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RESUMO

Este ensaio dé& sequéncia a um estudo anterior sobre géneros hibridos e foi desenvolvido em
paralelo, como andlise complementar, a uma pesquisa mais ampla sobre a representacdo dos negros
e afrodescendentes na midia. O trabalho faz um estudo sobre a transmissdo da ceriméonia de abertura
dos Jogos Olimpicos pela Rede Globo de Televisdo, a partir dos conceitos de Guy Debord sobre a
Sociedade do Espetaculo, procurando demonstrar como essa cerimonia reproduz, em menor escala, as
desigualdades sociais, politicas e econdomicas do mundo atual.

PALAVRAS-CHAVE: géneros — televisao — sociedade do espetaculo.

ABSTRACT

This essay follows a previous study regarding hybrid genres and was developed parallel to it, as
a complementary analysis, to a broader research about the representation of blacks and African-descen-
dants in media. The project studies the transmission of the Olympic Games opening ceremonies made
by Rede Globo de Televisao (Brazil) based on Guy Debord concepts about the “Society of Spectacle”,
trying to show how this ceremony reproduces, in a smaller scale, social, political and economic dissi-
milarities in modern world.

KEY-WORDS:genres — television — society of spectacle.
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ivemos hoje em um planeta unido por imagens. O advento da televi-

Vséo via satélite, mais do que a fotografia e o cinema, permite que di-
ferentes pessoas de diferentes paises, religides, orientagdes politicos costumes e
gostos pessoais se coloquem em um mesmo momento em frente a telinha para
acompanhar ao vivo um sem ntimero de atividades de maior ou menor impor-
tancia ou impacto jornalistico.

No entanto, embora algumas dessas transmissdes sejam alavancadas por
critérios jornalisticos ou estejam relacionadas a cobertura de fatos jornalisti-
cos, outras ocorrem em fung¢do de eventos pré-agendados que envolvem espe-
taculos grandiosos feitos sob medida para atrair a atengao do publico.

Sao eventos/espetaculos com data marcada, convidados especiais e a
promessa de algumas surpresas pirotécnicas, em geral anunciadas como a su-
peragdo de um evento semelhante anterior. Encaixa-se neste modelo a trans-
missdao de um consideravel nimero de shows musicais, muitos deles previa-
mente vinculados a estratégias para arrecadar fundos para causas meritorias.
Sao acontecimentos que se destacam pela participacdo de nomes conhecidos
das midias, figuras de destaque no mundo dos shows, mas que também cha-
mam a aten¢dao em funcao de um publico presencial numericamente signifi-
cativo, e que por si s6 ja comprova a grandiosidade do evento e justifica a sua
transmissdo para as telinhas pelo mundo afora.

Fazem parte destes marcos televisivo também a abertura e o encerramento
das grandes competicdes esportivas, como a Copa do Mundo e as Olimpiadas.
Esse estudo tem por objetivo a andlise de um desses eventos: a abertura dos
Jogos Olimpicos em Pequim, em 2008.

A escolha desse evento esta diretamente ligada a sua importancia e sig-
nificado, ja que poucos eventos conseguem interligar de forma tao eficiente
o show, a politica e a economia, € a0 mesmo tempo envolver atores/partici-
pantes de inimeros paises, culturas e religides, e ser igualmente transmitido e
assistido em diferentes partes do mundo.
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Uma explanacio sobre a questio do género na televisao

Géneros sdo categorias a partir das quais podemos agrupar trabalhos se-
melhantes, que refletem um momento da sociedade, auxiliando a producao e
leitura destes trabalhos. O uso do termo nasce na literatura ¢ utilizado para
categorizar os textos como dramaticos, liricos e épicos. Muito mais tarde essa
nogao ¢ transposta para a producdo dos meios de comunicagdo, que também
estabelecem seus processos de defini¢cao de género.

Os meios de comunicacdo de massa usam 0s géneros como recurso para
atender as necessidades de padronizagao de produto, oposto ao conceito li-
terario de um trabalho de autoria. Dessa forma, géneros ndo sao categorias
neutras, mas ‘“construtos ideologicos que fornecem e reforgam uma pré-leitu-
ra” (FEUER, 1987, p. 118), direcionando os receptores para um processo de
“naturalizacdo” da ideologia dominante.

O género ¢ também um tipo de contrato: “um acordo no qual emissor e
receptor reconhecem que se comunicam e o fazem por razdes compartilha-
das” (JOST, 2004, p. 9).

Em termos praticos, a classificagdo por género muda de acordo com o
veiculo. No jornal impresso, cuja finalidade ¢ a divulgagdo de noticia, ¢ mais
aceita uma classificagdo inicial por publicidade e jornalismo e, em seguida,
uma subclassificacdo a partir dos géneros jornalisticos (que podem ser, entre
outras possibilidades de classificacdo, informativos, opinativos e analiticos).
J& na televisdo, com seu contetido predominantemente voltado para o entre-
tenimento, os produtos jornalisticos se tornam géneros especificos dentro do
conjunto da programagao.

Os géneros, portanto, sdo “sistemas de orientacdo” que fornecem ante-
cipadamente ao receptor um contexto interpretativo e controlam ideologica-
mente a audiéncia. No entanto, os géneros nao sdo estaticos e evoluem em
fun¢do da tecnologia e, principalmente, de uma relagdo do mercado com o
seu consumo cotidiano.

De fato, na busca constante por alternativas de conquista de audiéncia,
0s meios massivos inventam “novas experiéncias”, hibridizam e criam novos
géneros. Além disso, os géneros mudam internamente de conteudo. Esse ¢
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o caso, por exemplo, do jornalismo de televisdo — telejornalismo — que a
cada dia aumenta a “...cobertura de noticias sobre comportamento, interesse
humano, programas de televisao, filmes, musica, moda, previsao do tempo e
esporte” (AGUIAR, 2008, p.15). Enfim, um conjunto de contetidos que apro-
ximam o jornalismo do entretenimento.

Nesse processo de permanente mudanga, as transmissdes de grandes es-
petaculos tém sido um espaco hibrido, pois, mesmo permanecendo como en-
tretenimento, o género assume técnicas do jornalismo. O grande espetaculo
se impde, portanto, como um modelo diferenciado de programa, ndo apenas
em funcao dos recursos técnicos que requisita, mas por se tratar de um mate-
rial que sera obrigatoriamente re-editado e utilizado pelos telejornais e que,
em muitos casos, utiliza equipes de jornalismo para valorizar os processos de
transmissao.

Esse espago de entretenimento, mas com um gostinho de material in-
formativo, € por exceléncia, hibrido e em fun¢do disso merece uma aten-
cdo diferenciada. Dentro dessa proposta, o espetaculo da abertura dos Jogos
Olimpicos em Pequim se apresenta como um espago privilegiado de analise,
ainda que por si s6 ndo esgote as possibilidades do género.

A sociedade do espetaculo

Fuerbach nos alerta que, no nosso tempo, se “prefere a imagem a coisa,
a copia ao original, a representacdo a realidade, a aparéncia ao ser” (in DE-
BORD, 1997, p. 13). Nao por acaso, esse trecho inicia o livro de Debord que
continua afirmando igualmente que “toda a vida das sociedades nas quais
reinam as modernas condi¢des de produgdo se apresenta como uma imensa
acumulagdo de espetaculos. Tudo que era vivido diretamente torna-se uma
representacdo” (idem, ibdem).

Nessa sociedade, o entretenimento ganha um espaco privilegiado dentro
das midias, pois representa um esfor¢o para desviar a atencao do publico dos
assuntos econdmicos e politicos e, também, “proporcionar uma valvula de
distracdo, de prazer e de diversao as pessoas, ora ajudando-as a uma ruptura
com a vida real (por meio da evasdo para uma realidade diferente da viven-
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ciada rotineiramente, ora promovendo a formacao intelectual” (DJAVITE,
2008, p. 39)

A partir dessa perspectiva, o que entendemos exatamente quando fa-
lamos dos jogos olimpicos? Essa pergunta, utilizada por Pierre Bourdieu
(1997, p.123) para comecar sua explanagdo sobre o tema, remete a muitas
respostas.

Certamente falamos dos jogos propriamente ditos, que sdo a celebragao
da capacidade humana' e um rito de socializag@o, no qual o homem tenta su-
blimar seus instintos destrutivos por meio manifestagdes controladas de forca
¢ vigor. Mas também se trata da reconstru¢do de um ritual historico?, de um
processo de criagdo de idolos e de reafirmacao de forca e poder.

Mas se trata também de um conjunto de representacdes fragmentadas,
uma série de disputas, ao mesmo tempo, isoladas por categorias e somadas em
resultados finais artificializados a partir de interesses diversos de cada pais.’
Dessa forma, as olimpiadas se constituem em um “objeto duplamente oculto,
J& que ninguém vé a sua totalidade e ninguém vé que ele ndo € visto, podendo
cada telespectador ter a ilusdo de ver o espetaculo olimpico em sua verdade”.
(BOURDIEU, 1997, p. 124).

Nesse conjunto, a cerimonia de abertura pode ser entendida como uma
sintese ainda mais grandiosa desse espetaculo, pois reiine em si mesma toda
uma dindmica de processos produtivos da producao da imagem, na qual “for-
ma e contetido sdo, de modo idéntico, a justificativa total das condi¢des e dos
fins do sistema existente” (DEBORD, 1997, p. 15). Além disso, a cerimonia
de abertura — como sintese dos proprios jogos olimpicos — ¢ um material que
explica a légica do evento e o elemento que divulga e justifica as competi¢des
que virdo a seguir. Assim essa cerimonia, a0 mesmo tempo em que tem uma
func¢do propria dentro do grande espetaculo olimpico, € parte inegavel desse
espetaculo e, tanto como uma parte quanto como integrante de um conjunto
(os proprios jogos olimpicos), € igualmente um produto comercial, dependen-
te de um suporte publicitario que obedece a logica do mercado.

Nesse sentido o proprio processo estratégico de producio da cerimdnia
de abertura — assim como dos jogos propriamente ditos — ¢ arquitetada de for-
ma a atingir um publico mais amplo possivel, adaptando horarios e contetido
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para atrair uma parcela significativa, integrando a assisténcia ao vivo (tanto
local como visitantes estrangeiros) como parte de uma grande espetaculo que
visa sobretudo a atrair receptores de imagens em paises economicamente re-
presentativos.

Tem-se, portanto, que a cerimonia de abertura dos jogos olimpicos ¢ um
grande espetaculo televisivo. Como espetaculo e como produto — algo pro-
duzido a partir de uma nogao artificializada do real, o real adaptado ao gosto
palatavel do publico — a cerimonia de abertura dos jogos olimpicos, com seus
balés e desfiles de delegacdes internacionais, recria imagens do mundo, das
relagdes sociais, econdmicas e politicas do mundo moderno, re-significando
ideais e conceitos como integragao e globalizacao.

E justamente para entender como a midia brasileira interpreta e recons-
troi esses significados que o presente estudo se desenvolve. O objetivo, por-
tanto, ¢ entender como a midia internacional, capturada e narrada a partir dos
locutores oficiais da Rede Globo de Televisdo, interpreta esse espetaculo em
sua dimensdo conceitual e simbodlica, uma vez que “o espetaculo, como a so-
ciedade moderna, estd ao mesmo tempo unido e dividido. Como a sociedade,
ele controi sua unidade sobre o esfacelamento” (DEBORD, 1997, p. 37).

No espetéaculo, “uma parte do mundo se representa diante do mundo que
lhe ¢é superior” (DEBORD, 1997, p. 23). Ou seja, o material transmitido pela
televisdo ¢ mais do que o registro de um momento, pois ¢ também um instru-
mento de criacdo de uma realidade, uma forma de interpretagdo de relagdes
sociais, politicas e econdmicas dos grupos sociais nela representados, molda-
da e re-elaborada por interesses que conflitam e reafirmam os interesses dos
produtores originais do evento.

E a partir desse conjunto de conflitos, que trata de um produto que con-
vém a todo mundo, que reafirma coisas ja sabidas, mas também aponta uma
conflituosa relagdo entre um espetaculo internacional e internacionalizado e a
sua transmissao para o publico local a partir da visdo hegemodnica da emissora
de maior audiéncia nacional, que esse trabalho se desenvolve.

Nesse sentido, ele se concentra, principalmente, na representatividade
dada aos participantes desse espetaculo, que se constituem em atores sociais*
relevantes, cujos papeis sdo reinterpretados a partir de interesses globais e lo-
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cais da midia televisiva. Por sua vez, o objeto desse trabalho — a transmissao
da cerimonia dos Jogos Olimpicos de Pequim, pela Rede Globo de Televisao
— ¢ visto como parte estratégica para consolidar o destaque que a Rede Globo
deu as olimpiadas de Pequim, em fung¢do de interesses econdmicos significa-
tivos envolvidos na cobertura desse evento.

A perspectiva tedrica que envolve essa analise, como fica claro a partir
das defini¢des acima, ¢ a da Sociedade do Espetaculo de Guy Debord, enten-
dendo que “a sociedade modernizada até o estagio do espetacular integrado
se caracteriza pela combinagdo de cinco aspectos principais: a incessante re-
novagao tecnolédgica, a fusdo econdmico estatal, o segredo generalizado, a
mentira sem contestacao e o presente perpétuo” (1997, p. 175).

Direto de Pequim

Embora o objetivo confesso do evento pouco tenha mudado desde sua
versao classica, as olimpiadas estdo contaminadas pelas conflituosas relagdes
politicas que assombram o mundo desde o século passado e que prosseguem
recicladas, mas igualmente tumultuadas, no século atual. De fato, a cada edi-
¢do das olimpiadas torna-se mais evidente suas ligagdes comerciais € 0 seu
uso como vitrine para reafirmagdes de poder de governos e grupos politicos.

Dessa forma, o espetaculo esportivo propriamente, o “confronto de atle-
tas vindos de todo o universo que se realiza sob o signo de ideais universalis-
tas” (BOURDIEU, 1997, p.123) funciona também como um espelho distor-
cido que reflete as particularidades de um momento, de uma situagdo social
e politica Unica.

Para entendermos melhor a construcao dessa representagdo, € necessario
destacar que a cobertura de uma olimpiada comeca bem antes da transmissao
da cerimonia de encerramento dos jogos olimpicos anteriores, quando a cida-
de sede faz a entrega simbolica dos trabalhos para a cidade que ira receber os
proximos jogos. A propria escolha das cidades que irdo hospedar o evento ¢
tema de debate e especulagdo por parte da imprensa e envolve campanhas e
estratégias que contam com participagao de especialistas e famosos, além de
interferéncia direta ou indireta de empresas e governos.
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Dessa forma, a escolha da cidade de Pequim, capital do pais que cresce
economicamente com maior velocidade nesse século, ¢ emblematica. Tam-
bém ¢ referencial obrigatério a constatagcdo de que o Governo Chinés concen-
trou todos os esforgos para dar a maior visibilidade possivel ao evento (e ao
proprio pais), investindo em um conjunto de edificagdes que se destacam pela
grandiosidade e pela criatividade.

Assim, seria uma decepcionante surpresa se a cerimonia de abertura nao
trouxesse o melhor e o mais significativo que o pais tinha a oferecer. E a Chi-
na fez questao de ndo decepcionar os olhos do mundo.

Na grandiosidade do evento, no entanto, as “diversas oposi¢des podem
aparecer segundo critérios bem diferentes, como sociedades totalmente dis-
tintas” (DEBORD, 1997, p. 38), revelando pequenos detalhes e apontando
elementos impensados.

Como ¢ comum em cerimonias desse porte, a proposta inicial ¢ uma
mistura do velho e do novo, da tradicdo com a inovagdao. Em Pequim, o novo
foi representado pelas criancas, que, vestidas com trajes de diferentes etnias,
representavam o futuro do pais. Essa mistura étnica — que, mais tarde, se sou-
be ser falsa, pois todas as criancas eram de uma Unica etnia e estavam apenas
“fantasiadas” com trajes das demais — ¢ organica e desorganizada, alegre e
barulhenta, cede o espago ¢ a bandeira dos jogos a militares controlados ¢
organizados, que prosseguem a cerimonia de hasteamento da bandeira olim-
pica. E o governo (militar ou militarizado) controlando seu povo.

Segue-se entdo um grande espetaculo, cuja énfase esta nas relacdes co-
merciais da China com o restante do mundo — a China, por exigéncia, o pais
do meio® — é colocada no centro, e dela partem todas as rotas e todas as ino-
vacoes das quais o mundo se apodera e desvirtua. Nesse conjunto a China ¢
representada sempre por multidoes de atores bailarinos, que impressionam
pela harmonia. As formas humanas se multiplicam em tal propor¢ao que lem-
bram exércitos de formigas, mas interagem com tal perfeicdo de movimentos
chega a despertar duvidas de que se trata de uma maquina ou de movimentos
programados pelo computador. O homem maquina, a multiddo coordenada,
representa a China antiga vestida de ouro, a China das descobertas, do comér-
cio e das invencoes. A essa China se sobrepde uma China moderna, vestida de
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luzes. Em ambas, a mensagem ¢ uma so: o volume humano que impressiona,
a organizagao que causa espanto.

Numeros que impressionam, sem duvida, mas que também mostram a
nova China globalizada, mas que canta em chinés musicas ocidentais, que
mantém vivo o olhar para os chineses que levaram a sua cultura para o oci-
dente, e privilegia a cantora que, ndo tendo nascido na China, permanece
chinesa na esséncia.

Mas essa ¢ também a China censurada, que risca da historia episodios
que considera inconvenientes. E a China editada para olhos chineses e nio
chineses.

A China aberta

Dando sequéncia a versdo espetacularizada da histdria chinesa, tem ini-
cio o desfile das delegagdes. Trata-se igualmente de um espetaculo de gran-
des proporcdes e envolve uma logistica consideravel, ja que, entre o desfile
e a ida e volta dos atletas a seus alojamentos ou locais de treino, pode-se
perder até seis horas.® E previsivel, portanto, que muitos deles estejam au-
sentes, inclusive os atletas mais importantes (ou mais conhecidos) de varias
delegacdes.

Mesmo ofuscado pela brilhante representacao da China recriada por ouro
e luzes, o desfile de 204 delegacdes, representando paises e eventualmente re-
gides,’ impressiona.

Tradicionalmente, como pais que “criou” as olimpiadas, a delega¢do da
Grécia inicia o desfile. Apds essa apresentacdo, segue-se o desfile em ordem
alfabética, o que, no caso de Pequim e dos ideogramas chineses, representou
uma estranha combinagdo dos nomes modernos com a revitalizacdo de uma
antiga classifica¢do pelo nimero de ideogramas.

De uma forma geral o desfile ¢ calmo e as delegagdes sdo aplaudidas.
Mas o ritmo ¢ intenso € quem acompanha a narragdo mal ouve os nomes dos
pequenos paises e pouco v€ as suas pequenas delegacdes, cujas chances de
medalhas sdo ainda menores. Sutilmente ignorados, esses paises apenas sao
destacados quando surge um ou outro atleta mais famoso, ou quando algum

38



Ana Carolina Rocha Pessoa TEMER Imagens cedidas e palavroes nao ditas

nome significativo, que optou pela naturalizagdo como forma de participar
dos jogos, faz parte do grupo.

De fato, essas delegacgdes apenas se destacam pela auséncia de uniformi-
zagao (ou de um uniforme comum usado pelos atletas) e por um certo orgulho
exotico — como no caso dos africanos com turbantes e trajes étnicos coloridos.
Um contrate significativo com os paises do lado oriental do antigo bloco da
Unido Soviética, ex-comunistas ocidentalizados, mais europeus do que os eu-
ropeus em seus terninhos desconfortaveis e impecaveis.

As grandes delegacdes dos paises ocidentais economicamente fortes sao
recebidas com mais atengao. Mesmo nao estando presentes, times e atletas
individualmente sdo lembrados, tradicdes de conquistas sdo comentadas e
campedes reafirmados. Nesses casos também € regra mostrar as autorida-
des ou personalidades do pais que acompanham o desfile na tribuna de hon-
ra: representantes da familia real inglesa que dignificam a torcida, politicos,
ex-atletas envelhecidos em cargos que também tém afinidade com a politica
aplaudem os participantes. A continuidade dos sempre vencedores trazendo
novos campedes a cada olimpiada.

Ainda que se fale em mundializagdo ou globalizagao, a regularidade dos
tragos fenotipos raciais nas delegacdes ¢ visivel, sendo que os narradores se
esforcam para explicar as poucas exce¢des — como no caso da atleta negra
que conduz a bandeira da Suiga e do atleta também negro que leva a bandeira
Portuguesa.

As delegacgdes americanas, ¢ claro, ndo correspondem a regularidade dos
fendtipos raciais. Nesses casos prevalece uma indisfarcavel mistura de fenoti-
pos europeus, orientais (muitos turbantes asiaticos na delegacdo Canadense),
negros e mesticos de todos os tipos.

A Africa disseminada, mas ndo integrada, e a América conquistada, na
qual os menos presentes sao os amerindios. Estes, alids, estdo quase ausentes
no desfile que, segundo os narradores, ¢ a festa para todas as ragas e para to-
dos os paises, o espaco onde nao existe diferengas de cor ou de origem.

A delega¢do do Brasil, € claro, ¢ animada e mestica. Mas faltam os no-
mes mais importantes, uma auséncia justificada pelas disputas a que terao
de participar nos dias seguintes, e injustificada, pela dramatica narrativa de
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Oscar Smith que, atuando como comentarista da Rede Globo, lamen-
ta repetidas vezes so ter desfilado uma vez e ndo ter aceitado carregar
a bandeira brasileira quando foi convidado. Ainda assim, os locutores
tentam trabalhar com o que lhes ¢ oferecido e destacam possibilidades,
fazem ligacOes para os atletas abrindo espaco para que eles possam dar
declaracgdes Obvias sobre a beleza da festa, a emocao de participar e todos
os clichés que se encaixam no momento.

O apelo tecnologico ¢ incessante. Além do destaque dado a cada
um dos sofisticados recursos usados nas transmissdes, nas grandes de-
legacgdes todos tiram fotos o tempo todo. Celulares, filmadoras e maqui-
nas digitais encaram as cameras de televisao em um dialogo de imagem.
Muitos falam “direto do gramado do campo” com os amigos e parentes
distantes em seus pequenos celulares. O mundo ligado via satélite, em
que o individuo ignora o outro individuo que estd a seu lado, se interpde
a integracdo forcada na area onde o desfile se finaliza, na qual nao existe
delimitagdo para as delegacdes

Para preencher a narragdo com uma verborragia incessante, alguns
temas sao recorrentes. Em Pequim um deles ¢ o clima: o previsivel ca-
lor do verdo ¢ destacado pelo foco nos atletas suados e motivo de varias
especulagdes — quem sera prejudicado e quem sera beneficiado por ele.
O tema também ganha um toque pitoresco nas delegacdes dos paises do
norte europeu que se vestem como turistas com chapeuzinhos e trajes
alegres, ndo se sabe bem se para suas férias tropicais ou para os esportes
de verao.

Outro tema ¢ o doping, o uso de drogas legais ou ilegais. As proezas
quimicas e as constantes lesdes dos atletas — apontados como modelos de
juventude para o mundo — também incessantemente citados, deixam uma
dolorosa impressdo de que, espetacularizado, o esporte ultrapassou os
limites do corpo humano e mais promove o desgaste do que a boa forma
fisica idealizada. Quase em sequéncia a questdo da eugenia ¢ igualmen-
te tema recorrente. A China ¢ diretamente acusada pelos “casamentos
providenciados pelo partido” para obter tipos fisicos ideias e de recrutar
criancgas a partir de caracteristicas fisicas desejaveis para alguns esportes.
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Mas o tema também estd embutido na “tradi¢do” de alguns paises, nas
escolas de formagao de atletas, no recrutamento de jovens a troco de sala-
rios e beneficios e até mesmo em algumas naturalizagdes descritas como
forma de melhorar a qualidade dos esportistas.

Na festa da paz os conflitos, politicos e econdmicos, também sao
temas recorrentes. A narracdo faz suspense instigando a curiosidade so-
bre como os chineses vao receber a delegagdo japonesa, antigos rivais,
mas eles aplaudem educadamente os japoneses, alegremente os russos e
cubanos, antigos camaradas, calorosamente os africanos, novos parceiros
comerciais, e efusivamente os sudaneses, a quem apoiam na reivindica-
¢ao de participar do Conselho de Seguranca na ONU.

Curioso contraponto ao porta-bandeira da delegacdao Norte Ameri-
cana — aparentemente a maior a desfilar® — um atleta nascido no Sudéo e
naturalizado americano que, segundo os narradores, foi escolhido como
forma de protesto ao massacre feito em seu pais com armas chinesas.

As referéncias politicas continuam. Curiosamente encravada no des-
file entre Russos e Americanos, a Siria é discretamente mencionada. A
Namibia, citada como “africa branca”, ¢ colocada em oposi¢ao a “africa
negra”. Os Argentinos, eternos rivais, sdo lembrados pelas crises e pelas
poucas medalhas. A Palestina quase ignorada e os paises da Oceania,
coitados, assim como Veneza, estdo afundando no efeito estufa.

O desfile se encerra, finalmente, com a imensa delegacdo chinesa
vestida de vermelho, a cor nacional ¢ amarelo, a cor da medalha de ouro.
Simbolicamente, a delegacdo ¢ comandada pelo maior jogador de bas-
quete do pais (que atua nos Estados Unidos), um exemplo do esforgo eu-
génico do partido em construir “atletas ideais”, e pelo mais recente heroéi
nacional, um menino sobrevivente do terremoto que, apos um longo tem-
po soterrado, salva os colegas e a irma, e ainda caminha sete horas para
encontrar os pais. A historia, ao mesmo tempo comovente e assustadora,
¢ apontada como um paralelo da determinacdo e do esforco dos atletas
chineses para em conquistar as medalhas ndo para si, mas para o seu pais.
Tudo isso tendo ao fundo uma saltitante equipe de apoio que pula e agita
bandeirinhas e, sobretudo, ndo fica um unico minuto parada durante as

41



COMUNICACAO: VEREDAS Ano VII - N° 07 - Novembro, 2008

varias horas que dura o desfile das delegacdes. A China mostra ao mundo
0 que ele vai encontrar.

Consideracgoes finais

Em uma sociedade verdadeiramente democratica, os discursos devem
refletir a realidade e possibilitar a plena compreensdo e participagdo do ci-
daddo nas instancias de decisdo. A Sociedade do Espetaculo, no entanto, ¢
dominada pelo fetiche do iconico, e a relagdo entre os individuos ¢ mediada
por imagens (que substituem o real). A participagdo do individuo, portanto,
nao se da pela a¢dao, mas pela emoc¢do. Consequentemente, as agdes dos in-
dividuos ndo valem por si mesma ou pela utilidade imediata dessa agdo, mas
pela comog@o emocional e pela carga sensacionalista que se extrai delas.

Nesse sentido, a televisdo ¢ o veiculo por exceléncia da Sociedade do
Espetaculo, pois trabalha com a logica de espetacularizagdo dos acontecimen-
tos (BETTI, 1997), em uma relagdo sempre perpassada por aspectos mercado-
logicos. Caparelli entende que a televisdo corrobora os objetivos capitalistas de
produgdo: “[...] Além de ampliar o mercado consumidor da industria cultural,
a televisdo age também como instrumento mantenedor da ideologia e da classe
dominante” (1982, p. 4).

Transformado em mercadoria, o conteudo das midias volta-se cada vez mais
para o entretenimento. No caso especifico dos Jogos Olimpicos, a publicidade,
associada aos meios de comunicacdo de massa, tem um papel de destaque. Um
exemplo disso foram os Jogos Olimpicos de 1984, em Los Angeles, ocasido em
que as marcas, icones e demais simbolos olimpicos renderam grandes somas de
dinheiro, com o aparecimento do patrocinador, em uma consagra¢do do marke-
ting esportivo.

De fato, os jogos olimpicos tém fornecido um espago propicio para uma rela-
¢do na qual a televisdo, veiculo publicitario por exceléncia, ndo apenas efetiva um
processo de espetacularizacdo da realidade, como também pode, dentro da logica
da Sociedade de Espetaculo, expandir ou consolidar espagos para comercializacao
de apoios comerciais, merchandising e outras estratégias de venda de espaco ou

patrocinio.
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Mas isso ndo ¢ tudo. Assim como a noticia vem sendo contaminada pelo
entretenimento, também o entretenimento assume caracteristicas de informacao
e se deixa contaminar pelo formato jornalistico. De fato, “a fronteira entre jor-
nalismo e entretenimento nunca foi nitida e a sobreposi¢@o ¢ quase inevitavel na
contemporaneidade” (DJAVITE, 2008, p.41).

A ligacdo do entretenimento/espetaculo com o jornalismo tem inicio desde
o momento em que se estuda a possibilidade de encaixar (ou ndo) esse evento na
programacao. De fato, essa escolha se da ndo apenas em fungdo do publico-alvo
em potencial (target), mas também em fungdo de valores noticias’ tradicionais
(personalidades envolvidas, consequéncia na vida dos receptores, agendamento
— quais informagdes vinculadas ao evento vao gerar outras matérias jornalisti-
cas). A importancia do evento também determina qual a intensidade da cobertura
jornalistica, cobertura essa que igualmente pode servir para alavancar e promo-
ver o evento e, por extensdo, a propria emissora que vai transmitir esse evento.
Finalmente, apés a realizagdo do espetaculo, a sua gravacao € picotada e reedita-
da para ser exibida e comentada nos telejornais.

Dessa forma, fecha-se, o ciclo. “Assim como a transmissdo dos eventos
estd impregnada por formatos jornalisticos, por reporteres e comentaristas que
participam dessa transmissao; também o telejornalismo ¢ impregnado pelo espe-
taculo, uma vez que as noticias que entretém ganham cada vez mais espaco nos
veiculos jornalisticos” (DJAVITE, 2008, p. 38).1°

Lever (1983, p. 22) nos lembra que “...os jogos distraem e proporcionam
uma pausa na vida real. As competi¢des proporcionam emog¢ao e drama, porque
o resultado ¢ incerto”. Ao transformar os jogos em um grande espetaculo, além
dessa relacdo se estabelece também a nogdo de marco histérico. Assim, a cada
Olimpiada comega uma nova era, um novo periodo de disputa, um recomeco no
qual o passado (as revanches, as superagdes) ganham um novo significado.

Nesse sentido ¢ importante que a cerimonia de abertura dos jogos funcione
justamente como o ponto inicial desse marco histoérico, momento em que se esta-
belecem as regras, as relacdes de cordialidade e de disputa. Ou seja, a cerimonia
de abertura marca o momento simbdlico onde se estabelece um “mundo dentro
do mundo”, ou um espago onde as relagdes de inimizade e disputas comerciais

seriam substituidas pela cordialidade ou, como extremo aceitavel, pela rivalidade
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esportiva. Dai a necessidade, durante a narrativa desse espetaculo, da reafirma-
¢do constante de que as rivalidades existem, mas estdo sendo temporariamente
superadas pela olimpiada, pela competicao, pela disputa esportiva.

Em func¢do disso, pouco importa se a narrativa da cerimonia recorre
sempre as mesmas fontes, se as informagdes sdo repetitivas, variando apenas
a entonacdo, ou as caracteristicas pessoais de cada narrador ou comentarista.
Interessa muito mais a louvagao, a reafirmag¢do do momento e dos compro-
missos. E para isso a televisdo ¢ o veiculo perfeito uma vez que, como nos
lembra Bourdieu (1997), a informacdo na televisdao e o volume de pessoas
que ela atinge acabam determinando um fast-food, caracterizado pela homo-
geneizacao e pela superficialidade das informagdes, elaboradas para atender
a todos os interesses ¢ expectativas.!!

A cerimOnia de abertura dos jogos olimpicos ¢ também o momento ideal
para se iniciar um processo de renovac¢do dos idolos esportivos. Novos ato-
res sdo apresentados ao publico, atletas conhecidos apenas em seus paises
tém a sua importancia redimensionada. O Olimpo'? ganha novos deuses ou,
pelo menos, novos candidatos a esse posto. Nesse processo, os narradores e
comentaristas t€m um papel fundamental, pois ¢ por meio da opinido deles
que os receptores formam a imagem dos atletas, tomando-os como modelos
de personalidade e mais tarde, dependendo € claro da trajetoria desses espor-
tivas, como formadores de opinides. A figura dos desportistas ¢ citada com
admiragdo, destacada por suas habilidades e elevada a condigdo de modelo
de virtudes, como exemplo para uma ascensdo social.

O espetaculo da abertura dos jogos olimpicos ¢, portanto, o retrato
simbolico de um mundo perfeito — o mundo da paz — onde as disputas se
dao somente por meio do esporte. O mundo dos individuos fisicamente
perfeitos e emocionalmente envolvidos, cada um disposto a dar o melhor
de si mesmo. Curioso ¢ apenas como a televisao tem necessidade de, para
tornar o espetdculo ainda mais espetacular, sempre insinuar o conflito, de
trazer para o mundo idealizado o mundo real. Claro, trata-se de uma forma
de enfatizar os jogos como um momento especial, mas para fazer essa ruptu-

ra a televisdo traz para dentro dos jogos um minusculo pedago da vida real.
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Chama atengdo também como, apesar de todos os cuidados para mi-
nimizar as diferengas, o desfile e, sobretudo, a transmissdo dos jogos
repetem as desigualdades da ordem econdmica mundial. Na realidade,
desde a escolha da sede dos jogos, a ordem econdmica mostra a sua forga,
mas ¢ no desfile que essa relacdo fica mais evidente.

Para o receptor, os paises pequenos — meros figurantes no espetaculo
—cumprem a sua parte. Compdem a tabela nas disputas que realmente impor-
tam e aqui e ali se destacam em esportes mais exoticos — afinal, o que eles sao
sendo exoticos. Nesse conjunto de recortes cada vez mais colorido e editado,
com cenas cada vez mais curtas e informagdes atropeladas e redundantes, o
conteudo € o que menos se destaca. A beleza fica nas luzes e nos sons, nos
bailarinos e nas roupas, nos tambores € nos brilhos. Afinal, na Sociedade do
Espetaculo ¢ do espetaculo que do receptor deve simplesmente recordar.

NOTAS

1 O lema olimpico Citius, Altius, Fortius (“Mais rapido, mais alto, mais forte”, em la-
tim) foi criado pelo monge francés Didon, amigo do Bardo de Coubertin, em 1890.

2 Os primeiros Jogos Olimpicos eram realizados de quatro em quatro anos ha mais de
2.700 anos na Grécia Antiga. A competi¢cdo era uma celebracdo de tributo aos deuses. O
imperador Teoddsio I terminou com os Jogos entre os anos de 393 e 394. Todas as refe-
réncias pagds da antiguidade deveriam ser interrompidas. Em 1984 o Bardo de Couber-
tin organizou um congresso internacional em 23 de Junho de 1894 na Sorbonne em Paris
para criar o Comité Olimpico Internacional (COI). Dois anos depois foram realizados os
Jogos Olimpicos em Atenas na Grécia, a patria dos Jogos Olimpicos da Antiguidade.

3 O modelo de contagem de medalhas, por exemplo, ¢ diferente em cada pais, de acordo
com seus interesses particulares. Da mesma forma, modalidades esportivas diferentes
sdo mais ou menos valorizadas, de acordo com a cultura do pais. Dessa forma, algumas
medalhas e alguns resultados sdo mais importantes do que outros.

4 Consideram-se como atores sociais individuos, grupos sociais (a partir de diferentes
processos indenitarios, inclusive os de nacionalidade) e institui¢des, cuja dinamica in-
terna de construcdo da identidade — a concepcao que a sociedade faz desse atores e que
os atores fazem de si mesmo em relacdo ao mundo social — interage com o significado
dado a eles nos processos de comunicagdo mediada.

5 A China, ou o Império do Meio/ Zhong Guo, é possivelmente o pais com a mais
longa historia continua, cuja cultura e importancia influenciou paises vizinhos, como
a Coreia, o Japao e a peninsula da Indochina. A esse império sdo atribuidas também
importantes descobertas cientificas, como a invencdo do papel, a descoberta da seda,
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do magnetismo e da bussola, da pélvora, dos caracteres moveis, que permitiram a im-
pressdo de livros, e a acupuntura. O nome atual do pais esta ligado ao imperador Qin
Qi Huang, que unificou a China, e recebeu esse do ocidente pela leitura do seu apelido
Qin (Chin ou China).

6 Essa informagao foi dada, durante a propria narragdo do desfile, como forma de justificar
a auséncia de alguns atletas.

7 Termo utilizado pelos narradores para definir paises ou nag¢des ainda em busca de autono-
mia ou reconhecimento internacional.

8 Menor em niimero de atletas apenas do que a delega¢do chinesa.

9 Os “valores noticias” determinam a hierarquia de interesses previsiveis para a edi¢cdo do
material jornalistico. Ou ainda, “valores noticias” sdo critérios — ou valores — que podem ser
avaliados de modo rapido e pratico pelos jornalistas — para determinar se uma informagao
tem ou ndo as qualidades necessarias para adquirir vida publica como material jornalistico.
Séo “valores noticias”, por exemplo, a quantidade de pessoas envolvidas em um fato, a pro-
ximidade.

10 Ainda que esse texto ndo tenha como objetivo definir o conceito de jornalismo de espe-
taculo, ¢ importante destacar que autores como Amaral (1987, p.24) entende que “entreter ¢
uma das fungdes psicossociais da imprensa. Da mesma forma, autores como Aguiar e Djavite
também tem-se debrugado na relagdo entre o jornalismo e o entretenimento e sobre o género
jornalismo de entretenimento.

11 Bourdieu se refere especificamente a informacao jornalistica, a noticia e a reportagem, mas
a afirmacg@o cabe também a respeito da transmissdo dos grandes eventos uma vez que essa
transmissao usa recursos jornalisticos e também trabalha na divulgacdo de informagdes.

12 O uso do termo remete ao conceito de Olimpianos, denominagéo usual, utilizada pelo
pesquisador Edgard Morin (1977). Os olimpianos se tornam modelos de vida e proporcionam
0 ao receptor o mito da autorrealizagdo (identificag@o) ¢ a partir do qual as opinides ¢ modis-
mos sdo assimilados pelo publico.
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