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RESUMO

A presente monografia analisa até que ponto o jornalismo econémico praticado pelo
O Popular usa mecanismos de manipulacdo. No estudo, ha o resgate da histéria do
jornalismo econdmico brasileiro e a conceituagcdo dos principais padrbes de
manipulacéo. Dentre os objetivos, investigar o contexto histérico do jornalismo
econdmico; problematizar os principais padroes de manipulacdo usados pela
imprensa; identificar os padrdes de manipulacdo na editoria de economia do jornal O
Popular nas matérias publicadas em dezembro de 2021. A pesquisa foi realizada de
forma qualitativa e com método de abordagem indutivo, sendo 0s principais
instrumentos de coleta e analise, pesquisa bibliografica e analise de contetudo. Foi
identificada a atualidade e presenca dos padrdes de manipulacdo na editoria do
veiculo; uma tendéncia de interligacdo entre esses mecanismos; e uma lacuna na
obra de Abramo, onde foi possivel verificar um novo padrdo, a tautologia como
subcategoria da inducdo. Apesar disso, o carater jornalistico do O Popular é

irrefutavel.

Palavras-chave: jornalismo econdmico; manipulacdo; O Popular.



ABSTRACT

This monograph analyzes the extent to which the economic journalism practiced by O
Popular uses manipulation mechanisms. In the study, there is the rescue of the history
of Brazilian economic journalism and the conceptualization of the main patterns of
manipulation. Among the objectives, to investigate the historical context of economic
journalism; to problematize the main manipulation patterns used by the press; to
identify the patterns of manipulation in the economics section of the newspaper O
Popular in the articles published in December 2021. The research was carried out in
a qualitative way and with an inductive approach method, with the main instruments
of collection and analysis, bibliographic research and content analysis. The actuality
and presence of manipulation patterns in the vehicle's editorial was identified; a
tendency of interconnection between these mechanisms; and a gap in Abramo's work,
where it was possible to verify a new pattern, tautology as a subcategory of induction.

Despite this, the journalistic character of O Popular is irrefutable.

Keywords: economic journalism; manipulation; O Popular.
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INTRODUCAO

O conceito abrangente de jornalismo, de acordo com Nilson Lage (2014), é
“atividade de natureza técnica caracterizada por compromisso ético peculiar’ (LAGE,
2014, p. 21). A conceituacdo também se estende a funcéo do jornalista profissional,
que €, segundo o autor, “empenhar-se pela mais ampla difusdo dos fatos de
interesses publico, pela confiabilidade dos dados, relatos e anélises de terceiros que
divulga e pelo respeito a pluralidade de interesses que confltam na sociedade”
(LAGE, 2014, p. 21).

Contudo, conceituar jornalismo nao se limita apenas a isso. O meio na qual o
profissional esta inserido também coopera para determinar o papel do jornalista e o
gue é essa area. Ainda de acordo com Lage (2014), a atuacédo do profissional também
segue o0s critérios e interesses das empresas e instituicdes de producdo de
informacéo.

A critica (do conceito abrangente) efetivada no Século XX, na fase
empresarial do jornalismo, sustenta que a possibilidade da critica est&, na
verdade, aberta a financiadores e gestores de empresas e instituicdes, que
delegam esse privilégio (de informar) conforme seus critérios e interesses, e
ndo aos jornalistas individualmente, meros empregados, ainda que
gualificados (LAGE, 2014, p. 22).

Os impasses da producéo jornalistica também sdo mencionados por Nelson
Traquina (2005), que refor¢ca que a atividade jornalistica ndo € autbnoma, € altamente
condicionada pela “tirania do tempo, dos formatos, e das hierarquias superiores,
possivelmente do préprio dono da empresa” (TRAQUINA, 2005, p. 22).

Ao entender a complexidade dos obstaculos do jornalista, pode-se expandir o

conceito de jornalismo para:

um processo social que articula a partir da relagéo (periddica/ oportuna) entre
organizagfes formais (editoras/emissoras) e coletividades (publicos
receptores), através de canais de difusao (jornal/ revista/ radio/ televisdo/
cinema) que asseguram a transmissao de informacdes (atuais) em fungéo de
interesses e expectativas (universos culturais ou ideoldgicos) (MELO, 2003,
p. 17).

Portanto, ao divulgar “informagdes de fatos correntes, devidamente
interpretados e transmitidos periodicamente a sociedade, com o objetivo de difundir
conhecimentos e orientar a opinido publica, no sentido de promover o bem comum”
(BELTRAO, 1960, p. 36) a producdo jornalistica supera a funcédo de informar e
assume o papel de transformador social, seja qual a editoria.
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Com o jornalismo econdmico ndo seria diferente. As matérias jornalisticas
dessa editoria devem, segundo Jacobini (2008, p 190) “informar sobre os principais
acontecimentos e tentar explica-los”. Tal explicacdo deve ser pautada ndo s6 na
cobertura noticiosa, mas também no cumprimento da funcdo de “difundir
conhecimentos e orientar a opinido publica, no sentido de promover o bem comum"
(BELTRAO, 1960, p. 36).

Contudo, historicamente, os veiculos de comunicacéo, de acordo com Contim
(2016), priorizam cada vez mais o mercado financeiro em detrimento de assuntos

pertinentes ao cidadéo.

O discurso competente que elege vozes consonantes as das empresas
proprietarias de jornais, revistas, sites, telejornais e programas de radio,
garante a ndo inclusdo de cidad@os nos assuntos que atingem diretamente
suas vidas econbmicas. A estes sdo direcionadas mensagens rasas sobre o0
aumento do valor do tomate nagquela semana, e ndo sobre as causas e as
consequéncias da adocao de uma politica econdmica restritiva ou extensiva.
Enquanto a classe capitalista tem meios financeiros para driblar as variacdes
dos precos, a populagédo mal conhece as alternativas para poupar ou investir
do salario que quase nunca sobra. (CONTIN, 2016, p.82)

O jornalismo econémico no Brasil surgiu junto com a imprensa, no século XIX.
Na época, o0s jornais brasileiros possuiam colunas com temas exclusivamente
econdmicos. Contudo, foi a partir do golpe de 1964, que as pautas de economia
ganharam forca nacional, principalmente pelo aumento do nimero de noticias de
economia que substituiram as de politica, que foram censuradas, aponta Encarnacao
(2007).

A classe média estava com forte interesse em compreender mais sobre opcdes
de aplicacdes, investimentos e outros servicos, bem como de protecao contra o surto
inflacionario, que atingiu altos indices na década de 1980 (CONTIN, 2016).

Apoés a redemocratizacdo, em 1985, o jornalismo econdémico foi essencial para
o leitor entender a complexidade das questdes envolvidas na tentativa falha de
proceder a estabilizacdo da moeda, que culminou em divida externa e alta inflacao,
apo6s o “Milagre Econémico"! , reforca Encarnagéo (2007). Com isso, as pautas de

economia se popularizaram.

1 O “Milagre Econémico” foi um periodo de rapido crescimento do Produto Interno Bruto e da
industrializacdo, ambos circunstanciados pela entrada de capital por meio de empréstimos
internacionais. Como consequéncia, o pais herdou do periodo uma grande divida externa,
diminuicdo do poder aquisitivo da populacdo e da disponibilidade de servicos basicos para o
cidaddo, aumento da concentracdo de renda, pobreza, inflagdo e desvalorizacdo da moeda.
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Para Contin (2007), embora tenha ganhado maior evidéncia durante os dois
periodos, as noticias de economia tinham um publico bem definido em detrimento de
outros. As classes média e alta eram 0s principais receptores dessas pautas. Para
iSSO, mecanismos comunicacionais eram utilizados para delimitar esses leitores,
sendo os principais eles: a ocultacdo, fragmentacao, inversdo e inducéao.

Definido por Abramo (2016) como padrdes de manipulagdo, essas quatro
formas usadas pelos jornais anulam o caracter geral e plural da comunicacéo, de
forma que a intencionalidade de transformacédo e de gerar bem-comum também séo
diretamente afetados.

Abramo (2016) explica ocultagdo quando as informagdes s&o veiculadas de
forma incompleta, de modo que o silenciamento de fatos atrapalham a compreenséo
plena do leitor; Fragmentacdo quando a informacdo € dada de forma
descontextualizada; Na inversdo aspectos importantes para a compreensao dos fatos
sdo invertidos, o que impossibilita o entendimento verossimil da noticia, onde
aparecem em seis formatos diferentes; Ja a inducdo direciona o receptor a
compreender a realidade de forma distorcida e limitada.

Além disso, outros sete padrbes que aparecem na obra de Abramo (2016)
também séo destacados como mecanismos de manipula¢do: manchete as avessas;
manchete encomendada; cifras enganosas; lide as avessas; prometendo o futuro;
sujeito errado; bife pelo boi/ boi pelo bife

Na manchete as avessas a informacéo € invertida com finalidade de favorecer
algo ou alguém; manchete encomendada tem fim de publicizar; em cifras enganosas,
indicadores sao irreais ou manipulados; no lide as avessas as informacgdes principais
aparecem apenas no fim do texto, ocorrendo uma inversédo da producao jornalistica.

Ja o padréao prometendo o futuro sdo matérias ou quaisquer dados baseados
em projecdes ou expectativas; o sujeito errado ocorre quando alguma acéo é ligada
a um agente diferente do que praticou a a¢édo; no bife pelo boi um caso especifico
levado como geral; no boi pelo bife, ocorre o contrario, um caso geral € levado para
explicar algo especifico.

Nesse sentido, esta monografia procura elucidar até que ponto o jornalismo
econdmico praticado pelo O Popular se enquadra nos padrbes de manipulagéo. Para
atingir os resultados obtidos foram definidos trés objetivos especificos: investigar o

contexto histérico do jornalismo econémico; problematizar os principais padrdes de
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manipulagéo usados pela imprensa; identificar os padrdes de manipulagéo no jornal
O Popular.

A metodologia de pesquisa utilizada € de carater exploratdrio; com abordagem
predominantemente qualitativa; principais procedimentos praticos: pesquisa
bibliogréafica e analise de conteudo; e método indutivo.

Segundo Richardson (1989), as pesquisas exploratorias sdo usadas para
guando o autor quer se familiarizar e aumentar a compreensédo de uma tematica ou
fendmeno. Outra finalidade dada para este tipo de pesquisa € identificar a existéncia
de um comportamento, conceito ou hipotese (SAMPIERI, 1991). Logo, os objetivos
especificos sdo alinhados com o analisado pelos autores.

O carater da pesquisa guia a abordagem utilizada, no caso, a qualitativa, que
permite a descoberta de elementos para entender a complexidade e profundidade
desse possivel problema na producao do jornalismo econdmico (a manipulacao).

Para isso, foram definidos como procedimentos préticos, pesquisa bibliogréafica
para os objetivos especificos um e dois e andlise de contetdo para o terceiro objetivo.

As pesquisas bibliograficas dos dois primeiros objetivos foram realizadas com
fontes priméarias e secundéarias e seguiu as seguintes etapas: selecao de texto;
localizacao; fichamento; analise e interpretacao.

Dessa maneira, as fontes utilizadas foram colocadas em debate, aprofundando
0 embasamento tedrico e atingindo os objetivos das pesquisas bibliograficas, que
deram como resultados os capitulos “Histéria do jornalismo econdmico brasileiro:
surgimento a sua ascenséo” e “Padrées de manipulagéo da grande imprensa”.

O instrumento pratico do terceiro objetivo especifico é analise de conteudo,
que tem finalidade de “entender um pouco mais sobre quem produz e recebe a noticia
e também a estabelecer alguns parametros culturais implicitos e a légica
organizacional por tras das mensagens” (HERSCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2007).

A analise da editoria de economia do O Popular se justifica porque, ao longo

da trajetoria, o veiculo passou pelos principais movimentos de manipulacdo que a
imprensa sofreu. Além disso, 0 acesso ao jornal, mesmo sendo pago, € facilitado e

esta disponivel online no site www.opopular.com.br, o que simplifica o contato com o

corpus de pesquisa.
As matérias analisadas nesta pesquisa foram todas publicadas na editoria de
economia do jornal e de autoria do veiculo, disponibilizadas no canal online, entre o

dia primeiro e 31 de dezembro de 2021. As noticias e reportagens publicadas de


http://www.opopular.com.br/
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economia no més somam 46. Contudo, apenas 25 séo de autoria propria, as outras
(21) sao publicacdes de autoria da Folhapress.

Assim sendo, as técnicas de amostragem utilizadas aqui séo tradicionais.
‘Funcionam bem na anadlise de conteudo desde que garantam a representatividade
do universo de estudo. Elas sdo econdmicas, poupam tempo, sao confiaveis e
facilmente obtidas” (HERCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2017, p.129).

Essas 25 matérias do jornal passaram por um processo de codificacdo, sendo
0s conceitos de manipulacao, levantados no segundo objetivo especificos e presente
no segundo capitulo desta monografia, as categorias usadas para analise.

Essas categorias serviram para orientar a leitura das matérias e a busca pela
frequéncia e profundidade da manipulacdo na editoria de economia do jornal, sendo
observado, também, o contexto no qual o material foi produzido. Ja as unidades de
registro utilizadas foram frase e texto inteiro

Como forma prética para aplicacdo da analise, foi criada uma planilha que
contém todas as possibilidades de manipulacéo a serem identificadas e as principais
informacdes de cada noticia analisada (data de publicacdo, manchete e link para
acesso), além de espaco para destacar com aspas ou resumir a manipulacao.

Para apontar as conclus@es do obijetivo trés, os indicadores de andlise usados
foram frequéncia e regularidade, empregando tanto a andlise quantitativa (contagem)
guanto qualitativa (avaliacdo do contetdo).

Os resultados do terceiro objetivo guiaram as conclusdes de pesquisa, pois foi
utilizado o modelo indutivo. Tais conclusdes sao relevantes para se pensar a forma
como o publico geral esta sendo informado sobre economia, de maneira que reflita se
as informacdes divulgadas cooperam para a melhor tomada de decisdes e melhoria
do bem estar de todos.

Nesse sentido, esta monografia € composta por cinco capitulos. No primeiro,
“Histéria do jornalismo econémico brasileiro: surgimento a ascensao", foi exposto o
debate sobre a trajetéria da editoria de economia nos jornais brasileiros, abordando
desde o inicio da imprensa no Brasil, no século XIX, e seu desenvolvimento até o
século XXI. O enfoque do capitulo € nos momentos de fortalecimento desse tipo de
pauta, que se concentraram durante periodos de censura e manipulacdo das
informacdes.

O segundo capitulo da obra “Padrées de manipulagdo da grande imprensa"

elucida o conceito de manipulacdo e a maneira como este mecanismo aparece no
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jornalismo brasileiro, de acordo com o ensaio de Perseu Abramo (2003). Ao todo
foram conceituados 16 tipos de manipulacéo identificadas na obra base. Além disso,
o0 capitulo também traz uma breve analise desse fenémeno no jornalismo econdémico.

O terceiro capitulo da obra se concentra em explicar a metodologia usada para
obter os resultados desta monografia. Em suma, é de carater exploratorio; com
abordagem predominantemente qualitativa; principais procedimentos praticos:
pesquisa bibliografica e analise de contetdo; e método indutivo.

No quarto capitulo, a analise desses mecanismos de manipulacao é elucidada,
onde aparece os padrdes de manipulagdo mais usados pelo jornal, a frequéncia e a
forma como o veiculo explora esses recursos.

Por fim, o quinto capitulo desta monografia conta com um breve resumo da
histéria do jornalismo econdémico brasileiro, uma explicacdo do que € manipulacéo e
um detalhamento superficial dos padroes abordados ao longo da pesquisa, uma
explanacao da andlise de resultados do corpus de pesquisa.

Enfim, essa explanacdo responde pelo modo indutivo ao questionamento
central desta monografia: até que ponto o jornalismo econémico praticado pelo O
Popular se enquadra nos padrées de manipulagao.

Foi identificada a atualidade e presenca dos padrbes de manipulacdo na
editoria do veiculo; uma tendéncia de interligacdo entre esses mecanismos; e uma
lacuna na obra de Abramo, onde foi possivel verificar um novo padrdo, a tautologia
como subcategoria da inducdo. Apesar disso, o carater jornalistico do caderno de
economia do O Popular é irrefutavel.
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1. HISTORIA DO JORNALISMO ECONOMICO BRASILEIRO

Este capitulo discute a histéria do jornalismo econémico no Brasil, sendo
abordadas as trés fases da editoria, o colunismo, apice e o minimalismo. Para a
investigacao central desta pesquisa, a busca por elucidar até que ponto o jornalismo
econOmico praticado pelo O Popular se enquadra nos padrbes de manipulacdo, €
essencial que haja a compreensdo da relacdo da editoria ao longo de sua

consolidacéo nos veiculos com a manipulacao.

1.1 COLUNISMO

No inicio do século XIX, quando surgiu a imprensa no Brasil, com a chegada
da familia real (1808), colunas de economia ja circulavam em jornais impressos como
Gazeta do Rio, o Correio Braziliense, a Aurora Fluminense e o Jornal do Commercio
(CONTIM, 2019).

Contudo, tende-se como marco temporal da primeira publicacdo econémica,
1827, quando o tipografo francés Pierre Plancher divulgou no Jornal do Commercio a
comparagdo entre precos concorrentes, noticias maritimas e movimentos de
importacéo e exportacdo (ENCARNACAO, 2007).

Na época, os conteudos relacionados a economia que apareciam nos veiculos
ndo tinham foco informativo e, sim, doutrinario em prol do liberalismo e da
modernidade politica (ENCARNACAO, 2007).

Apés 1840, quando o Pais comecou a viver o periodo historico do Segundo
Reinado, que se prolongou até a proclamacédo da republica, importantes avancos
foram feitos para a modernizacao nacional com Bardo de Maua, que implementou a
industria brasileira e as primeiras estradas de ferro. Como resultado, a receita do
Brasil quadruplicou.

A produgcdo de café também se consolidou como a principal atividade
econdmica do periodo, que ficou concentrada no eixo Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
Minas Gerais. Mudancgas estruturais da mé&o de obra utilizada nessas lavouras

também ocorreram na segunda metade do século.
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Com a Lei Eusébio de Queiroz, que proibiu e criminalizou o trafico de escravos,
e a grande imigracao europeia no Sudoeste, que qualificou a mao de obra e substituiu
a mao de obra escrava, Sao Paulo se destaca na producéo de café.

Para que os cafeicultores paulistas se organizassem, entendessem as
mudancas do final do século, e defendessem seus interesses, foi criado, em 1875, o
jornal A Provincia de S&o Paulo, que hoje se chama O Estado de Sao Paulo,
conhecido como Estadédo (CONTIN, 2016).

O jornal foi o marco para o jornalismo econdmico. Nesse periodo, a editoria
ainda se consolidava em apenas notas, mas o foco mudou. As informacdes agora
eram predominantemente sobre o Comércio Exterior e as demandas dos produtores
de café e do comércio (CONTIN, 2016).

Figura 01 - capa primeira edigdo Estadao Figura 02 - se¢cé@o econdmica primeira edigdo Estadéo
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As mudancas do fim do século também cooperaram para a criacdo de outros
jornais como O Proletario, de 1874, lancado em Recife; O Trabalho, de 1876, também
de S&o Paulo; o La Giustizia, de 1879, em italiano; e A Voz do Trabalhador, de 1908,
gue trazia discussbes de operarios da inddstria que ainda iria se consolidando
(CONTIN, 2016).

Esses jornais criados sob influéncia dos imigrantes recém chegados no Pais
contribuiram para a implementacdo de uma linguagem facil e o desfoque de
informacdes exclusivas que eram voltadas apenas para a elite econdmica. Sob essas
influéncias, em 1921, surgiu O Globo. J& no ano seguinte, a Folha da Noite, que anos
depois deu origem a Folha de S&o Paulo (CONTIN, 2016).

O jornal abracava causas caras a este publico, até mesmo posicionando-se
a favor das greves e cobrando dos empresarios, como o ‘sr. Conde
Matarazzo’, a obediéncia a leis trabalhistas em sua fabrica (CALDAS in
CONTIN, 2016, p. 67).

Na década de 1920, a exportacdo de commodities ndo cresceu. A venda
internacional do acucar e da borracha estava em queda, o café produzido pelo Rio de
Janeiro e Minas Gerais nado foi vendido. Os principais importadores de produtos
brasileiros estavam sofrendo instabilidades econémicas e se recuperavam da crise
deixada pela Primeira Guerra Mundial (1914-1918).

J& os cafeicultores paulistas ndo passaram pelo mesmo dilema. Responsaveis
por mais de % da exportagao brasileira, mantiveram as vendas internacionais em alta,
mesmo nao apresentando crescimento ante 1910. O fluxo de lucro estava
concentrado em Sao Paulo (MARSON, 2015).

Com isso, esses produtores comecaram a diversificar seus investimentos,
principalmente na indastria. A urbanizagcdo no Estado se consolidou e guiou a
tendéncia nacional (MARSON, 2015).

No final da década, em 1929, o mundo passava por um cenario de crise. Os
Estados Unidos, que comprava cerca de 80% do café brasileiro, que ainda era o
principal produto de comercializagcéo internacional e que mantinha a economia do
Pais, sofreu a chamada Grande Depressao (KRILOW, MARTINS, 2015).

Impulsionado pelo modelo Fordista de producao, que se baseia em consumo
e producdo em massa, os Estado Unidos ocupavam o posto de maior economia do
mundo. Contudo, neste ano, ocorreu a crise da superproducédo e da especulacéo do

mercado financeiro, que teve como consequéncias grandes vendas de acdes, quebra
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da Bolsa de Valores de Nova York, faléncia de empresas, reducdo da producédo
industrial e desemprego (KRILOW, MARTINS, 2015).

No Brasil, a crise estadunidense de 1929 teve como consequéncia a queda
drastica da venda do café. Afetando, também, a capacidade monetéaria nacional para
importar produtos manufaturados. Com isso, surge a necessidade de desenvolver a
industria para abastecer o mercado interno (KRILOW, MARTINS, 2015).

Apesar de estar em instabilidade, o café e as manobras para manter a
economia cafeicultora, como a queima de toneladas de sacas para frear a
desvalorizagdo do produto, além do crescimento comercial timido, ainda eram os
responsaveis por alimentar o jornalismo econdémico. Exemplo disso, é a coluna
mantida no O Jornal ja em 1930 sobre o mercado do café (ENCARNACAO, 2007).

De 1930 a 1955, a industria nacional recebeu fortes investimentos. Foram
criadas as principais estatais brasileiras (Petrobras, Eletrobras, BNDES) e a atual
empresa de capital privado Companhia Siderurgica Nacional, iniciou-se a politica para
a qualificacéo da infraestrutura nacional a fim de reduzir as importacées.

Infere-se que o0 jornalismo econbmico sempre esteve ligado com o
desenvolvimento da economia brasileira (Quintdo, 1987). Contudo, de 1930 a 1945,
mesmo com 0 crescimento industrial, o jornalismo econémico nao progrediu devido,
principalmente, as politicas de controle e censura da informacéo da Era Vargas.

Em 1931, o Departamento Oficial de Publicidade foi criado para centralizar e
organizar a comunicagao nacional; com o mesmo fim, em 1934, o Departamento de
Propaganda e Difusdo Cultural também foi criado; ja em 1938, ambos o0s
departamentos foram substituidos pelo Departamento Nacional de Propaganda, que
deu lugar ao Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) em 1939 (FGV, “s.d.”).

O o6rgao tinha como principal objetivo padronizar todas as ac¢lOes de
radiodifusdo, teatro, cinema, turismo, atividades recreativas, escolares,

manifestagdes, festas patridticas, e a imprensa (FGV, “s.d.”).
Devido a importancia de suas fungdes, o DIP acabou se transformando numa
espécie de "superministério”. Cabia-lhe exercer a censura as diversdes
publicas, antes de responsabilidade da Policia Civil do Distrito Federal.
Também os servicos de publicidade e propaganda dos ministérios,
departamentos e 6rgdos da administracdo publica passaram a
responsabilidade do DIP (FGV, “s.d.”).

A uniformizacdo, em especial, da imprensa, era responsabilidade da Agéncia

Nacional, que distribuia gratuitamente material jornalistico e publicitario para
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estampar os jornais. Com isso, ocorreu um monopolio das informag6es dos principais
jornais do Pais. Nesse periodo, também surgiu o programa de radio Hora do Brasil,
com as principais noticias estatais e de exibicdo obrigatoria em horario nobre até hoje
(FGV, “s.d”).

Figura 03 - as noticias distribuidas pela Agéncia Nacional eram sinalizadas com “pela

seguranga nacional”

M A7 AR LY

Fonte: Coluna Noticias do Rio, 19393

Com o fim da Era Vargas e, consequentemente da DIP, em 1945, novas
iniciativas de liberdade para organizacdes de imprensa surgiram em todo o Brasil,

dando for¢a para o jornalismo econdmico.

3 Disponibilizado pela Agéncia USP de noticias.
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1.2 APICE

Em 1946, O Estadao abriu uma secdo econémica e, em 1949, o chamado
Suplemento Empresarial e Industrial, liderado por dois analistas econdmicos e um
jornalista internacional. A revista semanal de 12 paginas, além de ter producdes
autorais, também divulgava artigos de outras instituicdes estrangeiras, como Reuters,
Franca e Ansa (LENE, 2013).

Foi o primeiro informativo de negécios do pais com circulacdo regular e
carater doutrinario, liberal, anticomunista, com postura politica bem
delineada na area de economia. Circulou até 1964(QUINTAO, 1987, p. 50).

Em seguida, a Folha de S&o Paulo criou uma sec¢éo dedicada a agricultura,
economia internacional, comércio e industria, sendo os profissionais responsaveis
Silvio Moreira, Geraldo Azevedo e Morel Marcondes Reis. Com mais de trés laudas
nessa secao, reportando exclusivamente sobre questdes econdmicas de forma
analitica (LENE, 2013).

E possivel tracar um perfil sobre o jornalismo feito até a metade da década de
1950:

E representado principalmente pelo colunismo e ocupa um reduzido espaco
nas paginas dos jornais. Em um primeiro momento é exercido por
estrangeiros especializados em economia internacional e, em seguida, por
brasileiros também com formacao econémica académica, mas que néo tém
no jornalismo sua principal atividade profissional. Todos mantém vinculos
empregaticios com o setor econémico publico e privado. (QUINTAO, 1987,
p. 51).

Embora por muito tempo o campo politico tenha sido o foco principal das
noticias, nesse periodo, observou-se uma mudanca gradual no rumo das noticias
econdmicas. Por exemplo, o Jornal Ultima Hora, criado no Rio de Janeiro em 1951,
comecou a divulgar informacgdes e questdes nacionais, atrelado a uma analise critica
e econdmica (QUINTAO, 1987).

Até a década de 1950, ocorreu uma grande mudanca na editoria. O jornalismo
comecou a se desenvolver por meio de um modelo econbémico mais avancado,

focando em publicagdes tipicas da era pré-industrial instalada no pais.
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Na época, as publicacdes eram distribuidas nos principais centros comerciais
e industriais do pais, como S&o Paulo, Rio de Janeiro, Manaus, Recife, Juiz de Fora
e Porto Alegre (QUINTAO, 1987).

Ja 1950, foi uma década marcada pela expanséo e organizacao do capitalismo
brasileiro pelo mundo, com a entrada de novos investidores estrangeiros, empresas
e bancos multinacionais.

Os interesses econdmicos comecaram a ganhar forca no pais e, como
resultado, o jornalismo econémico tornou-se mais proeminente no discurso nacional,
desviando-se ligeiramente do jornalismo politico (ENCARNACAO, 2007).

O Jornal, Diario Carioca, Diario de Noticias, Ultima Hora e Tribuna da Imprensa
contrataram colunistas de economia. O Correio da Manha implementou a editoria com
repérteres de cobertura geral (ENCARNACAO, 2007).

Esse periodo foi significativo para o jornalismo econdmico e também para a
economia brasileira. Seja de ordem econdmica ou de reorganizacéo estrutural, uma
nova transi¢cdo ocorreu como resultado dos investimentos feitos pelos governos de
Getulio Vargas e Juscelino Kubitschek.

Getulio Vargas iniciou o processo de ampliagdo da industrializacdo nacional.
Ja Juscelino Kubitschek (JK) implantou o Plano de Metas, com o lema “cinquenta
anos em cinco”, para aquecer a economia através da industria, principalmente de aco,
aluminio, cimento, alcalis e outros metais.

Além disso, JK abriu a economia para capital estrangeiro. Como consequéncia,
multinacionais vieram para o territério nacional, gerando emprego e renda,
principalmente, na Regido do Sudoeste brasileiro, gerando grande éxodo rural e
migragao para o Rio de Janeiro e S&o Paulo.

Na primeira metade da década de 1960, ocorreu um novo capitulo na historia
politica e econdmica do Brasil. Com isso, a editoria ganhou mais visibilidade a medida
gue acompanhou o ciclo econémico, com 0s investimentos e a rea¢cdo do mercado
financeiro, que comecou a conquistar o publico.

Nesse sentido, as questbes econdmicas comecaram a ser definidas e a ser
divulgadas de forma sistematica pelos jornais para atingir os novos leitores
interessados (QUINTAO, 1987).

O novo perfil do publico alvo que consumia jornalismo econémico tinha um

carater mais especializado, eram empresarios, economistas, assessores técnicos
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privados e governamentais, estudantes e faixas mais esclarecidas da populagao eram
0S mais novos interessados pelos jornais de economia (QUINTAO, 1987).

Alguns dos jornais que tiveram destaque no inicio da década de 1960 foram a
secdo econbmica do Correio da Manha, que visava informar o publico e estimular o
mercado de a¢es (QUINTAO, 1987).

Em 1964, iniciou o periodo da ditadura militar, tendo como justificativa do golpe
contra o presidente democraticamente eleito Jodo Goulart sua ameaca comunista
para a seguranca nacional. Nesse momento, a relacdo dos jornalistas de economia
com 0 governo que era espontanea torna-se involuntaria através da censura legal
autorizada.

Dentre os mecanismos legais, o Ato Institucional n°® 1, que suspendeu as
garantias constitucionais e, principalmente, o Ato Institucional n® 5, que permitiu a
perseguir, reprimir as oposicdes e exigir que todo e qualquer meio de comunicacao
tivesse sua pauta previamente aprovada antes de ir ao ar.

Roberto Campos foi nomeado para o Ministério do Planejamento, e Octavio
Gouveia de Bulhfes, um dos economistas mais destacados do movimento, foi
nomeado para 0 Ministério da Fazenda, onde ambos os 6rgéos trabalhavam juntos
em um unico prédio de propriedade de Bulhdes (QUINTAO, 1987).

O Ministro de Planejamento criou o Instituto de Pesquisas e Estudos Aplicados
(Ipea) e aliciou cem jornalistas para a redacdo, onde divulgavam em seus jornais
matérias simpatizantes aos feitos econémicos e politicos da ditadura. Além da TV
RIO, criada para veicular pautas econdmicas como forma de mostrar a politica
adotada. Ao mesmo tempo, todos os 6rgaos adotaram assessorias de imprensa com
o mesmo fim de legitimar e apoiar a ditadura (ENCARNACAO, 2007).

Ao mesmo tempo, Octavio Bulhdes criou mecanismos de incentivo a entrada
investimos estrangeira no Pais, para facilitar a remessa de lucros; fomentou a
exploragdo de recursos naturais em abundancia; consolidou a méo de obra
desvalorizada e um mercado consumidor potencialmente amplo. (ENCARNACAO,
2007)

Em pouco tempo, o “Milagre Econémico” ocupou a manchete de todos os
jornais, o que credibilizou cada vez mais a ditadura. Tendo, inclusive, notoriedade
internacional, visto que o termo relacionado ao crescimento econémico foi difundido
pelo jornal inglés The Economist, quando, em publicacdo, comparou os indicadores
brasileiros com os da Alemanha, Jap&o e Coreia (ENCARNACAO, 2007).
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Ao mesmo tempo que a editoria de economia ganhava cada vez mais
notoriedade, o de politica reduzia, principalmente, por conta da grande censura
aplicada. Nesse sentido, o jornalismo, potencializado pela editoria de economia e a
manipulagdo, pregava a paz social, a recuperagdo econbémica e o “milagre do
crescimento” (QUINTAO, 1987).

Durante os anos de ditadura, o jornalismo econémico se consolidou, entretanto

em meio a manipulacéo do oficialismo.
Havia um abuso da terminologia técnica e muito pouco conhecimento sobre
0 que significava. O leitor comum era ignorado. Principalmente os
mecanismos da economia que ndo eram decifrados para o leitor (LENE,
2013, p 49).

Ainda na década de 60, com o objetivo de fortalecer a seguranca nacional e
conectar todas as regides com o Rio de Janeiro, onde estavam as sedes
administrativas do Regime, foi criada a Empresa Brasileira de Telecomunicacfes
(Embrapa); o Ministério das Comunicacdes; e a Telecomunicacdes Brasileiras

(Telebrés).

Figura 04 - milagre econdmico estampa as manchetes dos jornais
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Nesse momento, surge o principal oligopdlio de informac¢des do Pais, sendo
esses trés o6rgaos dependentes de recursos publicos. Os veiculos ndo associados
aos ditadores, por sua vez, tinham um vinculo de dependéncia das publicidades
financiadas pelo Regime, que sustentavam mais de 30% dos ganhos (LENE, 2013).

Nota-se que os militares censuravam e interferiam nas producdes jornalisticas
dos veiculos, mas por outro lado beneficiavam os empreséarios com os lucros das
possibilidades oficiais. O que cooperou para que ndo fossem criadas aliancas entre
os jornalistas e veiculos censurados (LENE, 2013).

Em 1972, o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) divulgou os
indicadores de 1960 e 1970. Os numeros evidenciaram crescimento econdémico de
uma década para a outra, assim como usado como principal manchete durante o
regime. Contudo, outro indicador relevante foi a desigualdade social que cresceu em
igual proporcdo (ENCARNACAO, 2007).

Mesmo com toda censura e tentativa de manipulagdo dessa informacao, a
midia conseguiu divulgar o cenario de desigualdade por meio de um artigo de um

professor de economia com analises sobre a pesquisa (ENCARNACAO, 2007).

A censura que se exercia no regime militar era muito mais branda no
jornalismo econdmico, até porque a maioria das noticias era positiva. SO
depois de um certo tempo surgiu o debate sobre a questdo da distribuicdo
de renda, que comecou a piorar, apesar do desenvolvimento acelerado.
Mesmo assim, foi essa base econdmica que permitiu ao regime militar ter o
apoio da sociedade. (SARDENBERG, 1995)

Nos anos seguintes, com a aproximacdo do fim do regime militar e com o
aumento da concentracdo de riquezas, inflacéo e ineficiéncia dos servigos publicos,
em especial da seguranca publica, os jornais comecaram a dar mais enfoque ao
jornalismo de servigo (LENE, 2013).

Com isso, ocorre mais um movimento de reestruturacdo do jornalismo
econdmico, sendo a Gazeta Mercantil pioneira desse movimento. Entre 1971 e 1974,
o jornal passou por uma reformulacdo de editoria que rompeu com o oficialismo no
jornalismo econdémico (LENE, 2013).

A tendéncia de romper com os meios oficiais foi seguida pela Folha de Séo

Paulo, O Estado de S&o Paulo e O Globo, que modernizaram seus parques
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tecnoldgicos. Outros veiculos como Ultima Hora, Diario Carioca e Diario de Noticias
encerram suas atividades por faléncia, ocasionada, principalmente, pela dependéncia
das publicidades oficiais para a receita (LENE, 2013).

Figura 05 - Ultima hora foi um dos jornais que decretou faléncia apés romper com
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Fonte: O Globo, 12 julho 1991, pagina 24

O colunismo opinativo é alterado para dicas de organizagao financeira. “O
jornalismo econdbmico passa a produzir boletins e revistas, com vinculacdo as
empresas de consultoria e assessoria, cuja funcdo é levar estas a buscarem
estratégias no enfrentamento a inflagdo” (ENCARNACAO, 2007, p. 39).

Em 1980, o jornalismo econbémico ja era o principal caderno dos veiculos do
Pais (ENCARNACAO, 2000). Contudo, via-se que as coisas ndo estavam indo bem.
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O descontentamento com a ditadura intensificou-se e a reabertura democratica

comecou a ser uma demanda popular.

Figura 06 - Diretas Ja foi marco para reabertura democratica
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Fonte: O Globo, 11 abril 1984, pagina 1

Diretas J& foi o principal movimento em prol da retomada da democracia. De
1983 a 1984, diversos comicios foram realizados em prol do voto direto. Em 1985,
ocorre a primeira eleicdo com voto direto, tendo como candidatos eleitos Tancredo

Neves e José Sarney, dando fim a ditadura militar.
O jornalismo de economia atingiu a maioridade, durante o regime militar, ndo

a

apenas devido a modernizacdo da economia e a censura ao noticiario
politico, como também por causa de novas necessidades e aspiragfes da
classe média em ascenséo avida por informacdes bem como por protegéo
contra o surto inflacionario que surgiu na esteira da decadéncia do “milagre”

(LENE, 2007, p, 64).

Apo6s o periodo ditatorial, a imprensa se especializou ainda mais em economia,

pois era necessario explicar o porqué de a ditadura ter acometido a economia nacional
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e tornar compreensivel para o leitor por que o “Milagre Econémico” nao foi
genuinamente benéfico para a populagcdo (CONTIN, 2016).
Contudo, essas explicacdes ndo eram direcionadas para todos os publicos e,

sim, para apenas as classes alta e média (CONTIN, 2016).

O discurso praticado pelo Jornalismo Econdmico adquire, portanto, um
carater elitista e com forte poder excludente da massa. Fundamentados em
suas proéprias ideologias, séo eleitos especialistas para transmitir suas visées
de mundo a outros especialistas, e nao para o cidaddo trabalhador com
Ensino Médio completo e que nao teve a oportunidade de frequentar um

curso superior, por exemplo (CONTIN, 2016).

1.3 MINIMALISMO

Do final de 1980 até hoje, o jornalismo econémico ndo sofreu marcantes
mudancas que apontem um diferencial consideravel nas caracteristicas das matérias,
apenas a relevancia foi alterada (FRANCISCO, 2006).

As matérias de economia comecaram a ser produzidas apenas para informar
sobre investimentos e macetes de sobrevivéncia as mudancas econdémicas, houve
‘reducionismo” dos grandes temas que antes eram fortemente abordados. Logo, 0

jornalismo entra no momento atual do minimalismo (FRANCISCO, 2006).

Os grandes assuntos sdo tratados como se reduzissem a questbes
subjetivas. A economia nado é trabalhada do ponto de vista de sua relacéo

com o Estado, com a sociedade maior, da perspectiva das tendéncias e
rumos, enquanto organicidade do sistema (FRANCISCO, 2006, p. 50).
Puliti (2009) confirma a mudanca de foco das matérias de economia publicadas
a partir do fim da década de 80. “Fontes ligadas ao mercado financeiro foram mais
ouvidas do que quaisquer outras” (PULITTI, 2009, p. 271). Para a autora esse

fendbmeno é intitulado de “financeirizagéo do jornalismo econémico”.

1.4 HISTORIA DO JORNALISMO ECONOMICO E MANIPULACAO

O jornalismo econdmico ascendeu de acordo com o crescimento da economia
nacional. Contudo, ja nas duas primeiras fases do jornalismo econémico brasileiro
nota-se a forte presenca das censuras e manipulagao sob as informagdes que eram

veiculadas, sendo o oficialismo o principal padréo utilizado.
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A consolidacdo da editoria também foi regida pela influéncia do periodo
ditatorial, que foi marcado por grandes manipula¢cées na imprensa. Além disso, o
jornalismo econémico também foi o destaque dos veiculos nesse momento da histéria
nacional.

Mesmo com a redemocratizacdo, os padrdes continuaram a ser repetidos, com
o fim de limitar o acesso as informacdes de economia. Contudo, a pratica da
manipulacéo explicita deixou de ocorrer.

Na ultima e atual fase do jornalismo econémico, 0 minimalismo, hdo ocorreram
mudancas marcantes para melhorar a execucdo da editoria. As pautas foram
reduzidas e foram limitadas a informar sobre investimentos e macetes de
sobrevivéncia as mudancas econémicas.

Nesse sentido, se manteve o publico alvo selecionado para acessar essas
informacgdes. Logo, cabe resgatar os principais conceitos de padrdes de manipulacao

identificados na imprensa.
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2. PADROES DE MANIPULACAO DA GRANDE IMPRENSA

Durante a consolidacdo do jornalismo econdémico no Brasil, a manipulacéo
compunha o cenério da imprensa nacional, de modo que a editoria sofreu fortes
influéncias do fenbmeno. No atual momento do jornalismo econdémico, o0 minimalismo,
ainda sdo identificados indicios desse mecanismo. Desse modo, este capitulo
problematiza a conceituacdo dos principais padrées de manipulacdo na imprensa,
resgatando o conceito de manipulacdo e como se manifesta dentro das tipificacfes
de manipulagdo e no jornalismo econémico. Com isso, sera possivel categorizar 0s

fendmenos que devem ser identificados nesta pesquisa.

2.1 A MANIPULACAO

A manipulagao da informacéo “é um conceito complexo, apesar de ser uma
ideia largamente aceita e disseminada” (CHRISTOFOLETTI, 2018). Esse processo
tem como partida a linha editorial do veiculo que o jornalista esta inserido, que
determina o posicionamento ideolégico das matérias publicadas e orienta a
importancia para divulgac&o (ou no) e de aprofundamento de uma pauta (BELTRAO,
2006).

Beltrdo reflete como ¢é a interferéncia do posicionamento do jornal na atuacao

do jornalista:

(...) na avaliacdo de um fato para a publicacdo, o jornalista deve sempre ter
em mente a politica editorial, isto é, a orientacdo ideolégica do jornal para o
qual trabalha e do publico para o qual se dirige (...). Os namoricos de um
principe nenhum valor tem para um diario trabalhista, cujos leitores sdo em
sua maioria operarios e gente da classe média, mas sdo postos em relevo
pelos jornais sustentados pelas classes nobres e abastadas (BELTRAO,
2006, p.88).

Na mesma linha, outra interpretacdo € dada para linha editorial. Marques de
Melo (2003), metaforicamente, compara essa angulacdo com o uso de Oculos, de
modo que as narrativas sao construidas de acordo com a lente que se vé o mundo,
“privilegiando  certos assuntos, destacando determinados personagens,
obscurecendo alguns e omitindo diversos.” (MARQUES DE MELO, 2003, p.75).
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Quando as linhas editoriais foram criadas, no século XX, o intuito era sufocar
0 sensacionalismo estadunidense que estava descredibilizando as empresas de
comunicacao, o que refletia 0 avanco da ciéncia experimental, métodos e a influéncia
do positivismo (LAGE, 2014).

Contudo, com a interpretacao dos autores, entende-se que a linha editorial n&o
cria um jornalismo justo e aliado aos fatos, mas, sim, aliado ao pensamento ideoldgico
dos donos dos meios de comunicacdo. Logo, se um grupo controla os meios de
comunicacdo, a sociedade sera nutrida de informacdo com a mesma ideologia
dominante dos veiculos.

O processo de criacdo das noticias ainda € um caminho longo, a necessidade
de rapida producéo para suprir os veiculos cada vez mais acelerados; as producdes
multimidias para tornar o conteldo mais atrativo para o leitor, com textos, videos e
producdo de audio e hiperlinks; a exigente qualidade técnica; e a sobrecarga dos
jornalistas evidenciam-se como etapas que interferem na elaboracao noticiosa.

Herman e Chomsky (2003), acreditam que a manipulacdo nada mais € que o
uso de estratégias para atender motivacdes politicas ideoldgicas, o que faz com que
o0 jornalismo trabalhe da mesma maneira que a propaganda.

Com essa compreensdo, faz se necessario explicar A Teoria do Modelo da
Propaganda, de autoria de ambos, publicada em 1988 na obra Manipulacdo do
Plblico - politica e poder econébmico no uso da midia, que defende que as
informacdes passam por cinco filtros antes de virar noticia.

O primeiro filtro € a propriedade, que se assemelha das linhas editoriais e
consiste na realizacdo das atividades jornalisticas tendo em vista 0 que orienta o
proprietario do veiculo ao lucro.

Com isso, medidas politicas e econbmicas que beneficiam o jornal sdo bem
anguladas ou, quando polémicas, omitidas em beneficio da diretoria (CHOMSKY,
HERMAN, 2003).

O segundo filtro segue a mesma linha do primeiro. No principio do
financiamento, defende-se que, como as publicacdes pagas mantém o lucro do jornal,
0 veiculo se afasta de todas as pautas que possam ferir os interesses dos
patrocinadores.

J& o terceiro, € a confianca de informacdo dada para algumas fontes, como
empresarios, representantes do governo e pesquisadores que, para o autor, ndo tém

as informacdes que compartilham checadas por ocuparem posic¢ao privilegiada.
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O pendltimo filtro consiste na pressédo e chantagem velada feita em cima dos
grupos de comunicacao para compactuar com as agdes dos governos em exercicios
e desenvolverem uma linha editorial flexivel e que sempre apoia 0s governantes,
independente do feito.

Por fim, e quinto filtro, 0 normativo, que é quando os meios de comunicacéo
adquirem uma ameaca externa comum, o0 que auxilia na padronizagdo da opinido
publica.

Outro autor exemplifica a ideia central de Herman e Chomsky (2003), de modo
que fica palpavel entender a pratica da manipulagdo “propagandista” arraigada a
comunicagdo que faz com que os veiculos trabalhem em prol de interesses politicos-
ideologicos:

Emissoras de TV e jornais manipulam as informac¢des para adormecer
consciéncias, postergar motins, abafar as contradicbes do sistema

dominante e moldar a opinido publica. Diferente da informacéo, o jornalismo
estaria se prestando a fazer a conformagéo. (CHRISTOFOLETTI, 2018, p.6)

Holiday (2012) também flerta com a interpretacdo que a manipulacao € o uso
do jornalismo como propaganda, contudo, com foco mercadoldgico. Ja as técnicas
descritas vao do suborno a enganacéo do publico, passando pelo redirecionamento
de verbas publicitarias e mecanismos técnicos para dar mais visibilidade a sites em
motores de busca e demais vitrines virtuais (CHRISTOFOLETTI, 2018).

Abramo (2003) defende que a manipulacao é a criacdo de uma nova realidade
pela imprensa, que é frequentemente colocada em fragmentos e cenario de
contradicdo e contraposicdo com ela mesma. Dessa forma, cada receptor possui uma
percepcao diferente da realidade:

A imensa parte da realidade ele a capta por meio da imagem artificial e

irreal da realidade criada pela imprensa; essa é, justamente, a parte da

realidade que ele ndo percebe diretamente, mas aprende por conhecimento.
Dai que cada leitor tem, para si, uma imagem da realidade que na sua quase
totalidade n&o é real. E diferente e até antagonicamente oposta a realidade.
A maior parte do individuo, portanto, move-se num mundo que ndo existe, e
gue foi artificialmente criado para ele justamente a fim de que ele se mova

nesse mundo irreal. Manipulag&o das informacdes se transforma, assim, em
manipulacdo da realidade (ABRAMO, 2016, p.24).
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Dessa forma, a manipulagéo néo reflete a realidade da sociedade brasileira,
mas, sim, a estrutura de producdo de materiais jornalisticos, que é exercida por
profissionais qualificados, que detém toda a técnica para fazer um jornalismo livre de
distor¢cbes (SOUZA in ABRAMO, 2003).

Assim como Herman e Chomsky (2008), o autor concorda que 0s motivos para
a manipulagcdo sdo politicos. “O conjunto de agéncias deliberadas que tém
significados e propdsitos circunscritos ao atendimento de interesses econdémicos,
mas, sobretudo, politicos" (ABRAMO, 2003, p. 17).

Apesar da data de publicacdo em 2003, PadrGes de Manipulagcdo da Grande
Imprensa foi escrito em 1988. A implementacédo da atual Constituicdo Federal e a
retomada plena da ordem juridica com a recente redemocratizacdo movimentaram as
discussfes sobre democracia dos veiculos de comunicacédo e o resgate dos direitos,
sendo esta redacdo consequéncia desse movimento politico da época
(CHRISTOFOLETTI, 2018).

No prefacio da obra, escrito por Souza (2003), o autor ilustra que mesmo com
a distancia temporal, os conceitos descritos por Abramo séo atuais. Lima e Giusti
(2018) confirmam:

Os padrdes de manipulacdo observados podem ser aplicados integralmente
na andlise dos veiculos de comunicacdo atualmente, tendo em vista que as
distor¢Bes denunciadas por Perseu continuam dominando as redagoes,
devido a adesao aos valores do neoliberalismo nos Ultimos dez anos, por
parte da midia jornalistica. (LIMA, GIUSTI, 2018, p. 64).

Ainda no prefacio, Souza ja aponta um padrao, o oficialismo. O modelo ganhou
forca no governo de Fernando Henrique Cardoso (1995 - 2003), quando os veiculos
se propuseram a reproduzir e transmitir o discurso oficial do governo na integra ao
“abandonar o jornalismo investigativo”, que toma grandes propor¢des (SOUZA in

ABRAMO, 2003).

O oficialismo tomou conta dos meios de comunicagdo de 1994 para ca,
reduziu o jornalismo ao procedimento declaratério de um ndmero bem
comportado de fontes oficiais e previsiveis, todas naturalmente engajadas no
projeto entreguista do governo FHC e na economia de e na economia de
mercado (SOUZA in ABRAMO, 2003, p. 19).
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Abramo se preocupa em tipificar as manipulagbes que mais se repetem na
producédo jornalistica, contudo, refor¢ca que ndo € sempre e nem toda imprensa que
distorce a realidade e cria uma nova irreal. Caso contrario, a manipulacao seria um
movimento autodestruidor do jornalismo. (ABRAMO, 2003).

Entretanto, esses modelos de manipulacdo também ndo aparecem com rara
frequéncia. Se ocorressem apenas pontualmente, os efeitos também seriam
insignificantes, pois a producéo cotidiana da imprensa usando desses artificios € 0
gue marca a eficacia da manipulacdo, mesmo quando matérias analisadas

individualmente aparentam nao apresentar esses modelos (ABRAMO, 2003).

2.2 PRINCIPAIS PADROES DE MANIPULACAO

Os quatro padrbes de manipulacdo descritos por Abramo séo, ocultacéo;
fragmentacgao; inverséo; e indugéo.

O padrao da ocultagao é um “deliberado siléncio” sobre determinadas pautas,
causando total desconhecimento de fatos. Este tipo € executado durante as
definicdes de pauta e planejamento das matérias que serdo veiculadas ao definir se
um acontecimento € um “fato jornalistico” ou “néo jornalistico”, tornando-se decisivo
(ABRAMO, 2003).

O autor critica a forma como os veiculos fazem essa separacao entre fatos que

devem ser veiculados ou nao:
Ora, o mundo real ndo se divide em fatos jornalisticos e ndo jornalisticos,
pela primaria razdo de que as caracteristicas jornalisticas, quaisquer que
elas sejam, nao residem no objeto da observacdo, e sim no sujeito
observador e na relacdo que este estabelece com aquele (ABRAMO, 2003,
p. 26).

Christofoletti (2018) reforca a atualidade do padrdo no jornalismo e mostra
como exemplo a ocultacdo dos protestos contra as reformas trabalhistas convocados
por sindicatos em 2017, que foi deliberadamente “esquecido” pelos jornais da Rede
Globo.

O segundo padrdo descrito € o de fragmentacdo, onde os fatos séo
“‘estilhagados”, filtrados e apenas o que é considerado “jornalistico” entra na pauta. Ja

sua execugdo ndo se restringe apenas ao planejamento, como na ocultacdo, mas,
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sim, durante a coleta, apuracao, edicdo e elaboracdo do projeto final o tipo se repete
(ABRAMO, 2003).

A consequéncia desse processo de manipulacdo € que os fatos ficam
descontextualizados e incompletos, causando desinformacdo para quem consome
esse tipo de informacao (ABRAMO, 2003).

Reforcando a atemporalidade desse padréo ainda hoje, tem-se como exemplo
as noticias no Domingo Espetacular, em 2016, de recorde de bilheteria nacional do
filme Os Dez Mandamentos. Contudo, foi fragmentado que as igrejas atreladas a
emissora estavam realizando compras antecipadas dos bilhetes e distribuindo aos
fiéis ou muitas vezes descartando o ingresso, lembra Christofoletti (2018).

Como resultado da ocultacéo e da fragmentacao, Lima e Giusti (2018) pontuam
a criacdo de uma outra realidade para ser manipulada pela imprensa, de modo que
as pautas sofrem um reducionismo e acompanham uma tendéncia de mesmice das
tematicas.

A inversado é o terceiro padrdo descrito por Abramo. Além de fragmentar os
fatos, ocorre um reordenamento das partes para passar uma versao alinhada a nova
realidade criada pelo veiculo.

Mais uma vez, este processo engloba o planejamento, coleta, apuracdo e
edicdo, entretanto, onde a inversao mais se faz presente € na primeira e ultima fase
(ABRAMO, 2018), podendo aparecer de quatro formas:

e Inversao da relevancia de aspectos: “o secundario é apresentado como
principal” (ABRAMO, 2003, p. 29);

e Inversao da forma pelo contetdo: o visual passa a ser mais importante
que o fato veiculado (ABRAMO, 2023). Exemplo disso foi o primeiro
conflito veiculado em telejornais, a Guerra do Golfo, que as imagens
foram colocadas acima da realidade, de uma maneira que nem o
namero de mortos foi compartilhado, mostrando uma espetacularizacéo
da guerra;

e Inversao da versao do fato: “tudo se passa como se o 6rgéo de imprensa
agisse sob o dominio de um principio que dissesse: se 0 fato nao
corresponde a minha versédo, deve haver algo errado com o fato”
(ABRAMO, 2003, p. 29).

Assim sendo, nesse tipo de inversdo a versao do veiculo sobre o fato € mais

importante que o real acontecido. Duas formas desse tipo de manipulacao especifica
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sdo destacadas pelo autor como extremas: frasismo, quando picotes de falas de
fontes sdo responsaveis pela explicacdo do fato como um todo; e o oficialismo, onde
a versdo de um representante oficial norteia o foco, ocupando uma posicdo de
autoritarismo (ABRAMO, 2003)
e Por fim, o ultimo tipo de inversdo é da opinido pela informacao:
O o6rgao de imprensa apresenta a opinido no lugar da informacéo, e com a

agravante de fazer passar a opinido pela informagdo. O juizo de valor é
utilizado como se fosse um juizo de realidade (ABRAMO, 2003, p. 31).

O quarto padrdo que Abramo traz € o de inducdo: "o leitor € induzido a ver o
mundo ndo como ele €, mas sim como querem que ele o veja” (ABRAMO, 2003, p.
33). O autor cita que esse tipo € uma combinacdo dos outros modelos que
tendencialmente séo veiculados sobre um fato da mesma maneira em varios jornais.

Christofoletti (2018) exemplifica o padréo:

Em meados de fevereiro de 2018, quatro revistas de informacéo de alcance
nacional foram as bancas e a seus assinantes com uma sobrecapa
publicitaria, estampando um menino com semblante preocupado e a
chamada: “Reforma da previdéncia hoje. Para ele se aposentar amanha”. As
capas de Veja, Isto E, Epoca e Isto E Dinheiro faziam parte de uma ag&o do
governo para convencer a opinido publica da necessidade de aprovacao das
reformas, reforcada com a presenca do presidente da Republica em
programas televisivos de apelo popular. Nas sobrecapas, de forma discreta,
era possivel perceber se tratar de material pago, mas a onipresenca da
mensagem, a insisténcia entre as publicagcbes concorrentes e sua
redundancia na televisdo geraram um efeito massivo para a inducdo dos
publicos (CHRISTOFOLETTI, 2018, p. 68).

No Posfacio da obra, Aloysio Biondi cita outras formas de manipulacéo:

Manchete as avessas: quando o titulo e olho anunciam o contrario do fato.
Como exemplo, o autor cita uma pesquisa feita que concluiu que a renda familiar
comprometida no Brasil havia aumentado de 20% para 40%, o que demonstrou
diminuicdo do Poder de Paridade de Compra (PPC), aumento do endividamento e
instabilidade monetaria. Contudo, as manchetes que foram para o ar anunciavam
“Dobra o acesso do consumidor ao crédito”, com angulagédo em tom de comemoracéo
(BIONDI in ABRAMO, 2018).
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Manchetes encomendadas: “o governo fornece textos e dados estatisticos
para os meios de comunicagdo noticiarem com destaque, geralmente manchete,
mentiras ou verdades aparentes” (BIONDI in ABRAMO, 2018, p. 56).

Cifras enganosas: manipulacdo de niumeros e indicadores;

Lide as avessas: o lide traz informacg6es positivas e as principais informacdes
de impacto aparecem apenas no final do texto. “o que lhes permite fingir que nao
estdo deixando de noticiar nada, uma atitude hipdcrita” (BIONDI in ABRAMO, 2018,
p. 59);

Prometendo o futuro: manchetes veiculando proje¢des, expectativas e apenas
sugestdes de futuros fatos como um acontecimento relevante;

O sujeito errado: inversao do “quem” pelo “porqué” ou pelo “como”;

O bife pelo boi: “deixar de lado o quadro geral, negativo, e “pingar” um dado
positivo para dar destaque a ele no titulo e no lide” (BIONDI in ABRAMO, 2018, p.
61);

O boi pelo bife: é justamente o contrario da situacao anterior, transformar algo

pontual no cenario geral,

2.3 MANIPULACAO NO CADERNO DE ECONOMIA

O jornalismo econdmico brasileiro ascendeu em um momento de censura.
Com isso, carrega o historico desafio de superar as amarras de manipulacdo em sua
editoria (CONTIM, 2019).

A partir da compreensao dos padrdes de manipulacéo tipificados por Abramo,
analisa-se que esses mecanismos no jornalismo econémico podem ser denominados
de economés, quando néo existe a preocupacao de explicar 0s movimentos e termos
gue regem o jornalismo de economia, e séo identificados de varias formas.

Taveira e Vicente (2014) analisam gque nos textos de economia os fatos séo
narrados de forma pontual, na qual ndo ha a preocupacgéo da contextualizacdo para
a melhor compreenséao do leitor (fragmentacao).

Ainda de acordo com eles, ocorre a veiculacdo incompleta da realidade,
diferente do topico anterior, a veiculagdo ndo é apenas feita de forma
descontextualizada como também de forma incompleta. Como consequéncia: “acaba

por desestimular o debate social e a reflexdo da populacéo, tornando a sociedade
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alienada dos problemas, ndo s6 econdmicos como consequentemente politicos”
(TAVEIRA e VICENTE, 2014, p. 163).

Os autores também defendem que esses ruidos sao identificados quando os
fatos sdo invertidos, de modo que o jornalismo econdémico valoriza a cobertura das
pautas oficiais e balangcos que s6 despertam o interesse de quem j& esta inserido no
mercado em detrimento do que interessa para cidaddo, que € tratado com menor ou
nenhuma importancia (inverséo/ oficialismo).

Por fim, a forma como a realidade é retratada no jornalismo econdmico por
meio de pesquisas que ndo sdo confiaveis também € citada pelos autores como
ruidos. Segundo eles, no Brasil os indicadores sao poucos, imprecisos e controlados
por conteudos de classe, o que torna a informacéo distorcida e limitada.

Nesse sentido, pode-se dizer que os autores, mesmo utilizando termos
diferentes, sinalizam a presenca da esséncia dos padrdées de manipulacao descritos

por Abramo nas noticias de economia.

2.4 COMO A MANIPULACAO SE MANIFESTA

Desse modo, a manipulacdo na imprensa néao reflete a realidade, mas sim a
estrutura de producdo do jornalisticas, criando uma nova realidade irreal. Nesse
sentido, os principais padrdes utilizados sdo destacados na obra de Abramo (2003),
séo:

Ocultacdo quando as informagfes séo veiculadas de forma incompleta, de
modo que o silenciamento de fatos atrapalha a compreensédo plena do leitor;
Fragmentacdo quando a informacéo é dada de forma descontextualizada; na inversao
aspectos importantes para a compreensao dos fatos s&o invertidos, o que
impossibilita 0 entendimento verossimil da noticia, onde aparecem em seis formatos
diferentes; a indugédo direciona o receptor a compreender a realidade de forma
distorcida e limitada.

Manchete as avessas quando a informacdo é invertida com finalidade de
favorecer algo ou alguém; manchete encomendada tem fim de publicizar; em cifras
enganosas, indicadores sdo irreais ou manipulados; no lide as avessas as
informacgdes principais aparecem apenas no fim do texto, ocorrendo uma inversao da

producéo jornalistica.
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J& o padrdo prometendo o futuro sdo matérias ou quaisquer dados baseados
em projecOes ou expectativas; o sujeito errado ocorre quando alguma acgéo é ligada
a um agente diferente do que praticou a acdo; no bife pelo boi um caso especifico é
levado como geral; no boi pelo bife, ocorre o contrario, um caso geral € levado para
explicar algo especifico.

No jornalismo econdmico, esses padrdes tipificados sdo denominados de
economés, pois ha a veiculagcdo de assuntos, mas nao existe a preocupacao de
explicar os movimentos econdmicos ou contextualiza-los, o que sinaliza o uso dos
padroes de manipulacdo descritos por Abramo. Logo, cabe verificar os aspectos
necessarios para identificar a existéncia do uso desses padrdes de manipulacao

especificos no jornalismo econémico.
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3. COMO VERIFICAR A EXISTENCIA DE PADROES DE MANIPULACAO

O jornalismo econdmico cresceu e chegou ao seu apice em meio a influéncia
da manipulagédo, ainda hoje, no periodo minimalista do caderno ndo ocorreram
mudancas vigorosas para melhorar a producéo deste tipo de jornalismo, limitando o
acesso as informacoes.

Dentre os principais padrdes de manipulacao identificados no jornalismo por
Abramo, estdo: ocultacdo; fragmentacédo; inverséo: relevancia de aspectos, forma
pelo conteudo, versao do fato, frasismo, oficialismo, opinido pela informacéo; inducao;
manchete as avessas; manchete encomendada; cifras enganosas; lide as avessas;
prometendo o futuro; sujeito errado; bife pelo boi/ boi pelo bife.

Logo, para esta pesquisa é pertinente verificar a existéncia desses padrées no
jornalismo econdémico, para isso, € necessario trilhar um caminho para execucao
desta analise.

Nesse sentido, este capitulo elucida o modelo de andlise utilizado para verificar
a existéncia dos mecanismos de manipulacdo, de modo que possibilite a replicacao

de pesquisas com 0 mesmo Viés e a realizacdo de uma contraprova.

3.1 MODELO PARA ANALISE

Segundo Richardson (1999), as pesquisas exploratérias sdo usadas para
guando o autor quer se familiarizar e aumentar a compreensdo de uma tematica ou
fendbmeno. Outra finalidade dada para este tipo de pesquisa € identificar a existéncia

de um comportamento, conceito ou hipotese (SAMPIERI et al, 1991).
Os estudos exploratérios sdo feitos, normalmente, quando o objetivo da
pesquisa é examinar um tema ou problema de investigacdo pouco estudado
ou que ndo tenha sido abordado antes (SAMPIERI et al, 1991, p. 59).
Logo, sabendo que esta monografia propde como objetivos especificos a
problematizacdo dos conceitos de padroes de manipulagéo, o resgate da historia do
jornalismo econdémico no Brasil e ainda a identificagdo dos padrdoes de manipulacéo
no jornal O Popular, o uso da pesquisa exploratoria se justifica.

A definicdo da pesquisa exploratoria guia a abordagem usada.
A pesquisa com dados qualitativos é a principal metodologia utilizada
nos estudos exploratérios e consiste em um método de coleta de dados

nao-estruturado, baseado em pequenas amostras e cuja finalidade é
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promover uma compreensao inicial do conjunto do problema de pesquisa
(MALHOTRA, 1993, p. 156).

Nesse sentido, como a pesquisa aqui feita ndo apresenta uma hipotese
estruturada, a abordagem qualitativa é a ideal para o proposto, pois vai permitir a
descoberta de elementos para entender a complexidade e profundidade desse
possivel problema na producéo do jornalismo econémico (a manipulacao).

Paraisso, foram definidos como procedimentos praticos, pesquisa bibliografica

para os objetivos especificos um e dois e andlise de contetdo para o terceiro objetivo.
A pesquisa bibliogréfica € uma etapa fundamental em todo trabalho cientifico
que influenciara todas as etapas de uma pesquisa, ha medida em que der o

embasamento tedrico em que se baseara o trabalho (AMARAL, 2007, p. 01).

Tendo em vista que os dois objetivos da obra tém, justamente, essa funcao de
embasamento tedrico, o procedimento se faz necessario e foi executado em cinco
etapas, conforme o proposto por Alves et. al (2021): selecdo de texto; localizacao;
fichamento; analise e interpretacao.

As fontes selecionadas para os dois primeiros objetivos foram primarias e
secundarias

Fontes primérias: sdo informacdes do préprio pesquisador, bibliogréfica
basica. Exemplos: artigos, teses, anais, dissertacfes, periédicos e outros;
fontes secundarias: sdo bibliografias complementares, facilitam o uso do
conhecimento desordenado e trazem o conhecimento de modo organizado.

Exemplo: Enciclopédias, dicionarios, bibliografias, bancos de dados e livros
e outros (ALVES et al, 2021, p. 05).

O fichamento de todas as fontes dos dois objetivos foi realizado de forma
assemelhando-se a um resumo e com foco nos capitulos e partes das obras, artigos
e livros que fossem de relevancia para a discussao.

Na Uultima etapa das pesquisas bibliograficas foi realizada analise e
interpretacao.

Analisar é o processo de organizar, refletir, comparar e argumentar todos os
elementos do texto, distinguir quais sado seus elementos principais, o
conhecimento que pode contribuir para solugdo ou comprovacdo da

pesquisa. Interpretar € realizar a leitura de modo que o pesquisador entenda

ou compreenda o que esta contido no texto (ALVES et al, 2021, 17)
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Dessa maneira, as obras foram colocadas em debate, aprofundando o
embasamento tedrico e atingindo os objetivos das pesquisas bibliogréficas, que
deram como resultados os capitulos “Histéria do jornalismo econbémico brasileiro:
surgimento a sua ascensao” e “Padrées de manipulagéo da grande imprensa”.

Por fim, como procedimento pratico do terceiro objetivo especifico (identificar
0s padrdes de manipulacdo no jornal O Popular) foi utilizada analise de conteudo,
com a finalidade de “entender um pouco mais sobre quem produz e recebe a noticia
e também a estabelecer alguns parametros culturais implicitos e a légica
organizacional por tras das mensagens” (HERSCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2010).

O jornal O Popular foi escolhido para ser analisado por conta de sua historia

de censura atrelada a ascensao das editorias de jornalismo econémico no pais.

O Jornal O Popular é o impresso de maior influéncia em Goias e o primeiro
que foi estruturado dentro de uma empresa que contou com aparato
tecnoldgico condizente com os grandes centros urbanos do pais. Apesar de
atualmente ser um veiculo que pertence a um complexo organizacional
denominado Organizacdo Jaime Camara (OJC), as origens desse periddico
estdo interligadas a biografia de Joaquim Cémara Filho. (BORGES,
CHAVEIRO, 2013)

Em 1938, os irmaos Joaquim Camara Filho, Vicente Reboucas Camara e
Jaime Camara fundaram o jornal. No mesmo ano, o Departamento Nacional de
Propaganda (DIP) foi criado como forma de censura e padronizacdo do que era
divulgado na imprensa.

Joaquim Camara Filho, em consonancia com as medidas de controle de
informacao da Era Vargas, dois anos antes da criacdo do DIP, ja era o responsavel
pela organizacédo e circulacdo de mais de 200 jornais que circulavam nas capitais e
municipios estratégicos, com o objetivo de anunciar as potencialidades de Goias para
todo o mundo e atrair investidores (BORGES, 2013).

Sua rotina diaria incluia o envio de um release contendo noticias e
informacdes sobre Goidnia e Goids. Semanalmente, reunia esses textos e
0s enviava a imprensa estrangeira, de modo que atingiam os jornais da
Argentina, Estados Unidos da América (EUA), Alemanha, Franca, ltalia,
Portugal, Bélgica, Polbnia, Japédo, entre outros paises (BORGES, 2013, p.
132)

Nesse sentido, o jornal goiano, que hoje faz parte do Grupo Jaime Camara e

possui a maior audiéncia do Estado, foi gestado, criado e consolidado no mercado da
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informacao durante um periodo onde os padrées de manipulagcédo eram usados como
medida governamental infungivel e o governo disparava matérias oficias para serem
usadas ante matérias autorias nas edi¢cdes do jornal. Borges (2013) fala como foi a

relacéo do jornal com esse momento historico:
Seus jornalistas ndo foram perseguidos, ele nunca foi expropriado, sua
direcdo néo foi assumida por um censor e ele jamais deixou de ser impresso
por falta de insumos. Em contrapartida, era um veiculo oficioso de Vargas
(BORGES, 2013, p. 160).

Logo, a analise da editoria de economia €, no minimo, pertinente por ter
passado, ao longo de sua trajetoria, pelos principais movimentos de manipulacdo que
a imprensa sofreu. Além disso, o acesso ao jornal, mesmo sendo pago, é facilitado e

esta disponivel online no site www.opopular.com.br, o que simplifica o contato com o

corpus de pesquisa.
Cada uma das escolhas requer uma justificativa. Muitas vezes, ela refletira
muito mais os recursos disponiveis de quem pesquisa do que o rigor ou a
l6gica da amostragem, fatores aceitdveis embora possam interferir na
qualidade dos resultados (HERCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2010, p.129).

As matérias analisadas nesta pesquisa foram todas publicadas na editoria de
economia do jornal e de autoria do veiculo, disponibilizadas no canal online, entre o
dia primeiro e 31 de dezembro de 2021. Ao todo, as noticias e reportagens de
economia publicadas no més somam 46. Contudo, apenas 25 sdo de autoria propria,
as outras (21) sao publicacdes de autoria da Folhapress, o que esta sinalizado em

cada matéria.

Figura 07 - matéria veiculada e de autoria do O Popular

N Classi | Clube O Popular | Jornal Daqui | Jornal do Tocantins | Ludovica

OPopular © 62999952195 O BUSCAR JULIA X ANUNCIE AQUI ME}A [%’4‘:90

CAPA POLITICA ECONOMIA MUNDO CIDADES ESPORTE MAGAZINE LUDOVICA OPINIAO INFOMERCIAL BIBLIOTECA PUB. LEGAL ) PODCAST 1) DIGITAL

4b EconOMIA
(@ Manter veiculo ficou mais caro em 2021 DENGUE

A .

Katherine Itens para aquisicao e manutencao aumentaram até seis vezes mais do que o indice geral do E A SUA FAMILIA

Alexandria IPCA durante o ano de 2021; combustiveis e pneus puxaram maior alta OU A DO MOSQUITO
FACA SUA ESCOLHA

Fonte: O Popular, 31 dez 2021


http://www.opopular.com.br/
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Figura 08 - matéria apenas veiculada pelo O Popular

Vs Classi | Clube O Popular | Jornal Daqui | Jornal do Tocantins | Ludovica

O Popular © 62999952795  Q BUSCAR UUA ANUNCIE AQUI 3 |2§s'1::'gbp

CAPA POLITICA ECONOMIA MUNDO CIDADES ESPORTE MAGAZINE LUDOVICA OPINIAO INFOMERCIAL BIBLIOTECA PUB. LEGAL £\ PODCAST (1) DIGITAL

4f economia
"‘l l\ . - . - .
ﬂ Governo deve reajustar salario minimo
s para R$ 1.212 em 2022 L ~‘_'~_:_:
, Corregao @ elaborada por equipe economica e deve compensar a inflagao deste ano, mas '_m .
® sem aumento real: valor atual do piso é de RS 1100 - Mﬁ: i

Fonte: O Popular, 30 dez 2021

Assim sendo, as técnicas de amostragem utilizadas aqui sdo tradicionais.
‘Funcionam bem na anadlise de conteudo desde que garantam a representatividade
do universo de estudo. Elas sdo econémicas, poupam tempo, sao confiaveis e
facilmente obtidas” (HERCOVITZ in BENETTI, LAGO, 2010, p.129).

Essas 25 matérias do jornal passaram por um processo de codificacédo, sendo
0s conceitos de manipulacao, levantados no segundo objetivo especificos e presente
no segundo capitulo desta monografia, as categorias usadas para analise.

Sé&o elas: os conceitos cunhados por Abramo: ocultacdo; fragmentacéo;
inversao: inversao/ relevancia de aspectos, inversao/ forma pelo conteudo, inversao/
versao do fato, frasismo, oficialismo, inversao/ opinido pela informacéao; inducdo. Além
dos que aparecem no posfacio da obra base Padrbes de manipulacdo na grande
imprensa, resgatados por Biondi in Abramo: manchete as avessas; manchete
encomendada; cifras enganosas; lide as avessas; prometendo o futuro; sujeito errado;
bife pelo boi/ boi pelo bife.

Essas categorias serviram para orientar a leitura das matérias e a busca pela
frequéncia e profundidade da manipulacdo na editoria de economia do jornal, sendo
observado, também, o contexto no qual o material foi produzido,

As unidades de registro utilizadas foram frase e texto inteiro. Hercovitz in
Benetti e Lago (2010), fala que as frases sao pertinentes como unidade de registro
guando o pesquisador quer identificar um grupo particular de palavras que podem
indicar aspecto positivo, negativo ou neutro. Nesse caso, 0 aspecto positivo é a
existéncia de manipulacéo; negativo ou neutro, inexisténcia.

Ja a unidade do texto inteiro, foi definida, pois, ainda de acordo com Hercovitz,

seu uso € indicado “no caso de manchetes, editoriais, noticias e reportagens curtas
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para contagem de frequéncias de categorias de conteudo manifesto” (HERCOVITZ in
BENETTI, LAGO, 2010, p.135).

Como forma pratica para aplicacdo da analise, foi criada uma planilha que
contém todas as possibilidades de manipulacdo a serem identificadas: ocultacao;
fragmentacao; inversado: relevancia de aspectos, forma pelo contetido versao do fato,
frasismo, oficialismo, opinido pela informacdo; inducdo; manchete as avessas;
manchete encomendada; cifras enganosas; lide as avessas; prometendo o futuro;
sujeito errado; bife pelo boi e boi pelo bife.

Além das principais informacdes de cada noticia analisada (data de publicacéo,
manchete e link para acesso), além de espaco para destacar com aspas a
manipulacéo.

Para apontar as conclusdes do objetivo trés, os indicadores de analise usados
foram frequéncia e regularidade, empregando tanto a andlise quantitativa (contagem)
guanto qualitativa (avaliacdo do contetdo). Para Herscovitz in Benetti, Lago (2010),
guando se usa os dois tipos de andlise, os resultados obtidos sédo melhores.

As conclusdes desta monografia para responder a pergunta “até que ponto o
jornalismo econdmico praticado pelo O Popular se enquadra nos padrbes de
manipulagdo?” foram tiradas tendo em vista o modelo indutivo, quando apés
considerar um numero suficiente de casos particulares se tira uma concluséo geral.
Logo, as conclusdes do objetivo trés norteiam as consideracdes finais e resultados

obtidos desta pesquisa.

3.2 ESTA ANALISE

O caminho trilhado para verificar a existéncia desses padrdes de manipulagcéo
foi a realizagdo desta pesquisa de carater exploratério; com abordagem
predominantemente qualitativa; principais procedimentos praticos: pesquisa
bibliografica e analise de conteudo; e método indutivo.

As categorias de analise necessarias para tal sdo: ocultacdo; fragmentacao;
inversao: relevancia de aspectos, forma pelo conteudo, versédo do fato, frasismo,
oficialismo, opinido pela informacdo; inducdo; manchete as avessas; manchete
encomendada; cifras enganosas; lide as avessas; prometendo o futuro; sujeito errado;

bife pelo boi/ boi pelo bife.
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Tendo em vista 0 objetivo de pesquisa, o jornal escolhido foi O Popular,
fundado em 1938, passou pelos principais momentos de fortalecimento do jornalismo
de economia e ainda sofreu com a manipulacdo durante o periodo ditatorial, em
especial do padrdo do oficialismo.

Portanto, o proximo capitulo elucida a analise realizada utilizando o caminho

de pesquisa destacado aqui.
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Figura 09 - print tabela usada para andlise do objetivo trés

L1

Até que ponto o jornalismo econdmico praticado pelo O Popular se enquadra nos "padrées de manipulagéo™

Julia Fontes

ANALISE

312 Manter veiculo ficou mais care em 2021
Aspas da manipulagdo identificada
nz Despesa com habitagao fica 5 vezes maior

Aspas da manipulagao identificada

1 Clima & cambio influenciaram a disparada de
pregos dos alimentos em Goias
Aspas da manipulagao identificada

30 Shoppings de Goias estimam até 20% de
crescimento nas vendas de Natal
Aspas da manipulagdo identificada

Falha em site da Prefeitura prejudica
29/12 i
empresas de Goiania

Aspas da manipulaéo identificada

312 95 mil pessoas devem passar pela rodaviara
d Goidnia no Feriado
Aspas da manipulagdo identificada

%12 Direitos € deveras na troca & devolugio de
presentes apde o Natal

Aspas da manipulago identificada

Pandemia acelera adesdo do varejo ao

512 phygital em Goids

Aspas da manipulagdo identificada

https://epopul

https://opopul X

0 principal aspecte noticiose em relagdo a novidade € o aumento do IPCA de pegas de carros. Contudo, a gaselina foi colocada come grande vili para o aumento, reforgando o que jd est sendo veiculado exaustivamente sot

quem vende materiais deve experimentar um aumento grande nas vendas em todos os setores pelo grande aumento na demanda’, pontua. O que também pode vir a influenciar as pequenas reformas.

ttps: fopopul. X
inflagéo

https://opopul ] H X H X
matéria baseada em frases de vendedores e lojas oficiais de shoppings. ndo existe um indicador concreto, apenas expectativa
https://opopul.

ok

https:/fepopul X X

matéria baseada em previsdo de futuro e indicadores inconcretos, além ndo trazer nenhuma fonte personagem

hitps: /fopopul:

ok

https://opopul

jano lead da matéria aparece 0 nome da empresa, 0 que indica manchete encomendada

Fonte: elaborado pela autora*

4 Acesso disponivel em: https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GgH-

9KEN7rmxwB0f7aC 9b cwzTnYAEKubG94DSGxqgc/edit#qid

1283340752



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GqH-9kFN7rmxwB0f7aC_9b_cwzTnYAEKubG94DSGxgc/edit#gid=1283340752
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1GqH-9kFN7rmxwB0f7aC_9b_cwzTnYAEKubG94DSGxgc/edit#gid=1283340752
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4. MANIPULACAO NA EDITORIA DE ECONOMIA DO O POPULAR

Ao longo da historia da editoria de economia, a manipulacdo sempre esteve
presente. No jornalismo como um todo, alguns mecanismos especificos ja foram
elucidados pela literatura, sendo nomeados por padrbes de manipulacdo. Ja se
entende também o caminho necessario para verificar a existéncia desses fendmenos
em um corpus de pesquisa. Nesse sentido, este capitulo expde a analise realizada
para verificar os mecanismos de manipulacdo no O Popular, sendo detalhada a
existéncia da manipulacéo e o comportamento do jornal.

4.1 HA MANIPULACAO

As andlises realizadas sdo das matérias publicadas na editoria de economia
do O Popular, ao longo do més de dezembro de 2021. Ao todo, as noticias e
reportagens desse caderno divulgadas no més somam 46. Contudo, apenas 25 sao
de autoria propria, as outras (21) sao publicacdes de autoria da Folhapress. Dessa
forma, essa andlise se concentrou nestas 25 matérias autorais do jornal.

Foi analisada a presenca dos dezesseis mecanismos de manipulacdo nas
noticias: ocultacdo; fragmentacado; inversdo: relevancia de aspectos, forma pelo
conteudo, versdo pelo fato, frasismo, oficialismo, opinido pela informacao; inducéo;
manchete as avessas; manchete encomendada; cifras enganosas; lide as avessas;
sujeito errado; prometendo o futuro; bife pelo boi; e boi pelo bife.

Das 25 matérias analisadas, 20 apresentam algum dos mecanismos de
manipulacdo e em apenas 5 ndo foi possivel identificar. Abramo ja observou a
frequéncia

N&o é todo o material que toda a imprensa manipula sempre. Se fosse assim
o fendbmeno seria auto desmistificador e autodestruidor por si mesmo e sua
importancia seria extremamente reduzida ou guase insignificante. Também
néo € que o fenbmeno ocorra uma vez ou outra, numa ou noutra matéria de

um ou outro jornal; se fosse esse o0 caso, os efeitos seriam igualmente nulos

ou insignificantes (Abramo, 2003, p. 25).



pesquisa.

Prometen

Figura 10 - recorréncia de matérias com padrdes de manipulagao

Nao apresenta manipulagdo 20.00%,

Matérias analisadas

""Manipulacéo identificada 80.00%

Fonte: elaborado pela autora

Figura 11 - repeticdo dos tipos de padr&o de manipulacéo

Bife pelo boi/ boi pela bife

Versao pelo fato

Frasismo

Lide a8 aveassas

Fragmentag&o I 1 d U (; é O

Cifras enganosas
Manchete encomendada

Opinido pela informacao

Fonte: elaborado pela autora
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Dos 16 aspectos de manipulacdo analisados, 11 foram identificados em pelo
menos uma matéria, sendo eles: prometendo o futuro, que apareceu doze vezes;
seguido da inducéao (09); oficialismo (07); cifras enganosas (06); versao pelo fato (06);
manchete encomendada (04); fragmentacdo (02); frasismo (02); opinido pela
informacao (02); bife pelo boi/ boi pelo bife (02); e lide as avessas (01). Totalizando

53 fendbmenos de manipulacdo visualizados ao longo da analise do corpus de

do o futuro
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Os mecanismos de manipulacdo que nao foram identificados sdo: ocultagéo;
inversao por relevancia de aspectos; forma pelo conteido; manchete as avessas; e
sujeito errado.

Desses fenbmenos, compreendeu-se previamente que o padrdo da ocultacédo
nao seria identificado. Isso porque a ocultacdo € “um deliberado siléncio militante
sobre determinados fatos da realidade” (Abramo, 2003, p. 25).

Nesse sentido, para identificar a ocultacdo seria necessario fazer um
levantamento comparativo com outras editorias de economia de jornais com diversas
linhas editoriais da mesma localidade e durante o mesmo espaco temporal, além de
verificar os principais fatos do momento. Com isso, seria possivel constatar se ocorreu
ocultacéo de algum assunto no jornal.

Contudo, como esta pesquisa se concentra em analisar especificamente o
jornal O Popular no periodo proposto, tal levantamento nao foi realizado. Entretanto,
uma pesquisa com esse fim é cabivel e interessante devido ao carater inovador.

Ja o padréo da forma pelo contetdo néo ser identificado se justifica porque as
matérias disponibilizadas na web possuem uma forma anica, além disso, esse modelo
é definido na linha editorial do jornal. Com isso, todas as noticias e reportagens
disponiveis no sitio online sdo em sua maioria de texto com recursos multimidia, como
fotos, videos, graficos e hiperlinks clicaveis.

Dos padrées de manipulacao identificados, “prometendo o futuro” foi o que
mais se repetiu. Doze matérias utilizam do mecanismo para fazer manchetes
baseadas apenas em projecdes. Essa ferramenta € utilizada para amparar a criagao
da realidade paralela e irreal que a imprensa manipula, explica Abramo (2003, p. 23).

As matérias que o padrao esta presente sao: “Despesa com habitacao fica 5
vezes maior”, “Shoppings de Goias estimam até 20% de crescimento nas vendas de
Natal”, “95 mil pessoas devem passar pela rodoviaria de Goiania no Feriado”, “Em
Goiania, comércio tem expectativa de crescimento de até 20% nas vendas”, “Ceia
esta mais cara e ha risco de falta de produtos natalinos”, “Goias deve receber em
2022 no minimo R$ 3,2 bi do FCO”.

Ainda, “Custo e clima prejudicam agropecuaria goiana em 2021”, “Agricultor

LT3

sera incentivado a utilizar bioinsumos em Goias”, “Com clima favoravel, safra 2021-
2022 em Goias deve crescer 21,7%”, “Livraria Saraiva quer abrir nova loja em Goias”,
“‘Novo projeto quer ampliar produgado da Regido da 44", “Sem estimulos adicionais,

PIB até cai', diz economista-chefe da Necton”.
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A noticia publicada em 21 de dezembro de 2021 “Em Goiania, comércio tem
expectativa de crescimento de até 20% nas vendas” € um exemplo das matérias com
promessas para o futuro publicadas na editoria do jornal no periodo analisado. Toda
a matéria foi produzida tendo em vista previsdées da Camara de Dirigentes Lojistas
(CDL) e a Confederagédo Nacional do Comércio de Bens, Servigos e Turismo (CNC).

Em contrapartida, nenhuma das projecbes se concretizaram e, ainda, 0S
indicadores reais nao foram divulgados pelo veiculo. Segundo o Instituto Brasileiro de
Pesquisa e Geografia (IBGE)®, em dezembro de 2021, o comércio varejista goiano
apresentou um breve movimento de crescimento de 0,6% na comparacao com o més
anterior. Na comparac¢do com o mesmo més de 2020, o comércio reduziu em 2,3%.
Ja no acumulado de todo o ano, a desaceleracao foi de 0,5%.

Nesse sentido, enquanto o jornal veiculou um possivel crescimento de até 20%
do comércio, na verdade, os indicadores mostram que ocorreu um encolhimento do
setor. Contudo, ndo foram divulgados. Com isso, € possivel notar a necessidade do
veiculo de insistir em um cenario de crescimento econémico goiano.

Isso se confirma ao analisar as tematicas que mais predominam nas
manchetes com previsbes do futuro, das doze, cinco sédo sobre crescimento
econdmico; trés sobre incentivos governamentais para alavancar a economia; duas

sobre custo de vida; e também duas sobre desaceleracdo econémica.

Figura 12 - recorréncia de tematicas nas previsfes do futuro
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5 Dados disponiveis no Sistema IBGE de Recuperacéo Automaética (SIDRA).
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Fonte: elaborado pela autora

A inducao foi o segundo mais recorrente. Em nove matérias foi apontado o
mecanismo. Nesse padréo, o leitor € induzido a ver o mundo como o veiculo o retrata.
A inducdo que aparece na linha editorial do O Popular com maior frequéncia foi
relacionada a inflacdo® para explicar o aumento sequencial de pregos, sendo que o
fendbmeno é basicamente isso.

Entéo, foi usado um termo técnico da economia para manipular a matéria
retratando que um produto ou servigco estava mais caro por conta de um fendmeno
econdbmico. Sendo assim, as motivacdes pelo aumento repentino dos precos nao
foram identificadas.

Esse recurso foi utilizado nas matérias: “Inflagdo desacelera em Goiania, mas
chega a 11,01% em 12 meses”; “Custo e clima prejudicam agropecuaria goiana em
2021”; “Ceia esta mais cara e ha risco de falta de produtos natalinos”; “Procura por
ceias prontas surpreende goianos”; “Em Goiania, comércio tem expectativa de
crescimento de até 20% nas vendas”; “Shoppings de Goias estimam até 20% de
crescimento nas vendas de Natal”; “Clima e cambio influenciaram a disparada de
precos dos alimentos em Goias”; “Despesa com habitagdo fica 5 vezes maior”;
“Manter veiculo ficou mais caro em 2021”.

Exemplo disso, € a matéria “Inflagdo desacelera em Goiania, mas chega a
11,01% em 12 meses”, publicada em 10 de dezembro de 2021. Foi noticiado a queda
do percentual da inflacdo em novembro de 2021 na comparacao com 0 més anterior,
o acumulado do indicador nos 12 meses e as principais variacdes de precos no
periodo de novembro de 2020 ao mesmo més de 2021.

Contudo, a motivacdo para as principais variagcbes nao foi informada. Com
isso, é induzido que a inflagdo € a causa para o aumento dos precos. Entretanto, o
fenbmeno é apenas um termo técnico que resume aumentos continuos de custos. O
gue revela um padrdo de manipulacdo que néo foi citado por Abramo, a tautologia
como uma subcategoria da inducao.

O terceiro padrdo de manipulacdo mais frequente utilizado pelo jornal € o

oficialismo, que € quando o fato é tratado por uma fonte “oficial ou mais oficial de

¢ Ainflacdo é o aumento persistente e generalizado no valor dos precos. Quando a inflagédo chega a
zero dizemos que houve uma estabilidade nos precos.
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gualquer segmento da sociedade, e ndo apenas as autoridades do Estado ou do
governo” (Abramo, 2003, p. 30).

Lage (2001) aponta que existem trés classificacbes de fontes, as oficiais,
oficiosas e independentes. A primeira sdo os 6rgdos do governo, representantes
governamentais e documentos oficiais, ou seja, qualquer fonte que tenha vinculo com
o Estado; as oficiosas sdo aquelas que possuem vinculos com o governo e tém
acesso a informacdes oficiais, mas nédo sdo o meio indicado pelo 6rgéo para falar; por
fim, as fontes independentes sdo as que nao possuem vinculo nenhum com o Estado.

Nesse sentido, como Abramo (2003) considera que o oficialismo néo é ligado
apenas a fontes diretas do governo e, sim, a “mais oficial de qualquer segmento da
sociedade”, foi considerada uma matéria que contém oficialismo aquela que possui
apenas, de acordo com a classificacdo de Lage (2001), fontes oficial, oficiosa ou
independente, que seja considerado representante indicado pelo local.

Com isso, o oficialismo € quando se usa apenas e exclusivamente fontes que
sdo a voz “oficial” de um local, seja da administracao publica, de um estabelecimento,
instituicdo, comércio.

Como exemplo, a matéria “95 mil pessoas devem passar pela rodoviaria de
Goiania no feriado” publicada em 28 de dezembro de 2021. Dentre as fontes
utilizadas, estdo apenas o gerente de operacdes do Terminal Rodoviario de Goiania;
e para dados, a administracdo da Rodoviaria, Infraero, Agéncia Nacional de Aviacao
Civil (Anac).

Outro exemplo do oficialismo é a matéria publicada em 16 de dezembro de
2021, “Goias deve receber em 2022 no minimo R$3,2 bi do FCO”, que teve como
fontes o titular da Secretaria da Retomada do Governo de Goias, César Moura e o
presidente da Associagcdo Comercial, industrial e de Servicos do Estado (Acieg),
Rubens Fileti. Todos os dados séo previsdes do secretario da Retomada.

Em ambos os casos apenas fontes que sao autorizadas para falar e
representar as instituicbes (oficialismo) foram consultadas, de modo que afasta
percepcdes que podem ser conflitantes com as versdes “mais oficias” de um fato,

Assim sendo, sete matérias identificadas que apresentam esse padrdo sao:
“Shoppings de Goias estimam até 20% de crescimento nas vendas de Natal”; “95 mil
pessoas devem passar pela rodoviaria de Goiania no Feriado”; “Goias deve receber
em 2022 no minimo R$ 3,2 bi do FCO”; “Custo e clima prejudicam agropecuaria

goiana em 2021”7; “Com clima favoravel, safra 2021-2022 em Goias deve crescer
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21,7%”; “Livraria Saraiva quer abrir nova loja em Goias”; “Novo projeto quer ampliar
producdo da Regido da 447,

Em seguida, cifras enganosas aparecem com seis recorréncias de uso dos
padrdes de manipulacéo no corpus analisado. Sao elas: “Com clima favoravel, safra
2021-2022 em Goias deve crescer 21,7%”; “Custo e clima prejudicam agropecuaria
goiana em 2021”; “Goias deve receber em 2022 no minimo R$ 3,2 bi do FCO”; “Em
Goiania, comércio tem expectativa de crescimento de até 20% nas vendas”; “95 mil
pessoas devem passar pela rodoviaria de Goiania no Feriado”; “Shoppings de Goias
estimam até 20% de crescimento nas vendas de Natal”.

Todos os padrdes identificados deste tipo de manipulagdo tém uma ligacao
direta com a projecédo do futuro. Isso porque as projecdes sao criadas de acordo com
expectativas e especulacdes de um 6rgdo ou instituicdo especifica, podendo ser
enganosas em prol desses interesses particulares.

Para além das proje¢@es do futuro atreladas a esse padrdo, cabe destacar o
caso desta matéria publicada em 15 de dezembro de 2012. Além das cifras baseadas
em expectativas, ha dados equivocados sobre uma simulacdo de indicadores da

balanca comercial goiana caso ndo houvesse o agronegacio.

Figura 13 - exemplo de matéria com padrao de cifras enganosas

N Classi ‘ Clube O Popular \ Jornal Daqui \ Jornal do Tocantins ‘ Ludovica
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Lucia Monteiro SHS ECONOMIA

Custos e clima prejudicam agropecuaria
goiana em 2021

Balanco do setor, que sera divulgado hoje pelo sistema Faeg/Senar/Ifag, mostra estimativas
da producao nos varios segmentos

200

Fonte - O Popular, 16 dez 2021

De acordo com a data da publicacédo da matéria, entende-se que os dados do
comeércio exterior disponiveis eram o0s do intervalo de janeiro a novembro de 2021.

Logo, os indicadores utilizados para checagem foram os presentes no 35° relatério da
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Balanca Comercial de Goias’, divulgado pelo Governo de Goids com dados do
Ministério da Economia.

Figura 14 - recorte unidade de registro em anéalise

O Sistema Faeg/Senar/Ifag classifica 2021 como “um ano de restrigoes e resilieéncia”
para os produtores, quando, apesar de um crescimento mais modesto da economia
e da inflacao alta, o agro mostrou forca. Uma mostra disso foi que, a cada US$ 10
em vendas ao exterior feitas por Goias, US$ 7,8 foram em produtos do agro. Além
disso, dados do mercado apontam que, sem o agro, a balanca comercial goiana

ficaria negativa em (SRR

Fonte - O Popular, “Custos e clima prejudicam agropecuaria goiana em 2021”, 16 dez 2021

Segundo o relatério, o comércio exterior goiano fechou com saldo superavitario
de US$ 3,48 bilhdes no acumulado dos onze primeiros meses de 2021, resultado de
US$ 8.559.734.908 em vendas internacionais contra US$ 5.076.431.271 em compras
do mesmo porte.

Dentre os produtos mais exportados no periodo, o complexo da soja,
representando 47,32% do total vendido pelo Estado; seguido das carnes (18,98%);
ferroligas (8,27%); sulfeto de cobre (5,58%); ouro (4,69%); acucar (3,89%); complexo
do milho (2,46%); couro e derivados (2,01%); maquinas, equipamentos e demais da
categoria (1,14%); algodao (0,68%) e outros produtos de origem animal (0,67%).

Se retirados os produtos do agronegdécio: complexo da soja, carnes, acucar,
complexo do milho, couro e derivados, algoddo e outros produtos de origem animal,
as exportacdes do periodo consolidariam em US$ 2.110.510.077. Contudo, para fazer
a simulacdo proposta pela reportagem € necessario reduzir os gastos de compras

internacionais relacionadas ao agro.

" Disponivel no site da Secretaria de Estado de IndUstria, Comércio e Servicos de Goias (SIC).
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Figura 15 - exportagBes segundo 35° relatério Balanga Comercial de Goiéas

PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS POR GOIAS — JANEIRO A NOVEMBRO 2021 /2020
FOB US$
PRODUTOS EXPORTADOS 2021 % TOTAL 2020 % TOTAL % VARIACAO
Complexo Soja 4.050.300.219 47,32% 3.256.773.783 43,07% 24,37%
Soja in natura 3.027.659.667 35,37% 2.503.637.052 33,11% 20,93%
Bagacos e farinhas 785.881.170 9,18% 645.567.647 8,54% 21,73%
Oleo de soja 236.759.382 2,77% 107.569.084 1,42% 120,10%
Carnes 1.625.006.654 18,98% 1.412.743.605 18,69% 15,02%
Carnes bovinas 1.243.638.947 14,53% 1.090.851.261 14,43% 14,01%
Carnes de aves 366.670.368 4,28% 308.583.366 4,08% 18,82%
Carnes suinas 14.697.339 0,17% 13.308.978 0,18% 10,43%
Outras carnes 0 0,00% 0 0,00% 0,00%
Ferroligas 716.229.211 8,37% 714.421.029 9,45% 0,25%
Sulfeto de Cobre 477.990.885 5,58% 328.321.601 4,34% 45,59%
Ouro 401.873.461 4,69% 285.846.741 3,78% 40,59%
Aglicar 333.164.743 3,89% 311.442.428 4,12% 6,97%
Complexo Milho 210.679.847 2,46% 641.264.736 8,48% -67,15%
Milho in natura 188.610.492 2,20% 611.312.202 8,09% -69,15%
Gréos trabalhados 3.451.320 0,04% 6.428.444 0,09% -46,31%
Farinha 15.567.398 0,18% 21.056.372 0,28% -26,07%
Grumos/sémolas 3.050.637 0,04% 2.465.132 0,03% 23,75%
Oleo de milho 0 0,00% 2.586 0,00% -2.586,00%
Couro e derivados 171.633.502 2,01% 117.317.168 1,55% 46,30%
Maquinas, equipamentos e aparelhos elétricos e mecinicos 97.731.539 1,14% 65.782.594 0,87% 48,57%
Algoddo 58.439.866 0,68% 79.610.618 1,05% -26,59%
Outros produtos de origem animal 57.454.487 0,67% 50.250.231 0,66% 14,34%

Tabela 11: Comparativo dos principais produtos exportados pelo Estado de Goias — Acumulado Janeiro-Novembro 2020/2021

Fonte: Governo de Goias, 04 dez 2021

De janeiro a novembro, os produtos mais comprados em Goias de outros
paises foram: combustiveis minerais, 6leos minerais e produtos da sua destilacao
(22,06%); adubos (21,43%); produtos farmacéuticos (20,7%); veiculos automoveis,
tratores, ciclos e outros veiculos terrestres (7,72%); reatores nucleares (6,83%);
produtos quimicos organicos (5,76%); instrumentos e aparelhos de Optica,
instrumentos e aparelhos médico-cirdrgicos e demais de categoria (2,91%).

Ainda, maquinas, aparelhos e materiais elétricos (2,36%); plasticos e suas
obras (1,55%); produtos diversos das industrias quimicas (0,98%); obras de ferro
fundido (0,76%); gorduras e 6leos animais ou vegetais (0,69%); moveis (0,67%); sal,
enxofre, terra e demais da classe (0,67%); borracha e suas obras (0,61%).



Figura 16 - importagdes segundo 35° relatdrio Balanga Comercial de Goias

56

PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS POR GOIAS — JANEIRO A NOVEMBRO 2021 / 2020

FOB US$

PRODUTOS IMPORTADOS 2021 % TOTAL 2020 % TOTAL % VARIACAO
s::t'lilr::;::reis minerais, 6leos minerais e produtos da sua 1.119.838.744 22,06% 39.236.377 1,31% 2.754,08%
Adubos (fertilizantes) 1.087.774.349 21,43% 562.134.655 18,72% 93,51%
Produtos farmacéuticos 1.050.596.924 20,70% 1.008.384.527 33,58% 4,19%
:’;‘::;;:;"::::i';er':e's":::::;::;':s SRS 392.140.915 7,72% 276.103.299 9,20% 42,03%
::;"::z:::t‘:;":z;'n T::::’::’:;a':z::t'::s’ sparelhos e 346.768.360 6,83% 241.294.612 8,04% 43,71%
Produtos quimicos orgénicos 292.371.901 5,76% 286.410.934 9,54% 2,08%
aparelhes méches-ringeos, sues pares e st 1gmest | 2s% | stz [ s | abeik
Mdquinas, aparelhos e materiais elétricos, e suas partes 119.844.514 2,36% 74.838.383 2,49% 60,14%
Plasticos e suas obras 78.854.786 1,55% 49.788.137 1,66% 58,38%
Produtos diversos das inddstrias quimicas 49.937.541 0,98% 31.822.456 1,06% 56,93%
Obras de ferro fundido, ferro ou aco 38.380.537 0,76% 24.171.109 0,80% 58,79%
Gorduras e 6leos animais ou vegetais 35.101.860 0,69% 64.410.760 2,15% -45,50%
sl\::;i;;:tl::iliério médico-cirdrgico, colchdes, almofadas e 33.834.815 0,67% 18.396.904 0,61% 83,92%
Sal, enxofre, terras e pedras, gesso, cal e cimento 33.041.742 0,65% 13.238.915 0,44% 149,58%
Borracha e suas obras 31.003.322 0,61% 16.214.947 0,54% 91,20%

Tabela 17: Comparativo dos principais produtos importados pelo Estado de Goias — Janeiro-Novembro 2020/2021

Fonte: Governo de Goias, 04 dez 2021

No caso de retirar os produtos relacionados ao agronegécio: adubos; produtos
guimicos organicos; e gorduras e 6leos animais ou vegetais; sem considerar a parcela
de carros comprados para serem usados nas atividades do agronegocio, como por
exemplo tratores, aparelhos e instrumentos mecanicos, ou outras tecnologias, as
compras internacionais do periodo fechariam com um montante de US$
3.661.183.161.

Com isso, o0 saldo do comércio exterior sem a presenca do agro ainda seria
deficitario, como aponta no veiculo, mas um valor 50% inferior, com montante do
saldo consolidado em US$ 1,55 bilhdo negativo. Nesse sentido, pode-se pontuar mais
um tipo de cifra enganosa usada pelo jornal, além das usadas em projecdes de futuro.

Todas as recorréncias de cifras enganosas foram identificadas apés uma
analise com o mesmo estilo da realizada nesta exemplificacéo e critério de avaliacao
das cifras baseado em comparacdes com dados oficiais e credibilizados.

Ja “versao pelo fato” também aparece seis vezes, nas matérias “Shoppings de

Goias estimam até 20% de crescimento nas vendas de Natal”, “95 mil pessoas devem

passar pela rodoviaria de Goiania no Feriado”, “Ceia esta mais cara e ha risco de falta
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de produtos natalinos”, “Leildo virtual de veiculos ganha impulso em Goias”, “Custo e
clima prejudicam agropecuaria goiana em 20217, “Livraria Saraiva quer abrir nova loja
em Goias”.

Nesses casos, ndo sao os fatos em si que importam, mas sim a versao que o
veiculo d& para eles. Destaca-se também que ocorre uma ruptura da
responsabilidade dos veiculos de uma apuracdo justa. "O Orgdo de imprensa
praticamente renuncia a observar e expor os fatos mais triviais do mundo natural ou
social e prefere apresentar declaracdes, suas ou alheias, sobre esses fatos” (Abramo,
2003, p. 29). O autor também cita que 0s casos mais extremos desse padréo sdo o
oficialismo e o frasismo.

As manchetes encomendadas no jornal ttm como maior foco a publicidade de
empreendimentos, no caso, da livraria Saraiva, a empresa de leildes Copart e sua
parceira Leildes Brasil, e a Fast Shop. Apenas em um dos casos, a promocao é
relacionada ao poder publico, dando destaque aos prefeitos de Trindade, Aparecida
de Goiania e Anapolis.

Em dois dos casos, o0 padrao fica claro jA na manchete das noticias, onde nem
ao menos o jornal tenta disfarcar a manipulagdo em meio a um contexto de interesse
publico.

Figura 17 - exemplo manchete encomendada
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CEO da livraria diz estar a procura de espaco em Goiania ou no interior, apos unidade do Agoravc
Shopping Flamboyant ser fechada pode

09006

Fonte: O Popular, 06 dez 2021

Na matéria divulgada com foco na publicidade da Saraiva fica claro ja no titulo
e olho o padrdo de manipulacdo. Ao longo do texto, o jornal também abordou que
mesmo com o fechamento de diversas lojas da marca que ocorreu ao longo de 2021,
o empreendimento estava bem. O CEO da empresa usa o espaco para abordar a
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ascensao do mercado de livros no periodo, para reforcar os bons tempos para o setor

mesmo com retrocessos em relagdo ao numero de lojas.

Figura 18 - segundo exemplo manchete encomendada
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Fonte: O Popular, 02 dez 2021

Ja o outro caso que o padrao fica claro na manchete, € a noticia que tem como
foco a presenca dos prefeitos de trés municipios goianos no encerramento de um
projeto de comunicagao privada.

As outras duas matérias que foram identificadas o padrdo de manipulacéo de
manchete encomendada tém um viés de interesse publico que sustenta as noticias,
sao elas “leildao virtual de veiculos ganha impulso em Goias”, publicada em 19 de
dezembro de 2021 e “pandemia acelera adesao do varejo ao phygital em Goias”,
divulgada em 26 de dezembro de 2021.

Ambas as matérias trazem informacdes relevantes sobre mudancas do cenario
comercial. Contudo, todas as fontes séo focalizadas nos clientes que devem ser
publicizados e ainda ao analisar as matérias fica claro a necessidade de reforcar a
contribuicdo positiva das marcas para seus respectivos mercados.

Os padrodes de fragmentacéo, frasismo, opinido pela informacao e bife pelo boi/
boi pelo bife aparecem com o mesmo numero de repeticdes na analise realizada,
duas ocorréncias.

As matérias que tiveram o mecanismo de fragmentacado identificado foram
“Goiania teve o0 14° PIB do Pais em 2019”, publicada em 17 de dezembro de 2021 e
‘custo e clima prejudicam a agropecuaria goiana em 2021”. Em ambos 0s casos,
particulares dos fatos foram pincados e descontextualizados, de modo que ocorreu

uma distorcéo da realidade e criagdo de um novo meio.
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Duas ocorréncias do frasismo também foram identificadas ao longo da analise
do corpus, sao elas: “shoppings de Goias estimam até 20% de crescimento nas
vendas de Natal”’ e “ceia esta mais cara e ha risco de falta de produtos natalinos”

O mecanismo € um extremo do padrdo de versao pelo fato. Contudo, a
diferenca é que frases pré-definidas antes mesmo da apuracdo sdo usadas neste
modelo de manipulacdo. Nesse sentido, as fontes sdo usadas apenas para validar a
versdo do fato que o jornal ja pré-definiu como a correta para ser veiculada se
passando pelo o ocorrido em si.

O padrao da opinido pela informacdo tem um principio parecido com a
manipulacéo da versao pelo fato. Contudo, neste caso, ndo é a versao do jornal que
da base ao texto, mas sim a opinido das fontes testemunhais ou especialistas. As
duas matérias com esse padrao identificados foram: “Em Goiania, comércio tem
expectativa de crescimento de até 20% nas vendas” e “Shoppings de Goias estimam
até 20% de crescimento nas vendas de Natal”.

Bife pelo boi e boi pelo bife foram colocados na mesma categoria, pois ndo tem
como uma matéria ser os dois padrbes ao mesmo tempo. Isso porque bife pelo boi é
guando utilizam de um caso isolado para ditar um padrdo. J& o boi pelo bife é o
contrario, usam algo genérico para especificar algo pontual.

Apesar de estarem na mesma categoria, o padrao que foi identificado no O
Popular foi o do bife pelo boi, os casos sao: “Procura por ceias prontas surpreende
goianos” e “Leildo virtual de veiculos ganha impulso em Goias”. Ambas as matérias

usam de casos particulares para induzir uma realidade de todo o Estado.

Figura 19 - recorte unidade de registro em analise

0 mercado de leiloes virtuais de veiculos ganhou forte impulso durante a
pandemia do novo coronavirus, apos a proibicao de eventos presenciais. Mas foi
nos Gltimos meses, com a escassez de veiculos e pegas no mercado, que este
player de vendas ganhou ainda mais forca: o nimero de compradores cadastrados
cresceu até 60% em algumas empresas.

A compra e revenda de veiculos adquiridos em leiloes se tornou uma fonte de
renda para muita gente e o potencial do mercado goiano atraiu mais empresas do
ramo. A Copart, companhia lider na organizacao de leildes virtuais, presente em
varios paises e que vende mais de 3 milhdes de carros por més, acaba de
desembarcar no mercado local em parceria com a Leiloes Brasil.

Fonte: O Popular, “Leildo virtual de veiculos ganha impulso em Goias”, 19 dez 2021
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O trecho destacado da matéria “Leildo virtual de veiculos ganha impulso em
Goias” exemplifica como o jornal usa 0 mecanismo. No caso, a matéria também
apresenta o padrdao de manchete encomendada e por meio do caso especifico da
empresa que € publicizada ao longo da noticia se traca um panorama de todo o
Estado.

O ultimo padréo € lide as avessas, que aparece uma Unica vez. A matéria que
apresentou esse mecanismo foi “Custos e clima prejudicam agropecuaria goiana em
2021”. De acordo com Franceschini (2004), o lide/lead é o primeiro paragrafo de uma
noticia, onde se esclarece, em ordem de importancia, os principais aspectos do fato
reportado: o qué, quem, quando, onde, como, porqué.

Logo, o lide as avessas € quando uma matéria posterga os pontos de resgate
de um fato para o final da matéria, de modo que fragmenta informacfes de valor e
desprende a atencao do leitor para continuar consumindo a matéria.

Nesta matéria, o titulo so foi ser detalhado e explicado no quarto paragrafo da
noticia, o que configura em lide as avessas, pois inverteu a légica de compreensao
do texto jornalistico, dificultando a compreensdo dos aspectos de importancia pelo

leitor.

4.2 COMO A MANIPULACAO SE MANIFESTA NO O POPULAR

Esta analise das 25 matérias de autoria do jornal O Popular publicadas, entre
primeiro e 31 de dezembro de 2021, na editoria de economia, teve como principais
resultados a identificacdo e repeticdo de padrées de manipulacdo em 80% do corpus
de pesquisa analisado.

Dentre os padrdes mais recorrentes estdo as promessas para o futuro, seguida
da inducéo, oficialismo, cifras enganosas, versao pelo fato, manchete encomendada,
fragmentacao, frasismo, opinido pela informacéo, bife pelo boi, e lide as avessas.
Foram constatados 53 usos desses padrodes.

A tendéncia de repeticdes dos mecanismos de manipulagdo mostra que na
maioria dos casos, os padrdes de manipulacdo nao aparecem sozinhos nas matérias.
Das 20 matérias com identificacdo desses fenbmenos, 12 tém mais de um tipo de
manipulagéo indicado. Revelando a tendéncia de mais de 60% de um mecanismo

influenciar o uso de outro.
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Além disso, os padrdes sao interligados, ou seja, uma forma de manipulacéo
induz a utilizagéo de outras. Por exemplo: as promessas de futuro, induzem o uso de
cifras enganosas, que por sua vez estimulam o oficialismo, o frasismo e a versao pelo
fato, que tem como consequéncia a fragmentacao.

Nesse sentido, o uso de um Unico padrdo de manipulagdo incentiva o
aprofundamento do uso desses mecanismos, chegando ao ponto de inverter a forma
de producédo do texto de jornalismo, colocando o lead apenas como mero elemento
complementar ao texto

Isso fica claro na matéria “Custos e clima prejudicam a agropecuaria goiana
em 20217, que foi a noticia que apresentou mais padrées de manipulagéo (sete) e,
por sua vez, também é a Unica matéria que foi identificada a inversdo da escrita
jornalistica.

Com isso, 0s conteudos noticiosos que aderem aos padrées de manipulacéo
atingem o objetivo de criar uma realidade irreal, que é uma contrafacdo da vida real,
de modo que coloca o leitor a parte da sociedade e inserido em uma discusséo
fragmentada do real.

Além disso, também foi identificado um padrdo de manipulacdo que nao foi
listado por Abramo, a tautologia como subcategoria da inducdo. Esse mecanismo foi
utilizado, principalmente, em matérias sobre a inflacdo, onde o jornal utilizou do termo
técnico “inflagao” para justificar o aumento repentino dos precgos. Contudo, a inflagéo
nada mais € do que o aumento seguido de custos. Logo, inflacdo ndo serve para
justificar ou explicar o porqué da alta de precos.

Sendo assim, quando se usa o termo com essa finalidade, € considerado uma
tautologia, ou seja, uso de palavras diferentes para expressar uma mesma ideia,
sendo uma subcategoria da inducdo. Ja a causa pelo aumento dos precos foi

fragmentada.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

O jornalismo econdémico no Brasil passou por trés etapas principais, colunismo,
apice e o minimalismo, sendo seu marco de inicio publicacdo no Jornal do
Commercio, ainda no século XIX, mesmo periodo em que surgiu a imprensa no pais.

O colunismo foi caracterizado em sua fase priméria por apenas publica¢des de
notas com viés doutrinario e ideolégico. Com o surgimento do Estaddo, em 1875, o
foco do caderno mudou para divulgar informacgdes sobre o Comércio Exterior e as
demandas dos produtores de café e do comércio.

No segundo momento do jornalismo econdmico, o crescimento da economia
nacional a partir de 1930 impulsionou o avanco da editoria. Contudo, durante a Era
Vargas, o jornalismo brasileiro passou a ser controlado pela DIP, sendo divulgadas
apenas pautas de interesse do entdo governo. A partir do seu fim, em 1945, a
imprensa nacional se reorganizou.

Esse jornalismo passa pelo seu primeiro momento de grande fortalecimento,
guando comecam a aparecer editoriais com perfil analitico sobre o tema. Conforme o
setor econdbmico do pais se desenvolvia, as pautas de economia nos veiculos
recebiam um publico alvo mais qualificado e uma abordagem mais critica.

Entretanto, ndo durou muito tempo até que o governo voltasse a controlar a
imprensa. Com o inicio do periodo ditatorial, em 1964, mecanismos de fiscalizacao e
divulgacdo de matérias apenas em prol ao regime alavancaram um aumento de
publicacdes de economia.

O grande crescimento econémico do periodo e a manipulacdo exercida pelo
governo militar sob a imprensa fez com que essas pautas ocupassem cada vez mais
espaco nos veiculos. Dai ocorre o segundo momento de grande fortalecimento do
jornalismo de economia.

O “milagre econdmico” passa a ocupar a maior parte dos espagos dos jornais
e a editoria torna-se a principal de todos os veiculos do pais, quando enfim o
jornalismo econdémico se concretiza no cenario nacional.

Com a aproximacédo do fim do regime e 0 anseio pela redemocratiza¢do, 0s
jornais se reestruturaram e sucedeu-se um movimento de combate do padréo de
manipulagéo impostos pelos ditadores, o oficialismo. Com isso, muitos jornais foram

a faléncia.
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Foi a partir do fim do periodo ditatorial que ocorreu a maior especializagdo do
jornalismo econdmico para dar conta de explicar os movimentos econémicos que
estavam ocorrendo no pais. Contudo, mesmo com o fim do oficialismo, os veiculos
ainda flertavam com os padrées de manipulacdo para direcionar as pautas para um
publico seleto.

Inicia-se o terceiro e atual momento do jornalismo econémico, o minimalismo,
guando a editoria perde forca nos jornais, que passam a falar sobre investimentos e
macetes de sobrevivéncia as mudancas econdmicas, sem se preocupar nas relacdes
da economia com o Estado ou com a sociedade geral.

O flerte com a manipulagéo, segundo Abramo, ocorre com o fim de criar uma
nova realidade fragmentada para que as pessoas se articulem ndo de acordo com o
gue acontece, mas sim de acordo com o retratado pela imprensa.

Para isso, ainda de acordo com o autor, sdo utilizados 16 principais padroes
de manipulagao: ocultagdo; fragmentacgéo; inversao: relevancia de aspectos, forma
pelo conteudo, versdo pelo fato, frasismo, oficialismo, opinido pela informacao;
inducdo; manchete as avessas; manchete encomendada; cifras enganosas; lide as
avessas; sujeito errado; prometendo o futuro; bife pelo boi/ boi pelo bife.

A partir da andlise realizada nesta pesquisa de carater exploratéria; com
abordagem predominantemente qualitativa; principais procedimentos praticos:
pesquisa bibliografica e andlise de contetdo; e método indutivo, foi possivel constatar
a atualidade e presenca dos padrbes de manipulacdo do jornalismo econdémico
praticado pelo O Popular.

Os padrbes de manipulacéo se repetem em 80% das matérias analisadas do
corpus de pesquisa, sendo possivel induzir a regularidade do uso dos mecanismos
no jornal, contudo, ndo a integridade, o que vai de encontro ao que Abramo fala sobre
a frequéncia do uso da manipulacao para garantir éxito.

“‘Néao é todo o material que toda a imprensa manipula sempre. Também néo é
gue o fenbmeno ocorra uma vez ou outra, numa ou noutra matéria de um ou outro
jornal” (ABRAMO, 2003, p. 25).

Constata-se que os padroes também aparecem interligados. O uso de um dos
mecanismos direciona o uso de mais. Nesse sentido, uma matéria que apresenta pelo
menos um desses fendmenos tende a apresentar outros, o que amplifica a

capacidade de fragmentacéo da realidade.



64

No O Popular esses mecanismos sdo explorados ao ponto de ser possivel
identificar a inversédo da forma de producéo do jornalismo, onde elementos noticiosos
(lide) séo inferiorizados ante a fragmentacdo. Nesse ponto, considera-se a eficacia
do uso dos padrfes para criar uma realidade irreal.

Ainda, na pesquisa, foi possivel identificar um padréo que nado foi pontuado por
Abramo, a tautologia, quando se usa termos técnicos que representam um fenémeno
da sociedade para justificar o préprio fendmeno. Nesses casos, a justificativa &
fragmentada do texto e 0s termos técnicos passam a ocupar esse espaco, gerando
uma redundancia no texto entre os elementos do lide “o que” e o “por que”.

Nesse sentido, respondendo ao questionamento que moveu a criacao desta
monografia “até que ponto o jornalismo econémico praticado pelo O Popular se
enquadra nos padrbes de manipulagcdo”, o jornalismo econdmico praticado pelo
veiculo ndo exerce a funcéo deste tipo de editoria que é “difundir conhecimentos e
orientar a opini&o publica, no sentido de promover o bem comum” (BELTRAO, 1960,
p. 36).

Além disso, foi possivel verificar a tendéncia de interligacdo entre os
fenbmenos de manipulacdo. Quando identificado um padrdo em uma matéria ha
grandes chances de outros mecanismos também terem sido utilizados para compor
0 texto, pois existe um movimento de correlacao entre os padroes.

Por fim, também foi identificada uma lacuna nos padrées de manipulacao
citados por Abramo. Pode-se verificar a repeticdo do fendmeno da tautologia como
subcategoria da inducdo, quando se usa termos técnicos que representam um
fendmeno da sociedade para justificar o proprio fenébmeno, o que € uma redundancia.

Apesar disso, o caracter jornalistico da editoria de economia do veiculo é
irrefutavel visto que “assegura a transmissao de informacgdes (atuais) em funcéo de

interesses e expectativas (universos culturais ou ideolégicos)” (MELO, 2003, p. 17).
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