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RESUMO

Projeto Experimental realizado como Trabalho de Conclusdo de Curso em Jornalismo
pela Universidade Federal de Goids que tem como objetivo criar e desenvolver a revista
Jjpeg.se, especializada em Fotografia e voltada principalmente para Goids. O publico-
alvo da revista ¢ composto por admiradores da fotografia, amadores ou profissionais,
que se interessam pelas novidades e pessoas que movimentam essa area. O objetivo da
revista ¢ abastecer esse nicho de mercado com noticias e reportagens referentes a
fotografia e também dar voz a esse grupo de pessoas que, até entdo, ndo conta com um

veiculo de comunicacao para expressar.

Palavras-chave: revista; fotografia; Goids; jornalismo.



ABSTRACT

Report about the development of the experimental project jpeg.se magazine presented in
the College of Communications and Library (Facomb) in the Federal University of
Goias. The magazine is specialized in photography and mainly focused Goias. jpeg.se
target audience consists of fans of photography, amateurs or professionals who are
interested in the news and people that handle with that area. The aim of the magazine is
to supply this market with news and reports related to photography and also give voice
to that group of people who does not, until now, has a communication vehicle for

expression.

Keywords: magazine, photograpgy, Goias, journalism.
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1. Introducao

Este projeto experimental tem como objetivo criar, elaborar e executar a revista
especializada em Fotografia, denominada jpeg.se, e fazer com que este veiculo se torne
referéncia para admiradores da fotografia em Goids. Para isso, serdo divulgados
trabalhos, exposi¢des e festivais fotograficos que acontecem pelo mundo, mas focando
sempre no Estado. Ainda: materiais jornalisticos, como noticias, reportagens e
entrevistas, serdo produzidos para atualizar os leitores, promover discussdes sobre
fotografia, resgatar a histéria da fotografia goiana e comentar sites e blogs que abordam
o tema.

Enfim, a jpeg-se busca dar espaco para a producdo fotografica feita em Goias,
entrevistando personalidades e mostrando a esse publico-alvo tdo segmentado o que
acontece e como funcionam algumas areas da fotografia. Como nao ha em Goids um
veiculo de comunicagdo voltado para este publico, a jpeg.se foi pensada para suprir essa
caréncia no mercado do Estado e tornar-se referéncia para os estudiosos da fotografia.

O nome dado ao produto foi escolhido por remeter a extensdao dos arquivos de
imagens digitais (.jpg). Assim como a fotografia digital se espalhou pelo mundo,
trabalhar com arquivos digitais nos computadores também ficou mais facil e acessivel.
Todos os individuos que ja trabalharam com este tipo de arquivo reconhecem a extensao
Jpg e esta ¢ a idéia do nome: fazer referéncia ao mundo da fotografia digital, mais
moderna e acessivel.

A producao da primeira edigdo da revista jpeg.se exigiu conhecimentos
académicos e técnicos e, como passei por todas as etapas do projeto, pude colocar em
pratica as ferramentas e teorias vistas durante os quatro anos de curso e ainda pude
ganhar experiéncia para o mercado, j4 que participei e pensei todas as secdes, pautas,

reportagens, matérias e formas visuais do produto.
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2. A fotografia e uma breve historia no Ocidente

A invencdo de maquinas fotograficas compactas digitais foi um fator decisivo
para a popularizacdo desta ferramenta e posterior criagdo de um nicho de mercado que
anseia por novidades na area da fotografia. “A fotografia digital nasceu na década de 50,
simultaneamente com a TV. Os gravadores de videoteipe capturavam as imagens das
cameras de televisdo e as convertiam em impulsos eletronicos em formato analdgico.
Fitas magnéticas armazenavam os dados.” (Guia Completo de Fotografia National
Geographic, 2008).

A NASA foi responsavel em aprimorar esse projeto, ja na década seguinte,
usando cameras digitais para mapear a superficie da lua. O programa especial norte-
americano foi o responsavel pelo desenvolvimento da tecnologia fotografica digital.
Segundo Ayres, as primeiras imagens digitais — ou capturadas sem filme — foram
feitas pela sonda Mariner 4, em 1965, e registraram a superficie de Marte (AYRES,
2007). Ao total foram feitas 22 imagens em branco e preto, que tinham na época 0,04
megapixels e levaram quatro dias para chegar a Terra. Tecnicamente estas imagens
ainda ndo eram totalmente digitais, pois utilizavam os principios analdgicos de captura
do sistema de televisao.

A empresa RCA, em 1964, criou em seus laboratorios o primeiro circuito CMOS
(Complementary Metal Oxide Semiconductor), que viria ser o embrido do CCD
(Charged Coupled Device). Este ¢ peca fundamental para as cameras digitais atuais e ¢
o responsavel pela captura das imagens. O CCD ¢ um pequeno circuito que utiliza
muito pouca energia e guarda informagdes como data, hora e parametros de
configuragdo de sistemas. Ele € utilizado em aparelhos portateis e computadores.

Ayres afirma também que o primeiro grande impulso para o mercado
consumidor ocorrereu em 1981, quando a Sony lancou a primeira camera digital. O
modelo Mavica, que capturava imagens de 0,3 megapixels, tinha o custo bem alto, algo
em torno de US$ 12 mil. A maquina tinha capacidade para armazenar até 50 fotos nos
Mavipaks, que eram disquetes de 2 polegadas percursores dos disquetes de 3
polegadas, inventados também pela Sony. A Mavica (Magnetic Video Camera), era
basicamente uma camera de TV que congelava imagens. Ela utilizava trés CCDs
responsaveis pela captura colorida.

No entanto, as cameras digitais s6 se tornaram populares na década de 1990. O

modelo Dycam I tirava fotos em branco e preto com resolugdo de 320 x 240 pixels e
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podia armazenar até 32 imagens em 1 MB de memodria interna —as fotos podiam ser
transferidas para o computador utilizando um cabo serial. A Kodak também lancou
nesta época a DCS-200, que possuia um disco rigido para guardar as fotos e tinha
resolucdo de captura de 1,54 megapixel, quatro vezes mais que as cAmeras de captura de
video estatico existentes.

Em 1994 a Apple langou a Quick Take 100, uma camera digital colorida com
resolucdo de 800 x 640 pixels e lentes de foco fixo de 50 mm. Ela podia guardar apenas
8 fotos em sua memdria interna, o que era pouco, mas abriu as portas para um novo
modelo de negocios. Enquanto isso, também em 1994, a Olympus lancava a Deltis VC-
1100, a primeira camera com um sistema de transmissdo de fotos integrado, que
permitia enviar as imagens por modens ligados a telefones fixos ou celulares para outras
cameras ou computadores. A Deltris fazia imagens com resolugdo de 768 x 576 pixels e
j4 armazenava as fotos em cartdes de memoria removivel.

A corrida continuou, € em 1995 a Ricoh lancou a RDC-1, primeira camera
digital a capturar imagens em movimento com som, além ¢ claro, de imagens estaticas.
A Hitachi, em 1997, colocou no mercado sua MP-EG1, que foi a primeira camera
digital a transferir para o computador videos no formato MPEG. Neste mesmo ano, a
Sony langou a Cybershot DSC-MD1, que foi a primeira a gravar imagens a laser em
pequenos discos plasticos no formato JPEG. Em 1998, a Fuji introduziu a IN-Printer
Camera, que gravava as fotos em cartdo e permitia imprimir imagens do tamanho de um

cartdo de crédito diretamente da maquina.

“Os profissionais gostaram de poder olha suas imagens
antes de colocé-las a venda. Os amadores também gostaram da
tecnologia. Os laboratorios fotograficos mudaram sua
tecnologia para atender a crescente demanda por copias
impressas de fotos digitais.” (Guia Completo de Fotografia
National Geographic, 2008).

Neste periodo, surgem as impressoras de fotos digitais de empresas como a
Hewlett-Packard e Epson. Tais avangos tecnoldgicos, que continuam incessantemente,
possibilita melhorias na qualidade das imagens produzidas, agilizacdo das etapas do
processo de producao e a redugdo de custos, popularizando o uso da fotografia. Desta
forma, a introdugdo da tecnologia digital tem modificado drasticamente os paradigmas
que norteiam o mundo da fotografia. Os equipamentos, a0 mesmo tempo em que sdo

oferecidos a precos cada vez menores, disponibilizam ao usuario médio recursos cada

vez mais sofisticados, assim como maior qualidade de imagem e facilidade de uso.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Paradigma
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A simplificagdo dos processos de captagdo, armazenagem, impressiao e
reproducao de imagens proporcionadas intrinsecamente pelo ambiente digital, aliada a
facilidade de integracao com os recursos da informatica, como organizacao em albuns,
incorpora¢do de imagens em documentos e distribuicdo via Internet, tem ampliado e
democratizado o uso da imagem fotografica nas mais diversas aplicagdes. A
incorporagdo da camera fotografica aos aparelhos de telefonia moével té€m
definitivamente levado a fotografia ao cotidiano particular do individuo.

Esta popularizagdo da fotografia atingiu o mundo todo e em Goids ndo foi
diferente. Casas de fotografia que ja existiam se adaptaram aos modelos digitais e
cursos de ensino superior tecnoldgico em Fotografia e Imagem foram criados no estado.
Nesses cursos, os estudantes entram em contato com a teoria € a pratica da criacdo de
fotografia, utilizam tecnologias avancadas nos processos artisticos e técnicos
relacionados a imagem, criam, produzem e dirigem projetos de fotografia. Além disso,
os alunos dominam conhecimentos de hipermidia, projecao, instalagcdo e administragdao
de arquivos de fotografia e material iconografico e desenvolvem técnicas para recuperar
e conservar fotografias, cromos e filmes e aplique efeitos especiais em fotos com
recursos digitais.

Estes profissionais formados em Fotografia e que trabalham como empresarios,
fotografos, diretores, produtores, roteiristas, consultores e professores na area de
fotografia e comunicagdo necessitam de informagdes atualizadas sobre o mundo de
trabalho no qual estdo inseridos. Ai reside a importancia e a justificativa para a criacao
da revista jpeg.se, que procura saciar a sede destas pessoas em relagdo a noticias sobre

fotografia.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Telefone_celular
http://pt.wikipedia.org/wiki/Internet
http://pt.wikipedia.org/wiki/Inform%C3%A1tica
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3. O jornalismo de revista

Revistas, desde a primeira publicagdo que se tem noticia, em 1663, destinam-se
a um publico especifico e tem como meta aprofundar em assuntos especificos de
interesse deste publico-alvo, tentando colocar-se como algo situado entre jornais e
livros. Com o desenvolvimento de novas tecnologias, as revistas tornaram-se o meio
ideal, com varios assuntos e belas imagens. No Brasil, estes produtos chegam junto com
a Familia Real, no séc. XIX e a primeira revista, As Variedades ou Ensaios de
Literatura, surgiu em Salvador, Bahia.

A partir de entdo, as revistas especializaram-se e sofisticaram-se ao ponto de ser
“um veiculo de informacdo, um produto, um negocio, uma marca, um conjunto de
servigos, uma mistura de jornalismo e entretenimento” (SCALZO, 2003). Revistas
ajudam a unir pessoas, construindo identidade de grupos. Pessoas que compram revistas
sobre fotografia, por exemplo, sentem-se pertencentes ao grupo dos fotégrafos famosos
e importantes, mas também daqueles que se interessam pelo assunto como um simples
hobbie. O leitor cria muita afinidade com a “sua” revista.

Em meados dos anos 80, o processo de segmentacdo da midia se acelera de
maneira em geral, principalmente no radio, com o surgimento de emissoras
especializadas em um unico género musical. Na TV, as grades também se segmentam
com a criagdo dos canais pagos, nos jornais ha a criagdo dos cadernos especiais e as
revistas, veiculo segmentado por si s, passam um por uma especializagdo ainda maior.
Virias editoras menores nascem nesta época o que fortalece ainda mais o mercado
segmentado.

A logica das revistas segmentadas ¢ diferenciada. Tanto publico quanto
anunciantes sdo especificos e fi¢is, mas o mercado ¢ mais instavel e una determinada
demanda pode durar pouco. Com a mesma rapidez com que surgiu, ela pode
desaparecer. As empresas que assumem este risco ndo seguem o modelo fordista de
producdo e por isso sdo mais flexiveis, produzem em menor escala e sdo capazes de
atender mais rapidamente a demandas especificas, produzindo respostas especializadas.
Para os empresarios, a segmentacao significa descoberta de novos nichos de mercado e
conseqiiente lucro. As revistas femininas foram as primeiras a abocanhar este mercado
segmentado.

Jeremy Leslie, no artigo As revistas como mensageiras de marcas, elucida sobre

como as revistas se sofisticaram nos ultimos tempos. De acordo com ele,
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“o modelo de revista de grande circula¢do tornou-se mais complexo a
medida que editores, anunciantes e leitores se tornaram mais
requintados. O que antes era uma simples permuta financeira tornou-se
muito mais complicado. Hoje em dia, 0 anunciante compra muito mais
do uma simples pagina. Identifica o produto ou servico que vende com
o resto da revista — tanto o editorial como os outros anuncios — e
compra sua inclusdo num conjunto de valores e crencas que o leitor
associa a revista. O anunciante procura tirar proveito da relagdo nica
entre leitor e revista, uma relagdo diferente de todas as criadas por
outras formas de informagdo.” (LESLIE, 2003)

Exemplos desta sofisticagdo sdo as publicagcdes de marca, ou seja, revistas
encomendadas por grandes marcas para serem distribuidas entre seus clientes. No
Brasil, por exemplo, a Revista Gol Linhas Aéreas, da empresa de aviagdo Gol Linhas
Aeras, entra no hall de revistas sofisticadas que representam os valores e status de uma
empresa.

Além disso, as proprias revistas tornam-se marcas quando atingem uma alta
aceitagdo do publico consumidor. Elas ultrapassam o papel e a tinta. As maiores revistas
do mundo tém edi¢des em varios paises, como a Vogue, Cosmopolitan e FHM. O
segredo para fazer uma marca de revista ¢ a coeréncia, como disse o diretor de arte da
revista Rolling Stone, Andy Cowles. “Tem de ser sempre a mesma, embora sempre em
mudanca. O leitor tem de saber o que deve esperar, e a0 mesmo tempo surpreender-se”,
afirmou.

Fatima Ali diz que “revista ¢ relacionamento. Boas revistas — como nenhum
outro meio — estabelecem um clima de intimidade e amizade, inspiram lealdade e afeto.
(...) Sem vinculo ndo ha revista”. Para conseguir esse vinculo e fideliza¢ao do leitor, ¢
preciso conhecé-lo e té-lo em mente quando decisdes editoriais forem tomadas, ao
pensar nas pautas e enfoques e no layout do veiculo. “Os dias da circulagdo de massa e
de revistas de interesse geral ja se foram. Cada vez mais elas se dirigem a um nicho do
mercado, um grupo de pessoas com interesses ou caracteristicas demograficas em
comum, uma audiéncia especializada, segmentada” (ALI, 2009).

Ainda de acordo com Scalzo, a revista une ¢ funde entretenimento, educagao,
servigo e interpretacdo de acontecimentos. “Possui menos informac¢do no sentido
classico (‘as noticias quentes’) e mais informagao pessoal (aquela que ajuda o leitor em
seu cotidiano, em sua vida pratica)” (SCALZO, 2003). Este tipo de midia impressa

presta servigo ao leitor, satisfazendo desejos, ajudando-o em algo, levando até ele o

inesperado, o desconhecido ou coisas que ele ndo saiba, mas queria saber.
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Outro diferencial deste produto jornalistico em relagdo ao jornal dirio ¢ o fato
de ser visualmente mais sofisticado e ter um texto mais analitico, criativo ¢ com
recursos estilisticos. Este maior aprimoramento do texto deve-se ao maior tempo dado
ao reporter para produzir as matérias. A equipe de producdo de uma revista tem mais
tempo para pensar, colocar em pratica e organizar o material jornalistico e visual. A
periodicidade maior das revistas — semanais, quinzenais, mensais, bimensais, anuais —
permite um maior zelo com o material.

Os textos encontrados em revistas sdo “bem temperados”, claros, organizados,
leves e valorizam sempre o personagem, o ser humano. “As revistas exigem de seus
profissionais textos elegantes e sedutores. Considerados os valores ideoldgicos do
veiculo, ndo ha regras muito rigidas. H4, isto sim, uma conciliacdo entre técnicas
jornalisticas e literaria” (VILAS BOAS, 1996).

Nao hé /ead nem fechamento de matéria ideal no texto de revista. A abertura
deve ser envolvente para atrair o leitor logo no comeco. As informacgdes principais nao
precisam, necessariamente, vir no primeiro paragrafo. O fechamento, por sua vez, deve
propiciar pelo menos uma leve satisfagdo para o leitor. Assim como todo texto
jornalistico, o de revista também deve ter unidade: a angulagdo, o tom, o ponto de vista,
a natureza do assunto tratado durante a matéria deve ser sempre o mesmo.

Outras qualidades presentes na revista, sdo sua facil portabilidade e formato. A

grande maioria destes produtos sdo menores em relagao aos jornais de formato standard.

“Ela ¢ facil de carregar, de guardar, de colocar numa estante e
colecionar. Ndo suja as maos como os jornais, cabe na mochila e
disfarca dentro de um caderno, na hora da aula. Seu papel e impressao
também garantem uma qualidade de leitura — do texto e da imagem —
invejavel.” (SCALZO, 2003)

Como dito inicialmente, as revistas falam a um publico-alvo especifico,
segmentado. A multiplicagdo e segmentacao destes meios espelham, de certa forma, o
grau de modernizagao de um pais. Paises ricos contam com inimeras publicacdes, sobre
temas diversos, com diferentes diagramacdes e para todos os tipos de publico. Os
Estados Unidos, por exemplo, “sdo um dos maiores mercados de revistas do mundo:

cerca de 6 bilhdes de exemplares por ano. No Brasil, atualmente, sdo vendidos mais ou

menos 600 milhdes de exemplares ao ano.” (SCALZO, 2003)
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4. Teorias do Jornalismo — Teoria do Agendamento ou Agenda Setting e

Newsmanking

Ao longo do curso de Jornalismo, os estudantes percebem que a tdo buscada
objetividade nos textos jornalisticos ndo existe. Profissionais trabalham em cima da
clareza e de um maior numero de informagdes, dando vozes a varias fontes em uma
unica matéria. Isso dé ao texto mais credibilidade, uma vez que agrega varios pontos de
vista de um determinado assunto. A noticia ndo ¢ um espelho da realidade.

Os processos subjetivos da pratica jornalistica comecam desde o descarte de
alguns materiais em detrimento de outros (a falta de espago ¢ a principal razdo para tais
escolhas). Esta selecdo implica, pelo menos, o reconhecimento de que um
acontecimento ¢ um acontecimento € ndo uma casual sucessdo de coisas. De acordo

com Mauro Wolf, no livro Teorias da Comunicagao,

“a superabundancia de fatos que acontecem, indicam que os
orgdos de informagdo, para produzirem noticias, devem cumprir trés
obrigagoes:

1. devem tornar possivel o reconhecimento de um fato
desconhecido (inclusive os que sdo excepcionais) como acontecimento
notavel;

2. devem elaborar formas de relatar os acontecimentos que nao
tenham em conta a pretensdo de cada fato ocorrido a um tratamento
idiossincrasico;

3. devem organizar, temporal e espacialmente, o trabalho de
modo que os acontecimentos noticiaveis possam afluir e ser trabalhados
de uma forma planificada”. (WOLF, 1997)

Logo, produzir informagdo para meios de comunicagdo de massa, requer a
cultura profissional dos jornalistas (cddigos, esteredtipos, simbolos, tipificagdes
latentes, representagdes de papéis, rituais e convengdes) € também a concepcdo do
produto-noticia. Tais praticas, muitas vezes, s3o tidas como naturais e passam
despercebidas para muitos.

Estabelece-se, assim, um conjunto de critérios que definem a noticiabilidade de
cada acontecimento. Esta caracteristica ¢ constituida pelo “conjunto de requisitos que se
exigem dos acontecimentos - do ponto de vista da estrutura do trabalho nos 6rgaos de
informacao e do ponto de vista do profissionalismo dos jornalistas” (WOLF, 1997). De
uma forma ou de outra, este ¢ um mecanismo utilizado por editores para facilitar o

trabalho diario em uma redacdo e até mesmo tentar construir certa rotina, ¢ as revistas,
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como produtos jornalisticos, utilizam também destes critérios ao pautar repérteres a
cada edigao.

Também conhecido como valor-noticia, estes critérios de noticiabilidade acabam
sendo utilizados inlimeras vezes como pesos para os fatos: aqueles mais pesados, com
maior valor-noticia, s3o escolhidos, enquanto os mais leves ficam de fora. Cito abaixo

alguns critérios:

1. Grau e nivel hierarquico dos individuos envolvidos no acontecimento
noticiavel, quer no que respeita as instituigdes governamentais, quer aos outros

organismos e hierarquias sociais;

2. Impacto sobre a nagdo e sobre o interesse nacional;

3. Proximidade, quer como vizinhanga geografica, quer como afinidade cultural;

4. Quantidade de pessoas que o acontecimento (de fato ou potencialmente)

envolve;

5. Relevancia e significancia do acontecimento quanto a evolu¢do futura de uma

determinada situagao.

Apos a selecdo do material que entra no produto midiatico e a sua feitura, ¢ hora
de o veiculo chegar aos leitores. De acordo com a Teoria do Agendamento ou Agenda-
setting, que surgiu nos anos 70, o discurso transmitido pela midia ndo indica ao leitor

como pensar, mas sim sobre o qué pensar.

“Em consequéncia da agdo dos jornais, da televisdo e dos
outros meios de informagdao, o publico sabe ou ignora, presta
aten¢do ou descura, realga ou negligencia elementos especificos
dos cenarios publicos. As pessoas t€ém tendéncia para incluir ou
excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os mass
media incluem ou excluem do seu proprio conteudo. Além disso,
o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma
importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass
media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas” (Shaw,
1979,96).

Ainda segundo a Teoria do Agendamendo, a constitui¢do de um acontecimento
ou questdo em noticia significa dar existéncia publica a esse acontecimento,

constituindo-o como recurso de discussdo. A noticia supre o leitor daquilo que ele ¢
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incapaz de observar, daquilo que ignora. E como se um fato ndo noticiado ficasse
somente na nossa agenda pessoal ou espago vivencial.

Este paradigma ¢ oposto a Teoria Hipodérmica, a qual afirma que ‘“as
mensagens veiculadas em massmidias tem impacto direto na vida das pessoas,
conduzindo inevitavelmente comportamentos prognosticaveis; esses efeitos aconteciam
em todas as pessoas, fossem quais fossem os atributos sociais ou psicologicos do
individuo; e todas as pessoas era membros iguais de uma audiéncia de massas que
respondia de forma igual a todos os estimulos midiaticos” (TRAQUINA, 2001). Com a
Teoria do Agendamento, o leitor deixa de ser um receptor acéfalo que reage de acordo
com o que ¢ veiculado pelos veiculos de massa.

Para Molotch e Lester (1974/1993), “os individuos ou as coletividades tem
propositos diferentes, enraizados em diversas biografias, estatutos, culturas, origens
sociais e situagdes especificas”. Ai entra a importancia de veiculos especializados, que
tentam suprir a caréncia de um nicho de mercado existente, como a Revista jpeg.se.
Lippmann (1922) ja dizia que os veiculos de comunicacdo de massa sdo a principal
ligagcdo entre os acontecimentos do mundo e as imagens desses acontecimentos em
nossa mente. E como se aquilo que ndo estd na midia ndo existisse. Como existem
diferentes necessidades de acontecimento por parte dos diversos agentes sociais, um
produto midiatico que os colocam em evidéncia e em discussdo ¢ valorizado e até

mesmo desejado por este publico especifico.
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5. Detalhamento do produto

A revista jpeg.se serd voltada para o publico de consumidores de fotografia,
amantes da area que procuram noticias, entrevistas, reportagens, bem como saber mais
sobre o que esta sendo produzido nesse campo de conhecimento e atuagdo profissional,
com enfoque em Goias, mas também abrangendo experi€ncias em outros lugares. O
foco da revista ¢ atualizar este leitor sobre o que estd em evidéncia no mundo da
fotografia e ela seria distribuida gratuitamente nas escolas e cursos de fotografia de
Goiania, nos estabelecimentos que anunciarem no veiculo e também poderia ser vendida

em bancas da Capital.

5.1. Titulo da publicaciao

O nome escolhido para o produto, jpeg.se, remete a extensdo dos arquivos de
imagens digitais (.jpg) e, com a popularizacdo da fotografia digital, todos os individuos
que ja trabalharam com este tipo de arquivo reconhecem esta extensdo. A idéia ¢ fazer
uma referéncia ao mundo da fotografia digital, mais moderna e acessivel.

Além disso, o nome ¢ curto, o que facilita a criacdo da logo da revista e difere
este veiculo dos outros, que em sua maioria trazem um nome diretamente ligado a
palavra fotografia e suas derivagdes, como por exemplo as revistas Fotografe Melhor,

Photo, Photomagazine.

5.2. Linha editorial

Antes de comegar a produzir pautas e escrever matérias, ¢ necessario ter em
mente a linha editorial que a revista vai seguir, para que a identidade do produto seja

mantida ao longo das edi¢des. A revista jpeg.se procura:

* Transmitir credibilidade nas matérias publicadas;
* Nao promover juiz de valores em relagdo aos assuntos abordados;
* Trazer para o publico-alvo reportagens com conteudos interessantes e

que informem, e ndo apenas entretenha;
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e Publicar textos leves, sedutores, desestruturando a idéia do lead
tradicional e da pirdmide invertida;

* Valorizar fotos e imagens nas paginas da revista;

* Dar espago para novos fotdgrafos profissionais e também para quem esta
iniciando na area;

e Passar dicas de fotografia para aqueles que ainda ndo se
profissionalizaram;

* Buscar o maior numero de exposi¢des € cursos para incluir na revista,
contribuindo para uma valoriza¢ao da fotografia no Estado;

* Omitir o autor das matérias por enquanto, pois a producdo ¢ feita por
uma Unica pessoa;

* Sempre creditar as fotos, respeitando o autor da imagem.

5.3. Projeto grafico

O produto sera impresso a cada dois meses utilizando o papel couché,
uma vez que este apresenta boa qualidade e consegue absorver grandes quantidades de
tinta e terd, em média, 40 paginas de 21 centimetros de largura e e 29.7 centimetros de
altura. A diagramacao da revista sera mais “simples” e sofisticada, prezando pela leveza
nas paginas (utilizacao de brancos e letras que dao a revista um ar mais clean). O design
da jpeg.se estabelecerd uma hierarquia visual que encaminha o olhar do leitor de forma

logica e indica o que ¢ mais importante e em que ordem cada elemento deve ser olhado.

“Layouts congestionados por excesso de fotos,
ilustracdes, cores, chamadas, flashes, fotos cortadas de forma
irregular, molduras enfeitadas e diferentes tipos de letras,
sobrecarregam a pagina visualmente e competem com a
mensagem. O bom design ndo chama atengdo para si mesmo”
(ALI, 2009).

Marilia Scalzo em Jornalismo em revista afirma que “ndo basta ter boas fotos. E
preciso posiciond-las nos lugares nobres da pagina (canto direito superior de uma

pagina impar)”. No entanto, acredito que explorar a padgina em branco e posicionar as

fotos e ilustragdes em lugares ndo convencionais atrai mais o leitor.



21

Um estudo feito no inicio dos anos 90, nos Estados Unidos, pelo The Poynter
Institute for Media Studies, mostrou que infografia (80%), fotos (75%) e titulos (56%)
sao as unidades informativas em jornais e revistas mais percebidas pelo leitor. Estes
“ganchos” podem ser bons aliados para fisgar e atrair o leitor para as matérias. “O
estudo conclui que histérias apresentadas de modo nao-convencional atraem mais a

atencao dos leitores” (ESSENFELDER; FREITAS, 2010)

5.4. Producao do logotipo

O logotipo escolhido para representar a revista foi baseado também na extensado
de arquivo .jpg. A proposta foi colocar primeiramente a palavra jpeg com a cor preta,
seguida de um ponto e da particula reflexiva se em laranja (cor que compde a paleta de

cores de todo o produto), remetendo a extensdo de arquivo.

. peg.s

[lustragdo 1 — Logotipo da revista jpeg.se

5.5 Cores

A cartela de cores utilizada serd composta principalmente por laranja, branco e
preto. Essas cores foram escolhidas conscientemente, com base no significado de cada
uma. A cor laranja, de acordo com a Psicologia das cores, ajuda a pessoa a despertar seu
potencial, defender seu proprio ponto de vista e ser mais confiante. Os tons mais palidos
desta cor estimulam a comunica¢do das pessoas, bem como a descoberta e o
desenvolvimento da criatividade. E uma cor de grande vitalidade e que proporciona uma
sensacdo de conforto, alegria e expressividade.

J& o preto chama a atencdo para o contetido da pagina, para os textos, e passa a

idéia de modernidade e credibilidade. Uma variagdo usada nos titulos da revista é o
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preto com carga de 30% de cor, para dar leveza e sofisticacdo para as matérias. O
branco, por sua vez, ajuda a realcar as outras cores € também proporciona uma sensagao
de equilibrio, leveza e sofisticacdao para o projeto editorial da revista. E por esse motivo

que no projeto de design da jpeg.se o branco € bastante valorizado.

“O espago em branco tem tanta presenca fisica quanto o
texto. Preencher todo o espago com palavras pode significar
mais informagdo por centimetro quadrado, mas ha o risco de
desanimar o leitor. O bom uso do espago em branco torna a
leitura mais agradavel” (ALIL, 2009).

5.6 Tipografia

Somente dois tipos foram escolhidos para a revista, levando-se em consideracio
legibilidade, funcionalidade, identidade visual e beleza. De acordo com a apostila feita
pelos professores Renato Essenfelder e Marcio Freitas entregue no curso Laboratério
Intensivo de Design Editorial ministrado na Faculdade Casper Libero, os tipos de texto
devem ser diferentes dos de titulos. Um tipo serifado, mais forte e com mais
personalidade deve ser utilizado nos titulos. Logo, o logotipo, as segoes da revista e
também os titulos, retrancas e das matérias sdo identificados com um tipo serifado,
chamado Aldine 401 Bold BT.

Para os blocos de texto, um tipo sem serifa vai ser empregado, pois apresentam
desenho mais simples, as letras sdo relativamente uniformes em peso € ndo chamam a
aten¢do do leitor para seu desenho. Esta simplicidade transmitida por um tipo sem serifa
casa com o equilibrio e sofisticacdio que o branco d4 para a pagina. Na jpeg.se ¢é

utilizado o tipo Verdana — sem serifa.
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Ilustragdo 2 — tipos da revista jpeg.se

5.7 Secoes fixas

As informacgdes da revista estdo distribuidas em secdes fixa, para facilitar a
producdo de pautas em cada edicdo e manter também uma unidade entre os nimeros

publicados. Abaixo segue explica¢do sobre tais segdes:

. carta ao leitor: Traz opinides e destaques da editoria da revista e ainda
chama a atencdo para o contetido, fala dos bastidores da execu¢do das matérias e da

mais informacao sobre o contexto dos assuntos;

. plano aberto: Apresenta pequenas notas e noticias do mundo da

fotografia;

. exponha-se: A cada edicao, dois fotografos que atuam em Goids serao
escolhidos para mostrar um pouco de seu trabalho. Serdo selecionados a partir da
qualidade das fotos e terdo direito a uma pagina na revista. Nesta, constard uma pequena

biografia, assim como um minicurriculo e uma foto feita por ele;

. trésporquatro: Entrevista com uma personalidade que trabalha com

fotografia (professor, fotografo, ex-profissional da area, produtor), com o intuito de
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descobrir um pouco do dia a dia profissional do entrevistado e também sua historia de

vida e contribuigdes para a fotografia;

. especial: Matérias e reportagens mais elaboradas, sempre baseadas no

que estd em pauta no mundo da fotografia;

. na rua: Matérias sobre o cotidiano e questdes presentes na profissao dos
fotojornalistas;
. histografia: A cada edigdao, um fotografo que fez historia (principalmente

em Goias) serd escolhido como tema para esta editoria. Tanto a vida como a obra terdo

espaco na matéria;

. Jjpeg.com: Nesta coluna, um site ou blog sobre fotografia sera analisado e

comentado, trazendo tanto os pontos positivos quanto negativos do veiculo;

. na pratica: Matérias com dicas que podem auxiliar fotografos amadores
a fotografar melhor, especializando tanto as técnicas quanto o olhar de quem pretende

tirar fotos melhores;
. foco digital: Trara novidades tecnologicas interessantes para fotografos;

. 15 minutos de foco: Coloca em pauta concursos realizados e seus

vencedores, assim como aqueles que ainda ndao aconteceram em Goias € no mundo;

. agende-se: Parte de servicos, indicando eventos, livros, exposicdes,

cursos para o leitor.

Apoés a primeira edicdo e circulacdo da revista, a se¢do carta do leitor sera
disponibilizada no veiculo, a fim de que os leitores possam dar um feedback acerca do
que foi publicado na revista anterior enviando suas opinides.

Os anuncios sdo inseridos no produto de modo que o leitor sabera diferenciar o
material jornalistico das pegas publicitarias, para que ndo haja questionamentos sobre a

integridade ética da revista.
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5.8 Grid

Também conhecido como grade ou diagrama, o grid ¢ um conjunto de relagdes
de alinhamento que funcionam como um guia para reunir, controlar e organizar o
conteudo em uma pagina com clareza e eficiéncia. De acordo com Essenfelder e Freitas,
“ele introduz ma ordem sistematica no layout para facilitar a navegagao, permitindo que
o designer coloque na pagina grande quantidade de informagdo (...) Sua tarefa ¢
fornecer unidade sem destruir a vitalidade (2010, p. 23)”.

O projeto grafico da revista jpeg.se ¢ bastante flexivel em relagdo ao grid, tanto
que mais de um tipo € usado por todo produto. Dois grids foram mais usados: um com

duas colunas e outro com trés.
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Ilustragdo 3 — imagem das linhas do grid de duas colunas e de trés colunas
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Ilustragdo 3 — paginas com grid de duas colunas

Sy v i - AT

broudnres mo momants  ds
e i, ol s

que o dgs. M stresm plhee
na profmeons s mgune
AT ENTSATL

Parn gerargic uma bBom
producha, & nscasmria
conhacsr multa bBam a

=T squipaTent, ums dics
Awm i pmfdoisia que
precsnde ngmmar nees
hrn: CoTErs Bos gl na
forograficas, pom vad Ik
tramifer com mm pAra
i

D= woardo cam
Fosfigrafos sportivos, on
somsm golanos il Irverhem
ey iraran g o & s
moamT manda mqUndrio
priein w fanda qus inasc
uita dinhalm pars garnar o

manapd, wiier Datasn s
carfies de RO & dums
Frku ;UM TERA M UmE
Imna EalaciTiEE TOGT, [N
Pt fotoor okt s
L magunds ks com Ums
lwEs gands snguw, qus

ands o fatgraf sEhk -
gemiments ganda o adets

o o L 1w,
praferam mndsr BeetseEs
dLrants & partids & SsEsT o
piscar pan d sl o Lgaranda
Mowd: mor primsimr 05
ringo da

a.-m—uﬂq_--q‘
colrmm au timee dsqufam da
Ikl cam ok L oo .
dmCagtsl, ns Infimds finda da
campa, am dirscla ®a
soamsn

Apsuar ds muon

paridis sl com omen
amndas, cama Fsmenga,

oo,
colegar, multsx vezen
B i

Ums  curionidud
o ds raie de T dhad s
da luts, an Padgrafan
smportiva, Jmb cam ®
Fadaracha dow Cronietss
e Hene, cormagui e LT
TS IR U O s
el o eron. L sccesem
poreoe da snsgis, ok pars
B P s it e i

LA sk s dimirir
& cwmaco

COm OR A AR TN
Todor powiclonadon:

B
cwmadm. Em mida, tha X0
fomon o faga’ M guni nka msie:
o ccadan & Sre mse e 411,
o Lea Tren. Cusde & s de

[lustracdo 4 — paginas com grid de trés colunas




27

5.9 Recursos necessarios

A producdo da revista jpeg.se foi possivel gracas ao uso dos recursos materiais

listados abaixo:

* Computador com acesso a internet;

* Softwares como Photoshop CS4, Corel Draw X3, Adobe Reader e
Microsoft Word;

* (Camera fotografica;
e Telefone;

e (Carro

Quanto aos recursos humanos, as reportagens foram produzidas e editadas
pela autora do projeto, assim como o projeto grafico e a diagramacdo do produto
aconteceu com o auxilio do designer Gustavo Naves. Os recursos financeiros foram
estimados como:

Ligagdes: R$100

Deslocamento: R$ 100,00

Internet: R$ 200,00

Energia: R$ 100,00

Impressdao: R$ 270,00

Total estimado: RS 770,00
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6. Consideracoes finais

A producdo da revista jpeg.se foi um desafio desde as primeiras etapas do
processo, uma vez que decisdes graficas e editorias teriam que ser pensadas de acordo
com as teorias da comunicagdo e do jornalismo, além das pesquisas e estudos feitos
sobre design editorial. Como uma unica pessoa foi responsavel pela revista, a produgao
da mesma demorou mais do que o normal. No entanto, um cronograma foi montado e
seguido para que a jpeg.se fosse entregue no prazo escolhido pela Faculdade de
Comunicag¢ao e Biblioteconomia.

Pautar as matérias e reportagens nao foi problema. O universo de temas que
abordam a fotografia ¢ grande e, como ndo hd um veiculo goiano que dialogue com o
publico composto por admiradores dessa técnica, foi facil encontrar assuntos
interessantes e que até entdo nao foram explorados em um ambito regional — ou foram
pouco abordados por veiculos convencionais. Este ¢ um indicativo de que a jpeg.se tem
folego para mais edigdes, ja que existe uma gama de temas e abordagens que ainda
podem ser exploradas.

O que deu mais trabalho foi encontrar fontes aptas a falar sobre o assunto com
tempo disponivel para entrevistas e producdo das fotos que ilustrariam os textos. Os
meses de agosto e setembro estavam, no cronograma, reservados para a producdo de
pautas, entrevistas e escritura das matérias. Infelizmente, algumas fontes escolhidas em
um primeiro momento acabaram ndo sendo utilizadas porque estavam, nessa €poca,
trabalhando em campanha eleitoral e ndo conseguiram encontrar um horario vago para a
entrevista. Foi preciso procurar outros fotografos para entrevistar apds varias tentativas
frustradas de conversar com os que estavam planejados.

Com as entrevistas feitas, ja em setembro, os textos comecaram a ser feitos. A
maior preocupagao era com que fossem organizados, sedutores e que valorizassem o
personagem humano. Depois da revisao dos textos, a diagramagdo da revista comecou
e, como era esperado, acabou sendo uma etapa que se desenvolveu lentamente, devido a
falta de conhecimentos profundos de softwares especializados nesta area. A parte
conceitual do projeto grafico foi pensado e escolhida seguindo teorias e estudos na area
de design editorial, mas colocar a teoria em pratica foi um pouco mais complicada por
falta de experiéncia e conhecimentos técnicos. Contudo, a experiéncia de tornar idéias
visuais em um produto fisico foi recompensante e com certeza proporcionou

experiéncias que serdo cobradas no mercado de trabalho.
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Outro desafio que encontrado ao longo destes quatro meses de trabalho, foi certo
desinteresse por parte de alguns fotdgrafos e assessorias de imprensa. A maioria das
fontes da revista se prontificou em dar entrevistas e mandar algumas fotos produzidas
ao longo da carreira. Todavia, apds o encontro e entrevista, muitos ndo me
encaminharam as imagens que gostariam que estivessem nas matérias ou mandavam
fotos com pouca qualidade. Este desinteresse fez com que o processo de diagramagao
do produto demorasse ainda mais, uma vez que foi necessario entrar em contato
diversas vezes com os fotdgrafos até que eles enviassem um material adequado. Numa
avaliagdo geral, pode-se apontar que este descaso ocorreu pelo fato de a jpeg.se ser “s6”
um projeto experimental.

Como a revista aborda a fotografia em Goias, o objetivo foi retratar nas
reportagens o que ha de bom e avancado na area, mas também o os problemas que os
fotografos ou amantes da fotografia encontram no Estado. Explorei estes aspectos nas
entrevistas e nos textos. Na secdo trésporquatro, Rosa Berardo fala do mercado
promissor goiano na area de fotografia de moda e publicitaria, mas ressalta a falta de
qualidade de muitos profissionais da area de eventos; os fotojornalistas, na se¢do na
rua, que cobrem partidas de futebol contam os problemas que encontram na estrutura
dos estadios e também dos veiculos de comunicacdo em que trabalham; ou mesmo a
dificuldade de encontrar cursos ou exposigdes que acontecem agora no final ano para
dar espaco na primeira edi¢do da jpeg.se.

Uma meta que ndo foi atingida até a data de entrega do projeto foi a prospeccao
de anunciantes para a revista. Como pretendo dar continuidade a revista, tinha como
objetivo vender alguns espacos do produto logo na primeira edi¢do, para viabilizar a
impressao da revista em larga escala, cobrir os custos gerados na produ¢ado e acrescentar
esta experiéncia no relatorio de producdo. O tempo ndo foi suficiente para atingir esse
objetivo, mas pretendo entrar em contato com possiveis anunciantes assim que
apresentar este trabalho para a Banca Examinadora.

Para o segundo nimero da jpeg.se, estabelego como desafio a abordagem de
temas ndo explorados na primeira edigdo, como fotografia de moda, arquitetura,
culinaria e o pequeno numero de cursos que ensinam fotografia no Estado, assim como
a rotina de fotografos de eventos como casamento e formaturas. Ainda: trabalhar melhor
os textos, para que fiquem mais atrativos e criticos e também dar mais atencdo e

cuidado para as imagens que recheardo as matérias.
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Concluo que a produgdo da revista jpeg.se foi vantajosa por varios motivos.
Primeiramente, foi possivel dar voz para uma area do conhecimento que ndo contava,
até entdo, com um veiculo de comunicagdo que abordasse os assuntos de interesse de
seus integrantes. Em segundo lugar, foi possivel colocar em pratica as teorias
aprendidas nos quatro anos de curso e ainda aprofundar meus conhecimentos e ganhar
experiéncia na hora de pensar um veiculo de comunicacdo como um todo, desde a linha
editorial até como diagramar reportagens e fazer com que elas tenham uma identidade

visual.
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