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‘O que vocé vai ser quando crescer? “Salva-vidas”
respondia invariavelmente o menino. Mentia. No intimo,
sonhava em ser Tintin, aventureiro solto no mundo, reporter,
herdi, resolvendo crises internacionais, desbaratando

quadrilhas, divertindo-se um bocado.”

Pedro Bial



RESUMO

O jornalismo internacional deixou de ser prioridade nos jornais impressos.
Isto porque o leitor perdeu o interesse pelos assuntos de outros paises. As crises
cambiais e financeiras, que passam os veiculos de comunicagdao, acentuaram
ainda mais esta crise dentro de um ramo tao prestigiado dentro do jornalismo.
Neste contexto, os correspondentes internacionais sdo, hoje em dia, cada vez
mais raro de se encontrar pelo mundo. Assim, existe a necessidade de se
identificar o espacgo do jornalista internacional. Se é |4 no local do evento, ou aqui
na redagdo do jornal, utilizando os materiais enviados pelas grandes agéncias.
Através da pesquisa bibliografica e de entrevistas, foi possivel chegar ao
entendimento de que o correspondente ¢é insubstituivel, mas também ¢é
exclusividade da grande midia. Os pequenos e médios jornais ndo conseguem
bancar profissionais fora do pais. A principal caracteristica que um jornalista in
loco tem, que as agéncias de noticias ndo podem suprir, € a de conseguir
contextualizar a noticia de outro pais para a realidade brasileira. S6 assim para

que o leitor volte a ter interesse no jornalismo internacional.
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1. Introducao

O objetivo deste trabalho é verificar qual o espaco do jornalista internacional
da midia impressa. As agéncias de noticias e as novas tecnologias abrem
possibilidades para se trabalhar aqui mesmo no Brasil as pautas relacionadas a
outros paises. Desta maneira, os correspondentes internacionais tém o seu
trabalho questionado, principalmente com a crise financeira que o pais passa, e
com os problemas que assolam o jornalismo internacional, com a queda de
publico e importancia nos ultimos anos. Assim, a questdo principal é se as
grandes agéncias de noticias e a internet substituem o profissional no exterior.

Outro objetivo a ser alcangado € descobrir como a midia impressa de
Goiania trabalha o jornalismo internacional. Por isso, o jornal O Popular, principal
veiculo impresso da capital goiana, foi escolhido como estudo de caso para
verificar se o jornalista goiano tem espago no mercado, como correspondente
internacional. E se ndo houver correspondentes goianos, descobrir 0 porqué deste
fendmeno e quais seriam os motivos que fazem com que um jornal regional nao
possuir correspondentes internacionais.

Desde o principio do jornalismo, sempre foi necessaria a presenca do
reporter no local da noticia. O correspondente se originou desta necessidade e,
com o passar do tempo, se desenvolveu como uma das fungdes mais prestigiadas
do jornalismo. Segundo William Waack, repérter e apresentador da Rede Globo de

Televisao:

“A fungdo do correspondente continua a ser uma das fungbes
mais interessantes, talvez a ultima grande fun¢do romantica no
jJjornalismo. Porque nenhum outro profissional de imprensa é tao
dono do proprio trabalho. Nenhum outro tem tanta liberdade de
acdo. Nenhum outro é tdo solitario nisso e é obrigado a saber
viver assim’.”

Mesmo sendo importante e interessante, a fungao dos correspondentes, do
jornalista internacional, vem sendo cada dia mais desprezada. “A funcdo do

correspondente esta em fase de transformagao, assim como o processo de

" PEREIRA, M. S. G. Os ultimos romanticos. Monografia. Rio de Janeiro: 2001, p.1.



transicdo de informagdes entre paises”, segundo o repdrter especial de O Estado
de Sao Paulo, Lourival Sant’Anna®.

Esse declinio na atividade do correspondente tem varias explicagdes. Uma
delas, segundo o jornalista Reali Jr.. seja, “talvez pelo fato de o Brasil ao longo
dos ultimos 20 anos ter se voltado muito para si proprio, a importancia da editoria
internacional tenha decrescido”. Outra razao, dentro da mesma perspectiva, foi a
ditadura militar, segundo Ricardo Kotscho®. Ele explica que “em fins da década de
70, ndo saia muita matéria de politica brasileira. Por causa do regime militar, da
censura, vocé nao podia falar muito do Brasil, entdo falava do mundo”.

Por fim, outra explicacdo para o ndao uso de correspondentes € a questao
financeira, segundo o jornalista Clévis Rossi’, ex-correspondente da Folha de Sdo
Paulo, em Buenos Aires (Argentina). “Voltei de Buenos Aires quando houve uma
maxidesvalorizagcao do real e todos os correspondentes foram chamados de volta.
A Folha tinha correspondentes até em Pequim”. A crise financeira que passa hoje
a imprensa brasileira contribui em muito com a diminui¢cdo de correspondentes,
segundo constata o jornalista Jodo Batista Natali °.. Ele constata que “ha com isso
uma tendéncia ao corte generalizado de despesas. E também previsivel que
nenhuma dessas empresas se disponha a enviar ao exterior uma equipe
numerosa de correspondentes”’.

O fato € que o jornalismo perde muito com a diminuigdo de profissionais
trabalhando no local da noticia. “Clovis Rossi sugere que a auséncia de
correspondentes brasileiros empobrece o noticiario internacional, embora o
nimero de profissionais no exterior ja ndo seja tao relevante.”®. Ja para Ricardo
Kotscho, “quanto mais correspondentes vocé tiver pelo mundo, mais histérias vocé

tem para colocar no jornal, na revista. O correspondente é um diferencial”®.

2 |dem, ibidem, p.95.

% |dem, ibidem, p.93.

* |dem, ibidem, p.93.

® |dem, ibidem, p.92.

6 NATALI, J. B., Jornalismo internacional. S3o Paulo: Editora Contexto, 2004, p.56.
" 1dem, ibidem, p. 56.

8 PEREIRA, M. S. G., op. cit. p.93.

® Idem, ibidem, p.94.
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Sem correspondentes, a editoria internacional de um jornal pode trabalhar
basicamente de duas maneiras: ou usando as novas tecnologias e pesquisando a
noticia por meio de veiculos virtuais internacionais, ou fazendo a assinatura de
uma agéncia de noticia. Em ambos os casos, pode haver distor¢cdes e
padronizacao no tratamento da noticia.

Um exemplo disso foi o atentado terrorista de 11 de setembro de 2001,
contra as torres gémeas do World Trade Center e o Pentagono, nos Estados
Unidos. Segundo José Arbex Jr. “houve varios exageros da midia norte-americana
que foram divulgados como verdadeiros para todo o mundo. Segundo Arbex, ....)
foi exatamente assim que a “grande midia” — dos Estados Unidos, do Brasil e de
todo o mundo — descreveu o ato. A rede CNN foi uma usina de panico e ddio, sob

"0 Por isso, ele

a aparéncia de uma “objetividade” fria e distanciada dos fatos
questiona o titulo de “maior atentado da histéria”, rotulado por quase toda a

imprensa mundial.

“Ninguém esclareceu qual critério, exatamente, fez do atentado de
11 de setembro algo pior ou pelo menos mais grandioso do que,
por exemplo, a destruicdo das cidades japonesas de Hiroshima e
Nagaséqui, em agosto de 1945"".”.

Com isso, mesmo buscando fontes virtuais ou as agéncias de noticias, o
jornalista internacional é uma necessidade para o jornal que deseja mostrar uma
realidade diferente da padronizada geral. O leitor nota a qualidade, quando o
jornalismo € feito a distancia dos fatos. Rossi cita que o jornal A Folha de S&o
Paulo faz uma pesquisa diaria com os leitores para saber o que eles estédo
achando do jornal. Invariavelmente, os leitores reclamam que o noticiario
internacional é fraco e falho. Ele ainda diz que isso n&o ocorre apenas no caso da

Folha, mas que é um fendmeno geral'.

© ARBEX JR., J. Jornalismo canalha. So Paulo: Editora Casa Amarela, 2003, p.55.
" IJdem, Ibidem, p.49.
2 PEREIRA, M. S. G., op. cit., p.93.
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2. Historia e conceitos

2.1 Correspondentes

Existem controvérsias quanto ao surgimento do jornalismo. Segundo Jo&o
Batista Natali, o jornalismo nasce internacional, no periodo do mercantilismo, no
século XVI. Se tomarmos como base Natali, ndo é dificil concluir que, com o
renascimento, nascem também os correspondentes. A palavra “correspondente” é
derivada de “correspondéncia”, uma encomenda postal. Natali discorre sobre o
banqueiro Jacob Flgger, como uma grande personalidade dos primordios

jornalisticos. Segundo ele,

“Ele é citado em compéndios de historia do jornalismo e até pela
Enciclopédia Britdnica como o criador da newsletter. Seus
agentes comprometiam-se a enviar com regularidade a
Augsburgo informagbes que tivessem alguma utilidade para os
negécios’.”

José Marques de Melo entende, contrariamente ao ponto de vista de Natali.
Segundo Marques de Melo, o jornalismo nao poderia ter surgido antes da
tipografia, em meados do século XV'*:. Desta forma, os objetos comunicacionais,
sobretudo as cartas manuscritas, formas embrionarias de jornais, possuiam
algumas caracteristicas do jornalismo, como atualidade, periodicidade e
universalidade, mas nao recepg¢ao coletiva. Eram destinadas a grupos restritos de
pessoas. Mas ndo tinham a caracteristica fundamental do jornalismo, que é a

recepgao coletiva. Segundo Marques de Melo,

“A idéia da recepcdo coletiva, no sentido de acessibilidade
potencial de toda a sociedade aos veiculos de comunicacdo de
atualidade, s6 se concretizaria depois da ocorréncia de dois
eventos de grande significagao histérica — a produ¢cdo em massa,
gerada pela Revolugéo Industrial, e a liberdade de imprensa,
gerada pela Revolugdo Burguesa'.”

> NATALI, J. B. op. cit. p.21.

Y MELO, J. M., Historia social da imprensa: fatores socioculturais que retardaram a
implantacao da imprensa no Brasil. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2003.

'* |dem, ibidem, p.48.
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De acordo com a histéria, € necessario destacar trés tipos de
correspondentes: os correspondentes fixos, 0s enviados especiais e o0s

correspondentes de guerra.
2.1.1. Correspondentes fixos

Os correspondentes fixos sdo os reporteres que tém residéncia em um pais
estrangeiro. Apesar de manter a sua nacionalidade de origem, ele vive naquele
pais, trabalha ali, dorme ali, se alimenta ali, etc... Ele € a pessoa que esta em
contato com a cultura daquele local, durante 24 horas por dia. Por isso, ele pode
realizar reportagens e analises mais completas, por construir as melhores fontes
de informacgao, etc.

Segundo Marcelle Pereira, “o correspondente teria a priori uma base mais
sélida no que tange ao conhecimento da realidade que cobre, algo que adviria da
vivéncia no pais”'®. Ja para o jornalista Clévis Rossi, o correspondente sabe qual é
o programa de televisado que esta na moda em Londres ou em Berlin, por exemplo,
ao ouvir as conversas das pessoas nos supermercados, nos restaurantes, lendo
jornais. Ele completa, dizendo que apenas quem esta la permanentemente tem a

possibilidade de possuir esta experiéncia'’.
2.1.2. Enviados especiais

Os enviados especiais sdo jornalistas que partem para um pais ou para
uma regiao de conflito, com a tarefa de cobrir determinado evento. Sobre as
diferencgas entre o correspondente e o enviado especial, Clovis Rossi afirma que
“a diferenca € minima, sendo quaisquer das fungdes o melhor posto ao qual um

jornalista pode aspirar”®.

' PEREIRA, M. S. G., op. cit., p.11.
' Jdem, ibidem, p.11.
'® Jdem, ibidem, p.11.
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Rossi ainda faz uma analogia para exemplificar as reais diferengas entre os
dois tipos de funcdo. Ele cita o exemplo de duas pessoas que sobem em um
elevador, que esta no térreo, conversando sobre os investimentos de uma
empresa, e descem no 13°. andar. O ascensorista ndo ouve o inicio e tampouco o
resto da conversa. Rossi diz que o enviado especial seria uma espécie de
ascensorista. Ele pega o elevador no térreo ao chegar no aeroporto Charles de
Gaulle, no caso de Paris. Depois de ouvir a conversa durante uma semana, vai
embora. A questdo € que a conversa continua: o pais ndao para porque ele

voltou'®.

2.1.3. Correspondentes de guerra

Outro brago do jornalismo internacional é a correspondéncia de guerra.
Considerado como um dos mais charmosos postos que um jornalista pode obter, e
também o mais perigoso e desgastante, o correspondente de guerra precisa ter
uma percepgao elevada e cultivar muitas fontes em areas governamentais.

O primeiro correspondente nos moldes atuais do jornalismo de guerra
surgiu, em 1854, na guerra da Criméia. Foi o irlandés Willian Howard Russel,
reporter do The Times, de Londres. Ele ficou famoso por sua forma de narrativa
sobre o0 avango dos britanicos sobre seus inimigos. Este tipo de relato se originou,
ainda no século Xlll, principalmente com a descri¢do da famosa viagem de Marco
Pélo a Asia.

A correspondéncia de guerra hoje ja € algo a parte da propria guerra. A
ultima guerra dos Estados Unidos contra o Iraque, de Sadam Hussein, mostrou ao
mundo a que ponto que chegou a ousadia das redes de televisdo e dos proprios
jornalistas que acompanharam o conflito na linha de frente. Cobertura em tempo
real poderia ser acompanhada, através da televisdo, principalmente da rede
americana CNN, disponivel no Brasil pela TV a cabo.

Normalmente um correspondente de guerra € um jornalista com bastante

prestigio dentro de sua redacao, reconhecido como grandes reporteres e com uma

% Jdem, ibidem, p.11.
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boa experiéncia de cobertura in loco. Segundo a jornalista Adriana Kuhn, “eles
devem ser capazes de ver a guerra como ela é e comunicar isso da forma mais
objetiva possivel, apesar das restricdes muitas vezes impostas”®.

No Brasil, a correspondéncia de guerra teve seu marco maior durante a
Segunda Grande Guerra, quando os jornalistas Joel Silveira, dos Diarios
Associados, e Rubem Braga, do Diario Carioca, foram acompanhar de perto o
conflito. Na opinido de Silveira, a guerra é o maior assunto que um correspondente
pode cobrir?”.

Mesmo assim o Brasil ndo tem tradicdo neste tipo de jornalismo. O
jornalista José Hamilton Ribeiro diz ser impensavel falar em jornalismo de guerra.
Segundo Marcele Pereira, por ndo ter uma tradicdo de guerra, por extensao
também n&o teriamos tradicdo de correspondentes de guerrazz.

Ela ainda menciona, a propésito, a crise no jornalismo internacional
brasileiro que mantém poucos profissionais no exterior, e que sao raros 0s

veiculos que mandam correspondentes para a cobertura de guerra.
2. 2. Agéncias de noticias

E impossivel entender e analisar o atual espaco do jornalista internacional
sem saber a histéria dos principais agentes e produtores de informagdes pelo
mundo, as agéncias de noticias.

Joao Batista Natali explica que a idéia da agéncia de noticia surgiu pela
procura que os jornais e revistas realizavam para obter aquilo que ainda procuram
fazer hoje: ter mais informagdes por um pre¢co menor. Segundo ele, a idéia
consistiu, entdo, em formar pools pelos quais um mesmo repérter ou equipe de
reporteres produziam material para muitos érgdos de imprensa. E a idéia da

agéncia de noticias®.

2 KUHN, Adriana. A histéria dos correspondentes brasileiros e sua relagdo com o
poder estatal e militar. Projeto de pesquisa. Porto Alegre: PUC/RS, 2005, p.3.

21 PEREIRA, op. cit. p.13.

22 |dem, ibidem, p.15.

% NATALI, J. B., op. cit., p.30.
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No mundo se destacam hoje 4 agéncias de noticias: a Agence France
Presse (AFP/Franga), a Reuters (Inglaterra), a Associated Press (AP) e a United
Press International (UPI)/EUA. Outras agéncias igualmente importantes s&o a
italiana ANSA, a alema DPA e a espanhola EFE.

2.2.1. Agence France Presse (AFP)

A Agence France Presse (AFP) é a primeira agéncia mundial de
informagdes. Falar dela é falar de Charles-Louis Havas, o criador da Agéncia
Havas, precursora da AFP. Havas nasceu em Rouen, na Franga, em 1783.
Quando adulto, comegou a trabalhar em jornalismo e era reconhecido por suas
habilidades linguisticas em traduzir documentos em lingua estrangeira.

Em 1832, Havas comegou a formular idéias de uma agéncia que poderia
suprir os jornais de noticias estrangeiras. Mas sabia que se limitasse apenas por
traduzi-las de jornais de outros paises, demoraria muito e nao teria fontes
fidedignas. Desta forma, reuniu um grupo de pessoas e 0s mandou como
correspondentes para as principais capitais da Europa.

Oficialmente, Charles-Louis Havas inaugurou a Agéncia Havas, em 1835,
com um servigo diario que mudaria o mundo da informacéo. Ele ficou conhecido
como o pai do jornalismo internacional. Em 1852, aproveitando o grande sucesso
de sua agéncia, Havas expandiu os servigos para atender também ao ramo da
publicidade. Foi uma das ultimas grandes a¢des de Charles. Ele faleceu seis anos
depois, em 1858, em Paris.

Ja em 1879, a familia de Havas vende a sua parte na empresa por 7
milhdes de francos. A agéncia seguiu seus trabalhos até 1920, quando se une a
Société Générale des Annonces, uma agéncia de propaganda criada no século
XIX. Em 1940, a empresa € nacionalizada, com o Estado comprando a maior parte
das acdes. Com isso a Havas muda de nome para Office Francais de I'Information
(OF1).

Mas a nova realidade da agéncia dura pouco. As tropas de Hittler ocuparam

a Franca, na Segunda Grande Guerra (1939-1944). Em 1944, quando os aliados
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liberam o pais, os jornalistas que tinham participado da resisténcia contra os
nazistas ocupam o OF| e dao-lhe o seu nome definitivo e atual, Agence France-
Presse (AFP). Um novo estatuto € criado em 1957.

Em 1985, a agéncia descentraliza as suas atividades e funda escritérios em
Hong Kong, Washington e Nicosia. No mesmo ano foi criado o servigo
internacional de foto, quando a AFP comecgou a prover os seus assinantes de
fotos sobre eventos importantes em todo o mundo. Trés anos mais tarde, a
agéncia cria o seu servico de infografia e, em 1991, foi langado uma filial
econdmica, a AFX, em inglés. A era dos bits chegou a AFP, em 1993. Neste ano,
a agéncia é totalmente digitalizada. Em 1995, ela langa seu primeiro site na
internet e, no ano seguinte ,seu primeiro jornal on-line.

Atualmente, a Agence France-Presse emprega 1.100 jornalistas e mais de
2000 colaboradores ocasionais, em 165 paises. A agéncia atinge milhares de
assinantes via radio, televisédo, jornais e empresas da matriz, que tém sede em
Paris. A AFP também tem filiais em Washington, Hong Kong, Nicosia e
Montevideo. E juntamente com a AP e a Reuters, a maior empresa de informagao

internacional.

2.2.2. Reuters

A agéncia inglesa Reuters foi criada por um empregado da Agéncia Havas,
o alemao Paul Julius Reuter. Ele nasceu, em 1816, em Casell, Alemanha, com o
nome de Israel Beer Josaphat. Comegou trabalhando como funcionario em um
banco. Ele usava uma combinagcao de métodos para transportar as informacgdes
acionarias, pregos de agdes, noticias e outras, para a imprensa e instituicbes pelo
mundo. O sistema de Reuter era composto por telégrafos, atingindo as regides
aonde a rede permitia, e por pombos-correios, nas regides desprovidas de linhas
telegraficas. Desta forma, as noticias chegavam até quatro vezes mais rapidas do
que se fossem transportadas por trem, que era o padrao da época.

Em 1851, Reuter fez uso do primeiro cabo submarino entre Inglaterra e

Francga. O cabo cortava o canal da mancha, entre as cidades de Dover (Inglaterra)
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e Calais (Franga). Desta forma, conseguiu conectar Londres ao centro continental
da Europa, consequentemente aumentando a velocidade de transmissdo de
noticias e precos de acoes.

Na década de 60 do século XIX, Paul Julius Reuter continuou a investir em
tecnologias, construindo mais linhas telegraficas. Ele construiu uma que vinha da
Irlanda até Londres. Desta forma, ndo precisava esperar os navios aportarem nas
cidades inglesas para receber as noticias do outro lado do Atlantico. A Reuters
abordava os navios na Irlanda e transmitia as informagdes via telégrafo até
Londres. Desta forma conseguia que noticias provenientes da América
chegassem a Europa oito horas antes que a concorréncia. Foi usando esta
estratégia que a agéncia deu o seu maior furo, ao ser primeira a noticiar a morte
do presidente estadunidense Abraham Lincoln na Europa.

Com o tempo e avangos tecnoldgicos, a Reuters expandiu seus negocios
para a Asia e a América do Sul. Em 1877, a agéncia Reuters-Havas (parceria
entre a Reuters e a France Presse) abriu uma sucursal no Rio de Janeiro. Isto foi
motivado, sem duvida, pela inauguragdo do cabo submarino unindo a Europa ao
Brasil, em 22 de junho de 1874, quando Dom Pedro Il trocou mensagens
telegraficas com Marconi, com o Papa Pio IX, com o rei italiano Vittorio
Emmanuele, com a rainha Vitéria da Inglaterra e com o presidente da Franga, o
general Mac Mahon.

Mesmo com a aposentadoria de Paul Julius Reuter, em 1878, a sua
agéncia nao parava de inovar. Ja em 1883, a Reuters iniciou 0 uso da impressora
de colunas, para transmitir mensagens eletricamente para os jornais de Londres,
eliminando assim a necessidade de se enviar mensageiros. Era uma das ultimas
cartadas que seu criador poderia ver. Em 25 de fevereiro de 1899, Reuter morreu
em sua casa, em Nice, Francga.

Em 1923, a agéncia Reuters foi a pioneira no uso de radio para a
transmissao de noticias internacionais. Com isso introduziu um servigo de pregos
e cotacbes enviadas por Codigo Morse, através de ondas longas. A agéncia

comecgou a trabalhar com teleprinter, em 1927. Ja em 1964, outra inovagao — a
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Reuters foi a primeira a usar computadores para transmitir dados
internacionalmente.

Em 1984, a empresa colocou suas ag¢des na bolsa, se tornando uma
empresa andnima. Investimentos na Bolsa de Valores de Londres e na norte-
americana NASDAQ capitalizaram cerca de 700 milhdes de libras esterlinas a
Reuters. Consequentemente, a agéncia cresceu e fez uma série de aquisicdes: a
Visnews (em 1985, rebatizada como Reuters Television), Instinet (1986), TIBCO
(formalmente chamada de Teknekron) e a Quontron (ambas em 1994). Em
outubro de 2001, a Reuters completou a maior aquisicdo da sua historia, ao
comprar a Bridge Information Systems.

Hoje, a Reuters € mais que uma agéncia, € uma grande empresa de
comunicagao. Ela provém cerca de 5 milhdes e meio de informagdes financeiras,
com atualizagdo em tempo real, de 258 mercados. O conglomerado também
disponibiliza informagdes histéricas de mais de 40 mil empresas, além de fornecer
em torno de 30 mil noticias, constituindo mais de 8 milhdes de palavras,

publicadas diariamente em 19 linguas.

2.2.3. Associated Press (AP)

A estadunidense Associated Press (AP) nasceu de uma idéia de dois
publicitarios, em 1847 — David Hale, do Jornal do Comércio, e de James Gordon
Bennett, do New York Herald — que se juntaram para cobrir eventos pelo mundo.
Mas sua fundacao formal data um ano depois, em Maio de 1848, quando Hale
reuniu-se com 10 representantes de 6 jornais de Nova lorque, nos escritorios do
The New York Sun. Foi acertado um pacto de mutua cooperagao na produgao de
noticias internacionais e também para o uso coletivo do telégrafo, sem custos
adicionais.

A AP também passou a usar a estratégia de Reuter, mas no sentido
contrario. Em 1849, sucursais em Halifax e Nova Scotia, permitiram que as

noticias chegassem em Nova lorque antes que o0s navios que as traziam
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atracassem no porto da cidade. Isto porque destas cidades até Nova lorque a
noticia era transmitida via telégrafo.

Mas a AP fez historia de verdade, em 1858, quando a primeira noticia da
Europa veio através de um cabo transoceanico. Era a primeira vez que se
transmitiu uma noticia via telégrafo, diretamente do velho continente para os
Estados Unidos. A noticia era sobre uma rebelifo contra os ingleses na india.
Tinha exatamente 42 palavras, sumarizando cinco histérias na forma de
manchete. A frase final era: “Mutiny being quelled, all India becoming tranquil”,
indicando o fim dos atos rebeldes.

Outro grande momento da agéncia foi na Guerra Civil dos Estados Unidos,
quando o reporter Joseph L. Gilbert documentou as palavras que o presidente
Abraham Lincoln dedicou ao cemitério de Gettysburg. Mais tarde, Lawrence
Godbright, correspondente em Washington, cobriu o assassinato de Lincoln, no
teatro Ford.

Em 1899, a AP usou o telégrafo sem fio de Guglielmo Marconi, para cobrir a
America’s Cup, competicdo de vela mais famosa do mundo. Ja em 1914, o uso do
teletipo permitiu a agéncia transmitir informacgdes pelo mundo, a 60 palavras por
minuto.

No final da Primeira Grande Guerra, em 1918, a AP gaba-se de ter
reportado o Armisticio no momento em que ele foi assinado, diferentemente da
United Press que se antecipou a anunciar a noticia. Em 1922, Kirke L. Simpson
escreveu uma série de reportagens sobre o Soldado Desconhecido e ganhou o
primeiro prémio Pulitzer, de muitos que a AP iria receber em sua historia.

Em 1927, a AP inaugura o servico de envio de fotos pelo correio aos
jornais. Ja em 1931, a agéncia se expande para a Europa e abre sucursais em
Londres e Berlim. Quatro anos mais tarde, as fotos deixam de ser enviadas e
passam a serem transmitidas através de um novo servigo, o Wirephoto.

A Associated Press cobriu amplamente a Segunda Grande Guerra. O
destaque foi para o Dia-D, em 1944, quando a agéncia movimentou 18 repérteres
e fotografos para acompanhar a campanha das forgas aliadas na Normandia.

Outro momento histérico para a agéncia foi a foto que Joe Rosenthal tirou das
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tropas estadunidense, levantando a sua bandeira na ilha de lwo Jima, no Japdo.
Mas a guerra ndo foi s6 alegrias para a AP. O correspondente de guerra Joe
Morton foi capturado e executado pelos nazistas no campo de concentragdo de
Mauthausen. Morton foi o unico jornalista morto durante a Segunda Guerra, que
se tem conhecimento.

Durante a guerra fria, mais acontecimentos lamentaveis para a AP. Leonard
Kirschen, correspondente durante o regime comunista em Bucareste, Roménia,
ficou preso por 10 anos por suspeita de espionagem. O fotégrafo Frank “Pappy”
Noel foi capturado pelas tropas da Coréia do Norte, durante a guerra da Coréia, e
ficou preso por dois anos. William N. Oatis, chefe da sucursal em Praga, também
foi encarcerado por espionagem, ficando na prisdo por 28 meses. Em 1969, Fidel
Castro manda a AP fechar o seu escritério em Havana, Cuba.

Mas neste mesmo periodo, grandes inovagdées também foram marcos de
orgulho para a agéncia. Em 1951, foi langado o servigo de fotos via radio para a
América do Sul. Em 1963, as informacdes da bolsa de valores comegaram a
serem transmitidas via computadores, com uma velocidade impressionante de
1200 palavras por minuto. A AP usou, pela primeira vez, em 1967, um satélite
para transmitir a foto do principe da Suécia numa praia do Havai. A foto viajou
cerca de 100 mil milhas de Honolulu até Londres. Em 1969, a agéncia usou cerca
de 70 profissionais para a cobertura do homem chegando a Lua. Em 1972, os
computadores ja eram usados para escrever e editar noticias na redagao da AP.

Outro orgulho da agéncia estadunidense foi a manutengdo de trés
profissionais, in loco, até o fim da guerra do Vietna. Eles deixaram o pais
juntamente com as ultimas tropas dos Estados Unidos. Em 1985, Terry Anderson,
correspondente chefe no Oriente Médio, foi raptado por militantes islamicos, em
Beirute. Ele ficou 6 anos e 8 meses em cativeiro.

Em 1984, a AP se torna a primeira organizagao jornalistica a adquirir seu
proprio satélite. Em 1990, é inaugurado o servigo de noticias e fotos, via satélite,
para a América do Sul. J&4 em 1994, outra inovagao: a agéncia foi a primeira a

introduzir as cameras digitais na cobertura jornalistica. Em 1996, a AP cobre o
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Super Bowl XXX, usando apenas cameras digitais. Em 1999, Fidel Castro revé a

sua posicao e permite a reabertura da sucursal em Havana.

2.2.4. United Press Internacional (UPI)

A United Press International (UPI) é a mais jovem e a mais modesta das
grandes agéncias de noticias. Nascida em 15 de julho de 1907, a UPI, que no
inicio era apenas United Press (UP), se formou da unido de trés grandes agéncias
regionais dos Estados Unidos. O seu fundador, o publicitario E. W. Scripps,
introduziu o principio de que nao haveria restricdes sobre quem poderia comprar
noticias das agéncias. Desta forma, o objetivo de Scripps foi quebrar o monopdlio
e a exclusividade dada pela alianga das maiores agéncias dos Estados Unidos e
da Europa.

Em 1909, a UP inaugurou um servigo de transmissdes de noticias via cabo
com a Japanese Telegraph News Agency, do Japdo. Cinco anos mais tarde, a
agéncia comecgou a usar o teletipo, inventado por Edward Kleinschmidt. O critico
Oswald Garrison Villard credita a UP como a primeira agéncia de noticias a usar a
nova tecnologia. No mesmo ano, o reporter Karl Von Wiegand realiza um feito. Ele
foi o primeiro na linha de frente da cobertura da Primeira Grande Guerra, a obter
uma entrevista exclusiva com Wilhelm, o principe alemao.

Quando um navio americano afundou, torpedeado por um barco aleméo, na
costa da Irlanda, em 7 de maio de 1915, a UP informou milhares de pessoas que
estavam na Pan American Exposition, em Sao Francisco. Em 1919, a UP
expandiu seu servico de transmissao de informacgdes via cabo para os jornais da
Ameérica do Sul, possibilitando o envio de 5 mil palavras por dia.

No inicio dos anos 20, a UP inaugura dois servigos muito importantes para
sua histéria. Um de transmissao direta de informacdes para os jornais europeus.
Outro para as empresas de comunicacdo da Asia central. Com isso, a agéncia
atingiu mais clientes e ganhou forga.

Em 1927, a UP foi a primeira a noticiar o véo de Charles Lindbergh,

cruzando o Oceano Atlantico. Milhares de pessoas em todo os Estados Unidos, do
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presidente a mae de Charles, receberam a noticia do sucesso da viagem através
da United Press.

Fornecer noticias para radios foi a grande novidade da UP, sendo a
primeira agéncia a prover este tipo de servigo, em 1935. Em 1941, a agéncia foi a
primeira a noticiar o ataque japonés em Pearl Harbor. Esta batalha foi o que
motivou os Estados Unidos a “testar” suas bombas atébmicas nas cidade
japonesas de Hiroshima e Nagasaki, em 1944.

A United Press continuou se expandindo na década de 50. Inaugurou um
servico para noticias esportivas. Comprou a empresa Acme News Picture, e
renomeou para United Press Newspictures. Além disso, inaugurou o servigo de
fornecer imagens para redes de televisbes em todo o mundo.

Em 1957, a UP ganha seu primeiro, de muitos, prémio Pulitzer. O repérter
Russel Jones vence com uma matéria feita, em 1956, sobre a revolugdo hungara.
Ja em 1958, a United Press (UP) se une com a Internacional News Service, no dia
24 de maio, e se torna a United Press Internacional (UPI), seu nome atual.

No inicio dos anos 80, a UPI comecga a entrar numa grande crise que a leva
a ser passada de maos em maos. Em 1982, a familia Scripps vende a companhia.
O escritério central da agéncia passa de Nova lorque para Washington. Ja em
1985, a UPI entra em bancarrota pela primeira vez. Um ano depois o publicitario
mexicano Mario Vazquez Rana compra a agéncia, dando um félego para a
empresa.

O poder de Vazquez sobre a UPI dura apenas até 1988, quando ele a
vende para a Infotech Inc., de Earl Brian. Em 1991, a agéncia entra novamente em
bancarrota. Desta vez ela vai parar nas maos de um grupo de investidores
saudita, que a expande através do Oriente Médio. Como resultado, a UPI langa a
Ardbia 2000, uma colecdo de histérias em Arabe proveniente das maiores
agéncias de noticias governamentais do Oriente Médio.

Em 2000 a UPI volta para os estadunidenses. A News World
Communications, do mesmo grupo do jornal The Washington Times, compra a

agéncia. Em 2002, a United Press relanga seus servigos para a Ameérica Latina, a
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UPI LatAm, com o objetivo fundamental de prover noticias em espanhol, focado

nos problemas da América Latina, dos Estados Unidos e do mundo.

2.2.5. Outras Agéncias

Além das quatro grandes agéncias de noticias, existem outras que nao
podem ser deixadas de fora. A espanhola EFE, por exemplo, € uma das principais
fornecedora de noticias para a América. Isto pode ser explicado pela semelhanga
cultural entre a Espanha e a América Latina, proveniente desde a época da
colonizagéo.

A EFE nasceu, em 1865, fundada pelo jornalista Nilo Maria Fabra, com o
nome de Centro de Correspondencias. Foi a primeira agéncia de noticias em
lingua espanhola do mundo, além de ser a primeira agéncia da Espanha. Em
1919, mudou-se de nome para Agencia Havas, tendo Charles-Louis Havas como
um dos acionistas.

Em 1939, trocou definitivamente de nome, para EFE, mantendo os antigos
diretores e acionistas. Alguns anos depois, em 1965, a EFE abriu seu primeiro
escritorio na América, mas precisamente em Buenos Aires. Ja em 1993, a agéncia
se transformou na primeira agéncia de jornal impresso na América Latina e lider
absoluta nos paises de lingua espanhola.

Hoje, a EFE fornece seus servigos a 115 jornais diarios na Espanha, além
de 246 jornais na América. Além disso, sdo 100 revistas e todas as grandes
emissoras de radios, incluindo 250 independentes, na Espanha e na América, que
recebem noticias desta agéncia. Na midia televisiva, todas as grandes redes da
Espanha, além de 86 canais na América, trabalham com a EFE.

Para dimensionar a grandeza desta agéncia, principalmente no mundo
hispanico, uma em cada duas noticias circuladas na Espanha é proveniente da
EFE. Quase 30% de todo o material internacional que € publicado na América tem
como origem a agéncia espanhola.

Outra agéncia importante no mundo da informacdo € a italiana Ansa.

Fundada em 15 de janeiro de 1945, a Ansa € uma cooperativa de 37 socios,
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editores dos principais jornais italianos, com o objetivo de apurar, construir e
distribuir informac&o jornalistica, e outros servicos dentro do campo
comunicacional.

A empresa possui 22 escritérios dentro da Italia e 83 filiais distribuidas em
78 paises. Segundo o site oficial, a Ansa € a primeira agéncia de noticias da ltalia
e a quinta do mundo. Em 2002, a Ansa criou a Ansa Web, a versao digital da
agéncia.

Ja a Deutsche Presse-Agentur, a DPA, maior agéncia de noticias da
Alemanha, tem a sua representatividade no mundo da informagé&o. Ela nasceu em
1°. de setembro 1949, fruto de uma unido entre a Dena, a Suedena e a DPD,
antigas agéncias do mundo germanico. Ela mantém escritorios e empregados
contratados em 100 paises. Assim como todas as grandes agéncias, a DPA nao
fornece s6 noticias impressas, mas também produtos para radios, televisdes e
imagens fotograficas.

A data de fundacdo tanto da Ansa, como da DPA, diferentemente das
demais, retrata o fim da Segunda Grande Guerra. E ndo é por acaso. Elas sao
frutos da unido de agéncias anteriores que serviam para alimentar o totalitarismo
nestes paises. Segundo Natali, as siglas das empresas que deram a luz a DPA
“tém provaveis raizes no passado do Terceiro Reich, que todos tém o interesse
em esquecer.” Sobre a Ansa, ele diz: “E claro que a histéria das agéncias de
noticias na Italia ndo comecgou apos a vitdria da invaséo, iniciada bem antes, dos
aliados na Peninsula. Mas, antes disso, tudo se perde na noite nebulosa do
facismo™?*,

Outras agéncias desconhecidas, mas que tiveram o seu papel,
principalmente durante a Guerra Fria, sdo a soviética Tass e a chinesa Xinhua.
Estas agéncias funcionam até hoje, mesmo com a queda do socialismo e a
fragmentagdo da Unido Soviética, além da constante abertura econémica da
China. Contudo, a importancia destes 6rgaos ja ndo € mais a mesma.

E claro que ndo eram agéncias independentes. Segundo Hohenberg, “isto

naturalmente significa que a Tass e a Xinhua devem ser consideradas 6rgaos de

% |dem, Ibidem, p.32-33
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propaganda.” Ele ainda diz que elas “n&o se preocupam em outra coisa a nao ser
agradar o governo que servem”®.

Hoje em dia ja € possivel fazer uma cobertura descente, tanto da China
quanto da Rdussia, por ndo serem mais tdo fechados como eram na segunda
metade do século XX. Mas durante a Guerra Fria, estas agéncias eram a unica
fonte de noticias do lado socialista. Para Hohenberg, “as agéncias comunistas sédo
as fontes principais das noticias sobre a Unido Soviética e a China. Nenhum

correspondente em Moscou ou em Pequim, pode ignora-las™.

% HOHENBERG, J., Os atacadistas de noticias: agéncias internacionais de noticias,
1981 In: EL HAJJI, Mohammed. Jornalismo internacional: sistemas internacionais de
informacgéao (apostila), Universidade Federal do Rio de Janeiro: 2005.1, 2005, p.44.

% |dem, Ibidem, p. 44
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3. Agéncias versus correspondentes

3.1. Prés e contras das Agéncias Internacionais

As Agéncias de Noticias sdo muito criticadas pelo seu trabalho. Muitas
vezes elas tém o seu material chamado de superficial e “pasteurizado”. A principal
condenagao vem sobre a interpretacdo dos fatos. Uma poderosa agéncia tem
como sede um pais de primeiro mundo, desenvolvido, e com ele traz a viséo
dominante em suas noticias. Desta forma é muito dificil encontrar noticias e visdes
positivas de regides periféricas, como a Africa, Asia e até mesmo a América

Latina, nas paginas da editoria internacional, provenientes de agéncias:

“Quem consegue olhar com lupa os paises de Terceiro Mundo?
As grandes agéncias internacionais dizem que néo, o assunto ndo
é com elas. Reuters, France Press e companhia ja provaram ter
as antenas conectadas com pautas grandes, manchetes fortes e
assuntos nem sempre edificantes para os paises pobres. Isso se

deve a natureza de seu trabalho, seu publico alvo e seus

interesses®’.”

Esta é a visdo de Jodo Paulo Charleaux, ao criticar as grandes agéncias
por esta falta de visdo sobre o terceiro mundo. Como impressas, elas estdo aonde
o capital esta, vivem de dinheiro, lucro, e isso vai contra o lado social de se
noticiar os acontecimentos de paises pobres. E como diz Clovis Rossi,
“‘acompanhar melhor a América Latina ndo € um problema de combater uma

suposta ‘informacao imperialista™”. Segundo ele, € uma necessidade saber,
rapidamente e com uma boa profundidade, o que esta ocorrendo com 0s nossos
vizinhos®.

Ja Eliane Catanhéde, colunista da Folha de S&o Paulo, vai além,
ressaltando a distorgdo por partes da midia de paises desenvolvidos, ao olhar

para os paises periféricos:

2T CHARLEAUYX, J. P., Olhai (direito) pra nés!: jornalismo internacional alternativo, 2001.
In: E LHAJJI, Mohammed, op. cit., p.16.
2 ROSSI, C., A batalha no mundo: fluxo de informacao e pauta de internacional, 1980.
In: EL HAJJI, Mohammed, op. cit., p.14.
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“Quando morei quase um ano na lItalia, em 1991, a imprensa
européia praticamente s6 publicava o lado exotico ou cruel do
Brasil: mulatas, bundas, violéncia, menor abandonado, descaso
com a Amazbnia. E isso era em pleno governo Collor, com a

politica pegando fogo, a economia girando, a abertura

comegando. Nada que era sério interessava™’.”

Outro grande problema ao usar uma agéncia de noticia, € o virtual
monopodlio que elas confere. Segundo Rossi, as noticias que sao divulgadas por
meio delas ganham um peso que passa valer mais que as proprias noticias
produzidas por fontes proprias das publicagdes brasileiras, inclusive entre os
proprios jornalistas®.

E ainda ha o lado das pautas. Os jornais brasileiros se pautam tendo como
base os principais meios do mundo, como o The New York Times, o Le Monde, a
CNN, e efc..., além das préprias agéncias de noticias. O que ocorre € que 0s
jornais passam a ter interesse por aquilo que interessa os paises desenvolvidos, e
nao pelos interesses nacionais brasileiros. Isso acaba gerando, inclusive, a falta
de interesse no caderno internacional por parte do publico brasileiro.

Mas as agéncias de noticias ndo sdo apenas pesadelos. Elas também
possuem virtudes, principalmente no que diz respeito a economia que um jornal
pode ter em sua redacdo. Elas fornecem noticias e fotos, dos principais
acontecimentos mundiais, em poucos segundos. Isso ndo pode ser desprezado,
mesmo que esse nao pode, e ndo deve nunca, ser o ponto inicial e final de um
jornalista internacional.

O material das agéncias tém que ser o ponto de partida para que o
jornalista comece a apurar, mesmo de longe, aquele assunto. Neste ponto, é
muito importante e pouco dispendioso ter as assinaturas das principais agéncias
mundiais. Inclusive os correspondentes internacionais podem usar das noticias
das agéncias, e dos meios daquele pais, para poder formular a sua noticia, que

deve ter a visdo do pais de origem:

2 CHARLEAUX, J. P., op. cit., p.16.
¥ ROSSI, C., op. cit., p.14.
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“Em ultimo caso, pratica-se o chamado vampirismo: pega-se, por
exemplo, o Libération e chupa-se uma matéria. E coisa que o
correspondente ndo gosta de admitir, mas que acontece. Mas
mesmo isso requer uma certa arte. Nao basta simplesmente

pegar e copiar uma matéria. E preciso reescrever o texto de um

jeito que o Brasil tenha alguma coisa a ver com aquilo®'.”

Entdo, o trabalho das agéncias ndo pode ser descartado. Eles fazem o
“trabalho de base”, que é o de transmitir a noticia “nua e crua”. Cabe ao reporter,
ou correspondente, saber trabalhar com o que tem na mao, e saber que nio se
pode ficar totalmente vinculado a essas informacgdes, pois s6 assim ele vai

construir um material de qualidade.

3.2. Pros e contras dos correspondentes

“‘Nao se inventou ainda nada que substitua a visdo peculiar de cada pais
sobre os acontecimentos mundiais”®. Esta é a visdo de Clévis Rossi sobre os
correspondentes. O lado bom de um jornal ter um profissional no local dos fatos, é
que esse vai ter a possibilidade de transmitir a noticia com diferenciais. Por estar
Ia, o correspondente tera acesso as vias do fato e, com isso, construir um texto
que fuja da “normalizagéo” das grandes agéncias.

Além disso, a visao que ele vai ter do episédio € unica. “Um brasileiro
certamente olhara a Espanha, digamos, de uma maneira que um espanhol nao
consegue ou um americano tampouco”®. A visdo de quem constréi a noticia é
fundamental para seu interlocutor. De nada adiantara se um repérter usar
parametros conhecidos pelo povo estadunidense numa matéria para o publico
brasileiro. O correspondente brasileiro tem que “traduzir’ a noticia para que seu

leitor veja aquilo e pense no que pode influenciar o seu dia-a-dia:

“E natural que interesse ao leitor brasileiro saber como vai indo a
experiéncias de cada um dos paises vizinhos ou préximos, até
para poder perceber o que pode eventualmente acontecer de
parecido no seu proéprio pais**.”

31 UTZERI, F., Do outro lado do mundo, 1989. In: EL HAJJI, Mohammed, op. cit., p.56.
¥ ROSSI, C., op. cit., p.14.

% |dem, Ibidem, p.14.

% |dem, ibidem, p.14.
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Esta ai uma vantagem que vai-se ter apenas com o trabalho de um
correspondente. Uma guerra no Iraque, por exemplo, pode elevar o prego do barril
de petrdleo, no mercado internacional, e um pais que nado tem a soberania de
combustivel féssil, como o Brasil, vai ter que pagar mais caro pelo produto. Com
isso, 0 povo brasileiro vai sentir os custos no seu proprio bolso, ja que a gasolina,
0 gas de cozinha, e outros produtos importantes, derivam do petroleo.

Outro trabalho, que s6 é possivel com correspondentes espalhados pelo
mundo, € a pesquisa de opinido e a observacdo de experiéncia, de outros paises,
de medidas que podem ser adotadas no Brasil. Por exemplo, na questdo do
desarmamento em que a populagao teve que dar o seu parecer, a favor ou nao,
no comércio de armas de fogo e munigdo no Brasil. Um correspondente no
exterior poderia verificar como a situacao é tratada naquele pais. Poderia ver
como as pessoas reagiriam se o seu governo fizesse tal consulta, o que ajudaria
muito mais o proprio eleitor brasileiro.

A falta do correspondente atinge diretamente a qualidade do jornalismo
internacional. Quando ndo ha uma orientagao para sua realidade, o publico vira as
costas e a editoria cai em descrédito. “Ai vao dizer que é porque o publico cansou
da histéria quando, na verdade, o publico cansou é de ver aquela matéria fria que
ndo acrescenta nada ao que ja ndo tenha visto nos jornais ou em outro canal”>®.

Além disso tudo, a noticia escrita por uma pessoa que esta ao lado do fato
traz muito mais credibilidade. Eles dao destaque ao jornal por ser unico. Muitos
podem trazer as noticias da Reuters, da AFP, da UPI ou da AP. Agora o texto do
correspondente vai ser exclusivo daquele préprio meio. “Os despachos de
correspondentes e enviados especiais as guerras européias ocupavam lugares
privilegiados nos periédicos”®.

A maior desvantagem de se ter uma rede de correspondentes € o custo e a

falta de profissional qualificado. Segundo Cristiana Mesquita, para uma cobertura

% MESQUITA, C., Cobertura internacional é para gente grande, 2002. In: EL HAJJI,
Mohammed, op. cit., p.68.

% LOS MONTEIROS, G. G. E. Jornalismo internacional: correspondentes e
testemunhos sobre o exterior, 1998. In: EL HAJJI, Mohammed, op. cit., p.50.
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internacional existem duas saidas: mandar uma equipe gigantesca, com pelo
menos 10 pessoas, como fazem as redes americanas, ou entdo enviar um
pequeno grupo que saiba trabalhar com o minimo dos recursos e que seja
altamente treinado. Para ela, a midia brasileira ndo tem dinheiro para a primeira
op¢ao, e nem profissionais para a segunda.37

Além disso, ha sempre o risco da ndo adaptagao do repoérter, 0 que pode
trazer mais prejuizos para o jornal. As primeiras experiéncias de um
correspondente em um pais distante podem ndo ser nada animadoras, como

conta Ricardo Kotscho:

“De inicio fiquei numa penséo fodida pra caralho. Minha mulher
néo falava uma palavra de alemé&o. As criangas chorando com
saudades da avo. Foi um inferno. E no primeiro dia ja tinha uma
pauta, que a Dorrit Harazim, chefe dos correspondentes, tinha
pedido que o William me passasse tdo logo eu chegasse la. O

problema era que eu nao sabia porra nenhuma do que estava

acontecendo na Alemanha®.”

Os correspondentes também nao séo tdo abrangentes como uma agéncia
de noticia. Quando ocorrem eventos em diversos pontos do mundo, boletins
chegam com os detalhes dos acontecimentos por meio das agéncias. Ja o
correspondente tem que se deslocar para fazer a matéria. Provavelmente, se a
rede de correspondentes néo for grande, o jornal ndo conseguira cobrir tudo in
loco.

Por fim, o trabalho dos jornalistas expatriados € sempre mais duro do que
de um jornalista local. O acesso as fontes € bem mais duro para os estrangeiros
do que para os profissionais “da casa”. Na opiniao de Reali Jr., “trata-se de uma
questdo de relagdo de forcas. Tudo depende do peso especifico de cada pais™™®.
Um correspondente no exterior tem o seu trabalho dificultado, enquanto que as
agéncias normalmente tém profissionais nativos e ambientado a situagdo e as

pessoas.

¥ MESQUITA, C., op. cit., p.67.
*® PEREIRA, M. S. G., op. cit., p.50.
% |dem, ibidem, p.62.



31

4. Crises do jornalismo internacional

4.1. Preliminares

Ao se analisar o espago do jornalista internacional € necessario percorrer o
caminho que nos leva a grande crise que este ramo jornalistico passa nos dias de
hoje. A crise existe e é real para todos os jornalistas internacionais. Os motivos
sdo consensualmente varios. As saidas nem sempre uUnicas e faceis de serem
postas em praticas. Para Jodo Batista Natali, “ndo ha mais a mesma motivacao
que os encoraje a formacdo de equipes numerosas de correspondentes”.

Existe um paradoxo no momento que passa o Jornalismo Internacional.
Segundo o jornalista Jaime Spitscovsky, “O paradoxo € que, ao mesmo tempo em
que se aprofunda a globalizagdo, ao mesmo tempo em que ficam cada vez mais
profundas as relacdes de interdependéncia entre os paises, ao mesmo tempo, se
observa uma diminuigdo no interesse pelo jornalismo Internacional™’.

Segundo dados apresentados pelo préprio Spitscovsky, em 1971, os jornais
americanos dedicavam 10% do seu espacgo editorial as noticias internacionais. Ja
no final dos anos 90, esse numero cai para 2%. Dos grandes jornais americanos,
apenas 2% do seu espaco editorial € dedicado as noticias internacionais.
“Entrevistaram um editor da Newsweek chamado Maynard Parker. O Parker foi
muito direto e disse que, sempre que colocavam um tema internacional na capa
da revista deles (Newsweek), a vendagem em banca caia 25%”*.

A expectativa era que o atentado de 11 de setembro de 2001, contra as
torres do World Trade Center e o Pentagono, aumentaria o interesse pelo
noticiario internacional. Realmente aumentou, mas durou pouco. “Os primeiros

indices apontavam um novo cenario, mas, por varios motivos, nao foi possivel

‘0 NATALI, J. B., op. cit., p.49.

4“1 SPITSCOVSKY, J., A queda no interesse pelo noticiario internacional. Natal: Painel
Petrobras, 2002, p.2.

2 |dem, ibidem, p.2.
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aproveitar e virar o jogo. (...) O jornalismo internacional precisa ser sustentado por

guerras ou desastres para sobreviver’®.

4.2. Motivo 1: fim da Guerra Fria

O noticiario internacional sempre foi bastante forte dentro do Muro de
Berlin. O periodo da Guerra Fria (1949 — 1991), o mundo bipolar, trouxe grande
interesse ao jornalismo internacional por parte do publico comum. A falta da queda
de brago entre as duas grandes poténcias do pés-guerra, Estados Unidos e Unido
Soviética, abriu uma lacuna nas paginas internacionais e, a0 mesmo tempo,
expulsou o leitor.

O dilema comunismo-capitalismo era uma problematica que preocupava o
cidaddo comum. Qualquer variagdo nessa “guerra” poderia representar mudancgas
no cotidiano da populacdo. “Havia nas pessoas a percepcdo de que o noticiario
internacional era a maneira pela qual elas poderiam seguir o embate cujo o
resultado final teria uma influéncia nas suas vidas”, segundo Jaime Spitscovsky™.

Com o fim deste conflito, as noticias provenientes de fora do pais perderam
o interesse. Os Estados Unidos passam a dominar o sistema econémico e, com
isso, ndo havia motivos para se “perder’ tempo com noticias internacionais. Jaime
ainda provoca, “O sistema € capitalista; no plano geopolitico, ele € dominado pelos
EUA e, portanto, para que seguir o noticiario internacional?”*.

Mas n&o foi s6 este o problema gerado pelo fim da bipolarizagdo. Os
leitores comuns acompanhavam todos os dias através dos jornais uma luta entre
duas forgas. Era muito simples explicar o conflito, ja que todo o contexto mundial

girava em torno disso:

“A forma de ‘leitura’ das pequenas guerras mudou. Ndo era mais
preciso identificar quais eram os aliados dos Estados Unidos ou
os aliados da hoje extinta Unido Soviética. Na América Latina, os

43 BRASIL, Antonio, Crise na cobertura internacional, 2002. In: EL HAJJI, Mohammed,
op. cit., p.65.

“ SPITSCOVSKY, J., op. cit., p.3.

> |dem, Ibidem, p.4.
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movimentos de guerrilha (exce¢do da Colébmbia) sumiram do
noticiario porque deixaram de existir como alternativa das
esquerdas de se chegar ao poder. (...) Ndo eram mais assuntos
dos jornalistas*.”

Desta forma para um leitor comum, que n&o tenha conhecimentos
aprofundados sobre politica internacional, torna-se muito mais dificil compreender
os fatos. E para os jornalistas, muito mais dificil contextualizar sua matéria. O que
antes poderia ser explicado como forgas ligadas aos Estados Unidos, ou grupos
comunistas, agora € necessario todo um embasamento politico-social regional
para que o publico entenda a noticia. Muitas vezes, estas matérias “pesadas” ndo
atraem o leitor.

Jaime Spitscovsky exemplifica o assunto exemplificando a guerra civil em
Angola, que continua e ja ndo € mais possivel ler o conflito pela 6tica da Guerra
Fria. Assim, os jornalistas precisam explicar o conflito angolano como uma
questdo étnica, uma questdo historica. Isso torna a compreensdo e o
acompanhamento do noticiario muito mais dificil. O noticiario internacional fica

mais complexo e, portanto, menos acessivel as pessoas®’.

4.3. Motivo 2: questao econdomica

Todo jornal € uma empresa. Toda empresa necessita de dinheiro para
sobreviver e, além dos custos, prevé lucro. Entdo é claro que a questao
econbmica é tao importante que qualquer outra. Para Jodo Batista Natali o
correspondente € “o jeito mais prestigioso e mais caro de operar com meios
proprios nessa forma de cobertura™®.

As crises financeiras pelo mundo ndo sé dao manchetes, como derrubam
correspondentes. “Vocé vé o numero de correspondentes brasileiros aumentando

ou diminuindo conforme as crises cambiais. Voltei de Buenos Aires quando houve

“ NATALI, J. B., op. cit., p.51-52.
" SPITSCOVSKY, J., op. cit., p.4.
“8 NATALI, J. B., op. cit., p.49.
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a maxidesvalorizacdo do real e todos os correspondentes foram chamados de
volta. A Folha tinha correspondentes até em Pequim”, afirma Clévis Rossi*®.
“A meu ver, as industrias de midia tradicional estdo em crise mundial. No

"0 na visdo de Jair Borin.

Brasil mais ainda. A Rede Globo esta super endividada
Ja para Natali, “Hoje, a exemplo das principais empresas de midias, esses jornais
enfrentam problemas financeiros. Estdo excessivamente endividados. N&o é algo
que possa mudar em alguns meses ou alguns anos. O problema é crénico™”.

A crise da divida externa nos anos 80, com o aumento do precgo do petréleo,
levou aos primeiros cortes na editoria internacional. Até entdo o pais vivia na era
do “milagre econémico” do governo Geisel e, momentaneamente, as finangas dos
jornais estavam muito positivas. A Folha mesmo se deu o luxo de ter 15 grandes
correspondentes no mundo todo. Eram paises como a China, Japéo, Espanha,
Estados Unidos, Franca, Argentina e etc...

Em meados dos anos 80, muitos destes jornalistas foram repatriados. O
caderno internacional passou a ser feito, quase 100%, dentro da redagéo, com o
uso das agéncias de noticias. Mesmos os bons momentos da economia, como o
Plano Cruzado (1985) e o Plano Real (1994) ndo duraram o suficiente para que as
empresas jornalisticas criassem novamente as grandes equipes de
correspondentes pelo mundo afora.

O grande problema é que os jornais recebem as suas receitas em moedas
locais (real no caso do Brasil) e tém que lidar com custos em moedas bem mais
fortes, como o ddlar ou o euro. O correspondente tem que ganhar na moeda do
pais em que ele esta alojado, pois seus gastos estdo vinculados aquela moeda.
Desta forma, caso o real se desvalorize, os custos do jornal vao la para cima.
Muitas vezes a solugao mais viavel € chamar de volta o correspondente.

Segundo Clévis Rossi, na época da desvalorizacdo do real “os salarios

ficaram 30% mais caros para a empresa, sem que a gente ganhasse 30% a mais.

‘9 PEREIRA, M. S. G., op. cit., p.92.

0 BORIN, J., A queda no interesse pelo noticiario internacional. Natal: Painel
Petrobras, 2002, p.7.

> NATALL, J. B., op. cit., p.56.
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Considerem-se dez correspondentes e 0 aumento de salario de 30% de cada um:

da uma pilha de dinheiro que o jornal ndo esta disposto a gastar’2.

4.4. Motivo 3: fim do regime militar no Brasil

Os dois ultimos motivos para a queda no noticiario internacional assolam
todo o mundo. Agora este terceiro motivo é especialmente brasileiro. O fim do
regime militar causou, sem duvida nenhuma, um grande impacto para o jornalismo
internacional. A redemocratizacédo fez com que o jornalismo brasileiro voltasse a
olhar para dentro do pais — a partir dos anos 80, a politica nacional volta a todo
vapor, ja que os meios de comunicagao nao sofriam mais represarias ou censuras
do governo federal. Isso foi um duro golpe pro espago e recursos do noticiario
internacional.

“Em fins da década de 70, ndo saia muita matéria de politica brasileira. Por
causa do regime militar, da censura, vocé nido podia falar muito do Brasil, entdo

falava do mundo”®

, segundo Ricardo Kotscho. Ja para Jodo Batista Natali, “as
editorias de Politica internacional despertavam durante o regime militar um
interesse inédito junto ao cidadao-leitor. Isso ocorreu sobretudo durante os
chamados “anos de chumbo” do governo Médici”>*.

A ditadura e a economia propicia dos anos 70, explicam, sem duvida
nenhuma, os investimentos feitos na paginas internacionais. E tudo mudou a partir
de 1980. Para Natali, a redemocratizacdo do regime brasileiro permitiu que
determinados assuntos voltassem a ocupar, em outras editorias, como as de
Politica ou Cultura, um espaco que no fundo nunca deixou de lhes pertencer, mas
que a censura nao permitia que fossem pautados de um modo direto e sem

limitacbes de angulagao:

Com o retorno a democracia, o jornalismo internacional voltou a
ter uma importancia menor. Essa importdncia havia crescido
artificialmente em razdo da falta de liberdade politica, que na

2 PEREIRA, M. S. G., op. cit., p.92.
%3 |dem, ibidem, p.93.
* NATALL, J. B., op. cit., p.50.
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segunda metade dos anos 80 ja era novamente exercida de

acordo com os bons e auténticos padrées democraticos™”.

4.5. Saida 1: criatividade nas coberturas

Para esta crise, algumas saidas sdo apontadas por correspondentes e
estudiosos do jornalismo internacional. Para Antonio Brasil, reduzir custos néo é
necessariamente o fim do jornalismo. Ele diz que é dificil, ou quase impossivel,
manter o mesmo nivel de cobertura para aqueles que convivem com salarios e
despesas de embaixadores(os correspondentes). Mesmo assim, Brasil critica os
meios, e diz “que buscar novas pautas e tecnologias dentro dos padrbes
estabelecidos da ética, ou investigar o inusitado, ndo parece fazer parte de um
novo menu de opgdes para boa parte do segmento internacional”®.

Ele ainda prega que uma cobertura nao precisa ser necessariamente cara,

“mas certamente audaciosa e criativa™’.

Brasil cita uma pesquisa recente
realizada nos Estados Unidos e na Inglaterra que aponta a insatisfagdo do publico
quanto a “frieza” e distanciamento impessoal das coberturas homogéneas das

agéncias de noticias:

A presenca do reporter em Bagda ou em paises distantes e
desconhecidos como Camboja personaliza a cobertura. Garante
qualidade e audiéncia, mas somente quando as matérias sdo bem
produzidas e fazem conexées com as peculiaridades da cultura
nacional.’®

Outra saida nos custos de correspondentes é trabalhar com gente jovem e
qualificada, que ndo demande tanto dinheiro como um “figurao” famoso que, com
certeza, vai cobrar mais caro pelos seus servigos. Brasil diz que sempre acreditou
na cobertura internacional, mas, de preferéncia, produzido por gente jovem e
qualificada. Ele destaca que ser correspondente internacional deveria significar

uma vontade muito grande de viajar pelo mundo a qualquer custo e sempre em

% |dem, ibidem, p.51.
% BRASIL, A., op. cit., p.65.
" idem, ibidem, p.62.
%8 idem, ibidem, p.62.
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busca de boas pautas com pouquissimo dinheiro no bolso, mas muitas idéias na

cabeca e com bastante coragem para enfrentam as dificuldades.®
4.6. Saida 2: mudang¢as no modelo atual

O ex-correspondente no Japado, Martinas Suzuki Jr., acredita que para
ressuscitar o jornalismo internacional € necessario mudar o modelo, a estrutura do
fazer jornalistico. “Acho que o grande problema dos jornais, hoje, € que eles néao
sabem o que fazer™®.

Segundo Suzuki, os jornais dao o que o leitor quer, e que ninguém aposta

em um modelo que poderia ser diferente deste atual:

Vai custar caro manter 5 ou 6 correspondentes la fora? Vai custar
carissimo, mas talvez seja melhor do que, por exemplo, manter
uma editoria de esportes que nao esta cobrindo quase nada mais
porquﬁe1 0s jogos se realizam a noite e o jornal fecha as 7 horas da
noite.

Suzuki completa explicando que os jornais ndo vao deixar de dar as
noticias esportivas, mas vai ser dado aquilo que for possivel dar. Ele ainda mostra
que algumas destas informag¢des vao ser passadas ao leitor através de outros
meios. “Inclusive porque coisas como o0s resultados dos jogos, O
acompanhamento dos jogos, os leitores vao ter, cada vez mais, via Internet e
televisao™®.

Esta transformacao nao € impossivel para Suzuki. Ele ainda pbe a questao:
quem vai ter coragem de sair desse senso comum e tentar “dar um salto” para
aquilo que pode ser o futuro do jornalismo impresso? “Minha visdo € que, se

houver coragem, é possivel pensar num modelo deste tipo”®°.

% |dem, ibidem, p.63.

80 SUzUKI, M., A queda no interesse pelo noticiario internacional. Natal: Painel
Petrobras, 2002, p.9.

" |dem, ibidem, p.9.

%2 |dem, ibidem, p.9.
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4.7. Saida 3: Correspondentes nas Agéncias de Noticias

Se estd cada vez mais dificil os jornais manterem os correspondentes,
porque ndo passar esta “tarefa” para as agéncias de noticias? Esta idéia que pode
parecer maluca, em um primeiro momento, pode ser uma boa saida. A maior parte
das criticas que se fazem as grandes agéncias esta na ndo contextualizacdo de
seu material para a realidade local de seus clientes. Ou seja, elas fornecem a
noticia “nua e crua”, e a maioria dos jornais repassam esta noticia para seus
leitores.

Caso estas agéncias tivessem em seu quadro de funcionarios
correspondentes de varias nacionalidades, eles poderiam vender matérias muito
mais utilizaveis para os meios de comunicagdes. E para as agéncias seriam muito
mais barato, ja que elas possuem filiais em varias partes do mundo, ou seja, ja
tem uma estrutura montada e seus custos seriam apenas com os salarios de mais
profissionais.

Quem levanta esta hipotese é Mario Andrada e Silva. “O que eu acho que
vai acontecer € que o custo financeiro de manter uma rede de correspondentes
fora de um pais como, por exemplo, o Brasil tende a se transferir dos jornais para
as agéncias (...) que obviamente vao tentar fazer dinheiro com isso”®.

Mas, é claro, que isso tera um pre¢o, mas que com certeza vai ser bem
menor que manter um correspondente no exterior. “As agéncias vao cobrar dos
seus clientes por essa visao especifica do correspondente. As agéncias levam
uma certa vantagem sobre os jornais porque elas ja tém uma estrutura instalada
para hospedar esses correspondentes e tém uma estrutura poderosa de entrega

das noticias™®.

% SILVA, M. A, A queda no interesse pelo noticiario internacional. Natal: Painel
Petrobras, 2002, p.7.
% |dem, Ibidem, p.7.
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5. Influéncia das Novas Tecnologias

5.1. Internet e jornalismo internacional

Desde que a internet se popularizou, a partir de 1995, ela tem sido um
verdadeiro desafio para a area comunicacional. Ainda pouco estudada, a grande
rede acelerou bastante a troca de informagdes em todo o mundo. Noticias, que
demoravam até meses para serem propagadas no comeg¢o do jornalismo, agora
nao gastam mais do que fragdes de segundos para estarem nos olhos e na mente
de todos que possui acesso a rede.

Quando falamos hoje em internet, estamos desprezando as distancias entre
as pessoas e paises. Milhares e milhares de quildmetros entre dois paises nao
significa mais nada no contexto de transmissao de informagdes. Hoje, gasta-se o
mesmo tempo para conversar com o vizinho do que com uma pessoa no Japao. O
espaco fisico desaparece.

E isso que Brenno Sarques estuda em seu trabalho. A relacdo desta
maquina super-poderosa em transmissdo de informagcées e o jornalismo
internacional. Para ele, “a internet por sua vez, ao conectar pessoas em rede,
derruba barreiras geograficas e psicoldgicas, estreitando as relagbes humanas e
aumentando a capacidade de solidariedade entre os povos”®.

Este estudo é bastante importante para se responder as perguntas: A
internet substitui os correspondentes internacionais? A grande rede pode ocupar o
espaco do jornalista internacional? E o correspondente uma futura vitima do
desemprego tecnoldgico? Até que ponto a Internet pode influenciar o trabalho de
um enviado especial?

Sem duvidas a Internet foi a grande transformagao no jornalismo, no final
do século XX. Uma transmissao que pode ser feita em segundos, que invade as

casas das pessoas, a um custo relativamente pequeno é o sonho de qualquer

® SARQUES, B.A.P., 0 impacto da internet nas agéncias internacionais de noticias,
Monografia de concluséo de curso, Goiania: UFG/FACOMB, 2005, p.28.
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empresario na area de comunicacado. A web diminuiu a distancia temporal entre o
fato, o seu registro e divulgagao.

Outro beneficio grande que esta nova tecnologia traz € a democratizagéo
da informacdo. Todos que tem acesso a rede podem divulgar suas noticias,
coberturas e opinides, de uma forma que fique disponivel, sem nenhuma censura,
a todas as outras pessoas. E claro que esse acesso global é discutido, uma
parcela grande da populagdo ainda ndo pode navegar pela grande rede por
questdes financeiras. Mas mesmo assim, a quantidade de usuarios que a internet
possui hoje ja mostra que a comunicagdo mudou e que as novas possibilidades
abrem um leque de opgdes que também mexem, principalmente, na cobertura

internacional.

5.1.1. Agéncias de noticias

Segundo Brenno Sarques, “as agéncias internacionais detentoras da maior
fatia das noticias que circulam pelo mundo, sofrem mudangas e reajustes internos
devido ao grande numero de possibilidades que a Internet oferece para quem
deseje se informar™®’.

A internet possui um diferencial bastante importante em relagédo as grandes
agéncias, a pluralidade. Uma pessoa que possui o conhecimento do inglés pode
ter acesso aos varios lados da noticia, adaptado as realidades proprias. Ja as
agéncias nao mudaram sua cara - mesmo com a rede a disposigao continuam
impondo nas noticias a visao etnocéntrica dos paises desenvolvidos. Ou seja, as
agéncias ainda nao se adaptaram a nova realidade da grande rede. Buscam
mudancas, mas fazem pouco. Talvez por que “ainda restam os tradicionais
veiculos de massa que ainda precisam das agéncias para receberem
praticamente todas as noticias que vém de fora”®.

Mas a facilidade de acesso a internet comega a gerar um outro tipo de

agéncia, que nao tem o mesmo objetivo que as grandes empresas da informagao.

" |dem, ibidem, p.34.
% |dem, ibidem, p.34.
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Jodo Paulo Charleaux, discorre sobre as agéncias cidadas, em que o enfoque n&o
sejam as grandes pautas e nem as manchetes fortes, e sim as noticias que tem
relevancia para os paises pobres. “Assuntos que ndo abalam cupulas de governo,
nem derrubam bolsas de valores, mas sdo fundamentais na vida de milhdes de
pessoas™®.

Estas agéncias sdo na sua maioria ligadas as ONGs internacionais,
fundagdes beneficentes, associagcdes e confederacdes de todo o tipo. Elas sdo
uma alternativa de encarar a realidade com um enfoque humanitario. Ou seja,
enquanto as grandes agéncias priorizam o capital, as agéncias cidadas falam pelo
lado social. Este trabalho s6 pode ser realizado com o advento da Internet. “A
Internet barateou o custo de transmissao, de ligagdes telefénicas internacionais,
do envio de documentos escritos e audiovisuais, além de diminuir drasticamente o
tempo entre o fato, relato e divulgagdo de noticias”™.

Desta forma, as agéncias cidadas podem competir de uma maneira
semelhante com as grande corporag¢des. Qualquer jornalista, no lugar mais
inacessivel possivel, pode trabalhar com uma boa estrutura, através da Internet. E
oferecer um produto diferencial no mercado, que possa interessar aos paises mais
periféricos, sem o enfoque das grandes poténcias. E ndo s6 em jornal impresso.
Com a tecnologia MP3 ou DivX, audio e video também pode ser produzidos por
estas agéncias e fornecidos para varios meios de comunicagao através do mundo.

As agéncias cidadas mais representativas sdo a InterWorld Radio, a
Agéncia Pulsar, Cadernos do Terceiro Mundo e a Andi (Agéncia de Noticias dos
direitos da infancia).

Mesmo com grandes vantagens que a Internet pode trazer as agéncias,
sejam elas as grandes corporagdes, ou as agéncias cidadas, também é
indiscutivel que traz grandes problemas. Tania Menai, correspondente da revista
Veja em Nova lorque, lembra que “a Internet quebrou muitas agéncias, ja que

ficou mais complicado garantir que o material fosse usado sem permisséo. (...) as

% CHARLEAUX, J. P., op. cit., p.16.
" SARQUES, B. A. P., op. cit., p.38.
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informagdes estdo liberadas e, se ndo houver um fator muito diferenciador de
reportagem, as agéncias pequenas nao sobreviverdao”’".

A Internet € um servico que soma e que cria possibilidades. Nao substituem
as agéncias de noticias e ndo preenchem o espago delas. Para Bruno Casotti,
redator de O Globo, a internet veio para enriquecer as fontes de informacdes, que
passaram a ser mais numerosas, mas que os jornais continuam dependendo das

agéncias de noticias’%.
5.1.2. Correspondentes internacionais

A internet pode ser uma saida para os correspondentes internacionais. Com
o aumento da globalizagao a noticia ja ndo é o fundamental, como era no inicio do
jornalismo, mas a sua interpretagcdo. As informagdes séo transmitidas hoje na
velocidade do pensamento. A noticia, nu e crua, que € o que normalmente as
agéncias fornecem, ja ndo é novidade alguma dentro de uma super rede. O
importante agora fica sendo o direcionamento e a interpretagcdo que é dada pelos
jornalistas.

Para Tania Menai, “a falta de correspondentes no mundo, e a centralizacao
das noticias apenas pelas agéncias internacionais torna a noticia pasteurizada””.
Desta forma é notavel a necessidade de transformagao do trabalho das agéncias,
pois com a Internet se torna pequeno o espago para este tipo de noticia, sem
apontamentos. Segundo Brenno Sarques, o correspondente internacional € o
agente capaz de mostrar as semelhangas e diferencas culturais dos povos em
relacdo aqueles que o |éem, para a busca do entendimento e cooperagao
internacionais, para o fim dos conflitos étnicos, religiosos ou de qualquer sorte que
possa ocorrer.”

Desta forma o correspondente tem a sua importancia mesmo em um mundo

onde as informacgdes sao passadas em questdes de segundos. Sarques inclusive

" |dem, ibidem, p.42.
2 1dem, ibidem, p.45.
3 1dem, ibidem, p.44.
™ 1dem, ibidem, p.51.
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nota, em sua pesquisa, 0 aumento do numero de correspondente internacionais
da midia online. Segundo ele, o internauta € responsavel pelo aumento de
correspondentes internacionais que trabalham para a midia online porque este € o
meio de maior exigibilidade existente hoje. Sarques ainda diz que a diminuigdo da
dependéncia dos jornais em relagcdo as agéncias internacionais ja pode ser
sentida por quem trabalha na area e quer desenvolver um trabalho de pesquisa e
contextualizagao diferenciadas’™.

Para a definicdo do espago do jornalista internacional, € muito importante
esta ultima analise - a Internet cria uma diminuigcdo da dependéncia entre midia e
agéncia. As noticias das agéncias ja ndo sao suficientes, para uma pessoa que
tem acesso as fontes e, assim, pode verificar a abordagem da informagédo que
Ihes é divulgada. Mesmo assim, Bruno Casotti ndo acha que houve aumento no
numero de correspondentes em jornal impresso, e fala que provavelmente houve
uma diminuicdo. Assim, talvez os correspondentes podem estar migrando para a
Internet, onde este espago ja4 ndo se suporta apenas com as agéncias, caso

diferente para os jornais impressos’®.

S |dem, ibidem, p.50.
"% |dem, ibidem, p.43.
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6. Conclusoes

6.1. Visao panoramica

Qual deveria ser o espaco do jornalista internacional? A redag¢ao, usando
materiais das agéncias, ou o outro pais, acompanhando lado-a-lado os fatos?
Qual é o espago que o jornalista deve ocupar hoje, e quais os motivos pelo qual
nao ocupa? Estas foram as perguntas que motivaram este trabalho.

Depois de tudo que foi apresentado, elas podem ser respondidas por meio
da apresentagdo de um simples tripé. Nao ha apenas um espacgo que o jornalista
internacional possa ocupar. Existem trés campos de fundamental importancia para
que este tipo de jornalista esteja. E, com isso, existem também trés fontes que vao
determinar a qualidade do material internacional produzido no jornal impresso.

O primeiro campo € as agéncias de noticias. Um jornalista, com interesse e
formacdo para a area internacional, pode muito bem trabalhar como
correspondente e reporter de uma agéncia de noticia. Esse tipo de trabalho é
extremamente necessario. Desta forma, toda redagdo de jornal precisa ter a
assinatura de, pelo menos, uma grande agéncia de noticia. Sem elas nao se faz
um bom jornalismo internacional. O motivo disso é a abrangéncia na cobertura e a
rapidez de divulgacao das noticias. Sem o servigco de uma agéncia, o jornal com
certeza vai ficar perdido em um, literalmente, mundo de informacdes.

O segundo campo € o trabalho de redacgéo. As novas possibilidades, como
a Internet, e as outras formas que a tecnologia trouxe para facilitar a comunicacao,
abriu um leque de oportunidades para o jornalista internacional que esteja nas
redacdes. Ter profissionais “dentro de casa” € necessario, mesmo no jornalismo
internacional. E 14 que vai ser o centro das informacdes, aonde tudo vai ser
montado, e criado o produto final. Um jornalista na redacdo pode acessar
rapidamente varias fontes de informacgdes(Internet, agéncias, correspondentes),
além de poder ir atras de entrevistados e analistas por telefone, ou até mesmo por

meio da grande rede.



45

O terceiro campo € o correspondente ou o enviado especial. Nada substitui
o olhar de uma pessoa diante do fato. O jornalista presente ao local do
acontecimento € imprescindivel no bom desempenho de uma editoria
internacional. E ele que vai conseguir fazer um texto fora dos padrdes das
agéncias internacionais, que vai conseguir adaptar o fato a realidade de seu pais
de origem. As agéncias tém abrangéncia e rapidez, mas isso |lhe custa a
identificacdo cultural, além de ndo conseguir sair de um padrédo, que o
correspondente pode fugir tranquilamente. O texto de um correspondente pulsa,
transmite ndo so informacgcdes, mas também emocdes. Transporta o leitor a
realidade local. Faz com que seu publico se interesse por aquele assunto tratado,
pois aproxima o mundo de seu cotidiano. Desta forma ndo se faz um bom
jornalismo internacional sem correspondentes ou enviados especiais.

As novas tecnologias, como a internet, também n&o substituem os
correspondentes. Ela € uma ferramenta poderosa que pode ser usada como
aliado de um jornalista internacional trabalhando in loco. A idéia de que algum
jornalista estrangeiro poderia mandar noticias via web e, assim, dispensar que um
brasileiro va ao local e escreva o seu texto, € totalmente ultrapassada. O fator
cultural é o responsavel por se ter varias visdes, dependendo da nacionalidade do
jornalista. Assim, nada substitui um olhar brasileiro para os brasileiros.

A qualidade de um texto feito por um correspondente in loco € muito maior
do que um que s6 usa as agéncias internacionais de noticias. Isso pb6de ser
analisado no estudo de caso em anexo. Por mais que se tente, ndo & possivel

igualar a qualidade entre estes dois tipos de textos.

6.2. Cenario local: O Popular

Em Goiania, o jornal O Popular faz uma boa cobertura internacional sem
correspondentes. Mas esse trabalho é bastante inconstante por causa disso.
Quando os jornalistas que estdo na redagao conseguem falar com alguém que
esta no local da noticia, o caderno ganha outra cara, outra qualidade. Do outro

lado, quando n3o se consegue este contato as paginas ficam pobres. E
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justamente a falta do correspondente que faz isso ocorrer. O “tripé” do bom
jornalismo internacional s6 “fica de pé” quando esta completo. Se faltar uma
“perna” a qualidade cai. E isso que ocorre com redacdes que ndo possui as trés
bases de sustentacgao.

A jornalista Nubya Sirqueira, editora do caderno Mundo, de O Popular,
explica que um jornal regional ndo tem estrutura para manter uma rede de
correspondes pelo mundo. Desta forma, para sair da mesmice das agéncias
internacionais, eles buscam fontes e analistas, através da Internet e por telefone
da redacdo, além de contextualizar as noticias para a realidade do publico
goianiense.

“O jornal ndo tem correspondentes no exterior e por isso recorre ao sistema
de agéncias. Desta forma, a informagao chega padronizada. O que a gente tenta é
fugir disso. Nado €& sempre que a gente consegue, porque nao temos o
correspondente |a. A historia seria diferente, caso tivéssemos um correspondente
nos Estados Unidos e na Europa, como a Globo tem”, explica Nubya.

Ela ainda ressalta a importancia das novas tecnologias neste trabalho. “De
uns 4 ou 5 anos para ca a editoria se reformulou, devido as novas possibilidades
que a Internet propiciou. A editoria ficou mais dindmica.”, explica. Segundo ela, a
Internet € uma ferramenta muito boa tanto para pesquisa de informagdes quanto
para achar fontes. “No caso do jornalismo internacional, as fontes raramente estao
aqui no Brasil. Desta forma, a gente tenta busca-las |a fora, deixando as fontes
brasileiras mais para analise.”, conta.

Nubya Sirqueira fala que o jornal prima por seu contexto regionalista.
“‘Apesar das coisas estarem acontecendo em outros paises, a gente procura
contextualizar para que a informacéao fique mais proxima dos nossos leitores. Se
acontece algum evento, como o furacao Rita, por exemplo, vamos procurar algum
goiano que esteve 134, que sofreu com os ventos fortes.”, diz a editora.

Mesmo com as dificuldades, Nubya acredita que o jornal possa buscar
meios para apresentar ao seu leitor um produto diferencial. Ela cita o caso do
brasileiro morto em Londres pela policia britanica. “No caso da morte do brasileiro

Jean Charles, morto no metré de Londres pela policia britanica por ser confundido
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com um terrorista, ndés contatamos uma jornalista amiga nossa e pedimos para ela
cobrir os trabalhos de trés diplomatas que o governo brasileiro mandou para
acompanhar a investigagdo. Neste caso n6s conseguimos um material s6 nosso.
Foi como se a gente tivesse um correspondente 14.”, revela.

Quando néao € possivel ter pessoas que possam estar no local do evento, a
equipe de O Popular tenta conseguir entrevistas por telefone. “Ainda no caso do
Jean Charles, a gente conseguiu contatar um dos diplomatas la em Londres.
Fomos ligando de pessoa em pessoa até conseguir o numero do hotel dele. A
Fabricia Hamu, sub-editora, conseguiu falar com ele, mas como era de
madrugada ele foi grosseiro, até xingou ela. No outro dia ndés conseguimos falar
com ele, ja estava mais calmo.”, conta Nubya. “Entrevistas daqui a gente faz
muito. Nao é facil, mas geralmente a gente consegue. E quando consegue é muito
bom.”, complementa.

O jornal O Popular nunca teve correspondentes espalhados pelo mundo.
Segundo Nubya Sirqueira, o impedimento € mesmo financeiro. “O Popular € um
jornal que valoriza a regiao, por ter o mercado que ele tem. Mas nédo € que nos
nao queiramos concorrer com os grandes jornais brasileiros, € que as estruturas
sao diferentes. Se nés ndo quiséssemos ser tdo bom quanto uma A Folha de Séo
Paulo, entdo nos nao iriamos atras de diferenciais, ficariamos com o texto das
agéncias mesmo.”, explica.

Mesmo tendo toda uma estratégia alternativa de producdo, Nubya néo
despreza o trabalho de um correspondente. Questionada se a qualidade de um
texto feito por correspondente € igual a de uma agéncia de noticias, ela é enfatica
a responder: “Ah, é outra! Sem duvida nenhuma é outra!”

Ela ainda fala das facilidades que seria ter um correspondente em alerta,
pronto para fazer alguma pauta especial para o jornal. “Se eu tivesse um
correspondente em Nova lorque, poderia manda-lo para checar alguma noticia de
interesse proprio dos goianos.”, analisa. Voltando para a realidade, ela acha que a
forma como o jornal pratica o jornalismo internacional € uma boa alternativa.
"Como jornal ndo tem condi¢cdes de manter um profissional 14, a gente tenta fazer

da forma que da.”, diz.
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Nubya ndo concorda com o fato de que o jornalismo internacional esteja
passando por uma crise. Isso pelo menos analisando o caso de O Popular. “N6s
temos bastante retorno, como cartas, e-mails, telefonemas, que avaliam o nosso
trabalho. Vocé vé hoje muito mais jovens interessados em saber o que ocorre com
o mundo do que anteriormente. Ndo sei qual € o panorama em outros jornais, mas
aqui eu sinto isso.”, opina.

Mesmo com as novas tecnologias, ela acha que ainda ha espago para o
jornalista “roméntico”, que acompanha as noticias de perto. “Para isso precisa
mesmo é de vontade, do dom, de vocé ver aquilo acontecer, e daquilo te empolgar
a cobrir. Isto € para quem gosta de fazer.”, reflete.

As agéncias também tém seu ponto positivo. Para Nubya Sirqueira, o fato
das agéncias informarem o que esta ocorrendo na velocidade que fazem é uma
coisa muito boa. Além disso, o texto que elas fornecem é bastante elaborado. “As
agéncias sao bastante profissionais”, diz.

A sub-editora, Fabricia Hamu, também concorda que ha vantagens nas
agéncias, mas que o trabalho do correspondente € ainda muito importante. “As
agéncias complementam o trabalho dos correspondentes internacionais. As vezes
por causa da estrutura, um correspondente nado pode apurar todas as
informagdes, conversar com todo mundo. O correspondente ajuda a refinar a
matéria. As agéncias, por serem maiores, tém mais chances de apurar um volume

maior de informagdes. O ideal é contar com dois.”, opina.

6.3. Cenario nacional: grande midia

O reporter especial de O Estado de S&o Paulo, Lourival Sant’anna, diz que
infelizmente s6 a grande midia € capaz hoje de manter correspondentes no
exterior. Segundo ele, € muito caro manter um jornalista em outro pais e que
apenas os grandes conseguem isso.

Sobre a qualidade jornalismo internacional realizado atualmente, ele acha
que primeiro devemos distinguir o trabalho realizado aqui e no exterior. "Na

imprensa brasileira, esta cada vez mais pobre, porque as revistas semanais ja nao
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fazem coberturas internacionais. Restaram o Estado, a Folha e, em menor
medida, o Globo. A TV Globo. O Servi¢co Brasileiro da BBC. E acho que é s6”,
comenta. Ja no exterior, Lourival acredita que tem sido mantida a qualidade. “O
resto, € muito esporadico. Os grandes jornais, como NYT, Washington Post, os
alemaes, ingleses, continuam fazendo excelentes coberturas”, diz.

Lourival Sant’anna é enfatico ao responder se uma agéncia de noticia
substitui o trabalho de um correspondente. “Claro que n&o. As agéncias devem ser
vistas como uma matéria-prima, ndo como produto final. Elas servem de
orientagcdo sobre o que esta acontecendo, mas € preciso ir até |4 para ter uma
visdo compativel com o olhar do leitor do nosso jornal e com os interesses
brasileiros”, analisa.

Ele ainda fala sobre o papel que um correspondente, ou enviado especial,
tem que ter. A seu ver, “o correspondente ou enviado especial € como um amigo
que estd mandando uma carta de longe, que tem um compromisso de fidelidade,
de precisao, e de sensibilidade para com o destinatario da carta, que € o leitor do
jornal”’, declara. Lourival fala que o medo da morte € o maior que um
correspondente pode ter: “Ha sempre alguém nos esperando e uma matéria nao
vale uma vida.”

Na sua opinido, em Goias, ndo ha jornalismo internacional. “Nao existe
(jornalismo internacional em Goias). Alias, ha muito pouco jornalismo no Estado
de Goias. A influéncia econdmica e politica impossibilitam um ambiente de
liberdade e independéncia, sem o qual nao existe jornalismo de verdade”, diz.

O fator econbmico €& realmente o maior empecilho do jornalismo
internacional, na opinido de Lourival Sant’anna. “Reportagem internacional é algo
caro. Vocé vende publicidade em reais e gasta em délares nessas viagens. E
preciso ter muita saude financeira para isso. Infelizmente, s6 grandes veiculos
podem fazé-lo. (...) Sei que o ddlar, neste momento, ndo esta tdo caro, mas ainda
assim € um investimento muito alto”, analisa.

Lourival Sant’anna termina falando que ainda existe espaco para o
jornalismo internacional feito com correspondentes, ou seja, da forma romantica

de se criar noticias. Alias, sem romantismo, também n&o ha jornalismo. Enquanto
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houver gente no mundo, havera curiosidade sobre o que esta se passando
noutros lugares. Acho que sempre havera espago para isso”, conclui.

Desta forma, agéncia, jornalista na redagdo e correspondente sao
necessarios para uma boa cobertura internacional. Os “ultimos roménticos” como
sdo chamados os reporteres expatriados, ndo se tornaram dispensaveis e nem
vao se tornar. Isso confirma totalmente a hipétese deste trabalho.

Mesmo que seja apenas nos grande meios, como diz Lourival, ainda ha
espaco no jornalismo para os repérteres que sonham viajar pelo mundo e cobrir 0s
principais acontecimentos, assim como o reporter Tintin, personagem criado por
cartunista belga Hergé, e citado pelo jornalista Pedro Bial”’. Apesar de tudo, esse
‘complexo de Tintin” é reservado a apenas um grupo seleto de jornalistas que
possuem certa aptiddo e qualidades basicas para o servigo, que apesar de

apaixonante, pode ser muito solitario e desgastante.

" BIAL, Pedro. Cronicas de reporter. Rio de Janeiro: Editora Objetiva, 1996, p.20.
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Anexo

1. Analise comparativa entre a cobertura de A Folha de S&o Paulo e de O Popular

na morte do papa Joao Paulo Il

Esta analise tem como objetivo comparar a qualidade de textos produzidos
por correspondentes com outros escritos tomando como base apenas as agéncias
de noticias. E importante fazer tal estudo, pois caso ndo houver diferencas na
qualidade dos textos, a hipotese de que as agéncias nao substituem os
correspondentes pode ser desconsiderada.

O periodo escolhido foi do dia 01 de abril ao 05 de abril de 2005, tendo
como assunto alvo a morte do papa Jodo Paulo Il. O jornal Folha de Sdo Paulo
mandou seu correspondente Clévis Rossi para a Cidade do Vaticano. Ja O
Popular trabalhou sem correspondentes, apenas com as agéncias e tentando,

paralelamente, trazer alguns diferenciais para o leitor goiano.

1.2. 01 de abril de 2005

A primeira edicdo a ser analisada € a do primeiro dia de abril, pois foi
quando a saude do papa Joao Paulo Il comeu a ruir de vez, tornando um caso
irreversivel. O jornal O Popular apresentou 4 matérias, dentre principais e
correlatas, todas elas usando agéncia nacionais, a Agéncia Estado ou Folhapress.
Ja a Folha de Séo Paulo divulgou 2 matérias e uma entrevista. As matérias foram
baseadas em agéncias internacionais, e a entrevista foi feita por jornalista da

propria empresa, do Brasil.
1.2.1. O Popular
O jornal O Popular apresentou em seu destaque principal, que inclusive foi

a manchete do jornal, a matéria nomeada “Saude do papa se agrava”. Foi uma

juncado dos textos da Agéncia Estado e da Folhapress, onde conta a queda na
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saude do pontifice, ocorrida nas ultimas horas. Na mesma edi¢do houve um texto
sobre o clima de pessimismo entre as autoridades do Vaticano, outro sobre a
provavel ndo-renuncia de Jodo Paulo Il, além de uma matéria dizendo que o turco
Ali Agca teve ajuda de dentro do Vaticano, no atentado que feriu o papa ha

algumas décadas atras.

1.2.2. Folha de Sao Paulo

A Folha de Sdo Paulo também deu destaque principal na saude agravada
de Joao Paulo Il. A outra matéria ficou por conta do turco Ali Agca. A diferenca dos
dois jornais foi a entrevista que a Folha fez com o correspondente da revista
“‘National Catholic Repodrter”, John L. Allen, realizada na redagéo do jornal pelo

reporter Jodo Batista Natali. Neste dia ndao houve matérias de correspondentes.

1.3. 02 de abril de 2005

Os jornais ficaram até o ultimo minuto do dia primeiro mas n&o conseguiram
estampar em suas manchetes a morte do pontifice, ja no dia 02. Mas ambos ja
apresentaram a situagcao como irreversivel. Desta forma, neste dia, os caderno
internacionais deram destaque, além do quadro clinico de Jodo Paulo Il, o trabalho
do papa, durante sua vida, além da inevitavel sucesséo.

O jornal O Popular apresentou 4 matérias principais, além de 10 correlatas.
Trés matérias foram feitas com o uso de agéncias, nacionais e internacionais, e
uma foi realizada em Goiania, com reporteres locais. Na cobertura da Folha, entra
a presenga do enviado especial Clévis Rossi, que mandou um texto. Outras 3
matérias foram feitas com base nas agéncias, além de 2 textos realizados pelas
suas sucursais dentro do Brasil. Além disso, houve uma analise feita por um

especialista que falou sobre a sucessao do papa.

1.3.1. — O Popular
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As 3 matérias feitas tendo base as agéncias de noticias foram: “O papa ja
vé e toca o senhor”, sobre o quadro irreversivel do pontifice, “Oracao se intensifica
pelo pais”, mostrando como que o Brasil estava vendo o episédio, “Vaticanistas
indicam trés tendéncias para a sucessao’, sobre os mais cotados no futuro
conclave.

O diferencial do jornal foi o toque regional, ja que a matéria “Tristeza e
emoc¢ao em Goiania” apontou como o sofrimento do papa estava abalando a vida
do goianiense. Além disso, houve duas correlatas, uma sobre a corrida da
populacdo de Goiania atras do livro escrito por Jodo Paulo I, e uma entrevista

com o polonés Dom Jodo Wilk, bispo da cidade de Anapolis-GO

1.3.2. — Folha de Sao Paulo

Durante toda a cobertura da morte do papa Joao Paulo Il pela Folha, Clévis
Rossi foi o enviado especial. Ele comecou a mandar seus textos no dia 02,
mostrando como foi o dia no Vaticano. De uma forma literaria e marcante, Rossi
escreve seu envolvente texto, ndo deixando escapar nenhum detalhe. O texto
mostra um grande diferencial de um jornalista presente no local do fato —
conseguir retratar a realidade em palavras que podem envolver o leitor. Muito mais
que informar, o texto do enviado especial da Folha transporta o leitor para as
portas da basilica de Sdo Pedro e impregna-o de emogédo e ansiedade que o
evento passou aos presentes no local. Informar foi apenas um detalhe.

Outra matéria da Folha foi sobre a secretaria de Estado dos Estados
Unidos, Condoleezza Rice, que destacou a ajuda do papa na queda do muro de
Berlim. Esta matéria foi baseada em agéncias internacionais, mas teve a ajuda de
trés correspondentes — Fabiano Maisonnave, de Washington, Silvana Arantes, de
Buenos Aires, e Pedro Dias Leite, de Nova lorque. As agéncias ainda estiveram
presentes em um outro texto que falou sobre como mugulmanos e judeu se uniram
em torno do papa.

A cobertura do jornal paulistano ainda destacou a repercussao dentro do

Brasil, com trabalho de suas sucursais, de Brasilia, que mostrou uma matéria com
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o cardeal brasileiro dom Claudio Hummes, e do Rio, sobre as ag¢des dos fiéis pelo
pais. Houve ainda uma analise do professor Paulo Daniel Farah, sobre a sucessao

na igreja catolica.

1.4. 03 de abril de 2005

Este foi o grande dia esperado pelos jornais, a morte de Jodo Paulo |l foi,
enfim, divulgada. O Popular trouxe quatro matérias e seis correlatas. Todas elas
baseadas em agéncias, exceto as reportagens locais e uma matéria com um
especialista estadunidense. Ja a Folha apresentou 3 matérias de seu enviado
especial, Clévis Rossi, além de 2 de sua correspondente na Argentina, Silvana
Arantes. Houve uma outra matéria oriunda das agéncias internacionais, € uma

matéria aqui no Brasil.

1.4.1. O Popular

O jornal O Popular manteve as agéncias de noticias como principais fontes
para as matérias centrais. Texto factual sobre a morte de Jodao Paulo I,
repercussao no Brasil, sucessio, e a polémica de onde o papa seria enterrado
foram os pontos principais da edig¢ao.

Destaques para os diferenciais, como um texto sobre a repercussao da
morte do pontifice na comunidade catdlica de Goiania e uma matéria mostrando o
sofrimento de Boleslaw Daroszewski, primo em primeiro grau do papa que vive em
Araguatins, no Tocantins. Outra matéria exclusiva foi sobre as chances latinas na
sucessao papal, que a reporter Fabricia Hamu fez, por telefone, com o professor

de Historia e Estudos Religiosos da Universidade da Virginia, Gerald Fogarty.

1.4.2. Folha de Sao Paulo

Na Folha de Sdo Paulo, o destaque principal foram os 3 textos de Clévis

Rossi, enviado especial a Roma. O primeiro factual, intitulado “Jodo Paulo 2°., 84,



58

esta morto”. Um texto totalmente descritivo, sem a emocédo do dia anterior, se
apegando mais as informagdes e aos detalhes. Um deles, foi sobre um grupo de
jovens que cantaram aos pés da Basilica de S&o Pedro e que, segundo o
assessor de Jodo Paulo Il, o proprio papa teria dado resposta aos canticos. Mais
uma vez foi um raio-x do dia no Vaticano, aos olhos de quem estava la perto.

Outro texto foi uma analise dos jornais italianos que ja faziam listas de
papaveis. O cardeal brasileiro dom Claudio Hummes estava entre os favoritos a
sucessao do papa. A analise da imprensa local € mais um diferencial que o
enviado especial pode trazer ao leitor. Rossi terminou sua participacao
escrevendo sobre a seguranga que os cardeais iriam ter no conclave, para que
nenhum aparelho de gravagdo pudesse arquivar as conversas dos religiosos
durante a eleigao do novo papa.

Silvana Arantes, correspondente em Buenos Aires, trouxe dois textos sobre
um livro que revelava a participagao do cardeal argentino, dom Jorge Bergoglio,
na prisao de dois padres durante a ditadura. Ele estava sendo apontado com um
dos possiveis sucessores de Joao Paulo Il.

A edicdo da Folha ainda contou com material das agéncias, que mostrou
como foi a repercussao da morte do papa no resto do mundo, e trouxe também
uma noticia local, sobre os mais de 20 mil fies que rezaram por Jodo Paulo Il na

cidade paulista de Aparecida, no santuario catélico de Nossa Senhora Aparecida.

1.5. 04 de abril de 2005

No dia 04, O Popular apresentou 4 matérias e 5 correlatas. Ja a Folha de
Sao Paulo divulgou um verdadeiro bombardeio de noticias. Foram 20 textos, entre
enviados por correspondentes, feitos por agéncias internacionais, anadlises e

reportagens local.

1.5.1. O Popular
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A manchete do caderno internacional de O Popular foi sobre as regras
funebres que foram rompidas pelo Vaticano, ao permitir que a imprensa tirasse
fotos do corpo de Jodo Paulo Il. O jornal ainda trouxe matérias sobre a sucesséo,
além de mostrar como a Polbnia vivia a morte de seu conterrdneo. Tudo isso com
0 uso das agéncias de noticias.

Os destaques foi um texto de reportagem local sobre a missa que reuniu
fieis na catedral de Goiénia, além de uma reportagem de Fabricia Hamu falando
sobre os favoritos a sucessao, com a opinido do vigario episcopal da comunicagao
da Arquidiocese de Goiania, Rafael Vieira Silva, que desembarcou em Roma no

dia anterior.

1.5.2. Folha de Sao Paulo

Neste dia, o maior destaque migrou para o funeral do papa. Neste momento
o enviado especial e o correspondente passam a ter uma importancia
fundamental. Pois milhares de pessoas se aglutinaram em Roma para poder
acompanhar o enterro de Jodo Paulo Il. Pessoas de diversas origens e
nacionalidades. Desta forma é muito importante ouvi-las para que o leitor brasileiro
tenha nocao de que esta pensando as pessoas de outras nacionalidades, e até de
outras religides.

O texto principal do jornal é de Clévis Rossi. Ele retrata como foi o dia
depois da morte do papa, a missa rezada na Basilica de Sao Pedro, celebrada
pelo cardeal italiano Angelo Sodano. Isso temperado por suas impressoes, e
detalhes, que s6 um correspondente no local pode trazer. Outro texto de Cldvis foi
sobre a estrutura que Roma estava montando, esperando receber cerca de 2
milhdes de fiéis. Numa de suas citagdes, Rossi fala que a cidade pode arrumar
acomodacdes na Feira de Roma, e completa — explica que essa feira, na verdade,
€ uma espécie de Anhambi local. Esse tipo de explicagdo € mais uma vantagem
do correspondente, pois consegue situar o leitor em uma realidade que n&o € a

dele.
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A edicdo também trouxe um texto de Ricardo Feltrin, enviado especial a
Roma pela Folha Online. Ele escreveu sobre os jovens que chegavam ao Vaticano
esperando ver o corpo do papa.

Nas outras matérias destacaram-se o assunto sobre sucessdo, as causas
da morte de Jodo Paulo Il, reportagens locais, e muitas analises e entrevistas.
Michel Gawedo, de Jerusalém, e Rozane Monteiro de Wadowice, escreveram

sobre a repercusséo do fato em Israel e na Poldnia, respectivamente.

1.6. 05 de abril de 2005

Os destaques em todos os jornais ficaram por conta do dia do funeral, que
ficou acertado para sexta-feira, 08 de abril de 2005. O Popular trouxe 3 matérias e
mais 6 correlatas. Ja a Folha de Sdo Paulo fechou um caderno de 8 folhas, com

18 matérias, entre principais e correlatas.

1.6.1. O Popular

Os destaques da edicdo de O Popular ficaram por conta, além da escolha
da data do funeral do papa, no tempo que os fiéis precisavam investir na fila para
ver o corpo de Jodo Paulo Il. A sucessdao também foi destaque no caderno
internacional.

Os textos que nao ficaram apenas com as agéncias foram trés. Sobre a
espera na fila do veldrio, a repérter Fabricia Hamu falou com o diretor do
programa brasileiro da Radio do Vaticano, padre Mauro Zequin Custodio, que
passou os detalhes da situagcdo. Além disso ele falou também, em uma outra
matéria, sobre a cobertura jornalistica do evento no Vaticano, que superou as
expectativas.

Fabricia Hamu também fez uma entrevista, por telefone, com o tedlogo

Leonardo Boff, que estava em sua casa, em Petrépolis-RJ.

1.6.2. Folha de Sao Paulo
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A cobertura da Folha de S&o Paulo teve como destaque principal o texto de
Clovis Rossi, contando o dia no Vaticano e a escolha de sexta-feira como data
para o sepultamento de Jodo Paulo Il. Mais uma vez foi um texto descritivo, que
se pegou nos detalhes proporcionado pelos milhares de fiéis que acompanhavam
o velorio do pontifice. Rossi também escreveu sobre a midia, que se aglomerava
cada vez mais no Vaticano.

Silvana Arantes participou da edicdo, mais uma vez, trazendo as noticias da
Argentina em relagdo ao episédio. Ela escreveu sobre o papavel argentino que
rezou pelo papa.

Outros temas da edigédo foram, novamente, a eleicdo do novo papa, viagens
de chefes de estados para o Vaticano, como o presidente Lula e o principe
Charles. Ricardo Feltrin, enviado da Folha Online, escreveu duas pequenas
matérias sobre os canticos, que marcaram a ultima homenagem ao papa, além de
um incidente criado pelo grupo Queen. Exclusividades de quem tem um

correspondente no local.



