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Resumo

O artigo debate a categoria geogrifica “territério” como uma possibilidade tedrico-
metodoldgica as pesquisas em Comunicagio Social e Jornalismo, especialmente diante da
compreensdo de que ndo hd conformagio territorial sem atribuicio de sentidos, ou seja,
dos latentes vinculos entre o territério e a produgio simbdlica, que também possui uma
dimensio geopolitica, histérica e cultural. Inicialmente, o texto tece algumas consideragoes
acerca das relagoes, encontros e possibilidades entre a Geografia e o Jornalismo.
Posteriormente, caminha para reflexées sobre territério, poder e controle, para abarcar
os sentidos dos territérios, os processos de comunica¢do e as dindmicas territoriais, que
cada vez mais erigem em redes. Os apontamentos finais indicam o territério como uma
categoria metodolégica importante aos estudos comunicacionais e jornalisticos, capaz de

ampliar leituras, aproximando-as da totalidade dos processos histéricos.
Palavras-chave: territério geogrifico; Geografia e Jornalismo; pesquisa em
Comunicagio e Jornalismo.

Abstract

The article discusses the geographical category ‘territory” as a possibility for theoretical and
methodological research in Media and Journalism, especially on the understanding that there is no
conformation territorial attribution of senses, that is, the latent connections between the territory and
symbolic production, which also has a geopolitical dimension, historical and cultural. Initially, the
text presents some considerations about the relations, meetings and possibilities between Geography
and Journalism. Later, presents reflections on territory, power and control to encompass the meanings
of the territories, the processes of communication and territorial dynamics that increasingly erect
networks. The final notes indicate the territory as a category important methodological studies and
Journalistic communication, able to extend readings, approaching the rotality of historical processes.
Keywords: geographic  territory;  Geography —and Journalism; research in

Communication and Journalism.
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INTRODUCAO

Assim que me deparei com a chamada de trabalhos para compor o “Dossié
Geografias da Comunica¢io”, vivenciei uma alegria produtiva, pois vi que esta-
va diante de uma oportunidade impar que, como uma luva, seria capaz de con-
substanciar-se numa primeira veste publica de parte da mais relevante pesquisa da
minha jornada académica. E que tenho formagdo na Comunicagio Social, atuo
profissionalmente no jornalismo e acabo de defender uma tese de doutoramen-
to justamente na Geografia. A tese, intitulada Pensamentos Dispersos, hegemonias
concentradoras: discursos jornalisticos e movimentos de territorializagio no Cerrado,
debateu as relagoes entre diversos jornais impressos de circulagao nacional, regional
e local e os processos que ampliaram e reordenaram as fronteiras geopoliticas e geo-
econdmicas para o territério cerradense, hoje considerado “celeiro da humanidade”
e “filé mignon da moderna agricultura”, para utilizar um termo empregado pelo
gedgrafo Antonio Teixeira Neto (2008, p. 238).

Entretanto, nao elaborei esse artigo para discutir o objeto da tese, mas parte
do aporte tedrico-metodolégico que o conformou a partir do conceito de territ6-
rio, pois compreendo que o territério geografico pode traduzir-se numa categoria
metodoldgica para os estudos jornalisticos € comunicacionais. Sem demérito de
nenhuma outra categoria da Geografia, nem tampouco incorrendo num possivel
“modismo” de momento, acredito que o territério é uma categoria da qual os pes-

quisadores da Comunicagio e do Jornalismo tém de buscar maior aproximagao.

Mas antes de aprofundar na discussao inerente a este artigo, quero
expressar alguns pensamentos sobre os encontros, os didlogos e as possibi-
lidades que percebo nos dois campos do saber, ji que, no decurso do meu
doutoramento, muitos me perguntavam o porqué de uma professora da drea
de Jornalismo estar vinculada & Geografia. O questionamento nao me cau-
sava estranheza, afinal, nio hd muitos estudos e publicagdes aproximativos
de ambas as dreas. Surpresa mesmo era a fei¢do das pessoas nos momentos
em que a resposta podia fluir: um espanto positivo, elucidador de processos
e relagoes, que comumente desembocava em algo semelhante a “nossa, eu

nunca tinha pensado nisso!”.

E que as relagées entre a Geografia e o Jornalismo sio maiores e mais pro-
fundas do que se imagina, a comegar pelos antecessores dos atuais gedgrafos e
jornalistas, os antigos expediciondrios. O entendimento de que eles fundaram as
bases contemporineas da Geografia é até muito comum, pois as primeiras con-
cepeoes geograficas surgiram na Grécia, cuja lingua materna inclusive dd origem
ao termo “Geografia”, que, traduzido para o portugués, significa algo préximo
a “escrita sobre a Terra”. As epopeias lliada e Odisseia, atribuidas a Homero, sao
tidas como as bases de uma das mais fortes vertentes geograficas, ji que tiveram

como tema central da narrativa o contato com o empirico por meio de expedigoes
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e viagens por terras miticas, até entdo desconhecidas. Séculos depois, quando as
nagoes da Europa Ocidental emergiram e sentiram a necessidade de se expan-
dir territorialmente, em virtude da ascensdo do capitalismo comercial ou de de-
mandas imperialistas, o conhecimento empirico sobre 0 mundo tornou-se uma
questao de poder: para dominar o meio, era necessdrio conhecé-lo. Os processos
desencadeados pelos expediciondrios que descreviam os lugares além da vista e os
registravam em imagens, textos, mapas, tratados, cartografias, didrios de viagem e
relatos reafirmaram as relagoes entre a Geografia e o poder, ou, em outros termos,
o papel estratégico da geopolitica na conformagao dos lugares e dos seus significa-
dos. Portanto, suas produgoes também possibilitavam a ampliacio dos sentidos do

mundo e das pessoas em relagao ao mundo.

O que praticamente nao ¢ propagado é que os antigos expediciondrios
também estiveram presentes no inicio da produgio jornalistica. Kunczik (2002,
p- 22) explica que “na Europa Central, os predecessores dos jornalistas atuais
eram os bardos viajantes, que reportavam e comentavam os acontecimentos do
dia nas feiras, mercados e cortes aristocraticas, assim como os mensageiros e os
escrivaes publicos”. Patrocinados pelo poder politico, os viajantes e cientistas
expediciondrios percorriam outros territérios, muitos deles pouco ou ainda nao
explorados, com a missdo de fazer registros, ou seja, produzir informagoes e

atribuir sentidos ao viver, as suas dinAmicas e possibilidades.

Desde o inicio, as produgées geograficas tinham a tarefa de mostrar o
mundo e os lugares desconhecidos para o povo europeu. Por isso seus fortes
vinculos com as expedi¢oes e a afirmagio da empiria como principio meto-
dolégico. Entretanto, os textos nao se limitavam a descrever o mundo fisico e
natural. Criticas a processos e transformacoes espaciais e territoriais também
compunham as narrativas, relacionadas tanto ao universo subjetivo dos autores

quanto aos lugares e mundos dos quais faziam parte.

Nos primérdios da Geografia, o trabalho de campo constituiu-se na princi-
pal metodologia de produgio do saber e, no Jornalismo, além de também possuir
fungdes metodoldgicas, fundou um dos mais importantes géneros textuais: a re-
portagem, que se difere da noticia porque, além de apontar os eventos, suas razoes
e efeitos, levanta e problematiza questoes, tece comentdrios, discute o contexto e
tem um claro aporte argumentativo e analitico que nao estd focalizado somente no

factual, além de, em geral, indicar outros desdobramentos.

Apesar de alguns autores afirmarem que os primeiros periédicos foram fun-
dados no paradigma do texto informativo e no discurso retérico como exaltagao da
fé ou do Estado (MELO, 2003; LAGE, 2008), outros dizem justamente o contra-
rio. E o caso de Martin-Barbero (1997) e Sousa (2008), para os quais os chamados
“folhetins” fundaram praticamente todos os géneros jornalisticos, com vinculos

noticiosos fortemente alicer¢ados nos relatos e relatdrios dos expediciondrios.
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Ainda no que diz respeito a textualidade, a Geografia e o Jornalismo com-
partilham algo além da escrita. Como ocorre nas demais Ciéncias e dreas de atua-
¢do profissional, a necessidade de expor as produgées é uma constante, sendo que o
texto escrito ¢ a forma mais usual. Todavia, os gedgrafos e os jornalistas comumen-

te recorrem as imagens, suportes necessarios ao texto € a0 contexto.

Na Geografia a imagem pode ser gréfica, cartogréfica, iconografica, foto-
gréfica, produzida a mao livre ou gerada por meio de complexos softwares e tec-
nologias extremamente avangadas, como os satélites. Simbolicamente, também
pode estar relacionada as percep¢oes que as pessoas tém dos lugares, que geo-
graficamente sao denominadas como paisagens, que nao sao somente os objetos
contidos nos lugares, ja que incluem também as relagdes sociais e a cultura. Para
Santos (20006a, p. 21), a paisagem ¢é “tudo aquilo que nés vemos, o que nossa
visao alcanga, ¢ a paisagem. Esta pode ser definida como um dominio do visivel,
daquilo que a vista abarca. Nao é formada apenas de volumes, mas também de
cores, movimentos, odores, sons etc.” A percepgao e os sentidos sdo, portanto, a
dimensao da paisagem, cujas formas nao se originam apenas das possibilidades
técnicas, mas também das condi¢oes econdmicas, politicas e sociais. Numa cida-
de, por exemplo, os elementos que formam a paisagem, enquanto resultados do

trabalho corporificado, sdo sempre objetos culturais.

No Jornalismo, a imagem é mais do que um recurso estilistico: ¢ um aporte
que constata, confirma, estabelece vinculos com o leitor, traz para ele os aconteci-
mentos, 0 cendrio ou alguma forma de agio que foram abordados no decorrer do
texto. Simbolicamente, a imagem possibilita a aproximagao com o evento, com o
cotidiano, e contribui na formagio das impressoes estéticas e das representagdes
contextuais. Ela é tao importante que fundou uma énfase da formacao profissional
e um campo de atuagio: o fotojornalismo, “[...] Uma atividade singular que usa a
fotografia como um veiculo de observagao, de informagao, de andlise e de opiniao
sobre a vida humana e as consequéncias que ela traz ao planeta. A fotografia jorna-

listica mostra, revela, expoe, opina” (SOUSA, 2002, p. 9).

Mas a imagem também ¢ um objeto de estudo da produgio cientifica da
Comunicagao Social e do Jornalismo, com preponderincia das pesquisas relacio-
nadas a andlise de contetdo e de discurso dos veiculos comunicacionais e jorna-
listicos. Entretanto, também se faz presente nas abordagens mais socioldgicas — e
até mesmo geograficas — que focalizam as relagoes entre as midias e o mundo
contemporineo, que nao pode mais ser lido em sua totalidade sem que as redes de

comunica¢do e de jornalismo sejam debatidas.

A gedgrafa Maria Fernanda Alegria, do Centro de Estudos Geogréficos
da Universidade de Lisboa, chega a afirmar a emergéncia de uma “Geografia
Medidtica” em reconhecimento ao papel dos media, comunicagio e jornalismo na

formacao das pessoas e nas dindmicas territoriais. Seus argumentos sao:
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a) Eles sao o principal veiculo de informagio sobre dreas distantes e mes-
mo de boa parte do meio mais préximo. E através dos jornais, da te-
levisdo, do rddio, da internet, que podemos ter acesso ao que se passa
no planera. b) Com base nessas informagoes, que nunca sio neutras e
objetivas, constroem-se imagens, representagdes da realidade, que con-
tribuem para se forjar uma identidade comum. c) Os “media” ocupam
um largo espaco na construcio dessa identidade, nao sé por seu papel
informativo, mas pela fingdo de lazer que estd associada a maioria, con-
tribuindo para criar um “ambiente cultural comum” (ALEGRIA, 2010,
p. 15. Grifos da autora).

Neves e Ferraz também sdo enfiticos ao afirmar o quanto o fruto do encon-
tro da Geografia com outras dreas do conhecimento pode ser salutar:
Certamente nio hd Geografia sem que haja transgressio de suas pro-
prias fronteiras [...], a efetivagio de um continuo didlogo com as de-
mais 4reas do saber (cientifico ou nao) promoverio a democratizagio
dos discursos e uma experiéncia dialdgica tio necessdria para o revigo-
ramento conceitual e social deste saber. Nesse ponto, o didlogo com
outras esferas do saber humano [...] pode contribuir para ampliar os
conceitos, indo além do formalismo e da mera especializagio dogma-
tizante dos mesmos. Desta maneira, o gedgrafo deve estar preparado
para um melhor aproveitamento e uso de novas linguagens pautadas
na imagem, pois produzir conhecimento geogrfico nio pode se res-
tringir a conceitos genéricos com que oficialmente se entende este
saber, reduzindo-o a um processo de memorizacio e reproducio de
palavras e conceitos enrijecidos e acabam por se impor & dinAmica do

real (NEVES; FERRAZ, 2011, p. 179).

Para além da textualidade, a tentativa de construcao de uma leitura ca-
paz de aproximar-se da totalidade indica outra congruéncia entre a Geografia e
o Jornalismo, cujos objetivos, apesar das distin¢oes de cada campo de atuagao
profissional, bem como dos desvios inerentes a profissionalidade, sao igual-
mente semelhantes, ou seja, estao relacionados a leitura do mundo e dos terri-
torios em sua totalidade. O que os diferencia é que, para o gedgrafo, a lente estd
focada nas categorias e nos objetos geogréficos, enquanto o jornalista precisa
desses — e de outros focos — para narrar, registrar, contextualizar, debater e
refletir sobre os eventos que geram os processos histéricos e sociais. Sobre o

assunto, Borges e Deus apontam que o Jornalismo é:

[...] Uma forma sistemdtica de produgio de sentidos sobre o espago e o tempo
vividos, ou seja, um processo social de significagio do mundo orgénica
e institucionalmente fundado, que envolve o contato com informagoes
capazes de levar & formatacao das noticias. Seu 0bjeto, portanto, ¢ o even-
to localizado no espago e no tempo vividos, e sua finalidade ¢ a producio
social de sentidos (BORGES; DEUS, 2012, p. 318. Grifos dos autores).

Nessa perspectiva, ambos possuem um cardter mediador que contribui
na produgao dos sentidos do mundo, dos lugares e das suas relagoes, bem so-
bre os sujeitos que os produzem e que por eles sao formados. Inegavelmente,
isso implica na conformagao territorial, pois nao hd apropriagdo de territérios

sem que haja atribuigao de significados.
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TERRIT()RIO, PODER E CONTROLE

No texto Territério, territorios: ensaios sobre o ordenamento territorial,
Milton Santos (2006b) postula que “o territério é o lugar em que desembo-
cam todas as agoes, todas as paixoes, todos os poderes, todas as forgas, todas
as fraquezas, isto é, onde a histéria do homem plenamente se realiza a partir

das manifestacoes da sua existéncia”.

Assim compreendido, o territério abarca um leque enorme de elementos,
tais como poder, Estado, economia, politica, comunicagao, cultura, media-
¢oes, significagoes, representagdes, paisagem, espago, lugares, redes, entre ou-
tros. Resultante da apropriagdo coletiva do espago por um determinado grupo
guiado por critérios e normas pré-estabelecidas, o territério delimita fronteiras
e seu verbo se afirma na conjugagao do “dominar” e do “apropriar”. Dai emer-
ge seu cardter geopolitico, produto e produtor de dindmicas e eventos sociais,
cujo sustentdculo estd justamente nos vinculos materiais e simbdlicos que o

perpassam por meio das relagdes de poder que, cada vez mais, erigem em redes.

De fato, a etimologia da palavra “territério” tem uma dupla conotagao
que confirma o seu cardter material e simbélico, pois se relaciona tanto a do-
minagio da terra quanto ao medo que a circunda. Haesbaert (2004) pontua
que, no latim, o termo “territério” estd préximo tanto de terra-territorium,
relacionado & dominagao juridico-politica da terra, quanto de #érreo-territor,
que tem a ver com o terror, apavoramento ou medo de quem, a partir da
dominagio territorial, sofre com a perda da terra ou com o impedimento de

nela adentrar em virtude do estabelecimento de fronteiras.

Em um ou outro caso, ¢ latente uma intima ligagao do territério com
o poder, seja ele politico, juridico, econdmico ou simbdlico. Para que um
territério exista, determinado agrupamento social tem que dele se apoderar,
e esse apoderamento nao ocorre fora de um contexto e esvaziado de um sen-

tido referenciado por propésitos.

Em decorréncia dessa compreensao é que estd a distingdo entre a “apro-
priacio” e a “dominagdo”, vastamente debatida por Lefebvre (2001; 2008): no
que se refere ao territério, o poder tem um sentido concreto — de dominagao —
e um sentido simbdlico — de apropria¢do. A propriedade, a posse, a funcionali-
dade, as fronteiras, a territorialidade e o valor de troca sio inerentes 2 domina-
¢ao territorial, também concebida como “captura” de determinado territério.
J4 as rugosidades, os modos de vida, as formas como as pessoas produzem e
traduzem o territério (e sdo por ele produzidas e traduzidas), bem como o seu
valor de uso, dizem respeito a “apropriacio”, simbolicamente construida. Ao

destacar a importancia da distin¢ao lefebvriana, Haesbaert diz:

O territério envolve sempre, a0 mesmo tempo [...], uma dimenséo
simbdlica, cultural, através de uma identidade territorial atribuida
pelos grupos sociais, como forma de “controle simbélico” sobre o
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espaco onde vivem (sendo também, portanto, uma forma de apro-
priacio), e uma dimensao mais concreta, de cardter politico-discipli-

nar (HAESBAERT, 1997, p. 42).

Enquanto campo de agao/dominagio, o territério assinala controles
que variam de acordo com o tempo € 0 espago, com 0s agrupamentos e com
os individuos, pois o multipertencimento resulta do movimento histérico
que o edifica e das suas constantes transformacoes, presentes e influentes
inclusive no seu status ontoldgico. O viver no Cerrado préximo ao Parque
Nacional das Emas ou na Ilha do Bananal ¢ distinto do viver em meio aos
campos de soja de Rio Verde (GO) ou aos mares de cana-de-agticar que so-
bem para o Mapitoba (Maranhao, Piaui, Tocantins e Oeste da Bahia), assim
como habitar e transitar em regi6es nobres de uma cidade é diferente de fazer
o mesmo na periferia, ¢ o simples fato de haver territorializagdes num ou

noutro lugar ja é um indicativo identificador.

Visto assim, o territério pode ser compreendido como produto da rela-
a0 entre os sujeitos sociais e 0 espago — fruto dos modos como a territoriali-
zaglo ocorre e ¢ significada. Ao ser apropriado, ou seja, ao adquirir um sentido
simbdlico, o territério emerge como campo de tensoes e disputas, reveladoras
da sua dimensio cultural. E o viver é o que modela o territério — a0 mesmo
tempo em que a configuragao desse interfere nos modos de vida e nas prdticas

individuais e coletivas.

Os SENTIDOS DO TERRITORIO

Apesar de se constituir no campo do poder, o territério nao resulta apenas
das relagoes de poder/apoderamento. Sua dimensao simbdlica implica ideolo-
gias, imagens, discursos, signos e linguagens que conformam os modos como
é representado, significado, apropriado e até mesmo capturado. Sao processos
que decorrem do imagindrio coletivo e definem fronteiras identificadoras que,

mesmo sendo intangiveis, apontam caminhos e perspectivas a territorializa¢io.

Portanto, se o territdrio é compreendido como locus da vida, a identifica-
¢ao aparece como um de seus elementos centrais, capaz de aglutinar os iguais
e de repelir os diferentes. Do mesmo modo, a formagio do sentido de perten-
cimento (e de nio pertencimento) estd relacionada a identificacio-territério, a
identificagdo-significado e ao significado-territério. Por conseguinte, o primei-
ro movimento da territorializa¢io é o simbdlico, que determina o modo como

se dard a apropriacao e, posteriormente, a captura territorial.

Nessa leitura, a reflexdo sobre a totalidade dos territérios necessariamen-
te tem que considerar as relagdes com os conteddos comunicacionais, cuja di-

mens3o nao estd limitada apenas ao que ¢ disseminado por meio dos veiculos
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de comunicac¢io ou de jornalismo, ji que estdo presentes na vida social e, sem

eles, nao hd como afirmar territérios e territorialidades.

Todavia, ¢ importante destacar que a disjungao das dimensées do terri-
torio s6 é possivel no plano das ideias, ou seja, naquilo que emana do exercicio
analitico e reflexivo sobre as dindmicas e configuragoes territoriais. Além disso,
seu cardter comunicacional ultrapassa a interagao entre os individuos, pois,

como dito, implica também — e sobretudo — em produgio de sentidos.

Numa perspectiva geogrifica, segundo Castro (2001, p. 156), a com-
preensdo do mundo “[...] requer considerar a for¢a dos simbolos, das imagens
e do imagindrio [...] que possui um inegdvel valor explicativo”, ja que “as re-
presentagdes permanecem nos dispositivos simbélicos, nas préticas codificadas
e ritualizadas, no imagindrio e em suas projegoes™. Dito de forma distinta, o
campo simbélico é a outra face dos territérios, donde erige a importancia de se
considerar as redes comunicacionais e jornalisticas nos estudos territoriais, vis-
to que, necessariamente, elas envolvem os significados do territério, elaborados

por quem produz o lugar em micro, meso e macro escalas.

Os PROCESSOS DE COMUNICAGAO E AS DINAMICAS TERRITORIAIS

De tais apontamentos, pode-se dizer que os territérios onde o individuo
circula, o que deles é apropriado e 0 modo como essa apropriagio ocorre de-
pendem da significagdo desse individuo no lugar e no mundo, bem como do
modo como ele entende o lugar e 0 mundo. O préprio sentido de um territério
¢ produzido por discursos historicamente situados, que estao envoltos em hege-
monias, disputas, impressoes, conceitos, representagdes e imagens difundidas

em distintas linguagens e discursos comunicacionais nada simples.

Do mesmo modo, a territorialidade de cada um — e dos agrupamentos
sociais —, que também possui uma dimensao geopolitica, vincula-se as esferas
culturais, pois envolve 0 modo como a terra é capturada, a organizacio espa-
cial e a apropria¢do/significacio do lugar (HAESBAERT, 2005). Além de um
meio que cria, instaura e mantém a ordem, a territorialidade é uma estratégia
produtora (e reprodutora) do contexto geografico que torna possivel as experiéncias

humanas e seus significados, inclusive na perspectiva do territério.

Na atualidade, as territorialidades sio mediadas por indimeros meios
técnicos, entre os quais se destacam os comunicacionais. Inegavelmente, 0s ve-
iculos de comunicagao adquiriram uma capacidade muito grande de dar visi-
bilidade ao real, especialmente os que se destinam as praticas jornalisticas, que,
deliberadamente, dedicam-se também a formar opinides. Mas o real que estd
presente nas paginas dos jornais e revistas ou na telinha da T'V nao é a realidade em

-

si, e sim uma das diversas leituras possiveis dos eventos e processos territoriais. E
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uma parte da vida social que é pautada, produzida, editada e, posteriormente,
veiculada. O que ¢ lido e visto é o produto final de uma conjuntura que possui

suas tramas e que também carrega seus dramas.

Inicialmente, as tramas podem ser apontadas nas redes de comunicagao diri-
gida, que selecionam temdticas para compor a chamada agenda setting e as pautam
por dias, semanas, meses, fazendo-as desaparecer posteriormente, com a introdu-
¢do de novos assuntos que, de alguma forma, apresentam coeréncia com os mo-
delos e interesses hegemonicos. Jd os dramas estao localizados no chamado “pano
de fundo”, ou seja, naquilo que motiva a selegio de assuntos, nos modos de abor-
dagem, nas angulacoes e, fundamentalmente, na disputa da significagao atribuida

pelos sujeitos que, de diversos modos, estao inseridos no contexto comunicacional.

Portanto, na condi¢ao de instituicoes mediadoras de contetidos simbé-
licos, os veiculos de jornalismo e de comunicagio contribuem na formagio
humana, independentemente do juizo de valor que se faga a respeito dela. As
associagoes que estabelecem permeiam os processos de significacio do mundo,
dos lugares e da vida. A andlise da totalidade do processo comunicacional por
eles promovido, com ajuste de foco nao apenas nos contetidos, na estrutura ou
no seu funcionamento, mas com a mira voltada também aos nexos e mediacoes
que produzem ideologias e significagdes, é capaz de revelar préticas de existén-

cias e sociedades historicamente estabelecidas e territorialmente localizadas.

Jestis Martin-Barbero (1997) argumenta que as mediagoes manifestam-se
em praticas concretas que envolvem a socialidade, a ritualidade e a tecnicidade no
ambiente cultural e comunicativo, ou seja, no territério. A socialidade estd presente
nas prdticas cotidianas e é no decurso dela que ocorre a negociagao de poderes
dentro da dinimica social; na ritualidade, os sujeitos e os grupos criam rotinas
capazes de assegurar e/ou renovar a produgao cultural e os seus sentidos. J4 a tec-
nicidade estd relacionada as diferentes formas de encarar a presenga e fazer uso dos
meios técnicos no mundo e aproxima-se muito do que Milton Santos (1996, p. 20)
conceitua e compreende como “meio técnico-cientifico-informacional”, um “[...]
meio geogrifico onde o territério inclui obrigatoriamente ciéncia, tecnologia e in-
formacao”. A tecnicidade é composta tanto pela concep¢ao instrumental de que os
recursos tecnoldgicos promovem o progresso técnico da humanidade e das socie-
dades, quanto pela sua interferéncia nas dinAmicas espaciais, capazes de promover
distintas percepgoes que influenciam no processo de formagao da consciéncia das

pessoas e, consequentemente, na configuracio territorial dos lugares.

Todavia, Mattelart (2000, p. 167) adverte que “esta énfase sobre as me-
diagbes e as interagoes nao pode deixar no esquecimento o fato de que a univer-
salizacao contemporinea de um sistema produtivo e tecno-cientifico continua,
mais que nunca, marcado pelo desequilibrio das relagoes”. Na obra intitulada A

globalizagao da comunicagio, o autor analisa que, no mundo contemporineo,
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as redes sao universalizadoras e estao interligadas 4 industria da informagao — fa-
rica de cultura que, junto com o avanco do capitalismo industrial, possibilitou,
brica de cultura q t cod tal dustrial bilit
no século 20, a emergéncia da chamada “comunicagio dirigida”. Integradas ao
capital, as redes possibilitam a emergéncia uma “geopolitica bipolar das tecno-
logias” que objetiva compreender (e gerenciar) a formagao da opiniao publica
para o atendimento de demandas mercadoldgicas, além de conquistar o espago e

integrar os territdrios, transnacionalizados geoeconomicamente.

Seja qual for a leitura sobre as mediagoes, ela sempre estard imbuida de and-
lises sobre o poder simbdlico, apontado por Pierre Bourdieu (1983) como um tipo
de poder capaz de fazer acreditar, crer e ver, que conforma ou transforma deter-
minadas visdes de mundo e hegemonias por meio da linguagem. Foi esse tipo de
poder que, a partir da proliferacao dos veiculos de jornalismo e de comunicagio,
bem como do desenvolvimento das redes informacionais, substituiu o poder coer-
citivo, face ao seu efeito especifico de mobilizagao, publicizacio de informagoes e
formacio de opinioes. Bourdieu (1983) afirma que o poder simbélico é um poder
que consagra ou revela, pois se relaciona ao conhecimento e ao reconhecimento do

mundo, do sujeito no mundo, do mundo no sujeito, e também do outro.

Tomando tais reflexdes como principio, Thompson (1998) aborda a presen-
¢a dos veiculos de comunicagio na sociedade contemporinea a partir das transfor-
magoes institucionais e de poder que proporcionam. Como exemplo, cita o local
e 0 espaco do debate publico, que paulatinamente foi transferido das pragas para a
imprensa e demais midias, dotadas de um enorme poder de interferéncia em tudo
o que pode (ou nio) se tornar visivel. Isso assinala que, na contemporaneidade, a
produgio de significados, impressoes, conceitos e sentidos é¢ mediada pelos veiculos
jornalisticos e comunicacionais, incluindo o territério, suas dinimicas e os seus

significados, bem como a prépria representagio geopolitica.

Portanto, geograficamente, a conformagio territorial estd relacionada
a0 modo como os bens materiais e simbdlicos sio organizados e produzi-
dos, bem como as suas formas de circulagdo em diversificadas redes que
resultam de jogos multilaterais empreendidos pela acao do sujeito histérico
no mundo, conforme assinala Raffestin:

Esses sistemas de tessituras, de nds e de redes organizadas hierarquicamen-
te permitem assegurar o controle sobre aquilo que pode ser distribuido,
alocado e/ou possuido. Permitem ainda impor ¢ manter uma ou vérias or-
dens. Enfim, permitem realizar a integra¢io ¢ a coesio dos territdrios. Esses
sistemas constituem invélucro no qual se originam as relagées de poder.
Tessituras, nds e redes podem ser muito diferentes de uma sociedade para
outra, mas estio sempre presentes. Quer sejam formados a partir do prin-

cipio da propriedade privada ou coletiva, nds os encontramos em todas as

praticas espaciais (RAFFESTIN, 1993, p. 151).

Castells (1999) também postula que o reconhecimento da sociedade em

rede é hoje uma condi¢ao essencial ao desenvolvimento da espacializagao e uma
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categoria fundamental para o estudo do territério, ji que o espago, converti-
do em informacional, tem nos fluxos uma das suas principais caracteristicas.
Socialmente, o ser e a rede convivem em fragmentacoes desarticuladoras da exis-
téncia e de possiveis processos de enfrentamento. Sob os auspicios do paradigma
informacional, a tecnologia ¢ a informagao passam a balizar transformagées, e o

aprimoramento individual é apresentado como uma meta a ser perseguida.

Por possuir uma dimensao politica e de poder, a rede também envolve
0 acesso e 0 uso. De acordo com Santos (2006a, p. 26), “[...] sé os atores
hegemonicos se servem de todas as redes e utilizam todos os territérios”,
reticulados e contraditérios. Pensamento similar apresenta Mattelart (1994,
p- 290), quando analisa que “o mundo multipolar, que tece redes através do
planeta, torna mais complexas as formas de subordina¢io de certas socieda-
des, culturas e modos de vida a outras sociedades, culturas e modos de vida”,
conjuntura na qual as institui¢ées de jornalismo e comunicagao sio prota-
gonistas, pois ocupam um espaco imprescindivel ao tempo presente, tnica

possibilidade de existéncia de um futuro.

Segundo Santos (1996), mesmo que as formas e temporalidades dos fluxos
sejam distintas, o capital precisa estabelecer meios e conexoes para garantir a pro-
dugao e a mobilidade material e simbdlica. Igualmente, Raffestin (1993) afirma
que a mobilidade do capital encontra sua materializaco nos meios de circulagao
e comunica¢io, que se complementam, dando origem e consolidando redes de
transporte — pelas quais escoam o fluxo material — e de comunicagio, responsa-
veis pelos fluxos de dados e informagées. Ora, dados e informagoes compoem

contetidos comunicacionais que se caracterizam enquanto simbdlicos.

Na condi¢io de instituicoes mediadoras de contetidos simbdlicos, os vei-
culos de jornalismo e de comunicag¢io contribuem na formag¢io humana, inde-
pendentemente do juizo de valor que se faga a respeito dela. As associagoes que
estabelecem permeiam os processos de significagio do mundo, dos lugares, dos
territérios, enfim, da vida. Do mesmo modo, o territério nio pode ser pensado
sem os conteidos simbdlicos, de tanta simbologia que se faz presente em sua
substancia. Por isso, pode ser afirmado como uma categoria metodoldgica dos
estudos comunicacionais e jornalisticos, capaz de oferecer lentes, chaves de
leitura e mediagdes reflexivas que se consubstanciam na ampliagao do olhar e
na localizagao histérica dos veiculos nos territérios, bem como nas relagées que

estabelecem na trama da apropriagdo/captura territorial.
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