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RESUMO

Abrir os olhos e ver. Nado ha nada mais incrivel que o ato de enxergar as inumeras
possibilidades que estdo diante dos nossos olhos: as imagens. Elas sdo mais que
uma juncao de cores e formas; produzem significado e, logicamente, simbolos. E
desta producdo de imagens pode-se fazer alguns questionamentos, como, o que
elas querem representar? O interesse dessa dissertacdo permeou a analise do
discurso das imagens transmitidas pelo programa de televisdo Big Brother Brasil
(BBB) em sua décima edigéo, ocorrida no ano de 2010. Ao iniciar a pesquisa, a
questdo que eu, telespectadora/antropdloga, levava comigo era: como se
reproduziam os discursos da feminilidade, da masculinidade e da
homossexualidade? Sobretudo, como se reproduzia o modelo central — as
referéncias hegeménicas? Essas referéncias pareciam subjugar, desvalorizar e
limitar as existéncias plurais de masculinidade, feminilidade e homossexualidade.
Ao final, percebi que os dados do campo ndo mostravam apenas os pressupostos
da normatividade e os sujeitos ndo estavam completamente emoldurados; haviam
deslocamentos. Sabendo que nada € simples no campo do género e da
sexualidade, houveram diversas tensdes. A diversidade proposta pelo programa teve
o seu limite. Ao se propor desnaturalizar o BBB, pretendo compreender como um
produto audiovisual assistido pelos mais variados grupos sociais pode influenciar,
sedimentar ou colocar em reflexdo as convencgdes formais quanto ao género e

quanto a sexualidade.

Palavras-chave: Big Brother Brasil; Discurso; Género e Sexualidade.



ABSTRACT

Open your eyes and see. There is nothing more incredible than the act of visualizing
the innumerous possibilities that are before our eyes: images, they are more than a
combination of colors and forms, they produce meanings and, logically, symbols.
From this production of images some questions can be raised, such as, what do they
want to represent? This dissertation focuses the images transmitted on the television
program Big Brother Brazil (BBB) in its tenth edition, which took place in 2010. When
| started the research, the question that |, a television spectator and anthropologist,
raised were: how are the discourses of femininity, masculinity and homosexuality
reproduced? Above all, how the central model was reproduced — hegemonic
references? These references seem to subordinate, devalue and limit the plural
existences of masculinity, femininity and homosexuality. Finally, | perceived that the
fieldwork data did not only show the assumptions of normativity and the subjects
were not completely framed, there were dislocations. Knowing that nothing is simple
in the field of gender and sexuality, there were several tensions. The diversity
proposed by the program had its limits. In proposing to denaturalize the BBB, | aimed
to understand how an audiovisual product watched by the most varied social groups
can influence, sediment or make one reflect on the formal conventions about gender

and sexuality.

Key words: Big Brother Brazil; discourse; gender and sexuality.
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O que tem de Big nesse Brother Brasil? O eu, o objeto e a pesquisa

O EU - O CAMINHO

Vocé néo sabe.

O quanto eu caminhei.
Pra chegar até aqui.
(Musica “A estrada” —
Interpretada pelo
grupo musical

Cidade Negra).

Abrir os olhos e ver. Ndo ha nada mais incrivel que o ato de enxergar’ as
inumeras possibilidades que estdo diante aos nossos olhos: as imagens. E estas
s&o muito mais que uma jung¢ao de cores, formas, movimento ou estatica. A elas,
atribuimos significados, sentidos, e logicamente, simbologias.

O interesse em debrucar-me diante dos estudos das imagens
acompanha-me desde a graduagao, quando iniciei uma pesquisa dentro do Grupo
de Estudos de Relagbes Interétnicas (GERI), vinculado ao Departamento de
Antropologia da Universidade de Brasilia. A pesquisa intitulava-se “Dando ‘Vida' aos
Museus: o Papel da Contextualizagdo das Cole¢bdes Etnograficas”. O interesse era
demonstrar como o material visual — da colecdo etnografica da Universidade de
Brasilia, resguardada na Casa da Cultura da América Latina (CAL) — tinha a
capacidade de exprimir a concepgdo étnica de pessoa humana, a categorizagao
social, material e outras mensagens referentes a ordem coésmica, tornando as
manifestacbes simbodlicas e estéticas centrais para a compreenséo da vida em

sociedade.

' Numa perspectiva hegemonica daqueles que enxergam, pode-se dizer que esta € uma abordagem
“vidente-céntrica”.
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A imagem é um produto envolvido pela estética e pela performance; ela
também & uma forma de se perceber as experiéncias sociais: pensa-la aliada ao
fazer antropoldgico € buscar interpretacdes das representacdes simbolicas.

A imagem permite a elucidagdo de comunicagdes n&o verbais tais como um
olhar, um sentimento, um sistema de atitudes, assim como mensagens de
expressbes corporais, faciais, movimentos e significados de rela¢des
espaciais entre pessoas e padrdes de comportamento através do tempo.
Imagens retratam a histéria visual de uma sociedade, documentam
situacdes, estilos de vida, gestos, atores sociais e rituais, e aprofundam a
compreenséo da cultura material, sua iconografia e suas transformagdes ao
longo do tempo. Mais ainda, a andlise de registros imagéticos tem permitido
a reconstituicao da histéria cultural de alguns grupos sociais, bem como um

melhor entendimento dos processos de mudanga social. (GEARY APUD
BITTENCOURT, 2001, p. 199-200).

O segundo momento em que tive envolvimento com a analise de imagens
ndo foi mais relacionado aos estudos de relagdes interétnicas, mas aos estudos
urbanos. Na especializacdo em Histéria Cultural, realizada na Universidade Federal
de Goias, fiz uma pesquisa denominada “A Revitalizacdo da Avenida Goias:
Simbolos e Dindmicas”, em que explorei as varias dimensbes do campo das
relacbes entre o urbanismo e as praticas sociais, especificamente os processos de
revitalizacdo urbana, em particular, a implementacao do Projeto de Requalificacao
da Avenida Goias de 2003.

A problematizacdo do espaco da cidade referido apoiou-se na utilizagdo
de fotografias como instrumental metodologico. Houveram reflexdes quanto as
imagens pesquisadas em acervos histéricos® tanto da época da construcdo da
Avenida, quanto nas continuas modificacbes materiais e imateriais, além das
fotografias feitas na época da pesquisa de campo tentando identificar as simbologias
carregadas nessas imagens.

Conforme Pesavento (1999), a forca de uma imagem se mede pelo seu
poder de provocar uma reag¢ao, uma resposta. A fotografia traz um momento que
tem uma materialidade e uma historicidade de produc&o. A imagem tem uma
capacidade mobilizadora que se ancora na dimensdo simbodlica do seu contexto

social, além de também ter a capacidade de evocar sentidos, vivéncias e valores.

% Acervo da Secretaria Municipal de Planejamento da cidade de Goiania.
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No mestrado em Antropologia Social, também na Universidade Federal de
Goias, ainda existiam perguntas em minha mente que estavam associadas as
imagens e que também precisavam ser respondidas sobre a realidade que me
cercava. Estes questionamentos envolviam a relacdo entre midia, género e
sexualidade, advindos de um programa de televisdo® denominado Big Brother Brasil
(BBB). Ora, o que se propde agora nédo € o enfrentamento de imagens estaticas,
como eu vinha trabalhando desde 2004 na graduacgéo e na especializagdo, mas de
imagens em movimento. Mas nem tudo mudou; continuo a interpretar, pelo viés das
abordagens antropologicas, um objeto que faz parte da minha cultura. Para Oliven
(2002), quando se aborda um objeto dentro da prépria cultura € um desafio para o
pesquisador questionar seus pressupostos que sdo muitas vezes aceitos como fatos
inquestionaveis pela maioria da populacdo e, inclusive, por muitos pesquisadores
(p.11).

A decisdo de estudar um programa de televisdo logicamente envolvia
duas paixdes: os estudos urbanos e os estudos de imagens. Além disso, uma
curiosidade imensa envolvia-me, ou seja, queria aventurar-me em tematicas que
nunca sequer tinha feito qualquer intersecdo como género e sexualidade. E
confesso que também era (ou ainda sou?)* uma aficionada pelo Big Brother Brasil
acompanhando-o desde o seu inicio, em 2002.

A escolha em fazer interse¢bes com tematicas nunca antes exploradas,
ou seja, género, deveu-se a um incOmodo pessoal em perceber que a maioria dos
artigos, monografias ou dissertagcdes sobre o programa Big Brother Brasil, apenas

focava-se na obsessado ao ato de ver a privacidade alheia, além do confronto, que

® De acordo com Machado & Vélez (2007), podemos definir o programa de televisdo como qualquer
série sintagmatica (sequéncia de imagens e sons eletrénicos) que possa ser tomada como uma
singularidade distintiva em relag@o as outras séries sintagmaticas da televisdo. Pode ser uma peca
Unica, como um telefilme ou um especial; uma série ou minissérie apresentada em capitulos; um
horario reservado para um género especifico (seriado, telejornal, talk show, etc.), que se prolonga
durante anos, sem previsdo de finalizagdo; ou até mesmo a programagdo inteira, no caso de
emissoras ou redes “segmentadas” ou especializadas, que ndo apresentam variagao de blocos.

* Essa confusao entre era ou ainda sou se da pelo fato de que, apos envolver-me em profundidade
com o programa, pois uma coisa era assisti-lo outra foi estuda-lo, senti certa repulsa quando vi tantos
discursos misoginos e sexistas. Sendo assim, como ainda estava envolvida na escrita desta
dissertagdo ndo consegui assistir a 11° (décima primeira) edi¢do do Big Brother Brasil, ocorrida no
ano de 2011.
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parece ser o novo “vicio” da atualidade®, entre a realidade e a ficgdo, como enfoca

Andacht (2003):

Contempla-se o continuo e, em parte, inesperado vazamento de humores
corporais de uma duzia ou mais de pessoas. Lagrimas, sémen, gritos,
Suspiros, sussurros, o sangue que se acumula nas bochechas, o rito de dor
apo6s um acidente doméstico ou um jogo que nao deu certo, a melancolia
que um rosto belo e juvenil, ou a microcoreografia de um labio que perde a
calma ante as camaras sdo a dominante na tela. Toda essa evidéncia
acumulada é uma situagéo inédita na programacdo de TV. Por isso, na
minha pesquisa comparada do BB regional, no Rio de La Plata e no Brasil,
cheguei a conclusdo de que o verdadeiro protagonista do formato € a
‘transpiracao signica ou a exalagdo indicial’. (p. 151).

O interesse de Almeida (2003) também foi de adentrar na particularidade

das pessoas confinadas na casa, analisando a interatividade e a cordialidade que

para elas marcaram a convivéncia dos participantes do primeiro programa, ou seja,

em 20028,

Diante da grande audiéncia do programa no Brasil e no exterior, é possivel
dizer que o formato interessou a muitos telespectadores, que quiseram ver
na intimidade, a vida privada dos confinados, ou pelo menos, o espetaculo
ndo ensaiado da convivéncia de um grupo de pessoas. Como s6 estudamos
aquilo que nos espanta e geralmente o que nos move € 0 mesmo que nos
comove, o interesse do publico me levou até o Big Brother Brasil. Por isso,
me detive naquilo que o espectador viu, ou usando termo do programa,
‘espiou’ (p. 90).

Na abordagem de Minerbo (2007), o enfoque esta na espetacularizagéo

de pessoas anOnimas vivendo em reclusdo. Para o autor, o reality show é um

“‘espetaculo” e, ao mesmo tempo, é “de verdade”. Em suas palavras:

Os participantes do BBB sao pessoas comuns lutando por ascensao social
e, nesse sentido, sdo ‘de verdade’. Mas ha uma dimensdo de
representagdo, ja que se trata de um jogo em que eles representam
pessoas comuns lutando por ascenséo social (p. 155).

® Considero novo “vicio” da atualidade, pois ha um esforgo atual dos intelectuais em compreender as
mudancas sofridas no cotidiano a partir da emergéncia das novas potencialidades digitais e
midiaticas, demonstrando que o ato de ver esta expandido. A esse respeito, ver Lévi (1999), Costa
(2002), Castells (1999) e Moraes (2001).

® Todas as referéncias quanto a estrutura do programa seréo feitas no Capitulo 1.
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Além de trazer uma critica a palavra reality, em seu texto ha o enfoque ao
processo de competicao, pois o BBB também’ é um jogo, em que os participantes

estdo envolvidos, o que ele denomina como gladiadura.

O programa se estrutura em torno de um suspense e da participagdo do
publico, que vota semanalmente em quem sera excluido, ou melhor, em
quem ira para o ‘paredado’. Para que o publico possa votar, a atuagcao dos
participantes no dia-a-dia do programa é decisiva. Aparentemente, estdo
apenas conversando, namorando, fazendo ginastica, indo a festas. Mas nés
(e eles) sabemos que estdo se digladiando para eliminar os outros e vencer
(p. 153).

Tal andlise, acredito ser bastante limitadora, pois enfatiza em demasia um
lado perverso da competicdo, como se o interesse primordial de todos os
participantes fosse a “eliminagdo” dos outros, sendo que, muitas vezes, pbde-se
perceber que alguns deixam de lado o foco da conquista do prémio para vivenciar
outras historias e experiéncias®.

Para dar conta destas outras histérias e experiéncias, faz-se importante
trazer uma nova abordagem para os estudos a respeito dos reality shows, a
intersecao com género e sexualidade. Conforme Hamburger (2005), a televisdo
desempenha o papel de “integrador nacional”, articulando pressédo governamental
com forcas de mercado, incluindo a forga criativa de um grupo especifico de
profissionais. E a consequéncia é esse produto nacional inusitado, misto do que de
mais comercial e lucrativo a industria cultural foi capaz de produzir, e é reconhecida
como palco de movimentagéo de “tipos ideais” de homem, mulher, pai, mae, filho,
filha e familia brasileiras.

Falar sobre homens, mulheres e como eles s&o construidos e vistos em

programas de televisao é adentrar-se nos estudos de género.

Tudo esta atravessado pelo género: as identidades subjetivas, o simbdlico,
as instituicdes (todas, sem excegao), o politico (a “politica” e as “politicas”),

4 Digo também, pois um dos meus argumentos é ir além do senso comum e mostrar que as pessoas
estdo ali ndo somente para ganhar 1,5 milhdes de reais (valor do prémio atual), mas para
compartilhar suas visdbes de mundo, suas perspectivas de sucesso pessoal e vivenciarem
experiéncias inéditas.

® por exemplo, no Capitulo 3, ressaltarei o discurso do brother Eliéser em que disse que se sua
namorada Claudia (Cacau) n&o quisesse um relacionamento romantico com ele, o mesmo preferiria
sair da casa e desistir da competicao.
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a filosofia, as teorias sociais, as artes, a literatura, as ciéncias, as religides,
as relacdes (afetos, sentimentos, emocgdes) e as leituras que fazemos do
mundo social e da “Natureza” (GONCALVES, 2010).

Nesta pesquisa género é uma categoria analitica, em que a proposta é
teorizar sobre como séo os discursos produzidos das masculinidades e feminilidades
dentro da décima edicdo do Big Brother Brasil, tentando interpreta-los e

compreendé-los. A partir disso, temos que:

O género é um elemento constitutivo de relagdes sociais baseadas nas
diferencas percebidas entre os sexos e é uma forma primaria de dar
significado as relagdes de poder. Género implica quatro elementos inter-
relacionados: o simbdlico; o normativo; a organizagéo social e a identidade
subjetiva (SCOTT, 1990, p. 86).

Esse termo, para as Ciéncias Sociais, refere-se as construgdes culturais
de masculinidades e feminilidades. As relagbes de género sdo determinadas pela
cultura e pela histéria, construindo valores e comportamentos, sendo, portanto, algo
que exclui, ou melhor, ndo toma como principio norteador os referenciais das
diferencas biolégicas existentes nos corpos de homens e mulheres. Ou seja, fala-se
de masculinidades e feminilidades independentes das genitdlias ou outros
referenciais corporais.

Género feminino (feminidade) e género masculino (masculinidade) no sao,
em ultima instancia, considerados como exclusividade dos corpos sexuados
masculinos e femininos, respectivamente. A percepg¢ao popular pode unir
irredutivelmente, sexo, género e sexualidade, mas trata-se de uma unido

assimétrica e ndo de uma condigdo fixa ou permanente (ROBERTSON,
1999 apud LACOMBE, 2007, p. 222-223).

Para que meu argumento fique mais claro, cito a pesquisa de Lacombe
(2007) que propde apresentar modos de construgdes de masculinidades que tém

como suporte corpos de mulheres e ndo de homens.

O fato de explicitar a possibilidade de uma masculinidade de mulheres
implica previamente desconsiderar a masculinidade como incindivel da
estrutura biolégica do homem e desenha-la como uma ficgdo que se
constroi performatica e socialmente. (...) Numa tentativa de desobrigar a
masculinidade de habitar s6 o corpo do homem, historicizando-a,
desconstruindo-a e levantando a questdo de ser uma categoria teérica mais
do que uma concepgéo da natureza (p. 215).
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Apds estas consideracdes sobre género, falta agora deixar claro que
sexualidade também é uma das categorias de andlise, pois considero relevante
constatar como género e sexualidade se organizam e inter-relacionam no ambito de
relagbes mais amplas. Entretanto, quero frisar que género e sexualidade ndo se

confundem.

El género afecta al funcionamiento del sistema sexual, y éste ha poseido
siempre manifestaciones de género especificas. Pero aunque el sexo y el
género estan relacionados, no son la misma cosa, y constituyen la base de
dos areas distintas de la practica social. En contraste con las opiniones que
expresé en "The Traffic in Women", afirmo ahora que es absolutamente
esencial analizar separadamente género y sexualidad si se desean reflejar
con mayor fidelidad sus existencias sociales distintas. Esto se opone a gran
parte del pensamiento feminista actual, que trata la sexualidad como simple
derivacion del género. Por ejemplo, la ideologia feminista lesbiana ha
analizado la opresion sobre las lesbianas, principalmente en términos de
opresion de la mujer. Sin embargo, las lesbianas son también oprimidas en
su calidad de homosexuales y pervertidas, debido a la estratificacion sexual,
no de géneros. Aunque quiza les duela a muchas de ellas pensar sobre ello,
el hecho es que las lesbianas han compartido muchos de los rasgos
sociolégicos y muchos de los castigos sociales con los varones gay, los
sadomasoquistas, los travestidos y las prostitutas (RUBIN, 1989, p. 184).

A abordagem que fago nesta pesquisa quanto a sexualidade compartilha

com a perspectiva foucaultiana (1978) que nao trata a mesma como algo vinculado a

biologia ou mesmo a reduz a suas praticas ou costumes, mas que traz a idéia dos
dispositivos de sexualidade. Por dispositivo, Foucault entende:

Através deste termo tento demarcar, em primeiro lugar, um conjunto

decididamente heterogéneo que engloba discursos, institui¢des,

organizagbes arquitetonicas, decisbes regulamentares, leis, medidas

administrativas, enunciados cientificos, proposi¢cdes filoséficas, morais,

filantrépicas. Em suma, o dito e o ndo dito sdo os elementos do dispositivo.

O dispositivo € a rede que se pode estabelecer entre estes elementos (p.
244).

Logo, trazer a categoria sexualidade como intersecado aos estudos das
midias & admitir que ela organiza e da significado as experiéncias coletivas, sendo,
portanto, um interessante viés na observacdo quanto a linearidades e
deslocamentos dos comportamentos® e formatos das vivéncias dos participantes do
BBB.

® Temas dos Capitulos 2 e 3.
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Outro ponto importante que gostaria de ressaltar, a favor da minha

" 10 em sua maioria,

pesquisa, é que as outras analises feitas do BBB “restringem-se
a reflexdes de comunicologos e psicologos''. Encontrei apenas uma breve tentativa
em debrucgar-se para a questao feita pela antropologa Esther Hamburger. Contudo, &
importante frisar que seu artigo faz parte de uma revista de comunicacgéo'. Quero
dizer com isso que talvez esteja o tema a margem das observagdes dos
antropdlogos. Fago esta afirmagdo com base nos discursos realizados em
congressos que tém como publico principal antropblogos, como: Reunido Equatorial
de Antropologia (REA), Reunido Brasileira de Antropologia (RBA), Reunido de
Antropologia do Mercosul (RAM) e Reunigo da ANPOCS™, assim como o resumo do
Grupo de Trabalho (GT) — Antropologia e Comunicagdo — na REA, em que as
antropologas Silvia Garcia Nogueira e Isabel Siqueira Travancas afirmaram que “os
meios de comunicacdo de massa nao tém sido objeto de reflexdo sistematica por
parte dos antropologos latino-americanos”.

Conforme Almeida (2003), existe um mau olhado dos intelectuais para
aqueles que estudam ou estao envolvidos com os meios de comunicagéo, como se
a televisao fosse a superficialidade em movimento incessante que s6 contribui para
a irreflexdo. Quando um intelectual propde-se a estuda-la, restringe-se apenas as
queixas. Diferentemente do pensamento destes intelectuais referidos por Almeida,
acredito que o reality show € um produto televisivo que elucida as diversas
representacdes da sociedade brasileira, sendo, assim, um objeto antropoldgico por

exceléncia.

10 Digo restringir no sentido de conter dentro de certos limites, ou seja, a analise sobre o BBB esta
restrita pelo fato de a maioria dos pesquisadores que se interessam pelo programa ora serem
comunicélogos ora serem psicélogos. Sendo que os meios de comunicagdo apresentam aspectos
multiplos que demandam tanto interesses por economistas, cientistas politicos, antropdlogos,
socidlogos, historiadores, ou seja, uma gama diversa de pesquisadores, pois ha uma infinidade de
abordagens que podem ser tomadas diante das perspectivas amplas que se abrem em torno do
fendbmeno das midias.

" Cito como exemplo as analises dos comunicélogos Miranda (2007), Campanella (2007), Curvello
(2002), Kilp (2005), Feldman (2005) e de psicologos Millan (2006), Minerbo (2007) e Silva (2008).

2 HAMBURGER, Esther. Formatos da intimidade. S&o Paulo, 2002. p. 82-6. Comunicagdo &
Educacgdo. Revista do Curso de Gestdo de Processos Comunicacionais, Sdo Paulo, v. 8, p. 82-6,
maio/ago. 2002.

13Associag;éo Nacional de Pés-Graduagéo e Pesquisa em Ciéncias Sociais.
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Para ilustrar esse mau olhado, na pesquisa de Borges L. (2008), ha

também consideracbes a esse respeito:

Apesar do enorme sucesso, Bucci (1996) assinala que a telenovela no
Brasil ndo € uma unanimidade. Alguns ainda a olham com desconfianga e
menosprezo e certos intelectuais a consideram um bem cultural menor e um
produto alienante. Essa desqualificagdo € vista pelo autor como pouco
produtiva, pois desconsidera que “falar de televisdo é falar do Brasil”
(BUCCI, 1996, p. 25). O autor nomeia essa postura de neo-elitista,
afirmando que a exceléncia da televisdo brasileira consiste justamente na
razdo pela qual ela vem sendo contestada: “o melodrama de fato € um
sucesso, o telejornalismo é emocional, a publicidade langa novidades”
(BUCCI, 1996, p. 27). Para aqueles/as que se interessam pelo pais, a
televiséo, particularmente a telenovela, pode ser uma excelente vitrine de
nossas contradi¢cdes. (BORGES L., 2008, p. 58).

Com todas essas paixdes, curiosidades e enfrentamentos, escrevo esta
dissertagdo que pretende dissecar, ndo na totalidade, pois seria um projeto
impossivel, a légica da producdo' do programa BBB em sua décima edicdo’®,
ocorrida no ano de 2010. E, assim, ser mais uma estudante de antropologia a

enfrentar uma tematica que é considerada banal pela academia.

O OBJETO - BBB: DO ENTRETENIMENTO AOS QUESTIONAMENTOS

Se pudesse escolher.

Entre o bem e o mal, ser ou ndo ser?

Se querer é poder.

Tem que ir até o final.

Se quiser vencer.

(Musica “Vida Real” Interpretada por RPM)'®.

" Os discursos emitidos por aqueles que sdo os responsaveis em fabricar, editar e transmitir as
imagens e conteudos a respeito do BBB.

> Na verdade eu ndo estudarei o programa BBB, mas, sim a edicdo de 2010, ou seja, o BBB 10.
Fago esta ressalva, pois conforme Machado & Vélez (2007) ha distingdes entre um programa e uma
edigcdo especifica de programa.

'® Esta musica é o tema do BBB desde o seu inicio.
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O papel que as imagens desempenham na vida social € uma das
preocupacdes dessa dissertacdo. Entretanto, falar de imagens em geral é como se
falassemos do infinito, pois abarca uma imensidade de objetos empiricos e reflexdes
tedricas. Portanto, as imagens aqui tratadas serdo aquelas transmitidas por um
aparelho denominado televiséo.

Contudo, ndo basta também informar de onde estdo partindo estas
imagens. Afinal, o que interessa € compreender o que elas querem dizer, interpretar
e representar. O meu desejo nesta pesquisa busca por um entendimento
antropolégico do mundo, dos fatos sociais. Neste momento, focaliza as imagens
transmitidas por um programa — o Big Brother Brasil, transmitido pela Rede Globo de
Televisdo'’. Uma das principais razbes que me remete a reflexdo de um programa
de televisdo € saber que vivemos em um mundo constantemente influenciado e
construido pelos meios de comunicagao, em que o visual tem papel primordial.

O fato de a televisdo brasileira aparecer como exemplo de teses, em certo
sentido opostas na literatura estrangeira e brasileira, aumenta o interesse da
discusséo, reforgando a idéia de que sua especificidade convida a reflexao
tedrica. As conclusbes conflitantes podem ser consideradas como evidéncia
das limitagbes dos enfoques adotados, que ndo conseguem explicar os

significados inusitados, imprevistos e ndo planejados que esses programas
vieram a ter na sociedade brasileira (HAMBURGER, 2005, p.26).

A partir de tudo o que foi citado, dada a influéncia e a carga de
envolvimento dos programas de televisdo na vida das pessoas, em especial, da
sociedade brasileira, fiquei instigada a transformar minha pratica de lazer e
entretenimento em um tema de pesquisa.

Ora, digo transformar a pratica, porque sempre fui uma telespectadora de
novelas, seriados, programas de auditorio, programas de musica, enfim, tudo o que

cercava a programacéo dos principais canais abertos da televisédo brasileira; apenas

'" Conforme o portal da internet “Memoria Globo” - a Rede Globo de Televisdo é uma rede de
televisdo brasileira, que foi fundada em 26 de abril de 1965, pelo jornalista Roberto Marinho.
Atualmente, sua rede é a maior de toda a América Latina e a terceira maior do mundo, assistida por
140 (cento e quarenta) milhdes de pessoas diariamente. A empresa faz parte do grupo empresarial
Organizagdes Globo (http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/).
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atualmente assisto a canais pagos'®. Contudo, minha experiéncia maior estd em
prontificar-me diante da telinha para assistir aos canais abertos, e o BBB ndo estaria
fora disso, ou seja, desde 2002 acompanho a saga de alguns anénimos que ao final
de um jogo, apenas um ganha o prémio, que no inicio era de R$ 500 mil reais,
porém, atualmente é de R$ 1, 5 milhdes de reais.

No entanto, quero salientar que para mim o Big Brother Brasil (BBB)
mostrava-se um espago que ia além da competicdo por um prémio'®, mas que
difundia habitos de consumo, de relagdes interpessoais, e 0 que mais me chamou a
atengao foram os discursos normativos que indicavam “padrdes” de feminilidades e
masculinidades, “como se pertencer a um determinado sexo colocasse 0s sujeitos
em determinadas posi¢des fixas, tornando suas ag¢des previsiveis” (BELELI, 2005, p.
5). Assim sendo, estranhava-me o fato de ser previsivel ao ver na produgéo das
imagens do programa que a maioria dos brothers fosse vinculada a racionalidade, a
competitividade e a praticidade que a maioria das sisters tivesse suas referéncias
comportamentais ligadas a afetividade, ou seja, a sobreposi¢cao dos sentimentos a
razado e seus corpos sexualizados e vendaveis (ou ofertaveis). Ora, afirmo essa
sexualizacao e oferta dos corpos femininos pelo motivo de todas as edi¢des do BBB
terem pelo menos uma sister que posou nua para uma revista masculina, de grande
circulagao nacional, como a Playboy.

O Big Brother Brasil € um programa televisivo denominado reality show. O
formato deste programa sugere que tem como fundamento o real, em que os
acontecimentos nele relatados séo frutos da realidade e aqueles que compdem o
programa nao fazem parte de um enredo ficcional, como acontece nas novelas

(outro formato de programa televisivo).

Renato®® se mantém atualizado a respeito dos desdobramentos das
histérias de novela, mas prefere os reality shows. Para ele as novelas
perderam a verossimilhanga, representam um mundo de fantasia, nao
condinzente com sua expectativa de ver “a vida real” representada na
televisdo. Ele associa a “vida real” a programas jornalisticos que reportam

18 . : I :

Por canais pagos, entende-se os canais que sdo visualizados somente por um pagamento mensal
de uma assinatura a empresas que fornecem servigo de televisdo por assinatura, ou também
chamado TV paga. Como exemplo, temos a NET, Embratel,Sky.

90 que ja explicitei em topico anterior.
% Sujeito da pesquisa de Hamburger, 2005.
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casos de violéncia ocorridos em situagbes urbanas similares as suas
(HAMBURGER, 2005, p. 69).

Para Borges R., (2008) em todas as formas de midia, principalmente nos
jornais, no cinema, no radio e na televisédo, costuma-se empregar uma diferenciagao
entre o ficcional e o real. Nos jornais, a predominancia seria do real; no cinema, do
ficcional; no radio, do real, etc. E a televisdo € uma mistura entre esses dois campos,
destacando-se as novelas para o campo do ficcional e o jornalismo para o campo do
real. E, provavelmente, o que une o real e o ficcional seriam os reality shows. O
ficcional dentro dos reality shows é que a realidade ndo € absoluta, ela é sempre
discursiva.

Desta forma, Borges R. (2008) considera que:

Dirigir o nosso olhar a leitura dos programas de TV é operacionalizar,
sempre, no campo do dito que implica um ndo-dito. Um néo-dito que para a
linguagem é nuclear, onde questées como efeito de realidade, verdade e
objetividade sdo sempre postas, tentando eliminar os processos de
negociagéo da noticia e de outros relatos enquanto discursos. O peso dessa
relagdo se reflete na tentativa diaria do jornalismo de agenciar as suas
narrativas de tal modo que sejam particularizadas e legitimadas a partir de
uma dada organizagéo de enunciados considerados “verdadeiros” e “reais”.
Os profissionais da comunicagéo aprendem a ver a linguagem como a serva
das significages (provisoérias), mas ela ndo o é. Se o escritor for designado
como o profissional da inseguranga, podemos, da mesma maneira, assim
definir os profissionais da midia, articuladores de textos, visto que o que se
produz, a despeito da intencdo programatica dos veiculos de comunicagéo,
€ também resultado do que nos ultrapassa e engloba (p.58-59).

Segundo Umberto Eco (2006), a TV, em seus primérdios, tentava a todo
custo esconder seus significantes, demonstrar que era uma lente que mostrava a
maxima expressao da verdade. Todos os equipamentos, como cameras, microfones,
e tudo que denunciava a construgéo da realidade que a TV faz nunca deveriam ser
vistos pelos telespectadores. Era a Paleo TV. Ja a Neo TV, pelo contrario, torna
publicos seus discursos, a fim de legitima-los. Porém, ha duas caracteristicas que
diferenciam a televisdo de qualquer outro discurso midiatico. A primeira delas é a
transmissao ao vivo. Ndo ha qualquer discurso que se assemelhe mais a realidade,
pois imita ndo somente nossa nogdo de espaco, mas também nossa nocgdo de
tempo. A segunda é a grade de programacado. A televisdo cria um padrdo de

repeticdo de signos (de segunda-feira a sexta-feira, aos sabados, aos domingos,
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enfim, todos os dias) que se torna uma estrutura em nossas mentes, criando um
habito que nos envolve.

O impacto da televisdo em nés esta em sua capacidade de criagdo de um
laco social. Nossas familias, religides e espaco escolar ndo direcionam nossos
valores e comportamentos como no passado. As midias, principalmente a TV,
cumprem esse papel. A narrativa televisiva é grande parte de nossa narrativa como
sociedade. Na televiséo, a busca do real esta no simbélico e no imaginario, ou seja,

na representagao.

No entanto, faz-se a seguinte ressalva: as imagens em tempo real,
exibidas pelo reality show, oferecem um registro poderoso das agdes temporais e
acontecimentos reais, concretos e materiais, mas o que € capturado tem seus
limites. Essas imagens s&o manipuladas eletronicamente, o que acaba por revelar
um carater fortemente ideologico. Os registros s&o, portanto, representacdes do
mundo real. Suas interpretagdes sdo as mais variadas possiveis, pois cada individuo
e cada grupo social tém sua leitura do mundo e isso ira refletir na forma de produzir,
ver e receber as imagens veiculadas pelo programa Big Brother”' Brasil (BBB).

Conforme Guedes (1996), o conceito de ideologia pode ser escorregadio
e inutil para alguns. Entretanto, acredito que o tratamento feito por Stuart Hall,
baseado nas leituras de Gramsci, tenha certo sentido aqui. Hall, em sua discusséao
quanto a ideologia relacionada aos estudos das midias, as entende como um
fendmeno discursivo, avaliada em termos da articulagdo de diferentes elementos (p.
39), sendo estes além dos explicitados por Marx e Engels em Ideologia Alema, ou
seja, “a posicdo de classe e os fatores materiais sdo necessarios, mas né&o

suficientes como pontos de partida para a analise de qualquer formacao ideologica”
(p.38).

Com relacdo aos meios de comunicagéo, Hall argumenta que estes formam
a principal instituicdo ideolégica do capitalismo contemporaneo, isto &, os

A expressao Big Brother foi criada pelo escritor britAnico George Orwell em seu livro 1984, langado
em 1949. Esta obra realiza uma critica as perversdes realizadas pelos regimes totalitarios tanto
fascistas quanto comunistas. O autor desenvolveu uma ficgdo baseada num mundo extremamente
conservador e vigilante, ou seja, os cidaddos eram observados vinte e quatro horas por dia por
cameras (as chamadas teletelas), e tinham todos os aspectos de sua vida (relacionamentos, dinheiro,
conversas e a linguagem) submetidos a vontade do Grande Irm&o (um lider ndo-personificado do
governo).
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sistemas de comunicagao formam o principal espago, no qual o consenso
dominante é forjado. Assim, para Hall, os sistemas de comunicagéo sdo o
principal dominio simbdlico através do qual a fabricagdo de consenso é
forjada. Os meios de comunicacdo operam através da producado de cédigos
hegeménicos que cimentam o social. Os cddigos que representam o real
séo coletados desde o limitado campo dos discursos dominantes até uma
restrita série de explicagdes sociais. Os codigos preferenciais alcangam seu
efeito ideologico aparecendo como naturais. (...) A midia parece, portanto,
refletir a realidade enquanto na verdade esta construindo esta realidade
(p.39-40).

Para Durham (1984), a analise das ideologias € um dos temas centrais da
Sociologia e da Ciéncia Politica, entretanto para a Antropologia ha certa dificuldade
em abordagem deste conceito. Acredita-se que pelo fato do conceito ser inicialmente
atrelado a um reducionismo marxista, em que a ideologia é “uma representacdo do
mundo a partir do ponto de vista da classe dominante, que detém os meios de
producédo e, segundo, a idéia de que esta representagdo do mundo é
necessariamente distorcida porque representa os interesses da classe dominante”
(GUEDES, 1996, p.36).

Com efeito, presa a um trabalho de campo no qual agdo e representagdo
aparecem indissoluvelmente ligadas, numa certa concepg¢do de pratica
significante, a Antropologia ndo desenvolveu nenhuma tendéncia a opor
formalmente ‘condicdes reais de existéncia’ as representagdes, nem
perceber estas como manifestagdes distorcidas daquelas. Dentro da
orientagéo antropoldgica, é impossivel relegar o universo simbdlico, em sua
totalidade, a instancia da superestrutura, uma vez que ele é indissociavel de
qualquer pratica social, inclusive a producdo material, e & instrumento
fundamental para sua decifragdo (DURHAM, 1984, p. 75).

A aproximagao da Antropologia ao conceito de ideologia foi por meio da
perspectiva de Gramsci. Isto se deveu pelo fato de o mesmo ter preocupado mais
profundamente com os fenémenos culturais. Os fendémenos culturais sdo abordados
através de uma multiplicidade de termos e conceitos como visdo de mundo, filosofia,
religido, senso comum, bom senso, cujas conotagdes e limites sado imprecisos (p.
81).

O que se pergunta, face a ideologia, ndo é se sao falsas ou verdadeiras, ou
sequer que deformacdes apresentam em relacdo as condi¢des reais de
existéncia, mas qual sua eficacia politica, seu poder de mobilizagdo e seu
grau de correspondéncia com as potencialidades de organizagcdo e
capacidade de confronto das classes fundamentais — sua organicidade. (...)
Toda a questéo da ideologia propriamente dita, como da cultura, da religi&o,
da filosofia e do senso comum, esta voltada para o reconhecimento da
importancia das idéias, das concepg¢des, das representacdes para a
construcdo de normas de acgédo, isto &, implicitamente pelos menos, na
vinculagdo da conduta com o universo simbdlico. E isso que aproxima a



28

visdo gramsciana de ideologia de uma concepgdo antropologica de cultura:
essa vinculagdo das idéias, representagbes e categorias com o vivido
humano, sua existéncia nas préprias praticas sociais, sua relagdo com
normas de conduta. E é por isso que muitos dos trechos de Gramsci
apresentam inegavel sabor antropoldgico (p. 81-82).

Ainda sob a analise de Durham (1984), qualquer que seja a concepgao
que se tenha do conceito de ideologia, todas elas possuem em comum pelo menos
a admissao de que os fendbmenos ideoloégicos dizem respeito ao universo simbdlico.
E a dimens&o simbdlica constitutiva da agdo humana pode ser verbalizada no
discurso, cristalizada no mito, no rito, no dogma ou incorporada aos objetos, aos
gestos, a postura corporal e estd sempre presente em qualquer pratica social.

Tentando trazer esta analise de Hall e Durham para o objeto de pesquisa
aqui proposto, podemos dizer que a representacdo (ou imagens) de um grupo
diversificado, particularmente no campo da sexualidade, pode ser vista como
forjando uma articulagdo entre o discurso da diversidade sexual (pois, o BBB 10
constituiu-se de trés integrantes homossexuais) e/ou da “pluralidade de identidades”
com o discurso da normatividade, com elementos conservadores ligados a
expressdes lineares de masculinidades, feminilidades, machismos, sexismos e
outras intolerancias a deslocamentos de género e sexualidade.

Seguindo a perspectiva de Foucault (1986) quanto ao interesse em
indagar sobre o sujeito e grupos sociais, parti do seu conceito de discurso que
concebe a linguagem, as significacbes construidas, os sentidos como atos muito
concretos. “Os enunciados de um discurso sao sempre histéricos e como tal devem
ser analisados: sdo sempre um acontecimento, que nem a lingua nem o sentido
podem esgotar inteiramente” (p.32).

E tudo esta imerso em relacdes de poder e saber, que se implicam
mutuamente, ou seja, enunciados e visibilidades, textos e instituicbes, falar
e ver constituem praticas sociais por definicdo permanentemente presas,
amarradas as relacbes de poder, que as supdem e as atualizam. Nesse
sentido, o discurso ultrapassa a simples referéncia a coisas, existe para
além da mera utilizacado de letras, palavras e frases, ndo pode ser entendido
como um fendbmeno de mera expressdo de algo: apresenta regularidades
intrinsecas a si mesmo, através das quais € possivel definir uma rede
conceitual que Ihe é prépria. As regras de formacao dos conceitos nao
residem na mentalidade nem na consciéncia dos individuos, pelo contrario,

elas estdo no préprio discurso e se impdem a todos aqueles que falam ou
tentam falar dentro de um determinado campo (p. 70).
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Conforme Laclau (apud HUYSEN & HOLANDA, 1991), cada ato social
tem um significado e é constituido na forma de sequéncias discursivas. Logo, as
praticas sociais se constituem discursivamente. Para Laclau, a sociedade seria
assim entendida “como um vasto tecido argumentativo no qual a humanidade
constréi sua prépria realidade” (p. 146).

O interesse da Antropologia, ao fazer referéncia ao discurso, € tentar
relacionar as praticas e o fazer (comportamento dos sujeitos) com o que se fala do
sujeito, porém, essa divisdo nao pode ser encarada como uma diferenciagao binaria;
€ apenas uma forma de aproximar dois atos concretos: o falar e o fazer.

Essas consideracdes iniciais podem trazer certa ambivaléncia quanto ao
conteudo deste programa de TV, sendo este aspecto o que realmente importa para
o desenvolvimento da analise que se propde a posteriori. Tendo como base as
imagens veiculadas pelo canal Globo e pelas noticias inscritas no sitio oficial % do
programa, tratarei de alguns aspectos que mais me instigaram diante ao slogan da
sua chamada®, para que os telespectadores acompanhassem o desenrolar do
programa: o BBB da diversidade. Ora, quero salientar que as constru¢gdes dos
discursos do BBB 10 ndo apenas produziram deslocamentos das normas vigentes
ao evocar as formas plurais de se viver a sexualidade (com a tribo dos “coloridos”*)
e também a fluidez de género (sendo o brother Eliéser considerado um “tipo peculiar
de hétero”), mas, muitas vezes, reforcaram concepc¢des tradicionais e muitas vezes,

trouxeram estereoétipos negativos de gays®®, mulheres e homens.

%2 http://bbb.globo.com/BBB10

% Chamada do BBB 10 no intervalo da novela Viver a Vida em 12 de janeiro de 2010: “E hoje, é esta
noite, &€ daqui a pouco, € pra ja, é dez. E o Big Brother Brasil 10 que estréia com um timaco de gatos,
gatas e outros mimos. (http://www.youtube.com/watch?v=I9rdOnr-t5s&NR=1).

? A Tribo dos Coloridos é formada pelo estudante Sérgio, o maquiador Dicésar e a jornalista
Angélica. Homossexuais assumidos defendem com inteligéncia e alto-astral suas convicg¢des
(http://bbb.globo.com/BBB10/).

%0 termo gay nesta dissertacdo foi usado como categoria émica, sabe-se que a utilizagdo desta
palavra pode universalizar experiéncias diversas. Entretanto, preferiu-se a utilizagdo deste termo a
homossexuais masculinos, drag queen e lésbica, porque os sujeitos ndo reivindicaram suas
identidades particulares ou préprias, mas se viram como gays, e, além disso, eles foram tomados
pela produgéo do programa como um conjunto uniforme, os coloridos.
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Todavia, antes de enveredar para o objeto de pesquisa quero expressar o

caminho da mesma.

A PESQUISA - NO MEIO DO CAMINHO NAO TINHA SOMENTE UMA PEDRA,
MAS VARIAS...

No meio do caminho tinha uma pedra
Tinha uma pedra no meio do caminho

Tinha uma pedra
No meio do caminho tinha uma pedra.

Nunca me esquecerei desse acontecimento
Na vida de minhas retinas tao fatigadas.
Nunca me esquecerei que no meio do caminho
Tinha uma pedra

Tinha uma pedra no meio do caminho

No meio do caminho tinha uma pedra.

(No meio do caminho - Carlos Drummond de Andrade)

Na abordagem antropolégica dos fendmenos culturais, parte-se das
praticas sociais concretas e das representacdes formuladas pelos grupos para se
investigar o0 modo como os sistemas simbolicos sé&o elaborados. Ora, a acdo e a
representacéo estao indissoluvelmente ligadas. Como elucidou Durham (1984), a
Antropologia ndo desenvolveu nenhuma tendéncia a opor formalmente condi¢des
reais de existéncia as representagcdes, nem perceber estas como manifestagdes
distorcidas daquelas. Assim sendo, ter como principio a realiza¢ao de interpretacdes
sobre as representacdes € um recurso teérico e metodoldgico fundamental para a
decifracédo da pratica social.

Como ja nos colocava Durkheim (1970), em seu artigo “Representacdes
Individuais e Representagdes Coletivas”, as representagdes coletivas sdo a trama da
vida social. O que se deve salientar nas abordagens do autor é sua énfase na
primazia do pensamento social em relacdo ao pensamento individual. A vida
representativa tal como a vida coletiva s6 podia existir no todo formado por reunido

de individuos. Quanto as representagdes coletivas, Durkheim afirma que elas:
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(...) s@o exteriores com relagdo as individuais, € porque ndo derivam dos
individuos considerados isoladamente, mas de sua cooperagdo, o que €
bastante diferente. Naturalmente na elaboragdo do resultado comum, cada
qual traz a sua quota-parte; mas os sentimentos privados apenas se tornam
sociais pela sua combinacdo, sob a acdo de forcas sui generis, que a
associacdo desenvolve; em conseqliéncia dessas combinacdes e das
alteragdes mutuas que delas decorrem, eles se transformam em outra coisa

(p-39).

Entretanto, este conceito tem o seu valor ndo somente para as Ciéncias
Sociais, mas também para a Psicologia®®. Nesta matriz disciplinar, Moscovici propde
que a realidade é constituida através dos fendmenos da representagdo, bem como
pelos sujeitos sociais, reformulando assim o conceito durkheimiano. A
representacéo, portanto, ndo reflete, pura e simplesmente, a realidade, sendo antes
uma construgdo desta que ultrapassa cada individuo e que é exterior a cada
individuo. (LEAL, 2003, p. 10).

Por fim, a perspectiva que melhor se encaixa nesta dissertacdo é trazida
por Jodelet (2001). Ela afirma que uma representacdo social é uma forma de
conhecimento.

As representagdes sociais sdo consideradas como uma forma de
construgdo social da realidade cuja mediacdo atravessa e constitui as
praticas através das quais se expressam. Para Denise Jodelet, um
pressuposto fundamental do estudo das representagbes sociais € o da
interrelacdo de uma correspondéncia entre as formas de organizagéo e de
comunicacao sociais e das modalidades de pensamento social, vistas sob o
angulo de suas categorias, de suas operagdes e de sua logica. Assim, quer
seja no rumor das conversas que fundamentam o senso comum, na
literatura, no discurso cientifico, em tudo que é impresso ou falado,
podemos encontrar representacdes sociais que instituem o mundo em suas

clivagens valorativas, nos recortes significativos que definem as categorias
de percepgéo, andlise e definicdo do social (SWAIN, 2001, p. 13).

O estudo das representagbes sociais diz respeito ao entendimento de
como os individuos se percebem na relagdo com a sociedade mais ampla, como se
sentem frente a realidade.

No caso aqui proposto, a interpretacédo das representacdes tinha como
principio, isto é, o projeto da dissertacdo, partir de uma andlise da recepc¢édo da

décima edicdo do BBB. Na proposta, tinha-se em mente fazer uma observacao

% Nao me proponho a fazer um tratado sobre o conceito de representagéo para a Psicologia, desta
forma, dialoguei com textos que faziam mencg&o ao termo — representacdes sociais — associado com
pesquisas antropoldgicas. Sendo assim, justifico o uso do apud neste item.
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direta da conduta de um grupo familiar no momento da transmissdo do programa.
Além da observacao participante, os discursos seriam obtidos por meio de
entrevistas orientadas por um questionario, além de uma analise conjunta dos
comentarios de outras pessoas que acompanhavam a décima edigao por meio dos
blogs e do sitio oficial do BBB.
Importava-se em adotar a perspectiva da observacéao participante, por ter
o cotidiano como um lugar privilegiado para a analise do processo de recepcdo. A
etnografia da recepgdo se mostrou importante inicialmente, pela influéncia que a
leitura de Hamburger (2005) tinha feito para tornar o BBB meu objeto de pesquisa.
Na leitura de sua obra, percebeu-se que a televisdo € um instrumento divulgador de
informagbes e imagens. Sendo que estas informag¢des assim como as imagens
influenciam e estimulam, positiva ou negativamente, comportamentos coletivos e
individuais. Além disso, suas considera¢gdes mostravam o quanto seria relevante
haver estudos de recepcéo:
A chamada “etnografia da recepgao” da televisdo seria uma alternativa
capaz de fornecer uma descricdo compreensiva sobre o0 que O0s
telespectadores véem em determinados programas. A observagao
participante em contextos de recepcdo seria capaz de ir além do que
espectadores falam ou escrevem quando perguntados, permitindo a
abordagem de como a TV, ou determinados programas, se insere no
cotidiano das pessoas que assistem. Estudiosos enfatizam a importancia
dessa pratica etnografica em pequenos grupos, em familias ou
individualmente. Também sugerem que a pesquisa ndo deve se limitar a

questionarios e outras técnicas quantificaveis, devendo envolver a
observagéo de campo e a imersao do pesquisador no universo pesquisado

(p. 17).

Foi por meio desta sugestdo que veio a ideia de fazer o grupo focal de
analise: a familia. Mesmo que a familia contemporénea tenha passado por
mudancas em muitas dimensdes, sejam elas intergeracionais e de intimidade, ela
continua tendo uma grande repercussao para o desenvolvimento da personalidade
da pessoa (PETRINI et al, 2009, p.1).

A abordagem relacional entende a familia como relagcdo social com
referéncia simbdlica e intencional que conecta sujeitos sociais na medida em que
atualiza ou gera um vinculo entre eles (DONATI, 2008 apud PETRINI et al, 2009, p.
2).

Conforme consideram os autores acima, nessa proposta inicial de

pesquisa, a familia foi considerada como qualquer convivéncia entre individuos sob



33

a mesma unidade habitacional, sem outras especificacdes além da existéncia de

algum tipo de afetividade que os conectem.

Afinal de contas, o critério domiciliar que identifica a familia com o conjunto
de pessoas que compartiiham uma unidade habitacional, utilizado pelo
IBGE, também é encontrado nos programas governamentais que envolvem
a familia, bem como em diversos estudos de carater cientifico (idem, p. 8).

Entretanto, n&o foi possivel utilizar a observagéo direta da conduta de um
grupo familiar no momento da transmissdo da décima edicdo do BBB, como um
espaco privilegiado para a analise do processo de recepgdo. Desde o més de
novembro de 2009, foram feitas varias abordagens a dois grupos familiares para
organizar a melhor forma de uma “intrusa” participar do cotidiano de uma familia em
seu momento de lazer que € o assistir a televisao.

Contudo, nos primeiros dias de janeiro de 2010, préximo ao inicio do
programa (dia 12 de janeiro de 2010), os dois grupos familiares®” esquivaram-se de
minhas visitas, sendo que um deles teve como justificativa férias e distanciamento,
portanto, da residéncia, e, o outro, porque sentia uma certa desconfian¢ca em ter uma
pessoa em sua casa ouvindo sua torcida aclamada com palavrées diante o
desenrolar do programa, além de receber uma visita um tanto quanto tarde, ja que o
programa iniciava-se por volta das vinte e duas horas e, algumas vezes, terminava a
meia-noite.

A minha busca — ao final tragica! — em ter uma digna observacao
participante, com a “coleta de um bom material, isto €, dados etnograficos para que
permitissem um dialogo mais intenso e mais proficuo com as teorias conhecidas,
pois dai certamente nasceria novas teorias” (DAMATTA, 1978, p. 26), acabou antes
de comecar, pois houve a indiferenca e medo do informante com a pesquisadora;
nao aconteceu, portanto, a necessaria empatia correndo lado a lado para a obtencao

dos dados.

?" Foram escolhidos dois grupos familiares, mais por uma questdo de conseguir acompanhar
cronologicamente os discursos de cada um ao longo dos trés meses. Ao propor dois grupos seria
também uma forma de evitar a permanéncia em demasia em apenas uma residéncia. Apesar de ter
em mente que poderia haver um problema de representatividade nesta amostra tdo pequena para a
interpretacdo dos dados, o que seria sanado com o acompanhamento das discussdes dos blogs e
seus interminaveis comentarios (as vezes, com mais de 200 posts) de diversas pessoas que se
interessavam pelo programa e gostavam de acompanhar as discussbes a respeito do que acontecia
no cotidiano dos participantes do BBB.
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E com isso quero simplesmente dizer que talvez, mas do que qualquer outra
matéria devotada ao estudo do Homem, a Antropologia é aquela onde
necessariamente se estabelece uma ponte entre dois universos (ou
subuniversos) de significacado, e tal ponte ou mediagéo é realizada com um
minimo de aparato institucional ou de instrumentos de mediag&o. Vale dizer,
de modo artesanal e paciente, dependendo essencialmente de humores,
temperamentos, fobias e todos os outros ingredientes das pessoas e do
contato humano (p. 27).

No entanto, mesmo a partir do sentimento de fracasso diante uma
antropologia tradicional, ndo desisti do meu objeto e da minha pesquisa; apenas

reformulei algumas ideias. O mesmo tendo acontecido com Parreiras (2008):

Iniciei esta pesquisa com intengdes mais amplas: fazer uma etnografia de
locais GLS na internet, tais como, blogs, flogs (fotologs — diarios de fotos),
homepages e programas de relacionamento. (...) Mas, o intento inicial logo
se mostrou inviavel devido a infinidade de sites relacionados em tal
classificagdo. Ao colocar, por exemplo, a palavra GLS em uma ferramenta
de busca (www.google.com.br) apareceram cerca de 11 milhdes e 200 mil
entradas. Devido a enorme quantidade de entradas para a palavra,
descartei qualquer selecdo através de ferramentas de busca. No inicio desta
investigagdo havia deixado claro meu interesse por um programa de
relacionamentos (chamado por alguns especialistas em internet de
programas de redes sociasi) que vinha sendo bastante utilizado pelos
internautas brasileiros: O Orkut (www.orkut.com). E importante, entretanto,
ressaltar que o proprio Orkut e as conversas com seus usuarios acabaram
me conduzindo a outros sites e locais intitulados GLS, entre os quais eu
destacaria o site Mix Brasil (www.mixbrasil.com.br) — utilizado como fonte de
informacdes, noticias e eventos — e os sites de encontros Disponivel.com
(www.disponivel.com) e Man Hunt (www.manhunt.net). Devido ao
surgimento de situagbes inesperadas — e aqui cabe bem o apontamento de
Malinowski (1990) a respeito dos imponderaveis que surgem durante a
pesquisa de campo — optei por concentrar a observacdo em algumas
comunidades “Gays, Lésbicas e Bi” do Orkut e, posteriormente, em apenas
uma destas comunidades: a Eper (p. 4).

Mesmo ja tendo alguns imponderaveis ocorridos durante a minha
pesquisa, outros também aconteceram ap6s a Qualificacdo em 2010. Houveram
varios questionamentos quanto a alguns posicionamentos teéricos, por exemplo, a
respeito da teoria de género. Inicialmente, considerei que havia apenas reafirmacdes
de convencgdes formais de género, como a manutencédo das sisters vinculadas ao
mercado do sexo, ou seja, as expectativas que existiam da participagcdo das

mulheres no BBB e os consequentes convites para posarem nua na revista Playboy,
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a fragilidade e a pureza®, o enfoque na afetividade e a sobreposicdo dos
sentimentos & razdo®. E os brothers, considerei que a producdo do programa
somente os identificava com os elementos ligados a racionalidade, a negacgao de ser
feminino, de nao ser décil, dependente ou submisso, além do discurso da esséncia
masculina ligada ao trabalho, a producao e a praticidade.

No entanto, em muitas apresentagcdes de dados quanto ao objeto de
pesquisa, a banca da Qualificag:éo30 verificou que néo existiam apenas formulacdes

e reformulacdes de um perfil®’

, mas possiveis deslocamentos; no caso de Tessalia
por sobrepor a racionalidade aos sentimentos, quando propds aliar-se
estrategicamente a Dourado para manter-se na casa’?; quanto aos homens, Eliéser
em suas performances ao vestir-se com elementos considerados femininos, ao
chorar e expressar seus sentimentos amorosos por Claudia (Cacau)®.
O interessante é que o processo de compreensdo do objeto de pesquisa
apos o exame de Qualificacdo ocorreu ndo somente comigo, mas também tive o
contato, por meio de leituras sugeridas, com outra experiéncia em que isso também
ocorreu como a de Borges L. (2008):
Ao iniciar a trajetoria de construgdo desta tese, acreditava que o foco do
meu objeto de pesquisa incidia sobre o fendmeno da invisibilidade |ésbica.
Por mais que as andlises e o meu material atestassem para uma profunda
alteragdo simbodlica e do lugar de gays e lésbicas nas sociedades
contemporaneas, especialmente ocorridas desde a ultima década do século
XX, continuei por algum tempo sem conseguir “enxergar’” o que o meu

material de campo me contava. Informada por textos que enfatizavam a
omissdo e a invisibilidade do tema lesbianidade em diversos campos de

%8 perfil (neste caso perfil € o resumo feito pela edicdo do programa das caracteristicas pessoais e/ou
da biografia) de Fernanda — timida e religiosa, a cirurgia dentista afirma que ndo tem intengéo de ficar
com ninguém durante sua passagem no BBB e que sua maior companhia no programa sera a Biblia.

? Perfil de Lia (Eliane) — E n&o sb nas festas ela promete agitar o jogo. “Vou tentar domar um pouco
meu génio, sou impaciente”, confessa. “Sou marrenta, sou emotiva, sou chorosa, mas ndo aguento
frescura. Nem em mulher, nem em homem. Em homem, entdo, pelo amor de Deus!”, ressalta a
paulista de personalidade forte.

% Agradeco aos comentarios da professora Eliane Gongalves e Roberto Cunha Alves de Lima no
exame de Qualificagdo que me permitiram pensar para além das linearidades, ou seja, os
deslocamentos que existiam nos dados da pesquisa.

%" Neste caso, perfil ou esséncia faz parte de uma abordagem de interpretagcéo do outro, por meio de
esteredtipos - estes talvez sejam, antes de qualquer coisa, uma forma de simplificarmos a
representagdo do outro, ou seja, um recurso do cotidiano. Com o auxilio de Nunan (2003), o conceito
de esteredtipo pode ser entendido como “um comportamento funcional e adaptativo, pois com
frequéncia é uma forma de simplificar e agilizar nossa visdo de mundo, julgando pessoas ou
situagbes em termos de categorias” (p. 61).

%2 Sobre esses deslocamentos de género, maiores detalhes no Capitulo 2.
% Sobre esse deslocamento de género, maiores detalhes no Capitulo 3.
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produgéo de conhecimento, inclusive a midia, insistia em focalizar o aspecto
da invisibilidade. Tive que empreender o dificil movimento de afastamento
do objeto para poder entender que este ndo era o fulcro do interesse e
conseguir aborda-lo com um outro olhar e, assim, reformular as perguntas
de pesquisa (p. 136).

Além disso, também foi percebido que a maioria das minhas analises
cercava-se de material sobre a produgédo do programa e n&o da recepgdo ao
mesmo. O que me fez mudar mais uma vez de foco, ou seja, decidi que deveria
diminuir o meu numero de arquivos analisados, pois a pesquisa seria bastante dificil
com tantas informagbes do programa (assistindo todos os dias), dos blogs, do sitio
oficial, além de colher todas essas informac¢des quando fosse partir para a analise
dos mesmos seria inconcebivel dentro do prazo de um ano, pois se sabe que o
mestrado tem durag&o de dois anos, sendo que no primeiro ano fiz os meus contatos
iniciais com a teoria e o objeto de pesquisa e, no segundo, seria a efetiva analise
dos dados. Logo, os arquivos escolhidos que estdo nesta dissertacdo s&o as
anotacgdes a respeito das imagens colhidas da décima edicao do BBB em meu diario
de campo, além das noticias do sitio oficial (http://bbb.globo.com/BBB10).

Ao final de tudo, escolhi ndo apenas tratar de género®, mas também a
respeito da sexualidade. O BBB 10 foi considerado o BBB da diversidade, pois tinha
a maior quantidade de gays em uma edigdo. O que o diferenciava das outras
edi¢cdes, mesmo que o diretor do programa Boninho tenha afirmado que em todas as
edicdes existiram participantes homossexuais.

Ja esta confirmado que o BBB10 tera ao menos um gay, uma Iésbica e uma
drag queen. Mas o diretor Boninho fez questdo de deixar claro que os
homossexuais ndo sao exclusividade do BBB6 e do BBB10. Acontece que
muitos deles ndo se assumiram. Perguntado sobre os gays desta edi¢éo, o
diretor afirmou: “tivemos em todos, mas alguns ficaram no armario!” O
homossexual mais famoso do BBB é Jean Willis, que assumiu e venceu o
BBB5. Além dele, apenas André (BBB1) e o médico Marcelo (BBBS8)

contaram que eram gays. Ja quem s&o os outros da lista, fica a cargo do
publico especular... (http://contigo.abril.com.br/).

** A intengao inicial era falar sobre as concepgdes de feminilidades e de masculinidade em todas as
edi¢cbes realizadas do programa desde 2002 até 2010, tendo um ultimo capitulo falando sobre os
casais (conforme o dicionario Aurélio — par composto por homem e mulher) heterossexuais que se
formaram. As andlises teriam como acervo: as anotagdes feitas no diario de campo da décima edigao
do programa, além do blog oficial do BBB 10 — www.bbb.globo.com, juntamente com os comentarios
dos telespectadores dentro de outros blogs escolhidos, tais como: De Cara para Lua -
http://decarapralua.zip.net — Blog da torcida - www.bbb.globo.com, Patricia Kogut -
http://oglobo.globo.com/cultura/kogut e Tevescdpio - http://tevescopio.blogger.com.br.
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Sendo assim, a analise restringiu-se a uma edicdo e com duas
intersecbes: género e sexualidade; além do acervo de pesquisa também ter-se
reduzido para as anotag¢des do diario de campo e das noticias veiculadas pelo sitio
oficial do programa, portanto, dados associados a producgéo. O que se coloca como
possivel continuidade a respeito deste objeto, talvez seja tudo o que eu descrevi e

gue nao pude realizar.

Nenhuma pesquisa é totalmente controlavel, com inicio, meio e fim
previsiveis. A pesquisa € um processo em que é impossivel prever todas as
etapas. O pesquisador esta sempre em tensdo porque sabe que seu
conhecimento é parcial e limitado — o “possivel” para ele (GOLDENBERG,
2004, p.14).

No proximo topico, demonstro como construi a pesquisa, mesclando os
atos de ver, lazer (entretenimento), realizagédo do diario de campo e a posterior

analise dos dados, ou seja, os questionamentos.

Assistindo a TV e construindo uma pesquisa

Mesmo sendo pesquisadora da sociedade ou académica das Ciéncias
Sociais que se encontra num nicho restrito da sociedade brasileira, ndo me coloco a
parte do que é vivido pela maioria da populacao brasileira, ou seja, também assisto a
televisao.

Os programas de televisdo s&o produtos culturais com um alcance
consideravel. Segundo dados do IBGE®, em 2008, no Brasil, 95,1% dos domicilios
particulares permanentes possuiam televisdo, seja ela a cores ou preto e branco.
Isso quer dizer que, dos aproximadamente 56 milhdes de domicilios particulares
permanentes, quase 53 milhdes possuem o aparelho de TV. Podemos perceber,
segundo os dados do IBGE, que, dentre os bens duraveis e servigos, a televisao

ocupa o terceiro lugar, atrds apenas da iluminagdo como servigo, porém, quanto a

% Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgédo de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional
por Amostra de Domicilios 2008.
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bem duravel, ela ocupa o segundo lugar, atras apenas do fogdo e ganhando até
mesmo da geladeira. Conclui-se, portanto, que a presenca desse equipamento
eletrdnico € algo quase “fundamental” no ambiente doméstico.
Diferentemente de paises europeus, como a Franga, no Brasil, assistir
televisdo é um habito presente no dia-a-dia e uma das referéncias mais
constantes nas abordagens sobre um pais atravessado por tensdes e
contradigbes. Segundo Eugénio Bucci (1996,p.16) “foi a televisdo que
forneceu ao brasileiro sua auto-imagem a partir dos anos 70. N&o foi o

cinema, a literatura, n&o foi a imprensa, nem o futebol, nem a religido, foi a
TV” (BORGES, L., 2008, p.54).

Em acordo com as colocagbdes de Hamburger (2005) e Borges L. (2008),
ao afirmarem que a telenovela &, sem duvida, parte do cotidiano do povo brasileiro
faco um adendo: quero afirmar que o Big Brother Brasil também o faz (vide noticias
da audiéncia de alguns momentos do programa no Anexo C). E, portanto, instiga
igualmente discussbes e comentarios sobre os temas que desenvolve. Na época em
que acontece o programa, constantemente se ouvem comentarios, seja em locais de
trabalho, filas de bancos, transporte publico, conversas de bares, atualmente nos
trending topics do twitter, em praticamente todos os espacgos de convivéncia social
da sociedade brasileira ha discussdes de telespectadoras/es que acompanham,
torcem®® e se envolvem® com as personagens e suas historias.

Os telespectadores experimentam a sensagdo de pertencer a uma certa
comunidade imaginaria. Telespectadores tomam os personagens e tramas
de novela como modelos de comportamento, tipos ideais de

comportamento, que compartiham com os outros Dbrasileiros
telespectadores (HAMBURGER, 2005, p. 144).

Mesmo que a citacdo acima tenha como referéncia o objeto de analise —
as novelas — género ficcional de narrativa televisiva que nao € o mesmo do Big
Brother Brasil — género ludico (Borges, R., 2008). Em observagédo nas ruas, filas,
dentro de transporte publico, enfim em alguns espagos em que ha agrupamentos
humanos, durante a época de exibicdo do ultimo percebeu-se que ocorria a mesma

experimentacéo de sensacdes entre os telespectadores de novelas e do BBB.

% Para que um participante ora seja eliminado ora fique no jogo. E esta torcida pode ser feita apenas
no dmbito da fala, mas também envolve a¢des como ligagdes para o programa ou votos pela internet.

¥ 0 envolvimento de algumas pessoas € tamanho que tém suas vidas ameacadas ao se colocar a
favor ou contra um participante, ou causa, ou grupo. Ver noticia em Anexo B.
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E importante frisar, neste momento, portanto, que pelo fato de gostar de
assistir televisdo, via-me®® também como uma telespectadora que acompanhava,
torcia e se envolvia com as/os personagens e suas historias. Sendo assim,
precisava ter todos aqueles cuidados que pesquisadores proximos ao objeto de

pesquisa precisam ter, como bem corrobora Velho (2008):

Nao sb o grau de familiaridade varia, ndo é igual a conhecimento, mas
pode constituir-se em impedimento se nio for relativizado e objeto de
reflexdo sistematica. Posso estar acostumado, como ja disse, com uma
certa paisagem social onde a disposicdo dos atores me é familiar, a
hierarquia e a distribuicdo de poder permitem-me fixar, grosso modo, os
individuos em categorias mais amplas. No entanto, isto n&o significa que eu
compreenda a légica de suas relagbes. O meu conhecimento pode estar
seriamente comprometido pela rotina, habitos, estereétipos. Logo, posso ter
um mapa, mas ndo compreendo necessariamente 0s principios e
mecanismos que o organizam. O processo de descoberta e andlise do que
é familiar pode sem duvida, envolver dificuldades diferentes do que em
relagéo ao que é exdtico (p. 128).

Seguindo os pressupostos de Geertz (1989), o texto etnografico &
construido enquanto uma descrigcdo densa das condi¢des socialmente estabelecidas
da comunicacdo humana através de codigos culturais. O etnégrafo, deste modo,
inscreve o discurso social, e sua releitura antropolégica empresta sentido as teorias
nativas.

Haja vista essa ressalva e tendo como premissa que a narrativa televisiva

€ em grande parte a nossa narrativa como sociedade; concebe-se que, na televisao,

% Coloco o verbo aqui no passado, pois desde o intenso trabalho de campo, com as primeiras
analises tendo como intersegcdo género e sexualidade e o posterior envolvimento militante em relagdo
aos direitos relacionados para estas questdes, ndo consegui deixar-me envolver pelas novelas, além
disso, no inicio deste ano pela angustia da escrita e leitura de autores para a dissertagdo também nao
consegui acompanhar o BBB 11. E, atualmente, o meu apego aos meios de comunicagao reserva-se
a um canal da TV paga, Discovery Home and Health que fala sobre moda e o acompanhamento de
sitios de relacionamento como o Facebook e Twitter. Talvez, essa parte do meu diario de campo
assemelha-se ao desconforto de Malinowski, escrito em seu diario de campo (1997) sobre como apds
algum tempo de convivio ha momentos em que queremos nos afastar e nos distanciar para sempre
dos nossos colaboradores. “Durante todo aquele dia, senti saudades da civilizagéo. Pensei nos
amigos de Melbourne. A noite, no bote, pensamento agradavelmente ambicioso: eu certamente
serei um eminente estudioso polonés. Essa sera minha ultima aventura etnologica. Depois disso,
dedicar-me-ei a sociologia construtiva: metodologia, economia politica etc., e na Polbnia posso
concretizar minhas ambi¢ées melhor do que em qualquer outro lugar. Forte contraste entre meus
sonhos com uma vida civilizada e minha vida com os selvagens (MALINOWSKI, 1997, p. 190, grifos
meus).
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a busca do real esta no simbdlico e no imaginario, ou seja, como coloquei
anteriormente na esfera da representacéo.

Os programas de televisdo vendem moda, musica e outros produtos.
Nessa pesquisa, considero que os outros produtos sao os comportamentos. E esses
comportamentos insistem afirmar, na maior parte dos casos, linearidades entre sexo,
género e desejo. Contudo, as linearidades ndo sao absolutas, existem as margens,
os deslocamentos e, talvez, possiveis transgressdées. Assim como Beleli (2007)
afirma em sua pesquisa que as imagens remetem a multiplas interpretacdes, ou
seja, ora reificam, ora desestabilizam ordens estabelecidas, quero também nessa
pesquisa identificar como os editores do BBB 10 pensam a, e privilegiam formas de,
utilizagdo dessas imagens.

Para compreender como essas imagens foram tratadas como fonte,
esclareco, como foi expresso em item anterior, que o material analisado nesta
dissertagdo estd composto pelas cenas veiculadas pela décima edi¢cao do programa
Big Brother Brasil, exibidas pelo Canal Globo, televisdo aberta, nos meses de
Janeiro a Abril de 2010, associadas as noticias do sitio oficial do programa
(http://bbb.globo.com/BBB10) e a outros veiculos de comunicagdo que interagem
com as cenas do BBB, como outras noticias que circularam na internet,
contextualizando algumas analises que serao feitas nos proximos capitulos. Como
exemplifica Borges L. (2008), “midias que também concorrem pela atengdo do
telespectador para a histéria que esta sendo desenvolvida na tela” (p.59).

Para se investigar os cddigos do programa — a produgédo — e fazer uma
leitura critica das imagens, atentei-me, ao realizar a etnografia do BBB 10, para
alguns procedimentos metodoldgicos, tais como: o olhar, o ouvir e o escrever.

Inicialmente, ha de se ponderar sobre as consideracbes de Cardoso de
Oliveira (2000) para a disciplinarizagédo do olhar e do ouvir. Quer se dizer como
disciplinarizagdo o ato de ter como base a matriz disciplinar construida pela
antropologia — para uma percepcao “eficaz’. E, ao final, quando o pesquisador vai
para o ato da escrita, esta ai 0 momento do pensamento exercitar-se de forma mais
cabal, como produtor de um discurso voltado para a constru¢do de uma teoria social.

A maneira de olhar para o programa de televisédo — Big Brother Brasil — foi
previamente alterada pelo préprio modo de visualiza-lo, ou seja, devidamente
sensibilizado pelas intersecdes das teorias de género e sexualidade. Além dessas

teorias, pré-estruturarem o olhar e sofisticarem a capacidade de observagéo, o ouvir
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participa deste instrumental para o desenvolvimento do trabalho antropolégico. O
ouvir estruturado é capaz de eliminar todos os ruidos que paregcam insignificantes
para a interpretagdo do objeto, ou seja, estes ruidos sao elementos que, porventura,
nao fazem sentido no corpus tedrico, ao qual, o pesquisador fora treinado.

Os meus dias de campo alternaram-se entre assistir ao BBB e outros
programas de televisdo, anotar dados e fazer leituras sobre os meios de
comunicacgao, principalmente Thompson (1998), Eco (2006), Hamburger (2005),
sobre imagens Pesavento (1999), Burke (2004); sobre o Big Brother Brasil, Aimeida
(2003) e Cruz (2007); sobre género e sexualidade, Rubin (1989), Scott (1990), Vale
de Almeida (1995), Butler (2003), Lacombe (2007), Louro (1997, 2008, 2010),
Foucault (1990, 2004), sobre discurso Foucault (1986 e 2010). Houveram outros
estudos que me auxiliaram bastante por também proporem a interpretacdo dos
meios de comunicacéo pela intersecdo desses com género e sexualidade, como os
de Beleli (2005 e 2007) e Borges, L. (2008). Toda essa bibliografia me fez perceber
que a apreciagdo desta tematica ndo € nada banal ou desprovida de substancia
empirica. A pesquisadora, ao transformar dados, que nunca s&do Obvios ou
autoexplicaveis, em categoria analitica, realiza uma importante contribuicdo para a

construgcao do conhecimento e interpretacédo dos sujeitos nas Ciéncias Sociais.

A dissertagao

Depois desta Introducdo em que falo sobre meus interesses,
envolvimentos, distanciamentos e questionamentos quanto ao BBB e os discursos
quanto a género e sexualidade; quero falar brevemente como se desenvolvem os
capitulos que se seguem. No Capitulo 1, falo sobre a estrutura do programa e
algumas especificidades encontradas no BBB 10, como a sele¢do dos participantes,
a formacao das tribos e a dindmica do jogo. O Capitulo 2 apresenta a trajet6ria de
algumas sisters e brothers do BBB 10, em que a partir de suas vivéncias e
performances percebo-os como sujeitos concretos e passiveis de enfrentamento e

interpretacbes. No Capitulo 3, exemplifico os desdobramentos de algumas
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experiéncias vividas, citadas no Capitulo 2, que puderam levar-me a pensar que 0s
discursos trazidos pelo objeto de pesquisa n&o correspondiam a minha hipétese
inicial. Eles traziam muito mais elementos que, porventura, ndo trazem respostas

prontas e acabadas.
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CAPITULO 1 - O QUE E O BIG BROTHER BRASIL?

Por meio das contribuigdes das dissertacbes de Almeida (2003) e Cruz
(2007), da pagina oficial do BBB na internet, algumas outras noticias de jornais on
line e do meu caderno de campo, expresso abaixo o0 processo historico de
nascimento e atual sucesso dos reality shows e como se deu a evolugdo do
programa no Brasil.

Em 1999, o interesse pela vida de pessoas anbnimas foi transformado
num reality show por meio da produtora de televisdo holandesa chamada TV
Endemol. A ideia partiu do executivo-sécio — John de Mol — da empresa Endemol®®,
que tinha o interesse em dar visibilidade, por meio de cameras ligadas vinte e quatro
horas por dia, a convivéncia de pessoas anénimas, isto €, comuns, dentro de uma

mesma casa e/ou cenario®.

A partir de 2000, o Big Brother comegou a ser exportado para a Alemanha,
Espanha, Estados Unidos, Inglaterra, Portugal, Suica, Suécia e Bélgica.
Atualmente, o programa ja conquistou 19 paises. Em todos eles, o Big
Brother € um sucesso. A partir do comego de 2002, essa febre mundial
chega ao Brasil. Transmitido pela Rede Globo, pelo Multishow e pelo Pay
Per View, tem duragéo de nove semanas (CRUZ, 2007, p. 8).

Atualizando os dados de Cruz (2007) na tabela do Anexo A, demonstro
que, partindo do formato da televisdo holandesa, existem, atualmente, quarenta e
cinco (45) versdes do Big Brother pelo mundo. A maioria dessas versdes sao
edi¢cdes nacionais, mas em alguns formatos agregaram-se varios paises, como 0s
da Africa, dos Balcas, Pacifico*’ e Escandinavia. No ano de 2011, no Brasil, foi ao ar
a décima-primeira edicdo, sendo que, atualmente, no sitio oficial do BBB 12, ja

existem movimentacbes da produgdo para a proxima edicdo do programa. A

3 A Endemol é resultado da fusdo das produtoras de Joop Van Ende e de Johh de Mol.

40Digo casa e/ou cenario, pois a casa € montada Unica e exclusivamente para a realizagdo do
programa. Apds o programa, ela ndo mais funciona como residéncia para pessoas, ficando na
expectativa por uma nova produc¢do de um novo BBB. Assim sendo, € também um cenario, pois tem
como fungdo ser um espago onde a narrativa do Big Brother se passa. Além disso, simula a
arquitetura de uma casa ou residéncia, para a convivéncia de um grupo de pessoas.

*! Filmado na Colémbia, esta ¢ uma versao pan-regional com participantes do Chile, Equador e Peru.
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manchete da pagina informa que a seletiva regional encontra-se encerrada, ou seja,
houve uma inovacdo na selecdo para o proximo BBB, no qual as inscrigcbes
acontecerao em duas etapas diferentes: seletiva regional e seletiva nacional.
Continuando sobre o programa original, idealizado por John de Mol, cerca
de quinze pessoas nao conhecidas pelo publico geral (os telespectadores) assim
como entre elas (os participantes), foram confinadas em uma casa composta por
além de moéveis, eletrodomésticos, comida, etc., além de cameras espalhadas por
todos os comodos da casa. O confinamento teve a duragédo de quase trés meses e
os integrantes do programa né&o tinham qualquer acesso a nenhum tipo de midia ou
informacéao externa. Na verdade, esse programa também era um jogo, em que o
participante competia por prémios e atengao do publico. Aquele que mais agradasse
ao publico receberia a maior recompensa em dinheiro e fama.
Cinco mulheres e quatro homens com idade entre 20 e 44 anos dividem
uma casa totalmente isolada do mundo exterior, num suburbio de Amsterda,
e vigiada 24 horas por dia por duas duzias de cameras e 59 microfones
espalhados em todos os cantos. O mestre-de-ceriménias Rolf Wouters,
alcado instantaneamente a celebridade nacional, convida os espectadores a
escolher os que menos |hes agradam. A cada duas semanas, um deles é
eliminado do jogo. O ultimo que sobrar tera direito a um prémio equivalente
a 120 000 dolares. Dentro da casa, € proibido ouvir radio, ler jornais, ver
televisao, falar ao telefone ou escutar musica e até mesmo usar relégios. O
unico contato com o mundo exterior é intermediado por uma voz feminina

gue passa instrugdes — e carraspanas, se houver quebra de normas (Acervo
digital da Veja — edigdo 1616 — 13/10/1999, p. 64).

A Rede Globo de Televisdo, canal 02*2, comprou os direitos do Big
Brother no ano 2000, mas nao investiu imediatamente na produgdo da versdo
brasileira. Enquanto isso, o empresario-apresentador Silvio Santos, dono da
emissora de televisdo SBT, canal 9, lancou em 2001 o programa Casa dos Artistas
que tinha o mesmo formato do Big Brother, apenas com algumas superficiais
modificagdes, como o sistema de votagéo e, o fato de reunir participantes famosos
(como o roqueiro Supla, o ator Alexandre Frota e a modelo Mari Alexandre em sua
primeira verséo), talvez seja a diferenca mais plausivel para o formato do programa
Casa dos Artistas em diferenga ao Big Brother. Ela rendeu muito ao SBT, tornando-

se um fenbmeno de audiéncia, desbancando o Fantastico e o Domingao do Faustao

42 Numero do canal em Goias.
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(no dia em que foi ao ar) e depois novelas e telejornais da Globo, derrubando o seu
monopodlio quanto ao topo das audiéncias.

Essa disputa por audiéncia rendeu pela primeira vez ao SBT mais de 33
pontos, o que quer dizer, mais de 33 milhdes de telespectadores, foi parar na
Justica, pois representantes da Rede Globo alegaram que a emissora SBT estaria

realizando plagio, como expressa a reportagem da revista VEJA:

O programa do SBT, Casa dos Artistas, € uma gincana em que doze
pessoas conhecidas, como o ator Alexandre Frota, o roqueiro Supla e a
modelo Mari Alexandre, convivem numa mansao cheia de cadmeras. Até ai,
muito interessante. O problema é que o Casa dos Artistas é semelhante ao
show holandés Big Brother, cujos direitos no Brasil pertencem a Globo
desde agosto passado. Durante a semana, os &nimos se acirraram. A
mando de seu vice-presidente, Roberto Irineu Marinho, a emissora carioca
divulgou uma nota reclamando de pirataria. O SBT rebateu com um
comunicado irénico, no qual acusa a Globo de ter ambi¢gdes monopolistas.
“Nao satisfeito em derrotar o indice de audiéncia da TV Globo durante todo
o domingo, o SBT cometeu a leviandade, sem pedir as desculpas devidas a
esse polar de moralidade e correcédo que é a TV Globo”, diz o texto
divulgado pelo SBT, antes da apontar a avassaladora dominagéo exercida
pela Rede Globo nos meios de comunicagdo brasileiros. Houve,
paralelamente, uma batalha juridica. Programado para exibicdo todos os
dias, as 21 horas o Casa dos Artistas foi ao ar normalmente por dois dias.
Ja na quarta-feira 31 ndo pode ser veiculado, por causa de uma liminar que
previa multa de 200 000 reais por dia em caso de descumprimento.
Segundo o despacho do juiz, havia bons indicios de que se tratava de um
caso de plagio. Os advogados de Silvio Santos apresentaram sua
contestagéo no dia seguinte. (Acervo digital da Veja — edigdo 1725 —
7/11/2001, p. 98).

Como reacdo, a emissora de TV Rede Globo, resolveu investir na
producédo do programa Big Brother e, em 2002, foi ao ar a primeira edi¢do. Nesta,
foram convidadas doze pessoas andnimas para passar um periodo de confinamento

que durou trés meses. O prémio ao vencedor foi de quinhentos mil reais.

O reality show global é um fendmeno de audiéncia. Pacotes de pay-per-view
s&o oferecidos pela televisdo por assinatura e pela internet, proporcionando
uma cobertura de 24 horas das caAmeras da casa. A audiéncia do programa
mantém-se alta desde sua primeira edi¢cdo, o que se deve em grande parte
as insergbes (spots) ao longo da programagcdo da Rede Globo,
especialmente no horario nobre; a agdo de marketing € complementada por
matérias de capa em jornais dirigidos as classes C e D, em revistas de
fofocas e na divulgagdo dos “brothers” e “sisters” em revistas de fotos
eréticas, conforme previsto em contrato (BORGES, R., 2008, p.267).

O Big Brother Brasil, durante a sua exibicdo, nos meses de janeiro a

marcgo, tem transmisséo diaria na Rede Globo, Canal 12, além de também ser
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exibido em pay-per-view no canal por assinatura Premiere Shows e com flashes no
canal pago Multishow. O pay-per-view da a possibilidade de o telespectador assistir
ao programa 24 horas por dia e custa, pelo trimestre, em média R$ 130,00 nas

empresas de TV por assinatura Sky, Net e TVA.

1.1 QUEM E QUEM NO BIG BROTHER BRASIL

O Big Brother Brasil ndo é composto apenas pelos participantes, sejam
eles os brothers ou as sisters, existem outros integrantes de bastidores que definem
a organizacédo, o desenvolvimento e os rumos do programa. E, além disso, ha o

publico que escolhe os seus “preferidos”, os “herois” e os “vildes”.

1.1.1 O Big Boss

Em inglés boss significa chefe, assim sendo big boss seria o grande
chefe, ou o chefdao, ou mesmo o “poderoso chefao”. O “poderoso chefdao” do
programa Big Brother Brasil chama-se José Bonifacio Brasil de Oliveira, mais
conhecido como Boninho, diretor e criador de programas de televiséo para a Rede
Globo.

Boninho é paulista, nascido em 4 de novembro de 1961, e é o
responsavel por toda a estrutura em que se desenvolve o BBB, desde a sua criagéo,
ou seja, no processo de classificacao dos candidatos de cada edigao, até mesmo na
parte do desenvolvimento do programa, auxiliando a equipe para a escolha das
cenas que vao ao ar tanto no canal aberto da Globo, 12, tanto no canal pago,

Multishow.
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1.1.2 O apresentador

O jornalista Pedro Bial é natural do Rio de Janeiro e nasceu em 29 de
margco de 1958. Em 1980, era correspondente internacional da Rede Globo e ficou
conhecido por suas reportagens de cunho politico, como a cobertura de eventos
importantes tais como a Guerra do Golfo, o Colapso da Unido Soviética e a queda
do Muro de Berlim. A partir de 1990 além de jornalista era apresentador do
programa Fantastico, tendo saido definitivamente do programa em 2007,

Com o bom desempenho, que teve ao ser apresentador do Fantastico,
Pedro Bial foi convidado para apresentar o Big Brother Brasil em 2002 com a atriz
Marisa Orth. Infelizmente, a atriz ndo demonstrou competéncia como apresentadora
e, para a maioria dos telespectadores, ndo apresentava “quimica” com o jornalista*.
Desde entdo, Pedro Bial apresenta sozinho o BBB e é uma espécie de narrador,
moderador, torcedor e psicologo dos participantes.

Pedro Bial desempenha a fungdo de moderador e facilitador. Com seu estilo
bastante descontraido, tornou-se um dos elementos decisivos para a
aceitacao do programa junto ao publico. Seu comando, ao mesmo tempo
seguro e cordial, é fundamental para o funcionamento do jogo. Lhe cabe o
controle do tempo de execugéao das tarefas da prova do lider, da prova para

conquista das estalecas e do anjo. E sua responsabilidade averiguar o
cumprimento das regras do programa (CRUZ, 2007, p. 12).

Sendo assim, percebe-se que juntamente com Boninho, Pedro Bial

também é responsavel pela edi¢ao do programa e os rumos do mesmo.

3 http://pt.wikipedia.org
* Da Folha Online. “Troféu Santa Clara: Mariza Orth no BBB 1 foi 0 maior fiasco do ano”. Disponivel

em < http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u26420.shtml > Acesso em 20 de agosto de
2011.
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1.1.3 Os participantes

O programa consiste no confinamento de um numero variavel de
participantes. No BBB 1, foram 12, ja no BBB 3, 14, no BBB 7, 16, no BBB 9, 18 e no
BBB 10, 17 participantes. Eles sao escolhidos pela produgdo do programa, mas tém
a liberdade de querer entrar na casa/cenario ou nao, assim como desistir no meio do
programa.

Todos os participantes estardo dentro da casa do Big Brother por livre e
espontanea vontade. Ninguém é obrigado a nada. Se, a qualquer momento,
um dos participantes quiser desistir do jogo, podera deixar a casa. Mas,
uma vez fora dela, ndo podera voltar. Dependendo do momento em que

ocorrer a desisténcia, podem haver participantes substitutos (Regras do
jogo encontradas no sitio oficial do programa — http://bbb.globo.com).

Em todas as edig¢bes, ocorreram apenas duas desisténcias; na primeira foi
o caso do brother Dilson que desistiu do programa na segunda semana®. E, na
segunda, foi o brother Leonardo que ao ficar no confinamento dentro do
confinamento (quarto branco) ndo suportou a presséao e apertou o botdo vermelho

46 Além

da sirene, sendo desclassificado da tarefa. Consequentemente, “eliminado
dessas duas desisténcias, tem o caso da sister Marielza que saiu da casa/cenario
por causa de problemas de saude. Ela sofreu um AVC, foi encaminhada ao hospital
e, como n&o havia uma previsdo do seu retorno ao programa, foi substituida por
outro participante’.

Na décima edicdo, esta que € o nosso objeto de estudo, primeiro
entraram na casa 15 participantes, sendo oito mulheres e sete homens*. Esses
participantes foram inicialmente divididos em cinco tribos de trés integrantes:
Sarados (Eliane, Carlos, Claudia), Cabecas (Elenita, Tessalia, Alex), Ligados (Ana

Marcela, Anamara, Michel) e Coloridos (Angélica, Dicésar e Sérgio).

* http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_participantes_do_Big_Brother_Brasil#cite_note-194
4 http://www.abril.com.br
7 http://www.abril.com.br

“8 Dentre estes homens esta Dicésar, que também é a drag queen Dimmy Kieer, como o programa
proibiu que ele ficasse montado o tempo todo, ou seja, fazendo sua performance de género, o
coloquei dentro da estatistica dos homens.
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Na estréia, cinco ex-participantes retornaram a casa/cenario como
padrinhos e madrinhas das tribos: Joseane Oliveira, do BBB 3, era madrinha dos
Belos; Marcelo Dourado, do BBB 4, era padrinho dos Sarados; Rafael Valente, do
BBB 6, era padrinho dos Cabecgas; Fani Pacheco, do BBB 7, era madrinha dos
“Coloridos” e, Natalia Casassola, do BBB 8, era madrinha dos Ligados.

No dia da estréia, houve uma prova de resisténcia que dava direito ao
padrinho ou madrinha da tribo vencedora retornar como participante e primeiro
‘lider” da temporada do BBB 10. A vencedora da competicdo foi Fernanda,
garantindo entdo a participacao de Joseane, ja que esta era sua madrinha. Ela, por
sua vez, teria de escolher entre Rafael e Marcelo Dourado (padrinhos), pois deveria
entrar uma mulher e um homem para fechar o grupo de participantes do BBB 10.
Marcelo Dourado foi o escolhido de Joseane (padrinho dos Sarados).

Abaixo, estda uma tabela com os nomes, idades, profissbes e naturalidade
dos participantes do BBB 10. Percebe-se que quanto a regionalidade ndo ha tanta
diversidade. A maioria faz parte do eixo Rio — S&o Paulo; em segundo lugar, a

regido Sul, em terceiro, a regido Nordeste e, por ultimo, a regido Centro-Oeste.

Tabela 1 - Participantes do BBB 10

Nome completo Idade Idade Profissdo Naturalidade | Eliminagéo
com que atual
competiu
Alex Fernandes Vilanova 36 37 Advogado Sao Paulo 4°
Ana Angélica Martins 24 25 Jornalista Minas 7°
Marques (Morango) Gerais
Ana Marcela Santos 25 26 Estudante Pernambuco 2°
Pereira Alves
Anamara Cristiane de 25 26 Policial Militar Bahia 12°
Brito Barreira
Carlos Eduardo de 24 25 Personal Trainer Rio de Final
Nascimento Parga (Cadu) Janeiro
Claudia Livia Colucci 28 29 Empresaria Sao Paulo 8°
(Cacau)
Dicésar Ferreira dos 44 45 Maquiador/drag Parana 13°
Santos queen
Elenita Gongalves 30 31 Professora Distrito 6°
Rodrigues (Lena) Federal
Eliane Kheireddine (Lia) 28 29 Dangarina Sdo Paulo 14°
Eliéser Jos¢ Ambrdsio 25 26 Engenheiro Parana 9°
Agronomo
Fernanda Helena 28 29 Dentista Sao Paulo Final
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Cardoso
Joseane Procasco 28 29 Modelo Rio Grande 1°
Guntzell de Oliveira do Sul
(Jose)
Marcelo Pereira Dourado 39 40 Lutador Rio Grande | Vencedor
do Sul
Michel Turtchin 30 31 Publicitario Sdo Paulo 10°
Sérgio Luis de Ramos 20 21 Estudante Sao Paulo 11°
Franceschini (Serginho)
Tessalia Serighelli de 22 23 Publicitaria Parana 3°
Castro
Uilliam Cardoso Carvalho 23 24 Dangarino Bahia 5°

Ao longo dos dias de confinamento, os participantes podem assumir
papéis diferentes dentro da casa/cenario. Nos topicos abaixo, descrevo os principais
papéis sociais que podem ser desempenhados pelos participantes: “lider” e
“anjo/monstro”. Falo em papéis sociais, pois o participante assume uma determinada
posicéo social dentro do jogo e, consequentemente, ha um comportamento proéprio
para o desempenho desses papéis. Nesse caso — proprio —, significa estar de
acordo com as expectativas esperadas desse papel.

Ser ‘“lider” ou “anjo/monstro” é ter que negociar papéis sociais,
identidades e visibilidades, pois esta posicao n&o existe durante todos os momentos
de vivéncia na casal/cenario. O participante pode ser ‘lider” ou “anjo/monstro”,
somente se conseguir ganhar uma prova para isso. Portanto, os participantes que
tém essa funcgéo precisam negociar entre ter uma posig¢do importante no jogo e ser
um participante. Essa negociagdo é de extrema relevancia para aqueles que nao
fazem essa negociagdo adequadamente, de acordo com a critica do grupo, ao
perderem a posi¢cdo sao questionados quanto ao “poder ter subido ou n&o pela
cabecga”. Sobre a negociagao de papéis sociais, Gilberto Velho (1994), aponta que “o
repertério de papéis sociais ndo s6 nao esta situado em um unico plano, mas a sua

prépria existéncia esta condicionada a essas multiplas realidades” (p. 29).
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1.1.3.1 “Lider”

O “lider” é o participante que ganha a prova da liderancga, realizada, na
maioria das vezes, numa quinta-feira. O privilégio em ser “lider’ esta em ser
‘imunizado”, ou seja, ele consegue garantir mais uma semana de permanéncia na
casa/cenario, o que &, portanto um direito. Como obrigagéo, o “lider” tem que indicar
em aberto um participante a sair do jogo. Esta &€ s6 uma indicagédo, pois o
participante ira disputar com outro (escolhido entre a indicacdo feita no
‘confessionario” pela maioria dos outros participantes) a permanéncia na
casalcenario, seja por votacédo pela internet, mensagem de texto via celular, ou
ligacdes. Outro beneficio em ser “lider”, esta em ter ao seu dispor um quarto proprio
com regalias, isto €, bebidas alcodlicas, doces, uma sessao de cinema, etc.

No BBB 10, as mulheres foram “lideres” cinco vezes (Joseane, na
primeira semana; Lia na terceira semana; Fernanda na oitava, nona e décima-
primeira semanas) e os homens dez vezes (Sérgio na primeira semana*’, Cadu na
segunda, quarta, nona, décima e décima primeira semanas; Michel na quarta e

sétima semanas; Eliéser quinta e sexta semanas).

Tabela 2 — “Lideres” do BBB 10

Sem 1 Sem 2

Sem 4 Sem 5 Sem 6 Sem 7 Sem 8 Sem 9 Sem 10 Sem 11

w®

Dia 1

Dia 3 Dia 25 Dia 27 Dia 67 Dia 69 Dia 74 Dia 75

Dia
76

“lider”

Jose

Sérgio Cadu Lia Cadu Michel Eliéser Eliéser Michel Fernanda Fernanda Cadu Cadu Fernanda Cadu

9 Na primeira, quarta, décima e décima-primeira semanas houveram dois “lideres”, o que as torna
diferentes das outras semanas.
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1.1.3.2 “Anjo/monstro”

O “anjo” é escolhido por meio de uma prova que ocorre normalmente no
sabado, mas também pode acontecer nas sextas-feiras. O “anjo” ndo ganha a
‘imunidade”, sua fungéo é conceder a “imunidade” a outro participante do BBB aos
domingos na formagéo do “pared&o”. A concessao desta ‘imunidade” é materializada
pela doagdo de um colar. A unica regalia concedida ao “anjo” é poder receber uma
carta da familia, o que para a maioria dos participantes significa um momento de
muita alegria, celebrada com muito choro.

No BBB 7, houve uma mudanca na dinamica do jogo, ou seja, podia-se
vetar a “imunidade” concedida pelo “anjo”. O veto ocorria da seguinte maneira:
depois de anunciado o destinatario do colar da “imunidade”, ocorria um sorteio e a
pessoa sorteada, entre os participantes, podia optar por vetar ou n&o a transferéncia
do colar. Caso ocorresse o veto, somente o “lider” possuiria “imunidade” e todos os
outros participantes poderiam receber votos para serem “eliminados” da
casa/cenario.

A partir do BBB 8, o “anjo” ndo tinha um carater apenas amigavel, ou seja,
dar a “imunidade”, mas um carater que poderia causar algumas inimizades, o
“monstro”. A fungcéo do “monstro” seria a indicagdo de um ou mais participantes para
cumprir tarefas nada agradaveis e algumas vezes humilhantes. Muitas destas
tarefas eram consideradas verdadeiros castigos que geraram brigas, intrigas e

inimizades; transformando a dinamica do jogo, mais uma vez.

1.1.4 O publico

N&do ha informagdes concretas sobre qual € o publico do Big Brother
Brasil, ou seja, a sua idade, o seu género, a sua espacialidade, a sua profissdo. No

entanto, em algumas noticias de jornais online posso delinear que a maioria do
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publico é jovem. Como expressa a jornalista Ménica Bergamo do jornal Folha de Séo

Paulo:

Para os adolescentes, Dourado é o favorito ao prémio de R$ 1,5 milhao.
Segundo a coluna de Ménica Bergamo no jornal “Folha de S. Paulo”, o
lutador ganhou uma enquete feita entre os usuarios da rede social Habbo
Hotel.Dos 61.888 internautas que responderam a enquete, 43% querem que
Dourado venga o programa. Em segundo lugar vem Cadu, com 22% dos
votos. Na enquete do Abril.com, Dourado também é o favorito, com 61%
dos votos. Mas em segundo lugar esta Dicésar, com 19%, seguido por
Cadu, que tem 11% da preferéncia do publico (http://contigo.abril.com.br).

Além da jornalista Mbénica Bergamo, a jornalista Patricia Kogut também

afirma que a maioria do publico do BBB é jovem. Entretanto, ha variagcées ano a

ano.

O perfil dos votantes do “BBB” vem variando ano a ano. A garotada que ha
trés edigcbes mostrou seu poder apoiando Rafinha nas redes sociais ja néo
reina. Existem pesquisas qualitativas provando que a internet hoje é de
todas as idades. Além disso, o Twitter perdeu a forgca ali. A transexual
Ariadna tinha o apoio do pessoal do microblog. Mesmo assim, ndo so6
acabou eliminada, como o publico ndo permitiu sua volta a casa. Ja a
bissexual Diana foi salva do pareddo duas vezes, o que mostraria que o
recado via SMS, internet e telefone nio é tdo conservador. Ou entao, vai ver
a audiéncia apenas achou Ariadna desinteressante
(http://oglobo.globo.com/cultura/kogut).

Mesmo que a noticia fale dos votantes do BBB, considero que aqueles

que votam, em sua maioria, sdo 0s que acompanham dia a dia a vida dos

participantes.

1.2 O PROCESSO DE INSCRIGAO E SELECAO DO BBB 10

As inscricdes para o BBB 10 foram abertas em 31 de julho de 2009 e

foram encerradas em 31 de outubro de 2009. Foram 327 mil inscritos e, conforme o
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blog da producdo®, apresentou um recorde de inscricdes diante das edicdes
anteriores.

E interessante pensar sobre essa quantidade expressiva de inscrigdes,
pois mesmo que haja a possibilidade de o candidato ganhar o prémio maximo de 1,5
milhdes de reais, ou a fama, ou um contrato profissional, estamos falando de um
confinamento, ou seja, uma economia dos direitos suspensos. Conforme Foucault
(2010b), a reclusédo, a interdicdo de domicilio sdo penas fisicas, se referem
diretamente ao corpo. Este se encontra em posicdo de instrumento ou de
intermediario e é colocado num sistema de coacado e de privagdo, de obrigacdes e
de interdi¢cdes (p.16). Ele é privado da liberdade de ir e vir (direito assegurado pela
Constituicao de 1988 a todo cidadao brasileiro) e coagido a seguir regras com risco
de ser “eliminado”, ou melhor, desclassificado do jogo. Os participantes sé&o
obrigados a participar das provas, a se expor vinte e quatro horas por dia diante das
cameras. E sao-lhes interditados o direito de conviver com outros que nao sejam os
participantes.

A respeito novamente das inscricbes para aqueles que se interessavam
em participar do BBB 10, continuavam a ser realizadas ou pelos correios ou pelo
sitio (www.bbb.globo.com). Entretanto, o processo de seleg¢do apresentou algumas
novidades diante aos anos anteriores, tais como:

a) Nao haveria mais perfis na Plataforma 8P°’;

b) Os perfis eram visiveis somente para a producao e nao mais para o

restante dos internautas;

c) N&o haveria mais notas da produg¢ao nos perfis ou qualquer outro selo

de qualificagdo dos candidatos;

d) E a interatividade n&o seria mais por meio dos comentarios nos perfis

ou nas fotos, mas por meio de brincadeiras, dicas, esclarecimentos de

duvidas, etc.

%0 http://bbb.globo.com/platb/diariodaproducao/2009/11/01/

A plataforma 8P era um sitio da internet, ou melhor, um fotolog (diario de fotos) com o perfil de
cada candidato do BBB e havia interatividade entre eles.
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Os candidatos ao BBB 10 precisavam preencher seus dados cadastrais
nos campos apropriados, responder a um questionario, dar o aceite aos termos do
regulamento® e anexar seu video e slideshow de fotos. Ao fazer a inscricdo pelos
correios, o candidato era obrigado a enviar fotos anexadas ao seu questionario.
Segundo o regulamento, era necessario anexar uma foto 5x7 atualizada, com data e
colorida. O material enviado, tanto pelos correios como pela internet, deveria ter um
unico video de até cinco minutos. Além desses cinco minutos, o candidato podia
anexar um slideshow com no maximo vinte fotos.

No dia 05 de Janeiro de 2010, no blog da producgdo, apareceram,
finalmente, os quinze candidatos selecionados e com uma novidade: dois
integrantes-surpresa que seriam conhecidos pelo telespectador somente na terca-

feira dia 12 de Janeiro.

Figura 1 - Os candidatos selecionados para participarem do BBB 10.

Da esquerda para direita: Alex, Ana Marcela, Ana Mara, Angélica, Carlos (Cadu), Claudia (Cacau),
Dicésar (Dimmy Kieer — performance), Elenita, Eliane (Lia), Eliéser, Fernanda, Michel, Sérgio,
Tessalia, Uilliam.

Esta edigdo teve pela primeira vez mais mulheres que homens, pelo
menos nos primeiros dias de convivio. Desde o inicio de janeiro, os candidatos

selecionados ficaram confinados em um hotel sem nenhum contato com meios de

°2 pode-se encontrar o regulamento do BBB 10 no sitio: http:/bbb.globo.com/BBB10/0,,GEH1261-
17076,00.html. Acesso em julho de 2011.
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comunicacgao, tais como TV, jornal, telefone, internet para garantir o suspense que

envolve a apresentacdo dos mesmos no dia da estréia.
De agosto a dezembro a produc¢édo do programa procurou em varias capitais
— Belém, Brasilia, Belo Horizonte, Curitiba, Fortaleza, Porto Alegre, Recife,
Salvador e Sao Paulo, além do Rio de Janeiro — pessoas interessadas em
participar da décima edi¢ao do Big Brother Brasil. Elas precisaram disputar
com um total de 370 mil inscritos uma vaga na casa espiada por 55 cameras
e ouvida através de 75 microfones. “E trabalhoso chegar a selegéo final,
mas me divirto muito. Criamos um grupo com um perfil especial para
comemorar a décima edicdo. Mas podem ficar tranquilos porque teremos

favoritos para todos”, brinca Boninho. Muitas outras novidades foram
preparadas para celebrar a décima edicéo (http:/bbb.globo.com).

Como uma das novidades para a celebragdo da décima edicdo, os
produtores resolveram que o prémio para os trés finalistas seria maior do que das
edicdes anteriores. O vencedor da disputa levou para casa R$ 1,5 milhao, livre de
impostos, o segundo colocado, R$ 150 mil, e o terceiro, R$ 50 mil. Além desses
prémios, houve outros que foram conquistados por meio de provas nos quase trés
meses de confinamento. De 2005 até o ano passado, os prémios eram,
respectivamente, de R$ 1 milhdo, R$ 100 mil e R$ 30 mil reais.

Nesta edicdo, a presenca das midias online fizeram bastante diferenca: foi
o Big Brother da internet. Nas primeiras edi¢des do BBB, cerca de 70% dos videos
de inscrigdo chegavam pelo correio, e s6 30% pela web. A proporgéo inverteu-se
drasticamente, dos 327 mil inscritos no programa em 2010, s6 15 000 (menos de
4%) mandaram videos pelo correio — os outros 385 000 usaram a internet. Dois
participantes, Sérgio Franceschini (conhecido no YouTube como Sr. Orgastic) e
Tessalia Serighelli (a Twittess), foram indicados ao Boninho, diretor do programa,
através do Twitter™>.

Na reportagem “Big Brother no computador”, o repérter Bruno Meier da
Veja escreveu que o reality show da Globo trazia celebridades da internet, e a
emissora buscava, portanto, estratégias para conquistar os espectadores por meio

das redes sociais. Segue a reportagem:

% Reportagem da Veja “Big Brother Brasil: reality show chega a 11° edicdo. Disponivel em
http://veja.abril.com.br



ELIANE KHEIREDDINE, 29 anos
Um video gue mostra & dangerina
— corhacida na internet como {
L'a Khey — rebolando em uma
rava teve mais de 72 300000
vlsualzacbes no s!te YouTube

DIOESAR FERRElRA 44 anos
0 macuiador encarnz a drag
qucen Dimmy Kicer ¢m boates
paulistas — e seus shows como
Dlmm/ s"o sucnssc no YouTube

ElENITA RODRIGUES 30 anos

A doutora em hngwshca

¢ blogueira e modera

d maior comunidade contra
a homofobia no Orkut

DA REDE PARA A GLOBO...

Os participantes do Big Brother Brasil 10
gue ja eram celebridades na internet

TESSALIA SERIGHELL!, 22 anos
A ex-modelo criou urma persanagem
virtual no Twitter — a Twittess — para falar
de trivialidades. Chegou a tsr ma's de
100000 scguidores na rede social

SERGIO FRANCESCHINI, 20 anos

As fotos € os videos que o estudante
de moda postava no Fotolog e no
YouTubg, com o pseudonimo

de Sr. Orgastic, eram sucesso

entre emos, Um dos videos teve
370000 visua'izagdes

%
= FOTOS DIVULAGAGA TY. GLLCEQ

Figura 2 - Reportagem da Veja "Big Brother no Computador"
Edicdo 2148 de 16 de janeiro de 2010.

Fonte: http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx?edicao=2148&pg=216

Essa aproximagdo de famosos do mundo das redes sociais para
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a

televisdo significa uma estratégia de manutencdo dos altos indices de audiéncia

deste programa, pois uniria dois universos — a televisdo e a internet — e assim

conjugaria o interesse daqueles que ja acompanhavam estas pessoas em outros

espacos como o Twitter, Fotolog, Orkut, Youtube a assisti-los no BBB. Mantendo o

vinculo dos espectadores com estes famosos. O que talvez, assemelharia, neste

ponto, o Big Brother Brasil com a Casa dos Artistas, em que para este ultimo o que

mais chamava a atencédo era ver a intimidade e como se relacionavam as pessoas

famosas. E como eu ja disse, o que levou pela primeira vez o SBT a atingir altos

picos de audiéncia e superar a audiéncia da Rede Globo.



58

1.3 O ESPACO (CASA/CENARIO)

\A CASA DO BBB

* Cligue nas cameras
& assista

* Cimeras normais
Cameras infra-vermelbo

Figura 3 - Posicionamento das cameras na casa/cenario do BBB 10

Planta da casa

} CONHECAA CASA DO BBB

Figura 4 - Planta da casa/cenario do BBB 10

A casal/cenario do BBB 10 abrigou, na verdade, duas casas. A casa 1
teve dois quartos. Um, com cinco camas de solteiro e uma de casal e foi chamado

de “quarto tattoo”. Sua decoragdo teve como inspiragdo as tatuagens. Os tapetes,
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lencois e almofadas seguem a mesma linha e as cores usadas sdo o azul, o rosa, o
amarelo e o laranja, sempre vibrantes. O outro quarto é o do “lider” que tem como
diferencial um frigobar e uma banheira de hidromassagem. Uma coroa de acrilico
com iluminagéo interna na porta sinaliza que aquele € o quarto do “lider”, dando
maior visibilidade a esse papel social desempenhado por um dos participantes.

A casa 2 é denominada “puxadinho”. O espag¢o nao possui divisoérias, ou
seja, tem todos os ambientes como: sala, quarto, cozinha e banheiro integrados. O
estilo usado na decoragao foi denominado retrd, pois refere-se aos anos de 1950,
1960 e 1970. Azulejos antigos foram usados na decoragcdo, dominada por tons de
salm&o. Havia duas camas de casal e uma de solteiro.

A cozinha foi decorada com folhas de jornais com matérias ja publicadas
sobre as edi¢des anteriores do BBB. O banheiro possuia além dos chuveiros uma
banheira coletiva. A “despensa luxo” tinha como decoragao imagens de limbdes nas
paredes. Este espacgo era reservado para os mantimentos e também para as roupas
das festas, além de servir de ambiente para algumas surpresas que ocorreram ao
longo do BBB 10.

O “confessionario” era preto e a poltrona, onde se “confessava” os votos
ou o0 animo do dia, era prateada. Para Freitas (2007), o preto tem a associacao
material a coisas escondidas e como associagao afetiva a tristeza, a angustia, a dor,
intriga e renuncia. O “confessionario” € uma sala especial e apenas um participante
de cada vez pode entrar 1a, onde sao feitas as votacbes individuais, conversas com
os psicologos e com a dire¢do do programa.

A area externa era composta pela varanda, piscina, jardim, cantinho,
academia, garagem, quarto surpresa. A varanda tinha como entretenimento para os
participantes uma mesa de sinuca e a academia. A academia era um ambiente
fechado com ar refrigerado.

A garagem tinha a funcdo abrigar os carros que faziam parte ora como
prémio para alguma prova de lideranga ou para outras provas e/ou atividades dos
participantes. Além de fazerem parte do merchandising do programa, em que a Fiat
€ uma das patrocinadoras.

O quarto surpresa foi mobiliado por camas de casal e de solteiro, sua
decoracdo modificou-se dependendo da sua utilidade. Em um dos momentos ele
teve sua decoragao predominantemente na cor verde e em outro momento tornou-se

o quarto branco. O quarto surpresa teve a fungcédo de ser o confinamento dentro do
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confinamento, ou seja, alguns participantes sdo obrigados a passar determinada
quantidade de tempo num quarto, eles eram isolados do restante do grupo, sem
poder tomar banho, suas refeicbes eram colocadas a disposi¢do num determinado
momento e ndo podiam sair deste ambiente, com risco de serem “eliminados”, caso
saissem.

Num primeiro momento, quando o quarto teve a cor verde o brother
Dicésar e a sister Claudia (Cacau) foram indicados pelo brother Marcelo Dourado,
por meio de uma mensagem do big fone, para ficarem isolados no quarto surpresa,
mas ao final ganharam a oportunidade de passarem um dia do carnaval em
Salvador. Num segundo momento, quando a sister Angélica atendeu o big fone
recebeu a mensagem dizendo que ela deveria imediatamente ir para o quarto
branco com mais dois participantes, ela escolheu o brother Sérgio e a sister Claudia
(Cacau). Os trés integrantes do quarto surpresa, neste momento chamado de quarto
branco, pois a pintura e a mobilia era toda branca, participaram, sem saber, de uma
votagcédo aberta ao publico do BBB por meio de sms, telefone e internet para que
fosse decidido quem seria “imune” na votacdo de “eliminagédo” feita no domingo.
Além disso, os outros participantes do BBB deveriam também decidir se queriam um

ou dois integrantes do quarto branco no “paredao”.

1.4 A DINAMICA DO JOGO

Os estudos de Foucault (2010b) tiveram como locus de pesquisa as
prisbes, as peniténcias. Mesmo diante a um espacgo especifico pretendo aqui fazer
uma aproximagao de sua perspectiva para a analise da dindmica do jogo do Big
Brother Brasil. De uma forma ou de outra também ressalto a relevancia que é dada
ao corpo. O formato do programa, em que 0s principais momentos serao discutidos
a seguir, assim como a edigcdo do mesmo investe, marca, dirige e sujeita os corpos
dos participantes a trabalhos, obrigam-no a cerimbnias e exigem-lhe sinais (p. 29).
Contudo, ndo quero negar as margens de possibilidades que existem mesmo dentro

do confinamento, como fazer ou n&o sexo, escapar de algumas regras, etc.
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Ha também uma construcdo de um saber sobre esses corpos que vai
muito mais além de suas funcionalidades biolégicas, ha expectativas de
comportamentos e a utilizagdo destes corpos para fins econémicos. Esses corpos
sdo ao mesmo tempo corpos produtivos (produzem verdades) e submissos (as
prescricdes sociais e as regras especificas do programa). Essa sujeicdo da-se pelo
contrato cheio de concessbes de imagens, direitos sobre a intervengédo na
privacidade, a obediéncia de regras especificas do BBB, entre outras e outros. A
todos esses fatores pode-se dizer que estamos diante a uma microfisica do poder,
em que os efeitos da dominacédo sdo atribuidos a manobras, taticas, técnicas que
mantém uma relagdo sempre tensa, sempre em atividade. Todas essas tensdes e
atividades foram separadas em tépicos para exemplificar alguns detalhes.

Na pagina oficial do BBB 10 ha um espago especifico para expor, ao
publico, as regras a que os participantes sdo submetidos e alguns detalhes a
respeito do funcionamento do programa. Por exemplo, pela necessidade em se
adequar a indicacéo etaria o Big Brother Brasil sempre se inicia apos as 21h30. As
segundas, tergas, quintas, sextas e sabados, o programa se inicia por volta das
22h10, com término variando entre 22h40 e 23h15, dependendo do dia. As quartas,
devido as transmissdes de jogos de futebol, o BBB comeca as 21h30. Aos
domingos, o horario também se diferencia, desta vez devido a revista
eletrbnica Fantastico. O programa somente comec¢a apods o término do Fantastico. O
inicio se da apdés as 23h, normalmente entre 23h10 e 23h25, terminando entre
00h05 e 00h20.

Aos dezessete participantes do programa € proposto conviver diariamente
uns com os outros em um ambiente fechado e composto por duas casas. Eles sao
vigiados por cameras 24 horas por dia e sdo proibidos de fazer ligacdes telefénicas,
enviar e receber correspondéncias (por carta ou e-mail), assistir televisdo, ouvir radio
ou ler jornais e revistas. O unico contato externo existente € com o apresentador
Pedro Bial, por meio de uma televisdo. Na verdade, algumas vezes sao convidadas
personalidades publicas, como atores da propria Rede Globo, cantores,
apresentadores, etc. Durante todo o confinamento, os participantes sé&o
responsaveis por preparar suas proprias refeicdes, lavar a louga e as roupas.

Cada dia da semana representa um momento importante na vida de cada
participante, seja pela importancia em ser o “lider”, ou receber uma mensagem por

meio de carta escrita da familia, quando o participante ganha a prova do “anjo”, por
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exemplo. Abaixo estda uma tabela demonstrando o que, na maioria das vezes,

aconteceu a cada dia da semana no Big Brother Brasil 10.

Tabela 3 - Os acontecimentos da semana no BBB 10

Dias da Semana | Acontecimentos

Segunda-Feira Durante o dia ocorriam as compras da semana no minimercado
instalado no jardim.
Um jogo ou brincadeira ao vivo (a noite) era proposto pelo

apresentador Pedro Bial.

Terca-Feira Dia de “eliminacao” do programa.

Quarta-Feira Festa tematica.

Quinta-Feira Prova do “lider”.

Sexta-Feira Prova do “anjo” e Big Fone.

Sabado O “anjo” da semana ganha uma carta de parentes e a noite

acontece uma festa tematica ou show com uma banda.

Domingo Prova da Comida
Formacéo do “paredao”. O “anjo” indica quem ele “imuniza”, o
“lider” indica quem vai para o “paredao” e os outros participantes

indicam no “confessionario” outro participante ao “paredao”.

Fiz a ressalva sobre a maioria das vezes, porque houve semanas em que
promoveu-se mais de um “paredao” e, portanto, “eliminacdo”; o que transforma
consideravelmente a dinamica e os &nimos na casa/cenario, ja que a “eliminagéao”
significa ndo mais participar da concorréncia por 1,5 milhées de reais.

Como cada momento indicado pela tabela acima tem suas
especificidades desenvolvi em subtdpicos para que fique mais claro como é a

dinamica do jogo.
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1.4.1 A estréia

A estréia do programa foi ao ar no dia 12 de Janeiro, ao vivo, no Canal
12, disponivel na TV aberta, Globo. As primeiras cenas foram recaptulacbes de
edi¢cbes anteriores que mostraram uma sequéncia de todos os finais dos Big Brother
Brasil, ou seja, o apice em que se conhece o grande vencedor. E depois a entrada
com cada um dos participantes do BBB 10 com o repérter Vinicius Valverde®
perguntando como eles estavam se sentindo ao entrarem na casa/cenario. A estréia
€ marcada por edi¢gées das imagens durante todo o dia na casa/cenario, as primeiras
impressdes, as primeiras conversas, 0os primeiros desentendimentos, também.

As cenas ao vivo, foram a noite, por volta das 22 horas, todos os
participantes estavam na sala. As imagens foram divididas ora com perguntas para
os participantes ao vivo ora com os videos gravados pela produgdo do programa
mostrando a entrega de uma chave que significava fazer parte do novo BBB. Nesta
edicdo de imagens, cada candidato falou sobre sua profisséo, personalidade,
sentimentos, afinidades, entre outras coisas.

As perguntas feitas pelo apresentador Pedro Bial fizeram parte de um
jogo denominado inicialmente “ping-pong”, pois o brother ou a sister deveriam
responder resumidamente, em uma frase ou palavra, o que viesse a cabe¢a quando
perguntado. Mas, devido a algumas perguntas deixarem os participantes
constrangidos, o jogo denominou-se “pingando fogo”.

A estréia foi marcada também pela primeira prova do ‘“lider”, esta teve
como proposta ser uma prova de resisténcia. Contudo, antes da prova os
participantes foram divididos em cinco tribos (cabecas, ligados, belos, sarados,
coloridos) cada uma contendo trés participantes.

Para ganhar a prova o participante deveria resistir por mais tempo
segurando em uma corda em cima de um rolo. No entanto, o participante apenas
ganharia a prova e a “imunidade”, assim como toda a sua tribo, mas a liderancga iria

para um ex-bbb, ou seja, o seu padrinho ou madrinha da tribo.

** Vinicius Valverde é o repérter do quadro “De olho no Big Brother Brasil” da TV Globo desde o BBB
6. Este quadro constitui-se de pequenas enquetes feitas a pessoas em diversos lugares,
principalmente no Rio de Janeiro sobre o Big Brother Brasil.
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Nesta prova a vencedora foi Fernanda®, da tribo dos belos, o que
possibilitou a entrada definitiva de Joseane (madrinha) no BBB 10. Joseane pode
entdo escolher, sendo esta a regra do jogo da primeira prova, um dos padrinhos
(sexo oposto) para também entrar no BBB 10. Joseane escolheu Marcelo Dourado

(padrinho dos sarados).

1.4.2 A prova da “lideranga”

A prova da “lideranga” ocorria com mais frequéncia nas quintas-feiras em
que por meio de testes de logica, ou sorte, ou resisténcia os participantes do BBB
concorriam ao maior status no jogo: ser “lider”. A lideranga dava alguns privilégios,
como o estabelecimento em uma suite com guloseimas, bebidas alcodlicas e uma
sessdo de filme. Além disso, conquistar a lideranga significava ter a “imunidade”
durante uma semana, ou seja, nao ser votado pelo grupo. A fungédo do “lider”’ era
indicar em aberto um participante para ir ao “paredao”.

Sobre as provas para a conquista da lideranga quero destacar aquelas
que foram de resisténcia. O destaque se faz devido aos momentos de suplicio
vividos. Por suplicio Foucault (2010b) compreende como sendo uma pena corporal,
dolorosa (p.35). O suplicio no caso do BBB nao tem ligagdo com a criminalidade ou
a condenacgdo penal, mas as provas de resisténcia tém como fundamento o
estabelecimento de uma peniténcia. Os suplicios aqui ndo correlacionam ao tipo de
crime cometido, mas ao prémio que se quer conquistar, enfrenta-se a dor, a
mutilagéo dos corpos.

Houve cinco provas de resisténcia, a primeira foi na estréia, em que os
participantes tiveram que andar sobre um rolo giratério e em algumas vezes caia
agua. A duracao desta prova foi além de 14 horas, em que Fernanda, da tribo dos

belos, conquistou a lideranga para Joseane, que era sua madrinha.

> Fernanda resistiu por mais de 14 horas para conseguir ganhar a primeira prova de resisténcia.
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Na segunda prova de resisténcia, os participantes ainda encontravam-se
divididos em tribos. Os brothers tiveram que permanecer dentro de casinhas
podendo sentar e levantar apenas ao toque de um sinal. A duragéo da prova foi
quase 19 horas e a conquista da lideranga foi para Lia.

Na terceira prova de resisténcia os bbbs® vestiram-se de esponjas e
tiveram que rebolar, ou melhor, simular que estavam lavando pratos cenograficos.
Ao som do funk do esfregédo com os dois pés dentro de um caixote. A duragéo da
prova foi de quase 19 horas e a conquista da lideranca foi para Eliéser.

Na quarta prova, o publico escolheu, por meio de votacao via internet, o
que deveria acontecer aos brothers enquanto estavam no ambiente junto com os
carros. A prova consistia-se em enfrentar sol, chuva, frio e calor. Sua duracéo foi de
quase 13 horas e consagrou a lideranca de Cadu.

Nesta quarta prova que comecgou por volta das 23 horas do dia 18 de
margo de 2010 os bbbs enfrentaram desde as 18 horas outras resisténcias fisicas e
psicoldgicas, pois foram proibidos de comer e dormir, somente podiam beber agua.

Na quinta prova de resisténcia Cadu, Fernanda, Dicésar, Dourado e Lia
disputaram a lideranca e também um apartamento no valor de R$ 220 mil reais.
Eles tiveram que segurar com as duas maos uma grande chave apertando um botao
vermelho. Quem deixasse a luz piscar era “eliminado”. A prova teve duragéo de 2h e

20 minutos em que Fernanda conquistou a lideranga e também o apartamento.

1.4.3 As “eliminagdes”

O jogo é formulado para que ao final “sobrem” apenas trés participantes
para que o publico escolha o grande vencedor, ou seja, o primeiro lugar, que leva o

prémio maximo de 1,5 milhées de reais, o segundo e terceiro lugares. Para que isso

*® Ha uma diferenca entre BBB e bbbs. No primeiro caso é a sigla de Big Brother Brasil e no segundo
caso sdo os participantes do BBB.
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aconteca, normalmente a cada semana um participante deixa a casa/cenario por
meio de votacgéo (internet, sms e ligacdes).

As “eliminagbes” ocorrem, normalmente, as tercas-feiras. O dia da
semana em que se considera o inicio de cada semana no BBB. A palavra
‘normalmente” foi usada para deixar claro, que em alguns momentos do jogo

ocorreram duas “elimina¢des” do programa, portanto, em dois dias da semana.

Tabela 4 - A sequéncia de participantes “eliminados” do BBB 10

Joseane Ana Tessaélia Alex Uilliam Elenita Angélica Claudia Eliéser Michel Sérgio Anam Dicésar Lia
61% Marcela 78% dos | 56% 58% dos | 52% dos | 55% dos | 62% dos | 59% 63% 53% dos | ara 58% 51%
dos votos 40% dos | votos dos votos votos votos votos dos dos votos 57% dos dos

votos votos votos votos dos votos votos
votos

Cadu
11%
votos

Fernanda

29%
votos

Na quarta semana sairam do jogo Uilliam (07/02 /2010 — domingo) e Alex
(09/02/2010 — terca-feira). Na décima semana sairam do jogo Sérgio (21/03/2010 —
domingo) e Anamara (23/03/2010 — terga-feira). Na décima primeira semana sairam
Dicésar (27/03/2010 — sabado), Eliane (28/03/2010 — domingo) e esta também foi a
ultima semana do BBB, ou seja, em que se escolheu na terga, dia 30/03/2010, os 1°

(Dourado), 2° (Fernanda) e 3° (Cadu) lugares.

1.4.4 A prova da comida

A prova da comida consiste-se em um jogo em que os participantes séo
divididos em dois grupos por meio de sorteio. Aqueles que vencem a prova ganham
uma quantidade maior de estalecas, a moeda do BBB, e ficam na casa de luxo.
Aqueles que perdem a prova ganham mais ou menos a metade das estalecas dos

vencedores e ficam no puxadinho.

A moeda de troca no BBB ¢ a estaleca. Todos os concorrentes comegam o
jogo com a mesma quantidade de estalecas, depositada em sua conta
pessoal, e recebem um cartdo magnético para sacar o dinheiro no caixa
eletrénico da casa, instalado no confessionario. Ao longo da competicao,
eles conquistam mais estalecas em tarefas individuais ou coletivas e fazem
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compras em um mercadinho montado no jardim da casa, sempre as
segundas-feiras. Os bbbs ndo podem emprestar ou doar seu dinheiro,
mesmo quando s&o eliminados do jogo. E as estalecas s&o validas apenas
dentro da casa, ndo sendo convertidas em reais apdés a saida do
participante. Os bbbs também estdo sujeitos a perder estalecas. Eles
podem ser punidos com a reducao de saldo caso deixem de cumprir alguma
das regras do jogo (bbb.globo.com).

As estalecas s&o trocadas por alimentos, produtos de limpeza, higiene

pessoal, passeios, almogos especiais na segunda-feira no minimercado do BBB.

1.4.5 A prova do “anjo”

A prova do “anjo” acontece as sextas-feiras. Consiste numa prova em que
inicialmente ha um sorteio para saber qual dos bbbs ira participar. Normalmente sao
escolhidas seis pessoas para disputar a prova. O “anjo” tem como funcéo escolher
uma pessoa para ficar “imune”, ou seja, ndo ser votada na formagédo do “paredao”
que ocorre aos domingos. Aquele que ganha a prova recebe um colar que significa
no jogo o colar da “bencéo”, em que esta é dada a outra pessoa. Entretanto, o “anjo”
também tem a funcao de escolher um ou dois bbbs para cumprirem algum castigo,
neste caso ele também é denominado “monstro”. Como prémio o “anjo” ganha uma
carta de familiares o que é considerado um momento de forca e traz muitas

lagrimas.

1.4.6 O dia da votagao e a formagao do “paredao”

A formacgao do “paredao” ocorre, na maioria das vezes, aos domingos. O
‘lider” indica em aberto um participante a ser “eliminado” do programa e os outros
bbbs, um a um, indicam o segundo candidato a “elimina¢do” no “confessionario”. O

“confessionario”, como ja foi dito, € um espaco isolado em que cada participante
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indica seu voto em sigilo, além de, em outros momentos, conversar com psicélogos
e a direcdo do programa sobre alguma necessidade por produtos higiénicos, algum
auxilio médico.

Em Histéria da Sexualidade |: A vontade de saber, Foucault (1990)
também fala sobre confissdes. No “confessionario”, os participantes do BBB
confessam, na hora da votacado, seus desafetos, os seus medos (quando indicam
alguém que pode vir a ser seu maior concorrente ao prémio), as suas insatisfacdes.
Logo, a confissdo torna a coisa notoria e manifesta. Na confissdo ha uma produgao
de verdade e todas as formas possiveis de coercao sio utilizadas para obté-la. No
caso do “confessionario” o ambiente todo negro, como uma estratégia de opressao,
€ uma forma de coagir o participante e leva-lo a dizer “a verdade”.

Os ocidentais sdo levados a confessar tudo, expor seus prazeres, uma
obrigacdo ja internalizada. A confissdo estabelece uma relacdo de poder

onde aquele que confessa se expde, produz um discurso sobre si, enquanto
aquele que ouve interpreta o discurso, redime, condena, domina (p.59).

As vezes, ha a formagao de um “paredao” triplo, ou seja, trés participantes
disputam a preferéncia do publico para continuar no BBB. O “paredao” triplo pode
ser formado quando ha alguma indicacdo feita por meio do big fone. Conforme
especificou Almeida (2003), a expressédo “paredao” foi o nome dado ao dia da
“eliminagao” de um concorrente, que acontece as tercas-feiras. O termo foi cunhado
pelo participante do primeiro BBB, Adriano, adotado pelos demais e pelo proprio
apresentador, Pedro Bial. Trata-se de um trocadilho entre o dia da “eliminacao” de

= ”

um participante e o “paredao” de fuzilamento.

A formacédo do “paredao” é repetida todas as semanas até o final do
programa. As “elimina¢des”, normalmente, ocorrem nas tercas-feiras, sendo assim, o
publico tem de domingo a terga-feira para realizar a votacédo seja por sms, internet
ou ligagdes. O programa de “eliminacéo” € composto por imagens editadas de cada

participante que esta enfrentando o “pareddao” e como suas ac¢des desencadearam
sua participacdo no mesmo. Além disso, ha uma charge feita por Mauricio Ricardo
que satiriza algum momento importante da semana. Os participantes do “paredao”
sdo acompanhados pelos telespectadores por marcadores de batimento cardiaco
para demonstrar o quanto este evento causa certo estresse aos participantes.

As “eliminagbes” sdo acompanhadas ao vivo no canal aberto, Globo, e

também por um publico que fica em um auditério junto com o apresentador Pedro
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Bial. O publico € formado por mais ou menos dez parentes de cada integrante do
“paredao” e o restante por telespectadores que tem afinidade com os mesmos.

Antes de indicar aquele que foi escolhido pelo publico para sair do jogo, o
apresentador faz alguns comentarios que servem como informagdes extras sobre
como melhorar o desempenho no jogo para os que vao ficar e o que fez aquele
participante sair.

A saida do participante é feita por um corredor que liga o estudio a
casa/cenario e o mesmo é recebido pelos familiares e pelo apresentador. Ap6s uma
breve conversa sobre se ha algum arrependimento ou algo que gostaria de ter feito
o apresentador encaminha o “eliminado” para um espaco pelo qual ele entra em

contato com os telespectadores do BBB em um chat no sitio oficial da Globo.

1.4.7 Algumas interferéncias

Como interferéncia quero relacionar alguns acontecimentos que mudaram
a rotina da tabela 3, além de outros que promoviam algumas mudangas nos
comportamentos dos participantes, como as falas do apresentador Pedro Bial, as
cartas dos familiares e a participagcdo do publico nas votagbes tanto para
“eliminagdo” quanto em algumas outras gincanas.

Desde 2008, BBB 8, foi implantado o big fone que toca as sextas-feiras e
qualquer participante pode atendé-lo. Ao atender ao telefone o participante ouve
uma ordem que deve ser seguida, se isso ndo acontecer ha risco do participante ir
ao “paredao”. O big fone pode dar uma noticia boa como a “imunidade” da pessoa
que atendeu, ou o direito de “imunizar’ outra pessoa, ou até uma promogao como o
direito de ir ao Carnaval. Uma noticia ruim seria colocar alguém no “paredao” ou ser
‘emparedado”. Na maioria das vezes, a pessoa que atende ao big fone ndo pode
revelar a ordem que |Ihe foi dada sob pena de ir ao “paredéao”.

Em 2009, BBB 9, apareceu mais um espaco na casa/cenario denominado

“‘quarto branco”, onde os participantes podem ser mandados por meio do big fone
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como punigdo ou ndo. No BBB 10 este quarto foi denominado quarto surpresa e teve
duas fungdes, na primeira Marcelo Dourado atendeu ao big fone e indicou Dicésar e
Claudia (Cacau) para irem ao quarto, como surpresa eles puderam viajar para
Salvador para curtir o Carnaval. Em outro momento Angélica (Morango) atendeu ao
big fone e precisou escolher dois outros bbbs— Claudia (Cacau) e Sérgio - para irem
com ela para o quarto branco, que é o confinamento dentro do confinamento. Este
fato promoveu varias intrigas que fizeram Angélica ser indicada ao “paredao” e
consequentemente sair da casa/cenario.

Outra intervencédo sdo os comentarios do apresentador Pedro Bial. Ele
tem como funcgéo agitar o grupo, quando percebe que o relacionamento, as intrigas e
as amizades estao “muito serenas”. A tensdo no espaco interno da casa/cenario &
fundamental para que o programa torne-se atrativo. Ele é o arbitro do jogo. Quando
o comportamento de um determinado participante ndo esta de acordo com as
regras, cabe ao moderador intervir e “puxar” as orelhas dos brothers quando se faz
necessario (CRUZ, 2007, p. 13).

No BBB 10 houve outras interferéncias como o “poder supremo”. Este deu
o direito a Marcelo Dourado, que foi escolhido pelo publico do programa por votagao,
a mudar o voto do “lider”, do “anjo”, do big fone ou da maioria dos bbbs. Marcelo
Dourado usou o poder supremo para sair do “paredao”.

Além dessas interferéncias ja citadas, temos as cartas que sao entregues
aqueles que conquistam a prova do “anjo”. De acordo com a produgéo do programa
as cartas sédo produzidas pelos familiares e entregues antes do programa comecgar,
neste caso em Janeiro, para que ndo contenha nenhuma “dica” ao participante e
mude o “ritmo” do jogo, pois conforme as regras do programa sao proibidas
interferéncias externas. Contudo, houve pela primeira vez na histéria do BBB uma
carta que foi entregue ao “lider’. Fernanda ao conquistar a lideranga recebeu uma
carta escrita por familiares que conforme a mesma disse “foram dicas explicitas”
sobre seu comportamento no BBB. Abaixo transcrevo elementos importantes da
carta:

Fernanda |& em voz alta as mensagens da familia, que incentivam sua
permanéncia na casa. "Vocé esta se saindo melhor que imaginavamos. Sua
simplicidade e humildade estdo conquistando todos aqui fora", diz a carta
assinada pela mae, que prossegue com uma recomendacgdo: "Vocé esta no
caminho certo. Esquece o mundo aqui fora um pouquinho". A mensagem

da irm&, além das congratulagdes, contém conselho semelhante: "Lembre
do seu sonho e se doe a essa oportunidade: vocé conseguiu isso na melhor
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época da sua vida — solteira e comegando sua profissdo. Esquece o mundo
aqui fora". A sister faz uma pausa ao ler a palavra "solteira", mas continua a
leitura. Outro trecho deixa a dentista ainda mais intrigada: "Viva
intensamente essa oportunidade surreal e ndo se esqueca que vocé é
solteira e mostre o diabinho que tem dentro de vocé". Agora no Quarto do
Lider, Sérgio e Eliéser provam as guloseimas e véem as fotos de Fernanda.
A sister conta sobre a carta que recebeu e mostra a palavra "solteira". O
estudante pergunta: “Mentiral E uma dica?”, indaga. A dentista responde: “E
uma dica explicita”, assume (http://bbb.globo.com/BBB10).

Percebe-se que Fernanda e os outros colegas do confinamento
entenderam que a carta simbolizava uma indicagao sobre o comportamento da sister
e que se ele fosse modificado sua imagem poderia melhorar o que
consequentemente possibilitaria uma melhor afeicdo do publico e, assim, a
possibilidade de chegar a final do jogo.

Abaixo transcrevo as consequéncias da carta:

Depois que uma recatada Fernanda recebeu uma carta da familia, com a
palavra "solteira” escrita diversas vezes em letras maiusculas, e comegou a
mostrar durante as festas a “diabinha” que existia dentro dela, o termo
“Caps Lock” ganhou novo significado. Deixou de ser apenas o nome da
tecla do computador que se aperta para escrever apenas em maiusculas,
para ser sinbnimo de solteirice, ou de animagcdo maxima
(http://bbb.globo.com/BBB10 em 30/03/2010, grifos meus).

Fernanda no inicio “limitou-se” a ser uma mulher recatada, reservada e
timida por diversas razdes como possuir um namorado evangélico e 0 que seus pais
pensariam de suas a¢des na casa/cenario. Contudo, apds a carta percebeu que os
limites que ela estava se impondo, na verdade, em vez de beneficia-la estava a
prejudicando. O que a levou a reorganizar o seu pensamento de si e sua postura. No

proximo Capitulo falo a respeito dessas mudangas.

1.4.8 A grande final

A final € um grande evento no Big Brother Brasil, uma cantora ou cantor é
convidado para realizar um show, pois se quer celebrar a vitoria daqueles que

conseguiram chegar até o ultimo dia de confinamento. Além do show, nesta edig¢ao,
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da cantora Ivete Sangalo, o auditério fica repleto de convidados, tais como familiares
dos trés finalistas, assim como telespectadores do BBB. Além disso, todos os outros
participantes que foram “eliminados” também ocupam o auditorio e assistem a todo o
programa que teve duracdo de duas horas, iniciando-se as 22 horas e finalizando a
meia-noite.

O programa, no canal aberto, foi ao ar ao vivo e comegou com cenas
editadas da entrada dos brothers na casa/cenario. As primeiras cenas tiveram como
foco os participantes “coloridos”, com a seguinte fala de Dicésar ao realizar um
brinde: “Quem é homem grita, quem é mulher grita, quem é biba grita...”. Além do
selinho entre Dicésar e Sérgio e algumas imagens de Angélica (Morango) com
Claudia (Cacau). Essas imagens serviram de introdugdo para o discurso do

apresentador Pedro Bial que sera transcrito a seguir:

O que leva a cada pessoa a desejar estar no Big Brother Brasil? O publico,
nds, abusamos do direito de julgar. H4 a super exposicdo. Ha o desejo
legitimo de se mostrar, de dizer: “Olha eu aqui, eu existo”. E mais eu nao
quero ser s6 conhecido, quero ser reconhecido. A percepgdo aqui fora é
que este é o grupo mais plural da historia do BBB, exemplo de diversidade,
de pluralidade. No entanto, quem vence no final é a singularidade. S6 um
individuo é campeéo (dados do caderno de campo em 30/03/2010).

As associagdes entre imagens e palavras utilizadas pela edicdo do
programa acrescenta, ou melhor, da énfase aos discursos nativos (principalmente
dos participantes Dicésar, Sergio, Angélica e Elenita) que consideraram este o BBB
da diversidade®. Estas associacdes tentaram incorporar nas mentalidades dos
telespectadores que mesmo diante a um final em que importa somente o grande
ganhador, o unico, o campeé&o, pois se trata de um jogo, néo se reduz a isso. Ha que
importar-se pelas misturas de outras representacdes que o programa ofereceu como
a exposicao dos corpos, os julgamentos morais, a discussdes sobre a visibilidade de
grupos minoritarios.

No caso das imagens do brinde, do beijo e da convivéncia entre
heterossexuais e homossexuais exprimiram um discurso relacionado a um sistema

de atitudes por meio do qual o grupo, tribo dos “coloridos”, se definiu e construiu

> Em todas as vezes que for relacionada esta questdo da diversidade, tenha-se em mente a
diversidade sexual, pois como ja foi colocado anteriormente ndo houve uma diversidade regional nem
tdo pouco racial, ja que no programa s6 existia um participante negro.
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assim a identidade do programa. Como bem observa Foucault (2010) o discurso &

aquilo pelo que se luta, o poder do qual nés queremos nos apoderar:

Por mais que o discurso seja aparentemente bem pouca coisa, as
interdicbes que o atingem revelam logo, rapidamente, sua ligacdo com o
desejo e com o poder. Nisto ndo ha nada de espantoso, visto que o discurso
— como a psicanalise nos mostrou — ndo é simplesmente aquilo que
manifesta (ou oculta) o desejo; é, também, aquilo que € o objeto do desejo;
e visto que — isto a histéria ndo cessa de nos ensinar — o discurso ndo é
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacao, mas
aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual nés queremos apoderar (p.
10).

Para reforgar a representacdo do BBB como a edi¢do que propds a
diversidade sexual como aquilo que a diferenciava das outras, houve mais algumas
imagens que também contribuiram para a afirmacgéo deste slogan, como a charge do

humorista Mauricio Ricardo.

et
g -

Figura 5 - Inicio do video da charge
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10



Figura 6 - Final do video da charge
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

A seguir cito a musica que acompanhou o video da charge:

O BBB foi um arco-iris de alegria.
Que mentira, n6s brigamos todo dia!
Teve gatas bem saradas.

Pena que todas surtadas.

Era s6 caréncia.

Bobo de quem nao quis!

Mas quando o bicho pegava era muito bom.
Altas cenas no edredom!

Atrevidas e quentes.

Com um arco-iris para experimentar.
Foi o ué ter que superar.

Tentagdes diferentes!

Toda cor é assim:

Tem gente legal e gente vazia.

Toda cor pode sim:

Conviver com respeito e harmonia.
Ed, €0, eb.

informativa da imagem.
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De acordo com Novaes (2005) assim como os textos, ha uma riqueza

Se um dos objetivos mais caros a Antropologia sempre foi o de contribuir
para uma melhor comunicacéo intercultural, o uso de imagens, muito mais
que o de palavras, contribui para essa meta, ao permitir captar e transmitir o

que nao é imediatamente transmissivel no plano lingistico (p. 110).
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As imagens, tais como os textos, sao artefatos culturais. Sendo assim,
utilizo as duas fontes para melhor compreender a dindmica das relagdes vividas,
editadas e narradas do BBB 10. Concordo com a autora quando expressa que as
imagens nao falam por si s6, mas expressam e dialogam constantemente com
modos “tipicos” da sociedade que a produz. Neste caso, vejamos como O0s
homossexuais na figura 05 sao representados: por meio de esteredtipos. Sérgio e
Dicésar mostrando trejeitos e afetagbes, enquanto Angélica veste uma blusa gola
p6lo indicando certa masculinizagdo. Para Burke (2004) o estere6tipo pode n&o ser
completamente falso, mas frequentemente exagera alguns tragos da realidade e
omite outros (p. 155).

No entanto, a produgcédo do programa final ndo teve como foco apenas a
exacerbacdo da diversidade sexual, mas outros topicos como a sintese da
trajetoria®® de Carlos (Cadu), Fernanda e Marcelo Dourado, isto é, os trés finalistas.

Foram feitas também oito listas com imagens destaques que a produg¢ao
considerou como sintese da décima edi¢cdo. Estas listas foram: a) top pérolas
(bobagens ditas), b) top dramalhdo (lagrimas e momentos de fragilidade dos
participantes), c) top micos (acontecimentos engracados), d) top bafao (discussdes e
brigas), e) “coloridos” (os melhores momentos de Dicésar, Sérgio e Angélica na
casal/cenario), f) top calientes (as brincadeiras apimentadas relacionadas a sexo), g)
top chega (manias irritantes), top delicia (énfase no corpo das mulheres,

principalmente de suas imagens com o uso de biquinis € no banheiro).

% As trajetérias serdo comentadas no proximo Capitulo.
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CAPITULO 2 — PESSOAS, PERSONAGENS E TRAJETORIAS

Alex, Ana Marcela, Anamara, Angélica, Cadu, Claudia, Dicésar, Dourado,
Elenita, Eliéser, Fernanda, Joseane, Lia, Michel, Sérgio, Tessalia e Uilliam. Essas
pessoas e/ou personagens ja foram apresentados em momentos anteriores nesta
dissertagao, contudo, talvez ndo foram apresentados adequadamente. Este Capitulo
propde-se a problematizar as trajetorias ndo de todas e todos os bbbs acima, tive
que fazer algumas escolhas relacionadas as categorias de interesse desta pesquisa
— género e sexualidade. Para melhor trabalhar os argumentos sobre linearidades e
deslocamentos escolhi falar de oito participantes, sdo elas: Anamara, Angélica,
Fernanda e Tessalia e séo eles Dourado, Eliéser, Sérgio e Dicésar.

Foi a partir delas e deles (como pessoas ou como personagens?), de
seus discursos, de suas vivéncias, de suas performances® que pude percebé-las
(os) como sujeitos concretos e passiveis de enfrentamento e interpretagbes. A
interrogacdo apresentada faz-se a respeito de algumas consideragcdes que
diferenciam os sujeitos dos reality shows e das novelas. Sabe-se que em relagcéo a
transmissdo das imagens referentes aos primeiros sujeitos, os mesmos ndo estao
diante a uma realidade “pura”. “Os reality shows se consagram por mostrarem, de
forma simulada, uma realidade”. (BORGES, R., 2008, p. 267). Contudo, n&o estao
também subordinados a scripts, ou seja, a roteiros que expressam a criagédo de uma
vida totalmente ficticia, criada apenas com o propdésito de ilustrar uma histéria
inventada — como nas novelas.

Diante destas duas diferenciacdbes ha pelo senso comum uma
constatacdo que no Big Brother Brasil tem-se pessoas e nas novelas tem-se
personagens e € exatamente aqui que quero propor uma analise terminolégica e
salientar que até mesmo a nog¢do de pessoa nao € natural, ou seja, livre de

flutuagdes e de elaboracdes.

% Qs atos rituais, narrativos e lidicos sdo, como disse Bauman (1986) performances (VALE DE
ALMEIDA, 1995, p. 191).
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Mauss (2003) ao fazer uma elaboracdo da nocédo de pessoa através de

algumas culturas percebeu que esta categoria do espirito humano nao é inata:

Ela lentamente surgiu e cresceu ao longo dos séculos e através de
numerosas vicissitudes, de tal modo que ela ainda &, mesmo hoje, flutuante,
delicada, preciosa, e passivel de maior elaboragao. E a ideia de “pessoa’, a
ideia do “Eu”. Todos a consideram natural, bem definida no fundo da sua
prépria consciéncia, perfeitamente equipada no fundo da moral que dela se
deduz. Trata-se de substituir essa visdo ingénua de sua histéria e de seu
atual valor por uma visdo mais precisa (p. 369).

Quando Mauss fez uma aproximagdo entre a categoria pessoa com
persona, ele percebeu que para os latinos (histéria romana) ela é um fato
fundamental do direito e assim tornou-se sinbnimo da verdadeira natureza do
individuo. Ora, isso quer dizer que tal categoria tentava paralelamente afastar-se da
concepcao de personagem artificial, mascara e papel de comédia e de tragédia,
representando o embuste, a hipocrisia (p. 389).

O sentido original da palavra persona é dubio, se por um lado concebe-se
que a palavra tenha origem latina, Mauss demonstra que na verdade foi inventada

pelos etruscos.

Tudo indica que o sentido original da palavra fosse exclusivamente
“méscara”. Naturalmente, a explicacdo dos etimologistas latinos — persona
vindo de per/sonare, a mascara pela (per) qual ressoa a voz (do ator) — foi
inventada logo em seguida. Na verdade, a palavra ndo parece ser
exatamente de origem latina, mas sim etrusca, com outros nomes em na
(Porsenna, Caecina etc). Meillet e Ernout (Dictionnaire Etymologique)
comparam-na a palavra mal transmitida farsu, e Benveniste disse-me que

ela pode vir de um empréstimo tomado pelos etruscos do grego npbdbownv
(perso) (p. 385).

No entanto, ao conceber a pessoa como fato moral, a palavra tpbéownv
que tinha claramente o sentido de mascara pode também significar o que cada um é
e quer ser, seu carater. Ora, ora, tudo, ao final depende realmente do contexto.
Pode-se estender “a palavra np6ownv a natureza nua do individuo, arrancada toda
a mascara, conservando-se, em contraposi¢cdo, o sentido do artificio: o sentido do
que € a intimidade dessa pessoa e o sentido do que é personagem” (p. 390).

Temos que em nossa sociedade ocidental o conceito que a humanidade
criou a seu respeito tende algumas vezes a separar o papel do individuo cumprido
em dramas e o senso da individualidade espiritual e corporal. E mesmo assim, essa

separacao é arbitraria e sofre flutuagdes.
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A nocao de pessoa haveria de sofrer ainda uma outra transformacgéo para
tornar-se o que ela se tornou ha menos de um século e meio, a categoria do
Eu. Longe de ser a ideia primordial, inata, claramente inscrita desde Adéo
no mais fundo de nosso ser, eis que ela continua, até quase o nosso tempo,
lentamente a edificar-se, a clarificar-se, a especificar-se, a identificar-se com
o conhecimento de si, com a consciéncia psicolégica (p. 394).

De acordo com o dicionario Aurélio temos uma aproximacgao entre os dois

termos — pessoa e personagem:

Pessoa:

[Do lat. persona.]

1.Homem ou mulher.

2.V. personagem

5.Filos. Cada ser humano considerado na sua individualidade fisica ou
espiritual, portador de qualidades que se atribuem exclusivamente a espécie
humana, quais sejam, a racionalidade, a consciéncia de si, a capacidade de
agir conforme fins determinados e o discernimento de valores.

6.Jur. Ser ao qual se atribuem direitos e obrigagdes.

Personagem:

[Do fr. personnage.]

1.Pessoa notavel, eminente, importante; personalidade, pessoa.
2.Cada um dos papéis que figuram numa peca teatral ou filme, e que devem
ser encarnados por um ator ou uma atriz; figura dramatica.
3.P. ext. Cada uma das pessoas que figuram em uma narrativa, romance,
poema ou acontecimento.

A partir desta introdugéo etimoldgica e semantica das palavras pessoa e
personagem farei uma abordagem dos perfis dos brothers e das sisters obtidos tanto
nas imagens dos programas de estréia e final, assim como do sitio oficial do BBB 10.
Para chegar nesta abordagem sobre os perfis dos bbbs, que sob o meu ponto de
vista € uma construgcéo narrativa trarei, principalmente, as reflexdes de Benjamin
(1983), Bourdieu (1996) e Foucault (2010), demonstrando que a produc¢ao ao falar
de pessoas comuns, ou seja, nao eram atores, talvez ndo usariam mascaras e
igualmente néo seriam figuras do drama, sao ao final também sujeitos inventados,
criados narrativamente, ou seja ndo houve a transmissao dos sujeitos “puros em si”.

De acordo com Benjamin (1983) a narrativa sobre os sujeitos ndo esta
interessada em transmitir o “puro em si” daqueles que estdo sendo narrados. A
narrativa tem como principio mergulhar na vida do narrador para em seguida retirar-
se dele. Sao, assim, os filtros do que se quer manter como memoria, ou melhor, as
coisas que se quer partilhar coletivamente.

De acordo com Bourdieu (1996), o individuo deve ser tratado de uma
forma relacional, isto €, a sua relacdo com instituicdes, por exemplo, com outras

referéncias, com posi¢cdes ocupadas no campo. Ele também ja atentava sobre os



79

riscos da sacralizagcédo dos individuos em trajetérias de vida, ou seja, este alertava
quanto a necessidade de demonstrar que tudo é relacional dentro do campo®, neste
caso o campo discursivo, 0 campo institucional.

Se o individuo age ou joga (considerando que estamos falando de uma
competicdo por 1,5 milhdes de reais) segundo sua posi¢do social neste espaco
delimitado, para os bbbs é importante estarem disponiveis para o que der e vier, ou
seja, todos sdo solteiros, amistosos, tolerantes, dispostos a se relacionarem
afetivamente com alguém na casa/cenario, além de n&o terem medo de exporem
suas personalidades, intimidades e corpos. Querem tanto o dinheiro quanto a fama e
preocupam-se em serem auténticos, que quer dizer terem uma personalidade exata,
fiel e verdadeira, desta forma, tentando essencializar-se.

Pensando sobre o campo discursivo e tendo como apoio 0 pensamento
de Foucault (1986) que indica que a sociedade, por meio de suas regras, controla o
discurso, para que este néo seja falado de qualquer modo, farei a exposicao de
como foi abordada a imagem e a trajet6ria dos bbbs escolhidos.

Essas trajetorias serao abordadas tendo como perspectiva as analises de
Suely Kofes (2001). Para a autora o que é importante ao analisar trajetérias néo é o
‘realmente vivido”, mas tratar a imagem que se oferece das pessoas em questédo. Se
os escritos dizem a verdade ou n&o, nao € isto que importa. Conforme Bourdieu
(1996) a ideia de historia de vida, de forma cientifica, deve romper com a totalidade

da vida do individuo, pois o relato coerente e total € uma ilusao.

Produzir uma histéria de vida, tratar a vida como uma histéria, isto €, como o
relato coerente de uma sequéncia de acontecimentos com significado e
direcdo, talvez seja conformar-se com uma ilusdo retérica, uma
representagdo comum da existéncia que toda uma tradigdo literaria ndo
deixou e ndo deixa de reforgar. (...) O real é descontinuo, formado de
elementos justapostos sem raz&o, todos eles Unicos e tanto mais dificeis de
serem apreendidos porque surgem de modo incessantemente imprevisto,
fora de propésito, aleatorio (p. 185).

Foucault (2010) em seu pensamento indica que os discursos sempre

controlam e demarcam corpos e situagdes.

0 A nogéo de campo representa para Bourdieu um espago social de dominagao e de conflitos. Cada
campo tem certa autonomia e possui suas proprias regras de organizagdo e de hierarquia social.
Como num jogo de xadrez, o individuo age ou joga segundo sua posi¢do social neste espaco
delimitado.
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A produgdo do discurso € ao mesmo tempo controlada, selecionada,
organizada e redistribuida por certo niumero de procedimentos que tém por
funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento
aleatdrio, esquivar sua pesada e temivel materialidade (p.09).

No caso dos bbbs, o discurso inicial de seus perfis marca seus objetivos
quanto a participagado no programa, as principais caracteristicas que acarretariam na
conquista do prémio, as caracteristicas que contribuiriam ou ndo com o convivio com
pessoas desconhecidas e uma possivel disposicdo a se relacionar com alguém
afetivamente.

Como nos adverte Rosenthal (1996) existe uma disputa de prioridades
entre o texto, neste caso o que foi escrito nos perfis, a selegcdo de imagens que
mostraram as caracteristicas de cada bbb e a trajetoria deles escrita apds cada
‘eliminagao”. A trajetoria de vida61, como nos coloca Bourdieu e Rosenthal, € um
processo e se transforma, ou seja, ndo ha como atomizar o individuo, pois ele vive e
se expressa, ou melhor, narra de forma relacional.

Neste caso, os sujeitos aqui se expressam em relagcédo a sua participagao
em um programa em que ha a superexposi¢cao da intimidade e que também ha uma
disputa por dinheiro e visibilidade, ou seja, a fama.

Seguem abaixo, portanto, os perfis de Anamara, Angélica, Fernanda e

Tessalia. Em seguida os de Dourado, Eliéser, Sérgio e Dicésar.

21 ANAMARA

¢ Como eu utilizo o conceito de trajetoria de vida de Bourdieu, substitui o termo histéria de vida. Na
verdade, em seu texto, Rosenthal utiliza a nomenclatura histéria de vida, mas como ela nao utiliza
essa categoria de forma linear, enfocando também na questdo relacional e ndo atomiza, isto é,
essencializa o individuo, pude fazer uma aproximacgéo entre estes autores.
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Figura 7 — Anamara
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Anamara Cristiane de Brito Barreira, baiana, mas atualmente mora em
Petrolina, Pernambuco. Com 25 anos e estado civil solteira, Anamara era soldado da
policia militar. Anamara era um exemplo de corpo definido e com formas
“avantajadas”, com seus 1,62 m e 57 kg. Seu esporte € volei e tem mania de olhar-
se no espelho. Para Anamara ser um Big Brother é “ser abengoada”.

Na estréia Anamara foi mostrada usando farda dizendo o lema da policia
militar: “pronta para proteger o cidaddo mesmo com o sacrificio da prépria vida”. E
como ela disse, quando chega o final de semana, é bem diferente, “o melhor lugar
para ir é a ilha, onde se pode usar pouca roupa”. Neste momento, a imagem mostra
Anamara em cima de uma lancha de biquini sendo desejada por varios homens ao
seu redor. ApOos a apresentacdo de Anamara, a imagem voltou-se para a
casal/cenario e o apresentador Pedro Bial perguntou a ela: - Vocé gosta de bater em

homem com farda? Ela: - Depende da situagdo, mas confesso que adoro apanhar.

A soldado da Policia Militar Anamara, de 25 anos, acredita que sua
profissdo sera um de seus maiores trunfos dentro da casa. “Fiquei presa
tantas vezes no curso de formagdo de policial que estou levando o
confinamento na boa. E acho que também terei facilidade nas provas de
resisténcia”. Mas a baiana de Juazeiro, que mora na vizinha Petrolina, em
Pernambuco, aposta que seus dias de PM fazem parte do passado. “Estou
de férias e quando acabarem tenho certeza que ainda vou estar na casa.
Mas a policia vai ficar para tras”. Anamara ndo esconde a vontade de
arrumar um amor dentro da casa, mas deixa claro que nao pretende ir
para debaixo do edredom com alguém. “Sé penso na possibilidade de
ter um relacionamento la, mas antes de ser BBB sou telespectadora.
Sei 0 que o brasileiro gosta. A massa que vota nao gosta de ver
participante indo pra debaixo do edredom. O publico gosta de
romance, coisa meiga”’. Quanto ao jogo, Anamara garante néo ter criado
nenhuma estratégia em relacado a convivéncia com o grupo. “La dentro vale
tudo, menos passar por cima das pessoas. Eu s6 ndao suporto picuinha.
Se nao gosto de alguém, falo na cara’. A baiana garante que nao leva
desaforo pra casa. “Se for pra arrumar confusdo vamos que vamos.
Vou mostrar o que a baiana tem”. Anamara diz que algumas coisas
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podem atrapalha-la quanto ao convivio com os outros dentro da casa. “Sou
autoritaria, as vezes falo como se tivesse ditando as regras. Nunca levo
desaforo pra casa. Comigo € bateu, levou”.Fama ou dinheiro? Fama, com
ela o dinheiro vem. Lutarei pra sair do programa com ambos: famosa e
milionaria. Anamara diz que com toda certeza se envolveria com alguém
dentro da casa. O que vocé vai fazer com o prémio de R$ 1,5 milhdo, caso
venga o programa? Comprarei uma casa para mim e outra para a minha
méae. Montarei uma instituicdo no bairro que a minha mé&e mora
atualmente e investirei o restante em imoéveis (http://bbb.globo.com/BBB10
em 25/01/2010, grifos meus).

Ao final, quando Anamara foi “eliminada” do programa, houve a produgéo

de um texto, da producéo e postado no sitio:

Lembre a trajetéria de Anamara

Baiana de Juazeiro, Anamara entrou na casa mais vigiada do Brasil
alertando: “Se nao gosto de alguém, falo na cara”. E ela cumpriu a
promessa. “Até o final eu voto em vocé”, disse a Dourado, apds ser
chamada de “falsa” e “cinica” pelo gaucho. “Vocé é lunatica, complexada”,
disparou para Elenita numa discussao durante o Mercadinho. Ja com Alex e
Eliéser, o desentendimento foi por economia de éleo de cozinha. Anamara
também se estranhou com Sérgio, que a eliminou da Prova do Lider antes
que ela conseguisse ouvir uma mensagem gravada pela mé&e. A baiana
falou tanto na casa que chegou a incomodar alguns brothers. “Ela fala
demais”, afirmou Claudia certa vez. “Quem fala muito, se contradiz”, opinou
Eliéser sobre a baiana. Durante sua passagem pelo BBB, Anamara
promoveu uma verdadeira patrulha sensual com os rapazes da casa,
rebolando e exibindo suas curvas. Seu principal alvo, sem duvida, foi
Cadu. “Quero um amigo gostoso e solteiro como vocé”, a baiana disse ao
carioca certa vez. Em outra ocasido, afirmou que Cadu tirava a sua
concentragdo. Apesar dos flertes, Anamara entrou e saiu solteira da
casa mais vigiada do Brasil, talvez por ser muito exigente: “Deus me
fez tao perfeita, o homem tem que merecer”’, foram suas palavras
durante um papo com Tessalia. Anamara, inclusive, ja confessou o
desejo de mostrar toda sua sensualidade em ensaios fotograficos para
o publico masculino: “Pagando bem, que mal tem?”, questionou sobre
posar nua. Em suas ultimas horas de confinamento, Anamara se aproximou
de Dicésar e Fernanda, numa rivalidade declarada com o grupo formado por
Cadu, Lia e Dourado. A baiana ndo gostou de ser chamada de
gananciosa pelo lider Cadu e de ser apontada pelos trés, em uma
brincadeira realizada ontem, como a pessoa que niao merecia ganhar o
BBB 10. (http://bbb.globo.com/BBB10 em 23/03/2010, grifos meus).

O exemplo de feminilidade aqui exposto no perfii de Anamara é a
expressao de subjetividades e sentimentos, a preocupacédo exacerbada com o
corpo, o que talvez seja um elemento que perpassa a preocupacgao de praticamente
todos os bbbs. Nesta edigcdo houve apenas um sujeito que fugiu ao padrdo magro e
corpo definido — a sister Elenita, talvez uma tentativa do programa em n&o manter

um padrdo de corpos, contudo houve tensbes a respeito do seu corpo e uma
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discussao exaltada entre Lia e ela sobre a ultima ser complexada diante a tantos
corpos malhados dentro da casa.
Voltando as expressbes de linearidades das feminilidades e
masculinidades hegemdnicas temos que:
As emogdes e a sua expressao séo tidas como pertencendo ao mundo do
feminino. A esse mundo de emogbes ao mesmo tempo fraco e
potencialmente perigoso. Aos homens resta a bravata e a manutencéo da
honra e do prestigio, que assentam antes de tudo o mais, na capacidade de
serem (e se fazem) homens — uma categoria moral. Mas a esta visdo folk
tem-se oposto muitas vezes visdes letradas ocidentais sobre o que s&o as
emocdes. Curiosamente, ndo sdo muito antagbnicas, pois tem visto as
emocgdes como a antitese da razdo. O ocidente poés-iluminista tem, para

mais, igualado a razdo a masculinidade e a emocao a feminilidade de forma
quase taxativa (VALE DE ALMEIDA, 1995, p. 220).

Contudo, observa-se na trajetéria de Anamara a vivéncia de feminilidade
no plural, ha, portanto feminilidades. Se, por um lado vemos a exacerbacédo de
expressdes quanto a subjetividades e sentimentos, tentando provar que mulheres
sdo dominadas por uma “talvez” irracionalidade sentimental, ha a presenga de outros
discursos que enfocam a margem de uma agéncia feminina, quando se mostra que
Anamara fez escolhas estratégicas dentro do programa e em sua vida fora da
casa/cenario. Ela desistiu de um concurso publico (carreira militar) para investir em
outras carreiras dentro de programas de televiséo, aproveitando a oportunidade da
visibilidade que o BBB acarreta. Algumas vezes, a sister declarou a vontade de abrir
um negocio, no caso seria um motel.

Existe, conforme Brand&o (2010) uma afirmacéo de linearidade quanto a
representacéo feminina, as imagens tém se organizado em torno de dois extremos:
o da voracidade sexual, da lascivia da mulher e da assexualidade da mulher
respeitavel. Este entendimento da relacao entre sexualidade e género em torno de
binarismos é essencial para a percepgdo das reiteragdes, mas também das
tentativas do assujeitamento aos padrdes socialmente aceitos.

Anamara assume um desejo que talvez fosse “impréprio” a uma “mulher
de respeito” de querer posa nua. Mas para ela o que é relativo ao seu corpo € a sua
decisdo. Ha aqui uma afirmagdo de uma autonomia feminina. A crengca em uma
passividade feminina tenta desestimular a possibilidade das mulheres apresentarem
multiplas feminilidades que ai incluem a autonomia de seus corpos e a agéncia,

também.
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Sobre este aspecto, gostaria de enfocar a ultima parte do texto sobre a
sua trajetéria que a deixou chateada “a baiana ndo gostou de ser chamada de

gananciosa”. Abaixo fagco o contexto em que ocorreu as declaragoes:

Comegca a brincadeira. Bial pergunta: "Quem vocé n&o quer que ganhe o
Big Brother Brasil do outro grupo e o motivo?", diz. Cadu é o primeiro a
responder que € Anamara: "Acho que ela s6 pensa em dinheiro agora. A
ganancia cega o homem", dispara. (http://bbb.globo.com/BBB10 em
22/03/2010).

Anamara rebate com Fernanda a afirmagéo de Cadu:

Enquanto se banham na ducha do jardim e cuidam dos cabelos, Anamara e
Fernanda conversam sobre o jogo. “Eu jogo, mas jogo limpo”, afirma a
baiana. “T6 ha 77 dias aqui e ndo tenho sentimento de amor por ninguém
aqui”, a baiana volta a falar sobre as criticas que recebeu ontem. “Vocé
falou sentimento”, lembra Fernanda. “Mesmo que eu ndo tenha sentimento
nenhum (pelos brothers), e dai?”, questiona Anamara. Pouco depois, a
baiana diz sobre as criticas de que seria gananciosa: “E pra dar risada”. A
emparedada também repete que tem dois discursos preparados para logo
mais: “Se eu sair vou dizer uma coisa quando estiver ali. Se ficar, vou dizer
outra coisa pro Cadu quando ele passar por aquela porta’, avisa.
(http://bbb.globo.com/BBB10 em 23/03/2010).

No texto da trajetéria e das outras noticias que elucidam o contexto em
que ocorreu a critica, temos aqui uma espécie de puni¢cdo quando ha uma violagéao
das supostas fronteiras de género. Face a um modelo de feminilidade que restringe
sua autonomia e suas vontades, quando Anamara transgride o esteredtipo da
passividade e sobreposi¢do dos sentimentos a uma razao estrategista ela foi taxada
de gananciosa e, portanto, ndo merecedora de ser a campea do BBB 10, ora, seu
comportamento nao deveria ser aprovado pelo publico.

Os grupos sociais que ocupam as posi¢des centrais “normais” (de género,
de sexualidade, de raga, de classe, de religido, etc.) ttm possibilidade n&o
apenas de representar a si mesmos, mas também de representar os outros.
Eles falam por si e também falam pelos “outros” (e sobre os outros);
apresentam como padrdo sua propria estética, sua ética ou sua ciéncia e

arrogam-se o direito de representar (pela negagéo ou pela subordinagdo) as
manifestagdes dos demais grupos (LOURO, 2010, p. 16).

Os discursos de Anamara ao expor sua intengcdo em ganhar o prémio e
que isto estaria acima de qualquer sentimento de coleguismo com os outros
participantes poderiam representar um desafio as definicdes normativas de uma

feminilidade uUnica.
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2.2 ANGELICA

Figura 8 - Angélica e/ou Morango
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Ana Angélica Martins Marques, mineira, atualmente mora em Uberlandia
— Minas Gerais. Com 24 anos, Angélica é jornalista e o seu estado civil é solteira.
Altura: 1,72 m e 67 kg. Seu esporte € musculacdo e sua mania é verificar portas e
gas antes de dormir. Para Angélica ser um Big Brother é “ser audacioso, apostar
tudo, imagem, privacidade, futuro em algo que é um jogo da vida real. Com certeza
vale a pena quando se tem objetivo”. Em sua foto coloquei seu nome como Angélica
e/ou Morango, porque adotou seu apelido na casal/cenario e todos assim a
chamavam.

No programa de estréia a atencdo a sua vida foi quanto a sua
sexualidade, ou melhor, a sua homossexualidade. “Quando eu era pequena 0s meus
esportes eram mais de meninos, nunca gostei de brincar de boneca. A minha mae
sabe desde quando eu comecei a ficar com mulheres. Tem muita gente que diz: -
vocé gosta de mulher porque n&o foi pra cama comigo e eu fico rindo disso”. Pedro

Bial fez referéncia a sua sexualidade também:

Bial: Vocé disse que prefere garotas, vocé ndo abre excegdes?

Angélica: Ja abri excegbes. Aos 16 anos tive meu primeiro namorado e
também ja tive outros. Mas ndo me sentia completamente feliz. H4 oito anos
que me relaciono somente com mulheres e, especificamente, de mulheres
que gostam de mulheres (http://bbb.globo.com/BBB10 em 12/01/2010).

No sitio do BBB 10 produziu-se o perfil de Angélica, langcando suas

principais caracteristicas e desejos.
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Independente. E essa a imagem que Angélica acredita passar as pessoas
mais proximas. Desde os 18 anos, a mineira de Uberlandia mora sozinha e
trabalha para conquistar o que deseja. Angélica tem como hobbies
escrever contos, ler, ouvir musica e cantar bem alto. Seu maior receio
dentro da casa é passar por arrogante, mas ela avisa: “Eu tenho
personalidade forte, mas ndo quero que confundam com grosseria”. A
jornalista ja fez de tudo um pouco: foi narradora de carro de serenata, onde
ganhava R$ 1 por mensagem vendida (e lembra que ficou feliz quando
ganhou um aumento para R$ 1,50). Também trabalhou como atriz,
emprestou a voz para gravagdo de secretaria eletrbnica de celulares e
investiu na prépria carreira. Homossexual assumida, seu ultimo
relacionamento durou um ano e oito meses, e terminou quando ela se
mudou para Sao Paulo para voltar a morar com pai. “Namorar a distancia é
dificil, nés éramos muito ciumentas e faziamos tudo juntas. Quando a vida
mudou completamente, isso fez falta”, explica a mineira. Angélica abomina
a falsidade e diz que a convivéncia na casa pode ser bem melhor se cada
um respeitar o outro: “Uma das coisas que todos podem esperar de mim é o
respeito. Nao me irrito facil, ndo sou barraqueira’, defende-se. A sister
diz que entra na casa como é aqui fora e acredita que tera a oportunidade
de conversar com as pessoas sobre a homossexualidade: “O mundo
seria diferente, de uma forma geral, se as pessoas assumissem suas
posi¢oées na vida”, pontua. Fama ou dinheiro? Fama traz dinheiro. Eu
sempre trabalhei para conseguir dinheiro para fazer as coisas que eu quero.
Vocé se envolveria com alguém na casa? Sim. O que vocé vai fazer com o
prémio de R$ 1, 5 milhdo, caso venga o programa? Adquirir um
apartamento, mobiliar de um jeito bacana, viajar e usar uma boa parte para
realizar alguns desejos de amigos e da familia. Em um ou dois anos, eu
faria uma encomenda & cegonha. Quero muito ser mae.
(http://bbb.globo.com/BBB10 em 15/01/2010, grifos meus)

No dia em que Angélica saiu do programa construiu-se uma narrativa da

sua participacado no BBB 10.

Relembre a trajetéria de Angélica

Homossexual assumida, Angélica fez parte da Tribo dos Coloridos junto
com Sérgio e Dicésar, no inicio do programa. Discreta, a sister se soltou
na festa Minuano. Na balada seguinte, Angélica também chamou a
atengdo, mas por outro motivo. A jornalista chamou Dourado para
conversar em um canto isolado e contou que estava interessada em
alguém da casa. Sem citar nomes, a mineira pediu conselhos e ainda
disse: “T6 pedindo justamente o seu conselho porque vocé é menos
emotivo”. Bastaram alguns dias, porém, para Dourado passar de
conselheiro amoroso a adversario. A sister discordou de uma declaragéo do
lutador, apés Lia voltar do Pareddo em que Elenita foi eliminada. Na época,
0 gaucho declarou que a dangarina era sua aliada e a jornalista ndo gostou
da afirmagéo. Foi o estopim para Angélica ir até o Puxadinho e revelar a
Dicésar, Eliéser e Claudia o teor da conversa dos brothers da Casa Luxo,
que, segundo ela, ja estariam combinando votos para a formagdo do
Paredao seguinte. Dourado soube da conversa e foi tirar satisfacdes com a
jornalista, que disparou: “Pra mim vocé nao estda nem mais na casa’. Como
resposta, ela foi chamada inimeras vezes de fofoqueira pelo lutador.
No dia seguinte, Angélica atendeu o Big Fone e foi mandada para o Quarto
Branco. A mineira escolheu Sérgio e Claudia para acompanha-la. Sem
saber, no domingo, os brothers que permaneceram na casa tiveram que
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escolher em mandar um ou dois dos confinados para o Pareddo. Eles
optaram por mandar apenas um: Angélica. (http://bbb.globo.com/BBB10 em
23/02/2010, grifos meus)

Quanto ao perfil de Angélica, acho importante ressaltar as falas dela no
programa de estréia “tem muita gente que diz: vocé sé gosta de mulher, porque
nunca foi pra cama comigo” e a pergunta de Bial sobre excecgdes.

A possibilidade de haver uma sexualidade especifica e exclusivamente
feminina parece ter sempre baralhado os observadores. As suas descri¢cbes
revelam a dificuldade em conciliar a crenga no principio da passividade
feminina e a possibilidade de as mulheres se poderem envolver em praticas

sexuais na auséncia do que é entendido como a sua condigéo
indispensavel, o falo (BRANDAO, 2010, p. 308).

A ndo submissdo a heteronormatividade tem uma dificuldade em ser
compreendida no caso dos relacionamentos entre mulheres. Tendo como padrao o
exercicio da sexualidade feminina ligada a reproducgéo e a dependéncia do falo, as
relacbes sexuais entre Iésbicas acarretam numa percepc¢ao que falta alguma coisa
“vocé nunca transou comigo” ou entdo que pode vir a ter uma reflexdo futura diante
a essa mesma falta “vocé nédo abre exce¢des?”. Essa transgressao a superacgao do
falo pode ser um desafio a dominagdo masculina, em que se coloca uma satisfacéao
da libido feminina para além da vis&o falocéntrica.

Para Swain (2004) ao se falar de mulheres lésbicas inclui-se uma
discussdo tanto de género quanto de sexualidade. Sobre sexualidade ha um
rompimento quanto a heteronormatividade e seus arranjos sociais baseados em
modelos patriarcais, além da heterossexualidade obrigatéria, voltada para a
reproducdo. E quanto a género, a autora defende que a lesbianidade desafia o
falocentrismo, o androcentrismo e subverte a categoria mulher por “desarrumar” a
identidade feminina.

Falei anteriormente sobre transgressédo, mas voltando ao seu oposto: a
norma, no discurso de Angélica (programa de estréia) ha “uma ideia bastante
difundida no final do século XIX e inicio do século XX quanto a percepc¢ao da lésbica
como invertida, uma pessoa que nasceu com alma e mente masculina, mas estava
aprisionada em um corpo feminino” (BORGES, L., 2008, p. 47). Mesmo estando
longe deste periodo, ndo houve significativas mudangas quanto a esse pensamento.
Na exposicédo do discurso de Angélica sobre sua infancia “quando eu era pequena
0s meus esportes eram mais de meninos, nunca gostei de brincar de boneca”,

temos, como ressalta Borges, L. (2008) uma concepgédo essencialista da



88

sexualidade e alia-se ao problema da falta da relagdo com o falo “a visdo de que as
Iésbicas s&do masculinizadas, reproduzem o modelo heterossexual e séo infelizes”
(p.47).

Rich (2010) nos alerta que ha uma ordem instituida socialmente que
demanda que todas as pessoas tenham uma definicdo unica e exclusiva na direcao
da sexualidade, sendo que a orientagdo sexual dirigida a um homem ¢é algo tido
como inevitavel, a heterossexualidade, portanto, € a unica forma aceitavel de
sexualidade. Nesse sentido, qualquer variagdo desta norma é vista como desvio,
como problema, como sinal de anormalidade. A heterossexualidade, por outro lado,
€ vista como natural e normal.

N&o quero dizer que a edigdo do perfil de Angélica ao trazer algumas
imagens de sexualidades desviantes, neste caso Iésbica = mulher masculina e falas
do narrador ao pergunta-la se ela ndo mudaria de opinido em outro momento, como
se houvesse a necessidade em se amadurecer o seu entendimento quanto a sua
sexualidade, sao somente formas de desqualificar sexualidades ndo normativas.
Entendo que a ideia de selecionar uma l|ésbica para participar do programa é
também tornar visivel outras dire¢des de vivéncias de praticas sexuais, além de uma

tentativa de chamar mais atencéo do publico para o programa.

2.3 FERNANDA

Figura 9 — Fernanda
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10
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Fernanda Helena Cardoso, 28 anos, solteira, nasceu no interior paulista e
mora em Sao José dos Campos. Ela tem 1,67 m de altura e 56 kg e € dentista. Seus
esportes sédo corrida e pilates e seu hobby é surfar, além disso, é importante frisar
que como bagagem cada bbb podia levar um livro de sua preferéncia, Fernanda
levou a Biblia. Para Fernanda ser um Big Brother é “se arriscar por estar sendo
julgado pelo Brasil pelo que vocé é. BBB = exposi¢ao, mas tem que ter coragem!”.

No programa de estréia mostrou sua vaidade e seu trabalho como
dentista. Além de falar sobre sua profissdo, houve imagens de Fernanda com biquini
e na piscina. Bial disse a Fernanda, neste primeiro programa: “cada um de nés tem
na cabec¢a um anjinho e um diabinho, e vocé a gente s6 vé o anjinho e quando é que
seu diabinho aparece? Fernanda responde: “Eu vou tentar fazer que ele nao
apareca, eu gosto muito do anjinho!”. Bial retruca: “Mas nés ndo somos uma coisa
s6, a cabeca da gente funciona justamente porque consegue lidar com ideias
opostas ao mesmo tempo sem dar pane, entdo onde esta seu diabinho Fernanda?
“‘Eu nao sei uma hora vocés véao dizer: esta ai o diabinho, mas néo sei que horas
isso pode ocorrer”, diz a sister. Bial novamente pergunta: “Mas vocé néo se lembra
de alguma coisa que te tirou do centro?” Fernanda responde: “N&o, ah, somente em
situagdes de transito” Bial finaliza: “E esta situacdo vocé n&o passara por ai’.

Abaixo transcrevo o perfil de Fernanda em que se colocam suas principais

caracteristicas e os interesses em participar do Big Brother Brasil:

Timida e religiosa, porém baladeira. Esse é o perfil de Fernanda, de 28
anos. Nascida em Sao José dos Campos (SP), a cirurgia dentista afirma
que ndo tem intengao de ficar com ninguém durante sua passagem no
BBB e que sua maior companhia no programa sera a Biblia. Mas a
jovem ndo dispensa também wuma boa balada com amigos.
Fernanda admite que esta nervosa com a expectativa de estar na casa mais
vigiada do Brasil. Mas garante que ja tem uma estratégia de jogo: “Vou
tentar sempre votar em quem eu acho que vai sair. Independente de gostar
ou nédo da pessoa. Fago amizade muito facil, mas meus amigos de verdade
estdo aqui fora. La todos estdo cientes que é um jogo’.
A dentista acredita que vai ter mais facilidade em se aproximar mais
dos rapazes da casa: “Por incrivel que pareca me sinto mais a vontade
com homem. Mulher é mais dificil de se aproximar. Homem esta sempre
aberto as amizades femininas”. Se algum rapaz tentar passar dos limites, no
entanto, Fernanda garante que vai tirar de letra: “Sei levar muito bem
porque sou dentista. As vezes fico sozinha com pacientes e eles jogam
charme. Mas eu sei lidar com isso sem deixar o cara sem gracga”’.
Cheia de planos para quando sair da casa, se levar o prémio a paulista
pretende comprar um carro, colocar silicone e aproveitar a fama
instantanea pra ganhar dinheiro. “Sou bem realista em relacdo ao BBB. Se
rolar algum trabalho, vou adorar. Sou muito vaidosa. Mas pretendo ganhar
dinheiro pra fazer especializagbes na minha area”. Fama ou dinheiro?



90

Dinheiro. Vocé se envolveria com alguém na casa? Acho que ndo. O que
vocé vai fazer com o prémio de R$ 1, 5 milhdo, caso venca o programa?1)
Carro (R$ 80.000), 2) Silicone (R$ 8.000), 3) Fins religiosos (R$ 150.000), 4)
Especializagdgo (R$ 40.000), 5) Clinica + investimentos. (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 15/01/2010, grifos meus).

Como era uma das finalistas houve outras imagens e referéncias quanto a

sua trajetoria. O video final de Fernanda mostrou sua superagéo nas provas de

resisténcia e como ela teve seus comportamentos modificados ap6s o recebimento

de uma carta, foi de “santinha” para “diabinha”, e que deu a ela o apelido Fé&, Fé

Caps Lock.

UMA FRAGIL
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ernanda é chamada de "enigma irresistivel" por Bial.

Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Abaixo exponho o texto da trajetéria de Fernanda, mostrando algumas

tensdes entre ela e as outras sisters e a mudanca de comportamento de Fernanda

ap6s a carta.

Relembre a trajetéria de Fernanda

Paulista de Sao José dos Campos, Fernanda se apresentou como timida,
religiosa e fechada para relacionamentos na casa ao entrar no BBB 10.
A aparente tranquilidade da sister foi tema de um comentario de Pedro
Bial logo na estreia do programa: “Quando o seu diabinho aparece?”,
o apresentador lhe perguntou, para ouvi-la responder que se esforgaria em
ndo mostra-lo. Em vez disso, a sister preferiu exibir garra em suas primeiras
horas de confinamento. Ela resistiu por mais de 14 horas e venceu a prova
de resisténcia que permitiu a ex-BBB e madrinha da tribo dos Belos,
Joseane, retornar ao jogo e ser a primeira lider do Big Brother Brasil 10. A
pedido do publico, Fernanda foi imunizada pela vitéria na prova.
Apaixonada por um rapaz para quem telefonou de dentro da casa,
Fernanda se surpreendeu, algumas semanas ap6s o contato, ao
receber uma carta da familia com a palavra ‘solteira’ destacada. “E
uma dica explicita”, ela disse a Sérgio. Depois do recado, Fernanda
ganhou de Bial o apelido de Fefé Caps Lock e passou a se soltar mais
nas festas, transformando a relagdo com Sérgio numa divertida
amizade colorida, com direito a selinhos na pista de danga e a uma
declaragao do estudante de que viraria heterossexual para namora-la.
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A dentista foi o pivd de algumas das principais crises de ciimes na casa.
Michel, por exemplo, precisou dar satisfacdes a namorada Tessalia: “Ela &
s6 minha amiga”, disse sobre Fernanda. A paulista confessou ao publicitario
que ele fazia o seu tipo, mas isso ndo chegou a gerar discussbes entre
Tessalia e ela. J& com Lia, o assunto foi mais sério: depois de chorar e
admitir ter ciimes de Cadu com a sister, Lia chamou Fernanda e falou sobre
seus sentimentos. A dentista se disse acostumada com esse tipo de
situagdo, mas em papo com Anamara, provocou Lia: “Da vontade de ficar
com ele amanha”, afirmou sobre Cadu. Por duas vezes, Fernanda foi vitima
do Castigo do Monstro. Na primeira, precisou coaxar como sapo nhuma
lagoa cenografica, ao lado de Michel. A tarefa abalou a sister
emocionalmente e a levou as lagrimas. Na segunda vez, houve novo choro
da sister, mas por conta da justificativa de Elenita, ao escolher Cadu e ela
para interpretarem palhagos bate-bola. “Vocés paqueram o dia inteiro”,
disse a brasiliense, apesar de, na época, Fernanda e Cadu se dizerem
comprometidos  com pessoas de fora da casa. (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 30/03/2010, grifos meus).

E muito interessante como os discursos sdo organizados, porque em
alguns momentos eles se mostram contraditérios. Ao compararmos as trajetorias de
Anamara e Fernanda vemos que as duas, em formatos diferentes, buscaram
demonstrar feminilidades n&o normativas ao longo de suas trajetérias no BBB 10.
Contudo, somente a primeira teve a exposicdo de sua agéncia “demonizada”, ou
seja, tida como anormal, o que influenciou bastante na sua “eliminacdo” do
programa, logo, uma puni¢cdo. Anamara inicialmente foi vista apenas como a
‘boazuda da casa’, mas depois demonstrou sua garra, temperamento forte e
determinagdo a nao ser somente “‘uma linda bunda na TV”, mas uma mulher em
busca de um milhdo e meio de reais.

Em relacdo a Fernanda, desde o inicio do programa, o apresentador e
narrador Pedro Bial a incentivava a ndo ser apenas recatada, timida, ou seja
extremamente “certinha”. Para, além disso, sua imagem, para o publico, era positiva,
porque sempre ganhava as provas de resisténcia, mostrando que ela era, como
disse a moldura do programa “uma fragil guerreira”. Essa sua garra e disposicdo em
enfrentar os limites do corpo, ndo diminuiram, ao falar do discurso do programa, ou
melhor, ndo colocaram em duavida sua feminilidade. Aqui se coloca um
questionamento: o que torna alguns desvios como aceitaveis e outros nao?

Fernanda de timida, recatada e religiosa transformou-se, apdés uma carta,
em Fé-fé Caps Lock, ou seja, ficou muito mais “solta” e disposta a se relacionar com
alguém na casa e “exalava”’ sensualidade nas festas. Retomando as afirmacgbes
sobre trajetérias de vida, como ja disse, n&do ha como atomizar o individuo, ele vive

e se expressa, ou melhor, narra de forma relacional. Fernanda ao receber “uma dica
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explicita” dizendo que estava solteira e precisava se entregar mais a experiéncia de
estar no Big Brother Brasil remodelou sua posi¢&o no programa.

Se, de acordo com Rosenthal (1996) a ordem de uma trajetéria de vida é
ocasionada pelas experiéncias, Fernanda modelou seu caminho conforme o
conceito que tinha de si, inicialmente devia ser timida e recatada, pois estava
namorando um evangélico e depois ao saber que estava solteira, percebeu que
podia “ser mais desembaragada”.

A nocéao do Eu, como foi esclarecido pelas contribuicbes de Mauss (2003)
tem influéncia com a forma que o individuo se relaciona com a religido, com seus
costumes, com a estrutura social, com a mentalidade social, com seus direitos, com
a cultura, etc. Alberti (1991) afirma que o individuo ndo tem uma posi¢ao linear, o

sujeito é passivel de metamorfoses.

2.4 TESSALIA

Figura 11 — Tessalia

Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Tessalia Serighelli de Castro, 22 anos, solteira, paranaense, mora em
Curitiba. E publicitaria e tem como hobby fotografia, mas também trabalha com isso.
Tessalia ja foi modelo e tem 1,72 m de altura e 53 kg. Para ela ser Big Brother é
“lutar com garra e determinacgéo e aproveitar as oportunidades, estar sempre pronto

para os desafios e ser grato por cada novo dia”.
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As primeiras imagens de Tessalia encaixam bastante na tribo a qual ela

participou no BBB 10 — tribo dos cabecas. Mostraram seus livros, seu vicio pela

internet e dispositivos méveis e também mostrou suas fotos sensuais como modelo.

Além disso, Tessalia tem um diferencial diante os outros bbbs, é a unica que tem

uma filha.

Segue suas caracteristicas principais contidas no sitio quanto a seu perfil:

Para tentar conquistar o publico da décima edicdo do Big Brother Brasil, a
paranaense Tessalia Serighelli de Castro, de 22 anos, pretende ser
verdadeira e mostrar-se como realmente é. Natural de Curitiba, a
publicitaria é do signo de Aries. J4 morou em Brasilia e em Sao Paulo antes
de voltar para a capital do Parana. Mae de Valentina, de quatro anos,
Tessalia admite que sentira falta da filha: "A Valetina vai ficar com minha
méae. Estou tentando nao pensar muito nisso, sendo nao vou ficar
focada no jogo". A publicitaria mantém uma personagem virtual em um
microblog: "Ela é bem diferente de mim e tem toda uma personalidade
focada para a internet. As pessoas que me seguem devem estar curiosas
para saber como sou de verdade". Tessalia diz ser uma mulher
batalhadora: “Vou até o fim quando quero alguma coisa”. Ela confessa que
nao gosta de teimosia e de pessoas que ndo querem aceitar quando estao
erradas: "Me irrito muito com gente que tem dificuldade em entender as
coisas. Vocé fala, explica e a pessoa ndo entende". o mesmo tempo em
que é sua maior qualidade, ela considera a sinceridade seu pior defeito. A
paranaense tem como meta conhecer bem os outros participantes para
depois decidir sua tatica: "Vou buscar ser sincera e, para mim, o
principal fator de sorte dentro da casa é o relacionamento. Saber como
as pessoas pensam e a partir dai montar minha estratégia". Fama ou
dinheiro? Sucesso pessoal, felicidade. Vocé se envolveria com alguém na
casa? Quem sabe ? O que vocé vai fazer com o prémio de R$ 1, 5
milhdo, caso venga o programa? Investir, viajar e gastar. Quero fazer
durar para sempre e usar da melhor maneira possivel (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 15/01/2010, grifos meus).

Sobre a trajetoria de Tessalia, a produgéo do programa fez uma narrativa

de sua participagao:

Relembre o perfil de Tessalia na casa

Terceira eliminada do BBB 10, antes do programa Tessalia ganhou fama
com um perfil que mantém na internet. Ela integrava a tribo dos Cabecgas,
da qual também fazem parte Alex e Elenita. Tessalia foi a escolha da lider
Lia, e disputou o Pareddo com Anamara (Ligados), que foi emparedada pelo
Big Fone, e Alex, o maisvotado pela casa. Nos primeiros dias de
confinamento, Tessalia formou um quarteto com os inseparaveis Sérgio, Lia
e Michel. Ela chegou a afirmar que o estudante de moda, homossexual
assumido, seria a Unica pessoa com quem ficaria na casa, mas acabou
cedendo as investidas do publicitario. O romance com Michel, com quem
protagonizou cenas quentes debaixo do edredom, abalou a relagao do
grupo, causando um distanciamento entre Lia e Tessalia que culminou
em sua indicagao do Paredao. Muito entusiasmada com as partidas de
xadrez, dama, gamao e ludo, Tessalia também jogou fora dos
tabuleiros. Suas articulagbes e estratégias se tornaram uma marca
registrada e foram tema de muitas conversas. "Foi meu lado mau que
entrou na casa", disparou em conversa com o namorado Michel. "Ninguém
aqui é bom", sentenciou em papo com Sérgio. Certa vez, pediu a Dourado
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para convida-la quando quisesse fazer esquemas. Ao saber, através de
um telespectador, que Dicésar votara nela no primeiro Pareddo, a sister
sugeriu uma berlinda entre o maquiador e Fernanda, a fim de tirar o brother
da casa. Sobre a dentista, alids, Tessalia foi taxativa: "ndo gosto dela",
disse. As atitudes da sister na casa foram alvo de diversas criticas.

"Ela é muito calculista”, "é a grande decepgdo do BBB 10", Lia afirmou
apos romper a amizade com a sister. "Ela esta sendo dissimulada”,
avaliou Claudia. O romance com Michel também rendeu comentarios.
Sérgio afirmou que o publicitario foi precipitado ao ficar com a curitibana, ja
que o brother tinha uma namorada fora da casa. Para Dicésar, Michel era
o boneco de Tessalia. A sister confessou que ndo se relaciona muito bem
com mulheres e que a Unica com quem se identificava na casa era Angélica.
Com a mineira, inclusive, Tessélia e Michel protagonizaram um beijo triplo
durante a festa Minuano (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
02/02/2010, grifos meus).

Tessalia, no texto sobre sua trajetoria, foi apresentada como uma mulher
que queria dominar, como se vé na frase “Para Dicésar, Michel era o boneco de
Tessalia”, e ter o controle de seu destino no BBB 10. Ao falar para Dourado que
queria participar dos esquemas dele na casa, mostrou-se disposta a sobrepor a
racionalidade diante das suas constru¢des afetivas edificadas na casa/cenario. Esse
comportamento de Tessalia, como mesmo dito pelo texto de sua trajetoria transcrita
acima foi alvo de criticas, o que influenciou sua indicagédo e posterior “eliminagao”,
logo, mais uma sister que ao néo estar de acordo com os parametros culturais de
comportamento feminino foi punida.

Essa punicao se da pelo fato que a admissédo de uma flutuagdo na
identidade de género, ao pensar equivocadamente que ha uma identidade “tipica”
masculina ligada a racionalidade e feminina ligada a subjetividade, é considerada
uma alteracdo essencial, uma alteragdo que atinge a “esséncia” do sujeito (LOURO,
2010, p.12).

Penso que Tessalia, talvez seja um exemplo de mulher emancipada,
como protagonista de agéncia. Ela ndo se sentiu incomodada com as cameras ao
“participar de cenas quentes no edredom” e se manteve com um posicionamento no
jogo sempre ativa e nunca passiva. Ela ao integrar a tribo dos cabecas e de ser
‘entusiasmada com as partidas de xadrez, dama, gamao e ludo” sustentou-se como
ser superior e dotado de racionalidade. Uma das vezes, ao ganhar de Elenita,
doutora em linguistica, Tessalia se gabou dizendo “ganhei da doutora”.

A trajetéria de Tessalia demonstra que ser ativa, dominadora, estrategista
e racional ndo sdo caracteristicas inerentes ao homem. E, antes de tudo, uma

construgdo. A sua trajetoria altera os padrdes de feminilidade, desestabilizando os
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referenciais masculinos que circunscrevem uma ligacao intrinseca aos corpos de

homens, € uma expressdo de margem as molduras que cercam as identidades

femininas.

2.5 DOURADO

Figura 12 - Marcelo Dourado

Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Marcelo Pereira Dourado tem 37 anos, é lutador e personal ftrainer.
Natural de Porto Alegre, Rio Grande do Sul, contudo mora no Rio de Janeiro.
Dourado € um ex-bbb, participou do Big Brother Brasil 4, entrou no BBB 10 pela
escolha de outra ex-bbb Joseane que era madrinha da tribo dos belos, tribo que
ganhou a primeira prova de lideranga. Marcelo Dourado € solteiro e tem 1,80 m de
altura e 80 kg. Seus esportes favoritos sdo lutas em geral e acredita ter muitas
manias.

No programa de estréia ndo houve imagens, pois ndo estava garantida
sua participacao no programa, que foi feita apenas no segundo dia, como ja foi dito
por uma prova. Mas as imagens do programa final, jA que estava entre os trés
finalistas, enfocaram sua postura como um homem rustico, de modos pouco

educados (“arrotava” a mesa) e intransigéncia com os assuntos quanto a
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homossexualidade. Além disso, as imagens mostraram sua trajetéria como um
excluido no inicio e apos chorar mostrando que se sentia isolado, sozinho e que os
outros ndo o aceitavam por ser um ex-bbb. A partir disso, o olhar do publico diante a

ele mudou e assim ele tornou-se um dos favoritos para ganhar o prémio.

Quais os tracos de sua personalidade que podem ajudar o convivio dentro
da casa? Bom humor, solidariedade, facil convivéncia, saber ouvir e
ajudar nas tarefas. Fama ou dinheiro? Dinheiro + fama = legal; Fama -
dinheiro = n&o. Esta é a décima edigéo do Big Brother Brasil. E mais facil ou
mais dificil ganhar o jogo? Pela experiéncia de vida e de outra edicao,
considero minhas chances maiores. Nao por ser a décima. O nimero nao
diz nada. Vocé se envolveria com alguém na casa? Se for bonita,
gostosa, ndo encher o saco e se eu estiver no clima. O que vocé vai
fazer com o prémio de R$ 1,5 milhdo, caso venca o programa? Investir,
viajar e aproveitar (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 20/01/2010,
grifos meus).

Sobre o perfil de Dourado, sua masculinidade estda pautada pelo
imperativo da razdo, mesmo que ele tenha chorado uma vez. A emoc¢ao ainda é uma
marca que acompanha imagens de mulheres. Ha ainda no seu perfil a exposicéo a
uma masculinidade que evoca o macho conquistador, marcando a
heterossexualidade como modelo das relagcbes amorosas. As referéncias ao
conquistador reafirmam convengdes que estimulam masculinidades marcadas pelo
“desejo inato de fazer sexo todo o tempo” (BELELI, 2007, p. 204).

Segue abaixo a trajetéria de Dourado apds ter ganhado o prémio e o

status de vencedor do Big Brother Brasil 10:

Relembre a trajetéria de Dourado

Algumas polémicas marcaram a estadia de Dourado na casa mais
vigiada do Brasil. Com Dicésar, ele viveu uma relagdao conturbada,
repleta de aproximagdes e desentendimentos. Certa vez, em conversa
com Eliane, o maquiador chamou Dourado de ‘homofébico’. Com outro
homossexual da casa, Sérgio, Dourado se estranhou e se disse
incomodado com papos do estudante sobre sexualidade na mesa de
jantar. Sérgio declarou que Dourado ofendeu a sexualidade dele, mas
os dois se entenderam pouco tempo depois. Ja com Angélica, as
relagées foram rompidas. Apods insinuar para Dourado que ele teria “dois
pesos e duas medidas” e contar sobre o papo para alguns brothers, a sister
se tornou desafeto do gaucho, que afirmou ndo querer mais olhar na cara
dela. O sentimento, pelo menos, foi reciproco. “Pra mim vocé ndo esta nem
mais na casa”, Angélica disse a Dourado. Com Anamara, a briga aconteceu
apos ele receber o voto dela no confessionario, numa semana em que
baiana comentou que ele ndo era sua opgédo. Dourado chamou a sister de
“cinica” e “hipocrita” e a ouviu dizer que votaria nele até o final do programa.
A ultima semana de Dourado na casa mais vigiada do Brasil foi intensa. Na
terca-feira passada, apdés a eliminagdo de Anamara, houve novo
desentendimento com Dicésar. “O Brasil vai fazer vocé calar a boca”, o
maquiador disse, bastante alterado, enquanto Dourado vibrava com a
permanéncia de Lia. O lutador devolveu a provoca¢dao, chamando
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Dicésar de “puxa-saco e mentiroso”. (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10
em 30/03/2010, grifos meus).

Relembrando os estudos de Mead (2000), em 1930, a autora articulava
questdes relacionadas a relatividade e universalidade dentro das relagbes humanas.
Margaret Mead inaugurou um conjunto de assuntos que chamamos, habitualmente
de “construcéo cultural de género” e tem seu ponto de partida na constatagao inicial
de que “mulher’” e “homem” sdo entidades diferentes, preenchidas com conteudos
variaveis, através das sociedades (SEGATO, 1998, p. 5).

Mead afirma que os objetos dos discursos ndo séo dados no mundo, mas
sdo constituidos, negociados, reformados em cada sociedade. Quer se dizer que, a
sociedade brasileira em questdo imp6s ao homem a negagao de ser mulher, de néo
ser docil, dependente ou submisso.

O perfil de Dourado o coloca como uma referéncia a masculinidade
hegemdnica. Para Badinter (1993) esta concepc¢do de masculinidade consiste na
exaltacdo da imagem do homem como ser competitivo e desprovido de toda e
qualquer subjetividade. A masculinidade hegemoénica se caracteriza por uma posi¢cao
de autoridade cultural e lideranga. Entretanto, este modelo ndao é totalmente
dominante, uma vez que outras formas de masculinidades persistem ao lado dele, &
0 que sera demonstrado quanto a masculinidade apresentada por Eliéser, a de
Sérgio e a de Dicésar.

A masculinidade representa um conjunto de atributos, valores, funcdes e
condutas que se espera que um homem tenha em determinada cultura, contudo,
quero ressaltar que esta € uma identidade esperada, mas que pode ser transgredida
ao ser visualizada e vivida em corpos de mulheres e de homens também.

O fato de explicitar a possibilidade de uma masculinidade de mulheres
implica previamente desconsiderar a masculinidade como incindivel da

estrutura biolégica do homem e desenha-la como uma ficgdo que se
constréi performatica e socialmente (LACOMBE, 2007, p.215).

Voltando a Dourado temos n&o uma masculinidade que transgride, mas
que reitera. Chamado de troglodita, bruto, tinha como mania “arrotar” a mesa e
cuspir toda hora no chao. Além de achar inconvenientes as outras expressoes de

masculinidades como a de Eliéser, ao rebolar nas festas e intransigente com as
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sexualidades alternativas ao modelo heterossexual, como as de Dicésar, Sérgio e
Angélica.

A sua trajetoria e perfil reforca, portanto, o0 modelo hegemdnico que se
estrutura por meio dos eixos da heterossexualidade e da dominagao. Os recortes
discursivos feitos por meio dos negritos constroem uma naturalizacao de papéis. O
discurso da “esséncia” masculina ligada ao sexo, a objetividade, a dominacéo. Este
discurso advém da aprendizagem social em que os individuos s&o ensinados desde
cedo as atitudes e comportamentos partilhados por sua comunidade, incluindo estes
esteredtipos citados anteriormente. Esta seria uma “forma natural” de se pensar o
sujeito masculino e a partir dai haver tantos embates, conflitos e tensées.

A respeito destas tensbes, abaixo apresento uma parte do que foi

colocado na trajetéria de Dicésar em que expde o seu relacionamento com Dourado:

De bom relacionamento a brigas com Dourado

No inicio do confinamento, Dicésar se aproximou de Dourado e comentou
que quebrou certos paradigmas em relagdo ao gaucho e a sua primeira
participagédo do programa. "Os brutos também amam. A gente n&o imagina
que ele é tdo atencioso. A gente, que ndo conhece, faz uma ideia errada
das pessoas”, refletiu 0 maquiador, ao ver o lutador preparando almocgo.
Apesar do bom relacionamento inicial, a dupla se estranhou em
diversos episodios. Dicésar apontou manifestagbes machistas do
lutador, atendeu ao Big Fone e o algemou a Anamara e discutiu
asperamente com o lutador apdés manda-lo para o Pareddao. Apoés voltar do
ultimo Paredao, com Sérgio, a relagédo entre Dicésar e Dourado ficou ainda
mais dificil, principalmente depois da eliminagdo de Anamara. Revoltado
com o fato do gaucho gritar com a baiana, antes dela deixar a casa,
Dicésar disparou:“O Brasil vai calar a sua boca”. (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 27/03/2010, grifos meus).

No ultimo dia do programa, ou seja, no dia em que se decidiu quem seria
o0 campeao houve a apresentacédo da trajetéria de Dourado e sua relacdo com os
outros participantes do BBB. Ele foi considerado “o estrangeiro”, pois era um ex-bbb,
era um estrangeiro entre os novatos que n&do aceitaram a ideia de dar uma nova
chance para aqueles que ja tinham participado de outras edi¢gdes. Além disso, um
estrangeiro entre o grupo que parecia mais tolerante com a diversidade sexual e ele
ndo, as imagens mostraram seus embates com Sérgio: “Ser homossexual ndo é
uma atrocidade, mas eu ndo gosto de ficar ouvindo: - ‘P6 o0 negao beijava todo
mundo na boca’. Ou sobre um monte de homem se pegando. E se eu tiver que falar

de vale-tudo, sangue vocés também néo vao gostar’. Com Dicésar, Dourado disse
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“Eu tenho medo, pois na primeira oportunidade ele vai mandar as trés bichas para o

paredao” e com os “coloridos” em geral ao dizer “orgulho hétero é isso ai...”

Figura 13 -"Quem diabos é esse sujeito?", pergunta Bial ao falar de Dourado.
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Na apresentacao do capitulo final da novela mexicana: La Fuerza Del
Destino. Utilizando-se dos participantes da décima edigdo, a produgéo do BBB fez
uma histéria ficticia envolvendo drama, soliddo, duvidas, intrigas, paixdes,
desilusdes e algumas insinuag¢des. Quanto as insinuacgdes, neste ultimo capitulo, a
intolerancia de Dourado com Dicésar foi considerada uma forma de amor, na
verdade Dourado estava apaixonado por Dicésar, ou melhor, por Dimmy (o apelido
de Dicésar e o primeiro nome de sua personagem enquanto drag queen).

Ao final deste tépico quero transcrever uma parte do discurso de Pedro
Bial para informar que Marcelo Dourado foi escolhido como o campe&o da décima

edicéo:

Vamos |a, se Dourado é homofébico, no Big Brother Brasil ele ndo foi, ndo,
caps lock, néo foi. Se Dourado € homofébico como suspeitam alguns, ele foi
um Bruce Wayne jogado numa caverna de morcegos e teve que lidar com
sua fobia. Se teve que usar capa e mascara de Batman, ndo sei, mas no
comportamento de Dourado ha muito que ser apontado como falta de
educagéo, no sentido de falta de modos, rudeza, talvez mesmo uma certa
grosseria, até calculada, dificil dizer também, mas de comportamento
homofébico francamente ndo da pra acusar o brutamonte, o cabrén. Tem
mulheres que nutrem um sentimento maternal por Dourado, algumas dizem
que ele ndo teve mée. Parte da pegada, do sex appeal vem dai, sé que
hello, garotas! A mae que ele teve &€ a mée que ele teve. Teve ndo! Tem! E
tem homens que exaltam Dourado porque ele seria um cabrén, machao,
hum... Também n&o € por ai, ndo € mané nada disso. O charme do cara é
que ele sempre foi justamente um perdedor, ou pelo menos essa imagem
que fez e cultua dele mesmo, ou fazia e cultuava, maktub, estava escrito o
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Big Brother Brasii dez ¢é seu Marcelo Dourado (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 30/03/2010).

Para Pedro Bial e para a produ¢do do programa, Marcelo Dourado nao foi
homofbbico, entretanto para a AGBLT (Associagédo Brasileira de Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Travestis e Transexuais) houve falas, comportamentos e acbes
homofdbicas por parte de Dourado, vindo a publico manifestar-se contra as suas
declaragbes por meio de uma carta repudio.

Tendo como suporte o estudo feito por Junqueira (2007) entende-se que
homofobia € um neologismo cunhado pelo psicologo clinico George Weinberg
(1972), que agrupou dois radicais gregos 6uég (semelhante) e @6fog (medo) — para

definir sentimentos negativos em relagdo a homossexuais e as homossexualidades.

Com esse sentido, o termo costuma ser empregado quase que
exclusivamente em referéncia a conjuntos de emog¢des negativas (tais como
averséo, desprezo, 6dio, desconfian¢a, desconforto ou medo) em relagédo a
pessoas homossexuais ou assim identificadas. Essas emog¢des, em alguns
casos, seriam a tradugéo do receio (inconsciente e “doentio”) de a prépria
pessoa homofobica ser homossexual (ou de que os outros pensem que ela
seja). Assim, seriam indicios (ou “sintomas”) de homofobia o ato de se
evitarem homossexuais e situacdes associaveis ao universo homossexual,
bem como a repulsa as relagdes afetivas e sexuais entre pessoas do
mesmo sexo. Essa repulsa, por sua vez, poderia se traduzir em um édio
generalizado as pessoas homossexuais ou vistas como homossexuais. Para
além disso, a no¢do de homofobia pode ser estendida para se referir a
situacdes de preconceito, discriminacdo e violéncia contra pessoas
(homossexuais ou nao) cujas performances e ou expressbes de género
(gostos, estilos, comportamentos etc.) ndo se enquadram nos modelos
hegemonicos postos por tais normas. Ela, inclusive, diz respeito a valores,
mecanismos de exclusao, disposi¢des e estruturas hierarquizantes, relagdes
de poder, sistemas de crengas e de representagdo, padrdes relacionais e
identitarios, todos eles voltados a naturalizar, impor, sancionar e legitimar
uma Unica sequéncia sexo-género-sexualidade, centrada na
heterossexualidade e rigorosamente regulada pelas normas de género
(JUNQUEIRA, 2007, p. 4 e 9).

Ao analisar a maioria das falas e a¢cdes de Dourado, percebo nele um
receio em desestabilizar a sua compreensdo quanto a virilidade, acreditando que
esta tem um carater hegemdénico e dominador. Nas noticias abaixo retiradas do sitio
do BBB 10, Dourado mostra-se intransigente quanto as expressées de sexualidade

nao hegemonica:

Noticia 1: Dourado, que esta a mesa, resolve se levantar por causa do
assunto
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Durante almogo na Casa Luxo, Sérgio e Lia falam sobre as baladas GLS do
Rio de Janeiro e de Sao Paulo que ja frequentaram. Em certo momento, os
dois discordam ao definir se uma balada é gay ou alternativa.

Depois de alguns minutos, Dourado, que também esta a mesa, levanta e
comenta: "Vou comecar a falar de vale-tudo também. Estou enjoado”, diz o
brother com um riso no rosto. (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
10/02/2010).

Noticia 2: Dourado sobre Angélica: 'Ela € a Unica pessoa aqui que eu
tenho nojo’

"Ela é a Unica pessoa aqui que eu tenho nojo. Nao quero dar nem bom dia
para ela. Ela é podre. Ela ndo tem comprometimento com ninguém. Ela
colocou a Cacau no Quarto Branco porque ela quer dar uns "grudes" nela",
dispara o professor de educacéo fisica. "O meu neg6cio com ela ndo é mais
jogo. E pessoal. Independentemente da opgéo sexual dela, ela é abusada.
Queria ir para o Pareddo com ela para ver quem iria sair. Eu jogo de uma
maneira limpa", continua Dourado. (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
20/02/2010).

Noticia 3: Dourado sobre Dicésar: 'Independente da opcao sexual dele,
tem que ser homem'

Dourado discute mais uma vez com Dicésar e se aproxima da mesa de
sinuca. "Apesar de ser veado, vocé tem de tomar atitude de homem", diz o
lutador. Dicésar rebate: "Vocé se faz de vitima". O lutador repete, irritado:
"Seja homem! Seja homem!" (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
08/03/2010).

A naturalizagdo da heterossexualidade categorizou as variagbes sexuais
como anormais. Ser um homem “normal” & ser um heterossexual, por isso o repudio
de Dourado as falas e comportamentos dos “coloridos”. Ao levantar-se da mesa, ao
ter nojo de Angélica e ao provocar Dicésar para compactuar com a sua forma de
viver a masculinidade, Dourado estaria mostrando o seu escudo protetor para se
defender do medo em manifestar atributos femininos, o medo de ser desejado por
outros homens, o medo da intimidade, a inveja e consequente menosprezo as
mulheres (VALE DE ALMEIDA, 1995).

Entre os homens, a masculinidade assenta fortemente nos aspectos
especificamente sexuais. E divisdes internas entre os homens estabelecem-
se analogamente as divisdes entre homens e mulheres. A masculinidade é
fragil, em termos sexuais nada se pode mostrar de concreto (de visivel, de
mais observavel que o discurso verbal), pelo que tanto o medo como a

forma de agressdo mais comum se fazem na linguagem da
homossexualidade, enquanto categoria passiva (p. 68).

Este escudo demonstra que a masculinidade hegeménica esta sempre

em tensdo com as outras masculinidades, indicando que a mesma é fragil, deve ser

constantemente vigiada e controlada para se manter legitima diante as outras.
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2.6 ELIESER

Figura 14 — Eliéser
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Eliéser José Ambrosio, paranaense, mora em Goioeré, cidade também
paranaense. Solteiro, 25 anos, tem 1,88 m e 88 kg. Foi Mr. Maringa com 18 anos, é
modelo e também agronomo. No programa de estréia mostrou imagens do pai néo
aprovando a carreira de modelo do filho, pois para um filho de agricultor ndo seria
“‘adequado” ser modelo, ja que poderiam duvidar da sexualidade do garoto. Seu
esporte favorito é voleibol e tem a mania de roer unhas. Para Eliéser, ser um Big
Brother é “ser uma pessoa auténtica, que ndo tem medo de expor sua
personalidade, seu corpo; é ter atitude e encarar qualquer desafio, vivendo cada
minuto como se fosse o ultimo de nossas vidas”.

Ao observar os comentarios do programa de estréia e ter o conhecimento
do que aconteceu ao longo de todo o periodo do mesmo € interessante pensar em
algumas profetizacdes, ndo sob o ambito religioso, mas como um anuncio
antecipado dos acontecimentos. Bial ao perguntar, no primeiro programa, a Eliéser
se quando ele estava na carreira de modelo tinha alguma fantasia com mulheres
bissexuais, ele afirmou que nunca se relacionou, mesmo sabendo que “no meio”
tinha muitas e também nao sabia se tinha tal desejo. Acontece que Eliéser ao longo
do programa relacionou-se afetivamente com Claudia e esta também era desejada
por Angélica. Houve cenas em que dormiram os trés no quarto do “lider” com roupas

intimas e aconteceram jogos de sedugao®.

%2 Noticias no Anexo D.
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O paranaense Eliéser, 25 anos, entra na casa do Big Brother Brasil 10 com
pinta de gala, sotaque caipira e fala mansa. O engenheiro agrbnomo
viveu até os quatorze anos na cidade de S&o Jorge do Ivai, a cerca de 400
quildmetros de Curitiba. De |4, mudou-se para Maringa, onde comecou a
jogar voleibol. Foi como atleta que conseguiu bolsas de estudo, ja que o
pai € agricultor e a mée, cabeleireira. “Comecei a jogar voleibol, estudar,
fazer faculdade de agronomia”, conta. Muito unido a familia, o paranaense é
filho Unico e tem uma forte ligagdo com os pais. Se for o vencedor, ja disse
que vai comprar uma casa para eles. “O medo que tenho é perder os meus
pais. Tenho o apoio deles”, reconhece. Solteiro, ele confessa ter ficado
deprimido com término do ultimo relacionamento. No entanto, garante
que esta recuperado e pronto para novas aventuras amorosas.
“Debaixo do edredom, vale tudo”, brinca. Engenheiro agrébnomo, Eliéser
faz trabalhos como modelo, mas sua intencéo é fazer um curso de teatro.
Sem nenhuma modéstia, ele afirma que pode fazer sucesso entre as
mulheres na casa. “O fato de eu ser atraente pode gerar inveja.” Por outro
lado, ele se define mesmo como uma pessoa eclética, diferenciada. “Uma
hora sou sério, na outra, brincalhdo. As vezes, sou descontraido, palhaco.
Essa mistura, esse equilibrio podem me ajudar la dentro”, diz Fama ou
dinheiro? Dinheiro, pois preciso comprar a casa para meus pais. Vocé se
envolveria com alguém na casa? Com certeza, afinal nunca se escolhe,
as vezes somos escolhidos. O que vocé vai fazer com o prémio de R$ 1,5
milhdo, caso venca o programa? Primeiro vou comprar uma casa para 0s
meus pais, ajudar minha avo. O restante eu vou investir em iméveis e na
minha area profissional (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
18/01/2010, grifos meus).

Ao observar o perfil de Eliéser podemos encontrar nuances que servem a
uma problematizacdo do modelo binario: “isso é coisa de mulher” versus “isso &
coisa de homem”. Ao utilizar o género como categoria de andlise proponho a
implosdo dos essencialismos que fixam modelos de masculinidades baseados em
atributos decorrentes de caracteristicas inatas e naturais. Ao falar de suas emocgdes,
“‘confessa ter ficado deprimido”, sua masculinidade ndo esta pautada somente no
imperativo da razao.

Encontramos também abaixo, em sua trajetéria, mais elementos que
deslocam a ideia da expressdo de emoc¢des vinculadas somente a corpos de

mulheres:

Ainda no inicio do confinamento, o engenheiro agrénomo engatou um
romance com Claudia. De acordo com Eliéser, a empresaria chamou sua
atengdo no momento que entrou na casa. Sempre fazendo companhia um
para o outro, eles se aproximaram durante a primeira semana e, na Festa
Eagle-Eye Cherry, protagonizaram o primeiro beijo . “Nao consigo olhar para
vocé sem te beijar”, disse Eliéser. O casal entdo recém formado passou
por algumas turbuléncias, discussodes e crises de ciime, mas logo se
acertou e manteve um relacionamento cumplice na casa. Um dos
marcos foi o Castigo do Monstro, quando Fernanda escolheu Claudia e
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Eliéser para se vestirem de branco e infernizarem os brothers da casa toda
vez que tocasse o sinal. O engenheiro foi um dos personagens principais do
episédio do famoso Bolinho da Confusdo. O barraco comegou quando
Anamara sugeriu fritar bolinhos de soja para o almogo e Alex, que
cozinhava também, chama a atencéo da sister para economizar 6leo de
cozinha. O engenheiro se irritou com a postura da baiana, dando inicio a
uma discussao que os colocou aos berros. A briga teve o segundo round,
quando Elenita entrou na discussdo e chama Eliéser de pavao e o
engenheiro rebate: “E vocé é feia dos dois lados". Nao foi apenas com a
baiana e com a doutora em linguistica que o paranaense se desentendeu.
Ao ser chamado por Lia para conversar, ele descobriu os motivos que ela
teria para votar nele. Eliéser ficou visivelmente abalado com as criticas
recebidas e se alterou quando a dangarina questionou a sinceridade
dos sentimentos dele por Claudia. A briga tirou os brothers do sério e
mobilizou toda a casa para tentar apaziguar o bate-boca. Uma semana apés
a confusdo, na qual ele afirmou que gostaria de enfrentar Lia num Paredao,
ele foi imunizado pelo anjo conquistado por Claudia, o que garantiu sua
estada no jogo por mais uma semana. O brother, que foi criticado por
Dourado ao aceitar o colar, afirmou no dia que o que sentia pela
empresaria dentro da casa era algo muito real. Segundo ele, “nada mais
justo do que aceitar, aceito de coracao, independente do que as pessoas
pensam ou da opinido do Dourado". A atitude foi uma das consequéncias da
sister ter sido indicada pelo lutador para enfrentar o Pareddo e ter sido
posteriormente  eliminada. (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
09/03/2010, grifos meus).

Eliéser foi um personagem ambiguo dentro da casa/cenario, pois sua
performance flutuava de um modelo normativo de masculinidade, um gala,
conquistador e corpo definido por musculagéo, para outro que escapava da moldura.

Ao afirmar “debaixo do edredom, vale tudo”, Eliéser declarava sua
virilidade e com isso seu perfil tentava emoldura-lo a um “corpo marcado pela
masculinidade hegeménica” (BRAZ, 2010, p. 18). Mas, por outro lado, ele
atravessava a moldura ao dizer que “ficou deprimido com o término do ultimo
relacionamento” e que € “uma pessoa eclética e diferenciada”. Além de outras
performances em sua trajetéria na casa/cenario, ao vestir-se com elementos
considerados femininos, saias e tops, sutid, por exemplo, ao dancar com mais
“liberdade corporal”, isto &, gesticulando muito, “rebolando” muito. E, por fim, ao
colocar em segundo plano a disputa pelo prémio, ao afirmar que preferia sair da
casa a ser ignorado por Claudia (seu par romantico).

Eliéser, talvez, foi um exemplo entre os brothers de uma apresentacao da
masculinidade n&o univoca, linear, de uma masculinidade dinamica. Entretanto, essa
ambiguidade ndo foi concebida de maneira tranquila entre seus préprios colegas de
confinamento e pela edicdo do programa. Ele foi taxado como “tipo peculiar de
hétero” por Pedro Bial e Claudia teve um momento que perguntou a Dicésar, “ja que

ele entendia do assunto”, se o namorado era gay; além de censurar o brother
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quando ele imitou a Britney Spears numa festa ao dizer “me mata de orgulho”, de

forma irbnica. A vigilancia é um fator de manutencdo das linearidades como

expressa Braz (2010) “Para alguns, por aumentar o preconceito, a feminilidade

parece politicamente incorreta nos homens. Para outros, deve ser cuidadosamente

policiada (p. 24).

Tendo como base os pressupostos de Butler (2003) a coeréncia ou a

estabilidade do que é relativo ao homem ou a mulher constitui como um limite as

possibilidades de género no interior do sistema de género binario oposicional (p. 45).

No qual o termo masculino precisa necessariamente diferenciar-se do termo

feminino. Essas restricdes sao o que a perspectiva queer quer implodir.

Por queer entende-se:

A expressdo inglesa queer, que pode ser traduzida, inicialmente, por
estranho ou esquisito, é, também, a forma pejorativa de se referir a um
sujeito nao-heterossexual (seria o equivalente, em portugués, a viado,
bicha, sapatdo). Repetido como xingamento ao longo dos anos, queer
serviu para marcar uma posi¢gdo marginalizada e execrada. No entanto,
virando a mesa e revertendo o jogo, alguns ativistas assumiram o termo,
orgulhosa e afirmativamente, buscando marcar uma posigdo que,
paradoxalmente, ndo se pretende fixar. Talvez fosse melhor dizer buscando
uma disposigéo, um jeito de estar e de ser. Mais do que uma nova posi¢ao
de sujeito ou um lugar social estabelecido, queer indica um movimento, uma
inclinacdo. Supde a ndo-acomodacgdo, admite a ambiguidade, o transito, o
estar-entre. Portanto, mais do que uma identidade, queer sinaliza uma
disposicdo ou um modo de ser e de viver (LOURO, 2009, p. 33).

Se a categoria género nao se limita aos binarismos, Eliéser ndo é um

homem peculiar € apenas uma expressao de possibilidades, em que o corpo nao

acata completamente as normas que impdem sua materializagao.

2.7 SERGIO
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Figura 15 — Sérgio
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Sérgio Luis de Ramos Franceschini, 20 anos, solteiro, paulista e morador
de Sao Paulo, capital. Sérgio é estudante de moda, tem 1,79 m de altura e 72 kg.
Para ele, ser um Big Brother € “saber respeitar, saber compreender, ser amigo,
sorrir, sonhar e se divertir”.

No primeiro dia do programa, Sérgio foi apresentado tendo como fundo a
musica de Lady Gaga, ele estava em seu quarto se arrumando “todo garoto tem que
se maquiar independente da op¢ao sexual”. O estudante tem orgulho de ter o fotolog
mais visitado do Brasil. Além disso, Sérgio ndo tem problemas em casa quanto a
aceitacdo de sua sexualidade “ele é o que é e eu ndo queria que ele fosse
diferente”, confessa o pai. Sobre preconceito e intolerdncia, Sérgio afirmou “se
alguém tiver algum preconceito comigo na casa eu vou conversar com essa pessoa
e se ela ndo entender fica a critério dela”.

Abaixo esta a construgao narrativa de Sérgio:

No que depender do estudante de Moda Sérgio Barros, a décima edicao do
Big Brother Brasil sera "arrasante". Gay assumido, baladeiro, alternativo
—"ndo sou emo", frisa —, o paulista de 20 anos entra na disputa pelo prémio
milionario para mostrar que todo mundo é igual e ninguém deve ter
vergonha do que é. Coragem para fugir dos padrées e encarar as
criticas alheias realmente nao falta ao brother: ele gosta de se maquiar,
usa chapinha no cabelo, veste-se mesclando as ultimas tendéncias de
moda com seu toque pessoal, tem cinco piercings e adora posar para
fotos com seu visual excéntrico. Foram as fotos que tornaram Sérgio
uma celebridade na internet, onde ficou conhecido como o Sr. Orgastic,
nome derivado de uma festa que costumava frequentar. "Ndo é um
personagem, € um complemento do meu nome. As pessoas confundem,
mas Sérgio e Orgastic sdo a mesma pessoa”, explica.
Morador do Morumbi, em Sao Paulo, Sérgio foi uma crianca brincalhona
na escola e sempre se sentiu diferente em relagao as outras criangas.
A descoberta sexual se deu no fim da adolescéncia. E o apoio da familia
veio em seguida, inclusive do irmao, "dez anos mais velho, advogado,
bombado, professor de Aikido, o oposto de mim", descreve. Sérgio esta
solteiro e disposto a ficar com alguém na casa, desde que encontre um
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brother ou uma sister ("nao é porque vou beijar uma garota que vou
estar me contradizendo") que goste dele pelo que é. Mas garante que nao
€ de atacar e prefere conhecer bem as pessoas com quem se relaciona.
Nao faria sexo na casa: "E uma coisa muito intima". Fama ou dinheiro?
Dinheiro Vocé se envolveria com alguém na casa? Se eu gostasse e nos
déssemos bem, com certeza. O que vocé vai fazer com o prémio de R$
1,5 milhdo, caso venga o programa? Guardar uma boa parte para abrir
um negocio, montar uma associagdo contra o preconceito e viajar
(Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 18/01/2010, grifos meus).

Na descrigdo de sua trajetoria, no dia em que foi “eliminado”, ha a
repeticdo de concepgdes tradicionais que vinculam homossexuais masculinos a
preocupagdo demasiada com o seu visual e dos outros, Sérgio agregava varias
caracteristicas que mantinham essa ideia: estudante de moda e foi considerado “o
consultor dos homens na casa”. Como, no Capitulo 1 demonstrei que a escolha dos
participantes nao é aleatoria, aqui, ao falar de Sérgio, concluo que a escolha dos
participantes que compunham a tribo dos “coloridos” afirmou uma “emolduragédo” de

um grupo que é muito diverso.

Relembre a participacdo de Sérgio no jogo

Cacula da nave BBB, Sérgio foi um dos integrantes da Tribo dos
Coloridos no inicio do programa, assim como Dicésar. Fazendo charme e
levemente timido durante o dia, o paulista marcou sua passagem no BBB
pela animagdo na pista de danga durante as festas e por sua
preocupacao constante com o visual, seja descolorindo os pélos,
caprichando na maquiagem ou fazendo chapinha. O estudante também
foi consultor dos homens da casa quando o assunto era penteado. Sérgio
alisou e cortou as madeixas de Eliéser, Cadu e Michel.
No inicio, Sérgio se aproximou de Lia, Dicésar, Angélica e Tessalia, mas
com o passar do tempo criou fortes lagos de amizade com o publicitario
Michel, ao ponto de chorar com a eliminagdo do amigo. A dupla conversou
muito durante o programa e trocou pontos de vista sobre o jogo ao longo de
muitas madrugadas em claro. Durante grande parte do confinamento, o
estudante evitou bater de frente com os brothers e foi apontado como
desligado no jogo. Os participantes perceberam uma mudanga na sua
postura depois que foi indicado por Angélica para entrar no Quarto Branco,
junto com a prépria jornalista e Claudia. Ele criticou Dourado, por suposta
postura machista, chamou Dicésar de falso, ao saber que o maquiador
votou nele para o Pareddo, e até falou mal de Lia. Em episédios
engracados, o estudante protagonizou momentos desinibidos na
piscina, tirando totalmente a sunga. Ele também deu selinhos em Dicésar
e em varias sisters durante festas da casa e brincou de jogo de seducdo
com Claudia, Eliéser e Angélica, no Quarto do Lider. Ja nos ultimos dias,
Sérgio e Fernanda trocaram olhares, declara¢gées e carinhos, deixando
o resto dos brothers curiosos quanto a uma possivel bissexualidade
do estudante (http:// bbb.globo.com/BBB10 em 21/03/2010, grifos meus).
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Em varios momentos no BBB 10, as imagens dos “coloridos”, ou melhor,
dos gays, esteve marcada por esteredtipos. Sérgio e Dicésar foram considerados os
gays afeminados e Angélica a Iésbica masculinizada. Mas esta foi sua imagem
inicial, ao passar dos dias Angélica ficou mais vaidosa e se arrumava nas festas,
entretanto, a imagem como lésbica masculinizada esteve presente, principalmente,
nas charges de Mauricio Ricardo.

Os produtores do BBB 10 nao foram somente repetidores da imagem que
se tem dos gays pelo senso comum, eles sdo na verdade mediadores, pois as
imagens editadas e transmitidas séo intermediadas pelas concepgdes dos agentes
de comunicacdo do que eles percebem do contexto social vivido. Eles s&o
importantes na difusdo de ideias, gostos, comportamentos, além de realizarem uma
influéncia na “mercantilizacao de formas simbolicas” (Thompson, 1998).

N&o quero dizer que nao foi valido, ou melhor, ndo foi importante a
visibilidade das sexualidades ndo normativas e as experiéncias de vida trazida pelas
falas dos “coloridos”. Nao estou aqui discutindo a inclusdo das sexualidades
marginalizadas, pois ela, no caso, foi feita. A atengdo aqui proposta é quanto ao
formato, a escolha daqueles que representaram essas sexualidades marginalizadas.

Essa organizagdo midiatica unifica modos de ser, na maioria das vezes,
marcando as diferengas e a distancia entre o “n6s” e os “outros”. A questéo
aqui ndo é se os “diferentes” sdo ou nao incluidos, pois a inclusdo parece
estar sendo feita, mas como as imagens sdo editadas de forma a nao

desestabilizar o status quo recorrendo a um modo de ser gay/lésbica
(BELELI, 2007, p. 118).

Quanto a isso percebemos como foi expresso no perfil de Sérgio: “no que
depender do estudante de Moda Sérgio Barros, a décima edi¢gdo do Big Brother

Brasil sera ‘arrasante’”, um entendimento que gay adora uma festa e esta sempre
pronto para uma diversao: “gay assumido, baladeiro, alternativo”. Contudo, é
importante frisar que as primeiras imagens de Sérgio em sua casa constatam uma
transgressao a masculinidade hegeménica ao afirmar “todo garoto tem que se
maquiar, independente da opg¢ado sexual”’ (Fala de Sérgio, caderno de campo em
12/01/2010). Este seria, entdo, um esforco dos agentes de comunicagdo em
apresentar imagens que ndo se reduzem as masculinidades unicas ou absolutas,

como se existisse somente uma forma de vivé-la.
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2.8 DICESAR/ DIMMY KIEER

ki 4 P
Figura 17 - Dimmy Kieer
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

Dicésar Ferreira dos Santos, paranaense, atualmente mora em S&o
Paulo. Com 44 anos, solteiro, 1,72 m de altura, 75 kg, Dicésar é maquiador, drag
queen e ator. Seu esporte é a natacdo e a mania € de desenhar e maquiar. Para
Dicésar, ser um Big Brother é “ser um amigo e irméo de verdade, conviver com
pessoas que vocé nunca viu, mas levar delas o melhor possivel e aprender com
elas. Ensinar algo bom pra estas pessoas e aprender também com elas. Se dar por
inteiro. E ser realmente vocé. Respeitar e convier com as pessoas aceitando seus
defeitos, qualidades e virtudes”.

No programa de estréia, a imagem de Dicésar iniciou-se como a de Alex
mostrando a sua profissdo. Entretanto, Dicésar tem duas profissbes: uma durante o
dia — maquiador, e outra durante a noite — drag queen. As imagens também

mostraram seu closet com as roupas e perucas. Dicésar vestiu-se e mostrou a sua
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performance como drag. “Tirou a maquiagem, acabou o show eu volto a ser

Dicésar”, enfatiza o brother.

programa.

No dia de

Se para muitos o pér-do-sol indica o fim do dia, para o maquiador Dicésar,
de 44 anos, a jornada de trabalho ainda esta na metade. Durante o dia, ele
trabalha entre pinceis e cosméticos para embelezar suas clientes.
Quando a noite chega, dedica seu talento para o préprio rosto e se
transforma em Dimmy Kieer, uma drag queen que brilha em palcos de
boates por todo o Brasil. J4 sdo 18 anos vivendo a “dupla jornada”.
Nascido no interior do Parana e criado em Londrina, aos 22 anos Dicésar foi
morar em S&o Paulo, depois de ganhar uma bolsa de estudos. Na capital
paulista, morou em um pensionato e enfrentou grandes dificuldades. “Ja
passei por dias em que tinha dinheiro para comer de dia, mas nao para
comer de noite”. Antes de ser maquiador e drag queen, Dicésar trabalhou
como vitrinista de loja. Hoje, ele acredita que exerce a arte de encantar as
pessoas. “Como drag, acabo sendo um pouco de cupido, de psicélogo e de
varias outras coisas”, conta o paranaense, que se diz fascinado por subir
em palcos. Apesar do perfil pouco ortodoxo, Dicésar é bastante ligado a
familia e tem a mae como melhor amiga. “Ela foi a primeira a me aplaudir
em tudo”, relata, acrescentando que um dos motivos por ter se interessado
em participar do Big Brother Brasil € tentar reunir familiares que nao vé ha
muito tempo. “Foi cada um para um canto tentar a vida. Ha 22 anos néo
vejo meu irmao. Quero reunir todo mundo de novo”, justifica. Apesar de
todo apego familiar, Dicésar cré que a pessoa de quem mais vai sentir
falta é Dimmy, seu alter-ego drag. “Sinto muita falta da minha
personagem. Nao vou poder levar minha maleta de maquiagem e sem
ela ndao da. A Dimmy ja tem uma cara pronta”, confessa o brother, que
ndo tem medo do preconceito que podera sofrer na casa. “Nesses 22
anos de Sao Paulo, aprendi tudo na marra”. Quais sdo os tragos da sua
personalidade que podem atrapalhar o convivio dentro da casa?A minha
sinceridade vai incomodar. Muitas vezes falo o que ndo posso, mas quando
estou vestido de Dimmy sou ainda pior. Ela se esparrama. Fama ou
dinheiro? Prefiro dinheiro com fama. O dinheiro bem administrado tras a
fama.Se vocé se apaixonar na casa, abrira médo da disputa pelo
prémio? Nao pretendo me envolver com ninguém da casa. E légico que
nao vou deixar de reparar nos homens bonitos, mas nao vai passar
disso. O que vocé vai fazer com o prémio de R$ 1, 5 milhdo, caso venca o
programa? Pretendo comprar uma casa em Londrina e outra na praia para
minha m&e poder descansar. Vou procurar o meu irmdo que esta sumido e
reunir a minha familia novamente. Todo mundo junto. Vivendo junto (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 16/01/2010, grifos meus).

sua “eliminag¢ao”, colocou-se no sitio a sua trajetéria durante o

Relembre a trajetdria de Dicésar

Nascido no interior do Parana e criado em Londrina, Dicésar foi um dos
integrantes da Tribo dos Coloridos no inicio do programa. O maquiador,
que divide sua rotina profissional como drag queen em S3o Paulo, trouxe
um pouco da sua trajetoéria de vida para os brothers e participou de
discuss6es sobre homossexualidade e preconceito. Durante a festa
Niely Gold, ele chamou a atencdo dos confinados quando se
transformou em sua personagem da noite, Dimmy Kieer, com direito a
vestido, peruca e enchimento. Antes de cada balada na casa, Dicésar
também costumava maquiar as sisters, aproveitando sua experiéncia
profissional com os pincéis. Ainda no primeiro dia da casa, Dicésar
declarou para o apresentador Pedro Bial: “Ser drag é a arte de divertir as
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pessoas, é a arte de se maquiar, € um personagem’. E n3o foi a toa: o
maquiador incrementou o vocabulario da nave BBB, com expressées como
“Nao faz a Louca”, “Bafénico” e “Todo trabalhado no glitter’, entre outras
tiradas que divertiram os brothers. Junto com Anamara e Alex, Dicésar foi
ainda um dos mais participativos nas cozinhas da casa, preparando
almocos elogiados tanto no Puxadinho quanto na Casa Luxo. Entre os
brothers, Dicésar se aproximou mais dos outros integrantes dos
Coloridos, Sérgio e Angélica, e do publicitario Michel. Com Sérgio, criou
uma relacdo de cumplicidade tanto nas festas quanto nas discussdes na
casa, apesar de ter votado no estudante mais de uma vez para o Paredao.
(Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 27/03/2010, grifos meus).

No inicio deste capitulo, abordei a relagdo entre pessoa e personagem e

como suas constru¢des terminolégicas podem ser aproximadas. A configuragéo de

uma drag queen, por exemplo, de acordo com a pesquisa de Chidiac e Oltramari

(2004) também confirma que existem situagbes em que personagem e sujeito que a

compdem se confundem.

Os sujeitos que interpretam as drags exemplificam a complexidade da
sexualidade humana, incluindo, ai, as relagbes de género. Elas sé&o
manifestagcdes recentes e inovadoras dentro da chamada identidade queer;
possuem caracteristicas masculinas e se constituem femininas. Mesmo
quando estdo vestidos de forma masculina, ainda assim, por vezes, sao
chamados pelos nomes de suas personagens. Esses sujeitos se apropriam
de caracteristicas comuns a mulheres, fazendo caricaturas daquilo que
consideram mais marcante. Expressam, por diferentes meios, suas
identificagbes com esse género, por meio das formas do corpo, da
maquiagem utilizada e pela linguagem especifica. A relagdo da drag com o
sujeito que a interpreta se da, na opinido do entrevistado, com certa
autonomia, em que ambos, drag e sujeito, podem ter caracteristicas até
opostas, se levados em consideracdo aspectos fisicos e comportamentais.
Por possuirem seu préprio nome e espago de socializagéo, as drags atuam
como personagens, desempenhando seu papel social de maneira quase
independente do sujeito. Contudo, percebeu-se, em algumas situagbes
discursivas, que isto nem sempre se apresenta, e que ator e personagem se
interligam e se sobrepdem. O limite entre essas duas identidades (ator e
personagem) € aqui percebido como uma fronteira flutuante, e ndo como
algo cristalizado ou fixo (p. 476-477).

Dicésar ndo se diferencia das demais identidades ja colocadas neste

trabalho, quer-se dizer com isso que em todas as andlises existiram articulacdes

entre género e sexualidade. As identidades, conforme as abordagens de Hall (2000),

ndo podem ser tomada como algo fixo ou intrinseco ao ser, mas como uma

construcao social.

A identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no
momento do nascimento. (...) Assim, em vez de falar da identidade como
uma coisa acabada, deveriamos falar de identificagdo, e vé-la como um
processo em andamento. (...) O/a falante individual ndo pode, nunca fixar o
significado de sua identidade (HALL, 1997, p. 42-45).
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A nocdo de uma identidade originaria e unificada é uma premissa
bastante criticada. Hall (2000) acredita que existe na atualidade uma nova forma de
enxergar a identidade, fazendo ndo um abandono ou aboligdo, mas uma
reconceptualizacdo do sujeito. Entrar no discurso de uma identidade idéntica é uma
forma de camuflar a diferenca e a exclusao que constroi os locais que sao o meio de
construcéo da identidade.

Dicésar, algumas vezes, foi chamado por seus colegas de confinamento,
por Dimmy — que € seu apelido e também o nome inicial de sua personagem, Dimmy
Kieer. Em outros momentos, colocava os sapatos das sisters e fazia uma
performance, ora desfilava, ora cantava, ora se auto-imitava fazendo referéncia as
suas atuagdes nas boates em que trabalhava em S&o Paulo. Dicésar fazia mengao a
si como homem e também como menina/moga/mulher. Isto dependia de como se
estabeleciam as relagbes com alguns comportamentos masculinos que ele nao
sentia vontade em compartilhar com os outros brothers da casa/cenario. Como

exemplo, segue a noticia abaixo:

O clima de brincadeira impera na Festa Minuano. Os brothers continuam
tentando derrubar uns aos outros em meio a espuma, no chido ensaboado.
O professor de danca Uilliam (Ligados) tenta derrubar o maquiador Dicésar
(Coloridos), que ndo gosta. Dicésar pega uma almofada e taca em Uilliam.
O baiano, entdo, se aproxima e o abraca, tentando se desculpar. "Tem que
parar com isso. Vocé é homem e eu sou uma menina", brinca, mais calmo.
(Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 31/01/2010).

Para Chidiac e Oltramari (2004), as drag queens fazem uma explicita
manifestacdo do género feminino em suas personagens, mas no cotidiano mantém-
se masculinos. Contudo, a vivéncia destes sujeitos ndo pode ser tomada de forma
tdo dicotdbmica: de dia homens e a noite mulheres, suas identidades
metamorfoseiam-se.

A partir desta metamorfose, considero mais adequado partir da
contribuicdo de Butler (2003) para falar sobre a categoria género. Para a autora,
género esta relacionado a uma identidade instavel e ndo como uma substancia dos
corpos, € uma temporalidade social constituida a partir da repeticdo estilizada de
atos. Para entender a forma como Dicésar se compreendia e se relacionava com os

outros, principalmente quando precisava diferenciar-se dos comportamentos que
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nao correspondiam ou nao assemelhavam-se com sua masculinidade, € preciso
superar a dicotomia tradicional masculino/feminino e sua correspondéncia a corpos

de homens e mulheres.

A “coeréncia” e a “continuidade” da “pessoa” ndo s&o caracteristicas logicas
ou analiticas da condigdo de pessoa, mas, ao contrario, normas de
inteligibilidade socialmente instituidas e mantidas. Em sendo a “identidade”
asseguradas por conceitos estabilizadores de sexo, género e sexualidade, a
prépria nocdo de “pessoa” se veria questionada pela emergéncia cultural
daqueles seres cujo género € “incoerente” ou “descontinuo”, os quais
parecem ser pessoas, mas ndo se conformam as normas de género da
inteligibilidade cultural pelas quais as pessoas sdo definidas. Género
“inteligiveis” sdo aqueles que, em certo sentido, instituem e mantém
relagdes de coeréncia e continuidade entre sexo, género, pratica sexual e
desejo. Em outras palavras, os espectros de descontinuidade e incoeréncia,
eles proprios s6 sao concebiveis em relagdo a normas existentes de
continuidade e coeréncia, sdo constantemente proibidos e produzidos pelas
préprias leis que buscam estabelecer linhas causais ou expressivas de
ligacdo entre o sexo biolégico, o género culturalmente constituido e a
“expressao” ou “efeito” de ambos na manifestagdo do desejo sexual por
meio da pratica sexual (p. 38).

Mesmo que em seu perfil houvesse dito: “tirou a maquiagem, acabou o
show eu volto a ser Dicésar”, sua intencéo era participar do BBB performatizado
como Dimmy Kieer, o que ndo foi autorizado pela producdo do programa. N&o
permitiram nem que ele levasse sua peruca, sua maquiagem e suas roupas com
elementos considerados femininos.

Os sujeitos, quando montados de drag, unem, em um Unico corpo,
caracteristicas fisicas e psicolégicas de ambos os géneros, sendo e estando
masculinos e femininos ao mesmo tempo, em um jogo de composicdo de

géneros que questiona a rigidez do conceito de identidade (CHIDIAC e
OLTRAMARI, 2004, p.474).

Para o programa, era imprescindivel regular o corpo de Dicésar. Seria

inteligivel considera-lo como algo que flutuasse na fronteira do masculino/feminino.
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CAPITULO 3 - LINEARIDADES E DESLOCAMENTOS

Nao se é tao livre quanto se deseja,
quanto se quer,
quanto se julga,

talvez quanto se vive.
(Marguerite Yourcenar).

Quando comecei o trabalho de campo, a questdo que levava comigo era
a seguinte: como se reproduziam os discursos, na décima edigdo do BBB
transmitidas no canal aberto e pelo sitio oficial do programa na internet, da
feminilidade, da masculinidade e da homossexualidade? Sobretudo, como se
reproduzia o modelo central de feminilidade, masculinidade e homossexualidade —
as referéncias hegemdnicas? Enquanto que ao se observar o cotidiano das pessoas
percebe-se a existéncia de varias masculinidades, feminilidades e
homossexualidades.

O conceito aqui de hegemonia tem como perspectiva a aproximagédo dos

estudos de Gramsci com a teoria de género realizada por Vale de Almeida (1995):

O conceito de hegemonia tomado de empréstimo de Gramsci que,
obviamente, ndo o utilizou para analisar o género, mas sim as relagdes de
classe na ltalia sua contemporanea. Significa ascendéncia social alcangada
para la das disputas de poder, na organizacdo da vida privada e dos
processos culturais. A hegemonia ndo € imposta pela forgca das armas;
embora ndo exclua a forga, ndo ¢ através desta que se atinge a hegemonia.
E tdo pouco significa a obliteragdo de alternativas. Como dizia Jodo Pina-
Cabral (em comunicagéo oral), a hegemonia é uma forma de dominag&o em
que o dominado participa na sua dominagéo, a hegemonia sendo como um
foco que, ao iluminar uma certa zona, deixa as outras zonas na semi-
escuriddo. No campo do género, trata-se da capacidade de impor uma
definicdo especifica, sobre outros tipos de masculinidade, o que significa
que o modelo exaltado corresponde, na realidade, a muitos poucos homens.
O conceito permite uma concepgdo mais dindmica de masculinidade,
entendida assim como estrutura de relagdes sociais, em que varias
masculinidades ndo-hegemodnicas subsistem, ainda que reprimidas e auto-
reprimidas por esse consenso e senso comum hegemonico, sustentado
pelos significados simbdlicos incorporados (p. 155).

Contudo, apés uma interpretacédo mais aprofundada quanto aos dados do

campo, compreendi que o significado de ser homem, mulher e homossexual no BBB
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10 ndo seguia apenas os pressupostos da normatividade, como passividade,
virilidade e afetacao, respectivamente. Mas, reafirmo que ha de se considerar que ha
na sociedade “envolvente” um senso comum hegemdnico que reprime e subordina
as feminilidades, masculinidades e sexualidades nao-hegemaonicas.

Tendo como base as estratégias usadas por Beleli (2007) para relacionar
os estudos de género com as propagandas publicitarias, quando analisei os textos e
as imagens produzidas no BBB 10 percebi que as referéncias as sisters apontavam
que as qualidades percebidas como “naturais” — sensibilidade, importancia a familia,
algumas vezes ao recato, outras ao sexo — eram enfatizadas para determinar o que
as diferenciava dos brothers. Com isso trago a contribuicdo de Vale de Almeida
(1995) em que ser homem é para a larguissima maioria das pessoas néao ser mulher
e ser mulher é ndo ser homem, em que esses agem e se comportam de
determinadas maneiras.

No Capitulo 2, foram ressaltadas algumas construcdes discursivas de
uma feminilidade, masculinidade e homossexualidade hegeménica. No caso, uma
expectativa do que supostamente é relacionado ao aceitavel, por exemplo, a no¢ao
de homem relacionado a praticidade, objetividade, profissionalismo e dominio sobre
qualquer subjetividade ou sentimentalismos. Encontra-se, a partir desta perspectiva
a ilusdo da linearidade de género.

Para Vale de Almeida (1995) agir de acordo com os desejos e
sentimentos seria, pois, ndo ser livre. A identidade masculina esta conectada ao
autocontrole, uma forma de dominagéo sobre a vida emocional. E o ser homem para
o senso comum ¢é fundamentalmente ndo ser mulher, sujeito relacionado a
expressividade dos sentimentos. Além disso, “ndo é suposto exprimirem livremente
sentimentos e emoc¢des que ponham em causa a imagem de forca e auto-suficiéncia
masculinas” (p. 213).

Quanto a essa linearidade, utilizo nesta dissertacdo outra palavra, a
moldura que € uma cerca, um limite em que os personagens séo submetidos. Essas
molduras tentam manter as identidades fixas e o equilibrio estabelecido pelo status

quo. E neste caso, Guacira L. Louro (1997) identifica como papéis sexuais:

Papéis seriam, basicamente, padrbes ou regras arbitrarias que uma
sociedade estabelece para seus membros e que definem seus
comportamentos, suas roupas, seus modos de se relacionar ou de se
comportar... Através do aprendizado de papéis, cada um (a) deveria
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conhecer o que é considerado adequado (e inadequado) para um homem
ou para uma mulher numa determinada sociedade e responder a essas
expectativas (p. 24).

Os papéis sdo normatizagbes, esperando sempre que o homem seja
pratico, objetivo e ligado ao mundo do trabalho, rejeitando a feminilidade no homem,
ou seja, a entrega aos sentimentos, as subjetividades, como se fosse uma imitagéo
da mulher, algo anti-natural. Esses padrbes e normas impostos aos corpos de
homens e mulheres fazem parte de um processo diario e constante de enraizamento
na vida social, indicando, no fim, que essas acdes sejam vistas como algo ja dado,
ou seja, natural, uma esséncia do sujeito.

O “essencialismo” é o ponto de vista que tenta explicar as propriedades de
um todo complexo por referéncia a uma suposta verdade ou esséncia
interior. Essa abordagem reduz a complexidade do mundo a suposta
simplicidade imaginada de suas partes constituintes e procura explicar os

individuos como produtos automaticos de impulsos internos (WEEKS, 2010,
p. 43).

Esse essencialismo adquire evidéncia por meio de uma enunciagao
repetida da tradigdo cultivada. A seguir mostrarei como os discursos séo vigilantes
para se manter os essencialismos. Mas os corpos mesmo disciplinados tentam-se
libertar-se das molduras.

Neste Capitulo, apresento apenas duas experiéncias masculinas do BBB
10, pois elas trazem elementos que enriquecem o que foi dito sobre as suas
trajetorias, contidas no Capitulo 2. Estes elementos serao lidos e interpretados a luz
da consolidacdo do entendimento de que género e sexualidade s&o construidos por
meio de inUmeras aprendizagens e praticas.

De alguma forma, os discursos aqui expostos, retirados do sitio do BBB
10, envolvem ndo somente referenciais aos escolhidos deste Capitulo que sao
Eliéser e Sérgio, mas falam de suas relacbes com as(os) outras(os) bbbs

destacados na pesquisa, como Tessalia, Fernanda, Dicésar e Dourado.
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3.1 AS FACETAS DE ELIESER

No Capitulo 2 apresentei alguns dados empiricos sobre como Eliéser foi
concebido como um “tipo peculiar de hétero”, nas apresentagcbes ambiguas de sua
masculinidade (talvez n&o tdo ambigua assim, pois se faz necessario compreender
que as masculinidades abarcam multiplas formas de apresentacéo). Neste Capitulo,
quero expor outros dados empiricos para que se torne mais claro o que chamou

atencgao quanto a trajetéria de Eliéser no BBB 10.

Noticia 01

O casal Claudia e Eliéser esta deitado juntinho no Puxadinho e conversa
sobre Caco, o sapo de pellcia do paranaense. A empresaria promove um
verdadeiro interrogatério. Quer saber se Eliéser conversa com Caco, como
fala, o que fala, entre outras coisas. O engenheiro agrbnomo conta que fala
com Caco e garante que o sapo o responde. Eliéser diz ainda que
eventualmente carrega o sapo com ele no carro. Claudia ri da situacado. “To
achando diferente”, ela se explica. Eliéser revela ainda que Caco enfeita a
cama dele, em suacasa (Fonte: http:/bbb.globo.com/BBB10 em
08/02/2010).

A primeira noticia esboga um estranhamento de Claudia diante a relagao
de Eliéser com um sapo de pelucia. Ha aqui um “choque” a uma verdade que
constréi a masculinidade e a vida adulta, isto é, homens adultos ndo “devem” se
identificar com pelucias, tanto por ser um brinquedo, objeto relacionado ao mundo
infantil, e por ser fragil e delicado, correspondendo também a esfera do feminino.

Na noticia 02 ha um embate entre Claudia e Eliéser sobre o que seriam
atitudes “tipicamente” de homem e de mulher. A exploragdo desta dicotomia
fundamental limita a compreensao da multiplicidade em que se desenvolvem as

relagbes humanas.

Noticia 02

Depois de mais de dez minutos malhando sem trocar nenhuma palavra,
Eliéser finalmente procura falar com Claudia. Ele comega explicando o que
o deixou irritado e lembra o momento na cadeira da varanda, quando a
sister se afastou logo que ele encostou a perna nela. Claudia se irrita e
tenta explicar que estava com dor naquele momento, mas para ele, ela
ignorou sua atitude. Os dois se mantém irredutiveis em suas posturas € o
bate boca fica pesado. "Se eu n&o olho para vocé é uma patada. Vocé me
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chamou de chata. Eu levantei e fui sentar em outro lugar. Eu com dor e vocé
querendo dizer que eu nao olhei para a sua cara", grita Claudia. "Eu me
senti ofendido", responde Eliéser. O tom fica cada vez mais alto entre os
dois e Eliéser se levanta e ameacga sair. "Vocé acha que isso é atitude de
homem. Falar e sair aindando", fala Claudia. O engenheiro responde:
"Entéo faz a sua atitude de mulher?" "Se vocé esta chateado porque eu nao
olhei pra vocé. Vocé que me chama de chata sé porque eu nao olhei pra
vocé. Vocé tem problema! Até agora vocé nao veio saber como eu estou",
grita Claudia. Batendo a m&o no chao, Eliéser grita: "N&o interessa o
dinheiro pra mim. Eu interpretei que vocé virou as costas pra mim. Eu to
errado e ponto final." O papo continua agitado e eles ndo se entendem
sobre a atitude de Claudia. Até que numa atitude de raiva Eliéser diz que
ndo consegue ficar sem ela na casa. "S6 digo uma coisa, eu nhdo consigo
ficar sem vocé aqui. Se for pra ficar sem vocé eu vou embora, me manda
para o Paredao". Depois disso, ele sai chorando e deixa a sister pensativa
(Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 30/01/2010).

Ha varios elementos desta conversa acima que sugerem uma
instabilidade do sujeito, demonstrando que todas as posturas sdo construidas em
contextos, logo é dificil pensar numa fixagdo, ou de um suposto “comportamento
tipico” masculino. Por exemplo, temos o discurso dicotdmico que separa homens de
mulheres e tentam essencializar-se. Ha também uma disputa de poder, quando
Eliéser grita, é a sua tentativa de impor-se e subjugar sua namorada as suas
verdades, mas ao final do fragmento, ha a desestabilizacdo de uma postura firme,
forte e viril quando Eliéser chora. Enfim, onde esta a linearidade de tudo isso?

As noticias 02 e 03 tém em comum a demonstracdo dos sentimentos de
Eliéser por Claudia. Na noticia 03, especificamente, vemos que seus colegas de
confinamento Michel, Sérgio e Dicésar o ridicularizam “ele vai ficar u6, vai chorar
muito” e também zombam de sua postura no jogo “€ um menino, ndo sabe lidar bem
com as coisas”.

Como os homens e as mulheres vivem na Histéria, e como também ao
longo das suas vidas mudam as conjunturas que as orientam, e os
interesses em causa, a masculinidade hegeménica ndo se mantém sempre
igual, nem se reproduz ad eternum. Ha conjunturas de contestacdes e de

negociagéo, quer da parte de homem cuja vivéncia masculina se afasta da
norma, quer da parte das mulheres (VALE DE ALMEIDA, 1995, p. 243).

Ha aqui uma tentativa de regulacéo da postura masculina de Eliéser, em
que se acredita no género como uma substancia, o individuo como uma totalidade
coerente. Ora, se Eliéser € um homem maduro que entrou num jogo para ganhar 1,5
milhdes de reais, deveria saber lidar com as tensdes, os desentendimentos, as

frustracdes e ndo se deixar abater. Na medida em que isso ndo aconteceu, sua
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forma de lidar ndo correspondeu as expectativas, ele foi reduzido a um menino, ou

seja, infantilizado.

Noticia 03

Dicésar, Sérgio e Michel estdo no Quarto Tattoo e conversam sobre o
desentendimento entre Claudia e Eliéser. Sérgio e Dicésar pedem que o
publicitario conte detalhes do atrito, presenciado por ele. Instantes depois, o
trio especula sobre como ficara Eliéser caso Claudia saia da casa hoje. “Ele
vai ficar ué, vai chorar muito”, diz Dicésar. “Ele vai pedir pra sair’, opina
Michel. “Vocé acha?”, pergunta Dicésar, ouvindo o colega dizer que isso &
possivel. “E um anjo de menino”, diz 0 maquiador. “Mas & um menino. N&o
sabe lidar bem com as coisas”, opina Michel. Em seguida, o trio deixa o
cémodo (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 02/03/2010).

A sua construgdo como homem, portanto, foi considerada incompleta, nao
se pode esperar dele que seja um “homem de verdade”, ou seja, a correspondéncia
a uma masculinidade hegeménica, porque ele ainda € um menino, uma crianga,
ainda precisa amadurecer, isto é, aprender a se comportar.

As noticias 04 e 05 ilustram o controle e a vigilancia aplicada a um corpo
que tenta desviar-se, mesmo que seja por meio de uma brincadeira ou uma

encenacao, de um modelo prescrito, univoco, linear.

Noticia 04

Mesmo com a roupa do Castigo do Monstro, Eliéser da um jeito de se
divertir com os figurinos da Festa "Radio Claro". O brother usa saia rosa,
peruca e um bustié e recebe elogios de Dicésar: "Que sorte a sua
namorada, hein?".0 engenheiro vira atragdo na pista de danga, enquanto
imita os trejeitos de Britney Spears ao som de "Toxic". Claudia grita: "Me
mata de orgulho!" (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 06/02/2010).
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Figura 18 - Eliéser "ataca" de Britney Spears
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10
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As falas de Claudia “me mata de orgulho” e “olha que supermasculo”
sugerem uma incompreensao a multiplicidade de expressdes de género que sao

moldaveis dependendo do contexto e dos momentos.

Noticia 05

O papo sério entre Claudia (Sarados) e Lia (Sarados) é interrompido por
Eliéser (Belos), que aparece correndo de saia na grama. "Faz a Cacau",
provoca Lia, ao ver o modelo. "Ele é uma crianga mesmo, né?", completa.
Enquanto isso, o paranaense da voltinhas na grama e tenta imitar as curvas
de Claudia. Dicésar (Coloridos) se empolga ao ver Eliéser de sainha e tenta
completar o visual. Amarra uma blusa como se fosse um top . "Ser mulher é
dificil', brinca o maquiador". Eliéser fica animado e comega a dancgar agora
com uma camiseta amarada na cabeca. "Faz a louca da rave", brinca
Dicésar. Observando calada, até entdo, a performance do paranaense,
Claudia comenta: "olha que supermasculo” (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 08/02/2010).

Figura 19 - Eliéser usando saia
Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10

A masculinidade apresentada por Eliéser desloca-se dos limites da
moldura da normatizagdo. Ao expressar suas subjetividades, ele provoca uma
desilusdo quanto ao “comportamento esperado” de uma masculinidade
essencialmente viril que abomina referéncias a feminilidade. Quando Claudia o vé
vestido de mulher, rebolando nas festas, que conversa com um bichinho de pelucia,
ela diante a todas essas situagbes confessa em um dia a Dicésar que desconfia da
sua heterossexualidade e o chama de gay.

Deitada no Puxadinho com Dicésar (Coloridos), Claudia (Sarados) confessa:
"Acho que ele (Eliéser) &€ gay". Dicésar diz que nado acredita nisso e
pergunta o motivo para desconfianga. "Sei 14, o jeito que ele danga". O
maquiador fala que os homens modernos sao diferentes. "Eles estio
ligados em musicas, videoclipes, em Madonna, Lady Gaga. Ele é
descolado". A empresaria conta que Eliéser (Belos) € bem diferente dos

homens com quem costuma se relacionar. "Sempre namorei com caras
machdes". Durante a conversa, Eliéser entra no quarto e Claudia diz: "Eu
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disse para o Dimmy que achava que vocé fosse bissexual". Supreso, o
paranaense pergunta: "O que é bissexual?". Eliéser nega e deita na cama
com Dicésar e Claudia. "Eu fiquei ofendido com o que vocé disse". Claudia
e Dicésar diz que ndo tem motivos para ele ficar ofendido. Claudia tenta
contornar a situagéo. "Na verdade eu disse que vocé parecia ter tendéncia,
ndo que vocé fosse gay". Dicésar desmente: "Mentira, vocé disse que ele
era gay". Os dois comegam a rir e o engenheiro agronomo sai do
Puxadinho. Dicésar fala para Claudia ir atras de Eliéser, mas ela nao vai.
Ela ri e diz que o maquiador entregou ela. "Eu tenho direito a ter minhas
duvidas" (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 24/01/2010).

Além dela, o apresentador Pedro Bial homeia o brother como um “tipo
peculiar de hétero”. Eliéser foi lido desta forma, porque n&o correspondia ao modelo
socialmente dominante e, assim, houve discursos que o constrangeram pelo seu
comportamento desviante.

Estas percepgbes quanto a masculinidades que vao além dos
estereotipos séo desvalorizadas, porque esta arraigado no senso comum que sO
existe uma forma de ser homem e que todo mundo devia se guiar pelo padrao.

A diferenciagdo entre os sexos pressupde a definicdo do que sao
caracteristicas que formam a identidade do masculino e do feminino. Nao
apenas as mulheres aprendem a ser femininas e submissas, e sdo
controladas nisto, mas também os homens s&o vigiados na manutencéo de
sua masculinidade. O controle social sobre os papéis sexuais ndo afeta

apenas as mulheres, mas também se faz sentir sobre os homens (TORRAO
FILHO, 2005, p. 139).

Para Butler (2003), as pessoas sado aquilo que sua suposta identidade
define que elas sejam. Porém, as mesmas limitagcbes impostas pela matriz
heterossexual convertem-se em possibilidades de transgresséo dessas fronteiras.

Os discursos tanto por meio dos textos do sitio como as imagens editadas
do BBB 10 mostram que a maioria das masculinidades era demonstrada como uma
esséncia inscrita na natureza dos homens. Ha no imaginario social que a producéo
das imagens feitas pelas midias ndo fogem deste pressuposto que ha certo
consenso limitador com relagdo a existéncia de um modelo, ou uma moldura que
enquadra os homens e os leva a buscar alcangar a masculinidade hegemdnica que
€ heterossexual, dominante, branca, racional e forte.

Ao homem é imperativo distanciar-se do oposto — mulheres e gays,
tornando o feminino o aspecto central a ser rejeitado, sob pena de ser (mal) tratado
como tal (nucleo da homofobia) (TONELI, 2006, p. 101).
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Em relagdo aos homens, a dominagdo produz homofobia para que, com
ameagas, os homens se calquem sobre os esquemas ditos “normais” da
virilidade. Mesmo sendo um homem, um grande homem, todo homem esta
também submetido as hierarquias masculinas. Nesse duplo poder,
aparecem homem que tém poder sobre homens e sobre mulheres,
estruturando-se, assim, as hierarquias masculinas (id., p. 102).

Conforme os estudos de género, ha que se compreender as
masculinidades no plural. Entretanto, até que ponto essa pluralidade tem condi¢gbes
de desafiar as forgcas exercidas pelo ideal e totalizante modelo hegeménico? Pude
considerar que Eliéser e Michel (por meio de sua amizade com Sérgio e a influéncia
que este proporcionou a sua concepgao de vaidade) demonstraram masculinidades
cambiantes que se construiram por meio das relagbes sociais, mas seus

comportamentos foram punidos por meio de chacotas e zombarias.

Quanto a amizade de Michel e Sérgio, ele (Bial) indaga: “Por falar em amor
quando uma grande amizade se transforma em...”, brinca. O estudante
responde: “Toda grande amizade tem amor quando é verdadeira”, declara.
Bial quer saber de Michel: “Como vocé percebe como alguém esta
apaixonado por vocé?”, pergunta. O publicitario fica sem jeito: “- Sempre fui
meio tosco pra isso ndo vou saber responder’, diz. (Fonte:

http://bbb.globo.com/BBB10 em 09/03/2010).

Sobre as relagdes afetivas de Sérgio comentarei no item a seguir.

3.2 NOVAS CORES E ANTIGAS FORMAS DE SE VER

Se, por um lado, temos a tribo dos coloridos, composta por Dicésar,
Sérgio e Angélica que tenta apresentar uma desestabilizagcdo da relacdo sexo —
género — desejo, ha por outro lado a tomada de falas e imagens em que se reiteram
normas para as também sexualidades deslocadas. Como, por exemplo, a pratica
sexual ndo convencional entre mulheres necessariamente as masculiniza, a exemplo
da apresentacédo de Angélica no primeiro dia do programa “Quando eu era pequena
0S meus esportes eram mais de meninos, nunca gostei de brincar de boneca” (Fala
de Angélica, anota¢des do caderno de campo em 12/01/2010).

As imagens de Dicésar usando salto alto, desfilando e “gesticulando

muito” maos e bragos, Sérgio maquiando-se, reafirmaram o discurso que “todo”
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homossexual é efeminado. Os comportamentos de Dicésar e Sérgio foram tomados
como “bichices”, essa categoria nativa indicava que eles “demasiadamente”
movimentavam seus corpos de maneira delicada e os apresentavam por meios de
cuidados com a pele, o uso de maquiagem e cosméticos para cabelos, referéncias
tidas como “proprias” da feminilidade.

No entanto, mesmo diante a tantas linearidades, é importante destacar
que houve nesta edicdo um diferencial diante das outras: os gays, os coloridos. Ora,
de certa forma essa “novidade” de expressao de sexualidades alternativas afirma a
existéncia de praticas sexuais nao reconhecidas no modelo hegemdnico e que estao
demandando visibilidades e aceitacdes.

Essa visibilidade inédita foi contestada por Boninho que afirmou em
entrevista que em todas as edi¢cdes houve a presenga de homossexuais, mas que
eles “sairam do armario” apenas na primeira, quinta, sexta e oitava edicoes.

E inegavel o lugar ocupado pelos meios de comunicacéo na difusdo dos

corpos e das sexualidades na contemporaneidade.

Com o advento dos meios de comunicagéo, as estratégias de produgéo dos
corpos e das “sexualidades” atingem mais rapidamente, e de forma mais
eficiente, os corpos. Através da imaginagdo, ativada pela circulagao
incessante de imagens e textos, o simbdlico se encarrega de proliferar,
produzir e incitar a sexualidade (BORGES, L., 2008, p. 137).

Se visibilidade relaciona-se com o termo exposi¢céo, temos que o reality
show €& um meio de se mostrar personagens talvez “pouco” familiarizados pela
maioria da populagdo brasileira, trazendo a tona uma vontade dos grupos
marginalizados ocuparem espacos privilegiados, como o das midias. No caso
descrito e analisado por esta dissertagéo, o grupo que demandava visibilidade e
familiarizacdo é o das pessoas que tém relacbes afetivo-sexuais com outras do
mesmo Sexo.

Todavia, dialogando com as percepcdes de Borges, L. (2008) essa
visibilidade das marginalidades, trazendo-as para o centro, ndo significa provocar
uma desorganizacao das normas e dos modelos hegemdnicos. Nas analises feitas
tanto na discussao das trajetorias de Anamara, Angélica, Fernanda e Tessalia; como
as de Dourado, Eliéser, Sérgio e Dicésar ainda se evidencia um discurso binario,
essencialista e universal.

AqQui se pode trazer um questionamento sobre esta postura: mas o que se

quer das midias? Ou, neste caso, de um programa de televisdo? Que ele seja palco
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de reformulagcdes de um pensamento social sobre determinada questao? A eles
podemos incluir tamanha agéncia? Penso que a visibilidade pode ser um meio, mas

nao necessariamente um fim.

3.2.1 Homo ou bissexualidade? As diversas relagoes afetivas de Sérgio

Sérgio, ou melhor, Serginho — a maneira como todos o chamavam,
tornou-se, assim como Eliéser, um personagem ambiguo, mas no caso do primeiro
estabeleceu-se uma duvida no ambito da expresséo e vivéncia de sua sexualidade.

Na primeira noticia capta-se elementos que envolvem tanto género

quanto sexualidade e corporidade.

E Tessalia, da Tribo dos Cabecas, ganha mais carinho. Dessa vez, Alex,
também da Tribo dos Cabecas, faz cafuné e massagens na publicitaria, que
esta deitada no futton. Ela ja disse, mais de uma vez, que quer
dormir. Michel, da Tribo dos Ligados, e Dourado, da Tribo dos Sarados, s6
observa. Mas os comentarios de Tessalia s&o para Sérgio, da Tribo dos
Coloridos. "O cara manda bem. Se ele fosse hetero, eu pegava", diz. Logo
em seguida, Sérgio, que esta na piscina, chama a paranaense, que levanta
e deixa Alex sozinho.O trio masculino, entdo, brinca que Tessalia ja esta
falando como Sérgio. Mais cedo, no Jogo da Verdade, o estudante ja havia
dito que Tessdlia €& uma  mulher interessante  (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 15/01/2010).

Ao Tessalia afirmar “o cara manda bem. Se ele fosse hétero, eu pegava”
evidencia uma masculinidade ndo heterossexual sob um ponto de vista positivo,
“‘manda bem”. Contudo, os corpos encontram-se limitados ao que se espera como
possivel, que seria ela como mulher heterossexual poder se relacionar somente com
um homem que também seja heterossexual. Ao dizer “eu pegava”, Tessalia
demonstra sua posicdo como mulher ndo submissa, indicando suas escolhas e
desejos.

Na segunda noticia temos uma colocag¢ao as claras sobre a vigilancia

quanto a sexualidade:



125

Ao falar com os brothers, Bial brinca com Sérgio: "Vou colocar Serginho na
berlinda agora porque botam duvidas sobre a sexualidade dele. Fernanda,
vocé que deixou o 'serginho do Serginho' alerta, o que vocé acha?", diz o
apresentador. Fernanda responde, entre gargalhadas: "Ja falei que mato ele
se ele n&o for gay". Depois, ela emenda: "Eu espero que ele seja gay". O
apresentador pde em cheque a opinido da sister: "Entao, vocé acha que ele
nao € gay?". Todos os brothers riem. Bial fala com Cadu e quer a opinido do
brother sobre a sexualidade de Sérgio. “E malandro. T4 ai com essa cara,
mas ndo engana ninguém. Ta se aproveitando de todas as meninas. Ja viu
todas peladas”, o carioca diz. “Dormiu de conchinha com as meninas, dorme
pelado”, Dourado lembra. O apresentador pede agora que Claudia, “que
namora um tipo peculiar de hetero”, dé a sua opinido. “Também desconfio
que ele seja bi, bissexual. Ele dorme com todas as meninas, aperta o
bumbum, perna”’, a empresaria diz (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em
25/02/2010).

Quando Bial diz “vou colocar Serginho na berlinda agora, porque botam
duvidas sobre a sexualidade dele”, inicia-se um pequeno interrogatoério aos outros
bbbs (Claudia, Dourado e Cadu) sobre como eles compreendem a vivéncia da
sexualidade de Serginho. Ora, as respostas a essas perguntas mostram que ha uma
vigilancia para que a pessoa assuma uma unica postura. Por exemplo, se ele entrou
na casa/cenario se auto-identificando como gay, ele precisa permanecer assim até o
final sem se desviar, ou seja, para o “senso comum” é dificil compreender uma
fluidez, dinamicidade ou alteracbes identitarias, como é expresso por Hall (2000).
Para eles, essa dinamicidade é “malandragem”.

Existe uma contradigdo entre essa forma de lidar feita pelo senso comum
e 0 mundo vivido, pois quanto a este ultimo é complicado admitir que exista uma
identidade sexual absoluta, ou uma identidade intrinseca, ou seja, quer se dizer que,
uma vez que se assume gay ha que se condicionar o sujeito a viver apenas
experiéncias homoafetivas?

Para Louro (2010), o desafio maior talvez seja admitir que as fronteiras
sexuais e de género vém sendo constantemente atravessadas e, o que € ainda mais
complicado admitir, que o lugar social no qual alguns sujeitos vivem &€ exatamente a
fronteira. A posicao de ambiguidade entre as identidades de género e/ou sexuais é o
lugar que alguns escolheram para viver.

Diante desses posicionamentos quanto a uma suposta identidade sexual,
ha o perigo em trazer a tona a nogédo de uma esséncia, como esta dita na fala de

Sérgio abaixo:
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Os brothers curtem churrasco feito por Dourado do lado externo da casa e
aproveitam para bater papo. Eles conversam sobre lagos afetivos
com pessoas fora da casa e afirmam que tém amigos de muito tempo.
Fernanda, por exemplo, conta que tem uma amiga ha 15 anos
e Anamara diz que tem amigas desde os 12 anos de idade. Enquanto o
lutador se ocupa das carnes na grelha, a dentista, a baiana e Sérgio
aproveitam para bater-papo sobre sexualidade. O estudante, entdo, revela:
“Posso ser gay e gostar de uma garota’. E explica: “A minha esséncia é gay,
mas eu posso ficar com uma garota”. Sérgio continua e revela: “Meus
amigos gays s6 se apaixonam por homens ou por gays”. Anamara nio
deixa passar a oportunidade e questiona: “Mas, e a Fernanda?”. Ele conta:
“Mas com a Fernanda é diferente”. A dentista observa com um leve sorriso
no rosto (Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10 em 21/03/10)

“E estranho pensar em esséncias, porque 0s corpos ndo sdo naturais,
eles sao construidos em um processo minucioso, sutil, sempre inacabado” (LOURO,
2008, p. 18). Diante dessa construgéo infindavel a pergunta que se coloca é: somos
capazes de lidar com esta fluidez? Talvez os produtores do BBB 10 e os proprios
sujeitos deste reality ainda ndo. Eles constantemente censuraram e constrangeram o
“nao-lugar” de Serginho, assim como dos outros brothers e das sisters. Seguem as

noticias abaixo:

A dangarina Lia se junta ao trio Michel, Sérgio e Dicésar na varanda e a
conversa fica mais animada. Lia brinca que Sergio € ordinério. “Ele & hetero,
safado. Meus pais devem ta querendo te pegar’. Michel entra no papo e
opina também: “Ele é bissexual’. Sérgio acha graca: “Obrigado”.
Continuando o papo sobre sexualidade, Lia revela que se fosse homem
gostaria de ficar com a cantora Ivete Sangalo. “Acho ela linda” (Fonte:
http://bbb.globo.com/BBB10 em 08/03/2010).

Apés falar um pouco sobre sua ex-namorada, Sérgio resolve fazer uma
pergunta direta para a dentista Fernanda. "Fernanda, como é o seu beijo?",
quer saber. "Meu beijo? Meu beijo € bom", responde a dentista, meio sem
graca. Anamara resolve amenizar o clima e faz uma parddia com a musica
"Rebolation", do grupo baiano Parangolé. "O meu beijo € bom, bom, o meu
beijo € bom, bom, bom", diz. Logo depois, eles resolvem falar sobre a
sexualidade de Sérgio. "Serginho, vocé ndo se decidiu ainda. Acho que
vocé gostava das coisas de meninas e por isso quis ver como seria ser
homossexual, mas ainda tem um fiozinho de homem", opina Anamara
(http://bbb.globo.com/BBB10, em 11/03/10).

Para Louro (2010), as classificagdes binarias dos géneros e da
sexualidade ndo mais dao conta das possibilidades de praticas e das identidades.

Isso ndo significa que os sujeitos transitem livremente entre esses territérios.
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Talvez seja um exagero ver a trajetoria de Serginho como alguém que
“lutou bravamente” para se definir como homossexual e sentiu-se ofendido por o
declararem com bissexual. Na verdade, Serginho ndo estava preocupado ou
interessado em discutir sua sexualidade. Os outros, os “vigilantes” € que sentiam-se
incomodados com o seu transito ou intimidade/proximidade com as sisters, talvez
por identificarem essas caracteristicas como possiveis somente aos homens
heterossexuais ou aos bissexuais. Mas diante a estes ultimos também existem
ressalvas. Alias, ndo foram somente os brothers e o apresentador que sentiram-se

incomodados ao se observar as falas “ele € malandro” “se aproveita das meninas”,
ao pensarem que talvez Serginho fosse hétero, as sisters sentiam-se “enganadas”
ou sofrendo algum “abuso”. Por exemplo, temos a frase de Fernanda “se ele n&o for
gay, eu mato ele”.

Esta visao dos brothers, sisters e produgao do programa consideram o
sexo como algo perigoso, perturbador e que necessariamente precisa ser regulado e
controlado. Como escreveu Foucault (2004), o sexo descontrolado do homem € a
imagem daquilo que Adao havia sido em relagcdo a Deus: um rebelde. Mas, sera que
Serginho era um rebelde? Talvez, ndo. Na maioria das vezes, ele “levantava a
bandeira® da identidade homossexual, mas em outros ele desejava romper o
discurso ou os discursos de verdade construido(s) para si e apenas viver as

experiéncias que estavam diante dele.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Ao aproximar meu estudo com os de Fischer (2001) concordo que os
meios de comunicagdo, no caso aqui analisado o programa de televisao e sitios de
noticias do BBB, mostram-se como l6cus privilegiado de informacéo, de “educagao”
das pessoas, ao que a autora chamou de dispositivo pedagdgico da midia, pois, por
meio das diversas estratégias de linguagem as midias fazem a mediacdo da
producédo e da circulagcdo de uma série de “verdades” e, no caso do interesse desta
pesquisa, “verdades” sobre homens, mulheres e gays.

A atengdo dada aos discursos enunciados dentro do BBB 10 quanto a
producédo dos sujeitos, no caso dos sujeitos mulher, gay e homem nas suas multiplas
formas de aparicéo, foi importante para se questionar um determinado modo de
compreensdao do que seria uma identidade de género e também quanto as
expressdes de sexualidades normativas e dissidentes ora como algo indesejavel,
inadequado, ora como estratégia de divulgacao para se assistir ao programa. Entéo,
langou-se como questdo: como as categorias género e sexualidade atuariam nas
relagdes sociais vividas num reality show?

Quando expus as formas de expressbes das linearidades e
deslocamentos tanto de género quanto a respeito da sexualidade foi para relativizar
os modos pelos quais a produgcdo do programa compreendeu cada trajetéria dos
participantes do BBB 10, demonstrando que mesmo quando se explora a exposi¢cao
da diversidade sexual e de género ha exclusdes, puni¢cdes e tentativas de
reiteracdes, ou seja, concepgdes de normatividade.

A importancia em se evidenciar esses discursos segue a mesma
preocupacdo de Beleli (2005, 2007, 2009), Rial (2005), Borges L (2008) e
Hamburger (2005) sobre as midias. Esta pesquisa diferenciou-se destas autoras
quanto ao objeto escolhido, ndo houve o interesse pelas midias impressas ou as
novelas, mas por um reality show, o Big Brother Brasil. Entretanto, ha possiveis
aproximag¢des com estes trabalhos, como a ideia principal em pensar quais eram as
formas de feminilidade, masculinidade e homossexualidade refor¢cadas, imaginadas
e polemizadas. No caso especifico do BBB, como se dava a constru¢ao dos sujeitos

ao se editar as suas intimidades?
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Nas performances e nos discursos acerca de personagens como os de
Fernanda, Dourado, Sérgio e Dicésar, houve a exposi¢céo de algumas molduras, isto
e, esteredtipos, que os reduziram a “santinha” x “diabinha” (modelo dicotémico),
bruto e espalhafatosos, respectivamente. Outros escaparam dos modelos tidos
como eternos e universais e serviram como indicagcbes que 0s meios de
comunicag¢ao nao apenas sao veiculos de reiteragbes ou apresentam os sujeitos de
forma univoca, mas que mesmo dentro de uma edi¢cado que utiliza recortes em que
se privilegia as referéncias do status quo ha uma margem de visibilidade para os
deslocamentos, transgressdes e fluidez dos sujeitos, como se observou nas
trajetérias de Anamara, Tessalia, Eliéser. Podemos colocar no quadro das margens
todos os “coloridos” (Angélia, Dicésar, Serginho), pois foi a partir deles que se
questionou a “heterossexualidade compulséria” (Rich, 2010).

H4, entdo, o estabelecimento de articulagbes entre comportamentos que
ora reiteravam e ora desarticulavam as prescrigcbes. Tanto aqueles apresentados
acima como “emoldurados” também, em alguns momentos, demonstraram
questionamentos a um perfil, a uma logica linear. O contrario também ocorreu,
aqueles que indicavam deslocamentos também produziram normatizacoes.

Por exemplo, os chamados coloridos, os quais a produc&o do programa
tentava indicar uma diversidade de cores, uma metafora a promogao da diversidade
de experiéncias sexuais, foram enquadrados; ora Dicésar e Serginho foram tidos
como afetados, espalhafatosos e Angélica a lésbica masculinizada. Dentro de um
quadro de imagens que comentava sobre a vaidade dos bbbs no sitio do programa
na internet, a foto de Angélica estava com a seguinte legenda: “até Angélica se
rendeu a maquiagem”. O que se deve deixar claro diante a essas imagens
limitadoras € que a homossexualidade ndo € uma categoria universal ou uma
identidade sexual fixa (Gamson, 2002). Logo, o BBB da diversidade teve o seu
limite, teve o seu enquadramento.

Para Fischer (2001), nas midias de nossos dias, os modos como se
constroem representacdes da afetividade, do corpo, da sexualidade de todas as
faixas de idade e de todas as condi¢cdes sociais indicam uma tensdo entre as
concepgdes trazidas pelas inumeras conquistas das lutas dos movimentos sociais
(dissidéncias) e as concepgbes universalistas (cristalizagbes). Se ha uma intima

ligacdo entre poder e subjetividade (Foucault, 1990) ndo ha uma incoeréncia em
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afirmar tais tensbes. Se os corpos séo disciplinados, ndo € de qualquer modo que se

fala sobre as subjetividades.
Em uma sociedade como a nossa, conhecemos, é certo, procedimentos de
exclusdo. O mais evidente, o mais familiar também, é a interdicdo. Sabe-se
bem que nao se tem o direito de dizer tudo, que nao se pode falar de tudo
em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar de
qualquer coisa. (...) Notaria apenas que, em nossos dias, as regides onde a
grade é mais cerrada, onde os buracos negros se multiplicam, sdo as
regides da sexualidade e as da politica: como se o discurso, longe de ser
esse elemento transparente ou neutro no qual a sexualidade se desarma e
a politica se pacifica fosse um dos lugares onde elas exercem, de modo
privilegiado, alguns de seus mais temiveis poderes. Por mais que o discurso
seja aparentemente bem pouca coisa, as interdigcdes que o atingem revelam
logo, rapidamente sua ligagdo com o desejo e com o poder. Nisto ndo ha
nada de espantoso, visto que o discurso ndo é simplesmente aquilo que
manifesta (ou oculta) o desejo; é, também, aquilo que é o objeto do desejo;
e visto que — isto a histéria ndo cessa de nos ensinar — o discurso ndo é
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominagao, mas

aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual nos queremos apoderar
(FOUCAULT, 2010, p.10).

No entanto, mesmo que se fale das subjetividades por meio de
esteredtipos ou modelos binarios, sabemos que o sujeito diante da dinamicidade de
sua vivéncia nao se fixa a essa estrutura padronizada, ele escapa, ele sai das
molduras e no caso do BBB 10 percebeu-se que isso aconteceu. Apenas é
importante frisar que quando as fugas ocorreram, a maioria delas foi punida. No
caso, a puni¢cdo que existia no programa era por meio de constrangimento e/ou
‘eliminagdo”. Os deslocamentos dos sujeitos eram considerados como
dissimulacdes e falsidades, o que era um critério de votacdo ao “paredéo”, no
“confessionario” ou pelo “lider”.

Ao nao se identificar uma “autenticidade” nas “verdades” ou ag¢des dos
sujeitos deslocados, principalmente falando de Dicésar que foi, inumeras vezes,
taxado de falso, abre-se precedéncia para se duvidar do préprio carater daquele que
subverte ou ndo se condiciona aos modelos binarios. As generalizagdes incorretas
que usam esse pressuposto da “autenticidade”, de certa forma “sufocam” o sujeito
nao permitindo que o mesmo seja tratado em sua completude, negando-lhe o direito
de ser quem ele é ou almeja ser.

No caso de Eliéser, suas atuacdes desorganizaram a masculinidade
heterossexual hegemoénica, promovendo o conhecimento que existem outras
masculinidades que integram a demonstrag¢ao de sentimentos, a exposi¢cao do corpo
com gesticulagdes, a utilizacdo de aderecos tidos como restritamente femininos a

heterossexualidade. Por apresentar estas ambiguidades, o que na verdade n&o seria
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uma ambiguidade, mas flutuacbes de um sujeito que n&do age ou vive num
continuum, seu personagem foi interpretado no formato de zombaria, considerado
um “banana”, metafora ligada a um homem fraco e bobo, também “um tipo peculiar
de hétero”, além de “estabanado” e “sem nogao”.

Com toda a fluidez das identidades, dos discursos e das performances,
um homem nado pode ser um “homem fraco”. Quanto a Serginho e Dicésar, um
homem gay tem que ser um homem “firme”, auténtico, jamais falso. A partir desta
prescri¢cao, coloca-se como evidente a frase de Dourado a Dicésar “independente da
sua opc¢ao sexual, seja homem” como uma a tentativa de regulacdo dos corpos.

As concepgdes quanto as feminilidades de Tessalia e Anamara seguiram
nesta mesma linha, ao apresentarem atuacgdes dissidentes. Por exemplo, a primeira
ao se colocar como estrategista, foi concebida por Lia como perigosa e dissimulada
e assim foi indicada ao “paredéo”. Quanto a Anamara, ao colocar a objetividade
(ganhar o prémio) como um valor acima dos sentimentos (a construgcédo das
amizades dentro do programa) foi concebida como gananciosa e também indicada
ao “paredao”. Todas essas dissidéncias tendem a ser punidas, porque atributos
considerados masculinos (objetividade, racionalidade e n&do expressdo de
sentimentos) ndo sdo positivos ao serem encontrados em mulheres. E quanto a
Eliéser, por exemplo, ocorre o contrario, atributos considerados femininos (o seu
jeito de dancgar, o uso de um vestuario com referéncias femininas, a expresséo de
seus sentimentos por Claudia) desqualificam homens que os possuem.

A natureza explica a esséncia de cada sexo, e perverter esta distribuicdo de
atributos é perverter a propria natureza, sempre sabia em suas decisodes.
Neste dominio do binario, as praticas e comportamentos sexuais e afetivos

que ndo obedecem esta distingdo dual serdo tomados, como desvio,
perversdo (TORRAO FILHO, 2005, p. 144).

E Fernanda? Ela foi a unica que nao foi punida. Alias, desejou-se que sua
trajetoria n&do seguisse apenas o caminho de uma “mocga”, na verdade, de uma
“santinha”. A carta entregue a ela, ao conquistar a lideranga, a convenceu a se
“soltar mais”, o que trouxe o seu lado “diabinha”. Talvez a aceitagédo de sua fuga, ou
escape a sua moldura inicial, foi aceita porque ainda a manteve num modelo binario,
também aceito socialmente. No cotidiano aceita-se a sentenca “dama na rua e puta
na cama”. Ora, Fernanda transitou entre essas definicbes: era dama, meiga, cheia

de bons modos nas suas relag¢des diarias com os bbbs, mas nas festas sensualizava
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e paquerava os brothers. Quanto a atuacdo de Fernanda, vemos a prescricao de um
enunciado que remete a um modo de construir a mulher entre a seducédo e a
submissao (menina, meiga, delicada, vaidosa).

Mesmo apresentando divergéncias entre as assimilacdes das trajetorias
destas sisters, temos que todas elas estavam constituindo-se e sendo constituidas
diariamente. Entdo, sera que podemos falar em linearidades? Em produg¢do de um
discurso hegeménico? Mesmo que haja tantos enquadramentos por parte dos meios
de comunicagdo, os discursos nos confundem, a complexidade é tamanha que

sempre ha margens, ha espacos.

Diversas posicbes e formas de subjetividade podem ser entendidas como
efeitos de um campo enunciativo. Ou seja, quando analisamos nos produtos
televisivos as regularidades, as frequéncias, a distribuicdo dos diferentes
elementos das enunciacdes, a respeito dos varios grupos de mulheres,
estamos entendendo que naquele lugar especifico ha, mais do que
individuos concretos a falarem, sujeitos sendo constituidos e constituindo-
se, uma vez que, como escreve Foucault, o sujeito dos enunciados é um
“lugar determinado e vazio”, que pode ser ocupado efetivamente por
individuos diferentes (FISCHER, 2001, p.596).

A proposta inicial desta pesquisa, ao trazer a tona os modos como se deu
a visualizagcédo das sisters, dos brothers e dos coloridos, era para problematizar os
discursos acerca de género e sexualidade e demonstrar como se reduziam as
masculinidades, feminilidades e homossexualidades a estere6tipos, normas e
expectativas do status quo. Todavia, ao longo da pesquisa percebi que deveria
atentar-me para o que saltava a moldura, trazendo novas interpretacbes sobre os
meios de comunicagao, em que ha a inclus&o de multiplos e complexos cruzamentos
entre as linearidades e os deslocamentos. Mesmo diante das puni¢des, ndo ha

como impedir as vivéncias das diferencas e das subversdes.
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KOGUT, Patricia. O publico do 'BBB' é conservador?Disponivel em <
http://oglobo.globo.com/cultura/kogut/posts/2011/02/28/critica-publico-do-bbb-
conservador-365753.asp > acesso em julho de 2011.
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LISTA DOS PARTICIPANTES DO BBB. Disponivel em <
http://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_participantes_do_Big_Brother_Brasil#cite
_hote-194> Acesso em julho de 2011.
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GLOSSARIO

Blog (contragc&o do termo inglés Web log, diario da Web) entende-se por um diario
virtual cuja estrutura permite a atualizagcdo rapida a partir de acréscimos dos
chamados artigos, ou posts. Eles tém como foco a tematica proposta do blog,
podendo ser escritos por um numero variavel de pessoas, ou por apenas uma. Um
blog tipico combina texto, imagens e links (hiperligacdes, ou seja, novos textos em
outras paginas da internet). A capacidade de leitores deixarem comentarios de forma
a interagir com o autor e outros leitores € uma parte importante de muitos blogs.

(Fonte: http://pt.wikipedia.org).

Brothers: termo usado pelo programa para designar os homens.

Caps Lock: item do teclado de um computador que torna as palavras digitadas em
formato maiusculo.

Chat: bate papo na internet.

Estaleca: a moeda do Big Brother Brasil

Posts: comentarios de pessoas que Iéem os blogs

Reality show: é um tipo de programa que constréi uma realidade, onde o sistema de

crencga substitui o real por outro real construido dentro da televiséo. (Cruz, 2007).

Selinho: beijo rapido com apenas o toque dos labios.

Sisters: termo usado pelo programa para designar as mulheres.

Slideshow: é uma coletdnea de fotos realizada num programa especifico para

tratamento de fotos realizadas por meio de um computador.

Slogan: é um recurso dos meios de comunicagao para facil memorizacao e também
tem a funcdo de ser um atrativo diferencial diante aos varios bombardeios
informacionais de numerosas fontes da midia. (Fonte:

http://pt.wikipedia.org/wiki/Slogan).
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Sms: Servico de mensagens curtas (em inglés: Short Message Service, SMS) € um
servigo disponivel em telefones celulares que permite o envio de mensagens curtas
(até 255 caracteres) conhecidas popularmente como mensagens de texto. (Fonte:

(http://pt.wikipedia.org).

Trending Topics ou TTs s&o uma lista em tempo real dos nomes mais postados no
twitter (em portugués — tuiter) pelo mundo todo. Valem para essa lista as hashtags

(#) e nomes proprios (Fonte: http://pt.wikipedia.org).

Twitter: ¢é umarede social e servidor para microblogging, que  permite
aos usuarios enviar e receber atualizagbes pessoais de outros contatos (em textos

de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"). (Fonte: (http://pt.wikipedia.org).
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ANEXOS
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ANEXO A - Big Brother ao redor do mundo

- Nome Local
Regiao Website oficial Canal Vencedores

Edigdo 1, 2003: Cherise

Makubale (Zambia)

Edi¢do 2, 2007: Richard Dyle
Big Brother Africa I\D/Iélt\i,?e i directo) Bezuidenhout(Tanzdnia)

Edig¢do 3, 2008: Ricardo Ferreira

Venancio, "Ricco" (4ngola)
Africa Edigdo 4, 2009: Kevin

Chuwang (Nigéria)

Big Brother Africa:| DStv(em directo), M-| Edi¢do 5, 2010: Uti

slllsies Ve Nwachukwu (Nigéria)

Big Brother South M- Edi¢ao 1, 2001: Ferdinand Rabie

Africa Net
Africa do Sul Edigdo 2, 2002: Richard Cawood
Celebrity Big Brother | M-Net Edigdo 1, 2002: Bill Flynn
Edigdo 1, 2008: Arbér Cepani
Albania Big Brother | Top-Channel Edi¢ao 2, 2009: Qetsor Ferunaj
Web oficial DigitalAlb (em dircto) | .. . . .
Edigdo 3, 2010: Jetmir Salaj
Edigdo 4, 2011: Proxima edi¢do
Edigdo 1, 2000: John Milz
Edigdo 2, 2000: Alida Kurras
Edigdo 3, 2001: Karina Schreiber
RTL Edicdo 4, 2003: Jan Geilhufe
Alemanha @ Big ~ Brother py 1 Edigdo 5, 2004-05: Sascha Sirtl
Website oficial
Tele 5 Edigédo 6, 2005-06: Michael Knopf

Edi¢ao 7, 2007: Michael Carstensen
Edicdo 8, 2008: Isi Kaufmann
Edigdo 9, 2008-09: Daniel Scholler
Edicdo 10, 2010: Timo Grétsch
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Edigdo 11, 2011: Proxima edi¢cdo

Edigdo 1, 2001: Marcelo Corazza
Edigdo 2, 2001: Roberto Parra

G'ran i Gty Telefe Edic¢éo 3, 2002-03: Viviana Colmenero
Big S = 4 (s
e Website oficial & Edigdo 4, 2007: Marianela Mirra
Edigdo 5, 2007: Esteban Morais
Edicdo 6, 2011: Proxima edi¢do
Gran hermano
TR Telefe Edigdo 1, 2007: Diego Leonardi
Edigdo 1, 2001: Ben Williams
Edic¢do 2, 2002: Peter Corbett
Edic¢éo 3, 2003: Regina Bird
Big Brother Australia| Network Ten | Edicdo 4, 2004: Trevor Butler
Ausisilia Website oficial TV 2 (Nova Zeldndia) Edicio 5, 2005: Greg Mathew!”
Edi¢ao 6, 2006: Jamie Brooksby
Edicéo 7, 2007: Aleisha Lee Cowcher
Edicdo 8, 2008:®! Terri Munro
Celebrity Big Brother | Network Ten Edigdo 1, 2002: Dylan Lewis
Edicao 1, 2000: Steven Spillebeen
Edigdo 2, 2001: Ellen Dufour
Big Brother Bélgica | Kanaal Twee Edicdo 3, 2002: Kelly Vandevenne
Edigdo 4, 2003: Kristof van Camp
Edigdo 5, 2006: Kirsten Janssens
Bélgica Edigdo 6, 2007: Diana Ferrante
Big Brother VIPs| VTM (2001) Edigdo 1, 2001: Sam Gooris
Website oficial Kanaal Twee Edigdo 2, 2006: Pim Symoens
Big Brother All Stars | Kanaal Twee Edigdo 1, 2003: Heidi Zutterman
Edigdo 1, 2002: Kléber de Paula
Brasil Big Brother Brasil Rede Globo (BamBam)
Website oficial Multishow Edigdo 2, 2002: Rodrigo Leonel Fraga
(Cowboy)

Edig¢do 3, 2003: Dhomini Ferreira



Bulgaria

Canadal®

Big Brother

Website oficial NI

Big Brother Family |NTV

VIP Brother
Website oficial WY

Loft

Story
Tiehte otk TQS

Loft Story: La

Revanche TQS

Big Brother v
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Edigdo 4, 2004: Cida da Silva
Edigdo 5, 2005: Jean Wyllys
Edicdo 6, 2006: Mara Viana
Edi¢ao 7, 2007: Diego Gasques
(Alemao)

Edigdo 8, 2008: Rafael Ribeiro
Medeiros (Rafinha)

Edi¢ao 9, 2009: Maximiliano Porto
(Max)

Edigdo 10, 2010: Marcelo Dourado
(Dourado)

Edicdo 11, 2011: Maria Helena Melilo

Edigdo 1, 2004-05: Zdravko Vasilev

Edigdo 2, 2005:
Edigdo 3, 2006:
Edigao 4, 2008:

Alurkov

Edicdo 5, 2010:

Kouzmovi

Edigdo 1, 2006:
Edigdo 2, 2007:
Edigdo 3, 2009:

Edigdo 1, 2003:

Tissot

Edigdo 2, 2006:

Miroslav Atanasov
Lyubov Stancheva

Georgi Georgiev

Eli & Vesselin

Konstantin Slavov
Hristina Stefanova

Deyan Slavchev

Julie Lemay & Samuel

Mathieu Baron &

Stéphanie Bélanger

Edigao 3, 2006:

& Kim Rusk

Edigdo 4, 2007:
Edigdo 5, 2008:

Edigdo 6, 2009:

Edigdo 7, 2010:

Jean-Philippe Anwar

Mathieu Surprenant

Charles-Eric Boncoeur

Sébastien Tremblay

Vincent Durand Dubé



Coldémbia

Croéacia

Dinamarca

Equador

Escandinavia'

Eslovaquia

Eslovénia

Espanha

[7]

Gran ‘ Hermano Caracol TV
Colombia
Big Brother

Website oficial RTL Televizija

Celebrity Big Brother |RTL Televizija

Big Brother Danmark | TV Danmark

Big Brother VIP TV Danmark

Big Brother Reality
All Stars TV Danmark

Gran Hermano

Equador Ecuavisa

Big Brother

Big Brother

Website oficial Kanal5 (Suécia)
) ) TVN (Norway)

Website oficial

Big Brother Suboj TV Markiza

Big Brother

Website oficial el &y

Big Brother Slavinh

(Celebridades) QI Y

Gran Hermano

Espaiia Telecinco

Website oficial

Edigdo 1, 2003:

Edicao 1, 2004:

Edigdo 2, 2005
Edigdo 3, 2006

Edigdo 1, 2008:
Edigdo 1, 2001:
Edigdo 2, 2001:
Edigao 3, 2003:

Edigdo 1, 2003:

Edig¢ao 1, 2004:

Brother)

Edig¢do 1, 2003:

Edigdo 1, 2005:
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Monica Tejon

Saga Tkalcevié

: Hamdija Seferovi¢
: Danijel Rimani¢

Edigdo 4, 2007:
Edigdo 5, 2008:

Vedran Lovrencié¢

Kresimir Duvancéié

Danijela Dvornik

Jill Liv Nielsen
Carsten B. Berthelsen
Johnni Madsen

Thomas Bickham

Jill Liv Nielsen (Big

David Burbano

Britt

Goodwin (Noruega)

Edigdo 2, 2006:

Jessica

Lindgren (Suécia)

Edigdo 1, 2005:

Edigdo 1, 2007:

Richard Tka¢

Andrej Novak

Edigdo 2, 2008: Naske Mehi¢

Edigdo 1, 2010: Edi¢cdo actual

Edigdo 1, 2000:
Edig¢ao 2, 2001:
Edigdo 3, 2002:

Ismael Beiro
Sabrina Mahi

Javito Garcia

Edigdo 4, 2002-03: Pedro Oliva
Edigdo 5, 2003-04: Nuria Yaiez



Estados Unidos

Filipinas

Gran Hermano VIP

Website oficial Telecinco

Gran Hermano: El ]
Telecinco

Reencuentro

Big Brother | CBS

Website oficial Global (Canadd)

Big Brother: All-Stars| CBS
Website oficial Global (Canadd)

Pinoy Big Brother

Website oficial AR

Pinoy Big Brother:
Celebrity Edition | ABS-CBN
Website oficial

Pinoy Big Brother:

Teen Edition AUEHCEN
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Edigdo 6, 2004: Juan José Rocamora
Edicdo 7, 2005-06: Pepe Herrero
Edicdo 8, 2006: Naiala Melo

Edigdo 9, 2007: Judit

Edigdo 10, 2008-09: Ivan Madrazo
Edigdo 11, 2009-10: Angel Mufioz
Edigdo 12, 2010-11: Edi¢do atual

Edigdo 1, 2004: Marlene Mourreau
Edigdo 2, 2005: Ivonne Armand

Edigdo 1, 2010: José Herrero, "Pepe"
& Raquel Lopez

Edigdo 1, 2000:
Edigéo 2, 2001:
Edicdo 3, 2002:
Edigdo 4, 2003:
Edigdo 5, 2004:
Edicao 6, 2005:
Edigdo 7, 2007:
Edicao 8, 2007:
Edigdo 9, 2008:

Eddie McGee
Will Kirby

Lisa Donahue
Jun Song

Drew Daniel
Maggie Ausburn
Dick Donato
Adam Jasinski
Dan Gheesling

Edigdo 10, 2009: Jordan Lloyd
Edicdo 11, 2010: Hayden Moss
Edigdo 12, 2011: Proxima edi¢do

Edigao 7, 2006:®! Mike "Boogie"
Malin

Edicao 1, 2005: Nene Tamayo
Edigdo 2, 2007: Bea Saw
Edigdo 3, 2009-2010: Melissa

Cantiveros

Edigdo 1, 2006: Keanna Reeves
Edigdo 2, 2007-2008: Ruben Gonzaga

Edi¢ao 1, 2006: Kim Chiu



Finlandia

Franga[é]

Grécial!

Holanda

Website oficial

Big Brother Suomi
Website oficial

Loft Story

Secret Story

Big Brother

The Wall

Big Mother

Big Brother
Website oficial

Big Brother VIPs
Hotel Big Brother
Website oficial

SubTV

M6 (2001-2002)
TF1

TF1

CanalSat(em directo)

ANTI (Edigdo 1-4)

Alpha TV

ANTI1

ANTI

Veronica (1999-2000)

Yorin (2001-2002)
Talpa

Veronica (2000)
Talpa

Edigdo 2, 2008:
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Ejay Falcon Edi¢do 3,

2010: James Reid

Edic¢ao 1, 2005:
Edigdo 2, 2006:
Edigdo 3, 2007:
Edicao 4, 2008:
Edicao 5, 2009:
Edigdo 6, 2010:

Edi¢do 1, 2001:

Perttu Sirvio

Sari Nygren

Sauli Koskinen
Anniina Mustajirvi
Aso Alanso

Edicdo atual

Christophe Mercy &

Loana Petrucciani

Edig¢ao 2, 2002:

Karine Delgado &

Thomas Saillofest

Edicao 1, 2007:

Marjorie, Cyril e

Jhoanna Bluteau (" Les triplets")

Edigdo 2, 2008:
Edigdo 3, 2009:
Edicao 4, 2010:

Edic¢ao 1, 2001:
Edigdo 2, 2002:
Edigdo 5, 2010:

Edicdo 3, 2003:

Edigdo 4, 2005:

Edigdo 1, 1999:
Edigao 2, 2000:
Edigdo 3, 2001:
Edigdo 4, 2002:
Edicao 5, 2005:
Edigéo 6, 2006:

Edigdo 1, 2000:
Edigdo 2, 2006:

Matthias Pohl
Emilie Nefnaf

Benoit Dubois

Giorgos Triantafyllidis
Alexandros Moskhos

Edicdo atual

Thodores Jspogloy

Nikos Papadopoulos

Bart Spring in 't Veld
Bianca Hagenbeek
Sandy Boots

Jeanette Godefroy
Joost Hoebink

Jeroen Visser

Sem vencedor

Sem vencedor
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Big Brother Edigdo 1, 2002: Eva Parkanyi
Nagy Testvér V2
Hunerd gy Edicfio 2, 2003: Zsofi Horvath
ungria
Big Brother VIP V2 Edigdo 1, 2003: Ganxsta Zolee
Edigdo 1, 2006-07: Rahul Roy
Bigg Boss | SET(Edigao Doy s ) .
India Website oficial Colors TV(Edi¢do 2- D2, AN ST Gl
Website oficial presente) Edigao 3, 2009: Vindu Dara
Singh Edicdo 4, 2010: Edicdo atual
Big Brother| Channel 2 - Keshet| Edicao 1, 2008: Shifra Korenfeld
sracl oD G HOT(em directo) | b4 502 2009-10: Eliraz Sadeh

Big  Brother  VIP|Channel 2 - Keshet ) i
VIP ki i HOT( em directo) | Edi¢do 1, 2009: Dudi Melitz

Edig¢do 1, 2000: Cristina Plevani
Edig¢éo 2, 2001: Flavio Montrucchio
Edicao 3, 2003: Floriana Secondi
Edigdo 4, 2004: Serena Garitta
Edigdo 5, 2004: Jonathan Kashanian
Itélia Grande T cangle s Edigdo 6, 2006: Augusto De Megni
Website oficial ¢ao o, g g
Edi¢ao 7, 2007: Milo Coretti
Edigdo 8, 2008: Mario Ferretti
Edigdo 9, 2009: Ferdi Berisa
Edigdo 10, 2010: Mauro Marin

Edigdo 11, 2010-11: Edi¢do atual

Edigdo 1, 2002: Rocio Cardenas
Big Brother México levi ) o )
ekt oifel Televisa Edigdo 2, 2003: Silvia Irabien

Edicdo 3, 2005: Evelyn Nieto

Edicéo 1, 2002: Galilea Montijo
Meéxico Edigdo 2, 2003: Omar Chaparro
Edigdo 3.1, 2004: Eduardo
Big Brother VIP Televisa Videgaray!'”

Edigdo 3.2, 2004: Roxanna

Castellanos!”!

Edicdo 4, 2005: Sasha Sokol



Nigéria

Noruega

Oriente Médio

Pacifico!'”!

Pol6nia

Portugal

Big Brother Nigeria

Website oficial M-Net

Big Brother Norge

Website oficial TVN

Big Brother: Tilbake I T

Huset

Big Brother

o2 MBC

(The Boss)

Gran Hermano del Telesistema

Pacifico (Ecuador)

Website oficial RedTV (Chile)
ATV (Peru)

Big Brother TVN (2001-2002)

Wielki Brat TV4

Big Brother VIP TV4

Big Brother: Ty

Wybierasz Tv4

Big Brother .,/

O Grande Irméo

Big Brother Famosos | TVI

Secret Story - Casa|TVI
dos Segredos

TVI Direct (directo)
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Edigdo 1, 2006: Katung Aduwak

Edigdo 1, 2001: Lars Joakim Ringom
Edigdo 2, 2002: Veronica Agnes Roso
Edigdo 3, 2003: Eva Lill Baukhol

Edigdo 1, 2001: Leena Brekke

Edigdo 1, 2004: Ndo continuada"

Edicdo 1, 2005: Juan Sebastian
Lépez(Equador)

Edigdo 1, 2001: Janusz Dzieciot
Edigdo 2, 2001: Marzena Wieczorek
Edig¢ao 3, 2002: Piotr Borucki
Edigdo 4, 2007: Jola Rutowicz
Edicao 5, 2008: Janusz Straczek

Edigdo 5, 2008: Jarek Jakimowicz

Edigdo 1, 2001: Malgorzata Maier &
Sebastian Florek
Edigdo 2, 2002: Barbara Knap & Jakub

Jankowski

Edigdo 1, 2000: Z¢ Maria

Edigdo 2, 2001: Henrique Guimaries
Edigdo 3, 2001: Catarina Eufémia
Edig¢ao 4, 2003: Nando Geraldes

Edigdo 1, 2002: Ricardo Vieira Edi¢ao
2, 2002: Vitor Norte

Edigéo 1, 2010: Anténio David
Queirds

Edigdo 2,2011 : Proxima Edicdo



Reino Unido!™!

Republica Checa

Roménia

Russia

Estados Unidos (Versdo

da Second Life)

Sérvial'®

Big Brother
Website oficial

Celebrity Big Brother

Teen Big Brother
Website oficial

Big Brother Panto

Big Brother: Celebrity
Hijack

Big Brother
Velky Bratr
Website oficial

Big Brother
Fratele Cel Mare

Oompmoi Opat
(Big Brother)

Website oficial

Big Brother Second
Life

Veliki
Website oficial

Channel 4
S4C (Gales)
E4

BBC  One (2001)!"Y
Channel 4
S4C (Gales)

E4

Channel 4
S4C (Gales)
E4

Channel 4
S4C (Gales)

E4

TV NOVA

PrimaTV

TNT

World Wide Web

Pink BH (Bdsnia e

brat| Herzegovina)

Pink M (Montenegro)
B92 (Sérvia)

Edigdo 1, 2000:
Edigdo 2, 2001:
Edigdo 3, 2002:
Edigdo 4, 2003:
Edigdo 5, 2004:
Edicao 6, 2005:
Edigdo 7, 2006:
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Craig Phillips
Brian Dowling
Kate Lawler
Cameron Stout
Nadia Almada
Anthony Hutton

Pete Bennett

Edic¢ao 8, 2007: Brian Belo
Edigdo 9, 2008: Rachel Rice
Edigdo 10, 2009: Sophie Reade
Edigdo 11, 2010: Josie Gibson

Edi¢ao 1, 2001: Jack Dee

Edicdo 2, 2002: Mark Owen

Edicdo 3, 2005: Bez Berry

Edigdo 4, 2006: Chantelle Houghton!"”!
Edigdo 5, 2007: Shilpa Shetty

Edigdo 6, 2009: Ulrika Jonsson

Edigdo 7, 2010: Alex Reid

Edigdo 1, 2003: Paul Brennan

Edigdo 1, 2004-05: Sem vencedor

Edicdo 1, 2008: John Loughton

Edicdo 1, 2005: David Sin

Edigdo 1, 2003: Soso Joi
Edigao 2, 2004: Tustin Popovici

Edigdo 1, 2005: Anastasia Yagaylova
Edicdo 1, 2006: Madlen Flint
Edigdo 1, 2006: Ivan Ljuba

Edig¢do 2, 2007: Ndo continuada
Edicdo 3, 2009: Vladimir Arsi¢
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Edigdo 4, 2011: Proxima edi¢do

Edigdo 1, 2007: Sasa Curéi¢
Pink BiH| ... . e -,
Veliki Brat VIP Pink M Edi¢ao 2, 2008: Mimi Purovi¢
B92 Edigdo 3, 2009: Miki Duricié
Edigdo 4, 2010: Milan Mari¢

Edigdo 1, 2006: Jelena Provéi &
Marko Miljkovic¢

Veliki Brat Proba B92

Edicao 1, 2000: Angelica Freij
Edigdo 2, 2002: Ulrica Andersson
Edi¢éo 3, 2003: Danne Sérensen

Big Brother Sverige

T @it Kanal5

Suécia Edigdo 4, 2004: Carolina Gynning
Bl% Brother Kanals Edigdo 1, 2002: Anki Lundberg
Stjarnveckan (Baren)
Suffen Big Brother Schweiz |TV3 Edicdo 1, 2000: Daniela Kanton
Edigdo 2, 2001: Christian Ponleitner
Suriname Big Brother Suriname | Canal Tele Edicdo 1, 2011: Edicdo Atual
Tailandia Big Brother Thailand TV Edigdo 1, 2005: Nipon Perktim

WieleRs @) Edigdo 2, 2006: Arisa Sonthirod

Referéncias da tabela

Verséo pan-regional com pessoas
de Angola, Botswana, Gana, Quénia, Malawi, Namibia, Nigéria, Africa do
Sul, Tanzania, Uganda, Zambiae Zimbabue. O programa é transmitido para toda Africa pela TV via
satélite DStv(através dos seus canais AfricaMagic, M-Net y DStv 37) e também disponivel em
televisbes de canais livres nos paises dos participantes: BTV (Botsuana), MetroTV (Gana), Rede de
Televisdo do Quénia (Quénia), TVMalawi (Malawi), NBC (Namibia), Channel10 (Tanzéania),
WBS (Uganda) e ZNBC (Zambia). Na Nigéria, o show é transmitido por uma rede de televisdes locais,
incluindo MINAJ, ODTV, ESTV, RSTV, ITV, EBS, AKTV, BCOS, OGTV, PRTV, Bayelsa TV DBS CRTV,
ABS, BCA, Umuahia, Taraba TV e NTA llorin.

Big Brother Alemanha é emitido também na Austria e Suica pela RTL Il. Audiéncias destes paises

também podem votar.
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Também transmitido no Uruguai. Desde a segunda edigdo, telespectadores do Uruguai também podem

votar. Gran Hermano Argentina nao possue participantes deste pais.

Greg Mathew teve de dividir o prémio com o gémeo, David, porque entraram na casa como uma pessoa
s6, chamada Logan. Foram ambos declarados vencedores conjuntos.
http://www.bigbrother.com.au/day085-news-lasthurrah.htm

ab\/ersdes no Canada e Franga tiveram dois vencedores, um homem e uma mulher.

Co-produzido com Noruega e Suécia.

Big Brother: All Stars is considered a regular Edigdo by CBS

Também emitido em Chipre.

. 2® Eduardo foi o primeiro vencedor de duas emissées em uma - Big Brother VIP 3. Big Brother VIP 3 foi

dividido em duas edigbes diferentes, com diferentes concorrentes e distintos vencedores em cada um.
Versdo pan-regional com concorrentes do Bahrain, Egito, Iraque, Jordania, Kuwait, Libano, Oma, Arabia
Saudita, Somalia, Siria e Tunisia. Foi filmado na llha Amwaj no Bahrain e emitido para todo o Oriente
Médio. Interrompido ap6s 10 dias por protestos religiosos.

Filmado na Colédmbia, esta € uma versao pan-regional com participantes do Chile, Equador e Peru.
Também emitido na Irlanda. Audiéncias da Irlanda podiam votar.

The first UK Celebrity Big Brother was a collaboration between Channel 4 and the BBC's
charity telethon Comic Relief. Money raised from the series was donated to the charity.

Chantelle was not a celebrity, having originally applied to be on the ordinary show. She entered the
house with a task: to make her celebrity mates believe that she was a celebrity. She pretended to be a
member of a fictitious all-girl band. When asked to rank themselves in order of celebrity, she came third
last, thus succeeding the task and earning the right to remain in the house.

Filmado na Sérvia, com concorrentes maioritariamente sérvios e alguns da Bosnia e

Herzegovina e Montenegro. Desenvolvido pelo detentor de licenga local Endemol, Emotion.

Fonte: http://pt.wikipedia.org
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ANEXO B - BBB e o envolvimento dos telespectadores

e Primeira Noticia

BBB 10: Eliéser e sua mée viraram alvo da furia da torcida de Dourado

O alvorogo na internet em comunidades e perfis que apoiam Marcelo
Dourado deixa claro que o lutador conquistou mesmo uma legido de fas. S6 que
alguns fanaticos nao perdoam quem cruza o caminho do gaucho rumo ao prémio de
R$ 1,5 milhdo do "Big Brother Brasil" e direcionaram a Eliéser toda sua furia. O
engenheiro nem imagina que ele e sua familia tém sido alvo de ameacgas de morte.

- Desde que Eliéser mandou Dourado para o “paredao” (na semana
passada), meu Orkut e o do meu filho passaram a ser atacados. Juraram-nos de
morte, xingaram, falaram coisas horriveis. Fiquei tdo nervosa que passei mal, queria
tirar meu filho do programa, mas desistimos - conta Maria Aparecida Ambrésio, mae
de Eli: - Dourado virou um mito para essas pessoas.

Parte dos agressores se intitula membro da comunidade Mafia do
Dourado (apesar de a comunidade deixar claro que € contra este tipo de postura),
segundo Maria Aparecida, que desistiu de prestar queixa e apenas denunciou 0s
fanaticos ao site. A mae de Eliéser também lembra que, na internet, a torcida do
lutador tem ensinado uma trapaca para os votos a favor de Dourado se
multiplicarem.

- Nao acho que seja a familia dele, ou amigos, ou que Dourado mesmo
saiba disso. Sao pessoas de baixo caldo - considera Cida.

O pai de Dourado, Marco Anténio, ficou surpreso com a agressividade da
torcida:

- Repudio esse tipo de atitude. E muito primario. A vida me mostrou que
violéncia ndo leva a nada, s6 a 6dio. Somos uma torcida de amor.

Mas, de olho no programa, Marco aproveita para alfinetar Dourado:

- Ele esta atacando meu filho e tem atitudes covardes. Tem que pagar o
preco, mas no jogo. Que va ao paredéo e seja eliminado. Nada de violéncia.

Veja abaixo as mensagens mais brandas deixadas no "Orkut" da mae de

Eliéser:
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e Segunda Noticia

BBB: Jornalistas viram alvo de ameacas de torcedores de Marcelo
Dourado

Um grupo de torcedores de Marcelo Dourado, participante da décima
edi¢ao do reality show global Big Brother Brasil, estd preocupando alguns jornalistas
e blogueiros que se posicionaram contra atitudes do lutador, que vem sendo
criticado por declaragbes consideradas homofébicas.

Dizendo-se membros da chamada "Mafia Dourada", torcida que conta
com site e comunidade em sites de relacionamentos, alguns internautas chegaram a
ameacar de morte quem, na visdo deles, esta prejudicando seu “mestre”, forma
como se referem a Dourado.

O G Online conversou com a blogueira Susan Mello e o escritor e
jornalista Jean Wyllys, vencedor da quinta edigdo do Big
Brother Brasil, que relatam serem vitimas dessas

ameacas virtuais. Ambos demonstram preocupagao com

a reacao extremada que o participante vem despertando
em muitas pessoas fora da casa. Para eles, o
preconceito desses radicais € muito maior do que aquele

que alguns acreditam que o lutador tenha.
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"As pessoas estao perdendo a medida da coisa”

Jean Wyllys relata que as ameacgas comecgaram apds a publicacado de dois artigos
em que analisa o papel de Dourado dentro do jogo e os motivos do lutador se
configurar como o favorito a ganhar o prémio de R$ 1,5 milhdo. Em um dos artigos,
chamado "As Cores da Casa", Jean diz que “Dourado tornou-se o porta-voz da
ordem heterossexual que se sente ameacada pela presenga dos ‘coloridos’ e dos
que simpatizam com eles”. Em outro artigo, chamado "Autoridade Dourada e
Fascista", Jean discorre sobre como esta edigcdo do BBB teria suscitado o desejo da
maioria por autoridades perversas.

“A partir dai comecei a sofrer ameacas de gente dizendo que ia me matar
e que era para eu parar de falar mal do ‘mestre’ deles”, diz Jean. Apreensivo, relata
que pela primeira vez, desde que langou o blog, ha trés anos, teve de aplicar a
moderacdo nos comentarios. “As pessoas estdo perdendo a medida da coisa”,
avalia.

Jean salienta, entretanto, que n&o se pode culpar os idealizadores da
chamada "Mafia Dourada" pelas ameacas, pois
nada comprova que sejam eles que as estejam
fazendo, “mas torcedores de Dourado estéo
ameacando sistematicamente e assinando como

se fizessem parte da Mafia”, afirma.

"Se eu te encontro, te encho de tiro”

Ja Susan Mello, que esta a frente do blog De
Cara Pra a Lua, conta que chegou a "comprar a ideia" de que Dourado vinha para
este BBB como uma pessoa “regenerada’, diferente do que aconteceu no BBB 4,
edicdo da qual ele também participou e que lhe gerou uma fama de "bad boy".
“Comecei a questionar a postura de Dourado a partir da declaracdo que ele fez
sobre homem hétero ndo pegar aids”. Susan diz que, depois disso “a torcida dele
veio para cima”.

A jornalista conta que chegou a receber um e-mail dizendo: “Se eu
soubesse onde vocé mora, eu ia ai te encher de porrada”. Outro dizia: “Se eu te

encontro, te encho de tiro”.
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Tanto Susan como Jean concordam com a tese de que muitas pessoas,
de todas as idades e classes sociais, viram em Dourado um canal para expressar o
preconceito. “Com a presenca dele na casa, as pessoas passaram a se sentir livres
para dizer que nao gostam de homossexuais”, arrisca Susan.

Fonte: http://gonline.uol.com.br



159

ANEXO C - Alguns dados sobre a Audiéncia do BBB 10

Sabe-se que a audiéncia televisiva é um termo aplicado para definir a
quantidade de pessoas que assistem a determinado canal de televisdo. No Brasil, a
medigcao de audiéncia é feita pelo IBOPE, uma instituicdo privada.

Abaixo serdao demonstradas noticias que indicam o programa BBB como
tendo um dos maiores indices de audiéncia da TV Brasileira diante os outros

programas do mesmo horario:

e Primeira Noticia

“BBB 10”: Ibope é alto, mas néo satisfaz Boninho

SAO PAULO - Mesmo registrando 30 pontos na média, contra os nove
dos principais concorrentes — Record e SBT — o exigente Boninho, diretor do reality
global “Big Brother Brasil’, ndo se satisfez com os niumeros do Ibope na estreia da
décima edicdo da atragéo, que aconteceu na terca-feira (12).

"Se comparado com a audiéncia de outros canais, € um 6timo resultado.
Além disso, a TV mudou, o numero de televisores ligados caiu, a concorréncia
aumentou. Mas, estou acostumado a dar mais e ndo me satisfagco com isso", disse,
em entrevista a “Folha de S. Paulo”, logo apés a grande estréia do “BBB 10”.

Comparado a outros anos de estreias do reality, a décima edi¢cao foi
mesmo fraca. Segundo dados apurados pelo Ibope no estado de Sao Paulo, a
primeira versao do programa somou 48 pontos de média na audiéncia. As edi¢cdes
anteriores, oitava e nova, alcangaram 37.

Na entrevista, Boninho tenta esclarecer a queda de numeros: "No ‘BBB 7',
do Aleméo, que foi super bem, chegamos a dar 45. Mas havia mais aparelhos
ligados, a Record ‘néo existia’ e a novela nos entregava com 60 pontos. Na estreia
[do “BBB 107] a novela entregou com 28”.

O desempenho da décima edi¢ao é a segunda pior na histéria do “BBB”,
que sé perde para a segunda, com 28 pontos de audiéncia registrados. Mesmo

assim, a atragdo é lucrativa para a emissora levando em consideracdo a parte
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comercial. Somente na estréia do dia 12, o reality fechou merchandisings com seis

empresas diferentes.

Fonte: Famosidades (http://entretenimento.br.msn.com).

e Segunda Noticia

"BBB10" registra sua maior audiéncia com eliminagdo de Angélica

da Folha Online

Além de marcar o recorde de votacéo de todas as edigdes do "Big Brother
Brasil", a eliminacdo da jornalista Angélica rendeu também ao programa a maior
audiéncia nesta edig&o do reality show.

Segundo dados consolidados do Ibope, o programa de ontem marcou
média de 34 pontos e teve 55% de share (porcentagem de televisores ligados em
programacao televisiva que estavam sintonizados no canal).Cada ponto equivale a
cerca de 60 mil residéncias na Grande S&o Paulo.

O paredao que trazia Angélica, Dicésar e Dourado na disputa para
permaneceram no programa recebeu mais de 77 milhdes de votos. O numero
superou o recorde anterior do programa, de 75 milhées na final do "BBB8", entre
Gyselle e Rafinha.

Angélica deixou o reality show apés receber 55% dos votos.

Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada

e Terceira Noticia

Final do "BBB 10" registra recorde de audiéncia

Na noite desta terca (30), foi ao ar, depois de trés meses, a final do "Big
Brother Brasil", que consagrou Marcelo Dourado como grande vencedor, com 60%
dos votos. O lutador leva para a casa o prémio de R$ 1,5 milhao.

Em termos de audiéncia, no ar das 22h17 as 00h00, o "BBB 10" atingiu
uma média prévia de 40 pontos com pico de 43,5 e share de 60,8%. No horario,
Record ficou em segundo com 9 e SBT em terceiro com 4 pontos.

Fonte: http://natelinha.uol.com.br
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ANEXO D - O tridangulo: Eliéser, Claudia e Angélica

° NOTICIA 1 em 17 de fevereiro as 01h55min.

Sérgio fica com calores com simulagao de strip-tease de Claudia

Empresaria finge que tira a roupa para o estudante e Eliéser. No Quarto do Lider, a
empresaria Claudia simula um strip-tease para Eliéser, que esta deitado na cama. O
estudante Sérgio, também presente no quarto, brinca com a performance da sister.
"Nossa, Eli. Eu que ndo sou hetero ja fiquei com calores. Imagina vocé", diz.

. NOTICIA 2 em 17 de fevereiro as 02h06min.

Sérgio sobre danca de Eliéser: 'Fiquei meio tenso’
Brincadeira de strip-tease continua no Quarto do Lider

Apbs a apresentacao de strip-tease de Claudia, Sérgio se anima: "Vou querer Cacau
(Claudia) e Morango (Angélica)" e anuncia: "Boa noite, Big Brother Brasil! Aqui sera
a primeira cena de swing, a troca de casais. Cacau e Eliéser, Morango e Orgastic".
Luzes apagadas. O jogo de seducdo comega com Sérgio e Angélica. "Vamos tirar a
roupa sexy", sugere a jornalista. O estudante comeca, entdo, a tirar a roupa e
rebolar em cima de Angélica. "Vai todo mundo ficar pelado debaixo do cobertor
hoje", diz Sérgio, animado com a brincadeira.

Depois da danga sensual de Sérgio, é a vez de Angélica fazer a sua apresentacao.
A jornalista tira a blusa e venda os olhos de Sérgio com a vestimenta. A jornalista
rebola em cima do brother. Eliéser e Claudia, que assistem da cama, aplaudem. O
engenheiro agrbnomo se empolga, levanta da cama e promove um show de
sensualidade. Ele tira a bermuda, fica somente de cueca, coloca um roupdo e
comega a apresentagao para Sérgio, que diz: "Se concentra Sérgio! Té com medo!",
ri. O paranaense extrapola na sedugdo com o estudante e chama a atencdo de
Claudia: "Nao conhecia esse seu lado", diz a empresaria. Chega a vez de Claudia
ser seduzida por Eliéser. Ele a beija no pescog¢o, a abraga com o roupéao e finge que
vai tirar a cueca. Sérgio e Angélica assistem tudo da cama. Eliéser vai para cima de
Angélica na cama. "O Eli (Eliéser) foi o mais babado. Fiquei meio tenso com ele
abrindo o roupdo na minha frente", entrega Sérgio. "O Serginho (Sérgio) ficou frapé",
diz Claudia.

° NOTICIA 3 em 17 de fevereiro as 02h 21min.
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Angélica e Claudia ficam s6 com roupas intimas no Quarto do Lider
Sisters dangcam uma para a outra, e se apresentam para Sérgio e Eliéser

A seducdo no Quarto do Lider esquenta. Eliéser e Sérgio, deitados na cama,
estalam os dedos e cantam a muisica tema da Pantera Cor de Rosa,
enquanto Angélica fica s6 de calcinha e sutia. "Tem que fazer (strip-tease) para nés
trés juntos", diz Claudia, que ja havia feito sua apresentacado, assim como Eliéser. A
jornalista sobe na cama e comega a apresentagdao. O primeiro a ser seduzido é
Sérgio, que repete inumeras vezes: "Eu sou gay". Depois € a vez de Angélica
seduzir Claudia. "Olha a Claudia arrepiada", diz Eliéser, antes de sugerir que a
empresaria "pipocou”. Angélica, entdo, sobe em cima de Eliéser, joga o cabelo em
sua cara e deixa o brother louco: "Cheguei a respirar fundo", revela o engenheiro
agrénomo.

Apos a apresentagédo de Angélica, ela, Eliéser e Sérgio entram debaixo do edredom
para ver a performance de Claudia, a ultima a fazer o strip-tease. A empresaria
comeca a rebolar na cama, ainda ao som da Pantera Cor de Rosa. O primeiro a ser
seduzido e apreciar de perto o strip de Claudia é Sérgio. Depois é a vez de Angélica
e por ultimo, Eliéser.

No fim, Claudia desabafa: "Sensual leve. Nao ficou vulgar o de ninguém", avalia a
empresaria, sobre as apresenta¢des no Quarto do Lider.

Apds as apresentacbes de strip-tease, os papos continuam quentes. Angélica
questiona Eliéser sobre possiveis aventuras dele: "Eli, vocé ja foi gogoboy? Ja
dangou em boate?", questiona. O paranaense responde que ndo. "E vocé ja saiu
com homem?", pergunta Claudia, antes de receber uma resposta também negativa.

Os brothers seguem com a farra, agora, debaixo do edredom. Eles fazem uma
cabana e iniciam mais uma brincadeira de seducdo. "Eu vou passar a mao em
vocé", diz Sérgio para Claudia. "O babado ta forte, eu vou sair", despista a
empresaria.

"No6s somos os Bbbs mais sexies do mundo”, diz o estudante.

Fonte: http://bbb.globo.com/BBB10
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