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RESUMO

Considerando o significado cultural que os memes tém alcangado, devido a sua capacidade de
fazer circular e recombinar diversos tipos de representacdes sobre o0 mundo em que vivemos,
essa pesquisa analisa o processo de recepgao e propagacao de memes capazes de representar
elementos “regionais” da “goianidade”. Neste estudo serd feito o levantamento bibliografico
sobre as nog¢des de identidade e regionalidade, além das definigdes de meme, suas tipologias e
categorizacdes. Em didlogo com o referencial tedrico, serdo analisados o perfil do Instagram,
Enquanto isso em Goids, e os memes que circulam em torno dos personagens Jacques Vanier
e Serjdo Berranteiro, dois perfis que representam o estereotipo do goiano, circulando,
respectivamente em nivel local e em nivel nacional. Como as produgdes culturais circulam por
processos de apropriacdo e recombinagdo, o estudo investigard os modos que o/a goiano/a
reconhece ou ndo nesses elementos “regionais” a identificagdo com o0s memes por serem
percebidos como “goiano”. Essa investigacdo sera realizada por meio de entrevistas
semiestruturadas e encontros virtuais e presenciais de discussao em grupo. A pesquisa conta
com bases teodricas da cultura memética, estudos culturais da comunicagdo e recepcao, além de
estudos identitarios, fundamentado em autores(as) como Richard Dawkins (1976), Susan
Blackmore (2020), Limor Shifman (2014), Raquel Recuero (2007; 2009), Marcelo Peruzzo
(2015) e Rosaria Conte (2001), Martin-Barbero (2001) e Paula Sibilia (2016). Espera-se com
essa pesquisa identificar os elementos que influenciam o compartilhamento, e, observar a
recep¢do dos memes regionais goianos, especificamente, do publico que se identifica como
goiano. A partir da pesquisa realizada com os grupos de discussdo, obteve-se resultados de que
0 humor ¢ um fator imprescindivel para a produ¢do de memes bem sucedidos, assim como o
contexto inserido de quem recebe a comunicagdo. As vivéncias culturais podem ser um gatilho
para o compartilhamento dos memes, desde que estejam pautados em uma narrativa atualizada.
Identificou-se uma resisténcia a identidade goiana tradicional, possivelmente por fatores
geracionais dos colaboradores do grupo de pesquisa.

Palavras-chave: Meme, cultura digital, identidade, regionalidade, estere6tipos.



ABSTRACT

Considering the cultural meaning that memes have reached, due to their ability to circulate and
recombine different types of representations about the world we live in, this research analyzes
the process of reception and propagation of memes capable of representing “regional” elements
of the ““ goianity”. In this study, a bibliographic survey will be carried out on the notions of
identity and regionality, in addition to the definitions of meme, its typologies and
categorizations. In dialogue with the theoretical framework, the Instagram profile, Meanwhile
in Goias, and the memes that circulate around the characters Jacques Vanier and Serjao
Berranteiro will be analyzed, two profiles that represent the stereotype of the Goias, circulating,
respectively, at the local and at the national level. As cultural productions circulate through
processes of appropriation and recombination, the study will investigate the ways that the
person from Goids recognizes or not in these “regional” elements the identification with memes
because they are perceived as “goiano”. This investigation will be carried out through semi-
structured interviews and virtual and face-to-face group discussion meetings. The research has
theoretical bases of memetic culture, cultural studies of communication and reception, in
addition to identity studies, based on authors such as Richard Dawkins (1976), Susan
Blackmore (2020), Limor Shifman (2014), Raquel Recuero (2007; 2009), Marcelo Peruzzo
(2015) and Rosaria Conte (2001), Martin-Barbero (2001) and Paula Sibilia (2016). It is
expected with this research to identify the elements that influence sharing, and to observe the
reception of regional memes from Goids, specifically, from the public that identifies itself as
Goids. From the research carried out with the discussion groups, results were obtained that
humor is an essential factor for the production of successful memes, as well as the inserted
context of who receives the communication. Cultural experiences can be a trigger for sharing
memes, as long as they are based on an updated narrative. Resistance to the traditional identity
of Goias was identified, possibly due to generational factors of the collaborators of the research

group.

Keywords: Meme, digital culture, identity, regionality, stereotypes.
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ONDE HABITAM OS MEMES?

Bloquear ¢ um verbo cujo significado corresponde a impedir, dificultar a entrada ou
criar empecilhos para o acesso ou realizacdo de algo a algum local. Certamente, em algum
momento da vida, ja fomos bloqueados nas mais diversas circunstancias. Essa palavra tem sido
comumente referenciada na internet, utilizada em contextos de "bloquear” pessoas, que
representa impedir a suposta pessoa de realizar qualquer tipo de contato em redes sociais,
aplicativos ou mesmo ligagdes, com quem a bloqueou.

As midias digitais facilitam muito a realizagdo desse tipo de agdo. O individuo
bloqueado e desavisado, muitas vezes, so ird saber dessa sua condi¢cao quando entrar em contato
novamente com quem o bloqueou. Essa atitude significativa e silenciosa tem causado muita
controvérsia e, consequentemente, muitos memes.

As pessoas também podem ser “bloqueadas” de entrar em um estabelecimento
comercial, foi o que aconteceu com um colega, frequentador assiduo de um pub da cidade de
Goiania, onde realizamos frequentemente encontros semanais com um grupo de amigos.
Naturalmente, ele se sentiu excluido, diante da possibilidade de ndo participar dos proéximos
encontros no local, cujo nome ¢ Vikings.

ApoOs dizer para o grupo de amigos e amigas, repetidas vezes, “fui bloqueado no
Vikings”, eis que a situagdo remeteu & minha memoria o meme bloqueado (Figura 1A). Ha
varias versoes desse meme com didlogos variados, mas a resposta final ¢ sempre a mesma:
"bloqueado". Em sua origem, a ilustragdo foi criada para fins publicitarios pela artista Ari
Nunnunano, representa duas pessoas que conversam via celular, até entdo, ndo existiam os
baldes para a conversa (Figura 1B). O meme surge a partir da relacdo da imagem com os baldes
de dialogo, aplicados ao contexto de bloquear alguém por discordar de alguma ideia (Figura

1A).

Figura 1 - Meme Bloquear

(A) (B)



Fonte: Imagens do Google

As representacoes das relagdes sociais cotidianas podem remeter a memes guardados
em nossa memoria e foi a partir desse fato que relembrei o meme bloquear. Essa situagao
acabou por me despertar o desejo de criar algo parecido ao contexto da situagdo do meu amigo.
A primeira ferramenta de pesquisa que utilizei foi o Google, utilizando as palavras de busca
“meme bloquear”, com o intuito de buscar imagens relacionadas. Entre os diversos resultados
encontrados, apareceu a tirinha (Figura 3), cuja narrativa ¢ a de uma pessoa em um diva, dizendo
ao psicanalista: “doutor, me sinto bloqueado!”. E ele responde: “no Instagram ou Facebook?”.

A mensagem do meme esta entrelagada ao senso comum no uso da palavra “bloqueado”,
que representa sentir-se paralisado, impedido, perpassando por sentimentos ou estado
emocional, levando ao ponto de fazer terapia. O “trauma” estaria relacionado ao fato de ser ou
estar “bloqueado” nas situagdes cotidianas. Nao importa muito se ¢ “na vida”, no Instagram ou
no Vikings.

Com um simples software de edi¢ao, o comando editar imagem do celular, foi possivel

fazer uma modificagcdo na mensagem original (Figura 2) e criar uma variacdo do meme (Figura

3).



Figura 2 - Tirinha de Adao Iturrusgarai
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Fonte: Adédo Iturrusgarai Google.

Figura 3 - Tirinha/meme produzida pela autora da pesquisa para "zoar" um amigo

Ao \(\SJYQQ(Qm
ou pelo Vikings?

http://so-rir.net

Fonte: Criado pela autora.

Esse ¢ um exemplo muito simples da dinamica da propagacdo memética, ou seja, a
coOpia, recombinacdo e circulagdo de uma imagem com algumas pequenas intervengdes. Nao €
necessario ser designer profissional para criar memes, e, nem que o objeto criado, seja
viralizado. A linguagem memética permite conceber uma estética amadora, e sua validagao

depende apenas do entendimento do grupo, comunidade ou individuo ciente do contexto.



Embora essa criagdo tenha sido feita sem grandes pretensdes de visibilidade, o impacto
ao pequeno grupo de amigos foi significativo. O personagem central da historia, “bloqueado”,
ficou surpreso quando percebeu que o meme representava a sua situagdo, € perguntou “quem”
e “como” teria feito. Receber, entender, recriar e replicar um meme de internet sdo acdes que
incorporam uma parte significativa das relagdes sociais contemporaneas.

Foi observando as diversas formas de interagdo com os memes e o lugar que ocupam
em determinadas relagdes sociais, que despertou-se o interesse por esta pesquisa. Parte-se do
principio de que a experiéncia cultural € o principal fator influenciador na decisao de selecionar
e compartilhar memes. A vida de um meme depende da identificacdo que relaciona as crengas,
valores e habitos vividos por parte de uma comunidade especifica. Sendo assim, surge uma
questdo inicial: um meme com caracteristicas “regionais” teria algum tipo de impacto diferente,
como ser replicado, compreendido ou utilizado de alguma forma diferente, comparado com
outro meme em contexto cultural “genérico” ou extra regional?

Mesmo que a cultura memética entenda que compartilhar memes seja uma acdo
estabelecida a partir da imitacdo, ideia explorada por Dawkins (1973), verifica-se ao longo da
pesquisa valores culturais individuais, que influenciam na decisdo ¢ no modo de replica-los.
Abarca-se nesta pesquisa, o posicionamento de Rosaria Conte (2000) que posiciona o ser
humano capaz de selecionar e replicar a partir dos filtros de suas influéncias e regras sociais. A
pesquisadora defende que “A disseminaciao de memes, ¢ baseada em agentes intencionais com
poderes de tomada de decisdo: Normas sociais, percepgdes e preferéncias sao cruciais nos
processos de selecao memética.” (CONTE, 2000, apud SHIFMAN, 2020, p. 81). Compreender
a relacdo entre individuos e memes esta diretamente relacionada ao modo pelo qual ¢ pensada
a nossa relagdo com a Cultura e todo o conjunto de media¢des que envolve. Nesse sentido, a
pesquisa aborda as mediacdes de Jestis Martin-Barbero (2001), a fim de entender teoricamente
como acontece a producao, a recombinacao e a circulacdo dos memes por parte dos usudrios de
internet.

O objeto de pesquisa compreende a recepgao do meme, mas também considera o estudo
de classificacdes e analise metodoldgica do comportamento memético. Para isso, o trabalho
busca conceitos fundamentados nos estudos da genética de Dawkins (1976), que considera a
capacidade em que o meme tem de sofrer mutacdo, sele¢do natural e hereditariedade. Esses
fundamentos servem como base a uma analise de categoriza¢do dos memes feita por Raquel
Recuero (2007), na qual sdo classificados a partir de sua longevidade, fecundidade, fidelidade

e alcance. Essa andlise permite compreender a evolugdo de comportamento dos memes, tanto
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de alcance mundial, quanto regional e local. Além disso, outros conceitos sdo abordados, como
a diferenca de midias grudentas e espalhaveis; baseados no estudo de tipologias com memes
bem sucedidos, feito pelos pesquisadores Michele Knobel e Colin Lankshear, que observam os
padres de objetivos, uso e aceitagdo dos memes em diferentes comunidades. E importante
perceber as caracteristicas do meme bem sucedido, pois caracteristicas como o humor e a
intertextualidade se destacam durante a pesquisa com os grupos focais.

Espera-se aprofundar as formas de apropriacdo e recombinag@o por parte dos usuarios
da rede a partir de uma pesquisa qualitativa, com entrevistas individuais e em grupo, com
roteiros semiestruturados com o objetivo de identificar: 1. como recebem e replicam os memes
em sua vida cotidiana, 2. o que os levam a compartilhar um meme, 3. como a recep¢io de um
meme esta relacionada a sua identidade como goiano/goiana e 4. qual é a percepgao dos memes
regionais que reforcam o estereotipo goiano.

O objeto de estudo limita-se aos memes que representam os habitos e gostos peculiares
goianos, selecionados a partir do perfil do Instagram Enquanto isso em Goids, - escolhido por
se destacar na ferramenta de pesquisa on-line Google, ¢ os personagens Serjdo Berranteiro
(meme de destaque nacional) e Jacques Vanier (produtor de conteido memético).

A justificativa para a escolha desses personagens surgiu devido ao tipo de engajamento
que geram, o nimero de seguidores em redes sociais como o YouTube e Instagram que tém, e,
por destacarem-se, quanto a sua longevidade, quando comparado aos outros memes goianos
que circulam na internet. Foram escolhidos também, por representar o esteredtipo goiano, ou
seja, possuem elementos visuais semelhantes a um caipira, com roupa xadrez, chapéu de pedo,
forte sotaque e girias caracteristicas das pessoas simples do interior de Goias.

O objetivo geral € entender como o publico percebe e reage aos memes com identidade
goiana. Para isso, sera realizado um levantamento bibliografico sobre a nogao de regionalidade
e sua relacdo com os processos identitarios. Busca-se tracar um paralelo entre a identidade
cultural regional construida e os memes que representam a cultura goiana. Observa-se os memes
goianos quanto a sua empatia, interagdo e compartilhamento dos usudrios, que supostamente
ocorreriam impulsionados por meio de memorias afetivas, experiéncias, humor ou habito de
compartilhar cotidianamente.

O proposito deste estudo € o de observar como a regionalidade (“goianidade”) aparece
nos memes, considerando os varios niveis de interagdo, desde o ato de recebé-lo, até

recombind-lo, delineando opinides e possiveis motivos para compartilha-los.



Em vista disso, a metodologia de pesquisa escolhida foi a qualitativa, pois busca-se
entender as interagdes dos sujeitos e os significados que circulam a partir de narrativas que
envolvem os memes “goianos”. A pesquisa qualitativa permite a expressao de pontos de vista
e significados a partir da percepgao dos sujeitos, das mediagdes comunicacionais em meio as
quais formam sua experiéncia do mundo cotidiano.

Foram aplicadas as técnicas de entrevistas semiestruturadas e os registros da
conversagao dos grupos de discussdo, deixando os participantes a vontade para se expressarem,
assunto que sera melhor detalhado no capitulo metodolégico. As duas reunides realizadas,
sendo uma on-/ine e outra presencial, foram registradas por gravacao e transcritas neste trabalho
para andlise documental. Segundo a pesquisadora Sonia Virginia Moreira (2005) "a andlise
documental compreende a identificacdo, a verificagdo e a apreciagdo de documentos para
determinado fim.” Para a autora, a pesquisa cientifica ¢ a juncao de método e técnica: “Método
porque pressupde o angulo escolhido como base de uma investigacdo. Técnica porque ¢ um
recurso que complementa outras formas de obtencdo de dados, como a entrevista e o
questionario." (MOREIRA, 2005, p. 272). Essa foi a metodologia escolhida principalmente
para proporcionar flexibilidade e dialogar com os estudos culturais.

Assim, optou-se pela coleta de dados em formato de pesquisa qualitativa, que baseia-se
na percepcao dos participantes e busca captar o sentido da acdo humana. Os dados sdo coletados
a partir de palavras, experiéncias e expressdes, que acontecem quando os participantes estao
inseridos em um grupo focal. Houve, portanto, uma sele¢do de memes, que teriam como
particularidade os modos de representacdo da identidade goiana, para serem abordados no
momento da pesquisa. Dois personagens meméticos se destacam nesta triagem de memes:
Jacques Vanier e Serjdo Berranteiro, que viralizaram em nivel nacional, obtendo consideravel
longevidade na internet. J& os memes em formato de imagens, com narrativas dos costumes
goianos, foram selecionados a partir do Instagram Enquanto isso em Goids, um perfil com mais
de 551 mil seguidores, que apresenta conteudo regional.

Também ¢ abordado no capitulo 1 as performances de forma interdisciplinar,
relacionando-a aos estudos de recep¢ao de Martin-Barbero (2000) como base metodologica de
pesquisa. Busca-se compreender as varias formas de performance, que surgem com 0s novos
ambientes comunicacionais, a espetacularizagcdo do self entremeada a circulacdo dos memes.
Entre as mediagdes observadas, estdo as interagdes sociais, organizacdes, tempo e habitos
cotidianos relacionados a (1) tecnicidade que ¢ uma mediacao que se destaca pela facilidade

com que 0s usudarios operam a linguagem e a tecnologia e, em consequéncia, se expressam €
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performam nas redes sociais criando diversos memes. “Tecnicidade ndo se relaciona a ideia de
mero aparato tecnolégico, mas a competéncia na linguagem, as materialidades no discurso que
remetem a constituicdo de gramadticas que dao origem a formatos e produtos midiaticos”
(LOPES, 2018, p. 20). Outras duas mediag¢des que juntas constroem os lagos de pertencimento
e identidades: (2) a ritualidade, que esta conectada as rotinas de trabalho e produgdes culturais
e, a (3) socialidade, que sdo as praticas sociais dos individuos com as organizac¢des. O quarto
mapa Barberiano apresenta em sua cartografia a sensorialidade que conecta os estimulos
externos e internos, resultando em reacdes fisicas e emocionais, ¢ uma mediacdo que se
concretiza na relag@o entre as experiéncias culturais e as diversas formas de linguagens.

A pesquisa estruturada no capitulo 2, “Memes de internet e Identidade”, apresenta
varias formas de compreensao da constru¢ao de identidade. Considera-se que a identidade ¢
situacional, flexivel e contrastiva, sendo constantemente modificada. H4 um processo de
produgdo e reconhecimento de valores, que marcam o que pode ser chamado de regionalidade.
Ela ¢ construida a partir de elementos locais, mas sempre na sua relagdo com um possivel
“outro”, e conta com diversos meios para sua propagac¢do: festas, rituais, revistas, programas
de radio e televisao, redes sociais. Para melhor compreensao do objeto de estudo, o inicio do
capitulo traz o significado original do meme, fundamentado por Richard Dawkins, no livro O
gene egoista. A partir do desenvolvimento da internet e redes sociais, novos conceitos e estudos
sobre a cultura memética foram apontados. Por isso, novas bases teoéricas reformulam a
defini¢ao do meme, que passa a ser referenciado como meme de internet. O estudo memético
aborda as primeiras categorizagdes feitas por Dawkins (1976), - fidelidade, fecundidade,
alcance e longevidade, os estudos de tipologia feitos por Recuero (2007), com defini¢des que
ampliam a percep¢do dos memes, como os memes metamorficos, miméticos, persistentes e
volateis, assim como, fatores comuns que estruturam memes que destacam-se, € tornam-se bem
sucedidos. O humor ¢ uma dessas caracteristicas em destaque, pois estd implicito em quase
todos os memes. Desta forma, destina-se um subitem para seu estudo, que analisa o humor
inserido na identidade brasileira e goiana.

O capitulo 3 aborda a analise dos dados que foram captados nos dois grupos, sendo o
primeiro em modo on-line e outro presencial. Os participantes, primeiramente, preencheram
uma pesquisa sociodemografica, que buscava compreender o nivel de proximidade com os
memes da internet e a regido onde nasceram. O objetivo era selecionar jovens que possuem
intimidade com memes e se identificam culturalmente como goianos. E feita uma analise dos

personagens meméticos Serjao Berranteiro e Jacques Vanier com suas performances, fazendo
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um paralelo com os dados coletados nos grupos. As mediacdes da tecnicidade e sensorialidade
direcionam o olhar para andlise dos depoimentos sobre os memes goianos. Sendo assim,
percebe-se o descontentamento de alguns participantes com relacdo a imagem cultural
fundamentada no exagero, condutores da linguagem estereotipada, que limitam a sua
identidade, mas também, reforgam o humor.

As transcri¢des da discussdo em grupo estdo localizadas no apéndice desta pesquisa,
sendo que preservou-se o modo de falar informal dos participantes, para que nao haja alteragao
de dados.



1. METODOLOGIA DE PESQUISA

1.1 Selecdo dos memes regionais para pesquisa

Com o objetivo de entrelagar o objeto de estudo a identidade goiana, esta pesquisa
limitou-se a analise de memes com narrativas e contextos regionais. O primeiro passo foi
realizar a pesquisa no maior site de busca, https://www.google.com/, inserindo as palavras
chaves “memes goianos”. O site http://enquantoissoemgoias.com apareceu como a terceira
sugestdo, sendo, que as duas primeiras eram reportagens sobre memes, em sites com conteudo
jornalistico especificos para o Estado de Goids. O site Enquanto isso em Goids também ¢ um
portal de noticias regionais, mas primeiramente, surgiu em uma pagina no Facebook,' em 2011,
com conteudos meméticos representantes da cultura goiana, atualmente, também estd no
Twitter com 3.680 seguidores, e, no Instagram, com 551 mil seguidores.>

Desta forma, a pagina do Instagram Enquanto isso em Goids, foi escolhida como fonte
para a selecdo dos memes relacionados a cultura goiana, pois trabalha em sua linha editorial o
conteudo de memes regionais, que geram perceptivel engajamento por meio dos comentarios.
A partir do método da observacao, selecionou-se da pagina Enquanto isso em Goids, alguns
memes para serem aplicados a pesquisa em grupo. Percebe-se, que embora os memes
imagéticos postados diariamente sejam diferentes, eles acabam se repetindo em temas. Dentre
os assuntos mais abordados no perfil Enquanto isso em Goias do Instagram, esta o costume de
comer o pequi (fruto do cerrado que faz parte da alimentagdo goiana), a pamonha (um prato da
culindria regional) e as linguagens tipicas da regido. Analisando os os memes selecionados deste
perfil, é possivel categoriza-los conforme suas narrativas: (1) alimentagdo, (2) habitos e (3)

linguagem, conforme o Quadro 1.

! Disponivel em: http://enquantoissoemgoias.com/sobre/. Acesso em 14 out. de 2021.

2 Ultimo acesso ao perfil do Twitter e Instagram Enquanto isso em Goidas e foi realizado no dia 28 de setembro de
2021.
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Quadro 1 - Categorizagdo dos memes escolhidos no perfil do Instagram Enquanto Isso em Goids

Memes que representam o pequi que compdem a alimentagdo goiana

ENQUANTO ISSO EM GOIAS
@egoias

Se tivesse competi¢do de quem réi
mais Piqui nas olimpiadas

Qv A

Memes postados que representam o habito goianiense de comer pamonha quando chove ou faz frio

ENQUANTO ISSO EM GOIAS
@ enquantoissoemgoias 5 @sgols
'GOIANIA: 12 GRAUS kot
. H Goianos:

-~

Memes que representam a linguagem com girias goianas

@ enquantoissoemgoias

() ENQUANTO ISSO EM GOIAS
LS @egoias

Bastido du Goias N
@egoias No zbto lugar:

- Ele desistiu.
O que ta mais gelado: »
Em Goias:

- Cé pira que ele arregd?!

() clima de Goias
(x) coracdo das Bastiana

Fonte: Imagens captadas por print de celular.

Além dos memes selecionados no perfil do Instagram Enquanto isso em Goids,
considerou-se novos critérios para incluir na pesquisa em grupo, 0s personagens meméticos

Jacques Vanier e Serjao Berranteiro, visto: (1) o destaque deles na midia que ultrapassou o
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territério goiano, (2) o longo tempo de visibilidade ou longevidade dos seus memes, (3) a
representacao do esteredtipo goiano, que dialoga com a identidade goiana.

Mesmo que os personagens Jacques Vanier e o Serjao Berranteiro possuam composi¢ao
visual semelhantes, utilizem chapéu, camisa xadrez e tenham sotaque regional, suas histérias
sdo diferentes. Jacques Vanier (Figura 4) ¢ goiano e comecou a gravar videos como hobby,
quando morava na Califérnia. Hoje, é um produtor de meme, em seus primeiros videos
misturava palavras em inglés com termos tipicamente goianos. Sua frase mais conhecida é: “I
am bdo, e océ?”. Em uma entrevista para o site G1/Goias,’ realizada em 2018, Jacques disse
que iniciou a producdo de videos para diminuir a saudade da terra natal. O resultado foi um
conteudo engracado com narrativas, que contam a vida simples do interior goiano de

personalidade singular.

Figura 4 - Personagem Jacques Vanier

Fonte: Imagens do Google.

Ja o Serjao Berranteiro (Figura 5) nunca almejou ser famoso ou virar meme. Ele
trabalhava em rodeios, sendo uma pessoa conhecida somente em Trindade, cidade do interior
de Goias, onde mora. Em 2012, a pagina do Facebook goianiamilgrauoficial e o blog Nao
Salvo* divulgaram um recorte da entrevista do Serjdo Berranteiro para uma TV regional, em
que ele falava da sua coragem e das ongas que matou. A popularidade do Serjao Berranteiro foi
intensificada apos sua participagdo no programa Panico e Eliane, em rede nacional de televisao

aberta. Mesmo com toda fama, Serjdo Berranteiro ainda vivia com precariedade financeira,

3 Disponivel em: https://gl.globo.com/go/goias/noticia/goiano-que-mora-nos-eua-bomba-na-web-gravando-
videos-em-que-mistura- ingles-com-goianes.ghtml. Acesso em 26 nov. 2019.

“Em 2012, a fanpage do Ndo Salvo, postou o video do Serjao e 0 mesmo teve mais de 140 mil compartilhamentos.
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surge entdo uma campanha de doagdo de dinheiro com a finalidade de comprar uma casa para
ele. Essa reacdo espontanea da sociedade, multiplicou ainda mais sua visibilidade na midia. Em
2017, a fanpage oficial do Serjao Berranteiro mostrou que a casa foi construida e estava em
processo de documentacdo. O personagem chegou a participar de uma propaganda para o
McDonald’s em 2018 (Figura 6), e hoje, a sua presenga em entrevistas € em eventos estd

vinculada ao caché.

Figura 5 - Personagem Serjao Berranteiro
. y B

Fonte: Imagens do Google.

Figura 6 - Propaganda do McDonald’s com a participacdo do Serjdo Berranteiro
DB Youlube Procurar [+

Quantas memes vocé reconhece aqui no FestivalCheddar fazer MeDonald's?

Fonte: Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=CMFhfr42QLg. Acesso em: 12 jan. 2021.

Em entrevistas, Jacques Vanier narra que o personagem foi inspirado nas suas vivéncias

culturais goianas, somado a experiéncia pessoal de vida nos Estados Unidos, o que resultou em
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videos engracados e auténticos. Ele soube explorar a potencialidade das redes sociais
produzindo contetido constantemente, tanto que alcangou também o lugar de influencer digital.’
Antagonicamente, Serjao Berranteiro ndo ¢ um personagem criado. Desde a sua primeira
aparicdo, ele sempre disse ser exatamente como ¢ na vida real. Durante a entrevista, sua
personalidade excéntrica se destacou, chamando a atencdo das paginas de memes, e
naturalmente, as pessoas comecgaram a compartilhar.

A partir de pesquisas no ambiente da web, é importante considerar como os dois
personagens sao copiados, modificados e replicados, o que os faz permanecer ativos por muito
tempo na midia. No entanto, também ¢ importante observar, que atuam de maneiras opostas nas
midias digitais, gerando significados, mensagens e memes diferentes, que serdo relacionadas a
seguir.

Alguns produtores de memes e os proprios usudarios da internet, (re)criam memes a partir
do meme original, inserindo caracteristicas particulares, mas preservam alguma relagdo
intertextual ou visual entre eles. Rafael Totini € um youtuber que produz trabalhos audiovisuais
engragados, recriando parddias musicais misturadas com montagens de memes. Entre seus
videos em maior destaque, estao os do Serjao Berranteiro, que Totini faz adaptagdes do audio
e cenas do video original ao ritmo de funk, sertanejo e temas famosos como “La casa de papel”

(Figura 7).

> Influenciador digital é o individuo que possui um publico fiel e engajado em seus canais online e exerce
capacidade de influéncia na constru¢ao de pensamento, comportamento e até tomadas decisdo de compra de seus
seguidores.
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Figura 7 - Videos com o Serjao Berranteiro produzido pelo youtuber Rafael Totini

VAl BERRANTEIRO -MC SERJAD

al @ ek i

WS - J YRars aga =

{30 esqueca de se inscrever no canal, dar agueles gostel maro omgartilhar com o

PARADINHA - SERJAD BERRANTEIRD E GUGU GAITEIRD
Fafaal Tomini Ofcial B 265K - K wieaws = T VeaEE B ¢

g

LA CASA DE SERJAD

Mk —
3 A
W EIHJII JBC esquecs g8 5= inscrever no canal, der squels posTel manoto e comparilt
varca. haha aquele sbea TOTIM

o nome dele é
—

CALL ME BERRANTEIRO - SERJAO
Aadaa Totir ficial @ DSk 1 47 TH o

ws 3 yeass ag

Fonte: Canal youtuber Rafael Totini (ano). Disponivel em: https://www.youtube.com/
results?search_query=serj% C3%A3o0+ berranteiro+rafael+totini. Acesso em: 10 fev. 2021

Existem outros exemplos de copias referente aos personagens, como o perfil
@serjaocaipira (Figura 8) que se confunde com o meme Serjao Berranteiro, e o perfil pessoal
do menino (Figura 9), que divulgou uma foto imitando o Jacques Vanier, atraindo diversos
seguidores. Todos esses casos representam performances produzidas por usuarios de redes
sociais que “copiaram” ou “recriaram’ a partir dos memes originais Serjdo Berranteiro e

Jacques Vanier.

14



Figura 8 - Comparativo do perfil dos personagens no Instagram

Instagnam AV ®o

/D'i serjaocaipira  Emi

a) Pagina oficial do Serjdo Berranteiro b) Pagina oficial do Serjao Caipira

Fonte: Instagram. Acesso em: 10 fev. 2021.

Figura 9 - Jacques Vanier imitado por uma crianga e seguidor do Instagram .

e

a) Jacques Vanier b) Crianca imitando o personagem

Fonte: Instagram. Acesso em 10 fev. 2021.

Como produtor de conteudo, Jacques Vanier utiliza os stories® para mostrar os

momentos de descontragdo, divulgar trabalhos, postagens, cotidiano e vivéncias. Ele replica

No Instagram, o stories ¢ uma das ferramentas de postagem, que permite publicar videos e gravacdes instantaneas
curtas, fotos, enquetes e perguntas das quais os seguidores podem interagir, mas que automaticamente ¢ apagado
apos 24 horas.
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mensagens via direct’ (Quadro 2), que expressam a aprovacdo de seus seguidores por sua

performance e trabalho como criador de memes. Hoje, Jacques Vanier atingiu o patamar de

influencer, com alto grau de relevancia e conexao com o publico do seu perfil. Influenciadores

sdo diferentes de celebridades. Apesar de terem fama e muitos seguidores, as celebridades

constroem sua audiéncia em canais de midia como a TV e radio, onde a distribui¢cdo ¢ de um

para muitos, por isso, muitas vezes transmitem uma imagem idealizada e distante. Um

influenciador digital utiliza apenas os veiculos da internet, como as redes sociais e blogs para

produzir conteudos, com foco em atrair seguidores de um nicho especifico, sendo assim,

normalmente sdo mais proximos de seu publico, que os acompanham diariamente.

Quadro 2 - Stories com mensagens enviadas via direct para o perfil do Jacques Vanier

Hola, eu moro na Espanha... mas fui

criado na roga... meu sonho é voltar pro

meu interior e viver tranquilo.... Ver

seus stories me ajuda a aguentar a vida

sofrida longe da familia... Obrigado
ﬁ Jacques.... Apruma meu fi

Que Deus abengde grandemente sua
vida Jacques,vc fi tem idéia do quanto
meu dia melhora assistindo seu monte
de 2 stories,com essa roga maravilhosa
entdo,ndo tem como perder nenhum!
Continue com essa humildade,te
admiro muito! _J,, ¢

vy

terapia: caro demais

ficar o dia todo assistindo os stories do
ﬂ Jacques: tudo p mim & & &3

Capturado dia 3/03/2021

Capturado dia 20/03/2021

Capturado dia 20/03/2021

Eu n&o aguento vocés & &2 & & &2
&2 esses stories melhoram meu dia em

° 200%

Eu achando que ia dormir cedo hoje.
Pgp To viciada nos seus stories &3 &3

Vocé é sensacional. Apés um dia
cansativo, exausto e triste s6 seus
-(» Stores pra me fazer rir. Vocé é luz @

Capturado dia 20/03/2021

Capturado dia 26/03/2021

Capturado dia 07/04/2021

" No Instagram, o direct ¢ um recurso, que permite enviar mensagens ou replicar postagens em modo particular

para outro usuario.
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Se o mundo tivesse mais gente como
vocés ele seria bem melhor,vocé e seus
story trouxeram o sorriso pro meu rosto

e de volta |, @

Enquanto vc ndo dormi eu ndo durmo
fico ag pingando de sono mais ndo
e durmo pra ver vcs

Sei que vc nao vai ver esta mensagem,
mas estava aqui chorando no meu
quarto passando stories, quando caiu
nesse seu.

@  Logo soltei aquele sorriso bobo L.

o o

Capturado dia 24/05/2021

Capturado dia 28/05/2021

Capturado dia 28/05/2021

Sempre pra cima!
Sempre com positividade!
Sempre com fé!

—
da

Jaco sou muito sua f&, que energia boa!

Que saudades que tava de assistir seus
storys &¥ a alegria da semana comega

Seiq ve nvailer

Cara vc é fodaaaaaaa dms

Um exemplo para todos

Tenho muito orgulho de ser sua fa

Vc é meu exemplo de ser humano @ te
@ amo muitooooooo

PR i
Fico feliz demais da conta @
Deus te abengoe
o
Capturado dia 11/06/2021 Capturado dia 7/09/2021 Capturado dia 7/09/2021

Fonte: Imagens capturadas pelo celular.

O personagem Jacques Vanier estd mais presente nas redes sociais do que o Serjdo

Berranteiro, pois produz o seu proprio conteudo, e consequentemente, atrai mais seguidores. O

YouTube foi sua primeira rede social, mas percebe-se, por comentarios registrados

publicamente no canal, o comportamento das pessoas em busca-lo além de uma rede social,

apos conhecé-lo em outras, como Tik Tok e Instagram (Figura 10). Observa-se na imagem,

elogios e pedidos para que ndo pare de gravar, assim como opinides identificando-o como uma

pessoa simples, que valoriza a sua origem. Ao contrario, Serjdo Berranteiro aparece menos,

pois nao se expoe nas redes sociais. Normalmente, ele € replicado pelos proprios usuarios, que

adaptam o meme aos contextos atuais.
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Figura 10 - Comentarios do video do Jacques Vanier

¢ Thayna 3 months ago 5 assinantes
Vim do Instagram, assistir o video da quarentena, acabei assistindo esse também, agora sim entendi um pouco da sua
histéria, te desejo cada dia mais sucesso, vocé & merecedor @

& & Rery B

Paulo J. Souza 1 week ago 4 assinantes
Muito maneiro, eu te conheci pelo tikiok, e vim pra cé...,@ @ @ @ @ @), Td é mto doido, faz esses videos doideira
mesmo, quetabdo

s &'  REPLY B

2

Maria Almeida 10 months ago 1 assinantes

(<)

So tenho um pedido continua fazendo os videos por qué sdo bom de mais da conta Deus abengoe sua vida sempre @ ¢ J&

ik 3 B REPLY B

Zuma Rodrigues de Faria 6 months ago 1 assinantes

Adoreit Eutambém sou do interior de Goias (Sanclerlandia). Morei em Goidnia 6 anos. Moro em Londres ha 3 anos. Adoro
ver seus videos porque além de muito engragados é como se eu tivesse mais perto de casa. Continua firme caboco que seu
tipo de humor é raro... Vocé ndo despreza ninguém pra contar uma piada.

&

e 35 & REPLY B

Maria Almeida 10 months ago 1 assinantes

So tenho um pedido continua fazendo os videos por qué séo bom de mais da conta Deus abencoe sua vida sempre @

w3 & REPY B

English Help Brazil 10 months ago 134 assinantes

show. conheci seu canal e adorei os video de comparacao de sotaques e girias regionais. Conheco sua terra Natal,
Piracanjuba. parabéns pelos videos no seu canal § HH B G

e 1 ® REPLY =

O o

Jakson Jucelio 1 month ago (edited) 0 assinantes

Jacques Vanier ..amigo moro perto de Goiania Goias..eu sonho demais de morar no exterior ...eu as vezes me pergunto .serd
se existe mesmo California ..seus vidios me anima cada vez mais mais ...

continue produzindo contetdo para todos nés!

e & REPlY B

sabrynna kefrey 3 months ago 22 assinantes
Gosto demais do seu trabalho e da sua simplicidade, € muito importante a gente valorizar a nossa origem. Por favor,
o franklin souza 1 month ago 3 assinantes

Saudade de tem que dar seta,@ @) . Parabéns man, eu vou também conseguir realizar meu sonho igual ao o seu.

e & REPlY B

Fonte: Print retirado do YouTube. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1RxzMLCSUw4&t=20s
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1.2 Pressupostos tedricos do método

O estudo das Performances Culturais, na linha de pesquisa Poéticas e Culturas nas
Humanidades Digitais, inclui observar e analisar processos, produ¢des, produtos, midias,
entrelacando metodologias e teorias, que partem de uma abordagem interdisciplinar. Esta
pesquisa entrelaga a teoria das mediagdes e identidade cultural, possibilitando ampliar a visdo
sobre os memes, que pertencem a experiéncia contemporanea digital.

Em sua origem, a palavra performance pode ser entendida tanto no &mbito da exibicao
de habilidades, como também no sucesso de alguma atividade, como um artista no ato de sua
apresentagdo que estd performando ou um atleta, que busca ter uma alta performance em suas
competi¢des. Performance também pode explicar o bom desempenho de algo nao humano,
como os carros de alta performance. Todo ato de performar ¢ realizado para alguém, mesmo
que seja para si, ou para um publico desconhecido, que a reconhece e valida a agio. E necessario
que haja um diadlogo entre emissor e receptor para a execucdo dessa performance. As

performances culturais buscam o

entendimento das culturas através de seus produtos culturais em sua profusa
diversidade, ou seja, como o homem as elabora, as experimenta, as percebe e
se percebe, sua génese, sua estrutura, suas contradicdes e seu vir-a-ser
(SINGER, 2013, p. 2)

De forma pluralizada, Milton Singer relaciona as performances culturais a necessidade
de uma plateia, para que haja interacdo entre as partes por um tempo determinado (SINGER,
2013). Mas nem sempre a plateia ¢ uma audiéncia concreta, de modo que ela sempre existira
para quem performa, estabelecendo uma conexao entre as partes.

A internet popularizou as vérias formas de mediar, quebrando o paradigma de
performances limitadas as apresentacdes artisticas, cultos e cerimdnias com plateias presenciais
e respostas instantaneas. O ambiente da web proporcionou pensar em audiéncias de forma
sincrona ou assincrona, assim como o surgimento de novos atos performaticos e produtos
culturais, como por exemplo, os memes. Nesse sentido, as redes sociais t€ém sido palco de
comportamentos e exibi¢des performativas, que sdo amplamente distribuidas aos usuérios, nos
quais interagem ao comentar e/ou compartilhar, contribuindo para disseminag¢@o do conteudo.
Os aplicativos de redes sociais proporcionam facil acesso e usabilidade permitindo aos usuarios
criar e divulgar suas performances, que corriqueiramente se tornam memes. Ha o que Limor
Shifman (2014) chama de “individualismo na rede”, onde as pessoas utilizam memes para

expressar simultaneamente sua singularidade e sua conectividade. “A recriagdo de videos e
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imagens populares permite que as pessoas sejam ‘elas mesmas’, juntas” (SHIFMAN, 2014, p.
34).

A evolugdo das tecnologias juntamente com a internet possibilitou surgir novas formas
de comunicagdo. Na contemporaneidade as formas de performar vao além das habilidades
artisticas, rituais ou referéncias de desempenho de determinadas atividades, que muitas vezes
sdo referenciadas em atividades esportivas, profissionais bem sucedidas, incluindo sujeitos e
objetos. Trata-se do modelo de “sociedade espetacularizada” que a sociedade vive, e, ao estar
conectada constantemente com o ambiente digital, passou a abarrotar as redes sociais de
performatividades do self - “o eu que fala e se mostra incansavelmente na web costuma ser
triplice: ¢ ao mesmo tempo o autor, narrador e personagem” (SIBILIA, 2008, p. 15). Desta
forma, “qualquer um” pode criar sua propria imagem, sendo passivel de conseguir o status de
“celebridades da internet”. Nesse caso, a “celebridade de internet” utiliza o espago aberto da
midia nas redes sociais visando se exibir, e, muitas vezes, optam por estratégias apelativas
atraindo visualizag¢des e seguidores do publico em geral. Diferente disso, um influenciador visa
produzir conteudo com a finalidade de se aproximar de um publico especifico, almejando
engajamento e reconhecimento do seu Know-how (conhecimento pratico por realizar algo).
Sendo assim, tanto os influenciadores quanto as celebridades utilizam o espago das redes sociais
se expondo, o que os diferenciam ¢ a forma como o fazem. Ambos buscam conquistar a

persuasao necessaria de sua imagem para vender produtos, servicos e ideias.

E para isso que se elabora uma imagem de si: para que seja vista, para exibi-
la e que seja observada, para provocar efeitos nos outros. Em uma cultura cada
vez mais orientada em direcdo a eficacia, costuma-se desenhar qualquer
indagagdo sobre as causas profundas, a fim de focalizar todas as energias na
producdo de determinados efeitos no aparelho perceptivo alheio. (SIBILIA,
2008, p. 244).

Embora a performatividade do se/fndo seja uma agdo inédita na sociedade, o surgimento
das redes sociais facilitou a constru¢do da propria imagem ‘““ao permitirem a qualquer um ser
visto, lido e ouvido por milhares de pessoas - mesmo que ndo se tenha nada especifico a dizer”
(SIBILIA, 2008, p. 242). Ainda assim, todo o saber partilhado ¢ o que Lévy (1999) nomeia de
“inteligéncia coletiva”, parte da memoria, percep¢do € imaginagdo, que resultam na troca de
conhecimentos e formam relagdes sociais de acordo com interesses comuns. Nessa perspectiva,
tratamos os memes como um meio de expressao e posicionamento, que quando compartilhados
nas redes sociais, ¢ uma forma de estar presente, “ser visto” no ambiente da internet, e, ao

mesmo tempo, sentir-se representado e identificado.
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Para aquele que produz o contetdo, € a possibilidade de ser identificado e ter
de si as impressdes produzidas pelos demais, por meio de um processo
altamente interativo. Ao expor-se nesse espago, assinalamos topicos, posigdes
e temas que consideramos significantes. O sentimento ¢ de pertencimento
relacional, no qual os atores conectam-se por meio dos lagos sociais, para
entdo sentirem-se parte do grupo. (SILVA, 2017, p. 31).

Sendo assim, o didlogo nas redes sociais pode ser iniciado pelo compartilhar de memes,
em que tanto o emissor quanto o receptor da comunicagdo buscam lagos sociais e pertencimento
a grupos. Os memes, enquanto conteudos representantes da culturalidade transmitidos
digitalmente em nosso cotidiano, se inserem no estudo da comunicacdo, que dialoga com a
teoria das mediacdes de Martin-Barbero. O autor compreende o processo de recep¢ao mediado
por praticas rotineiras, inseridas dentro de um contexto social e cultural do sujeito que recebe a
mensagem (MARTIN-BARBERO, 1997). Para Martin-Barbero, a mediagdo significa que
“entre o estimulo e a resposta hd um espesso espago de crengas, costumes, sonhos, medos, tudo
o que configura a cultura cotidiana” (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154). Martin-Barbero
“subsume o conceito de cultura, colocando-a como mediadora de todos os processos de
recepcao, apropriagdo, re-apropriagao, significacdo, produgao de sentido” (JACKS, 1999, p. 61,
apud TELES, 2020, p. 43).

Metodologicamente, a teoria ¢ visualizada por mapas, sendo todos os mapas da teoria
barberiana diagramas, que propdem estudos abrangendo os processos de comunicagdo e
analisando os embates entre o meio e a audiéncia. O conceito de comunicagdo para Martin-
Barbero estd além dos veiculos transmissores da informagao, pensando a cultura a partir da
comunicagdo, incluindo todas as relagdes sociais, como por exemplo, os grupos de igreja,
escola, familia, etc. O autor relata em entrevista com Claudia Barcelos (2000), que ndo nega a
importancia dos meios, mas que ¢ impossivel entender sua importancia, sem estudar como as
pessoas se relacionam com os meios. “Tentar medir a importancia dos meios em si mesmos,
sem levar em conta toda essa bagagem de mundo, da vida, ¢ estar falsificando a vida para que
caiba no modelo de estudos dos meios” (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 154). E ainda cita, que
existe uma ‘“historia pessoal, gostos, concepgdes de mundo, que nao sdo individuais, € sim
coletivos” (MARTiN—BARBERO, 2000, p. 155), estdo relacionados a classe social, grupo
familiar, regido que procede ou onde vive, elementos raciais, étnicos, idade. “De uma maneira
individual estd impregnada, moldada, por uma série de dimensdes culturais, que sdo coletivas.”
(MARTIN-BARBERO, 2000, p. 155). Correlativamente, os memes existem independente dos

meios, embora tenham ganhado notoriedade com as redes sociais digitais, sua origem ocupa
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um lugar cultural consistente na sociedade muito antes da internet, conforme sera abordado nos
estudos de sua origem no proximo capitulo.

Ao adaptar sua teoria as midias contemporaneas, Martin-Barbero (1990) elabora trés
mediagdes, que sdo passiveis de fundamentar a recep¢do do conteudo memético: socialidade,
ritualidade e tecnicidade. Essas media¢des ndo atuam de forma independente, mas refor¢am
umas as outras.

A socialidade esta relacionada as praticas sociais dos sujeitos que preconizam as
negociagdes do individuo com o poder e instituicdes. Atualmente, empresas como Instagram,
Facebook e Google sdo umas das institui¢des poderosas presentes, que mais se destacam na
internet. A ritualidade associa-se a producao cultural. Estas duas mediacdes entrelagam-se na
sociedade da cultura digital e constroem os lagos de pertencimento e identidades. Percebe-se a
presenca destas mediacdes na vida dos internautas, como o acesso diario em aplicativos que
muitas vezes se transformam em hébitos cotidianos, o desejo de querer interagir, expor
opinides, construir comunidades e afinidades no ambiente digital. Porém, a socialidade e a
ritualidade ndo existiriam no meio digital se ndo fosse a tecnicidade, que ¢ uma mediacao
correspondente as praticas da logica de producdo, diante as diferentes linguagens do meio.
Associa-se as tecnologias dos meios de comunicagdo, mas também, as destrezas que os sujeitos
constroem para fazer uso delas. Torna-se indispensavel para a agdo de compartilhamento dos
memes, por exemplo. A a¢do de compartilhar, conforme Limor Shifman (2013), tornou-se algo
facil, por causa dos “aplicativos faceis de utilizar, que contribuem para a reembalagem ou
remixagem memética, referindo-se ao ato de baixar, editar e distribuir o conteido com
facilidade” (SHIFMAN, 2013, p. 364). Compreende-se, que tanto o produtor quanto o
replicador necessitam ter o conhecimento tecnologico, do contrario, o elo de transmissao fica
prejudicado. Contudo, a tecnicidade nao se trata apenas do saber em manusear aparatos
tecnologicos, mas também compreender e responder as “linguagens contemporaneas”,
caracteristica indispensavel para comunicacdo memética.

As mediagdes citadas se relacionam com o nosso objeto de estudo, desde as narrativas
que sdo criadas conforme o contexto de quem produz e quem recebe, aos sentidos envolvidos
que agugcam a percep¢do da mensagem, a tecnologia utilizada nos meios de comunicacao, ao
habito cotidiano dos usuarios de se conectar a internet, e principalmente, a representacio e
significado que se d4 a0 meme de acordo com a cultura adquirida.

Nesta pesquisa, as narrativas representam o sentido do discurso, “uma atividade de

linguagem (de significado e simbolizagdo)” (BARTHES, 2001, p. 158, apud RINCON, JACKS,
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SCHMITZ, WOTTRICH, 2019, p. 165). As narrativas vém se tornar uma media¢cdo no mapa
barberiano, pois para Martin-Barbero, elas representam os rituais. Os ritos, por sua vez,

preconizam a repeticao, que também regula o tempo e agoes.

“(...) o rito ¢ um atuar fortemente ligado a vida doméstica, a vida cotidiana, e
como fonte e recepticulo da magia intimamente ligada ao fendmeno
representagdo “ou ainda,” rito € uma a¢do que ndo se esgota em si mesma se,
em seu imediatismo, em sua utilidade imediata ”’(Martin-Barbero, 2004, p. 97-
98), mas “(...) para todas as nossas experiéncias sociais cotidianas."® (Martin-
Barbero, 2003, p. 202, apud RINCON, JACKS, SCHMITZ, WOTTRICH,
2019, p. 173, traducao nossa).

Assim como as narrativas estdo presentes nas conversas do cotidiano, jogos, piadas, escola,
trabalho, em todos os lugares onde acontece a comunicagdo, compreende-se que cada usuario
cria sua propria narrativa nas redes sociais, seja produzindo ou replicando o contetido.

Em 1998, Martin-Barbero, ja alertava que “a tecnologia ¢ hoje o grande mediador entre
as pessoas e o mundo, e que a tecnologia intermediada hoje, de forma mais intensa e acelerada,
¢ a transformacdo da sociedade em mercadoria™’ (MARTiN—BARBERO, 2001, p. 20, apud,
RINCON, JACKS, SCHWITZ, WOTTRICH, 2019, p. 200, tradug¢ao nossa). As redes sociais
impactaram na légica de comunicacdo geografica e simbdlica, criando novas estruturas de
leitura, escrita e producdo de conhecimentos. A partir das transformagdes tecnoldgicas e
mudangas no ecossistema na comunicagdao, Martin-Barbero (2013) ainda desenvolve duas
mediagdes: a identidade e a cognitividade. Essas mediagdes estdo relacionadas as
transformagoes de tempo e espago, que acontecem na sociedade a partir da utilizagdo da
internet.

Nas redes € possivel comunicar e relacionar-se com pessoas em varias partes do mundo,
assim como utilizar “avatares”, que proporcionam as pessoas assumir ou criar novas
identidades, conforme o ambiente em que se insere. Sibilia (2016) pontua que ha um
distanciamento do eu interior, para a ostentagdo do eu exterior. A autora também questiona até
que ponto o comportamento didrio de performar nas redes sociais, ou seja, construir uma

identidade e se esforcar para aparecer, ja estd naturalizado entre nds. A cognitividade

8 Texto original: “(...) el rito es un acto fuertemente conectado a la vida doméstica, al cotidiano, y como fuente y
receptaculo da magia estrechamente vinculados al fendmeno de representacion” o todavia, “rito es una accion que
no se agota en si misma, en su inmediatez, en su utilidad inmediata” (Martin-Barbero, 2004, p. 97-98), pero “(...)
al conjunto de nuestras experiencias cotidianas” (Martin-Barbero, 2003, p. 202).

? Texto original: “el pensamiento unico que legitima la idea de que la tecnologia es hoy ‘el gran mediador’ entre
las personas y el mundo, cuando lo que la tecnologia intermedia hoy, de modo mas intenso y acelerado, es la
transformacion de la sociedad en mercancia” (MARTIN—BARBERO, 2001, p. 20, apud, RINCON, JACKS,
SCHWITZ, WOTTRICH, 2019, p. 200).
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corresponde as produgdes de sentido, que surgem com as novas relagoes hipertextuais, formas
do saber e sentir; a vista disso, ocorrem os fluxos virtuais, todo conteudo narrativo e
informacodes construidas conjuntamente com as migragdes. O movimento acontece de acordo
com o uso que o usudrio faz do sistema, podendo ser atraidos por conteudo informativos ou
entretenimento, em formatos amadores ou profissionais. Nas redes sociais, os algoritmos
delineiam o conteudo conforme os dados e escolhas do usuario, assim, existe uma
personalizacdo das informagdes apresentadas conforme o interesse de cada individuo. A
producdo de sentidos e significados ¢ construida em conteudos performaticos por meio da
intertextualidade, que entrelagcam narrativas, imagens e contextos de variadas culturas. Sendo
assim, o entendimento de um meme, pressupde o conhecimento de outros contextos culturais,
informagoes e identidade diferentes.

Outra mediacao apresentada por Martin-Barbero, em 2017, que colabora com o
entendimento dos memes ¢ a semnsorialidade. No quarto mapa barberiano (Figura 11) a
sensorialidade ¢ uma “nova” mediacdo fundamentada no sensorium contemporaneo, embora
ela sempre estivesse presente, pois observa a producao de significados por meio dos sentidos:
tato, paladar, olfato, audi¢ao e visdo, produzindo significado para a experiéncia vivida. Em
latim sensorium significa ‘sentir para perceber’, representa a sensacao que se experimenta para
interpretar tudo ao redor. O sistema sensorial responde aos estimulos interno e externo do ser
humano, desencadeando reacgdes fisicas e emocionais. Atribuimos “por meio da linguagem
(também simbolico), significados para os sentidos que compdem o sistema sensorial em

interacdo com o mundo externo”.!® (JOHN, RIBEIRO, SILVA, 2019, p. 124, traduc¢do nossa).

Figura 11 - Mapa 2017: Sobre El Sensorium contemporaneo para investigar la mutacion cultura que
habitamos

[ TEMPORALIDAD }

IDENTIDADES/Figuras NARRATIVAS/Relatos

COMUNICACION

CULTURA-POLITICA TEGNICIDARES

—
—
-

[ SENSORIALIDADES

CIUDADANIAS/Urbanias REDES/Flujos

[ ESPACIALIDAD ]

Fonte: Un nuevo mapa para investigar la mutacion cultural, p. 285.

10 Texto original: “En la condicion humana, atribuimos, por medio del lenguaje (también simbolico), significados
a los sentidos que componen el sistema sensorial en la interaccion con el mundo externo” (JOHN, RIBEIRO,
SILVA, 2019, p. 124).
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E uma mediagdo que nos permite “pensar historicamente a relacdo da transformacgao em
condi¢gdes de producdo com mudangas no espago da cultura, ou seja, as transformagodes do

sensorio dos modos de percepcao, da experiéncia social”. (Martin-Barbero, 2003, p. 84).

A ideia de sensorium exposta na teoria barberiana extrapola a nog¢do de
sensibilidade, pois enquanto esta tem relagdo com o sensivel e o individual,
aquela se articula também com o uso coletivo dos tempos e espagos, as
temporalidades e as espacialidades que compartilhamos socialmente em uma
época. Por isso, o sensorium tem relagdo com o termo alemao zeitgeist, que
pode ser traduzido por espirito de um tempo. (SATLER; NASCIMENTO;
CHRISTINO, 2021, p. 27)

A sensorialidade também ¢ inerente a mediacdo da tecnicidade, eixo fundamental para
compreender novas formas de linguagem e entendimento. “A sensorialidade nem sempre € o
sujeito ativo, muitas vezes é passiva porque sofre as consequéncias de tecnicidades”.!!
(MARTIN-BARBERO, 2017a; RINCON, 2019, p. 131, tradugdo nossa). Os estudos das
performances passam a considerar ndo s6 a agdo performativa do performer, mas também, a
maneira de receber ¢ uma acdo performativa, variando conforme quem vé, ouve e sente,
percebendo a mensagem sensorialmente. Inclui investigar e observar a recepgao diante as obras
e também como os usudrios performam a partir delas. O sensorio € proposto por Martin-Barbero
para apresentar um “olhar diferente sobre a experiéncia cultural, que se concretiza em
experiéncia audiovisual e que amplia e diversifica as linguagens de comunicagao e cultura,

formas de escrita e significado na sociedade”.!> (RINCON, JACKS, SCHMITZ, WOTTRICH,
2019, p. 266, tradugdo nossa).

1.3 Coleta de dados

O método quantitativo ¢ bastante utilizado em pesquisas e compreende-se que ¢ uma
“atividade ou operacdo de expressar algo como uma quantidade ou porg¢do - por exemplo
numeros, graficos ou féormulas" (SCHWANDT, 2001, p. 215 apud BRAD HASEMAN, 2015,

p. 47), aborda questdes diretas para a investigacao e apresenta dados em numeros, o que afasta

'L a sensorialidad no es siempre el sujeto activo, muchas veces es pasivo porque sufre las consecuencias de las
tecnicidades. (Martin-Barbero, 2017a; Rincén, 2019, p. 131).
12 Texto original: “El sensorium es, entonces, la figura usada por Martin-Barbero para plantear uns mirada otra a
la experiencia cultural que se concreta en la experiencia audiovisual y que expande y diversifica los lenguajes de
la comunicacion y la cultura, los modos de escribir y significar en la sociedad.” RINCON, JACKS, SCHMITZ,
WOTTRICH, 2019, p. 266).
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do propdsito desta pesquisa. Portanto, buscou-se outra metodologia para gerar resultados

diferentes disso: a pesquisa qualitativa.

A pesquisa qualitativa opera de forma bastante diferente. Ela prefere
abordagens indutivas e necessariamente engloba uma ampla gama de
estratégias de investigacdo e métodos, abrangendo as perspectivas tanto dos
pesquisadores quanto dos participantes. (HASEMAN, 2015, p. 42).

A pesquisa qualitativa se preocupa em “aprender o sentido da acdo humana”
(SCHWANDT, 2001, p. 213 apud HASEMAN, 2015, p. 42), e apresenta seus dados em forma
de palavras. A partir da pesquisa em trabalhos académicos ja publicados em niveis de mestrado
e doutorado com temas relacionados a memes, mostrou-se que a metodologia de captacao de
dados por meio de entrevistas, seja em grupos ou individual, ¢ bastante utilizada; assim como,
o método de observacdo em redes sociais.

Sendo assim, com o intuito de aprofundar nas opinides dos consumidores de memes da
internet, optou-se por realizar como metodologia a discussdo em grupo, - método muito
utilizado em pesquisas qualitativas. Esta técnica segue um pré-roteiro semi-estruturado com
perguntas, que proporcionam interacdo e discussao dos participantes. Conforme a conducado e
intuicao da pesquisadora, ¢ permitido que faga perguntas imprevisiveis, a flexibilidade dessa
metodologia conduz a novas ideias e a coleta de dados. A metodologia da pesquisa quantitativa,
¢ utilizada apenas quando aplicado o formulario s6cio demogréfico, com o intuito de identificar
o perfil dos participantes.

Hé ainda, um novo tipo de pesquisa que apresenta seus dados ndo em forma textual, mas
em dados simbolicos, diferente de um texto discursivo, que incluem materiais da pratica, como
imagens, videos, miisica, som, a¢o ao vivo e codigo digital. E categorizado como Multi-método
guiado pela pratica (HASEMAN, 2015, p. 47), e € chamado como pesquisa performativa. Nesta
investigacao, a pesquisa performativa atua juntamente com a pesquisa em grupo, na forma de
utilizar elementos imagéticos e audiovisuais para coleta de expressdes e opinides dos
participantes.

O esquema metodologico criado para aplicagdo da pesquisa articulou com a base teorica
proposta neste trabalho. Criou-se dois roteiros para serem aplicados em momentos diferentes
(vide apéndice A e B). Para a criacdo dos roteiros e o tratamento dos dados pensou-se que: O
primeiro com o foco na fecnicidade barberiana, busca entender como o grupo lida com a
tecnologia - ambiente onde os memes de internet circulam, produgdo de memes, modo de se

relacionar e visao critica sobre os memes goianos selecionados neste trabalho. O segundo busca
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saber caracteristicas de reconhecimento sobre a identidade cultural goiana, buscando dialogar
com a mediagdo da sensorialidade, observando até que ponto os participantes concordam ou
ndo com os memes estereotipados, avaliando os limites aceitaveis e compreensdao dos
personagens meméticos goianos.

Mesmo com as dificuldades existentes para reunir voluntarios, utilizou-se duas reunides
em grupos de discuss@o. Embora a pesquisa nio resulte em nenhum transtorno para os
colaboradores, o desafio foi conciliar o tempo disponivel entre varias pessoas. Houve
inicialmente, uma tentativa de atrair usudrios do instagram por meio do ciclo de “amigos” do
perfil da autora, mas ndo obteve sucesso, visto que, todos os voluntirios desmarcaram
antecipadamente a reunido por algum imprevisto. Utilizar o tempo dos alunos durante o periodo
de aula foi uma estratégia para promover a participagdo de um grupo simultaneamente. Sendo
assim, a professora Lara Satler, da turma de Publicidade e Propaganda - UFG, e o professor
Peterson de Castro Dias Franco, da turma de Administracdo de Empresas - ESUP, cederam uma
aula de suas turmas para realizar o encontro com o objetivo de aplicar os questionarios. O
primeiro grupo aconteceu em formato on-/ine e o segundo, presencialmente. Existem certas
limitagdes nos dois formatos; nas reunidoes on-line os alunos costumam manter as camaras
fechadas para tornar a conexao de internet mais leve, impedindo que expressdes corporais €
faciais sejam visualmente captadas. J4& no modo presencial, que aconteceu em época de
pandemia, resultou na disposi¢do dos alunos com distanciamento na sala e uso necessario de
mascaras, o que tornava dificil a percepcao e captagao de som. Mesmo com todas dificuldades,
foi registrado a reunido on-line em formato de video, e a reunido presencial em gravagdo de
audio para estudo e transcri¢ao deste trabalho. Buscou-se captar as ideias e observar as reagdes
as perguntas realizadas.

Embora dispusesse do roteiro de perguntas e ordem dos memes pré-selecionados para
avalia¢do dos colaboradores, houveram modificagdes durante a pesquisa. Logo no inicio do
primeiro grupo on-line, destacou-se as experiéncias ¢ dominio com a produgdo de memes dos
colaboradores, empregando bastante tempo neste debate. Sabendo que a proposta da pesquisa
com o grupo focal permitia flexibilidade, intuitivamente, optou-se por diminuir a quantidade
dos memes goianos para avaliacdo dos colaboradores, com o proposito de ndo tornar a pesquisa
exaustiva, visto que poderia explorar todos os memes pré-selecionados no grupo 2. Sendo
assim, os memes da pamonha e linguagens foram apresentados somente para o segundo grupo.
Enquanto o Grupo 1 teve o enfoque nas produgdes e tecnicidade dos memes, abordou-se no

Grupo 2 a identidade goiana e recep¢do dos memes goianos. Nao foi questionado sobre a
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produgdo de memes para o segundo grupo, pois o fluxo de didlogo encaminhou-se para a
percepcao do goiano quanto aos estereotipos, especialmente aos perfis Jacques Vanier e Serjao
Berranteiro. O embate permaneceu no ambito do compartilhar os memes ou nao.

Muitas respostas permitiram construir um conjunto de inferéncias sobre a producao de
representacdes da regionalidade por meio de memes, que circulam de um modo muito particular
entre os goianienses. Conforme resultado do questionario do perfil socioecondmico aplicado,
que utilizou o formuldrio do google para codificar os dados, mostrou que a maioria dos
participantes sdo goianos, pertencem a faixa etaria entre 20 a 30 anos, t€ém conhecimento do
universo digital e utilizam cotidianamente alguma rede social. A maioria dos participantes da
pesquisa pertencem a uma geragao que tem acesso e facilidade com a utilizacao da internet e
tecnologias, o que proporcionou rica coleta de dados e visdo atualizada da percepcao dos memes
regionais goianos.

Os dialogos durante a pesquisa em grupo foram transcritos e representam os dados
concretos sobre as questoes levantadas. As duas transcri¢des seguem no apéndice D e E, onde
foram preservadas na escrita a linguagem tal qual como falada dos participantes, inclusive via
chat, pois as reunides aconteceram em modo on-/ine com o Grupo 1 e presencial com o Grupo
2. Embora a pesquisa em modo presencial tenha proporcionado um contato mais proximo com
o grupo, onde pode-se observar as expressoes faciais e corporais dos colaboradores, tiveram
alguns ruidos no ambiente, que dificultaram a captagdo do audio. Considerando que a pesquisa
foi realizada em época de pandemia, onde todos utilizavam a madscara, e, ndo foi utilizado
microfone para que os colaboradores se sentissem mais a vontade, nem todas as falas foram
captadas. Ainda assim, manteve-se o registro dos dados o mais proximo do verdadeiro, como
ocorrido no momento da pesquisa com o grupo.

Durante o tratamento dos dados, realizou-se a transcricdo de todas as falas, tanto da
pesquisadora, quanto dos pesquisados, a fim de validar a compila¢do de dados. O grupo de
discussdo proporcionou captar opinides e compreensdes dos memes de maneira pratica, a partir
da reflexao dos participantes em seu cotidiano. Muitos pontos de vista colocados no grupo de

modo empirico, reforcam a teoria solida dos autores considerados neste trabalho.
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2. MEMES DE INTERNET E IDENTIDADE

O ato de imitar o outro, também é chamado em grego de “mimese”,'* foi nessa palavra
que Richard Dawkins se baseou para nomear o meme. Autor do livro The Selfish Gene - O Gene
Egoista, o bidlogo partiu do comparativo de que os memes sao replicadores, tanto quanto os
genes. Ele observou que imitar, para os humanos, ¢ algo natural e instintivo. A espécie se
destaca dentre outros animais, como a grande propagadora deste novo tipo de “replicador”: a
cultura humana. Naquele momento, Dawkins (2007) incluiu tudo que pode ser imitado, como

sendo um meme.

Exemplos de memes sdo melodias, ideias, slogans, as modas no vestuario, as
maneiras de fazer potes ou de construir arcos. Tal como os genes se propagam
no pool génico saltando de corpo para corpo através dos espermatozoides ou
dos ovulos, os memes também se propagam no pool de memes saltando de
cérebro para cérebro através de um processo que, num sentido amplo, pode
ser chamado de imitagdo. (DAWKINS, 2007, p. 146).

No artigo Da memeética aos estudos sobre memes, Viktor Chagas (2020) explica a visao
de Dawkins sobre os memes, como “uma unidade de transmissdo, que carrega informagdes
(biologicas, no caso dos genes; culturais, no caso dos memes) de um lado a outro e se espalha
entre as pessoas como se contaminasse" (CHAGAS, 2020, p. 25). Este modo de compreender
os memes “nao esta centrado na condi¢do de verdade que esses memes carregam, mas no modo
como se propagam” (CHAGAS, 2020, p. 25). Observa-se, portanto, 0 modo como a mensagem
¢ propagada, e ndo por qual motivo ela ¢ transferida para outra pessoa.

Susan Blackmore (2018) foi considerada por Richard Dawkins (1976) como a
pesquisadora que levou a memética mais longe. Ela afirma que “o darwinismo universal ¢ o
principio geral de que, sempre que vocé tiver informagdes copiadas com variagdo e selegdo,
precisara obter evolucdo” (BLACKMORE, 2018, on-line). A pesquisadora cita a linguagem

como o melhor exemplo de meme, que resultou na evolugcdo humana e exemplifica alguns

outros memes como:

musicas, idéias, frases de efeito, modas e maneiras de fazer as coisas. Eles
mostram hereditariedade (sdo copiados de pessoa para pessoa), variagdo (por
exemplo, através de erros de transmissdo ou memoria e recombinacao) e sdo
selecionados (as pessoas escolhem o que copiar ¢ de quem). Portanto, eles
devem ser replicadores. (BLACKMORE, 2018, on-line).

13 Mimese, mimesis ou mimésis (em grego: piuncig, mimesis), € um termo critico_e filoséfico que abarca uma
variedade de significados, incluindo a imita¢do, representagdo, mimica, imitatio, a receptividade, o ato de se
assemelhar, o ato de expressdo e a apresentagdo do eu. Fonte: Wikipédia.
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A memética pressupde que toda cultura humana parte de um algoritmo evolutivo com
poder de replicar, “assim como o mundo biolégico foi projetado pela competi¢do entre os genes,
o mundo cultural ¢ projetado pela competi¢ao entre memes” (BLACKMORE, 2002, on-line).
Isso significa que a criatividade humana também ndo € consciente, e sim, faz parte do processo
de armazenar e recombinar memes que vieram antes. Nessa perspectiva, a imitagdo ¢ copia de
um padrao de comportamento, e para que isso ocorra, pontua trés fatores: “o individuo tem que
ser capaz de escolher o que vai imitar; ser capaz de fazer uma transformagao complexa de um
ponto de vista para o outro; e tem que de fato realizar tal padrao comportamental” (TOLEDO,
2012, p. 182). Em resumo, a pesquisadora Blackmore (1999) “entende a memética como uma
perspectiva orientada ndo pelo humano, mas pelos proprios memes” (CHAGAS, 2020, p. 26).

Segundo CHAGAS (2020), a visdo do filosofo Dennett (1991, 1996) consolida a
abordagem evolucionista ao justificar que “os memes competem entre si pelos recursos de
nossas mentes. [...] nossa capacidade de armazenar e acionar essas ideias - sdo limitados e uma
vez que ha um conjunto limitado de mentes em disputa, essa competi¢do se torna feroz.”
(CHAGAS, 2020, p. 26).

Existem trés correntes distintas sobre a teoria memética, que Viktor Chagas (2020, p.
27) apresenta, baseado em estudos realizados por Shifman (2014, p. 37-38). A primeira ¢é
orientada por um viés mentalista, que diferencia os memes de seus veiculos. Incluem-se os
memes de forma mais ampla, como ideias, representacdes, projetos, textos, piadas, lendas,
praticas, rituais, possuindo uma forma abstrata e ndo dependem de manifestagdes para existir,
tal como a ideia de Deus. Neste modelo de pensamento, os memes se equivalem aos signos,
mas nem todos os signos sdo memes. Dennett (1995) explica que os memes carregam ideias
complexas, “se formam em unidades memoraveis distintas”, como o alfabeto ¢ xadrez, por
exemplo. “Em outras palavras, os memes sdo complexos de ideias e veiculos de memes, suas
expressoes tangiveis.” (SHIFMAN, 2013 p. 366).

O segundo viés comportamentalista compreende que nem toda informagao cultural ¢
um meme, entendem os memes como ac¢des, comportamentos ou artefatos. Sendo assim, ¢é
importante observar a maneira como sao replicados, pois ele ndo se distingue do meio, e, ¢ a
interagdo com o meio que o influencia no processo da selecio memética. Nesta vertente, o
meme nao ¢ apenas uma ideia abstrata, mas sim, um conjunto de praticas e rituais performadas
em uma comunidade, como por exemplo comemoracdes folcloricas, casamentos e atos

religiosos.
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A terceira corrente ¢ a inclusiva, que alterna entre a abordagem idealista e
comportamentalista, e, entende os memes como “qualquer peca informacional copiada por
processos imitativos”. (CHAGAS, 2020, p. 28).

No que tange ao comportamento humano de imitar o outro, o cientista Giacomo
Rizzolati descobriu os “neurdnios-espelhos”, estudando o cérebro da espécie do macaco
Rhesus, em 1992. Rizzolati pesquisava como o cérebro organiza o desenvolvimento motor,
quando percebeu que determinadas areas também eram ativadas apenas com a observagao
mental. (LINDSTROM, 2017, p. 55-56) A partir dai, observa-se que as areas do cortex frontal
inferior e lobo parietal superior no cérebro humano (onde se localizam os neuronios-espelhos)
sdo ativadas, ndo s6 quando a pessoa executa, mas também ao observar determinadas acdes.
Esses neuronios sao responsaveis pela empatia, pois nao é necessario estar realizando uma acao
para ter sentimentos, sensagoes e reacdes. O ser humano ¢ capaz de se colocar no lugar do outro,
sentir dores, emocgdes e vontades apenas observando o outro.

Os neurdnios-espelhos s3o responsdveis pela capacidade cognitiva de imitacao
consciente e até inconsciente, ¢ por causa deles que o ser humano aprende observando, sorri
quando outro também sorri, boceja ou se coga, por exemplo. (LINDSTROM, 2017, p. 57) E
natural para o ser humano repetir um comportamento de outras pessoas de maneira
“automatica”, como responder falando baixo quando outra pessoa sussurra, fazer compras
desnecessarias em uma loja onde outros individuos compram, sentir vontade de comer apenas
olhando uma fotografia de um sanduiche, sentir incomodo apenas por imaginar alguém
raspando um giz no quadro. A neurociéncia entende o neurdnio-espelho como um fator

bioldgico, que influencia na atuacdo do meme, que ¢ uma criagdo humana.

De forma simplificada, o neurdnio-espelho ¢ o gatilho do meme! O meme se
instala, e espera o neurdnio-espelho entrar em agdo, para que ele influencie
suas decisdes. Em esséncia, 0 meme ¢ um padrdo de comportamento ¢ pode
se adaptar melhor em algumas pessoas do que em outras (PERUZZO, 2015,
p. 74).

Para a ciéncia memética, os neuronios-espelhos s3o o que impulsiona a acdo de
imitar/replicar um meme. No entanto, as pessoas nao reagem da mesma forma para todos os
memes. Conforme Blackmore (2007), selecionar memes para compartilhar estd condicionado a
algumas variantes, como alguns memes serem mais poderosos emocionalmente, engracados,

faceis para lembrar e copiar; ou seja, a selegdo do contetido memético parte da mente humana.

“0O ambiente no qual o meme se desenvolve ¢ a mente humana, mas existe um limite para a
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reproducdo deles.” (PERUZZO, 2015, p. 74). Dentro dessa légica, a vida de um meme dura
enquanto esta sendo compartilhado, e, depende da mente humana para ser replicado.

Compreender o comportamento dos memes implica em unir a postura mental e a
comportamental, ou seja, a mente e o comportamento formam o que o meme precisa para se
desenvolver.

Bjarneskans, Gronnevik e Sandberg (1999) consideram que o memes t€m
quatro etapas no seu ciclo: a transmissdo, a decodificagdo, a infeccdo e a
codificacdo. Na transmissdo € necessario um vetor fisico, fora da mente; a
decodificagdo ocorre na mente; a infecgdo estd representada no
comportamento ¢ a codificagdo consiste em se dispor 0 meme em vetores que
servirao para que ele volte a se transmitir. (ROMERO; HERRERA, 2020, p.
166)

Os estudos da memética ndo exemplificam qual amplitude abrange uma unidade de
replicagdo. Uma musica seria um meme ou um conjunto de memes?

Portanto, a defini¢do da pesquisadora Limor Shifman (2013) ¢ a que melhor se relaciona
ao viés deste trabalho, pois entende os memes de internet como um grupo de “itens digitais”
que compartilham caracteristicas comuns de contetido, forma e/ou postura, imitados ou
transformados via internet por muitos usudrios (1974, p. 7). Sendo assim, 0os memes estao

relacionados ao veiculo.

O veiculo do meme € o modo como ele se apresenta, sua materialidade. Por
essa razdo, 0 meme de Shifman no é uma ideia ou um comportamento, mas
uma midia. Em segundo lugar, ela adora a expressao “grupo” para propor que
0os memes ndo sdo propriamente uma ‘“‘unidade” de transmissdo como
advogavam os memeticistas, mas um coletivo de contetidos. Isso significa que
s0 ¢ possivel reconhecer um meme a partir de sua inser¢do em um conjunto de
materiais similares, ou seja, um contexto. (CHAGAS, 2020, p. 36)

A autora compreende os memes “ndo como ideias ou féormulas individuais que se
propagam bem, mas como grupos de itens de contetdo, que foram criados com consciéncia uns
dos outros e compartilham caracteristicas comuns.” (SHIFMAN, 2013, p. 366).

A partir desse posicionamento, ndo se limita mais 0 meme a um Unico formato. O
personagem memético Serjao Berranteiro, ainda hoje, ¢ replicado de maneiras diferentes do
original. Como o exemplo do humorista goiano Lauro Ferreira, que imita com sua voz varias
personalidades, entre eles o Serjao Berranteiro. Lauro Ferreira tem mais de 93 mil seguidores e
faz constantes divulga¢des do seu trabalho em uma radio local e publica¢des no Instagram de
seus audios, dentre o seu conteudo estd a imitacao do Serjdo Berranteiro, conforme exposto no

Quadro 3.
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As principais caracteristicas do meme original da entrevista do Serjao Berranteiro foram
mantidas nas criagdes do humorista, como o jeito da fala, tom de voz, além de alguns elementos
da narrativa como a onga e sua bravura, representando um conjunto de memes ou ‘“itens

digitais” com semelhangas de conteudo e forma.

Quadro 3 - Postagens do humorista Lauro Ferreira

Instagram:@lauroferreira¥eficial

e i Millher ‘ . HEI ELE"

poer— © Disse Serjio Berranteiro
A BICICLETA [
Imitagdo do Serjdo falando sobre a Imitagdo do Serjdo cantando Reggae, Imitagdo do Sejdo falando sobre o
novela Pantanal, postada no dia 13 de | postada dia 31/07/2021 fugitivo Lézaro, postada no dia
maio de 2021. 50,8 mil curtidas 18/06/2021
33,8 mil curtidas 292 comentarios 76,8 mil curtidas
193 comentarios 279 comentarios

Fonte: Dados coletados no dia 18/05/2022 no Instagram @lauroferreira.oficial. Disponivel em:
https://www.Instagram.com/lauroferreira.oficial/. Acesso em: 18 maio de 2022.

A varia¢ao do personagem do Jacques Vanier quando encena uma mae do interior,
mostrando o jeito peculiar de educar e cuidar da familia, em vérios videos diferentes, também
pertence a um conjunto de memes (Quadro 4). Existem varios videos com roteiros diferentes
da “mae” do Jacques, que ¢ interpretado por ele mesmo, mas todos seguem uma unidade nas

caracteristicas visuais e personalidade excéntrica do interior.
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Quadro 4 - Videos do Jacques Vanier

@ jacquesvanier &

jacquesvanier » Audio original

@ jacquesvanier &

jacquesvanier = Audio original

Mae quando viaja: Tipos de pessoas econdmicas:

Disponivel em: https://www.Instagram.com/reel/ Disponivel em: https://www.Instagram.com/reel/
CdZKc4rInlZ/?utm_source=ig_web_copy link Cdy3CodpvlJ/?utm_source=ig_web_copy_link
301 mil curtidas 114 mil curtidas
7580 comentarios 1812 comentarios

Fonte: Dados coletados no dia 25/05/2022 no Instagram @jacquesvanier. Acesso em: 25 maio de 2022.

Enquanto a neurociéncia e a teoria de Dawkins posiciona a mente humana como uma
maquina de memes,'* Rosaria Conte (2000) sugere que “memes ndo sdo constituintes
formativos da mente da mesma forma que os genes constroem o corpo, mas sim sdo parte do
ambiente, que permite que a mente se desenvolva” (CONTE, 2000, apud SHIFMAN, 2013, p.
366). A autora coloca o individuo como um ator nesse processo, que detém o poder da decisao
de imitar/replicar ou ndo. “A visao dos agentes como vetores de transmissao cultural, surge de
uma compreensao insuficiente da autonomia dos agentes meméticos” (CONTE, 2000, p. 87).
Por esse angulo, o meme enquanto agente multiplicador autbnomo, ndo explica o processo de

percep¢ao da mente humana e consequente formagao de crencas.

A disseminagdo de memes, ela propde, € baseada em agentes intencionais com
poderes de tomada de decis@o: normas sociais, percepcdes e preferéncias sao
cruciais nos processos de selecdo memeética. A representacio de pessoas como
agentes ativos ¢ essencial para compreender memes de internet,
particularmente quando seu significado ¢ dramaticamente alterado no curso da
difusdo memética. (CONTE, 2000, apud SHIFMAN, 2014, p. 81).

14 Termo utilizado por Susan Blackmore, quando nomeou seu livro que langou em 1999: “The meme Machine”.
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Esta abordagem cognitiva social tem recebido aten¢do de pesquisadores, que buscam
entender a interagdo humana com os memes. “Um processo cognitivo social ¢ um processo que
envolve crencas e objetivos sociais e que ¢ efetuado por meio das operacdes, que os agentes
realizam nas redes sociais, crencas e objetivos sociais (como o raciocinio social).” (CONTE,
2000, p. 83). Para essa linha de pensamento ndo importa se os memes residem ou ndo em
cérebros, interessa observar o entendimento social, que se configura em comportamentos
guiados pelos filtros que a mente humana estabelece, como crencas, obrigacdes ou objetivos.

Patrick Davison (2012) expde que enquanto os genes dependem do processo fisico de
reproducdo para se replicar, os memes dependem dos processos mentais de observacdo e
aprendizagem. Explica que os memes ou “memes de Internet” tem um significado novo e
coloquial, citado na internet por fontes como a Wikipedia, que descrevem os memes conforme
o seu publico os percebe. Com base nisso, o autor define o meme como “um recorte de cultura,
tipicamente uma piada, que ganha influéncia através da transmissdo online”.'> (DAVISON,

2012, p. 122, tradugdo nossa).

Knobel e Lankshear (2020) preferem apresentar o meme como uma ‘ideia
particular, apresentada como um texto escrito, imagem, movimento de
linguagem, ou alguma outra unidade material cultural. Com a ressalva de que,
quando empregada para descrever fendmenos no ambiente digital a categoria
pode contribuir para um cenario de imprecisao conceitual, os pesquisadores
reconhecem que os memes de internet formulam discursos e constituem
espagos de afinidade a partir de experiéncias trocadas on-line. (CHAGAS,
2020, p. 35).

Inicialmente, os memes de internet passaram a ocupar lugar em foruns localizados em
blogs e sites especificos do tema. Os emoticons'® podem ter sido os memes pioneiros ainda na
era da pré-internet. Eles surgiram com Scott E. Fahlman, que percebeu que ao adicionar o
marcador :-) ao final de comentarios de humor, ndo causava desentendimentos em longos
topicos de conversas. Assim, os emoticons nascem a partir da tentativa de indicar uma
entonacdo emocional, que se tornou amplamente difundida. Hoje, praticamente todos os

aplicativos de mensagens possuem variados emoticons de expressdes € objetos em forma de

15 Texto original: An Internet meme is a piece of culture, typically a joke, which gains influence through online
transmission. (DAVISON, 2012, p. 122).

16 Emoticons podem ser empregados de forma muito 4gil. Emoticons sdo muito faceis de serem usados. As
ferramentas para se fazer um emoticon estdo incluidas em qualquer dispositivo que possamos escrever. Os glifos
primarios utilizados para muitos dos sinais de emoticons sdo glifos usados menos frequentemente que as letras
maiusculas e mintsculas do alfabeto. Os emoticons remetem a uma fonte prévia de significacio (expressoes faciais
humanas), e, por isso,podem ser interpretados muito facilmente desde a primeira vista. Mais do que apenas recriar
o sentido da comunicagdo face-a-face na comunicagdo textual, emoticons também adicionam a possibilidade de
um novo nivel de sentido - um nivel impossivel sem eles. (DAVISON, 2012, p. 146 e 147).
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desenho. Quanto mais o acesso a internet foi se popularizando, mais memes foram sendo

criados e compartilhados. Com o surgimento das redes sociais, as comunidades do extinto Orkut
. . 1 1 d E d . 17 . . . .1. d

passaram a ser o principal palco de memes. Entre as redes generativas'’ sociais mais utilizadas

em todo mundo hoje, segundo o site Resultados Digitais,'®

estdo o Facebook, Whatsapp,
Youtube, Instagram, Facebook Messenger, Twitter e Tik Tok, que é por onde os memes mais
circulam.

Para Dennet (1998), os memes s3o resultados criativos, que partem da observagdo
humana de qualquer coisa culturalmente ativa (DENNET, 1998, on-line). Nesse sentido,
Shifman (2014) utiliza o termo cultura participativa para demonstrar a importancia que ¢ dada
para a imitacdo e remixagem dos memes que “moldam e refletem mentalidades sociais gerais”
(p. 4). Atualmente, essa pratica se repete em praticamente todos os eventos publicos, que
comprovam se de fato, teve sucesso. Os memes podem ser compreendidos como um seletor
social. “Os memes agora sdo tao fugazes que ¢ possivel que eles tenham um poder excludente
em alguns espacos de afinidades (se vocé perder um meme compartilhado dentro do grupo,
entdo voce ndo ¢ um verdadeiro membro do grupo)” (LANKSHEAR; KNOBEL, 2018, p. 120).
Sendo assim, os memes estdo sendo cada vez mais associados ao meme em si, do que com a

mensagem que eles transmitem.

Muitos memes on-line contemporaneos parecem ser consequéncia de
ideologias e espacos de afinidades ja consolidados. Em vez de precisar de
ganchos para se agarrar as pessoas e infectar suas mentes com ideias, as ideias
j& ocupam seu lugar. O meme on-/ine apenas afirma isso e marca uma divisao
entre “pessoas como nds” e “outras pessoas”’. (LANKSHEAR; KNOBEL,
2018, p. 121 e 122)

A estrutura da rede social ¢ definida por Recuero (2009, p. 25) como o “conjunto de
atores (pessoas, institui¢des que formam os nos da rede) e as conexdes estabelecidas por eles

(interagdes ou lacos sociais)”.

Um ator, assim, pode ser representado por um weblog, por um fotolog, por um
twitter ou mesmo por um perfil no Orkut. E, mesmo assim, essas ferramentas
podem apresentar um Unico nd (como um weblog, por exemplo), que é
mantido por varios atores (um grupo de autores do mesmo blog coletivo).
(RECUERO, 2009, p. 25)

7 Um rede generativa encoraja e permite a produgdo criativa, e, enquanto sistema, possui influéncia,
adaptabilidade, facilidade de dominio, acessibilidade e capacidade de transferéncia. (DAVISON, 2012, p. 141)

% Fonte: https://resultadosdigitais.com.br/blog/redes-sociais-mais-usadas-no-brasil/
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Os memes de internet fazem parte das conversas entres os “atores” e das interagdes ou
lagos sociais. O usudrio da web passou de um mero consumidor de memes engragados
carregados de mensagens culturais, para também produzir memes da modinha. Esta a¢ao ndo
deixa de ser cultural, mas agora, o meme alcanga mais do que uma pratica social cotidiana,
passa a ser protagonista nas interagdes de grupos, constroem afinidades e posicionamentos
pessoais em relagdo aos outros. O compartilhar agora faz parte de uma nova logica cultural,
busca-se inserir emog¢des na comunicagdo, € ndo apenas distribuir uma informacgao. “Embora
0s memes sejam artefatos aparentemente triviais ¢ mundanos, na verdade eles refletem

estruturas sociais e culturais profundas” (SHIFMAN, 2014, p. 15).

2.1 Particularidades: memes X virais

Memes e virus sdo dois termos que, embora sejam provenientes da biologia e carreguem
a analogia da proliferago, Jenkins Green e Ford (2014) citados em Chagas (2020, p. 35), propde

uma diferenca entre midias virais, observando se sdo grudentas ou espalhaveis.

A grudenta ¢é aquela caracterizada pela circulacdo direta e univoca de uma
mensagem, que retém o internauta, isto €, um processo de informagdo. Em
oposi¢do, a midia espalhdvel caracteriza-se por um processo de
ressignificagdo, que permite que os internautas criem seus proprios usos para
a informagdo de que sdo munidos. (JENKINS GREEN e FORD apud
CHAGAS, 2020, p. 35).

Existem trés atributos que caracterizam a viralizagdo: (1) o modo de difusdo pessoa a
pessoa; (2) grande velocidade, que € potencializada pelas plataformas de midia social; (3) amplo
alcance, que ¢ atingido pelas redes (SHIFMAN, 2014, p. 55). O principal fator que distingue o
meme de um viral, ¢ também para a pesquisadora Shifman (2014), a percepg¢do de que o “viral
¢ uma unica unidade cultural, enquanto o meme ¢ uma colegdo de textos” (SHIFMAN, 2014,
p. 56). Desta forma, um viral pode se transformar em meme, mas nao significa que todo meme
¢ viral. Shifman (2014) ainda ressalta que a simplicidade, o humor (de carécter positivo) e
ferramentas que propiciam a participagao do usudrio estdo relacionadas tanto aos memes quanto
aos virais. Mas existem trés caracteristicas que dizem respeito somente aos virais: o prestigio,
posicionamento e provocagdo de emogdes fortes, como mostra o grafico da Figura 12, retirado

do livro Memes in Digital Culture.

Figura 12 - Fatores de sucessos virais € memético
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Sucesso viral Sucesso memético

*Simplicidade

*Prestigio . ! o
+*Humor Potencial memético

*Posicionamento

*Participagéao +Quebra-cabega/problema

Ferramentas

*Fortes emogdes

Viral e memético
sucesso

Fonte: Unpacking viral and memetic success, p. 95.

A pesquisadora Limor Shifman (2014, p. 66-72) considerou o estudo de Jonah Berger e
Katherine Milkman, realizado em 2012 muito abrangente, foram examinados cerca de 7 mil
artigos do New York Times, que se destacaram por serem os mais compartilhados. Buscou-se
delinear os fatores que potencializam a viralizacdo de um contetudo na internet, surgiram desta
analise os “six Ps” ou seis “Ps”: positivity, provocation of high-arousal emotions, participation,
packaging, prestige, € positioning.

A positividade (positivity) mostrou que as pessoas gostam de compartilhar contetidos
positivos e humoristicos, buscando que os outros se sintam bem, € a0 mesmo tempo, refletindo
que s3o otimistas e divertidos. A provocagdo de emogdes (provocation of high-arousal
emotions) sao conteidos que geram uma sensacao de algo maior do que si mesmo, como por
exemplo as maravilhas naturais, descobertas cientificas, pessoas superando adversidades. Unir
mensagens positivas com historias que provocam alta excitagdo emocional pode ser a formula
perfeita para a viralizacdo. Ao contrario, noticias que geram tristeza ndo propagam muito bem.
A embalagem (packaging) diz respeito a simplicidade do contetido, se a mensagem ¢ de facil
entendimento, os outros também a decodificardo rapidamente. O prestigio (prestige) esta
relacionado a origem do contetido, a probabilidade de uma noticia viralizar, vindo de alguém
famoso ¢ maior do que a de um desconhecido. O posicionamento (positioning) pode relacionar
a localiza¢dao da noticia, como estar em um local mais chamativo que outro. Mas, também
refere-se a estratégia de compartilhamento, escolhendo os usudrios “certos” a chance de
viralizar ¢ maior. A pesquisa mostrou que enviar noticias para os “hubs”, que sdo pessoas que
tém alto nimero de conexdes na rede, ¢ mais eficaz do que para outros usudrios com baixo

relacionamento. O engajamento ¢ chave fundamental para um contetido viralizar, ndo espera-
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se somente o compartilhar, mas também algum tipo de envolvimento ou posicionamento com
o conteudo.

O personagem Jacques Vanier produz videos com frequéncia para o Instagram, que
possuem caracteristicas dos ‘“seis Ps” descritos acima. Em sua maioria sdo conteudos
humoristicos, que trazem uma historia simples do cotidiano goiano. A narrativa contém
elementos facilmente reconheciveis pelo seu publico, como o video postado no dia 17 de maio
de 2022 (Quadro 5). O momento era de frente fria no estado de Goias, a temperatura chegou a
5°, clima do qual os goianos nao estdo acostumados. O roteiro trazia os “tipos de pessoas no

9 ¢

frio” da qual Jacques Vanier interpreta as cenas com “pessoas que sentem muito frio”, “pessoas
que ficam fora de moda”, “pessoas que fazem sopa”, “pessoas que ndo sentem frio” e “pessoas
que agasalham o filho”. O video construido leva alegria tornando uma mensagem positiva e
descontraida para a circunstancia. O humor leve e de facil entendimento faz com que as pessoas
compartilhem a mensagem com outros, marcando-as nos comentérios (7.654 comentarios),"”

como relatado na Figura 13.

Quadro 5 - Cenas do video criado por Jacques Vanier

{1 \ g
e
!

—

Fonte: Postagem do Instagram @jacquesvanier. Disponivel em:
https://www.Instagram.com/reel/CdqbOghj7 c/. Acesso em: 18 maio de 2022.

19 Dado coletado no Instagram referente ao dia 18 de maio de 2022.
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Figura 13 - Comentarios sobre o video

09:40 4 W - a=.um

< Comentarios v

Ver 1 respostas

m raay.mendonca @kerenpadilha
+  @taty_esa
3d 1curtida Responder

Ver 1 respostas

z flaviarruy @alexandrx_379
@taisrodrigues.atelie eu sou as 3

ooy

3d 2curtidas Responder

Ver 2 respostas

0940 4 @M - oa=.m
< Comentarios v

@ ayresrenata @italo_jardim

%" vc é o que ndo sente frio,
né? @glauciamssantos
@lorraneteixeira @mreneramos
@shirlenevls @pedrogontijogyn
@josealgustocosta Ja eu sou a louca
da sopa.

3d 3curtidas Responder
Ver 2 respostas
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3d 1curtida Responder

Ver 1 respostas
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3d 2curtidas Responder

-

» Ver 1 respostas
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passando frio.
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@
@
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Fonte: Disponivel em: https://www.Instagram.com/p/CdqbOghj7 c/.

O video do Jacques Vanier ¢ um tipico conteudo de viralizagdo, contém humor,
simplicidade, conecta as emogdes do atual contexto de clima frio, postado pelo proprio, que
tem prestigio e fama com 4,6 milhdes? de seguidores no Instagram.

Um contetido pode ser viral, mas para se tornar memeético precisa de algo a mais, como
a sensibilidade de quem consome a informag¢do para recrid-lo - remixando ou mimetizando.
Limor Shifman (2014, p. 73-86) mostra um estudo que examina as caracteristicas comuns de
videos meméticos, utilizando os 100 principais videos do youtube de “mais vistos”, “mais
respondidos”, “mais discutidos” e “mais favoritados”. Foram identificados nos videos
meméticos bem-sucedidos, pelo menos trés fatores como: foco em pessoas comuns,
masculinidade imperfeita, humor, simplicidade, repetitividade e contetido excéntrico.

Os videos de pessoas comuns, ou seja, que nao sao famosas e sO apareceram no
youtube, em geral sdo mais simples, e consequentemente, mais faceis de serem imitados.
Responder um video publicado por um usudrio faz mais sentido do que para uma celebridade,
pois estdo se comunicando com os pares. A masculinidade imperfeita refere-se aos videos de

homens que nao cumprem o papel social esperado em suas vidas pessoais e profissionais. A

20 Dado coletado no Instagram referente ao dia 18 de maio de 2022.
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simplicidade foi percebida em elementos de constru¢do dos videos, como no méaximo dois
performers para atuagdo, filmagens como uma tinica tomada, cenarios brancos e domésticos,
permitindo a reproducao também por quem tem baixos niveis de alfabetizagdao digital. A
repetitividade complementa a simplicidade, pois além de auxiliar na memorizagao, induz a acao
de replicabilidade. Dentre os conteidos excéntricos, estdo os temas como sexo, politica,
trabalho, género, raca, etnia, esportes e religdo, que fazem parte da cultura popular. Em
contraponto, foi observado que também se destacam videos sem algum conteudo concreto,
normalmente envolvem o usuario, como pessoas brincando ou fazendo coisas tolas ou
irracionais. Na atual cultura participativa contemporanea, os memes ndo precisam ter “bons”
conteudos para serem bem sucedidos. J4 o humor, também citado na pesquisa de Limor Shifman
(2014), esta tao enraizado na comunicagdo memética, que neste trabalho ha um subcapitulo

destinado somente ao seu estudo.

41



2.2 Categorizacio dos memes

Estudar memes implica em observar o comportamento do individuo que o recebe, mas
também pode-se explorar as caracteristicas estéticas dos memes digitais. Patrick Davison
(2020) observou trés componentes, que relaciona-os aos modelos de leituras e significados: o
ideal, que ¢ a ideia passada adiante; o comportamento, sendo a agao tomada pelo individuo; e

a manifestagdo, relacionando-a ao fendmeno observavel.

A manifestacdo de um meme sdo seus fendmenos externos observaveis. Isto é
o conjunto de objetos criados pelo meme, os registros de sua existéncia. E
qualquer arranjo de particulas fisicas no tempo e espago, que sao o resultado
direto da realidade do meme. O comportamento de um meme ¢é a agdo
realizada por um individuo a servico do meme. O comportamento do meme
cria a manifestagdo. Por exemplo, se 0 comportamento é fotografar um gato ¢
manipular essa fotografia com software, a manifestacdo que isso cria é a
progressao ordenada de pixels posteriormente carregados na Internet. O ideal
de um meme ¢é o conceito ou ideia transmitida. O ideal dita 0 comportamento,
que por sua vez cria a manifestagdo. Se a manifestagdo for uma imagem
engracada de um gato ¢ o comportamento ¢ usar um software para fazé-lo,
entdo o ideal é algo como “gatos sdo engragados”. (DAVISON, 2012, p. 123,
traducgdo nossa)

A partir dessa pesquisa, Limor Shifman (2014, p. 41) propos trés caracteristicas
relacionadas aos contetidos gerados por consumidores de memes: forma, conteudo e postura
comunicativa. O conteudo diz respeito a mensagem especifica, referenciando apenas as ideias
e as ideologias transmitidas pelo meme. A forma relaciona-se com a estrutura fisica da
mensagem, que nossos sentidos percebem, como visual e auditivo. A postura significa entender

como o usudrio posiciona-se em relagdo ao meme recebido.

Como forma e contetdo, a postura é potencialmente memética. Ao recriar um
texto, os usuarios podem decidir imitar uma determinada posicdo que
considerem atraente ou usar uma orientacdo discursiva totalmente diferente.
(SHIFMAN, 2013, p. 367).

Tornou-se um meme o movimento de publicar, seja por fotos ou videos, 0 momento da

vacinagdo contra o covid19. Muitas vezes essas postagens estdo acompanhadas por hashtags?!

21 Hashtag é um termo ou expressdo antecedido pelo simbolo da cerquilha (#) usado nas redes sociais com o
objetivo de direcionar o usuario para uma pagina de publicagdes relacionadas a0 mesmo tema ou discussdo. E
usado no Facebook, Twitter, Instagram e outras midias sociais. Fonte: Blog Rockcontent. Disponivel em:
https://rockcontent.com/br/blog/o-que-e-hashtag/. Acesso em: 20 out. de 2021.
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como #vivaosus,?? #vivaaciencia ou #vireijacaré, essa é uma agdo mimética onde se copia tanto
o conteudo, quanto a postura.

Shifman (2014) diferencia em duas formas como os memes aparecem mixados na
internet: mimetismo e remixagem. A mimica envolve a pratica de refazer, recriar com base no
contexto de outro meme, a mixagem ¢ uma reedicdo do meme original, modificando-o com
aplicativos de facil usabilidade.

Um exemplo de meme, que nasceu em solo goiano ¢ ilustra os conceitos acima, € o
meme da “senhora”. Esse meme surgiu a partir de um recorte de uma entrevista ao vivo de um
jornal local. O contexto principal ¢ sobre a entrevistada, que trabalhava na Assembleia
Legislativa de Goiania, e, ao ser abordada pela reporter com uma pergunta que denunciava algo
errado sobre si, a mesma sai correndo. A reporter corre atras gritando: “Senhora, Senhora!!”. A
cena inusitada, além de engracada, se tornou um meme. Inicialmente esse meme teve uma
replicacdo fiel, mas depois outras versdes foram criadas a partir da ideia original, como mostra

0 Quadro 6.

Quadro 6 - Evolugdo do Meme “Senhora”

Meme original da “Senhora” Remixagem Mimetismo
g

ATRA!
X

/1A ENTRE
TPl

Meme original - Foto da gravagdo. | Desdobramento do meme Fonte: Instagram
Entrevista completa disponivel original da “Senhora”. Fonte:
em: https://www.youtube.com/ Museu de memes. Disponivel em:
watch?v=GdxPG O10fG4 http://www.museudememes.com.b
r/sermon s/senhora/. Acesso em:
12 nov. 2018

2 A hashtag #vivaosus, hoje (5 jul. 2021), no Instagram tem 387 mil publica¢des, mais do que #vivasaojoao, com
253 mil publicagdes. Fonte: Instagram.
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Pensando no processo evolutivo dos genes, Richard Dawkins (1976) expde que ha trés
elementos fundamentais para entender o comportamento dos memes: muta¢do, selecao natural
e hereditariedade.

A Mutacao ¢ a capacidade de o meme sofrer pequenas variagdes, cada vez que € passado
adiante pelas pessoas. A mixagem ¢ o mimetismo exemplificado do Quadro 5, sdo exemplos
de memes que tiveram o seu texto alterado do original, resultando em outra mensagem, mas
para que se entenda a nova versao, € necessario ter conhecimento do contexto do meme original.

Selecao natural se refere a habilidade de alguns memes chamarem mais atengdo e serem
replicados por mais tempo do que os outros. Dentre os memes goianos, o Serjao Berranteiro se
destaca de outros por ainda reaparecer depois de 10 anos e ter alcangado visibilidade nacional.
Por outro lado, alguns memes rapidamente saem de contexto e se tornam passageiros, como o

exemplo da Figura 14, postado pela Prefeitura de Goiania, replicado por um curto periodo.

Figura 14 - Postagem realizada pela Prefeitura de Goiania

4 2 PREFEITURA
E & DE GOIANIA

NOVO DECRETO MUNICIPAL

A Prefeitura de Goidnia, por meio da Diretoria de Redes Sociais,
informa que em razdo da forte frente fria que se aproxima da capital, que causard
temperaturas de até 4°C, decreta que:

Art 1° - Goiania podera ser chamada de Polo Norte do Cerrado.

Art 2° - O banho matinal volta a ser facultativo nestes dias frios.

Art 3° - Fica autorizada a doacdo de agasalhos, cobertores e calgados
que o goianiense nao usa mais.

Art 4° - E recomendado o uso de mascaras em casos de sintomas de
gripe ou resfriado.

Art 5° - Para esses dias frios, é recomendado que faga o pedido de
pamonha pela manha para ndo ficar sem.

Art 6° - Todos os compromissos do fim de semana podem ser
desmarcados para ficar quietinho em casa debaixo de uma coberta.

Paragrafo inico - E expressamente proibido encostar a mdo fria ou
gelada em alguém.

T«;ﬁw/ywm dos Frguiv

Estagidrio das redes sociais da Prefs

)

E verdade esse bilhete! &
Fonte: Disponivel em: https://www.Instagram.com/p/CdqsoVbOwKO0/?igshid=YmMyMTA2M2Y=.
Acesso em 18 de maio de 2022.

Hereditariedade ¢ o elemento que faz com que um novo meme seja produto da variacao
e recombinacdo de uma ideia original. O Instagram e Tik Tok estdo repletos de memes que

compartilham caracteristicas comuns, como musicas, dublagens, dancinhas, gestos, que se
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repetem mantendo a unidade do meme, mas também se misturam com a individualidade de
quem o criou. N2o teria como mensurar quantas copias da dancinha memética “desenrola, bate,
joga de ladinho” foram criadas, mas todas mantém as caracteristicas basicas da musica e/ou
coreografia, conservando o cddigo da hereditariedade. O Quadro 7 apresenta exemplos de
memes criados por celebridades transmitindo mensagens diferentes utilizando o filtro “face
triste", que modifica o rosto da pessoa para a expressdo de choro e tristeza. Essa fun¢do do
Instagram permite que cada pessoa experimente o filtro, grave videos ou tire fotos, criando

novos memes conforme a sua criatividade.

9999

Quadro 7 - Varios artistas aderiram ao meme com o filtro “Face Triste

. . [ DA SMarcosmion e douglassilva
@ posta.news : . oficialmanualjr Seguir ‘@ Harry Styles « As It Was

JOGADORES BRASIIE
i OFILTRO DA

made with mematic **

Qv W Qv A

9.027 visualizagdes 9.314 curtidas
posta.news El filtro #viral en redes también oficialmanualjr Neymar e Gabriel Jesus também
estuvo presente en la alfombra roja & entraram na febre do filtro que deixa a face

triste. @
https://www.Instagram.com/p/Cdu
JRQ6MRMA/?igshid=YmMyMT | https://www.Instagram.com/reel/C
A2M2Y= dgzV7xgtqE/?igshid=YmMyMTA
2M2Y=

Algunos famosos se animaron a dar su discurso
ganador de #martinfierro bajo este filtro que

https‘://www.lﬁstagra‘m.. com/tv/Cd
nfwy3jUX8/?gshid=YmMyMTA2
M2Y=

Fonte: Instagram. Acesso em: 20 de maio de 2022.

Os memes da internet sdo potencialmente replicaveis com velocidade e fidelidade a
estas dimensoes, pela facilidade que os aplicativos proporcionam. A fungdo Reels do Instagram
possibilita performances que colocam lado a lado, o video a escolha do usuario, com o espago
para sua imitagdo ser gravada, que buscam copiar a forma. Esta ferramenta incentivou a
proliferar varios memes em formato de video, alguns sdo langados como desafios, os

movimentos fitness e dangas sdo exemplos.
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Para compreender a evolugdo de comportamento dos memes, Recuero (2007) faz uma
analise mais taxonomica dos memes em ambiente de weblogs e categoriza-os conforme sua

fidelidade, longevidade, fecundidade e o alcance de suas copias, conforme o Quadro 8.

Quadro 8 - Categorizagdo dos memes conforme suas caracteristicas

FIDELIDADE FECUNDIDADE LONGEVIDADE ALCANCE
* Replicadores (alta) * Epidémico (varias redes) * Persistentes (alta) * Globais (distante)
* Metamorficos (baixa) * Fecundos (varios weblogs) | * Volateis (baixa) * Locais (proximo)

* Miméticos (fixa)

Fonte: Tabela extraida do artigo Memes em weblogs: proposta de uma taxonomia. (RECUERO, 2007, p. 27).

A fidelidade associa-se ao reconhecimento do padrio do meme, conservando as
caracteristicas originais. A autora estabelece trés niveis de reconhecimento, os replicadores -
possuem alta fidelidade a copia original, cuja fungdo principal ¢ informar o determinado fato;
os metamorficos - t€m alto poder de mutacdo e recombinacdo quando sdo compartilhados
devido ao estimulo a intera¢do; e miméticos - sofrem mutagdes e recombinagdes, porém a sua
estrutura permanece a mesma sendo possivel reconhecer facilmente o original, como

exemplifica o Quadro 9. (RECUERO, 2007, p. 24).
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Quadro 9 - Exemplos de memes conforme o nivel de Fidelidade

REPLICADORES (alta)

METAMORFICOS (baixa)

MIMETICOS (fixa)

ENQUANTO ISSO EM GOIAS
@egoias

Choveu em Goias: a
Goianos:

5 curiosidades

[ ] sobre vocé +5

op3p

@ Responder

1.Minhas lagrimas
curam o cancer, mas eu
nunca chorei.

u ja contei até o =
duas vezes.

6. (Bonus) Eu nunca
teria um ataque
cardiaco, meu coragdo

3.Eu néo ligo o chuveiro,
eu encaro ate ele
= comecar a chorar

5.Eu ja acendi uma
fogueira esfregando
dois cubos de gelo.

|

Facebook  Destacar | Mais

Fazer dancinha nas
redes sociais

@festadafirma

EDINAIR MARIA
DOS SANTOS

QUEM NOIS
SOMOsr?!?!

GOIANOS!!

0 QUE NOIS QUE PAREM DE DIZER QUE
QUE?I?! NO GOIAS SO TEM PEQUI §
‘ SERTANETOM

&

QUANDO NOIS
QUE?!
H

DEPOLS DO FRANGO COM
PEQUI A MODA DE VIOLA!

Possuem alta fidelidade a copia
original, cuja fungdo principal é
informar o determinado fato.

Tém alto poder de mutagéo e
recombinag@o quando so
compartilhados, devido ao

estimulo a interagdo

Sofrem mutagdes e
recombinagdes, porém a sua
estrutura permanece a mesma
sendo possivel reconhecer
facilmente o original.
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A caracteristica da longevidade corresponde a sobrevivéncia do meme no cenario
memético, ou seja, por quanto tempo ele permanece sendo replicado. Nesse aspecto, eles podem
ser classificados como: Persistentes - sao replicados por muito tempo, podem até desaparecer
por um tempo, mas depois retornam e voltam a replicar, esses memes costumam ter poucas ou
nenhuma variagdes, € Voldteis - sdo replicados por um curto periodo e rapidamente sio
modificados transformando assim em um novo meme. (RECUERO, 2007, p. 25).

O personagem memético Serjdo Berranteiro pode ser considerado um meme persistente,
pois sua figura existe ha mais de 10 anos, com momentos de sumico e retorno. Os criadores
exploram a imagem do Serjao Berranteiro, relembrando o contexto original do meme,
adaptando-o a0 momento atual. Como no caso do Fugitivo Lazaro,?* em que a policia de Goias
se mobilizou durante 20 dias, aproximadamente, para encontra-lo, situacdo que gerou varios
memes. Nesse caso, o Serjao Berranteiro aparece com a narrativa de ser o “unico homem capaz
de deter Lazaro”, unindo o fato do Lazaro ter fugido varias vezes da policia e o Serjao ser um
personagem corajoso e matador de onga. O Quadro 10 mostra exemplos de memes volateis
criados a partir da “busca do Lazaro”, que foram replicados durante um curto periodo de tempo,
uma vez que, ao solucionar o caso, nao fazia mais sentido compartilha-lo. Memes volateis além
de serem rapidamente compartilhados, também sdo rapidamente alterados, seja quanto a sua
forma, contetdo ou postura. Embora existam as classifica¢des, os memes ndo ficam engessados
e podem modificar conforme a perspectiva de classificacdo. A hashtag “TBT” ¢ um meme do
qual se copia a postura, mas modifica-se o contetido conforme a intengao de quem posta. A
“#tbt” pode ser traduzida como Throwback Thursday ou “quinta-feira das lembrangas”. E um
meme que exige o envolvimento do usudrio produzindo narrativas diferentes, mas ¢ sempre
utilizado as quintas-feiras para postar fotos e videos que relembram momentos do passado.
Existem algumas variagdes da “#TBT”, mas a esséncia da hereditariedade € o que torna o meme
persistente. E bem comum paginas de memes utilizarem o formato original do Serjao

Berranteiro com a hashtag “TBT”, pois ¢ um conteudo que relembra os memes do passado.

23 As buscas por Lazaro Barbosa iniciaram em 9 de junho de 2021, apds o assassinato de quatro pessoas de uma
mesma familia no interior de Goias. O acusado permaneceu durante 20 dias como fugitivo, durante esse periodo
diversas noticias e historias especulativas sobre quem era o Lazaro, foram divulgadas nas redes sociais. Em 28 de
junho de 2021 foi morto em confronto com a policia. Fonte: https://www.correiobraziliense.com.br/cidades-d
1/2021/06/4934087-lazaro-barbosa-e-preso-em-goias-anuncia-caiado.html. Acesso em: 21 jul. 2021.
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Quadro 10 - Exemplos de memes conforme o nivel de Longevidade

Persistentes - Replicados por muito Volateis - Sdo replicados por um curto periodo e rapidamente
tempo, desaparecem, mas depois sdo modificados transformando assim em um novo meme
retornam e voltam ser replicados

Somente um homem pode
deter Lazaro...

@serjao_berranteiro
icial

—ofici

Www. ?vaoxmm.oq;is}.
i s

#TBT "@ enquantoissoemgoias 3 @ enquantoissoemgoias

#tbt QP
0 Bastido du Goids

~ @egoias Bastido du Goias
#tbtdosafaddo C Gegoias
Agiliza a capitura desse Lazarento
antes da época do piqui se ndo Ja podemos ir pro mato catar Piqui
#tbtzinho ninguém vai catar piqui no mato
#tbtzao

A propriedade da fecundidade diz respeito a quantidade e velocidade de
compartilhamento do meme, podem ser classificados como: Epidémicos - sdo aqueles com
ampla divulga¢do pela rede como uma epidemia, e sdo percebidos como “origindrias de
modismos ¢ modos de comportamento". (RECUERO, 2007, p. 26). Esse tipo de meme ¢ mais
raro, porque nao se sabe, exatamente, o que desencadeia uma epidemia” (RECUERO, 2007, p.
26); e Fecundo - sdo todos que ndo sdo epidémicos, os memes fecundo se espalham por grupos
menores ou poucos weblogs. (RECUERO, 2007, p. 26). Pode-se determinar os niveis de
propagacdo de acordo com veiculos transpassados, por exemplo sites, noticias, redes sociais,
whatsapp por exemplo.

O Alcance é um atributo medido conforme “o alcance do meme dentro da rede, ou ainda,
quais tipos de nos ele atinge mais, os que estdo mais proximos ou mais distantes entre si.”
(RECUERO, 2007, p. 26). Sendo assim, dois tipos de memes foram identificados: Globais -
ndo possuem uma conexado direta com a interagdo social. “Sdo memes que alcangam nos, que
estdo distantes entre si dentro de uma determinada rede social, ndo sendo, necessariamente

fecundos” (RECUERO, 2007, p. 26), e Locais - restritos de uma determinada regido que
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possuem lagos fortes, propagados por pessoas mais proximas € que interagem com certa
frequéncia. A maioria dos memes goianos selecionados neste trabalho sdo regionais, portanto,
estdo no nivel de alcance local. O Quadro 11 demonstra alguns exemplos trazendo o
comparativo de memes Epidémicos X Fecundo, que consequentemente atingem os niveis

Global X Local.

Quadro 11 - Exemplos de memes conforme seu impacto

Fecundidade e Alcance

Epidémicos - Global Fecundo - Local

ﬁ W4 L A ENQUANTO ISSO EM GOIAS
| P (L) @egoias
. 43

b‘J = Se tivesse competicdo de quem réi
. , mais Piqui nas olimpiadas

Eu:

L

1900906

Qv A

Michele Knobel e Colin Lankshear, ao escrever o artigo Memes on-line, afinidades e
produgdo cultural em 2007, buscaram tragar tipologias em meio ao que eles chamam de memes
bem-sucedidos. Para eles, esses memes sdo “padrdes contagiosos de ‘informagdo cultural’
responsaveis por moldar e gerar mentalidades e formas significantes de comportamento e agao
em um grupo social” (KNOBEL; LANKSHEAR, 2020, p. 88). Para os autores, a fidelidade dos
memes bem-sucedidos ocorre quando as ideias que se apresentam sao intuitivas e significativas
e podem facilmente ser reproduzidas. Nos memes de internet, a fidelidade pode ser melhor
compreendida como replicabilidade.?* Sobre a fecundidade, que se refere ao grau na qual a
ideia ou padrido é copiado ou espalhado, os pesquisadores destacam a caracteristica da
suscetibilidade, que se refere ao “timing” ou a abertura das pessoas ao proprio meme. “A
suscetibilidade ¢ real¢ada pela relevancia do meme em relagdo aos acontecimentos recentes,

sua relacdo com outros memes ja estabelecidos, e o interesse e os valores daqueles que utilizam

24 Um conceito de replicabilidade, assim, precisa incluir o remix como uma parte importante da mistura do meme,
onde o remix inclui a modificagdo, a bricolagem, a colagem, a reordenag@o, a superimposigdo, etc... de imagens
originais com outras, de sons, de filmes, de conversas, e assim por diante. (LANKSHEAR; KNOBEL, 2011, p.
98)
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os espagos em que o meme ¢ desencadeado” (LANKSHEAR; KNOBEL, 2003, 2020, p. 91). A
longevidade, para eles, ¢ a terceira chave para o meme bem-sucedido, o que deve durar
enquanto for copiado e passado adiante, e, depende de 6timas condigdes de replicacdo e
inovacao de um meme.

A partir de uma selecdo metodoldgica que durou cinco anos, os pesquisadores Michele
Knobel e Colin Lankshear tragaram uma tipologia dos memes bem sucedidos, observando
padrdes objetivos, uso e aceitacdo dos memes em diferentes espacos de afinidade.? Esse estudo
ajudou a mapear padroes memeéticos, sendo distribuidos conforme os propositos e interesses da

comunica¢do memetizada, conforme o Quadro 12 abaixo:

Quadro 12 - Tipologia provisoria dos memes

Propésitos Interesses
Tipos de memes de | Comentarios sociais Pessoas preocupadas em demonstrar civilidade
acordo com seus
propositos

Satira politica e critica social

Ativismo social

Humor absurdo Videoclipes musicais, animagao e parddias de filmes

Editores de imagens

Discussoes absurdas em foruns

Otaku ou fas de manga | Humor geek

Macabro

Boatos ou rumores Pegadinhas

Fonte: Quadro elaborado pelos autores Michele Knobel e Colin Lankshear, publicado no artigo Memes on-line,
afinidades e producdo cultural (2007-2018), p. 109.

2 Espagos especialmente desenhados (fisicos ou virtuais) construidos como forma de manter pessoas (que estdo)
ligadas entre si [...] por um interesse ou esforgo comum... [Por exemplo, os] muitos websites ¢ publicagdes que se
dedicam a [0 videogame Rise of Nations] criam um espago e social em que as pessoas podem, no grau em que
desejarem, pequeno ou grande, se afiliar a outras para dividir e ganhar conhecimento que ¢ distribuido e difundido
através de muitos individuos, lugares, espagos na internet ¢ modalidades (revistas, salas de bate-papo, guias,
registros). (GEE, 2004, p. 9, 73)
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O quadro original inclui os memes classificados como bem sucedidos, nomeando os que
mais se destacaram dentro dos mesmos interesses € propositos. Essa selecdo memética foi
sistematizada em trés padrdes distintos, que vem se tornar pré-requisitos basicos para a
constru¢ao de um meme bem sucedido, contribuindo diretamente para a fecundidade de cada
um dos memes: o humor, a intertextualidade e a justaposi¢do anomala. O humor, que esta
sujeito a interpretacdo do leitor, foi compreendido em 17 dos 19 memes relacionados.
Considerou-se, portanto, um importante aspecto, abrangendo diversos tipos de humor, como

os acidos, sociais e satiricos.

Ideias brincalhonas e absurdas incluem dignificar o cotidiano ou o banal com
respostas imaginadas [..], o humor seco e satirico € usado nos memes que
servem como critica ou comentario social na amostra apresentada, [...]
Acima de tudo, o aspecto de brincadeira visto na maior parte desses memes
on-line - ainda que absurdos ou direcionados a um comentario social- resvala
em experiéncias e praticas da cultura popular compartilhada. Isto, por sua vez,
ajuda a definir certos espagos de afinidade. (LANKSHEAR; KNOBEL, 2020,
p. 110).

A intertextualidade sdo referéncias cruzadas com eventos culturais populares, artefatos
ou praticas. A justaposi¢do andmala encontrada nos memes, foram uma série de imagens
incongruentes (normalmente provocativas) ou pano de fundo que se repetiam.

Ainda sobre as andlises de memes inseridos no ambiente on-line, os pesquisadores Luis
Martino e Rafael Grohmann (2017), ao escrever o artigo A longa durac¢do dos memes no
ambiente digital: um estudo a partir de quatro geradores de imagens on-line, pontuam que
memes de longa duragdo nao necessariamente carecem da constru¢ao continua de novos memes
deles. Muitos memes apresentam picos de sumico e, apds um tempo, reaparecem,
caracterizando a recorréncia. O fato de nomear alguns memes colabora com o reaparecimento
e identificacdo deles, os autores citam o personagem “Cereal guy”,?® como exemplo de meme
que se tornaram unidades referenciaveis dentro das midias digitais. “O efeito de um meme e
sua possibilidade de reproducao, portanto, parece estar relacionado com as possibilidades de

reconhecimento imediato do enquadramento de sentido do préprio meme” (MARTINO;

26 Cereal Guy é um personagem de figura de palito comumente usado em foruns de discussdo. Surgiu pela primeira
vez em uma historia em quadrinhos postada pelo designer grafico Bob Averill (também conhecido como
Lego Robot) nos foruns da SomethingAwful, no ano de 2007. A historia era uma parddia dos comerciais de TV
do cereal Reese's Puffs. A popularidade dos quadrinhos levou Averill a iniciar sua propria série de quadrinhos na
web. No final de 2009, o personagem de Averill ressurgiu como um rosto de reagdo no 4chan, onde recebeu o
nome de "Cereal Guy". Apds Cereal Guy, varias outras instancias derivadas foram introduzidas por outros
usuarios do 4chan. Disponivel em: https://knowyourmeme.com/memes/cereal-guy. Acesso em: 3 jan. 2022.
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GROHMANN, 2017, p. 100). Sendo assim, reconhecer o sentido de um meme implicaria em:
a) saber o sentido original do meme, b) entender a referéncia intertextual presente. Para entender
o meme do Serjao Berranteiro, ¢ necessario ter a sensibilidade de reconhecer no tom de voz e
narrativa, que o personagem faz em ser bruto, forte, matador de onga e corajoso. Infere-se que
matar onga ¢ algo dificil, perigoso, poucas pessoas se arriscam. Quem tem conhecimento das
historias do interior de Goias, sabe que existem muitos causos similares contados por pedes e
fazendeiros. A partir desse conhecimento cultural local, o meme se torna mais engragado. Da
mesma forma, para reconhecer o personagem Jacques Vanier, também ¢ necessario conhecer
os codigos utilizados em sua comunicagdo, identificando, assim, o esteredtipo goiano. Saber
sua historia ajuda a decifrar o porqué dele misturar inglés com portugués, além do exagerado
sotaque goiano que puxa o “r” na fala. Estudar os memes implica em observar as dimensodes

contextuais associadas a identidade e experiéncia de quem recebe. Os memes sdo inteiramente

sociais.

2.3 A identidade cultural do goiano

A identidade do sujeito hoje, pés-moderno, ¢ descrita por Stuart Hall (2006) como
fragmentada, que significa partido em mil pedagos e ndo representa uma unidade real. Ao
contrario disso, uma identidade centrada, unica, solida, pertencente a uma base cultural
suprema, ja ndo existe mais. Essa era a no¢ao de identidade do sujeito iluminista, que nascia e
permanecia essencialmente a mesma durante toda a sua existéncia.

No periodo moderno, o sujeito passa a refletir sobre a complexidade do mundo e
introjeta em seu interior a visao de ndo ser “auto suficiente”, busca assim, tracar um didlogo
entre o mundo “interior” e “exterior”, ou seja, entre a vida pessoal e publica. Ao mesmo tempo
que projeta a “propria identidade”, internaliza uma identidade cultural de fora, com significados
e valores, tornando "parte de si”. A partir disso, "estabiliza-se tanto os sujeitos quanto os
mundos culturais que eles habitam, tornando ambos reciprocamente mais unificados e
prediziveis” (HALL, 2006, p. 12).

A era pos-moderna veio descentralizar a identidade unificada, o sujeito passa a ter varias
identidades, onde muitas sdo contraditorias ou ndo resolvidas. A identidade “é definida
historicamente, e ndo biologicamente.” (HALL, 2006, p. 13). Stuart Hall (2006) atribui a causa
desse processo de mudanca a globalizacdo. O fim da identidade essencial ou permanente desse

sujeito, gerou a “crise de identidade” levando a mudangas estruturais e culturais das sociedades.
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Hall (2006, p. 9) fala da perda do “sentido de si”, tanto do seu lugar no mundo social, quanto
cultural. Esse “duplo deslocamento” do sujeito, motivado pelas duvidas e questionamentos,
leva-o as transformacdes e buscas por sua verdadeira identidade. Hall (2006) explica as
identidades como uma “celebracdo movel: formada e transformada continuamente em relagao
as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos
rodeiam” (HALL, 2006, p. 13).

Nesse sentido, “as culturas nacionais em que nascemos se constituem em uma das
principais fontes de identidade cultural > (HALL, 2006, p. 47). Certamente, o local de
nascimento de um sujeito, seja um pais, cidade ou aldeia, influencia na construcdo da sua
identidade cultural. Existe um conjunto de simbolos, representagdes e narrativas que compoem
as culturas nacionais, influenciando em nossas agdes e concepgdo de ndés mesmos. “As culturas
nacionais, ao produzir sentidos sobre ‘a nagao’, sentidos com os quais podemos nos identificar,
constroem identidade.” (HALL, 2006, p. 51). Existe uma narrativa da nag¢do contada e
recontada, que representa e constréi o que Hall pontua como comunidade imaginada,
"conectando nossas vidas cotidianas com um destino nacional que preexiste a nés” (HALL,
2006, p. 52). Por exemplo, ¢ sugestionado a identidade brasileira a paixdo por futebol,
possivelmente advindo da representacdao simbolica e real de varios atletas que se destacaram
internacionalmente no esporte.

Formar uma identidade demanda sustentar narrativas que tenham autenticidade
histérica e uma comunidade imaginada em determinado territorio e temporalidade. Com base
nos estudos de Ernest Renan (1990), Hall (2006, p. 58) descreve que as memorias do passado
em comum, o desejo por viver em conjunto e a vontade de perpetuar a heranga sao fatores que
aproximam a cultura nacional com a comunidade imaginada.

No entanto, o autor também questiona que “uma cultura nacional nunca foi um simples
ponto de lealdade, unido e identificagdo simbolica.” (HALL, 2006, p. 59). Muitas vezes a
formag¢do de uma nagdo ¢ construida com processos violentos, impostos sob uma suposta
soberania cultural, como a catequiza¢do em terras indigenas.

Ainda que, as instituigdes dominantes acabem formando identidades, Manuel Castells
(2002) ressalta que, as identidades “somente assumem tal condi¢cao quando e se os atores sociais
as internalizam, construindo seu significado com base nessa internalizagdo” (CASTELLS,
2002, p. 55). Pode-se observar trés formas e niveis distintos de poder que constroem as

identidades: a identidade legitimadora, identidade de resisténcia e identidade de projeto.
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® q identidade legitimadora: introduzida pelas institui¢des sociais com o
objetivo de aumentar e racionalizar sua dominagdo frente aos atores
sociais (...);

e identidade de resisténcia: criada por atores que se encontram em
posicdes/condi¢cdes desvalorizadas e/ou estigmatizadas pela logica da
dominacao(...);

e a identidade de projeto: quando os atores sociais utilizando-se de
qualquer tipo de material cultural ao seu alcance, constroem uma nova
identidade capaz de redefinir sua posi¢ao na sociedade e, ao fazé-lo, de
buscar a transformacao de toda a estrutura social. (CASTELLS, 2002,

p.- 56)

A identidade legitimadora origina as organizacdes, instituicdes ou atores sociais
estruturados e organizados, como as igrejas, sindicatos, cooperativas, que replicam sua
identidade e a racionalizam-na como dominadora. Em combate a essa identidade opressora, esta
a identidade de resisténcia, que busca resistir em comunidades, muitas vezes excluidas, mas
que possuem caracteristicas essencialistas sustentando sua continuidade. Por outro lado, existe
o caminho do meio entre as identidades legitimadoras ¢ identidades de resisténcia, & o sujeito
pertencente a identidade de projeto, que busca criar uma nova historia em busca de
transformagao na sociedade.

Sendo assim, a construcdo das identidades ¢ marcada por conflitos, tensdes e
contradigdes, que ocorrem em grupos onde a nogao de identidade entra em crise. “A identidade
¢ marcada pela diferenca” (WOODWARD, 2014, p. 9). Kathryn Woodward (2014) explica que
a diferenca ¢ sustentada pela exclusdo, aspectos simbodlicos definem o que pertence ou exclui
um determinado sujeito de um grupo. Nota-se no ambiente da internet a dindmica da mudanga
de identidade dos usuarios, conforme se envolvem com novos ambientes € migram de seus
grupos originais, transparecendo novos posicionamentos sociais e reconstruindo valores e
sentimento de pertencimento. Ainda que transpare¢a unido e igualdade nas identidades, elas
‘

ndo podem ser consideradas

coletivas como individuais (WOODWARD, 2014, p. 14).

‘unificadas”, pois existem contradi¢gdes no seu interior, tanto

As religides sdo exemplos das diversas identidades formadas pelas semelhancas e
contradigdes. Inicialmente distinguem-se dois grupos, os que creem em Deus e 0s que sdo ateus,
naturalmente eles se contrapdem. No entanto, ha varias religides que construiram significados
diferentes, o que resulta em crencas, atitudes, rituais e vivéncias distintas, mesmo supostamente
crendo no mesmo Deus. Dentro das diversas organizagdes religiosas, regidas por suas leis,
surgem novos grupos internos, marcados por novas diferencas e representagoes.

Ao longo de todas nossas vivéncias sociais e histdricas, ocorrem varias mudangas na

forma de representagdo de nds mesmos, tais como a etnia, raca, género, sexualidade, idade,
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classe social, estrutura corporal, justica social, forma de trabalho, estrutura familiar,
posicionamentos politicos (...). Os conflitos e a fragmentacao das identidade gerou um sujeito
social politizado, isso reflete-se nos movimentos sociais que surgem, tais como o feminismo,
LGBTAQIA+,?” movimento negro, estudantil, ecologico (...). Os sujeitos assumem a si proprios
um discurso identitario, demonstrando claro posicionamento e suas diferencas.

Nas identidades sociais regionais, o auto reconhecimento ou ‘“auto-atribui¢do” que o
sujeito faz de si mesmo em uma determinada cultura, s3o indicadores simbolicos que
representam e constroem uma identidade. Frases como “sou goiano, mas ndo como piqui”’ ou
“sou goiano, mas ndo gosto de sertanejo”, delineiam o perfil da identidade goiana, marcando a
diferenca entre “‘ser goiano” e "nascer em Goids”.

Noutra perspectiva, a “alter-atribui¢do” significa o0 modo como o sujeito é percebido
pelos outros, utilizam portanto, as acdes, habitos, bens, objetos de representacdes para construir
uma ideia de identidade. Maura Penna (1992, p. 75) relaciona os elementos reconhecidos dessa
investigagdo como tipicos, ou seja, carregam ‘“‘caracteres distintivos” de uma regido, “servindo
de modelo, um elemento isolado, uma parte, representando o todo, o conjunto” (PENNA, 1992,
p. 75). Elementos tipicamente culturais sdo facilmente identificados como “estereotipo” de uma
determinada regido, a autora cita elementos “tipicamente” nordestinos, como o forrd, chapéu
de couro, carne de sol com feijdo verde, que se compararmos com as manifestacdes culturais
goianas, teremos, o sertanejo, chapéu de fazendeiro, pequi ¢ pamonha. A referéncia destas
comidas tipicas foram confirmadas pela enquete realizada no site Enquanto isso em Goids, que

2% Em primeiro lugar ficou o frango

perguntou Qual a comida tipica que mais representa Goids
com pequi, € em segundo, a pamonha. “Sao convengdes da sociedade que decretam o que ¢
alimento e o que ndo ¢, e que tipo de alimento deve ser comido em quais ocasides” (LEACH,
1974, p. 32 apud WOODWARD, 2014, p. 45).

Muitos memes regionais ressaltam a preferéncia dos goianos pela pamonha, as
narrativas normalmente estdo relacionadas as praticas sociais, como os exemplos da Figura 15

e Figura 16, nas quais ¢ retratado o costume do goianiense de consumir pamonha,

particularmente, em clima frio e chuvoso. O Meme da Figura 16 foi postado pelo perfil Goiania

27 0 movimento LGBTQIA+ (sigla que significa: Lésbicas, Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais,
Transgéneros, Queer, Intersexo e Assexual e mais), mais conhecido pela sociedade como Movimento LGBT, age
em busca da igualdade social e de direitos e contra o preconceito. Fonte: https://www.politize.com.br/
movimentos-sociais/. Acesso em: 02 fev. 2022.
B A pesquisa no site “Enquanto isso em Goias”, até esta data, teve 605 visualizagdes. Disponivel em:
http://enquantoissoemgoias.com/enquete/enquete-qual-e-a-comida-tipica-que-mais-representa-goias/. Acesso em:
23 jun. 2021.

56



Mil Grau, que, mesmo nao havendo a imagem da pamonha, ela é referenciada na forma textual,
relacionando também ao consumo do produto durante o frio. O entendimento da ldgica do
humor, neste caso, esta condicionado a experiéncia social da relagao do goiano com o clima e
como isso se reflete em uma reagdo especifica, nesse caso, gastronémica. “O simbolico deve

estar necessariamente relacionado as praticas e as relagdes sociais" (PENNA, 1992, p. 80).

Figura 15 - Memes goianos com o tema de pamonha

ENQUANTO ISSO EM GOIAS
y @egoias

Choveu em Gois: a
Goianos:

Fonte: Postes do Instagram do perfil Enquanto isso em Goids. Acesso em: 12 jun. 2021.

Figura 16 - Meme goiano sobre a pamonha
Goldnia Mil Grau A1 4

quando ta frio e alguém chama pra comer
pamonha

Fonte: Postagem do perfil "Goiania Mil Grau”. Acesso em: 12 jun. 2021.

Pensando que “toda representacdo ¢ construida através de um processo de selegdo e
esquematizacao (...), que compde um ‘ponto de vista’, uma reducio de realidade” (PENNA,
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1992, p. 60), entendemos os memes como uma representacao, que dialoga com a abstragdo de
narrativas espelhadas na realidade social.

Sendo assim, a sobrevivéncia dos memes na web esta relacionada ao cruzamento do
plano simbdlico com as praticas sociais, pois eles sdo criados, buscando ser reconhecidos, seja
legitimando ou rejeitando, valorizando ou recombinando certos tragos simbodlicos. Ainda nos
exemplos de memes goianos com a tematica da pamonha, encontramos narrativas que exploram
a “paixao pela pamonha” (Figura 17), “sensagdes ao comer uma pamonha” (Figura 18) e a
“reacdo com o carro da pamonha” (Figura 19), todos eles contém referéncias de simbolismo e
vivéncias regionais, sendo representantes do que referenciamos como marcas da identidade

social “regional”.

Figura 17 - Paixao pela pamonha

SEVOCE PENSA QUE-PODE ME
CHANTAGEAR COM COMIDA

-

—

Fonte: Imagem coletada do google.

Figural8 - Sensacdes ao se comer uma pamonha

PRIMEIRA VEZ QUE
CE VAI COMER
PAMONHA

€ de doce
ou
de sal?

hmmm
queijinho

traz mais
duas la
Dona Maria

K%
DA

Fonte: Postagem do perfil do Instagram
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Figura 19 - Reag@o com o carro da pamonha

i .
g\!l%ﬂﬂpﬂrSSR 0 ﬂﬂﬂﬂ!“l‘!ﬂ ﬂﬂ PAMONHA
JE

iy

GMAGLWWN.UK'A
S

Tipo ligaaaadoo- -

Fontes: Imagem coletada no Google.

Os memes sao produtos culturais de uma sociedade e, assim como as identidades, sao
formados com simbolismos, representacdes, narrativas que reduzem ou tipificam a identidade

individual do grupo em contexto.

Nao importa quio diferentes seus membros possam ser em termos de classe,
género ou raca, uma cultura nacional busca unificd-los numa identidade
cultural, para representd-los todos como pertencendo a mesma e grande
familia nacional. (HALL, 2006, p. 59).

Percebe-se 0 movimento de unificar a identidade da cultura goiana, com o exemplo da
musica sertaneja, no qual atrelou-se o estilo musical e o formato das duplas sertanejas a regiao,

conforme a narrativa do meme da Figura 20.

Figura 20 - Relacdo das duplas sertanejas com os goianienses

/i Escola da Depressdo
= 'y @escoladepress]

-

sera que quando a professora manda
farmar dupla la em goiania eles j&
pegam a viola e comegam a compor
uns sertangjos ?

Fontes: Imagem coletada no Google.

Mesmo ndo sendo uma particularidade, ja que existem varias outras referéncias musicais
diferentes nascidas em solo goiano, a comunica¢ao que se destaca na midia, é de que os goianos

naturalmente conhecem, gostam e produzem musica sertaneja, generalizando todos em uma sé
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caracteristica. Também criou-se o mito de que a musica sertaneja tenha nascido da cultura
goiana, mas historicamente, sua origem no Brasil aparece no inicio do século XX, quando migra
do interior para a cidade de Sao Paulo. “A palavra sertaneja, que remete ao sertao nordestino (e
ndo as rogas do centro-sul), passou a ser empregada indiscriminadamente para se referir aos
ritmos interioranos do pais.” (FRANCA; VIEIRA, 2015, p. 109).

“O discurso sobre regionalizagdo ¢, assim, um discurso performativo, que visa impor
como legitima uma definicao de fronteiras, e fazer conhecer e reconhecer a regido deste modo
delimitada.” (MARTINS, 1990, p. 100). A globalizacao, que foi potencializada com a internet,
rompeu estas fronteiras e proporcionou aos individuos vivenciar outras formas de culturas,
influenciando e modificando a sua cultura individual. Novas representagdes sdo aceitas ou
rejeitadas conforme acontecem as relagdes sociais, ndo se limitando apenas a regido onde se
vive. A identidade cultural passa a ser hibrida, gerando o sentimento de pertencimento para
varios grupos diferentes.

Sendo assim “identidade ¢é representacdo e ¢ vontade.” (BOURDIEU, 1980, p. 67). Os
sujeitos interiorizam e representam uma identidade, pela qual é reconhecida e validada pelos
outros. A vontade justifica a adesao do sujeito pelas praticas simbolicas. Martins (1990, p. 99)
entende que a organizacdo durdvel das representacdes e das praticas de um grupo, s6 pode ser
feita no interior de um espago simbolico. Desta forma, temos a importancia do simbolismo,
adquirida a partir da experiéncia do individuo com o mundo externo, ou seja, a cultura.

Juntamente com a cultura, a nocdo de tempo e espaco ¢ modificada depois da
popularizagdo da internet e utilizagdo das redes sociais. Surgem novas formas de linguagem,
conexdes, os processos de construgdo e reconstrucao das identidades sdo acelerados. Apos os
anos 2000 o cenario digital proporcionou novas experiéncias performaticas em ambientes
geograficamente ilimitados. O usuario passa a utilizar a internet, nao so para baixar conteudos,
mas também, disponibilizar-se por meio de novos aplicativos, redes sociais e blogs. Nesse novo
cenario, os memes sdo criados ganhando espaco na web, configurando-se em expressdo das
identidades e valores. Esse € o “sujeito pds-moderno, conceptualizado como ndo tendo uma
identidade fixa, essencial ou permanente.” (HALL, 2006, p. 12).

A maioria dos memes regionais expressam o sentimento dos goianos por sua propria
identidade, e também, a percepgao das pessoas que estdo de fora. Em sua maioria, sdo utilizados
signos representativos, que se conectam ao esteredtipo goiano, € naturalmente, utilizam o
humor sarcéstico, exagerado e muitas vezes auto-depreciativo. O meme da Figura 21 ¢ um

exemplo que cita o que € ser goiano, entre eles, estdo as vivéncias comuns dos cidadaos (“senti
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fri com 20°C”, “escutda musica do vizim na mai6 altura”), as situagdes de perdas (“cedé um
pedago de terra pros candango™), o transito cadtico causado pelos motoristas (“acha que dirige
bem, mas nao d4 nem seta pra vird”), a simplicidade do gostar de pequi (fald que gosta de
comida xiqui, mas gosta mesmo ¢ de piqui”’), nas palavras e dialeto proprio, que estdo
representadas no proprio layout da imagem. Quem compreende todo o contexto, supostamente,
reconhece um goiano. Além das frases, o0 meme também ¢ composto por imagens simbolicas
como a viola, o pequi, a vaca com chapéu de fazendeiro e o simbolo da radiacdo, representacdes

clichés inseridas nos memes goianos.

Figura 21 - Meme goiano postado no site de meme Memedroid

ENQUANTO ISSO EM GOIAS ...

y &

"- SENTI FRi COM 20°C;

- CEDE UM PEDAGO DE TERRA PROS CANDANGO;

- SOBREVIVE A0 MAIO ACIDENTE RADIOLOGICO DO MUNDO;
- ACHA QUE DIRIGE BEM, MAS NAO DA NEM SETA PRA VIRA;

- FALA QUE GOSTA DE COMIDA XIQUI, MAS GOSTA MEMO E DE PIQUI;
- USA A PALRVRA “TREM” PRA MEIO MUNDO DE COISA; <

- ESCUTA MUSICA DO VIZIM NA MAIO ALTURR;

- TE IDIOMA PROPRIO E NUM TA NEM Al PROSOTO.

ENQURNTO)

1SS0 ER

Ggms

Fonte: disponivel em: https://enquantoissoemgoias.com/humor/ser-goiano/

O meme da @ra 22, possui a intertextualidade com o acidente radioativo,?’ que
aconteceu em Goidnia,- uma tragédia que ficou marcada na histéria dos goianos, aqui
representada junto com a viola e o boi, como parte do ser goiano. J& o meme da Figura 23,
criado para representar “o que as pessoas pensam quando digo que moro em Goids”, ¢ composto
por varios signos representativos, entre eles: uma casa sem acabamento no meio do pasto com
uma vaca na janela, uma galinha, uma capivara, uma TV antiga com o programa Globo Rural,
um personagem codmico sem camisa € com chapéu de palha, mexendo no computador. Todos
esses elementos representam o tipico morador do interior, o trabalhador rural que se conecta
com as midias, mas com uma dose de atraso tecnoldgico. O meme possui o humor sarcastico
com elementos que representam o antigo e atrasado, mas também tradi¢ao (leite Marajoara -

empresa tradicionalmente goiana) e ingenuidade (quadro com o desenho do Cocorico).

2% Em setembro de 1987 aconteceu o acidente com o Césio-137 em Goinia. O manuseio indevido de um aparelho
de radioterapia abandonado onde funcionava o Instituto Goiano de Radioterapia,gerou um acidente que envolveu
direta e indiretamente centenas de pessoas. Disponivel em: http://www.sgc.goias.gov.br/upload/links/arq
254 historiadoacident.pdf. Acesso em: 4 jan. 2022.

61



Figura 22 - Meme goiano postado no site Altas Risadas

O que tem DENTRO da
maquina de RAIO-X

GOIaN O -1

Fonte: disponivel em: https://www.altasrisadas.com.br/busca/de-memes/page/2 ?mrtmp=1640298669

Figura 23 - Meme goiano postado no site de meme Memedroid

O QUE AS PESSOAS PENSAM QUANDO
DIGO QUE MORO EM GOIAS.

"E’f__'—ﬁ,_

Fonte: disponivel em: https://pt.memedroid.com/memes/detail/ 1422021

Os trés memes representativos da identidade goiana utilizam em sua linguagem o
estereotipo, que Stuart Hall (2016) explica ser como: “poucas caracteristicas simples, vividas,
memoraveis, facilmente compreendidas e amplamente reconhecidas sobre uma pessoa, tudo
sobre ela é reduzido a esses tracos que sdo, depois, exagerados e simplificados” (HALL, 2016,
p. 191). Segundo o autor, a estereotipagem ¢ uma pratica de producio de significados, que
marca a diferenca racial, desigualdades de poder, fixando limites, tipificando e excluindo tudo
que julgam ndo pertencer (HALL, 2016, p. 190). O estereotipo implicito na linguagem

memética “reduz, essencializa, naturaliza e fixa a diferenga”. (HALL, 2016, p. 191).
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Um sistema de tipos sociais e esteredtipos aponta tudo o que esta por assim
dizer, dentro e fora dos limites de normalidade [ou seja, comportamentos
aceitos como "normais" em qualquer cultura]. Tipos sdo instdncias que
indicam aqueles que vivem segundo as regras da sociedade (tipos sociais) e
aqueles que as regras sdo delineadas para excluir (estereotipo). Por essa razao,
os esteredtipos também sdo mais rigidos que os tipos sociais (...) os limites
devem estar claramente delineados e, dessa forma, os estereotipos, um dos
mecanismos de manutencdo dos limites, sdo caracteristicamente fixos, claros,
inalteraveis. (Dyer, 1977, p. 29, apud HALL, 2016, p. 191)

Historicamente, houveram episddios que levaram os goianos a se sentirem
culturalmente desprivilegiados, o que naturalmente, é espelhado nos memes regionais. Nos
registros historicos encontramos narrativas da descoberta do Anhanguera a terra, que
possibilitou a explorag¢do do ouro, e, onde foi criada a primeira cidade do estado: a Cidade de
Goias. Com a exploragdo intensa da mineracao, o ouro acaba e a cidade entra em “decadéncia”.
Por conseguinte, nasce Goiania, com a promessa de ser uma cidade planejada para contemplar
toda modernidade e progresso necessario. A Cidade de Goids passa a ser comumente conhecida
como Goids Velho, ficando com o estigma de terra do atraso, 6cio, marasmo. Esse contexto
serviu para identificar o goiano, que aprendeu a mesclar o velho com o sonho do novo,
misturando o antigo e moderno, rural e urbano - como no meme da figura anterior.

O goiano se consolidou economicamente durante o século XIX, nas fazendas de
producdo agricola e pecuaria, atividades que a época nao contavam com aparato tecnoldgico,
que gerou um desenvolvimento e modo de vida peculiar. A ruralidade identificava o espago e
organizava socialmente as praticas culturais. Luis Estevam (1998), pesquisador da historia
goiana, descreve a rotina compartilhada do fazendeiro e "agregado”,*® como realizadores do
mesmo trabalho, trajes parecidos e relacdes de camaradagem. “A organizagdo ndo apresentava
caracteristicas basicas de formacao de classes” (ESTEVAM, 1998, p. 74-75). Até o inicio do
processo de modernizacdo e urbanizagdo, o estreitamento das relagdes sociais acontecia em
vilas ou pequenas cidades, onde também havia o comércio, manifestagdo de crengas, festas,
religiosidade e comemoragdes dos sertanejos.

A vivéncia da ruralidade € o que tradicionalmente compde a identidade goiana. Segundo
Anthony Giddens (2003), “a persisténcia ao longo do tempo ndo ¢ a caracteristica chave que
define a tradi¢do (...). As caracteristicas distintivas da tradi¢do sdo o ritual e a repeti¢do”
(GIDDENS, 2003, p. 51). Ainda hoje, pode-se vivenciar o marasmo da vida rural, a linguagem,

vestimenta, camaradagem das pessoas e festas populares, visitando o interior do estado, como

300 autor descreve o agregado como o morador de favor, que desprovido de terra, avanca pelo sertdo buscando
se estabelecer. O fazendeiro, diante da necessidade de suprir a fazenda, irmanou-se em acordo de ajuda mutua.
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por exemplo: a folia de reis de Jaragud, a festa do Divino Pai Eterno em Trindade, as cavalhadas
de Pirendpolis, as congadas de Cataldo a Procissdo do Fogaréu da Cidade de Goias.

Ao longo do século XX, a ascensao do estado era representada pelo avango maquinario,
que potencializava a agropecudria. Goiania foi inaugurada em 1933 e associada ao progresso e
modernidade. No entanto, Goids sofreu perdas territoriais, a primeira foi em 1956, quando
iniciou a constru¢do de Brasilia, e depois, em 1988, quando surgiu o estado de Tocantins. Além
disso, outro fator desastroso que chamou a atencao de todo o mundo, foi o acidente radiologico
que aconteceu em setembro de 1987.%! Segundo a antropdloga Telma Camargo da Silva, citada
por Souza (2017), o acidente do Césio-137 “provocou transtornos na ordem cultural, politica e
econdmica em Goidnia. Houve uma intensa discriminagdo contra Goids e, principalmente,
contra os goianos.” (SOUZA, 2017, p. 212). Produtos goianos comercializados foram
rejeitados, eventos no estado foram cancelados e goianos foram recusados em viagens para
outros estados. Esse cendrio afetou a ideia de pertencimento a cidade e de se orgulhar dela.

A Revista Goianidade, langada no inicio da década 1990, foi uma tentativa de
estabelecer uma identidade goiana e resgatar o orgulho de seus habitantes. Entre os artigos sobre
Goiania, um chama atencao pelo seu titulo: “Uma jovem cidade com velhas ligdes para dar,
como o episoddio do césio-137, que soube muito bem superar”. Em uma tentativa de apagar as
marcas do desastre no espago fisico, a administracdo da cidade passou a priorizar a plantacao
de jardins no ambiente urbano e assim expressar a preocupa¢ao com o meio ambiente. Foi o
que a revista enfatizou ao publicar: “Goiania hoje ja existe no mapa do Brasil como uma das
mais belas e limpas capitais” e “Terra de mulher bonita e gente hospitaleira”. Artigos como
“Muita riqueza para um so6 lugar” e “A capital do Futuro” buscavam reconstruir a imagem
midiatica da cidade, mas os locais que foram contaminados ainda permaneciam abandonados,
isolados e sujos. A revista também lancou manchetes como “Fabricas de Progresso”,
“Crescimento das Industrias”, correlacionando a administragdo progressista do entdo prefeito
Iris Rezende. Buscando delinear a identidade dos goianos, a revista Goianidade aborda no artigo

“os bons frutos da nossa arvore genealogica”, que a populacdo era constituida basicamente

31 “Sua histéria pode ser resumida em poucas palavras: dois catadores de papel retiraram uma pega de chumbo de
um aparelho de radioterapia, que estava abandonado desde a década de 1970, em um coémodo sem portas ¢ sem
janelas no meio de um terreno baldio, onde antes funcionava como parte da Santa Casa de Misericordia, o Instituto
Goiano de Radioterapia. Na casa de um dos catadores, a peca de chumbo foi aberta a marretadas, expondo as
dezenove gramas de Cloreto de Césio-137. Logo ap6s, venderam a pega para um ferro-velho préoximo, cujo dono
se interessou pela luminosidade oriunda do Césio. A partir de entdo, ele foi distribuido a varias pessoas. Das
vitimas, quatro faleceram um més apds o acidente ¢ centenas continuam com algum tipo de sequela até hoje”.
(SOUZA, Revista de Historia Regional, 2017, p. 212).
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pelos moradores das cidades construidas pelo ouro,>?

ou seja, isola os indios e negros,
ressaltando a supremacia branca. A revista expressa o desejo de representar uma sociedade
consistente, detentora das tradi¢gdes, vindas de um povo “original”. Uma reacdo que nasce,
possivelmente, por se sentirem ameacados pelas familias que estavam migrando para o interior
do pais, incentivadas pela constru¢do de Brasilia.

Em meio a lembrangas destes episodios, o goiano constrodi a sua identidade, que também

¢ representada nas palavras do escritor Jos¢ Mendonga Teles:

Ser goiano ¢ carregar uma tristeza telirica num coragio aberto de sorrisos. E
ser docil e falante, impetuoso e timido. E dar uma galinha para ndo entrar na
briga e um nelore para nio sair dela. E amar o passado, a historia, as tradigdes,
sem desprezar o moderno. E ter latifandio e viver simplério, comer pequi,
guariroba, galinhada e feijoada, e ndo estar nem ai para os pratos de fora. (...)
(TELES, 1998)

Todos esses episodios histéricos levaram o goiano a vivenciar o tradicional e moderno,
antigo e contemporaneo, misturando o jeito interiorano de viver com os ares da cidade grande.
Os dois personagens, Serjdo Berranteiro e Jacques Vanier, expressam esses dois lados. Embora
sejam goianos € possuam elementos parecidos em sua composicao de imagem, como o modo
de falar, gostos, simplicidade e humildade, eles carregam mensagens simbolicas que
representam tempos diferentes: o velho e o moderno. Serjado Berranteiro reflete a cultura
interiorana do passado, sem intervengdes ou influéncias do exterior, uma cultura herdada da
sociedade e costumes locais com pensamentos fixos e indiscutiveis. Ja Jacques Vanier escolheu
aceitar intervengdes externas e novas vivéncias, que somam e reformulam a sua identidade
original, caracteristicas da identidade de um sujeito pds-moderno. Mesmo os dois personagens
representando temporalidades diferentes, persiste o cddigo identitario que resume o goiano ao

roceiro com sotaque exagerado e narrativas culturais do interior.

2.4 O humor como identidade

32 (...) constam de estudos genealdgicos que cerca de 40% da populagdo goiana compdem-se dos chamados
“goianos tradicionais”. A maioria desses goianos veio de familias nascidas na antiga Vila Boa, Pirenopolis,
Lusiania, Silvania, Pilar de Goias, entre outras. Buscando mais a fundo a histéria da construgdo dessa sociedade,
observa-se que a origem das familias consideradas tradicionais ¢ genuinamente portuguesa. Sdo também
descendentes, em grande nimero, do cla Bueno, isto ¢, dos irméos, filhos, sobrinhos, genros e noras de Bartolomeu
Bueno da Silva. (IMPRENSA, op. cit., p. 22 apud Souza, 2017,p. 228)

65



O humor ¢ um componente importante que normalmente compdem um meme bem
sucedido, e também, € uma caracteristica impregnada em nossa cultura brasileira. Muitas vezes
¢ utilizado para uma possivel sociabilidade por meio de brincadeira, como por exemplo, as
girias, sotaques, uso exagerado da gramética e vocabularios incorretos. No entanto, se tratando
de memes, ndo existe um limite aceitdvel para a utilizagdo de humor. Ele ¢ aplicado na
linguagem memética, conforme os significados e contextos, que o grupo (onde sera circulado)
eleger, podendo ser comico, ofensivo e sarcastico.

No Brasil, a palavra “zoeira” foi amplamente associada aos memes com contetido
maldoso ou algum assunto que ndo era para ser engracado. O humor faz parte da cultura
brasileira e ndo seria diferente na comunidade on-line. “Brasileiros fazem graca com eles
mesmos, rindo de seus problemas como nac¢ao e enquanto uma comunidade virtual que vive na
margem de uma internet dominada pela cultura norte-americana” (LUNARDI; BURGESS,
2020, p. 428).

A palavra “zoeira” sintetiza de forma clara esse comportamento
particularmente brasileiro na internet - essa ambivaléncia em retratar o seu
proprio pais de forma grotesca e ir0nica, ridicularizando seus proprios
fracassos como nacdo, quase como se fossem motivos de orgulho.
(LUNARDI; BURGESS, 2020, p. 433)

Em nossa histéria temos episédios que marcam a utilizagdo de piadas como uma
ferramenta para falar da politica, questdes sociais e culturais do pais, como nos carnavais, em
que milhares de pessoas se fantasiam de personagens politicos ou algum outro elemento,
buscando zombar de figuras publicas e fatos ocorridos de corrup¢ao. “Em uma nacao que
enfrenta desafios sociais como desigualdade, pobreza, fome, corrup¢do e violéncia, brasileiros
usam o humor como uma forma de alivio da tensao coletiva” (MEYER, 2000; LUNARDI;
BURGESS, 2020, p. 429). Antes da internet, as charges politicas ocupavam os jornais, como
forma de expressar a opinido publica e absurdos da desordem social e econdmica em modo
humoristico.

A cultura brasileira se reflete em memes de internet com certa dose de humor
ambivalente, ou seja, “onde hd sempre mais de um proposito, ideia, tipo de audiéncia ou
interpretagdo possivel por tras de uma piada” (LUNARDI; BURGESS, 2020, p. 432). “A
zoeira ndo tem limites” e “o melhor do Brasil ¢ o brasileiro” sdo frases que viraram memes,
sendo empregadas em situagdes para ridicularizar problemas sérios, tragédias ou situacdes
ridiculas em forma de brincadeira. Como no fato que aconteceu em 2017, quando a cantora de

hip-hop americana Azealia Banks, em uma discussao no Twitter, comentou: “ndo sabia que

66



brasileiros tinham internet na favela” (I didn't know they had internet in the favela). Em
resposta, um usuario responde: “Aqui nois tem internet até em presidio amore”. A frase mistura

ironia, autocritica buscando neutralizar e se defender da ofensa de Azealia.

A internet brasileira usa a zoeira para retratar o estilo de vida e a estética do
brasileiro de uma perspectiva exterior. Os internautas usam a ironia para rir
dos produtos, servicos e contetidos culturais que o brasileiro consome, 0 modo
como o brasileiro se comporta, fala e interage [...] funciona como um humor
de superioridade, ri de uma perspectiva superior ou elevada sobre a cultura
inferior, como uma forma de reforgar o capital cultural (LUNARDI;
BURGESS, 2020, p. 441)

E comum se deparar com o meme, onde ha no contexto representativo, uma pessoa
tranquila segurando uma latinha de cerveja e no plano de fundo, contém o cenario de um
incéndio, por exemplo - um modo egoista de se importar mais com a cerveja do que com a
tragédia; ou imagens de solucdes criativas e incomuns para situagdes adversas, como
adaptacdes de retrovisores de carro com espelhos irregulares. O humor caracteristico brasileiro
¢ contraditorio com uma boa dose de autodepreciativo.

O humor goiano também utiliza esse modo peculiar de produzir zoeira de si mesmo. Ha
10 anos, o humorista Delesmano ja representava o “perfeito Pires”, que imitava o ex-prefeito
Iris Rezende. Ficou famoso principalmente por representar a voz do politico muito
caracteristica e inconfundivel. Delesmano atuou em programas de radios regionais e também
produziu videos para o youtube.** O video “Na lata com o prefeito Pires” é um jogo de
perguntas realizadas por cidaddos goianos que sdo respondidas pelo personagem. Em um dos
didlogos, a moradora Neide pergunta: “Quero saber se pode colocar mais 6nibus até¢ 8h, um

expresso, no Tiradentes”. Em seguida ele responde:

eeee, mas o pobre cada dia mais folgado, o pobre exagera em tudo, a Neide
querendo Onibus até 8h. Nado, vocés arruma uma mobilete pra terminar a
jornada até chegar em casa, arruma carona com um amigo na bicicleta
cargueira, da um jeito, vai de a pé, porque se pde Onibus ai, ceis vai depreda,
a maioria dos pobre vai cheirar cola 14 dentro, fumar maconha. Nao, vocés nao
precisa de 6nibus até 8h ndo, o pobre consegue chegar a caminhada a pé, ¢
bom que ndo polui 0 meio ambiente, porque a periferia ta toda poluida, o povo
queima trem, faz a maior baderna neles, negativo. Até 8 horas vira baderna,
gente pegando o rabeirdo, queimando dnibus, batendo no motorista. E até 7:40
se quiser, se ndo quiser, vou tirar de 7:40 porque vocés tdo muito manso.

33 Video no youtube: https://www.youtube.com/watch?v=T-GavNFP_vA&ab_channel=pgmindependentes.
Acesso em: 29 dez. 2021.
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O didlogo mostra o absurdo convertido em piada, a visdo superior de classes
dominadoras, ridiculariza o pedido da suposta moradora do bairro periférico Tiradentes, e em
forma de brincadeira, expde o pensamento comum da maioria da populagdo. O formato do video
ilustra ironicamente o formato de entrevistas realizadas em programas da TV goiana, escolhe

perguntas reais ou satirizam assuntos tratados cotidianamente no jornalismo goianiense.

Na historia do Brasil, o humor foi usado como uma valvula de escape para os
brasileiros expressarem seus sentimentos € opinides sobre os problemas
politicos e sociais do pais, e como uma ferramenta para definir sua identidade
cultural. Assim a zoeira se apresenta como uma extensdo do humor brasileiro
que ja existia antes de uma internet ambivalente (PHILLIPS; MILNER, 2017,
apud LUNARDI; BURGESS, 2020, p. 451)

O humor constréi a identidade dos brasileiros, e, mais especificamente, dos goianos;
tém forma de protesto e critica, sendo também autodepreciativa ou autocritica. Acostumou-se
a valorizar o que ¢ de fora, a rir de si mesmo, ¢ ha também nisso, as expressoes da cultura
popular. A Zoeira ajuda a comunidade brasileira a se definir culturalmente na internet
(LUNARDI; BURGESS, 2020, p. 45), da mesma forma, que os memes goianos bem sucedidos,

também contribuem para a construg¢ao da identidade local cultural on-line.

2.5 As personagens e suas performances

“Sou Serjao Berranteiro, mais conhecido como “matador de onga”, né? E a verdade, néo
minto, e com fé no Pai eterno, sempre aqui estou, vou estar, to ai firme, para o meu berrante
tocar!”. Essa foi a frase da qual Serjao Berranteiro disse em uma entrevista local e veio a se
tornar um meme. A reporter pergunta em seguida: “Mata a onga mesmo?”, sem duvidar Serjao
Berranteiro, responde “Mata!”, sua fala e expressdo ¢ tranquila, como alguém que fala a
verdade, e complementa: “¢ ruim a gente falar isso, devido ao guarda do meio ambiente, as
autoridades do IBAMA.. ., mas coragem tem e depois que aconteceu, né?”. A reporter pergunta
quantas ongas ja matou, Serjao Berranteiro responde comecando com um “UAI..., atirei a
primeira na verdade, mas valeu por duas ou mais...”. Ele explica que quem vé onga no
zoologico, ndo sabe o que ¢ ver uma onca no meio da mata, em suas palavras: “o dia que vé
uma onga esturrar, o quente na hora do burralho mesmo, do pipoco come no pé do ouvido, que
ela d4 um: miauhhh-uarrrh”, daquele jeito!”. Serjdo Berranteiro imita o barulho da onga, todo
contexto ¢ a representacao de um personagem, que mesmo sendo verdadeiro, ¢ a performance

de um caipira, tipico do interior de Goids, exageradamente corajoso, forte e bruto. Sua fala
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possui demasiado sotaque misturado com girias interioranas, que até para alguns goianienses
sem vivéncias interioranas do estado, podem sentir dificuldade de entender. Além disso, outros
elementos como o chapéu, cinturdo de couro com fivela grande, a fé¢ no Pai Eterno e berrante
reforgam as caracteristicas do caipira. Serjao Berranteiro € percebido como um homem simples,
humilde, verdadeiro, mas também, muito engracado.

O video viralizado de Serjao Berranteiro se passa na tipica festa de Trindade em meio
aos carros de boi que desfilam pelas ruas rumo a Igreja da cidade. Neste ambiente, o
personagem ¢ comum, pois esta inserido na cultura rural. Ao passo que, para quem vive uma
cultura moderna, distante de todos os elementos citados, percebe o personagem como

excéntrico roceiro, longe de ser atual e conectado ao mundo contemporaneo.

Figura 24 - Video do Serjdo Berranteiro

WWwWw sOIANIATCONMS RS

Fonte:YouTube, disponivel em:

Jacques Vanier ¢ outro personagem memeético regional, que produz performances
baseado em suas vivéncias do interior de Goids, misturado com a experiéncia de ter morado
nos EUA. Assim como muitos goianos, Jacques Vanier, foi para Califérnia, onde estudou e
trabalhou, almejando crescimento profissional e pessoal. Seu personagem ¢é simples, com
sotaque goiano, normalmente estd com camisa xadrez e chapéu de boiadeiro americano. As
narrativas se passam em ambientes da ro¢a, mostrando cotidianos e fazeres comuns de fazendas.
Depois de algum tempo morando longe, a saudade das coisas simples proprias da cultura

interiorana goiana, serviram de inspira¢do para criar seus videos. As performances iniciais do

Jacques Vanier eram de um tipico goiano vivendo nos EUA, misturava propositalmente o
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“goianés” com o inglés. Seus videos sdo contados sempre do ponto de vista de um goiano.
Jacques Vanier mostra o gosto pela musica sertaneja, a pregui¢a do seu cachorro vira-lata, o
café servido em copo de aluminio, o jeito engragado de uma mae do interior, dentre outros.
Jacques Vanier se tornou um influenciador digital, que embora interprete o goiano com
forte sotaque e roupas do interior, botina, chapéu e cinturdo, também ¢ jovem e conectado a
todas as redes sociais. Hoje, Jacques Vanier alterna o ambiente da roga com casas chiques das
quais visita; o seu conteudo de Instagram contém as viagens internacionais que faz para
Califérnia e Miami, mas também, a cidade de Piracanjuba, fazenda onde mora sua familia. Ele
pode aparecer com figurino simples em sua rede social, mas também, com visual moderno,
vestindo roupas caras e chiques, utilizando caminhonetes, em companhia de amigos, outros
influenciadores digitais e artistas do meio sertanejo. O perfil do Instagram Jacques Vanier
apresenta a dualidade entre o antigo € moderno, o simples e caro, o interior ¢ a cidade grande.
Suas narrativas nas redes sociais refletem o sujeito goiano pés-moderno com sua identidade em
constante mudanga, que internaliza o mundo “interior” conectado a cultura do “exterior”,
criando novos valores e significados. Jacques Vanier infere em suas mensagens o “orgulho de

ser goiano” mostrando que valoriza os gostos e costumes tipicos de sua terra,

Figura 25 - Video do Jacques Vanier

Fonte:YouTube, disponivel em:

Os dois personagens apresentam posicionamentos e formas diferentes de expressar
poder. Para o Serjao Berranteiro, matar ongas ¢ sindonimo de coragem, ao passo que Jacques
Vanier demonstra por meios de outros simbolos, como desfrutar de caminhonetes, roupas

novas, acessorios, ambientes chiques e viagens para os EUA. Sao valores culturais diferentes
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de uma sociedade antiga e moderna, respectivamente. No passado, provava-se o valor com
acoes de forca bruta e coragem, hoje, um jovem empoderado ¢ aquele consumidor de
produtos/servigos que representam e constroem sua identidade, vivéncias e experiéncias.
Assim, atualmente o poder estd em ter dinheiro e independéncia. Jacques Vanier mistura os
simbolos capitalistas, sem deixar os elementos que representam suas raizes. A sua narrativa ¢
marcada pelo gosto de musicas sertanejas, o “orgulho de ser goiano” ou “comedor de pequi e
pamonha”, deixando de lado a formagdo de engenheiro. Contudo, a construgdo e exposicao de
sua identidade nao ¢ fixa, ela estd sempre em constante mudanga, conforme as influéncias que
recebe. Seus seguidores o percebem como um influencer, fazendo propaganda para marcas,
expondo-se diariamente, relacionando-se com outros influences e artistas, conforme o modelo

o novo estilo de vida e profissdo de influencer.
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3. OS MEMES NA PRATICA

3.1 Perfil sociodemografico dos Grupos

Para a captacdo de dados desta pesquisa, foram realizados dois encontros com jovens

estudantes universitarios. Em ambos os casos, aplicou-se o formulério on-line via google doc

(vide apéndice A), para compreensao do perfil sociodemografico dos participantes da pesquisa.

O primeiro grupo aconteceu no dia 9 de agosto de 2021, com a turma de Publicidade e

Propaganda da Universidade Federal de Goids, em modo on-line. Houve a participacdo de 23

alunos, dos quais 21 alunos disseram ter entre 18 a 24 anos, apenas um aluno estava entre 25 a

29 anos e outro participante entre 40 a 49 anos. Conforme os graficos apresentados abaixo, a

maioria do Grupo 1, identificou-se com género feminino (65,2 %), e, dentre os grupos raciais,

também predominou a raca branca (47,8%), seguidos pelos pardos (26,1 %) e pretos (21,7%).

Quadro 13 - Perfil do Grupo 1

Faixa etaria

Identificagdo com relagdo ao
género

Identificagdo com relagdo a cor
ou raga, conforme as
classifica¢des do IBGE

@®0a17anos

@ 18224 anos

@ 25a29anos

@® 30a39anos

@ 402 49anos

@ 50 a59anos

@ 60 anos ou mais

@ Prefiro ndo responder

@ Feminino (cis ou trans)
@ Masculino (cis ou trans)
@ Prefiro no responder

® Amarela

@ Branca

@ Indigena

@ Parda

® Preta

@ Prefiro ndo responder

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Para a melhor discussdo sobre os memes regionais, foi importante analisar se o grupo

se identificava como goianos ou se eram conhecedores da cultura goiana. Sendo assim, constou
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no formulario perguntas sobre o estado de nascimento e se vivenciava a cultura goiana. Os
dados mostraram que dezesseis (16) pessoas nasceram em Goids, duas (2) pessoas no Distrito
Federal, uma (1) no Mato Grosso, duas (2) no Para, e duas (2) em Sao Paulo. Mesmo contendo
sete (7) participantes de outras regides, seis (6) participantes disseram conhecer bem a cultura
goiana mesmo nao tendo nascido em Goias. Trés (3) pessoas disseram ser pouco conhecedoras
da cultura goiana, mesmo se considerando goiano, ¢ apenas uma (1) marcou ndo se considerar

e nem conhecer a cultura local.

Figura 26 - Grafico dos estados de nascimento - Grupo 1
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Fonte: Dados produzidos pela autora.
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Figura 27 - Vocé se considera goiano ou tem vivéncia com a cultura goiana? - Grupo 1

Sim, nasci em Goias e
conhego bem a cultura
goiana

14 (60.9%)

Sim, mas conheco pouco a

, —3 (13%)
cultura goiana

Nao nasci em Goias, mas
conhego bem a cultura
goiana

6 (26.1%)

Nao, ndo conhego a cultura

: -1 (4.3%)
goiana

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Outro aspecto importante € perceber a forma como o grupo se relaciona com os memes,
considerando suas redes sociais de maior usabilidade; se ja tiveram a experiéncia ou interesse
de produzir algum tipo de meme; com quem normalmente compartilham, tendo em vista os
grupos fechados, individualmente ou abertamente em redes; se ja sentiram alguma dificuldade
tecnoldgica para compartilhar; se a mensagem ao compartilhar expressa seu posicionamento;
se seguem perfis apenas por causa do conteido memético.

O Instagram ficou entre a rede social mais utilizada contabilizando 17 respostas, seguida
por trés (3) pessoas que escolheram o TikTok e uma (1) pessoa, o Facebook. Neste formulario
do Grupo 1, por esquecimento ndo foi incluido o Twitter, o que foi questionado por um
participante. Ninguém escolheu o Youtube, possivelmente por ndo relacionarem a rede social
aos memes. Neste grupo, dez (10) pessoas disseram ja ter produzido algum tipo de meme,
quatro (4) marcaram como ndo saber fazer e nove (9) ndo ter interesse nisso. O perfil do Grupo
1 mostrou que a maioria ja produziu algum meme e utiliza o Instagram, que ¢ uma rede social
com ferramentas facilitadoras de criagdo de fotos e videos. A maioria demonstrou ter frequéncia
no compartilhar memes, dezessete (17) pessoas compartilham semanalmente, cinco (5)

compartilham poucas vezes e apenas uma (1) pessoa nao tem interesse.
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Quadro 14 - Respostas do Grupo 1

a) Em qual rede social tem mais contato com os memes?

@ Facebook
@ Instagram
@ Tiktok

@® YouTube
@ WhatsApp

b) Japroduziu algum meme?

@ Sim
@ Nao, pois ndo sei como fazer

() N3o, pois ndo tenho interesse
nisso

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Buscou-se identificar as situagdes que mais aproximam da realidade de quem
compartilha memes, dentre as opc¢des oferecidas, dez (10) pessoas marcaram que compartilham
nas redes sociais, s6 0s memes que representam o modo como pensa, tornando publico a
inferéncia do seu posicionamento; seis (6) pessoas compartilham os memes individualmente,
apenas com pessoas especificas, que estdo interligadas pelo contexto da mensagem; cinco (5)
pessoas disseram que basta ser engragado para replicarem um meme e duas (2) ndo interessam

em compartilhar memes.
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Quadro 15 - Respostas do Grupo 1

a) Voceé ja compartilhou algum meme com amigos, grupos ou em seu perfil nas redes sociais?

@ Sim, poucas vezes

@ Sim, fago quase toda semana
& Nao, pois ndo sei como fazer
@ Nio, ndo tenho interesse

b) Quando falamos em compartilhar memes, qual a situacdo que esta mais proéxima de vocé?

@ Compartilho, basta ser
engracado que repliconas re...

@ Compartilho nas redes sociais,
s6 0S memes que representa...

@ Compartilho memes
individualmente, com pessoa...

@ Nio compartilho, pois néo sei
como fazer

@ Nio compartilho, pois ndo
tenho interesse

Fonte: Dados produzidos pela autora.

A tltima pergunta esclarece se ha interesse por paginas ou perfis com contetido
exclusivamente memético, mostrou que sim foi a resposta de dezessete (17) pessoas,

representando a maioria.

Quadro 16 - Grupo 1 - Segue alguma pagina ou perfil somente por causa do conteudo com memes?

® Sim
® N3o

Fonte: Dados produzidos pela autora.
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O segundo grupo foi realizado no dia 8 de setembro de 2021, com a turma de
Administragdo, do periodo noturno, da Faculdade particular Esup, em modo presencial. Durante
o encontro participaram 13 estudantes, dos quais sete (7) se identificaram com o género
masculino e seis (6) com o género feminino. Dentre eles, oito (8) pessoas constataram pertencer

a raga branca, quatro (4) pardos e um (1) negro, conforme os graficos abaixo.

Quadro 17 - Grupo 2 | Como vocé se identifica com relagdo ao género?

@ Feminino (cis ou trans)
@® Masculino (cis ou trans)
@ Prefiro n3o responder

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Quadro 18 - Grupo 2 | Conforme as classificagoes do IBGE, como vocé identifica sua cor ou raga?

® Amarela
30.8%

@ Branca

@ Indigena

@® Preta

@ Prefiro nao responder

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Foi perceptivel no grupo que todos os alunos eram adolescentes e o formulario mostrou
que estavam na faixa etaria de 18 a 24 anos, a Unica pessoa que selecionou 40 a 49 anos foi o
professor, do qual também participou (Quadro XX). Apenas duas pessoas nao teriam nascido
em Goids, sendo uma (1) da Bahia e outra (1) de Sao Paulo. A maioria do grupo confirmou

conhecer bem a cultura goiana, como mostram os graficos das Figuras XX e XX abaixo.
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Quadro 19 - Grupo 2 | Em qual faixa etaria vocé se encontra?

@ 0a17anos
@® 18a24anos

@ 25a29anos
@ 30a39anos

@ 40249 anos

@® 50259 anos

@ 60 anos ou mais

@ Prefiro nao responder

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Figura 28 - Grupo 2 | Grafico dos estados de nascimento
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Fonte: Dados produzidos pela autora.
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Figura 29 - Grupo 2 | Vocé se considera goiano ou tem vivéncia com a cultura goiana?

Sim, i Goid h
im, nasci em Goias e con .ego 10 (76.9%)
bem a cultura goiana
Sim, mas conhego pouco a
cultura goiana

Nao nasci em Goids, mas

2 (15.4%
conhego bem a cultura goiana ( )

N&o, n&do conhego a cultura
goiana

Fonte: Dados produzidos pela autora

Neste formulario, foi incluido a opg¢ao do Twitter, nas opgdes para a pergunta de qual

rede social teriam mais contato com os memes. Tanto o Twitter, quanto o Whatsapp

contabilizaram a preferéncia por duas (2) pessoas, o Instagram liderou novamente com oito (8)

pessoas, e por ultimo, o TikTok recebeu o voto de uma (1) pessoa. No Grupo 2, oito (8) pessoas

marcaram a op¢ao de ja ter produzido algum tipo de meme, quatro (4) disseram nao saber como

fazer e uma (1) pessoa ndo teria interesse nisso, conforme o Quadro XX abaixo.

Quadro 20 - Respostas do Grupo 2

a) Em qual rede social tem mais contato b) Japroduziu algum meme?
com 0s memes?

@ Facebook @® sim

@ Instagram @ Nao, pois néo sei como fazer
2 Tiktok @ N3o, pois ndo tenho interesse
@ YouTube nisso

@ WhatsApp

@ Twitter

Fonte: Dados produzidos pela autora.

Ao abordar a questdo do compartilhamento, foi captado que nove (9) pessoas disseram

replicar memes toda semana, apenas quatro (4) pessoas o fazem poucas vezes, mas nenhuma



pessoa optou por nao ter interesse ou ndo saber fazer. Embora o Grupo 2 tenha perfil parecido
com o Grupo 1, nota-se a diferenca que a maioria, contabilizada por dez (10) pessoas, s6
compartilham memes individualmente com pessoas especificas, das quais ja existiria um
contexto relacionado ao meme. Este posicionamento reflete na inteng¢do do ato de compartilhar,
o meme recebido ou criado ¢ replicado por causa de um contexto especifico entre o
comunicador e receptor. Duas (2) pessoas disseram que basta ser engragado para poder
compartilhar e apenas uma (1) pessoa compartilha memes que representam o modo ou
posicionamento de como pensa. Onze (11) pessoas, que representam a maioria do grupo, sao

seguidores de paginas ou perfis exclusivamente de conteido memético, conforme o grafico no

Quadro XX e XX.

Quadro 21 - Respostas do Grupo 2

b) Quando falamos em compartilhar

a) Vocé€ ja compartilhou algum meme com memes, qual a situacdo que esta mais
amigos, grupos ou em seu perfil nas proxima de vocé?
redes sociais?

69.2%

@ Sim, poucas vezes )
@ Compartilho, basta ser

engracado que replico nas re...
@ Nao, pois hdo sei como fazer @ Compartilho nas redes sociais,
@ N3o, ndotenho interesse sO 0S memes que representa. ..
0 Compartilho memes
individualmente, com pessoa...

® sim, faco quase toda semana

@ Nao compartilho, pois néo sei
como fazer

@ Nao compartilho, pois ndo
tenho interesse

Fonte: Dados produzidos pela autora.
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Quadro 22 - Grupo 2 | Segue alguma pagina ou perfil somente por causa do contetido com memes?

® sim
® Nao

Fonte: Dados produzidos pela autora.

3.2 Da producgao a dissemina¢io dos memes

a) Producdo e recombinacio

A partir das experiéncias que o grupo 1 relatou, tem-se um olhar mais profundo sobre o
modo como os individuos se relacionam e criam memes. Os colaboradores demonstraram
facilidade e dominio com ferramentas para producdo de memes, como: gerenciar perfil no
Instagram com o objetivo de postar conteudos, criar os proprios memes em formatos de
fotomontagens e audios. Além das ferramentas, o grupo demonstrou dominio sobre a aplicagdo
da linguagem memética, no sentido de contextualizar a criacdo de memes a partir de situagdes
do cotidiano, correspondendo “as praticas da logica de producao diante as diferentes linguagens
do meio”, conforme os estudos tedricos de Martin-Barbero (2017a; 2000).

O participante Lucas (2021) se destacou como o produtor de memes da turma, pela
facilidade em criar o contetido de humor e piadas dos amigos. A colaboradora Laura (2021)
conta: “A gente entrou na faculdade em 2018 e era copa do mundo, ai o Lucas pegou uma foto
de cada pessoa e fez um album da copa com a gente(...), ele colocou a caracteristica de cada
pessoa, zoou todo mundo, mas foi super legal” (LAURA, 2021). O colaborador Elias (2021)
complementa: “No langcamento de Avengers também ele fez o poster com a carinha do pessoal

da Turma 21 (ELIAS, 2021). A colaboradora Radharani (2021) acrescenta:

Tinha um alfabeto com os memes da sala. Teve uma época que a galera pega
a musica do alfabeto da xuxa "A de amor, B de baixinho..." e trocava as letras
por algum meme ou alguma coisa que comegava essa letra. Ai, a gente pegava
coisas engracadas que os meninos falavam, eu lembro que a gente substituiu
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as letras do alfabeto por isso. Era um &udio no WhatsApp, era muito
engracado. (RADHARANI, 2021)

Descrevendo melhor sobre como os memes em formato de audios eram criados, a
colaboradora Laura (2021) disse que o colega Lucas selecionava-os do grupo de Whatsapp da

turma, em que os colegas enviavam voluntariosamente de acordo com a situagao:

Tinham situagdes que acontecia alguma coisa ¢ a galera mandava mensagem
no grupo da sala pra pedir ajuda. Ai quem estava mais alterado, mandava
audio, porque ndo conseguia digitar (eu acho). (LAURA, 2021)

De acordo com a fala da colaboradora Radharani (2021), criar memes do grupo, envolve

convivéncia e sociabilidade:

E que a gente saia muito juntos, ia numa festa com um grupo de amigos ali
outro grupo ali. Ai, por exemplo, eu lembro uma vez que o Victor perdeu os
oculos dele e ai ele comegou a mandar audio: "cadé meu 6culos, custou o olho
da cara", era muito espontaneo, tipo assim, bem natural. (RADHARANI,
2021)

Para o grupo, os memes podem ser recriados tendo outros como base, e também, a partir
de situagdes até constrangedoras. Eles contam que uma camiseta inaugurou o meme da turma,
até entdo, caloura da UFG. Tudo comeg¢ou com um comentario no twitter de um aluno veterano,

que teria um tom depreciativo:

O que aconteceu foi que a gente entrou e literalmente, algumas horas depois
alguém tuitou "aparentemente a turma 21 é uma decepgdo enorme", dai a gente
fez uma camiseta com isso escrito. Na época a Taylor Swift estava lancando
um album chamado Reputation, ai a gente escreveu Bad Reputation, fez a
camiseta € ai o veterano que twittou isso, disse "adorei vocés, t6 errado!".
(LAURA, 2021)

O caso das camisetas ¢ uma a¢gdo memeética iniciada fora das redes sociais. Demonstra
que o meme também ¢ um posicionamento, correspondente a postura que o individuo decide
replicar. E mais um exemplo de que, para produzir memes em potencial, é mais importante
entender a sua linguagem, do que as ferramentas de producdo. A tecnicidade na criagdo dos

memes abrange em saber contextualizar em forma de piada e no tempo certo.

As vezes eu vejo um meme, que tem o potencial de ser engragado, mas que eu
j& vi outros dele porque as pessoas postam na hora. Nao fica esperando... entdo
eu acredito, que o meme vocé faz com uma ferramenta bem basica, sei la... no
pixart, nesses aplicativos de celular mesmo, por isso que as postagens saem
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tao rapidas, e € por isso que eu acredito que o ponto chave ¢ o tempo da piada,
ndo ¢ sobre ferramentas nem nada. Até porque algumas paginas de meme que
eu conheco usam principalmente esse amadorismo de ferramentas de
utilizacdo de técnicas, ninguém quer uma arte bonita em um meme. Pelo
menos pra mim, essa questao das ferramentas ndo ¢ muito importante. (LUIS,
2021)

Lucas foi intitulado como “Produtor oficial de memes” pela colaboradora Radharani
(2021). Sendo assim, o proprio Lucas (2021) explica que o meme precisa de um gatilho para
dar certo, que leva a uma identificagdo do publico, isso gera o riso que conecta ao “tempo da

piada”, que segundo ele, ¢ a caracteristica necessaria para um meme dar certo:

Existe o “ponto certo da piada”, em que a piada ¢ dividida em dois pontos,
“tem o paint line, que € uma verdade. Vocé tem que conduzir o ptblico a uma
verdade, (...) quando vai mudar, vocé usa o paint line, ¢ a quebrada, ¢ a parte
que pega o publico desprevenido e ai sim, gera risada” (LUCAS, 2021).

O grupo percebe na pratica, o que na teoria € referenciado como memes espalhaveis, ou
seja, toma por base a espontaneidade por parte de quem os compartilha. “A midia espalhédvel
caracteriza-se por um processo de ressignificagdo, que permite que os internautas criem seus
proprios usos para a informagdo de que sdo munidos”. (JENKINS GREEN e FORD apud
CHAGAS, 2020, p. 35). Os espalhadores dos memes ressignificam e reformulam o uso da
informagio que receberam, utilizam a linguagem visual e construgio amadora. E um processo
que, normalmente, ndo ha viralizacdo ou disseminac¢ao artificial. Radharani (2021) foi pontual
em observar, que o visual amador dos memes é necessario, ¢, quando sdo utilizados em
publicidades, instituigdes ou marcas, deixam de ser engracados e perdem a conotacdo de

legitimidade:

Eu tenho percebido, na linguagem utilizada dos Instagrams das prefeituras,
(Goiania comegou isso ha pouco tempo)... mas, tenho percebido em outras
prefeituras, que eles estdo usando muito a linguagem de humor, fazer piada,
usar termos jovens, € coisas assim, principalmente agora com esse negocio da
vacina. Ent3o eles tém utilizado muito essa questdo de meme para se
comunicar. O complicado ¢ que quando uma marca ou alguma coisa séria se
apropria, para a gente, perde muito a graca, porque fica meio esquesito.
(RADHARANTI, 2021)

A colaboradora percebe a diferenca entre 0 meme original e suas remixagens, muitas
vezes as réplicas copiam a ideia dos roteiros, adaptando-os a sua nova forma para venda de

produtos, servigos, ideias, marcas (...).

Outra coisa que eu lembrei, ¢ que eu também vejo a diferenga entre os
criadores que criam o meme ou sei 14, entre o pioneiro do meme e as réplicas.
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Nao sei se vocés viram, um cara respondendo o presidente Bolsonaro sobre a
vacinagdo, e ai ele criou a narrativa como se fosse a Pfizer, e criou varios
bordoes, isso gerou uma onda de memes. Entdo tem um pioneirismo de
alguém, de algum criador de conteudo, de algum artista, e ai as pessoas
comecam a replicar. Muitas pessoas utilizaram esse video, esse roteiro dele,
para vender, colocaram em marcas, que ¢ onde ja ndo passa a ser meme, passa
por um lado estratégico. Entdo, eu vejo essas duas diferengas. (RADHARANI,
2021)

O colaborador Luis (2021) concorda e cita o caso de uma profissional da beleza, que

criou um meme a partir de outro bem sucedido, com a estratégia de atrair clientes:

Muitas marcas fizeram, que eu conhego algumas marcas, no meu Instagram
eu vi uma designer de sobrancelha utilizando esse video para atrair clientes,
entdo ela pegou o que estava viralizando, o tempo da piada ainda estava, ela
pegou no dia, e ai ela fez, pontuou relacionando o videos com o que ela
trabalhava. Entdo, hoje em dia, todo mundo fica muito antenado para o que
vai sair, 0 meme que vai sair para colocar como estratégia. (LUIS, 2021)

Durante a pesquisa com o grupo focal, € possivel ampliar a consciéncia da forma como
nos relacionamos com os memes. Percebe-se que ao fazer dancinhas ou dublagens com as
trends da moda, também estdo replicando novas versdes de memes, que se misturam com a

individualidade de cada um. Viralizar ndo € mais a Unica caracteristica de um meme:

Eu pensei no que vocé perguntou sobre criar um meme, eu parei pra pensar
nisso, em algum momento ou outro, acho que todo mundo ja parou pra criar
um meme ou tem potencial. Nem que seja reproduzindo algo que esta em alta,
igual a gente fez com a musica da xuxa, mas eu acho que em algum momento
todos nos reproduzimos isso, porque a gente ¢ muito nativo dessa coisa de
meme e internet, entdo a gente acaba sem querer, reproduzindo isso. (...) as
vezes sem ver, a gente esta criando algo. (...) € algo que eu fago pra mim, nao
¢ pra viralizar. Pra mim ¢ engragado, alguma trend que estd em alta, alguma
coisa assim. Eu dou muita risada, porque eu vejo muito eles como um meme,
pega alguma musica, alguma coisa, e adapta para as situagdes.
(RADHARANI, 2021)

Ao perguntar para os outros colaboradores, se ndo produziam memes por falta de
conhecimento de ferramentas, Luis Felipe (2021), disse: “Acho que ndo, porque os memes sao
bem escrachados”, Radharani (2021) completa: “Acho que por questao de motivagdo mesmo,
o Lucas realmente adora a questao do humor, entdo pra ele era divertido” (RADHARANI, 2021).
A motivacao pode ser a ferramenta imprescindivel de um criador de memes. A parte do grupo
que ndo se arrisca a produzir memes, concorda com a colaboradora Camila (2021), que disse:

“Prefiro rir dos que ja existem” (CAMILA, 2021).

b) Compartilhamento dos memes goianos
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A primeira pergunta sobre o compartilhar memes: Quando foi a Gltima vez que voces
compartilharam um meme? Luis (2021) disse: “Hoje”, Lucas (2021): “10 segundos atras”,
Barbara (2021): “20 segundos atras”, Cecilia (2021): “Hoje” e Isabela (2021) contribui
especificando o modo de compartilhar: “Eu gosto muito de compartilhar, mas € s6 para aquela
pessoa que eu acho que aquele meme vai fazer sentido, entdo nem comento muito na internet,
mal curto o que eu vejo 1a. E mais para enviar pra quem eu quero. Uma coisa mais privada.”
(ISABELA, 2021).

Para varios colaboradores, o ato de compartilhar memes s6 acontece se a mensagem faz
sentido e representa suas ideias: “Acho que a gente compartilha meme, quando gera aquela
sensagdo de ‘isso ¢ muito eu’ ou entdo transmite um recado, que a gente quer passar pra outras
pessoas” (MARCOS, 2021), “Normalmente eu prefiro compartilhar quando tem algo que eu
gostaria de dizer, se for engracado eu s6 dou like e sigo a vida” (LAURA, 2021), “So
compartilho memes que me identifico” (CAMILA, 2021), “Todo meme compartilhado ¢
autobiografico” (MARCOS, 2021).

No Grupo 2, o Pedro (2021) argumentou que s6 compartilha memes, que sao
engragados: “Precisa ser engracado, eu nao sei vocés, mas eu nao compartilho nada de
mensagem de amor, gratiddo... é so ser engragado, faz rir, eu compartilho” (PEDRO, 2021).
Mas, também argumenta que ¢ necessario ter a compatibilidade de humor e empatia entre quem

compartilha e quem recebe:

Julyana: Por que vocé compartilhou? (referindo ao meme do Serjao)
Berranteiro

Rogério: Porque ¢ engracado

Pedro: Eu também, porque achei engragado

Julyana: Precisa ser engragado entdo para poder compartilhar? ndo tem nada a
Ver ser goiano. ..

Pedro: Precisa ser engracado, eu ndo sei vocés, mas eu ndo compartilho nada
de mensagem de amor, gratiddo... é s6 ser engragado, faz rir eu compartilho
Julyana: Mas quando vocé compartilha com alguém, vocé quer passar aquela
mensagem para a pessoa? ou so6 porque ¢ engragado?

Pedro: ndo, ¢ so6 porque é engragado, normalmente, a pessoa tem o humor
parecido com o meu...

Nesse sentido, memes goianos ndo serao compartilhados, se ndo tiver humor. Ao
apresentar os memes com contetido cultural goiano para o Grupo 1, na tentativa de avaliar se
compartilhariam ou ndo, a maioria dos colaboradores, ndo demonstraram expressdes de
surpresa ou risos. No primeiro “meme do pequi”, Lucas (2021) avaliou dizendo que ndo se
identifica, pois odeia pequi. E um processo natural avaliar se identificamos ou nio com a

mensagem.
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Figura 30 - Meme do Pequi
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Fonte: Instagram Enquanto isso em Goids

Para Radharani (2021), o meme ndo ¢ engracado, mas acontece a identificacdo do
goiano: “Pra mim ¢ uma questdo identitaria, ndo ¢ de rir, mas se a gente estad com alguém de
outro estado, e a pessoa fala mal de pequi, a gente fica bravo, entdo temos que defender nosso
pequi” (RADHARANI, 2021). O colaborador Luis (2021) pontuou, que o meme estava fora de

contexto:

Com certeza, a gente esta julgando, sendo um sommelier de meme, entdo, esta
fora do contexto e assunto. Vocé pode pesquisar no Facebook que para esse
publico esse meme provavelmente tera sucesso, pq agora que NOssos pais
talvez estejam mais ativos no Facebook. Entdo agora que todo esse
entretenimento que estd muito novo para eles, vai de novo nessa questdo de
identidade. Outra coisa que eu analisei ¢ que "Pequi ¢ melhor que muita
gente", eu ndo analisei se pequi é gostoso ou nao, eu s6 vi uma questio de
superioridade. Entdo tem uma competicdo, uma questdo do pao de queijo,
pequi, uma competi¢ao que influencia. (LUIS, 2021)

Uma observacao feita pela colaboradora Laura (2021), que acredita que ele € o tipo de
meme criado buscando interagdo (comentario em redes sociais), provocando o usuario, mesmo

que seja para discordar:

Acho que tem alguns que tem interagdo, mas também tem piada, e esse ai
parece que esta mais focado na interacdo. Nao tem piada. Ele tem o trocadilho
que ¢ um pouco engragadinho, e cle esta mais focado na interagdo, na
identificacdo, as pessoas vao comentar por se identificar ou tipo o Lucas
"péssimo, odeio pequi". ai tem aqueles que as pessoas vao compartilhar porque
¢ super atual, ¢ politica, enfim, acho que cada um tem vérias intengdes
diferentes misturadas que acaba mudando um pouco. (LAURA, 2021)
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O colaborador Bruno (2021) concorda: “¢ um meme com frases que a gente ja sabe que
a galera vai comentar. A ideia ¢ sO usar algo que ja sabem, que gera comentario” (BRUNO,
2021).

O segundo meme apresentado tem contexto semelhante sobre o consumo do pequi,
porém estd contextualizado as olimpiadas. Laura (2021) disse: “esse eu compartilharia com
minha familia, porque a gente compete”, mostrando identificagdo com o meme. A colaboradora
Ana Cecilia (2021) argumenta que ja viu o referido meme, mas com a frase como se fosse o
prémio de melhor fofoqueiro, mostrando sua percepcdo dos memes, como grupos de ifens
digitais. Para Marcos (2021), “piada de pequi ¢ batida” (MARCOS, 2021) e ndao gera
identificacdo. As colaboradoras Radharani (2021) e Laura (2021) compreendem que a narrativa

limita o goiano ao estereotipo, e portanto, nao se identificam.
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Figura 31 - Meme do Pequi

A ENQUANTO ISSO EM GOIAS
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mais Piqui nas olimpiadas
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Fonte: Instagram Enquanto isso em Goids

Existe uma diferenca para quem compartilha memes abertamente nas redes sociais ou
entre grupos pequenos, mediante um contexto. O meme que ¢ compartilhado abertamente, nao
pode ser 6bvio, deve estar conectado com o momento atual, para o publico mais genérico. Por
outro lado, um grupo fechado com poucas pessoas, seria mais facil adequar ao contexto regional

e compartilhar o meme, segundo a observagao da colaboradora Laura (2021):

E porque, por exemplo, eu falei que compartilharia com minha familia, entéo,
assim um grupo pequenininho de trés pessoas fora eu, eu compartilharia
porque faz sentido no meu contexto, o que faz mais sentido para o publico
maior, ¢ o time. Como a questao das olimpiadas, e da pra encaixar varias coisas
ali, a Ana viu o de fofoca, eu achei maravilhoso. O de fofoca eu com certeza
compartilharia com as amigas. Mas eu acho que tem que ter mais coisa do que
so identificagao com a cultura regional, por exemplo. Nao que nao seja valido,
mas a do pequi, ¢ uma sacada muito dbvia, sem risco, se fosse de uma outra
coisa de Goiania até que eu acharia legal. (LAURA, 2021).

Quanto aos memes de pequi, pamonhas e linguagens goianas, o Grupo 2 nao comentou
sobre estarem representando o esteredtipo goiano. Ao contrario, os colaboradores concordaram
e se identificaram com as narrativas. A Amanda (2021) relata indignada, com relagdo ao fruto
pequi: “Inclusive, tem uma cidade, acho que ¢ do Mato Grosso, que queria se identificar como
a capital do pequi, e até o Caiado entrou no meio, nao foi autorizado, porque o pequi ¢ de Goias”
(Amanda, 2021).

Com relagdo aos memes da pamonha, a Fatima (2021), opinou: “Se chover.... vocé ja

pode saber, 7 horas ja acabou a pamonha da pamonharia, as melhores nao tem mais, inclusive
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tem uma pamonharia aqui, acho que é Frutos da Terra, que a pamonha tem pequi” (FATIMA,
2021). O Wanderson (2021) trouxe a visdo de quem ndo ¢ goiano: “Eu tenho uns amigos de
Sao Paulo e eu falo pra eles: ‘estou comendo pamonha’. Eles dizem: ‘Pamonha?! mas, vocé
come pamonha todo dia?” Eles ndo entendem, porque eu como tanta pamonha”
(WANDERSON, 2021). A Amanda (2021) disse: “ndo ¢ nem 12 graus, abaixo de 20 j& é motivo

pra comer (...) eu como pamonha de dia, tarde e noite (...) ah naum, pamonha no almogo, janta,

pamonha ¢ universal...” (AMANDA, 2021).

Figura 32 - Meme da Pamonha

@ enquantoissoemgoias E
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Fonte: Instagram Enquanto isso em Goids

O meme das linguagens (apresentado somente para o Grupo 2) teve completo

entendimento, e ainda sugeriram novas girias culturalmente

Figura 31 - Meme da linguagem

@ enquantoissoemgoias

(ers) ENQUANTO ISSO EM GOIAS
(LIS @egoias
Bastido du Goias
0 @egoias
No zéto lugar:

O que ta mais gelado: - Ele desistiu.

() clima de Goids
(x) coragéo das Bastiana

Em Goias:
- Cé pira que ele arregd?!

Fonte: Instagram Enquanto isso em Goias

Amanda: ¢ isso... e colocar “demais” também em toda frase,
Fatima: encurtar a palavra

Julyana: todos entenderam as palavras “arregou” e “bastiana” ?
Rodrigo: “bastiana” é a garotinha crush?

Fatima: sim, é a mina
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Julyana: Vocés costumam falar assim? a gente entende, mas alguém fala?
Alguns gesticulavam dizendo que nao.

Amanda: Bastiana ndo, mas arregou sim.

Thiago: Bastido ¢ o cachorro dos Jacques...

Julyana: Tem alguma outra giria especifica da gente que vocés lembram?
Amanda: “lavar vasia”

Fatima: “tabuleiro” no lugar de forma

Thiago: “babando ovo”

Wanderson: uma outra “brocado”, ndo sei se todo mundo fala

Aluno: Rogério “geladinho”

Thiago: “buchinha” de cabelo

J4

Estar de acordo ou se identificar com a mensagem, ndo ¢ motivo suficiente para
compartilhar um meme. A partir dos depoimentos, ficou claro que para compartilhar um meme,
¢ importante que ele seja engragado, atual e esteja dentro de algum contexto, com razdes que
conectam quem compartilha e quem recebe, seja em grupo, individual ou publicamente nas

redes sociais.

Quadro 16 - Resumo da descrigao das principais opinides e expressoes

JANTO ISSO EM GOIAS

Se tivesse competicao de quem réi
mais Piqui nas olimpiadas

1
Meme do pequi

Grupo 1 Nao acham engragado, mas acontece a identificagdo, porque a maioria dos alunos sdo
goianos. Alguns ndo se identificam por ndo gostar de pequi. Ninguém compartilharia
por ndo ser uma novidade, acreditam que o publico desse meme estd no Facebook.
Consideram um meme “velho”.

O meme da competigdo de roer pequi nas olimpiadas, alguns poderiam compartilhar
com a familia, pois se identificam com a agdo, mas consideram a piada para um
publico mais velho, mesmo com as olimpiadas acontecendo no momento.
Consideram que para compartilhar ¢ necessario que haja contexto.

Grupo 2 Nao demonstram risos, o grupo em geral ndo demonstrou expressdo, como se fosse
algo 6bvio. Nao compartilhariam. Muitos ndo gostam de pequi, mas todos concordam
que ¢ um absurdo quando uma aluna relata que existe outra cidade, além de Goiania,
que quis se patrimonializar como a capital do pequi.

~) goianiamilgraus 5 @ enquantoissoemgoias H

Goiania S
"GOIANIA: 12 GRAUS
[{|

Meme da pamonha
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Grupo 2 Nao houve expressao de risos, mas todos disseram compreender a mensagem. Alguns
dizem que “ndo precisa abaixar a temperatura para comer pamonha.” Consideram que
para entender esse meme, teria que morar em Goidnia. Nao € o tipo de meme que
compartilham. Consideram um meme ja ultrapassado.

@ enquantoissoemgoias
(fere) ENQUANTO ISSO EM GOIAS
(LS @egoias

No zéto lugar:
- Ele desistiu.

Meme das linguagens @

O que ta mais gelado:

Em Goiss:

() clima de Goids P i~
- Cé pira que ele arregd?!

(x) corac@o das Bastiana

Grupo 2 Surgem risos discretos, todos dizem entender e colaboram com novas palavras (lavar
“vasia”, tabuleiro, babando ovo, brocado, geladinho, buchinha), mas ndo encaram
como algo para compartilhar.

Fonte: Dados coletados pela autora. Obs: Alguns memes foram apresentados somente ao grupo 2.

3.3 Identidade e memes goianos

Foi perguntado para o grupo 2, “O que ¢ ser goiano?”’, com o objetivo de abordar a
cultura goiana com mais intensidade. O sertanejo foi a primeira caracteristica citada, mas o
Pedro (2021), ressaltou que ndo ¢ a preferéncia, e sim, aprenderam a gostar ou escutar por
influéncia do meio: “A gente aprendeu a gostar porque € o que a gente escuta, mas nao ¢ a
preferéncia, Unica, exclusivamente... mas desde crianga vocé€ escuta sertanejo, meus pais
sempre escutam isso” (PEDRO, 2021). Percebe-se pela fala, que ndo ha uma “identificacao de
si” pelo sertanejo, existe uma identidade “imposta” possivelmente pelo meio social, midia ou
industria musical. Em segundo lugar, citaram a pamonha, em terceiro, o pit dog, e depois as

linguagens goianas, conforme o didlogo na integra abaixo:

Rodrigo: € o sertanejo...

Julyana: todos aqui gostam escutam sertanejo? Tem preferéncia de locais onde
tem a musica sertaneja?

Pedro: A gente aprendeu a gostar porque € o que a gente escuta, mas ndo ¢ a
preferéncia, unica, exclusivamente... mas desde crianga vocé escuta sertanejo,
meus pais sempre escutam isso.

Julyana: Vocés consideram isso como uma identidade goiana?

todos os colaboradores: Sim...

Julyana: o que mais além da musica sertaneja?

Amanda: ¢é... gostando ou ndo musica sertaneja ¢ da identidade

Rodrigo: a nossa pamonha... aqui tem uma pamonharia em cada esquina
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Pedro: fora que esse negdcio de pamonha de sal, ndo € em todo lugar nao. Sao
Paulo por exemplo, vocé s6 vé pamonha de doce. E inadmissivel. ..

Julyana: a pamonha de sal e a moda ¢ s6 aqui...

Rodrigo: tem muitas familias que sdo de fora e quando chegam 14 em casa
assustam mesmo, porque tem uns costumes goianos, que ¢ a comida tipica
como frango caipira, de molho, com arroz, pequi, arroz com gueroba,
Amanda: o pit dog

Pedro: o pit dog ¢ so6 goiano, inclusive acho que estdo querendo tornar
patriménio

Rodrigo: acho que o goiano pega o milho e faz tudo que vocé imaginar do
milho, ndo € s6 a pamonha, tem o angu, cural, bolinho...

Fatima: e tem a palavra também, tem o goianés, a palavra que ¢ s6 o goiano:
zetel, custoso, Mas assim, pelo sentido da palavra a pessoa até supde, mas
assim, de cara a pessoa nao sabe.

Quando questionados sobre o fato de se identificarem mais como brasileiros ou
goianos, todos do Grupo 2, se posicionaram dizendo ser “100% goianos”. A partir dessa
resposta, percebe-se que a identidade regional presente, influenciada por vivéncias cotidianas e
locais, ¢ mais forte do que a nacional. O Grupo 2 foi bastante expressivo em citar elementos
culturais caracteristicos da cidade de Goiania, como o pequi, a cultura do “Sextou”, as lojas da
44, a fartura de comida, as festas da pecuaria e Vila Mix, a rivalidade dos times de futebol.
Também citaram outras cidades como Caldas Novas e Pirenopolis, exemplos de turismo
regional. Para o colaborador Pedro (2021), a cultura adquirida surge pela influéncia dos pais,

familia e meio onde vivem:

Julyana: Esses habitos que vocés tém, vocés consideram que foi influéncia de
quem?

Rodrigo: Meus pais

Pedro: Familia e do meio, mesmo que sua familia ndo escute sertanejo, seu
vizinho vai escutar...

A partir do comentario da colaboradora Fatima (2021), observa-se um
descontentamento de que a cultura goiana ndo seja tdo divulgada, quanto outros estados do pais:
“Acho que outros locais tém muito mais destaque do que a cultura goiana, ninguém que sai
daqui fala de Goiania. Inclusive eu acho que a cultura goiana ¢ uma das menos faladas”
(FATIMA, 2021).

Para o Grupo 2, a maioria das pessoas enxergam Goidnia como uma cidade, onde ha
somente “homens roceiros” e “mulheres bonitas”. O Rodrigo (2021) acredita que “se tratando
de homens, nds somos conhecidos como roceiros, ¢ as mulheres, principalmente nos locais que
eu ja viajei no Brasil, o conceito € que as mulheres aqui sdo muito bonitas” (RODRIGO, 2021).
A Amanda (2021) responde: “Ah! também sou roceira, porque eu falo porta, porteira...”
(pronunciando com o “R” acentuado) (AMANDA 3, 2021). Os comentarios mostram como se
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percebem as caracteristicas estereotipadas dos goianos, exagerando e demarcando as diferengas
identitarias.

Durante o encontro com o Grupo 2, os personagens Jacques Vanier e Serjao Berranteiros
foram citados como referéncia de memes goianos, espontaneamente, pelo Rodrigo e Pedro. Foi
relatado pela colaboradora Amanda (2021) que o grupo tinha um colega parecido com o Serjao
Berranteiro. Ela argumenta: "Acho que se vocé pegar o estado de Goias, tem mais Serjao
Berranteiro” (AMANDA, 2021). Mesmo relembrando que o colega teria a pronuncia igual ao
do Serjao Berranteiro, o Rodrigo (2021) enfatizou, que ‘€ uma caricatura do goiano, mas nao

do goianiense” (RODRIGO, 2021).

Pedro: ah eu conheco pessoas que falam daquele jeito

Amanda: aqui em Goidnia ndo tanto, mas se vocé for no interior, pode ser
Anapolis vocé vai achar um monte de gente falando assim. Aqui € mais dificil,
mas vocé ainda encontra.

Julyana: Vocé acha que € comum o estereotipo dele?

Amanda: inclusive, aqui no primeiro periodo nosso, a gente tinha um colega,
que ele era o Serjao Berranteiro.

Fatima: quem? o Luis?

Amanda: é!! o Luis!!!

Fatima: ah! ele era do interior mesmo, qual o nome da cidade dele...Minagu?
Fatima: é, Minagu!

Julyana: Entdo vocé acha que o Serjao ¢ de verdade mesmo? ndo é um
personagem...

Amanda: Acho que se vocé pegar o estado de Goids t€ém mais Serjdo
Berranteiro

Aceita-se o estereotipo de “roceiro” somente para o interior, ao contrario disso, a cidade
de Goiania ¢ contemporanea e conectada a outras culturas. Embora seja engracado, a figura do
“roceiro” limitado ndo ¢ aceita para a cultura da capital. Percebe-se os reflexos da identidade
goiana, que confronta o moderno com o novo, a evolugao da capital com as limitagdes da cultura

interiorana.

Julyana: vocés acham que o Serjdo representa a gente? apesar do esteredtipo?
Wanderson: ndo.. ¢ uma caricatura, né, do goiano.
Rodrigo: caricatura do goiano, € nao o goianiense.

Os colaboradores André, Rogério e Amanda tiveram percepgdes semelhantes quanto a
imagem construida do tipico goiano. André (2021) disse: “eu acho que ndo ¢ muito bom isso,

porque o pessoal de fora vé ele (Jacques Vanier) como uma piada, e ficam achando que todos
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os goianos sao assim, palhagos”; e complementa ao ser perguntado se gosta do Jacques Vanier:
“eu como goiano, acho legal. Mas, eu ndo acho legal a imagem que ele passa dos goianos”.
(ANDRE, 2021). Amanda (2021) detalha mais com sua opinido:  ¢é porque ele fica usando a
camisa xadrez o tempo inteiro, a butina..” e, Rogério (2021): “ah, acho que incomoda um pouco,
porque resume goiano a fazenda, e sabe... nada a ver. Logico que tem demais, mas goiano pode
ser outra coisa além de fazendeiro e agropecuaria” (ROGERIO, 2021). O colaborador Thiago

(2021) ressalta que ¢ questionado sobre esse esteredtipo:

“¢ porque vocé chega 14 fora e as pessoas olham pra vocé a fala: cadé a botina?
a fivela? o cinto? e eu digo: “gente, eu ndo vou assim nos lugares!”. O Jacques
vai pra Sao Paulo, para as cidades todas com a botina...” (THIAGO, 2021)

O colaborador Ronei (2021), argumenta: “Jacques ¢ um personagem, mas ele é o que
ele €, tipo assim, eu sou assim e vou mostrar isso” (RONEI, 2021). O Wanderson (2021),

também pontuou, que Jacques Vanier produz memes imitando a si mesmo:

Meu primo trabalha com filmagem e ja fez algumas gravagdes com o Jacques,
ele contou que o Jacques € daquele jeito. Porque, tipo assim, se fosse um
personagem, alguma hora ele ia deixar cair a mascara, mas nao, ele foi daquele
jeito o tempo inteiro (WANDERSON, 2021)

Os dois grupos tiveram a percepcdo do meme Serjdo Berranteiro ser muito antigo,
fazendo com que os participantes se sintam velhos. Bruno (2021) do Grupo 1, relata: “Caramba,

me sentindo velho” (BRUNO, 2021). O grupo 2, faz um paralelo entre a midia antiga Orkut e

a atual TikTok, onde o Serjao Berranteiro ja apareceu nos dois veiculos.

Julyana: Faz tempo que vocés conhecem?

Pedro: tem, esse meme ¢ antigo ja

Julyana: Vocés lembram onde viram o meme?

Pedro: Deve ter sido no Orkut...

[varios risos...]

Fatima: eu ja vi na pagina South America

Amanda: ah ndo lembro, € muito antigo

Wanderson: agora o povo estd usando os audios dele no tik tok
Julyana: ah sim, voc€ ja viu as dublagens dele no tik tok?
Wanderon: sim

Radharani (2021) ao ver o meme original do Serjao Berranteiro, lembrou das novas
versdes que existem dele: “Eu sempre gostei mais dos desdobramentos dele (Serjao
Berranteiro), porque como ele ¢ muito antigo, eu acho que quando vocé contextualiza fica mais
engracado” (RADHARANI, 2021); Isabela (2021) contou sobre outro meme do Serjao

Berranteiro mais atualizado:
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Algo que eu acho legal, ¢ que por si s6 ver o video ¢ muito engragado, estava
tendo até um meme viral relacionado a ele, que ¢ tipo assim: "eu tentando
disfargar que sou do interior..., ai eu abro a boca e aparece o Serjao. E muito
engracado e vocé pode desdobrar alguns memes com ele (ISABELA, 2021)

Ainda sobre o meme do Serjdo Berranteiro, Radharani (2021) diz: “Nesse video, eu
tenho a sensagdo que ele nunca deixou de morrer. Ele estd sempre (re)aparecendo, mas de
qualquer forma, sempre que ele reaparece, ele tem o charme dele (RADHARANI, 2021). Para
Jéssica (2021), a figura do Serjao ¢ estereotipada, mas a0 mesmo tempo genuina: “Pode parecer
estereotipado, mas como ¢ um recorte de uma entrevista, parece ser algo muito genuino sabe”
(JESSICA, 2021). Radharani (2021) concorda que a ideia do personagem estereotipado Serjao

Berranteiro, seja real:

Eu entendi, hoje eu vejo varios personagens, pessoas que estdo criando a
carreira de influencer a partir de um personagem estereotipado, ndo que seja
ruim ou pra ofender... mas, tem pessoas que constroem em cima de um
personagem. Entdo acho que quando a gente fala genuino, ¢ que temos a
sensacao que ele é assim, e € isso que o torna mais engragado. (RADHARANI,
2021).

A discussao se os personagens estereotipados sdo de verdade ou ndo, aconteceu nos dois
grupos, e possivelmente, esta relacionada a busca natural de compreender as mensagens. No
dialogo com o Grupo 1, ficou registrado o incomodo quando ndo se entende os memes: Lucas
(2021), Radharani (2021), Laura (2021) e Bruno (2021), disseram sentir-se velhos quando isso
acontece; Isabela (2021) disse: “Desatualizada, mas ¢ s6 olhar os comentarios, alguém sempre
explica” (ISABELA, 2021); Marcos (2021) contou: “Normalmente eu vou atras de entender
ele, procuro no trends do twitter para entender do que estdo falando, ou ndo me sinto parte
daquela comunidade” (MARCOS, 2021). A colaboradora Gabriela (2021) disse que procura a
irma mais nova, pois ela sempre sabe explicar; Laura (2021) argumenta que os memes de Kpop
ndo vale a pena entender. Os depoimentos provam que existe uma questdo geracional para se
entender os memes, por isso entender um meme gera o sentimento de pertencimento daquele
publico ou grupo. Radharani (2021) contribui: “sim, ¢ muito isso de comunidade, eu sei que
ndo vou entender os memes que meu irmdo gamer de 12 anos dé risada” (RADHARANI, 2021),
e o Lucas também exemplifica: “Tipo o meme do rubinho atrasado, ¢ uma coisa da gerac¢ao do

meu pai” (LUCAS, 2021).
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CONSIDERACOES

O meme ¢ um tipo de comunicagdo valiosa a ser estudada. Mesmo que seja entendido
apenas como um transmissor cultural desde que o ser humano aprendeu a se comunicar, foi
depois da democratizagdo do acesso a internet e as novas tecnologias dos celulares, que as redes
sociais amplificaram e agilizaram o tempo da acao de produzir, compartilhar e replicar memes.
Os usudrios passam a entender o novo modo de uso da internet, que serve ndo sé para pesquisar
informacodes, mas também, para publicar seus proprios conteudos. Sendo assim, surgem varios
aplicativos e redes sociais facilitando a produgdo de imagens e produtos audiovisuais. Abre-se
aqui um mundo de exposi¢des, onde ¢ permitido a todos os usudrios, criar e divulgar suas
performances, mesmo sem saber ao certo quem sera o receptor das mensagens, € muitas vezes,
performam para si mesmo. Varias destas performances nos ambientes da internet tornam-se
memes, sendo copiadas ou somente replicadas por sua audiéncia. As redes sociais, como o
Instagram e TikTok, incentivam a a¢cdo do compartilhamento e sempre estdo aperfeigoando
ferramentas para facilitar a produgdo de conteudo. Por isso, o instrumento tecnologico nao €
mais um impedimento para quem decide produzir memes, o desafio estd em entender sua
linguagem, criando ou recriando novos memes adequados aos contextos, cujas questdes estao
relacionadas a tecnicidade barberiana.

A diversidade de memes despertou o estudo das suas caracteristicas, os motivos que
levam alguns memes a sobreviver mais tempo do que outros, a recep¢ao dos usudrios € quais
motivos levam o individuo a compartilha-los.

Os memes identitarios foram utilizados com o objetivo de perceber até que ponto a
identificacdo do usudario com a informacao influencia em sua recepgao. Parte-se do pressuposto
que o ser humano decide compartilhar memes por uma tomada de decisao consciente, carregado
de influéncias culturais, ao passo que a cultura memética defende apenas como um ato
automatico do cérebro.

O estudo de identidade mostra que o meio social € o que compde a identidade individual,
mas também existe um outro lado da identidade, que recebe influéncias impostas, podendo ser
maiores e mais concretas. No Grupo focal 2, percebeu-se que, embora o sertanejo seja
caracterizado como produto cultural goiano, a maioria ndo se identificava com o estilo musical.
O depoimento do Pedro (2021): “A gente aprendeu a gostar porque € o que a gente escuta, mas
nao ¢ a preferéncia, Unica, exclusivamente... mas desde crianga vocé escuta sertanejo, meus pais

sempre escutam isso”, ¢ um exemplo de identidade imposta por influéncias do meio.
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A pesquisa girou em volta da hipotese que memes identitarios poderiam ter uma
resposta/acdo diferente dos memes genéricos, supostamente, por terem algum tipo de empatia
e remeter a algum tipo de memorias. De fato, os memes identitarios foram capazes de trazer
memarias, mas a pesquisa em grupo trouxe outros dados que influenciam no poder dos memes,
como o fato de ser imprescindivel o humor e conter uma mensagem inédita. Portanto, memes
com narrativas que retratam costumes e habitos goianos, como roer pequi, comer pamonha
quando faz frio, falar girias como “arrego”, ndo sdo vistos como novidade, e sim como algo
comum ou ultrapassado. Segundo a pesquisa com os grupos focais, 0S memes goianos
selecionados neste trabalho, seriam compartilhados, seja individualmente, em grupos fechados
ou abertamente nas redes sociais, caso houvesse um contexto. Em geral, para que haja a decisao
de compartilhar memes, € necessario que exista o gatilho do humor conectado ao contexto.

Por outro lado, memes como os personagens Serjao Berranteiro e Jacques Vanier, que
mostraram ter potencial de compartilhamento por serem carregados de humor; tiveram opinides
de desaprovagdo, por se tratar de narrativas que limitam a imagem dos goianos ao esteredtipo
de “roceiro”. Os colaboradores, que pertencem a faixa etaria média de 18 a 24 anos, ndo se
sentem confortdveis com a imagem exagerada reproduzida, principalmente, para pessoas que
ndo conhecem aregido. Além disso, os dois grupos relataram que o meme do Serjdo Berranteiro
¢ velho. Embora o meme ja tenha aparecido ha mais de 10 anos no Orkut, ele ndo morreu, pois
continua sendo replicado com novos contextos. Subentende-se que o fator geracional os conduz
a reprimir a imagem do “tipico roceiro”, uma vez que representa o lado atrasado e antigo da
identidade e historia goiana. A frase “é uma caricatura do goiano, e ndo o goianiense” dita por
Rodrigo (colaborador do grupo 2) representa que a ideia do “roceiro” € aceita para o interior de
Goias, mas ndo em Goiania. A historia do estado de Goias foi construida com simbolismos da
qual a capital simboliza a modernidade, o progresso e o urbano.

A pesquisa mostrou, que os memes Serjao Berranteiro e Jacques Vanier, conseguem
permanecer "vivos" por mais tempo do que outros pela forma como sdo replicados. Os dois
memes passam por reconfiguracdes (mimetismo ou remixagens) do meme original, tornando a
mensagem atualizada. A hereditariedade ¢ o elemento que vai conectar as varias versoes dos
memes, que podem ter o contetido, a forma e/ou postura copiados. No caso do Serjao
Berranteiro, todas as novas versdes sdo produzidas pelos proprios usuarios da internet, por isso,
o meme tem momentos de sumi¢o, mas sempre reaparece nas redes adaptado aos novos

contextos. Jacques Vanier, que descobriu-se como um produtor de memes, influencer e,
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atualmente, humorista, cria o seu proprio contetido, com roteiros diferentes utilizando o seu
personagem.

A metodologia da pesquisa qualitativa, que utiliza o método do grupo de discussao
possibilitou gerar dados, que mostram na pratica alguns aspectos das teorias discutidas. Os
colaboradores demonstraram que percebem os memes com perspicéacia, pois observam a fonte
por onde sdo divulgados, contextos atualizados e linguagem visual. Como Radharani (2021,
colaboradora do Grupo 1) que percebe a linguagem memética sendo utilizada pelas prefeituras
ou marcas nas redes sociais, mas salienta que “perde muita a graca”, e Marcos (2021) concorda:
“Perde a graca quando ¢ do governo”. A pesquisa qualitativa realizada ndo gerou regras ou
solugdes para criar memes duraveis, mas abre um campo de observacdes para analise do modo
como 0s usudrios estdo percebendo os memes, e, também, a identidade goiana. A opinido
unanime dos dois grupos ¢ que memes devem conter uma dose consideravel de humor e estar
atualizado, visto isso, foi detectado que existe o “tempo da piada”, que normalmente estd
conectado a algum contexto.

Nesse sentido, 0 meme que correlaciona o campedo expondo suas medalhas por roer
pequi, postado durante o evento das olimpiadas, estaria inserido ao contexto atual; Laura (2021)
do Grupo 1 se identificou dizendo: “esse eu compartilharia com minha familia, porque a gente
compete”, a metade do Grupo 2 também afirmou, que ja fizeram “competi¢@o de roer pequi” -
mostra assim, que ¢ uma pratica comum dos goianos e existe identificacdo. Mas, o compartilhar
aconteceria somente em grupos fechados, demonstrando o desejo de socializar que mediam os
memes. O contexto estaria atrelado a alguma convivéncia, experiéncia ou didlogo em comum
com os outros individuos do grupo.

Os participantes do Grupo 1 mostraram que a produgao de memes se tornou uma pratica
social rotineira, assim como o uso das redes sociais. Eles criam memes com a turma de amigos,
adaptando-os as versdes de memes bem sucedidos, ou novos memes com piadas das situagdes
inusitadas ocorridas. O design do meme também ndo ¢ empecilho para criar o meme, pois
conforme Radharani (2021) “os memes sdo bem escrachados”. A intertextualidade dos memes
€ o que conduz as narrativas e a validacao de um meme bem sucedido. Um meme de sucesso
que tenha longevidade, ndo necessariamente ¢ viralizado, mas em sua maioria, compartilham
de humor, simplicidade e participatividade dos individuos.

A sensorialidade da teoria barberiana esté presente desde o entendimento de um meme,
compartilhamento e reproducao. O fato de se sentir incomodado, quando nao entendem um

meme e recorrer a alguém mais novo, corresponde a pratica, o que na teoria refere-se a
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percepgao do sensorio. Assim como quando Camila (2021) diz: “Sé compartilho memes que
me identifico” e Marcos (2021): “Todo meme compartilhado ¢ autobiografico”. Memes podem
ser vistos apenas como lixo cibernético ou produto de uma replicagao automatica. No entanto,
conclui-se nesta pesquisa, que memes sdo mensagens culturais que ritualizamos, carregando o
desejo de socializagdo e pertencimento, desde o seu criar (recriar) ao compartilhar. A linguagem

da tecnicidade ¢ a grande ferramenta para producdo. Os posicionamentos identitarios e

influéncias culturais sdo o que impulsiona um individuo a se conectar aos memes digitais.
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APENDICE
A - Roteiro Pré-programado para o grupo 1

Parte 1 - Apresentar e pedir para preencher o formulario

Parte 2 - Contar sobre o caso de me levou a produzir um meme

Figura A 1 - Memes: antes (original) e depois (produzido pela autora)

DOUTOR, ME SinTD N
BuoQueAlo! .

FACEBOOK
L oV o
TWIiTTER?

o Instagrat
elo Vikings?

http://so-rir.net

http://so-rir.net

Fonte: Google

Parte 3 - Perguntas:

- Voceé ja criou algum meme? Conte a situacdo que levou a fazer isso.

SIM NAO
- Vocé tem o meme pra - Gostaria de criar algum
gente ver? meme?
- Teve dificuldades para OBS: caso ninguém
fazer o meme? responda, perguntar se
- Que tipo de ferramenta tem algum amigo...
utilizou?
- Precisa saber o qué para
criar um meme?

- Vocé tem o habito de compartilhar memes?
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SIM

NAO

- Quando foi a ultima vez
que compartilhou?

- Porque? nao compartilha
por dificuldade de mexer
na ferramenta?

- Por que compartilhou?

- Qutros motivos

O meme foi util para representar o que queria dizer?

Como se sente quando ndo entende um meme?

Tem alguma historia de meme para contar? Pensando ai em um meme que viralizou,

mesmo que seja em amigos...

Mostrar alguns memes. Vocé compartilharia? Sim, ndo, porqué?

Figura A 2 - Sequéncia de memes selecionados para a pesquisa

QUE MUITA

ENQUANTO ISSO EM GOIAS
@egoias

Choveu em Goids: a
Goianos:

(7e) ENQUANTO ISSO EM GOIAS
CLLE) @egoias

Se tivesse competicdo de quem roi
mais Piqui nas olimpiadas

Eu:

EDINAIR MARIA
DDS SANTOS
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@ enquantoissoemgoias

() ENQUANTO ISSO EM GOIAS o3 Bastido du Goias
@egoias @egoias

No zbto lugar:
- Ele desistiu.

O que ta mais gelado:

() clima de Goias
Em Goias: (x) coragdo das Bastiana
- Cé pira que ele arreg6?!

@ enquantoissoemgoias H

~.) goianiamilgraus
Goiania

@ enquantoissoemgoias

Bastido du Goias
@egoias

Bastido du Goias
@egoias
Agiliza a capitura desse Lazarento

antes da época do piqui se ndo
ninguém vai catar piqui no mato

Ja podemos ir pro mato catar Piqui

Fonte: Instagram
Mostrar videos selecionados para apresentagdo durante a pesquisa:

(1) Link do YouTube com o meme do Serjao:
https://www.youtube.com/watch?v=10NKN2NBQdo

102



(2) Link do YouTube com o Jacques Vanier:
https://www.youtube.com/watch?v=DIHUGyAAZMg&list=PLWw_AkdlO2X
3VIP9bsoiPF5WyyNA6G2Xt&index=4

B - Roteiro Pré-programado para o grupo 2
Parte 1 - Apresentar, explicar o tipo da pesquisa e pedir para preencher o formulério

- Tema da pesquisa de mestrado: “Um estudo de recepg¢ao e identidade cultural
por meio dos memes goianos”

- Comegar com uma breve explicagao: “A pesquisa ¢ um método diferente de
producao de dados e ndo coleta de dados, pois as perguntas sao feitas de modo
a estimular intera¢des. E importante entender opinides, compartilhar
experiéncias ou significados das opinides. Conforme for a intera¢do, pode
gerar até novas ideias. O objetivo € conversar com o grupo.”

- Pedir para peencher o formulario:
https://docs.google.com/forms/d/1vCaj NSMTrQm-h2L3Sdif7iatVsFwlY 6y-
IWDZo00lg/edit?usp=drivesdk

Parte 2 - Iniciar as perguntas:

- Como se define, como se sente (brasileiro, goiano)?

- Em que situagdes se sente mais brasileiro e em quais, mais goiano?

- O que ¢ ser goiano?

- Como descreveria Goias e sua populagdo para um estrangeiro?

- Que caracteristicas costumam ser atribuidas ao brasileiro? Em quais vocé se
Encaixa?

- Quais as caracteristicas habitualmente relacionadas ao goiano? Elas sdao
experimentadas por vocé?

- Qual a imagem do goiano no resto do Brasil? E fora? (Explorar em caso de vivéncia
no exterior)

- De onde vocé imagina terem surgido essas idéias sobre o goiano? Pelo que observa,

correspondem com o que € vivido por quem nasceu em Goias?
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- Em algum lugar em que convive ¢ vantajoso ser goiano? Quando ¢ desvantagem? Por
que?

- O que, no seu dia-a-dia, lhe identifica como goiano? Quais costumes e héabitos ditos
da cultura goiana estdo presentes no seu cotidiano? Desde quando?

- O seu modo de falar ¢ diferente por ser goiano? Existem palavras ou expressoes
que costumas usar desconhecidas das pessoas com quem convive?

- Na sua historia, existem momentos de vivéncia no campo? Quais as aproximagoes
com o meio rural?

- Tem algum envolvimento com a cultura goiana? Freqilienta alguma
associagdo de cultura goiana? Participa de rodeios ou pecuéria? Desde quando? Por
influéncia de quem? Por qué? O que defende como positivo e o que deveria ser
Mudado?

- Na tua opinido, a cultura goiana precisa ser preservada? Como?

- Tem algum meme com tema goiano que vocé esta lembrando agora? Algo que fale
sobre a nossa linguagem, comida, costumes ou regido por exemplo... Pode ser que tenha visto
em de redes sociais ou recebido em grupos...

Aguardar resposta, se sim:

- Qual? Mostrar ou contar sobre o meme...
- Recebeu em qual midia?

- Compartilhou com alguém?

Parte 3 - Mostrar alguns memes e fazer perguntas sobre o meme.

Figura B 1 - Memes sobre pequi
ENQUANTO ISSO EM GOIAS
LS @egoias

Se tivesse competicdo de quem roi
mais Piqui nas olimpiadas

Eu:

oQv W
Fonte: Instagram

- Quem ndo concorda que piqui ¢ melhor que muita gente?
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Quem ja fez competicao de roer pequi?

Alguém acha que Piqui ndo representa a identidade goiana? porque?
Ja compartilharam algum meme sobre piqui? Como era o meme? Foi em grupos ou
em redes sociais abertas? Se sentiu representado pelo meme?

Alguém ja buscou experimentar o pequi de uma forma diferente do convencional:

arroz com pequi? tipo salada de pequi ou licor de pequi...

Figura B 2 - Memes sobre pamonha

@ ENQUANTO ISSO EM GOIAS @ enquantoissoemgolas

@egoias

{
Choveu em Goiés: a GBIANIA: 12 Gnn“s

Goianos:

A 0 CARRINHO DR PAMONHA
]

Jo

ANOIS FICATIPO/COMO.
Tipo ligaaaadoo- -

Fonte: Instagram

Vocés concordam que ¢ engragado?

Quem ja comprou panhonha quando fez frio?

Alguém sabe porque quando faz frio preferimos comer pamonha ao invés de sopa?

Acreditam que alguém de Sao Paulo ou de outro lugar que ndo seja Goids, entenderia

esse meme?

Quem nao compartilharia esse meme?
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(7 ENQUANTO ISSO EM GOIAS
(ELlS) @egoias

No z6to lugar:
- Ele desistiu.

Em Goias:

- Cé pira que ele arregd?!

Figura B 3 - Memes sobre linguagem

@ enquantoissoemgoias

Bastido du Goias
@egoias

O que ta mais gelado:

() clima de Goias
(x) coragdo das Bastiana

- Alguém nao entendeu ou conhecia as girias goianas: “arrego” ¢ “Bastiana” ?

- Quem fala ou ja falou assim, aprendeu com quem?

- Concorda que essas girias pertencem a identidade goiana?

- Lembram de alguma giria bem especifica goiana?

Parte 4 - Apresentar videos:

- Original do meme Serjao Berranteiro X Link do YouTube com o meme do

Serjao:https://www.youtube.com/watch?v=bSMY CFo2dwY &t=5s
https://www.youtube.com/watch?v=10NKN2NBQdo

Perguntas:

Conhecem o Serjao Berranteiro?

Entendem o Serjao como um personagem estereotipado ou alguém de verdade?
Gostam da aparéncia do Serjdo, de camisa Xadrez, sotaque, cinturdo de couro,
berrante...

Ja compartilharam alguma versao do meme do Serjao? Ou o original ou outro?

Porque compartilharam ou ndo compartilharam (depende da resposta)?

- Video do Jacques Vanier:
https://www.youtube.com/watch?v=DIHuGyAAZMg&list=PLWw_AkdIO2X3VIP9b
soiPF5WyyNA6G2Xt&index=4

Perguntas:

Quem conhece o Jacques Vanier? Sabe da sua histéria?
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- Se percebem mais como: goianos ou mineiros? Porque?

- Ja observaram que quando falamos de nossa identidade, automaticamente
comparamos com alguma outra? Se fosse para dizer o que o goiano NAO ¢,
depois de todos esses memes... o que vocé falaria?

- Existe alguma caracteristica “goiana” estereotipada que vocé ndo concorda?

Parte 4 - Perguntas a partir dos Perfis de Memes Goianos

- Quando conheceu? Através de que (sites de busca, indicagdo de amigo/a, midia)?

- J& compartilhou algum meme do perfil x e y?

- Com que frequéncia acessa?

- O que mais gosta?

- O que nado gosta ou acha desnecessario?

- O que deveria ser mudado?

- Como descreveria a participagdo/ envolvimento com o perfil?

- Em que tipo de discussdes participa? Quais os assuntos preferidos?

- O que motiva a participagao em um topico?

- Na maioria das vezes, concorda ou discorda das opinides dos outros usuarios?

- Que assuntos deveriam ser discutidos e nao sao?

- Quais os temas mais polémicos?

- Ja foi ofendido, boicotado ou ignorado por uma participacao?

- Lembra de outros usudrios? Quais? Como imagina que sejam no cotidiano?

- Conhece alguém pessoalmente? Quem? De onde?

- Conhece o gerenciador do Perfil? Troca e-mails com ele? Ja conversou pessoalmente
ou por telefone?

- O que acha do modo como organiza € mantém o Perfil?

- Costuma comentar, dar opinides ou fazer reclamacdes?

- Se vocé tivesse um perfil de memes sobre cultura goiana como seria?

- Visita outros perfis de memes sobre cultura goiana ou sobre Goids? Quais?
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C - Formulario socioeconémico aplicado para as grupos

12/10/2021 11:50 Como vocé lida com os memes?

Como vocé lida com 0s memes?

Obrigada por participar dessa pesquisa sobre como vocé lida com 0s memes.
Esperamos que nos ajude a entender um pouco sobre:

* como vocé entra em contato com 0s memes

* se ja produziu algum meme

* quando e porqué os compartilha

Nesta primeira parte, vocé consegue responder as questdes em 2 min.

* Required

1. seue-mail *

e-malil

2. Vocé tem 18 anos ou mais? *
Mark only one oval.

} Sim

ATENGAO

Caso vocé tenha menos de 18 anos, insira o e-mail de uma pessoa responsavel por
voceé abaixo

3. e-mail

https://docs.google.comforms/d/1vCaj_NSMTrQm-h2L3Sdif7 iatVsFwJY 8y-IWDZooOlg/edit 116
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12/10/2021 11:50

Permissao
para
utilizar os
seus
dados

Como voce lida com os memes?

Sua identidade sera preservada, esperamos usar as informacdes aqui coletadas em
uma anélise das respostas agregadas, as perguntas s&o de cunho demogréfico,
habitos e comportamento, e para utilizarmos elas, esperamos sua permisséo.

Contato: Em caso de dividas sobre a pesquisa, entre em contato com os
pesquisadores Lara Lima Satler (lara_lima,_satler@ufg.br) ou Julyana Aleixo Fragoso

(julyanaaleixo@ufg.br).

4. Apods ter recebido esclarecimentos sobre a pesquisa, aceita participar? *

Mark only one oval.

T\
L

)} Sim

Quem é
vocé?

Alguns dados demograficos para nos ajudar a compreender quem esta sendo
atingido pela pesquisa.

5. Conforme as classificacdes do IBGE, como vocé identifica a sua cor ou raga? *

Mark only one oval.

() Amarela

() Branca

() Indigena

() Parda
() Preta
—

() Prefiro n&o responder

N

6. Como vocé se identifica em relacéo ao género? *

Mark only one oval.

() Feminino

") Masculino

(ﬁ\; Prefiro n&o responder

https://docs.google.com/forms/d/1vCaj_NSMTrQm-h2L3Sdif7iatVsFwJY6y-IWDZooOlgledit

2/6
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12/10/2021 11:50 Como vocé lida com os memes?

7. Em qual faixa etéria vocé se encontra? *

Mark only one oval.

Va

(_)oa17anos

( )18a24anos

() 25a29anos
‘:-? 30 a39anos
(" ) 40a49anos
() 50a59anos

N .
()60 anocs ou mais

(__) Prefiro ndo responder

https://docs.google. comforms/d/1vCaj_NSMTrQm-h2L3&dif7iatVsFwJY 6y-IWDZooOlg/edit 3/6
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12/10/2021 11:50 Como vocé lida com os memes?

8.

9.

Em qual estado vocé nasceu? *

Check all that apply.

| | Acre

[ ] Alagoas
|| Amapa
|| Amazonas
|| Bahia

| | Ceara

|| Distrito Federal

[ ] Espirito Santo

|| Goias

|| Maranh&o

|| Mato Grosso

|| Mato Grosso do Sul
|| Minas Gerais

| | Para

|| Paraiba

|| Parana

|| Pernambuco

|| Piaui

|| Rio de Janeiro
|| Rio Grande do Norte
|| Rio Grande do Sul
|| Rondania

|| Roraima

|| santa Catarina
[ séo Paulo

|| sergipe

|| Tocantins

|| Fora do Brasil

Vocé se considera goiano ou tem vivéncia com a cultura goiana? *

Check all that apply.

[:] Sim, nasci em Goias e conheco bem a cultura goiana
[:] Sim, mas conheco pouco a cultura goiana

D N&o nasci em Goids, mas conhego bem a cultura goiana
[:| N&o, nao conhe¢o a cultura goiana

https://docs.google. comforms/d/1vCaj_NSMTrQm-h2L3&dif7iatVsFwJY 6y-IWDZooOlg/edit

4/6
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12/10/2021 11:50 Como vocé lida com os memes?

10. Em qual rede social vocé tem mais contato com os memes? *

Mark only one oval.

() Facebook
() Instagram
() Tiktok
C\, YouTube

7

() WhatsApp

() Twitter

11. Vocé ja produziu algum meme? *
Mark only one oval.

() sim

(" )nNa isna i f
() Néo, pois ndo sei como fazer

—_—

(") Nao, pois nao tenho interesse nisso

12.  Vocé ja compartilhou algum meme com amigos, grupos ou em seu perfil das

redes sociais? *
Mark only one oval.

" Si
L ) olMm, poucas vezes

N o
() Sim, fago quase toda semana

() Nao, pois ndo sei como fazer
—

S

() Né&o, ndo tenho interesse

https://docs.google. comforms/d/1vCaj_NSMTrQm-h2L3&dif7iatVsFwJY 6y-IWDZooOlg/edit 5/6
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12/10/2021 11:50 Como vocé lida com os memes?

13. Quando falamos em compartilhar memes, qual € a situacéo que esta mais
proxima de vocé? *

Mark only one oval.

Compartilho, basta ser engracado que replico nas redes

) Compartilho nas redes sociais, s6 os memes que representam o modo como eu
penso

) Compartilho memes individualmente, com pessoas especificas que a mensagem
me lembrou

F

N&o compartilho, pois ndo sei como fazer

() Nao compartilho, pois ndo tenho interesse

14. Segue alguma pagina ou perfil somente por causa do seu conteudo com
memes? *

Mark only one oval.

() sim
() Ndo
This content is neither created nor endorsed by Google.
https://docs.goegle.com/forms/d/fivCaj_NSMTrQm-h2L3Sdif7iatVsFwJY 6y-IWDZooOlg/edit 6/6

D - Transcricao da pesquisa com o Grupo 1
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A reunido com o grupo 1 aconteceu em modo on-line, e por isso, os didlogos transcritos
partem tanto do chat, como também, depoimentos orais. Nesta etapa houve a participagdo da
professora e orientadora deste trabalho Lara Satler, que colaborou com a condug¢do do grupo e
perguntas da pesquisa. Iniciei agradecendo a disponibilidade de todos e explicando que a
pesquisa ¢ um estudo de recepcdo e identidade social por meio dos memes goianos. A

transcri¢do abaixo preserva a ordem de acontecimentos e fala dos participantes.

Julyana: O objetivo € perceber como vocés estao lhe dando com os memes que estao
recebendo, o que vocés acham sobre eles, o que fazem com eles, se compartilham ou ndo, se
algum dia ja produziram. Mas antes de responderem, eu preciso que vocés preencham o
formuléario.

Lara: Para quem ndo tem interesse em contribuir com a pesquisa, vai ficar registrado e
sua fala ser4 retirada.

Julyana: A primeira questdo que eu quero colocar em aberto para vocés € sobre se vocés
ja produziram ou criaram algum tipo de meme. Para criar um meme hoje em dia vocé nao
precisa ser um profissional. Vou contar o que aconteceu comigo. Eu tenho um grupo de amigos,
que a gente se retine toda semana num pub aqui de Goiania, que se chama Vikings. Num dia
desses, um amigo meu foi bloqueado pelo fato dele ndo querer usar a méscara. Apdés uma
pequena discussio, o seguranga bloqueou esse meu amigo de entrar novamente no pub. E um
local que a gente esta sempre 14 e ficou muito chato pra ele, porque ele nunca mais voltou 1.
Esse meu amigo sempre falou no grupo "Poxa! Fui bloqueado no Vikings", e ai me veio a ideia
de fazer um meme com ele e jogar no nosso grupo de amigos. Isso tudo partiu do meme
bloqueado, que agora vocés provavelmente conhecem. De tanto ele ficar falando que foi
bloqueado, essa circunstancia me levou a lembrar desse meme. Pesquisando no google, eu
peguei um meme j4 existente, alterei e joguei no grupo. Eu recriei o meme e assim, eu me tornei

uma "criadora de meme". Vou compartilhar com vocés a imagem no meme que eu fiz.
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FiguraD 1 - Meme criado

o instogros®
ou pelo ViKIngs?

http://so-rir.net

Fontes: Meme produzido pela autora.

Julyana: Essa parte de cima era o original, "Doutor me sinto bloqueado", e eu modifiquei
a resposta dele. Eu coloquei: "Pelo Instagram ou pelo Vikings ?". Nao coloquei a imagem do
meu amigo, mas todo mundo entendeu, porque estava dentro de um contexto, onde todos
acompanharam o fato ali. Entdo viralizou o meme entre uns 15 amigos ali. Esse ¢ um exemplo
que aconteceu comigo. Eu queria saber de vocés, se algum dia ja fizeram alguma coisa
semelhante, ou mesmo criar um meme do zero. Pode ser vocé ou com algum amigo ou
conhecido.

Laura: O Lucas € que fazia, ele era nosso produtor de memes.

Lara: Era um grupo de vocés?

Laura: Era uma conta no Instagram. Eu vou contar uma historia que achei bem legal. A
gente entrou na faculdade em 2018 e era copa do mundo, ai o Lucas pegou uma foto de cada
pessoa e fez um album da copa com a gente.

Lara: E compartilhou nesse perfil?

Laura: Sim, ele colocou a caracteristica de cada pessoa, zoou todo mundo, mas foi super
legal.

LARA: Vocés podiam mostrar para a gente, tem como?

LAURA: Tem sim

LAURA: A turma veterana tinha um Instagram e a gente decidiu criar um também. S6
que a gente fez mais coisas porque a turma era animada, depois ficou esquecido.

Elias: No lancamento de Avengers também ele fez o poster com a carinha do pessoal da

Turma 21.
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Bruno: Misericoérdia

RADHARANI: Tinha um alfabeto com os memes da sala. Teve uma época que a galera
pega a musica do alfabeto da xuxa "A de amor, B de baixinho..." e trocava as letras por algum
meme ou alguma coisa que comecava essa letra. Ai, a gente pegava coisas engragadas que os
meninos falavam, eu lembro que a gente substituiu as letras do alfabeto por isso. Era um 4udio
no WhatsApp, era muito engragado.
[mostra a pagina do Instagram]

Laura: Na figurinha da copa do mundo, a foto do Lucas esta com a descri¢ao de criador
de memes da turma.
[mostra a turma toda com os rostos dos alunos adaptados nas montagens das fotos]

Elias Rodrigues: Ficou 6timo!

LARA: Que maximo!

LAURA: Tem varios outros memes... vou parar a apresentagao

LARA: Nao para ndo, estd legal. Mostra os videos.

LAURA: Eu to com medo de mostrar os videos

LARA: Porque?

Ana Cecilia: A vergonha kkk

LAURA: Porque ¢ baixaria...
[Laura compartilha][risos]

Ana Cecilia: Socorro

Laura: Nossa ndo lembrava do poster hahaha foi tudo

GAbriela: Eu era feliz e ndo sabia

ERICK ALVES: Eu to sem microfone, mas se usar fotos estranhas do victor pra me
expressar no grupo de amigos, eu ja fiz meme sim

ANA CECILIA: Figurinhas no whatsApp serve como meme? é 0 que mais tem...

Lara: Essa ficha técnica invertida foi de proposito? conta ai... vocé que quis colocar
espelhado?

LUCAS PEREIRA: A south america memes usa isso. € sempre coloca musicas assim.

MARCOS PAULO: Alguém passa o alfabetoooooo

LAURA SOUSA: A idade chegou p mim, aiai

LUCAS PEREIRA: Deixa eu ver se consigo compartilhar

ANA FLAVIA: No grupo da sala do whats

MARCOS PAULO: No grupo da turma
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ANA CECILIA: Grupo da sala

LUIS FELIPE: No wpp

ELIAS RODRIGUES: Mandaram no grupo da sala

LUIS FELIPE: A Ana acabou de mandar la

LARA: Que interessante, vocé€s preferiam mandar pelo whatasapp do que pelo
Instagram. Tem alguma explicacdo? O whatsapp era mais agil?

RADHARANI: E pq é um 4udio grande e ndo tem imagem, s6 a musica.

Julyana: Vocés postariam no Instagram, mas o whatsapp foi a ferramenta possivel...

Lara: Sim, ¢ que fez mais sentido. Muito legal, porque amplia a no¢dao de meme, de
pensar que meme nao ¢ s6 imagem. A maioria das pessoas pensam isso.

LAURA: Gente se eu ligar o mic e passar o audio da certo?

LARA: Acho que sim, ¢ s6 ligar o microfone.

LUCAS PEREIRA: Da certo

Laura: Todos estdo de acordo, pode mostrar?

RADHARANI: Pode, ¢ muito engragado!
[mostra o audio] [risos]

ANA CECILIA: kkkkkkkkkkkkk

LUIS FELIPE: Amei kkkkkk

MARCOS PAULO: Saudades

JESSICA: KKKKKKKKKKK

LAURA: Eu doida pra desligar o mic pra rir

Julyana: Quem fez esse alfabeto? foi o Lucas?

RADHARANI: Foi, nosso produtor oficial de memes

Lara: Como vocés fizeram? ja existiam esses audios e foi tudo junto ou vamos fazer
agora e todo mundo fala uma coisa aqui... como foi isso?

MARCOS PAULO: Muita animagao

JESSICA: Saudades do gustavo kkkkkkk

VINICIUS: J4 existia os dudios

LARA: Esses 4dudios foram gravados em que situacdo? Como foi isso?

Laura: Tinham situagdes que acontecia alguma coisa e a galera mandava mensagem no
grupo da sala pra pedir ajuda, e ai quem estava mais alterado, mandava 4udio porque nao
conseguia digitar (eu acho).

VINICIUS RODRIGUES: Festa kkkk
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Victoria Carvalho: kkkkkkk

ANA FLAVIA: rsrsrs em situagdes degradantes professora

LARA: Tipo estar bébado, ¢ isso?

RADHARANI: E que a gente saia muito juntos, ia numa festa com um grupo de amigos
ali outro grupo ali. Ai, por exemplo, eu lembro uma vez que o Victor perdeu os dculos dele e
ai ele comegou a mandar dudio: "cadé meu oculos, custou o olho da cara", era muito espontaneo,
tipo assim, bem natural.

RADHARANI: Foi bem espontaneo mesmo

LAURA: Triloco

LARA: Ai o Lucas resolveu pegar isso e fazer os dudios, foi nessa linha

Lucas: Basicamente, eu sempre gosto muito de humor, acho que vocé usa ele de "saida"
da vida. Eu acompanho muito as paginas da 'South America memes', eu fazia muito essa parte
de memes. Estava na época, estourado o alfabeto, as montagens com o Dead Pool, com as
musicas do Arnold, com a musica da pesada, a gente ia variando, a gente chegou a fazer, além
da copa, a santa ceia, que foi o primeiro, depois teve o dos vingadores, depois teve o video dos
vingadores, que a gente excluiu, porque era bem errado, mais ou menos era isso, Sempre na
inten¢do de fazer todo mundo rir, porque calouro tem tempo né, hoje ndo da pra fazer mais

Lara: Vocé acompanha essa pagina 'South memes', tinha mais gente que acompanhava
pra entender o contexto ou nao precisava entender o contexto e tudo bem?

Lucas: Eu lembro que conversava muito, eu conheci o Bruno e o Marcos por conta dessa
pagina, ai o restante do pessoal, acho que acabava vendo também, porque era febre 14 na época,
vinha do Facebook e depois migrou para o Instagram e twitter.

Lara: Entendi, acabava viralizando, mesmo que ndo acompanhasse a pagina, chegava
para voces.

LAURA: E uma pagina bem famosa, meio que ndo precisava acompanhar.

Laura: Eu a conheci porque os meninos falavam dela, mas ndo precisava nao.

Lara: Entendi, estava tudo bem em alta.

LAURA: Mas mt gente conhecia sim

RADHARANI: Eram coisas q estavam bem em alta, a gente entendia querendo ou nao.

MARCOS PAULO: ndo s6 a pagina de memes, mas a linguagem usada por eles era
meio universal.

Laura: Os assuntos eram bem atuais, entdo, a gente entendia, achava engracado do

mesmo jeito.
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MARCOS PAULO: Até chroma key eles faziam

Julyana: Lucas, que tipo de ferramenta vocé utilizou para fazer esses audios por
exemplo?

Lucas: Eu pegava o audio na época que os meninos mandavam, na época eu usava o
sony, ndo sabia mexer no premier, ai eu colocava no sony vegas e era isso.

Julyana: Vocé nao teve nenhum tipo de dificuldade, ja sabia mexer ou foi atras pra tentar
entender?

Lucas: O programa eu ja sabia, porque eu ja tinha um canal no youtube e eu conversava
muito com o Bruno, que também ja teve canal no Youtube, antes de a gente entrar para a
faculdade, o mais dificil mesmo ¢ da parte de encaixar o ponto certo da piada, mas o restante
era bem tranquilo.

Julyana: Quanto tempo pra fazer esse meme do alfabeto, por exemplo?

Lucas: Uns 15 min

Lara: O que ¢ o ponto certo da piada?

Lucas: E que a piada ¢ dividida em dois pontos, tem o paint line, que é uma verdade.
Entao vocé tem que conduzir o publico a uma verdade, no alfabeto quando vocé coloca a musica
da xuxa, vocé esta contando uma verdade para ele. Entdo o "a de" quando vai mudar, voc€ usa
o paint line, ¢ a quebrada, ¢ a parte que pega o publico desprevenido e ai sim, gera risada. Entao
"ade", "ai meu Deus...", entdo isso gera o riso.

LUIS FELIPE: Esse Lucas ¢ um génio

Lara: O seu canal era de humor?

Lucas: Eu acho que era.

Lara: Vocé queria fazer humor?

Lucas: Sim, por muito tempo eu quis.

Lara: O Bruno também era canal de humor?

BRUNO FERREIRA: kkkk tentativa tmb

MARCOS PAULO: 1 like eu mando os videos aqui

BRUNO FERREIRA: Misericordia

RADHARANI: Muito serelepes

Julyana: Talvez tenha demorado mais a concepg¢do da ideia, do que fazer o meme,
porque 15 minutos € muito rapido.

Lucas: Alguém pega o da vitoria, do professor de fisica, acho que tem 14 no Instagram

da turma.
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MARCOS PAULO: Tem nao, acho que foi s6 pro WhatsApp

Lara: Esse perfil do Instagram conseguiu abranger outras turmas?

Laura: Eu acho que a gente nem tentou.

Lara: Nao era a proposta...

Laura: Eu acho que os veteranos seguiam, porque eles tinham Instagram também. Mas
a gente parou de usar, mais ou menos naquela época.

Lara: Nao era bem a intengdo também...

Laura: Era mais pra gente.

Lara: Era pra vocés curtirem, se conhecerem.

MARCOS PAULO: A gente fez até camiseta com um meme da turma

Lara: Qual meme?

Laura: O que aconteceu foi que a gente entrou e literalmente, algumas horas depois
alguém tuitou "aparentemente a turma 21 ¢ uma decepgdo enorme", dai a gente fez uma
camiseta com isso escrito. Na época a Taylor Swift estava langando um album chamado
Reputation, ai a gente escreveu Bad Reputation, fez a camiseta e ai o veterano que twittou isso,
disse "adorei vocés, t0 errado!".

Lara: O meme mediagdo fez com que o veterano mudasse de opinido.

RUNO FERREIRA: sim kkkkkk

Julyana: Quem teve essa ideia?

Laura: Nao lembro quem teve essa ideia, mas lembro de a gente se juntar para pagar as
camisetas, a Giovana fez a arte.

BRUNO FERREIRA: Criticaram e a gente colocou na camiseta

RADHARANI: O suco do deboche

Lara: Estou fascinada pelas brincadeiras e interagao de vocés. Isso aconteceu mais no
primeiro ano? Num momento, tipo assim, pra conhecer a galera? Quando esfriou?

Laura: A tltima postagem ¢ de 2019, de abril.

LUCAS PEREIRA: Qnd comecou a estagiar kkkkk

LAURA SOUSA: Ai Ai a gente se divertiu enquanto deu

Lara: Além do Lucas tinha mais alguém que brincava na produ¢do? Ficava fazendo
alguns testes ou era mais a galera sugeria "faz um meme desse ai pra gente", como era essa
relacdo? Todos tinham a senha no perfil do Instagram e postava quando quisesse?

VINICIUS: O Lucas s6 aparecia com 0s memes prontos

RADHARANI: Nossa nem lembro, mas o Lucas aparecia do nada com os trem prontos
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ANA CECILIA: Algumas poucas pessoas tinham a senha

LUIS FELIPE: Acho que geral podia postar

Julyana: Alguém nao criou algum meme por falta de conhecimento de ferramentas, por
exemplo?

MARCOS PAULO: acho que ndo, pq os memes sdo bem escrachados

RADHARANI: Acho q por questdo de motivagdo msm, o Lucas realmente adora a
questdao do humor e tal, entdo pra ele era divertido

MARCOS PAULO: As vezes a gente ndo sabe traduzir a situagdo em uma piada

Lara: Entdo o meme tem que ter humor? piada?

LUCAS PEREIRA: Isso

Lara: Entdo a linguagem do meme tem que ser engragada, se ndo, nem tem sentido pra
vOCEs.

LAURA: O lucas sempre foi o humorista da sala, ficava por conta dele e todo mundo
amava kk

LUCAS PEREIRA: Ele tem que ter um gatilho, que leva a uma identificag¢ao da plateia,
1SS0 gera o riso0.

Camila: Nem que seja para cagoar de um assunto sério (como os que sairam da
vacinacao). Alias, do antivacina*®

RADHARANI: Eu tenho percebido, na linguagem utilizada dos Instagrams das
prefeituras, Goiania comegou isso ha pouco tempo. Mas tenho percebido em outras prefeituras
que eles estdo usando muito a linguagem de humor, fazer piada, usar termos jovens, € coisas
assim, principalmente agora com esse negocio da vacina. Entdo eles tém utilizado muito essa
questdo de meme para se comunicar. O complicado ¢ que quando uma marca ou alguma coisa
séria se apropria, para a gente, perde muito a graga, porque fica meio esquesito.

Lara: A gente meio que ndo espera né.

MARCOS PAULO: Perde a graca quando ¢ do governo

LAURA: eu amo que as universidades federais se chamam de primas no twitter.

LUCAS PEREIRA: Baianinho e magalu eu desceria na porrada por apropriagdo de
meme

Laura Costa: parece que ai vira meme de tiozao

LUCAS PEREIRA: Tem o suco bom tmb, aquele 14 ¢ paia demais jkkkkkkk

MARCOS PAULO: Copiou a tagarela. A ufg copiou a tagarela kkkkkkkkk
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LAURA SOUSA RAMALHO: A linguagem ¢ legal, mas igual eles falaram, tem
situagdo que perde a graca

Luis: No formulario que a gente respondeu, nas redes sociais nao tem twitter. Pelo
menos pra mim, hoje em dia, a questdo dos memes estd muito relacionada com o tempo, com o
feeling do assunto do momento. Entdo se acontecer alguma coisa na televisdo ou no esporte,
como agora nas olimpiadas, no mesmo segundo, pode atualizar, o twitter que vai ter diversos
memes em potencial, estdo acho que esta relacionado a questao do tempo. Porque se passar por
exemplo de 1 ou 2 dias, como a gente estd consumindo tanta coisa num curto espago de tempo,
ja perde a graga.

Lara: Eu acho massa seu comentario, porque vocé me faz lembrar do que o Lucas
acabou de comentar, falando do tempo, me parece que ¢ a mesma coisa do tempo da piada.
Tipo, olimpiadas, ai aparece alguma coisa que ja virou meme. E muito parecido com a ideia de
tempo da piada.

Luis: Sim, eu acredito que seja. As vezes eu vejo um meme que tem o potencial de ser
engracado, mas que eu ja vi outros dele porque as pessoas postam na hora. Nao fica esperando...
entdo eu acredito que o meme vocé faz com uma ferramenta bem basica, sei la... no pixart,
nesses aplicativos de celular mesmo, por isso que as postagens saem tao rapidas, e € por isso
que eu acredito que o ponto chave ¢ o tempo da piada, ndo ¢é sobre ferramentas nem nada. até
porque algumas paginas de meme que eu conheco usam principalmente esse amadorismo de
ferramentas de utilizacao de técnicas, ninguém quer uma arte bonita em um meme. pelo menos
pra mim, essa questdo das ferramentas ndo ¢ muito importante.

Julyana: eu acho que ¢ isso mesmo, mas eu também acho, que por exemplo, eu ndo
animaria fazer um meme de 4udio, porque acho dificil mexer na ferramenta. Entdo, eu me
sentiria limitada, mas porque ¢ dudio, quando ¢ imagem pra mim ¢ muito facil. Entdo depende
do meme e de quem produz.

Luis: Outra coisa que eu lembrei, ¢ que eu também vejo a diferenca entre os criadores
que criam 0 meme ou sei 14, entre o pioneiro do meme e as réplicas. Nao sei se vocés viram,
um cara respondendo o presidente Bolsonaro sobre a vacinagdo, ¢ ai ele criou a narrativa como
se fosse a Pfizer, e criou varios borddes, isso gerou uma onda de memes. entdo tem um
pioneirismo de alguém, de algum criador de contetido, de algum artista, e ai as pessoas
comecam a replicar. muitas pessoas utilizaram esse video, esse roteiro dele, para vender,
colocaram em marcas, que ¢ onde j4 ndo passa a ser meme, passa por um lado estratégico. Entao

eu vejo essas duas diferengas.
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Lara: Entdo o meme do jeito que vocé estd falando ai, pode ser uma estratégia até
publicitaria.

Luis: Sim, muitas marcas fizeram, que eu conheco algumas marcas, no meu Instagram
eu vi uma designer de sobrancelha utilizando esse video para atrair clientes, entdo ela pegou o
que estava viralizando, o tempo da piada ainda estava, ela pegou no dia, e ai ela fez, pontuou
relacionando o videos com o que ela trabalhava. Entdo hoje em dia, todo mundo fica muito
antenado para o que vai sair, 0 meme que vai sair para colocar como estratégia.

MARCOS PAULO: Verdade, tem que ser uma pauta quente

RADHARANI: Tem memes tbm que ndo precisa nem editar, a propria situagdo e a
repeticao daquilo por si ja vira uma piada

MARCOS PAULO: O amadorismo ¢ fundamental

LUCAS PEREIRA: Quanto pior melhor o meme

MARCOS PAULO: Meme com arte grafica boa ¢ ruim

ISABELA: Simmmm. Nao importa a estética do post, mas a piada

GABRIELA: Eu vejo varias marcas usando memes na comunicagdo das redes sociais.
Elas adaptam o meme ao contexto da marca, o produto, etc. Normalmente sdo posts que geram
uma proximidade com o cliente, interacao

LUCAS PEREIRA: quanto pior a qualidade da imagem, quanto pior tudo, melhor ¢
kkkk

Julyana: Alguém ja sentiu vontade de criar um meme, além do Lucas?

Marcos: Enquanto esta trabalhando como social midia ou dentro do contexto familiar,
entre amigos?

Julyana: Contexto pessoal, nada de trabalho.

LAURA SOUSA RAMALHO: sim

MARCOS PAULO DE SOUZA FERREIRA: Sim

Camila Hirth: Eu ndo, eu prefiro rir dos que ja existem

LUIS FELIPE TOME GARCIA: sim

LAURA SOUSA RAMALHO: Eu fago meme com foto minha de crianca mas sé pra
familia mesmo, mas acho q nunca pensei nisso como meme, s6 como brincadeira com minha
mae mesmo (ela detesta)

Marcos: Entdo sim, eu ja criei, mas ¢ sempre algo que fica dentro do grupo, nunca ¢
veiculado em geral, ¢ algo que eu crio para um grupo de amigos.

Julyana: Tem alguma situagdo que vocé queira compartilhar? algum meme especifico?
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Luis: Pior que ndo tenho nada especifico, at¢ porque se eu for mostrar aqui perde a
graca, quando sai do contexto entre amigos parece que fica sem graga o meme.

Julyana: E, a gente precisa entender para ser engragado

Lara: Além do amadorismo que Radharani comentou aqui, a ideia da repeticdo. A
linguagem ¢ amadora, repetitiva, piada e tem tempo. A gente meio que identificou em termos
de linguagem, tudo isso, ¢ arte grafica ruim. Porque se for boa nio presta... Além desses todos
esses cinco elementos, ainda tem o contexto. Memes sem contexto, ndo tem graca. Vocés sao
o diciondrio de memes...

Radharani: Eu tenho uma pergunta, que ¢ em relacdo ao Tik Tok. Ele trabalha com
trends que s@o 4dudios ou assuntos, coisas que ficou em alta. Entdo, se vocé considerar criar um
video, em certo contexto, o tiktok pode ser considerado criar um meme?

Julyana: Pode

Radharani: Sim, porque eu pensei, que vocé perguntou sobre criar um meme, eu parei
pra pensar nisso, em algum momento ou outro, acho que todo mundo ja parou pra criar um
meme ou tem potencial. Nem que seja reproduzindo algo que esta em alta, igual a gente fez
com a musica da xuxa, mas eu acho que em algum momento todos nés reproduzimos isso,
porque a gente ¢ muito nativo dessa coisa de meme e internet, entdo a gente acaba sem querer,
reproduzindo isso.

Lara: E talvez sem saber que estd fazendo meme, e mesmo assim vocé faz.

Radharani: Sim, tipo isso, as vezes sem ver, a gente esta criando algo.

Lara: Vocé se identifica mais com o tiktok, ja fez algo nessa linha?

Radharani: Sim, ¢ algo que eu faco pra mim, ndo ¢ pra viralizar. Pra mim ¢ engragado,
alguma trend que estd em alta, alguma coisa assim. Eu dou muita risada, porque eu vejo muito
eles como um meme, pega alguma musica, alguma coisa, e adapta para as situagdes.

Lara: E as pessoas que estdo conectadas com vocé no contexto ali do tiktok também
compreendem ou nao?

Radharani: Sim, essa ¢ a questdo, acho que sdo universos diferentes, enquanto no twitter
a parada €, por exemplo, se esta rolando um jogo das olimpiadas e ai tem alguma posi¢ao de
volei que a galera fez ali e transforma isso em um meme, ¢ a galera do twitter, as vezes alguém
que esta fora do twitter, ndo vai entender aquilo, ou vai passar o tempo e ai sai do time. Ao
mesmo tempo, no tiktok, uma musica ou algum audio, de 2001, vira uma trend super em alta,
e todo mundo faz um video daquilo se adaptando a sua realidade, contexto, porque aquilo tem

um significado.
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Julyana: Quando foi a tltima vez que vocés compartilharam um meme? hoje, ontem,
semana passada?

ISABELA: Hoje kkk

Isabela: Eu gosto muito de compartilhar, mas ¢ uma coisa assim, s6 para aquela pessoa
que eu acho que aquele meme vai fazer sentido, entdo nem comento muito na internet, mal curto
o que eu vejo 14, é mais tipo pegar aquilo e enviar para quem eu quero. Uma coisa mais privada.

Julyana: Vocé nao compartilha aberto. Compartilha com alguma pessoa especifica, mais
por direct, vocé vé o meme e lembra da pessoa por algum motivo e manda.

Isabela: Sim, ¢ aquela coisa de fazer sentido.

LUIS FELIPE TOME GARCIA: Hoje

LUCAS PEREIRA JACINTO: 10 segundos atras kkk

BARBARA SOUZA MARTINS: 20 segundos atras kkkkkk

CECILIA: hj

Julyana: Alguém ja deixou de compartilhar algum meme por ndo saber a ferramenta?

Lara: A ferramenta de compartilhar... tipo assim, o Luis fez um comentario 6timo ai pra
trés, ele falou sobre ¢ diferente no twitter ¢ quando ¢ um grupo privado, o tempo ¢ diferente.
Entdo, ndo s6 uma questdo de usar a ferramenta, mas ¢ a ferramenta que nao ¢ da produgao, ¢
da circulacdo. Nao compartilho pq ndo sei se o tempo € esse, ou se a ferramenta ¢ essa?

MARCOS PAULO DE SOUZA FERREIRA: Eu nunca deixei de compartilhar, a menos
que a pessoa que eu quero compartilhar nao esteja presente na rede

Camila Hirth: E até pela nossa idade né, acho que temos algumas facilidades com o
digital

Julyana: Quando vocés compartilham o meme, ele é util para dizer o que vocés querem,
para representar, ou vocés compartilham sé porque ¢ engragado?

Marcos: Acho que a gente compartilha meme quando gera aquela sensagdo de "isso €
muito eu" ou entdo transmite um recado que a gente quer passar pra outras pessoas kkkkk

Camila Hirth: Sim! S6 compartilho memes que me identifico

LUCAS PEREIRA: Sim, concordo com essa parte do recado dms

MARCOS PAULO: Todo meme compartilhado ¢ autobiografico

LAURA: Normalmente eu prefiro compartilhar quando tem algo que eu gostaria de
dizer, se for engragado eu so dou like e sigo a vida kkk

Lara: Entdo a circulagdo o compartilhamento do meme estd vinculado a identificagao,

tipo: "¢ autobiografico". Esse tipo de resposta sobre os usos do meme, a gente s6 obtém com

125



pesquisas assim, Esses dados que vocés estdo passando eu jamais iria imaginar. Sao
informagdes muito interessantes, que dizem respeito ao modo como eu uso.

Julyana: Como vocés se sentem quando nao entendem o meme?

LUCAS PEREIRA: Velho

RADHARANI CLARO DE AMORIM: Velha

LAURA SOUSA RAMALHO: Velha

BRUNO FERREIRA ARAUIJO: Cringe

ISABELA: Desatualizada, mas ¢ s6 olhar os comentarios, alguém sempre explica

MARCOS PAULO: Normalmente eu vou atras de entender ele, procuro no trends do
twitter pra entender do que estdo falando, ou ndo me sinto parte daquela comunidade

Camila Hirth: Fico procurando uma explica¢do nos comentarios

MARCOS PAULO: Meme de kpop nao entendo

LAURA: Nossa eu ndo me abalo, nem procuro

GABRIELA: Eu pergunto minha irma mais nova, ela sempre sabe explicar kkk

Lara: Ou seja, tem uma questao geracional forte ai né

LAURA: Meme de kpop nao vale entender

JESSICA: Concordo laura KKKKKKKK ¢ muito especifico, tem uns que nem eu
entendo kkkkkk

RADHARANI: sim, ¢ muito isso de comunidade, eu sei que ndo vou entender os memes
que meu irmao gamer de 12 anos da risada

Lara: Entdo, o Lucas comentou que o meme ¢ piada, o Luiz comentou do contexto em
geral, entdo a gente entendeu que meme ¢ time, podemos pensar por ai... quer dizer que eu nao
entendo um meme, quer dizer que eu ndo estou nem no time que esta rolando, no mundo daquela
comunidade, eu t6 por fora de alguma coisa da discussao. E estar desatualizado tem relagao
com ser velho? tem essa relagdo geracional também, vocés acham que sim?

LUCAS PEREIRA: Sim

MARCOS PAULO: Muitooo

LUCAS PEREIRA: Tipo o meme do rubinho atrasado

LUCAS PEREIRA: ¢ uma coisa da geracdo do meu pai

MARCOS PAULO: Meme de velho ¢ diferente

GABRIELA: Acho que tem meme pra varias idades, nichos

Isabela: eu acho que assim, vocé ndo entender nao tem a ver s6 com idade, ¢ questao de

nicho, por exemplo, quando vocé ta no ensino médio os memes sdo um, quando vocé esti na
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faculdade os memes s@o outros, entdo se uma pessoa que esta no ensino médio ndo vai entender
o que a gente fala aqui. E também essa questao que falaram do Kpop, a0 mesmo tempo que tem
memes que todo mundo entende, tem aqueles memes especificos de cada coisa, que as vezes ¢
especifico de algum membro, de alguma coisa que aconteceu. Entdo acho que ndo ¢ so a
questao de idade mesmo.

Lara: Tem uma interseccionalidade entre idade e nicho ai. Um recorte, igual quando
comentaram, o "meme do rubinho" ¢ meme do meu pai.

Luis: Eu lembrei a poténcia de influéncia dos memes, as vezes a gente esta conversando
e debatendo sobre eles, tem uma visdo muito assim, viralizou e ficou por isso, ou uma vibe de
redes sociais sO para se divertir, s6 que por exemplo o BBB na ultima edi¢do, nas pesquisas foi
o BBB com mais interagao no twitter, foi de fato algo a se estudar, eles inseriram um quadro s6
com os memes, pessoas que nao sao criadores de contetido. Criaram esse quadro, toda terca
passavam os melhores memes na rede globo em horério nobre.

ERICK: eu acho que tem pq o tiktok pra mim ¢ algo absurdamente complexo, por
exemplo. E uma ferramenta que eu nio consigo dominar, e que muitas vezes eu nio entendo
mesmo, trends confusas

Lara: Acho também que ndo ¢ s6 a idade, tem gente que tem facilidade mais de rir das
coisas.

LAURA: Unico meme de kpop que eu entendo ¢ da jennie e os iphones kpoppers back
me up

RADHARANI: Eu fico tentando entender toda as plataformas pra me sentir atualizada,
mas tem hora que a gente realmente fica por fora

LAURA: Tb acho erick, mas as trends 14 sdo muito separadas por grupos diferentes
dentro do tiktok, e cada grupo acaba usando de um jeito

LAURA: Tb acho erick, mas as trends 14 sdo muito separadas por grupos diferentes
dentro do tiktok, e cada grupo acaba usando de um jeito

MARCOS PAULO: Acho que tudo que criamos em rede social depende da comunidade
com a qual a gente estd falando

LAURA SOUSA RAMALHO: Sim, cada publico alvo ¢ singular

Julyana: Agora vamos passar para a parte dos memes. Vou mostrar alguns memes, e

vocés podem falar o que vocés acham que tem a ver, podem dar a sua opinido.
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Figura D 2 - Mostrando o meme do pequi

QUE MUITA

GENTE

L EAOURTO)

SCaiiS

Fonte: Perfil Enquanto isso em Goias, do Instagram.

LUCAS PEREIRA: Esse eu nao identifico, pq odeio pequi

RADHARANI: Pra mim ¢ um coisa que ndo ¢ engracado, mas rola identificagdo do
goiano. pra mim ¢ uma questdo identitaria, ndo ¢ de rir, mas se a gente estd com alguém de
outro estado, e a pessoa fala mal de pequi, a gente fica bravo, entdo temos que defender nosso
pequi.

Julyana: Mas vocé€ compartilharia?

RADHARANI: Nao, acho que ndo.

Isabela: A gente identifica, ndo € muito engragado, concordo, mas nao compartilho

Lucas: Eu acho que ¢ a questdo do tempo novamente. Eu provavelmente ja curti um
meme assim, no Facebook ou no Orkut, hoje eu ndo curtiria e nem acharia graca, entdo passou
do tempo eu ndo acho mais graga, vira s6 uma imagem.

Lara: Inclusive esta fora do contexto, porque o meme tem que ter o contexto e a gente
esta no contexto de conversa, € ndo ¢ o que o meme rolou.

Luis: Com certeza, a gente esta julgando, sendo um sommelier de meme, entdo, esta
fora do contexto e assunto. Vocé pode pesquisar no Facebook que para esse publico esse meme
provavelmente tera sucesso, pq agora que nossos pais talvez estejam mais ativos no Facebook.
Entdo agora que todo esse entretenimento que estd muito novo para eles, vai de novo nessa
questdo de identidade. Outra coisa que eu analisei € que "Pequi ¢ melhor que muita gente", eu
ndo analisei se pequi € gostoso ou ndo, eu s6 vi uma questao de superioridade. Entdo tem uma
competi¢dao, uma questao do pao de queijo, pequi, uma competicao que influencia.

Lara: Dependendo do contexto que estiver circulando vai ser mais engragado. O
contexto e o time na verdade estdo bem juntos.

MARCOS PAULO: Rola identifica¢do, mas eu ndo compartilharia
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LUCAS PEREIRA: Isso ¢ meme de grupo de Facebook

ANA CECILIA: meus tios iam amar

BRUNO FERREIRA: n sei se € pq eu trabalhei com uma area que brincava muito com
1sso, mas s6 me parece uma forma de atrair comentarios de goianos "do pé rachado"

Lara: Bruno, vocé esta sendo ir6nico?

Laura: Eu acho que ele quis dizer assim, ¢ um post para gerar interagdo. Igual aquele
post de "¢é biscoito ou bolacha"? ¢ o tipo de coisa que as pessoas vao querer falar sobre. foi a
impressao que eu tive.

Lara: Mas qual meme que nao quer isso? vocés acham que tem meme que nao quer
interacao?

Laura: Acho que tem alguns que tem interagdo, mas também tem piada, e esse ai parece
que esta mais focado na interagdo. Nao tem piada. ele tem o trocadilho que ¢ um pouco
engracadinho, e ele estd mais focado na interag¢do, na identificagdo, as pessoas vao comentar
por se identificar ou tipo o Lucas "péssimo, odeio pequi". ai tem aqueles que as pessoas vao
compartilhar porque ¢ super atual, ¢ politica, enfim, acho que cada um tem varias inten¢des
diferentes misturadas que acaba mudando um pouco.

BRUNO FERREIRA: kkkkk Sdo frases que a gente ja sabe q a galera vai comentar. A
ideia ¢ so usar algo que ja sabem, que gera comentario

RADHARANI: Tem certos memes que dao até¢ uma esvaziada se o Unico objetivo ¢

gerar engajamento

Figura D 3 - Mostrando o meme das medalhas e olimpiadas de roedor de pequi

(Ferts) ENQUANTO ISSO EM GOIAS
(Ll @egoias

Se tivesse competicdo de quem roi
mais Piqui nas olimpiadas

Eu:

Qv W

Fonte: Perfil Enquanto isso em Goias, do Instagram.

LAURA: Esse eu compartilharia com minha familia pq a gente compete
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LUIS FELIPE: Esse eu ja gostei mais, pelo timing das olimpiadas

ANA CECILIA: Eu vi esse, mas de fofoca, "se o prémio fosse o de melhor fofoqueiro”

RADHARANI: Tbm gostei mais pelo timing

LAURA: O timing ¢ otimo, da pra encaixar mt coisa ai

RADHARANI: Mas tenho preconceito com piada de pequi porque acho estereotipado,
entdo nao compartilharia

LAURA: Tb acho radha

RADHARANI: Adoro piada de goiano talarico

MARCOS PAULO: Também acho piada sobre pequi meio batida, entdo ndo gera
identificagdo pra mim

RADHARANI: Porque meus amigos sao, entdo mando pra eles

BRUNO FERREIRA: E muito por causa do publico desse insta ai eu acho

MARCOS PAULO: O publico do enquanto isso em goids ¢ mais velho kkkkkk

Lara: Entdo gente, me parece que a questdo do time, para que haja identificagdo na
opinido de vocés, tem a ver com alguma coisa que seja para além de goiania, ndo pode se s6
pequi, tem que ser uma olimpiada.... alguma coisa para além do nosso mundinho aqui. E um
pouco isso? Quando falo "mundinho" ndo € preconceito, ¢ s6 para explicar e fazer a gente
entender.

Laura: E porque, por exemplo, eu falei que compartilharia com minha familia, ento,
assim um grupo pequenininho de trés pessoas fora eu, eu compartilharia porque faz sentido no
meu contexto, o que faz mais sentido para o publico maior, ¢ o time. Como a questdo das
olimpiadas, e d4 pra encaixar vdrias coisas ali, a Ana viu o de fofoca, eu achei maravilhoso. O
de fofoca eu com certeza compartilharia com as amigas. Mas eu acho que tem que ter mais
coisa do que so identificagdo com a cultura regional, por exemplo. Nao que nao seja valido,
mas a do pequi, ¢ uma sacada muito 6bvia, sem risco, se fosse de uma outra coisa de Goiania
até que eu acharia legal.

Lara: Meio que batido. todo mundo fala de pequi pra pensar em cultura local.
estereotipado.

RADHARANI: Adoro piada de goiano talarico

Lara: O que ¢ piada de goiano talarico?

Laura: E porque falam que como Goiania é muito pequena, vai acontecer de vocé pegar

o ex de alguém
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Fonte: Meme original do Serjao Berranteiro no canal Band TV Goiania, no YouTube. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=b5MY CFo2dwY

RADHARANI: Cléssica essa
BRUNO FERREIRA: demais kkk
JESSICA: classico KKKKKKKKK
ISABELA: Kkkkkkk

MARCOS VINICIUS: kkkkkkkkkkk
LAURA: kkkkkkkkkkkkkkkkkkk
Victoria Carvalho: kkkkkkkkk
MARCOS PAULO: Amo0000000
BARBARA: kkkkkkkkkkkkkkkk
LUIS FELIPE: kkkkkkkkkk
LAURA: era s6 a inés brasil dando o grito da pantera no final

BRUNO FERREIRA: caramba, me sentindo velho

Figura D 5 - Meme do Serjao Berranteiro produzido por Rafael Tonini

Fonte: Video do canal do Rafael Totini “Berranteiro (Despacito). Disponivel em :

https://www.youtube.com/watch?v=10NKN2NBQdo

Julyana: Vocés conhecem o Serjao Berranteiro? Esse ¢ um meme mais antigo, vocés

compartilhariam? conhecem a reproducao?
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Isabela: Algo que eu acho legal, € que por si s6 ver o video ¢ muito engragado, estava
tendo até um meme viral relacionado a ele, que € tipo assim: "eu tentando disfarcar que sou do
interior..., “ai eu abro a boca” e aparece o Serjdo. E muito engracado e vocé pode desdobrar
alguns memes com ele.

Radharani: Eu também sempre gostei mais dos desdobramentos deles, porque como ele
¢ muito antigo, eu acho que quando vocé contextualiza fica mais engracado, atualmente, eu nao
compartilharia ele por si s6 ou até mesmo a montagem com a musica. porque eu acho que fica
sem sentido, s6 a musica, mas qual contexto? Qual a l6gica?

Lara: Entdo parece que para rolar um compartilhar, tem que ter uma atualizacdo, que
significa um outro meme, que significa um desdobrar daquele outro meme. Porque aquele por
si s0, esta muito no time daquele tempo. Tem que fazer um novo em cima daquele.

Isabela: Isso! Se fosse o video eu nao compartilharia, mas tem aquela frase dele que ¢
muito famosa "ai tem coragem!", ai pode ter varios desdobramentos, tipo alguém faz alguma
coisa e vem a frase "ai tem coragem!", se for algo que eu me identifico... ai eu compartilharia.

Lara: E ai na verdade vocé ta criando um novo meme, ndo € o mesmo, ¢ um
desdobramento, que esta bebendo no primeiro, mas que ¢ um novo.

LAURA: Acho que o tiktok ta me deixando mal acostumada, deixou de ter graca pra
mim nos 10 segundos kk. Eu t6 acostumada com videos bem curtos, eu ndo consegui até hoje
superar o Vainer que eram videos de 7 segundos. Video muito longo pra mim, eu achei ele
muito legal, provavelmente na época eu compartilharia, ainda mais pra época o time da época
¢ muito bom porque despacito era muito viral, todo o contexto do video era muito atual quando,
foi langado. ¢ algo que compartilharia na época, mas agora, nao.

Lara: Ja ficou antigo.

MARCOS PAULO: Eu gosto e compartilharia, mas precisa de uma legenda que
contextualiza o meme

ERICK: E, eu tbm nio compartilharia

JESSICA: Eu gosto mais pela questdao que € nostalgico, pq € um meme mais antigo

LAURA: Rola, acho q a melhor parte pra mim foi a nostalgia de ver ele

Lara: Rola nostalgia? Vale compartilhar pra compartilhar, mesmo sendo o meme
original? Ou a nostalgia ndo ¢ alguma coisa que todo mundo compartilha?

LAURA: Rola, acho q a melhor parte pra mim foi a nostalgia de ver ele

LUIS FELIPE: Faz sentido msm

LAURA: Sim kkkk
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Radharani: Sim a nostalgia, as vezes quando vocé vé um meme antigo, igual a Lara
falou do Vaine, as vezes as pessoas ficam revendo porque todo mundo esqueceu. Mas nesse
video, eu tenho a sensagao que ele nunca deixou de morrer. Ele estd sempre reaparecendo, mas
de qualquer forma, sempre que ele reaparece, ele tem o charme dele.

Lara: vocé acha que ¢ um esteredtipo? do goiando caipira?

Radharani: Acho que talvez essa seja a graga dele de ter uma representagdo mais
interiorana, mas nao vejo como estereotipo.

Laura: Eu acho que a graga dele ¢ isso, porque algumas pessoas fazem ele no tiktok tipo
assim, "quando falo no interior, como as pessoas me veem", dai tem o Serjao Berranteiro, entdo
como ¢ fazer a piada com o esteredtipo e ndo usando o esteredtipo para rir da pessoa. Faz muito
sentido e fica mais engragado.

Lara: Usa o estereotipo, mas fazendo piada dele, ndo ofende ninguém com isso.

JESSICA: Pode parecer estereotipado, mas como ¢ um recorte de uma entrevista parece
ser algo muito genuino sabe

Lara: Engragado essa discussdo do genuino e estere6tipo, mas pra mim ele ¢ um
performer, acho que ele faz aquilo para os outros rirem

Julyana: Nao, o Serjdo Berranteiro ¢ desse jeito mesmo

Lara: Mas porque ele sabe que esta sendo visto, e isso faz com ele carregue no sotaque,
ele estd performando, ele sabe que essa ¢ a forga dele.

Radharani: Eu entendi, hoje eu vejo varios personagens, pessoas que estdo criando a
carreira de influencer a partir de um personagem estereotipado, ndo que seja ruim ou pra
ofender... mas, tem pessoas que constroem em cima de um personagem. Entdo acho que quando
a gente fala genuino, ¢ que temos a sensagao que ele € assim e € isso que o torna mais engragado.

Laura: Ele ¢ assim e deu certo, ficou famoso e as pessoas acham engragado, entao vamos
manter esse personagem e trabalhar com ele.

JESSICA: Eu acho que ele ¢ de Trindade se ndo me engano...

LUCAS PEREIRA: Ele ¢ humilde dms, uma pagina de memes fez vaquinha pra ajudar
a construir a casa dele

Lara: E, mas continua sendo um personagem

Laura: E super bom né, porque agora a gente conhece ele por Serjao Berranteiro e
pronto, nao sabemos nem qual ¢ o nome dele. eu acho que o comego dele ¢ genuino.

Julyana: Falando em personagem, deixa eu compartilhar um outro aqui
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Figura D 6 - Meme do Jaques Vanier

Fonte: Video do canal do Jacques Vanier, “Goids X Minas Gerais”. Disponivel em:
https:/www.youtube.com/watch?v=DIHuGyAAZMg&list=PLWw _AkdIO2X3VIP9bsoiPF5WyyNA6G2Xt&in
dex=5

BRUNO FERREIRA: o fael

MARCOS PAULO: o Jacques Vanier

JESSICA: sim, ele se tornou um personagem real kkkkkkk

MARCOS PAULO: amooo

LAURA: kkkkkkk mt bom

LUCAS PEREIRA JACINTO: show show kkk

Lara: E ai, vocés compartilhariam? porque?

RADHARANI: Ja compartilhei kkkkk na época que saiu

Laura: Entdo, fiquei debatendo enquanto assistia, porque essa discussdo maranhdo x
goids, eu fico assim, ndo acho legal colocar a disputa entre dois estados, por que eu fico mal
pensando que pode estar achando homofobico, enfim. Mas eu achei muito legal as coisas que
ele falou de Goids, inclusive o final, se ndo ter praia e assim ia ser injusto pro resto no Brasil.
Mas provavelmente compartilharia com os amigos, sabe, eu tenho muito amigo que nao ¢ daqui,
e ai as vezes falam mal daqui, dai a gente discute.

Lara: E vocé ¢ daqui? Goiana e goianiense?

Laura: sou

Julyana: O Jacques enquanto personagem todos conhecem? ou alguém nao conhece?

MARCOS PAULO: Sim. Conhego

ERICK: eu conhego

CECILIA: conheco

LAURA: adoro ele

RADHARANI: Sim

E - Transcricao da pesquisa com o Grupo 2
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Apods agradecer a presenca e disponibilidade de colaboracdo de todos, comecei
explicando, que a pesquisa de discussdo em grupo acontece de maneira diferente da pesquisa
quantitativa, pois ndo ha respostas rapidas e diretas. O objetivo era captar a opinido e vivéncias
dos participantes, assim, o ponto de vista de cada um iria contribuir para o estudo sobre a
identidade goiana por meio dos memes. A pesquisa aconteceu em modo presencial e foi
registrada por meio da gravagao via celular. No entanto, a captagdo de dudio em algumas partes
ficou prejudicada, por causa do uso de mascaras, que impediram a amplitude da voz dos
participantes. Nao optou-se pelo uso de microfone para evitar qualquer constrangimento e
proporcionar maior liberdade de expressdo aos convidados da pesquisa. Sendo assim, foi
possivel observar expressdes gestuais e faciais conforme os assuntos iam sendo abordados.
Abaixo segue a transcricdo da reunido com narragdo das reagdes do grupo conforme a
observagao da pesquisadora, a identidade dos nomes foi preservada conforme combinado com

o grupo, os nomes descritos sdo ficticios.

Julyana: Para vocés o que € ser goiano? Imaginem quando vocés viajam e falam de
como € o0 povo goiano, costumes, habitos.. Como vocés contam que € a cultura goiana? por
exemplo, estilo de vida, o que gosta, o que escuta...

Rodrigo: ¢ o sertanejo. ..

Julyana: todos aqui gostam escutam sertanejo? Tem preferéncia de locais onde tem a
musica sertaneja?

Pedro: A gente aprendeu a gostar porque € o que a gente escuta, mas nao € a preferéncia,
Unica, exclusivamente... mas desde crianca vocé escuta sertanejo, meus pais sempre escutam
1Ss0.

Julyana: Vocés consideram isso como uma identidade goiana?

todos os colaboradores: Sim...

Julyana: o que mais além da musica sertaneja?

Amanda: é... gostando ou ndo musica sertaneja ¢ da identidade

Rodrigo: a nossa pamonha... aqui tem uma pamonharia em cada esquina

Pedro: fora que esse negocio de pamonha de sal, ndo ¢ em todo lugar ndo. Sdo Paulo
por exemplo, vocé s6 vé pamonha de doce. E inadmissivel...

Julyana: a pamonha de sal e a moda ¢ s6 aqui...
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Rodrigo: tem muitas familias que sdo de fora e quando chegam 14 em casa assustam
mesmo, porque tem uns costumes goianos, que ¢ a comida tipica como frango caipira, de molho,

com arroz, pequi, arroz com gueroba,
Amanda: o pit dog
Pedro: o pit dog € s6 goiano, inclusive acho que estdo querendo tornar patrimdnio

Rodrigo: acho que o goiano pega o milho e faz tudo que vocé imaginar do milho, nao ¢
s6 a pamonha, tem o angu, cural, bolinho...

Fatima: e tem a palavra também, tem o goianés, a palavra que ¢ s6 o goiano: zetel,
custoso, Mas assim, pelo sentido da palavra a pessoa até supde, mas assim, de cara a pessoa
ndo sabe.

Julyana: Mas agora comparando com a identidade brasileira, todos nds somos
brasileiros, o que vocé falaria da identidade brasileira?

Rodrigo: cerveja e churrasco

Pedro: carnaval

Amanda: religiosidade

Fatima: samba, o pais ¢ conhecido pelo samba, e na minha opinido deveria ter mais.

Rogério: simpatia

Wanderson: futebol, a rivalidade de times de cada estado, todo estado tem a rivalidade
de times, aqui em Goias ¢ o Goias e Vila, 14 em Sao Paulo sao trés: Sao Paulo, Corinthians e
Palmeiras...

Julyana: E se fosse pra vocés se identificarem? vocés se identificariam mais como
brasileiros ou goianos?

[Nesse momento a turma em peso reagiu como sendo goianos]

Todos os colaboradores: goiano! 100% goiano

Julyana: No seu dia-a-dia, pelo que a gente comentou aqui, 0 que vocés mais fazem de
costume goiano? Por exemplo, ja falamos de musica sertaneja, vocés disseram que nem todos
escutam, mas consideram identitario. E comida? Por exemplo, pequi? todo mundo gosta de
pequi?

Rodrigo: eu ndo

Pedro: também nao
[Nesse momento, mais outros 3 colaboradores sinalizaram negativamente com a cabeca]

Julyana: Entdo, que tipo de costume vocés consideram goiano e fazem?
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Rodrigo: a fartura de comida

Amanda: a cultura do sextou, eu nunca vi a cultura do sextou tao forte igual aqui.

Pedro: a cultura de boteco aqui, ¢ verdade, ndo tem boteco em outro lugar, igual tem
aqui em goiania. Vocé vai em outros lugares, vocé ndo sente, assim, ndo tem igual uma comida
tdo barata e tdo gostosa como tem aqui.

Amanda: ela acha barato... (expressdo de indignagao)

Pedro: mas 14 em Sao Paulo tudo é muito caro, dependendo do lugar que vocé vai... vocé
nao acha igual.

Amanda: dizem que a comida goiana e mineira ¢ a melhor do Brasil

Rogério: a cultura goiana ¢ meio que uma mineira melhorada
[Reagdo de risos na sala]

Julyana: Mas por exemplo, e pecuaria?

[A maioria demonstrou entusiasmo com a palavra pecuaria. |

Rodrigo: Ah eu acho bacana pecuaria...

Pedro: Ah! Vila Mix!

Fatima: Nao, vila mix, ndo ¢ pecuaria....

Pedro: Mas por exemplo, tudo que ¢ voltado para o sertanejo, a gente meio que
generalizou. Vila Mix ¢ muito sertanejo. Por exemplo, eu gosto muito do Shawn Mendes, teve
um show dele 14 no Vila Mix, so6 tinha eu 14, todo mundo foi embora, ele foi o ultimo show da
noite, depois de Jorge e Matheus. Acabou Jorge e Matheus, todo mundo foi embora, ficou sé
eu!

Rogério: a 44! o povo vem de fora pra poder comprar la.

Pedro: ¢ verdade.

Rogério: Inclusive estao fazendo um novo hotel 14, de tanta gente que eles recebem.

Pedro: ¢ s6 goiano de Goiania ou estado de Goias?

Julyana: Estado de Goias.

Pedro: entdo Caldas Novas, ¢ uma regido que todo mundo vem pra conhecer... ¢ beira
de rio também, acho que ¢ muito goiano... Araguaia...

Amanda: Pirenopolis!

Pedro: mas Pirendpolis ¢ mais s6 da gente mesmo, € nos... cultural mesmo, ndo vem
gente de fora.

Rogério: o povo vem mais pra Chapada
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Pedro: o povo de fora vai pro Hot Park... essas coisas... Pirendpolis ¢ mais regional,

nosso.

Wanderson: A gente aqui ¢ muito religioso, tem gente que vem de fora pra isso também,
né

Julyana: Esses habitos que vocés tém, vocés consideram que foi influéncia de quem?

Rodrigo: Meus pais

Pedro: Familia e do meio, mesmo que sua familia ndo escute sertanejo, seu vizinho vai
escutar. ..

Julyana: Mas alguém aqui frequenta algum grupo que preserva a cultura goiana? tipo...

Thiago: catira?

Julyana: isso ou algo outro que representa essa coisa goiana, pode ser musica,
religioso...

Todos os colaboradores: nao

Julyana: Mas vocés consideram que ¢ importante a gente preservar a cultura goiana?

Todos os colaboradores: Sim!

Fatima: Acho que outros locais tém muito mais destaque do que a cultura goiana,
ninguém que sai daqui fala de Goiania. Inclusive eu acho que a cultura goiana ¢ uma das menos
faladas...

Julyana: Mas vocé acha que existe uma certa vergonha?

Fatima: ih... o que o povo nao tem ¢ vergonha.

Pedro: eu acho que ndo ¢ vergonha, acho que ¢ pouco contado o que Goiania tem pra
oferecer.

Amanda: e também existe um pré-conceito que outros estados tém com a gente, quando
a gente vai falar de Goiania o povo de fora fala: 14 vocés andam de cavalo?

Pedro: Ah... o pessoal pensa que a gente ¢ do interior né...

Amanda: Sim...todo mundo acha isso da gente...

Fatima: Tem muita aquela “imagem cultural” do estado pelas outras pessoas, que €
basicamente: Goiania ¢ um local de sertanejo e mulher bonita...

Pedro: ¢ verdade...

Fatima: ¢ isso que o pessoal pensa, na maioria das vezes...

Amanda: inclusive tem o meme, de uma vez que o avido ficou parado no aeroporto...

Pedro: ah é...
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Amanda: o cara gravou o video pra mostrar que o avido estava realmente parado, ele
disse: “mogo eu sou casado e agora t6 aqui em Goiania, eu preciso provar para a minha esposa,
que eu td aqui ndo € por que eu quero.”

Julyana: Ah eu ia perguntar isso, tem algum meme goiano que vocé lembram agora?

Rodrigo: Jacques

Pedro: Serjao Berranteiro

Amanda: Senhora...também € goiano

Julyana: Vocés seguem alguma pagina que posta s6 coisas goianas?

Amanda: Tem uma pagina que ¢ de um cara goiano, ndo sei se o pessoal sabe, mas
chama Come Corda, muita gente segue essa pagina. D4 pra ver que tem um tom goiano, sabe?

Fatima: tem também: enquanto isso em goids

Julyana: Mas esse tom goiano, o que ¢? que caracteristica que tem?

Amanda: ah... eu ndo sei explicar...

Julyana: por exemplo, camisa xadrez, o sotaque...

Amanda: é também, mas assim, eles zoam muito. Tipo assim, o pessoal abre uma
caixinha de pergunta e fala: “minha mulher saiu pra nao sei aonde”... ai fala... “¢ corno e ndo
sabe o porqué”... Acho que tem muito desse negocio de chamar os outros de corno aqui em
Goiania.

Rogério: E!... arrasta o chifre no asfalto..

Rodrigo: mas eu acredito que, se tratando de homens, nés somos conhecidos como
roceiros, e as mulheres, principalmente nos locais que eu ja viajei no Brasil, o conceito ¢ que
as mulheres aqui s3o muito bonitas.

Pedro: Ah! também sou roceira, porque eu falo porta, porteira... (tom acentuado de
puxar o “R”).

Julyana: agora vou mostrar uns memes pra voces.
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Figura E 1 - Mostrando o meme “Pequi ¢ mié que muita gente” e “competi¢do de roer pequi”

——= @ ENQUANTO ISSO EM GOIAS
{ — (LIS @egoias

. - y Se tivesse competigao de quem réi
Snnp s mais Piqui nas olimpiadas

- piaul
© EMIO

QUE MUITA

Fonte: Memes postados no perfil Enquanto isso em Goids, do Instagram.

Julyana: Vocés concordam com esses memes? o que vocés acham? Alguém ja fez
competicao de roer pequi?

[A metade da turma disse que sim gesticulando com a cabega. ]

Julyana: Alguém ja experimentou pequi de uma outra forma que ndo seja a tradicional
“arroz com pequi”?

Amanda: pequi em conserva

Pedro: com pimenta

Amanda: picolé

Pedro: tem pequi como se fosse um molho.

Julyana: Alguém acha que o pequi ndo faz parte da identidade goiana?

Todos os colaboradores: nao!

Amanda: inclusive, tem uma cidade, acho que ¢ do Mato Grosso, que queria se
identificar como a capital do pequi, e até o Caiado entrou no meio, ndo foi autorizado porque o
pequi ¢ de Goias.

Alguns olhares de indignagao...

Fatima: quando foi?

Pedro: foi agora, foi recente...

Julyana: agora esse meme aqui.
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Figura E 2 - Mostrando o meme da pamonha
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Fonte: Memes postados no perfil Enquanto isso em Goids, do Instagram.

Julyana: todo mundo entendeu o meme?

Colaboradores confirmam gesticulando com a cabega que sim

Pedro: eu s¢ tiraria o 12 graus, porque pode estar quente ou frio que eu como pamonha
todo dia. Se tiver quente vocé coloca na geladeira. ..

Amanda: ndo é nem 12 graus, abaixo de 20 ja ¢ motivo pra comer...

Fatima: Se chover.... vocé ja pode saber, 7 horas ja acabou a pamonha da pamonharia,
as melhores ndo tem mais, inclusive tem uma pamonharia aqui, acho que ¢ Frutos da Terra,
que a pamonha tem pequi.

Julyana: Gente, mas porque a gente come pamonha no frio € ndo come sopa?

Rogério: eu ndo... eu como sopa

Fatima: sopa ndo ¢ janta...

Amanda: eu como pamonha de dia, tarde e noite.

Pedro: fez frio 14 em casa, meus pais fazem sopa...

Amanda: a naum, pamonha almogo, janta, pamonha ¢ universal...

Pedro: pamonha ¢ almoco, janta, café da manha, vocé coloca ela pra gelar... a de doce a
gente come com café...

Amanda: a gente tem muita cafeteria aqui em Goiania, antigamente so tinha cafeteria
no Rio, agora tem um monte aqui...

Pedro: A Starbucks ndo esta aqui, porque eles acharam que aqui a cidade ¢ muito quente,
tentaram abrir no Flamboyant... o foco deles ndo seria vender o frapuccino.

Julyana: Quem aqui realmente compra pamonha quando faz frio?

[Todos concordaram]
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Féatima: ndo s6 quando faz frio....

Amanda: Chica doida...empadao, empadinha

Julyana: Vocés acham que alguém, de Sao Paulo ou outro lugar, que ndo esta inserido
na nossa cultura entenderia esse meme?

Todos colaboradores disseram: Nao

Wanderson: Eu tenho uns amigos de Sdo Paulo e eu falo pra eles: “estou comendo
pamonha”, eles dizem: “pamonha? mas vocé come pamonha todo dia?” e eles ndo entendem
porque eu como tanta pamonha.

Thiago: o povo que mora fora quando eles chegam aqui a primeira coisa ¢ comer
pamonha.

Julyana: quando eu visitei uma amiga no exterior ela me pediu pra levar pamonha.

Pedro: ai vocé colocou na caixa de isopor?

Julyana: foi (risos)... agora vou mostrar outro meme

Figura E 3 - Mostrando os memes sobre girias e linguagem tipica goiana

@ enquantoissoemgoias
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Fonte: Memes postados no perfil Enquanto isso em Goids, do Instagram.

Amanda: € i1sso... e colocar “demais” também em toda frase,

Fatima: encurtar a palavra

Julyana: todos entenderam as palavras “arregou” e “bastiana” ?

Rodrigo: “bastiana” ¢ a garotinha crush?

Fatima: sim, é a mina

Julyana: Vocés costumam falar assim? a gente entende, mas alguém fala?
Alguns gesticulavam dizendo que nio.

Amanda: Bastiana ndo, mas arregou sim.

Thiago: Bastido ¢ o cachorro dos Jacques...

Julyana: Tem alguma outra giria especifica da gente que voc€s lembram?
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Amanda: “lavar vasia”

Fatima: “tabuleiro” no lugar de forma

Thiago: “babando ovo”

Wanderson: uma outra “brocado”, ndo sei se todo mundo fala
Aluno: Rogério “geladinho”

Thiago: “buchinha” de cabelo

Figura E 4 - Print do video do meme original do Serjdo Berranteiro
A "IN P ™ B8

Fonte: Meme original do Serjdo Berranteiro no canal Band TV Goidania, no YouTube. Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=b5MY CFo2dwY

[Varias expressoes de risos e reconhecimento do meme]
Julyana: Vocés sabem da historia dele?
Pedro: ndo
Julyana: Faz tempo que vocés conhecem?
Pedro: tem, esse meme ¢ antigo ja
Julyana: Vocés lembram onde viram o meme?
Pedro: Deve ter sido no Orkut...
[varios risos...]
Fatima: eu ja vi na pagina South America
Amanda: ah ndo lembro, ¢ muito antigo
Wanderson: agora o povo esta usando os dudios dele no tik tok
Julyana: ah sim, vc ja viu ele nas dublagens dele no tik tok?
Wanderson: sim

Julyana: Vocés ja viram esse outro aqui?
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Figura E 5 - Meme do Serjao Berranteiro produzido por Rafael Tonini
it ~ gy

Fonte: Video do canal do Rafael Totini “Berranteiro (Despacito). Disponivel em :

https://www.youtube.com/watch?v=10NKN2NBQdo

Amanda: ah! tem um meme também do jameldo, porque estava mostrando ao vivo na
Jaime Camara o povo caindo de moto, por causa da frutinha do jamelao.

Julyana: Todos conheciam a montagem do Serjao berranteiro?
[A maioria concordou]

Julyana: vocés veem o Serjao Berranteiro como uma pessoa “normal”, um individuo de
verdade ou como um personagem?

Pedro: ah eu conheco pessoas que falam daquele jeito

Amanda: aqui em Goiania ndo tanto, mas se vocé for no interior, pode ser Anapolis vocé
vai achar um monte de gente falando assim. Aqui € mais dificil, mas vocé ainda encontra.

Julyana: Vocé acha que ¢ comum o estereotipo dele?

Amanda: inclusive, aqui no primeiro periodo nosso, a gente tinha um colega, que ele
era o Serjao Berranteiro.

Fatima: quem? o Luis?

Amanda: é!! o Luis!!!

Fétima: ah! ele era do interior mesmo, qual o nome da cidade dele...minacu?

Amanda: é minagu!

Julyana: Entdo vocé acha que o Serjao ¢ de verdade mesmo? nao € um personagem...

Amanda: Acho que se vocé pegar o estado de goids tém mais serjao berranteiro

Julyana: Vocés j& compartilharam alguma vez o meme do Serjao? ou o original ou
outras versdes que surgiram depois?

Rodrigo: eu ja, na época eu compartilhava via email. Recebia esses videos por email e
compartilhava.

Pedro: ah eu ndo lembro ndo de compartilhar
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Amanda: eu ndo

Fatima: eu ndo

Julyana: Esse estereotipo do Serjao, vocés acham legal o jeito dele? gostam do jeito que
ele fala, se veste, o0 negdcio do berrante?

Fétima: ¢ engragado

Julyana: s6 engragado?

Fatima: s6 engragado

Wanderson: tem o Jacques Vanier que € mais interessante, que deu mais certo do que
o Serjao, ele tem um parecido com ele, a fala, o look ...

Julyana: Ah sim, esse vai ser o préximo meme... entdo vocés acham que o Serjdo
representa a gente? apesar do estere6tipo?

Wanderson: ndo.. ¢ uma caricatura, né, do goiano

Rodrigo: caricatura do goiano, e ndo o goianiense

Julyana: entdo porque vocé compartilhou? (para o Wanderson)

Wanderson: porque ¢ engracado

Pedro: eu também porque achei engragado

Julyana: Precisa ser engracado entdo para poder compartilhar? ndo tem nada a ver ser
goiano...

Pedro: Precisa ser engragado, eu ndo sei vocé€s, mas eu ndo compartilho nada de
mensagem de amor, gratiddo... ¢ sé ser engragado, faz rir eu compartilho

Julyana: Mas quando vocé compartilha com alguém, vocé quer passar aquela mensagem
para a pessoa? ou so porque ¢ engracado?

Pedro: ndo, € s6 porque ¢ engragado, normalmente, a pessoa tem o humor parecido com
0 meu...

Julyana: ou algo que te lembre a pessoa?

Pedro: ¢ também

Amanda: siiiimm

Julyana: tipo uma situagao, uma conversa dai vocé€s lembram e compartilham com ela...
[Muitos concordam afirmando gesticulando a cabeca]

Julyana: Vocés gostam de compartilhar mais com alguém ou abertamente nas redes
sociais?
[Todos responderam afirmando que preferem compartilhar com alguém]

Thiago: as vezes abertamente, mas ¢ mais enviando para outras pessoas
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Julyana: Agora vou mostrar o outro meme

Figura E 6 - Meme do Jaques Vanier

Fonte: Video do canal do Jacques Vanier, “Goids X Minas Gerais”. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=DIHUGyAAZMg&list=PLWw_AkdIO2X3VIP9bsoiPF5SWyyNA6G2Xt&in
dex=5

Julyana: Vocés consideram o Jacques mais como personagem ou como um pessoa de
verdade?

Thiago: pessoa de verdade

Pedro: personagem

Féatima: pessoa de verdade

Thiago: eu conheco ele.

Julyana: vocé conhece? conta pra gente como ele é?

Thiago: ele deu uma sumida... mas ele é daquele jeito

Julyana: ele ¢ daquele jeito s6 que virou um influencer?

Thiago: ¢ isso

Wanderson: meu primo trabalha com filmagem, e ja fez algumas gravagdes com o
Jacques, ele contou que o Jacques é daquele jeito. Porque, tipo assim, se fosse um personagem,
alguma hora ele ia deixar cair a mascara, mas nao, ele foi daquele jeito o tempo inteiro.

Julyana: E pra quem ndo conhece o Jacques, acredita que ele seja um personagem ou vé
ele como uma pessoa de verdade?

Amanda: como uma pessoa

Julyana: Nesse video, ele faz um comparativo dos goianos com os mineiros. A gente ¢
muito parecido com os mineiros, vocés se veem mais como mineiros ou goianos?
[Todos os colaboradores: como goianos]

Julyana: ninguém aqui falou do pao de queijo, vocés esqueceram? pao de queijo ¢ mais
goiano ou mineiro?

Amanda: €... pdo de queijo ¢ mineiro
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Fatima: ¢ mineiro, mas a gente come muito também
[A maioria concorda que pao de queijo ¢ mineiro]

Fatima: mas e o UAI? ¢ mais goiano ou mineiro?

Pedro: UAI ¢ goiano

Rogério: € que nem o ovo e a galinha

Fatima: uai, surgiu junto

Wanderson: eu sou goiano e eu nao falo UAI

Julyana: Mas vocés conhecem a historia do Jacques, que ele foi pra fora do Brasil, sabem
dele? acham massa a histéria dele?
[A maioria concorda que sim. ]

Ronei: o Jacques ¢ um personagem, mas ele € o que ele €, tipo assim, eu sou assim e
vou mostrar isso

Julyana: Mas, vocés acham que as pessoas de fora veem ele como um personagem ou
pessoa de verdade?

Amanda: de fora onde?

Julyana: Fora do estado de Goias, Sao Paulo...

Amanda: como um personagem

André: eu acho que ndo ¢ muito bom isso, porque o pessoal de fora vé ele como uma
piada, e ficam achando que todos os goianos sdo assim, palhagos...

Julyana: vocé nao curte ele?

André: eu como goiano, acho legal. Mas eu ndo acho legal a imagem que ele passa dos
goianos.

Julyana: porque ele reforca o esteredtipo?

Amanda: ¢ porque ele fica usando a camisa xadrez o tempo inteiro, a butina..

Julyana: entdo, esse esteredtipo incomoda vocés?
[A maioria disse que nao]

Rogério: ah, acho que incomoda um pouco, porque resume goiano a fazenda, e sabe...
nada a ver. logico que tem demais, mas goiano pode ser outra coisa além de fazendeiro e
agropecuaria.

Thiago: ¢ porque vocé chega 14 fora e as pessoas olham pra vocé a fala: cadé a botina?
a fivela? o cinto? e eu digo: “gente, eu ndo vou assim nos lugares!”. O Jacques vai pra Sao

Paulo, para as cidades todas com a botina...
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Julyana: E se fosse pra falar o que o goiano ndo é... o que vocés falariam, depois de
todos esses memes e tudo que conversamos aqui?

Amanda: ndo ¢ bom motorista (Risos)

Féatima: Goiania ndo € roga, ndo ¢ fazenda, gado...

Rogério: Ah, eu acho que goidnia ndo € tristeza, porque tendo uma cerveja e uma cadeira
¢ motivo pra sentar oito nego doido ali e aprontar o trem, uai

Amanda: o povo aqui € muito mais receptivo...

Rogério: €... mogo, se eu passo na rua e tem uns caras me chamando.... vocé acha que
eu ndo vou parar? eu vou mesmo uai. ..

Amanda: acho que o goiano tem tanto a coisa da receptividade, e também, ndo ¢ egoista.
Os Sulistas sdo egoistas mesmo, ¢ muito ele e ele mesmo... goiano nao

Julyana: €, a gente tem muito essa coisa de falar da identidade da gente e comparar com
outra identidade, com outro local. E uma forma de definicdo também, de dizer “nds néo somos

2

iguais, ndo somos assim...” alguém lembra alguma coisa pra comparar com outro local? por
exemplo, vocé que é da Bahia? qual a maior diferenca entre goianos e baianos que vocé vé
forte?

André: acho que a maior diferencga € que o povo sai demais, o baiano ¢ mais quieto

Julyana: esse movimento daqui ¢ mais do que na Bahia?

André: sim, muito mais.

André: goiano tem mais dinheiro

Amanda: bahiano € preguicoso (risos)

Rogério: goiano ¢ audacioso também né, pra falar um trem desse...

Amanda: Por exemplo, 14 em Morro de Sao Paulo, o pessoal ¢ bem quieto também, ndo
fazem nada... o pessoal que trabalha 14, s6 vai pra igreja

Féatima: Mas ¢ porque ¢ uma ilha carissima... dai ndo fazem nada

Julyana: certo, e vocés seguem esses perfis? o Jacques, Serjao...

Amanda: alguns

Wanderson: ndo

Rogério: so o Jacques

Pedro: Jacques...

Julyana: quem segue costuma comentar nas postagens?
[Todos disseram que ndo comentam]

Amanda: s6 compartilho com alguém, quando eu gosto né
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Wanderson: esse negocio de comparar, igual minha familia ¢ do nordeste, piaui, e 14
eles ndo tem muita coisa pra fazer, por causa da questdo do dinheiro. Mas, mesmo ndo tendo,
eles arrumam coisas pra fazer, 1a tem muitas praias, eles sdo muito receptivos, o café¢ da manha
parece um almoco. Eu ndo acho eles preguigosos, acho que os goianos sdo mais tradicionais, 14
tem muita briga politica, aqui ndo, pelo menos na minha familia. Aqui tem muita festa em
familia, principalmente no final de ano, agora 14 ndo.., aqui a gente sempre se reune pra fazer
pamonbha.

Julyana: Sim, o goiano ¢ muito familia.

Julyana: Desses perfis goianos, vocés conhecem alguém que € o administrador de perfil?
[Todos disseram que nao]

Julyana: Desses perfis goianos que voc€s conhecem, se fosse para vocé ser o
administrador, vocé faria alguma coisa diferente do que ja €? alguma ideia... mensagem

Fatima: ah, eu acho que ndo, porque acho que ¢ uma questdo de momento. Se vocé pegar
os memes ou perfis antigos com grande visualizagao, eles atualizaram com o decorrer do tempo,
porque se eles continuassem com aquela caracteristica anterior, talvez eles ja estariam
saturados. Entdo, eu acho que ndo mudaria nada ndo, por que se esta em alta, ¢ porque t4 dando
certo. Agora se fosse algo posterior, ai teria que fazer um estudo, eu ja tive oportunidade de
conversar com pessoas que produzem contetdo, e eles falam, eu estudo o momento, as pessoas,
pra poder gerar conteudo para o perfil. Se esta do jeito que esta, € porque é o0 momento.

Julyana: Mas o que motiva vocés a participar de um post, um comentario por exemplo.
Curtida é mais facil... mas, e comentario ?.

[colaboradores fazem a expressdo facial de ndo gostar da ideia de comentar]

Julyana: As vezes vocé discorda e quer colocar sua opinido. ..
[colaboradores continuam nao gostando da a¢ao de comentar. ]

Amanda: nem quando eu concordo eu gosto de comentar, ¢ no maximo marcar alguém

Pedro: ¢, as vezes voc€ marca a pessoa, mas como hoje em dia tem como enviar por
direct, eu costumo enviar

Fatima: eu s6 marco quando eu quero que alguém veja

Rogério: ou quando alguém posta uma foto que estd vocé mais uma amiga, e ai te
marca... ai sim comenta.

Julyana: entdo seria mais em uma coisa de amigos...ndo em um perfil aberto

Rogério: isso mesmo
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