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XIV
RESUMO

Objetivou-se estudar a cadeia produtiva de peixes ornamentais, abordando o comércio
varejista e o consumidor em Goiénia e regido metropolitana. De forma geral, foram
analisadas as varidveis que caracterizam a producdo, comércio, cadeia de comercializacdo e
a criacdo de peixes ornamentais. Foram utilizados questionarios aplicados via on-line para
0s praticantes de aquarismo ou aquariofilista, lojistas e produtores, tendo sido obtidas
respostas de 82 individuos que se enquadram na categoria de praticantes do aquarismo, 25
lojistas e 32 produtores. As relagdes entre as varidveis foram analisadas pelo teste qui-
quadrado, considerando 0,05 de significancia. Os resultados foram comparados e avaliados
por meio do intervalo de confianca e destacado aqueles que tiveram interesse dentro do
mercado de peixes ornamentais. Aqueles individuos que responderam como produtores,
demonstraram que comecaram a produzir apenas por hobbie (51,4%) e, com a demanda
crescendo, aumentaram a sua producdo. Os lojistas, em sua maioria representando pet shops,
lojas agropecuarias e lojas de aquarismo possuem pouco controle da qualidade da agua
(62,5% das lojas), assim como os praticantes de aquarismo que, embora tenham
conhecimento sobre a qualidade da agua (62,3% dos individuos), sdo poucos os que fazem
esse tipo de avaliacdo (41,9%). Desta forma, constatou-se que, em sua maioria, 0 mercado
de peixes ornamentais de Goiania e regido metropolitana ndo realizam de fato a verificacdo
e o controle da qualidade de agua em seus locais de criagdo ou venda, seja por falta de

conhecimento ou incentivo.

Palavras-chave: Cadeia produtiva, piscicultura ornamental, produgéo.



XV
EVALUATION OF THE ORNAMENTAL FISH MARKET SEGMENT IN THE

MUNICIPALITY OF GOIANIA AND METROPOLITAN AREA

ABSTRACT
The objective was to study the production chain of ornamental fish, addressing the retail and
consumer trade in Goiédnia and the metropolitan area. In general, the variables that
characterize the production, trade, marketing chain and the rearing of ornamental fish were
analyzed. Questionnaires applied online were used for aquarist practitioners, shopkeepers
and producers, and responses were obtained from 82 individuals who fall into the category
of aquarism practitioners, 25 shopkeepers and 32 producers. The relationships between the
variables were analyzed by the chi-square test, considering 0.05 of significance. The results
were compared and evaluated through the confidence interval and highlighted those who had
interest within the ornamental fish market. Those individuals who responded as producers
demonstrated that they started producing only by hobbie (51.4%) and, with demand growing,
their production increased. Shopkeepers, mostly representing pet shops, agricultural shops
and water shops have little control of water quality (62.5% of the stores), as well as the
watercolor practitioners who, although they have knowledge about water quality (62.3% of
the individuals), are few who make this type of evaluation (41.9%). Thus, it was found that,
for the most part, the ornamental fish market of Goiénia and the metropolitan region do not
actually perform the verification and control of water quality in their places of rearing or

selling, either due to lack of knowledge or incentive.

Keywords: Production, Production chain, ornamental fish farming.



1. CAPITULO 1. CONSIDERACOES INICIAIS

O aquarismo é um tipo de hobby que consiste em criar peixes destinados a
ornamentacdo, que é apreciado por varias pessoas ao redor do mundo, por haver espécies
coloridas e de diferentes comportamentos que chamam a atencdo dessas pessoas,
apresentando mais de 2.000 espécies e milhdes de espécimes que possuem um COMErcio
anual, tanto marinhos quanto de aguas continentais ou dgua doce, sendo 96% desse total
composto por peixes de dguas continentais.

Com o grande crescimento da piscicultura ornamental em todo o mundo, e no
Brasil, em que esse crescimento chegou a 85% ao ano em algumas regides, o Brasil vem
assumindo uma posi¢do de destaque no comércio internacional e, atualmente, é reconhecido
como um pais exportador de peixes ornamentais. Entretanto, a grande parte dos peixes
exportados, sdo provenientes de extrativismo?.

Embora o Brasil seja reconhecido internacionalmente como exportador de peixes
ornamentais, possui poucas publicag@es cientificas sobre este assunto®*. O IBAMA (Instituto
Brasileiro do Meio Ambiente) publicou um diagndstico geral de peixes marinhos e de agua
doce, pensando em seu uso para ornamentacdo e de aquariofilia, porém ndo apresenta
detalhes ou mesmo dados substanciais sobre peixes de agua doce®. Desse modo ¢ possivel
observar que existe uma caréncia de estudos a respeito desta atividade, particularmente sobre
a diversidade de espécies e o volume de comercializa¢do que possui cada uma delas.

No estado de Goias a préatica do aquarismo, vem crescendo significativamente,
havendo uma demanda por insumos de modo a atender esses consumidores e suas
necessidades seja pelos peixes como por demais produtos necessarios ao processo de
producdo e também maior demanda por conhecimento dos processos de criagdo em aquarios.
O conhecimento desses canais de comercializacdo de peixes ornamentais € importante para
compreender a funcdo de cada um dos atores sociais que fazem parte dessa cadeia, a
representatividade deles e o destino das diferentes espécies produzidas ou coletadas.

Obter conhecimento sobre tais informacgdes é importante para a elaboracéo de
planos que possam promover o ordenamento de todos os tipos de atividades que exploram
comercialmente as populacdes de peixes ornamentais, seja em um ambiente natural ou
artificial, e deste modo promover a adocdo dos principios dos corretos cuidados na criacéo

ao longo da cadeia de producéo.
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1.1. Sistemas de producéo de peixes ornamentais

Os peixes ornamentais tém se destacado dentro do mercado mundial,
principalmente pela sua facilidade de producdo em pequenas areas, 0 que representa menores
custos com investimentos e com instalagdes’. Os sistemas de producio que sdo utilizados
atualmente sdo sistema extensivo, semi-intensivo e intensivo.

A escolha do sistema de producdo é de fundamental importancia para a
lucratividade do empreendimento, uma vez que por meio dessa escolha dependerdo a decisao
das espécies a serem criadas, a densidade de estocagem e 0 manejo alimentar a serem
adotados’.

Em muitos casos, na producdo de peixes ornamentais, 0s tanques e viveiros séo
de pequeno volume, podendo ser escavados ou construidos acima da superficie do solo, de
alvenaria, ou estruturas revestidas por lona plastica ou geomembranas e até mesmo
produzidos em aquarios ou caixas d’agua.

Embora seja menos utilizado atualmente, o sistema extensivo é caracterizado por
ser um tipo de sistema de producdo ndo comercial em que o grande foco nédo € a producéo
em si, ja que os peixes ndo sdo alimentados diariamente. Os tangques onde se encontram esses
peixes nao recebem aeracdo ou mesmo nenhum tipo de renovacgdo de dgua. Os peixes que
vivem nesse tipo de sistema ndo conseguem atingir um bom crescimento®?®,

A producdo realizada por meio de sistema semi-intensivo € caracterizada,
principalmente, por producdo em tanque escavados ou de alvenaria. Por se tratar de tanques
gue possuem pequenos volumes, existem diversos fatores que pode influenciar na qualidade
da agua deles, quando comparado aos tanques com maiores volumes utilizados para
piscicultura de corte.

No sistema semi-intensivo, a utilizacdo de alguns tipos de fertilizantes seja
organica ou quimicos ira fornecer nutrientes para a producéo de alimentos vivos (fitoplancton
e zooplancton), o que resulta na melhora do desempenho produtivo e reprodutivo além de
ajudar na pigmentacéo da pele dos peixes!®1112,

Pela utilizagdo desses tanques e viveiros que possuem pequeno volume, a
diminuicdo da qualidade da &gua ocorre mais rapidamente, levando ao estresse dos peixes e,
por consequéncia, reducdo do crescimento e a saude desses animais, além de reduzir a
qualidade da coloragio que € o principal fator para se obter lucros nesta atividade®.

Uma solucdo encontrada por produtores para melhorar a qualidade da dgua e da
alimentacdo viva oriunda da re-adubacdo, é por meio da preparacdo antecipada de outro

viveiro, ja adubados, que o0s peixes possam ser transferidos. A utilizacdo dessa técnica
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também ajuda a separar 0s peixes por tamanho, ou fase de vida, como alevinos, reprodutores
adultos e peixes jovens, dessa forma diminuindo a predagdo dos peixes uns pelos outros e
melhorando a uniformidade do lote®.

O sucesso nesse tipo de sistema de producdo esta relacionado basicamente ao
sucesso da qualidade da agua, pois essa ajudara na alimentacéo, desde que consorciada a
utilizacdo de ragdes, além de diminuir os estresse e doencas que levam esses animais a terem
uma taxa de mortalidade mais elevada.

A producéo realizada por meio de sistema intensivo é caracterizada por fornecer
meios para um maior controle da producdo dos peixes ornamentais, no que se refere a um
maior controle da qualidade da &gua, maior densidade de estocagem e também uma melhor
qualidade do alimento fornecido a esses animais. Sdo utilizados tanques de alvenaria,
aquarios e caixas d’agua nesse tipo de produgdo, porém ambos os locais em que os peixes
serdo produzidos devem ser protegidos contra predadores. Em regides com grande oscilacéo
térmica os tanques séo cobertos com estufas para uma melhor manutencdo da temperatura
dentro daquele ambiente, dessa forma possibilitando a producdo durante tanto o ano, tanto
de alevinos como de reprodutores, que ird levar a uma maior lucratividade®.

Para 0 sucesso desse tipo de producdo é necessario que ocorra a renovagdo de
agua, geralmente acima de 10% do volume do tanque por dia, além de poder possuir um
sistema de aeracdo para cada tanque. Existem trés tipos de renovacdo de agua, a continua,
troca parcial e a recirculacdo. No sistema de recirculacdo se faz necessario o uso de filtros
mecanicos, bioldgicos e quimicos, para deixar a &gua dos tanques em boa qualidade para 0s
peixes. Nesse sistema a utilizacao de dgua é bem menor que no sistema de renovacao de agua
continua e cerca de menos que 10% do total no sistema semi-intensivo, dessa forma
favorecendo a sua utilizagdo em regides urbanas e com menor espaco para cultivo®®. Esse
sistema esta crescendo bastante no Brasil, tendo em vista que a producdo de peixes
ornamentais estd em crescimento, as pessoas em diversos locais estdo cada dia mais

produzindo-os, independentemente do espago disponivel.

1.2. Alimentacé&o de peixes ornamentais

O principal questionamento quando se fala em alimentagdo de peixes
ornamentais, seria ndo fornecer alimentos adequados a esses animais, uma vez que ainda nao
se conhecem as exigéncias nutricionais para a maioria das espécies de peixes ornamentais

comercializadas atualmente. Portanto, parte-se do pressuposto que esses peixes possuem a
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mesma exigéncia nutricional que os peixes criados para consumo, para assim se chegar a
algum resultado nutricional similar aos desses peixes destinados ao corte. Desta forma é
possivel apenas realizar uma estimativa dos indices necessarios para a alimentacao e nutricao
de peixes ornamentais®.

Um dos principais fatores que pode influenciar o sucesso na producao é o manejo
alimentar, pois garante a expresséo do potencial de crescimento e reprodutivo desses animais.
Com uma alimentacdo que seja adequada a espécie ou fase de vida, permitem com que 0s
peixes suportem melhor as condi¢fes adversas do meio e resistam ao manuseio, seja de
captura ou transporte, diminuindo o estresse, doencgas e perdas por mortalidade. Desta forma,
para que se tenha sucesso em manter os peixes saudaveis, é necessario entender os principais
aspectos que estdo relacionados a qualidade do alimento, assim como a frequéncia em que
essa alimentacdo é realizada aos animais. Porém, é fundamental que existam estudos das
exigéncias nutricionais dos peixes ornamentais. Com todos esses fatores, torna-se mais facil
definir a estratégia alimentar e nutricional além do manejo alimentar das espécies de peixes
ornamentais,

Atualmente, a alimentacdo de peixes ornamentais € praticamente feita por meio
da utilizagdo de racdes. Mesmo existindo ragdes especificas para algumas espécies de peixes
ornamentais, as ragcdes para peixes de corte sdo bastante utilizadas nos locais com maiores
producdes, tendo em vista que o valor dessas racdes € menor quando comparada as racées
destinadas exclusivamente aos peixes ornamentais, que é utilizada basicamente no comercio
varejistal®. Porém a utilizagdo dessas ragdes destinadas ao corte ndo traz todos os beneficios
necessarios para o bom desenvolvimento dos peixes, pois apresentam baixos niveis de
carotenoides, além de incompatibilidade entre a composi¢do quimica e a estrutura fisica. Para
suprir um pouco dessa necessidade alguns produtores se utilizam de alimentos vivos, tais
como: Paramecium sp (infusorio), Rotifera (rotifera), Anguilula silusiae (microverme),
nauplios de Daphnia sp (dafnia) e principalmente nauplios de Artemia salina (artémia)®.

Dentre as rag0es para peixes ornamentais que estdo no mercado atualmente estao
divididas entre racOes: farelada, floculada, peletizada e extrusada. As racdes fareladas séo
usadas principalmente para peixes que possuem cavidade bucal pequena, como ocorrem em
peixes na fase inicial de vida. As ragdes floculadas sdo bastantes utilizadas pelos aquaristas
por ser um alimento em flocos que flutua por pouco tempo, descendo mais lentamente, e
atendendo, assim, as necessidades dos peixes que se encontram na superficie e no meio do
aquario. As racOes peletizadas que atende peixes que se encontram no fundo dos aquérios,

pois por se tratar de mistura de ingredientes, finamente moidos, em um aglomerado denso e
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livre, favorecendo ao pélete afundar rapidamente’®. A maioria que encontramos atualmente
sd80 as racOes extrusadas, ja que se trata de um tipo de ragdo que possuem diversos beneficios,
como producdo de um pélete que flutua na superficie da agua, com menor formacao de finos,
maior estabilidade na &gua, maior facilidade no manejo alimentar, possibilidade de visualizar
seu consumo pelos peixes e maior digestibilidade dos nutrientes, desta forma justificando seu

uso na producdo desses animais?’.

1.3. Principais espécies comercializadas de peixes ornamentais

Atualmente no Brasil existem diferentes espécies de peixes ornamentais que sao
comercializados dentro do mercado, sejam peixes de agua doce ou peixes marinhos. No
Brasil, embora o mercado para peixes de agua doce seja maior que 0s peixes marinhos, este
vem crescendo bastante nos Gltimos anos.

Dentre todas as espécies de &gua doce que sdo comercializadas e nativas
encontradas no Brasil, se destacam: Paulistinha (Brachydanio rerio), Tetra preto
(Gymnocorymbus ternetzi); Neon cardinal (Paracheirodon axelrodi); Oscar (Astronotus
ocellatus); Limpa-vidro (Othocinclus vestitus); Acard bandeira (Pterophyllum scalare);
Acara disco (Symphysodon sp.); Cascudo (Hypostomus affinis).

Ja as espécies de agua doce gque foram introduzidas no Brasil, se destacam: Betta
(Betta splendens); Espada (Xiphophorus helleri); Guppy (Poecilia reticulata); Molinésia
(Poecilia latipinna); Tricogaster Leeri (Trichogaster Leeri); Platy (Xiphophorus maculatus);
Beijador (Helostoma temmincki); Colisa (Colisa lalia); Kinguio (Carassius auratus).

As espécies de peixes marinhos ornamentais mais comercializadas no Brasil sdo:
Tang Saifin (Zebrasoma veliferum); Cirurgido-patela (Paracanthurus hepatus); Peixe
palhaco (Amphiprion frenatus); Peixe Borboleta (Gasteropelecus sternicla); Goby
(Amblyeleotris randalli); Blenny Lawnmower (Salarias fasciatus); Peixe-Anjo Pigmeu
(Centropyge argi); Dottyback (Pseudochromis fridmani), Donzela Green (Chromis viridis);

Coral Beauty (Centropyge bispinosa); Peixe-mandarim (Synchiropus splendidus).

1.4. Reproducao de peixes ornamentais

A produgdo de peixes ornamentais esta em sua maioria, diretamente atrelada a
reproducdo, ela é uma das mais importantes dentro da cadeia produtiva, quer seja para
manutenc¢éo da populacdo dos individuos, ou para comercializacdo das proles. Isso se da por

existir diversas complexidades de manejo que cada espécie apresenta durante esse periodo.
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A realizacdo da reproducdo exige bom conhecimento do produtor, pois cada espécie possui
sua individualidade, tanto para parametros gerais de manejo, bem como os associados a cada
espéciel.

Para 0 sucesso na reproducdo € necessario levar em consideracdes alguns
aspectos para a escolha dos reprodutores, como o habito de desova do peixe, condi¢des
oferecidas no local da reproducdo; instalagcdes, qualidade da &gua, equipamentos e
instrumentos disponiveis no local; além da adequacédo e habilidade dos funcionarios que se
encontram disponiveis para o trabalho de reproducio®®.

Os reprodutores devem ser sempre bem nutridos, pois assim permite uma maior
probabilidade de responderem positivamente a inducdo ao acasalamento e 6vulos com maior
viabilidade, ja que possuira maior quantidade de nutrientes disponiveis para ser utilizada *°.

Quanto ao local da reproducdo sabemos que o0s peixes podem desovar em aguas
correntes, aguas paradas e terrenos inundados. De acordo com cada um desses ambientes
existem muitos locais diferentes para a desova, que variam conforme os habitos dos peixes e

que devem ser simulados para que se tenha um sucesso na reproducio desses animais*®.

1.5. Mercado de peixes ornamentais

A criacdo de peixes ornamentais representa uma importante atividade no ramo
da aquicultura. Os seus impactos podem ser observados sob os aspectos econdmico, social e
ambiental®®.

Atualmente, o comércio mundial de peixes para fins ornamentais € uma indudstria
que estd e em ascensdo, movimentando milhdes de?. Existem cerca de 125 paises que se
enquadram como exportadores de peixes ornamentais, se destacando o pais de Cingapura,
conhecida como a capital mundial do peixe ornamental e que possuem 17% das exportacdes
do mundo?’. Dentre os principais importadores, os Estados Unidos da América se destacam
com aproximadamente 24 milhdes de aquaristas que atuam nesse ramo. Na Unido Europeia,
0S peixes ornamentais ja se tornaram o grupo de animais de estimacdo mais popular. No
Brasil, atualmente, os peixes ornamentais vém se tornando bastante populares, sendo um dos
animais de estimacéo preferidos pelos brasileiros, estando a frente dos gatos e atras somente
dos caes?.

Segundo a FAO, desde 1985 o crescimento medio do comércio internacional de

peixes ornamentais € de 14% ao ano, desta forma é notavel que a criacdo de organismos
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aquaticos para fim de ornamentacdo possui diversas vantagens econémicas que justificam
sua pratica em varias partes do mundo, incluindo os peixes ornamentais?242°,

O Brasil, apesar de ser reconhecido como exportador de peixes ornamentais,
principalmente animais provenientes do extrativismo, possui poucas publicac@es cientificas
sobre este assunto. Desde modo é possivel implicar que no Brasil existe uma caréncia de
estudos a respeito desta atividade, principalmente em regides onde ndo se tem héabito do
cultivo de peixes ornamentais, como na regido do Estado de Goias, seja por producéo,
comercializacdo ou hobbie. Essas informacgdes sdo importantes para a elaboracéo de planos
de manejo visando promover o ordenamento das atividades que exploram comercialmente as
populacbes de peixes ornamentais além de gerar um estudo para promover a piscicultura
ornamental no Estado de Goias®?.

Dentre os principais fatores considerados na escolha de peixes ornamentais, 0s
que se destacam pelos consumidores séo a cor do corpo com cores fortes, vibrantes e que
chamam a atencéo, formato do corpo explorando-se a grande diversidade de formas do corpo
desses animais, e a rusticidade as condi¢des de manutengio em aquarios?®2%.Neste Gltimo
caso sdo ressaltados fatores como as exigéncias aos parametros de qualidade de agua e
alimentacédo, que podem atuar como principais limitantes para a sobrevivéncia desses peixes
em um determinado ambiente, como o aquério. O tamanho do peixe, bem como seus habitos
comportamentais podem ser citados como limitantes para algumas pessoas ou mesmo, na
maioria dos casos, como possiveis fatores atrativos para determinados consumidores?’.

Como cada aquarista possui seu proprio perfil, ha preferéncias que podem levar
a escolha desde peixes pequenos, com coloragdes chamativas e comportamento Unico, até
peixes grandes com habitos, coloracdo e formato de corpo distintos, que para muitos podem
ser considerados “esquisito” ou sem apelo ornamental®®. Desta forma, quaisquer peixes, seja
de a4gua doce ou marinha, pode ser considerado peixes ornamentais, se limitando apenas ao
perfil que o aquarista deseja ter.

Atualmente a cidade de Goiania e a regido metropolitana possuem diversas lojas
destinadas a pratica do aquarismo e um publico que possui familiaridade com o0s peixes
ornamentais, tornando-se assim uma importante fonte de informacgdes a respeito desses
animais.

Embora ndo se tenha em Goiénia e regides proximas, um polo produtor de peixes
ornamentais, existe, mesmo que em outros locais, produtores que levam essa a pratica de se

produzir peixes ornamentais como sua principal fonte de renda, no qual seus produtos séo
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enviados para diversas lojas na cidade de Goiania. E existem alguns produtores espalhados
pelo estado de Goias que fornecem esses peixes aos lojistas.

Dentro deste contexto uma grande vantagem da aquicultura ornamental é seu
baixo custo de producdo, sendo que a maioria dos produtores da regido produz em aquarios
ou caixas d’agua localizados nos fundos, ou mesmo dentro de sua propriedade, porém ainda
existem aqueles que produzem em tanques escavados ou de alvenaria. A estrutura presente
pode ser mais bem desenvolvida, como a utilizacdo de termostatos ou estufas para manter a
temperatura da agua em um determinado grau, embora ainda existam casos em que a
producdo ¢ trabalhada de forma “rustica”?®2°,

O principal problema enfrentado por todos os envolvidos, diretamente ou
indiretamente, é a caréncia em pesquisas na area de peixes ornamentais, além de existir pouco
incentivo por parte do governo. Quando comparado aos peixes de corte, 0S peixes
ornamentais estdo comecando a ter mais destaque dentro do mundo cientifico, tornando-se
assim um desafio produzir, comercializar e criar esses tipos de peixes®*3!,

O comércio de peixes ornamentais em Goidnia ainda é baixo devido ao
desconhecimento dos consumidores sobre esse assunto. Torna-se necessario entender e
caracterizar a producéo, a venda e a compra de peixes ornamentais em uma regido em que,
ainda, ndo se tem um amplo estudo e comércio aquecido para esses peixes.

Desta forma, com esta pesquisa, objetivou-se analisar o mercado de peixes
ornamentais em Goiania e regido metropolitana, particularmente o segmento da producao,
lojas e praticantes do aquarismo, produzindo uma base de informac6es sobre as condicdes da

atividade do aquarismo nesta regido.
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2. CAPITULO 2. PERFIL DOS PRATICANTES DE AQUARISMO EM GOIANIA
E REGIAO METROPOLITANA

RESUMO: A realizacdo do presente estudo teve como objetivo avaliar o perfil dos
praticantes de aquarismo ou aquariofilista na cidade de Goiania e regido metropolitana,
realizada por meio de questionarios on-line, divulgado em redes sociais. Os questionarios
foram aplicados para 82 individuos e em cada questionario havia 14 perguntas, sendo uma
parte social e outra relacionado ao conhecimento das pessoas sobre 0s peixes ornamentais.
As relagBes entre as varidveis foram analisadas pelo teste qui-quadrado, considerando 0,05
de significancia. Os resultados foram comparados e avaliados por meio do intervalo de
confianca. Foram considerados praticantes de aquarismo todos aqueles individuos que
possuem ou ja possuiram algum peixe ornamental, embora este questionario também tenha
ficado disponivel aquelas pessoas que nunca tiveram qualquer peixe ornamental. O publico
feminino e o masculino ficaram equiparados, sendo 50% para cada um dos sexos. Quanto ao
local de compra as lojas especializadas em vendas de peixes se sobressaem (50%), contudo
0s homens (73,3%) compram mais desses locais, enquanto as mulheres (64,3%) compram
mais em lojas de pet shops ou lojas agropecuarias. As pessoas declaram que, em sua maioria,
sabem a respeito dos parametros de qualidade da &gua (62,3%), porém a maioria ndo faz a
verificacdo e o controle da qualidade da agua para seus peixes (41,9%), no entanto essas
pessoas que fazem esse tipo de controle possuem um maior nivel de escolaridade e possuem

maior renda para adquirir os materiais necessarios para realizar esta verificacao.

Palavras-chave: Cadeia produtiva, aquariofilismo, peixes ornamentais.
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CHAPTER 2. CONSUMER PROFILE IN THE MUNICIPALITY OF GOIANIA AND
METROPOLITAN AREA

ABSTRACT: The purpose of this study was to evaluate the profile of aquarism or
aquariophilist practitioners in the city of Goiania and metropolitan region, conducted through
online questionnaires, published on social networks. The questionnaires were applied to 82
individuals and in each questionnaire there were 14 questions, one being social and the other
related to people's knowledge about ornamental fish. The relationships between the variables
were analyzed by the chi-square test, considering 0.05 of significance. The results were
compared and evaluated using the confidence interval. All those individuals who own or have
owned some ornamental fish were considered aquarist practitioners, although this
questionnaire also made available to those people who never had any ornamental fish. The
female and male audiences were matched, being 50% for each gender. As for the place of
purchase, stores specializing in fish sales are (50%), however men (73.3%) buy more of these
locations, while women (64.3%) they buy more in pet shops or agricultural stores. The
majority of people declare that they know about water quality parameters (62.3%), but most
do not check and control water quality for their fish (41.9%), however these people who do
this type of control have a higher level of education and have higher income to acquire the

materials needed to perform this verification.

Keywords: Consumption, ornamental fish, production chain.
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2.1. INTRODUCAO

De acordo com a Associacdo Brasileira da Industria de Produtos para Animais
de Estimacdo (ABINPET), o setor pet € o segmento do agronegdcio relacionado ao
desenvolvimento das atividades de criacdo, producdo e comercializacdo de animais de
estimacdo. Nesse cenario 0s peixes ornamentais se enquadram como animal de estimacao,
ainda que essa pratica esteja relacionada ao hobbie?.

A aquariofilia faz parte do “Mercado Pet” e tem crescido em todo o mundo:
Singapura € o maior exportador de peixes ornamentais (US$ 50.2 milhdes), seguido da
Espanha (US$ 34.6 milhGes) e do Japdo (US$ 30.4 milhdes). O Brasil (US$ 13.5 milhdes)
saiu da vigésima primeira para a oitava colocacéo no mercado exportador em 20142,

Se enquadram como praticantes do aquarismo, ou aquariofilistas, qualquer
agente econdmico responsavel pelo ato de consumo de bens finais e servi¢cos, nesse caso
aqueles peixes e produtos destinados a ornamentagdo. Os consumidores sdo principal agente
da vida econémica. E para ele que o produtor produz e pensando nele o lojista vende®.

A maior parte dos praticantes do aquarismo em nosso pais estdo concentrados na
regido sudeste, e no estado de Goias, na regido centro-oeste essa pratica ainda ndo é bem
aproveitada como no restante do pais, porém com o crescimento do mercado de peixes
ornamentais cada dia maior, espera-se que essa situacdo se reverta®.

Na cidade de Goiania e regido metropolitana, possuem diversas lojas de pet shops
espalhadas em cada regido ou bairro, podendo estas lojas, ainda que minoria, venderem em
seus estabelecimentos peixes ornamentais, porém esse ndo é o principal fator gerador de
renda desses locais, trabalhando com poucas variedades de espécies e poucos materiais
destinados ao aquarismo. Existem lojas que s@o especializadas em vendas de peixes
ornamentais, chamados “lojas de aquarismo”, onde fornecem ao consumidor mais variedades
de peixes e mais equipamentos e materiais destinados ao aquarismo, ainda que em menor
namero que as lojas petshops.

Apresentando todos esses fatores, o presente capitulo tem como objetivo,
entender e caracterizar o consumo de peixes ornamentais em uma regido em que, ainda, nao

se tem um amplo estudo e um comércio aquecido para esses peixes.
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2.2. MATERIAIS E METODOS

Esta pesquisa foi submetida e aprovada pelo do Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal de Goids sob o protocolo nimero 1493026. Todos os
participantes, antes de preencherem o formulario, assinaram o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) presente no Anexo A.

A pesquisa foi realizada na cidade de Goiania-GO e em cidades da regido
metropolitana, como: Trindade, Aparecida de Goiania e Anapolis, por meio de questionarios,
contendo questdes fechadas em uma pesquisa do tipo survey®.

O universo amostral desta pesquisa foi formado por praticantes do aquarismo que
criam, ja criaram ou nunca possuiram peixes ornamentais. A coleta dos dados foi realizada
no periodo de novembro de 2020 a janeiro de 2021, por meio de um questionario online
semiestruturado via Google Docs (Google©), abordando os seguintes topicos: conhecimento
sobre parametros de qualidade da agua, local de compra, interesse dos aquariofilistas.

Os questionarios foram compostos de 14 perguntas destinadas aos aquariofilistas,
sendo composta perguntas de maltipla escolha no qual os individuos ndo foram obrigados a
responderem todas as questdes. As perguntas foram delineadas com o intuito de tracar o perfil
do segmento que compde o mercado de peixes ornamentais em Goiania e regido
metropolitana.

Foram considerados praticantes do aquarismo todos aqueles individuos que
possuem ou ja possuiram algum peixe ornamental. Esse questionario também ficou
disponivel para as pessoas que nunca tiveram qualquer peixe ornamental, no qual elas
responderam somente as perguntas destinadas a elas. As perguntas e respostas estdo

apresentadas no Apéndice A.

2.2.1 Analise estatistica

As relagbes entre varidveis foram analisadas pelo teste qui-quadrado,
considerando 0,05 de significancia. Os resultados também foram avaliados por meio de
frequéncias e intervalos de confianca considerando 5% de significancia. Os dados foram

analisados usando o software RS.
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2.3.RESULTADOS

Foram 82 individuos que responderam ao questionario direcionado aos
praticantes do aquarismo que adquirem peixes ornamentais e constatou-se que destes 50%
eram do sexo masculino e 50% do sexo feminino. A faixa etaria foi caracterizada, em sua
maioria, por individuos mais jovens (18 até 30 anos, correspondendo a 58,6%). A renda
declarada pela maioria dos participantes foi na faixa de 2 até 5 salarios (43,4%). Quanto a
escolaridade dos participantes, a maioria dos individuos que responderam ao questionario ja
cursou ou estéa cursando o ensino superior (57,7%) (Tabela 1).

Apesar de o intuito dos questionarios ser direcionado aquelas pessoas que
possuem ou ja possuiram algum peixe ornamental como animal de estimacdo 85,5% (71
individuos), o questionario também esteve aberto as pessoas que nunca tiveram qualquer tipo
peixe ornamental que juntas somaram 11 respostas (14,5%) (Tabela 1).

De forma geral, quanto ao local de aquisicao dos peixes foi possivel observar que
existe maior busca por esses animais em lojas especializadas em venda de peixes ornamentais
(50%), enquanto em lojas de pet shops ou lojas agropecuarias somaram 39,6% e a compras
feitas pela internet foi a minoria, correspondendo a 10,4% (Tabela 1).

Os principais alimentos ofertados aos peixes ornamentais séo racgoes e alguns
tipos de alimentos vivos. Dentre os participantes, 0s que responderam que ofertaram racao
para esses animais somaram 79% ja os que fornecem alimento vivo conciliado ou ndo com a
ragdo somaram 21% (Tabela 1).

Os animais podem ser, basicamente, criados em dois tipos de locais diferentes,
aquario e lagos. A maioria dos participantes criam seus peixes em aquarios (86,9%), porém
uma pequena parcela cria em lagos (13,1%) (Tabela 1).

Quanto a qualidade da &gua, embora a maioria dos participantes possuam
conhecimento e entendam a importancia de realiza-la (62,3%), aqueles que ndo fazem
qualquer tipo de controle ou verificacdo na dgua em que 0s peixes vivem sdo maioria,
representando 58,1% (Tabela 1).

Dentre os fatores importantes para o consumidor ao adquirir um peixe
ornamental, o principal deles foi a coloracdo, com 63 respostas, o segundo fator mais
importante foi a forma do corpo com 40 respostas, seguida do tamanho (32), valor (27) e
raridade (16), conforme apresentado na Tabela 1. Dentro as seis principais espécies de peixes
comercializadas na cidade de Goiania e regido metropolitana, as mais compradas estdo

exemplificadas no Tabela 1.
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Os valores encontrados no intervalo de confianga (IC 2,5%) quando se
sobrepdem outra (IC 97,5%), nos mostra que houve uma diferenga estatistica dentro daquela
categoria avaliada.

Tabela 1 - Perfil dos praticantes do aquarismo em Goiania e regido metropolitana.

Variaveis Categorias Frequéncia IC 2,5% (%) I1C 97,5% (%)
Sexo Masculino 41/82 (50%) 39,18 60,82
Feminino 41/82 (50%) 39,18 60,82
18 até 30 anos 48/82 (58,6%) 41,29 75,78
Idade 30 até 50 anos 25/82 (30,6%) 15,14 45,83
Mais de 50 anos 9/82 (10,8%) 4,21 17,74
Menor que 2 26/82 (31,3%) 21,64 41,78
L L De2até5 36/82 (43,4%) 33,16 54,64
Salarios minimos . ¢ 26 10 13/82 (157%) 7,95 2376
Acima de 10 8/82 (9,6%) 2,49 14,58
Sem escolaridade 3/82 (3,6) 0 7,72
Ensino fundamental 10/82 (12%) 511 19,28
Escolaridade Ensino médio 22/82 (26,5%) 17,24 36,42
Ensino superior 41/82 (50%) 39,18 60,82
Pds-graduacéo 6/82 (7,7%) 1,68 12,95
Outros animais Sim 71/82 (85,5%) 17,72 93,02
além de peixes Né&o 11/82 (14,5%) 6,98 22,28
Conhecimento sobre Sim 60/82 (71,9%) 62,23 81,67
peixes ornamentais Néo 12/82 (28,1%) 18,33 37,77
.. . Lojas especializadas 29/58 (50%) 37,13 62,87
Id_gscz;l)leiizsaqwsu;ao Pet shop ou lojas agropecuarias ~ 23/58 (39,6%) 27,07 52,24
Internet 6/58 (10,4%) 2,51 18,18
Racéo 49/62 (79,0%) 68,9 89,17
Alimento fornecido ~ Alimento vivo 0 0 0
Ambos 14/62 (21,0%) 10,83 31,1
Locais em que Agquarios 54/62 (86,9%) 62,23 81,67
vivem o0s peixes Lagos 8/62 (13,1%) 18,33 37,77
Conhecimento  sobre  POSSUi 39/62 (62,3%) 50,13 74,46
qualidade da agua N&o possui 23/62 (37,7%) 25,54 49,87
Verificagio da Verifica 27162 (41,9%) 29,65 54,22
qualidade da agua  Ndo verifica 35/62 (58,1%) 45,78 70,35
Coloragao Sim 63/82 (76,8%) 67,7 85,96
Néo 19/82 (23,8%) 14,04 32,3
Tamanho Sim 32/82 (39%) 28,47 49,58
) Néo 50/82 (61%) 50,42 71,53
E::gre;q Lf:‘sﬁ’g;;anggz Forma do Sim 40/82 (475%) 36,75 58,37
peixes corpo Néo 42/82 (52,5%) 41,6 63,25
Valor Sim 27/82 (32,9%) 22,76 43,1
Néo 55/82 (67,1%) 56,9 77,24
Raridade Sim 16/82 (18,9%) 9,92 26,66
Néo 66/82 (81,1%) 73,34 90,08
Betta Sim 58/80 (70,7%) 60,88 80,58
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Néo 22/80 (29,3%) 19,42 39,12
Cascudo Sim 45/80 (54,9%) 4411 65,65
Né&o 35/82 (45,1%) 34,35 55,89
Sim 25/80 (31,7%) 21,64 41,78
Espada x
Pei tai Né&o 55/80 (68,2%) 58,22 78,36
eixes ornamentais - .
de interesse Guppy S|En 50/80 (61%) 50,42 71,53
Néao 30/80 (39%) 28,47 49,58
L Sim 33/80 (40,2%) 29,63 50,86
Kinguio x
Né&o 47/80 (59,8%) 49,14 70,37
Molinésia Sim 26/80 (30,5%) 20,52 40,45
Né&o 54/80 (69,5%) 59,55 79,48

IC- Intervalo de confianga.

Foi verificado que o conhecimento sobre peixes ornamentais aumenta de acordo

com o maior nivel de escolaridade do consumidor (Tabela 2).

Tabela 2 - Frequéncia de comparacdo entre escolaridade e conhecimento sobre peixes
ornamentais

Variavel Conhecimento sobre peixes ornamentais Valor P
Possui N&o possui
Sem escolaridade 1/3 (3,3%) 2/3 (66,7%)
Nivel fundamental 3/10 (30%) 7/10 (70%) 00014
Escolaridade Nivel médio 14/22 (63,6%) 8/22 (36,4%) ,
Nivel superior 35/41 (85,4%) 6/41 (14,6%)
Pds-graduacédo 6/6 (100%) 0

Ao se comparar o local de aquisi¢do dos peixes com 0 sexo dos participantes,
observou-se que o publico masculino compra mais em lojas especializadas em aquarismo
(73,3%), enquanto o publico feminino adquire os peixes principalmente em pet shops ou
lojas agropecuérias (64,3%) (Tabela 3). Outro fator importante a se observar é que, a medida
em que o salario aumenta, a procura por peixes ornamentais em lojas especializadas em
aquarismo também aumenta e a procura por esses animais em petshop ou lojas agropecuérias

tende a ser menor quanto o salario dos participantes também é menor (tabela 4).

Tabela 3 - Frequéncia de comparacéo entre sexo e locais de compras de peixes ornamentais

Variaveis Locais de compra dos peixes Valor P
s Lojas de aquarismo  Internet Pet shop ou lojas agropecuarias
exo
Masculino  22/30 (73,3%)  3/30 (10%)  5/30 (16,7%) 0,0005

Feminino  7/28(25%) 3/28(10,7%)  18/28 (64,3%)




Tabela 4 - Frequéncia de comparagdo entre Salarios e locais de compras de peixes
ornamentais
Variaveis Locais de compra dos peixes Valor P

Lojas de aquarismo  Internet Pet shop e/ou lojas
agropecuarias

B 2 0U Menos 3/16 (18,8%) 2/16 (125%)  11/16 (68,8%) 0.0548
Salarios De2até5 13/24 (54,2%) 2124 (8,3%) 9/24 (37,5%) ’
MINIMOS pesate10  7/11 (63,6%) 2111 (9,1%)  3/11 (27,3%)

Acimade10  6/7 (85,7%) 1/7 (14,3%) 0

Quando comparado aos locais de compra desses peixes com o alimento que é
fornecido a eles, foi perceptivel a diferenca existente entre o fornecimento somente da ragao

ou ela conciliada com o alimento vivo, sendo a ra¢cdo a mais utilizada (Tabela 5).

Tabela 5 - Frequéncia de comparagdo entre locais de compras de peixes ornamentais e
alimento fornecido

Variaveis Alimento fornecido Valor P
Somente racéo Racdo e alimento vivo

Locais de Lojas de aquarismo 19/29 (65,5%) 10/29 (34,5%)

compra  dos Internet 4/6 (66,7%) 2/6 (33,3%) 0,0279

peixes Pet shop elou lojas 22/23 (95,7%) 1/22 (4,3%)

agropecuarias

Foi observado que a medida com que a renda do consumidor aumenta, também
aumenta a frequéncia de participantes que fazem controle da qualidade da dgua dos peixes
(Tabela 6).

Tabela 6 - Frequéncia de comparacdo entre salarios e a verificacdo e controle da qualidade
da 4gua

Variaveis Verificacdo de qualidade da 4gua Valor P
Faz Né&o faz
Salario 2 0U menos 3/18 (16,7%) 15/18 (85,7%)
minimo De2até5 15/26 (42,3%) 11/26 (57,7%) 0,0120
De 5 até 10 6/11 (54,5%) 5/11 (45,5%)

Acimade 10  6/7 (85,7%) 1/7 (14,3%)




2.4.DISCUSSAO

Foi observado que no questionario dedicado aos praticantes de aquarismo, 0 sexo
feminino e o masculino estdo equiparados um ao outro, assim como nos mostra no censo
demogréafico do IBGE no ano de 2010 a populacdo goiana possui numeros entre homens e
mulheres proximos, ainda que o numero de mulheres seja ligeiramente maior. I1sso mostra
que, embora a pratica do aquarismo a alguns anos atras fosse realizada principalmente por
homens, o nimero de mulheres vem aumentando no decorrer dos anos. Outro fator que pode
ter influéncia nesses resultados € o fato de as mulheres serem mais receptivas a responderem
0s questionarios que os homens, levando a se ter 0 mesmo numero de respostas entre homens
e mulheres, demonstrando que o aquarismo ndo estd mais sendo predominantemente
difundido por homens*”,

Pelo fato de os questionarios terem sido respondidos exclusivamente on-line, era
esperado que a faixa de idade fosse de individuos mais jovens (18 até 30 anos), visto a
dificuldade de acesso a internet por pessoas mais idosas. Esse mesmo fato também pode
explicar a renda declarada pelos participantes ser na faixa de uma classificacdo média, sendo
gue a maioria possui renda entre 2 até 5 salarios (valor considerado para o inicio do ano de
2021, R$1045,00).

A maior parte dos individuos que responderam ao questionario possuem ensino
superior. Ao se comparar a escolaridade com o conhecimento sobre peixes ornamentais é
possivel observar que a medida em que o nivel de escolaridade aumenta, o conhecimento a
respeitos desses animais também aumenta, explicado pela maior busca por conhecimento por
estes individuos.

O numero de lojas destinadas especificamente ao aquarismo vem aumentando ao
decorrer dos anos, porém ao se comparar os locais de compras dos individuos de diferentes
sexos, é possivel observar que homens compram mais em lojas especializadas na vendas de
peixes ornamentais, a medida que as mulheres tendem a comprar mais em lojas de pet shop
e agropecuarias, esse fator pode ser explicado pelos homens se dedicarem mais a préatica do
aquarismo do que as mulheres, ainda que o nimero de mulheres esteja aumentando nessa
prética, os lojistas declaram que s&o os homens quem mais procuram suas lojas®.

As pessoas com mais renda compram mais em lojas especializadas em
aquarismo, é possivel observar que esses individuos com mais renda optem pelos servigos e
produtos fornecidos em lojas especializadas que oferecem produtos de maior qualidade e,

por consequéncia, de maior valor.
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A maioria dos individuos fornecem apenas racdo aos seus peixes e, a0 se
comparar com o local de aquisicao, é possivel observar que os individuos que compram em
lojas de aquarismo ou na internet fornecem mais alimentos vivos que as pessoas que
compram em pet shop ou lojas agropecuarias, fator que pode ser explicado pelo maior nivel
de conhecimento em criagdo de peixes dos individuos que compram em lojas especializadas
ou mesmo pela internet e que tenham o entendimento da utilizacdo do alimento vivo como
forma de suplementacéo da racdo. Outro motivo para isso é a comodidade em fornecer apenas
a racdo aos peixes, sem ter maiores gastos ou mais tempo para preparar o alimento vivo
fornecidos a esses peixes®.

De uma forma geral a qualidade da agua ndo foi um ponto muito forte dentro as
respostas obtidas por esse questionario, ja que o ideal seria que todos, independentemente se
produtor, lojista ou consumidor, fizessem essa verificacdo. A correta manutencdo da
qualidade da agua é essencial a vida dos organismos aquaticos, sendo necessario avaliar todos
os parametros de qualidade da &gua como baixas concentracfes de oxigénio dissolvido na
agua, que podem causar reducdo na eficiéncia alimentar dos peixes, aumento na incidéncia
de doencas e na mortalidade dos peixes, resultando em sensivel reducdo na produtividade
dos sistemas aquaculturais; elevadas concentragdes de amonia, aonde a exposi¢ao dos peixes
a concentracBes acima dos limites aceitos para cada espécie pode resultar em reduzido
crescimento e baixa eficiéncia alimentar; o nitrito por ser composto intermediario do
processo de nitrificacdo, em que a amonia é transformada (por meio da oxidacdo) por
bactérias para nitrito e a seguir para nitrato (NO3’), sendo téxico para muitos peixes
dependendo da concentracdo. Uma agua com baixa qualidade também ira favorecer a
presenca de microrganismos indesejados e parasitas que vao impactar diretamente na saide
dos peixes 910,11,

Os aquariofilistas, em sua maioria, ndo fazem a verificacdo sob 0s parametros da
qualidade da &gua, basicamente por ndo ter conhecimento ou apenas ndo entender a
importancia dessa verificacdo, levando assim, em muitos casos, aos 0bitos de seus peixes e
desde modo deixando de lado a pratica do aquarismo por esses individuos. No caso dos
aquariofilistas foi observado que existe uma relagéo entre a verificacdo da qualidade da 4gua
com a escolaridade, pois, a medida com que o nivel de escolaridade aumenta a frequéncia
com que a verificacdo é feita também aumenta, possivelmente por possuirem mais
conhecimento da importancia de se ter um controle e monitoramento da qualidade da agua

para a saude e bem-estar do peixe.
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Ao se comparar a relacdo existente entre qualidade da &gua e a renda dos
participantes, pode-se observar que aqueles individuos que possuem mais renda fazem mais
o controle de qualidade da &gua que as pessoas com menos renda, pois estes conseguem

comprar mais utensilios e Kits destinados a verificacdo da qualidade da agua.
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2.5.CONCLUSAO

Os praticantes de aquarismo apresentam pouco conhecimento sobre fatores que
possam contribuir para uma melhor qualidade da dgua dos peixes ornamentais, podendo essa
ser uma situacao revertida por meio de uma divulgacdo mais ampla sobre a criagdo desses

peixes a toda populacao, desta forma levando a um cenario mais aquecido nesse comércio.
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CAPITULO 3. PERFIL DOS LOJISTAS DE PEIXES ORNAMENTAIS EM
GOIANIA E REGIAO METROPOLITANA

RESUMO: A realizacdo do presente estudo teve como objetivo avaliar o perfil dos lojistas
que comercializam peixes ornamentais na cidade de Goiania e regido metropolitana realizado
por meio de questionarios. Os questionarios foram compostos de 19 perguntas, obtendo um
total de 25 respostas. As relagdes entre as variaveis foram analisadas pelo teste qui-quadrado,
considerando 0,05 de significancia. Os resultados foram comparados e avaliados por meio
do intervalo de confianca. Foram considerados lojistas todos aqueles estabelecimentos que
comercializam peixes ornamentais, se enquadrando dentro de lojas de Pet shop, lojas
agropecuarias, e lojas destinadas exclusivamente a venda de peixes ornamentais. Todos dos
lojistas que responderam a esse questionario possuem empresa de porte pequeno ou de médio
porte, eles possuem comércio de carater municipal (76%), estadual (16%), nacional (4%) e
internacional (4%), sendo esta ultima a Unica loja que adquiri seus peixes por extrativismo
para enviarem ao exterior por meio de um entreposto. Todas as lojas fazem comércio
varejista, enquanto 28% das lojas vendem no atacado. Quanto aos parametros de qualidade
da agua os lojistas declaram que apenas 65% fazem essa verificacdo em suas lojas, sendo um
numero ainda baixo para um fator importante como esse. As lojas que fazem resgitro de
mortalidade em seus animais, também tomam outros cuidados com seus peixes, como: fazer
0 monitoramento da qualidade da &gua (83,3%), prestar consultoris s seus clientes (66,7%),

fazer biometria nos animais (83,3%).

Palavras-chave: Cadeia produtiva, comércio local, lojas.
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CHAPTER 3. SHOPKEEPERS PROFILE IN THE MUNICIPALITY OF GOIANIA
AND THE METROPOLITAN AREA

ABSTRACT: This study aimed to evaluate the profile of shopkeepers who sell ornamental
fish in the city of Goiédnia and metropolitan region conducted through questionnaires. The
questionnaires were composed of 19 questions, obtaining a total of 25 answers. The
relationships between the variables were analyzed by the chi-square test, considering 0.05 of
significance. The results were compared and evaluated using the confidence interval. All
those establishments that sell ornamental fish were considered shopkeepers, fitting within
Pet shop stores, agricultural stores, and shops exclusively intended for the sale of ornamental
fish. All of the tenants who answered this questionnaire have small or medium-sized
companies, they have a municipal (76%), state (16%), national (4%) trade and international
(4%), the latter being the only store that acquired its fish by extractivism to send abroad
through a warehouse. All stores do retail, while 28% of stores sell wholesale. As for water
quality parameters, shopkeepers declare that only 65% do this check in their stores, being a
still low number for an important factor like this. The stores that make mortality in their
animals also take other care with their fish, such as: monitoring water quality (83.3%),

providing consultants to their customers (66.7%), doing biometrics on animals (83.3%).

Keywords: Local commerce, production chain, stores.
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3.1. INTRODUCAO

O mercado pet vem ganhando espacgo dentro da economia brasileira, mostrando
que o sucesso dos empreendedores nessa area depende muito de uma boa colocacdo dentro
do mercado, pois tem havido um aumento significativo na demanda de artigos e servicos do
setor pet em geral. Entretanto, esse mercado tem atraido investidores, consequentemente
aumentando a concorréncia pela fidelidade do consumidor?.

Se enquadram como lojistas todos aqueles individuos que é proprietario de loja
comercial e trabalha com comércio realizado em lojas, neste caso as lojas que comercializam
peixes ornamentais, ainda que ndo seja o principal produto de venda, e outros produtos
relacionados ao aquarismo?.

Os lojistas localizados na cidade de Goiania e regido metropolitana trabalham
com o comercio varejista, atacado ou mesmo entreposto. Realizando esse tipo de comércio
de forma municipal, estadual, nacional e internacional®.

Estas lojas que comercializam peixes ornamentais podem ser: lojas de pet shops,
localizadas em varias regides e bairros das cidades, podendo comercializam em suas lojas,
ainda que minoria, peixes ornamentais; lojas agropecudrias, que comercializam diversos
produtos podendo ser um deles os peixes ornamentais ou produtos relacionados a esses
animais; e lojas de aquarismo cujo principal objeto de comercializagdo sdo 0s peixes
ornamentais.

Em uma loja, possuem diversos fatores que vao promover um sucesso ha venda
de peixes ornamentais, como a realizacdo de biometria nos animais, com o objetivo de avaliar
0 crescimento do peixe e sua separacgdo para venda, pois muitas lojas definem o preco do
peixe conforme seu tamanho®. Outro fator importante esta relacionado a consultoria que as
lojas podem prestar aos seus clientes, pois muitos deles podem necessitar de um auxilio na
forma correta de cuidar desses peixes. As lojas, principalmente aquelas que sdo de porte
maior, ou mesmo especializada em aquarismo, necessita ter um responsavel técnico que ird
auxiliar em todas as

Apresentando todos esses fatores, o presente capitulo tem como objetivo,
entender e caracterizar a venda de peixes ornamentais em uma regido em que, ainda, nao se

tem um amplo estudo e um comeércio aquecido para esses peixes.
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3.2. MATERIAIS E METODOS

Esta pesquisa foi submetida e aprovada pelo do Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal de Goids sob o protocolo numero 1493026. Todos 0s
participantes, antes de preencherem o formulario, assinaram o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) presente no Anexo A.

A pesquisa foi realizada na cidade de Goiania-GO e em cidades de regido
metropolitana por meio de questionarios, contendo questbes fechadas em uma pesquisa do
tipo survey®, sendo que o universo amostral desta pesquisa foi formado por lojistas que
comercializam qualquer tipo de peixes ornamentais.

A coleta dos dados foi realizada no periodo de novembro de 2020 a janeiro de
2021, por meio de um questionario online semiestruturado via Google Docs (Google©),
abordando os seguintes topicos: status da loja, local de atuacdo no mercado, conhecimento
sobre parametros de qualidade da dgua e fatores que possam melhorar a qualidade dos peixes
ornamentais como produto de comercializacéo.

Os questionarios foram compostos de 19 perguntas destinadas aos lojistas. As
perguntas foram delineadas com o intuito de tracar o perfil do segmento que compde o
mercado de peixes ornamentais em Goiania e regido metropolitana.

Foram considerados lojistas todos aqueles estabelecimentos que comercializam
peixes ornamentais, se enquadrando dentro de lojas de Pet shop, lojas agropecuarias, e lojas
destinadas exclusivamente a venda de peixes ornamentais na cidade de Goiénia e regido

metropolitana. As perguntas e possibilidades de respostas estdo presentes no Apéndice B.

3.2.1 Andlise estatistica

As relacbes entre variaveis foram analisadas pelo teste qui-quadrado,
considerando 0,05 de significancia. Os resultados também foram avaliados por meio de
frequéncias e intervalos de confianca considerando 5% de significancia. Os dados foram

analisados usando o software RS.
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3.3. RESULTADOS

Foram obtidas 25 respostas relacionadas ao questionario direcionado aos lojistas.
Constatou-se que 76% dos lojistas declararam sua empresa como porte pequeno e 24%
declararam porte médio, ndo houve nenhuma reposta para o porte grande (Tabela 7). A
maioria dos individuos que responderam ao questionario tem o ensino médio completo
(56%). Verificou-se que a maioria das empresas existem ha mais de 1 ano (80%). Adqueles
lojistas que possuem outras lojas relacionados ao aquarismo s&o a minoria (12%), enquanto
a maioria ndo possui outras lojas relacionadas ao aquarismo (Tabela 7).

As lojas que participaram dos questionarios foram avaliadas em quatro tipos de
comercializacdo: municipal, estadual, nacional e internacional. A maioria delas responderam
que fazem comércio de carater municipal (76%), as que comercializam em caréater estadual
somaram 16%, enquanto o tipo de comercializagcdo nacional e internacional somaram 4%
cada uma. Sobre a origem dos peixes, foi verificado que a maioria das lojas responderam que
adquirem os seus peixes, que serdo destinados a venda, por meio de outras pisciculturas
(84%). Enquanto para os peixes obtidos por producdo propria foram 40% os participantes
que afirmaram produzi-los para venda em sua loja, ja no extrativismo apenas uma loja possui
essa pratica (4%) (Tabela 7).

Todas as lojas participantes fornecem racédo e, ou alimento vivo aos seus clientes.
Sendo elas racBes de origem internacional (56%), nacional (92%) e também alimento vivo
(8%). Ao analisar se as lojas fazem ou ndo um monitoramento e controle da qualidade da
agua, € possivel observar que as lojas, em sua maioria, tendem a realizar esse monitoramento
(62,5%) (Tabela 7).

As lojas participantes, em sua maioria, responderam que ndo fazem quaisquer
registros sobre a taxa de mortalidade dos peixes (76%). A maioria das lojas também néo
realizam a biometria nos peixes (60%), assim como ndo possuem responsavel técnico pelo
estabelecimento (80%). Porém a maioria delas fazem consultoria a clientes (58,33%) e

realizam treinamento com os funcionarios (68%) (Tabela 7).
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Tabela 7 - Perfil

metropolitana

dos lojistas de peixes ornamentais na cidade de Goiénia e da regido

Variaveis Categorias Frequéncia IC ~25% 1C ~97,5%
(%) (%)
Porte da empresa Pequena 19/25 (76%) 59,26 92,74
Média 6/25 (24%) 7,26 40,74
] Nivel fundamental 6/25 (24%) 7,26 40,74
Efggr'f‘; t'gﬁge o Nivel medio 14125 (56%) 36,54 75,46
Nivel superior 5/25 (20%) 4,32 35,68
Tempo de Menos de 1 ano 5/25 (20%) 4,32 35,68
existéncia da De 1 até5anos 14/25 (56%) 36,54 75,46
empresa Mais de 5 anos 6/25 (24%) 7,26 40,74
Outras |oja5 de Possui 3/25 (12%) 0 24,74
aquarismo N&o possui 22125 (80%) 75,26 100
Municipal 19/25 (76%) 59,26 92,74
Tipo de Estadual 4125 (16%) 1,63 30,37
comercializagdo Nacional 1/25 (4%) 0 11,68
Internacional 1/25 (4%) 0 11,68
Atacadista Possui 7125 (28%) 10,4 45,6
N&o possui 18/25 (72%) 54,54 89,6
Atividades da Varejista Possui 25/25 (100%) 100 100
empresa N&o possui 0 0 0
Entreposto Possui 1/25 (4%) 0 11,68
N&o possui 24/25 (96%) 88,32 100
Piscicultura Possui 21/25 (84%) 69,63 45,6
N&o possui 4/25 (16%) 1,63 30,37
. . Producéo Possui 10/25 (40%) 20,8 59,2
Origem dos peixes .
propria N30 possui 15/25 (60%) 40,8 79,2
- Possui 1/25 (4%) 0 11,68
Extrativismo N .
N&o possui 24/25 (96%) 88,32 100
Racéo nacional Possui 23/25 (92%) 81,37 100
N&o possui 2/25 (8%) 0 18,63
Racoes Racédo Possui 14/25 (56%) 36,54 75,46
comercializadas internacional N&o possui 11/25 (44%) 24,54 63,46
Alimento vivo  PO%Y 2125 (8%) 0 18,63
N&o possui 23/25 (92%) 81,37 100
Registro de taxa pggqyi 6/25 (24%) 7,26 40,74
de mortalidade
N4o possui 19/25 (76%) 59,26 92,74
Pogo artesiana Possui 4/25 (16%) 1,63 3,37
N&o possui 21/25 (84%) 69,63 98,37
Poco semi- Possui 5/25 (20%) 4,62 35,68
Origem da 4gua artesiano N&o possui 20/25 (80%) 64,32 95,68
Rios e Possui 3/25 (12%) 0 24,74
nascentes N&o possui 22/25 (88%) 75,26 100
Agua tratada Possui 14/25 (56%) 36,54 75,46
N&o possui 11/25 (44%) 24,54 63,46
Monitoramento da Faz 15/25(62,5%) 43,13 81,87
qualidade da agua  Nq faz 9/25(37,5%) 18,13 56,87




Biometria  dos Faz 10/25(40%) 20,8 59,2

peixes N3o faz 15/25(60%) 40,8 79,2

Consultoria  a Faz 14/25(58,33%) 38,61 78,06
clientes N&o faz 11/25(41,67%) 21,94 61,39
Responsével Possui 5/25(20%) 4,32 35,68
técnico N&o possui 20/25(80%) 64,32 95,68
Treinamento com Faz 17/25(68%) 49,71 86,29
os funcionarios  Nq faz 8/25(32%) 13,71 50,29
g&mfcﬁéﬁgz gg Faz 22/25(88%) 75,26 100

peixes Nzo faz 3/25(12%) 0 24,74

Ao associar o tipo de comercializacdo ao porte da empresa é possivel ver que no

porte médio é o Unico

empresas de porte pequ

que consegue atender outros estados do Brasil e outros paises. As

eno comercializam apenas em escala municipal e estadual (Tabela 8).

Tabela 8 - Frequéncia de comparagéo entre porte da empresa e tipo de comercializagdo dos
lojistas que comercializam peixes ornamentais
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Varidveis Tipo de comercializacdo Valor P
Porte  da Municipal Estadual Nacional Internacional
empresa Pequena  17/19(89,5%) 2/19(10,5%) O 0 0,0212
Média 2/6 (33,3%) 2/6 (33,3%) 1/6 (16,7%) 1/6 (16,7%)
Ao comparar o tipo de comercializacdo com a atividade da loja, é possivel ver

que apenas uma loja respondeu possuir atividade de entreposto, que inclusive essa mesma

empresa € a Unica que

paises (Tabela 9).

Tabela 9 - Frequéncia
atividade de entreposto

tem comercializacdo com o exterior, fazendo exportagcdes a outros

de comparacdo entre tipo de comercializacdo e empresa que realiza

Variaveis Atividade de entreposto Valor P
Possui N&o possuli
Tipo de Municipal 0 19/19 (100%)
comercializago Estadual 0 4/4 (100%) <0,0001
Nacional 0 1/1 (100%)
Internacional  1/1 (100%) 0

A maioria das lojas adquire seus peixes, que serdo destinados a venda, por meio

de pisciculturas. Comparando esses peixes oriundos de pisciculturas com ambos os portes

das empresas, pequena

e média, a origem dos peixes por piscicultura é predominante (Tabela
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10). Outro ponto importante é que a Unica empresa que adquire peixes por extrativismo coleta
esses peixes e praticam a atividade de entreposto para exportar a outros paises (Tabela 11).

Tabela 10 - Frequéncia de comparagdo entre porte da empresa e peixes oriundos de
piscicultura

Variaveis Origem dos peixes Valor P
Porte  da Piscicultura Producdo propria
emoresa Pequena 16/19 (84,2%) 3/19 (15,8%) .

P Média  5/6 (83,3%) 1/6 (16,7%)

Tabela 11 - Frequéncia de comparacdo entre tipo de comercializacdo e peixes oriundos de
extrativismo

Variaveis Origem dos peixes por extrativismo Valor P
Possui N&o possui
Tipo de Municipal 0 19/19 (100%)
comercializacio Estadual 0 4/4 (100%) <0,0001
Nacional 0 1/1 (100%)
Internacional  1/1 (100%) 0

Ao fazer uma comparacdo com a escolaridade observa-se que a medida com que

o nivel de escolaridade aumenta mais controle da qualidade da agua é feito (Tabela 12).

Tabela 12 - Frequéncia de comparacao entre tipo de escolaridade e verificacdo da qualidade

da agua
Variaveis Verificacdo da qualidade da agua Valor P
Faz N&o faz
. Nivel fundamental  1/6(16,7%) 5/6(83,3%)
Escolaridade  \jqvel Medio 10/13(76,9%)  3/13 (23,1%) 0,0275
Nivel superior 4/5(80%) 1/5(20%)

Todos os responsaveis pelas lojas que possuem maior grau de conhecimento, seja
por ser especializada em peixes ornamentais ou ndo, registram a taxa de mortalidade em suas
lojas, e, por consequéncia, tem mais cuidados com os peixes, fazendo monitoramento da
qualidade da agua, realizando biometria nos peixes, prestando consultoria a clientes e

realizando treinamento com os funcionarios (Tabela 13).

Tabela 13 - Frequéncia de comparacéo entre registro de taxa de mortalidade e monitoramento
da qualidade da &4gua, biometria, consultoria a clientes, treinamento com os funcionarios

Variaveis Monitoramento da qualidade da 4gua Valor P




Faz Nao faz

Faz 5/6(83,3%) 1/6(16,7%) 0,6733
Nao faz 12/19(63,2%) 7/19(36,8%)
Biometria
Faz Nao faz
Registro de Faz 5/6(83,3%) 1/6(16,7%) 0,0447
Nao faz 5/19(26,3%) 14/19(73,7%)
taxa de
mortalidade Consultoria a cliente
Faz Nao faz
Faz 4/6(66,7%) 2/6(33,3%) 1
Nao faz 10/18(55,6%) 8/18(44,4%)
Treinamento com os funcionarios
Faz Néo faz
Faz 2/6(33,3%) 4/6(66,7%) 0,7254

Niofaz  3/19(15,8%) 16/19(84,2%)




3.4. DISCUSSAO

O perfil da maioria dos lojistas que responderam a pesquisa se enquadra como
de pequeno porte, poucos se classificaram como de médio porte e nenhum como de grande
porte. Esse perfil pode se dar pelo fato da maioria das repostas serem proveniente de lojistas
proprietéarios de pet shop e lojas agropecuarias que comercializam qualquer tipo de peixe
ornamental, e que sdo a maioria das lojas encontradas em Goiania e regido metropolitana que
fazem esse tipo de comercializagdo’.

Quanto a escolaridade, a maioria dos donos das lojas que comercializam peixes
ornamentais possuem o ensino médio completo, mostrando que ndo é necessario curso
superior para empreender e ter sucesso no ramo do aquarismo.

A maioria das lojas que participaram possuem comercializacdo do tipo
municipal, fator esse que pode ser explicado por um nimero consideravel de respostas serem
de lojas de pet shops e lojas agropecuérias. Quando se compara com o porte da empresa, as
lojas de porte médio conseguem comercializar suas vendas em ambito nacional e
internacional, representando a minoria entre todas as lojas participantes.

A empresa que consegue fazer comércio de forma internacional é a mesma que
exerce a atividade de entreposto e a mesma que adquire peixes por extrativismo, levando a
crer que a Unica atividade que esta empresa realiza é por meio da venda de peixes brasileiros,
em um processo em que 0s peixes sdo coletados diretamente do seu habitat natural,
acondicionados e transportados até estas empresas de entrepostos, aonde 0S peixes
permanecem até adquirir uma boa resisténcia para que, por meio da exportacao, possam ser
enviados para outros paises®.

As lojas que vendem peixes ornamentais precisam atender todas as exigéncias da
legislacdo para poderem comercializar esses animais, sendo necessario segundo a portaria n®
1.581, de 21 de dezembro de 1989: Inscrig¢do Estadual (I.E.); Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas (CNPJ); registro da empresa junto ao Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos
Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA), sendo esse registro renovado a cada ano. Embora
sejam necessarios esses documentos para comercializacdo de peixes, algumas lojas néo a
possuem por se tratar de pequenas lojas de petshops que comercializam basicamente racfes
destinados aos pets.

A maioria dos lojistas que responderam a pesquisa compram 0s peixes de

pisciculturas para revendé-los aos seus consumidores, porém Vvarios participantes
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responderam que vendem ao consumidor final os peixes que eles mesmos produzem, como
acontece com as pessoas que produzem em suas proprias casas.

A maioria dos lojistas realizam a verificacdo da qualidade da agua, porém em um
numero ainda baixo, sendo o ideal que todos fizerem essa verificacdo, ja que estes animais
séo 0 seu produto de venda e devem estar em um ambiente onde possam viver bem, em
condicGes que lhes garantam maior sobrevivéncia e melhor satde. Existe uma relagdo entre
a escolaridade e a verificacdo da qualidade da agua, no caso dos lojistas, quanto maior o grau
de escolaridade proprietario, mais verificacdo desses parametros, possivelmente por pessoas
com mais escolaridade terem uma maior noc¢ao sobre os efeitos que a agua tem sobre os
peixes, dessa forma aplicando a seus animais em suas lojas.

Existe uma relacdo entre as lojas que fazem o registro da taxa de mortalidade em
seus estabelecimentos, pois todos aqueles que fazem essa pratica demonstram ser mais
cuidadosos e responsaveis para realizar as outras analises que ajudam a manter o bem-estar
dos peixes naquele local, j& que esses estabelecimentos também fazem mais monitoramento
da qualidade da agua, realiza biometria nos animais, além de prestar consultoria a seus

clientes.
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3.5._CONCLUSAO

Os lojistas estdo associados a lojas de pequeno e médio porte, sendo a maioria
lojas de pets shop ou agropecuarias, e tendo em vista que estas lojas ndo possuem todo o
conhecimento, como acontecem em lojas de aquarismo, realizam menos a verificagédo da
qualidade da &gua. Para essa situacdo ser revertida é necessario que essas pequenas lojas
recebam mais informacdes a respeito da criacdo desses animais para a venda, por meio de

uma divulgacdo mais ampla dessas informac6es a todos os lojistas.
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4.CAPITULO 4. PERFIL DOS PRODUTORES DE PEIXES ORNAMENTAIS EM
GOIANIA E DA REGIAO METROPOLITANA

RESUMO: A realizacdo do presente estudo teve como objetivo avaliar o perfil dos
produtores que comercializam peixes ornamentais na cidade de Goiania e regido
metropolitana realizado por meio de questionarios. Os questionarios foram compostos de 16
perguntas, obtendo um total de 32 respostas. As relagdes entre as variaveis foram analisadas
pelo teste qui-quadrado, considerando 0,05 de significancia. Os resultados foram comparados
e avaliados por meio do intervalo de confianca. Foram considerados produtores todas aquelas
pessoas que produzem peixes ornamentais para venda, seja diretamente aos consumidores,
aos lojistas ou qualquer outro grupo. A maioria dos produtores participantes foram homens
(78,1%), porém as mulheres (21,9%) representaram uma faixa significativa, pois como as
producdes realizadas por elas foram maioria para periodos inferiores a um ano (85,7%),
sendo possivel observar que o numero de mulheres nesse tipo de producéo estd aumentando.
As producdes estdo concentradas em zonas urbanas (74,2%). Produtores que possuem mais
de um tipo de espécies comercializadas também possuem mais tempo de produgdo pela
experiencia adquirida ao passar dos anos. O hobbie é o principal motivo para se iniciar uma
producdo para comercializacdo (51,4%), e ndo como principal fonte de renda (16,1%),
situacdo que pode ser revertida por maiores divulgacGes a populacdo e politicas que

favorecam esse tipo de produgdo em uma escala maior.

Palavras-chave: Cadeia produtiva, producdo, questionario.
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CHAPTER 4. PRODUCERS PROFILE IN THE MUNICIPALITY OF GOIANIA
AND THE METROPOLITAN AREA

ABSTRACT: This study aimed to evaluate the profile of producers who sell ornamental fish
in the city of Goiania and metropolitan region conducted through questionnaires. The
questionnaires consisted of 16 questions, obtaining a total of 32 answers. The relationships
between the variables were analyzed by the chi-square test, considering 0.05 of significance.
The results were compared and evaluated using the confidence interval. All those people who
produce ornamental fish for sale were considered producers, either directly to consumers,
shopkeepers or any other group. The majority of the participating producers were men
(78.1%), but women (21.9%) represented a significant range, because the productions
performed by them were the majority for periods of less than one year (85.7%), it is possible
to observe that the number of women in this type of production is increasing. Productions are
concentrated in urban areas (74.2%). Producers who have more than one type of
commercialized species also have more production time due to the experience gained over
the years. The hobbie is the main reason to start a production for commercialization (51.4%),
and not as the main source of income (16.1%), a situation that can be reversed by greater

disclosures to the population and policies that favor this type of production on a larger scale.

Keywords: production, production chain, questionnaire.
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4.1. INTRODUCAO

Segundo a FAQ, desde 1985 o crescimento médio do comércio internacional de
peixes ornamentais é de 14% ao ano, desta forma é notdvel que a criacdo de peixes
ornamentais possui diversas vantagens econdmicas que justificam sua pratica em vérias
partes do mundo, incluindo no Brasil, desta forma viabilizando sua producdo em maior
escaladal.

Se enquadra como produtor todos aqueles individuos cuja atividade ou profissao
€ produzir quaisquer tipos de bens, neste caso produzir peixes ornamentais para a
comercializagio?.

Em Goias os produtores estdo localizados nas mais diversas regides do estado,
porém se concentram em maior quantidade na cidade de Goiania e regido metropolitana,
existindo aqueles que trabalham em zona urbana e os que trabalham em zona rural, sendo a
zona urbana a grande maioria, por estarem mais concentrado na regido da grande cidade de
Goiania®.

Esses produtores localizados em grandes cidades, conseguem produzir grandes
quantidade em locais pequenos, tendo em vista que 0s peixes ornamentais possuem tamanho
relativamente menor que os peixes de producdo destinados ao corte, podendo assim ser um
fator que facilita producdes nesses locais®.

Como o Brasil ainda é conhecido como um exportador de peixes nativos,
coletados diretamente da natureza, os produtores de peixes ornamentais em nosso pais
enfrentam dificuldades em produzir esses peixes e competir com a pratica do extrativismo,
sendo um possivel entrave para o sucesso desse tipo de producéo®.

Apresentando todos esses fatores, o presente capitulo tem como objetivo,
entender e caracterizar a producdo de peixes ornamentais em uma regido aonde, ainda, ndo

se tem um amplo estudo e um comércio aquecido para esses peixes.
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4.2. MATERIAIS E METODOS

Esta pesquisa foi submetida e aprovada pelo do Comité de Etica em Pesquisa
(CEP) da Universidade Federal de Goids sob o protocolo numero 1493026. Todos 0s
participantes, antes de preencherem o formulario, assinaram o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE) presente no Anexo A.

A pesquisa foi realizada no estado de Goias, principalmente na cidade de
Goiania-GO e em cidades de regido metropolitana por meio de questionarios em uma
pesquisa do tipo survey®.

O universo amostral desta pesquisa foi formado por produtores que
comercializam qualquer tipo de peixes ornamentais.

A coleta dos dados foi realizada no periodo de novembro de 2020 a janeiro de
2021, por meio de um questionario online semiestruturado via Google Docs (Google®©),
abordando os seguintes topicos: conhecimento sobre parametros sociais, local de origem dos
alevinos, numero de espécies produzidas.

Os questionarios foram compostos de 16 perguntas destinadas aos produtores. As
perguntas foram delineadas com o intuito de tracar o perfil do segmento que compde o
mercado de peixes ornamentais em Goiania e regido metropolitana.

Foram considerados produtores todas aquelas pessoas que produzem peixes
ornamentais para venda, seja diretamente aos consumidores, aos lojistas ou qualquer outro
grupo. As perguntas que foram realizadas, bem como as possibilidades de respostas, estdo

descritas no Apéndice C.

4.2.1. Analise estatistica

As relacbes entre variaveis foram analisadas pelo teste qui-quadrado,
considerando 0,05 de significancia. Os resultados também foram avaliados por meio de
frequéncias e intervalos de confianca considerando 5% de significancia. Os dados foram

analisados usando o software RS.
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4.3. RESULTADOS

O questionario destinado aos produtores foi respondido por 32 participantes dos
quais 78,1% foram do sexo masculino e 21,9% do sexo feminino, podendo presumir que essa
atividade de producdo ainda é predominantemente masculina (Tabela 14). Pelo fato de os
questionarios terem sido respondidos exclusivamente on-line, era esperado que a faixa de
idade mais elevada (mais de 50 anos, correspondendo a 6,1%) houvesse menos resposta,
visto a dificuldade de acesso a internet por pessoas mais idosas. A renda declarada pelos
participantes foi na faixa de uma classificacdo média, sendo que a maioria (69,7%) possuli
renda entre 2 até 5 salarios. Quanto a escolaridade dos participantes, a maioria dos individuos
ja cursou ou esté cursando o ensino superior (57,6%) (Tabela 14).

Em relacdo local de producéo dos peixes, foi observado que 25,8% da producéo
ocorre na zona rural e 74,2% na zona urbana (Tabela 14).

Os alevinos adquiridos pelos produtores podem ser adquiridos de trés formas:
coletados na natureza (16,2%), comprados de outros fornecedores (74,2%), ou cultivado
pelos proprios produtores (42,5%). A maioria dos produtores tém seus alevinos comprados
de outros locais de producéo. Em relacdo ao tempo de atividade dos produtores, foi possivel
analisar, que a maioria dos produtores produzem a menos de um ano (51,6%), enquanto
aqueles que produzem no periodo de 1 até 5 anos somaram (29,2%) e 0s que possuem a mais
tempo essa producdo em periodos maiores que 5 anos somaram (19,2%) (Tabela 14).

Foram apresentadas trés escolhas para 0s motivos dos produtores iniciarem sua
producdo, da qual o Hobbie foi a mais escolhida (51,4%), seguida da renda extra (32,5%) e
principal fonte de renda (16,1%), indicando que as pessoas que tinham a aquarismo apenas
por Hobbie comecaram a investir mais em produzir os peixes para comercializacdo (Tabela
14).

Dentre o sistema em que 0s peixes sdo produzidos, se destaca a produgdo em
aquarios e caixas d’agua, com cerca de 90,3% dos produtores usando algum desses sistemas.
Porém, ainda existem aqueles produtores que utilizam em sistemas de tanque de alvenaria e
tanques escavados, representando 12,9% em cada um dos sistemas (Tabela 14).

Os peixes ornamentais podem ser destinados a cinco diferentes locais, entre eles:
a lojas, diretamente ao consumidor por meio de vendas a varejo, a pessoas que usam Seus
peixes para competicdo, para exportacao e para entreposto. Dentre esses locais a que mais se

destaca ¢ a de varejo, visto que 67,7% dos produtores vendem nessa modalidade (Tabela 14).
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Os produtores trabalham, em sua maioria (64,4%), com 1 a 2 espécies de peixes,
seguido de 3 espécies com 16,2%, 4 espécies com 6,1% e 5 ou mais 12,3% (Tabela 14).

Cerca de 96,8% dos produtores participantes relataram que buscaram
conhecimento antes de iniciar a producdo, seja por meio da internet (67,7%), cursos (32,3%),
livros ou revistas (25,8%), assisténcia técnica (6,4%) e por meio de ensinamento passados
entre amigos ou familia (3,3%) (Tabela 14).

Tabela 14 - Perfil do produtor de peixes ornamentais em Goiania e regido metropolitana

Variaveis Categorias Frequéncia IC 2,5% (%) I1C 97,5% (%)
Sexo Masculino 25/32 (78,1%) 62,7 92,14
Feminino 7/32 (21,9%) 7,86 37,3
18 até 30 anos 16/32 (48,5%) 34,02 69,21
Idade 30 até 50 anos 15/32 (45,5%) 24,56 59,31
Mais de 50 anos 2/32 (6,1%) 0 15,1
Menor que 2 5/32 (15,2%) 3,18 29,08
Salérios minimos De2até5 23/32 (69,7%) 51,29 84,2
De 5 até 10 3/32 (9,1%) 0 20,09
Acima de 10 2/32 (6,1%) 0 15,1
Ensino fundamental 2/32 (6,1%) 0 151
Escolaridade Ensino médio 12/32 (36,4%) 15,8 48,71
Ensino superior 19/32 (57,6%) 44,14 78,44
Local de produgio Zona rural 8/32 (25,8%) 10,4 41,21
Zona urbana 24/32 (74,2%) 58,79 89,56
Coletados Sim 5/32 (16,12%) 3,18 29,08
Néo 27/32 (83,8%) 70,92 96,82
Orig_em dos Comprados Sim 24/32 (74,2%) 58,79 89,6
alevinos Néao 8/32 (25,8%) 10,40 41,21
Cultivados Sim 15/32 (45,2%) 27,64 62,68
Néo 17/32 (54,8%) 37,32 72,36
Pocos Sim 8/32 (25,8%) 10,40 41,21
artesianos Néo 24/32 (74,2%) 58,79 89,6
Origem da 4gua Rios, lagos ou Sim 9/32 (29,1%) 13,05 45,01
acudes Nao 23/32 (70,9%) 54,99 86,95
Agua tratada Sim 16/32 (50%) 30,79 65,98
Néo 16/32 (50%) 30,79 65,98
Menos de 1 ano 16/32 (51,6%) 34,02 69,21
Tempo de atividade De 1 até 5 anos 9/32 (29,2%) 13,05 45,01
Mais do que 5 anos 7/32 (19,2%) 5,45 33,26
) Principal fonte de renda 5/32 (16,1%) 3,18 29,08
Motivos Para - penda extra 10/32 (325%) 158 48,71
iniciar a produgéo ]
Hobbies 17/32 (51,4%) 34,02 69,21
Tanque Sim 4/32 (12,9%) 11 24,7
Sistema em que se escavado N&o 28/32 (87,1%) 75,3 98,9
produz os peixes Tanque de Sim 4/32 (12,9%) 11 24,7
alvenaria Néo 28/32 (87,1%) 75,3 98,9




Aquarios e Sim 29/32 (90,3%) 79,9 100

caixa d’agua Nao 3/32 (9,7%) 0 20,09
Loias Sim 8/32 (25,8%) 10,40 41,21
J N3o 24/32 (74,2%) 58,79 89,60
. Sim 21/32 (67,7%) 51,29 84,2
Varejo x
Nao 11/32 (32,3%) 15,8 48,71
Destino dos peixes - Sim 7/32 (19,4%) 5,45 33,26
. Competicdo
produzidos pets Nio 25/32 (80,6%) 66,74 94,55
Exoortaco Sim 1/32 (3,3%) 0 9,48
portag Nao 31/32 (96,7%) 90,55 100
Entrenosto Sim 1/32 (3,3%) 0 9,48
P Nao 31/32 (96,7%) 90,55 100
1 11/32 (32,2%) 18,64 52,33
, 2 11/32 (32,2%) 15,8 48,71
Numero de especies 5 6/32 (16,2%) 3,18 29,08
produzidas
4 1/32 (6,1%) 0 9,45
5 ou mais 4/32 (12,3%) 1,1 24,7
Busca por Fez 31/32 (96,8%) 90,55 100
conhecimento Né&o fez 1/32 (3,2%) 0 9,45
nternet Sim 22/32 (67,7%) 51,29 84,2
Nao 10/32 (32,3%) 15,8 48,71
Sim 10/32 (32,3%) 15,8 48,71
Cursos x
N3o 22/32 (67,7%) 51,29 84,2
Eg:;icimento de Livros Sim 8/32 (25,8%) 10,40 41,21
utilizada Nao 24/32 (74,2%) 58,79 89,60
Assisténcia Sim 2132 (6,4%) 0 15,1
técnica Nao 30/32 (93,6%) 84,9 100
Outros Sim 1/32 (3,3%) 0 9,45
Nao 31/32 (96,7%) 90,55 100

Ao se comparar o local de producdo com a idade dos produtores, foi observado
gue pessoas com mais idade tendem a produzir mais em zona rural enquanto pessoas mais

jovens tendem produzem mais em zona urbana (Tabela 15).

Tabela 15 - Frequéncia de comparacdo entre idade dos produtores e local de producdo

Variaveis Local de producéo Valor P
Zona rural Zona urbana
De 18 até 30 anos 2/16(12,5%) 14/16(87,5%)
|dade De30até50anos  5/13(38.5%) 813(615%) 204
Mais de 50 anos 1/2(50%) 1/2(50%)

Quando comparado a origem dos alevinos ao local de producédo, se tem como
reposta que os produtores que produzem em zona rural, tem a tendéncia a cultivar mais seus

préprios peixes do que os produtores de zona urbana (Tabela 16).
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Tabela 16 - Frequéncia de comparacao entre local de producdo e alevinos oriundos de cultivo

préprio

Variaveis Alevinos originados por cultivo préprio Valor P

Local de Possui N&o possuli

producdo Zonal rural 5/8 (62,5%) 3/5 (37,5%) 0,4644
Zona urbana 9/23(39,1%) 14/23(60,9%)

Quanto ao tempo de atividade e o sexo, as mulheres produtoras comegaram a

produzir, em sua grande maioria, em menos de um ano (85,7%), mostrando como atividade

vem crescendo cada dia mais dentro do pablico feminino (Tabela 17).

Tabela 17 - Frequéncia de ¢

omparacao entre sexo e tempo de atividade

Variaveis Tempo de atividade Valor P
Menos que 1 ano  De 1 até 5 anos Mais de 5 anos
Sexo 0,1073
Masculino  10/32 (41,7%) 8/32(33,3%) 6/32(25%) ’
Feminino  6/7(85,7%) 1/7(14,3%) 0

Aguelas pessoas que se enquadram na classe média alta, iniciaram a sua producgéo

por Hobbie ou para obter uma renda extra. Foi possivel observar que sdo poucos os que fazem

da producéo de peixes ornamentais como sua principal fonte de renda.

Tabela 18 - Frequéncia de

comparacdo entre os salarios que os participantes recebem e

motivos ao qual levou os produtores a iniciar a sua producao

Variaveis Motivos para iniciar a producéo Valor P
hobbies Renda extra (F;rmmpal fonte
e renda
Salério 2 0U menos 3/5 (60%) 2/5 (40%) 0 0.1792
minimo De2até 5 10/21 (47,6%)  6/21 (28,6%) 5/21 (23,8%) ’
De 5 até 10 3/3 (100%) 0 0
Acimadel10 0 2/2 (100%) 0

A0 se comparar

com o tempo de produgdo com o numero de espécies produzidas,

foi possivel observar que os produtores que tém menos de um ano de produgdo trabalham

com menos espécies, assim

especies (Tabela 19).

como quem tem mais tempo de producgéo trabalha com mais
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Tabela 19 - Frequéncia de comparacdo entre tempo de producdo e nimero de espécies
produzidas

Variaveis Numero de espécies produzidas I\D/alor
1 2 3 4 5 ou mais
Menos de 1 8/16 7/16 1/16 0 0
Tempo de ano (50%) (43,8%) (6,2%)
producdo De 1 até 5 3/9 3/9 1/9 2/9 0 0,036
anos (33,3%) (33,3%) (11,1%) (22,2%)
Mais de 5 216 216 1/6 1/6

anos ° (33,3%) (33,3%) (16,7%)  (16,7%)




4.4, DISCUSSAO

No cenario atual da piscicultura ornamental a maior parte dos produtores
participantes foram composta por homens, ainda que a alguns anos atras essa pratica da
producdo desses peixes era predominantemente masculina. Com o decorrer dos anos as
mulheres estdo tomando a frente em diversos tipos de producgdes ndo sdo a ornamental, ja
que elas somaram 21,9 % neste questionario em um cenario que, em alguns anos atras,
poderia estar entorno do zero. Isso demostra que a tendéncia € que o nimero de mulheres
que estejam a frente da producéo, ndo sé de peixes ornamentais, aumente ainda mais®°.

Quanto a idade dos produtores, eles estdo concentrados mais entre 18 e 30 anos,
mostrando que pessoas mais jovens estdo adquirindo interesse em se produzir peixes
ornamentais, tendo em vista que a alguns anos atras era esperado um maior numero de
pessoas com mais idade. Ao se comparar o fator idade com o local de produgéo é possivel
observar que pessoas com mais idade produzem mais em zonas rurais, enquanto pessoas mais
jovens produzam mais em zona urbana, esse fator pode ser explicado pela maior facilidade
de se produzir peixes ornamentais em poucos espa¢os Como casas e apartamento, nos levando
crer que a maioria das pessoas mais jovens, que estdo nesses locais com menos espagos, estdo
concentradas na zona urbana, enquanto que as pessoas com mais idade estdo mais
concentradas em zonas rurais.

Foi observado que os produtores que participaram responderam, em maioria, que
obtém os alevinos por meio de compra de outros locais, deduzindo que nesse caso demostrar
ser mais vantajoso adquirir alevinos de outras pisciculturas, mas em casos em que se tem
uma grande produgdo, para viabilizar a compra desses alevinos em maior quantidade.
Aqueles individuos que criam seus préoprios alevinos também somaram uma grande parte dos
produtores, demostrando ser vantajoso em casos em que a producdo € menor. Ja ao se
comparar aqueles que produzem em zona urbana ou rural, é possivel observar que os
individuos que produzem em zona rural, adquirem mais alevinos originados de seu préprio
cultivo, a medida que a maioria das pessoas que estdo na zona urbana adquiri seus alevinos
por meio de piscicultura de outros individuos, levando a uma conclusdo, que a maior
producéo esta em zonas urbanas. A possivel explicacéo para esse fato é que a grande maioria
das pessoas que responderam esse questionario produzem em zona urbana ja que é mais facil
a divulgacio do questionario nesse tipo de zona®®.

Como a pratica e 0 mercado do aquarismo no Brasil ainda é “recente” era

esperado que a quantidade de pessoas que comecaram a produzir nos ultimos anos é maior.
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Ao se compara com 0 sexo, é possivel observar que a publico masculino produz a mais tempo
que o publico feminino possuindo mais produtoras no periodo inferior a um ano, desta forma
corroborando com a ideia de que as mulheres, com o passar dos anos, estdo entrando mais
no “mundo” do aquarismo e que essa pratica estd deixando de ser predominantemente
masculina®.

Os individuos que praticam o0 aquarismo apenas por hobbie s&o responsaveis por
aumentar o numero de produtores dentro do mercado de peixes, ja que foi esse o principal
motivo indicado pelos produtores para iniciarem sua producdo. O numero de pessoas que
iniciaram a produgéo de peixes ornamentais com objetivo de ser sua principal fonte de renda
representa muito pouco diante dos do total de produtores.

No entanto, com o aumento na demanda por peixes ornamentais e crescimento
na producdo destes, poderia haver um apoio por parte do governo permitindo os individuos
possam se tecnificar e ter na producdo desses peixes sua principal fonte de renda.

Existe uma relagdo entre o tempo de producdo e o numero de espécies
produzidas, no qual produtores que trabalham a menos tempo produzem menos espécies
distintas, a medida que quando maior o tempo de producdo maior € o nimero de espécies
diferente produzidas, possivelmente pela experiencia adquirida ao longo dos anos, resultando
em dominio das técnicas e, desse modo, aplicando em outras espécies?®.

A producéo de peixes ornamentais exige um grande conhecimento do produtor,
levando a ser um grande desafio trabalhar com muitas espécies, porém a comunidade de
criadores e produtores de peixes ornamentais € unida, levando assim ao auxilio entre essas
pessoas que compde esse grupo, facilitando a troca de informacgdes entre todos dessa

comunidade.
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2.6. CONCLUSAO

Conclui-se que, como elo da cadeia de peixes ornamentais, os produtores estéo
concentrados em maior quantidade na zona urbana. O principal motivo para se iniciar a
producdo é o hobbie, as pessoas ndo tém o interesse em comecar essa producdo para ser sua
principal fonte de renda, podendo essa ser uma situacdo revertida por meio de uma
divulgacdo mais ampla e programas que possam incentivar a criacdo e producao de peixes
ornamentais.
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3. CAPITULO 5. CONSIDERACOES FINAIS

A producéo e comercializacdo e a compra de peixes ornamentais em Goiania e
regido metropolitana, estdo interligadas e vem crescendo ano apds ano, tanto o aumento de
produtores e lojas que vendem esses peixes, como também o interesse nos aquariofilista em
adquiri-los. Os produtores que trabalham nessa regido demostram ainda serem, em sua
maioria, pessoas mais jovens, que estdo comecando a produzir no ramo da piscicultura
ornamental, embora por falta de incentivo externo, ainda ndo produza com o objetivo de ser
sua principal fonte de renda. A mesma situagdo anterior também € a realidade para os lojistas,
que, embora ja atuem até no comercio internacional, ainda ndo possuem muita divulgacao
desse ramo para a populacdo. J& para os consumidores de peixes ornamentais, embora ainda
sejam um numero pequeno com relagdo aos outros animais pets.

Os lojistas que vendem esses peixes ndo realizam todas as condi¢Ges necessarias
para a qualidade da &gua desses animais, pois a maioria se trata de lojas pet shop e lojas
agropecuadrias, situacdo que nao é observada nas lojas que trabalham apenas com a
aquariofilia. J& os consumidores, pouco ou quase nenhum cuida da dgua ou mesmo tenham
pleno conhecimento sobre seus peixes, embora aqueles individuos que leva a pratica do

aquarismo a sério tenham esse conhecimento, eles sdo minoria.
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ANEXO A - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

SERVICO PUBLICO FEDERAL & “
UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS o g
ESCOLA DE VETERINARIA E ZOOTECNIA UFG

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

Vocé esta sendo convidado (a) a participar, como voluntrio (a), da pesquisa intitulada
Avaliacio do Mercado de Peixes Ornamentais no Estado de Goids. Meu nome é Rafael
Martins de Araujo, sou o pesquisador responsavel e minha area de atuagdio é Produgéo
Animal. Apos receber os esclarecimentos e as informagdes a seguir, se vocé aceitar fazer parte
do estudo, assine ao final deste documento, que estd impresso em duas vias, sendo que uma
delas € sua e a outra ficard comigo. Esclarego que em caso de recusa na participagdo, em
qualquer etapa da pesquisa, vocé ndo sera penalizado (a) de forma alguma. Mas se aceitar
participar, as diividas sobre a pesquisa poderdo ser esclarecidas pelo pesquisador responsavel,
via e-mail rafaelmartinsaraujozoo@gmail.com e, através dos seguintes nuimeros
telefOnicos: (62)98495-6246 ou (62)3942-1755, inclusive com possibilidade de ligagdo a
cobrar. Ao persistirem as diividas sobre os seus direitos como participante desta pesquisa,
vocé também podera fazer contato com o Comité de Etica em Pesquisa da Universidade
Federal de Goias, pelo telefone (62)3521-1215, que a insténcia responsavel por dirimir as
duvidas relacionadas ao carater ético da pesquisa. O Comité de Etica em Pesquisa da
Universidade Federal de Goias (CEP-UFG) ¢ independente, com fun¢fio publica, de carater
consultivo. educativo e deliberativo, criado para proteger o bem-estar dos/das participantes da
pesquisa, em sua integridade ¢ dignidade. visando contribuir no desenvolvimento da pesquisa
dentro de padrdes éticos vigentes.
O trabalho tem como objetivo geral definir e avaliar o mercado de peixes ornamentais
no Estado de Goids. Vocé serd encaminhado (a) a um site no qual respondera as perguntas da
pesquisa (questiondrio) de forma online e para isso deverd reservar um periodo de 20 minutos.
Vocé tem direito ao ressarcimento das despesas decorrentes da cooperagdo com a pesquisa,
inclusive transporte e alimentagdo, se for o caso, e a pleitear indenizagdo em caso de danos,
cunl'émfaic‘previst.; eiii'Lei. Se vocé néio quiser que seu nome seja divulgado, esta garantido o
sigilo que assegure a privacidade ¢ o anonimato. As informagdes desta pesquisa serdo
‘confidenciais e serdo divulgadas apenas em eventos ou publicagdes cientificas. Riscos
.inerentes a pesquisa: Informamos que os riscos inerentes a sua participagdo nesta pesquisa
sdo minimos, mas que para algumas pessoas pode ocorrer cansago ao responder as perguntas
além de tomar um pouco de seu tempo, o que buscamos minimizar por meio de questdes mais
iobjet?l\'/aé, além disso existe a possibilidade de se sinta constrangido em relagdo a alguma das
{perguntas, e neste caso esclarecemos que vocé ndo é obrigado a responder todas as perguntas
"case aceite participar, podendo deixar sem respostas as que assim desejar, e informamos ainda,
-que voeé pode a qualquer momento desistir de participar da pesquisa parando o preenchimento
‘e ndo eriviando as respostas, sem qualquer 6nus.

Gostaria de ressaltar que por meio dessa pesquisa estara contribuindo valorosamente
para que nos pesquisadores obtenhamos mais informagdes e maior entendimento sobre a
cadeia produtiva de peixes ornamentais no estado de Goias o que permitira apontar gargalos
e possiveis soluges para os criadores e para atender expectativa dos consumidores.

Durante todo o periodo da pesquisa e na divulgagdo dos resultados, sua privacidade
serd respeitada, ou seja, seu nome ou qualquer outro dado ou elemento que possa, de alguma
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forma, identificar-lhe, sera mantido em sigilo. Todo material ficar sob minha guarda por um
periodo minimo de cinco anos.

A coleta das informagSes nfio serd presencial sendo realizada por meio de
preenchimento de questionério acessado via internet por link enviado. Desta forma ndo havera
exposi¢do e uso de voz ou imagem dos participantes,

Pode haver também a necessidade de utilizarmos sua opinido em publicagdes, faga
uma rubrica entre os parénteses da op¢do que valida sua deciséo:

() Permito a divulgago da minha opinio nos resultados publicados da pesquisa.
() Nao Permito a divulgagdo da minha opinido nos resultados publicados da pesquisa.

1.2 Consentimento da Participagio na Pesquisa:

B, ottt ettt e e e ne s et et e enen , abaixo assinado,
concordo em participar do estudo intitulado Avaliagdo do Mercado de Peixes Ornamentais no
Estado de Goids. Informo ter mais de 18 anos de idade e destaco que minha participago nesta
pesquisa ¢ de caréter voluntario. Fui devidamente informado (a) e esclarecido (a) pelo (a)
pesquisador responsdvel Rafael Martins de Araujo sobre a pesquisa, os procedimentos e
métodos envolvidos, assim como os possiveis riscos e beneficios decorrentes de minha
participagdo no estudo. Foi-me garantido que posso retirar meu consentimento a qualquer
momento, sem que isfo leve a qualquer penalidade. Declaro, portanto, que concordo com a

minha participagfo ni projeto de pesquisa acima descrito.

Goiania, ........ e ciiieeeee e de i,

Assinatura por extenso do(a) participante

Assinatura por extenso do(a) pesquisador(a) responsavel

UFG - Universiflade Federal de Goids. Avenida Esperanga s/h, Campus Samambaia - Prédio da Reitoria.
CEP 74690-900 Goiania - Goias - Brasil.
Fone: +55 (62) 3521.1000

67



68

APENDICE A - PERGUNTAS REFERENTES AO QUESTIONARIO AOS
PRATICANTES DE AQUARISMO

Perguntas Respostas
1. |Sexo Masculino Feminino
2. |ldade 18 até 30 anos 30 até 50 anos Mais de 50 anos
3. |Renda Salarial | Menor que 2 De2até5 De 5 até 10 Acima de 10
. Sem Ensino . - . . ] x
4. |Escolaridade escolaridade | fundamental Ensino médio | Ensino superior | Pés-graduacgéo

5 Outros animais

além de peixes Sim Nao

Conhecimento
6. |sobre peixes | Sim Nao
ornamentais

Local de . -
7. |aquisigdo  dos Lojas espe_uallzadas em Pet shop Internet
; venda de peixe ornamentais
peixes
Alimento . - ~
8. fornecido Alimento vivo Racéo Ambos
Locais em que £
9. vivem 0 peixes Aquarios Lagos
Conhecimento
10. | sobre qualidade | Possui N&o possui
da agua
Verificacdo da
11. | qualidade da | Verifica Nao verifica
agua
Fatores
12. | importantes para | Coloragéo Tamanho Forma do corpo | Valor Raridade
adquirir peixes
Peixes
13. | ornamentais de | Betta Cascudo Espada Guppy Kinguio Molinésia
interesse
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APENDICE B - PERGUNTAS REFERENTES AOS QUESTIONARIOS DOS LOJISTAS
QUE VENDEM PEIXES ORNAMENTAIS

Perguntas Respostas

1. |Sexo Masculino Feminino

2. |Escolaridade Ensino fundamental Ensino médio Ensino superior

3. | Tempo de empresa Menos de 1 ano Entre 1 e 5 anos mais de 5 anos
Outras lojas  de|.: ~

4 aquarismo Sim Nao

5. [TPo % \unicipal Estadual Nacional Internacional
comercializacéo

6. | Atividade da empresa | Varejista Atacadista Entreposto

7. | Origem dos peixes Piscicultura Producéo propria Extrativismo

8. | Dieta dos peixes Racdo importada Racé&o nacional Alimento vivo
Racdes X x . . .

9. comercializadas Racdo importada Racé&o nacional Alimento vivo
Registro de taxa de x

10. mortalidade Faz Néo faz

. . . Poco semi- | . <

11. | Origem da agua Poco artesiano artesiano Rios e nascentes Agua tratada
Monitoramento da x

12. qualidade da agua Faz N&o faz

13. | Biometria dos peixes |Faz Nao faz

14. | Consultoria a clientes | Faz Nao faz

15. | Responsavel técnico | Possuli N&o possui
Treinamento com 0s x

16. funcionarios Faz N&o faz
Comercializacdo

17. |outros produtos de | Faz Nao faz
peixes ornamentais
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APENDICE C — PERGUNTAS REFERENTES AO QUESTIONARIO DE PRODUTOR

Perguntas Respostas

1. |Sexo Masculino Feminino

2. | ldade 18 até 30 anos 30 até 50 anos \ Mais de 50 anos

3. | Salarios minimos | Menor que 2 De2até5 De 5 até 10 Acima de 10

4. |Escolaridade Sem . Ensino Ensino médio | Ensino superior | Pés-graduagdo

escolaridade | fundamental

Local de

5. producao Zona rural Zona urbana

6 Origem dos Coletados Comprados Cultivados

| alevinos

7. | Origem da 4gua |Pogos artesianos Rios, lagos ou acudes Agua tratada
Motivos para

8. [iniciar a | Principal fonte de renda Renda extra Hobbie
producédo
Sistema de

9. |producdo  dos | Tanque escavado Tanque de alvenaria Aquarios e caixas d’agua
peixes
Destino dos

10. | peixes Varejo Competicéo Exportacdo Entreposto
produzidos
Namero de

11. | espécies 1 2 3 4 5 ou mais
produzidas
Busca por ~

12. conhecimento Fez Néo fez
Peixes . Assisténcia

13. | ornamentais de | Internet Cursos Livros teni Outros
interesse ecnica




