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RESUMO

O agronegdcio ocupa lugar de destaque na economia brasileira e possibilitou
mudancas no perfil do produtor rural, que hoje possui maior acesso aos meios de
comunicacdo e necessita de noticias especializadas. As informacdes norteardo o homem do
campo nas escolhas que irdo garantir ou nao o sucesso de sua produgdo e, consequentemente,
a sua permanéncia no mercado. Este estudo é uma andlise acerca do modelo de veiculagdo de
noticias do Jornal do Campo, considerado o primeiro telejornal rural do pais. Por meio da
andlise de conteiido das matérias veiculadas no més de setembro de 2008, pode-se inferir que
o veiculo divulga técnicas e novidades rurais, contribuindo para a sua ado¢do e para uma
maior modernizagdo do campo. Ao considerar que tecnologia significa lucro, o Jornal do
Campo ainda utiliza preceitos do Difusionismo, teoria norte-americana da década de 1960 que
defendia a difusdo de tecnologias para o setor rural com o objetivo de desenvolver paises do
terceiro mundo. Assim, o modelo de comunicagdo utilizado pelo Jornal do Campo ainda
enxerga a comunicagdo rural como sindnimo de difusionismo.

Palavras-chave: Comunicagao Rural, Difusionismo, Agronegécio, Jornal do Campo,
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1 INTRODUCAO

1.1 Apresentacao

A Comunicacdo Rural, recentemente tida como sindnimo de Jornalismo em
Agribusiness, ¢ uma das variagdes do Jornalismo Cientifico, especialmente quando se reporta
a divulgacdo da pesquisa agropecudria. O Jornalismo Cientifico, por sua vez, ¢ um caso
particular de Divulgacdo Cientifica, ou seja, uma maneira de veiculacdo de informacdes
cientificas destinadas ao publico leigo, mas que obedecem ao padrdo de producdo jornalistica.

Como afirma Wilson Bueno (2008), o Jornalismo Cientifico abrange nao sé as
“ciéncias duras”, como a Quimica e a Fisica, mas inclui também as ciéncias humanas, como a
Educagdo, a Sociologia e a Comunicacdo. Em primeiro lugar, ele € jornalismo, ou seja,
depende estritamente de alguns parametros que tipificam o jornalismo, como a periodicidade,
a atualidade e a difusdo coletiva. O Jornalismo, enquanto atividade profissional, modalidade
de discurso e forma de producdo tem caracteristicas e géneros proprios. Assim, palestras,
livros didéticos e fasciculos ndo sdo propriamente considerados Jornalismo Cientifico.

Apesar de o Brasil ser um pais essencialmente agrario e de o agronegécio ter lugar
relevante na economia, a Comunicagdo Rural ocupa reduzido espaco na programacgdo
televisiva e radiofOnica e nas editorias dos jornais, além de ser pouco estudada. Porém, ela é
de extrema relevancia para os produtores rurais, pois possibilita que o homem do campo se
informe sobre as novidades e fique a par das noticias especificas desse setor. E a
Comunicacdo Rural que também apresenta os elementos do campo e como € a vida na zona
rural, ndo s6 para quem habita as fazendas, mas para os moradores dos centros urbanos.

Este estudo tem como objeto o Jornal do Campo, primeiro telejornal rural do
Pais e veiculado, ainda hoje, semanalmente pela TV Anhanguera, filiada da Rede Globo em
Goias. O veiculo cobre todo o Estado e divulga informagdes destinadas aos produtores rurais
goianos e também tem audiéncia cativa entre os telespectadores da Capital, principalmente
entre 0os que ja moraram no campo e sentem saudade da zona rural ou aqueles que possuem
familiares que lidam com atividades rurais.

O presente estudo se refere a verificacdo, por meio da andlise de reportagens, da
existéncia de resquicios difusionistas no modelo de veiculacio de matérias do Jornal do

Campo, haja vista a relevancia, pouco divulgada, do veiculo. Além disso, pretende propor
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uma discussdo sobre o uso instrumental da comunicagdo e uma reflexdo sobre a capacidade de
os meios de comunicagdo de massa gerarem desenvolvimento. E mais, problematizar se as
teorias difusionistas influenciaram ou ainda influenciam o atual estigio da economia
brasileira.

Originéria dos Estados Unidos nos anos 1960, a teoria difusionista, defende o uso
dos meios de comunicacdo de massa, especialmente da televisdo, para divulgar tecnologias e
estimular a sua adocdo e, assim, contribuir para o desenvolvimento de paises
subdesenvolvidos. Esse modelo repercutiu principalmente no setor rural, divulgando as
novidades tecnoldgicas da drea e fazendo com que os agropecuaristas adotassem as novas
técnicas, movidos pela expectativa de aumentar a producdo e obter maior lucro.

O Brasil foi um dos paises da América Latina que sofreu influéncia do
difusionismo. A implantacdo da televisao brasileira foi impulsionada pelo Governo Militar e
serviu para divulgar a ideologia dominante na época, que ia ao encontro dos objetivos
difusionistas. Assim, este estudo também apresenta os principais marcos da histéria da
televisdo e do telejornalismo brasileiros, pois entender o contexto histérico e a evolugao do
veiculo e desse tipo de gé€nero televisivo se torna essencial para uma compreensao mais

abrangente e critica sobre a ado¢do do modelo difusionista.

1.2 Justificativa

O agribusiness tem ganhado cada vez mais destaque na economia brasileira e
Goids ocupa lugar relevante no cendrio nacional, mas nem sempre foi assim. Até a década de
1960, os paises da América Latina, Africa e Asia possuiam economias tradicionalmente rurais
e baixa produtividade agricola. Para modernizar o campo e difundir novas tecnologias, com o
intuito de acelerar o desenvolvimento social, os americanos utilizaram um modelo tedrico de
comunicacdo, conhecido como difusionismo, que vigorou até meados dos anos 70.

Devido a importancia do tema e a demanda de informagdes do setor agropecuadrio,
varios estudos sobre comunicagdo rural foram realizados no Brasil. O jornalismo agricola, que
antes divulgava basicamente pesquisa agrondmica, passou a ter um sentido mais amplo ao ser
renomeado de jornalismo em agribusiness. A comunica¢do do agronegdcio se interessou
também pelos fornecedores de insumos agricolas e pelo sistema de distribui¢ao de produtos, o

que proporcionou o aumento de veiculos especializados na area.
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Em 1979, a TV Anhanguera passou a veicular, no Estado, o Jornal do Campo,
primeiro informativo televisivo do Pais voltado para temas rurais e que serviu de inspiracdo
para que, no ano seguinte, a Rede Globo criasse o programa Globo Rural. O Jornal do
Campo se configura como um importante espago para os agricultores e pecuaristas goianos.
O telejornal chegou a sair da programacdo por alguns anos, mas devido a relevancia e
credibilidade que possui junto aos agropecuaristas voltou ao ar e atualmente é veiculado aos
domingos.

Diante da relevancia histérica e pouco difundida do Jornal do Campo, este
estudo se concretiza como uma forma de reconhecimento ao trabalho desempenhado pelo
veiculo e como um meio de levar a comunidade académica informacdes acerca do telejornal
precursor no segmento rural. Posteriormente, podera servir também como material de consulta
e como inspiragdo para pesquisas mais aprofundadas sobre o veiculo.

A idéia desse trabalho também se deve a razdes pessoais, sendo proniente do fato
de a autora ter fortes vinculos com elementos da cultura rural e compreender como funciona
as relacdoes no setor agricola goiano. Filha e neta de agropecuaristas, ela sempre esteve
bastante ligada as questdes do meio e, desde crianca, € telespectadora do Globo Rural. Até
pensou em fazer uma pesquisa sobre o telejornal de veiculacdo nacional, porém preferiu
valorizar o Jornal do Campo, que é de origem goiana e serviu de inspiracdo para o
surgimento do Globo Rural.

Além disso, em maio deste ano, a autora atuou como estagidria na Assessoria de
Imprensa da 63* Exposi¢do Agropecudria de Goids, promovida pela Sociedade Goiana de
Pecudria e Agricultura. Nesse periodo, aprendeu técnicas de Comunicagdo Rural, aprofundou
seus conhecimentos e confirmou vocacao para esse ramo do jornalismo.

A iniciativa de fazer associacdo entre o Jornal do Campo e a teoria difusionista
partiu do pressuposto de querer desvendar como o telejornal modifica o cotidiano dos
agricultores e agropecuaristas e se o veiculo difunde tecnologias que melhoram a vida do

produtor rural ou apenas informacdes acerca de mercado, safra e elementos culturais.

1.3 Problema de Pesquisa

Para discutir o conceito de difusionismo, descobrir os impactos que ele teve na
modernizacdo e adocdo de novas tecnologias agricolas, tragar o contexto que proporcionou a

criacdo do Jornal do Campo e identificar sua relevancia, além de compreender como a
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comunicacdo pode contribuir para o desenvolvimento, foi elaborada a seguinte questdo-
problema que norteia este trabalho: O modelo de veiculagdo de noticias do Jornal do Campo,
precursor no telejornalismo destinado ao publico rural e exibido aos domingos pela TV
Anhanguera, possui caracteristicas difusionistas?

Assim, serd utilizado o método de pesquisa da Andlise de Contetddo para estudar
as reportagens veiculadas pelo Jornal do Campo e selecionadas para este trabalho e podera
se validar ou ndo as hip6teses levantadas. Dessa forma, o problema de pesquisa deste trabalho
pode ser resumido: o contetido do Jornal do Campo incentiva os agricultores e pecuaristas a

adotarem novas tecnologias e técnicas de modernizacdo da producio rural?

1.4 Embasamento Teorico

1.4.1 A importancia do agronegocio na economia brasileira

O Brasil € um pais com forte vocagdo para as atividades rurais e isso se deve, em
grande parte, a colonizag@o portuguesa, que se deu dentro dos principios mercantilistas, com o

desenvolvimento de uma agricultura comercial de exportacao.

A produg¢do de agucar para o mercado europeu em expansdo no século XVI
estabeleceu e orientou a forma de desenvolvimento econdmico no Brasil. A forca de
trabalho da agricultura foi fornecida por grandes contingentes de escravos vindos da
Africa e, mais tarde, por homens livres vinculados & grande lavoura. Além disso,
numerosos pequenos estabelecimentos se desenvolveram em apoio aos
empreendimentos  comerciais maiores, orientados para a exportagdo.
(FERNANDES, 2005, p. 1)

Enquanto a Revolucao Industrial na Europa se iniciou no final de século XIII e se
estendeu por 150 anos, no territério brasileiro s6 teve inicio em 1930, quando as elites
agrérias perderam poder politico para os novos grupos urbanos emergentes. Mas, mesmo com
o crescimento da industrializag¢do brasileira e a internacionaliza¢cdo da economia no governo
de Juscelino Kubitschek, o setor rural continuou ocupando lugar de destaque nas relagdes
comerciais e na sociedade, havendo uma interdependéncia entre os segmentos industrial e
agrario.

No periodo desenvolvimentista, o Estado modernizou o campo, com a difusao de

tecnologias, para permitir aos produtos agricolas brasileiros ganhar em competitividade no
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mercado internacional. Essa modernizagdo tecnoldgica revolucionou a forma de producio no
setor rural. Apesar de ainda haver o predominio das grandes propriedades, as relacdes nio sao
mais oligdrquicas, os latifindios se tornaram grandes empresas rurais, capitalistas e
vinculadas ao complexo agroindustrial.

A atividade agropecudria passou a englobar desde a pesquisa agrondmica até o
consumidor final, ou seja, ndo apenas o trabalho realizado “dentro da porteira” (producao de
animais e lavouras, extragao vegetal), mas também o “antes e o depois da porteira” (producdo
de insumos, processamento agroindustrial, consumo final dos produtos). Passou-se, entdo, a
utilizar o termo agrobusiness, proposto em 1957 pelos americanos John Davis e Ray
Goldberg.

A defini¢do do conceito é reescrita no trabalho de Goldberg, sobre coordenagao

no agronegdcio, da seguinte forma:

Um Sistema Agroindustrial (Commodity System Approach) engloba todos os atores
envolvidos com a produgdo, processamento e distribuicio de um produto. Tal
sistema inclui o mercado de insumos agricolas, a producgdo agricola, operagdes de
estocagem, processamento, atacado e varejo demarcando um fluxo que vai desde os
insumos até o consumidor final. O conceito engloba todas as institui¢des que afetam
a coordenacdo dos estdgios sucessivos do fluxo de produtos, tais como as
instituigdes governamentais, mercados futuros e associacdes de comércio.
(GOLDBERG, 1968, apud ZYLBERSZTAIN; NEVES, 2000, p. 5)

A modernizagdo do campo, aliada as caracteristicas naturais e geograficas do Pais,
possibilitou ao Brasil ocupar as primeiras posi¢cdes no ranking dos paises que mais exportam
produtos agroindustriais, como graos, frutas, agicar e carne. De acordo com o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE, o territério brasileiro tem 388 milhdes de
hectares de terras agricultdveis férteis e de alta produtividade, dos quais 90 milhdes ainda ndo
foram explorados. Esses fatores fazem do Brasil um lugar de vocag¢do natural para a
agropecudria e todos os negdcios relacionados as suas cadeias produtivas. Assim, segundo o
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento, o agronegécio é, hoje, a principal
locomotiva da economia brasileira.

De acordo com dados desse Ministério, divulgados no Jornal Folha de Sao Paulo
no dia 14 de agosto deste ano, as exporta¢des do agronegdcio, em 2007, totalizaram US$ 58,4
bilhdes e corresponderam a 36,4% das exportagdes totais brasileiras no ano passado. Em
relacdo a 2006, houve um crescimento de 18,2%, um recorde histérico para o setor. O

comércio mundial do agronegdcio cresceu 57% entre os anos de 1997 e 2006, sendo que o
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valor foi de US$ 388,6 bilhdes para US$ 609,8 bilhdes. No mesmo periodo, a participagdo do
Brasil subiu dois pontos percentuais, passando para 6,9%.

Em Goids, os produtos agroindustriais também ocupam lugar de destaque na
economia goiana. De acordo com a Federacdo da Agricultura e Pecudria do Estado (Faeg), o
agronegocio representa cerca de 60% do PIB goiano. Em 2007, o setor foi responsavel por
USS$ 2,4 dos US$ 3,1 bilhdes gerados pelas exportacdes goianas.

Atualmente, o fato de o Brasil ser referéncia internacional no agronegécio se deve,
em parte, a moderniza¢cdo do campo, bastante incentivada pelos meios de comunicacdo na
década de 60. A televisdo teve papel relevante nesse processo e foi fundamental na difusdo de

tecnologias para o setor agrario.

1.4.2 A televisao brasileira — cobertura e alcance

A televisdo, inaugurada no Brasil em 1950 e considerada o maior veiculo de
comunicacdo de massa, €, hoje, o principal meio de informagdo dos brasileiros. Isso foi
possivel devido aos patrocinios governamentais, ocorridos no periodo ditatorial, aliados ao
fato de o Pais possuir um enorme territério e um unico idioma. Assim, a televisdo recebeu
inimeros investimentos estatais, pois servia como instrumento para que o governo da época
pudesse atingir seu objetivo de integracao nacional.

Com a ampliacdo do sinal via satélite, a televisdo atingindo todo o territorio
nacional com suas transmissdes e consegue reunir em torno de si uma audiéncia de milhdes de
pessoas, integrantes de todas as classes sociais, tanto em transmissOes nacionais e
internacionais, como os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo de Futebol.

Os primérdios da televisdo datam de 1873, quando o norte-americano Willoughby
Smith descobriu que o elemento quimico selénio possuia propriedades fotocondutoras. Dois
anos depois, George Carey, também norte-americano, propds a criacdo de um aparelho de
transmissdo de imagens por meio de circuitos elétricos. Assim, essas descobertas
possibilitaram outras constatacdes e invengdes, como o “sistema de varredura”, no qual, as
imagens sdo transformadas em linhas e transmitidas uma a uma, em alta velocidade, numa
sucessao de quadros.

Em 1923, na Inglaterra, foi realizada a primeira demonstracio da televisdo. Em

1929, nos Estados Unidos, ocorreram as primeiras transmissdes de imagens coloridas. A



15

British Broadcast Corporation, inaugurou na Inglaterra, em 1936, sua estacao de transmissao,
transformando-se na primeira emissora de TV ptblica do mundo.

Nos anos seguintes, nagdes como, Franca, URSS e Estados Unidos, também
comegaram a promover transmissdes de televisdo regularmente. No periodo da II Guerra
Mundial, 1939 a 1945, as transmissdes foram interrompidas na maioria dos paises. As
fabricas de televisores foram utilizadas na produ¢do de material bélico.

Em 1948, a televisd@o passou a funcionar como veiculo publicitdrio. No pds-
guerra, o veiculo chegou a varios outros paises, inclusive ao Brasil. Na Inglaterra, ja eram

realizadas transmissdes ao vivo, como a coroa¢ao da Rainha Elizabeth I em 1953.

De fato, o Brasil foi, em algum tempo, o maior importador latino-americano de
programas americanos, mas esse quadro foi revertido e a influéncia e a quantidade
dos programas estrangeiros no hordrio nobre da televisdo foram praticamente
zeradas, uma vez que foram substituidos pela produg¢do local, que passou também a
ser exportada gerando uma nova situag@o: a interdependéncia. A industria televisiva
brasileira transformou-se, ao longo de sua histéria, passando da situacdo de total
dependéncia para a de auto-suficiente em producdo e vem aumentando a exportacio
de programas para um nimero cada vez maior de paises. (MATTOS, 2002, p. 9)

A descoberta do videoteipe, em 1956, € considerada a grande revolugdo
tecnoldgica que redimensionou a televisao, pois, até entao, todos os programas eram ao vivo e
com muitas improvisacdes. A inovacdo chega ao Brasil em 1960 e possibilita o surgimento de
uma programac¢do voltada para o local. Os anos seguintes foram marcados pelas grandes
transmissodes via satélite para todo o mundo, como a Copa Mundial de Futebol da Inglaterra,
em 1966, e a chegada do homem a lua, em 1969.

No Brasil, a histéria da televisdo comeca oficialmente no dia 18 de setembro de
1950, quando foi inaugurada, gracas ao pioneirismo do jornalista Assis Chateaubriand, a TV

Tupi, que se constitui na primeira estacao televisiva da América do Sul.

A TV Tupi Difusora surgiu numa época em que o radio era o veiculo de
comunica¢do mais popular do pafs, atingindo quase todos os estados. Ao contrario
da televisdo norte-americana, que se desenvolveu apoiando-se na forte industria
cinematogrifica, a brasileira teve de se submeter a influéncia do radio, formato de
programacio, bem como seus técnicos e artistas. (MATTOS, 2002, p. 49)

No inicio dos anos 1960, ja existiam 15 emissoras de televisdo operando nas mais
importantes cidades do pais. Em 1964, os militares chegaram ao poder, tinham a necessidade

de mudancas e procuravam um método para desenvolver, integrar ¢ modernizar o pais. A
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televisdo passou, entdo, a ser um simbolo da modernidade pretendida. Assim, durante o
regime militar, o setor das telecomunicacdes recebeu grandes investimentos e foi ampliado, o
que possibilitou a expansado das redes de televisao, que passaram a ter abrangéncia nacional.

Nesse periodo, também foram criadas institui¢cdes, como o Ministério das
Comunicagdes, o Departamento Nacional de Telecomunicacdes (Embratel), o Conselho
Nacional de Comunicagdo, e inimeras leis e decretos que contribuiram para a implantacdo de
uma estrutura técnica para dar suporte e modernizar o setor, principalmente as transmissoes
televisivas. A televisdao ndo funciona mais sob a improvisacdo e se torna cada vez mais
profissional devido a adog¢@o dos padrdes de transmissao norte-americanos.

A Rede Globo, a maior rede de televisdo do Brasil, surge em 1965 e, inicialmente,
teve respaldo financeiro e técnico do grupo americano Time-Life. “A consolida¢do da
emissora como Rede Nacional comecou em 1969, quando seus programas passaram a ser

transmitidos simultaneamente em vdrias cidades através de microondas” (MATTOS, 2002).

Em 1971, a Rede Globo deu outro passo pioneiro e decisivo para o seu sucesso,
criando um departamento de pesquisa e andlise, através do qual planejou a
publicidade e adaptou programas para diferentes gostos, adequando cada um deles
aos resultados das pesquisas socioculturais. Em 1972, com o estabelecimento da
televisdo colorida no pais, a Globo consolidou de vez sua lideranga no mercado.
(MATTOS, 2002, p. 96)

Uma televisdo com alcance nacional era vista como instrumento para a difusio de
informacdes e idéias que tornassem possivel em um pais com dimensdes continentais, como o
Brasil, a modernizacdo e a seguranca dos interesses nacionais. Dessa forma, o financiamento
dos meios de comunicacdo de massa, durante os 21 anos de regime militar (1964-1985), foi
uma maneira encontrada pelo Estado para promover o desenvolvimento e a integracdo
nacional.

Em termos académicos, o final da década de 1960 era também o momento em que
ganhava destaque a linha de pesquisa Comunica¢do e Desenvolvimento. Tedricos como
Daniel Lerner e Wilbur Schramm direcionavam seus estudos para a investiga¢ao do poder dos
meios de comunicagdo no processo de desenvolvimento nacional.

Desenvolvimento é um processo dinamico de melhoria, que implica em mudancga,
evolucgdo, crescimento e avango. Uma das quetdes levantadas por Schramm, em seu livro

Comunicacdo de Massa e Desenvolvimento, é onde situam os meios de comunicacdo de

massa, principalmente a televisao, no processo de desenvolvimento nacional. O autor conclui
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que “a comunicacdo de massa, se adequadamente utilizada, pode realmente prestar

contribuicao substancial para o desenvolvimento econdmico e social de uma nagdo”.

Nao ha nada no horizonte, exceto, possivelmente, a educacdo formal, que possua
tanta capacidade potencial de transmitir novas idéias e técnicas das cidades
modernas para os povoados tradicionais e formar o espirito de nacionalidade num
pais novo; e os veiculos de massa sdo mais rdpidos que a educag@o formal; servem a
populacdo adulta, enquanto o impacto da educac¢io formal se exerce principalmente
sobre a juventude; e ndo sdo nunca concorrentes, mas extensores e ampliadores da
educacgdo formal. (SCHRAMM, 1970, p. 370)

Assim, os veiculos de comunicag¢do ndo substituem o ensinamento técnico, mas
contribuem para a divulgacdo das inovagdes e adocdo de novas tecnologias. Nisso, a televisdao
¢ bastante eficiente pois consegue convencer da importdncia de novos costumes € novas
praticas. Na mesma €poca, a Unesco e os Estados Unidos estavam aconselhando a utiliza¢do
dos meios de comunicacdo de massa para promover o desenvolvimento nacional. Paises
desenvolvidos como os Estados Unidos serviam de modelo para os subdesenvolvidos ou em
processo de desenvolvimento.

No Brasil, essa linha de pesquisa representou um suporte tedrico para as decisdes
tomadas durante o regime militar. Desde 1964 e em todo o periodo de instalacdo das redes de
televisdo no pais, os militares utilizaram orcamento publico para garantir a difusdo do sinal
televisivo e da ideologia de seguranca nacional por todo o territério brasileiro: “[...] a TV
realizou o sonho de integracdo nacional, agindo como ‘ponta-de-lan¢a’ na implantacdo de
uma mentalidade modernizadora do Brasil” (GLEISER, 1983, p. 19).

No desenvolvimento econdmico e social, a transformacdo comega frequéntemente
pela agricultura, uma vez que nessa drea os vinculos culturais sdo fortes. Nesse setor, os
norte-americanos tentaram transferir para a América Latina seu bem sucedido modelo de
extensdo rural (a palavra extensdo vem da acdo de estender os resultados das pesquisas
agricolas aos agricultores) e se utilizaram da comunicacdo de massa para concretizar tal
objetivo.

Porém, mesmo com toda a eficiéncia da televisdo no processo de educacdo do

homem do campo, ha uma defasagem de programas voltados para o produtor rural.

Desde o seu inicio, a televisdo brasileira teve uma caracteristica: todas as 286
geradoras, emissoras que podem exibir programacdo prépria, e 8.484
retransmissoras, em funcionamento até julho de 2000, estdo sediadas em dreas
urbanas. Suas programacdes sdo dirigidas as popula¢des urbanas, sdo orientadas
para o lucro [...] MATTOS, 2002, p. 50)
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1.4.3 A formacao e a modernizacio do homem do campo (produtor rural)

O processo de comunicagdo € universal e as mensagens sdo capazes de penetrar
em qualquer lugar do mundo e de atingir todas as pessoas. Porém, ha diferencas na maneira
de pensar, sentir e agir das pessoas que vivem na zona rural da dos habitantes das cidades. O
homem do campo se comunica por cddigos proprios, influenciados pelas caracteristicas
proprias da agricultura.

Para obter €xito, o agricultor tem de saber fazer uso dos fatores de producao: terra,
capital, mao-de-obra e tecnologia. Para ter conhecimento das maneiras corretas de se
combind-los, o produtor rural conta ainda com outro importantissimo fator, a informagdo.
Assim, como afirma Bourdenave (1985), ela reduz, ao minimo possivel, o cariter aleatdrio da
agricultura, fornecendo ao produtor guias seguros e confidveis para suas decisoes.

Essa informacgdo pode ser proveniente de varias fontes. Uma delas € a consulta,
haja vista que o agricultor sempre procura parentes € amigos para ajudd-lo nas suas escolhas.
O produtor rural, em caso de divida, também costuma recorrer a assisténcia técnica, ou seja,
vai até as empresas que lhe fornecem insumos, equipamentos e financiamentos. Por fim, a
informacdo também pode ser buscada nas associacdes dos proprios produtores, como
sindicatos rurais e cooperativas.

Assim, tendo em vista a massa de agricultores que forma a populacio rural, é
possivel compreender o surgimento da Informagdo Rural para facilitar as decisdes dos
produtores rurais e promover o desenvolvimento do setor agricola. Dessa forma, nasce a
comunicacao rural.

O desenvolvimento rural, entdo, estd ligado a comunicacdo, uma vez que 0s
agricultores necessitam dela para tomar suas decisdes de producdo e de convivéncia € o
Estado precisa dela para tomar medidas de politica agréria, tanto de carater financeiro como
de carater técnico, que venham de encontro as reais necessidades e aspiracdes dos produtores

rurais.

O objetivo fundamental da informacdo agricola e da informagao rural era a difusio
de inovagdes tecnoldgicas que incrementassem a producdo e a produtividade da
agricultura. Tanto uma como a outra apelavam ndo s6 para a informagdo e a
instru¢do, mas também para a persuasdo, visto que a meta era conseguir mudancas
de comportamento nas pessoas. (BOURDENAVE, 1985, p. 28)
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De acordo com Bourdenave, inovagdo € toda pratica nova que o agricultor pode
adotar quer para aumentar a producdo, defender as plantas ou o solo, quer para aumentar o seu
conforto enquanto trabalha. Ja fecnologia, o autor define como o conhecimento de como usar
0s recursos, isto €, os materiais naturais, criados e humanos, a partir dos quais os bens e
servigos sdo produzidos.

Dessa maneira, tecnologia agricola, entdo, nao sdao as sementes, as maquinas ou
os adubos, mas o conhecimento de seu uso correto num sistema de produgdo determinado.
“Transferéncia de tecnologia, neste sentido, significaria comunica¢cdo de conhecimentos, que
combina a acdo tradutora e intrutora do técnico com a acdo assimiladora do agricultor”
(BOURDENAVE, 1985).

O comunicador rural deve analisar quais caracteristicas influem na decisdo do
agricultor de adotar ou rejeitar as praticas. Para que um agricultor adote uma tecnologia, ele
deve passar por um processo de aprendizagem, composto por trés etapas. A primeira €
descritiva em que o aprendiz distingue os elementos, partes ou operagdes que compdem a
técnica. Depois vem a etapa de compreensdo, onde ele entende os principios que servem de
base “tedrica” para a prética. E, por fim, a etapa de dominio, na qual, pelo exercicio pratico,
maneja as operagdes que a aplicacdo da técnica exige.

Mosher enumerou cinco funcdes dos meios de comunicagdo no desenvolvimento
agricola: disseminar informacdo; multiplicar contato com agricultores; mudar hédbitos; mudar
o panorama cultural e transmitir um espirito de mudanca. Os meios audiovisuais sdo bastante
indicados para a comunicagdo rural, por diversas razdes. As principais sdo a eminente
oralidade da cultura rural e o fato de que as imagens atraem e mantém a atencdo de maneira
poderosa.

A maneira especifica da comunicac¢ao rural atuar numa determinada regido ou pais
vai depender do modelo de desenvolvimento rural adotado. Na América Latina, o
difusionismo, que nos Estados Unidos estava em voga devido ao éxito alcangado na revolucdo

agricola americana, foi um dos modelos adotados para modernizar o campo.

1.4.4 Difusionismo

Apds a Segunda Guerra Mundial, os Estados Unidos sofreram transformacoes
sociais e econdmicas na estrutura agraria. Com a modernizacao da agricultura, a sociologia se

debrucou sobre os estudos de difusdo de novas tecnologias e os seus impactos psico-
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comportamentais sobre os individuos. Assim, nascia o difusionismo sob o nome de diffusion
reserch.

O trabalho do sociélogo passou a englobar pesquisas para a ado¢ao de inovacdes e
assisténcia social e extensao rural, dentro das quais produzia recomendacdes para auxiliar os
técnicos a convencer os agricultores a adotarem as novas préticas. Os servicos de Extensdo
Rural incentivaram o desenvolvimento de uma drea da comunicacio, que ficou conhecida
como Comunicagdo Rural, responsdvel por formar e transmitir informacgdes a populacio

agricola.

Essas pesquisas situaram-se na corrente tedrica da modernizacdo, fendmeno que
corresponde, grosso modo, ao desenvolvimento das sociedades tradicionais da
Africa, Asia e América Latina, segundo os padrdes ocidentais (norte-americanos, em
particular), incentivando a introdug¢do das relagdes capitalistas de producdo no
campo, e incrementando a urbaniza¢ido consumista. Em tal contexto, atribui-se papel
destacado aos meios de comunicag@o, como instrumentos que poderiam desencadear
aquelas mudancas, pela agdo sutil influéncia exercida junto ao comportamento das
populacdes nacionais, nos paises subdesenvolvidos. (MELO, 1978, p. 6)

7z

Everett Rogers € a figura principal do difusionismo desde 1962, data em que
publica sua primeira obra sobre o assunto, The Diffusion of Innovations. O desenvolvimento-
modernizacdo € concebido como ‘“um tipo de mudanga social, no qual novas idéias sdo
introduzidas em um sistema social tendo em vista produzir um aumento da renda per capita e
dos niveis de vida mediante métodos de producao mais modernos e de uma organizacao social
aperfeicoada” (ROGERS, 1995).

O modelo difusionista visa a encurtar o periodo que intermedeia uma inovagao
desenvolvida pelos centros de pesquisa e sua adocdo generalizada pelos agricultores. O
difusionismo coloca forte énfase na comunicac¢do, uma vez que € a informacgdo agricola que
leva os produtores rurais a adotarem novas tecnologias. Segundo Bourdenave, a informacgao
rural difusionista adota ténicas de marketing, como a persuasdo, motivacdo e divulgacdo de
exemplos bem-sucedidos para conseguir que um determinado grupo adote um comportamento
desejado.

Enquanto Rogers e George Beal ficaram centrados na questao da modernizagao do
campo, os economistas Ray Goldberg e John Davis observaram , nos anos cinquenta, a intima
ligacdo entre as atividades rurais e outras diretamente relacionadas. Assim, utlizando-se de
fundamentos da teoria econdmica sobre cadeias integradas, eles formularam uma metodologia

para o estudo da cadeia agroalimentar e passaram a utilizar o termo agribusiness.
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Essa teoria se inseriu rapidamente na sociedade. Em 1980, cerca de trinta anos
apos ter sido formulado, o agribusiness ja representava mais de 20% do Produto Nacional
Bruto dos Estados Unidos e 32% do Produto Interno Bruto brasileiro. Porém, mesmo com
esses resultados, o difusionismo recebeu duras criticas. As principais eram que conduzia o
desenvolvimento atrelado as necessidades da expansdo capitalista e que ndo considerava a
diversidade cultural de costumes e de habitos das populagdes rurais.

A adogdo desse modelo no Brasil, ndo se deveu a falta de opgdes tedrico-
metodoldgicas, pois nos anos setenta, ja existiam propostas de comunicagao participativa, que
tiveram como expoentes Juan Diaz Bordenave e o educador Paulo Freire. A grande influéncia
dos difusionistas no territério brasileiro se deve ao fato de que os estudos de Comunicag@o
Rural existentes se debrucaram sobre realidades peculiares e restritas e ndo abrangiam a
complexa realidade rural brasileira. Além disso, o Estado contribuiu significativamente para a
adoc¢do do modelo devido ao desejo de controlar as mais diversas areas e querer desenvolver o
pais.

Mas, a principal razdo para a encorporacdo do modelo difusionista foi a crenca
exagerada no poder de influéncia dos meios de comunicacdo de massa. Isso foi de encontro
com os objetivos de moderniza¢do do campo de 6rgaos do Ministério da Agricultura, como a
Embrater (Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural), criada em 1974 e
extinta no Governo Collor.

Na década de 1980, Bordenave (1985) constatou que a Comunicagdo Rural ainda
servia para designar a tradicional Informacao Agricola, a qual consistia na difusao unilateral
de informag¢des, normas e recomendacdes técnicas do governo para os agricultores. Dessa
maneira, o autor formulou um novo conceito, no qual a Comunicagdo Rural era tida como o
“conjunto de fluxos de informacgdo, de didlogo e de influéncia reciproca existentes entre os
componentes do setor rural e entre eles e os demais setores da nagdo afetados pelo
funcionamento da agricultura, ou interessados no melhoramento da vida rural”
(BOURDENAVE, 1985).

Nos anos 1990, ocorreu o esgotamento do difusionismo devido ao processo de
redemocratizacao do Pais e a faléncia financeira do Estado. Além disso, a maior participagao
da iniciativa privada na drea de ciéncia e tecnologia e estudos sobre recep¢do na América
Latina também favoreceram a crise do modelo.

Porém, a influéncia da teoria na produ¢do académica brasileira em Comunicagdo
Rural foi tamanha que continua sendo responsdvel pela visao homogeneizada do setor rural no

pais e pela instrumentalizagdo da comunicagdo. Ainda hoje, muitos acreditam que os veiculos
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com contetido voltado ao homem do campo servem para a difusdo de novas tecnologias para o

setor rural e utilizam a Comunicacdo Rural como sindnimo de difusionismo.

1.4.5 Veiculos voltados para o homem do campo

A comunicac¢do destinada ao mundo dos negdcios e das transagdes comerciais e
até mesmo o0s noticiarios sobre inovacdes técnicas e cientificas se desenvolvem a partir do
século XV, com o surgimento das gazettas nos portos de Veneza e em outros centros

comerciais europeus.

O desenvolvimento da comunicag@o social e das tecnologias para transmissdo de
informag@o teve seu impulso a medida que se organizavam os setores produtivos e a
troca dos bens materiais. O negécio agricola foi também a base desse sistema. No
final dos anos 40 iniciou-se o processo de modernizacdo do campo brasileiro em
decorréncia da cria¢do de politicas oficiais de desenvolvimento rural e do processo
de implantacdo do servico oficial de extensdo rural. (FELIPPI, 2000, p.42)

Atualmente, o jornalismo em agribusiness € consumido por um ndmero
significativo de pessoas que moram nas cidades e que nao tém interesses especificos no
campo. A denominag¢do moderna do jornalismo agricola € veiculada em diferentes meios de
comunicacdo, desde jornais, revistas, newsletters, telejornais a programas especificos de radio
e TV ou mesmo em canais de assinatura, como o Canal Rural, da RBS, além de sites
especializados na Web. Também € praticado por empresas que trabalham no agronegdcio,
incluindo ndo apenas os produtores agropecudrios, mas os institutos de pesquisa, como a
Embrapa.

Os veiculos especializados em temas rurais se afirmaram no Brasil devido a
contribuicdo pioneira de alguns ja extintos, como a revista O Balde Branco e a Lavoura.
Recentemente, merecem destaque o suplemento agricola do jornal O Estado de S. Paulo e o
programa e a revista Globo Rural, ambos da Rede Globo.

O Globo Rural, no ar ha 28 anos, € referéncia quando se trata de programas
televisivos com assuntos voltados ao homem do campo. Mas, apesar de ser direcionado aos
produtores rurais, o veiculo tem altos indices de audiéncia entre a populacdo urbana,
principalmente pela busca do homem moderno pela tranquilidade e conforto oferecidos pelo
campo, pelo saudosismo de ex-agricultores e filhos de produtores rurais e o fato de ser

recomendado como material didatico.
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Na visdo do Globo Rural, 0 homem do campo € aquele que precisa aprender com o
cientista, com a Universidade, com o especialista; sua vivéncia ndo o credencia e
ndo o leva ao sucesso esperado. O agronegécio, a cada dia vai tomando conta do
cendrio do campo e vai transformando o agricultor ou pecuarista em um homem de
negoécio, ficando ao pequeno agricultor o esteredtipo do caipira, daquele que fala
errado, que se veste mal, mas que tem uma sapiéncia natural, resultado da sua
vivéncia no campo, e, por isso deve ser protegido. (GONCALVES, 2005, p. 11)

O contexto em que o Globo Rural surgiu é marcado pela expansao das fronteiras
agricolas do Brasil, da eletrificac@o rural e do sinal de televisdo. Assim, o homem do campo
passou a ser um ndmero considerdvel de telespectadores que buscavam uma programagao
voltada para as atividades agricolas.

Atenta a esse publico potencial, a Rede Globo coloca ao ar, em 6 de janeiro de
1980, o Globo Rural. Mas, ao contrario do que muitos pensam, ele ndao é o precursor do
segmento. Em novembro de 1979, a TV Anhanguera, emissora goiana afiliada a Rede Globo,
exibia o Jornal do Campo, o primeiro telejornal do género rural do Brasil e que serviu de

inspiragdo para a criacdo do Globo Rural.

1.4.5.1 Jornal do Campo

O Jornal do Campo, exibido aos domingos pela TV Anhanguera e com duragdo
de 32 minutos, distribuidos em quatro blocos, foi idealizado pelo ex-presidente da Sociedade
Goiana de Pecudria e Agricultura, Salvador Farina em 1979. Porém, o programa ndo fazia
parte da grade de programacdo fixa da emissora. Assim, durante os primeiros anos, era
exibido aos sdbados e a cada semana em um horério diferente.

O jornalista Paulo Berings, ainda em atividade no telejornalismo goiano, foi quem
apresentou, pela primeira vez, o telejornal, sob a coordenacdo da editora-chefe Marizete
Correntino, que atualmente exerce a mesma fungao de 29 anos atras. José Divino, considerado
expoente da televisao goiana, foi o segundo apresentador do Jornal do Campo.

Porém, devido a falta de espago na programacao, o telejornal saiu do ar em 1981 e
s6 retornou em 1994, com hordrio e duracdo definidos, além de Rute Cavalcante na
apresentacdo. Em 2002, José Ronaldo assumiu o lugar da entdo apresentadora e junto com ele
foi introduzida uma novidade. Agora, o apresentador passou a ser também o responsavel pelas
reportagens da capital e regides vizinhas, além das matérias especiais.

Nessa nova fase, o Jornal do Campo ganhou novos elementos, inclusive no

formato. Uma equipe fixa, formada por quatro profissionais, passou a integrar o expediente do
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programa. Até entdo, os reporteres ndo eram exclusivos do telejornal e assim, muitos nao
tinham dominio da linguagem e do modelo de reportagens utilizados pelo veiculo.

Anteriormente, o programa era composto por trés blocos. O primeiro era de
noticias provenientes de Rio Verde, local onde a emissora possuia uma filial que repassava as
matérias. No segundo, eram divulgadas reportagens feitas na capital e regides vizinhas, como
Ner6polis e Inhumas. O terceiro bloco era dividido em quadros: cotacdo, cartazes, onde se
divulgava as festas agropecudrias do Estado, e leildes.

Com a expansdo da TV Anhanguera e abertura de suas filiais, o Jornal do
Campo, passou a cobrir todas as dreas do Estado. Dessa forma, veicula informacdes e noticias
acerca do campo provenientes das Sete Pracas, ou seja, das sete regides de Goids que possuem
canal de televisao local da Rede Anhanguera, além de serem as principais dreas produtoras de
graos e de carne. Sao elas: Itumbiara, Rio Verde, Jatai, Porangatu, Andpolis, Cataldo e
Luziania.

As noticias veiculadas pelo telejornal sempre contemplaram informacdes da
atividade agropecudria. Acerca da agricultura, sdo divulgados assuntos relacionados a safra,
especialmente a de verao, insumos, maquindrio, plantio, colheita, clima e comercializa¢do. As
matérias que possuem a pecudria como tema abordam as ragas de gado, sejam leiteiras ou de
corte, o mercado da carne e do leite, além de animais de pequeno porte, como suinos, ovinos e
aves.

Além das informagdes convencionais, o Jornal do Campo também divulga
pesquisas desenvolvidas pela Embrapa-GO e possui um quadro de entrevistas, onde o
convidado vai aos estudios da emissora para falar sobre algum assunto que esteja em voga
entre os pecuaristas ou produtores rurais.

Hoje, o Jornal do Campo ¢é apresentado ha quatro anos por Fabiano Roma e tem
um viés voltado para as raizes culturais que se encontram no universo rural. Assim, divulga a
cultura goiana, por meio das tradi¢des folcldricas, das festas religiosas e das origens de
lugares historicos.

Para a editora-chefe, Marizete Correntino, o objetivo do telejornal ndo é mais
divulgar nimeros relativos a economia, mas sim, exemplos bem sucedidos de agropecuaristas
que ajudaram a compor as estatisticas. Segundo ela, “isso € que torna o programa atraente e
faz com que o repérter do Jornal do Campo seja um excelente contador de histérias”.

De acordo com o site da emissora, “o programa apresenta reportagens factuais e
matérias que sdo produzidas para mostrar ndo apenas os problemas, mas também as

iniciativas e os projetos que servem de exemplo na agricultura, pecudria e no agronegdcio de
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maneira geral, ndo deixando de lado os aspectos do folclore e outras manifestacdes culturais e

religiosas do homem do campo”.

1.5 Revisao da Literatura

1.5.1 Jornalismo e Noticia

O jornalismo praticado hoje, nas sociedades democréticas, teve seus primordios
no século XIX, com o surgimento da imprensa. A partir de entdo, a atividade jornalistica
passou a ter um outro objetivo: transmitir informagao e nao propaganda. Para isso, os jornais
passaram a oferecer um novo produto: as noticias baseadas em fatos e ndo em opinides

Assim, o jornalismo alcanga a designacdo de “Quarto Poder”, uma vez que, ao
veicular as noticias pautadas em informagdes tidas como verdadeiras, torna-se um vigia do
poder politico e estabelece uma relacio de simbiose com a democracia, garantida pela
liberdade de imprensa. Surgem novos géneros e formatos jornalisticos, como a reportagem e a
entrevista.

Porém, na maioria dos paises, a imprensa nunca foi totalmente livre, haja vista que

sempre foi instrumento de governos e grupos dominantes para difusao de suas idéias.

Basta um olhar distraido aos diversos produtos jornalisticos para confirmar que é
uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica, pela invencio
de novas palavras e pela constru¢do do mundo em noticias, embora seja uma
criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos e das hierarquias
superiores, possivelmente do préprio dono da empresa. (TRAQUINA, 2005, p. 22)

A produgdo das noticias agora se da sob conceitos como objetividade,
imparcialidade e neutralidade, fazendo com que a midia adquira credibilidade junto a grande
massa. Os meios de comunicagdo se tornam “os donos da verdade” e as informagdes que
veiculam nd3o sd@o mais questionadas e criticadas pela maioria dos leitores, ouvintes ou

telespectadores e a noticia vira um bem de consumo essencial.

z

Noticia é a informagdo transformada em mercadoria com todos os seus apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a informacao sofre um tratamento que
a adapta as normas mercadoldgicas de generalizagdo, padronizacdo, simplificagdo e
negacdo do subjetivismo. Além do mais, ela € um meio de manipulacdo ideoldgica
de grupos de poder social e uma forma de poder politico. (MARCONDES FILHO,
1986, p. 13)
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E € na televisdo que as noticias ganham maior veracidade, devido ao fato de esse
veiculo se utilizar das imagens, que passam uma impressao de transparéncia, uma vez que se
diz algo que o espectador vé€ e o reporter aparece no video falando do acontecimento na sua
locacdo. A linguagem coloquial, a narracdo em off, as imagens em movimento e a edicdo sao
herangas cinematograficas e fazem com que este veiculo tenha grande poder de penetracdo
junto as massas. Mas, a audiéncia e a compreensdo da informacdo transmitida pelos

programas televisivos estio diretamente relacionadas aos géneros e formatos adotados.

1.5.2 Géneros e Formatos na Televisao

Os produtos mididticos sdo classificados de acordo com os gé€neros, que “podem
ser entendidos como estratégias de comunicabilidade, fatos culturais e modelos dinamicos,
articulados com as dimensoes histéricas de seu espaco de producdo, apropriacdo” (SOUZA,
2004, p. 44). Souza classifica os programas da televisdo brasileira em cinco categorias:
Entretenimento, Informac¢ado, Educacao, Publicidade e Outros.

Isso ocorre devido 4 necessidade de classificar os gé€neros correspondentes. Por
isso, a categoria abrange vdarios géneros e € capaz de classificar um ndmero bastante
diversificado de elementos que se constituem, na concep¢ao de Martin-Barbero, no elo que
une o espaco da producdo, os anseios dos produtores culturais e os desejos do publico

receptor. E o género de um programa esta associado diretamente a um formato.

O formato de um programa pode apresentar-se de maneira combinada, a fim de
reunir elementos de vérios géneros e assim possibilitar o surgimento de outros
programas. Formato € a nomenclatura prépria do meio para identificar a forma e o
tipo da producdo de um gé€nero de programa de televisdo. Formato estd associado a
um género e género a categoria. (SOUZA, 2004, p. 46)

Os programas devem entreter e informar. O entretenimento € necessirio para que
haja audiéncia. Mas, entreter ndo significa somente sorrir € cantar, cOmo pensam a maioria
das pessoas. O conceito pode ser estendido a interessar, surpreender, divertir, chocar,
estimular ou desafiar a audiéncia, sempre despertando sua vontade de assistir.

Segundo Souza, programas com o propdsito de informar sdo necessdrios em
qualquer producdo, exceto naquela dirigida inteiramente para o entretenimento. “Informar
significa possibilitar que a pessoa, no final da exibi¢do, saiba um pouco mais do que sabia no

comego do programa a respeito de determinado assunto” (Souza, 2004, p. 38).
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Durante dez anos acompanhando a programacdo das emissoras brasileiras,
Aronchi de Souza identificou a existéncia de 37 géneros e 31 formatos. A categoria
informacao contém os géneros telejornal, debate, documentdrio e entrevista e cada género
possui varios formatos de programas, distribuidos dentro do jornalismo tematico - esportivos,

rurais, musicais e economicos, por exemplo.

1.5.3 Telejornalismo

No Brasil, o telejornalismo se desenvolveu devido a ajuda de patrocinadores
multinacionais que ja conheciam o sucesso e a importancia do género em seus paises de
origem. O primeiro telejornal de sucesso na televisdo brasileira foi o Reporter Esso, que
estreou na TV Tupi em 1953 e ficou no ar por quase vinte anos. De acordo com um dos
pioneiros do telejornalismo no Brasil e apresentador do Repérter Esso, Gontijo Teodoro, “os
deveres do telejornal sdo: informar, educar, servir, interpretar, entreter” (SOUZA, 2004, p.
151).

O género conquistou importante espaco na grade de programacdo das emissoras,
podem deixar de apresentar outros tipos de géneros, mas o telejornalismo sempre terd espago,
pois € o principal responsavel pela credibilidade, identidade e visibilidade das redes de
televisdo. As televisdes classificam de telejornalismo os noticidrios, informativos
segmentados ou nao, em diversos formatos.

O noticidrio, no qual o apresentador 1€ textos para a camera sem o uso de outras
imagens, € o formato pioneiro do telejornal e mantém, até hoje, essa formula bésica: “um ou
mais apresentadores I€éem os textos e apresentam as reportagens externas realizadas pelos

jornalistas, ao vivo ou gravadas” (SOUZA, 2004, p. 152).

O telejornalismo buscou outros formatos, além do telejornal. Por isso, mantém-se
em evidéncia em todas as grades de programacdo. Sdo programas de debate e
entrevista, mediados pelos jornalistas da rede, e também os documentirios e
reportagens especiais, que ocupam os departamentos de jornalismo das emissoras.
Todos esses formatos tornam o género importante numa estratégia para modificar a
imagem da emissora, tal qual acontece nos Estados Unidos, onde “as emissoras, de
um modo geral, concentram sua capacidade produtiva no jornalismo, que é o setor
que atribui identidade e credibilidade ao veiculo”. (SOUZA, 2004, p. 152)

O uso do ancora no telejornalismo brasileiro também foi influenciado pelo modelo

americano e € um recurso que visa a promover a credibilidade por meio da opinido. O
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z

jornalista Boris Casoy € considerado o primeiro ancora da TV no Brasil, quando
experimentou a inovagdo do formato no SBT.

Atualmente, o telejornal de maior audiéncia € o Jornal Nacional, da Rede Globo,
veiculado desde 1969. Segundo Souza, analisando o contetido dos telejornais brasileiros, €
possivel identificar os seguintes formatos: nota, reportagem, entrevista, indicadores
econOmicos, editorial, comentario e cronica. Além disso, os telejornais possuem uma pitada
de humor com as charges de cunho politico.

Os telejornais podem tratar de temas diversos ou ser especializados, ou seja,

voltados para um segmento da sociedade. Assim, o Jornal do Campo ¢ considerado

telejornal, uma vez que apresenta caracteristicas do género, como reportagens € entrevistas.

1.5.3.1 Telejornal Rural

A veiculagdo televisiva de programas com temas rurais se inicia no Brasil nos
anos 1960, ou seja, uma década ap6s o surgimento da televisdo no Pais. Isso ocorreu devido a
modernizacdo do campo que propiciou a existéncia de um mercado consumidor de
informacdes relacionadas a temdtica rural e também de um mercado de anunciantes de
produtos agropecudrios.

Ao longo dos anos, esse publico potencial foi sendo percebido e ganhou maior
importancia dentro das emissoras, que passaram a destinar programas com conteido
exclusivo para o homem do campo. Em conseqiiéncia do espagco ocupado pelo agronegdcio na
economia brasileira, atualmente, existem canais que sO veiculam informagdes sobre esse

setor, como Canal Rural, Canal do Boi e Terra Viva.

Considera-se que o uso da informa¢do dos meios de comunica¢do pode melhorar o
nivel de conhecimento do ptblico e contribuir para o desenvolvimento do seu
trabalho. Portanto, o papel que o jornalismo especializado para o meio rural exerce é
tdo importante quanto a contribui¢do que o agronegdécio tem para o desenvolvimento
do pais. (PRADO; CARDOSO, 2008, p. 3)

As informagdes veiculadas, atualmente, abrangem vdarios patamares, uma vez que
sdo pautadas tomando por base a teoria do agribusiness. As noticias englobam ndo sé as
atividades desenvolvidas “dentro da porteira”, mas também aquelas desempenhadas fora dela.

Assim, segundo John Fett (1978, p.27, apud MELO, 1978) noticia agricola pode

ser entendido como “mensagem referente a solos, culturas, animais, avicultura, horticultura,
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lantio de frutas ou reflorestamento, quando proporciona repercussdes no setor agricola;

mensagem acerca da vida agricola e mensagens sobre politicas agricolas ou atividades

agricolas dos governos, agéncias, organizacdes e firmas comerciais”. De acordo com o autor,
elas podem ser codificadas nas seguintes categorias de contetdo:

a) Descri¢do, explicagdo ou comentdrio acerca de politicas e propagandas agricolas dos
governos passados ou presentes, ou politicas agricolas e programas propostos atualmente
por uma unidade governamental.

b) Comentdrio sobre uma situagdo agricola sem recomendagdes especificas em torno de
métodos de produgdo, comercializagcdo ou melhoramentos na vida rural, que poderiam ser
usados diretamente por um dado agricultor. Comentarios acerca de uma possivel politica
governamental relacionada com a agricultura, e que ndo tem sido executada e
presentemente ndo € proposta pelo governo.

¢) Informacdo especifica de mercado, que poderia ser usada por um agricultor.

d) Noticias agricolas do estrangeiro.

e) Noticias de interesse geral, incluindo material histérico, informagao acerca de exposi¢oes
agricolas ou estatisticas sem conclusdes explicitas, sendo extraidas dessas estatisticas e
sem recomendacdes especificas acerca de métodos de producgdo, comercializacdo ou
melhoramento da vida rural que poderiam ser usados por um agricultor individualmente.

f) Recomendacgdes especificas sobre métodos de producdo, mercados ou melhoramento da
vida rural que poderiam ser usados por um agricultor particular.

) Interesse humano. Enfase atribuida mais 2 personalidade e menos ao que ndo fez ou por

que fez.

1.6 Aspectos metodologicos

1.6.1 Pesquisa Qualitativa

Este trabalho tem por objetivo verificar se 0 modelo de divulgacdo de noticias do
Jornal do Campo, primeiro telejornal especializado em temas rurais do Pais, faz uso dos
principios difusionistas. Para esse propdsito, utiliza-se a pesquisa qualitativa, bastante
empregada nas Ciéncias Sociais.

A pesquisa qualitativa busca, basicamente, entender um fendmeno especifico em

profundidade e, ao invés de regras, estatisticas e generalizacdes; trabalha com descricoes,



30

comparacdes e interpretagoes. H4 uma interagdo entre o sujeito e o objeto de estudo, que tem
de ser situado no tempo e no espago.

Segundo Minayo (1993), esse tipo de técnica responde a questdes muito
particulares e se preocupa com um nivel de realidade que nao pode ser quantificado. Leopardi
(2001) completa essa idéia ao afirmar que a pesquisa qualitativa deve ser feita quando o
interesse ndo estd focalizado em contar o nimero de vezes em que uma varidvel aparece, mas
que qualidade ela apresenta.

Na pesquisa qualitativa, o pesquisador é o instrumento principal e ha grande
valorizac¢do do processo e nao apenas do resultado. Ela parte do subjetivo e lida com valores,
crengas, opinides, atitudes e representacoes, haja vista que d4 importincia a todas as varidveis,
e trabalha com pressupostos, ou seja, com reinterpretacdes das hipoteses, sem a forma
dinamica e comprobatdria.

Tendo em vista os objetivos e os pressupostos deste trabalho, os métodos mais
vidveis para atingi-los sdo a andlise do discurso e a andlise do contetido. Por meio delas,
torna-se possivel analisar detalhadamente o modelo de veiculagdo de noticias do Jornal do

Campo, desvendar suas condicdes de producao e a ideologia que traz.

1.6.2 Analise de Conteado

A Andlise de Conteudo com cariter cientifico foi proposta inicialmente por
Berelson e Lazarsfeld, em 1948, e se contrapde aos métodos cldssicos de andlises por ndo se
tratar de esquemas intuitivos e subjetivos que se tornaram insuficientes, como por exemplo, as
conhecidas interpretacdes literdrias. “A Anélise de Contetido, em concep¢do ampla, se refere
a um método das ciéncias humanas e sociais destinado a investigacdo de fendmenos

simbolicos por meio de vérias técnicas de pesquisa” (BARROS; DUARTE, 2006, p. 280).

z

A Andlise de Conteido € sistemdtica porque se baseia num conjunto de
procedimentos que se aplicam da mesma forma a todo o contetido analisivel. E
também confidvel — ou objetiva — porque permite que diferentes pessoas, aplicando
em separado as mesmas categorias 2 mesma amostra de mensagens, podem chegar
as mesmas conclusdes. (Lozano, 1994, p. 141-142 apud BARROS; DUARTE, 2006,
p- 286)

Como afirma Bauer (2002), a Andlise de Contetido €, atualmente, considerada

uma técnica hibrida por fazer a ponte entre o formalismo estatistico e a andlise qualitativa de
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materiais. O método oscila entre a valorizacdo dos aspectos qualitativo e quantitativo,

dependendo da ideologia e dos interesses do pesquisador.

Na andlise de conteddo, a inferéncia é considerada uma operagdo logica destinada a
extrair conhecimentos sobre os aspectos latentes da mensagem analisada. Assim
como o arquedlogo ou o detetive trabalham com vestigios, o analista trabalha com
indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido do tratamento das
mensagens que manipula, para inferir, deduzir de maneira 16gica, conhecimentos
sobre o emissor ou sobre o destinatdrio da comunicagdo (BARDIN, 1988, p. 39-40
apud BARROS; DUARTE, 2006, p. 284)

Segundo Krippendorff (1990, p. 35-40, apud BARROS; DUARTE, 2006, p. 287-
288), a adocao da Andlise de Conteddo requer do pesquisador a consideracao aos seguintes
marcos de referéncia:

a) Os dados, tais como se apresentam ao analista: os dados s@o os elementos bdsicos da
Andlise de Contetido e constituem a superficie que o analista deve penetrar.

b) O contexto dos dados: nido € possivel ignorar que um determinado discurso ocorre em
fun¢do de um contexto e que algumas condicdes do contexto influenciam na construcdo do
discurso.

¢) O conhecimento do pesquisador: se o proprio texto cientifico se configura num discurso, os
interesses € conhecimentos do pesquisador também determinam a constru¢do do contexto
dentro do qual serdo realizadas suas inferéncias.

d) O objetivo da Andlise de Conteido: em toda Andlise de Conteido deve enunciar, com
clareza, a finalidade ou o objetivo das inferéncias.

e) A inferéncia como tarefa intelectual basica: a tarefa de toda Anélise de Contetido consiste
em relacionar os dados obtidos com alguns aspectos de seu contexto.

f) A validade como critério de sucesso: € necessario que sejam estabelecidos critérios para a
avaliacdo dos resultados, para que outras pessoas possam comprovar se as inferéncias sao, de
fato, exatas.

Bardin (1988) estruturou o método de Andlise de Conteido em cinco etapas:
Organizacdao da Anélise, Codifica¢do, Categorizacdo, Inferéncia e Tratamento Informatico.
De acordo com Barros; Duarte (2006), a primeira se organiza em trés fases cronoldgicas:

1) Pré-andlise: consiste no planejamento do trabalho a ser elaborado, procurando sistematizar
as idéias iniciais com o desenvolvimento de operagdes sucessivas, completadas num plano de

analise.
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2) Exploracao do material: refere-se a andlise propriamente dita, envolvendo operagdes de
codificacdo em funcdo de regras previamente formuladas.
3) Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: os resultados brutos sdo tratados de
maneira a serem significativos e vélidos. A partir desses resultados, o analista pode propor
inferéncias.

A codificagdo € o processo de transformacdo dos dados brutos de forma
sistemadtica, segundo regras de enumeracdo, agregacio e classificacdo e visam esclarecer ao

analista as caracteristicas do material selecionado.

Sua principal func¢do € servir de ele entre o material escolhido para andlise e a teoria
do pesquisador, pois, embora os documentos estejam abertos a uma multiddo de
possiveis questdes, a andlise de conteido os interpreta a luz do referencial de
condifica¢do. (BAUER, 2002, p. 199 apud BARROS; DUARTE, 2006, p. 294)

A categorizacdo ‘“‘consiste no trabalho de classificacio e reagrupamento das
unidades de registro em nimero reduzido de categorias, com o objetivo de tornar inteligivel a
massa de dados e sua diversidade” (BARROS; DUARTE, 2006, p. 298).

A inferéncia estd centrada nos aspectos implicitos da mensagem analisada e
desvenda suas condi¢des de producdo. Assim, a Andlise de Contetido se fundamenta na
articulacdo entre a superficie do texto, ou seja, o sentido amplo, e os fatores que determinam
essas caracteristicas.

O tratamento informético se d4 por meio da utilizacdo do computador na Anélise
de Contetudo. A maquina pode contribuir para organizar e classificar os dados, facilitando que

o pesquisador chegue aos resultados da andlise.

1.6.3 Escolha do material para analise

Na escolha do material para andlise ndo foi possivel deixar de considerar o modo
como € feito o arquivamento das edicdes do Jornal do Campo pela TV Anhanguera. S6
fazem parte dos arquivos da emissora as matérias definidas como manchetes pelo telejornal,
ou seja, que ndo € arquivado todo o programa e as cabec¢as ndo entram para 0 acervo.

Como o objetivo € analisar o atual modelo de veiculagdo de noticias do Jornal do

Campo, nao € relevante para este trabalho se preocupar em estudar as edi¢cdes mais antigas ou
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tracar um paralelo entre o formato, a linguagem e os temas abordados nas primeiras vezes em
que o telejornal foi ao ar e o presente modo de como esse veiculo divulga informagdes.
Assim, foram escolhidas para andlise as matérias veiculadas pelo Jornal do Campo
em setembro deste ano e que constam no arquivo da emissora. A escolha desse més se deve
ao fato de ser o periodo mais recente vidvel para a confec¢do desta pesquisa. Sdo 19
reportagens sobre temas rurais e que cuja andlise permitird afirmar se o modo de veiculagdo

de noticias desse telejornal possui ou nao tragos difusionistas.

1.6.4 Metodologia

As matérias foram transcritas na integra, ou seja, foram preservadas as expressoes
originais dos textos e das falas dos entrevistados, e constam no anexo deste trabalho. A
transcricao foi feita em tabelas de modo a separar os elementos caracteristicos de uma matéria
televisiva. Assim, cada reportagem estd em uma tabela, cujas colunas se referem ao texto e a
imagem e as linhas se relacionam com as partes constituintes: off, sonora e passagem.

A partir dessa maneira de transcri¢ao, € possivel perceber o conteido, ou seja, de
que se trata cada matéria, e, assim, separd-las de acordo com as seguintes categorias:
a) matérias relacionadas a agricultura: possuem informagdes sobre o mercado de grios;
exportacdo de produtos agricolas; crise internacional de alimentos; preco de insumos; pragas
que afetam as lavouras; novidades tecnolégicas em mdquinas agricolas; frutos; safras e
entresafras, aspectos geograficos como clima, solo, relevo; preservacdo ambiental em dreas
que possuem plantagdes; dicas sobre o momento ideal para plantio e colheita, agricultura
organica, feiras e eventos relacionados a agricultura; enfim sao matérias que tratam de plantas
em geral.
b) matérias relacionadas a pecudria: possuem informagdes acerca de mercado, como o preco
da arroba do boi, o custo médio didrio de um animal, cotacdo do Ddlar e investimentos no
setor; eventos de interesse dos pecuaristas, como congressos e conferéncias; exportacdo de
carne; doencas que afetam o rebanho bovino; suplementos para o gado, como sal mineral e
racdo; frigorificos; transporte de animais; confinamentos; preservacdo ambiental em dreas que
possuem a pecudria; manejo de gado. Além disso, engloba as matérias que tratam de outros
animais, como suinos, eqiiinos, ovinos, aves e insetos.
¢) matérias relacionadas as manifestacdes culturais do povo goiano: retratam os costumes, as

festas, as tradi¢Oes, os eventos culturais, as crendices e a culindria goiana. Além disso, lidam
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com o imagindrio e os sonhos do produtor rural e apresentam aos telespectadores os
elementos tipicos da zona rural, inclusive a imagem do proprio homem do campo.

Depois de enquadradas nessas categorias, cada matéria é analisada de forma
singular para descobrir como € a sua linguagem, em que situagdo foi escrita, qual a mensagem
que leva ao telespectador, em que pode contribuir para o melhoramento da vida no campo e se
¢ capaz de exercer algum tipo de persuasdo no publico, na maioria das vezes, produtores
rurais. Serd feita uma anélise de conteido de cada reportagem e essa metodologia de também
permitird inferir sobre opinides implicitas no texto, propagandas de técnicas e inovacdes

agricolas.
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2 ANALISE DO OBJETO DE ESTUDO E PROPOSICAO DE RESULTADOS

2.1 Analise das matérias

Cada matéria veiculada pelo Jornal do Campo, em setembro deste ano, serd
analisada de forma individual, por conter caracteristicas préprias que poderdo influenciar no
resultado deste trabalho. Assim, as consideragdes sobre cada uma serdo observadas e
formardo a conclusdo final, que apresentard a resposta para a pergunta-chave desta pesquisa:
O modelo de veiculacdo de noticias do Jornal do Campo, precursor no telejornalismo
destinado ao publico rural e exibido aos domingos pela TV Anhanguera, possui caracteristicas
difusionistas?

As reportagens serdo analisadas de acordo com a categoria a qual pertencem.
Dessa forma, por ordem de definicdo metodoldgica, o primeiro lugar serd ocupado pelas
noticias relacionadas a agricultura, o segundo, por informagdes acerca da pecudria e o
terceiro, por matérias relacionadas as manifestacdes culturais goianas.

De acordo com os critérios de categorizacdo adotados, as matérias 1, 2, 3,4, 5, 7,
11, 12, 13, 14, 15, 16 e 17 pertencem a categoria Agricultura; as matérias 6, 8, 9,10, se
enquadram na categoria Pecudria e as matérias 18 e 19 estdo inseridas na categoria
Manifestagdes Culturais. Seguem abaixo as consideragdes sobre cada matéria, ou seja, o
porqué se inserem em tal categoria e colocacdes acerca da construgdo lingiiistica e do poder

de convencimento do discurso utilizado por elas.

2.1.1 Analise de matérias da categoria Agricultura

2.1.1.1 Consideracoes acerca da matéria 1 - Insumos

Esta reportagem mostra a situagao da safra do milho, prejudicada pelo aumento do
custo da producdo. Evidencia que para os fabricantes de insumos agricolas, o mercado é
6timo, com o grande aumento de preco que sofreram neste ano, mas, para os produtores de

graos, a safra ndo estd nada animadora.
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A elevagdo do valor dos produtos utilizados nas lavouras provoca um maior custo
na produgdo e, além disso, ndo hd boas expectativas para o valor de venda dos graos, haja
vista que € influenciado pelo valor do Doélar e ndo se sabe os impactos que a economia
americana pode causar aqui no Brasil. H4 ainda o grande volume de milho estocado no Pais e
as dificuldades dos produtores em conseguir crédito. Devido a esses motivos, os produtores
estdo deixando de plantar milho.

Para composi¢cao da matéria, foram entrevistadas quatro pessoas: o presidente da
Cooperativa, Seu Luziano, Seu Sandro Renks e o presidente do Clube da Terra. Luziano
aparece na reportagem representando a maioria dos produtores que investiram no milho. Ele
estd com dificuldades para manter a lavoura e para conseguir créditos, pois ja tem uma divida.
Ja Sandro € mostrado como exemplo bem sucedido, uma vez que conseguiu comprar insumos
antes da disparada dos pregos. E os outros dois aparecem como especialistas, dando mais
credibilidade a matéria e confirmando as informagdes ditas no Off.

Ao falar do alto preco dos insumos agricolas e mostrar uma fébrica de fertilizantes
em pleno funcionamento, entende-se que investir na fabricacdo desses produtos pode ser um
negocio lucrativo, haja vista que eles sao a base para qualquer lavoura e utilizados em todas as
plantacdes.

Quando a reportagem mostra Seu Luziano falando que possui dividas
renegociadas e que quem estd nessa situagdo nao pode pegar novos recursos junto aos bancos,
subentende-se que, se o produtor estd passando por dificuldades para conseguir créditos, a
culpa € dele proprio que ndo conseguiu quitar débitos passados, ou seja, ndo conseguiu obter
boa lucratividade nas safras anteriores.

Ja Seu Sandro € retratado como exemplo a ser seguido pelos outros produtores.
Quando ele fala “A gente sabia que eles iriam aumentar”, referindo-se ao pre¢o dos insumos,
estd claro que Seu Sandro foi precavido e soube analisar as situa¢cdes do mercado. Assim, os
agricultores que estdo passando por dificuldades para pagar o alto preco de fertilizantes nao se
precaveram. Assim, esses produtores ndo agiram corretamente e deixaram para comprar
insumos tardiamente. O exemplo de Seu Sandro mostra que era totalmente possivel prever o
aumento do valor dos insumos.

Seu Luziano, quando fala da sua fé em Nossa Senhora Aparecida, mostra que o
produtor, que estd com dificuldades para manter a lavoura, ndo soube se organizar
previamente e que, agora, sO lhes resta recorrer as for¢as divinas, uma vez que serd muito
dificil conseguir créditos para fazer os devidos investimentos que a plantagdo requer para se

ter uma boa produtividade e, assim, uma boa lucratividade.
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A matéria € encerrada com a fala do presidente da cooperativa, ou seja, um
especialista que alerta os produtores para que, mesmo com poucos recursos, ndo deixem de

investir em insumos, pois deles dependem a produtividade.

2.1.1.2 Consideracoes acerca da matéria 2 - Adubacao

A matéria apresenta um exemplo de adubacdo bem sucedida, e, a partir dai, retrata
a situacdo do mercado de suplementos agricolas, como insumos € maquinas, € as expectativas
para o preco desses produtos para a proxima safra. A reportagem é composta por quatro
personagens: produtor que pertence a familia Gazarini, responsavel pela fabrica de insumos,
mecanico de maquinas agricolas e economista.

Ela mostra as fazendas da familia Gazarini, que planta milho e soja e, para a
adubacdo, utiliza um processo denominado agricultura de precisdo. O reporter o define da
seguinte maneira: “Primeiro, os técnicos fazem um estudo do solo. Depois, o equipamento é
preparado para aplicar somente a quantidade necesséria de fertilizante para cada area”.

Em seguida, aparece o produtor explicando que, com esse processo, os fertilizantes
sao aplicados no solo de maneira correta e que isso traz inimeros beneficios para a lavoura.
Antes a aplicagdo de adubos era feita por “plantadeiras”, que muitas vezes ndo jogavam a
quantidade certa do produto. O adubo que a familia Gazarini utiliza no plantio desta safra foi
compra do anteriormente, antes da alta do preco do insumo, e isso diminuiu os custos da
producdo.

Muitos produtores fizeram como os Gazarini e compraram o adubo no comeco do
ano, quando o valor do produto estava bem mais baixo. O responsavel pela fabrica de insumos
que é mostrada na reportagem afirma que nos meses de janeiro e fevereiro deste ano, o
estabelecimento vendeu quase a metade da quantidade de insumos prevista para ser
comercializada durante toda a safra.

A segunda parte da reportagem mostra a movimentagdo acerca do maquindrio
agricola, que estd em alta devido a chegada da safra. O reporter retrata de maneira detalhada
como sao feitos os ajustes nas maquinas e termina a matéria com a fala de um economista, a
respeito do que pode acontecer com o preco dos insumos brasileiros devido a crise americana.

A divulgacdo da técnica utilizada pela familia Gazarini para fazer a adubagio,
mostrando detalhes e os beneficios que ela pode trazer para o produtor, pode levar outros

produtores a adotarem essa maneira de espalhar o adubo no solo em suas lavouras. Além
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disso, o fato de adquirir o adubo antes da alta do preco do produto revela que o produtor tem
de estar atento as oscilagdes e tendéncias do mercado para comprar os insumos na hora certa e
para ndo pagar mais caro perto da safra e ndo aumentar o custo da produgao.

A complementa¢do da matéria com informacdes detalhadas acerca do maquinério
agricola, principalmente quando enfatiza que as mdquinas sdo desmontadas e que os
mecanicos checam cerca de 120 itens para garantir o seu perfeito funcionamento, leva a
conclusdo de que, o produtor que adquirir um desses equipamentos pode ficar despreocupado,
pois, com todos esses cuidados e manutengdes, as maquinas irdo funcionar normalmente.

Essa idéia remete ao comec¢o da matéria, quando se retrata o processo de adubagao
por meio da agricultura de precisdo. Assim, divulgar o mercado de méaquinas e como ¢ feita a
sua montagem e manutencdo, pode contribuir para que o agricultor que ainda utiliza
“plantadeiras” para misturar o adubo a terra queira adquirir o maquindrio, que também
possibilitard maior produtividade.

O economista encerra a reportagem e fala que a queda no preco do petréleo pode
baratear o custo dos insumos. Isso sugere aquele produtor que ainda ndo comprou insumos
que ele pode ainda vir a comprar e reforca a idéia de aquisicdo do maquindrio. Além disso, o
economista afirma que espera que a crise americana ndo tenha reflexos na proxima safra, ou
seja, um especialista que passa a idéia de otimismo, para que os produtores rurais também
tenham boas expectativas para o proximo plantio e que se adquirirem as madaquinas, elas

poderdo também ser usadas nas futuras lavouras.

2.1.1.3 Consideracoes acerca da matéria 3 - Feijao

O foco dessa reportagem € divulgar a situagcdo da safra de feijao irrigado produzido
no municipio de Cristalina. Para isso, foram entrevistados dois produtores: Seu Gelson e Seu
Fernando, além do agronomo que trabalha na regido.

A matéria comeca com a imagem de uma maquina colhendo feijao e o com a
seguinte frase do repdrter “A maquina colhe a ultima area de feijao”. Depois, o repdrter
entrevista Seu Gelson que afirma que “investe em alta tecnologia para conseguir um grao de
boa coloracdo e uniforme, que é o que o mercado exige”. E mesmo, com o aumento no prego
dos insumos e da mao-de-obra, Seu Gelson estd satisfeito, pois o preco da saca vai compensar

os gastos e gerar boa lucratividade.
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Em seguida, o repérter afirma que as plantacdes de feijao irrigado foram atacadas
pela mosca branca, que transmite um tipo de praga. Entdo, hd a sonora do agronomo dizendo
que muitos produtores tiveram que gastar bastante com inseticidas, mas que esse nao € o
unico jeito de se combater o inseto que ataca o feijoeiro. Segundo ele, € preciso pensar em
alternativas que eliminem a mosca no manejo.

Seu Fernando aparece como exemplo de um dos agricultores que tiveram a
plantacdo atacada pela praga, mas que, mesmo com esse problema, também estd satisfeito
com os resultados, e ja estd preparando a terra para a préxima safra.

O comeco da matéria deixa claro que o primeiro agricultor escolhido como
personagem utiliza de alta tecnologia nao s6 para fazer a colheita do feijdo, mas também para
conseguir graos de boa qualidade e, assim, ter uma maior produ¢do e maior lucratividade.
Dessa forma, salienta a importancia de se adotar inovagdes tecnoldgicas para a lavoura.

Ao ressaltar que, mesmo com o alto preco dos insumos e da mao-de-obra, o
produtor vai ter boa lucratividade, relaciona-se o lucro com a tecnologia utilizada, uma vez
que ela proporciona boa produtividade. Se o produtor ndo fizesse uso de maquinas e outros
tipos de tecnologia, e mesmo que vendesse a produgcdo por um pre¢o bom, talvez ndo
conseguisse lucrar o mesmo tanto.

Quando o agronomo afirma que € preciso pensar em outras formas de combater a
praga do feijoeiro, principalmente no manejo, fica subentendido que € necessario adotar outro

tipo de tecnologia para substituir o que esta sendo usado.

2.1.1.4 Consideracoes acerca da matéria 4 - Trigo

A matéria mostra como ocorreu a safra de trigo em Cristalina, desde as
expectativas dos produtores na época do plantio até a frustracido na hora da venda do produto.
Os entrevistados sao o agronomo da regido e Seu Alcione, que investiu no trigo este ano.

O agronomo aparece como um especialista, alguém que fala com propriedade do
assunto e explica porque que a drea plantada de trigo dobrou em relacdo a safra do dltimo ano
e que o clima da regido favorece o cultivo do produto, assim a produtividade também
aumentou. Ele esclarece também que no comec¢o do ano, o preco do trigo estava alto, o que
fez com que muitos produtores deixassem de cultivar outros tipos de graos e investissem no

trigo.
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Seu Alcione € citado como um exemplo dos produtores que plantaram trigo pela
primeira vez. Ele decidiu investir no produto devido ao alto preco do trigo na época do
plantio, mas ndo terd lucros com a producdo, uma vez que o valor do grao, em setembro, estéd
muito inferior ao do inicio da safra.

“Para conseguir bom resultado, Seu Alcione investiu em tecnologia e caprichou na
adubacdo”. Essa frase usada pelo repdrter mostra que investir em tecnologia é essencial para
se obter uma alta produtividade. Assim, os produtores que nao utilizam técnicas agricolas na
lavoura de trigo podem prejudicar a producao.

Mas, investimentos tecnolégicos aumentam o custo da producdo e se o preco de
venda do produto ndo estiver em alta, o produtor pode nio obter lucros, como ocorreu com
Seu Alcione. A partir dai, é possivel afirmar que Seu Alcione tomou a atitude correta ao usar
tecnologia na lavoura, pois sdo as técnicas que garantirdo maior produtividade. O que
aconteceu no futuro com o preco do trigo ndo € de responsabilidade do agricultor, uma vez
que o mercado € influenciado por indmeros fatores econdmicos, inclusive internacionais.

A matéria deixa claro que o produtor tem de saber desses riscos e se prevenir
contra futuras baixas do preco do produto que cultiva, no caso o trigo. Seu Alcione, por
exemplo, ndo foi totalmente precavido, pois vendeu antecipadamente, por contrato, apenas
60% da producio.

Assim, os investimentos em tecnologia encarecem a producdo, entretanto
aumentam a produtividade e a qualidade do produto cultivado, ou seja, na era da
concorréncia, sao essenciais. O pre¢co de venda ndo depende diretamente do produtor, mas de
uma série de fatores econdmicos, dessa forma, os produtores devem se precaver para nao

terem prejuizos na safra.

2.1.1.5 Consideracoes acerca da matéria 5 - Alho

A reportagem retrata o drama dos agricultores que cultivam alho da variedade
Gigante Rosa. Eles ndo conseguem concorrer com o alho importado da China, que chega ao
Brasil por um pre¢co bem menor. Seu Guilherme e Seu Jesus Fidélis sdo tomados como
exemplos desses produtores e mostram na reportagem o quanto € dificil sobreviver dessa
atividade.

A matéria mostra no comeco que a situagdo de Seu Guilherme, na década de 1980,

era bem diferente, uma vez que, nessa época, o alho vivia o seu apogeu. Em setembro, o
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agricultor enfrenta dificuldades e afirma que o produto ndo valorizou e ndo possui incentivos.
Isso ocorre devido a importacdo do alho chinés, que é vendido no mercado brasileiro bem
mais barato que o alho nacional.

Seu Guilherme afirma que nao entende como os chineses conseguem produzir o
alho com um custo tdo baixo. Segundo ele, o valor de producdo da Gigante Rosa € alto, pois
requer investimento em “cobertura”, que € essencial, uma vez que garante a umidade do alho,
e muita mao-de-obra.

Seu Jesus Fidélis € outro agricultor que sempre cultivou alho e que relembra os
bons tempos da safra e afirma que continua plantando o produto por paixdo. Ele investiu mais
tecnologia nesta safra para aumentar a produtividade, mas afirma que, na hora de vender, ndo
consegue achar compradores que paguem um preco justo pelo produto.

Ao assistir a matéria, é possivel perceber que investir no cultivo do alho esta cada
vez mais dificil. A reportagem evidencia os problemas que os produtores enfrentam e deixa
claro que eles ainda cultivam o produto por estar hd cerca de 20 anos nesse ramo. Para esses
agricultores, o cultivo do alho é quase uma tradicao e eles o fazem por prazer e paixao.

Mas eles investem em tecnologia e fazem o possivel para melhorar a producdo. O
problema € que, ao final do processo, o alho se torna caro e ndo consegue competir com o
alho chinés. Porém, a culpa ndo € do produtor e sim das politicas de importacdo adotadas pelo
Governo, que ndo protegem os produtores nacionais € assim nio valorizam pessoas como Seu

Guilherme e Seu Jesus Fidélis que se dedicam ao cultivo tradicional do alho.

2.1.1.6 Consideracoes acerca da matéria 7 - Organicos

O objetivo da matéria € divulgar a agricultura organica na Bacia do Jodo Leite, no
municipio de TeresOpolis. A reportagem € composta por vdrias entrevistas: Representante da
Secretaria Ambiental do Municipio, Dona Maria de Féatima, que planta produtos organicos,
Seu Giovane, que cultiva organicos na cidade, Produtor, que trocou a agricultura
convencional pela orginica, Dona Neusa, que cozinha os alimentos, crianga que come
alimento orgénico e nutricionista, que fala da importancia desses produtos.

A matéria comeca mostrando que a Bacia do Jodo Leite € uma area de protecao
ambiental. Para evitar a polui¢do da terra e da dgua do Rio, que abastece a capital, causada
pelo uso de agrotdxicos, a solucao encontrada pelos agricultores da regido, e incentivada pela

Secretaria Ambiental do Municipio, foi o cultivo de alimentos organicos.
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Dona Maria de Fiatima € uma pequena agricultora que, ha dois anos, decidiu
investir nos organicos. Ela possui uma horta, e, com a ajuda do marido, sempre a mantém
com alimentos prontos para o consumo. Os dois vendem a producdo e lucram, em média, 200
reais por semana e ja pretendem aumentar a drea plantada, pois, agora, t€ém certeza de que os
produtos organicos possuem boa produgio.

A agricultora, que antes utilizava apenas esterco bovino e dgua, ja comeca a fazer
uso de uma nova técnica para melhorar o cultivo, a compostagem. O processo consiste na
mistura de animal e vegetal e também pode ser adicionado um fosfato natural, como a cinza.

A reportagem mostra ainda que a agricultura orgénica esta presente na cidade. Um
exemplo € Seu Giovane, que comegou com o cultivo ha cinco anos, e da dicas de como
melhorar a producgdo. Ele utiliza, além do esterco e da compostagem, um inseticida natural,
feito a partir da manona, e também planta capim citronela na horta para combater as pragas.

Seu Giovane também ressalta a importancia do consumo de alimentos organicos.
Ele afirma que uma alimentacdo mais sauddvel é garantia de mais saide e que as pessoas
comegam a despertar para esse fato.

Outro produtor, como Seu Giovane, é citado como exemplo bem sucedido no
cultivo de orgénicos. O agricultor trabalhava no plantio tradicional de graos e, devido ao fato
de ter que lidar com inseticidas, acabou doente. A solucdo encontrada por ele foi cultivar
alimentos organicos, e assim, ajudar nao s6 a sua saide, mas também a dos outros e até o
Meio Ambiente.

Dona Neusa é cozinheira em uma escola localizada na Area de Protegdo
Ambiental do Jodo Leite. Ela cozinha todo tipo de alimento organico, que sdo doados pelos
produtores, para os alunos, que aprovam a iniciativa e até ajudam no preparo. A matéria
termina com a nutricionista ressaltando a importancia dos produtos organicos para o
desenvolvimento saudavel das criancas.

A reportagem enfatiza a agricultura organica, mostrando seus beneficios para a
saude e para o Meio Ambiente, mas ndo apenas isso, ela surge como alternativa a agricultura
tradicional e gera boa lucratividade para os agricultores. Ao mostrar detalhadamente a técnica
da compostagem e o uso de inseticidas naturais, a matéria transmite orientagdes e solugcdes
para quem cultiva alimentos organicos.

Além disso, a agricultura organica € retratada como mercado potencial, uma vez
que as pessoas estdo comecando a buscar uma vida mais sauddvel. Ao mostrar o exemplo de

um agricultor que teve complicagcdes de saude porque aplicava agrotéxicos, a matéria pode
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contribuir para que pessoas que trabalham em lavouras tradicionais tomem mais cuidado com
ao lidar esses produtos, ou até mesmo, optem pela pratica da agricultura organica.

A fala da nutricionista, ao final da reportagem, pode induzir os telespectadores a
consumir produtos organicos, pois é a opinido de uma especialista. Assim, a matéria pode

influenciar os telespectadores, tanto a produzirem alimentos organicos, como a consumi-los.

2.1.1.7 Consideracoes acerca da matéria 11 - Colheitadeira

A matéria gira em torno da divulgacdo de uma novidade tecnoldgica e de seus
beneficios para a colheita do milho. A reportagem mostra uma lavoura, localizada em Bela
Vista de Goids, onde a inovagdo ja € utilizada e entrevista o Gerente da fazenda para que ele
mesmo diga as vantagens em se ter a maquina denominada colheitadeira.

Primeiro, ¢ mostrada a plantacdo de milho e o repdrter apresenta dados, como o
fato de o milho ser destinado a fabricacdo de conservas e a produtividade alcancada pelo
produtor. Em seguida, apresenta a novidade: uma colheitadeira que, a0 mesmo tempo em que
colhe o produto, faz a silagem.

O processo € mostrado detalhadamente e o repdrter ressalta os beneficios trazidos
pela colheitadeira, como agilidade na colheita. O Gerente da Fazenda aparece comprovando
as vantagens e acrescentando outras, como diminuicdo do desperdicio do produto na hora da
colheita e maior qualidade da silagem produzida.

O destino que ganha o milho e a silagem também € mostrado. O milho vai para
uma inddstria alimenticia, situada em Nerdpolis, ao passo que o silo permanece na fazenda, é
misturado a farelo de soja, caroco de algodao e uréia para servir de alimento para o rebanho
durante o periodo de estiagem.

Essa reportagem apresenta aos produtores rurais uma nova tecnologia e ao mostrar
os beneficios que pode gerar na propriedade desperta o interesse dos agricultores pela
madquina e é capaz de fazer com que eles adquiram a inovagao.

Assim, essa matéria se enquadra perfeitamente no modelo difusionista, pois
divulga uma inovagdo que ird facilitar a vida do homem do campo. Ao adotarem a
colheitadeira em suas propriedades, os produtores irdo aumentar a produgdo, obter mais lucros

e impulsionar a economia, o que pode contribuir para o desenvolvimento do Pais.
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2.1.1.8 Consideracoes acerca da matéria 12 - Orquideas

E uma matéria sobre o cultivo de orquideas com entrevistas de dois colecionadores
e apreciadores da flor: o funciondrio publico Wisner e Dona Maria do Vale. A reportagem
descreve a histéria de cada um, como eles comecaram a colecionar e apresenta detalhes os
cuidados que se deve ter com a planta, que € usada para ornamentacao.

A matéria comega mostrando como se deu o interesse de Wisner, um dos maiores
colecionadores de orquideas do sudeste do Estado, pela planta. Ele conta que comegou ainda
crianca quando o seu padrinho e também colecionador lhe deu uma muda da flor. A partir de
entdo, ele se apaixonou pelas orquideas e sempre gosta das novidades, como as com cheiro de
chocolate ou baunilha.

Wisner mostra os cuidados que se deve ter com as orquideas, a quantidade de
vezes que devem ser regadas, como deve ser feita a aplicacdo de fungicida e afirma que
prefere as espécies nativas. Além disso, o colecionador explica como € calculada a idade da
planta e como se dd o processo de floragdo das orquideas.

Dona Maria do Vale aparece em seguida e mostra como faz para ter orquideas
floridas durante todo o ano e como se deu a sua paixdo pela planta. Além disso, ela faz
questao de registrar em fotografias cada flor que cultiva e coleciona também as fotos.

Assim, a reportagem, por meio de dois exemplos bem sucedidos de cultivo de
orquideas, mostra como ele deve ser feito. Dessa forma, esclarece as ddvidas ndo sé dos
colecionadores da planta, mas de telespectadores que t€ém orquideas em casa, haja vista a
grande preferéncia da flor na hora de presentear alguém.

A matéria também é capaz de despertar no telespectador o desejo de também
colecionar a planta. Seguindo as dicas sobre o cultivo da flor, é possivel que qualquer pessoa
tenha um orquidario, haja vista que Wisler e Dona Maria comecaram com apenas uma planta

e hoje sdo grandes colecionadores.

2.1.1.9 Consideracoes acerca da matéria 13 - Ipé

O foco da matéria é mostrar o ipé€, arvore tipica do cerrado e que, em setembro,
estd em fase de floragdo. A reportagem revela as caracteristicas da planta e a opinido de
pessoas sobre a beleza dos ipés floridos. A figura do agronomo surge como um especialista

para dar mais credibilidade as informagdes divulgadas.
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A matéria comeca com imagens de ipé€s floridos e a repérter ressalta que, em
periodo de estiagem, o ip€ aparece exuberante em meio a vegetacdo seca. A reportagem tenta
ressaltar, por meio de entrevistas, a beleza das flores do ipé€. Os entrevistados refor¢cam a idéia
de que admirar a drvore melhora a qualidade de vida.

O agrébnomo aparece para desmistificar a idéia de que o ipé€ serve apenas para
ornamentacao. Ele salienta que algumas partes da planta possuem caracteristicas medicinais e
que a madeira, protegida por lei, também € muito valorizada devido a resisténcia e nobreza
que apresenta. O especialista explica ainda que € no final do inverno que a planta comeca a
florescer para emitir seus frutos e perpetuar a espécie.

A reportagem apela para a emocdo do telespectador, uma vez que utiliza de
recursos de edi¢do, como escolha das falas, imagens e a musica de fundo, que despertam a
sensibilidade de quem estd assistindo. Ela pode fazer com que as pessoas passem a reparar
mais nos ipés floridos.

Ao mostrar que eles embelezam o ambiente, a matéria pode contribuir para que
pessoas plantem a drvore em suas fazendas ou até mesmo no quintal de suas casas. O fato de o
ipé florescer no periodo da seca também é bastante ressaltado e o “senso de sobrevivéncia” da
planta, que quer perpetuar a espécie, pode ser transportado para a vida humana, ou seja, serve

como li¢do para as pessoas tentarem perseverar naquilo que querem.

2.1.1.10 Consideracoes acerca da matéria 14 - Entrevista

Essa € uma entrevista feita, em estidio, pelo apresentador do Jornal do Campo,
com o Presidente da Associacdo das Floricultoras e Viveiros do Estado de Goids, Eric Teles.
O objetivo € saber mais a respeito do evento e do mercado goiano de paisagismo e plantas
ornamentais.

O entrevistado explica que, em Goiania, houve um aumento significativo do
nimero de viveiros e floriculturas devido a demanda proporcionada pelos condominios
horizontais, o que gerou necessidade de profissionais nesse setor e de novas plantas. O
Presidente também desmistifica o fato de o cultivo de plantas ornamentais ser visto como
hobby.

Ele evidencia que € um segmento da horticultura formado por empresérios e que

gera grande quantidade de empregos, sendo 5 mil diretos e 15 mil indiretos. Segundo Eric
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Teles, a floricultura trabalha em conjunto com outros setores, por exemplo, empresas de
substrato, adubos, embalagens e transporte.

De acordo com o entrevistado, Goids possui grandes produtores de plantas
ornamentais que vendem para outros Estados, como Sdo Paulo e Santa Catarina. A planta
mais vendida nacionalmente é a guariroba, para ser utilizada em jardins. A entrevista termina
com o presidente explicando o que € a Goids Flora e a programacdo e convidando o
telespectador para comparecer ao evento.

Esse tipo de entrevista evidencia o carater jornalistico do Jornal do Campo,
fazendo com que o seu formato fique mais proximo dos telejornais. A divulgacdo de como
estd o mercado de plantas ornamentais pode levar o telespectador a se interessar por esse
ramo. Além disso, ao explicar que a atividade engloba outros setores, gera empregos e que
ndo deve ser vista apenas como hobby, pode fazer com que as pessoas levem mais a sério o
segmento.

O fato de o setor estar em expansdo na capital e necessitar de mao-de-obra
especializada pode surgir como alternativa para o telespectador que esteja desempregado. O
convite feio pelo entrevistado pode levar pessoas a Goids Flora e, a partir dai, fazer com que
conhecam como € feito o cultivo de plantas ornamentais e passem a se interessar e até a

investir no segmento, surgindo novos floricultores.

2.1.1.11 Consideracoes acerca da matéria 15 — Safra do alho

A reportagem mostra a safra do alho roxo, como ¢ feito o beneficiamento do
produto e revela também que os produtores estio enfrentando dificuldades, pois ndo
conseguem concorrer com o alho chinés, que chega ao Brasil com precos menores. A matéria
possui sonoras de um técnico agricola, um pequeno produtor e do presidente da Associagcdo
Nacional dos Produtores de Alho - Anapa.

Primeiro, mostra-se a safra do alho roxo em Santa Barbara, com uma produgdo
manual e que terd maior produtividade este ano devido ao clima frio que ocorreu na regido. O
técnico agricola confirma esse dado e aparece como um especialista. A matéria ressalta que o
beneficiamento do alho é feito na prépria fazenda e mostra mulheres trabalhando na limpeza
do produto. Além disso, explica como € o processo de toalhetagem, ou seja, como sdo

retiradas as cascas do alho recém colhido.
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Porém, mesmo com a boa safra do alho e o aumento da produtividade, a
reportagem mostra que os produtores nao tém para quem vender a producio, uma vez que nao
conseguem concorrer com o alho chinés. Segundo o presidente da Anapa, o agricultor gasta
cerca de 26 reais para produzir uma caixa com dez quilos de alho. A mesma quantidade do
produto produzido na China € vendida no Brasil por 23 reais. Mas esse valor é valido se o
importador pagar taxa de protecao para o produtor nacional. Caso ele ndo pague, o alho chinés
chega ainda mais barato, cerca de 14 reais a caixa.

De acordo com a matéria, o maior prejudicado com essa situagdo € o pequeno
produtor. Ele produz pouca quantidade de alho, o que torna ainda mais dificil a venda do
produto, haja vista que, segundo o agricultor entrevistado, ndo ha no Brasil o cooperativismo.
Ja o presidente da Anapa afirma que a organizacdo ndo € contra a importacao do alho chinés,
pois o produto abastece o mercado de alho no Brasil. Ele defende é uma estruturagdao no
processo de entrada desse alho para que os produtores brasileiros ndo sejam prejudicados.

Assim, a matéria deixa claro que a culpa de ndo conseguir vender a producdo nio
€ do agricultor e sim das situagdes de mercado, uma vez que o produtor brasileiro nao pode
baixar o preco do alho porque teria prejuizos. A solucdo apresentada na reportagem é algo que
ndo depende diretamente dos produtores, mas do Governo que controla as taxas de
importacao.

Entretanto, a matéria pode fazer com que os pequenos agricultores passem a se
organizar em cooperativas para tentar vender a producao por um preco maior. Eles também
podem pressionar o Governo para instituir politicas de importagdo que favorecam os
produtores nacionais. Além disso, a0 mostrar a situa¢do de dificuldade em que os produtores
de alho se encontram, a reportagem pode levar alguns agricultores a ndo investirem no cultivo

desse produto.

2.1.1.12 Consideracdes acerca da matéria 16 — Colheita da mexerica

O foco da reportagem € mostrar a safra da mexerica ponkan e como se di o
plantio das arvores e a colheita do fruto. Seu Suneide € o unico entrevistado da matéria. Ele
era um tradicional produtor de laranja na regido de Andpolis, mas resolveu cultivar outro
produto.

Seu Suneide explica que preferiu mudar o cultivo da mexerica porque a mao-de-

obra do produto € mais barata e que a fruta adquire bem menos doencas do que qualquer outro
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tipo de citrico. Ele planta mexerica ha quatro anos e afirma que, nesta safra, resolveu atrasar a
colheita para ver se consegue um melhor preco na hora da venda das frutas. O agricultor
também vende mexerica para outros Estados e estd animado com a boa produtividade que esta
safra promete. Ele explica para aumentar a qualidade dos frutos plantou arvores de Nim, um
tipo de inseticida natural que elimina as pragas da fruta.

Mas, mesmo com a boa produtividade e mercado garantido, Seu Suneide encontra
algumas dificuldades nas fases de colheita e comercializagao da mexerica. Ele afirma que o
preco € baixo e que ha escassez de mao-de-obra. Porém, o agricultor vai continuar plantando e
pretende aumentar a plantacdo, pois acredita que o mercado é promissor e faz planos de criar
uma cooperativa, juntamente com outros produtores, para estabelecer um preco maior para a
mexerica.

Ao mostrar que Seu Suneide trocou a laranja pela mexerica, pois esta requer
menos gastos, a matéria apresenta uma solucdo para os produtores que cultivam algum
produto que possui custo de producdo elevado. Eles podem fazer como Seu Suneide, que era
um tradicional produtor de laranja e ndo teve medo de arriscar. Assim, os produtores que se
encontram em dificuldades devem tentar plantar outro produto para baratear a produgao e ter
mais lucros.

O fato de Seu Suneide resolver atrasar a colheita para tentar obter um preco de
venda maior também aparece como solucdo para outros produtores de mexerica, que poderdao
fazer isso na proxima safra. Enfatizar que Seu Suneide vende mexerica para outros Estados
pode despertar os produtores, que focam a venda somente no Estado, para outros mercados.

Ao revelar que Seu Suneide plantou drvores de Nim, a reportagem apresenta mais
uma solugdo para outros produtores de mexerica, que poderdo fazer a mesma coisa em suas
plantacdes para diminuir as pragas. A matéria termina com Seu Suneide salientando que,

mesmo com as dificuldades, ele vai aumentar a drea plantada, ou seja,

2.1.1.13 Consideracoes acerca da matéria 17 — Safra da melancia

A reportagem mostra a safra de melancia no distrito de Lagoa do Bauzinho, desde
a vocagdo da regido para a produgdo da fruta, detalhes da plantacdo e até a provavel
exportacdo para a Argentina. Vdrios sdo os entrevistados que ajudam o telespectador a

entender como se dd o plantio, a colheita e a comercializa¢dao da melancia.



49

A matéria comega com cenas do Distrito, que possui menos de 3 mil habitantes.
Seu José Carlos € morador da regido ha quatro anos e explica os vdrios ciclos por quais ja
passou a economia do lugar até descobrir a vocagdo para a melancia. Atualmente, Lagoa do
Bauzinho gira em torno da produgdo da fruta, que emprega a maioria dos habitantes da
cidade.

Quando entrevistados, os trabalhadores que fazem a colheita da fruta afirmam
estar satisfeitos com a renda. Além disso, ddo dicas de como saber se a melancia ja estd no
ponto para ser colhida. Segundo eles, a fruta tem estar com as sementes pretas, ter massa
firme e avermelhada.

A melancia produzida na regido atrai compradores de outros Estados, como Seu
Paulo, que comprou algumas toneladas para revender no Estado de Sao Paulo. Segundo ele, a
melancia goiana € a melhor, pois ndo possui doengas.

A opinido de Seu Paulo é comprovada por um agronomo, que monitora as
plantacdes e faz testes de laboratério, que concluiram que a melancia de Lagoa do Bauzinho
estd livre da mosca da fruta. O especialista explica detalhadamente como o inseto age na
melancia e a torna imprépria para a comercializacao.

O Ministério da Agricultura realizou auditorias nas plantacdes e autorizou a
exportacdo da melancia para a Argentina. A responsavel pelo Escritério Municipal de
Exportacdo de Rio Verde esclarece que falta apenas uma resolucido do governo argentino para
o acordo ser concluido e as exportagdes serem feitas.

Ela ressalta também que isso vai gerar mais renda e movimentar a economia da
regido, haja vista que o preco da melancia na Argentina é maior do que no Brasil. A
reportagem termina com Seu Eslei, um dos produtores autorizados a exportar, salientando
também a importancia da exportacdo da fruta para os produtores e para os moradores do
Distrito.

A reportagem proporciona ao telespectador conhecer a histéria de Lagoa do
Bauzinho e também como se d4 a plantacdo, o cultivo e a colheita da melancia. Ao mostrar
que a os trabalhadores que fazem a colheita do produto estdo satisfeitos com a renda, pode
fazer com que pessoas desempregadas procurem a regido atras de emprego nas plantagdes.

Ao revelar os detalhes de como a fruta deve estar para ser colhida, a matéria
instruiu os outros produtores para que eles facam a colheita da fruta no momento certo e
alcancem boa qualidade do produto. O grande destaque que a reportagem dé para os benéficos

da possivel exportacdo da melancia para a Argentina pode fazer com que outros produtores
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também invistam em suas lavouras para obter um fruto de qualidade ideal para aprovacao no

Ministério da Agricultura.

2.1.2 Analise de matérias da categoria Pecuaria

2.1.2.1 Consideracoes acerca da matéria 6 - Confinamento

z

O objetivo da reportagem € mostrar a situacdo dos confinamentos e o que 0s
pecuaristas estdo fazendo para driblar a queda no preco da arroba do boi. Para isso, o reporter
visita dois confinamentos: o do Seu Fernando, em Jatai, e o do Seu Agemiro, em Viandpolis.

Seu Fernando afirma que ja previa uma queda no preco da arroba e, por isso, nao
aumentou o ndmero de cabecas de gado no confinamento. O baixo valor se deve a grande
oferta de gado para abate em Goids. Além disso, o custo de producdo didrio por animal
também aumentou em relacdo ao ultimo ano, o que faz com que o produtor tenha menos
lucratividade.

O pecuarista apresenta como solucdo, para o proximo ano, diminuir o ndmero de
cabecas que sdo ofertadas de setembro a novembro. Assim pretende repartir o nimero de bois
durante o ano para poder vender em outra época, quando outros pecuaristas ndo tiverem gado
disponivel para o corte.

Seu Agemiro afirma que os custos com a sua producdo também aumentaram,
chegando a ficar 30% maiores que no ano anterior. A solu¢do encontrada por ele foi de
programar o abate, ou seja, os bois de seu confinamento serdo vendidos somente em
dezembro, quando a maioria dos outros criadores ja tiver vendido sua producdo. Seu Agemiro
acredita que, com menos oferta, o preco da arroba tende a aumentar.

Assim, a reportagem mostra exemplos de pecuaristas que estdo passando por
dificuldades para vender o rebanho e foca nas solu¢des que eles encontraram para tentar obter
maior lucratividade. Dessa forma, o telespectador que esteja na mesma situagdo poderd seguir

essas orientagdes para aumentar os lucros.

2.1.2.2 Consideracoes acerca da matéria 8 — Conferéncia Confinadores
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A matéria cita dois exemplos de confinamentos, o do Seu Rodrigo € o do Seu
Agemiro, ambos localizados em Viandpolis, e a partir dai, ressalta a necessidade de
tecnologias para melhorar a pecudria de corte. O foco da reportagem € mostrar como foi a
Primeira Conferéncia Internacional de Confinadores — Interconf — realizada em Goiania no
més de setembro.

Seu Rodrigo afirma que para conseguir vender os animais por um alto preco é
preciso que o gado possua padrao de frigorifico. Seu Agemiro diz que espera conseguir um
valor maior na venda para o abate, que sé serd feita em dezembro. Assim, os dois pecuaristas
enfrentam dificuldades na atividade, pois o preco da arroba do boi estd baixo e eles tém de
encontrar solugdes para obter lucros.

A adog¢ado de novas tecnologias para melhorar a pecudria de corte foi o principal
assunto da Interconf, que ofereceu aos pecuaristas cursos e palestras, além da oportunidade de
trocar informagdes com confinadores da Europa e dos Estados Unidos. O repérter entrevistou
dois participantes do evento e eles ressaltaram a importancia da conferéncia.

Um dos palestrantes foi Sérgio Resenha, economista do Centro de Estudos
Avancgados em Economia Aplicada - CEPEA, e também foi entrevistado. Ele afirmou que €
preciso investimentos em infra-estrutura, como armazéns, indudstrias e portos, para que o
agronegocio brasileiro cres¢a ainda mais.

O presidente da Associacdo Nacional dos Confinadores apresentou uma solugdo
para um dos maiores problemas do pecuarista, que é a falta de animais para reposi¢do. Ele
acredita que € necessario que o confinador faga aliancas com o criador de bezerros, para que
esses animais tenham preco compativel com a atividade que desempenha em seu
confinamento.

Em seguida, o repdrter apresenta dados sobre a pecudria de corte goiana. Ele
afirma que Goids foi escolhido para ser sede da conferéncia porque € o Estado que mais
confina no Brasil, com mais de um milhdo de animais confinados.

Por ultimo, hé a fala do Presidente Nacional de Agricultura e Pecudria. Ele afirma
que o Brasil tem tudo para expandir a venda de carne para o mercado europeu e anuncia
medidas no Sistema Nacional de Rastreabilidade da Carne Bovina — SISBOV.

Ao ressaltar a importancia da Interconf, a matéria salienta a relevancia de
inovagdes tecnoldgicas para quem quer melhorar a pecudria de corte. Além disso, apresenta
solucdo para um dos principais problemas dos confinadores, ou seja, sugere uma alianca entre
eles e os criadores. Dessa forma, a reportagem pode contribuir para que pecuaristas se

interessem por novidades tecnoldgicas e se unam aos criadores.
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A partir da fala do economista, os pecuaristas podem passar a exigir mais
investimentos do Governo em infra-estrutura, o que ird beneficiar o agronegdcio. Ao
apresentar dados sobre a pecudria goiana, a matéria mostra a importancia que os pecuaristas
de Goids possuem no cendrio nacional. Isso pode fazer com que tomem consciéncia da forca
que possuem € exijam mais investimentos no setor ou queiram investir mais em tecnologia
para melhorar a produgcdo e se destacarem no Estado que possui o maior nimero de

confinadores do Pais.

2.1.2.3 Consideracoes acerca da matéria 9 — Visita de Haitianos

O foco da matéria € a visita de haitianos a duas pequenas propriedades, porém
muito produtivas. A repdrter acompanha o grupo de estrangeiros em sua ida as fazendas,
porém, a matéria ndo possui sonoras em sua composicao, sendo totalmente descritiva.

Uma das fazendas visitadas foi a de Seu Juarez, que trabalha com a familia para
diminuir os custos da producdo de leite e lucra, em média, 1.500 reais por més. A outra
propriedade por onde a comitiva passou foi a de Seu Valdomiro, que também recebe a ajuda
dos filhos para realizar o trabalho rural. Mas nessa propriedade, a producao € diversifica, pois
Seu Valdomiro, além de possuir gado leiteiro, cria suinos e planta milho. Ele recebe ajuda de
programas de extensao rural do Governo.

Assim, os haitianos se inspirardo no modelo brasileiro para desenvolver a
agricultura familiar. Eles pretendem dar assisténcia técnica aos produtores e incentivar a
formacao de cooperativas.

Essa matéria, além de mostrar a visita dos haitianos, retrata dois exemplos bem
sucedidos de pequenos agricultores. Assim, mostra que as pequenas propriedades também sao
lucrativas, basta o produtor saber como investir e utilizar os recursos que tem.

Quando revela que Seu Valdomiro recebe ajuda de programas de extensao rural do
Governo, a reportagem pode fazer com que outros pequenos agricultores também se
interessem por esse tipo de programa e também recorra ao Governo. A matéria apresenta
solucdes para o pequeno agricultor diminuir os custos da produ¢do e lucrar mais, como, por

exemplo, utilizar a mao-de-obra familiar.

2.1.2.4 Consideracoes acerca da matéria 10 - Mel
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A reportagem mostra todo o processo de fabricacdo do mel, desde a construcdo
das colméias até a embalagem do produto produzido pelas abelhas. A matéria possui dois
personagens: um apicultor e Dona Marilene, funciondria da Casa do Mel responsavel por
fazer todo o preparo do produto até que ele fique pronto para o consumo.

A matéria comeg¢a com cenas de um apidrio, no municipio de Itumbiara, e o
reporter explica que o local foi escolhido devido a presenca de arvores meliferas, que
fornecem um poélen melhor para as abelhas. Além disso, mostra que a espécie de abelha
Europa Africanizada € a mais adequada para a regido.

Em seguida, sdo mostrados apicultores vestidos com equipamentos de seguranca
para verificar as colméias e os favos, que s6 podem ser colhidos quando os alvéolos estiverem
totalmente fechados. O apicultor explica que se retirado da colméia antes de fechado, os favos
produzirdo um mel que ird fermentar posteriormente.

Depois da colheita, os favos sdo levados para a Casa do Mel, onde ¢é feita a
extracdo do produto por meio da centrifugacdo. O reporter ressalta que o processo tem de ser
feito no mesmo dia da colheita para ndo comprometer a qualidade do produto.

Assim, até o término da matéria sdo intercalados Offs e sonoras de Marilene.
Tudo para mostrar detalhadamente todo o processo por qual passa o mel até ficar pronto para
o consumo, como coador, para retirar todas as impurezas. Nesse processo, também é extraida
a cera, muito usada pelas inddstrias de cosméticos e que possui também caracteristicas
medicinais.

Ao mostrar, com bastante riqueza de detalhes, o processo de fabricacdo e apuracdo
do mel, essa reportagem esclarece as ddvidas ndo sé dos apicultores, mas também dos
telespectadores que moram nas cidades e consomem o produto. Como essas pessoas, na
maioria das vezes, ndo conhecem a rotina do campo e nao sabem como o mel € realmente
feito.

As informacdes divulgadas sdo capazes de fazer com que pessoas se interessem
pela atividade e que quem j4 se encontra nela melhore a produtividade, uma vez que, na
reportagem € possivel verificar elementos que sdo essenciais para garantir a qualidade do mel.
Assim, se o apicultor fizer tudo o que foi divulgado, o seu produto terd excelente qualidade.

Quando o repérter diz “Depois de colocar os equipamentos de seguranga, é hora
de verificar as colméias”, pode se perceber que a apicultura requer investimentos em
tecnologia e que nao pode ser feita de forma amadora. Todo o processo de apura¢do do mel
também requer maquindrio, embora nio seja necessario o produtor adquiri-los, porém, se

quiser ter uma maior lucratividade, devera fazer a apuracdo do produto e até sua embalagem.
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2.1.3 Analise de matérias da categoria Manifestacoes Culturais

2.1.3.1 Consideracoes acerca da matéria 18 - Culinaria

Essa € uma matéria sobre culindria e ensina com riqueza de detalhes um prato que
leva ingredientes tipicos do cerrado. Dona Florzina é quem da a receita de escondidinho de
frango com pequi, a base de mandioca.

H4 um apelo ao telespectador com verbos no imperativo, como anote, bata,
acrescente. A receita leva muitos ingredientes e € bem demorada, porém no programa parece
bastante simples, e quem ensina é uma senhora e dona de casa, que prepara o prato na cozinha
de sua residéncia.

Ela afirma que costuma fazer a receita quando os seus familiares vao visita-la.
Assim, passa uma idéia de que o prato agrada a pessoas de diferentes idades e também de

familia grande reunida a mesa, como € comum na zona rural.

2.1.3.2 Consideracoes acerca da matéria 19 - Vaquejada

Pelo tamanho da matéria, a complexidade de sua produgcdo e o numero de
entrevistados, trata-se de uma reportagem especial sobre a vaquejada, um esporte que tem
relevancia cultural, principalmente no Nordeste, onde surgiu.

A matéria comega com cenas de bois e a repdérter mostra que, para participar da
vaquejada, os animais precisam ter certas caracteristicas, como rabo grande. Em seguida, um
pedo explica o porqué da escolha tdo precisa dos bois. Em seguida, um competidor fala da
importancia do esporte, que é uma tradicdo, mas que se profissionalizou e, atualmente, € a
maneira de sobrevivéncia encontrada por muitas pessoas.

Depois dos bois, mostra-se outro componente essencial da vaquejada, o cavalo. A
matéria detalha os cuidados que se deve ter com esses animais, como banho e alimentagdo,
pois isso pode influenciar no desempenho do animal na pista.

A repérter vai para uma pista de vaquejada profissional e entrevista um médico
que também pratica o esporte. Ele explica as regras, que consistem basicamente em dois

cavaleiros derrubar um boi, que deve ficar com as quatro patas para o alto dentro das linhas
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delimitadas. Em busca desse objetivo, na vaquejada, também ocorrem acidentes com o0s
cavaleiros e também com os animais.

A repdrter mostra que o esporte cresce em Goids e que, em vdrias cidades goianas,
a vaquejada oferece prémios para os participantes que se destacam. Mas, deixa claro que a
maior recompensa dos vaqueiros ndo € a quantia monetdria, e sim o prazer proporcionado
pelo esporte.

A matéria divulga um esporte bastante popular no meio rural e os participantes
sa0 pessoas simples que moram no campo e estdo acostumados a lidar com o gado e que
praticam a vaquejada por paixdo, que herdaram dos pais. A reportagem divulga o esporte para

quem ndo o conhecia e pode até incentivar o surgimento de novos competidores.

2.2 Proposicao de resultados

O Jornal do Campo veicula reportagens e ndo apenas noticias, como a maioria
dos telejornais, uma vez que as matérias, em sua maioria, possuem de trés a quatro minutos,
ou seja, ocupam um tempo grande em se tratando de televisdo e de, quase todas, € possivel
extrair dicas, solugdes e conselhos.

Durante o més de setembro, foi arquivado um nimero maior de matérias que
tratam de temas relacionados a agricultura, mas isso nao significa que o Jornal do Campo
veicule mais reportagens voltadas aos agricultores. A existéncia de mais matérias agricolas no
periodo analisado pode ser reflexo de questdes externas, como época de safra e ocorréncia de
fatos que influenciassem mais a agricultura que a pecudria.

As reportagens nao deixam de apresentar informagdes sobre o mercado e a safra e
o modelo de construcdo das matérias €, basicamente, o seguinte: escolhe-se um ou mais
produtores rurais que servirdo como exemplo para mostrar o que fizeram para contornar
alguma dificuldade enfrentada ou falar como conseguiram aumentar a produtividade e a
lucratividade. Além disso, tem-se a opinido de um especialista ou uma fonte oficial, o que
consiste em maior credibilidade para a matéria.

Das reportagens analisadas, trés se distanciam desse modelo padrio, as de nimero
12, 13 e 14, todas da categoria agricultura. A matéria 12 aborda o cultivo de orquideas e
apresenta dois entrevistados bem sucedidos no ramo, porém nao ha a opinido de um
especialista, como um agrénomo ou bidlogo para falar de maneira cientifica da planta. Essa

reportagem também ndo divulga inovacdes no cultivo de orquideas.
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A matéria 13 mostra o ip€, uma arvore tipica do cerrado e que floresce no periodo
da seca. Aqui hd a opinido de um agronomo que ressalta algumas caracteristicas biolégicas da
planta. A reportagem ressalta a beleza do ipé e pode contribuir para que o telespectador queira
plantar uma arvore dessa espécie. Porém, ndo ha divulga¢do de nenhuma técnica agricola e
nem faz referéncia a maneira correta de plantio.

Uma entrevista no estidio do telejornal é o que caracteriza a matéria de nimero
14. A divulgacdo de informacdes sobre o setor de plantas ornamentais pode despertar o
interesse do telespectador para esse ramo. Porém, o entrevistador ndo aborda as tecnologias
empregadas no cultivo dessas plantas.

Ao contrario dessas, a matéria 11 é a que mais divulga tecnologia de modo
explicito. Toda a reportagem gira em torno das vantagens que o produtor rural terd por meio
da adocao de uma maquina que faz a colheita do milho.

A safra do alho é tema de duas reportagens, a de nimero 5 e a de nimero 15.
Ambas ressaltam o fato de o produtor nacional nao poder concorrer com o alho chinés e, por
isso, estar em dificuldades para vender o produto e obter boa lucratividade. Além disso, elas
isentam os produtores de qualquer culpa, salientando que o Governo € quem deve mudar a
politica de importacdo para beneficiar os agricultores brasileiros.

As reportagens que tratam de divulgar aspectos culturais do homem do campo sio
pouquissimas se comparadas as que veiculam informagdes acerca da agricultura e da pecudria.
Porém, ndo sao menos importantes, uma vez que contribuem para manter a idéia de tradicdo
rural, mostrando elementos como a religiosidade, a figura do pedo, a viola caipira e o fogao a
lenha, que geram um tipo de saudosismo e contrastam o rdstico com a modernidade e o
homem de negdcios, proporcionados pelo agronegdcio.

O modelo padrio, presente na maioria das noticias, faz parte da estratégia de
comunicacdo utilizada pelo veiculo na busca de seus objetivos junto ao publico alvo. A
utilizacdo de entrevistados bem sucedidos no ramo em que atuam leva o telespectador e
também produtor rural a querer adotar as técnicas veiculadas nas matérias, uma vez que ele é
convencido de que essas inovacdes podem trazer resultados lucrativos para a sua produgao.

O comunicador enxerga o publico alvo como alguém que sempre precisa de
orientagOes para fazer as melhores escolhas que levardo a ampliagdo de suas atividades. Por
isso, as matérias sempre mostram exemplos bem sucedidos, levando o telespectador e
produtor rural a ter esperanga de que a sua situagdo também ird melhorar, fazendo com que
ele ndo desanime diante das dificuldades, porque, ja que outros conseguiram supera-las, ele

também ird conseguir.
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As matérias ndo mostram exemplos de produtores que adotaram uma técnica e que
ndo obtiveram vantagens. A tecnologia é sempre mostrada como sindbnimo de melhoria na
producdo. Quando ndo ocorrem beneficios para o produtor que adota inovacdes, as
reportagens ressaltam que o produtor fez a parte dele e que ndo obteve melhores ganhos
devido a algum fator externo, que ndo depende diretamente do produtor, como crises
internacionais, flutuacdes cambiais, etc.

O homem do campo é mostrado como alguém que, mesmo sem instrucao, possui
um saber que adquiriu pela pratica. A maioria dos entrevistados comegou a plantar ou a criar
muito jovens, uma vez que essas atividades foram herdadas dos familiares.

Os reporteres sempre que se referem ao entrevistado que ndo € especialista, ou
seja, a0 homem do campo, utilizam antes do nome da pessoa as palavras “Seu” ou “Dona”,
que sdo coloquialmente empregadas como pronomes de tratamento. Dessa maneira,
constituem-se em formas respeitosas de tratar os entrevistados e passam a idéia de que,
mesmo que eles ndo possuam grau alto de instrucao, possuem conhecimentos que nao foram
adquiridos nas escolas e merecem credibilidade e respeito.

Além disso, as formas de tratamento “Seu”, para o masculino, e “Dona”, para o
feminino, podem indicar mais proximidade com linguagem utilizada pelo homem do campo,
uma vez que essas formas sdo comumente empregadas na zona rural. Elas também refor¢cam a
idéia de que os entrevistados pertencem ao mesmo universo do telespectador, quando esse for
um produtor rural, e que, portanto, nesse caso, quem estd assistindo pode adotar as medidas
apontadas pelos entrevistados.

As matérias do Jornal do Campo nio esclarecem dividas apenas de quem mora
na zona rural, mas também dos consumidores que vivem nos grandes centros urbanos, € que
consomem os produtos produzidos no campo. Muitas vezes, as reportagens apresentam
sugestdes para quem mora nas cidades poder produzir verduras e frutas em casa.

Assim, pode se afirmar que o objetivo principal do conjunto de matérias
veiculadas pelo Jornal do Campo, que se traduzem no objetivo do préprio telejornal, é
divulgar tecnologias para facilitar a vida do produtor rural e fazer com que ele tenha mais
lucros com a sua producao.

Para que o produtor adote as técnicas, ndo hd uma apelagdo emocional, mas
sempre o refor¢co de adocdo de tecnologia € fundamental para continuar na atividade e um
diferencial para a concorréncia, e principalmente que ela aumenta a produtividade e gera

lucro.
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3 CONCLUSAO

3.1 Consideracoes iniciais

As reportagens veiculadas pelo Jornal do Campo dao destaque para as
tecnologias usadas pelos produtores e reforcam a idéia de que adocdo de novas técnicas
implica em maior produtividade e, portanto, em maiores lucros. As matérias ressaltam
também que, quando os agropecuaristas adotam tecnologia mais sofisticada e ndo conseguem
um bom preco de venda do produto, isso ocorre em func¢do de fatores que ndao dependem
diretamente do controle deles, como, por exemplo, a crise americana.

Assim, o modo de veiculagdo de noticias do Jornal do Campo € pautado na
divulgacdo de novas técnicas, dicas e sugestdes, por meio de exemplos bem sucedidos de
produtores, para tentar melhorar as atividades desenvolvidas por agropecuaristas.
Considerando o discurso do Jornal do Campo, a adocio de tecnologia amplia a
produtividade e expande o agronegécio, fazendo com que ocupe ainda mais espaco na
economia.

Dessa forma, é possivel afirmar que ha elementos difusionistas na forma e na
escolha do conteido das informacdes que sdo veiculadas pelo telejornal estudado. Nessa
perspectiva, a comunicacao rural ainda consiste na idéia de divulgacdo de tecnologias que
facilitardo a vida do homem do campo, uma vez que o modelo difusionista tinha o intuito de
difundir pacotes que pudessem levar a modernizacdo da base tecnolégica no campo, baseado
no tripé: ensino, pesquisa e extensao rural.

As informagdes veiculadas pelo Jornal do Campo sdo produzidas e trabalhadas
com o objetivo de instruir os produtores rurais nas tomadas de suas decisdes, que sdo
fundamentais para a sua sobrevivéncia no mercado, a competitividade na atividade que
desempenham e o sucesso de sua producdo. Na visao do Jornal do Campo, a tecnologia e a
adoc¢do de novidades, como o caso dos organicos, sdo as responsaveis por uma safra e uma
venda bem sucedida. Assim, o telejornal tende a influenciar os produtores rurais a investirem
em inovagoes.

O agronegdcio se profissionalizou e as fazendas podem ser comparadas a grandes
inddstrias. Assim, o homem do campo é um ‘“gestor”, e precisa saber em que investir € como
investir corretamente para obter lucro, o principal objetivo na sociedade capitalista. Dessa

z

maneira, o homem do campo é um consumidor de informa¢do, mas de uma informacgdo
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especializada. Ele busca algo que o ajude a manter a produ¢do em alta, como noticias sobre
maquindrio agricola, expectativas de mercado, manejo da terra e do gado, técnicas para
melhorar a producdo e a criacdo de animais, seja pelos veiculos tradicionais, como radio,
televisdo e jornais, ou pelas novas midias, como a internet, desmistificando a idéia de que
rural € sindbnimo de atraso.

E nisso, o Jornal do Campo se apresenta bastante eficiente. O modelo padrao das
noticias, ressaltando exemplos bem sucedidos de produtores que adotaram inovacoes,
proporciona ao agropecuarista goiano adotar novas técnicas para melhorar sua produgdo.
Além disso, as reportagens do telejornal sdo bastante completas quando tratam de temas que

podem influenciar no resultado final da safra.

3.2 Consideracoes finais

As pautas do Jornal do Campo estio de acordo com as necessidades dos
produtores goianos, o que ¢ um indicativo da longa durabilidade desse programa no ar. O
Jornal do Campo procura apresentar solucdes e dicas para os problemas do interesse da
maioria dos produtores rurais do Estado de Goids, com informagdes acerca da safra, do
produto, do preco de comercializacdo e expectativas para o préoximo ano, possibilitando aos
agropecuaristas decidir se fardo ou nao investimentos na atividade, em conformidade com a
proposta do programa e sua linha editorial.

Suas a¢des visam prioritariamente estar em sintonia com o seu publico alvo, o que
estd de acordo com os interesses em manter e, se possivel, elevar os indices de audiéncia. Para
aumentar esse vinculo a produ¢do do programa tem investido em tentativas de interatividade.
Os produtores podem entrar em contato com a producdo do telejornal e manifestar suas
necessidades por meio de cartas, fax, e-mails e telefonemas. Essa estratégia igualmente
possibilita que as matérias veiculadas pelo telejornal sanem as dividas dos agropecuaristas de
Goias e levem ao aumento da producao e a obten¢do de maior lucratividade.

Mesmo com a participacdo do receptor sugerindo pautas e interagindo de
diferentes maneiras, a responsabilidade do veiculo de comunicagdo, de levar ao produtor
informacdes corretas sobre o agronegocio, € significativa, uma vez que o homem do campo
utiliza essas informagdes que lhe sdo repassadas para aperfeicoamento da sua atividade, pois o
conceito de verdade, presente na genealogia do jornalismo, faz com que o telespectador adote

como verdadeiras as noticias veiculadas.
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A questdo econdmica € a base de todas as reportagens, pois, na sociedade atual, o
lucro significa a manutencao dos produtores rurais e de suas atividades. O Jornal do Campo
considera os investimentos na produgdo essenciais para se ter lucratividade. Dessa forma, o
telejornal divulga inovacdes tecnoldgicas e novidades, pois acredita que, por meio de sua
adocdo, os agropecuaristas obterao lucro.

Portanto, a partir deste estudo, pode-se inferir que o contetido do Jornal do Campo
incentiva os agricultores e pecuaristas a adotar novas tecnologias e técnicas de modernizacao
da producao rural, ndo por meio de apelo emocional, mas por considerar inovagao sindnimo

de mais capital para o produtores rurais.
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ANEXOS - MATERIAS TRANSCRITAS

Matéria 1 - Insumos
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Texto

Imagens

Off: A fébrica de fertilizantes da maior cooperativa do Estado
opera em trés turnos para atender as entregas. Faltam vender
apenas 15% das toneladas de insumos previstas para a safra.
Este ano a lista de compras do agricultor ficou bem mais
salgada que em 2007, a comecar pela semente 30% mais cara.
A tonelada do fertilizante mais usado nas lavouras de soja
quase dobrou de preco, aumentou 95%. Entre as matérias-
primas usadas na fabricacdo do adubo, o Cloreto de Potassio
foi o que mais subiu: 130%. Na opiniao do presidente da
cooperativa, a safra comeca com vdrias incertezas. Nao se sabe
0 impacto que os problemas da economia americana vao ter no
mercado mundial. Cheios de divida, os agricultores estido
deixando o milho de lado. O volume de sementes vendidas caiu
quase 70%.

Fabrica de insumos, com
maquinas € operarios
trabalhando. Depdsito
com sacos armazanados.
Montes de adubo.
Reporter e presidente da
cooperativa conversando
no escritorio.

Sonora Presidente Cooperativa: Os custos alteraram demais e
os precos do milho decairam no mundo como um todo e no
Brasil ndo € diferente. As nossas exportagdes estdo muito
poucas. Daquilo que se planejava, cerca de 11 milhdes de
toneladas, até agora atingiu apenas 4 milhdes. Entdo nés vamos
ter sobras de estoque dentro do Pais que deixam uma grande
apreensao.

Presidente Cooperativa
no escritorio

Passagem: O custo de produgdo depende da realidade de cada
agricultor, como o pre¢o de arrendamento, parcelas de dividas,
gastos com a manuten¢do de equipamentos e mao-de-obra.
Segundo os produtores, a média na regido deve ficar entre
1.500 e 2 mil reais por hectare. O aumento em relagdo a tltima
safra € de 50%.

Reporter caminha na
fabrica de insumos, ao
lado de maquinas e
montes de adubo.

Off: As contas de Seu Luziano estdo no papel. Cada hectare vai
custar para o agricultor 1.610 reais. Mas ainda ndo deu para
comprar tudo.

Seu Luziano segurando
um papel com nimeros.

Sonora Seu Luziano: Todos os produtos que estdo compros é
com parte dos recusos que eu tinha, parte da empresa que eu
compro. Ndo peguei recurso do Banco do Brasil e acredito que
nem vou pegar, porque tenho dividas renegociadas e quem tem
esse tipo de divida ndo pode pegar nova verba.

Seu Luziano na fabrica
de insumos

Off: Segundo o presidente do Clube amigos da Terra liberacao
de crédito € o problema para cerca de 20% dos produtores que
ainda ndo conseguiram comprar 0s insumos.

Presidente do Clube
Amigos da Terra no
meio de um terreno de
plantagdo.

Sonora presidente Clube da Terra: Estamos com muita
dificuldade para obter limite de crédito e para retirar esse
dinheiro e a safra j4 estd ai.

Presidente do Clube
Amigos da Terra.
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Off: Seu Sandro Renks teve sorte: conseguiu, junto com um
pequeno grupo de agricultores, comprar os insumos em janeiro,
antes da disparada nos precos. De acordo com uma estimativa
do Sindicato Rural, este € o caso de apenas 30% dos produtores
do municipio.

Sandro Renks e reporter
no mesmo local (terreno
seco para plantacdo) e

panorama de toda a 4rea.

Sonora Sandro Renks: A gente sabia que eles iriam aumentar.
Realmente, a gente acabou conseguindo comprar um pouco
mais cedo, mas isso foi ao acaso.

Sandro Renks

Off: Para Seu Sandro, o momento exige pés no chao. Para Seu
Luliano, a protecdo de Nossa Senhora Aparecida vai ser ainda
mais importante.

Sandro Renks. Luziano e
o broche de Nossa
Senhora Aparecida que
ele carrega na camisa.

Sonora Seu Luziano: Ela estd aqui me protegendo e com
certeza a todos nos, produtores. E vai ficar até o fim da safra.

Luziano na fabrica de
1nsumos.

Off: Numa safra de contas apertadas, a orientacao para os
produtores € que ndo diminuam o investimento em adubacdo.

Presidente da
cooperativa no escritorio
fazendo contas na
calculadora.

Sonora presidente cooperativa: Nos temos que estar buscando
produtividade a cada momento para nds termos um nivel de
custo menor, onde quanto maior a produtividade, menor o
custo que vocé vai ter por saco no final da colheita.

Presidente Cooperativa

Matéria 2 - Adubacao

Texto

Imagens

Off: Nas fazendas da familia Gazarini, a area reservada
para o plantio de soja e milho é a mesma do ano passado.
Os 10 mil hectares de lavoura ja estdo recebendo adubacao.
O processo usado na preparacdo da terra é o chamado
agricultura de precisao. Primeiro, os técnicos fazem um
estudo do solo. Depois, o equipamento € preparado para
aplicar somente a quantidade necessdria de fertilizante para
cada drea.

Miquinas adubando e
preparando a terra. Técnicos
estudando o solo e
programando aparelho de
madquina agricola.

Sonora: Fazendo isso, vocé vai jogar o adubo antes do
plantio. Com isso, além dos benéficos de vocé estar
usando, de maneira correta, os fertilizantes, também
consegue ter uma maior autonomia na época do plantio.
Porque sem essa técnica, a gente usava o plantio na
plantadeira no plantio.

Produtor no terreno da
lavoura.

Off: 4 mil toneladas de adubo estdo sendo distribuidas no
solo. O produto foi comprado no inicio do ano. Com isso, 0
gerente conseguiu reduzir os custos de producao. Além da
economia na aquisi¢ao antecipada do fertilizante, a
expectativa do produtor, agora, € que o valor do grao atinja
bons precos e aumente a margem de lucro.

Mgéquinas adubando a terra e
descarregando fertilizantes.

Sonora: A gente conseguiu um preco melhor. Ele teve uma

Produtor no terreno da
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disparada muito alta: da época que nés compramos até
hoje, teve um aumento de 60% no valor da tonelada.

lavoura.

Off: E a procura antecipada por adubo também foi op¢ao
de muitos produtores da regido. SO nesta fabrica, foram
comercializadas mais de duas mil toneladas de fertilizantes
para as culturas de milho e soja nos meses de fevereiro e
marco quando o preco do produto estava cerca de 40%
mais baixo. Nesta safra, a perspectiva é que sejam
vendidas apenas mais 5 mil toneladas de adubo.

Caminhao com adubo.
Deposito de fabrica com
montes de fertilizantes.

Sonora: Agora, nds estamos iniciando o pique das entregas
que se dd nesses meses de setembro e outubro.

Responsavel pela fabrica de
insumos no deposito.

Off: Os preparativos para a proxima safra movimentam
também o comércio de revisao e servigos de maquinas
agricolas. Nesta loja, o trabalho apenas comecou e j4 foi
preciso contratar mais funciondrios. As colheitadeiras,
ferramentas indispensdveis no processo produtivo do
campo, passam por uma manutengdo adequada.

Escritério da loja de
madquinas agricolas.
Mecanicos trabalhando na
montagem e revisao das
maquinas. Colheitadeira.

Sonora: O trabalho maior € plantar e a lucratividade do
cliente € na hora de colher. Entdo, se a maquina ndo estiver
corretamente revisada e ajustada, ele vai jogar fora os
benéficos dele.

Mecanico da loja.

Off: O trabalho exige habilidade. As mdquinas precisam
ser todas desmontadas. Os mecanicos checam cerca de 120
itens.

Mecanico trabalhando na
montagem de maquinas.

Sonora: Talvez, tenha alguma peca danificada e a gente
nao consegue ver s6 olhando. Ai, no caso, tem que
desmontar para conferir direitinho a peca, se estd boa ou
ruim.

Mecanico montando
maquina.

Passagem: Mesmo com toda essa movimentacao no
mercado interno, economistas acreditam que ainda é muito
cedo para fazer uma andlise de como ficardo os precos dos
graos na proxima safra. Tudo vai depender do desenrolar
da crise americana. Se os Estados Unidos reduzirem o
consumo, isso afetard o mundo inteiro, ja que eles sdo os
maiores produtores e consumidores de produtos
industrializados.

Reporter no meio de um
terreno que estd sendo
preparado para lavoura.

Sonora: Essa crise pode afetar o preco do petrdleo, que
vem caindo nos ultimos dias, e com isso, baratear o preco
dos insumos. Entdo, a crise americana vai decidir muitas
coisas e nds esperamos que ela ndo seja bastante forte do
jeito que estd prevista. E que isso ndo prejudique os precos
dos nossos produtos na proxima safra.

Economista no terreno da
lavoura

Matéria 3 - Feijao

Texto

Imagens

Off: A méquina colhe a dltima 4rea de feijdo. Nesta

Miquina colhendo feijao.
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fazenda, foram plantados 218 hectares de feijao irrigado, a
mesma area do ano passado, a produtividade de 40 sacas
por hectare.

Plantac¢ao de feijao.

Reporter: Seu Gelson como € que esta o feijdo esse ano
Gelson: Estd bom, boa qualidade e tem uniformidade de
graos. A gente investe em alta tecnologia para conseguir
um grao de boa coloragado e uniforme, que € o que o
mercado exige.

Reporter e entrevistado no
meio da lavoura de feijao.

Off: Além da qualidade, Seu Gelson esta satisfeito também
com o prec¢o. Por conta dos aumentos dos insumos, o custo
de producio foi alto, cerca de 4.300 reais por hectare. Mas
a expectativa € conseguir 160 reais pela saca de 60 quilos.

Graos de feijao nas maos.
Maquina colhendo feijao.

Reporter: Pre¢co bom?
Gelson: E um preco bom hoje.

Reporter e entrevistado no
meio da lavoura de feijdo.

Passagem: Cristalina é o municipio que mais produz feijao
irrigado aqui em Goids. Sdo 70 produtores. SO nesta safra,
foram plantados 10 mil hectares e a produgao deve chegar
perto de 30 mil toneladas.

Reporter na plantagio de
feijao irrigado.

Off: Renato Caetano é agronomo e cuida de vérias
lavouras na regido. Ele diz que as plantacdes foram
atacadas pela mosca branca, praga que transmite 0 mosaico
dourado, a pior doenca do feijoeiro. Renato Caetano conta
que teve produtor que fez até sete aplicacdes de inseticida
para controlar a praga.

Renato Caetano na plantacao
de feijao. Maquina colhendo
feijao.

Sonora Renato Caetano: Esse ano também foi um ano
complicado para controle dessa praga. E uma praga que
ataca “n” culturas. Ela ndo estd s6 no feijdo, mas nesse
momento, ela vai para o feijao porque ndo tem outro
alimento para ela atacar. Estamos hd 150 dias sem chuva,
entdo as ervas daninhas e outros restos de cultura ja
morreram. SO tém as areas irrigadas e ela vem buscar o
alimento aqui.

Repdrter: Para controlar é sé com inseticida?

Renato: O controle mais fécil hoje € o inseticida, mas tem
manejo para fazer isso. Entdo, ns temos que pensar no
manejo da mosca branca ndo sé com o uso do defensivo
agricola. Isso resolve, mas nao significa que vamos
eliminar a mosca branca.

Renato Caetano na lavoura.

Off: Na fazenda do Seu Fernando, o ataque da mosca
branca e o frio fizeram a produtividade cair em 20%.
Mesmo com esses problemas, o produtor terminou a
colheita satisfeito e jd irriga a terra para o proximo plantio.

Maquinas colhendo feijao.
Fernando perto dos sacos de
feijao.

Reporter: O feijao que estd aqui colhido ja foi vendido
também?

Fernando: J4 foi vendido ja.

Reporter: Vendido onde?

Fernando: Ele foi vendido aqui no Estado de Goids mesmo.

Reporter: Que preco vocé conseguiuy,
Fernando: O feijao saiu na faixa de uns 175 ou 170 reais a
saca.

Entrevista com Fernando na
lavoura de feijao.
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Reporter: Preco bom?
Fernando: E bom. Estou satisfeito.

Matéria 4 - Trigo

Texto

Imagens

Off: O vento balanca a plantag¢ao produzindo uma das
imagens mais bonitas do campo. O dourado da lavoura
indica que ja estd na hora de colher. Renato Caetano é
agronomo e cuida de varias lavouras na regido de
Cristalina. Ele diz que o trigo produziu bem nessa safra.

Vento balancando plantagcdo
de trigo. Pés de trigo.
Mgéquinas colhendo o
produto. Renato Caetano na
lavoura de trigo.

Sonora Renato Caetano: A partir de maio, € 0 momento
ideal para plantar. De maio até junho, esse cultivo foi
satisfatorio. O que acontece que € desfavorédvel para o
feijao, que € a baixa temperatura, para o trigo é favoravel.
Entdo, nés vamos ter uma produtividade, nessas primeiras
colheitas, acima de 5 mil quilos.

Renato Caetano na lavoura
de trigo.

Passagem: A drea plantada de trigo irrigado aqui em
Cristalina dobrou em relag¢do ao ano passado, passou de 6
mil para 12 mil hectares. Isso aconteceu, porque, em maio,
na hora do plantio, o produtor estava animado com os
precos do trigo que estavam em alta. Mas, agora, na hora
de colher, a situacdo é bem diferente.

Reporter na lavoura de trigo.

Off: No ano passado, Seu Alcione ndo plantou trigo.
Animado com os pregos, este ano, cultiva 70 hectares. A
lavoura vai ter boa produtividade, de 85 a 90 sacas por
hectare. Para conseguir bom resultado, Seu Alcione
investiu em tecnologia e caprichou na adubagdo. Com isso,
o custo de producao ficou alto, na faixa de 3.500 reais por
hectare. E agora, na hora dos lucros, o produtor se
decepcionou.

Alcione na lavoura.
Miéquinas colhendo trigo.

Sonora Alcione: A expectativa do trigo, na época do
plantio, era muito boa. N6s estdvamos esperando 45 reais a
saca.

Reporter: E agora, o que estd acontecendo na hora de
colher?

Alcione: Na colheita foi frustrada a nossa comercializagao.
A saca estd em torno de 33 reais, caiu demais.

Reporter e Alcione na
lavoura de trigo.

Off: O agronomo Renato Caetano explica que Seu Alcione
€ um exemplo do que aconteceu com a maioria dos
produtores de Cristalina.

Renato Caetano na lavoura.

Sonora Renato Caetano: O produtor sentiu que o mercado
estava favordvel ao plantio. Na época, estava em torno de
700 reais a tonelada, apesar de ter poucas empresas
fazendo contrato, ele estimulou o plantio. O mercado
também necessitava de trigo, teve uma demanda do
produto. S6 que quem fez o contrato, que foram poucos
produtores, ou quem fez em apenas uma parte da drea, esta

Renato Caetano na lavoura.
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recebendo um valor muito inferior ao daquela época.

Off: Seu Alcione fez contrato, vendeu antecipadamente
60% da produgdo. Mesmo assim, ja sabe que a lavoura de
trigo, neste ano, nao vai dar lucro.

Repoérter e Alcione na
lavoura. Passaro voando.
Maquina colhendo trigo.

Sonora Alcione: A lucratividade é praticamente zero. A
gente s6 a vantagem da rotagdo de cultura, mas com o
preco do trigo, a gente fica frustrado.

Alcione na lavoura de trigo.

Matéria 5 - Alho

Texto

Imagens

Off: Seu Guilherme planta alho ha mais de 20 anos. O
agricultor foi um dos que viveu o apogeu da cultura na
década de 80. Epoca de grande lucro, quando o municipio
era um dos grandes produtores de alho na regiao, com 300
plantadores. Mas, hoje, a realidade mudou. Poucos ainda
insistem nessa atividade.

Plantacao de alho. Pessoas
colhendo alho. Guilherme
segurando pés de alho.

Sonora Guilherme: Aqui ja plantou até mil hectares de
alho. Hoje, estamos com 25 hectares de alho na regio. E
muito triste e tudo o que vocé estd vendo de pasto com
gado era tudo alho. Hoje, acabou e, a cada ano, esta
acabando. Os produtores que resistem no mercado sao os
teimosos. Hoje, € tudo caro e o alho ndo valorizou, nao tem
incentivo.

Guilherme na plantagdo de
alho.

Off: O que contribuiu mesmo para a reducao da area
plantada no municipio foi a importacdo do alho, que
sempre chegou ao Brasil com precos menores.

Lavoura de alho.

Sonora Guilherme: O alho importado sempre teve, mas, de
1994 em diante, que concentrou mais o alho da China. A{
esse alho atrapalhou o mercado de alho goiano. Nao sei
como eles conseguem produzir esse alho tio barato.

Guilherme na plantagao

Off: Seu Guilherme cultiva a variedade gigante rosa, € a
que tem boa produ¢io na regido. Nesta safra, plantou
quatro hectares.

Plantacdo de alho. Cabecas
de alho.

Sonora Guilherme: A qualidade do alho estd excelente e
nds concentramos no gigante rosa porque ¢ o melhor na
nossa regiao.

Guilherme na lavoura de
alho

Off: O alho € uma cultura cara e que exige muitos
trabalhadores para a colheita. O gasto, por hectare, gira em
torno de 15 mil reais. No ano passado, Seu Guilherme
colheu 17, 5 toneladas por hectare. Mas, agora, acredita
que vao ser 16, porque choveu e isso pode comprometer o
rendimento da lavoura.

Plantacdo de alho. Cabecas
de alho. Pessoas colhendo
alho.

Sonora Guilherme: O alho gigante rosa fica caro € a
cobertura morta. Ele é muito caro, um vildo da lavoura.
Nao tem como ficar sem a cobertura, porque ela segura a
umidade e protege do mato.

Guilherme na plantagdo de
alho.

Off: Nesta outra propriedade, Seu Jesus Fidélis planta 2

Lavoura de alho.
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hectares da gigante rosa. Depois de mais de vinte anos na
atividade, ele relembra os bons tempos do alho na regido.

Sonora Jesus Fidélis: Nos bons tempos do alho aqui, nds
prepardavamos a lavoura e ja podia fazer os planos, porque
era lucro garantido. Af veio acabando até chegar no que ta
hoje. A gente planta o alho, vou te falar a verdade, € por
paixdo. O alho importado ja vem protinho, limpinho e
arrumadinho por um preco mais baixo que 0 nosso custo,
embora o nosso produto seja de primeira qualidade.

Jesus Fidélis na plantacao de
alho.

Passagem: Este ano, o produtor dedicou mais tecnologia no
plantio do alho e quer colher, pelo menos, 15 toneladas por
hectare. Mas o problema € na hora de negociar com os
compradores, que estdo cada vez mais escassos.

Repdrter na plantacao de
alho.

Sonora Jesus Fidélis: Na hora de arranjar os compradores,
€ que € dificil para nés. Os compradores desapareceram,
porque o nosso alho € mais rustico e requer mais mao-de-
obra.

Jesus Fidélis na plantacao de
alho.

Off: Com a falta de compradores, o preco também acaba
caindo.

Cabecas de alho.

Sonora Jesus Fidélis: O preco, este ano, comecou animado,
R$1,50. Agora hoje, o comprador paga R$1,30. Estamos
na briga e nem sei se vou conseguir vender.

Jesus Fidélis na plantacao de
alho.

Matéria 6 - Confinamento

Texto

Imagens

Off: A fazenda de Seu Fernando Cardoso fica em Jatai no
Sudoeste de Goids. Aqui, ele vai confinar até novembro,
final da temporada, 600 animais, 0 mesmo nimero do ano
passado. O pecuarista ndo aumentou a quantidade porque
jé previa uma queda de precos, devido a expansao do setor
no Estado. Goids confina hoje mais de 1 milhdo de
cabecas.

Fernando Cardoso na
fazenda. Rebanho bovino
sendo tocado por cavaleiros.
Gado em currais. Gado em
confinamento.

Sonora Fernando Cardoso: Cada dia a pressao é maior.
Estd baixissimo o preco, devido a oferta de bois no Estado
e a gente estd vendo que no Mato Grosso, o preco do boi
estd acima do de Goias. Entdo, Goias esta sendo
prejudicado por estar ofertando muito boi em um momento
sO.

Fernando Cardoso na
fazenda.

Off: No més passado, Seu Fernando vendeu o primeiro lote
por 86 reais a arroba. Esta semana, ele negociou o gado por
81 reais a arroba. O que subiu foram os gastos. O custo
diario do boi estd perto de 4 reais, um custo alto. Ano
passado foi, em média, 3 reais. Diante dessa situagdo, a
estratégia para 2009 jé foi tragada.

Panoramica do rebanho em
confinamento. Fernando em
meio ao rebanho. Gado se
alimentando de racdo. Gado.

Sonora Fernando Cardoso: Meus planos sao de diminuir,
porque a gente estd concentrando boi em uma época sé e
acaba ofertando esse boi todo mundo junto. E acho que a

Fernando Cardoso na
Fazenda.
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gente tem que repensar e diluir esses bois durante o ano.

Off: Neste outro confinamento em Viandpolis, a 93 km de
Goiania, foram fechados 6 mil animais. O pecuarista

Agemiro Lopes diz que também esté trabalhando com um
custo de produ¢ao 30% maior em relagdo ao ano passado.

Rebanho bovino na fazenda.
Agemiro Lopes na fazenda.
Rebanho no confinamento.

Passagem: Com o custo de producdo mais alto que no ano
passado, uma das saidas para manter a lucratividade aqui
no confinamento foi programar o abate. Esses animais vao
para o frigorifico no final do ano, quando o pecuarista
acredita que a arroba do boi vai estar em alta.

Reporter na fazenda ao lado
do confinamento.

Sonora Agemiro Lopes: Eu faco aqui trés etapas. Essa
terceira etapa agora pega o intervalo do boi confinado para
o boi de pasto que seria em dezembro. A gente tem a
esperanca de o boi dar uma melhorada.

Algemiro na fazenda.

Matéria 7 - Organicos

Texto

Imagens

Off: Na bacia do Jodo Leite, municipio de Teresépolis, a
20 km de Goiania, cerca de 60 agricultores sao
responsaveis pela producdo agricola. 10% deles ja ndo
usam veneno nas plantacdes. Estamos em uma drea de
preservacdo ambiental. Aqui, muitos agricultores ja estao
lidando com o cultivo organico de hortali¢as, sem o uso de
agrotoxico. Depois da construcao da barragem do Joao
Leite, o cuidado com a terra devera ser redobrado para
evitar a poluicao dos mananciais, afluentes do ribeirdo que
abastece a capital. O trabalho de conscientizacdo dos
agricultores € feito pela Secretaria de Agricultura do
municipio.

Agua corrente. Pés de couve.
Flores. Porteira com cartaz
escrito “produtos naturais,
horta”. Hortaligcas sendo
colhidas. Passaro em galho.
Represa. Maos retirando
esterco de saco. Agua
corrente. Horta. Pessoas
conversando na horta.

Sonora: E proibido o uso de agrotéxicos nos mananciais
que desdguam no Jodo Leite. Estamos aqui para orientar as
pessoas e falar bem claro para o produtor a importancia do
ndo uso de agrotdxico para ele e para as pessoas que vao
consumir a dgua 14 em Goiania.

Representante da Secretaria
Ambiental do Municipio na
horta.

Off: couve, alface, cenoura, beterraba, banana. A
pimenteira carregadinha também € um sinal de que o
cultivo organico d4 certo. Dona Maria de Fatima esta
satisfeita com a producdo. Ela e o marido, Seu Jodo,
comecaram a investir na horta ha dois anos. Em apenas
600 m2, o casal colhe por semana quase 100 quilos de
hortaligas, o que d4, em média, lucro de 200 reais. A
pequena agricultora ja estd pensando em aumentar a drea
plantada.

Pés de couve, alface,
cenoura, beterraba e banana.
Pés de pimenta. Horta. Maria
de Fatima segurando pés de
alface e regando a horta.

Sonora Maria de Fitima: Vou aumentar a drea e plantar
mais variedades, porque agora a gente tem certeza de que
da e que produz bom.

Maria de Fatima na horta

Off: O cultivo da horta de Dona Maria € simples. Sdo

Horta. Esterco. Agua na
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usados somente esterco de gado e 4gua, muita d4gua. Duas
vezes por dia, ela rega os canteiros. Agora, a agricultora
comeca a se preparar para fazer uso da compostagem, uma
mistura dos adubos animal, com esterco, e vegetal, que € o
capim seco e restos da prépria horta.

horta. Terra. Maria regando a
horta.

Reporter: De que forma € feita a compostagem?
Secretaria de Agricultura do Municipio: A compostagem é
uma mistura dos estercos animal e vegetal. Vocé€ pode usar

também, para enriquecer, um fosfato natural, como a cinza.

Reporter e membro da
Secretaria de Agricultura do
municipio em meio a
compostagem. Esterco.

Off: Na cidade também € possivel cultivar hortalica
organica. Seu Giovane, que também € motorista, comecou
a investir no negdcio ha cinco anos. Além do esterco e da
compostagem, o agricultor combate as pragas com
inseticida natural, que pode ser feito com a mamona. O
agricultor também usa outras culturas. Em pontos
estratégicos da horta, Seu Giovane plantou moitas de
citronela, um parente proximo do capim cidreira. Apesar
da semelhanga, o aroma lembra o do eucalipto. A planta é
um repelente que afugenta as pragas. 60% da renda de Seu
Giovane vem da horta. Mesmo com tanto trabalho, o
produtor diz que vale a pena.

Horta em terreno urbano.
Giovane com pa misturando
a compostagem e com
garrafa de inseticida natural.
Arvore da mamona. Moita
do capim citronela. Reporter
cheirando ramo de citronela.
Horta.

Sonora Seu Giovane: Eu trabalho com agricultura orgéanica
agora mais aprofundado. A gente sempre visa a qualidade
da alimentacgdo, que hoje € o principal e fala mais alto.
Parece que as pessoas estdo acordando para isso agora.
Uma alimentacao boa, mais sauddvel € garantia de mais
saude.

Giovane na horta.

Passagem: Nesta drea de 1 hectare, sdo cultivadas 25
variedades de hortaligas. Aqui a proibicao do agrotxico
foi decretada hé apenas trés anos. Pouco antes, o produtor
plantava milho, alho e feijao, tudo a base do veneno. Mas
por causa de problemas de satide e incentivos do filho, o
produtor resolveu investir na agricultura organica.

Reporter na horta.

Sonora produtor: Infelizmente € assim. Todo mundo que
trabalha com inseticida um dia ndo agiienta e tem que
parar. Uma das partes que anima a gente € poder oferecer
para o consumidor um produto limpo e natural e contribuir
com 0 meio ambiente também.

Produtor e repérter na horta.

Off: Estas criancas estudam em uma drea rural da APA —
Area de Proteciio Ambiental do Jodo Leite. Elas ficam aqui
durante todo o dia e quando estdo em sala de aula, Dona
Neusa estd na cozinha preparando o almogo da turma. O
carddpio € variado, as hortalicas ndo faltam. Todos os dias,
os agricultores vizinhos, como o Seu Néri doam parte da
producdo. Hoje tem alface e farofa de couve, tudo
organico. E ndo € que a criancada come mesmo sem cara
feia. Para conseguir esse feito, dona Neusa abusa da
criatividade na hora de preparar os alimentos.

Criancgas em sala de aula.
Dona Neusa preparando o
almoco. Arroz cozido.
Panela com molho de carne.
Alface sendo lavada. Panela
de feijdo. Criancas comendo.
Prato sendo preparado.
Cebolas fritas.

Sonora Dona Neusa: Tem que ter criatividade, muito amor
e carinho.

Neusa preparando os
alimentos.




72

Off: as criangas também ajudam. Maicon e Daniel buscam
o limdo para temperar a salada. Depois, € s6 saborear.

Criancas andando em meio a

plantagdo. Limoeiro.

Criangas entregando limdes a

Neusa.

Sonora crianga: A professora ensinou, a gente comeu e
achou gostoso.

Crianca sentada a mesa.

Off: E o resultado da alimentag¢do saudavel e sem
agrotoxico € percebido no aprendizado.

Criancas comendo a mesa.
Menina escrevendo no
caderno.

Sonora: A partir do momento em que a crianga esta bem
alimentada, com alimentos sem agrotoxicos, entao, o
desenvolvimento dele € melhor, o comportamento também.

Mulher sentada a mesa.

Matéria 8 — Conferéncia Confinadores

Texto

Imagens

Off: O confinamento do Seu Rodrigo fica em Vianépolis, a
93 km de Goiania. A temporada para ele estd no fim. Estas
sdo as ultimas cabecas fechadas. Aqui, o Seu Rodrigo usa
um sistema diferente.

Rodrigo no confinamento.
Rebanho.

Sonora Rodrigo: a gente trabalha com todo o tipo de gado
aqui, desde bezerro, novilha, vaca, garrote, de acordo com
o preco de mercado que da pra comprar, a gente compra
para poder revender e melhorar ele, a gente engorda, recria
e faz de tudo um pouco.

Reporter: Engorda ele aqui e na hora de vender consegue o
preco?

Rodrigo: Conseguimos e vocé tem que ter o padrdo do
frigorifico ne.

Rodrigo no confinamento.

Off: O confinamento do Seu Agemiro também fica em
Viandpolis. O pecuarista fechou 6 mil cabegas, 2 mil a mais
que no ano passado. O maior problema que o criador
enfrentou nessa temporada foi a reposi¢do do gado. O preco
do boi magro chegou a mil e cem reais e o custo didrio de
producdo gira em torno de 5 reais, custo alto. Mas Seu
Agemiro programou o abate da boiada para o fim do ano, e
com isso0, espera que a arroba esteja na faixa dos 90 reais.

Confinamento, Caminhdo
despejando dgua. Gado.
Vacas comendo ragio.

Sonora Agemiro: Eu acho que vai ter um intervalo de boi
confinado com boi de pasto. Quero ver se consigo entrar
nesse intervalo pra conseguir um pre¢o melhor.

Agemiro no confinamento

Off: Melhorar a atividade e dispor de novas tecnologias € o
que todo pecuarista quer € um dos caminhos para manter o
lucro na criagdo da boiada foi um dos assuntos da primeira
Conferéncia Internacional de Confinadores, a Interconf,
realizada em Goilnia.

Confinamento. Gado no
pasto.

Passagem: Do campo para a sala de conferéncias. Mais de
mil pecuaristas do Brasil e também da Europa e Estados
Unidos vieram a Goids participar do Interconf. E uma

Reporter na sala de
conferéncia
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oportunidade para trocar idéias, assistir a cursos e palestras
e com isso ganhar mais experiéncia e ter mais informagoes,
que vao ajudar na hora de tomar a decisdo correta para
gerenciar 0 negocio.

Sonora: Toda vez que vocé tem uma convengao dessa a Entrevistado
cada dia que passa, vocé vai ter as pessoas falando a mesma

linguagem.

Sonora: A pecudria estd em fase de crescimento com cada | Entrevistado

vez mais nimeros crescentes, a produtividade aumentando
a cada dia. Essa troca de idéias entre produtores e técnicos
€ muito valida para toda a classe.

Off: Um dos palestrantes foi Sérgio Desenha, um dos

Auditério lotado e

economistas do CEPEA, que falou sobre a agropecudria palestrante.
brasileira.
Sonora: Para crescer em torno de 3% ao ano, nés temos que | Entrevistado

investir de 66 a 86 bilhdes de reais por ano em infra-
estrutura, necessaria para o agronegdcio funcionar, como
armazéns, industrias e portos.

Off: Durante o encontro o Presidente da Associag¢ao
Nacional dos Confinadores propds uma solucdo para o
maior problema do confinador brasileiro hoje que € a falta
de animais para reposicao.

Auditorio. Palestrante.

Sonora: Tem que fazer aliangas mercadolégicas com o
criador de bezerros para que ele consiga animais para
confinar a um preco compativel com a sua atividade.

Off: Goias foi escolhido para a Primeira Conferéncia
Internacional de Confinadores porque € o estado que mais
confina no Brasil. Sdo 500 propriedades e mais de 1 milhdao
de animais criados em regime fechado. O Presidente do
Férum da Pecuéria de Corte e da Confederagdo Nacional de
Agricultura e Pecudria — CNA acredita que o Brasil tem
tudo para expandir a venda de carne no mercado europeu.
Antenor Nogueira anunciou que o Sistema Nacional de
Rastreabilidade da Carne Bovina — SISBOV vai ter
mudancgas que vao facilitar a vida do pecuarista.

Fazendas com
confinamentos. Gado
confinado. Entrevistado
proferindo palestra.

Sonora: O que € crucial para o produtor € a leitura do
brinco no carregamento do boi que € muito dificil. Existe
uma proposig¢ao brasileira que vai ser discutida para que a
leitura do brinco fosse feita no frigorifico. Isso facilitaria o
manejo do embarque.

Entrevistado

Matéria 9 — Visita de Haitianos

Texto

Imagens

Off: Os haitianos visitaram duas propriedades. Na fazenda
do Seu Juarez, o grupo viu que, apesar da producgao de leite
ser pequena, 250 litros por dia, a atividade pode ser
lucrativa. Seu Juarez trabalha com a familia, com isso,

Haitianos descendo de va e
entrando em uma fazenda.
Vacas de leite. Pessoas
recebendo os haitianos. Casa
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reduz o custo. O leite é vendido para uma cooperativa.
Trabalhando assim garante uma renda de 1.500 reais por
més. Na propriedade do Seu Valdomiro, a comitiva viu
outro exemplo de como o pequeno produtor pode ser bem
sucedido. Aqui as atividades sao diversificadas. Além do
gado leiteiro, tem criacdo de suinos e lavoura de milho.
Seu Valdomiro tem a ajuda de programas de extensao rural
promovidos pelo Governo do Estado e também conta com
a ajuda dos filhos na lida da fazenda. Esses exemplos vao
ajudar os haitianos a desenvolver a agricultura familiar
daquele pais. Segundo o agronomo do Ministério da
Agricultura do Haiti as primeiras medidas vao ser dar
assisténcia técnica aos produtores e incentivar a formacao
de cooperativas.

de fazenda. Curral. Granja de
porcos. Espigas de milho
estocadas. Maquinério
utilizado em fazendas. Gado
sendo tocado. Pessoas
admirando elementos do
campo.

Matéria 10 - Mel

Texto

Imagens

Off: Foi neste sitio, pertinho de Itumbiara que, hd 4 anos,
Seu Ubiraci e Dona Marilene resolveram instalar um
apidrio com 16 colméias. O casal escolheu uma drea rica
em plantas meliferas, como jatobd, angico, cipé-uva e
aroeira. A floragem dessas arvores fornece um pdlen
melhor para as abelhas. Aqui, a espécie europa
africanizada que produz até quatro colheitas por safra. Este
ano, a expectativa de producdo de mel € bem maior que a
do ano passado, cerca de mil quilos.

Sitio. Pessoas com
vestimentas proprias para
lidar com abelhas. Colméias.
Arvores. Abelhas. Pessoas
colhendo mel das colméias.

Sonora: Foi devido ao aumento de enxames, de caixas, por
isso que aumentou de 30 a 40%.

Entrevistado

Off: Depois de colocar os equipamentos de seguranga, é
hora de verificar as colméias. Com a fumaga, os
apicultores afastam as abelhas e retiram os favos. Este
apicultor explica que alguns nao estao no ponto ideal e s6
poder@o ser colhidos quando os alvéolos estiverem
fechados.

Pessoas com roupas proprias
para lidar com abelhas.
Colméias. Favos. Abelhas.
Pessoa segurando favo de
mel.

este local conhecido como Casa do Mel, onde vai ser feita
a centrifugacdo. O processo deve ser realizado no mesmo
dia para ndo comprometer a qualidade do produto.

Sonora: Nao pode ser retirado todo. S6 quando tiver 80% Entrevistado

que pode fazer a colheita, porque se for menos, o mel pode

ter fermentacdo depois de 6 meses. Entdo a gente colhe o

mel maduro que pode ficar até 10 anos.

Passagem: Depois da colheita, os favos sao trazidos para Reporter na Casa do Mel

Off: Com um garfo, Marilene retira a cobertura dos favos e
coloca num balde. E uma espécie de cera que € vendida
para a industria de cosméticos.

Favos. Cera sendo coloca em
um balde.

Sonora: E uma cerazinha especial que a abelha faz para
fechar o opérculo e essa cera é a mais valorizada pela

Marilene retirando a cera
com um garfo.
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cosmética e pela medicina e € mais cara que temos hoje.

Off: Em seguida, os favos s@o colocados no centrifugador.
Tudo com muito cuidado.

Favos no centrifugador.

Sonora: Esse aqui € o favo de mel que foi centrifugado.
Vocé vé que o favo estd praticamente vazio, o mel saiu
todinho. Esse mesmo favo vai ser reaproveitado na
colméia. Ele estd sendo reaproveitado porque a abelha
gasta até 7 quilos de mel para fazer um quilo de cera, entdo
estamos tendo um ganho.

Entrevistada mostrando favo
de mel.

Off: Depois de centrifugado, o mel passa pelo coador e é
colocado no decantador. Neste processo, sdo retiradas
todas as impurezas, ciscos ou pedacgos de cera que ficam na
superficie. Em seguida, o produto é embalado.

Mel no coador. Embalagem
com mel.

Sonora: Depois de lacrado ele s6 vai ser aberto pelo
consumidor. No rétulo, vem o nome do produtor e a data
de validade, apesar de que o mel ndo vence, mas ele deve
ser consumido em até dois anos.

Entrevistada.

Matéria 11 - Colheitadeira

Texto

Imagens

Off: Nesta fazenda, em Bela Vista de Goias, foram
plantados 30 hectares de milho doce destinados a
fabricacdo de conserva. As espigas chegaram ao ponto de
colheita 80 dias depois do plantio. A variedade tem duas
safras por ano. No periodo de chuva, a produtividade da
lavoura chega a 15 toneladas por hectare. Na seca, o
rendimento € um pouco menor, fica em torno de 12
toneladas.

Panoriamica fazenda.
Plantacdo de milho. Espiga
de milho. Milho sendo
colhido.

Passagem: A producao, aqui na fazenda, comegou ha cinco
anos. Nas safras anteriores, a colheita era manual, agora
tem novidade na lavoura. Esta colheitadeira adaptada colhe
o milho e faz silagem ao mesmo tempo.

Off: A méquina fabricada para colher graos ganhou duas
plataformas. Uma separa a espiga e a outra faz o corte e
leva a palha para o picador. O exaustor joga a silagem
direto no caminhio que acompanha a miquina durante a
colheita. A colheitadeira agilizou bastante o trabalho na
lavoura. A colheita manual durava cerca de duas semanas,
mas com a mecanizacgao toda a drea foi colhida em quatro
dias. O gerente da fazenda afirma que a maquina ajudou a
diminuir o desperdicio e preservar a qualidade do produto.

Miéquina colhendo milho.
Espigas de milho. Caminhao
sendo carregado com
silagem.

Sonora: A qualidade estd bem melhor, porque estd pegando
ele na hora certa. Nao tem atraso algum. Na época da
colheita manual, tinha atraso e colhia o milho com a palha
seca e era menos aproveitado para a silagem. Agora da
uma silagem com bem mais qualidade.

Entrevistado.

Off: O milho sai da lavoura direto para uma industria de

Caminhao de milho saindo
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alimentos instalada em Nerdpolis. O silo fica na fazenda.
Nesta safra, foram produzidas 400 toneladas de silagem
que vai alimentar o rebanho durante todo o periodo de
estiagem. Sao setenta cabecas de gado nelore e cruzado e
0s animais ja comegaram a comer a mistura de palha de
milho, farelo de soja, carogo de algoddo e uréia.

da fazenda. Silagem sendo
produzida. Gado se
alimentando. Caminhdo
despejando silagem.

Matéria 12 - Orquideas

Texto

Imagens

Off: O funcionério publico Wisner Gormidico ja cultiva
orquideas ha 15 anos. J4 perdeu a conta da quantidade de
plantas que tem no orquidario. Por alto, acredita que sejam,
mais ou menos, duas mil de vérias espécies. Wisner é um
dos maiores colecionadores do Sudeste do Estado. Ainda
menino, se apaixonou pela flor.

Wisner no orquidario.
Orquideas.

Sonora: Eu comecei quando tinha uns 13 anos de idade e
sempre estava acompanhado pelo meu padrinho. Ele era
um colecionador ja antigo e me deu uma muda e dai
comecou a paixado pelas plantas. Sempre t€ém algumas que
chamam a atencao, umas com cheiro de chocolate, outras
de baunilha.

Entrevistado no orquidério.

Off: E como garantir a beleza do orquidario? O
colecionador tem uma série de cuidados com as plantas.

Orquidaério.

Sonora: Sempre molhar. Agora na época da seca a umidade
¢ baixa, entdo, sempre tem que estar molhando. O certo
nao € jogar dgua todo dia, porque t€m plantas que nao
gostam de dgua. Entdo, a pessoa tem que conhecer bem a
planta para saber regéd-la. Fazer aplicacdo de fungicida d
duas ou trés vezes por ano e aduba¢do semanal.

Entrevistado

Off: No meio de tantas espécies, a preferéncia do
colecionador ¢ pelas nativas e, com a experiéncia que
adquiriu nesses 15 anos, € fécil calcular a idade de cada
planta.

Orquidério.

Sonora: A gente faz a conta pelo pseudobulbo. Conta-se
desde os pequenos, que ela usa para guardar 4gua, porque o
lugar de onde ela vem € um lugar muito quente e seco.
Conta um, dois, trés, quatro, cinco, seis, sete, 0ito, nove,
dez. Entdo quer dizer que essa planta aqui tem mais ou
menos 10 anos.

Entrevistado segurando
orquidea.

Off: Normalmente, as orquideas florescem uma vez por
ano. Algumas flores sdo ainda mais raras.

Orquideas.

Sonora: Tem excec¢do de algumas que podem soltar uma ou
duas vezes mais que as outras. Tém espécies, na natureza,
hoje, que duram cerca de um dia. Pode ser que ela abra de
manha e acaba a flor de noite. Tém algumas que abre de
manha e fecha de noite e ja tem flores como as hibridas,
que sdo plantas ja feitas em laboratdrio, e duram até trés

Entrevistado no orquidério.
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meses. Um colecionador opta em fazer sua cole¢io de
vérias espécies, entdo todo ano ele vai estar com flores no
seu orquidério o tempo todo.

Passagem: Mas aqui na casa de Dona Maria do Vale é um
pouco diferente. A colecionadora garante que as orquideas
dela chegam a florescer até trés vezes por ano. O segredo é
a maneira especial com que ela cuida das plantas.

Repoérter na casa de Dona
Maria.

Sonora: E este fertilizante que a gente pde. Ele chama
viagra para as plantas. A gente pde e ela brota. Em cada
broto, sai um bulbo e da flor. As vezes, tem cacho que da
cinco, seis, oito, dez e é bonito demais.

Dona Maria mexendo nas
orquideas.

Off: A aposentada cultiva orquideas ha mais de 20 anos.
Dona Maria adquiriu as primeiras mudas em uma visita a
uma exposic¢ado de flores.

Orquideas.

Sonora: Minha filha falou “mae, tem exposicao de
orquideas ai, eu vou levar a senhora.”. Ai, eu cheguei 14
comprei dez mudas de uma vez.

Entrevistada.

Off: Hoje, sdo mais de 200 plantas e ela conta que tem
espécie que bate recorde no nimero de flores no mesmo
Vaso.

Orquideas.

Sonora: O vaso que deu mais foi 32. Ano passado, teve
uma que deu 102.

Entrevistada.

Off: Cortina, Vanda, Chuvisco de Ouro. Com tantas flores

tao belas na casa, Dona Maria faz questao de registrar cada
uma delas e j4 coleciona também fotografias das orquideas
floridas.

Orquideas. Fotos de
orquideas.

Sonora: Eu faco as fotos delas, das mais bonitas. Entrevistada.
Matéria 13 - Ipé
Texto Imagens

Off: Elas estao por todos os lados. Em meio a vegetagcao
seca e praticamente sem vida, as flores do ipé se destacam.
Exuberante, o amarelo-ouro enche os olhos deste lavrador.

Ipés floridos. Vegetacao
seca. Ipé florido.

Sonora: E maravilhoso, na seca, ver uma planta tdo bonita
ne, resistindo e mostrando a beleza dela pra gente.

Entrevistado.

Off: E ndo é s6 ele que se deslumbra com a beleza dos
ipés. Nas rodovias, os pés floridos tornam a viagem dos
caminhoneiros bem mais agradavel.

Ipé florido. Rodovia.

Sonora: Nao deixa de descontrair a gente um pouco, tira o
estresse do dia duro de servico. Nao deixa de ser uma coisa
muito boa pra gente.

Entrevistado.

Passagem: O ipé é uma arvore que pode ser encontrada em
quase todo o pais. Sado trés cores diferentes. O branco nado é
muito comum no norte goiano, mas o roxo e o amarelo sao
facilmente encontrados aqui na regido.

Reporter em frente a um ipé.

Off: Segundo os especialistas, o ip€ ndo serve apenas para
ornamentacao. A casca, entrecasca e as folhas possuem

Caule e folhas do ipé. Ipé
florido.
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propriedades medicinais que podem ajudar em tratamentos
como infec¢des nos rins. A madeira, protegida por lei,
também ¢ valorizada por sua nobreza, resisténcia e
flexibilidade. De acordo com este agronomo, além de todas
essas qualidades, o ipé tem um grande senso de
sobrevivéncia. E € justamente por isso, que vemos este
espetdculo da natureza em pleno periodo de estiagem.

Sonora: Ela floresce geralmente no final do inverno. E
quando ela comeca a florescer para emitir seus frutos para
perpetuar a espécie.

Entrevista

Off: As flores podem ser vistas sé uma vez por ano e por
pouco mais de dez dias. Por isso, Seu Luis aproveita e
passa horas admirando o ipé amarelo que tem a poucos
metros da casa.

Flores do ipé. Seu Luis
olhando ipé florido.

Sonora: O ipé faz a gente esquecer das outras coisas piores | Entrevistado.
e lembrar s6 das melhores e mais bonitas.

Matéria 14 - Entrevista
Texto Imagens

Apresentador: E pra falar sobre a Goids Flora, esta aqui o
Presidente da Associagdo das Floricultoras e Viveiros do
Estado de Goids, Eric Teles. Bom dia! Antes de a gente
falar do evento, vamos falar um pouquinho do mercado. O
paisagismo, o cultivo de flores e de plantas ornamentais é
um mercado de expansdo aqui no Estado?

Apresentador no Estidio.

Entrevistado: Evidentemente. NOs temos, nos dltimos anos,
visto um grande aumento de produtores de mudas, de
viveiros especializados. Surgiram em Goiania gardens, nos
ultimos cinco anos que nao existiam nesse nosso setor.O
que mostra que € um segmento que tem crescido atendendo
a demanda que surgiu em Goiania através da entrada dos
condominios horizontais, o que gerou grande niimero de
necessidade de profissionais e de novas plantas. E também
a questdo da preservacdo da natureza, do aquecimento
global, que todos nds queremos ter o verde préximo a nos.

Entrevistado.

Apresentador: Hoje, o paisagismo, a floricultura e o cultivo
de plantas ornamentais € visto como uma atividade
amadora, um hobby, mas na verdade ndo € neh. E um
segmento da agricultura neh?

Apresentador.

Entrevistado: E um segmento dentro da horticultura e é
formada por empresas e empresarios que estio ai gerando
uma grande quantidade de empregos. Nos temos em Goids
hoje cerca de 5 mil empregos diretos e isso gera outros 15
mil indiretos, porque a floricultura € uma cadeia que
engloba diversos outros setores. Nos nao temos so a
comercializac¢io da planta. Nos necessitamos da
embalagem, do adubo, do substrato e também da logistica

Entrevistado.
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de transporte e de armazenamento, o que gera uma grande
cadeia produtiva em torno desse segmento.

Apresentador: Quantos produtores de plantas ornamentais
n6s temos hoje no Estado?

Apresentador.

Entrevistado: Nés temos hoje em torno de 645
estabelecimentos trabalhando com a cadeia da floricultura
no Estado de Goiés. E temos grandes produtores
exportando quase 50% da sua producao para os outros
Estados. Hoje, Goids representa 80% de tudo aquilo que
ele consome e exporta muito para outros estados, como
Sao Paulo, Rio de Janeiro, Bahia e Santa Catarina.

Entrevistado.

Apresentador: Quais sdo as plantas que sao mais
exportadas?

Apresentador.

Entrevistado: Guariroba goiana estd em alta no nosso
mercado. Sao Paulo tem procurado muito guariroba em
torno de 6 metros de altura pra ser usado em forma de
paisagismo 14. Paulista ndo gosta muito do sabor amargo,
mas aprecia muito a beleza do nosso produto. Assim, como
temos outras plantas no nosso cerrado.

Entrevistado.

Apresentador: E a Goids Flora? O que o evento vai
proporcionar para quem cultiva e pra quem gosta e esta
querendo entrar nesse ramo?

Apresentador.

Entrevistado: A Goids Flora é um evento que vem conciliar
todos os segmentos ligados a essa cadeia. N6s teremos 14
desde os produtores, aquelas pessoas que queiram adquirir
uma muda, mostra de paisagismo para quem estiver
interessado em fazer o seu jardim com os melhores
paisagistas de Goids. Teremos também produtos
relacionados a cadeia da floricultura, como irrigagao,

Goids passa por um periodo de seis meses de seca. NOs
precisamos ter um pensamento na irrigacao. E diversas
outras flores e muito mais.

Entrevistado.

Apresentador: A feira acontece quando?

Apresentador.

Entrevistado: A feira acontece no dia 28 de setembro no
Flamboyant. A entrada € franca e teremos diversos cursos
interessantes aqueles que gostam da floricultura.

Entrevistado.

Apresentador: Muito obrigado e um bom domingo!

Apresentador.

Matéria 15 — Safra do alho

Texto

Imagens

Off: Em Santa Barbara, ha 90 Quildmetros de Cristalina, a
lavoura do alho roxo ocupa 600 hectares. E a mesma drea
que foi plantada no ano passado. A colheita comecou em
julho e vai até outubro. O processo € todo manual. A
produtividade da lavoura gira em torno de 16 toneladas por
hectare, o que da 1.600 caixas de 10 quilos. O técnico
agricola que cuida da plantacdo explica que o clima ajudou

Terra vermelha. Lavoura de
alho. Cabecas de alho.
Pessoas colhendo alho.
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a melhorar a qualidade do alho nesta safra.

Sonora: O clima influencia muito na cultura do alho. Por
ser uma cultura de regido fria, nés estamos adaptando aqui
na regido e esse ano foi um clima propicio, temperaturas
baixas favoreceram a qualidade.

Entrevistado

Off: O beneficiamento € feito na prépria fazenda. O alho é
classificado de acordo com o tamanho e qualidade. Depois
€ levado para outro galpdo, onde 150 mulheres fazem o
que € chamado de toalhetagem. Limpam o alho tirando as
cascas e embalam o produto. Mas a velha histéria estd de
volta. Os produtores brasileiros enfrentam a concorréncia
do alho chinés.

Pessoas colhendo alho.
Plantagao de alho. Alho
sendo separado. Industria de
preparacao e embalagdo do
alho. Alho.

Passagem: Nesta safra em Cristalina, a produgao total de
alho deve passar de 20 mil toneladas segundo o IBGE. Mas
por causa da entrada do alho chinés no Pais com preco
mais baixo, os produtores brasileiros ndo tém para quem
vender a producao.

Reporter na lavoura de alho.

Off: O presidente da Associa¢do Nacional dos Produtores
de Alho, Anapa, explica que o agricultor brasileiro gasta,
em média, 26 reais para produzir uma caixa de 10 quilos de
alho roxo e a mesma caixa do produto chinés entra no
Brasil a 23 reais e até com valor menor.

Lavoura de alho. Pés de alho.

Sonora: Se o importador pagar a taxa, que € 5.2 doléares por
caixa de alho, chega a 23 reais a caixa de alho. Se ele nao
paga essa taxa, que € a protecao para o produtor nacional, a
caixa de alho chinés chega a 14 reais aqui no mercado
brasileiro.

Entrevistado

Off: Este outro produtor de Cristalina, que plantou 120
hectares, acredita que, se o governo federal nao tomar uma
providéncia, toda a cadeia produtiva de alho no Pais sera
prejudicada, principalmente os pequenos agricultores.

Lavoura de alho. Pessoas
colhendo alho.

Sonora: Para o pequeno produtor, a situagdo € muito mais
complicada, porque ele ndo tem uma estrutura para se
sustentar, para ter uma produtividade maior, uma qualidade
maior. Especialmente, apds produzir o seu produto, ele tem
dificuldade na comercializagdo. Esta distante por ter um
pequeno volume. Nao existe no pais a cultura do
cooperativismo.

Entrevistado.

Off: Para o Presidente da Anapa a solucdo € o Governo
Federal controlar a entrada do alho importado no Pais.

Lavoura de alho. Cabeca de
alho.

Sonora: N6s ndo somos contra o alho chinés, nés pensamos
no abastecimento. O que a Anapa estd pedindo € para
regular o abastecimento. O alho chinés tem uma parcela de
importancia no mercado brasileiro. Praticamente 35 a 40 %
do consumo é de alho chinés. E necessério que discipline a
entrada de alho aqui no Brasil. E a medida que poderia ser
usada € a de salva-guarda, cotas durante os meses do ano.

Entrevistado.
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Texto

Imagens

Off: O agricultor Suneide de Souza, tradicional produtor de
laranja na regido de Andpolis, resolveu fazer mudangas no
pomar. Preocupado com o custo da produgio e a incidéncia
de pragas e doencas, Seu Suneide trocou a laranja pela
mexerica ponkan, uma cultura que exige menores custos e
€ mais resistente.

Pomar. Mexerica.

Sonora: E uma planta que, o custo, a mao-de-obra, € muito
mais barato. Pulverizacdo, incidéncia de doencas. Ela da
muito menos doencas que qualquer outro tipo de citrico,
limdo, laranja.

Entrevistado.

Off: O fruticultor planta mexerica ha quatro anos. O pomar
ocupa uma area de 8 hectares com 11 mil pés da ponkan.
Normalmente, a fruta € retirada do pé€ no periodo de maio a
agosto. Mas aqui na plantacdo, Seu Suneide resolveu
atrasar a colheita para conseguir melhores precos. Por isso,
0 pomar ainda esté carregado.

Pomar de mexerica. Pés de
mexerica. Mexericas sendo
colhidas.

Sonora: A minha venda, no comego da colheita, ela sai
para Goiania, Brasilia, e da metade pra frente, eu comego a
mandar para o Pard, Maranhdo, Mato Grosso. Muita gente
vem aqui.

Entrevistado.

Off: A caixa de mexerica € vendida a 9 reais nessa época
do ano. O fruticultor espera colher 55 mil caixas da fruta.
Seu Suneide consegue boa produgdo fazendo o combate de
pragas e doengas que atacam o pomar.

Caixas de mexerica. Pomar.

Passagem: Evitar o surgimento de doencas e insetos
nocivos a mexerica € importante para alcancar uma boa
produtividade. Aqui uma das solu¢des encontradas foi a
utilizacdo do Nim, um defensivo organico.

Reporter no pomar.

Off: Foram plantadas 5 mil drvores do Nim e o fruticultor
comprovou o resultado do uso do inseticida natural com a
reducdo da mosca da fruta, da ferrugem e do dcaro. Apesar
da boa produtividade e de um mercado garantido, o cultivo
da mexerica encontra alguns obstaculos na fase da colheita
e da comercializacdo.

Arvores de Nim. Pomar.
Mexericas.

Sonora: O grande problema do pomar de mexerica €
porque sdo muitos produtores com poucos pés plantados.
Entdo o atravessador entra nisso. Quem nao tem o objetivo
de ganhar e coloca o prego 14 embaixo para o atravessador.
A mao-de-obra também esta muito dificil, inclusive eu
trouxe gente da Bahia.

Entrevistado.

Off: Mesmo com As dificuldades, a produc¢do da fruta é
atrativa. Seu Soneide ja faz plano para aumentar a drea
plantada e organiza com produtores da regido a criagcdo de
uma cooperativa.

Pomar. Mexericas.

Sonora: Criar uma cooperativa para botar o prego justo.
Nao que o preco ndo estd arcando com as despesas, mas €

Entrevistado.
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um preco mais justo, porque o atravessador esta tirando
40% encima da gente.

Matéria 17 — Safra da melancia

Texto

Imagens

Off: O distrito de Lagoa do Bauzinho possui menos de 3
mil habitantes. Os moradores do lugar levam uma vida
tranqiiila. Seu José Carlos, que estd aqui ha mais de 40
anos, conhece bem a historia da regido.

Fazenda com lago. Ciclista.
Rodoviaria. Pessoas na

praca.

Sonora: A lagoa ela é uma lagoa que comegou com a
olaria. Ela fazia tijolos que iam pra Rio Verde, Santa
Helena para construir as primeiras casas em Rio Verde.
Entdo nés temos mais de 40 anos aqui na Lagoa do
Bauzinho e af surgiu a agricultura, pecudria, e hoje a
fruticultura. Bauzinho € por causa do Rio Bauzinho.

Entrevistado.

Off: O Distrito se destaca pela produ¢do de melancia. O
cultivo da fruta movimenta a economia e gera emprego.
Cerca de 150 pessoas trabalham o ano todo nos 350
hectares de plantagdes de melancia. Gente que, na época da
colheita,recebe, em média, 60 reais por dia.

Planta¢ao de melancia.
Caminhao sendo carregado
com melancia. Colheita da
melancia.

Sonora: Para mim € uma renda boa.

Entrevistado.

Off: A produtividade das lavouras de Lagoa do Bauzinho
chega a 40 toneladas por hectare. Quem trabalha aqui sabe
quando a melancia estd no ponto de colheita.

Plantacao de melancia.
Caminhao sendo carregado
com melancia. Colheita da
melancia.

Sonora: Quando estd com essa mancha mais clara e pelo
seguinte também: esse talo aqui afina, ai € sinal que ela
estd bem madura. E pelo barulho também. O barulho esté
meio cheio ai ela estd madurinha.

Entrevistado mostrando
melancia.

Off: A fruta é saborosa. A melancia se destaca pelo peso e
sabor.

Pessoas chupando melancia.

Sonora: Massa firme, bem avermelhada. Semente preta é
sinal de que ela deu maduracgao.

Entrevistado segurando
melancia partida.

Off: Compradores vém de longe em busca da melancia.
Seu Paulo viajou mais de 700 quildmetros e comprou 17
toneladas para revender em Sdo Paulo. Por ano, saem
daqui mais de 600 caminhoes carregados.

Caminhdes carregados de
melancia. Pessoas na
plantagao.

Sonora: A melancia daqui ndo tem ndo. A doenga ndo pega
nela, nem virose, nada. Ela dda uma fruta bem lisinha,
maduragdo 100% vermelhinha e nos outros estados nao é
assim ndo. A de Goids é a melhor.

Entrevistado.

Passagem: Ha um ano, estd sendo feito monitoramento nas
lavouras de melancia aqui da Lagoa do Bauzinho. Os
testes, em laboratério, mostram que a regido esta livre da
mosca da fruta.

Repdrter na plantacao de
melancia.

Off: Armadilhas como esta foram instaladas em 12
propriedades da regido. O inseto ndo foi encontrado.

Armadilha no meio da
plantagdo.
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Sonora: A fémea da mosca, geralmente, faz suas revoadas
nas horas mais frescas do dia. Ela fica abrigada em matas
ciliares e beiras de cérregos. Ela pousa sobre a melancia e
com seu ovo opositor, ela introduz o opositor na casca da
melancia e introduz seus ovos 1a dentro, na polpa, onde os
ovos vao eclodir as larvas e as larvas vao consumir todo o
interior do fruto, tornando-o indisponivel para a
comercializacdo.

Entrevistado.

Off: O Ministério da Agricultura realizou uma auditoria
nas lavouras e autorizou a exportacdo da melancia. A

Pessoas na lavoura de
melancia. Lavoura.

de uma resolugdo autorizando que os compradores
argentinos, alids que o Governo Argentino imita a
autorizacgdo fito sanitdria de importagcdo para que para que
os compradores argentinos possam comprar essas
melancias oriundas aqui das cidades de Rio Verde, Santa
Helena e Maurilandia, onde estd localizada as plantag¢des
dos produtores da Lagoa do Bauzinho. O prego na
Argentina € cerca de 10 a 15 centavos a mais que aqui no
Brasil, entéio é uma opgdo vantajosa para o produtor. E
mais dinheiro e mais renda que estd circulando aqui na
Lagoa do Bauzinho e vai estar movimentando o comércio e
a propria economia local.

Argentina pode ser o primeiro comprador e importar 3 mil | Melancia.
toneladas. O escritério municipal de exportacao de Rio

Verde espera enviar ainda este ano a primeira remessa de

melancia para a Argentina.

Sonora: O que estd faltando € a publicacdo 14 na Argentina | Entrevistada.

Off: Seu Eslei Quirino € um dos produtores autorizados a
exportar. O agricultor, que recebe em média 30 centavos
por quilo da melancia, acredita que na exportacdo receberd
ate 15 centavos a mais pelo quilo. Ele também vé
vantagens na hora de receber pela venda.

Plantacao de melancia.
Caminhdes carregados com o
produto.

Sonora: O custeio da roca estd em torno de 30 mil por
alqueire. Entdo € muito alto o custo e nao da tempo de
vender a melancia para pagar. Entdo tem que ter dinheiro
em caixa. Exportando a gente j4 vai recebendo e pagando
as dividas.

Entrevistado.

Matéria 18 - Culinaria

Texto

Imagens

Off: Antes de preparar qualquer receita, Dona Florzina diz
que a mandioca deve ser muito bem escolhida.

Dona Florzina descascando
mandioca na cozinha.

Sonora: A gente sabe que a mandioca estd boa quando ela
estd soltando a casca.

Entrevistada descascando
mandioca.

Off: Para o escondidinho de frango com pequi que a gente
vai ensinar, a mandioca precisa ficar bem molinha. Essa
cozinhou em menos de meia hora. Entdo vamos ao

Mandioca cozinhando na
panela. Mandioca cozida.
Imagem de todos os
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preparo. Anote ai os ingredientes. Para o creme, dois quilos
de massa de mandioca, uma xicara de cha de leite, uma
colher de sopa de manteiga, uma lata de creme de leite.
Para o recheio, um quilo de peito de frango, meio quilo de
polpa de pequi, uma lata de milho verde, uma colher de
sopa de manteiga, uma colher de chd de acafrdo, um dente
de alho, uma cebola picada, um tablete de caldo de galinha
esfarelado, um copo de requeijao cremoso, queijo ralado a
gosto, sal e pimenta do reino também a gosto. Dona
Florzina usa um espremedor para fazer a massa de
mandioca que vai ser usada na receita. Primeiro bata no
liquidificador o leite, a manteiga e o caldo de galinha. Aos
poucos va acrescentando a massa de mandioca. Quando a
mistura engrossar, coloque o creme de leite. Af leve ao
fogo para aquecer. Para fazer o recheio, refogue o frango
com a margarina e os temperos, cubra com dgua. Quando
cozinhar, retire o frango, no caldo cozinhe o pequi, o
milho, coloque o cheiro verde e deixe cozinhar bem.
Coloque o frango e misture bem. Agora € sé montar.
Creme, frango e mais creme. Mas ndo € s6 isso ndo. Por
cima, vai o requeijao e o queijo ralado. Af é s6 gratinar. E
depois de alguns minutos, estd pronto. O prato tem esse
nome porque o recheio estd econdido no meio de duas
camadas de creme de mandioca. Dona Florzina Esse € o
prato preferido aqui na sua casa?

ingredientes da receita. Dona
Florzina espremendo a
mandioca no espremedor,
batendo os ingredientes no
liquidificador e levando a
massa ao fogo. Ingedientes
na panela. Escondidinho
sendo montado. Forma no
forno. Prato pronto.

Sonora: E sim. Quando meus netos ¢ filhos vém pra c4,
eles ja falam pra fazer o escondidinho. Entdo eu sempre
tenho pequi guardado, porque o prato é um sucesso. Todo
mundo que come gosta.

Entrevistada ao lado do prato
pronto.

Matéria 19 - Vaquejada

Texto

Imagens

Off: Os bois que participam de uma vaquejada t€ém que ser
fortes e sauddveis. A selecao foi rigorosa. No curral, os
animais sdo analisados vdrias vezes antes de serem
escolhidos. E a observagdo se concentra no rabo.

Rebanho no curral. Homens
lidando com gado.

Sonora: Tem que escolher um boi bom, forte e uma boiada
do cabo grande. O cabo € o rabo. Boi do rabo curto nao
corre porque ndo da condi¢do do vaqueiro enrolar para
derrubar. E ndo pode ser fino também. Tem que ser um boi
padrdo.

Entrevistado.

Off: Muitos que participam de uma vaquejada, nem
imaginam a importancia cultural do esporte, que teve
origem no nordeste brasileiro.

Gado no curral.

Sonora: A vaquejada, a tradicdo dela vem do nordeste e é
uma tradicdo nordestina ha muitos anos. Comegaram a
fazer a vaquejada correndo no mato na pega do boi. E foi

Entrevistado.
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melhorando e a vaquejada virou um meio de vida para
muito profissional hoje.

Off: Bois selecionados, é hora de partir para o aras para
conferir os cavalos, animais que tém importincia especial
na vaquejada. Tem cavalo que chega a custar 70 mil reais.
E o caso, deste aqui, com muitas vitérias ao longo da
carreira, € um dos animais mais valorizados da regiao.
Durante a permanéncia no aras, os cavalos sdo bem
alimentados. Eles recebem cuidados especiais com a
aparéncia. Este, por exemplo, que estd um pouquinho
acima do peso teve que usar um tipo de lona preta ao redor
do pescoco, que serve para queimar gordura localizada. A
escolha da raca também é importante. Por aqui, s6 Quarto
de Milha, a preferida dos vaqueiros.

Rebanho. Cavalos
amarrados. Pessoas
acariciando cavalo. Cavalo
sendo escovado.

Sonora: Os cavalos Quarto de Milha eles sdo destaque no
esporte de vaquejada hoje, principalmente na drea de
corrida. O que o esporte esta precisando é de cavalos. Tém
muitos cavalos, mas nas maos erradas.

Repdrter: E tem que tratar com carinhoy,

Entrevistado: Tem. Uma boa alimentagdo e um bom banho
com xampu influi muito no animal.

Entrevistado ao lado do
cavalo.

Off: Logo apds os cuidados, os animais sdo testados nessa
pista improvisada. Durante o treinamento, os bois ndo sao
derrubados. O objetivo, por enquanto, € melhorar a
velocidade dos cavalos.

Sonora: Vaquejada pra mim hoje é um sonho, porque
desde os 14 anos que pratico isso ai. Comecei como
tratador de cavalo, hoje, ainda sou tratador, porque a gente
que € vaqueiro tem que tratar do animal que a gente monta
para se apresentar bem e ganhar prémio e assim a gente vai
tocando a vida, conhecendo amigos novos, patrao novo,
gente boa, vai remando ai.

Entrevistado sobre cavalo.

Off: Depois dos testes, € chegada a hora da verdade. A
pista agora € profissional e tem 100 metros de
aproveitamento. Mas para entender melhor como funciona
esse esporte, 0 médico Rodrigo Luciano, que também €
competidor, explica pra gente as regras bdsicas da
vaquejada.

Cavalos na pista de
vaquejada.

Sonora: E a disputa de dois cavaleiros contra um boi. Vocé
desce um boi e tem um estereiro que ajusta a carreira do
boi, prepara o boi para um puxador enrolar o rabo do boi e
derrubar o boi entre essas duas faixas de cal. Ele tem que
cair aqui e tem que mostrar as quatro patas aqui dentro.

Entrevistado em frente a
pista de vaquejada.

Off: Na hora de soltar o boi, muita concentragdo e Cavaleiro.
otimismo.
Sonora: Agora sé botar pra frente, abrir a série e fazer Entrevistado.

valer.

Off: Mas como em qualquer esporte, na vaquejada também
acontecem acidentes. Neste o socorro foi imediato. Logo o
vaqueiro faz sinal que estd tudo bem e volta para a

Competicdo de vaquejada.
Vaqueiro caido. Vaqueiro
fazendo sinal de positivo.
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competi¢do. A vaquejada, mesmo sendo de origem
nordestina, vem ganhando espago em Goids,
principalmente no norte e nordeste, onde o esporte ja é
praticado ha alguns anos. Na disputa, em Porangatu, uma
das maiores da regido, 250 duplas se inscreveram. Apenas
34 passaram para a fase final e, entre uma e outra, pausa
para o banho dos animais.

Vaquejada. Banho de
cavalos.

Sonora: Tem cavalo que toma banho trés vezes por dia,
toda hora tem que estar banhando.

Entrevistado dando banho
em cavalo.

Off: Durante o descanso, os tratadores também aproveitam
para recarregar as baterias do cavalo, com suplemento
alimentar aplicado direto na veia. O composto ajuda a
melhorar o desempenho durante a corrida. Enquanto os
pedes tratam dos animais, a pista também recebe cuidados.
As laminas do trator vao cortando a areia. A intencao é
deixar a pista cada vez mais pesada. A vaquejada € um
esporte que muitas vezes comeca a tarde e entra pela
madrugada. A noite, a prova fica ainda mais interessante.

Cavalos. Cavalo tomando
liquido na veia. Trator
revolvendo areia na pista.
Competidores. Lua.
Vaquejada noturna.

Passagem: Neste momento, comega a fase eliminatéria da | Repdrter na pista de
vaquejada. Vaqueiros e cavalos enfrentam bois de até 20 vaquejada.

arrobas. A partir de agora, quem errar estd fora da

competicdo.

Sonora: Quem perder pode ir tirando a sela dos cavalos, Entrevistado.

porque vai ficar somente os dez. Sdo premiados do
primeiro até o décimo lugar dessa competicao e ai vamos
ver quem vai vencer. Tem muito vaqueiro bom de todos os
estados.

Off: E os acidentes ndo acontecem apenas com 0S
vaqueiros. Os animais também passam por problemas. Este
boi ficou preso no corredor e precisou do esfor¢co de varios
pedes para se levantar. A prova continua. Nas dltimas
apresentacdes, 0 juiz precisa estar ainda mais atento, por
causa da visibilidade, que € menor 4 noite. Nesta
vaquejada, o prémio para a dupla vencedora é de 15 mil
reais. Mas a recompensa desses vaqueiros nao € apenas o
dinheiro. O prazer de participar de um esporte que preserva
parte da cultura sertaneja € o que realmente vale a pena.

Cavaleiros. Boiada. Boi
preso no corredor. Pedes
retirando o boi. Competi¢dao
de vaquejada. Competidores.

Sonora: O meu pai, os meus irmados mais velhos também
correm vaquejada e € o esporte que eu gosto.

Entrevistado.




