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A importancia histérica da televisao e do telejornalismo
na padronizacdo cultural no interior do Brasil.

Profa. Ana Carolina Rocha Pessoa Temer!

Resumo

Andlise historica do uso das técnicas e tecnologias pela felevisdo na construcdo da imagem do Brasil da
modernidade, a partir de anotacdes sobre o uso de equipamentos e os principais programas telejornalisticos
apresentados no pais. O estudo aponta que o felejornalismo, a partir do vinculo definidor de apresentar a “reali-
dade” reforcou a imagem de que a vida moderna — o Brasil desenvolvido — estd na cidade, retratando o campo

e o interior como espacos secunddrios.
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Introducéo

Os livros de Historia do Brasil para os alunos nos periodos de formacdo basica normalmente mostram, com
gravuras coloridas, que o Brasil foi “descoberto” em 1500 pelos portugueses. O mérito histdrico desta afirmativa
é relativo, e especialmente para os comunicadores, é mais interessante considerar que o pais que conhecemos,
o Brasil da modemidade, teve seu marco inaugural em 1969, com a transmisséo para “todo o pais” do Jornal
Nacional. Evidentemente, as duas datas s@o simbdlicas, é claro, mas a criacéio de um telejornalismo nacional,
ou melhor, transmitido nacionalmente’, marca o inicio da construcdo de um novo pais, se ndo real, pelo menos
um pafs imaginado e, depois de exposto pelos largos territorios nacionais, desejado e imitado pelos brasileiros
de todas as regides.

Evidentemente, para usar um termo proprio do jornalismo felevisivo, estamos falando em retrospectiva, de
uma acdo prolongada que foi desenvolvida de forma estratégica por um grande nimero de atores sociais, cujos
interesses nem sempre eram iguais ou absolutos, mas que convergiam em um ponto: faz brotar do Brasil agricola
e sub-desenvolvido, um pais moderno e urbano.

Dentre estes atores sociais, dois se destacam: o Governo Militar e os seus receios de fragmentacdo do terri-
torio nacional, e a consequente busca pela unificacéo territorial e cultural, e a Rede Globo de Televisdo, que no
decorrer deste processo, fornou-se a maior empresa de comunicacéo do pais e produtora de conteddos culturais
cuja importdncia € internacionalmente reconhecida.

De fato, enquanto veiculo de comunicacé@o e empresa de capital privado, as a Rede Globo fez “... deste pais
fragmentado que é o Brasil alguma coisa parecida com uma nagdo civilizada....” (KEHL, 1986, p. 169). Mas
ao integrar e consolidar uma “identidade nacional”, reinterpretou essa identidade em termos mercadolégicos,
formando uma s6 “identidade”, a de brasileiros unidos em “um sé mercado consumidor” (KEHL 1986, p. 103).

Desta forma, cumpre-nos antes de tudo, entender o que é a televiséio, ou melhor, essa “coisa” poderosa,

capaz de unir um pais com tantas contradicdes e diversidades quanto o Brasil?

ATV é um objeto, preduzido em uma fdbrica e distribuido fisicamente (através dos meios
de transporfe) e virtualmente (via propaganda). Neste ponfo, ela se metamorfoseia em uma
questdo de esfilo — uma valiosa (ou maldita) peca de decoragdo (...) A televisGo possui, em
sintese, uma exisféncia ffsica, uma histéria como objeto de produgdo material e de consumo,
além da reputacdo de ser um local de producdo de sentido. (MILLER, 2009, p.10)

E & justamente como algo muito além de um simples eletrodoméstico que a televistio deve ser compreendida,
até porque, mais do que objeto de decoracto, a televiso vem historicamente cumprindo dois papeis funda-

mentais. O primeiro, o mais 6bvio, é enriquecer seus controladores. O segundo, ainda mais importante, mas

1 Ainda que sempre privilegiando informagées das regides sudeste e parficularmente do eixo Rio de Janeire-Sdo Paulo
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igualmente mais complexo, entreter e civilizar os seus receptores. E quando falo em civilizar, significa civilizar para
o consumo, integrando a sociedade industrial moderna todos aqueles que tenham as minimas condicées — ou o
minimo de recursos — de consumir; ou seja, fodos que tenham qualquer poder de compra.

No Brasil isto significou integrar a nacéo, integrar as populacées que migravam do campo para a cidade, integrar
as cidades fradicionais do nordeste e os rincées diferenciados do sul. Neste processo a Rede Globo de Televiséo em-
preendeu uma proposta ousada e bem sucedida, forjando um caso de amor e respeito entre a felevisdio e a populacéo
brasileira, em um processo que implicou e ainda implicam em mudancas de comportamento, alteracées de hébitos de
lazer e alimentacdo, relacdes politicas e de poder, modos de vestir e até nos famanho e na dindmica familiar.

Ainda que nos numeros das audiéncias muitas vezes outros géneros se destaquem, o telejornal chama
a atencéio como um espaco historicamente presente e de grande destaque nas emissoras de televiséo de sinal
aberto. Isso ocorre porque o telejornalismo € algo mais do que umtipo de prestacéo de servico, € também uma
atividade que traz prestigio e importancia politica para as emissoras (FISKE: 1987, p.281). Desta forma, a pre-
senca historica do telejornalismo na televis@o brasileira consolidou as novidades comportamentais e de consumo
inseridas ou sugeridas por outros géneros, tendo portanto, um papel fundamental na consolidagéo destas mu-
dancas. Além disso, a evolucéo do telejornalismo brasileiro pode ser vista ftambém a partir de um paralelo com a
prépria evolucdo da propria televiséo e com a apropriacéo e usos dados as tecnologias por profissionais de te-
levisdio e da imprensa. Nesse senfido, este arfigo pretende dé continuidade as reflexdes | presentes no artigo 50
anos de imagens: uma retrospectiva das condicoes de funcionamento do telejornalismo brasileiro, apresentado
na Intercom/2009, mas neste ponto buscando entender a relacéo da evolucdo da televisdo e do telejornalismo

na padronizacéo cultural no interior do Brasil.

Os primeiros anos
O primeiro telejornal brasileiro foi veiculado em 19 de setembro, no dia seguinte da inauguracdo oficial da
televiséo no Brasil? (MATTOS: 2000). O Imagens do Dia, patrocinado pela Viacdo Cometa, néo tinha hordrio

fixo, e era colocado no ar por volta das 21:30. O locutor/apresentador, produtor e redator era Ruy Rezende?,

i

que usava textos copiados do radio ou entéo recortados do jornal (gillete-press)* e “...uma seqiéncia de filmes

dos Ultimos acontecimentos locais” (SAMPAIO: 1971, p.23), em preto e branco sem som, pelos trés cinegrafis-
tas da emissora. No Rio de Janeiro, o primeiro telejornal da TV Tupi Rio é Telejornal Brahma, com Luiz Jatobd

(LOREDO: 2000).

2 Alinauguracdo oficial foi em 18 de setembro, quando a PRF-3, TV Tupi de Sdo Paulo, coloca no aro TV na Taba. Duas datas
sdo citadas para a primeira fransmisséo experimental: 29 de julho de 1950, num especial patrocinado pela indUstria Alimenticia
Carlos Brito SA (Produtos Peixe), & 10 de setembro, quando foi exibido um filme sobre Getolio Vargas (MATTOS, 2000).

3 Lorédo (2000:29) afirma que o locutor era Homero Silva, e cita como cinegrafistas Jorge Kukjian, Afonso Zibas e Paulo
Saloméo. Anderkrone (2007) cita també Mauricuo Loureiro Gama.

4 A expressdo faz parte do jargdo jornalistico e remete a idéia de recortar, usando uma Idmina de barbear, material jornalis-
tico do jornal impresses para serem lidos pelo locutor.
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A televis@io era entéio uma novidade acessivel apenas para a elite, e seguia os paradigmas de producdo
usados no radio (MATTOS: 1990, p.3 e SQUIRRA: 1993, p.104): o telejornal era transmitido ao vivo com a
enfonacdo tipica do radio®.

Ainda que a escolha do nome - Imagens do Dia - demonstre a importéncia da imagem para o novo veiculo,
poucos eram as filmagens realizadas especificamente para o telejornal e parte do material exibido eram sobras
do cinema e de documentarios, que formavam um “arquivo informal”: era comum utilizar as cenas de uma en-

chente antiga para ilustrar a enchente atual, e assim por diante.

Em 1952, o telejornal da TV Tupi/Séo Paulo ganha um novo formato (20 de duragéo minutos, mudanga para
o hordrio das 21:00), um novo patrocinador, e passa a chamar-se Telenoticias Panair, mas a televiséo continua
perdendo para o radio em rapidez e ineditismo.

Ainda que ndo existam muitos registros, depoimentos® indicam que as primeiras cdmeras de reportagem para
a TV eram da marca Bell & Howell movidas a corda, sem som, conhecidas por serem pequenas e barulhentas.
Mais tarde a cdmera de filmar portatil com som magnético, que possibilitava a edicdo de imagens. O custo da
manutencéo dos equipamentos limitava o seu uso e, principalmente nas afiliadas do interior do pais, durante

muito tempo perdurou a estratégia de ilustrar o telejornal com slides.

Neste periodo os telejornais eram vinculados aos seus patrocinadores, como foi o caso do Ulira Noticias e
Telejornal Pirelli (Tupi/SP), que consolidaram o hordrio das 19h45; além de Record em Noticias (Record/Séo
Paulo), e o Mappin Movietone, responsdvel pelas primeiras apresentadoras de telejornalismo brasileiro”. Mas o
jornal mais importante dessa primeira fase da televiséo brasileira € o Reporter Esso.

Hd certa confus@o na data de estréia do telejornal, em parte porque a Radio Nacional, que apresentava um
noticioso com o mesmo nome, relutou em partilhar o titulo. Assim, o noticioso estréia em 1° de abril de 1952
com o nome de Telejornal Tupi. Um més depois, o é rebatizado como Telejornal Esso, e em 17 de junho de 1953,
passa a ser o Reporter Esso. (LOREDO, 2000, p.5). Em parte também, essa confuséo é resultado da estréia em
datas diferentes em Séo Paulo e no Rio de Janeiro®.

O Reporter Esso era um modelo idealizado a partir do seu homénimo no radio, por sua vez criado para fazer
divulgacéo da propaganda de guerra dos aliados (SOUZA FILHO, 1997) e trazia como diferencial a pontuali-
dade e a credibilidade. No Brasil, o noticioso era produzido pela Agéncia McanErikson — para a qual a TV Tupi
teria apelado apods perder seus patrocinadores. Apresentado por Kalil Filho em Séo Paulo, e por Gontijo Teodoro

no Rio de Janeiro”, o Reporter Esso'? tinha também edicdes locais nas nove emissoras do grupo ligado a Assis

Chateaubriand.

5 Apenas depois de criticas do piblico o telejornalismo assumiuv uma linguagem mais coloquial Anderkrone, afirma que a
mudanga se deveu a Mauricio Loureiro Gama, que feria ouvido a reclamagdo de uma telespectadora que @ vira televisdo nos
Estados Unidos e reclamou das diferengas com o modelo local.

6 Ver SAMPAIO, M. F Histéria do radic e da televis@o no brasil e no mundo: memérias de um pioneiro. Rio de Janeiro: Ar-
chiamé, 1984; e SQUIRRA, S. (org). Telejornalismo — memérias. Sdo Paulo: ECA:USE 1997,

7 As atrizes Cacilda Lanuza e Branca Ribeiro, que estrearam em 1959,

8 Rixa (2000:169) fala em To /04/52 e Lorédo (2000:65) em 17/ 06/53; Sérgio Mattos (2000:262-3) cita ambas as datas,
mas sem especificar em que veiculo ou cidade ocorrem essas estréias.

9 Luiz Jatobd também apresentou o programa por um curto perfodo.

10 Néo havia entdo televisdo em Rede, e as emissoras locais finham suas préprias programagdes.
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A frase de abertura do Repdrter Esso - “Amigo ouvinte, aqui fala o seu Reporter Esso, testemunha ocular da his-
téria”!" ficou na meméria do telejornalismo nacional, mas o noticioso tinha um formato pobre: além do locutor
ao vivo eram exibidas algumas matérias ilustradas, em geral filmes com texto em off narrados pelo apresentador
(FURTADO, 1988), obtidas gracas a um acordo com a UPI (United Press International).

O sucesso do noticioso motivou a TV Tupi veicular hordrio @ tarde com o telejornal Edicéo Exira, que lanca
o primeiro reporter de video no Brasil: José Carlos de Morais, conhecido como “Tico-Tico”. A novidade foi logo
incorporada pelo Repérter Esso, que colocou no ar varios repérteres'?. Sobretudo, o Repdrter Esso passou a ter
varias versoes locais/regionais. De fato, todas as emissoras da Tupi tinham o “seu” Repérter Esso, com apresen-
tadores e noticias locais — as nacionais e internacionais eram fornecidas pelas agéncias norte americanas. Essas
versdes ficaram no ar até 1970 (LIMA: 2001, p.156).

Em 1960 chega ao Brasil o video-tape. O equipamento, desenvolvido pela Ampex e lancado nos Estados
Unidos em 1956, é utilizado oficialmente pela a TV Tupi na gravacéo das imagens da inauguracdo de Brasilia
(PATERNOSTRO: 1999, p.30), que depois foram exibidas em suas afiliadas. Nos primeiros anos o equipamento
teve pouco impacto no telejornalismo, mas dd inicio a uma fase de maior disputa pela audiéncia pelas emissoras.
A TV Excelsior passa a investir em modelos inovadores, e, em 1962, o Jornal de Vanguarda', noticioso criado
pelo jornalista Fernando Barbosa Lima, que tinha uma de equipe de produtores e redatores oriundos jornalismo
impresso e cronistas especializados (Jo&o Saldanha, Villas-Béas Correia, Sérgio Porto/Stanislaw Ponte Preta). O
Jornal de Vanguarda trouxe para a televiséo um texto mais enxuto e rico em conteldo, e tornou-se uma referén-
cia no telejornalismo nacional e internacional™. O telejornal fambém e revolucionou o estilo de locucdo, “tem-
perando” a objetividade com uma leitura mais emocional, eventualmente com toques de humor, e foi também o

5

primeiro a se preocupar com a estética, que incluia o uso de personagens'* e recursos do cinema de animacéo:

“O cuidado com a imagem se refletia no visual dindmico, em que se destacavam as caricaturas de Appe e os
bonecos falantes de Borjalo” (REZENDE: 1997, p.114).

Em 1967, além do Jornal de Vanguarda, a Excelsior veiculava também A marcha do Mundo, mas a censura
e a péssima relacéio com o Governo Militar leva a TV Excelsior “a exaustéo, a faléncia e, por fim, ao total desa-
parecimento” (MOYA: 2004, p.381). A censura também é a causa indireta do fim do Jornal de Vanguarda, que

sai do ar por iniciativa de seus produtores em 1968, apés a implantacéo do Ato Institucional n®57.

11 Néao confundir com o slogan ufilizado pelo Repérter Esso no radio: “Amigo telespectador, aqui fala o seu Repdrter Esso,
o primeiro a dar as Oliimas”.

12 Como Murillo Neri, Flavio Cavalcanti e Rubens Medina

13 Embora autores como Mattos e Rixa se refiram ao Jornal de Vanguarda, Anderkrone (2007) cita o Jornal da Excelsior,
Jornal Cassio Muniz, Show de Noticias e TV de Vanguarda como produtos da mesma equipe, e afirma que o Jornal de Vanguarda
apenas assume esse nome quando é exibido pela TV Tupi. Também SOUZA FILHO informa que programa foi repetido em outros
canais de televisdo. (1997:88).

14 O jornal ganha o prémic Onda, na Espanha, em 1963 e segundo Barbosa Lima (19835:9) e Lorédo (2000:66) foi citado
por Marshall McLuhan em uma das suas aulas de comunicagdo.

15 Como, por exemplo, o Sombra, interpretado por Célio Moreira, que dava as noticias confidenciais.

16 Em 1988, o Rede Bandeirantes contrata Fernando Barbosa Lima veicula uma nova verséo do Jornal de Vanguarda apre-
sentado por Déris Giesse, que fica no ar até o inicio da década de 1990
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Na segunda metade da década, em 1967, comecam as transmissdes a longa distdncia por meio do sistema
de microondas'”. Em 1969 o pais ganha a estacéo de rastreamento de Itaborai, e pode assistir ao vivo (mas ain-
da em pretfo e branco) a descida do homem a Lua (MATTOS, 2000) e a Copa do Mundo de Futebol no México.

O telejornal que vai aproveitar melhor os novos aparatos tecnoldgicos € o Jornal Nacional, noticioso da Rede
Globo de Televisé@o, transmitido simultaneamente para o Rio de Janeiro, Séo Paulo, Belo Horizonte, Curitiba,
Brasilia e Porto Alegre, que entra no ar em primeiro de setembro de 1969, com o objetivo confesso de unir o pais
de norte a sul: “Um telejornal para que 56 milhdes de brasileiros tenham mais coisa em comum”. (VEJA, 52:68
apud REZENDE, 1997:116). Suas transmissées marcam um Brasil que comeca a viver “era da comunicacéo
espacial” (REZENDE: 1997, p.116)

A estréia do Jornal Nacional também coincide com o crescimento da indUstria de eletrdnicos no pais e @
implantacto do crédito direto ao consumidor, fator essencial para ampliar o nimero de telespectadores. O
noficioso da inicio ao um novo modelo de telejornal, com um estilo mais clean, mas entra no ar no rastro do
endurecimento do regime autoritario’. No segundo més do telejornal, a censura € oficialmente instalada.

Tendo como diferencial um amplo aparato técnico, em parte obtido através de um questionéavel convénio com
a empresa norte-americana Time-Life’”, o Jornal Nacional foi o primeiro a apresentar reportagens via satélite em
uma estratégia que incluia um caleidoscépio de informacées rapidas e descontextualizadas. © modelo € um
sucesso junto ao pUblico, mas nem mesmo as boas relacdes da Globo com o Governo Militar impediu eventuais
conflitos com a censura®.

Em termos de equipamento, a Rede Globo ufilizava principalmente as camaras portateis, ou CPs. No final
da década de 1970, elas foram substituidas pelas UPJs, ou Unidades Portdteis de Jornalismo, equipadas com
cameras de VT U-Matic, uma evolucéo do primeiro equipamento de video-tape?’, que com o tempo se tornou

um equipamento padrdo.

17 O sistema de microondas foi implantado em 1967, ligando Rio de Janeiro, Séo Paulo, Belo Horizonte e Brasilia. A com-
pleta “integragéio do pais” sé seria afingida em 1972, ano em que se complementa a ligagdo do fronco norte/sul via microondas
pela Embratel (SOUZA FILHO, 1997).

18 A informacgéo de destaque no primeiro dia do noficioso é a posse da Junta Militar em fungdo de um problema de sadde
do presidente Costa e Silva.

19 Em 24 de julho de 1962 o empresdario Roberto Marinho, assina um contrato operacional com o grupo americano Time
-Life. ATV Globo do Rio de Janeiro entra no ar em abril de 1965. As emissoras rivais questionam a legalidade dos acordos e a
repercusséio gera o seu cancelamento em 1968.

20 Lima afirma que, como lider de audiéncia, o Jornal Nacional era alvo constante da censura (2001, 158).

21 O equipamento foi langado em 1969 pela Sony japonesa para funcionar como videocassete doméstico, mas o tamanho
e o preco dificultaram as vendas.
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O ano de 1974 marca a chegada da TV em cores no com a implantacéo do Sistema Pal-M, de origem alemad.
A Rede Globo implanta a partir deste ponto o chamado “Padrédo Globo de Qualidade”, uma soma de eficiéncia
empresarial, competéncia técnica e atencdo especial com as necessidades subjetivas dos telespectadores com
estratégias de marketing para fidelizar a auvdiéncia (CARVALHO: 1980, p.5), na qual o Jornal Nacional é parte
importante. Consolidada na lideranca da audiéncia, a Rede Globo torna-se a maior beneficiaria da expanséo e
modernizacdo dos servicos de telecomunicacéo.

Na década de 1970, além do Jornal Nacional, a Rede Globo produz também o Jornal Hoje, veiculado pela
primeira vez em 21 de abril de 1971 com a proposta de ser uma revista feminina que ndo dispensava as noticias
da manhé e que permanece no ar até os hoje; e o Telejornal Internacional, apresentado por Heron Domingues, e
considerado o mais sério da emissora. De curta duracdo, Telejornal Internacional foi substituido pela plasticidade
do jornal Amanha, apresentado por Sérgio Chapelin, que mais tarde, em 1977, foi igualmente substituido pelo
Painel, um telejornal abrir espaco para muitas entrevistas e também teve curta duracéo. O hordrio é finalmente
ocupado pelo Jornal da Globo, estréia em 2 de abril de 1979 tendo como objetivo conciliar reportagens, andli-
ses e entrevistas de estidio e permanece no ar atualmente de segunda a sexta-feira, no fim da noite.

A veiculac@o do Jornal da Globo, dois anos apds a saida de Walter Clark da emissora, também consolida
a resolucdo da nova direcéio d da emissora de tornar os noticidrios mais dindmicos e deslocar suas reportagens
para a rua. No aspecto técnico, isso significa usar uma nova Unidade Portétil de Jornalismo (BORELLI & PRIOLLI:

2000, p.55) e abrir mais espaco para as enfradas ao vivo:

Era a chance de reforno aos programas ndo submetidos a edicdo prévia, ou ac completo
controle da forma e do conteddo. A televisdo volfou a utilizar, no sentide amplo, a caracte-
ristica do imediatismo na veiculacdo da informacdo. (MARCONDES FILHO: 1985, p.17).

Ainda em 1977, a Rede Globo coloca no ar o Bom Dia Séo Paulo, cujo sucesso deu origem ao Bom Dia
Brasil. Lancado em 1983, com meia hora de duracéo, o Bom Dia Brasil tinha como proposta ser um noticidrio
essencialmente politico e econémico, transmitido diretamente de Brasilia, centro das decisdes do Pais.

A década de 1970 é marcada também pelo distanciamento tecnoldgico entre a Rede Globo de Televiséo e
suas afiliadas. Esse distanciamento era tdo traumdtico que em alguns casos a insercdo local nos telejornais, e
particularmente no Jornal Nacional, era em preto e branco, mesmo depois do telejornal |4 ser tfransmitido a cores
em rede??. Evidentemente, houve uma pressdo da rede pela modernizacéo dos equipamentos, em um processo
que se prolongou até a década de 1980, com ameacas quebra de contratos de afiliagéio. Apesar disso, a di-
ferenca técnica nédo apenas permanece visivel na qualidade das imagens, como a prépria central de producdo

de jornalismo da Rede reconhece a falta de adaptacéo dos recursos humanos ao padréo da emissora. Outros

22 Este é o caso, por exemplo, da TV Tridingulo, em Uberlandia, Minas Gerais.  (TEMER, 2006)

Comunicagdo & Mercado/UNIGRAN - Dourados - M3, vol. 01, n. 02 — edigdio especial, p. 8-23, nov 2012



TEMER, Ana Carolina 15

aspectos igualmente relevantes, um posicionamento em geral mais neutro das geradoras do Rio, Séo Paulo e ou-
tras grandes capitais em relacéo a politica local, e uma relacéio de dependéncia maior nas emissoras regionais.

Ainda assim, destaca-se como aspecto importante a capacidade do telejornalismo da Rede Globo neste peri-
odo em promover a imagem Brasil como o pais do milagre. Trata-se de uma estratégia que ia além da proposta
de boa convivéncia com o Governo Militar. “Servindo ao Regime autoritario...) a Rede Globo servia a si mesma”
(LIMA: 2001, p. 169), uma vez era o “agente legitimador” de uma estrutura sécio-econémica da qual a ela
mesma era parte inferessada.

Nos anos 1970 os nimeros da audiéncia da Globo eram tGo impressionantes que a emissora desperfou a
desconfianca do proprio Regime Militar. O Governo entéo abre espaco para novas emissoras, re-distribuindo
as concessdes que compunham a antiga Rede Tupi?®. Esse receio se comprova em 1984 quando a Rede Globo
rompe com o “bloco histérico” que ainda detinha o controle do governo e passa a apoiar outro candidato para
a Presidéncia da Republica?.

Interligada a questdo politica, as décadas de 1970 e 1980 séo marcadas tanto pela expansdo da infra-estru-
tura de transmisséio de televis@o quanto pelo um rigido controle das importagdes de equipamentos técnicos para
televis@io pelo Governo Federal. Ambas as acées beneficiavam a Rede Globo, que era a Unica rede com suporte

para superar as limitacdes financeiras impostas para a importacdo de equipamentos.

Mais criatividade e menos tecnologia

O virtual monopdlio da audiéncia obtido pela Rede Globo de Televisdo dificultava a sobrevivéncia das
emissoras e rede concorrentes que, sem o mesmo suporte financeiro, apelavam para a criatividade. A Rede
Bandeirantes, que entra no ar em 1967, tem como principal telejornal o Titulares da Noticia, que abre espaco
para a populacéo fazer ao vivo suas reivindicagdes. A emissora investe também em uma abertura diferenciada
do telejornal (figuras humanas passeando pelo do mundo) e chega a colocar no estddio uma arara, um pombo
correio e a dupla caipira Tonico e Tinoco apresentando as novidades do inferior.

Em 1972, a emissora lanca o Rede de Noticias, fransmitido em varias capitais com os locutores em primeiro
plano e a redacdéo ao fundo. A proposta néo cativa o publico e no final da década surge o Jornal Bandeiran-
tes, que mais tarde seria rebatizado como Jornal da Band, e apresentado por Joelmir Betting. Também foi uma
experiéncia de curta duracéo deste periodo o Perspectiva, da Tupi, que lancou o comentarista Artur da Tavola.

Em Séo Paulo a TV Cultura consegue se diferenciar das demais emissoras com A Hora da Noficia, um tele-
jornal sem grandes preocupacgées com a forma, mas que enfocava assuntos de inferesse do telespectador (CAR-
VALHO: 1980). Apesar da boa audiéncia, o telejornal esbarra na violéncia da censura e acaba desaparecendo,
em um episodio que culminou com o assassinato do jornalista Vladmir Herzog pelos érgéos de represséo.

23 Ver dados da faléncia da Rede Tupi no tépico seguinte.

24 Aindicacao oficial vai para Paulo Maluf, nome que nao agradava Roberfo Marinho. A Rede apéia entdo o candidato
Awreliano Chaves, entéo vice-presidente, que havia rompido com Presidente Figueiredo.
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Em 1978, a TV Tupi lanca o Grande Jornal, um projeto que visava integrar as emissoras da rede, mas que tem
curtfa durag@o em funcdo dos interesses diferenciados dos diversos proprietarios das emissoras associadas. O jorna-
lismo da Rede Tupi ainda tenta reagir e aproveita o abrandamento da censura para criar o Abertura, um programa
semanal de entrevista com presenca de ex-exilados politicos e a participacéo do cineasta Glauber Rocha. O fim
da censura oficial no telejornalismo é efetivado no dia 3 de fevereiro de 1980, mas o programa fica no ar apenas
um ano e meio. Logo em seguida, o mesmo produtor do Abertura, Fernando Barbosa Lima, desenvolve um novo
programa centrado em entrevistas, desta vez na TV Bandeirantes, o Canal Livre, que fica no ar até 1983.

A década de 1970 termina com o triste fim da TV Tupi, em uma agonia transmitida ao vivo pelos seus fun-
ciondrios. Do espdlio da Tupi surgem novas redes: o Sistema Brasileiro de Televiséio - SBT, que logo avanca para
a condigdo de vice-lider; e a Rede Manchete, que se propde a conquistar um publico de maior poder aquisitivo.
Logo em seguida, a Igreja Universal do Reino de Deus compra a Record e forma uma rede de menor porte.

No comeco dos anos 1980 a linha de entrevistas continua fazendo sucesso, e a TV Cultura apresenta o Voz
Populi, a Rede Bandeirantes o Encontro com a Imprensa e a TV Record o Didrio Nacional. Também a Rede Globo
investe no formato e cria uma edig@io semanal do Globo em Revista, mas o programa tem vida curta. Também
duram pouco os programas Variety, Etc., Outras Palavras, Bastidores e Nova Mulher, todos da Rede Bandeirantes.
A emissora também é responsavel pelo Critica e Autocritica, que tem uma duracéo maior.

O SBT estréia pouco depois de obter a concessdo, mas atravessa a década com telejornais sem expressivi-
dade, como Cidade 4, 24 horas, Noficentro, e Ultimas Noticias. Em 1983, a Rede Manchete entra no ar com
um telejornalismo audacioso, que ocupava duas horas no hordrio nobre, destinada aos publicos A e B. O Jornal
da Manchete alcanca 8 pontos no Ibope e a emissora estréia o programa Conexdo Internacional, produzido por
uma empresa independente.

Em 25 de janeiro de 1984 a TV Cultura faz a cobertura ao vivo do comicio a favor das eleicoes diretas para
presidente em Séo Paulo, e obtém altos indices de audiéncia. Apesar de melhor equipada que as demais emis-
soras, a Rede Globo ignora o movimento. Essa postura sé muda “depois de ameaca dos seus profissionais, de
press@io dos anunciantes e da inquietag@o da audiéncia ...” (SQUIRRA: 1995, p.47).

No comicio seguinte, no Rio de Janeiro, a empresa faz uma ampla cobertura e igualmente disponibiliza suas
unidades moveis de transmissdo na cobertura da derrota da Emenda pelas eleicoes diretas, e pouco depois, na
eleicdio indireta de Tancredo Neves para a Presidéncia. As grandes emissoras de televiséo brasileira também se
preparam para acompanhar ao vivo a posse do novo presidente, e quando ele adoece e o vice José Sarney toma
posse, investem em um elaborado sistema de plantées para acompanhar a deenca do presidente.

A fransmiss@o ao vivo deixa a iluséo de uma aparente trégua com a censura, mas a auto-censura inferna
regula o que pode ser colocado no ar (REZENDE: 1997)?° . A censura também retorna na cobertura da proposta

que beneficia o presidente Sarmey com a ampliacdo do seu mandato presidencial para cinco anos. Convenien-

25 Essa informagdo é confirmada pelos préprios jornalistas da emissora: “Sei que se eu fizer uma matéria que vai incomo-
dar, acabarei ndo cobrindo coisa alguma (porque a matéria ndo vai ac ar)” (RAMOS apud LIMA, 2001, p. 150).
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temente também, a midia néo dd destaque a distribuicéio de um grande nimero de concessdes de radiodifuséo,
quase todas destinados & politicos ou seus parentes.

Ao contrario da Rede Globo, que tenta adaptar o seu telejornalismo as mudancas no cendrio politico, a vice
-lider de audiéncia, o SBT, ignora a questéo e mantém no ar o telejornal O Povo na TV, uma modelo & presente
no radio, que abusa de um formato popular/sensacionalista, feito de reportagens policiais apressadas, gritaria,
desastres e futebol, sempre marcado por uma narracéo moralista e uma pretensa defesa da cidadania. O modelo
faz sucesso entre o pUblico, mas néo conquista os anunciantes, que relufam em se vincular ao sensacionalismo.

Para superar esse problema, em 1988 a empresa contrata Boris Casoy, ex-editor da Folha de S. Paulo, para
ancorar o novo telejornal da emissora: o TJ Brasil. A reacéo a audiéncia é boa e o programa atrai anunciantes.
O modelo do “jornal com éncora” logo é “exportado” para outras emissoras: Carlos Nascimenio segue o mo-
delo no Jornal da Cultura e Marilia Gabriela faz uma verséo do Jornal Bandeirantes com a mesma proposta.

O final da década é marcado pelas primeiras eleicées presidenciais livres apds o governo militar, motivo in-
direfo do conflito entre Armando Nogueira e a direcéio da Rede Globo??, que se encerra com Alberico de Souza
Cruz assumindo o telejornalismo da emissora e prometendo um jornalismo mais atuante, com maior presenca
das transmissdes ao vivo.

Na década de 1990 o telejornalismo brasileiro passa a ter uma linguagem ainda mais sofisticada: cortes,
aproximacdes de detalhes, planos gerais e closes, zoom-in e zoo-out, passam a ser usados com mais freqiéncia,
enfatizando um estilo proximo ao videoclip, com noticias pequenas e velozes.

Na contraméo dessa tendéncia, em uma proposta de jornalismo “com a cara da emissora”, o SBT pée no ar
em maio de 1991 o Aqui e Agora, um telejornal com seqiiéncias visuais mais longas para dar “maior realismo”
as cenas (SQUIRRA: 1993), usando um relato visual com planos-sequéncias compardaveis ao estilo Glauber Ro-
cha. O noficioso rouba uma parte da audiéncia da Rede Globo e influencia outros telejornais, que aumentam
a quantidade de matérias policiais e aumentam as entradas ao vivo (BORELLI & PRIOLLI: 2000), mas o TJ Brasil
mantém o mesmo hordrio e formato, pois conseguia melhor retorno publicitario.

Novas mudancas técnicas surgem em decorréncia da liberagéio das exportacées implantada no governo
Collor. A Rede Globo e as suas dafiliadas aproveitam a situacéo investir em equipamentos de captacdo de ima-
gens ainda mais leves e, portanto, mais portateis. Em 1996, a Central Globo de Jornalismo oficializa uma série
de mudancas nos seus telejornais e substitui a dupla tradicional de apresentadores do Jornal Nacional (Cid
Moreira e Sérgio Chapelin) por Willian Bonner e Lilian Witte Fibe. Outros felejornais também fazem pequenas
mudancas de conteddo e estéticas. Pouco depois a emissora investe em outra mudanca técnica, a digitalizacéo,
que comeca a ser utilizada para a coberfura da Copa na Franca, em 1998, e logo passa a ser usado em todos
os felejornais da Rede.

A Manchete também muda o seu telejornal, acrescentando novas muisicas de abertura, vinhetas e cenarios, e

26 Armando Nogueira entra em conflito com a diregdo da casa ao discordar da edigdo apresentada no Jornal Nacional do
Ultimo debate entre os candidatos Fernando Collor de Melo e Luiz Indcio Lula da Silva, que beneficiou o primeiro.
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intfroduzindo Marcos Hummel, que passa a apresentar noticias de esporte e policiais. A dncora do telejornal con-
tinua sendo Mdrcia Peltier; Villas Boas Corréa fala de politica e Carlos Chagas entrevista os politicos em Brasilia.

O Jornalismo da SBT sofre constantes variacdes. Apresentado antes do TJ Brasil, o SBT Noticias com Leila
Cordeiro e Eliakin Aravjo, estréia em dezembro de 1995 com um bom desempenho no Ibope, mas em dezembro
de 1996, o casal passa a apresentar o Aqui e Agora. Em seguida a emissora estabelece um acordo com a CBS
americana, e passa a apresentar o Jornal do SBT-Telenoticias CBS. Em 1998, estréia o Noticidade, um informa-
tivo local, levado ao ar antes do Jornal do SBT-Telenoticias CBS.

Aproveitando-se dessa inconstancia, a Record faz investimentos no telejornalismo e obtém o crescimento mais
significativo da década de 1990, dobrando o piblico do Cidade Alerta, jornal sensacionalista apresentado por
Nei Goncalves Dias, ao mesmo tempo em que contratar Boris Casoy para ancorar o Jornal da Record.

Outros canais também investem em grandes nomes, como € o caso de Paulo Henrique Amorin, que vai para
a Bandeirantes em janeiro de 1997. Fora de cena, problemas financeiros ameacam a Rede Manchete. Vendida,
ela volta para os antigos donos e novamente é passada adiante, em uma trama judicial chega a termo no final
de 1999, com formacéo da Rede TV.

No final da década, em 1996 o aparelho de controle remoto para televisao |G estd nas méos de 88% dos
telespectadores brasileiros e cresce individualizacéo do hdbito de ver TV, o que coincide também com o aumento
do nimero de aparelhos por domicilio (BORELLI & PRIOLLI: 2000). Também o equipamento de videocassete
domeéstico, surgido em 1975, ja é realidade nas residéncias da classe média nacional.

A nova realidade afeta todas as emissoras e faz o Jornal Nacional amargar 32 pontos de audiéncia em ja-
neiro (FOLHA DE S. PAULO: 1997). A Rede Globo enfrenta a crise abrindo espaco para o noticidrio policial e
investe em reportagens-denincia, muitas vezes utilizando o recurso eticamente questiondvel das cameras ocultas.
As outras emissoras, financeiramente mais frageis, apelaram para uma programacdo ainda mais popularesca.
Em julho de 1998, estavam no ar programas como Ratinho Livre (entéio na Rede Record), Marcia, Férum Popular
(SBT), Magdalena Manchete Verdade (Rede Manchete), H na Lavanderia (Rede Bandeirantes) Cidade Alerta e

190 Urgente. Nesse conjunto, o destaque € o Ratinho Livre, cuja audiéncia chega a bater a Rede Globo.

Novos concorrentes e novos caminhos

Em 15 de outubro de 1996, a Rede Globo dé@ inicio as fransmissées da Globo News, um canal exclusivo
com 24 horas de noticias. A nova empresa entra no ar reapresentando os programas jornalisticos da TV Globo
_ Bom Dia Brasil, Jornal Hoje, Jornal Nacional e Jornal da Globo — além do Fantéstico e do Globo Repdrter. O
novo canal marca também uma nova visdo do telejornalismo que, junto com a televiséo brasileira, aproveita as
brechas na legislacéio da TV a cabo para abrir espaco para investimentos e parcerias financeiras com as grandes
redes infernacionais. No fechamento do século, em marco de 2001, o processo se consolida com a entrada no

ar da BANDNEWS, uma proposta que une um formato inovador a televiséo de acesso digitalizado (visualizado
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através de canais segmentados ou pela Internet).

Crescem também os nimeros da televiso segmentada, o que modifica o perfil do receptor de televiséo
de sinal aberto. Para atingir um piblico com menor poder aquisitivo, pela primeira vez depois do éxito da inte-
gracéio nacional via televisdo (que roubou espaco do telejornalismo local) a Rede Globo de Televiséo reforca
seus felejornais locais — genericamente conhecidos denfro da rede como “praca” TV - e cria a sua versao de
“lornalismo comunitario”, abrindo espago para um maior nimero de entrevistas e matérias de servico voltadas
para o inferesse das comunidades.

De forma estratégica, a emissora atende a demanda do piblico por mais espaco para o telejornalismo?’, distri-
buindo durante a programacéo informativos regionais de curta duracéo. Os telejornais véo pouco a pouco abrindo
mais espaco para as questdes de policia e a violéncia e, principalmente, de deniUncias e escandalos de corrupgéio.

Todas essas mudancas estdo ligadas diretamente & reducéio do preco e do tamanho do video-cassete e da
camara de captacdo de imagens domésticas ou amadoras?®, em um processo que permitiu o desenvolvimento do
ao sistema conhecido VHS e posteriormente o S-VHS, ou Super VHS, que chegou a ser usado profissionalmente.
Pouco depois surge também o VT portdtil da microcdmera, que passa a ser utilizado reportagens-dendncia. Os
novos equipamentos |G com um processo de intercomunicacéio com outros sistemas, abrem caminho para o
equipamento Betacam do tipo camcorder, um sistema digitalizado de gravacéo.

Como vem fazendo historicamente, a Rede Globo de Televisdo tem mantido em alta seus investimentos em
tecnologia de Ultima geracdo, mas, ao confrario das décadas anteriores, suas concorrentes estéio igualmente
avdaciosas. O melhor exemplo desse perfil € a Rede Record que colocou no ar em setembro de 2007, a Record
News, o primeiro exclusivamente de informacéo em televiséo de sinal aberto no Brasil (canal 42 - UHF) com
grandes investimentos em jornalistas e equipamentos. Outras novidades & se anunciam com a chegada da TV

de alta definicdo, que traz embutida a promessa de multiplicacéo de canais e a fragmentacéo da audiéncia.

Antes da televisdo o pais do passado, apés a TV, o pais do futuro?.

A afirmacdo inicial deste texto, de que o Brasil da modernidade teve seu marco inaugural com o surgimento
do Jornal Nacional é, antes de tudo, uma figura de linguagem e néo uma hipétese a ser comprovada. De fato,
a modernidade € o resultado de um complexo entrelacamento de fatores, externos e internos, cuja andlise e de-
finicto exigiria uma elaboracéo teoria maior do que € possivel em um artigo cientifico.

Para os brasileiros a televiséio significa modernidade — um conceito muito caro a um pais repetidamente clas-

27 Segundo Sousa Filho, entre 1987 e 1992 a elevagdo do interesse pelo material informativo foi de 31%, passando de 39%
para 50%. (In MATTOS, 1997, p.40).

28 De fato, uma das grandes viradas em relag@o & queda na audiéncia na Rede Globo de TelevisGo ocorre em abril de 1997,
com uma reportagem-dendncia baseada no video de um cinegrafisia amador sobre a truculéncia policial na Favela Naval, em
Diadema, Sdo Paulo.

29 A expressdo explora um slogan do Governo Militar brasileiro, mas também é€ facilmenie explicGvel se considerarmos que
o governo militar brasileire quando se dispés a usar a televisdo como instrumento de unificagdo do pafs, feve primeiramente que
investir em infra-estrutura, construindo hidroelétricas e levando energia as cidades de médio e pequeno porte.
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sificado como subdesenvolvido ou atrasado. No entanto, essa afirmativa surge na construcdo da imagem de um
Brasil moderno, voltado para o futuro e para o desenvolvimento industrial, em oposico a um Brasil histérico,
agricola e apegado a tradi¢es (apresentadas como superticdes, crendices e habitos resultantes da ignorancia e
da falta de acesso a educacdo e aos recursos da modernidade

Nesta relact@o a cidade desponta como o espaco “onde tudo acontece”, e o campo, e parficularmente o ho-
mem do campo, aquele que deve se adaptar as novas demandas urbanas e “modernas” da vida contempordnea.
O inferior — seja o campo/espaco de producéo agricola; sejam as pequenas cidades — ndo foram esquecidos
nesta representacdo, embora ocupem um papel secundario, condizente com o papel que deveriam assumir nesta
modernidade. No entanto, a representacéo € de um campo que pode ser modernizado se assim o desejarem os
produtores, e de pequenas cidades que servem como ponto de partida para que se busque uma vida — ou um
crescimento pessoal e profissional — em cidades maiores.

A riqueza do campo s6 se justifica como apoio a vida nas grandes cidades, e seus problemas e crises sé ge-
ram material jornalistico quando trazem consequéncias para a vida na cidade.

A partir deste ponto podemos concluir que no Brasil a televiséo que foi fundamental para a construgéo da
identidade nacional, atuando como elemento basico para a formacdo de um laco social*’, mas o fez a partir de
um ideal de modernidade no qual a vida no campo, ou pior ainda, no interior, € algo menor, um estdgio antes
de se buscar as grandes cidades, ou uma espécie de purgatdrio tedioso do qual alguns néo conseguem sair.

De uma forma geral, o brasileiro vé o que estd na televiséo como uma espécie de continuidade de sua pro-
pria vida, uma oportunidade de sentir-se parte do contexto maior, um espaco no qual as coisas efetivamente
importantes da vida (de sua vida) efefivamente acontece. De fato, Bucci (1997) aponta que “a vida dos brasi-
leiros € determinada pelos limites da televis@o”. A televiséio unifica o Brasil no plano imagindrio o pais real das
desigualdades sociais, geogrdficas e culturais. E como a televisd@o e o telejornalismo mostram prioritariamente os
espacos do sudeste e as grandes cidades, é la que a vida acontece.

Desta forma, seria ingenuidade afirmar que as transmissées via satélite - as vozes vindas do céu — foram
fundamentais para unificar o pais. Ao contrario, as imagens mostradas de forma sedutora ao publico que vé a
muito fascinio e pouca critica de muitas maneiras acentuam as diferencas e criam a imagem de que o Brasil que
ndo pertence ao sudeste é ainda um “outro” pais.

Nesta equacdo, o uso da tecnologia - equipes méveis, replays — foi fundamental, pois eles atuam como indi-
cadores de exclusividade, prestacéo de servico, de avanco tecnolégico, de qualidade da producéo. A competén-
cia técnica €, ou pelo menos é para uma parte significativa de receptores brasileiros, sindbnimo de competéncia
social, de sucesso, de modernidade.

No entanto, houve sim uma unidéo, uma padronizacdo, mas essa veio do consumo, da busca, em qualquer

30 A expressdo explora um slogan do Governo Militar brasileiro, mas também é facilmente explicével se considerarmos que

o governo militar brasileire quando se dispds a usar a televisGo como instrumento de unificagdo do pafs, feve primeiramente que
investir em infra-estrutura, construindo hidroelétricas e levando energia as cidades de médio e pequeno porte.
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lugar do Brasil, pelas mesmas marcas, pelos mesmos simbolos de modernidade, como o caro esporte que néo
pode circular nas estradas rurais ou as maquinas de lavar informatizados, dez programas diferentes e nenhum
eficiente para atender as demandas de quem trabalha com a producdo rural.

Evidentemente, a televisdo da qual estamos falando é também uma televiséo do passado. A televiséo de sinal
aberto atual enfrenta a pulverizacéio da audiéncia decorrente dos novos comportamentos do consumidor (que
passou a dividir o seu tempo livre entre varias opcdes de lazer, que incluia games interativos, Internet e até mesmo
opcées mais tradicionais, como teatros e shows, cujos precos se tornaram mais acessiveis —em um fenémeno que
aconteceu em vdrios paises do mundo). Reinventando-se a cada dia, a televisdo brasileira vem mantendo o seu
prestigio junto ao publico e os anunciantes, e consequentemente, vem mantendo o seu papel fundamental nos
jogos politicos que envolvem as decisdes sobre o comando e as acdes do Estado brasileiro. Parte deste processo
passa pela revisGo das relagdes entre as emissoras locais — as emissoras afiliadas — e as emissoras que coman-
dam o processo produtive. Ou, melhor dizendo, entre o centro e o inferior.

O que nos espera, porfanto, sdo novas histérias. Muitas historias, nas quais os profissionais de comunicacdo

e as imagens que eles construirem dessa relacéo, ferdo papel fundamental.
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