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RESUMO

O mundo p6s-moderno presenciou a consolidacdo da globalizagdo como um fenémeno
que transformaria definitivamente a forma de um individuo se relacionar com outro e com seu
ambiente. A “crise de identidade” da pos-modernidade, pregada por Stuart Hall, foi resultado
de uma mudanca profunda na difusdo de informacdes e no intercambio de experiéncias
culturais. A nogéo de identidades nacionais desapareceu num mundo sem fronteiras, onde
todos estdo constantemente conectados na grande ‘“aldeia global” detectada por Marshall
McLuhan. Concomitantemente, a globalizacdo ndo concretizou a promessa de igualdade de
espacos e valores entre povos de paises desenvolvidos e paises periféricos. A diversidade
cultural se tornou, assim, refém de escolhas e interesses da grande midia de massas. O
jornalismo cultural, enquanto meio de divulgacdo e anélise de movimentos e tendéncias
culturais, também se rendeu a esse panorama, deixando as editorias repletas de matérias
repetitivas e em consonancia com os padrdes globais. A interacdo entre eixo e margens,
centro e periferia, depende de um referencial espacial: tomando o globo como referéncia,
temos Nova York, Londres, Paris e Toquio no centro; Sdo Paulo, Cidade do México,
Bombaim, Buenos Aires, Jacarta nas margens. Se a referéncia for representada pelo Brasil,
essa delimitacdo nos fornece a perspectiva de Sao Paulo e do Rio de Janeiro como centro,
enquanto Salvador, Porto Alegre, Recife e outros pélos regionais passam a caracterizar as
margens. Este trabalho teve como objetivo verificar de que forma essa interacdo é abordada
por um dos mais renomados veiculos especializados em jornalismo cultural do pais, a Revista
Bravo!. A andlise de contetdo das dez primeiras edicdes do ano de 2010 permitiu debater a
forma como a publicacdo enxerga a época do multiculturalismo e da globalizacdo da
informac&o. Por meio da andlise de conteudo, o trabalhou buscou entender de que forma as
margens estdo contempladas nas pautas da Revista e descobrir se a voz que prevalece no texto
final é a da dominacdo do eixo Rio-Sdo Paulo ou da valorizacdo das culturas regionais. A
sintese desta monografia € o posicionamento critico em relacdo a disseminacdo em massa de
conteddos homogéneos que pouco estimam a diversidade cultural especialmente abundante

num pais continental como o Brasil.

Palavras-chave: Jornalismo cultural; diversidade; globalizacéo; regionalismo.



ABSTRACT

The postmodern world watched the setting of the globalization as a phenomenon that
would change the way people interact with each other and their environment. The
postmodernism’s “identity crisis”, as observed by Stuart Hall, is the result of a substantial
change in the dissemination of information and the exchange of cultural experiences. The
concept of national identity vanished in a world without boundaries, where everyone is
constantly connected in the “Global Village” detected by Marshall McLuhan. Concomitantly,
the globalization didn’t fulfill the promise of equal spaces and values between people of
developed countries and poor countries. The cultural diversity has become, like this, hostage
of choices and concerns of the mass media. The Cultural Journalism, as a channel of
dissemination and analysis of cultural movements and tendencies, also surrendered to this
panorama, with editorials with repetitive reports that are in the line of the global patterns. The
interaction between the axis and side margins, center and periphery depends on a spatial
referential: taking the Globe as referential, we would have New York, London, Paris and
Tokyo as center; Sdo Paulo, Mexico City, Bombay, Buenos Aires, Jakarta as margins. If we
take Brazil as the reference, it would give us the perspective of Sdo Paulo and Rio de Janeiro
as the center, while Salvador, Porto Alegre, Recife and other regional polos would be
characterized as the margins. This dissertation has as goal to verify how this interaction is
conducted by one of the most renowned medias specialized in cultural journalism, the Bravo!
magazine. The analysis of the first ten 2010 editions made possible to discuss how the
magazine sees the age of multiculturalism and globalized information. Through the content
analysis, the dissertation attempted to understand how the margins are contemplated by the
report assignments of the magazine and discover if the main voice at the end of the texts is of
the domination of the axis Rio-Sdo Paulo or if the recovery of the regional culture is what
prevails. The summary of this monograph is the critical position over the mass dissemination
of homogeneous contents that don’t evaluate the specially abundant cultural diversity of a

continental country like Brazil.

Keywords: Cultural Journalism; diversity; globalization; regionalism.
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INTRODUCAO

Esta monografia, elaborada durante o segundo semestre de 2010, pretende analisar as
abordagens da Revista Bravo! em relacdo a diversidade cultural no Brasil. Para discutir o
tratamento dado pela publicacdo a questdo da pluralidade cultural, tomando como referencial
a dicotomia espacial existente entre 0 eixo Rio-Sao Paulo e as margens, representadas pelas
outras regides do pais, foram selecionadas reportagens, criticas e artigos nos quais o tema ou 0
elemento principal fazem referéncia a producéo localizada fora das duas maiores metrépoles
brasileiras.

A partir do desenvolvimento de conceitos como diversidade cultural, globalizacgéo,
oligopdlios culturais, comunicacdo de massas e jornalismo cultural, objetiva-se responder as
seguintes questdes: quais abordagens estdo presentes nos textos da Revista Bravo! que tratam
de elementos culturais ligados a outras regides do Brasil que ndo o eixo Rio-Sdo Paulo? E
mais: de que forma a Revista reflete a concentracao cultural nessas duas cidades?

O Brasil é conhecido mundialmente por sua diversidade étnica e cultural. Resultado de
um processo histérico de colonizacdo que culminou na vinda, em diferentes momentos, de
povos de diversas partes do planeta, essa diversidade esta explicita nos elementos especificos
que distanciam um pernambucano de um gaucho, por exemplo. Ao mesmo tempo, o pais, de
extensdo continental, esté ligado por uma mesma lingua e pelo comportamento caracteristico
que aproxima os brasileiros de todas as regides.

Também resultado de um processo historico, a concentracdo de poderes politicos e
econbmicos na regido sudeste do pais, especialmente nas cidades de S&o Paulo, Belo
Horizonte e Rio de Janeiro, provoca, muitas vezes, 0 surgimento de um retrato padronizado
do brasileiro, que reflete apenas as tradi¢des desses polos. Com o advento da Internet e as
facilidades de comunicagdo, as culturas “marginais” se esfor¢am para transformar essa
realidade, mas nem sempre os veiculos de comunicacdo de abrangéncia nacional se
interessam por acompanhar esse fluxo.

Diante do contexto da globalizacdo da informacgdo e do surgimento desses novos
instrumentos tecnoldgicos que, a priori, possibilitam a propagacdo das chamadas culturas
periféricas e também o0 acesso instantdneo a producdo cultural de regides afastadas dos

grandes centros, faz-se necessario refletir sobre o papel dos veiculos midiaticos enquanto



agentes dispersores de tendéncias e canalizadores de conteldos na era da comunicagdo de
massas.

E oportuno frisar que o jornalismo, em diversos momentos culminantes da arte e da
cultura no século XX, foi agente de destaque na formulacdo e no desenvolvimento de
tendéncias e movimentos. Como afirma Piza (2008, p.19), “assim foi com o surrealismo
francés, o futurismo russo, 0 imagismo americano: a expansdo das vanguardas estava
diretamente ligada a expansdo da imprensa”. Desse modo, o jornalismo poderia tomar frente
no contexto da valorizacdo das culturas periféricas, utilizando-se, principalmente, das
facilidades obtidas com a globalizacdo e a eliminag&o de barreiras geograficas entre os paises.

O que se observa, porém, € que ndo raramente a globalizacdo tem consolidado as
culturas centrais e intensificado o processo de sujeicao das culturas periféricas. Os veiculos de
comunicacdo alinhados a uma corrente hegemonica e massificadora tendem a desconsiderar
as especificidades e os regionalismos. No caso do Brasil, a cultura se torna, entdo, refém de
uma nogdo simplista e padronizada, reproduzida pelos grandes veiculos de midia, fazendo
surgir uma concentracao das pautas e das reportagens em torno dos dois polos dominantes na
esfera politica e econémica do pais.

Esse processo de divulgagdo centrada na articulacdo do eixo Rio-S&o Paulo acaba
também reduzindo o conhecimento acerca da identidade cultural existente no interior do pais,
fazendo com que haja a predominancia de generalizagdes relacionadas a essas regides. Assim,
muitas vezes os veiculos de grande alcance acabam criando e sustentando estereétipos
culturais. A cultura goiana, por exemplo, torna-se sinbnimo de musica sertaneja. A baiana, de
axé e costumes africanos. Esse fendmeno da limitagdo identitaria das regibes periféricas se
reflete praticamente em todo o Brasil.

A Revista Bravo! foi escolhida ndo apenas por se tratar de uma das mais conceituadas
publicacGes especializadas em cultura do pais, mas também por defender uma linha editorial
que contempla eventos, obras e artistas localizados em diversas regies brasileiras. Em um
pequeno artigo na edicdo de numero 145, de setembro de 2009, a Revista assume essa linha

editorial:

Uma queixa recorrente dos leitores de Bravo! é o fato de a revista dar destaque a
eventos culturais do eixo Rio-S30 Paulo. E fato que, por seu tamanho, as duas
maiores metropoles brasileiras ainda concentram a maior parte dos acontecimentos
artisticos do pais. Isso ndo justifica, no entanto, uma cobertura focada apenas nessas
duas cidades. A capa da Ultima edigdo destacou uma exposicdo dedicada a Marc
Chagall em Belo Horizonte, evento cultural que consideramos o mais relevante do
més de agosto. Na mesma Bravol! (...), a secdo Nossa Aposta, espaco nobre da revista,
foi dedicada ao dramaturgo paranaense Marcos Damaceno. Driblando eventuais
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falhas nossas e alguns problemas de estrutura, Bravo! pretende realizar, cada vez
mais, 0 seu intento: ser uma revista de cultura nem paulista nem carioca, mas
brasileira. (BRAVO!, ano 11, n. 145, setembro de 2009, p. 11)

O principal propésito do trabalho é analisar de que forma essa diversidade geografica
estd exposta nos textos. Portanto, a monografia ndo pretende calcular e quantificar o espago
dedicado as tematicas regionais dentro do corpo de cada edicdo. O objeto de estudo é o
tratamento dado pelos reporteres e criticos de Bravo! a diversidade cultural brasileira a partir
dos temas abordados. Para manter a analise atualizada, foram escolhidos os dez nimeros
levados as livrarias e bancas de revistas entre janeiro e outubro de 2010. A partir dessa
delimitacdo, foram selecionados textos que abrangem o objetivo proposto pela monografia. A
analise desses textos serd embasada pela discussdo em torno da diversidade e da dominacgédo
hegeménica, juntamente com a reflexdo sobre a funcdo do jornalismo cultural enquanto
instrumento de comunicacéo e agente cultural.

Pesquisar sobre a dominacdo de duas grandes cidades no contexto cultural do Brasil
pressupde a constatacdo da existéncia de diversidade cultural oriunda de outras regifes e
dessa concentracdo da grande midia no Rio de Janeiro e em S&o Paulo. Por isso, 0 primeiro
passo foi identificar a ocorréncia historica da multiplicidade cultural na formacdo do povo
brasileiro, para depois concentrar na verificacdo de desigualdades entre o0 que se produz em
Sdo Paulo e no Rio de Janeiro e o que € produzido nas outras regides do pais. De acordo com
Lima (2004), o cenario mundial, diante da globalizacdo, aponta para uma énfase nas poténcias
centrais (especialmente Estados Unidos, Inglaterra e Franca) em detrimento das culturas
marginalizadas, caso do Brasil.

Contudo, cada lugar periférico possibilita a identificacdo de uma estrutura propria de
polaridades. Assim, é possivel hierarquizar os espacos geograficos que coexistem na
construcdo da identidade cultural de um individuo. O Brasil € uma regido periférica diante dos
Estados Unidos e da Europa. Contudo, essa relagcdo de dominacdo e subjugacao se reflete se
tomarmos como universo apenas o Brasil. Nesse caso, as cidades de Manaus e Goiania, por
exemplo, constituem regiGes periféricas em relagcdo a S&o Paulo e ao Rio de Janeiro.

De que forma os individuos desses lugares periféricos assimilam e se identificam com
os contetdos disseminados pela grande midia, que geralmente sdo relacionados aos modelos

centrais? Rouanet relata um episddio que consegui ilustrar essa questdo:

Perguntaram-lhe [a Jodo Cabral de Melo Neto] de que lado ele ficaria em caso de
guerra entre o Brasil e a Unido Soviética. (...) Se o Brasil declarasse guerra a RUssia,
disse ele, eu ficaria do lado do Brasil. Se o Brasil declarasse guerra a Pernambuco, eu
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ficaria do lado de Pernambuco. Se Pernambuco declarasse guerra ao Recife, eu ficaria
do lado de Recife. E se Recife declarasse guerra a Boa Viagem, eu ficaria do lado de
Boa Viagem (ROUANET, 2003, p. 6)

O exemplo retratado pelo autor é capaz de demonstrar que cada individuo é provido de
diversas matrizes culturais que sdo adquiridas ao longo de sua formacao e desenvolvimento.
Assim, ¢ a partir do contato e da identificacdo com a cultura a que pertence que uma pessoa
consegue detectar quais sao as referéncias externas, organizando sua bagagem de influéncias
numa hierarquia que geralmente prioriza o que € apreendido localmente. Contudo, na época
da comunicacéo globalizada, muitas vezes o contetdo local é suprimido pela grande oferta de
informacBes oriundas de fora. Essa realidade acaba subjugando as culturas periféricas e
propiciando a consolidacao de um modelo cultural padronizado que reflete os centros.

O eixo Rio-Séo Paulo, por sua vez, extrapola as fronteiras do conceito abstrato: é um
fendmeno que pode ser comensurado a partir de dados concretos. Uma reportagem da Folha
de S. Paulo de 9 de janeiro de 2010 apontou que S&o Paulo e Rio de Janeiro acumularam,
respectivamente, R$ 199 milhdes e R$ 172 milhGes em repasses do Ministério da Cultura no
ano de 2009. A reportagem ilustra o cenario comparando os dados com as verbas recebidas
por Rio Branco (Acre) e Campo Grande (Mato Grosso do Sul): R$ 3,5 milhdes e R$ 4,4
milhdes, respectivamente. O jornalista José Alberto Bombig ressalta que ndo se trata de uma
proporcionalidade espontanea referente a dimensdo das cidades. Juntas, todas as capitais do
pais receberam R$ 187 milhGes — pouco mais do que o valor destinado ao Rio e menos do que
0 montante transferido para S&o Paulo.

Se, como afirma o editorial de Bravo!, é natural que os veiculos de alcance nacional
reservem mais espaco para pautas sobre o eixo Rio-Sdo Paulo (afinal, as duas metrépoles
brasileiras possuem mais companhias de artistas, salas de cinema e teatro, museus, espacos
para exposicdes etc.), a comunicacdo de amplo alcance ndo deve se render a visdo de que
apenas o centro precisa ser noticiado e debatido. As margens também compbGem o pais e
exclui-las é ignorar uma parte fundamental da realidade brasileira.

Diante dessas constatacdes, este trabalho se apoiara na obra de diversos pesquisadores
e pensadores que refletiram sobre a extensdo e as peculiaridades da cultura brasileira. Os
estudos de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer (1985), Stuart Hall (1998) e Milton Santos
(2000) proporcionaram 0 embasamento sobre a massificagdo do consumo cultural diante da
propagacdo da globalizacdo. Sérgio Buarque de Holanda (1971), Luiz Costa Lima (2004),
Antonio Cavalcanti Maia (2005) e Leonardo Brant (2010) contribuiram para desenvolver um

novo olhar acerca da diversidade e da riqueza cultural do povo brasileiro. Jose Marques de
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Melo (2004), Daniel Piza (2004), Israel do Vale (2005) e Jests Martin-Barbero (2005)
ajudaram a enxergar a ponte entre cultura e comunicacao.

Ap0s o estudo sistematico desses autores, este trabalho propde a analise de conteddo
de reportagens, artigos e criticas selecionados entre as dez edi¢des de Bravo! ja estabelecidas.
Assim sendo, o primeiro capitulo desta monografia tratard do conceito de diversidade cultural
e dos paradigmas da pluralidade em tempos globalizados, sempre convergindo para a
realidade brasileira. O capitulo seguinte abordara as funcdes e o alcance do jornalismo dentro
do contexto cultural, além de explorar a relacdo entre centralizacdo e comunicagdo de massas.
O capitulo final estara destinado a apreciacdo documental que pretende exemplificar as
discussdes anteriores, a partir da sistematizacdo de critérios de analise e da exposicdo de

dados e constatagoes.
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CAPITULO 1: DIVERSIDADE CULTURAL NA ERA MODERNA

Aos olhos de um hipotético individuo alienigena, o planeta Terra poderia se
apresentar, mesmo em uma rapida visita, como lugar de intensa diversidade. A principio, o
forasteiro se deteria apenas as diferencas mais evidentes: o contorno dos rostos orientais, 0s
cabelos loiros dos povos escandinavos, a pele escura dos africanos. Contudo, um periodo de
convivéncia com cada uma dessas populacfes ensinaria ao extraterrestre que as diferencas
entre os habitantes do planeta Terra foram se consolidando, ao longo dos séculos, para além
de caracteristicas fisicas.

Cada um desses grupos desenvolveu costumes e tradi¢fes proprias. Subdivisdes entre
eles fizeram surgir detalhes ainda mais peculiares e particulares. As reviravoltas historicas
proporcionaram o embate entre essas diversas maneiras de tratar a cultura. Como resultado,
novas populacdes se formaram, gerando culturas hibridas e novas formas de enxergar a vida.
Para Canclini, culturas hibridas sdo marcadas pela “pluralidade, mesclando relagdes entre
hegemdnicos e subalternos, tradicional e moderno, culto, popular ¢ massivo” (CANCLINI
apud OLIVEIRA, 2007, p. 2). Desse modo, os processos histéricos que culminaram na
formacdo da sociedade moderna alternaram, em diferentes momentos, as culturas que
refletiam o pensamento dominante no planeta e propiciaram a interseccdo e a transformacao
dessas culturas.

O exemplo imaginario acima pode levar a seguinte constatacdo: se um extraterrestre
em missdo diplomatica chegasse na Terra hoje, provavelmente seria recebido pelos Estados
Unidos ou pela Inglaterra. O ilustre visitante retornaria ao seu planeta natal com Inglés
fluente, distribuindo impressdes sobre as culturas anglo-saxdnicas que o receberam. Se esta
viagem fantéstica tivesse ocorrido em outras épocas, ele poderia voltar para casa deslumbrado
com as tradigdes egipcias, os gladiadores romanos ou 0s imponentes imperadores europeus.

Cada arco da histéria universal, delimitado posteriormente de acordo com os
movimentos e acontecimentos que refletiram diferentes momentos, foi caracterizado por uma
cultura dominante, seja por seu avango tecnologico (0s primeiros povos a dominar
ferramentas e o fogo, na preé-historia) ou por suas conquistas politicas e militares (a
supremacia estadunidense firmada ap6s a Segunda Guerra Mundial, no século passado). A
histdria do visitante alienigena € eficaz para expor como a cultura predominante é influente e

ecoa em todos os cantos do planeta.
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A conclusdo deste exemplo parece ser obvia: para seus concidaddos, o extraterrestre
em missdo diplomaética reportaria sua passagem pelo planeta utilizando o modelo das nacGes
anglo-saxbnicas como um padrdo cultural que englobaria toda a extensdo da Terra. Os
curiosos extraterrestres provavelmente teriam a imagem do planeta como uma imensa nagéo
estadunidense. Da mesma forma, o ser humano tende a imaginar, em contraponto, universos
alienigenas também padronizados e homogéneos, sem caracteristicas culturais maltiplas.

Os filmes de grande or¢camento produzidos por Hollywood, no estado norte-americano
da California, ja contaram essa historia antes. Sdo diversas aventuras intergalacticas que
mostram intrusos alienigenas absolutamente idénticos que, apds algum contato com o planeta
Terra, aprendem a falar Inglés e adquirem os costumes do pais mais poderoso por aqui. O
desenvolvimento de novas tecnologias, principalmente a Internet, possibilita a difusdo de
produtos culturais oriundos das mais variadas partes do mundo. Porém, o grande paradoxo
que reside nos milagres do “encurtamento de fronteiras” propiciado pela globaliza¢do da
informac&o é justamente o fluxo desigual nessa troca entre paises.

A diversidade cultural acaba, assim, sujeitada a preponderancia de culturas que se
sobressaem nas esferas politicas e econémicas. No mundo globalizado, o acesso a varias
formas de manifestacOes culturais em diferentes pontos do planeta existe concretamente, mas
com ressalvas. O conceito de diversidade cultural pressupde o contato e a convivéncia entre
diferentes grupos culturais. Falar em diversidade implica a existéncia da diferenca; a presenca
do outro. Mas de que forma essa coexisténcia se da, em termos praticos, no dia-a-dia da tribo
global?

As transformacdes permanentes na sociedade, como os fendmenos da globalizagdo e
da revolucdo industrial e tecnoldgica, fizeram surgir a possibilidade de intercdmbio cultural
gue culminou no questionamento essencial acerca da identidade do individuo contemporaneo.
Se é possivel incentivar a troca de informacGes culturais numa velocidade antes inviavel e
agora proporcionada pela Internet e por outras midias que permitem a conexdo em escala
global, também é conveniente questionar até que ponto ainda se conservam as identidades
particulares de cada populagcdo em detrimento da formagao de uma cultura global hibrida.

Para Hall, “as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social,
estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno”
(1998, p. 7). Tal fragmentagcdo no mundo atual ¢é indicio da existéncia de uma “crise de
identidade” que questiona, a partir do final do século XX, se o sujeito moderno esta
caminhando rumo a um “colapso de identidades”. O tedrico se refere a este fendmeno como o

“deslocamento ou a descentracao do sujeito’:
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Isso esta fragmentando as paisagens culturais de classe, género, sexualidade, etnia,
raca e nacionalidade, que, no passado, nos tinham fornecido solidas localizacGes
como individuos sociais. Estas transformacfes estdo também mudando nossas
identidades pessoais, abalando a ideia que temos de nds proprios como sujeitos
integrados. (HALL, 1998, p. 9)

Seria correto, entdo, intitular o individuo contemporaneo de ‘“sujeito das multiplas
identidades”? Lima (2004) explica que a Idade Moderna consolidou o contraste entre centro e
margens. A distincdo entre centro e periferia foi sendo construida na medida em que as
poténcias (primeiro europeias) colocavam em préatica o plano de dominacdo e sujeicdo de
outros povos. Assim, ficou evidente uma divisdo global entre as nagdes centrais (aquelas que
ditavam as regras) e as nacgdes periféricas (as que obedeciam a essas regras).

Até este momento, as delimitacbes culturais estavam evidentes. Os paises centrais
reforcavam a protecdo a cultura nacional e incentivavam sua exportacdo, enquanto 0S
periféricos sofriam influéncias diretas das culturas predominantes e sofriam para defender e
fortalecer as identidades locais. O advento da po6s-modernidade e a concretizagdo do
fendmeno da globalizacdo baguncaram com este cenario. De acordo com Lima, a nova
realidade tornou obsoleta a ideia de que a cultura colonizada — historicamente sucumbida a

um “complexo de inferioridade” — apenas refletia a cultura colonizadora:

A partir das dltimas décadas do século XX, tornou-se frequente a referéncia a
globalizacdo do mundo. Embora, originalmente, a expressdo tivesse um significado
econdmico, dando a entender que o mundo se tornava um mercado livre de
protecionismos, logo globalizagdo do mundo adquiriu um significado mais amplo:
também a cultura se globalizaria, isto é, deixaria de ser privilegiada aquela
simplesmente oriunda dos centros capazes de impor seus produtos. (LIMA, 2004,
159)

Hall concorda que “h4, juntamente com o impacto do global, um novo interesse pelo
local” (1998, p. 77). A nova configuracdo global redefiniu as relacGes entre centro e margens,
acarretando em transformacdes profundas na identidade individual de cada ser humano. Se
antes cada cidaddo refletia sua cultura nacional, agora é possivel, diante da abundante oferta
de produtos culturais das mais diversas origens, constituir um individuo plenamente hibrido.
Ao invés da “familia nacional” caracterizada nos primordios da modernidade, o individuo
agora pode se considerar como membro de uma ampla e desordenada “familia global”. A
globalizacdo permitiu “contaminar” o centro com as culturas das margens, mas com que

incidéncia isso ocorre?
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E pertinente questionar se a intensidade com que as margens estimulam o centro ja se
equipara & magnitude com que o centro influencia as margens. Como analisa Lima (2004),
muitas vezes as margens recebem em retribuicdo do centro o resultado de sua propria
influéncia. E como se as metropoles centrais retroalimentassem as periferias com aquilo que
elas proprias entregaram. Ou seja, as periferias ndo conseguem transformar sua cultura em
produto de larga abrangéncia por si mesmas: acabam consumindo aquilo que, ao repassarem
para o centro, € modificado e toma as formas de objeto de consumo cultural.

Para elucidar os paradigmas da identidade cultural em detrimento da diversidade
intensificada pela globalizacdo, este capitulo ird desenvolver, a seguir, 0s conceitos de
diversidade cultural e de espacos centrais e periféricos.

1.1 Diversidade e identidade cultural: (des)construcao de um conceito

Falar em diversidade cultural pressupde a existéncia de varias identidades culturais.
Portanto, faz-se necessario construir antes o conceito de identidade, para atingir,
posteriormente, a discussdo em torno da diversidade propriamente dita.

Com a consolidagdo, a partir do século XVIII, dos estados-nacdo modernos, que
ocorreu por meio do agrupamento de individuos que compartilhavam interesses politicos,
econémicos e culturais entre si, a identidade cultural praticamente se tornou sindnimo da
identidade nacional. Em alguns estados-nac¢6es que supervalorizaram esses conceitos, anseios
e caracteristicas particulares do individuo eram suprimidos em prol do fortalecimento de sua
nacdo. Como afirma Hall, a identidade nacional é, verdadeiramente, um dos principais

componentes da identidade cultural do sujeito:

Ao nos definirmos, algumas vezes dizemos que somos ingleses ou galeses ou
indianos ou jamaicanos. Obviamente, ao fazer isso estamos falando de forma
metaférica. Essas identidades ndo estdo literalmente impressas em nossos genes.
Entretanto, nés efetivamente pensamos nelas como se fossem parte de nossa natureza
essencial. (HALL, 1998, p. 47)

O tedrico completa que “a cultura nacional é um discurso — um modo de construir
sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢des quanto a concepgcao que temos de nos
mesmos” (1998, p. 50, grifos do autor). Constata-se que 0 individuo necessita possuir
diretérios primarios para estabelecer a sua identidade: ao se sentir pertencendo a um lugar que

aceita e reconhece os principios que lhe foram repassados, o sujeito encontra caminho para
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construir sua prépria personalidade e, enfim, definir sua identidade cultural. Em suma, a
identidade cultural de alguém é resultado de seu ambiente (0 local em que adquiriu seus
costumes e tradicBes), dos preceitos que lhe sdo transmitidos, do contexto historico e das
influéncias externas.

Da mesma forma que a identidade nacional é embasada pela no¢do de proximidade e
afinidade entre individuos, Maia (2005) afirma que o conceito mais amplo de identidade
também esta intimamente ligado a nocdo da diferenca. Para que um sujeito reconheca sua
prépria identidade, € necessario perceber as diferencas que fazem daquele individuo Unico e
distinguivel entre todos os outros. Para ele, “a identidade de algo implica sua diferenca de
outras coisas. Pode-se falar de “identidade real” (ontolégica) na perseveranca de um ser,
principalmente da substancia, através do tempo, apesar da mudanca das aparéncias ou dos
acidentes” (MAIA, 2005, p. 2).

Desse modo, a identidade plena de um individuo é resultado de sua esséncia enquanto
portador de uma identidade nacional adquirida, das experiéncias e influéncias vividas e da
formacdo de um carater cultural. A identidade cultural é apenas um elemento constituinte do

todo, mas certamente tem muito a dizer sobre um individuo, suas escolhas e preferéncias:

Assim, a identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e ndo algo inato, existente na consciéncia no momento do
nascimento. Existe sempre algo “imaginario” ou fantasiado sobre sua unidade. Ela
permanece incompleta, estd sempre “em processo”, sempre “sendo formada”. (...)
Assim, em vez de falar da identidade como uma coisa acabada, deveriamos falar de
identificacéo, e v&-la como um processo em andamento. (HALL, 1998, p. 38-39)

Reconhecer a propria identidade cultural é um dos requisitos basicos para distinguir
uma cultura diferente. A diversidade cultural é fruto dessa intersecdo entre individuos com
bagagens culturais distintas, aptos a identificar tais diferencas. Enquanto a identidade nacional
consiste na aproximacdo pelos interesses e costumes semelhantes, a diversidade cultural, seja
em ambito nacional ou mundial, se afirma pela variedade de anseios, objetivos e formas de o
individuo se relacionar com a propria cultura e com a propria identidade.

Todos os habitantes do planeta compartilham certos anseios e caracteristicas
universais. Mesmo aqueles que se agrupam em estruturas sociais que ainda néo
desenvolveram ferramentas tecnologicas ou complexidade de organizacdo, apresentam
caracteristicas comuns aos que habitam nacdes econémica e politicamente fortalecidas. E
proprio do ser humano, por exemplo, a capacidade de se relacionar, aliar e constituir forga

coletiva. E a trajetoria historica dessa coligacio que confere as peculiaridades de cada cultura.
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A identidade nacional é resultado dos caminhos convergentes durante o processo de formacéo
de uma estrutura politica, econdmica e institucional apoiada pelo compartilhamento de uma
mesma cultura.

Também é de conhecimento que essa estrutura ndo consegue abranger todos 0s povos
que ocupam o planeta. Assim, ndo € regra que as identidades nacionais reflitam um estado
formalmente constituido, com suas proprias caracteristicas oficiais e estruturas pré-definidas.
Alguns casos de maior projecdo, como 0 do povo basco na Espanha ou os conflitos pela
autonomia da Caxemira, na Asia, demonstram que, ao longo dos processos de formac&o das
instituicdes nacionais, muitos desses aspectos de reconhecimento e identificacdo muatua entre
individuos de um mesmo agrupamento foram subjugados em prol de um projeto de

dominacdo externa:

0 Canada possui nitidamente duas identidades culturais (se ndo levarmos em
consideracdo os remanescentes descentes dos indigenas) e uma identidade nacional.
Portanto, no tocante as questdes relativas as identidades coletivas, em dimensdes
nacionais, € fato que pode haver mais de uma identidade cultural dentro de um espago
politico agambarcado por uma identidade nacional, por exemplo, 0s bascos e quica 0s
cataldes na Espanha. (MAIA, 2005, p. 3)

Novamente, € oportuno observar que, nem sempre, a identidade nacional, a identidade
cultural ou mesmo a identidade particular de um individuo convivem harmoniosamente. Para
o tedrico Hall, a cultura nacional é um discurso criado em cima de uma idealizacdo de pontos
de convergéncia coletivos e imposta a individuos que, muitas vezes, ndo compartilham,

ideologicamente, da mesma estrutura institucional criada:

As culturas nacionais sdo uma forma distintivamente moderna. A lealdade e a
identificacdo que, numa era pré-moderna ou em sociedades mais tradicionais, eram
dadas a tribo, ao povo, a religido e a regido, foram transferidas, gradualmente, nas
sociedades ocidentais, a cultura nacional. As diferengas regionais e étnicas foram
gradualmente sendo colocadas, de forma subordinada, sob aquilo que Gellner chama
de “teto politico” do estado-na¢do, que se tornou, assim, uma fonte poderosa de
significados para as identidades culturais modernas. (HALL, 1998, p. 49)

Da mesma forma que 0s movimentos separatistas, os movimentos rebeldes de
afirmacéo coletiva, como a contracultura, os hippies, 0s punks e outras correntes dispostas a
questionar a ordem social vigente, também comprovam a existéncia de divergéncias entre as
identidades nacional, social ou cultural.

De acordo com Hall, “as nagdes sdo sempre compostas de diferentes classes sociais e

diferentes grupos étnicos e de género” (1998, p. 60). Essas diferentes camadas sociais
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articulam pessoas com 0s mais variados anseios e experiéncias afins. Ou seja, mesmo que as
instituicdes nacionais sustentem o projeto ideal de “um unico povo”, a sociedade sempre sera
estratificada, colocando em oposicdo pessoas que possuem visbes diferentes acerca de
diversos aspectos sociais, e aproximando pessoas que compartilham desses mesmos pontos de
vista.

A identidade nacional pode intensificar este processo de aproximagéo. Provavelmente,
um musico brasileiro tera mais pontos de convergéncia com outro artista do Brasil do que
com um musico que nasceu e foi criado no Japdo. Os trés compartilham de interesses culturais
semelhantes, mas os dois conterraneos dividem ainda aspectos especificos do contexto
brasileiro. Contudo, trata-se de uma probabilidade: é impossivel precisar os efeitos das
relacBes culturais sem levar em conta quesitos como afinidade pessoal, carater individual ou
sensibilidades emocionais.

Desse modo, téo dificil quanto definir o que é a identidade cultural e quais s&o seus
elementos componentes é procurar elucidar de que forma decorre a dindmica entre essas
diversas identidades e qual serd o resultado do choque entre culturas e posicionamentos

diferentes. Para além da delimitacéo entre identidade nacional ou cultural, Gulberg afirma que

a identidade como conjunto de caracteristicas comuns com o qual grupos humanos se
identificam (e este termo alude ao processo psicoldgico de interiorizacdo de tracos e
caracteristicas sociais que se internalizam e passam a constituir os elementos
diferenciadores de uns a respeito de outros), estabelece habitos, ‘naturaliza’
comportamentos, imprime carater e ndo poucas vezes, lamentavelmente, exacerba
rancores, endogamias, xenofobias. (GULBERG, apud MAIA, 2005, p. 3)

E da natureza humana ter receio e até mesmo repudiar o que ndo se conhece bem.
Quando um individuo tem contato com uma cultura que é muito diferente da sua, o
estranhamento causado pelo impacto inicial provoca reacfes que podem ser analisadas como
preconceituosas ou ainda discriminatérias. O patriotismo e o nacionalismo, por exemplo, sdo
mecanismos de auto-afirmagédo baseados no sentimento de superioridade de uma cultura em
relacdo a outra. Acreditar na primazia de sua propria cultura corresponde a ignorar a
existéncia de estruturas de pensamento e de organizacéo social distintas, excluindo a plenitude
da diversidade cultural do planeta. Lima acredita que ignorar tal diversidade é negar, também,

a esséncia da natureza humana:

A cultura é a “natureza” do homem. A diversidade cultural pode ser vista, por
conseguinte, como a nossa “biodiversidade” — aquela que deveriamos preservar, se
ndo quisermos estiolar em um mundo globalizado que seria desprovido dos
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conteidos, valores, simbolos e identidades que nos dizem intimamente respeito.
(LIMA, 2003)

A origem de instituicdes como a United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization (UNESCO) remetem & necessidade de reduzir agBes contrarias ao respeito pela
diversidade cultural, especialmente em relacdo aquelas culturas mais frageis, cuja perpetuacéo
ainda esbarra em conflitos ou deficiéncias de cunho politico ou econdmico. A respeito das
dificuldades em preservar culturas fragilizadas numa época em que ainda ha intolerancia em

relacdo as diferencas, Brant acredita que

nesse cenario, torna-se urgente a composicdo de um cendrio positivo e fértil para
tratar do assunto, como uma das grandes pautas sociais do novo milénio, oferecendo
subsidios concretos para apropriagdo de um glossario fundamental para a construgéo e
consolidacéo de democracias multiculturais. (BRANT, 2010, p. 42)

A identificacdo irresponsavel a um patriotismo que ignora a diversidade é capaz de
prejudicar até mesmo culturas de abrangéncia menor incluidas no todo nacional. Afinal, se a
identidade nacional nem sempre contempla todas as expressdes culturais que coexistem num
mesmo territorio, hd uma tendéncia ao fortalecimento da cultura “oficializada” e a subjugacao
das culturas de alcance reduzido.

Essa “concorréncia” entre culturas ocorre em todos os niveis geopoliticos: existem
disputas locais, nacionais ou em escala global. Cada individuo deseja disseminar seu ponto de
vista e seu conjunto cultural. Aqueles que ndo conseguem conhecer e respeitar as diferencas
culturais fecham os olhos para as possibilidades da diversidade. Muitas vezes, a busca pela
homogeneizacdo cultural a partir de um modelo de cultura considerado ideal ganha ares de
uma “Cruzada contra a diversidade” que, nem sempre, ¢ uma luta travada apenas com
parametros ideoldgicos. Na histéria recente da humanidade, varios regimes autoritarios
perseguiram culturas que ndo se encaixavam no padrdo desejado para a constru¢do de uma
identidade nacional fortalecida e inquestionavel.

Ao mesmo tempo, a opcdo por proteger ferrenhamente as tradi¢cbes culturais e o
carater identitario de determinado povo pode ser prejudicial para seus proprios integrantes.
Quando determinada cultura afasta influéncias externas pelo temor de sofrer alteracGes e
transformacoes, o individuo € privado da oportunidade de ampliar sua bagagem cultural. A
grande contradicdo da interacdo de culturas ndo é a possibilidade de intercambio de

experiéncias, mas sim a sujeicdo de uma cultura em detrimento da dominagéo de outras.



21

O convivio ordenado entre diferentes culturas é importante para enxergar a
diversidade cultural como vantajosa, enquanto fonte de possibilidades para o enriquecimento
intelectual e social do ser humano. Aceitar a diversidade é fundamental para ter acesso ao
conhecimento e a cultura que atingem diferentes interpretacfes em cada regido do planeta. A
p6s-modernidade, ao proporcionar, por meio de ferramentas tecnoldgicas, o fluxo entre
culturas, acaba por propiciar o multiculturalismo em nivel global. Hall afirma que “as nagdes
modernas sdo, todas, hibridos culturais” (1998, p. 62). Contudo, é necessario questionar se
essa quebra de fronteiras acaba por beneficiar todas as culturas ou, pelo contrario, intensifica
a dominagé@o de umas em detrimento de outras.

A globalizagdo e a popularizacdo de ferramentas tecnoldgicas permitem um contato
simultaneo e praticamente instantineo com expressdes culturais das mais variadas
localidades. A rapidez nessa disseminacdao de informacg6es contribui para a preservacdo da
diversidade cultural ou acaba se tornando um rolo compressor que suprime as culturas de
menor abrangéncia e estabelecem um arquétipo de cultura padronizada que reflete as nagdes

hegeménicas?

1.2 Globalizacéao e a ressignificacdo dos espacos centrais e periféricos

A partir do fendbmeno da globalizacdo, tornou-se comum afirmar que o planeta se
transformou em uma imensa “aldeia global”. Este conceito, criado por Marshall McLuhan na
década de 1960, afirma que “a partir do advento e do desenvolvimento tecnoldgico dos novos
meios de comunicacdo (como a TV e o telefone, por exemplo), 0 mundo se interligaria
completamente” (LIMA; FILHO, 2009, p. 2), criando um intenso fluxo de trocas culturais
entre os varios povos do mundo, agora conectados como se vivessem numa imensa aldeia de
proporcdes planetarias.

A ideia em torno do conceito de “aldeia global” foi cada vez mais explorada, na
medida em que o desenvolvimento de novas tecnologias propiciou uma efetiva reducdo nas
fronteiras fisicas que distanciavam os diversos povos que compde a Terra. Contudo, apenas
depois de consolidado este novo cenario € possivel analisar com mais precisdo os verdadeiros
beneficios e também os prejuizos dessa nova dinamica mundial.

O inicio do século XX também marcou o surgimento de novidades que
transformariam, permanentemente, a sociedade e a forma de o homem se relacionar com seu

ambiente e seus semelhantes. A segunda metade do século anterior vira surgir criagdes que
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apresentavam possibilidades completamente inéditas para o ser humano. A invencao do réadio
e do cinema trouxe também um novo horizonte no campo da comunicacdo e da difusdo de
informacao.

Ao mesmo tempo, profundas transformacdes politicas aconteciam no cenario global.
As duas grandes guerras mundiais que devastaram a Europa na primeira metade do século XX
redefiniram a organizacdo politica, agora dividida entre paises que pregavam o liberalismo,
especialmente os Estados Unidos, poténcia que despontou nesta época, € 0 autoritarismo,
representado pelos governos comunistas do Leste Europeu e de alguns pontos isolados do
planeta. A populacdo capitalista dos paises desenvolvidos, vislumbrada pelo estilo do povo
estadunidense viver e consumir, percebeu que era um momento fértil para a construcdo de
fortunas e a exploracdo de todas as oportunidades abertas com o liberalismo econdmico.

O espirito capitalista que se alastrou pelos paises alinhados aos Estados Unidos no
mundo bipolarizado deste novo cenério fez desenvolver a cultura do consumo, respaldada
pela difusdo, em larga escala, de produtos e ideais culturais que poderiam ser adquiridos em
troca de dinheiro. As massas populacionais precisavam ser estimuladas ao consumo
ininterrupto, e inventos como o radio e o0 cinema passaram a servir também a estes propositos.
Aquela no¢do de producéo cultural como algo quase artesanal dos séculos anteriores deu lugar
a uma industria fortemente articulada e altamente preparada para atender as demandas que
surgiam a cada dia. Adorno e Horkheimer, antevendo o lado negativo desse novo contexto,

lancaram a pessimista interpretacdo de que

0 cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar como arte. A verdade de que ndo
passam de um negdcio, eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o
lixo que propositalmente produzem. Eles se definem a si mesmos como industrias, e
as cifras publicadas dos rendimentos de seus diretores gerais suprimem toda divida
guanto a necessidade social de seus produtos. (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.
58-59)

Para os dois tedricos, a massificacdo da cultura e a estratificacdo da inddstria cultural
em todos os niveis da sociedade determinaram a alienacdo da populacdo a ordem vigente e
colocaram em perigo o pensamento do individuo enquanto ser em constante questionamento e
evolucdo. A industria cultural passou a oferecer todas as respostas ao preco de um ingresso
para cinema ou de um vestido idéntico ao da estrela do momento. Adorno e Horkheimer
conceberam o conceito literalmente a partir da analogia com uma industria comum, na qual

uma infinidade de produtos idénticos € produzida numa linha de montagem. Eles afirmam que
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essas reproducdes “tornam inevitavel a disseminagdo de bens padronizados para a satisfacdo
de necessidades iguais” (ADORNO; HORKHEIMER, 1947, p. 59).

A despeito do pessimismo que tomou conta dos estudos realizados pelos tedricos da
época, a consolidacdo da industria cultural e o surgimento de possibilidades completamente
novas advindas com a globalizacdo redefiniram a forma com que o individuo lidava com sua
identidade cultural e se relacionava com o consumo da cultura. Se a difusdo de informacdes
adquiriu uma velocidade praticamente impossivel de ser acompanhada por um individuo
comum, este se viu inserido em um contexto de infinitas experiéncias culturais e que, nao
raro, apresentava-se também como vazio e sem sentido. Vislumbrado com tantas opc¢des de
consumo, privado de contestar e cada vez mais distante de sua cultura e tradi¢des originais, 0

individuo se viu tomado por um “mal-estar” provocado pela industria cultural.

A cultura de massa é uma moderna religido de salvacao terrena que contém em si as
potencialidades e os limites do seu préprio desenvolvimento: por um lado, aponta o
caminho que, necessariamente, toda a sociedade de consumo seguird mas, por outro
lado, é vulneravel a todos os movimentos coletivos que sdo portadores de exigéncias
metaindividuais e espirituais.” (WOLF, apud SILVA, 2002, p. 4)

A industria cultural provocou uma intensa crise da identidade do sujeito p6s-moderno:
ao passo que o individuo é estimulado a adquirir cada vez mais produtos culturais diversos, o
que ele consome parece ndo agregar sentido ou significado para sua vida. A cultura deixa,
assim, de ser fonte de contestacdo e reflexdo para dar lugar ao aproveitamento instantaneo e
efémero. A globalizacdo também contribui para a complexidade desse novo cenario: com a
reducdo de barreiras e o surgimento da chamada “aldeia global”, a oferta ¢ a variedade de
produtos culturais se expandiram conforme os consumidores de diversos paises iam se
tornando parte de uma estrutura conectada em nivel mundial.

De que forma esse sujeito pertencente a tribo multicultural que se tornou o mundo
consegue filtrar tantas fontes de informagdo e modelos culturais para formar sua propria
identidade? E necesséario pontuar que essa assimilacdo ocorre de forma diferente entre os
individuos pertencentes a paises centrais, que estdo a frente do cenario politico, econdmico e
cultural do planeta, e os paises periféricos, que ainda precisam lutar para ter voz e vez nas
decisbes de nivel global.

O conceito de centro e periferia foi exposto de diversas formas por teoricos e
estudiosos. Para Prebisch, “o sistema internacional é dividido entre um pequeno nucleo
central de paises desenvolvidos, em torno do qual gravita uma imensa periferia reflexa, sem

dinamismo préprio e que acompanha o ciclo econdmico determinado pelo centro”
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(PREBISCH, apud CURCIO, 2009, p. 7). J& Gramsci “parece sustentar outra visdo mais
interessante e em constante movimento, demonstrando ao longo de alguns temas, as
dindmicas nas quais a periferia torna-se centro e vice-versa” (CURCIO, 2009, p. 7). Segundo
Curcio (2009), a teoria gramsciana sustenta um conceito mais flexivel, que permite entender a
dindmica entre centro e periferia como variavel de acordo com a abordagem referencial. Além
disso, para Gramsci, centro e periferia sdo identificados ap0s a anélise do contexto geopolitico
e historico de determinado periodo.

Ao longo do seculo XX, a globalizacdo se consolidou nos campos politico e
econdmico, respaldada pela politica de livre concorréncia entre os mercados mundiais. Se,
desde o inicio, o processo esteve atrelado a disputa pela influéncia politica e financeira no
planeta, enxergado agora como um imenso mercado global de infinitas oportunidades,
naturalmente o modelo cultural daqueles que estavam na linha de frente da competicéo
exerceu forte predominio sobre os paises que ndo protagonizavam o panorama.

A dicotomia entre centro, aqui 0s paises que estavam a frente dessa disputa, e periferia
— 0S paises que ocupavam, naquele momento, o papel de coadjuvante nos acontecimentos
mundiais — se acentuou. O contraste ndo se resumia mais a desigualdade social evidente entre
0s paises desenvolvidos e os paises emergentes. Também no mercado global, as na¢des em
desenvolvimento estavam em segundo plano. A cultura dos paises centrais era exportada para
as periferias numa balanca pouco equilibrada. Em contrapartida, a cultura dos paises
periféricos tinha pouca repercussao ou crédito nos centros. Devido a essa competitividade

desleal entre centro e periferia, Santos fala em “perversidade da globaliza¢ao™:

A perversidade sistémica que esta na raiz dessa evolugdo negativa da humanidade tem
relacdo com a adesdo desenfreada aos comportamentos competitivos que atualmente
caracterizam as a¢fes hegemdnicas. Todas essas mazelas sdo direta ou indiretamente
imputéveis ao presente processo de globalizacdo. (SANTOS, p. 9, 2000)

Lima (2004) analisa que mesmo que alguns produtos provenientes das periferias,
como os romances do colombiano Garcia Marquez e as telenovelas brasileiras, tenham
conseguido repercutir nos centros, 0s paises periféricos continuaram reproduzindo o modelo
central e “o estimulo se concentrou no cinema comercial, que explora em estilo de Hollywood
as misérias locais, reunindo o sentimental com o sensacionalista” (2004, p. 161). Ou seja, a
cultura de abrangéncia popular nos paises periféricos continuou rendida ao projeto oriundo

das poténcias globais.
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Por que, entdo, os lugares periféricos ndo conseguiram aproveitar as excegdes como as
citadas acima para fugir do modelo central e impor seus proprios valores ao mercado? Para

Lima,

definimos um lugar (...) como central ou periférico em funcédo de duas variaveis: (a):
trata-se de um lugar que possui ou ndo possui uma situagdo politica estavel, (b) da
qual resulta um sentimento de confianca ou de inseguranca quanto a seus valores.
(LIMA, 2004, p. 163)

De acordo com Lima, o agente central, chamado por ele de “agente metropolitano”,
estd mais apto a criar e a ter confianca e admiracdo por sua obra do que o agente periférico,
que, traumatizado pelo histérico de sujeicdo e pelo sentimento de inferioridade imposto as
margens, tende mais a imitacdo que a imposicdo de seus valores e preceitos culturais e sociais.

E optando pela anélise gramsciana da relacéo centro-periferia, o autor completa que

um lugar periférico tampouco é uno pois se reduplica a si mesmo, destacando uma
parte sua como metropolitana, em relacdo a qual as demais sdo vistas como
periféricas. No caso brasileiro, o centro por definicao se define como S&o Paulo; com
um pouco de boa vontade, é ele estendido até o Rio de Janeiro. Belo Horizonte e
Porto Alegre aparecem como esta¢des retransmissoras, digamos, de primeiro grau, ao
passo que o resto do pais € visto simplesmente como marginal. (idem, p. 169)

A partir da constatacdo de Lima, este trabalho se concentrara, a seguir, na analise
especifica do caso brasileiro, tendo como objeto de contestacdo a dinamica centro-periferia
presente quando é analisada a articulacdo dos mercados culturais do sudeste do Brasil em

relacdo as outras regides do pais.

1.3 Historico do Brasil plural e padrdes de dominacéo do eixo Rio-Séo
Paulo

No cenario global exposto até agora existe a oportunidade de intercdmbio cultural
entre as nacOes. Este intercdmbio j& é possivel por meio de ferramentas tecnologicas, mas
ainda esta impossibilitado de ser pleno por causa da dominacéo ideoldgica e social dos paises
centrais, que desequilibram o fluxo de troca de informagdes e produtos entre as duas
extremidades do modelo. Da mesma forma, esta estrutura desigual tambeém se reflete,
guardadas as devidas proporcdes, de modo semelhante em escala regional, reproduzindo a

mesma composicao dicotdmica entre centro e periferia analisada em nivel mundial.
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E quase um senso comum internacional associar o Brasil a diversidade cultural. Para
além da imagem do “pais do futebol e do carnaval”, os estrangeiros conservam a impressao de
uma nacgdo intensamente multicultural, na qual existe a convergéncia constante de multiplos
costumes e tradi¢cbes e onde todos se entendem, apesar das diferencas. Muitas vezes, 0s
proprios brasileiros vendem essa imagem para o exterior, apresentando até mesmo uma
atmosfera “exotica” em torno de toda essa diversidade. A hibridez cultural brasileira é, como
afirma Canclini, resultado de um processo historico de interacdo entre diversas matrizes

culturais:

A hibridez tem um longo trajeto nas culturas latino-americanas. Recordamos antes as
formas sincréticas criadas pelas matrizes espanholas e portuguesas com a figuracéo
indigena. Nos projetos de independéncia e desenvolvimento nacional, vimos a luta
para compatibilizar o modernismo cultural com a semimoderniza¢do econdmica, e
ambos com as tradigdes persistentes. (CANCLINI, 1997, p. 19)

Para quem vive no Brasil, esta imagem mundialmente famosa da diversidade pode
resvalar em contradi¢Oes presenciadas no cotidiano do pais. De que forma essa diversidade
cultural é realmente respeitada e valorizada no dia-a-dia dos brasileiros? A variedade étnica,
racial ou cultural do Brasil € verdadeiramente tida e preservada como patriménio imaterial por
seus habitantes? Antes de procurar respostas para essas perguntas, faz-se necessario investigar
a origem de tamanha variedade no territdrio continental do maior pais da América Latina.

Antes de se tornar colbnia explorada por Portugal, o Brasil constituia um imenso
espaco livre que abrigava varios povos, que possuiam tradicdes, rituais, regras e linguagens
proprias. Cada um desses povos estava organizado de maneira autbnoma. O contato e a
rivalidade entre as tribos existiam, mas, em linhas gerais, seus membros lutavam pela
manutencdo e preservacdo dos costumes de cada uma dessas estruturas sociais com
caracteristicas distintas entre si.

Ao chegarem ao Brasil, os portugueses ndo conseguiram identificar presenca de
vinculos culturais ou sociais entre os habitantes originais desta terra. Cunha cita a descrigédo
gue o escrivao portugués Pero Vaz de Caminha registrou dos primeiros povos indigenas com

quem teve contato:

Gente “bestial” a ser amansada, por quem Caminha nutre uma evidente simpatia e
sobre a qual inaugura uma série de duradouros e etnograficamente duvidosos lugares-
comuns: ndo tém chefe ou principal (sequer distinguindo o capitdo-mor que os recebe
em toda a sua pompa); ndo tem nenhuma idolatria ou adoracdo; sdo uma argila
moldavel, uma tabula rasa, uma pagina em branco - " e imprimir-se-a4 com a ligeireza
neles qualquer cunho, que Ihes quiserem dar. (CUNHA, 1990, p. 3)
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Como é comum ocorrer na relagcdo entre cultura opressora e cultura reprimida, 0s
portugueses, em posicdo vantajosa quanto & posse de armas mais desenvolvidas e estruturas
de atague mais organizadas, desprezaram a identidade das tribos indigenas e optaram pela
escravizacdo ou dizimagdo, de acordo com o interesse do momento historico e o nivel de
“cooperacdo” dos indios. Este massacre deu origem aos “duvidosos lugares-comuns” citados
por Cunha. Ainda persiste, entre o imaginario popular brasileiro, a ideia de que os indios em
nada ou pouco contribuiram para a formacdo daquilo a que se convencionou chamar de
“identidade brasileira”.

Enquanto conceito de sélida unidade, a “identidade brasileira” popularmente
defendida nas ruas tende a desconsiderar as origens e contribui¢cdes dos diversos povos que,
em diferentes momentos da histdria do pais, deixaram profundas marcas naquilo que, séculos
depois, tornou-se o perfil mais aceito do povo brasileiro. Talvez este equivoco seja heranca
dos proprios portugueses, uma vez que Caminha acreditava que a suposta falta de identidade
dos povos indigenas facilitaria seu controle ¢ “imprimir-se-4 com a ligeireza neles qualquer
cunho, que lhes quiserem dar” (CAMINHA, apud CUNHA, 1990, p. 3).

Sem que se dessem conta, os portugueses deram inicio, ao se relacionarem
sexualmente com as indias, a miscigenacéao racial que, ao longo dos séculos, culminaria no
surgimento de uma cultura hibrida, de procedéncias variadas, alterada em diversos momentos
historicos posteriores com novas incursdes de povos estrangeiros na construgdo do Brasil.

Este contato se deu, inicialmente, porque 0s portugueses precisavam reconhecer o
territorio, na expectativa de localizar riquezas naturais e minerais para a Coroa, e dominar as
forcas de trabalho indispensaveis para realizar a conquista do novo territorio. A medida que a
necessidade de dominacéo territorial avancou para o interior, a relagdo entre dominadores e
dominados foi se concretizando enquanto intercdmbio cultural involuntario, como retrata

Holanda:

Mas se é verdade que, sem o indio, 0s portugueses ndo poderiam viver no planalto,
com ele ndo poderiam sobreviver em estado puro. Em outras palavras, teriam de
renunciar a muitos dos seus habitos hereditarios, de suas formas de vida e de
convivio, de suas técnicas, de suas aspiragdes e, 0 que é bem mais significativo, de
sua linguagem. E foi, em realidade, o que ocorreu. (HOLANDA, 1971, p. 95)

Se os povos indigenas eram obrigados a apreender costumes e crengas dos invasores
portugueses, sob risco de verem concretizadas as ameacas dos conquistadores europeus,
também estes ndo deixaram de receber influéncias dos habitantes nativos da colénia. Os

jesuitas, por exemplo, responsaveis pela conversao dos indios a fé catélica, com o objetivo de
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subjugar a cultura local, aprenderam a lingua tupi-guarani, cuja primeira gramatica foi escrita
por José Anchieta em meados do século XVI.

Este processo também contribuiu para a aproximacdo entre os dois povos e para a
percepcdo mais evidente dos elementos comuns e das caracteristicas particulares de cada uma
das culturas. Barros relata que “o discurso publico, com o objetivo de clamar, advertir etc. era
um elemento cultural comum tanto aos grupos tupi como aos jesuitas” (BARROS, 1995, p. 6).
E claro que o preconceito e a discriminacdo que persistem ainda hoje em relagdo as
populacgdes indigenas ndo deixam davidas de que, ao longo dos séculos, a convivéncia entre
portugueses e indios foi, majoritariamente, marcada pela violéncia e pela supressdo de
valores.

Fato é que o contato entre indios e portugueses, ainda que ocasionado pelos interesses
de exploracao de riquezas destes em relacdo aqueles, foi, desde o inicio, também um processo
de miscigenacdo cultural. Processo, alids, que se desenvolveu para além da simples
apropriacdo de palavras: costumes, ferramentas, objetos e até mesmo modos de interpretar a
natureza e de se relacionar com o ambiente ao redor foram assimilados e transformados pelos
invasores. Guardadas as peculiaridades de cada momento histérico, o inicio da colonizacdo no
Brasil marcou também o surgimento de uma cultura-prépria da col6nia. O Brasil, mesmo
enquanto “extensdo da metropole”, cuja tinica e essencial fungdo era atender aos interesses da
Coroa, ndo estava isento de gestar sua propria identidade.

Talvez o que constitua, realmente, a festejada diversidade cultural presente no Brasil
de hoje seja o resultado da sucessdo de novas misturas a seguir, a maioria delas motivada pela
necessidade de adquirir mao-de-obra escrava para fazer o trabalho pesado na exploracéo da
colonia. Como afirma Holanda, “verificou-se, frustradas as primeiras tentativas de emprego
do brago indigena, que o recurso mais facil estaria na introdugdo de escravos africanos”
(HOLANDA, 1971, p. 17).

Assim como 0s povos indigenas no inicio da colonizagdo, os africanos também
representavam, aos olhos da Coroa portuguesa, a forca de trabalho necessaria para mover a
extracdo de recursos do Brasil e enriquecer a metropole na Europa. O intercambio cultural ndo
fazia parte do intuito em trazer escravos africanos para a col6nia sul-americana. Contudo,
linguagens, crencas, tradices e costumes também atravessaram o Atlantico no pordo dos
navios negreiros.

Séculos depois do desembarque dos primeiros negros capturados na Africa, também
estes ndo correspondiam mais aos interesses dos poderosos que tomavam as rédeas do Brasil.

Ja independente, o pais cedeu as pressdes pelo fim da escraviddo, mas ndo aceitou remunerar
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a méo-de-obra que havia, durante muito tempo, feito todo o trabalho absolutamente de graga.
A solugdo encontrada pelos grandes fazendeiros do periodo foi incentivar a vinda de
imigrantes de diferentes regides da Europa e da Asia. Novamente, individuos com identidades
e origens distintas foram incorporados ao processo econdmico do Brasil e introduziram suas
proprias referéncias culturais no ambiente que os estava recebendo. Italianos, espanhois,
alemées, japoneses e imigrantes de outras nacionalidades dariam, a partir dai, sua contribuicgao
para diversificar ainda mais o0 mosaico da identidade brasileira.

Em 1930, quando o governo nacionalista de Getulio Vargas assumiu a Republica, as
primeiras discussoes oficiais em torno da identidade do povo brasileiro foram travadas pela
esfera politica do pais. Romani relata que

com o crescimento das tendéncias nacionalistas e totalitarias na politica nacional, os
debates da Constituicdo de 1934 chegaram carregados de preocupacfes com o
impacto que os imigrantes teriam na formacdo da raca “brasileira”. Havia a
preocupacao para com o branqueamento da sociedade nacional, e assim a preferéncia
foi dada & expansdo da imigracdo européia. Os japoneses sofreram restricBes, e uma
cota limitando a imigracdo japonesa foi aprovada na Constituicdo. (ROMANI, 2007,
p. 24)

Quando se exalta a diversidade cultural e a capacidade de acolhimento do povo
brasileiro ao que é de fora, € comum cometer 0 equivoco de desconsiderar acontecimentos
como o que Romani resgata. Atualmente, o discurso do senso comum é de que o Brasil esta
plenamente aberto para a diversidade e respeita todas as personificagdes da variedade cultural

do ser humano. Lima afirma que

passado o periodo colonial, ficamos mais permeaveis a troca de idéias e ao influxo de
contetdos culturais que vém do exterior, fora da esfera luso-africana. Também
aplaudimos, por raz6es politicas ébvias, o livre fluxo de idéias: é um passaporte para
a democracia e 0 reconhecemos como uma garantia do respeito aos direitos humanos.
(LIMA, 2003)

Contudo, é importante guestionar com que intensidade ocorre, no cotidiano do pais,
este “livre fluxo de ideias” a que se refere o autor. Vimos que a identidade brasileira ¢
resultado de insercdes e trocas culturais que ocorreram, ao longo dos séculos, em diferentes
momentos historicos, mas sempre motivadas pela necessidade de mé&o-de-obra para trabalhar
no pais. O Brasil ja é capaz de avalizar & sua populagdo o respeito a todas as formas de
expressdo cultural que se apresentam como herangas desses momentos historicos? A

diversidade cultural que existe dentro do pais é realmente valorizada e incentivada?
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A partir deste ponto, o capitulo se concentrard na estrutura de dominacgéo interna que
reflete uma relagcdo centro-periferia tomando todo o Brasil como referéncia. Trata-se da
dindmica de predominancia das cidades de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro em relacdo a outras
regides do pais. Em ambito nacional, as duas cidades, que constituem o que se convencionou
chamar de eixo Rio-S&o Paulo, concentram a maioria das decisbes politicas e dos
investimentos econdmicos. Tal realidade se reflete também na cultura, e o eixo Rio-S&o Paulo
acaba se tornando também um ponto central de difusdo e convergéncia da cultura nacional.

Em um pais onde cultura ainda é um conceito fragil e pouco consolidado, no qual
grande parte dos projetos e iniciativas culturais necessita de leis de incentivo fiscal e onde
raramente ha o investimento voluntério e consciente no setor, o vinculo desta dependéncia se
reflete na concentracdo de acbes no eixo Rio-Sdo Paulo, a partir da constatagdo de sua
preeminéncia econémica e politica diante dos outros pélos regionais.

Assim, a diversidade cultural que se estende ao longo do territério de proporgoes
continentais que forma o Brasil é, muitas vezes, solenemente ignorada pelo eixo Rio-S&o
Paulo, que, enquanto centro irradiador e retransmissor de cultura, devolve para o restante do
pais apenas o padrdo de cultura brasileira codificado e ajustado a realidade destas duas
grandes metropoles. As regides “marginalizadas” (que estdo localizadas fora do espago
geogréafico do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo) fornecem matéria-prima cultural que é
transformada em produto de larga escala e alcance e, a partir do eixo, redistribuida para seus
locais de origem.

Quando é devolvido para as regifes periféricas, este produto ja esta incorporado com o

padrdo identitario que predomina nos grandes centros da regido Sudeste. Brant afirma que

O Brasil conhece como nenhum outro lugar no mundo a questdo da diversidade
cultural. A Rede Globo, que agora defende a diversidade brasileira, aplicou em seu
modelo de integragdo cultural financiado pela ditadura, um sistema centralizador,
difundindo o “carioca way of life” a toda nagdo. Esse modelo, apesar de difundir o
contetdo nacional, integrar e fortalecer a lingua portuguesa, acabou por subordinar
todas as formas de manifestacdo cultural a um perigoso monopo6lio, um modelo
centralizador de producdo e distribuicdo de conteldos que agora é colocado em
xeque. (BRANT, 2005, p. 43)

O “carioca way of life” a que se refere o autor e cujo conceito poderia abranger
também um “paulista way of life”, aparece ndo apenas nos grandes veiculos de comunicagao
de massas, como a televisdo, mas também esta refletido na pouca intensidade com que as
populacbes periféricas se véem retratadas nos filmes, espetaculos teatrais, livros, exposicoes

etc. que circulam em todo o pais. Apesar do processo histérico que culminou no surgimento
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de uma identidade brasileira formada por maltiplas identidades e solidificada pela presenca da
lingua portuguesa em todo o pais, a indUstria cultural centrada no eixo dificilmente contempla
todos os sotaques, costumes e tradi¢cdes que se desenvolvem ao longo do territorio brasileiro.

O resultado visivel deste processo € o surgimento de um conceito “artificial” de
identidade cultural brasileira, possibilitado pelo grande alcance geografico das novelas e
filmes produzidos pela inddstria cultural do eixo. Em outra perspectiva, esta realidade é,
também, reflexo do processo histdérico de formacéo e construgdo do Brasil enquanto nacéo.
Ao longo dos séculos de colonizacdo, 0s portugueses sempre se questionaram acerca do
destino correto dos territérios localizados para além dos centros de exploragdo dos produtos
que mais interessavam a Coroa. Com isso, salvo alguns periodos especificos da histéria, a
atencdo sempre esteve voltada para os polos localizados no litoral e, posteriormente, para 0s
centros receptores e distribuidores do ouro e de outras matérias-primas advindas do interior do
Brasil.

A primazia do Rio de Janeiro e de S&o Paulo culminou no surgimento, ao longo do
século passado, de um forte esquema de convergéncia cultural para o eixo, ainda que este
periodo tenha sido marcado pelas acGes politicas e econdmicas de avangos para o interior,
representadas principalmente pela “marcha para o Oeste” promovida por Getulio Vargas nas
décadas de 1930 e 1940. Até mesmo a construcdo de Brasilia e o deslocamento do poder
politico federal do Rio de Janeiro para a regido Centro-Oeste, na década de 1960, foram
insuficientes para descentralizar as atencdes e influéncias do eixo.

O desenvolvimento econémico e social das regides periféricas do Brasil, sustentado
pela politica nacional de integracdo do pais, ndo se constituiu num processo que realmente
conseguisse desvincular ou pelo menos diminuir a dependéncia do interior com o eixo. Essa
relacdo desfavoravel se repete nos diversos campos da cultura brasileira, como, por exemplo,

o cinema. Pfeiffer afirma que

em 2007, por exemplo, dos 82 langamentos nacionais em salas de cinema, somente
7% foram realizados por produtoras que ndo estdo localizadas no Rio de Janeiro ou
em S&o Paulo. H& que se considerar, novamente, que este cendrio esta diretamente
relacionado ao fato da produgdo cinematografica estar inserida num sistema
industrial, cuja concentracdo faz-se necesséria para que se possa gerar uma produgéo
de exceléncia.” (PFEIFFER, 2009, p. 6)

Para Pfeiffer, “o desinteresse das empresas investidoras por projetos de fora do eixo
(...) faz com que os investimentos, e consequentemente a producdo e 0 acesso, permanecam

concentrados nos locais onde a economia ¢ mais forte” (2009, p. 6). Ou seja, ainda que o
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Brasil se vanglorie da diversidade cultural presente em seu povo, a grande maioria da
populacdo, que estd localizada fora do eixo, ndo tem a oportunidade de se ver representada
nos produtos culturais que sdo consumidos aqui e exportados para outros paises.

Esta situacdo também esta caracterizada nos investimentos do poder publico no setor

cultural. Dados de 2003 mostram que

ao isolar os municipios do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que sozinhos acumulam 20%
dos gastos culturais municipais, o dispéndio per capita fica em R$ 13,70, o que
reafirma a idéia de concentracdo de recursos no eixo Rio-Sdo Paulo. Se excluirmos
esses dois municipios da faixa com mais de 500 mil habitantes, esse indice cai para
6,10 per capita. (ITAU CULTURAL, 2003, p. 4)

Estes dados apontam para outro problema no que se refere a aplicacdo de gastos
culturais no eixo Rio-S&o Paulo: a concentracdo ndo ocorre apenas em nivel nacional, mas
também local. Ou seja, Rio de Janeiro e Sdo Paulo, os dois municipios mais populosos do
Brasil, desenvolveram programas e ag0es intensas de investimento em cultura, enquanto em
diversas outras regides do pais, a preocupagio com essa area ainda é timida e emergente. E
natural que as duas grandes metropoles brasileiras demandem mais oferta de equipamentos
culturais, como teatros, cinemas, museus, casas de espetaculos etc. Contudo, o papel do poder
publico, na esfera nacional, € justamente equilibrar essa realidade e incentivar o
desenvolvimento do cenério cultural no restante do Brasil.

Assim como ocorre por parte das empresas privadas, que preferem concentrar
investimentos em cultura no eixo, as empresas estatais, a priori descompromissadas com o
objetivo de lucro e, portanto, aptas a fazer investimentos sem retorno financeiro, com o intuito
de incentivar e desenvolver o setor cultural, também centralizam seus gastos no Rio e em Sé&o

Paulo. Reportagem do jornal Folha de S. Paulo afirma que

As empresas estatais seguem o padrdo do setor privado ao privilegiar o Sudeste na
hora de financiar projetos com recursos da Lei Rouanet. Levantamento feito com base
em dados do Ministério da Cultura mostra que 75% dos projetos patrocinados hoje
por estatais vém da regido (no setor privado, é cerca de 80%). (...) De cerca de R$ 902
milhdes captados pela lei Rouanet, aproximadamente R$ 227,5 milhdes partiram de
seis estatais (Petrobras, Banco do Brasil, Eletrobras, Caixa Econdmica Federal,
Correios e BNDES) (GUIMARAES, 2009, p. 3)

O cenario exposto até agora € dramatico: o Brasil, apesar de historicamente fundado
em bases multiculturais, sustenta, internamente, um eixo de centralizagdo, corroborado pelos
setores publico e privado, que padroniza sua identidade cultural aos moldes do que é
produzido e ditado por Sao Paulo e pelo Rio de Janeiro. Sobre o problema do monopolio de
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investimentos em detrimento da exposicdo e fortalecimento da diversidade cultural, Brant

acredita que

Talvez o problema central do sistema de politica cultural brasileiro seja o setor de
comunicacdo. Ele é entendido pelo governo como questdo técnica, de infra-estrutura,
e ndo pelos efeitos culturais do setor sob a populacdo sem alternativa e acesso a
riqueza e a diversidade do pais e do mundo, pois esta sujeita a censura do mercado e
do monopdlio exercido pela Rede Globo de Televisdo, que detém média de 50% de
audiéncia da TV aberta. (BRANT, 2005, p. 42)

Esta reflexdo aponta para o propoésito do préximo capitulo, que pretende discutir qual é
o papel do jornalismo cultural dentro do objetivo social da comunicacao e, ainda, quais sdo as
contribui¢cbes dos comunicadores para que conteldos que fortalecam e apresentem a
diversidade cultural brasileira tenham vez e voz nos grandes veiculos midiaticos de todo o

pais.
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CAPITULO 2: JORNALISMO CULTURAL E O EXERCICIO DA
PLURALIDADE

E comum associar o jornalismo cultural aos segundos cadernos dos jornais diarios ou
aos programas de variedades da televisdo. Os profissionais que optam pela area quase sempre
enfrentam dificuldades: equipes reduzidas, espaco insuficiente, orcamentos limitados e o
preconceito e a indiferenca das outras editorias, causados principalmente pela desconfianca
quanto & verdadeira importancia dessas pautas dentro do corpo do jornal ou revista. Diante
das limitacBes impostas pelas proprias empresas de comunicacdo, ndo € incomum que 0S
reporteres encarregados de cobrir a area se limitem a reproduzir informativos e noticias sem
contetdo mais relevante.

Este engano tem reduzido o potencial de debate e questionamento do jornalismo
cultural, especialmente no Brasil. Se estivessem focadas na investigacdo, na pesquisa e na
apreciacdo de manifestacbes e objetos culturais, as editorias dos cadernos B poderiam
contribuir substancialmente para a troca de ideias em torno da prépria sociedade brasileira e
dos caminhos percorridos pelo povo na luta por sua auto-afirmacéo cultural.

O grande publico tem sido condicionado pelos veiculos mididticos a consumir a
cultura em forma de noticias gerais ligadas ao mundo das celebridades e também de agendas
com os principais shows e espetaculos em cartaz na cidade. Esse tipo de cobertura, na qual ha
muita informacdo e pouca andlise, contribui precariamente para o enriquecimento das
discussdes sobre a cultura nacional. Alguns veiculos de comunicacdo, no entanto, ja entendem
0 jornalismo cultural em sua forma mais abrangente, como um elemento constituinte da
identidade de determinada sociedade, cuja funcdo primordial é apresentar e discutir as
manifestacdes e expressdes culturais, artisticas e sociais de um povo.

Os meios de comunicacdo de massa exercem um papel determinante na forma em que
a sociedade reflete sobre os assuntos que sdo colocados em pauta. Sdo os veiculos midiaticos
de amplo alcance que influenciam o que seus receptores devem consumir e como devem agir.
O setor cultural também ¢é regido por essa interferéncia da comunicagdo massificadora. Uma
grande parcela da populacdo é direcionada ao que deve assistir, escutar, vestir, ler etc. O
conjunto dessas influéncias acaba significando, na pratica, o poder de decidir como a
sociedade pensa e quais assuntos prioriza nos debates publicos cotidianos.

Com a disseminacdo da Internet e de novas tecnologias de comunicacdo, o grande

publico passou a ter acesso quase instantaneo as tendéncias e novidades da cultura
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globalizada. Os veiculos de comunicagdo, contudo, costumam direcionar as discussdes para o
efémero e o chamativo, repetindo uma pauta global que é difundida de forma padronizada em
todos os lugares do planeta. Terminam, assim, por deixar de lado o debate em torno dos
elementos constituintes da identidade cultural e por ignorar a diversidade cultural de suas
regides de origem.

A partir deste panorama, é possivel constatar que, muitas vezes, a midia local
retransmite incessantemente o discurso hegeménico e desconsidera solenemente as vozes
locais. Apenas repetir o discurso predominante é uma opcéo da linha editorial desses veiculos,
tomada conscientemente pelos jornalistas responsaveis por determinar os assuntos que serdo
abordados e os enfoques que serdo aplicados nas reportagens. Uma das teorias que tentam
explicar a interacdo entre sociedade e comunicacdo da conta de que “diante de um grande
nimero de acontecimentos, sO viram noticia aqueles que passam por uma cancela ou portéo
(...). E quem decide isso € uma espécie de porteiro ou selecionador (...), que € o préprio
jornalista” (PENA, 2005, p. 133).

Ainda que reconhecam a deficiéncia de suas coberturas em relacdo as pautas e aos
assuntos de interesse local, muitos jornalistas sdo reféns das linhas editoriais de suas
empresas, muitas vezes descompromissadas com a valorizagdo da identidade regional e
interessadas na reproducdo de um discurso hegemonico que é propagado de forma mais
rapida, mais simples e, consequentemente, mais barata. Se dispusessem a abranger a
diversidade cultural brasileira em suas reportagens, os veiculos de alcance nacional teriam que
investir, por exemplo, em redacdes e repdrteres fora do eixo mais utilizado, que é o Rio de
Janeiro e Sdo Paulo. Todo esse investimento é relegado diante da oferta de noticias e
reportagens sobre a cultura dos paises dominantes.

Diante dessa realidade, torna-se, para os receptores brasileiros, mais simples ter acesso
a reportagens sobre icones e expressdes da cultura estadunidense do que a conteidos sobre as
tradicdes da regido amazonica ou do nordeste do Brasil, por exemplo. E, em ambito nacional,
quando essa “preferéncia velada” pela producdo dos grandes centros globais € rompida, entra
em cena a dicotomia local entre eixo e margens, representada aqui pela prioridade e pelo
distanciamento existentes entre Rio e S&o Paulo em relacdo as outras regides do pais.

Conforme foi discutido no capitulo anterior, a crise de identidade no sujeito pds-
moderno, desencadeada principalmente pelo desenvolvimento da industria cultural e pela
propagacdo de contetdos padronizados na sociedade globalizada, provoca, invariavelmente,
um desconforto diante da auséncia de representacdo sentida pelos receptores das regibes

periféricas. Ainda que a globalizacdo tenha permitido um novo interesse pelo local, a
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comunicacdo de massa mantém a prioridade pela reproducdo do que é noticia nos eixos
centrais, enquanto a corrente da comunicagdo contra-hegemonica ainda luta por espaco para
os temas periféricos (HALL, 1998).

Esta dindmica esta intrinsecamente relacionada com a questdo da diversidade cultural.
A preservagdo e a propagagdo da diversidade cultural dependem, fundamentalmente, dos
instrumentos de comunicagdo. Ainda que o século XXI tenha denotado uma época em que
ndo raramente 0s receptores sdo também produtores dos conteldos que eles proprios
consomem, a dominacdo hegemonica enfraquece o trabalho dos veiculos midiaticos
“marginais” ao abranger diretamente as grandes massas populacionais.

O cenério atual do jornalismo cultural reflete plenamente essa dificuldade. Enquanto
os veiculos comumente denominados de “alternativos” intercedem pela divulgacdo de
conteudos locais, valorizando a identidade da populacdo que os acompanha, os veiculos de
maior abrangéncia, também localizados nessa mesma populacdo, preferem optar pela
reproducdo sisteméatica do que poderia ser nomeado de programacdo global padronizada.
Assim, o principal objetivo deste capitulo é expor e debater a funcao do jornalismo cultural na
sociedade atual, dominada pela Internet e pelas ferramentas globalizadas.

A sequir, inicialmente, seré feito um embasamento tedrico acerca do papel social da
comunicacdo, a partir da discussdo e da analise das teorias que procuram explicar os efeitos
da midia em nossa sociedade, contemplando as discussdes sobre a necessidade de
fortalecimento dos veiculos locais. Depois, uma analise mais profunda acerca do jornalismo
cultural enquanto expressdo de identidade e instrumento de valorizacdo ou depredacdo da
diversidade cultural. Por fim, sera feito um retrospecto do jornalismo cultural no Brasil, com

suas variagdes de abordagem e tendéncias de concentracdo de temas.

2.1 A comunicacao na sociedade globalizada

Desde as primeiras formas de organizacao social, ainda na pré-historia, o ser humano
sente a necessidade de se comunicar e de aperfeicoar seus instrumentos e canais de
comunicagdo. Os gestos e sons dos primeiros aglomerados sociais foram sendo substituidos,
ao longo do desenvolvimento da civilizacao, pela fala e pela escrita, depois incrementadas a
ponto de se tornarem as principais ferramentas de comunicacdo em todo o mundo. A lingua,

falada e escrita, assumiu a funcdo de integracdo social, aproximando os individuos e
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possibilitando o dialogo, a troca de experiéncias, a articulagdo de pensamentos semelhantes e
0 debate de ideias.

O desenvolvimento da lingua, ao longo dos séculos, possibilitou ainda a incluséo
daqueles que se viam em posicdo desigual diante do perfil esperado pela maior parcela da
sociedade. Assim, o surgimento de linguagens bastante especificas, como o braile ou a lingua
de sinais, possibilitou a integracdo de grupos populacionais que, de alguma forma, tendem a
ser excluidos do exercicio pleno da cidadania. A consolidacdo da linguagem também
contribuiu, substancialmente, para a difusdo e preservacdo da diversidade cultural presente ao
redor do planeta.

A maioria dos povos desenvolveu linguagens préprias, que permitiram a propagacdo
de suas informacdes culturais através das geracdes, e ainda fizeram com que culturas
subjugadas por sociedades com tecnologias mais desenvolvidas sobrevivessem a exploracéo e
a dominacdo de povos estrangeiros. A comunicacdo é, dessa forma, o principal organismo
social de interacdo e desenvolvimento da cultura humana, e é também a ferramenta que
possibilita 0 surgimento e a propagacdo de outras formas de expressdao cultural, como a
mausica, a literatura, o cinema, o teatro, a danca etc.

No mundo globalizado, a comunica¢do, em sua vertente massificadora, é também
responsavel por influenciar o comportamento da sociedade, na medida em que interfere na
escolha de assuntos que serdo prioridade no campo de debate publico. O grande volume de
informacdo e a facilidade de acesso surgida a partir do desenvolvimento de novas tecnologias
sdo responsaveis por difundir a comunicacdo em todas as esferas da sociedade. Temer e Nery

(2004) afirmam que

mais do que em qualquer outra época, nos dias de hoje, 0 acesso a informag&o tornou-
se um elemento essencial para que o individuo possa exercer a cidadania e estar
preparado para sobreviver e ser produtivo. De fato, no mundo atual, o acesso a
informagdo é apenas o elemento basico. Em vérias atividades, é necessario entender e
refletir sobre a capacidade de transmitir informagdes e de interferir na realidade em
que os meios de comunicacdo de massa ja estdo exercendo e vdo exercer cada vez
mais sua influéncia. (TEMER; NERY, 2004, p. 9)

A influéncia crescente dos meios de comunicacdo de massa de que falam as autoras
determina o nivel de impacto desses veiculos mididticos na populacdo: a comunicagao
massificadora é capaz de manipular o interesse publico, transformando seus receptores em
retransmissores de uma ideologia pré-determinada e alinhada aos interesses dos grandes

conglomerados mundiais. E nessa dindmica que reside o maior desafio enfrentado pelas
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culturas locais nos tempos globalizados: como concorrer com a midia poderosa e atrativa aos
olhos da grande maioria da populagéo?

Para visualizar melhor o impacto dos meios de comunicacdo de alta abrangéncia e
alcance midiatico, € necessario discutir de que forma a comunicacdo se articula junto a
sociedade e como decorre a troca de influéncias entre midia e populacdo. Os meios de
comunicagdo constituem forte presenca no cotidiano da sociedade atual. Os individuos fazem
uso, a todo momento, de ferramentas como a televisdo, os jornais e revistas, o radio, o celular
e, cada vez mais frequentemente, a Internet. Estes sdo canais de comunicacgéo ja inseridos no
dia-a-dia da populacdo, que faz uso de seus recursos de forma aleatéria e muitas vezes
inconsciente.

Para Fisk, “qualquer uso da linguagem se caracteriza sempre como um processo de
comunica¢ao” (FISK apud TEMER; NERY, 2004, p. 13). Ou seja, todo individuo esta se
comunicando quando interage com outro e também quando se expressa, de alguma forma, em
seu ambiente de convivio. Nao raramente, a forma de se expressar, de se comportar e de
interagir com o proximo é resultado da influéncia recebida por meio dos veiculos de
comunicacdo de massa. O processo de comunicacdo cotidiano e corriqueiro, que ocorre em
casa ou no local do trabalho, é, de certa forma, reflexo da abrangéncia dessa midia na
sociedade atual.

Os individuos-receptores, ao entrarem, voluntaria ou involuntariamente, em contato
com esses canais, sdo influenciados pelos conteidos que consomem. Assim, a comunicacgéo se
caracteriza como um processo de troca de informacGes e valores, que ocorre tanto da midia
para 0 publico, como em ordem inversa. De acordo com Temer e Nery, “a comunicagdo
envolve também outra caracteristica ou diferenca fundamental: enquanto outras atividades
envolvem a manipulacdo de coisas ou objetos, a comunicacdo envolve a manipulacdo de

ideias” (2004, p. 13). As autoras dizem ainda que

de fato, podemos dizer que todo individuo inserido em um processo social “estd em
comunicagdo”, esta dizendo alguma coisa sobre si mesmo e sobre a sociedade, seja
por intermédio da roupa, da postura, do olhar etc. Mesmo que esteja quieto e calado,
em uma postura de negagao, de “ndo se relacionar”, ainda assim, estara comunicando
essa postura para aqueles que estdo ao seu redor. (TEMER; NERY, 2004, p. 14)

E possivel comensurar como esses “comportamentos comunicativos” sdo
influenciados pela midia massificadora? A globalizacao intensificou o processo de “oferta” de
informacdes. Filtrado e disseminado pela comunicacdo de massa, esse volume de informagdes

acaba sendo consumido aleatoriamente pelos individuos, que refletem o processo em seu
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modo de agir, interagir e se expressar. O fendmeno da abundancia de informagdes,
disponibilizadas ininterruptamente em tempo real, criou também a j& referida crise de

identidade do sujeito pds-moderno. Marques de Melo afirma que

0 volume e a velocidade das informacbGes em circulagdo afeta decisivamente o
universo cultural da humanidade, produzindo muta¢cdes no comportamento dos
individuos e das comunidades. Todos se perguntam como sobreviver num panorama
tdo cadtico e a0 mesmo tempo tdo excitante. Inclui-se naturalmente ai a questdo da
identidade (individual, local, regional, nacional, global). Pois o cidaddo comum sente-
se desafiado a preservar os lagos que o vinculam ao passado e ao meio ambiente, ao
mesmo tempo em que se mostra seduzido pelo futuro e pelo mundo. (MARQUES DE
MELO, 2004, p. 138)

O questionamento se estende para 0 modo como a sociedade atual procura articular
todas essas influéncias, alternando e convivendo com suas identidades regionais, nacionais e
globais. O individuo comum precisa encontrar um ponto de conciliacdo entre a cultura
herdada, geralmente representada pelas tradicdes e costumes adquiridos em seu local de
criacdo, e a cultura de influéncias, que é aquela bombardeada constantemente pela grande
midia. Muitas vezes, existem conflitos e distanciamentos entre essas duas ou mais “fontes
identitarias”. Essas zonas de divergéncias culturais acabam sendo desconsiderados ou
minimizados principalmente por causa da grande quantidade e velocidade com que elas
chegam ao sujeito. Com isso, o individuo se sucumbe ao comportamento e ao contetdo que é
privilegiado e transmitido intensamente pelos meios de comunicacdo de massas.

Como uma mensagem, que contém uma informacdo ou uma sugestdo, é transmitida
pelo emissor (neste caso, um veiculo de comunicacdo) ao receptor (o publico)? Diversas
teorias da comunicacdo procuram analisar essa interacdo. Um dos conceitos mais difundidos é
0 da objetividade da informacéo, embasado na nocdo de que o processo da comunicagdo deve
estar sustentado pela clareza e imparcialidade da mensagem que serd repassada, em
detrimento da subjetividade do veiculo ou do profissional responsavel por fazer essa
transmissao.

O conceito da objetividade insiste na dissociacdo entre fato e opinido, demonstrando
que o comunicador deve abrir mao de sua bagagem cultural e de suas ideias e pensamentos
para construir uma mensagem limpa e clara, que transmita tdo somente o conhecimento
universal que ¢é de interesse publico. Contudo, alguns tedricos questionam essa suposicao e
afirmam que os comunicadores sdo, de fato, formadores de opinido, responsaveis por suscitar
os debates em pauta na esfera publica e tambeém por selecionar quais informac6es tem mais ou

menos relevancia para o debate social. Pena afirma que
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na rotina produtiva diaria das redag6es de todo o mundo, ha um excesso de fatos que
chegam ao conhecimento dos jornalistas. Mas apenas uma pequena parte deles é
publicada ou veiculada. Ou seja, apenas uma pequena parte vira noticia. O que pode
levar qualquer leitor ou telespectador a perguntar: afinal, qual é o critério utilizado
pelos profissionais da imprensa para escolher que fatos devem ou ndo virar noticia?
(PENA, 2005, p. 71)

O questionamento do autor desencadeia a hipOtese de que ndo s6 o contetdo
transmitido pelo emissor pode estar carregado de subjetividade e de uma série de ideologias
mercadologicas ou editoriais, mas a propria selecdo do que sera noticiado ja constitui um
processo subjetivo, no qual prevalece a op¢do por informacBes que contemplem o objetivo
principal do veiculo de comunicagdo em questdo. Este objetivo pode ser disseminar
determinado comportamento social ou ainda alinhar o pensamento da populagdo com aquele

defendido pela empresa ou pela linha editorial do veiculo midiatico. Correia explica que

h& um esquematismo dominante que esté relacionado com as normas e habitos que
estruturam o funcionamento do campo jornalistico, e de cada jornal enquanto
instituicdo social. S&o essas normas e héabitos que definem as rotinas produtivas de
selecdo, producgdo e confeccdo do produto noticioso, 0S comportamentos prescritos
nas relacbes com as fontes e a socializagdo dos profissionais no interior do campo
jornalistico. (CORREIA, 1998, p. 1)

A objetividade, entdo, continua sendo defendida por esses mesmos canais de
comunicacdo como uma forma de legitimar a relevancia das informacoes que sdo escolhidas
para se tornarem publicas. Desse modo, a midia massificadora afasta as contestagdes acerca
dos temas globais que sdo pautados incessantemente, criando um cenério favoravel para a
homogeneizacdo do debate publico e afastando a possibilidade de promover uma
comunicacdo que observe assuntos importantes para apresentar e analisar as realidades locais.

Em tempos de globalizacéo, a possibilidade de diversificacdo desse panorama, a partir
do acesso facilitado a conteudos culturais produzidos em todo o mundo e também pela
velocidade na troca de informagdes, € minimizada em prol da reproducdo sistematica de um
discurso cada vez mais padronizado e facilmente assimilado em qualquer lugar do planeta.
Qual é, entdo, o verdadeiro desafio da comunicacdo globalizada na tentativa de
verdadeiramente abranger a diversidade cultural e refletir os anseios locais de cada
comunidade?

Pena (2005, p. 99) cita a estrutura adota por muitos megaconglomerados de
comunicacéo, nos quais o contetido global atua alinhado a um suporte com conteudo regional,

caracterizando um hibrido entre “contextos sociais e culturas locais com o discurso geral”.
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Contudo, o autor acredita que essa combinacao da vertente global com a realidade regional &,

muitas vezes, artificial:

Os criticos, entretanto, dizem que esse regionalismo é apenas aparente. Ndo ha nem
mesmo uma simbiose, mas sim um novo colonialismo, s6 que agora cultural. O que
estamos assistindo € uma modelagem de gostos e padrdes de comportamento. Em
outras palavras, mesmo que o McDonald’s do Rio de Janeiro sirva um sanduiche de
picanha, a cultura ainda é a do fast food. (PENA, 2005, p. 100)

E possivel pensar em uma estrutura midiética de grande alcance, estruturada segundo
as leis da competicdo mercadoldgica e da disputa por audiéncia e abrangéncia, e que, ainda
assim, consiga desenvolver um olhar para o regional e desconsidere as imposi¢oes
hegemonicas da cultura globalizada? O que constatamos € que, cada vez mais, 0s grandes
grupos de comunicacdo buscam alcance geografico em detrimento da valorizacdo da
diversidade cultural dos lugares onde atuam.

Esta parece ser uma disputa desigual. As culturas periféricas, localizadas as margens
da industria cultural altamente articulada e consolidada dos grandes centros, permanecem
relegadas diante do poder arrasador de empresas nacionais ou globais que combinam diversas
areas da comunicacdo e atuam em inimeras frentes, desde jornais diarios e emissoras de radio
a canais de televiséo e portais de Internet. Este quadro comprova a constatacdo de Santos ao
citar a “perversidade da globalizagdo”, caracterizada pela dominacdo de ferramentas

potencialmente democratizantes por poucos grupos ou atores sociais:

Entre os fatores constitutivos da globalizacdo, em seu caréter perverso atual,
encontram-se a forma como a informacdo é oferecida a humanidade e a emergéncia
do dinheiro em estado puro como motor da vida econémica e social. Sdo duas
violéncias centrais, alicerces do sistema ideoldgico que justifica as acles
hegemonicas e leva ao império das fabulages, a percepcdes fragmentadas e ao
discurso Unico do mundo, base dos novos totalitarismos — isto é, dos globalitarismos —
a que estamos assistindo. (SANTOS, p. 18, 2000)

Ao entender a manipulagdo da informagdo e a busca por dinheiro como processos
complementares, o autor esclarece que a homogeneizacdo do discurso massificador tem como
principal objetivo atender a interesses financeiros de grandes agentes do capitalismo,
claramente despreocupados com as consequéncias negativas de suas investidas diante da
uniformizacdo da identidade social e da destruicdo das peculiaridades caracteristicas da
diversidade cultural. O principal efeito pratico da globalizacéo torna-se, entdo, o descompasso

entre a cultura local e o consumo cultural em escala industrial, ainda que seu campo de



42

possibilidades tecnoldgicas possa vislumbrar a conquista de espaco para as manifestacoes e
expressOes regionais e perifericas.

De que forma a comunicacdo pode, verdadeiramente, contemplar a diversidade
cultural e diminuir a distancia entre centro e periferia, eixo e margens? Este trabalho propde, a
partir daqui, apresentar o jornalismo cultural como uma das vertentes da comunicagdo mais
propicias a apreciar a diversidade cultural de determinada populagdo, ao passo que néo
raramente também atua como um dos instrumentos mais difusores da padronizacdo dos

conteudos culturais na grande midia.

2.2 Jornalismo cultural: a diversidade em pauta (ou fora dela)

Se o jornal impresso for tomado como um dos modelos sintetizadores da
comunicacgéo, por seu objetivo de transmitir mensagens e, desse modo, constituir um canal de
interlocucdo entre emissores e receptores, fica evidente a forma heterogénea com que as
diversas pautas sdo tratadas diariamente. Ao analisarmos o projeto grafico, o espaco reservado
aos textos e até mesmo a ordem com que as editorias sdo organizadas, podemos constatar que,
na maioria dos veiculos midiaticos, existe uma hierarquia clara entre os temas. Geralmente, as
noticias e reportagens relacionadas as areas de politica, economia, cidades e esportes ganham
mais relevancia e destagque que os assuntos reunidos nos cadernos de cultura.

Com a popularizacéo da Internet, diversos sites de teor jornalistico se propagaram pela
rede, muitas vezes contemplando assuntos bastante especificos. Tornou-se comum ter acesso
a portais especializados no noticiario politico, econdmico ou cultural. Contudo, ainda que o
acesso a Internet no Brasil venha crescendo vertiginosamente a cada ano, o jornalismo
impresso continua exercendo grande influéncia na sociedade em geral, principalmente entre
aqueles pouco acostumados as novas tecnologias virtuais.

Um fator que contribui para a manutengdo do prestigio do jornalismo impresso é a
confianca dos leitores em relagcdo as informacGes publicadas. Afinal, é muito mais facil e
rapido veicular noticias na Internet do que publicar conteido nos grandes meios de
comunicagdo em papel. Por isso, o grande publico continua consumindo informagdo nos
jornais e revistas, que, diante da nova concorréncia representada pelos veiculos on line,
redefiniram alguns quesitos de abordagem e agora procuram, cada vez mais, intensificar o
embasamento analitico em detrimento do noticiario raso e sem aprofundamento que ainda

predomina na Internet.
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A opgdo por aprofundar analiticamente os temas estd longe de ser unanime,
especialmente no jornalismo cultural. Muitas publicacbes impressas sdo criticadas por
reproduzirem, integralmente, os releases (pecas de divulgacéo editadas pelos proprios agentes
culturais e enviadas para os profissionais da imprensa) de eventos e espetaculos culturais,
relegando o embasamento contextual e a abordagem critica de valores estéticos dos objetos
culturais expostos ao publico. Contudo, a vertente mais analitica do jornalismo cultural
remete ao proprio surgimento dessa editoria na midia moderna.

De certa forma, a cultura humana sempre esteve em processo de discussao e reflexao.
Das sessdes de debates filosoficos na Grécia Antiga aos Concilios cat6licos na Idade Média, o
comportamento social, a producdo cultural e a expressao ideoldgica da sociedade passaram
por apreciacdes e analises. A medida que a cultura foi sendo submetida a tais julgamentos,
com pontos de vista e critérios quase sempre distintos e variaveis conforme cada contexto
historico, a forma como o individuo ponderava e discernia 0 proprio comportamento e
arcabouco cultural se transformou. Os primérdios do jornalismo cultural dizem respeito a essa
alteracdo na forma com que a sociedade se auto-avaliava.

Piza (2008) afirma que ndo é viavel precisar uma data histérica para marcar o inicio do
jornalismo cultural. O século XVIII foi caracterizado, entre outros desencadeamentos
historicos, pela valorizacdo da vida nas cidades e pela ascensdo de uma classe motivada pela
possibilidade de lucrar dentro das leis do mercado capitalista. A burguesia encontrou nas
grandes metropoles da Europa dessa época condicdes favoraveis para desenvolver atividades
comerciais e ainda criar um estilo de vida altamente afinado com as novas possibilidades do
ambiente urbano. A vida social floresceu e consumir cultura tornava-se uma marca das
vantagens da convivéncia desordenada das cidades maiores.

Este contexto possibilitou o desenvolvimento de uma préatica que, aos poucos, iria se
consolidar como o jornalismo cultural conforme é concebido atualmente. O jornalismo foi
tomado por textos e artigos que mencionavam e analisavam as mais empolgantes atividades
gue movimentavam o cotidiano da sociedade. As primeiras publicagdes falavam “de tudo —
livros, Operas, costumes, festivais de masica e teatro, politica — hum tom de conversacdo
espiritual, culta sem ser formal, reflexiva sem ser inacessivel” (PIZA, 2008, p. 12).

O jornalismo cultural nasceu, assim, como um método desencadeado a partir da nova
forma com que o individuo moderno passou a pensar e refletir sobre a sociedade em que
estava inserido. A cultura artistica ndo estava mais retida dentro do ambiente eclesiéstico,
como na maior parte da Idade Média, e trazia as cidades certa euforia e novidade, inspirando e

instigando o aprimoramento e a difusdo de diversas formas de manifestacdo cultural. Criticar
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e refletir sobre a cultura configurou, afinal, também um novo meio de expresséo. Piza afirma

que

o0 jornalismo cultural, dedicado a avaliacdo de ideias, valores e artes, é produto de
uma era que se inicia depois do Renascimento, quando as maquinas comegaram a
transformar a economia, a imprensa ja tinha sido inventada (por Gutenberg em 1450)
e 0 Humanismo se propagara da Italia para toda a Europa, influenciando o teatro de
Shakespeare na Inglaterra e a filosofia de Montaigne na Franca. (PIZA, 2008, p. 12)

O cerne do jornalismo cultural se estruturou paralelamente a consolidacdo da
industrializacdo e do surgimento de técnicas de reproducdo em larga escala. Essa nova
realidade também atingiu a cultura: ja era possivel consumir literatura em casa, de maneira
individual e particular, sem precisar recorrer a uma biblioteca. Com o passar do tempo, novas
tecnologias também propiciaram a reproducdo de objetos culturais em outros suportes, como
os equipamentos fonograficos, os aparelhos televisivos e os projetores cinematograficos. A
cultura invadiu de tal forma o cotidiano das pessoas que suscitar o debate em torno dela se fez
ainda mais necessario e iminente.

Inicialmente, este processo decorreu arraigado nos valores da cultura local. As
publicacbes privilegiavam o0s debates relacionados ao panorama artistico e social das
localidades onde atuavam. Contudo, mesmo antes da globalizacdo desencadear o surgimento
de uma aldeia global conectada por meio da comunicagédo, a troca de ideias e correntes
filoséficas entre territorios estrangeiros ja ocorria, ainda que de forma mais lenta e menos
intensa. Dessa forma, as tendéncias de critica e analise que marcaram 0s primeiros tempos do

jornalismo cultural logo chegaram a América e, consequentemente, ao Brasil:

(...) no século XIX o jornalismo cultural atravessou o Atlantico e foi se tornar
influente em paises como os EUA e o Brasil. No EUA pré-Guerra Civil, a figura
maior da critica, cujo sustento vinha de sua produc¢do para as revistas e 0s jornais que
se multiplicavam com o desenvolvimento industrial acelerado do norte do pais, foi
Edgar Allan Poe (1809-1849). (...) Poe s0 era reconhecido em seu pais como critico e
ensaista que modernizou o ambiente intelectual da América. (PIZA, 2008, p. 16)

Neste mesmo periodo, o desenvolvimento acentuado, em nivel mundial, de um novo
cenario econdmico, social e politico, propiciou a concepcdo do processo ao qual se
convencionou chamar de globalizacdo. O jornalismo cultural esteve, portanto, desde muito
cedo, em consonancia com as estruturas globalizadas, especialmente a industria cultural, que
deu inicio a era da producédo e da reproducdo da cultura humana em grande quantidade. Os

esquemas quase artesanais de producdo cultural, que naturalmente privilegiavam as culturas
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de suas localidades, deram lugar a invasdo de uma infinidade de produtos similares,
projetados com a funcéo de poderem ser comercializados em qualquer parte do planeta.

Concomitantemente, o jornalismo cultural comecou a se delinear da forma como o
conhecemos hoje. “O jornalismo cultural também “esquentou”: descobriu a reportagem e a
entrevista, além de uma critica de arte mais breve e participante” (PIZA, 2008, p. 19). O novo
panorama da cultura globalizada enxergava no jornalismo cultural um instrumento poderoso
para manter vivo no publico o interesse pela novidade. N&o por acaso, o jornalismo cultural e
suas principais vozes criticas e analiticas influenciaram diretamente diversos movimentos
artisticos e acontecimentos culturais importantes ao longo do século XX.

No final do século passado, o consumo cultural j& havia se tornado um mecanismo téo
importante para o capitalismo que, na chamada “era da MTV”, na qual o individuo “ndo
precisava mais comprar um ingresso para assistir ao show de sua banda ou artista favorito.
Agora era possivel assistir todos os seus idolos no conforto da sua casa, apenas ligando a
televisdo” (HENSLEY, 2010, p. 1), a comunicacdo voltada para a divulgacdo da cultura
popular detinha agora o poder de decidir pelo sucesso ou fracasso de qualquer nova
empreitada, em escala global.

E justamente neste contexto que se intensifica a homogeneizagdo da cultura global. Os
EUA e a Inglaterra, lideres naturais do lado capitalista no cenario bipolarizado da Guerra Fria,
passaram a ditar as regras no que tangia o comportamento, a moda, a musica, 0 cinema etc.
N&o por acaso, € quando surgem os artistas que, de tdo influentes, anulam as nocdes de
pertencimento a algum territério especifico e se tornam icones globais, conhecidos e
influentes em diversos paises ao redor do planeta. The Beatles, Andy Warhol, Madonna,
Michael Jackson, Steven Spielberg se transformaram em vozes da cultura imperialista
estadunidense e britanica que conseguiam ser compreendidas e aceitas nos mais distintos
lugares.

O cenario armado no final do século XX, com a cultura estadunidense se tornando
cada vez mais presente no restante do planeta, também intensificou as criticas a esse modelo
de padronizacdo massificada. A reacdo dos paises periféricos foi discutir as ameacas da
globalizagdo enquanto ferramenta dos EUA para a dominagdo mundial. E, como ja foi
exposto, a comunicacdo havia se tornado o alicerce principal da “globalizacdo perversa”. A
popularizacdo das novas midias apenas confirmou o jornalismo cultural como espelho de
tendéncias estrangeiras, e a comunicagdo de massas passou a legitimar o discurso

predominante.
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Com a Internet e a construgdo da cibercultura, numa nova era dominada pela
propagacao de estruturas virtuais de conectividade social, onde “cada computador do planeta,
cada aparelho, cada méaquina, do automdvel a torradeira, deve possuir um endereco na
Internet” (Lévy, 1999, p. 127), a discussdo acerca da redefinicdo do conceito de espaco
geogréfico passou a ser marcada também pela influéncia da desterritorializacdo fisica da
informacdo simultaneamente a uma uniformizagéo ideoldgica do contetudo disseminado pela

rede:

O ciberespaco é um ambiente mediatico, como uma incubadora de ferramentas de
comunicagdo, logo, como uma estrutura rizomatica, descentralizada, conectando
pontos ordindrios, criando territorializacdo e desterritorializacdo sucessivas. O
ciberespago ndo tem um controle centralizado, multiplicando-se de forma anéarquica e
extensa, desordenadamente, a partir de conexBes mdltiplas e diferenciadas,
permitindo agregacdes ordindrias, ponto a ponto, formando comunidades ordindrias.
(LEMOS, 2002, p. 146)

Ao passo que permitem extrapolar as barreiras geogréaficas, a Internet e o ciberespaco
também se apresentam como ferramentas sem controle central, aparentemente desvinculados
de qualquer patria de origem e, portanto, adaptaveis ao livre uso de suas potencialidades.
Entdo, qual é a explicacdo para a prevaléncia do discurso homogéneo mesmo quando nédo
existe qualquer comprometimento compulsoério a isso? De que forma a comunicacéo praticada
nos paises periféricos contribui para corroborar com a presenca irrefutdvel de ideologias
estrangeiras nos conteudos produzidos localmente?

Ao optar por sistematizar seu conteldo em indicativos para o publico sobre o que
consumir e qual € a tendéncia do momento, o jornalismo cultural contribuiu decisivamente
para o alastramento desse panorama, principalmente nas regides periféricas. Mesmo
geograficamente distantes dos grandes centros globais, as margens sdo cada vez mais
bombardeadas com os objetos culturais produzidos, “embalados” e distribuidos a partir das
metrépoles mundiais. Isso também se refletiu na qualidade substancial do jornalismo cultural
praticado tanto nas midias impressas como nas virtuais. O principal sintoma é a escolha dos

assuntos, como afirma Vale:

Os temas sdo recolhidos no atacaddo do mercado, preferencialmente nas gbndolas de
best-sellers. Fala-se, no mais das vezes, do que ja se ouviu falar — adicionado das
futilidades pUblicas mais recentes. E, certamente, um bom servico prestado ao
estreitamento de horizontes ou, em outras palavras, ao emburrecimento coletivo.
(Mas, afinal, desde quando o jornalismo tem responsabilidades “educativas™?)
(VALE, 2005, p. 199)
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O questionamento mordaz do autor, acerca do compromisso educativo da
comunicagdo, remete ao distanciamento do perfil atual dos grandes veiculos midiaticos com
essa funcdo. Cada vez menos, 0s veiculos de comunicacdo de massa se mostram dispostos a
contribuir com a formacéo cultural e social de seu publico, enquanto preferem reproduzir um
discurso importado que nem sempre condiz com a realidade das populaces que atendem. E
fundamental frisar que tampouco o modelo ideal de jornalismo cultural seria aquele a
desconsiderar radicalmente o que se produz e discute no exterior. Como pergunta Vale,
“alguém discordaria da importancia de se conhecer o que esta sendo produzido fora do pais,
no minimo como parametro? H& alguma ddvida de que diversidade também é este trafego de
conhecimento?” (2005, p. 202).

O cerne de toda a discussdo acerca da problematica em torno da comunicagao
globalizada aparece quando o “trafego de conhecimento” a que se refere o autor ocorre em via
Unica, consistindo-se num canal de trocas de informacdes que atua sempre do centro para as
periferias, e jamais na direcdo oposta. N&o € possivel falar em diversidade cultural na
comunicacdo quando a midia globalizada contempla apenas um discurso central e corrobora
para a construcdo de um status quo que cataloga as culturas marginais como “exéticas”,
“curiosas” ou apenas “suplementares”.

A diversidade cultural é resultado, antes de qualquer outro fator, do contato entre
culturas diferentes. Se ndo houvesse a possibilidade concreta de verificar essa inter-relacéo, as
diversas identidades culturais que compdem o painel global seriam tomadas como conjuntos
completamente independentes e autdnomos. No entanto, desde os primordios da civilizagdo,
sempre houve pontos de atrito e de aceitacdo entre esses varios modelos culturais. O processo
de interagdo entre as culturas culminou, historicamente, na diversidade cultural como é
conhecida hoje. Portanto, um dos desafios do jornalismo cultural é justamente ser um canal de
comunicacdo capaz de enxergar e debater essa abundancia de temas derivados da
multiplicidade de identidades.

Conceitos como “internacional”, “nacional”, “regional” e “local” sdo constantes na
preparacdo das pautas que serdo exploradas pelas editorias de jornalismo cultural. Alguns
cadernos culturais dos jornais diarios pretendem alcangar o equilibrio entre o que é destaque
no cenario mundial e o0 que esta chamando a atengdo em ambito local, enquanto a maioria dos
veiculos da grande midia apenas reproduz os conteudos que refletem estritamente o dominio
dos centros. Para Piza, tratar essas diferentes possibilidades a partir de valores de oposi¢do ou

dicotomia (“internacional” X “nacional”) ¢ prejudicial na riqueza dessa abordagem:
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Uma decisdo sobre se uma pauta tem valor e qual dimensédo devera receber ndo pode
se basear caso a caso em questdes como ser ou hdo ser nacional. Mas, em linhas
gerais, o jornalista cultural tem de estar periodicamente se perguntando se ndo esta
dando atencdo demais para um lado e de menos para um outro. Se sua ocupacdo
principal € ser critico de literatura, digamos, deve estar sempre acompanhando a nova
producéo local, além de ler e reler os classicos da lingua e, claro, jamais ignorar o que
estd sendo feito de bom nos outros paises, até mesmo para tracar paralelos. (P1ZA,
2008, p. 61)

Ainda sobre esse assunto, Piza cita o poeta mexicano Octavio Paz: “Ser culto ¢
pertencer a todos os tempos e lugares sem deixar de pertencer a seu tempo e lugar” (PAZ
apud PIZA, 2008, p. 62). Nesse sentido, a linha editorial de um veiculo de cultura que busque
equilibrar o requinte da cultura erudita ao apelo social das culturas populares ndo deve ignorar
o universal e o local, mas criar mecanismos de cobertura que contemple todos os ambitos da
informacdo globalizada, sem descartar nenhuma possibilidade. Assim, o jornalista cultural
deve ter, simultaneamente, um olhar atento para as novas tendéncias e destaques mundiais e
para o que esta acontecendo bem préximo de si, em sua vizinhancga ou cidade.

Concomitantemente, a complexidade do conceito de diversidade cultural também
aponta outros quesitos para que a cobertura jornalistica se apresente de forma satisfatoria.
Estar atento ao panorama local ndo significa criar um “muro editorial” em torno das pautas
que tratam de assuntos externos. Um jornal gatcho, por exemplo, precisa contrapor temas que
remetem a cultura do Rio Grande do Sul com assuntos que estdo despertando interesse tanto a
nivel nacional quanto a nivel internacional.

Contemplar o local, contudo, ndo quer dizer necessariamente reforcar os estere6tipos
identitarios que predominam em cada regido do Brasil. Ao analisar e apresentar pautas locais,
a midia gatcha néo precisa se ater aos temas mais conhecidos e disseminados daguela regido,
como a milonga, na musica, ou a bombacha e outras indumentarias tipicas, no vestuario.
Como ja discutido neste trabalho, a globalizacdo propiciou ao individuo pds-moderno a
construgdo de uma identidade cultural de multiplas matrizes e fontes. Assim, a midia ndo
precisa, necessariamente, deter-se apenas ao tradicional ou folclérico. A diversidade cultural
também esté presente em ambito local, e assim deve ser apreendida na formulacdo das pautas.

O fendmeno da desterritorializacdo surgido a partir da consolidacdo do ciberespaco e
da globalizacdo da informacdo também transformou as culturas locais. Os individuos
conectados a “aldeia global” modificaram o modo com que enxergam e convivem com suas
proprias herancas culturais. Dessa forma, ndo é mais possivel falar em modelos ou perfis
culturais das populag¢@es do interior do Brasil. A diversidade cultural predomina também nas

periferias. Contudo, muitas vezes essa diversidade origindria das margens ndo encontra
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respaldo nos centros, que, pouco dispostos a analisar os contetdos que s&o produzidos nessas
regides, preferem continuar sustentando o0s esteredtipos identitarios advindos dessas
localidades.

O problema se torna ciclico quando as prdprias margens ndo conseguem se
desvencilhar do dominio dos centros. Neste contexto, 0s veiculos regionais passam a ignorar
0s acontecimentos locais para se tornarem retransmissores de conteudos produzidos pelos

grandes meios de comunicacao de massas nacionais e internacionais. Vale questiona se

alguém discordaria da importancia de se conhecer o que esta sendo produzido fora do
pais, no minimo como parametro? Ha alguma ddvida de que diversidade também ¢é
este trafego de conhecimento? N&o é de informagdo simplesmente que se fala aqui,
mas de uma celebragdo acritica de modelos estéticos e de sua defesa como meta a
atingir ou forma de mostrar que a nds, pobres diabos terceiro-mundistas, sé resta
curvarmo-nos. (VALE, 2005, p. 202)

O questionamento do autor assume o carater de dendncia ao se levar em consideracdo
que a maior parte dos veiculos regionais (aqueles produzidos em capitais regionais e que
atingem influéncia em polos proximos) tem solenemente ignorado a abundéncia de temas e
pautas em prol de um discurso padronizado e alinhado aos grandes centros. A seguir, 0
trabalho ira se concentrar na realidade brasileira, a partir de um rapido histérico do jornalismo
cultural no Brasil e suas principais deficiéncias quanto a pratica de uma cobertura pautada

também fora do eixo Rio-Sao Paulo.

2.3 Jornalismo cultural no Brasil: reflexo das desigualdades regionais?

Em 2001, um anuncio da Rede Globo de Televisdo, veiculo integrante do maior
conglomerado de midia do Brasil, com sede no Rio de Janeiro, causou alvoroco na populacao
do estado de Goias, na regido Centro-Oeste do pais. A emissora iniciou as gravagdes de uma
telenovela cuja trama se passava, em parte, no interior goiano. “Estrela-Guia € uma trama
contemporanea que conta a histéria da unido de dois mundos diferentes. (...) A ficticia Arco
da Alianca foi inspirada na comunidade alternativa Frater Unidade, em Pirendpolis, no
interior de Goias” (GLOBO COMUNICACAO, 2010).

A empolgagdo dos goianos era totalmente compreensivel. Ha décadas, as telenovelas
produzidas pela Rede Globo alternam locagdes entre as cidades de S&o Paulo e Rio de
Janeiro. Os padrdes de producdo da emissora transformam essas duas cidades num modelo de

identidade brasileira que opta pela eliminacdo da diversidade cultural que pode ser encontrada
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fora do eixo Rio-So Paulo. Mais que isso, este processo cria uma espéecie de “idealizagdo
identitaria” que ¢ mantida mesmo quando se desloca para fora do eixo central, como analisa

Veiga:

E importante destacar que uma identificacéo tdo forte entre o objeto/plblico de uma
matéria televisiva e o seu resultado final ¢ um fendémeno singular na televisdo
brasileira. A Festa do Divino ja foi e continua sendo apresentada em diversos outros
programas de TV, muitos deles da propria emissora, como o programa de auditorio
Domingdo do Faustdo (1998) e a novela Estrela-Guia (2001) sem, no entanto,
demonstrar a mesma interacdo e entendimento do universo local ou, até mesmo,
sequer mantendo o minimo e devido respeito com o0 modo de ser do outro e suas
formas de devocéo e diversdo. (VEIGA, 2005, p. 5)

O autor nos esclarece que, ainda que decidam por retratar e explorar a riqueza cultural
de fora do eixo Rio-S8o Paulo, os veiculos de comunicacdo de massas cometem, muitas
vezes, a simples reproducdo do modelo dos centros nos ambientes periféricos, causando a
estranheza das populacOes locais retratadas e, muitas vezes, criando um painel artificial da
diversidade cultural brasileira. No caso do jornalismo cultural, a grande midia tem conseguido
dar voz aos movimentos e tendéncias culturais das margens? E mais: o espaco concedido as
culturas interioranas é legitimo ou apenas retransmite a homogeneizacdo presente nos
discursos centrais?

O descompasso entre a realidade cultural vivenciada pela populacdo do interior (tido
aqui como as regides nao-pertencentes ao eixo Rio-Sdo Paulo) e os contetdos disseminados
pela midia dos centros, quando fazem referéncia as margens, € resultado direto da falta de
espaco para veiculagdo e divulgacao dessas culturas. Dito isso, uma das principais criticas em
relacdo ao jornalismo cultural produzido no Brasil é a concentracdo de atencdo no eixo Rio-
Sédo Paulo, principalmente diante da extensdo continental do pais e da diversidade cultural que

pode ser encontrada ao longo do territério nacional. Barbosa afirma que:

O que me incomoda na critica hegemonica do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo é a
auséncia de olhar plural. Projetos que poderiam ter se tornado influentes em termos de
Brasil terminam limitados pela falta de capacidade analitica para a diversidade,
embora se espalhem geograficamente. E o caso do Centro Cultural Itali e do projeto
Antarctica-Folha. Este Ultimo, muito promissor no sentido do reconhecimento do
outro, operou positivamente em varias areas do Brasil, mas no Nordeste hist6rico foi
timido. Na selecdo dominou a politica de confirmagdo do reconhecimento. Faltou o
olhar que vé onde os outros ainda ndo viram. (BARBOSA, 1997, p. 247)

A autora critica o fato de que até mesmo as instituicdes que tém, a principio, o papel
de atuarem como protetoras e disseminadoras da diversidade cultural brasileira, acabam

optando pela visdo simplificada da cultura brasileira enquanto reflexo do que é produzido no
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Rio de Janeiro e em Sao Paulo. No caso do jornalismo cultural, os profissionais localizados
nesse eixo de influéncia tendem a desconsiderar um olhar mais atencioso para 0 que esta
ocorrendo nas margens. Barbosa acredita que a auséncia de uma abrangéncia plural dos
veiculos de comunicacgédo sediados no eixo pode acabar prejudicando projetos e propostas que
teriam outro destino caso recebessem algum espago de discussao nos cadernos culturais.

A inexisténcia de espago nos grandes veiculos para debater a diversidade cultural
termina também por atingir a autoconfianca das populacdes periféricas. Diante da falta de
atencdo, a tendéncia de menosprezar a cultura local e exaltar o “modelo nacional”
amplamente divulgado encontra forca dentro das préprias populagBes renegadas. Este é o
argumento combatido por Ruas:

Muitos dizem “Vitoria € tdo pequena... nada acontece por aqui”. Isso € papo de quem
ndo abre os olhos para enxergar qualquer coisa, principalmente o fato de que ser
capixaba é algo muito mais amplo e de que a fome de criar e consumir cultura
transborda para além dos limites da ilha. Varias outras cidades capixabas também
merecem destaque pelas atividades artistico-culturais realizadas por seus jovens.
(RUAS, 2010, p. 10)

O descompromisso da comunicacdo de massas e, em grande parte, do jornalismo
cultural, com a exposicdo da diversidade cultural é, sem duvidas, um dos fatores
determinantes para esse desestimulo que toma conta das populacdes periféricas. O
comunicador (e mais especificamente no contexto deste trabalho, o jornalista cultural) dispde
dos instrumentos necessarios para inspirar discussdes e instigar debates. Para Marques de
Melo, a opinido publica tem “um carater dindmico, estando submetida a influéncia dialética
das opinides que refletem as forcas vivas da sociedade” (MARQUES DE MELO, 1971, p.
58). Ainda sobre a influéncia dos meios de comunicacdo na esfera cultural da sociedade, o

autor afirma que

0 processo de formacgdo da Opinido Publica envolve todo um complexo de circulagao
das informacbes na comunidade. Desde as informagdes transmitidas de geracdo a
geracao (acervo de experiéncias) as informages ocasionais difundidas pelos meios de
comunicacdo de massas e redifundidas pelos individuos nos grupos sociais. A
proposicao de juizos de valor sobre tais informagdes, a discussdo, o debate, levam a
adocdo de opiniBes individuais, estereotipadas, que conformam a opinido da maioria.
(MARQUES DE MELDO, 1971, p. 58)

Ao constatar o poder de influéncia e de alcance dos veiculos de comunicacdo enquanto
instrumentos formadores da opinido publica, o autor confirma a hipotese de que a midia

massificadora, ao reforcar os estereotipos regionais, descredibilizam a cobertura que €
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realizada pelo jornalismo cultural no Brasil. A midia massificadora ignora a difusdo dos
valores das culturais locais, proximas dos individuos, optando pela prevaléncia dos valores
homogéneos e padronizados das culturais globais e, no caso brasileiro, do modelo concebido
pelo eixo Rio-Séo Paulo. Um breve histérico do jornalismo cultural praticado no Brasil
demonstra que a polarizagdo em torno desse eixo ndo é uma tendéncia recente.

O fato de ainda existir escasso material historico acerca da trajetoria do jornalismo
cultural no Brasil ¢, provavelmente, reflexo da minimizacdo de sua importancia, muitas vezes
reforcada pelos proprios jornalistas e pelo reduzido espaco concedido a essas editorias nos
grandes jornais diarios. De acordo com Piza (2008), o jornalismo cultural ganhou relevancia
no pais apenas no final do século XIX, diretamente influenciado pela forga dos criticos e
ensaistas que se alastraram pela Europa e pelos Estados Unidos — efeito resultante da
revolucdo industrial e da exaltacdo da vida urbana.

Desde o inicio, portanto, o jornalismo cultural no Brasil era praticado pela parcela de
nossos jornalistas, escritores e intelectuais que estava atenta as vanguardas e tendéncias
culturais que rapidamente tomavam conta dos paises ditos centrais: “O maior escritor
nacional, o nosso Henry James, Machado de Assis (...) comegou a carreira como critico de
teatro e polemista literario” (PIZA, 2008, p. 16). Nestes primordios, o jornalismo cultural
brasileiro era, em grande parte, exercitado por renomados escritores e criticos, como José
Verissimo, Silvio Romero e Araripe Jr., também citados por Piza.

Contudo, a estética arraigada na critica erudita, notadamente de pouco acesso as
grandes camadas da populacdo, passou a ser combatida na Europa, com grande influéncia
também no Brasil. Na Inglaterra, o irlandés George Bernard Shaw, critico de arte, musica,
literatura e teatro, desafiou os leitores a enxergarem nos objetos culturais elementos de suas
préprias vidas sociais. Assim, uma Opera de Mozart, por exemplo, deveria ser vista para além
de seus arranjos melodiosos e sua composicao cuidadosa: era, também, um objeto cultural que
dizia respeito diretamente a realidade social e ao contexto historico e identitario de uma
sociedade:

Depois da geracéo fin-de-siecle de Machado de Assis e José Verissimo, 0s jornais e
revistas vao dar mais espaco ao critico profissional e informativo, que ndo so analisa
as obras importantes a cada langamento, mas também reflete sobre a cena literaria e
cultural. (P1ZA, 2008, p. 32)

Essa transformacdo na forma de analisar um objeto cultural afastou o jornalismo

cultural da simples critica estética sobre livros, espetaculos e pecas de arte. As redacoes
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passaram a explorar também a reportagem e a entrevista. E os textos, muito mais do que
escancarar influéncias e movimentos estéticos dos artistas, comecaram a debater a

correspondéncia entre a arte e a vida cultural cotidiana:

O jornalismo moderno passou a dar mais importancia para a reportagem, para o relato
de fatos, ndo raro sensacionalista, e comegou a se profissionalizar. (...) O jornalismo
cultural também “esquentou”: descobriu a reportagem e a entrevista, além de uma
critica de arte mais breve e participante. Das conversacGes sofisticadas de Addison e
Steele até as resenhas incisivas de Zola, Kraus e Shaw, o jornalismo cultural tomou
sua forma moderna. (PIZA, 2008, p. 19)

No Brasil, o jornalismo cultural adquiriu relevancia a medida que comecou a
mobilizar a classe artistica e também influéncia-1a. A Revista Klaxon, por exemplo, foi um
dos carros-chefe do modernismo paulista, que culminou na realizagdo da famosa Semana de
Arte Moderna de 1922. Oswald de Andrade, Mario de Andrade, Victor Brecheret, entre
outros, utilizaram a imprensa como forma de disseminar suas ideias e estabelecer um canal de
comunicacdo com o publico urbano interessado nos movimentos que repercutiam nas
metropoles. Em um momento posterior, a Revista O Cruzeiro chegou a atingir grandes
tiragens e veiculou, a partir dos anos 1930, criticas, artigos, crbnicas e contos que se
destacavam pela linguagem capaz de alcancar publicos variados (PIZA, 2008, p. 19-32).

Ao final dos anos 1950, os principais jornais diarios brasileiros ja haviam criado seus
cadernos destinados a tratar temas culturais. O Caderno B, no carioca Jornal do Brasil, e o
Suplemento Literario, no paulista O Estado de S&o Paulo, reforcaram, ao longo da década
seguinte, a postura editorial defendida pelo redator Décio de Almeida Prado: “Nao exigiremos
gue ninguém desca até se pbr a altura do chamado leitor comum, eufemismo que esconde
geralmente a pessoa sem interesse real pela arte e pelo pensamento” (PRADO apud PIZA,
2008, p. 37). Esse pensamento fez dos anos 1960, como classifica o autor, “a década mais
memoravel do jornalismo cultural brasileiro (2008, p. 37).

Na década de 1980, a efervescéncia cultural que tomava conta do Brasil na luta pela
redemocratizagdo, deu o tom na llustrada e no Caderno 2, editorias culturais dos jornais
Folha de S&o Paulo e O Estado de Sao Paulo, respectivamente. Atenta as tendéncias culturais
do Brasil e do mundo, a llustrada deu espaco a variedade de temas na época de ascensdo da
cultura globalizada. Contudo, em meados dos anos 1990, como relata Piza, “o peso relativo da
opinido diminuiu sensivelmente, e a agenda passiva comecgou a se tornar dominante” (PI1ZA,
2008, p. 41).
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Ao mesmo tempo em que abria o leque de opgdes de pauta, incluindo em seu foco
temas como viagens, moda, gastronomia e comportamento, o jornalismo cultural brasileiro
também era acometido pela diminuicdo do discurso analitico e contextual, cedendo vez para a
reproducdo superficial de agendas que condensavam a oferta cultural das grandes cidades.
Lustosa acredita que essa nova configuracdo do jornalismo cultural se reflete na proximidade

entre os assuntos que sao levados a publico e o estimulo ao consumismo:

Os textos do segundo caderno sdo constituidos essencialmente de pequenas notas ou
textos opinativos. Uma parcela ponderavel do material publicado obedece indicacGes
dos préprios promotores da maioria dos eventos divulgados, como os proprietarios de
cinemas, donos de bares e restaurantes, empresas de televisdo, etc. A proposta do
segundo caderno é atender as necessidades ludicas dos leitores dos jornais e, por isso,
quase sempre seus textos sdo leves, irdnicos e destinados a envolver o leitor em um
clima de bem-estar. E verdade que, com certa regularidade, alguns temas mais densos
sdo levados ao segundo caderno, especialmente quando se vincula a sua discussdo a
uma obra de arte, por exemplo. (LUSTOSA, 1996, p. 170)

Piza afirma que o jornalismo cultural acompanhou “os momentos-chave de ampliagao
da tal “industria cultural”, numa escala que hoje converteu o setor de entretenimento num dos
mais ativos e ainda promissores da economia global” (PIZA, 2008, p. 44). Este fator ¢ a
provavel explicacdo para as transformacBes do jornalismo cultural ao longo das décadas.
Numa sociedade globalizada na qual o0 mesmo individuo pode consumir uma superproducéo
de Hollywood como o filme Titanic, do cineasta estadunidense James Cameron, e também um
album com cancbes de um grupo folclérico de Pernambuco, como é o Cordel do Fogo
Encantado, a midia de massas talvez tenha optado pela saida mais facil — a agenda cultural —
do que intensificar a investigacdo cultural na busca de entender o sujeito p6s-moderno e suas

varias identidades. Gadini afirma que

0s principais jornais do eixo Rio de Janeiro/S&o Paulo veiculam um maior nimero do
total das matérias com assuntos locais, oscilando entre 80 e 100% do material
jornalistico de cada edicdo. O restante das matérias inclui textos traduzidos de jornais
estrangeiros, matérias enviadas por assessorias € agéncias noticiosas, diariamente
publicadas pela maioria dos diarios brasileiros. (GADINI, 2006, p. 2)

Ainda que a oferta de atividades culturais no eixo Rio-S& Paulo configure uma
hipGtese para a presenca maior de textos com assuntos locais nos jornais dessas cidades, é de
se notar que também os veiculos de massas das regides periféricas do Brasil se condicionaram
a endossar e a se comprometer com o dominio central. Justamente por isso, este trabalho

optou por escolher ndo um veiculo sediado fora do eixo, mas uma publicagdo de circulacéo
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nacional e que tem como um dos principios editorais a tentativa de retratar a diversidade
cultural brasileira.

No préximo capitulo, o trabalho ird questionar e analisar o modo com que a Revista
Bravo!, da editora Abril, coloca essa diversidade em seus textos. Talvez seja necessario um
trabalho futuro para complementar esse embasamento e demonstrar a forma como a midia
massificadora das margens retransmite o eixo e ignora o local. Por ora, a pesquisa ird analisar
de que forma uma publicacdo nacional, que pretende ser um retrato da cultura brasileira,
consegue se distanciar da centralizacdo do eixo Rio-Sdo Paulo e estender seu olhar as

margens do pais.
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CAPITULO 3: A ABRANGENCIA DE TEMAS E PAUTAS NA REVISTA
BRAVO!

Apos estabelecida a discussdo tedrica acerca dos conceitos de identidade, diversidade
cultural e jornalismo cultural, embasados pelo contexto da globalizacdo e do desenvolvimento
de novas midias, este trabalho abre espaco, entdo, para a apresentacdo de dados e analises da
pesquisa feita em torno da Revista Bravo!. Para que a pesquisa se mostrasse atual, foram
escolhidas dez edicOes da publicagdo lancadas entre janeiro e outubro de 2010. A seguir, 0
capitulo expord os motivos para a escolha de Bravo!, o método de pesquisa utilizado e,

finalmente, os dados alcancados.

3.1 A Revista Bravo! e 0 novo jornalismo cultural no Brasil

A escolha da Revista Bravo!, publicacdo mensal da editora Abril, com redacéo sediada
em Sdo Paulo, foi estabelecida essencialmente por dois critérios. Este trabalho pretende
discutir a dominacdo de temas culturais oriundos do eixo Rio-Sdo Paulo em detrimento da
exploracdo de temas advindos de outras regides do Brasil. Esse objetivo principal respalda a
escolha de um veiculo de comunicacdo nacional que, apesar de sediado em Sdo Paulo,
apresenta-se como uma publicacéo de abrangéncia e interesse nacional.

Outro fator determinante para a escolha de Bravo! é a singularidade que a Revista
ocupa no cenario de midia impressa no Brasil hoje. Criada em 1997, a publicacdo derrubou o
tabu, que se estendia ja ha décadas, de que revistas de cultura com periodicidade regular ndo
conseguem se manter no mercado brasileiro (PIZA, 2008, p. 115). Além de ocupar o posto de
principal revista de cultura do Brasil, a Bravo! se destaca ainda pela variedade das pautas e
pelo renome dos jornalistas e criticos que participam de seus quadros. De acordo com Piza, a

revista

demorou algum tempo até se abrir para areas como televisdo (especialmente forte na
cultura brasileira), continua ndo resenhando livros de ndo-ficcdo (ignorou, por
exemplo, os de Elio Gaspari sobre o regime militar) e ainda exagera no excesso de
aplausos (h& raras criticas negativas na revista), mas é sem duvida, no momento, a
publica¢do mais bem feita sobre cultura no Brasil. (PI1ZA, 2008, p. 115)

A propria linha editorial da Revista, que reconhece e explica a concentracdo de temas

no Rio de Janeiro e em Sdo Paulo como decorréncia natural do tamanho das duas maiores
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cidades do Brasil, também procura alcancar o intento de servir como vitrine da cultura
nacional, sem se limitar ao que acontece no eixo. Ainda de acordo com editorial da Revista ja
mencionado na Introdugdo deste trabalho, “Bravo! pretende realizar, cada vez mais, 0 seu
intento: ser uma revista de cultura nem paulista nem carioca, mas brasileira” (Bravo!, ano 11,
n. 145, setembro de 2009, p. 11).

A variedade de se¢des e colunas € um dos principais chamativos de Bravo!. Seis
formas de expressdo artistica sdo as mais comentadas e recorrentes na Revista, com sec¢des
fixas em todas as edi¢des mensais: “Artes Plasticas”, “Musica”, “Cinema”, “Livros” ¢ “Teatro
e Danga”. Com média de 100 paginas mensais, a Revista geralmente divide de 10 a 15
paginas para cada uma das se¢des principais, a excecdo da area que abriga a matéria de capa,
que, nesse caso, apresenta cerca de 20 paginas. O espaco restante é dividido entre colunas e
secOes fixas, de tematicas variaveis.

A secdo que abre a Revista ¢ “Cartas”, espago tradicionalmente reservado para o
didlogo entre leitores e a redacdo da publicacdo. A seguir, localiza-se a se¢do “Primeira Fila”,
cujo principal intuito € tracar um panorama variado e aleatorio de diferentes temas da cultura
nacional. “Primeira Fila” se subdivide em outros setores, como “Retrato do Artista”, que
privilegia ensaios fotograficos com artistas consagrados em diversas areas; “Nossa Aposta”,
que apresenta um talento proeminente que tem se destacado em alguma area da cultura
brasileira, e “Confessionario”, que traca o perfil de um artista consagrado, concentrando-se
em sua infancia e adolescéncia. Apés as seis secles ja citadas, a Revista é finalizada com
“Ficgdo Inédita”, que apresenta um texto ainda ndo publicado de um escritor ou cronista
convidado.

A escolha de temas ndo obedece apenas ao que esta sendo debatido ou explorado pela
grande midia, apesar de Bravo! também acompanhar as tendéncias do momento. Um exemplo
¢ a matéria de capa da edi¢do 153, de maio de 2010, sobre a cantora estadunidense de musica
pop Lady Gaga. Tomando como referéncia as matérias de capa, percebe-se que ndo existe
uma logica pré-determinada na escolha dos assuntos: o escritor colombiano Gabriel Garcia
Marquez foi o assunto principal da edicdo 150, de fevereiro de 2010; o artista plastico
estadunidense Andy Warhol estampou a capa da edigdo 151, de marco de 2010; enquanto a
capa da edicdo seguinte, 152, de abril de 2010, foi o ator e dramaturgo gatcho Paulo Jose.

A andlise a que se propde este trabalho, porém, ndo se baseia na quantidade de paginas
ou na incidéncia de um mesmo tema ao longo das dez edi¢Ges da Revista selecionadas para
compor a pesquisa. O objetivo principal é constatar e analisar de que forma a diversidade

cultural brasileira é exposta e tratada pela publicacédo: se contempla de forma espontéanea a
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producéo cultural localizada fora do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo ou se apenas corrobora
com o olhar homogéneo deste mesmo eixo. A seguir, serd exposto o método de anélise de

conteddo, bem como suas regras e estruturas praticas.

3.2 A analise de conteudo enquanto referéncia de método critico

A analise de contetdo é, dentro dos estudos de comunicacdo, um dos instrumentos
mais utilizados para aferir tendéncias e efeitos de producdo e recepcdo de informacoes. Pelo
fato de os recursos e métodos dentro da analise de conteldo terem se transformado e

(13

modificado ao longo das décadas, Fonseca afirma que ¢ uma ferramenta que “tem
demonstrado grande capacidade de adaptacdo aos desafios emergentes da comunicacédo e de
outros campos do conhecimento” (FONSECA, 2005, p. 280).

Por conseguir absorver novas técnicas e ainda abranger temas que estdo surgindo no
campo das comunicacbes (como a globalizacdo da informacdo e a Internet), a andlise de
conteddo permite ao pesquisador escolher quais sdo os melhores caminhos para apurar um
questionamento, utilizando também a objetividade dos dados (a analise quantitativa) ou a
subjetividade referencial (a andlise qualitativa) — ou ainda, para pesquisas mais abrangentes,
preferindo uma combinacdo dos dois modulos.

Historicamente, a analise de conteudo estd vinculada ao positivismo, corrente
filosofica desenvolvida pelo pensador francés Auguste Comte (1798-1857) e marcada pela
busca da objetividade e da precisdo na estruturacdo de valores cientificos. Por esse motivo, a
analise de conteudo foi, por muito tempo, criticada pelos pesquisadores das ciéncias humanas
e sociais, ja que se procurava ignorar “a analise de intengdes € de outros fatores néo-
quantificaveis” (ROHMANN apud FONSECA, 2005, p. 281). Acreditava-se que, na Viséo
positivista, a analise de contetido deveria “ser formulada de forma rigida, linear e metodica,
sobre uma base de dados verificaveis” (JOHNSON apud FONSECA, 2005, p. 281).

O conceito positivista do método realmente afastava a possibilidade de sua utilizagdo
para fins de pesquisas que buscassem mais que repeticdes de fatores ou incidéncias de perfis
de comportamento. Contudo, a alegacdo de auséncia de instrumentos criticos e ideoldgicos
para os estudos que envolviam, por exemplo, a filosofia ou a comunicacdo de massas, foi
derrubada por pensadores que conseguiram verificar na analise de conteddo um caminho para
julgamentos que fossem para além da simples quantificacdo e catalogacdo de informacdes. A

nova percepgao de que “o trabalho critico nao se define pelas técnicas de pesquisa que utiliza”
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(LOZANO apud FONSECA, 2005, p. 281) se consolidou com o surgimento da Internet e de
outras tecnologias que permitiram uma difusdo cada vez maior de informacdes e arquivos.

Assim, a medida que os pesquisadores passaram a considerar a possibilidade de se
trabalhar com a analise de conteddo com enfoque ndo apenas quantitativo, mas também
levando em consideracdo as inferéncias, as subjetividades e as percep¢fes humanas, o método
se transformou numa importante ferramenta para procurar entender os discursos e valores
presentes na comunicagdo de massas. Pelo método, “o analista trabalha com indices
cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido do tratamento das mensagens que
manipula, para inferir (deduzir de maneira logica) conhecimentos sobre o emissor ou sobre o
destinatario da comunicagdo” (BARDIN apud FONSECA, 2005, p. 284).

Atualmente, ainda que vista como uma técnica de possibilidades amplas, capaz de
combinar métodos quantitativos e qualitativos, a analise de contetdo € quase sempre utilizada
com respaldo na producéo de dados e informagdes com origem numérica — especialmente a
incidéncia e a repeticdo de fatores. Porém, os pesquisadores ja conseguem desvincular essa
estrutura numérica e quantitativa de uma obrigatoriedade pela postura acritica e pouco
subjetiva. Desse modo, sem necessariamente anular os valores de inferéncia e deducdo do

agente pesquisador, a analise de contetido

na psicologia, contribuiu para o diagnéstico de pacientes por meio da analise da
gravacdo de entrevistas terapéuticas; na critica literaria, permitiu destacar os tragos
caracteristicos do estilo de um autor; na sociologia, a compreender a diversidade das
mentalidades nacionais; na comunicacdo de massa, a comparar as atitudes adotadas
por diferentes jornais em periodo eleitoral. (KIENTZ apud FONSECA, 2005, p. 281).

Em linhas gerais, apos a selecdo da amostra documental do contetido a ser analisado, o
primeiro passo para se estabelecer o método ¢ a criagdo de “um conjunto de procedimentos
que se aplicam da mesma forma a todo o contetido analisdvel” (LOZANO apud FONSECA,
2005, p. 286). A partir da formulacdo dessa estrutura de procedimentos, o pesquisador estara
apto para extrair os dados de que precisa para desenvolver sua analise. Os dados deverdo ser
alocados na pesquisa explicitando-se 0 método de coleta e o contexto em que foram extraidos,
para depois passarem pela andlise do pesquisador, que estard respaldado por seus
conhecimentos e interesses cientificos (FONSECA, 2005, p. 287). A seguir, o trabalho ira
apresentar quais foram os critérios adotados para a selecdo dos dados e o contexto em que
essas informagOes serdo discutidas, a partir do desenvolvimento teorico ja produzido nos

capitulos anteriores.
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3.3 Critérios e decisbes para a analise de contetdo de Bravo!

Apols a opcdo pela discussdo em torno da diversidade e do jornalismo cultural, a
primeira decisdo da pesquisa foi a escolha do material que seria analisado. A opcdo pela
Revista Bravo!, explicada no inicio deste capitulo, seguiu-se a escolha pela delimitacdo do
material que seria coletado. As dez edi¢cdes da Revista lancadas entre janeiro e outubro de
2010 passaram a constituir a amostra documental da pesquisa, a partir do objetivo de explorar
material recente e atualizado. Apds a limitagdo, cada exemplar passou por uma avaliagdo
embasada em critérios pré-estabelecidos para que pudesse ser feita a selecdo dos textos que
irdo afunilar ainda mais o universo pesquisado. De acordo com o principal critério, os textos
selecionados entre todas as editorias e se¢fes da Revista deveriam se referir ou fazer mencéo
a artistas, expressdes, obras, espetaculos ou movimentos culturais advindos de fora do eixo
Rio-Sdo Paulo. Também foram consideradas aquelas matérias sobre personalidades oriundas
de fora do eixo, mas que estavam atuando profissionalmente em Sdo Paulo ou no Rio de
Janeiro.

Ap0s o0 estabelecimento desses critérios, a pesquisa atingiu os 14 textos que seriam
analisados. Nao houve restricdo quanto a género jornalistico, temética ou extensdo do texto.
Desse modo, foram selecionadas reportagens, resenhas, criticas, perfis e ensaios. O principal
objetivo da pesquisa € verificar de que forma a diversidade cultural é tratada nas matérias de
Bravo! que fogem do excessivamente divulgado eixo Rio-S&o Paulo. Ou seja, optou-se por
ignorar o viés quantitativo da pesquisa (a incidéncia de matérias com tematica fora do eixo no
corpo de cada edicdo) para que houvesse mais oportunidade de verificar o tratamento
dispensado a diversidade cultural nas paginas da publicacéo.

As temaéticas presentes nos quatorze textos selecionados foram: musica, cinema,
literatura, danca, gravura, video, teatro e pintura. As matérias escolhidas foram retiradas das
seguintes secOes da Revista: “Confessionario” (danga), “Nossa Aposta” (video, teatro e
literatura), “Classico do Mé&s” (musica), “Cinema”, “Teatro ¢ Danga”, “Musica”, “Artes
Plasticas” e “Livros”. As menores matérias apresentavam uma pagina completa da Revista. A
maior materia selecionada era constituida de oito paginas. O material delimitado totalizou 35
paginas, incluindo ai paginas inteiras destinadas a fotografias ou ilustracdes.

Para atingir os predicados qualitativos da pesquisa, estabeleceu-se uma estrutura
padrdo de questionamentos que seria aplicada em todos os textos. Os argumentos aplicados
em cada um dos textos respeitaram o objetivo principal do trabalho, que é verificar quais sao

as abordagens feitas por Bravo! no que se refere a elementos e personalidades culturais
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ligados a outras regides do Brasil que ndo o eixo Rio-S&o Paulo, e ainda se a concentragéo
cultural nessas duas cidades esta exposta na Revista, mesmo nos textos que, a priori, fogem
dessa articulacdo.

A discussdo teorica sobre a diversidade cultural, a multiplicidade de identidades
culturais no mundo p6s-moderno e a globalizagdo da informacéo sera utilizada para examinar
algumas abordagens em relagdo ao material coletado: de que forma os jornalistas de uma
publicacéo nacional retratam a diversidade cultural brasileira? Ha padrées de linguagem ou de
abordagem que apontam uma aplicacdo da visdo heterogénea e dominadora do eixo Rio-S&o
Paulo nesses conteudos? As culturas periféricas sdo valorizadas ou degradadas nesses

enfoques?

3.4 Modelo de analise aplicado ao material selecionado de Bravo!

O material recolhido das dez edi¢6es de Bravo! foi subdividido em trés categorias ndo-
tematicas, determinadas de acordo com abordagens afins entre as pautas das matérias. Assim,
foram criadas as categorias “perfis e trajetorias”, “obras e espetdculos” e “artistas e
expressdes regionais”. A opg¢do pela classificacdo ndo-tematica se justifica pela liberdade
editorial no tratamento dos diversos temas e assuntos abordados pela Revista. Assim, duas
matérias que se referem, por exemplo, ao assunto “musica” podem apresentar, dentro das trés
categorias estabelecidas, os seguintes enfoques: a personalidade e a carreira de determinado
artista (“perfis e trajetorias”), o langamento ou a critica de determinado objeto cultural (“obras
e espetaculos”) ou ainda a apresentacdo de algum movimento cultural de abrangéncia local
(“artistas e expressoes regionais’).

A todas as matérias foram colocadas as seguintes questdes e critérios de angulagdo: a
linguagem utilizada se aproxima mais do padrdo culto ou do padrdo coloquial? O texto
localiza o agente ou objeto cultural em relagdo a regido ou lugar a que pertence? A matéria
insere o local como fator importante para a caracterizagéo final da personalidade ou objeto
cultural apresentado? O texto posiciona a importancia do artista ou objeto analisado dentro do
contexto regional e nacional da cultura brasileira? O autor do texto faz a contextualizagéo de
seu tema a partir da discussao acerca da cultura regional no Brasil?

A seguir, sera apresentado o0 enquadramento das matérias de cada um das trés

categorias nos critérios apresentados acima.
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3.4.1 Perfis e trajetérias

Nesta categoria, foram incluidas todas as matérias jornalisticas que possuem o artista
como enfoque primario, enquanto o objeto cultural em si é apresentado ou debatido em
segundo plano. O perfil tem como objetivo principal “apresentar a imagem psicoldgica de
alguém, a partir de depoimentos do préprio, assim como de familiares, amigos, subordinados
e superiores dessa pessoa” (CORREA apud PENA, 2005, p. 77). De acordo com essas
caracteristicas, o perfil geralmente investiga o passado da personalidade em evidéncia. No
caso de um artista, o texto usualmente cita a infancia ou juventude do perfilado em questé&o,
de modo a apresentar ao leitor o histdrico de contato do autor com sua arte.

Outra caracteristica predominante nos textos que foram enquadrados nesta categoria é
a exploracdo de detalhes da vida social e pessoal da personalidade retratada, em abordagens
que fogem da estrita relacdo artista-arte. Neste caso, o texto relata o convivio do artista com
seus familiares e amigos, suas experiéncias pessoais e pontos de vista em relacdo a diversos
temas e questdes. Também é comum o perfil arrolar a iniciacdo artistica a partir da relacdo
estabelecida com 0 ambiente em que o artista foi criado e suas experiéncias com a cidade de
origem e outras que posteriormente possa ter tido contato.

Ao todo, sete matérias jornalisticas foram incluidas no grupo “perfis e trajetorias™:
Confessionario: Rodrigo Pederneiras (edigdo de fevereiro, se¢do “Primeira Fila”, ver Anexo
1, p. 102); Nossa Aposta: Ana Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas (edi¢cdo de marco, secéo
“Primeira fila”, ver Anexo 2, p. 104); Nossa Aposta: Rodrigo Pandolfo (edi¢éo de abril, secdo
“Primeira Fila”, ver Anexo 4, p. 106); Nossa Aposta: Ana Martins Marques (edi¢do de maio,
secdo “Primeira Fila”, ver Anexo 5, p. 108); Cria Atrevida (edigdo de maio, se¢ao “Teatro”,
ver Anexo 8, p. 115); O Poeta Fingidor (edi¢do de junho, se¢do “Livros”, ver Anexo 9, p.
118), e Beautiful Girl! I'm Broder Creize (edi¢do de outubro, segdo “Musica”, ver Anexo 14,
p. 126).

Uma primeira revisdo do material selecionado aponta que um dos espagos recorrentes
de Bravo! para dedicar atencdo a artistas de fora do eixo Rio-Sio Paulo ¢ a segdo “Primeira
Fila”. No caso de “perfis e trajetorias”, a subsecdo “Nossa Aposta” ¢ responsavel por trés
ocorréncias, 0 que mostra que a publicacdo procura abrir espaco para novos talentos da
cultura brasileira que ainda ndo possuem nomes consolidados. Mais que isso, a recorréncia de
perfis de artistas oriundos de diversos estados do Brasil indica que a Revista ndo esta atenta
apenas para as novidades do eixo Rio-Séo Paulo, mas também para o que esta ocorrendo fora

das duas grandes metrépoles brasileiras.
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Apesar disso, algumas matérias refletem, indiretamente, a presenca de Rio-S&o Paulo.
Trata-se de textos que falam sobre artistas com origem diversa do eixo, mas que conquistaram
espaco da midia apds a consolidacao de suas carreiras em S&o Paulo ou no Rio de Janeiro. E 0
caso do perfil Nossa Aposta: Rodrigo Pandolfo, de autoria da jornalista e critica de teatro
Débora Ghivelder. O texto, de duas péginas, da destaque ao ator de teatro gaucho Rodrigo
Pandolfo, que, aos 25 anos, ja acumula a segunda indicacdo para o tradicional Prémio Shell de
melhor ator. Em 2008, foi indicado pela comédia-dramatica Cine-Teatro Limite, e em 2010,
pelo musical O Despertar da Primavera.

A indicacdo ao prémio, que é considerado um dos mais importantes do teatro
brasileiro e é realizado desde 1988, refere-se ao circuito carioca de teatro de 2009. Ou seja,
apesar de ter nascido no Rio Grande do Sul, o ator conquistou destaque na midia apés se
estabelecer no Rio de Janeiro. O texto é um hibrido de reportagem de fatos, que se embasa no
anuncio da segunda indicacdo de Rodrigo ao Prémio Shell; reportagem de perfil, ao relatar a
trajetoria do ator e acrescentar um depoimento de outro ator, 0 experiente e consagrado Sergio
Britto, e ainda critica teatral, j& que a autora avalia 0 desempenho do ator em seus dois papéis

que Ihe renderem o reconhecimento da premiacao:

O roteirista Sébato, de Cine-Teatro Limite, é angustiado e meio esquizofrénico;
Moritz, de O Despertar da Primavera, é um rapaz sexualmente confuso. Nos dois
casos, o ator foge da caricatura facil e exibe uma atuagdo limpa, sem excessos.
Também demonstra ter voz firme, com alcance, e uma presenca de palco muito
marcante. (GHIVELDER, Débora. Nossa aposta: Rodrigo Pandolfo. Bravo!. Séao
Paulo, abr./2010, Primeira Fila, p. 16).

A linguagem escolhida pela jornalista é condizente com as possibilidades criativas de
um perfil ou de uma critica. Ao citar, por exemplo, o depoimento do ator Sergio Britto, de 85
anos, e para quem Pandolfo perdeu o prémio em sua primeira indicacdo, a autora utiliza o
substantivo “rival”, trazendo para o jornalismo uma metafora comum no meio teatral. O texto
reforca a posicdo ocupada por Pandolfo: mesmo com tdo pouco tempo de carreira, 0 jovem
ator j& conquistou a admiracdo e o respeito de nomes de peso do teatro brasileiro, como a
critica Barbara Heliodora, caracterizada pela jornalista como “severa”.

Ao apresentar as credenciais de prestigio do ator no meio teatral, a jornalista opta por
encerrar o perfil apresentando um réapido resumo da biografia de Pandolfo. Nascido em Trés
de Maio (RS), o ator comegou como musico nos palcos da escola, em Primavera do Leste, em
Mato Grosso, estado em que passou a viver a partir dos trés anos de idade. Aos 12, quis entrar

para o grupo de teatro do colégio, e “apds um ano, ja queria trocar o Mato Grosso pelo Rio de
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Janeiro. Chegou a Ipanema um pouco mais tarde, para concluir o ensino médio, e logo se
matriculou no Tablado, respeitado centro de formagdo de atores” (GHIVELDER, Débora.
Nossa aposta: Rodrigo Pandolfo. Bravo!. Sdo Paulo, abr./2010, Primeira Fila, p. 17).

Ainda que implicitamente, a jornalista coloca, dessa forma, a realidade de polarizacao
do Rio de Janeiro no caso do teatro. Com poucas oportunidades de crescimento na &rea em
Mato Grosso, Pandolfo opta pela mudanca para o eixo, uma necessidade sintomatica de
muitos artistas brasileiros. Mesmo sem incutir no perfilado sua atual relacdo com o estado
natal ou com o estado em que foi criado, a jornalista consegue abordar a importancia das
origens de seu entrevistado, ao mostrar, por exemplo, que foi ao assistir uma encenacao de
Auto da Barca do Inferno, de Gil Vicente, ainda na adolescéncia, que Pandolfo decidiu-se
pela carreira de ator de teatro.

A situacdo de desvantagem das margens em relacdo ao eixo também é repercutida na
reportagem de perfil O Poeta Fingidor, da jornalista Nina Rahe, que resgata a biografia e a
obra do poeta mato-grossense Manoel de Barros. Com linguagem predominantemente literaria
e repleta de metaforas poéticas, a matéria revisita as memorias da juventude do poeta, que
atualmente reside em Campo Grande (MS). A jornalista foi até o local onde vive o poeta,
“numa casa modesta, de tijolos aparentes” (RAHE, Nina. O poeta fingidor. Bravo!. Sdo Paulo,
jun./2010, Livros, p. 42). Logo no inicio do perfil, a autora relata que Manoel de Barros
formou-se em advocacia, mas, por necessidade, tornou-se fazendeiro — atividade de forte
apelo financeiro na regido Centro-Oeste.

De acordo com a jornalista, o objetivo do poeta, ao se envolver com o negdcio rural,
foi estabilizar sua vida financeira para conseguir se sustentar, posteriormente, apenas na
fun¢do de escritor. Manoel de Barros se refere a poesia como “fazer nada”. Assim como no
texto sobre Rodrigo Pandolfo, O Poeta Fingidor parte de um acontecimento factual — no caso
de Manoel de Barros, o langamento de um novo livro, Menino do Mato — para aprofundar a
trajetdria de um artista. Na reportagem de Nina Rahe, que totaliza quatro paginas, 0 espacgo
maior permite relacionar ainda mais a obra e o perfil do poeta com sua infancia e o ambiente
em qgue foi criado.

O principal enfoque da matéria é sobre a conhecida fama de mentiroso de Manoel de
Barros. A jornalista explora o fato de o proprio poeta afirmar ser acostumado a criar fatos e
inventar memorias. A partir dai, a matéria consiste em reviver diversas passagens da infancia
e juventude do poeta, sempre diante da duvida acerca da legitimidade dessas afirmagdes. A

importancia da paisagem pantaneira esta presente quando o perfilado relembra a mudanca,
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ainda crianca, de Cuiaba no Mato Grosso, para 0 Pantanal. A mde do poeta, que era
violinista,

tocou pela dltima vez seu violino, pois achava que no Pantanal ndo haveria lugar para
masica. (...) Em seus primeiros anos no Pantanal, Manoel ficava meio solto no chéo —
era o menino do mato. Ali entrou em “estado de arvore”, depois em “estado de
palavra”, para s6 assim poder “enxergar as coisas sem feitio” — eis, em manoelés
castico, o resumo de sua arte poética. O novo livro é expressdo dessa infancia vivida
na terra, em lugar virgem e absolutamente solitario, onde a poesia ja era o brincar
com as palavras. (RAHE, Nina. O poeta fingidor. Bravo!. S&o Paulo, jun./2010,
Livros, p. 43).

Aos dez anos de idade, Manoel de Barros foi estudar no Rio de Janeiro e, ao viver
durante um ano em Nova York, tomou gosto pelas artes e se interessou por nomes como Marc
Chagall, Van Gogh e Pablo Picasso. O caminho perseguido por Manoel de Barros se tornou
um fendmeno bastante recorrente ao longo do século XX. A medida que houve uma intensa
mobilidade de individuos em direcdo aos grandes centros, como Nova York e Londres em
ambito global e S&o Paulo e Rio de Janeiro a nivel nacional, o intercAmbio cultural se
intensificou, a ponto de redefinir o conceito de diversidade cultural e propiciar o surgimento

de novas culturas hibridas, como afirma Canclini:

Sem duvida, a expansdo urbana € uma das causas que intensificaram a hibridacdo
cultural. O que significa para as culturas latino-americanas que paises que no comego
do século tinham aproximadamente 10% de sua popula¢do nas cidades concentrem
agora 60 ou 70% nas aglomeracBes urbanas? Passamos de sociedades dispersas em
milhares de comunidades rurais com culturas tradicionais, locais e homogéneas, em
algumas regides com fortes raizes indigenas, com pouca comunicagdo com o resto de
cada nacdo, a uma trama majoritariamente urbana, em que se dispGe de uma oferta
simbolica heterogénea, renovada por uma constante interacdo do local com redes
nacionais e transnacionais de comunicagdo. (CANCLINI, 1997, p. 2)

A transformacdo dessa sociedade estritamente tradicional e delimitada para o modelo
globalizado de forte intercdmbio e comunicacdo entre diversos grupos fisicamente distantes
também se refletiu na intensificacdo do trénsito de individuos de um lugar para outro,
propiciado ainda pelo desenvolvimento de tecnologias que facilitaram essa mobilidade. Esse
novo fator modificou diretamente a forma como a diversidade cultural se estrutura e se
renova, com novas contribui¢fes oriundas dos mais diversos lugares. Ao mesmo tempo, essa
dindmica reiterou ainda mais a dominacdo do eixo Rio-S&o Paulo no caso do Brasil. A
permuta se tornou muito mais fluente das margens para o centro do que no sentido contrario.

A reportagem de perfil Beautiful Girl! I'm Broder Creize, do jornalista Armando
Antenore, € um exemplo dessa nova configuragdo da diversidade cultural. A perfilada é a

cantora Vanessa da Mata, convidada pelo reporter para um descontraido bate-papo no Jardim
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Botanico do Rio de Janeiro. Enquanto tomam café e comem bolo, os dois conversam sobre o
novo disco da intérprete de Mdusica Popular Brasileira (MPB), Bicicletas, Bolos e Outras
Alegrias. Apresentada como uma cantora discreta, avessa ao burburinho da fama, Vanessa da
Mata é instigada pelo repoOrter a rememorar sua trajetoria e 0s primeiros passos de sua
carreira. A linguagem predominante nas sete paginas da reportagem reproduz a
coloquialidade de uma conversa informal.

Logo no inicio do texto, a cantora e compositora é apresentada como mato-grossense,
adjetivo gentilico que sera utilizado diversas vezes ao longo da reportagem para se referir a
artista. Filha de “uma professora do ensino fundamental e um caminhoneiro que prosperou,
tornando-se pecuarista” (ANTENORE, Armando. Beautiful Girl! I’'m Broder Creize. Bravo!.
Sdo Paulo, out./2010, Musica, p. 82), Vanessa da Mata € qualificada pelo reporter como
autodidata: nunca estudou musica, mas desde crian¢a, ao se encantar com o0 ensaio de uma
banda paroquial de Alto Garcas, sua cidade natal, interessou-se pelos diversos instrumentos e
passou a desenvolver métodos proprios de compor cangoes.

A meninice em Alto Garcas influenciou decisivamente os caminhos profissionais da
intérprete, sendo, inclusive, evocada em algumas cangdes, que falam de “coisas ¢ personagens
de Alto Garcas: as merendas de dona Vantina, os quitutes da avo Sinh4, uma bacia cheia de
manga bourbon, Guiga, Dri, Mayanna, Duda, Mateus” (idem, p. 83). Ao colocar essas
influéncias para o leitor, o reporter justifica o uso do gentilico “mato-grossense”, por
apresentar uma relacdo de interdependéncia da obra da artista com sua origem e experiéncias
pessoais. O perfil também aprofunda os caminhos posteriores da cantora, que viveu parte da
adolescéncia em Uberlandia (MG) e depois se mudou em S&o Paulo, sempre em busca de
chances de mostrar seu talento.

Contudo, ao mesmo tempo em que explicita a importancia das experiéncias em Alto
Garcas e depois Uberlandia e Sdo Paulo, o jornalista apresenta Vanessa como um tipico

individuo do mundo p6s-moderno e globalizado. Rejeitando rotulos de artista regional,

Vanessa segue produzindo um pop bastante peculiar e multifacetado, em que a
sonoridade urbana do Primeiro Mundo convive com ritmos de paises periféricos (o
reggae jamaicano, a cumbia argentina) e do interior brasileiro (0o xaxado, o
caboclinho, a chula baiana, o maracatu, a catira). (ANTENORE, Armando. Beautiful
Girl! I’'m Broder Creize. Bravo!. Sdo Paulo, out./2010, MUsica, p. 82)

A posicdo de “artista globalizada”, que valoriza as raizes, mas estd aberta a diversas
oportunidades de trocas culturais num mundo onde as fronteiras foram rompidas, também

pode ser constatada na cancdo “Boa Sorte/Good Luck”, que a cantora langou em 2008, em
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parceria com o musico norte-americano Ben Harper. O sucesso da musica projetou a cantora
no exterior, onde j& fez shows nos Estados Unidos, na Europa, na Argentina e no Uruguai.
Para 2011, a cantora planeja apresentacGes no Japdo, na Australia, no México e em outros
paises.

De certa forma, a propria trajetoria de VVanessa da Mata sintetiza 0 novo panorama da
globalizagdo no que concerne as novas tendéncias da diversidade cultural. Martin-Barbero
amplia essa discussdo, ao discorrer sobre 0s novos caminhos da diversidade no mundo da

informacdo globalizada:

O que estd em jogo hoje é uma profunda mudanca no sentido da diversidade. Até
pouco tempo atrds a diversidade cultural foi pensada como uma heterogeneidade
radical entre culturas, cada uma enraizada em um territorio especifico, dotadas de um
centro e de fronteiras nitidas. Qualquer relagdo com outra cultura se dava como
estranha/estrangeira e contaminante, perturbacdo e ameacga, em si mesma, para a
identidade propria. O processo de globalizagdo que agora vivemos, no entanto, é ao
mesmo tempo um movimento de potencializacdo da diferenca e de exposicédo
constante de cada cultura as outras. (MARTIN-BARBERO, 2005, p. 60)

Os novos caminhos da globalizacdo também estdo presentes no perfil Confessionario:
Rodrigo Pederneiras, de autoria do jornalista Armando Antenore. O repdrter relata a histéria
pessoal e a trajetoria profissional do coredgrafo mineiro Rodrigo Pederneiras, a partir da
realizacdo de uma turné pelo Canadd com dois espetaculos de danca do Grupo Corpo,
comandado pelo artista — acontecimento factual que justifica a presenca da matéria no corpo
da Revista. No texto de uma pagina, o jornalista rememora a infancia de Pederneiras,
utilizando-se de linguagem literaria, repleta de metaforas. Quando crianga, o coredgrafo se
sentia deslocado e infeliz. Sem muitos amigos, preferia passar tempo em casa, escutando
musica erudita, solitario. Até que um acontecimento marcante mudou definitivamente o

comportamento do artista:

Uma tarde, a beira da adolescéncia, enquanto arrastava tristeza pelas ruas de Belo
Horizonte, escutou alguém chamar: “Rodrigo, depressa!”. Guilherminho, rapazote
que morava perto dos Pederneiras, queria lhe mostrar “um negocio bem diferente”.
“Corre aqui!”, reiterou, pegando o toca-discos portatil. Abriu a tampa de plastico e
colocou um vinil para rodar. “Beatles, da Inglaterra”, ensinou. (...) Inspirado por John,
Paul, George e Ringo, logo tratou de procurar outras bandas do género. As bandas o
fizeram mergulhar no idedrio da contracultura. (ANTENORE, Armando.
Confessionario: Rodrigo Pederneiras. Bravo!. Sdo Paulo, fev./2010, Primeira Fila, p.
20)

De certa forma, o contato de Pederneiras com os Beatles — um dos primeiros grandes

icones da cultura globalizada, ainda na década de 1960 — transformou a forma como ele lidava
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com a propria vida e lhe abriu caminhos para que se envolvesse com a danga. O jornalista
ainda conta que, pouco depois de tentar tocar instrumentos musicais, Rodrigo optou pela
danca e “descobriu Buenos Aires ¢ o talentosissimo coredgrafo argentino Oscar Araiz, com
quem teceu as primeiras montagens do Grupo Corpo” (ANTENORE, Armando.
Confessionério: Rodrigo Pederneiras. Bravo!. Sdo Paulo, fev./2010, Primeira Fila, p. 20).

Ainda que localize Rodrigo Pederneiras como inserido na cultura mineira, ao citar sua
companhia de danca sediada em Belo Horizonte, o jornalista mostra que elementos culturais
externos (Beatles, Oscar Araiz) foram mais decisivos para a formacdo do artista do que os
signos e representacOes tradicionalmente relacionados a cultura de Minas Gerais (a musica
sertaneja, a arquitetura histérica, o folclore, Guimardes Rosa, Aleijadinho, Milton
Nascimento). Ou seja, 0 mundo globalizado, aberto a troca de influéncias, desimpede o
individuo de determinado lugar a estar obrigatoriamente limitado apenas aos elementos mais
caracteristicos de sua localidade.

Também sobre uma artista mineira, Nossa Aposta: Ana Martins Marques, escrito pelo
poeta e jornalista Fabricio Carpinejar, estabelece, ao contrario de Confessionario: Rodrigo
Pederneiras, forte relacdo entre a perfilada e a cultura mineira, principalmente na area
abordada (poesia). Logo no primeiro paragrafo, o jornalista compara a estréia literaria da
jovem poetisa Ana Martins Marques, o livro “A Vida Submarina”, de 2009, com o0 primeiro
lancamento da consagrada poetisa Adé¢lia Prado, “Bagagem”, de 1976. Nos dois casos,
Carpinejar parte da argumentacdo de que representantes da literatura de Minas Gerais
alcancaram, em momentos diferentes, elogios da critica no cenario da literatura brasileira.

O perfil de duas paginas € totalmente estruturado em cima da comparagdo de Ana
Martins Marques com Adélia Prado. O olho da reportagem demonstra o propdsito do
jornalista em basear sua elogiosa critica a producdo de Ana com a significativa obra da
veterana Adélia: “Coloquial, bem-humorada e cheia de autocritica, a jovem poeta mineira
assemelha-se a conterranea Adélia Prado ao enxergar grandeza no prosaico” (CARPINEJAR,
Fabricio. Nossa Aposta: Ana Martins Marques. Bravo!. S&o Paulo, mai./2010, Primeira Fila,
p. 18). Apesar da referéncia a origem mineira de ambas, o jornalista apresenta uma
caracteristica universal e que independe de configuragdes regionais (“enxergar grandeza no
prosaico”) como principal marca de convergéncia e proximidade entre a obra das duas
poetisas.

A simplicidade literaria de Ana e Adélia, demonstrada a partir de linguagens baseadas
no coloquialismo e em construcfes poéticas pouco elaboradas, ndo pode ser considerada uma

tendéncia estritamente relacionada a producdo de Minas Gerais, ja que escritores e poetas de
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outras épocas e lugares ja se utilizaram desse estilo de criagdo. Contudo, o jornalista insiste
neste elemento como fator de aproximacgdo de duas artistas que compartilham da mesma
origem geografica. Ao optar pelo caminho da comparacdo e da equivaléncia entre as duas,
Carpinejar também ressalta as diferencas de cada um dos contextos de publicagdo: “A
diferencga € que A Vida Submarina, de 2009, saiu por uma pequena editora de Belo Horizonte,
a Scriptum, ndo esta a venda em outras capitais e ndo teve a sorte de contar com Carlos
Drummond de Andrade vivo para festejar sua chegada” (idem, p. 18).

Ainda que ndo tenha tido o intuito, o jornalista indiretamente situa o panorama de
dificuldades estabelecidas pelo forte grau de concentracdo de grandes editoras no eixo Rio-
Sao Paulo. No caso de Adélia Prado, a consagracao nacional ocorreu gracas a admiracdo e ao
reconhecimento do poeta Carlos Drummond de Andrade, notdria personalidade da cultura
mineira que conquistou vasto prestigio no cenario nacional e até internacional. J& Ana Martins
Marques ndo teve o mesmo respaldo de uma personalidade consolidada no eixo e com voz
ativa na cultura brasileira. Apesar de ter vencido o Prémio Cidade de Belo Horizonte em 2007
e 2008, a artista encontrou dificuldades para publicar seus poemas e ainda ndo atingiu
reconhecimento solido do publico nacional.

A grande diferenca apontada por Carpinejar nas carreiras de Ana Martins Marques e
Adélia Prado reflete dados da Classe das Atividades Econémicas (CNAE) de 1996, cuja
pesquisa sobre a concentragdo da economia brasileira nas cidades de S&o Paulo e do Rio de
Janeiro apontou que 44% do volume total da impressdo de jornais, revistas e livros no Brasil
sdo oriundos das metropoles do eixo (TAVARES, 2000, p. 99). Ou seja, quase metade das
informagdes impressas que circulavam no Brasil a época do levantamento eram produzidas
nas duas maiores regides metropolitanas do pais. Essa realidade ndo € recente, mas trata-se de

um processo historico que

formou-se com a expansdo industrial do pais, concentrada no proprio Estado de S&o
Paulo. Mais de 40% da producdo industrial do Brasil e quase metade da producao de
bens de capital e de consumo duravel eram originarios da metrépole de S&o Paulo, no
final dos anos 50 (PACHECO e NEGRI, 1994). O Censo de 1970 indica o ponto
maximo de concentracdo industrial no Estado de S&o Paulo naquele ano mas o ritmo
da concentragdo ja vinha caindo nos anos imediatamente anteriores. Entre aquele ano
e 1990, a concentragdo na metrépole paulistana havia caido de 43,4% para 26,2%.
(TAVARES, 2000, p. 91-92)

Ainda que o nivel de concentracdo da economia no eixo, especialmente em Séo Paulo,
tenha apresentado a tendéncia de queda a partir da década de 1970, a oferta de equipamentos e

aparelhos de cultura continuou fortemente atrelada as duas metropoles. E notavel que a
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realizacdo de grandes eventos, espetaculos, shows e exposi¢des, o lancamento de obras de
grande repercusséao e até mesmo a opcdo de produtoras de cinema na escolha de cenarios para
filmagens estdo majoritariamente propensos a Sdo Paulo e ao Rio de Janeiro. Como Fonseca

argumenta,

atualmente na cidade de Sao Paulo ha cerca de 130 pecas de teatro em cartaz, cerca de
60 filmes e mais algumas dezenas de mostras, eventos e shows. No Rio de Janeiro o0s
nGmeros devem ser parecidos. Eu ndo possuo dados nacionais, mas acho que poderia
apostar sem medo que os ndmeros dessas duas cidades somados devem representar
pelo menos a metade de todos os eventos culturais acontecendo nesse momento no
pais. E isso é algo muito preocupante. (FONSECA, 2007, p. 1)

A reportagem de perfil Cria Atrevida, escrita pela jornalista Mariana Delfini,
evidencia ainda mais a dominacdo do eixo Rio-S&o Paulo na area teatral. Ao falar sobre a
trajetéria do ator goiano Lee Thalor, a reporter se prende as conquistas do artista como
membro do Centro de Pesquisa Teatral (CPT), grupo comandado pelo consagrado diretor de
teatro paulista Antunes Filho. Referindo-se ao ator como o melhor de sua geragéo, a jornalista
compde um perfil baseado nas consideracdes e impressdes de Antunes Filho sobre Thalor. Ao
mesmo tempo, reconta, ao longo das quatro paginas da reportagem, os primeiros passos do
goiano no cenario teatral de Séo Paulo.

A jornalista opta por se ater a carreira de Lee Thalor a partir do momento em que 0
ator ingressou no curso de Artes Cénicas da Universidade de Sdo Paulo. A Unica referéncia
sobre as origens de Thalor é mencionada quando o perfil aborda o inicio da relacdo
profissional entre o goiano e o diretor Antunes Filho: “Os primeiros passos de Lee Thalor
supervisionados por Antunes foram dados em 2004, quando ele passou nos testes para
freqiientar o curso do CPT. (...) Tinha vindo no mesmo ano de Goiania, onde nasceu e fez
suas primeiras incursdes no teatro amador” (DELFINI, Mariana. Cria Atrevida. Bravo!. S&o
Paulo, mai./2010, Teatro e Danca, p. 83).

Ao focar o perfil de Lee Thalor tendo como motivagéo seu elogiado desempenho na
peca “Policarpo Quaresma”, de Antunes Filho, a jornalista opta por desconsiderar suas
experiéncias em Goiania, que classifica como “teatro amador”, para se concentrar na fase
profissional do artista, que teve inicio e se desenvolveu em Sdo Paulo. Assim, o perfil
reconstroi apenas a presenga de Thalor no aclamado circuito paulista de teatro, especialmente
a partir de seu sucesso na montagem de “A Pedra do Reino”, de 2007 — anulando possiveis
influéncias e impressdes pessoais da infancia e da juventude do artista ou contribuigdes

estéticas que a incursdo pelo teatro amador em sua cidade natal poderia ter fornecido.
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Os artistas oriundos das margens que conseguiram consolidar suas carreiras no eixo
Rio-Sdo Paulo também admitem o problema de concentracdo das atividades e producfes nas
duas cidades. O ator baiano Lazaro Ramos se tornou conhecido nacionalmente ao estrelar
telenovelas e minisséries da Rede Globo, sediada no Rio de Janeiro. Ele reconhece que a
maioria dos artistas sente necessidade de migrar para 0 eixo Rio-S&o Paulo em busca de

oportunidades que ndo existem em seus locais de origem. Além disso, afirma que

na Bahia, sempre foi dificil, continua sendo e sempre serd. Mas a Bahia tem uma
méo-de-obra artistica fantastica. Tem a capacidade para realizar muitas coisas. S6
falta mais interesse do setor privado, mais interesse do governo, a articulagdo, de uma
maneira mais ampla, da prdpria classe artistica, essas coisas. Essas sdo questdes que
afetam todo o Brasil, na verdade. (RAMOS apud PEREIRA, 2010, p. 3)

O alcance de Sdo Paulo como pdlo convergente da cultura nacional também fica
explicito no perfil Nossa Aposta: Ana Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas, do jornalista
Bruno Moreschi. A reportagem aborda a obra de duas artistas baianas radicadas em Salvador,
Ana Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas. Interessada na criagcdo coletiva, a dupla ganhou
destague ao apresentar propostas originais de unido da cultura popular e erudita. Em um video
de cinco minutos, as artistas fundiram imagens da capital baiana com pinturas de artistas
como Malevich, Gustav Klimt e Paul Cézanne. O trabalho rendeu a dupla reconhecimento na

mostra competitiva do Saldo da Bahia, realizado pelo Museu de Arte Moderna da Bahia:

O prémio: uma residéncia artistica de 60 dias, com inicio neste més, em uma
instituicdo muito respeitada na area, a Fundacdo Armando Alvares Penteado (Faap),
em S8o Paulo. Somente Rachel vird para a capital paulista. Ana ficard na Bahia
cuidando de Gabriel, seu filho de 7 anos. (MORESCHI, Bruno. Nossa Aposta: Ana
Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas. Bravo!. S&o Paulo, mar./2010, Primeira Fila, p.
22).

Ao conceder, como premiacdo, uma residéncia artistica em Sdo Paulo, o Saldo da
Bahia expde uma deficiéncia de oferta de formacao que ndo pode ser resolvida localmente, ao
mesmo tempo em que intensifica o intercambio cultural de artistas das margens com as
instituicbes do eixo. Ainda que essa troca ndo ocorra em fluxo equilibrado, é um
acontecimento que propicia a renovacao da diversidade cultural no Brasil — uma ideia original
surgida na periferia serd apresentada no centro, ao passo que o artista advindo dessa margem
também terd a oportunidade de conhecer outras influéncias ao entrar em contato com a
producéo de S&o Paulo.

Ao longo das duas paginas do perfil, o jornalista opta pela valorizacdo da cidade de

Salvador. A escolha é, em parte, justificada pelo estilo das duas artistas retratadas: uma é
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adepta do enquadramento de elementos urbanos, como ruas e postes, enquanto a outra foi
estudante de Arquitetura e se enveredou pelo geometrismo abstrato. Resultado dessas duas
bagagens culturais, o video premiado apresenta “sob o ponto de vista dos passageiros, 0
percurso de subida de um bonde no Plano Inclinado Gongalves, que liga as partes alta e baixa
de Salvador. Ao fundo, ouvem-se (...) frases sobre o correr do tempo, além do ruido
ambiente” (MORESCHI, Bruno. Nossa Aposta: Ana Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas.
Bravo!. Sdo Paulo, mar./2010, Primeira Fila, p. 22-23). A fotografia que ilustra a materia
também exalta a cultura tradicional de Salvador, ao colocar as duas artistas soteropolitanas

posando no bairro do Pelourinho, um dos locais mais conhecidos da cidade.

3.4.2 Obras e espetaculos

Esta categoria incluiu todas as matérias jornalisticas que enfocam primariamente o
objeto cultural, enquanto o artista e sua trajetoria sdo abordados em segundo plano. Os textos
selecionados sdo de carater fundamentalmente critico. Em sua maioria, Sd0 escritos por
jornalistas e criticos de arte especializados em suas areas de cobertura e, em alguns casos, até
mesmo por artistas que analisam os trabalhos de seus colegas. Para Piza (2008), a critica é
também, essencialmente, um texto jornalistico que deve ser guiado pelos principios da
clareza, da coeréncia e da informagéo. Contudo, diferente de uma noticia ou reportagem, deve
analisar uma obra a partir do reconhecimento de qualidades e defeitos, mas sem a precisdo
irrevogavel de atuar como uma balanca equilibrada de pontos positivos e negativos (PI1ZA,
2008, p. 70).

Além disso, cita que, para a critica funcionar ndo apenas como uma simples resenha, o
autor precisa atingir “um quarto requisito, mais comum nos grandes criticos, que é a
capacidade de ir além do objeto analisado, de usa-lo para uma leitura de algum aspecto da
realidade, de ser ele mesmo, o critico, um autor, um intérprete do mundo” (PIZA, 2008, p.
70). Nesse sentido, a critica legitima uma das fungdes primordiais da cultura, que é expressar
visdes de mundo a partir de uma manifestacdo artistica, seja literaria, visual ou musical. A
partir desse aspecto, é de se esperar que criticas sobre objetos culturais oriundos de regides
periféricas do Brasil acabem por refletir, também, a realidade desses lugares.

O jornalismo cultural brasileiro produzido na atualidade, principalmente aquele
veiculado nos jornais diarios, apresenta uma tendéncia clara a agenda cultural, que consiste na

apresentacdo de opcdes de consumo cultural, por meio de um roteiro de programas e eventos
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recomendados pela imprensa. Nesse sentido, a agenda cultural privilegia a divulgagdo de
informac0es relacionadas a datas, locais e sinopses de filmes, apresentacgdes teatrais, shows e

outros espetaculos. De acordo com Vale,

a critica mais comum que se faz ao eventismo é a de que ele foge a um projeto de
continuidade, de suposta construcdo de algo. E, quase sempre, verdade. Mesmo
eventos regulares, como grandes festivais, deixam pouco residuo, do ponto de vista
do desenvolvimento de um setor. Mas quem faz politica cultural é o governo, nao os
produtores ou a imprensa. N&o € viavel cobrar do jornalismo cultural este papel. Mas
serd que ele precisa ser apenas um guia indicativo de “prestagdo de servigos”?
(VALE, 2005, p. 205)

A consagracdo de Bravo! como uma das principais revistas de cultura do Brasil €, em
grande parte, resultado de uma linha editorial que minimiza a agenda cultural em prol de
textos que exploram mais a fundo as tematicas e assuntos trabalhados. O roteiro cultural esta
presente em todos 0s numeros, com duas paginas fixas para cada uma das cinco principais
secdes, totalizando dez paginas por edicdo. Num universo médio de 100 paginas por numero,
percebe-se que ndo é o intuito maior da Revista fazer a simples divulgacdo de programas e
eventos culturais. Essa escolha reflete a presenca majoritaria de criticas entre os textos
enquadrados na categoria “obras e espetaculos”.

Ao todo, cinco materias jornalisticas foram incluidas no grupo “obras e espetaculos”:
O Estrangeiro, o Notivago e o ldiota (edi¢do de fevereiro, secdo “Artes Plasticas”, ver Anexo
2, p. 103); Verdes e Lilazes Sedutores (edi¢do de maio, segdo “Artes Plasticas”, ver Anexo 7,
p. 114); Retratos Guardados (edigdo de setembro, se¢do “Livros”, ver Anexo 12, p. 124); Dos
Filtros de Barro as Quinquilharias (edi¢do de setembro, se¢do “Artes Plasticas”, ver Anexo
11, p. 123), e Falas e Siléncios de Dom Quixote e Sancho Panca (edi¢cdo de outubro, secéo
“Cinema”, ver Anexo 13, p. 125). Todos 0s textos da categoria apresentam uma pagina, com
diagramacéo bastante semelhante, que consiste em uma foto ou gravura na parte superior da
pagina e um quadro de servico ao final de cada matéria.

No caso de O Estrangeiro, o Notivago e o Idiota, do jornalista Bruno Maya, o0 objeto
cultural em analise ¢ a exposicao “Calculo da Expressao”, que foi realizada na Fundagao Iberé
Camargo, em Porto Alegre (RS). A exposicdo coloca lado a lado obras dos artistas Iberé
Camargo, Oswaldo Goeldi e Lasar Segall. O jornalista ndo chega a informar as origens de
cada um dos gravuristas, tratando-os apenas como contemporaneos entre si. A critica
apresenta Lasar Segall como um artista estrangeiro radicado no Brasil, influenciado pelo

expressionismo alemao, mas ndo fornece qualquer detalhe acerca da vida de Goeldi. A origem
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gaucha de Iberé Camargo fica implicita no texto, principalmente devido ao nome da
instituicdo porto-alegrense que abriga a galeria.

E provavel que o principal fator para o jornalista nfo se prender a adjetivos gentilicos
ao se referir aos artistas seja o viés universal das obras confrontadas pela exposicdo. A
preferéncia de Goeldi e Segall pela retratacdo de pescadores e emigrantes, respectivamente,
pode ser entendida pelo leitor como valores comuns e possiveis a diversos paises e momentos
histéricos. Contudo, ao afirmar que “as personagens de Goeldi, frequentemente notivagas,
vagam sem destino, geralmente acompanhadas de animais. As de Segall revelam o
desconforto de um estrangeiro, moram em favelas” (MAYA, Bruno. O Estrangeiro, 0
Notivago e o Idiota. Bravo!. Sdo Paulo, fev./2010, Artes Plasticas, p. 82), o autor esclarece
estar se referindo a realidade brasileira, ainda que ndao chegue a elucidar esse fator ao longo da
critica.

O interesse principal do texto ndo é debater ou analisar experiéncias pessoais ou
trajetorias de vida, mas confrontar opcGes estéticas e escolhas tematicas dos trés gravuristas.
Porém, ao comparar o legado de Iberé Camargo com o dos outros artistas contemplados pela
exposicao, afirmando que o gaticho preferiu retratar a figura dos marginalizados como “seres
apaticos, incapazes de reagir a realidade circundante” (idem, p. 82), o jornalista ndo deixa de
se referir também a relacéo do artista com sua cidade. A prevaléncia da mensagem transmitida
pelo objeto cultural e da impressdo resultante da apreciacdo deste objeto, em detrimento da
apresentacdo e do confronto de informacdes e fatos, € uma das caracteristicas da critica

cultural. Para Gadini,

a logica da critica cultural (...) gira em torno de uma apreciacdo, estética,
considerando o “modo de dizer”, dos produtos e eventos culturais abordados
jornalisticamente pelas matérias informativas, presentes no roteiro ou programagao na
forma de servicos de orientacdo ao leitor, dentre outras perspectivas. A abordagem de
um determinado produto ou assunto — que em outros sub-setores do mesmo caderno
sdo tratados de modos especificos — na perspectiva de uma apreciagdo, “comentario”
ou analise, geralmente feitas por algum profissional que, em tese, apresenta um certo
conhecimento do tema pautado. (GADINI, 2006, p. 236)

Desse modo, apesar de, na maioria das vezes, a critica cultural se utilizar de uma
motivacao factual (a realizacdo de uma exposic¢éo, o lancamento de um livro etc.), o texto ndo
se interessa pela simples articulacdo de informagdes factuais, mas objetiva sugerir
profundidade analitica a respeito do produto ou evento, estabelecendo, assim, uma mediacéo
entre os formadores de opinido e o publico leitor, potencial interessado em consumir o que

estd sendo debatido. Em Retratos Guardados, do jornalista Edward Pimenta, a relacdo do
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artista com a realidade que o circunda é mais explicita que na critica anterior, principalmente
pela opgéo do autor do texto em apresentar a origem e a localiza¢do do escritor abordado.

O olho da critica afirma que a “coletanea de contos de Ronaldo Correia de Brito revela
um observador atento a realidade brasileira, sem cair em sentimentalismos e lugares-comuns”
(PIMENTA, Edward. Retratos Guardados. Bravo!. S&o Paulo, set./2010, Livros, p. 82),
demonstrando que a obra que sera analisada ao longo da critica € marcadamente influenciada
pelo ambiente em que vive o escritor cearense. O critico ndo classifica ou delimita a coletanea
como retrato da realidade do Ceard ou do Nordeste, mas afirma que o escritor se vale de sua
visdo do panorama nacional para inserir diversos demonstrativos do efeito que a regido exerce
na construgdo de sua visdo de Brasil: “e, juntamente com as reminiscéncias, vém a tona uma
miriade de cheiros, cores e signos nordestinos, 0 maracatu, o sincretismo religioso e as
agruras da vida urbana” (idem, p. 82).

O autor da critica evidencia que outras influéncias culturais estdo presentes nos contos
restantes, como um que mostra “a experiéncia do autor como escritor residente na
universidade californiana” (idem, p. 82) ou outro que “narra em forma de roteiro audiovisual
o assassinato do diretor italiano de cinema Pier Paolo Pasolini” (idem, p. 82). Contudo, ao
inserir os elementos caracteristicos da regido nordestina numa obra que contém referéncias
que também podem atrair outros tipos de leitores, Correia provoca o que Santos (2000)

batizou de “revanche” da cultura popular sobre a cultura de massas, que ocorre

quando, por exemplo, ela se difunde mediante o uso dos instrumentos que na origem
sdo proprios da cultura de massas. Nesse caso, a cultura popular exerce sua qualidade
de discurso dos “de baixo”, pondo em relevo o cotidiano dos pobres, das minorias,
dos excluidos, por meio da exaltagdo da vida de todos os dias. Se aqui 0s
instrumentos da cultura de massa sdo reutilizados, o conteddo ndo €, todavia,
“global”, nem a incitagdo primeira ¢ o chamado mercado global, ja que sua base se
encontra no territorio e na cultura local e herdada. Tais expressdes da cultura popular
sdo tanto mais fortes e capazes de difusdo quanto reveladoras daquilo que poderiamos
chamar de regionalismos universalistas, forma de expressdo que associa a
espontaneidade prépria a ingenuidade popular & busca de um discurso universal, que
acaba por ser um alimento da politica. (SANTOS, 2000, p. 68)

Os “regionalismos universalistas” considerados por Santos constituem a forma mais
evidente do quadro de diversidade cultural formado pela globalizagédo da informagédo. A
expressdo reforca a nogdo de uma grande aldeia que, embora semelhante e universal em
esséncia, apresenta uma enorme variedade de particularidades regionais, que, em sua maioria,
sdo suprimidas em prol de um discurso global que possa ser facilmente compreendido por
todos. Quando produtos da cultura popular conseguem romper a barreira do discurso

homogeneizado e padronizado, é possivel detectar caracteristicas universais — presentes na
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maioria das organizagdes sociais em todo o mundo — acompanhadas de elementos locais. Ou
seja, as culturas regionais se utilizam de linguagens universais e amplamente difundidas para
retratarem aspectos que estdo diretamente relacionados a experiéncias locais.

Essa possibilidade é a tonica da critica Falas e Siléncios de Dom Quixote e Sancho
Panca, do jornalista Carlos Messias. O autor da critica parte da premissa de que o filme “O
Sol do Meio Dia”, de Eliane Caffé, ¢ uma versdo brasileira — especificamente paraense — do
classico mundialmente conhecido “Dom Quixote de La Mancha”, do espanhol Miguel de
Cervantes. O primeiro paragrafo da critica afirma que o filme “¢é uma versao destrambelhada
de Dom Quixote ¢ Sancho Panga ambientada nos rios do Para” (MESSIAS, Carlos. Falas e
Siléncios de Dom Quixote e Sancho Panga. Bravo!. S&o Paulo, out./2010, Cinema, p. 62). A
comparacao entre as duas obras, produzidas em areas (literatura e cinema) e épocas diferentes,
é justificada pela forma como a diretora apresenta a personalidade dos dois personagens
principais.

Aurtur, tal qual Dom Quixote, “é um tipo quieto de temperamento explosivo” (idem, p.
62), enquanto Matuim, assim como Sancho Panga, ¢ “um trambiqueiro pé de chinelo,
beberrdo e falso brigdo” (idem, p. 62). Ainda que vivam em contextos absolutamente dispares,
a dupla de Caffé e a dupla de Cervantes assemelham-se em caracteristicas que podem ser
classificadas como universais, ou seja, aquelas que independem do ambiente ou de tradi¢Oes
locais, mas sdo recorrentes em diferentes habitantes nas mais diversas partes do mundo. Desse
modo, o critico afirma que o fator que provoca interesse do ptblico em “O Sol do Meio Dia”
é justamente o teor regionalista que raramente é conferido em obras de tamanha densidade. O
argumento pode ser explicado a partir da constatacdo de Hall (1998) em relacdo a supressao

dos contetdos regionais diante da linguagem global:

Os fluxos culturais, entre as nages, e o consumismo global criam possibilidades de
“identidades partilhadas” — como “consumidores” para os mesmos bens, “clientes”
para 0S mesmos Servigos, “publicos” para as mesmas mensagens € imagens — entre
pessoas que estdo bastante distantes umas das outras no espago e no tempo. A medida
em que as culturas nacionais tornam-se mais expostas a influéncias externas, ¢ dificil
conservar as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem
enfraquecidas através do bombardeamento e da infiltracdo cultural. (HALL, 1998, p.
74)

Assim, o publico acostumado com 0s mesmos produtos e conteddos recorrentes na
midia massificadora pode enxergar em “O Sol do Meio Dia” uma oportunidade rara de
consumir algo que ¢ pouco ofertado pelo grande mercado global. O jornalista afirma que “o

longa evita o estere6tipo associado aos filmes que retratam tipos que vivem na pobreza ao
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esmiucar, de forma sutil, a amizade entre dois homens” (MESSIAS, Carlos. Falas e Siléncios
de Dom Quixote e Sancho Panca. Bravo!. Sdo Paulo, out./2010, Cinema, p. 62), reforcando o
vigor legitimamente regional da obra, que ignora a simples abordagem que é comumente
reproduzida pelas midias de amplo alcance. Esse efeito s se torna possivel porque “a dupla
de roteiristas atinge, como Guimardes Rosa, alta densidade em seu trabalho com o linguajar
regional” (idem, p. 62).

Dessa forma, o critico avalia o filme como uma obra cultural bem acabada, que
transforma a linguagem simples e espontanea de seus personagens em um retrato verdadeiro
da realidade que acompanha, afastando-se da linguagem artificial e pouco fiel dos produtos de
massas que procuram abordar o0 mesmo contexto. O modelo padronizado da comunicagao de
massas ao utilizar-se dessas realidades para criar produtos de longo alcance e aceitacdo ignora
profundamente os elementos mais naturais dessas culturas, estabelecendo estruturas idénticas
que podem ser facilmente travestidas com icones de diversos esteredtipos culturais. No caso
do cinema, um mesmo roteiro serve, a partir de algumas adaptacdes, a enredos genéricos

ambientados no sertdo nordestino, na selva africana ou nas aldeias chinesas. Para Brant,

aliada a questdo da valorizacdo da lingua portuguesa, predominante no Brasil frente
ao massacre e a exterminacdo das linguas indigenas e ao recrudescimento do
ostracismo forgado a lingua e aos hébitos dos descendentes africanos do pais, o efeito
dessa predominancia da cultura institucionalizada nos meios de difusdo e fomento da
cultura nacional e do poder concentrados dos grupos de comunicagdo dominantes,
reside a questdo da sobrevivéncia das raizes culturais negra e indigena, de sua religido
e do reconhecimento de sua raga e/ou origem como um fator identitario de extrema
importancia. (BRANT, 2005, p. 6)

A autenticidade de culturas locais também €é o tema da critica Dos Filtros de Barro as
Quinquilharias, da critica de arte Thais Rivitti. O texto ¢ motivado pela exposicdo “Os
Ultimos Verdes”, em Sio Paulo, que traz ao ptiblico os novos trabalhos do conceituado artista
baiano Marepe. A revelia de ser uma exposicao realizada em S&o Paulo, a critica privilegia os
elementos regionais que contribuem para caracterizar a obra do artista. Rivitti afirma que a
nova exposicdo de Marepe evidencia a tentativa do baiano em inovar o proprio estilo,

marcado pela presenca de signos e objetos de uso cotidiano:

Marepe usa elementos da vida cotidiana do interior da Bahia — o artista mora em
Santo Antbnio de Jesus — para criar suas curiosas pegas. Foi assim que objetos mais
associados a um estilo de vida local — como os filtros de barro e as telhas
confeccionadas artesanalmente — foram parar nas galerias e nos museus, (...) nos
lembrando de um modo de vida sem as mediagdes tecnoldgicas e industriais.
(RIVITTI, Thais. Dos Filtros de Barro as Quinquilharias. Bravo!. Sdo Paulo,
set./2010, Artes Plasticas, p. 44)
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As caracteristicas da obra de Marepe remetem ao “revanchismo” da cultura popular
sobre a cultura de massas, configurado por Santos (2000) e ja citado anteriormente. No caso
das artes plasticas — setor que &, por vezes, considerado elitista e de pouco apelo popular —, a
utilizacdo de elementos das culturas regionais incentiva, a priori, a proximidade do grande
publico com as obras expostas em galerias e museus, ainda que estes ambientes continuem
sendo pouco associados as populacbes menos abastadas. Nesse caso, a vinculagdo de
elementos populares com uma forma de arte predominantemente erudita facilita a
identificacdo com a linguagem e a proposta do artista.

Este é também o caso da critica Verdes e Lilazes Sedutores, da jornalista Gisele Kato.
O texto aborda o grafite — expressdo cultural associada a arte urbana —, que chega ao ambiente
de uma galeria, também em Sao Paulo, por meio da exposi¢do “Tudo ¢ Tudo e Nada ¢ Nada”,
do goiano Kboco. De acordo com a critica, o artista plastico goiano Marcio Mendanha de
Queiroz, mais conhecido como Kboco, traz suas influéncias da cultura de rua para os espacos
tradicionais de exposicdo. No contraste desses dois ambientes, o artista provoca impacto ao
apresentar diferentes referéncias culturais, numa arte que fala da “Africa, mas também das
Arabias e do Brasil” (KATO, Gisele. Verdes e Lilazes Sedutores. Bravo!. Sdo Paulo,
mai./2010, Artes Plasticas, p. 78).

O estilo de Kboco, marcado pela reunido de diversas matrizes culturais, é reflexo da
cultura globalizada do mundo pds-moderno, que proporciona 0 contato intenso com
elementos oriundos de varias partes. Além disso, a critica enfoca a insercdo do grafite nas
galerias de arte, provocando a combinacdo de manifestacbes populares com espacos
majoritariamente eruditos. A jornalista conta que o artista “comecou a pintar nos muros de
Goiania aos 13 anos. Em 2005, aos 26, chegou a Sao Paulo e passou a integrar o elenco da
Choque Cultural, galeria que retne justamente nomes ligados a arte urbana” (idem, p. 78).

A critica elogia a mobilidade da arte de Kboco, que consegue atingir o publico tanto
na rua quanto na galeria, mas deixa implicita a desigualdade de espacos para o
desenvolvimento desse tipo de arte em cidades localizadas fora do eixo. Assim como a obra
do baiano Marepe, os trabalhos do goiano Kboco recebem atengdo da critica especializada
apenas quando entram em cartaz em S&o Paulo. Essa realidade provoca o questionamento de

Bienaldo:

Existe vida inteligente acima da latitude vinte e dois Sul? Essa pergunta (...) pode
parecer muito 6bvia, mas continua tdo desafiadora no mercado editorial quanto “ha
agua em Marte?” ou “caminho que jacaré anda tatu caminha dentro?” Por que s6 se
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divulga a producéo cultural do eixo Rio-S&o Paulo? Por que sabemos tudo deles e ndo
percebemos nossos proprios vizinhos? Sera que fomos tdo invisiveis assim na
historia? Serd que, nesse exato momento, continuamos invisiveis? (BIENALDO,
2009, p. 1)

No caso de Marepe e Kboco, é provavel que haja uma deficiéncia complementar entre
a critica especializada e a oferta de equipamentos culturais. A abundancia de espacos como
galerias e museus no Rio de Janeiro e em Sé&o Paulo instaura, naturalmente, uma tendéncia de
convergéncia dos artistas de diferentes regides do Brasil, onde a possibilidade de acesso a
esses equipamentos € menor, para o0 eixo. A critica e o jornalismo cultural apenas refletem
essa realidade, diante da comodidade evidente de acompanhar o que esta acontecendo no eixo
Rio-S&o Paulo e ignorar as manifestagdes que ocorrem de forma mais discreta no restante do

pais.

3.4.3 Artistas e expressoes regionais

Nesta categoria foram incluidas as matérias jornalisticas com temaéticas que remetem
ndo apenas ao perfil de um artista ou a apreciacdo de um objeto cultural, mas que também
analisam a presenca de movimentos e tendéncias culturais comuns a varios artistas de uma
mesma regido. Ou seja, sdo textos que combinam reportagem e critica, e abordam a
recorréncia de tradi¢cGes e manifestacdes culturais que terminam por caracterizar a cultura de
cada local. No caso do Brasil, ¢ comum associar diversas formas de expressdes culturais a
determinadas regides. A musica sertaneja, por exemplo, mobiliza diversos artistas em estados
como Goias, Minas Gerais e Sao Paulo. Os grandes festivais de tradi¢des europeias sao, por
sua vez, associados aos estados do Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul, enquanto o
carnaval remete as celebracdes realizadas em estados do Nordeste e no Rio de Janeiro.

E claro que as culturas desses estados ndo se limitam a esses tipos de manifestacdes,
que tampouco ocorrem apenas nesses locais. Dessa forma, a associacdo “Goids e musica
sertaneja” acontece por causa da incidéncia maior de expressdes do género musical em
questdo no territorio goiano, em comparacgdo ao restante do pais. Essa realidade ndo justifica o
surgimento dos estereotipos culturais recorrentes em praticamente todas as regifes do Brasil,
uma vez que determinar a cultura goiana como sinbnimo de musica sertaneja € ignorar toda a
discussao ja travada em torno da diversidade cultural e das mdltiplas identidades no mundo

pos-moderno.
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Contudo, a constatacdo de manifestacdes e tradi¢des tipicas de cada regido também
pode revelar muito sobre as especificidades da diversidade cultural no Brasil. Se existe uma
identidade maior — a identidade cultural brasileira — que é, consensualmente, marcada pela
diversidade e pelo multiculturalismo, é porque existem também varias outras identidades que
constituem a nogdo da cultura nacional. No caso das matérias classificadas na categoria
“artistas e expressdes regionais”, o enfoque jornalistico em torno de um estilo ou de um
movimento cultural contribui para uma visdo mais extensa acerca das culturas regionais, e que
ndo considera apenas uma motivagdo factual ou uma expressao isolada. Dois textos foram
incluidos nesta categoria: Classico do Més: A Milonga (edi¢do de julho, se¢do “Primeira
Fila”, ver Anexo 10, p. 122), e Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram um
Filme Juntos (edi¢ao de maio, se¢do “Cinema”, ver Anexo 6, p. 110).

No caso de Classico do Més: A Milonga, do ensaista e professor de literatura brasileira
Luis Augusto Fischer, o enfoque principal recai sobre a milonga, um ritmo musical bastante
tradicional na regido do rio da Prata, que abrange partes da Argentina e do Uruguai e
influencia também o Rio Grande do Sul, no Brasil. A matéria possui motivacao factual, como
demonstra o olho do texto: “Em um disco surpreendente, o cantor Vitor Ramil une o ritmo
tradicional do rio da Prata a poesia gauchesca de Jorge Luis Borges e Jodo da Cunha Vargas”
(FISCHER, Luis Augusto. Cléassico do Més: A Milonga. Bravo!. Sdo Paulo, jul./2010,
Primeira Fila, p. 18).

Apesar de estar embasado pelo lancamento do disco de Vitor Ramil, o texto ndo se
limita a apreciacdo critica do objeto cultural, que sequer é mencionado em seu lead. O
ensaista optar por fazer uma abordagem informativa sobre a milonga, colocando o ritmo no
contexto cultural da regido do rio da Prata, por meio do retrospecto sobre artistas que
contribuiram para a populariza¢do do género, como o escritor argentino Jorge Luis Borges e 0
poeta brasileiro Jodo da Cunha Vargas. O autor do texto também explora a inser¢éo da cultura
folclorica tradicional no setor da industria cultural de massas, a partir do lancamento do album
de Ramil. Sobre a milonga, o ensaista explica tratar-se de um ritmo sonoro cuja origem foi
marcada por elementos africanos que se desenvolveram na América, e que, eventualmente,
conquistou a atencdo de artistas de perfil mais classico e menos popular, como o escritor
Borges.

Para o autor, o disco de Ramil — que consiste na transformacéo de poemas gauchescos
de Borges e Vargas em cangdes ao ritmo da milonga — representa o encontro entre duas
linguagens distintas, referentes a cultura popular e a cultura erudita. De acordo com Fischer,

“o cantor de Pelotas (RS) germinou esse encontro desde sempre, ja que € autor de varioS
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albuns que combinam géneros, escritor de duas novelas também fruto de hibridagdes entre
matéria provincial e linguagem vanguardista” (idem, p. 18). Ao utilizar, no ultimo paragrafo
da matéria, o adjetivo gentilico “sul-brasileiro” para definir Ramil, o ensaista evidencia as
particularidades que compdem o painel cultural da regido Sul do pais e também exp&e outra
forma de diversidade cultural, que é resultante da interacdo entre expressfes culturais
advindas de diferentes niveis da sociedade, combinando manifestacdes de apelo popular com
artes de carater mais elitista.

Para Morin (2000), quando a cultura de massas — personificada no caso de Classico do
Més: A Milonga pelo langamento comercial de um disco de milonga — se apropria de
elementos da cultura popular, ocorre a formagdo de uma nova expressao cultural, responsavel
por enfraquecer as barreiras que eventualmente separam modelos eruditos da grande maioria

da populacdo. Nesse sentindo, a cultura de massas

ndo tende a destruir todo o folclore: substitui os folclores antigos por um novo
folclore cosmopolita. (...) Esse novo folclore cosmopolita carrega em si fragmentos de
folclore regionais, nacionais ou étnicos: €, num certo sentido, um agregado de
folclores que se unem para formar um tronco universalizado. (MORIN, 2000, p. 159)

Assim, o texto em questdo amplia sua discussao para a preservacao da cultura popular
dos pampas gauchos, ndo se limitando ao langamento do disco que determinou a pauta. Essa
diferenca essencial em relagdo as criticas selecionadas na categoria “obras e espetaculos”
sugere um enfoque mais interpretativo do jornalismo cultural, que leva em consideracédo
principalmente o contexto e as tendéncias culturais que estdo em evidéncia ou que podem
desencadear uma analise de aspectos que se distanciam da agenda ou de um acontecimento
pontual. Para Piza, esse modelo de jornalismo cultural que propde um olhar mais abrangente
acerca do conjunto cultural de determinada época ou local é cada vez menos praticado na
imprensa brasileira (PIZA, 2008, p. 83).

A matéria Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram um Filme Juntos,
do jornalista André Nigri, é outra demonstracdo da abordagem mais aprofundada do
jornalismo em torno dos movimentos culturais. Dividido em dois blocos, com uma
reportagem e uma critica, o texto explora o novo destaque que o cinema nordestino tem
recebido no cenario nacional, décadas apds o surgimento e a consagra¢do do Cinema Novo
capitaneado pelo baiano Glauber Rocha. Apesar de utilizar como ponto de partida o
langamento do filme “Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo”, dos diretores Karim

Ainouz e Marcelo Gomes, 0 texto ndo se limita a avaliacdo da obra, criando uma comparagéo
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entre diferentes momentos do cinema nordestino e formas distintas de se filmar o sertdo
brasileiro.

O argumento que predomina nas quatro paginas da matéria é o interesse inconteste de
cineastas brasileiros em retratar o cotidiano dificil do sertdo. Contudo, o jornalista estabelece
um paralelo entre 0 movimento do Cinema Novo, que ficou bastante conhecido na década de
1960, e um novo estilo de abordagem da realidade do povo nordestino, representado
principalmente pelas obras do pernambucano Marcelo Gomes e do cearense Karim Ainouz.
Se antes “o semi-arido nordestino foi palco de lutas politicas, refletindo tanto um cinema de
forte dendncia social como a exploracdo da terra pelos latifundiarios e a miséria dos
sertanejos” (NIGRI, André, Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram um Filme
Juntos. Bravo!. Sdo Paulo, mai./2010, Cinema, p. 58), agora o cinema brasileiro mostra a
regido “ndo como palco de embates politicos, mas como espago de conflitos individuais”
(idem, p. 58).

O jornalista acredita que 0s cineastas retratam personagens do sertdo que vivenciam
conflitos universais e desafiam a imagem estereotipada da regido. Apesar de 0 texto estar
embasado pela obra conjunta dos dois diretores (o filme lancado pela dupla) e pelas trajetorias
individuais de cada um, ndo se trata apenas de um perfil ou de uma critica cinematogréafica. O
autor extrapola a simples sucessao de informacGes para criar um parametro de avaliacdo que
detecta a presenca de um novo momento cultural no Nordeste e, consequentemente, no Brasil.
Contudo, assim como indica Nelson Pereira dos Santos e Glauber Rocha como icones do
Cinema Novo, o jornalista coloca Ainouz e Gomes na posigdo de simbolos dessa nova “onda”
do cinema nordestino.

O argumento parte da contradi¢do entre as trajetorias dos dois cineastas, que foram
criados no litoral (no Recife e em Fortaleza), mas tiveram experiéncias de intercambio
cultural em paises como Estados Unidos e Inglaterra. A dupla se conheceu em S&o Paulo e 0
interesse em criar uma nova estética cinematografica para o sertdo surgiu apenas
posteriormente. Nigri cita dois fatores que foram decisivos para a consolidacéo dessa tematica

nas obras produzidas pelos cineastas:

Primeiro, o fato de fazerem cinema fora do eixo Rio-Sdo Paulo, o que implica
maiores dificuldades de financiamento e um sotaque diferente, segundo Marcelo.
Segundo, o elemento geografico é determinante. Embora ambos tenham se tornado
cidaddos do mundo — Karim passa boa parte do ano na Europa, enquanto Marcelo
guase sempre estad em Séo Paulo ou em festivais internacionais — os dois estdo sempre
a procura de suas raizes. Tais fatos se combinam com um cinema mais artesanal, com
uma linguagem que explora os limites entre o0 documentario e a ficgdo. (idem, p. 59)



83

Ao cunhar a expressdo “cidaddaos do mundo”, o jornalista respalda o processo de
globalizagdo da informacéo e do surgimento de multiplas fontes de influéncia no mundo
contemporaneo, mas também transforma as carreiras de Ainouz e Gomes numa comprovacao
de que € possivel estar atento a cultura global e ainda assim colaborar com o desenvolvimento
das identidades regionais. No caso dos dois cineastas, a experiéncia cosmopolita em
territorios estrangeiros se transformou em um novo olhar para as realidades locais das quais
eles participam, além de ter contribuido para o surgimento de uma nova proposta de se
relacionar com a propria cultura. Para Pfeiffer (2009), ndo se trata de um fluxo isolado, mas

de uma tendéncia que também abrange outros cineastas:

O Nordeste vai se constituindo, assim, como um promissor pélo de audiovisual. Neste
universo presencia-se o surgimento e a difusdo de obras com conteudos alternativos ao
discurso hegemdnico, contribuindo assim para um processo de enriquecimento cultural
e revisdo critica da realidade, onde uma vez que a producdo realizada por Pernambuco
ndo precisa necessariamente responder aos critérios estabelecidos pelo circuito
comercial de exibicdo, é como se os filmes possuissem um certificado de protecdo da
liberdade de criacdo. Esta analogia pode ser estendida também ao cinema realizado na
Bahia e nas demais regides localizadas “fora do eixo”. Assim, observa-se, no cenario
audiovisual, um movimento de novos cineastas e linguagens, desencadeado pelo desejo
de expressao e participacdo no cendrio cultural. (PFEIFFER, 2009, p. 11-12)

O jornalista André Nigri destaca a forma particular como o sertdo é retratado em
“Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo”: “Ha também muitas cores nas imagens da
procissdo do Padre Cicero, na cidade cearense de Crato. O sertdo que surge é brega, claro.
N&o passou pela industrializacdo e (...) recebe todo tipo de mercadoria (...) vinda de outras
partes do pais” (NIGRI, André, Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram um
Filme Juntos. Bravo!. Sdo Paulo, mai./2010, Cinema, p. 61). Para o autor da matéria, o que
interessa no trabalho de Ainouz e Gomes €, principalmente, o compromisso com a
legitimidade da cultura nordestina em detrimento de uma necessidade mercadoldgica de
atender as expectativas da cultura hegemodnica. No caso da dupla de diretores nordestinos, a
imagem estereotipada do sertdo s6 pbde ser quebrada gracas as experiéncias globais
adquiridas no contato com culturas externas.

Assim, ainda que os filmes produzidos por esse novo olhar continuem encontrando
resisténcia dos mercados dominados pelas producdes oriundas do eixo Rio-S&o Paulo,
podemos constatar que € viavel enfrentar a dominacdo centralizadora se utilizando de
instrumentos culturais de grande aceitacdo das massas — como 0 cinema e a musica — para

divulgar e preservar as culturas populares e locais. Ap6s a andlise e a confrontagdo de
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contetidos da Revista Bravo!, é possivel propor, a seguir, algumas conclusdes, e estabelecer

novas consideracOes e perspectivas.
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CONCLUSAO

A anélise detalhada de quatorze textos da Revista Bravo! foi capaz de oferecer
respostas sobre a abordagem da diversidade cultural brasileira pela grande imprensa nacional.
No entanto, mais que isso, apresentou indicios consistentes sobre o jornalismo cultural que
estd sendo praticado atualmente no pais. Por meio da subdivisdo dos textos em trés categorias
de critérios distintos, foi possivel constatar que a deficiéncia da cobertura midiatica em
relagdo a diversidade cultural é oriunda de uma tendéncia editorial que prevalece na maioria
dos veiculos de comunicacdo de massas do Brasil. Trata-se da opcdo pela pauta efémera e
pontual, que fala de artistas ou de langcamentos culturais sem contextualizar o panorama
cultural em que eles se desenvolvem.

As matérias enquadradas nas categorias “perfis e trajetorias” e “obras e espetaculos” —
a maior parte da amostra documental, totalizando doze textos — sdo, direta ou indiretamente,
baseadas na agenda cultural e privilegiam artistas que se destacam individualmente ou
lancamentos isolados que conseguiram alcancar maior repercussdo fora de seus locais de
origem. Contudo, a maior parte dos textos refere-se a personalidades que, apesar de oriundas
de diversas regides do Brasil, conseguiram destaque da midia apenas ao se deslocarem para o
eixo Rio-Sdo Paulo. Nesse sentido, a ideia do poder de influéncia do eixo sobre as margens é
recorrente em quase todas as reportagens ou criticas selecionadas.

Quando opta pela pauta interessada na contextualizagcdo de movimentos e tendéncias
culturais, como nos dois textos classificados na categoria “artistas e expressdes regionais”, a
Revista consegue fomentar uma discussdo importante acerca dessa centralizacdo espacial,
inclusive abrindo caminhos para o debate em torno da necessidade de promover a diversidade,
na pratica, da cultura brasileira. O grande empecilho, neste caso, é a pouca frequéncia de
textos com essa abordagem ao longo das dez edicdes selecionadas para a pesquisa. E mais: de
acordo com Piza (2008), trata-se de um problema que ultrapassa a redacdo de Bravo!,
tornando-se endémico no jornalismo cultural brasileiro.

A escassez de matérias que conseguem expor, de forma mais interpretativa, as novas
facetas da cultura popular brasileira é resultado da opcédo pelas facilidades em detrimento do
senso de investigacdo e observagdo dos panoramas regionais. Afinal, é mais facil produzir
uma reportagem sobre determinado artista baiano que se destacou na musica de seu estado do
que pesquisar e revelar as novas expressdes da mausica baiana tendo como referéncia um

contexto mais amplo. Talvez, a falta de aptiddao para a investigacdo cultural dos jornalistas
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seja a causa do grande déficit de diversidade nas pautas dos segundos cadernos e publicacbes
culturais de hoje.

Em linhas gerais, as matérias selecionadas apresentam as margens brasileiras como
potenciais exportadoras de “mao-de-obra artistica” para o eixo Rio-Sdo Paulo. Seria
ingenuidade afirmar que essa constatacdo € resultado apenas das escolhas editoriais de
Bravo!l. Mais que isso, a impressdo de que as periferias servem apenas para fomentar a
producdo dos grandes centros deriva de um processo histérico que delimitou o investimento
em cultura ao eixo. Essa realidade reflete o fato de que as margens ndo conseguem absorver a
abundante “mao-de-obra artistica” de que dispdem porque apenas os centros podem oferecer
equipamentos e instrumentos culturais adequados para o desenvolvimento desses artistas.

Contudo, também hé ingenuidade na afirmacdo de que essa realidade esta consolidada
e é imutavel. Prova disso é a matéria Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram
um Filme Juntos, de André Nigri (edicdo de maio de 2010), que traca um profundo painel do
cinema nordestino produzido atualmente. Apesar de a comunicacdo de massas refletir e, em
parte, ser pautada pelas desigualdades existentes na area econdmica e social, o texto de Nigri
confirma que ha a possibilidade concreta de se estender o olhar para as movimentacdes

regionais. Para Santos,

as midias nacionais se globalizam, ndo apenas pela chatice e mesmice das fotografias
e dos titulos, mas pelos protagonistas mais presentes. Falsificam-se os eventos, ja que
ndo € propriamente o fato o que a midia nos d4, mas uma interpretacdo, isto é, a
noticia. Pierre Nora, em um bonito texto, cujo titulo é “O retorno de fato” (in
Historia: Novos problemas, 1974), lembra que, na aldeia, o testemunho das pessoas
que veiculam o que aconteceu pode ser cotejado com o testemunho do vizinho. Numa
sociedade complexa como a nossa, somente vamos saber 0 que houve na rua ao lado
dois dias depois, mediante uma interpretacdo marcada pelos humores, visGes,
preconceitos e interesses das agéncias. O evento ja é entregue maquiado ao leitor, ao
ouvinte, ao telespectador, e é também por isso que se produzem no mundo de hoje,
simultaneamente, fabulas e mitos. (SANTQOS, 2000, p. 19)

Quando a grande midia abre méo da repeti¢cdo macica do discurso global, apontada por
Santos, cria espago para enxergar o local como fonte de informagGes e acontecimentos que
também sdo, potencialmente, matéria-prima para as pautas jornalisticas. O que acontece
atualmente — e que é refor¢ado por Bravo! — ¢ a preferéncia compulsiva e talvez inconsciente
pelos assuntos e temas padronizados, que ignoram a novidade e que constituem apenas ideias
reproduzidas industrialmente em escala global. Diante dessa realidade, devemos constatar que
essa opcao ndo é feita apenas pelos grandes veiculos midiaticos nacionais. A propria imprensa
regional tem se mostrado incapaz de fugir dos modelos limitados e repetitivos, descartando o

que acontece ao seu redor.
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No caso da Revista Bravo!, é notdria a tentativa de manter o compromisso com uma
linha editorial plural e diversa, que contemple o multiculturalismo vibrante do Brasil.
Contudo, os 14 textos selecionados acusam muitas caréncias e auséncias no cumprimento
desse objetivo. Ao mesmo tempo em que lanca méo das mais variadas pautas, que percorrem
desde a cultura exdtica do Oriente aos encantos da literatura chilena, a Revista também
estabelece um vinculo associativo com 0 eixo Rio-Sdo Paulo que poucas vezes é
verdadeiramente rompido.

Quando efetivamente aborda elementos oriundos de fora do eixo, a publicacéo reforca
a relacdo de quase dependéncia existente entre as margens e o centro. O mais preocupante,
contudo, € que, na maioria das vezes, isso é exposto de forma acritica, que acaba néo
contribuindo para que se crie o debate em torno do problema. E como se Bravo! assumisse
uma postura “conformista” em relagdo a dominagdo do eixo Rio-S&o Paulo. Ao optar pelo
jornalismo mais interpretativo e contextualizado, como nas duas matérias da categoria
“artistas ¢ expressOes regionais”’, a Revista consegue, finalmente, legitimar a diversidade
cultural do Brasil, mas numa incidéncia aquém do que seria realmente satisfatério para uma

publicacdo que se auto-intitula “nacional”. Marques de Melo acredita que

existe mais uma tendéncia de mimetizar a imprensa do Rio e de S&o Paulo, sobretudo
com relacdo aos colunistas. Hoje, muitas vezes, vocé abre o jornal de um estado
menor e vai verificar que eles reproduzem as colunas aqui do Sudeste, que, na maioria
das vezes, nem tem nada que ver com o que ocorre ali. Freqlientemente esses jornais
oscilam entre essas colunas nacionais - que sdo dissociadas da realidade como se as
pessoas vivessem o cotidiano da cidade do Rio de Janeiro ou da cidade de S&o Paulo
— e 0 provincianismo, que sdo as colunas sociais que tratam da vida da alta sociedade.
Paginas e paginas, e falta ali o recheio que seriam os problemas cotidianos da
populagdo. (MARQUES DE MELO, 2009, p. 14)

E claro que o leitor ndo espera de uma publicacdo nacional apenas o retrato mais
préximo possivel de sua realidade, como ocorre quando se esta diante de um periodico local.
O mundo pds-moderno, dominado pela globalizacdo da informacdo e pela possibilidade de
estreitamento das fronteiras gracas as inovacgdes tecnoldgicas, abriu caminho para a
construcdo da nogdo de universalidade ja tratada por este trabalho. Assim, o leitor atual, que é
esse sujeito pos-moderno altamente influenciado pelas mais diferentes matrizes culturais,
também anseia por uma publicacdo que, de fato, consiga oferecer um cardapio com os mais
diversos ingredientes que fazem parte de seu cotidiano. O agravante surge justamente quando
esses ingredientes se tornam repetitivos e pouco ousados, como se viessem todos do mesmo

local. A diversidade cultural é também a possibilidade de experimentar novos sabores e de
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descobrir novas preferéncias. O Brasil descrito por Ribeiro (2008) é uma sintese dessa
infinidade de possibilidades:

Toda esta imensidade de gentes diversas, convivendo em nosso clima céalido, se
cruzou e recruzou com tanta alegria e vico que hoje o que sobra no Brasil é gente
brasileira. Vale dizer, gente desvestida de seu ser original, desindianizada,
desafricanizada, deseuropeizada, para serem o0 povo que somos. Um povo tabula rasa,
sem grandes tradi¢Bes civilizatorias a cultuar, mesmo porque no passado s6 vemos
avos indios nus e avés negros de tapa-rabo. Por isto é que ndo nos voltamos para o
passado, estamos abertos é para florescer no futuro. (RIBEIRO, 2008, p. 24)

Apesar de ainda ndo contemplar plenamente esse Brasil multiplo, a Revista Bravo!
fornece indicios de que € possivel romper com padrdes pré-estabelecidos e inovar na
abordagem das expressbes culturais fantasticas que pululam nas margens brasileiras
incessantemente e que muitas vezes sdo solenemente ignoradas pela grande midia.
Contemplar as culturas locais perpassa, necessariamente, por abandonar o modelo de
jornalismo cultural que se engessa nas agendas e nos grandes espetaculos, que se baseia no
sucesso de artistas que conseguem extravasar as limitagbes impostas em suas regides. E
preciso investigar os retratos infinitos que constituem o Brasil continental. E preciso imergir

profundamente na diversidade sem limites e sem fronteiras do povo brasileiro.
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APENDICES

APENDICE A
Exemplo das fichas de analise utilizadas para andlise de conteudo das matérias

jornalisticas

ANALISE DE CONTEUDO - Matérias jornalisticas

FORMULARIO DE CODIFICACAO

Codificador: Tulio Moreira de Oliveira

Tipo de documento: Revista Bravo!

Identificacdo do Maio/2010 — Secao “Artes plasticas”
Documento: Titulo: Verdes e lilazes sedutores

Olho: O goiano Kboco grafitava nas ruas. Hoje, expbe em uma
galeria em S&o Paulo. O virtuosismo no trato com as cores faz com

que sua pintura fique bem nos dois ambientes

CATEGORIAS PRESENTES NO DOCUMENTO

CATEGORIA PAGINA | DISCRICAO
Obrase 78 O artista plastico goiano Kboco traz influéncias da cultura
espetaculos de rua para os espacos tradicionais de exposi¢cdo. No

contraste desses ambientes, ele apresenta diferentes
referéncias culturais. “Comegou a pintar nos muros de
Goiania aos 13 anos. Em 2005, aos 26, chegou a Sao Paulo
e passou a integrar o elenco da Choque Cultural, galeria que

retne justamente nomes ligados a arte urbana”.
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APENDICE B
ENTREVISTA N° 1 — NINA RAHE — REALIZADA EM 13/10/2010

Formacéao como jornalista cultural

Sempre tive interesse em assuntos relacionados a cultura, mas mais do que isso,
interessava-me por um jornalismo que pudesse mais do que apenas informar. Por esse motivo,
procurei fazer cursos sobre jornalismo literario e ler autores que, de alguma forma,
praticassem jornalismo de forma “ndo convencional”, privilegiando a narrativa (entre eles,
Gay Talese, Hunter Thompson e Joseph Mitchell). Passei a pensar entdo em pautas na area
cultural que pudessem ser realizadas com os preceitos de jornalismo literario. E nisso vieram

algumas matérias que realizei para Bravo!, como o perfil do Manoel de Barros.

Inicialmente, quando sugeri fazer um perfil sobre Manoel de Barros, ndo sabiamos se
0 material renderia, pelo fato do Manoel de Barros ndo gostar de dar entrevistas e ser uma
pessoa inteiramente dedicada ao fazer poético, sem muita atuacdo em outros campos. Minha
sugestdo foi falar com todas as pessoas que rodeavam o poeta e escrever um perfil construido
através da opinido que as pessoas que conviviam com o poeta tinham sobre ele. Quando o
encontrei pela primeira vez, ele se mostrou receptivo e, nas conversas, percebi que muito do
que ja tinha lido sobre ele havia sido inventado. A partir de entdo, encontrei Manoel por
varias vezes e percebi que toda a biografia veiculada era construida através de historias
inventadas por ele, da mesma maneira que ele faz em sua poesia. Foi entdo que o perfil foi
tomando forma e acabamos definindo que o enfoque seriam justamente “as mentiras do

poeta”.

Importancia de ter contato com o perfilado

N&do acredito que seja possivel escrever um perfil sem um intenso contato com o
perfilado. Os perfis, diferentemente de biografias, tratam de periodos de tempo, momentos,
passagens na vida daquelas pessoas. E € somente através do contato que é possivel entender
guem sdo aquelas pessoas e como & o0 universo em que vivem (o que ndo significa que o
resultado, o texto, seja a absoluta verdade sobre aquela pessoa). O resultado é sempre uma
visdo subjetiva de uma relagdo entre duas pessoas, de um contato que muito provavelmente

ndo seria 0 mesmo Visto por outro jornalista ou escrito em uma diferente época.
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Se tivesse conhecido Manoel h& cinco anos, a relagdo entre nds dois, certamente, ndo
seria @ mesma. Manoel de Barros vive em Campo Grande e passa todas as manhas no
“escritorio de ser inutil”, como eu digo na matéria. Sua poesia também fala muito do
Pantanal, mas faz alguns anos que Manoel n&o vai ao Pantanal, porque ndo sai mais de sua
casa desde o falecimento do filho. Dessa maneira, julguei que conhecer o Pantanal e a fazenda
do poeta ndo era necessario para escrever sobre a fase em que ele estava vivendo. Se nas
entrevistas, entretanto, ele me dissesse que era no Pantanal que acontecia toda sua inspiracdo
e que ndo deixava de ir a fazenda com frequéncia etc., certamente iria insistir que era

importante conhecer aquele local.

N&o existe importancia alguma em acompanhar geograficamente a trajetoria de um
personagem, a ndo ser que aquilo de certa forma seja relevante para explicar o estado atual
das coisas. No caso de Manoel, as mudancas entram somente para costurar as suas invencoes.
Foi em Nova York que ele refinou o gosto pela arte (sua poesia € repleta de intertextos) e é
dai que surge mais uma elucidacdo de seu universo poético. Embora ele seja conhecedor de
todos os importantes artistas; na sua poesia, o pintor preferido € Rémulo Quiroga, que era, na
realidade, um pintor de paredes. Além dessa revelacdo torna-lo ainda mais “mentiroso”,

ainda confirma o gosto pelo infimo, pelo chéo, pelo sem valor.

O estilo no jornalismo cultural

Sobre o estilo do texto, ele varia muito de acordo com o tema escolhido. No caso do
Manoel, ndo haveria como falar sobre o universo poético dele de uma forma objetiva. Em
outros casos, embora haja preferéncia por um estilo mais narrativo, o assunto € mais
informativo e, por questdes de espaco, 0 texto acaba objetivo. Mas ndo ha davidas de que as
impressoes, observacdes, descrigdes tornam sempre o texto mais rico e possibilitam ao leitor

um contato e compreensdo muito maior com o assunto tratado.

Cada texto obedece uma estrutura e uma logica diferente, que resulta da relagédo entre
reporter e personagem. No caso de Manoel, a infancia estava presente no novo livro dele e,
inclusive, ele ja disse em diversas entrevistas que sé teve infancia. Quando encomendaram a
ele um livro de memdrias, uma espécie de biografia, ele comenta isso. Tanto que o0s trés livros

de memédrias sdo intitulados Primeira, Segunda e Terceira Infancia. E importante observar,
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no entanto, que a infancia dele ndo aparece ali de uma maneira cronolégica ou mesmo real. A
infancia aparece para evidenciar a personalidade do poeta, que é alguém que tem a
imaginagdo impregnada de infancia, travessuras, invencdes. E ele o menino do mato, que esta
no titulo de seu livro. E a infancia retratada na matéria é também algo inventado, construida
através da poesia e das “invengdes” de Manoel durante a entrevista. Ali, na verdade, pouco
importa 0 que de fato aconteceu. Em um momento, inclusive, ele me disse que Bernardo
havia sido enterrado embaixo de uma arvore, para ouvir 0s passarinhos. Cheguei a pensar em
ir até o local (como também fui ao Asilo Sdo Jodo Bosco para perguntar se as pessoas se
lembravam de Bernardo), mas preferi ndo ir. Era indiferente se Bernardo estava ou ndo
debaixo de uma arvore. O importante ali era que Manoel tinha, de forma inventada ou néo,

poetizado o enterro de seu alter-ego na poesia.

A concentragéo editorial em torno do eixo Rio-S&o Paulo

Na redacdo de Bravo! temos total liberdade para sugerir pautas. Mas € claro que, pela
efervescéncia cultural do eixo Rio-S8o Paulo, a maioria das manifestacGes artisticas e
movimentos culturais estdo concentrados aqui. Nas reunides de pauta, buscamos sempre
eleger os principais acontecimentos culturais daquele més e também discutir um enfoque

diferenciado para cada uma das matérias que serdo publicadas.

N&o acho que o espaco da midia seja definido tdo somente por questdes geogréaficas.
Manoel de Barros estd fora do eixo Rio-Sdo Paulo, mas é também uma pessoa avessa a
imagem. D& importancia somente para a poesia. Como ele, Nelson Freire, Rubem Fonseca.
Sédo figuras que preferem ndo aparecer, independentemente do lugar onde vivem. Na minha
opini&o, a questdo geografica é determinante para pessoas que estdo comecando. E muito mais
dificil conhecer e ter acesso ao material que esta sendo produzido fora do eixo. Tudo demora
muito mais para acontecer e, para nos, jornalistas, também é complicado acompanhar as
manifestagdes culturais de todo o pais. E muito mais facil conhecer o trabalho de algum
diretor estreante de teatro em Sao Paulo e ver que ele esta fazendo algo inovador do que em
outras cidades, pela simples questdo de que a Revista € localizada em Sdo Paulo ou de que eu
moro em S&o Paulo, atualmente. Por ter morado em Campo Grande, foi muito mais facil ter
acesso ao Manoel de Barros, da mesma maneira. Mas isso ndo significa que os veiculos

tenham alguma barreira a isso.
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APENDICE C
ENTREVISTA N° 2 - MARIANA DELFINI — REALIZADA EM 04/10/2010

Diversidade cultural e formacao profissional

Acho que ndo s6 para o jornalista cultural, mas para todo mundo, € essencial conhecer
as multiplas identidades culturais. No nosso caso, essa necessidade é mais explicita — €
preciso saber o que se faz por ai para mostrar na revista ou no jornal. Mas esse € um trabalho
infinito e que se constrdi no dia-a-dia, quer dizer, € ao longo dos meses que vamos
descobrindo o que se faz por ai, a partir de pecas a que assistimos, musicas novas que chegam

até nos, colegas de trabalho que nos apresentam novos trabalhos e assim por diante.

Sempre me interessei pela area de cultura, mas ndo sabia que trabalharia com isso até
comecar. Em janeiro de 2007, fui chamada para estagiar na Revista Bravo! e entdo comecei a
frequentar mais os teatros, assistir a mais filmes etc. Conheci bastante coisa no proprio
processo de escrever reportagens, pesquisando 0s assuntos sobre os quais escreveria,
conversando com “especialistas” conhecedores de suas areas... O principal estimulo, no meu
caso, € meu interesse pessoal por diversos assuntos, que me estimula a estudar sobre eles; mas

a pauta é o grande incentivador para irmos atras de novidades.

Na Bravo!, trabalhamos a partir da agenda. Isto é, levantamentos de pecas (no caso da
secdo de Teatro) que estardo em cartaz no més da Revista e, a partir disso, aprofundamos
alguma discussdo em torno desse espetaculo. Em algumas poucas oportunidades, pensamos

em uma reportagem que ndo esteja relacionada a um evento naquele més.

Sobre a reportagem “Cria Atrevida”

Em relacdo a reportagem “Cria Atrevida”, ndo houve uma orientagdo prévia.
Assistimos ao espetaculo que ele protagonizava (“Policarpo Quaresma’), gostamos muito do
Lee Thalor e decidimos fazer um perfil sobre ele. Primeiro tinhamos pensado nele para outra
parte da Revista — a secdo “Retrato do Artista”, na “Primeira Fila”. Conversamos pela
primeira vez, conheci o Lee e contei para meu editor o que tinha descoberto. Entdo avaliamos

que o Lee era um ator que estava se destacando bastante, mas ainda ndo era conhecido,
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portanto seria interessante escrever um texto apresentando-o. Marquei entdo outra conversa
com ele. Nessas conversas, as perguntas ndo partiam de uma concepgdo prévia. Eu tinha um
pequeno roteiro que incluia saber quem ele era (de onde tinha vindo, por que escolheu teatro,
que pecas ja tinha feito), como era seu método de trabalho, qual sua relacdo com o diretor de

teatro Antunes Filho.

Sempre que pensamos em fazer um perfil, tentamos conhecer o personagem ao longo
da conversa e é na propria conversa que ele revela aspectos mais importantes de sua
personalidade, de seu trabalho. O viés final da reportagem — aquele da relacdo dele com o
Antunes — nfo existia antes de conversar com o Lee e descobrir tudo aquilo. E sempre assim:
depois de conversar a gente fica pensando sobre o que o personagem nos falou, fazemos

outras entrevistas e construimos o texto.

E importante perguntar sobre as origens, quando se trata de um perfil, porque
precisamos saber de onde o personagem veio para entender onde ele esta e para onde pode ir.
Fiz diversas perguntas sobre o tempo em que ele morou em Goiania, mas no texto final essas
informacdes ndo se mostraram tao relevantes para aquele perfil do Lee, por diversos motivos:
ele ndo deu tantos detalhes sobre seu grupo de teatro amador, ndo havia nenhum grande
“mestre” dele em Goiania, ele ndo tem ido para la... Ou seja, no caso especifico do Lee, esse
passado ndo era tdo importante quanto o presente — ou pelo menos o passado recente, desde
que ele chegou em S&o Paulo. E muito importante, porque nesse levantamento do passado e
das influéncias podemos identificar tragos na obra atual e entender melhor quem é o artista, 0
que ele faz etc.

Acredito que a oportunidade de ter um maior contato com o objeto cultural ndo seja
decorrente da proposta da Revista, que € aprofundar-se nos temas, mas que a possibilidade de
aprofundar-se é uma decorréncia do maior tempo de produgdo da Revista, em comparagédo
com o jornal. Isto é, o maior contato com os objetos acaba sendo uma conseqiiéncia natural do
tempo de que os jornalistas de Revista dispdem, em comparagdo com os de jornal. Como a
Revista € mensal, podemos passar algumas semanas pesquisando e fazendo entrevistas,
enquanto que no jornal as reportagens precisam ser feitas mais rapidamente. Essa diferenca é
inerente aos veiculos — qualquer revista (e ndo sO6 as de cultura) se propBe a ser mais

aprofundada que qualquer caderno de qualquer jornal, pelo tempo de sua producao.
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A dominagéo do eixo Rio-S&o Paulo

Com relacédo a geografia, n6s costumamos ficar entre Sdo Paulo e Rio de Janeiro, mas
em diversas ocasides fazemos reportagens ou criticas de acontecimentos na regido sul, em
Minas Gerais, no Nordeste. Imagino que ndo fagcamos mais porque ndo temos tanto contato
com a producdo destes lugares e porque uma imensa variedade de eventos culturais
acontecem por aqui. N&o existe qualquer proibicdo em relacdo a sairmos deste eixo — se um
show ou uma peca sdo bacanas, ndo importa onde eles estejam. Se vocé reparar no prémio
Bravo! deste ano (disponivel em: <www.premiobravo.com.br>), que eu estou organizando,

vai perceber que muitos dos finalistas ndo séo de S&o Paulo e do Rio de Janeiro.

No caso de “Cria Atrevida”, é preciso deixar claro que o Lee Thalor ndo era o ator que
ele € hoje antes de estar em Sdo Paulo. Talvez ele tivesse se desenvolvido, se continuasse em
Goidnia, e chegasse ao patamar em que esta hoje, mas € preciso salientar que ele mesmo disse
gue veio a Sdo Paulo para poder estudar teatro, porque la ndo era possivel. Em outras
palavras, ele ndo apareceu na midia s6 porque veio para Sdo Paulo e nos daqui pudemos
conhecé-lo; ele aparece na midia porque ele é um excelente ator, que se formou em S&o Paulo
— primeiro na ECA e depois com Antunes Filho, um dos mais importantes diretores de teatro

do pais — e ficou por aqui.

Acho perigoso imaginar que ele teve destaque “s6” porque estd em cartaz em Sdo
Paulo agora. O processo € bem mais complexo e envolve concentragdo das escolas de teatro,
da cena teatral, do dinheiro para se produzir espetaculos, uma infinidade de fatores que fazem
com que a maioria (e ndo digo todos, claro!) dos artistas escolha ficar por aqui. Com certeza
ndo foi pensando na midia que ele se instalou em S&o Paulo... O Lee ainda ndo era ator
quando saiu de Goiéania; ele tinha participado de grupos amadores, mas nunca tinha estudado
teatro. Entdo € muito pouco provavel que qualquer veiculo falasse dele nessa época, porque

ele ainda “ndo existia” como artista.
A diversidade cultural brasileira na grande midia
Pelo menos desde a Tropicalia (ou Mario de Andrade, ou Guimardes Rosa) sabemos

da diversidade cultural do pais. Acho que existe a idéia (enganosa, do meu ponto de vista) de

que os jornalistas ignoram as manifestacdes artisticas fora do eixo Rio-Sdo Paulo porque nédo
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as colocam em seus veiculos. E claro que ndo conhecemos tanto 0 que acontece pelo pais
porque nos ndo temos contato (e é simples assim, mesmo: nos ndo sabemos de muita coisa),
mas mesmo quando conhecemos, ficamos sabendo, ndo é tudo que se pode publicar. E
existem diversas raz0es para isso — a mais basica de todas € que se vendem mais revistas e

jornais nessa regido sul-sudeste.

Ou seja, os leitores sdo basicamente destes estados e eles leem a Revista para
consumir cultura — assistir ao filme de que estamos falando, ler aquele livro, ver a peca. As
vezes, ndo faz sentido fazer uma reportagem sobre uma peca que se passa na capital de um
estado distante se ela ndo vai ser apresentada em outro lugar, entende? Para o leitor ndo faz
sentido ler tudo sobre aquilo se ele ndo vai poder conferir. Isso ndo é nenhuma novidade —
todos que se baseiam em agenda (e Folha de S. Paulo e O Estado de Sdo Paulo, os dois
maiores jornais, se baseiam em agenda) precisam escrever sobre o que os leitores vdo poder

ver. Funciona mais ou menos assim, com poucas excecoes.

Vou te dar um exemplo atual em que estou trabalhando: a companhia teatral Clowns
de Shakespeare, de Natal (RN), estd preparando um espetaculo que, imagino, sera bem legal.
Estou pensando em fazer uma reportagem sobre eles, e ndo s6 eu: os Clowns saem nos
principais veiculos do pais. Mas ndo posso fazer a reportagem agora, porque eles estdo
ensaiando e vao se apresentar a partir de marco — primeiro no Festival de Curitiba, depois por
Sdo Paulo, ndo sei ainda. Eu s6 vou conseguir publicar essa reportagem provavelmente em

margo ou abril, quando eles estiverem na regido sul-sudeste se apresentando.
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ANEXO 1
Matéria: Confessionério: Rodrigo Pederneiras, de Armando Antenore
Edicdo: 02/2010, secao “Primeira Fila”
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CONFESSIONARIO RODRIGO PEDERNEIRAS

A frente do Grupo Corpo, o coredgrafo inicia em abril uma turné pelo Canada com os espetaculos
Parabelo” e "Breu” PORARMANDO ANTENORE FOTO ANA OTTONI

ERA APENAS o principio, mas tudo ja lhe soava melan-
célico como o cair da noite. Quando criang¢a, Rodrigo simplesmen-
te ndo gostava de existir. Lembra-se até hoje, com 55 anos, do
pesar que o assaltava nas situagdes mais improvaveis: aniversa-
rios, dias de sol e brisa, aventuras pelos parques. Um desamparo
impertinente que n3o hesitava em Ihe apontar o patético, o ind-
til de qualquer algazarra. Os moleques que o rodeavam sentigm-
se donos do universo. Ele, um rei destronado - inseguro, retrai-
do, temeroso, mediocre. Sofria com o presente e duvidava que o
futurolhereservasse paisagens menos sombrias. Quase semami-
gos, passava horas na sala de casa, solitario, escutando musica
erudita (apreciava especialmente Tchaikovsky). A alegria voraz
da infancia teimava em despreza-lo. E por qué? Por nada de pal-
pavel. Nenhum dos chavbes que povoam filmes e livros sobre ga-
rotos cabisbaixos o torturava: nem a pobreza, nem os maus tra-
tos, nem o descaso dos parentes. Pelo contrério — nasceuemuma
familia de classe média, com pais afetuosos e um punhado de ir-
maos (cinco no total). Mesmo assim... Toda vez que avistava se-
nhoras gravidas ndo consequia esconder o dissabor. Julgava-as
irresponsaveis por gerarem criaturinhas que, em breve, amarga-
riam as sandices do mundo. Tinha raiva daqueles barrigbes. —
Uma tarde, & beira da adolescéncia, enquanto arrastava tristezas
pelas ruas de Belo Horizonte, escutou alguém chamar: “Rodrigo,
depressa!”. Guilherminho, rapazote que morava perto dos Peder-
neiras, queria lhe mostrar “um negdcio bem diferente”. “Corre
aquil”, reiterou, pegando o toca-discos portatil. Abriu a tampa de
plastico e colocou um vinil para rodar. “Beatles, da Inglaterra”,
ensinou. A medida que o LP girava, semeando cangdes ensolara-
das, Rodrigo percebia que uma sensagdo inteiramente nova, vi-
gorosa, oinundava. Felicidade? Talvez. —Inspirado por John, Paul,
George e Ringo, logo tratou de procurar outras bandas do géne-
ro. As bandas o fizeram mergulhar no ideario da contracultura.
O ideario da contracultura Ihe despertou a atengdo para a maco-
nha. A maconha trouxe o riso facil. E o riso facil, ainda que entor-
pecido, fisgou namoradas. Quando se deu conta, Rodrigo saira
do buraco ligubre em que sufocava desde pequeno. — Tornou-se
um adulto razoavelmente otimista. Guarda, no entanto, alguns
resguicios daintroversao avassaladora gue talhou o menino. Fala
somente o necessdrio. Continua quase sem amigos. Odeia con-
fraternizagdes que relinam mais de seis pessoas. Prefere a roti-
na doméstica — em companhia da mulher (a bailarina Flavia Cou-
ret), do filho, do enteadoe do neto — as surpresas ocas do burbu-

,(rinho social. R6i unhas. Coleciona tiques nervosos. Sempre que
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pode, refugia-se em um sitio nos arredores de Ouro Preto, cnde
cultiva rede, lareira e cavalo. Veste-se com extrema austeridade,
priorizando roupas cinzas, beges ou negras. Suspeita que o ad-
jetivo "desinteressante” o espelhe a perfei¢ao.

NAO SABE exatamente por que se deixou arrebatar pela
danc¢a. Ou melhor: sabe, mas ndo busca traduzir o que sabeem
palavras. Os movimentos gue inventa explicam-se sozinhos.
Cadaum deles conserva os rastros dos indmeros episédios que
o antecederam e moldaram: do Rodrige imberbe que tocava
violdo cldssico e bateria, imaginando se transformar em musi-
co profissional; do Rodrigo ja maiorzinho que, certa noite, viu
uma das irmads saltitar num espetaculo de balé contemporéneo
e perdeu o chao, dvido por também participar daquela epifania;
do Rodrigo que, pouco depois de trocar os instrumentos musi-
cais pelas sapatilhas, descobriu Buenos Aires e o talentosissi-
mo coredgrafo argentino Oscar Araiz, com guem teceu as pri-
meiras montagens do Grupo Corpo. — Calvo e gordinho, tem
apenas 1,60 metro de altura e uma lesdo antiga no joelho direi-
to, que ainda insiste em doer. Precisa se exercitar regularmen-
te para fortalecer a musculatura da perna, emagrecer e, assim,
diminuir o incémodo. Entretanto, foge de academias, personal
trainers e fisioterapeutas. No maximo, sucumbe as caminhadas
esporddicas, como um blasfemo que, de tempos em tempos,
cantarola os salmos. Outra coisa: evita dan¢ar fora do trabalho.
N3o peg¢am que saracoteie numa boate, por exemplo. Ficaria
sem graca. Recorda-se de uma Unica ocasido, um forré, em que
venceu a timidez. Estava completamente bébado.

,
BEBER, ALlAS, é o antidoto que usa contra o pavor de

avido. Ndo, ndo pensa naiminéncia de um desastre. Na verdade,
se arrepia com o absurdo de rogar as nuvens. Pior: de rogé-las
dentro de um invélucro metalico que ndo podera abandonar du-
rante todo o trajeto. Por isso, s6 enfrenta viagens aéreas, mes-
mo as curtas, apos tomar doses reforgadas de vinho ou uisque.
O alcool ndo Ihe da coragem, mas Ihe da sone. E 0 sono pde o
medo para dormir. — Envelhecimento? Morte? N3do o assustam.
Catdlico de formagdo, mantém a fé em Deus e acredita que a
vida nunca termina. Depois da Terra, vamos para outro lugar,
misterioso. Ou, entdo, reencarnamos. Considera as duas hipé-
teses vidveis e nenhuma o agrada. Se tivesse a chance de opi-
nar, escolheria viver somente uma vez. Para que alongar o per-
curso? Nada lhe parece mais reconfortante que o ponto final.
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ANEXO 2

Edicdo: 02/2010, secédo “Artes Plasticas”
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AL 7’\

CRITICA

0 ESTRANGEIRO, 0 NOTIVAGO E 0 IDIOTA

S

Da esq. para a dir., Figuras (1943-44), de Iberé Camargo; ilustracdo para o livro Humilhados e Ofendidos, de Dostoiévski (c. 1940),
de O Ido Goeldi; e Trabalhador (1921), de Lasar Segall. A figura do excluido em trés versées

Matéria: O Estrangeiro, o Notivago e o Idiota, de Bruno Maya

Exposicao em Porto Alegre confronta Iberé Camargo, Oswaldo Goeldi e Lasar Segall. Os trés artistas
diferem, entre outras coisas, pela maneira com que retratam os marginalizados por sruno MaYA

e imediato, é facil reconhecer ele-

mentos comuns aos contempora-

neos Oswaldo Goeldi (1895-1961)
elasarSegall (1891-1957), dispostos lado
a lado na mostra Cdlculo da Expressdo,
na Fundagdo Iberé Camargo, em Porto
Alegre. Suas gravuras compartilham os
tracos fortes, as figuras muitas vezes
deformadas, e servem bem para explicar
o momento artistico a que acabaram as-
sociadas. O expressionismo, escola que
tomou corpo na Alemanha da primeira
década do século XX, ficou marcado por
um acento dramatico, violento até. Mui-
tos artistas se debrucaram sobre temas
especificos. Nessa linha, Goeldi e Segall
fizeram de séries suas marcas registra-
das: o primeiro com os pescadores, o se-
gundo, com os emigrantes.

Observar tudo isso assim, de uma
vez, é bastante enriquecedor. Ainda
mais quando os dois mestres da gravu-
ra expressionista no Brasil encontram-
se na companhia de um terceiro nome
de igual habilidade do oficio e reconhe-
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cimento da critica. Iberé Camargo (1914-

1994) certamente olhou para os seus
antecessores antes de criar conjuntos

como o dos ciclistas ou o dos carretéis.

Ao colocar os trés gravuristas juntos, a

curadora Vera Beatriz Siqueira refor-

gou suas semelhancgas estéticas mas fez
saltar também suas diferencas. E assim
proporcionou ao visitante um contato
mais profundo com seus legados. Sai-se
da coletiva conhecendo bem mais sobre
Goeldi, Iberé e Segall.

Ocupando dois andares do museu, a

mostra apresenta um total de 156 gra-
vuras, 12 matrizes e nove livros ilustra-

dos. Diante das pecas, ficam evidentes a

economia de recursos de Goeldi, a eru-

dicdo de Segall, a intensidade formal de
Iberé. As obras estdo organizadas por

eixos tematicos. Em uma sala, por exem-

plo, concentram-se os desenhos que 0s
trés artistas fizeram de tipos urbanos.
Em outra, percebe-se o quanto eles se
dedicaram as paisagens.

Um elemento elucida bem a perso-

nalidade que cada um soube imprimir
em seu trabalho. A figura do excluido,
do marginalizado, mesmo presente na
obra de todos eles, surge de forma bem
distinta em suas produgdes. As perso-
nagens de Goeldi, frequentemente noti-
vagas, vagam sem destino, geralmente
acompanhadas de animais. As de Segall
revelam o desconforto de um estrangei-
ro, moram em favelas. E as de Iberé, que
ele mesmo chamaria de “idiotas”, sdo
disformes: seres apaticos, incapazes de
reagir a realidade circundante.

BRUNO MAYA € jornalista e mantém o blog
blogdobrunomaya.blogspot.com.

A EXPOSICAO

Célculo da Expressdo. Fundagao
Iberé Camargo (avenida Padre
Cacique, 2.000, Porto Alegre, RS,
tel. 0++/51/3247-8000). Até 21/3.
De 32 a dom., das 12h as 19h; 52 até
as 21h. Gratis.
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ANEXO 3
Mateéria: Nossa Aposta: Ana Paula Pessoa e Rachel Mascarenhas, de Bruno Moreschi
Edicdo: 03/2010, secao “Primeira Fila”
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NOSSA APOSTA

ANA PAULA PESSOA E RACHEL MASCARENHAS

Artistas s3o premiadas na Bahia com um video que exibe pinturas modernas e cenas de Salvador ao
som de uma respiracao caracteristica da ioga POR BRUND MORESCHI| FOTO VALERIA MENDONGA

Quando se conheceram em Salvador, num curso do Museu de
Arte Moderna da Bahia (MAM-BA), Ana Paula Pessoa e Rachel
Mascarenhas logo perceberam que tinham um mesmo desejo:
criar em grupo. Organizaram, entdo, reunides semanais com al-
quns colegas de aula e gente de fora. Os participantes dos encon-
tros deveriam trocar sugestdes de leituras e debater sobre as
mais diversas dreas do conhecimento. Estimulados pela mistura
de referéncias, imaginavam que conceberiam juntos algo rea!-
mente novo e de qualidade. Mas as coisas ndo sairam como o pre-
visto. Era muita conversa e pouca producdo.

O coletivo acabou se afunilando até sobrarem Ana, Rachel e
um rapaz. Ele, porém, ndo concordava com a proposta de ambas:
a de usar os proprios corpos e os de outras pessoas nos projetos
que pretendiam realizar. Deu-se, assim, uma “natural sele¢do na-
tural”, nas palavras das duas amigas, e o trio virou uma dupla.

Separadamente, as parceiras sdo autoras de obras bastante
distintas. Formada em belas artes, Ana, de 32 anos, costuma fo-

B!
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tografar nus, mas também gosta de retratar elementos urbanos,
como as sombras de fios e postes. Ja Rachel, de 36 anos, estu-
dou arquitetura, e suas pinturas em acrfilico revelam-se fortemen-
te influenciadas pelo geometrismo abstrato do russo Kazimir Ma-
lavich. Foi, no entanto, um dos quatro videos assinados até hoje
pelas duas que propiciou a conquista mais significativa de suas
carreiras. Em dezembro de 2008, disputando com outras 39 cria-
coes, o trabalho de Ana e Rachel se tornou um dos vencedores
do Saldo da Bahia, mostra competitiva que ocorreu no MAM. O
prémio: uma residéncia artistica de 60 dias, com inicio neste més,
em uma instituicdo muito respeitada na drea, a Fundacdo Arman-
do Alvares Penteado (Faap), em Sdo Paulo.

SomenteRachelvird paraacapital paulista. AnaficaranaBahia
cuidando de Gabriel, seu filho de 7 anos. Sem titulo, o video pre-
miado tem apenas cinco minutos e registra, sob o ponto de vista
dos passageiros, o percurso de subida de um bonde no Plano In-
clinado Gongalves, que liga as partes alta e baixa de Salvador. Ao

VEJA avideoarte de Ana Paula Pessoa e Raquel Mascarenhas em www.revistabravo.com.br



fundo, ouvem-se a voz de Rachel dizendo frases sobre o correr
do tempo, além do ruido ambiente, das batidas de um coracdo e
do som de uma respiracdo profunda, conhecida como “ujai” e
praticada na ioga. Nos momentos derradeiros, enquanto a came-
ra focaliza os trilhos do plano inclinado, pinturas de Malevich,
Egon Schiele, Gustav Klimt e Paul Cézanne aparecem na tela.

As alusoes a histdria da arte e o grande interesse pelo corpo
humano sdo caracteristicas recorrentes nos projetos de Ana e
Rachel. “Fico com a impressdo de que as obras das duas resul-
tam de uma profunda discussdo sobre questdes estéticas e filo-
séficas", afirma Stella Carrozzo, assessora artistica do MAM da
Bahia e integrante da comissdc que premiou o video. “E raro que
criadores tdo cheios de ideias consigam se acertar e somar for-
¢as sem perder suas marcas individuais. Efas conseguem - o que,
por si s6, ja as diferencia.” Rachel complementa o comentario:

“Para nés, ndo importa quem faz o qué. Encaramos o trabalho em
dupla como um exercicio de desapego". Ao lado da parceira, Ana
Paula ndo sente necessidade de falar mais nada. Apenas soltaum
murmurio em plena concordéncia.

BRUNO MORESCHI & jornalista.

Rachel
Mascarenhas
(de amarelo,
com seu
cachorro
Boris) e Ana
Paula Pessoa,
no bairro

do Pelourinho,
em Salvador.
Video
premiado da
dupla mostra
o percurso do
bonde que liga
as partes alta
e baixa da
capital baiana
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ANEXO 4
Matéria: Nossa Aposta: Rodrigo Pandolfo, de Debora Ghivelder
Edicdo: 04/2010, secdo “Primeira Fila”

RODRIGO PANDOLFO

Com o musical "0 Despertar da Primavera”, o galcho se firma como um dos principais atores

jovens do pais PORGEBORAGHIVELDER FQOTG NATI CANTO

No inicio deste més, Rodrigo Pandolfo, de apenas 25 anos,

disputa pela segunda vez um importante e tradicional prémiodo
teatro brasileiro: o Shell de melhor ator. Concorrendo na mesma
categoria, relativa a temporada carioca de 2009, estardo outros
cinco intérpretes, todos mais velhos e experientes que o jovem
gatcho: Chico Diaz, Otavio Augusto, Fernando Eiras, André Dias
e Michel Bercovitch. Ainda que ndo leve a estatueta dourada
em formato de concha, concedida desde 1988, Pandolfo ja se
destaca entre os grandes talentos de sua geracao.

Ele recebeu a primeira indicagdo para o prémio em 2008,

gragas ao desempenho na comédia dramatica Cine-Teatro
Limite. Foi derrotado por um nome de peso: Sergio Britto (leia
texto & pag. 20), entdo com 85 anos, gue protagonizava o

mondlogo A Ultima Gravacdo de Krapp e Ato sem Palavras 1,

de Samuel Beckett. "Perdi, mas perdi feliz", garante Pandolfo.

O ator volta agora a lista dos indicados por conta de seu
papel em O Despertar da Primavera. O musical, baseado na
peca que o alemao Frank Wedekind escreveu em 1891, retrata
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o universo de um grupo de adeclescentes e aborda assuntos

delicados, como a eclosdo da sexualidade, o suicidio e o incesto.

Adaptado e dirigido pelos consagrados Claudio Botelho e

Charles Mdeller, o espetdculo somou 40 mil espectadores no

Rio de Janeiro e estrecu nc més passado em Sdo Paulo.
Tanto na comédia dramética quanto no musical, Pandolfo

incorpora perscnagens desajustados que roubam a cena.

O roteirista Sabato, de Cine-Teatro Limite, é angustiado e
meic esquizofrénico; Moritz, de O Despertar da Primavera, €
um rapaz sexualmente confuso. Nos dois casos, o ater foge

da caricatura facil e exibe uma atuagdo limpa, sem excessos.

Também demonstra ter voz firme, com alcance, e uma presenca
de palco muito marcante.

O “rival" Sergio Britto identifica outra virtude no colega:
a versatilidade. "Para construir Sabato, Pandolfo partiu de
uma base realista. J& como Moritz adotou a interpretagdo
expressionista, que confere & realidade feicdes mais
carregadas. Em ambas as situacdes, conseguiu criar imagens

VEJA fotos do espetaculo "0 Despertar da Primavera” comentadas pelos atores em www.bravonline.com.br



bastante verdadeiras.” Até a severa critica Barbara Heliodora
elogia o ator, mesmo que de modo econdmico: “Sem duivida,
em O Despertar da Primavera, ele correspondeu aquilo que
Ihe pediam e deixou claro que dispde de matéria-prima a ser
trabalhada no decorrer do tempo".

Nascido em Trés de Maio (RS), Pandolfo se iniciou nos palcos
como misico, tocando teclado. Era a atrag3o do colégio luterano
onde estudava, em Primavera do Leste, cidade mate-grossense
para a qual se mudou com 3 anos. Quando tinha 12, assistiu a
uma encenacac de Auto da Barca do Inferno, de Gil Vicente, e
resolveu ingressar ne grupo teatral da escola. Ap6s um ano,
ja queria trocar o Mato Grosso pelo Rio de Janeiro. Chegou a
Ipanema um pouco mais tarde, para concluir o ensino médio, e
logo se matriculou no Tablado, respeitado centro de formacao
de atores. Depois de atuar em alguns espetdculos profissionais,
viveu o roteirista Sabato e atraiu a atencdc de Claudio Botelho,
que o convidou para os testes de O Despertar da Primavera. Até
aquele memento, Pandolfo nunca havia cantado. Mal conquistou
o papel de Moritz, submeteu-se a meses de aulas de voz. Um
trabalho drduo que, como se v&, valeu muitfssimo a pena.

DEBORA GHIVELDER € jornalista e critica de teatro.

0 ator Rodrigo
Pandolfo em
S&o Paulo.
Voz firme

e atuagdo
limpa, sem
excessos
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ANEXO 5

Matéria: Nossa Aposta: Ana Martins Marques, de Fabricio Carpinejar

Edicdo: 05/2010, secdo “Primeira Fila”

ANA MARTINS MARQUES

Cotoqurat, bem-fiumorada e cheia de autocritica, a jovem poeta mineira ass

conterranea Adélia Prado ao enxergar grandeza no prosaico POR FABRICIO CAl

A estreia de Ana Martins Marques com A Vida Submarina
& tdo importante para a poesia brasileira guanto o primeiro li-
vro de Adélia Prado, Bagagem, de 1976. Ambas as publicacées
exibem um desembaraco de linguagem, um cologuialismo, que
eleva o prosaico e desmistifica o grandioso, desnudando nos-
sos pecados e manias com graga e malicia. A diferenca e que
A Vida Submarina, de 2009, saiu por uma peguena editora de
Bele Horizonte, a Scriptum, ndo esta & venda em outras ca-
pitais e ndo teve a sorte de contar com Carlos Drummeond de
Andrade vivo para festejar sua chegada.

A mineira Ana tem o olho ruidoso do timido. E jovem o sufi-
ciente para ser absolutamente honesta. Aos 32 anos, ainda esta
se acostumando com a abstinéncia do cigarro e namora o con-
tista Marcilio Franga Castro, autor de A Casa dos Outros e seu
confidente de gavetas. Apesar do comego no mundo literdrio du-
plamente vencedor — ganhou o Prémio Cidade de Belo Horizonte
por duas edicOes consecutivas (2007 e 2008) —, o caminho para
a publicacdo ndo fol facil. “Tive algumas recusas e varios silén-
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emelha-se 2
JAR FOTC ALVARD FRAGUAS

cios", lembra. Sem gatos, sem cachorros, sem peixes, vivendo
sozinha, nem sequer se enxerga como escritora, mas como al-
guém que escreve. Talvez porque a escrita seja tdc antiga como
sua infancia. "Escrever é quase sempre tentar escrever”, diz. Ela
poetiza devagar e corta rédpido. “"Sou uma excelente descartado-
ra. Diria que descarto bem melhor do que escrevo.”

Divide com a biografia de Drummond a garantia mensal do
contracheque de funciondrio publico, conciliando o expediente
numa reparticdo com os devaneios noturnos. Pede ser encon-
trada na Assembleia Legislativa de Minas Gerais, onde atua
como redatora e revisora. Sua ligagdo com as letras ocorre
majs na universidade do gue em saraus. Cursa doutorado em
literatura comparada, depois de concluir uma dissertacdo de
mestrado sobre o romancista galdcho Jodo Gilberto Noll.

Sua timidez gera gafes involuntarias. Encarna diariamente
o personagem de O Mau Vidraceiro, célebre poema em prosa
de Charles Baudelaire: ac ndo desejar incomodar, chama mais
atengdo. Com 142 paainas, A Vida Submarina resulta dessa
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violéncia desajeitada, dissimulada pela aparéncia discreta. Os
versos tém a marca de um achado resmungado, movidos por
uma autocritica bem-humorada.

A poeta, sobretudo, apresenta carisma, esse ingrediente
misterioso que eleva a identificagdo ao patamar de intimidade.
E cinica, porém suave: “0 sindico pergunta por vocé,/ depois me
olha como se o divércio/ acabasse de ser inventado"”. £ sensual,
porém desafiadora do senso comum: “Sou alérgica ao desejo -/
doem-me os olhos,/ incham-me as pernas,/ o sexo arde/ como
uma caixa de abelhas”. E cruel, porém amorosa: “Vocé s6 18/ os
livros gue trago”. £ reflexiva e culta, porém muito urbana, com
suas armagoes coloquiais: “Dizem que Cézanne/ quando certa
vez pintou um quadro/ deixando inacabada parte de uma maga/
pintou apenas a parte da maga/ que compreendia”.

Ha em Ana uma aceitagdo natural das imperfei¢des, a perdo-
ar qualquer loucura. Ela adivinha pensamentos, tenta descobrir
incendidrios nas cozinhas mais pacatas. De sua retragdo, prepa-
rou uma sobremesa francesa: fria por fora e quente por dentro.

FABRICIO CARPINEJAR & poeta, cronista e jornalista, autor de Cana-
Iha! e Meu Filho, Minha Filha, entre outros.
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Marques.
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sempre tentar
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ANEXO 6

Matéria: Eles Inovaram o Cinema Brasileiro... E Agora Fizeram Um Filme Juntos, de

André Nigri

Edicdo: 05/2010, secdo “Cinema”

ELES INOVARAM
O CINEMA BRASILEIRO...

Os diretores Karim Ainouz e Marcelo Gomes veem o sertao nao como palco
de embates politicos, mas de conflitos individuais. Com isso, abriram um
campo de reflexao e criaram um estilo PoR ANDRE NIGRI FOTO YEDA BEZERRA DE MELLO

sertdo sempre alimentou o interesse de cineas-
0 tas brasileiros como um lugar mitico e simbdli-
co. Tornou-se um dos cendrios preferidos para
os diretores do Cinema Movo apontar suas armas ide-
olégicas e promover a revolugdo. Foi ali que Nelson Pe-
reira dos Santos, por exemplo, filmou sua obra-prima,
Vidas Secas (1963), e Glauber Rocha sua melhor obra,
Deus e o Diabo na Terra do Sol (1964). Durante déca-
das o semi-arido nordestino foi palco de lutas politicas,
refletindo tante um cinema de forte denuncia social
como a exploracdo da terra pelos latifundiarios e a mi-
séria dos sertanejos. De uns anos para cd, no entanto,
isso mudou. O sertdo continua |&, com sua secura, a
paisagem mondétona, um lugar esquecido. Mas o cine-
ma comegou a refleti-lo de uma maneira diferente.
Dois diretores, um cearense e um pernambucano,
foram os responsaveis por essa mudanga radical, que
consiste em ver o sertdo ndo como palco de embates
politicos, mas como espage de conflitos individuais.
Isso é notdvel em duas obras: Cinema Aspirinas e Uru-
bus (2005), de Marcelo Gomes, e O Céude Suely (2006),
de Karim Ainouz. Ndo por acaso, os dois sdo amigos.
Se conheceram em S@o Paulo em meados da década
de 90 e perceberam logo as préprias afinidades. Um
sempre colabora com o outro. Em Cinema..., Karim &
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um dos roteiristas. Em Madame Sata (2002), primeiro
longa de Karim, Marcelo assina o roteiro com o dire-
tor. Agora, estreia no Brasil a primeira grande parce-
ria entre eles, o 6timo Viajo Porque Preciso, Volto Por-
que Te Amo. Primeira literalmente, pois comegou ha
mais de dez anos, quando os diretores ndo sabiam exa-
tamente que rumo tomar em suas carreiras e resolve-
ram passar algumas semanas no sertdo filmando tudo
o que viam e os emacionava (leia reportagem sobre a
feitura do filme a partir da pagina 60).

Ambos conheciam mal o sertdo, pois cresceram
longe dele, no litoral. Marcelo em Recife, numa fami-
lia de classe média. Na faculdade de Comunicacao, fun-
dou um cineclube. Vem dai seu aprendizado, assistin-
do a filmes de arte que ndo chegavam a capital per-
nambucana. Pouco depeis, ganhou uma bolsa de es-
tudos de cinema na Inglaterra, e completou sua for-
macdo. Karim nasceu em Fortaleza. Sua mae conhe-
cera o pai dele, um argelino, nos Estados Unidos, pou-
co antes de emigrar para o Brasil grdvida do filho. Ka-
rim s6 veio a conhecé-lo anos depois, em Paris. Estu-
dou arquitetura em Brasilia, mas gostava mesmo era
de artes plasticas. Chegou a comegar um mestrado na
dreaem Nova York. L&, descobriu uma escola de artes
onde se estudava também teoria do cinema, e se apai-
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xonou pelo mundo das imagens em movimento.
Comuma pilha de prémios acumulados e uma acla-
macao critica raras vezes vista em dois direteres com
pouquissimos filmes no curriculo, eles se afiguram
entre os destaques da geracdo de cineastas sucesso-
ra da leva em gue ainda brilham Fernando Meirelles,
José Padilha e Walter Salles, Eles se colocam de for-
ma critica em relagdo aos antecessores. N3o Ihes in-
teressa a violéncia explicita e o registro realista e es-
teticamente forte de filmes como Cidade de Deus
(2002), de Fernando Meirelles, ou de Tropa de Elite
(2007), de José Padilha, as duas obras-primas da ge-
ragao anterior. Issondoimplica umacriticaa esse tipo
de tratamento dado a realidade brasileira, enfatizam
os dois. Para eles, duas diferengas sdo fundamentais.
Primeiro, o fato de fazerem cinema fora do eixo Rio-
Sdo Paulo, o que implica maiores dificuldades de fi-
nanciamento e um sotaque diferente, segundo Mar-
celo. Segundo, o elemento geografico é determinan-
te. Embora ambos tenham se tornado cidad3os do
mundo — Karim passa boa parte do ano na Europa,
enquanto Marcelo quase sempre estd em Sdo Paulo
ou em festivais internacionais — os dois estao sempre
a procura de suas raizes. Tais fatos se combinam com
um cinema mais artesanal, com uma linguagem que
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explora os limites entre o documentério e a ficgdo.

Entre asinovagdes que eles trouxeram ao cinema
contemporaneo também estdo a delicadeza - o ser-
tdo em nossa cinematografia ora é tratado de forma
brutal ora de forma caricatural -, e a sutileza e com-
plexidade dos personagens. As prostitutas de 0 Céu
de Suely ndo sdo tratadas nem com piedade nemcom
preconceito, mas como seres humanos que riem, cho-
ram e lutam por uma vida melhor. Da mesma forma,
os sertanejos de Cinema... ndo sdo meros coitados.
Ranulpho, o extraordindrio personagem vivido pelo
ator Joao Miguel, é um sujeito sofrido mas safo, que
desejair parac Rio de Janeiro e tem consciéncia dos
preconceitos que os nordestinos sofrem no sul mara-
vilha. A dupla também se distancia tanto da tradicdo
alegdrica e barroca consagrada pelo Cinema Novo
quanto do tropicalismo contemporaneo difundido na
TV e em alguns filmes - sobretudo em nomes como
os de Guel Arraes — que veem o sertdo como um lu-
gar entre 0 magico e caricato. O sertdo de Karim e
Marcelo ndo é melhor nem pior do que o de Glauber,
Salles ou Arraes. E diferente. E nada mais meritério
para um cineasta — no caso, dois - do que langar um
olhar inovador sobre a paisagem mais recorrente e
alegoérica do cinema de seu pais.
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Os diretores
Marcelo Gomes
(d esg.) e Karim
Ainouz, em
Recife. Um
olhar diferente
e delicado
sobre o sertdo
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EJA cenas
irtadas do filme Vigjo
rque Preciso, Volto
wrque Te Amoem
ww.bravonline.com.br

..e AGORA FIZERAM

UM FILME JUNTOS

“Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo” é uma obra surpreendente.
O espectador se envolve e se emociona com um protagonista que nao

aparece na tela porANDRE NIGRI

uando resolveram hd uma década pegar o car-
ro com uma pequena equipe e cruzar durante
quarentadiasosertaonordestino, Karim Ainouz
2 Marcelo Gomes tinham a vaga ideia de colher mate-
rial para um decumentario. Dezenas de horas registra-
das em plataformas diferentes (cdmera digital, 16 mm
e até fotografias) depois, o material foi para a estante.
Mas as imagens ficaram guardadas em suas cabegas e
serviram para que cada um fizesse suas obras-primas.
Marcelo Gomes é enfético ao dizer que o material que
hoje estreia com o titulo tirado de um letreiro de bar
de estrada, Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo,
foi a grande inspiragdo para rodar seu road movie ser-
tanejo, Cinema, Aspirinas e Urubus. Sobretudo nas ce-
nas de luz estourada e na cdmera posicionada dentro
do carro do personagem Johann, o alemao que vendia
aspirinas na caatinga na década de 40 do século pas-
sado. No caso de O Céu de Suely, o retrato da prostitui-
Gao vista em um bar de posto de gasolina também ger-
minou nas imagens captadas anos antes.
Reconhecidos e prestigiados depois de Cinema... e
O Céu de Suely, os dois resolveram retirar as imagens
da estante e fazer uma ficgdo. Ndo se tem registro de
algo parecido com o que aconteceu depois. Normal-
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mente, parte-se de um roteiro e dai para as filmagens.
Alguns diretores, é verdade, improvisam ou improvi-
saram, como o francés Jean-Luc Godard e o brasilej-
ro Glauber Rocha, por exemplo. Mas eles tinham em
mente o que queriam. Karim e Marcelo, ndo. Pegaram
aquele bolo de imagens em registros diferentes e cos-
turaram os dois um roteiro, que unifica as cenas usan-
do uma voz em off. A voz, no caso, éado gedlogo José
Renato, o protagonista, intepretado pelo ator Irandhir
Santos. Sim, vocé leu certo. O rosto de Renato ndo
aparece em nenhum fotograma do filme simplesmen-
te porgue as imagens captadas — a maior parte do car-
ro — ndo previam um personagem (as maos as vezes
aparecem, como na foto ao lado). Mas ele se torna um
protagonista tao palpavel que o espectador nem pre-
cisa vé-lo. Ele viaja pelo sertdo a trabalho, estudando
osolodaregidoque recebera canais de dguas da trans-
posicdo de um grande rio da regido — alusdo clara ao
Sdo Francisco. Nesse percurso, ficamos sabendo que
a esposa de Renato o abandonou. Uma simples histé-
ria de amor, que todo o mundo ja viveu, como diz Ka-
rim. O grande trunfo de Vigjo... ndo € o que ele conta,
mas a maneira como essa histdria é contada.

Karim queria ser artista plastico e se interessa pe-
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las imagens de forma obsessiva. O mesmo acoritece
com Marcelo Gomes. Os dois ja fizeram instalacdes
Juntos. Eram o que se chama de videoartistas. Depais
se embrenharam no sertdo e acabaram fazendo fic-
¢ao. Normalmente essa mistura — entre videoarte e
cinema — nac da muito certo. O mexicano super cul-
tuado Carlos Reygadas tentou combinar esses géne-
ros e o resultado € soporifero, como se pode avaliar
emJapon (2002) e Luz Silenciosa (2007). Longos pla-
nos, muita textura, mas narrativas mal-alinhavadas.
Qutro fcone cult a tentar a receita e falhar é Matthew
Barney, As video instalagées do marido da cantora
Bjork s3o grandes obras-primas, mas suas incursdes
no mundo da narrativa cinematogréfica ndo empla-
cam. Na série de filmes Cremaster ha performances
de magicos, fadas, travestis, reis, esportistas, corre-
dores e criaturas hibridas costurado por um enredo -
ou va I3, roteiro - que guase sempre comega e termi-
na no nada. A grande proeza de Karim e Marcelo foi
ter acertado a receita deste dificil género hibrido.

O sertdo da dupla é ora lirico, ora duro, e revela-se
em toda sua complexidade. E como se o publico esti-
vesse sendo apresentado a um mundo novo, mas sem
manipulagdes. Durante a captagdo das imagens um

certo distanciamento fica claro. Ndo ha critica social,
embora Renato as vezes se interrogue por qual razdo
0 governg quer levar dgua para aquela regido misera-
vel. Mas s3o raros esses momentos. A cdmera de Ka-
rim e Marcelo também desfoca-se muitas vezes, comc
a enfatizar a vertigem sentimental do personagem.
Ha também muitas cores nas imagens da procis-
séo do Padre Cicero, na cidade cearence de Crato. O
sertdo que surge € brega, claro. N3o passou pela in-
dustrializacdo e, nas (ltimas décadas, recebe todo
tipo de mercadoria — normalmente de sequnda ou ter-
ceira-vinda de outras partes do pais. Um sertéo, cla-
ro, tamb€ém pobre, mas ndo visto com a lupa marxis-
ta dos cinemanovistas, nem com as tintas coloridas
dos tropicalistas. No surpreendente final de Viajo Por-
gue Preciso, Volto Porque Te Amo, hd uma espécie de
dupla redengdo. Do protagonista Renato e do préprie
sertdo que ele — e eu e vocé - percorremos. ﬂ

0O FILME !
’7 Viajo Porque Preciso, Volto Porque Te Amo, de Mar-
celo Gomes e Karim Ainouz. Com Irandhir Santos.
‘ Estreia prometida para maio.

Cena de Viagjo
Porque Preciso,
Volto Porque Te
Amo. O filme
nao mostra o
rosto do
narrador, mas
suas maos
aparecem as
vezes.
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ANEXO 7

Matéria: Verdes e Lilazes Sedutores, de Gisele Kato
Edicdo: 05/2010, secdo “Artes Plasticas”

A tela Sénia Bei (detalhe), feita em 2010 por Kboco. Camadas de tinta branca funcionam como véus, escondendo partes das obras

CRITICA

VERDES E LILAZES SEDUTORES

0 goiano Kboco grafitava nas ruas. Hoje, expoe em uma galeria de Sao Paulo. O virtuosismo no
trato com as cores faz com que sua pintura fique bem nos dois ambientes por siseLE kaTo

eve-se olhar com cuidado para
D a produgdo do goiano Marcio

Mendanha de Queiroz — que as-
sina suas obras com o nome artistico de
Kboco -, agora que o grafite circula tdo
confortavelmente pelos museus e gale-
rias. A primeira vista, ele ndo deixa de ser
mais um artista jovem (31 anos) crescido
na cultura do skate, e que hoje encanta o
universo do dito cubo branco com sua lin-
guagem de arte urbana. E isso tem 1a seu
fundo de verdade. Mas, ao contrario de
seus colegas do spray, muitas vezes sem
um repertdrio formal desenvolvido o su-
ficiente para sustentar mais do que uma
ou duas exposicdes de félego em institui-
¢Bes de renome, Kboco esbanja dominio
técnico. Portanto, em uma mostra sua, hd
muito mais do que figuras coloridas repe-
tidas em série para fécil consumo.

Kboco combina elementos do grafi-
te com conhecimentos pictéricos avan-
cados. Comegou a pintar nos muros de
Goiania aos 13 anos. Em 2005, aos 26,
chegou a S&o Paulo e passou a integrar
o elenco da Choque Cultural, galeria que
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retne justamente nomes ligados a arte
urbana. Desde 2008, no entanto, estd na
tradicional Marilia Razuk, que ele mes-
mo anuncia como um endereco onde se
sente bem mais a vontade. Apesar de sua
turma continuar toda 14, na Choque. A
explicacdo para isso esconde-se na sofis-
ticacdo de suas criagdes. Kboco mistura
arabescos e tags de pichadores, cola nas
obras embalagens de produtos que con-
some em viagens além de selos de cor-
respondéncias que recebe quando esta
em casa. Fala da Africa, mas também das
Arabias. E do Brasil.

Sua pintura se revela aos poucos. De
imediato, o que se impde é a sua incrivel
capacidade de trabalhar as cores — que
desta vez alternam-se entre tons de li-
lases, marrons e verdes, em uma beleza
no sentido mais puro da palavra. Alguns
minutos depois, porém, outros itens se-
dutores emergem das telas. Por trds de
camadas de tinta branca, que funcionam
como véus, escondendo partes das pecas
e valorizando outras, surgem as colagens,
aforga dos tracos, as referéncias culturais

a que Kboco recorre constantemente.

Sua segunda individual na galeria Ma-
rilia Razuk, intitulada Tudo é Tudo e Nada
€ Nada - frase que era muito repetida pelo
musico Tim Maia —, retne cinco telas e um
livro. Sem negar sua origem de grafiteiro,
no entanto, o artista, que continua fa-
zendo intervengdes pelas ruas da cidade,
pintou também as paredes do endereco
expositivo. Ele diz que sé assim consegue
ver sentido no conjunto. Enfim, o dito cubo
branco, nem de longe, pode ser chamado
assim quando quem o ocupa é Kboco. Mas
talvez seja importante alguém Ihe sussur-
rar que, mesmo se as paredes estivessem
intactas, suas telas teriam sim muito sen-
tido ali. Elas tém estofo. [l

AEXPOSICAO

Tudo é Tudo e Nada é Nada. Galeria
Marilia Razuk (rua Jerdnimo da
Veiga, 62, Itaim, Sdo Paulo, SP, tel.
0++/11/3079-0853). Até dia 15. De
22 a 62, das 10h30 as 19h; séb., das
11h as 15h. Grétis.

FOTO DECIO DI GIORGI
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ANEXO 8
Matéria: Cria Atrevida, de Mariana Delfini
Edicdo: 05/2010, secdo “Teatro e Danca”

CRIA ATREVIDA

Na peca ‘Policarpo Quaresma’, o ator Lee Thalor é aplaudido em cena aberta
e se consagra como o melhor de sua geracao. “Lee &€ um chato”, diz o diretor

Antunes Filho — e isso para ele é um elogio PoR MARIANA DELFINI FOTO PAULA PERRIER

a dpera é comum. Depois de uma aria conheci-
N da, interpretada de maneira memordavel por um

tenor, a plateia irrompe em aplausos, parando
a cena por alguns segundos. No teatro isso raramente
acontece — e uma delas foi na estreia de Policarpo Qua-
resma, espetaculo de Antunes Filho baseado no roman-
ce de Lima Barreto, em cartaz em Sdo Paulo. A certa al-
tura do livro, o personagem-titulo, um militar cujo pa-
triotismo se torna uma obsessdo, vé as salivas destruin-
do suas plantacdes na fazenda Sossego: "Houve umins-
tante de desénimo na alma do major. Ndo tinha contado
com aquele obstaculo nem o supusera t3o forte. Agora
via bem gue era uma sociedade inteligente, organizada,
ousada e tenaz com quem tinha que se haver", nas pa-
lavras do autor. Na adaptacdo deste trecho para a cena,
0 personagem Policarpo fica sozinho no palco. O publi-
co espera um monélogo sentido, a altura da gravidade
do momento. Em vez disso, ele comega a pisar alucina-
damente nas formigas. Com raiva crescente, como se
travasse contra elas uma guerra solitaria; depois, com
ritmo, num sapateado ao mesmo tempo desesperado e
burlesco. Ao fundo, toca o hino nacional brasileiro.

Interpretada por qualquer ator, a cena poderia
soar artificial, ridicula até. Vivida por Lee Thalor, ela
éissotudo — mas também delicada, arrebatadora, co-
movente. Talvez n3o pela habilidade dos pés de Tha-
lor, que sapateiam sem muita preocupagdo com a
técnica, mas por sua prépria grandiosidade. Tanto
que os aplausos em cena aberta ndo se limitaram a
estreia. E rara a récita da peca em que Lee Thalor,
em seu solo de sapateado, ndo é ovacionado como
um tenor apds Che Gelida Manina, a mais famosa aria
da La Bohéme, de Giacomo Puccini.

O corpo ofegante que € arrastado para a coxia de-
pois de matar formigas imagindrias tem 26 anos de
idade, seis deles passados no Centro de Pesquisa Te-
atral (CPT), do exigente Antunes Filho. Que diz: “Ele
faz parte do grupo de rapazes que marcam a histéria
do CPT. Depois de Caca Carvalho e Luis Melo, é ele".
Antunes se refere aos atores com guem mais gostou

de trabalhar, um deles consagrado em Macunaima. e
outro que se notabilizou por vencer desafios tremen-
dos, como interpretar o rei Macheth em Trono de San-
gue, baseada na obra de William Shakespeare.

Apos situar Thalor como o terceiro dessa linhagem
nobre, Antunes cutuca: “E ele € um chato”. O ator ten-
ta corrigir: “Eu sou muito atrevido. Eu falo o que eu
acho, ainda que ele ndo me dé essa liberdade". “Ndo é
atrevido, ndo: ele & chato”, rebate Antunes. E tudo cena:
quando um fala do outro, transbordam palavras de ca-
rinho e admiragdo. Antunes enaltece o pupilo: “Todo
ator deveria ter o conhecimento e 0 eld que ele tem. Eu
aviso os futuros diretores que vao trabalhar com ele:
preparem-se. O Lee é uma mdquina, um tanque. Ele
passa por cima se vocé ndo estiver atento”, diz.

Os primeiros passos de Lee Thalor supervisiona-
dos por Antunes foram dados em 2004, quando ele
passou nos testes para frequentar o curso do CPT.
Dois anos antes, havia feito uma primeira tentativa,
mas veltou para casa com o conselho de que esperas-
se ficar mais velho. Na ocasido, Thalor tinha 18 anos e
acabara de entrar no curso de Artes Cénicas da Esco-
la de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sdo
Paulo. Tinha vindo no mesmo ano de Goidnia, onde
nasceu e fez suas primeiras incursdes no teatro ama-
dor. No primeiro ano da faculdade ja tinha lido Medeia,
de Euripedes, quando foi assistir 3 Medeia 2, de Antu-
nes. “Até entdo eu ndo tinha encontrado estética que
me fizesse pensar: '‘Quero pertencer a isso’. Entdo eu
vi essa peca e pensei: 'pronto, é isso™, lembra.

Sua estreia profissional deu-se dois anos depois de
passar na rigida selec3o. E teria sido discreta, ndo fos-
se um acaso. Nos ensaios de A Pedra do Reino (2007),
peca em que tinha multiplos papeis como ater do coro,
foi chamado para substituir — por um dia apenas — o
colega que fazia Quaderna, o protagonista do roman-
ce de Ariano Suassuna. “Eu falei que ndo ia, era uma
cena ridicula em que tinha que simular um ataque epi-
Iético”, lembra. Mas foi. Antunes gostou e pediu que
estudasse Quaderna. Ele obedeceu, mesmo néc acre-
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ditando que ficaria com o papel: dez diferentes atores
ja tinham sido substituidos ao longo dos ensaios. Tan-
to que Thalor ndo contou nem para sua mae que ia pro-
tagonizar o espetdculo, imaginando que o diretor pu-
desse mudar de ideia até o Ultimo minuto. No fim, Qua-
derna foi mesmo ele — e foi um tremendo sucesso.

DOIS PRA LA, DOIS PRA CA

Dois anos depois, em 2008, também tropegou um
pouco para viver Misael, o pai de familia da tragédia
Senhora dos Afogados, de Nelson Rodrigues. “Eu pedi
para ndo fazer diversas vezes, ndo tinha condigbes, o
personagem tinha uma vivéncia que eu n3o tenho"”,
conta. Thalor argumentou, mas Antunes insistiu, sé
restando a ele dedicar-se a uma construgdo intensa
de personagem, que envolveu barba crescida, cabelo
raspado, barriga postica, tremedeira na boca.

Thalor é frequentemente elogiado por ser um “ator
sem idade”, capaz de interpretar personagens mais ve-
Ihos com maestria — ou entdo reproduzir todo o per-
curso de vida de um homem, e sem recorrer pesada-
mente & maquiagem, como em Policarpe Quaresma. A
composicao envolvendo recursos que alguns poderiam
considerar exagerados também é outro de seus pontos
fortes. Na peca, ele faz com que o protagonista fale em
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Lee Thalor no Centro
‘de Pesquisa Teatral,
L onde passa 0s seus
dias. Morando
Ssozinho, sem muitos
amigos ou um
relacionamento
estavel, o ator
respira teatro

um tom abaixo dos outros personagens & com os “ss”
presos. Nem por isso seu Policarpo cai no grotesco ou
na parodia — ao contrdrio, ele envolve e emociona com
o carisma que pegou emprestado de seu intérprete.

Depois de Senhora dos Afogados, Thalor fez ainda
um malandro no espetaculo Foi Carmen (2008), base-
ado na vida da cantora Carmen Miranda, e o Tuninho
de A Falecida Vapt Vupt (2009), uma releitura da obra
de Nelson Rodrigues. No cinema, sob direcdc de Seér-
gio Rezende, viveu Rafa, filho de Andrea Beltrdo no
filme Salve Geral" (2009). Era ele? Sim, por incrivel
que parecga. Quem vé um desses trabalhos por vezes
ndo o reconhece. Num mundo dominado pela televi-
s30, em que os nomes em cartaz sao mais importan-
tes do que os tipos que interpretam, isso é uma faga-
nha. “Ele faz teatro, é capaz de fazer quaiquer género.
Ele é multifacetado”, orgulha-se Antunes.

Thalor respira teatro. Mora sozinho, tem poucos
amigos, ndo vive um relacionamento estavel. Passa o
dia no CPT. De manha dedica-se a uma rotina de exer-
cicios aerdbicos e de musculagdo que dao félego para

enfrentar espetaculos maratonisticos como Policarpo __

VEJA a trajetéria

Ouaresma. Do meio-dia e pouco as seis ensaia com o profisélonal do ater
grupo. A noite, da aula no curso de teatro do préprio Lee Thalor em
CPT, passando pra frente o que aprendeu com Antunes www.bravonfine.com.br
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e, conforme este e Thalor dizem, aproveitando o con-
tato com os alunos para se aperfeigoar ainda mais.

NO TERRENO DO DIRETOR

0 estudo do personagem de Lima Barreto comegou
ha dois anos. Thalor fez leituras sucessivas da obra, se-
parando trechos que se referiam apenas ac protago-
nista — e anotou, em uma parede de sua casa, todos os
adjetivos utilizados para caracteriza-lo. Mas Thalar, "o
chato", ndo se contenta com isso — ele invade o terre-
no do diretor. Em Policarpo Quaresma, Thalor, o “atre-
vido", fez modifica¢Ges na adaptacdo, cortando falas,
fazendo sua prépria versdo do gue deveria ir para o
palco. O ator explica: precisa entender todo o texto (em
suas palavras, "“cada degrau dramaturgico”), para com-
preender seu personagem e o espeticule. De onde vem
tamanha liberdade, que permite interferénciadiretano
trabalho do mestre? “Ele foi me colocando desafijos e
eu fui correspondendo”, arrisca o discipulo. “Eu ndo
sou nada no teatro, eu estou aprendendo com ele, ques-
tionando e tentando entender. Eu sou cria dele”.

Claro que essa postura atrevida gera conflitos e
brigas constantes. A cena do sapateado ao som do
hino, por exemplo, ndo nasceu facil. Thalor teve a
ideia e quis testar, Antunes dizia que nac podia pa-
rar a peca para um solo. O ator insistiu, o diretor pe-
diu pra ver a cena, mas Thalor ndo mostrou: foi fazer
aula de danga e ficou ensaiando por semanas. Antu-
nes sabia que seu pupilo estava se preparando e o
aticava, perguntando quando ia ver o tal sapateado.
Poucos dias antes da estreia, jd nos ensaios no tea-
tro, a cena foi apresentada. £ o resto ja se sabe.

E j& famosa a aversdo do diretor Antunes Filho
pela expressdo “criacdo coletiva". Ele explica: "Em
geral, trata-se de uma mentira implicita. Os atores di-
zem que estdo criando coletivamente, mas ndo acres-
centam nada. O Lee é diferente: ele tem ideias, opini-
Ges, discute, ele enche o saco”. E Antunes adora: ‘Ele
ndo me deixa ficar tranquilo! Ndo € bolinho, ndo. Mas
€ muito bom que ele seja um chato"”. O diretor se exal-
ta ao falar da dedicacac do pupilo: “Ele vive teatro,
dorme teatro, come teatro, tudo é teatro!” "E vocé
ndo é assim, Antunes?" “E. Eu sou também." Estd ex-
plicado. Na escala de elogios de Antunes, talvez a pa-
lavra "chato" ocupe o lugar mais alto. Il

MARIANA DELFINI € jornalista.

Os atores Luis Melo, em Trono de Sangue
(acima) e Cacé Carvalho, em Macunaima
(abaixo). Para Antunes Filho, Lee Thalor
j& é tdo importante para a histéria do CPT
quanto os dois atores

ONDE E QUANDO

Policarpo Quaresma, de Lima Barreto. Diregdo e
adaptagdo de Antunes Filho. Com Lee Thalor, Na-
talie Pascoal, GeraldoMario, lvoLeme, Adriano Bol-
shi e outros. Sesc Consolagdo — Teatro Anchieta
(ruaDr.VilaNova, 245, SdoPaulo, tel.0++/11/3234-
3000). Quando: 6a e sab., as 21h, e dom., as 19h.
De R$ 5 a RS 20. Até 6/6.

0 www.revistabravo.com.br
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ANEXO 9
Matéria: O Poeta Fingidor, de Nina Rahe
Edicdo: 06/2010, secdo “Livros”
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» O POETA
FINGIDOR

Manoel de Barros diz a verdade
quando afirma que é mentiroso. Com
historias inventadas, ele construiu
para si uma biografia - e também uma

obra poética imaginativa e fascinante
POR NINA RAHE ILUSTRAGCAO SANDRA JAVERA

anoel de Barros gosta mais de viajar por pa-
M lavras “do que de trem" — e é por isso que

todasasmanhas, narotinade vadiagem com
as letras, ele se fecha no “escritério de ser inGtil",
onde diz ter sossego de pedra. Inventou um dialeto,
o0“manoelés”, de onde foram pingadas as expressdes
acima. Hoje com 93 anos, esse advogado de forma-
cdo e fazendeiro por necessidade conseguiu - de-
pois de muito trabalho para tornar o negdcio da ter-
ra rentdvel - comprar seu écio e ser exclusivamente
poeta.Em Campo Grande (MS),onde moranumacasa
modesta, detijolosaparentes, comsuamulher, Stella,
dedica-se a ndo “fazer nada” — que é como ele cha-
ma o escrever. O resultado desse 6cio pode ser vis-
to em seu novo livro, Menino do Mato, e, em retros-
pecto, na volumosa Poesia Completa, também recen-
temente langada. Autor de uma série de livros cha-
mada Memdrias Inventadas (A Inféncia, A Sequnda
Inféncia, A Terceira Inféncia), Manoel de Barros diz
que escrever o que ndo acontece é a tarefa de poe-
sia. E é no escritério — onde ele passa horas para en-
contrar um verso que fique em pé - que a sua ima-
ginacdo desabrocha. Ali, cercado de livros e de mi-
niaturas de santos e animais, ele me recebeu algu-
mas vezes para conversar, com o intuito de fazer
esta reportagem. “Esses dias veio um outro jorna-
lista aqui. Tive que mentir para ele tudo que estou

42 www.bravonline.com.br 06/2010
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agora mentindo para vocé", diz Manoel, rindo.

Quando afirma que mente, Manoel de Barros diz a
verdade. Em uma entrevista concedida ao jornalista
José Castello hd alguns anos, por exemplo, ele contou
que se encontrava comum grupo de psicanalistasuma
ou duas vezes por semana para tomar umas cervejas.
Elas achavam que sua poesia comprovava as teorias
do francés Jacques Lacan (1901-1981), lider da escola
sequida por elas. “Eu falo, e elas ficam impressiona-
dissimas”, disse ele na ocasido. Passados mais de dez
anos dessa declaragao, no entanto, Manoel ja ndo se
lembra mais. “ Lacanianas?"” — ele ri — * Pode ser que
eu tenha mentido. Eu sou muito mentiroso”.

Manoel diz que herdou da mde a sensibilidade, coi-
sa que, segundo ele, “é transmitida pelo sangue”. Alice
’ Pompeu de Barros era aluna de violino na cidade de

Cuiabd, no Mato Grosso. Casou cedo e, para acompa-

nhar o marido, mudou-se para o Pantanal. Manoel era

ainda crianga, e a mde, acumulando as fungdes de lava-

deira, cozinheira e passadeira, guardou a musica ape-

nas em sua lembranca. Até ai, tudo verdade. Mas para

‘ o jornalista Ricardo Cadmara, que estd escrevendo a bio-

' grafia do poeta, Manoel descreveu uma cena emocio-
‘ nante: ele contou que, antes de se mudar, a mée tocou

pela Ultima vez seu violino, pois achava que no Panta-

nal ndo haveria lugar para musica. “Pode ser que eu te-
nha falado isso, mas foi inven¢do”, diz. E explica: “E uma

ke
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invengdopossivel. Podia ser que elativessetomadouma
atitude dessa; no fundo, era uma verdade que ela que-
ria fazer isso”. Mentira, para Manoel de Barros, é dizer
que se vai comprar pao quando se vai a outro lugar qual-
quer. J& imaginagdo é coisa profunda e, na imaginacdo,
Manoel pode fazer com que se cumpra o destino da mae.
Num dos poemas do livro Menino do Mato, no poema V,
Alice arranja uma horinha para seu violino no meio do
Pantanal e toca Vivaldi para a familia toda. Mentira?
Nada disso. Para Manoel, é ai que comega a poesia.

0 PINTOR QUE NAO EXISTE

Se o poeta é um fingidor, como dizia o portugués
Fernando Pessoa (1888-1935), a sua dor (ainda que
fingida) ndo é menos verdadeira. Desde o falecimen-
to de seu filho Jodo na queda de um avido monomo-
tor, Manoel de Barros “ndo sai de dentro de si nem
para pescar", como ele préprio diz num poema. Aban-
donou as caminhadas, as idas ao Pantanal e as via-
gens anuais para o Rio de Janeiro. E, embora a reclu-
sdo ndo tenha rarefeito a poesia, palavras como aban-
dono, tristeza e soliddo habitam o novo livro. Em Me-
nino do Mato, ndo ha possibilidades de sair daquele

“lugar imensamente e sem nomeacao”, que “quase sé
tinha bicho soliddo e arvores”, e era preciso “desver
o mundo para expulsar o tédio”. Em seus primeiros
anos no Pantanal, Manoel ficava meio solto no chdo

- era o menino do mato. Ali entrou em “estado de &r-
vore", depois em “estado de palavra”, para sé assim
poder “enxergar as coisas sem feitio” — eis, em ma-
noelés castico, o resumo de sua arte poética. O novo
livro é expressdo dessa infancia vivida na terra, em
um lugar virgem e absolutamente solitdrio, onde a
poesia ja era o brincar com as palavras. “Era a nossa
maneira de sair do enfado”, dizum dos poemas.

Por volta dos dez anos de idade, Manoel deixou
de se sentir “como um pedaco de formiga na estra-
da". Foi estudar no Rio de Janeiro e chegou a morar
durante um ano em Nova York, onde desenvolveu a
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VIVER UM ANO EM NOVA YORK E
CONHECER A PINTURA DE PICASSO

E CHAGALL AJUDOU A FORMAR A
SENSIBILIDADE ARTISTICA DE

MANOEL DE BARROS. "ANTES DISSO,

EU ERA UM PRIMITIVO, QUERIA
ESCREVER EM GUARANI", DIZ O POETA‘;::

sensibilidade para as artes. Tomou gosto por Paul
Klee, Marc Chagall, Van Gogh e Pablo Picasso. Acha
que tal viagem influenciou decisivamente sua poe-
sia. “Eu tinha um sentimento muito primitivo da vida

e da literatura. Queria escrever em guarani”, afirma .
sem esconder o riso. J& disse em entrevistas, no en-

. tanto, que seu pintor preferido era o boliviano R6-
mulo Quiroga, o que fez com que alguns passassem .

a procurar por suas obras. Outra mentira: Rdmulo é,
na verdade, apenas uma criacao poética, inspirada
em um pintor de paredes. “Eu achei o nome bacana a%
. e af inventei esse negécio”. e
Ouvir Manoel contar suas histérias € ficar em di-
vida permanente. Eis uma delas: num dia, cumprindo
o caminho entre a fazenda que possui no Pantanal e
Campo Grande, resolveu parar em um boteco. Fez a ‘
. curva, avangou na entrada do local e se esqueceu de
frear o carro. S6 foi se lembrar quando estava prati-
camente em cima do balcdo. Em uma segunda con-
. versa, pergunto mais detalhes. Ele me olha num mis- B!
to de duvida e riso. “O senhor inventou?”, pergunto. ‘
“N&o, ndo, é verdade. Aconteceu mesmo”. E o poeta
emenda mais uma histéria: quando estava dirigindo

. ; | ASSISTA atrechos
rumo a fazenda, depois de muita chuva e com uma do documentério
estrada enlameada, seu carro deu trés cambalhotas. S6 Dez Por Cento
Além del ¢ s ih E Mentira sobre

m dele, estavam como passageiros a mulher e os | escritor.em
filhos. “Ninguém se machucou". Ainda bem. l | www.bravonline.com.br
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Depois de finalizar Menino do Mato, Manoel pen-
sa no préximo livro. Pretende fazer uma homenagem
aBernardo —em “manoelés”, “um homem percorrido
de existéncias, que faz encurtamento de dguas, a
quem os camaledes estdo favoraveis e para quem os
passarinhos aveludam seus cantos”. Analfabeto, Ber-
nardo trabalhou na fazenda de Manoel e pouco fala-
va. “Ndo sabia nem o nome das letras de uma palavra,
mas soletrava ra melhor que mim”, escreveu sobre o
amigo. Assim, Bernandoacabousetransformandoem
personagem da obra do poeta, além de um dos seus
de seus alter-egos mais recorrentes — presente em Li-
vro de Pré-Coisas (1985), O Guardador das Aguas
(1989) e, mais recentemente, em Menino do Mato.
Em 2003, Bernardo morreu no Asilo Sdo Jodo
Bosco, em Campo Grande. Sem documentos, sobra-
ram poucas informagdes sobre ele: era solteiro, mo-
reno e evangélico, diz no registro do asilo. Mas Ma-
noel nega que Bernardo tivesse religido. Talvez tives-
se tendéncia para, jd que era totalmente preso a na-
tureza. Enterraram-no embaixode umaarvore."Pelo
menos isso, vai escutar os passarinhos”, o poeta
diz."Ele era inteiramente primdrio e inocente como
uma criancga, e essa inocéncia foi o que pregou nas
minhas palavras”, conta Manoel. “Eu o conheci como
santo, e queria retribuir fazendo um Bernardo que
chegasse a ser, literariamente, um santo”.
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O poeta tem muito medo do mistério de Deus. Diz
que ndo consegue entender como pode uma borbo-
leta voar sem motor nas costas enquanto o homem
precisa ter motor a 6leo. Uma vez, ele encontrou seu
vizinho no telhado da casa, vestindo uma roupa dife-
rente. “O que vocé vai fazer?”, perguntou. “Eu vou
voar”, respondeu o homem. Tentou desaconselha-lo,
mas o vizinho j& estava convencido, com sua asa nas
costas, de que sairia voando. Pulou e quase morreu.

“E é verdade. Ndo é mentira ndo", avisa Manoel, an-
tes que alguém duvide.

Talvez seja este mesmo mistério que explique sua

“salde irritante”, como ele gosta de chamar. Dor de
cabeca sé conhece de nome, e fica mesmo espanta-
do quando as pessoas descrevem como ela é. “Para
vocé, morrer s6 com um tiro na testa”, advertiu o mé-
dico. “N&o foi para mim ndo que ele disse isso, foi para
um amigo”, mais tarde corrige, com um cuidado sur-
preendente com a verdade. Mas para Manoel a frase
também funciona. Palavra é para ele coisa que ocu-
pa o dia inteiro; e a noite também, j& que vez ou ou-
tra sonha com elas. Toma logo nota - se deixar para
depois, esquece - e durante a sua vagabundagem no
escritorio, 0 sonho ajuda a concluir uma poesia ou ou-
tra. Sonhos, mentiras e palavras — elementos que, so-
mados, resultam numa das obras mais surpreenden-
tes e fascinantes da literatura brasileira. Il

NINA RAHE € jornalista.

0S LIVROS

Menino do Mato, de Manoel de Barros. Editora Leya
Brasil, 96 pags., R$29,90.

Poesia Completa — Manoel de Barros, de Manoel de
Barros. Editora Leya Brasil, 496 pags., R$69,90.
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ANEXO 10
Matéria: Classico do Més: A Milonga, de Luis Augusto Fischer
Edicdo: 07/2010, secgdo “Primeira Fila”

0 cantor Vitor Ramil no Sesc Pompeia, em S&o Paulo. O artista funde géneros ndo sé na musica, mas também na ficcdo e no ensaio

A MILONGA

Em um disco surpreendente, o cantor Vitor Ramil une o ritmo tradicienal do rio da Prata a poesia
gauchesca de Jorge Luis Borges e Jodo da Cunha Vargas roto LUiS AUGUSTO FISCHER

"Classico é aquele livro que uma nagado ou o largo tempo de-
cidiram ler como se em suas paginas tudo fosse deliberado, fa-
tal, profundo feito o cosmos e sujeito a interpretacdes sem fim.”
A frase, do escritor argentino Jorge Luis Borges (1899-1986),
nasceu treze anos antes de ele haver dado ao mundo um livri-
nho singular, estranho s6 a guem ndo conhecia o antigo afinco
do escritor portenho nas coisas de seu pais e de sua cidade. Cha-
ma-se Para las Seis Cuerdas e reune um conjunto de poemas
compostos por Borges com a levada e a alma de um letrista de
milongas, ritmo fundador da cultura popular da regiao do rio da
Prata, localizada entre a Argentina e o Uruguai. Milonga, tango,
samba, jongo: todos sonoros e africanos, embora florescendo na
Ameérica. Pode acontecer que da massa desses géneros musicais
venha a despontar algum classico, naquele sentido borgeana ali
de cima? E sabido que o escritor se tornou um classico de sua
lingua e do Ocidente (depois de ter sido traduzido para o fran-
cés, naturalmente). No entanto, como se ndo fosse ele mesmo
um homem culto, mas um avatar de poeta iletrado antigo, nun-
ca deixou de meditar sobre a poesia gauchesca, aquela que re-
trata o sentimento ou os costumes dos pampas. E a prova esta
justamente em Para las Seis Cuerdas.

Muito mais espontanec poetagauchesco, maisroots, foi Jodo
da Cunha Vargas (1200-1980), um jlustre desconhecido em toda
parte, inclusive no Rio Grande do Sul, sua terra natal. S6 sabre-

www.bravonline.com.br

viveu gragas a uma publicacdo fora de comércio, lida per muito
poucos — e, agora, gragas ao talento do cantor e compositor Vi-
tor Ramil, velho admirador de Borges, gue esta langando o be-
lissimo, e ja cléssico, disco délibab.

Talvez pareca uma conjungdo meic vadia essa que agrega
num mesmo CD poemas gauchescas de um nome mundial como
Borges e outros de um ndo-nome sequer estadual como este
Vargas, todos musicados por Ramil. Mas ndo é casual, e bem pelo
contrério. Pode-se mesmo dizer que o cantor de Pelotas (RS)
germinou esse encontro desde sempre, jd que € autor de varios
albuns que combinam géneros, escritor de duas novelas também
fruto de hibridacGes entre matéria provincial e linguagem van-
quardista (Peguod e Satolep) e, além disso, formulador de um
ensaio de grande interesse, A Estética do Frio, postulacdo deuma
natureza particular para o artista sul-brasileiro. Em délibab. ele
conduz Borges e Vargas para dentre de cancdes inacreditavel-
mente organicas, sempre no ambite da milonga — que os dicio-
narios correntes vao definir como uma musica dolente e que pa-
recia insuscetivel a variagdes expressivas. Consegue, assim, dar
aimpressao de que nunca houve distancia entre agueles poetas
tdo desiguais e a melodia com que Ramil os envolveu.

LUIS AUGUSTO FISCHER ¢ ensaista e professor de literatura brasilei-
ra na Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
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ANEXO 11

Matéria: Dos Filtros de Barro as Quinquilharias, de Thais Rivitti
Edicdo: 09/2010, secdo “Artes Plasticas”

Metamorfose, feita por Marepe em 2010. Bacias de aluminio lembram uma lagarta

CRITICA

DOS FILTROS DE BARRO AS QUINQUILHARIAS

A arte com materiais nordestinos do baiano Marepe d3 sinais de esgotamento. Em buStade novos
caminhos, ele incorpora objetos do comércio popular por THaIS RIVITTI

s Ultimos Verdes é o titulo da

nova exposi¢cdo de Marcos Reis

Peixoto, o Marepe, na galeria
Luisa Strina, em Sdo Paulo. Além da re-
feréncia a ecologia, o titulo é bastante
adequado por causa do momento pelo
qual o artista baiano passa em sua
trajetéria profissional. Aos 40 anos e
com um curriculo que inclui mostras no
Centro Georges Pompidou, em Paris, e
na Tate Modern, em Londres, além da
Bienal de Veneza, Marepe esta diante
de uma evidente necessidade de re-
novacdo. Os Ultimos Verdes poderiam
designar, portanto, as dificuldades que
acompanham o ingresso de sua produ-
¢do na maturidade.

Os nove trabalhos apresentados,
oito deles finalizados neste ano, conti-
nuam a seguir a construcdo que o con-
sagrou como um dos principais nomes
brasileiros no cendrio internacional.
Marepe usa elementos da vida cotidia-
na do interior da Bahia — o artista mora
em Santo Antonio de Jesus — para criar
suas curiosas pecas. Foi assim que ob-

www.bravonline.com.br 09/2010

jetos mais associados a um estilo de
vida local — como os filtros de barro e as
telhas confeccionadas artesanalmente -
foram parar nas galerias e nos museus,
seduzindo-nos com uma beleza particu-
lar e ainda nos lembrando de um modo
de vida sem as mediagdes tecnolégicas
eindustriais. Essa operacdo, no entanto,
da sinais de esgotamento.

CAMELOS E MERCADOS

Em muitas das obras inéditas, Mare-
pe deixa as matérias-primas mais tipi-
cas da Regido Nordeste e abre-se para
a utilizacd@o de toda sorte de objetos po-
pulares. Nas duas obras chamadas Ca-
mas de Vento, o artista acopla, usando
duas dobradicas de porta, asas de pe-
nas artificiais em camas de armar. Em
Pé de Chuchu, ele constréi uma estrutu-
ra de madeira da qual pendem legumes
de plastico e lampadas verdes. Aguidd
mostra um imenso tacho de ferro cheio
de algoddo e grandes enfeites de Natal.
Em comum, as quatro obras sdo feitas
com quinquilharias vendidas nas lojas

de comércio barato, em camelds e mer-
cados. E podem apontar para uma mu-
danga tdo significativa quanto necessa-
ria na produgdo de Marepe, evitando a
mera repeticdo de um procedimento ja
tdo bem explorado.

Ndo que os objetos de matriz nor-
destina tenham sido deixados de lado.
Eles aparecem em Filipinhos, em que
duas pas de metal sdo unidas por uma
estrutura de carrinho de méo, e em Me-
tamorfose, em que a juncgdo de bacias de
aluminio forma algo que lembra o corpo
de uma lagarta. Nesses dois casos, 0s
trabalhos sdo bem-sucedidos, embora
nao arrisquem novas manobras. n

THAIS RIVITTI é critica de arte.

A EXPOSICAQ

Os Ultimos Verdes. Galeria Luisa
Strina (r. Oscar Freire, 502, Sédo
Paulo, SP, tel. 0++/11/3088-2471).
Até dia 11. de 22 a 63, das 10h as
19h. Sé&b., das 10h as 17h. Grétis.

FOTO EDOUARD FRAIPONT
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ANEXO 12

Matéria: Retratos Guardados, de Edward Pimenta
Edicdo: 09/2010, secdo “Livros”
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0 escritor Ronaldo Correia de Brito. Seus retratos constroem memérias em que se misturam cheiros, cores e signos nordestinos

CRITICA

RETRATOS GUARDADOS

Coletanea de contos de Ronaldo Correia de Brito revela um observador atento a realidade
brasileira, sem cair em sentimentalismos e lugares-comuns PoRr EDWARD PIMENTA

escritor cearense Ronaldo Correia
de Brito, contista veterano e mé-
dico de formagdo, ganhou notorie-
dade com o romance Galileia, saudado
pela critica como um dos melhores da li-
teratura brasileira - o livro foi premiado
como melhor romance no Prémio SP de
literatura 2009. Agora ele volta a publi-
car narrativas curtas em Retratos Imo-
rais, uma selegdo de 22 relatos, alguns
guardados hd 40 anos, outros de lavra
recente, quase todos carregados de ima-
gens impactantes. Os personagens de
Retratos Imorais sdo homens e mulheres
que se valem de fotos, filmes e desenhos
para contar suas histdrias. Sdo figuras
desesperadas, no limite de uma grande
transformacdo ou da morte, como em
Homem Folheia Album de Retratos Imo-
rais, em que um moribundo vé um dlbum
de retratos enquanto agoniza num hos-
pital publico. As cenas hospitalares tam-
bém aparecem em Catana, histéria de
um médico no auge do estresse de um
atendimento de emergéncia.
Brito é um autor brasileiro que trata

www.bravonline.com.br 09/2010

de realidades nacionais sem sentimenta-
lismo. Parte de imagens e referéncias li-
vrescas para construir as memérias de
seus personagens. E, juntamente com as
reminiscéncias, vém a tona uma miriade
de cheiros, cores e signos nordestinos, o
maracatu, o sincretismo religioso e as
agruras da vida urbana. H& pequenas
obras-primas entre os sete contos da pri-
meira se¢do, reunidos em Retratos Dis-
persos. Romeiros com Sacos Plasticos,
escrito originalmente em 1978, descreve
a fotografia da familia pendurada na pa-
rede entre pegas de kitsch religioso e flo-
res de papel crepom. “A imagem da mu-
Iher corajosa se destaca noinstantaneo:
é a primeira que se olha e a dltima que
se esquece. Pai, mde e filhos ndo se to-
cam, os bragos pendurados ao longo dos
corpos”, escreve.

SEXO TANTRICO

A segunda metade do livro traz tex-
tos que ndo obedecem a forma classica
do conto. Sdo, antes, pequenos ensaios,
comentdrios, crdnicas, anedotas e até

mesmo perfis biogréficos. Homem em
Berkeley, por exemplo, conta a experién-
cia do autor como escritor residente na
universidade californiana. Homem-sapo,
sob a identidade velada de um tal Pedro
Paulo, narra em forma de roteiro audio-
visual o assassinato do diretor italiano
de cinema Pier Paolo Pasolini. H4, por
fim, bons momentos de humor. Em O Ho-
mem Atravessando Pontes, um cidaddo
cujamulher é adepta do sexo tantrico vai
as raias da loucura e comeca a pensar
em suicidio. Vale a pena conferir esse pu-
nhado de retratos vibrantes, produzidos
com rara criatividade. Il

EDWARD PIMENTA é jornalista e escritor, au-
tor dolivro O Homem que Nao Gostava de Bei-
jos (Record, 2007)

O LIVRO
Retratos Imorais, de Ronaldo Correia
de Brito. Alfaguara, 182 pags.,

R$ 33,90

FOTO BARBARA WAGNER
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ANEXO 13

Matéria: Falas e Siléncios de Dom Quixote e Sancho Panca, de Carlos Messias

Edicdo: 10/2010, sec¢do “Cinema”

Os atores Luiz Carlos Vasconcelos e Chico Diaz, como Artur e Matuim. Uma amizade de picuinhas, maus jeitos e disputas de ego

FALAS E SILENCIOS DE DOM QUIXOTE E SANCHO PANCA

"0 Sol do Meio Dia”, de Eliane Caffé, se destaca pelos didlogos bem acabados. Com essa municao,
os atores Luiz Carlos Vasconcelos e Chico Diaz arrebatam o plblico rorcarLos Messias

Sol do Meio Dia é uma versdo

destrambelhada de Dom Quixo-

te e Sancho Pang¢a ambientada
nos rios do Para. Artur, o Dom Quixote
(brilhantemente interpretado por Luiz
Carlos Vasconcelos), € um tipo quieto
de temperamento explosivo. Sua perso-
nalidade é complementar a de Matuim
(Chico Diaz, também excelente), um
trambiqueiro pé de chinelo, beberrdo e
falso brigdo. A dupla levou o prémio de
melhor atuagdo masculina no Festival do
Rio de 2009 e é por si s6 um bom moti-
vo para conferir o novo filme da diretora
Eliane Caffé. Porém ndo é o Gnico.

A experiéncia do cinema brasileiro
com personagens rudes, como Artur e
Matuim, ndo é das melhores. Frequen-
temente, cai-se no esteredtipo ou na
animaliza¢do crua dos personagens - o
que ocorre, a comecar pelo titulo, no
equivocado Baixio das Bestas (2006), de
Claudio Assis. A comparagdo é ilustrati-
va. Diferentemente do cineasta pernam-
bucano, que destréi a credibilidade dos
atores no afa de chocar a plateia - eles

www.bravonline.com.br 10/2010

se perdem em interpretacdes exagera-
das e falsamente intensas -, a diretora
Eliane Caffé extrai o teor humano da
histéria com os longos siléncios entre
as falas, com nuances de interpretacdo
e, principalmente, com personagens
fundos e bem acabados.

GUIMARAES ROSA

O longa evita o estereétipo asso-
ciado aos filmes que retratam tipos
que vivem na pobreza ao esmiucar, de
forma sutil, a amizade entre dois ho-
mens. Amizade que se vai esgargando
aos poucos por picuinhas, maus jeitos
e disputas de ego. E que se rompe de
vez, claro, quando entra em cena uma
mulher, Ciara (interpretada por Claudia
Assuncdo) - que faz com que o relacio-
namento ganhe contornos de um trian-
gulo amoroso. Grande parte da forca do
filme vem do roteiro, escrito a quatro
maos por Eliane e pelo veterano drama-
turgo Luiz Alberto de Abreu (autor de
Bella Ciao, um cldssico dos anos 70). Os
didlogos flertam com o cémico e, em al-

guns momentos, atingem (no bom sen-
tido) dimensdo poética. Matuim arranca
boas risadas com suas expressdes chu-
las. Artur, por sua vez, tem um mondlo-
go no fim que dé vontade de aplaudir de
pé. Guardadas as devidas propor¢des, a
dupla de roteiristas atinge, como Gui-
mardes Rosa, alta densidade em seu
trabalho com o linguajar regional.

No que diz respeito ao cinema na-
cional, resta aguardar que um trabalho
tdo maduro, denso e despido de clichés
sirva de exemplo para as safras que
estdo por vir. [l

CARLOS MESSIAS é jornalista.

0 FILME
O Sol do Meio Dia, de Eliane Caffé.
Com Luiz Carlos Vasconcelos, Chico
Diaz e Claudia Assuncgao. Estreia
prevista para este més.

ASSISTA ao trailer do filme O Sof do Meio-Dia em www.bravonline.com.br

FOTO DIVULGAGAO



ANEXO 14

Matéria: “Beautiful Girl! I'm Broder Creize”, de Armando Antenore
Edicdo: 10/2010, segdo “Musica”

MUSICA

"BEAUTIFUL GIRL!

'M BRODER CREIZE"

Enquanto lanca novo disco, Vanessa da Mata aprende a lidar com a
notoriedade crescente e a esquisitice de certos fas, como o carioca que
a abordou na rua e repetiu, em um inglés macarronico: “Linda garota!
Eu sou o Irmao Malucdo” por ARMANDO ANTENORE FOTOS DARYAN DORNELLES

a cafeteria do Jardim Botéanico carioca, Va-
N nessa da Mata namora um bolo de cenoura
com cobertura de chocolate. A fatia, consi-
derdvel, repousa intacta em um pratinho a frente
da cantora. Parece tio apetitosa quanto devem ser
as guloseimas que, ndo raro, invadem as letras da
mato-grossense: pacoca, suspiro, bombom, coca-
da, jujuba, quindim, brigadeiro, churro, sonho.
“Ninguém vai me ajudar?”, pergunta para a asses-
sorade imprensaJane Barboza e aprodutora Karla
Gallo, que a acompanham. “Nem pensem em me
deixar engolir o bolo sozinha, hein?” Trajando
jeans e camiseta, Vanessa usa os cabelos soltos,
livres dos lencos, chapéus, flores e tiaras que cos-
tumam ostentar no palco. De perto, se mostram
ainda mais encaracolados e volumosos.

Mal da a primeira garfada no bolo, a composito-
ra de 34 anos vé uma senhora se aproximar. “Onde
fica o banheiro?”, indaga a mulher, sem reconhecé-
la. A artista logo se solidariza com a interlocutora:

“Ruim de achar, né?” Depois, muito naturalmente,
indica uma porta a direita. Passam-se dez minutos
e, de um radio préximo, ecoa uma canc¢do da intér-
prete. “Oucam”, alerto. “Estdo tocando Ai, Ai, Ai...”
Vanessa esboca uma careta e cutuca meu braco de
leve: “Por que vocé chamou a minha atencdo? Agora
s6 vou reparar na miasica, notar os defeitos...”

Quase simultaneamente, uma moc¢a que lan-
chava por ali se levanta e, acanhadissima, pede
para tirar uma foto com a cantora. Vanessa nao se
opde. A menina, entdo, se derrama: “Adoro vocé!
Adoro!” Quando a tiete se distancia, a compositora,
visivelmente desconcertada, comenta: “O que res-
pondo numa hora dessas? Juro que néo sei...” Jane
sorri: “Apenas agradeca: ‘Obrigada por gostar do
que faco™. Ea mato-grossense: “E?”

Aquela tarde, dia 31 de agosto, faldavamos sobre

80 www.bravonline.com.br 10/2010

o album que Vanessa acabara de concluir. 0 CD -
quinto de uma carreira fonografica inaugurada
em 2002 - esta chegando as lojas e exibe um titulo
que remete a atmosfera doce do café onde conver-
savamos: Bicicletas, Bolos e Outras Alegrias. Como
de habito, a artista o lanca pela Sony. Dessa vez, po-
rém, amaior gravadora do Brasil divide os custos (e
os lucros) do projeto com o selo Jabuticaba, que per-
tence a prépria intérprete. O trabalho emerge num
momento de transicdo para Vanessa e sob grande
expectativa. O discode estadio que o precedeu, Sim,
de 2007, alcancou um sucesso notavel e propagou
os versos da mato-grossense mundo afora. E certo
que ela ja brilhara antes, mas ndo com tamanha
intensidade. Pode-se afirmar que Sim a colocou a
altura de nossas principais cantoras.

Curiosamente, a mudanca de patamar ainda a
desnorteia, algo que o encontro daquela tarde e o
da tarde seguinte, na Gavea, deixaram transpare-
cer. Vanessa demonstra se sentir bem mais confor-
tavel diante dos que ndo a reconhecem. O status
de celebridade aparenta preocupa-la ou mesmo as-
susta-la. Talvez por isso, para preservaracondi¢do
de “reles mortal”, a artista ndo se prive de alguns
gestos simples - acbes corriqueiras que diversas
estrelas ja ndo se concedem realizar. Exemplos?
Comer um bolo imenso em piblico sem sucumbir
a patrulha do agtcar. Ou tocar distraida no braco
de um repérter enquanto lhe da entrevista, como
quem papeia com um amigo.

GUIGA, DRI E MATEUS

Ha oito anos, quando gravou seu album de
estreia, amato-grossense despertou umaresposta
de pablico modesta, mas satisfatéria. Em compen-
sacdo, rapidamente arrancou elogios dos colegas e
da critica. “Feliz do pais que revela cantoras do nai-



A mato-
grossense
Vanessa da
Mata. Desejo
paradoxal de
aparecer sem
aparecer
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RA NUNCA ESTUDOU MUSI(
ANEIRA DELA, SEM PARTITURAS

E SEM

pe de Maria Rita e Vanessa da Mata”, festejou o jor-
nalista Nelson Motta pouco tempo depois. De fato,
afilha de Elis Regina e a filha de dona Sebastiana
com seu Divinor - uma professora do ensino funda-
mental e um caminhoneiro que prosperou, tornan-
do-se pecuarista - tém pelo menos uma cara

“teris-

tica em comum: ocupam um nicho de mercado que
se convencionou chamar de MPB (Musica Popular
Brasileira) e onde também se abrigam Adriana Cal-
canhatto, Marisa Monte e Ana Carolina®

Demodo geral, adenominacgao engloba todos os
intérpretes nacionais que nao se voltam priorita-
riamente para o sertanejo, o rock, o fildo religioso,
s.dos
endiabrados forré e funk carioca a axé music. Es-

opagode, o brega, orap e os géneros regiona

timam os historiadores que a sigla se disseminou
apartir de 1965. Na época, abarcava os artistas jo-
vens que sofriam a influéncia da sofisticada bossa
nova e, a0 mesmo tempo, abragcavam estilos iden
tificados com as classes baixas. caso do samba de
morro e das cancbes nordestinas. Edu Lobo, Chico
Buarque e a prépria Elis Regina integravam a tur-

CA. OU MELHOR:

ma. Mais tarde, as trés consoantes se expandiram
na direcao dos tropicalistas (Gilberto Gil, Caetano

Veloso, Tom Zé) e seus herdeiros, que acolhiam tan-

to Luiz Gonzaga, Tom Jobim e a Portela como as gui-
tarras dos roqueiros britanicos e norte-americanos.
Atualmente, o termo se cristalizou como sinénimo
de qualidade - uma chancela que distinguiria as
cancdes “requintadas, duravei

s das “populares-

cas” ou “descartdveis”. Ndo a toa, ha quem rejeite
tal acepcdo e a classifique de preconceituosa.
Alheia aos rétulos, Vanessa segue produzindo
um pop bastante peculiar e multifacetado, em que
a sonoridade urbana do Primeiro Mundo convive
com ritmos de paises periféricos (o reggae jamai-
cano, a cumbia argentina) e do interior brasileiro
(o xaxado, o caboclinho, a chula baiana, o mara-
catu, a catira). 0 inusitado é que a compositora
jamais estudou musica. Ou melhor: estudou, sé6

que a maneira dela, sem partituras e sem tocar
nada. Teve algumas aulas particulares de violdo
durante a adolescéncia, mas ndo chegou a domina-

lo - em parte, por causa de um déficit de atencio



que também a prejudicou na escola: repetiu duas
séries do antigo ginasio e ndo terminou o ensino
médio. “Uma tarde, quando menina, passei pelo sa-
130 paroquial de Alto Gargas, a cidadezinha onde
nasci, e presenciei o ensaio de uma banda”, conta.

“Entendi naquele dia o papel de cada instrumento.”

Com 19 anos, depois de infinitas tentativas, desen-
volveu um método préprio de composicdo, em que
recorre apenas a voz. “Pego um gravador, cantaro-
lo as melodias que invento e peco para um musico
transcrevé-las.”

Nas letras, seu ecletismo se reafirma. Ora a
autora discorre sobre encontros e desencontros
amorosos, ora lamenta as desigualdades sociais, o
consumismo ou adestruigdo da natureza, oraevoca
coisas e personagens de Alto Garcas: as merendas
de dona Vantina, os quitutes da avé Sinha, uma ba-
cia cheia de manga bourbon, Guiga, Dri, Mayanna,
Duda, Mateus. Outra marca de Vanessa é abordar
com bom humor questées que atormentam as mu-
Theres. No disco novo, por exemplo, ironiza o onipre-
sente medo feminino de engordar (em Fiu Fiu).

“Calculo que escrevi umas mil cancdes”, diz,
ressalvando que “nem todas prestam”. Em tom
de brincadeira, se declara “uma compositora
obsessivo-compulsiva”. “Ela, as vezes, consegue
criar versos tdo densos que lembram os do poeta
Joao Cabral de Melo Neto. No entanto, também se
permite conceber estrofes muito singelas, mui-
to espontaneas, que aludem a linguagem direta
e sentimental da extinta revista Caricia. E uma
poesia que praticamente ndo soa como poesia”,
analisa o misico Chico César, amigo e padrinho
artistico da cantora. Juntos, no fim da década de
1990, assinaram A Forca que Nunca Seca. O pa-
raibano apresentou a composicdo a baiana Maria
Bethania, que decidiuregistra-la, projetando pela

Mudanca de patamar A cantora compés Boa
Sorte/Good Luck com o norte-americano Ben Harper
(3 esq.). A musica garantiu uma faganha inédita a
intérprete: foi a mais executada nas radios brasileiras
em 2008. Por causa do prestigio de Vanessa, o comité
organizador da Copa de 2014 a convidou para se
apresentar em julho, na Africa do Sul, durante a
cerimonia que lancou a logomarca do torneio (a dir.)
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MUSICA

VANESSA ATINGIU A META QUE SO AS DIVAS COSTUMAM ALCANCAR: ATRAI
FAS DE DIFERENTES CLASSES SOCIAIS SEM PERDER O AVAL DA CRITICA

primeira vez o nome de Vanessa. Na cancdo, se-
gundo Chico, figuram os tais trechos 2 moda de
Jodo Cabral: “Ja se pode ver ao longe/ A senhora
com a lata na cabeca/ Equilibrando a lata vesga/
Maisdoque o corpodita”. O linguajar arevista Ca-
riciaapareceria em frases do tipo “Seus beijos sao
vermelhos/ Quase que me queimam/ Que meigos
sdo seus olhos” (de Vermelho).

Com o tempo, navegando entre os dois polos, Va-
nessa emplacou seis misicas nas novelas da Rede
Globo e atingiu a meta que s6 as divas logram al-
cancar: arregimentou admiradores de diferentes
estratos sociais sem perder o aval da critica. Hoje,
frequenta FMs populares e de elite, protagoniza
até 15 shows por més em gindsios de cidades pe-
quenas ou em casasnobres de Sdo Pauloedo Rio de
Janeiro, cerca-se de produtores refinados (Mario
Caldato]Jr.,Kassin, Jacques Morelenbaum) e ndo se
furta de compartilhar o palco com idolos do povio,
como Alcione.

Tamanha polivaléncia gerou nimeros crescen-

tes e vultosos para os padrdes atuais. Vanessa da

vendeu 350 mil em trés. No total, descontando a pi-
rataria, os fas da intérprete consumiram 1 milh&o
de CDs e DVDs. Os de Adriana Calcanhotto e Ana
Carolina, artistas que pertencem a mesma gravado-
radamato-grossense,compraramrespectivamente
2 e 3 milhGes, mas ao longo de um periodo maior (a
gatcha iniciou a trajetoria discograficaemi9goea
mineiraem 1999). Quando se consideraainternet, o
desempenho de Vanessa continua expressivo. Suas
cangdes motivaram 260 mil downloads pagose 2,5
milhdes de Atreamings igualmente pagos.

O aumento da demanda em plataformas digi-
tais ou ndo coincidiu com a presenca ascendente
da intérprete nas radios. Os relatérios do Ecad
(Escritério Central de Arrecadacdo e Distribui-
¢a0) comprovam o fenémeno. Em 2006, Ai, Ai, Ai..,
escrita pela cantora e por Liminha, ocupou o ter-
ceiro lugar entre as dez musicas mais tocadas do
pais. A lista das top ten, até entdo, nunca incluira
Vanessa. Em 2008, Boa Sorte/Good Luck levou a
artista para o primeiro lugar, seguida de Alicia
Keys e Danni Carlos. O hit, composto com o norte-

OUCA trechos
da entrevista com
a cantora no site

Mata, primeiro disco da cantora, vendeu 140 mil
copias em oito anos, de acordo com a Sony. Sim,
o album de inéditas que antecede o novo trabalho,

americano Ben Harper, estd justamente no disco
Sim, o campedo de vendas.

.bravonline. b . e . . .
www.bravonline.com.br A parceria também impulsionou a carreira in-




ternacional damato-grossense. “Passamos a fazer
pelo menos duas turnés anuais fora do Brasil”, in-
forma Leninha Branddo, empreséria da cantora.
Por enquanto, os shows acontecem principalmente
na Europa. nos Estados Unidos, na Argentina e no
Uruguai. Em 2011, devem se estender para Japao,
Austrélia, Canada, Chile, Colémbia e México.

A agenda lotada ndo impede que Vanessa se
aventure por outras searas. Leitora de Pablo Neru-
da, Cecilia Meireles, Manoel de Barros e Mia Couto,
jaredigiu seis capitulos de um futuro romance, em-
boranio arrisque uma datade lancamento. Planeja,
ainda, abrir uma casa de espetaculos no bairro pau-
listano de Pinheiros com dois sécios. “Se tudo der
certo, vamos inaugura-la até dezembro”, preve.

ORGULHO

No café do Jardim Botanico, a intérprete mor-
disca mais um pedaco de bolo. “Veja: me tornei re-
almente famosa em 2006, 2007. Foi quando minha
imagem se espalhou de verdade. Antes, boa parcela
do piblico conhecia minha voz e ndo o meu rosto.
Légico que sinto um carinho enorme pelos fas. E
pretendo, sim, continuar atingindo um ndmero
grande de pessoas. Mas, se o mundo de hoje permi-
tisse, gostaria de fazer sucesso sem me mostrar de-
mais. Numa situacdo ideal, minhas cancées e meu
canto se alastrariam, enquanto o resto permanece-
ria a sombra. Doideira, ndo?"”

Ela lembra que recebeu ofertas para gravar o
primeiro disco aos 21 anos. Naquela altura, ja so-
mava seis de profissdo. Comecou se apresentando
em bares de Uberlandia (MG), onde viveu parte da
adolescéncia. Saiu de Alto Garcas agarrada numa
mentira. O pai almejava que a filha cursasse me-
dicina. A filha almejava cantar. Ent3o... “Pai, s6 po-
derei enfrentar um vestibular tdo dificil se estudar
numa cidade melhorzinha.” Mudou para Uberlan-
dia e, as escondidas, trocou a escola pelos microfo-

Marca regisirada o cabelo esta para Vanessa
assim como a boca estd para Mick Jagger. A cantora o
usa com enfeites (& dir.) ou, entdo, o alisa e prende,
como no clipe de Eu Sou Neguinha (3 esq.). A boneca que
a simboliza é uma criacdo da designer Daniela Conolly e
integra o projeto grafico do album Multishow ao Vivo
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MUSICA

"DOIS RISCOS DA FAMA ME ASSOMBRAM: VIRAR iMA DE DOIDO E CEDER
A VAIDADE - ACEITAR QUE 0 ORGULHO ME CAPTURE E EMBRIAGUE"

Vanessa em
um estidio
fotografico
carioca. Ela
esté adotando
trés criangas

nes. Depois, resolveu se estabelecer em Sao Paulo.
Arranjou uma vaga de modelo na agéncia Elite, es-
tratégia que lhe garantiu dividir um apartamento
de graga com outras menina, e seguiu a procura de
oportunidades artisticas. Participou de umabanda
especializadaem ritmos nordestinos e de grupos de
reggae. Um dia, arrumou o telefone de Chico César,
que despontava nacionalmente. Queria ajuda para
produzir um “demo” (disco de demonstracao).

“Ela me ligou e deixou mensagem na Secretaria
eletronica. Nio respondi. Telefonou de novo, e de
novo, e de novo”, relata o compositor. “Da ultima
vez, cantarolou umrecado: ‘Chiquinho, me atenda,
por favor! Preciso muito encontrar vocé'. Pensei:

‘E da minha turma - louca! Merece um retorno’.”

As portas finalmente se abriram e o "demo” veio

atona. Logo pipocaram os convites para a morena
debutar na carreira fonografica. “Nao aceitei ne-
nhum”,recorda.“Eu,que batalhara tanto, morrina
praia. 0 motivo? Pavor de que um eventual sucesso
me roubasse a privacidade.”

Em razdo do conflito. a jovem que desejava apa-
recer sem aparecer acabou recorrendo a analise.
Encarou o divad por um longo periodo, até que, com
26 anos, superou o bloqueio e gravou o dlbum de es-
treia. O temor da notoriedade, porém, jamais a aban-
donou completamente. “Dois riscos da fama me
assombram. Primeiro, virar ima de doido, um alvo
que atrai rancores, inveja. frustracdes, caréncia e
o julgamento dos outros. Depois, ceder a vaidade -
aceitar que o orgulho me capture e embriague.”

Para resguardar “a consciéncia do real”, ndo
abdica de caminhar pelas ruas da Lagoa, bairro
carioca onde mora, ou de pegar um taxi. Também
busca se manter préxima de Felipe. Micael e Bian-
ca, garotos de 9. 6 ¢ 5anos, que esta adotando com
o marido, o ator e fotégrafo Gero Pestalozzi.Jd em
relacio 2 maluquice de alguns admiradores...

Naquela tarde de agosto, apés sairdoJardim Bo-
fanico, Vanessa se dirige a regido central do Rio.
L3, em um predinho charmoso, vai tirar fotos para
a BRAVO!. Mal chega e desce do carro. um sujeito a
aborda nacal¢ada. “Beautiful girl!Vocé é umamata
de beleza! Nao: vocé é uma floresta de beleza! Meu
querubim!” A cantora ri, desarvorada, e entra no
hall do edificio. O homem ndo recua. Cola o rosto
na janelinha da porta e continua gritando: “Be-
autiful girl” Cerca de trés horas depois, Vanessa
deixa o prédio. O camarada retoma a perseguicéo:

“Me dé um autdgrafo, please! Vocé é sobrenatural!”
Estica-lhe uma folha amarrotada de papel. A artis-
ta a apanha e pergunta o nome do desconhecido.
Ele, exultante, dispara: “Beautiful girl, I'm Broder
Creize (algo como Irméo Maluc3o, em inglés macar-
rénico). Bro-der Crei-ze, a seu dispor!” Il

— ODISCO E O SHOW

Bicicletas, Bolos e Outras Alegrias (Jabuticaba/
| Sony), de Vanessa da Mata. Preco médio: RS 30.

Vanessa da Mata no festival Natura Nés (veja pag. 94).
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