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RESUMO

A embalagem € um veiculo de comunicacdo que depende do design para transmitir
sua mensagem com clareza e gerar desejo nos consumidores. Nesse contexto, a
embalagem de perfumes € responsavel por movimentar parte consideravel dos
consumidores brasileiros, servindo como oportunidade para designers trabalharem
artistica e conceitualmente. No que tange a conexdo com o publico, nota-se a
relevancia dos arquétipos na construcdo de histérias e marcas de esséncia. Assim
sendo, este trabalho tem como objetivo desenvolver o design de uma embalagem de
perfume a partir de uma analise fundamentada nos arquétipos dos personagens dos
iconicos filmes O Senhor dos Anéis de J. R. R. Tolkien. Para isso, sera utilizado, como
base, o0 método de Mestriner (2002), com suas etapas que vao do briefing a
implementacdo, atreladas ao complemento de algumas ferramentas de pesquisa e
criacdo. Como resultado, visa-se a criagcdo de um prototipo de média fidelidade que
integre o design de embalagens e os arquétipos a fim de gerar uma experiéncia visual
e conceitual ao usuario. Além disso, o trabalho implica na contribuicéo e aplicacéo de
suas ferramentas a fim de enriquecer os métodos de design de embalagem e na

consequente compreensao e pratica dos arquétipos por meio do design gréfico.

PALAVRAS-CHAVE: Design de embalagem; Perfume; Arquétipos; O Senhor dos
Anéis.



ABSTRACT

Packaging is a communication vehicle that depends on design to convey its message
clearly and generate desire in consumers. In this context, perfume packaging is
responsible for moving a considerable part of Brazilian consumers, serving as an
opportunity for designers to work artistically and conceptually. With regard to the
connection with the public, the heritage of archetypes can be seen in the construction
of stories and essence marks. Therefore, this work aims to develop the design of a
perfume package based on an analysis based on the archetypes of the characters of
the iconic films The Lord of the Rings by J. R. R. Tolkien. For this, the method of
Mestriner (2002) will be used as a basis, with its steps ranging from briefing to
implementation, linked to the complement of some research and creation tools. As a
result, the aim is to create a medium-fidelity prototype that integrates packaging design
and archetypes in order to generate a visual and conceptual experience for the user.
In addition, the work implies the contribution and application of its tools in order to
enrich packaging design methods and the consequent understanding and practice of

archetypes through graphic design.

KEYWORDS: Packaging design; Perfume; Archetypes; The Lord of the Rings.
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1 INTRODUCAO

Um estudo da industria brasileira de embalagem, realizado pela Associacao
Brasileira de Embalagem (ABRE) em conjunto com a Fundac¢éo Getulio Vargas (FGV),
apresentou que o valor bruto da producéo fisica de embalagens atingiu 0 montante de
R$123,2 bilhdes em 2022, demonstrando um crescimento de 3,9% em comparagao
com o ano anterior. Diante disso, € possivel compreender o impacto gerado pelo
mercado de produtos, desde sua concepcdo, desenvolvimento de embalagem,
producédo, até chegar as maos do consumidor.

Atualmente, em um contexto altamente tecnolégico e midiatico, um bom design
de embalagem se destaca no meio mercadologico no Brasil, uma vez que os
brasileiros s&o os mais influenciados pelas embalagens na decisdo de compra, 52%
consideram a embalagem muito ou extremamente importante para sua satisfacéo
geral com produtos, seguido por qualidade e seguranca (MWV, 2015). Mestriner
(2017) confirma tal levantamento ao dizer que a embalagem de um produto visa
atender as necessidades e anseios da sociedade e, portanto, uma boa embalagem
gera impulsos positivos para o decisivo sucesso do produto.

A embalagem pode ser a incorporacao viva dos valores e da personalidade de
uma marca (CALVER, 2004) tornando-se um ponto de diferenciacdo e de alta
qualidade, integrada a comunicacdo visual, sociologia, psicologia, marketing e
economia (OGASAWARA; GALONE, 2023). Nesse sentido, pode-se compreender a
importancia do design de embalagens tanto no ambito empresarial quanto no que
tange ao consumidor, uma vez que esse processo impacta diretamente na experiéncia
imersiva entre produto e usuario, seja comercialmente ou emocionalmente.

Ainda segundo dados da MeadWestvaco Corporation (MWV), a pesquisa
evidenciou que as embalagens de fragrancias sdo as mais apreciadas pelos
consumidores brasileiros. Em nameros, 78% consideram-se muito satisfeitos com
essa categoria, 20% maior quando comparado com o percentual mundial. Vale
também ressaltar que 37% dos consumidores brasileiros experimentaram e/ou
compraram novamente determinado produto devido a embalagem, seja por estética,
seja por funcionalidade.

As embalagens de perfume, conforme Mestriner (2017), sempre foram espagos
oportunos para as possibilidades artisticas e conceituais. O perfume também agrega

valor emocional e sensorial ao produto e ao usuario, além dos aspectos estéticos e



também criticos. Buzinhani (2009) cita que os cheiros séo influenciadores diretos em
nosso estado emocional e subconsciente.

O projeto de design, portanto, se manifesta de diversas formas utilizando-se do
valor conceitual e figurativo para estampar produtos e marcas, ocasionando uma
relacdo estruturada e aderente com o publico-alvo. Isso explica, ainda, a
expressividade da cultura popular em nosso cotidiano, consolidada em multiplos
formatos e contextos, sobretudo com o parametro do vinculo inconsciente-emocional.

Segundo uma pesquisa da Rakuten Digital Commerce (2019), o publico
nerd/geek, o principal consumidor da cultura popular, gasta cerca de 40% a mais que
a média nacional e, de acordo com Game Brasil (2020), o mercado nerd movimentou
mais de 123 bilhdes de ddlares. O consumo geek, entdo, esta intrinsecamente ligado
a memoria afetiva do consumidor.

Consagrada como uma das 10 maiores franquias da historia (FORBES, 2015),
O Senhor dos Anéis segue influenciando o imaginario de jovens e adultos e
movimentando a cultura mesmo apés 20 anos de seu primeiro langcamento
cinematografico. Com o primeiro filme em 2001, a saga j& consagrada no universo
literario, expandiu sua base de fés, que hoje é considerada uma das maiores e mais
fiéis do mundo. Tal conexdo com o publico garante o sucesso de produtos licenciados
— roupas, acessorios, brinquedos, produtos em geral — e de empresas que se atrelam
a saga, movimentando bilhdes no mercado. De acordo com Fox Business (2020), os
livros geraram mais de US$2.85 bilhdes, a bilheteria da trilogia no cinema faturou
US$3 bilhdes de ddlares, produtos de merchandising entre US$10 e US$15 bilhdes,
além de levar cerca de 507 milhdes de pessoas a turismo nos cenarios das gravacoes
todos os anos.

Hoje, o trabalho de Tolkien — escritor da saga — também é referéncia em
perpetuar a teoria da Jornada do Heroi, criada pelo escritor e professor norte-
americano Joseph Campbell (1904-1987) baseada na teoria dos arquétipos de Carl
Jung (1921) (CODIGO NERD, 2021). Em seus estudos, o fundador da psicologia
analitica aborda a teoria dos arquétipos e do inconsciente coletivo como sendo algo
inerente ao ser humano: “assim como cada individuo possui instintos, possui também
um conjunto de imagens primordiais” (JUNG, 1921, p. 38). Esses instintos resultam
em padrdes de comportamentos e de percepcdoes e sdo expressos de maneira

simbdlica ou nao.

16



A partir da Jornada do Herdéi, chega-se aos 12 arquétipos, fruto de uma
contribuicdo de Mark e Pearson (2001). Eles sdo utilizados desde a criacdo de
histérias até producfes da publicidade e areas correlatas ao design. A presenca dos
arquétipos na construcao de personagens de historias permite que o espectador se
identifique e simpatize com a humanidade de cada um, sejam eles mocinhos ou vildes

das historias.

1.1 QUESTAO DE PESQUISA

Este trabalho tem como objetivo responder a seguinte questao: como criar uma
embalagem de perfume, inspirada nos filmes de O Senhor dos Anéis, que proporcione

uma experiéncia imersiva ao usuario?

1.2 OBJETIVOS

A seguir serdo apresentados o objetivo geral e 0os objetivos especificos desta

pesquisa.

1.2.1 Objetivo geral

O presente trabalho busca integrar o design de embalagem e os arquétipos
para elaborar uma embalagem de perfume imersiva ao usuario inspirada na tematica

de O Senhor dos Anéis.

1.2.2 Objetivos Especificos

Como obijetivos especificos do projeto, temos:

a) reconhecer 0s principais arquétipos e simbolos presentes nos filmes O
Senhor dos Anéis;

b) entender os elementos necessarios para a criacdo de uma embalagem de
perfume;

c) identificar a expectativa e a percepcao dos usuarios quanto a embalagem de

perfume criada.
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1.3 DELIMITACOES DA PESQUISA

e Sera utilizada somente a obra cinematografica dos Senhor dos Anéis e ndo a

literaria;

e Sera entregue um prototipo de média fidelidade e ndo um produto final,

e O protdtipo terd como foco o nivel secundario (caixa de papel) e ndo o nivel

primario (frasco de vidro);

1.4 ESTRUTURA DO TRABALHO

O presente trabalho possui sua estrutura dividida em 5 capitulos, demonstrados

no seguinte quadro. O capitulo 1 se refere a introducao, onde é apresentado o tema

de pesquisa, problematica, os objetivos do trabalho e sua delimitacdo. No capitulo 2

€ desenvolvido o referencial teérico, embasando o design de embalagem, arquétipos

e 0 objeto de estudo — O Senhor dos Anéis. O capitulo 3, delineamento da pesquisa,

seguido do capitulo 4 com o cronograma de acao para o TCC2 e, por fim, o capitulo

5 contendo as referéncias bibliograficas utilizadas no trabalho.

Capitulo Contetido

Capitulo 1 e Questdo da pesquisa

Introdugéo e Objetivos: objetivo geral e objetivos especificos
e Delimitacdes da pesquisa
e  Estrutura do trabalho

Capitulo 2 Design de embalagem

Referencial teérico

Arquétipos
O Senhor dos Anéis

Capitulo 3
Procedimentos metodoldgicos

Delineamento da pesquisa

Capitulo 4 e Resultado das etapas de briefing, estudo de campo e
Resultados estratégia de design
¢ Resultado das etapas de procedimento do design e
apresentacao do conceito de design
e Resultado da etapa de implantacdo do projeto
Capitulo 5 e Limitacdes da pesquisa

Consideracdes finais

Sugestdes para trabalhos futuros

Capitulo 6
Referéncias bibliograficas

Referéncias bibliograficas

Quadro 1 - Estrutura do TCC
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).
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2 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo sdo abordados os autores e suas perspectivas sobre o design
de embalagem, em especial de perfumes, o universo dos arquétipos, a obra de O
Senhor dos Anéis, de J. R. R. Tolkien, de forma a estabelecer uma estrutura conceitual

e tedrica para o desenvolvimento do projeto deste trabalho.

2.1 DESIGN DE EMBALAGEM

O design de embalagem teve sua origem a partir da necessidade do ser
humano de conservar seu alimento, a fim de favorecer suas prioridades essenciais
como a alimentacéo e sobrevivéncia. Com a Revoluc¢ao Industrial, a oferta de produtos
e a producdo em série, ela se tornou um objeto mais complexo para a industria e para
o consumidor (NEGRAO; CAMARGO, 2008). Atualmente, as embalagens compdem
aspectos ndo so6 da antropologia e sociologia, mas também da psicologia, etnografia
e linguistica no processo de solucdo de design, compreendendo os objetivos da
marca, comunicando a personalidade e funcdo de um produto de consumo
(KLIMCHUK; KRASOVEC, 2018).

A embalagem passa a ser um meio de comunicacéo, diferenciacdo de alta
qualidade, cada vez mais Iinterativa, com performances inteligentes.
Progressivamente, as empresas investem nas fun¢des mercadolégicas da
embalagem, enquanto ferramenta de marketing e comunicacdo direta com seus
consumidores (MESTRINER, 2006). Pode-se definir embalagem, entdo, como um
sistema de funcdo técnica e comercial, que visa acondicionar, proteger, informar,
identificar, promover e vender um determinado produto (NEGRAO; CAMARGO,
2008).

Assim, multiplos fatores influenciam e moldam o desenvolvimento do design de
embalagem moderno, dentre eles o contexto sécio-histérico, mercadoldgico, estilo de
vida e avangos tecnologicos (OGASAWARA; GALONE, 2023). Um produto deve
satisfazer as necessidades e desejos do consumidor, para isso o0 design de
embalagem € um meio imprescindivel para cumprir esse objetivo e atribuir
personalidade a ele. Dessa forma, compreende-se que para 0 projeto de uma

embalagem e para a atribuicdo de valor a um produto serem satisfatérios, os aspectos
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culturais sao determinantes nesse processo, identificando as tendéncias e
comportamentos do publico e sua correlacdo com a marca (NEGRAO; CAMARGO,
2008).

Klimchuk e Krasovec (2018, p.41) destacam que um dos objetivos de uma
embalagem é ter atributos Unicos para atrair um publico especifico, portanto
tendéncias atuais, moda, arte em geral e tracos do perfil do consumidor séo refletidos
no design de embalagens (Figura 1), criando “uma janela através da qual os

consumidores veem a si mesmos e seus desejos”.

N CIGARETTES

Smokers' history

These cigarette packets are
‘amost an historical snapshot
of a bygone era. The names,
typography, and imagery
speak of a tene in the 19308
when cultural, poliical, and
social influences were quite
difforant from the prosent,

Figura 1 - Influéncia da cultura, politica e contexto social nas embalagens de cigarro da década de
1930
Fonte: CALVER (2004, p.13).

Isso se aplica ndo somente ao receptor desses produtos, mas também aos
seus projetistas — os designers envolvidos —, 0s quais se comportam como “esponjas”
gue absorvem as influéncias externas consciente ou inconscientemente, criando
solugbes de design que refletem o “espirito da época” de forma interessante aos
consumidores (CALVER, 2004, p. 10).

20



2.1.1 Elementos de uma embalagem

Uma embalagem possui diversos elementos que a compdem e definem sua
complexidade. Segundo Negrédo e Camargo (2008), a embalagem é um bom exemplo
para diferenciar a definicdo de projeto de produto e projeto grafico, uma vez que
ambas atribuicdes trabalham de forma muatua e complementar para uma embalagem
de alta qualidade.

Os principios do design bidimensional sdo fundamentais para o design de
embalagem e sdo combinados entre si para atingir o objetivo de cada proposta de
design. Esses principios aplicados podem melhorar significativamente a compreenséo
do que deve ser comunicado no design, se tornando icones e referéncias de
categorias para os consumidores (KLIMCHUK; KRASOVEC, 2018).

Mestriner (2002) complementa que a linguagem visual da embalagem é um
meio para os designers se comunicarem com os consumidores, distinguindo o design
de embalagem das demais linguagens do design. Sendo assim, cada elemento, e
suas respectivas combinacdes entre si, tém sua incumbéncia nessa proposta e
conferem multiplas idealizagBes no design de embalagem.

No quadro abaixo estdo resumidos os elementos de uma embalagem e a seguir

serao descritos o0s principais.

Autor Elementos

Mestriner (2002) Cor; Textura; Forma; Tipografia; llustracdo; Materiais.
Negrédo, Camargo (2008) Cor; Forma; Tipografia;

Klimchuk, Krasovec (2018) Cor; Tipografia; Imagens; Materiais.

Calver (2004) Cor; Tipografia; Fotografia; llustracdo; Materiais.

Quadro 2 - Principais elementos de uma embalagem.
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

Cor: segundo Klimchuk e Krasovec (2018), os consumidores tendem a
identificar a cor de um produto ou embalagem antes de qualquer outro elemento
visual, e distinguem a personalidade e atributos de um produto em meio aos seus
concorrentes. E fato que as cores estabelecem relagdes diretas com as emocdes e a

psicologia humana, associam-se a estados animo, e até sentidos como olfato e
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paladar (NEGRAO; CAMARGO, 2008). A psicologia das cores torna-se, entso,
protagonista nesse processo.

Um exemplo comum desse fenbmeno € expresso através da cor vermelha
(Figura 2), que especialmente no design de embalagem, assume o papel de atrair a
atencao, uma vez que um espectro de cor quente pode comunicar calor, paixéo, fogo,
agressividade e energia, podendo fisicamente acelerar os batimentos cardiacos e
aumentar a pressao sanguinea (KLIMCHUK; KRASOVEC, 2018). Em virtude disso,
frequentemente nos deparamos com diversas marcas que usam do vermelho em suas

embalagens a fim de manifestar multiplos sentidos.

HYPNOTIC
Poison

EAUDEF

Figura 2 - A cor vermelha em embalagens de perfume
Fonte: O Boticario (2023), AAZ Perfumes (2023).

A receptividade a cor é utilizada para estimular o interesse em dado produto
(Figura 3), sendo essa afinidade amparada em uma predisposicdo inata ao ser
humano. Uma influéncia significativa € o meio sociocultural no qual esta inserido,

gerando uma supervalorizacéo ao colorido (BUZINHANI, 2009).

Figura 3 - Diferentes cores em embalagens
Fonte: O Globo (2014), Packaging of the World (2022).
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Forma (textura): o formato da embalagem diz muito sobre o produto e performa
como um elemento visual imprescindivel para os aspectos ergonémicos e funcionais
(Figura 4). Essa forma € percebida pelos contrastes entre os fundamentos linha
(contorno/ limite que o objeto possui), peso (percepcédo da massa do objeto), tamanho
(que pode ser real ou aparente), textura (trama aparente), valor tonal (cor) e posicao
espacial (localizacdo) (NEGRAO; CAMARGO, 2008).

i

il

Figura 4 - Diferentes formas e texturas em embalagens de perfume
Fonte: Magazine Luiza (2023), Americanas (2023), Jequiti (2023).

Tipografia: segundo Klimchuk e Krasovec (2018), € o principal meio de
comunicacdo do nome, funcdo e informacfes fundamentais de um produto com o
consumidor, sendo um dos elementos mais significativos para sua expressao visual.
Ela deve ser: (i) legivel a uma curta distancia; (ii) projetada para uma escala e forma
tridimensional; (iii) inteligivel para um publico diversificado; (iv) fornecer uma descrigdo
confiavel e informativa do produto.

O trabalho tipografico bem executado em um design de embalagem confere
personalidade (Figura 5), tornando-o singular e transmitindo a mensagem da marca

antes mesmo do consumidor fazer a leitura (ABRE, 2019).
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todoweizen Futurale Helvetipa Times Lag

Figura 5 - Diferentes aplicacBes da tipografia em embalagens
Fonte: Packaging of the World (2020, 2023).

Imagem (llustracédo e fotografia): uma embalagem pode ser comunicada por
meio de padrbes graficos, ilustracdes e fotografia. Esses elementos podem transmitir
visualmente inUmeras experiéncias sensoriais, como sabores, aromas e
temperaturas. Imagens sdo capazes de gerar uma “excitacdo visual” e experiéncias
memoraveis (Figura 6), captando o interesse do consumidor, em comparagao com o
texto (KLIMCHUK; KRASOVEC, 2018, p. 91).
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Figura 6 - Embalagem de caixa de presente da bebida Hendrick’s Gin com referéncias ilustradas da
obra Alice no Pais das Maravilhas.
Fonte: Packaging of the World (2018).

llustracBes e fotografias comunicam diretamente a personalidade, qualidades
e apelos da marca (Figura 7), sejam o apetite para produtos alimenticios, estilo de
vida, instru¢cbes de uso, conceitos, valores e tematicas para determinado publico-alvo
ou cultura (KLIMCHUK; KRASOVEC, 2018).
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Figura 7 - Diferentes ilustracBes em embalagens
Fonte: Packaging of the World (2021); Globo (2020); Cacau Show (2023).

Materiais: os setores derivados do papel — como o papelao ondulado, cartolina,
papel cartdo — e o setor do vidro apresentaram um crescimento de 3,3% em relacdo
ao ano de 2021, correspondendo a 33,5% de participacdo na producdo de
embalagens no Brasil. Os principais materiais utilizados nas embalagens brasileiras
sdo 0s metais (41,1%), plasticos (27,4%), derivados do papel (24%) e vidros (3,4%)
(ABRE; FGV, 2022), eles sdo comumente empregados em, respectivamente, potes,
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garrafas, caixas e cartuchos, frascos, destinados, principalmente, a produtos do ramo
alimenticio e de cosméticos (MESTRINER, 2002).

Com o propésito de aprimorar econdmica e funcionalmente o desempenho das
embalagens, a combinacdo entre os materiais (Figura 8) € bastante comum
(NEGRAO; CAMARGO, 2008). Por exemplo, em uma garrafa de vinho a caixa que a
envolve é de papeléo, a garrafa de vidro e o rotulo em papel ou plastico. Em perfumes
o frasco é de vidro, a caixa de papeldao ou metalica e os rotulos em papel ou plastico.
Dessa maneira, pode-se atender as necessidades de conter, transportar, informar e

comunicar de forma mais efetiva e sofisticada.
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Figura 8 - Embalagens com materiais diversos.
Fonte: Packaging of the World (2023), Americanas (2023).

2.1.2 Design de embalagem de perfume

Com o proposito de focalizar ainda mais o estudo do design de embalagem,
define-se como objeto o perfume, bem como seus respectivos niveis enquanto projeto
grafico e de produto. As embalagens de perfume no mercado, tanto brasileiro como
internacional, costumam ser referéncias de design, apresentando formas diversas,
explorando cores, ilustracdes, tipografia e texturas de modo flexivel. O que torna o
perfume, e certos géneros de cosméticos, um produto que permite tal expressividade
em seus projetos graficos, podendo ser entendido em virtude de seu carater abstrato

inerente (Figura 9).
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AN MOSCHINO

EAU DE TOILETTE
— 100MLE/34 USF.Oz

Figura 9 - Diferentes embalagens de perfume
Fonte: Magazine Luiza (2023), Sephora (2023), Packaging of the World (2012).

Para um melhor entendimento do conceito subjetivo intrinseco aos perfumes,
Negrdo e Camargo (2008) destacam que a embalagem, além de instrumento
comunicacional, dispde também de um aspecto semiolégico composto por trés
dimensdes: (i) dimensado pragmatica — carater objetivo, funcdo primordial e pratica do
projeto. No caso da embalagem, seus aspectos pragmaticos podem ser: conter,
proteger e permitir o transporte; (ii) dimenséo sintatica — classes e relacdes formais
estabelecidas entre os elementos da embalagem, compara¢cdes com as demais
existentes no mercado, relacado entre seus préprios aspectos bi ou tridimensionais; (iii)
dimenséo semantica — significado e sentido simbdlico, carater intangivel, conceitos e
emocdes que despertam no consumidor.

Assim sendo, Negrdo e Camargo (2008) destacam gue em um projeto de
embalagem de cosmético ha, possivelmente, a transposicéo na relevancia de cada
uma dessas dimensdes: o carater intangivel e simbolico, prevalecem sobre o

pragmatico (Figura 10).
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Figura 10 - Embalagens de perfume da marca Kenzo
Fonte: Magazine Luiza (2023), Americanas (2023).

Para compreender melhor como isso funciona no design de embalagem, os
autores subdividem esses aspectos em trés niveis: (i) nivel primario — embalagem que
esta em contato direto com o produto, geralmente a que atende ao aspecto pragmatico
do projeto (conter), um exemplo € um frasco do perfume; (ii) nivel secundario —
envolve a embalagem priméaria, reforcando a prote¢do do produto em seu transporte
e/ou promocgao, um exemplo séo as caixas dos frascos de perfumes (Figura 11); (iii)
nivel terciario — contém geralmente o nivel secundéario, na maioria das vezes, sua
funcé@o é de proteger o produto dos impactos provocados durante o transporte e a
armazenagem, no caso do perfume, seria a caixa de papeldo, destinada a

acondicionar varias caixas.

LIGHT & DARK

EAU DE PARFUM
50 (3 UFLG

Figura 11 - Embalagem de perfume da saga Star Wars
Fonte: Packaging of the World (2018).
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Segundo relatério da International Fragrance Association (IFRA), em 2020, o
consumidor esta disposto a pagar até 88% a mais em produtos da industria de
fragrancias, em razéo do cheiro. As vendas dessa industria passam de 7,3 bilhdes de
euros (mais de 33 bilhdes de reais) por ano. Diante disso, é verificado como tal
conexao entre design e o inconsciente coletivo exerce influéncia na decisao de compra
de um objeto que detém de aspectos abstratos e de carga simbdlica, como um
perfume.

Pode-se considerar que ao utlizar o perfume como objeto de design de
embalagem, possibilita explorar os ambitos ndo s6 pragmaticos, mas também
conotativos, utilizando suportes conceituais complementares ao design — psicologia e
antropologia. Segundo Kaly (2004, p. 21), quando sentimos um cheiro € despertada
uma série de sensacdes pré-concebidas conectadas a esse sentido. Assim, tal cheiro
€ assimilado a imagens completas do inconsciente — manifestadas por emocgoes —,
funcionando como um “gatilho emocional”.

Em uma analise bioldgica e psicoldgica, de acordo com Botsaris (2015), o nervo
responsavel por captar e conduzir as informa¢cdes dos aromas € o nervo olfativo e
essa regido tem relacdo direta com o cortex frontal — area que processa parte das
emocdes e comportamentos das pessoas. Consequentemente, é evidente a influéncia

sensorial e inconsciente desse tipo de estimulo aliado a expressividade do design.

2.2 ARQUETIPOS

A palavra arquétipo vem do grego antigo arkhétypos (arkhé: principio, comeco;
typos: tipo, modelo). O termo, utilizado desde os antigos filésofos como Platéo, foi
usado pelo psiquiatra suico Carl Jung para criar sua teoria do inconsciente coletivo,
trazendo um novo contexto de uso, trabalhando na questédo psiquica, de sonhos e
suas interpretacgoes.

Além dos estudos de Platdo e Kant na antiguidade, antrop6logos como Claude
Lévi-Strauss, Franz Boas e James Fraser também contribuiram com suas hipéteses
(ANAZ, 2020). Outro autor, que acredita-se ter influenciado bastante os estudos do
psicanalista suico, foi Adolf Bastian, que teorizou que h4 uma unidade psiquica geral
da humanidade que é responsavel por certas ideias elementares comuns a todas as
pessoas (ENCYCLOPEDIA BRITANNICA, 2023). Os estudos de Jung foram base
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fundamental para diversos outros autores, permitindo que os arquétipos fossem
expandidos para além da filosofia e psicologia, chegando a arte e a publicidade.

Jung (1971, 1976) define os arquétipos como simbolos e imagens universais e
ancestrais presentes no inconsciente coletivo da humanidade, onde sua existéncia
independe de experiéncias pessoais ou contexto cultural. Estes conteddos séo objetos
originais da psique humana — inconsciente —, e suas representac¢des no plano fisico
sdo chamadas de imagem arquetipica — consciente —, esta sim influenciada pela
cultura do contexto em que se apresenta (PASSOS; MASTRELLA, 2020).

2.2.1 Variacado dos arquétipos

Campbell (1949) escreveu sobre uma forma encontrada desses padroes,
sendo eles manifestos recorrentemente em historias, contos de fadas e mitos do
mundo, trazendo os arquétipos de forma clara e simplificada em histérias e
personagens, desde a antiguidade, além de outras formas simbdlicas de
representacdo que podem ir além de personificacdes.

Com os estudos de Campbell, o renomado roteirista de Hollywood Christopher
Vogler, desenhou de forma concisa a Jornada do Heroi, onde sintetiza em oito
arquétipos mais comuns e Uteis, permitindo que os escritores desenvolvam narrativas
e personagens fortes capazes de prender a atencao do publico: o herdi, mentor (velho
sabio), guardido do limiar, arauto, camaledo, sombra, aliado e picaro. Para o roteirista,
compreender os arquétipos € indispensavel para todo escritor que deseja criar
personagens e narrativas fortes, além de ser evidente seu uso nas producdes
audiovisuais com sucesso de bilheteria (VOGLER, 2015; ANAZ, 2020; PEARSON,;
MARK, 2001).

Compreende-se entdo que os contos de fadas, mitos e histérias encontrados
em todos os registros da humanidade séo oriundos de um mesmo motivo e constantes
independentes do tempo ou cultura (VOGLER, 2015).

Por refletirem qualidades e defeitos intrinsecamente humanos e universais, 0s
personagens, com pano de fundo arquetipico, prendem a atencdo e ativam
sentimentos profundos (MARK; PEARSON, 2001), como empatia — até mesmo pelo
vildo —, paixao, zelo, fidelidade, raiva e vergonha. O publico se sente parte da

narrativa, gerando uma experiéncia compartilhada, onde compreendé-los &
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fundamental para interpretar os personagens de uma histéria, sua funcdo e objetivo
(VOGLER, 2015).

Partindo para o branding e design, as autoras destacam a importancia do uso
dos arquétipos na construcdo de marcas duradouras e que se conectam ao publico,
visto que da mesma forma que com personagens, marcas estruturadas a partir de um
arquétipo “proporcionam o elo perdido entre a motivacéo do cliente e as vendas do
produto [...] fala diretamente a matriz psiquica profunda dentro do consumidor,
ativando um senso de reconhecimento e significado” (MARK; PEARSON, 2001, p. 27).
Sao ferramentas incriveis para designers, pois as escolhas sao feitas a partir de um
ou mais arquétipos que direcionam um posicionamento e/ou design e garantem esse
elo (JOHNSON, [s.d]). Percebe-se, entédo, a relacdo de causa e consequéncia entre
produto/narrativa e cliente/publico, com ambos os usos concordando entre si no
mesmo principio psiquico, seja no desenvolvimento de histérias ou em cria¢des do
design.

De forma a clarificar como os arquétipos influenciam no nosso ser e podem ser
aplicados em marcas, as autoras 0s associam ainda as motiva¢cdes humanas —
estudadas por Maslow e Erickson —, separando-0s em 12 arquétipos principais e em
guatro grupos de motivacdo, cada um com sua funcéo béasica e seus medos (Quadro
3). Percebe-se a relacéo entre cada trio de arquétipos por meio da motivacdo humana

com a qual eles se relacionam e que todos os arquétipos tém seu polo positivo e

negativo.
Arquétipos e Motivagao
Grupo e motivagao Arquétipo Funcao basica
Estabilidade & controle Criador Criar algo novo (inovar)
Medo: Ruina financeira, Prestativo/cuidador Ajudar os outros (servigo)
doenga, caos incontrolavel
Ajuda a: Sentir-se seguro, | Governante Exercer o controle (controlar)

fornecer estrutura

Pertencimento & prazer Bobo da corte Se divertirem (prazer)

Medo: Exilio, orfandade, Caracomum Estarem bem assim como s&o (pertencer)
abandono, ser esmagado

Ajuda a: Ter amor, Amante Encontrar e dar amor (intimidade)

comunidade, conectar-se a
pessoas, vulnerabilidade
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Risco & maestria Heroi Agir corajosamente (coragem)

felicidade, busca espiritual

Medo: Ineficacia, Fora-da-lei Quebrar as regras (libertacéo)
impoténcia, desamparo
Ajuda a: Realizar-se, Mago Influir na transformac&o (poder)
deixar uma marca no
mundo
Independéncia & Inocente Manter ou renovar a fé
satisfacéo

Explorador/Aventureiro Manter a independéncia (liberdade)
Medo: Cair na armadilha,
ser traido, vazio Sébio Compreender o mundo em que vivem
Ajuda a: Encontrar a (empatia)

Quadro 3 - Arquétipos e motivacao, os arquétipos e as funcdes basicas na vida das pessoas

Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

O Prestativo: também chamado de cuidador, altruista, santo, pai ou mae,

7

ajudante ou apoiador (Quadro 4), € aquele que antecipa e se preocupa com as

necessidades do outro, com o objetivo de garantir salde e seguranc¢a, sendo movido

pelo zelo, compaixao e generosidade (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Marmee

March, Mrs Bennet, Guido Orefice.

O Prestativo: “Ama teu préoximo como a ti mesmo”
Desejo basico proteger os outros do mal
Meta ajudar os outros
Medo egoismo, ingratiddo
Estratégia fazer coisas pelos outros
Dons compaixao, generosidade
Armadilha automartirio, enganar os outros, ou ser enganado por eles
Motivacao ver alguém passando necessidade
Niveis Nivel 1: cuidar de seus dependentes e dar-lhes sustento
Nivel 2: equilibrar o cuidar de si mesmo com o cuidar dos outros
Nivel 3: altruismo, preocupac¢do com o mundo como um todo
A Sombrat martirio, transferéncia do poder pessoal, a “viagem” da culpa

Quadro 4 - O Prestativo
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

1 Qualidades que séo julgadas inaceitaveis e, portanto, sdo ocultadas e negadas (JUNG apud

MARK; PEARSON, 2001)
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O Criador: conhecido como inovador, artista, inventor, masico, escritor ou
sonhador (Quadro 5), é visto nas atividades que exercem criatividade. A criacao reflete
sua alma, lida com a autoexpresséo, com total liberdade de mente e coracédo (MARK;
PEARSON, 2001). Exemplos: Tony Stark, Geppetto, Christian de Moulin Rouge.

O Criador: “Se pode ser imaginado, podera ser criado”
Desejo basico criar algo de valor duradouro
Meta dar forma a uma visédo
Medo ter uma visdo mediocre ou ser mediocre na execugao
Estratégia desenvolver controle e aptidao na &rea artistica
Tarefa criar cultura, expressar a prépria visdo
Armadilha perfeccionismo, criagdo equivocada
Motivacao ver alguém passando necessidade
Niveis Nivel 1: devaneios, fantasias, lampejos de inspiracdo
Nivel 2: ser criativo ou inovador, imitando os outros
Nivel 3: dar forma a propria visao
A Sombra criar estruturas que influenciam a cultura e a sociedade

Quadro 5 - O Criador
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

O Governante: com estilo dominador e autoritario, € aquele que lida e
administra estruturas (Quadro 6), assume controle para evitar o caos e garantir a
seguranca, conquistando e mantendo o poder. E o chefe, lider, aristocrata, politico,
cidadédo responsavel, gerente ou administrador (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos:
Vegeta, Lorde Voldemort, Cersei Lannister, Jordan Belfort, Padmé.

O Governante: “O poder nao é tudo... s6 o que importa”
Desejo basico controle
Meta criar uma familia, empresa ou comunidade préspera e bem-sucedida
Medo caos, ser destituido
Estratégia exercer a lideranga
Dom responsabilidade, lideranca
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Armadilha tornar-se mandao, autoritario

Motivacao falta de recursos, de ordem ou de harmonia

Niveis Nivel 1: assumir responsabilidades pelas condi¢des da sua prépria vida

Nivel 2: exercer a lideranga em sua familia, grupo, organizacao ou local de trabalho

Nivel 3: tornar-se um lider na sua comunidade, campo de atuag&o ou na sociedade

A Sombra comportamentos tirdnicos ou manipuladores

Quadro 6 - O Governante
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

O Cara Comum: é aquele bom companheiro, a moca da porta do lado, o
realista, bom vizinho (Quadro 7). Vé o valor de todas as pessoas e permite um senso
de adequacéo, fazendo com que se sintam parte do grupo. Ele é verdadeiro, e nada
combina com o artificial (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Peter Parker, Neville
Longbottom, Lord Varys.

O Cara Comum: “Todos os homens e mulheres séo criados iguais”

Desejo basico conexao com 0s outros

Meta pertencer, adequar-se

Medo destacar-se ou parecer que esta dando ares de importancia, e por isso ser exilado ou
rejeitado

Estratégia desenvolver sdlidas virtudes comuns, o toque comum, mesclar-se

Dom realismo, empatia, auséncia de vaidade

Armadilha abrir mao de si mesmo para se mesclar, em troca de uma conexao superficial

Motivacéo soliddo, alienagéo

Niveis Nivel 1: o 6rfao que se sente abandonado e sozinho, buscando filiagao
Nivel 2: a pessoa em busca de sua “tribo” que esta aprendendo a se conectar, se
encaixar, aceitar ajuda e amizade
Nivel 3: o humanitario, que acredita na dignidade natural de todos os seres
independentemente das capacidades de cada um ou das circunstancias

A Sombra a vitima que prefere sofrer abuso a ficar sozinha, ou o membro do “bando de
linchadores”, disposto a praticar qualquer ato a fim de pertencer a gangue

Quadro 7- O Cara Comum
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).
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O Amante: muito ligado a intimidade, lida com todos os tipos de amor: familiar,

amizade, espiritual, romantico (Quadro 8). Os coracdes, flores, caminhadas na praia

ao por-do-sol, dancas ao luar sdo elementos simbdlicos deste arquétipo. Se importa

com a conexao intima, atrair, dar amor, expressar afei¢cdo e valorizar a apreciacao
estética (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Anna de Frozen, Edward Cullen, Jack

Dawson.

O Amante: “Sé tenho olhos pra vocé”
Desejo basico conseguir intimidade e experimentar o prazer sensual
Meta manter um relacionamento com as pessoas, o trabalho, as experiéncias que ama
Medo ficar sozinho, “tomar cha de cadeira”, ser indesejado, ndo ser amado
Estratégia tornar-se cada vez mais atraente - em termos fisicos, emocionais e todos os outros
Dom paixdo, gratiddo, apreco, comprometimento
Armadilha fazer de tudo para atrair os outros e agrada-los, perder a identidade
Motivacgéo paixonite aguda, sedugéo, apaixonar-se (por uma pessoa, uma ideia, uma causa, o
trabalho, um produto)
Niveis Nivel 1: buscar sexo formidavel ou um grande romance
Nivel 2: seguir a propria visdo de felicidade e comprometer-se com a pessoa ou objeto
amado
Nivel 3: amor espiritual, autoaceitacéo e a experiéncia do éxtase
A Sombra promiscuidade, obsesséo, ciime, inveja.

Quadro 8 - O Amante
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

O Bobo da Corte: aquele palhago, malandro (Quadro 9) que vive com leveza

no presente e desfruta da presenca dos outros sem se preocupar com 0 que possam

pensar. E a alma da festa, faz rir das mais diversas situacées (MARK; PEARSON,

2001). Exemplos: Homem-Aranha, Mushu, Deadpool, Olaf.

O Bobo da Corte: “Se nao puder dancar, ndao quero tomar parte na sua revolugao”

Desejo basico

viver no momento presente, com alegria total

Meta divertir-se e alegrar o mundo
Medo aborrecer-se ou ser magante
Estratégia brincar, fazer piadas, ser engracado
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Dom alegria

Armadilha desperdicar a propria vida

Motivacao tédio, aborrecimento

Niveis Nivel 1: a vida é um jogo, diversdo
Nivel 2: usa a esperteza para enganar 0s outros, livrar-se de problemas e se desviar dos
obstaculos, transformacéo
Nivel 3: a vida é experimentada no momento presente, um dia de cada vez

A Sombra autocomplacéncia, irresponsabilidade, brincadeiras mesquinhas

Quadro 9 - O Bobo da Corte
Fonte: Mark e Pearson (2001) adaptado pelas autoras (2023).

O Heradi: também conhecido como libertador, soldado, matador de dragdes,

guerreiro (Quadro 10), é aquele que corre riscos pessoais em prol de proteger algo ou

alguém, realizar um bem social e fazer do mundo um lugar melhor. Suas acdes e

qualidades elevam o nivel de consciéncia a sua volta, se sentindo parte da sociedade
(MARK; PEARSON, 2001). Exemplo: James Bond, Batman, Edipo, Hamlet.

O Heroéi: “Onde ha vontade, ha um caminho”

Desejo basico provar o préprio valor por meio da agéo corajosa e dificil

Meta exercer a mestria de modo a melhorar o mundo

Medo fraqueza, vulnerabilidade, "amarelar”, ndo ter as qualidades necessarias para perseverar e
vencer

Estratégia tomar-se téo forte, competente e poderoso quanto lhe for possivel ser

Dons competéncia e coragem

Armadilha arrogancia, desenvolver a necessidade de que exista sempre um inimigo, se vé como
heroico mas os outros o veem como vildo

Motivacao O valentédo joga areia no seu rosto ou alguém tenta intimidar vocé ou ser abusivo; um
desafio o chama; uma pessoa precisa que vocé a ajuda a se defender

Niveis Nivel 1: o desenvolvimento de fronteiras, competéncia e maestria, que se expressam por
meio da realizacdo e sédo motivadas ou testadas por meio da competicéo
Nivel 2: tal como um soldado, cumprir seu dever para com seu pais, organizagao,
comunidade ou familia
Nivel 3: usar sua forca, competéncia e coragem em algo que faz diferenga para vocé e
para o mundo

A Sombra desumanidade e necessidade obsessiva de vencer

Quadro 10 - O Heroi
Fonte: Mark e Pearson (2001).
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O Fora-da-Lei: também conhecido como rebelde, revolucionario, vildo,

selvagem, desajustado, inimigo ou iconoclasta (Quadro 11), sua funcéo basica é

guebrar as regras em favor da libertacédo, seja pelo bem dos outros, aventura, ganhos

pessoais ou alienacao desesperada. Muitas vezes age como uma for¢a destruidora,

praticando desobediéncia civil para forcar a mudanca. Se sente desprezado ou
deslocado na sociedade, por isso € solitario (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos:

Robin Hood, Bonnie & Clyde, Lex Luthor, Malcom X.

O Fora-da-Lei: “As regras sao feitas para serem quebradas”
Desejo basico vinganca ou revolugé@o
Meta destruir aquilo que nao funciona (para ele préprio ou para a sociedade)
Medo nao ter poder, ser comum ou inconsequente
Estratégia rebentar, destruir ou chocar
Dons irreprimivel, liberdade radical
Armadilha passar para o lado sombrio, criminalidade
Motivacgéo sente-se desprovido de poder, com raiva, maltratado, sitiado
Niveis Nivel 1: identifica-se como marginalizado, dissociando-se dos valores do grupo ou da
sociedaQe de_ modo tal que foge diante dos comportamentos e da moralidade
convencionais
Nivel 2: comporta-se de modo chocante ou destruidor
Nivel 3: torna-se rebelde ou um revolucionario
A Sombra comportamento criminoso ou prejudicial

Quadro 11 - O Fora-da-Lei
Fonte: Mark e Pearson (2001).

O Mago: também conhecido como visionario, catalisador, inovador, mediador,

xama e curandeiro (Quadro 12), € aquele que transforma ou cura a sociedade, os

“fazedores de milagres” ou “génios loucos”. A mudanga vem de dentro para fora, a
consciéncia precede a existéncia (MARK; PEARSON, 2001, p. 151). Exemplo: Merlim,

Yoda, Mary Poppins, Malévola.

O Mago: “Pode acontecer!”

Desejo hasico

conhecer as leis fundamentais do funcionamento do mundo ou do Universo
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Meta tornar os sonhos realidade

Medo consequéncias negativas inesperadas

Estratégia desenvolver uma visdo e vivé-la

Dons encontrar resultados “ganha-ganha”

Armadilha tornar-se manipulador

Motivacao pressentimentos, experiéncias extrassensoriais ou sincronisticas
Niveis Nivel 1: momentos méagicos e experiéncias de transformacao

Nivel 2: a experiéncia de fluxo

Nivel 3: milagres, passar da visdo para a manifestacéo

A Sombra manipulacao, feiticaria

Quadro 12 - O Mago
Fonte: Mark e Pearson (2001).

O Inocente: também conhecido como Poliana, puer ou puella, crianca, utdpico,
tradicionalista, ingénuo, santo, mistico, roméantico e sonhador (Quadro 13), tem
confianga na vida e na fé. Muito convicto de seus principios, é aquele que quer voltar
a esséncia da vida, a vida natural, se satisfaz com os prazeres simples e a promessa
de um novo dia (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Pinéquio, Forrest Gump,
Dorothy.

O Inocente: “Somos livres para ser voceé e eu”

Desejo bésico vivenciar o paraiso

Meta ser feliz

Medo fazer algo errado ou ruim que provocara punigcao

Estratégia fazer as coisas direito

Dons fé e otimismo

O apelo Desejo de pureza, bondade e simplicidade

Niveis Nivel 1: simplicidade infantil, ingénuo, dependente, obediéncia, confiante, idilico

Nivel 2: renovacéao, positivo, reinventar, reestruturar, purificar, reentrar na Terra Prometida

Nivel 3: um senso quase mistico de unidade, pelo qual a Inocéncia vem dos valores e da
integridade, n&o da experiéncia externa, “ser”, ndo o “fazer’

A Sombra negacéao, repressao

Quadro 13 - O Inocente
Fonte: Mark e Pearson (2001).

O Explorador: também conhecido como aventureiro, iconoclasta, buscador,

andarilho, individualista, peregrino, descobridor, anti-heréi e rebelde (Quadro 14),
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gosta de experimentar a alegria da descoberta, geralmente critica o sistema, mas
simplesmente vive da sua propria maneira (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Jack

Sparrow, Indiana Jones, Moana, Tintin.

O Explorador: “Nao levante cercas a minha volta”
Desejo bhasico liberdade para descobrir quem vocé é, mediante a exploragdo do mundo
Meta experimentar uma vida melhor, mais auténtica, mais gratificante
Medo cair numa armadilha, conformidade, vazio interior, inexisténcia
Estratégia viajar, buscar e experimentar coisas novas, escapar das armadilhas e do tédio
Dons autonomia, ambicao, capacidade de ser fiel a propria alma
Armadilha vagar sem meta, tornar-se um desajustado
Motivacao alienacdo, insatisfacdo, inquietude, anseio, tédio
Niveis Nivel 1: por o pé na estrada, ir ao encontro da natureza, explorar o mundo
Nivel 2: buscar a prépria individualidade, individuar-se, tornar-se realizado
Nivel 3: expressar a individualidade e singularidade
A Sombra ser téo alienado que ndo consegue achar um meio de se adaptar

Quadro 14 - O Explorador
Fonte: Mark e Pearson (2001).

O Sabio: também conhecido como especialista, oraculo, detetive, conselheiro,
filosofo e pesquisador (Quadro 15), persevera em separar a verdade da iluséo,
aconselha e ajuda a discernir e encoraja 0s outros. Em sua personalidade pode faltar
carisma e encanto social (MARK; PEARSON, 2001). Exemplos: Sherlock Holmes,
Yoda, Morpheus, Rafiki.

O Sabio: “A verdade libertara vocé”

Desejo basico a descoberta da verdade

Meta Usar a inteligéncia e analise para compreender o mundo

Medo ser enganado ou iludido, a ignorancia

Estratégia buscar informagé&o e conhecimento; autorreflexdo e compreenséo dos processos de
pensamento

Dons sabedoria, inteligéncia

Armadilha pode estudar os assuntos durante toda a vida e nunca agir

Motivacao confuséo, divida, desejo profundo de encontrar a verdade
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Niveis Nivel 1: busca da verdade absoluta, desejo de objetividade, dependéncia dos
especialistas

Nivel 2: ceticismo, pensamento critico inovador, torna-se um especialista

Nivel 3: sabedoria, confianca, maestria

A Sombra dogmatismo, torre de marfim, desligamento da realidade

Quadro 15 - O Sabio
Fonte: Mark e Pearson (2001).

2.3 O SENHOR DOS ANEIS

A trilogia de O Senhor dos Anéis, de literatura fantastica infantil, foi escrita
incorporando elementos do sucesso anterior de Tolkien — O Hobbit —, que havia sido
criada inicialmente para ser independente (Tolkien Estate, 2022).

O universo criado pelo escritor e fildlogo J.R.R. Tolkien teve seu inicio com a
publicacao do primeiro livro em 1954 — O Senhor dos Anéis: A Sociedade do Anel —,
seguido por As Duas Torres de 1954 e O Retorno do Rei de 1955, expandindo o
universo que hoje conta com 10 livros, nove filmes, uma série, entre outras adaptacdes
(HERTEL, 2022).

Tolkien ndo encantou apenas o imaginario de crian¢as e jovens, seu trabalho
e sua vida serviram de inspiracao para diversos nomes conhecidos, como C. S. Lewis,
George R.R. Martin e a saga Game of Thrones, Stephen King, George Lucas e a saga
Star Wars, letras de bandas de rock (VARIETY, 2016; CODIGO NERD, 2021).

A saga de O Senhor dos Anéis foi adaptada em trés producdes audiovisuais
dirigidas pelo produtor e roteirista Peter Jackson: (i) O Senhor dos Anéis: A Sociedade
do Anel (2001); (ii) O Senhor dos Anéis: As Duas Torres (2002); (iii) O Senhor dos
Anéis: O Retorno do Rei (2003) (JESUS, 2016).

A obra transcorre em um contexto medievalista e remete a cultura celta
(JESUS, 2016), explorando elementos como a literatura, costumes, linguagens,
arquitetura, arte e filosofia através de um carater fantastico e mitologico. A
estratificacdo social, relacdo dos personagens com a natureza, combates, guerreiros,
castelos, armaduras e paisagens bucélicas sdo tragcos expressivos do medievalismo
(BUENO, 2017).

As caracteristicas da era medieval sdo espelhadas na obra por meio dos

parametros visuais e semanticos. Assim, as adaptacbes audiovisuais sao
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fundamentadas nesses elementos para construir a fotografia, cenarios, personagens,
vestimentas, natureza, acessorios e artefatos. A narrativa aborda o contraste entre luz
e escuriddo e ndo somente uma jornada heroica do protagonista e seus companheiros
para combater as trevas, mas também conceitos e preocupac¢des humanas universais
como amor e perda, coragem e traicao, humildade e orgulho (Tolkien Estate, 2022).

A histéria trata de um universo amplo, com seres fantasticos que convergem
em uma rica narrativa de um mundo magico de exaltacdo da natureza e contemplacéo
(JESUS, 2016). Além de criar um mundo, reinos, paises, seres e racas, Tolkien
também foi responsavel por criar idiomas préprios para a narrativa e um alfabeto
inteiro, juntamente com a cartografia das histérias (ABREU, 2023; Tolkien Estate,
2022).

E apresentada, entdo, a Terra-média, durante a Terceira Era, onde um grupo
de vérias espécies — humanos, andes, elfos e magos — se reline com a missao de
enfrentar forcas malignas que querem dominar o mundo e causar destruicdo mais uma
vez (JESUS, 2016). A unica forma de derrotar o mal € destruir um anel que concentra
grande parte da for¢ca do vildo, sendo um dos responsaveis pela missdo um pequeno
hobbit do interior do Condado. Cria-se assim, a Sociedade do Anel, e a missdo se

inicia.

2.3.1 Personagens

As historias de Tolkien sao repletas de personagens marcantes. O escritor ndo
se contentou apenas com um seleto grupo de personagens, como acontece em
algumas narrativas, pois os trés filmes possuem personagens corajosos, muito bem
trabalhados — tanto os protagonistas como os antagonistas (PINHEIRO, 2022). Eles
apresentam tanto valores sociais positivos — bondade, sabedoria, obediéncia,
solidariedade, amizade -, como tracos negativos - ambicdo, crueldade,
desobediéncia (JESUS, 2016). No quadro a seguir serdo apresentados os principais
personagens da obra, os quais serdo relevantes para o desenvolvimento deste

trabalho.
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Personagem

Imagem

Descricao

Bilbo Bolseiro

Tio de Frodo, rabugento e aventureiro, porém muito ardiloso, viveu sua primeira
missdo com Gandalf, e foi nesse caminho onde encontrou o Um Anel. Valoriza a vida
simples e tranquila de hobbit, odeia ser incomodado.

Frodo Bolseiro

Vivia uma vida pacata e simples com seu tio Bilbo, era um hobbit gentil e corajoso,
muito fiel aos seus principios. Foi por vezes subestimado, mas foi parte essencial da
Sociedade do Anel, sendo o responsavel por seguir a missao até o fim da destruicéo
do Um Anel, mesmo que isso lhe custasse sua prépria vida.

Samwise
Gamgee

Jardineiro e amigo de Frodo, Sam era um hobbit destemido e fiel, acompanhou e
fortaleceu Frodo até o fim da misséo. Parte importante na historia, pois garantiu que
0 Bolseiro ndo sucumbisse estando sozinho.

Gandalf,
O Cinzento

Um mago sabio e poderoso, acompanhou a missédo onde Bilbo esteve e, mais tarde,
fez parte da Sociedade do Anel, atuando como mentor do grupo e, posteriormente,
se tornando Gandalf, O Branco. Usa seus poderes apenas nos momentos
necessarios para lutar contra o mal.

Aragorn

Homem justo, nobre e corajoso, lutou bravamente e liderou a Sociedade do Anel em
suas batalhas, protegendo o reino e garantindo que Frodo cumprisse a grande
missdo. Inicialmente negou o trono do qual era herdeiro, mas logo tomou sua
conduta.

Legolas
Verdefolha

Principe elfo, mensageiro e mestre-arqueiro. Guerreiro astuto, de visdo agucada,
audicdo sensivel e mira excelente, de personalidade discreta e orgulhosa, mas leal e
justo, fiel aos seus principios. Foi um dos membros da Sociedade do Anel.

Gimli

Ando arrogante, orgulhoso, intempestivo e autoritario, mas guerreiro forte e leal,
destemido e pronto a luta. De linhagem real, fez parte da Sociedade do Anel, se
tornou melhor amigo de Legolas, apesar da inimizade historica entre Andes e Elfos.

Galadriel

A Grande Senhora de Lothlérien/Lérien, uma das mais poderosas e respeitadas entre
os elfos da Terra-média, guardid do Anel de Nenya, dona de poderes e objetos
magicos. Era conselheira e protetora, mas também muito firme, dotada de grande
poder e sabedoria, os alertava dos perigos iminentes.

Saruman,
O Branco

Era o lider dos magos e do Conselho Branco, referéncia em sabedoria e poder, porém
manipulavel e sucumbe a influéncia maligna até se tornar um dos servos principais
de Sauron, corrompido pelo desejo do anel e pela vontade de poder.

Sauron, (@)
Abominavel

Senhor Sombrio de Mordor. Foi o principal responsavel pela criagdo dos anéis e seu
objetivo era conquistar a Terra-média e causar destruicdo. Extremamente poderoso
e manipulador, usa da perversidade para atingir seus objetivos, dominando e
aprisionando todos na escuridao.
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Smeagol, Era um tipo primitivo de Hobbit, sendo escravizado pelos efeitos do Um Anel torna-

O Gollum se a criatura Gollum, trai¢oeira e egoista. Seu desejo era ter o Anel de volta para si,
e por isso acabou desempenhando um papel importante na missao de Frodo.

A Sociedade Uma comitiva de heroismo e bravura, representando o povo que tinha como propdsito

do Anel final destruir o Um Anel, integrada por 9: Gandalf (mago que os guiava), Aragorn e
Boromir (humanos), Legolas (elfos), Gimli (andes), Frodo, Sam, Merry e Pippin
(hobbits).

Quadro 16 - Principais personagens de O Senhor dos Anéis

2.3.2 Cenérios

Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

As gravacOes dos filmes de O Senhor dos Anéis foram realizadas nas

paisagens da Nova Zelandia, as quais encantaram os fas pela beleza e exuberancia,

atraindo, até hoje, diversos turistas ao local (G1, 2015). A obra traz alguns cenarios

principais que sustentam grande parte da narrativa e S&80 essenciails no

desenvolvimento dos personagens.

Tolkien nomeia o continente, no qual se passa a histéria, de Terra-média, uma

terra com diversos reinos (Quadro 17) e criaturas como elfos, homens, hobbits, andes,

ents, orcs, entre outros seres e animais fantasticos. Os reinos que mais aparecem na

trilogia sdo: Gondor, Rohan, Mordor, Isengard, Lothlorien, Valfenda e o Condado

(JESUS, 2016). Todos contém detalhes muito bem trabalhados, seja com uma

exuberancia grandiosa ou mesmo na beleza da simplicidade.

Cenério, imagem e descrigéo

O Condado: é a terra dos Hobbits, conhecida como uma regido pequena, afastada e frutifera, com seus campos
verdes e floridos e as casas construidas de madeira e em conjunto com a terra, tudo em detalhes arredondados
trazendo sensacao de seguranca e simplicidade.
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L .u‘ o~ 2

Gondor - reino do sul: o reino mais poderoso dos Humanos na Terceira Era, faz fronteira com Rohan. Aragorn
era o herdeiro legitimo do trono por meio de Isildur. O reino se encontrava em decadéncia e destruicdo como
consequéncia da Guerra do Anel, concentrando o exército de Sauron na regido.

Lothlorien / Lérien - o Reino Dourado: governado por Galadriel e seu marido, Celeborn, é conhecido como
um dos reinos mais poderosos, local de apoio & Sociedade do Anel em resisténcia contra Sauron. O reino se
estende dentro da floresta élfica, com muita grandiosidade e uma beleza palida e iluminada, porém rica,
inclusive em sua arquitetura regada de detalhes e ornamentos.

Valfenda: reino do poderoso meio-elfo Elrond, um dos reinos élficos da Terra-Média isolado em um vale
montanhoso distante do alcance de Sauron. Serve como refigio encantado para o grupo principal, um local
paradisiaco e de beleza exuberante, também foi cenario para a formacao da Sociedade do Anel.
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Minas de Moria: sdo minas de grandes tesouros sob as Montanhas Nebulosas, pertencentes ao Reino dos
Andes, formidaveis mineradores e metallrgicos. No caminho até Mordor, a Sociedade do Anel precisa
atravessar as Minas de Moria, que agora se encontra abandonada e repleta de inimigos devido ao recente
dominio da criatura maligna Balrog. Torna-se uma zona de intensas batalhas para o grupo.

Mordor: controlada por Sauron, seu nome significa “Terra Negra” em sindarin, proxima de Gondor e Rohan. e
onde fica a Montanha da Perdicdo. Seu cenario € sombrio e indspito, repleto de nuvens e fumaca espessa,
uma barreira natural com as montanhas que a cercam e o Portdo Negro.

Quadro 17 - Principais cenarios de O Senhor dos Anéis
Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

2.3.3 Elementos

A saga O Senhor dos Anéis aborda diversos elementos essenciais da narrativa
para a construcdo e amadurecimento dos personagens perante o percurso da trama.
A historia apresenta itens protagonistas, os quais serdo descritos segundo sua

influéncia e sua insercao no contexto da Terra-Média (Quadro 18).

Imagem Elemento e descri¢cdo

Os Anéis do Poder: os 19 Anéis do Poder, sao itens magicos forjados com influéncia de
,é 8l | sauron para distribuicdo de dominio entre os povos da Terra-Média: trés anéis para os Elfos,
sete para os Andes e nove para os Homens. Representam as fontes de poder e magia no
universo da Terra-Média.

Um Anel: o Anel de Sauron, principal artefato da histéria, pelo qual o conflito gira em torno,
ele foi forjado secretamente no fogo da Montanha da Perdicédo pelo entdo vildo Sauron, a fim
de dominar os demais Anéis do Poder e, portanto, governar a Terra-Média sob a “escuridao”.
Tal objetivo é representado pela inscricdo encantada, em Lingua Negra, no anel: “Um Anel
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para todos governar, Um Anel para encontra-los, Um Anel para todos trazer e na Escuriddo
aprisiona-los”.

Cajado de Gandalf: iconico artefato que acompanha o personagem mago Gandalf, canaliza
seus encantamentos e seu carater conjurador, também é um simbolo de iluminagé&o e se torna
ainda mais poderoso com a transfiguragdo do personagem de “Gandalf, O Cinzento” para
“Gandalf, O Branco”.

Machado de Gimli: arma caracteristica utilizada durante toda a aventura pelo personagem
Gimli em suas batalhas e enfrentamentos ao lado da Sociedade do Anel.

Arco dos Galadhrim: um arco longo cuja corda era feita de cabelo élfico, presente fornecido
pela Elfa Galadriel ao personagem Legolas para otimizar o seu combate a longo alcance.

Espada Ferroada: uma espada de criagdo élfica com propriedades magicas concedida ao
protagonista Frodo, sua caracteristica principal € emitir um brilho azulado quando préxima a
criaturas malignas e torna-se emblematica nos confrontos da aventura.

Espada Narsil/Anduril: famosa espada com lamina quebrada, foi utilizada pelo personagem
Isildur que enfrentou Sauron na primeira batalha (Guerra da Ultima Alianca), retirando o Um
Anel de suas méaos. Ela, posteriormente, é apropriada por Aragorn, herdeiro de Isildur, e passa
a ser um icone do personagem como representagdo de reivindicagao ao trono.

Coroa de Aragorn: gravada no Mithril - um metal ficticio semelhante a prata, “mais leve que
a seda e mais duro que o ferro” -, com peg¢as de ouro, a coroa traz elementos e ornamentos
gue lembram ao Art Déco.

Portdo de Moria: tragcada por uma substancia prateada que aparecia sob a luz do luar, a porta
contém uma inscricdo, que se tornou um enigma para abri-la, abaixo uma coroa e sete
estrelas, com arvores de Valinor nas laterais e no meio a estrela da casa de Féanor.

Frasco de Galadriel: item mégico cedido pela feiticeira Galadriel ao protagonista Frodo, com
o0 intuito de iluminar o caminho na escuriddo e auxilia-lo contra os inimigos subsequentes.
Representa simbolicamente uma influéncia do conhecimento e sabedoria como protegdo ao
heréi.Contpem adornos e detalhes prateados.

Broche de Galadriel: encontrada na vestimenta de Galadriel, complementando seu traje.
Contém uma pedra preciosa e adornos.

Tiara de Galadriel: com ornamentos que lembram a galhos e folhas, a tiara se tornou um
elemento caracteristico da personagem, completando a sensacédo de leveza e elegancia
encontrado em todos os outros elementos relacionados, mas de maneira sébria e simples, de
forma mais robusta.

Tiara de Arwen: a princesa elfa tem em seus adornos elementos que trazem caracteristicas
Art Nouveau, elementos curvos e leves, transmitindo elegancia e riqueza. Seus ornamentos
envolvem a cabecga, com ainda fios de prata que caem levemente na lateral sobre seus ombros
e seus cabelos.
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Camisa de Mithril: Frodo recebe a camisa de guerra usada por seu tio em batalhas passadas.
Seu material € Mithril, forjada pelos andes, tem beleza em seus ornamentos, uma aura divina
que brilha mesmo nos lugares mais escuros e uma forga sobre humana.

Armadura dos Elfos: assim como tudo relacionado aos elfos, suas armaduras sado repletas
de ornamentos e beleza, mesmo com a presenca de formas pontiagudos no capacete e no
contexto de guerra, traz muitas curvas em seus elementos, transmitindo harmonia e sensacdes
positivas.

Armadura de Sauron: a armadura de Sauron é lembra a de cavaleiros medievais, de ferro,
muito imponente e afiada, com muitas pontas, trazendo um desconforto a quem vé, e se
completando com sua propria presenca de auséncia de vida.

Tengwar: alfabeto criado por Tolkien para o idioma dos Elfos, o Quenya. A frase cravada no
Um Anel foi escrita na Lingua Negra de Mordor, com esse alfabeto.

Manuscritos: caligrafia de Frodo e Bilbo encontrada nas cartas, mapas e outros registros.
Tolkien se inspirou nos tipos celtas para criar a caligrafia e os manuscritos encontrados na
trilogia.

Porta do Bolsdo: detalhes de arabescos na porta da casa de Bilbo e Frodo.

Quadro 18 - Principais elementos de O Senhor dos Anéis
Fonte: elaborado pelas autoras (2023)
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O design compreende a atividade de desenhar para a industria segundo uma
metodologia de projeto que leva em consideracao a funcdo que o produto final ir4
desempenhar, as caracteristicas técnicas da matéria prima e do sistema produtivo
utilizado em sua confeccéo, as caracteristicas e necessidades do mercado e do
destinatario final do produto, ou seja, o consumidor (MESTRINER, 2002). Assim
sendo, neste capitulo, serdo apresentados os procedimentos metodolédgicos aplicados

no projeto.

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Para o desenvolvimento do projeto foi determinada uma estrutura metodolégica
adaptada as necessidades da pesquisa arquetipica e da elaboracdo do design de
embalagem. Foi, entdo, escolhido o método de design de embalagem proposto por
Mestriner (2002) e estruturado em seis etapas: (i) O briefing; (ii) O estudo de campo;
(iii) A estratégia de design; (iv) Procedimento do design; (v) Apresentagdo do conceito
do design; (vi) Implantacao do projeto.

Apesar do método atender ao ambito técnico e especifico do design de
embalagem, foram acrescidas ferramentas essenciais para o exercicio do design,
aprimorando a coleta de dados e as reais necessidades do projeto, como por exemplo:
entrevistas com usuarios, lista de requisitos, painéis semanticos e brainstorming.

Na Figura 12 esta ilustrado o delineamento da pesquisa e a seguir serao

detalhadas as etapas e suas respectivas ferramentas.
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@ O briefing Briefing
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Formulério de estudo de campo

Fesquisa documental

@ O estudo de campo
Analise dea similares

Entrevista
A estratégia de design Lista de requisitos

Etapas Brainstorming

Painel Semintico

Procedimento de design
Frotétipo 2D

Mockups

Apresentagdo do conceito de

design Mapa de Feedback

Protétipo fisico
A implantagdo do projeto
Desenho técnico

Figura 12 - Delineamento da Pesquisa
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

3.1.1 Etapa o briefing

O Briefing € a etapa onde se esquematiza um conjunto de informacdes a
respeito de um projeto, servindo como guia base para sua elaboracéo. Ele apresenta
dados sobre o que € o produto, quem sao os consumidores, quais suas caracteristicas
e necessidades, e onde sera sua atuacao, sendo uma etapa fundamental para um
projeto de design de embalagem bem-sucedido (MESTRINER, 2002).

E nesta etapa que sido coletadas as informacdes-chave e objetivos
mercadoldgicos do projeto, mas também complementada pelo estudo de campo para
identificar oportunidades e/ou dificuldades (PANIZZA, 2004). Nesta primeira etapa foi

utilizada somente a ferramenta a seguir.
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Briefing: € uma ferramenta sintética para a coleta de dados com o cliente, a
gual pode ser apresentada em formato de questionario ou check-list, contendo as
guestdes que devem ser obtidas para orientar o projeto (MESTRINER, 2002). Neste
documento é reunida uma série de dados do cliente para estabelecer um objetivo a
partir de suas necessidades, em especial a respeito dos aspectos mercadoldgicos,
técnicos e econdmicos e do design grafico do projeto (NEGRAO; CAMARGO, 2008).

Para o desenvolvimento deste projeto foi utilizado o modelo de briefing (ANEXO
A) proposto por Negrdo e Camargo (2008) por ser mais completo que os outros
pesquisados, prevenindo problemas futuros relacionados aos aspectos mercadoldgico
e técnicos e adaptado as necessidades do projeto. O preenchimento dele foi realizado

pelas autoras.

3.1.2 Etapa o estudo de campo

Conhecer o local onde o produto serd comercializado e apresentado ao publico
é fundamental para analisar o posicionamento da embalagem. E nesta etapa que s&o
identificados as vantagens competitivas e 0 estudo do contexto do produto para
elaborar uma estratégia de design (MESTRINER, 2002).

O estudo de campo pode alertar o designer sobre as possibilidades da
embalagem no espaco perante exposicdo a concorréncia e, a partir da linguagem
visual, permite viabilizar — ou ndo — a implementacéo de inovac¢des (PANIZZA, 2004).
Dessa forma, foram utilizadas quatro ferramentas descritas a seguir.

Formuléario de estudo de campo: assim como o briefing, € uma ferramenta
para coleta de dados. Desta vez, tem como foco o ponto de venda onde o produto e
a embalagem serdo expostos ao consumidor, possuindo questbes objetivas e
subjetivas e uma analise da linguagem visual da categoria do produto, a fim de propor
uma estratégia de design para o projeto em questdo (MESTRINER, 2002).

Para esta etapa foi utilizado o formulario (ANEXO B) de Mestriner (2002),
adaptado as necessidades do projeto, em uma analise in loco em cinco lojas que
atendam os seguintes critérios: (i) comercializacdo de perfumes e/ou cosméticos; (ii)
foquem em publicos com baixo, médio e alto poder aquisitivo.

Pesquisa documental: para complementar o formulario de estudo de campo,

foi realizada uma pesquisa documental, que segundo S&a-Silva (2009), € um
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procedimento metodolégico de analise de diversos documentos. Ela visa coletar
informacdes e dados relevantes, os quais ainda nao receberam tratamento analitico e
cientifico, recorrendo a fontes abrangentes como a internet, observando concorrentes,
possiveis inovacgdes e tendéncias nacionais e internacionais.

Anélise de similares: neste momento foi estudado o comportamento da
linguagem visual da categoria da embalagem, permitindo posicionar o produto de
forma vantajosa e inovadora. Foram identificados os pontos fortes e fracos,
compreendida a comunicacdo do produto em relacdo ao seu nicho e analisadas as
cores, formas, imagens, ilustracdes, tipografias, informacfes técnicas e aspectos
semanticos em geral (MESTRINER, 2002).

E uma ferramenta, segundo Munari (1981), que permite analisar uma
guantidade limitada de produtos da mesma categoria e publico-alvo semelhante,
observando seus aspectos funcionais, conceituais e formais, compreendendo o que
fazer e 0 que nao fazer no projeto.

Foram analisadas cinco embalagens concorrentes — encontradas na pesquisa
de campo e documental —, levando em consideracdo os elementos descritos na
literatura — cor, forma, tipografia, imagem e material.

Entrevista: € um instrumento importante para a coleta de dados diretamente
relacionados ao usuario, que viabiliza a obtencdo de informacdes através de falas e
observacoes, explorando os pontos de interesse de forma precisa, excedendo as
respostas objetivas de “sim” ou “ndo” (MAZUCATO, 2018).

Para compreender melhor o publico-alvo, o que ele espera do projeto e quais
padroes sao percebidos entre suas percepcdes, foi realizada uma entrevista
semiestruturada com cinco usuarios (Quadro 19), permitindo relacionar as percepc¢oes
do publico com os arquétipos no design. Tiveram duracao entre 30 e 60 minutos, de
forma remota e gravada pelo Google Meet, e como critérios para selecionar os
entrevistados observa-se: (i) jovens entre 20 e 35 anos; (i) tem interesse em
perfumaria; (iii) tem interesse em O Senhor dos Anéis. Apesar do publico de Tolkien
abranger todas as idades observando que os livros foram lancados ha 70 anos, o
publico-alvo serdo jovens entre 20 e 35 anos, visto que na contemporaneidade esse
publico se mostra mais engajado e disposto a investir, além de ser o publico que
cresceu na cultura dos filmes no inicio dos anos 2000. Em complemento, a Pesquisa

Geek Power realizada em 2021 pela Omelete Company, um estudo que traca o perfil
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dos geeks/nerds brasileiros, apontou que 78% dos entrevistados sdo jovens de até 34

anos e 84% deles consome conteudo geek/nerd todos os dias.

Entrevistado Descricao

EnO1 24 anos; atriz. Apaixonada por perfume e histérias fantasticas.

En02 28 anos; advogada e colorista. Apaixonada por perfume e estética, leitora de Tolkien.

En03 24 anos; estudante de design. Entusiasta do cinema e O Senhor dos Anéis.

En04 23 anos; professor de quimica. Entusiasta de RPG, universo fantastico-medieval e fa de O
Senhor dos Anéis.

En05 22 anos; programador. Entusiasta de RPG, universo fantastico-medieval e fa de O Senhor
dos Anéis.

Quadro 19 - Perfil dos entrevistados
Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

A entrevista possibilita uma conex@o com o publico e uma compreensédo da
percepcao sobre os elementos a serem utilizados no projeto. Para isso, foi criado um
roteiro semiestruturado (APENDICE A) que aborda os temas principais: (i) O Senhor
dos Anéis — interesse no universo fantastico e a percepcdo arquetipica sobre os

personagens; (i) embalagens de perfumes; (iii) a proposta do projeto.

3.1.3 Etapa a estratégia do design

Esta etapa organiza e sintetiza as informacdes coletadas anteriormente,
repassando os principais pontos e objetivos, compreensdes do projeto, observacdes
e conclusdes do estudo de campo, possiveis oportunidades e inovacdes, premissas
basicas e, por fim, detalhando o que esta sendo proposto como caminho estratégico
para o design (MESTRINER, 2002). Devido ao fato do autor ndo apresentar uma
ferramenta especifica, foi utilizado o instrumento a seguir.

Lista de requisitos: serve para orientar 0 projeto para seus respectivos
objetivos, formulando categorias de requerimento (BONSIEPE, 1984). Para garantir a
clareza do caminho a ser seguido, foi desenvolvida a lista de requisitos
correspondentes a (i) embalagem, tendo como destaque a forma — cor, textura,
tipografia, imagem —, funcdo — materiais e tecnologias, legislacdo — e conceito
simbdlico; (i) arquétipos percebidos nos simbolos, elementos e personagens

desenvolvidos — ambos relacionados aos filmes de O Senhor dos Anéis.
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3.1.4 Etapa procedimento do design

Nesta etapa € trabalhada a programacéao visual da embalagem, com formas,
cores, tipografia, ilustracdes e ideias, correspondendo ao que foi definido na estratégia
de design (MESTRINER, 2002). E importante ressaltar que a embalagem tem como
foco o nivel secundario — caixa de papel — e ndo o nivel priméario — frasco de vidro,
devido a especificacdo do TCC — design grafico.

Para tornar o processo criativo mais fluido e completo, foi feita a utilizacéo de
quatro ferramentas.

Brainstorming: € um exercicio que estimula o pensamento e a criatividade.
Também chamado de “tempestade de ideias”, estimula o compartilhamento
espontaneo de ideias livre de criticas e filtros, onde quanto maior o grupo de ideias,
melhor (PANIZZA, 2004, p. 231). Tudo € anotado, nada é descartado, mesmo as
ideias mais “bobas” e simples, até que sejam feitas combinagdes para torna-las mais
ricas (LUPTON, 2013, p. 17). A ferramenta foi realizada pelas autoras em uma
sessao Unica de aproximadamente quatro horas de duracao.

Painel semantico: também conhecido como moodboard, consiste na colecao
de imagens, objetos, desenhos, cores e diversos outros elementos com o objetivo de
representar uma emocao, sentimento ou mood relacionado ao projeto, a fim de
explorar e comunicar percepcoes sobre seu briefing (GARNER; MCDONAGH-PHILIP,
2001). Um acervo abstrato tem mais sucesso que um figurativo, pois transcende
restricbes e possibilita um estimulo maior para encontrar um problema e suas
solugcdes inovadoras, levando a uma direcdo e insights nos estagios de
desenvolvimento do design (GARNER; MCDONAGH-PHILIP, 2001). O painel foi
criado com base nos elementos especificos de cada etapa — tipografia, estilo de
desenho e elementos culturais.

Protétipo 2D: aqui sdo gerados os rafes — prot6tipo de baixa fidelidade — para,
a partir da selecdo de uma ideia, ser iniciado o trabalho de design do protétipo de
média fidelidade. E a materializag&o visual mais simples do conceito, dando forma,
detalhes e expressdo grafica (TSCHIMMEL et al, 2017). E a fase da diagramac&o,
onde todos os elementos séo dispostos sobre o layout e agrupados de acordo com a
hierarquia da informacado (MESTRINER, 2002).
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Primeiramente, sdo esbocados em papel, em seguida, foram digitalizados e,
por fim, foram convertidos em um arquivo digital no software Adobe lllustrator para
serem aprimorados.

Mockups: € a representacdo e simulacdo visual do produto, aplicado a
ambientes e propostas conceituais para mostrar como funcionara na realidade,
permitindo que a proposta de design figue mais clara e concreta no momento da
apresentacdo (LUPTON, 2013). Com a modelagem 3D, é possivel executar uma
simulacdo realistica e avaliar os resultados formais, funcionais e estéticos (FUNK,
2010). Utilizando o software Autodesk Maya, foi gerado o protétipo 3D aplicado em
alguns mockups para se ter uma nocao geral da embalagem e seu comportamento no

espaco.

3.1.5 Etapa apresentacdo do conceito do design

Mestriner (2002, p. 58) define este como o “ponto culminante de um projeto de
design”, onde os mockups e conceito do design sao apresentados ao cliente. Devido
ao cliente ser as préprias autoras, a apresentacdo sera realizada para 0s cinco
usuarios participantes da entrevista — etapa o estudo de campo —, permitindo reunir
feedbacks e possiveis alteracdes no projeto. Para auxiliar na coleta e compreenséo
das informagdes, foi utilizada a ferramenta descrita a seguir.

Mapa de feedback: € uma ferramenta que permite coletar feedbacks formais
e informais e visualiza-los de forma mais clara, tendo uma visdo geral, tanto das
criticas positivas quanto negativas, podendo se desenvolver por meio de atividades
de conversas e entrevistas. Sua montagem parte da disposi¢céo das palavras numa
pagina em branco, dividindo-a em categorias — entrevista, observacao, conversa,
autorreflexéao, etc. — e, posteriormente, analisando e comparando, até chegar a uma
conclusdo do que deve ser levado em consideragcdo como alteracdes (TSCHIMMEL
et al, 2017)

3.1.6 Etapa aimplantacao do projeto

A implantacéo efetiva do projeto € um processo crucial no desenvolvimento do

design da embalagem, explorando as etapas e consideracdes envolvidas para
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validacdo e execucdo do objeto e compreendendo os aspectos estéticos, conceituais
e funcionais da embalagem e sua relacdo com o usuario. Apos as adaptacdes e
ajustes, sao feitos os testes de impressdo e a montagem do prototipo fisico e do
desenho técnico.

Prototipo fisico: é a materializacao do projeto em escala real, onde a interagédo
e a experiéncia podem ser exploradas, permitindo analisar sua performance e
visualizacao final, partindo para a implementacao (TSCHIMMEL et al, 2017). A partir
das ferramentas anteriores, em especial o protétipo 2D e mockups, foi realizado um
boneco o mais semelhante possivel a uma embalagem comercializavel, ou seja, em
tamanho real e nos materiais e técnicas de impressédo mais adequadas.

Desenho técnico: € uma representacdo grafica planificada da embalagem,
através da qual pode-se identificar informacdes técnicas relevantes para a montagem
tridimensional, como dimens6es, materiais, dobraduras e encaixes, obtendo o maximo
de recursos a fim de evitar eventuais erros (MESTRINER, 2002). Neste momento, foi
entregue um arquivo digital realizado no Adobe lllustrator, com a representacdo da

embalagem planificada e suas devidas especificacoes.

4 RESULTADOS

Partindo, entdo, para a execucdo e desenvolvimento do projeto, foram
realizadas as etapas do delineamento da pesquisa. Serédo apresentadas a seguir 0S

resultados destas etapas, conforme os elementos do design de embalagem.

4.1 RESULTADO DAS ETAPAS DE BRIEFING, ESTUDO DE CAMPO E
ESTRATEGIA DE DESIGN

Ao decorrer das etapas briefing, o estudo de campo e a estratégia de design, e
suas respectivas ferramentas, foi possivel compreender o comportamento das marcas
e do design de embalagem no contexto mercadoldgico, bem como a receptividade do
publico-alvo. No quadro a seguir esta resumida a triangulacéo dos dados — pesquisa
tedrica bibliografica e coleta de dados — e estabelecidos os requisitos do projeto
(APENDICE G).
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Elemento Literatura Coleta de dados Requisito gerado

Conceito A embalagem disp6e de um “Quando um produto carrega o | Expressar
aspecto semiolégico composto | nome de um seriado ou de um | simbolicamente as
por diferentes dimensoes, filme, ele parece muito caracteristicas dos
dentre elas a dimenséo apelativo” (En05). arquétipos, captando
semantica (NEGRAO; a essénciade O
CAMARGO, 2008). Senhor dos Anéis e

dos personagens,
evitando o 6bvio,
caricato e apelativo.

Materiais e Com o propésito de aprimorar | Utilizagcdo majoritaria de papel Caixa com suporte

tecnologias econdmica e funcionalmente o | cartdo ou papeldo micro derivado de papel.
desempenho das embalagens, | ondulado/onda baixa Explorar o sensorial
a combinacéo entre os (formulério de estudo de por meio de texturas
materiais é bastante comum campo). e acabamentos como
(NEGRAO; CAMARGO, 2008). detalhes metélicos e

laminacdes.

Legislagédo Deve conter a arte da etiqueta | Embalagens com legislagao Propor informacdes
ou da rotulagem do produto, disposta nas faces laterais ou de legislagdo em
tal como exposto ao consumo, | traseiras, algumas com formato integrado a
em suas embalagens, etiquetas. embalagem ao fundo
seguindo os requisitos de (formulério de estudo de campo | ou em etiqueta ou
rotulagem obrigatéria e e pesquisa documental) card, conforme
especifica, conforme as regularizagdo da
normas da Anvisa (2020). Anvisa (2020).

Cor As cores estabelecem Utilizacdo majoritaria de cores Explorar o uso das
relacdes diretas com as neutras como branco, bege, cores, saturacdo e
emogdes e a psicologia tons de rosa claro e salméo. diferentes harmonias
humana, associam-se a Casualmente, cores vibrantes cromaticas, que fujam
estados animo, e até sentidos | como o vermelho e roxo as das mais
como olfato e paladar quais expressam intensidade e | convencionais na
(NEGRAO; CAMARGO, 2008) | atratividade (analise de pesquisa.

similares).

Forma O formato da embalagem diz Utilizagcdo majoritaria de Explorar um formato

(textura) muito sobre o produto e formatos retangulares nas que fuja do
performa como um elemento caixas. Presenca da textura convencional, de
visual imprescindivel para os natural do papel, e bastante estrutura mais
aspectos ergondmicos e uso de alto e baixo relevo, por interativa e explorar a
funcionais (NEGRAO; vezes textura de alguma combinagado do uso
CAMARGO, 2008) ilustracao (formulario de estudo | de texturas e

de campo). acabamentos.

Tipografia O trabalho tipografico bem Escasso trabalho tipogréfico, Utilizar tipografia
executado em um design de expresso majoritariamente pelo | caligrafica como
embalagem confere logotipo em familias principal, evitando as
personalidade, tornando-o tipograficas classicas com classicas recorrentes
singular e transmitindo a serifa e em caixa alta. (analise no mercado.
mensagem da marca antes de similares).
mesmo do consumidor fazer a
leitura (ABRE, 2019).

Imagem llustracBes e fotografias Pouca exploracao ilustrativa ou | Explorar a ilustragao

(ilustragao, comunicam diretamente a fotogréfica, com algumas para representar a

fotografia)

personalidade, qualidades e
apelos da marca, sejam o
apetite para produtos
alimenticios, estilo de vida,
instrucdes de uso, conceitos,

embalagens apresentando
grafismos e/ou padrdes e
ornamentos, florais por
exemplo (formuléario de estudo
de campo e andlise de

simbologia, através
de detalhes,
elementos, cenarios e
personagens, no
exterior e interior da
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valores e tematicas para similares). caixa, adequando
determinado publico-alvo ou grafismos e
cultura (KLIMCHUK; ornamentos ao
KRASOVEC, 2018). conceito da
embalagem.

Quadro 20 - Triangulacdo de dados
Fonte: elaborado pelas autoras (2023).

4.1.1 Conceito

Como pontuam Negrédo e Camargo (2008) a dimensdo semantica numa
embalagem tem grande poder no consumidor. No briefing (APENDICE B) foi sugerido
“criar uma embalagem de perfumes explorando a tematica de O Senhor dos Anéis,
ambientando a identidade e esséncia da narrativa alinhada aos personagens e ao seu
respectivo arquétipo”. No formulario de estudo de campo (APENDICE C) seguido da
pesquisa documental (APENDICE D) observou-se a atuacdo do conceito simbolico
através dos elementos visuais nas embalagens e a frequéncia de cada tipo de
parametro visual (cor, tipografia, forma, ilustracdo, materiais). Conjuntamente, na
andlise de similares (APENDICE E) foram identificados os comportamentos das
variaveis nos parametros visuais das embalagens estudadas.

Dessa forma, ao concluir os dados coletados por meio das ferramentas de
estudo de campo, aliados aos das entrevistas semiestruturadas (APENDICE F) optou-
se por um conceito que expresse a esséncia de O Senhor dos Anéis e arquétipos dos
personagens de maneira simbdlica, como pontuou o En05: “quando um produto
carrega o nome de um seriado ou de um filme, ele parece muito apelativo [...] eu acho
gue carregar algo implicito assim ajudaria bastante, né? Porque vocé consegue cativar
0 coracao do fa [...] agora se for muito chamativo assim, eu acho que afasta as
pessoas, né? Parece que é muito infanto-juvenil”.

Por meio dos entrevistados também nota-se o valor afetivo dado a
determinados produtos através da exploragdo dos sentidos humanos, nesse caso ndo
apenas no olhar e sentir o aroma, mas também ao tocar, ouvir e explorar a imaginacao:
“sensacao de que eu vou me transportar para esse universo” (En02)

Assim, a embalagem apresenta uma narrativa, de forma que convida o usuario
a uma aventura pela Terra-média, gera uma expectativa a partir do momento em que
ela é observada. Nao se prende a visdo, mas explora o sensorial através de materiais,

acabamentos, texturas e ilustracdes. A curiosidade € aumentada pelo formato da
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caixa, que convida a “espia-la”. Ao ser aberta por ambas as laterais, como uma porta,
0 usuario acessa 0 universo e é apresentado ao verso da primeira face, que o convida
a explorar e a descobrir os easter-eggs.

Nesse sentido, a propria caixa também se torna um objeto de desejo e valor, e
o frasco ja ndo é mais o grande produto desejado, e sim parte de um todo, uma “jéia
preciosa” ou “tesouro”, como sugeriram o En02: “Quero sentir que € algo como uma
jOia, tipo muito valioso” e o En01: “O perfume ser realmente a recompensa, como se
a embalagem remetesse aquela trajetoria, toda aquela aventura, me levasse aquela

recompensa do tesouro”

4.1.2 Materiais e tecnologias

Observando as embalagens analisadas na etapa de estudo de campo, foi
possivel perceber a recorréncia no uso de materiais e das tecnologias de impresséo
aplicadas, assim como os dados de pesquisas da ABRE e FGV (2022) ja indicavam.

Concluiu-se que os materiais e tecnologias utilizados com maior frequéncia
séo: o0 papeldo para as caixas com algumas com aplicacbes em verniz localizado ou
hot stamping, metal para as latas, e vidro para os frascos, alguns deles com textura
ou cores translucidas e holograficas. Como forma de garantir o melhor desempenho
da estrutura da embalagem no nivel secundério foi escolhido manter o uso de

derivados do papel.

Figura 13 - \Materiais do estudo de campo. '
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023)
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4.1.3 Legislacao

Informacdes técnicas como composicao do produto sdo de extrema relevancia
no que se diz respeito a rotulagem, pois quando claras, garantem a protecao a saude
do consumidor assim como a garantia da qualidade do produto. Na pesquisa, foi
possivel observar que a maior parte das embalagens ndo apresenta os textos de
legislacdo em evidéncia. Entretanto, enquanto algumas embalagens indicavam a
rotulagem na face lateral ou traseira da caixa, outras as dispdem em formato de
etiqueta, previstas também conforme as normas vigentes pela Anvisa (2020).

Dessa forma, foi proposto compor as informacgdes indispensaveis de legislacéao
no fundo da caixa, elaborado com um design que se integre a estética e forma da
embalagem. Assim, também se torna um elemento que se mantém no conceito da
embalagem e garante a exposicdo de informacdes importantes de seguranca e

normas.

Figura 14 - Informag®es obrigatorias.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023)

4.1.4 Cor

Através do estudo de campo foi verificado que a composicdo cromatica nas
embalagens ndo é excepcionalmente explorada, uma vez que as principais solugdes
sdo0 mais simpldrias em cores neutras como branco, bege e tons de rosa e salméao.
Dessa forma, a embalagem costuma néo se destacar perante outras, pelo contrario,
se camufla. Alguns poucos casos exploram as demais matizes e saturagdes como o
vermelho, roxo, preto e tons metélicos, ou utilizam das cores em detalhes como nas
ilustracdes ou grafismos. Ainda nessa etapa, foi identificado uma afinidade do publico-

alvo as cores enquanto simbolo para representar sensacdes, conceitos e esséncias
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de personagens: "Mago seria branco porque € aquela sensacao de criatura que veio
iluminar o caminho" (En04); “Para o Sam eu escolheria um azul frio, dessaturado, me
transmite seguranga e conforto, um amigo fiel, digno e leal” (En01). Essa observacgéao
se comprova a partir de afirmativas de diversos autores, como Negrao e Camargo
(2008), sobre a relacédo das cores a psicologia humana e aos cinco sentidos.

Assim, também foi possivel concluir que torna-se mais interessante trabalhar
diferentes harmonias cromaticas nas embalagens, de maneira a aproveitar melhor a
carga visual e conceitual que as cores podem proporcionar através do design e
permitir que a embalagem se destaque perante outras, por meio de sua autenticidade

e diferenciacao.

Figura 15 - Diferentes cores e grafismos.
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

4.1.5 Forma (textura)

No estudo de campo também foi observado que as formas primordiais das
embalagens em caixas, em grande maioria, se resumem a formatos retangulares ou
cilindricos no caso das latas. Raras excec¢des internacionais foram encontradas na
pesquisa documental, com caixas em formatos "peek-a-boo" ou em poligonos com
mais faces, como por exemplo em octaedro. Nas entrevistas, compreendeu-se que 0
publico-alvo percebe visualmente as formas, relacionando-as também a elementos da
narrativa como cenarios, personagens e artefatos. "Ao passar o dedo, tipo em
montanhas de alto relevo, e sentir aquela vontade de se aventurar [...] uma folha que
€ leve e uma montanha que € solida, me traria essa sensacdo dessa aventura
perigosa mas deliciosa" (En01). H4 também uma valorizacdo do toque sensorial na
interagdo com a embalagem, tendo como expectativa uma experiéncia mais rica por

meio das texturas "Quero sentir que € algo como uma joia, tipo muito valioso" (En02).
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Concluiu-se, portanto, que é interessante propor formatos de embalagem
diferentes do convencional unicamente retangular. Logo, explorar as caracteristicas
conceituais que remetem a cada tipo de forma, organica ou regular, bem como abordar
nao apenas 0s aspectos visuais ilustrativos, mas também a experiéncia sensorial do
usuario com a aplicacdo oportuna de texturas e acabamentos. Assim, definiu-se
explorar um formato de caixa que fuja do comum e garanta a experiéncia do usuario
com o projeto como um todo, gerando expectativa desde o momento anterior a
abertura da caixa, tornando o mesmo surpreendido ao abri-la e contemplar os
elementos internos. No frasco é explorada a ideia de preciosidade e prémio, algo de
extremo valor que é encontrado no fim da jornada, com acabamento furta cor no vidro

e arabescos que trazem elegancia e coeréncia com a proposta da embalagem.

Figura 16 - Diferentes formas e texturas.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

4.1.6 Tipografia

Ao analisar as embalagens no contexto mercadologico, foi perceptivel que a
grande maioria delas ndo apresenta um trabalho tipografico elaborado, resumindo-se
unicamente aos logotipos, em geral, estabelecidos por familias tipogréaficas classicas,
serifadas e em caixa alta, as quais costumam ter o intuito de transparecer elegancia
e sofisticacdo ao produto. Assim como o dilema encontrado no uso de cores, as
embalagens observadas representam mais do mesmo, ndo traduzindo de fato a
personalidade e autenticidade do produto.

Desse modo, propde-se adaptar a tipografia de modo a aproveitar e valorizar o
rico trabalho linguistico de Tolkien no universo de O Senhor dos Anéis, buscando
explorar tipografias caligraficas e nao classicas, que se adequem ao conceito

fantastico-medieval e ao contexto do projeto. Como pontuou o En03, Tolkien teve
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muito cuidado em todos os detalhes do universo que criou, tendo inspiragdo na
tipografia insular céltica. E também relevante integrar o trabalho tipografico a
composicao e aos demais elementos visuais da embalagem, e ndo somente a mancha

textual, trazendo personalidade a embalagem.

Figura 17 - Diferentes aplica¢des da tipografia.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

4.1.7 Imagem (ilustracéo, fotografia)

Durante a pesquisa, ficou evidente a importancia e atuacdo da ilustracdo no
design de embalagens, ela se apresenta frequentemente nas caixas como
complemento visual, representando o conceito e estética pretendidos pelas marcas.
Sao comumente utilizados padrées florais para perfumes femininos, com notas florais
e/ou frutais; ilustracbes com formas femininas e silhuetas para representar
sensualidade; e ilustracdes de simbolos ou personagens nas caixas e/ou displays em
caso de perfumes tematicos.

Dessa forma, pode-se concluir que a ilustracdo é um elemento de influéncia
consideravel no design de embalagem, especialmente em um projeto que aborda
conceito simbdlico e uma carga teméatica como a de O Senhor dos Anéis, cuja riqueza
em elementos visuais é de grande valor para os fas. "Eu acho que tem que trazer a
esséncia do visual, as obras do Tolkien tém um visual muito definido, seja por
tipografia, por elementos, ilustragdes [...]” (En03); “Uma das coisas que amo de
Tolkien é que ele é muito detalhista, as vestimentas, os elementos fantasticos, os
personagens, ambientes e detalhes sdo muito importantes [...] os detalhes tém

simbologia” (En01). Assim, €& de bastante importancia o uso das ilustragdes
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representando simbolicamente o tema, por meio de detalhes ndo apenas no exterior,

como também no interior da caixa, evitando representacdes caricatas.

Figura 18 - Diferentes aplica¢gfes de ilustracao.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

4.2 RESULTADO DAS ETAPAS DE PROCEDIMENTO DO DESIGN E
APRESENTACAO DO CONCEITO DE DESIGN

Na etapa de procedimento do design, iniciou-se o desenvolvimento da
programacao visual da embalagem, a experimentacao digital dos elementos principais
como cor, tipografia, ilustracéo, textura e forma. Nesse momento foi elaborado um
brainstorming, resumido na Figura 19 e completo no APENDICE H, focado no conceito
atribuido a embalagem, com palavras que remetessem aos detalhes encontrados nos

simbolos dos filmes e personagens, sensac¢fes e sentimentos atrelados a esses.

63



\ PapEL v : P
AULMIDaDE Lz Asue bMENSAO

( LENCELT £ j} Loz VERME un RIQUEZA
5 ; A
oloeRAFILO  pPeM € MAL e or s : QuenTe )
nee TENTAGRD  emeno ENUELHEU DO o GUERKE
o, A . = 3 our2
POSITIVO € MEAATIVO DRAGRD METALILO PRATA
1 NOVEAV = .
y / ) AT MITOLOGIA
- 0 oL PETRLIS e
DESTIN Buco-ico _ serieTitAmo
BAREh -4 . AFIADO = yupeBuon TIROLO 615 PACLDURAS
N NTUREAY AMLZADE Ssutio Exv ticas JAPEED
viTRE® i FANTRSIA cowoeura O 05 EypRESSIONIG MO
FRRHS LEALDADE BSUPD S oite m'q;:g:s
- N oreANMCO b £ 9 RA1 08
CRMA VY pnon. = Tesou po JTRASTE CELTR  p WRNHEDS oI MBO
Col A mitNA
- MA oy
e, UNAS TOIA Lz TREVAS mmppot LR UNIAY
« CTRADA
S i gsteelns NG A
Ay R’ Lt
MEDIEVAL  IDIOMA ) . g PavE L
Mevic Ponv Tl AGLDO o) Bt
. K2UL X popest®, ESpoRANGA PADRDE $
£pico : SSPIRATS 25600 € o
PARTILWA (jmz\p@c;), Copes  VEAD CALZAY A ESCURIPAC
OKNAMENTOS FlLoKke CAIU
De sEJ0 <E
= SEMA
Fo60 Pesco BELTA DRABES D2
ARMAS
MonvTRANHA S ILEOANTE @toND
gvors eNTALUHE SIMPLCIE
Joanapa DS N F '
GUERRA HALE MRRA  \IBRDE-MATA 5 PADE R
2 MAC{© ACONEC BE GO CARTR
20 NG
PREQ 05 s : VA
ASPERQ ARV RGOS0 CURC DovRADE CALGRAFIA  CANETA 00 B
PENA : "

Figura 19 - Brainstorming
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

O painel semantico (Figura 20) foi desenvolvido pela reunido de diversas
imagens que representam visualmente as sensacfes atreladas aos simbolos, aos
elementos gréficos e tipogréficos e as caracteristicas individuais de cada personagem
em uma escala geral e em um ambito individual de cada arquétipo. A relacao entre as
duas ferramentas — brainstorm e painel seméntico — permitiu expandir as
possibilidades de criagéao e os insights gerados e desenvolver, assim, diversas ideias
para uma solucao rica em conceito e solugdo. Também foi feito um painel especifico

para lidar com as questdes mecéanicas da embalagem.
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Figura 20 - Painel Seméntico
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

Com base nas informacdes coletadas nas ferramentas anteriores, deu-se inicio
ao protétipo 2D por meio de alguns rafes (Figura 21). Buscou-se, propor um formato
gue valorizasse a interacdo do usuario e a composicdo das artes, evitando as
configuracbes convencionais. Desse modo, concluiu-se que um formato que
apresentasse uma interacdo sistematica através de faces na embalagem seria
interessante para adaptar uma narrativa visual e cumprir nossos requisitos pré-

definidos.

65



~ - 7/ ="
e e
[ o [
pa L Sord 305 T
b P /\ e s
f —~X — == r 7 = CemarioS
] y A3 =7/ 7y
N / (oS 5‘ s% | Ry 5 b
¥ 1 S [ ‘
o 4 } —
;37 11y 1S
= £ e ! ML Ui~
) % £ 8% S B
- @ 8 £ES

Figura 21 - Rafes iniciais do protétipo 2D da embalagem
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

Apos algumas andlises de execucdo e composicdo, foi definido um rafe
intermediario do prototipo 2D (Figura 22) que apresenta as faces abertas em formato
semelhante a display, o que permite uma configuracado de sequéncia de abertura da
embalagem, favorecendo uma boa exploracdo da area de trabalho grafico e da
interacdo usuario-objeto.

Depois de alguns ajustes no formato e no mecanismo para melhor adaptacao
ao projeto, o rafe final apresenta a embalagem fechada com a tampa externa em
ambas envolvendo o interior. As faces internas sdo fechadas em uma ordem
especifica, de modo a induzir o usuario a acessar cada face individualmente até que
elas se complementem quando abertas, construindo a narrativa esperada antes do
acesso ao perfume. Esse processo busca ampliar a experiéncia do consumidor com

a embalagem, bem como com o produto que ela transporta.
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Figura 22 - Rafe intermediario do proté6tipo 2D da embalagem.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

Nessas faces foram explorados os elementos de cor, tipografia, ilustracéo e
textura. ApGs alguns estudos de composicdo nas faces e a compreensao de como
elas funcionam em conjunto, foram apresentados alguns esbocos.

Primeiramente, foi definida a sequéncia de narrativa visual e conceitual que
seria proposta ao formato selecionado da embalagem. Essa narrativa (Figura 23) foi
configurada de modo inspirado na esséncia da Jornada do Heroi, referenciando de
forma conceitual os momentos gerais vivenciados pela figura do heréi no universo de
historias fantasticas. Assim, a disposi¢do das faces apresenta uma sintese de cada
arquétipo conforme o usuario percorre sua leitura até chegar ao produto final — o

perfume — estabelecendo uma experiéncia de jornada.
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Chamado para aventura (mago)

Encorajamento pelo aliado
(prestativo)

— Encontro com mentor (sabio)
Jornada
——

Aproximacao do objetivo (herdi)

Provacdo méaxima (sombra do
governante)

Conquw’sta da recompensa

(perfume)

Figura 23 - Diagrama narrativa da jornada
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

A construcdo de cada face utilizou dos aspectos formais, funcionais e
simbdlicos concebidos na lista de requisitos, experimentando a aplicacdo dos
cenarios, artefatos e das figuras de personagens na composi¢do. Adaptando frases
contextuais da obra enquanto complemento textual, a composicdo visa a
compreensao abstrata dos seus conceitos arquetipicos, 0s quais sdo abordados na
seguinte ordem: o mago (face 1), o prestativo (face 2), o sébio (face 3), o herdi (face
4) e a sombra do governante (face 5). Eles foram selecionados em virtude do contexto
desse projeto — O Senhor dos Anéis — e do reconhecimento e aproximacdo dos
entrevistados na etapa de estudo de campo. Assim sendo, deu-se inicio ao rafe final

deste protétipo (Figura 24).
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Figura 24 - Rafe final do protétipo 2D da embalagem
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

Os conceitos dos arquétipos selecionados foram aproximados a Jornada do
Herdi para construir a ordem narrativa, buscando uma solucéo figurativa no prototipo
2D (Figura 25). O mago, por exemplo, representa a figura que convida e guia 0
protagonista para a aventura. Em seguida, ele é encorajado e apoiado pelo prestativo.
Para auxiliar em sua jornada, encontra-se com o conselheiro e oraculo, o sdbio. O
protagonista, representado pelo heréi, continua sua aventura ao enfrentar o mal, a
sombra do governante. O estagio final apresenta o perfume ao fundo da caixa, nessa

situacao enquanto objeto de recompensa e tesouro da jornada.
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Figura 25 - Protétipo 2D da embalagem.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

A proposta, portanto, instiga o usuario a contemplar a embalagem
independentemente de acessar o produto em questdo, valorizando a experiéncia
através do design conceitual e inserindo o préprio usuario na narrativa/jornada, com
intencdo de imergi-lo na aventura visual. Pode ser interpretada, também, como o
sentimento de heroismo, uma vez que o usuario tende a identificar-se com a
expressao arguetipica do herdi, sendo o proprio protagonista da jornada.

Quanto aos elementos visuais, a paleta de cores (Figura 26) foi definida com
referéncia a lista de requisitos e sua disposi¢éo busca evidenciar o contraste entre as
guatro primeiras faces e a que finaliza a narrativa. Foram definidas cores
majoritariamente frias com média saturacao para as faces 1 a 4 e cores quentes com
alta saturacdo na face 5. Assim, foram exploradas diferentes harmonizacbes e

contrastes cromaticos.
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Face 1 - mago
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Face 2 - prestativo
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Face 3 - sabio
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Face 4 - heroi

P

Face 5 - sombra do governante

| P

Figura 26 - Paleta de cores da embalagem.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).

Com base nas imagens arquetipicas identificadas nos cenarios, artefatos e
personagens, buscou-se criar uma composicdo adequada a proposta conceitual e
contribuir para a percepcdo do usuario, valorizando a embalagem com o uso de
ilustracdes, grafismos e ornamentos (Quadro 21). O estilo utilizado foi inspirado no
painel semantico, buscando representar tragcos medievais dos artefatos e cenéarios da
obra O Senhor dos Anéis Nas ilustraces dos versos, cada simbolo, frase e estilo da

moldura remete ao todo de sua face respectiva.

Mago - Gandalf Prestativo - Sam Sabia - Galadriel Herdi - Frodo
< 1 '/ 3
B/
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»\ CORAGEM
FOR)A O cAMINDO

A JORMADA

Quadro 21- llustracdes, grafismos e ornamentos da embalagem.
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).
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As tipografias escolhidas (Figura 27) tém caracteristicas goticas, tipicas do
medievalismo e da identidade visual da obra. A familia tipografica principal é a Aniron
e sua aplicacao foi feita nas frases principais de cada face e nos textos secundarios,
0s quais tratam da esséncia de cada arquétipo apresentado. Tolkien teve bastante
inspiracdo nesse periodo e em tipografias celtas para criar as escritas na historia,
portanto as escolhas feitas para o projeto mantém essa esséncia. Para manter a
legibilidade e consisténcia visual, as letras em caixa alta que iniciam os paragrafos
fazem parte da tipografia secundaria Stonehenge. Por fim, como tipografia de apoio
foi utilizada Montserrat no fundo da embalagem, onde se encontram 0s textos legais,
por ser uma fonte sem serifa e geométrica, o que permite que seja boa para impressao

e leitura.

A NI1RON Stonchengc

The quIcK BROWM FOX JUMPS OVER The Lazy doa ddeCpghijk(mnoquSCUVW)cgz
Aa Bs Cc Ob € Fr Ga bb 1 )y Kr Lt A (\BCO€F(jjl]KL(T)NODQRSCU\/UJKQZ
N 00 pp e s Tr o www e yy 22 Q123456789 (I#$%CC/ 2

1234567890 (124 $%&*/ \ @) .
Penulcimace

Che spiric is willing ouc the plesh is weak

peNULTlMATG

The spiriT 1s wilLing BaT The Flesh 1s weak

schadeNFreade SCHAOENIREUOE

3964 Cun Screer and 1370 Re. 21

39464 ELA STreeT AND 1370 RT. 21

Figura 27 - Tipografia principal e secundaria da embalagem.
Fonte: Pete Klassen (2004) e autor desconhecido.

A estrutura da caixa é feita em papel cartdo triplex de gramatura de 240g, com
laminacdo aveludada, trazendo sensacdo confortavel, requintada e toque suave,
garantindo uma maior resisténcia a riscos e uma boa fidelidade de cores. O
fechamento do exterior da embalagem se da pela unido das duas abas laterais que a
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envolvem, por meio de um im& embutido nas estruturas. A tampa interna é auxiliada
para uma abertura simples e intuitiva através de duas fitas de cetim laterais.

Ja as texturas e acabamentos foram definidos conforme as composicdes de
cada face. Complementando alguns detalhes das ilustracées, sdo acrescentados
acabamentos de verniz localizado e hot stamping dourado para evidenciar pontos
luminosos, mas também nos grafismos — dispostos no interior das abas externas e
nas laterais da caixa — e nos textos principais e simbolos do verso das faces, a fim de
proporcionar uma maior percepcgao sensorial.

Para a simulacdo visual da embalagem, foram gerados os mockups do
protétipo (Figura 28) a partir da modelagem 3D no software Autodesk Maya. Desse
modo, pode-se ter uma ideia de como o proto6tipo se comportaria no plano fisico para,
assim, avaliar os aspectos funcionais, formais e estéticos para, posteriormente,

encaminhar o prototipo fisico.

Figura 28 - Mockups da embalagem.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).
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Para concluir o desenvolvimento do protétipo, foi realizada a etapa
apresentacdo do conceito do design por meio da ferramenta mapa de feedback
(APENDICE K). Foram coletadas informacdes pertinentes aos mockups e ao protétipo
2D da embalagem, as quais permitiram analisar pontos positivos e negativos, bem
como possiveis alteracdes e melhorias no projeto. Neste momento, foram consultados
0S mesmos entrevistados da segunda etapa — o estudo de campo — a respeito das
imagens geradas do projeto, coletando algumas percepcdes gerais da embalagem e
do conceito apresentado.

Observou-se que o projeto foi bem recebido pelos entrevistados, visto que
contribuiram com importantes feedbacks positivos: “a sensagéo € de uma caixa que
tem um tesouro e tem que passar por algumas aventuras para descobrir o tesouro”
(En01), “primeira sensagao de aventura, parece que vai comegar uma jornada magica,
misteriosa e interessante” (En02), “a prépria abertura da embalagem é uma jornada.
Eu quero uma dessa pra colecionar e abrir ela de vez em quando soO pra ter a
experiéncia” (En03), “a arte da caixa e a fonte ficou uma pegada bem élfica, da
floresta, mistica e medieval. Tive a sensagao de estar abrindo uma pogédo magica”
(En04), “é um produto que, ao meu ver, uma pessoa vai comprar para ter em sua
estante, para enfeitar e para ela mesma sentir o prazer de abrir, contemplar, apreciar

e usar o produto” (En05).
4.3 RESULTADO DA ETAPA DE IMPLANTAC}AO DO PROJETO

Por fim, deu-se inicio ao protoétipo fisico (ilustrado no Quadro 22 e completo no
APENDICE L) para materializar a embalagem em uma escala real e com a simulacéo
dos materiais e tecnologias aplicadas. A embalagem foi confeccionada em papel
paranad de 2mm de espessura, para garantir um suporte mais resistente. Tanto o
interior como o exterior foram revestidos com a impresséo da arte em papel adesivo
fosco simulando um papel aveludado, com a simulacdo dos acabamentos feitos

manualmente em verniz brilhoso liquido e tinta dourada para o efeito de hot stamping.

Imagem com frase V
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Imagem com
ilustracéo

Imagem frente,
fundo, frasco e
grafismos

Quadro 22 - Protétipo fisico da embalagem.
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

J& o frasco foi desenvolvido com folhas de acetato e modelagem em massa de
biscuit para representar o vidro translicido e tampa de metal, complementado com
arame de artesanato dourado para 0os ornamentos auxiliares. A base de suporte foi
montada com espuma floral revestida de tecido de cetim preto, para simular um berco
de espuma comumente usados para suporte dos produtos em embalagens de
cosmeéticos.

O desenho técnico (ilustrado na Figura 29 e completo no APENDICE M) foi
realizado no Adobe lllustrator, apresentando as informacdes técnicas necessarias
para a montagem fisica da embalagem, dimensGes em escala real, dobraduras e
encaixes de forma planificada. Nele sdo indicadas as dimensdes de cada face interna

e da caixa externa, assim como das abas laterais que as envolvem.

PLANIFICACAO - SUPERFICIE EXTERNA
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Figura 29 - Desenho técnico da embalagem.
Fonte: Elaborada pelas autoras (2023).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Pode-se concluir que os diversos processos de design constroem mudltiplas
solugcdes para um determinado projeto, a aplicagdo de diferentes areas do
conhecimento e conceitos integrados ao design exploram novas conexdes e geram
projetos mais elaborados. Assim sendo, neste trabalho compreende-se que o0s
arquétipos, enquanto projecdes imageéticas presentes no inconsciente coletivo, podem
ser importantes ferramentas no processo de criacdo de diversas soluc¢des de design,
ndo somente no ambito de embalagens, mas em quaisquer outros adaptaveis ao
design grafico, estabelecendo vinculos formais, funcionais e conceituais em sua
comunicacdo com o usuario, de modo multidisciplinar.

Confere-se, ainda, o design de embalagem como uma area de ampla
exploracéo e criatividade para o designer e usuario. A combinagdo entre elementos,
como materiais e tecnologias, cores, formas, texturas, tipografias e ilustracoes,

valorizam esse vasto nicho do design, agregando fracfes qualitativas do campo das

artes como também das ciéncias humanas e ciéncias sociais aplicadas.

No quadro abaixo esta descrita a relacdo entre os objetivos propostos para este

projeto e os resultados obtidos.

Objetivos propostos

Resultados obtidos

Geral: O presente trabalho busca
integrar o design de embalagem e os
arquétipos para elaborar uma
embalagem de perfume imersiva ao
usudrio inspirada na tematica de O
Senhor dos Anéis.

Desenvolvimento de um protétipo de embalagem de perfume,
explorando forma, cores, tipografia, ilustracdo, materiais e
tecnologias para criar uma experiéncia visual e conceitual com o
usuario, através de uma narrativa imersiva embasada nas
expressoes arquetipicas principais reconhecidas em O Senhor dos
Anéis.

Especifico a: Reconhecer os principais
arquétipos e simbolos presentes nos
filmes O Senhor dos Anéis.

Foram identificados cinco arquétipos principais — 0 mago, o
prestativo, o sabio, o heroi e a sombra do governante — e dez
simbolos — o anel, o cajado, a espada Ferroada, os arabescos e
adornos nos artefatos, o Portdo de Moria, o frasco de Galadriel, o
broche e a tiara de Galadriel, a armadura de Sauron e a caligrafia
de manuscritos.

Especifico b: Entender os elementos
necessarios para a criagdo de uma
embalagem de perfume.

Estudo delineado acerca dos principais elementos do design de
embalagem — cor, forma (textura), tipografia, ilustracdo e materiais
—, bem como, especificamente, a embalagem de perfume, no que
tange aos aspectos formais, funcionais e conceituais.

Especifico c: Identificar a expectativa e
a percepgao dos usuarios quanto a
embalagem de perfume criada.

Uma expectativa muito relacionada a uma embalagem que fugisse
do 6bvio, caricato e apelativo. Uma percepcao bastante positiva de
entendimento da jornada, dos arquétipos e O Senhor dos Anéis.

Quadro 23 - Objetivos propostos e resultados obtidos
Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).
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Portanto, este trabalho desenvolveu uma pesquisa acerca da concepg¢ao de um
design de embalagem, os elementos que o compdem e sua relacdo produto-
consumidor. Esse processo foi interligado a compreensdo dos conceitos e
manifestacdes arquetipicos, relacionando exemplos aplicados e inspirados da cultura
popular, nesse caso, nos filmes da saga O Senhor dos Anéis.

Criou-se, assim, um protétipo de embalagem de perfume que visa ao proveito
de uma experiéncia visual e conceitual por meio de uma proposta narrativa com
esséncia inspirada em uma aventura fantastica com vinculos dos sentidos dos

arquétipos.

5.1 LIMITACOES DA PESQUISA

Como limitacdes da pesquisa, foi possivel reconhecer que uma amostra maior
dos entrevistados seria mais interessante e adequada ao projeto, a fim de explorar
diferentes perfis do mesmo publico-alvo, o que poderia possibilitar diferentes solu¢des
e percepcoes.

Além disso, o material bibliografico acerca do tema de arquétipos associado ao
design €, de certa forma, limitado, uma vez que o assunto dos arquétipos apresenta
conceitos fundamentais e de padrfes universais e, portanto, executaveis em diversas

outras areas que nao o design grafico singularmente.

5.2 SUGESTOES PARA TRABALHOS FUTUROS

Como sugestbes para trabalhos futuros, faz-se pertinente, por exemplo,
executar uma embalagem aproveitando diferentes manifestacdes de arquétipos, em
um unico produto mais completo ou mesmo em uma colegcdo com varios exemplares.

Seria interessante criar um protétipo com foco em todos os niveis que compdem
uma embalagem — primario, secundario e terciario — com o propésito de interliga-las
por meio do design grafico, criando um projeto integro e abordando ainda mais areas
do design, como o design de produto, design da informacgéo, design de identidade
visual.

Também se torna relevante aprofundar o estudo dos arquétipos no

comportamento humano e experimentar outras maneiras de compreendé-los através
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do design, com o propésito de aproveitar a sua influéncia no meio sociocultural para

futuras solucdes e tecnologias.
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APENDICE A
ROTEIRO PARA ENTREVISTA

Senhor dos Anéis
Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?
e O que mais te chamou atencédo?
Qual a sua percepcdo em relacéo aos personagens? Por qué?
e Suas caracteristicas, defeitos, qualidades e motivacdes.
Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué?
e Quais valores universais?
Qual a sua percepcdo em relagdo aos ambientes/ cenarios? Por qué?
e Sua beleza, influéncia medieval, sensacéo de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.
Qual a sua percepcado em relagédo aos elementos (vestimentas, acessorios e artefatos)? Por qué?

e Suas caracteristicas, 0 que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé
relaciona com personagens ou ambientes etc.

Perfumes
Qual a sua relagédo com o uso de perfumes?
O que vocé acha desse tipo de produto?
O que te leva a escolher um perfume?
e O guanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?

e Quais elementos da embalagem te chamam a atencdo? Papel, cor, imagem, texto, textura,
etc.

O projeto

Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?

Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Quais sensacdes vocé gostaria de sentir ao vé-la?
Quais sensacfes vocé gostaria de sentir ao toca-la?
Seria interessante ter todos 0s personagens principais?
O que acredita que a tornaria atrativa e Unica?
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APENDICE B
BRIEFING

CHECKLIST MERCADOLOGICA

PROJETO:
O Produto existente
[0 Produto existente melhorado
Novo produto
O Familia produto

> INFORMAGOES MERCADOLOGICAS
Objetivo mercadoloégico: Desenvolver uma
embalagem de perfumes explorando a tematica de
Q Senhor dos Angis, visando atrair o publico geek.
Objetivos de comunicagdo do design: Ambientar
na embalagem a identidade & esséncia da historia,
alinhada aes personagens e ao arguétipo de cada
um.
Posicionamento: Produto direcionado a fés que
desejam uma conexdo Unica com a obra. Natureza
e fantasia épica, com fragrancias inspiradas na
Terra-média, transportando o usugrio a cada
borrifada.
Argumento basico de venda: Item tematico de
uso pessoal ou presentedvel de edicdo limitada, de
forma a conectar os fés 4 obra de maneira Unica.
Descrigdo do produto (usos e vantagens):
Embalagem de perfume, com elementos que
remetem & historia, assim como sua fragréncia. Um
produto que vai além do aroma, te leva a viver na
historia.
Distribuigdo:

O Supermercado

[0 Farmacia

Varejo

[ Atacado
Posicionamento prateleira:

O Ponto normal

[J vizinhanga

Ponto especial
Nimero de frentes previsto: 01
Plblico-alvo: Consumidor final, jovens homens e
mulheres com idade entre 20 e 35 anos,
apreciadores de perfumarias e f8s de obras
fantasticas. De classe média a alta, que vivem nas
cidades grandes. Com formacdo académica
superior, solteiros e/ou casados.
MARCA: A Jornada
Dencminagdo genérica do produto: Perfume
llustragéo do produto:

(O Foto

llustracdo
0 que ressaltar no produta?
Textura
O use
O Apelos

Outros: Cores
Incluir explicitamente o consumidor? Nio

= INFORHIA(;C’!ES DE DESIGN:
Esquema de cores:

[0 cor restritiva

[ Limite de cores
Logotipo devera ser:

Criado

0 Modificado
Processo de impressao:
N° de cores:
Imagem global da embalagem
Afributos 0]1|2[3]|4]5| Atributos
Masculino X Feminino
Moderno X Tradicional
Adulto X Infantil
Abstrato X Concreto
Modismo X Duradouro
Dindmico X Estatico
Caro X Barato

CHECKLIST TECNICA
Forma fisica do produto:

Liguido

[ Péfino

[0 Granulado

[0 solidos regulares
[0 solidos irregulares

Protecbes Requeridas contra:
Calor extremo

Frio extremo

Umidade

Qxigénio

Luz

Evaporacdo

Aderéncia da embalagem
Vacuo

ODOoORO0O800O

Condigdes de Manuseio: Leve & fragil
Condicées de Armazenamento: Temperatura e
pressao ambiznte
Condigdes de Distribuigéo: Leve e fragil, face
superior para cima, proteger da umidade,
Sistema de Distribuigao

[ Paletizado

[J caminh&o aberio
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[ Caminho fechado
O carga mista

Ciclo de Distribuigdo
Fébrica= Filial= Filial> Supermercado= Atacadista=
Varejista

A embalagem é reutilizavel?
O sim
[¥] N&o
O produto devera ser visto na embalagem?
O sim
& NaEo

O produto sera exposto & venda em:
[ Display
O solio

Serd transportado em:
[ Caixa de papeldo
O caixa-display
[0 shrink-film

Propriedades especiais:
Fragil
D Protec&o contra-chogues
ProtecBo contra amassamentos
Quiras propriedades:

Risco do produto:
Téxico
Corrosivo
Inflam&vel
Periurante
Explosivo
Radioativo
Contamingvel
Peracivel
Acido

Basico (PH:)
Qutros riscos do produto:

m-
w

HDDDDD% Oooooooomao

tivel ao ataque:
Insetos

Fungos
Bactérias
Moscas
Ferrugem
Umidade

Quais defeitos da embalagem podem ocorrer:
[ Insuficiéncia de vedacio
D Deficiéncia de selagem a calor
[ vazamentos

E Especificar tipo de verniz e aplicagio:
acabamento soft com verniz localizado

Tipo de vidro:
[ Comum branco
O Comum &mbar
[ Resistente ao choque térmico
[ Resistente a choques
O One-way

Tipo de terminacao do frasco:
[ comrosca
[¥] Com encaixe
[ crown

Processo de impressdo:

Tipo

E Fermeabilidade a vapores gaszes
D Permeabilidade a odores
[ Ajustes tampas

[ Descolagem
Qutros defeitos:

Sistema de fechamento

Colado a frio

Colado a calor

Selado a calor

Encaixado

Tampa rosqueada

Tampa recravada

Grampeado

Com fita adesiva

Com membrana

Qutro sistema de fechamento:

Ooooomooao

Tipo de tampa:

a

Metdlica com verniz interno

O Metslica sem vemniz interno

[¥] Com disco de vedacio

O sem disco de vedagio

O Piastica (tipo)

& vidro

Cortica

Qutros detalhes caso necessario:

a

Tipo de papel:

sulfite

offset

pergaminho

glazsine (cristal)

kraft ndo brangueado

kraft branqueado

monelicido

couché

Qutro tipo de papel: papeldo/parana/cartdo

EO0O000000O

cartolina:

Duplex comum

duplex de 1*

dulex de 2°

triplex de 1*

triplex de 27

monoplex (celulose pura)
Qutro tipo de cartolina:

OooROo0O0Og

Tipo de acabamento da cartolina:

envernizacdo
parafinado
[ plastificado

or

Tipografia
Litografia off-zet
Rotogravura
Silk-screen
Hoi-stamping

ORO0OR0O

Acabamento da impressdo
[ Com vemniz
[ sem vemiz

[ Com parafina
Qutro acabamento:

Quantidade de cores da impressdo: 1 a 7 cores)

Qutro processo de impressio:
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APENDICE C

FORMULARIO ESTUDO DE CAMPO

Informacgdes objetivas e linguagem visual da categoria:

Imagem do produto Nome do | Local Descrigao/ Preco | N°de | Elementos visuais
produto conceito frente
S
Her Renner Sedugao, R$ 1 Cor dourada e
1 Golden mistério e 239,90 | frente | branca, textura alto
Secret intensidade, relevo, acabamentos
Antonio uma mulher hot stamping
Banderas que joga para metdlico, verniz
ganhar brilhoso localizado,
forma da caixa
retangular
2 Colors Renner Autoconfianca, R$ 1 Cor rosé, textura
Intenso aproveite a vida | 239,00 | frente baixo relevo,
intensamente acabamento metalico,
verniz brilhoso
localizado, ilustragéo,
forma da caixa
retangular
3 Dance Renner Seducdao, R$149, | 1 Cor vermelha, textura
Shakira provocagéo e 90 frente | alto relevo, verniz
Red paixao brilhoso localizado,
Midnight acabamento metalico,
ilustracdo, forma da
caixa retangular
4 La Vida Renner Felicidade e R$ 1 Cor salméo, sem
celebracéo da 89,90 frente acabamentos
beleza em especialis, ilustracdo
todos os minimalista, lata de
momentos metal.
5 Luna Renner Revela uma R$ 2 Cor roxo, textura em
Dolce mulher 75,90 frentes | baixo relevo,
marcante, superficie brilhosa,
sensual e frasco em formato de
ousada lua, forma da caixa
retangular
6 Lady Renner Riqueza, R$ 1 Cor dourada, textura
Million sensualidade e | 539,90 | frente em alto relevo,
atitude, “mulher acabamento metalico,
de ouro” lata de metal
retangular
7 Versace Renner Sensualidade, R$ 1 Cor rosa, textura em
Bright riqueza e luxo, 359,00 | frente | baixo e alto relevo,
Crystal uma joia acabamento metalico,
preciosa e detalhe em hot
beleza rara stamping
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8 Flower Renner Atemporalidade | R$ 5 Cor branca,
Kenzo e sofisticacao 379,90 | frentes | ilustragdo, forma da
caixa retangular
9 Idéle Renner Revela a alma R$ 2 Cor bege, textura
Lancdme de cada mulher, | 769,90 | frentes | baixo relevo,
sua forca e acabamento metdlico,
autenticidade laminacao brilhosa,
Unicas frasco hologréfico,
forma da caixa
retangular
10 Jean Renner Paraiso dos R$ 2 Cor verde claro,
Paul prazeres, um 399,00 | frentes | textura alto relevo,
Gaultier convite aos frasco em formato
La Belle pecados organico
envolventes
11 Hypnbse | Renner Uma mulher R$ 2 Cor roxo metalico,
que sabe usar 539,90 | frentes | textura alto relevo,
seu charme trabalho tipogréfico,
para hipnotizar frasco em formato
organico, forma da
caixa retangular
12 Floratta (@] Romance e R$ 2 Cor vermelha, verniz
Red Boticario delicadeza, 139,90 | frentes | localizado, ilustracao,
jovial e frasco com textura de
envolvente, ilustragdo, caixa em
com uma pitada formato retangular
de atitude
13 Linda (@] Para celebrara | R$ 2 Cor branca, textura
Boticéario mulher 145,90 | frentes | em baixo relevo,
brasileira, acabamento metalico,
vibrante e minimalista, caixa em
alegre formato retangular
14 Anni (e} Feminilidade R$ 2 Cores claras, verniz
Boticario com inocéncia, | 169,90 | frentes | localizado, ilustracéo,
docgura e caixa em formato
significado retangular
15 Kit Lily (0] Uma mulher R$ 2 Cores claras, textura
Lumiére Boticéario protagonista 312,35 | frentes | alto relevo em
que vive 0 auge ilustracao, glitter no
da vida, um papel, verniz
passeio florido localizado,
e ensolarado acabamento em hot
stamping, ilustracédo e
display individual,
caixa em formato
retangular
16 Egeo (0] Sensacéo de R$ 2 Cor amarelo e preto,
FreeFire Boticéario vitéria de 103,00 | frentes | textura alto relevo,
desafios, verniz localizado,
vibrante e ilustracao, display
moderno individual, caixa em

formato retangular
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17 Ninfas da | Loccitane | A flor que R$ 2 Cores claras, textura
Agua desabrochaem | 194,90 | frentes | baixo e alto relevo,
uma mulher na papel com alta
imensidao das gramatura,
aguas da acabamento em hot
Amazébnia stamping, ilustracé@o
18 Cumaru Loccitane | Forcae R$ 1 Cores escuras,
rusticidade, 169,90 | frente | embalagem da caixa
com uma de papeléo reciclado,
natureza formato retangular
enigmatica, com “camisa” de
moderno na papel com grafismos,
almae ao invés de
misterioso nas impressao na caixa,
conquistas frasco em formato de
semente
19 Amburan | Loccitane | A belezasoba | R$ 2 Cores claras, textura
a ao Sol luz do 194,90 | frentes | no tipo de papel
entardecer (semelhante a
reciclado) ilustracéo,
caixa em formato
retangular
20 Good Girl | C&A Ousadia e alta R$ 1 Cor preto e dourado,
New York sofisticagéo, 729,99 | frente | acabamento metalico,
Kit como a ilustracao, caixa em
dualidade da formato retangular
mulher
moderna:
poderosa e
divertida,
elegante e
sexy, gentil e
misteriosa
21 Olympea | C&A Como aDeusa | R$ 1 Cor branco e
Solar Amazona: feroz | 599,99 | frente | dourado, textura alto
e independente, relevo, acabamento
poderosa e metdlico e em hot
confiante, uma stamping, ilustracéo,
beleza celestial caixa em formato
e vitoriosa retangular, frasco
com detalhes
metdlicos ilustrados
22 Lavie est | C&A A esséncia da R$ 1 Cor branco e
Belle felicidade, uma | 519,99 | frente | dourado, textura alto
declaracao de relevo, acabamento
alegria metalico, detalhes
encapsulada holografico e de
em um sorriso glitter na caixa e no
de cristal frasco, caixa em
formato retangular
23 K| Dolce Vita | Delicadeza e R$ 2 Cor branca, textura
. feminilidade, 819,00 [ frentes | no papel da caixa,
it Coffret . . - :
um hino ao ilustracdo, caixa em
Miss Dior amor formato retangular,

detalhe em fita de
tecido
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24 Durrat Al | Dolce Vita | Seu home R$ 2 Cor branco e preto,
Aroos Al significa 280,00 | frentes | textura alto relevo em
Wataniah “pérola” e “o grafismos e
encanto de ilustragoes,
noiva”. Uma acabamento metalico
mistura de em hot stamping,
delicadeza e caixa em formato
sofisticagéo, retangular, frasco
toque mistico e tubular com textura
sedutor. em relevo
25 Watani Al | Dolce Vita | Realeza e R$ 1 Combinacgéo de
Wataniah sofisticagéo, 280,00 | frente | vérias cores, textura

traz o luxo da
realeza famosa
dos Emirados
Arabes.

alto relevo em
grafismos e
ilustragoes,
acabamento metalico,
caixa em formato
retangular, frasco
ornamentos metalicos

Informagdes subjetivas:

1

2)
3)
4)
5)

6)
7

8)

Produto com maior destaque visual (0 que esta funcionando): Egeo FreeFire - por estar disposto em um
display individual, estd em maior destaque - e Kit Coffret Miss Dior - disposto em uma pequena mesa,

com a caixa fechada e outra aberta

Quais as cores mais eficientes e imagens que melhor explicam/destacam o produto: roxo, vermelho e
metalizados (52% dos produtos analisados utilizam acabamentos metalicos ou hot stamping)

Qual concorrente tem a melhor embalagem: Lady Million e Durrat Al Aroos
Produto com menor destaque visual: Linda - O Boticario
O que evitar: composi¢des simplérias, ndo explorar harmonias crométicas, fazer mais do mesmo

utilizando o mesmo estilo tipogréafico e as cores mais encontradas.

Cores deficientes e imagens mais fracas: Branco e salméo
Cores mais utilizadas: cores neutras como branco (28%) e tons que partem do salm&o ao rosa claro

(32%)

Qual o concorrente tem a pior embalagem: Linda - O Boticario

Oportunidades e ameacgas:

9)

Ha alguma oportunidade de inovagdo ou vantagem competitiva nesta categoria? Explorar o uso das
cores e tipografia na composic¢éo e inovar no formato das caixas (como a “peek-a-boo” packaging)
10) Ha algo que possa ser uma ameaca ao produto que sera desenhado? N&o.
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APENDICE D

PESQUISA DOCUMENTAL

Imagem do produto

Nome e marca
do produto

Descricdo/ conceito

Elementos Visuais

Guerlain
Mitsouko Paris
1950

Sofisticacao e
experiéncias sensoriais
gue vao além do aroma,
a textura e o contato
com a embalagem
também comunicam

sofisticagéo e elegancia.

Inspirado na heroina de
“La Bataille”, romance
de Claude Ferrierre.

Caixa com ilustragdes,
tendo duas cores
principais e varia¢des de
sombras. Abertura em
900, para cima. Frasco
com formato Gnico em
cristal Baccarat
translicido, usando
adesivo da marca.

Guerlain
Mitsouko par
Arita Porcelain
Lab

Edicao limitada da
fragrancia “Mitsouko”,
conhecida como um
frutal misterioso e
incomum, seguindo o
conceito do nome da
heroina, em chinés,
“Mitsu-" significa
mistério. As ilustracdes
contém simbolos que
acreditam trazer boa
riqueza.

Caixa/box minimalista,
sem uso de cores além do
branco, mas com pattern
em alto relevo, os
produtos séo encaixados.
Frasco de porcelana com
ilustracéo feita & méo em
parceria com uma
ceramista famosa.

Guerlain Inspirado pelos Jardins Caixa com ilustragdes,
Shalimar Eau de Shalimar, conhecido uso de 2 cores principais
De Parfum como “jardins do amor”, | e suas luzes e sombras
Serie Limitee numa histéria ha 400 (azul e amarelo). Frasco
anos da india. Com com formato meia lua,
ilustracdes das frutas e tampa azul e ilustracdes.
folhas citricas, assim
como as notas de
bergamota na
composicao.
Guerlain ODE Trazendo a memoria os | Frasco em opalina com

1951 DROUOT

frascos opalinos de
colénia francesa de
meados do século XIX,
populares da Era
Vitoriana.

formato cilindrico, na cor
branca e tampa circular
em conta de vidro
banhado a ouro. Contém
ilustragcGes artesanais de
borboletas delicadas com
folhagens e ornamentos
dourados e bronze.
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Guerlain Cant
d'aromes
perfume 1955

Triunfo e elegancia
nomeiam esse perfume.
Com notas poderosas e
florais, comunica uma
elegancia incomparavel,
desde seu frasco esbelto
e delgado.

Frasco anfora em cristal
prensado Baccarat incolor
e fosco, e tampa de cristal
que exibe um botéo de
rosa, decorado com
drapeados dourados.
Caixa com ilustragéo.

Guerlain
Coffret
Destination La
Petite Robe
Noire Collector

Inspirada no espirito de
liberdade e amor
parisiense, uma criagdo
elegante e Unica que
acompanha gravagao
personalizada.

Caixa branca com
ilustragcBes. Frasco
transparente com degradé
e ilustragdo de um vestido
preto. O perfume é
colocado num encaixe.

'Oxford
Lavender' glass
scent bottles,

Frascos da Era
Vitoriana, com o intuito
de serem descartados

Frascos transparentes
com ilustracdes em
esmalte e tampa de rolha

€.1850. apos o uso, os singelos | de vidro.

frascos continham uma

pequena quantidade de

perfume.
TOCCA: Um conjunto de N&o apresenta caixa.
Capelli delicadeza e elegancia, Frasco transparente no
Profumati da tampa ao frasco, formato vertical com

adornados com um
acabamento dourado
manual exclusivo da
marca.

bordas arredondadas.
Banner com nome do
produto, com cor Unica e
ilustracbes em dourado, e
tag amarrada ao frasco,
com informagdes sobre a
fragrancia e a colecéo.

95



Gucci The
Alchemist’s
Garden: A
Chant for the
Nymph

Um conceito floral e
adocicado, inspirado
pelas florestas tropicais
com flores exuberantes.
Faz parte da linha de
alta perfumaria da
Gucci, inspirada na arte
da alquimia, onde os
perfumes da colegéo
podem ser combinados
formando assinaturas
Unicas.

Caixa e frasco verticais na
cor salmao, com detalhes
metalizados. Contém
ilustracBes na caixa e no
frasco.

Gucci Mémoire
d'une Odeur

Presente e passado séo
conectados e memoarias
séo exploradas nessa
fragrancia que projeta
para o futuro, ndo
pertencendo a um
género ou época.

Caixa e frasco verdes,
interior rosa com pattern.
Frasco com tampa
dourada, banner branco
com contorno dourado. O
perfume é colocado num
encaixe.

Youssoful Saint
Moritz

Uma assinatura sexy,
perfeita para o outono.
Com uma identidade
minimalista e natural que
remete a madeira, e
segue ao design
classico da Coreia.

Caixa natural de kraft com
hot stamp. Frasco vertical
com bordas
arredondadas, marrom,
tampa que imita madeira,
marca em hot stamp.

Mack Andy Aconchegante, pura e Frasco transparente
Magic Space feminina. Assim se quadrado com detalhes
Perfume descreve o perfume que trazem um efeito
minimalista asiatico, que | visual. Tampa dourada
expande essa com detalhe de “estrela”.
delicadeza nos tragos do
frasco.
Tamburins x Com um design que faz | Caixa minimalista, branca

Jennie Perfume
Shell X

parecer que o produto
foi tirado direto da areia,
contém uma estampa
individual para cada
fragrancia.

com informag8es em
preto. Frasco que imita
granito branco, cinza e
preto, detalhes
metalizados, formato
cilindrico com “camadas”
que lembram as de
conchas.
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Bombay

Inspirada nas listras

Caixa feita em dobradura,

perfumery 1020 | vermelhas do fim do dia, | contém diversas
e na brisa que traz ilustrac@es. O frasco é
descanso respirando a transparente, com tampa
paisagem. Uma branca e em formato de
fragréncia fresca e ampulheta.
deliciosa.
KARBON The Construido a partir de Caixa e frasco no formato
Androgynous um pensamento de um octaedro estrelado.
Perfume inovador, tanto na forma | Caixa grafite e frasco

como no consumo. O
carbono se encontra em
tudo vivo e orgénico,
transcendendo género.
E multifacetado como
um diamante.

transparente com tampa
dourada.

Emirates Pride:
Vetiveria,
Sakura &
Ambergris

Sakura simbolizando a
flor de cerejeira, simbolo
importante na cultura
japonesa. Vetiveria
remetendo as belezas
do Haiti e os visuais de
tirar o félego. Ambergris
remetendo ao Sheik
Zayed.

Caixa estilo “peek-a-boo”,
aparenta ser de madeira

com trinco, contém gaveta

com outros frascos.
Frasco branco com tampa
e banner dourado ou
prata. Os perfumes ficam
firmes por meio de um
encaixe vertical.

Chloé Deluxe
Set Christmas

Ao abrir revela-se o
mundo mégico da

Caixa estilo “peek-a-boo”
na cor rosa queimado

2019 (by marca, com luxo e com detalhes em
Pozzoli) refinamento. dourado. Os perfumes
ficam firmes por meio de
um encaixe em sua
profundidade.
I Chloé Love A caixa traz uma ponte Caixa estilo “peek-a-boo”
- H i Story TOA (by | com lampadas na cor branca com
- ‘ ‘ Pozzoli) romanticas que refletem | detalhes em dourado.
i o significado do amor Frasco transparente com
R “ ser uma ponte. detalhes em dourado. O
" perfume fica firme por
meio de um encaixe
inferior.
Etat Libre Trazendo uma beleza Caixa estilo “peek-a-boo”
d’Orange superior, com com exterior branco e
Experimentum | genialidade, um produto | bras&o em dourado,
Crucis 500 marcante e forte. interior com pattern e
years (by detalhes também em
Pozzoli) dourado e espelhados.

Frasco marrom com o
mesmo brasdo em
dourado, assim como a
tampa. O perfume fica
firme por meio de um
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encaixe inferior.

Prince Hubert

Um produto que ao ser

Caixa estilo “peek-a-boo”

de Polignac aberto deixa o usuario preta com brasdo em
Cognac Extra sem palavras, revelando | dourado, interior imitando
Grande 0 tesouro que contém mogno. Frasco com
Champagne ali, e toda a magnitude formato Unico, tampa
(by Pozzoli) da realeza. dourada. O perfume fica
firme por meio de um
encaixe inferior.
Shahnazaryan | Uma joia entre os Caixa preta com alto
Premium conhaques, um produto | relevo e detalhes feitos
Armenian e marca Unicos, em hot stamp. Frasco
Cognac 25 inconfundivel. Um com formato hexagonal,

years of aging

design moderno e unico,
com toda a classe.

com relevo de montanha
e ilustrag6es em dourado.

Tancy Perfume
Box for
Valentine’s day

Uma verdadeira joia de
Dia dos Namorados. A
embalagem remete as
caixas de jéias de luxo,
com recortes que
lembram a diamante e
revestimento em seda.

Caixa de madeira em
formato heptagonal na cor

preta. Frasco transparente

circular com baixo relevo.
Marca em hot stamp e

tampa dourada retangular.

O encaixe para o perfume
é revestido com tecido.

Luxury
Packaging for
Shinsegae
Limited -
Edition Gold
Brick

Com a ideia de
apresentacéo dos
dioramas, a caixa € uma
homenagem luxuosa a
empresa coreana de
construcdes, Shinsegae,
um “tijolo de ouro” no
formato do prédio.

Caixa estilo “peek-a-boo”
azul escura com
ilustragbes douradas.
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APENDICE E
ANALISE DE SIMILARES

Legenda: N/A (ndo aplicavel),

“ »

(sem a informagéo)

Produto Kit Lady Chloé Karbon Shahnaza | Luxury Guerlain Guerlain La
Coffret Million | Love (by | The ryan Packagi | Mitsouko Petite Robe
Miss Pozzoli) | androgyn | Premium | ng for Paris 1950 Noire
Dior - ous Armenian | Shinseg
Valentin perfume Cognac ae
e’s Day 25 years Limited
set of aging - Edition
Gold
Brick-
Param | Variavei
etro S
Cor Cor(es) | Branco Dourad | Branco e | Grafite Preto Azul Vinho e Branco
predom o] Dourado petrdleo | Caqui
inantes( e
es) dourado
Quantid | 6 2 2 1 1 2 2 2
ade
Comp | Foto nao nao nao nao nao nao nao nao
osicéo
llustra¢ | sim néo néo nao nao sim sim sim
ao (interior
e
exterior
da
caixa)
Tipogr | Classe | Transici | Caligraf | Transicio | Linear Linear N/A Geométrica Didone e
afia onal/Rea | icae nal e e Script Caligrafica
lista Transici | Neo-
onal grotesca
Presen Sim Sim Sim Né&o Né&o N/A N&o Sim
cade
serifa
Peso Regular | Bold Bold Light Bold N/A Regular Regular
Materi | Tipo de | Papeldo | Metal Papel Papel Papel Papeldo | Papel Papel cartao
ais e papel/m cartdo cartédo cartédo cartdo, com
Tecnol | aterial o0 interior
ogias revestido por
cetim
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Gramat | +/- Onda | N/A Micro +/- 2509 - - - -
ura do baixa ondulado
papel
Format | Quadrad | Paralel | Paralelpi | Octaedro Paralelepi | Quadrad | Paralelepipe | Paralelepipe
o da o] epiped | pedo estrelado pedo o] do vertical do vertical
caixa o} vertical obtuso horizontal
horizon
tal
Acaba N&o Metélic | Hot Hot Stamp | Hot Hot N&o -
mento o] Stamp Prata Stamp Stamp
Dourado dourado dourado
e prata
Lamina | Fosca Brilhos | Fosca Fosca Fosca Fosca Fosca Fosca
cao a
Textura | Sim Sim - N&o N&o - N&o -
no
papel
Relevo | Ndo Alto - Nao Alto - Ornamentos | -
relevo relevo em em alto
desenho relevo
de
montanha
s
Frasco | Format | Retangul | Poligon | Retangul | Icosaedro | Hexagono | N/A Quadrado Quadrado
(o] ar al/Diam | ar
ante
Cor Transpar | Dourad | Transpar | Transpare | Transpare | N/A Transparent | Transparent
ente o ente nte nte e e com
degradé
preto e rosa
Tampa | Prata Dourad | Dourada | Dourada Transpare | N/A Transparent | Transparent
a nte e e
Marca/n | Adesivo | Gravad | Gravada | N/A Adesivo N/A Adesivo Gravacao
ome aem em baixo branca
alto relevo
relevo

Detalhes a mais Laco N/A Arcona | Atampa O frasco Caixa Tampa em Frasco com
rosa em tampa, tem um contém estilo formato de corrente
croché além de | formato ilustracde | “peek-a- | coragéo pendurada
na caixa pop-up que s boo” e invertido na tampa,
e lago na caixa, | lembra douradas | com com corrente | caixa com
no que é umabala | erelevo dioramas | pendurada pop-up.
frasco estilo das das

“‘peek-a- montanha | ilustracd
boo”. S. es.

Conceito Delicade | Riquez | Delicade | Inovagédo, | Forcae Luxo e Sofisticacdo | Liberdade e
zae a, zae pensamen | modernid | riqueza e amor
feminilid | sensual | romance | to ade. romantismo | parisiense.
ade, um | idade e multifacet heroico
hino ao atitude ado.
amor
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APENDICE F
ENTREVISTAS

ENO1
Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?
O que mais te chamou atenc¢éo?

Eu sempre amei fantasia, € o meu género favorito de leitura e filme também, desde sempre. Assisti os filmes,
dai eu comecei a ler O Hobbit. Eu me apaixonei e ganhou meu coragéo e eu tiro muitas reflexdes sempre das
das fantasias, principalmente do Senhor dos Anéis, e do Hobbit de valores, de enxergar a vida mesmo.

Qual a sua percepcédo em relagdo aos personagens? Por qué? Pode falar sobre suas caracteristicas,
defeitos, qualidades e motivacdes.

Primeiro de tudo, Bilbo Bolseiro, eu vejo uma vida simples, alguém que se alegra, na verdade na vida ordinéaria
dele, no tomar o café dele, em fazer as coisas dele, em viver na casa dele, confortavelmente. Que ele é feliz
assim, s6 que ele tem virtudes e caracteristicas que ele ainda ndo sabe, e ele descobre estando huma
aventura.

O Gandalf, ele acredita, ele é o lider que confia, que acredita e que ele sabe que vocé pode ir além do seu, do
seu potencial, que vocé pode ir além daquilo que vocé faz. Ele é um incentivador, um descobridor de talentos.
Ele é um encorajador. Ele é alguém que ele enxerga as suas virtudes e faz com que vocé enxergue elas
também. E que nas missdes que ele se coloca, que vocé é capaz de executar. E ele confia piamente nas
pessoas que ele escolhe.

Entéo Frodo é o amigo, a lealdade, a parceria, estar um com o outro, independente do que aconteca.

O Smeagol, eu amo, é aquela criatura, mas que tem as suas virtudes. E ele s6 n&o teve a oportunidade de ser
encontrado por alguém que acreditasse nele. Entéo, alguém que ndo teve um incentivador, um encorajador
que transformasse essas essas virtudes e olhasse para elas de uma forma diferente, que encorajasse ele.

Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué? Quais valores universais vocé
enxerga?

Frodo € um personagem que representa o bem, obviamente que acredita no outro, que tem um olhar diferente
para o outro. Alguém leal, alguém parceiro. O mal é representado pelo Sauron, Saruman, a figura de alguém
que a esséncia é ma.

Qual a sua percepcédo em relagdo aos ambientes/ cenarios? Por qué? Sua beleza, influéncia medieval,
sensacgao de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.

O ambiente passa a sensacao de que tudo pode acontecer, natureza com beleza e perigos, contemplar a
criacdo e elementos da natureza e aventura.

Qual a sua percepcgao em relagdo aos elementos (vestimentas, acessorios e artefatos)? Por qué? Suas
caracteristicas, 0 que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé relaciona com
personagens ou ambientes etc.

Uma das coisas que amo de Tolkien € que ele é muito detalhista, vestimentas e elementos fantasticos, todos
tem um sentido e se encaixam, a descricao dos personagens, ambientes e detalhes sdo importantes. Roupas
medievais relembram da obra. Os detalhes tem simbologia.

Se fosse dar uma cor pra cada personagem/raca, qual seria? Porque vocé imagina isso?

Verde - Hobbits. Gandallf - Off white, luz mas quente, marrom. Amarelo frio quase verde, causa incobmodo -
Saruman. Para o Sam eu escolheria azul frio, dessaturado transmite seguranca e conforto, amigo fiel, digno,
lealdade

Qual a suarelagdo com o uso de perfumes?
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O perfume é algo muito ligado a personalidade, como uma vestimenta perceptivel pelo olfato (qual seria a
fragrancia que essa pessoa daria certo?) aromas sempre me remetem a memoarias afetivas, lembro de amigos,
momentos, memoarias, comidas, lugares, me da nostalgia. Entdo mexem muito sobre a memoaria afetiva,
aconchego, conforto, jovialidade, vintage, misto de sensacdes (cheiro de noite de sdbado escutando vinil) é
assim que eu me lembro das pessoas. O perfume abraca a pessoa, personalidade.

O que vocé acha desse tipo de produto? Acha que tem carga afetiva?

E indispenséavel, até em casa uso um perfume suave, como uma composi¢éo de um look, autoestima. Por
exemplo, como é bom abragar uma pessoa e ela ser cheirosa.

O que te leva a escolher um perfume?
Geralmente leio as descrig8es, notas, como fica na minha pele.
O quanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?

Primeiro os detalhes, a estética, o formato do frasco, tipo uma tampa mais elaborada. Quanto mais detalhes
enxutos, mas chama minha atencdo. Quando percebe que teve um cuidado ao desenvolver aquilo. Mas muita
informagao é ruim, e ndo me desperta interesse

ex: ldéle Lancéme - me desperta curiosidade pois o frasco é fino, lapidado, pratico e ao mesmo tempo
sensivel, visual limpo mas com detalhes.

ex: One Million - masculinidade e mistério
Quais elementos da embalagem te chamam a ateng¢do? Papel, cor, imagem, texto, textura, etc.

Embalagem de lata me traz seguranga e uma perspectiva de algo precioso. Mas também algumas caixas séo
divertidas como a da Capricho. Mas também pelas cores, desenhos, fonte, relevo também sao muito
interessantes.

ex. Uma caixa do perfume do Hobbit em verde musgo, algo remetendo a um tesouro, uma alga como uma
bolsa de couro, o couro me lembra forca, coisas assim que despertam curiosidade, mistério que instiga.

Vocé tem histérico de comprar perfumes de edigdo especial ou limitada?

Nunca comprei um de edicdo limitada e exclusiva pois posso querer comprar de novo e ndo ter mais, iria
guerer economizar muito por memdria afetiva.

Jé quis comprar uma edicdo limitada da Capricho College - série de conforto da minha adolescéncia.
Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?
Nossa com certeza! compraria.

Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Imagino um verde escuro e frio, verde musgo, que lembre a floresta, algumas coisas douradas, tipo descoberta
do tesouro, como se a embalagem fosse um mapa, papel envelhecido, e o perfume como recompensa e
tesouro, natureza montanhas e colinas, marrom das arvores, seriam cores mais frias e menos saturadas.

Imagino montanhas e folhas com textura em alto relevo, ao passar o dedo, tipo em montanhas de alto relevo, e
sentir aquela vontade de se aventurar na floresta. Contemplagéo a criacdo, o que importa realmente é a
sensacgédo, experiéncia, queria morar nas casinhas do Condado, a madeira me traz sensacéo de conforto.

A sensacéo de ter uma Unica oportunidade de viver uma experiéncia inesquecivel, tipo uma folha que é leve e
uma montanha que é sélida, me traria essa sensacédo dessa aventura perigosa mas deliciosa.

Seria interessante ter todos 0s personagens principais?

Acho que a representacdo da Sociedade do Anel.
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O que acredita que a tornaria atrativa e Gnica?

A sensacédo de ter uma Unica oportunidade de viver uma experiéncia inesquecivel. Como um chamado para
uma aventura de um momento.

ENO2
Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?
O que mais te chamou atenc¢éo?

Entéo eu tinha varios conhecidos que gostavam, viviam falando sobre. Ai no ano passado eu falei que ia
comegar assistindo os filmes, né? E ai, se eu gostar, eu vou ler. E ai ndo tinha como ndo gostar, né? Eu assisti
tudo assim, tipo num fim de semana e ai ja fui, comprei os livros, comecei a ler.

Qual a sua percepcédo em relagcdo aos personagens? Por qué? Pode falar sobre suas caracteristicas,
defeitos, qualidades e motivacdes.

O Frodo, ele é meio que a personificagdo de Cristo, né? Dentro da série, ele me lembra uma pessoa pura, que
tem o coracgdo puro. Me lembra muito aquela coisa de maos limpas e coragdo puro, por iSso que seria a Unica
pessoa capaz de suportar o fardo que ele tinha que enfrentar. Entdo ele me lembra isso, pureza, Inocéncia.
Defeitos ou fraquezas? Bom pra mim, ele é o que tem menos defeitos, parece o mais perfeitinho, mas talvez a
inocéncia em excesso, né? Ndo tem aquela coisa de malicia e esperteza em alguns momentos, né? Talvez ele
ficasse menos vulneravel, se ele ndo confiasse com tanta facilidade.

O Sam também é dos meus favoritos, € uma das coisas que eu mais amo assim, da historia deles é a amizade
deles, né? Sam a gente sempre pensa em amizade. E a pessoa que esta disposta a servir o outro na jornada,
mesmo que ndo seja a jornada dele, né? Nao seja a responsabilidade dele, esta disposto a servir e ajudar
outro a alcangar o objetivo. Entdo, o0 Sam me lembra muito essa coisa do servi¢o, do amor ao préximo sem
esperar nada em troca, eu aprendo muito com ele. Mas acho que as vezes, ele nédo confia tanto em si, né? Nao
enxerga as proprias qualidades. Ele enxerga muito o bem no outro, as qualidades alheias e talvez ele ndo
enxergue tdo bem assim a si mesmo. Entéo acho que ele poderia se valorizar um pouquinho.

Sobre o Gandalf, amo ele, primeiro porque ele € um mago, né? Eu amo tudo que envolve isso, magia,
sabedoria, admiro muito o Gandalf, ele tem aquele ar de quem sabe de todas as coisas, mas néo te conta
nada. Acho ele super magnético e admiravel, ele parece ser uma pessoa que conhece a si mesmo e
justamente por conhecer a si mesmo, sabe que néo é confiavel, € a sensacao que eu tenho dele, que ele tem
um lado sombrio, que ele esta constantemente tentando controlar, dominar, né? E ndo permitir que esse lado
sombrio tome conta, ja que ele é poderoso. Ele ta sempre dominando a si mesmo.

O Saruman aquele que deixou os perderes e o desejo pelo poder de dominar. Entdo é bem, aquela frase, tipo,
grandes poderes, grandes responsabilidades. Entdo quando falta, né? Esse senso de responsabilidade, a
moral também.

O Aragorn, o que eu mais gosto nele € aquela coisa de ele é fiel ao compromisso que ele assumiu. Entdo, é
como se ele estivesse disposto até o fim para honrar a palavra dele e o compromisso que ele assumiu e néo
importa quais sejam as tentacdes, os desafios, € tipo assim, eu vou morrer tentando honrar os meus
compromissos. Admiro isso demais nele, € o que mais me chama atencéo. Ele também é uma pessoa que
parece que demora um pouco assim para entender a importancia dele, entender o papel dele muito, mas é
muito honrada, € bem aquela pessoa que esta no processo de ser moldada para entender o lugar dela. Tem
um carater suficiente para assumir a posicao que ele assumiu. Como se a pessoa que realmente merece estar
numa posicao de destaque, e nunca acha que ela merece, ele vai sendo forjado, entdo o que mais me admira
nele é a fidelidade e lealdade.

O meu favorito é o Gandalf, eu me identifico demais com ele, porque eu acho que o meu poder € o meu
conhecimento, eu amo estudar. S6 que a minha batalha interior é lidar justamente como, por exemplo, a
arrogancia que vem disso, entendeu? Entdo, eu percebi, estudando temperamentos e varias outras coisas, né?
Eu sou colérica, entéo, facil eu achar que eu nao tenho defeitos, que eu sei de tudo e todo mundo esta errado.
E também de eu querer mandar em tudo, querer dar a minha opinido sobre tudo. Entdo, a minha batalha é
diaria, interna, é tipo assim “se controla. Vocé n&o sabe de tudo, vocé até pode saber, pode aconselhar, mas
calma, né?” Entdo eu admiro ele por isso, por ele ficar muitas vezes calado, entdo a gente vé, ao contrario,
acontecendo, ele fazendo aquele mistério, entdo eu quero ser assim.
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Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué? Quais valores universais vocé
enxerga?

Bom, obviamente o Sauron é o mal na sua forma mais pura. E o bem eu acho que o Frodo porque eu estou
associando bem com a inocéncia no caso dele, né? Mas o bem néo é s6 a inocéncia, o bem é coragem,
lealdade, entdo meio que todos os personagens tém um pouquinho do bem mas cada um de uma forma
diferente, acho que é por isso que a gente gosta de todos. Mas eu acho que se eu tivesse que escolher sé um
que representa o bem, eu iria no Frodo.

Valores universais séo a lealdade, a fidelidade, a coragem com certeza, a fortaleza, de segurar ali aos trancos
e barrancos as situacdes adversas, companheirismo.

Qual a sua percepg¢ao em relagdo aos ambientes/ cenarios? Por qué? Sua beleza, influéncia medieval,
sensacgao de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.

Ah, é sempre tudo muito magico, a sensagdo de que a qualquer momento qualquer coisa vai aparecer e
acontecer. Nada parece inexplicavel, tudo faz sentido. Eu gosto muito de histérias fantasticas por isso, porque
a criatividade vai longe. Os Ents, nossa, como eu sou apaixonada, eles sdo meio cenario, mas sdo meio
personagens também, que é bem isso, o ambiente tem vida, né? Tudo ali € vivo, tudo se movimenta, tudo esta
participando. Como cristdo, ndo tem como ndo relacionar isso com a cria¢éo, né? Deus criou vida de vérias
formas, cooperando e colaborando de alguma forma para o plano geral.

Qual a sua percepcédo em relagdo aos elementos (vestimentas, acessarios e artefatos)? Por qué? Suas
caracteristicas, o que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé relaciona com
personagens ou ambientes etc.

Entdo a gente é acostumado a crescer ouvindo, que tudo o que é medieval é ruim, € obscuro, é feio, né? E eu
ndo tenho essa percepgao, né? Eu acho na verdade os figurinos maravilhosos, a personalidade das
personagens bem retratada ali. Entdo a gente consegue absorver a beleza de cada personagem na forma que
eles se vestem. Andes da uma impressao de algo mais sujo, porque eles vivem debaixo da terra, construindo,
mas vocé vé que a vestimenta deles € mais grosseira, entdo para aguentar o tranco do trabalho deles. Ja os
elfos, as roupas bem fluidas para eu dar essa leveza. Ja o Aragorn mais proximo das vestimentas na vida real
e até na idade média. Entéo eu acho que quebra muito esse esteredtipo de época ruim.

Bom, os Andes me lembram pedra, pedregulho, sédo pequenininhos e robustos como uma rocha e fortes.

Sobre os Hobbits eu lembro mais deles quando eu penso em terra mesmo porque parece que eles estdo muito
pé no chao, né? Literalmente. Eles sé&o muito pé no chao, tipo assim a gente ndo quer mexer com aventura.
Todo mundo aqui quietinho e tal, entdo é uma coisa confiavel,

Os elfos com certeza é o elemento ar. Se a gente for falar dos 4 elementos, né? Muita leveza.

Acho que o Gandalf que me lembra seria fumagca e neblina, alguma coisa assim entendeu que € volatil, que se
movimenta com alguma liberdade, mas ao mesmo tempo é curva.

Se fosse dar uma cor pra cada personagem/raca, qual seria? Porque vocé imagina isso?

Acho que os hobbits seria verde, porque eles me lembram frescor, salde, vida boa, seria marrom, essa coisa
do conforto, de algo confortavel e seguro, sem sombra de dividas. E os elfos, acho que eles seriam azul claro.
Os andes um cinza escuro de rocha, firme e bruta. O Gandalf um cinza de nevoeiro. Para o Um Anel/Sauron
seria preto com detalhes dourados, para esse ar de poder, autoridade, de governo. Sauron, com certeza o
vermelho. O Sam eu lembro dele partilhando o pao, entdo me lembra um bege, off white, que lembra conforto.

Qual a suarelagdo com o uso de perfumes?
Eu gosto muito, eu sou obcecada! Sempre uso.
O que vocé acha desse tipo de produto? Acha que tem carga afetiva?

Com certeza. Eu trabalho com imagem pessoal, embora o perfume ndo seja algo vestido pela pessoa, tem tudo
a ver com a imagem também, né? Quando vocé relaciona a pessoa com cheiro, vocé esta falando ai de
memodrias afetivas, eu lembro de pessoas que eu conheci e gravar o cheiro delas.
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O que te leva a escolher um perfume?
A personalidade que o cheiro tem, se eu achar que parece com a minha.
O quanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?

Querendo ou ndo, o que me chama a atencao, primeiramente é a embalagem sempre. Normalmente, eu ja
pesquisei na internet, olhei a embalagem, falei, nossa, comunica bem o que eu quero ai eu vou na loja
confirmar se o aroma, né? Se a fragrancia ali bate com eu estava esperando dela e ai que eu decido. Eu
compro ou hao.

Quais elementos da embalagem te chamam a ateng¢do? Papel, cor, imagem, texto, textura, etc.

Eu acho que o primeiro é a forma. Eu tendo a gostar dos perfumes que tem mais linhas, curvas, tampa mais
arredondada, ou eles tém o frasco mais arredondado. Nao sei se é porque eu associo iSso mais com
feminilidade. Eu gosto muito de perfumes, que tem uma cor mais rosinha, dourado me atrai muito.

Vocé tem histérico de comprar perfumes de edi¢céo especial ou limitada?

Eu me interesso mas ndo lembro se cheguei a comprar.

Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?
Sim.

Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Poderia ser a cara dos Hobbits, uma coisa bem, verde e floral. Se fosse um perfume inspirado, nos elfos ja
seria um liquido azulzinho, claro e branco. Agora se fosse o perfume do Um Anel, com certeza tinha que ser
um perfume bem magnético, marcante, forte, irresistivel.

Ao vé-la, teria sensacao de magia, de que tudo é possivel, de que eu vou me transportar para esse universo.

Quero sentir que é algo como uma joia, muito valioso.

Seria interessante ter todos 0s personagens principais?

Eu acho que sim, porque eu ia querer daquele que eu me identificasse.
O que acredita que a tornaria atrativa e anica?

Primeiro, se fosse limitada, s6 tem esses aqui quem tem, tem, quem néo tem. E o fato de ser o Unico, de ser
uma coisa que ndo tem nada parecido. Nossa, nunca nem imaginei um projeto desse, seria perfeito!

ENO3
Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?

O meu interesse comecou pelos filmes. Assisti por indicacao e entdo realmente comecei a gostar e fui
procurando mais coisas. Achei muito contetido na internet, alguns canais e podcasts. Depois eu comecei a ir
para os livros. O Senhor dos Anéis e a trilogia.

O que mais te chamou atencéo?

Acho que o primeiro que me pegou foi a curiosidade. A profundidade da histéria, € uma histéria muito organica,

né? O Tolkien definia a Terra média como vicio secreto dele, né? Porque a gente vai comegando a se saciar

com essas coisas novas que vocé vai descobrindo. E a partir disso, eu acho que continua sendo um pouquinho

essa curiosidade.
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Qual a sua percepgao em relagdo aos personagens? Por qué? Pode falar sobre suas caracteristicas,
defeitos, qualidades e motivacdes.

Eu acho que o grande personagem da histéria, do Tolkien é a prépria Terra média.

Eu acho que o Frodo é o hero6i da histéria, acho que muito das pessoas acharem ele chato, na verdade, é por
um fardo muito pesado, né? Acho que ele é forte por isso, bastante resiliente, s6 que ele nédo transmite muito
isso, né? As vezes foi um personagem meio enfadonho. O Sam ¢ a representag&o muito forte de preocupagéo
com o outro, com essa amizade verdadeira. Agora, o Aragorn tem um arco de redencdao, ele vai fazendo um
caminho do heroi, humildade, bravura. O Gandalf, um personagem seguro e confiante, temperamento forte. O
Boromir, acho que é o personagem mais humano, pelo pecado, desejo, mas ao mesmo tempo também tem
uma redencao. Os elfos trazem na histéria de conto de fada como um personagem quase que sobrenatural,
mas eles sdo mais naturais que os proprios seres humanos, percebo muito dessa estranheza, de algo que
parece longe mas tao natural, atemporal. Os andes tem essa questao de ser forte, rispido. O Sauron ele tem a
guestao do controle, quer controlar tudo, de uma forma deturpada, da maldade controlada, bem pensada,
estratégica. A Galadriel, pra mim ela passa uma representacgao religiosa, me lembra a Virgem Maria, algo de
austeridade, calmo, mas ao mesmo tempo de grande sabedoria, atemporal.

Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué? Quais valores universais vocé
enxerga?

Eu acho que o mal totalmente vinculada a imagem do Sauron, e um personagem que eu percebi a questao do
bem é a Galadriel. E sobre os valores universais eu acho que a bravura e sofrimento é algo que vocé vai ver
todas as partes.

Qual a sua percepc¢ao em relagdo aos ambientes/ cenarios? Por qué? Sua beleza, influéncia medieval,
sensacgao de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.

Condado - sensacao de estar em casa, como fazenda de uma av@, transmite um aconchego.Bri - o padréo
medieval, cidades humanas, casas de pedra. Tolkien descreve muito a natureza. Valfenda - transcendente,
como se ndo fosse real, cores menos saturadas, para representar a decadéncia dos elfos. Moria - escuro e
formas quadradas fixas. Lothlorien - amarelo, cinza como diamante, algo precioso, riqueza, como reflgio,
pedras preciosas, estrelas, coisas brilhantes. Rohan - lembra viking, inspiragdo na mitologia noérdica. Gondor -
grandioso, pedra, rustico, prateado. Mordor - desértico, devastado, escuro e preto, seboso, farrapos.

Qual a sua percepc¢ao em relagdo aos elementos (vestimentas, acessorios e artefatos)? Por qué? Suas
caracteristicas, o que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé relaciona com
personagens ou ambientes etc.

Elfos me lembram a art nouveau, detalhes florais, ornamentados, orgénicos, prata, maioria das armas tem um
visual élfico com muito significado, vestimentas leves, tecido de qualidade, veludo, riqueza, muito minuciosa. Ja
0s Andes me lembram a art deco, aquelas formas mais quadradas, armaduras grandes, quadradas e pesadas,
de ago. Os Hobbits - vestimentas de aconchego, confortavel, rastico, meio antiga e simples. Frodo - Frasco de
Galadriel. Sam- panelinhas que ele carrega. Aragorn - colar da Arwen. Boromir - bragadeiras de protecéo.
Legolas - verde, arco. Gimli - machado. Sauron - olho, como uma forca espiritual maligna representada pelos
Nasgul. Saruman - barba e cajado. Gandalf - primeiro cajado de madeira. Galadriel - vestido branco

Se fosse dar uma cor pra cada personagem/raca, qual seria? Porque vocé imagina isso?

Pippin - verde do coletinho. Merlin - amarelo cor de pamonha, ndo muito saturado. Gandalf - cinza. Aragorn -
marrom mais escuro. Boromir - marrom mais saturado e avermelhado. Legolas - verde mais fraco. Gimli - cinza
metdlico. Frodo - preto, tom do cabelo dele. Sam - marfim. Galadriel - branco cintilante, azul claro. Sauron -
preto e laranja. Saruman- textura da palantir, preto galaxia e branco cinzento. Smeagol - amarelo encardido.

Qual a sua relacdo com o uso de perfumes?

Uso muito pouco, ndo uso diariamente.

O que vocé acha desse tipo de produto? Acha que tem carga afetiva?

Produto interessante, como vinho e suas esséncias. Para mim nao € indispensavel.

O que te leva a escolher um perfume?
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Normalmente em lojas fica muito exposto o frasco e ndo a caixa, a tipografia, a cor, a rela¢do da caixa e frasco,
costumo associar a estética da embalagem com o aroma. Olhar o perfume e depois sentir o cheiro, se isso vai
ser memoravel ou ndo. Se é amadeirado associa-se com cor especifica etc.

O quanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?

Sim, ndo sou uma pessoa que gosta de experimentar muito. Quando vou na loja ndo vou cheirar todos os
perfumes entéo o principal é a embalagem.

Quais elementos da embalagem te chamam a ateng¢do? Papel, cor, imagem, texto, textura, etc.
Tipografia, o material e cor do frasco, da caixa: cor, formato, elementos visuais.
Vocé tem histérico de comprar itens de edi¢cdo especial ou limitada?

Sim. Principalmente a comunidade de Tolkien, eles compram para colecionar, ndo compro muito porque nao
tenho dinheiro, mas compraria.

Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?
Sim. Até se for trabalhando os personagens, tanto para usar o que vocé identifica quanto para colecionar.
Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Eu como um fa de Tolkien, eu ndo gostaria de algo muito moderno. Mas ai pode ser algo pessoal. Eu acho que
tem que trazer ali a esséncia do visual, as obras do Tolkien, ela tem um visual muito definido, seja por
tipografia, por elementos. Eu acho que essa questao de onde que o Tolkien puxa as referéncias dele e por ele
ter deixado vérias ilustrages sobre como que ele queria que fosse a obra dele. Eu acho que tem uma linha
muito certa, que a gente que vé os filmes e tal, a gente esta acostumado com certa estética. Vocé vai falar dos
elfos, tem que art nouveau. E um aspecto que eu acho que eu imaginaria, né? Tipo um personagem que é um
ando, um elemento que que esta mais associado com essa coisa do art deco uma coisa mais quadrada.Eu
imaginaria uma caixinha desse jeito, trazendo elementos que que estdo relacionados com os personagens de
uma forma estética, mas vocés estédo estudando, arquétipos, acho que tem essa questao a mais. Tipo se tem
0 Sauron eu imaginaria umas cores mais escuras, mais sombrias, colocar um verniz localizado. Assim, uma
coisa brilhante. Se fosse com os elfos, imagino algo com cores mais etéreas, mais claras, lembrando algo
precioso. Para 0s hobbits imagino cores mais aconchegantes, madeira, algo relacionado a arvores, grama.

Seria interessante ter todos 0s personagens principais?

Talvez se abordasse as ragas, mas talvez fosse mais palpavel se tivesse um personagem representando.
O que acredita que a tornaria atrativa e Unica?

Acho que nédo pode ser algo parecido com o que ja tem na minha opinido, tem que ser diferente, seja
esteticamente ou a caixa com formato diferente, algo que vale a pena deixar na sua estante, colecionar.
ENO4

Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?

O que mais te chamou atenc¢éo?

Eu ja tinha nog&o que era uma obra bem famosa, mas assisti quando tinha mais ou menos 14 anos com meu
tio, e gostei muito dos filmes e desde entdo me interessei mais.

O enredo, pra mim é fantastico, em geral, muito bem construido, € uma outra terra, numa época medieval mas
com uma geografia e um planeta diferente. A construgdo dos personagens é muito legal, € uma obra complexa
pois abrange uma arvore genealdgica muito complexa, cenas muito boas e emocionantes, ndo é atoa que
ganhou 11 oscars. Bom enredo, desenvolvimento, lutas, CGI pra época é muito bom, tem todas as qualidades
de um bom filme.
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Qual a sua percepgao em relagdo aos personagens? Por qué? Pode falar sobre suas caracteristicas,
defeitos, qualidades e motivacdes.

Eu acho que os protagonistas tem uma construcao da esséncia muito boa, desenvolvimento n&o apenas fisico,
mas o carater, alguns demonstraram uma redencéo e vocé se emociona, eles desenvolveram muito bem no
sentido de completar a missédo que foram designados a cumprir.

Eu acho que a caracteristica visual dos magos, eu acho muito interessante. Que séo seres que ja vem a Terra
numa aparéncia idosa. Bem assim, estereotipados com chapéu, aquela tinica deles, o cajado, a barba. Mas eu
acho bem interessante a histéria dos magos como eles vém, né? Como que foi representado visualmente eles,
gue mesmo com a aparéncia velha, eles sdo muito poderosos, ndo s6 na questao de magia, mas também
combate. No geral, assim, um dos meus personagens preferidos é o Sam, amigo do Frodo. Eu acho que uma
das coisas que a obra mais desenvolveu foi a amizade dos dois.

Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué? Quais valores universais vocé
enxerga?

Os que representam 0 mal em sua maioria sao os orcs, goblins, eles tem algo bem estereotipado entre o bem e
0 mal, mas apenas a raca humana se mostra como corruptivel, com homens do bem e homens do mal. E
estereotipado quanto as criaturas, mas quanto aos homens que sdo melhor desenvolvidos vocé encontra essa
dualidade.

Principalmente os maus sdo mais faceis de identificar desde o inicio, os orcs e goblins sdo malignos desde que
aparecem. Com o exemplo do Saruman, 0 mago que se corrompeu, as intencdes malignas foram se mostrando
a medida que comegou a ceder ao fato de que ndo podiam vencer a guerra, mostrou essa fraqueza que ele
quer ficar do lado de quem ganha, normalmente quem se corrompe nao quer ficar do lado perdedor, querem
sobreviver, independe de estar fazendo o certo ou errado. Facilmente corrompidos pela questao do poder,
especialmente os que desejavam o Um Anel.

Aqueles que se mantiveram firmes desde o inicio, Aragorn, o herdeiro legitimo, desde o inicio mantém o
principio do inicio ao fim, honrado e corajoso, com senso de justica, ndo se deixa levar pelo desejo de poder,
luta pelos que gosta, se necessario se sacrifica também pelo grupo. O préprio Gandalf se sacrificou. O aragorn
€ o0 primeiro que vem a mente, pois vem da raca humana que é a mais facilmente manipulada, entéo ele é um
ponto fora da curva.

Um dos principais valores que eu vi na obra foi a questdo da amizade, desenvolvida no sentido de valor
universal, mostrada na relagdo de Sam e Frodo, ele ndo abandona o Frodo do inicio ao fim, ele carrega o
amigo nas costas. Se vé uma amizade desenvolvida entre o Legolas e Gimli, séo racas que tem uma inimizade
muito grande e a amizade deles foi desenvolvida. Uma das coisas que mais se destaca pra mim é a amizade.
E o amor em geral, O Aragorn e a Arwen, ela deixa a imortalidade para ficar com ele. O amor no geral &€ muito
bem desenvolvido, ndo s6 o0 amor roméantico mas o amor fraterno.

Qual a sua percepc¢ao em relagdo aos ambientes/ cenarios? Por qué? Sua beleza, influéncia medieval,
sensacgao de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.

Quando se olha pros cenarios ja vem em mente um cenario medieval, muito bem representado pelas casas, o
medieval é bem retratado. A ambientagdo é bem bonita, das cidades, dos reinados, Gondor tem a cidade
branca, a montanha gigantesca com as casas |4, os vilarejos mais humildes, as casas bem medievais, a
vestimenta dos personagens. Ai tem um cenario um pouco diferente que é o Condado, mas ainda assim a
forma que os personagens se vestem, as musicas, eles representam muito bem. As paisagens séo lindas, as
montanhas, os desfiladeiros, as paisagens mais desérticas, mostrando Mordor, 0 ambiente escuro e mais
sombrio, sem plantas e sem vida.

E bem nitida a diferenca entre Valfenda, é muito iluminado, plantacdes, agua caindo, Mordor é aquela
paisagem mais escura, esfumada, sem vida, eles deixam os ambientes bem separados, o “bom” e o “mal”.

Qual a sua percepc¢ao em relagdo aos elementos (vestimentas, acessorios e artefatos)? Por qué? Suas
caracteristicas, o que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé relaciona com
personagens ou ambientes etc.

Uma coisa que achei interessante é que eles mostraram tipos de vestimentas e personagens diferentes para
cada uma das ragas. Os humanos usam mais espadas, armadura de couro ou no exército a de metal normal,
0s andes usam mais pesadas, machado, e os elfos com as armaduras mais leves, mas como arma principal o
arco. Cada raga um tipo mais utilizado. Mas quanto as vestimentas é bem estilo soldado medieval mesmo,
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capacete, peitoral, a disposicao dos guerreiros, a organizacgao, taticas de guerra, até mesmo dos orcs, que sdo
mais “burros” se organizam muito bem em batalhas. Quanto a questdo de guerra, bem interessante. No dia a
dia achei hem padréo também, a maioria dos homens estdo normalmente com vestimenta de soldado, e as
mulheres padrao, um vestido de linho, com faixa na barriga, cabelo solto maior.

Elfos: Anéis, colares, pedras preciosas no geral. Ja a maioria das humanas sdo camponesas, a Erwin foge um
pouco do padrdo porque € guerreira. Ndo mostram anas mulheres., mas eles sempre estdo com alguma
armadura, algo mais rastico, eles vivem em montanhas, minerando, uma raga mais robusta, fortes, resistentes.

Se fosse dar uma cor pra cada personagem/raca, qual seria? Porque vocé imagina isso?

A dos andes foi a primeira que pensei, colocaria marrom porque lembra terra, ja que vivem em montanhas
minerando. Elfos veio na minha cabeca verde, porque muitos vivem na floresta, o que aparenta € uma raca
mais ligada a natureza. Homens eu colocaria um cinza, uma cor mais neutra pois mostra essa questao da
dualidade. Mago seria branco porque é aquela sensacéo de criaturas que vieram iluminar o caminho dos
humanos, hobbit amarelo porque me lembra felicidade e parecem ser uma raca muito feliz e festeira em geral,
muito alegres. Preto para orcs, bem padréo, no geral, servos do mal eu colocaria cor preta justamente pela
auséncia de luz, séo trevas.

Qual a suarelagdo com o uso de perfumes?

Eu sempre gostei de usar, também gosto de quando pessoas préximas usam, mas tem certos perfumes que
acho enjoativo, mas no geral sempre gostei, nunca fico sem, é indispensavel.

O que vocé acha desse tipo de produto? Acha que tem carga afetiva?

A aparéncia que tem é que quando vocé usa um perfume cheiroso, sua presenga se torna mais agradavel,
especialmente quando vamos sair para um lugar mais social, com amigos, pra comer, namorada/a, sentimos a
necessidade de usar porque queremos que nossa presenca seja mais agradavel. E um presente muito bom
porque quase todo mundo gosta de usar, mas tem gostos diferentes.

N&o tenho muita ligacao afetiva com perfume, achei cheiroso, da pra comprar, eu compro, nao tenho muito
algo especifico.

O que te leva a escolher um perfume?

A maioria das vezes que eu fui comprar eu me importava praticamente e unicamente com o cheiro, ia na loja e
as vezes nem olhava na embalagem, na maioria das vezes.

O quanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?
Quando eu fui comprar um perfume pra minha mée eu me preocupei com a embalagem, porque queria uma
caixa bonitinha, que combinasse com ela, tanto que comprei vermelho pg minha mée gosta muito, mas era tipo

uma flor. Ao presentear eu me preocupo mais com a embalagem do que pra mim, pra mim ndo me preocupo.
As embalagens masculinas pra mim é tudo a mesma coisa.

Quais elementos da embalagem te chamam a ateng¢ao? Papel, cor, imagem, texto, textura, etc.

Acho acabamentos metalizados muito daora, na embalagem no geral, ndo apenas no frasco mas na caixinha
também, mas olho muito mais pro frasco do que pra caixinha, o formato do frasco, do perfume, da cor, detalhes
gue tem, o que comprei pra minha mae tinha flores no préprio frasco, olho mais pro frasco que pra caixinha.

Considero que quando a embalagem é mais chamativa me influencia a olhar mais que outros. Olharia primeiro
o de uma pessoa famosa, com um tema que me chama atencao Cristiano Ronaldo (CR7) do futebol por
exemplo.

Sim, eu acho que a embalagem traduz a esséncia e a personalidade de uma pessoa. Pra minha méae foram
esses adocicados com a embalagem, depois do tipo do aroma, a primeira coisa que olhei foi a embalagem.

Vocé tem histérico de comprar perfumes de edi¢éo especial ou limitada?

Nao tenho costume, ndo tenho muita autoridade pra falar, mas a impressao que eu tenho é que é mais
marketing do que um produto muito diferente. Se falassem que tem um Egeo em super promo¢&do e um do
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CR7, eu ndo compraria um ou outro mas provaria o do CR7 primeiro pois é uma figura que eu conhego, seria
curiosidade pra saber que é cheiroso. Ser teméatico influencia, eu iria primeiro no que conhego. As pessoas
mais leigas ndo sabem grandes marcas e nomes de perfume, o que chama a atengéo ou é uma figura famosa
ou uma tematica famosa, pois é de conhecimento publico de muito mais pessoas, normalmente quem conhece
mais séo pessoas com condigdo financeira melhor. Ana Hickmann vende muito porque sao figuras publicas
gue as pessoas conhecem, mais do que se o perfume ou embalagem é bom ou nao, o tema ou figura retratada
influencia muito.

Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?
Sim, acho muito interessante.
Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Eu imagino tipos de perfumes diferentes que tenham personagens, a fragrancia determinada pelo personagem,
se tem a Galadriel é chique, o Aragorn € masculino que da aquela sensacgéo de testosterona alta, Gimli um
perfume mais ristico amadeirado. Acho que a sensagéo que deveria passar € que a pessoa lembre das
caracteristicas dos personagens no filme, a sensacéo que eu tenho ao olhar pra do Aragorn, eu lembraria de
coragem, bravura, Galadriel € uma coisa mistica, misteriosa, poderosa, que me lembre as principais
caracteristicas. Tem que ser algo que a pessoa se identifica

Seria interessante ter todos 0s personagens principais?
Pensando se eu fosse produzir, eu colocaria os mais conhecidos.
O que acredita que a tornaria atrativa e Unica?

A representacgdo do personagem, a fonte influencia porque é aquela coisa mais medieval, metalizada, primeiro
porque eu gosto e porque lembra o senhor dos anéis, pq tem a presenca disso muito forte na obra, por conta
de armas, brilhos nas pedras preciosas, armaduras, o préprio anel, inclusive a representacdo dos anéis eu
acho muito daora, e associar as cores as caracteristicas dos personagens, que faca o fa ou a pessoa que vai
comprar se identificar.

ENO5
Como vocé conheceu / se interessou na obra O Senhor dos Anéis?

Comegou la, la em 2015, mais ou menos. Foi quando um amigo me recomendou ver Senhor dos Anéis, né? Ai
eu comecei a ver pela Sociedade do anel. A principio achei muito chato mas eu fui de boa. Ai, eu vi a trilogia
toda e ai eu fui conquistado. Quando eu vi pela primeira vez sociedade do anel que é o primeiro filme, eu achei
chato, mas quando eu terminei a trilogia assim, €, ai eu admiti, € bom mesmo. E ai eu comecei a consumir
mais.

Logo depois eu comprei os livros e li os livros do O Hobbit. Eu também li O Silmarillion. ele tem alguns pontos
extras e também a Primeira e Segunda Era de O Senhor dos Anéis. Ou seja, foram os contos que foram
lancados em formato de livro posteriormente. Bom, foi isso.

O que mais te chamou atenc¢éo?

Eu acho que no inicio eu fui muito cativado pela tematica medieval. Eu sempre fui assim, muito cativante,
tematico, medieval. E depois fui me interessando pela profundidade da histéria. Fui descobrindo o sentido, a
relagdo que o mundo que o Tolkien construiu tinha com o catolicismo, com as coisas da igreja catolica, eu fui
me interessando cada vez mais, né? Existem muitos personagens ali, muitas partes do filme que fazem
referéncia a Cristo, né? Frodo carregando o anel, que seria uma referéncia ao Cristo carregando a Cruz, né?
Essas referéncias assim, elas me interessam bastante na obra do Tolkien. Mas néo é sé isso, a tematica em si,
ela possui uma riqueza que € muito chamativa.

Eu fui criado jogando coisas da tematica medieval, né? Sao jogos que sdo ambientados num mundo que se
assemelha ao Senhor dos Anéis. O proprio RPG vem do Tolkien, ele comecou tudo isso, entdo senti muita
familiaridade ao consumir as coisas do Tolkien. Fiquei impressionado pela capacidade que um cara so6 teve de
construir um mundo téo rico, com personagens profundos e dinamicos, com muitas histérias de coisas da
realidade que vivemos, como a histéria do her6i um classico.
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Eu simplesmente acho a profundidade histéria de Tolkien muito cativante, as linguas que Tolkien criou é
impressionante, ele criou O Senhor dos anéis para dar vida a essas linguas, acho fenomenal.

Qual a sua percep¢ao em relagdo aos personagens? Por qué? Pode falar sobre suas caracteristicas,
defeitos, qualidades e motivacdes.

Eu vou comegar com o Frodo. Eu acho que é legal falar do Frodo e do Bilbo assim, porque eu acho eles bem
semelhantes, né? Vou comecar pelo Bilbo porque a histéria comega com ele. Sim, Diogo, na minha, na minha
visao, ele lembra muito a forma como as pessoas ordinarias, assim como eu e vocé, normais, sdo convidadas
a fazer coisas grandes na vida, né? Ele é convidado pelo Gandalf para uma aventura, mas ele € um Hobbit,
gue vive uma vida muito comoda e muito tranquila, muito semelhante a que a gente vive. A histéria do Bilbo
lembra muito histérias de pessoas comuns como eu e vocé. Vive num mundo confortavel mas la fora tem uma
oportunidade na vida.

O frodo também eu vejo dessa forma. Com a diferenca de que o Frodo carrega um fardo maior né? Como ele é
um Hobbit, ele também vive na no seu conforto ali e Simplesmente cai nas maos dele e fardo de salvar toda a
Terra-Média, carregando o Um Anel. Bom, ele escolhe fazer isso, né? Pra mim, ele é a histdria do heréi que
carrega o fardo, e um grande sofrimento pelo bem de todos, para vencer o mal. O Sam € a encarnagéo da
fidelidade, a cena mais icdnica disso € ele carregando o Frodo na aventura em seus momentos de fraqueza.

O Gollum é simbolo da ganancia da avareza, né? Apego aos bens materiais, né? Pela forma que ele se apega
ao anel. E também é muito interessante ver a forma como apego ao dos materiais, né? Tudo levados ao
extremo, assim pode degradar a pessoa , ele € completamente destruido por esse vicio, por esse vicio.

Gandalf é simbolo do sabio que aparece para dar apoio e conselho as pessoas

Aragorn é o arquétipo do herai solitario. Ele vive fora da sociedade. Porque se ndo me engano, ele foi rejeitado
pela sociedade, vive no exilio. Eu vejo como um simbolo de unido

Sauron é a representagao do vildo classico, quer dominar e destruir o mundo mas ele demonstra uma
caracteristica da maldade que é referente a como ela funciona na vida real. O anel € muito sedutor e a
maldade na vida real também é muito sedutora. O Anel tem aquela vozinha no fundo, existe algo que convida a
pessoa a utilizar ele e ndo querer tirar. E assim Sauron consegue dominar pessoas, saber onde ela esta, e
domina também as outras ragas. Referéncia direta a maldade, simbolo do demdnio puramente

Saruman é simbolo da corrupcéo por poder. Foi um homem bom mas foi corrompido pela ganancia, cedeu a
fraqueza.

Existe uma andlise que é feita sobre o Saruman, ele é representacao da tecnologia, da ciéncia.

Boromir é simbolo da redencao, perdéao, ela se arrependeu do erro que ela. Porque Boromir estava
preocupado em pegar o Um Anel e levar para o pai dele, mas no fim ele entrega a vida dele para salvar Frodo

Quais personagens representam melhor o bem e o mal? Por qué? Quais valores universais vocé
enxerga?

Eu acho que o bem é representado por trés principalmente pelo frodo, pelo Gandalf e pelo Aragorn. Eles se
completam.

O mal, ele é representado pelo Sauron.
Nossa O Senhor dos Anéis, ele carrega no frodo caiu um valor muito forte do sacrificio

O Aragorn, ele tem um valor muito, muito forte do da vocacgéo, do chamado para fazer as coisas que a gente é
chamado a fazer.

Gandalf carrega o simbolo, uma virtude da sabedoria.
Eu vejo entre a relagédo que existe entre o produto e o Sam € o valor da amizade, da fidelidade muito forte.
Boromir carrega a Redencéo, O arrependimento.

Gollum representa a ganancia as coisas materiais
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Qual a sua percepgdo em relagdo aos ambientes/ cenéarios? Por qué? Sua beleza, influéncia medieval,
sensacgdao de cada lugar, detalhes caracteristicos etc.

Condado, ele me d& uma impresséo, aquela sensacéo de casa, de lugar confortavel, aquelas Montanhas
verdes, né? Com as casas embaixo das Colinas, é. Pessoas muito acaloradas assim. Os hobbits, eles séo
pessoas muito amigaveis assim, né? Me lembro muito brasileiro, muito alegre e familiar.

Valfenda. Cachoeiras com uma ponte, lembro que era muito bonita. Os aspectos da natureza como se fosse
um palécio, com cara de um mosteiro, um lugar de refigio da sociedade, que vocé vai para se curar.
Simbologia de um lugar de refdgio, de cura para recuperar as energias.

Lothlorien, no livro tem as arvores tém folhas douradas. Um lugar simultaneamente misterioso mas que guarda
e esconde uma grande sabedoria e preciosidade.

Mordor € um lugar escuro, com neblina, ar rarefeito, sem plantas no solo, desértico, para mim carrega uma
aura de auséncia de vida, morte e maldade

Qual a sua percepc¢ao em relagdo aos elementos (vestimentas, acessorios e artefatos)? Por qué? Suas
caracteristicas, o que é mais presente em sua lembranca, quais elementos vocé relaciona com
personagens ou ambientes etc.

Bom, comecando pelos elfos, eles tém uma caracteristica que me lembra muito com o aspecto da nobreza
assim, né, o proprio porte deles, da maneira deles conversar, uma certa inclinagdo, assim ser mais habilidosos
no que fazem, carrega uma certa nobreza. Na vestimenta, traz uma roupa mais fina, com cuidado maior,

Entao os andes, eles tém uma caracteristica, de serem mais risticos. A aparéncia deles sempre com barba e
tem uma maior inclinagé@o a buscar coisas de minérios, sempre imagino eles com machado.

Bom, o homem. Os homens, eles tém uma caracteristica de serem, talvez menos finos que os elfos. Entao eles
sdo mais simples.

A visdo de mago, que fica gravado na minha mente, é uma tdnica, uma barba longa e um Cajado. O Gandalf
tem um chapéu mas é um acessorio opcional.

Se fosse dar uma cor pra cada personagem/raga, qual seria? Porque vocé imagina isso?

Frodo me lembra verde. Gandalf me lembra branco. Aragorn me lembra um tom mais escuro, um preto, ou até
um azul. Gimli me lembra marrom. Sauron me lembra vermelho, mais opaco. Sam me lembra amarelo. Legolas
me lembra azul claro. Galadriel me lembra branco. Gollum é cinza

Qual a suarelagdo com o uso de perfumes?

Eu gosto de usar perfume. Porém, eu acho dispensavel. Uma coisa assim que simplesmente ele ndo tem
apego. Uso em situagBes que julgo necessario, ou especiais, mas eu nao tenho muito apego.

Gosto, mas eu ndo uso sempre.
O que vocé acha desse tipo de produto? Acha que tem carga afetiva?

Eu acho um produto muito bacana assim, porque é do gosto geral, sabe? Eu acho muito facil para dar de
presente, € um presente que agrada com mais facilidade as pessoas, né? E talvez pra mulher, principalmente.

Ja fiquei pensando se o tipo de personalidade de uma pessoa determina o gosto dela sobre perfume. E uma
ideia minha. Eu tenho tendéncia a achar que alguns tipos de pessoas com algum tipo de personalidade gostam
de perfume doce e outras pessoas com outro tipo de personalidade, gostam do citrico. Mas sim, eu acho que é
possivel determinar o tipo de perfume para cada pessoa.

O que te leva a escolher um perfume?

O primeiro critério é o cheiro. Eu gosto muito de perfume doce, esse é pessoal. E o segundo critério que eu
levo muito em conta assim, é a embalagem, né? O aspecto visual € muito chamativo. No terceiro aspecto,
percebi que que leva em conta da Ultima vez. Eu comprei porque o nome do perfume era Coffee, e eu fui
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altamente influenciado pelo nome porque esta escrito café no nome, o cheiro nem tem muito a ver com café
mas comprei porque tenho afinidade com café.

O quanto a embalagem tem influéncia em sua escolha?

Bastante. Minha mae comprou um perfume s6 pela embalagem, um perfume com embalagem em formato
bicicleta!

Quais elementos da embalagem te chamam a aten¢ao? Papel, cor, imagem, texto, textura, etc.

Eu acho que quando se fala de embalagem me vem a cabega uma embalagem muito simples, sabe? sei |4,
uma embalagem que tem o0 nome destacado assim. Enxuto e minimalista.

Vocé tem histérico de comprar perfumes de edi¢gdo especial ou limitada?
Vocé acha interessante uma embalagem de perfumes temética de O Senhor dos Anéis?

E, de alguma forma sim, s6 que acho que o produto perfume carrega pra mim uma sobriedade de forma que eu
ndo consigo imaginar um perfume que seria vendido para um puablico amplo que tenha uma referéncia a um
filme ou série. E um desafio tornar isso palatavel, acessivel e agradavel para o pessoal.

Eu Acredito que ja seja possivel vocé criar um perfume que ndo seja uma referéncia direta a Senhor dos Anéis,
tipo assim, escrito na embalagem “O Senhor dos Anéis”

Eu acho que de alguma forma indireta, fica algo um pouco mais sutil. Isso € uma percepcao pessoal, sabe.
Quando um produto carrega o nome de um seriado, de um filme, ele parece muito apelativo, sabe?

Vou te dar um exemplo, meu irméo ja viu O Senhor dos Anéis, mas ele ndo € nerd assim, né? Mas eu fico
imaginando no lugar dele, o que seria interessante se ele visse um produto desse na prateleira? Talvez seria
um nome, que lembra um aspecto do Senhor dos Anéis, né? Que poderia ser tipo um produto chamado
“Middle Earth”

Um produto assim, ndo atacar diretamente, porque eu acho que realmente fica muito caricato, pegar aspectos
assim, principalmente nomes de O Senhor dos Anéis que possam ter alguma relagdo com os filmes.

Como vocé imagina que seria essa embalagem?

Eu acho que carregar algo implicito assim ajudaria bastante, né? Porque vocé consegue cativar o coracéo do
fa e vocé consegue pegar meio que a carona na fanbase, né? E ja pegar essa galera ai, induzir a compra,
sendo mais sutil assim. Agora se for muito chamativo assim, eu acho que afasta as pessoas, parece que é
muito infanto-juvenil.

Acho que seria interessante da embalagem, carregar caracteristicas, de coisas que se referem ao Senhor dos
Anéis mas bem sutil, sem ser apelativo.

Por exemplo, vocé vai fazer um perfume com apelo muito masculino, amadeirado, sei 14, uma coisa assim, e ai
voceé vai colocar a embalagem que tem o formato de uma guarita, tipo um castelinho, algo bem sutil assim,
mas. Ja viu aquelas guaritas com espaco para arqueiro? Eu acho que isso é bacana assim. Eu até ja vium
com uma embalagem de granada!

Seria interessante ter todos 0s personagens principais?

Eu acho que seria interessante, mas eu, como fa acho que seria mais interessante ter algo mais generalista.
Uma observacao que é interessante fazer aqui, € muito importante a gente ter em conta, qual que é o publico-
alvo? Se o publico-alvo for o nerdédo, fanzago de O Senhor dos Anéis, que compra Action Figure né? Esse
cara, ele vai querer o perfume do personagem, nesse caso coisas mais explicitas seria melhor, para esse
publico

Mas em um publico mais amplo é mais interessante deixar arma geral assim. L&, velho. N&o, nao falar de um
personagem especifico, mas as vezes ter uma espada na embalagem, um arco e flecha, uma guarita, etc.
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Se for um fa mais assiduo, uma embalagem com personagem para colecionar, mas se for um publico mais
amplo é melhor ser mais sutil.

O que acredita que a tornaria atrativa e anica?

Cara, uma coisa que eu acho que seria bacana, assim, eu entraria numa loja, eu compraria um produto desse
como presente, né?

Vamos supor que eu tivesse uma namorada que fosse fa do Senhor dos Anéis. Se eu visse um perfume
feminino, e eles tivessem, vamos supor uma embalagem que fosse um anel, uma embalagem redonda, um
amarelo meio dourado assim e em volta dele tem umas escrituras, e uma tampa metdlica. Eu acharia bacana.

Se fosse masculino ele teria que ter algo que trouxesse o arquétipo do heroi ou do guerreiro.

Eu acho que seria muito interessante. Um perfume que ele tenha odor agradavel, que agrada a pessoa, e uma
embalagem que sutilmente lembra algo que a pessoa ama e que ndo pareca algo assim muito infantil,
entendeu? Eu acho que é muito importante, isso € uma coisa que € muito delicada. O ponto mais delicado
aqui, que eu acho, € isso, sabe? E de ndo parecer excessivamente, infanto-juvenil.
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APENDICE G
LISTA DE REQUISITOS

branco, prateado,
dourado

Vestimentas e artefatos -
cores menos saturadas
com detalhes metdlicos

Hobbits (Frodo e Sam) -
verde, azul frio, marfim,
marrom

Mago (Gandalf) - off white,
cinza, branco

Elfos (Galadriel, Legolas) -
verde e azul claro
Homens (Aragorn) - cinza,
dourado, azul escuro
Smeagol - amarelo, cinza
O Um Anel (Sauron,
Saruman) - amarelo, preto,
laranja, vermelho

Arguétipos principais:

Mago - cinza, azul escuro, roxo,

Prestativo - verde, amarelo, cinza, marrom
Sabio - azul claro, prata, dourado, branco

Heroi - verde, marrom, alaranjado

Sombra do Governante - vermelho, laranja, amarelo, preto,

dourado

Critérios Elementos do Arquétipos nos elementos (personagens, artefatos e Requisitos

design de cenarios) de O Senhor dos Anéis

embalagem
Aspectos Cor Cendrios - verde, azul, Andes (Gimli) - marrom, cinza | Explorar o uso das cores,
formais roxo, cinza, marrom, metélico e fosco saturagao e diferentes

harmonias cromaticas, que
fujam das mais
convencionais na pesquisa.

Forma (textura)

Artefatos, vestimentas,
armas e itens preciosos
com diferentes formas e
texturas - pontiagudas,
regulares, organicas,
transldcidas, rasticas e
delicadas.

Andes (Gimli) - retangular,
quadrado, rastico, robusto
Hobbits (Frodo e Sam) -
simples, confortavel e rustico
Mago (Gandalf) - nebuloso,
confortavel, lealdade, sabio,
marcante

Elfos (Galadriel, Legolas) -
leveza, graciosidade,
delicadeza.

Homens (Aragorn) -
simplicidade, for¢a, lealdade
Smeagol -

O Um Anel (Sauron,
Saruman) - pontiagudo,
brilhante, sedutor

Arquétipos principais:

Mago - fluido, leveza, madeira, opaco
Prestativo - macio, rustico, confortavel
Sabio - fino, esguio, leve e delicado, brilhante

Herdi - firme, forte, macio
Sombra do Governante - aspero, pontiagudo

Explorar um formato que
fuja do convencional, de
estrutura mais interativa e
explorar a combinagao do
uso de texturas e
acabamentos.

Tipografia Expressa principalmente O Um Anel - inscri¢cbes de Sauron Utilizar tipografia caligrafica
no alfabeto criado por Linguas da Terra-Média como principal, evitando as
Tolkien, que teve Fontes em estilo gético, medieval classicas recorrentes no
inspiragéo na escrita mercado. Aplicar nas
insular frases conceituais dos
arquétipos, assim como
titulos e textos legais.
Imagem Cenérios medievais e llustragdes, icones e grafismos, que | Explorar a ilustragéo para
(ilustracao, fantasticos que remetem por meio da simbologia, remetam representar a simbologia,
fotografia) ao aconchego, natureza, aos atributos dos arquétipos com através de detalhes,

reflgio, preciosidade, base nos personagens

elementos, cenarios e
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mistico, denso, desértico
e perigo

Artefatos e vestimentas -
ornamentos, florais,
organicos e metdlicos,
rdstico, magico, valioso

Arquétipos principais:

Mago - mistério, guia, mentor, chapéu, cajado, iluminagéo, magia
Prestativo - aconchego, cuidador, empatia, carregar, apoiar
Sébio - conhecimento, oraculo, iluminagéo, valioso

Heroi - sacrificio, luta, espada, grandeza

Sombra do Governante - controle, manipulacéo, olho que tudo
vé, desértico, impacto, contraste

personagens, no exterior e
interior da caixa,
adequando grafismos e
ornamentos ao conceito da
embalagem.

Aspectos Materiais e Materiais presentes na Explorar as caracteristicas e Caixa com suporte
funcionais tecnologias narrativa expressos motivagGes dos arquétipos de forma | derivado de papel. Explorar
através dos artefatos, simbdlica a fim de relaciona-las as o sensorial por meio de
vestimentas e cenarios, sensacdes sensoriais texturas e acabamentos
como: metais, pedras experienciadas pelos diferentes como detalhes metélicos e
preciosas, madeira, materiais. laminagoes.
couro, plantas, itens
misticos translicidos e
brilhantes
Legislacédo — — Propor informagdes de
legislagdo em formato
integrado a embalagem,
como ao fundo, etiqueta ou
card, conforme
regularizacéo da Anvisa
(2020).
Conceito Joia valiosa, Percepcéo de valores Arquétipos principais: Expressar simbolicamente
simboélico tesouro, mistico, | universais e atemporais e Frodo - Arquétipo do Herdi: | as caracteristicas dos
magico, como bravura, carrega o fardo como herdi, arquétipos, captando a
medieval, sofrimento, contraste forgca, amizade, lealdade e esséncia de O Senhor dos
natureza, entre o bem e mal inocéncia, se sacrifica pelo Anéis, dos personagens,
metalico, (positivo e negativo), bem maior artefatos e cenarios,
montanhas virtudes como sabedoria, e Sam - Arquétipo do evitando o 6bvio, caricato e

amizade, redengao,
amor. Valores os quais
sédo refletidos em uma
narrativa heréica
fantastico-medieval.

Prestativo: lealdade,
altruismo, amigéavel, disposto
a servir o outro.

e Gandalf - Arquétipo do
Mago: figura de luz e
esperancga, misterioso,
sabedoria, seguranca.

e  Galadriel - Arquétipo do
Séabio: misticismo, natureza,
atemporal, o “oraculo”

e OUm Anel (Sauron,
Saruman) - A sombra do
arquétipo do Governante:
controle, manipulacao,
seducdo.

Arquétipos secundarios:

e  Gimli - Arquétipo do
Explorador: forte, rispido,
feroz e orgulhoso

e Aragorn - Arquétipo do
Herdi: humanidade, her6i
solitario, redencao

e Smeagol - A sombrado
arquétipo do Amante:
ganancia, avareza, ciime,
obsessao

apelativo.
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APENDICE K
MAPA DE FEEDBACK

Mapa de
Feedback

Entrevista

Pergunta: Apds visualizar e absorver a proposta, nos envie um Feedback, sincero,
com tudo o que vocé achou da embalagem, aqueles pontos positivos que te
impressionaram, e os negativos também.

EnO1:

Tenho aquela sensagao que estou descobrindo um tesouro, lindo lindo, a sensagéo € de uma caixa que
tem um tesouro e tem que passar por algumas aventuras pra descobrir o tesouro, € é como se as
fragrancias dessas aventuras fossem surgindo aos poucos.

Tenho a sensagéao que o perfume tem uma fragrancia fresca mas um togue amadeirado pelo detalhe do
fogo no final, mas tem cheiro de aventura e que a aventura € linda e preciosa, e os tesouros que a gente
vai encontrar ao longo da aventura séo lindos. Essa € a sensagao, a caixa, como vocé vai receber uma
missao especial , € um convite especial pra uma aventura, uma aventura canvidativa pelas florestas.

Os arabescos, os detalhes das aventuras, vocés foram sensacionais. Fica até dificil descrever em

palavras, e as mensagens vindas junto com as aventuras, meu deus, € tudo muito lindo, fala sobre
lealdade, a verdade. Traz esses principios valiosos que vem sendo mostrados a cada aventura até
chegar de fato no tesouro.

EnO2:

Ai que coisa mais lindaaaaaa. Tive um intervalo aqui e consegui ver. AMEI! As cores, as fontes, os textos,
as imagens.. a descrigéo da textura ajudou bem a imaginar o toque.. minha imagem favorita foi essa:
(mago)

Primeira sensacéao de aventura kkk parece que vai comegar uma jornada mégica, misteriosa e
interessante. E ai vem os valores que aquecem o coragéo.. no segundo vocé lembra que nenhuma
jornada precisa ser 100% solitdria quando vocé tem com quem contar e a quem servir. Ter a verdade
como “guia” pra ndo se perder nos caminhos dificeis e escuros. E por fim a coragem pra enfrentar
qualquer situagéo. Ai quando o olho de Sauron aparece, a gente nem sente medo hahaha jé sente que
tem tudo que precisa pra vencer.

Amei ¥

Eu ia falar que queria ver melhor o frasco mas quando voltei lembrei que néc era o foco, entéo néo tenho
nenhuma sugestao

EnO3:

Uau, isso estéd incrivel! A prépria abertura da embalagem é uma jornada. Acho que ndo me emocionei
porque estou na cozinha do meu servigo, mas até arrepiei. Sem dlvidas o texto esta muito de acordo
com a proposta. Mesmo sem citar os personagens, se encaixa bastante.

Essa forma de abrir é incrivel também, ir indo de pouco a pouco. As ilustragtes estao incriveis. Lindas
demais. Ao nivel da obra. Dificil citar um ponto negativo kkk Eu quero uma dessa pra colecionar e abrir
ela de vez em quando sé pra ter a experiéncia. Ficou muito bonita a capa. Isso impresso com verniz deve
ficar muito bonito.

Observagao

Pontos
positivos:
expectativa de
tesouro, convite
a aventura,
contemplagéo da
beleza.

Pontos
negativos: -

Pontos
positivos: amou
as ilustragdes,
sensacgéo de
aventura e jor-
nada mégica e
misteriosa, cap-
tou a ideia da
jornada e os
principios de
cada um

Pontos
negativos: -

Pontos
positivos:
captou a ideia da
jornada, mesmo
sem citar os
personagens,
muito belo

Pontos
negativos: -
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Entrevista

Pergunta: Apds visualizar e absorver a proposta, nos envie um Feedback, sincero,
com tudo o que vocé achou da embalagem, aqueles pontos positivos que te
impressionaram, e os negativos também.

EnO4:

Nossa ficou muito bom!

As artes pra mim ficaram perfeitas, a ideia da arte do Sauron do centro que vocé tira pra acessar o
perfume foi muito criativo.

A embalagem com o contraste do verde escuro com o dourado ficou muito massa, a arte da caixa e a
fonte ficou uma pegada bem élfica da floresta, mistica e medieval.

Esse brilho metélico dourado me lembra muito a questao do Anel

Tive a sensagao de estar abrindo uma pogéo mégica.

EnO5:

Primeiramente, sobre o visual da caixa, eu achei muito bonita, ficou muito belo. A ideia de ter as 5 artes,
quando a gente vai abrindo a gente |é a frase e do outro lado tem uma arte, depois que abre todas
basicamnete tem uma obra de arte pra contemplar. Achei lindissimo, sério mesmo. Acho que esse
produto aqui, indo pro segundo ponto, vai ser voltado pra um publico que esta disposto a pagar mais
caro por um produto que € mais bem feito e requintado, pela fineza, ela quer colocar pra ter na estante e
enfeitar, e ela mesma sentir o prazer de abrir e contemplar, apreciar o produto, e também poder usar.
Voceé sente um gosto s6 de ter a posse do produto, pegar, sentir a textura.

Achei muito bacana também o estilo das artes da embalagem, achei legal o aspecto lidico e que utiliza
muitas cores vivas, me lembra muito as artes que vem em jogos, achei que combinou, achei bacana, um
estilo ao mesmo tempo simples e muito ltdico, combinou bem.

Particularmente, quando eu olho pra essa caixa eu ja crio na minha cabega que ali dentro vai ter um
perfume no formato do anel, nao sei se foi eu que enfiei isso na minha cabega, ja tinha uma ideia de um
produto nesse formato. Acho que o anel € o principal simbolo do filme, acho que se tivesse um formato
de perfume pra remeter ao filme o anel seria uma boa.

Uma coisa que eu sinto um pouco de falta, mas eu néo sei dizer como poderia implementar, eu sinto que
poderia ter mais da histdria. Vejo que tem, ja ta assim, tem uma jornada, mas sinto que precisa de mais,
nao consigo pensar, mas eu tenho o anseio de querer mais histéria. Eu ndo consigo pensar, € uma ideia
que eu tenho no meu intimo, mas néo sei aplicar, al|guma coisa mais intimamen-te relacionada ao Senhor
dos Anéis ainda. Nao consigo dizer.

Umas ideias que podem ajudar, quando a gente tirar a parte do Sauron, vai ter o perfume e o fundo,
pode ter alguma coisa ali, uma arte, algum texto, alguma coisa. Outra coisa que pode ser legal € aquele,
esses produtos mais caros tem tipo um paninho que envolve eles, logo abaixo dessa tampa.

Consideragées finais

Todos os entrevistados demonstraram reagdes positivas
aos mockups. A embalagem cumpre o objetivo de convidar
O usudrio @ uma aventura e gerar uma interagao a partir de
seu conceito, sendo ela - a embalagem - o protagonista,
nao mais o frasco. Se torna um objeto de desejo,
contemplagao e beleza.

Um ponto a ser levado em consideracao € a sugestéo de
integrar um grafisco ao fundo da “tampa” do governante,
como um easter-egg € a de algo envolver o frasco.

Observa-se que o ponto negativo demonstrado pelo EnO5
se deve ao fato do mesmo ter uma expectativa ansiando
mais referéncias diretas da narrativa dos filmes, porém,
visto que o projeto parte de um principio mais conceitual e
nao caricato, o mesmo néo seré levado em consideracao.

Observagées

Pontos
positivos: belo e
criativo, essén-
cia medieval e
mistica, sensa-
Gao de abrir
pogéo mégica

Pontos
negativos: -

Pontos
positivos: a em-
balagem é como
uma arte para
contemplar, artes
com aspecto
ladico,

Pontos
negativos:
expectativa de
ver o anel no
frasco, sentiu
falta de ver mais
da histéria do
Senhor dos
Anéis.

Palavras mais relevantes
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ANEXO A
FORMULARIO DE BRIEFING

A.4 Briefing
Checklist Mercadolégica

PROJETO: Esteredtipos da Categoria:

O Produto Existente
O Produto Existente Melhorado

O Novo Produto MARCA:
0 Familia Produtos Denominagao Genérica do Produto:
INFORMAGOES MERCADOLOGICAS:
Objetivo Mercadolégico: Slogan:
Ty, = llustragdo do Produto:

Objetivos de Comunicagdo do Design: Q Foto O liustragao

O que ressaltar no Produto?

P?s'c'onamemo: el OTextura OUso O Apelos 0O Outros
Arg.u‘r;temo Basi.co de Venda: Incluir Explicitamente o Consumidor?
Descri¢do do Produto (Usos e Vantagens) INFORMACOES DE DESIGN:
A ] Peso Visual Painel Verso
L : Principal

Consumidor:

Demogratfia: ___ . __

Psicografia: . . _.
Nivel de Précé Vs.Concorréncia:

RS TN &equerpa de Cores:
Market Share do Produto Vs. Concorrente:
Ob?elivo d_o"f’:oduto com Nova Embalagem: O Cor Restritiva O Limite de Cores
glls;:buicéo ’ O Varel Logotipo devera ser:
permercado arejo 3 iy

O Farmacia O Atacado 0 Criado O Modificado

Posicionamento Prateleira: _  _ _ s -
0O Ponto Normal Processo de Impresséo:
O Vizinhanca N.° de Cores:
C Ponto Especial

, e . T T S Imagem Global da Embalagem:
Numeros de Frentes Previsto: | S

o g S e e Atributos 0| 1/2[3]4|5 | Atributos
Quem Compra . __ ____ Quem Consome N
= s Masculino TFen_liljnino
Estratégia de Propaganda: .. ﬁ‘,_.‘,’.j’;fgm rf,‘,’,':,'ﬂ,'.“ '
B et Abstrato Concreto
-------- - - rmTr e — Modismo Duradouro
Concorréncia: Dindmico Estdtico
Caro Barato
Concorrentes Participagdo %
Quem aprovard o Design na Empresa?
1 O Local;
2. =
& O Internacional:
Andlise Critica Embalagem dos Concorrentes: . . Datas Limit o

Lancamento do Produto: -

Apéndice A Briefing de embalagem 299
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Checklist Técnica

Forma Liquido o]
Fisica do Produto: Po fino [®]
Granulado =]
Sélidos regulares =]
Solidos irregulares O
Protegdes calor extremo o
Requeridas contra: frio extremo 8]
umidade =]
oxigénio g
luz o
evaporagao a
aderéncia da embalagemO
vacuo o
Condigdes de esterilizado =]
processamento |congelado ) o
€ uso: fervido na prépria embalagemQ

Condicdes de Manuseio:

1

Condigdes de Armanzenamento:

Condigdes de Distribuigdo:

[

‘Quais insuficiéncia de vedagdo a
defeitos da | deficiéncia selagem a caior ]
embaiagem | vazamentos o
podem permeabilidade a vapores e gases O
ocorrer: permeabilidade a2 odores a

ajustes tampas a
descolagem a

Outros Defeitos:

O Produto sera quente
enchido a: frio
temperatura

Os componentes Ipré-montados
da embalagem serdo: |montados por nés

A montagem sera:

00 00 oo

lautomé!iea
Sequéncia de operagdes de acondicionamento:

I

Velocidade da Linha:
Capacidade da Linha: jdiana

Sistema de paletizado 0 mensal —
Distribuigao: caminhdo aberto ’J Tipos de maquinas Form-Fill-Seal [a]
caminhao fechado E requeridas: Encartuchadeira ]
) carga mista Rotuladeira o
Ciclo de Distribuigao: Encaixotadeira a
Enchedora 8]
Outro tipo de maquina:
1
Tipos de Embalagem da Concorréncia
Concorrente Tipos de Embalagem Versatiidade da linha de acondicionamento:
1. admite sistema unico de embalagem =}
2. admite mais de um tipo de embalagem o
3. em caso de mais de um tipo de embalagem.
3 quatis estes tipos?
i.Embala m é Reutitizavel? SIM O NAO U [ ]
itizavel?: 1
O Prod g: 3 Sistema colado a frio =]
v 'U‘° evera servisio-na 2 de Fechamento: colado a calor =}
embalagem?: SIMO NAO U T selado a calor a
' 4 1 o encaixado a
éO vpe gg:zgms:era exposto Igﬁ?oay P Nk -tdm tampa rosqueada @]
tampa recravada a
Sera transportado em: jcaixa de papeldo 5] grampeado o
caixa-dispiay a com fita adesiva =]
shrink-film a com membrana O
Propriedades | fragil a Outro Sistema de fechamento:
Especiais: prote¢do contra chogues 0 [ j
| protegao contra ttos O
Outras Propriedades: Tipo de tampa: | metdlica com verniz interno o
metalica sem verniz interno o
[ ] com gjsco ge :ggagéo &)
Risco do Produto: téxico SENCISco Ce:vedacdo. o
c%’:'rosnvo g DUSHEGIBE)  mesumnaseds
inflamavel o vidro =)
perfurante 0 cortica o
rea"g::t'i\% g Outros detalhes caso necessario:
contaminével =} [ ]
%{gg“’e' g Tipo de lata: comum sem soida ]
basico OPHO com::éng com,3okda g
- sanitari.
Qutros riscos do produto: coﬂ; ve?niz interno o
[ ] sem verniz interno [®]
7 - Tipo de material Folha-de-flandres o
€ suscetivel a0 ataque: i 2 lata: Folha preta (sem estanho)0
bactérias a] Aluminio o
moscas [u] Qutros detalhes caso r rio:
ferrugem =}
lumidade (s] [ ]

300 Design de Embalagem
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Tipo verniz intemo  |bleo resinoso
da lata: 6leo resinosc modificado

duas méos

|aplicagéo com spray

Outro tipo de verniz caso exista:

L

Tipo de papel: sulfite
offset

|pergaminho
| Iuaine (cristal)

x
a
oooooooo

000000000 L]

Gramatura do Papel:
Tipo de cartolina: j[duplex comum
duplex de 1.2
duplex de 2.*
triplex de 1.
triplex de 2.*
lex (celulose pura)

opooaooo

QOutro tipo de cartolina:

L

Tipo de acabamento da vernizado
cartolina: rafinado
astificado

Especificar tipo de verniz e aplicacdo:

{
Tipo de cartucho: |pré-colado
colado na tabrica

ooo

GDDL

Tipo dé rétulo: | pré-gomado selo)
ooi‘;%o a frio !
colado a quente
autocolante
Direcéio das fibrasin tido compriment
Ino sentido da largura
Tipode polietileno baixa densidade
plstico: [polietileno alta densidade

P comum
poliestireno alto impacto  wuadiencs
PVC plastificado

PVC ndo plastificado

Doliostor
ipropilenc
reto de polivinilideno
Qutro tipo de pldstico:
| ]
Sistema laminado
de

extrusado
calandrado

0000000000 00 oo

formagao do plstico

njegao
blow molding
vacuum-forming

Qutro sistema de moldagem do piastico

L
Tipo de vidro: comum branco

comum ambar

resistente ao choque térmico

resistente a choques

" one-way

Tipo termi o com rosca
dopommlcl com encaixe

Sistema
de moidagem do pldstico:

ooo ooo

000 poooo

.

g

g

H

a
ooooo

t-stamping
QOutro processo de impressio:

[ ]
Acabamento com verniz o
da impressdo: sem verniz o
com paréfina a
Qutro ac to:
[ ]
As tintas de impress3ojisentas de odor u]
deverdo ser: \resistentes ao calor ]
resistentes a luz o
resistentes a alcalis 0O
|resistentes a écidos =]
Iresistentes & umidade O
Quantidade de cores |1 cor o
da impressao: 2 cores =]
3 cores o
4 cores a
S cores o
6 cores o
7 cores =]
Tem lay-out pronto? SIMO NAOO
O lay-out é: local 0
estrangeiro D

Os materiais de embalagem que entrardo em contato
com o produto tém registro no Ad%o Lutz?
SIMO NAOCO

Solicitagdes ad no woe
iIchoques =]
vil a
carga constante o
cargas adicionais o
da umidade O
cargas mistas ) o
Outras solicitagdes:
[ =
Normas de controle de qualidade dos materiais de
embalagem:
inspecao simples 0
inspeGao dupla o
inspegdo na recepgdo o
inspeG¢do durante fabricagdo O

plano estatistico..........
critérios de rejeigdo......
ltamanho da amostra .....
Nivel de Qualidade Aceitavel (NQA)...........
Desvio padréo; ® = 68,3%

20 =955%
3@ =997%
E a4 R

O for dor é: i a
. Imais de um a
O material é: |novo "g.dr: ? Mmﬂw g
ol
Relagdo de custo: |embalagem =x%
lproduto =y%
Em caso de embalagem existente, a nova é: a
mais cara
igual a
menos cara o
D gens desta embalag
[ ]
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ANEXO B

FORMULARIO DE ESTUDO DE CAMPO

Formulédrio de Estudo de Campo

Produto Cliente Betas 72 J

Local do estudo

Informacgdes Obijetivas

1 Nomeagdo da concorréncia (escrever o nome e descricdo do produto
de cada concorrente)

0 Pregos (anotar o preco e o peso/contetdo)

O Anotar no final o gap de preco (diferenca entre o preco do mais caro
versus o do mais barato)

O NUmero de frentes expostas (quantas embalagens estdo alinhadas na
géndola)

O Nomero e posicdo de prateleiras (anotar de cima para baixo as
prateleiras)

Linguagem Visual da Categoria

U Anotar a cor predominante de fundo e da frente de cada produto

O Descrever as imagens predominantes (foto/ilustracdo/obijetivas/
simbélicas)

0 Descrever os elementos visuais utilizados (logos/faixas/splashes/
banners)

0 Descrever as informagdes em destaque (instanténeo/sabor natural/com
acéo/leach etc.)

[ Anotar outras observagdes significativas que possam ser Uteis

Informagdes Subjetivas

0 Posigéo no ponto-de-venda (quem é o lider naquele local)

3 Produto com maior destaque visual

1 O que estd funcionando (qual é o produto com maior destaque)

O Quais as cores mais eficientes e as imagens que explicam melhor/
destacam o produto

O Qual concorrente tem a melhor embalagem
O Produto com menor destaque visual

0 O que evitar

0 Cores deficientes/imagens mais fracas

3 Qual concorrente tem a pior embalagem

O Outras observagoes pessoais sobre o que se vé& no local

Oportunidades e Ameagas

O Vocé estd vendo alguma oportunidade de inovag@o ou vantagem
competitiva nesta categoria? (Faca esta pergunta e analise o assunto,
com calma e persisténcia.)

0 Haé algo acontecendo que possa ser uma ameaga ao produto que vai
ser desenhado?
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