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RESUMO

O design possui ferramentas e responsabilidades capazes de gerar transformagdes
sociais e ambientais. Neste trabalho, ele se apresenta como estratégia para valorizar e
fortalecer culturas indigenas em risco, por meio da criagdo de embalagens conscientes. No
Xingu, muitos povos sofrem um processo de apagamento cultural, sobretudo pela
desvalorizag¢ao de seus idiomas nativos. Ao assumir a embalagem como meio de comunicacao
presente no cotidiano, acessivel e potente, o projeto utiliza o café, simbolo de brasilidade e
universalidade, como elo entre culturas para propor um sistema de embalagens bilingues. A
pesquisa adota a metodologia de Bruno Munari, aliada ao Método CICLO, voltado ao design
de embalagens sustentaveis e engajadas. O objetivo é desenvolver uma embalagem bilingue,
consciente e sustentdvel que una o portugués brasileiro a linguas indigenas do Xingu,
promovendo o reconhecimento da diversidade linguistica e contribuindo para a preservacao e
difusdo respeitosa de saberes ancestrais. Como resultado, foi criada a cole¢dao Ecos do Xingu,
composta por trés embalagens para a linha Nescafé Origens do Brasil. Em parceria com os
estudantes do Nucleo Takinahaky (UFG), das etnias Kamaiura, Wauja e Ikpeng, foi possivel
desenvolver uma embalagem especifica para cada etnia, acompanhada de um minidicionario
bilingue. O processo evidenciou, na pratica, o potencial do design como instrumento de
reconhecimento, valorizagdo e preservagdo cultural. Apesar dos desafios relativos a coleta de
informacdes junto as comunidades e as etapas técnicas de produgdo, o projeto alcangou seus
objetivos ao promover uma reflexao critica sobre o papel politico do design grafico. Assim,
reafirma-se o design como agente de transformacdo social, capaz de valorizar identidades,

resgatar memorias e amplificar as vozes indigenas para continuarem a ecoar.

Palavras-chave: Design de embalagens. Xingu. Café. Linguas indigenas. Embalagem

bilingue.



ABSTRACT

Design holds tools and responsibilities capable of generating social and environmental
transformation. In this work, it is approached as a strategy to value and strengthen endangered
Indigenous cultures through the creation of conscious packaging. In the Xingu region, many
Indigenous peoples experience cultural erasure, especially through the devaluation of their
native languages. By adopting packaging as a powerful, accessible medium of everyday
communication, the project uses coffee, a symbol of both Brazilian identity and universality,
as a cultural bridge to propose a bilingual packaging system. The research adopts Bruno
Munari’s methodology in conjunction with the CICLO Method, focused on sustainable and
socially engaged packaging design. The aim is to develop a conscious packaging solution that
integrates Brazilian Portuguese with Indigenous languages of the Xingu, promoting linguistic
diversity and contributing to the respectful preservation and dissemination of ancestral

knowledge.

Keywords: Packaging design. Xingu. Coffee. Indigenous languages. Bilingual
packaging.
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1 INTRODUCAO

Segundo o IBGE, hoje existe pouco mais de 200 linguas indigenas no Brasil, mas
antes, na época da chegada dos europeus ao Brasil, havia mais de mil linguas nativas
(FARIAS, 2023), configurando uma perda significativa de parte essencial da cultura dos
povos indigenas. A partir desse dado alarmante, observou-se a necessidade de compreender
como o design pode atuar como instrumento de reconhecimento e preservacgao cultural. Essa
constatagdo, de que linguas inteiras ja se perderam, revela a urgéncia de refletirmos sobre o
papel de designers como agentes sociais, que buscam produzir um design intencional e com
ideologia, e ndo neutro ou dissociado de um comprometimento social.

Concomitantemente, ¢ necessario explorar o potencial do design de embalagens como
um mecanismo de documentagdo, valorizacdo e visibilidade das linguas indigenas,
articulando, assim, o respeito cultural e a pratica comprometida com narrativas historicas.
Este trabalho, portanto, tem como tema o design de embalagens como ferramenta de
documentacdo e visibilidade cultural, inserido em uma perspectiva de design social,
culminando no desenvolvimento de uma linha de embalagens de café que utiliza linguas
indigenas do territério do Xingu, junto ao portugués.

Dessa forma, na primeira parte, foram definidos os objetivos e a metodologia a serem
utilizados no desenvolvimento do projeto. A abordagem metodoldgica projetual de Bruno
Munari apresentou-se como bastante adequada para o projeto, mas insuficiente para defini¢ao
e construgdes mais especificas do design de embalagens. Logo, foi necessario incorporar
outra metodologia: o método Ciclo de Priscila Pereira, que além de focar no desenvolvimento
especifico de embalagens, também inclui questdes voltadas a sustentabilidade ambiental e
social.

Em sequéncia, foi realizada uma pesquisa a respeito dos temas propostos pelo projeto.
Por se tratar da representacdo da lingua de povos indigenas do Xingu, foi indispensavel a
pesquisa bibliografica sobre a cultura dos povos xinguanos, como a historia, relagdo com o
territorio e tradi¢des. De forma complementar, fez-se essencial a pesquisa sobre lingua e
interculturalidade, passando por relagdes socioculturais de apagamento cultural. Por fim, os
temas café e design de embalagens também foram estudados para construir um referencial

teorico solido em relagdo ao objeto a ser desenvolvido.
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Apds a organizagdo do referencial tedrico, pode-se desenvolver uma analise de
similares, de pecas de design que apresentam caracteristicas ou propositos considerados
relevantes para este trabalho. Essa etapa permitiu identificar pontos em comum, levantar
diretrizes e construir requisitos projetuais fundamentais para a etapa seguinte.

Posteriormente, ha o aprofundamento nas decisdes de design que consolidaram a
colecao Ecos do Xingu, abordando a selecdo das comunidades participantes e a construgao
linguistica que integra os troncos Karib (Ikpeng), Aruak (Wauja) e Tupi-Guarani (Kamayura).
Também sdo detalhados os recursos cromaticos, tipograficos e graficos, incluindo simbolos,
imagens e ilustragdes inspiradas nas referéncias culturais das comunidades, além da
organizagdo ¢ hierarquizagdo das informagdes bilingues, que buscam dar prioridade visual as
linguas indigenas em relagdao ao portugués.

Por fim, o projeto apresenta as etapas de construcdo e prototipagem das embalagens,
com a definicdo das facas, sistemas de abertura e fechamento e da materialidade,
considerando tanto a estética quanto a sustentabilidade e o vinculo com o contexto social e
ambiental das aldeias. As consideragdes finais encerram o trabalho discutindo os resultados
obtidos, as dificuldades enfrentadas e as contribuicdes do projeto para a valorizagdo das

linguas indigenas do Xingu e para o campo do design grafico comprometido socialmente.

1.1 OBIETIVOS

A seguir serdo apresentados o objetivo geral e os objetivos especificos deste trabalho:

1.1.1 Objetivos gerais

Desenvolver um sistema de embalagens bilingues para café que integre diferentes
dialetos falados no territério do Xingu em conjunto com o portugués brasileiro, com proposito
de difundir e valorizar a cultura e linguistica indigena para o publico consumidor de cafés
especiais, incorporando diretrizes de responsabilidade socioambiental ao projeto.

Contudo, ¢ importante frisar que ndo ha intengdo alguma de veicular o produto fruto

deste estudo no mercado. Se trata de um projeto puramente académico.

1.1.2 Objetivos especificos
e Investigar as tradi¢des, os dialetos e as narrativas dos povos indigenas do Xingu;

e Averiguar a percep¢ao do consumidor em relacdo a cultura indigena;
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e Identificar particularidades do design de embalagens que reforcem conceitualmente os
valores do projeto;

e (riar uma identidade visual coerente e sistematica que se destaque nos pontos de
venda e impulsione a capacidade de comunicagao das embalagens;

e Projetar embalagens que reflitam decolonialidade, a valorizagdo da cultura e lingua

originaria das comunidades indigenas.

1.2 JUSTIFICATIVA

Em 2023, segundo o relatorio Violéncia Contra os Povos Indigenas do Brasil,
publicacdo do Conselho Indigenista Missionario (Cimi), foram registrados 276 casos de
invasdes possessorias, exploragdo ilegal de recursos naturais e danos ao patrimonio em pelo
menos 202 territorios indigenas, distribuidos por 22 estados do Brasil. Esses dados
evidenciam o descaso com a cultura e os territorios dos povos origindrios, contribuindo para
um processo de apagamento dessas populacdes. Os ataques e invasdes aos territorios
indigenas vao além da disputa por terras; eles revelam a perda progressiva de espagos fisicos,
sociais e culturais, colocando em risco a propria existéncia desses povos e de suas tradigdes.

Esta pratica esta correlacionada com o que o pesquisador indigena Gersem Baniwa

(2011) define como etnocidio:

[...] um conjunto de praticas que busca, através da ‘integra¢do cultural’, retirar/
negar o pertencimento da pessoa indigena a sua lingua, saberes, modos de vida e
identidade étnica. O objetivo é que, uma vez ‘integrado’, homogeneizado, o
indigena deixe de ser o que é. E, portanto, uma das principais formas de exterminio
e negagdo das vidas indigenas. (BANIWA, 2011, apud OLIVEIRA, 2023)

Tal visdo equivocada, ainda presente em parte da sociedade brasileira, ¢ preocupante
por reforcar a ideia racista de que as populagdes indigenas representam um entrave ao
desenvolvimento do pais, uma vez que se negam a ceder seu territdrio para exploragao.
Apesar dos avangos na luta indigena, especialmente a partir da década de 1960, com a criagao
da Funda¢do Nacional dos Povos Indigenas (Funai), responsavel pela promog¢ao e protecao
dos direitos indigenas, esses povos continuam perdendo seus espacos e direitos.

Um exemplo notdvel desse apagamento pode ser observado na extingdo de linguas e
dialetos indigenas, que, sem incentivos a preservacao, podem desaparecer, levando consigo a
cultura e identidade desses povos. O Censo Demografico realizado pelo Instituto Brasileiro de

Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010, mostrou que existem 274 linguas indigenas faladas
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por 305 povos diferentes. Entretanto, essas linguas correm sério risco de desaparecer
gradualmente, tendo vista que algumas sdao faladas por menos de 20 pessoas (Instituto
Mpumalanga, 2021). Como a lingua ¢ uma parte essencial de expressar e demarcar o lugar do
individuo na sociedade, sua perda reflete no apagamento de uma cultura inteira e todo o
conteudo contido no ecossistema idiomatico desses povos desaparece. Isto €, para esses
povos, seu passado € esquecido, o presente estd em risco € ndo ha perspectiva de futuro.

Faz-se, portanto, necessaria a efetivacao de agdes que ajam a favor das comunidades
indigenas, povo que ainda carece de voz ativa na sociedade, principalmente em uma
conjuntura onde seu apagamento ¢ tanto um objetivo quanto um lucro. Para reverter esse
cendrio, a comunicacdo ¢ uma das principais ferramentas disponiveis, pois, como afirma
Stuart Hall (2003), o mundo real ¢ parte do discurso e ¢ por meio dele que construimos
sentidos e damos forma a realidade. Por isso, o0 modo como se comunica sobre essas
comunidades influencia diretamente como elas sdo percebidas e tratadas socialmente.

Com o mesmo objetivo, o design grafico atua ndo apenas na traducdo de conceitos
visuais, mas também participa ativamente da construcao de significados na cultura (Modesto,
2011). Assim, o papel do design grafico vai além do estético, funcional e comercial. Ele
também atua como uma ferramenta de transformacao ativa, buscando atender necessidades
sociais, culturais e sustentaveis, propondo solucdes que de fato possam beneficiar a
populagdo. Ele tem um papel fundamental nesse processo de reconhecimento e preservacao,
agindo por meio da conscientizacdo e sensibilizagdo.

Para veicular tais informagdes, as embalagens funcionam como um suporte
significativo e eficiente. Mestriner (2002) afirmam que a embalagem ¢ o fator decisivo para
cativar o publico consumidor nos pontos de venda, influenciando nas compras e no valor
agregado do produto, isto €, se conectando ao comprador ¢ o motivando a consumir. Dessa
forma, ainda que o carater primario da embalagem nao seja informar ou defender uma causa
social, existe uma janela para esse proposito. E o caso da agio “Piracanjuba Desaparecidos”
uma iniciativa da empresa Piracanjuba, em parceria com a Associagdo das Maes da S¢, que
divulga, em caixas de leite, edi¢des fotograficas de pessoas desaparecidas ha anos, mostrando
sua possivel aparéncia atual. O objetivo ¢ auxiliar no reconhecimento e na localizacio desses
individuos, e so se sustenta, pois se reconhece o alcance das embalagens e a efetividade de

comunicagao destas.
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Figura 1 - Caixa de leite comunicam desaparecidos.

~ =g

)l o
¥ Desaparecido

Fonte: Piracanjuba, 2024.

Nesse contexto, podemos associar o éxito de campanhas como essas a popularidade
dos produtos utilizados, como, por exemplo, o leite e derivados, os quais sdo amplamente
consumidos nas refeicdes diarias (EMBRAPA, 2024). Seguindo essa logica, o café se
apresenta como uma alternativa capaz de fortalecer a proposta do projeto. Isso porque,
conforme a Associagdo Brasileira da Industria de Café (ABIC, 2023), o Brasil continua sendo
o segundo maior consumidor de café do mundo, atrds dos Estados Unidos. Ademais, um
estudo da Jacobs Douwe Egberts (JDE), empresa detentora das marcas Pildo e L’OR, em
parceria com a AOCUBO Pesquisa, em 2019, revelou que o café ¢ a segunda bebida mais
consumida no pais, com um consumo médio de 3 a 4 xicaras por dia (ABICS, 2019).

A principal diferenga entre o café e o leite, no contexto do uso cotidiano, esta na forma
como cada produto ¢ manipulado. A embalagem do leite costuma ser colocada a mesa junto
aos demais alimentos e ¢ manuseada por todos os consumidores, seja para beber diretamente
ou para utilizar como ingrediente em receitas. J& o café, por outro lado, geralmente ¢
armazenado na cozinha, longe da vista, sendo acionado apenas no momento de preparo da
bebida.

Dessa forma, para que a embalagem de café funcione efetivamente como um veiculo
de comunicagdo, ¢ necessario considerar um publico mais especifico: consumidores que
valorizam a experiéncia completa do café¢. Sdo esses apreciadores que dedicam tempo a

escolha do produto e que estdo mais abertos a explorar novas marcas e proposta, ao contrario
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do consumidor habitual que tende a ser fiel a marcas consolidadas — como indica o
questionario no apéndice 1, elaborado pelas autoras. De acordo com os 90% dos
respondentes, o fator determinante para a compra ¢ o preco, enquanto 50% afirmam que
buscam no ponto de venda aquelas embalagens que ja conhecem e confiam. Assim, o projeto
aqui proposto deve ser direcionado a um publico mais envolvido com a experiéncia sensorial
e simbolica do café, e ndo apenas com seu consumo funcional.

Com foco nesse publico, usar embalagens de café como ferramenta de comunicagao e
de letramento visual e social se mostra uma estratégia eficiente. Isso se dd porque, além de
veicular a informacdo dentro e fora das aldeias, ainda funciona como um documento, que
resguarda o aprendizado da lingua, como ¢ discutido pelo Hein van der Voort (2023),

especialista em linguas indigenas sul-americanas do Museu Emilio Goeldi:

E sempre complicado dizer que uma lingua est4 extinta. Ela pode ainda estar viva,
mesmo que seja na cabega de um ultimo falante, que ndao tem mais com quem falar.
E, mesmo aquelas em que os ultimos falantes morreram, se estiverem bem
documentadas, é possivel comegar um processo de retomada (VOORT, 2023)

Ao se referir a retomada, o autor defende que o letramento nesses dialetos pode se
tornar possivel, contanto que ainda existam registros destes. A vista disso, uma vez que as
pessoas das aldeias estejam engajadas, a aprendizagem ¢ exequivel. Contudo, o processo de
perpetuagdao das linguas indigenas nao depende unicamente das comunidades envolvidas,
como também estd associada com a visibilidade que essa lingua consegue alcangar, assim
como discute Rubim (2023), representante indigena da Unesco, em sua entrevista na BBC
Brasil, no qual afirma que “para a lingua existir, [...] precisa de status. Nos precisamos vé-la
nas midias sociais, valoriza-la nos ambientes além das aldeias e das escolas. Isso fard com que
os jovens também queiram falar suas linguas”.

Em sintese, essa pesquisa se torna relevante para levantar tais tematicas apresentadas,
no qual a embalagem de café assume um papel de veiculo disseminador de informagdes, de
valorizacdo da diversidade linguistica existente em nosso pais, podendo até mesmo ser um
objeto de denuncia das violéncias simbolicas que as comunidades indigenas vém sofrendo ao
longo dos anos. Logo, o designer, para além do olhar mercadologico, deve reconhecer o
impacto de suas criagdes e entender qual de fato ¢ a sua responsabilidade social como agente

educador.
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1.3 METODOLOGIA

Para essa etapa, entendeu-se a necessidade de compor uma metodologia particular que
contemplasse as diferentes nuances envolvidas no projeto. A seguir, serdo apresentadas as

metodologias incorporadas.

1.3.1 Meétodo Munari

O método de Bruno Munari (1981) é uma abordagem muito bem desenvolvida,
fundamentada a partir do conhecimento de um problema a ser solucionado, divida em 12
etapas de modo a abranger variados problemas, sejam eles de design ou ndo. Apesar de ser
um método que destrincha bem a solucdo de um problema, ndo ¢ especifico para as areas que
serdo trabalhadas no presente trabalho, como o design de embalagens e o design social.

Assim, a abordagem metodologica de Munari sera adaptada a outras, considerando
que essa ndo se aprofunda na parte técnica de embalagens, como na escolha de materiais e
tecnologias de impressdo e no design da embalagem como forma de evitar desperdicios e o
acumulo de objetos de dificil degradagcdo no meio ambiente e, também, por ndo contemplar a

esfera social do projeto.

1.3.2 Método Ciclo

O método Ciclo ¢ fruto do mestrado de Priscila Zavadil Pereira, pds-graduada em
Design da UFRGS, no ano de 2012. Em sua monografia, explica que o trabalho baseia-se no
estudo de diversas metodologias do campo do design para, dessa forma, propor uma
metodologia no campo do design de embalagens voltada a sustentabilidade ambiental, social e
econdmica — valores compreendidos como essenciais para guiar o projeto aqui proposto.

Para tanto, a autora articula listas de diretrizes, extraidas de sua revisao teorica. Essas
diretrizes sdo reunidas junto de um objetivo-chave, atuando para ele como orientagdes
especificas para alcang¢d-lo. Por exemplo, um dos objetivos ¢ “aumentar a equidade e integrar
os atores do sistema”. Para atingi-lo, ela propde dez diretrizes, tais como: “promover sistemas
que habilitem a integracdo entre geracdes, género e cultura” e “facilitar a troca de
conhecimento entre os participantes do sistema”.

No que tange a estrutura metodologica em si, confere-se a divisdo em 5 grandes etapas
acronimas ao nome do método — compreender, idealizar, configurar, lapidar e orientar. Ela
retne e cruza procedimentos, diretrizes e ferramentas de diversos autores como o formulario

de pesquisa em ponto de vendas previsto por Mestriner, € 0s painéis semanticos de Baxter e
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Burdek, mas Pereira declara se baseiar principalmente em trés metodologias: o método IDEO

(2010), MDSD (M¢todo de Design de Sistemas para a Sustentabilidade) e seu proprio método

sistematizado para design de embalagens.

As 5 etapas se dividem da seguinte maneira:

Quadro 1 - Método CICLO (2012)

ETAPA 1 ETAPA 2 ETAPA 3 ETAPA 4 ETAPA S
C I C L (0]
Compreender Idealizar Configurar Lapidar Orientar
Planejamento Identlﬁcg ¢do de ‘Geifagao de Desenvolvimento Comunicagdo
oportunidades ideias
Coleta de dados e | Elaboracdo de .. Avaliacdo de
1 iy Testes e avaliagoes
Analises cenario resultados
Smtese de~ Sele?’ &.0 de Detalhamento
informagoes cendrios

Adaptado pelas autoras (2025).

Onde 1) Compreender é a parte de planejamento, compreensdo e sinteses das
informacdes. Nesta etapa os processos agem para identificar as necessidades, expectativas e
desejos das pessoas, coletar informagdes sobre o sistema de producao, consumo e a respeito
dos envolvidos no sistema, bem como conduzir as pesquisas e analises. E aqui que serdo
utilizadas ferramentas como briefings, entrevistas, analises de similares e formularios de
pesquisa em ponto de vendas.

2) Idealizar, por sua vez, se refere ao momento de refletir sobre as necessidades
encontradas e esquematizar as possiveis solugdes oportunas. Nesse momento entram
ferramentas como brainstormings, painéis semanticos € mapas mentais.

3) Configurar significa que ¢ o momento de gerar possibilidades visuais e palpaveis,
rafes, modelos e layouts, enquanto 4) Lapidar ¢ o aperfeigoamento das possibilidades que
passaram nos testes, adicionando detalhes necessarios para completar a solugdo. E onde
nascem os mini-pilotos, protdtipos de alta-fidelidade e mapas de verificagao.

Por fim, 5) Orientar ¢ a etapa de documentagdo e avaliacao do projeto, onde sdo feitos
manuais ¢ acompanhamentos para melhorias futuras mediante métodos qualitativos e coleta

de dados.
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1.3.3 Metodologia composta

Figura 2 - Método combinado CICLO e Munari.
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Fonte: Criado pelas autoras.

Nesta metodologia composta, as etapas do método de Bruno Munari foram
reorganizadas dentro da estrutura proposta pelo método CICLO. Essa realocagdo se justifica
pela incorporagdo de etapas adicionais a0 modelo de Munari, voltadas especificamente ao
desenvolvimento de embalagens e a abordagem sustentavel. Dessa forma, tornou-se
necessario agrupar os procedimentos em blocos mais amplos, a fim de facilitar a identificacao
das fases do projeto e sua correspondéncia com o estagio atual do processo de

desenvolvimento.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo pretende apresentar e discutir os principais conceitos teoricos que
sustentam este projeto, com base em autores reconhecidos nas areas de linguistica, design
social, design de embalagens, cultura, dentre outros. Além disso, complementa-se a
discussdes com assuntos sobre os povos do Xingu e uma visdo geral quanto ao café. Através
da revisdo de literatura e da entrevista com especialistas, busca-se estabelecer as bases
conceituais necessarias para a compreensao do tema, articulando diferentes perspectivas que

contribuem para o aprofundamento do objeto de estudo.

2.1 AS COMUNIDADES DO XINGU

Falar sobre os povos indigenas ndo implica reduzi-los a uma identidade homogénea ou
estatica. Muito mais do que uma questao identitaria, reconhecer os povos indigenas ¢ romper
com a logica colonial que insiste em reduzi-los a um bloco homogéneo, apagando suas
diferencas, seus saberes e suas lutas. Trata-se de afirmar, com convicgao, a pluralidade de
culturas, as multiplas formas de resisténcia e os modos de existir que seguem vivos, apesar de
séculos de violéncia. Como nos lembra Ailton Krenak, voz incontornavel do pensamento
indigena contemporaneo, “ser indigena € viver a experiéncia de pertencer a uma coletividade
que se reconhece como parte da terra”. Localizado entre a Amazonia e o Cerrado, o Xingu
guarda povos que resistem ha séculos — ndo sé sobrevivendo, mas ensinando. Desse modo,
mergulhar nas historias dos povos do Xingu ¢ falar sobre resisténcia, diversidade, memoria e
conexdo profunda com a terra. Seria de todo impossivel, neste tdpico, explorar
completamente as relagdes, ambiente geografico e a riqueza cultural dos povos residentes no
Xingu. Assim, para abordar este tema, usaremos como base o “Almanaque Socioambiental
Parque Indigena do Xingu”, publicado pelo Instituto Socioambiental (ISA) em 2022, além de
trechos de falas da Lorena Dall'Ara Guimaraes, professora do Departamento de Letras, no
curso de Educagdao Intercultural de Formagdo Superior de Professores Indigenas da
Universidade Federal de Goias (UFG), com temas relacionados as Ciéncias da Natureza, onde
orienta alunos do Comité Xingu.

No Alto Xingu, vivem comunidades de diferentes origens e linguas, mas que
compartilham um modo de vida comum e uma organizagao ritualistica integrada. Ao contrario
de uma visdo ultrapassada que os coloca no passado, os povos indigenas sdo parte

fundamental do presente. Eles possuem tecnologias proprias, linguas vivas, modos de vida

22



diversos e visdes de mundo profundamente conectadas com a natureza e a coletividade (ISA,
2022, p.1; p.18).
O territorio do Xingu representa um marco historico para os direitos indigenas no

Brasil. Conforme descrito pelo Instituto Socioambiental,

O Parque Indigena do Xingu (PIX) foi a primeira grande terra indigena reconhecida
no pais. Sua localizagdo praticamente no centro geografico do pais, na regido de
transi¢do dos biomas Cerrado e Amazonia [...]. Criado ha 50 anos (em 1961) pelo
entdo presidente Janio Quadros, visto como cartdo de visita da politica indigenista
oficial durante muitos anos, o PIX localiza-se na regido nordeste do Estado do Mato
Grosso, na parte sul da Amazonia brasileira, ¢ estd totalmente inserido na bacia do
rio Xingu. (ISA, 2022, p.20)
Localizado no sudoeste do estado do Mato Grosso, esta o Territorio Indigena do Xingu
(TIX) conforme mostra a Figura 3. Com aproximadamente 2,8 milhdes de hectares, esta area
se caracteriza como um dos principais territorios indigenas do Brasil (ISA, 2022, p.22).
Mas a sua importancia € muito maior do que o seu tamanho; o TIX representa um
escudo de resisténcia essencial de proteger as culturas, a linguas e modos de vida de inumeros
povos indigenas que ali habitam, todos os quais sdo constantemente ameacados pela

capacidade de agdo de forcas externas.

Figura 3 - Localizacao do Territorio Indigena do Xingu.
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Centro Geografico
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Fontes: Limites estaduais e limite da América do Sul (Base cartografica Brasil ao milionésimo, IBGE,
2010); Terras Indigenas (ISA, 2011).
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O TIX esta inserido na bacia do rio Xingu, regido essencial para a preservacao do todo
da Amazonia (Figura 4). O Territério poderia ser considerado um escudo natural: o estado de
manutengdo da floresta como floresta e equilibrio do clima. Entretanto, nesse estado seguro
fechado ainda ¢ cercado por grandes areas de impacto. Essas comunidades, enfrentam
diariamente pressdes do agronegdcio, o desmatamento, queimadas, entre outras atividades
que colocam o lucro acima da vida (ISA, 2022, p.201). Isso coloca em risco ndo so6 a floresta,
mas como também compromete a continuidade dos modos de vida indigenas residentes nesse
local. Transformando o que deveria ser uma zona de protegdo em uma trincheira de
resisténcia cotidiana. Um territério politico de afirmacdo da vida indigena frente a historica

maquina colonial de apagamento.
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Figura 4 - Localizagdo das aldeias no TIX
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Sua criagdo, ndo foi um presente: foi resultado direto da articulacdo, da resisténcia e
da mobilizacdo de liderangas indigenas e aliados comprometidos com a causa. Pensado sob a
justificativa institucional de “preservar modos de vida, linguas e culturas”, o TIX carrega
contradigdes, mas também vitorias. Atualmente, abriga aproximadamente 16 etnias que se
expressam em cinco troncos linguisticos distintos — macro-jé, aruak, karib, tupi e um grupo
isolado — revelando a poténcia e a diversidade de saberes que seguem vivos, pulsantes e

inegociaveis (ISA, 2022, p. 21), conforme apresentado na Tabela 1.
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Tabela 1 - Raio X do Territorio Indigena do Xingu

AWETI 195
IKPENG 459
KALAPALO 385
KAMAIURA 467
KAWAIWETE (KAIABI) 1.193
KISEDJE (SUIA) 330
KUIKURO £22
MATIPU 149
MEHINAKO 254
NAFUKUA 126
NARUVOTU 69
TAPAYUNA* 60
TRUMAI 97
WAURA 409
YAWALAPITI 156
YUDJA (JURUNA) 348

Fontes: Ipeax 2011 / Unifesp 2010 / Funai 2003. Estimado apartir de levantamento de Kamani
Kisédjé (2006).

Essas etnias sdo marcadas por rituais coletivos, trocas cerimoniais € um senso
profundo de pertencimento a terra, no qual a cultura xinguana expressa modos de existir que
desafiam a logica colonial que insiste em reduzir a floresta a mercadoria. Um dos exemplos
mais emblematicos dessa forga ancestral ¢ o Kuarup, ritual que homenageia os mortos ilustres
com cantos, dancas e pinturas corporais, reafirmando os lagos entre os povos e sua relagao
com o sagrado (ISA, 2022, p. 15). Como alerta o cacique Aritana Yawalapiti: “se a gente nao
cuidar, tudo isso some. E ai, quem vai lembrar dos nossos rituais, do Kuarup? [...] Temos que
ensinar agora, antes que seja tarde”.

As liderancas mais velhas sabem que manter vivo o saber coletivo ndo é apenas
questdo de tradicdo e sim, estratégia de continuidade. Como afirma o ancido Taukuma
Mehinako: “a palavra de um velho ¢ como raiz de arvore: segura tudo que estd em cima.
Jovem que escuta velho, aprende a viver” (ISA, 2022). Trata-se de uma pedagogia radical da
escuta, onde o conhecimento ndo estd nos livros, mas nos corpos, nas falas e nas praticas.

A relagdo com a natureza, por sua vez, nao se baseia em posse, mas em reciprocidade.
Para os povos do Xingu, a terra ndo ¢ “recurso”, ¢ parente. “A floresta ¢ nossa mae. Tudo o

que temos vem dela. Por isso ndo destruimos, cuidamos dela como ela cuida da gente” (ISA,
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2022, p. 16). Diante de uma crise climatica global, causada justamente pela separacdo entre
humanidade e natureza imposta pelo pensamento colonial, os povos indigenas seguem
oferecendo, sem serem ouvidos, uma alternativa de futuro sustentavel e consciente. O cuidado
com os ciclos naturais, os territorios ¢ a vida em todas as suas formas nao é excecao, ¢
esséncia.

A visualidade também ocupa lugar central nesse sistema de mundo. Os grafismos, as
ceramicas, os trangados e as pinturas corporais nao sdo enfeites, sao linguagem. Sao formas
complexas de dizer o indizivel, de narrar a cosmologia de cada povo, de marcar no corpo sua
existéncia. “Os grafismos Kuikuro, por exemplo, ndo sdo apenas ornamentacdes. Eles
carregam memorias, historias e a cosmologia de um povo” (ISA, 2022, p. 17). Cada traco tem
intencdo, cada cor tem voz. Como afirma novamente Taukuma Mehinako: “quando passamos
[a tinta] no corpo, estamos contando quem somos. Sem isso, perdemos a nossa identidade.
Nao ¢ so enfeite, ¢ nossa historia na pele” (ISA, 2022, p. 8). Em outras palavras, ¢ o corpo
que vira territorio e arquivo — uma pratica de resisténcia que o design ocidental ainda nio
aprendeu a decifrar.

Hoje, esse saber pulsa também na juventude indigena, que enfrenta o desafio didrio de
conciliar tecnologias contemporaneas com o compromisso de manter vivas suas raizes. A
tensdo entre o mundo digital e o mundo ancestral ndo ¢é facil, mas a resposta esta justamente
na forca das coletividades que continuam ensinando, cuidando e reinventando suas formas de
existir. O Xingu para além de um campo geografico, ¢ um campo simbolico e politico, onde
outras epistemologias seguem vivas, apesar de tudo. Como territério e como ideia, ele

representa uma alternativa concreta ao projeto de modernidade colonial.

2.2 LiNGUA, LINGUAGEM E INTERCULTURALIDADE

A lingua ¢ o principal meio de transmissdo da cultura e, a0 mesmo tempo, uma das
ferramentas mais relevantes para a formacao da identidade cultural dos falantes. Ela nao
apenas expressa pensamentos e sentimentos, mas também carrega valores, crengas, historias e
modos de viver de um povo (Milani, 2008).

Para aprofundar essa compreensdo, ¢ necessario distinguir os conceitos de lingua e
linguagem. Enquanto a linguagem se refere a capacidade humana de se comunicar por meio
de diversos sistemas simbolicos (como gestos, sons, escrita), a lingua ¢ um desses sistemas —

estruturado, compartilhado socialmente e utilizado por uma comunidade especifica (Perini,
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2010). Assim, por ser um importante sistema de comunicagdo entre individuos, a lingua
funciona como veiculo fundamental da cultura de uma dada sociedade.

Dessa forma, a lingua ¢, também, um meio de perpetuacao da cultura. Quando uma
lingua deixa de ser falada e ensinada, a cultura do povo que a utiliza tende também a
desaparecer gradualmente, perdendo espago e continuidade historica. Esse processo de perda
linguistica €, portanto, também um processo de apagamento cultural.

Essa realidade ¢ especialmente visivel no caso das linguas indigenas, que vém
sofrendo uma significativa redu¢do no numero de falantes e de espagos onde podem ser
praticadas com liberdade. Com isso, as culturas desses povos também se tornam cada vez
mais invisibilizadas e desvalorizadas, comprometendo sua continuidade e existéncia plena. A
desvalorizagao das linguas e culturas indigenas nao ¢ recente. Trata-se de um processo
historico que ocorre desde a colonizagdo do territorio brasileiro. De acordo com Oliveira
(2023) “A historia dos povos indigenas do Brasil no contexto da civilizagdo brasileira ¢ uma
historia de opressdo, perseguicdo, degradagdo e genocidio.” e isso implicou em um
apagamento desses povos e de sua cultura perante a sociedade brasileira.

Um aspecto importante a ser considerado ¢ a relagdo entre o desaparecimento das
linguas indigenas e a perda de seus territorios tradicionais. A ocupagdo e a exploracdo desses
espacos, ao longo do tempo, nao s6 dificultaram a reproducdo das praticas culturais, como
também minaram o uso cotidiano da lingua, aprofundando o risco de sua extin¢do. Nesse
contexto, torna-se necessario introduzir o conceito de etnocidio — entendido como o processo
de destrui¢do da identidade cultural de um povo.

Diante desse cenario, a perspectiva decolonial surge como uma abordagem teodrica e

politica fundamental para romper com os paradigmas impostos pela colonizagdo e pelos

sistemas de opressao racial e cultural. A decolonialidade ¢ definida como:

[...] uma forma de luta e sobrevivéncia, uma resposta e pratica epistémica ¢ baseada
na existéncia — especialmente por sujeitos colonizados e racializados — contra a matriz
colonial de poder em todas as suas dimensdes, e pelas possibilidades de uma maneira

diferente. (WALSH, 2006, apud OLIVEIRA; LUCINI, 2021).

Isto posto, a decolonialidade luta contra o apagamento e marginalizacdo dos povos
indigenas num cendrio marcado pelo racismo estrutural e pelo desrespeito a diversidade
cultural, e propde o reconhecimento e a valorizacdo das perspectivas indigenas, contribuindo
para a reexisténcia dessas culturas e para o combate ao etnocidio. Atua, assim, como uma

importante ferramenta para a sobrevivéncia dos povos marginalizados.
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E importante compreender que a cultura indigena teve e tem um papel central na
constitui¢do da cultura brasileira, marcada por uma rica e complexa interculturalidade. Apesar
dos processos de negacdo e apagamento da cultura desses povos, sua influéncia sobre a
formacgdo da cultura do Brasil é notoria. Essa influéncia esta presente em diversas areas, como
na alimentag@o, na medicina tradicional, nos saberes cosmologicos e, de maneira notavel, na
propria lingua portuguesa falada no Brasil. H4 muitos brasileirismos — palavras e expressoes
de origem indigena — que atestam essa presenga viva, como tatu, arara, abacaxi, mandioca,

sapecar, entre outras (Guerreiro, 2012).

2.3 O CAFE COMO ALIMENTO E COMPARTILHAMENTO REGIONAL

O café ocupa um lugar de destaque na formacdo da identidade cultural brasileira. Sua
presenga no territério nacional ndo se d4 apenas como um alimento cotidiano, mas como um
elemento profundamente enraizado na historia econdmica, social e simbdlica do pais.

A introducdo e a expansdo do cultivo do café no Brasil estdo diretamente ligadas a
processos historicos complexos, como a colonizacdo, o trabalho escravizado, a expansao
territorial ¢ o desenvolvimento do modelo agroexportador. A partir do século XIX, o café
consolidou-se como principal produto da economia brasileira, especialmente nas regides
Sudeste e Sul, influenciando diretamente a organizagao do espaco urbano e rural, as relagoes
de trabalho e o crescimento das ferrovias. Esse processo também resultou na formagdo de
uma elite cafeicultora que teve grande influéncia na politica nacional (MARTINS, 2008).

Com o tempo, o café ultrapassou sua funcdo econdmica e passou a exercer um papel
simbolico e afetivo no cotidiano de diferentes camadas sociais. Hoje, o ato de beber café esta
carregado de significados e se manifesta como um gesto cultural de sociabilidade e

hospitalidade. Para Martins (2008), o café:

“[...] criou espagos de sociabilidades até entdo inexistentes, estimulou movimentos
revolucionarios, inspirou a literatura e a musica, desafiou monopolios consagrados,
mobilizou trabalhadores a servico da Revolugdo Industrial, tornou-se o elixir do
mundo moderno, consolidando as cafeterias como referéncias internacionais de

convivio, debate e lazer.”

Nesse sentido, servir café tornou-se um habito comum em encontros familiares,

reunides de trabalho e visitas, sendo uma forma de aproximagdo entre as pessoas. Assim
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como o cha representa um traco da identidade cultural inglesa, o café se consolidou como um
simbolo brasileiro do interior aos grandes centros urbanos.

Além disso, o café carrega consigo experiéncias afetivas, regionais e sensoriais, que
variam conforme o modo de preparo, o tipo de grdo, a tradigcdo local e até os utensilios
utilizados. Cada regido do Brasil cultiva uma relagdo unica com o café, que se reflete na
forma como ¢ consumido e compartilhado. Do “cafezinho” passado no coador de pano as
versoes ‘“gourmetizadas” em cafeterias urbanas, o café continua sendo um mediador de
encontros e trocas culturais.

Conforme Quintdo, Brito e Belk (2017), os apreciadores do café vao além e
transformam o consumo da bebida em um ritual. Para os autores, ritual ¢ uma atividade
simbolica e estruturada que ajuda a compreender o significado atribuido ao ato de consumir.
No caso do café, especificamente o café especial, o ritual ¢ o que transforma um habito
cotidiano (beber caf¢) em uma experiéncia expressiva e diferenciada, onde o ato ganha uma
carga de consciéncia e, portanto, os diferencia do consumidor comum, que toma café de
forma funcional, rapida e sem aten¢do aos detalhes.

Em sintese, refletir sobre o café como alimento e como pratica cultural permite
compreender como certos elementos do cotidiano sdo, na verdade, expressdes da identidade
de um povo. Mais do que um habito alimentar, o café configura-se como um fendmeno
histérico e simbolico, associado a memoria, ao afeto e ao pertencimento regional. Sua
presenca no cotidiano, nos rituais de hospitalidade e nas formas de apreciagao revela sua
poténcia como alimento social e cultural, capaz de conectar pessoas, lugares e tradi¢cdes por

meio de experiéncias sensoriais e afetivas compartilhadas.

2.4 EMBALAGENS COMO MEIOS DE COMUNICACAO CULTURAL

Neste topico serd abordado como as embalagens transcendem sua funcao utilitaria e
passam a expressar significados, valores e identidades culturais.
2.4.1 A funcdo da embalagem

Conforme o dicionario Michaelis, a palavra embalagem significa, entre outras
defini¢des, 1) efeito de embalar; 2) acondicionamento ou 3) protecdo externa da mercadoria
para a sua apresenta¢do no mercado. Sendo assim, ¢ um artefato que acompanha produtos ou

objetos, atuando tanto como protecdo quanto interface com o consumidor. Dessa forma,
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devido a dupla fungdo que assumiu atualmente, deve contemplar tanto as esferas logisticas e
industriais quanto os fatores derivados do marketing e comunicagao.

Tais atribuigdes as embalagens, contudo, sdo recentes. As embalagens nascem muito
antes do mercado, em resposta a necessidade de proteger alimentos que o homem encontra
assim que deixa suas caracteristicas ndmades e comega a se estabelecer em um unico local.
Era preciso armazenar os frutos de suas plantagcdes ou cacas por periodos maiores e
almejava-se durabilidade. A partir de entdo, a demanda por embalagens cresceu
exponencialmente, culminando em intimeros avangos tecnoldgicos e sociais que impactaram
significativamente a maneira de produzir e utilizar embalagens, moldando-as em suas
incumbéncias atuais (Negrao; Camargo, 2008).

Os papé¢is da embalagem nas diversas esferas que a compdem podem ser agrupados da

seguinte forma:

Quadro 2 - Amplitude do papel da embalagem

Areas Papel das embalagens

Funcgdes primarias Conter/Proteger;
Transportar.

Econdmicas Componente do valor e do custo de
produgao;

Matérias-primas.

Tecnologicas Sistema de acondicionamento;
Novos materiais;
Conservagao de produtos.

Mercadologicas Chamar a atencgao;
Transmitir informacoes;
Despertar desejos de compra;
Vencer a barreira do prego.

Conceituais Construir a marca do produto;
Formar conceito sobre o fabricante;
Agregar valor significativo ao produto.

Comunicag¢ao e marketing Principal oportunidade de comunicagdo do
produto;
Suporte de agdes promocionais.

Sociocultural Expressdao de cultura e do estigio de
desenvolvimento de empresas e paises.

Meio ambiente Importante componente do lixo urbano;
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Reciclagem/Tendéncia mundial.

Fonte: Mestriner (2002) adaptado pelas autoras (2025)

Com efeito, o viés mercadologico ¢ o norteador principal — ndo se caracteriza como a
veia eticamente mais importante, mas ¢ notadamente a mais influente. Ele €, por exemplo, a
razdo principal para as embalagens performarem uma personalidade, sintetizada por meio de
cores, fotos, ilustragdes ou grafismos, que o trajam de maneira Unica. Quando corretamente
utilizada e bem alinhada, atribui valor ao produto, tornando-o mais atraente e, até, caro.

E com este proposito que surge o design de embalagens, disciplina que estuda
estratégias eficientes para estruturar a informacao visual necessaria as embalagens, seja para
seu posicionamento no mercado ou para seguir diretrizes legais. Dentro do seu universo de
ferramentas e componentes, os elementos da linguagem visual se destacam. Ao serem
combinados e configurados, representam a personalizagdo e alinhamento com a marca,

valores ou metas estabelecidas (Negrao; Camargo, 2008).

2.4.2 Linguagem visual das embalagens

Para Mestriner (2017), as embalagens t€ém uma linguagem visual propria cujos
elementos ja foram estabelecidos e conhecidos pelos consumidores, responsaveis por
transmitir o posicionamento e os atributos do produto de forma racional, emocional e
simbolica. Estes devem ser organizados de maneira a atender as normas estéticas e a
disposi¢do hierarquica das informagdes. Através destes elementos que é possivel formar
estratégias para captar com maior eficicia a aten¢ao do publico e se destacar nos pontos de
venda. E o caso do efeito display, ou mass display (Negrio; Camargo, 2008), resultante da
disposicdo das embalagens em conjunto, de maneira que potencializa o impacto no
consumidor. Assim, os designers podem explorar a repeticdo do produto nas prateleiras,
criando formas completamente novas que sé existem quando o conjunto de embalagens esta
exposto, com as unidades lado a lado. Exemplos de boas aplicagdes do efeito display sdao nos
usos onde as embalagens se conectam e interagem para construir uma ilustracdo que

transcende as barreiras de uma unica unidade.
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Figura 5 - Exemplo de mass display.
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Fonte: Ridna Marka (2015)

Quanto aos elementos, os mais relevantes pontua-se:

Forma (textura): refere-se a silhueta ou ao design estrutural da embalagem e ¢ um dos
principais detalhes a ser percebido na aparéncia de uma embalagem (Mestriner, 2002). Ha
diversas varidaveis notadas quanto a forma, como a linha (contorno do objeto), o peso
(percepg¢do da massa do objeto), o tamanho (real ou percebido), textura (original ou
representada), valor tonal (cor) e posicao no espaco (Negrao; Camargo, 2008).

Um exemplo notdvel ¢ um dos produtos da submarca Origens do Brasil da
NESCAFE®, em formato de hexdgono, cujo encaixe da forma ao conceito de colmeia e se

posiciona a favor dos apicultores e da sustentabilidade (Nestlé, 2025).

Figura 6 - A forma nas embalagens de café

Fonte: NESCAFE® (2025)

Cor: desempenha um papel central na constru¢ao da identidade visual das embalagens,

atuando como um estimulo sensorial que desperta emocdes e associagdes simbolicas no
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consumidor. A definicdo de uma cor predominante confere individualidade ao produto,
favorecendo seu reconhecimento e diferenciagdo no ponto de venda. No entanto, por sua
natureza subjetiva e complexa, a escolha cromdtica ¢ uma etapa delicada, dado que nado
existem regras absolutas para sua aplicagdo (Mestriner, 2017).

No caso abaixo, as cores estdo alinhadas com a diversidade, vibrancia e forca que o café

compartilha com a Africa.

Figura 7 - Cores no café.

Fonte: Packaging of the World (2021)

Pode-se pontuar ainda que cada nicho de produto estabelece relagdes simbolicas
particulares entre cores e categorias especificas dos itens comercializados (Negrao; Camargo,
2008). Nas embalagens de café, por exemplo, o padrdo cromatico popular percebido na
maioria dos pontos de venda é baseado em amarelo, vermelho e verde (Ogasawara; Galone,
2023). Em fung¢do disto, os consumidores conseguem encontrar mais rapidamente o café em

meio aos demais produtos, ou mesmo discriminar marcas que se afastam demais dos padroes.

Figura 8 - Cores nas embalagens de café populares.
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Fonte: Ogasawara e Galone (2023) adaptado pelas autoras (2025)
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Imagens: funcionam como instrumentos eficazes na transmissdo de informacdes. Ao
possibilitarem a identificacdo direta do consumidor com o produto, elas ampliam o valor
percebido e influenciam positivamente a decisdo de compra. A representacdo de cenas que
expressam beneficios ou emogdes, como afeto, prazer ou apetite (appetite appeal), contribui
para a construgdo simbolica do produto, agregando valor e diferenciando-o no ponto de
venda. Dessa forma, a escolha da imagem adequada, que traduza os atributos e a
personalidade do produto, ¢ um fator estratégico crucial para o éxito da embalagem

(Mestriner, 2017).

Figura 9 - Appetite appeal nas embalagens de café.

o
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Fonte: Café Brasileiro (2025), 3 Coragdes (2025) e Melitta (2025)

Em se tratando de design social, as imagens também fortes ferramentas de
empoderamento para minorias ou grupos marginalizados. O sorvete Pecan Resist, langado em
2018 pela marca de Ben & Jerry’s, carrega na ilustragdo sua posicdo politica, se opondo as
politicas regressivas e discriminatorias do governo Trump. Através da embalagem, eles
declaram querem construir um futuro que valoriza a inclusdo, a igualdade e a justi¢a para
pessoas de cor, mulheres, a comunidade LGBTQIAPN+, refugiados e imigrantes (Ben &
Jerry’s, 2018).
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Figura 10 - Sorvete “Pecan Resist”.

Fonte: Ben & Jerry’s (2018)

Tipografia (tipologia): assim como a cor, possui forte valor simbolico, podendo evocar
contextos historicos, estilos e significados culturais. Na embalagem, a escolha tipografica ¢é
um elemento estratégico de comunicacdo que influencia diretamente a percepcdo do
consumidor. A legibilidade e a qualidade do desenho tipografico sao fatores que refor¢am a
credibilidade da mensagem transmitida e cabe ao designer o dominio da tipografia e de sua
aplicagdo compositiva, de modo a selecionar a fonte mais apropriada ao produto. Quando bem
aplicada, a tipografia dispensa imagens e fotografia, transmitindo tudo que precisa por meio
quase da tipografia como elemento central; ¢ o caso das embalagens denominadas A/l Type.

(Mestriner, 2017).

Figura 11 - Tipografia no café.

Fonte: Cafecito Co. por Céu Design (2023)

Splashes: ¢ um recurso grafico utilizado na linguagem visual das embalagens para
destacar atributos especificos do produto e atrair a atencao do consumidor. Funciona como um
elemento de impacto, anunciando atributos da embalagem como ‘“Novo” ou “Pronto para

Servir”. Confere dinamismo e energia a composi¢ao visual, além de reforcar a comunicacao e
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a identidade do produto no ponto de venda. No entanto, sua eficacia depende tanto da forma

quanto da integracao com o conjunto grafico da embalagem (Mestriner, 2017).

Figura 12 - Splash no café - “100% café”.

Fonte: Café Pelé (2025)

Elementos de apoio: s3o, como o nome sugere, elementos que desempenham fungdes
de suporte na organizagdo e ambientacdo do layout, como filetes, bordas, modulos, filigranas
e vinhetas. Esses recursos contribuem para a construgao da identidade visual do produto. Os
modulos, em particular, servem como base de sustentacdao para os demais elementos graficos

de modo a facilitar a disposi¢do harmoniosa da informacao (Mestriner, 2017).

Figura 13 - Elementos de apoio no café.

Fonte: Café Constantino (2025)

Materiais: Ha diversos materiais no mercado a disposi¢do para formar a estrutura das
embalagens, tais como pléstico, papel, vidro e metal. Cada um deles com propriedades
diferentes que se adequam a diferentes tipos de projeto. Sua escolha ¢ um momento
importante e deve depender, além dos pilares conceituais do projeto, de fatores sociais,

econdmicos, logisticos e, idealmente, sustentaveis (Negrao; Camargo, 2008).
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Nesse elemento, ¢ de suma relevancia considerar o impacto no meio ambiente. A
escolha dos materiais implica em diferentes processos de fabricagdo, impressao e
consequéncia ecoldgica. Tal atengdo pode permear o projeto de embalagens de inumeras

formas.

Figura 14 - Embalagem Eco Refil.

vy

Fonte: Terra Arabica (2025)

A figura 14 mostra uma embalagem “eco refil”, pensada para diminuir a geracdo de
residuos, como o plastico. Funciona estabelecendo uma unica embalagem rigida para
permanéncia a longo prazo, aumentando, portanto, sua vida Util. Dessa maneira, a Unica
necessidade € reabastecer a embalagem permanente quando necessario com um refil, que em
funcdo da sua breve utilizagdo, pode ser de um material mais barato, maleavel e de facil
decomposigao.

Outra forma de responsabilidade ambiental estd na possibilidade de redugdo de
embalagens para um unico produto. Ogasawara e Galone (2023) explicam que as embalagens
podem ser envoltas em trés niveis: primdrio, secundario e terciario. As embalagens de nivel
primario envolvem diretamente o produto, sendo aquela que os clientes tocam e entram em
contato com as informacdes contidas sobre o produto; as embalagens de nivel secundario
envolvem a embalagem primaria, refor¢ando a prote¢do do produto durante o transporte;
enquanto as embalagens de nivel tercidrio, por sua vez, envolvem os produtos que ja tem
embalagens de nivel primario e secundario, e tem a funcao de proteger o produto de impactos
causados durante o transporte e/ou a armazenagem.

Landim et al. (2016) afirmam que essa pratica “as vezes excessiva, em se tratar apenas
de estética ou marketing, tem aumentado o volume de materiais utilizados em um unico
produto, o que torna crescente a quantidade de residuo solidos referente as embalagens”.

Dessa maneira, ¢ ideal que uma equipe multidisciplinar, com conhecimentos de diferentes
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areas que permitam mapear problemas e propor solucionem, considerem a responsabilidade

ambiental em seus projetos.

2.4.3 Comunicagao cultural

O conceito de comunicacdo ¢ complexo e encontra muitas vertentes para se aprofundar.
Em seu livro Comunicagdo e Pesquisa (2006), Lucia Santaella reune diversas defini¢cdes para
o termo, dentre as quais, destacam-se as definicdes de Shannon & Weaver (1949) e de
Babylon e Mignot (1999). Os primeiros alegam que comunicag¢do sdo todos os procedimentos
pelos quais uma mente pode afeta outra, e destacam que nao envolve somente o discurso oral
e escrito, como também todos os tipos de arte e comportamento humano; ao passo que os
segundos concluem que “¢ uma relacdo dos espiritos humanos, ou melhor, dos cérebros
humanos” (Baylon e Mignot, 1999, p.9-10 apud Santaella 2006, p.17).

Nas embalagens, a comunicacdo atua para informar, atrair, persuadir, identificar,
posicionar, valorizar e facilitar seu uso (Negrdao; Camargo, 2018; Mestriner, 2002),
transformando-a, portanto, em um veiculo da comunica¢do. Um uso estratégico disso, estd na
empresa de propagandas Achei no Pao, que vende o espaco nas embalagens para disseminar
promogdes de outras marcas, partindo do fato de que esses sacos veiculam o bastante para

alcancar grande publico.

Figura 15 - Sacos de pao com propagandas.

Fonte: Franquia Achei no Pao

A definicdo de cultura ¢ tdo complexa quanto a de comunicagdo. Gragas a sua
abrangéncia, ganha variagoes a depender da area de estudo em que se baseia (Tavares, 2015).
Com riqueza de detalhes e uma visdo ampla do assunto, Lull (1995) a conceitua ao afirmar

que a cultura é:
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“[...] moldada por valores, tradigdes, crengas, bens materiais e determinado territério.
A cultura traduz um movimento complexo ¢ dindmico de pessoas, coisas, palavras
opinides, atividades e configuragdes que intervém na rotina da comunicagdo e
interagio social. A cultura ¢ contexto. E a forma como falamos e vestimos, os
alimentos que consumem e 0 modo como 0s preparamos, os deuses que inventamos e
os cultos que lhes prestamos, a forma como dividimos o nosso tempo e espaco, o
modo como dancamos, os valores em que socializamos as nossas criancas, ¢ o
conjunto de todos os outros detalhes que compdem a vida quotidiana. (Lull, 1995, p.

66 apud Tavares, 2015, p. 53).

Dessa forma, em sintese, a comunicacdo cultural acontece quando elementos
especificamente culturais sdo transmitidos entre individuos. No contexto deste projeto, tal
termo aplicado as embalagens pode ser compreendido como a pauta central, o tema,
norteando as decisdes de design e conteudo. Ao se associar com 0s povos indigenas e a
preservacdo de sua lingua por meio da decolonialidade, desempenha também um papel no
campo do design social, entendido como o comprometimento com valores como
responsabilidade social, valorizagdo da cultura, sustentabilidade e consciéncia cidada (Aleixo,
2021). Heller e Vienne (2003, apud Moura, 2018) reforcam essa perspectiva, ainda que nao
somente se tratando de embalagens, ao afirmarem que o designer deve assumir
responsabilidade profissional, cultural e social sobre o impacto de seus projetos.

A embalagem, entdo, se configura como um meio de expressdo e preservacao cultural,
com potencial para promover visibilidade e reconhecimento de diferentes identidades no

contexto do consumo.

2.5 PENSANDO O COTIDIANO COM EMBALAGENS BILINGUES NA LINGUA DO XINGU

DESDE O DESIGN SOCIAL

O design social se estabelece como um campo de atuagao que se distancia da 16gica
tradicional do mercado ao priorizar a escuta ativa, a participagao coletiva e a coautoria nos
processos de criacdo. Segundo Pazmino (2007) “o design social, diferentemente de um design
voltado exclusivamente ao mercado, propde uma agao participativa e colaborativa, buscando
solucdes em conjunto com os atores sociais envolvidos”. Nesse contexto, o papel do designer
se transforma significativamente: deixa de ser o Gnico responsavel pela criacdo para assumir
uma postura de mediador de didlogos, promovendo a inclusdo de outras vozes, saberes e

modos de vida (Oliveira; Curtis, 2018).
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No cotidiano, a embalagem, enquanto objeto comum e presente em diversos contextos
de consumo, pode ser ressignificada como agente de comunicacao e cultura. Moura (2018)
afirma que ‘““as embalagens, mais do que contengdo de produto, atuam como dispositivos de
linguagem e cultura — ao trazerem elementos graficos, textuais e simbolicos, comunicam
valores, identidades e narrativas”. Assim, ao se inserir em praticas de design social, a
embalagem ultrapassa sua fun¢do comercial para tornar-se mediadora de relacdes sociais,
especialmente quando desenvolvida em didlogo com os saberes de comunidades tradicionais,
como os povos indigenas do Xingu.

A presenca de linguas indigenas em embalagens bilingues opera como ferramenta
educativa e politica. De acordo com Pazmino (2007), “a lingua ¢ um dos principais meios de
transmissao da cultura e da cosmovisao de um povo. Valorizar as linguas indigenas ¢ afirmar
sua existéncia diante de um historico de silenciamento”. Moura (2018) complementa que essa
valorizagdo em meios ndo tradicionais, como embalagens, amplia a circulagdo desses idiomas
e suas culturas, criando oportunidades de letramento linguistico tanto para os povos
origindrios quanto para os consumidores ndo indigenas.

O conceito de letramento linguistico, conforme Kleiman (1995), est4 relacionado a
praticas sociais de uso da escrita em contextos especificos, sendo mais amplo do que a
simples alfabetizagdo. Para a autora, “o modelo ideologico do letramento [...] leva em conta a
pluralidade e a diferenca, fazendo mais sentido como elemento importante para a elaboragdo
de programas dentro dessas concepgdes pedagodgicas” (Kleiman, 1995). Ao integrar linguas
indigenas em embalagens, promovem-se praticas de leitura que reconhecem e valorizam a
diversidade linguistica, aproximando o publico consumidor da cultura de origem do produto.

Simultaneamente, ¢ necessario considerar o letramento visual como dimensao
fundamental da experiéncia comunicacional. Dondis (2007) defende que “o alfabeto visual ¢
o equivalente ao alfabeto verbal, ambos devem ser aprendidos, assimilados e usados
conscientemente”. Assim, ao articular elementos visuais, como grafismos indigenas, cores,
formas e padrdoes, com elementos verbais como palavras nas linguas originarias, as
embalagens bilingues oferecem uma experiéncia multimodal de aprendizagem e imersao
(Moura, 2018).

Esse processo de articulacdo entre visual e verbal evidencia a necessidade de uma
abordagem interdisciplinar. O design, desde o movimento Arts and Crafts, ja manifestava
dialogos entre areas distintas do conhecimento, ampliados na contemporaneidade (Moura,
2018). A linguagem, neste cenario, atua como elo fundamental entre os cdodigos visual e

verbal. Dondis (1997) observa que “a linguagem ocupa uma posi¢do Unica no aprendizado
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humano”, sendo meio de transmissdo de ideias e organizagdo do pensamento. Kress e van
Leeuwen (2006) afirmam que visual e verbal sdo sistemas complementares e que sua
articulacdo potencializa a comunicacao em contextos contemporaneos.

As embalagens bilingues, portanto, operam como objetos de aprendizagem e conexao
cultural ao promoverem simultaneamente o letramento linguistico e o visual. Para Kleiman
(1995), o letramento ¢ inseparavel do contexto sociocultural, sendo praticado desde a infancia
em acoes cotidianas. Nesse sentido, a embalagem deixa de ser mero involucro e torna-se
veiculo educativo, principalmente quando associada a aspectos da cultura indigena, como
narrativas, simbolos e idiomas.

A abordagem da ancestralidade ¢ essencial nesse processo. Segundo Krenak (2019),
“a ancestralidade, para os povos indigenas, nao estd no passado, ela estd conosco. Ela esta
aqui presente, nos guiando e sustentando”. Incorporar esse principio no design implica
reconhecer a sabedoria ancestral como ferramenta de criagdo, rompendo com a ldogica
ocidental de progresso que dissocia natureza e humanidade. O design social, ao valorizar
essas cosmovisdes, atua como mediador de culturas (Manzini, 2015), permitindo a
coexisténcia de diferentes modos de ver e viver o mundo.

A resisténcia cultural, nesse sentido, ¢ também resisténcia politica. Krenak (2019)
pontua que “a cultura indigena ¢, ao mesmo tempo, um modo de viver e uma resisténcia
politica a colonialidade do saber e do consumo”. Moura (2018) refor¢a que o design deve
recuperar memorias e saberes invisibilizados como forma de reconstru¢ao simbolica. Dessa
maneira, ao promover o protagonismo indigena na concep¢do das embalagens — e nao
apenas sua representacdo —, o design social possibilita processos mais justos e inclusivos,
respeitando as vozes originarias. Como destacam Oliveira e Curtis (2018), “a ideia de fazer
design com, e ndo para, ¢ a base ética do design social — isso vale ainda mais quando
falamos de povos originarios”.

Assim, a gondola do mercado, tradicionalmente vista como espago de exposi¢do e
venda, transforma-se em ponto de contato cultural e educativo. Ali, o consumidor se depara
com produtos que comunicam ndo somente seus atributos comerciais, mas valores, historias e
identidades. A embalagem bilingue, ao ser lida e visualizada, instaura um espago de
aprendizagem que conecta mundos, o da tradicdo indigena e o do consumo contemporaneo,
por meio de uma experiéncia sensivel, visual e textual. O design social, portanto, encontra na

embalagem um dispositivo potente de escuta, mediagdo e transformagao.
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3 ANALISE DE SIMILARES

A andlise de similares consiste na observacdo critica de produtos existentes no
mercado que compartilham caracteristicas relevantes com o projeto em desenvolvimento Essa
etapa pretende identificar boas praticas, solugdes de design e referéncias visuais que possam
orientar decisdes projetuais.

Para esse estudo, foram selecionadas trés embalagens: a primeira, focada no material
utilizado e seus desdobramentos sustentaveis; a segunda, na organizagdo e hierarquia das
informagdes, especialmente por se tratar de um projeto bilingue; e a terceira, na estética
indigena no Xingu. Todas as referéncias analisadas compartilham principios do design social
e se posicionam a favor de alguma causa.

Além dos trés similares, ¢ feita uma andlise geral da marca de café escolhida para
endossar a linha de cafés ficticia deste projeto, de modo a identificar pardmetros da marca
expressos em suas embalagens, tais como posicionamento, formato, cores e tendéncias.

Ademais, para contextualizar, primeiro serd apresentado um levantamento de normas
regulamentadoras para embalagens de café, que definem informagdes obrigatdrias para o

produto.

3.1 NORMAS REGULADORAS PARA DESIGN DE EMBALAGENS

Este documento corresponde ao Manual de Regras de Rotulagem Aplicaveis ao Café,
elaborado pela Associa¢do Brasileira da Industria de Café (ABIC). Publicado em sua 5*
edi¢do, revista, ampliada e atualizada em janeiro de 2024, o manual pretende orientar as
industrias do setor sobre a correta rotulagem de cafés embalados, em conformidade com a
legislagdo brasileira vigente. Através desse material, a ABIC oferece um instrumento técnico
e didatico que se tornou referéncia para a padronizacdo das informacdes obrigatorias
presentes nas embalagens.

No contexto deste trabalho, o manual foi utilizado como base para o levantamento das
exigéncias legais que devem ser observadas no projeto grafico, fazendo parte inclusive da

lista de requisitos gerada ao final desta etapa.
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Figura 16 - Regras de rotulagem de embalagens de café.

Fonte: ABIC (2024)

A seguir, o quadro 3 sintetiza o conteudo do manual, enquanto a Figura 16 ilustra

grande parte dessas informacgdes. Cada item pode ser encontrado na esquematizacao, seguindo

o nimero como legenda.

Quadro 3 - Itens previstos por legislagdo na rotulagem de café.

N° Item Descricao
1 Denominagao de venda do alimento | Obrigatoriedade de inserir “café torrado
em graos” ou “café torrado e moido”. S
pode ser caracterizado como café se
houver outros ingredientes.
2 Identificag¢do de Origem Foérmula: “Fabricado por:” + Razao

Social + CNPJ + enderego completo do
torrefador, embalador ou do responsavel
pelo produto + Expressio “INDUSTRIA
BRASILEIRA” (escrita em caixa alta e
negrito).
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Tipo de café

Tipo: "tipo inico", de carater opcional, e
"fora de tipo", de carater obrigatorio,
quando for o caso.

Espécie do Género Coffea

Obrigatoriedade de informar a espécie do
café, podendo ser indicada como "100%
[nome da espécie]" ou
"predominantemente [nome da espécie]".
Também ¢ permitida a inclusdo da
variedade.

Moagem

Nao ¢ obrigatoria. Contudo, caso

a empresa opte por informar, deve-se
verificar a conformidade com o Anexo V
da Portaria SDA 570/22. Pode se encaixar
como grossa, média ou fina.

Ponto de Torra

A empresa pode optar por informar
"Ponto de Torra" (escura, média ou clara)
ou a "Classificagao da Torra” (que preve
as intercessoes entre os pontos, como
“moderadamente escura”).

Conteudo liquido

Nao existe padronizagdo obrigatoria
quando o conteudo for abaixo de 250 g e
acima de 1 kg. Se o contetido for no
intervalo mencionado, a comercializagao
s0 ¢ permitida por meio

das embalagens de 250 g, 500 g ou 1 kg.
Deve constar na frente do produto.

Lote

Obrigatoriedade de identificar o

lote a que pertence o alimento, de forma
que seja visivel, legivel e inapagavel.
Pode ser indicado por um “L”, e deve
constar data de fabricagao e validade.

Prazo de validade

Obrigatoriedade de constar o dia, més e
ano (este ultimo somente para produtos
com validade superior a trés meses).

10

Modo de conservagao

Deve conter informagdes sobre as
precaugdes para manutencao das
caracteristicas do alimento e o tempo que
o fabricante garante a durabilidade do
produto nas condigdes informadas.

11

Instrug¢des de preparo

Deve constar instrugdes ao consumidor
acerca do uso correto do produto.

12

Declaragdo sobre a presenga de
gluten

Obrigatorio, em produtos alimenticios,
informar sobre a presenga/auséncia de
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gluten.

13 Produtos descafeinados E necessario informar com o uso da
expressao “descafeinado” proximo a
denominagao de venda.

14 Informagdes importantes Caso houver imagens na embalagem, usar
a expressao “Imagem ilustrativa”
proximo da figura. A rotulagem
nutricional ndo ¢ obrigatoria, desde que
ndo tenha outro ingrediente.

15 Informagdes proibidas Nao deve constar informagdes enganosas
a respeito do produto.

16 Denominag¢ao de qualidade As denominagdes regulamentadas para o
café sdo divididas em: Extra forte,
Superior, Especial, Tradicional ou
Gourmet. Essas denominagdes sao
obrigatodrias e devem ser facilmente
compreendidas.

17 Rotulagem ambiental Nio ¢ obrigatéria. E recomendado o uso

para que o consumidor tenha consciéncia
enquanto ao uso do produto e destinagdo
adequada da embalagem.

Fonte: ABIC (2024) sintetizado pelas autoras.

O quadro acima ¢ um resumo sintético dos itens previstos no manual € nao inclui
todas as recomendagdes. Seu detalhamento vai além das expressdes informacionais
obrigatérias e adentra o campo do design, alertando sobre as cores e a necessidade de
contraste entre tipografia e fundo e instruindo as proporg¢des entre o corpo do texto das
informagdes mais e menos importantes. E, por exemplo, o caso do subtopico: sobre os
caracteres que indicam o conteudo liquido.

Nele, o manual orienta sobre a altura minima dos algarismos em milimetros conforme
0 numero que sera representado (ex.: 250, 500, 1), exce¢do “para capsulas, sachés, ESE e drip
coffees, em que a unidade de venda mais importante ¢ a quantidade de doses € ndo o peso”
(ABIC, 2024), nesses casos, a altura minima dos algarismos em milimetros ¢ condicionada a
area frontal da embalagem. Além disso, o0 manual aponta que os caracteres utilizados para
informar os simbolos das unidades de medida (g ou kg) deverdo ter a altura minima de 2/3

(dois tergos) da altura dos algarismos, conforme a Figura 17.
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Figura 17 - Relagdo minima entre nimero e unidade de medida da indicagdo de conteudo

liquido.

Fonte: ABIC (2024)

Ademais, faz-se um adendo a respeito do tdpico sobre rotulagem ambiental, que,
apesar de ndo ser obrigatoria, pode ser uma recomendacdo pertinente para o projeto em
questdo, que possui um enfoque na sustentabilidade. Desse modo, ha um detalhamento das
normas para o uso dos simbolos de identificagdo dos materiais. Sao elas: ABNT NBR
13230:2008, que estabelece os simbolos para identificagdo das resinas termoplasticas
utilizadas na embalagem; e ABNT NBR 16182:2013, que estabelece a simbologia para o
descarte seletivo e a identificacdo dos materiais da embalagem, favorecendo sua destinacao no

poOs-consumo.

3.2 NESCAFE®

A marca mae escolhida para endossar a linha de embalagens para o Xingu ¢ a
NESCAFE®), pertencente ao grupo suico Nestlé S.A. juntamente a outras marcas de alimentos
e bebidas, como os achocolatados Nescau, os chocolates Garoto, o leite em p6 Ninho e o
famoso leite condensado Moga.

Sua fundagdo ocorre na década de 30, na Sui¢a, quando langam o café soluvel. Ja nos
anos 40 o produto era o mais comprado em 30 e até¢ hoje ¢ o carro chefe da empresa. As
origens desse sucesso, no entanto, comeg¢a no Brasil que, na década de 1920, enfrentava uma
crise de superproducdo de café resultante da quebra da Bolsa de Valores dos Estados Unidos.
Nesse contexto, os produtores e representantes do governo procuraram a Nestlé com a
proposta de criar um produto que conservasse o café por mais tempo. Considerando essa
brecha potencialmente lucrativa, o entdo presidente da empresa, Louis Dapples, encarregou o
quimico Max Morgenthaler de desenvolver a solugdo.

Em 1937, surgiu o café soluvel, que preservava o aroma com a adicao de hidratos de
carbono, promovendo um sucesso imediato na Europa. No entanto, a legislagdo brasileira
proibia aditivos no café, e o produto s6 pode ser langado no Brasil em 1953, quando foi criada

uma versdo pura, sem aditivos. Assim, embora desenvolvido para resolver um problema
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brasileiro, o café solivel s6 chegou ao mercado nacional mais de uma década depois de seu
lancamento internacional (Superinteressante, 2017).
Na edigdo comemorativa de 70 anos da NESCAFE® no Brasil, sua embalagem festeja

principalmente o vinculo com o pais.

Figura 18 - Banner de comemoragado de 70 anos da Nescafé no Brasil.

s 7 - lv
HA 70 ANOS CELEBRANDO e N T aes
HISTORIAS COM 0S BRASILEIROS - W

Pega um cafezinho e vem relembrar com a gente.

Fonte: Nescafé (2023)

Em trés produtos diferentes, a edicdo d4 foco em diferentes areas. De acordo com

Leonardo Millen:

“O Nescafé Original Extraforte ¢ representada pelas pessoas que apreciam,
consomem e constroem a marca. A Nescafé Tradigdo Forte destaca a evolugdo do
produto ao longo dos anos. E, por fim, a Nescafé Matinal Suave mostra a cadeia
sustentdvel e a preocupacdo genuina da marca com o meio ambiente e a

sustentabilidade” (Portal Mesa de Bar, 2023).

\

As ilustracdes das embalagens “trazem diversas referéncias a estética e cultura
brasileira. O estilo das ilustragdes € inspirado em grandes mestres brasileiros, como Portinari,

com formas livres, cores terrosas e texturas aconchegantes” (Merigo, 2023).
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Figura 19 - Cafés promocionais 70 anos de NESCAFE® no Brasil.

Fonte: Nescafé (2023)

Além dos seus pilares historicos e conceituais alinhados com este projeto, a marca
ainda dispde de uma grande diversidade de formatos, embalagens e propostas visuais. Dessa
maneira, existe liberdade para apresentar uma proposta inovadora e contemporanea, seja
vinculado a uma das linhas ja existentes ou criando uma inteiramente nova. Os Unicos
parametros indispensaveis sdo: ter como objetivo, usar escala global da marca para gerar
impacto positivo no planeta, fortalecendo o proposito declarado pela propria Nestlé criar
embalagens 100% reciclaveis e reutilizaveis (Nescafe, 2025).

Quanto as linhas ja existentes de cafés da empresa, destacam-se duas, cujas propostas
incorporam principios sustentaveis e estabelecem uma régua de qualidade que o produto deste

trabalho de conclusao visa alcangar.

3.2.1 Linha NESCAFE® Origens do Brasil

A linha NESCAFE® Origens do Brasil ¢ uma homenagem 4 diversidade e riqueza das
regides cafeeiras brasileiras. Cada produto desta linha ¢ elaborado com graos provenientes de
areas especificas do pais, como as Serras do Alto Paranaiba, onde as condi¢des climaticas e a
altitude favorecem produzir cafés com perfis sensoriais distintos. Essa abordagem valoriza as
particularidades de cada terroir'*, oferecendo aos consumidores uma experiéncia que reflete a

autenticidade e a tradicao do café brasileiro.

' Conjunto de fatores naturais e humanos responsaveis pela elaboragdo de produtos com
qualidade particular, como cafés e vinhos, segundo indicado por Nespresso. Fonte:
https://www.nespresso.com/pro/br/pt/conexao-pro/qualidade-inovacao/terroir-por-guilherme-amado
#.~:text=Uma%20forma%20simples%20de%20entender,%2C%20p%C3%B3s%2Dcolheita%200u%20pro
du%C3%A7%C3%A3o0.
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Figura 20 - Café Origens do Brasil - Chapada Diamantina Bahia.

Fonte: Nestlé (2025)

Na pagina oficial da linha Origens do Brasil, ¢ possivel encontrar afirmagdes que
demonstram o compromisso ambiental da empresa. E dito que a cada embalagem vendida,
uma arvore ¢ plantada e que a cadeia produtiva para seus produtos € a primeira
completamente livre de emissdo de carbono. Essas agdes validam seu manifesto, onde
declaram: “nossa missdo ¢ unir consciéncia, responsabilidade e inovacdo para gerar

significado — e muito sabor” (Nescafé Origens do Brasil, 2025).

3.2.2 Linha NESCAFE® Farmers Origins

A linha NESCAFE® Farmers Origins, por outro lado, se destaca pela sua énfase na
sustentabilidade e na valorizagdo do trabalho dos cafeicultores. Cada capsula contém graos
cultivados por agricultores que, ha geragdes, dedicam-se ao cultivo do café com profundo
respeito pela natureza. A marca apoia praticas agricolas inovadoras e sustentaveis,
impulsionando o bem-estar das comunidades envolvidas e a preservacdo do meio ambiente.
Além disso, as capsulas sao produzidas com aluminio reciclavel, contribuindo para a reducao

do impacto ambiental.
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Figura 21 - NESCAFE® Farmer Origins.

3.3 SiMILAR STERNA CAFE — MULHER, A BELEZA DA DIVERSIDADE

A primeira embalagem similar analisada foi finalista da Espresso Design 2020, um
concurso que reconhece e premia embalagens de café com destaque em criatividade,
originalidade, identidade visual e eficiéncia, promovendo a valorizagdo do design no setor
cafeeiro. Realizado pela Espresso&CO em parceria com a Semana Internacional do Café, o
prémio estimula a inovagdo e fortalece a relagdo entre embalagem, marca e consumidor (SIC,
2024). De acordo com Luan Ribeirovisk, designer responsavel pelo projeto, sua intencdo era
“valorizar a mulher e a arte, transferindo os grafites existentes nas lojas para a impressao nas
latas de café. Além disso, a marca buscou utilizar uma embalagem reutilizavel e sustentavel,

que pode ser usada pelos clientes como objeto de decoragao” (Espresso Design 2020, 2020).

Figura 22 - Sterna Café, finalista da Espresso Design 2020.

Fonte: Espresso Design (2020).
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A embalagem na figura 22 mostra uma embalagem metalica, revestida com uma
ilustragdo viva e chamativa que atribui valor a estrutura. Isso porque a imagem de exceléncia
artistica nao foi desenvolvida para ser descartada, se tornando um elemento decorativo
posteriormente. A cinta preta que carrega as informagdes referentes ao café pode ser
descolada da embalagem, tirando seu teor mercadolégico, mas mantendo sua funcionalidade.

No entanto, apesar de sua proposta visual acertada, suas escolhas estruturais interessam
muito mais ao projeto aqui proposto. Acerca disso, elencam-se os seguintes aspectos que

podem ser incorporados a esse trabalho:

* Durabilidade e resisténcia: propriedades advindas de sua estrutura metalica.
Embora ndo conste o tipo exato de metal do similar, sua capacidade de resistir
ao uso diario ¢ inegavel. Ao contrario e outros materiais flexiveis ou sensiveis
ao clima, como o pléstico, as embalagens de metal apresentam uma vida util
prolongada que equivale a uma quantidade maior de outras embalagens

(Metalpack, 2024).

= Sustentabilidade: gragas ao seu ciclo de vida longo, com a possibilidade de
ser reutilizado, reaproveitado ou reciclado, a opgdo apresenta um ganho
ambiental notdvel. A exemplo da embalagem de café Eco Refil (figura 14),
pode servir como recipiente base para ser reabastecido por refis de menor

impacto ecologico.

= Conceitualmente resistente: de acordo com Donis (2007) a forma ¢ capaz de
transmitir diversos significados, seja pautado por atribui¢des arbitrarias ou
percepgdes psicologicas e fisiologicas. Em se tratando do quadrado, representa
honestidade, retidao e esmero. Popularmente, ainda lhe ¢ atribuido resisténcia,
estabilidade e durabilidade. Todos esses atributos sdo agradédveis e a intencdo

natureza perene da embalagem.

= Plano continuo para arte: apresenta um plano infinito para arte, onde suas
bordas arredondas se conectam, criando transi¢des suaves entre as faces,
desconsiderando comeco e fim. Essa caracteristica implica em inumeras

possibilidades para a composi¢ao do mass display.

* Destacabilidade nas prateleiras: adicionalmente ao efeito display
apresentado acima, o formato ndo convencional da embalagem pode chamar a

atengdo em comparacdo com demais produtos populares. Mesmo as
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embalagens tradicionalmente conhecidas de metal (latas de leite condensado,
latas de achocolatado e as proprias latas de caf€), tem estrutura arredondada.

Nesse sentido, sua estrutura se torna um diferencial interessante.

= Excelente conservacido do sabor: segundo a produtora de embalagens
Metalpack (2024), “o metal ¢ um material ndo poroso, que nao absorve nem
retém odores ou sabores indesejados, garantindo que seu café mantenha seu

aroma e gosto originais”. Assim, a qualidade do produto ¢é assegurada.

Contudo, alguns pontos de alerta sdo observados. Para correta aplicagdo desses
detalhes, ¢ preciso compreender que tal formato e material pode, por exemplo, aparentar um
produto gourmet ou especial e repelir o publico consumidor mais amplo. Além disso, o estudo
de materiais dos refis também deve ser devidamente explorado, bem como sua viabilidade no

mercado.

3.4 SiMILAR CAFE COLHEITA DAS ALEGRIAS

Outra embalagem escolhida para analise foi a do café Colheita das Alegrias, um café
organico e, como descrito pela empresa, com propdsito, fundamentado nos principios de uma
producdo mais sustentavel socialmente. Desse modo, foi escolhida por ser uma embalagem
que tem uma base conceitual, e isso se expressa nas escolhas de design feitas e na forma como

as informagdes sdo organizadas no rétulo.
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Figura 23 - Colheita das Alegrias Café organico.
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Fonte: Colheita das Alegrias (2025).

Na figura 23, observa-se uma embalagem com cores bastante vivas, que se destaca das
cores padrio encontradas em embalagens de café, o que ¢ um diferencial competitivo desse
produto. Além disso, no rotulo sdo encontradas ilustracdes que, nesta embalagem, sdo um
grande foco e contribuem para uma maior expressividade. A ilustragdo estd posicionada na
face frontal da embalagem, de maneira a criar uma moldura orgénica, dentro da qual as
informagdes mais textuais sdo bem organizadas, tanto no interior quanto ao redor da moldura.

Desse modo, as propriedades que mais interessam ao projeto e que serdo analisadas
dizem respeito a hierarquia das informacdes. Portanto, os principais elementos que se

destacaram como uma boa abordagem s3o:

= Hierarquia intuitiva: as informacdes textuais sdo muito bem resolvidas na
peca, em que por meio da utilizagdo de pesos diferentes na tipografia, além de
diferentes tamanhos, fica clara a distingdo entre as informagdes apresentadas,
sendo facil, entdo, detectar quais informacgdes sdo mais relevantes a outras,
segundo um fluxo de leitura, sem que apresente falhas na comunicacio e

identificagao do produto.

= Informacées integradas: algumas informagdes relevantes que precisam estar

na face frontal da embalagem, como o tipo do café, qualidades (como se ¢
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torrado, moido, etc) e o peso do produto, na embalagem da Colheita das
Alegrias nota-se uma satisfatoria integragdao entre esses elementos essenciais.
Utilize-se de tarjas e de selos para causar esse impacto de uma coesao geral

entre as informacoes.

Pictogramas intuitivos: os sinais pictdricos usados auxiliam a sintetizar as
informagdes de maneira visual (FRUTIGER, 2007). No café analisado (figura
23) o uso de pictogramas contribui para a clareza e reducdo de informagdes
textuais, utilizada, por exemplo, para indicar localidade e outra para indicar a

intensidade da torra do café.

Informacgodes obrigatorias discretas: de acordo com ABIC (2023) ha regras
de rotulagem para alimentos e bebidas e algumas especificas ao café, sao
essas: denominacdo de venda, identificacdo de origem, tipo de café, conteudo
liquido, modo de conservagdo, etc. Na embalagem da Figura 23 estdo presentes
essas informagdes obrigatérias de maneira bem agradavel e estruturada, além
disso, os selos, como o selo de indicacio que ¢ um produto orginico, €
apresentado na rotulagem de modo discreto e bem relacionado com os outros

elementos, sem que perca a unidade e identidade visual do produto.

Uso de Quadros/médulos: outro elemento que se faz presente ¢ o uso de
quadros e mddulos na parte de tras da embalagem, onde tem maior densidade
informacional. Desse modo, as informacdes sdo bem organizadas dentro desses

modulos bem delimitados e integrados ao fundo ilustrativo.

Grid bem definida: o grid ¢ definida como “um conjunto especifico de
relacdes de alinhamento que funcionam como guias para a distribuicdo dos
elementos num formato” (SAMARA, 2007). Observa-se na peca (Figura 23) a
utilizacao de um grid modular, principalmente, na parte de tras, o que contribui
para uma boa harmonia visual, leiturabilidade e coeréncia da embalagem.
Assim, o grid introduz uma ordem sistematica, diferenciando tipos de

informacao e facilitando a navegagao entre eles.

Uso de QR Code: o QR Code (codigo de resposta rapida) ¢ utilizado como
uma ferramenta de hiperlink, que direciona o utilizador a um contetido
hospedado em uma plataforma digital. No café Colheita das Alegrias, essa

ferramenta ¢ aplicada de maneira a reduzir os elementos textuais apresentados
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na embalagem, proporcionando o acesso a informag¢des que podem ser
relevantes para o consumidor, visto que os rotulos sdo espacos reduzidos e

voltados a informagdes mais objetivas.

3.5 SiMILAR CHOCOLATES DO XINGU

Os chocolates do Xingu, produzido diretamente por comunidades indigenas do Médio
Xingu, representam muito mais do que uma dieta saudavel e saborosa, como mostrado na

Figura 24. De acordo com o Portal Amazodnia (2025),

Yudja, Karaum Paru, Sidja Wahitii, lawa e Ita’Aka Akauwa sao frutos de uma cadeia
produtiva que respeita a cultura e a historia local e impulsiona a economia. Ao todo,
sdo 171 familias de 13 comunidades indigenas das etnias Xipaya, Kuruaya, Juruna,
Arara e Assurini envolvidas na producio do chocolate. (PORTAL AMAZONIA,
2025).

Eles carregam um manifesto silencioso de resisténcia, autonomia econdmica €
valorizacao da cultura ancestral. Desde a colheita do cacau até o empacotamento, a producao
artesanal de chocolate ¢ feita pelas proprias comunidades indigenas, conforme os ciclos da

natureza e os saberes repassados de geragdo em geragao.

Figura 24 - Registro da producao dos chocolates feitos por comunidades indigenas do

Xingu.

Fonte: Norte Energia (2025)
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As marcas do chocolate foram concebidas de dois projetos: o Belo Monte Empreende,
mercado criado para estimular uma nova geragdo de empreendedores no cenario do Médio
Xingu e o Belo Monte Comunidade, a partir da responsabilidade social da empresa Norte
Energia. Além disso, conta com a participagio da Cooperagdo Agroindustrial da
Transamazonia, que atua na orientacdo técnica do projeto e a Cacauway, empresa
especializada no processamento unico do cacau cultivado de maneira sustentavel, fazem parte
do trabalho. Juntas, por assim dizer, € com o protagonismo das proprias comunidades, o
projeto se torna um exemplo de inovador social que parte dos saberes tradicionais e do
territorio.

A identidade visual das embalagens, representada na Figura 25 ¢ parte fundamental
dessa proposta. Diferente de projetos que apenas se apropriam da estética indigena de forma
genérica, aqui o design € construido a partir da autoria e da diversidade cultural dos povos do
Xingu. Cada embalagem ¢ assinada simbolicamente por uma etnia diferente, com grafismos e
elementos visuais especificos de suas tradigdes, tornando o produto um objeto de consumo e

um meio de comunicag¢ao cultural.

Figura 25 - Embalagens dos Chocolates do Xingu.

Fonte: Mercado do Cacau (2025)
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Dessa forma, alguns dos principais elementos da organizag¢ao do layout da embalagem

que serdo analisados, no quesito de representagdes culturais indigenas em embalagens, sao:

Sistematizacao visual: a estrutura das embalagens segue um formato
retangular vertical padronizado, com acabamento cartonado e impressao fosca,
que garante sofisticagdo e durabilidade visual. Apesar das diferengas visuais
entre as pecas, no qual cada uma representando uma comunidade distinta, a
repeticdo da forma e da organizagao do layout confere unidade a linha de
produtos. Essa repeticdo dialoga com os principios da Gestalt, especialmente
os de semelhanca e proximidade, que, segundo Arnheim (1980), favorecem a
percepcao de conjunto e a pregnancia visual. O resultado ¢ uma colegdo

harmdnica, que comunica diversidade sem abrir mao da coeréncia grafica.

Hierarquizacio e integracdo das Informacoes obrigatorias: A parte central
da embalagem ¢ ocupada por uma moldura retangular sutil, que organiza e
centraliza as informagdes obrigatorias, como o nome do produto, comunidade
produtora, peso e selo de origem. Essa moldura funciona como um espaco de
respiro dentro da composicdo, delimitando as 4reas informativas sem
comprometer o protagonismo dos elementos artisticos. De acordo com Dondis
(2007), a hierarquizacao clara das informagdes favorece a leitura e melhora a
eficiéncia comunicativa do layout, algo que o projeto executa com equilibrio,
respeitando tanto as exigéncias legais quanto os valores culturais ali

representados.

Padronagens e identidade grafica indigena: um dos pontos mais potentes do
projeto grafico € a incorporacdo de padronagens e icones graficos proprios de
cada povo. Esses elementos ndo estdo ali apenas como ornamento, mas
funcionam como marcadores identitarios: traduzem visualmente historias,
cosmologias e modos de ver o mundo. O uso de icones unicos por embalagem
reforca que ndo se trata de uma marca genérica, mas de um mosaico de vozes,
saberes e territorios. Nesse sentido, o design atua ndo como ferramenta de

marketing, mas como tecnologia de reconhecimento e valorizagao cultural.

Tipografia: a escolha tipografica refor¢a a individualidade e riqueza de cada
uma dessas comunidades, de modo que os titulos usam fontes com tragos
organicos e artesanais, evocando a ideia de oralidade e trabalho manual. Ja os

textos técnicos e informativos adotam tipografias mais neutras e legiveis,
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garantindo acessibilidade sem interferir na estética geral. A organizagdo das
informagdes respeita a hierarquia e mantém uma leitura fluida, favorecendo a

usabilidade sem comprometer o valor simbdlico da embalagem.

= Padrao cromatico: a paleta de cores adotada também contribui diretamente
para a narrativa visual da marca. Tons terrosos como ocre, marrom,
verde-musgo e vermelho queimado remetem a paisagem amazdnica € aos
pigmentos naturais utilizados nas expressoes artisticas dos povos originarios.
Segundo Itten (2002), essas cores transmitem sensagdes de estabilidade,
aconchego e ancestralidade, sendo exatamente os valores que o produto busca
representar. A escolha cromadtica, além de refor¢ar o vinculo com o territorio,

diferencia o produto em meio a saturag@o visual das prateleiras.

= Efeito display: Mesmo diante de embalagens mais convencionais, 0s
Chocolates do Xingu se destacam pela sobriedade elegante de sua proposta
visual. O display coletivo, ou seja, a forma como os produtos se comportam
lado a lado, cria um efeito visual potente gragas a continuidade grafica e a
harmonia entre formas e cores. Aqui, novamente, observa-se a aplicagdo
pratica dos principios da Gestalt: o agrupamento ordenado das embalagens cria
uma imagem nova, coletiva, que s6 se revela plenamente quando as unidades

estdo juntas. E como se o design, ao invés de dividir, somasse.

Em resumo, a embalagem dos Chocolates do Xingu ¢ exemplo claro de como o design
pode ser ferramenta de resisténcia, visibilidade e afirmag¢do cultural. Trata-se de um projeto
ético, sensivel e esteticamente bem resolvido, que comunica a ancestralidade sem exotizar,
valoriza a diversidade sem homogeneizar, e comercializa sem apagar. E design com propésito,
feito com e para os povos originarios, valorizando nao s6 o produto final, mas toda a cadeia
de relacdes, saberes e territorios que ele representa, onde cada detalhe grafico tem peso
simbolico e cada escolha visual é, também, uma escolha politica.

Inspiradas por esse olhar sensivel e pela compreensao do design como instrumento de
mediacao cultural, realizamos um estudo de campo (Figura 26) voltado especificamente as
embalagens de café disponiveis no mercado. Essa etapa agregada ao estudo de similares foi
fundamental para compreender como o produto se comunica nos espagos de consumo e quais
elementos visuais influenciam a percepcdo do publico. A pesquisa envolveu visitas a
supermercados e lojas especializadas, com o objetivo de observar materiais, acabamentos,

esquemas cromaticos e estratégias de diagramacao utilizadas por diferentes marcas.
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Figura 26 - Embalagens de café no estudo de campo nos supermercados

Gour([}et

uss,zzg = QuSwWw
SN 0 1A O CAFE PERFEITO PARA CADA MOIITE:
=] | ED

Fonte: Elaborado pelas autoras (2025)

Durante a observacdo, foi possivel identificar a predominancia de tons terrosos,
dourados ¢ escuros, com o intuito de transmitir sensagdoes de sofisticagdo, rusticidade e
intensidade, caracteristicas associadas ao café gourmet. Além disso, notou-se o uso recorrente
de elementos graficos e tipografias com alto contraste, que buscam reforcar a nocdo de
qualidade e exclusividade. O efeito display (Figura 27) nas prateleiras também revelou-se um
aspecto determinante: embalagens com cores contrastantes e¢ acabamentos foscos ou
metalizados destacam-se com maior facilidade, evidenciando a importancia do didlogo entre

cor, textura e formato na constru¢ao de uma identidade visual eficiente.
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Figura 27 - Efeito display

Fonte: Elaborado pelas autoras (2025)

Essas observacdes foram essenciais para a defini¢do da lista de requisitos do projeto,
orientando tanto a escolha dos materiais quanto das solucdes visuais. Entendeu-se, por
exemplo, a importancia de criar uma embalagem que equilibrasse atratividade comercial e
autenticidade cultural, sem recorrer a esteredtipos visuais ou a superficialidade estética. O
estudo de campo refor¢ou, portanto, a necessidade de desenvolver um design que fosse ao
mesmo tempo competitivo no mercado e coerente com os valores de ancestralidade e respeito

aos povos do Xingu.

3.6 SISTEMATIZACAO DE RESULTADOS

A fim de atender a todos os propositos éticos, culturais e funcionais relacionados a
valorizagdo dos povos do Xingu, ¢ necessario definir critérios nos quais se basear. Estes
podem ser diretrizes técnicas, mas também sao questdes relacionadas a respeito, identidade e
responsabilidade ambiental. Por esse motivo, ¢ 1til sistematiza-las, pois isso ajuda a manter
um foco preciso nas escalas de projeto e garante que o produto final seja congruente com os
valores que o foram gerando.

Com base nas analises até aqui, € possivel elencar propriedades e caracteristicas gerais
para o projeto. Para melhor utilizacdo ao longo do projeto, serdo sistematizadas em uma lista

de requisitos que norteara as escolhas de design.
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3.6.1 Requisitos Conceituais

Em termos conceituais, apresentado no Quadro 4, primeiramente, ¢ essencial que o
projeto esteja associado a praticas sustentaveis. Ou seja, o autor deve considerar ndo apenas
os materiais, mas também como a embalagem serd descartada: deve-se dar prioridade a
opgoes reciclaveis, reutilizaveis ou menos prejudiciais para o meio ambiente. Além disso, sdo
cumpridas todas as normas e regras de rotulagem e comercializagdo legal, que sdo cruciais
para a responsabilidade do autor da embalagem em termos legais e éticos. Essas normas
devem abarcar tanto aquelas provenientes do alimento, quanto dos materiais escolhidos.

Ademais, também, ¢ fundamental estabelecer um sistema de identidade visual
unificado. Apesar do fato de que cada embalagem ¢ dedicada a uma etnia diferente, estas
devem ser perceptivelmente parte de uma determinada série, uma “familia” de embalagens,
para um reconhecimento mais facil. Os elementos culturais indigenas devem ser anteditos
com respeito e autenticidade. O autor deve ter cautela para tratar elementos graficos,
simbolicos e estilisticos tradicionais sem esteredtipos ou apropriagdes. Aqui, trata-se nao
somente de estética, mas também de politica e ensino. A representacdo da identidade dos
povos do Territério Indigena do Xingu deve ser feita de forma sensivel, tornando a

embalagem ndo apenas funcional, mas um veiculo de resgate e valorizagdo cultural.

Quadro 4 - Requisitos conceituais

Lista de requisitos conceituais

Sustentabilidade

Obedecer regras e normas (alimento e materialidade)

Sistema unificado

Elementos culturais indigenas

Representagao da identidade visual do povo do TIX

Resgate e valorizagao cultural

Fonte: Elaborado pelas autoras (2025)

3.6.2 Requisitos Formais
No campo visual, os requisitos formais, conforme mostrado no Quadro 5, também
merecem énfase. A embalagem precisa se destacar nas prateleiras, chamando a aten¢do do

consumidor de forma positiva, mas sem exageros. Para isso, o design deve integrar arte, texto
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e informacgdes técnicas de forma equilibrada. O uso de grid e mddulos ¢ muito util nesse
processo, pois permite organizar os elementos visuais de forma harmdnica e coerente. Outro
aspecto importante ¢ pensar no chamado “efeito display”, ou seja, como as embalagens se
comportam quando estdo agrupadas, pois, como visto anteriormente esse conjunto pode gerar
padrdes e experiéncias visuais unicas no ponto de venda.

A tipografia ¢ uma ferramenta poderosa nesse projeto. Para os titulos e elementos mais
artisticos, o ideal ¢ usar fontes com tragos mais organicos, que remetam a escrita manual ou a
oralidade, algo que conecta diretamente com a tradi¢do dos povos indigenas. J& para as
informagdes obrigatérias e mais técnicas, ¢ melhor optar por fontes neutras e legiveis,
garantindo clareza e acessibilidade. Quanto a paleta de cores, a recomendacao € usar tons
menos saturados e mais naturais, como os terrosos, os verdes escuros € os avermelhados —
cores que remetem a floresta, a terra e aos pigmentos naturais usados pelas comunidades
indigenas. Por fim, reforcamos a necessidade de sair do senso comum e das amarras
tradicionais do design de embalagens em se tratando de escolhas estéticas, de forma a

construir uma embalagem disruptiva e original, que se descole de abordagens homogéneas.

Quadro 5 - Requisitos formais

Lista de requisitos formais

Integrar elementos

Grid e modulos

Pensar no efeito display de forma intencional

Elementos para sistematizar

Tipografia: Fontes organicas para titulos; e para corpo
do texto usar uma fonte mais neutra

Cores menos saturadas e mais organicas

Materialidades e visualidades inovadoras

Fonte: Elaborado pelas autoras (2025)

3.6.3 Requisitos Funcionais

Do ponto de vista funcional, como mostrado no Quadro 6, o material da embalagem
precisa ser resistente e duravel. Isso garante que o produto se mantenha protegido durante o

transporte € o uso. Outro ponto essencial € a conservacdo do alimento: o material deve
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garantir que o sabor e o aroma do café, por exemplo, ndo se percam com o tempo. Também ¢
importante organizar bem a hierarquia das informagdes, facilitando a leitura e a compreensao,
principalmente na frente da embalagem. A experiéncia do usuario deve ser pensada de forma
completa, desde a facilidade para abrir e manusear o produto, até a clareza das informacdes
impressas.

Recursos visuais como molduras, blocos de cor e elementos graficos que delimitam
se¢oes podem ajudar a dar contraste e guiar o olhar do leitor. A legibilidade e a leiturabilidade
precisam ser priorizadas, respeitando critérios minimos de contraste e tamanho de fonte. Além
disso, o uso de icones simples e intuitivos — como pictogramas que mostram a intensidade do
café, o modo de preparo ou a origem do produto — pode ajudar muito a sintetizar
informacdes de forma acessivel. Por fim, incluir um QR Code ¢ uma forma inteligente de
expandir a comunicagdo: ele pode levar o consumidor a videos, textos ou contetdos online

sobre a comunidade produtora, sem sobrecarregar a embalagem com texto.

Quadro 6 - Requisitos funcionais

Lista de requisitos funcionais

Resisténcia

Conservagao do alimento e sabor (obrigatorio)

Hierarquia da informacgao

Experiéncia do usuario

Integrar elementos

Usar elementos para delimitar e dar contraste

Leiturabilidade/legibilidade

Durabilidade

Iconografia intuitiva

OR Code

Fonte: Elaborado pelas autoras (2025)

Esses requisitos, reunidos e organizados, ndo apenas orientam tecnicamente o projeto,
mas também o fundamentam ética e culturalmente. S3o escolhas que refletem respeito ao

territorio, as pessoas € ao futuro que queremos construir por meio do design.
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4 DECISOES DE DESIGN

Este topico ira se tratar principalmente quanto ao desenvolvimento da embalagem e dos

respaldos que subsidiam essas escolhas.

4.1. CONSTRUINDO A COLECAO Ecos po XINGu

A escolha da linha NESCAFE® Origens do Brasil como referéncia para este projeto
vem do desejo de unir tradicdo, territério e identidade de forma auténtica. Essa linha se
destaca por valorizar a diversidade regional do café brasileiro, reconhecendo que cada grao
carrega um pedago da nossa historia. Mais do que um produto, ela representa um olhar
sensivel para o pais, para os diferentes modos de vida e para as riquezas que nascem da terra,
no qual dialoga diretamente com a proposta deste trabalho.

Contudo, ¢ necessario frisar que nossa abordagem difere da estratégia comercial que a
marca utiliza. Apesar do foco desta linha nas terras que produzem o café¢, decidimos
reinterpretar o titulo, de modo que transborde o significado original. Ndo se trata dos cafés
que tem origens no Brasil, mas da propria origem do Brasil, homenageando povos que
corroboraram fortemente para a construcao da identidade nacional.

Além disso, outro motivo para a escolha dessa linha ¢ seu assumido compromisso com
a sustentabilidade. Foram adotadas praticas responsaveis, como o plantio de uma arvore para
cada embalagem vendida e a criacdo da primeira cadeia produtiva de café totalmente livre de
emissdo de carbono. Essas agdes mostram uma preocupagdo que vai além da estética: existe
um cuidado ético com o meio ambiente € com as pessoas envolvidas no processo, principios
que também guiam o nosso projeto.

A identidade visual da linha ¢ outro ponto de inspiragdo. Ela consegue transmitir um
sentimento de pertencimento e autenticidade, com uma estética que valoriza o territorio e as
pessoas por tras da producao. Essa sensibilidade visual e conceitual ¢ o que queremos levar
adiante com a nova linha que estamos desenvolvendo, intitulada “Ecos do Xingu”, que busca
dar voz aos povos indigenas que ali habitam: as suas histdrias, seus grafismos, suas cores € a
forca simbolica de suas culturas.

Assim, serdo criadas trés embalagens, cada uma inspirada em um povo especifico,

cujo nome de cada café serd o termo mais proximo da palavra “Ancestralidade” que cada um
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desses povos possui em sua lingua. A relacdo linha-colecdo-embalagem proposta pode ser

melhor compreendida a partir do diagrama abaixo (figura 28).

Figura 28 - Posicao da cole¢ao na linha Origens do Brasil

Cafés para coar Ecos do Xingu Cafés solaveis

“Ancestralidade” “Ancestralidade”
pelo povo A pelopovoB

“Ancestralidade”
pelopovo C

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

4.1.1. As comunidades selecionadas e a constru¢do linguistica

Para a escolha das comunidades que participam da construgdo deste projeto, foi
fundamental estabelecer um didlogo direto e respeitoso com pessoas que vivem e conhecem
profundamente o territério do Xingu. Esse processo comegou com o apoio da professora
Lorena Dall’Ara Guimardes (UFG), no qual viabilizou uma rede de contato direto com os
estudantes indigenas do Xingu.

A partir dessa mediagdo, tivemos a oportunidade de conversar, por meio de uma
chamada online (Figura 29), com os alunos indigenas do curso, que vivem nas comunidades
do Xingu. Esse momento foi essencial para compreendermos melhor suas visdes, linguas e
modos de vida e principalmente, para garantir que o projeto fosse construido com base em

suas proprias perspectivas, € ndo sobre elas.

Figura 29 - Reunido online com estudantes curso de Educacdo Intercultural de

Formagao Superior de Professores Indigenas da UFG
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meyeke mehi... Sophia Palme... YRYWU JALUI...

ARAWU RIQUE KAMAYURA ;‘ + " Daniele Silva

19:16 | dwz-xtwm-vtm

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Durante as conversas, enviamos um documento com perguntas orientadas (Apéndice
B), elaborado para ajudar no processo de tradugdo e interpretagdo das palavras que poderiam
compor a identidade visual das embalagens. A intencdo era compreender ndo somente os
significados linguisticos, mas também os sentidos simbolicos e culturais por tras de cada
termo.

Conforme os alunos foram retornando com suas respostas e interpretacdes,
conseguimos avangar para a etapa de materializacdo do projeto, agora com um olhar mais
sensivel e fundamentado. Esse processo colaborativo reafirmou a importancia do dialogo
intercultural e do respeito as vozes indigenas como parte essencial do design, ndo como
inspiracdo estética, mas como coautoria real e viva na construgao da linha Ancestralidade.

Nesse contexto, para a linha de embalagens, escolhemos as comunidades lkpeng,
Kamayurda e Wauja, habitantes do Territorio Indigena do Xingu, que representam parte
fundamental da diversidade cultural e simbolica que compde a regido. Cada um deles carrega
tradi¢des, saberes e expressdes visuais proprias, que traduzem modos de vida profundamente
conectados a natureza e a ancestralidade.

Os Ilkpeng, também conhecidos como 7Txikdo, sdo um povo de origem nomade
pertencente a familia linguistica Karib. Mesmo tendo enfrentado periodos de vulnerabilidade,
os lkpeng se mantém como uma comunidade forte e atuante na defesa de seu territorio e
cultura. Seus grafismos, marcados por formas entrecruzadas e repetitivas, simbolizam a forga
coletiva e o equilibrio entre as diferentes dimensdes da vida, refletindo a ideia de
continuidade e resisténcia que atravessa sua histéria (Xingu 16, 2024). Para eles,

J4

“ancestralidade” € erangron tenpinke, por isso, este serd o nome do seu café.
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Os Kamayurd, por sua vez, sdo uma das principais referéncias culturais do Alto
Xingu. Sua lingua e cosmologia influenciam outros povos da regido, que compartilham
rituais, visdes de mundo e formas de organizagdo social semelhantes. Essa rede de trocas
intergrupais e cerimoniais faz dos Kamayurd um elo importante entre as comunidades
xinguanas. Seus grafismos, geralmente compostos por padrdes geométricos de linhas e eixos,
expressam o rigor simbolico e a harmonia que orientam suas relagdes sociais e espirituais
(Xingu 16, 2024). Para os Kamayurd, “ancestralidade” € ypy, por isso, este serd o nome do
seu café.

J& os Wauja sdo reconhecidos pela sofisticagdo estética de sua ceramica, plumadria e
mascaras rituais. O grafismo de seus cestos e objetos cotidianos carrega uma dimensao
espiritual profunda, vinculada a cosmologia e as praticas xamanicas. Para esse povo, as linhas
e formas ndo sdo apenas elementos decorativos, mas representagdes do vinculo entre
humanos, animais e um sistema complexo que traduz a visdo de mundo Wauja, onde tudo esta
interligado (Xingu 16, 2024; ALMANAQUE DO XINGU, 2023). Os Wauja utilizam
sekyanau para “ancestralidade”, por isso, este serd o nome do seu café.

Nos meses que se seguiram, fizemos listas com termos e palavras especificas que
utilizamos para compor a embalagem, disponivel no anexo A, e textos corridos que pedimos
para ser traduzidos (o texto que vira no minidiciondrio) ou criado por eles (como dizer em
suas proprias palavras o significado do nome de seu povo), disponivel no anexo B. Contudo,
nem todas as palavras ou termos que idealmente propomos pode ser cumprido. Isso se da por
muitos fatores que influenciaram o processo, tanto pela disponibilidade dos povos, a
dificuldade de manter contato ativo com frequéncia e até pela inexisténcia de palavras e
termos na lingua materna deles. Em funcao deste ultimo, algumas palavras serdo adaptadas
para sentidos proximos ou significados similares, como exemplo de “café torrado”, cuja
palavra “torrado” foi traduzida pelos povos por “queimado”.

Em conjunto, esses trés povos ilustram como a arte e o design tradicional xinguano
sdo expressoes vivas de conhecimento e resisténcia. Seus grafismos e padrdes, longe de serem
meros adornos, funcionam como linguagens graficas de memoria, identidade e
espiritualidade, um legado que inspira e fundamenta as propostas visuais de projetos

comprometidos com o respeito e a valorizagdo das culturas indigenas.
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4.2. DELIMITACOES DA IDENTIDADE VISUAL

A seguir, detalhamos o processo da definicdo dos elementos pertencentes a identidade

visual.

4.2.1. Recursos cromaticos

Em nossa primeira proposta de definigdo cromatica das embalagens bilingues
inspiradas nos povos do Xingu, utilizamos uma triade de cores (amarelo, vermelho e verde),
visando estabelecer a diferenciagdo cromadtica entre as etnias representadas (Figura 30). Como
resultado, a embalagem representando o povo Kamayura se decompde nos tons amarelo,
preto e verde; a embalagem do povo lkpeng, nos tons vermelho, amarelo e preto; e a
embalagem do povo Waujad, nos tons verde, vermelho e preto. A saturagdo das cores ¢ menor,
buscando se afastar das caracteristicas observadas em cafés de uso popular, uma vez que essas

atingem um publico diferente do desejado.

Figura 30 - Primeira proposta de defini¢do cromatica

Wauja lkpeng kamayura

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Entretanto, durante a evolug¢ao do projeto visual, foi percebido que tal combinacao de
tinta ndo produzia a harmonia e o contraste desejados, comprometendo a legibilidade e a
unidade estética do projeto. Desse modo, revisamos nossa proposta, fundamentando-a cultural
e visualmente em uma nova abordagem em que cada povo seria representado por uma cor
predominante. Optamos por referenciar as cores a partir do site Xingul6, uma plataforma
desenvolvida por pesquisadores e estudiosos da Universidade Federal de Goias e as

comunidades envolvidas, no qual apresenta um sistema cromatico para cada etnia do Xingu,
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fruto de um trabalho interdisciplinar de documentagao cultural e linguistica. No site Xingul®6,
as comunidades estdo representadas pelas seguintes cores: lkpeng (verde), Wauja (verde
limao) e Kamayura (azul) conforme apresentado na Figura 31.

Figura 31 - Sistema cromatico apresentado no site Xingul6

Wauja Ikpeng Ramayura

SESEE
I

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Porém, na realizagdo pratica das cores apontadas a partir do Xingul6, observou-se a
limitacdo de as tonalidades do povo Wauja e do povo lkpeng serem muito proximas, ambas
baseadas nas variagdes do verde. Essa semelhanca cromatica dificultava a distingdo visual
entre as embalagens, criando, entdo, uma barreira para a identificacdo imediata de cada povo.
A situacdo compromete a finalidade do projeto original em questdo do debate, o de viabilizar
a clareza na singularidade comunicacional dos povos indigenas presentes.

A partir disso, foram gerados painéis semanticos para cada um dos povos, buscando
por cores que se destaquem e que possam representd-los dentro do sistema proposto nesse

trabalho.
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Figura 32 - Painel semantico e paleta cromatica lkpeng

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 33 - Painel semantico e paleta cromatica Wauja

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 34 - Painel semantico e paleta cromatica Kamayura

& | @ e R T AT

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Viabilizado pela analise dos painéis semanticos, as seguintes associagdes entre cores
foram estabelecidas: Wauja (verde), lkpeng (vermelho) e Kamayura (azul) conforme
apresentado na Figura 35. As cores designadas para os povos Wauja e Kamayurd mantém-se
alinhadas com o padrio estabelecido no Xingul6, conservando as interpretagcdes
simbdlicas/visuais ja consolidadas. No caso do povo lkpeng, entretanto, a escolha pela cor
vermelha surgiu de uma analise mais aprofundada por meio de um painel semantico elaborado
com imagens representativas de cada povo. Deste modo, o vermelho, uma cor fortemente
presente nas pinturas corporais, nos adornos e nos grafismos dos lkpeng, encontrando-se no

centro de sua expressdo visual e de sua pratica ritual.

Figura 35 - Paleta cromadtica definida

Wauja

Kamayura

Cores da colecio
Ikpeng

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Como se pode observar na paleta de cores acima, ha um aspecto que salta aos olhos
entre as trés obras: a repeticdo de algumas cores. Tal repeticdo nao se da ao acaso e possui
profundos significados simbolicos e culturais. As cores que se repetem, como o vermelho
das tintas corporais, a cor terrosa da pele dos indigenas e o negro dos olhos e cabelos,
representam uma identidade visual que fala de ancestralidade, forca e pertencimento.

Dessa forma, a aplicacao cromatica final representa mais do que uma decisdo estética:
constitui um posicionamento critico e fundamentado culturalmente, que reconhece o
simbolismo das cores como um recurso comunicativo ¢ como meio de valorizagdo das
identidades indigenas.

Contudo, essas cores sofreram pequenas alteracoes de matiz e saturagdo para se
adaptar as graficas onde passaram e ndo perderem o contraste entre si. Isso porque as
maquinas podem estar descalibradas, ou simplesmente com calibra¢des diferentes entre si,
gerando cores diferentes quando feitas impressdoes em CMYK. Em gréficas rapidas, por
exemplo, os testes de cores mudaram drasticamente a variar do dia, por isso, optamos por uma
copiadora maior, para qual ajustamos o brilho dos tons mais claros de azul, que ndo tinham

contraste adequado na impressao.

Figura 36 - Adaptacdo de azul para grafica JF Copiadora

v v -

Fonte: Elaborado pelas autoras

4.2.2. Recursos tipograficos

As escolhas tipograficas deste projeto foram pensadas para equilibrar expressividade e
funcionalidade, respeitando o carater simbdlico da linha Ancestralidade e as exigéncias

praticas de uma embalagem. Para os titulos, buscamos fontes com aparéncia organica e
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manual, capazes de transmitir a ideia de algo feito & mao e conectar visualmente o produto as
tradigdes e a cultura dos povos do Xingu. Tipografias com tragos mais livres e fluidos, como
as de estilo display ou lettering, foram priorizadas por sua capacidade de carregar identidade e
sensibilidade estética. Além disso, demos preferéncia a fontes com terminais arredondados e
formas suaves, que criam um aspecto acolhedor e humano, em sintonia com a proposta
conceitual do projeto.

Para os textos informativos e técnicos, optamos por uma fonte mais neutra e legivel,
garantindo clareza mesmo em tamanhos reduzidos, o que ¢ essencial para rotulos e
informagdes obrigatorias, mas que ainda tivesse uma identidade que se relacionasse com o
projeto. A fonte selecionada foi a Advent Pro, uma fonte humanista e sem serifa, que possui
uma excelente legibilidade e uma grande variagdo de peso, o que contribuiu
significativamente para a hierarquia das informagdes, principalmente ao trabalhar com textos

bilingues. A fonte esta disponivel gratuitamente no Google Fontes.

Figura 37 - Tipografia Advent Pro by VivaRado

Ad t P Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ti Jj Kk LI Mm Nn
Ven ro Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Fcos do Xingu Ecos do Xingu Ecos do Xingqu Ecos do Xingu
tcos do Xingu  Ecos ao Xingu Ecos do Xinqu £cos do Xingu
Ecos do Xinqu  Ecos do Xingu Ecos do Xinqu Ecos do Xingu
Ecos do Xingu Ecos do Xingu Ecos do Xinqu Ecos do Xingu

Fonte: Elaborado pelas autoras

Para os titulos e palavras relevantes, foi utilizada a fonte display Forta, que tem
caracteristicas geométricas muito marcadas, mas a equilibra com curvas quase organicas que
nos lembra a defini¢do dos proprios grafismos indigenas: formas inegavelmente geométricas,
mas ainda assim muito humanas. Essa fonte também foi a base para o lettering que da nome a

cada um dos trés cafés, isto ¢é, a palavra Ancestralidade.
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Figura 38. Tipografia Forta e lettering baseado nela

Fo RTA SEKUYANAY

YPY
AA BB CC DD EE FF GG HHIl JJ KK LL i1 NN ERANGRON
OOPPQQRRSS TTUU VV WW XX YY 11 TENPINKE

Fonte: Elaborado pelas autoras

Juntas, essas tipografias traduzem graficamente o encontro entre tradi¢do e
modernidade, dialogando com a ancestralidade indigena e com o design atual, de forma

acessivel e significativa.

4.2.3. Recursos graficos (simbolos da comunidade, imagens e ilustragdes)

A estruturacdo das ilustragdes foi guiada pelo conceito de mosaico quadriculado, que
sera detalhado no topico “4.3. Organizando e hierarquizando informagdes”.

Esse conceito implica na composi¢do dos elementos e simbolos remetentes aos povos,
em uma malha de modulos quadriculares dispostos lado a lado, em grade, conforme o

rascunho da Figura 39 representa:

Figura 39 - Mosaico de ilustragdes

1

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Para tanto, o processo envolveu estudos e a criacdo de painéis semanticos especificos

para cada povo, resultando na selecdo e simplificacdo de objetos, simbolos e padrdes
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representativos que pudessem ser encaixados nas grades. O estilo ilustrativo empregado
destaca-se por formas simplificadas e chapadas, utilizando a repeticdo de linhas em analogia
as pinturas e grafismos indigenas. A fim de dar artesanalidade e expressividade, brushes de
textura aspera foram aplicados, conferindo um acabamento manual em contraste com uma
estética industrial.

Para o povo lkpeng, se destacam as cores vermelha e preta que os guerreiros se
pintam; um marimbondo, criatura que d4 nome ao povo; as penas do cocar; as pinturas do
rosto de uma jovem indigena; os grafismos pintados nos bracos do homem que coincide ao
grafismo do povo no site Xingul6; e os panos que costumam amarrar pelo corpo, principais

em pulsos e tornozelos.

Figura 40 - Referéncias visuais e grafismos Ikpeng

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
Para o povo Wauja, o destaque € a ceramica que produzem e suas mascaras redondas,

utilizadas em rituais. Gragas a complexidade dessas pegas para as ilustragdes, mais ilustragoes

foram dispensadas.
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Figura 41 - Painel semantico e grafismos Wauja

™

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
Ja os Kamayura tem, principalmente, uma oca de arquitetura marcante e padronagens
marcante que também estdo presentes nas pinturas de seu corpo e nas artesanalidade que

produzem.

Figura 42 - Painel semantico e grafismos Kamayura

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Em todas as embalagens, duas ilustragoes diferentes de café também foram

adicionadas, contemplando o produto da embalagem. Quanto a diversidade de estilos,
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caracteristica presente mais claramente nos graos de café¢ da Figura 43, mas identificado em
todas as representacgoes, justifica-se pelo interesse de diversidade, formas livres e com sua
propria personalidade. No entanto, essa diversidade serd equilibrada por abundancia de

quadrados da malha sem elementos, com apenas uma cor plana, evitando poluicdo.

|\

Figura 43 - [lustracdes de café utilizados nas embalagens

W

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Para a iconografia, segui-se o mesmo estilo, contudo, foi preferido esses elementos
aos elementos das ilustracdes, utilizando o estilo outline invés de formas preenchidas. Foram

utilizadas para as seguintes informagoes:

Figura 44 - Iconografia utilizada nas embalagens
s O O & O
oo

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

1. Simbolizar colher cheia (modo de preparo);
simbolizar 4gua (modo de preparo);
simbolizar xicara de café (modo de preparo);

simbolizar comunidade, grupo (splash)

A

simbolizar o grao do café
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6. simbolizar vista superior da embalagem externa (como abrir)
7. simbolizar vista lateral da embalagem externa (como abrir)

8. simbolizar as dobras do minidicionario (splash)

4.3. ORGANIZACAO E HIERARQUIZACAO DAS INFORMACOES

O conceito central explora a estrutura das cestarias indigenas, onde o entrelagcamento
das fibras gera padrdes quadriculados. A padronagem surge da intersec¢ao das tramas (Figura
45), formando moédulos visuais que podem se expandir horizontal ou verticalmente pela
justaposi¢do de quadrados adjacentes. Essas unidades, frequentemente coloridas, sdo
empregadas para compor grafismos e textos. Propde-se, assim, um sistema de mosaico
quadriculado que serve como grid modular para a inser¢do de elementos visuais e

tipograficos.

Figura 45 - Trama das cestarias como base para grade quadricular

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Para explicar melhor, uma de nossas embalagens tera dimensdes cubicas de 10 cm de
altura, largura e profundidade. Assim, determinou-se uma grade de 20x20 médulos, com cada
unidade medindo 0,5 cm. Para o texto, as margens foram de 1 cm (2 modulos), enquanto para
a padronagem ilustrada, definiu-se o tamanho médio de 1 cm (4 modulos, 2 de altura e 2 de
largura), com a possibilidade de se conectar a outros modulos ao lado.

Para as faces da embalagem interna, a cinta ¢ o minidiciondrio, manteve-se o padrao

de grid com modulos de tamanho 0,5 cm, conforme a figura abaixo.
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Figura 46 - Grid para embalagens

10cm

Tamanho dos modulos:
0,5cm (5 mm)

Médulos maximos por face:
20x20 modulos

Faceda caixa
10X10 cm

Cinta
10x6 cm

8cm
6 cm
10cm

Minicionario
3x8 cm

8 cm

Face dosaco interno

9x8,5cm 10cm

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Tal escolha permitiu flexibilidade na disposicdo de elementos, permitindo crescer o
corpo dos titulos e organizar colunas de modo que melhor encaixasse as informagdes, bem
como associar palavras em portugués e nos idiomas maternos dos povos envolvidos em
formatos dindmicos. Outrossim, por compartilharem a mesma grid, a disposi¢dao dos
elementos da cinta conversam com os elementos da caixa, dando continuidade aos boxes €

integrando melhor ambas pecas.

4.3.1. Organizando informagdes bilingues

A organizagdo bilingue das informacgdes foi pensada de modo a valorizar as linguas
indigenas em relacdo ao portugués, invertendo hierarquias comuns de predominancia
linguistica. As palavras nas linguas do Xingu foram apresentadas com maior peso ou tamanho
tipografico, ocupando posicdo de destaque no conjunto grafico. Essa escolha enfatiza a
centralidade dessas linguas no projeto e refor¢a a ideia de que elas devem ser vistas, lidas e
reconhecidas em sua poténcia visual e simbodlica. As tradugdes foram dispostas proximas
entre si, para criar paralelos intuitivos, permitindo que o leitor perceba imediatamente a

relacdo entre os termos e compreenda o didlogo entre as duas linguas.
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4.3.1.1. Construindo e recolhendo o conteudo textual

Antes de nos aprofundarmos no design da informacdo, ¢ necessario destacar a
importancia da constru¢cdo e escolha de na concepcao das comunicagdes textuais Nesse
projeto, os textos possuem um papel essencial na construgdo de significado. Mais do que
informar, eles funcionam como um elo simbodlico entre o design e a valorizacao das linguas
indigenas. A presenga do portugués junto as linguas dos povos lkpeng, Wauja e Kamayura;
pertencentes, respectivamente, aos troncos linguisticos Karib, Aruak ¢ Tupi-Guarani; reforga
o compromisso com a diversidade e com a visibilidade dessas expressdes culturais.

Cada palavra traduzida foi escolhida de forma intencional, representando valores
fundamentais como terra, ancestralidade, for¢a e cuidado com a natureza. Assim, o texto nao
¢ apenas um complemento visual, mas um componente central do projeto, que busca
comunicar, por meio da linguagem, a importancia da preservacdo e do reconhecimento das

vozes originarias do Xingu.

4.3.2. Construindo o minidicionario

Para complementar a experiéncia proposta pela linha Ecos do Xingu, considerou-se
que a inclusdo de um minidiciondrio junto a embalagem poderia fortalecer o propdsito do
projeto. Esse elemento serviria como um elo entre linguagem, troca de significados e
aprendizagem mutua entre os povos, ampliando a dimensao simbolica e cultural da linha.

No que diz respeito a estética, partiu-se do conceito de “guardar e revelar”, que
orientou tanto a escolha da caixa externa quanto o formato do minidiciondrio. Essa ideia
reforca o valor do conhecimento como algo precioso, a ser descoberto e compartilhado.
Buscando, entretanto, originalidade e autenticidade, foi conduzida uma pesquisa visual
voltada a experimentacdo de novas formas de concepgao e confec¢do do minidicionario,

resultando em solugdes que unissem identidade cultural e inovagdo grafica.
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Figura 47 - Referéncias de Folder

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

O conceito de um folder que se desdobra e revela visa retomar esse contexto e aplicar
a experiéncia de entender mais sobre a lingua. As etapas guiam o usudrio: primeiro um
contato com o texto em outro idioma para “brancos”, que nao conhecem e lingua, ¢ dentro sua
explicacdo, ensinando-o a ver o que existente além de sua bolha. Ao passo que, para o

indigena, a experiéncia visa outra vertente: a do reconhecimento e valorizagao.

4.3.3. Informagdes + faca + materialidade

No minidicionario, as palavras traduzidas estdo inseridas em um texto informativo
(Apéndice C) que explica o propdsito da linha de cafés e refor¢a a mensagem central do
projeto. Esse texto ndo cumpre apenas uma funcdo descritiva, mas atua como um manifesto,
articulando o discurso de valorizagdo das linguas indigenas e a urgéncia de sua preservacao.

Ao longo do texto, termos como terra, tradicdo e ancestralidade, forca, povo, fogo,
café, energia, aroma e cuidado com a natureza aparecem destacados e traduzidos para as
linguas do Xingu, estabelecendo uma ponte simbdlica entre o portugués e as linguas
originarias. Essa escolha n3o ¢ aleatéria: cada palavra foi selecionada por carregar
significados centrais a proposta da marca, expressando os valores culturais e ambientais que

orientam o projeto.
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Figura 48 - Desenho técnico folder

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Dessa maneira, o formato do minidicionario foi pensado a partir da experiéncia em
torno dos textos e traducdes. As faces medem 8 cm por 8 cm, considerando que ele serd
acomodado dentro da caixa, e sdo compostas por quatro partes quadradas (Figura 48), cuja
abertura se da de modo a revelar as informagdes gradualmente, como mostra a Figura 49. O
papel utilizado para o folder ¢ o0 mesmo da cinta externa da embalagem, a fim de criar coesdo

na identidade visual do conjunto.

Figura 49 - Como funciona o folder

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Ao final, as artes finalizadas para os minidicionarios podem ser conferidas abaixo:

Figura 50 - Arte final dos minidicionarios - lkpeng

© YINGUVIVE; UN KIRITPO'
PELA VOZ DA ORONG’

A

ONO¥O ¥a ZOA ¥13d
QLMD N “3AIA NONIX O

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 51 - Arte final dos minidicionarios - Wauja

O XINGU MIVE : UN YALAKIYA'
PELAMOZ DA KEHOTO'

OLOHI ¥4 TOA ¥13d
VAIIVIVA LN S3AIA NONIX O

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 52 - Arte final dos minidiciondrios - Kamayurd

© XINGU VIVE: UM PITSUN'
PELA VOZ DA V'

CA ¥ ZOA V134
NNSLid LN S3AIA NONIX O
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

4.4. EMBALAGEM E MATERIALIDADES

Neste topico, vamos abordar os processos e estratégias para materializar as

embalagens propostas.

4.4.1. Materiais e sua justificativa

A partir da concepcdo inicial do projeto, a determinagdo da materialidade da
embalagem estava estreitamente relacionada com os principios conceptuais e simbdlicos que
regem o trabalho. A proposta sempre procurou conciliar funcdo e significado, para que o
material escolhido ndo so atendesse a exigéncia pratica de conservagdo e resisténcia, como
também tivesse afinidade com os valores culturais e estéticos do projeto.

Nos primeiros tempos, analisou-se a possibilidade de se fabricar a embalagem em
duas camadas — uma interna e outra externa —, a parte interna era planejada inicialmente
em lata de aluminio, conforme apresentado na etapa de andlise de similares. A opcdo era
justificada por propriedades que envolvem a durabilidade, a resisténcia, a reutilizagdo e a
facilidade para desenvolver um plano continuo para aplicar a arte grafica, assegurando um
acabamento limpo e uniforme.

Entretanto, conforme o projeto evoluiu e novas referéncias visuais foram reunidas em
painéis semanticos (Figura 53), surgiram questionamentos sobre a adequagdo desse material
ao conceito do trabalho. Tornou-se importante criar uma intersec¢do entre o moderno
(associado ao ar gourmet), o sustentavel e o indigena, de forma que a embalagem expressasse

simultaneamente sofisticacdo, respeito ambiental e conexao cultural.
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Figura 53 - Painel semantico de materiais

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Foram avaliados diferentes materiais como metal, vidro e cestas de palha,
considerados aspectos como durabilidade e possibilidade de reutilizacdo, indo além do uso
unico de acondicionar o café. No entanto, constatou-se que o vidro e o metal, por serem
materiais rigidos e de dificil moldagem, limitariam o projeto a padrdes convencionais de
embalagem, distantes da proposta de inovagao estética e simbolica desejada. Por outro lado, a
cesta de palha, embora conceitualmente alinhada a ideia de ancestralidade e artesanato,
mostrou-se inviavel por falta de fornecedores acessiveis e pela dificuldade de impressao
grafica nesse tipo de superficie, o que inviabilizaria sua prototipagao.

Diante dessas restricdes, comecaram a ser investigadas solucdes viaveis e flexiveis, de

baixa interferéncia no ambiente ¢ que de certa forma estabelecessem comunicagdo com o
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conceito do projeto. Chegou-se entdo a conclusdo que o material ideal seria o de papel, por
serem ambientalmente menos nocivos, mas ainda faceis de trabalhar.

Em uma visita a Escrisam, grande loja de papéis de Goiania, encontramos papéis que
se relacionam aos materiais que tinhamos interesse, como o kraft tramas (ou trangado) que se
assemelha bastante as cestarias presente no painel semantico de materiais.

A figura abaixo sintetiza os tipos de papéis utilizados nesse projeto.

Figura 54 - Tipos de papel utilizados

Papel Kraft Tramas 300g Papel Kraft 180g

Papel Particles Sunshine 250g Papel couché fosco 250g

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Mais informagdes sobre a decisdo dos tipos de papéis e onde serdo utilizados pode ser
consultado no topico 4.4.3. Construcao das Embalagens, enquanto as informacdes sobre a
materialidade da embalagem biodegradédvel serd melhor descrita no topico 4.4.5. Criando a

embalagem primaria.
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4.4.2. Pensando em embalagens vinculadas com o entorno social e cultural

Este projeto ndo foi feito para circular somente nos mercados, e tampouco somente
para os “brancos”. Por isso, ¢ importante frisar que a estética, as informacdes escolhidas para
compor, ¢ os materiais podem, e devem, existir nas aldeias também. Devem passar pela mao
dos indigenas, ndo somente com o papel de letrd-los em portugués ou nas linguas indigenas
(ja que isso tem se perdido mesmo internamente), mas também como um objetivo afetivo de
ser reconhecivel por eles como algo que os enaltece. Mesmo com moldes inerentemente
comerciais, a proposta ¢ que essas embalagens existam na realidade interna e externa ao
Xingu.

Por isso, essa matéria-prima composicional tentou ter uma consciéncia critica e
sensivel para o design enquanto mediagdo cultural e ambiental. Quando dizemos que a
escolha do material considera sua possivel presenga nas aldeias, ¢ pensado em integra-la a
esse contexto de forma sustentavel, com estética adequada e praticidade funcional. O papel
kraft tramas de alta gramatura, por exemplo, além de remeter visualmente ao trancado e as
texturas artesanais indigenas, ¢ resistir o suficiente para ser manuseado com outros fins
funcionais. Assim, a embalagem reafirma seu compromisso com o ciclo natural dos materiais

e com um design que respeita tanto o meio ambiente quanto os modos de vida que o inspiram.

4.4.3. Construcao das embalagens

A partir de uma pesquisa visual por diversas embalagens de papel encontramos uma
alternativa que saltou aos olhos. Além do modo de abrir ser interessante, os recortes
triangulares e a possibilidade de diversas camadas articulando entre si para construir um

material elaborado e atraente para o publico motivou a escolha.
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Figura 55 - Caixa de papeldao com abertura dupla

Fonte: Pinterest (2025)

Com base nesta, a decisdo final foi uma embalagem primaria para o café, que ficara

em uma embalagem externa semelhante a Figura 55, para o produto ficar protegido, além de

uma cinta que envolve o pacote inteiro para fixacdo e apresentacao da unidade, juntamente

com do pequeno dicionario bilingue que vai com o produto.

Em resumo, cada embalagem da linha serd formada pelos seguintes componentes:

1.

2
3.
4

Embalagem caixa externa
Cinta externa
Embalagem saco interna

Minidicionario folder

Uma vez decididos os formatos gerais, é necessario encontrar as dimensodes de cada

um desses elementos para criar os desenhos técnicos. Nesse sentido, estimamos o volume (V)

ocupado pelo café embalado, a partir da relagdo entre (m) e densidade (p) como a férmula:

V= %. Com base na densidade média (p) do café torrado, de 0,432 g/cm* (AQUA-CALC,

[s.d.]), o volume (V) correspondente a 250g (m) ¢ de aproximadamente 580 cm?® (580 ml).

Com uma pequena margem de seguranca, a embalagem primadria, que acondiciona o cafg,

precisaria ter pelo menos 600 ml para armazenar os 250g propostos nesse projeto.

Para melhor aproveitamento do espacgo, foi escolhida uma propor¢dao similar a um

quadrado para a embalagem interna. Apds alguns testes, definiu-se que ela terd 9 cm de

largura e de profundidade, e 8,5 cm de altura. Conforme a férmula:
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Volume = Largura x Profundidade x Altura

Onde:

V = volume (cm?);

L = largura (cm);

P = profundidade (cm);

A = altura (cm).

Volume=9cm x 9 cm x 9 cm
Volume = 81 cm? X 9 cm

Volume = 729 cm?

Como 1 cm?® ¢ equivalente a 1 ml, a volumetria da embalagem é de 729 ml. Isto é,
nossa embalagem consegue comportar todo o volume.

A partir dessa decisdo, se estabelece a embalagem maior com um tamanho total de
10cm, para comportar tanto a embalagem menor, quanto o minidiciondrio. Contudo, pensando
que as abas ficardo acima da caixa interna de kraft, precisou-se de uma diminui¢do do
tamanho para fechar corretamente na dimensdo desejado. Por isso, a caixa de kraft trangado
(cesta) tem a altura de 10 cm, mas largura e profundidade de 9,6cm.

Uma vez que as medidas foram encontradas, foi iniciada a rodada de aperfeicoamento

do desenho técnico, prototipagem e de ajustes de montagem.

4.4.4. Criando a embalagem secundaria

A embalagem secundaria, pode ser divida em trés pecas: a cesta base, abas externas, e
uma cinta que envolve ambas as anteriores.

A cesta base foi confeccionada em papel kraft trancado (Figura 54) de alta gramatura. O
material foi escolhido devido a sua textura, que remete ao trangado caracteristico da cestaria
indigena. A estrutura apresenta formato quase quadrado, com cortes especificos para o

encaixe das abas, conforme o desenho técnico (Figura 56).
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Figura 56 - Desenho técnico embalagem de papel kraft

1,5cm 1,8cm 6cm 1,8cm 1,5¢cm

1,5cm

10cm

1 1em

1,5¢cm

1,5¢cm

1 1em

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
As abas externas, encaixadas a base (tanto por baixo quanto pelas laterais), auxiliam

no fechamento da caixa (Figura 57). A combinagdo dessas duas estruturas resulta em uma

embalagem cuja abertura se da para revelar gradualmente o contetudo interno.
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Figura 57 - Desenho técnico abas

5cm 10cm 5cm 2,5¢cm 5cm 2,5cm

8,5cm

1,5¢cm

1,5¢cm

2,5cm

25cm 1,5cm 6cm 1,5cm 2,5cm

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Tais abas foram feitas para encaixar na base de modo a permitir que a abertura ainda
pudesse ocorrer, com os encaixes deslizando em um movimento de vai e vem para abrir e
fechar a caixa. Para isso foram feitos estudos e prototipos onde testamos esses encaixe moveis
visando tanto uma movimentac¢ao funcional quanto uma possibilidade que ficasse visualmente
mais interessante.

Duas opgdes se destacaram. A primeira ¢ a mesmo apresentada na Figura 57, enquanto
a outra tinha ambas abas juntas em uma sé pega, com uma face extra que as conectada e
cobria completamente a face inferior da embalagem de kraft. Nesse caso, a embalagem tinha
ganchos que entram na caixa de kraft, conforme a Figura 58. Porém, nesse formato, quando a
embalagem estava posicionada em sua face frontal, o acabamento ndo se mostrava tdo
visualmente interessante quanto o da primeira opcao, porque a face que conectava as abas
fazia uma camada com a embalagem de kraft. Por isso, o0 método de encaixe escolhido foi o

primeiro, com abas independentes.
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Figura 58 - Teste de encaixe e abertura descartado

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

A arte para as abas pode ser vista nas Figuras 59, 60 e 61.

Figura 59 - Artes para a impressao das abas - lkpeng

NESTAFE
N
-

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 60 - Artes para a impressdo das abas - Wauja

MWESCRFT

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 61 - Artes para a impressao das abas - Kamayurad

WHNAYLIY A

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

E possivel perceber, nas abas e nas demais pecas graficas, que diversos elementos
variam entre as embalagens. Os elementos linguisticos e as ilustracdes, assim como a paleta
de cores ja mencionada, modificam-se conforme o povo representado, de modo a reforcar sua
identidade. Dessa forma, ¢ possivel observar onde essas variagdes ocorrem, por exemplo, nas
abas, por meio do infografico da Figura 62, que indica as areas em que se encontram as

mudancas linguisticas e das ilustragdes.
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Figura 62. Infografico mudancgas entre as embalagens

Fal
»
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B
=
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Legenda: () mudancas linguisticas mudangas de ilustracoes

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Ja a cinta, que envolve a embalagem interna, serve como um refor¢o para manté-la
fechada, bem como nos permite ter faces a mais para adicionar informagdes relevantes. Ela
também contribui para manter a unidade da linha de embalagens, atuando como um elo que
esta presente em todas. Ha4 um recorte na face frontal, cuja inten¢do ¢ revelar o nome do povo

que vai na cesta interna.

Figura 63. Desenho técnico da Cinta

10,2cm 10cm 4,1cm 2cm 4,7cm 10cm 2,5cm

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Com a aplicacao da identidade visual, as pegas ficam da seguinte forma:

Figura 64 - Artes para a impressdo das cintas - /kpeng
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

96



Figura 65 - Artes para a impressao das cintas - Wauja
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 66 - Artes para a impressao das cintas - Kamayura
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

O lettering feito com base na tipografia Forta ficard no espago abaixo de Ecos do
Xingu e ANCESTRALIDADE. Ele ndo esta previsto na arte da impressao, por sua aplicagao
sera em adesivo DTF (Figura 67). Segundo a Copiadora JF, onde realizamos a impressao das
embalagens, DTF (direct to film) ¢ uma técnica de impressdo que usa tinta curada por luz
ultravioleta (UV) para imprimir o design diretamente em um filme adesivo, que pode entdo
ser transferido para superficies rigidas como vidro, plastico e metal. Foi indicada para nos
como uma op¢do viavel para imprimir o nome das etnias indigenas no kraft tramas, cuja
impressao era invidvel pela sua gramatura. Mas, por oferecer resisténcia e um acabamento

com relevo e brilho, utilizamos como um ponto de destaque na cinta também.
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Figura 67 - Nome do café na cinta Ikpeng em DTF

“RONGRON
TENPINKE

ANCESTRALIDADE

s TENSIDADE

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

4.4.5. Criando a embalagem primaria

Como estabelecido inicialmente, a embalagem primaria serd semelhante a um
quadrado. Geralmente, sua constru¢do ¢ em forma de sacos. Por isso, comegamos testando
formatos quadrados que pudessem ser colocados dentro da embalagem secundaria (Figura

68).
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Figura 68. Prototipo inicial da embalagem interna

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Percebeu-se que dobras retas demais deixavam a sacola com um aspecto de caixa,
quadrado demais, que se difere das embalagens comuns encontradas para café torrado e
moido, por isso, seguiu-se com a op¢do arredondada. Em cima, existe uma crina feita de
papel, onde fica o ziplock, utilizado para o usudrio poder abrir e fechar a embalagem com

praticidade. Abaixo, um protdtipo sobre como fica a abertura da embalagem interna.

Figura 69. Prot6tipo inicial de embalagem interna aberta e fechada

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Posteriormente, para a embalagem final, essa crina para abertura cresceu para 4 cm,

prevendo que o usuario deveria cortar um pedaco lacrado da crina da embalagem para acessar

o ziplock e pode abri-la com mais facilidade no dia a dia. Abaixo, desenho técnico final da

embalagem interna.

Figura 70. Desenho técnico da embalagem interna
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Quanto aos materiais para essa embalagem, foi necessaria uma pesquisa aprofundada

para sua escolha. Isso porque a embalagem primaria vai estar em contato direto com o café, e

o material precisa conseguir conservar o sabor, cheiro e longevidade do alimento que sera

acondicionado ali. Mas, nas embalagens de café comuns, existem camadas de diferentes

materiais, que por estarem juntos ndo permitem a efetiva reciclagem da embalagem, ja que

nao ¢ viavel separar o metal do plastico, por exemplo. E isso vai de oposi¢do aos nossos

requisitos, que prezam pela sustentabilidade ambiental.

Felizmente, através da pesquisa, foi encontrada empresa chinesa Bowe Flexible Pack,

que produz embalagens de café 100% biodegradaveis e organicas, pensadas com tecnologia
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de conservagdo e materiais ambientalmente conscientes. Se trata de embalagens de kraft,
revestidas com celulose interna (que atuam como um plastico conservador das propriedades
do caf€), e cujo plastico do zip de fecho, a valvula para tirar o oxigénio da embalagem interna
(tecnologia necessaria para garantir melhor preservagdo do café) e até a cola sdo
biodegradaveis. Em adendo, houve a opg¢ao de que fossem também embalagens compostaveis
e que ao serem jogadas fora, se tornassem plantas, mas a dificuldade de comprovar que esses
materiais pudessem funcionar corretamente nesse contexto tornou a ideia incerta.

No que tange o protdtipo fisico, ndo incluimos a vélvula pela dificuldade de simular sua
aplicagdo, e o fecho em ziper foi substituido por velcro adesivo, para que a experiéncia do
usudrio ao testar o prototipo mantenha algum grau de similaridade.

Por fim, as artes finais de cada embalagem interna pode ser vista abaixo.

Figura 71. Artes finais das embalagens internas - lkpeng
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 72. Artes finais das embalagens internas - Wauja
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 73. Artes finais das embalagens internas - Kamayurad
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

4.5. IMAGENS E PROTOTIPAGEM FINAL

Neste topico, serdao apresentadas fotografias reais dos protdtipos finais, bem como

versoes digitais em composi¢des mais elaboradas, geradas com o apoio de L. A.
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4.5.1. Fotografias dos prototipos impressos

A seguir fotografias do protdtipo final montado, impresso nos materiais definitivos e

acabamentos finalizados. Abaixo da foto, serd possivel verificar detalhes técnicos de cada

peca.

Figura 74 - Cesto com abas externa e cinta /kpeng, fechada

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 75 - Cesto com abas externa e cinta Kamayura, fechada

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 76 - Cesto com abas externa e cinta Wauja, fechada

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

104



As Figuras 74, 75 e 76 representam a face principal das embalagens. Abaixo, a
embalagem Ilkpeng (Figura 77) exemplifica como as embalagens externa ficam quando

abertas. A Figura 78 exalta a aplicacdo de DTF no cesto de kraft tramas.

Figura 77 - Cesto de Kraft com abas externa aberta
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Resumo técnico do cesto:

Material: Kraft tramas 300 g/m?
Montagem: cola quente.

Tamanho aberto: 35,6 cm + 35,6 cm
Tamanho dobrado: 9,6 x 10 cm

Extra: aplica¢do de DTF no nome da etnia

Resumo técnico das abas:

Material: Couché fosco 250 g/m?

Montagem: Fita dupla face

Tamanho aberto (A x L): 21 x 20cm

Tamanho dobrado (A x L x P): 10 x 10 x 5 cm

Figura 79 - Cinta Kamayura
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Resumo técnico da cinta:

Material: Papel 100% Reciclado Particles Sunshine 250 g/m?
Montagem: Cola de artesanato

Tamanho aberto: 42 x 6 cm

Tamanho dobrado (A x L x P): 10 x 6 x 10

Extra: aplicacdo de DTF no nome do café

Na Figura 80 ¢ possivel ver todas as faces da cinta montada. Sua funcdo ¢

principalmente passar as informac¢des necessarias para a compra, como detalhes do café, ou
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informagdes de contexto, como o texto que apresenta o projeto € o OR Code que leva ao site
Xingul6, onde € possivel conhecer mais informacdes sobre os diferentes povos e até mesmo
interagir com materiais didaticos disponiveis no site.

As cintas seguem um padrdo onde s6 mudam detalhes pontuais e cores. O contetdo

completo das trés pode ser conferida nas Figuras 59, 60 e 61.

Figura 80 - Vista de todas as laterais da embalagem externa fechada - Wauja
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

As abas, contudo, apresentam maiores mudangas, ao trazerem informacgdes referentes ao
povo. Ela s6 conta com duas faces inteiras para informagdo, e tem o objetivo dar maior
contexto sobre 0s povos onde a embalagem esta sendo inspirada. Em uma das faces é possivel
encontrar uma pequena explicacdo do povo nas palavras deles mesmos, seguida de uma
tradu¢do. Em outra face, trazemos uma pequena ficha com dados retirados do site Instituto
Socioambiental, mais especificamente de seus arquivos para o povo lkpeng (Troncarelli &,
Menget, 2003), Kamayura (Kamaiura et al., 2002) e Wauja (Neto, 2002), que apesar de

antigos, continuam sendo atualizados.
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Figura 81 - Faces com informacao das abas externas - lkpeng
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
Figura 82 - Faces com informacdo das abas externas - Kamayurd
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 83 - Faces com informacao das abas externas - Wauja
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Ja as embalagens internas podem funcionar independentemente das caixas externas, que
podem ser separadas e guardadas como um objeto de colegdo enquanto as embalagens
primarias (que estdo com o café) permanecem na cozinha. Por isso, elas trazem novamente as
informagdes principais sobre o café (Figura 80), bem como uma instru¢cdo de como fazer o
descarte correto, contando para o consumidor que ela ¢ inteiramente biodegradavel, tanto no
idioma portugués brasileiro, em uma face, quanto na lingua materna de cada povo (Figura

86), na face oposta.

Figura 84 - Embalagens internas - frontal

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 85 - Embalagens internas - verso

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Figura 86 - Embalagens internas - lateral em lingua indigena

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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Figura 87 - Embalagem interna aberta

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Resumo técnico da embalagem interna:
e Material: Papel Kraft 180g
e Montagem: fita dupla face
e Tamanho da folha: 37 x 19 cm
e Tamanho montado (AxLxP): 17x 17 cm

e Extra: velcro para abrir e fechar, valvula de plastico.

Figura 88 - Minidicionarios

Fonte: Produzido pelas autoras (2025)

Resumo técnico do minidiciondrio:
e Material: Papel 100% Reciclado Particles Sunshine 250g
e Montagem: dobras

e Tamanho aberto: 24x16 cm
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e Tamanho dobrado: 8x8 cm

A Figura 89 mostra o exemplo de uma das embalagens com todos seus elementos.

Figura 89 - Todos elementos das embalagens lkpeng
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
Em conjunto, as embalagens se comportam da seguinte forma:

Figura 90 - Conjunto de embalagens
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Fonte: Produzido pelas autoras (2025)
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4.5.2. Mockups e edigdes digitais

A partir das fotografias tiradas, com o apoio de inteligéncia artificial de edi¢do de
imagens da Gemini, foram elaborados os seguintes cenarios de aplicagdo das pecas. No

entanto, em algumas pecas, a [.A. distorce grafismos, textos e texturas.

Figura 91 - Colegao de embalagens completas
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Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini
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Figura 92 - Embalagem lkpeng completa

Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini

Figura 93 - Embalagem Waujd completa

Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini (2025)
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Figura 94 - Embalagem lkpeng aberta completa

MINI
DICIONARIO

do tronco

linguistica Karib ";"‘ i

Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini (2025)

Figura 95 - Minidicionarios e xicara de café
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Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini (2025)
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Figura 96 - Embalagens internas sobre graos de café

Fonte: Produzido pelas autoras com IA Gemini (2025)
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento deste projeto permitiu compreender, na pratica, como o design
pode atuar como instrumento de reconhecimento, valorizacao e preservacao cultural. A partir
da proposta de criar uma linha de embalagens de café bilingue, unindo o portugués as linguas
indigenas do territorio do Xingu, foi possivel explorar o potencial do design como mediador
entre culturas, e como veiculo de visibilidade para narrativas historicamente silenciadas.
Assim, o projeto reafirma a importdncia de um design socialmente comprometido, que
entende sua fung¢do para além do estético, operando também como ferramenta de
documentacao e resisténcia simbdlica.

A investigagcdo revelou, contudo, desafios significativos, sobretudo relacionados ao
tempo de desenvolvimento. O curto periodo disponivel para a coleta de informacgodes e para o
acompanhamento junto aos povos indigenas limitou o aprofundamento das trocas,
considerando especialmente a complexidade linguistica e a necessidade de traducdo de cada
texto. Desejava-se, ainda, que parte das decisdes e validagdes visuais pudesse ter sido
verificado de maneira mais atenta com as proprias comunidades envolvidas, de modo a
ampliar o didlogo. Ainda assim, mesmo diante dessas limitacdes, foi possivel construir uma
base solida de referéncias e representar, de forma ética e respeitosa, os elementos culturais e
linguisticos propostos.

Outro ponto desafiador esteve nas etapas materiais e técnicas do processo grafico e de
impressao. A busca por solugdes viaveis que mantivessem coeréncia estética, sustentabilidade
e qualidade de acabamento exigiu experimentacdo e aprendizado constante. Essas
dificuldades, porém, resultaram em um ganho expressivo de conhecimento sobre processos
produtivos e escolhas de materiais, ampliando a compreensao sobre o papel do designer como
articulador entre conceito, forma e responsabilidade ambiental.

Em sintese, o projeto alcangou seus objetivos principais ao propor uma reflexao critica
sobre o papel do design grafico como agente de transformacao cultural e social. A experiéncia
reforga que projetar ¢ também um ato politico, capaz de valorizar identidades, resgatar
memorias e contribuir para que as vozes indigenas continuem a ecoar, nado apenas como parte

do passado, mas como presenca viva no presente e no futuro do Brasil.
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7 APENDICES

Nos apéndices devem ser colocados os arquivos elaborados pelo autor do TCC, que nao
sd0 necessarios no corpo do trabalho, mas ajudam a explica-lo. Cada apéndice devera ter uma
numeragdo, por exemplo, “A”, “B” e “C”. Utilizam-se letras maitisculas dobradas quando

esgotadas as letras do alfabeto.

APENDICE A - QUESTIONARIO

SOBRE 0 NOSSO TRABALHO DE CoONCLUSAO DE Curso (TCC)

TOTAL DE RESPONDENTES: 42

Ola!

Somos estudantes do 7° periodo do curso de Design Grafico da Universidade Federal de Goias
(UFG) e estamos desenvolvendo nosso Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). O nosso projeto
visa criar embalagens de café bilingues, com textos em portugués ¢ também em dialetos indigenas
falados no territério do Xingu.

A ideia ¢ valorizar e dar mais visibilidade para a cultura e as linguas dos povos indigenas, que
muitas vezes sdo esquecidas ou pouco conhecidas.

Este questionario faz parte da nossa pesquisa e vai nos ajudar a entender melhor o publico
consumidor de café e também a opinido do publico sobre as comunidades indigenas. Todas as
respostas sdo andnimas e serdo usadas apenas para fins académicos. Segundo a Lei Geral de
Prote¢dao de Dados (LGPD), garantimos que nenhuma informacao sera compartilhada ou usada para
outros fins. Seus dados estdao protegidos, ¢ vocé pode parar de responder o questionario a qualquer
momento, se quiser.

Se vocé tiver qualquer duvida ou sugestao, entre em contato com a gente pelo e-mail:
danielezezuino@ufg.br | sophiapalmerston@discente.ufg.br

Muito obrigado(a) por participar! Sua colaboracao € muito importante para o nosso projeto.

Link do forms: https://forms.gle/4AQTZTKWU7hoVSdANT6

1. Qual sua faixa etaria?

@ Wenos de 18
@ 18-24

2534
® 3544
@ 4554

® 55 oumais
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https://forms.gle/4QTZTKWU7hoVSdNT6

2. Qual sua cidade e estado?

Qual sua cidade e estado?
42 respostas

24 (2,|A1°,(r2,|~‘|’,(-_2,|~13(-_2,«1’/(2,{1‘)(»2,|A1°,(-_2,|L-1’/(_2,‘~1’,(-2,‘~1‘3(-2,‘4%)

| 6 (14,3%)
7 (16:7%) |

3 (7]1%) 3 (7,‘1%) 3(7,1%)
|

1 (2,{10,('2,'4%) 1 (2,‘43(-,2,'4%) 1 (2,|4a(-_2,|4°,(-,2,‘q1)/<2,|4°,('2,|4°,(-_2,|49

0
Aparecida de G... Goiania - GO Goiania - GO... Goiania Goias Goiania, Goias. Inhumas, Goias Se...
Atualmente Por... Goiania (GO) Goiania - Goias Goiania, GO Goiania-GO Senador Cane...
3. Vocé se considera:

Vocé se considera:

42 respostas
@ Branco
@ Preto
@ Pardo
@ Indigena

4. Qual é a sua renda familiar mensal aproximada? (somando o que todas as pessoas da

casa recebem por més)

Qual é a sua renda familiar mensal aproximada? (somando o que todas as pessoas da casa

recebem por més)
42 respostas

P

@ Até 1 salario minimo

@ De 1 a 2 salarios minimos
@ De 2 a 4 salarios minimos
@ De 4 a 6 salarios minimos
@ Acima de 6 salarios minimos
@ Prefiro nao informar
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5. Qual é a sua renda familiar mensal aproximada? (somando o que todas as pessoas da
casa recebem por més)

Qual é a sua renda familiar mensal aproximada? (somando o que todas as pessoas da casa

recebem por més)
42 respostas

@ Até 1 salario minimo

@ De 1 a 2 salarios minimos
De 2 a 4 salarios minimos

@ De 4 a 6 salarios minimos

@ Acima de 6 salarios minimos

@ Prefiro nao informar

6. O que vocé gosta de fazer no seu tempo livre?
(Pode contar sobre seus hobbies, atividades favoritas ou como costuma passar o dia
quando ndo esta trabalhando ou estudando)

Desenhar, ler, ver videos, filme, séries e anime.

O que é isso?

Ougo musica, vejo coisa na Tv, fico em devaneio olhando pro teto, mexo no celular,
COrTO.

Ler, assistir série e sair para parques € locais com agua.

Gosto bastante de jogar e assistir coisas que eu gosto, como filmes, séries, animes,
etc.

Testar algumas receitas que vejo na internet ou ver alguma série

desenhar, jogar, ouvir musica

Experimentar com materiais (sou artista), ouvir musica e rir de memes estranhos.
Em redes sociais

jogar, ouvir musicas, estudar, fazer artesanatos, desenhar

Ler, assistir série, conversar com amigos.

Em dias livres gosto de assistir filmes, ouvir musicas, fazer comida gostosas, cuidar
de mim, passear em parques ou bosques, pintar com aquarela

Ler, assistir filmes ou lives na Twitch, jogar jogos online e de tabuleiro, assistir tik
tok

Assistir séries e sair pra comer algo diferente.

Gosto de jogar jogos online ou fisicos, ficar com a minha familia e bichos, e fazer
atividades ao ar livre

lendo

Na parte da manha eu fago faculdade, e logo apdés na parte da tarde eu estudo.
Porém oq eu mais gosto de fazer no tempo livre que me resta ¢ fazer pinturas e
desenhos ao som de musicas que passe uma vibe de "estou viva" gosto de olhar
para o tempo e apreciar os pequenos grandes detalhes que me inspiram a fazer
poesias. Tiro fotografias de tudo e todos ao meu redor e isso me resume como
pessoa, fago bastante leitura de livros online pq nem de livros fisicos vivera uma
estudante desempregada, € amo viajar na imaginagdo do oculto diario que a vida me
oferece.

Gosto de ler e jogar videogame

125



e Sair com minha parceira, fazer reunides entre amigos, assistir filmes e séries, ir pra
academia.

Assistir séries, dormir

Gosto de ver séries, filmes, fazer jardinagem, andar, fazer arte etc

Ler livros, ¢ assistir série.

Jogar com amigos, ficar atoa no CA, ficar nas redes sociais

Ler histoérias em quadrinhos

Gosto de assistir filmes e series, ler e pintar

Trabalhos manuais como pintura e gravura, games ¢ filmes

Desenbhar, ler, assistir filme, cozinhar, artesanato

vendo série, filmes, tiktok

Correr no parque, ver filmes, ouvir musica e desenhar.

Desenhar, dangar, ler

Crochg, ler, pintar as unhas, sair com amigos

Jardinagem e leitura

Assistir séries ¢ fazer caminhada. Gosto de ler também

Ler ¢ assistir

Pintar, ler e olha o tempo passar

Ler, ouvir musica e pintar

Jogando jogos eletronicos, lendo, fazendo atividade fisica, assistindo séries e
filmes.

Dormir, ouvir musica, jogar videogame

Usar redes sociais, ler, dormir, fazer academia e conversar com amigos
Jogar, sair, passear

Ouvir musica, me arrumar, cozinhar

Assistir filmes e series, reunir com os amigos

7. Vocé consome café em sua rotina?

Vocé consome café em sua rotina?
42 respostas

® Sim
® Nzo

8. Com que frequéncia vocé consome café?
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Com que frequéncia vocé consome café?

30 respostas

@ Mais de 4 vezes por dia

@ De 1 a3 vezes por dia

@ De 3 a5 vezes por semana
® 12a2vezes por semana

@ Raramente

9. Onde vocé costuma comprar café?

Onde vocé costuma comprar café?
30 respostas

@ Supermercado
@ Feiras locais
@ Lojas especializadas

/ @ Cafeterias
A @ Supermecados e cafeterias

@ As vezes peco online cafés especiais ou
gourmet

® Ceasa

10. Qual o tipo de café que vocé costuma comprar? (se quiser, marque mais de uma opg¢do)
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Qual o tipo de café que vocé costuma comprar? (se quiser, marque mais de uma opgao)
30 respostas

Tradicional ou extra-forte —27 (90%)
Café especial / gourmet —10 (33,3%)
Organico / com certificagéo —1(3,3%)
Descafeinado —1(3,3%)
Café em cépsula —3 (10%)
Café solavel —2 (6,7%)
N&o sei / ndo me importo —1(3,3%)
0 10 20 30

11. Qual marca de café vocé mais costuma consumir?

Qual marca de café vocé mais costuma consumir?
30 respostas

4
4 (13,3%)
3 (10%) 3 (10%)

3 | \
2 (6,7%

2 ‘

1 (3,314(3,314(3,31¢(3,31¢(3,31¢(3,314(3,314(3,31%(3,31¢(3,31¢(3,31¢(3,314(3,31¢(3,31¢(3,31¢(3,3%) 1 (3,314(3,3%)
| | | | | | | | | | | |

1

0

3 coragdes Café da feira kkkkkk Melita Moinho fino ou Ca...  Pildo e 3 coragées Trés coragdes

A mais barata, nor... Dona Cota, trés c... Melita extra forte Opera Café Rancheiro e 3 cor...

12. Qual é o principal fator que influencia sua compra de café? (marque até 2 opgoes)
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Qual é o principal fator que influencia sua compra de café? (marque até 2 opgoes)

30 respostas

Prego —27 (90%)
Qualidade do grao —10 (33,3%)
Marca conhecida —15 (50%)
Embalagem atrativa —10 (33,3%)

Sustentabilidade| —1 (3,3%)
Informagées do produto —4 (13,3%)
Historia por tras do produto[—0 (0%)

Certificagbes (ex: organico, co...[—0 (0%)

0 10 20 30

13. Vocé costuma observar as informaces na embalagem do café antes de comprar?

Vocé costuma observar as informagdes na embalagem do café antes de comprar?

30 respostas

@ Sempre
@ As vezes

Raramente
@ Nunca

14. Vocé ja viu embalagens com elementos de outras culturas?
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Vocé ja viu embalagens com elementos de outras culturas?
30 respostas

® sim
® Nao
Nao me lembro

15. Como voceé reagiria ao ver uma embalagem bilingue, em portugués e em um idioma
desconhecido para vocé?

Seria interessante, visto que gosto de aprender idiomas diferentes

Acharia interesse e me chamaria atenc¢ao para conhecer.

Acho que indiferente

surpreso pela inclusao

Eu diria "finalmente!", me perguntaria quem foi e com certeza leria tudo na
embalagem com atengao.

Normal, ja viu outras vezes.

Acharia interessante, me questionaria o motivo e depois tiraria uma foto pra uma
possivel pesquisa

Me sentiria atraida a olhar mais a embalagem.

ia me chamar muita atencdo pra entender o porque, pensaria q ¢ importado (ou da
regido da lingua escrita)

curiosidade

Intrigante no nivel de fazer uma pesquisa bem rapida antes de comprar

Acharia interessante e teria curiosidade em conhecer o novo idioma

Ficaria curiosa pela lingua

Pensaria q ¢ um café muito chique.

Acharia inovador, porque nunca vi !

Indiferente

Indiferente

Ficaria intrigada

Normal, hd muitos produtos que estdo em espanhol também

Ficaria confusa e pesquisaria a marca na Internet.

ficaria irritada, pra mim ndo faz sentido se estiver comprando um café produzido no
Brasil

E algo que chamaria bastante atengdo, principalmente considerando os aromas
diferentes que o café possa ter, com torras diferentes também. Mas a compra
realmente se resume ao prego.

Se a diferenca de hierarquia de uma lingua para outra fosse boa, acharia curioso e
interessante e buscaria alguma explicagdo minima do porqué disso pela embalagem.
Mas se a hierarquia especialmente de tamanho entre as linguas fosse ruim, acho que
so6 ia ficar confusa mesmo. // justificando a resposta seguinte: acredito que eu
estaria disposta a pagar mais por um café que trouxesse algum sabor especial, e
algum tipo de torra e preparo especifico, e se isso se conectasse com alguma cultura
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que tem a ver com ele, seria mais interessante ainda. mas pagar mais s6 pela

valorizacao e divulgagdo eu n sei se pagaria.

Eu ficaria curiosa, mas compraria meu café de sempre.
Surpresa por ser algo que raramente € visto
Interessada.

Interessante, buscaria saber mais sobre o por qué
Ficaria interessada e iria querer saber qual lingua ¢
Ficaria surpreso de forma positiva

Acharia interessante

16. Vocé estaria disposto(a) a pagar a mais por um café que valoriza e que divulga
culturas?

Vocé estaria disposto(a) a pagar a mais por um café que valoriza e que divulga culturas?

30 respostas

® Sim
® Nao
Depende

46,7%

17. Que tipo de conteiido vocé gostaria de ver mais em uma embalagem com tematica

culturais?
Que tipo de conteldo vocé gostaria de ver mais em uma embalagem com temética culturais?
30 respostas
Histérias curtas 20 (66,7%)
Palavras traduzidas —13 (43,3%)
QR code com audio/video —2 (6,7%)
QR code com contetido interativo —2 (6,7%)
Arte / ilustragao —27 (90%)
0 10 20 30

18. Vocé ja escaneou um QR Code em alguma embalagem para saber mais sobre o
produto?
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Vocé ja escaneou um QR Code em alguma embalagem para saber mais sobre o produto?

30 respostas

@ Sim, fago isso com frequéncia
@ Ja fiz algumas vezes

@ Raramente

@ Nunca

132



19. Se vocé escaneasse um QR Code na embalagem de um café, qual tipo de conteiido vocé
gostaria de encontrar? (por exemplo videos, informacées, conteudos adicionais, receitas,

etc)

receitas

Informagoes gerais, tanto do produto quanto da marca

Informo adicionais e videos curtos (estilo tiktok)

Receitas

dicas

Gostaria de saber sobre a iniciativa por trds da marca e da embalagem, o porqué de
escolherem o café para abordar diversidades indigenas.

Talvez alguma receita, mas acho que eu nunca escanearia um QR Code de
embalagem

Videos de processo de produgdo, como fazer o melhor café do mundo, informagdes
de sustentabilidade (dicas do que fazer com a borra do café, filtros e tals), sugerir
receitas ¢ uma ideia interessante mesmo, ideias nao tdo populares

Conteudo sobre a produgdo e origem do café.

videos e receitas

Seria interessante encontrar fotos do cultivo, e como ele foi regado, fabricado e
exportado.

Gostaria de encontrar informacodes, contetidos adicionais e/ou receitas

Receitas diferentes

Conteudos sobre producdo do café

Conteudos adicionais!

Informagoes sobre a producao, a histéria por tras daquele produto.

Videos e infografico

Informagdes sobre o produto, sua origem, oq ele quer defender, sobre a cultura,
produgdo e etc

videos

Infograficos, receitas.

Historia e receitas

video falando sobre a fabricacdo do cafe e como ele se relaciona com as culturas
indigenas etc. mostrando o processo de producdo. Talvez alguma dica de preparo
como métodos especificos para extrair diferentes notas do café, ex. agua a tantos
graus, usar prensa francesa ou filtro de papel, ou ainda uma cafeteira italiana, etc.
Historias curtas e videos pequenos

Informagdes adicionais e historia da marca

Algum video curto com alguma curiosidade sobre o café. Talvez qrcodes diferentes
nas embalagens, que levasse pra videos ou links diferentes.

Informag¢Ges mais detalhadas e contetidos adicionais

Videos explicando sobre a marca ¢ a origem do café, algumas curiosidades também
Videos, curiosidades e artes

Historia
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20. Vocé ja guardou alguma embalagem? Se sim, 0 que te motivou a fazer isso?

Nao

Nao.

Nenhuma

nao

Pouquissimas vezes, seja para fazer colagens ou s6 por ter esquecido na mochila
mesmo.

Nao. Algumas acho bonitas, mas sempre acabo jogando fora mesmo.

Sim, ja guardei embalagens de perfumes, por conta da ilustracdo e faca de corte.
Embalagem de aparelhos eletronicos que possuiam informagdes que poderiam vir a
ser uteis, embalagens de remédios, de brinquedos

De café, ndo. Mas de outros itens sim, porque achei a embalagem bastante
inovadora.

beleza da embalagem, como ilustragdes

de café ndo, mas de outros produtos ja; possibilidade de utilizar o material para
colagem

Ja guardei pq algumas imagens ou informacdes sdo fofas e interessantes que podem
ser usadas ou lembradas

Ja guardei. Guardei por achar a embalagem bonita e por achar que podia reutilizar a
caixa

Promocgao de brindes/sorteio

ela ser visualmente interessante

Sim! A beleza da embalagem, quando ¢ uma embalagem criativa ¢ diferente do
comum!

Nao

De café nao

Achar o design agradavel ou por ser local

Sim, embalagem de coisas de show por ser algo de fa

Ja, estética e valor simbolico

sim, a arte que tinha nela

Sim. As ilustragdes, o formato, o material utilizado e a possibilidade de reutilizar
Embalagens reutilizaveis, especialmente de vidro, tipo extrato de tomate.
Embalagens de papel que ndo tinham contato com o alimento, porque eram bonitas
e poderiam ser usadas em colagens.

Nao, nunca.

Sim. Embalagens que considerei bonitos ou diferentes.

Sim, principalmente pelo design

Ja, normalmente ¢ para utilizar novamente, principalmente se for de vidro e bonita
Sim, porque gostei dela esteticamente

Sim. Para mostrar qual grdo eu consumo

APENDICE B - DOCUMENTO DE PERGUNTAS PARA OS POVOS
INDIGENAS
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.Diretrizes e perguntas de apoio para traducio e valorizacio linguistica

Este material foi elaborado para apoiar a etapa de coleta de palavras e expressoes em
linguas indigenas, que servirdo de base para a criagdo de uma embalagem bilingue de café. A
proposta € reunir termos do cotidiano, palavras com significados culturais e identitarios, além de
pequenas frases que possam ser aplicadas de forma criativa no design da embalagem. Nosso
objetivo € que esse levantamento seja feito de maneira colaborativa e respeitosa, valorizando as
vozes dos proprios falantes e possibilitando que o resultado reflita, de forma sensivel, a riqueza das
linguas e culturas envolvidas.

Sobre o seu idioma

Como se escreve “café” no seu idioma?
Como se escreve “agua’?

Como se escreve “fogo”?

Como se escreve “queimado/torrado”?
Como se escreve “moido/triturado”?
Como se escreve “terra”?

Como se escreve “cheiro” ou “aroma”?

© N o ok~ wDd-=

Como se escreve “amargo” ou “doce”?

©

Como se escreve “bom dia” ou uma saudagao tipica?
10. Como se escreve “forc¢a”, “energia” ou “vigor”?

11. Como se escreve “tradicio” ou “ancestralidade”?
12. Como se escreve “povo” ou “nossa gente”?

13. Como se escreve “amizade” ou “respeito”?
Sobre o seu povo e cultura

Qual ¢ o significado do nome do seu povo em sua propria lingua?
Como vocés dizem “nosso povo” ou “nossa aldeia”?

Ha uma palavra que expresse “cuidado com a natureza”?

Ha uma palavra que resuma a relacio com a terra?

Ha uma palavra que simbolize acolhimento ou hospitalidade?

S e e

Existe uma palavra que nao tem tradugao direta em portugués, mas é importante para
voceés?

7. Como se escreve uma frase curta que represente o modo de viver do seu povo?

8. Se o café fosse descrito no seu idioma, qual palavra resumiria o sabor?

9. Existe uma palavra para o ato de compartilhar uma bebida ou alimento?

10. Quais sdo os valores mais importantes para o seu povo (por exemplo: respeito, unido,

coragem, cuidado com os mais velhos)?
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11. O que vocés consideram mais importante para a educacio das criangas?
12. Como o seu povo transmite os ensinamentos dos mais velhos para os mais jovens?

13. Quais sdo as atitudes que mostram respeito dentro da comunidade?
Para uso criativo na embalagem

Escreva “café de manha” no seu idioma.
Escreva “feito com cuidado”.

Escreva “feito para compartilhar”.
Escreva “feito para celebrar”.

Escreva “feito para reunir pessoas”.
Escreva “feito com respeito”.

Escreva “feito com amor”.

© N OO R~ DN =

Escreva uma palavra que represente “energia do dia”.

©

Escreva uma palavra que represente “descanso da noite”.
10. Como se escreve “bebida quente”?
11. Como se escreve “bebida forte”?

12. Como se escreve “bebida da terra”?

APENDICE C - QUADRO COM TEXTO E TRADUCOES DAS
PALAVRAS DO MINIDICIONARIO
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O Xingu Vive: Um <Café> pela Voz da <Terra.»

A cada geracao, o mundo perde um pedago de
sua alma. Centenas de linguas indigenas estao
ameagadas, e muitas ja se perderam, levando
consigo milénios de historias, cosmovisoes e
um clo vital coma <terra-. Essa erosao de
<tradicao e ancestralidade - afeta diretamente
a <forca- e aidentidade de um <povo-,
comprometendo o legado cultural do Brasil. A
urgéncia é real: 0 <f0go> da memoria precisa
ser mantido aceso.

Este <caf¢ - ¢ mais que uma <bebida~; & uma
ferramenta de < energia - ¢ conscientizagao,
dedicada a essa causa urgente. Com seu
<aroma- inconfundivel, ele nos convida a um
profundo -cuidado com a natureza- ¢ aos
saberes dos povos xinguanos. Cada grao apoia
ativamente projetos de documentagao e
revitalizacdo linguistica, garantindo que as
vozes ancestrais do Xingu continuem a ecoar-.
Desperte com proposito, sabendo que cada
gole ¢ um passo para manter viva a riqueza da
nossa diversidade.

8 ANEXOS

Palavras em
Portugués

Café
Terra

Tradicao ¢

Ancestralidade

FForca

Povo

Fogo
Bebida
Energia

Aroma

Cuidado com
anatureza

Palavras do tronco | Palavras do tronco

linguistico Karib linguistico Aruak

Kiritpo

Orong

Erangron
tenpinke

Araman
Ukro
Atxi
Wok
Taramak

Yumporogum

Awitxing
awik irwa

Yalakiya
Kehoto
Sckuyanau
Omunawanaki
Aitsupuhu
Itsei
Usixawi
Iyatawakaki
Ivala

Yakitsata
atataku

Palavras do tronco
linguistico Tupi

Pitsun
(coloracao)

Yj
Ypy
Hwarata
Tapi'an
Tata

Te'vmap

Jene
hwarata

Ewut

Ka’araheJa
ercko tap

ANEXO A - INFORMACOES TRADUZIDAS NA CINTA E NAS

ABAS

Cinta

face frontal:

 Ancestralidade: Erangron tenpinke
(Ikpeng), Sekuyanau (Wauja) e Ypy

(Kamayura)

e Café torrado e moido: kiritpo

tangyun tawuen (Ikpeng),

Yalakiya usixéniu (Wauja) e Pitsun

ikaj het okuw’ijuk(Kamayura)

face lateral direita:
e Ecos doXingu: Xingu ampulun (Ikpeng), Okahi

gakatuwepenei uni okupuna(Wauja) e Yjjarehe

jowety kap(Kamayura)

face lateral esquerda:
« Café:Kiritpo (Ikpeng), Yalakiya (Wauja) e Pitsun

(Kamayura)

« Aguaquente: gairitpo (Ikpeng), unt iyataga (Wauja) e

‘y akuwa (Kamayura)
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Abas

lateral direita: lateral esquerda:

e Feito para compartilhar: Totputkerem * Nosso povo: Ukpemukuo (Ikpeng),
(Ikpeng), Puwejukato(Wauja) e Wetep Aitsupuhu (Wauja) e Tapi'an
pewaraa’upei'awykypyret (Kamayura)

(Kamayurd)

ANEXO B - TEXTOS TRADUZIDOS DO MINIDICIONARIO E
SOBRE O SIGNIFICADO DOS POVOS.

Texto traduzido para tronco linguistico Karib

O Xingu Vive: Um -Café- pela Voz da <Terra.

A cada geracao, o mundo perde um pedaco de sua alma.
Centenas de linguas indigenas estao ameacadas, € muitas ja
se perderam, levando consigo milénios de historias,
cosmovisoes ¢ um elo vital com a <terra-. Essa erosao de
<tradicao ¢ ancestralidade~ afeta diretamente a <forca- e a
identidade de um <povo-, comprometendo o legado cultural
do Brasil. A urgéncia é real: 0 <fogo - da memoria precisa ser
mantido aceso.

Iting mira erangron alukuli, mantan kalongmo mira
ilon man man alukutkewa nole nole. Mira alukutpin
antxan toene tiniranpin, tinenenpin, irwa, orong pol\'
nen mira. Nelogon erangron tenpinke wok nen man
waraman nelogon pok ukro man, atxi wok ilon ukro
man.

Nelogon kiritpo nen man wok terut man waraman
man nen man nelogon, epragru wok nole mimukut
man. Ketpotke mawin man atxing irwa wok ugro
man, irwa, ga keniwok, nelogon pokilon nen man
mira, erangrotpo nole nen man mira. Ketpotke
awitxing mawit man irwa, iwok nen man mira.

Este <café> ¢ mais que uma <bebida-; ¢ uma ferramenta de
-energia - e conscientizacdo, dedicada a essa causa urgente.
Com seu <aroma- inconfundivel, ele nos convida aum
profundo <cuidado com a natureza- ¢ aos saberes dos povos
xinguanos. Cada grao apoia ativamente projetos de
documentacao e revitalizacao linguistica, garantindo que as
vozes ancestrais do Xingu continuem a ecoar. Desperte com
proposito, sabendo que cada gole ¢ um passo para manter
viva a riqueza da nossa diversidade.
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O Xingu Vive: Um -Café- pela Voz da < Terra.~

A cada geracao, o mundo perde um pedago de sua alma.
Centenas de linguas indigenas estao ameacadas, € muitas ja
se perderam, levando consigo milénios de historias,
cosmovisoes e um elo vital com a <terra-. Essa erosao de
<tradicao ¢ ancestralidade - afeta dirctamente a <forca- ca
identidade de um <povo-, comprometendo o legado cultural
do Brasil. A urgéncia é real: 0 <fogo~ da memoria precisa ser
mantido aceso.

Este -café- ¢ mais que uma -bebida-; ¢ uma ferramenta de
<energia - ¢ conscientizacao, dedicada a essa causa urgente.
Com seu <aroma- inconfundivel, ele nos convida a um
profundo -cuidado com a natureza- ¢ aos saberes dos povos
xinguanos. Cada grao apoia ativamente projetos de
documentagao e revitalizacao linguistica, garantindo que as
vozes ancestrais do Xingu continuem a ecoar. Desperte com
propdésito, sabendo que cada gole ¢ um passo para manter
viva a riqueza da nossa diversidade.

O Xingu Vive: Um <Café- pela Voz da <Terra.~

A cada geracao, o mundo perde um pedaco de sua alma.
Centenas de linguas indigenas estao ameacadas, € muitas ja
se perderam, levando consigo milénios de historias,
cosmovisoes e um elo vital com a <terra-. Essa erosao de
~tradicdo e ancestralidade - afeta diretamente a <forca- ¢ a
identidade de um <povo-, comprometendo o legado cultural
do Brasil. A urgéncia é real: 0 <fogo- da meméria precisa ser
mantido aceso.

Este <café~ ¢ mais que uma <bebida-; ¢ uma ferramenta de
-energia - e conscientizacao, dedicada a essa causa urgente.
Com seu <aroma- inconfundivel, ele nos convida a um
profundo <cuidado com a natureza- ¢ aos saberes dos povos
xinguanos. Cada grao apoia ativamente projetos de
documentacao e revitalizacao linguistica, garantindo que as
vozes ancestrais do Xingu continuem a ecoar. Desperte com
proposito, sabendo que cada gole ¢ um passo para manter
viva a riqueza da nossa diversidade.

Texto traduzido para tronco linguistico Aruak

Kata ,awapotanumana kivakahawe yekitsa
muteitsivau ogatakoja wasixuwawengjiu . kamanu
kivaka wasixuwawanu epencjonau ogatakogiu
kata kehoto otakutsiu wasixatapawa panakami.
Kata usixuwi yalakiva awojopai apitsi maka
autukd , maka akalapata autsu .

Texto traduzido para tronco linguistico Tupi

Kawa'iwa wana je'en ang ko'vt opa potat okon, ymawe
rak ko'yt amomena je'enga opat owe raha oje nite
moroneta, je'en, morerckwan. Brasil ang
morerckwamai'ajan ma'ecarere kotara ipype.

?Y ipitsuna ma'ca anga ju'utawa; anga ang ko'vt
moromo hwara ta tawa, moromoneta tawa tykwara
ipe wara rche

wara anga; pomorywa ang we jot ja jare ko katu ka'a
rehe, Xingua remi kwahawa rehe. Anga wite ang ko'yt,
anga ang penemiwa'en projetu jowa angap, je'enga
mohwarata tap, a'‘eramue jene ramyjmena je'enga
ihwarata okon.

139



Texto em Portugucs

Texto Traduzido
O significado do nome do povo Ikpeng é Ikpeng nen tximna awitpot, terempamne

Texto significado porque o povo ¢ muito bravo ¢ tximna itowoge, Turung imo man tximna
do nome do povo guerreiro. E porque somos criados da akpienomninpin, turung nerutpin pe
Ikpeng - Autoria de vespa chamada Turung, dai vem Ikpeng. tximna man ikpeng man tximna awitpot.
Mayahiri Ikpeng

0 nome do povo Wauja significa cuia

Texto significado velha. Em nossa lingua, dizemos waujata.

do nome do povo

) P - Sem tradugao
A cuia esta presente em nosso cotidiano :
Wauja ¢ em rituais.

Apyap nome de povo agora é

P denominado como Kamayura

Texto significado kamayura significa kama (cama) - Sem tradugdo

i dopos \vura. 'il‘aL})é— isso € para guardar ) ¢
Kamayura yura(j SSO Cparag

algumas coisas.
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