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RESUMO

O objetivo principal deste trabalho é apresentar e analisar caracteristicas socioculturais e a
diplomacia publica da Coreia do Sul como fatores importantes do sucesso internacional do
fendmeno Hallyu. Esse fenomeno foi criado para explicar a popularizagdo da sul-cultura
coreana nas ultimas décadas. Serdo analisadas caracteristicas socioculturais que ajudaram a
expandir o Hallyu, além do papel do governo sul-coreano no uso do Hallyu como um
instrumento politico em sua diplomacia publica. Ha trés hipoteses para este projeto: (1) As
caracteristicas tradicionais da cultura coreana, especificamente o confucionismo e o
nacionalismo, sdo o que diferenciam seus produtos culturais dos de outros paises € chamam
atencdo do publico internacional; (2) O fendmeno Hallyu tem um potencial muito grande
como recurso de soft power, mas foi desenvolvido pelo setor privado, ja que o governo
sul-coreano s6 comegou a investir no Hallyu depois de seu sucesso; e (3) o governo da Coreia
do Sul consegue estruturar os esforcos de sua diplomacia publica, fazendo com que as
instituicdes estatais e ndo estatais trabalhem em conjunto para promover sua cultura. A
metodologia de pesquisa esta baseada em uma abordagem descritiva e exploratoria. Foi feita
uma pesquisa de conteudo bibliografico com o intuito de validar (ou nao) as hipdteses
levantadas aqui.

Palavras-chave: Soft Power; Coreia do Sul; Hallyu; Fatores Socioculturais e Diplomacia
Publica.



ABSTRACT

The main objective of this work is to present and analyze socio-cultural characteristics and
public diplomacy of South Korea as important factors of the international success of the
Hallyu phenomenon. This phenomenon was created to explain the popularization of South
Korean culture in recent decades. Socio-cultural characteristics that helped expand Hallyu
will be analyzed, in addition to the role of the South Korean government in using Hallyu as a
political tool in its public diplomacy. There are three hypotheses for this project: (1) The
traditional characteristics of Korean culture, specifically Confucianism and nationalism, are
what differentiate its cultural products from those of other countries and draw attention from
international audiences; (2) The Hallyu phenomenon has great potential as a soft power
resource, but it was developed by the private sector, as the South Korean government only
started investing in Hallyu after its success; and (3) the South Korean government is able to
structure its public diplomacy efforts by having state and non-state institutions work together
to promote its culture. The research methodology is based on a descriptive and exploratory
approach. A bibliographic content research was carried out in order to validate (or not) the
hypotheses raised here.

Keywords: Soft Power; South Korea; Hallyu; Sociocultural Factors and Public Diplomacy.
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INTRODUCAO

A democracia € o principal sistema politico contemporaneo € com isso a populagao de
um pais passou a ter maior capacidade de acessar informagdes e expressar suas opinioes sobre
politica. Em comparacdo com outros sistemas, o poder politico do povo foi fortalecido e
expandido. Somando isso com a globalizacdo, aumentar esfor¢os de politicas publicas e
influenciar o comportamento do povo se tornou algo favoravel para os governos (CHO, 2012;
NYE, 2012). O Soft Power ¢ um conceito de poder dentro dos estudos das Relagdes
Internacionais considerado muito tedrico. Resumidamente, este tipo de poder estd ligado ao
ato de exercer influéncia' sobre um alvo de maneira atrativa através do comportamento.
Mesmo sendo complexo, 1sso € algo que pode trazer bons resultados diante do atual sistema
internacional (NYE, 2012).

Hoje vemos muitos casos do uso direto de recursos de soft power que podem ser
aproveitados para pesquisa académica. Diante disso, o objeto de estudo deste trabalho ¢ o
fendmeno cultural da Coréia do Sul, chamado Hallyu, que tem um grande potencial como
uma ferramenta de soft power no desenvolvimento da diplomacia publica do pais. Esse
neologismo, conhecido internacionalmente como “Onda Coreana”, ¢ adotado como bordao na
Coréia do Sul para explicar a popularizacdo e influéncia da cultura coreana, que vem
aumentando nos ultimos anos. A musica pop coreana, ou K-Pop, e os dramas de TV sao
considerados os principais elementos que representam essa onda coreana, mas o movimento
também engloba outros elementos culturais como moda, culinaria, cosméticos e turismo
(LEE, 2009).

Essa visibilidade da cultura sul-coreana se espalhou do leste da Asia, com a
exportacdo de seus produtos culturais para os paises asiaticos vizinhos, para o resto do mundo
(JANG, PAIK. 2012). O termo Hallyu foi usado pela primeira vez em uma reportagem no
Beijing Youth Report em novembro de 1999 apds o sucesso do show do grupo H.O.T na
China, em fevereiro de 2002. Se tornou bordao nacional e hoje esse fenomeno ¢ reconhecido
também pela area académica. Esse entusiasmo produzido pelo Hallyu levou a um consumo
em massa de simbolos e ideias, formando imagens e opinides especificas sobre o pais pelas
pessoas que consomem dessa cultura. Por essa razdo, a onda coreana se transformou em um
potencial recurso de soft power. Esse consumo em massa de produtos e simbolos sul-coreanos
trouxe muitos beneficios para o desenvolvimento da economia e diplomacia do pais (LEE,

2009).

' Dentro do contexto do Soft Power, a palavra “influéncia" serd usada de maneira a expressar os esforcos feitos
por um ator de forma atrativa para mudar o pensamento e/ou comportamento de outro ator.
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A diplomacia publica ¢ um dos meios que o governo da Coreia do Sul encontrou de
fazer uso dessa onda cultural. Esse tipo de diplomacia nas Relagdes Internacionais é a
comunica¢cdo de um governo com publicos de outros paises, com o objetivo de influenciar
estes publicos visando seus interesses nacionais. Esses esfor¢os envolvem o trabalho tanto de
entidades governamentais quanto de ndo governamentais, como do setor privado e dos
cidaddos. Se tornando uma diplomacia de soft power, a qual necessita do trabalho em
conjunto de atores estatais e nao estatais (CHO, 2012; ISTAD, 2016).

O objetivo principal deste trabalho ¢ apresentar e analisar caracteristicas socioculturais
e a diplomacia publica da Coreia do Sul como fatores importantes do sucesso internacional do
fenomeno Hallyu. Serdo analisados fatores socioculturais que influenciam na estruturacdo da
cultura coreana, como esses fatores afetaram o pais de forma negativa ou positiva e qual ¢ a
relacdo dos mesmos com o fendmeno cultural. Uma dessas caracteristicas ¢ o confucionismo
que ¢ praticamente a base dos valores ideoldgicos da Coreia do Sul. Outro fator que sera
analisado ¢ o papel do governo sul-coreano na validagdo e disseminagcdo do Hallyu. O
governo usa diretamente a onda coreana como um instrumento politico em sua diplomacia
publica, que ¢ uma forma de manifestagdo do soft power. Isso funciona como uma valida¢do
para que o Kpop e os dramas coreanos tenham apoio da populagdo e investimentos na
exportacdo da cultura para o meio internacional.

A importancia de analisar esse papel do governo vem do fato de que o Hallyu ¢ um
fendmeno que surgiu e ¢ movimentado em peso pela area privada da Coreia do Sul, visando
principalmente lucro econdémico. Portanto a complexidade da participacdo estatal tirando
proveito da onda coreana para a promogao de sua politica externa ¢ algo que deixa lacunas na
aplicabilidade do conceito de soft power na pratica. O soft power € um tipo de poder de dificil
manuseio por atores estatais que depende de muitas variantes para que se obtenha sucesso.
Nao ¢ um poder concreto como as formas tradicionais de exercer influéncia no sistema
internacional. Por isso € preciso entender como e porque essa participagdo estatal acontece.

Além disso, o caso sul-coreano de aplicagao do soft power, de acordo com a analise de
autores do proprio pais, ndo parece ser tdo otimista quanto a aplicagdo de soft power definido
por Joseph Nye, cientista politico que primeiro formulou o conceito (LEE, 2009). Ha
objetivos na diplomacia publica que o governo ndo alcanga apenas pelo uso do fenémeno da
onda coreana. Dessa forma, estudar sobre esse fator serd de extrema importancia para
entender porque o governo da Coreia do Sul decidiu investir na diplomacia publica como

estratégia politica, usando a cultura como principal instrumento, e qual diferenca essa
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mobilizacdo dos atores estatais trouxe para o fendmeno Hallyu, o qual independe do governo
sul-coreano para existir.

Esse fenomeno cultural despertou interesse na area académica multidisciplinar, e o
motivo desse interesse ¢ o sucesso desse impulso global da cultura coreana, que reflete a
abundancia de fatores que sdo a causa desse sucesso. Os autores Wonho Jang e Youngsun
Kim (2013) explicam que esses fatores sdo exdgenos (fatores externos/globais) ou enddgenos
(fatores internos/domésticos). Os fatores exdgenos sao comumente associados a disseminagao
dos servicos de rede social (SNS), incluindo o YouTube, permitindo que o K-pop se
espalhasse além das barreiras nacionais sem grandes custos de distribuicdo ou promog¢ao. O
sucesso da musica “Gangnam Style” de Psy ¢ um exemplo que destaca essa importancia do
YouTube na disseminacdo do K-pop. Outros fatores externos também sdo a globalizagdo, a
regionalizac¢do, a influéncia do estilo musical dos EUA, do J-pop e de outras musicas pop
asiaticas no K-pop. Lee Geun (2009) também apresenta as caracteristicas particulares dos
paises que recebem a influéncia da cultura sul-coreana como um fator externo, os quais
combinados com os fatores domésticos da Coreia, criaram o sucesso da onda coreana nesses
paises. Tanto os fatores exdgenos quanto os enddgenos sdo importantes para explicar o
sucesso do Hallyu, especialmente se analisados em conjunto (LEE 2009; JANG, KIM 2013).

Contudo, muitos trabalhos académicos sobre esse fendmeno cultural tratam esses
fatores de forma desigual, enfatizando muito mais os fatores externos do sucesso do Hallyu.
Os fatores domésticos sao subestimados e/ou negligenciados pelos estudiosos, que destacam
muito mais fatores como a tecnologia e a globalizag¢do, os quais sdo muito importantes mas
ndo tiram a relevancia dos outros fatores. Como € o caso de particularidades socioculturais do
pais que muitas vezes sdo deixadas de lado (JANG, KIM, 2013).

Esses fatores enddgenos sao cruciais da diferenciacao do K-pop de seus predecessores
na Europa, América e Japdo. O protecionismo e nacionalismo do governo coreano em relagdo
a cultura do pais e o rapido desenvolvimento da economia e do padrdo de vida coreanos
funcionaram como impulsionadores da cultura popular, e sdo exemplos de fatores domésticos
(LEE 2009; JANG, KIM 2013). Diante disto, a pergunta de pesquisa que este trabalho visa
responder ¢ em relacdo a relevincia desses fatores endogenos: Qual a importancia dos fatores
domésticos, socioculturais e politicos, da Coreia do Sul para o sucesso global do fendémeno
Hallyu?

Hé trés hipoteses para este projeto: (1) As caracteristicas tradicionais da cultura
coreana, especificamente o confucionismo e o nacionalismo, sdo o que diferenciam seus

produtos culturais dos de outros paises e chamam atencdo do publico internacional; (2) O
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fenomeno Hallyu tem um potencial muito grande como recurso de soft power, mas foi
desenvolvido em maior parte pelo setor privado, ja que o governo sul-coreano s6 comegou a
investir no Hallyu depois de seu sucesso; € (3) o governo da Coreia do Sul consegue
estruturar bem os esforgos de sua diplomacia publica, fazendo com que as institui¢des estatais
e ndo estatais trabalhem em conjunto para promover sua cultura.

A metodologia de pesquisa deste projeto ¢ de método qualitativo e sera baseada em
uma abordagem descritiva e explicativa. A escolha desse tipo de abordagem foi baseada no
intuito desse projeto de explorar um tema que € relativamente novo, principalmente na area
académica brasileira, e conhecer melhor sobre esse tema de maneira a expor conceitos €
reflexdes. A partir da analise minuciosa do objeto de estudos deste projeto, que € o fendmeno
Hallyu, sera feita uma pesquisa de conteudo bibliografico com o intuito de validar (ou nao) as
hipoteses levantadas aqui. A contar com a interpretacdo de trabalhos dentro do tema de soft
power, influéncia cultural, diplomacia publica, desenvolvimento econdémico e contexto
historico da Coréia do Sul e a reflexdo critica dessa literatura. A abordagem dessas fontes
bibliograficas incluem trabalhos no ambito tedrico como: artigos, livros, noticias,
dissertagdes, teses, entre outras, referentes ao tema.

E palpavel, atualmente, o impacto que o Hallyu proporciona quando colocado em
pratica seu potencial de soft power. Estudar o fendmeno ¢ importante como prova que investir
em sua propria cultura € benéfico, assim como também pode haver deslizes por se tratar de
uma forma de influéncia que depende de variaveis. Entender esse processo, através da
metodologia de andlise de contetdo, em uma abordagem descritiva e exploratoria das
literaturas e dados fornecidos, faz parte da justificativa desta pesquisa. E importante estudar
paises orientais pelo ponto de vista de suas proprias teorias € de seu contexto historico. O
mundo ¢ comumente visto de uma forma “ocidentalizada” e isso também acontece na area
académica de Relagdes Internacionais (KIM, 2015). Trazer mais pautas de paises asiaticos,
principalmente de paises que ndo sejam os trés gigantes da Asia — Russia oriental, China e
Japao — ¢ muito importante para agregar conhecimento na area de RI.

Para isso, serdo desenvolvidos trés capitulos. No primeiro capitulo serdo explicados os
conceitos de Hard Power e Soft Power e as variagdes desses conceitos. Também serd descrito
o conceito de diplomacia publica como um recurso de soft power, introduzindo sobre o uso
dessa diplomacia pelo governo sul-coreano. Além disso, sera trabalhado um tultimo tépico
para a defini¢ao do Hallyu e aplicagao desse fenomeno como instrumento de soft power. No
segundo capitulo, serd contextualizado historicamente toda a trajetéria da Coréia do Sul para

que chegasse hoje na popularidade de seu movimento cultural. Para a Coréia do Sul,
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recuperar sua identidade cultural apds a ocupagado japonesa foi um processo complexo, e fazer
uma analise historica serd de extrema importancia para entender esse fendmeno. Ja no terceiro
capitulo, a pesquisa sera voltada para os fatores domésticos que influenciam no éxito deste
fendomeno cultural. Serd explicado as caracteristicas socioculturais que t€ém impacto na cultura
moderna da Coreia do Sul, como ¢ o caso dos valores tradicionais confucionistas que
norteiam as relacdes sociais coreanas.

Ademais, sera apresentado um topico sobre a diplomacia publica do governo
sul-coreano, sobre o sistema de apoio da cultura que existe dentro do pais. Trazendo para essa
analise aspectos que foram acdo direta do uso de soft power pelos atores estatais e aspectos
que sdo consequéncias do desenvolvimento desse soft power. Dessa forma, é possivel
encontrar a resposta para a preferéncia das autoridades estatais da Coreia do Sul pelo uso
deste tipo de poder de atragdo, e como os atores estatais e ndo estatais trabalham em conjunto
pelo mesmo objetivo. Que € o da expansdo da cultura coreana no meio internacional e a

fabricacdo de uma boa visdo das politicas e dos ideais sul-coreanos.

1. DEFINICAO E APLICACAO DO SOFT POWER
Nos ultimos anos, principalmente durante a segunda década do século XXI, houve um
aumento do interesse nos produtos culturais da Coréia do Sul, se tornando tao populares que
se espalharam do leste asiatico para o resto do mundo, incluindo o sudeste da Asia, a Europa e
o continente americano. O influxo da cultura em dmbito global tornou- se um fendmeno apto
de pesquisa académica neste trabalho a partir do momento que explodiu do ambiente
doméstico influenciando relagdes diplomaticas sul-coreanas. Esta onda coreana ¢ caso de
aplicabilidade de conceitos da area de Relacdes Internacionais (RI). O Soft Power ¢ um
elemento da corrente tedrica neoliberal que serd usada para entender como esse fendmeno

cultural da Coreia do Sul se encaixa dentro dos estudos de RI.

Contudo, antes de destrinchar esse conceito ¢ necessario entender o que ¢ poder dentro
das teorias de RI. O Soft Power ¢ simplesmente uma forma de poder, um recurso usado para
concretizar objetivos. As correntes tedricas entram em um certo consenso sobre o significado
de poder, de uma forma ou de outra o poder é sempre sobre a capacidade de influéncia de um
ator. Porém as formas como se aplicam o poder sao tdo distintas que podem resultar em uma
discrepancia de epistemologia, € mesmo assim esse conceito ndo deixa de ser central dentro
dos estudos de RI. Por mais que as teorias discordam em alguns pontos sobre poder, seu

r

significado ¢ um consenso de uma relacdo de influéncia. Essa definicdo ¢ simplista para
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explicar toda a complexibilidade do conceito, porém ¢ um ponto de partida valido. De acordo
com o Doutor em Ciéncia Politica Marco Cepik, o poder na politica é:
“Uma relagdo social em que um ator individual ou coletivo exerce comando
com probabilidade de sucesso sobre outros atores, que podem ou ndo resistir.
Portanto, o poder de uns encontra limite no poder dos demais. Os instrumentos ¢
mecanismos de poder constituem um gradiente que vai da coer¢do e da dissuasdo até
a aquiescéncia e o consenso voluntario, passando pela autoridade. Em relagdes
internacionais, o poder ¢ predominantemente negativo, ou seja, ¢ a capacidade de
impor limites ao comportamento dos outros. Por exemplo, ser capaz de se defender
contra a agressdo e a conquista militar, ou dissuadir um pais de usar armas nucleares
por medo da retaliagdo nuclear” (CEPIK, 2018, p. 1).

O poder dentro das Relag¢des Internacionais ¢ definido pelos cientistas politicos, em sua
maioria e de forma resumida, como a capacidade de exercer influéncia sobre um ator com o
intuito de atingir objetivos proprios. Ballerini (2017) € outro autor que conceitua o poder, e
diz que ele pode se manifestar de diversas maneiras. A violéncia, o armamento, a persuasao e
até mesmo a propria fé sdo exemplos citados pelo autor dessas manifestagoes de poder. Dito
isso, a influéncia causada pode ser por meio da coergdo, atragdo, cooperagdo ou competicao.
Cada uma das correntes tedricas principais tem sua linha de raciocinio quanto ao poder.

Os estudos sobre esse conceito sdo datados desde muito tempo dentro da area de RI.
Nicolau Maquiavel, maior expoente do realismo, ¢ a prova disso, sendo reconhecido por seus
escritos sobre o Estado e o governo ja por volta do século XV, mostrando a relagdo entre os
tipos de governos e o uso do poder. Na evolucao desse conceito, ¢ no desenvolvimento do
liberalismo que o poder deixa de ser centralizado nos interesses do Estado. E no
neoliberalismo, sobretudo através dos escritos de Robert Keohane (1984), que os Estados com
interesses semelhantes criam instituigdes como forma de disciplinar o poder desses mesmos
Estados. Na visao de Keohane, a cooperagao e as aliangas sao facilmente explicadas como um
resultado do equilibrio de poder, e os padrdes institucionalizados de cooperagdo sdo parte da
estratégia de disputa de poder (PECEQUILO, 2012; p.142).

Com essa visao do poder saindo, aos poucos, da esfera do interesse estatal € o nosso
ponto de partida para entrar nos conceitos que serdo analisados neste capitulo. Dois tipos de
poderes existentes nos estudos de RI sdo o Hard Power e o Soft Power, traduzidos,
respectivamente, como Poder Duro e Poder Brando. O Hard Power é comumente relacionado
as formas de poder tradicionais utilizadas pelos Estados, e ¢ citado em muitas correntes
teoricas. Enquanto o Soft Power € relacionado as novas dimensdes de poder que vao surgindo
com a expansdo da globalizagdo, predominante na corrente liberal das Relagdes

Internacionais (NYE, 2012; PECEQUILO, 2012). Apesar de, de acordo com Cristina
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Pecequilo (2012), a ideia do poder brando comecar a surgir pelo idealismo wilsoniano, ¢ no
neoliberalismo que esse conceito ¢ apoiado a partir das teorias de Keohane e Joseph Nye.

Em termos de atores, de acordo com os neoliberais, embora o Estado se mantenha
central, a crescente influéncia e importincia de outros atores que ndo sejam estatais ¢
destaque, como as instituigdes, organismos multilaterais, organizacdes ndo governamentais
(ONGs) e até mesmo a opinido publica. E por meio disso ¢ da agenda se expandindo para
assuntos além da economia e politica, como a cultura e os direitos humanos, que surgem
novas dimensdes de poder dentro do sistema internacional. Assim, para que se entenda sobre
os esfor¢os de soft power da Coreia do Sul, € preciso entender primeiro o que realmente é o
soft power, quais sao as diferencas que existem entre ele e o hard power, e como ele se aplica
na teoria para depois entender na pratica.

O cientista politico Joseph Nye ¢ o principal responsavel por fundamentar o conceito de
Soft Power, que ¢ muito relevante para os estudos das RI. O Hard Power € o tipo de poder
ligado a coer¢do de um ator sobre outro, ¢ a capacidade de dissuasao de um ator através da
demonstragdo da forga, sendo estes atores apenas estatais. Esses meios podem ser militares,
sancdes econdmicas ou incentivos financeiros. E uma forma de influéncia direta, mas nem
sempre incluird conflitos armados (NYE, 2002). Ja o Soft Power ¢ um poder de cooptagdo, o
qual ndo prevé coagir um ator, muito menos por meio do uso da forca, e sim atrai-lo. E
definido por Nye como a habilidade de gerar influéncia indireta através da atragdo, ou seja,
gerar admiragdo em outro ator para que este escolha seguir seu exemplo (NYE, 2012). Os
ativos de soft power sdo especialmente relevantes para paises de poténcia média que nao
possuem recursos de hard power suficientes para alcangar seus objetivos. Para esses paises, o
poder brando serve como meio alternativo para exercer influéncia sobre outros paises (LEE,
2009; ISTAD, 2016)

Contudo, ao contrario do que se pensa sobre os dois poderes, um ndo ¢ o completo
contrario do outro. A prova disso ¢ que o poder brando também pode se manifestar por meio
da influéncia militar e econdmica, esses recursos podem ser usados tanto para coagir quanto
para atrair. A grande diferenca entre os dois ndo esta nos recursos que sdo usados, € sim na
maneira que sao usados e em quem os usam. Quando Nye insinua que esse poder ¢ de atracao,
ele quer dizer que o poder brando depende da credibilidade que o ator passa. O ator tem que
adequar estratégias trazendo qualidades que seduzam as preferéncias de outros atores, para
alcangar seus proprios interesses (NYE, 2012). Segundo Nye (2005, p. 10) “quando se
consegue que os outros admirem seus ideais e queiram o que vocé quer, ndo ¢ preciso gastar

muito com politicas de incentivo e sangdes para mové-los na sua dire¢ao”.
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O foco do poder brando se baseia em trés principais recursos: a cultura (em ambientes
em que ela se torna atrativa), os valores politicos (quando ele os cumpre interna e
externamente) e a politica externa (quando ela ¢ legitimada e vista com autoridade moral).
Nye afirma que as condi¢des que estdo entre parénteses sao primordiais para determinar se os
recursos se traduziram em atracdo para resultados favoraveis (NYE, 2012, p.119). O maior
exemplo que temos do uso da cultura como instrumento politico é o da hegemonia americana
como uma forma de “imperialismo cultural” (NYE, 2012, p.122). As grandes producdes
cinematograficas estadunidenses tem protagonismo desde que Hollywood se tornou referéncia
mundial, e continua tendo atualmente em todas as plataformas de streaming de séries e filmes.
Até mesmo a influéncia da musica pop americana sdo exemplos de que o poder brando pode
trazer beneficios para um pais. O proprio fendmeno Hallyu tem influéncia da cultura
americana em suas producdes de dramas e clipes musicais (JANG, KIM, 2013).

Além de usar recursos para melhorar a imagem e persuadir outro ator, os agentes que
aplicam esse poder vao além de atores estatais. Enquanto o poder duro ¢ aplicado apenas
pelos governos, o poder brando pode ser disseminado por outros atores como: corporacoes,
empresas, ONGs, instituicdes e até atores individuais como celebridades. Isso ¢ muito
importante quando se trata de novas dimensodes da aplicacdo de poder. A partir do momento
que o poder sai da centralidade estatal e se concentra em outros atores, ha uma ruptura na
maneira que as relagdes internacionais lidam com o poder (NYE, 2012). Isso remete muito ao
tipo de “equilibrio de poder” que os liberais defendem.

No caso da Coréia do Sul, vé-se com clareza a participagcdo desses outros atores na
expansdao do Soft Power. Temos como exemplo disso, os conglomerados ¢ empresas de
entretenimento, como a HYBE Corporation e a JYP Entertainment, que fazem muitos
esfor¢os para exportagdo das musicas e dramas coreanos para o publico de outros paises,
principalmente através dos grupos de K-pop, com as vendas de seus albuns e shows. Afinal,
como sera analisado ao longo do trabalho, as agdes que impulsionaram o fendmeno Hallyu
para o exterior, o qual ¢ a principal fonte de soft power da Coreia do Sul atual, veio
principalmente das empresas privadas e dos consumidores (ISTAD, 2016).

Assim, entrando na manifestacdo do poder brando de forma pratica, uma maneira
comum de exercer o soft power ¢ por meio de propagandas, mas ndo ¢ a Unica € nem a mais
importante. Cinema, musica, artes, moda e ideologias sdo todos meios desse poder. Alguns
exemplos dele na sociedade estdo nos direitos humanos, catolicismo e o capitalismo (NYE,
2012), como no caso do Vaticano e da religido islamica que exercem grande influéncia com

recursos de poder brando (LEE, 2009, p.123-124). Na visdo de Ballerini (2017), outros
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exemplos de Soft Power podem ser observados no esporte, na ciéncia e nos idiomas. Esse
poder de “seducdo” é a forma mais eficiente de manipulacdo de uma multiddo sem precisar
aplicar forca.

O conceito de soft power de Joseph Nye surgiu dentro do contexto da hegemonia dos
EUA, por conta do imperialismo cultural americano. Diante do recorte tematico na Coreia do
Sul, ¢ importante que uma parte da andlise seja pesquisar se os autores sul-coreanos
concordam com as descri¢des de Nye. E essencial analisar as questdes de um pais dentro da
visdo dos estudiosos desse proprio pais, visto que o contexto regional traz mudancas na
analise de problematicas. Os autores em sua maioria, € ndo apenas na Coreia do Sul, utilizam
dos conceitos de Nye em concordancia com suas proprias analises. Porém um autor
sul-coreano critica as caracteristicas das defini¢des de Nye. O cientista politico Lee Geun
(2009) diz que Nye ndo deixa claro para as poténcias menores as suas percepgdes praticas de
soft power.

Lee Geun afirma que Nye concentra seu conceito em um objetivo politico de fazer
outros paises seguirem a lideranca dos EUA voluntariamente, usando seus recursos como
cultura e ideologia. Para poténcias menores, o soft power orientado para a lideranca
hegemonica ndo traz praticidade para alcancgar objetivos politicos e economicos. Nao da as
poténcias menores percepgoes praticas de estratégias para usar seus recursos. Portanto, eles
precisam desenvolver estratégias alternativas de soft power (LEE, 2009). A Coreia do Sul ¢
um desses paises que precisa desenvolver novas estratégias para que o uso de soft power, com
seus recursos culturais, traga bons resultados (CHO, 2012; ISTAD, 2016; LEE, 2009).

O autor apresenta suas proprias categorias e estratégias de soft power. Em primeira
instancia, ele classifica as justificativas para o uso do poder brando em cinco categorias,
sustentada por objetivos politicos: (1) para melhorar um ambiente de seguranca externa
projetando imagens pacificas e atraentes de um pais; (2) para mobilizar o apoio de outros
paises para as politicas externa e de seguranga; (3) para manipular o modo de pensar e as
preferéncias de outros paises; (4) para manter a unidade de uma comunidade ou comunidade
de paises; e (5) para aumentar os indices de aprovacdo de um lider ou o apoio de um governo
(LEE, 2009, p. 125).

O autor explica detalhadamente e exemplifica cada uma das categorias. A primeira
categoria normalmente utiliza recursos como slogans nacionais, propostas de politicas e
diplomacias publicas para minimizar imagens alarmantes de si mesmo, enquanto projeta a
imagem de um pais pacifico. Essa estratégia ¢ necessaria quando um pais esta entrando no

meio internacional como um membro novo ou transformado. Um bom exemplo ¢ o Japao,
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que no cendrio pos guerra, tentou melhorar seu ambiente de seguranga apos seu império ser
forcadamente rompido em 1945. Projetou uma imagem pacifica de si mesmo para as suas
ex-colonias e a sociedade internacional, por meio de politicas de autocontrole militar ¢ nao
violéncia (LEE, 2009).

A segunda refere-se a mobilizagdo de agdes coletivas por meio de uma lideranga
eficaz, onde o pais lider precisa justificar essas agdes. Exemplos gerais sdo a justificacao de
sancdes econdmicas ou invasoes por meio de mecanismos da ONU, como as missdes de paz
do Conselho de Seguranga. A terceira categoria ¢ a que melhor corresponde a defini¢do
original de soft power de Nye. Visa uma agdo direta de mudar as preferéncias e
comportamentos dos outros usando recursos ideoldgicos, como espalhando teorias ou
discursos para que outros paises adotem um pensamento especifico. O neoliberalismo e a
globalizacdo sdo exemplos de discursos desenvolvidos e difundidos por poténcias ocidentais.
Celebridades internacionais sdo grandes ativos de poder brando e podem ser importantes na
aplicagdo dessa categoria (LEE, 2009).

A quarta categoria refere-se a identificacdo da lealdade dos membros de entidades
politicas. E muito dificil manter uma grande entidade econdmica e/ou politica apenas com
hard power. Os esforgos da UE para estabelecer uma constituicdo comum e instituicdes como
simbolos podem ser entendidos como sua tentativa de criar essa estratégia de soft power sobre
seus paises membros. A Ultima categoria de soft power inclui dimensdes internas e externas.
Na maioria dos casos, essa categoria ¢ voltada para um publico doméstico. Exemplos sdo a
criacdo de herdis nacionais, o nacionalismo e o patriotismo para aumentar a popularidade
doméstica do lider ou do governo. Sem uma dimensdo internacional, esta categoria nao
poderia existir (LEE, 2009).

Apos classificar as justificativas para o uso do poder brando, Lee Geun apresenta as
estratégias para desenvolver esse poder de acordo com os objetivos supracitados, sendo elas:

I. Manipulagdo ou criagdo de autoimagem para melhorar o ambiente de
seguranca: tratamento dado a residentes estrangeiros em um pais melhora quando as
imagens de seu pais natal melhoram, visto que ¢ mais dificil discriminar
abertamente uma pessoa quando seu pais ¢ respeitado internacionalmente (LEE,
2009, p. 127-128);

II. Manipulagdo da imagem de outros para mobilizar apoio para acdes
coletivas: a manipula¢do negativa das imagens dos outros é passivel de melhores
resultados. E a manipulagdo positiva, tende-se ao uso de valores universais como
liberdade civil e politica, democracia... (LEE, 2009, p. 128);

III. Estratégia de Network Effect: criagdo de uma rede na qual sua
manutengdo e expansdo beneficia a todos continuamente; a partir da divulgagao de
padrdes, codigos comportamentais e perspectivas comuns (LEE, 2009, p. 128);

IV. Acelerar a Mudanga Situacional: tem maior eficacia quando o pais que

aplica a estratégia tem credibilidade e capacidade de hard power; e o alvo estd
passando por uma crise ou por uma transi¢ao instavel. Como exemplo: deixar de
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apoiar um pais que esta perdendo uma guerra, acelerando assim a derrota do mesmo
(LEE, 2009, p. 129);

V. Herdis e celebridades: ao se tornarem modelos e fazendo comentarios ou
criando instituigdes que promovam valores universais, celebridades podem ajudar a
definir uma agenda internacional, bem como fabricar um sentimento de orgulho em
seu pais de origem, coesdo nacionalista ou amplo apoio ao governo. Porém, o autor
diz que o uso abertamente da fama das celebridades pode produzir efeitos negativos.
(LEE, 2009, p. 129)

Entretanto, para todas as defini¢cdes de soft power, exercer um poder de atragdo ¢ mais
complexo do que se aparenta. A influéncia gerada pode acarretar tanto efeitos positivos
quanto efeitos negativos, e isso € deixado claro por Nye. Se o ator exerce atragdo mas seu
alvo tem valores totalmente diferentes do que os que o ator oferece, entdo a influéncia que o
mesmo quer gerar ndo sera bem-aceita. Por isso o poder brando ¢ reconhecido por ser relativo
e ndo concreto como o poder duro. Tudo depende do tipo de recurso que deve ser trabalhado
dependendo do alvo que se quer atingir. Por depender de muitas variaveis ¢ um poder dificil
de obter. Para que o poder brando seja confiavel, € preciso conquistar credibilidade com o que
se oferece (NYE, 2012).

Existem dois modelos de como o poder brando afeta seu alvo: direto e indireto. No
primeiro modelo os recursos sdo usados para induzir influéncia diretamente nos atores
governamentais, causando uma atra¢do direta e o governo decide o resultado positivo ou
negativo dessa atragdo. No modelo indireto, os recursos sdo usados para causar influéncia no
publico, trazendo uma reagdo de atracao ou repulsdo que serd capacitada ou incapacitada pelo
ambiente, e s6 entdo haverd a decisdao positiva ou negativa dos lideres politicos (NYE, 2012).
Nesse segundo modelo, o ator faz esforgos para criar atragdo que influencie terceiros, como ¢é
o caso da diplomacia publica da Coréia do Sul.

Nye descreve casos do uso de poder brando com resultados positivos, como € o caso
do imperialismo cultural dos Estados Unidos que, principalmente por sua industria de cinema,
se destaca até hoje exercendo influéncia em grande parte do mundo. Ou até mesmo como no
caso do Vaticano, que tem um soft power bem estruturado através da religido. Por meio de
uma ideologia do catolicismo muito forte consegue ditar regras morais que sdo seguidas por
milhares de pessoas. Assim como também descreve casos que obtiveram resultados negativos,
como no soft power europeu que teve um impacto importante para alcangar objetivos
ambientais de longo prazo depois da Guerra Fria, porém, quando ocorreu o encontro sobre o
clima em Copenhague (2009) a influéncia de seu exemplo doméstico ndo foi efetivo. Ou
quando a China usou, em 2006, o aniversario das exploragdes de Zheng He, buscando

justificar sua expansdo naval moderna para o oceano Indico. Porém isso ndo produziu uma
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reagdo positiva na India, na verdade conduziu para uma desconfianga em relagéo as ambigdes
navais dos chineses (NYE, 2012, p. 122-125).

O uso do poder brando em uma estratégia direta do governo ¢ mais dificil do que
quando incorporada por outros atores, como empresas ¢ ONGs; isso porque 0 comportamento
do alvo importa tanto quanto os agentes. De acordo com Nye (2012), o real motivo da
dificuldade dos governos em utilizar o poder brando se deve ao fato de que os caminhos do
poder brando sdo frequentemente indiretos e nao trazem resultados imediatos como um poder
coercitivo, ¢ algo que leva mais tempo para obter do que o hard power. Além de que alguns
dos objetivos gerais do poder brando sdo difusos e os governos raramente t€ém pleno controle
de todos os instrumentos. Entdo, se ha tanta dificuldade no manuseio de um tipo de poder,
porque um governo escolhe utiliza-lo?

No “século da informacdo” em que vivemos o governo deve projetar esforcos com o
conhecimento de que o poder brando ¢ menos hierdrquico. Sendo difundido dos estados para
os atores ndo estatais. Principalmente em uma era em que as redes sociais se tornaram
importantes disseminadores de informacao, € a opinido do publico tem maior relevancia. Os
lideres precisam levar em consideracdo a cooptacdo ao invés do comando (NYE, 2012).
Quando um pais ndo possui recursos coercitivos suficientes, como capacidades militares, o
pais pode considerar o soft power como meio alternativo para atingir certos objetivos politicos
e economicos (LEE, 2009).

Ademais, em um mundo onde a democracia ¢ o principal sistema de governo, o soft
power se torna mais palpavel para exercer influéncia. A participagcdo do povo nas decisdes de
um Estado, hoje, tem grande peso. Somando isso ao fato de que a informacao ¢ disseminada
rapidamente ¢ com a difusdo de poder fora das institui¢des estatais, a diplomacia publica e
cultural se tornaram eficientes instrumentos do poder brando. A diplomacia publica auxilia a
Coréia do Sul exercendo papel na comunicacdo com o publico de outros paises — fazendo o
uso da terceira categoria da aplicacdo de soft power apresentado por Lee — influenciando
suas preferéncias para expandir a exportagdo de produtos da cultura coreana, ou aumentando
o turismo em seu pais. Dessa forma se torna possivel atingir objetivos nacionais de natureza

ndo somente cultural, mas também politica e econdmica.

1.1 A Diplomacia Publica como ferramenta de Soft Power
Com a globalizacdo, a diplomacia intergovernamental, conhecida como a classica
comunicagdo direta entre lideres e representantes dos governos, por si s6 ndo consegue

garantir beneficios satisfatorios as nagdes (NYE, 2012). Isso ndo significa que a diplomacia
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classica ndo seja eficaz; mas ndo ¢ mais tao persuasiva para o publico dos paises. A populagdo
de um pais passou a ter mais poder com a capacidade de acessar informagdes e expressar suas
opinides sobre politica externa; isso se intensificou com a preferéncia, praticamente global, na
democratizagdo e no desenvolvimento da informagdo (CHO, 2012).

O poder do povo foi fortalecido e expandido, e a globalizagdo facilitou ainda mais as
trocas entre atores privados ao tornar as relagdes entre as nagdes mais proximas do que nunca.
As opinides de individuos e grupos de interesse, incluindo ONGs, sobre questdes politicas
tornaram-se elementos-chave no processo de tomada de decisdo da politica externa. As
atitudes e a opinido publica comecaram a exercer influéncia direta sobre a capacidade de uma
nacdo de obter ganhos diplomaticos (CHO, 2012).

Mediante as mudangas de estratégias e relagdes sociais, os governos também acharam
conveniente se comunicar com publicos de outros paises “em um esfor¢o para influenciar
outros governos”, essa forma de influéncia indireta ¢ o que ¢ chamado de diplomacia publica,
a qual visa a comunicacdo com os cidaddos, e ndo com o governo, de uma nagdo. A
diplomacia publica se tornou uma das principais formas de um governo exercer o soft power
politicamente. Dessa forma as decisdes estatais se tornam presentes mesmo que o resultado
seja gerado por outros atores ndo governamentais. O poder brando é gerado apenas em parte
pelo que o governo faz mediante suas politicas e diplomacia publica (NYE, 2012, p. 139).

Yun Young Cho (2012) apresenta a defini¢do de diplomacia publica, neste novo
cenario, como a maneira que o governo de um pais promove seus interesses nacionais
disseminando sua cultura, ideologia, valores, instituicdes e objetivos nacionais. Por meio de
interagdes reciprocas, horizontais e interativas com governos e publicos de outros paises
(CHO, 2012). Portanto, a diplomacia publica nas Rela¢des Internacionais ¢ a comunicagdao
com publicos de outros paises com o objetivo de influenciar estes publicos. E,
especificamente, uma diplomacia de soft power.

A diplomacia publica envolve esforgos tanto de entidades governamentais quanto de
ndo governamentais, como cidaddos, empresas privadas e ONGs. Inicialmente, os governos
tentaram disseminar de forma independente seus ideais e politicas para publicos estrangeiros
a fim de atingir seus objetivos. Porém, a medida que a globalizagdo e a tecnologia mudaram o
ambiente sociopolitico, a diplomacia publica foi estendida para atores ndo estatais. Isso
refor¢a a diplomacia publica como instrumento de soft power, o qual necessita do trabalho em
conjunto de atores estatais e ndo estatais, como ja dito. Assim como no poder brando a
participagdo desses outros atores ndo tira o Estado de seu papel central, a diplomacia nao

pode ser realizada de forma eficiente sem o direcionamento do governo (ISTAD, 2016).
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Um conceito que relaciona a diplomacia com a area privada € o ‘nation branding’.
Esse conceito de branding tem origem no marketing empresarial, e refere-se a tentativa das
empresas de formar uma imagem favordvel junto aos seus clientes por meio da criacdo de
uma marca (branding). Atualmente, os governos também estdo fazendo esforcos para
melhorar seu perfil internacional por meio de medidas de branding. Esta semelhanca entre a
gestdo empresarial e a publica apresenta uma sobreposi¢do entre as duas disciplinas
académicas do marketing empresarial e das relagdes internacionais. No entanto, deve-se notar
que a marca da empresa e a da nagdo se diferenciam em relacdo aos seus objetivos, enquanto
as empresas buscam atrair e reter clientes, os paises buscam utilizar o poder brando para
atingir objetivos politicos e econdmicos, promover exportacdes e atrair investimentos
estrangeiros e turistas (DINNIE, 2009).

A diplomacia publica, baseada no poder brando de um pais para disseminar politicas,
valores e cultura governamentais para audiéncias estrangeiras, comegou a buscar trocas
mutuas horizontais e bidirecionais por meio de varios circulos diplomaticos e novas midias
(CHO, 2012). Promover imagens atrativas de um pais nao ¢ algo novo, ha esforcos do uso de
soft power em toda a histdria, e com a diplomacia publica nao ¢ diferente. Ja no século XX as
propagandas e campanhas se tornaram importantes fontes de comunicagdo com o publico. Em
1920, com o surgimento da tecnologia do radio, as transmissdes se tornaram dominantes
modelos de diplomacia publica. Como ¢ o caso da BBC, fundada em 1922, e ¢ uma fonte
comum de informagao até os dias atuais (LEE, 2009).

A chegada da radio também teve impacto na Coreia do Sul. No capitulo dois desta
monografia serd explicado alguns fatores por trds da formagdo da cultura coreana antes da
cultura pop ser realmente usada como um instrumento de soft power, sendo parte do processo
histérico do que ¢ o fendmeno cultural coreano hoje. Uma maior capacidade econdmica e
padrdo de vida do pais funcionaram como um impulsionador para apoiar o florescimento da
cultura popular. Nesse processo, na década de 1990, a popularidade das cangdes coreanas na
Coreia ultrapassou gradualmente a popularidade das cangdes pop estrangeiras, € as estacoes
de radio rapidamente expandiram suas porg¢oes de transmissao (LEE, 2009).

Para que a onda coreana se consolidasse, foi preciso disseminar a valorizagcdo da
cultura dentro do pais e assim o proprio governo mobilizar esfor¢os para a exportagdo da
mesma. Afinal, deve-se seguir o que se prega para que haja uma maior credibilidade em
relacdo as suas ideologias. Isso foi um importante fator impulsionador da cultura, pois para

que se tornasse popular no meio internacional foi preciso se tornar popular primeiro entre os
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sul-coreanos. Assim sendo, o governo teve interesse em colocar esforcos na “exportagdo” da
cultura.

Nos dias atuais, os governos tentam utilizar a diplomacia publica para aplicar o poder
brando diante de novos problemas. A razdo para isso ¢, como dito no topico anterior, a
democracia. Como diz Nye (2012), quase metade dos paises do mundo sdo atualmente
democracias, dessa forma a opinido publica tem grande peso e a diplomacia direcionada para
o publico se torna tdo importante para os resultados quanto as comunicagdes diplomaticas
tradicionais entre os lideres dos paises. A informacao cria poder e, hoje, uma parcela muito
alta da populagdo mundial tem acesso a esse poder.

Visto isso, a politica tornou-se uma disputa de credibilidade competitiva, e passar
credibilidade ¢ a base do poder brando. Além da definicdo, ¢ importante entender qual o papel
que a diplomacia publica tem para uma nagdo. Young Cho (2012) entende que, primeiro, a
mesma deve ajudar a promover a imagem de uma nacdo. Em segundo lugar, deve ajudar a
na¢ao a formar uma relacdo duradoura com outras nagdes, com base no acumulo de confianca
entre as nagdes. Terceiro, e acima de tudo, deve promover a compreensado e justificagdo das
politicas realizadas por uma nagao.

O uso da cultura na diplomacia publica, como faz a Coreia do Sul, ¢ chamado de
Diplomacia Cultural. E um tipo de diplomacia publica que conversa com os dominios do soft
power, a qual inclui a troca de ideias, arte, informacdo, e outros aspectos da cultura de um
pais com outras nagdes € os seus povos a fim de promover a compreensdo mutua e a
credibilidade de seus ideais (WALLER, 2007; Departamento de Estado dos EUA, 2005). Isso
¢ considerado o eixo da diplomacia, ja que ¢ nas atividades culturais que a ideia que uma
nacdo tem de si mesma ¢ melhor representada (ISTAD, 2016).

Esse tipo de diplomacia ¢é praticada através de varios instrumentos e métodos, que vao
desde o contato pessoal e entrevistas até o uso de midias sociais e intercambios educativos.
H4 uma variedade de contetidos para o funcionamento desses métodos, como musicas, livros,
animagdes, filmes, quadrinhos e programas de televisdo. Em grande medida, a diplomacia
cultural corresponde as industrias culturais, também chamadas de “industrias de conteudo” e
“industrias criativas” (ISTAD, 2016; NYE, 2012). O resultado que temos, entdo, ¢ uma fusao
dos esforcos de atores governamentais, intergovernamentais e ndo governamentais, cada um
usando a diplomacia cultural para atingir o objetivo de levar elementos da Coreia do Sul para
o publico de outros paises.

Nye (2012) sustenta que a diplomacia publica usando recursos de soft power ¢ um

pré-requisito para atingir os objetivos das politicas diplomaticas de uma nacdo, ¢ um meio
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para ajudar uma nacdo a manter seu poder na sociedade internacional. Ele categoriza as trés
dimensdes da diplomacia publica que, segundo ele, ajudam uma nacdo a atingir seus
objetivos: comunicagdo didria; comunicacao estratégica; e o relacionamento sustentavel entre
individuos por meio de atividades académicas, intercaAmbios, treinamentos, semindrios e
diversos veiculos de midia.

A primeira dimensdo, ¢ o mais imediato, ¢ a comunicacdo didria, que ¢ medida em
horas, dias e semanas. Isso ¢ exemplificado no caso sul-coreano como as propagandas diarias,
a comunicacao das celebridades com os fas, os antincios de shows, lives das celebridades nas
redes sociais e novos dramas em plataformas de streaming. O segundo estigio ¢ a
comunicagdo estratégica, que desenvolve um conjunto de temas simples, de forma muito
parecida com a usada por uma campanha politica ou de propaganda. Uma campanha de
diplomacia publica planeja eventos simbolicos e comunicagdes para reforcar temas ou para
progredir uma politica do governo. Eventos especiais como a Copa do Mundo na Africa do
Sul se ajustam a essa descri¢cdo. O Ex-Presidente da Africa do Sul, Jacob Zuma, justificou os
gastos na Copa do Mundo como uma oportunidade de marketing (NYE, 2012).

Essa estratégia politica € nitida em esfor¢os do governo sul-coreanos, € ha eventos
muito recentes que podem exemplificar isso, como € o caso do grupo de K-pop BTS. Um dos
integrantes do grupo, chamado Jungkook, cantou a musica oficial da cerimonia de abertura da
Copa do Mundo de 2022, que foi sediada no Catar. De acordo com a noticia apresentada no
proprio site do governo, foi o primeiro ato coreano a cantar a musica oficial das finais da
Copa do Mundo ao apresentar "Dreamers" na cerimonia de abertura. Sua apresentagdo em 20
de novembro no Al-Bayt Stadium em Al Khor, Catar, apresentou o tema "Harmonia da
Humanidade". O cantor e ativista catariano Fahad Al Kubaisi juntou-se ao meio da musica e
cantou junto, elevando a atmosfera (KOREA .net, 2022a). Esse evento trouxe uma nova visao
para a Coréia do Sul que agrega com a boa visdo que o pais ja tinha internacionalmente por
conta do fendmeno Hallyu e dos esfor¢os do governo.

Outro evento muito importante do grupo BTS, noticiado pelo site da Organizagao das
Nagoes Unidas (ONU), foi sua participacao e discurso feito na abertura da 76* Assembleia
Geral da ONU, em 2021, em prol das 17 metas globais. O grupo lembrou como adolescentes
e jovens foram afetados pela pandemia, mostrando como a geragdo continua lutando mesmo
em situacdes inesperadas. Além de incentivarem a vacinagdo contra a Covid-19 e
parabenizaram a resiliéncia dos jovens ao longo da pandemia. O BTS encerrou a participagdo
no evento com uma performance da musica Permission to Dance, gravada dentro da

Assembleia Geral e nos jardins das Nac¢des Unidas (ONU News, 2012).


https://g1.globo.com/tudo-sobre/onu/
https://g1.globo.com/bemestar/vacina/
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Esse evento auxiliou no compartilhamento da visdo politica da Coréia do Sul durante a
época da Pandemia do COVID-19, a partir disso foi reforcado a posicdo do governo
sul-coreano quanto a saide e a vacinacdo das pessoas. Esse tipo de comunicagdo ndo ¢
unilateral nem interativa, e cumpre o papel de propagar informagdes sobre politicas nacionais
e construir imagens por meio de comunicagdes cotidianas. E o padrio de diplomacia publica
voltado para a constru¢do de uma imagem nacional (CHO, 2012). Dessa forma, vemos onde
se aplica de forma pratica a ltima estratégia soft power, postulada por Lee Geun (2009), onde
ele defende o uso de celebridades. Ele diz que os idolos se tornam modelos e promovem
valores, ajudam a definir uma agenda internacional, bem como fabricar um sentimento de
orgulho em seu pais de origem. E foi exatamente isso que o grupo BTS trouxe para a
perspectiva sul-coreana.

A terceira dimensao inclui programas de intercambio entre pessoas e esfor¢os na area
académica. Comunicar-se por meio de operacdes e servigos de socorro globais faz parte da
diplomacia publica que consolida aliangas de longo prazo entre as nagdes. Esses trés
ajudaram o pais a usar seus recursos de soft power para construir a imagem que deseja para si
mesmo. O uso consistente dos trés tipos de atividades ¢ fundamental para o sucesso da
estratégia diplomatica publica de uma nacdo. Para que as relagdes publicas sejam
bem-sucedidas, ¢ necessario monitorar de perto a mudanca da situagcdo diplomatica e manter
relacionamentos de longo prazo por meio de programas de intercambio sustentados, em vez
de relagdes publicas fragmentadas focadas na imagem da nagao (CHO, 2012). Na pior das
hipdteses, a imagem publica pode ser manchada. Portanto, € preciso de uma diplomacia que
entenda e ouga outros paises com base em intercambios sustentados e de longo prazo, em vez
de transmitir mensagens unilateralmente.

Para Cho (2012), a diplomacia publica da Coreia do Sul ainda ndo ¢ completa, e nem
totalmente eficaz, apontando que o deslize sul-coreano esta nessa ultima dimensdo e que o
pais também deve buscar tracar estratégias de acompanhamento. A Onda Coreana vem
recebendo muita atengdo e seu potencial no dominio da diplomacia publica sdo altas, mas
também sdo altas as preocupagdes associadas a esse recurso de soff power. Dramas e
programas de shows produzidos por midia de transmissdo, filmes e idolos do K-pop
apresentados como negocios lucrativos por organizagdes privadas — como emissoras,
empresas de entretenimento e produtores de dramas e filmes —, ndo sdo do interesse de
eleitores privados. No entanto, o poder da onda coreana ainda ¢ forte. Sua fronteira continua
a se expandir a medida que os cantores de K-pop fazem incursdes na Europa e nos Estados

Unidos. Isso deve ser visto como um resultado preliminar (CHO, 2012).
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As pessoas ao redor do mundo estdo se tornando mais conscientes da Coreia. Portanto,
a Coreia do Sul precisa fornecer um espago para transformar esse interesse em conhecimento
pratico. O interesse académico pela diplomacia publica estd crescendo. No entanto, Cho diz
que a pesquisa at¢ o momento falhou em fornecer a Coreia do Sul uma estrutura para uma
diplomacia publica concreta e bem-sucedida. O governo sul-coreano carece de uma estratégia
diplomatica publica concreta que va além de anunciar a presenga da Coreia do Sul.

Até agora, o governo considerou a diplomacia publica como diplomacia cultural no
sentido estrito. No entanto, a diplomacia cultural ¢ amplamente dominada pelo conteudo
cultural, e os governos tendem a contar com o setor privado para sua produgdo. No caso da
Coreia do Sul, o governo deve estar envolvido na diplomacia publica mas sua estratégia esta
sujeita as condi¢des do setor privado. A Coreia do Sul tem contetido limitado direcionado a
diplomacia cultural. Como tal, ¢ dificil esperar que as ideias estratégicas atuais se traduzam
em politicas reais (CHO, 2012).

Analisando por esse caminho, fica dificil entender se as estratégias de diplomacia
publica do governo sul-coreano realmente trouxe um impacto a mais, na visibilidade do pais,
do que o fenomeno Hallyu consegue fazer por si sé a partir desse meio privado das empresas
de entretenimento e dos idolos. Por meio do artigo do Young Cho (2012), a impressdo que
temos ¢ de que elementos culturais, sozinhos, ndo conseguem construir politicas externas
concretas. Contudo, ndo ¢ isso que a onda coreana tem passado, apds trazer maiores
beneficios econdomicos e diplomaticos para a Coreia do Sul, e isso com acompanhamento e
apoio de um sistema de disseminagdo da cultura do préprio governo sul-coreano.

Dessa forma, para entender o uso do fendmeno Hallyu como uma ferramenta de soft
power, sera explicado primeiro sobre a defini¢do e o surgimento desse fendmeno, assim
poderemos entender o processo para que o proprio governo comecasse a usd-lo em seus
esforcos e os reais impactos que a movimentagdo dos atores governamentais trouxeram para

as estratégias de diplomacia publica do pais.

1.2 O fenomeno Hallyu e seu potencial de Soft Power para a Coreia do Sul

Nos ultimos anos, houve um aumento do consumo da cultura sul-coreana em todo o
mundo. Essa visibilidade comegou em uma pequena parte do leste da Asia e se espalhou pelo
resto do mundo, incluindo o sudeste da Asia, a Europa e as Américas (JANG, PAIK. 2012).
De acordo com o livro “Fatos sobre a Coreia” publicado pelo Ministério da Cultura, Esporte e
Turismo da Coreia do Sul (MCST) (2022), o Hallyu — ou Onda Coreana como ¢ conhecido

no meio internacional —, ¢ o termo que representa a popularidade global do conteudo cultural
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da Coreia do Sul. Desde o final dos anos 1990, os programas de TV e a musica pop coreana
atraiu a atencdo na China, Taiwan, Hong Kong e Japao. Hoje, o contetido e os artistas
coreanos estdo expandindo sua influéncia, obtendo boas respostas de todo o mundo (MCST,
2022, p. 223).

Como mencionado na introducao, o termo Hallyu foi usado pela primeira vez em uma
reportagem no Beijing Youth Report em novembro de 1999, e € ligado a varios elementos
culturais, como a musica e cinema. Se tornou borddo nacional com o sucesso fenomenal do
primeiro show do grupo H.O.T na China, em fevereiro de 2002. A disseminacao da cultura
coreana comegou com a exportacdo de produtos culturais para os paises asiaticos vizinhos, e
entdo evoluiu para audiéncias mais globais como Europa e Américas (LEE, 2009). Lee Geun
(2009, p. 130) ainda seleciona algumas defini¢des do Hallyu comumente usadas, como uma
“preferéncia entusiastica pela cultura popular coreana” e "um fendmeno de popularidade da
cultura coreana no leste da Asia, incluindo musica pop, dramas, cinema, pegas de teatro,
moda, culinaria, jogos € animagao”.

Lee afirma que a onda coreana passou a incluir o entusiasmo “planejado e
mercantilizado” pela cultura sul-coreana, liderado principalmente pela industria cultural.
Como resultado, o publico da Hallyu se expandiu de jovens consumidores para o publico em
geral. O entusiasmo pela cultura popular da Coreia do Sul, produzido pela onda coreana,
naturalmente levou a um consumo em massa de simbolos e ideias relacionadas ao pais. Isso
levou a formagdo de imagens, percepgdes e opinides especificas sobre a Coreia do Sul pelas
pessoas nos paises onde a onda coreana existe. Por essa razdo, a onda coreana se transformou
em um recurso eficaz com potencial para desenvolver o soft power sul-coreano (LEE, 2009).

Esse fendomeno pode ser dividido em quatro periodos, de acordo com o elemento
cultural de maior influéncia: Hallyu 1.0 (liderado pelos K-dramas), Hallyu 2.0 (liderado pela
musica K-pop), Hallyu 3.0 (liderado pela cultura K) e Hallyu 4.0 (liderado pelo estilo K). A
segunda onda Hallyu incluiu ndo apenas produtos culturais pop coreanos, mas também
produtos como jogos digitais, cosméticos, cirurgia plastica etc. Em relagdo a um recorte
temporal, o Hallyu ¢ dividido em duas épocas: uma fase de 1990 a 2007 e outra fase de 2007
até os dias atuais. O periodo de 1990 a 2007 testemunhou o avango da tecnologia, a revolucao
dos smartphones e o advento das redes sociais, que permitiram aos fas desfrutar dos produtos
culturais sul-coreanos em todo o mundo.

O Hallyu esta mudando de forma desde o seu inicio na década de 1990, o que levou a
essa divisdo de suas dimensdes. Na fase inicial, o Hallyu limitava-se em grande parte ao

drama coreano, filmes coreanos em paises do leste e sudeste da Asia. Mas apds o advento das
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midias sociais e internet, aproximadamente ap6s os anos 2000, a onda coreana tem se
expandido continuamente para fora da Asia. Além disso, ha a inclusdo da musica K-pop,
cosméticos, animagao, jogos, turismo, entre outros no atual Hallyu (GANGHARIYA;
KANOZIA, 2020).

Gunjoo Jang e Won K. Paik (2012) apontam trés caracteristicas sobre a Onda Coreana.
Em primeiro lugar, o Hallyu ndo ¢ originalmente uma onda 'coreana’, mas sim uma mistura
das culturas tradicionais coreanas e ocidentais, com influéncia particular da cultura
estadunidense, j4 que grande parte das produgdes musicais e do cinema teve influéncia dos
Estados Unidos. Eles trazem os argumentos de Shim (2006), de que essa hibridizacao
funcionou como agentes culturais locais para interagir com formas globais, usando-as como
recursos através dos quais os coreanos constroem seus proprios espacos culturais. A cultura
pop coreana seduz o publico combinando as imagens atraentes da modernidade ocidentalizada
com a quantidade certa de sentimentalismo asidtico. A Coréia pegou culturas estrangeiras
avancadas e combinou com sua propria cultura e valores (JANG, PAIK. 2012). Essa
caracteristica do fendmeno Hallyu ¢ chamada de “hibridismo tempo/espaco” e sera melhor
analisada no capitulo trés.

A segunda caracteristica ¢ que a propagacdo da onda coreana produziu diferentes
impactos em nivel internacional. Eles trazem alguns exemplos como a apropriacao taiwanesa
das culturas japonesa e coreana que também criou e promoveu uma forma hibrida de cultura e
consumo, mas nao produziu homogeneiza¢ao ou autonomia cultural. Na Maldasia, a onda
coreana contribuiu para melhorar as imagens favoraveis da Coreia, aumentando o interesse
dos malaios na sociedade e na cultura da Coreia. Essa segunda caracteristica se conecta com a
terceira que fala sobre os movimentos que surgiram contra a onda coreana em alguns paises
da Asia (JANG, PAIK. 2012).

Essa caracteristica ¢ explorada por Lee (2009) quando afirma que em resposta a rapida
disseminag¢do da onda coreana, houve sérias repercussdes na forma de um movimento e
slogans de “onda anti-coreana”. De certa forma, o surgimento de slogans de ondas
anti-coreanas ¢ uma evidéncia do sucesso da onda coreana nos paises onde os slogans estao
aparecendo. Mas, ao mesmo tempo, os slogans da onda anti-coreana também sdo o resultado
de uma penetragdo unidirecional da cultura coreana nos paises. O aparecimento de slogans de
ondas anti-coreanas no Japao, China e Taiwan sustenta a visdo de que os intercdmbios
culturais entre a Coreia e esses paises ndo foram realmente reciprocos (LEE, 2009). Esta ¢
uma boa licdo para os pensadores do soft power da Coreia do Sul, porque os casos mostram

que os recursos de um pais podem facilmente se tornar uma faca de dois gumes. Provando o
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ponto levantado por Nye (2012) de que o soft power € relativo e pode trazer tanto resultados
bons quanto ruins, por isso é complexo de se trabalhar.

Dessa forma, ¢ importante entender todos os elementos que compdem o Hallyu e a
dimensdo de sucesso que os mesmo tem alcangado no meio internacional. O K-Pop, musica
pop coreana, ¢ o principal elemento da onda coreana e consolidou-se como um género
legitimo no mercado mundial de musica. Os consumidores do Hallyu fora da Coreia do Sul
escolheram o K-Pop como a imagem que mais associaram ao pais por cinco anos
consecutivos. O K-Pop ¢ formado pelas chamadas bandas ‘idols’, referidos dentro da cultura
como grupos e sdo divididos em geracdes. BTS e BLACKPINK fazem parte da terceira
geracdo e sdo 0S grupos que mais representam a onda coreana, por serem os mais conhecidos
atualmente. Outros grupos de idols incluem GOT7, TWICE, EXO, Red Velvet, NCT, Monsta
X e varios outros famosos. Recentemente, os idols da quarta geracdo liderados por ITZY,
Aespa, Stray Kids e NewlJeans desfrutaram da grande popularidade que foi cultivada pelas
outras geracoes (MCST,, 2022, p. 224-225).

Os sete membros do BTS contribuiram essencialmente para o reconhecimento do
K-Pop como um género entre os fas internacionais. O BTS ganhou destaque global ao ganhar
o prémio “Top Social Artist” no Billboard Music Awards de 2017. Chegou ao topo da parada
da Billboard 200 em fevereiro de 2020, e seu album “Map of the Soul: 7” manteve altas
classificagdes por 23 semanas consecutivas. 2021 foi um 6timo ano para o BTS, a Onda
Coreana e o K-pop em geral. O grupo langou dois singles, "Butter" e "Permission to Dance",
que alcangaram o primeiro lugar na Billboard Hot 100. "Butter" permaneceu no topo por dez
semanas no total, que ¢ o recorde mais longo entre as musicas lancadas em 2021. Além disso,
“Butter” foi substituido da primeira posi¢do apenas por “Permission to Dance”, que foi mais
uma vez substituido por “Butter” quando recuperou o topo. BTS ¢ o primeiro musico/grupo a
ter suas musicas alternadamente no topo da parada Hot 100 por duas semanas. Essa conquista,
entre outras, levou o grupo a ganhar o prémio de Artista do Ano no American Music Awards
de 2021 (MCST,, 2022, p. 224-227).

A banda feminina de quatro membros, BLACKPINK, lidera os anos dourados do
K-Pop. O segundo album do grupo, Born Pink, lancado em 2022, alcangou o topo da parada
da Billboard 200 e o numero 1 na parada oficial de albuns do Reino Unido. O BLACKPINK
se tornou a primeira banda feminina a chegar ao topo da Billboard 200 desde 2008, e a
primeira artista/grupo feminino asidtico a vencer ambas as paradas. Ainda em 2022, pela
primeira vez para grupos femininos coreanos, o grupo ganhou dois prémios no MTV Video

Music Awards (VMA) de 2022: Melhor Performance Metaverse ¢ Melhor Cangdo K-Pop. A
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partir disso, percebe-se que o K-Pop vem expandindo sua influéncia em todo o mundo. Em
2019, o MTV VMA adicionou o K-Pop como uma nova categoria, € o American Music
Awards criou sua propria categoria K-Pop em 2022. A onda coreana também varreu a cena da
musica classica, 37 coreanos ficaram entre os trés primeiros colocados em 25 competi¢des
internacionais de musica apenas no primeiro semestre de 2022 (MCST, 2022, p. 226-227).

Outro elemento que representa a Onda Coreana sao os K-Dramas. Os programas de
TV coreanos sao amados por telespectadores fora do pais hé cerca de duas décadas. “What Is
Love” fez sucesso na China em 1997, e “Winter Sonata” foi um grande sucesso no Japao em
2003. Dae Jang Geum (MBC), uma série de TV sobre a culinaria real, exibida entre 2003 e
2004, foi exportada para 91 paises em todo o mundo, incluindo Japao, China e Turquia. Apds
uma breve pausa, os dramas “My Love from the Star” (2013) e “Descendants of the Sun”
(2016) tiveram muitos seguidores em outros paises, reacendendo o Hallyu. Em 2019, a
primeira série coreana original da Netflix, “Kingdom”, foi amplamente reconhecida por seu
roteiro e excelente direcdo. Além disso, os telespectadores desse drama fora da Coreia
expressaram seu apre¢o pela arquitetura e estilos de roupas da dinastia Joseon. Em particular,
a crescente curiosidade sobre o tradicional chapéu masculino coreano chamado ‘“gat”
contribuiu para o aumento de sua venda no site global de compras online Amazon.com
(MCST, p. 227-229).

Desde o langamento de “Squid Game”, o Hallyu tem sido impulsionado no setor de
programas de TV. Lancada em 2021, a série superou todos os recordes anteriores associados
ao conteudo de streaming global no mundo. Squid Game foi assistido por 142 milhdes de
lares durante os primeiros 28 dias apos seu langamento, tornando a série a primeira a atingir
essa marca. A Netflix divulgou o total de horas de exibi¢do de cada conteudo em seu site,
Squid Game atingiu um total de 1.650 milhdes de horas de exibi¢do nos primeiros dias, o que
¢ um recorde na historia do servigo de streaming. Squid Game ficou no topo por 46 dias
consecutivos e, pela primeira vez, um drama nao inglés foi premiado por seis Emmys,
incluindo Melhor Diretor e Melhor Performance Masculina (MCST, 2022).

A pandemia do COVID-19 em 2020 impulsionou o crescimento da base internacional
de fas de séries coreanas. “Crash Landing on You” foi ao ar em 2020 e estreou em 190 paises
por meio da Netflix. Causou sensa¢do na Asia, incluindo o Japdo, onde alcangou a lista dos 10
programas mais populares da Netflix por 10 semanas. “Itaewon Class” (2020), se tornou um
grande sucesso no Japdo, especialmente devido ao apoio dos espectadores masculinos
japoneses ¢ um remake local da série também foi produzido. Outros langamentos da Netflix,

como “Vincenzo” e “Hometown Cha-Cha-Cha”, também permaneceram no topo por periodos
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prolongados. Em julho de 2022, “Advogada Extraordinaria Woo” foi langado na Netflix e
liderou as listas de programas de 20 paises (MCST, 2022, p. 230-231).

Além disso, A Coreia tem o quinto maior mercado de filmes do mundo, superado
apenas pela América do Norte, China, Japao e Reino Unido. Os filmes coreanos representam
cerca de 51% dos espectadores do pais. O interesse global em filmes coreanos cresceu apos
uma série de sucessos em festivais internacionais de cinema nos anos 2000. Os filmes e
cineastas coreanos foram reconhecidos varias vezes pelos trés principais festivais de cinema:
Festival de Cinema de Berlim, Festival de Cinema de Cannes e Festival de Cinema de
Veneza. Para muitos espectadores fora da Coreia, a barreira psicologica da necessidade de
assistir a legendas foi significativamente reduzida com o interesse global em filmes coreanos
(MCST, 2022, p. 231-232).

O diretor Bong Joon-ho se tornou o primeiro diretor coreano a ganhar o prémio
Golden Palm no Festival de Cinema de Cannes de 2019 por seu filme “Parasita”. Um sucesso
seguido por quatro grandes Oscars em 2020, Melhor Filme, Melhor Diretor, Melhor Original
Roteiro e Melhor Longa-Metragem Internacional. O sucesso do filme aumentou ainda mais o
interesse global em filmes coreanos. De acordo com uma pesquisa realizada pela Fundagao
Coreana para o Intercambio Cultural Internacional (KOFICE) em 2021 com 8.500
entrevistados de 15 a 59 anos em 18 paises, 80,6% dos entrevistados responderam que gostam
de filmes coreanos, superados apenas pelos K-dramas, com 81,6%. Além disso, a maior
porcentagem de entrevistados relatou que adora filmes coreanos por sua histéria bem
organizada (33,3%), seguido pela singularidade da cultura coreana (24,3%), excelente
desempenho dos atores (23,5%) e pela bela aparéncia de atores (23,4%) (MCST, 2022, p.
232-233).

A literatura coreana tem aumentado sua presenca no mercado global desde que seu
potencial foi reconhecido pela primeira vez em 2010. Varios escritores coreanos ganharam
prémios literarios globais de prestigio e alcancaram resultados significativos nos mercados
editoriais em varias regides. Han Kang ganhou o Man Booker International Prize por seu
conto “The Vegetarian” em 2016, e o Malaparte Prize, um prestigioso prémio literario na
Italia, por seu romance “Human Acts” em 2017. A literatura infantil coreana também tem
impulsionado a onda coreana ao ganhar inimeros prémios. Por exemplo, Baek Hee-na, autora
de “Cloud Bread”, ganhou o prémio de literatura infantil de renome mundial, o Astrid
Lindgren Memorial Award (ALMA) na Suécia em 2020. Todos os 13 de seus livros sdo
populares em toda a Asia e foram traduzidos para vérios idiomas (MCST, 2022, p. 234-237).
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Outra caracteristica importante da Onda Coreana ¢ seu potencial na era digital. Os
Webtoons e animagdes coreanas estdo ajudando o mercado de quadrinhos a crescer. Webtoons
sao histérias em quadrinhos originais da Coreia do Sul, com alto potencial para adaptacdo de
filmes ou séries de TV. Os K-dramas “True Beauty” (2020) e “Weak Hero Class” (2022) sdao
exemplos de webtoons que foram adaptados para dramas, e tem uma audiéncia internacional
muito grande. Em 2020, o valor total do mercado coreano de webtoons cresceu KRW 413,7
bilhdes em relagdo ao ano anterior, ultrapassando KRW 1 trilhdo. Além disso, “Sweet Home”,
uma série de webtoon com mais de 1,2 bilhdao de visualizacdes, também foi transformada em
uma série da Netflix e tornada o top 3 da Netflix nos Estados Unidos (MCST, 2022, p.
238-239).

A comida, a moda e os produtos de beleza coreanos sdo os elementos culturais da
Onda Coreana que estdo ganhando visibilidade atualmente. Lanches coreanos ficaram
famosos apos aparecem em séries e filmes, como o doce de agticar chamado Bbobgi (35 71)
ou Dalgona (&8321}) que ganhou a atencdo ao ser apresentado no terceiro episddio de Squid
Game. O sucesso do filme Parasita levou ao reconhecimento mundial do prato coreano de
macarrdo chamado de jjapaguri (%}3}-2]), também conhecido como Ram-Don. Esses
exemplos mostram que os alimentos coreanos se tornaram representativos da onda coreana
junto com o K-Pop (MCST, 2022, p. 241-242).

Restaurantes coreanos estdo abrindo em Paris, Londres, Nova York e outras grandes
cidades com grande aclamacao, e o Brasil ndo esta fora disso. As comidas coreanas também
chamaram a atencdo de pessoas de todo o mundo interessadas em estilos de vida ecologicos,
devido a grande variedade de pratos de vegetais. Em 2004, a OMS escolheu os alimentos
coreanos como um dos alimentos nutricionalmente mais equilibrados. O USA Today publicou
que o kimchi era um dos pratos que se esperava ser popular em 2020 (MCST, 2022).

Uma noticia do site do MCST da Coreia do Sul diz que exportacdes de Ramyeon,
macarrao instantdneo coreano, foram impulsionadas gracas ao marketing do Hallyu e a
demanda continua por alimentos de conveniéncia em caso de ressurgimento do COVID-19.
De janeiro a setembro de 2022 atingiram um recorde de KRW 800 bilhdes. Analisado por
pais, a China foi o maior mercado de ramyeon com US$ 132,4 milhdes. Um aumento de
24,7% gracas a crescente demanda por alimentos de conveniéncia e maior interesse no
macarrdo coreano apoiado pelo boom do Hallyu na China. Nos EUA, as exportagdes saltaram
15,2% em relagdo a 2021, mas no Japao cairam 2,3% (KOREA. .net, 2022b).

A Coreia do Sul ¢ o terceiro maior exportador de cosméticos do mundo, depois da

Franga (US$ 1,79 bilhdo) e dos EUA (USD 0,96 bilhdo). Apesar do COVID-19, o pais
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exportou uma quantidade recorde de cosméticos em 2021. As exportagdes totais de
cosméticos em 2021 registraram um aumento de 21,3% em relag@o ao ano anterior, atingindo
USS$ 0,92 bilhdo. A participagcdo de mercado das exportagdes coreanas aumentou de 8% em
2015 para 16% em 2018, e 31% em 2021. Os produtos cosméticos coreanos representaram
6% de todos os produtos cosméticos importados para os EUA em 2015 e atingiram 10% em
2018 e 13% em 2021. Além disso, o aumento da influéncia global da musica, filmes e cultura
coreana impulsionou o consumo de produtos coreanos e expandiu seus mercados. Isso ¢ uma
mudan¢a muito grande, em comparacdo com o passado, em que os produtos de beleza
coreanos dependiam de lojas de rua na China. (MCST, 2022, p. 242-244).

A Coréia também estd conquistando sua presenca no mercado global de moda. A
industria da moda coreana registrou exportagdes totais de US$ 515 milhdes no primeiro
trimestre de 2022, representando um aumento de 14,4% em relacdo ao ano anterior. Os
produtos de moda coreanos foram um dos principais beneficidrios do poder brando da Coreia,
que se mostra no crescimento dos itens exportados online. Esses itens, geralmente de marca
usados por celebridades como BTS, EXO e TWICE, sdao compartilhados e vendidos online
junto com artigos de noticias e postagens de midia social mostrando as estrelas que os usam
no dia a dia e nos aeroportos (MCST, 2022).

Foi apresentado, no comego deste capitulo, as cinco estratégias de soft power
desenvolvidas por Lee Geun, as quais no final de seu texto o autor classifica em quais
estratégias o hallyu se encaixa. Sendo assim, apos apresentar um pouco de cada elemento
cultural, ficard mais facil de entender cada uma dessas estratégias aplicadas ao Hallyu. A
onda coreana nao € soft power em si, mas um dos recursos da Coreia do Sul que podem ser
usados como um instrumento politico. Possuir recursos ndo garante a conversao automatica
em poder brando, por isso ¢ importante criar estratégias para atingir certos objetivos politicos
e econdmicos de interesses nacionais (LEE, 2009).

Portanto, a primeira estratégia que se aplica a Onda Coreana, ¢ também a primeira
estratégia desenvolvida por Lee: Manipulacdo e criacdo de imagens favoraveis da Coreia do
Sul que levardo a melhoria de seus ambientes de seguranca nacional e humana. A
popularidade da cultura e das celebridades cria uma imagem favoravel, ou pelo menos menos
intimidadora, da Coreia do Sul. Isso significa que a possibilidade de que paises onde o Hallyu
estd presente formem politicas ou coalizdes antagonicas ndo ¢ muito alta (LEE, 2009).

Quando a opinido publica desempenha um papel importante na politica, afetos
culturais como a onda coreana podem impedir a formacao de politicas agressivas ou ofensivas

em relacdo ao pais de atratividade cultural. Com a melhoria da imagem dos coreanos em
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outras partes do mundo, os cidaddos enfrentardo cada vez menos discriminacdo nos paises
onde a onda coreana estd presente. Isso é particularmente verdadeiro no Japao, onde as
imagens e reputacdes dos sul-coreanos melhoraram drasticamente devido ao Hallyu (LEE,
2009).

A terceira estratégia, de Efeito de Rede, também se aplica ao Hallyu. A disseminagao
da onda coreana ¢ geralmente acompanhada pela disseminagdo de padrdes, comportamentos,
preferéncias do consumidor, moda, culindria, lingua coreana e outros pontos de referéncia
comuns. Se for possivel que a maneira de pensar e comportamento da Coreia do Sul seja
naturalmente aceita e adotada pelos paises destinatdrios como positiva para o
desenvolvimento politico, social e econdmico dos paises destinatarios, os coreanos ¢ as
empresas coreanas podem ter um ambiente favoravel para trabalhar, fazer negécios e interagir
com a populagdo local. Isso criard um certo tipo de influéncia ideacional e invisivel de longo
prazo da Coreia do Sul sobre outros paises. Como os EUA fizeram por meio de filmes de
Hollywood e varios programas educacionais e de treinamento (LEE, 2009).

A tltima estratégia que se encaixa ao Hallyu ¢ a de herdis e celebridades,
particularmente a que tem maior forca. As celebridades da onda coreana sao mais capazes de
atrair mais atencao do publico em geral do que a maioria dos politicos. A forma como se
comportam, as mensagens que transmitem e os discursos que apresentam tém um enorme
impacto sobre um grande niimero de pessoas. Se as mensagens que os idolos da onda coreana
transmitem contém valores universais, as estrelas podem melhorar seu status enquanto
mudam os comportamentos ¢ as ideias das pessoas de uma forma muito positiva (LEE, 2009).

Ao mesmo tempo, as celebridades podem comercializar a cultura coreana e outras
mercadorias por meio de sua moda, redes sociais, performances de palco e comerciais. A
partir desta andlise percebemos o grande potencial do Hallyu como um instrumento de soft
power (LEE, 2009). A onda coreana ndo ¢ um agente subordinado ao moderno, mas um
agente principal da cultura popular do Leste Asiatico, em paralelo com a cultura popular de
orientacdo ocidental. Nao ¢ um hard power refletido por uma “nagdo rica” ou com “poder
militar”, mas um soft power que influencia os gostos de massas da populacdo mundial (KIM,
2015).

Alguns outros nomes muito influentes, além dos grupos de idols como BTS e
BLACKPINK, sdo por exemplo Son Heung-min, jogador de futebol do Tottenham Hotspur
F.C. na Inglaterra Premier League (EPL). E o primeiro jogador asiatico a se tornar o artilheiro
na temporada 2021-2022 e alcancou a classificacdo mais alta entre os jogadores de futebol

asiaticos no Ballon d'Or 2022. Além disso, Son € o primeiro jogador ndo inglés do Tottenham
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a marcar mais de 100 gols no total. O ator Hyun Bin ¢ outra celebridade importante, estrelou
“Crash Landing on You”, o hit n° 1 da Netflix Japao que reacendeu a onda coreana no pais. O
drama também contribuiu para o aumento de 250% na classificagdo de programas de TV
coreanos na América do Norte. Por tltimo, o ator Lee Min Ho que ficou em 1° lugar na lista
de atores coreanos favoritos em uma pesquisa de 2021 sobre o status da onda coreana no
exterior. Ele é seguido por mais de 90 milhdes de usudrios em servigos de midia social,
incluindo Facebook e Instagram. (MCST, 2022, p. 244-247).

Como explicado na introdugdo, os fatores por tras do sucesso da cultura popular da
Coreia do Sul, especialmente no leste da Asia, podem ser classificados em ex6genos (fatores
externos/globais) ou endogenos (fatores internos/domésticos). Wonho Jang e Youngsun Kim
(2013) apresentam a disseminagao dos servigos de rede social (SNS) como um fator exdgeno,
incluindo o YouTube, permitindo que o K-pop se espalhasse além das barreiras nacionais sem
grandes custos de distribuicdo ou promogdo. Outros fatores externos que foram expostos por
eles sdo a globalizacdo, a regionalizacdo, a influéncia do estilo musical dos EUA, do J-pop e
de outras musicas pop asiaticas no K-pop. A influéncia americana contribuiu para uma fusao
da musica americana e coreana que se tornou popular entre o publico local e estrangeiro
(ISTAD, 2016).

A participacao dos coreano-americanos no mercado de musica pop coreana comegou a
produzir uma fusdo criativa da musica americana e coreana. Um exemplo dessa fusao ¢ o rap
e a danca nas produgdes musicais sul-coreanas e, de fato, essa dindmica inicialmente levou a
onda coreana ao exterior. Lee Geun (2009) apresenta fatores unicos e idiossincraticos dos
paises receptores da cultura sul-coreana como um fator externo, os quais combinados com os
fatores domésticos da Coreia do Sul, criaram o sucesso da onda coreana nesses paises. Ambos
os artigos enfatizam que tanto os fatores exdgenos quanto os enddgenos sdo importantes para
explicar o sucesso do Hallyu, especialmente se analisados em conjunto (LEE 2009; JANG,
KIM 2013).

Lee traz exemplos como no caso da China, com sua politica cultural para equilibrar as
influéncias culturais capitalistas anteriores de Hong Kong e Macau sobre o povo chinés,
importando a cultura pop coreana e abrindo o mercado cultural chinés para artistas pop
coreanos. A partir disso, uma demanda em massa por cultura popular coreana conquistou o
entusiasmo dos jovens chineses na auséncia de uma cultura pop alternativa competitiva.
Quanto a Hong Kong, a onda coreana substituiu gradualmente a onda japonesa, enquanto a
competitividade do préprio contetido cultural de Hong Kong se desvanecia. O autor também

trouxe o caso do Vietnd, que comegou a importar a cultura coreana com a abertura de sua



37

economia de mercado, € os jovens vietnamitas comecaram a imitar seus estilos de moda e
maquiagem. Embora ainda ndo tenha sido provado empiricamente, foi dito que os
antecedentes historicos e culturais semelhantes entre os dois paises, como uma cultura
confuciana, colonialismo e nacdo dividida, contribuiram para o surgimento da onda coreana
no Vietna (LEE, 2009).

Outro fator externo ¢ o fato de que os fas supranacionais atuam ativamente como
embaixadores e facilitadores da cultura coreana entre seus conhecidos e, assim, desempenham
um papel crucial na propagacao do Hallyu (GANGHARIYA; KANOZIA, 2020). Assim como
também ¢ considerado um fator exdgenos a adogdo da “libertagdo da midia” em muitos paises
asiaticos na década de 1990, que resultou em um ambiente favoravel para promover o
intercambio cultural de produtos de midia que, por sua vez, beneficiou a disseminacao do
hallyu (KIM, 2015). Além de que, hd o argumento de que a cultura coreana conseguiu atrair
um grande publico devido ao seu apelo universal. Com temas como amor romantico e vida
familiar, ¢ facil para pessoas de todas as culturas se relacionarem com os personagens dos
dramas coreanos (ISTAD, 2016).

Quanto aos fatores internos/domésticos, Lee Geun (2009) defende que uma maior
capacidade economica e padrdo de vida funcionaram como um impulsionador para apoiar o
florescimento da cultura popular coreana. A crescente demanda por produtos culturais foi
atendida com investimentos significativos por grandes conglomerados coreanos e direitos de
propriedade intelectual foram fortalecidos. Outro fator interno/doméstico por tras do sucesso
da onda coreana sdo os enormes investimentos das empresas sul-coreanas, particularmente
das empresas Chaebol®, nas industrias culturais e de entretenimento, porque antecipavam
lucros no mercado cultural em rapida expansdo da Coreia do Sul (LEE, 2009).

A existéncia de uma demanda em massa e consumo da cultura popular sul-coreana de
fato desenvolveu a competitividade da industria cultural. Além disso, a firme politica do
governo coreano de proteger os direitos de propriedade intelectual foi um catalisador na
producdo da onda coreana. A forte politica de direitos de propriedade intelectual da Coréia
tornou a circulagdo ilegal de musica pop estrangeira extremamente dificil e reverteu o
dominio da musica pop estrangeira no pais (LEE, 2009). O protecionismo e o nacionalismo
do governo coreano em relagdo a cultura do pais sdo outros exemplos de fatores domésticos

que influenciaram no sucesso do Hallyu (LEE 2009; JANG, KIM 2013).

2 Um Chaebol é um grande conglomerado de industrias administrado e controlado por uma familia sul-coreana,
baseado na ideia confuciana de estrutura familiar (SLEZIAK, 2013).



38

A problemadtica que existe ¢ que muitos trabalhos académicos sobre esse fendmeno
cultural tratam esses fatores de forma desigual, enfatizando muito mais os fatores externos do
sucesso do Hallyu. Os fatores domésticos sdo subestimados e/ou negligenciados pelos
estudiosos, que destacam muito mais fatores como a tecnologia e a globaliza¢do. Os quais sdo
muito importantes mas ndo tiram a relevancia dos outros fatores, como ¢ o caso de
particularidades socioculturais do pais que muitas vezes sdo deixadas de lado. Esses fatores
endogenos sao cruciais na diferenciacao do K-pop de seus predecessores na Europa, América
do Norte e Japao (LEE 2009; JANG, KIM 2013).

Visto isso, este trabalho analisard fatores do sucesso do Hallyu que remetem a
caracteristicas unicas da sociedade ¢ das relagdes sul-coreanas. Serdo analisados os fatores
socioculturais presentes na estruturacao da cultura da Coreia do Sul e que influenciam suas
relacdes sociais e interpessoais até hoje, sendo encontradas caracteristicas de valores
tradicionais coreanos dentro do Hallyu. Uma dessas caracteristicas ¢ o confucionismo que ¢
praticamente a base dos valores ideologicos da sociedade sul-coreana.

Outro fator que sera analisado ¢ a diplomacia publica e cultural do governo da Coreia
do Sul e o seu papel na validagao e disseminagdo do Hallyu. Como ja dito, o governo usa a
onda coreana como um instrumento politico em sua diplomacia publica, isso funciona como
uma validacdo para que o Kpop e os dramas coreanos tenham apoio da populagao, e ajuda na
exportacdo da cultura para o meio internacional. Contudo, para que possamos destrinchar
estes topicos, sera preciso contextualizar em primeira instancia toda a histéria da Coréia do
Sul em seu ambito cultural. E assim entender de onde surgiu, o que sdo essas caracteristicas
socioculturais e qual foi o processo para que o governo sul-coreano comegasse a investir em

diplomacia publica.

2. A FORMACAO HISTORICA DA CULTURA DA COREIA DO SUL

A peninsula coreana localiza-se no nordeste asiatico e ¢ rodeada por trés paises muito
influentes da Asia: Russia, China e Japdo. Atualmente é dividida em dois Estados soberanos:
a Republica Popular Democratica da Coreia (RPDC) que ocupa a porcao norte do territorio,
conhecida mundialmente como Coreia do Norte, ¢ a Republica da Coreia (ROK) ocupando a
por¢ao ao sul, conhecida como Coreia do Sul (KOCIS, 2023). A Cor¢ia do Sul ¢ um dos
poucos paises que conseguiu se transformar de uma economia de baixa renda para uma
economia de alta renda e um lider global em inovagdo e tecnologia. Hoje, oferece uma

experiéncia que inspira muitos paises na area do desenvolvimento sustentdvel, no
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fornecimento de infraestrutura e melhores servigos para melhorar a vida das pessoas e na
transi¢do para uma economia dindmica do conhecimento (BANCO MUNDIAL, 2022).

Por causa de sua localizagdo entre as grandes poténcias asiaticas, a Coreia® foi
historicamente afetada por diversos conflitos, o territério tem uma relevancia estratégica
regional. Nao por coincidéncia, trés conflitos internacionais, com intencdo de dominacao do
territorio, ja ocorreram nos ultimos cem anos: a guerra sino-japonesa de 1894-95; a guerra
russo-japonesa de 1904-05, a qual também se buscava conquistar o territorio da Manchfria; e
a Guerra da Coreia de 1950-53. Apos a Segunda Guerra Mundial, o pais teve seu
posicionamento ainda mais afetado pelo sistema bipolar da disputa entre Estados Unidos e
Unido Soviética (OLIVEIRA, 2005).

Toda a historia da Coreia tem aspectos que influenciaram sua cultura. Em seus tragos
historicos culturais percebemos a prevaléncia do confucionismo chinés muito forte nas
relagdes sociais dos coreanos. Assim como também percebemos o quanto a cultura se tornou
um instrumento sélido da Coréia do Sul, depois da nagao resistir para sustentar sua identidade
durante a ocupacdo japonesa (1910-1945). Serd analisado neste capitulo, a historia coreana

que envolve a sua formacao cultural e como isso tem peso na Coreia do Sul de hoje.

2.1 Os primordios da nacio coreana e a influéncia do confucionismo chinés em seu
desenvolvimento.

De acordo com o MCST (2022), a historia da nag¢do coreana tem seu inicio em 2333
a.C., quando as pessoas comegaram a se estabelecer na Manchtria e na Peninsula Coreana e
formaram sociedades de clas. O territorio coreano também tem sua importancia na historia
cultural da humanidade, cerca de metade de todos os Dolmens do mundo — ou cerca de
40.000 dolmens — foram encontrados na Peninsula da Coreia. Dolmens sdo monumentos
megaliticos construidos por humanos muitas vezes referidos como tumulos, e diversos
artefatos, incluindo ossos humanos, objetos de pedra e artefatos de jade e bronze, foram
desenterrados dos dolmens.*

Junto com a disseminagdo da cultura e o desenvolvimento de habilidades agricolas,

estados poderosos, como o reino de Goguryeo, foram estabelecidos. Esse estado foi o

3 Ao longo deste capitulo, irei me referir & peninsula coreana como uma nagio unificada (antes da divisdo em
Coreia do Norte e Sul) apenas como Coreia. Apos a divisdo politica do territorio os paises serdao especificados.

* No inicio do século 20, o missionario americano Horace Grant Underwood afirmou que os dolmens ndo eram
tamulos, mas sim que foram colocados 14 para rituais de sacrificio oferecidos aos deuses da terra. O folclorista
coreano Son Jin-tae afirmou que era um altar apontando para um conto popular no qual se acreditava que os
dolmens eram casas de bruxas (MCST, 2022, p. 184).
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primeiro a se estabelecer firmemente como um pais soberano. Comecou a expandir seu
territorio, expulsou fac¢des chinesas da peninsula coreana, adotou o budismo e promulgou um
codigo de leis em um esforco para estabelecer um sistema de governo adequado. Também
estabeleceu um instituto educacional confucionista (MCST, 2022, p. 189).

De acordo com o governo da Coreia do Sul (2022) houve mais trés reinos, chamados
de Baekje, Gaya e Silla. O reino de Baekje (18 a.C. - 600 d.C.), se estabeleceu onde hoje fica
a capital da Coreia do Sul atualmente, Seoul, e era um estado centralizado e regente dos
proprios principios, com um so6lido sistema de governanga politica ao acomodar a cultura
avancada da China. O reino de Gaya (42-562 d.C.), o menor dos trés, derivou-se da unido de
algumas tribos e por muito tempo esse Reino fora de pouca importancia para os demais.

O reino de Silla (57 a.C. - 935 d.C.), por ser o mais distante do territorio Chinés e de
sua dominacdo, foi capaz de desenvolver sua propria cultura e ensinamentos, com o
estabelecimento do sistema budista e dominacdo de classes, incluindo em seu reinado uma
classe especialmente militar chamada de Hwarang. Porém, ainda teve influéncia de valores
chineses confucionistas por meio de Goguryeo. Com a ajuda da Classe Hwarang e com o
apoio da Dinastia Tang da China, no século VI Silla conseguiu o feito de unificacdo dos
reinos da Peninsula Coreana (MCST, 2022, p. 191).

O Estado de Silla havia se tornado a dinastia Goryeo (918-1392), uma entidade
politica singular ap6s a unificacdo dos reinos, de grande relevancia para a regido. A dinastia
Goryeo, teve como seu territorio toda a Peninsula Coreana e a sua capital estabelecida onde
hoje fica a cidade de Gaeseong na Coreia do Norte. Goryeo adotou o confucionismo como
sua ideologia politica e estabeleceu um sistema educacional eficaz ao fundar uma institui¢ao
nacional de ensino superior e numerosas escolas particulares locais. O budismo também
exerceu influéncia consideravel sobre a sociedade de Goryeo em geral. Finalmente, o nome
Coreia originou-se de Goryeo durante este periodo (MCST, 2022, p. 200).

Ademais, outra importante dinastia para a histéria da Coreia, foi a Dinastia Joseon
(1392) por ser uma dinastia que adotara o Confucionismo ndo apenas como ideologia mas
como filosofia administrativa também, ¢ até os dias atuais usada como maior exemplo do
povo coreano. O governo tinha um sistema centralizado, onde desenvolveu-se um sistema
legislativo e deu-se inicio a constru¢do do Coddigo Nacional. Foi uma era de grande

prosperidade politica, social e cultural® (MCST, 2022, p. 205).

3> Além da criacdo do sistema legislativo, do alfabeto coreano e o avango do artesanato, a ciéncia e a tecnologia
do pais desenvolveram-se notavelmente. Joseon também comecou a desenvolver relagdes externas, mantendo
relagdes amistosas com a dinastia Ming da China, ¢ boas relagdes com o Japao ao longo dos séculos 14 ¢ 15
(MCST, 2022, p. 206-211).
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A partir da formacdo da sociedade coreana, percebe-se que suas primeiras
caracteristicas culturais foram influenciadas pelos chineses. As praticas confucionistas que
foram inicialmente adotadas pelo estado de Goguryeo, pelo reino de Baekje e pela dinastia
Goryeo e que ainda sdo percebidas na Coreia do Sul, vieram de uma filosofia proveniente da
China. Assim como houve a influéncia do budismo chinés nessas primeiras sociedades que
originaram a nagdo coreana. O confucionismo ¢ uma filosofia que deu base para a maior parte
da cultura chinesa, e ¢ entendido por muitos estudiosos como um modo de vida ou como um
sistema tradicional de valores (YAO, 2000, p. 4).

O confucionismo comegou com um filésofo e professor chamado Confucio, que viveu
de 551 a 479 a.C. Ele quem elaborou os principios basicos do que viria a ser essa filosofia.
Ele ndo criou o movimento em si, mas o nome foi dado por causa dos seus discipulos, que
registraram e compartilharam seus ensinamentos. Resumidamente, acredita-se que as relagdes
sociais devem ser harmonicas para que o universo esteja equilibrado e busca-se disciplinar
todo tipo de relagdo social, a comegar na familia, pois € vista como a base para a humanidade
(YAO, 2000, p. 17).

O autor Xinzhong Yao (2000), afirma em seu livro “Uma introdu¢do ao
confucionismo” que, por mais que Confucio tenha tido um papel fundamental no
desenvolvimento da tradicao, seria ir longe demais sugerir que o confucionismo foi “criado”
por Confucio e que o movimento foi sustentado exclusivamente pela f¢ em Conflcio. Dessa
forma, a palavra "confucionismo" ¢ uma denominagdo habitualmente utilizada pelo Ocidente,
normalmente ¢ chamada de “Ru” na China e em outros paises do Leste Asiatico. Pode ser
referido com ru jia (confucionismo como uma 'familia'), ru jiao (confucionismo como um
culto) ou ru xue (confucionismo como forma de aprendizado).

O confucionismo foi instaurado oficialmente na China durante a dinastia Han (206
aC-220 dC), quando foi promovida como a ideologia do estado (YAO, 2000, p. 17). Os
confucionistas Han iniciaram um longo processo de adaptacao de suas doutrinas as
necessidades do império. Desde entdo, até o inicio do século XX, os estudiosos confucionistas
oficiais foram influentes em estabelecer as bases para o governo. O confucionismo ndo era
apenas uma ferramenta passiva do governo, funcionou como um regulador das atividades,
moldando a estrutura politica (YAO, 2000, p. 4-5).

E ainda durante a dinastia Han que o confucionismo chinés comegou a ser introduzido
em outros paises do Leste Asiadtico e combinado com a cultura e tradi¢do locais para adquirir
novas formas de apresentacdo. Os primeiros paises que tiveram influéncia do confucionismo

foram o Vietna, Coreia e Japdo. Gradualmente surgiram estudiosos nativos destes paises que,
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tomando os mestres chineses como guias, reinterpretaram ensinamentos confucionistas para
satisfazer as necessidades sociais e politicas de seus proprios paises. Mais tarde, os
ensinamentos confucionistas também se espalharam para a América do Norte, Europa e no
resto do mundo (YAO, 2000, p. 8-9).

Para compreender o papel do confucionismo na sociedade coreana, é preciso entender
algumas caracteristicas do mesmo, tanto como tradicdo moral quanto como uma ortodoxia
oficial do governo. De acordo com Yao (2000), o confucionismo demonstra muitas
caracteristicas em comum com outros sistemas morais do mundo. Por exemplo, a ética
confucionista enfatiza que tanto o motivo interno quanto seus resultados externos devem ser
levados em consideragdo quando avaliamos uma pessoa ou sua conduta. A moralidade
confucionista gira em torno das relagdes familiares, especialmente entre pais e filhos, entre
irmaos mais velhos e mais novos e entre marido e mulher.

Nesses relacionamentos, a énfase é colocada principalmente no cumprimento das
responsabilidades mituas de maneira sincera e consciente. O confucionismo leva as virtudes
familiares como o pilar da ordem social. Sua logica ¢ que a familia ¢ a unidade bésica da
comunidade e que relagdes familiares harmoniosas levardo inevitavelmente a uma sociedade
harmoniosa. Ademais, como a moralidade esta integrada a religido e a politica, as virtudes
morais tornam-se essenciais tanto para o governo quanto para as atividades religiosas (YAO,
2000, p. 32-34). Por isso, o confucionismo também estd ligado a crengas e a formacdo de
regras sociais.

Na Coreia do Sul atual, um exemplo claro dessas relagdes sociais, baseadas na familia
€ no respeito a estas regras sociais, € o sistema Chaebol corporativo. Um Chaebol ¢ um
grande conglomerado de industrias administrado e controlado por uma familia sul-coreana,
baseado na ideia confuciana de estrutura familiar, que de acordo com os valores confucianos
eleva o nivel organizacional da empresa. Os lagos da Republica da Coreia com Joseon sao
profundos. Outro exemplo além das Chaebol sdo as regras linguisticas basicas de referéncia e
deferéncia do proprio idioma coreano, que sdo derivadas da ideia confuciana bdsica de
relacionamentos adequados— entre governante e ministro, pai e filho e marido e mulher
(SLEZIAK, 2013).

O confucionismo ¢ caracterizado por seu profundo envolvimento na politica, aspirado
por sua ambigdo de trazer ordem e paz. Os requisitos morais e politicos do confucionismo
foram consolidados como “Trés Principios Orientadores” (san gang) e “Cinco Regulamentos
Constantes” (wu chang), nos quais os estados confucionistas foram estabelecidos. Entre os

trés principios mantidos e propagados, o primeiro € mais importante ¢ a subordinacao de um
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sudito ou ministro a seu governante, que ¢ seguida pela de um filho a seu pai e de uma esposa
a seu marido. Os Cinco Regulamentos sdo na verdade cinco virtudes confucionistas,
humanidade (ren), retidao (yi), ritual/propriedade (li), sabedoria (zhi) e fidelidade (xin), que
se acredita serem tdo constantes ¢ imutaveis quanto as leis naturais. Esses principios sao
tomados como a esséncia da sociedade (YAO, 2000).

Dessa forma, o confucionismo ampliou os codigos morais do individual para areas
sociais e politicas, ndo apenas fornecendo ao Estado um formato ideoloégico, mas também
equipando a autoridade com os padrdes para julgar comportamentos e pensamentos. O
confucionismo tornou-se mais do que um sistema de moralidade ou uma escola de
pensamento. Ele era o cerne da ortodoxia do estado em que cada pessoa deve estar de acordo
com seus deveres. De uma perspectiva historica, o confucionismo existia tanto como uma
ortodoxia de estado quanto como uma cultura popular, sendo a0 mesmo tempo uma tradigao
para estudiosos e um sistema de valores para camponeses, artesdos e comerciantes (YAO,
2000, p. 35-38).

Voltando para a histéria da formacao da peninsula coreana, ainda na época de Joseon,
afloraram-se as culturas nacionais, deixando a influéncia da cultura chinesa um pouco de lado
e comecaram a valorizar a cultura e arte nacional. Houve a criagdao do Alfabeto Coreano, o
Hangeul, que por esse feito fez com que a populagao coreana comecasse a ser alfabetizada e
diminuiu em grande escala o indice de analfabetismo do pais ao decorrer do tempo. Muitos
estudiosos afirmam que o Hangeul € o sistema de escrita mais cientifico e facil de aprender
do mundo. Contribuiu para melhorar drasticamente a comunicac¢ao entre 0 povo € 0 governo e
desempenhou um papel decisivo para se tornar um pais culturalmente avancado (MCST,
2022, p. 206).

O Hangeul ¢ provavelmente a principal fonte de identidade coreana. A lingua oral
coreana existia desde os tempos antigos; no entanto, metade de seu vocabuldrio originou-se
do chinés e sua forma escrita baseou-se em caracteres chineses. Seu advento foi anunciado
como uma grande conquista cientifica, embora tenha sido pouco utilizado até o século XX. A
lingua escrita ajudou a distinguir os coreanos como um povo separado e independente no
Leste Asiatico (HO; PARK, 2004, p. 13-15).

Mesmo antes de o pais ser formalmente anexado pelo Japao em 1910, os coreanos
conseguiram permanecer relativamente isolados por séculos. O inicio dos conflitos
coreano-japoneses remontam ao final do século XVI, quando os coreanos repeliram com
sucesso duas grandes invasdes japonesas. Na época, o Japdo pediu uma parcela maior do

comércio bilateral, sendo recusado por Joseon. Toyotomi Hideyoshi invadiu Joseon com cerca
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de 200.000 soldados, em 1592, com o objetivo de dissipar a for¢a dos senhores locais e
estabilizar o dominio japonés. A guerra durou sete anos até 1598, e é chamada de Guerra de
Imjin. Sentindo-se ameagado pelas tropas invasoras japonesas, o rei de Joseon fugiu para
perto da dinastia Ming, e pediu auxilio. As milicias coreanas lutaram contra os invasores em
todo o pais, conseguindo que as forcas japonesas saissem da Coréia, porém com uma nova
invasdo em 1597 (MCST, 2022, p. 210).

De acordo com o livro do Ministério da Cultura, Esporte e Turismo da Cor¢ia do Sul
(2022), durante essa guerra de sete anos, muitas propriedades culturais em Joseon, incluindo o
Templo Bulguksa, foram destruidas. Os japoneses levaram livros, impressdes ¢ obras de arte
de Joseon, e com esses despojos de guerra foram capazes de aumentar a cultura em seu
proprio pais. Os ceramistas que as tropas japonesas sequestraram ajudaram o Japdo a
desenvolver sua propria cultura chinesa.

No século XIX, com a evolucdo do capitalismo no ocidente e paises europeus
expandindo suas coldnias na Asia e na Africa, poténcias ocidentais forcaram as dinastias da
China e do Japao a abrirem suas portas e pediram o mesmo a Joseon. Porém a nagdo coreana
rejeitou. A pressdo ndo parou, e em 1875 o Japao exigiu que Joseon abrisse suas portas para
missOoes de comércio exterior. Ao final, em 1876, Joseon assinou sob ameag¢a militar o
Tratado Coreano-Japonés, ou Tratado de Ganghwa, altamente desigual e unilateral (MCST,
2022, p. 212).

Em 1897, Joseon mudou seu nome para Império Coreano e avancou com reformas e
uma politica de portas abertas para poténcias ocidentais, a fim de aliviar a ameaga japonesa,
mas era tarde demais (HO; PARK, 2004, p. 15-16). A rebelido camponesa Tonghak de
1894-95 marcou o fim da independéncia coreana. China e Japdo enviaram tropas para a
Coreia, com o intuito de esmagar a rebelido, o que acabou resultando na Primeira Guerra
Sino-Japonesa (1894-1895). A vitéria japonesa expulsou as influéncias chinesas da Coreia e
permitiu que o Japao estabelecesse hegemonia na peninsula coreana. Os japoneses
implementaram suas primeiras mudangas politicas na Coreia através do Tratado de
Shimonoseki (HO; PARK, 2004, p. 15-17).

A maioria dos estudiosos consideram as primeiras politicas japonesas na Coreia como
realmente benéficas para o desenvolvimento e modernizagdo coreanos. As primeiras
mudancas implementadas pelos japoneses, as quais foram produtos do tratado de
Shimonoseki, foram a desintegracao do sistema de classes. Além disso, os japoneses aboliram
a escravidao na Coreia e modificaram a estrutura tributaria para aliviar a carga sofrida pela

maioria dos agricultores (HO; PARK, 2004).
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Em 1895, o rei coreano retaliou as forcas japonesas promulgando medidas de reforma
que apoiavam os russos. No entanto, os japoneses derrotaram os russos na QGuerra
Russo-Japonesa de 1904-05 (HO; PARK, 2004, p. 15-16). Essas vitorias do Japao em suas
guerras contra a dinastia Qing e a Russia fez com que emergisse como uma grande poténcia
no nordeste da Asia, e tomou medidas para anexar Joseon. Em agosto de 1910, o Império
Coreano foi formalmente anexado como colonia japonesa. A ocupagdo japonesa comegou
com o colapso do Império Coreano, em 1910, e durou até o fim da Segunda Guerra Mundial

em 1945 (MCST, 2022).

2.2 Ocupacio japonesa e assimilacio social e cultural for¢cada da Coreia

A Coreia passou por mudangas drasticas sob o dominio japonés, mas ao analisar as
relagdes entre a Coreia do Sul e o Japdo, ¢ importante levar em conta o imenso sentimento de
orgulho nacional que domina a sociedade coreana desde a sua formacdo. Por mais que exista
influéncia de valores culturais chineses, os séculos de isolamento que antecederam o periodo
de ocupacdo japonesa permitiram que a sociedade coreana desenvolvesse sua propria
identidade nacional independente de outros paises. A durabilidade e conservagdo dessa
identidade ajudou a expandir o sentimento de vergonha e injustica vividas pelos coreanos
durante a ocupagdo japonesa. Uma grande parte desse orgulho nacional se originou do fato de
ter sido um pais unificado desde o século VII (HO; PARK, 2004, p. 13-15).

Desde sua unificagcdo, houve grandes avangos na reforma social, nas ciéncias e nas
artes. Como j& pontuado anteriormente, durante a unificacdo, a ideologia politica era
centralizada e as politicas publicas funcionavam bem, o sistema educacional era eficaz para a
época e também houve a criagdo do Hangeul para a alfabetizagdo do povo. A lingua escrita
coreana ¢ considerada a base de sua identidade cultural e os coreanos se orgulhavam de sua
autossuficiéncia. Durante a ocupagao japonesa (1910-1945), os coreanos enfatizaram o uso de
Hangeul em vez de chinés, a fim de manter e proteger sua identidade coreana (HO; PARK,
2004).

Os coreanos, com sua devog¢ao ao neoconfucionismo, consideravam-se uma sociedade
refinada. A sociedade coreana valorizava muito a sabedoria e os estudos. Sua capacidade de
permanecer isolado parecia apenas apoiar sua superioridade auto-definida. Antes da ocupagao
japonesa, eles haviam rejeitado com sucesso cerca de 900 invasdes estrangeiras e, a medida
que os ocidentais se aproximavam da peninsula coreana, a Coreia rejeitou todas as tentativas

de contato e negociacao. (HO; PARK, 2004, p. 13-15).
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As reagdes coreanas a ocupacao japonesa foram inicialmente mistas. Mas como um
pais independente e unificado por mais de doze séculos, ter sido conquistado pelos japoneses
prejudicou o orgulho nacional coreano e criou um grande sentimento anti-japonés. Os
japoneses inicialmente tratavam os coreanos como uma entidade separada. Teoricamente
permitindo aos coreanos os mesmos direitos que os japoneses, embora restringindo a
liberdade de expressdo e outras liberdades para conter o sentimento anti-japonés. No entanto,
a medida que os japoneses entraram em sua fase expansionista, que antecedeu a Segunda
Guerra Mundial, a politica japonesa em relagdo a Coreia mudou para uma assimilagdo social e
cultural for¢ada do povo coreano (HO; PARK, 2004, p. 15-16).

Até 1921, eles ndo podiam publicar seus proprios jornais ou organizar grupos politicos
ou intelectuais. Os sentimentos nacionalistas deram origem a uma manifestacdo estudantil
coreana no Japao e, em 1919, a uma Proclamagao de Independéncia por um pequeno grupo de
lideres em Seoul. Com a consolidacdo do que ficou conhecido como Movimento Primeiro de
Marco, manifestacdes de rua irromperam em todo o pais para protestar contra o dominio
japonés (LIBRARY OF CONGRESS, 1992, p. 20).

Depois que a Coreia foi oficialmente anexada, o Japao implantou novas mudancgas
"benevolentes" para acalmar a resisténcia coreana ao dominio japonés. Os japoneses
permitiram que sindicatos se organizassem e comecassem a melhorar a infraestrutura na
Coreia. O governo colonial também desenvolveu um setor manufatureiro na colonia
altamente agricola e aprimorou a tecnologia agricola para aumentar a producao de arroz das
terras agricolas (HO; PARK, 2004, p. 17).

O fomento intelectual e social que se seguiu da década de 1920 marcou um periodo
produtivo na histéria coreana moderna. Muitos desenvolvimentos do periodo, incluindo a
organizacao de sindicatos, tiveram influéncia continua no periodo pos-libertacao. Na década
de 1930, no entanto, a ascendéncia dos militares na politica japonesa reverteu a mudanca.
Particularmente depois de 1937, quando o Japdo langou a Segunda Guerra Sino-Japonesa
(1937-45) contra a China, o governo colonial decidiu por uma politica de mobilizagdo de todo
0 pais para a causa da guerra (LIBRARY OF CONGRESS, 1992, p. 21). A resisténcia
coreana ao dominio japonés foi violentamente esmagada.

Nao apenas a economia foi reorganizada, mas os coreanos foram totalmente
assimilados como japoneses. Muitos jovens coreanos foram alistados pelo Exército Imperial e
muitas mulheres foram sequestradas e/ou forcadas ao papel de mulheres de conforto -
prostitutas para aliviar a tensdo entre os soldados japoneses (HO; PARK, 2004, p. 18). A

economia coreana também passou por mudangas significativas. A politica colonial inicial do
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Japdo era aumentar a producdo agricola na Coréia para atender a necessidade japonesa de
arroz. O Japao também comecou a construir industrias de grande escala na Coréia na década
de 1930 como parte do programa de autossuficiéncia econOmica e preparacdo para a guerra
em todo o império. (LIBRARY OF CONGRESS, 1992).

O desenvolvimento econdmico ocorrido sob o dominio japonés trouxe pouco
beneficio aos proprios coreanos, uma vez que a maioria dos empreendimentos comerciais e
terras agricolas haviam sido tomadas pelos japoneses. Praticamente todas as industrias eram
de propriedade de corporagdes japonesas. Em 1942, o capital coreano constituia apenas 1,5%
do capital total investido nas industrias coreanas. Aos empresarios coreanos eram cobradas
taxas de juros 25% mais altas do que aos japoneses, dificultando o surgimento de empresas
coreanas (LIBRARY OF CONGRESS, 1992, p. 22). Grande parte da produgdo de arroz foi
realmente exportada para consumo pelo Exército Imperial Japonés. Os coreanos, por sua vez,
viram uma escassez de qualidade e oferta de alimentos e foram for¢ados a importar graos de
baixa qualidade da China para evitar a fome em massa (HO; PARK, 2004, p. 18).

Sob o dominio japonés, influéncias intelectuais distintas das crencas tradicionais
budistas, confucionistas ¢ xamanicas inundaram o pais. A pintura de estilo ocidental foi
introduzida e as tendéncias literdrias, mesmo entre os escritores que evidenciavam temas de
protesto social e independéncia nacional, tendiam a seguir os modelos japoneses e europeus
desenvolvidos durante o final do século XIX e inicio do século XX. A maioria dos coreanos
comegaram a se concentrar na preservagdo da cultura e identidade coreanas. No entanto,
mesmo com 0s movimentos de resisténcia, o inicio da Segunda Guerra Sino-Japonesa marcou
um periodo de repressdo sem precedentes na esfera cultural por parte das autoridades
japonesas, que continuou até a libertacdo da Coreia em 1945 (LIBRARY OF CONGRESS,
1992).

De 1930 até 1945, o governo colonial seguiu com a politica de assimila¢do cujo
objetivo principal era forcar os coreanos a falar japonés e a se considerarem suditos
japoneses. Em 1937, foi ordenado que todas as instrugdes nas escolas coreanas fossem em
japonés e que os alunos ndo pudessem falar coreano dentro ou fora da escola. Em 1939, outro
decreto "encorajou" os coreanos a adotar nomes japoneses €, no ano seguinte, 84% de todas
as familias coreanas o haviam feito (LIBRARY OF CONGRESS, 1992, p. 23).

Durante os anos de guerra, jornais e revistas em lingua coreana foram fechados. A
crenga na divindade do imperador japonés foi incentivada e santudrios Xintoistas foram
construidos em todo o pais. O dominio japonés foi duro, e a resisténcia interna coreana

praticamente cessou na década de 1930 quando a policia e as for¢as militares impuseram
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vigilancia sobre todas as pessoas suspeitas de inclinagdes contrarias e aplicaram puni¢des
severas aos resistentes. Embora alguns tenham optado por colaborar com o governo colonial,
a maioria dos coreanos de forma alguma acolheu o dominio japonés. (LIBRARY OF
CONGRESS, 1992, p. 23-24).

Até sua libertacdo, os coreanos se irritaram com a injustica de ter sido negado o direito
a sua identidade nacional, ndo gostarem de ver seus filhos adotando valores japoneses e
falando melhor japonés do que coreano. Eles testemunharam a destrui¢do de sua cultura e
identidade nacional. No entanto, a maioria dos movimentos de resisténcia foi forcada a
clandestinidade, uma vez que o governo colonial esmagou violentamente qualquer
demonstragdo externa de resisténcia. Muitos coreanos morreram em nome do orgulho
nacional, dando aos coreanos mais motivos para odiar os japoneses (HO; PARK, 2004, p. 19).

Os coreanos persistiram nas lutas para recuperar sua independéncia. Organizaram
movimentos clandestinos de resisténcia contra os japoneses dentro do pais, como Joseon
National Sovereignty Restoration Group e The Korea Liberation Corps. E também
estabeleceram bases para o movimento de independéncia na China, Russia e Estados Unidos e
lideraram manifesta¢des pacificas sem precedentes. Em margo de 1919, os lideres coreanos
anunciaram a Declaracdo de Independéncia (MCST, 2022, p. 213).

Manifestagdes pela independéncia se espalharam por todo o pais, chegando até aos
coreanos na Manchuria, na Sibéria, nos Estados Unidos, na Europa e no Japao. Organizacdes
que representam os coreanos foram estabelecidas em Seoul, na Provincia Maritima da Sibéria
e em Xangai, na China. Destes, o Governo Provisério da Republica da Coreia (PGK),
estabelecido em Xangai, é o primeiro governo republicano democratico do pais; dotado de
uma Constituigdo moderna e de um sistema politico que separava os trés poderes basicos
(executivo, legislativo e judiciario) do governo (MCST, 2022).

Os coreanos também realizaram lutas armadas contra os japoneses. Na década de
1920, mais de 30 unidades do exército da independéncia coreana empenharam-se em
atividades de resisténcia na Manchuria e nas provincias maritimas da Sibéria. Em 1940, o
PGK organizou o Exército de Libertacdo da Coreia, integrando muitos voluntarios dispersos e
milicias na Manchuria. O PGK declarou guerra ao Japao e despachou tropas para as linhas de
frente na India e em Mianmar para lutar ao lado das Forcas Aliadas. Alguns jovens coreanos
receberam treinamento especial de uma unidade militar dos Estados Unidos para atacar as
forcas japonesas na Coreia. A libertacdo do pais foi conquistada pelos coreanos em 15 de
agosto de 1945, como resultado da rendi¢do do Japao na Guerra do Pacifico. As tropas

americanas e soviéticas foram posicionadas ao sul e ao norte do paralelo 38, respectivamente,
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para desarmar as tropas japonesas que permaneceram na peninsula coreana (MCST, 2022, p.
214).

Em 1948, foi realizada a primeira elei¢ao de forma democratica na Coreia do Sul sob
a supervisdo da ONU para eleger os 198 membros da Assembleia Nacional. A Constituicao
foi promulgada e Rhee Syngman e Yi Si-yeong, dois combatentes da independéncia
respeitados pelos coreanos, foram eleitos como primeiro presidente e vice-presidente do pais,
respectivamente. A Republica da Coreia (ROK) foi formalmente estabelecida como uma
democracia liberal, que herdou a legitimidade do PGK, e a ONU reconheceu o governo da
Republica da Coreia como o tnico governo legitimo na Peninsula Coreana (MCST, 2022, p.
216).

No entanto, ao norte do paralelo 38, uma elei¢do geral sob a supervisdo da ONU nao
pode ser realizada devido a oposi¢do da Unido Soviética. Em setembro do mesmo ano, a
Republica Popular Democratica da Coreia (RPDC) foi proclamada como um pais comunista,
e Kim Il-sung, que havia servido como oficial do Exército Russo Soviético, foi empossado
como presidente. Em meio ao confronto entre uma democracia livre no sul e uma ditadura
comunista no norte, o governo do sul foi sobrecarregado com muitas questdes, como
estabelecer a ordem interna, eliminar vestigios do imperialismo japonés e superar confrontos
ideoldgicos entre a esquerda e a direita (MCST, 2022).

Portanto, o fim da Segunda Guerra Mundial marcou o fim do dominio japonés, mas a
Coreia continuou sob influéncia estrangeira, desta vez soviética e estadunidense, € em menor
medida pela ONU. Apds a rendicdo japonesa, a Coreia foi dividida em duas zonas, com
influéncia dos soviéticos no norte e dos norte-americanos no sul. O plano era permitir ao povo
coreano o desenvolvimento de um governo independente, mas o desacordo sobre esse plano
levou a instalagdo de governos separados no Sul e no Norte, respectivamente. As tensdes da
Guerra Fria acabaram se precipitando em uma guerra que resultou em uma divisdao
permanente do povo coreano (HO; PARK, 2004, p. 19-20).

Em 1950, logo apds a instalacdo desses governos separados, tropas norte-coreanas
armadas com tanques e cacas soviéticos invadiram o sul. O Conselho de Seguranga da ONU
condenou por unanimidade a invasao norte-coreana e publicou uma resolu¢ao recomendando
que seus estados membros fornecessem assisténcia militar a Coreia do Sul. Com a
intervengdo das Forcas da ONU, o Exército Vermelho Chinés interveio na guerra ao lado do
Norte. Em julho de 1953, os dois lados finalmente assinaram o acordo de armisticio, mesmo
que o presidente sul coreano fosse contra o acordo, apelando para o prolongamento da guerra

com o objetivo de unificagdo do pais a favor do Sul (MCST, 2022). A maior perda talvez



50

tenha sido a assinatura do armisticio, esse acordo de cessar-fogo deixou os dois lados
tecnicamente ainda em guerra, dividindo permanentemente o norte do sul (HO; PARK, 2004).

Foi um conflito sangrento, onde milhares de civis foram massacrados pelos dois
exércitos. Esses trés anos transformou a peninsula em ruinas, a maioria dos edificios e
infraestruturas de ambos os lados foram destruidos. O territdrio das duas Coreias ficou
essencialmente sem poder ou a capacidade de cultivar seus proprios alimentos e a Coreia do
Sul tornou-se um dos paises mais pobres do mundo (MCST, 2022, p. 217). As perdas sofridas
pelo povo coreano foram intensificadas por sua cultura e histéria. Até entdo, a imagem de
resisténcia dos coreanos como um povo unificado tinha sido uma parte importante da
identidade coreana, e viram-se divididos pela primeira vez em 1300 anos, ferindo o orgulho
nacional coreano (HO; PARK, 2004).

Além disso, a sociedade coreana havia sido fundada em principios neoconfucionistas,
que enfatizam a importancia familiar. A divisdo criada pela ocupagdo soviética e
estadunidense foi responsavel por separar milhdes de familias. Porém, apesar da situagdo, a
maioria dos coreanos ainda tinham um forte senso de identidade coreana que havia
sobrevivido a ocupagdo japonesa. Embora as tensdes da Guerra Fria parecessem ser as
principais responsaveis pela Guerra da Coreia, a maioria dos coreanos atribuiu a maior parte
da culpa aos japoneses. Eles argumentaram que a presenca japonesa havia destruido toda a
aparéncia de ordem social na Coreia, efetuando uma era de grande turbuléncia politica (HO;
PARK, 2004, p. 19-20).

A antipatia em relagdo aos japoneses continuou muito depois do fim da ocupacdo
japonesa. Uma prova disso foi a maneira como os coreanos lidaram com os cidadios que
haviam cooperado com o governo colonial japonés. Mesmo como cidaddos coreanos, muitos
foram executados ou assassinados. Aqueles que foram perdoados estavam condenados a usar
o rotulo de simpatizar com o Japdo e foram submetidos a muita discriminagdo. Apos a Guerra
das Coreias, os sul-coreanos procuraram restaurar seu orgulho nacional, estabelecendo sua
histéria nacional e eliminando as influéncias japonesas na Coreia do Sul (HO; PARK, 2004,
p. 21).

Na década de 1980, o governo japonés revisou suas diretrizes de livros escolares, a
fim de suavizar a imagem dos japoneses durante sua era imperial, incluindo a ocupagao da
peninsula coreana. Essa acdo provocou muita indignagdo na Coreia do Sul, que reagiu
erguendo, em 1987, o Independence Hall, museu de historia coreana em Cheonan, o qual
retrata as atrocidades da ocupagdo japonesa. O relato de sua histoéria também adotou

gradualmente uma linguagem mais dura ao retratar os japoneses. Ironicamente, os
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sul-coreanos optaram por manter os bosques de flores de cerejeira plantados pelos japoneses
durante a era colonial, citando sua beleza natural (HO; PARK, 2004).

A presenca das flores de cerejeira talvez tenha tido um significado simbdlico na
Coreia do Sul, pois os coreanos comecaram a perceber que, apesar de toda a hostilidade, os
coreanos tinham que cooperar com 0s japoneses para restaurar e construir sua economia.
Coreanos e japoneses abriram relagdes diplomaticas por meio de um acordo em 1965. Sob o
acordo, o governo sul-coreano concedeu aos pescadores japoneses o direito de pescar perto da
costa sul-coreana em troca de capital. Além do acordo, o governo japonés concordou em
pagar algumas reparagdes, mas sem admitir culpa. O capital, juntamente com empréstimos e
comércio, ajudou a alimentar o desenvolvimento econdmico e industrial no sul. Devido a
infusdo de capital japonés (e alguns americanos), a economia coreana experimentou rapido
desenvolvimento e crescimento durante as décadas de 1960 a 1980 (HO; PARK, 2004).

Apesar dos beneficios da cooperagdo econdmica, as hostilidades contra os japoneses
ainda perduraram. Manifestacdes massivas protestando contra este acordo e outras politicas
do governo atormentaram a Coreia do Sul por anos sob o regime de Park Chung Hee
(1963—-1979), culminando em seu assassinato. Os coreanos se sentiram menosprezados pela
quantidade de reparagdes que o governo japonés ofereceu por meio do acordo. Os coreanos
esperariam até a década de 1990 para que os governos coreano € japon€s comegassem a
renegociar o valor das reparagdes a serem pagas pelos japoneses (HO; PARK, 2004).

A experiéncia da guerra foi a base para estruturar o patriotismo nos jovens estudantes
e soldados e se tornaram o principal motor da modernizag¢do do pais. Em 1961, um grupo de
jovens oficiais do exército liderados pelo General Park Chung Hee tomou o poder em um
golpe de estado. Na elei¢do presidencial realizada em 1963, apds dois anos de regime militar,
Park Chung Hee foi eleito presidente. O governo de Park estabeleceu um plano de
desenvolvimento econémico de 5 anos sob o lema de “modernizagdo da péatria” e alcangou
um rapido crescimento econdmico implementando uma politica voltada para a exportagdo.
Esse plano ficou conhecido como “o milagre no rio Hangang”. A Coreia do Sul avangou com
o desenvolvimento da terra nacional, incluindo a constru¢ao da Via Expressa Gyeongbu e
linhas de metr6 nas grandes cidades. Também foi realizado o Saemaeul Undong (Novo
Movimento Comunitério), transformando a empobrecida sociedade agricola em um pais
focado principalmente na manufatura. O pais se transformou de um dos lugares mais pobres
do mundo para uma poténcia econdmica (MCST, 2022).

Quando o governo anunciou a Reforma de Revitalizagdio em 1972, destinada a

estender o mandato do governo apos dezoito anos de ditadura, estudantes e civis continuaram
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a se engajar no movimento de democratizagdo. Apds o assassinato do presidente Park em
1979, um novo grupo de oficiais do exército liderado pelo general Chun Doo-hwan tomou o
poder por meio de um golpe de estado, ¢ Chun suprimiu pela for¢a as manifestagdes pela
democratizagdo. O governo autoritario de Chun concentrou-se na estabilizacdo econdmica,
controlando com sucesso os pregos inflacionados. Sob sua lideranga, o pais alcangou um
crescimento econdmico continuo (MCST, 2022).

Em 1987, Roh Tae-woo, candidato presidencial do partido no poder, fez um antncio
especial no sentido de que aceitaria o pedido do povo de democratizagdo e elei¢ao direta do
presidente. Ele foi eleito para um mandato de cinco anos como presidente e foi empossado em
1988. Roh estabeleceu relacdes diplomdticas com paises comunistas, incluindo a Unido
Soviética, a China e os da Europa Oriental. Durante seu mandato, as duas Coreias
ingressaram na ONU simultaneamente em 17 de setembro de 1991 (MCST, 2022, p. 219).

O governo de Kim Young-sam, inaugurado em 1993, esforgou-se para eliminar a
corrup¢ao tornando uma regra para funcionarios publicos de alto escaldo registrar todos os
seus bens e proibindo o uso de nomes falsos em todas as transagdes financeiras. O nivel de
transparéncia nas transagdes comerciais foi consideravelmente aumentado. O seu governo
conseguiu superar a crise cambial que atingiu o pais, em 1997, e se esforgou para desenvolver
a democracia e a economia de mercado. Em suas relagcdes com a Coreia do Norte, o governo
adotou um sistema de reconciliagdo e cooperacdo em junho de 2000, o Sunshine Policy
(MCST, 2022). A politica de seguranca nacional tinha trés principios bésicos: nenhuma
provocagdo armada do Norte serd tolerada; o Sul ndo tentard absorver o Norte de forma
alguma; o Sul buscaré ativamente cooperagao e reconciliagao.

Entao, as duas Coreias concordaram com a reuniao de familiares, a conexao das linhas
ferrovidrias, a revitalizacdo dos movimentos de unificacdo liderados pelo setor privado e a
expansdo da cooperagdo econdmica, incluindo passeios turisticos. O governo de Roh
Moo-hyun (2003) concentrou-se em trés objetivos principais: a realizagdo da democracia com
a participagdo do povo, o desenvolvimento social equilibrado e a realizagdo da paz e da
prosperidade no nordeste da Asia. O governo também realizou a segunda cupula entre os
lideres das duas Coreias em Pyongyang em 4 de outubro de 2007 € no mesmo ano assinou um
Tratado de Livre-Comércio com os Estados Unidos (MCST, 2022).

J& durante a administracdo de Lee Myung-bak (2008), o governo adotou politicas que
incluiram a formagdo de uma alianga criativa com os Estados Unidos, como convém ao
século 21, e a criacdo de uma Coreia global sob a Comunidade Econdmica Sul-Norte. Dando

continuidade a estes ideais, a elei¢do da primeira mulher presidente da Republica da Coreia
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em 2012, o governo Park Geun-hye apresentou uma nova visao de desenvolvimento da nacao.
Seu governo também enfatizou a necessidade de implementar a economia criativa (MCST,

2022, p. 220).

2.3 A relacao das caracteristicas tradicionais coreanas com a sociedade contemporianea

da Coreia do Sul

Analisando o contexto historico da nagdo coreana apresentado nos topicos anteriores,
podemos concluir dois pontos bastantes relevantes para a formacao cultural do pais: (1)
Caracteristicas muito especificas da cultura do pais vieram da influéncia chinesa, do
neoconfucionismo, e perduram até hoje. Podendo ser percebidas tanto na politica e no sistema
educacional sul-coreano quanto em aspectos especificos do Hallyu — que serdo melhor
analisados no proximo capitulo; (2) A Coreia se formou e desenvolveu em meio a conflitos
que afetaram negativamente a estruturacdo de sua cultura, como a ocupa¢do japonesa € a
assimilagdo cultural e social forcada do pais, e também a guerra da Coreia que afetou os
processos de alinhamento das ideologias politicas do pais dividido. Apesar disso, uma
afirmacdo importante ¢ que a Coreia do Sul conseguiu se reerguer ndo apenas
economicamente ao longo dos anos, mas também culturalmente, apoiando sua politica na
exportagdo de sua cultura, como um instrumento de soft power.

O primeiro ponto ¢ uma das caracteristicas tradicionais coreanas, mas nao a Unica.
Além da influéncia dos valores confucionistas em varios ambitos sociais como o cultural e o
académico, o nacionalismo ¢ outra caracteristica muito forte da Coreia. O orgulho nacional ¢
algo enraizado na vida dos coreanos, que se identificam como na¢do. Contudo, a Coreia
passou por rapidas transformagdes em relacdo a sua cultura, as quais foram responsaveis pelo
pouco da separagdo dessas caracteristicas tradicionais da sociedade coreana contemporanea.
Isso ¢ puxado pelo segundo ponto apresentado. A ocupagdo japonesa, a politica de
assimilagdo cultural, a Divisdo e separacdao ideologica das Coreias, a influéncia da cultura
ocidental, baseada no capitalismo e comercialismo, e a globalizacdo, todos esses
acontecimentos foram fatores que impactaram muito a cultura tradicional e o orgulho coreano
(YIM, 2002).

A questdo levantada ¢ se a aplicacdo do neoconfucionismo como base sociopolitica na
época de formagdo da Coreia, principalmente em Joseon, foi positiva, j4 que muitos paises
que adotaram o confucionismo tiveram influéncias positivas e negativas dessa filosofia.
Tomasz Sleziak diz (2013, p. 28) que, por um lado, a nogéo confucionista de conservadorismo

tornou o pais subdesenvolvido sob o cenéario do militarismo japonés e da crescente presenga
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de forcas estrangeiras na China Imperial. Mas que esses ideais promoveram o estilo de vida
familiar, o fortalecimento dos lagos sociais ¢ a criagdo de uma administragdo nacional eficaz;
e esses fatores contribuiram para o rapido ritmo de recuperacdo e desenvolvimento da Coréia
do Sul apds a Segunda Guerra Mundial e a Guerra da Coréia, ao contrario da situa¢do na
Coreia do Norte, onde o afastamento do confucionismo para aderir a um sistema totalitario de
partido nico levou o pais a uma estagnagao.

Durante o final do periodo Joseon e a ocupagdo japonesa, tanto nacionalistas quanto o
governo ocupacional japonés comecaram a desacreditar do pensamento confucionista,
argumentando ser sinocéntrico® e reativo, o que contribuiu para a queda da independéncia do
pais. As mesmas nogdes foram mostradas durante o governo autoritario e nacionalista do
general Park Chung Hee, quando o segundo confronto com a Coreia do Norte parecia
iminente e o confucionismo, como uma filosofia estritamente chinesa, era visto como inferior.
E importante notar, no entanto, que os movimentos que visavam apresentar o confucionismo
de forma negativa ou nacionalizar essa filosofia se manifestaram em toda a esfera de
influéncia chinesa — inclusive no Japao. Entdo, a Coreia foi um dos paises que buscou trazer
novos significados a filosofia confucionista de acordo com as necessidades nacionais. Além
disso, a popularidade que doutrinas como o socialismo e o capitalismo democratico ganharam
na regido foi crucial para essa redefini¢do do papel do confucionismo (SLEZIAK, 2013, p.
29).

Além dos fatores que contribuiram para a queda do confucionismo como ideologia
politica, houve o impacto negativo do influxo da cultura ocidental, que se espalhou
rapidamente desde a Guerra da Coréia. As caracteristicas tradicionais da cultura coreana
foram aos poucos perdendo sua influéncia no modo de vida do povo. O problema ¢ que a
cultura ocidental difere consideravelmente da cultura tradicional coreana. Os coreanos viam a
cultura popular ocidental como sinénimo de materialismo, violéncia e sensualidade em
comparag¢do aos valores confucionistas. O ritmo acelerado da modernizacao tendia a aumentar
o individualismo entre as pessoas. Devido a essa influéncia, uma das preocupagdes do ponto
de vista politico ¢ de que a globalizacdo cultural contemporanea ameace a identidade
nacional e as industrias culturais domésticas (YIM, 2002).

Todos esses fatores levaram a uma certa confusdo e crise na identidade cultural

coreana, porém foi especificamente durante a ocupacao japonesa que a questao da identidade

® Antes da invasio dos imperialistas europeus/japoneses na segunda metade do século XIX, o “sistema
tributario” liderado pelos chineses era sindnimo da ordem internacional tradicional no Leste Asiatico. Sob o
sistema tributario, a China afirmava ser o centro do mundo. Assim, sinocentrismo refere-se a tendéncia de
considerar a cultura chinesa como mais antiga ou superior (SLEZIAK, 2013).
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cultural virou uma problematica. E o peso da identidade cultural ¢ diferente para cada pais, e
no caso coreano isso ¢ central para a politica cultural. Um dos problemas que a politica
cultural enfrentou foi remodelar a identidade coreana e, simultaneamente, diminuir os
impactos do crescente influxo da cultura ocidental. Dessa forma, a busca por reafirmar os
tracos tradicionais da sociedade coreana ¢ sempre um objetivo central (YIM, 2002). Embora
possa parecer que a cultura confuciana perdeu sua influéncia depois dos conflitos enfrentados
pela Coréia, esse ndo € o caso.

Os protestos em larga escala do final dos anos 80 que derrubaram os governos
autoritarios (1963-1988) foram predominantemente inspirados por estudantes, que se
ressentiam do rigido nivel de controle sobre a sociedade e buscavam uma solu¢ao confuciana
combinada com valores democraticos. O alto nivel de competitividade dos estudantes
sul-coreanos se origina do proprio conflcio, que pregava grande felicidade e satisfacdo em
estudar constantemente, incentivando a competi¢do para fins de reconhecimento académico.
(SLEZIAK, 2013, p. 31-32).

Independentemente dessa moralidade, os coreanos desejam principalmente nao a
realizagdo pessoal, mas o reconhecimento social e — especialmente na Coréia do Sul moderna
— vantagens economicas. Atualmente, no nivel da politica e da educacdo, ainda se promove o
ideal confuciano do “lider” e dos “seguidores”, esperando que a populagdo idealize a imagem
tradicional de alguém com um status superior, como um professor-pai. Esse sentimento de
pertencimento a um grupo ndo ¢ apenas uma das explicacdes do sucesso econdmico da
Coreia, mas também uma das razdes do reconhecimento de sua cultura popular, abrangendo
campos como K-pop e jogos (SLEZIAK, 2013).

Todo cidadao coreano sabe que, embora tenha liberdade pessoal, existem autoridades
tradicionais que devem ser respeitadas para manter a harmonia. Como ja dito anteriormente, a
familia ¢ a estrutura basica da sociedade coreana, pois cada membro da familia é desde cedo
educado e levado a assumir papéis e comportamentos tradicionalmente atribuidos — sobretudo
o respeito pelos mais velhos e a consciéncia do sentido de honra pessoal e familiar. Como
exemplo pratico, a administragdo das Chaebol promove o apego a empresa entre todos os
funciondrios, mas mesmo sem isso, muitos dos que iniciam o trabalho em uma Chaebol se
comprometem com essa empresa especifica até se aposentarem (SLEZIAK, 2013, p. 32-33).

Portanto, a questio-chave respondida por Tomasz Sleziak (2013) foi: quais sdo as
razdes para o alto nivel de aceitacdo das regras restritivas do confucionismo entre o povo
coreano? Antes de responder ele evidencia a importancia de observar as diferencas entre a

burocracia da época de Joseon e o cendrio sociopolitico da Republica da Coreia. A época de
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rapido desenvolvimento socioecondmico da Coreia na segunda metade do século XIX foi
forcada pelas chamadas “Reformas Kabo”, que por sua vez foram influenciadas pelas
conspiragdes politicas do governo japonés. Eles mudaram a estrutura legal da politica, como a
separacgdo da corte real, do governo e das questdes civis e judiciais.

Essas mudangas incluiram a aboli¢do da escravatura e a dissolu¢do oficial dos
privilégios dos Yangban (classe dominante tradicional ou nobreza da Coreia dinastica), bem
como a eliminagdo da sua distingdo social. A ultima mudanga significou o comego do fim da
ordem social confuciana formalizada na Peninsula Coreana. A pais sucumbiu gradualmente a
vontade do Japao imperial, que procurava dominar os assuntos politicos e o potencial
econdomico da Coreia na época da rivalidade entre ela e os demais Estados hegemonicos, em
particular a Russia. Apesar dos melhores esforcos voltados para a preservacao da
independéncia da Coreia, o potencial politico e militar do pais era muito baixo para apresentar
qualquer resisténcia contra os japoneses (SLEZIAK, 2013, p. 37-38).

Sob o processo de assimilagdo forcada da sociedade coreana, o neoconfucionismo
deixou de ser dominante. Porém ¢& importante notar que o modelo tradicional de familia
coreana sobreviveu, assim como a natureza masculina e patriarcal da ordem confuciana. Esses
fatores contribuiram para a unificacdo das antigas classes sociais coreanas e gradualmente
causaram o movimento nacionalista, que buscava conduzir a nagdo com os valores
tradicionais. A pratica da ideologia confuciana foi percebida como uma forma de oposicao
contra o abuso japonés (SLEZIAK, 2013, p. 39).

A partir desse debate, ¢ importante frisar sobre a relagdo entre Coréia e Japao nos dias
atuais. Quanto a cooperacao Coreano-Japonesa na modernidade, a medida que as memorias
da era colonial japonesa comecaram a desaparecer com o tempo, coreanos € japoneses
experimentaram uma maior cooperacao. O ano de 1979 marcou o inicio de uma nova relagao
entre a Coreia e o Japao, quando os dois concordaram com uma alianca informal em ambito
de segurancga e defesa. A Coreia recebeu cooperacao financeira do Japao em projetos, como ¢
o caso da assisténcia financeira de seguranca oferecida pelo Japao para os Jogos Olimpicos de
1988, realizados em Seoul. Além disso, Japao e Coreia sediaram conjuntamente a Copa do
Mundo de 2002. Ambos os eventos ajudaram a estabelecer Seoul como uma poténcia
econdmica em nivel global (HO; PARK, 2004, p. 25).

A transicdo da Coreia para a proeminéncia econOmica global levou a crescente
dependéncia do pais do comércio exterior. Como uma grande poténcia econdmica, a Coreia
ndo podia mais ignorar os apelos japoneses para equilibrar seu comércio. O pais liberou o

comércio coreano-japonés e removeu as proibi¢cdes de produtos japoneses. Ambos os paises
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experimentaram um rapido crescimento economico e ambos foram considerados milagres
econdmicos no Leste Asidtico, e apesar das hostilidades, os coreanos ndo conseguiram
esconder seu apreco pela tecnologia japonesa e proeza econdmica, € vice-versa (HO; PARK,
2004, p. 26).

Essas experiéncias econdmicas semelhantes compartilhadas pelos dois paises podem
explicar parte da tendéncia de aumento da cooperagdo econdmica entre os dois paises. Como
se tornaram dependentes da exportacdo, ambos reconheceram a necessidade de cooperar para
competir com as outras grandes poténcias, como os Estados Unidos e a China. Além disso, a
forma¢do da Unido Europeia encorajou ainda mais essa cooperacdo. Tiveram sua parcela de
problemas ao longo dos anos, incluindo um breve término de lacos diplomaticos sobre o
conteudo dos livros de historia japoneses. No entanto, os dois paises fizeram grandes avangos
na conformidade de muitos acordos produtivos, incluindo cooperagdao econdmica, medidas de
seguranga como 0 resgate maritimo cooperativo e o aumento dos programas de intercimbio
de estudantes coreano-japoneses (HO; PARK, 2004, p. 26-27).

E importante registrar as atitudes das geracdes mais jovens, pois elas também
representam o futuro nas relagdes coreano-japonesas. Muitos jovens da Coreia e do Japao
visitam os paises uns dos outros, ajudando a criar uma préspera industria turistica em ambos
os paises. Além disso, a Convengdo de Estudantes Coreia/Japdo, apoiada bilateralmente,
promove amizades e aprendizagem cooperativa, na esperanca de melhorar as relagdes
coreano-japonesas. As hostilidades criadas pela ocupagao japonesa parecem estar em declinio
a medida que a geracdo mais velha que realmente testemunhou a ocupag¢do japonesa diminui
em numero € a geracdo mais jovem fica cada vez mais indiferente aos conflitos
coreano-japoneses do passado (HO; PARK, 2004).

A exploracao do “sudito obediente” na Coreia do Sul, especialmente durante o regime
autoritario do general Park Chung-Hee, contribuiu para o desenvolvimento da doutrina do
novo Estado centrada na industrializagdo. A fim de formar cidaddos leais capazes de enfrentar
a “ameaca comunista”’, a educacdo escolar foi feita para se assemelhar a um treinamento
militar, com alunos obrigados a treinar seus corpos € mentes, com a manutengao de relacdes
interpessoais adequadas e respeito aos professores, idosos e os politicos sendo o foco
(SLEZIAK, 2013).

Os coreanos gastam grandes somas de dinheiro e tempo no desenvolvimento de seus
filhos, a vida profissional das criancas costumava ser planejada com varios anos de
antecedéncia, e isso ¢ uma pratica que perdura até os dias atuais. Os proprios professores

também foram submetidos as restri¢des especificas, e alguns deles ainda estdo sob pressdo
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para se absterem de expressar suas opinides pessoais durante a condugdo do curriculo oficial.
Além disso, a razdo original para o subdesenvolvimento inicial da Coréia em comparacao
com os paises vizinhos ¢ a rigidez do confucionismo coreano, que na Coréia do Sul
contemporanea pode trazer novos desafios e possivelmente a adogdo de outros sistemas de
valores (SLEZIAK, 2013, p. 41-42).

Foi através da consciéncia desses novos desafios, somados ao patriotismo ¢ o advento
das novas tecnologias de comunicagdo, que a geracdo de coreanos da década de 1990
popularizou a cultura-pop ocidental na Coreia do Sul. Seus descendentes foram os que
indiretamente causaram a Onda Coreana, influenciando a popularizagdo do drama da TV
coreana ¢ do k-pop mundialmente. No entanto, ¢ valido lembrar que a “cultura pop” ndo
significa separagao da heranca tradicional do pais — na verdade, inumeras séries de TV tratam
da histéria do periodo Joseon e da sociedade baseada no confucionismo (SLEZIAK, 2013),
como ¢ o caso dos dramas "Hwarang” (2016), “Kingdom” (2019) e “Moonlight Drawn By
Clouds” (2016).

Outro aspecto da cultura contemporanea ¢ a mentalidade competitiva dos coreanos.
Seja buscando as melhores notas académicas como estudantes ou se esforcando na vida
profissional, os cidaddos sempre buscaram maior status social. A geragdo mais jovem, apesar
de aceitar as doutrinas em sua vida cotidiana, provavelmente ndo esta ciente do nivel de
influéncia que o confucionismo exerce em seu pais ou suspeita de suas formas “oficiais”,
relacionando-a com governos conservadores e fracos e, em suas vidas pessoais, tendem a
abracar as alternativas que as tecnologias apresentam. Apesar do pleno reconhecimento do
sistema de mercado moderno global, bem como dos sistemas de valores americanos e
europeus, a mentalidade confuciana tradicional da vida cotidiana sul-coreana influencia
profundamente as carreiras das novas geragdes. (SLEZIAK, 2013, p. 43-44).

A relag@o entre a burocracia politica e a economia na Coreia do Sul distingue ainda
mais a realidade socioeconémica desse pais do modelo de empreendimento tipico do
Ocidente. Lacos fortes sdo um fator importante em toda a doutrina confuciana e, no caso de
Chaebol, esse elemento funciona no nivel oficial, sendo o principal meio de obtengdo de
sensagdo de conforto e realizagdo social por parte dos funcionarios. Devido a esse conjunto de
valores tradicionais ligados ao confucionismo, as dreas potenciais de conflito na Coreia do
Sul moderna sdo relativamente esparsas e predominantemente contidas na esfera da vida
publica, visiveis, por exemplo, durante greves frequentes e protestos organizados. Essa forma
de oposicdo publica ¢ o elemento importante que molda a natureza democrética do Estado.

Além disso, o respeito pelos mais velhos ainda estd presente, e tanto em relacdo a idade
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quanto as competéncias sociais t€m papel significativo no processo de comunicacio
(SLEZIAK, 2013).

Dessa forma, no proximo capitulo, a pesquisa sera voltada para a investigacdo das
caracteristicas socioculturais e historicas que tem parte da responsabilidade do sucesso que o
fendmeno Hallyu conseguiu alcangar. A popularizacdo da cultura-pop alcancada pela geragao
dos jovens de 1990 sem se separar de sua heranca tradicional, o nacionalismo, ¢ a extrema
competitividade dos jovens coreanos modernos sdo topicos que também serdao abordados e
sera explicada a relagdo dos mesmos com a Onda Coreana. A partir disso, o capitulo ira
abordar o papel do governo sul-coreano na disseminacdo e apoio dessa cultura moderna, que
também ¢ validado por esses valores tradicionais das relagdes sociais e interpessoais

sul-coreanas.

3. O IMPACTO DOS FATORES SOCIOCULTURAIS E DA MOBILIZACAO
ESTATAL NO FENOMENO HALLYU

3.1 Os fatores socioculturais como uma particularidade na expansao da Onda Coreana

Diante dos acontecimentos histéricos e das caracteristicas tradicionais da sociedade
sul-coreana — o nacionalismo e o confucionismo — apresentados até agora, ha fatores
socioculturais que conversam diretamente com a Onda Coreana. Dos fatores presentes nos
estudos sobre o tema, hé trés que sdo predominantes como parte da causa do interesse em
massa pela cultura coreana, sdao eles: o hibridismo tempo/espaco, o esfor¢o cosmopolita e a
hipercompetitividade da sociedade sul-coreana (JANG, KIM 2013; PARK, ABELMANN
2004). Sao esses fatores que diferenciam o K-pop, os K-dramas ¢ os demais elementos
culturais de outros estilos de musica, cinema e produtos de outros paises, ou seja, sdao
particularidades sul-coreanas que chamam atenc¢ao do internacional.

A economia da Coreia do Sul avangou rapidamente entre os anos de 1960 a 1980. As
politicas de desenvolvimento comercial e industrial feitas com o apoio de empréstimos,
principalmente o plano j& citado como o “milagre no rio Hangang” voltado para a
modernizacdo do pais, alavancou muito a economia ¢ em pouco tempo (HO; PARK, 2004).
Com esse processo, 0 ambito social também foi modernizado no encal¢o da economia. O pais,
entdo, abriu as portas para a globalizacdo e teve contato com outras culturas tanto de forma
ideoldgica quanto de forma material (por meio do contato com produtos de outras culturas).

Somando isso ao influxo da cultura chinesa e a cultura ocidental que ja exercia bastante
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influéncia no territdrio, se desenvolveram muito rapido em um periodo muito curto (JANG,
KIM, 2013).

Portanto, como a Coreia do Sul evoluiu em menos de quatro décadas, mantém o
carater tradicional e moderno simultaneamente. Sua cultura mantém o carater tradicional,
moderno e pos-moderno, isso ¢ chamado de hibridismo de tempo/espago. O povo coreano
vivéncia uma combinagdo de fenomenos sociais tipicamente associados ao passado apesar da
rapida modernizacdo, como os costumes familiares e as vestimentas tradicionais chamadas de
“Hanbok™. A Coreia do Sul ndo ¢ o unico pais a passar por esse fendmeno, porém tanto os
sul-coreanos quanto os japoneses sdo os mais avancados de toda a Asia em questdo de sua
pos-modernidade, enquanto seus valores confucionistas também sdo fortemente mantidos
(JANG, KIM, 2013).

Wonho Jang e Youngsun Kim (2013) explicam que o termo ‘“hibridismo temporal”
ocorre quando um grupo/pessoa possui um misto de caracteristicas de diferentes periodos. Ja
o “hibridismo espacial” refere-se ao misto de caracteristicas de diferentes regides, como no
caso da Coreia do Sul que possui caracteristicas socioculturais asidticas e ocidentais ao
mesmo tempo. Durante a modernizagao, os sul-coreanos replicaram fortemente caracteristicas
estadunidenses e japonesas e adquiriram valores tanto do oriente quanto do ocidente. A
Coreia do Sul esté classificada em um ponto médio no sistema mundial entre os paises mais
desenvolvidos e paises em desenvolvimento.

Isso traz a capacidade de oferecer, sincronicamente, elementos culturais altamente
avancados e em desenvolvimento para estrangeiros em contato com sua cultura (JANG, KIM,
2013). E como isso se relaciona com o fenomeno Hallyu? A vantagem desse hibridismo é que
essa simultaneidade pode mostrar duas imagens opostas para ambos os publicos dos paises
mais modernos e dos menos desenvolvidos, trazendo uma atragao certeira para cada um. Do
ponto de vista do K-pop, para o publico estrangeiro mais moderno, os cantores coreanos tem
uma imagem de “pureza” e “inocéncia” em comparagdo com seus cantores europeus e
americanos. Essa imagem mais fofa dos artistas, normalmente, ¢ formada por esteredtipos
racializados dos asiaticos. Ja para o publico periférico, principalmente o publico asiatico, eles
parecem sofisticados e modernos, uma imagem parecida com os artistas ocidentais que eles
estereotipam (CHO, 2005).

Outro ponto ¢ a combinagdo de esteredtipos de “rostos coreanos” e “fisicos
ocidentais”, desempenhando um papel importante no marketing dos artistas para a industria
musical global. Os efeitos da dualidade dessas imagens em diferentes audiéncias promovem a

parte econdmica da Onda Coreana. O estilo e acdes dos artistas sul-coreanos tornaram-se
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culturalmente iconicos, o que por sua vez influenciam os fas a comprarem em lojas de moda e
cosméticos sul-coreanos. Por outro lado, o visual asiatico estereotipado representado pela
“fofura” foi um dos motivos para o K-pop fazer tanto sucesso entre os jovens ocidentais
(JANG, KIM, 2013).

O contexto do confucionismo no hibridismo tempo/espago esta na relagdo do governo
e da industria musical com esses artistas de K-pop. Mesmo com o estilo moderno dos artistas,
as cangdes pop coreanas foram reguladas pelo governo por muitas décadas; as musicas eram
censuradas se abordassem certos topicos como violéncia ou sexo. Isso porque as
apresentagdes publicas eram regidas, em sua maioria, por valores confucionistas e agéncias
reguladoras governamentais tradicionais (YIM, 2002). Os idolos coreanos ainda dependiam
muito do compromisso e investimento do pais, esse ¢ o motivo pelo qual os grupos de idols
desenvolveram um certo tipo de lealdade com as exigéncias culturais e morais impostas a
eles. Estdo ligados as suas empresas que mantém contratos rigidos com exigéncias em relacao
a aparéncia e peso de seus artistas, e estdo também a seus pais que investem muito no
treinamento de seus filhos. Tudo isso acontece devido ao valor confucionista tradicional das
relagdes patrao-empregado autoritarias que ainda prevalecem na Coreia do Sul, e que foram
explicadas no ultimo tépico do capitulo dois deste trabalho (JANG, KIM, 2013; HO, 2012).

Este fator ndo estd presente apenas no K-pop, também influencia muito o publico
internacional que assiste aos dramas coreanos. Hyunji Lee (2017, p. 6) observa que uma das
maiores diferencas entre os dramas coreanos e ocidentais ¢ a quantidade de sexualidade e
violéncia retratadas. Outra vez a “inocéncia” ¢ um dos principais apelos do publico ocidental,
a maioria dos enredos dos K-dramas sdo romances fofos e clichés. A raiz da cultura coreana
nos valores confucianos baseados na familia ¢ representada nos dramas através de historias
mais seguras, conservadoras e baseadas em relacionamentos. Isso dd uma fuga das produgdes
ocidentais que contém muito sexo e violéncia, uma boa parte do publico do Hallyu gostam
destes tipos de histérias (LEE, 2017).

O segundo fator sociocultural que influenciou a expansdo da Onda Coreana ¢ o
esforco cosmopolita presente na sociedade, ¢ que distingue sua cultura de suas contrapartes
ocidentais. A ideia de uma sociedade cosmopolita normalmente ¢ associada a grandes centros
urbanos onde existe uma mistura de cultura e pessoas de varios paises, e pode ser percebido
na arte, na alimentagdo, na moda e etc. O esfor¢o cosmopolita ¢ uma metafora para uma
motivagdo coletiva de uma sociedade asidtica em transicdo de economias ou em
desenvolvimento para economias modernas e ocidentais (JANG, KIM 2013; PARK,

ABELMANN 2004). Parte disso ¢ devido a forte dependéncia da Coreia do Sul com o
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ocidente, especialmente dos Estados Unidos, tanto politica quanto economicamente durante
sua rapida modernizagdo. O cosmopolitismo ¢ um meio de elevar o status social e econdomico
por meio de esforgos excessivos no aprendizado de linguas e culturas ocidentais (por exemplo
vestuario, comidas e musica) (JANG, KIM, 2013).

Na Coreia do Sul, acredita-se que esse influxo cultural, como por exemplo aprender o
inglés, ¢ uma maneira rapida de ascender na sociedade, pois traz novas oportunidades como
estudar no exterior. No entanto, essa linha de pensamento torna-se problemdtica na medida
em que sugere que “modernizacdo” ¢ igual a “ocidentalizacdo”. Essa obsessdo atinge um grau
que ndo ¢ facilmente observado em outros paises em desenvolvimento ndo europeus (JANG,
KIM, 2013). Park e Abelmann (2004) afirmam que essa obsessdo do esfor¢o cosmopolita é
derivada do ultranacionalismo ao estilo coreano. Uma das formas que o pais acha de preservar
sua nagdo ¢ se equiparando ao “nivel” das poténcias ocidentais. E interessante analisar a
mudanga dos ideais da Coreia do Sul em pouco tempo, até o final da ocupagdo japonesa todos
os esfor¢os nacionalistas eram para repelir qualquer influéncia de outros paises. Porém,
durante sua modernizagdo e globalizacdo, o “ocidental” tornou-se sinénimo de ascendéncia
social. A obsessao da industria musical com a musica ocidental também ocorre em conjunto
com o nacionalismo sul-coreano. No sentido de que os musicos coreanos devem ser capazes
de vender sua musica para o publico do Ocidente, a fim de melhorar os perfis de musicos
coreanos em todo o mundo.

O esforgo cosmopolita ¢ parcialmente relacionado ao pequeno mercado doméstico do
pais, que ainda ndo oferece muitas oportunidades de mobilidade ascendente. Tais restri¢des,
entre outros fatores, incluindo pirataria de musica no mercado musical doméstico, levaram
muitos idolos do K-pop para o exterior. Nao foi apenas o governo que teve que se voltar para
a exportacdo durante a modernizacdo da Coreia do Sul. As empresas de entretenimento
explora a exportagdo de produtos, como albuns de musica, desde os anos 2000 (JANG, KIM
2013)

O ultimo fator sociocultural, e que conversa diretamente com o esfor¢co cosmopolita, ¢
a alta competitividade presente principalmente no ambito educacional da Coreia do Sul. O
Estado teve papel crucial na consolidacdo da educacdo como uma obsessdo social. Usando
critérios objetivos para recrutar funcionarios de alto escaldo com a intengdo de resolver o
problema da sua baixa legitimidade politica. Os exames nacionais para cargos governamentais
sao um critério desde a época de Joseon, e esses cargos sempre foram muito prestigiados. A
partir disso, os coreanos sempre valorizaram muito a educacdo, tornando isso uma

dependéncia passada por geragdes (JANG, KIM, 2013).
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Por motivo dessa rapida modernizagdo, a educagdo ainda tem sido considerada a
ferramenta mais confidvel para a ascendéncia social, transformando os coreanos em fanaticos
educacionais. Como quase todos os coreanos realizam competi¢des educacionais, a
hipercompeticdo se transforma em uma corrida onde as pessoas se esforgam muito, mas
permanecem no mesmo lugar porque todos os outros também estdo se esforcando muito
(JANG, KIM, 2013). Assim, essa mania de competitividade repercutiu para outros setores da
sociedade. Nao apenas na educagdo, as pessoas sempre estdo em competicdo para avangar em
todas as areas sociais da Coreia do Sul, ¢ a industria de entretenimento ¢ uma destas areas.

Dentro da Onda Coreana, outro motivo para que o K-pop chamasse tanta atencao de
fas internacionais e facilitar seu sucesso global ¢ a combinagdo de danga de grupo
sincronizada com musica meloddica harmonizada. Esse tipo de melodia harmonizada dentro do
pop ¢ dificil de coreografar, principalmente certos tipos de harmonias complexas, entdo a
estrutura dos grupos de k-pop com musicas sempre coreografadas e os idols dancando em
sincronia chama muita aten¢do. O motivo disso vem dos contratos completamente rigidos de
trainees das empresas de entretenimento, esses cantores sdo severamente disciplinados e
cuidadosamente controlados por esses contratos, principalmente durante o periodo da segunda
e terceira geracao dos grupos de K-pop (JANG, KIM, 2013).

Portanto, o K-pop vem de um lugar de grande disciplina, e isso s6 € possivel por causa
da alta competitividade que permeia a sociedade sul-coreana. Os artistas foram treinados
profissionalmente por anos e por um treinamento rigoroso, isso explica a qualidade presente
nas musicas e dangas. Esses contratos de treinamento sdo muito desgastantes, tanto fisica
quanto psicologicamente. O canto, a danga, a atuagdo, a etiqueta, linguas estrangeiras e parte
académica sdo treinadas por muitas horas, diariamente. E os jovens comecam muito cedo
como trainees por conta dessa pressao cosmopolita que existe na sociedade coreana, de obter
sucesso profissional, a qual afeta também as relagdes familiares. As carreiras artisticas
modernas na Coréia do Sul se tornaram prestigiadas com a repercussao do Hallyu, muitos pais
se esforcam para apoiar as carreiras de idol dos seus filhos (JANG, KIM, 2013; YIM, 2002;
HO, 2012; ABELMANN, SHIN, 2012).

A quantidade de familias que compartilham esse “sonho” de que seus filhos sejam
artistas de K-pop ¢ muito grande no pais. O apoio financeiro vem quase todo de maneira
independente, do esfor¢o familiar, ja que o governo sé costuma investir em idols que ja fazem
muito sucesso. Isso ocorre porque as oportunidades de crescimento social e acumulagao de
riqueza ndo sdo apenas dominadas pelas grandes empresas, essa luta familiar também ¢

politica. O sacrificio desses pais sdo exigidos pela retdrica do desenvolvimento nacional. A
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questdo politica pela busca da identidade cultural ¢ muito enraizada na Coreia do Sul, e a
familia como um todo deve a sociedade e a nagdo (YIM, 2002; HO, 2012).

A razao pela qual esse tipo de treinamento rigido seja normalizado e muitos jovens
suportarem ¢ que nas empresas de entretenimento coreanas todos os trainees estdo cientes da
da hipercompeticdo existente na sociedade. Assim como os alunos sdo super pressionados a
passar nos exames de admissdo na universidade, esses aspirantes a cantores de K-pop também
sentem a pressao de praticar mais do que outros para serem selecionados como membros de
novos grupos de K-pop. Além disso, a competitividade também acaba sendo incentivada
desnecessariamente entre os membros do mesmo grupo. Este sistema s6 € possivel quando o
esfor¢o cosmopolita € obsessivo no pais e a alta competicdo acaba sendo incentivada devido
aos pequenos mercados domésticos (JANG, KIM, 2013).

Os gerentes das empresas argumentam que o controle autoritario dos alunos ¢
necessario para ensinar de maneira perfeitamente sincronizada, assim como o0s exercicios
militares sincronizados que envolvem muitos trotes e abuso fisico na Coreia do Sul. Tal abuso
¢ mais visivel na Coreia do Sul do que em outros paises asidticos porque o esforgo
cosmopolita ¢ mais agudo nesse pais. Onde as oportunidades domésticas de mobilidade
ascendente sdo poucas e distantes entre si (JANG, KIM, 2013). Consequentemente, como
argumentam Wonho Jang e Youngsun Kim (2013), o treinamento incansavel, o esforgo
cosmopolita e o pequeno mercado doméstico contribuem para o fato de que apenas os artistas
sul-coreanos poderiam dominar a perfeita sincronizacao da danga em grupo.

Park e Abelmann (2004) sugerem que o esfor¢o cosmopolita pode ser lido tanto em
formas culturais ocidentalizadas como nas musicas e dangas do K-pop, quanto em formas
culturais tradicionais como na literatura. Narrativas sobre relagdes familiares que mostram o
hibridismo da Coreia do Sul (como a discrepancia das relagdes sociais das regides tradicionais
para as regides modernizadas do pais) também sdo exemplos do cosmopolitismo sul-coreano.

Os autores analisam o caso do livro “Please Look After Mom”.
“Please Look After Mom ¢ a historia do desaparecimento de uma mae idosa ap6s sua
chegada a Seoul, onde ela est4 visitando seu marido, que de alguma forma a perde
de vista. A busca desesperada pela mae ocasiona uma torrente de busca por cada
filho e pelo marido. Eventualmente, fica claro que ¢ provavel que a mde tenha

passado seus ultimos dias abandonada nas ruas de Seoul.” (PARK, ABELMANN
2004, p.401).

O livro ¢ de um género “tradicional” que aborda a questdo da migracdo rural para a
urbana e da estrutura familiar patriarcal. O casal de pais do livro vem de uma regido rural da
Coreia do Sul, e aparentemente ndo conseguiria chamar muita atengdo do internacional por

ndo ter uma narrativa tdo inovadora, porém o livro virou um best-seller. Os autores colocam o
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livro como uma obra imersa no esfor¢o cosmopolita e que pertence a cultura contemporanea
da Coreia do Sul. O livro talvez mostre o pais como uma pequena regiao na qual as pessoas se
sentem compelidas a se esforcar para acompanhar as mudancas da modernizagao.

Ademais, também ha uma relacdo entre do fas ocidentais de K-dramas com o esfor¢o
cosmopolita. Fas ocidentais de dramas sul-coreanos podem ser considerados cosmopolitas
pop que buscam ativamente uma experiéncia cultural alternativa através da midia de um
contexto cultural diferente. Como ja citado, ha uma insastifacdo com o foco da midia
ocidental em sexo e sensacionalismo, e a relacdo tdo estreita destes fas com o Hallyu ¢ um
esforco cosmopolita. Estas pessoas estdo em constante contato com a cultura coreana, e
acabam cultivando conhecimento sobre a lingua e valores sociais unicos da Coreia do Sul.
Como o caso do confucionismo presente nas relagdes sociais de hoje (o respeito pelos mais
velhos de forma obrigatoria, a valorizacdo da familia, a utilizacdo constante de honorificos e
etc). Isso se configura em uma intensa aceitacdo e adocdo de alguns aspectos da cultura
sul-coreana (LEE, 2017).

Esse fato ¢ uma comprovagao do soft power da Coreia do Sul, como dito no primeiro
capitulo, as celebridades, produgdes e produtos do fendmeno Hallyu sdao usados como forma
de exportar a cultura coreana. Isso € feito com o intuito de trazer uma boa imagem e aceitagdo
do pais em outros grupos sociais. Os fas manterem uma relagdo tdo préxima com o K-pop e
os K-dramas, a ponto de trazer partes da cultura coreana para suas rotinas — como aprender a
lingua, postar em suas redes sociais, comprar comidas tipicas, roupas e cosméticos coreanos,
— ¢ 0 que prova que a politica cultural da Coreia do Sul atinge outros paises de forma
positiva. Do ponto de vista da teoria, isso € positivo ja que o soff power ¢ um tipo de poder de
dificil manuseio, principalmente pelas instituicdes governamentais. Porém, a Coreia do Sul
parece conseguir ter algum avango com suas politicas culturais a partir desses fatores

socioculturais que chamam a atencdo dos consumidores do Hallyu.

3.2 O sistema de apoio cultural do governo sul-coreano por meio de politicas de

diplomacia publica

Desde a ocupagao japonesa (1910-45), a preocupagao com a politica cultural tem sido
central para o governo da Coreia do Sul, porém o seu fator motivacional tem mudado
significativamente ao longo dos anos. Num primeiro momento, as politicas culturais coreanas
foram motivadas pelo desejo de fortalecer a identidade cultural, refor¢ar o nacionalismo e
impedir o maior influxo de culturas estrangeiras. Ao longo dos anos essa motivagao foi

mudando para a promocao de valores ideoldgicos (YIM, 2002; ISTAD, 2016).
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Durante o mandato de Rhee Syngman (1948-1960), o primeiro presidente da Coreia
do Sul, foi reconhecida a importancia do desenvolvimento governamental da cultura nacional,
e esse reconhecimento contribuiu para que surgisse um subsidio para o setor cultural nos
proximos mandatos presidenciais. No governo de Park Chung Hee (1963-1979), a politica
cultural foi desenvolvida de maneira proativa, por meio do estabelecimento de leis,
instituicdes, organizagdes e fundo publico. Park Chung Hee estabeleceu o primeiro plano de
desenvolvimento cultural, com objetivos para cinco anos. Foi implementado durante os anos
de 1974 a 1979 e foi o primeiro plano abrangente de longo prazo para a politica cultural. Um
dos principais objetivos desse plano era estabelecer uma nova identidade cultural, destacando
a tradigao (YIM, 2002).

Chun Doo Hwan's (1979-1988) foi o primeiro presidente a se preocupar com a
imagem da cultura coreana no exterior. Estabeleceu grande crescimento no papel do estado
em fornecer suporte para as artes, publicou dois planos de politica cultural que promoveu a
identidade cultural, a cultura regional e a expansao do intercAmbio cultural com outros paises.
Kim Young Sam (1993-1998) também seguiu essa linha da globalizacdo da cultura coreana.
Durante seu mandato, enfatizou a importdncia econdmica da cultura e promoveu o status
global da sociedade coreana. Todos esses primeiros esforcos serviram para concretizar a
identidade cultural coreana e pavimentar o caminho para o comeco de uma diplomacia
cultural (YIM, 2002).

Uma série de fatores contribuiu para o desenvolvimento que a indlstria cultural
sul-coreana teve nas ultimas décadas, incluindo liberalizacdo do mercado, globalizagao,
subsidios governamentais e intervengdes politicas. Hoje, a cultura popular coreana ¢
reconhecida como uma das principais fontes de soft power da Coreia do Sul. Como ja
apontado, o soft power ¢ dificil de combinar com politicas governamentais, por ser um tipo de
poder que depende da reacdo que causa no publico alvo, e o apelo da cultura popular também
¢ imprevisivel. Entretanto, o Hallyu tem um grande impacto no exterior e parece chamar
atencao de uma massa da populacdo mundial atualmente. Hoje, a cultura sul-coreana goza de
consideravel legitimidade entre os burocratas e os circulos empresariais, sendo reconhecida
como uma ferramenta eficiente para a dispersdo das tradi¢des, cultura e valores coreanos.
(ISTAD, 2016).

Recentemente, os contetdos culturais da Coreia do Sul tém ganhado reconhecimento
pelo seu potencial econdmico e de soft power, principalmente apds a repercussao mundial do
Hallyu. Em reconhecimento a isso, o governo da Coreia do Sul adotou a cultura popular como

uma ferramenta para engajamento e desenvolvimento social. Como ja explicado, a Onda
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Coreana ndo ¢ resultado da politica governamental, surgiu no meio privado, de maneira
independente do Estado. Dessa forma, o unico papel do governo na promog¢do da Onda
Coreana tem sido servir como um facilitador para a mobilidade da cultura, por meio de
investimentos financeiros e atividades promocionais (ISTAD, 2016).

E por causa do surgimento da Onda Coreana que podemos perceber um maior esforgo
do governo em relacdao a diplomacia publica no geral, e a diplomacia cultural em especifico.
Principalmente a partir do mandato do presidente Kim Dae Jung (1998-2003), que foi a
principal administragdo da Coreia do Sul a declarar a promogao das industrias culturais como
um objetivo nacional, além de promover o intercAmbio cultural com a Coreia do Norte (YIM,
2002; ISTAD, 2016). Entre outros, o presidente Kim Dae-jung permitiu a importacao da
cultura japonesa, contribuindo para o intercambio de conteudos criativos. A administragao
Roh Moo-hyun (2003-2008) também teve sua importancia, reconhecendo o potencial da
cultura como uma ferramenta de poder brando pela qual a Coreia do Sul poderia aumentar sua
legitimidade. Criou o Comité Nacional de Imagem, onde os membros incluiam tanto
funcionarios do governo quanto representantes do setor privado (ISTAD, 2016).

Ainda durante seu mandato, foi criada a Korea Foundation for Cultural Industries
Exchange (KOFICE). A KOFICE esta registrada como uma entidade afiliada ao Ministério da
Cultura, Esportes e Turismo, mas funciona de maneira autobnoma. A fundagdo busca facilitar a
comunicagdo entre o setor publico e privado e promover a interagdo com publicos
estrangeiros, visando principalmente promover a Onda Coreana. As atividades da KOFICE
abrangem tanto a area educacional, por meio da colaboragdo e capacitagdo profissional,
pesquisas, estudos e conferéncias académicas, quanto a area cultural, através do suporte
global das comunidades relacionadas ao Hallyu. A institui¢do apoia o intercdmbio cultural
internacional, promove festivais culturais globais, oferece suporte de marketing e visa a
cooperagdo internacional em cultura (KOFICE, 2023).

A partir de 2008, quando Lee Myung-bak (2008-2013) assumiu a presidéncia, o
Comité Nacional de Imagem foi dissolvido. No lugar do comité, foi estabelecido o Conselho
Presidencial de Nation Branding (PCNB) em 2009. O governo coreano procurou melhorar as
percepcdes de seu pais por meio da cultura e considerou a marca da nacdo uma abordagem
eficaz (ISTAD, 2016). Retomando o que foi apresentado no primeiro capitulo, o conceito de
‘nation branding’ ¢ a tentativa de criar uma “marca” para a nagdo. Assim como dentro da area
privada do marketing empresarial cria-se uma boa imagem da empresa com o intuito de atrair
clientes, o governo pode usar dessa medida para atingir objetivos de diplomacia publica

(DINNIE, 2009).
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De acordo com o site do Ministério das Relagdes Exteriores da Coréia do Sul (MOFA)
(2023), a diplomacia publica do pais entrou em vigor a partir de 2010, quando foi estabelecida
pelo governo coreano como um dos trés eixos que regem as relagdes diplomaticas, juntamente
com a diplomacia estatal e a diplomacia econdmica. Desde entdo, o governo coreano realizou
esfor¢os para manter fundos e reforgar as relagdes com outros paises, estabelecendo a Lei da
Diplomacia Publica em agosto de 2017. Esses esfor¢os envolvem a promogao de relagdes
diplomaticas, compartilhando a histéria, tradigdes, cultura, artes, valores, politicas e visao do
pais por meio da comunicagdo direta com estrangeiros. Com o objetivo de aprimorar a
relagdes diplomaticas e imagem nacional, conquistando a confianga da comunidade
internacional e aumentando a influéncia do pais (MOFA, 2023). Os quais sdo resultados
esperados do soft power.

Ainda de acordo com o MOFA (2023), dentre as metas de diplomacia publica
estabelecidas, a primeira em destaque ¢ o “compartilhamento da cultura coreana”, e as
primeiras estratégias apresentadas para estas metas pontuam a atracao cultural, a elevagdo da
imagem nacional através de bens culturais e o fortalecimento da comunicac¢do bidirecional
por meio do intercAmbio cultural. Essas estratégias trazem pontos diretamente relacionados
com as caracteristicas de soft power ja mencionadas. A base do poder prando ¢ a atracdo
através da imagem nacional.

No caso da Coreia do Sul, os esforcos de varios atores ndao sdo feitos para atingir
objetivos proprios e individuais, como € o caso comum explicado por Joseph Nye (2012), mas
para atingir um objetivo em conjunto que ¢ a disseminagdo da cultura coreana, e a decisdo
partiu do proprio governo. O governo sul-coreano tira proveito da influéncia do fenomeno
Hallyu como uma ferramenta politica para melhorar sua diplomacia publica. No proprio site
do governo ha abas dedicadas apenas ao Hallyu, falando sobre sua influéncia e apresentando
noticias sobre a cultura.

A partir de 2010, uma variedade de projetos complementares foram iniciados,
incluindo a formagdo do Korea Public Diplomacy Forum e da Public Diplomacy Policy
Division, a nomeagdo do primeiro Embaixador da Coreia para a Diplomacia Publica e o
estabelecimento do Korean Wave Research Institute (KWRI). Em 2012, o MOFA estabeleceu
o grupo sem fins lucrativos Senior Public Diplomacy Group (SPDG), o qual tem o objetivo de
conscientizar os cidaddos coreanos sobre a diplomacia publica. No mesmo ano, o Ministério
da Cultura, Esportes e Turismo langou a organizacdo K-Culture Promotion Task Force, que
recebeu um or¢amento de bilhdes (KRW) em seu primeiro ano de funcionamento (ISTAD,

2016).
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A administra¢do da presidente Park Geun-hye (2013-2017) foi um dos mandatos que
teve maior mobilizagdo do governo na area cultural. Além do fato de que foi durante seu
mandato que a cultura pop coreana ganhou muito reconhecimento internacional, ja que foi na
ultima década que o Hallyu ascendeu no exterior. Park Geun-hye anunciou sua visdo de uma
“Economia Criativa” para o governo da Coreia do Sul, buscando incentivar novas industrias e
promover a inovagdo. Em seu primeiro ano, a presidente alocou KRW 33,5 bilhdes para o
MCST com o objetivo de promover a cultura coreana. O governo langou uma série de
iniciativas de apoio a sua estratégia de conteudo criativo, incluindo campanhas publicas,
como a campanha de turismo “Visite a Coreia Ano 2016-2018” lancada em 2015. Uma
caracteristica notavel desta campanha ¢ o programa K-Travel Bus, que oferece aos turistas a
oportunidade de visitas guiadas pela Coreia. Os destinos incluem, entre outros, os locais de
filmagem de varios K-dramas famosos (ISTAD, 2016).

Um dos principais projetos da presidente Park Geun-hye para a promogdo de
conteudos criativos ¢ o chamado 'Culture and Creativity Fusion Belt’, com uma variedade de
estabelecimentos que funcionam como um ecossistema cultural. Em fevereiro de 2015, foi
lancado o Centro de Convergéncia de Cultura e Criagao, administrado pelo governo em
colaboragdo com um dos conglomerados da Coreia do Sul, o grupo CJ, que também ¢ uma
industria do entretenimento. Outra caracteristica do Culture and Creativity Fusion Belt é o
Culture and Creative Venture Complex, que apoia a criagao de contetidos culturais. Além
disso, existe uma Academia de Cultura e Criatividade, que visa incentivar e formar individuos
com talentos criativos (ISTAD, 2016).

Além dessas novas organizagdes e campanhas, 0o governo também apoiou programas
previamente estabelecidos, como o Korea Culture and Tourism Institute (KCTI), a Korea
Culture Information Service Agency (KCISA), a KOFACE, a Korea Foundation e a Korea
Culture and Contents Agency (KOCCA) (Otmazgin, 2011). Outra iniciativa de longa data ¢ o
Korean Culture and Information Service (KOCIS). A KOCIS foi criada em 1971 e ¢ uma das
primeiras iniciativas publicas de promogao cultural na Coreia do Sul. Ela tem a missao de
apoiar as artes e atividades culturais coreanas no exterior para divulgar a cultura coreana para
o mundo e melhorar a imagem global do pais. A KOCIS ¢ uma das organizag¢des que faz
esfor¢os para promover tanto a cultura tradicional coreana quanto a cultura moderna (KOCIS,
2022).

O governo coreano também aumentou seu apoio a organizagdes que promovem a
literatura coreana, como o Instituto de Tradugdo de Literatura Coreana (KLTI) ¢ a Academia

de Estudos Coreanos e Literatura do Alcordo (AKS). Ademais, a Coreia do Sul tem dois
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canais de transmissdo internacionais, o KBS World que faz parte do Korean Broadcasting
System (KBS), sendo a maior estacdo de televisao da Coreia do Sul. E a Arirang TV, a qual ¢
uma agéncia de servigo publico que promove a conscientizacao sobre a Coreia do Sul nas
ondas internacionais, visando polir a imagem do pais e melhorar as relagdes com paises
estrangeiros (ISTAD, 2016).

No entanto, apesar de haver tantas iniciativas, organizacdes e projetos para promover a
industria cultural na Coreia do Sul, na pratica a historia ¢ um pouco diferente. De acordo com
os estudos sobre as politicas culturais da Coreia do Sul, o pais carece de uma abordagem
estratégica mais eficaz para sua diplomacia publica e cultural (CHO, 2012; ISTAD, 2016;
LEE, 2009). Felicia Istad (2016, p. 61) argumenta que “aspectos criticos da busca da Coreia
pela diplomacia publica estdo relacionados tanto a eficacia quanto a eficiéncia das politicas
governamentais relacionadas”. Os mesmos esforcos de diplomacia publica que trazem rapidas
oportunidades para o meio cultural também se tornam problemas a longo prazo. Ha trés
pontos na diplomacia publica da Coreia do Sul que precisam de uma abordagem mais
estratégica: a falta de continuidade das politicas publicas, a falta de coordenagao e supervisao
das atividades, e a falta de redes de comunicagdo entre o setor publico, privado e os cidadaos.

Sobre a falta de continuidade nas politicas publicas, a maior problematica é nao ter
uma perspectiva de longo prazo, ja que os ganhos de uma diplomacia publica ndo sao
imediatos. Mesmo que algumas atividades sejam realizadas continuamente, como KBS World
e os Institutos King Sejong, muitas atividades e politicas sdo interrompidas sempre que um
novo mandato comeg¢a. Em vez de continuar os esforcos existentes, o governo coreano
substituiu repetidamente as antigas iniciativas politicas por novas atividades. Por exemplo, o
presidente Lee Myung-bak dissolveu o Comité Nacional de Imagem e a presidente Park
Geun-hye dissolveu o PCNB (ISTAD, 2016). Os politicos optam, normalmente, por
interromper as politicas anteriores porque buscam aprimorar o sistema. Felicia Istad (2016)
questiona em seu artigo a necessidade de abandonar os esforgos anteriores, em vez de
aprimora-los por meio de ajustes.

Em segundo lugar, o governo carece de uma melhora na coordenacao e supervisao das
atividades relacionadas a diplomacia publica. As politicas analisadas até o governo de Park
Geun-hye carecem de eficiéncia devido ao compartilhamento limitado de informagdes entre
todas as organizagdes e a ma coordenacdo dessas politicas. Nao apenas a coordenacdo de
tarefas, mas também a alocagdo eficiente de recursos sdo importantes para evitar o
desperdicio (ISTAD, 2016). Além disso, por mais que a tarefa de coordenar as iniciativas

relacionadas a diplomacia publica esteja sendo feita pelo Ministério das Relagcdes Exteriores e
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Comércio, pelo Ministério da Educacao, Ciéncia e Tecnologia e pelo Ministério da Estratégia
e Ciéncia, essas iniciativas devem transmitir uma mensagem simples e completa. No entanto,
no passado, muitas vezes os objetivos do governo para com a diplomacia publica nao
passavam clareza (CHO, 2012).

Esse tipo de situagdo pode ser percebida por outras nagdes como superficiais e acabam
sendo tentativas descartaveis de promover uma imagem especifica da nacao. A Coreia do Sul
precisa executar uma Unica politica e garantir consisténcia em suas iniciativas baseando-se em
redes, construindo redes de interagdo para que as mensagens € imagens consistentes possam
ser projetadas independentemente de mudangas no governo (CHO, 2012). E isso conversa
com o terceiro ponto, que ¢ a falta de redes de comunicacao entre o governo, o setor privado e
a populagdo. E possivel perceber muitas mobiliza¢des de cada um desses atores em relagdo ao
fenomeno cultural, porém de maneira independente. A diplomacia publica ¢ mais do que
apenas relagdes publicas do governo, o0 mesmo ndo pode assumir uma abordagem unilateral,
de cima para baixo.

A propria definigdo de diplomacia publica reside no envolvimento de partes
interessadas ndo governamentais ¢ sua comunicagio com o publico doméstico e estrangeiro. E
particularmente importante evitar uma abordagem rigida da diplomacia cultural, uma vez que
este campo lida com uma industria altamente dinamica. Como tal, ¢ importante desenvolver
uma abordagem estratégica para a diplomacia cultural que reconheca o dinamismo distinto
das industrias criativas. A Coreia do Sul deve estabelecer uma rede entre as principais
organizagdes envolvidas em sua diplomacia publica, principalmente as privadas, que possam
expandir as comunicagdes com o publico doméstico e lidar com mais eficiéncia com o
ambiente internacional em rapida mudanca (ISTAD, 2016; CHO, 2012).

O governo direciona muitos esforcos para os ministérios € organizagdes
governamentais envolvidas na promoc¢ao das industrias culturais coreanas, € pouco se vé da
relagdo direta do governo com industrias privadas e organizagdes nao governamentais do
meio cultural (CHO, 2012). O presidente Lee Myung-bak colaborou com o Lotte Group, ¢ a
presidente Park Geun-hye colaborou com o grupo CJ. Ambos os governos também
cooperaram com as industrias privadas por meio do estabelecimento conjunto do Bureau of
Cultural Diplomacy com a Federation of Korean Industries (FKI). No entanto, o governo
precisa de mais envolvimento com o setor privado, e ainda hé o fato de que o FKI representa
apenas empresas de grande porte (ISTAD, 2016). Otmazgin (2011, 321) aponta para a

importancia das pequenas empresas e start-ups no desenvolvimento de produtos culturais, e
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para estimular a contribui¢do dessas empresas ¢ importante que o governo estabeleca relacdes
estreitas com todas as partes da industria cultural, ndo apenas com grandes empresas.

A teoria da diplomacia publica sustenta que um governo deve se comunicar e envolver
seus cidaddos civis por meio de uma variedade de canais, esse tipo de politica ¢ mais do que
uma comunicacdo entre setor publico e privado. A Coreia do Sul se orgulha de ser um dos
paises mais conectados do mundo e utilizar as midias sociais para aprimorar sua comunicagao
com o publico estrangeiro. O MOFA referiu-se a esta iniciativa como “Diplomacia Total e
Complexa”. Dessa forma, os cidaddos devem ser mais envolvidos no processo de
desenvolvimento da diplomacia publica, pois seu papel na promogdo da cultura é muito
importante. Os civis comunicam a cultura e os valores coreanos ao ter contato constante com
estrangeiros, principalmente por meio das redes sociais (ISTAD, 2016).

Contudo, o uso de midia social ndo se traduz necessariamente em comunicagao eficaz,
pois depende em grande parte da utilizagdo eficiente. Além disso, a conscientizacdo sobre a
importancia da diplomacia publica ¢ baixa e a Coreia do Sul precisa de maiores campanhas de
conscientizacdo publica (ISTAD, 2016). A questdo do consenso da sociedade civil em relagao
as politicas publicas ¢ necessario ja que pessoas de todo o mundo estdo interagindo umas com
as outras através da Internet, viagens e turismo, estudando no exterior, empregos e imigracao.
Assim, ¢ importante que a populagdo sul-coreana esteja ciente dos objetivos de seu governo
(CHO, 2012).

Como véarias organizagdes desempenham um papel na diplomacia publica —
Governo, ONGs, organizagdes publicas, organizagdes regionais, empresas individuais,
individuos do setor privado e civis — deve-se chegar a um consenso sobre a mensagem da
diplomacia publica a ser enviada para permitir que esses atores informem melhor os povos de
outras nacdes. Imagens e valores nacionais ndo aceitos por um publico doméstico
provavelmente ndo serdo facilmente reconhecidos pelos povos de outras nagdes. Uma
imagem nacional baseada nesse consenso doméstico € necessaria para o sucesso das
iniciativas de diplomacia publica (CHO, 2012).

Em sintese, o governo sul-coreano reconhece a importancia da diplomacia publica e
adere estratégias especificas para a promocao do Hallyu. O que esta sendo apresentado aqui
ndo ¢ uma afirmacdo de que o governo coreano nao faz esforgos para promover a cultura, mas
sim que ¢ necessario uma maior comunicacdo entre os atores envolvidos na diplomacia
publica do pais. Com uma maior comunica¢do entre todos os envolvidos, as politicas seriam

mais organizadas e a mensagem que a Coreia do Sul deseja passar para outras nagdes seria
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feita de maneira mais clara. Afinal a grande questdo do pais sempre foi sua identidade
nacional (ISTAD, 2016).

O Hallyu tem crescido nas ultimas décadas e seu potencial como ativo de poder
brando tornou-se amplamente reconhecido. O desenvolvimento foi impulsionado
principalmente pelo setor privado e pelos consumidores, mas acredita-se que o governo
também tenha um potencial significativo para promover e alavancar ainda mais o sucesso do
Hallyu. Como tal, o governo precisa delinear uma estratégia de coordenagdo, apoio e
promocao de contetdos criativos coreanos no pais e no exterior. Mesmo que o surgimento
desse fendmeno cultural ndo dependa dos esfor¢os do Estado, foi o governo que trouxe maior
legitimidade pro Hallyu na visdo de outras nagdes (ISTAD, 2016). A sensagdo da midia
internacional foi alimentada pela atencdo do governo a esse fenomeno cultural, que
aparentemente o considerou uma ferramenta para aumentar o orgulho nacional (Ho 2012).

O governo utiliza dos artistas de K-pop para trazer atengao para suas politicas voltadas
para a diplomacia cultural. Outro exemplo, além dos mostrados no capitulo um, ¢ a parceria
entre o grupo BTS e o governo da cidade de Seoul, capital da Coréia do Sul, administrada
pela Organizagdo de Turismo de Seoul, que ¢ uma corporagdo publica. O resultado dessa
parceria foi um video promocional para uma campanha de turismo em 2021, a qual tem o
intuito de atrair visitantes para a cidade. Ademais, o video traz releituras modernas de
caracteristicas tradicionais da cultura coreana como a roupas usada pelos membros do grupo,
que ¢ o Hanbok (vestimenta tradicional coreana) a partir de uma costura mais moderna, € a
musica do video que ¢ uma homenagem ao hino de Seoul (VisitKoreaTV, 2021).

Felicia Istad (2016) argumenta que os dramas coreanos t€ém grande potencial para
efeitos de transbordamento em outros bens culturais. Sua popularidade no exterior despertou
interesse na lingua coreana, comida, moda, beleza, viagens e muito mais. Também pode ser
argumentado que os dramas da televisdo coreana fornecem um canal eficiente para a
comunicac¢do dos valores e estilo de vida coreanos. Isso nao quer dizer que sejam a fonte mais
precisa da vida na Coréia, mas que promovem com eficiéncia uma compreensdo mais
abrangente dos coreanos. Isso esta alinhado com a teoria da diplomacia publica, que enfatiza

a promogao do entendimento mutuo por meio da comunicagdo (ISTAD, 2016).

CONCLUSAO
Resumidamente, a Coreia do Sul € um pais que passou por muitos conflitos ao longo
de sua historia, e a causa principal destes conflitos € a sua localizagdo. A peninsula coreana se

localiza entre as grandes poténcias asiaticas, e tem uma relevancia estratégica regional
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(OLIVEIRA, 2005). Por conta disso, toda a histéria da Coreia do Sul tem aspectos que
influenciaram sua cultura, tanto de forma negativa quanto positiva. H4 dois pontos bastante
relevantes em seus tragos historico-culturais. Em primeiro lugar, percebemos a prevaléncia do
confucionismo chinés muito forte nas relacdes sociais dos coreanos. Esses valores
confucionistas perduram até hoje na sociedade sul-coreana, podendo ser percebidos tanto na
politica e no sistema educacional sul-coreano quanto em aspectos especificos do fenomeno
Hallyu.

Em segundo lugar, a Coreia do Sul se desenvolveu em meio a conflitos que afetaram
negativamente a estrutura¢do de sua cultura, como a ocupagao japonesa, a assimilagdo social
e cultural forcada do pais e a guerra das Coreias, que afetou os processos de alinhamento das
ideologias politicas do pais dividido. Esses conflitos foram cruciais para que a cultura se
tornasse um instrumento solido da Coreia do Sul. Foi a partir da preocupacdo da nagao
coreana com sua identidade cultural apés esses conflitos que seu orgulho nacional foi
restabelecido (YIM, 2002).

Com isso, a preocupacao do governo sul-coreano com politicas publicas se tornou
central. E foi nesse contexto, somado ao influxo das culturas ocidentais na sociedade
sul-coreana, que o fendomeno Hallyu surgiu e foi se consolidando no setor privado do pais.
Mas ainda assim com uma validag@o social da cultura que partiu das instituigdes publicas. A
Coreia do Sul conseguiu se reerguer nao apenas economicamente ao longo dos anos, mas
também culturalmente, apoiando sua politica na exportacdo. O sucesso do fenomeno Hallyu
no meio internacional foi o que trouxe para a cultura coreana potencial para ser usada como
instrumento politico.

O soft power ¢ um tipo de poder que prevé a disseminacdo de uma boa imagem do
pais, e os elementos culturais do Hallyu como o K-pop ¢ os K-dramas ja fazem isso por
contra propria. A popularidade da cultura e das celebridades criam uma imagem favoravel, ou
pelo menos menos intimidadora, da Coreia do Sul. Isso significa que a possibilidade de que
paises onde o Hallyu esta presente formem politicas antagdnicas ndo ¢ muito alta. A
disseminagdo da onda coreana ¢ geralmente acompanhada pela disseminacao de padroes,
comportamentos, preferéncias do consumidor, moda, culinéria, lingua coreana e outros pontos
de referéncia comuns. As celebridades da onda coreana manifestam maior aptiddo para atrair
a aten¢do do publico em geral, em comparagdo a maioria dos agentes politicos. A forma como
se comportam, as mensagens que transmitem e os discursos que apresentam tém um enorme

impacto sobre um grande nimero de pessoas (LEE, 2009).
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Isso comprova uma das hipoteses deste projeto, de que o fendmeno Hallyu tem um
potencial muito grande como recurso de soft power, mas foi desenvolvido em maior parte
pelo setor privado, j& que o governo sul-coreano s6 comegou a investir no Hallyu depois de
seu sucesso. O desenvolvimento foi impulsionado principalmente pelo setor privado e pelos
consumidores, mas acredita-se que o governo também tenha um potencial significativo para
promover e alavancar ainda mais o sucesso do Hallyu (CHO, 2012; ISTAD, 2016). Como tal,
o governo precisa delinear uma estratégia de coordenagdo, apoio e promocao de conteudos
criativos coreanos no pais e no exterior (ISTAD, 2016). Mesmo que o surgimento desse
fendmeno cultural ndo dependa dos esfor¢os do Estado, foi o governo que trouxe maior
legitimidade pro Hallyu na visdo de outras nagdes. A sensacdo da midia internacional foi
alimentada pela aten¢do do governo a esse fendmeno cultural, que o considerou uma
ferramenta para aumentar o orgulho nacional (Ho 2012).

Portanto, o governo da Coreia do Sul enxergou esse potencial e comecou a usar o
Hallyu em suas politicas culturais. A diplomacia publica sul-coreana atual é voltada para a
diplomacia cultural a partir de investimentos nas industrias de entretenimento. A partir de
varias organizagdes, programas e campanhas, o governo cria oportunidades para o avango da
industria cultural. Dessa forma, o tnico papel do governo na promogao da Onda Coreana tem
sido servir como um facilitador para a mobilidade da cultura, por meio de investimentos
financeiros e atividades promocionais (ISTAD, 2016). Diante disto, qual a importancia dos
fatores domésticos da Coreia do Sul para o sucesso global do fendomeno Hallyu?

Sdo os fatores domésticos do Hallyu que criam um cenario de legitimidade para a
cultura sul-coreana. A aten¢do do governo para o Hallyu traz uma validacdo para o K-pop e
outras carreiras culturais modernas dentro do pais, onde essas areas sdo vistas com seriedade
tanto no meio doméstico quanto internacional. Além disso, as caracteristicas tradicionais da
sociedade da Coreia do Sul, como o nacionalismo e o confucionismo, ¢ o que forma
particularidades dentro do fendmeno Hallyu, que chama atengdo do publico internacional.

Este fato comprova a outra hipotese que foi levantada nesta monografia. As
caracteristicas tradicionais da cultura coreana sao o que diferenciam seus produtos culturais
dos de outros paises e chamam atencdo do publico internacional. Esta hipotese se provou
correta. Essas caracteristicas formam fatores socioculturais que conversam com a Onda
Coreana. Foram apresentados trés desses fatores: o hibridismo tempo/espaco, o esforco
cosmopolita e a hipercompetitividade da sociedade sul-coreana (JANG, KIM 2013; PARK,
ABELMANN 2004). E todos eles diferenciam o K-pop, os K-dramas e os demais elementos

culturais de outros estilos de musica, cinema e produtos de outros paises. Se tornam
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particularidades sul-coreanas que chamam aten¢do dos fas internacionais, e gragas a isso a
cultura sul-coreana tem muita demanda de outros paises.

Isso ndo quer dizer que esses fatores socioculturais tragam apenas qualidades para a
sociedade sul-coreana. A hipercompetitividade e o cosmopolitismo formam uma dinamica
social onde as pessoas estdo sempre sendo pressionadas pelas regras sociais. Os jovens ficam
sobrecarregados muito cedo com a pressdo da necessidade de ascender socialmente, tanto na
area da educacdo, quanto na area profissional. Isso também repercutiu para o K-pop, € os
contratos rigidos de treinamento dos artistas sdo alvos de muita critica. Por mais que esses
contratos sejam a base da qualidade presente na danca e no canto dos grupos de K-pop, ¢ algo
que sobrecarrega os mesmos criando um conflito nesse meio (JANG, KIM, 2013).

A tultima hipotese levantada neste projeto foi de que o governo da Coreia do Sul
consegue estruturar bem os esforcos de sua diplomacia publica, fazendo com que as
instituicdes estatais e ndo estatais trabalhem em conjunto para promover sua cultura. Essa
ideia proposta esta incorreta. No caso da Coreia do Sul, hé sim esforgos de varios atores tanto
governamentais quanto nao governamentais para promover a cultura, porém mais de forma
individual do que trabalhando em conjunto. Uma das criticas quanto a diplomacia publica do
governo sul-coreano ¢ em relacdo a falta de redes de comunicacdo entre o setor publico,
privado e os cidaddos (ISTAD, 2016).

Além de haver pouca cooperacao entre o governo € o setor privado para a promog¢ao
de atividades culturais, o governo também deixa a desejar quanto a conscientizagao dos
cidaddos em relagdo aos objetivos de suas politicas culturais (ISTAD, 2016). O governo
direciona muitos esforgcos para os ministérios e organizagdes governamentais envolvidas na
promocgao das industrias culturais, € pouco se vé da relacao direta do governo com industrias
privadas e organizagdes ndo governamentais (CHO, 2012). E muito importante que todas as
partes estejam em concordancia para que os esfor¢os de diplomacia publica do pais tragam
bons resultados.

Outras duas criticas a diplomacia publica do pais sdo em relagdo a falta de
continuidade das politicas publicas e a falta de coordenacdo e supervisdo das atividades. O
pais carece de uma abordagem estratégica mais eficaz para sua diplomacia publica e cultural
(CHO, 2012; ISTAD, 2016; LEE, 2009). Mas ndo quer dizer que ndo haja iniciativas que
promovam a cultura dentro e fora do pais. O ponto alto discutido aqui € que a mobilizagao
governamental foi mais um apoio para o desenvolvimento do fendémeno Hallyu do que uma
causa em si para seu sucesso global. Esse fato ndo tira a importincia do setor publico no

fendmeno cultural, até porque as proprias caracteristicas tradicionais da sociedade também
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foram legitimadas pelo governo ao longo das décadas. Dessa forma, tanto os fatores
socioculturais quanto a diplomacia publica da Coreia do Sul sdo elementos fundamentais do

fendmeno Hallyu.
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