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RESUMO

Este trabalho analisa a circulagdo da imagem doxipais candidatos a
prefeitura de Anapolis, durante o periodo eleitod##m de analisar as estratégias das
assessorias de campanha, por meio de entrevistdsismmomentos da disputa, analisa
0 conteudo do horario gratuito de propaganda etéite a recepcdo que o eleitor
assimila ao assisti-lo, conseguindo elementos pmatificar a imagem final que o

eleitorado construiu de cada candidatura.

Palavras chaves: comunicacdo, politica, eleic@esgeém, Anapolis, assessorias.



ABSTRACT

This study examines the movement of the imageefdhading candidates for prefecture
of Anapolis, during the election period. In additim examining the strategies of the
assessor of campaign through interviews on two nmten&f the dispute, analyzes the
election canvass and the receipt that the votestak to assist him, achieving elements

to identify the final image that the electorateltoiair each application.

Key words: communication, politics, elections, irmagnapolis, advice.
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INTRODUCAO

1 — Apresentacao

O presente trabalho busca analisar como se déaegso de circulacdo da
imagem dos candidatos a prefeitura de Anapolisampearacdo entre as estratégias
produzidas pelas assessorias das campanhas, case é&mbd horario eleitoral, e a
recepcdo da imagem que os eleitores assimilam sistinsa HGPE. Através da
comparacdo entre os materiais produzidos, enteadprocesso de circulacdo da
imagem dos candidatos e a sua relevancia no pleito.

Além disso, entender quais métodos, estratégiabjetivos utilizados pelas
campanhas para garantir que o eleitor tenha elesmeanficientes para construir uma
boa imagem de seu candidato e como o eleitor absmsas informacdes assimilando
a sua imagem de cada candidatura.

O HGPE é um amplo campo de divulgacdo das imadesscandidatos. Por
meio da propaganda eleitoral, determinadas cor@ssuignagéticas fixam na percepcao
do eleitor, construindo sua identidade. Os técnidesmarketing e toda esfera da
assessoria de comunicacdo das campanhas buscaf@rimee persuadir o eleitor dos
elementos para construgdo da imagem dos candidemegados por ela. Na dinamica
entre estratégias das assessorias e recepcaoitto steda toda a perspectiva desta

pesquisa.
1.1 - Objetivo

Saber como se dé& a circulagdo da imagem dos cémslidgprefeitura de Anapolis em
2008 a partir das relacdes entre as estratégiasodugbes das assessorias dos
candidatos, principalmente o HGPE, e a assimilaighionagem que o eleitor constroi

do candidato.
1.1.1 - Objetivos Especificos:
1) Verificar quais sao as estratégias, objetivos altasos do material produzido

pelas campanhas eleitorais, com énfase nos elesnpata a configuracdo da
Imagem que cada assessoria quer transmitir deaselidato;
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2) Analisar o HGPE de cada um dos principais candsdato decorrer da

campanha;

3) Analisar, a partir de dois grupos focais, a imaggpma o eleitor, ao assistir 0

HGPE, constrdi de cada candidato.

4) Identificar o processo de construcao e circulagitnthgem de cada candidato

com base nos dados anteriores.

1.2 - Justificativa

A interferéncia da comunicacdo na &rea politicada vez mais perceptivel e
foco de estudos e pesquisas académicas. Princip@neen periodos eleitorais, se
destacam as atuacdes das assessorias de comurdeacéampanhas e do jornalismo
politico, capazes de em uma eleicdo, construir s1\0NEgens e destruir potenciais
vencedores.

Como objeto de pesquisa, ha varias vertentes dghales da relagdo entre
comunicacao e politica. Além das analises ideol&ye mercadoldgicas, autores como
Gomes (2004) consideram fundamental a inclusdoistauskdo sobre a disputa por
imagem nos estudos de politica contemporanea. iBrao autor propde isolar o
fenbmeno da competicdo pelo controle e imposicadmdgem publica do conjunto das
praticas politicas.

Durante toda a campanha eleitoral, nota-se um limniidiatico entre
candidatos na busca pela visibilidade e uma boay@majunto ao eleitorado. Os
materiais produzidos pelas assessorias, principggme® HGPE, séo relevantes
instrumentos neste processo de circulacdo de imagem

Nesta perspectiva, torna-se importante para aeatadestudos que aprofundem
na tematica da construcdo/formacédo da imagem. Cemlosizacdo da comunicagado
politica, uma faculdade de Jornalismo deve seriacipal campo de debates que
avaliem as interferéncias da comunicag¢do na arkgcaoCom o apoio da faculdade,
pretendo fazer desta pesquisa um objeto de conbetmngue cumpra o seu papel
social, ao identificar os mecanismos de circulagdomagem de candidatos, gerando

uma conscientizacao politica.
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Esta pesquisa também justifica pela importangacedade. Além de produzir
conhecimento, informar a populagédo acerca da fledalole das imagens dos candidatos
e de como se da esse processo € um importanteisreoate conscientizacéo politica.

A real dimenséo que a imagem dos candidatos adguircada disputa eleitoral
é variavel e a forma de garanti-la ainda é frutaesacordos entre cientistas politicos e
estudiosos da comunicacdo, porém é consenso sailegoader de interferéncia. Nesta
perspectiva, se justifica a pesquisa. O preseabaltio procura entender como se da a
circulacdo das imagens no periodo eleitoral, ifleatido a dimensao e as vertentes
desse elemento na definicdo da disputa politifia) a@e aprofundar os estudos sobre a
conceituacdo da imagem e sua relevancia nas rslagire comunicacao e politica.

Além disso, a pesquisa objetiva ser um instrumdatanalise e aprofundamento
sobre o periodo eleitoral e a dindmica politicaAd@polis, terceira maior cidade do
Estado, com um eleitorado médio e ainda passivepaleos estudos da area de
comunicacao politica.

Como estudante de Jornalismo, pretendo com es@uisa, construir 0 meu
trabalho de conclusdo do curso, visando obter gueshentos e inquietacées que me
direcionem a uma futura tese de pdés-graduacdo.effmstente a conclusdo da
graduacgdo, essa pesquisa atende ao futuro obgigivazer uma especializacdo na area
de comunicacao politica.

1.3 — Questéo Problema

Até que ponto as estratégias das assessoriasqrestauir a imagem de um candidato a
prefeitura de Anapolis atingem o eleitor ao agsistiGPE no primeiro turno das

eleicbes?

1.4 — Revisao de Literatura

1.4.1 — Imagem

Segundo Rubim (2000), desde os primérdios dosdeste teorias da
comunicacao, se estuda as conexdes entre a pelibisgprocessos comunicacionais. O
autor assegura que os avancos tecnoldgicos e tutess;cdo das relacdes sociais

interferiram na dindmica e no cenario politico @tetal. Estudiosos da comunicacéo,
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cientistas sociais e politicos ainda divergem solsrémites da interferéncia da midia
na dindmica eleitoral, mas é impossivel ignoramgferéncias da comunicacdo no
campo politico, principalmente nas disputas elaisor

N&o € recente no campo politico a disputa de insmgEntretanto, com o
desenvolvimento da midia, a construcédo, controfep®sicdo de imagens passaram a
ser fundamentais em todo o jogo politico, prinaipaite nas disputas eleitorais. Na
dindmica politica antiga, devido a auséncia da deacta e do avan¢co da comunicagao
de massa, a imagem nao era fator central no jofjicpo Sem o poder que a midia
exerce hoje, os atores politicos ndo seriam tamevaveis aos impactos da
visibilidade.

Segundo Gomes (2004), a preocupagdo com a imagsnfigliras politicas
sempre acompanhou a pratica politica, mas hojeaogaoplugar central, devido a sua
vinculacdo com a esfera da visibilidade publica® estreita relacdo com os meios de
comunicacao de massa. Além disso, 0 avango dascdeoas de massa, onde grande
parte da populacdo vota e produz sentido dianténdiagens e acdes, € fundamental
para entender este processo. Em disputas polidicigas, devido a auséncia da
democracia e da comunicacdo de massa, a imageneradtator central no jogo
politico.

Avaliando as relacdes entre disputas politica®reippagem, Gomes (2004)
desenvolve o conceito da politica da imagem, coemile uma pratica voltada para
competicdo pela producdo e controle de imagensicagbble atores e instituicoes
politicas.

Segundo o autor, todo o complexo jogo de papésus,posicdes relativas e
valores sociais, que constituem qualquer formaodeedade, se resolvem nos termos
do jogo da imagem publica. Gomes (2004) alertaimagem publica ndo € um tipo de
imagem em sentido proprio, nem guarda qualquecdel@om a imagem plastica ou
configuracdo visual, exceto por analogia com o tteepresentacéo. Ela designa fato
cognitivo, conceitual, sempre no sentido analdgitgurado, metaférico, € uma
entidade conceitual, decisivamente apoiada e addatr sobre mecanismos
enunciativos linguisticos.

Gomes (2004) destaca algumas propriedades guelséiantes para entender o
conceito de imagem publica. Primeiramente, os #&spedsuais ndo compdem a
imagem publica de algo ou alguém. Além disso, &ipekter imagem mesmo daquilo

a que nao corresponde qualquer representacao.vitiaertas imagens publicas que
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ndo podem sequer ser traduzidas visualmente. Aemagm sentido visual nem

mesmo se pode considerar um ingrediente esseramal @ construcdo de imagens
publicas. Segundo ele, imagens se fazem com acde®ne discursos, com

configuracdes expressivas.

Segundo Gomes (2004), a imagem publica de umts@epois, um complexo
de informacgdes, nocdes, conceitos, partiihado pma ooletividade qualquer, e que o
caracterizam. Imagens publicas sdo concepcOestedzadoras. Nesta perspectiva,
formar uma imagem € reconhecer um conjunto de j@aguies como caracteristicas de
determinadas instituicbes e atores politicos, wromeecimento que na verdade, seria
uma atribui¢ao.

Outra caracteristica fundante de imagem publigaetela ndo é uma entidade
fixa, definitiva, sempre igual a si mesma e assstppara todos os individuos. Gomes
(2004) destaca o carater artificial da imagem gabkegundo ele, ha uma dificuldade
de paralisar ou fixar uma imagem de um ator sopiais este ator € um constante
produtor de atos e expressdes, que podem serdalosodos diferentes e gerar uma
outra imagem. Para o autor, quanto menor € o canbato do publico sobre algo ou
alguém, maior a disponibilidade de se mudar a imagblica.

Gomes (2004) parte do pressuposto de que se padeur a imagem publica,
através do manuseio adequado de informacédo. Nesgpqutiva se d4 o trabalho das
assessorias de comunicacdo das campanhas. Elam dayv&car desenvolver e
implementar principios estratégicos e institucisrapazes de definir as mensagens-
chave. Se a meta é a opinido publica, ha de s¢ifidanos formadores de opinido,
para transferir as informagfes que se quer difuadipublico cuja imagem publica
importa construir. Baldissera (2003) alerta quejtasuvezes 0S assessores e 0 seu
produto construido, de um modo geral, possuenu$id de que seu discurso é capaz
de “fabricar” imagem favoravel, revertendo na diegpretendida, os vetores da
transformacao”. 1sso n&o significa afirmar a imguidade de se materializar agbes
estratégicas (processo de “fabricacdo” de imagam) de alguma forma, venham a
estimular, orientar, persuadir, seduzir a altemdadrealizar construcdes de imagem
que atendam aos interesses da engenharia de &#orida imagem.

Entretanto, o autor comprova que nao se tratantke situacdo de compra e
venda — “um toma la da cd”; a oferta de sentidas gaétante a apropriacdo de uma
dada significacédo pela alteridade, nem tampoucténo& interpretativa. O repertorio

que cada sujeito construiu historicamente ndondreido por estratégias de fabricacéo
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de imagem, por mais que, em algum nivel, o engodegneutraliza-lo e/ou confundi-
lo. Mesmo nesses casos, hada garante que a imageE®ito seja construida conforme
desejado, pois ndo se trata de uma inscrigdo entabua rasa/imaculada.

Para Baldissera (2003), o processo de construgdmkco da imagem percorre
0os elementos da cultura e do imaginario. O matgrnatluzido pelas assessorias de
campanhas ndo é capaz de passar imagens, mas pioddeir sinais que gerem no
publico-eleitor a capacidade de construir a imagemseu politico.

Quando uma assessoria pretende construir detafanim@agem de um
candidato ndo se pode construir ela mesma uma iImageas organizar os materiais,
informacdes, de tal arte que o publico a produzari&@&lor de imagens, por exemplo,
as assessorias, na verdade, produzem apenas osseuexpressoes caracterizadoras,
que podem realizar na recep¢cdo as concepcdes es@radbras que constituem a
imagem.

As estratégicas de marketing das campanhas eisitofo sdo capazes de
passar a imagem desejavel do candidato aos ekitmi@Es passam sinais, elementos
interpretativos e a partir das mediacdes e do t@peicultural, o individuo construira
a sua imagem de cada agente politico.

Assim como Gomes (2004), Baldissera (2003) proceftatir sobre as nog¢oes
de identidade e os processos identificatérios niénigg@o da imagem e de sua
importancia no jogo eleitoral. A partir da possdade de identificacdo, afirma-se a
existéncia de consisténcias identificatérias quatsalizam em diferentes niveis de
temporalidade e intensidade. Segundo o autor, sisténcia identificatéria realiza-se
nas tensGes de um conjunto de elementos-forcacdai® o imaginario, a cultura, a
psique, as condi¢cdes de producéo e interpretasaepertorios, o processo historico e
as estruturas. Da mesma forma, aponta para impbsagos processos identificatorios
na construcao e/ou fabricacdo da imagem-concegmuganizacdes, instituicbes e/ou
pessoas.

A imagem dos candidatos € elemento fundamentalelagdes entre midia e
politica, onde visibilidade e reputacdo sdo deteamtes. O conceito de imagem
trabalhado por Baldissera (2003) conclui que etarapreendida/explicada como um
construto simbdlico, complexo e sintetizante, deates judicativo/caracterizante e
provisorio, realizada pela alteridade (recepcao)diame permanentes tensdes
dialogicas, dialéticas e recursivas, intra e eotra diversidade de elementos-forca,

tais como as informacdes e as percepcdes sobredaden(algo/alguém), o repertério
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individual/social, as competéncias, a cultura, agmario, o paradigma, a psique, a
histéria e o contexto estruturado.

O autor ressalta que a imagem-conceito é da @aaidio simbdlico, isto é,
presos a teia simbdlica, cultura-imaginario, oseitng percebem, apreciam,
apreendem, interpretam, caracterizam e julgam aremt(sua alteridade), atribuindo-
lhe valor simbdlico, independentemente de tal itagdo ser adequada, verdadeira ou
nao. A imagem-conceito ndo € da qualidade do veidadnas do que parece ser, do
que é reconhecido. Tanto Gomes (2004), como Bal@is$2003) destacam a
importancia da imagem no processo eleitoral e sogplexidade de formagcdo. Ambos
acreditam que a construcdo da imagem se d& nagéeceppartir das mediacdes e do
repertério individual do espectador. Entretantcstalesam que os emissores, como as
assessorias, podem elaborar estratégias paraotiae recepcao e atingir os objetivos
estabelecidos, determinando o apoio e 0 conventinuas propostas e da imagem de
determinado ator politico/candidato.

As assessorias de comunicagdo das campanhasmspostas por um conjunto
de técnicos e gerenciadores, que do ponto dedastiaixo da comunicacao, situam-se
do lado da emissdo das mensagens e visam progeareaepcao e/ou administrar as
impressdes. As assessorias de campanha nao produzentlusédo da interferéncia,
pois, segundo Gomes (2004), a imagem publica coraeigtir apenas na recepgao,
mas dispde de elementos de tal modo e com talceéane através da recepcéo, o
publico é levado, por forca, a produzir a concluséa surtir o efeito que a emisséo
pretende.

No inicio dos trabalhos das assessorias de campagb fundamentais
sondagens iniciais, pesquisas de opinido pararénacdiretrizes e estratégias de acéao,
identificar as imagens publicas, e a consideradzalicpelo eleitor, além das
expectativas do eleitorado. Gomes (2004) afirma guenagem publica ideal é o
conjunto de propriedades que um publico consideva&rdexistir em uma pessoa para
que esta seja capaz de cumprir adequadamente oetdaeniuncao real.

Segundo ele, o perfil ideal de um candidato referaos desejos e aos critérios
dos individuos que formam um publico de eleitosedfre a sua visdo de mundo, seus
anseios e seus valores. Nesta perspectiva, as@asassprocuram fazer com que a
posi¢ao politica do candidato se aproxime da canaaetdo identificada. A politica da
imagem busca identificar o que o publico ja4 desej@ considera valoroso para

acomodar a isso posicao e ator.
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O trabalho das assessorias deve buscar deteptafiloe as caracteristicas que
para o eleitorado, um politico ideal deve ter, entwvalmente, aquelas que deveriam
ser excluidas. Além disso, identificar as expecati procurando descobrir as
caracteristicas que o publico espera ou teme gaedidato tenha ou venha a ter.

A profissionalizacdo das campanhas eleitorais rdeaas exigéncias do novo
espaco a ser ocupado, das novas linguagens e centpsrgue surgem e adquire
sentido nas sociedades democraticas contempora@easmente, grande parte do
sucesso de um candidato nas urnas, deve-se aodé@sitbabalhos de sua equipe de
marketing politico. O conjunto destas novas prétietterou as formas de fazer
campanhas eleitorais e o processo de comunicagi@iogo

O trabalho desenvolvido pelas assessorias dasacdrag, ou seja, o material
institucional produzido busca destacar elementosirdediscurso que o candidato
pretende adotar no debate e fazer com que o pUdmitstrua uma imagem favoravel a
esse agente politico.

Profissionais buscam transformar os produtos @idds pelas assessorias da
campanha em um mecanismo no qual o eleitor posgkestficar com a imagem do
candidato. Mendonca (2001), responsavel pela camapeda Lula & presidéncia nas
eleicdes de 2002, avalia que a palavra magica gecampanha eleitoral é admiracao.
Segundo ele, se o candidato consegue conquistatusiasmo da populacgéo, ele esti
muito proximo ao sucesso nas urnas.

Gomes (2004) destaca trés funcdes da politicendgeém, que mobiliza toda a
atividade politica. A primeira refere-se a criagdmducdo, construgdo da imagem
publica dos atores politicos. O objetivo € assegum@esenca dos candidatos na esfera
da visibilidade publica dominante, submetendo olipdla esta exposi¢do, para que
construa a imagem do ator. O autor alerta que @diata de formar qualquer imagem,
mas de conduzir a formacao daquela imagem que asnpropdsitos da campanha.

O processo de producao de imagem se estende aesdissao das mensagens
até a elaboracdo da imagem pelo publico. Gomedt)2félimita trés fases para este
processo. A primeira compete aos atores politipasjuzir e facilitar acessos a fatos,
discursos e configuracGes expressivas que possamsese na esfera da visibilidade
publica controlado pela comunica¢do de massa.

A segunda pertence aos agentes da esfera da g&gquxiblica e consiste na
recodificacdo dos materiais provenientes da prari@se e na sua transformacao em

material homogéneo ao conjunto dos materiais daasf veiculacdo, principalmente
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no jornalismo. Neste momento, as campanhas equdliperdem o controle sobre os
materiais. Os principios orientadores da selecadjierarquia expositiva, do modo, e
do tom da exposi¢cédo agora obedecem aos critérifisgionais de avaliacdo do que é
noticiavel e do modo como pode ser.

Somente na terceira fase aparece o publico, ceneptores e consumidores da
esfera de visibilidade publica. Nos individuos, atenial recodificado na segunda fase
é decodificado e transformado, através de toddsrams possiveis de mediacdo, em
imagem publica. E na recepgéo que se da a forngacBnagem publica.

A segunda funcdo da politica da imagem € ajustesopagens reais a perfis
ideais e expectativas do publico. Para o autor,sedtvata naturalmente de criar uma
imagem para um ator politico, mas de adaptar opatidico a imagem ideal ou a uma
imagem esperada, arranjar um ator real para umgeimalesejada. Gomes (2004)
avalia que conhecido o perfil ideal ou a expectatio publico e depois de se trabalhar
o ator politico para que sustente a imagem ide&sperada € preciso ainda fazer com
gue o publico alvo aceite e identifique ator e peagem, dai a importancia dos
institutos de pesquisa de opinido para aferir acfospublica dominante sobre a
demanda de perfis e identificar as expectativas.

Para se configurar a imagem ideal sdo vitais déatdigados ao discurso
midiatico dominante, como a agenda de comunicagdmalssa ou a construcdo de
molduras de prioridades. Para Gomes (2004), esggdiduda politica da imagem se
realiza tendo como cenario a pauta dominante aspaité pela imposicao de pauta.

A terceira funcdo é a administracdo, gerenciamentmontrole da imagem
publica. Segundo Gomes (2004), a imagem publicguela que o publico tem de
alguém ou de alguma coisa e embora, a imagem Beer@a recepcdo, a imagem
publica se programa na emisséo e no circuito dainmacao.

As assessorias de comunicacdo das campanhas dasear dominar o cédigo
da emisséo, tentando antecipar o movimento de deagdio dos agentes de segunda
e da terceira fase, para assim, objetivar antecipaddigo da veiculacdo e recepcao
para que se possa atingir a imagem que se desgjahtioo, programar a recepcao.
Gomes (2004) alerta que se em algum momento fardnzido um codigo inteira ou
parcialmente diferente da producao, o resultadare&s$ora do controle da emisséo e a
imagem publica tomara distancia da imagem pretendid

A disputa pelo controle da imagem reserva obsta&cuibomes (2004) destaca

trés principais. O primeiro remete aos atores advers do préoprio mundo da politica.



20

Os candidatos e suas assessorias ndo devem apea@sipgr em produzir sua
imagem, mas também fazer com que o adversario peradntrole da dele,
introduzindo no circuito sinais que invalidem a gam que o adversario deseja criar
para si, Ou mesmo, inserir sinais para produzrenep¢ao uma imagem negativa.

O segundo conjunto de obstaculos tem a ver comat® de a recepcdo e
producdo efetiva da imagem ndo estar sobre conttolenundo politico, mas da
comunicacao de massa.

O terceiro conjunto de obstaculos, segundo Gora@84|, retrata a batalha
pelo controle da imagem publica na fase da recep@aaeitor possui um repertério
que orienta sua atencao e a percepc¢ao, por iss-derimportante para o exercicio do
controle da imagem o conhecimento do publico, ditaghdo. Esse conhecimento
deve levar a producdo de cédigos de emissdao magruEntes com os codigos de
recepcdo, para chegar ao sentido que as assesd®r@snunicacdo das campanhas
desejam.

As disputas eleitorais produzem um grande repertl tematicas e objetos a
serem pesquisados. A midia, e mesmo o horario igratie propaganda eleitoral
(HGPE), se transformaram no principal palco, onaeigios e candidatos disputam a
preferéncia do eleitor. No Brasil, houve um prooess comercializagdo das disputas

eleitorais.

1.4.2 — Sobre a cidade de Anapolis

Diferentemente das campanhas presidenciais e aesngps de Estados, as
disputas eleitorais as prefeituras de pequenosdeoméunicipios, pelo carater mais
regional e interiorano, sdo caracterizadas por &hos da politica do corpo-a-corpo,
mas 0s meios de comunicacdo cada vez mais int@rfee disputa politica. Em
Anapolis, cidade com mais de 200 mil eleitoresplaectura jornalistica dos meios de
comunicacao, bem como a profissionalizacdo dassmsas de campanhas, tornaram
a relacéo politica-comunicacdo mais intensa e idaqgisra o debate eleitoral.

No site A historia de Anapolisartigos relatam que durante o Regime Militar,
Anapolis foi considerada area de Interesse da SegarNacional por conter a Base
Aérea. De 1972 a 1985, os anapolinos tiveram gsetieifps nomeados pelo governo

estadual e aprovados pelos militares.
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No ano de 1985, o presidente José Sarney, attev/éecreto, restabeleceu as
eleicdes diretas. Segundo dados do Tribunal SupEf&toral (TSE), em Anapolis,
concorreram quatro candidatos: Adhemar Santillo BB) Pedro Canedo (PFL),
Rubens Otoni (PT) e Ferndo Dias (PDT). Seguinde@raléncia peemedebista do
Estado, Adhemar Santillo venceu, em um eleitoradoadroximadamente 93 mil
eleitores, com quase 57% de votos.

O jornal O Andpolis veiculo impresso mais antigo da cidade, repouta em
1986, Adhemar tomou posse, no momento em que amlma®nofre Quinan ja era o
governador do Estado, gracas ao afastamento d&®ddende, que havia assumido o
Ministério da Agricultura. O irmdo do prefeito, HEue Santillo venceu as elei¢cdes
estaduais e em 1987, assumiu o governo do EstadpleMo de 1988, Adhemar perdeu
para Anapolino de Faria, que havia sido o Ultimefgdto nomeado do periodo em que a
cidade perdeu sua autonomia politica por ser AeeBagjuranca Nacional.

Nas elei¢bes de 1992, Adhemar Santillo era favqatra voltar & prefeitura, mas
sofreu a virada nas urnas para Wolney Martins (RR2B)ltima hora, era a primeira de

grandes surpresas da politica anapolina. (wwwa@afasieanapolis.com.pr

Em 1996, uma particularidade. Dois irmédos erardestaques eleitorais. De um
lado, o ex-prefeito Adhemar Santillo (PSD). De outr ex-governador e ex-ministro da
Saude, Henrique Santillo (PSDB). Além deles, apaldiciparam o ex-deputado federal
Pedro Canedo (PL/PMDB) e José Lopes (PT). No fikacampanha, Adhemar saiu
vitorioso e retornou ao Centro Administrativo.

Em 2000, mais uma grande surpresa. O site cort@ gaulista Ernani de Paula
(PPS) sem nenhuma historia politica no municipi@s ntom grandes recursos
econdmicos e construindo no eleitorado uma imagemum politico jovem, um
administrador competente, empresario bem-sucedigoe@cupado com a educacéo,
venceu o pleito com 36,7% dos votos, superandorefeito Adhemar Santillo, além
de José Lopes (PSDB), Rubens Otoni (PT) e Josénda (PPB). Ernani derrotou de

uma so6 vez todos os grupos politicos da cidadewalistoriadeanapolis.com)br

Ernani assumiu em 2001 e logo surgiram as dersindé corrupcao. As
investigacdes comprovaram os desvios. Em noven®&0a3, o vice de Ernani, Pedro
Sahium (PSB) assumiu a Prefeitura. Durante asigae$es, o entdo, vice-governador,
Alcides Rodrigues, foi nomeado interventor.

Nas eleicbes de 2004, o prefeito Pedro Sahium YP8Bleputado federal
Rubens Otoni (PT), Onaide Santillo (PMDB), mulherAldhemar e ex-primeira dama
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do municipio e Frei Valdair (PFL) foram os prindgpaandidatos. Dados do TSE

apontam que no final do primeiro turno, Pedro Sahatingiu 34,6% dos votos, Rubens
Otoni 26,8%. Frei Valdair com 21,2% e Onaide Skntlbm 13%. Pela vez, houve

segundo turno em Anapolis. Nem o apoio de Frei aMaldonseguiu alavancar a

candidatura do petista Rubens Otoni. No final,ae jue se tornou prefeito se reelegeu
com 55,2% dos votos contra 44,8% de Rubens Otams, desde a primeira eleigéo

direta pés-redemocratizacdo em Anépolis em 1988 teencer a disputa.

Nas eleicbes de 2006, Polonial (2006) avaliou qgseresultados eleitorais
apontaram uma grave crise de representacdo paléi¢aapolis. A cidade com mais de
206 mil eleitores s6 conseguiu eleger dois reptas&es legislativos, justamente os
derrotados nas eleicbes municipais de 2004. Rubéms (PT) se reelegeu deputado
federal e Frei Valdair (PTB) se tornou deputad@dstl. Vinte anos antes Anapolis
elegeu quatro deputados estaduais. O historiadoraf que pulverizacdo dos partidos,
hoje 27, o alto numero de candidatos anapolinosaRéidatos da cidade a Assembléia
Legislativa, a falta de votos conquistados em @utnonicipios e a entrada de politicos
de outras cidades buscando o eleitorado de Anageteram a divisdo dos votos e a
prejudicial falta de representacdo para a cidadereSultados das eleicdes de 2006
também apontaram para o fato de ndo haver maiswpo @glutinador de votos, como
o santilismo na década de 80.

Em seu artigo, Polonial (2006) garantiu que ag;@&s estaduais e federais
destacaram a influéncia do ex-governador MarcomilleeEm sua campanha ao
Senado, Marconi arrematou 89,5% dos votos dos &napoNo segundo turno das
eleicbes para governador, mesmo tendo a vice dnapdDnaide Santilo, Maguito
(PMDB) teve apenas 22,6% dos votos contra 77,4% pAbkiides Rodrigues (PP). No
segundo turno da eleicéo presidencial, o apoiaxegogernador foi grande responsavel
pelos 54,1% dos votos para o tucano Geraldo Alclaontra 45,9% de Lula na cidade.
Os resultados que desequiliboram a disputa estathraprovaram a influéncia de
Marconi Perillo, em parte, gracas a sua imagemtipasconstruida pelo avanco da
industrializacdo e implantacdo da sede da Univadsid&Estadual de Goias na cidade em
seu governo, concluiu o historiador.

Com mais de 217 mil eleitores e o terceiro mamégio eleitoral do Estado,
Anapolis se torna estratégica, inclusive na sucessfadual em 2010. Apesar de a
imprensa ter praticamente garantido a candidatardeputado federal Rubens Otoni

com o PMDB como vice, o PT municipal optou por Endnténio Gomide, irméo do
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parlamentar. A ex-primeira dama de Anapolis, On&detillo (PMDB), o deputado
estadual Frei Valdair (PTB) e o0 ex-secretario esthde Industria e Comércio Ridoval
Chiareloto (PSDB) foram os outros principais caathd a prefeitura de Anapolis.

Desde o lancamento das campanhas, as analiségagsole as pesquisas
apontaram uma disputa bem equilibrada nas eleigdesunicipio. Favorecidos por
serem conhecidos do eleitor, 0 deputado estadwal\Faldair mesmo sem o apoio
oficial da Diocese de Anapolis, buscou votos nassgs religiosas, tanto catdlica,
quanto evangeélica, e a ex-primeira dama Onaiddl®aaltnejou convencer o eleitor de
gue tem experiéncia para comandar a cidade.

Desconhecidos por grande parte do eleitoradoyeader Antdnio Gomide e o
empresério Ridoval Chiareloto comecaram atrds ndsiepas pesquisas, mas
possuiram atributos para crescerem. O petista blg@ar a sua imagem a do presidente
Lula e do deputado Rubens Otoni, seu irmao. J&antuteve o importante apoio da
base e popularidade do senador Marconi Perilladale.

Os ultimos prefeitos de Andpolis tiveram grandedices de rejeicdo da
populacdo. O atual prefeito Pedro Sahium, apestardmlocado as contas publicas em
dia, teve sua administracéo tao criticada que optryundo lancar candidato proprio e
nem declarou abertamente apoio a nenhuma candid&om isso, todas as campanhas,
com intensidades distintas, tiveram discurso desiggho com tom de renovagao, pois
nenhum candidato ja foi prefeito do municipio.

Com um candidato tucano e outro do PTB, a basslaalno Estado ficou
dividida no municipio e o governador Alcides Rodgg ndo declarou apoio a nenhuma
candidatura no primeiro turno. Apesar do PMDB pexe a base aliada do governo
federal, apenas o candidato petista pode usufeupapularidade do presidente Lula.

Diante desse quadro politico se colocou este estawtbre a circulacdo da
imagem dos principais candidatos a prefeitura dépAhs. Autores como Gomes
(2004), consideram fundamental a inclusdo da dssmusobre a disputa por imagem
nos estudos de politica contemporanea. Para istp0@ isolar o fenbmeno da
competicdo pelo controle e imposicdo de imagemigaildlo conjunto das praticas
politicas.

Gomes (2004) assegura que é cada vez mais vasirehcao tensa entre 0s
agentes da primeira fase, candidatos e suas asasssoa midia. Atualmente,
comecam a ser visiveis também as tensdes e og@®imihportantes entre os agentes

de uma mesma fase, como entre os politicos e osctdc das assessorias de
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comunicacdo. Eventualmente esses conflitos poderar gesultados negativos,
afetando a imagem e sendo relevantes para a pgsquis

A partir das trés fases da politica da imagem, €o0(2004) assegura que € na
terceira, a formacdo da imagem publica, ou seg@selda na recepcdo. Mesmo nao
pesquisando diretamente o eleitor, se da paraaavedite processo nas duas fases
anteriores.

Em um primeiro momento, analisar as estratégiess chmpanhas e como o
material institucional produzido pelas assessodascomunicacdo das campanhas
buscou gerar no espectador a imagem pretendidatgunda as expectativas do eleitor
e do emissor.

Gomes (2004) acredita que as imagens publicascaslipodem se alterar, ser
construidas, destruidas, reconstruidas num processofim e sem garantias, elas
representam um saber nao controlado, nao verifidacseu objeto. Nesta perspectiva,
durante o periodo eleitoral, analisar essa ciréwlagariacdo e até modificacdo de
imagens é fundamental para entender a dindmica&sokados do processo eleitoral.
E inegavel a importancia da relacdo entre a dispattiica e de imagem no jogo
eleitoral.

Devido a dindmica das campanhas eleitorais, oimargo de elementos
inesperados em seu andamento e a propria cobgnnadistica, as assessorias podem
optar por transformar as estratégias, visando monsima outra imagem de seu
candidato. A intencao deste estudo foi captar todoocesso de circulagcdo da imagem,
com possiveis transformacfes no decorrer da carapanh

Os objetivos desta pesquisa se encontraram ngegoéka de captar a
circulacdo da imagem dos candidatos a prefeiturArdgolis nas proximas eleicdes
municipais, a partir das definicbes de Gomes (2@0Baldissera (2003). Além disso,
baseando-se nos conceitos tragados por Thomps®a)(1&valiar a relevancia da

visibilidade neste processo de construcdo de imagemm periodo eleitoral.

1.4.3 — Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral

Criado pela lei 4115, em 22 de agosto de 1962, @ HGo Brasil passou por
varias modificacdes desde sua implantacdo. A maéhcioi a Lei Falcdo, imposta
durante o regime militar e que alterava as regaggrdpaganda politica na televisdo. O

HGPE podia apenas apresentar o nome, o0 numero éotmgaafia do candidato, além
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de informar o local e o horario dos comicios. Atipalas eleicdes de 1996, o conteudo
do horério eleitoral ficou livre para a criacdo estratégias distintas de persuasao
politica. Em 1995, foram adotados sgots pequenas pilulas informacionais de 30
segundos, veiculados durante o periodo eleitoraldp@rsas vezes na programacao
televisiva.

Ja na década de 1970, em varias democracias doorogitkntal, a televiséo ja
tinha se transformado no principal palco onde @astie candidatos disputavam a
preferéncia do eleitor. No Brasil, houve um prooeds comercializacdo das disputas
eleitorais.

Segundo Azevedo (2001), a profissionalizagdo dagpaahas; o uso da midia
da massa (televisdo) e o uso de pesquisas de @@@ias principais transformagdes
ocorridas nas campanhas eleitorais brasileiras.egetmonia da televisdo e de sua
linguagem baseada na velocidade de transmissdantaseidade e simultaneidade
alteraram os padrfes de sociabilidade e as prqtaiicas contemporaneas.

A profissionalizacdo das campanhas eleitorais deadss exigéncias do novo
espaco a ser ocupado, das novas linguagens e cenipsnque surgem e adquire
sentido nas sociedades democraticas contempordreses aperfeicoamento refletiu na
gualidade do HGPE, que demanda equipes especasdizad planejamento e na
producdo dos programas. Certamente, grande parsuasso de um candidato nas
urnas, deve-se ao éxito dos trabalhos de sua edaipearketing politico. O conjunto
destas novas praticas alterou as formas de fargpacthas eleitorais e 0 processo de
comunicacao politica tanto do ponto de vista dessariquanto do receptor.

Profissionais buscam transformar o HGPE em um nioanno qual o eleitor
possa se identifica com a imagem do candidato. Bligwario Duda Mendonca,
responsavel pela campanha de Lula a presidéncialeg®es de 2002, avalia que a
palavra magica de uma campanha eleitoral € admir&ggundo ele, se o candidato
consegue conquistar o entusiasmo da populacaesgenuito proOximo ao sucesso nas
urnas.

Os estudos brasileiros sobre midia e politicawdeatn entre os que priorizam o
aspecto cognitivo dos eleitores e os que focaligdhGPE. De forma geral, observa-se
como a midia, especificadamente o HGPE, pode arterfias relagbes de identidade
entre candidato e telespectador e como sédo awmpaetas concepgdes politicas e a

imagem do candidato, construida pelo receptor.
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A partir das perspectivas tedricas, encontram-séegi positivas e negativas
sobre os efeitos da midia no debate publico. Pargue se apdiam na Escola de
Frankfurt, a imprensa empresaria e a midia de mpssduziram uma crescente
despolitizacdo da sociedade, ja que os temasqoglitém que ser tratados de forma
objetiva.

Segundo Habermas, a decadéncia da esfera publigadsa foi gerada pelo
nascimento da imprensa comercial, financiada pelaligpdade e orientada para o
mercado. O processo de despolitizacdo surgiu neagas) da imprensa politica para
uma imprensa como negocio. Outros autores rejedtssa hipotese e argumentam que a
comunicacao é uma condi¢do essencial para o fuemiento do sistema democrético, é
elemento fundante para se atingir a cidadania plena

A midia utiliza mecanismos de incorporacdo de eagbes que facilitam a
elaboracdo e atualizacdo das estruturas cognitioas que as pessoas enquadram a
politica. Segundo Aldé (2001), a televisdo é unemgpio de exemplos. Estas estruturas
cognitivas organizam a forma com que as pessoatroem sua visdo de mundo, como
elas interpretam e explicam a realidade, a padilsuglas crencas, valores, atitudes e
preferéncia. A midia € vista como um atalho usaai@ fornecer explicacdes sobre a
politica, e passa a ser vista como uma instituggée contribui para dar significado e
interpretar eventos e temas politicos. Os enquasitars gerados pela televisao
naturalizam o mundo da politica.

Nessa perspectiva, justifica-se a tendéncia comomaealiar os politicos a
partir de atributos subjetivos como a aparéncigueschamem a atencdo e saibam falar
melhor. No momento eleitoral, os critérios persistes e intuitivos, identificados na
televisdo, podem orientar a decisdo do eleitorelavisdo € um campo certo para o
exercicio da personalizacdo da politica. MaquiavélWeber apontavam o carisma, a
oratéria e a construcdo eficiente da imagem pesswmalb elementos principais na
relacdo subjetiva e afetiva dos cidaddos com dsqus.

Manim (1995) caracteriza as sociedades de massa democracia do publico,
no qual os candidatos se comunicam diretamentesens eleitores através do radio e
da televisdo, que segundo ele, ‘“realca e confera umensidade especial a
personalidade dos candidatos. O eleitor vota dedaamm os problemas e as questdes
posta em jogo em cada eleigao”.

As inlUmeras rupturas institucionais no Brasil prommaram a fragilidade do

sistema partidario brasileiro e a grande autonaosapoliticos em relacdo aos partidos.
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O HGPE favorece a personalizacdo da disputa ekitproduzindo um incentivo a
comunicacao direta do candidato com o eleitor.

Silva (2001) assegura que o HGPE apresenta a se@sinutura: Mensagens de
campanhas (imagens politicas, discussao de teataguge aos adversarios); Mensagens
de meta campanha (abordam o desenvolvimento daacdra@ do processo eleitoral) e
mensagens auxiliares (vinhetas, clipes, jingles).

Segundo o autor a légica da competicdo eleitoralbaseia em algumas
proposicdes. Estudos apontam que o candidato gméndoum tema dominante tera
mais chances de vencer, ou seja, 0 debate eletteva ser reduzido ao minimo de
assuntos, para que cada concorrente exerca um mainimio sobre eles. Outra
hipotese € a de que o eleitor desloque a atengdmpaandidato que garantir um futuro
melhor e possivel, nesse sentido, a campanha devarpque com bons projetos é
possivel conquistar as melhorias que o pais precisa

Outra proposicéo é a de que o candidato da situacé@onais chances de vencer
quando € dominante a interpretacdo de que mundbegta bom, de que as condi¢cbes
atuais séo favoraveis. Nessa perspectiva, o déibatenenos restrito ao debate para o
futuro e a questao € se a avaliacao da atual gégté@sitiva ou negativa.

Se ndo houver uma interpretacdo dominante sobtesg&o atual, também néo
havera consenso sobre as propostas ideais e o aeosi® alcancar um futuro melhor.
Nessa situacao, o eleitor vai deslocar sua atgra@oo candidato que garanta construir
um pais mais promissor, a escolha sera com basediailidade do promissor junto ao
publico.

No HGPE, cada candidato expfe seu discurso a parttonstrucao légica de
uma determinada visdo de mundo, dando um encadean@gico as propagandas
politicas veiculadas. Assim, para Silva (2001),ootetdo do HGPE apresenta duas
perspectivas. A visdo da situagdo, em que o mus@dob®m, mas pode melhorar ainda
mais e a concepc¢ao da oposi¢do, onde o mundouaste fficara bom.

Nesse sentido, se diferenciam as estratégias deacéua. Enquanto o candidato
da situacdo da énfase em realizacbes da admidiste seu governo, convocando o
povo a continuidade do projeto, o candidato daigaogpromove um apelo a mudanca,
aponta falhas na administracdo do atual governagaato adversario, elabora
comparacgao entre os perfil e as propostas e passamo para o futuro.

A construcdo dos discursos dos candidatos no HGP&séada na retorica da

mensagem, que pode ser transmitida de varias foldegorma sedutora, quando a
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persuasdo € baseada em aspectos emocionais @vesbjBte maneira propositiva,
qguando se faz célculo dos beneficios que o elefttebera votando em determinado
candidato. De forma ameacadora, quando se ofecetmtar um conteudo fortemente
negativo. Ha também a transmissdo da mensagemeardora valores humanos para se
conquistar o eleitor.

Para facilitar a divisdo das mensagens veiculad&$GPE, Silva (2001) dividiu
quatro tipos de apelos comerciais. No apelo pragmab eleitor é convidado a pesar
pros e contras, comparando as propostas. No apktcg-ideoldgico, se faz referéncia
direta a um partido ou a um grupo politico. Utiliege posicionamentos dos candidatos
sobre, por exemplo, as formas de se promover ggustcial, distanciando-se de seus
concorrentes e tentando estabelecer um procesdertdelade entre candidato e eleitor.
No apelo emocional, utiliza-se a retérica sedutosamultaneamente ameacadora para

sensibilizar o eleitor na esperanca de uma cidadlean

1.5 Metodologia

A fim de verificar quais sdo as estratégias, oljete resultados do material
produzido pelas campanhas eleitorais, enfatizarsle®lementos que configuram a
imagem que cada assessoria quer transmitir de ssmlidato, se fizeram necessério
varias etapas com trés diferentes metodologias.

Primeiramente, foram realizadas entrevistas comeé@scos das assessorias dos
principais candidatos. Em seguida, por meio dasméde contetdo, foram identificadas
as imagens que cada assessoria pretendeu conBwuifim, foram realizados dois
grupos focais, e com a metodologia da recepcadioavse se as imagens que as
assessorias trabalharam foram assimiladas petorelei

As eleicbes municipais de Anapolis em 2008 ser&putiadas por sete
candidatos a prefeitura. Segundo dados da pesagwalzada pelo instituto
Grupom/Jornal Tribuna do Planalto e radio 730 AMuljada no dia 20 de julho de
2008, quatro candidatos tinham reais possibilidal#esencer o pleito. Eis o resultado

da pesquisa:

[®)

Candidato: Estimulada Espontanea Rejeica

1° | Frei Valdair (PTB) 30,3% 7,2% 22,6%
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2° | Onaide Santillo (PMDB) 27,4% 6,7% 26,4%
3° | Antonio Gomide (PT) 12,2% 4,7% 16,9%
4° | Ridoval Chiareloto (PSDB) 10,7% 6,2% 18,4%
5° | Marisa Espindola (PR) 2,5% 0,5% 22,9%
6° | Josmar Mouragas (PRP) 1% 0,2% 21,9%
7° | Elder Sampaio (PSOL) 0,2% 0% 19,4%
N&o avaliou 9,5% 69,9% -
Rejeita todos 6,2% - 6,2%
Vota em todos - - 43%

Para uma maior objetividade e visando facilitarvaliacdo dos dados, esta
pesquisa abrangeu a andlise dos programas elgitomde suas assessorias dos quatro
candidatos mais bem colocados na pesquisa: FrelavalOnaide Santillo, Anténio
Gomide e Ridoval Chiareloto.

As entrevistas com o0s técnicos das assessoriaanigaohas foram relevantes
para definir quais os objetivos do material prodazianalisar as intencdes e as
perspectivas dos seus trabalhos, verificando quatanismos utilizaram para atingir a
imagem do candidato que pretendiam que o eleitostngisse. Foram realizadas duas
entrevistas com cada coordenador de assessoriamiim, no inicio da campanha,
coletou as expectativas e perspectivas de trabalbsyendando estratégias e qual
imagem que a assessoria quis construir de seudzdodi

Na semana anterior as elei¢cdes, foram realizadeasmente entrevistas com as
assessorias, com o intuito de avaliar o traballayzido, identificando dificuldades
encontradas e identificando se o eleitor assimdoumagem pretendida por cada
assessoria.

Nas eleicdes de 2008, o HGPE em Anapolis foi seulaxlo a partir de 19 de
agosto até o dia 02 de outubro. Foram seis sentnagibicdo. Em cada semana, foi
escolhido um programa para ser analisado. Termingakriodo, foram realizados dois
grupos focais com jovens universitarios, lideresopmidao, que indicou por meio da
metodologia da recepcdo midiatica, se as estratétpa assessorias na propaganda

politica produziram os efeitos desejados.
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As reunides do grupo foram nos dias 03 e 04 debonitiDois grupos com cinco
jovens universitarios cada, assistiram o HGPE eecvanam suas impressdes, dando
indicios da imagem assimilada de cada candidato.

As andlises de conteudo identificaram os métodbtsaatos por cada assessoria
no material produzido, ou seja, entender como sesaerias moldaram suas producdes,
visando configurar a imagem de seu candidato. Nesiedo, foi feita uma analise das
intencdes e mecanismos que a equipe de marketipgmin para construcdo da
imagem do candidato na campanha.

Metodologicamente, além da recepcdo com o grapal fe entrevista com as
assessorias de campanha, foi utilizada a andliseodiz(do de seis programas do
HGPE de cada um dos quatro candidatos, no textamplesou o primeiro grupo focal.
Com essas estratégias metodologicas se objetivificaea dinamica do processo de
construcdo da imagem de cada candidato e por reetordparacao, entender como ela
se inseriu nas relagbes de producéo e recepca® antssessorias de comunicagao e
eleitorado.

1.5.1 Base Teorica

Este trabalho estd fundamentado em varios conaeitesrias dos estudos nas
relacbes entre comunicacdo e politica. Teorias canttipotese do Agenda-setting
mostram o poder que o jornalismo tem de bloquesalidar ou alterar sinais emitidos
pelas campanhas. H& a possibilidade de a impreesaretar, ndo selecionar, ndo
admitir o material produzido pelas assessorias a@®uaicacdo das campanhas
eleitorais, assim, os sinais sdo excluidos doitirclominante.

Segundo Temer (2004), a hipétese algenda-settingprevé que a midia
determina sobre qual assunto os individuos deversgpeNessa perspectiva, a midia
agenda temas e promove a discussao destes emdoamy ela tem a capacidade de
estabelecer agendas tematicas para o governo a paciedade civil. O receptor tende
a aceitar a representacédo apresentada pela mid@aanica possivel.

Nesta perspectiva, uma das funcdes mais impostamnie as desempenhadas
pela imprensa é a chamada formacgéo da agendaguBboforme afirmou nos anos
60, Bernard Cohen, mesmo que a imprensa néo diga ndés devemos pensar, ela nos

diz sobre o que devemos pensar. Em um pais, onsimanas telenovelas, programas
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de entretenimento, pautam a discussdo publica, diaméxerce um poder
inquestionavel.

O carater de produtora da agenda publica concediglia um papel central na
disputa politica. As estratégias das campanhasabusbamar a atencao da imprensa
para questdes favoraveis a seus candidatos, passampetir pela atencdo da midia,
pela visibilidade.

Alem dessa teoria, outros estudos trabalharam essa relacédo. A partir das
perspectivas tedricas, encontram-se visfes pasigvaegativas sobre os efeitos da
midia no debate publico. Para os que se apdiamsoald&de Frankfurt, a imprensa
empreséria e a midia de massa produziram uma ntestespolitizacdo da sociedade,
ja que os temas politicos tém que ser tratadosrdeafobjetiva.

Entretanto, ndo se pode analisar essa relac@®rspectivas de teorias, como a
hipodérmica, em que a populacdo esta completanpadsivel e assimila todo o
contetdo da forma que a midia deseja. Ha mediagésts relacdo e durante este
processo, no campo da cultura e do imaginariceitoelvai estruturando a imagem dos
candidatos e definindo suas escolhas a partiratdifatacao.

Os politicos necessitam da midia para ganhariMiside, se beneficiarem
eleitoralmente. O candidato que dominar um temairmkme ter4 mais chances de
vencer, ou seja, o debate eleitoral deve ser réduad minimo de assuntos, para que
cada concorrente exerca um maior dominio sobre Blesta perspectiva se da o
trabalho das assessorias.

Entretanto, o trabalho institucional produzidoagetampanhas nao se trata do
mesmo material veiculado pela midia. O materialgbistico divulgado nos meios de
comunicacao impressos, relacionados a cobertupedodo eleitoral, pode contribuir
na formacdo de uma nova imagem do candidato e mesmiesconstrucdo dessa
imagem.

De forma geral, observa-se como a midia, podefénie nas relacdes de
identidade entre candidato e eleitor e como saaitatgdas as concepcdes politicas e a
imagem do candidato, assimilados pelos eleitores.

A midia ndo nos transmite apenas fatos, mas tanjbigamentos, valores e
interpretacfes. Segundo Miguel (2004), é danosma sociedade democratica, que
esteja concentrado em tdo poucas maos a capaddadisseminar informacdes. No
Brasil ndo houve a democratizacdo da comunicacgwoBlematica € ainda maior se

considerar a relacdo ingénua que grande partepldgupdio estabelece com a midia. A
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propria linguagem dos veiculos da imprensa tornasgecilno a neutralidade
jornalistica.

Apesar da importancia atribuida pelos coordenadieesampanha e da extensa
literatura internacional a respeito do HGPE, osidest empiricos sobre campanha
eleitoral midiatica ainda sao fato recente no Brasindo que as primeiras pesquisas
referentes ao Horario Gratuito de Propaganda E#jtque € uma particularidade
brasileira, datam de 1986, com o fim da lei falcd@oanto ao tipo de abordagem, a
bibliografia do assunto se divide em quatro categobasicas: Legalista, Analise de
conteudo, Estratégico e Recepcdo. Essa ultima arsdegntrinsecamente ligada a
Comunicacéo, foi a escolhida para nortear o pressitdo.

Segundo Manin (1995), a contemporaneidade é camrta pelo declinio da
identificacdo partidaria como determinante do vaamportancia das pesquisas de
opinido e a centralidade da imagem nos processtiicpeleitorais. Sob essa
perspectiva, o trabalho insere-se no campo de@stabre as relacées entre a midia e a
politica e desenvolve-se no intuito de contrib@rgpa discussédo que avalia o papel do
HGPE na construcdo imagética do eleitorado em &ela@o candidato.

Historicamente, o interesse pela comunicacdo emgueampo especifico de
investigagdo esta associado ao desenvolvimentcelddifisio e desde o inicio o
referencial tedrico mais acionado nesse debateofainodelo E-M-R (emissor-
mensagem- receptor). A principio a atencdo estal@ada exclusivamente para o
emissor, seja afirmando (teoria da agulha hipod&)mou relativizando (teoria dos
efeitos limitados) seu poder. Posteriormente, @asenfpassou a ser para as questdes
relativas & mensagem, levando em consideracaoigaimente seus fundamentos
culturais ou ideoldgicos e as relagcdes de interggsestabelecia com o emissor.

SO a partir dos anos 80, uma atencdo maior passeu @ada ao problema da
recepcdo. Hall (1980) afirmou que longe de recip®rvazios como 0s descritos na
teoria da agulha hipodérmica, os receptores pamsarser representados como ativos
na interpretacdo das mensagens veiculados pelos.mei

E partindo do pressuposto, altamente difundidoe@t@ade que o receptor reage a
mensagem e a interpreta com base na sua subjdiviglee se estabelece a base desse
trabalho. Essa estrutura de pensamento nos seorita premissa para buscar entender
que tipo de associa¢bes o expectador do HGPE &xstale partir do que € veiculado

sobre as personagens politicas, de que maneipaeitade que referéncias ele constroi
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a imagem dos candidatos e qual € a importanciaa dessstrucdo imagética no que se
refere ao voto.

Assim como Gomes (2004), John B.Thompson (1998bém reflete sobre as
transformacdes sociais e politicas que moldarareoagedades modernas devido as
novas tecnologias midiaticas. Thompson retratsssas do poder e a importancia da
visibilidade na era da midia, espac¢o publico ongdeliica acontece.

Segundo o autor, com o advento da midia, os cmsceé publico e privado se
reformularam. Publico passa a ser 0 que € vigigalizado na frente de espectadores,
0 que pode ser atingido pela midia, que transnmiteeuento a milhdes de pessoas,
distantes no espaco e afastadas no tempo. Um egeatoelina varias pessoas, mas
nao retratado pela imprensa, permanecera restitpeucos, sera quase privado.
Puablico € o visivel. A¢cdes e acontecimentos adquinena publicidade midiatica, que
define a importancia e os efeitos destes atos. tEmssformacao da visibilidade atinge
politicos e a politica em geral, determinando a&essidade da exposi¢cdo na midia e a
construcdo de uma imagem que gere identificac@mfaaca no eleitorado.

Com o desenvolvimento da midia, se intensificoimpacto dos meios de
comunicacdo de massa nha natureza da publicidade eelacdo entre poder e
visibilidade. Alteraram-se profundamente as corel¢gob os quais o poder politico é
exercido. Segundo Thompson, ndo € recente a prag@ope governantes e lideres
politicos em cultivar a propria imagem pessoal etrotar sua exposicdo ao publico.
Entretanto a tarefa de administrar a visibilidades d¢andidatos através da midia
assumiu uma dimensao Unica, elevou-se o grau déandg. O autor assegura que a
administracdo da visibilidade é uma atividade pgrsla ndo somente nos periodos
eleitorais, mas faz parte da prépria arte de garern

Os meios de comunicagao possibilitam aos candidatta exposi¢cdo publica
diante de seus reais ou potenciais eleitores, nespala e intensidade que jamais
existiu, porém trouxeram novos riscos que podenculibr a administracdo da
visibilidade. Ao delimitar os limites do controla drisibilidade, Thompson aponta
gafes, acessos explosivos, vazamentos e escarubstms meios de gerar a perda de
controle da imagem, podendo prejudicar potencialenema candidatura.

Thompson (2002) acredita que as disputas elestembaseiam na “politica da
confianga”, onde a imagem do candidato é fundarheatalentificacdo do eleitorado.
Baseado em Bordieu, trabalha com o conceito derpsidedlico, que se refere a

capacidade de intervir no curso dos acontecimeninedelar seu resultado, bem como
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a capacidade de influenciar as acdes e crencasudoss, atraves da construcdo e
transmissdo de formas simbdlicas. Esse poder seeréf obtencdo da reputacdo
pessoal e da confiangca que outros podem depositaurea determinada pessoa.
Atualmente, muitos eleitores se guiam pela “pditita confianca”, definida como a
nova politica, com forte énfase no carater, nailoilethde e na confiabilidade dos
atores politicos.

Segundo Thompson (2002), a reputacdo é um reagid@ado no processo de
transmissdo da imagem do candidato, de acordo cwemnesses e objetivos. As
caracteristicas basicas sdo que é uma fonte @ta@loder simbdlico, se gasta longo
periodo de tempo para construi-la, € contesta@sl,se esgota com 0 uso e é muito
dificil de ser restaurada.

No campo politico, o conceito de confianca faveras formas de interacéo e
cooperacao, sustentam as formas de participacdo apom popular, € fragil e
vulneravel e fornece as pessoas, garantia de queserao traidas, esta baseada no
conhecimento pessoal, ligada a reputacgéo.

Confirmando Thompson (2002), nas disputas elegocantemporaneas, a
midia se transformou no espaco publico onde aigaléicontece, o palco da disputa
politica, onde ocorre a mediacao dos discursosigmdie até mesmo, a transformacao
deles.

1.5.2 Cronograma

11/8 | 19/8 | 22/09 | 03/10 | 06/10 | 28/10 | 25/11
Procedimentos - - — - - - -
18/8 | 02/10 | 02/10 | 04/10 | 27/10 | 24/11 | 30/11

Primeira entrevista X

com as assessorias

Periodo de veiculagéo X

e gravacao do HGPE

Reunido com os X

grupos focais

Segunda entrevista X

com as assessorias
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do trabalho
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ANALISE DE DADOS

2.1 - Primeira entrevistas com 0s assessores da ganha: Apresentacdo dos

candidatos e perspectivas das assessorias

Com o objetivo de identificar as perspectivas m@gem que as assessorias
possuem de seus candidatos e desvendar potensti@tegias para a campanha, foi
realizada entrevistas com integrantes das coordesagerais de campanha, na semana
em que se iniciou a propaganda eleitoral no radebesiséo.

Pela disponibilidade de agenda dos assessoresnti@vistado primeiramente
Mauricio Pena Junior, assessor do deputado Fredaifalcandidato pela coligacéo
“Unidos por Anapolis”, composta pelos partidos: PPSL, PDT, PRTB, DEM e PSB.
Posteriormente, Air Ganzarolli, ex-vice-prefeito dmlade e coordenador geral da
campanha de Onaide Santillo, candidata pela cdagdénépolis hoje e no futuro”,
composta pelo PMDB e PTC.

Em seguida, foi entrevistado Edmar Silva, predeledo PT em Anapolis e
coordenador geral da campanha de Antonio Gomidedidato pela coligacdo
“Andpolis na Frente”, formada pelos partidos: PCT, d®d B e PSC. Por fim, Euripedes
Candido de Souza, assessor de imprensa e memioaoaenacao geral da campanha
de Ridoval Chiareloto, candidato pela coligacdor“Bma nova Anapolis”, formada
pelos partidos: PSDB, PSDC, PHS, PMN, PTN, PT demB, PPS e PV.

2.1.1 “A'imagem do Frei esta consolidada”

A fim de identificar melhor a imagem de cada uns dqatro principais
candidatos a prefeitura de Anapolis, foi solicitadma apresentacdo geral dos
candidatos. Questionado a forma como apresentas@uocandidato, Mauricio Pena
Junior, assessor do deputado Frei Valdair, jAdnigua fala ressaltando o “trabalho
social desenvolvido pelo Frei na Igreja ha muitoge”, dando indicios da construcao
da imagem que o candidato possui junto ao eleiborad

O assessor ainda destacou a “interagdo que etidte ele (candidato) e a
sociedade, principalmente hoje exercendo o cargdeg@tado estadual’, e apresenta
“um projeto de um novo jeito de governar”, slogancampanha. Segundo o assessor,

Frei Valdair “vai levantar os problemas com a papéb e intermediar a solucdo para
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cada tipo de problema, levando em consideracacsejalelas pessoas”, para ele “as
vezes, 0 plano de governo vem formatado, de cima Ipaixo, e ndo tem a mesma
ressonancia com o desejo popular. As pessoas quelaiorar os projetos, as vezes,
esquecem que, para aguela pessoa que mora larrm baiperiferia ou em um distrito,
a solucao para o maior problema da vida dela, 2Zssy@ o simples asfaltar de sua rua,
as vezes, € ajustar os horarios do transportewlet

Mauricio afirmou ainda que “cada problema deve tes#iado dentro de um
projeto maior, levando em consideracdo aquilo qu@opulacdo espera de um
administrador que € a eficiéncia da gestdo da qumigdica”. Além disso, garantiu
“Levantamos os problemas e vimos que boa partedeggo das demandas que vieram
das pessoas, dos bairros, de toda a comunidadawstmfacies de se resolver, apenas
precisam de gestdo administrativa”.

Segundo o0 assessor, “a imagem que as pessoag t@ossb candidato € que ele
€ uma pessoa extremamente simpatica, humilde. éssppa muito respeitosa, que sabe
chegar nas pessoas, sabe cumprimenta-las, temragéogyrande, principalmente pela
vocacao que ele sempre exerceu”. E conclui, “a @mague a gente tem é uma imagem
positiva e de autocracia. Um individuo que se pmséc bem com as pessoas e as
pessoas entendem isso como um lider bastante &fidemgue tem conseguido
interpretar o desejo que essas pessoas esperamloied.

Questionado sobre a forma com que se chegou aessguacao de imagem, o
assessor avalia “Para saber a imagem do candialeso rego € necessario trabalhar com
pesquisa porque o proprio desempenho dele, a prppsicdo dele ja vem apontando
para essa imagem, de uma pessoa que conseguenharlhante de si, de sua
campanha, grande apoio popular”. Além disso, gard#t imagem dele j4 € uma
imagem positiva, ja € uma imagem construida. Oaghe fundamental é o fato de ele
poder liderar esse grupo como tem liderado”.

A imagem que a assessoria pretende construir dusacampanha € “a imagem
de uma pessoa centrada, preparada para expressgoregto de governo, que € um
projeto onde vocé possa tentar construir uma sadeediferente a partir da educacao”.

Segundo 0 assessor, a assessoria Nao possleégagaiara construir a imagem
do candidato, pois “a imagem do Frei esta constdidaNessa perspectiva, a campanha
ter4 o objetivo de “apresentar o projeto de um rjeito de governar. Onde a educagéo
e a saude serdo valorizadas. Onde se buscaraagradiimdo de obra da juventude para

ocupar os cargos publicos na cidade e trabalheniciativa privada”.
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O Unico obstaculo relatado para o periodo de cahgasegundo o assessor, é
“o periodo curto de muito trabalho. Um periodo guige respostas rapidas e eficientes,
em um tempo habil”.

Questionado sobre a ligagdo do candidato Freidtatabm a Igreja Catolica e a
forma com que se trabalhara com esse elo, 0o assessdatico. “Frei Valdair € um
candidato a prefeito de todos, ndo apenas de uligéioe Evidente que a formacao
cristd dele deve ser considerada. Mas ha certo dgatadicalismo nessa questao”.
Mauricio continuou “Algumas pessoas ficam destagcasgo, mas por que um pastor
pode ser prefeito e um padre, ndo? Ha dezenasstlergmcandidatos a vereador e um
padre ndo pode ser prefeito? No nosso modelo dedsale democratica, ha a
necessidade de se ocupar cargos publicos paraaefetrtas politicas publicas, para
ajudar a populacéo. Entédo, percebo certo radicalisessa questao”. “A CNBB lancou
uma nota exigindo que os religiosos que concomesse cargos publicos, se
licenciassem da Igreja, exatamente como o freidiegdecendo a Igreja”, conclui.

Por fim, o assessor relatou suas otimistas expeatageradas “devido as varias
manifestacdes de apoio que recebemos da poputpgdmos da a certeza: Frei Valdair
sera o proximo prefeito de Anapolis”. O otimismodse também pelo resultado de
duas pesquisas encomendadas pela assessoria quenadagesultado a lideranca de
Frei Valdair com 29% das intengbes de voto, segpmoOnaide Santillo com 23% e

Ridoval Chiareloto com 16,8%.

2.1.2 “Experiéncia € fundamental, ndo ha mais espaga politica para o amador”

Vice-prefeito de Anapolis de 1997 a 2000, Air Gaol foi o coordenador geral
da campanha da ex-primeira dama e ex-deputada uaktadnaide Santillo.
Apresentando sua candidata, o assessor destacmintf candidata € uma pessoa de
experiéncia, com muita vivéncia politica e com wapacidade de iniciativa bastante
impressionante”. Segundo ele, Onaide “tem umaid#de ao trabalho, uma dedicacao
a causa publica que impressiona. As vezes, mesconfeecendo ha muito tempo, eu
me impressiono com a sua desenvoltura, a capaciiadedo e entusiasmo com que ela
dedica ao trabalho”.

O assessor acredita que a imagem que a populagéald sua candidata se
aproxima muito da que ele possui. “A gente percelodysive nas andancas, nas visitas

que fazemos o entusiasmo com que ela é recebideezTtambém em funcdo da
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vivéncia com o microfone, por ela exercer a atidelae radialista, acaba dominando
com mais facilidade a questdo da fala. Mas elaim@oessiona so6 pela fala, mas pelas
acoes também”.

O assessor destacou que a imagem que a assqugbeiade construir € que
“Onaide é uma pessoa entre todos os candidatosai® ewperiente, e com muita
vontade de governar, de governar com planejamt&zendo um governo diferente, em
funcéo até do momento atual. Eu entendo que hoprasil, ndo s6 na esfera federal,
estadual, mas também na municipal, ndo tem ma&geggara o amador. Experiéncia é
fundamental, o amador na politica hoje tem vidaacutu acredito que uma pessoa que
ndo tem um bom conhecimento, competéncia, logog, l@gir4d de circulacdo da
politica”, avaliou, ressaltando a experiéncia comoprincipal caracteristica da
candidata.

As estratégias das assessorias sao varias, masuseem em “mostrar que ela
tem conhecimento, se preparou para governar, digigiidade de Anapolis. Que as
acOes que pretende implementar sdo as mesmaspyellacdo deseja”. Segundo ele,
foram pesquisas para a assessoria e buscaramgjynapulacédo “informacdes que nos
da o conhecimento daquilo que a populacdo anseiapiaas basicas, ndo so a nivel
geral, mas também as peculiaridades que a poputx@g®. Talvez esse indice que nos
favorece hoje € exatamente porque nés fomos buscanseio da populacéo,
principalmente aqueles mais carentes, onde assigadss estdo mais presentes.”

Segundo o assessor, o principal obstaculo da egamapafinanceiro, de recursos.
“N0SS0S recursos sao muito poucos, sao proprios.ndo tivemos ajuda, pois hoje néao
pertencemos ao governo, que € normalmente quem @augeguir recursos”. Air
acrescentou “Eu ndo digo que viria s6 do governas raem de empresas ou
empresarios, que tem interesses junto ao govenmne ndés N0 momento NA0 SOMOS
governo, pelo menos, no nivel municipal e estaduad, acabamos sendo sacrificado.
As vezes, o0s outros conseguem mais em funcdo dpssdmacao”.

A falta de recursos gerou novas estratégias. “lHogestamos levando a nossa
mensagem, ao inves de ficar perambulando bandeigastando muito dinheiro com a
base visual, ndés estamos indo na fonte. A noss#daa vai conversar com as pessoas,
dirige aos bairros, além das reunides, levandorsagem, mantendo um contato mais
direto. Usando a midia, que é importante, mas cemghtando com essa agao”.

Segundo pesquisa divulgada pelo jornal Tribun®ldoalto, em julho, inicio da

disputa eleitoral, aponta que Onaide Santillo temador indice de rejeicdo dentre os
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candidatos, 26,2%. A assessoria se diz preparadatpbalhar com a rejeicdo da
candidata, justificou o indice e anteviu estratgdiioda pessoa que atua na politica ha
muito tempo, acaba tendo um indice um pouco majoela que nunca fez nada. Ele
nao tem rejeicdo porque nao fez nada, ndo mostoawad. Air acrescentou “NO Nosso
caso, temos e vamos ter que superar isso, mostiguelse existe alguém que nao
deseja, existe uma grande maioria que deseja poetpugem competéncia, tem
qualidade para fazer aquilo que a populacéo ariBeiaepente, vocé elege alguém que
nao tem rejeicdo, mas também n&o tem qualidade”.

Exemplificando, o assessor citou a imagem de Marerillo “Ha um tempo
atrds se dizia que o governo Marconi era uma ndeidara algo tdo incontestavel.
Antes nosso opositor era incontestavel. Hoje jatexejeicdo ao Marconi. Hoje talvez a
rejeicdo dele seja muito maior que a do iris Regemsso acaba nos beneficiando.
Naquela época, vocé néo tinha argumentos para dierminados defeitos do
Marconi, hoje vocé ja tem muitos”. Segundo ele fpe@r passou pelo governo e deixou
marcas, realizagbes e defeitos. Talvez hoje o pesstha muito mais saudade do iris
do que do Marconi”.

O assessor acredita que o proprio eleitor assisp®ntaneamente a ligacédo da
imagem de Onaide Santillo e Iris Rezende. “Nemigaeda gente fazer essa ligagdo. A
propria populacédo hoje nos d4 essa condicdo. O PMiZBum momento muito bom
no estado de Goias, em funcdo do que vem aconcemd Goiania hoje. Uma
administracdo modelo ndo sé para Goiania, mas fmata o Brasil. Goiania é
considerada hoje a cidade mais bem administradaat isso estd puxando a grande
Goiania. O PMDB esta sendo beneficiado”.

Além disso, avaliou “NOs somos aliados do govemla e 0 governo Lula vem
fazendo um bom trabalho e como ndés somos aliadpspalacdo tem interesse em
preservar esse trabalho bom. Tem trazido sucessopasceria que acabamos fazendo
com o governo Lula. Apesar de no Estado, ndo segoesrno, mas ha também uma
boa convivéncia”, comentou.

Questionado sobre a colocacdo da candidata nessemto de campanha, o
assessor disparou “N6s estamos em primeiro lugsrpeaquisas. Eu acredito que
podemos crescer um pouco mais. Sinceramente, naditacque ndés ganhamos no
primeiro turno, essa € uma possibilidade remota M acreditamos muito na vitoria

no segundo turno”.



41

2.1.3 “O nosso objetivo é fazer o candidato conheao”

Com uma experiéncia de mais de 20 anos traball@rdacampanhas eleitorais,
Edmar Silva foi o coordenador geral da campanhardénio Gomide, vereador por
Anapolis por trés mandatos. “Pelos mandatos, terta dasercdo na comunidade
anapolina e também é o candidato do Partido dosalfradores que é o partido do
presidente Lula”.

Segundo o assessor, “as avaliacdes e pesquisasmaglie o presidente Lula
hoje é uma unanimidade em aprovacdo do seu govBmoAnapolis as pesquisas
indicam que cerca de 65% da populacdo aprova amgo\ella. Entdo, nossa proposta,
Nosso projeto, é mostrar o nosso candidato comendidato do presidente, que pode
trazer recursos do governo federal, que pode ter imffuéncia nessa relacdo com o
governo federal”.

Edmar garantiu que como Gomide ja € conhecidoogalpcdo como vereador,
a assessoria também vai ressaltar o trabalho ndslaigp, “o trabalho com a
comunidade, a insercdo que nos ultimos 12 anos c@reador ele teve na cidade,
como representante da populacéo”, analisou.

A assessoria “vai mostrar essa coeréncia quesetertesses 12 anos, de lutar
pelas causas populares, de fiscalizar a aplicag@o recursos publicos para estar
fazendo o link da competéncia que demonstrou coeneador com a competéncia do
governo Lula, que pode ser um referencial paraig& na cidade”.

Sobre a perspectiva dos apoios e de ligacado dgeimao assessor destacou “O
nosso candidato, além de ser um candidato do RTégumesmo partido do Rubens
Otoni, também ¢é irméo do deputado. NOs estamosramast isso para cidade. Como
irmao, ele tem um acesso privilegiado com o demitaBegundo ele, “ainda que nao
fosse irmao, o deputado é da nossa cidade, do passto. O deputado ja tem feito um
trabalho muito bom trazendo beneficios para a eidad administragdo publica sendo
do PT, isso vai se intensificar. O deputado vaidranais recursos”.

Sendo assim, “a intencdo é mostrar que o Unicatddp federal que Anapolis
tem é o deputado Rubens Otoni. NOs queremos m@sirara populacdo a vantagem de
ter um prefeito diretamente ligado a um deputadterelendo que isso vai facilitar para
gue ele traga mais beneficios, que ele possa éazendas em favor da cidade e que os
recursos possam vir’. Edmar assegurou “que o deputan trazido beneficios para a

cidade, mas em alguns momentos ele encontra difides em relacdo a administracéo
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municipal, que muitas vezes preferiu dar énfaseeutddos de outras cidades, até
mesmo de outros partidos, em detrimento do trabglleoo deputado pretende fazer”.
Portanto, Rubens “encontra dificuldades, pois aiaidimacdo atual se posicionou como
adversaria do deputado e isso dificultou para dgiereuxesse mais beneficios para a
cidade”.

Segundo dados obtidos pela assessoria, pouco deas0% da populagao
conhece 0 nosso candidato. Nesta perspectiva “afideé fazer nosso candidato
conhecido. O horario eleitoral € um canal paraeeanhseguir fazer isso, nés queremos
apresentar a pessoa dele, mostrar que ele foi ¢cenipecomo vereador e que tambéem
vai competente ser como prefeito”.

Sobre a imagem do candidato junto ao eleitoradassessor acredita que “as
pessoas que ja o conhecem o aprovam, entendemleggeuena pessoa competente,
combativa, que é um candidato que tem coerénciaildague sempre pregou e sempre
fez em defesa da comunidade. Além disso, avalia ajgeu candidato “passa essa
imagem de competéncia, essa seguranca de que émemhhonesto, integro. O nosso
desafio € que toda a populacao tenha essa imadein de

Questionado sobre qual a imagem que assessotengeeconstruir, 0 assessor
destacou “A imagem que pretendemos passar € dpessaa séria, comprometida com
0s anseios da populacdo. De uma pessoa que tenetémuoip, que tem condi¢cdes de
administrar bem a cidade, condicéo de aplicar bemecursos do orcamento municipal
e gque também tem condicdo de conseguir verbasuastad federais, através do
relacionamento que tem com o governo federal”.

O assessor garantiu que a assessoria elabora igaessgpara avaliar o
desempenho do candidato “Nas pesquisas que ndsoiize indicativo € que embora
ele seja vereador ha 12 anos, 50% da populacéo odishece. Mesmo ele tendo sido o
mais votado na eleicdo passada. Esse é um dadaamigd.

Segundo ele, “outro dado interessante é que a®a®egla classe média, os
estudantes, a juventude, nessas areas ele terargédimgnaior. A gente precisa ampliar
na questdo da populacdo mais de baixa renda, praliancar mais as periferia da
cidade”.

Esse resultado deriva, segundo a assessoria ‘estaguda informacgdo”. “A
classe média e 0 setor universitario tem pessagasnais acesso a imprensa, ao jornal,
dao mais atencdo a comunicacdo. Entdo justamendi® @le € mais conhecido, pois

como vereador ele apareceu na midia”, garantiu.
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O passado politico do candidato sera valorizadeamapanha. “A experiéncia
gue ele tem no Legislativo e principalmente porgueante esses 12 anos foi um
vereador combativo, que sempre questionou as astnaipbes e que também sempre
fiscalizou de perto a aplicacdo de verbas e resuymstao ele € o mais preparado, pois
conhece a maquina administrativa, justamente pdigc&izou e vigiou o tempo todo,
fiscalizou a aplicacdo de verbas”. Edmar garantie trabalhar com o passado do
candidato é “importante”, pois “mostra a coerénaj@e como vereador sempre
contribuiu para a cidade, esteve ao lado da po@ojagas reivindicacdes, nos
guestionamentos”.

“O passado dele é um passado de luta, de coer&wiilentemente ajuda. Essa
imagem de combativo, de guerreiro sempre existgpréd, o nds queremos ampliar
isso, e mostrar que além de combativo, de questianadministracdo, ele tem
capacidade para gerir os recursos do Executivozer fama boa administracao”,
garantiu Edmar.

Segundo 0 assessor, a imagem que a assessogadgratonstruir € “de um
homem competente, que tem capacidade para admingstidade, que vai fazer uma
administracdo bem planejada. A idéia de que pneisauma administracdo planejada,
clara, onde a populagéo tenha acesso a essa adagéis O N0sso proposito € mostra-
lo como competente e capaz de administrar bemaa€id

Edmar afirmou a necessidade de “aproveitar berspagw do horario eleitoral
na TV, pois € onde vamos alcancar visibilidade nocgsso”. Além disso, outras
estratégias sdo pontuadas “Fazer nosso materfdogde boa qualidade. Nos temos
sempre a preocupacéao de estar preparando-o pdeba®s, para as entrevistas”.

O assessor destacou que o trabalho de marketmgplahejamento, “vai
transferir para o eleitor, a idéia de que nossadidato € competente, capaz de
administrar bem a cidade e mais um detalhe, quéesiechance de vitéria. Sao trés
coisas que queremos passar: a questdao da compe&hanestidade, capacidade de
administrar bem e também que pode ser vitorioso”.

O assessor assegurou que “os obstaculos de caang@mlos naturais”. Segundo
ele, uma das questbes que mais dificultam € aslbgfio eleitoral muito rigida. Muitas
atividades que poderiam hoje sao inviaveis”.

Sobre a posicdo que o candidato se encontra mestento da campanha, o
assessor afirmou que as pesquisas indicam queeti®scandidatos que disputam a

eleicdo, quatro tem possibilidade de vitoria. Aldisso, destacou que “as pesquisas que
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temos realizados e que outros setores da soci¢dadiem realizam, ndés estamos em
terceiro ou em quarto lugar.

Edmar demonstrou o planejamento da assessoriaaksan as metas de
crescimento do candidato. “No final do més de mgimndo foi definida a candidatura
do nosso candidato, ele tinha 2,5%. O planejam#amiampanha previa que no final do
més de agosto, Antdnio alcangasse 10%, mas ja eho,junuma pesquisa feita pelo
jornal Tribuna do Planalto, ele tinha 12,2%”. E gd@mentou “As pesquisas atuais, ele
estd com cerca de 13%. Esta dentro do planejadoogsa idéia era comecar a
propagando eleitoral com pelo menos 10%, porquenes tempo pra crescer e
alcancar em torno de 23%, que é o que imaginamms g&ar no segundo turno.
Chegando no segundo turno, ja é outra historiaa@eicao.”

O assessor ainda ressaltou a avaliacdo da impeesseiedade de que “se fosse
o deputado Rubens Otoni como candidato, ndo tirma pinguém, era ele que iria

ganhar”.

2.1.4 “Ridoval é a novidade desta eleicdo em AnaysJl

Euripedes Candido de Souza é assessor de immansabro da coordenacao
geral da campanha de Ridoval Chiareloto, secre&stadual da Industria e Comércio
de 2002 a 2008 e presidente da Acia (Associacacethe Industrial de Anapolis) de
1987 a 1991 e de 1998 a 2002.

Segundo o assessor, “Ridoval € um lider classistdministrador arrojado. E
empresério, foi presidente da Associacdo Comeeclabustrial de Anapolis por duas
vezes, Secretario Estadual de Industria e Com@arionais de seis anos e durante este
periodo atraiu centenas de empresas para Anapolithares para Goias. E a primeira
vez que disputa uma eleicédo e por isso se apresemta a novidade desta eleicdo em
Anépolis”.

Sobre as caracteristicas que definem a imagemarttidato, o assessor ressaltou
que Ridoval “é uma pessoa dinamica, determinadabalhadora”. O assessor ainda
garantiu um trabalho profissional da assessorias“M@lizamos pesquisas diariamente
para acompanhar o andamento da campanha”.

Segundo ele, a assessoria pretende construirdgeimn de um candidato capaz
de promover as mudancas que O municipio exige, comagem, competéncia e

criatividade”.
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Vérias estratégias de campanha seréo utilizadaantiuy o assessor. “Todos 0s
recursos permitidos por lei, como caminhadas, idisgédo de folhetos, reunides com
liderancas e, principalmente, a divulgacédo do Ptim&overno no radio e televisdo, no
horario da propaganda eleitoral serdo utilizaddgarios sdo os obstaculos durante a
campanha, porém destacam-se notadamente os cai@iorelas custos de campanha”,
assegurou.

A assessoria destacou como “de grande valia” sepga do senador Marconi
Perillo na campanha e destacou como um objetivar lg imagem e utlizar a
popularidade do Marconi auxiliando o Ridoval. Oeas®r utilizard como estratégia “a
presenca constante do senador em Andpolis, partidgpdas atividades de campanha e
depoimentos no radio e televisao”.

O assessor ndo acredita que o eleitor possa campaex-prefeito cassado
Ernani de Paula com o candidato Ridoval Chiarelatoomparacéao feita pela oposicao
deriva do fato de nenhum ter concorrido a cargddigns, ja disputando primeiramente
o cargo de prefeito do municipio. No ano de 2008mpresario Ernani de Paula era um
desconhecido na vida politica da cidade. Candids¢oua prefeitura e
surpreendentemente venceu o0 pleito, gracas a Sfe@to popular com as
administragbes passadas.

A jornalista Fabiana Pulcineli publicou em O Paput edicdo do dia 17 de
dezembro de 2006 - matéria em que se definia d deréx-prefeito “Ernani mudava a
sede da prefeitura constantemente e trocou seoeef@r 70 vezes. Passou ainda por
quatro partidos enquanto comandava a cidade. Nioimio mandato, fez pose de
empresario bem-sucedido: extinguiu cargos comiasias, cortou gastos e denunciou
que a prefeitura estava “uma bagunca”. As denurdgasorrupcdo comecaram a ser
investigadas em 2002. Na intervencdo de Alcidesdétectada divida de R$ 300
milhdes. Por vérias irregularidades, entre ela8aaplicacdo dos porcentuais minimos
de recursos na educacao previstos na Constituidasweo de verbas do Fundef, Ernani
sofreu cassacdo em dezembro de 2003”.

O assessor acredita que o eleitor ndo ira comparde forma alguma. Mesmo
com o ex-prefeito estando apoiando Ridoval tratalseprojetos diferentes para o
municipio. Ridoval é Ridoval, Ernani € Ernani’. $®ka posi¢cdo atual de Ridoval na
campanha, o assessor é otimista. “As Ultimas psasjuivale ressaltar que todas,
apontam Ridoval em primeiro lugar e isso se devacetacdo das propostas do

candidato. E claro que o trabalho intenso é qupgsoiona este resultado”, avalia.
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A pesquisa que o assessor de Ridoval se refemdivé@llgada pelo jornal Diario
da Manha no dia 18 de agosto de 2008, realizada ipstituto Ecope. O resultado
aponta Onaide Santillo (PMDB) em primeiro lugar c86% das intencdes de voto.
Ridoval Chiareloto (PSDB) em segundo com 24,4%i. Yaddair (PTB) com 23,2% e
Anténio Gomide (PT) com 9,2%.

O titulo da matéria que divulga a pesquisa “Ritlaggume 2° lugar” é passivel
de outros estudos direcionados a veracidade dgsipas e imparcialidade na imprensa
politica. A matéria ainda apontou um outro resuatéalyoravel ao tucano. Segundo a
pesquisa, 40,4% dos eleitores anapolinos admitemweto influenciado pelo apoio do
senador Marconi Perillo. A outra nota divulgada masma pégina tem o titulo
“Marconi agrega votos no municipio” e subtitulo ado ao nome do senador tucano,
Ridoval sai na frente com 30,8% das intencdes t# .vo

Na préxima pagina do jornal, ha um artigo esquéto senador Marconi Perillo,
com o titulo “Principios para o voto cidaddo”. Sedm o texto, “escolher nomes
comprometidos com a eficiéncia e a honestidade, lwmes propostas, com capacidade
para articular com competéncia e governabilidadelagé a maior importancia nas

eleicbes municipais”.
2.1.5 Andlise: Auséncia de estratégias e planejamenexcesso de otimismo

As entrevistas demonstraram certa fragilidade d&atégias. Todas as
assessorias avaliaram de forma muito positiva gemaque a populacdo ja possui de
seu candidato, mas algumas tiveram falta de plaregjto durante o periodo eleitoral.

Segundo o assessor do Frei Valdair, a imagem qoepalacéo tinha de seu
candidato foi de uma pessoa “extremamente simpdticailde, respeitosa, com um
coracao grande, bastante carismatico, lider”, grac&ocacdo que sempre exerceu”,
enfatizando a imagem religiosa, que certamentaanttiou na definicdo de imagem que
o eleitor construiu.

Um dado importante foi a falta de estratégias ampanha que demonstrou
possivel falta de planejamento e profissionalisracadsessoria. Segundo 0 assessor,
“ndo ha estratégias, a imagem do Frei estd comsiaid como se a imagem fosse
imutavel, inatingivel e ndo pudesse ser alterad jao eleitor no periodo eleitoral. No
decorrer da campanha, o préprio assessor admitiel @uimagem que estava

“consolidada”, sofreu “ranhuras”.
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Além disso, acreditava que “para saber a imagemsemao € necessario
trabalhar com pesquisa” e justificou que “o promtasempenho dele (Frei), a propria
posicdo dele (Frei) ja apontando para essa umaemggpsitiva, ja € uma imagem
construida”.

Apesar de acreditar que a imagem do candidateaestansolidada e que néao
fosse necessario estratégias, a assessoria dddmmenstrou contradi¢céo, ao pretender
construir outra imagem “de uma pessoa centradpapda para expressar um Nnovo
projeto de governo, a partir de um novo jeito deegoar”.

Além de demonstrar a falta de conhecimento dosegsms relacionados a
construcdo/assimilacdo da imagem de um candidatassessor responsavel pela
comunicacao teve o discurso enfatico nas questiigeas, minimizando a importancia
das estratégias do marketing.

A assessoria de Onaide Santillo definiu a candidaimo uma pessoa “com
experiéncia, muita vivéncia politica e com uma cajsle de iniciativa bastante
impressionante”. Além disso, “possui vitalidadetratralho, dedicacdo a causa publica,
capacidade de acéo e entusiasmo que dedica aahtslsdo impressionantes”.

A imagem que a assessoria pretendeu construilertorado foi que a candidata
€ a mais “experiente”. O assessor assegurou queciiteca ndo tem mais espaco para o
amador” e que “uma pessoa que nao tem bom conhatim®mpeténcia, logo saira de
circulacao na politica”.

Para consolidar essa imagem junto ao eleitoradgssassoria pretendeu como
estratégia, “mostrar que ela tem conhecimentosgquaeparou para governar e dirigir a
cidade de Anapolis. Que as acdes que ela pretemglementar sdo as mesmas que a
populacao deseja”.

A assessoria demonstrou planejamento com a it@ag#fo da imagem da
candidata junto ao eleitorado. “Nés fizemos pestpuis buscamos junto a populacéo
informacfes que nos da o conhecimento daquilo gpepallacdo anseia, as coisas
basicas, ndo sO a nivel geral, mas também as gedaties que a populacédo exige”, e
concluiu “Talvez esse indice que nos favorece Bogxatamente porque nés fomos
buscar o anseio da populacdo, principalmente &agueiais carentes, onde as
necessidades estdo mais presentes”.

Com a falta de recursos, principal obstaculo dapeaha de Onaide Santillo,

segundo o assessor, houve estratégias que visammizar esse fato “Hoje nos
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estamos levando a nossa mensagem, ao invés dep&cambulando bandeiras e
gastando muito dinheiro com a base visual, nésmestaindo na fonte. A nossa
candidata vai conversar com as pessoas, dirigbaoss, além das reunides, levando a
mensagem, mantendo um contato mais direto. Usamdilia, que é importante, mas
complementando com essa acao.”

Como estratégia para minimizar os indices deg@pedla candidata, a assessoria
pretendeu “mostrar que se existe alguém gue n@ajexiste uma grande maioria que
deseja porque ela tem competéncia, tem qualidagefpaer aquilo que a populacéo
anseia”.

A assessoria de Onaide apresentou demonstrar aogslbecimento das
potencialidades positivas e negativas da candidatassessor, por ter grande ligagao
com a candidata, sabia a importancia de priorizaxperiéncia” de Onaide, mostrando
a “competéncia”’ e “dinamica” e minimizando os efeitla rejeicdo da candidata, que
deriva da avaliacdo negativa que a populacéo taveddiinistragdo de seu marido, o
ex-prefeito Adhemar Santillo.

A estratégia de aproveitar a popularidade da datalidevido ao passado de
Onaide no radio e ir direto ao encontro do eletos bairros foram caminhos
condizentes com o potencial da candidata, que f&aquanento da campanha, aparecia
em primeiro lugar nas pesquisas.

Para a assessoria do candidato Antonio Gomidéadmedos eleitores nao
conheciam o candidato, mesmo tendo sido vereador ti@s mandatos. Nesta
perspectiva, avaliou que “o desafio é fazer noasdlidato conhecido”.

Sendo assim, o0 horario eleitoral deve ser muiton baproveitado para
“apresentar a pessoa dele, mostrar que foi competemo vereador e que também vai
competente ser como prefeito”.

Segundo 0 assessor, a imagem que as pessoas @eenheciam tinham é de
aprovacao, e entendem que ele € uma pessoa “congetwmbatida, que € um
candidato que tem coeréncia daquilo que sempreopregsempre fez em defesa da
comunidade”. Edmar garantiu que o candidato petagsa essa competéncia, essa
seguranca de que € um homem honesto, integro. Bnt@sso desafio € que toda a
populacao tenha essa imagem dele”.

Assim, o objetivo foi difundir “a imagem de um hem competente, que tem
capacidade para administrar a cidade, que vai famer administracdo bem planejada.

A idéia de que precisamos uma administracdo pldagjdara, onde a populacédo tenha
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acesso a essa administracéo. O nosso propositstéaAmcomo competente e capaz de
administrar bem a cidade”.

A assessoria demonstrou estratégias para alcangagem ideal do candidato.
A principal foi liga-lo ao presidente Lula e Rube@toni. “O nosso candidato € do
Partido dos Trabalhadores que é o partido do petd_ula”. “Nosso projeto € mostrar
0 nosso candidato como o candidato do presidenéepgde trazer recursos do governo
federal, que pode ter uma influéncia nessa relegaoo governo federal”.

O passado politico do candidato no Legislativoajioveitado pela assessoria
na campanha. “A imagem de combativo, de guerredrmpse existiu. Agora, nos
gueremos ampliar isso, e mostrar que além de combatle questionar a
administragéo, ele tem capacidade para gerir asses do Executivo e fazer uma boa
administracao”.

Nas pesquisas que a assessoria fizeram pararavatiagem do candidato junto
ao eleitorado e definir estratégias, descobriuege@Gomide tem mais popularidade “na
classe média, entre os estudantes, na juventudestrR “precisa ampliar na questao da
populacdo mais de baixa renda, precisa alcanca anperiferia da cidade”, avaliou.

Aproveitar bem o0 espaco na televisdo, o horargitaghl, também era uma
estratégia “importante”, segundo o assessor. “Ndtendemos que o trabalho de
marketing, de planejamento, vai transferir paréeda, a idéia de que nosso candidato
€ competente, capaz de administrar bem a cidadeseum detalhe, que ele tem chance
de vitéria. S&o trés coisas que queremos passajuestdo da competéncia e
honestidade, a capacidade de administrar bem etardb ser vitorioso”.

Nesta primeira entrevista com as assessorias Aatd@mio Gomide demonstrou
ser a mais planejada e condizente com a realidade. Gnica que admitiu que o
candidato ndo estava na lideranca das pesquisasteomplanejamento e metas para se
cumprir. As assessorias de Onaide, Ridoval e Faergiram estar lideranca a disputa
eleitoral. O assessor de Frei Valdair ainda garantierteza que de seu candidato sera o
proximo prefeito de Anapolis.

Como a de Ridoval, pretendeu explorar a ligacaar@dgem com politicos de
popularidade. Utilizar as figuras de Lula e Rub@msni e ainda ressaltar os 12 anos de
trabalho como vereador foram boas perspectivaadbaltto para a assessoria.

Para a assessoria de Ridoval Chiareloto, o cawdelfa um “lider classista”

“administrador arrojado”, “empresario”, “atraiu ¢enas de empresas para Anapolis e
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milhares para Goias” e “se apresenta como a nowidadta eleicdo em Anapolis”, é
“uma pessoa dinamica, determinada e trabalhadora”.

Segundo o assessor, todos os dias a assessolimavieeapesquisas para
acompanhar o andamento da campanha. A imagem eiengiam que o eleitor
assimilasse era a “de um candidato capaz de pronasvenudancas que 0 municipio
exige, com coragem, competéncia e criatividade'ta Pecancar esse objetivo, as
estratégias eram utilizar “Todos 0s recursos péatast por lei, como caminhadas,
distribuicdo de folhetos, reunides com liderancaprimcipalmente, a divulgacdo do
Plano de Governo no radio e televisao, no horaiprdpaganda eleitoral”.

Por ndo ser conhecido do eleitor anapolino, parcauer disputado eleicdo, a
assessoria teve como estratégia aproveitar bemrarideleitoral, a fim de ganhar
visibilidade.

Os principais candidatos a prefeitura de Anaptireram apoio de outro
importante politico, seja na esfera estadual, osnme em nivel federal. Ridoval
Chiareloto foi apoiado pelo senador tucano Mardeeiillo. A assessoria pretendeu
obter vantagem com a popularidade de Marconi enpdlig|a Em sua eleicdo ao Senado
em 2006, Marconi obteve 89,48% dos votos em Angapdli estratégia, segundo o
assessor, era utilizar “a presenca constante dmdserm Anapolis, participando das
atividades de campanha e depoimentos no radieasad”.

Onaide Santillo foi apoiada pelo ex-governadotualgprefeito de Goiania, Iris
Rezende. A assessoria pretendia utilizar a imagerfgeginde administrador” iris na
campanha. Segundo a assessoria, a propria popudta@ ligagdo das imagens dos
candidatos.

Anténio Gomide teve o apoio do presidente Lula@€putado federal, Rubens
Otoni, que é irméo do candidato. A assessoria pieamdilizar “bastante” a imagem de
Lula e Otoni na campanha, a fim de se aproveitapajaularidade desses politicos.

Assim, a estratégia da assessoria do petista ‘®&ranoo candidato como o
candidato do presidente, que pode trazer recusgewkrno federal, que pode ter uma
influéncia nessa relagcdo com o governo federalénAldisso, “mostrar que o Unico
deputado federal que Anapolis tem é Rubens Ot@s wantagem de ter um prefeito
diretamente ligado a um deputado, pois vai facifi@a que ele traga mais beneficios
em favor da cidade”.

Apesar de pertencer a base aliada do governouestadcandidato Frei Valdair

nao teve o apoio explicito do governador e senadamtretanto, a assessoria garantiu
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utilizar na campanha a imagem de deputados estaddederais do PTB e Democratas,
partidos que integravam a coligagao do candidato.

As perspectivas para o andamento da campanha @ranstas de todas as
partes. A assessoria de Ridoval Chiareloto acreadijae o candidato ja havia assumido
a lideranca na campanha no final de agosto “Asnaki pesquisas, vale ressaltar que
todas, apontam Ridoval em primeiro lugar e issdese a aceitagdo das propostas do
candidato”.

A assessoria de Onaide Santillo também credit@aralidata a lideranca na
campanha. “NOs estamos em primeiro lugar nas pessjuEu acredito que podemos
crescer um pouco mais. Sinceramente, ndo acredgonqgs ganhamos no primeiro
turno, essa € uma possibilidade remota. Mas néslitgexmos muito no segundo turno.”

A assessoria de Frei Valdair também se mostrou d&mista no inicio da
campanha. “A nossa expectativa por meio das vamanifestacbes de apoio que
recebemos da populacédo, aonde o Frei chega, dumantaminhadas, nos ddo uma
certeza: Frei Valdair sera o proximo prefeito dedpolis”. J& o coordenador da
campanha de Anténio Gomide (PT) se mostrou maidelcso e apontou o
planejamento para se chegar em segundo lugar meipilugar.

Pesquisas feitas até o més de maio, quando aiwlase tinha definido os
candidatos, garantiam a vitoria certa de Rubensi@iwm primeiro turno, em uma chapa
imbativel com Onaide Santillo como vice, repetirmalianca PT-PMDB, como nos
principais palanques do Estado. Mesmo parte daiggmsssegurava tal preocupacao.
Entretanto, o PT municipal optou por indicar o dedecido Antbnio Gomide,
frustrando o PMDB e desfazendo a alianga.

Em uma leitura superficial, torna-se impossivelerder esse processo e as
razdes que motivaram o PT a indicar um candidascaidecido — Anténio Gomide —
com 2,5% de voto nas pesquisas em maio, ao invédubens Otoni, apontado com
cerca de 70% das inten¢des de voto no inicio dgp@aaha. A propria assessoria de
Gomide admitiu que Rubens fosse “imbativel”. O e pode imaginar € uma
preparacao ja para a disputa eleitoral de 2010T Quer proteger a imagem de Rubens
Otoni, impossibilitando uma derrota em Anapoliseraldisso, oferece tempo e espaco
para o deputado se fortalecer no interior, apoiatatudidatos em varios palanques,
rodando o Estado. Tudo para fortalecer o PT nodBstaviabilizar uma alianga com o

PMDB na disputa pelo governo de Goias em 2010.
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2.2 - Segunda entrevista com o0s assessores das camhps: Avaliacdo dos

trabalhos

Como previa a metodologia da pesquisa foi feitalfima semana de campanha
eleitoral no primeiro turno, a segunda rodada deeeistas com as assessorias dos
principais candidatos a prefeitura de Angpolis.

Faltando uma semana para as elei¢cdes, era mantidona de disputa e
incertezas entre os quatro candidatos. As pesquissse momento, apontavam
resultados distintos.

A pesquisa Ecope/Diario da Manh&, apresentada ogrgma de Ridoval,
apontava o tucano em primeiro lugar com 39,4%, cbhances de vencer no primeiro
turno e Onaide em segundo.

Ja a pesquisa Serpes/OPopular, divulgada no dia 88tembro, indicou Onaide
Santilo na lideranga com 27,6%, com Ridoval em iségwcom 24,7% e Gomide com
19,2%. Em quarto lugar, Frei Valdair com 13,2%.232% de indecisos na pesquisa
espontanea eram fundamentais para o resultadispualintensificava-se na reta final.

Apesar das diferencas, era notavel o crescimenténtddnio Gomide e a queda
de Frei Valdair. Naquele momento, a disputa entraid® Santillo e Ridoval Chiareloto

era quase certa no segundo turno. Entretantoeasasta de Onaide ja anunciava:

2.2.1 “Estaremos no segundo turno, mas podem vir guresas”

Conforme disposicéo das agendas dos assessoresnfiomada primeiramente,
entrevista com Air Ganzarolli, assessor de imprensaordenador geral da campanha
de Onaide Santillo.

Air avaliou que “que tudo deu certo na campanhasu candidata. Segundo
ele, houve uma combinacgéo de bons fatores. “Néanios uma boa candidata, ndo so
pelo seu passado, como também pela sua preparagaai. disso, destacou que foi
feita “uma avaliacdo de trabalho baseado nas nassakicOes financeiras”. Com isso,
“fizemos uma preparacdo de campanha dentro dasangsssibilidades e tivemos
muita sorte porque ndo tivemos nenhum interveiosenegeriodo”. O assessor
considerou que houve apenas “pequenos acidentesogualmente acontecem”, mas

minimizou os efeitos.
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“Correu tudo bem, a prova disso, é que estamospemeiro lugar nas
pesquisas feitas de forma correta. O que nos &nged mais € que nos sabiamos que
nés tinhamos disponibilidade de poucos recursd8pars nao tinhamos alternativa e
tivemos que fazer dessa forma”, avaliou. Segundssessor, esta campanha ensinou
que “é possivel fazer uma campanha, desde quetgnb& uma boa candidata, sem
gastar muito dinheiro”.

Onaide se manteve nas pesquisas durante toda aamammas primeiras
colocacgdes, enquanto outros candidatos cairamnbastQuestionado sobre as razdes
que possibilitou este fato, Air avaliou “Quem estabalhando conosco, ndo esta
trabalhando por dinheiro, esta trabalhando porditarena proposta e como voluntério.
O voluntariado vale mais do que qualquer imporgeon dinheiro. O voluntariado fez
a diferenca para nos”.

Ao final do primeiro turno, o assessor avaliou quenagem de sua candidata
melhorou e conseguiu diminuir a rejeicdo. “Por w®a politica de varias atividades,
mesmo sabendo de suas qualidades, as vezes, dgri@nalguma restricdo. Com o
passar do tempo e com o0 povo ouvindo suas prop@stsaram descobrindo que nossa
candidata é a melhor, ou pelo menos, tinha as meslwopostas. Isso contribuiu para
aumentar a credibilidade”. Segundo ele, esse fateopou “muita adeséo, em fungao
da consisténcia das propostas apresentadas pdidatan.

Air avaliou a campanha de seus principais adversaegundo o assessor “eles
acreditaram muito no potencial financeiro e quanheiro faria a diferenca. Entraram
de uma forma muito agressiva no inicio, consumiramitos recursos € depois nao
puderam dar sustentacdo”. Além da questdo finamcelestacou que “o proprio
candidato também nado contribuiu, ndo teve consigtEémao teve a preparacao
adequada para passar a mensagem”.

A fala do assessor revelou que para o comandordpacdtna de Onaide Santillo
o principal adversario foi Ridoval Chiareloto, catadlo com a campanha mais cara e
que teve problemas, inclusive no horario eleitgrata se comunicar com o eleitorado.

O assessor garantiu que durante a campanha ingarfoeendido por nenhuma
estratégia de outra assessoria. Mas se impresspeioudpoderio” de outro candidato,
segundo ele, “influéncia de fora”. “NOs temos umdidato ligado ao governo federal
gue esta sendo muito agressivo em usar a maquigavéono para poder tirar proveito.
N&o era surpresa, pois nos sabiamos que issocwistexer, mas foi de uma forma

muito mais intensa”, comentou.
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O assessor se refere as estratégias da asseksdmaonio Gomide, candidato
do PT, que utilizou com intensidade a ligacdo comresidente Lula e com varios
ministros que visitaram Andpolis em campanha paretista.

Por comandar a campanha de uma candidata do PNBdo aliado do
governo federal, Air acreditava que poderia se fi@ae também com o apoio do
presidente Lula. Inclusive comentou a ligagdo cormgowerno federal na primeira
entrevista no inicio da campanha. “No6s somos adiatio governo Lula e o governo
Lula vem fazendo um bom trabalho e como ndés sontiedos, a populacdo tem
interesse em preservar esse trabalho bom”. A paroc@o se concretizou durante a
campanha e sem o apoio de Lula, a assessoria deéeGaasurpreendeu com o trabalho
desenvolvido pelos petistas.

Segundo o assessor, 0 principal obstaculo enclinprala assessoria durante a
campanha foi “poder desenvolver os trabalhos qaeefimos ndo tendo os recursos
necessarios”. Entretanto, minimizou os problemasjiando que “a experiéncia da
candidata foi bem explorada na campanha”.

Questionado as razdes de néo utilizar a imageoutiles politicos na campanha,
como fizeram os adversarios, 0 assessor desconvéigpeditamos que havera no
segundo turno. No primeiro, por iris ser candidatoGoiania, até por praticidade, pois
esta envolvido na administracdo de Goiania e caranganha dele, tivemos contato,
mas ficou dificil dele disponibilizar pra gente@$smpo”.

Air acrescentou “NOs acreditamos tanto no nossmatho que achamos que ate
poderiamos abrir mao da participagcédo dele. Naoeéngs o desprezamos. Talvez se a
gente tivesse achado no momento que tivesse unmessigade fundamental dessa
participacdo, nos teriamos buscado esse depoimétdoém, € possivel imaginar que a
alta rejeicéo a iris motivou a decis&o.

Por fim, o assessor garantiu que Onaide termieanaprimeiro lugar nas
eleicdes, dia 05. “Todas as pesquisas seérias gam ffeitas até hoje nos colocam em
primeiro lugar”. Air adiantou “NOs estaremos no wgadp turno. Mas pode ser que nao
seja com aquele que nos estavamos prevendo, padsurpresas ai”.

Mesmo com Ridoval em segundo lugar nas pesquisasprdenador geral da
campanha de Onaide acreditava que as urnas apomtsurpresas” e que Gomide
seria 0 adversario da candidata no segundo turnass@ssor avaliou ainda que seria

mais facil enfrentar o tucano do que o petistacaretapa da campanha.
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2.2.2 “A imagem se manteve, melhorou, teve algumesnhuras”

A segunda entrevista foi com Mauricio Pena Jurassessor de imprensa do
candidato Frei Valdair. “A nossa campanha foi ewapte positiva, pois nos deu
oportunidade de discutir os grandes temas da cidedeapolis”, avaliou.

A avaliacdo seguiu com um discurso politico. “Aladle foi governada nos
altimos 24 anos com um nivel de apagéao (expligandg muito grande, principalmente
na questdo da honestidade, da transparéncia. Alecidanca se preocupou com
qualificacdo de mao de obra, com a capacitacagodess e todos os bons empregos
que tem aqui sdo aproveitados por quem é de fdatoncluiu “Noés tivemos a
oportunidade de apresentar as propostas que visaoiver em definitivo esses
problemas da cidade”.

Questionado sobre o que funcionou e o0 que ndoceeid na campanha,
Mauricio comentou “O que néo funcionou foi ter s&advido com algumas pessoas
que fizeram parte dessa politica antiga. Felizmerite conseguimos retomar o controle
da campanha ha tempo”.

Ao responder, o assessor se calou. E o que dda?céoi questionado
novamente. Mauricio avaliou “O que deu certo foc&der ido as pessoas buscar
agueles desejos que cada um tinha de melhoraadeci®iscutir com as pessoas uma
formulacdo que pudéssemos encontrar as solucOessaei@as para resolver esses
problemas. Foi um programa discutido a quatro maos”

Ao final da campanha no primeiro turno, Mauricésantiu que a imagem que o
eleitor tem de seu candidato é a de “uma pessoaldajngue tem as suas origens
voltadas para o trabalho social ja ha muito tengoe tem sua atividade parlamentar
bastante conhecida”.

Além disso, o0 assessor avaliou que foi bem vinaladimagem de seu
candidato a “atividade religiosa” exercida por éMds temos depoimento do proprio
bispo D. Manuel referendando para que as pessoasgem estar refletindo e votassem
em uma pessoa que tenha efetivamente um coragi#oce que esteja preocupado com
as pessoas mais simples”, analisou.

Questionado se a imagem de seu candidato se mamteN®rou ou piorou com
o decorrer da campanha, o assessor foi contraditth imagem se manteve, ela

melhorou. Teve algumas ranhuras, mas a campargdraogetao curso que desejamos”.
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Mauricio comentou que os adversarios de Frei Valtiestdo na base do
gualquer coisa vale para ser prefeito”. Com issoffei acabou se tornando alvo de
pessoas que querem a qualquer custo chegarem aon potendemos que se chega ao
poder através de proposta, ndo por meio de campanh@narias. Queremos uma
campanha onde vocé tenha muito mais idéias do qgueichb”. A fala remeteu a
campanha de Ridoval e provou que a assessoriaelle/&dair, como a de Onaide,
avaliou que o tucano seria o principal adversario.

O assessor garantiu que ndo foi surpreendido @anuma estratégia de outra
assessoria “Sabiamos que os outros concorrentesmuehegar ao poder a qualquer
preco, que poderiamos ser alvo de varias situac@egjundo ele, “muitas coisas
tentaram atingir a figura do Frei Valdair, mas ghegam a reta final, sabendo que a
imagem do Frei € extremante positiva. NOs temosrteza de que ele vai estar no
segundo turno”.

Apesar de avaliar que a imagem do Frei é “extreemnpositiva”, Mauricio
admitiu “ranhuras” (puxar nota falando de ondeawirie quais seriam ranhuras) e as
pesquisas finais indicaram que o candidato se tommais rejeitado de todos, com
30,1%. No inicio da campanha, em julho, a rejeg@de 22,6%. A acusacdo de que
armou as denudncias de pedofilia contra Ridoval enmea exaustiva utilizacdo da
imagem da Igreja Catodlica alimentou a rejeicaoauliclato.

Mauricio avaliou que os obstaculos da campanhanrfors “naturais”. “Uma
campanha de 90 dias acaba te dando um trabalh@ m#Ehde, cada dia € muito
exaustivo, pois vocé acaba fazendo campanha deQ®aras por dia”, comentou.

Frei Valdair comecou a campanha em primeiro luger pesquisas e nas mais
recentes estd em quarto. Questionado sobre qoalgatou essa queda, respondeu que
essas pesquisas ndo sao confiaveis: “Sao pesqgpisaspalmente de empresas
envolvidas em estelionato, com formacdo de quadril® assessor garantiu “Noés
temos pesquisas internas que mostram claramente e esta em primeiro lugar”. E
complementou “Nao quisemos polemizar com essasemagr pois € melhor que eles
nos deixem em paz e facam o trabalho deles, baseaslanformacfes que eles
produziram e acreditam”.

Mesmo afirmando que possui pesquisas internas ee r@o acredita nas
sondagens divulgadas por outros candidatos, Maurf@is uma vez contraditorio,
declarou “a eleicdo de Anapolis € completamenfecati € uma eleicdo em que as vezes

as pessoas declaram ao entrevistador uma cois&péaralhar as cartas. Nas elei¢cdes
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passadas, também na ultima semana, o candidatlm&@ieni estava com 36% na
pesquisa e o candidato Pedro Sahium estava enirdecoen 18%. Ao abrir as urnas,
vimos um resultado exatamente contrario”. E concli® que vale é a abertura das
urnas, e temos a certeza absoluta de que o Fie2msprimeiro lugar”.

Sobre a acusacao de seu candidato ser o promegodeshincias de pedofilia
contra Ridoval, Mauricio analisou “Sobre o escamdadio temos absolutamente nada a
dizer”. Entretanto, prosseguiu “Todas as declamf@@am confirmadas em depoimento
das pessoas envolvidas na Policia Federal. EntisAs verdadeiros, ndo podemos
considerar isso com 0 um ataque, mas com uma \erdado a tona, mas nao temos
absolutamente nada a ver com isso”, reiterou.

Embora afirmasse com veeméncia ndo ter nenhumgiligcom os fatos, os seus
comentéarios confirmam uma aproximacdo com os acoméatos “Quem fez deve
arcar com as consequéncias de seu ato. NOs saliprao®i verdade. As meninas
acabaram declarando isso em juizo na Policia Hedgeafoi verdade, cabe a ele
responder. Eu ndo tenho nada a declarar sobreidag@ssoal. Cada um faz o que
quiser, mas acaba tendo que arcar com as cons@gidaceus atos”.

Em sua avaliacdo, o assessor garantiu que FrdaWdicara em primeiro lugar
no primeiro turno. “Em algumas simula¢fes, o Feei um resultado até acima do que

nos esperavamos”, esbanjou otimismo.

2.2.3 “O maior obstaculo foi saber vender direito mosso candidato”

A assessoria de Ridoval Chiareloto sofreu vaailésracdes no decorrer da
campanha. A jornalista Amanda Marquez Monteiro, cu®ecou como apresentadora
do programa eleitoral do tucano tornou-se duramlis@uta, a assessora de imprensa do
candidato.

Na conversa ocorrida na sede da Acia, a assessmientou que a campanha de
Ridoval comecou “muito simples”, segundo ela, parandidato “ndo ser politico de
carreira, tinha-se certo cuidado, porque nédo eteea dele”. Segundo ela, Ridoval “é
um administrador nato, ndo é um politico de caarantdo ndo sabe como proceder em
algumas circunstancias”.

Dos principais candidatos a prefeitura de Anpstisnente Ridoval Chiareloto

nunca havia disputada uma eleicdo. A dificuldadsalexpressar na televisdo e de se
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comunicar com o publico foi enfatizado pela ass#ssque teve mais trabalho nesse
sentido em relacdo as outras.

Apesar das dificuldades, Amanda considerou a cahgémuito positiva”. “Se
analisarmos que ele saiu de 5% em quarto lugasjeedsta no topo das pesquisas com
cerca de 39%, ha uma semana da eleicao, é simplede trabalho foi bem feito e que
0S objetivos tragados foram alcangados”.

Questionada sobre o que funcionou e o que ndoattura campanha, Amanda
comecou analisando os pontos negativos. “Tivemos i@gadequar em especial o
programa eleitoral. Nao tivemos muito tempo parangjar. O planejamento é
fundamental. Vocé tem que conhecer o candidatoampad antes, adotar os pontos
positivos, averiguar 0s negativos, ver suas poddidades, ver o que precisa frear, o
que precisa melhorar. Esse tempo a gente nao t@valipu a assessora, demonstrando
conhecimento do trabalho na area de assessoria.

Amanda comentou “Quando vim para pegar a campambdod aconteceu o
incidente que a esposa do candidato faleceu. Tuwoup Ndo sabiamos se iria
continuar a campanha. Ficou tudo muito baguncaoiocéhta de tudo isso, o programa
foi ao ar meio que nas coxas, a gente ndo teveotel@planejar muita coisa e ainda
tivemos readequando o programa durante o perioglesfava no ar”.

“Fizemos pesquisas, fomos saber como o candidatposeéava, como ele
conversava. Tivemos dificuldades com isso, poiseelena pessoa muito simples. Ele
nao conseguia falar para televisao direito. Dacal@smos que era melhor colocar um
interlocutor, alguém para entrevista-lo, que elediz mais. Hoje temos um resultado
muito bom”, comentou Amanda.

Segundo a assessora, 0 “tiro certeiro foi a temtade populariza-lo”. “O
Ridoval mora aqui ha 35 anos, mais ele € empred@rjgovo que elege candidato e a
massa em geral ndo conhece empresario”. Amandantanes estratégias “Na
tentativa de tornar o candidato conhecido, a gexttetou varias tendas espalhadas pela
cidade com fotos enormes para que a figura do Ridmasse conhecida. Conseguimos
populariza-lo”.

Ao final do primeiro turno, Amanda avaliou quengagem que o eleitor tem de
seu candidato € a do que “leva a bandeira do trapalo arregacar as mangas”.
“Conseguimos passar essa imagem. Pelo menos,téroargue temos na rua. Eu ando
com ele o dia todo e as pessoas acreditam na paopgodrabalho, que é uma pessoa

que vai arregacar as mangas e vai trabalhar”,sanali
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Amanda comentou que a imagem de Ridoval “melharaiio, pois a principio,
nao tinha imagem”. Segundo ela, todos os outradidatos ja tinham imagem, positiva
ou negativa, dependendo do ponto de vista de cadaCu Ridoval ndo. “Embora
morasse aqui ha muito tempo, ele era muito pousthemmdo, apenas porque foi
presidente da Acia, ou pelo pessoal mais esclaredide sabia que o secretario de
Comércio e Industria morava em Anapolis, era amapolA imagem ndo existiu, foi
construida”, avaliou.

A assessora comentou a campanha dos seus prinagharsarios. Para ela, “o
que mais se destacou foi a campanha de Anténio d&rAicho que a campanha dele
foi muito bem feita. Cresceu, fazendo uma campalmnga. O Gomide, todos
assessores e 0s que trabalharam com ele fizeramcampanha muito ética, ao
contrario da campanha da Onaide e do Frei”.

Segundo ela, a campanha do Frei “nem da para ¢cam&@omo diz o Ridoval,
que Deus perdoe o padre. Etica é uma coisa quewpklsge dali. A campanha do Frei
foi muito infeliz, até porque ele era uma pesso&sade comecgar a campanha, estava
empatado com a Onaide em primeiro lugar, e a assesiele fez o mais dificil: Nao so
nao conseguiram manter, como conseguiram derrubzandidato”. Amanda ainda
avaliou “A Onaide se manteve, mesmo que tiveramnagig evidéncias de coisas sujas,
coisas de quem ja esta na politica ha muito anos”.

Durante as entrevistas, as falas dos assessoré3ndiele e Frei Valdair
comprovaram que Ridoval era considerado o maioeradvio deles. A assessora do
tucano criticou as campanhas “sem ética” de Omaiieei Valdair. Diante da disputa,
Antdnio Gomide se mantinha “neutro” e correndo fowa, recebendo elogios até das
assessorias de outros candidatos.

Questionada, se em algum momento da campanhaessasa foi surpreendida
por alguma estratégia de outra assessoria, Amaadint@ que ndo. “O que nos
surpreendeu foi a politica suja. Tinhamos um catdidue tinha acabado de perder a
esposa, um pai de familia, um avé com quase 7Q gnesacordou com a cidade inteira
panfletada com uma denuncia caluniosa dizendo qtia am pedofilo, quebrou as
nossa pernas. Nao acreditdvamos que isso podeaadsetecido. Isso para mim nao é
estratégia, é sujeira, mas se foi estratégia ngsupde surpresa’.

A assessoria comentou as denuncias “Fomos pegeargeesa. A principio a
intencdo era ndo comentar o fato. Fizemos certalkes durante um tempo para ver o

que iria dar. Como a coisa tomou uma proporcdo maaho que a policia teve uma
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certa morosidade em comecar as investigacdes parasp fosse freado, a coisa tomou
grande proporgao”.

Amanda prosseguiu “Devido falta de experiéncia ddo¥al como candidato,
ele se abalou. A coisa deixou de ser um caso @oifiara ser um caso de policia. As
meninas foram sequestradas. O pai das meninas fiélegacia e disse que suas filhas
estavam sumidas ha 10 dias. Acredito que até gaemdo imaginava a dimensao que
ISso ia ter”.

A assessora comemorou o fato de a policia terresad@ ha tempo e comentou
as estratégias “Precisdvamos correr atras. Fizeomos programa eleitoral de
esclarecimento do que estava acontecendo, de g@eaeVitima e fizemos os panfletos
com a matéria que a propria imprensa fez. Nao pioths matéria para mandar pra
ninguém, nao produzimos nada, sé soltamos o qamalj a imprensa imparcial, falou
sobre o caso”.

A matéria referida é a “Acaba a farsa em Anapolisihlicada no jornal Diario
da manhé, edicdo de 24 de setembro de 2008. Atagpan foi reproduzida em panfleto
com uma tiragem de 150 mil unidades, que foranrildistas por todas as regifes da
cidade.

Segundo Amanda, quem produziu as denuncias “fa@mpouco éticos e
agiram tanto na malandragem que nao pensaramspadabaria resultando na prépria
campanha da pessoa”. (Aparentemente a fala se eeferei Valdair)

A assessora admitiu que “as denuncias prejudicapamgue a rejeicao dele
aumentou. Embora ele néo tenha caido nas pesadifsasiou quem estava indeciso a
escolher ele. Como a coisa foi esclarecida um ptarde, talvez ndo dé tempo de todo
mundo saber, se esclarecer, sem duvidas, prejusictu

Amanda avaliou que o principal obstaculo encontqagla assessoria durante a
campanha foi “saber vender direito o candidato’gudeo ela, “o Ridoval ndo é o
melhor produto a ser vendido, até 12 anos ele radadeto, foi criado na roca. Tem
uma histéria bacana, mas a gente esbarrou nessald#iie. Por ndo ter experiéncia
politica e ser uma pessoa de origem muito simpes érros primarios, erros de
portugués, erros que foram dificeis de ser tradafha

Entretanto, Amanda minimizou “Mas acredito que ismtha aproximado das
pessoas, tem seu lado bom. O nosso eleitorado postonde gente simples, que fala
como a gente. A campanha da rua aproximou muitalatepessoas, mas na TV teve

essas dificuldades, por isso se colocou uma imigido para entrevista-10”.
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A declaracédo de gastos da campanha de Ridovalidparhda a mais cara. A
assessora comentou esse fato “Nés declaramos igneog gastar cinco milhdes na
campanha. O Frei declarou que ia gastar oito nslhBe diria que a nossa campanha
ndo é a mais cara, € a mais justa. Pode ser gaeas@pica campanha que tem
prestaces de conta verdadeiras. Nao foi a maas foara mais justa. A Unica que fez a
prestacéo de contas real”.

A assessora destacou que a campanha explorou bgat@ de Ridoval com
Marconi Perilo. Segundo ela, o apoio do senadoopesn toda a campanha e pode
fazer com que o tucano venca ja no primeiro tuta.acredito que o Ridoval vai ser
eleito no primeiro turno. Eleitor muda muito, é uo@xinha de surpresa. Pode ser que
a gente tenha um grande azardo, pode ser que amhmpa para o segundo turno”,

afirmou.

2.2.4 “Até as outras candidaturas nos ajudaram”

A Ultima entrevista com as assessorias foi com Ed®itaa, coordenador geral
da campanha de Anténio Gomide. O proprio comitéallda conversa, demonstra um
crescimento da campanha, com um numero bem maigesoas trabalhando e de
adesivos com a imagem de Lula e Gomide.

A campanha de Antdénio Gomide foi certamente, armgais cresceu na disputa
eleitoral. A pouca utilizacdo da publicidade e arngenica producdo da propaganda
eleitoral do petista sé@o indicios de que a prémssessoria era a menos confiante dentre
as quatro. Entretanto, com o crescimento do catalidias pesquisas alavancaram o0s
investimentos, e mesmo no HGPE, foi perceptiveélnaria do trabalho.

Na semana da votacdo, 0 assessor avaliou “extremi@rpesitiva” a campanha
petista. “Estamos confiantes de que nosso tralfalhmerto. Nos fizemos um trabalho
planejado. Comegamos com 0 nosso candidato emaoaidl,5% e hoje estamos bem
melhores. Fizemos um trabalho com poucas pessass,passoas de qualidade, que
deram todo esfor¢o possivel”, analisou.

O assessor afirmou que “o objetivo inicial era adea na eleicdo 22%, votacao
suficiente para chegar ao segundo turno”. Edmaangar que “a expectativa é que
vamos alcancar a meta e nestas semanas percebetssppsquisas, pelo nosso

trabalho, que podemos surpreender”.



62

O trabalho planejado foi apontado pelo assessomoo@mue mais funcionou
durante a campanha. “NO0s comecamos a campanha @mag pessoas, O
planejamento era de a cada semana aumentar algusaa isso funcionou. Enquanto
outros candidatos comecaram com muita gente, mbidgmsleiras nas ruas, muita
movimentacao e ndo deram conta de sustentar a nhmp#s fizemos o contrario”.

Edmar explicou o trabalho executado “Comegcamos asnpessoas, com 0S
trabalhos nos bairros, equipes pequenas. Essa®apeszeram o trabalho de
formiguinhas nos bairros, visitando, conversandiz@ois, juntamos essas equipes que
faziam arrastdo nos bairros, cada dia em uma reBi@o mesmo pessoal, mas agora
trabalhando junto”. O assessor comentou aindaemsificacdo dos trabalhos na reta
final da campanha “Depois desse trabalho nos lsain@final fizemos caminhadas com
uma quantidade maior de pessoas. Tivemos variasatas. Nessa Ultima semana de
campanha, nos faremos uma carreata todos os diadei® é fazer duas maiores e
outras com 10 a 15 carros sO para mostrar presenca”

A estratégia apresentada reforca a caracteristiciamal do PT, um partido que
tem militdncia ativa, que vai para ruas e se mmditiom maior eficiéncia.

Ao final do primeiro turno, o assessor avaliou queeitor conseguiu assimilar a
imagem de “competente” de seu candidato, objetivicial da assessoria.
“Conseguimos passar a imagem de um candidato centpetde alguém que tem
competéncia, capacidade de administrar bem a cidade

Além disso, Edmar garantiu que foi passada tamb&nmagem de seriedade
das propostas, de conviccdo daquilo que o partolbe fazer, que nds podemos
alcancar. A idéia inicial era de que nés precisdspassar a imagem de que ele é
competente, esta preparado para administrar e deteqn condicdes de ganhar a
eleicdo. Noés trabalhamos com esses trés propoBitosamos tudo. No inicio a idéia
era de que o candidato néo tinha chance, ndo ehecido e ndés conseguimos”.

Segundo o assessor, a imagem de Gomide durantepaicha “foi crescendo e
melhorando”. “A avaliagcdo que tinhamos era de ni&is50% da populacdo ndo o
conhecia, embora ele tenha doze anos de mandategrsativo, ele ndo era conhecido
da populacdo. O nosso desafio foi esse de mostean gera o candidato e nos
conseguimos”.

O assessor comentou que durante a campanha, a espiipurpreendeu pela
“quantidade de pessoas e recursos das outras chaspamuito superiores que a nossa’.

Edmar afirmou que foi feita uma campanha “minimges econémica, franciscana.
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Fizemos uma campanha com muito pouco recursosaetaja gente via as outras que
gastaram milhdes, basta ver no site do TSE”. “Gassamuito pouco, mas fizemos um
trabalho eficiente”, avaliou.

Dois detalhes da campanha ligados a construcé&natgem sédo destacados pelo
assessor. “A populacédo tinha a idéia de que o Rubeweria ser candidato. Desde o
inicio, toda a imprensa trabalhava com a idéia uk @ Rubens deveria ser candidato,
pois jaA era mais conhecido. NOs fizemos o nossdlidato se tornar conhecido,
mantivemos o vinculo dele com o deputado, pararnaropaira a populacdo que ele é
importante no Congresso para trazer verbas pavasarcidade”.

Além disso, destacou “NoOs conseguimos também fazerinculo com o
presidente Lula, o nosso grande cabo eleitorab foila. Quando nés percebemos isso
nos tentamos juntar a imagem de Lula e Antonio. &@mos colocando uma foto do
Lula no nosso material pequeno, depois nos cresc@sga foto e hoje, a gente esta
usando o Lula e o Anténio no mesmo nivel, ladoda,lpara mostrar para a populagéo
que a presenca dele na campanha ela traz essagigiaos estamos junto com o
governo federal, que vai dar o respaldo que prexisgara a cidade melhorar”.

A “garra’ da equipe da campanha também foi remdalipelo assessor. “NOs
comegamos com um grupo pequeno, e quando todo nuiridajue nés éramos doidos
de lancar um candidato desconhecido”. Segundd‘'esi@,um grupo pequeno, mas um
grupo que acreditou, trabalhou, abracou a candaaundo desanimou, mesmo nas
horas mais dificeis, como nos momentos de dificdédamanceira, nada nos desanimou.
Acho que o ponto forte é o trabalho planejado eeguipe, entendendo que ndo ha
nenhuma figura mais importante”.

Nas ultimas semanas de campanha no primeiro,taspesquisas apontam o
crescimento de Gomide. Segundo o assessor, vatme$ propiciaram essa ascensao.
“A ligacdo com o deputado Rubens Otoni, com o guvektula e até as outras
candidaturas nos ajudaram, quando tomaram decesiaEtas, sem planejamento e que
deram errado, perderam eleitores que migraramnaesa campanha”.

O assessor avaliou a campanha dos principaisdatodiadversarios de Antdnio
Gomide. Segundo ele, “0 embate da maneira comiifoi prejudicou dois candidatos
(Ridoval e Frei) e as candidaturas isoladas (Onaid@tonio) caminharam por fora e
cresceram”. O assessor admitiu que “esperava gaedidatura da Onaide caisse, mas
se manteve” e que quando o Frei Valdair estavaramepo lugar, “ele achava que ja

tinha ganhado a eleicdo, ja estava escolhendotaead® e acabou caindo”. Além
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disso, apontou “a candidatura do Ridoval tambénscere de uma maneira rapida,
achava gue iria ganhar no primeiro turno e cairam”.

Por fim, Edmar avaliou que o horéario eleitoral B candidato cumpriu o
objetivo de “apresentar bem o candidato e o plagayerno”. “Tivemos o cuidado de
fazer um programa bonito, alegre, que as pessohartevontade, interesse de assistir”.

Menos de uma semana depois, as urnas apontardmid@omide em primeiro
lugar com mais de 42% dos votos, bem mais do qR%sque a assessoria esperava.
O resultado confirmou a andlise das assessoria®©mbede, que acreditava em
“surpresas” e a de Ridoval, que ressaltava a pbdaite de um “azardo” na reta final.
O trabalho planejado da assessoria, juntamenteacestratégia de ligar a imagem de
Gomide a Lula e Rubens Otoni garantiram resultgolmstivos. A certeza que 0s
assessores de Ridoval e Frei Valdair demonstrateerog seus candidatos estariam no

segundo turno se findou.

2.3 - Primeiro grupo focal e analise do HGPE: “Eu wtaria no Gomide pela ligacao

que ele tem com o Lula. Mas a campanha da Onaideaémelhor disparada”

A fim de se cumprir a metodologia proposta por nuEiaecepcao midiatica, se
reuniram no dia 03 de outubro de 2008, as 14 hdmis,dias antes do primeiro turno
eleicbes, juntamente com o pesquisador, cinco puaiversitarios, académicos de area
das ciéncias humanas. Neste texto, mesclam-seafiacées feitas pela recepcao dos
jovens eleitores com as analises acerca do harkaitoral. Integraram as discussdes do
primeiro grupo focal, os seguintes eleitores:

Lara Cristina da Silva, 19 anos, € académica dwtgueriodo do curso de
Ciéncias Sociais da Universidade Federal de Gai#sGJ. A estudante tem o RG
5018516 SPTC/GO.

Sara Luiz da Silva, 23 anos, € académica do terperiodo do curso de Direito
da UniEvangélica. A estudante tem o CPF 0884434184.

Weberty Ferreira Lima, 22 anos, acabou de se fomoacurso de Ciéncias
Sociais da UniEvangélica. O RG do académico é 46ADIGC/GO.

Cindy Michelle da Silva, 21 anos, € académica edosperiodo do curso de
Letras, na Universidade Estadual de Goias (UEGgstudante tem o RG 4947171
DGPC/GO.
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Reycilane Carvalho Chadud, 26 anos, é académisaxto periodo do curso de
Ciéncias Sociais da Universidade Federal de GOERS]. A estudante tem 0 RG 2155
CBM/GO.

2.3.1 Primeiras analises:

Nas primeiras consideracdes antes de se iniciaicalacdo do Horério Gratuito
de Propaganda Eleitoral (HGPE), os universitarias r¢lataram suas primeiras
impressdes sobre a disputa eleitoral em Anapolis.

O primeiro candidato mencionado foi Frei Valdak.imagem do Frei é ligada
a religido, por ter sido padre. Eu tenho recusa@iar em candidato que se diz de uma
religidao”, afirmou Lara.

“Nao gosto também disso. Nao transparece laicidadesar das propostas dele
serem as melhores, ele enfatiza demais na reliJ@&aue ndo é mais padre, ele ja
deveria ter tirado o Frei do nome”, observou Rayl

“Eu acho que o Frei € um candidato muito esp&tproprio nome dele. O fato
de ele ter mantido o nome Frei. Na verdade elefa @ mais. Quem é catolico mesmo,
sabe que a CNBB proibiu os padres de entraremdaapalitica, mas ele usou porque
sabe que maioria da populacdo de Anapolis aindat@ica e conservadora. Ele é
esperto”, garantiu Weberty.

Dessa primeira analise se pode confirmar que agdig da imagem de Frei
Valdair com a Igreja Catolica é muito forte. E mpipal caracteristica do candidato. Os
universitarios avaliam isso como negativo, mas idenam que como estratégia pode
ser benéfica, pois pode persuadir o eleitor catplnaioria no processo, a votar no
candidato que se coloca como o de sua religido.

A posicdo da Igreja Catolica também foi avaliaddop estudantes. Weberty
lembra que a CNBB proibiu os padres de exerceratividade politica, portanto o Frei
€ “muito esperto”, pois usa isso a seu favor. Assavalia que o candidato usa
indevidamente o nome de Frei, sendo desleal cayregl

Em sua primeira observacdo, Sara ja desvendowaeu “Eu vou votar na
Onaide por ela ser mulher. Eu acho que uma mulbepader favorecia mais as
mulheres. Os homens ndo pensam tanto”. Webertpatest'/A Onaide fala na radio,

ela sabe que quem escuta ela é s6 as mulheres”.
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Reycilane discordou “Sou feminista e ndo acho igse seja esséncia. Ela ndo
da muita énfase para mulher”. A estudante vé aidatusta de Onaide de outra forma.
“Por ela ser mae, por ela ter uma familia com uagdipolitico em Anapolis, ela tenta
mostrar que vai trazer a renovacgao por ser mulbgroder, mas também traz carregado
o tradicionalismo tanto do partido, quanto do pokta tenta unir as duas coisas”.
Weberty também considerou a candidata “conservidaté pelo partido dela”.

Lara comentou “Da mesma forma, ocorre com o Freidalr. Ele traz o
tradicional da igreja e o slogan dele € um jeiteonde governar. Une o moderno com o
antigo, com o tradicional”

Cindy avaliou a candidata “Ela esta sempre a dreita mulher a frente do
homem. O jeito dela falar € um jeito muito seguEla demonstra a mulher
independente, segura, que esta a frente”.

No inicio da campanha, as pesquisas indicavamFgee Valdair e Onaide
Santilo eram os candidatos mais conhecidos pelorelBesquisa divulgada pelo Jornal
Tribuna do Planalto/Radio 730 apontavam os doislidatos bem a frente na disputa
com 30,3% e 27,4%, respectivamente. Na consul@né&spea, os dois nomes também
eram mais mencionados.

No primeiro grupo focal, os dois candidatos foras primeiros a serem
lembrados. Entretanto, ser conhecido pelo eleifior é garantia de sucesso das urnas.
As caracteristicas negativas impregnadas a imageondcem a rejeicdo do candidato.

Com uma visao feminista, Sara ja escolheu votaOaaide pelo fato dela ser
mulher. A estudante acredita que as mulheres sebameficiadas com uma
administradora feminina. Evidente que a assessatlizou essa imagem para persuadir
o eleitorado feminino, entretanto grande parte rdatheres, como Reycilane, Lara e
Cindy nao consideram o fato de ser mulher decsara a escolha do voto.

Reycilane desvendou o ponto chave da rejeicdoatdidata, que € o seu
passado politico e como a assessoria utiliza admate mulher e mée para convencer
o eleitorado que Onaide “vai trazer a revolucao smr mulher no poder”. O partido
“conservador” da candidata também é consideradd\jairerty.

Nessas primeiras analises se destacam as priroanasgeristicas que formam a
imagem da candidata: “mulher”, seja “tradicionall’ ‘@ frente do seu tempo”, “mae”,
“conservadora”, “segura”, “independente”, mas cortb@co politico em Anéapolis na

familia” gera no eleitor uma imagem negativa.
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A assessoria da candidata comentou na primeiravista desta pesquisa que a
rejeicdo da candidata era real e que o objetivongstrar a experiéncia e competéncia
da candidata como solucéo para diminuir os altdisés de rejeicao.

Apoés comentar Frei Valdair e Onaide, Weberty leubtde outro candidato e
ironizou “O Ridoval € PSDB, ele tem a cara de totaReycilane complementou “Ele
tem a cara de tucano, tem muito isso, mostra trabguer desbravar, simboliza isso”.
Na mesma fala, continua s6 que agora comentouigrtatdo Ridoval com Onaide
“Engracado que a Onaide tem certa imponéncia. Eleeste muito bem, de uma
maneira muito correta, mas ela € laica do que wokta € protestante, mas o vice néo.
Ela é evangélica, mas ndo expde isso como idemtidathpolis tem muito evangélico”.
Reycilane se declarou se evangélica. Weberty neliitas eles ndo sdo maioria ainda,
0s catolicos ainda sdo bem mais”.

Lara avaliou que “a imagem que eu tenho do Ridéwd elitismo. O candidato
da elite. Até os carros na rua que tem o adesivieidoval sdo os carrdes, so da elite”.
Reycilane complementou “S&o s6 empresarios de Aisdgoe apoiam ele. Ele foi
diretor da Acia (Associacdo Comercial e Industdal Anapolis), entdo ele tem um
respeito da industria e do comércio muito grande”.

Reycilane concluiu “O cara é empresario. O jeiie gle olha, a postura, € bem
diferente. Vocé vé que ele é metido, como se v¥steé vé o elitismo dele s6 de vocé
olhar para ele”.

Nas primeiras analises, as caracteristicas queafora imagem do Ridoval
foram baseadas em sua imagem como empresario. W/e@obssui militAncia socialista
e sua primeira fala sinalizou a ironia com o partib candidato. Lara tem a mesma
visdo de “elitismo” de Ridoval. Reycilane destaamypassado do candidato como
empresario e o apoio a ele neste segmento.

Para Weberty, a imagem de tucano representounaigativo porque representa
eletismo, ja para Reycilane simbolizou “trabalhtdesbravamento”, caracteristicas
essenciais para um bom candidato.

Lara comentou “Ja tem uns 10 minutos que a gatdecenversando e ainda néao
falamos do Anténio Gomide. Ele esta muito apagad®.estd neutro. Como 0s outros
estdo nessa briga, essa imagem mais neutra o ¢avdiée subiu nas pesquisas por
isso”. A estudante complementou “Ele € muito codida com o Rubens Otoni, por ser

irmao dele”.
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Reycilane avaliou “Ele ndo tem muita identidadie. @0s o irméo para falar no
programa dele. Ele usa a imagem do Lula, que tera boa aceitacdo”. Weberty
complementou “O Lula esta no seu maior momentose @ favorece”. Reycilane
concluiu “E isso faz com que ele use a imagem da’Lu

Apesar de ter tido trés mandatos de vereador,mMimiBomide ndo é conhecido
por grande parte do eleitorado. A propria assesshricandidato destacou na primeira
entrevista desta pesquisa esse fato, avaliandoceuma de 50% dos eleitores nao
conhecem Gomide. O candidato do PT foi o ultimdmens principais a ser lembrado.

Lara avaliou que apesar de estar “apagado” e foiewt candidato é favorecido,
pois enquanto os outros brigam, ele sobe nas paEsyUertamente esse fato que sera
mais avaliado a frente foi de extrema importan@sapse entender o resultado do
primeiro turno das eleicdes em Anapolis.

A ligacédo do candidato com o seu irméo, deputaderfl Rubens Otoni e com
o presidente Lula também foi uma estratégia cono éxilizada pela assessoria do
candidato. Apesar da avaliacdo errada dos estiglatgeque devido a esses apoios,
Gomide “nédo tem identidade”, avaliam que o apoi® @atros politicos seja positivo.

Cyndi comentou “O Antdnio Gomide parece ser o rhaisilde. Muitas pessoas
falam vou votar nele porque ele ndo tem nada dm”ruCaracteristicas como
“Apagado”, “neutro”, “sem identidade”, “0 mais hdde”, “ndo tem nada de ruim”
utilizadas para avaliar o candidato reforcam odgrau de conhecimento da populagéo
sobre Gomide. Porém, essa imagem o favoreceu mordeda campanha.

Lara comentou “Esses dias saiu um panfleto dizejudoo PT tem pacto com o
demobnio e que esta ligado a defesa do aborto”. Webealisou “Mas isso s saiu
porque ele subiu nas pesquisas”. Reycilane avélias quem esta mais lucrando com
essa questdo do aborto é o Frei Valdair, porquestéeligado a Igreja Catdlica e todo
catdlico é totalmente contrario ao aborto. Quemsn®ibeneficiado na faixa da
populacdo que ndo tem acesso a verdade € o Frei”.

Em Anapolis, esta a sede do Pro-Vida. A institnjdigada a Igreja Catodlica,
luta contra a descriminalizacdo do aborto e ampgstantes com dificuldades
financeiras para que nao abortem. Além disso, fzabd militancia catélica a ir a
Brasilia sempre quando ha a votacdo de alguma imdigada a esta questdo. A
entidade, que tem grande apoio mesmo entre osatélicos, foi reconhecida como de

utilidade publica pela lei municipal 2497/97.
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Essa mobilizacéo e formacéo fazem com que o abejaorejeitado em qualquer
hipotese por grande parte da populacdo. Qualquidicpaue tiver a sua imagem ligada
a aprovacao ao aborto seja prejudicada.

Apesar do pequeno indice de rejeicdo do candidatesisténcia ao seu partido
em Anapolis é grande. Os comentarios dos univemstéaeforcam essa tendéncia e as
candidaturas opositoras tentam utilizar estratégiasio panfletos, para prejudicarem
Gomide. Nessa questdo mencionada do aborto, not@rmemagem de Frei Valdair é
ligada a Igreja Catdlica.

Sobre o horério politico, Reycilane comentou “Ebcaque o Frei Valdair desce
muito nesta questdo de mostrar a pessoa pobreeiiaxdgmais. Expde aquelas pessoas
que séo os mais pobres. Ele vai no lixdo. Ele tpgar a gente, quer comover”.

Na mesma fala, complementou “O Gomide ja é magsassante. Gosto mais da
postura dele como candidato. Ele € mais neutrosa&nvolve nessa bagunca e nisso
vai ganhando forgca. Querendo ou ndo, mesmo queta gao tenha conhecimentos dos
outros candidatos, a gente vai olhando isso”. N@rde) a fala sobre Gomide segue a
tendéncia do candidato neutro, que ganha espacmodeés brigas dos outros
candidatos. Fator essencial para entender esgsalei

Lara destacou o programa em que Ridoval chorajaroento em que surgiram
as denudncias de que o candidato era pedodfilo. Regcanalisou “Uma coisa que vai
contar demais para o Ridoval foi o fato de a muldele ter morrido”. Weberty
concordou “Foi 0 momento em que ele mais subiugbém sabia quem era ele. De
repente, toda cidade comeca falar que a mulhemdeleeu. Todos queriam saber quem

~ 3

€ Ridoval”. “Todos os candidatos usaram muita a , concluiu Reycilane
Terezinha Angélica Chiarelloto, mulher de Ridovadrreu no dia 05 de agosto,
vitima de acidente de carro. O enterro reuniu rdeigluas mil pessoas, entre elas o

governador Alcides Rodrigues e o senador MarconlioPe

2.3.2 “A propaganda dela € dinamica, cheia de noadle”

Depois destas analises, comecou a transmissaordoadheleitoral. O primeiro
programa exibido é de Onaide Santilo. Durante glginexibido no inicio, os
universitarios ficam bem atentos. Reycilane se é@sgipnou “A musica é muito
contagiante, muita cor, muita informacéo, coisandelernidade”. Em seguida, avaliou

“Olha o estudio dela que maravilha”. Lara comeriteéla se veste muito bem”.
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Em menos de um minuto de programa, Sara analsao? dela é muito boa”.
Reycilane comentou “A propaganda dela é dindmiceaiacde novidade. Olha a idade
dela. Ela esta tdo jovem, esta conservada. O carfam parte”. Cindy analisou o
discurso da candidata “Ela quer se mostrar a paefadependente da Unido e do
governo estadual”.

O programa, veiculado na ultima semana de agfsitspbre o funcionalismo
publico. Reycilane avaliou “O programa é sobre wxcionarios publicos, porque ela
quer dizer que esta tudo ruim. Educacéo, saude, prasta’. Weberty comentou que a
oralidade da candidata € muito boa. Reycilane gdocoe destacou “Ela usou muita
imagem e concentrou a fala nela”.

Cindy observou que os entrevistados no programasejtodos, sdo mulheres.
Reycilane lembrou que a apresentadora é uma mafiteedescendente.

Os universitarios teceram muitos comentarios dararprograma, vale lembrar
gue esta pesquisa priorizou a imagem construida eelo candidato que o discurso.
Certamente, houve um destaque na dinamicidade dgrgma. A propaganda de
Onaide foi “alegre”, “colorido”, enfatiza discursake mulheres, tem fundo musical
animado durante todo o programa, tem “muita infa@od, foi “cheio de novidades”.

A imagem da candidata foi bem aproveitada no jarogr Afinal, mostrou uma
candidata dindmica, conservada, carismatica, queeste e com boa voz. Mesmo
discursando durante boa parte dos cinco minuto esegundos de duracdo do
programa.

O programa utilizou muitas cores e um fundo muisicastantemente. Comegou
com o jingle principal da campanha, de 48 segunBasante a mdusica, imagens
coloridas de lugares conhecidos da cidade commastii Internacional, pintado de 15,
0 numero da candidata se reveza com imagens dedmkulas escrito Onaide Santillo
no quadro, um 6nibus com a faixa “A cidade cresogata todos”, nome da coligacao,
asfalto, campo, plantacdes, um prédio com a sithg Gue significa Centro Integrado
da Mulher, 6rgéo criado quando era primeira-daraea peneficiar a saude da mulher.
Todas as imagens mescladas com a candidata cumgaimde seus eleitores. No final,
0 numero 15 bem grande, de vermelho.

O jingle teve a letra “A Onaide tem a garra ergdada mulher, a esperanca de
um povo que quer ser feliz de novo e essa € a megsdla tem experiéncia para dar
conta do recado. A Onaide é diferente, sabe qussargente sé quer ser feliz. Onaide é

15. Para o seu voto valer, ndo va se esquecerd©adi5”
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Durante os 40 segundos seguintes, a apresenfadbasa Graciano, que é afro-
brasileira, apresentou o tema do programa: funtigzna publico. O fundo da tela é
azul, laranja e verde. Depois a populagdo nasfazagerguntas e Onaide respondeu no
estudio com fundo azul, laranja e verde, com o d&iatado de vermelho na parte de
cima da imagem.

Depois veio o texto escrito de branco em um funelmelho “A administragéo
publica sera beneficiada com uma gestao modernanara”.

Em seguida, apareceu novamente a apresentadopesaésas nas ruas fizeram
mais perguntas e Onaide no estudio respondeu,dazas promessas. O programa
seguiu com a candidata cumprimentando eleitores rnas, demonstrando o seu
carisma.

O programa mostrou o resultado da pesquisa Eca@pea Manha, divulgada
dia 18 de agosto, proximo ao inicio do HGPE, quentqu Onaide Santillo lider com
30% dos votos. Segue com o jingle novamente, diecda candidata e uma animacao
com um bonequinho irritado batendo em um computadoe aparentemente nao
funciona. O segundo jingle da campanha finalizpuograma.

O programa deixou boa impressdo nos jovens. Mesemwdo sobre o
funcionalismo publico, Reycilane avaliou que a #sxdeve-se ao fato de que “ela quer
dizer que esta tudo ruim. Educacéo, saude, nadtafre

2.3.3 “O Frei é mortao”

O segundo programa veiculado foi o de Frei Valdeamdidato com maior
propaganda, duracdo de sete minutos e 20 seguBno$sodos os programas de Frei,
uma crianca diferente abre o programa. As coredoptgantes do programa foram o
azul, verde e amarelo.

O tema do programa foi educagédo e comegou comrdeptos de pessoas nas
ruas reclamando que a educacdo em Anapolis esssitipg. Em seguida, aparecem
criancas indo para escola e nas salas de aula, bpgrece Frei Valdair que abragou as
criangas.

Comecou o jingle da campanha, com imagem da cidadamanhecer, e 0 14,
namero do candidato no fundo, em seguida, mesclazagens do candidato e de
criancas “Chegou a hora de Frei Valdair. Agora ldoea. Andpolis vai sorrir. Ele é

simples, tem bom coracdo, Frei Valdair € a renavacBurante o jingle, Cindy
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comentou “Até a musica parece meio religiosa”. Rage analisou “Sempre aparece
abracando crianga, ao contrario da Onaide.” Lagdiay “A questdo que ele mostra é
bem da caridade, da pobreza, algo cristdo”. Ciredytou “Mas ressalta que quem
manda € o homem, como um padre”.

Cindy comentou novamente “As musicas dele parduaos religiosos”. Todos
concordam. Reycilane analisou “Ele quer passaragem da crianca, da esperanca.
Que pai ndo quer ver isso?”.

A ligacédo do candidato com a Igreja Catélica toid e os jovens destacaram o
jingle e a atitude crista de Frei Valdair, com &stgias da assessoria.

Em seguida, uma estudante, uma pedagoga e umdamd@kepoimentos dizendo
0 que fazer para melhorar a educacdo do municipitra a apresentadora, ao vé-la
Reycilane surpreendeu-se “Olha a apresentadora Bete mulher que apresentou o
programa Radar, ja € conhecida do publico”. “Repamela ndo usa decote, parecendo
uma boa mocga cristd”, comentou Reycilane, destacantho o Frei tenta vincular a
Igreja a sua imagem.

Apés a apresentadora, um professor deu um depmm&m seguida, o
presidente do DCE da UEG comentou como a univelsigaode ser parceira da
prefeitura na elaboracéo de varios projetos paduaacdo. Cindy, que estuda na UEG,
ficou indignada “Olha o presidente do DCE. N&o ditoe Ele vinculou a idéia da UEG
com o Frei Valdair. N&o acredito”.

A seguir, voltou a apresentadora e apresentoucg®tas de Frei Valdair para
melhorar a educagdo em An4polis. Os jovens preb&stante atencdo. Em seguida,
mostrou o candidato cumprimentando o povo. “Ele gassar a humildade”, diz Lara.
Reycilane avaliou “E muito forcada essa imagema fialsa”. Cindy analisou “O
Ridoval € pior, o Frei € menos falso”. Lara, quela®u votar em Gomide concluiu “O
mais humilde é o Anténio Gomide”.

Sara, eleitora de Onaide, comentou “Até agoraograma dele esta muito pior
que o da Onaide”. Reycilane, mesmo sem assistirograma de Ridoval analisou
“Repara como fica a posicdo da camera. No progidete € colocada de cima. Ja no
do Onaide de frente, de cara com o povo e a dovRidd camera fica em baixo,
mostrando que ele esté por cima”.

O programa seguiu com Vvarias pessoas dizendauaas'Agora € hora de Frei
Valdair’. “Em seguida, vem o depoimento do candidat por fim, o jingle, com

imagens do Frei nas ruas, cumprimentando as cearigarante essas cenas, Reycilane
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comentou “A Onaide é mais sorridente, o Frei é &odrt‘Mas ele tem carisma”, avalia
Cindy. “Mas carisma de padre. Ele estd focado mo#ceducacdo, nas criangas, no
religioso, na familia”, rebateu Reycilane.

Enfatizando a imagem religiosa, 0 programa sertgrminava com 0 seguinte
fala do candidato “Muito obrigado e até o proxintogszama com a graca de Deus”.
Cindy analisou “Com a graca de Deus. Ele sempe itdHo, enfatiza muito Deus”
Reycilane concluiu “E crianca do inicio ao fim”.

O programa de Frei Valdair transmitiu a imagemude candidato “cristao”,

“simples”, “humilde

gue defende a familia”, “g@stdas criancas”, porém “é muito
forcada essa imagem, fica falsa”, analisou Reyeilartodos os outros integrantes do
grupo focal concordaram.

2.3.4 “Esta muito falso”

A propaganda seguinte € a do candidato Ridovaar€loto, com duracdo de
exatos seis minutos. Durante a campanha, foi orgmog que mais sofreu alteracdes.
Assim, como o programa de Frei Valdair, as coreslgninantes da campanha e da
propaganda de Ridoval foram azul e amarelo. Amlsosandidatos da base aliada no
Estado utilizaram as cores oficiais do PSDB e dapeaha de Marconi Perillo, senador
com grande popularidade em Anapolis.

O programa de Ridoval mostrou basicamente o catdittabalhando, se
reunindo com empresarios, sempre usando terno, gaghdo esta capinando.
Apresentou um candidato com “Forca, coragem e dig@o para luta”, que tem no
“trabalho, uma forte vocacéo”. Reycilane comentgwstra ele sempre trabalhando, no
meio da pobreza, até capinando. Vamos combinar quagnima € pobre. Estd muito
falso”.

A propaganda continuou mostrando fotos de sualitgndom sua mulher
Terezinha, que havia falecido no mesmo més. Acoh®galo essas imagens, seguiu 0
texto “Homem persistente que mesmo quando a derrbhats forte”. Muda a imagem
para Ridoval abracando criancas aparentemente Qolseguiu o texto “segue
devotando sua vida a suas causas”.

O locutor anunciou “O Ridoval que fez de Anapalisua morada, a sua grande
missdo”, mostram-se imagens do Daia (Distrito Aguaustrial de Anapolis). “O

Ridoval que fez de Anapolis terra de sonhos e e le que vai fazer dessa cidade um
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grande lugar para se viver”, segue imagens da e€iddbstra industria, modernidade”,
comentou Lara.

Em seguida, mostrou o jingle “Ridoval é 45, é muiabalho, é voto seguro.
Ridoval € modernidade, é Anapolis, rumo ao futugpie é cantado por pessoas de
varias faixas etarias, criancas, adultos, joveit®®os cantam o jingle, seja em pracas
ou em escolas, quando se mostra os jovens.

Assim como nos outros programas, a apresentadarppwem. Mas a grande

diferenca esta no candidato. Ridoval fala poucodo “convence”, “ndo sabe falar na

televisdo”, apontou Reycilane.

2.3.5 “Sempre falando que esta tudo errado, que aag do PT nada funcionou”

O programa seguinte foi o de Anténio Gomide, comadiio de cinco minutos e
52 segundos. Na abertura, mostrou uma grande eedelPT. Em seguida, veio
depoimentos de pessoas pobres, dentro da es&elanando das condi¢bes de vida e
dos problemas da cidade, como a falta de asfadtmatdeste programa. “Todos
prometem, mas até hoje nenhum politico fez”, dealaim depoimento. Lara comentou
“Olha o tanto que usam a bandeira do PT”. Reyci@raisou “Tem muitas imagens de
trabalhador, povo sofrido e marginalizado”.

Em seguida, veio a apresentadora Gabriela Loutpabanunciou o tema. “Hoje
vamos falar de um tem sério: Compromisso. Nos Gki20,30 anos todos os prefeitos
prometeram asfaltar toda a cidade”. Depois, vaitrando imagens dos bairros sem
asfalto, com poeira e a apresentadora anunciarnesndesses setores. Ja pensou hisso?
Quem promete agora, ja teve a chance de administrardo fez”, refletiu a
apresentadora, fazendo clara mencéo a Onaidel8aatil entdo, lider nas pesquisas.

“Olha a roupa vermelha da apresentadora. Estadasamuito o PT, estdo
enfatizando o partido”, comentou Reycilane. “A &éio PT aqui em Anépolis mudou
muito”, avaliou Lara. Cindy analisou “O PT nuncailgau aqui. Eles falam muito isso
para provar que as pessoas que governaram, nwazaa a cidade”.

Os comentarios demonstraram que 0s objetivos skssaria foram cumpridos
no sentido de ligar a imagem do candidato ao maréidde mostrar que quem ja
governou nao fez e que o eleitor deva dar uma ehaigciem nunca teve.

Seguiu-se o0 programa com depoimentos de pesseagv@m nos bairros sem

asfalto, dizendo que toda eleicdo, os candidatoda;dprometem e nunca fazeram. A
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apresentadora voltou e concluiu “Antbnio Gomidepjavou em seus trés mandatos
como vereador que é comprometido com o povo amagolAlém disso, garantiu “o
deputado Rubens Otoni vai ser a ponte perfeita p@zer mais recursos para
Anapolis”. Weberty analisa “Usam muito o Rubens.p&ssoal gosta muito dele”,
comprovando que a estratégia da assessoria deu cert

A apresentadora prosseguiu dizendo o que LulafaggEndo para Anapolis.
Asfaltou bairros, fez galerias pluviais. Enfim, egg®eu 0 candidato. Na rua, com camisa
branca, Gomide garantiu que Lula fez um compromigsn o povo brasileiro e esta
cumprindo. Como prefeito, prometeu criaAsfalto sem Poeiréevando pavimentacao
para todos os bairros. Em seguida, mais pessoagdeandepdem dizendo o quanto
Lula as ajudou. “Eu votei no Lula, agora voto not@xmo Gomide”, anunciou um
morador de um bairro sem asfalto. “Falam muito blaisros da periferia. Como se o
centro ndo precisasse de nada”, comentou Reycilane.

Lara avaliou “Fica sempre falando que esta tudader Que antes do PT nada
funcionou”. “Ele sé no poeirdo, no fim de mundoss# Reycilane.

Weberty comentou que “usam sempre a imagem ddadlBula”. “A Onaide usa
também muito a imagem do 15, do namero dela”, cemphtou Lara. Durante a fala
da apresentadora, Reycilane comentou o fundo mii€itea a musica. Passa a idéia de
cultura, calma, tranquilidade”.

Durante a fala do candidato, Reycilane avaliou @@mide “parece um
professor que vai ensinar a gente como se deve fagee é o certo”. “E o intelectual”,
analisou Sara. “As pessoas sempre falam dentrctdalad reparou Cindy. “Ele tem
sabedoria”, disse Lara.

Cindy comentou que o candidato fez seu depoimeataa, “mais proximo do
povo”, complementou Lara. Reycilane avaliou “A ekirdo PT estd o tempo todo.
Falando bem do presidente Lula e do presidenteligtglEle também vai ser assim”.

Os jovens pareceram ter feito a ligacdo do catwlictam Rubens Otoni e com o
presidente Lula, embora, nesse momento, Reycilmoerdou que isso o favorecesse.
As imagens de ‘“intelectual”, “professor”, “tem sdbaa” dao credibilidade ao
candidato e ajudaram a construir a imagem queess®sa pretende. Em comentario,
Cindy sintetizou a proposta do programa “O programbeiro, parece que diz: Me da
uma chance, eu estou aqui’.

No final do programa, o jingle em ritmo sertartgim a seguinte letra “E o povo

quem decide, Anténio Gomide. E o povo quem decileyoto no 13, é Antdnio
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Gomide”. Cindy analisou “A musica sertaneja, fioaando sempre no nosso ouvido”.

“E a identidade cultural”, justificou Weberty.

2.3.6 “Fico impressionada com a capacidade dela,mo o programa dela € bom”

O préximo programa exibido foi o de Onaide SantiRopropaganda seguiu o
mesmo ritmo de sempre. Muita cor, dinamismo, fumdgical constante. O tema do
programa foi a descentralizacdo do transito. “Degestionar o0 centro. Isso esta
precisando mesmo”, comentou Lara, aprovando alescal tema.

Depois de mostrar imagens dos congestionamentoaroes, Onaide apresentou
suas propostas para descentralizar a cidade, geengrego em varios bairros. Em
seguida, apareceram depoimentos de mulheres recanda transito “Nossa! Olha! SO
a mulherada falando”, reparou Reycilane. Mostroagems, voltou para Onaide, veio o
jingle “O programa dela é bem mais dindmico, nacap&do € fixo”, analisou
Reycilane. “Dao destaque para o numero 15. Aquakaale propaganda para fixar”,
avaliou Weberty.

Apos citar as medidas para descongestionar oitvaasseio das classes alta e
média, a candidata anunciou a melhora dos pont@mites, medida que beneficia a
classe menos favorecida economicamente. A cadagmnag a candidata ocupava mais
espaco, sempre prometendo. “O marido dela apros@d@nos de monopdlio da TCA
(Transporte Coletivo de Anapolis). Agora ela fialahdo de baixar preco da passagem.
Eu n&o acredito nessas propostas porque a fameibatein relacdo com a familia dos
donos da TCA.”, declarou Lara. “Também nao acréditisse Cindy.

Em meio as discussfes, Reycilane comentou quegrgma de Onaide “pde
muito idoso, porque ela fez um trabalho muito bwmidém os idosos e as mulheres,
porque criou o Centro Integrado da Mulher”.

Por fim, o segundo jingle da campanha. “I€, i€8€i€, meu voto é 15, meu
voto é na Onaide”. Lara comentou “Olha que musicardica’. Reycilane decretou
“Fico impressionada com a capacidade dela, contograma dela é bom”.

Como sempre, 0 programa terminou com uma animaD&ssa vez, um
bonequinho, com voz caipira, perguntou a um borjaponés, que esta no ponto de
onibus, qual é o seu nome. O japonés diz Takamaifra comentou: Nossa! Igual ao

preco da passagem de 6nibus. Ta caro. Todos assjgeeriram.
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2.3.7 “E aquela coisa de padre. Ele vai resolverseu problema”

O programa de Frei Valdair também manteve o mesmuoato durante toda a
campanha. Ao comecar a propaganda Lara comenteus@bhpre fala dos problemas”
Ao apresentar suas propostas, Reycilane avalioe tEhtrou muito na Vila Jaiara.
Tudo bem que é o maior bairro, € quase uma cidadigstrial, mas isso é s6 para
ganhar votos”.

Reycilane declarou que as propostas de Frei \fadd@ai as melhores e justificou
“Ele usou muito as pessoas das areas para recabeirielectual para o que ele quer
propor. Para dizer que ele tem legitimidade. Ratag os problemas, ele tem as pessoas
certas, muito influentes”.

Na propaganda, Frei Valdair sempre apareceu csawveo com as pessoas, Lara
observou esse fato e disse “Olha ele no meio daslgmas falando com as pessoas,
explicando para elas como fazer para resolver, seafpacando as pessoas”. Weberty
mais uma vez faz a ligagdo com a religido “E aquelsa de padre. Ele vai resolver o
seu problema. Os fiéis, as pessoas, ndo sabem nada”

Reycilane se impressionou novamente com a qualetidde criancas no
programa dele. “Olha o tanto de crianga”. Outro fgle a jovem observou foi que “as
pessoas quase nao falam, é sO ele”. Segundo ossjobasca-se passar a idéia de
esperanca.

Lara opinou “O Frei e a Onaide falam demais, edéimam o programa em suas
as falas. J4 o Antbnio Gomide e o Ridoval, ndo’estudante também observou que
mudou o ritmo do jingle “A madsica esta mais popudgora, € o xote”. Reycilane
comentou que Frei Valdair “néo olha para cameraccar®naide”.

Apesar de centralizarem seus programas com slzss Faei Valdair e Onaide
Santilo sdo avaliados de forma diferentes pelo grip programa de Frei tem as
melhores propostas, mas o de Onaide foi 0 maisifigiico”, pois ela “sabe falar”, “sabe

olhar para camera”.

2.3.8 “Ele parece presidente de empresa, fordistsE sé trabalho, trabalho,

trabalho”

Comecou o programa de Ridoval. Primeiramente apt@sese os resultados da

pesquisa Ecope/Diario da Manha do dia 02 de setengue apontam a subida do
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candidato tucano. Segundo os dados em 22 de mdmvaRtinha 5,4% nas pesquisas.
Em 10 de agosto, subiu para o segundo lugar cof¥@d,em 29 de agosto assumiu a
lideranca com 28,4% das intengdes de voto.

Em seguida, veio a imagem de varios jovens. Amaastessora de imprensa do
candidato e apresentadora dos primeiros prograrnsasrgou “A gente ndo quer so
comida, a gente quer comida, diversao e arte. @daemio para. Temos todo o tempo
do mundo, somos o futuro da nagdo, somos téo joveeslogia, eu quero uma para
viver. Ridoval, prefeito, 45”. “Usando imagens delheres, todas bonitas”, analisou
Cindy. Weberty reprovou “Tudo elitizado. Olha a meadirica de fundo”. Lara avaliou
gue o programa esta tentando “puxar os votos ddwenes de Onaide”.

“Olha o tanto de mulheres. Ele é homem, mas ent@sd@roblemas das
mulheres. Ele é perfeito”, ironizou Reycilane. Laamentou “Ele tem uma cara
assustadora”. “Olha! Ele sorriu”, ironizou novaneReycilane. A jovem ainda avaliou
0 programa do tucano como um “programa muito ténic

A nova apresentadora, Solange Franco, foi a melsavdentre as outras.
Segundo a assessoria do candidato, tornou o pragnaans uniforme, pois era mais
aproximada a idade de Ridoval e da apresentadora.

Solange sempre apareceu has ruas, apresentandemas e o0s dados
relacionados a ele. A temética deste programa sfiiicas publicas para a juventude.
Profissionalizacdo foi o destaque, pois remetewimeesso de industrializacdo da
cidade, que a assessoria prevé que o eleitor sdigyeecom a imagem de Ridoval.

Outra alteracdo do programa foi a parte chamadtaléddo Ridoval’. Como a
assessoria percebeu a dificuldade do candidataldedara a televisao, utilizou como
estratégia fazer em um estudio azul e amarelo,parta com formato de programa de
entrevistas, em que o jornalista Luiz Augusto da, Rancionou como um mediador
entre candidato e eleitor. “Ele néo fala muito, s&@ausa muito a palavra dele, ele ndo
tem carisma”, avaliou Lara. Nos seis minutos depaganda de Ridoval, as falas do
candidato ndo atingiram um.

Neste programa, Luiz perguntou “Ridoval, qual @@ groposta para juventude
anapolina?” O candidato respondeu, falando de S&wmaiac e Sebrae, remetendo a
profissionalizacdo, industrializagdo, a sua imag@nseguir, mostrou varias vezes o
namero 45 e apresentaram-se 0S compromissos devaRidas promessas para

juventude.
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Quando o candidato falou sobre suas propostas,ilReyavaliou “Como ele
parece presidente de empresa, fordista. E sO hi@ttehbalho, trabalho”. Weberty disse
“as idéias dele sdo mirabolantes, sem sentido”.

O programa também mostrou a abertura de novasesagpno Daia, “gracas ao
trabalho de Ridoval’ e os depoimentos de empresafiGoloca muita imagem de
trabalho e modernidade”, destacou Lara nesse mom#épassa a idéia de patrao,
alguém que comanda”, analisou Reycilane.

Em seguida, teve o jingle com imagens de Ridowalprimentando o povo nas
ruas e das bandeiras e adesivos espalhados pealdecidlém disso, mostrou uma
carreata, onde Ridoval e Marconi estdao de maossdada

Reycilane destacou a presenca de Marconi nas cadaste analisou “Ele quer
identidade com o Marconi”. Ao ver a apresentad@audia Cavalheiro, a jovem se
espantou “Nossa! Olha essa mulher! E a da panelidaempo novo, vai tirar a
panelinha de Andpolis”. A fala sintetiza a aval@gdositiva que grande parte do
eleitorado anapolino tem das administracdoes estdi@aMarconi. Entretanto, ndo se

sabe se a popularidade do senador transferira patasRidoval.

2.3.9 “O Lula é uma grande imagem (...) Olha o Lulapara fechar com chave de

ouro”

Ao iniciar o programa de Anténio Gomide com o teraferente as politicas
publicas para as mulheres, Weberty comentou “Tododm fazendo programa para as
mulheres, querendo tirar votos das mulheres dad@hai

Ao ver a apresentadora, Lara analisou “Essa midirer descaracteriza o jeito
que as campanhas do PT fazem”. Além de loira, @jog muito bonita, se veste bem,
usa bastante a cor vermelha, sem remeter diretanaealgo sensual. Sara sintetizou
“Essa loira tem muito carisma”.

A fala de Lara expressou certo preconceito e aap& das alteracdes que as
propagandas do PT sofreram ao longo das eleicAeslongo dos depoimentos, Lara
avaliou que o candidato “tem compromisso com o gave

As estrelas novamente sdo destagues no progranfaonede. “Os outros
programas sao mais personalizados nas pessoasofjfarpa do PT, € o partido que é

destacado. E o Lula. O 13 é o Lula’, analisa Rapeil Weberty garante que “O Lula é
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uma grande imagem”. Lara complementou “Mais forie q partido”. Weberty rebate
“mas tem gente que néo vota por ser PT".

Quando Gomide fala, demonstrando otimismo e dizejdoa campanha cresce
agora, Reycilane comentou “Ele enfatiza que é dapAls”. Lara justificou “com isso,
ele quer tirar votos do Ridoval’. Reycilane se lemibde Onaide “A imagem de
primeira-dama de Onaide ficou”. Lara analisou “Aagem negativa do Ernane,
candidato de fora também”.

Em seguida, Weberty comparou candidatos “O Rideval mostrado em seu
programa em cima de uma camionete. O Gomide ficzh&o”. Reycilane justificou “E
a camionete é da Hyundai, empresa que ele trouxe”.

Uma das principais alteracdes no programa eleittgabomide foi referente ao
nivel de participacdo do presidente. No inicio,aLeta apenas citado de forma rapida.
Depois, que percebeu que avaliou positivamenteeaepga de Lula no programa, a
assessoria optou por inseri-lo cada vez na propagahingles, adesivos, banners,
depoimentos tudo foi langcado para que o eleitamalssse a unido entre a imagem do
candidato e a do presidente. A propria assesstmdia essa estratégia.

Além do discurso da ligagdo de Antonio Gomide ealubs programas
exploraram as acdes e membros do governo federgbropaganda destacou as
realizacbes do governo Lula em Anapolis, como @sfaento e utilizou em varios
programas depoimentos de ministros. Nesse, quesédlee mulher, a convidada para
depor foi Nilcéia Freire, ministra especial da nemlhPaulo Bernado, ministro do
Planejamento e Tarso Genro, ministro da Justicdbbéamgravaram depoimentos ao
lado de Gomide.

Para confirmar a ligacdo, a propaganda veiculowidemtos de pessoas nas
ruas dizendo “Eu acredito na parceria Lula e Goppdeisso meu voto € 13”.

Até o novo jingle da campanha de Gomide remeteprasidente. A musica é
uma parddia do jingle que Lula utilizou na eleigiassada. “E s6 vocé querer que
amanha assim sera...” Em vez de “Agora é Lula” téHé e vote 13 pra gente avancar”
canta o verso anapolino. O trecho acrescentandé hu$ca ligar o candidato a
religiosidade. O jingle continuou “Antdénio GomidelLela, agora chegou nossa vez.
Eles vao fazer para o povo o que nunca ninguém fez”

Além de Lula e de seus ministros, o deputado fé@Rraens Otoni também tem
participacdo em todos os programas de seu irmaoideorlesse, o parlamentar

comentou que a campanha cresce e que o PT vairgaelacéao.
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Ao ver o depoimento do presidente Lula “Votem nddhmo Gomide” no final
do programa, Reycilane avaliou “Olha o Lula paché com chave de ouro”.

Cindy, ao assistir outro programa de Gomide, sauatnovamente a estratégia
da propaganda “O programa do Gomide passa a seguerisagem: Essa oportunidade

ainda nao foi dada ao PT, por isso que estamardd.

2.3.10 “Chega de Onaide”

Comecou o proximo programa de Onaide. Mesmo beradwapelos jovens,
Reycilane disparou “Chega de Onaide”. Todos corarard. A tematica comega com
transito, mas no decorrer do programa, o tema f@dt@ganha o foco. Em uma mesma
propaganda, Onaide consegue agradar todas assckmsais, pois a0 mesmo que
promete descongestionar o centro, garante queaxampntar todos os bairros, “um
sonho que os eleitores de Goiania tiveram ha guatnos, acreditaram e o governo do
PMDB cumpriu. O que o Iris esta fazendo |4 é o gimojgue vou implantar aqui”,
prometeu Onaide.

O pedido para que o video fosse passado para Bembeliza a importancia do
conteudo para o programa. Apesar de 0s jovens a@mva parte estética, avaliam a
falta de um discusséao dos problemas da cidads@wuges para resolvé-los.

2.3.11 “Passa para frente”

No programa de Frei Valdair em seguida também &pquhra ser passado para
frente. O tema também € o transito. O enfoque @ntlis Sempre com muitos
depoimentos de pessoas humildes reclamando “qudadecesta um caos”, “muito
judiada”. Os depoimentos sdo destinados para os pudires. No final, apareceram
depoimentos dos deputados federais, Nelson Martjuexmaldo Ferreira e Frank
Aguiar pedindo votos. Também mostrou as atividattegandidato nos ultimos dias.
Carreatas, caminhadas, visitas a empresas, eipato em duas missas no final de
semana sao 0s eventos com participacdo do candat@amente, o Frei utilizou a

imagem da Igreja Catdlica.

2.3.12 “A campanha € igual (a de Lula)”
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O programa a seguir € o de Anténio Gomide. Comeoou um depoimento de
Rubens Otoni dizendo que a cidade ja sofreu maito & escolha errada de prefeitos.
Ao ver as primeiras imagens, Reycilane comenta (ke muito as caracteristicas do
Lula. A campanha € igual para mostrar um cara ltnadar”. A apresentadora afirmou
que o candidato do PT conversa com todos os segmdatsociedade anapolina. Lara
volta a comparar Gomide e Ridoval “Ele estd numaresa com os trabalhadores. O
Ridoval estd com os empresarios”.

Durante a propaganda, Lara comentou “Achei intardeso programa da
Onaide em que ela vai entrando em um estudio,sédacem um notebook dizendo que
hoje o programa esta muito bom, dando a entendarasisa mais natural’. Reycilane
complementou “que Onaide é uma mulher informatizgda esta a frente, sabe o que
esta acontecendo, sabe administrar, mostra isagé. dnalisou “Quando fica no estudio
parece uma coisa muito programada, montada, alanelot mostra os bastidores parece
natural”.

Lara demonstrou incoeréncia ao ver a apresentaggoesiuisa que apontou
crescimento do candidato do PT. “Realmente elecetegnuito”, Lara analisou.
Entretanto ja havia dito ao ver a pesquisa em gdevl lidera que nédo acredita nessas
sondagens.

O préximo programa exibido foi o de Antdnio Gomigeopaganda exibida na
penudltima semana de setembro. O tema é segurarf@apUAs parcerias com 0
governo Lula sédo destacadas. Para confirmar, hépoimiento do ministro da Justica,
Tarso Genro. No final, Lula depde “O Brasil vivarsdluvidas o seu melhor momento
nos ultimos 20 anos. Hoje, nds temos muito maisreggs, melhores salérios, mais
renda, 0 que permite a todo 0 nosso povo viver angltom mais esperanca. Tudo isso
sera melhor ainda se o prefeito de sua cidade &fieidade com esse projeto. Um
prefeito sério, honesto e trabalhador. Por isse yYottdnio Gomide para prefeito”. Os

jovens do grupo nada comentam.

2.3.13 “Ela é perfeita. Eu sei que € manipulacdo,as eu vou votar nela”

Comecou o programa de Onaide, mas a abertura gdegtaganda, que fala
sobre meio ambiente, é lenta e tem um fundo musaiaho. Ao anunciar que era
programa de Onaide, Lara comentou “Nossa, estdwsocdemais. Achei que era do

Frei Valdair”.
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Quando fala a candidata, Reycilane disse “Agoraledmou para balancar”. As
imagens em seguida mostram imagens de locais abacho® da cidade e de pracas e
pargues sem manutencdo. “Nossa! Que horrivel esgarcidade. N0s ndo vemos, mas
esta”, comentou Reycilane. Lara complementou “@lsesta ruim demais, para todo
lado”.

Os jovens avaliaram de forma bem positiva a dinaade do programa. “A
musica animada sempre no fundo”, reparou Lara. {serdestacado o 15 também”,
lembrou Cindy.

Durante o jingle, Sara se emocionou “Ela é perfé&tasei que € manipulacéo,
mas eu vou votar nela. Eu acredito na sensibilidadgnina. Tudo o que ela falou é
perfeito”. Reycilane concordou “Ela é fina, é esid@l intelectual, elitizada”. Sara diz
que o programa dela “é muito bom”. E Reycilane iavatEla mudou a imagem da
mulher em Anapolis”.

Apesar da boa avaliacdo, Reycilane comentou a rdedsua rejeicdo “Ela é
muito boa. Mas o que prejudica ela é o Ademar mgrama dela ndo mostra ele”.

Mais uma vez, a assessoria conseguiu fazer o pnagegradando todas as
classes sociais. A teméatica de meio ambiente @lbratta primeiramente como forma
de melhorar a qualidade de vida e embelezar a eidach seguida, como forma de
melhorar e construir mais parques ambientais eaprac

No final do programa, houve a divulgacéo dos radols da pesquisa Serpes/ O
popular que aponta Onaide em primeiro lugar cont%7dos votos, seguida por
Ridoval com 24,7% e Gomide com 19,2%. A candidataninou a propaganda em um
ambiente em que se avista toda a cidade, prometapttmrar a qualidade de vida da
populacao e fazer uma cidade mais bonita.

Lara acredita que o programa de Onaide seja “c mampleto”. Reycilane
avaliou “Ela é forte gostei muito dela”. A jovemngplementou “Ja a do Ridoval,
apesar de eu ter mais afinidade com ele, eu agh@paganda dele muito fraca”. Sara
concordou “Quem é Ridoval? Eu néo ouvi até agopardicipacdo dele”. Weberty
complementou “Ele quase néo fala”. Sara se indiggkoundo entendo. Por que ele esta
na frente? Eu ndo entendo, por qué? Weberty gmtifiEle ndo fala. O negocio € que a
campanha dele por més é milionaria, milh6es e mihior més”. Sara concordou e
disse “s6 os empresarios doando”. Reycilane smoietiO Ridoval fala pouco, mas da

conta de administrar, isso que eles querem mostrar”
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2.3.14 “Ele fala muito com os marginalizados”

Comeca o horario eleitoral de Frei Valdair. O teénénfra-estrutura. Mas a
abordagem € para os mais pobres, contemplandageajemo asfalto e o que levara
agua tratada para todos os bairros. Entre as psasiegarante acabar com a taxa de
lixo.

Weberty analisou “Ele fala muito com os margiredias, ndo é igual a Onaide.
A Onaide fala muito de infra-estrutura”. Duranteag@ toda a propaganda, 0s jovens
nao falam nada.

Quando apareceu um depoimento de um sacerdotenddiz‘Nos catdlicos
devemos nos unir em torno do Frei Valdair’. Cindwalasou reprovando “Agora pde
um padre para falar’. Reycilane falou “E o bispd®”bispo emérito de Anapolis, D.
Manoel Pestana disse “Em determinados momentosodd® uma necessidade social,
a Igreja pode indicar o seu politico uma vez qya hma necessidade especifica. Nesse
caso nds ndo estamos condenando aquele que tomaps. Pelo contrario, até
podemos agradecer e mais tarde agradeceremos. Wmaldministrador, honesto
administrador, ndo faz mais pela comunidade dosgueasse 14 em uma paroquia, em
uma capela rural, por exemplo. Eu posso até aplayatir isso. Esta certo, com todas
as reservas. Eu nao vejo problema mesmo. Eu uméuvennvidado para participar
diretamente da politica”. Mas a jovem se espaniodaamais com outro depoimento
“O maximo da campanha dele foi o presidente damblk®#a de Deus. Como sera que
ele conseguiu?”. Lara analisou “Teve de tudo, spériéa”.

Reycilane tentou resumir toda a discusséao “Ali quocar o seguinte: A Igreja
nao apoia e nem desapoia ele. Ele deixa claro ésdem autonomia. Mas no fundo,
ele seria um bom administrador porque ele estairpmxlas pessoas, porque ele é
aquele lider carismatico”. Weberty comentou “Muif@esssoas pensam que a lgreja
condena. D. Manoel s6 fala porque é conservad@yciane disse “Ele serd um bom
administrador, porque esta perto de todos”, e tmydinua “Ele usa jeans, ninguém faz

iSs0”.

2.3.15 “Rolou isso mesmo?”

Certamente um dos programas eleitorais mais cosh@nizelo eleitor anapolino

foi a propaganda de Ridoval, rebatendo os panfleeggundo sua assessoria “de carater
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calunioso”, de que seria peddfilo. O programa “Aahda verdade” foi composto por
depoimentos indignados da apresentadora, de ekitwas ruas, do senador Marconi
Perillo e do préprio candidato, que apareceu era, @8 volta de familiares. Comeca
afirmando que néo existe nenhum processo contravRlidTodos sdo unanimes em
afirmar que Ridoval é inocente, tentando constauimagem de um candidato bem
ligada a familia e as regras morais.

O programa criticou o Jorn& Anapolis que deu espacgo para 0 advogado das
meninas supostamente abusadas pelo candidatodeé@ncia. A propaganda lembrou
que o jornal pertence a Dilmar Ferreira, candidgatereador da coligacdo do candidato
do PT e que os vereadores da chapa de Onaide gpnove situacdo e distribuem
panfletos.

Mas, segundo o programa, o grande responsavel haetaria com ataques
desumanos é Frei Valdair. Uma crianca escondidatagja preta declarou ser amiga
das meninas que teriam sido abusadas por Ridové&st®munha garantiu que Frei
Valdair deu 800 reais para cada uma para denumigoval. “Tudo é mentira”,
garantiu.

“Eu acho que ele faria melhor se ficasse calade,al@ tinha ficado por cima”,
comentou Lara ao ver o tema do programa. Reycitheeordou “Eu acho que ele
deveria esclarecer. Foi um golpe baixo demais’altabateu “Mas ele ia ficar por cima
se ndo tocasse no assunto”. Reycilane avaliou fidasa a duvida. O eleitor que nao
conhece, ndo sabe, ia ficar sem a informacédo vemdadEu acho que tinha que
esclarecer isso mesmo”.

Weberty analisou a situacado “Ele ainda foi espei@opegar o fato e tirar
proveito. Tirou isso e desceu a lenha em todo murdwa concordou “Ele pegou o
fato e falou mal de todo mundo, até da Onaidetdfieu no assunto, quando percebeu
gue poderia se favorecer”. Ridoval até tentou comst imagem de um candidato, cuja
“honra foi atacada”. O tucano comentou o episédiogeie, em um bairro pobre, uma
mae puxou a filha, quando a crianca ia cumprimemtzaindidato. Segundo ele, “doeu
demais”. Os jovens do grupo focal parecem nacetepsvencidos.

A propaganda acusou Frei Valdair de ser o respehspelos panfletos.
Assustada, Reycilane comentou que ndo sabia. Naeseento, todos pararam de
discutir e prestaram a maxima atencdo na propagdhaia suas consideracdes, o
candidato disse rezar e orar simultaneamente. pareebeu “Ele falou rezando e

orando, agradando catélicos e evangeélicos”.
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As consideracfes sdo pertinentes. Ridoval apravei$sa situacao para criticar
seus oponentes, mas € evidente que a situacadlipogjumais o tucano, que viu seus
indices de rejeicdo disparar ap0s as denunciasotantbdo o programa ter sido para
esclarecer essa situacao, a duvida permaneceu s\émt&am que rolou iSso mesmo?”

indagou Sara no final.

2.3.16 “As idéias dele para a cidade sdo como pampresas”

O dultimo programa eleitoral da campanha comecou eomropaganda de
Ridoval. O programa comecou com o direito de respa®ncedido pela Justica
Eleitoral a Frei Valdair no programa tucano.

Durante o depoimento de Frei Valdair, Cindy coroerfAi ja ataca diretamente
0 outro”. Sara analisou “Politica tem formula, testratégia” e questionou novamente
as denuncias contra Ridoval “Estd comprovado mesnRe¥/cilane respondeu “Sim,
mas eu ndo sei quem foi. Aconteceu a falsificaB&ioacho que se um delegado que é
uma pessoa designada para isso falou que aconteoewgue averiguar”. Sara rebateu
“Mas eu vi num jornal que aconteceu”. Assim commam eleitorado, entre os jovens
do grupo focal manteve-se a duvida.

Terminado o direito de resposta, a propaganda résamptada por Claudia
Cavalheiro e resume todas as principais propostaRidoval para a cidade. “Esse
problema da falta de agua, todos usaram, € um egmablgrave mesmao”, comentou
Weberty.

Quando apresentou o projeto de monitoramento 24shmas ruas do Centro,
Weberty analisou “Eu acho essa proposta do monitemge 24 horas, com cameras nas
ruas, um absurdo! Fere a liberdade”. Reycilane maloei, mas Sara ndo “Mas VoOcés
acham que néo seria positivo?”. “Nunca”, rebatelb®ity. Sara devolveu “Mas nos
Estados Unidos tem e funciona, d& pra identificafao justifica. Isso € coisa de big
brother”, finalizou Weberty. Reycilane afirmou qoé&o se pode comparar, pois s&o
modelos distintos de sociedade. Lara avaliou “Vastar dinheiro demais com isso.
Tanta coisa mais importante para ser feito”.

A imagem de “empresario” é certamente uma dasywglkeores definem a figura
de Ridoval. Ao ver suas idéias, Reycilane comehauidéias dele para a cidade sdo
como para empresas, para observar os funciona@istly avaliou que o candidato

tucano tem a “imagem do empreendedor”.
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No final do programa, Ridoval apareceu abracan@dmgas, enquanto se passa o
jingle. Reycilane observou “Olha as criancinhaso Idai € para combater a questao da
pedofilia. Mostrando que as criancas gostam ddk.nBo € aquela pessoa feia que
come as criancinhas”.

Evidente que a assessoria, percebendo que a demiapdicou a imagem de
seu candidato, combateu a idéia mostrando quedidzda gosta de criangas.

A imagem de Marconi Perillo foi explorada em tedeampanha eleitoral. Todos
0S programas tiveram a presenca do senador. Ao ldagampanha, varias adaptacdes
foram feitas no programa. Foram trés apresentadéragtima, Claudia Cavalheiro,
entrou na metade de setembro. Claudia apresentquogsamas das campanhas de
governador do Tempo Novo em 1998, 2002 e 2006. @oapresentadora, Ridoval

buscou mais uma forma de aproveitar a popularidaddarconi.

2.3.17 “Todo mundo tem um podrezinho, menos ele”

Quando comecou o ultimo programa de Gomide, Rayeildisparou “Todo
mundo tem um podrezinho, menos ele”. A fala endatip que ja foi dito sobre o
candidato, que é “0 menos conhecido de todos”, ek propria jovem, mas foi
favorecido por ndo ter nenhuma denuncia contréeia.a

A apresentadora loira do programa do PT, Gabkielaedo, novamente foi alvo
de comentarios. Sara analisou “Parece a Madona O®lbolarzinho dela”. Ja Lara
observou a super exposi¢céo do partido “Olha o thmao adesivo do PT". Reycilane
concordou “Usa demais a estrela”. A apresentadgradaceu o apoio dos eleitores e
colocou nas maos do povo a “possibilidade de #raossa cidade do atraso causado
pelas udltimas administracdes”. “Yamos para o seguiino. Coloca a estrela do
presidente Lula no peito e faga nossa cidade areso@vocou.

O deputado Rubens Otoni comemorou “Anapolis emieralnossa mensagem.
Rumo ao segundo turno”. “Wamos para o segundo twom a forca do povo”,
anunciou a apresentadora. A mensagem lembrou arsldg campanha de Lula em
2006 “E Lula de novo com a for¢a do povo”

Continuou o programa. Reycilane voltou a discutitematica de partido e
disparou “Eu gosto desse negdécio de tucano, da BMas na uUltima eleicdo eu votei na

Heloisa Helena. Eu voto é no que eu acho que vansthor. Eu ndo tenho partido”.
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Sara concorda, “Eu também néo tenho partido, vatpeassoa’. Weberty discordou e

comentou “Gosta de tucano e vota na Heloisa? Eu@ah vocé é muito confusa”.
Mesmo entre 0s universitarios, a falta de conseciagdio partidaria € notoria,

possivelmente fruto do fim das ideologias part@gue corrompem o sistema politico

brasileiro.

2.3.18 “Eles jogam com muita informacao”

Comecou o ultimo programa de Onaide, como sempre) © jingle da
campanha. Finalmente é exibido o programa destgmadbara em que a candidata vai
entrando no estudio. Andando, com um notebook magob, a candidata diz que o
programa “é muito especial para ela, pois era idinaclo a todas as mulheres de
Anapolis.” Onaide diz que sabe a “importancia daifa” para a sociedade. Surge na
tela, as palavras “Mulher, familia, direitos, vatoReycilane comentou o figurino rosa
da candidata “Olha a flor dela”. Lara avaliou “R&emais verdadeiro, ela anda
naturalmente”. Weberty discorda “Eu acho que is$a muito forcado”.

Mais uma vez, a assessoria cumpriu a sua fun¢da. ttabalha”, comentou
entusiasmada Reycilane. Ao falar das drogas, adool e problemas que
desestruturam a familia, a jovem analisou “Vocé&gisaque o filho dela, ne... Falando
em drogas e alcoolismo € pelo fato de o filho dedanvolvimento com drogas. Antes
de o candidato ser acusado, ele rebate isso. S®lel@u isso, ela colocou para dizer
“Aconteceu isso, mas eu estou do lado de vocésa awaaliou “Tem esse problema. As
pessoas sabem disso. O politico € uma pessoa noamafamilia. Mas isso suja a
imagem dela. Ela ndo deu conta nem de administtasa dela. Ela quis quebrar isso.
Quer falar que é uma boa méae e mulher”.

“Eles jogam com muita informacé&o”, elogiou Webeltgra reforcou “A Onaide
€ a mais descontraida”. Os recursos de animacéseerges apenas no programa da
candidata do PMDB, foram bem avaliados “Eu gostsilsbnequinhos, muito criativo”,

comentou Lara.

2.3.19 “Comecou a baixaria”

O ultimo programa de Frei Valdair comecou mencioloaas denuncias contra

Ridoval. Devido o fundo musical tenso, tipico dangismo policial, Reycilane
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comentou “Momento dramatico”. Lara reprovou a dsgdlComecou a baixaria”. “Eu
acho ele o mais fraquinho”, avaliou Reycilane. Ldiase “Eu ndo gosto desses
programas politicos, de baixaria, eu gosto maidad@naide”. Por causa das denuncias,
Reycilane pede “Podia passar para frente. Estéd adehais isso ai”. Lara concordou
“E chato quando fica falando assim, o politico géer sujar a campanha dele, mas suja
também”.

Os jovens continuaram as discussbes e ndo pregtantdo no final do
programa de Frei Valdair, desta vez sobre Ridd@lque foi verdadeiro, o que saiu,
que todas as pessoas comentaram, € que isso rembenteceu e esta errado. Esta em
processo, mas ndo vai ser julgado agora, porquedafEmpo até a eleicdo. O problema
foram as informacg0es falsas”, defendeu Reycilane.

“Todos que estavam envolvidos nessa sujeiradaeperd nas pesquisas”,
avaliou Lara. “Esse tipo de politico que fica falanmal dos outros ndo tem mais
espaco. O anapolino ja esta enxergando além”, iteiRdycilane.

Reycilane comentou que “por ver essas sujeisagessoas ja estao olhando para
0s outros candidatos”. O comentario se referiu @scimento de Antdonio Gomide
analisado desde o inicio da campanha, como o ‘@iewtr‘desconhecido”, mas que é o
Unico candidato “que nao tem nenhum podre”.

Segundo Lara, “O Frei comecgou a cair nas pesqgeigaz isso”, se referindo a
elaboracdo dos panfletos contra Ridoval. Reyciiaraiou a campanha do tucano “Os
gastos do Ridoval foram muito importante. Na TV é&lleem fraco. Programinha muito
fraco. J4 nas ruas, todo lugar tem bandeira déEe ndo sabe falar, ndo tem
intelectualidade nenhuma. Ele ndo sabe fazer galjtanalisou Sara.

Reycilane acreditou que Ridoval “poderia ter faitelhor, ter investido mais no
programa da TV, igual a Onaide”. “Ele deve acha GV ndo é importante”, justificou
Lara.

“Gosto de ver como eles comecam educadinhos eigjep®d campanha, vao

caindo, se jogando”, comentou Reycilane.
2.3.20 Avaliacbes sobre o primeiro grupo focal
Apés assistir os programas, 0s jovens continuaragis@ssdo, avaliando as

campanhas e os candidatos. “Eu acho que quem temexyeriéncia € a Onaide”,

comentou Lara. Todos concordaram. A estratégiaodstiir a imagem de experiéncia
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da ex primeira-dama funcionou. Weberty disse qéenatla candidata, acrescentou
como experiente, Gomide, “porque ele foi vereadards segundo ele, na propaganda
eleitoral “a Onaide demonstra ter mais”.

Os jovens discordaram quem foi o candidato memnpergente. Lara acredita
que seja Frei Valdair. Weberty avaliou que foi R@lo “Acho que na pratica é o
Ridoval, mas a imagem que ele mostra, passa conms experiente que o Frei
Valdair”, analisou Lara. Weberty destacou que “Ralmao demonstra conhecimento
da realidade”. “S6 demonstra poder” acrescentoa.Lar

Reycilane discordou “o Ridoval alia a identidadéed®o a fé, mas de ser um
bom administrador”, destacou que é de Anapolisr@uite empresas para a cidade”.
“Mostra a imagem do empresario”, avaliou Lara.

Segundo a avaliacdo dos jovens, além de ser aaxpésiente, Onaide também
era a melhor administradora e a que possui mai@nea. Para eles, Gomide era o0 mais
competente e Frei Valdair apresentou melhor a image um candidato sério e
humilde. Para eles, Ridoval era 0 menos carismatico

O grupo também comentou as estratégias de colaagem dos candidatos a
outros politicos de grande popularidade. “Quemudme bem as imagens foi o Ridoval
com o ex- governador e 0 Gomide com o Lula”, apofeycilane. Lara comentou que
a Onaide criticou em seus programas essa ligacamaem. “Mas € porque ela ndo
tem nenhum apoio. Por isso ela ndo usou”, iron@lperty. “Uma coisa interessante
gue a Onaide mostra é que néo € eleicdo para @nésidu senador”, avaliou Lara.

Ao serem gquestionados se votariam em algum candmbatcausa do apoio que
recebeu de outro politico, Lara, Cindy, WebertyaeaSlizem que “ndo tem nada a ver”.
Entretanto, Reycilane discordou “Eu votaria no GieniMesmo eu votando naquele
cidadao do 45, naquele burguesinho. Eu votaria omi@ pela ligacdo que ele tem
com o Lula. NGs precisamos de Samu, Bolsa Uniiajtsaude, que é verba federal”.
Lara avaliou que a participacdo de Lula na campadohaetista pesou mais do que a de
Marconi na de Ridoval.

Reycilane acredita que o que prejudicou a campakh&idoval foi “estar
envolvido nas dendncias de pedofilia”. “Prejudicamais”, comentou.

Na avaliagdo da propaganda, Lara comentou queslt®ras jingles foram os de
Onaide e Ridoval. Gomide tem a pior “musiquinha” @mpanha, segundo eles.

“Aguela musica da Onaide, do i€, i€ ndo sai doaniyidisse Reycilane.
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Sobre as melhores propostas de campanha, o gsupo&nime ao afirmar que
sdo as de Frei Valdair. “Até porque ele fala maifducacao”, disse Cindy. Apesar de
comentarem que a propaganda de Onaide falou des tosldemas importantes da
cidade, “dos problemas que séo nossos”, Lara, cdomeue “a impressao € de que as
propostas dela ndo vao se concretizar, parece &ueé sério”. A falta de credibilidade
da candidata do PMDB é reflexo das administrac@ssaulas e impulsionam a rejeicdo
de Onaide. “Eu senti mais seguranca nas propostkeed’, avaliou Lara.

Interessante notar que todas as comparacdes qyevess fizeram entre
candidatos relacionavam Onaide e Frei Valdair, ompgaravam Ridoval e Gomide.
Este fato justifica-se pelos dois primeiros seremisnconhecidos pelo eleitorado. Os
candidatos do PT e PSDB comecaram a campanha sem senhecidos por grande
parte do eleitorado.

Apesar de avaliar a campanha de Onaide como eomedimtre os candidatos,
Lara e Weberty declararam votar em Gomide, devidteraléncia socialista do
candidato. Durante todo o debate, Reycilane avaliptograma de Ridoval como “bem
fraquinho”, “muito ruim”, mesmo assim, a jovem d&olu que votaria “no cidadao do
45", pois ja foi vizinha do candidato e por conh&xésotaria no “burguesinho”.

Por ser anarquista, Cindy afirmou que seu vota seflo. Diante de tantos
elogios a campanha e candidata do PMDB, Saradaia que garantiu que votara em
Onaide.

Por fim, todo o grupo também foi unanime em afirnqale a propaganda
eleitoral de Onaide Santillo foi “disparada”, a hwl Evidente dizer que todos os
jovens entenderam melhor a campanha da candidafddiB. Weberty e Reycilane
apostaram em um segundo turno entre Gomide e Ridaua acredita que seja entre
Gomide e Onaide. Sara e Cindy ndo opinaram. Ao, @deunido do grupo durou cerca

de trés horas e meia, com grandes discussoes.

2.3.21 Anadlise sobre o horario eleitoral

Faltando um més para as elei¢cdes, o Jornal Tridamenapolis, edicdo de 06 de
setembro, publicou “Nao sdo apenas os correligionalo PMDB que admiram o
programa de Onaide Santillo na TV. Assessores degrsarios da peemedebista
avaliam que seu programa é considerado o melhgr estsete candidatos a prefeito de

Anapolis. As inser¢cdes atendem tanto o publicoetela baixa, quanto os jovens e 0s
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formadores de opinido. Para essa faixa de elétoajde surpreende ao ser aquela que
demonstra possuir maior contetdo entre os posagant

Os jovens do primeiro grupo focal confirmaram unsrdépois o que o jornal
havia publicado. “A campanha de Onaide € dispagsahelhor”, enfatizaram os jovens.
O dinamismo e o fato de atingir todas as classgais@m cada propaganda contribuiu
para manter a candidata entre os primeiros colecado

O programa apresentou uma candidata experienteaonagesmo tempo jovem
e dindmica, uma mulher a frente de se tempo e smedmente tradicional, a méezona,
uma candidata segura, intelectual, competente, lnomadministradora, segundo 0s
jovens do grupo. A rejeicdo a candidata tambénmiemcionada durante as discussoes,
fruto das administracdes passadas ligadas a Onaide.

Durante a campanha, as assessorias dos prinapagidatos produziram
alteracdes nos programas. O programa de Ridovalrmis alterado. Mudou trés vezes
a apresentadora, passou a expor menos o candglstoem vez de discursos, s6
aparecia para prometer e ainda colocou um intedocpara facilitar a comunicagao
entre candidato e eleitor. Nos seis minutos em gqadgrama, Ridoval falava no
maximo um.

S06 ndo mudou em relacdo a participacdo de Marcemlid®> O senador pediu
votos para o tucano no programa do inicio ao fintalapanha. As urnas mostraram
que sO apoio ndo basta. Uma boa imagem é fundadmeetee-se ter carisma e
caracteristicas além da area profissional. Comnaéirdga de pedofilia, o fato de néo
conhecido do povo pesou, Ridoval viu sua rejeic@patlar e escapar a vitéria nas
eleicOes.

O programa de Frei Valdair enfatizou a ligacédo @olgreja Catdlica, construiu
a imagem de um candidato humilde, com boas prapofaprograma direcionou
totalmente as classes menos favorecidas economitamEntretanto, ao cair nas
pesquisas, 0 candidato que estava em primeiro logar pesquisas no inicio da
campanha, passou a atacar seus adversarios. Acacuda ser o promotor das
denuncias contra Ridoval prejudicou o resultadoatalidato nas urnas.

Se para Ridoval o apoio de Marconi nao foi sufitdge com Anténio Gomide a
ligacdo com Lula surtiu efeito. O programa do patiei dinamico, apresentou os temas
voltados para os mais pobres. A falta de carisnpmntada pelos jovens, foi
compensada com a popularidade de Lula e do depiRatens Otoni. A assessoria

conseguiu construir a imagem de um candidato serimcompetente, o0 Unico sem
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nenhuma mancha ética. A imagem de um candidatopsenes, neutro se sobrepds ao
desconhecimento que o eleitor tinha de Gomide. G@poio do presidente e a queda
dos adverséarios com as dendncias, a figura de @oseidornou competitiva e garantiu

a adeséao de eleitores a campanha.

2.4 Segundo grupo focal: “Ridoval € o melhor”

Um dia apdés o primeiro grupo focal, mais cinco jmeuniversitarios se
reuniram para o segundo grupo, no dia 04 de outdmaanterior as eleicdes. Todos os
jovens admitiram ndo gostarem de assistir o hogdeitoral.

Participaram do segundo grupo focal os jovens dssel média, alunos de
universidades privadas:

Maria Amélia Saad, 22 anos, académica do quartdogmerdo curso de
Jornalismo da Universidade Catdlica de Goias, R®3R7 DGPC/GO.

WIladistone Amorim Coelho, 19 anos, académico dmeter periodo do curso de
Arquitetura e Urbanismo da Universidade Catélic&deés, RG 4855162 SPTC/GO

Regiane Alves Nakano, 21 anos, académica do sqtenimdo do curso de
Farmacia da UniEvangélica, RG 4822142 DGPC/GO.

Allan Carlos Alves Paiva, 23 anos, académico daség periodo do curso de
Psicologia da UniAnhanguera, RG 4443619 DGPC/GO.

Vanessa Sintia dos Santos, 19 anos, académicaaito queriodo do curso de
Letras da UniAnhanguera, RG 5309467 SPTC/GO.

2.4.1 Primeiras impressoes

Nas analises inicias, antes de comecarem a assistirario eleitoral, os jovens
comentaram a imagem que possuem dos candidatoBreiOme passa a imagem de
quem ele ndo é”, comecou Regiane. Allan complenteride passa uma certa
desconfianca. Tem aquele olhar torto”. Maria Amélnalisou “O Frei Valdair € uma
pessoa que se aproveita da religido para alcagi@apolitica”. Todos concordaram.

Uma pessoa que aproveita da Igreja. Novamenterimeipps comentarios sao
sobre Frei Valdair e refletem a avaliacdo negadiva&andidato, a partir da imagem de

gue se aproveita da Igreja para se promover.
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O segundo candidato analisado foi Ridoval Chiapeld® Ridoval me passa a
impressao de um senhor fazendeiro, aquele caramplee de camionete, estd bem de
vida. Um empresério, que investe em fazenda. Amdaca@mionete Hylux.”, avaliou
Allan. Vanessa disse que o tucano tem “cara de’leRkegiane comentou que Ridoval
tem a imagem de “empresario”. Maria Amélia finaliZ® Ridoval sinceramente € um
desconhecido”.

A candidata do PMDB, Onaide Santilo, ndo tem omeeproblema. Segundo as
jovens, “A Onaide gosta muito de aparecer”, “est&@ampanha por status” e aproveita
a imagem de uma “boa mulher” e “boa méae”. Wladistaomentou “A Onaide ja
ajudou o pessoal mais humilde na radio, tem un@ouie mae, da a impressao de ser a
mée de todos, a méezona”.

Maria Ameélia concordou, mas afirmou que “a impéessle que tudo é pré-
moldado. Ela parece fantoche, decora tudo” e cantAuvisdo que eu tive € que ela e
totalmente mal preparada, alheia e com uma visgpiaat. A campanha dela é muito
amadora”. Apesar de avaliarem positivamente a imade “maezona” e “boa mulher”,
os jovens refletem a rejeicdo da candidata.

Depois de pensarem durante uns cinco minutos,régarh de outro candidato.
“E o Antonio Gomide?”, questionou Allan. “Eu ndonbeco ele”, responderam
Vanessa e Regiane. “Para mim, ele ndo fede, nemathespondeu Allan. “Para mim,
ele é um desconhecido”, afirmaram Maria Amélia eadldtone. Apesar de ter sido
vereador por trés mandatos, nenhum dos jovens dgraczonhecimento do candidato
do PT.

Antes de comecar a veiculacdo da propagandareleits jovens anunciam em
guem pretendem votar no dia seguinte. “Eu ja demdi® turno. Fiquei triste com o que
aconteceu com o Ridoval. Foi o pessoal do Freialalgue fez tudo, para mim da um
descrédito, mas eu ainda fico com o Frei, pois eantne¢o. Mas no segundo turno, &
Gomide”. Wladistone acha que votara em “Anténio @& mesmo tendo declarado
anteriormente que nao estava a par do candidatoa Maélia declarou votar nulo e

Regiane e Vanessa ainda nao haviam decidido.

2.4.2 "Nao gosto da cara dele de jeito nenhum”

No programa de Frei Valdair, destacaram “a musizas melancdlica” e o

“formato mais emocional” do programa. Regiane camefiNao gosto da cara dele de
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jeito nenhum”. Vanessa ressaltou que o candidatzauimuito o titulo de Frei e
Regiane comentou “por isso, ndo voto nele”. Ambagens sdo catdlicas e nao
concordam com a exploracao da imagem da Igrejacpet@anha do candidato.

No programa da Onaide, Allan teceu o Unico coment&la é mais durona
para falar. Diferente do Frei Valdair, que porgéa sido frei tem mais facilidade para
falar, mais capacidade para atingir o publico, neegue seja para embromar, mas fala

melhor”.

2.4.3 “A publicidade do PSDB € muito forte”

Ao iniciar a propaganda de Ridoval, Maria Amélenentou “ele € uma pessoa
que a gente nunca tinha ouvido falar. A publicidddePSDB € muito forte. Ele subiu
por causa do Marconi”. Allan complementou “O Ridof@ secretario da Industria e
Comeércio de Anpolis, ainda é. O pessoal do Daiatich ele, porque o Daia paga
pouco, mas da emprego”. Regiane concordou “O pkdsoRaia fala que so6 estéo la
por causa dele. Mas isso sO saiu por causa dacaplfforque antes ninguém nunca
havia ouvido falar o nome dele e ele aproveita xsa fazer a propaganda dele”.

Ridoval foi no governo de Marconi Perilo, secretastadual de Industria e
Comércio, ndo s6 de Anapolis. Mas como a propaganfiatiza demais suas acdes
beneficiando Anapolis, chega a confundir o eleitomo Allan.

“Como um grande administrador, empresario. A piianfgura quando a gente
vé ele € a de um empresério”, resumiu Allan. MAn@élia ressaltou “Tem uma coisa
interessante em Anapolis. Em outras eleicdes, umssoa também totalmente
desconhecida foi eleita, que foi o Ernani de Pa@leem € Ernani? Ninguém conhece!
Por que o povo vota em quem néo conhece? Ja emi&eéiéd contrario. A pessoa vota
no iris porque ele ja esta na politica ha muitopenic muito estranho”.

A avaliacdo de Maria Amélia foi pertinente e epsaspectiva possivelmente
prejudicou a construcdo da imagem de Ridoval. Adréoo de Antdnio Gomide que
também era pouco conhecido, mas ja havia sido derger trés mandatos e € irmao

do deputado Rubens Otoni.

2.4.4 "Bem PT mesmo a propaganda dele”
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Ao comecar o programa de Gomide, Vanessa coméAtduAgora eu vou ver
guem é esse Antonio Gomide”. Quando aparecem depbtds de pessoas humildes
reivindicando, os jovens sorriem. Quando o progranastra imagens de bairros da
periferia, Vanessa zombou “O que é isso? Exist&s&ao“é Anapolis?”, indagou Allan.
O jovem avaliou “Bem PT mesmo a propaganda delelefsgcoisa solidaria!”. “Bem
melancolico”, complementou Vanessa, que disse dep o candidato fala “centrado
e decorado”.

Os jovens também criticaram a participacdo do dodwno programa de Frei
Valdair. “Sem logica”, “O que a prefeitura tem a eem lazer?”. Ao anunciar a criagao
de um lago na Jaiara, maior bairro da cidade, wsn sorriram. “S6 tem esgoto 14",
comentou Regiane. Maria Amélia ironizou “um parqqeatico € prioridade!”. Vanessa
avaliou “O que esse lago vai trazer para o pov&® Bhdam de jet ski e morrem de
fome”.

As criticas também se dirigiram ao candidato. ‘#iesgo, vocé ndo sabe como
ele esta lendo. Ele ndo sabe de nada”, comentoia Manélia. Regiane disse “Mal
carater, salafrario. Esse jeito dele conversarlso'faAllan defendeu o Frei “Ele tem
mais neutralidade para falar’. Maria discordou &anim, ele fala, fala, fala e nao fala
nada, s6 fala porcaria. O Antébnio Gomide falou poumas passa confianca e
seriedade”. Finalizando o programa, Vanessa comef@ue palhacada! Eu nunca
tinha prestado tanta a atencéo e reparado nisso”.

Quando comecou o programa de Ridoval, Maria coouet@®lha a diferenca de
publicidade. Olha a criatividade”. Vanessa disse gwabertura foi “muito boa”. Allan
comentou que a publicidade “manda demais” e acintu“é uma das melhores”.

Maria Amélia avaliou que “a propaganda da Onamb®ed a classe alta e média.
O Antonio Gomide e o Frei, a classe baixa. O Rijoagropaganda dele qualquer
pessoa de qualquer classe que assiste se serttelagmlo programa dele. A fala dele
mesmo, vocé ndo sente muita confianga, mas a mogdaglele € muito forte. Se vocé
coloca uma pessoa da classe média e uma do cap@ jpara assistir, as duas vao achar
maravilhoso”. Os jovens concordam. “A do Ridoval eaelhor”, sentenciou Vanessa.

Dificil entender as razfes que motivaram esse otarie. O programa de
Onaide teve o mais perfil mais popular, com maisawiismo e mais cores.
Possivelmente, a avaliacdo dos programas de Garhdei deve-se ao grande numero

de depoimentos de pessoas humildes em seus pragranjavem ainda apresentou
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contradicdo ao classificar o programa de Ridovala@tperfeito” e garantir que “vocé

nao sente muita confianga” no candidato.

2.4.5 “Fala, fala, fala e nao fala nada”

Novamente no programa de Onaide, Maria analiso@haide € muito discurso
pronto. Entdo, ela fala, fala, fala e é sé ela. @oAio Gomide é quase nada dele e o
Ridoval também n&o. O Frei fala, fala, fala e réla hada”. “A Onaide foca muito nas
promessas”, avaliou Vanessa. Regiane complememauirhpressdo de que ela nao
tem muita nocao de realidade”.

Mais uma vez, 0s jovens se encantaram com o pnagrde Ridoval. “A
propaganda dele passa mais seriedade, mas ele miEdan@ouco, pouquissimo”,
avaliou Allan. “Fala menos, mas transmite confidngssaltou Maria Amélia. “A
criatividade € excelente”, destacou Vanessa. “Atingdas as classes sociais de
Anapolis”, garantiu Maria.

O jingle da campanha de Ridoval também foi beniad@ pelos jovens. “As
musicas que ficam na cabeca é a do Ridoval e donfniGomide. Vocé canta sem

guerer. Nao esquece”, analisam.

2.4.6 “A propaganda dele néo é nada focada nelet&da Lula ou Rubens Otoni”

Na propaganda de Gomide, os jovens comentaramrépaganda dele néo é
nada focada nele. E toda Lula ou Rubens Otoni”.dEo prometem muito na
propaganda, mas quando assumem 0s cargos...haydlan.

Quando comeca o direito de resposta de Frei faldapropaganda de Ridoval,
Allan comentou “Agora ele pegou pesado. Agora Yocénge”. Maria analisou “Olha
o olho dele”. Vanessa reafirmou que o candidat@ “asnome de Frei para ganhar
votos”, “Usando demais a Igreja”, destacou Maria. glassar depoimentos de pessoas

humildes, os jovens sorriem novamente.

2.4.7 “O Marconi é tudo aqui em Goias”

Ao transmitir o depoimento do senador MarconilPeNanessa comentou “Por

ele ter sido bom, o povo vai para o lado dele”,vanao a popularidade do ex-
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governador. “Eu votaria no Ridoval por causa do ddar’, declarou Maria. “O
Marconi é tudo aqui em Goias”, concordou Allan.

Em compensacéo, quando apareceu Lula no progodem&omide, Maria
exclamou “Credo!”. Em seguida, o presidente faz depoimento, Maria disparou
“Credo! Nao voto nele de forma alguma por caus®doDeus me livre!”. “Voto nele
nao! SO por causa do Lula”. Ao aparecer Antdnio EemMaria analisou “Ele é feio
demais”. Regiane complementou “parece um palhdestranho demais” finalizou
Allan.

No ultimo programa de Onaide, novamente a rejedc@andidata foi destacada.
“Se colocar o Iris para pedir voto para ela, faeéler votos, porque o Iris € mal visto
aqui”, analisou Maria. A jovem comentou “A Onaiddaya sendo acusada de sair com
outro cara, traindo o marido”. Wladistone avali@u¢asamento deles é so fachada”.

Enquanto era transmitido o uUltimo programa de Madair, os jovens nem
olham para a televisao, fruto da perda de creddie do candidato junto ao eleitorado.
Os unicos comentérios foram referentes ao depoondatdeputado Frank Aguiar,

pedindo votos para o Frei. “Ai credo” “Que marmbdt&ue horror!” foram alguns dos
comentarios.

Mesmo diante da negativa avaliacdo do programaOdaide, 0s jovens
admitiram que a candidata fosse a mais experienexceto para Allan, a mais
carismatica. O jovem acredita ser Frei Valdairspaia mais dinamico para falar. As
eleitoras do grupo consideram que o fato de senenuldo justifica votar em Onaide.

Para a maioria do grupo, o melhor administradarRidoval. Allan discordou
“Eu conheco o Frei pessoalmente e sei que ele apactlade administrativa. Inclusive

nessa insercao de D. Manoel ele destaca essadagacie administrar do Frei”.

2.4.8 “Esté ligado ao Lula”

Pela imagem construida durante o horario elejtaval jovens assimilaram
Gomide como o candidato mais “competente” e mdadt. Maria complementou “Eu
nao conheco o Anténio Gomide para estar falands,pagece que é assim: O Lula esta
fazendo, esta competente. O Anténio Gomide també&nser, porque esta ligado ao
Lula”.

Nesta perspectiva se pode concluir que o progrden&omide cumpriu 0S

objetivos da assessoria de campanha: tornou odandionhecido e mostrou que ele
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competente. Além disso, apresentou um candidatodglfator essencial para entender

0 sucesso nas urnas do petista em uma eleicdodagrelas discussdes e calunias.

2.4.9 “A melhor campanha é a de Ridoval”

As melhores propostas para a cidade, segundopm,gséo as de Ridoval, pois
“esta mais preparado”. Entretanto, alertou Alland@ mais acontece é que algumas
pessoas que iam votar no Ridoval pensam que elgardiar e votam em outro ja
escolhendo para o segundo turno”.

Todo o grupo concordou que o programa de Ridowain&lhor. Dois piores séo
0s destaques negativos, segundo eles, o de Onaide &rei. Para Maria, pois usaram
respectivamente discursos “muito culto” e “tdo daguque ndo persuadiram o eleitor.
A jovem comentou que nenhum candidato apresentaoriunto da obra”, mostrando
“seguranca ao falar, tendo metas, conhecimentadosealista”. “Ter mais experiéncia
e ser mais objetivo” sdo fundamentais para um datalideal, apontou.

Maria ainda fez uma avaliacdo geral “Para mim aspanhas deles sao
diferentes. A campanha do Ridoval comecou abramgérahs as esferas sociais. No
final, ele pegou mais periferia”. Sobre a candidktd®MDB sentenciou “A Onaide nao
pegou nada de periferia. No programa dela ndortembuma mengao a periferia, vocé
nao vé nenhuma mencéao a bairro pobre, s6 pegacmento do centro”.

Sobre Frei Valdair, comentou “o Frei Valdair é taudaixa a campanha dele, é
s6 classe baixa mesmo. No final, ele apelou paliaaurso religioso para dizer que ele
tem moral”. Por fim, falou de Gomide “O Anténio Gml@ ndo tem carisma, tanto que
ele comeca a fala, jogam uma imagem em cima. Orgmeay dele é mais a imagem do
Lula do que a dele”.

A jovem falou novamente sobre o candidato tuc&dridoval é muito ruim
com as palavras, tem um discurso muito pobre, nftaim, muito reduzido. Isso faz
dele melhor, porque a Onaide fala demais e nao egomls absorver”. Allan
complementou “O Ridoval fala muito pouco, mas gpganda dele é tdo boa que fala
por ele”. Maria concluiu “Entre discurso de cantigaeu prefiro o Anténio Gomide,
mas no conjunto da obra é Ridoval”.

Todo o grupo avaliou que Ridoval estaria no seguino. Allan disse que
seria contra o Frei Valdair e o restante acredéou um confronto contra Gomide.

Ninguém apostou em Onaide no segundo turno. Alguagrantes do grupo apontaram
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uma visao contraditéria e em alguns momentos, edpemte quando apareciam
pessoas simples, mostraram-se preconceituosos.

Apontaram que a melhor campanha era a de Riddvat€loto, mas ressaltaram
que o candidato falava pouco, nédo tinha contetadgrupo criticou 0s programas de
Frei Valdair e Onaide Santillo, porém com argumenta rejeicdo, ndo sobre as
propagandas.

O resultado foi diferente do primeiro grupo foealdas analises feitas por
analistas politicos durante a campanha. AnalispsrBaiais e falta de embasamento
tedrico sobre a dinamica politica e o embate ebdifmde ter diferenciado os olhares. O
fato é que essa parcela (jovens de classe méds)ailkdade tem uma perspectiva de
avaliacdo de candidaturas baseada nos seus pogdigiadministracdo. Um empresario
sera o melhor administrador. Essa imagem assimiladandidato Ridoval comprovou
qgue o objetivo da assessoria foi alcancado, entretdesconsideraram se esse fato era
realmente fundamental para o eleitor na hora darvot

Além disso, os comentarios negativos relacionadogresidente e do candidato
do PT observados no grupo focal dois, reforca déiecia de rejeicdo a Lula pela classe
média.

Outro ponto importante a ser analisado foi a irtgymia na escolha do eleitor
por meio da proximidade que possuem com os camndidalo primeiro grupo focal,
Reycilane criticou constantemente o programa de\Rid mas afirmou que votara no
tucano, pois ja foi seu vizinho. No segundo grugmmrreu fato similar. Allan também
discordou das estratégias de Frei Valdair, porértar@onele, pois o conhece
pessoalmente.
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CONSIDERACOES FINAIS

Quando as convengfes partidarias no final do mésnd® definiram as
coligacdes com os candidatos a prefeitura, ja sgimava uma intensa e equilibrada
disputa eleitoral. As previsdes referentes ao #ayidl se confirmaram e o eleitorado
anapolino assistiu a campanha mais disputada taihido municipio e mais uma vez,
com resultado surpreendente.

Anténio Gomide, Frei Valdair, Onaide Santillo el®val Chiareloto polarizaram
0 debate e protagonizaram uma disputa de grandekgdes, imprevisivel até a
abertura das urnas.

Respaldados por ja serem conhecidos pelo eletpmdeputado estadual Frei
Valdair e a ex-primeira dama Onaide Santillo diagan na frente no inicio da
campanha. Apesar dos indices de rejeicdo em t@2d%, eram os grandes favoritos a
irem para o segundo turno até o inicio da propamaeiditoral, liderando todas as
pesquisas.

Ridoval Chiareloto, apesar de ser um candidatooiésrido totalmente no
inicio da campanha e com menor intensidade no, ftoaho mostraram os depoimentos
dos grupos focais, acreditou no potencial finawgeimzendo a campanha mais cara
desta eleicdo e principalmente, buscando obteragant da popularidade do senador
Marconi Perillo em Anapolis, colando sua imageno &xgovernador.

Vereador por trés mandatos em Anapolis, Antbniom{@e comecou a
campanha em quarto lugar. Mesmo a sua assessopameira entrevista, admitia que
o candidato era conhecido por menos da metadeedtorato. Apesar desse fato, o
apoio do presidente Lula, do deputado federal Ruk#oni e a imagem consolidada de
competéncia e seriedade do candidato, aliados aaejpinento da assessoria
produziram um resultado surpreendente mesmo pagretissas do municipio.

Segundo as assessorias, Ridoval e Gomide naartiimmagem no inicio da
campanha, pois eram desconhecidos do eleitor. Ast@&gas e objetivos das
campanhas eram torna-los conhecidos, a partigdgado com a imagem de Marconi e
Lula, respectivamente.

Com esse panorama equilibrado, deu-se inicio aageopa eleitoral. Durante
essa fase da campanha, era notavel o éxito destégiis de Ridoval. Constante
publicidade nas ruas, com carros de som grande gartlia e a estrutura de comité em

todos os principais bairros, espalhadas por toslasgades da cidade, surtiram efeito e 0
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candidato tucano subiu em todas as pesquisasn@gein era a do “empresario” que
tinha a capacidade de atrair investimentos pardaale com o seu trabalho. Além disso,
a morte de sua mulher em agosto, comentado enatodi@ade, tornou o candidato mais
conhecido.

Gomide também cresceu. Apoiado pelo slogan “O idatml do presidente
Lula”, o petista tinha consolidado o apoio da @&@assdia, com a imagem de um
politico “sério e competente” e a assessoria ser@sfa na periferia, buscando que o
candidato se tornasse conhecido. O horario eléiforafundamental para que esse
objetivo fosse alcancado. Os primeiros programastadaram a competéncia do
trabalho desenvolvido quando foi vereador e o Bgas imagens de Lula e Rubens
Otoni.

Onaide Santillo e Frei Valdair caiam nas pesquisainal de agosto e inicio de
setembro. Nesse momento da campanha, as pesquisze/am que ambos perdiam
votos para Gomide e principalmente para RidovaénAldisso, a rejeicdo de ambos
dificultou a adesao dos eleitores indecisos, queidaen a escolher o tucano ou o petista.

A ligacdo de Onaide com a administracdo mal avalda seu marido Adhemar
Santillo despencava a candidata do PMDB. Ja Frddafatinha sua imagem
prejudicada. Era para os catélicos, o candidatosguaproveitava da Igreja para fazer
campanha, e para os evangélicos, o candidato €ja I[Qatdlica.

Nessa fase da campanha foram feitas as primeites/istas com 0s assessores,
com o objetivo de identificar as perspectivas dagem que as assessorias possuiam de
seus candidatos e desvendar potenciais estratqgaas a campanha. Todos
demonstraram muito otimismo quanto as potenciatisadle seus candidatos.
Questionados em qual colocacao terminaria no primtarno, somente a assessoria de
Gomide nédo aposta no primeiro lugar dia 05 de aotukindos os diagndsticos erraram.

Sobrou otimismo, faltou planejamento e estratéédia. assessorias de Frei
Valdair e Ridoval Chiareloto demonstraram pouco heasimento referentes a
importancia e a dinamica da imagem do candidato jaa eleitorado.

Mauricio Pena Junior, assessor do Frei, garanguagimagem de seu candidato
esta consolidada e que pesquisas ndo sdo necesgapeocesso. Mesmo ressaltando a
boa e imutavel imagem que o seu candidato tem alidat eleitor destacou que a
assessoria pretendia construir “a imagem de umaopesentrada, preparada para
expressar um novo projeto de governo”. Por fimiatesl que “a formacao cristd” do

candidato seria aproveitada, mas Frei Valdair secandidato de todas as religides.
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Ressaltar a experiéncia e capacidade de adminlstra a cidade foram os
principais objetivos da assessoria de Onaide &an#lir Ganzarolli, assessor da
candidata, reconheceu a rejeicdo da candidata éatwoda participagdo politica que
teve e garantiu que ndo ha mais espaco para o amagaolitica. Enfatizando a falta de
recursos financeiros, o assessor destacou queasdélata iria ao contato do eleitor,
visitando nas casas, indo diretamente nos bairros.

Segundo Edmar Silva, presidente do PT em Anagolissessor de Gomide, o
objetivo da assessoria era fazer o candidato catdyenostrar que era o candidato do
presidente Lula e o trabalho que teve como vereadomssessoria demonstrou
planejamento e metas de crescimento, considergugm 0 conhecia, 0 aprovava e que
conseguia passar a imagem de “competéncia’ e alada seguranca de que € um
homem “integro” e “honesto”.

Por fim, Euripedes Candido, assessor de Ridowsdfadou as imagens de
“empresario” e “trabalhador” do candidato. A asedaspretendia construir “a imagem
de um candidato capaz de promover as mudancas mu@ioipio exige, com coragem,
competéncia e criatividade”. Além disso, destacoma “de grande valia” a presenca
do senador Marconi Perillo na campanha e ressaltobjetivo de ligar a imagem dos
dois e utilizar a popularidade do Marconi auxilianal Ridoval. O assessor pretendia
utilizar como estratégia “a presenca constanteedador em Anapolis, participando das
atividades de campanha e depoimentos no radiewasad”.

Com o HGPE, Ridoval e Gomide adquiriram visibitldae continuaram
crescendo nas pesquisas. Ja no dia 06 de setemijponal Tribuna de Anapolis,
publicou “Ndo sdo apenas os correligionarios do BMbe admiram o programa de
Onaide Santillo na TV. Assessores dos adversaaopegmedebista avaliam que seu
programa é considerado o melhor entre os setedatndia prefeito de Anapolis. As
insercdes atendem tanto o publico de renda baixatq os jovens e os formadores de
opinido. Para essa faixa de eleitor, Onaide sunpgee@o ser aquela que demonstra
possuir maior contetdo entre os postulantes”.

O dinamismo e sucesso de sua propaganda minimzasafeitos da rejeicdo a
Onaide e a manteve nas primeiras colocacfes. Ageimsade “méae” e “mulher
competente” conquistaram parte do eleitorado, jpahmente o feminino. O jingle “Ela
tem experiéncia para dar conta do recado” expresgatamente 0 que a assessoria
pretendeu construir. Os grupos focais comprovarasa émagem, embora divirjam

quanto a qualidade da candidata.
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A assessoria de Gomide declarou que eram trésscajse queria passar
referentes ao candidato: a questdo da competénbi@nestidade, a capacidade de
administrar bem e também de ser vitorioso. A prapdg eleitoral do petista também
obteve éxito. Apresentou bem o candidato e o elaissimilou a imagem de
“competente e honesto”. Embora os grupos focaisodstrem que o candidato chegou
ao final da campanha ainda como um desconhecida pansideravel parte do
eleitorado, tornou-se uma opcao viavel diante dga$ entre os outros candidatos.

A campanha de Ridoval sofreu varias modificac@eprograma do tucano foi o
mais alterado. Mudou trés vezes a apresentadosappaa expor menos o0 candidato,
que em vez de discursos, sO aparecia para prometigrda colocou um interlocutor,
para facilitar a comunicacdo entre candidato etogleNos seis minutos em cada
programa, Ridoval falava ho maximo um. S0 ndo muslourelacéo a participacédo de
Marconi Perillo. O senador pediu votos para o tacam programa do inicio ao fim da
campanha. A ligacao ficou clara para o eleitorattretanto, a imagem de empresério e
trabalhador era indagavel e a falta de carismaddidato prejudicou bastante.

Os grupos focais comprovaram a incapacidade ddidato de se comunicar
com o eleitorado e a imagem de empresario ganhaor m@notacao negativa, pois se
referia a um candidato da elite. “Ele é fraquintmndis, despreparado” enfatizou o
primeiro grupo focal. Embora parte do segundo grupais elitista, ressaltou que
Ridoval € o melhor, destacou que isso se derivaubéicidade do partido e a qualidade
de seu horario eleitoral, pois, segundo eles, anmé “bem fraquinho”.

Dos quatro candidatos, Frei Valdair foi o0 que nwasl durante a campanha.
Comecou em primeiro lugar nas pesquisas e acabowuarto nas urnas. Trés
principais razfes motivardo a queda do deputaddigagdo mal-construida de sua
imagem com a lIgreja Catdlica, que desagradou ca®le evangélicos, o horario
eleitoral focado somente para as classes menosefadas economicamente e a
acusacdo de ser o promotor das denuncias de pedofihitra Ridoval Chiareloto.
Mesmo o0 assessor do candidato admitiu que a imagenfrei Valdair sofreu
“ranhuras” durante a disputa eleitoral.

No inicio de setembro, panfletos foram distribsiqmr todas as regibes da
cidade, afirmando que Ridoval Chiareloto, que haealido a mulher em um acidente
h& pouco mais de um més, tinha participado de esta,fonde abusou sexualmente de
meninas. A dendncia foi no momento em que o tuddisparava nas pesquisas.

Programas foram exibidos no horario eleitoral ca@paimentos, inclusive do senador
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Marconi Perillo, garantindo a falsidade da denunidim programa do tucano garantiu
gue o panfleto foi elaborado pela campanha de\Fielair.

A partir desse fato, a eleicdo de Anapolis tomounawo rumo. A duvida sobre
a veracidade da denuncia permeou o0 debate. Os gfopais comprovaram que 0
eleitor passou a questionar mais a idoneidade naaratandidato tucano. “Sera que
rolou isso mesmo?”, questionou um dos participadtegrupo, enquanto passava o
programa de Ridoval, intitulado “A hora da verdadgie negava a denuncia. O fato de
o candidato n&o ter o seu passado conhecido dorgEsou e a rejeicdo a Ridoval
disparou, admitiu a assessora. Dessa forma, évpbsgincluir que a imagem do
candidato ficou seriamente comprometida e, mesmo @drabalho da assessoria, ndo
foi recomposta. Ou seja, 0 boato funcionou.

Acusado de ser o promotor da dendncia contra Rldopromovendo a
“baixaria” na campanha, Frei Valdair teve sua g&ei aumentada. “Caluniador,
salafrario e mau carater”, foram alguns dos adjstatrelados a imagem do candidato
nos grupos focais. O eleitor se indignou com ad@itque julgou ser de Frei Valdair. O
depoimento do assessor do candidato garantindeaaigade do fato € aqui, entendido
como uma declaracdo do assessor de que a campaiiinai dealmente quem produziu
os panfletos. Apesar do boato ter conseguido emd@ey Ridoval, prejudicou bastante a
campanha de seu idealizador. Ambos perderam.

As urnas acabaram reprovando os dois candidamseajdiziam da base aliada
do governo estadual. Diante da duvida do eleit@pao de Marconi a Ridoval néo foi
suficiente. Com o apoio dividido, a influéncia dovgrno estadual perdeu a forca e dois
oposicionistas seguiram no segundo turno.

Se para o tucano o apoio do senador ndo foi sofiej com Anténio Gomide a
ligacdo com Lula surtiu efeito. Apesar da rejeig@opresidente, verificada em alguns
depoimentos do grupo focal dois, a maioria dogagks aprovou a parceria. Uma das
jovens do grupo um admitiu votar no petista porseada ligagdo com o presidente.
Esse comportamento se repetiu muito na cidade.

O programa do petista foi dindmico, apresentotewss voltados para os mais
pobres. A falta de carisma, apontada pelos joenspmpensada com a popularidade
de Lula e do deputado Rubens Otoni. A assessangegaiu construir a imagem de um
candidato sério e competente, o Unico sem nenhuamehma ética. A imagem de um

candidato sem podres, neutro se sobrepds ao desomemto que o eleitor tinha de
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Gomide. Com o apoio do presidente e a queda dosrsghios com as denuncias, a
figura de Gomide se tornou competitiva e garanfdesao de eleitores a campanha.

Em todo o pais, como em Anapolis, as urnas pravapae sé o0 apoio de uma
grande lideranca néo basta para eleger um candidata boa imagem € fundamental,
deve-se ter carisma e caracteristicas além dgésdssional em que atua.

A imagem de uma “boa mae” e de uma “mulher exptjeque da conta do
recado”, construida no horério eleitoral, garaantiueleitorado suficiente para Onaide ir
para o segundo turno, mas nao foi suficiente panaar a eleicdoSobre esse ponto, 0s
depoimentos dos grupos focais, principalmente nngiro, comprovaram que
assessoria conseguiu construir a imagem almejada, Mo conseguiu superar a
rejeicdo provocada pela gestdo de Adhemar Sanddipposo da candidata, o que em
altima instancia prejudicou muito seu desempenho.

A propria assessoria de Frei Valdair admitiu “ranals” na imagem do
candidato. No inicio da campanha, o coordenadal gker campanha garantiu que a
imagem positiva de Frei estava consolidada nooeselb. No decorrer da campanha e
entre as trapalhadas da assessoria, se provou aifoel planejamento e sobrou
otimismo.

No inicio da campanha, a assessoria de Ridovaintiarque o tucano era a
novidade da eleicdo em Anapolis, ressaltava a itpoia de popularizar o candidato
“desconhecido”, formando a imagem de um empresz@mopetente capaz de trazer o
desenvolvimento para Anapolis. Nem sempre uma adeic® encarada pelo publico
como algo positivo. O ex-prefeito Ernani de Pauwliaaf novidade em 2000 e acabou
sendo destituido da prefeitura, apds serem provesldenuncias de corrup¢ao, em um
dos maiores escandalos politicos da cidade.

No comec¢o da campanha, a imagem de empresaricsbesdido popularizou
Ridoval. A populagéo indecisa assistindo ao apaeo Miarconi e um candidato
apresentado como um empreendedor de sucesso adarpanha e o tucano subiu nas
pesquisas. Entretanto, € evidente que a imagerpat®filo” construida pelo panfleto
derrubou Ridoval, fez aumentar a rejeicdo ao camadidque de lider nas pesquisas
terminou fora do segundo turno.

A disputa eleitoral foi bem disputada. Os embé&iesm constantes, entretanto é
destacavel que Antdnio Gomide foi o candidato meatasado pelos adversérios. Os

! Essa observacéo fica apenas para destacar ofiaoyez que ndo é objetivo deste trabalho estudar o
segundo turno do processo eleitoral
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ser razdes que justificam o fato do petista nésitier alvo de grandes ataques.

Questionada as assessorias, quanto a campanleasi@racipais adversarios,
apenas o0 assessor de Onaide afirmou algo negaiieo gbes: “O candidato utilizou
demais a maquina federal’. A assessoria de Ridavelusive elogiou durante
entrevista, o trabalho da assessoria de Gomide, camganha limpa e eficiente
garantiu a assessora do tucano. Os adversériotiaelm o petista “desconhecido” e
“neutro”, se beneficiou com o fogo cruzado dos amaitcandidatos. Construiu-se a
imagem de que era a Unica opcado com passado “limplddos a imagem de
“‘competente” e de o “candidato do presidente”, Ar@t6Gomide cresceu no final da
campanha, como planejava a assessoria desde @ énfingiu o primeiro lugar no
primeiro turno. “O segundo turno € outra histéije’alertava a assessoria no inicio da
campanha.

A disputa eleitoral em Anapolis provou que as iemsydos candidatos sao
flexiveis e que nem sempre comecar a campanha soneandidato ja conhecido pela
populacdo garante sucesso nas urnas. Dentre a® quicipais candidatos, Antdnio
Gomide era pouco conhecido em relacdo aos outr@ssAssoria tinha consciéncia da
situacdo e planejou a campanha com as estratégiésrthr o candidato conhecido
como uma imagem “ética” e de “competéncia’, aléssal fez bem a ligacdo com o
presidente Lula, ressaltando a importancia de squistar verbas para reforcar a infra-
estrutura da cidade industrial e mostrou desddoinla campanha, que a vitéria era
possivel.

Desde as elei¢cbes diretas em 1985 apos a reddipacéa, o PT apresentou
Rubens Otoni como candidato a prefeitura de Angpséimpre sem éxito. No inicio do
ano, a imprensa e grande parte da sociedade amapgiiesentava o deputado federal
como “imbativel”, chegando a marca de 70% em psaguproximas as convencoes.
Mesmo assim, o PT optou por lancar o vereador Ant@omide, que em maio, era
lembrado por 2,5% dos eleitores nas pesquisas.

Em uma leitura superficial, torna-se impossivelerder esse processo e as
razdes que motivaram o PT a tomar a deciséo. Ariprépsessoria de Gomide admitiu
que Rubens fosse “imbativel’. O que se pode imaginhama preparacdo ja para a
disputa eleitoral de 2010. O PT quis proteger agana de Rubens Otoni,
impossibilitando uma derrota em Anapolis. Além djssfereceu tempo e espaco para o

deputado se fortalecer no interior, apoiando catdglem varios palanques, rodando o
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Estado. Tudo para fortalecer o PT no Estado elidabiuma alianca com o PMDB na
disputa pelo governo de Goias em 2010. A parcéarsefia ensaiada no segundo turno
em Anapolis, caso um dos candidatos avancassem.ebl@&ravam se enfrentar no
segundo turno. Ja no final do primeiro turno, asreistas com as assessorias
apontavam que poderao surgir um “assardo”, umarssa” na reta final, mas as urnas
surpreenderam todas as previsdes. Mais uma vemgeupo comportamento flexivel
do eleitorado anapolino, além disso, mostrou queinbagem no inicio da disputa
eleitoral nem sempre é positivo. Ser neutro e pal@szonhecido pode ser positivo, se
as outras opcdes sao rejeitadas pelo eleitor.

A tese defendida por Gomes (2004) de que as insgu@licas politicas podem
se alterar, ser construidas, destruidas, recodasruium processo sem fim e sem
garantias, foi comprovada durante as eleicbes edpdiis. Devido a dindmica das
campanhas eleitorais, o surgimento de elementaspeénados como as denuncias de
pedofilia no andamento da campanha, exigiu quessssaorias optassem como a de
Ridoval, por transformar as estratégias, visandustcoir uma outra imagem de seu
candidato. A tarefa € dificil e complexa e na maidos casos, como a do tucano, nao
se consegue reverter o estrago.

Diante do equilibrio da disputa, o eleitor optodop&omide, que conseguiu
construir na campanha a imagem com maior cred#ied O petista comegou como
“neutro”, “apagado”, mas a assessoria delegou atioeddo, mecanismos para se
associar as imagens de “seriedade”, “honestidad&ompeténcia”, mostrando um
candidato ético, capaz de administrar bem.

Como adiantou a assessoria na primeira entrevistagosto, segundo turno é
outra eleicdo. Mais uma vez estamos certos. Difeneente da primeira etapa, o
equilibrio ndo existiu, Gomide liderou com folga.RD e o “candidato do presidente”

governarao pela primeira vez a cidade de Anapolis.
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