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RESUMO

A Comunicagdo Publica comporta varios conceitos. Este trabalho se propde a refletir sobre
esses conceitos, com o intuito de extrair elementos de base e consensuais dos autores sobre o
tema, além de observar empiricamente suas implicacdes na area televisiva. Para isso, propGe-
se realizar um estudo de caso da TV UFG (canal 14 UHF), a fim de se analisar se essa
emissora se enquadra nos padr@es tedricos e, por conseguinte, quais caracteristicas a definem
como emissora publica. Para o estudo foram conduzidas entrevistas em profundidade, feitas a
analise de contetdo da programacao, e a verificacdo dos documentos que regem a Fundacéo
RTVE, a qual a TV UFG é subordinada. Os itens analisados foram: interesse publico,
participacdo da sociedade e financiamento.

Palavras-chave: Comunicacdo Publica; TV UFG; Interesse Publico; Financiamento Publico;

Participacéo.



ABSTRACT

The Public Communication brings a lot of concepts. This research proposes to think about
these concepts, in order to extract base and consensual elements of the authors about the
theme, besides watching empirically its implication in the television area. For that, it proposes
to conduct a case study of TV UFG, in order to conclude if this network fits in the theoretical
standards and, by that, which characteristics defines it as a public network. For the study were
conducted interviews, content analyses were done and documents that conducts the RTVE
Foundation and to which TV UFG is subordinated were read. The items analyzed were: public

interest, society participation and financing.

Key-Words: Public Communication; TV UFG; Public Interest; Public Financing;

Participation.



INTRODUCAO

Este trabalho tem o intuito de fazer um estudo de caso da TV UFG devido a
relevancia do tema Comunicacao Publica (CP). O debate sobre o tema é contemporaneo e de
suma importancia para a compreensdo do desenvolvimento da televisédo no Brasil, que seguiu
0 caminho inverso ao de outros paises, porque nasceu privada para, depois, se pensar como
publica.

Outro fator considerado para escolha da TV UFG como objeto de estudo foi o fato
de ela representar uma conquista historica concretizada em 2009, apds anos de luta que
culminaram na concessdo do canal 14 na televisdo aberta e, atualmente no canal 21 da
televisdo por assinatura. A TV UFG tem apenas quatro anos de existéncia, mas proporciona
um interessante estudo de caso de uma TV publica ainda nos seus primérdios, pois evidencia
seus desafios em direcdo a uma comunicacdo mais participativa e voltada para o interesse
publico.

A gquestdo-problema deste trabalho foi analisar se e de que forma a TV UFG pode
ser considerada uma televisdo publica, a partir da analise tedrica sobre o tema. A fim de se
chegar a uma conclusédo, foi conduzida uma pesquisa focando em trés aspectos: interesse
publico, participacdo da sociedade e fonte de financiamento.

Este trabalho estd organizado em trés capitulos. No primeiro, procurou-se revisar
a literatura para saber o que os autores compreendem como CP, televisdo publica e esfera
publica. A partir disso, delinearam-se também os exemplos de TV publica na Inglaterra,
Estados Unidos, Alemanha e Brasil. O objetivo foi o de perceber exemplos concretos de
televisdo publica, e inserir aspectos historicos que colaborassem no entendimento do
surgimento das televis6es publicas, além de suas caracteristicas.

No segundo capitulo, foram descritos os procedimentos metodolégicos desta
pesquisa que optou pelo estudo de caso aliada aos instrumentos de pesquisa, tais como
entrevistas em profundidade, roteiro de observacédo e anélise documental. Também se realizou
uma analise de contetdo (AC). Ja no terceiro, foi colocada em pratica a pesquisa planejada no
capitulo anterior. Os dados vieram de entrevistas realizadas com o diretor-geral da TV UFG
Michael Valim, o coordenador de programagdo da TV UFG Dyuliano Magalhdes e a
assessora de comunicacdo da Fundacdo RTVE e TV UFG Marilia Almeida. A AC permitiu
aliar uma pesquisa qualitativa e quantitativa da grade de programacdo da TV UFG. Além

disso, foram assistidas durante (1) um més, quatro edi¢bes dos programas que encabecam a



grade da emissora: Conex0es, Faz o Qué? e Viver Ciéncia. Por ultimo, uma analise
documental do Estatuto, Resolugdes 001/2009 e 002/2009 e o Regimento Interno da
Fundacdo RTVE, aos quais a TV UFG estd subordinada. Os resultados foram discutidos

levando-se em conta o interesse publico, participacdo da sociedade e fontes de financiamento
da TV UFG.



1. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Neste capitulo, propGe-se analisar a multiplicidade de conceitos de CP e como
eles se aplicam a televisdo publica.

Tenta-se compreender os fundamentos da CP e como ela pode ser inserida em um
contexto de esfera publica — espaco privilegiado em que pode haver circulacdo, debates e
confrontos de discursos.

Complementando os aspectos conceituais de CP e de televisdo publica foram
utilizados exemplos das televisdes publicas inglesa, americana e alema. Além disso, um breve
percurso histérico da TVE Brasil e TV Cultura foi delineado para compreender o modelo

brasileiro de televisdo publica/educativa.

1.1 Conceitos de Comunicacédo Publica

Comunicacédo Publica (CP) é um conceito fomentador de diversas analises. Cada
autor conceitua o que seja a CP, e em que contexto ela se insere. Brand&o (2012) defende que
a CP é um conceito em construcédo e que é mais facil defini-la pelo que néo representa:

Uma caracteristica de quase todos 0s autores da area é o cuidado extremo em
citar o que a comunicagdo publica ndo €, apesar de ainda ndo se ter chegado
a um acordo sobre o que ela é ou deveria ser. E o foco da atencdo da maior
parte dos autores € ressaltar que a comunicagdo publica ndo é comunicacao
governamental e diz respeito ao Estado e ndo ao Governo (BRANDAO,
2012, p.15).

A autora define outros conceitos que, por vezes, se confundem com a CP:
comunicacdo organizacional, comunicacdo do Estado e/ou Governamental, comunicacao
cientifica, comunicacao politica e comunicacdo da sociedade civil organizada. Em comum,
esta o fato de trabalharem com vérios pablicos, especialmente externos a instituicdo. Algo
proximo do conceito de comunicagéo social, portanto bastante genérico e multifacetado.

A comunicagdo organizacional representa a divulgacdo institucional de uma
empresa privada ou publica, sendo esta uma representacdo muito mais preocupada com a
imagem e o mercado com intuito de vender algo. J& a comunicacdo do Estado e/ou
Governamental é como um processo voltado para construgdo de uma agenda publica, quando
o0 Estado divulga campanhas de vacinacdo e convoca para o alistamento militar, assim como

para prestacdo de contas do governo com 0s seus gastos publicos. A comunicagéo cientifica,
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que remete ao ramo académico, busca despertar o interesse da opinido publica pela ciéncia
trazendo respostas e divulgacdo de informagao sobre assuntos da natureza e da sociedade.

A comunicacdo politica, que tem a politica como foco de estudos, representa a
verdadeira disputa que acontece contra ou com o Estado na busca de quem quer o poder da
midia para se representar politicamente. Pode-se perceber essa disputa com varios politicos
que buscam concessoes de canais de radio e TV para ter o “poder da midia” para manter o
controle dessa comunicagdo. Na corrente oposta a comunicacao politica, que fica concentrada
nas maos de poucos, tém-se a comunicacdo da sociedade civil organizada que busca
pulverizar o poder da midia na sociedade. Este tipo de comunicacdo também chamada de
comunitaria e/ou alternativa permite que outras redes de conhecimento paralelas a “oficial”
busquem a sua propria maneira de informar em prol das prioridades de uma comunidade, sem
compromisso com a industria midiatica (BRANDAO, 2012).

Complementando a andlise de Branddo (2012) sobre as possibilidades de enfoque
da CP, Lopez (2012) separa em sua proposta geral de comunicacdo publica quatro campos de
atuacdo tanto no nivel de esfera publica da sociedade’ quanto no 4mbito de qualquer outra
organizacdo. Os campos detalhados pelo autor se assemelham, mas ao mesmo tempo ampliam
a compreensdo das possibilidades da CP. Séo eles: a comunica¢do corporativa, em que se
constroi a imagem que sera projetada na sociedade, a comunicagdo informativa, em que se
garante a divulgacdo dos relatos, a comunicacdo organizacional, com a articulagdo de um
didlogo dentro da empresa e entre empresas e, a comunicacdo mobilizadora, em que a
organizagdo convoca a interacdo com a sociedade.

Monteiro (2012) progride o raciocinio da comunicagdo mobilizadora ao
acrescentar outro fator a ser considerado quando se fala em CP. Para esta autora, o receptor
desempenha um papel diferenciado quando na CP. “[...] o RECEPTOR ¢ a um s6 tempo:
cliente, consumidor, contribuinte, eleitor, voluntario, em suma cidadao.” (MONTEIRO, 2012,
p. 41, grifo do autor).

Monteiro (2012) discorre sobre a importancia do espaco publico como a esfera em
que acontece a discussdo, o debate, a construcdo das ideias. Além disso, a imprensa é um
desses espagos simbolicos utilizados para a circulagdo das informac@es, dos acontecimentos e
das problematicas da agenda publica (MONTEIRO, 2012).

Duarte (2012) acrescenta outros elementos na busca da definicdo de CP. Para ele,

esta representa 0 oposto dos interesses particulares, institucionais, promocionais ou de apenas

1 O conceito de esfera publica sera tratado mais & frente neste trabalho no tépico A Comunicacdo como Esfera
Publica.
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“um publico”. O autor recoloca o centro da CP no cidaddo e reafirma a importancia do
didlogo como estimulo & participagdo ativa da sociedade, além de trazer um contraponto com
a comunicacdo massiva, que busca o maior nimero de espectadores. Segundo ele, a
comunicacdo em massa, ao invés de promover o dialogo, promove um monodlogo para

disseminacdo em grande escala.

[...] a atuacdo em Comunicagdo Publica (CP) exige: (a) compromisso em
privilegiar o interesse puablico em relagdo ao interesse individual ou
corporativo; (b) centralizar o processo no cidaddo; (c) tratar comunicagdo
como um processo mais amplo do que informacdo; (d) adaptacdo dos
instrumentos as necessidades, possibilidades e interesses dos publicos; (e)
assumir a complexidade da comunicacdo tratando-a como um todo uno
(DUARTE, 2012, p.59, grifo do autor).

O autor continua dizendo que a expressdo CP esta ligada a tentativa de melhorar a
vida das pessoas pela comunicacdo e aproxima-las. A fim de se chegar a esse objetivo,
existem instrumentos para o didlogo. Esses sdo instancias que viabilizam a interacdo e
estimulam a cidadania como: ouvidorias, foruns de consulta, consultas publicas e redes de
diferentes tipos. Aqueles sdo evidenciados apenas com o fornecimento de dados sobre um
tema como: relatdrios, banco de dados, discursos e eventos simbélicos (DUARTE, 2012).

A CP ¢é um conceito em amadurecimento, mas se compreende que nao cabe a ela
apenas a divulgacdo da informacdo. Além da divulgacdo devem estar acessiveis ao publico a
informacdo e a oportunidade de participacdo e didlogo (DUARTE, 2012).

Percebe-se nesse autor que a CP diz respeito ao Estado e ndo ao Governo. A CP
defende o interesse publico e busca um dialogo com um receptor que tem varias facetas e
deve ser considerado como cidaddo. Além disso, a CP é um processo mais amplo do que a
divulgacdo de informacdes. O que se busca € atender a um interesse publico; mas o que vém a

ser interesse publico? Segundo Faria:

[...] interesse publico ndo existe em si, ou por si mesmo, mas trata-se de um
emaranhado de interesses, de confrontos discursivos, ancorados nos
processos sociais em curso. Mdltiplos atores e manifestagdes sociais, as
vezes provisorios, as vezes com movimentos pendulares. A imagem mais
apropriada pode ser associada a um caldeirdo, cujo contedo final, ainda
desconhecido, retine vérios ingredientes na fervura (FARIA, 2012, p. 175).
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O autor trabalha o conceito de interesse publico relacionado ao papel da imprensa
no geral, porém, neste trabalho, compreende-se que esse é um aspecto que também se aplica e
que é indissociavel da CP.

Para Faria (2012), o “interesse publico” se articula por meio de um capital
simbdlico que foi apropriado pela imprensa, a fim de legitimar a interpretagdo do cotidiano e
dos fatos. A busca por esse “interesse publico” ¢ o que fornece o arcabougo para sustentagdo
do exercicio do jornalismo e, a0 mesmo tempo, € o foco da CP.

Segundo Matos (2012, p.55), capital simbdlico é o capital social e é constituido
por trés caracteristicas: “[...] as obrigagdes e as expectativas que estruturam a confianga entre
0s membros da rede; a capacidade da estrutura social para gerar e colocar em funcionamento
os fluxos de informacdo; e as normas que regem o processo’.

No contexto de uma democracia, existem outras varidveis a serem incluidas. O
pluralismo, o dialogo, admissdo de conflitos e respeito as divergéncias é algo essencial para a
liberdade de imprensa. Além disso, o pluralismo de discursos é questdo chave para aquilo que
tem carater publico e que deve aceitar a existéncia de inimeros interesses (FARIA, 2012).

Segundo Lopez (2012, p.246), a CP pode ser resumida em trés aspectos: “[...]
comunicagdo associada a compreensao do publico; o que opera em diferentes cenarios, entre
eles o estatal, o politico, o organizacional e o midiatico; e o que é um conceito vinculado a
principios como visibilidade, inclusdo e participagdo”.

O emaranhado de interesses gera o confronto de discursos. Isto demonstra
novamente o didlogo e inclusdo que a CP promove e que € necessario para a construcdo de
uma participacdo ativa de todos os cidad&os. Este tipo de comunicagdo ndo busca imposi¢ao

ou alcance de todos, mas promover o debate em uma esfera publica que nés veremos a seguir.

1.1.2 A comunicacdo como esfera publica

A CP acontece em uma plataforma. Esta plataforma e definida como sendo esfera
publica, na versdo habermasiana do termo, ou espacgo publico, na versdo de autores franceses
como Dominique Wolton. O nome espaco publico vém denotar um significado que teve
origem fisica, mas que, posteriormente, ganhou significado também simbdlico com
Habermas. Segundo Matos (2012, p.52): “A esfera publica ¢ esse conjunto de espagos fisicos
e imateriais em que 0s agentes sociais podem efetivar sua participagdo no processo de

comunicag¢do publica”.
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Para Habermas (1984), trata-se de uma categoria grega que nos foi repassada
pelos romanos. A esfera da Cidade-Estado grega (polis), que era de todos os cidadéos livres,
era considerada um espaco separado do particular (oikos). Esse processo de oposicdo entre
polis e oikos foi o estopim para toda uma transformacédo histérica que culminou no que se

percebe hoje como esfera publica e particular.

A vida puUblica, bios politikos, ndo €, no entanto restrita a um local: o carater
publico constitui-se na conversacdo (lexis), que também pode assumir a
forma de conselho e de tribunal, bem como a de praxis comunitaria (praxis),
seja na guerra, seja nos jogos guerreiros (HABERMAS, 1984, p.15, grifo do
autor).

Para os gregos a esfera publica promovia a continuidade e a liberdade. Apenas na
conversacao dos cidaddos livres € que alguém poderia se destacar e ganhar a imortalidade da
fama (HABERMAS, 1984).

A separacdo da esfera publica da privada teve o seu desenvolvimento ao longo de
um processo histérico perpassando pela Idade Média, pelo periodo absolutista e pela
Renascenca, em que o movimento iluminista burgués pode aflorar e trazer a tona o que seria o
interesse do povo.

Habermas (1984) explica que na Idade Média, havia apenas a “representatividade
publica” do Estado por meio do selo real, que simbolizava que existia um rei no comando de
um feudo. Nesse periodo, iniciava-se o lento processo de separacdo entre povo e Estado. Nao
havia espa¢o para 0 povo, mas havia o reconhecimento de uma figura maior que era o Estado,
um espaco reservado que era publico apenas em seu sentido fisico, mas que ndo era acessivel
simbolicamente ao povo. A divisdo gradual e simbdlica do Estado e Governo aconteceu
durante o periodo absolutista na Europa com a presenca de monarquias € o estabelecimento de

aparelhos estatais:

A reducdo da representatividade publica que ocorre com a mediatizacdo das
autoridades estamentais através dos senhores feudais cede espaco a uma
outra esfera, que ¢ ligada a expressdo esfera publica no sentido moderno: a
esfera do poder publico. Esta se objetiva numa administracdo permanente e
no exército permanente; a permanéncia dos contatos no intercdmbio de
mercadorias e de noticias (bolsa, imprensa) corresponde agora uma atividade
estatal continuada (HABERMAS, 1984, p.31, grifo do autor).

Com o desenvolvimento da burguesia, a concepg¢do de que 0 monarca ja néo era o

Estado em sua plenitude, mas o seu representante e governante, ganhou forca e amplitude



15

com a participagdo das massas. Com 0 movimento iluminista, a burguesia passou a
reivindicar, com ajuda do povo, maior participacdo nesse Estado, principalmente por ser
responsavel pela manutengdo da economia por meio do mercantilismo.

Habermas (1984) relata que a burguesia fez surgir uma esfera pablica burguesa
em que as pessoas privadas se reuniam em um publico para atacar a dominagdo vigente em
busca de maior representatividade politica e liberdade de mercado. “O Estado de Direito
enquanto Estado burgués estabelece a esfera publica atuando politicamente como 6rgao do
Estado para assegurar institucionalmente o vinculo entre lei e opinido publica.”
(HABERMAS, 1984).

Durante esse periodo de efervescéncia no século XVIII na Inglaterra, o filésofo e
jurista inglés, Jeremy Bentham, vem associar a importancia da publicidade para o exercicio
politico, o que remete novamente ao conceito de CP, e conclui que ndo existe melhor tribunal
do que a “supervisao do publico” (HABERMAS, 1984).

A palavra “publicidade” no sentido de tornar publico as decisdes do Governo para
todo o povo era outra reivindicacdo da burguesia. As decisdes unilaterais incomodavam essa
classe econbmica e, na visao dela, prejudicava o desenvolvimento do comércio e retirava o
seu poder de decisdo. Essa palavra acaba tendo origem no termo kantiano Offentlichkeit, que
no contexto iluminista burgués, ganha o significado de algo obtido sem reservas e de facil
acessibilidade:

[...] a velha Offentlichkeit é a condi¢do a que se submetem as coisas tratadas
na praca e no terreiro, a propriedade de abertura, de publicidade que
caracteriza tais coisas nesta circunstancia, enquanto a esfera publica tende a
ser compreendida como a prépria praca e o proprio terreiro onde as coisas
sdo tratadas abertamente (GOMES, 2006, p.55, grifo do autor).

Atualmente, a ideia de um Estado determinado por lei e observado por uma
opinido publica é fruto de um desenvolvimento historico de esfera pablica e de esfera privada.
Além disso, a concepcdo da esfera puablica como esfera de debate também é uma heranca
desse periodo. Gomes (2006) conclui que a esfera publica se caracteriza por ser esse espacgo
onde ha conversa, debate e circulacdo de ideias.

Wolton (2004) coloca o termo francés de espaco publico que, para ele, traz a ideia
intrinseca de uma confrontacdo e negociacdo dos pontos de vista. Ele diz que existe uma
autonomia das pessoas que possuem uma capacidade critica e buscam debater entre si.

A partir disso, Wolton (2004) conta que existe hoje uma problematica sobre o que

seja 0 espaco publico na democracia. Na busca de consenso e falta de questionamento, o
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espaco publico deixa de ser um lugar para expressao e mediacdo e se torna um sistema
normativo que determina os bons e maus discursos. Novamente, deve existir um emaranhado

de interesses que proporcione os confrontos de discursos e ndo um mondlogo:

O espago democratico ndo pode ser o juiz, e essa palavra foi escolhida de
propédsito, do conjunto das situacbes sociais e culturais. Separar as ordens
simbdlicas e aceitar a existéncia da hierarquia entre as diferentes funcdes ndo
é contraditorio com o modelo democratico (WOLTON, 2004, p.231, grifo do
autor).

No ambito da América Latina, Avritzer e Costa (2006) percebem um grande
retrocesso em relacdo ao espaco publico. Devido a falta de planejamento e investimento
social, ficam inviabilizados os espacos publicos locais e a inser¢do de outros grupos que
deveriam fazer parte dessa esfera publica para cidadania.

Avritzer e Costa (2006) criticam Habermas, pois na concepcao deles, o modelo
discursivo de espaco publico precisa passar por uma remodelacdo discursiva, em que é
preciso inserir publicos que tradicionalmente foram excluidos da arena publica.

Esses publicos sdo: os new publics, subaltern counter publics, grupos frutos de
diasporas e os autores recomendam a multiplicacdo dos publicos deliberativos e/ou
participativos. Os new publics séo as novas formas de vida e comportamento, por exemplo,
novos modelos de familia com os relacionamentos entre pessoas do mesmo género. Os
subaltern counter publics como o Movimento dos Sem-Terra no Brasil, que representam um
contrapublico, e que, excluidos do espaco publico, reivindicam o direito de participar
ativamente nele. Os autores entendem que os grupos frutos de didsporas devem ser
valorizados com a insercdo da cultura transnacional dos imigrantes. Por Gltimo, recomendam
a multiplicacdo dos publicos deliberativos e/ou participativos, que tém a sua representacdo
historica nos partidos politicos, mas que podem expandir para outras formas institucionais de
intermediacdo entre sociedade civil e sistema politico que permitam a transformacdo do
Estado em objeto de controle dos cidaddos (AVRITZER & COSTA, 2006).

Até 0 momento, o conceito de esfera publica e/ou espaco publico foi tratado,
porém, o que seja “publico” ainda n&o foi explicitado. Ele remete ao pensamento de interesse
publico, mas diverge por nao ser “o que se busca” e sim “o que ¢”. Martin-Barbero (2002) faz
um parametro com o pensamento de Hannah Arendt e Richard Sennet para aprofundar o que

foi dito por Habermas, a respeito da esfera publica, e falar “o que é” carater publico:
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A partir do pensamento de H. Arendt e de R. Sennet, o carater publico
configura-se como “o que é comum, o mundo proprio de todos”, o que
implica — como a prépria Arendt ja afirmava — em que isso seja, a0 mesmo
tempo, “o que se difunde, o que se ‘anuncia’ entre a maioria”. E € isso que
Sennet sublinha, quando se refere ao carater pablico como aquele espaco da
cidade (desde a 4gora grega) no qual as pessoas se juntam para intercambiar
informacdes e opinides, para perambular ouvindo e se entreter polemizando
(MARTIN-BARBERO, 2002, p.50, grifo do autor).

Kossa (2010) também complementa o pensamento habermasiano de esfera
publica burguesa e associa-o a CP. Para ele, a esfera publica burguesa representava um
contraponto a coroa, ja CP pode representar um contraponto da légica do capital reinante na
comunicacdo atual. Kossa (2010) defende que o motor que move uma televisdo publica, por
exemplo, ndo é a publicidade paga porque existem outros tipos de arrecadacdo, o que nos leva

a0 nosso proximo topico.

1.2 Televisado Publica

Existem pardmetros que regem a CP no contexto da pratica televisiva, dada a
importancia dela no cotidiano do cidaddo. Esses parametros sdo: a CP ndo é governamental e
diz respeito ao Estado e ndo ao Governo, o receptor possui papel diferenciado na CP, a
atuacdo em CP requer compromisso com o interesse publico e que, esse interesse seja fruto de
um emaranhado de interesses em confrontos discursivos, segundo os autores na sequéncia
citados (BRANDAO, 2012), (MONTEIRO, 2012), (DUARTE, 2012), (FARIA, 2012).

Kossa (2010) destaca que existem dois pontos centrais da CP que sdo o
financiamento e o controle social. A autonomia é de suma importancia para que uma televisdo
publica possa produzir contetdo isenta de pressdes mercadolOgicas, e para que essa

autonomia exista é necessaria independéncia financeira.

Se a questdo do debate e do financiamento ndo for bem definida em uma
emissora publica de comunicacdo, os subsistemas do poder e do dinheiro
podem limitar a capacidade emancipatéria da esfera publica que, nesse caso
especifico, é o proprio veiculo de comunicacdo que se almeja publico
(KOSSA, 2010, p.32).

Kossa (2010) concorda com Lima (2003) sobre a importancia da autonomia na

televisdo publica por meio da independéncia financeira. “Ha trés questdes da TV Publica, e
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sd0 apenas trés, permanentes, desde a sua fundacéo até hoje: a independéncia, o contetdo e 0
investimento ou sobrevivéncia.” (LIMA, 2003, p.65).

Otondo (2002) desenvolve algumas dessas questdes levantadas por Lima (2003) e
acrescenta que a televisdo publica € o oposto da comunicacdo de massa, 0 que corrobora mais

uma vez a associagdo entre o conceito de CP com televisdo publica:

A televisdo publica é diferente, porque identifica caréncias, setores,
necessidades, particularidades, e procura satisfazé-las. [...] A televisdo
publica procura satisfazer segmentos de publico, e ndo o mercado. Por isso,
ndo pauta a sua programacao por indices de audiéncia. A sua forca esta na
soma dos segmentos atendidos ao longo do dia, da semana. Como nédo tem
por que se preocupar em satisfazer os caprichos do anunciante e oferecer a
eles consumidores para seus produtos, pode se dar ao luxo de ter programas
de qualidade, embora vistos por poucas pessoas. Mas deve descobrir sua
audiéncia em nichos desprezados pela televisdo comercial, etc. (OTONDO,
2002, p.285).

Apesar de a televisdo publica ndo se pautar pelos interesses da TV comercial.
Rincén (2002) complementa o pensamento de Otondo (2002) e defende que a televisdo
publica adquire sentido na audiéncia. Para Rincén (2002), o publico que essa televisao busca
atingir precisa ser claramente definido e pesquisado no sentido de conhecer suas necessidades
e expectativas. Dessa forma, esse segmento de publico podera assumir o contetido e abracar a
busca cultural dessa televisdo publica.

Wolton (2004) demonstrou a importancia de se inserir novas categorias de
“publicos” na CP. Martin-Barbero (2002) diz 0 mesmo sobre a televisdo publica e afirma que
ela se apresenta como um espaco para novas cidadanias. Também concorda que houve uma
dilaceracdo do espaco de veiculagdo por segregacdo histdrica de discursos e pessoas, que
antes eram simplesmente ignorados, e que agora devem ganhar o seu devido lugar no contexto

da televisdo publica:

Essa dilaceracdo somente pode ser suturada com uma politica de extensdo do
direito de cidadania a todos os setores da populacdo, que viveram por fora
da aplicacdo desse direito — como as minorias étnicas ou as mulheres, 0s
evangélicos ou os homossexuais (MARTIN-BARBERO, 2002, p.57-58,
grifo do autor).

Conforme dito anteriormente, a esfera publica funciona como uma plataforma
para os debates e confrontos discursivos. O espaco da televisdo publica deve funcionar

também como uma plataforma de participacdo de discursos historicamente ignorados, com a



19

extensdo do direito de cidadania para esses outros setores da populagdo citados por Martin-
Barbero (2002).

A televisdo publica que busca difundir a cultura comum a todos necessita romper
com o Estado no sentido de desestatizar o seu carater pablico, a fim de conseguir um carater
social, que unifique todos os atores sociais como instituices e associagdes estatais, privadas e
independentes, politicas, académicas e comunitarias (MARTIN-BARBERO, 2002).

Para Dines (2003), toda televisdo é publica em seu sentido amplo, ainda mais no
contexto brasileiro ja que se trata de emissoras que para transmitir o seu conteddo e existirem
necessitam de concessdo do Estado para continuarem os trabalhos. Apesar disso, o0 autor
destaca que existe um abismo que separa, no sentido restrito, a televisdo publica e a

comercial:

A sua formulacdo, a sua narracdo, € uma linguagem publica, enquanto
propriedade da sociedade ou enguanto amarrada a0os compromissos com a
sociedade. Mas a narragdo, a concepcdo, a apresentacdo, o ritmo e a
formatacdo de um programa da TV publica devem obedecer a parametros e
paradigmas especificos, diferentes da narracdo, da apresentagdo, do ritmo e
da formatacdo da TV comercial, da TV aberta ou mesmo da TV por
assinatura (DINES, 2003, p.16).

Em seguida, serdo mostrados os modelos de televisdo publica na Europa e no
Brasil para que seja possivel, por meio de exemplos concretos, compreender como algumas
televisdes publicas funcionam, buscam financiamento e tentam aplicar o conceito de CP na

pratica.

1.2.1 O modelo britanico

A British Broadcasting Corporation (BBC) ¢ a televisdo publica da Gra-Bretanha.
Sua historia remete aos primdrdios da radio BBC quando ainda na época da 22 Guerra
Mundial teve papel crucial na divulgacdo das informacdes.

O sistema publico de rédio e televisdo adotado pela Gréd-Bretanha pode ser
dividido nas seguintes fases historicas: a empresa, a corpora¢do monopolista,
a emissora da guerra, o confortavel duopdlio e a vida sob a concorréncia
ampliada (LEAL, 1997, p.59).

Leal (1997) explica que o modelo de televisdo publica da BBC foi copiado ou se

tornou exemplo para o desenvolvimento de outras televisdes publicas no mundo. Algumas
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caracteristicas que viabilizam a popularidade e sucesso dessa televisdo sdao a autonomia
absoluta das emissoras em relagdo ao governo, a conducdo por conselhos diretores e a forma
de financiamento diferenciada.

Parte do financiamento da BBC advém de uma taxa anual que todos os cidaddos
ingleses que tém um televisor em sua residéncia tém de pagar. Existem descontos para idosos,
cegos e donos de aparelhos preto e branco, mas esse tipo de cobranga gera uma receita anual
que viabiliza a qualidade da programacdo que se conhece hd muito tempo (MESQUITA,
2003).

Outras fatias desse faturamento que alimenta a BBC vém do canal internacional
BBC World que permite a veiculagdo de publicidade. A troca comercial se efetua porque a
BBC World compra o seu conteudo do Departamento de Jornalismo da BBC. Tudo isso em
uma operacdo para manter a isencdo do conteddo produzido pela BBC. Além disso, a BBC
Worldwide, que é o braco comercial da BBC, revende programas e licencas de produtos
criados pela BBC para o mundo todo (MESQUITA, 2003).

Com uma programacao voltada para o entretenimento, educacdo e informacédo, a
BBC se destaca entre outras televisdes publicas com produtos de qualidade, com um
orcamento invejavel e um Conselho Curador (Board of Governors) formado por 12 pessoas
que representam a populacédo e que zela pelos padrdes e operacdes da BBC (MESQUITA,
2003).

1.2.2 O modelo americano

A televisdo publica nos Estados Unidos ndo é uma rede como se tém na BBC. Ela
é formada por emissoras locais e organiza¢fes nacionais. Essa televisdo reune 350 emissoras
locais e canais nacionais mais conhecidos como a PBS (Public Broadcasting System) e a CPB
(Corporation for Public Broadcasting). Essas emissoras locais estdo localizadas em diversas
cidades e em todos os estados norte-americanos e podem ou néo ter alguma coisa em comum
(MYATT, 2003).

E de suma importancia destacar a descentralizagdo da producio de contetido que
caracteriza essa televisdo. Diferentemente da BBC, a PBS nédo produz, nem encomenda esse
conteudo. As emissoras locais/regionais repassam o que produziram para a PBS que usa ou
rejeita o programa (MYATT, 2003).

Quando foi falado no inicio do trabalho da necessidade do interesse publico na CP

e que esse interesse somente poderia ser alcangado por meio de um confronto de discursos, a



21

PBS e um grande exemplo de uma televiséo puablica que viabiliza diversos discursos em sua
programacdo. A regionalizacdo de seu conteldo para ser repassado nacionalmente torna
viavel a participagdo de “diversos publicos” e o confronto de diversos discursos do que
acontece tanto em nivel macro (nacional) quanto micro (regional).

O financiamento da televisdo publica nos Estados Unidos também € pulverizado,
0 que possibilita uma independéncia de contetudo ainda maior. Uma fatia do orcamento vem
da CPB que foi criada pelo governo norte-americano em 1967 e que recebe uma dotacdo do
governo anualmente. Parte desse financiamento é repassado a PBS, 0 que representa um
volume de 13% de toda a verba da PBS. Outra fatia vem de empresas que pagam para colocar
seus logotipos no inicio e encerramento dos programas, mas uma parte desse repasse — € nesse
ponto a PBS se assemelha a BBC — vem também dos telespectadores. Trés ou quatro vezes ao
ano, todas as emissoras realizam uma campanha de arrecadacao de recursos, conclamando os
telespectadores para que contribuam. Este volume de contribuicdo de quem assiste a televisao
publica nos Estados Unidos e que paga através das 350 emissoras locais chega a representar
25% do orcamento (MYATT, 2003). A doacgdo também pode ser feita pelo site www.pbs.org,
em que podem doar desde 35 ddlares até 500 ddlares ou mais.

Outro aspecto importante da programacao da televisdo nos Estados Unidos € que
permite a producdo independente. Produtores de programas independentes podem solicitar
espaco na PBS e podem conseguir financiamento da prépria PBS. A segunda opcdo, quando a
PBS ndo dispde da quantia necesséria, € consegui-la com fundacgdes privadas ou agéncias
governamentais como a NEA (National Endowment of Arts), traduzido para o portugués
como Fundacdo de Apoio as Artes e a NSF (National Science Foundation), traduzido
Fundacdo Nacional de Ciéncia. A Ultima op¢do é uma combinacdo de financiadores
(MYATT, 2003).

1.2.3 O modelo alemao

A historia das emissoras publicas na Alemanha comeca em 1923 com a primeira
emissora de radio. Ela era dos Correios que tinha a propriedade dos equipamentos e
transmissdo e que até hoje ainda mantém o dominio das emissoras publicas na Alemanha.
Entre 1933 até 1945, o Partido Nacional Socialista assumiu o0 governo alemdo e os nazistas
usaram o poder do radio para a propaganda e para os discursos de Adolf Hitler. Depois da 22
Guerra Mundial, os aliados dividiram a Alemanha em quatro zonas de ocupag¢do. Americanos,

ingleses e franceses reestruturaram as emissoras para funcionarem sem o controle do Estado e
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partidos politicos. Esse ja era o inicio do periodo da Guerra Fria e o lado oriental que era
ocupado pelos russos manteve um forte controle estatal para a defesa do regime comunista.
Depois que o dominio dos aliados se encerrou, a Alemanha conseguiu se estruturar como
Republica Federal da Alemanha, o que também permitiu que a televisdo publica alema
aflorasse ainda mais (ROSENBAUM, 2003).

A base financeira das emissoras de televisdo na Alemanha é garantida da mesma
forma que da BBC, por meio de tarifas. Mesmo depois de 1947, o monopolio dos Correios
permaneceu e a tarifa paga por todo ouvinte e telespectador se perpetuou. Os recursos hoje
sdo divididos, sendo que 20% vao para os Correios, que ainda fornecem o equipamento de
transmissao e parte técnica para o funcionamento da televisdo publica alema, e 80% para as
emissoras (ROSENBAUM, 2003).

O sistema das emissoras é descentralizado, uma caracteristica herdada da PBS. O
pais possui 16 estados e 12 televisbes publicas. A primeira associacdo de trabalho das
emissoras publicas e que fundou a primeira televisdo publica federal ocorreu em 1950
resultando na ARD. Ja no final de 1964, a DDR foi criada pelo governo da Republica
(ROSENBAUM, 2003).

A regionalizacdo do conteudo € incentivada seguindo o modelo da PBS. Assim
como as outras televisdes publicas, as emissoras publicas alemds buscam fazer frente a
concorréncia privada abrindo espago para que ouvinte e telespectadores possam ver suas
regides esbocadas (ROSENBAUM, 2003).

1.2.4 O modelo brasileiro

O caso da televisdo publica no Brasil é adverso dos exemplos citados
anteriormente. Essa televisdo faz o caminho inverso: nasce privada para depois se tornar
publica. Na Europa é o contrario, as emissoras de televisdo nasceram publicas e aos poucos
passaram por um processo de privatizacdo. O modelo publico € o paradigma europeu, mas o
parametro brasileiro é o modelo privado (HOINEFF, 2003).

A televisdo foi inaugurada no Brasil no dia 18 de setembro de 1950. O empresario
Assis Chateaubriand, dono da rede dos Diarios e Emissoras Associados, decidiu montar nos
estadios da TV TUPI-DIFUSORA a estrutura para a primeira transmissao ao vivo no Brasil.
Ele comprou 200 aparelhos de TV e distribuiu entre amigos para que houvesse uma audiéncia.
Desde o inicio, o objetivo de Chateaubriand era uma televisao privada e comercial concebida

no modelo privado norte-americano com publicidade de massa e foco no entretenimento. Os
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programas educativos somente entraram na televisdo comercial por for¢a de uma exigéncia do
governo. Em 1961, houve o primeiro passo para a criacdo da TV Cultura. Nessa época,
abriram espaco para quatro horas de cursos diarios da Secretaria de Educacdo do Estado de
Sdo Paulo. Ja em 1967, o governo comprou a TV TUPI que estava totalmente endividada. Em
1969, os problemas financeiros e juridicos foram resolvidos e foi criada a Fundacdo Padre
Anchieta e a TV Cultura. Em 1975, o primeiro canal educativo regional estatal transmitia sua
programacdo para sete estados brasileiros (OTONDO, 2002).

A TV Cultura é financiada pelo governo do Estado de S&o Paulo, sendo que 0s
recursos sao aprovados anualmente pela Assembleia Legislativa de Sdo Paulo. Apesar disso, a
TV Cultura é por lei uma fundacdo privada, o que permite a sua autonomia administrativa e
independéncia financeira. A TV Cultura segue também o modelo britanico de um conselho
diretor que rege a televisdo. No caso da TV Cultura, o diretor presidente e diretores
executivos sdo eleitos por um conselho formado por 45 membros a cada trés anos que podem
ser renovados. Oito dos membros do conselho s&o representantes do governo e municipio de
Sdo Paulo, trés sdo vitalicios e 0s outros representam a sociedade civil, sendo substituidos a
cada trés anos por regime de ter¢cos (OTONDO, 2002).

A TV Cultura teve papel fundamental ndo somente em ser a pioneira em televiséo
publica no Brasil, mas também por criar a ABEPEC (Associacdo Brasileira das Emissoras
Publicas, Educativas e Culturais) em 1998. O objetivo dela era criar uma base para
consolidacdo da televisdo publica no Brasil (OTONDO, 2002).

N&do existe no Brasil, juridicamente falando, a figura da televisdo publica.
“Existem por um lado a privada, e por outro a educativa e cultural, na qual formalmente se
encaixa a TV Cultura” (OTONDO, 2002, p.285).

Ao realizar esse percurso que levou até a TV Cultura ainda é necessario destacar o
papel importante que o radio teve na formacéo da televisao brasileira que se conhece hoje, as
experiéncias de radio educativa/publica que se teve no Brasil e a formacdo da televisao

educativa:

A televisdo brasileira é herdeira do radio em todos os sentidos. Dele vieram
a mao de obra pioneira, as formulas dos programas e o modelo institucional
adotado. Diferentemente dos Estados Unidos, onde a inspiragdo estava no
cinema, ou da Europa, onde o teatro era referéncia importante, aqui o radio
foi a matriz da televisdo (LEAL, 2000, p.153).
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Leal (2000) conta também que o Brasil foi um dos pioneiros em radio
educativa/publica. A proposta de Roquette Pinto na década de 1920 era ter um servico publico
semelhante ao europeu. A radio Sociedade do Rio de Janeiro era mantida pelos ouvintes, sem
propaganda e tinha como objetivo disseminar a educagdo. O préprio nome “sociedade” era
para denotar o sentido de clubes de ouvintes que sustentavam financeiramente essa radio.

As experiéncias com televisdo educativa no Brasil aconteceram entre os anos de
1960 e 1970. Inicialmente, eram producdes autodidatas e improvisadas. Novamente, a
vontade dos idealizadores da época era de propagar a educacdo no Brasil que possuia um
abismo educacional e social imenso. Em 1958, a TV Educativa da Universidade de Santa
Maria (RS) ja produzia programas educativos. Durante a década de 1960, surge a TV Escolar
em Sédo Paulo, a Fundacdo Jodo Batista do Amaral e a Universidade de Cultura Popular do
Rio de Janeiro. Apesar disso, a primeira emissora educativa foi a TV Universitaria de
Pernambuco em 1967, sendo que em 1974 j& existiam nove emissoras com perfil totalmente
educativo no Brasil. Com o surgimento de editais publicos, abriu-se a possibilidade de novos
canais retransmissores, levando durante os anos de 1970 e 1980 a disseminacéo das emissoras
publicas nas capitais e no interior do Brasil. Em meio a essa ebulicdo da televisao educativa e
durante a ditadura militar é que surge a TVE Brasil no governo do marechal Arthur da Costa e
Silva (1967-1969) (MILANEZ, 2007).

Com a promulgacdo da Lei 5.198, em 3 de janeiro de 1967, foi autorizada a
criacdo do Centro Brasileiro de Televisdo Educativa sob a forma de uma fundacdo e com 0s
objetivos de produzir, adquirir e distribuir material por meio audiovisual em televisdo
educativa. Esse era o inicio da Fundacdo Centro Brasileiro de TV Educativa (FCBTVE). O
Brasil ganhava um centro de producédo de programas educativos que funcionava em duas salas
no edificio Odeon no centro do Rio de Janeiro. A pequena estrutura e reduzida equipe foi
crescendo aos poucos. Ja em 1967, a Fundacdo lancava o seu projeto de Recuperacdo do
Ensino Priméario. Além disso, no ano seguinte, aconteceu o | Seminario Internacional de
Televisdo Educativa que uniu especialistas da Unesco e representantes brasileiros.

A FCBTVE percebeu que havia a necessidade de capacitacdo de mais
profissionais e, por isso, promoveu em 1969, quatro cursos de formacdo basica em televisdo
educativa que preparou mais de 150 profissionais para trabalharem na Fundacéo. O avanco e
concretizagdo do sonho de uma televisdo educativa vieram com a construgdo de um
Telecentro. Por meio de uma parceria do Brasil com a Republica Federal da Alemanha, a

Fundacdo Konrad Adenauer se comprometeu a doar equipamentos para que o Telecentro
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operasse. Além disso, a FKA prestaria 0 servico de assessoria técnica. Com a conquista da
concesséo do canal 2 para transmissdo e com um novo espago de producdo de programas
educativos, que seria 0 embrido da TVE Brasil, a FCBTVE se tornou um dos maiores centros
de televisdo da América do Sul em estrutura e equipamentos. O canal 2 chegava a veicular
seis horas de programacdo diéria, somando 80 horas de veiculacdo semanal (MILANEZ,
2007):

Como entidade veiculada ao Ministério da Educacdo, a FCBTVE e suas
sucedaneas — FUNTEVE, FRP e ACERP — atuaram sempre com a finalidade
de produzir e divulgar, em ambito nacional, programas educativos e
culturais. Desde a inauguracdo do Telecentro e, mais tarde, com a conquista
do canal 2, a TVE Brasil desempenhou importante papel como produtora de
cultura. Cerca de 80% de suas emissOes era produgdes proprias, dispensando
o uso de “enlatados”, comoO era comum em outras emissoras (MILANEZ,
2007, p. 69).

A TVE Brasil desde o seu inicio focava em sua grade de programacao diversos
publicos. Para isso, levava em conta as faixas etérias, as caréncias e a necessidade de
informacdo e lazer. Na década de 1970, o horério da faixa nobre entre 19 e 21 horas foi
direcionado para o ensino supletivo, almejando a alfabetizacdo de adultos com cursos da 12 a
82 séries e para o 1° grau. Nessa época, a TVE Brasil revolucionou a politica de ensino com
telenovelas didaticas, que ensinava por meio de historias criativas. Entre 21 e 22 horas, tinha-
se 0 espaco para as artes e cultura, a partir das 22 horas, comecava o0 noticiario para manter o
publico informado e, aos finais de semana, a programacao era destinada a cobertura esportiva
(MILANEZ, 2007).

A FCBTVE, desde o seu inicio, estabeleceu areas de producdo para a sua grade de
programacdo. Eram quatro areas que abrangiam programas instrucionais, infanto-juvenil,
informacional, lazer cultural, além da area responsavel pelos horarios compulsorios,
estabelecido pela portaria 568. Segundo essa portaria, emissoras comerciais deveriam
transmitir cinco horas semanais de programas educativos. Esses produtos poderiam ser
produzidos pela FCBTVE e repassados para as emissoras comerciais. A area instrucional era
a parte voltada diretamente para o processo educacional de adolescentes e adultos, em que se
destacou a inovacdo do ensino por meio das telenovelas didaticas como Jodo da Silva e o
Projeto Conquista. A infanto-juvenil trazia programas para criangas como o Sitio do Pica-pau
Amarelo, fruto de parceria com a TV Globo. O lazer cultural buscava estimular o
autodidatismo. Por ultimo, a area informacional eram todos os produtos do telejornalismo,

com destaque para o jornal 1979 que mudava o seu nome anualmente (MILANEZ, 2007).
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Apesar de toda a ebuli¢do cultural que o Brasil e a propria TVE Brasil passavam
nessa época, a repressdo por conta da Ditadura Militar foi algo determinante em muitas
ocasifes para que programas fossem vetados e que a censura e autocensura se perpetuassem
em produtores, jornalistas e responsaveis pela TVE Brasil. Milanez (2007) relata que artistas
como Caetano Veloso, Chico Buarque e Ziraldo tiveram suas aparigdes vetadas pela censura.
O caso de Ziraldo merece destaque. O cartunista chegou a ceder uma entrevista a Grande
Otelo no programa Os Astros, mas a entrevista nunca foi ao ar.

Milanez (2007) conta que depois que a reabertura politica ganhou forca, surgiu o
programa Sem Censura, com a apresentadora Lucia Leme, que ganhou imenso significado
para a TVE Brasil, assim como o Tribunal da Histéria, que simulava o cenério de um
tribunal, com a proposta de colocar frente a frente posicdes divergentes, e 0 Advogado do
Diabo que tratava sobre vérias areas da cultura.

A TVE Brasil passou por muitas mudancgas em sua presidéncia e a0 mesmo tempo
politicas ao vivenciar a troca dos presidentes do Brasil na redemocratizacdo e com suas
decisbes de reordenamento juridico da propria Fundacdo que regia a televisdo educativa.
Depois de passar por um periodo de estatizacdo com o governo de Fernando Collor
transformando a Fundacdo de direito privado em direito publico, Fernando Henrique Cardoso
veio privatizar transformando a Fundacdo Roquette-Pinto (FRP) em uma organizagéo social
conhecida como ACERP (Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette-Pinto)
(MILANEZ, 2007).

A televisdo educativa no Brasil passou por muitas mudancas, mas ainda recebe
seu sustento do Estado, o que prejudica em parte sua autonomia e producdo de contetdos de
qualidade.

O estudo deste trabalho tem como foco a TV UFG que é uma televisdo publico-
educativa e ndo universitaria porque ela ndo é uma televisdo da Universidade Federal de
Goids (UFG). Ela esta definida como uma televisdo que presta servicos de contetdo a
universidade, mas que ndo est4 submetida a ela®. Apesar disso, é importante destacar que as
televisGes universitarias também surgiram na mesma época de outras emissoras educativas.

Fort (2005) relata o periodo do surgimento das televisGes universitarias.

2 A produgo de contetido da TV UFG sera analisada mais a frente no item Estudo de Caso da TV UFG
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A primeira emissora educativa a entrar no ar, em 1967, foi a TV universitaria
de Pernambuco, vinculada ao Ministério da Educacdo. Nos sete anos
seguintes, surgiram mais oito emissoras educativas, sdo elas: TVE do
Amazonas (fundacdo publica, vinculada & Secretaria Estadual de
Comunicacdo do Amazonas); TVE Cearad (fundacdo publica, vinculada a
Secretaria Estadual de Educacdo do Ceard); TVE Espirito Santo (fundagédo
publica, vinculada & Secretaria Estadual de Educacdo do Espirito Santo);
TVE do Maranhdo (fundacdo publica, vinculada a Secretaria Estadual de
Educacdo do Maranhdo); TVE do Rio de Janeiro (fundacdo publica,
vinculada ao Ministério da Educacdo); TVU do Rio Grande do Norte
(universidade, vinculada ao Ministério da Educacdo); TVE do Rio Grande
do Sul (administracdo direta, vinculada a Secretaria Estadual de Educacao do
Rio Grande do Sul); e, TV Cultura de Sdo Paulo (fundacdo privada,
vinculada & Secretaria Estadual de Cultura de Sdo Paulo) (FORT, 2005,
p.97).

Ramalho (2009) defende que existem pontos a serem considerados quando se
discute a televisdo universitaria. Para a autora, existe um tripé que funciona como base para

esse tipo de emissora: ensino, pesquisa e extensao.

No ensino, a participacdo académica se da na producdo de contetdo; na
pesquisa, pelas possibilidades de experimentacdo no campo da comunicagéo
e do desenvolvimento tecnoldgico; e na extensao, ao estabelecer um vinculo
direto com a comunidade. (RAMALHO, 2009, p.1-2).

Para Ramalho (2009), a programacao das emissoras universitarias € muito ligada a
educacdo e cultura e, utilizam-se muito os géneros entrevista, debate, palestras, além de
documentérios. Apesar disso, a autora destaca a dificuldade dessas emissoras em produzir
outros tipos de conteldo como nos géneros entretenimento e ficcdo, devido a caréncia de
recursos técnicos e de pessoal para criar esses formatos. Ramalho (2009) destaca ainda que a
participacdo académica € variada nessas emissoras e que existem canais universitarios em que
a participacdo dos estudantes e professores é massiva, e ha outros em que a participacdo é

limitada com producéo terceirizada feita por profissionais contratados.

1.3 Elementos conceituais adotados neste trabalho

Apos a andlise das propostas conceituais dos autores em relacdo a CP, televiséo
publica, esfera publica e interesse publico foi possivel delimitar aspectos importantes que
devem ser considerados na definicdo de uma emissora publica/educativa e que serdo
estudados na TV UFG. A CP ndo € comunicacdo governamental e diz respeito ao Estado e

ndo ao Governo. Portanto, a televisdo publica, assim como a imprensa em geral, deve visar ao
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interesse publico na escolha de pautas e temas. Esse interesse pode ser alcangado por meio de
um didlogo com a sociedade — atitude que faz parte da esfera publica em que existe uma
diversidade de interesses e confrontos de discursos. Mecanismos de representacao
democratica devem permitir que a sociedade participe da politica de programacdo e canais de
comunicagdo devem viabilizar o didlogo com o publico ao qual se destina.

Outro aspecto a se considerar neste estudo da TV UFG sdo 0s recursos
financeiros. Os tipos de financiamento de uma televisdo publica definem sua programacéo,
producdo e independéncia de contetdo. A origem de grande parte dos recursos de uma
emissora publica/educativa é fator relevante da qualidade de sua programacdo, além de sua
autonomia.

Portanto, serdo nossos itens de pesquisa na experiéncia desenvolvida pela TV
UFG o interesse publico, as formas de participacdo da sociedade e o tipo de financiamento.

Esses itens serdo detalhados no capitulo seguinte.



2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a realizacdo deste trabalho foi conduzido um estudo de caso aliado a Anélise
de Contetdo (AC), assim como analise documental e entrevistas em profundidade.

Durante os proximos topicos, discorre-se teoricamente sobre o método de estudo
de caso, faz-se um histérico do processo da TV UFG, de sua idealizac&o até obter a concessao
do canal 14-E UHF, além da explicacdo dos instrumentos de pesquisa selecionados para este
trabalho.

2.1 Tipo de pesquisa

O estudo de caso se baseia em questdes do tipo “como” e “por que”. Para Yin
(2005), além dessas questdes, 0 estudo de caso ndo € bem um método, mas uma estratégia de

pesquisa. Assim:

Como estratégia de pesquisa, utiliza-se o estudo de caso em muitas
situacBes, para contribuir com o conhecimento que temos dos fendmenos
individuais, organizacionais, sociais, politicos e de grupo, além de outros
fendmenos relacionados (YIN, 2005, p.20).

Existem quatro tipos de projetos de estudo de caso®, mas para este trabalho sera
utilizado o classico estudo de caso unico integrado porque o trabalho tem multiplas fontes de
dados para analise, tais como regimentos, programas e entrevistas. De acordo com Yin (2005,
p-177), esse tipo de estudo de caso realiza “uma narrativa simples para descrever e analisar o
caso. As informagdes da narrativa podem ser real¢cadas com tabelas, graficos ou imagens”. A
proposta é poder utilizar o estudo de caso numa perspectiva exploratéria da TV UFG, a fim de
explicar como funciona e por que trabalha de certa forma. Ndo se pode descartar a

caracteristica que o estudo de caso tem de pesquisa qualitativa na sua esséncia:

Em geral, os estudos de caso sdo comumente vistos como de natureza
“qualitativa” ou “naturalistica”; aquele que “se desenvolve numa situagdo
natural, é rico em dados descritivos, tem um plano aberto e flexivel e
focaliza a realidade de forma complexa e contextualizada” (LUDKE;
ANDRE apud Duarte, 2008, p.218).

¥ Um projeto de estudo de caso pode ser tnico e holistico (uma Unica unidade de anélise) ou multiplo e holistico
ou Unico e integrado (varias unidades de analise) ou multiplo e integrado.
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Segundo Yin (2005, p.109): “As evidéncias para um estudo de caso podem vir de
seis fontes distintas: documentos, registros em arquivo, entrevistas, observacdo direta,
observagao participante e artefatos fisicos”. Além disso, Yin (2005) acrescenta que o estudo
de caso ndo depende exclusivamente de dados etnograficos ou de observacdo participante,
mas que o estudo de caso pode ser realizado de forma indireta com o uso da biblioteca e
internet.

Yin (2005) destaca que o tipo de entrevista chamada focada, chamada por Duarte
(2008) de em profundidade, permite que se tenha um contato com o entrevistado por um curto
periodo de tempo, viabiliza a espontaneidade e que a entrevista seja conduzida como uma
conversa informal. Apesar disso, Yin (2005) reafirma que mesmo para esse tipo de entrevista
had a necessidade de um conjunto pré-estabelecido de perguntas, por isso para este trabalho
foram criados roteiros de perguntas para cada um dos entrevistados. Bauer e Gaskell e Allum
(2012) observam que existem quatro dimensfes na investigacdo social”, este trabalho se

valera dos seguintes:

Primeiro, hd o delineamento da pesquisa de acordo com seus principios
estratégicos, tais como o levantamento por amostragem, a observacao
participante, os estudos de caso, 0S experimentos e quase experimentos.
Segundo, ha os métodos de coleta de dados, tais como a entrevista, a
observacédo e a busca de documentos. Terceiro, ha os tratamentos analiticos
dos dados, tais como a analise de contetido, a analise retérica, a analise de
discurso e a andlise estatistica (BAUER; GASKELL; ALLUM, 2012, p. 19).

Coelho César (2005) realiza uma analise do estudo de caso do ponto de vista da
administracdo e salienta 0 método como uma descricdo complexa e holistica de uma
realidade. O caso pode ser um individuo, uma organizacdo, uma comunidade e até uma nacao.
Os casos podem ser definidos pelo estudo de fenémenos que aconteceram em um determinado
periodo ou em um local (COELHO CESAR, 2005).

2.2 O Objeto de estudo

A historia da TV UFG comeca com a busca da Universidade Federal de Goias
(UFG) pelo desenvolvimento da area audiovisual. Em 1962, a UFG obteve por solicitacdo a
concessdo de uma frequéncia para o funcionamento da Radio Universitaria, porém néo foi
obtida uma concesséo de televisdao (BORGES, 2010).

* Os instrumentos de pesquisa escolhidos para este trabalho serdo tratados mais a frente no topico Itens de
analise e fonte de dados
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Nas décadas de 1970 e 1980, a UFG pdde ocupar os canais 13 e 11°, mas no teve
recursos suficientes para colocar a emissora no ar. O canal 13 terminou nas maos do Estado e
o canal 11 foi concedido a grupos privados.

O surgimento da TV UFG se mescla a da Fundacao Radio e Televisdo Educativa e
Cultural (RTVE) da UFG. A RTVE foi criada em 1996 e comegou o0s seus trabalhos no ano
seguinte, a fim de apoiar as atividades da universidade na &rea de radiodifusdo, comunicacéo,
educacdo e cultura, por meio do canal 5-E VHF (BORGES, 2010).

O primeiro grande obstaculo surgiu em 2003, quando a Fundacdo RTVE perdeu a
concessdo do canal 5-E VHF para a Fundacdo Comunidade Cristd. Apesar dos
questionamentos no Judiciario por parte do entdo presidente da Fundacdo RTVE, Luiz
Signates, a Fundacdo perdeu a concessdo definitivamente. Esta foi uma grande queda na
cruzada para estruturar a TV UFG. Porém, no ano de 2004 o Ministério das Comunicacdes
cedeu ao pedido da Fundacdo RTVE e permitiu a concesséo do canal 14-E UHF (BORGES,
2010).

Inicialmente, o canal 14-E UHF® era apenas repetidor, mas ap6s solicitagdo do
Ministério das Comunicac@es, a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel) promoveu a
transformacdo da modalidade do canal de repetidor para gerador. Isso permitiu a TV UFG,
além de retransmitir, também gerar contetdos.

Em 2006, iniciaram-se 0s preparativos para estruturar fisicamente a TV UFG. A
Fundacdo RTVE, que funcionava inicialmente em uma sala na Radio Universitaria localizada
na Alameda das Rosas, foi transferida para um prédio no Campus Samambaia Il da UFG,
préximo ao prédio da antiga Faculdade de Comunicacdo Social e Biblioteconomia (Facomb),
hoje Faculdade de Informacdo e Comunicacdo (FIC). Os equipamentos para transmisséo
foram adquiridos através de um convénio com a Agéncia Goiana de Comunicagdo
(AGECOM). A TV UFG instalou seu parque de transmissdo junto a torre da Agecom no
Morro do Mendanha em Goiénia. A inauguracdo veio finalmente no dia 14 de dezembro de
2009 (BORGES, 2010).

No mesmo ano, a TV UFG promoveu o seu | Coloquio, a fim de debater os
objetivos de uma televisdo publica, educativa e cultural. O resultado foram duas resolucdes:
001/2009 e 002/2009. A Resolugdo 001/2009 regulamentou a producdo cooperada com a TV

® FUNDAGCAO RTVE. Histérico. Disponivel em <http://www.rtve.org.br/fundacaortvenovo/index.php>. Acesso
em 17 fev. 2014.
® Atualmente, a TV UFG ocupa o canal 21 na televis&o por assinatura.


http://www.rtve.org.br/fundacaortvenovo/index.php
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UFG; a Resolucdo 002/2009, os critérios para o envio de material audiovisual finalizado para
a emissora (BORGES, 2010).

A Fundacdo RTVE é dividida em trés 6rgdos’: o Conselho Deliberativo, Conselho
Fiscal e Diretoria Executiva. O Conselho Deliberativo € composto por oito membros com
mandato de dois anos. Algumas competéncias do Conselho Deliberativo sdo: o relatério anual
das atividades, a prestacdo de contas da Fundacéo e o plano de cargos e salérios, vantagens e
regime disciplinar dos empregados. O Conselho Fiscal é responsavel pelo controle interno da
Fundacao, sendo formado por quatro membros com mandato de dois anos. O Conselho Fiscal
deve escolher o seu presidente logo ap6s sua formacgdo e, emitir pareceres sobre o controle
financeiro da Fundacdo, a proposta orcamentaria e a obtencdo de empréstimos e
financiamentos. Por ultimo, a Diretoria Executiva supervisiona e coordena todas as atividades
da Fundacdo. O Diretor Executivo tem mandato de dois anos e € indicado pelo Reitor da
Universidade Federal de Goias (UFG). O cargo de diretor ndo é remunerado e tem a funcédo de
representar a Fundagdo, administrar o patrimonio e autorizar os pagamentos e despesas
administrativas da RTVE.

A programacdo da TV UFG é construida por meio de convénios com
retransmissdo de contetido de outras emissoras publicas. Ela retransmite parte da programacéo
da TV Brasil, das Instituicdes Federais de Ensino Superior por meio da RedelFES, além de
programas da Television América Latina (TAL), Itad Cultural e Canal Futura. O primeiro
programa produzido pela TV UFG foi o Faz o Qué? e ¢é produzido até hoje (BORGES, 2010).
Além disso, a TV UFG produz os programas Conexdes e Viver Ciéncia. Os programas Meu
filme na TV e Som de lugar séo espacos cedidos na programacao da TV UFG para produtos
independentes.

A TV UFG também produz os interprogramas®: Ei! Se liga na UFG, Conhecendo
a UFG e Pensar Direitos Humanos, e produziu o documentario sobre os bairros de Goiania
Nossa historia daria um filme no ano de 2013. E importante destacar que a TV UFG também
produz e envia diariamente para o programa Repérter Brasil da TV Brasil, matérias, notas e

entrevistas.

"0 Estatuto da Fundagdo RTVE foi consultado, a fim de obter as informagées utilizadas. O documento esta
anexo a este trabalho.
® Pequenos programas com 1 minuto a 3 minutos que aparecem nos intervalos da programacéo da TV UFG.



33

2.3 Itens de analise e fontes de dados

Como mencionado no final do Capitulo 1, a pesquisa pretende investigar de que
forma a TV UFG desenvolve suas atividades a partir dos seguintes elementos: interesse
publico, formas de participacéo da sociedade e tipo de financiamento.

As questdes que norteiam a pesquisa se enquadram na perspectiva de explicar de
que maneira a TV UFG esta estruturada em termos de instancias deliberativas, orcamento e
programacdo. Para tanto, serdo utilizados trés procedimentos de pesquisa. O primeiro séo
entrevistas em profundidade com o diretor geral da TV UFG Michael Valim, o coordenador
de programacdo Dyuliano Magalhdes e assessora de comunica¢do da Fundacdo RTVE e da
TV UFG, Marilia Almeida.

O segundo é a andlise documental do Estatuto, das Resolucdes 001/2009 e
002/2009 e do Regimento Interno da Fundagdo RTVE. Além disso, uma Anélise de Contetdo
(AC) dos programas Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia.

A fim de analisar se a TV UFG segue critérios de interesse publico, sera realizada
ainda um analise documental do Estatuto e Regimento Interno da RTVE a qual a TV UFG ¢é
subordinada. Além das Resolugdes 001/2009 e 002/2009, que definem a sua programacao
tanto cooperada com a Fundacdo RTVE quanto o recebimento de programas prontos de
produtores independentes.

As entrevistas com o coordenador de programacao e assessora de comunicagdo
permitiram analisar qual a participacdo da sociedade na programacdo da TV UFG, se ha
instancias de dialogo com esse publico e como esse dialogo acontece. Baseando-se em Duarte
(2008), as entrevistas deste trabalho serdo individuais, semi-abertas, com abordagem em
profundidade e com questdes semi-estruturadas seguindo um roteiro previamente criado. Uma
entrevista com o diretor-geral Michael Valim permitiu saber mais detalhes de como a TV
UFG busca atender ao interesse publico, a participacdo da sociedade e como funciona em
termos orcamentarios. Dessa forma, pode-se avaliar a autonomia que esta emissora dispde.

O terceiro, a AC da programacdo foi realizada durante (1) um més, o que
corresponde a quatro edi¢cdes dos programas: Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia. A AC
permitiu aliar tanto uma analise quantitativa quanto qualitativa da programacgéo da TV UFG
por meio de um relatorio de cada uma das edi¢cdes observando se os critérios de interesse
publico estdo sendo atendidos por meio dos temas e das formas de participacdo da sociedade

como entrevistados ou fontes.



3. ESTUDO DE CASO DA TV UFG

Neste capitulo, serdo discutidos os dados obtidos por meio das analises: a) do
Estatuto que rege a Fundacéo de Radio e Televisdo Educativa e Cultural (RTVE), aqual a TV
UFG é subordinada; b) das resolucbes de numero 001/2009 e 002/2009, que definem a
producdo cooperada com a Fundacdo RTVE e a politica de captacdo de produtos audiovisuais
goianos para veiculagdo na programacdo da TV UFG; c) do Regimento Interno da Fundacao
RTVE.

O trabalho também apresenta uma andlise de conteddo (AC) durante o més de
abril de 2014, dos programas Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia para aferir a participacdo
da sociedade na programacéo da TV UFG, além de uma analise quantitativa e qualitativa da
programacdo. Entrevistas com profissionais da TV UFG foram acrescentadas para

compreender o nivel de autonomia e formas de financiamento da TV UFG.

3.1 Interesse Publico

Neste topico e nos seguintes serdo utilizados os dados coletados durante a
pesquisa com AC, entrevistas e com analise dos documentos da Fundacdo RTVE/TV UFG a
fim de se obter conclusGes quanto aos itens de analise escolhidos para esta pesquisa.

3.1.1 Estatuto, Resolucdes e Regimento Interno

Segundo o seu estatuto, a Fundacdo RTVE é uma fundacdo de direito privado,
sem fins lucrativos com sede em Goiania. No seu artigo 5°, afirma-se que a Fundagéo tem o
objetivo de prestar servicos de radiodifusdo, educacdo e cultura. O Estatuto define como esses

objetivos podem ser alcangados no seu artigo 6°:

Capitulo 11
Dos objetivos e finalidades

Art. 6°

IV - produzir e veicular programas educativos, culturais, artisticos, cientificos e jornalisticos em
veiculos de comunicacéo;

XV - possuir, manter e subsidiar, total ou parcialmente, emissoras de radio e televisdo de natureza
cultural e educativa;

Estatuto RTVE
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A Fundacdo RTVE busca exercer esse papel através da TV UFG que atua por

meio de uma concessao dessa Fundagéo:

A Fundacdo Rédio e Televisdo Educativa e Cultural (Fundacdo RTVE) foi instituida para apoiar a
Universidade Federal de Goids (UFG) em agles voltadas para as areas de radiodifusdo,
comunicacao, educacdo e cultura. Por isso, sua atuacdo € pautada nas politicas relativas ao ensino,
a pesquisa e a extensao da UFG.

Site RTVE
Acesso em 06/05/2014

A Resolugéo n® 001/2009 determina no seu artigo 2° que as producdes cooperadas
com a Fundacdo RTVE devem ter finalidade educativa, artistica, cultural, informativa e/ou
cientifica. No seu artigo 3°, ela esclarece que os programas da TV UFG podem ser diarios ou
semanais com duragéo de trinta minutos ou de uma hora incluindo os breaks. No artigo 4°,
esta determinado que os interprogramas podem ter dias variados com duracdo de um minuto
ou no maximo trés minutos. Segundo o artigo 8°, o programa ou interprograma pode ser
financiado com recursos proprios de quem propds, por empresas publicas ou privadas,
entidades, instituigdes, Organizagdes Ndo Governamentais (ONGs), fundagdes, projeto ou
programa.

A Resolucdo 002/2009 traz em seu artigo 3° que os produtos independentes
oferecidos a TV UFG precisam ter finalidade educativa, artistica, cultural, informativa ou

cientifica e destaca em seu paragrafo unico:

Da Finalidade
Art. 3°

§ Unico: N&o serdo aceitos produtos audiovisuais que contenham material publicitario e
propaganda de qualquer tipo, incluindo divulgacéo de marca, seja ela institucional, de produto ou
Servico.

Resolucao n° 002/2009
RTVE

O artigo 4° complementa que os produtos podem ser de géneros diversos como
documentario, ficgdo, videoclipe, animacao, seriado e jornalistico. Além disso, tanto para a
producdo cooperada, quanto para a veiculagao de produtos finalizados por terceiros, necessita-

se de um parecer da Assessoria de Programacao da Geréncia Executiva da Fundagdo RTVE
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para aceitar, aceitar com ressalvas ou recusar um projeto. O aceite com ressalvas é quando o
projeto por algum motivo ndo foi totalmente claro ou apresenta algum tipo de divergéncia
com o que foi determinado pelas resolugdes e, por isso, precisa retornar a fonte para passar
por reajustes.

No seu Regimento Interno, a Fundagdo descreve as fungdes da Assessoria de
Programacao que faz parte da Diretoria Executiva da Fundacéo:

Assessoria de Programacéo
Art. 16. Compete a Assessoria de Programacéao:

| - avaliar a grade de programacéo garantindo que sejam cumpridas as finalidades educativas,
artisticas, culturais, informativas, cientificas, dentre outras;

Il - analisar os projetos e pilotos dos programas apresentados pelo Gerente da TV, assegurando a
exceléncia em contedo, linguagem, som e imagem;

I11 - propor a Geréncia da TV novos programas, enfoques e pautas;

Regimento Interno RTVE

O trabalho segue a seguir para as analises parciais dos dados que foram coletados

do estatuto, regimento interno e resolucfes aos quais a emissora esta submetida.

3.1.1.1 Conclusbes parciais

A Assessoria de Programacdo zela pelo contetdo transmitido na TV UFG para
que nao ocorram “desvios” da finalidade precipua dessa emissora. Todo esse cuidado com sua
programacédo demonstra que a TV UFG buscou se submeter em sua orientagdo ao interesse
publico.

Analisando o estatuto, resolugbes e regimento interno da Fundagdo RTVE,
percebe-se que a TV UFG se impde critérios que caracterizam uma televisdo publica porque
busca ser uma emissora educativa e cultural. Como foi destacado antes, Lima (2003) ressaltou
trés aspectos importantes de uma televisdo publica, sendo que um deles € o cuidado com o
contetdo.

O pensamento de Lima (2003) vai ao encontro do de Otondo (2002) que
destacava a importancia da televisdo publica como veiculo para atender as “caréncias” de um

publico segmentado. Nesse sentido, € perceptivel que a TV UFG se insere nessa caracteristica
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de televisdo publica ao estar submetida a determinacdo de um estatuto que institui uma
programacédo voltada para a educacdo e cultura focando, dessa forma, em segmentos de
publico. O fato de focar em um segmento de publico tem o sentido de ter definido o seu
publico-alvo que, neste caso, é o cidaddo que procura um espaco de cultura e educacao. Dessa
forma, a TV UFG quer atender a populacdo que deseja conteudos que sdo de interesse
publico.

Faria (2012) explicou como interesse puablico € um emaranhado de interesses e
que pode ser definido na imprensa em geral como a busca de um capital simbdlico que
legitime a agdo da imprensa. Isso é valido para a CP, assim como se pode aplicar nessa analise
a TV UFG, que busca atender os diversos interesses do cidaddao ao demonstrar um cuidado
regimental do seu conteudo.

Um aspecto a se ressaltar € que a Resolucdo 002/2009 deixou claro que o0s
produtos disponibilizados para a TV UFG ndo terdo carater publicitario ou de propaganda.
Esse é outro aspecto da televisdo publica que, diferentemente das emissoras comerciais, tem o
seu foco apenas no cidaddo, e também de esforco no atendimento ao interesse publico.

Isso fica claro na Resolucdo n° 001/2009, que defende conteludos educativos,
culturais, artisticos e que proibe a entrada de produtos eminentemente publicitarios. Dissemos
antes que, Monteiro (2012) defendeu que o receptor possui diversas facetas na CP, mas que
ele é principalmente cidaddo. Por meio da anélise do Estatuto e Resolucdes que regem a
programacdo da TV UFG é possivel fazer uma associacdo do que Monteiro (2012) diz sobre o
receptor com o que a TV UFG pretende buscar em sua programacéo focando no cidadédo e ndo
em anunciantes. A Resolucdo n® 002/2009 também cria uma base para a diversidade de
discursos, aspecto intrinseco ao interesse publico, viabilizando uma abertura para entrada de

produtos independentes e participacdo direta da sociedade na programacao®.

3.1.2 Analise de contetudo

A TV UFG possui oito produtos divididos em trés programas: Conexdes, Faz o
Qué? e Viver Ciéncia; trés interprogramas: Ei! Se liga na UFG, Conhecendo a UFG e Pensar
Direitos Humanos; dois espacos para producdes independentes: Som de lugar e Meu filme na
TV.

° A anélise da participacéo da sociedade na programacio da UFG sera conduzida mais & frente neste trabalho no
topico Participacéo da sociedade.
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Neste trabalho, por questdes de disponibilidade e grau de importancia, foram
estudadas, com o objetivo de analisar o interesse publico, quatro edi¢cdes durante o més de
abril de 2014 dos trés programas que encabecam a grade de programacdo da TV UFG:
Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia. O tempo de duracdo de cada programa varia entre 30
minutos (Viver Ciéncia e Faz o Qué?) e 45 minutos (Conexdes).

O programa Conexdes € um programa apresentado pela jornalista Kamyla Maia e
é exibido aos sabados as 20h15, com horarios alternativos aos domingos e segundas-feiras no

mesmo horario:

Primeiro programa jornalistico da TV UFG. E produzido por meio de uma parceria com o0
“Laboratorio de Produgdes Audiovisuais e Televisivas Integradas” (TELELAB), do Projeto de
Extensdo da Faculdade de Informacdo e Comunicacédo (FIC), e com a Assessoria de Comunicagéo
(Ascom) da UFG. Sua linha editorial objetiva problematizar e aprofundar assuntos de relevancia
social, bem como dar visibilidade a temas que ndo sdo pautados pelos veiculos comerciais de
comunicacao. Sua producdo conta com a participacdo de profissionais da TV UFG e de docentes,

estudantes e servidores técnico-administrativos da FIC e da Ascom/UFG.
Site TV UFG
Acesso em 31/03/2014

O Faz o Qué? é apresentado pela jornalista Amanda Costa e € exibido as quartas-

feiras as 19h, com horarios alternativos aos sabados as 16h e aos domingos as 15h:

Projeto de Extensdo da Pr6-Reitoria de Graduacdo (PROGRAD) da UFG e do Centro de
Selecdo/UFG, e executado pela Fundacdo RTVE e TV UFG. Tem como publico os estudantes do
Ensino Médio e pré-vestibulandos. A cada episodio aborda diferentes profissdes, expondo 0s
pontos mais importantes sobre a formacdo académica, a atuagdo no mercado de trabalho e dicas
para o vestibular.

Site TV UFG
Acesso em 31/03/2014

O Viver Ciéncia é apresentado pelo jornalista Brunno Favacho e é exibido aos

domingos as 15h30, com reprises as tercas-feiras 19h30 e quintas-feiras as 12h30:

Projeto de Extensdo da Pré-Reitoria de Pesquisa & Inovagdo (PRI) e da Pro-Reitoria de Pos-
Graduacdo (PRPG) da UFG, executado pela Fundacdo RTVE. O programa busca estabelecer uma
ponte entre 0 mundo cientifico e a vida cotidiana ao apresentar com linguagem simples e acessivel
as pesquisas desenvolvidas na Universidade.

A cada semana é apresentada uma pesquisa diferente envolvendo as mais variadas areas do
conhecimento. O Viver Ciéncia conta com debates em estlidio com pesquisadores e reportagens
gue esclarecem detalhes sobre a pesquisa e 0 impacto de seus resultados na sociedade e na vida.

Os episddios trazem ainda as datas dos principais eventos cientificos no Brasil e exterior, e
opinides da populacéo de Goiania sobre a presenga da ciéncia em seu cotidiano.

Site TV UFG
Acesso em 31/03/2014
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Ja os interprogramas e producdes independentes sdo colocados na grade de
programacao durante os intervalos e a critério da TV UFG.

3.1.2.1 Relatdrio dos programas

Quatro edi¢bes dos programas Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia foram
assistidas. Abaixo seguem as descri¢cGes que foram conduzidas sobre os temas e entrevistados

de cada programa durante as quatro semanas do més de abril de 2014.

3.1.2.1.1 Primeira semana

O programa Conexdes debateu sobre o trabalho da Comissdo Nacional da
Verdade. O Faz o Qué? trabalhou o tema das profisses de engenharia de alimentos e
nutri¢do. Por ultimo, o Viver Ciéncia falou de uma pesquisa sobre o crescimento da populacdo
idosa.

O Conex0es trouxe para a mesa trés debatedores: o jornalista e irmdo de um
desaparecido politico, Renato Dias, o autor do livro: Guerrilha do Araguaia, Romualdo
Pessoa, e 0 presidente da Comissdo da Verdade da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB-
GO), Egmar de Oliveira. A TV UFG e a TV Brasil relembraram durante a programagéo dessa
primeira semana o Golpe Militar de 1964, que faz 50 anos neste ano. O tema dessa edigéo
permitiu por meio dos seus debatedores uma divulgacdo dos avancos da democracia, a luta
das familias em busca dos parentes desaparecidos durante esse periodo obscuro da Ditadura
Militar, além de esclarecer o papel da Comissdo Nacional da Verdade que, para Egmar de
Oliveira, ndo possui o papel de julgar, mas de pesquisar e documentar todos os abusos e
acontecimentos desconhecidos do periodo a fim de que os responsaveis por atrocidades sejam
revelados e julgados pelo poder Judiciario. O programa nao teve o quadro Conexdo Urbana
com a divulgacdo de eventos cientificos e culturais ao final.

O Faz o Qué? teve entrevistados das areas de engenharia de alimentos e nutri¢éo,
além da participagdo de varios estudantes do Colégio Estadual senador Teutdnio Vilela com
perguntas durante o quadro Fala Ai. A engenheira de alimentos Luciana Mendonga e a
Nutricionista Mariana de Andrade abordaram as perspectivas da profissdo e tiraram as
duvidas dos alunos. O coordenador do curso de engenharia de alimentos da UFG, Claudio
Fernandes Cardoso e a coordenadora do curso de nutricdo da UFG, Ana Tereza de Sousa

falaram sobre os cursos, estagios e concorréncia do vestibular no quadro Estuda o qué? Por
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fim, o programa tem um quadro intitulado: Fique ligado!, que teve a participacdo da
nutricionista Lidiane Rodrigues explicando sobre a nutrigenética, um ramo da profissdo de
nutricdo que tem aliado a genética na busca de um suporte para tratamento e diagndstico de
doencas. A edigcdo buscou atender um anseio dos alunos de conhecer mais sobre 0s cursos
apresentados, além de ofertar para a sociedade uma abrangéncia das possibilidades de estudo
e profissionalizacdo nestas areas.

O Viver Ciéncia trabalhou com duas entrevistadas no estidio que apresentaram
sua pesquisa sobre a importancia da insercdo de idosos em grupos para O Seu
desenvolvimento, além de reportagens que serviram para trazer a opinido de idosos,
comentérios de profissionais da area da salde e perguntas da professora de enfermagem da
UFG, Denize Boutelet. O quadro chamado Caminhos da Ciéncia focou na &rea de
enfermagem e abriu espaco para que o coordenador de poOs-graduacdo Stricto Sensu de
enfermagem da UFG, Marcelo Medeiros, explicasse sobre as linhas de estudo da pés-
graduacao nessa area.

A pesquisa conduzida pelas professoras da UFG e Universidade Federal do
Tocantins (UFT), Lizete Oliveira e Leidiene Ferreira estudou os impactos que a insercdo de
idosos em grupos sociais para atividades esportivas e a convivéncia geraram na qualidade de

vida deles.

3.1.2.1.2 Segunda Semana

Os programas Conexfes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia foram analisados
novamente. Dessa vez, foi constatada algumas repetices de entrevistados em dois programas
que veremos a seguir.

O Conexdes abriu com uma reportagem para mostrar a greve dos servidores
técnico-administrativos, tema do programa que dessa vez contou com povo-fala de alguns
servidores, mas no estidio houve a presenca de apenas uma pessoa: 0 servidor técnico-
administrativo e representante do comando de greve Fernando Mota. Ele destacou a pauta de
reivindicacdes da categoria, algumas das quais sdo ainda fruto da greve de 2012 e que ainda
ndo foram atendidas. O programa ndo teve a participacdo ao vivo do reitor da UFG, Orlando
Afonso Valle do Amaral, mas ele gravou uma entrevista posteriormente para falar sua opinido

sobre cada um dos problemas levantados. Ao final do programa, o quadro Conexdo Urbana
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divulgou eventos cientificos e culturais dizendo locais, dias, horarios e valores. 1sso ndo
ocorreu na ultima edig&o.

O Faz o Qué? trouxe 0s cursos de estatistica e ciéncias econbmicas. O estatistico
Alex Felipe e 0 economista Wellington dos Santos responderam as perguntas dos alunos do
Colégio Estadual Professor Joaquim Carvalho Ferreira no quadro Fala Ai. Como de costume
do programa, representantes dessas duas &reas foram trazidos da UFG para também falar
sobre as profissdes no quadro Estuda o qué? O coordenador do curso de ciéncias econémicas
da UFG, Sandro Monsueto, e o coordenador do curso de estatistica da UFG, Luiz Rodrigo,
falaram sobre a duracdo dos cursos e estagios. Para contextualizar 0s cursos, 0 economista
Adriano Paranaiba falou sobre os investimentos da Copa do Mundo e os investimentos
realizados para esse evento. Essa edi¢do ndo teve o quadro Fique Ligado!

O Viver Ciéncia trouxe um tema semelhante ao programa Faz o Qué?: estatistica
no estudo das populagdes. O professor da UFG e coordenador da pesquisa, Mario Ernesto
Piscoya, e o graduando em estatistica da UFG Pedro Leonardo Longhin participaram no
estidio e falaram sobre a importancia da estatistica para o estudo da populagdo. No estudio,
Pedro destacou a importancia da estatistica no estudo dos problemas da populacdo como
dengue, mortalidade, ele destacou o papel da estatistica como ferramenta para melhorar a vida
da populagdo. O programa teve duas reportagens com participacbes do graduando em
estatistica da UFG Lucas Tavares Short e o do professor em estatistica da UFG Marley
Apolinario. Eles abordaram a aplicacdo da estatistica na area de agronegécio. Marley foi além
e fez uma critica ao setor energético do Brasil sobre a falta de planejamento que, segundo ele,
seria a razdo do deficit de energia no pais.

Destaca-se que dois entrevistados que ja haviam participado do programa Faz o
Qué? participaram do programa Viver Ciéncia: o coordenador do curso de ciéncias
econdmicas da UFG, Sandro Monsueto, e o coordenador do curso de estatistica, Luiz
Rodrigo.

Sandro Monsueto participou fazendo duas perguntas para o0s entrevistados em
estidio e Luiz Rodrigo entrou no quadro Caminhos da Ciéncia para explicar sobre as
pesquisas na area de estatistica, as bolsas de iniciacdo cientifica e sobre o curso que ainda ndo
possui pos-graduacdo na UFG. A professora da UFG Ana Christina Kratz participou do
programa na virada do 2° bloco para falar sobre titulos académicos. Ao final do programa teve
a divulgacdo de eventos cientificos, dizendo os locais, dias, horérios e valores para

participacdo dos eventos. 1sso ndo ocorreu na edi¢do da primeira semana.
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3.1.2.1.3 Terceira Semana

O programa Conexdes trouxe um debate sobre a questdo indigena no Brasil. No
estadio estiveram presentes o professor da rede estadual de educacdo e indigena, Sinvaldo
Wahuka, e Genauro Teréncio, chefe de coordenacdo da Fundagdo Nacional do indio (Funai-
GO). Além disso, o0 programa abriu com uma reportagem em uma escola indigena mostrando
a valorizagdo da cultura indigena com professores indigenas ensinando em escolas indigenas.
A reportagem abordou também a licenciatura intercultural da UFG. As professoras indigenas
Silma Aparecida da Silva, Adriana Rosario da Silva e a aluna indigena Gracilene Chaves de
Moraes falaram da boa experiéncia de uma sala de aula com a cultura indigena. O
antropdlogo Alex Ratts e a coordenadora do Comité Tapuié da UFG defenderam esse tipo de
vivéncia para perpetuacao da cultura indigena.

Sinvaldo durante todo o debate reafirmou que a questdo indigena precisa de mais
atencdo e valorizacdo. Um dos pontos levantados foi que apenas um indigena pode repassar a
cultura indigena aliada a formacdo educacional nas escolas indigenas e ressaltou a
importancia do curso de licenciatura intercultural da UFG. Ele também disse que os indigenas
precisam de maior representatividade no Congresso Nacional. Genauro complementou a
questdo indigena explicando o papel da Funai e sobre a luta para demarcacdo de terras
indigenas. O quadro Conex&o Urbana repetiu nessa edi¢éo.

O Faz o Qué? Abordou os cursos de histéria e filosofia. O historiador Fernando
Viana Costa e o filésofo clinico Will Goya foram sabatinados pelos alunos do Colégio
Estadual senador Teutdnio Vilela no quadro Fala Ai. Ambos falaram da importancia de suas
areas. Fernando falou da ampla aplicacdo que a histéria pode ter nas escolas e Will falou
sobre a atuacdo em empresas e na psicoterapia. Quando questionado se um terapeuta busca
ajuda, Will destacou que todo terapeuta tem que ser também fiscalizado e cuidado. Como
sempre representantes de cada curso estiveram presentes para falarem sobre 0s seus cursos e
também responderem perguntas no quadro Estuda o qué? O diretor do curso de historia da
UFG, Noé Freire e o coordenador de Filosofia da UFG, Cristiano Novaes, falaram sobre esses
cursos que possuem duas modalidades: licenciatura e bacharelado. Eles também explicaram
sobre o projeto pedagogico de cada curso. Cristiano respondeu a um questionamento de uma
aluna do Colegio Estadual senador Teutonio Vilela que queria saber sobre a periodicidade do
processo seletivo para o curso de filosofia, além da concorréncia para vestibular. O
coordenador do curso de filosofia respondeu que o vestibular para esse curso acontece uma

Vez por ano e que a concorréncia nao é tdo grande, porém ressaltou a exigéncia que 0 curso
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imp0de ao aluno. O quadro Fique Ligado! retornou nessa edicdo e trouxe o professor Miramy
Bueno para falar sobre as associagdes da astronomia com a historia e filosofia. Para ele, a
astronomia aliada a esses conhecimentos nos ajuda a refletir melhor sobre o homem e o
mundo.

O Viver Ciéncia trouxe a avaliagdo de empresas com uma pesquisa da UFG na
area de agronegocios. No estudio o coordenador da pesquisa e professor da UFG, Moisés
Ferreira, e a graduanda em Ciéncias Contabeis Cintia Oliveira Elias falaram sobre suas
experiéncias durante a pesquisa de agronegdcios. O programa abriu com uma reportagem e
falou com Moisés sobre as técnicas de avaliacdo que se usam na hora de avaliar um projeto ou
investimentos na éarea de agronegdcios. Os pesquisadores ressaltaram no estadio a
importancia de melhorar o ambiente corporativo para aumentar a produtividade e a
importancia da pesquisa para se conhecer melhor as necessidades da empresa e como
viabilizar o seu crescimento. Como de costume um especialista fez perguntas para 0s
entrevistados no estudio.

O doutor em controladoria e contabilidade, Alex Mussoi, perguntou sobre a
contribuicdo da pesquisa para a sociedade goiana e o0s beneficios que a pesquisa recebeu e 0s
incentivos dessa area. Ao final do 1° bloco, o diretor de producédo e arte Lourenco Tomazett
falou que qualquer pesquisa visa as melhorias e que oferece um retorno para o pesquisador e
que outros se beneficiam da pesquisa. A professora da UFG Ana Christina Kratz retornou
nessa edicdo e falou na virada do 2° bloco sobre a utilidade da ciéncia abordando os objetivos
da ciéncia e os interesses dela. O quadro Caminhos da Ciéncia trouxe o coordenador do curso
de Ciéncias Contabeis Edinei Morais Pereira que falou sobre a pesquisa nessas areas e o fato
de ainda ndo haver pés-graduacdo em Ciéncias Contabeis na UFG. Além disso, o site do
curso foi divulgado no quadro para os interessados. Eventos cientificos ndo foram divulgados

ao final do programa.

3.1.2.1.4 Quarta Semana

O programa Conexdes debateu dessa vez a corrupcédo e a Lei da Ficha Limpa. Os
convidados para o debate no estudio foram o professor da Faculdade de Informacédo e
Comunicagdo (FIC-UFG) Luiz Signates e o sociologo e professor de Ciéncia Politica do
Instituto Federal de Goias (IFG), Ricardo Golovaty. O programa abriu com uma reportagem
para saber a opinido das pessoas sobre a corrup¢do no Brasil. Durante a reportagem foi

divulgada uma pesquisa da Organizacdo Transparéncia Internacional com o ranking dos
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paises mais corruptos. Segundo essa pesquisa, 0 Brasil aparecia em 69° lugar no ano de 2012
e, no ano seguinte, esteve no 72° lugar. Além disso, a pesquisa que analisou 177 paises
determinou uma pontuacdo que vai de 0 a 100 pontos, em que 50 pontos representam um pais
muito corrupto. De acordo com a organizacao, o Brasil aparece com 40 pontos. O professor
da Faculdade de Ciéncia Sociais Jodo Botelho participou da reportagem questionando os
dados da pesquisa ao defender que a corrupcéo é um termo relativo e que depende muito de
aspectos subjetivos do que cada um considera ser muito corrupto ou pouco corrupto.

Durante a entrevista no estudio, o professor Luiz Signates foi ao encontro do que
o professor Jodo Botelho afirmou e acrescentou que o Brasil é menos corrupto do que no
passado e que o problema é a sociedade civil ndo se sentir representada pelos lideres. Segundo
Signates, o foco deve estar em aumentar a participacdo da populacdo como resultado de um
aprofundamento da democracia. Signates tomou a Lei de Responsabilidade Fiscal (LRF) e a
Lei da Ficha Limpa como exemplos de projetos de iniciativa popular que foram aprovados e
que hoje repercutem na sociedade. Signates finaliza ao dizer que o Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) deveria se preocupar menos com a fiscalizacdo do periodo eleitoral e deixar a
propaganda acontecer livremente porque, para ele, o cidaddo é quem tem que se desenvolver e
decidir o que é melhor para si. O professor Ricardo Golovaty concordou com Signates e citou
0 caso do mensaldo. Golovaty disse que antes aconteceram as manifestacdes de rua, mas
durante um julgamento dessa importancia a populacdo néo esteve presente. Golovaty defende
que o brasileiro tem que compreender melhor como funciona a politica. O quadro Conexao
Urbana repetiu nessa edicdo.

O Faz o Qué? falou sobre os cursos de agronomia e engenharia florestal e teve a
participacdo do engenheiro agronomo Benedito Ribeiro e do engenheiro florestal Daniel
Demori. Esse tema lembra o da edi¢do passada do Viver Ciéncia que abordou uma pesquisa
na area de agronegocios. O quadro Fala Ai sempre se repete em todos 0s programas, em que
visitam uma escola para ouvir as perguntas de estudantes sobre as profissdes. O Colégio
Estadual Joaquim Carvalho Ferreira foi visitado novamente e Benedito e Daniel responderam
as perguntas dos alunos. Eles falaram sobre a relagdo entre agronomia e engenharia florestal,
a rotina de trabalho, as vantagens e desvantagens dessas profissdes e a preocupagdo com o
meio ambiente. Novamente, representantes de cada curso na UFG participaram para falar
mais sobre a formacao nessas areas no quadro Estuda o qué? Neste caso, o0 coordenador do
curso de engenharia florestal da UFG Carlos Sette e o professor de agronomia da UFG

Rommel Bernardes. Durante o quadro Carlos e Rommel falaram sobre os cursos, a duracéo,
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grade curricular, além de responderem também perguntas de alunos do colégio visitado. O
quadro Fique ligado! trouxe uma reportagem com a participacdo do engenheiro florestal
Felipe Casella e do professor de engenharia florestal da UFG Fabio Venturoli que falaram
sobre o cerrado no Brasil, o que o coordenador do projeto “se medindo o bioma cerrado”, José
Andrigueto, complementou falando sobre a diminuigédo dessa vegetacao.

O Viver Ciéncia apresentou uma pesquisa sobre a interacdo entre parasita e
hospedeiro para o desenvolvimento de terapias contra doencas. O programa abriu com uma
reportagem trazendo a pesquisa da professora em biologia molecular Célia Maria Almeida
Soares e teve a participacdo do doutor em biologia molecular e professor Clayton Luiz Borges
que falou da importancia da identificacdo das doencas para o combate por meio de farmacos.
A professora da UFG Juliana Alves também fez parte da pesquisa e esteve no estudio junto
com a professora Célia para falar da pesquisa delas sobre a leishmaniose e doenca de chagas.
Célia e Juliana falaram sobre os desafios para aprimorar pesquisas nessas areas e novas
terapias para combater essas doencas. O doutor em microbiologia molecular André Kipnis fez
perguntas para as entrevistadas no estudio, em uma delas, as professoras falaram sobre o
estudo de micronutrientes que podem prejudicar o desenvolvimento da vida de um patogeno.

O programa sempre costuma ter participacdo de pessoas nas viradas de bloco,
dessa vez, o professor Marcelo Cuellar falou rapidamente sobre a importéncia da ciéncia e
como faz parte do conhecimento e a professora da UFG Ana Christina Kratz explicou a
funcdo do levantamento por meio de amostragem para se ter uma no¢do do todo em uma
pesquisa, ja que o estudo de um objeto muito extenso se torna inviavel sem uma amostra. O
Viver Ciéncia trouxe novamente o quadro Caminhos da Ciéncia para falar sobre genética e
biologia molecular. A coordenadora de pos-graduacdo em genética e biologia molecular,
Maristela Pereira, falou sobre a formacdo nessa area. Também foi divulgado o site da pos-

graduacdo nessa area para que os telespectadores possam saber mais sobre o assunto.

3.1.2.1.5 Conclusoes parciais

Apos o estudo das quatro edi¢cBes dos programas Conexdes, Faz o Qué? e Viver
Ciéncia, pode-se chegar a conclusdo que os programas abordaram temas que s@o de interesse
publico. O Conexdes debateu temas como os trabalhos da Comissdo Nacional da Verdade, a
greve dos servidores técnico-administrativos da UFG e a importancia de educadores indigenas
em escolas indigenas. A relevancia desses temas e 0 grande espaco que esse programa oferece

para debates ja se caracterizam como uma abertura para que temas sejam discutidos no
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sentido de uma esfera publica “televisiva”, onde o debate e confrontacdo de ideias podem
acontecer livremente, o que também é uma prerrogativa daquilo que se pretende considerar
como sendo de interesse publico. O programa Conexdes tem ao final do seu programa o
quadro Conexdo Urbana com a divulgacdo de eventos cientificos e culturais. Durante as
quatro semanas analisadas, o quadro deixou de aparecer em apenas um dia. O Conexao
Urbana também pode ser compreendido no sentido de uma abordagem de interesse publico
com a veiculacdo de dias, horarios e valores dos eventos para que todos aqueles que
acompanham a programacédo possam ter acesso ao funcionamento do ambiente académico da
UFG e cultural em Goiéania.

O Faz o Qué? tem a proposta de levar entrevistados de diversas cursos
académicos para falar sobre as suas areas de atuacdo a alunos de colégios publicos da Grande
Goiania. O programa demonstra a busca em divulgar o conhecimento e auxiliar esses alunos
na escolha das carreiras que desejam seguir. Isso fica nitido ao sempre trazerem
representantes de cursos da UFG, que sdo temas do programa, a fim de tirarem davidas dos
estudantes, falarem sobre a grade curricular, concorréncia e duracdo de cada curso. A
divulgacdo de cursos da UFG pode ser compreendida como de interesse publico.

O Viver Ciéncia é o programa com maior variedade em numero de entrevistados,
pois se vale de reportagens durante o seu programa e participagdo de muitas pessoas. Sempre
no estidio estdo presentes dois responsaveis por uma pesquisa que esclarecem sobre o qué
estudaram, além de responderem as perguntas de um especialista. Antes dos intervalos da
programacdo ocorre a participacdo fixa da professora da UFG Ana Christina Kratz que
esclarece sobre temas cientificos como: pesquisa por amostragem, titulos académicos e a
funcdo da ciéncia.

E importante destacar que houve a repeticdo de entrevistados e de temas em
edicdes desses programas. Isso aconteceu na segunda semana estudada nos programas Faz o
Qué? e Viver Ciéncia que abordaram a area de estatistica. E no Faz o Qué? na terceira
semana, que falou sobre agronomia, o que se assemelha ao tema abordado pelo Viver Ciéncia,
na quarta semana, que falou sobre uma pesquisa na area de agronegocios. O estudo da
comunicagdo interna da TV UFG ndo é o objetivo deste trabalho, mas cabe ressaltar que a
repeticdo nesses casos pode ndo ter sido coincidéncia, mas falta de diadlogo interno entre a

producéo de cada programa.
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3.1.3 Entrevista

Durante entrevista com o diretor-geral da TV UFG, Michael VValim, ele destacou a
dificuldade em se definir interesse publico e explicou que prefere acreditar em compromisso

publico. Segundo ele:

E justamente ter compromisso com a cidadania, com os direitos humanos, com a democracia, com
a justica social, com a diminuicdo da desigualdade, com a educacdo, com o desenvolvimento
cientifico, econdmico, com a distribuicdo de renda. Eu acho que é nesse sentido de compromisso
com as causas que estdo ligadas aquilo que transforme nosso pais em um pais de cidadania plena
que passa pelos meios de comunicagdo, ainda mais no mundo de hoje. Nesse sentido, como eu
falei anteriormente, ndés sabemos muito bem o que ndo queremos fazer e, no sentido do que
queremos fazer, nds temos esse compromisso de pautarmos um debate.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014

Para Michael, a TV UFG cumpre esse compromisso publico porque,
diferentemente das emissoras comerciais, ela se preocupa com temas que o publico
necessariamente ndo quer assistir, mas que precisam ser debatidos. Ele ainda ressalta que o
objetivo da TV UFG ndo é promover uma televisdo para as elites, mas que essa emissora se
propOe a encarar o desafio de ser educativa e cultural e, a0 mesmo tempo, ter uma linguagem

atraente e acessivel que envolva a populacéo:

Nos temos interesse em difundir uma pauta que ndo é a mesma pauta da midia tradicional. De
tratar temas e abordar alguns outros temas de uma maneira um pouco mais aprofundada e dar
visibilidade aquilo que muitas vezes ndo é visto. Especificamente para cada programa, o
Conhecendo [a UFG] como é especificamente da universidade e o Viver Ciéncia também que é de
difusdo cientifica.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014

No subitem a seguir sera conduzida uma andlise parcial da entrevista com o
diretor geral da TV UFG Michael Valim, quanto ao ideal da TV UFG sobre o interesse

publico.
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3.1.3.1 Conclusbes parciais

As afirmagdes do diretor-geral da TV UFG reiteram o que é defendido pelo
estatuto, resolucgdes e regimento interno da Fundagcdo RTVE, no sentido em que, 0s temas das
quatro edi¢bes dos programas Conexdes, Faz o Qué? e Viver Ciéncia que foram observados,
apresentam temas que ndo sdo necessariamente pautados pela midia tradicional. Dessa forma,
esses programas procuram atender a um compromisso publico, conforme defendido pelo
entrevistado.

Como dito anteriormente, os programas da TV UFG tém as suas linhas-editoriais
e, devido a isso, existe um direcionamento que orienta a escolha dos entrevistados e temas dos
programas, porém existe a forma de financiamento que pode inviabilizar de alguma forma que
0 interesse publico transpareca na tela da TV UFG, devido a outros interesses que possam ser

determinantes nessas escolhas™’.

3.2 Participacdo da Sociedade

Apds a pesquisa quanto ao interesse publico, neste topico sera analisada a abertura

e todas as formas de participacdo que a sociedade pode ter na TV UFG.

3.2.1 Estatuto e Resolugtes

O Estatuto da TV UFG determina no artigo 11 e no artigo 16, a participacdo da
sociedade no Conselho Deliberativo e no Conselho Fiscal da Fundacdo RTVE que sdo
responsaveis pelo relatério anual de atividades e controle financeiro dessa Fundagéo:

19 Essa analise sera conduzida no tépico Financiamento.
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Secéo |
Do Conselho Deliberativo

Art. 11

O Conselho Deliberativo é o érgdo maximo de deliberacdo da Fundagdo, composto por oito
membros, que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, com mandato de dois anos, permitida a
reconducéo, conforme segue:

g — dois representantes da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo.

Secao Il
Do Conselho Fiscal

Art.16
O Conselho Fiscal € o 6rgdo de controle interno da Fundacéo de carater permanente, composto
por quatro membros efetivos que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, por um periodo de dois

anos, permitida a reconducdo, conforme segue:

IV — um representante da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo.

Estatuto RTVE

3.2.2 Analise de contetido

No programa Som de lugar, musicos podem participar da programacdo com

veiculacdo de gravacbes das performances de suas cangbes nos intervalos. Durante

a

a

programacao, é sempre divulgado que a TV UFG esté aberta para receber filmes prontos para

o0 programa Meu filme na TV. Nesse programa, produtores independentes podem encaminhar

longas, médias ou curtas-metragens de qualquer género para a TV UFG e serem exibid

durante a programacao.

0S

Os trés programas que encabecam a grade da TV UFG: Conexdes, Faz 0 Qué? e

Viver Ciéncia foram estudados e foi identificado durante este trabalho que eles possuem se

us

canais de didlogo para a participacdo da sociedade, o que ocorre principalmente por meio das

redes sociais.

O Conexoes tem o e-mail jornalismo@tvufg.org.br, para o qual os telespectadores

podem mandar suas sugestdes de pauta e, segundo a apresentadora Kamyla Maia divulga no

programa, podem encaminhar reportagens prontas. O Conexdes também mantém contato

através das redes sociais Twitter e Facebook.


mailto:jornalismo@tvufg.org.br
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O Faz o Qué? também divulga seus contatos no Twitter e Facebook, um canal no
Youtube para que os telespectadores possam ver outras edigfes do programa e o e-mail
fazoque@rtve.org.br para envio de sugestdes de pautas.

O Viver Ciéncia também tem contas no Twitter e Facebook, porém néo divulga e-
mails para envio de sugestbes de pauta. O diferencial entre os trés programas é que o
Conexbes costuma convidar o0s telespectadores para o blog do programa

www.tvufg.org.br/conexoes.

3.2.2.1 Conclusbes parciais

Existe uma pré-determinacdo no Estatuto da Fundacdo RTVE que dispde sobre a
participacdo da comunidade externa a UFG nos Conselhos Deliberativos e Fiscais apos
indicacdo. Isso se caracteriza como uma pequena abertura a participacdo direta da sociedade
por meio de um representante que tenha espago e voz nesses conselhos que zelam pelo
funcionamento da Fundacéo.

Nos subitens anteriores, ja havia sido destacado que a Resolucdo 002/2009 abre
espaco para a participacdo direta da sociedade na programacdo por meio dos produtos
independentes que, apds serem avaliados, podem ser veiculados na programacdo da TV UFG.
Fica evidente nessa resolucdo que essa emissora procura abrir esses espagos para a
participacdo da sociedade estimulando a producédo. Os espacos para producdo independente na
TV UFG sdo: Som de lugar e Meu filme na TV.

Durante a observacdo das quatro edi¢cbes do Conexdes, Faz o Qué? e Viver
Ciéncia foi possivel perceber que houve predominancia de fontes e entrevistados advindos da
UFG, o que demonstra a preocupacdo da TV em realizar uma comunicacédo organizacional,
no sentido definido anteriormente por Brandao (2012), em que a empresa privada ou publica
esta preocupada com a sua divulgacdo institucional.

O Faz o Qué? levanta questdes interessantes neste trabalho, pois apresenta um
aspecto diferente dos outros programas estudados. Inserido no pensamento de Lépez (2012), o
programa pode ser interpretado sob a perspectiva de uma comunicagdo mobilizadora, pois o
Faz o Qué? procura convocar a sociedade para participacdo, neste caso, 0 seu grupo de
interesse que sdo os alunos pré-vestibulandos de escolas publicas da Grande Goiania. O
principio desse programa é divulgar os cursos da UFG, mas a0 mesmo tempo, convocar 0S

alunos a descobrirem, questionarem e escolherem as areas que mais Ihes interessam.


mailto:fazoque@rtve.org.br
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Durante a pesquisa, percebeu-se que o programa Viver Ciéncia tem como lema: o
conhecimento cientifico acessivel a todos. Sob o referencial de Branddo (2012), esse
programa pode ser inserido em uma perspectiva de comunicacao cientifica, em que se busca

mostrar os bastidores do ramo académico e a divulgacao de pesquisas.

3.2.3 Entrevistas

Michael Valim procura explicar o porqué da predominancia de fontes académicas

durante os programas observados na AC deste trabalho:

Se vocé for falar assim: “Quem sdo os entrevistados?” Basicamente da universidade, os alunos, a
comunidade universitéaria. Ja o Ei! [Se liga na UFG] sdo tanto entrevistados de dentro quanto de
fora da universidade. O Conexdes esta na proporcao de 40% da universidade e 60% de fora da
universidade. O Faz o Qué?, por exemplo, é bastante misto porque embora trate dos cursos da
universidade, a gente vai, por exemplo, nas escolas e entrevista 0s meninos da escola. Eu diria que
é 50% por 50%. Depende do perfil, agora todo o sentido de toda a producédo é voltado para o
publico em geral. A gente quer ser o meio pelo qual o pesquisador chega & populagdo como todo.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014

Sobre a questdo das redes sociais e sugestdes de pauta como veiculos de
participacdo na sociedade, Michael Valim disse que o canal mais procurado é o Youtube:

A TV esté buscando esse dialogo com a sociedade. Ainda nédo esta consolidado. Acredito que ele é
falho em muitas medidas. Tem os canais de comunicacao nas redes sociais, mas eu acredito que a
gente precisaria caminhar melhor. Seria natural para gente ser mais visto. A gente tem uma
interacdo melhor no nosso canal no Youtube que estd hoje com cerca de 1 milhdo e 900 mil
visualizagBes. SO esse ano cresceu em mais de 400 mil visualizagbes. A gente é bem assistido no
canal do Youtube.
Entrevista Michael Valim
16/05/2014

O pesquisador entrevistou a assessora de comunicagdo da Fundacdo RTVE e TV
UFG Marilia Almeida. Ela explicou que o Conexdes tem outras formas de participacdo, que
sdo 0s dois quadros: Conexdo Universitaria e Vocé na TV que ndo foram percebidos durante o
trabalho, e ela esclareceu 0 motivo. Segundo ela, as pessoas ndo encaminham reportagens
para esses quadros.

Marilia explicou que o Faz o Qué? também enfrenta dificuldades na interacéo, e
destacou que ela acontece de forma direta com o didlogo da apresentadora Amanda Costa

com 0s estudantes nas escolas. A assessora veio confirmar a declaracdo de Michael Valim, e
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disse que a participacdo € dificil, além do fato que os telespectadores procuram mais o
Youtube para verem os programas gravados.

Ela falou sobre o Viver Ciéncia, que é o programa mais recente da grade com dois
anos de existéncia. Marilia ressaltou que nesse programa nao se pode falar sobre qualquer
pesquisa, mas apenas as cadastradas no sistema da UFG. Ela disse que o aproveitamento das
sugestdes de pauta termina nos interprogramas como o Ei! Se liga na UFG, pela falta de
espacgo que 0s outros programas oferecem por terem pautas pre-definidas muito tempo antes.
De acordo com ela, em 2013 houve uma participacdo maior das pessoas nos programas,
devido & campanha do aniversario de 80 anos de Goiania. Marilia afirmou que as sugestdes de
pauta vém igualmente da &rea académica e de telespectadores no geral. Ela também passou

uma média dessa participacao:

Recebemos uma por semana em média. Por exemplo, vai acontecer um encontro de baterias na
UFG. Eles ndo mandam para um programa especifico, eles mandam pra TV [UFG]. Dificilmente é
pra um programa especifico. Vocé pode aproveitar em um interprograma. A gente recebe releases
aos montes todos os dias. O Viver Ciéncia tem essa amarra que a gente ndo pode fazer sobre
qualquer coisa cientifica. O Faz o Qué? ja tem uma agenda estabelecida porque fala sobre os
cursos da UFG.

Entrevista Marilia Almeida
21/05/2014

Também entrevistado o coordenador de programacdo da TV UFG, Dyuliano
Magalhaes, falou sobre outras formas de participacdo: produtos independentes e coproducdes.
Ele explicou que o programa Som de lugar é feito em parceria com o0 grupo Saraivada
Producdes Culturais. A TV UFG oferece 0s equipamentos para gravacao dos videos musicais
do programa e o Saraivada executa as filmagens. Ele esclareceu como funciona o programa

Meu filme na TV e como seleciona os filmes para serem transmitidos:

Meu Filme na TV é uma producdo cooperada. A TV UFG tem grade, tem espaco e o produtor tem
filme. Juntou a fome com a vontade de comer. Esse cara tem a possibilidade de poder do contetdo
e a gente tem a possibilidade desse cara escolher o dia. [...] Se o cara disser: “Seria muito bom que
o meu filme veicule no dia das criangas”. Eu vou verificar a minha grade o que eu posso organizar
para ajeitar para o camarada. A TV quer contetdo. Ela quer que os produtores independentes se
apropriem da TV. [..] E um misto de qualidade técnica e eu tenho que privilegiar contetidos
educativos e culturais, entdo eu ndo posso fugir disso que é a finalidade da TV [UFG]. O contetdo
sendo educativo, cultural, artistico e cientifico e tendo algum tipo de qualidade técnica.

Entrevista Dyuliano Magalhées
21/05/2014
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Para exibicdo dos filmes, os produtores tém que assinar uma autorizagéo.
Posteriormente, os filmes sdo gravados e guardados na videoteca da TV UFG que, segundo
Dyuliano, possui aproximadamente 250 filmes. Atualmente, os interessados também podem
repassar o filme por computador para a TV UFG. Dyuliano concluiu ao dizer que esse ano 11

filmes estdo sob andlise para serem repassados na grade.

3.2.3.1 Conclusbes parciais

A participacao da sociedade pode ser compreendida de diversas formas, mas o que
foi dito por Michael Valim corrobora a AC das quatro edigdes dos programas observados
neste trabalho. Nesses programas foi percebido que a maioria dos entrevistados eram
professores da universidade e que a participacdo de outras fontes acontecia esporadicamente
durante reportagens como no caso do Faz o Qué? O exemplo desse programa € interessante
pelo fato de uma participacdo direta dos alunos com perguntas e até mesmo como foco do
programa, j& que todos os entrevistados, sejam da universidade ou ndo, participam, em suma,
respondendo as perguntas dos alunos. Segundo Duarte (2012), o dialogo é uma caracteristica
da CP, portanto a abertura para participacdo dos alunos torna isso viavel.

Como foi destacado pela propria assessora de comunicacdo da Fundacdo RTVE e
TV UFG, Marilia Almeida, a participacdo nos programas é sem direcionamento especifico
porque sugestdes de pauta sdo para a TV UFG no geral. Outro aspecto levantado por ela é que
a pré-definicdo de temas dos programas afunila as formas de participacdo. Por ultimo, Marilia
e Michael concordaram que as pessoas assistem aos programas no canal do Youtube. Dessa
forma, compreende-se que existe maior visualizagdo dos programas do que participagédo

efetiva da sociedade neles por outros canais.

3.3 Fonte de financiamento

O ultimo item de anélise escolhido para esta pesquisa tem o intuito de observar a
questdo orcamentaria da TV UFG, e como ela pode influenciar a produgédo de contetido dessa

emissora.
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3.3.1 Estatuto

No inicio dos trabalhos da Fundagdo RTVE foi definido no artigo 7° o seu

patrimonio:

Capitulo 111
Do patrimo6nio, da receita e da aplicacdo

Art. 7°
O patriménio inicial da Fundacédo é o constituido pela dotacdo inicial de R$ 15.000,00 (quinze

mil reais), constante da escritura publica referida no artigo 1° deste estatuto, provenientes da
integralizacdo de dotagdes por seus instituidores, e representada em moeda corrente do Pais.

Estatuto RTVE

Essa verba teve aumento no decorrer dos anos, por isso, para se conhecer o
orcamento atual que a Fundacdo RTVE disp8e para pagamentos e investimentos foi

necessario abordar o topico com Michael Valim, que podemos ver a seguir.

3.3.2 Entrevista

Durante entrevista com o diretor-geral da TV UFG, Michael Valim, ficou
confirmado os desafios que essa emissora enfrenta por conta de seu financiamento. Michael
explicou que o orcamento de R$ 15 mil, citado no subitem anterior, transformou-se
atualmente em cerca de R$ 1,5 milhdo, mas que, basicamente, essa quantia serve para saldar a
folha de pagamento da TV UFG.

Ele esclareceu que a Fundacdo RTVE sustenta a TV UFG. Ele também detalhou a
origem da verba da TV UFG, que advém de compromissos firmados desde o inicio com a
universidade na producdo de contetdo. Os programas Faz o Qué? e Viver Ciéncia e, 0s
interprogramas Ei! Se liga na UFG e Conhecendo a UFG sdo fruto de parcerias com unidades
académicas que apoiam financeiramente o conteldo produzido para elas, assim como
colaboram com entrevistados. Ele ressaltou que o programa Conexdes é 0 Unico programa que

nao recebe financiamento:
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O Conexdes nasceu dessa necessidade de a gente cumprir o contrato com a EBC e até entdo a
gente nao tinha nada de jornalismo diario e factual, mas como havia essa necessidade, n6s criamos
um programa de entrevista, uma revista informativa, embora o custo, o valor que a EBC néo
pagasse 0s custos totais do programa como ele veio a ser, a gente achou que era importante. O
Conexdes € um programa da casa, nosso e que ndo ha nenhum tipo de financiamento para ele.
Gostariamos de ter. A TV UFG banca e tem bancado esse programa, principalmente depois que
corrompeu o contrato com a EBC. Temos bancado esse programa.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014

Segundo Michael, o Conexdes tem um significado muito importante do ponto de
vista de espaco livre para debates e escolhas mais livres de temas. Os outros programas
costumam ter os temas pre-definidos e levam em consideracdo a demanda das unidades
académicas parceiras que solicitam contetdo. Michael também explicou que outra parte do
orcamento vem de prestacdo de servigos como para a universidade na cobertura das colagdes
de grau. Por dltimo, ele ressaltou que o custo para investimentos de cada programa é de

aproximadamente R$ 25 mil e disse:

Acho que estamos no limite do financiamento possivel com a universidade e acredito que temos
gue buscar outras formas de financiamento para além da universidade. A gente paga as contas e a
gente tem limite para crescer. Basicamente paga a folha de salario. Sobra muita pouca margem
para investimentos em cenarios, em novos programas, para ter uma equipe de jornalismo diério.
N&o é s6 quem trabalha na producéo do programa, tem os operadores que ficam todos os dias faca
dia, faga sol. Tem o pessoal do administrativo.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014

Ele também falou que é proibido fazer vendas, anunciar produtos e servicos,
porém sao possiveis apoios institucionais com veiculacdo de marcas. A TV UFG ja recebeu
esse tipo de apoio e ele aproveitou para explicar os ‘“‘anunciantes” que aparecem nos

intervalos da programacao:

Encontramos um que foi a Faculdade Araguaia no inicio, que nos apoiou por um determinado
periodo, mas hoje nds estamos tentando e ndo temos conseguido esse apoio financeiro nesse
sentido. Existe pela lei da EBC uma possibilidade da gente receber parte dessa publicidade
institucional que vai para a TV Brasil, mas ainda ndo vimos a cor desse dinheiro. Nos veiculamos
[publicidade institucional] como forma de apoio & causas que nds acreditamos, que s&o do Nosso
interesse que a gente deva apoiar. Por exemplo, 0 Ministério Publico envia contetdo pra cé, a
gente veicula sem cobrar. N&o hé cobranca nesse sentido.

Entrevista Michael Valim
16/05/2014
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3.3.2.1 Conclusbes parciais

O financiamento € determinante para a independéncia de uma televisao publica. A
TV UFG passa pelas mesmas dificuldades que outras emissoras publicas passam porque
dependem excessivamente da verba publica. No caso da TV UFG é a verba que as unidades
académicas repassam para producdo de contetdo.

Michael explicou que essa relacdo de dependéncia também influencia os temas e
entrevistados dos programas. A partir disso, podem ser levantadas questfes da participacao da
sociedade e interesse publico, em que esses fatores podem ser limitados devido a
obrigatoriedade dos contratos com a universidade. Ele relatou ainda que essa emissora esta no

limite dessa forma de financiamento e que precisa buscar outros caminhos.

3.3.3 Analise de contetido

Outro aspecto percebido durante o estudo de caso da TV UFG, e que tem conex&o
com a questdo do financiamento dessa emissora, € que grande parte de sua programacdo é

fruto de reproducéo de outras emissoras parceiras:

Antes de inaugurar a TV UFG, a Fundagdo RTVE associou-se & Empresa Brasil de Comunicacéao
(EBC). Deste modo, a TV UFG integra, desde a sua fundacdo, a Rede Publica de Televisdo,
retransmitindo parte da programacdo da TV Brasil, sua principal parceira. Além de sua
programacdo propria e de produtos audiovisuais ja finalizados enviados por produtores
independentes de Goids, de outros estados e de varios paises da América Latina, a TV UFG exibe
producdes de outras emissoras ligadas as universidades federais brasileiras, compartilhadas por
meio da RedelFES. A TAL (Television América Latina), o Canal Futura e o Instituto Itad Cultural
sdo outros parceiros que compartilham conteldos para compor a grade de programacdo da TV
UFG.

Site TV UFG
Acesso em 26/03/2014

A pesquisa escolheu a semana do dia 31 de margco a 6 de abril de 2014
disponibilizada no site da TV UFG para analise quantitativa e qualitativa da distribuicdo da
programacdo. A analise quantitativa seguiu porcentagens aproximadas levando em conta a
origem de cada um dos programas veiculados™.

A partir da analise quantitativa de uma (1) semana da programacédo da TV UFG

foi possivel constatar a predominancia da retransmissdo de programas da TV Brasil na grade

11 A analise quantitativa da programacéo da TV UFG do dia 31 de marco a 6 de abril de 2014 se encontra nos
Apéndice E e F deste trabalho.
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da TV UFG ocupando até 96% da programacao. Os produtos da TV UFG que aparecem em

sua grade chegaram a ocupar o minimo de 2%:

Figura 1: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 31 de abril de 2014.

Segunda-feira

E TV BRASIL REDE IFES mTV UFG

2% 2%

A pesquisa constatou a presenca de contetdos da Rede Ifes, aléem da Televisao
Brasil Central (TBC), Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e Televisién
América Latina (TAL). E possivel concluir que grande parte da programacio da TV UFG é

fruto de aproveitamento de contetdos da TV Brasil. Sdbado foi o dia com maior alternativa de

programas:
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Figura 6: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 5 de abril de 2014.

Sabado

m TV BRASIL TAL mTVUFG mREDEIFES mSBPC

3% 3%

Considerando a quantidade de horas utilizadas na programacéo, a TV UFG esteve

presente com programas proprios todos os dias:

Tabela 1: Quantitativo de horas do espelho da programacdo da TV UFG do dia 31 de marco a 6 de abril de 2014.

QUANTITATIVO DE HORAS

Programas | 22 feira | 3afejra | 4%feira | 5%feira | 62feira | Sdbado | Domingo
TV Brasil 22h45min | 20h55min | 22h25min | 21h40min | 21h55min 21h 21h15min
Rede Ifes 30min X X 1h15min 1h 45min 1h

TBC X 1h X X X X X
TV UFG 45min 1h20min 50min 35min 20min 1h15min | 1h45min
SBPC X X X X X 30min X
TAL X 15min 45min X 45min 30min X
Total 24h 23h30min 24h 23h30min 24h 24h 24h

Terca-feira e domingo foram os dias em que essa televisdo mais ocupou espaco de
tempo. No domingo a TV UFG conseguiu ocupar o seu maximo de 8% na sua grade de

programacao:
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Figura 7: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 6 de abril de 2014.

Domingo

W TV BRASIL REDE IFES mTV UFG

A sexta-feira foi o dia menos utilizado pela emissora com apenas 20 minutos da
grade para exibir seus programas. Destaca-se que a TV Brasil chegou a aparecer com
programas durante 22h45min na segunda-feira, em uma programacéo de 24h da TV UFG.

3.3.3.1 Conclusbes parciais

Segundo Ramalho (2009), como destacado no inicio do trabalho, esse € um dos
grandes desafios das TVs Universitarias que tem limitacdo do orcamento. 1sso transparece na
retransmissdo em demasia da TV Brasil, além de outras emissoras que sdo responsaveis por
sustentar a grade de programacédo da TV UFG. Ramalho (2009) explica que a programacéo
das emissoras universitarias ¢ muito ligada a educagdo e cultura e, utilizam-se muito 0s
géneros entrevista, debate, palestras, além de documentarios porque existe dificuldade dessas
emissoras em produzir outros tipos de conteldo como nos géneros entretenimento e ficgéo,
devido a caréncia de recursos técnicos e de pessoal para criar esses formatos. I1sso também foi
percebido em entrevista com Michael Valim que afirmou ser o orcamento de
aproximadamente R$ 1,5 milh&o, o que permite basicamente saldar a folha de pagamento da
TV UFG. Sobra pouco para investimentos em cenarios, géneros e programas, por isso é
perceptivel na programacdo da TV UFG o uso dos debates e entrevistas em seus principais

programas como Conexdes (debates), Faz o Qué? (entrevistas) e Viver Ciéncia (entrevistas).
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Até mesmo nos interprogramas como Conhecendo a UFG e Ei! Se liga na UFG esta presente
o género entrevista, devido a facilidade na producao desses géneros mais “baratos” porque
exigem menos recursos operacionais e de pessoal do que os géneros entretenimento e ficcao.
Existe uma parceria para a retransmissao de conteidos de outras emissoras
publicas, mas a TV UFG apresenta uma dependéncia em demasia, em que durante uma
programacdo de 24h da emissora, a TV Brasil retransmitiu contetddo por 22h45min. Lima
(2003) defende que o investimento é um dos trés pilares da televisdo publica. Esse
investimento depende de um financiamento e com um orgamento que nao corresponde as
necessidades de uma empresa resulta no que foi atestado na TV UFG: pouca producdo local
com predominio de uma producdo nacional forte, dependente e retransmitida da TV Brasil.
Kossa (2010) afirmou que a questdo do financiamento é crucial para a
independéncia e autonomia de uma emissora publica. O fato da analise quantitativa da
programacdo da TV UFG constatar a retransmissdo de programas de outras televisdes,
principalmente da TV Brasil, em grande parte da grade dessa emissora demonstra que ela
também apresenta desafios orcamentarios que inviabilizam o desenvolvimento de produtos

audiovisuais proprios.



CONCLUSAO

Apos este estudo de caso da TV UFG foi possivel chegar a algumas conclusoes.
Ressalta-se, inicialmente, a discussdo sobre a fonte de financiamento dessa emissora.
Conforme constatou-se na entrevista com o diretor-geral da TV UFG, Michael Valim, o
orcamento advém das parcerias com as unidades académicas da Universidade Federal de
Goids (UFG). Elas buscam a Fundacdo RTVE que, por conseguinte, presta servi¢o de
producdo de conteudo por meio da TV UFG. Além dessa forma de financiamento, existe
também a prestacdo de servicos como filmagem de colacGes de grau e producgdes para outros
clientes que procurem essa emissora. Apesar disso, o proprio diretor-geral assume que existe
uma dependéncia do financiamento que advem da Pro-Reitoria de Pesquisa & Inovagao (PRI),
da Pro-Reitoria de Pos-Graduacdo (PRPG) e da Pro-Reitoria de Graduacdo (PROGRAD), que
estdo por detras dos programas Viver Ciéncia e Faz o Qué?

Ele concluiu que a TV UFG procura outras formas de financiamento porque ela
chegou ao seu limite de obtencéo de verba através dessas parcerias. Por ultimo, Michael disse
gue o orcamento da emissora serve, principalmente, para saldar a folha de pagamento dos
funcionarios.

Durante a pesquisa, foram analisados autores que defendem a questdo do
financiamento como imprescindivel para a autonomia e independéncia da emissora. A TV
UFG, como toda emissora publica enfrenta dificuldades orcamentarias. A falta de variedade,
nesse sentido, prejudica sua autonomia para investir em novos programas, formatos, quadros,
cenarios e equipamentos. A falta de independéncia da emissora, que a impede de produzir
autonomamente o conteldo para a universidade, prejudica a participacdo da sociedade. 1sso
foi constatado em entrevista com a assessora de comunicacdo da TV UFG Marilia Almeida.
Constata-se que ha limitacdo do dialogo e da interacdo social, que sdo critérios para que uma
comunicacdo seja considerada publica, no caso da TV UFG, o escopo dos temas e
entrevistados se fixa na universidade que, pede e paga pelo conteddo. Outro reflexo da
dificuldade orcamentéaria € a necessidade de retransmissao de programas da TV Brasil,
presente em grande parte da grade de programacdo da TV UFG. Além da TV Brasil, entram
nesse rol a Redelfes, Television América Latina (TAL), Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC) e TBC.

O interesse publico da programacao da TV UFG pode ser questionado no sentido
do direcionamento das pautas, temas e entrevistados dos programas, ja que os valores que

estdo por detras da programacdo passam por um canal de selecdo que correspondem ao
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critério de demanda da universidade. A dependéncia orcamentaria que a TV UFG tem da
universidade pode prejudicar o atendimento ao interesse publico porque, na producdo de
conteudo, existe uma preocupacdo maior em atender aos interesses dela.

Toda emissora publica no mundo enfrenta dificuldades or¢camentarias pelo desafio
de se manter independente financeiramente e no seu contetido, e a TV UFG também apresenta
tal dificuldade. A grande dependéncia da universidade ndo impossibilita que exista a busca de
um compromisso publico com a sociedade como destacou Michael Valim. Mesmo sem
financiamento de fora, a TV UFG sustenta o programa Conexdes porque busca um programa
que viabilize temas mais livres. O Conexdes pode ser compreendido no sentido de uma esfera
publica “televisiva”, em que acontecem as confrontacdes de ideias, circulagdo de informacéo
e espaco para que sejam tornados publicos os temas de interesse da populacdo. Nele,
convidados debatem os temas que se propdem ser de interesse publico e que muitas vezes nao
aparecem na midia tradicional como os trabalhos da Comissdo Nacional da Verdade, a greve
dos técnico-administrativos da UFG e a importancia de educadores indigenas em escolas
indigenas. O programa pbde colocar as reivindicacGes dos grevistas, 0 que demonstra uma
grande abertura para temas que muitas vezes ndo tém espaco na grande midia.

Deve ser destacado o esforgo do programa Faz o Qué? em abrir as portas da
universidade aos estudantes pré-vestibulandos de escolas publicas da Grande Goiania ao
esbocar os cursos que a UFG dispde. Essa atitude pode ser compreendida de duas formas:
com o intuito de divulgar os cursos da UFG e a abertura para que os pré-vestibulandos
conhecam a universidade.

O Faz o Qué? apresenta um aspecto interessante do ponto de vista de participacdo
da sociedade porgue todo o programa gira em torno do pré-vestibulando trazendo para as
salas de aula profissionais da area para responderem as indagacGes dos alunos sobre a
vivéncia préatica daquele curso, além da participacdo de representantes dos cursos tirando
duvidas e explicando sobre o plano pedagodgico, duracéo e concorréncia no vestibular dos seus
respectivos cursos.

O Viver Ciéncia apresenta um esforco em divulgar as pesquisas da universidade,
mas carece de uma abordagem um pouco mais proxima da sociedade pela linguagem ainda
distante do lema que defende: “o conhecimento cientifico acessivel a todos”.

No programa Meu filme na TV, o desafio é receber os filmes porque a procura é
grande, mas poucos produtores realmente concretizam o repasse dos seus produtos para serem

colocados na programacéo, o problema pode ser a burocracia para autorizagdo da veiculagédo
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de seus filmes. As chamadas publicas acontecem durante a programacdo, mas nao tém tido
resultado efetivo. O efeito contrario acontece no programa Som de lugar, em que uma
parceria de coproducdo com a Saraivada Producbes Culturais viabiliza o empréstimo de
equipamentos para eles, a fim de produzirem clipes para bandas e musicos de Goiania.

Durante a observacédo dos programas da TV UFG para este trabalho foi percebido
a divulgacédo de redes sociais e emails para a sociedade encaminhar sugestdes de pauta e
reportagens, porém, nesse caso, a participacdo da sociedade fica bloqueada pela falta de
espaco. Marilia explicou que pela pré-definicdo dos temas e entrevistados das pautas é dificil
0 processo de aproveitamento das sugestfes e participacdo da sociedade. Como foi dito antes,
o financiamento influencia toda uma cadeia de eventos que resultam nas decisdes de pautas e
do que efetivamente entra na programacéo da TV UFG. Apesar das redes sociais viabilizarem
a participacdo, essa emissora ndo consegue atender a todas as sugestdes.

O programa Som de lugar levantou uma questdo importante na pesquisa que é o
regionalismo. A participacdo excessiva de conteudos retransmitidos de outras emissoras
publicas que ndo sdo locais inviabiliza que o aspecto regional transpareca na TV UFG. Ele
representa uma opcdo diferente em que a cultura, populacdo e discursos ganham espaco, em
detrimento de apenas a retransmissdo de um contetido que, por muitas vezes, ndo faz sentido
para a realidade local. Se houvessem outras parcerias bem-sucedidas como a que
proporcionou 0 Som de lugar, essa emissora poderia avancar positivamente no sentido de
abrir espaco para outros discursos que nao sejam da esfera nacional, mas local, e isso poderia
enriquecer ainda mais a visibilidade da realidade regional.

Por tudo isso, pode-se concluir que a TV UFG é uma televisdo publica no sentido
de que h& um esforgo regimental e nos discursos dos profissionais da emissora em buscar o
compromisso publico. Apesar disso, o financiamento aparece como uma pedra no caminho da
TV UFG que redireciona o seu conteldo para outros interesses, o que prejudica a participagédo
da sociedade e, por conseguinte, limita o espaco publico para mais discussdes de interesse

publico que a TV UFG poderia proporcionar.
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ANEXO 1

FUNDACAO RADIO E TELEVISAO EDUCATIVA E CULTURAL

REGIMENTO INTERNO

CAPITULO |
PRINCIPIOS GERAIS

Art. 1°. AFundacdo Réadio e Televisdo Educativa e Cultural (Funda¢do — RTVE), vinculada
a Universidade Federal de Goids — UFG, além das disposicBes constantes de seu estatuto, fica
sujeita as determinacdes contidas neste Regimento Interno.

secao |
DA PERSONALIDADE, AUTONOMIA E SEDE

Art.  2°. AFundacdo RA&dio e Televisdo Educativa e Cultural, doravante
denominadaFundacédo, € uma entidade com personalidade juridica de direito privado, sem
fins lucrativos, com sede e foro na Cidade de Goiénia, Estado de Goiés, situada no Campus
Samambaia, prédio da Faculdade de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias
Econdémicas — FACE, 3° andar, CEP 74.001-970, gozara de autonomia administrativa,
financeira e cientifica, nos termos da Lei, sendo indeterminado o seu prazo ou duracao.

CAPITULO 1l
DAS FINALIDADES E OBJETIVOS

Art. 3° A Fundacdo tem por finalidade e objetivos prestar servigos de radiodifuséo,
educacéo e cultura.

8 1° As atividades da Fundacéo observardo as politicas relativas ao ensino, a pesquisa e a
extensdo da UFG, definidas por seus colegiados.

8 2°. As atividades constantes doArt. 6° do Estatuto da Fundacéo integram este Regimento,
independente de transcricao.
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Art. 4° A Fundacdo podera celebrar convénios e contratos com a UFG e instituicdes
publicas ou particulares, nacionais ou estrangeiras, desde que atendam as finalidades
estatutarias, observando as diretrizes estabelecidas no Art. 6° do Estatuto.

Paragrafo Unico: Para a consecucdo do que determina o artigo 4° do presente regimento,
aFundacao deverd estabelecer, para administracdo dos convénios e contratos, a cobranca de
taxas suficientes, para a manutencao das suas atividades operacionais.

CAPITULO Il
DA ESTRUTURA E FUNCIONAMENTO

Art. 5°. S&o Orgdos da Fundagcéo:
I - Conselho Deliberativo

Il - Conselho Fiscal

I11 - Diretoria Executiva

CAPITULO IV

DA COMPOSICAO E COMPETENCIAS DOS ORGAOS SUPERIORES

Secéo |

DO CONSELHO DELIBERATIVO

Art. 6°. O Conselho Deliberativo é o 6rgdo maximo de deliberacdo da Fundacdo, composto
por sete membros efetivos, que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, conforme segue:

I — pelo Diretor Executivo da Fundacéo;

Il - um representante da Geréncia TV UFG, indicado pelo Gerente da mesma;

I11 - um representante da Radio Universitaria, indicado pelo seu Diretor;

IV - um representante da Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura da UFG, indicado pelo seu Pro
Reitor;

V - um representante da Faculdade de Comunicagdo e Biblioteconomia da UFG, indicado
pelo seu Conselho Diretor;

VI - um representante da Faculdade de Artes Visuais ou da Escola de Musica e Artes Cénicas
da UFG, indicado pelo seu Conselho Diretor;

VII - um representante da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo
da Fundagéo.

Art. 7° Compete ao Conselho Deliberativo discutir e deliberar sobre:

I - o relatorio anual de atividades e a prestacdo de contas da Fundacéo, apresentados pela
Diretoria Executiva, ouvido o Conselho Fiscal;

Il - o plano de trabalho, a proposta orcamentaria da Fundagéo para cada exercicio financeiro
e suas alteragdes, ouvido o Conselho Fiscal;
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I11 - as normas administrativas e operacionais da Fundacéo;

IV - 0 estabelecimento de normas de interesse da Fundacéo, na esfera de sua competéncia;

V - 0 plano de cargos e salarios, vantagens e regime disciplinar de empregados;

VI - a aprovacéo de reforma deste estatuto e do regimento interno, bem como suas eventuais
alteracdes;

VII - a celebracdo de contratos, convénios, acordos e ajustes da Fundacao com instituigcdes
publicas ou particulares, nacionais ou estrangeiras;

VIII - a obtengdo de empréstimos e financiamentos de qualquer natureza;

IX - a alienacdo de bens imdveis ou do patrimbnio, bem como aceitacdo de doagdes com
encargos, ouvindo o Conselho Fiscal e o Ministério Publico;

X - a eleicdo do Presidente, entre seus membros, na primeira reunido ordinaria, posterior a sua
formagéo;

XI - a posse do Diretor Executivo e dos membros dos conselhos;

XI1 - a solugéo de eventuais omissdes desse estatuto;

X111 - a extingdo da Fundacéo bem como destinacdo de patriménio remanescente em reunido
conjunta com o Conselho Fiscal especialmente destinada a essa finalidade.

Secéo 11

DO CONSELHO FISCAL

Art. 8° O Conselho Fiscal é o 6rgdo de controle interno da Fundacao, de carater permanente,
composto por quatro membros, conforme segue:

I - um representante do Departamento de Contabilidade e Financas da UFG, indicado pelo seu
Diretor;

Il - um representante do Conselho de Curador da UFG;

I11 - um representante do Conselho Universitario da UFG;

IV - um representante da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo.

Art. 9° Compete ao Conselho Fiscal:

I - Escolher na primeira reunido ordinaria posterior a sua formacao, o seu Presidente;

Il - Emitir parecer sobre:

a) o controle financeiro da Fundacao podendo, para isso, proceder ao exame de livros,
papéis, escrituracdo contabil, estado do caixa, valores em dep6sito e demais providéncias
julgadas necessarias;

b) o plano de trabalho e a proposta orcamentaria;

c) as alteracGes orcamentarias apresentadas pela Diretoria Executiva no decorrer do exercicio
financeiro;

d) a prestacao de contas da Fundacéo;

e) a aceitacdo de doagGes com encargo;

f) a alienagdo de bens modveis ou do patriménio da Fundacéo, proposta pela Diretoria
Executiva;

g) a obtencéo de empréstimos e financiamentos de qualquer natureza;

h) qualquer atividade econémica, financeira ou contébil da Fundacg&o, sempre que solicitado
pelo Conselho Deliberativo ou pela Diretoria Executiva;

i) a extincdo da Fundacéo e a destinacdo de patriménio remanescente, em reunido conjunta
com o Conselho Deliberativo especialmente destinada a essa finalidade:
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I11 - Requisitar, se necessario, a Diretoria Executiva ou conveniente, pessoa fisica ou juridica,
de reconhecida idoneidade, para assessoré-lo no exercicio da funcédo fiscalizadora que lhe é
inerente.

Secao 1

DA DIRETORIA EXECUTIVA

Art. 10. A Diretoria Executiva é o 6rgédo de execucao que coordena e superintende todas
as atividades da Fundacéo, na forma do Estatuto e deste Regimento Interno e sera exercida
por um Diretor Executivo.

Art. 11. Ao Diretor Executivo compete:

I - representar a Fundacdo em juizo ou fora dele, podendo, inclusive delegar poderes e
constituir mandatérios;

Il - administrar o patrimonio e as finangas da Fundacdo, determinando a aplicacdo dos seus
recursos, conforme o orgamento aprovado e a legislagéo em vigor;

111 - administrar, superintender e coordenar as atividades da Fundacéo, definidas e aprovadas
pelo Conselho Deliberativo;

IV - receber bens, doacdes e subvencdes destinadas a Fundacéo;

V - autorizar pagamentos e despesas administrativas e ordinarias da Fundacéo;

VI - encaminhar ao Conselho Fiscal os balancetes de contas;

V11 - expedir portarias, instrugdes e ordens de servigos;

V111 - conceder diarias, ajuda de custo, passagens e hospedagens, de acordo com as atividades
programadas, ou para atender as necessidades administrativas da propriaFundacao;

IX - assinar cheques e ordens relativas a movimentacéo de fundos ou recursos;

X - elaborar o Regimento da Fundacdo, submetendo-o a aprovacdo do Conselho
Deliberativo;

XI - encaminhar ao Conselho Deliberativo propostas de alteracdo estatutaria e regimento
interno;

XII - encaminhar ao Conselho Deliberativo e ao Conselho Fiscal o Plano de Trabalho e a
Proposta Orcamentaria anual da Fundacao;

X111 - encaminhar ao Conselho Fiscal e ao Conselho Deliberativo até o dia 15 de fevereiro a
prestacdo de contas conforme art. 26 do estatuto;

XIV - propor ao Conselho Deliberativo a politica de remuneracdo do pessoal técnico e
administrativo da Fundacdo;

XV - contratar e movimentar pessoal técnico e administrativo, necessarios a realizacdo das
atividades programadas, bem como rescindir contratos;

XVI - assinar contratos, convénios, acordos e ajustes autorizados pelo Conselho Deliberativo
e de interesse da Fundac&o;

XVII - encaminhar ao Conselho Deliberativo a proposi¢cdo de doagdes com encargos;

XVIII - comunicar ao Ministério Pablico, por escrito, data, local e horario das reunifes
daFundacao, com antecedéncia de setenta e duas horas;

XIX - realizar todos os atos de gestdo proprios de sua funcéo.

CAPITULO V
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DA ESTRUTURA ADMINISTRATIVA E SUAS ATRIBUICOES

Art. 12. Compdem a Diretoria Executiva:
1. Assessorias

§ Assessoria Juridica

8 Assessoria de Programacéo

2. Geréncias

§ Geréncia da TV UFG

8§ Geréncia Executiva

8 Geréncia de Contabilidade e Financas
3. Setores e Servigos

§ Secretaria Geral

§ Setor de Projetos

8 Setor de Contabilidade e Patriménio

§ Setor de Financas

8 Coordenagéo de Programacéo e Contetido
8 Coordenacéo de Producéo

8 Coordenagéo de Programa

8 Coordenagéo de Imagem

8 Coordenagédo de Comunicacéao

§ Coordenacdo Técnica

Secéo |

DAS ASSESSORIAS

Assessoria Juridica

Art. 13. A Assessoria Juridica sera exercida por advogados inscritos na OAB - Secéo de
Goias, pertencentes ou ndo ao quadro de pessoal da Fundacédo, podendo ser dirigidos por
um chefe designado pela Diretoria Executiva.

Art. 14. Sdo atribuigdes da Assessoria Juridica:

I - orientar e assistir juridicamente a Diretoria da Fundacdo, no tocante as questdes
tributérias, fiscais, civeis, trabalhistas e outras;

Il - acompanhar e fornecer informacdes a cerca do andamento de processos e participando de
audiéncias;

11 - emitir pareceres na formalizacdo de processos, de contratos e convénios de interesse
da Fundacéo;

IV - representar, em juizo ou fora dele, a Fundacéo, em a¢des nas quais esta for autora, ré ou
interessada;

V - manter organizado arquivos dos processos em tramitacdo na Fundagdo, contendo
informacgdes sobre o seu andamento;
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VI - elaborar e analisar documentos de cunho legal e regulamentares da Fundacéo, emitindo
pareceres conclusivos sobre 0s mesmos;
VI — executar outras atividades inerentes a area juridica.

Assessoria de Programacao

Art. 15. A Assessoria de Programacéo € responsavel pela deliberagédo e fiscalizagdo da
programacdo das emissoras e retransmissoras mantidas pela Fundacédo, composta por
treze membros, que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, com mandato de dois anos,
permitida a reconducédo, conforme segue:

I - um representante da Geréncia Executiva, indicado pelo Diretor Executivo;

Il - 0 Gerente da TV UFG;

11 - um representante das Coordenacdes da TV UFG, indicado pelo seu Gerente;

IV - um representante da Pro-Reitoria de Extensdo e Cultura da UFG, indicado pelo seu Pro-
Reitor;

V - um representante da Assessoria de Comunicacdo da UFG — ASCOM, indicado pelo seu
assessor;

VI - um representante da Faculdade de Educacdo da UFG, indicado pelo seu Conselho
Diretor;

VII - um representante da Faculdade de Comunicacdo e Biblioteconomia da UFG, indicado
pelo seu Conselho Diretor;

VIII - um representante da Faculdade de Artes Visuais da UFG, indicado pelo seu Conselho
Diretor;

IX - um representante da Escola de Musica e Artes Cénicas da UFG, indicado pelo seu
Conselho Diretor;

X - um representante da Faculdade de Educacdo Fisica da UFG, indicado pelo seu Conselho
Diretor;

XI - um representante do Instituto de Estudos S6cio-Ambientais da UFG, indicado pelo seu
Conselho Diretor;

XIl - dois representantes da comunidade externa da UFG, indicados pelo Conselho
Deliberativo da Fundacéo.

81°. A Assessoria de Programacdo serd presidida por um de seus membros, escolhido pelos
seus pares, para um mandato de dois anos na vigéncia de sua representacao na assessoria;

Art. 16. Compete a Assessoria de Programacao:

I - avaliar a grade de programacdo garantindo que sejam cumpridas as finalidades educativas,
artisticas, culturais, informativas, cientificas, dentre outras;

Il - analisar os projetos e pilotos dos programas apresentados pelo Gerente da TV,
assegurando a exceléncia em contetdo, linguagem, som e imagem;

111 - propor a Geréncia da TV novos programas, enfoques e pautas;

IV - apreciar, anualmente, o relatério das atividades desenvolvidas no exercicio anterior;

V — executar outras atividades inerentes a area.

Secéo 11
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DAS GERENCIAS

Art. 17. Cada uma das Geréncias definidas no item dois do artigo doze sera exercida por um
gerente indicado pelo Diretor Executivo, e devera supervisionar, planejar e avaliar a execucao
das atividades dos setores sob sua coordenagdo. Sao atribuicOes das geréncias:

I - executar tarefas de sua especialidade e supervisionar a execucdo das atividades ligada a
respectiva geréncia;

Il - acompanhar as inspecdes e fiscalizacdes referentes aos assuntos ligados a geréncia;

111 - participar na elaboracdo do relatdrio anual de gestdo e do plano institucional, bem como
do plano de trabalho e proposta orcamentaria;

IV - informag0es que contribuam no processo de tomada de decisoes;

V - orientar os empregados ocupantes de cargos nos setores ligados a geréncia visando o
cumprimento das metas estabelecidas;

VI - sugerir a Diretoria, acdes que possam contribuir para o alcance das finalidades e
objetivos estipulados pela Fundacgéo;

VIl - cumprir e fazer cumprir normas e procedimentos operacionais estabelecidos pela
legislacdo em vigor e por outros instrumentos legais editados pelos 6rgdos da Fundacéo.

Gerénciada TV UFG

Art. 18. Séo atribuicdes da Geréncia da TV UFG:
I - gerenciar, supervisionar e coordenar as atividades desenvolvidas nas coordenac@es ligadas
a geréncia, mantendo o enfoque de seus objetivos globais;
Il - realizar a elaboracéo e a execucao dos planos de acdo da TV;
Il - promover a qualidade e o desenvolvimento da criacdo de novas idéias, programas e
produtos;
IV - submeter a Assessoria de Programacdo a grade de programacdo e os pilotos dos
programas para analise, bem como dar retorno a esta Assessoria sobre os programas, enfoques
e pautas por ela propostos;
V - promover contatos com institui¢Ges, publicas e privadas, visando a obtencao de apoios por
meio de contratos, convénios e parcerias;
VI - submeter a Diretoria Executiva propostas de convénios, contratos e parcerias;
VII - repassar a Geréncia Executiva as necessidades financeiras e materiais para a execucao
da producéo dos programas da TV UFG;
VIII - controlar e avaliar os equipamentos e o desempenho da equipe de operacdo, nos
diversos niveis;
IX - orientar os empregados ocupantes de cargos nos setores ligados a geréncia visando
atingir as metas estabelecidas;
X - indicar, para preenchimento, os cargos de confianca dos setores ligados a geréncia, bem
como indicar membros integrantes de comissoes;
XI - coordenar as atividades da equipe do servico de apoio e executar outras atividades afins;
XI1 - executar outras atividades afins.

Geréncia Executiva

Art. 19. Sdo atribuigdes da Geréncia Executiva:

| - executar tarefas ligadas a sua especialidade e supervisionar as atividades desenvolvidas
pelos setores ligados a geréncia;

Il - acompanhar o Ministério Publico em inspecdes, bem como outros orgéos fiscalizadores;
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I11 - elaborar o Plano Institucional, o Plano de Atividades, a Proposta Orcamentaria e o
Relatorio de Gestdo, bem como instrumentos de controle para o alcance dos objetivos
daFundacao através de Atos Normativos;

IV - colaborar com a edigéo e criacdo de normas internas e acompanhar sua aplicagdo, bem
como acompanhar a realizacdo de acordos coletivos de trabalho e negociacbes com
sindicatos;

V - secretariar as reunides da Diretoria Executiva e participar das deliberacdes e decisdes da
mesma, elaborando sua memodria;

VI - orientar os empregados ocupantes de cargos nos setores ligados a geréncia visando
atingir as metas estabelecidas;

VII - indicar, para preenchimento, os cargos de confianca dos setores ligados a geréncia, bem
como indicar membros integrantes de comissoes;

VIII - coordenar as atividades da equipe do servico de apoio e executar outras atividades
afins.

Geréncia de Contabilidade e Financas

Art. 20. S&o atribuicbes da Geréncia de Contabilidade e Finangas:

| - executar tarefas ligadas a sua especialidade e supervisionar as atividades desenvolvidas
pelos setores ligados & Geréncia;

Il - prestar as informacdes solicitadas pelos 6rgdos de controle interno e externo, acompanhar
a realizacdo de auditorias externas e representar a Fundacao junto aos 6rgaos fiscalizadores;
11 - implantar sistemas de controle eficientes para execucdo financeira e orcamentaria
daFundacao;

IV - realizar o controle patrimonial da Fundacéo, garantindo 0s registros necessarios;

V - zelar pelo cumprimento de prazos e pela veracidade dos registros contabeis;

VI - orientar os empregados ocupantes de cargos nos setores ligados a geréncia visando o
cumprimento das metas estabelecidas;

V11 - indicar para preenchimento, os cargos de confianca dos setores ligados a geréncia.

Secéao 111
DOS SETORES E SERVICOS
Chefias de Setores

Art. 21. Sera exercida por uma chefia de setor escolhida pelo gerente de area. Competindo as
Chefias de Setores, executar e coordenar as atividades realizadas no Setor. Sao atribuicdes das
Chefias:

| - executar tarefas ligadas ao seu cargo e coordenar as atividades desenvolvidas pela equipe,
de modo a alcancar as metas estabelecidas para o setor;

Il - proporcionar informagdes, quando solicitadas, sobre assuntos ligados ao setor;

I11 - sugerir & geréncia, a¢Ges que possam contribuir para a melhoria da qualidade dos
servigos realizados, bem como a reducéo de custos operacionais da Fundacgéo;

IV - cumprir e fazer cumprir normas e procedimentos operacionais estabelecidos pela
legislagcdo em vigor e por outros instrumentos legais editados pelos 6rgéos da Fundacéo.

Secretaria Geral
Art. 22. A Secretaria Geral € ligada & Geréncia Executiva e tem as seguintes atribuicoes:

| - atender ao pablico interno e externo, encaminhando-o ou prestando-lhe informacdes sobre
assuntos de seu interesse, além de providenciar as comunicagdes internas e externas;
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Il - preparar a pauta e elaborar a convocacao para as reunides dos conselhos e fornecer aos
mesmos elementos que lhe forem requisitados, pertinentes ao exercicio regular de seus
encargos;

I11 - controlar as freqiéncias e o periodo de exercicio dos mandatos dos membros dos
Conselhos;

IV - secretariar as reunides do Conselho Deliberativo e do Conselho Fiscal, bem como redigir
e elaborar os respectivos documentos e atas;

V - elaborar e digitar correspondéncias, atos, portarias e documentos diversos solicitados,
mantendo o controle da documentacao no arquivo, de forma organizada e classificada;

VI - zelar pela guarda, conservacgdo e sigilo dos documentos, controlando sua consulta e saida
de forma sistematizada, através de registros, ndo entregando a terceiros sem prévia
autorizacgdo da geréncia;

V11 - reproduzir e encadernar documentos;

VIII - colaborar com a organizagdo da agenda de compromissos da Geréncia Executiva e
Diretoria Executiva;

IX - organizar processos para admissdo e demissdo de pessoal da Fundacéo e promover 0s
registros e anotacfes na Carteira de Trabalho e Previdéncia Social — CTPS, prestando
informacdes sobre a situacdo funcional dos empregados;

X - acompanhar a implantacdo das normas, regulamento de pessoal e/ou acordos coletivos de
trabalho;

XI - controlar a escala de trabalho, a escala de férias, a entregas de vale transporte, bem como
0 resumo de frequéncia dos empregados;

XI1 - executar outras atividades afins.

Setor de Projetos

Art. 23. Setor ligado a Geréncia Executiva, com as seguintes atribuices:

I - manter o cadastro da Fundacéo atualizado em agéncias de fomento e mantenedores, bem
como a base de dados dos principais agentes de financiamento e de pesquisadores, por area de
especialidades;

Il - divulgar, junto aos pesquisadores, informacdes sobre entidades financiadoras de projetos
de extensao, educativos, culturais, artisticos, cientificos e jornalisticos para radio e televisdo,
bem como sobre as atividades desenvolvidas pela Fundacéo;

I11 - orientar pesquisadores na elaboracdo de projetos, de acordo com as normas especificas
de 6rgdo;

IV - elaborar, analisar e acompanhar a tramitacdo dos processos de contratos/convénios, até
sua celebracao;

V - autorizar a aquisicdo de materiais/servicos dos contratos e convénios, conforme planilha
financeira e orgamentaria;

VI - controlar prazos de vigéncia, bem como acompanhar o encerramento das contas,
solucionando todas as pendéncias;

VIl - acompanhar o recebimento dos recursos previstos no cronograma de desembolso
financeiro, bem como os cursos/eventos realizados pelos convénios;

VIII - elaborar Termo de Comodato para bens remanescentes de convénios, bem como
elaboragdo de Termo de Doagdo no encerramento do convénio, quando previsto no
convénio/contrato;

IX - encaminhar a prestacdo de contas parcial e final, com todas as pecas e relatorios de
acordo com as exigéncias contratuais e legais;

X - apresentar quando solicitados dados e informacdes no ambito de sua area de atuacao;
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XI - realizar as atividades de conferéncia, armazenamento, registro no patriménio e
distribuicdo dos bens adquiridos;

XI1 - submeter resultados de processos licitatorios para aquisicdo de bens e servicos para
homologagéo pela Diretoria Executiva;

X111 - realizar outras atividades afins.

Setor de Contabilidade e Patrimodnio

Art. 24. Setor ligado a Geréncia de Contabilidade e Financas, com as seguintes atribuices:

I - analisar, classificar e contabilizar documentos referentes as receitas e despesas, bem como
proceder a conciliacdo das contas;

Il - elaborar a DIRF, DCTF, REST, DIPJ, DACON e outros exigidos pela legislacéo;

111 - manter em dia a emissdao da Certiddo Negativa de Débito/INSS e Certificado de
Regularidade do FGTS;

IV - elaborar folhas de pagamento do pessoal, emitir guias de recolhimento dos encargos,
bem como das apropriacGes realizadas;

V - elaborar a prestacdo de contas anual da Fundacdo, e prestar informacdes sobre ela,
quando solicitado, além de proceder a analise dos balancetes e demais pecas contabeis;

VI - manter o controle dos bens patrimoniais proprios da Fundacdo e proceder a baixa
contébil dos bens adquiridos com recursos de terceiros, bem como o registro dos bens moveis
e imoveis e dos valores da Fundacdo em cada exercicio;

V11 - exercer o controle da liberacdo e prestacéo de contas dos adiantamentos para despesas;
V111 - providenciar a encadernacao e o registro dos livros contabeis nos 6rgaos competentes e
preparar os documentos contabeis para arquivamento, apos ajustes nos registros contabeis;

IX - elaborar, ao final de cada exercicio, o Balango Patrimonial e a Demonstracdo de
Resultado do exercicio e demais pecas contabeis;

X - elaborar o relatério de execucdo do orcamento e a reformulacdo da proposta orcamentaria;
XI - manter sob sua guarda a documentacdo relativa aos bens patrimoniais, atualizar o
inventario dos bens e encaminhar a Geréncia Executiva a relacdo de bens inserviveis;

XI1 - executar outras atividades afins.

Setor de Financas

Art. 25. Setor ligado a Geréncia de Contabilidade e Financas, com as seguintes atribui¢es

I - realizar a execucédo financeira dos recursos da Fundag&o, incluindo os seus convénios e
contratos de acordo com a legislacédo vigente;

Il - realizar os processos de pagamento e liquidagdo das despesas, observando a vigéncia dos
contratos e convénios com o intuito de evitar pendéncias durante o encerramento das contas;
I11 - proceder a conciliacdo das contas, fornecendo informacgdes para a gestdo eficiente dos
recursos préprios e de convénios e contratos;

IV - fornecer dados para a elaboracdo e acompanhamento do orgamento anual;

V - classificar os documentos financeiros de acordo com a legislacdo em vigor e encaminhar
ao Setor de Contabilidade;

VI - encaminhar aos interessados, a documentagdo sobre servicos e retencoes efetuadas;

V11 - controlar os saldos bancarios e financeiros dos contratos e convénios, a movimentagédo
dos créditos, produzindo dados e alteracdes necessarias;

VI - informar quando solicitado, sobre a execugdo financeira dos contratos e convénios e
providenciar aberturas de contas em bancos para execugdo dos mesmos;

IX - executar outras atividades afins.
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Coordenacédo de Programacéo e Conteudo

Art. 26. Coordenacdoligada a Geréncia da TV UFG, com as seguintes atribuicdes:

| - elaborar e implementar a grade de programagdo da TV, em consonancia com as
determinacbes da Assessoria de Programacdo e as exigéncias inerentes aos contratos e
conveénios celebrados para veiculagéo na TV;

Il - administrar as atividades de planejamento da grade de programacdo e 0S meios
necessarios a efetivacdo de sua exibi¢do, garantindo sua qualidade e viabilizacéo;

11 - promover coordenar e realizar supervisdo da execucdo da exibicdo, zelando pelo
contetdo veiculado na TV, em consonancia com 0s objetivos educativos e culturais da
mesma, bem como seu carater publico;

IV - manter constante contato com parceiros da TV UFG;

V - realizar outras atividades afins.

Coordenacéo de Producéo

Art. 27. Coordenacdoligada a Geréncia da TV UFG, com as seguintes atribuicoes:

I - coordenar o plano de acéo de cada um dos programas a serem produzidos pela TV;

Il - definir o cronograma de desenvolvimento da execucdo dos projetos;

111 - repassar a Geréncia da TV as necessidades financeiras e materiais para a execucdo da
producdo dos programas;

IV - coordenar as equipes de producdo dos programas;

V - supervisionar o trabalho de todos os membros da equipe de producéo, durante a execucgao
dos programas;

VI - manter didlogo constante e bom relacionamento com os envolvidos nos programas
produzidos pela TV;

VII - executar outras tarefas de mesma natureza ou nivel de complexidade associado a sua
especialidade ou ambiente.

Coordenacéao de Programa

Art. 28. Coordenacdoligada a Geréncia da TV UFG, com as seguintes atribuicoes:

I - propor obras e programas (em seus diversos formatos) para a Coordenacdo de
Programacdo e Conteldo;

Il - coordenar os processos de elaboracdo, revisdo e decupagem de roteiros para 0s programas
produzidos pela TV;

I11 - supervisionar 0s programas a serem produzidos pela TV, utilizando recursos humanos,
técnicos e artisticos necessarios a sua execucao;

IV - auxiliar na escolha da equipe técnica e do elenco necessario a execucdo dos programas
daTV;

V - viabilizar locagbes, cendrios, figurinos, cenografias e equipamentos definidos pela
Coordenacéo de Programa, de acordo com as demandas de cada programa;

VI - acompanhar a preparacdo da producdo dos programas da TV;

VII - propor locagdes, cenarios, figurinos, cenografias e equipamentos de acordo com as
demandas do programa;

V111 - responsabilizar-se pela execugdo de um ou mais programas individuais, conforme lhe
for atribuido pela Geréncia da TV, sendo também responsavel pela totalidade das
providéncias que resultam na elaboracéo do programa, deixando-o pronto a ser transmitido ou
gravado;
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IX - manter didlogo constante e bom relacionamento com os coordenadores dos programas
produzidos pela TV;

X - executar outras tarefas de mesma natureza ou nivel de complexidade associado a sua
especialidade ou ambiente.

Coordenacéao de Imagem

Art. 29. Coordenacdoligada a Geréncia da TV UFG, com as seguintes atribuicoes:

I - acompanhar o coordenador de cada programa nas gravacdes de imagens televisivas, na
orientacdo da iluminagdo segundo o clima da cena, na operagdo da camera durante as
gravacdes e na operacdo da mesa de corte;

Il - acompanhar a edigéo e finalizacdo dos programas;

I11 - coordenar a equipe técnica de filmagem, edicao e pdés-producéo da TV;

IV - manter didlogo constante e bom relacionamento com os coordenadores dos programas
produzidos pela TV;

V - acompanhar a definicdo das locagdes, dos cenérios, dos figurinos, das cenografias e dos
equipamentos de acordo com o programa;

VI - orientar a operacdo de edicdo durante a gravagéo das cenas;

VII - emitir pareceres relacionados com assuntos artisticos e técnicos ligados a funcao;

V111 - propor modernizagao de equipamentos;

IX - executar outras tarefas de mesma natureza ou nivel de complexidade associado a sua
especialidade ou ambiente.

Coordenacéo de Comunicagao

Art. 30. Setor ligado a Geréncia Executiva da Fundacao, com as seguintes atribuicoes:

I - monitorar, acompanhar, executar e planejar toda a comunicacdo interna e externa
daFundacdo e das emissoras de televisdo e radio por ela mantidas munindo-se dos
instrumentos de comunicacdo adequados para relacionar-se com os publicos estratégicos;

Il - elaborar projetos de comunicacdo interna e externa utilizando os meios adequados para
que se cumpra os objetivos de comunicagéo tanto da Fundagéo quanto das suas emissoras;

111 - responsabilizar-se pela divulgacdo das acdes da Fundacdo e das suas emissoras entre 0s
veiculos de comunicacdo, mantendo um bom relacionamento;

IV - redigir e divulgar noticias e eventos de interesse da Fundacao e das suas emissoras;

V - manter atualizado o clipping de noticias relacionadas a Fundacao e as suas emissoras;

VI - organizar eventos e atuar nas atividades de promocdo e divulgacdo da Fundacéo e das
suas emissoras;

VII - manter contato com as demais televisdes publicas do pais;

VIII - organizar uma lista de contatos, enderecos e telefones Uteis, mantendo sempre
atualizado o banco de dados, para o bom funcionamento das atividades de comunicagao
daFundacao e das suas emissoras;

IX - executar outras tarefas de mesma natureza ou nivel de complexidade associado a sua
especialidade ou ambiente.

Coordenacéo Tecnica

Art. 31. Coordenacdo ligada a Geréncia Executiva da Fundacgdo, com as seguintes atribuicdes:
I — produzir, planejar, coordenar, controlar e avaliar as atividades relacionadas com a
manutencdo e operacdo dos sistemas de televisao e radiodifuséo;

Il - elaborar os planos de expansao para os sistemas de televisdo e radiodifuséo;
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111 - zelar pelo perfeito funcionamento do equipamento de radiodifusdo, bem como pela sua
conservacao e manutencao;
IV — planejar o desenvolvimento de novas tecnologias;
V - zelar pelo cumprimento das normas e diretrizes de carater técnico-operacional
concernente ao funcionamento das emissoras da Fundacao;
VI - executar outras tarefas de mesma natureza ou nivel de complexidade associado a sua
especialidade ou ambiente.

CAPITULO VI

DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 32. Os direitos e deveres dos empregados da Fundacéo serdo regidos juridicamente pela
CLT, por contratos especiais e pelo estabelecido no Regulamento de Pessoal daFundagéo.

Paragrafo Unico: Os empregados contratados para prestar servigos de carater temporario, nos
convénios e/ou projetos gerenciados pela Fundacdo, serdo contratados por tempo
determinado, com base no quadro proprio de cargos/empregos e na tabela de remuneracéo,
que compdem o plano de trabalho ou o objeto contratual.

Art. 33. As decisdes do Conselho Deliberativo terdo a forma de resolucéo, e as decisdes da
Diretoria Executiva a de instru¢cbes normativas e ordens de servico, e se destinam a
especificar e ou detalhar o modo de execucdo das atividades meio e fim da Fundac&o.

Art. 34. A contratacdo de pessoal, sob o regime celetista, sera disciplinada dentro do
cédigo brasileiro de ocupacdo, obedecera aos critérios estabelecidos em resolugdo
interna e aos requisitos exigidos na especificacdo dos cargos.

Art. 35. A aplicacdo da tabela de gratificacdo de fungdo para os cargos de confianca
daFundacao obedecera as especificidades do cargo e/ou dos servicos realizados, ao nimero
de vagas existentes.

Art. 36. A concessdo de diarias se dara de acordo com os critérios estabelecidos no
Decreto n° 6.907, de 21 de julho de 2009.

Art. 37. A avaliacdo de desempenho dos empregados da Fundacéo e das atividades de
gestdo sera realizada anualmente.

Art. 38. A producdo de matérias sobre a Fundacéo e divulgacdo na home page, ou outros
veiculos de comunicacdo, sdo atividades de rotina obrigatoria a todos os setores, porém sua
divulgacdo deve ser autorizada previamente pela Diretoria Executiva.

Art. 39.As rotinas administrativas da Fundacgéo serdo definidas posteriormente em
documento interno, devendo ser observada sua aplicacdo no cumprimento das metas e acoes
programadas para os setores, geréncias e assessorias.

Art. 40. Nenhum empregado poderd executar servi¢os alheios ao interesse da Fundacéo,
durante sua jornada diaria de trabalho.

Art. 41. O presente Regimento Interno podera ser alterado por proposta da Diretoria
Executiva, submetida a aprovacao pelo Conselho Deliberativo.

Art. 42. Os casos omissos neste Regimento serdo analisados pelo Conselho Deliberativo.
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Art. 43. O presente Regimento entrara em vigor depois de aprovado e averbado & margem da
inscricdo primitiva da Fundacdo a qual estd assentada perante o 1° Registro de Pessoas
Juridicas dessa Comarca sob on.° 2.292 protocolo e microfilme n.°
120.652 de 28 deagosto de 1.996 e  ultima alteracdo estatutaria averbada sob on.°
744.844 de 08 deoutubro de 20009.
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ANEXO 2

ESTATUTO - Consolidacao
CAPITULO I
DA DENOMINAQAO, NATUREZA, SEDE, FORO E DURAC}AO
Art. 1°. A Fundacdo Radio e Televisdo Educativa e Cultural, instituida por escritura pablica
de vinte de julho do ano de mil novecentos e noventa e seis e lavrada perante o 3° Tabelionato
de Notas da Comarca de Goiania, no livro n.° 652, fls. 128/131 é pessoa juridica de direito
privado, sem fins lucrativos, com sede e foro na Cidade de Goiania, Estado de Goias reger-se-
a pelo presente estatuto e pelas normas legais vigentes.

8 1°. No texto deste estatuto a sigla Fundacdo RTVE e a expressdo Fundacdo se equivalem
como denominacdo da Fundacdo Radio e Televisdo Educativa e Cultural.

§ 2°. A Fundagdo podera ter atuagdo em todo territorio nacional, criar e manter escritorio e/ou
representacdes, em outras cidades do pais e no exterior.

8 3°. No caso de atuagdo no exterior a Fundacdo RTVE devera obter prévia autorizacdo do
Ministério Pablico.

Art. 2°. A Fundacdo RTVE esta situada no Campus Samambaia da Universidade Federal de
Goias, prédio da Faculdade de Administragdo, Ciéncias Contabeis e Ciéncias Econdmicas —
FACE, 3° andar, CEP 74.001-970.

Art. 3°. A natureza juridica da Fundagdo ndo poderd ser alterada nem suprimida as suas
finalidades.

Art. 4°. A Fundacdo RTVE tem prazo de duracao indeterminado.
CAPITULO Il
DOS OBJETOS E FINALIDADES

Art. 5°. A Fundacéo tem a finalidade de prestar servicos de radiodifuséo, educacgéo e cultura.
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Paragrafo Unico. As atividades da Fundac&o, na consecucéo de seus objetivos observardo as
politicas relativas ao ensino, a pesquisa e a extensdo da Universidade Federal de Goias —
UFG, definidas por seus colegiados e, em geral, as executara com a interveniéncia da UFG,
sem prejuizo da fiscalizacdo exercida pelo Ministério Publico, na forma da legislacéo
pertinente.

Art. 6°. Para a consecucgdo de seus objetivos, a Fundacéo podera:

| — contribuir, pelos meios de que dispuser para a melhoria do ensino em todos os niveis,
vinculados as instituicdes de ensino, principalmente a Universidade Federal de Goias;

Il — executar acBes que potencializem atividades de pesquisa cientifica, atividades
comunicacionais, culturais, artisticas e esportivas das instituicbes publicas de ensino,
especialmente a UFG,;

Il — apoiar a¢bes de ensino destinadas a formacdo de recursos humanos para a educacao, a
serem desenvolvidas pelas instituicdes de ensino, em especial a UFG;

IV — produzir e veicular programas educativos, culturais, artisticos, cientificos e jornalisticos
em veiculos de comunicacéo;

V — prestar servigos a comunidade, diretamente ou por intermediac&o;
VI — oferecer estagio pratico aos alunos de institui¢ces de ensino, especialmente a UFG;

VIl — participar do processo de desenvolvimento do Pais, estimulando as atividades de
educacao a distancia;

VIII — celebrar convénios, contratos, acordos e ajustes com entidades de ensino,
principalmente a UFG, para a execucdo e gerenciamento de projetos na area de ensino,
pesquisa, extensdo, capacitacdo de pessoal e desenvolvimento institucional, comunicacional,
cultural e artistico;

IX — celebrar convénios, contratos, acordos e ajustes com a administracdo publica ou privada,
visando a execucdo de projetos na area de educacdo, comunicacdo e cultura, a serem
desenvolvidos em parceria especialmente com a UFG;

X — celebrar contratos com empresas privadas, visando a execucao de pesquisa e treinamento
de pessoal em parceria, especialmente, com a UFG;

X1 — produzir, comprar, alugar e permutar programa de audio e video educativos, cientificos,
culturais, artisticos e jornalisticos;

XII — permutar servicos de divulgacdo, producédo, gravacdo, edi¢do e distribuicdo de audio e
video;

X111 — promover e apoiar o intercAmbio e a realizagdo de eventos relacionados a atividades
previstas no artigo 5° deste estatuto;
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XIV — subvencionar, total ou parcialmente, a realizacdo de exposicdes, festivais de arte,
espetaculos teatrais, de musica, de danca e atividades congéneres;

XV — possuir, manter e subsidiar, total ou parcialmente, emissoras de radio e televisdo de
natureza cultural e educativa;

XVI — subvencionar total ou parcialmente, a aquisicdo de equipamentos e materiais de
consumo destinados a emissoras e retransmissoras de radio e televisdo a ela vinculadas ou por
ela mantidas.

CAPITULO I

DO PATRIMONIO, DA RECEITA E DA APLICACAO

DO PATRIMONIO

Art. 7°. O patriménio inicial da Fundacéo ¢ o constituido pela dotacéo inicial de R$ 15.000,00
(quinze mil reais), constante da escritura publica referida no artigo 1° deste estatuto,
provenientes da integralizacdo de dotacGes por seus instituidores, e representada em moeda
corrente do Pais.

Paragrafo Unico. O patrimdnio inicial de que trata este artigo, é constituido do bem indicado
na escritura publica da instituicdo da Fundacéo, pelos bens e direitos que vier a adquirir e as
doac0es, subvencoes e auxilios recebidos de pessoas fisicas ou juridicas, de direito publico ou
privado, nacionais ou internacionais.

DA RECEITA

Aurt. 8°. Constituem receitas da Fundacao:

| — as provenientes de convénios/contratos, acordos, auxilios, doacdes, subvencdes e dotacdes;
Il — as resultantes da prestacdo de servicos e outras, de qualquer natureza, que venha a auferir;
I11 — as decorrentes de aplicacGes de bens e valores patrimoniais préprios;

IV — as doagdes e quaisquer outras formas de beneficios que Ihe forem destinadas;

V — 0s recursos provenientes de titulos, acdes ou ativos financeiros de sua propriedade e
outras operacOes de crédito;

VI — os juros de capital e outras receitas da mesma natureza,;
VII — os usufrutos que Ihe forem conferidos, inclusive em regime de comodato.

Paragrafo Unico. Cabera ao Conselho Deliberativo a aceitacio de doacBes com encargos,
ouvidos o Conselho Fiscal e 0 Orgao do Ministério Pablico.

DA APLICACAO
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Art.9°. As receitas, recursos e eventuais resultados operacionais serdo aplicados integralmente
no territorio nacional, visando a manutencdo e ao desenvolvimento dos objetivos
institucionais.

8 1°. Os bens e direito da Fundacao serdo utilizados apenas para a realizacdo de seus objetivos
permitida, todavia, a sub-rogacédo de uns e outros, para a obtencdo de receitas destinadas para
0 mesmo fim.

8 2°. A alienacdo de bens imoveis ou do patrimdénio da Fundacdo dependerdo de prévia
autorizacdo do Conselho Deliberativo mediante proposta da Diretoria Executiva e anuéncia do
Ministério Publico.

CAPITULO IV

DOS ORGAOS E SUA COMPETENCIA

Art. 10. Sdo 6rgdos da Fundacao:

| — Conselho Deliberativo

Il — Conselho Fiscal

I11 — Diretoria Executiva

SECAO |

DO CONSELHO DELIBERATIVO

Art. 11. O Conselho Deliberativo é érgdo maximo de deliberacdo da Fundacdo, composto por
oito membros, que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, com mandato de dois anos,
permitida a reconducédo, conforme segue:

a — Diretor Executivo da Fundacdo RTVE;

b — um representante da Radio Universitéria indicado pelo seu Diretor;

¢ — um representante da Geréncia da TV UFG, indicado pelo seu gerente;

d — um representante da Pro Reitoria de Extensdo e Cultura da UFG, indicado pelo seu Pro
Reitor;

e —um representante da Faculdade de Comunicacao e Biblioteconomia da UFG, indicado pelo
seu Conselho Diretor;

f — dois representantes da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo.
Art. 12. Compete ao Conselho Deliberativo discutir e deliberar sobre:

I — o relatério anual de atividades e a prestacdo de contas da Fundacgéo, apresentados pela
Diretoria Executiva, ouvido o Conselho Fiscal;

Il — o plano de trabalho, a proposta orcamentaria da Fundacao para cada exercicio financeiro e
suas alteracGes, ouvido o Conselho Fiscal,
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I11 — as normas administrativas e operacionais da Fundacéo;

IV — o estabelecimento de normas de interesse da Fundacdo, na esfera de sua competéncia;
V — o plano de cargos e salarios, vantagens e regime disciplinar de empregados;

VI — a aprovacao de reforma deste estatuto e do regimento interno bem como suas eventuais
alteracdes;

VIl — a celebracdo de contratos, convénios, acordos e ajustes da Fundagdo com instituicdes
publicas ou particulares, nacionais ou estrangeiras;

V111l — a obtengdo de empréstimos e financiamentos de qualquer natureza;

IX — a alienacdo de bens imoveis ou do patriménio, bem como aceitacdo de doagdes com
encargos, ouvindo o Conselho Fiscal e o Ministério Publico;

X — a eleicdo do Presidente, entre seus membros, na primeira reunido ordinaria, posterior a
sua formagéo;

XI —a posse do Diretor Executivo e dos membros dos conselhos;

XIl —a solucdo de eventuais omissdes desse estatuto;

X111 — deliberar a respeito da utilizacdo dos valores que compdem o fundo de reserva técnica;
X1V - a extingdo da Fundagdo bem como destinagédo de patrimdnio remanescente em reunido

conjunta com o Conselho Fiscal especialmente destinada a essa finalidade.

Art. 13. O Conselho Deliberativo reunir-se-a com a presenca da maioria simples de seus
membros.

Art. 14. O Conselho Deliberativo reunir-se-a por convocacao de seu Presidente ou da maioria
simples dos membros, ordinariamente a cada trimestre e, extraordinariamente, quantas vezes
forem necessérias.

8 1°. A convocacdo das reunides sera feita por escrito e/ou correspondéncias eletrénica
mediante comprovacédo de recepgdo e com antecedéncia minima de setenta e duas horas.

8 2°. As decisdes do Conselho Deliberativo quanto ao plano de trabalho, proposta
orcamentaria, prestacdo de contas, alteracdes do estatuto e a extin¢do da Fundacdo, deverdo
ser tomadas pela maioria qualificada de 2/3 (dois tergos) de seus membros.

8 3°. As decis6es do Conselho terdo a forma de Resolucéo, quando for o caso.

8 4°. O Presidente tera, além do voto pessoal, o voto de qualidade em caso de empate.

Art. 15. A falta ndo justificada a trés sessdes consecutivas no decorrer de doze meses seguidos
implicaré na perda automatica da condicdo de membro do Conselho Deliberativo.

8 1°. Na hipotese deste artigo, o Presidente dard ciéncia do fato ao Plenério e tomara
providéncias para a substituicdo com adaptacdo do quorum a vacancia, enquanto esta persistir.
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8 2°. Em nenhuma hipotese a vacancia referida no paragrafo primeiro podera exceder o prazo
de sessenta dias.

SECAO 11

DO CONSELHO FISCAL

Art. 16. O Conselho Fiscal é o 6rgdo de controle interno da Fundacdo, de carater permanente,
composto por quatro membros efetivos que exercerdo seus cargos a titulo honorifico, por um

periodo de dois anos, permitida a reconducéo, conforme segue:

| — um representante do Departamento de Contabilidade e Finangas da UFG, indicado pelo
seu diretor;

Il — um representante do Conselho de Curador da UFG;
I11 — um representante do Conselho Universitario da UFG;
IV — um representante da comunidade externa a UFG, indicado pelo Conselho Deliberativo.

§ 1° O Conselho Fiscal da Fundacéo seré presidido por um de seus membros, escolhido por
seus pares, com mandato de dois anos na vigéncia de sua representacdo no conselho.

8§ 2°. Dos membros do Conselho Fiscal, pelo menos um deles devera portar diploma de curso
superior compativel com o exercicio das fun¢des do conselho.

8§ 3°. O Presidente tera, além do voto pessoal, o voto de qualidade, em caso de empate.

Art. 17. A falta ndo justificada a duas sessdes consecutivas no decorrer de doze meses
seguidos, implicara na perda automatica da condi¢cdo de membro do Conselho Fiscal.

8 1°. Na hipotese deste artigo, o Presidente dard ciéncia do fato ao Plenéario e tomara
providéncias para a substituicdo com adaptacdo do quorum a vacancia, enquanto esta persistir.

§ 2°. Em nenhuma hipotese a vacancia referida no paragrafo primeiro podera exceder o prazo
de sessenta dias.

Art. 18. Compete ao Conselho Fiscal:

| — escolher na primeira reunido posterior a sua formacao, o seu Presidente;

I1 — emitir parecer sobre:

a — o0 controle financeiro da Fundacdo, podendo, para isso, proceder ao exame de livros,
papéis, escrituracdo contébil, estado do caixa, valores em deposito e demais providéncias

julgadas necessarias;

b — a proposta or¢camentaria;
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c — alteracBes orcamentarias apresentadas pela Diretoria Executiva no decorrer do exercicio
financeiro;

d — a prestacao de contas da Fundacao;
e —a aceitacdo de doagdes com encargo;

f — a alienacdo de bens imoveis ou do patriménio da Fundacdo, proposta pela Diretoria
Executiva;

g — a obtencdo de empréstimos e financiamentos de qualquer natureza;

h — qualquer atividade econdmica, financeira ou contabil da Fundagéo, sempre que solicitado
pelo Conselho Deliberativo ou pela Diretoria Executiva;

I —a extincdo da Fundacdo e a destinacdo de patrimOnio remanescente em reunido conjunta
com o Conselho Deliberativo especialmente destinada a essa finalidade.

Il — requisitar a Diretoria Executiva, se necessario ou conveniente, pessoa fisica ou juridica
de reconhecida idoneidade, para assessora-lo no exercicio da funcdo fiscalizadora que lhe é
inerente.

Art. 19. O Conselho Fiscal reunir-se-4& com maioria simples, por convocacdo de seu
Presidente ou da maioria simples de seus membros, ordinariamente, em cada semestre e,
extraordinariamente, quantas vezes forem necessarias.

Paragrafo Unico. A convocagdo das reunides sera feita por escrito e/ou correspondéncias
eletronica mediante comprovacao de recepcao e com antecedéncia minima de setenta e duas
horas.

SECAO IlI

DA DIRETORIA EXECUTIVA

Art. 20. A Diretoria Executiva é o 6rgdo que coordena e supervisiona todas as atividades da
Fundacdo, na forma do presente estatuto e do seu regimento e sera exercido por um Diretor
Executivo, indicado pelo Reitor da Universidade Federal de Goiés, para 0 mandato de dois

anos, permitidas a reconducao.

Art. 21. A estrutura organizacional da Diretoria Executiva sera definida em regimento interno
da Fundacdo.

Art. 22. Compete ao Diretor Executivo da Fundacdo:

| — representar a Fundacdo em juizo ou fora dele, podendo, inclusive, delegar poderes e
constituir mandatarios;

Il — administrar o patrimonio e as finangas da Fundacdo, determinando a aplicacdo dos seus
recursos, conforme o orgcamento aprovado e a legislacdo em vigor;
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Il — administrar, superintender, coordenar as atividades da Fundacdo definidas e aprovadas
pelo Conselho Deliberativo;

IV — receber bens, doagdes e subvencdes destinadas a Fundacéo;

V — autorizar pagamentos e despesas administrativas e ordinarias da Fundacao;
VI —encaminhar ao Conselho Fiscal os balancetes de contas;

VII — expedir portarias, instrugdes e ordens de servicos;

VIl — conceder diarias, ajudas de custos, passagens e hospedagens, de acordo com as
atividades programadas, ou para atender as necessidades administrativas da propria Fundacéo;

IX —assinar cheques e ordens relativas a movimentacdo de fundos ou recursos;

X — elaborar o regimento interno da Fundagdo submetendo-o a aprovacdo do Conselho
Deliberativo;

XI — encaminhar, ao Conselho Deliberativo, propostas de alteracdo estatutaria e regimento
interno;

XIl — encaminhar, ao Conselho Fiscal e ao Conselho Deliberativo o plano de trabalho e a
proposta orcamentaria anual da Fundacéo;

XII — encaminhar, ao Conselho Fiscal e ao Conselho Deliberativo a prestacdo anual
conforme artigo 26 deste estatuto;

XIV — propor ao Conselho deliberativo, a politica de remuneracdo do pessoal técnico e
administrativo da Fundacéo;

XV — contratar e movimentar pessoal técnico e administrativo necessarios a realizacdo das
atividades programadas, bem como rescindir contratos;

XVI — assinar contratos, convénios, acordos e ajustes autorizados pelo Conselho Deliberativo
e de interesse da Fundacao;

XVII — encaminhar ao Conselho Deliberativo a proposicdo de doa¢Ges com encargos;

XVII — comunicar ao Ministério Publico, por escrito, data, local e horario das reunides da
Fundacdo, com antecedéncia de setenta e duas horas;

XIX — realizar todos os atos de gestdo proprios de sua funcéo.

8 1°. Os servigos prestados pelo Diretor Executivo serdo considerados de carater relevante e
ndo remunerados.

8§ 2°. O Diretor Executivo ndo poderé presidir o Conselho Deliberativo da Fundagéo.
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8§ 3°. O Diretor Executivo, no cumprimento de suas atribui¢des, podera decidir ad referendum
do Conselho Deliberativo juntamente com o seu Presidente, sobre assuntos de interesse
urgente da Fundacdo devendo essa deliberacdo ser submetida ao Conselho Deliberativo na
primeira reunido subsequente.

CAPITULO V

DO REGIME FINANCEIRO E DEMONSTRACOES FINANCEIRAS

Art. 23. O exercicio financeiro coincidira com o ano civil dispondo o Conselho Deliberativo
por proposta do Diretor Executivo, sobre a aplicacéo do resultado obtido no balanco anual.

Art. 24. O plano de trabalho e a proposta or¢camentaria para 0 exercicio seguinte sera
apresentada ao Conselho Deliberativo, pela Diretoria Executiva até o dia 30 de outubro de
cada ano para que sobre ela delibere e ao Ministério Publico conforme prévio agendamento
determinado pela Curadoria de Fundaces e nela serdo especificadas, separadamente, as
despesas e receitas.

Paragrafo Unico. A proposta orcamentaria mencionada no caput desse artigo devera indicar
de forma especifica e separadamente todos os projetos previstos no plano de trabalho para
execucdo das despesas e receitas previstas.

Art. 25. No decurso do exercicio financeiro, ouvido o Conselho Fiscal e mediante aprovacgéo
do Conselho Deliberativo, poderdo ser abertos créditos adicionais para atender as
necessidades da Fundacao.

Art. 26. A prestacdo anual de contas conterd, obrigatoriamente, entre outros, os seguintes
elementos:

| — 0 Balango Patrimonial;

Il — o Comparativo dos Balangos Patrimoniais;

11l —a Demonstracdo do Superavit ou Déficit;

IV —a Demonstracao dos Fluxos de Caixa — DFC,;

V —a Demonstracédo das Origens e Aplicacdes dos Recursos — DOAR (Facultativa);
VI — a Demonstracdo das Mutac6es do Patriménio Social,

VIl —as Notas Explicativas;

VIl — a Declaragdo de Habilitagdo Profissional — DHP Eletronica;

IX — os Termos de Abertura e de Encerramento dos livros Diario e Razéo, com registro nos
0rgdos competentes e autorizagdo do MP;

X — o0 Plano de Contas;
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XI — a DIPJ — Declaracédo de Informacdes Econémico-Fiscais PJ (relativa ao ano-calendario
anterior ao da prestacdo de contas com recibo de entrega, e retificadoras, se houver);

XII — o Relatorio de Auditoria;

XI1I —a Declaracdo de Habilitacdo Profissional — DHP;

XIV —a Confirmacéo do saldo de caixa (declaracao do responsavel pela guarda de numerarios
e valores, assinada por este e pelo responsavel pela entidade, atestando o saldo existente no
CAIXA na data de encerramento do exercicio);

XV — a Confirmacéo dos saldos bancarios (extratos ou declara¢fes — emitidos pelo banco — de
contas e de aplicacOes financeiras evidenciando o saldo existente na data de encerramento do
exercicio);

XVI —a Conciliagdo Bancaéria (subscrita pelo contador e pelo administrador da entidade);
XVII - o Relatério Contabil;

XVIII — o Demonstrativo do Passivo Circulante e de Longo Prazo;

XIX — o Demonstrativo do Ativo Realizavel — Curto e Longo Prazo;

XX — o0 Demonstrativo do Ativo Permanente;

XXI — relatério circunstanciado sobre as atividades institucionais realizadas no exercicio
findo e toda documentacdo comprobatoria das atividades realizadas;

XXII — copia de inteiro teor do Plano de Trabalho e da Proposta Orcamentaria anual referente
ao exercicio executado, aprovados pelo MP e averbados;

XXIIl — duas vias originais, das atas dos 6érgdos deliberativos contendo a aprovacao das
contas e relatorios;

XXIV — duas vias originais do parecer do Conselho Fiscal,

XXV — "Atestado de Regular Funcionamento”, fornecido pela Curadoria de Fundagdes de que
ndo ha impugnacbes ou exigéncias a cumprir relativamente a todos os lugares onde a
Fundacao mantiver filial ou representacao;

8 1°. O Relatorio Contabil referido no item "XVII" desse artigo contera:

a — a demonstracdo da execugdo orcamentéria evidenciando o quadro comparativo entre a
receita estimada e a receita realizada, entre a despesa fixada e a despesa realizada,
confrontando o planejado no inicio do exercicio com o alcangado em seu término.

b — a demonstragéo da execucdo financeira evidenciando o quadro comparativo entre a receita
e a despesa realizada, conjugadas com os saldos em disponibilidade vindos do exercicio
anterior com 0S que passam para 0 exercicio seguinte.
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¢ — as Notas Explicativas as Demonstracdes Contabeis.

8§ 2°. Ap0s a aprovacdo do Conselho Fiscal todos os documentos relacionados no artigo 26
serdo encaminhados ao Ministério Publico para os devidos fins até, no maximo, 60 (sessenta)
dias ap6s o encerramento do exercicio financeiro ou conforme prévio agendamento
determinado pela Curadoria de Fundac6es do Ministério Pablico.

8 3°. As pecas contébeis referidas no art. 26 serdo obrigatoriamente firmadas por contabilista
habilitado e assinadas pelo Diretor Executivo da Fundagé&o.

CAPITULO VI
DAS DISPOSICOES GERAIS E FINAIS

Art. 27. As emissoras e retransmissoras mantidas e/ou vinculadas a Fundacéo estardo sujeitas
as normas relativas aos servigos da radiodifuséo sonora e de sons e imagens.

Art. 28. Os administradores das emissoras e retransmissoras mantidas e/ou vinculadas a
Fundacao serdo brasileiros natos e a sua investidura nos respectivos cargos somente podera
ocorrer apés haverem seus nomes sido informados ao Ministério das Comunicagdes.

Art. 29. Recebera diploma de “Benemérito da Fundacdo™ a pessoa fisica ou juridica que, por
seus altos servigos ou atos de benemeréncia, assim for julgada e aprovada merecedora pelo
Conselho Deliberativo.

Art. 30. O regime juridico dos empregados da Fundacdo serd o da CLT e/ou contratos
especiais.

Art. 31. O estatuto da Fundagdo somente poderé ser alterado, na forma da lei, por deliberacéo
de dois tercos dos integrantes do Conselho Deliberativo mediante proposta do Diretor
Executivo, ouvido o Conselho Universitario da UFG.

8 1° A reforma dependera de prévia autorizacdo do Ministério Publico e ndo podera
contrariar, restringir, suprimir ou alterar os seus objetivos e finalidades institucionais e nem
ainda modificar a sua forma de administracéo.

8 2° As modifica¢bes do estatuto dependem também de prévia anuéncia do Poder Publico
concedente nos termos da legislacéo reguladora pertinente.

Art. 32. Em caso de extingdo, que se daréa nas hipoteses previstas em lei, depois de satisfeitas
as obrigacdes assumidas, o patrimonio remanescente da Fundacéo sera destinado em favor da
Universidade Federal de Goias — UFG, mediante decisdo conjunta e unanime do Conselho
Deliberativo e do Conselho Fiscal, especialmente convocados para essa finalidade.

Paragrafo Unico. A extingdo da Fundacio e a destinagdo do patrimbnio remanescente
depender&o, sobretudo de aprovagédo expressa e prévia do Ministério Publico.

Art. 33. O Ministério Publico podera requisitar auditorias externas nas contas da Fundagéo, as
expensas desta, bem como, determinar intervengdo administrativa em caso de
descumprimento dos estatutos ou da legislagéo pelos seus dirigentes.
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Art. 34. A Fundacdo mantera sua escrituracdo contabil e fiscal em livros revestidos das
formalidades legais e capazes de assegurar a sua exatidao.

Art. 35. Os integrantes dos 6rgdos da Fundacdo sdo pessoalmente responsaveis pelo nédo
cumprimento, nos termos legais regulamentares e estatutarios, de seus deveres como gestores
e aplicadores do patriménio e receitas dela, bem como pela ndo tempestiva prestacdo de
contas e adocdo de outras providéncias necessarias e ainda pela inobservancia dos sistemas de
controle e disposicdes da Curadoria do Ministério Publico.

Art. 36. Os membros do Conselho Deliberativo, do Conselho Fiscal e o Diretor Executivo ndo
responderdo nem mesmo subsidiariamente pelas obrigac6es assumidas pela Fundagdo quando
se tratar de ato regular de gestdo. Porém responderdo civil e criminalmente por atos lesivos a
terceiros ou a propria Fundacao desde que perpetrados mediante dolo ou culpa.

Paragrafo Unico. Havera responsabilidade solidaria concernente aos atos praticados pelo
Orgdo que integram, salvo se posicdo divergente tiver sido sustentada e registrada em
documento proprio.

Art. 37. O Diretor Executivo da Fundacdo sera brasileiro nato ou naturalizado ha mais de dez
anos.
Art. 38. E indelegavel o exercicio da funcéo de integrante de 6rgéos da Fundagco.

Art. 39. O resultado do exercicio financeiro, seja qual for a sua origem, serdo integralmente
aplicados na manutencdo e desenvolvimento dos objetivos institucionais da Fundacéo e no
territorio nacional.

8 1° Na gestdo dos recursos oriundos de acordos estabelecidos com o Poder Publico, bem
como no desenvolvimento de atividades institucionais, os administradores da Fundacao
observardo o0s principios da legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade,
economicidade e eficiéncia.
8§ 2°. A prestacdo de contas de recursos captados junto ao Poder Publico, sem prejuizo daquela
devida ao Ministério Publico, sera também apresentada perante o 6rgao competente de acordo
com previséo legal estabelecida pelo art. 70 da Constituicdo Federal.

Art. 40. A Fundacdo nao distribuird lucros, vantagens, bonificacdes ou dividendos de
qualquer natureza entre seus integrantes, tais como: conselheiros, Diretor Executivo,
mantenedores ou colaboradores, sob qualquer pretexto, sendo que seu patrimdnio e receitas
serdo integralmente utilizadas no Brasil.

Art. 41. Somente mediante prévia anuéncia do Ministério Publico os integrantes dos 6rgaos
da Fundacéo e ainda das empresas ou entidades das quais sejam diretores, gerentes, socios ou
acionistas poderao efetuar com ela negocios de qualquer natureza, direta ou indiretamente.

Art. 42. O Ministério Publico devera ser comunicado, por escrito, com antecedéncia minima
de setenta e duas horas sobre todas as reunides de todos os conselhos da Fundacao.

Art. 43. Todas as reunides ordinarias ou extraordinarias realizadas pelos conselhos da
Fundacdo serdo obrigatoriamente lavradas em ata que serdo processadas, digitadas e
impressas por meio informatizado.
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8 1° O registro das atas de reunides de todos os conselhos da Fundagéo sera lavrado por
empregado contratado para essa finalidade.

8 2°. Obrigatoriamente as atas de reunides serdo arquivadas em pastas distintas e individuais
para cada um dos conselhos, obedecido o formato padrdo, sendo numeradas, datadas e
classificadas, em ordem cronolégica de cada ocorréncia, até que seja possivel sua
encadernagéo.

Art. 44. Nenhuma deliberacdo coletiva dos conselhos da Fundacédo terd eficicia antes de
assinada, por todos os presentes a ata da reunido em que foi tomada a decisdo e ter sido
aprovada pelo Ministério Publico sendo feita sua averbagdo perante o 1° Registro de Pessoas
Juridicas, quando for o caso.

Art. 45. A validade de procuracdo outorgada pelo Diretor Executivo esta condicionada a
expressa inser¢do do prazo determinado, bem como de determinacdo especifica quanto aos
poderes outorgados, além da indicacao referente ao objeto.

Paragrafo Unico. Considera-se automaticamente revogada, independente de qualquer
formalidade, a procuracdo cujo prazo de validade estiver expirado ou exaurido o seu objeto
proposto.

Art. 46. No caso de vacancia nos orgaos da Fundacdo decorrente de renuncia ou de
afastamento, o novo componente sera escolhido, na forma desse estatuto e exercera a funcao
pelo prazo do mandato que competia ao renunciante.

Paragrafo Unico. Na hipétese de encerramento do prazo de mandato as vacancias serdo
supridas na forma deste estatuto e com antecedéncia minima de trinta dias contados da data
prevista para o encerramento.

Art. 47. Os casos omissos deste estatuto serdo resolvidos pelo Conselho Deliberativo
mediante expedicdo de Resolucéo.

Art. 48. A presente alteracdo estatutaria entrara em vigor apos aprovacdo pelo Ministério
Publico e averbacédo perante a inscri¢do primitiva que esta no 1° Registro de Pessoas Juridicas
dessa Comarca, sob 0 n.° 2.292, protocolo e microfilme n.° 120.652 de 28 de agosto de 1.996
e Ultima alteracdo estatutaria averbada sob o n.° 744.844 de 08 de outubro de 2.0009.
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ANEXO 3

CONSELHO DELIBERATIVO

RESOLUCAO N° 001/2009

ESTABELECE A POLITICA DE PRODUCAO COOPERADA
COM A FUNDACAO RTVE PARA A REALIZACAO DE
PROGRAMAS TELEVISIVOS.

DO OBJETIVO

Art. 1°.A presente Resolucdo tem por objetivo regular a politica de producdo cooperada de
programas e interprogramas televisivos da Fundacdo Radio e Televisdo Educativa e Cultural
(Fundacdo RTVE) com os produtores de materiais audiovisuais do Estado de Goias, que
tenham ou ndo vinculo direto com a Universidade Federal de Goias (UFG).

DA FINALIDADE DOS PROGRAMAS E INTERPROGRAMAS
Art. 2°.0s programas e interprogramas a serem produzidos em producdo cooperada com a
Fundacdo RTVE devem ter finalidade eminentemente educativa, artistica, cultural,
informativa e/ou cientifica.

DO FORMATO DOS PROGRAMAS E INTERPROGRAMAS

Art. 3°.0s programas podem ser didrios ou semanais, com duracdo de trinta minutos ou de
uma hora, incluindo os breaks.

8 1°. Os programas de trinta minutos podem ter até dois breaks de trés minutos cada um.
8 2°. Os programas de uma hora podem ter até quatro breaks de trés minutos cada um.

Art. 4°.0s interprogramas podem ter veiculagéo variada, com duragdo de um minuto até trés
minutos.

8 1° A duracdo de cada interprograma deve ser fixa e multipla de trinta segundos, dentro do
tempo estabelecido no Art. 5°.

8 2°. Os interprogramas ndo poderdo contar com breaks.
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DOS PROPONENTES

Art. 5°.As propostas de produgdes cooperadas externas a comunidade académica da UFG
somente serdo aceitas quando advindas de pessoas juridicas iddneas e com atuacgdo ética na
sociedade.

Art. 6°. As propostas de producBes cooperadas internas a comunidade académica da UFG
somente serdo aceitas quando aprovadas pelo Conselho Diretor das unidades académicas ou
responsavel direto pelo 6rgdo, pro-reitoria, assessoria ou comissdo especial a qual se vincula.

DO ENVIO DAS PROPOSTAS
Art. 7°.As propostas de producdo cooperada com a Fundagcdo RTVE devem conter o projeto
do programa ou do interprograma, a ser elaborado conforme o Anexo 01 desta Resolugéo,
bem como o piloto do mesmo.

§ Unico: A proposta apresentada deve ter como anexo a carta de anuéncia do(s) apoiador(res)
cultural(ais).

DO MEIO DE FINANCIAMENTO DOS PROGRAMAS E INTERPROGRAMAS

Art. 8° O programa ou interprograma podera ser financiado com recursos préprios do
proponente, de empresas publicas ou privadas, entidades, instituicdes, organizagdes
ndogovernamentais, fundagdes, projeto, programa, dentre outras fontes que tenham caréater
eminentemente juridico.

§ 1° As figuras juridicas que se vincularem como fontes financiadoras dos programas e
interprogramas devem ser iddneas e ter atuacdo ética na sociedade.

8 2°: As empresas privadas apresentadas como possiveis apoiadores culturais dos programas e
interprogramas a serem produzidos em parceria com a Fundacdo RTVE ndo poderdo ser
concorrentes de apoiadores que ja tenham contrato com a mesma.

Art. 9°. SG sera permitida a publicidade institucional da fonte financiadora do programa por
meio de apoio cultural a0 mesmo.

8§ 1°. O programa semanal podera ter até cinco apoiadores culturais.
8 2°. O interprograma podera ter até trés apoiadores culturais.

DA ANALISE DAS PROPOSTAS DOS PROGRAMAS E INTERPROGRAMAS
Art. 10°. Uma vez verificada a pertinéncia da proposta aos objetivos e finalidades expressas
no Artigo 3°. desta Resolucdo, a mesma serd encaminhada para anélise da Assessoria de
Programacao da Geréncia Executiva da Fundacdo RTVE.

Art. 11°. A Assessoria de Programacéo analisara a proposta dos programas ou interprogramas,

emitindo um parecer final enderecado ao proponente, gozando de autonomia para aceitar,
aceitar com ressalvas ou recusar a mesma.
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§ Unico: Se a proposta do programa ou interprograma for aceita com ressalvas, a Assessoria
de Programacdo estabelecerd um prazo para o proponente providenciar as modificacGes
necessarias, inclusive no que se refere ao indicativo de dia e horario de veiculacdo do
programa ou interprograma.

DAS RESPONSABILIDADES DE CADA PARTE

Art. 12° O proponente se responsabilizard pela execucdo da producdo, gravacao, edicdo e
finalizacdo do programa ou interprograma proposto a Fundacdo RTVE, conforme a proposta
de producdo cooperada apresentada, cumprindo rigorosamente o cronograma de producgéo e
entrega dos produtos para serem veiculados na TV UFG.

Art. 13°. Além do exposto no Artigo 20° desta Resolucéo, a Fundacdo RTVE sera responsavel
pela supervisdo técnica, artistica e de conteudo dos programas e interprogramas produzidos
em cooperacdo, bem como fara os procedimentos necessarios para sua insercao na grade de
programacéo da TV UFG, se for este o caso.

DA EXECUCAO DAS PROPOSTAS

Art. 14°. Apls aceite da proposta dos programas e interprogramas pela Assessoria de
Programacdo, 0 proponente assinard convénio ou contrato com a Fundacdo RTVE,
responsabilizando-se pelo cumprimento da proposta apresentada.

Art. 15° Se o programa ou interprograma contar com apoio cultural, o contrato de apoio
cultural devera ser celebrado entre a Fundacdo RTVE e a fonte financiadora, cabendo a
Fundacdo RTVE cumprir com todos 0s custos operacionais mensais do mesmo, definidos no
Item 10 do Anexo 1 desta Resolugéo.

DA VEICULACAO NA TV UFG
Art. 16°. O programa somente comecara a ser veiculado na TV UFG quando o proponente
apresentar a Coordenacdo de Programacdo e Contelido da mesma as seguintes quantidades de
programas finalizados:
§ 1°. Programa diario: dez edicoes.
8 2°. Programa semanal: quatro edicdes.
Art. 17° O interprograma somente comecara a ser veiculado na TV UFG quando o
proponente apresentar a Coordenacao de Programacéo e Conteldo da mesma uma quantidade
finalizada que garanta cinco exibig¢des inéditas.

DAS VINHETAS DE CHAMADA DOS PROGRAMAS E INTERPROGRAMAS

Art. 18°. A responsabilidade de producéo e veiculacdo da vinheta de chamada do programa e
interprogramas é da Fundacdo RTVE.

Art. 19° A vinheta de chamada dos programas e interprogramas tera caracteristicas, descricdo
e veiculagdo definidas no Anexo 2 desta Resolucéo.
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DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 20° Os direitos autorais decorrentes da aplicacdo da presente resolugdo pertencerdo
exclusivamente a Fundagdo RTVE.

Art. 21° Esta Resolugdo entra em vigor a partir da data de aprovagdo do Conselho
Deliberativo da Fundacdo RTVE.

Goiania, 18 de novembro de 2009.
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ANEXO 4

FUNDACAO RADIO E TELEVISAO EDUCATIVA E CULTURAL

RESOLUCAO N° 002/2009

ESTABELECE A POLITICA DE CAPTACAO DE PRODUTOS
AUDIOVISUAIS GOIANOS PARA VEICULACAO EM
PROGRAMAS DA TV UFG.

DO OBJETIVO

Art. 1°.A presente Resolucdo tem por objetivo regular a politica de captacdo de produtos
audiovisuais pela Fundacdo Radio e Televisdo Educativa e Cultural (Fundacdo RTVE) com o0s
realizadores goianos com ou sem vinculo direto com a Universidade Federal de Goiés (UFG).

DO OBJETO

Art. 2°.Captacdo de produtos audiovisuais ja produzidos, objetivando sua veiculacdo em
programas da TV UFG.

DA FINALIDADE

Art. 3°.0s produtos audiovisuais devem ter finalidade eminentemente educativa, artistica,
cultural, informativa e/ou cientifica.

§ Unico: N3o serdo aceitos produtos audiovisuais que contenham material publicitario e
propaganda de qualquer tipo, incluindo divulgacdo de marca, seja ela institucional, de produto
0U Servigo.

DO GENERO

Art. 4°. Os produtos audiovisuais podem vincular-se a diferentes géneros, tais como
documentério, fic¢do, videoclipe, animacdo, seriado e jornalistico.

DA CLASSIFICACAO
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Art. 5°. Os produtos audiovisuais podem ter diversas classificacdes, conforme estabelece a
Instrucdo Normativa n° 36, de 14 de dezembro de 2004, da Agéncia Nacional do Cinema
(ANCINE).

DO FORMATO
Art. 6°. O formato de entrega dos produtos audiovisuais devera ser DVCAM ou MINI DV.
DAS CONDICOES TECNICAS

Art. 7°. Os produtos audiovisuais deverdo seguir, prioritariamente, os parametros de qualidade
técnica e artistica fixados pela Norma Técnica NT EBC 001.

DOS REALIZADORES
Art. 8°. Os produtos audiovisuais poderdo ter como realizadores pessoas fisicas ou juridicas.

§ Unico: Também serdo aceitas producdes independentes relacionadas aos movimentos
sociais e suas representacoes.

DO ENVIO DAS PROPOSTAS

Art. 9°.0s produtos audiovisuais deverdo ser enviados a Fundacdo RTVE juntamente com um
termo de cessdo de uso assinado pelo realizador, com firma registrada em cartorio.

§ Unico: O termo de cessdo de uso devera autorizar a Fundacio RTVE a veicular livremente
nos programas da TV UFG a producéo audiovisual cedida para este fim, sem quaisquer 6nus
ou responsabilidade pelo contetdo veiculado, que é de inteira responsabilidade do realizador.

DA ANALISE DOS PRODUTOS AUDIOVISUAIS ENVIADOS

Art. 10°. Uma vez verificada a pertinéncia da proposta aos objetivos e finalidades expressas
no Artigo 3°. desta Resolucdo, bem como as demais condicdes técnicas expressas nos Artigos
4°,, 5%, 6°. e 7°, a mesma sera encaminhada para analise da Assessoria de Programacédo da
Geréncia Executiva da Fundagdo RTVE.

Art. 11° A Assessoria de Programacdo analisara o produto audiovisual encaminhado,
emitindo um parecer final enderecado ao realizador, gozando de autonomia para aceitar,
aceitar com ressalvas ou recusar a mesma.

§ Unico: Se o produto audiovisual for aceito com ressalvas, a Assessoria de Programac&o
estabelecera um prazo para o realizador providenciar as modificagGes necessarias.

DAS RESPONSABILIDADES DE CADA PARTE
Art. 12°. O realizador se responsabilizara pela disponibilizagdo da producéo audiovisual para

a Fundacdo RTVE, com a finalidade unica e exclusiva de fornecer conteldo para o0s
programas da TV UFG.
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Art. 13°. A Fundacdo RTVE se responsabilizara pelos procedimentos necessarios para a
insercdo dos produtos audiovisuais nos programas que compdem a grade local de
programacdo da TV UFG, bem como pela divulgacdo ao realizador da(s) data(s) de
veiculacdo do programa que contém o produto audiovisual cedido a Fundacédo RTVE.

DA EXECUCAO
Art. 14°. Uma vez cedido a Fundacdo RTVE, o produto audiovisual devera ser encaixado em
algum programa da TV UFG, ndo havendo prazo para que isso seja efetivado.
Art. 15° Esta Resolucdo entra em vigor a partir de sua aprovacéo pelo Conselho Deliberativo
da Fundagdo RTVE.

Goiania, 18 de novembro de 2009.
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Apéndice A

Roteiro de entrevista com o diretor-geral da TV UFG

Nome: Michael Valim

Data: 16/05/2013

Local: Prédio da Faculdade de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Economia da UFG
(Face-UFG)

Horério: 14h30

Duragéo: 1h

1)Ha quanto tempo esta na equipe da TV UFG? Cargo que exerce?
2)Como foi a concepc¢do dos programas da TV UFG?

3)Como foi para se chegar ao momento de se ter o Conexdes, o0 Viver Ciéncia, 0 Faz 0 Qué?
4)Como a TV UFG se financia?

5)O apoio cultural é pequeno ou quase inexistente?

6)Quais sdo os anunciantes da TV UFG?

7)Como que esta a situacdo de verbas da TV UFG hoje?

8)Os recursos vém das parcerias?

9)Toda a verba e financiamento advém dos programas?

10)Vocé citou o Viver Ciéncia e Faz o Qué?, mas e 0 Conexdes?
11)Existe uma perspectiva do contrato com a EBC voltar a valer?
12)Existe algum tipo de apoio governamental a nivel federal ou estadual?
13)Ha uma forma de conseguir verba sem corromper o0s ideais?

14)Hoje, a verba vem basicamente dos programas e interprogramas?

15)A unidade académica paga ou isso vem direto da reitoria?
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16)A TV UFG tem parcerias com a TV Brasil, Television América Latina (TAL), TV Brasil
Central, Itad Cultural, Canal Futura. Como essa programacao chega até a TV UFG?
17)Quanto que cada programa dispde para investimento em cenarios e nos programas?
18)Qual € a prioridade dos entrevistados na TV UFG? A énfase estda no académico, no
professor ou no cidad&do?

19)Como é feita a escolha dos temas das reportagens?

20)O que vocé compreende como interesse publico?
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Apéndice B

Roteiro de entrevista com assessora de comunicac¢do da Fundacdo RTVE e TV UFG

Nome: Marilia Almeida

Data: 21/05/2014

Local: Prédio da Faculdade de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Economia da UFG
(Face-UFG)

Horério: 15h24

Duracéo: 24 minutos

1)H& quanto tempo esta na UFG?

2)Como esta o recebimento de reportagens para o programa Conexdes?

3)Como que é a interacdo com o programa Faz o0 Qué?

4)E as sugestbes de alunos para o Faz o Qué?

5)Michael Valim disse que o canal mais procurado é o Youtube. E isso mesmo?

6)Como funciona a participacdo no Viver Ciéncia?

7)Tem pesquisadores que procuram a TV UFG?

8)A participacéo € dificultada pelas parcerias da TV UFG?

9)As sugestdes de pauta e a hora de acata-las € uma coisa muito rara, comum, dificil?

10)O aproveitamento das sugestdes acaba sendo para os interprogramas?

11)A maioria das sugestdes vocé sabe dizer de qual grupo que vem? Por exemplo, 0
académico ou de fora?

12)A interacéo e participacdo depende de época ou € uma coisa que tem a sua estabilidade?

13)Ano passado foi mais movimentado?
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Apéndice C

Roteiro de entrevista com coordenador de programacéo da TV UFG

Nome: Dyuliano Magalhéaes

Data: 21/05/014

Local: Prédio da Faculdade de Administracdo, Ciéncias Contabeis e Economia da UFG
(Face-UFG)

Horério: 14h10

Duracéo: 1h20

1)H& quanto tempo esta na equipe da TV UFG? Cargo que exerce?

2)Como € o recebimento das producdes independentes para o programa Meu filme na TV?
3)Como funciona essa selecdo na hora de decidir qual filme entra e qual ndo entra?

4)O Meu Filme na TV é fruto de outro projeto, o Fim de Semana do Cinema Brasileiro?

5)As chamadas publicas divulgam o e-mail para recebimento dos produtos independentes.
Vocé quem analisa?

6)Os produtores mandam os filmes e a TV guarda no videoteca? Quantos sao os filmes nesse
arquivo?

7)Vocé comentou antes que o Meu Filme na TV comegou em 18 de maio de 2013. Como foi
a procura naquela época e como esté hoje?

8)Vocé disse antes que ano passado houve muita procura, mas aconteceu um problema?

9)Em 2014, ja tem 11 filmes na espera?

10)A TV UFG pensa em voltar com o Dia Mundial do Rock?

11)Vocé também toma conta do programa Som de lugar?

12)E essa novidade que vocé comentou antes sobre uma verba da Ancine?
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Apéndice D

Roteiro de Observacéo de programas da TV UFG

Nome do programa:

Dia:

Data:

Hora:

Tema:

Entrevistados (nome/cargo/profissao):

Anunciantes nos intervalos:

Blocos:

Quadros:

Outras observacdes:
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Apéndice E

Figura 1: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 31 de abril de 2014.
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Figura 2: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 1° de abril de 2014.
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Figura 3: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 2 de abril de 2014.
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Figura 4: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 3 de abril de 2014.
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Figura 5: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 4 de abril de 2014.
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Figura 6: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 5 de abril de 2014.
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Figura 7: Percentual de programas produzidos pela TV UFG e parceiros — 6 de abril de 2014.
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Tabela 1: Quantitativo de horas do espelho da programacdo da TV UFG do dia 31 de marco a 6 de abril de 2014.

QUANTITATIVO DE HORAS

Programas | 22feira | 32fejra | 4°feira | 5%feira | 62feira | Sdbado | Domingo
TV Brasil 22h45min | 20h55min | 22h25min | 21h40min | 21h55min 21h 21h15min
Rede Ifes 30min X X 1h15min 1h 45min 1h

TBC X 1h X X X X X
TV UFG 45min 1h20min 50min 35min 20min 1h15min | 1h45min
SBPC X X X X X 30min X
TAL X 15min 45min X 45min 30min X
Total 24h 23h30min 24h 23h30min 24h 24h 24h




