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RESUMO

O jornalismo cultural produzido no Brasil ndo tem o devido destaque como em
outros paises que demonstram aprego ¢ interesse pelos elementos culturais de seu povo. De
forma mais urgente, Goias, um dos estados mais prosperos do pais, ndo tem um veiculo de
comunicac¢ao impresso capaz de suprir a demanda por uma cobertura jornalistica cultural que
dé enfoque regional, sem deixar de lado os cendrios nacional e mundial da cultura. Para tanto
o presente trabalho se propde a estudar, além do jornalismo cultural, o jornalismo de revista, o
interpretativo, o opinativo e a segmentacdo do publico, elemento essencial para a
sobrevivéncia de uma revista. O objetivo € relacionar todas as variaveis envolvidas a fim de
elaborar uma proposta de um novo produto: a Revista Plural, uma publicacao cultural voltada
para o mercado goiano. A intengdo € apresentar uma alternativa plausivel as revistas de
circulagdao nacional ja existentes, com mesmo nivel de qualidade, mas de carater regional. A
funcdo de uma publicagdo como Plural ¢ colocar em evidéncia, para um publico com alto
potencial de consumo para este tipo de produto jornalistico, um veiculo comunicacional que

eduque, oriente e, principalmente, ofereca recursos para a formagao de opinido.



ABSTRACT

The cultural journalism made in Brazil does not have due distinction as in other
countries that appreciate and have interesting for the cultural elements of their people. In an
urgent manner, Goias, a prosperous Brazilian state, does not have a printed media vehicle able
to provide the demand for a journalistic coverage that focuses the region, also observing
national and world culture. The proposal is studying cultural journalism, magazine
journalism, journalism of interpretation and of opinion and the segregation of the public, an
essential point for the magazine survival. The objective is connecting all these topics to
prepare a proposal of the new product: Plural Magazine, cultural publication turned to the
market of Goias. The intention is presenting a plausible alternative for national circulation
magazines, with quality and regional focus. The function of a publication like Plural is
showing, to a public that has high potential of consuming, a printed media vehicle that

educates, orientates and, mainly, gives resources to the formation of opinion.
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1. INTRODUCAO

Conceber um produto jornalistico atraente, com estratégias editoriais e
mercadologicas bem demarcadas, ¢ um desafio constante aos meios de comunicagdo social.
Em uma sociedade cada vez mais imediatista — cujo olhar domesticado pela velocidade da
televisdo e que determina cada vez mais objetivos e tarefas aos seus componentes —
desenvolver um produto que atraia publico requer planejamento e estudo.

Os meios impressos sdo 0s que mais correm o risco de fracassar, caso ndo
oferecam um produto bem elaborado. Com o imediatismo e falta de tempo a que as pessoas
estdo submetidas, as chances do livro, jornal ou revista serem desprezados ou nem mesmo
tocados, manuseados ou desejados, € maior. Por isso, pensar o produto que sera oferecido ao
leitor, levando em conta pesquisas, consideracdes feitas por profissionais experientes na area
e escuta-lo € primordial.

O jornalismo cultural produzido atualmente ainda sofre muitas criticas, apesar de
ter um maior destaque desde o seu surgimento paralelo ao jornalismo geral. Mesmo assim,
tem muito que melhorar, a comegar pela barreira da falta de objetivos e posicoes claras e
confiantes dos profissionais que o produzem e do publico que o consome. A necessidade de
se valorizar o produto do jornalismo cultural ¢ latente, ainda mais quando se coloca em
evidéncia que a cultura ¢ um elemento importante na existéncia ¢ manutencao da sociedade.

A confec¢ao de uma revista cultural, desta forma, deve ser pensada a partir da
analise dos contextos cultural ¢ mercadolégico do jornalismo cultural. Por se tratar de um
produto que necessita de mais tempo e trabalho do que um jornal, pelos textos mais
elaborados e produgdo fotografica mais minuciosa, a revista consegue estabelecer uma
fidelidade maior com o leitor, quando bem produzida. Neste sentido, observar e estudar as
publicagdes de sucesso € essencial, ao se pensar uma nova proposta de produto.

No presente trabalho, a opcdo por entender o contexto temporal do jornalismo
cultural e de revista atual e considerar o que a literatura referente ao assunto indica foi o
primeiro passo rumo a proposta de um novo produto. Analisar o exemplo de uma revista de
bem sucedida, Bravo! da Editora Abril, foi o préximo passo. Elaborar e definir um projeto,
depois de tudo, a conclusdo natural do processo.

Desta forma, a estrutura de apresentagdo escolhida segue esses passos de forma

em que se facilite a compreensdo de todo o processo da concepg¢do do projeto. No Capitulo 1,
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o jornalismo cultural, suas caracteristicas, lacunas, qualidades, falhas ¢ 0 momento pelo qual
estd transcorrendo foram estudados.

No Capitulo 2, o destaque € para o jornalismo interpretativo, vocagdo da qual da
revista cultural ndo pode fugir. A reportagem, espaco de exceléncia para o desenvolvimento
deste tipo de jornalismo é o estilo de texto ao qual se deu maior importancia. E a reportagem
interpretativa que mantém a qualidade e credibilidade da revista pois, se tratando de um
peridodico mensal, precisa oferecer informagdes detalhadas, bem apuradas e que privilegie a
analise. Feita da maneira correta, justifica o consumo de uma revista.

O Capitulo 3 trata do jornalismo opinativo ¢ da opinido. O jornalista, ao emitir,
uma opinido pessoal ou que represente o veiculo deve estar muito bem embasado. Além disso,
uma revista cultural de qualidade, que pretenda manter a pluralidade, abre espaco para
especialistas colocarem suas posigdes, desde que oferecam textos de qualidade e acessiveis.

O Capitulo 4 discorre sobre um dos fatores que, impreterivelmente, deve nortear a
concepcao de uma revista, até por uma questdo de sobrevivéncia: a segmentacao do publico.
Revista que possui um foco definido tem mais chances de se tornar um caso bem sucedido.

No Capitulo 5, a Revista Bravo!, um caso de sucesso, ¢ analisada. Servindo como
um exemplo a ser considerado no projeto da nova revista, ela tem todas suas qualidades e
falhas destacadas.

O ultimo capitulo traz a redacao do projeto grafico-editorial da Revista Plural. As
especificacdes como linha editorial, o porqué da escolhas feitas para concebé-la, estratégias e
custos sao apontados. A justificativa sobre a viabilidade e sugestdes sobre o destino da revista

também compdem o capitulo.



2. CAPITULOI - JORNALISMO CULTURAL

2.1 Conceito de cultura e o jornalismo

O jornalismo cultural, ao longo de seu desenvolvimento histérico, se ajustou a
concepgoes basicas de cultura. A principio, este tipo de jornalismo se restringia ao campo de
producdes artisticas das chamadas “belas artes” (pintura, literatura, arquitetura, etc.).
Atualmente sua atuagdo ¢ mais ampla e integradora, sobretudo com a expansdo das
perspectivas da antropologia cultural.

Essa concepcao, ainda hoje utilizada, como lembra Jorge B. Rivera (2003, p. 15),
foi proposta em 1874 por E. B. Taylor, quando falava da cultura como “conjunto complejo
que incluye conocimiento, creencias, arte, moral, ley, costumbres y otras capacidades y
habitos adquiridos por el hombre como miembro de la sociedad”.

Rivera explica a importancia de uma revista cultural se preocupar em definir

cultura.

La gama de temas e incumbencias del periodismo cultural es por cierto variada y
heterogénea, pero puede decirse que la amplitud o restriccion del concepto de
cultura al que adhiera una publicacion limitara o expandird considerablemente su
campo de intereses, y consecuentemente las posibilidades de eleccion tematica de
sus colaboradores (2003, p.28).

Como diz Daniel Piza, o papel do jornalismo cultural "nunca foi apenas o de
anunciar ¢ comentar as obras lancadas nas sete artes, mas também refletir (sobre) o
comportamento, os novos habitos sociais, os contatos com a realidade politico-economica da
qual a cultura ¢ parte a0 mesmo tempo integrante e autonoma" (2003, p.57).

Por certo ndo faltam publicacdes culturais que se dedicam apenas as questdes da
arte e da literatura. Tal perspectiva ¢ reducionista e nao atende as necessidades do publico
atual, inclinado a conhecer a dindmica da sociedade da qual participa. O risco que corre, ao se
limitar apenas as belas artes, ¢ ignorar temas culturais relevantes.

Todo jornalismo ¢ um fendmeno “cultural”, por suas origens, objetivos e
procedimentos, mas o que se consagrou historicamente como jornalismo cultural, segundo
Rivera, ¢ uma zona muito completa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam
com propositos criativos, criticos, reprodutivos ou divulgadores dos terrenos das artes, da
literatura, as correntes de pensamento, as ciéncias sociais € humanas, a chamada cultura
popular e outros aspectos que estdo diretamente ligados com a produgdo, circulagdo e

consumo de bens simbolicos.
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A antropologia contribui de forma contundente para essa percep¢ao do jornalismo
cultural, capaz de agregar os diferentes valores simbodlicos do ser humano. Uma leitura do
conceito antropolégico de cultura mostrara que a sociedade ndo ¢ mais vista como uma
realidade homogénea, cujos individuos, por habitarem a mesma regido, estariam
necessariamente impregnados das mesmas praticas e valores. Ruth C. L. Cardoso, no artigo
Cultura brasileira: uma nogdo ambigua, alerta para o fato de que “os antropodlogos comegam
a dar uma atengdo maior para a convivéncia de grupos que, no interior de uma mesma

sociedade, mantém diferentes identidades culturais™.

2.2 Comunicacio de massa: abrangente, mas empobrecedora

A questao se torna ainda mais complexa ao tratarmos dos efeitos produzidos pela
difusdo em massa, como radio e televisdo. Essa difusdo foi conseqiiéncia da industrializagao
progressiva, da revolucao dos transportes e do comércio, das mudangas de valores abstratos
como igualdade e liberdade.

Em Teorias da Comunicagdo, Mauro Wolf afirma que "a massa ¢ constituida por
um conjunto homogéneo de individuos que, enquanto seus membros, sdo essencialmente
iguais, indiferenciaveis, mesmo que provenham de ambientes diferentes, heterogéneos, ¢ de
todos os grupos sociais" (1995, p. 20). A massa, nesse sentido, esta exposta a todo tipo de
informagao, que ndo necessariamente se refere ao individuo que a ela tem acesso. Atualmente,
para conquistar o publico consumidor, os veiculos de comunicagdo optaram por segmentar
seus materiais, como forma de atrai-los. Desenvolveremos melhor esse assunto no capitulo
I1.

Alguns teoricos, como Theodor W. Adorno e Walter Benjamin, viam com temor
a insercdo das artes na chamada “industria cultural”. Discipulos da Escola de Frankfurt, de

carater marxista, eles enxergavam as producdes para o consumo em larga escala como

fruto de um sistema capitalista e, como tal, porta-voz da ideologia burguesa, da
ideologia que, a servigo de exploradores da mao-de-obra proletaria, serviria como
cortina de fumaga para a realidade social, para incultar nos trabalhadores os valores
da sociedade dominante, para conforma-los numa hierarquia de patrdes e

assalariados, que jamais deveria ser convulsionada (PIZA, 2003, p. 44).

Adorno acreditava que a cultura contemporanea confere a tudo um ar de
semelhanga, ou seja, o cinema, o radio e as revistas constituem um sistema coerente entre si.

Desse modo, sob esse monopolio proporcionado pela industria, toda cultura de massa ¢
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idéntica. Adorno enxergava esse sistema como uma forma de manipulacdo da massa, que
aceitava passivamente e, até mesmo, de forma conformista o que a industria cultural oferecia

para ser consumido.

Reduzidos a um simples material estatistico, os consumidores sdo distribuidos nos
mapas dos institutos de pesquisa (que ndo se distinguem mais dos de propaganda)
em grupos de rendimentos assinaladas por zonas vermelhas, verdes e azuis. O
esquematismo do procedimento mostra-se no fato de que os produtos
mecanicamente diferenciados acabam por se revelar sempre como a mesma coisa
(ADORNO & HORKHEIMER, 1944, p. 116).

Assim, era oferecido ao consumidor apenas a ilusdo da concorréncia e da
possibilidade de escolha. Musicas, filmes, telenovelas surgiriam como repetigdes eternas de
uma mesma féormula, que sé variava na aparéncia.

Os produtos culturais, destinados a essa sociedade acritica, de acordo com o
pensamento adorniano, paralisavam a imaginacdo e a espontaneidade do consumidor. A
sociedade de massa estaria sendo, portanto, moldada por esta induastria, com influéncias

nefastas nas artes em geral.

(...) a obra mediocre sempre se ateve a semelhanga com outras, isto é, ao sucedaneo
da identidade. A industria cultural acaba por colocar a imitagdo como algo de
absoluto. Reduzida ao estilo, ela trai seu segredo, a obediéncia a hierarquia social
(idem, p. 123).

Walter Benjamin, por sua vez, defendeu em A obra de arte na era da
reprodutividade técnica a teoria de que, com a industrializagdo, a arte perdeu sua 'aura’,
tornando-se produto para consumo imediato, que em nada contribui para a reflexdo ou
perturbagao.

Muitos dos argumentos desses tedricos foram refutados, mas ndo completamente
abandonados. Os veiculos de difusdo coletiva, embora possam ser enxergados como uma
possibilidade de democratizagdao das artes e da cultura, muitas vezes subvertem esse papel,
levando ao consumidor produtos de baixa qualidade como o que se v€ principalmente na
televisao.

Uma das maiores criticas destinadas ao jornalismo cultural produzido atualmente
¢ a sua preocupa¢do em seguir a agenda da industria cultural. Produgdes de vanguarda muitas
vezes sao deixadas de lado devido ao grande apelo da industria. Na maioria dos casos a pauta
recai sobre o produto cultural e ndo problematiza os processos que levaram o produto até sua
configuragdo final. Nesses casos o jornalismo cultural trabalha a cultura mais como produto
do que como processo cultural, o que remete a teoria de Adorno e Horkheimer, que

lamentavam a reducdo do produto cultural a mercadoria.
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Rivera diagnostica essa falha em varias publicacdes que ndo ampliam sua
cobertura por dogmatismo e ressalta a riqueza de outras que abriram espaco para a

diversidade.

Algunas revistas culturales expresan de manera excluyente la ideologia o la estética
de un grupo, como ocurri6 en general con las publicaciones de la vanguardia (...).
Otros medios (...) se asocian mas eclécticamente a la difusion del 'espiritu de la
época' que a estéticas, doctrinas o ideologias particulares, y en este sentido son
divulgadores de fenomenos, autores y corrientes de pensamiento mas generales e
incluso mas contradictorias entre si (RIVERA, 2003, p. 21).

Para Piza, o problema de estar atrelado a agenda cultural seria solucionado caso
houvesse uma maior capacidade dos jornalistas em filtrar os temas, publicando menos € com

mais profundidade, proposta a ser seguida na Revista Plural.



3. CAPITULO II - JORNALISMO INTERPRETATIVO: REVISTA
CULTURAL E O DESTAQUE DA REPORTAGEM

3.1 A necessidade de um material jornalistico mais denso e diverso

O jornalismo cultural é um dos géneros mais completos e singulares da
modalidade jornalistica. A pratica revela que, diferentemente dos demais, ele pode se dar ao
luxo de ousar em sua linguagem, dando oportunidade ao aparecimento de estilos individuais.
Isso se deve, sobretudo, ao fato de que, dentro dessa especialidade, existe uma gama enorme
de abordagem da escrita. Além das reportagens, que tém espaco de exceléncia na revista,
acompanham artigos, criticas, resenhas, cronicas, ensaios, entre outros.

Numa revista ou suplemento cultural, estes textos aparecem de forma
complementar, refletindo uma constante relagao entre eles. Para explicar adequadamente essa
complementariedade, utilizaremos algumas consideracdes de Charles Sanders Peirce (1839-
1914) a respeito da Estética e do Pragmatismo, extraido do texto Jornalismo cultural on line:
uma abordagem semiotica, de Geane Carvalho Alzamora.

O pensamento de Peirce baseia-se em trés categorias fenomenologicas
fundamentais. Na primeira categoria (primeiridade) reina a Estética, ou seja, a percepcao da
realidade livre de qualquer julgamento. A segunda categoria (secundidade) incorpora a
primeiridade, tornando-se o suporte da existéncia, da acdo e reagdo. Ja a terceira categoria
(terceiridade) media a primeiridade e a segundidade, estabelecendo um proposito para a agao.

As ciéncias normativas dividem essas categorias em Estética (primeiridade), Etica
(secundidade) e Logica ou Semidtica (terceiridade). Adaptando a proposta de Peirce para o
jornalismo, pode-se subdividir as matérias jornalisticas em trés niveis, visto que elas se
baseiam em principios logicos, éticos e estéticos e cujos propodsitos sdo, respectivamente,
informar, interpretar e opinar.

De acordo com Alzamora (/n: Textos Grupo Jornalismo Online), teriamos trés

tipos de textos em Jornalismo Cultural:

Em nivel de predominancia de primeiridade estariam as cronicas e charges, por
serem estes textos que ampliam as possibilidades da linguagem jornalistica,
sugerindo interpretacdes metaforicas (alusio a primeiridade) da realidade. Em nivel
de secundidade, ou seja, na predominancia da ‘arena do cotidiano’, teriamos as
criticas e reportagens, por serem textos que indicam (marca da secundidade) os
objetos aos quais se relacionam. Em terceiridade estariam as colunas e editoriais, por
serem esses 0s textos que representam simbolicamente (caracteristica da
terceiridade) a opinido do jornal ou articulista. (2001).
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De forma direta ou indireta, todos esses tipos de texto cumprem a funcdo de
auxiliar o leitor na interpretacdo dos fatos, razdo pela qual o Jornalismo Interpretativo ganha
terreno fértil dentro da especialidade “jornalismo cultural”.

Ampliando a aplicacdo das categorias das ciéncias normativas, pode-se subdividir
ainda criticas e reportagens. Deste modo, pode-se dizer que tais textos incorporam uma
primeiridade relativa & dimensdo estética — que se traduz em maleabilidade da linguagem,
podendo trazer em si elementos criativos, capazes de atrair a atengdo do leitor. Em nivel de
secundidade, criticas e reportagens apresentam dimensdo €tica ao investigar a natureza das
acoes que retratam, observando o que as fundamenta e de que modo interferem na realidade
que o texto descreve (efeitos da agdo). Em nivel de terceiridade, apresentam dimensao logica,
visto que sdao construidos racionalmente, por meio de empenho ético e fundamentagdo
estética.

A dimensao ética desdobra-se em trés tipos de textos ligados pela logica da
complementariedade das categorias: interpretacdo (primeiridade), informacao (secundidade) e
opinido (terceiridade). Aqui, a interpretacdo ¢ entendida como a promogdo de uma traducao
subjetiva do objeto ao qual se refere, possibilitando uma leitura possivel desse objeto. A
informagdo o contextualiza (revelando aspectos caracteristicos desse objeto), enquanto a
opinido ¢ uma emissao de juizos de gosto e valor, a partir de fundamentos informativos e de
uma interpretagao do objeto.

Pode-se perceber que, dentro de cada categoria da dimensao ética, existe a atuagao
da interpretacdo. Pode-se at¢ mesmo dizer que, em maior ou menor grau, a interpretagao
permeia todos os textos jornalisticos ou, ao menos, este deveria ser o ideal perseguido pelos

veiculos de comunicacao.

Una parte importante del material ensayistico destinado al periodismo cultural tiende
a ubicarse frente a los temas, fendmenos o procesos com una actitud marcadamente
analitica, que establece um rasgo diferencial em relacion con el carater puramente
informativo y descriptivo de la prensa general, que muchas veces informa sin
arriesgar evaluaciones de ese caracter. (...) Junto con los materiales de tipo analitico
también son frecuentes en el periodismo cultural dos que se proponen interpretar las
claves o el sentidos dos acontecimientos, aunque en este caso desde un perspectiva
mas hermenéutica que analitica (...) (RIVERA, 2003, p. 25 e 26).

Para Rivera existe uma diferenca entre andlise e interpretacdo. Alguns veiculos de
comunica¢do usam o termo como sindnimos, caso da Folha de Sdo Paulo, publicacdo do
Grupo Empresa Folha da Manha S.A., "analise e interpretagdo sdo usadas como sindnimos em
jornalismo" (Manual Geral de Redagdo da Folha de Sdo Paulo, 2* edi¢do).

Para o jornalista Crowley, do Post Dispatch, periddico norte-americano, a analise

necessita da interpretagdo, mas transcende seu significado.
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Para chegar a reportagem € necessario interpretar as noticias ja apresentadas, a fim
de: 1) dar ao leitor antecedentes completos dos fatos que deram origem a noticia. 2)
dar o alcance que tiveram os fatos e circunstdncias no momento em que ocorreram e
explorar o que podera resultar deles no futuro. Isto é interpretaciio. 3) analisar os
fatos e situagdes descritas em (1) e (2). Isto é analise. (CROWLEY, apud:
BELTRAO, 1980, p. 45; grifos do autor)

Luiz Beltrao, contudo, critica o jornalismo feito nesses moldes. Ou melhor, critica
essa forma de opinido disfar¢ada, que ¢ analisar os fatos dentro de uma reportagem, € ndo em

um local especifico para a opinido.

(...) o que se nota, contudo, é a insisténcia em uma espécie de paternalismo ou
maestralismo do jornalista (editor) para com a audiéncia. A interpretagdo de que se
trata é do jornalista, e ndo do publico. O que se oferece a esse publico é aquilo que
julgamos noés que necessita saber e o material informativo deve ser por nos
analisado, como parte de uma opinido jornalistica. Isso ¢ confundir alhos com
bugalhos: uma forma disfarcada de opinido, de sujeicdo da objetividade a linha
politico-filoséfica do jornalista, um processo de massificagdo ¢ imposigao (...)
(BELTRAO, 1980, p.46).

A justificativa para a tendéncia de o jornalismo cultural interpretar e analisar esta
em sua natureza irrequieta e plural, tragos que o acompanham desde os seus primérdios. A
historia da imprensa mostra que esta modalidade jornalistica tem sido responsavel por ocupar
um espago de singular relevancia na discussdo e difusdo das grandes correntes do

pensamento, das artes e das letras contemporaneos.

3.2 A interpretacio no jornalismo

A escalada da interpretagdo como instrumento do jornalismo teve varios capitulos.
Antes, contudo, de adentrar um pouco na historia do jornalismo interpretativo, convém
explicar de modo sintético o que podemos esperar de uma interpretagao jornalistica.

O jornalista cubano José Marti (apud: BELTRAO, 1976, p.12) defendia que cabia
ao jornalismo "elogiar, explicar, ensinar, guiar, dirigir; toca-lhe enfim, propor solugdes,
amadurecé-las, torna-las faceis, submeté-las a censura, reforma-las; toca-lhe estabelecer e
fundamentar ensinamentos". Em outras palavras, ao jornalismo cabe interpretar os fatos, o
que consiste em submeter dados recolhidos nas ocorréncias atuais e idéias atuantes a uma
selecdo critica, levando ao publico apenas aquilo que € realmente significativo.

A interpretagdo jornalistica difere da historica ou da filosofica, pois estd ligada a
atualidade, ao presente, requerendo bom senso em suas 'previsdes', honestidade e
imparcialidade por parte do jornalista - este que deve possuir uma apurada aptiddo para
apreender o que ¢ importante e o que ¢ descartavel nos fatos ocorridos.

Cabe ressaltar nesse momento uma peculiaridade do jornalismo cultural:
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Las noticias de la prensa general versan casi siempre sobre la actualidad en sus
diversas facetas, con lo que satisfacen supuestamente una demanda especifica de los
usuarios. Una parte sustantiva de los materias producidos por el periodismo cultural
se aduefla a esta norma, pero otra zona equivalente trabaja con autores, obras y
fenomenos que pertenecen mas bien a la esfera del pasado, y en este sentido el
discurso cultural se hace mas historiografico y retrospectivo que 'periodistico’ en el
sentido sefialado (RIVERA, 2003, p. 32 ¢ 33).

Um dos objetivos da imprensa, especialmente a que trabalha com “cultura”
(genericamente falando, ja que toda imprensa de certa forma estd ligada a cultura), ¢é
proporcionar ao leitor acesso as informagdes que ele desconhece por estar em curso ou ndo
pertencer a esfera de seus interesses. A qualidade da novidade ndo esté totalmente ausente das
agendas do jornalismo cultural, mas este recorre freqiientemente a recapitulacdo e a volta ao
passado conhecido. Essas releituras permitem um melhor entendimento da atualidade, do
impacto causado por alguma obra, por exemplo, dos reflexos desta na sociedade e no
pensamento, da forma como a pés-modernidade a entende hoje € como era entendida na época
de sua publicagdo. E a releitura que atualiza o passado, essencial para a compreensdo do

presente.

Lemos muito sobre discos, filmes e livros e outros mais, antes mesmo de sua
chegada ao mercado - e, cada vez mais, antes mesmo de sua chegada, havendo casos
em que a obra ¢ anunciada (e, pois, qualificada) com diversos meses de
antecedéncia. No entanto, raramente lemos sobre esses produtos depois que eles
tiveram uma 'carreira’, pequena que seja, e assim deixamos de refletir sobre o que
significaram para o publico de fato (PIZA, 2003, p. 51).

A construcao de uma visdo critica do mundo, que o jornalismo ¢ capaz de ajudar a
criar, s6 ¢ possivel devido a periodicidade de suas manifestagdes. A regularidade das
publicagdes possibilita ao receptor um permanente desenvolvimento intelectual, que o
capacita a tomar conhecimento das correntes € opinides em vigor.

A concepgao de um jornalismo capaz de fornecer subsidios para que o publico
formule suas proprias interpretagdes acerca de determinado fato ¢ relativamente recente. Nas
trés primeiras décadas do século passado o jornalismo adquirira recursos que lhe permitiram
alcancar a massa, e ndo mais ficar apenas restrito a uma elite intelectualizada. Isso o obrigou a
se dinamizar e atender uma enorme diversidade de publico, visto nesse principio da sociedade
de massa como absolutamente acritico. Isso permaneceu dos fins da fase moderna do

jornalismo até a década de 50, quando a televisdo emergiu.

3.3 O desenvolvimento do jornalismo interpretativo

A televisdo foi a responsavel pela nova percepcdo do publico como capaz de

assimilar e pensar o produto jornalistico por si so.
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A televisdo, mostrando o acontecimento em seu exato desenrolar, vivendo o
acontecimento, em pouco mais de uma década arrebata a primazia informativa. (...)
Narra-se sem palavras, descreve-se sem tropos: é a informagio audiovisual ao nu. E
excrescente o comentario, a interpretacao fica com o telespectador, que pode discutir
0 que viu com seus familiares, seus amigos, seus companheiros de oficio, de partido,
de ideologia. (...) Fazendo a audiéncia participar do acontecimento e deixando a seu
critério a analise ¢ o juizo sobre a situagdo, parece-nos que o telejornalismo foi a
primeira das modalidades da informag@o de atualidade a confiar na massa, a ndo
considera-la meramente passiva e incapacitada para o exercicio da opinido
(BELTRAO, 1976, p.27).

Antes, contudo, de se chegar a esse tipo de entendimento acerca do publico, o
jornalismo passou por diversas fases. A fase descompromissada - que, como foi dito
permaneceu até a década de 50 - se caracterizou por se dirigir a um homem visto como aculto.
“Industrializado, o jornalismo cedera as pressdes politicas e econdmicas dos seus grupos
mantenedores e extinguira praticamente a opinido e o panfleto, tornando-se informativo-
superficial e sensacionalista” (idem, p.40).

Em seguida a essa fase temos a conformista, que surgiu apos a derrota nazista.
Caracterizava-se por uma interpretagao seletiva dos fatos, idéias e situacdes. Aqui a massa
continua a ser tratada como algo moldavel, passivel de aceitar facilmente idéias impostas
pelos meios de comunicagao.

Depois temos o jornalismo de evasdo, que entregava a sociedade contemporanea
uma interpretacdo adulterada, pessoal ou interessada dos fatos. A massa continua, a seu ver,
incapaz de julgar por conta propria.

Com o advento da televisdo o jornalismo sensacionalista e superficial cedeu
espaco, a0 menos em tese, a um jornalismo de profundidade, exigéncia de uma sociedade
pensante.

Mas o mérito maior da retomada da fungdo primordial do jornalismo deve-se,
antes de tudo, aos movimentos de reagao da sociedade, conhecidos como contracultura, que
abrigava um niimero grande de pessoas atuantes e cultas, capazes de se indignar contra a

estrutura vigente (ndo apenas politica, mas sobretudo artistica e intelectual).

A estes - que estdo distribuidos em todos os setores e que se constituem em lideres
de opinido - letrados e iletrados, profissionais liberais, agricultores e industriais,
estudantes, operarios, militares e religiosos - é que se deve o surgimento do
jornalismo interpretativo, um jornalismo em profundidade, a base de investigacao,
que comega a representar a nova posi¢do da imemorial atividade social da
informacdo da atualidade. Um jornalismo que oferece todos os elementos da
realidade, a fim de que a massa, ela propria, a interprete (idem, p.42).

A contracultura surgiu com o propoésito de possibilitar a0 homem a construcdo de
um universo simbolico adequado as suas expectativas, em que ele pudesse se sentir realizado

e parte integrante de uma comunidade. Nas palavras de Luiz Beltrdo ¢ um “motor de
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explosdo”, que provocou a atualizagdo da cultura. Todas as mudangas no comportamento
social, refletidos na inquietacdo cultural da juventude do mundo inteiro, na renovagdo da
Igreja pelo ecumenismo, na revolugdo das artes (principalmente musica, artes plasticas e
poesia), entre outros, exigem uma atitude critica por parte dos responsaveis, acima de tudo
dos intelectuais.

Dessa necessidade surgem outros meios de interpretacdo, além do jornalismo que
se renova. E o caso do cinema com o neo-realismo, os longas-metragens, as producdes
independentes ¢ o Cinema Novo no Brasil, que abordaram a realidade na ficcao
cinematografica.

Todas essas formas de informacdo da atualidade sdo resultado da gradativa elevagao
do nivel de percepcdo da massa, ¢ se os agentes do jornalismo ndo créem ou
subestimam a sua capacidade interpretativa ndo tardam a sofrer as conseqiiéncias de
tal atitude: as audiéncias se retraem (ibidem, p.44).

Visando evitar a derrocada dos meios de comunicacdo ¢ que editores decidiram
investir num jornalismo em profundidade ou jornalismo investigativo (que nao
necessariamente utiliza-se da dentncia). Sua proposta era complementar a informacao
superficial que apenas dizia o que havia ocorrido. A complementacao da informacao se dava
por meio da utilizacdo dos seguintes elementos: a dimensdo comparada, a remissdao ao
passado (imprescindivel no jornalismo cultural), a interligacio com outros fatos, a
incorporagdo do fato a uma tendéncia e sua projecao para o futuro. “Jornalismo investigativo
nao ¢ jornalismo de sensacdes nem de escandalos. Ele relaciona-se com o jornalismo
interpretativo ou analitico, pois, ao inquirir sobre as causas e origens dos fatos, busca também
a ligacao entre eles e oferece a explicagdo da sua ocorréncia” (ibidem, p.45).

O papel do jornalista que se propde a interpretar os fatos ¢ de recolher os dados e
seleciona-los de forma critica, para transforma-los em matéria para divulgacdao. Cabe
novamente ressaltar que, de posse desse material, o publico ficard responsavel por interpretar
os fatos. O jornalista erra ao submeter os dados colhidos a uma escala de valores propria,
pessoal, pois estarda em pleno dominio da opinido. Se por sua vez descarta, despreza ou
disfarca aspectos da informagao, ou se destaca apenas o que for impactual ou sensacionalista,
estard fugindo de sua responsabilidade social e colaborando para a disseminagdo de um
jornalismo superficial e até mesmo mentiroso. O jornalista e professor uruguaio César Luis
Aguiar (apud: BELTRAO, 1976, p.52) ndo deixa davidas: "o jornalismo serd interpretado,
nao por dar a interpretacdo feita, digerida, mas por permitir fazer essa interpretacdo a quem

legitimamente deve fazé-la, que ¢ o publico".
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3.4 A interpretacio em revista — um texto prazeroso

O jornalismo em profundidade, ou intensivo, se estabeleceu mais firmemente em
revista que nos outros veiculos de comunicacao, principalmente pelo fato de ter o tempo a seu
favor, ao contrario dos diarios. Assim, enquanto o jornalismo extensivo - ou seja, aquele em
que predominavam as noticias, produzidas sob a pressdo do tempo e espago, sem andlise -
ficava a cargo dos noticiosos radiofonicos, o jornalismo intensivo aparecia com freqiiéncia na

revista (tendéncia que sobrevive ainda hoje).

A analise ¢ a interpretagdo do fato ndo podem prescindir do tempo e do espago. (...)
A narrativa de um texto de revista é também um documento histérico. (...) Um leitor
fiel e exigente esta sempre na expectativa de uma boa historia. (...) A reportagem ¢
a propria alma da revista e seu texto deve ser uma grande historia, um grande
documentario (VILAS BOAS, 1996, p.15).

A periodicidade das revistas (que normalmente varia entre semanal, quinzenal e
mensal) as diferencia dos outros meios de comunicagdo, for¢ando-as a adotarem um
comportamento peculiar. Internet, televisao e radio podem apresentar a noticia no momento
em que elas ocorrem ou, a0 menos, em uma maior velocidade que os impressos. A revista nao
pode se dar a esse luxo. Para compensar, investe em matérias mais profundas e, nao

raramente, cumpre pautas muito diferentes dos outros veiculos.

Nao da para imaginar uma revista semanal de informacdes que se limita a apresentar
para o leitor, no domingo, um mero resumo do que ele ja viu e reviu durante a
semana. E sempre necessario explorar novos angulos, buscar noticias exclusivas,
ajustar o foco para aquilo que se deseja saber, e entender o leitor de cada publicagio.
(...) Nas revistas quinzenais e mensais, esse problema ¢ ainda mais evidente. Além
de se distanciar ainda mais do tempo real da noticia, a publicagdo de periodicidade
mais larga obriga-se a ndo perecer tio rapidamente, a durar mais nas méaos do leitor.
E por isso que a noticia “nua e crua” nunca teve lugar de destaque em revistas
(SCALZO, 2003, p. 41 ¢ 42).

O jornalismo cultural tem uma dinamica diferente dos demais, mas assim como
eles, ¢ mutavel por natureza. Apesar de ser recente, ele se expande e abre para muitos
assuntos diferentes, como observa Piza (2003, p.118), sem ignorar "sua razdo de ser, que ¢ a
avaliacdao de produtos e eventos culturais, de suas personalidades e tendéncias, nas formas da
critica, da entrevista, da reportagem e da coluna, em suas mais diversas camadas de
tratamento".

A revista hoje exige exatamente esse tipo de comportamento. Ela evolui todos os

dias, assim como seu publico deseja. Segundo Marilia Scalzo

Antigamente era possivel manter uma revista sem submeté-la a transformacdes
graficas e editoriais, mantendo-a praticamente inalterada por um longo periodo de
tempo. Hoje isso ndo ¢ mais possivel. Se o editor ndo se der conta disso o leitor o
ultrapassa correndo (2003, p.61).
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Logo, a revista ¢ o suporte, por exceléncia e compatibilidade, para o jornalismo
cultural.

Quem continuou a desempenhar papel fundamental no jornalismo cultural foram as
revistas, incluindo na categoria dos tabloides literarios semanais ou quinzenais. Em
todo momento de muita agitagdo intelectual e artistica do século XX, em toda cidade
que vivia a efervescéncia cultural, a presenga de diversas revistas - com ensaios,
resenhas, criticas, reportagens, perfis, entrevistas, além da publicagdo de contos e
poemas - era ostensiva. Estude os 'ismos' todos langados nas trés primeiras décadas
do século e vocé terd de estudar as revistas em que eles foram formulados e
debatidos. (...) No Brasil, por exemplo, o modernismo paulista teve na linha de
frente a revista Klaxxon (PIZA, 2003, p. 19).

O jornalismo de revista cresceu com as inovacdes tecnologicas e a divisdo do
trabalho. A industrializagdo dos meios de comunicacdo deve também ser apontada como
impulsionador de um jornalismo de profundidade, ja& que possibilitou aos jornalistas
instrumentos e divisdo do trabalho adequados para produgdo, sempre correndo contra o tempo
e, logo, carecendo de uma profissionalizagdo cada vez maior. Dentro dessa perspectiva, se
pode apontar o trabalho em equipe como um facilitador do trabalho jornalistico. Segundo
Beltrao (1976, p.49), “a mensagem jornalistica ¢ trabalho de equipe, € ndao individual; o

comunicador de massa ¢ grupal e altamente capacitado".

3.5 A estrutura necessaria para o jornalismo interpretativo

A empresa jornalistica que decide trabalhar com interpretagao deve implantar ou
ampliar suas instalagdes e estrutura fisica, objetivando uma dinamizacao do trabalho ¢ um
acesso facil aos materiais de suporte utilizados pelo jornalista na composicao de suas
matérias. Deve constar, para utilizagdo permanente, um Departamento de Pesquisa (com
pessoal especializado), biblioteca, arquivo de imagem e de som (util também para os
impressos), equipamento eletronico de recepgao e transmissao de informagdes proprios e das
agéncias nacionais e estrangeiras, receptores de radio e televisdo, exemplares dos nimeros em
circulacdo de periddicos estrangeiros, nacionais e locais, gerais e/ou especializados, além de
Internet.

O jornalismo interpretativo exige a execu¢do de algumas etapas, segundo Beltrao
(1976, p.71):

1) Em primeiro lugar a identificagdo do objeto, ou seja, a ocorréncia (fato, idéia,
situacdo) que constitui o nucleo da informagdo. Esta informacao noticiosa vai merecer ou nao
uma interpretacdo. Para se verificar a necessidade de estender uma informacdo a

interpretacdo, deve-se estabelecer critérios de valoracdo especificos, mediante os quais se
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pode identificar o objeto de maior importancia e interesse para o publico, trabalhando-o,
entdo, exaustivamente.

Escala de valores por ordem de importancia:

- Valor absoluto: € aquele que pode ter a noticia por si mesma.

- Valor intrinsecamente relativo: o que € proporcionado por um detalhe, algo que
lhe da um inesperado relevo.

- Valor extrinsecamente relativo: o interesse depende das circunstancias em que se
encontre um maior ou menor nimero de receptores para os quais a noticia ¢ fundamental.

Verificados esses critérios, parti-se para outra gradacdo estabelecida pelas
seguintes circunstancias basicas:

- Proximidade no tempo: corresponde a caracteristica da divulgacdo do fato,
quando ainda quente, atuante, capaz de afetar a vida, os habitos, os projetos e as decisdes do
receptor.

- Proximidade espacial: relaciona-se a localizagdo da ocorréncia em relagdo ao
centro difusor da informagao.

- Numero e qualidade de pessoas envolvidas.

- Valor material e/ou ideologico: algo que pode afetar o equilibrio econdémico ou

cultural da audiéncia.

(...) cabe ao jornalista selecionar aqueles (fatos) que merecem uma investigacdo
mais detida de origens, desdobramentos, repercussdes e efeitos imediatos, mediatos
e prospectivos que provocam, e cuja difusdo servird ao receptor como estimulo a
acdo interativa reclamada pela sociedade (BELTRAO, 1976, p.74).

2) A segunda etapa consiste na documentagdo da ocorréncia, ou seja, aprofundar
nesta realidade. Esse aprofundamento estd no "tratamento investigativo dos valores que a
integram e que a ela estdo incorporados" (ALTARES. apud. BELTRAO, 1976, p.76).

Documentar significa preencher os vazios informativos, com o objetivo de
mostrar a dimensao exata do que € noticiado. A documentagao compreende dois momentos:

- Decomposicdo da ocorréncia em seus elementos basicos (causas e efeitos), por
meio do conhecimento e da analise das fontes de informacao e dos elementos que apresentam
lacunas de significagdo. A decomposi¢ao dos elementos nos indicard o caminho para a busca

daqueles valores que preenchem os vazios da informagao.

(...) sdo as origens e causas (Pq) e os efeitos (Ef) que reclamam uma atencdo
especial e uma investigacdo exaustiva, a fim de que a mensagem nao se afaste da
realidade, enveredando pela ficcdo ou pela especulacdo interesseira, equivalente a
juntar & ocorréncia e, depois, a informagdo, hipoteses, doutrinas, perspectivas e
valores excrescentes a sua esséncia e significado (idem, p.80).
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- Investigacdo dos valores e aspectos essenciais e significativos para a
estruturacdo da informagao:

No Jornalismo, intrinseca a sua natureza, esta a investigagdo mediata, que
equivale a uma previsdo informativa contida no fato. Diz Beltrdo (ibidem, p.82): "a
atualidade, em jornalismo, ¢ sempre uma expectativa e, por isso mesmo, uma antecipagao".
Por isso a documentagdo jornalistica ndo pode se resumir a uma mera manipulacdo de
arquivos, mas depende sobretudo de uma aplicagdo técnica eficiente, de uma cultura ampla,
de um vasto saber humanistico e do conhecimento das exigéncias éticas de sua profissao, a

fim de que as previsdes ndo passem de simples especulagdes irresponsaveis do futuro.

Cada testemunho, cada documento que se recolhe é uma mescla de dados e pontos
de vista, uma trama de fatos e opinides. Separar uns de outros até formar uma
imagem nitida de ambos exige esforco, requer experiéncia, supde frieza (ibidem,
p.82).

Nessa etapa, deve-se de todas as formas evitar as distor¢des, presentes por
exemplo nos erros das descri¢des. A transcricao literal ¢ obrigatoria. Da mesma forma a
identifica¢do do opinante. Quanto mais polémico for o tema (e o jornalismo cultural alimenta-
se sobretudo de polémicas), maior deve ser o critério do jornalista ao dar espago aos
opinantes; deve-se dar tanta oportunidade a quem critica como a quem defende, apresentando
na mesma propor¢ao os fundamentos deles. Em alguns casos, o conjunto de dados mostrara o
acerto de uma opinido e o erro da outra. Nao cabe ao jornalista desqualificar uma ou outra
opinido, ja que esta tarefa ¢ do receptor.

3) Redacao e edicao da matéria interpretativa:

A equipe jornalistica encontra-se nesta fase de posse de todo o material
produzido: noticias, entrevistas, pesquisas bibliograficas e dos arquivos do jornal, copias de
leis, projetos e requerimentos oficiais, historias de interesse humano, comentarios assinados
por jornalistas especializados, fotografias, correspondéncia das sucursais e das agéncias de
noticias, as vezes charges e desenhos. Como nunca ¢ possivel publicar todo o material, ¢
preciso selecionar, avaliar e organizar o material recolhido, para depois se dedicar a aparéncia
do produto (que varia de acordo com o veiculo de comunicagdo). Finaliza-se, neste momento,

o trabalho dar recursos a interpretagdo.

3.6 Quem deve escrever em revista cultural

Historicamente se tem verificado que coube aos escritores o papel de produzir

jornalismo cultural. Ainda hoje isso ocorre; basta observar a quantidade de escritores que
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colaboram com jornais e revistas de grande circulagdo no Brasil. Atualmente recorre-se
também aos textos de académicos (em literatura, pintura, musica, etc.), que muitas vezes
esquecem o ponto de vista do leitor menos especializado ao escreverem. O papel desses
agentes ¢ de vital importancia no jornalismo cultural, porém deve-se sempre usar o bom senso
e separar claramente a fun¢do do jornalista em producgdes desse género dos trabalhos de
colaboradores.

E claro que também o jornalista pode defender uma opinido nas publicagdes
jornalisticas (0 que ¢ muito comum principalmente no jornalismo cultural, que trabalha
sobretudo com a critica de arte), assim como pode publicar textos de cunho literario. Desde
que fique evidente a qual categoria pertence o texto, ndo ha mal algum em jornalistas
escreverem artigos, cronicas, resenhas, criticas ou ensaios. Contudo, a arte de reportar um fato
¢ de responsabilidade exclusiva do jornalista, e a este tipo de trabalho que a Revista Plural
dard maior atengdo, trabalhando sobretudo com as técnicas do Jornalismo Interpretativo

descritas anteriormente.

3.7 A reportagem cultural e suas nuances

As reportagens noticiosas também tém espago, € muitas vezes cabem até mesmo a
dentincia dentro do jornalismo cultural (recurso raramente utilizado pelos veiculos de
comunicacao). Nesses casos em que se dedica a esmiugar a informagdo, o jornalista estara
cumprindo com sua fungdao ao buscar o dominio do assunto, criatividade na abordagem,
persisténcia na apuragdo e imparcialidade no relato. Dessa maneira, o repodrter cultural deve
fornecer ambiente propicio para a interpretacdo do receptor, tal como deve ocorrer com o

jornalismo geral.

A reportagem do jornalismo cultural tem pontos de diferenciagdo. (...) Suas noticias
em geral dizem respeito a agenda de lancamentos e eventos (livros, shows,
exposicdes etc.): olham mais para o que ainda vai ocorrer do que para o que esta
acontecendo ou ja aconteceu (...) Uma tendéncia do jornalismo brasileiro recente (...)
¢ a de querer aparentar o jornalismo cultural aos outros - politico, econdmico,
policial, etc. - em método, o que, numa frase, significa ndo reconhecer o maior peso
relativo da interpretagdo e da opinido em suas paginas (PIZA, 2003, p. 80).

Daniel Piza chama a aten¢@o ainda para um tipo de reportagem cultural, de cunho

mais interpretativo, que tem faltado na imprensa brasileira.

E a reportagem que trata de uma 'tendéncia' ou de uma questdo em debate no meio
cultural. E o caso quando o jornalista tem, por exemplo, de tratar da polémica que
envolve um best-seller, o qual estd dividindo opinides, e precisa contar o motivo
dessa polémica e relatar as diversas opinides sobre o autor. (...) Ou quando tem de
tentar responder a uma pergunta como 'Por que as biografias estdo na moda' sem
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fazer sua resposta uma forma de opinido, mas com apuragdo sobre niimeros e
historias, com comentarios de especialistas, etc. (idem, p. 83).

Os livros que tratam do jornalismo cultural em geral ddo pouca atencdo a
interpretagdo (rara também ¢é a bibliografia a respeito desse género jornalistico). O jornalismo
opinativo ¢ a maior referéncia dessas obras, e retrata a tendéncia adotada pelas publicagdes
em relacdo a area cultural em diversos paises, inclusive o Brasil.

A postura de priorizar a reportagem na Revista Plural ndo exclui, entretanto, a
necessidade de se fazer uso do senso critico e da avaliagdo por parte do agente que trabalha na

area cultural.

(...) como a fung@o jornalistica ¢ selecionar aquilo que reporta (editar, hierarquizar,
comentar, analisar), influir sobre os critérios de escolha dos leitores, fornecer
elementos e argumentos para sua opinido, a imprensa cultural tem o dever do senso
critico, da avaliagdo de cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza
por seus interesses, ¢ o dever de olhar para as indugdes simbolicas e morais que o
cidadédo recebe (PIZA, 2003, p.45).

Sobre a importancia da opinido serd exposto mais adiante. Por enquanto, a
reportagem, o principal mote da revista, serd o foco de estudo.

Na defini¢do de Amaral (1986, p. 133) "reportagem ¢ a representacao de um fato
ou acontecimento enriquecida pela capacidade intelectual, observacdo atenta, sensibilidade,
criatividade e narragao fluente do autor". Na rotina apressada dos leitores, um texto maior - ou
seja, uma reportagem - precisa se justificar para ser lido: deve-se ter em maos um bom
assunto, lapidado para se transformar em produto atraente para o leitor. A boa reportagem
nada mais ¢ que o nome que se dd ao jornalismo interpretativo nos moldes citados
anteriormente, que consistem em pesquisar, checar dados, checar minuciosamente com outras
fontes, cruzar informagdes, descobrir mentiras antes que elas sejam publicadas, verificar
documentos, pedir ajuda a quem entende para entender papéis técnicos, graficos e balangos,

ouvir varias pessoas, perguntar, etc.

Até a virada para o século XX, o jornalismo era feito de escasso noticiario, muito
articulismo politico ¢ o debate sobre livros e artes. Mas a modernizacdo da
sociedade transformou também a imprensa: o jornalismo moderno passou a dar mais
importancia para a reportagem, para o relato dos fatos (...) O jornalismo cultural
também 'esquentou': descobriu a reportagem e a entrevista, além de uma critica de
arte mais breve e participante (idem, p. 18 ¢ 19).

Diferentemente de um inquérito policial, por exemplo, que também trabalha com
dados e depoimentos, a reportagem deve apresentar um estilo, uma interpretacdo jornalistica
dos fatos, uma aproximag¢do humanitiria com o receptor por meio de historias de vida.
Alberto Dines (apud CAMPOS, Artigo Reportagem Contextualizada) adverte: "O retrato

quadrado de um acontecimento ndo € jornalismo, € registro. O retrato de um acontecimento



27

engrandecido pela técnica da narracdo, argucia e cultura de quem observa, isto sim ¢
jornalismo".

Da mesma forma que um inquérito policial possui suas limitagdes, também
cronicas, artigos, entre outros, ndo possuem a complexidade alcancada por uma reportagem,
que pode trabalhar com um nimero maior de informagdes. Mais uma vez justifica-se aqui a
sua importancia dentro do jornalismo interpretativo e, por conseqiiéncia, da necessidade do
jornalismo cultural voltar seus olhos a essa modalidade jornalistica tdo completa. “A
reportagem ¢ sempre um género informativo acrescido de interpretagdo e opinido. (...) O que
caracteriza a reportagem ¢ a quantidade de dados nela contidos a partir do trabalho de campo”
(CAMPOS, Pedro Celso in Artigo Reportagem contextualizada).

Faz-se a ressalva que a opinido na reportagem, a que se refere Pedro Celso
Campos, esta presente na fala das fontes e ndo na emissdo de juizo do jornalista. A boa
reportagem mostra, na medida do possivel, todos os aspectos da realidade, todos os seus
detalhes e nuances.

Na revista em especial, deve-se dedicar atengdo redobrada ao texto. Além de
conter tudo que o jornalismo exige (boa apuragao, informagao exclusiva e de qualidade, dados
relevantes), o texto de uma revista - especialmente a que trabalha com Jornalismo cultural -
deve ter um toque diferenciado. O leitor espera de uma revista mais do que ele espera de um
jornal, por exemplo. Além da linguagem clara, concisa e correta, ele deseja ler algo prazeroso.
"Costumo dizer que, em revista, bom texto ¢ o que deixa o leitor feliz, além de suprir suas

necessidades de informacao, cultura e entretenimento", afirma Marilia Scalzo (2003, p.76).

3.8 Linguagem de revista

Escolher a linguagem adequada ao tipo de publico a que se direciona ¢ essencial
para o sucesso de uma revista. No caso de uma revista cultural, convém observar alguns
detalhes importantes.

A primeira pergunta que se deve fazer ¢: "para quem estou escrevendo?". O
publico da revista Bravo!, referéncia para a producao da Revista Plural, ¢ composto em sua
maioria por pessoas da classe A e acima de 25 anos. O que esse publico espera, e a revista
nesse quesito atende, ¢ que utilize uma linguagem bastante diferente das produzidas para o
publico juvenil, para citar um exemplo. Isso quer dizer que ndo cabem girias nesse tipo de

producdo, e que a linguagem formal (que ndo quer dizer necessariamente magante) ¢ ideal
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para seus leitores. Além disso, o estilo individual do autor do texto ¢ mais valorizado no
jornalismo cultural que em qualquer outro género jornalistico.

O tom e o enfoque da matéria da revista cultural também devem ser observados.
Nao ¢ porque se trata de uma revista cultural, que a escrita melancdlica ndo tenha espago

quando ela se faz necessaria.

(...) claridad, concision, sugerencia y capacidad de enfoque no son los Unicos
atributos que se suele pedir a la prosa periodistica. En este cuadro de cualidades
extrinsecas también deberia figurar el modo o caracter particular de la expresion con
que se escribe una nota (su tono). (...) Kant y los Rolling Stones son indudablemente
diversos, pero nada impide - si no tienen em cuenta estos recaudos - que se hable
con soltura, claridad y fluidez sobre el primero, y de modo farragoso y melancoélico
sobre los segundos (RIVERA, 2003, p. 37).

Embora o publico de uma revista cultural seja mais escolarizado, ¢ de suma
importancia evitar a linguagem erudita, pois soa pedante e esnobe. Deve-se evitar ainda o uso
de lugares-comuns, que empobrece visivelmente o texto. Para Marilia Scalzo (2003, p.77), "as

formulas faceis dao para o leitor a sensagdo de que aquele ¢ um texto velho, ja lido".

3.9 Leitura de uma obra de arte

No jornalismo cultural a leitura de uma obra de arte ¢ sempre reclamada pelo
publico que, na impossibilidade de conferir todas as novidades artisticas, véem na critica uma
forma de adquirir conhecimentos, além ¢ claro de se informar sobre a recepcao que a obra em
questao estd recebendo de todos os segmentos da sociedade.

Contudo, ¢ importante deixar claro que, antes de partir para a valoragdo, o critico
deve compreender a obra, interpreta-la. Para chegar a ponto de analisa-la, ele passa antes por
uma série de etapas essenciais, que servirdo para sedimentar seu juizo. Em meio as varias
interpretagdes que uma obra ¢ capaz de suscitar, impde-se o dever do critico especializado
buscar a universalidade, a objetividade e a unidade de seu juizo.

Existiam antigamente duas concepgdes opostas da leitura de uma obra que,
embora hoje estejam em desuso, colaborou enormemente para uma nova visdo da critica
cultural.

A primeira concepgao foi elaborada pelo italiano Croce, que entendia o ato de ler
uma obra de arte (e aqui estamos falando ndo apenas da literatura, mas também das artes
plasticas, danga, cinema, entre outras) como algo nada pessoal: para compreender uma obra o
receptor deveria abster-se de suas emogdes e enxergar o que o artista quis dizer ao produzi-la.

O também italiano Gentile, pelo contrario, acreditava que a leitura de uma obra

era algo extremamente pessoal, que variava de acordo com cada receptor.
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Ambas as concepcdes ndo atendem as necessidades da critica, apesar de terem

seus méritos na construcao de um novo ideal.

(...) a concepgao crociana teve o grande mérito de recordar que ler uma obra de arte
significa, em primeiro lugar, 'deixd-la ser' na sua realidade, e sobretudo nao
perturbar sua beleza com um 'indiscreto cantar por conta propria’, derramando os
proprios sentimentos pessoais suscitados pela obra...mas além de esquecer que estes
sentimentos, se oportunamente disciplinados e dirigidos, podem contribuir para a
penetracdo na obra, acaba por desconhecer a pessoalidade e a multiplicidade das
interpretagdes (...). De outra parte, a concepgdo gentiliana utilmente recorda que
cada nova leitura ¢ uma nova interpretacdo, ¢ que sdo milhares as interpretacdes de
uma mesma obra (...) mas acaba por conceber esta multiplicidade como a
conseqiiéncia fatal de um intimismo que reduz qualquer coisa a atividade subjetiva e
arbitraria (PAREYSON, 2001, p.202 ¢ 203).

Logo, frui¢do (ou seja, o gozo, a posse) e contemplacdo estdo intimamente
associadas na apreciacdo da arte, uma vez que esta incorpora tanto valores sensiveis quanto
intelectuais (forma e contetdo). Elas complementam o entendimento do receptor acerca da
obra, fornecendo-lhe todas as nuances necessarias a sua interpretacao.

E necessario ressaltar que a contemplagio ndo implica um ato de abandono do
receptor frente ao que enxerga. Antes de tudo, € uma pratica ativa, em que o leitor busca um
ponto de vista para observar a obra e dela toma posse, ou seja, a interroga, busca perspectivas
diferentes.

A primeira coisa que se deve ter em mente quanto a interpretacao ¢ que ela jamais
¢ definitiva. As revelagdes acerca da obra de arte nunca cessam, estdo sempre em aberto,
passam por revisoes ¢ aprofundamentos. Por isso os trabalhos de escritores classicos como
Shakespeare e Machado de Assis ainda hoje merecem estudos académicos, com novas leituras
das mesmas obras anteriormente estudadas (a infidelidade ou nao de Capitu, em Dom
Casmurro, ¢ um tema até hoje analisado e polémico, e ¢ quase certo que jamais se chegara a
um consenso sobre ela). Segundo Pareyson (2001, p.224) , “cada vez que se relé uma obra, o
processo de interpretacdo ¢ profundamente mudado, acolhido num novo contexto e integrado
por novas descobertas".

A vantagem dessa concepgdo ¢ aceitar a interpretacdo como algo em permanente
mutacao. A interpretagdo deve ser um processo infinito, sempre propenso a revisao, mas deve
evitar cair no subjetivismo e no relativismo. Para Pareyson (2001, p.226), "interpretar
significa conseguir sintonizar toda a realidade de uma forma através da feliz adequagao entre
um dos seus aspectos e a perspectiva pessoal de quem a olha". E dessa forma que se pode
aproximar de uma unidade de compreensdo sobre a obra: com as multiplas leituras de seus

receptores.
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Esse processo de mutua cooperagdo entre os leitores que se dispdem a
compreender a obra de arte € que, aos poucos, revela a realidade dela. Tal movimento permite
descartar idéias falsas, integrar aquelas que se encontram sem resposta, corrigir inexatidoes,
enfim, possibilitar uma leitura universal da qualidade da obra (universal, porém nao

definitiva), subtraindo aos poucos o que ¢ uma mera visao particular.

(...) mal um novo ponto de vista deixa entrever a possibilidade de outros aspectos,
nasce o desejo de um conhecimento novo e diverso da obra, que integre o primeiro
conhecimento, ou mesmo que o substitua, ou, simplesmente, que se acrescente a ele,
e o processo de interpretacdo se reabre, destinado a ndo acabar mais, pela infinidade
dos aspectos da obra, todos desejosos de revela-la em perspectivas sempre novas
(idem, p.228).

Em Os problemas da estética, Luigi Pareyson (2001, p.246) conclui que gosto
pessoal e juizo universal ndo sdo dois modos diferentes de se fazer uma valoracdo estética;
antes, sdo duas maneiras complementares de leitura e critica da arte. E humanamente
impossivel que o critico se abstenha de seus gostos pessoais para analisar uma obra. Do gosto
pessoal € que ele busca ter acesso a obra. A universalidade do juizo, por sua vez, s6 emerge
em razao da dindmica das interpretagdes que, desta forma, devem levar em consideracio o

confronto da obra tal como ¢ com a obra tal como ela propria queria ser.



4. CAPITULO III - JORNALISMO OPINATIVO,
A PLURALIDADE DA REVISTA

4.1 O papel da opinido e sua relacdo com o jornalismo

Entre as fungdes basicas do jornalismo estdo orientar, informar e divertir. A
informacgao ¢ o relato puro dos fatos, idéias e situagdes; a orientagdo relaciona-se ao esforgo
de interpretar o que ocorreu, enquanto a diversao ¢ um meio de o receptor utilizar o trabalho
jornalistico para fugir das preocupagdes diarias, entreter-se, dar uma pausa nas atividades.

A importancia da interpretacdo dentro do jornalismo cultural ja foi demonstrada
anteriormente. A opinido, agora, recebe um capitulo a parte, pois exerce um papel primordial

na sociedade, uma vez que objetiva orientar cada leitor a agao ou a reflexao.

O jornal tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e engrandece a
atividade profissional, pois, quando expressa com honestidade e dignidade, com a
reta inten¢do de orientar o leitor, sem tergiversar ou violentar a sacralidade das
ocorréncias, se torna um fator importante na opgdo da comunidade pelo mais seguro
caminho na obtengdo do bem-estar ¢ da harmonia do corpo social (BELTRAO,
1980, p.14).

Daniel Piza (2001, p. 08) critica a tendéncia do jornalismo brasileiro
contemporaneo em querer equiparar em método o jornalismo cultural aos outros (politico,
econdmico, esportivo, etc), "o que, numa frase, significa ndo reconhecer o maior peso relativo
da interpretagdo e da opinido em suas paginas". Ele acredita que ha muito que fazer ainda em
termos de reportagem, mas que nao se pode contudo negligenciar aspectos tao importantes do
jornalismo cultural quanto a analise, a critica e o debate de idéias.

Desde quando comegou a imprimir suas primeiras publicagdes, o jornalismo
cultural esteve alicer¢ado na opinido. Pode-se citar varios autores, em diversas épocas, que
exerceram o papel de “juizes” das artes e do comportamento social. O &pice da opinido em
ambito mundial, porém, ocorreu entre os séculos XVIII e XIX, chegando ao ponto de merecer
uma polémica obra escrita por Oscar Wilde (O critico como artista), que defendia a critica
cultural como uma forma de arte, independente das outras.

No Brasil, o jornalismo cultural ganhou for¢a no século XIX, com ensaios criticos
sobre pecas teatrais e obras literarias assinados por Machado de Assis, Silvio Romero e José
Verissimo, entre outros nomes de destaque no cendrio a época.

No século XX a critica ndo desapareceu, mas se transformou para atender a uma
sociedade moderna. Ela continuou exercendo forte influéncia sobre o pensamento de leitores,

artistas e intelectuais. Porém, mudou alguns de seus tragos, tornando-se mais incisiva e
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informativa ¢ menos moralista e contemplativa. A critica se desenvolveu, sobretudo, dentro
das revistas, embora tenha ocupado um grande espago nos jornais didrios. “Las revistas y
suplementos han sido el asiento tradicional de la critica literaria, ejercida en ellos desde
variadissimas perspectivas estéticas y tedricas y con diferentes grados de madurez y

sabiduria” (RIVERA, 2003, p.115).

4.2 A opinido tem que ser embasada

Opinar, ao contrario do que se pode pensar, ndo ¢ uma tarefa facil. Nao basta ao
autor de um texto emitir juizos sem fundamentos, baseando-se apenas em seu gosto pessoal
ou ideologias. Para opinar € necessario um conhecimento de certos dados fundamentais, se
inteirar sobre a natureza do objeto, de suas caracteristicas ¢ qualidades inerentes. E importante
ter nocao de que nem todas as ocorréncias sao suscetiveis de opinido. Segundo Beltrao (1980,
p.15), “€ necessario que o objeto seja questionavel, isto ¢, d€ margem a uma opg¢ao do sujeito
entre duas ou mais alternativas, igualmente possiveis. Quando o objeto ndo comporta
diferentes faces, ndo ha lugar para a opinido”.

E fungdo do jornalista exercer seu senso critico dentro do veiculo para o qual
trabalha. Beltrao (1980, p.18) defende a importancia desse exercicio: "Opinar, para ele
(jornalista), ndo ¢ apenas um direito, mas um dever, pois, de oficio, esta incluido entre os que
fazem profissao de opinar. Ainda mais: ¢ sua fungdo captar, em qualquer campo, aquele
objeto importante sobre o qual a sociedade exige uma defini¢cdo".

O leitor espera obter de um material jornalistico a interpretagdo, mas quer,
também, que este opine sobre os assuntos atuais.

(...) a preferéncia revelada pelas condensacdes, seja de livros ou artigos, significa
que o leitor ndo considera deturpagdo uma conscienciosa atividade selecionadora do
jornal, que: a) ndo lhe poderia dar todos os fatos, seja por impossibilidade material
(falta de espaco), seja por questdes €ticas (conseqiiéncias sociais de determinadas
informagdes); e b) se pudesse registrar ¢ comentar todas as ocorréncias nio teria
leitores, os quais igualmente ndo dispdem de tempo para ler e assimilar tdo multiplas
informagdes (idem, p.39).

A opinido expressa por uma revista, normalmente (exceto em casos em que o
editor estimula o debate de idéias contrarias), segue a linha editorial do veiculo. Tal controle
ocorre, sobretudo, pela selegdo de informagdes e dos temas que serdo objeto da opinido. Sobre
a politica editorial da Revista Plural trataremos no capitulo VI.

Segundo Beltrao (1980, p.44), para manifestar opinido o jornalista deve manipular

a informagao de trés formas:
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* Dominar a informagdo: calcular seu alcance, informando-se amplamente das
causas, seus aspectos significativos e sua seqii€ncia logica.

* Reger a informagao: tornd-la publica quando oportuno, observando as normas e
¢ticas da divulgagdo ou da supressdo de matérias.

* Assistir a informagao, mediante acompanhamento dos seus efeitos imediatos ¢

mediatos.

4.3 Critica, cronica e seus similares

Dentro desse quadro, a critica (uma das varias modalidades de opinido, como sera
explicado a seguir) recebe atencao especial tanto por parte de editores quanto dos leitores. Seu
valor cultural ¢ formar o leitor, o fazer refletir sobre temas que ndo tinha pensado, além de lhe

dar informacdes. Esse ¢ o modelo que se deve buscar em Plural.

Ejercida por especialistas o por nedfitos de buena voluntad, la critica de revistas o
periodicos ha sido desde el siglo pasado, en sus diferentes vertientes, la gran fuente
de aprovisionamiento de saberes y valorizaciones literarias para un publico ajeno a
las disciplinas especificas de la formacion académica (RIVERA, 2003, p.115).

A critica se propde em geral a interpretar o sentido de uma obra e estabelecer um
juizo de valor sobre ela. Os caminhos que a critica pode seguir sdo muitos: critica erudita,
critica de autor, critica impressionista, critica marxista, critica psicanalitica, tematica,
existencialista, entre outras. O critico Jaime Rest (apud. RIVERA, p. 116) aconselha "aplicar

a cada obra de arte aquele enfoque que torna mais adequado para facilitar seu entendimento".

Mas o que deve ter um bom texto critico? Primeiro, todas as caracteristicas de um
bom texto jornalistico: clareza, coeréncia, agilidade. Segundo, deve informar ao
leitor o que € a obra ou o tema em debate, resumindo sua historia, suas linhas gerais,
quem ¢é o autor etc. Terceiro, deve analisar a obra de modo sintético mas sutil,
esclarecendo o peso relativo das qualidades e defeitos, evitando o tom de 'balango
contabil' ou a mera atribuicdo de adjetivos. Até aqui, tem-se uma boa resenha. Mas
ha um quarto requisito, mais comum nos grandes criticos, que ¢ a capacidade de ir
além do objeto analisado, de usa-lo para uma leitura de algum aspecto da realidade,
de ser ele mesmo, o critico, um autor, um intérprete do mundo (PIZA, 2003, p. 70).

O jornalismo cultural, como observa Jorge B. Rivera (2003, p.116), tem cedido
espaco a dois formatos de critica: o ensaio critico e a resenha bibliografica. O primeiro exige
um desenvolvimento maior da interpretacdo e da valoracdo do objeto, enquanto o segundo
apenas comenta de maneira sucinta as principais idéias defendidas pelo autor, com algum
juizo de valor sobre sua obra. “Una resefia no deberia ser confundida, como a veces se hace,
con la critica a una obra o autor, ya que esta Ultima supone un aparato tedrico y un

ahondamiento intrinseco y extrinseco mucho mas exigente” (RIVERA, 2003, p.117).
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Além dos jornalistas contratados pela empresa, a revista cultural tem o apoio de
colaboradores. Estes se expressam por meio de artigos e cronicas. Em geral, os autores de
artigos sao pensadores, escritores e especialistas em diversos assuntos, cujas opinides
interessam ao publico. A crdnica, por sua vez, ¢ menos ambiciosa que o artigo, pois nao
necessita de aparato teorico. Embora também esteja ligada a atualidade, a cronica a comenta
de forma mais leve.

Articulistas e cronistas sdo auténticos literatos, e, ndo tendo, como o profissional do
dia-a-dia, de submeter-se a maior pressdo do tempo reduzido da producdo coercitiva
diaria, podem burilar suas matérias, ndo raro tornando-as antologicas e conferindo-
lhes aquela perenidade que constitui excecdo no exercicio da atividade jornalistica
(BELTRAO, 1980, p.65).

A cronica, em sua concepcdo jornalistica, contribuiu durante décadas com o
jornalismo cultural, sendo um dos géneros da escrita mais querido e procurado pelos leitores.
Ela funcionou como registradora dos acontecimentos da vida intelectual e artistica de varios
periodos, tornando-se até mesmo importante fonte de pesquisa para o historiador que estuda
processos culturais.

Devido a sua natureza, menos presa as formalidades teoricas, a cronica revela
elementos que as vezes passam desapercebidos nos artigos. De maneira indireta, ela encarna
os proprios elementos teoricos, por meio da descricdo de atos, espetaculos, cotidiano, etc.

Atualmente, ela tem perdido espaco dentro das produgdes culturais, em parte por

causa das transformagdes da arte e da literatura.

Em sua origem, (a cronica) era um género historico. Evoluindo, vestiu roupagem
semantica diferente: englobou a narracdo o comentario; deixou de parte o rigor
temporal (o que passa) da atualidade para fixar-se no seu rigor filosofico (o que
atua). A cronica jornalistica é hoje definida como 'uma composi¢do em prosa, breve,
que tenta (ensaia), ou experimenta, interpretar a realidade a custa de uma exposicdo
das reagdes pessoais do artista em face de um ou varios assuntos de sua
experiéncia...exprime uma reacdo franca e humana de uma personalidade ante o
impacto da realidade. (E um) género elastico, flexivel, livre, permite a maior
liberdade no estilo, no assunto, no método...", conforme Afranio Coutinho (idem,
p-67).

Para Beltrao (1980, p.68), a cronica pode ser assim classificada:

1) Quanto a natureza do tema:

* Cronica geral: o autor aborda temas variados, geralmente em uma pagina fixa

* Cronica local: o autor fala sobre a vida cotidiana da cidade, sendo ele um
receptor e orientador da opinido publica da comunidade que o jornal faz parte

* Cronica especializada: o autor comenta assuntos referentes a uma atividade
especifica, no qual ¢ especialista

2) Quanto ao tratamento dado ao tema:
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* Analitica: os fatos sdo expostos com brevidade e narrados com objetividade. A
linguagem ¢ mais formal e dirige-se mais a inteligéncia que ao coragdo do leitor

* Sentimental: apela a sensibilidade de quem 1€

« Satirico-humoristica: seu objetivo ¢ criticar, ridicularizando ou ironizando fatos,
personagens, comentarios etc, tendo como finalidade advertir ou entreter o leitor. Assemelha-
se em conteudo a charge.

Existem ainda outras formas de se utilizar a opinido dentro de uma revista
cultural. Os desenhos e a fotografia, por exemplo, cumprem esse papel, também trazendo em
suas imagens um julgamento (expressos na escolha do tema, do angulo, do que mostrar etc).
O mito de que a camera nunca mente ¢ refutado pelo fotografo Card Mydans, em artigo
escrito para a revista Life: "A partir do momento que o homem se ligou a ela, a cdmera
assume um ponto de vista. E, uma vez dotada de um ponto de vista, somos todos livres para
questionar o que ela diz".

A escolha de uma fotografia em que o personagem ¢ mostrado em uma situacao
de ridiculo, por exemplo, ¢ uma das formas que o jornalismo encontra de demonstrar sua
opinido por meio da fotografia. Seria o que se costuma denominar “opinido editorial pela
imagem”.

La rapida expansion de las modernas tecnologias graficas permitid, desde comienzos
de siglo en especial desde los afios 20, que los suplementos y revistas se
enriquecieran con una nueva posibilidad visual (...). La evolucion de las técnicas de
fotograbado, rotograbado o huecograbado, y el uso cada vez mas confiable y
depurado del color, introdujeron la colaboracion de pintores y dibujantes que fueron
definiendo una auténtica 'estética del suplemento', capaz de brindar no sélo la
atmosfera y los estilos artisticos de la época, sino también de sugerir muchas veces
una segunda lectura desde la propria perspectiva del ilustrador (RIVERA, 2003,
p.166 ¢ 167).



5. CAPITULO IV - SEGMENTACAO DO PUBLICO - A
SOBREVIVENCIA DA REVISTA

5.1 Revista, reflexo de seu tempo

A revista € um produto mutavel, que deve estar sempre atualizado de acordo com
o periodo em que ¢ produzido, especialmente a de contetdo cultural, uma vez que as artes ¢ a
cultura sdo caracterizadas por seu dinamismo.

A vida de uma revista pode ser efémera se ela ndo acompanhar as mudancas
constantes da historia. Nesta perspectiva, deve sempre haver mecanismos que atualize e
modifique a revista para que ela seja um produto jornalistico ao alcance de seu publico. Além
da atualizagdo, "as revistas exigem de seus profissionais textos elegantes e sedutores (...) além
de criativos, utilizando recursos estilisticos geralmente incompativeis com a velocidade do
jornalismo didrio", como destaca Vilas Boas (1996, p. 09).

Perguntar que elementos ajudam na paulatina mudanca do modo de se fazer
revista deve, deste modo, ser o exercicio daqueles que lhe dao sua forma: os jornalistas. O que
¢ necessario para fazer com que uma revista atinja o publico no qual pretende circular? Que
recursos sao necessarios para que ela alcance o objetivo de vender as informagdes de interesse
publico? Mais especificamente: o que ¢ necessario para se produzir uma revista cultural de
sucesso?

A maior parte da literatura académica sobre revistas ¢ unanime em dizer que este
produto jornalistico, assim como qualquer outro, deve ter um planejamento minucioso. Como
afirma Marilia Scalzo, uma "qualidade muito valorizada em revista ¢ entender um pouco de
administracao (de recursos e processos). Como as equipes sao pequenas e o dinheiro nao anda
sobrando, provavelmente caberd aos jornalistas controlar e administrar o border6" (2003,
p.59).

A necessidade de desenvolver um produto ao mesmo tempo eficaz ¢ de custo
baixo coexiste com a crescente demanda da sociedade capitalista de obter informagdes bem
apuradas e selecionadas, mas que seja apresentada de forma objetiva e eficiente, além de ser
atraente em um mercado comunicacional cada vez mais competitivo em busca da atengdo do
publico consumidor. A meta deve ser chegar a este publico com custos ndo dispendiosos,

estabelecendo uma eficiente relacdo de comunicagao.
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5.2 Segmentacio com os devidos cuidados

Os profissionais que estdo a frente das revistas, atualmente, concordam que o
veiculo ndo consegue sobreviver por muito tempo se ndo mantiver o foco de sua produgdo em
determinado publico, previamente descoberto e observado. Pensar a segmentacdo de publico
ou o tipo de assunto deve ser a preocupacgdo primordial daqueles que desejam se aventurar na
criacao de uma revista.

Como relata Marilia Scalzo (2003, p.36) esta ndo ¢ uma constatagdo muito
recente. Hoje, com a presenca dos meios eletronicos que se dedicam a veiculagdo das noticias
com mais habilidade, deixando assim a andlise mais sofisticada para os meios impressos, a
revista tende a se destinar a publicos cada vez mais especificos. Existem revistas para todos os
gostos desde "aquelas dedicadas a quem quer cuidar do jardim, a quem quer decorar um
escritorio, uma loja ou um quarto de bebé". Os publicos podem ser tdo especificos que pode
haver até distingdes "como mulheres que fazem enfeites para festas infantis" ou "marceneiros
que trabalham com madeira certificada".

Com um publico notoriamente reduzido em relacao a televisdo, por exemplo, a
revista conta com a vantagem de conhecer melhor seus leitores. E mais facil pensar em
segmentagdao quando se tem noc¢do de seu alcance e do tipo de publico a que a publicagdo se
destina. Para Scalzo, "a revista ¢ comunicagdo de massa, mas nao muito" (2003, p.36).

A flexibilidade, a visdo abrangente e a capacidade de organizagao e planejamento
do jornalista cultural a frente de uma revista ajudam a manter o foco no publico a que se

pretende chegar.

O plano editorial ajuda, também, a manter o foco no leitor. E ja vimos, a pior doenga
que pode atacar uma publicacio ¢ a falta de foco - desse mal, ela pode morrer.
Revista bem focada ¢ aquela que tem sua missdo clara e concisa, cujos jornalistas
sabem exatamente para quem escrevem, e trabalham para atender as necessidades
ditadas pelos leitores (SCALZO, 2003, p.62).

Os elementos e maneiras que conduzem a producdo de uma revista cultural ndo
sdo de todo regras estabelecidas, nem formulas irrevogéveis. O jornalismo cultural tem uma
dindmica diferente dos demais, mas assim como eles, ¢ mutavel por natureza. Apesar de ser
recente, ele se expande e abre para muitos assuntos diferentes.

Daniel Piza (2003, p.56) chama a atengdo para que ndo se confunda segmentagao

com tribalizagdo, uma escolha empobrecedora do ponto de vista jornalistico.

Os cadernos culturais diarios, em conseqiiéncia desses simplismos e maniqueismos,
vém sofrendo de um novo problema. Acompanhando até certo ponto a propria
segmentagdo do mercado cultural, cada vez mais subdividido em géneros, eles
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parecem sucumbir ao que se poderia chamar de tribalizagdo ou guetizagdo. Soam
como porta vozes de grupos que mal de comunicam. (...) Afinal, se a diversidade é
um fator cultural e mesmo socialmente positivo, a tribalizagdo a distorce, dando-lhe
sentido mais empobrecedor. A mesma sensibilidade pode conter espago para
Pixinguinha, Schubert e Costello, para Caymmi, Mozart ¢ Beatles. E melhor que
seja assim porque assim ela afasta preconceitos, preservando a independéncia de
julgamento, e porque enriquece a percepgao, ao enxergar os nexos entre os estilos e
as artes (idem, p.56).

A idéia dominante dos jornalistas que trabalham em revista ¢ de que, nas palavras
de Scalzo (2003, p.49), "quem quer cobrir tudo acaba ndo cobrindo nada e quem quer falar
com todo mundo acaba ndo falando com ninguém". Por isso, as revistas atuais estdo
segmentadas por género (masculina e feminina), idade (infantil, adulta e adolescente),
geografica (cidade, regido) e temas (turismo, esporte, arte, cinema, etc).

Existe ainda a “segmentacdo da segmentagdo”, onde € possivel chegar a um
publico leitor ainda mais especifico. Embora seja uma possibilidade plausivel, a revista ainda
nao chegou a este grau de personalizagdo, como alcangou a Internet. De qualquer forma, a
revista € cada vez mais caracterizada como um meio de afirmac¢do de identidades de grupos
distintos. “E preciso entender quais sdo as tendéncias que estdio surgindo e quais delas podem
traduzir-se em novos titulos. E usar a tecnologia para reduzir custos e fazer publicagdes cada
vez mais segmentadas, para grupos restritos, com circulagdes pequenas (...)” (SCALZO,
2003, p. 50).

Em especial por se tratar de uma revista, o jornalista deve tomar o cuidado de
pensar em seu leitor na hora de escrever. Ele deve ser tratado como alguém especifico, com
suas particularidades e necessidades proprias. E essencial ao jornalista se lembrar que é, antes
de tudo, um prestador de servigos € que o leitor ira buscar na revista dados precisos que lhe
possam ser uteis no dia a dia.

Dentro dessa nova perspectiva de segmentagao, discute-se dentro do jornalismo o
risco da especializacdo de seus profissionais. As revistas, que geralmente trabalham com
grupos pré-estabelecidos, devem ficar atentas a isso, pois podem comegar a utilizar-se de
terminologias restritas a especialistas, dificultando o entendimento do leitor. A linguagem,
independente da segmentacdo, deve ser acessivel a todos, do contrario ndo transmite a
informacao desejada. Marilia Scalzo (2003, p.57) alerta que "o desafio para o jornalista &,
portanto, fazer uma revista acessivel aos leitores comuns, mas seu texto deve ser preciso a
ponto de poder ser lido, sem constrangimentos, por um especialista da area".

Citando Tubau (1982), Geane Carvalho Alzamora critica a especializagdo de
jornalistas, especialmente culturais, bem como a pratica de escolher especialistas em

determinadas areas (literatura, musica, etc) para escrever textos em jornais ou revistas.
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(...) a tensdo entre as fungdes de jornalista e especialista, caracteristica no jornalismo
cultural em todo o mundo, se reverte em desinformacdo para o leitor, pois os
jornalistas ndo tém formagdo cultural suficiente e os especialistas manejam mal a
técnica da informagdo. Como resultado dessa tensdo, o que se observa ¢ um mistura
de textos pouco informativos no jornalismo cultural: de um lado jornalistas ndo
especializados abordam, em correta linguagem jornalistica, assuntos que ndo
dominam suficientemente, de outro peritos no assunto escrevem em jornais como
colaboradores, de forma erudita ou ndo jornalistica (2001).

Scalzo concorda com essa concepcdo, dizendo que “quando o jornalista
especializa-se numa 4area, ele pode até ganhar em profundidade, mas corre o risco de
comportar-se exatamente como o especialista que entrevista, ou seja, perder a curiosidade
tipica do leitor comum” (2003, p. 55).

Pensar a questdo da especializagdo ¢ imprescindivel quando se fala em
segmentagdo. Temas especificos em varias ocasides podem demandar textos de especialistas,
com destaque para os artigos. No trabalho de edigcdo e selecdo dos textos para a revista €
necessario entdo cautela para que a especializacdo ndo ultrapasse a barreira do plausivel para
o leitor. Especializagdo na parte opinativa ¢ admissivel, desde que o filtro da edi¢ao ndo deixe
de exercer seu papel de hierarquizar e facilitar, na medida do possivel, a informagao
oferecida.

Dessa maneira, observando o mercado que tende para a segmentacao, ¢ preciso
exatidao na concepcao de uma revista, a fim de que ela tenha um rumo certo e nao deixe

lacunas que possam, futuramente, resultar no seu fim. Segmentar ¢ objetivar e focar no

publico correto, deixando de falar de tudo para todas as pessoas. Marilia Scalzo alerta:

Ha publicacdes generalistas demais: todas falando das mesmas coisas e concorrendo
pela atenciio das mesmas coisas e concorrendo pela atengdo das mesmas pessoas. E
como se apenas alguns focos de interesse estivessem iluminados e todas as
publicacdes se voltassem para eles, enquanto todo o resto permanecesse
inexplorado, mergulhado na mais absoluta escuriddo (2003, p. 50).



6. CAPITULO V - REVISTA BRAVO!, UM CASO DE SUCESSO

6.1 Objetivo do Estudo

A analise de edi¢des recentes da revista mensal Bravo!, publicada atualmente pela
Editora Abril, servira para nortear a concep¢ao da Revista Plural. Em um mercado complexo
como o brasileiro, no que se refere a publicagdes culturais, Bravo! ¢ um modelo de sucesso
pela boa circulagdo. E, ao lado de outras poucas revistas como a Cult, editada por Lemos
Editorial, modelo que pode ser seguido de revista cultural. O contetdo editorial das edigdes
de junho, julho, agosto e setembro de 2005 ¢ universo delimitado para o estudo, realizado de
acordo a metodologia recomendada por Antonio Carlos Gil, em Como Elaborar Projetos de
Pesquisa (2002, 4* Edi¢ao).

O intuito ¢ conhecer em profundidade a linha adotada pela revista, o critério de
selecdo de seus assuntos e destaques, bem como o tratamento dado as suas matérias (seja as
reportagens, resenhas ou criticas). A questao proposta por esse estudo de caso €: Quais as
principais medidas editoriais adotadas pela Bravo! para conquistar seu espaco em oito anos de
existéncia? O objetivo ¢ analisar em que pontos a Bravo! acertou e quais foram os possiveis

erros, a ser evitados no novo projeto.

O momento do Brasil era diferente em 1997. A economia recém-estabilizada
favorecia o consumo, e se buscavam produtos diferenciados. Era o caso da Bravo!,
como o era de sua antecessora na editora Davila, a Republica. Claro que como todo
produto novo, ela precisou de um tempo para se firmar, para conquistar respeito no
meio artistico e intelectual (Almir de Freitas, editor-sénior de Bravo!, em entrevista
concedida aos pesquisadores por e-mail em 21/10/2005).

A intengdo ¢, assim como a propria Bravo!, ter uma fonte de inspiracdo. “Ha
muitos modelos. New Yorker ¢ uma referéncia, embora seja muito diferente. Vanity Fair ¢

outra. E também ¢ muito diferente. Nao ha uma revista unica” (Almir de Freitas).

6.2 O Universo da Bravo!

A publicagdo, de acordo com pesquisa da Editora Abril, é acompanhada
especialmente por leitores da classe A (54%), seguida da classe B (38%) e da classe C (8%) —
de acordo com a classificacdo usada pelo Instituto Brasileiro de Estatistica e Geografia
(IBGE). Setenta e oito por cento (78%) possuem gradua¢do completa, pds-graduacao,

mestrado e doutorado. Seu publico em geral, portanto, possui alto poder aquisitivo e de
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instrugdo; o contetido da revista atende aos anseios dessa clientela. Plural se destinard ao
publico pertencente as classes A, B e C e tera a mesma segmentagado tematica.

Bravo! se dedica a divulgagao e analise das manifesta¢des culturais do Brasil e do
mundo. Em geral ela é composta de reportagens, seguidas de artigos dos temas tratados, além
de servicos sobre setores de interesse cultural - cinema, literatura, musica, teatro, danga, artes
plasticas e televisdo. Todos esses temas sdo divididos em editorias, trabalhadas em todas as
edigdes. Cada editoria traz matérias motivadas por lancamentos, shows ou exposigdes; espaco
para critica; e uma agenda, com um painel de 10 atragcdes ou lancamentos do més, com
detalhes que a revista julga que merecem destaque.

Daniel Piza escreveu sobre a revista Bravo! em Jornalismo Cultural:

(...) A partir do segundo semestre de 1997 convivi com outra derrubada de tabu. A
Editora D' Avila, de Luiz Felipe D'Avila, sob direcio de Wagner Carelli, langou a
revista mensal de cultura Bravo!. Convidado a ir para 14, ouvi de colegas que 'revista
de cultura ndo da certo no Brasil'. (...) A Bravo! também ¢é uma publicag¢do que quer
comunicar o prazer da cultura, ndo s6, em seu caso, pela qualidade dos textos (de
autores como Sergio Augusto, Hugo Estenssoro, Sergio Augusto de Andrade,
Michel Laub, Almir de Freitas ¢ José Onofre), mas também pela produgdo visual.
Demorou algum tempo até se abrir para areas como televisdo (especialmente forte
na cultura brasileira), continua ndo resenhando livros de ndo-fic¢do (ignorou, por
exemplo, os de Elio Gaspari sobre o regime militar) e ainda exagera no excesso de
aplausos (ha raras criticas negativas na revista), mas ¢ sem duvida, no momento, a
publicac@o mais bem feita sobre cultura no Brasil (2003, p. 115).

O Editor-Sénior de Bravo!, Almir de Freitas, resume qual o projeto editorial da

revista e o que se pretende com ele.

Nio existe, no caso da Bravo!, uma receita fechada. O perfil editorial da revista é
basicamente o mesmo: reportagens, entrevistas, criticas, agenda. A revista se
mostrou bem-sucedida ao longo de oito de existéncia, isso € reconhecido. O que
existe sdo ajustes, necessarios porque muda o mercado, muda parte dos leitores e da
demanda (Almir de Freitas, editor-sénior de Bravo!, em entrevista concedida aos
pesquisadores por e-mail em 21/10/2005).

6.3 Relatorio da Analise

Na secao Exposicdo do més de junho, a revista Bravo! indicou as dez mostras
Artur Barrio - Diretrizes, Andy Warhol: Motion Pictures, O Tigre de Dahomey, a Serpente de
Whydah, Wesley Duke Lee, Paisagens Distantes, Corpos Virtuais: Arte e Tecnologia,
Alegoria Barroca na Arte Contempordnea, A Multiplicagdo das Telhas, Rodrigo Andrade e
Arte Contempordnea Brasileira Hoje.

Cada uma dessas mostras, como ocorre em todo més, foi subdivida nos seguintes
topicos, com breves comentdrios a respeito: Mostra (titulo da exposi¢do), Trata-se
(explicagdo sobre o que ¢ o evento), Importincia (importancia do autor ou da exposi¢cdo em

si), Preste Atengdo (chama a atengdo para algum fato ou elemento importante da exposi¢do),
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Onde e Quando (agenda), Veja Também (outras obras, livros, documentarios ou exposi¢oes
que de alguma forma se relacionam com a exposi¢ao e que ajuda a compreendé-la melhor).

A secdo Musica ¢ subdividida em Artista, Programa (musicas que serao
apresentadas), Por que ir (opinido critica de revista sobre algum aspecto interessante do
espetaculo), Preste Atengdo, Onde e Quando e Cds (langamentos ou indicagdes de cds antigos
que se relacionam com o espetdculo). A revista contempla todos os géneros, do erudito ao
popular. No més de junho, por exemplo, houve indicacdes para o espetaculo I/ Giardino
Armonico e para Encontros Improvaveis, que reunia no palco o cantor brega Falcdo e o
cineasta Z¢ do Caixao.

Livros traz breves comentarios sobre os lancamentos do més ou de obras que estdo
prestes a serem lancadas (ndo necessariamente literarias), com explicacdes sobre o autor,
tema, razoes para ler o livro, detalhes importantes da obra e um trecho da mesma. Divide-se
em Titulo, Autor, Tema, Por que ler, Preste Atencdo, Trecho. Retne escritores nacionais €
internacionais.

Filmes também tenta equilibrar lancamentos de filmes nacionais e estrangeiros.
Possui os seguintes topicos: Titulo, Dire¢do e Roteiro, Elenco, Enredo, Por que ver, Preste
Atengdo e O que ja se disse (com criticas de outros veiculos de comunicagdo a respeito do
filme). Em junho a revista indicou os filmes 4 Queda! As Ultimas horas de Hittler, O guia
dos mochileiros das Galaxias, Melinda e Melinda, Quanto vale ou é por quilo? (nacional), A
vida secreta dos dentistas, A vida marinha com Steve Zissou, Os homens que amavam as
mulheres (nacional), 4 pessoa ¢ para o que nasce (documentéario nacional), Don Quixote
através da Erva do Celuldide, Guerra nas Estrelas: Episodio Il - A vinganga dos Sith.

A secdo Teatro e Danga indica os espetaculos que estdo em cartaz no més, com
atencao especial aos que ocorrem nos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro. Seus topicos: Em
Cena (titulo e crédito do espetaculo), O Espetaculo (enredo), Por que ir, Preste Ateng¢do,
Onde e Quando e Veja Também.

Outras se¢des fixas da revista Bravo! sao:

* Bravograma - Representacdo grafica do sumdrio da edigdo. Apresenta as
matérias, lancamentos e destaques em trés graus de importancia: Nao perca, Invista e Fique de
Olho, com remissdo para as paginas de cada contetido.

* Gritos de Bravo! - Cartas dos leitores da revista, contendo criticas, elogios,
correcdes ou complementacdes das matérias do més anterior.

* Cartoon - Tira ou charge do escritor Luis Fernando Verissimo.

* Em resumo - notas, entrevistas pequenas e indicagdes da Bravo!.
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* Ensaio - se¢dao dedicada ao debate de temas, onde sdo apresentados trés ou
quatro textos de articulistas fixos (Reinaldo Azevedo, Sérgio Augusto e Sérgio Augusto de
Andrade) e colaboradores consagrados. No més de junho a revista fez um ensaio especial
denominado Imagens do Brasil, em que colaboraram seis brasileiros com experiéncias
artisticas no exterior: o dramaturgo e diretor teatral Gerald Thomas, o compositor Gilberto
Mendes, o escritor Moacyr Scliar, o cineasta José Padilha, o autor de novelas Manuel Carlos e
o artista Arthur Omar. Cada um tentou responder a pergunta “como o mundo vé a nossa
cultura?”

* Atelié - a jornalista Katia Canton mostra o espaco criativo de artistas nacionais
de diferentes cidades, apresentando o local de trabalho, a producao e a carreira de cada um,
dentro da editoria de artes plasticas. Em junho o destaque foi o artista Tadeu Jungle, que
trabalha em varias frentes artisticas (poesia, gravura, video, entre outras).

* Saideira - coluna humoristica, assinada pelo jornalista Xico Sa.

A matéria de capa em junho foi O Brasil que o mundo vé, em que discutia - por
meio de reportagem e artigos - o desafio do Brasil exibir na Franga uma produgdo artistica
sem esteredtipos. A matéria surgiu em decorréncia das comemoracdes do ano do Brasil na
Franca e da apresentacdo da peca Mademoiselle Chanel, interpretada por Marilia Péra na
Franca em junho deste ano.

As reporteres Ruth de Aquino e Thais Gurgel fizeram uma reportagem analitica
sobre o tema, apresentando opinides, dados e informes da programagao do ano do Brasil na
Franca. Mostraram as opinides do comissario francés do evento, Jean Gautier, do embaixador
brasileiro na Franga, Sérgio Amaral, do etnélogo Lévi-Strauss e do antropdlogo Roberto da
Matta.

Em seguida ¢ apresentada uma critica de Jefferson Del Rios sobre o espetaculo de
Marilia Péra; uma sintese de verbetes que tornaram a cultura brasileira internacional, com
comentarios criticos de Sérgio Augusto de Andrade sobre eles (que incluiu os 'termos'
Brasilia, Gilberto Freyre, Machado de Assis, Cinema Novo, entre outros); e um artigo
assinado por Renato Janine Ribeiro, em que discutia o panorama das identidades nacionais
frente a era da globalizagao.

Apos a matéria de capa, Taisa Palhares traz uma reportagem interpretativa sobre
Henri Matisse, motivada por uma exposi¢do em Paris de seus quadros, contendo explicagdes
sobre o evento e dados biograficos do artista. Ela faz ainda um paralelo com o langamento do

segundo volume da biografia de Matisse, escrita por Hilary Spurling.
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Ainda na editoria Artes plasticas, segue uma entrevista com o escultor Richard
Serra, que deu detalhes de sua mais recente obra 4 questdao do tempo. Logo depois o jornalista
Daniel Piza destaca o lancamento da colecdo da revista Pif Paf, dirigida por Millor Fernandes,
alternando dados, curiosidades e comentdrios criticos sobre Millor e sua publicagdo. Por
ultimo tem-se um artigo assinado por Teixeira Coelho, que comenta a exposi¢do da artista
Regina Silveira no Palacio de Cristal, em Madri. As se¢des Critica - Artes plasticas (sobre a
mostra fotografica de Caio Reisewitz na Galeria Brito Cimino) e Exposi¢oes encerram a
editoria.

A editoria Musica ¢ aberta com uma entrevista de quatro paginas com o cantor
Lobao, que defende suas posicdes polémicas e fala de seu novo CD, Cangoes Dentro da Noite
Escura. A entrevista ¢ acompanhada de uma critica sobre o album de Lobao, assinada por
Marco Frenette.

As paginas seguintes sao compostas de duas matérias. A primeira ¢ denominada
Notas do subterrdaneo e analisa a abertura para o rock nacional proporcionada por grupos
experimentais; o jornalista José Flavio Junior comparou alguns grupos atuais que estdo
langando CDs com compositores eruditos - também experimentalistas - e conversou com
alguns de seus representantes. A segunda matéria ¢ sobre o trompetista Wynton Marsalis, que
se apresentou em junho em Sao Paulo. O jornalista Jodo Marcos Coelho faz sua analise sobre
o trabalho do artista, comentando sua trajetoria.

A critica Voos barrocos, de Luis S. Krausz, sobre o album do violinista Luis
Otavio Santos, e a se¢do fixa Musica, encerram esta editoria.

Livros inicia com uma resenha negativa de Daniel Piza sobre Eu sou Charlotte
Simmons, novo livro do jornalista Tom Wolfe. Comparando com outros escritores € com 0
livro mais famoso de Tom Wolfe (Fogueira das Vaidades), Piza conclui que o escritor falhou
em seu livro, além de estar se distanciando cada vez mais de sua proposta de produzir um
novo tipo de romance realista. E uma das raras criticas ndo elogiosas encontradas nas quatro
edicoes de Bravo! estudadas.

Paulo Schiller, em seguida, assina a matéria 4 Guerra das Criangas, que traz uma
analise da nova edi¢ao do romance Os meninos da Rua Paulo, contendo informagdes sobre o
livro, descri¢do do enredo e seu ponto de vista sobre a obra.

Em seguida tem-se uma matéria de Giovanna Bartucci sobre os langamentos dos
primeiros contos de Bernardo Ajzenberg e Mario Sabino, sem comentdrios opinativos da
autora. A critica sobre os contos de David Wallace (assinada por Michel Laub) e a secdo

Livros finalizam essa editoria.



45

A editoria de Cinema ¢ aberta com um artigo de Sérgio Augusto que critica
veementemente a fragmentacdo do cinema em varios festivais distintos, como cinema de
tematica ambiental, cinema negro, ideoldgico, dentre outros.

Ricardo Calif traz logo depois uma matéria elogiosa comparando os filmes O
segredo de Vera Drake (de Mike Leigh) e Exilios (de Tony Gatlif). Mauro Trindade encerra a
secdo com a critica do filme nacional Casa de Areia, seguida da se¢do fixa Filmes.

Danga e Teatro ¢ a Gltima editoria do més de junho. Em sua abertura traz uma
reportagem interpretativa sobre Cia. de Dangca Deborah Colker, que estreou no Brasil em
junho o espetaculo No. Em seguida Helio Ponciano assina a matéria explicativa O Lume no
tempo e Fabiana Acosta Antunes assina Laboratorio do movimento. A critica de teatro ficou a
cargo de Jefferson Del Rios, que elogiou o a pega Antigona, de Antunes Filho. A secao fixa
Teatro e Danca fecha a editoria.

Em julho a matéria de destaque foi Beleza e conseqiiéncia, de Carlos Haag.
Motivada pela Festa Literaria Internacional de Parati, a revista elaborou uma matéria
interpretativa em que pds em debate o papel dos escritores nos dias atuais. O reporter incluiu
frases de discursos e livros, além de entrevistas com convidados do evento, como o escritor de
romances policiais Alfredo Garcia-Roza, o escritor anglo-indiano Salman Rushdie, J6 Soares,
o critico Wilson Martins, Arnaldo Jabor, entre outros. Separou ainda em um box nomes de
livros langados pelos principais escritores que participaram dos debates na festa. A matéria ¢
seguida por uma entrevista de Héctor Feliciano com o escritor Salman Rushdie, e de outra
entrevista de Michel Laub com o escritor Enrique Vila-Matas. Finaliza com um artigo de José
Castello sobre Clarice Lispector, homenageada no evento.

As paginas seguintes seguem o mesmo padrao das edigdes anteriores: editorias
claramente separadas, que terminam com dez indicagdes de obras ou eventos selecionados
pela Bravo!. As reportagens de destaque seguem uma tendéncia analitica, seguida de opinides
de jornalistas especializados (artigos ou criticas). Além da matéria de capa anteriormente
citada, O artista como obra segue esse padrao, analisando os videos que chegaram no Brasil
do norte-americano Bruce Nauman, com posterior artigo de Rodrigo Andrade sobre a
qualidade da obra do artista.

No més de julho a publicacdo dedicou oito paginas para os ensaios fotograficos de
Marc Ferrez, introduzindo brevemente o assunto. O ponto forte da revista, alids, sdo as
imagens de qualidade, assinada por renomados fotdgrafos, além € claro de uma diagramagao

limpa, com muitos espagos em branco, que valorizam as gravuras.
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O langamento do filme Guerra dos mundos motivou uma resenha sobre o filme,
que foi comparado a outras obras cinematograficas do género.

Um indicio do carater plural da revista foi a inclusdo de uma matéria na editoria
de musica chamada A salvacdo digital, que trata das novas formas de composiciao
proporcionada pela musica eletronica, que tem garantido o reaparecimento de artistas que
estavam esquecidos do grande publico. Segue depois outra matéria, cujo tema ¢ musica
barroca dos séculos 17 e 18, ¢ uma critica sobre o langamento de um CD de samba.

Na edigdo de agosto percebe-se uma mudanca na diagramacao da pagina dedicada
a notas, antes chamada de Em resumo. Essa sec¢do se subdividiu no més de agosto em Notas
de Bravo! (seguindo o mesmo padrao de Resumo), Favoritos (onde o poeta e critico Mario
Chamie escolheu cinco personagens malandros ¢ boémios da literatura), CDs/Lancamentos,
DVDs/Lan¢amentos ¢ Radio e TV (em que a revista escolhe o que considera ser os melhores
programas de radio e televisdo apresentados no més).

Bravograma - que anteriormente destacava apenas espetaculos, musicas,
exposigoes, filmes ou programas de TV citados na edigdo - passou a indicar langamentos,
achados e releituras de forma “aleatéria” (ou seja, sem necessariamente terem sido citados na
edicao), sempre escolhidos pela equipe da Bravo!. Em agosto indicou revistas encontradas
pela Internet, videos antigos, livros de bolso, dentre outros.

Além disso, a secdo FEmsaios (geralmente localizada nas ultimas paginas da
revista) foi substituida por Bravo Debate, em que um assunto polémico ¢ discutido por algum
especialista na area. Em agosto Marcos Augusto Gongalves, editor de Opinido da Folha de
Sdo Paulo, e Ricardo Anderaos, editor do caderno de tecnologia Link, dos jornais O Estado
de Sdo Paulo e Jornal da Tarde, discutiram a batalha travada entre a Internet e a midia
impressa.

Em agosto o cinema ganhou destaque, com a reportagem Cinema para
estrangeiro ver, em que as reporteres Maria Fernanda Vomero e Thais Gurgel analisam a
entrada de filmes nacionais no mercado estrangeiro em detrimento da produgdo para o
mercado interno. O tema foi suscitado pela estréia internacional de Walter Salles e Fernando
Meirelles com os filmes Agua Negra e O jardineiro fiel, respectivamente. Em seguida é
apresentada uma entrevista com o cineasta Fernando Meirelles, que comentou sua inser¢ao no
mercado cinematografico internacional.

A edicdo possui ainda outra matéria de cinema de destaque, que destaca do
sucesso de curtas-metragens no cendrio nacional e estrangeiro. A matéria ¢ decorrente do

lancamento no final de agosto do Festival Internacional de Curtas-Metragens. Finalizando a
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editoria de cinema tem-se a resenha de Almir de Freitas sobre o filme Hotel Ruanda e a critica
de Leon Cakoff sobre 4 Casa Vazia.

Nota-se que a revista Bravo! privilegia a cada més em sua capa alguma editoria:
teatro (junho), literatura (julho), cinema (agosto) e musica (setembro).

Diferente do que ocorreu nas edigdes de junho e julho, abriu-se em agosto uma
breve editoria de televisdo para tratar do fendmeno provocado pelo programa Pdnico. Além
de analisar o programa em si, a matéria abriu espaco para relatar alguns comediantes famosos
na televisdo brasileira, que iniciaram a linha seguida pelos “reporteres” do referido programa.

Na edi¢cdo de setembro nota-se que continuaram a serem realizadas as mudangas
nas paginas iniciais da revista. Bravograma acompanhou a linha do més anterior e indicou,
por exemplo, o local onde se pode encontrar posteres de filmes para decoragdo, livros
encontrados em sebos, revistas encontradas pela Internet, etc. Mudou também a diagramacgao
da pagina, com maior destaque para fotos.

Cartoon deixou de ser assinada por Luis Fernando Verissimo e cedeu espago ao
ilustrador publicitario Karmo, que trouxe uma historia em quadrinhos ao invés de charge.

A secdo Em resumo saiu de circulacdo e cedeu espago a segdes mais definidas,
dedicadas as notas e pequenas entrevistas. Primeira Fila traz informagdes sobre lancamentos
de livros, exposi¢oes e shows, além de novidades sobre tecnologia no mundo das artes,
internet, filosofia e radio e tv, entre outras. Ainda nessa secdo, a edi¢do de agosto destacou
um espaco para relembrar o cineasta Robert Bresson, citado no subtdpico Cldssico do més.
Traz por ultimo Favoritos, subtopico ja presente na edicdo de agosto (a diferenga ¢ que em
agosto Favoritos era uma secdo Unica, € em setembro esta inserida em Primeira Fila).
Favoritos de setembro escolheu as cinco personagens femininas mais transgressoras do teatro.

Lancamentos de Cds e DVDs foram inseridos em suas respectivas editorias,

deixando, portanto, a se¢cdo Em resumo.

6.4 Conclusoes

Com as mudangas, Bravo! maquiou, ainda que sutilmente, algumas falhas da
revista, como ndo ceder espaco as releituras (critica que Daniel Piza fez em Jornalismo
Cultural). Abriu ainda um espago maior as notas, podendo desta forma abranger melhor a
enorme a quantidade de novidades da industria cultural, sem, contudo deixar de lado os textos

mais densos.
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Todas as matérias sdo assinadas por seus autores. Bravo! dedica consideravel
parte de suas paginas as resenhas, com menor énfase a interpretagdo (em termos quantitativos,
por a matéria de destaque é sempre interpretativa). As criticas sdo destacadas com uma tarja
colorida, onde esta inserida a retranca “Critica”. As outras matérias analiticas trazem dados,
entrevistas, pesquisas, mas também comentarios dos autores sobre seu objeto de reportagem.
A opinido da revista ¢ impressa por meio de suas matérias, ndo utilizando Editorial (que via
de regra ¢ escrito pelo editor).

A revista utiliza seu filtro jornalistico € busca ndo se ater a espetaculos, pegas ou
livros que julgue sem qualidade. Por isso sdo raras as criticas negativas. Quando a revista se
propoe a publicar determinado assunto, € porque julga que o mesmo merece relevancia.

A cobertura dos eventos recebe sempre novo enfoque, suscitam discussdes €
interpretagdes originais. Nao ¢ apenas o relato do que ocorreu ou do que esta para ocorrer. Ela
estende o assunto, buscando outras formas de abordar um assunto que, provavelmente, ja foi
tratado nos jornais diarios.

A revista Bravo! ¢ bastante eclética, e cede espago tanto para manifestagoes
populares quanto eruditas, que ocorrem especialmente nas grandes metropoles (Sao Paulo,
Rio de Janeiro, Paris, Madri, Nova York). Nas quatro edi¢gdes pouco se mencionou sobre
eventos no interior do Brasil, exceto em pequenas citagdes. Percebe-se também que a

preocupacdo em reiterar as falhas de espaco as releituras € recente.



7. CAPITULO VI - PROJETO GRAFICO-EDITORIAL DA REVISTA
PLURAL

7.1 Projeto Editorial

A Revista Plural pretende ser uma alternativa democratica de revista cultural
voltada para o mercado goiano. Nota-se que, em Goids, ndo existem publicagdes culturais nos
moldes que se pretende dar a revista, ou seja, com €nfase nas reportagens interpretativas. A
Revista Bravo!, lancada em 1998, vem desde entdo realizando esse trabalho, porém mais
voltada para o eixo Rio-Sao Paulo.

E importante esclarecer que, embora busque atender ao publico goiano, a revista
Plural ndo pretende restringir suas matérias apenas ao que ocorre em Goids. Ela buscara
aglutinar assuntos diversos em cada edi¢do, contemplando temas de interesse regional,
nacional e - eventualmente - internacional.

A atuacdo da revista serd de carater abrangente e integrador, ndo se limitando
apenas a descricao do cenario artistico; questoes relativas ao comportamento e a antropologia
cultural deverao também estar presentes. Em razao disso foram definidas cinco editorias fixas
que deverao aparecer obrigatoriamente em cada edicdo. Sao elas: Manifestagoes Populares
(ex.: folclore, arte de rua, etc.), Cinema, Musica, Artes Pldsticas/Cénicas e Livros. Cada
edicao devera destacar um tema e trabalhar em escala menor os outros, dependendo das
motivagoes.

Os jornalistas responsaveis pela revista ndo irdo se ater apenas ao papel de
anunciar e comentar lancamentos, mas também, refletir sobre a sociedade da qual participam
e sobre os habitos desta, imprimindo uma visao mais ampla - e nao reducionista - de Goids, do
Brasil e do mundo.

Para chegar a esse entendimento foi trabalhado o conceito de cultura no estudo
teorico, dada a importancia de se conhecer seus varios conceitos para melhor definir a
vertente do produto. E importante para a revista estar atenta as diferentes identidades culturais
presentes num mesmo espaco e trabalha-las de forma sistemdtica em suas reportagens, para
nao dar margem a preconceitos contra grupos ou manifestagoes consideradas “alternativas”. A
pluralidade da revista, como seu proprio nome sugere, deverd estar clara para o leitor.
Géneros diversos da musica, da literatura, do cinema, por exemplo, deverdo aparecer nas
edi¢gdes. Do erudito ao popular, do regional ao nacional, as varias vertentes da cultura estardo

expostas.
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O espago para a opinido também devera estar presente e bastante evidente para o
leitor. A opinido expressa pela revista tem o papel de informar, mas também de ajuda-lo a
construir o senso critico, orienta-lo em sua reflexdo. Além dos jornalistas contratados, a
Revista Plural tera o apoio de colaboradores para as se¢des Espaco Plural e Criticas, além de
eventuais artigos que acompanharem as matérias principais.

Por ultimo, ndo se ficard atrelado a agenda cultural, especialmente porque a
revista tem a proposta de ser trabalhada em periodicidade mensal, comum as revistas
culturais. Releituras (de livros, correntes filoséficas, autores, etc.) também terdo espago na
publicagdo, algo optado em decorréncia do estudo tedrico, que apontou a falta de releituras
como uma das maiores falhas que uma publicagdo cultural pode cometer.

As segoes fixas e as matérias do projeto piloto foram elaboradas tendo por base o
estudo tedrico de autores que tratam ou trabalham com jornalismo cultural, assim como as
conclusdes retiradas do estudo de caso da Bravo!.

A revista Plural devera ter periodicidade mensal, inicialmente com tiragem de
1000 exemplares, 24 paginas, ndo excedendo 30% de espago para publicidade. A tiragem e o
namero de paginas ndo sdo fixos e poderdo ser revistos de acordo com a demanda de
anunciantes e leitores. Plural serd impressa em formato fechado, tamanho 21 cm por 29,70 cm
(A4), em papel couche 90 g colorido (capa e miolo).

Em sua proposta inicial, a revista devera ter 24 paginas, assim distribuidas:

Capa - pg.01

Anuncio - pg. 02

Indice, expediente e justificativa - pg.03

Charge (nome: No artistico. Reflete a opinido de um chagista convidado pela
revista sobre determinado tema, de preferéncia ligado a cultura) e Editorial - pg. 04

Enquete/Cartas dos leitores e Plural recomenda (sugestdo de shows, leituras ou
releituras, filmes recentes ou ndo, etc.) - pg. 05

Notas/Langamentos - pg.06

Perfil - pg. 07 (paginas correspondente ao projeto piloto. A secdo ¢ fixa, mas sua
pagina ird variar de acordo com a edi¢ao).

Matérias diversas - 08 a 19

Meu lugar (matéria prioritariamente fotografica, que mostra o espaco onde o
artista trabalha e traz alguns dados biograficos do mesmo) - pg. 20 e 21 (corresponde ao

piloto. Em todas as edi¢des devera anteceder 'Espago Plural’)
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Espaco Plural (cronica, artigo, resenha ou conto de convidados) - pg. 22 (seréd
sempre a ultima pagina jornalistica da revista)

Anuncios - 23 e 24

Observacdo: Toda edigdo terd entrevista pingue-pongue relacionada com a
reportagem, em local a ser definido pelo trabalho de edicdo.

As matérias, criticas e o perfil ndo possuem paginas fixas. Elas deverdo variar a
cada publicagdo, seguindo uma idéia de dinamismo na distribui¢do da informagdo, com o
devido cuidado para nao haver falta de logica. Secdes como Meu Lugar, Espago Plural,
Charge e Editorial deverao aparecer em lugares fixos, pois criam a identificacao dos leitores
com a publicac¢do, além de dar identidade a revista.

A linha editorial da revista devera estar em permanente mutagdo, para atender a
um publico sempre dvido por mudangas e novidades. Serd focada no publico consumidor de
publicagdes e produtos culturais, das classes A, B e C, de acordo com a classificacdo do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), com escolaridade minima de Ensino
Médio completo, faixa etaria entre 20 e 50 anos (adultos), de ambos os sexos, inicialmente
residentes em Goiania-GO.

A Revista Plural procurard sempre manter contato com leitores e realizara
conselhos editoriais para avaliagdo da qualidade e adequacdo das edigdes aos contextos
espacial e temporal nos quais sera produzida.

Para a diagramacao e arte final serdo utilizados editor de texto e paginagdo Quark

6.0 e os editores de imagem Corel Draw 12 e Adobe Photoshop 5.5.

7.2 Projeto Grafico

Nome: Revista Plural
Formato fechado: 21 x 29,7cm (A4)

Mancha Gréfica: Divida em 2 colunas, exceto as paginas de Critica dividas em 3 colunas

e Capa:

Logotipo Revista Plural, padronizado no canto esquerdo superior, na horizontal, distante um
cm da borda superior e 0,5 cm da borda esquerda. Cor varidvel

Plural - Cooper Black, tamanho 113,3

Cultura e informagdo — Arial, tamanho 18
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Meés (por extenso) Ano - Ano X - n°Y - R$ Z — Arial, tamanho 9 — padronizado distante 1,75

cm borda superior ¢ 1 cm da borda direita.

Sugestoes de identidade (passivel de mudanca em caso de excepcionalidade): Titulo de
chamada para matéria principal, variando de 15 a 25 toques. Subtitulo de 80 a 100 toques com
explicacdo do titulo. Até quatro chamadas ao longo da capa , de 50 a 90 toques, variando de

acordo com o destaque. Tipologia variavel, que combine com o assunto tratado.

e Pagina 2:

Anuncio de pagina inteira.

e Pagina 3:

indice e Expediente: o logotipo da revista (mesma cor usada na capa), més, ano, nimero
preco devem aparecer obrigatoriamente, em lugar definido a cada edicdo de acordo com a
criatividade da diagramacgdo. Sugere-se o canto esquerdo superior. Expediente, contendo
informagdes sobre os profissionais que produziram ou participaram da edi¢do. Arial Black,
tamanho 10 para Expediente e Arial 8 para o resto do texto. (Outras tipologias em Padroes

das Matérias).

e Pagina 4:
Editorial e Charge (retranca): Cada um ocupa metade do espaco da pagina, na posi¢cao mais
conveniente a diagramacdo. (Tipologia de titulo e texto, vide definicdo de Padroes das

Matérias)

e Pagina S:
Enquete e Plural Recomenda (retranca): Pergunta formulada a leitores com texto e foto e seis
notas de recomendacdes com ilustracdo. Disposi¢do a critério. (7Tipologia em Padrées das

Matérias).

e Pagina 6:
Notas e Langcamentos (retranca): Pequenos textos com ilustracdo e tamanhos variaveis de
acordo com a demanda da edi¢do. Sugestdo de destaque para uma nota maior, seguida pelas

notas menores. (7ipologia em Padroes das Matérias).
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e Pagina 7:
Perfil (retranca): Duas Colunas de texto, com foto grande da personagens. Permitido uma ou

duas fotos/ilustragdes. (Tipologia em Padroes das Matérias).

e Paginas 8 a 19:
Criticas (retranca) e Matérias:
Textos entremeados por vasto material fotografico. Sugestao de utilizagdo de fotos inteiras

em paginas inteiras. (7ipologia em Padroes das Matérias).

e Paginas 20 e 21:
Meu Espago: secdo com espago de destaque para a fotografia. Textos podem acompanhar,

sem necessidade de tamanha fixo. (7ipologia em Padrées das Matérias).

e Pagina 22:
Espago Plural: Diagramacdo completamente livre para criacdo. Presenga de titulo e sem

divisdo de colunas.

e Paginas 23 e 24:

Anuncios de pagina inteira.

Padroes das Matérias

Textos

Bodoni DCT (Avalon) tamanho 10, entrelinha 12 (desde o indice até os textos pequenos,
incluindo boxes, com a mesma letra. Para indice muda o tamanho: 14, negrito, € chamada em
italico, tamanho 12)

Retrancas

Avalon, 18 (cor: papel)

Olho

Verdana, tamanho 11, entrelinha 13,2

Janela

Bodoni DCT (Avalon), tamanho varidvel
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Box

Titulo: Broadway, tamanho 16 (somente sugestdo, permitidas variagdes)
Titulos Editorial, Enquete, Plural Recomenda, Indice

Baskerville Old Face, tamanho 32

No artistico (charge)

Bernard MT Condensed Normal, tamanho 28

Retranca Espaco Plural

Agency FB, tamanho 36

Titulo: OCR A Extended, tamanho 36

Finalizacdo da matéria

Usar letra simbolo da revista dentro de uma caixa preta

Peculiaridades de cada edicao:

As matérias e editorias fixas possuem caixas de 1 cm de largura, com cores e
comprimento variaveis, contendo retranca (com endentacdo de 2 cm). Acima da caixa, ¢
utilizada linha de contorno de 2 pt que acompanham a cor da caixa. Cada editoria leva a
mesma cor durante o més, com uso de degradagdo de cores, quando pertinente. Nas matérias
principais, ndo € obrigatdrio o uso de caixas e linhas horizontais.

A cor e a tipologia dos titulos ndo possuem defini¢dao, podendo variar de acordo
com o conteudo e necessidade de trabalho de cada tema da reportagem. O intuito ¢ ndo dar
um aspecto padronizadamente fechado, com espago para criagao.

OBSERVACAO: A tipologia dos texto seguira obrigatoriamente a fonte Bodoni
DCT (Avalon) tamanho 10, entrelinha 12. Objetivo: fonte que facilita leitura e cria identidade

a revista.

7.3 Viabilidade da Revista Plural

Para a distribuicao dos exemplares da Plural a intencdo é fazer parcerias com
entidades artisticas (teatros, cinemas, galerias, livrarias, bibliotecas etc.) que ficariam com
parte do dinheiro da venda da revista. Inicialmente a proposta serd feita ao Centro Cultural
Martim Cereré, aos cinemas localizados nos shoppings de Goiania, Livrarias Saraiva e SO
Leitura, Centro Cultural Marietta Telles Machado, Teatro Goiania, Centro de Memoria ¢
Referéncia de Goidnia (Grande Hotel), Memorial do Cerrado e Museu de Arte

Contemporanea. Outras entidades serdo contatadas aos poucos.
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Para viabilizar a impressdo das primeiras edi¢des da revista, serd buscado apoio
junto ao Governo Federal, por meio da Lei Roaunet, assim como a revista Bravo! em seu
primeiro ano de existéncia (ver or¢amento em Anexos). A Lei Roaunet, de nimero 8313/91,
permite que projetos aprovados pela Comissdo Nacional de Incentivo a Cultura (CNIC)
recebam patrocinios e doagdes de empresas e pessoas, que poderdo deduzir do Imposto de
Renda os valores contribuidos em favor de projetos culturais aprovados pela CNIC. A Revista
Plural ndo tera fins lucrativos, encaixando-se portanto na exigéncia da Lei (ver anexo).

Também buscaremos amparo da Lei Goyazes, do Estado de Goids, por meio da
Lei n° 13.613, que viabiliza recursos financeiros para as iniciativas culturais (ver anexo). A
aprovacao do projeto fica a cargo da Agepel (Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico
Teixeira), que escolhe aqueles que deverdo ser beneficiados. O governo se responsabiliza por
repassar o valor monetario aos projetos aprovados. O contribuinte que aplicar na Lei Goyazes
o equivalente minimo de 5% (cinco por cento) do valor do imposto devido, pode pleitear,
junto a Secretaria da Fazenda, prazo especial para pagamento de imposto de competéncia do
Estado.

Sugere-se que a revista, ndo encontrando recursos financeiros para se viabilizar
fora dos ambitos da universidade, seja feita pelos estudantes de Jornalismo da UFG nos
moldes de uma revista, mesmo que em papel de jornal 50 g. Desta maneira, os alunos poderao
trabalhar jornalismo interpretativo, ao mesmo tempo em que tomam conhecimento da pratica

de uma revista.



8. CONCLUSAO

Conceber e executar uma revista demanda estudo, planejamento e
conhecimento do publico. Deixar de ter um minimo de estratégia, pode ser sindbnimo de
fracasso na producdo de uma publicacdo. O foco em um segmento de leitores, determinado
pela defini¢ao tematica e de publico, é primordial. A linguagem e assunto apropriados devem
ser utilizados, criando o vinculo, inclusive afetivo, do leitor com o periddico. A Revista Plural
foi concebida dentro destes parametros.

O estudo das variaveis envolvidas na producao de uma revista cultural também
foi primordial para a concepcdo de Plural. Jornalismo cultural, de revista, interpretativo,
opinativo, além da segmentacao de publico foram os topicos sobre o quais o presente trabalho
se debrugou para dar embasamento ao planejamento da publicacao.

O estudo de caso da Revista Bravo! deu um apoio importante para a criacao da
nova revista. Segmentada, usando uma linguagem e identidade especificos, Bravo! conseguiu
em oito anos de existéncia alcangar um publico leitor definido que, como demonstram as
proprias pesquisas da revista, necessita ser cativado constantemente. Como foi constatado, a
revista de circulagdo nacional vale-se da interpretacdo, opinido e do tratamento direcionado a
seu publico para se manter. Isso sem deixar de fazer o constante acompanhamento do
contexto social, cultural e, claro, econdmico e politico, do momento histoérico em que esta
inserida.

O mercado jornalistico goiano nao possui revista cultural de circulagdo real e
com publico cativo. Plural ¢ uma proposta para preencher esta lacuna, afinal a produgao
cultural do estado, assim como a cobertura jornalistica de fatos diversos, também precisa
receber uma atengdo especial de um veiculo produzido regionalmente. O fato de haver uma
regionalizagcdo da cobertura e do foco no leitor goiano, ndo impede, porém, de que a nova
revista volte sua atencao para o que € produzido no Brasil e no mundo. Afinal, a cultura nao ¢
um fendmeno que ocorre isolada e estaticamente. Sua dindmica exige um jornalismo maduro,
preocupado com o “todo”.

A viabilidade de produgdo da Plural foi baseada no estudo das varidveis citadas
e do estudo de caso realizado. A parte financeira da revista também foi brevemente levada em
consideragdo, apesar de este ndo ser o principal ponto focado pelo presente trabalho.

Plural se pretende uma publicagdo regional, com cobertura abrangente, visando

ampliar e otimizar a pratica do jornalismo cultural no mercado goiano. A linguagem acessivel
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e elegante, assim como demanda a pratica jornalistica, ¢ dos pontos fortes no qual a revista
buscaré se apoiar. O grande objetivo e desafio da revista ¢ se manter como uma alternativa
regional as publica¢des nacionais que se concentram na produgdo cultural do eixo Rio-Sao

Paulo, que ndo valorizam individualmente o estado de Goids.
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ANEXOS

Incentivos fiscais sob os auspicios da Lei Roaunet

Lei n°® 8313/91 permite que os projetos aprovados pela Comissdo Nacional de
Incentivo a Cultura (CNIC) recebam patrocinios e doagdes de empresas e pessoas, que
poderdo abater, ainda que parcialmente, os beneficios concedidos do Imposto de Renda

devido.

Podem candidatar-se aos beneficios da Lei pessoas fisicas, empresas e instituicoes
com ou sem fins lucrativos, de natureza cultural, e entidades publicas da Administracao
indireta, tais como Fundagdes, Autarquias e Institutos, desde que dotados de personalidade
juridica propria e, também, de natureza cultural. Os projetos devem destinar-se a desenvolver
as formas de expressao, os modos de criar e fazer, os processos de preservacao e prote¢ao do
patrimonio cultural brasileiro, e os estudos e métodos de interpretagdo da realidade cultural,
bem como contribuir para propiciar meios que permitam o conhecimento dos bens e valores

artisticos e culturais, compreendendo, os seguintes segmentos:
I -teatro, danga, circo, 6pera, mimica e congéneres;

IT - producdo cinematografica, videografica, fotografica, discografica e

congeéneres;
III - literatura, inclusive obras de referéncia;
IV - musica;
V - artes plasticas, artes graficas, gravuras, cartazes, filatelia e outras congéneres;
VI - folclore e artesanato;

VII - patriménio cultural, inclusive historico, arquitetdnico, arqueoldgico,

bibliotecas, museus, arquivos e demais acervos;
VII - humanidades; e

IX - radio e televisao, educativas e culturais, de carater nao-comercial.

O projeto deve ter tematica centrada nas areas e segmentos definidos na Lei. Do
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mesmo modo, o projeto deve trazer beneficios para a populagdo. Além de incrementar a
producdo, a Lei n® 8.313/91 se destina a democratizar o acesso da populacdo a bens culturais.
Mecanismos que facilitem este acesso (ingressos a pregos populares ou entradas gratuitas em
espetaculos, distribuicdo de livros para bibliotecas, exposi¢cdes de artes abertas, etc.) sdo
fundamentais para o cumprimento desta finalidade. Faz parte, ainda, da filosofia da Lei a

destinagdo do maximo de recursos possiveis para a atividade-fim, ou seja, o produto cultural.

A Lei n® 8.313/91 prevé que o doador ou o patrocinador poderd deduzir do
imposto devido na declaragdo do Imposto sobre a Renda os valores efetivamente contribuidos
em favor de projetos culturais aprovados de acordo com a sistematica definida na propria Lei,

com base nos seguintes percentuais:

I - no caso das pessoas fisicas, oitenta por cento das doagdes e sessenta por cento
dos patrocinios;
IT - no caso das pessoas juridicas tributadas com base no lucro real, quarenta por cento das

doagdes e trinta por cento dos patrocinios.

As empresas poderdo, ademais, incluir o valor total das doagdes e patrocinios
como despesa operacional, diminuindo, assim, o lucro real da empresa no exercicio, com
conseqiiéncias na redug¢ao do valor do imposto a ser pago.

O valor total a ser abatido do imposto devido ndo pode ultrapassar a 4% do valor
total no caso das pessoas juridicas, percentual que se eleva a 6% no caso das pessoas fisicas.

Ademais das vantagens tributarias, o patrocinador podera, dependendo do projeto
que apoiar, obter retorno em produto (livros, discos, gravuras, CD-ROMs, etc.) para utilizagao
como brinde ou para obtencdo de midia espontanea. O recebimento de produto artistico
gerado pelo projeto estd limitado a 25% do total produzido e deve ser destinado a distribuicao
gratuita.

A Medida Provisoria n° 1.589/97 veio permitir o abatimento do valor integral, até
os tetos estabelecidos em relacdo ao imposto devido, para projetos nas areas de artes cénicas;
livros de valor artistico, literario ou humanistico; musica erudita ou instrumental; circulagcao
de exposigoes de artes plasticas; e doagdo de acervos para bibliotecas publicas e para museus.
Neste caso, no entanto, ¢ vedado as pessoas juridicas com fins lucrativos a dedug¢do do valor

da doag¢do ou patrocinio como despesa operacional.
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Lei Goyazes

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE GOIAS decreta e eu
sanciono a seguinte lei:

Art. 1° - Fica criado o Programa Estadual de Incentivo a Cultura, denominado
GOYAZES, vinculado a Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira.

Art. 2° - S3o objetivos do GOYAZES:

I — preservar e divulgar o patrimonio cultural, historico e artistico do Estado de
Goias;

IT — incentivar e apoiar a producao cultural e artistica relevante para o Estado de
Goias;

IIT — democratizar o acesso a cultura e o pleno exercicio dos direitos culturais,
garantindo a diversidade cultural;

IV — incentivar e apoiar a formagao cultural e artistica.

Pardgrafo unico — Para os fins desta lei, consideram-se como relevantes os
projetos culturais e artisticos que sejam enquadrados como tais pela Agéncia Goiana de
Cultura Pedro Ludovico Teixeira, ouvido o Conselho Estadual de Cultura, que os avaliara,
com relagdo as diretrizes e prioridades estabelecidas para o desenvolvimento cultural do
Estado.

Art. 3° - Anualmente, o or¢camento do Estado de Goiads fixara o montante da
receita a ser destinada aos projetos beneficiarios do GOYAZES.

Art. 4°- O GOYAZES contara com recursos provenientes de:
I — dotagdes ou créditos especificos consignados no orcamento do Estado;

II — recolhimentos sobre o valor de beneficio fiscal ou de financiamentos de
tributos, observada a legislagdo especifica;

III — outros fundos estaduais a ele destinados;

IV — bens e direitos, sob qualquer forma, integralizados ao GOYAZES, a qualquer

titulo;

V —retorno de aplicagdes de empréstimos ou financiamentos;

VI —resultado de aplicagdes financeiras e de capitais;

VII — taxas, emolumentos ou outras formas de cobranga;

VIII — dotagdes e contribui¢des dos municipios, entidades governamentais e
privadas;

IX — doacgdes de pessoas fisicas e juridicas, publicas e privadas, nacionais,
estrangeiras e internacionais;

X — legados de pessoas fisicas e juridicas, publicas e privadas, nacionais,
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estrangeiras e internacionais;

XI — subvengdes e auxilios de entidades de qualquer natureza ou de organismos
estrangeiros e internacionais;

XII — devolugao de recursos de projetos nao iniciados ou interrompidos, com ou
sem justa causa;

XIII — percentual de receitas decorrentes de projetos financiados;
XIV —recursos de outras fontes.

Paragrafo unico — As empresas enquadradas nas condi¢cdes do inciso II deste
artigo recolherdo ao GOYAZES o percentual a ser definido no Regulamento do Codigo
Tributério do Estado.

Art. 5° - O contribuinte, que aplicar no GOYAZES o equivalente minimo de 5%
(cinco por cento) do valor do imposto devido, pode pleitear, junto a Secretaria da Fazenda,
prazo especial para pagamento de imposto de competéncia do Estado, nos termos em que
dispuser a legislacdo tributaria estadual.

Art. 6° - Os recursos destinados ao GOYAZES serdao depositados em conta
especifica administrada pela Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira e aplicados
nos fins e na forma definidos por esta lei e pelo seu regulamento.

Art. 7° - Sao beneficiarios do GOYAZES:

I — projetos de patrimdnio cultural, histérico e artistico, aprovados pela Agéncia
Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira, ouvido o Conselho Estadual de Cultura acerca de
sua relevancia e oportunidade;

IT — pessoa fisica ou juridica, que tenha seus projetos de agdo, producdo e de
difusdo cultural e artistica aprovados pela Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico
Teixeira, ouvido o Conselho Estadual de Cultura, acerca de sua relevancia e oportunidade.

Art. 8° - O GOYAZES dara suporte a projetos culturais e artisticos por meio das
seguintes agdes:

I — apoio cultural;

II — crédito cultural;

III — mecenato;

IV — beneficios fiscais;

V — participacdo do Estado em projetos e empreendimentos conjuntos.

§ 1° - O apoio cultural, a que se refere o inciso I deste artigo, ¢ a destinagdo de
recursos para a realizagdo de projetos de patrimdnio cultural, historico e artistico relevantes
para a cultura de Goids, sem retorno financeiro para o proponente do projeto ou para o
GOYAZES.

§ 2° - O crédito cultural poderd ser pleiteado por pessoas juridicas sem fins
lucrativos e pessoas fisicas, sendo que a forma de retorno e seus encargos serdo estabelecidos
pelo regulamento.
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§ 3° - A Agéncia de Fomento de Goids S/A serd o agente financeiro do
GOYAZES no caso de crédito cultural, e fara jus a taxa de administragdo definida no
regulamento, calculada sobre o valor das operagdes realizadas.

§ 4° - Para efeito do disposto no inciso III deste artigo, considera-se:

I — doagdo: a transferéncia de bens e recursos, realizada sem qualquer proveito
para o contribuinte;

IT — patrocinio: as despesas do contribuinte com promoc¢ao ou publicidade em
atividade cultural ou artistica, sem proveito pecuniario ou patrimonial direto;

IIT — investimento: a aplicacdao de recursos financeiros com proveito pecuniario ou
patrimonial para o contribuinte.

§ 5° - A participacao do Estado prevista no inciso V deste artigo ndo excedera, em
qualquer hipotese, a 25% (vinte e cinco inteiros percentuais) do custo total de cada projeto ou
empreendimento.

§ 6° - A cumulatividade de beneficios em relagdo ao mesmo projeto ndo podera
ser superior ao seu valor de custo, considerando nesta cumulatividade o apoio financeiro
recebido diretamente da Agéncia de Cultura Pedro Ludovico Teixeira e de outras leis de apoio
e incentivo a cultura.

Art. 9°- — Fica o Chefe do Poder Executivo autorizado, nas formas, limites e
condicdes estabelecidos na legislagao tributdria do Estado de Goids, a conceder:

I — redugdo para até 50% (cinqiienta por cento) do valor da base de célculo do
ICMS, nas importagdes de mercadorias € servigos que nao possuam similar no territorio
nacional e sejam destinados exclusivamente a projeto cultural ou artistico aprovado pela
Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira;

IT — crédito outorgado do ICMS, até o limite anual de R$ 5.000.000,00 (cinco
milhdes de reais), para o conjunto das empresas que participarem de projeto relacionado ao
Programa Estadual de Incentivo a Cultura — GOYAZES, sob forma de mecenato.
II — crédito outorgado do ICMS, até o limite, anual, de R$ 1.000.000,00 (um milhdo de reais),
para o conjunto das empresas que participarem de projetos culturais sob forma de mecenato.

Art. 10 — Os valores financeiros constantes desta lei sdo referenciais e deverdo ser
estabelecidos em cada exercicio, quando da aprovagdo dos or¢amentos anuais, obedecidos os
parametros fixados pela Lei de Diretrizes Or¢amentarias ¢ de conformidade com as receitas
previstas, consoante a legislacao tributaria em vigor a época.

Art. 11 — O GOYAZES sera administrado pela Agéncia Goiana de Cultura Pedro
Ludovico Teixeira, a qual compete:

I — promover, na forma prevista nesta lei e no regulamento, a implementagao, o
financiamento e a operacionalizagdo do GOYAZES;

IT — decidir quanto a concessdo de incentivos e beneficios previstos nesta lei,
exceto quanto aos beneficios de natureza tributaria, para os quais devem ser obedecidas
normas, limites e condi¢des estabelecidos pela Secretaria da Fazenda;

IIT — definir os critérios para avaliacdo de projetos, observados:
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a) critérios quantitativos por area de conhecimento, com os valores maximos para
projetos;

b) critérios gerais diferenciados;
¢) critérios seletivos especificos por area de atuagdo.

Paragrafo unico — A Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira podera,
a seu juizo, solicitar consultorias técnicas na forma a ser definida em regulamento.

Art. 12 — Por proposta da presidéncia da Agéncia Goiana de Cultura Pedro
Ludovico Teixeira, ouvido o Conselho Estadual de Cultura, a regulamentacao desta lei podera
ser revista.

Art. 13 — O regulamento, os balangos, relatorios e outros documentos serao
apreciados pelo Conselho de Gestdo da Agéncia Goiana de Cultura Pedro Ludovico Teixeira.

Art. 14 — Na divulgagdo dos projetos financiados nos termos desta lei, devera
constar obrigatoriamente o apoio institucional do Governo do Estado de Goias.

Art. 15 — A utilizagdo indevida dos beneficios concedidos por esta lei, mediante
fraude, simulacao ou conluio, sujeitara os responsaveis as penalidades previstas nas leis civil,
penal e tributaria.

Art. 16 — O Poder Executivo regulamentara esta lei no prazo de 60 (sessenta) dias,
a contar da sua publicagao.

Art. 17 — Esta lei entrarda em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as
disposi¢des em contrario.

PALACIO DO GOVERNO DO ESTADO DE GOIAS, em Goinia, 11 de maio
de 2.000, 112° da Republica.

MARCONI FERREIRA PERILLO JUNIOR
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Entrevista Almir de Freitas, Editor-Sénior da Revista Bravo!, concedida por e-mail em

21/10/2005

1 - Como foi pensado o atual projeto editorial da revista? Por qué?

Na verdade, ndo existe, no caso da Bravo!, uma receita fechada. O perfil editorial
da revista ¢ basicamente o mesmo: reportagens, entrevistas, criticas, agenda. A revista se
mostrou bem-sucedida ao longo de oito de existéncia, isso € reconhecido. O que existe sdao
ajustes, necessarios porque muda o mercado, muda parte dos leitores e da demanda. Isso ¢
bastante comum. E, numa estrutura como a Abril, € natural que se pensem estratégias de atrair
mais leitores - € ndo ha mal nenhum nisso, desde que haja interferéncias externas na redagao.
Falar com o maior nimero de pessoas possivel € um desejo natural de qualquer publicagao.

2 - Quais foram as mudancas mais significativas na linha editorial da revista desde seu
lancamento? (Se houve, por quais razées?)

A estrutura, como disse, ¢ a mesma. Com excec¢ao de um breve periodo - em que
foi criada uma se¢do de TV - as editorias sao as mesmas. Houve sim um esfor¢o de adequar a
linguagem, muito especializada, para uma mais jornalistica - clara, sem ser simploria. Ha,
naturalmente, questdes de mercado ai, mas também de pensar a qualidade, o acabamento.
Esse sempre foi o grande desafio da revista, uma vez que nido havia experiéncia similar no
Brasil. De certa maneira, ¢ um desafio que persiste.

3 - Como a Bravo! destaca seu diferencial em relacdo as revistas culturais brasileiras
atuais e que ja foram extintas?

O primeiro grande diferencial foi abordar as varias areas de produgao artistica no
pais. Tradicionalmente, as publicacdes de cultura eram mais segmentadas: s6 de livros, so de
cinema etc. A idé€ia era usar a programacao cultural do Brasil - e do mundo - como um meio
de discutir idéias; conciliar agenda, servigo, com pensamento. Entretenimento com reflexao.
O segundo grande diferencial ¢ a qualidade grafica.

4 - Existe dificuldades em se trabalhar jornalismo cultural no Brasil? Quais? (E um
mercado dificil?)

Ha muitas dificuldades. O mercado ¢ reduzido, o habito de ler ndo ¢, como se
sabe, o forte do brasileiro. H4 muito interesse em programacdo cultural, mas isso ndo se
traduz em interesse em discutir mais detidamente o que esta sendo produzido.

5 - Como foi inserir a Bravo! neste mercado?

O momento do Brasil era diferente em 1997. A economia recém-estabilizada
favorecia o consumo, e se buscavam produtos diferenciados. Era o caso da Bravo, como o era
de sua antecessora na editora Davila, a Republica. Claro que como todo produto novo, ela
precisou de um tempo para se firmar, para conquistar respeito no meio artistico e intelectual.

6 - A revista tem dificuldades de se manter nele?

Nenhuma publicacdo brasileira esta livre de enfrentar dificuldades. Os custos sao
altos, os riscos também. e ndo ha mercado assegurado, por mais que as vezes, ¢ em alguns
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casos, assim pareca. E preciso sempre estar atento a qualidade editorial, a0 marketing, a
publicidade.

7 - Por que dar énfase aos artigos?

Essa ¢ uma impressdo que a revista passa, mas ndo ¢ exatamente assim. Isso
ocorre porque a Bravo aposta em textos autorais, que se diferenciam de todo o resto que ¢
publicado na imprensa. Mas sdao poucos (e quando isso acontece € por falha) os deficientes em
informacgao ou reportagem. Elas estdo 14, mas de outra maneira.

8 - Por que os artigos sempre acompanham as reportagens maiores?

Se entendo a pergunta, vocé se refere aos boxes que acompanham algumas

matérias. Isso € um recurso de edi¢cdo, tradicional até, em que o texto do box destaca um
aspecto do assunto.

9 - Raramente se vé criticas negativas na revista. Por qué?

Isso varia muito. Criticas negativas so sao validas se pertinentes para destacar um
aspecto da cultura brasileira, para jogar luz sobre um fendmeno para o qual ninguém esta
prestando atengdo, porque movidos pela inércia e pela atragcao pelo consenso. Se € ruim e esta
despertando interesse, merece uma reflexdo. Nesse sentido, a Bravo sempre fez muitas criticas
negativas, mas sempre com essa preocupacao, para estimular o debate, ndo para crucificar
alguém.

10 - A revista sofreu pequenas alteracdes nos dois ultimos meses. Como e por que sao
realizadas essas mudancas?

Faz parte daqueles ajustes a que me referi. As mudangas sao pensadas por todas as
pessoas envolvidas no processo de pensar a revista. Nao ha, reitero, uma receita fechada.
Respeita-se, claro, uma hierarquia na tomada das decisdes, mas ha muitas pessoas
envolvidas.

11 - A revista se assume elitizada?

Elitizada ndo, embora - temos consciéncia disso - seja uma revista cara. Mas boa
parte do nosso publico ¢ formada por pessoas que trabalham com educacdao e com producao
artistica. Ou seja, ndo sdo pessoas que tém, necessariamente, um alto poder aquisitivo. Mas
sdo exigentes do ponto de vista intelectual, t€ém formag¢ao universitéria.

12 - Inspira-se em alguma outra publicacio?

H4 muitos modelos. New Yorker ¢ uma referéncia, embora seja muito diferente.
Vanity Fair ¢ outra. E também ¢ muito diferente. Nao hd uma revista tnica.

13 - Quais os desafios enfrentados com a mudancga de gestdo para a Editora Abril?

A principal foi a mudanga de uma editora pequena para uma gigante. E uma
mudanga e tanto, e os procedimentos mudam totalmente. Inclusive do ponto de vista

operacional. Ha mais pessoas, a cadeia de comando ¢ maior e mais complexa, as exigéncias
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sdo outras. Mas ¢ (foi) uma questdo de tempo, de adequagdo mitua, em que a preocupagao era

manter o DNA da publica¢do na nova estrutura.
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ORCAMENTO - 1.000 EXEMPLARES — REFERENCIA EM DEZEMBRO/2005

Impressao terceirizada na Grafica Elite, Goiania — GO:

21 cm x 29.7 (A4) com formato fechado;
papel couche 90 g (capa e miolo, 4/4 cores);
canoa com dois grampos;

fotolito;

Tiragem de 1.000 exemplares.

SUB-TOTAL = RS 2.260,00

Salarios mensais - base nos pisos salariais apontados pelo Sindicato dos Jornalistas

Profissionais do Estado de Goias e Federagao Nacional dos Jornalistas — Fenaj.

1 Diagramador — R$ 901,29 (base RJ)

2 Reporteres — 2 x R$ 1.068,62 = R$ 2.137,04
2 Editores — 2 x R$ 1.366,00 = R$ 2.732,00

1 Fotdgrafo — R$ 901,29 (base RJ)

1 Motorista — R$ 450,00

1 Representante Comercial — comissao de 5% do valor da venda do antncio

Obs.: Outros servigos (contador, advogado, etc.) e free-lances nao estao incluidos.

SUB-TOTAL = R$ 7.121,62

TOTAL = R§ 9.381,62 — custo fixo, sem comissdo do representante pela venda de

publicidade, encargos empregaticios e impostos



‘Boneco’ da Primeira

Edicao da Revista
Plural



