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RESUMO:

Este trabalho surge com o interesse de levantar a discussdo sobre os espacos
dominados pela industria cultural na contemporaneidade, com uma tentativa de
compreender como a sua projec¢ao cultural muda gradativamente a partir de uma visao
voltada para a cultura visual. Assim ha um interesse em tentar compreender um pouco
melhor o quanto estes produtos culturais amplamente divulgados pelas midias
hegeménicas, transformam nossa relacéo com a Arte, criatividade e Identidade, além
de discussodes sobre relacdes culturais de poder. Ha assim interesse em discutir mais
amplamente qual é o papel da industria cultural na formacéo artistica do sujeito e como
iISSO perpassa 0 nosso campo de atuacdo como professores de artes visuais, e como
podemos utilizar esse entendimento social como foco dentro de ambientes formais de

educacdao artistica.

PALAVRASCHAVE: Industria Cultural, Cultura Visual, Ensino de Artes



ABSTRACT

This work arises with the interest of raising the discussion about the spaces dominated
by the cultural industry in contemporary times, with an attempt to understand how its
social projection gradually changes from a vision focused on visual culture. So there is
an interestin trying to understand a little better how much these cultural products widely
disseminated by the hegemonic media, transform our relationship with Art, creativity
and Identity, as well as discussions on cultural power relations. There is therefore
interest in discussing more broadly what is the role of the cultural industry in the artistic
formation of the subject and how this permeates our field of action as visual arts
teachers, and how we can use this social understanding as a focus within formal

environments of artistic education .

KEYWORDS: Cultural industry, Visual Culture, Arts Education



Figura 1:

Figura 2:

Figura 3:

Figura 4:

Figura 5:

Figura 6:

Figura 7:

Figura 8:

Figura 9:

LISTA DE FIGURAS:

DESENNO A0 MICKEY .......eiiiiiiiieiii e 12
frame do desenho “A Casa do Mickey Mouse” ............cccooceiiienieiiiiiiiennnn 12
Esquema LIiterario QUINGAIIO ..........uuuuuuiiiiiii s 26
Esquema da jornada do herol..........ccoceoiiiiiiiiiicii e 27
Frame da invaséao retirado do Filme “The Birth of a Nation”........................ 34
Miguel e sua avo:, frame do filme "Viva: La vida € uma festa” .................... 36
Cidade de los Muertos, frame do filme “Viva, la vida é uma festa” ............. 37
Frame do videoclipe Shine(5!Lt2|) do grupo PENTAGON(CEHIEFE). ........ 42

Tabela de consumo musical no Spotify em 2023 ...........cccccvveviieeviiec e, 44



SUMARIO:

INTRODUGAO L. ...ttt 11
1. O QUE E INDUSTRIA CULTURAL? ..ottt 16
1.1. IndUstria cultural: COmMO NASCE O CONCEILO.........ceevveereeiiiieeee e 16
1.2. Alta, baixa € MEdIia CUIUIA...........oooeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 21

2 . IMPACTOS E INTERFACES ENTRE INDUSTRIA CULTURAL E CULTURA

Y4 1 N PP 25
2.1. A Industria Cultural e suas producdes formulaicas...........ccccccvveeviveenineesiieesnn, 25
2.2 Ainfluéncia das producdes na sociedade ............c.cccvveiiiee e 31
2.3. Industria cultural @ Economia CriatiVa.............cccooviiieiieiieiieceee e 39

3. A INDUSTRIA CULTURAL DENTRO DA SALA DE AULA: IMPACTOS
EDUCACIONALS ... s a7

CONSIDERAGCOES FINAIS ..ottt 56

BIBLIOGRAFIA ... 58



11

Introducéo:

Este trabalho surge a partir das minhas inquietagcdes sobre o papel que a
industria cultural tem na formacéo de visdo de mundo no ser humano, em especial a
partir dos anos 2000, e como essa relagéo entre arte, cultura e identidade acaba se
construindo sob o impacto dessa industria na formacéo em Artes Visuais

O meu interesse pelo tema nasce do meu amor por desenhar e criar coisas.
Desde muito jovem percebo esse interesse em produzir e como isso foi importante
para a minha formag&o como ser humano, em como eu enxergo o0 mundo e no porqué
eu decidi estar na universidade estudando artes visuais.

Com cinco anos de idade sentava-me na frente da televisdo, com lapis de
cores, giz de cera, tinta, ou qualquer outro material disponivel e tentava, da melhor
forma que podia, reproduzir todos aqueles personagens, cenarios, formas e cores que
eu via nas séries e filmes. Naquele momento, aquela foi a forma que eu encontrei para
me conectar e interagir com aqueles universos. Minha ansia por me relacionar com
aquele mundo me fez querer aprender a desenhar “melhor”, para assim poder
desenhar os personagens mais fidedignamente

A imagem abaixo (Figura 1) € um desenho que fiz aos seis anos de idade,
retratando um personagem que € considerado um dos maiores simbolos da industria
cultural nos dias atuais, o ratinho Mickey Mouse, 0 mascote da Walt Disney Studios.

Ao lado, uma imagem retirada do show original (Figura 2):
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Figura 1: Desenho do Mickey:

Figura 1. Fonte: acervo pessoal 2006

Figura 2: frame do desenho “A Casa do Mickey Mouse”:

Figural 2: Personagens Mickey e Toodles do desenho animado “A casa do Mickey Mouse Direcao:
Bobs Gannaway Estados Unidos: Disney Television Animations 2006-2016
Acesso em: https://i.pinima.com/originals/2c/fe/fc/2cfefca05744e28d4e5092c0aee990e0.jpg (fev.
2023)

Este foi um dos primeiros momentos em que eu comecei a produzir imagens
visuais a partir daquilo que tinha acesso. A partir das percep¢des que tinha daqueles

programas, a minha criatividade viajava para outros lugares.


https://i.pinimg.com/originals/2c/fe/fc/2cfefca05744e28d4e5092c0aee990e0.jpg
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A medida que fui envelhecendo fui, partindo de minhas referéncias, escrever
minhas proprias histdrias e, dessa forma, o desenho também era minha forma de me
relacionar com esse mundo, e torna-lo palpavel. Foi ai que eu comecei a desenhar
quadrinhos e ilustracdes. Criar minhas proprias narrativas a partir da minha vivéncia
cultural.

Minha historia com as artes esté intrinsecamente ligada com a indastria cultural,
com aquilo que eu absorvi a partir do que me era apresentado e como todas essas
informagbes foram repercutindo dentro de mim, construindo parte da minha
identidade. Este processo teve grande influéncia na minha escolha de ingressar na
universidade de Licenciatura em Artes Visuais.

Nessa época, ndo tinha nenhum vinculo com a arte no museu, excluindo as
obras que me eram apresentadas nas aulas de arte (explorando aimagem do Abaporu
extensivamente) e que por si s6 pareciam ser muito distantes da minha realidade. Em
oposicdo, eu conseguia compreender e me conectar com aquilo que me era
apresentado na televisao ou nos quadrinhos.

Ao envelhecer, observando e compreendendo o sistema das artes e suas
instituicdes, percebi que existem varios pontos de vista diferentes sobre a legitimidade
desse tipo de producéo que é considerada por muitos como uma arte inferior ou, para
alguns mais radicais, uma nao arte.

Em 1947, Adorno e Horkheimer desenvolveram um conceito que seria
amplamente usado pela academia para estudar e compreender este tipo de producéo,
gue seria entdo nomeada de industria cultural. A industria cultural é vista de forma
obscura dentro de algumas instituicdes difusoras e legitimadoras das Artes, onde &
responsabilizada pela diluicho da experimentacdo e complexidade de producdes
vistas como necessarias para a manutencao do proprio sentido da existéncia da arte,
se moldando para poder se tornar facilmente absorvida, induzindo o publico a minorar
0 pensamento critico e a criacdo de uma industria cultural com falta de pluralidade de
discursos. (COELHO, 1993)

Estas divergéncias entre este discurso e minhas experiéncias sociais como e
com jovens que produzem criativamente dentro desse espaco universitario me trazem
a esse lugar de duvida sobre como pensar estas duas realidades que me permeiam e
se fazem presentes na minha vida, como compreender essa dissonancia entre a

universidade e as instituicdes artisticas e as produg¢des da industria cultural?
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Ao refletir sobre essa questao, cresce meu interesse em perceber como a
industria cultural, ao mesmo tempo que se pasteuriza para ser facilmente consumida,
consegue ocupar um espago que as artes expostas em museus muito carecem: criar
uma ponte de dialogo clara entre a obra e observador. Como essa grande ascenséo
dessa industria da cultura proposta pelo capitalismo impacta culturalmente a
sociedade e o0 quanto isso é realmente tdo prejudicial como posto por Adorno e
Horkheimer no inicio do século XX. Essa pasteurizacdo promovida pela industria
cultural impacta a forma com que as pessoas veem o mundo e quéao prejudicial isso
para as culturas locais? Sera que isso desqualifica toda a construcao de sentido feita
pelo sujeito a partir da industria cultural?

Em um primeiro momento, apresento o conceito de Industria Cultural a partir
de Adorno e Horkheimer, com enfoque em pensamentos de Teixeira Coelho em "O
gue é industria cultural?" (1993) . Apresento e discuto diferentes visdes em relacao a
como se percebe o fenbmeno de massificacédo da cultura em prol do mercado e como
esse processo de producdo ocorre a partir do “A Obra de Arte na era de sua
reprodutibilidade técnica" de Walter Benjamin (1982)

Nesse momento, discutimos também o que seria ou ndo considerado um
produto da industria cultural, o que seria considerado um produto massificado ou néo,
e quem decide o que € uma producao ruim ou boa neste contexto.

Em um segundo momento, discute-se sobre como esses processos da
industria cultural atuam com as vinculacdes das novas tecnologias e producéo a
partir de uma légica de um mundo tecnoldgico e globalizado e como isso pode ou
nao mudar a forma de pensar sobre o carater da industria cultural.

No terceiro momento, discute-se sobre como a industria cultural se relaciona
com a esfera da educacéo, e como € possivel perceber a producdo de contetdo a
partir da era tecnoldgica e da grande quantidade de imagens que permeiam 0s
alunos, além de como podemos lidar com elementos culturais dentro de sala de
aula. Discute-se assim, formas de pensar em como atuar como professores de artes
visuais dentro de uma sala de aula permeada por varios fragmentos da industria
cultural em forma de referenciais trazidos por estes estudantes.

Meu interesse tem como foco tentar compreender como essas producdes em
ampla escala chegam até o publico, se elas inspiram as pessoas a consumir e produzir
artes e o quanto esse processo vem contaminado por discursos totalitarios da elite.

Analisar se esse contato que possuimos com a industria cultural, mesmo
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infectado por discursos de poder, € valido, e como este processo esté vinculado com
a nossa formacéo de identidade.

O objetivo da pesquisa € discutir como a industria cultural impacta a cultura no
dia a dia, o quanto ela transforma nossa forma de ver o mundo e como podemos
percebé-la e utlizd-la dentro de um contexto educacional e incorporar esses
referenciais ao processo de criacao dentro de sala de aula.

Para isso, a metodologia € composta por uma pesquisa bibliografica
sistematizada a respeito da industria cultural e da sua relacdo com as Artes Visuais
dentro e fora de contextos da educacdo formal. A pesquisa é feita através de uma
abordagem de pesquisa bibliografica e documental. O objetivo € compreender como
a Industria Cultural afeta nossa formacédo como sujeitos artisticos, e como podemos
pensar nessa transformacéo cultural dentro de um contexto politico, social e

educacional.
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1. O QUE E INDUSTRIA CULTURAL?

Para iniciarmos esta discussdo, € necessario compreender primeiramente o
que € Industria Cultural, como este conceito surge e como perpassa as formas de se
perceber diferentes aspectos da producéo cultural dentro do entendimento de cultura

visual no contexto histérico em que se originou.

1.1. Industria cultural: Como nasce o conceito

Em 1947, Theodor W. Adorno e Max Horkheimer, grandes nomes da escola de
Frankfurt, publicam Dialektik der Aufklarung, traduzido para o portugués com o titulo
de Dialética do Illuminismo ou Dialética do Esclarecimento. Neste livro, Adorno e
Horkheimer apresentam o conceito de Industria Cultural a partir da observacao de
como 0s meios de comunicacao lidavam com a producao cultural em massa, com um
recorte mais aprofundado na sociedade capitalista estadunidense. Esta ocorréncia se
da a partir do exilio dos dois, protegendo-se da Alemanha Nazista, em Los Angeles,
nos Estados Unidos, onde alegam perceber uma rapida deterioracdo da cena cultural
do pais. Do radios aos jornais, 0s meios de comunicagdo comecam a ser conduzidos
a partir de seu apelo comercial.

A industria cultural é, entdo, denominada como uma modificacdo da cultura
para servir os interesses de uma forte sociedade capitalista liberal. Com forte
influéncia da Revolucéo Industrial, avancos tecnolégicos, e a construcéo da identidade
do trabalhador das fabricas, se cria assim a necessidade dessa cultura que € projetada
para ndo demandar muito esfor¢co do seu publico.

A identidade do trabalhador de fabrica, um ser exaurido do longo e repetitivo
trabalho na linha de producéo, tem um papel protagonista dentro deste contexto. A
producdo desse produto cultural® facilmente consumivel, também possuia seu papel
social na alienacao e reificacdo dessa classe proletaria, além de ser um negocio

extremamente lucrativo para os detentores dos meios de comunicacdo. Neste

! Produto Cultural, & partir da visdo de Nadilson Manoel da Silva (2012) como producdes que surgem
a partir de um desejo individual, porém se compde a partir dos significados produzidos no encontro
entre produto e publico (p.33)
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contexto, o rapido empobrecimento - esvaziamento de sentido - de produtos culturais
€, além da questdo apenas financeira, também uma questao politica. Havia o interesse
de manter esses trabalhadores alienados para a manutencdo do sistema, como

Teixeira Coelho evidencia em seu trabalho sobre a Industria Cultural:

A indUstria cultural, os meios de comunicacgdo, de massa e a cultura de massa
surgem como fungdes do fendmeno da industrializacdo. E esta, através das
alteracdes que produz no modo de producgéo e na forma do trabalho humano,
gue determina um tipo particular de industria (a cultural) e de cultura (a de
massa), implantando numa e noutra 0s mesmos principios em vigor na
producao econdmica em geral: 0 uso crescente da maquina e a submisséo
do ritmo humano de trabalho ao ritmo da maquina;a exploragdo do
trabalhador; a divisdo do trabalho. Estes séo alguns dos tracos marcantes da
sociedade capitalista liberal, onde € nitida a oposicao de classes e em cujo
interior comeca a surgir a cultura de massa. Dois desses tracos merecem uma
atencdo especial: a reificacdo (ou transformacéo em coisa: a coisificacdo) e a
alienacdo. Para essa sociedade, o padrdo maior de avaliacdo tende a ser a
coisa, o bem, o produto; tudo é julgado como coisa, portanto tudo se
transforma em coisa — inclusive 0 homem. E esse homem reificado s6 pode
ser um homem alienado: alienado de seu trabalho, que é trocado por um
valor em moeda inferior as forcas por ele gastas; alienado do produto de seu
trabalho, que ele mesmo ndo pode comprar, pois seu trabalho ndo é
remunerado & altura do que ele mesmo produz; alienado, enfim, em relagéo
a tudo, alienado de seus projetos, da vida do pais, de sua prépria vida, uma
vez que nao dispde de tempo livre, nem de instrumentos tedricos capazes de
permitir-lhe a critica de si mesmo e da sociedade. (COELHO, 1993, p. 6)

A industria cultural esta, a partir desse ponto de vista, na base do totalitarismo
moderno, possuindo fungdes convergentes com o governo facista. Toda a producéo
da industria cultural, ao se integrar ao sistema, traz inevitavelmente para si tracos da
ideologia capitalista para se adequar a esse sistema. Sendo assim, mesmo que
possuam alguma tentativa ou grau de resisténcia, dificilmente conseguirdo fugir de
seu papel social de produtores de alienacao.

Esta adequacdo se da a partir de determinadas caracteristicas que sao
estipuladas pela propria industria, como a constru¢cdo de uma narrativa que seja
facilmente acessivel e digerivel, sirva bem os interesses econémicos da industria e
possuam determinadas técnicas de producao.

Adorno e Horkheimer utilizam o texto “A obra de arte na era de sua
reprodutibilidade técnica”, de Walter Benjamin (1982), para discutir sobre como a
industria pensava nos seus bens de consumo, para a comercializagdo de um produto

cultural.
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Benjamin discute sobre a criagdo de um “conjunto de regras” dos quais uma
boa obra de arte deve possuir para que receba a “aura de obra de arte” e seja
respeitada pela sociedade e como esse controle ocorreu historicamente. Ele evidencia
gue a reproducao da obra de arte sempre existiu dentro da norma academicista, 0s
alunos reproduziam as obras de seus grandes mestres para aprender a artifice da
pintura, por exemplo. Esse processo de reproducao foi rapidamente se desenvolvendo
a partir do surgimento de novas tecnologias, como a gravura e a propria camera

fotografica.

No inicio do século XX, a reproducédo técnica tinha atingido um nivel tal que
comecara a tornar objeto seu, ndo s6 a totalidade das obras de arte
provenientes de épocas anteriores, e a submeter os seus efeitos as
modificagdes mais profundas, como também a conquistar seu proprio lugar
entre os procedimentos artisticos.(BENJAMIN, 1982 p.6)

Benjamin (1982) discute ainda sobre a relagdo que as massas criam com a arte
e como essa reprodutibilidade tem mudado amplamente a forma com que a arte &
vista. Além disso, reflete sobre como isso tem aproximado as massas das obras de
arte em um momento historico em que essa relacdo entre a arte e o publico geral sofria
um afastamento causado pelo interesse burgués pela privatizacdo do acesso a esse
conteudo.

Toda a ideia de arte que serve a burguesia surge durante o século XIV, periodo
do renascimento na Franca. Essa época deu grande énfase na estruturacdo da arte
academicista, que produziu os que seriam cunhados pela histéria da arte candnica,
de “grandes mestres”. Esses artistas, portanto, seriam pagos e reconhecidos para
produzir para uma burguesia que havia, no passar dos séculos, desenvolvido grande
desejo por reconhecimento publico. Numa tentativa, também, de se desgarrar do
poder da igreja e da realeza, se consolidando como um grupo préprio.?

Eram assim comissionados obras como, por exemplo, retratos, pinturas
historicas, esculturas classicas, feitas para a producdo académica. Assim, as
academias artisticas se fortalecem, inclusive no Brasil do século XIX, da burguesia

para a burguesia.

2 Informacdes tiradas do livro: A histéria da arte de GOMBRICH, E.H., capitulo 11, cortes&os e
burgueses, com aprofundamento da arte no século XIV
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Percebe-se ainda, um interesse em criar diferenciagcdes entre os trabalhos
feitos por artesdos e o trabalho feito pelos artistas que viriam das chamadas “grandes
escolas de belas artes” como o que era considerado a primazia da producgao artistica.

A originalidade e singularidade da obra de arte possui grande importancia do
ritual em que ela foi produzida é relevante para que sua aura permaneca. Além disso,
o belo € muito cultuado dentro desse contexto especifico, aquele que Benjamin chama
de "profano culto da beleza":

Como sabemos, obras de arte mais antigas surgiram ao servico de um ritual,
primeiro méagico e depois religioso. E, pois, de importancia decisiva que a
forma de existéncia desta aura, na obra de arte nunca se desligue
completamente da sua funcao ritual. Por outras palavras: o valor singular da
obra de arte "auténtica" tem o seu fundamento no ritual em que adquiriu 0 seu
valor de uso original e primeiro. Este, independentemente de como seja
transmitido, mantém-se reconhecivel, mesmo nas formas profanas do culto
da beleza, enquanto ritual secularizado” (BENJAMIN, 1982 p.6)

O processo da reprodutibilidade técnica e o interesse de producdo de cultura
dentro da légica capitalista para a sociedade geral seria, dessa forma, uma
transformacéao da l6gica artista que havia se instaurado nas ultimas décadas do século
XIX.

A reprodutibilidade técnica, a luz de Adorno e Horkheimer, também se tornaria
uma forma de controle da producédo cultural, ja que ela demandaria maiores
tecnologias para ser produzida e, consequentemente, seria mais cara. Fazendo-se
necessario que esta producédo estivesse alinhada com os interesses do capital, para
gue aqueles que detinham o poder financiassem a producéo da obra de arte.

Portanto, mesmo que Benjamin tenha sido um texto importante no referencial
para a construcdo das pesquisas sobre a industria cultural, Benjamin possuia uma
visdo mais progressista dos meios de reproducdes que vinham a partir da evolucao
tecnoldgica. Ele acreditava que esta reprodutibilidade técnica ndo possuiria essa aura
tdo negativa como discutida por sido colocada por Adorno e Horkheimer, mesmo que
concordasse com a tese de submissdo de meios ao imperativo econémico (SUBTIL,
2008 p.291)

No inicio de sua pesquisa, Benjamin traz uma frase de Paul Valéry: Pieces sur

I'art, (data do livro do B. apud) que acredito ser esclarecedor para que se pense
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sobre a producédo de arte de forma mais ampla e o papel das tecnologias no

processo de produc¢do e reinvencao das artes.

As nossas belas-artes foram instituidas e os seus tipos e usos fixados numa época que
se diferencia decisivamente da nossa, por homens cujo poder de accdo sobre as coisas
era insignificante quando comparado com o nosso. Mas 0 extraordindrio crescimento
dos nossos meios, a capacidade de adaptacéo e exactiddo que atingiram, as ideias e 0s
habitos que introduzem anunciam-nos mudancas préximas e muito profundas na
antiga industria do Belo. Em todas as artes existe uma parte fisica que ndo pode
continuar a ser olhada nem tratada como outrora, que ja ndo pode subtrair- se ao
conhecimento e poténcia modernos. Nem a matéria, nem o espaco, nem o tempo séo
desde ha vinte anos o que foram até entdo. E de esperar que tdo grandes inovacdes
modifiquem toda a técnica das artes, agindo, desse modo, sobre a prépria invencao,
chegando talvez mesmo a modificar a propria nogdo de arte em termos magicos.
(VALERY, apud Benjamin. (1982)

pp. 103/104)

Adorno e Horkheimer, entretanto, ndo possuem essa visao, sendo a industria
cultural um "golpe de misericordia nos ideias do esclarecimento” (SUBTIL, 2008,
p.289) por produzir uma narrativa Unica que performa, ilusoriamente, uma narrativa de
pertencimento e particularidade. Nela, percebemos um esforco consciente para a
producéo deste sentimento de empatia e similaridade com aqueles personagens.

Realmente, é necessario que haja esforco para que se crie uma narrativa
familiar para ser relacionavel e facilmente consumida por um amplo grupo de pessoas.
O consumo dessas obras, dentro da industria cultural e do sistema capitalista, esta
vinculado ao lucro e ao poder politico-econémico. Quanto mais a obra € famosa, faz
sucesso, € amplamente e mundialmente consumida, maior € o seu lucro, dentro do
sistema capitalista onde lucro e poder se relacionam intrinsecamente a nocéo de
sobrevivéncia.

Temos entéo aquilo que é vendido como um “bom produto” por ser considerado
bem produzido, como uma musica que possui uma letra e arranjo harmonico, ou entao
um filme que tem um grande orcamento para efeitos especiais. Dessa forma, cria-se
uma férmula para a producéo que se distancia da reflexao construtiva, viciando o olhar
da sociedade nas producdes que possuem as caracteristicas determinadas pela
industria.

Quando pensamos no processo de criacdo dentro de uma sociedade capitalista
onde esse tipo de produgdo € muito cara, percebemos com rapidez que aquilo que

sera apresentado vira a partir dos interesses de grandes empresas,
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agentes que ja estdo consolidadas no topo da hierarquia de poder, onde essas
producdes, que deveriam, em seu papel como arte, contar diferentes historias e
interpretacbes de mundo daqueles que as produzem, comecam a ser contadas
apenas por um tipo de lente, aquela que é construida pelo olhar dos poderosos. Cria-
se um monopolio daquilo que pode ser produzido, e consequentemente, consumido
pelo grande publico, pois apenas elas conseguirdo produzir “boa arte”, para os

padrdes de qualidade estabelecidos pelo conceito de racionalidade técnica.

1.2. Alta, baixa e média cultura

A partir das ideias apresentadas, surge uma outra questdo sobre a logica de
pensamento de Adorno e Horkheimer que é relevante para esta discussao. Se €&
percebido uma diluicho e empobrecimento da cultura que esta sendo produzida
durante a ascensédo capitalista da primeira revolucdo industrial, 0 que seria, entao,
uma uma cultura superior, ou ndo empobrecida? Quais seriam as métricas usadas
para essa andlise? O que poderia ser considerado, de forma concreta, uma producao
da cultura de massa, ou da chamada cultura superior?

Dwight MacDonald (MACDONALD apud COELHO, 1993 p.8-9) entéo, cria uma
forma de diferenciar os “niveis de cultura”, s elas divididas entre cultura superior,
média (ou massacult), e baixa (também chamada por alguns de cultura de massa).

A cultura superior € mais facil de ser reconhecida, englobando as obras
consideradas eruditas, que possuiam um “padréao refinado” como, por exemplo, obras
dos grandes mestres renascentistas, Michelangelo, Caravaggio, Rafael, Leonardo da
Vinci, entre outros, a arte que foi construida para agradar a elite econdmica e que é
conhecida universalmente como arte..

A cultura média, também chamada de massacult pejorativamente, sdo aqueles
produtos que se inspiram nas grandes obras para serem produzidos, elas possuem
caracteristicas intelectuais que se assimilaram as da alta cultura, mas sem a mesma
profundidade, relativamente dissolvida, se encontrando assim ancorada em um local

onde nao poderia ser considerada nem cultura erudita, nem cultura de massa.



22

A cultura baixa, seria aquela que nao possuiria nenhum valor cultural, servindo
apenas para o proposito de entretenimento vazio para a populacdo, sem que se
precisasse pensar para interpretar. Este tipo de cultura é chamada também, por alguns
autores, como cultura de massa. nomenclatura que Adorno e Horkheimer negavam
por conter, em sua morfologia, uma ideia equivocada de que essas seriam produtos
produzidos pelas massa, sendo assim um produto que ndo é produzido pelo publico
gue o consome. Como Teixeira Coelho discute em sua formacéao:

Essa situagdo tem levado a dizer-se que nédo existe cultura de massa: primeiro
porque "isso" ndo seria uma cultura (seria cultura negativa) e, depois, porque
"massa” € uma entidade inexistente. E que, de todo modo, ela ndo existe
mesmo porque ndo € da massa pois nao € feita pela massa: haveria apenas
uma cultura para a massa. Na verdade, esta € uma questdo um tanto

bizantina: essa cultura de ou para ou sobre a massa existe para quem se der
ao trabalho de abrir os olhos. (COELHO, 1980, p. 12)

Entretanto, esse € um conceito que é especialmente fragil na atualidade.
Mesmo que ainda seja facil caracterizar a cultura alta (aquela que foi acolhida pelas
instituicdes artisticas e recebeu assim, sua aura de obra de arte), a historia é diferente
guando pensamos ha diferenca entre a média e baixa cultura.

Pensemos nos quadrinhos de super-herdis como exemplo. Por muito tempo
eram considerados um produto da baixa cultura, entretanto muitos amantes de
guadrinhos iriam negar esta constatacdo, dando varios exemplos de algumas historias
com varias complexidades e refinarias que o trariam para o parametro da média
cultura.

Levando isso em consideracdo, percebe-se que determinado produto da
industria cultural pode ser classificado, a partir da proposta de MacDonald, sdo muito
subjetivas, tendo que ser pensadas de caso a caso.

Toda classificacdo € por natureza arbitraria, dessa forma, devemos levar em
consideracdo em que contexto social e com quais critérios essas terminologias foram
criadas. Quem decide qual arte vai fazer parte, ou ndo, do acervo de um museu? O
guanto toda essa producao de sentido também é uma construcdo autoritaria?

MacDonald faz sua categorizagdo a partir da Otica cultural europeia que se
torna mais evidente durante o século XIV, no contexto das crescentes burguesias e
aristocracias europeias a arte comeca a ser privatizada e usada a servico dos mais

ricos, como um simbolo de suas riquezas e poder.
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Com o progresso das discussOes sobre o comportamento cultural e social
durante o século XVI e XVII, durante a época iluminista, com as discussdes
revolucionarias que surgem dentro da sociedade francesa, com grande contribuicdo
dos escritos de Marx e o interesse de romper com as normas sociais vigentes e um
empoderamento do trabalhador como um todo. Esse interesse social também se
expande para 0 meio artistico.

Juliana Souza da Silva (2008), discorre sobre as condi¢cdes histéricas do
acesso a arte e sobre como esse processo de democratiza¢ao ocorreu durante aquele
periodo.H& assim, na era iluminista na Franca, a mobilizacdo de grupos sociais para
a popularizacdo do conhecimento artistico, para que todos os cidadaos franceses
pudessem ter acesso as grandes obras de arte. Nesse momento, surge a discusséo
sobre a abertura daquilo que era privado para o publico geral. Sendo um dos principais
objetivos almejados a abertura do Louvre® para a populagédo geral.

Entretanto, apds séculos de privacdo desses espacos, percebemos que o
simples fato de deixar aquelas obras acessiveis néo faria com que o grande publico
fosse inserido nesse espaco, pois aquela classe social ndo se via, culturalmente, como

pertencente a aquele espaco. Em suas palavras:

Se oideal da revolugéo, de que todos os cidadéos sejam iguais em direitos e
deveres, justificava a abertura do Museu do Louvre para toda a populacéo,
era dificil para as classes mais populares conseguir derrubar os séculos quem
passaram se contato com a obra de arte. Apesar do discurso institucional da
democratizagdo da arte, havia um enxame cultural para a formac¢édo de um
publico tdo heterogéneo em fins do século XVIII. (Silva, 2008, p.51-52)
Quando pensamos sobre isso, percebemos que esta arte que é denominada
como “alta cultura” também segue os mesmos padrdes posteriormente criticados por
Adorno e Horkheimer na induastria cultural. Ambas as instituicbes trabalham com
I6gicas excludentes que servem a burguesia e a capital. A arte considerada refinada
também nao era produzida a partir da 6tica do cidaddo comum, sendo produzida por
aqueles que tinham o privilégio de estudar nas grandes academias e apreciado por
agueles que tivessem o status necessario para aprecia-lo.
Dufrenne(1976, p. 63 apud. SUBTIL 2008 p. 289) explica a relacdo entre arte e

publico em trés momentos. O primeiro seria a arte quando o publico era composto

3 Museu do Louvre, um dos museus mais conceituados e com um dos mais vastos acervos do
mundo, localizado em Rue de Rivoli, na cidade de Paris, Franca.
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pela sociedade em sua totalidade, muito comum antes da conceituacao de arte, como
na idade da pedra, quando os homens desenhavam criaturas nas cavernas.

O segundo momento quando a arte comeca a ser destinado a um publico de
determinado grupo ou classe social, como era muito comum na renascencga ou na arte
religiosa durante varios séculos.

O terceiro momento se mostraria a partir do desenvolvimento de meios técnicos
da producdo, o que estamos chamando de industria cultural, um movimento que
“implica na transformag¢ao ndo apenas da obra de arte com o publico como do préprio
publico com a obras.”(SUBTIL, 2008 p.289)

Podemos perceber dessa maneira que com a evolugéo da cultura e tecnologia
humana, ha mudancas que perpassam o processo de cria¢do artistica no passar das
décadas, a resisténcia a essas mudancas vem, em sua maioria, muito mais de um
preciosismo com daquilo que ja esta posto, aquilo que é conhecido. Assim como
percebemos que a os proprios momentos de relacdo entre arte e publico foi se

transformando com o passar dos anos.
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2 . IMPACTOS E INTERFACES ENTRE INDUSTRIA CULTURAL E CULTURA
VISUAL

Quando discutimos industria cultural, estamos falando intrinsecamente sobre
uma questado de ética. Neste segundo capitulo discute-se alguns impactos e interfaces
entre a industria cultural e as visualidades culturais. As questfes que procuramos
discutir sdo: O quanto pode-se sacrificar a autenticidade da cultura para favorecer a
producdo e venda em massa de produtos que derivam dela? O quanto isso que esta
sendo produzido é valido culturalmente, e validado por quem (agentes e instituicdes)?
Hoje em dia, a industria cultural tem a mesma dindmica do que tinha na época da
Revolucéo Industrial?

E importante compreender em que tempo e espaco as visualidades s&o
construidas para entender o seu impacto social. Para isso, exploraremos um pouco a
literatura sobre interpretacdo de imagens e como podemos usa-las para entender o
impacto que o0s meios de comunicacdo tem dentro da nossa sociedade

contemporanea e qual papel a industria cultural tem nisso tudo.

2.1. A Industria Cultural e suas producdes formulaicas

Muito se fala dentro da industria sobre a producdo formulaica, como uma
receita. Passos a serem seguidos para um bom bolo, ou nesse caso, uma producao
cultural que seja popular. Com o passar dos anos, as producfes das empresas que
monopolizam a industria cultural tém ficado cada vez mais caras, trazendo muito
receio em produzir algo que néo vai ser bem aceito pelo publico.

Este receio tem criado, nas ultimas décadas, um interesse do capital de estudar
e compreender que tipo de narrativa serd bem aceita socialmente, formando, assim,
profissionais que consigam produzir dentro desse contexto e minimizem o risco de ter
um “produto fracassado”.

Uma forma de perceber isso € a partir de estruturas de escrita para a producao
de boas narrativas. Numa rapida pesquisa, encontramos facilmente estruturas para a
producdo de uma histéria envolvente, que mantenha o seu publico engajado com a
histéria. Um exemplo é o “ Esquema Quinario", também conhecido como “piramide de
Freytag”, em homenagem ao dramaturgo Gustav Freytag em meados do século XIX.

Neste esquema, delimita-se atos para uma narrativa manter
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uma estrutura envolvente em cinco passos: Iniciamos com uma Introducdo que
apresenta o universo para o publico, seguida pelo desenvolvimento da obra e o
conflito, entrando em seu climax, seguido pela dissolucéo da acao, chegando no fim
da narrativa. Como pode ser observado na imagem abaixo (Figura 3):

Figura 3: Esquema Literario Quinario:
Climax

Acao descendente

Aciao ascendente Resolucéo
Incidente inicial /
\ Desfecho

Apresentagao

Figura 3: Retirada do artigo “Receita de bolo da narrativa: Estrutura Literaria” CANTARELLI, Paulo, no
site entender ficcdo. Acesso em:

bttps:/entenderfi .com.br/wp-content/upl 2018/07/Pir%eC3%A2mide-de-Fr .bna (Janeiro
de 2023)

Outra estrutura de producéo ainda mais rigorosa € a jornada do heroi, conforme
a ideia encontrada em “O Herd6i de Mil Faces", de Joseph Campbell (1949). Nessa
obra, o autor analisa lendas, mitos e fabulas antigas, encontrando pontos
convergentes entre elas e sintetizando-as naquilo que ele chamou de “jornada do
herdi”. Nessa estrutura narrativa, os passos a se seguir sao ainda mais fechados, néo
se limitando apenas as estruturas sobre o ritmo da narrativa, como também momentos
especificos pelos quais o heréi deve passar para que se alcance o resultado almejado,

neste caso, uma construcao do personagem como figura herdica (Figura 4):


https://entenderficcao.com.br/wp-content/uploads/2018/07/Pir%C3%A2mide-de-Fraytag.png
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Figura 4: Esquema da jornada do herél:

.
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Figura 4: retirada do artigo “quando a Jornada do Herdi estraga o Storytelling: Conheca a jornada

estatica e falacia dos super-heroéis” VIEIRA, Dimitri, no site dimitrivieira. Acesso em:

https://Ih5. | rcontent.com/Oyz9cPjOZoTs4i76KmUTacBebl CM6x31m4M-OjoKZE 1T _6s2
ZtD_m D17cADEO4AWUD5I_GzxN TmC-Az8BIffIWHUXNzo3wDEMTLOVLHIOMN9NDX

N4nVcGrox (Janeiro de 2023)

Um exemplo muito comum hoje em dia séo os filmes de super-herdis, que vem
ganhando ainda mais popularidade e monopolizando as telas de cinema na ultima
década*. A maior parte deles segue o modelo da jornada do heréi com maestria,
tomando cuidado para manter a narrativa dentro do que é confortavel para o publico,
e talvez, esse seja um dos motivos dos consecutivos sucessos de bilheterias. Essas
férmulas de producdo sdo um dos motivos pelos quais Adorno e Horkheimer tecem
duras criticas a Industria Cultural, vendo-a como uma diluicdo da arte e da cultura para
a sociedade como um todo, 0 que acaba destruindo o espaco do que chamariam de
“obra de arte auténtica” (ADORNO, 1970).

Nessa linha de pensamento, a producao artistica seria arte em sua completude
no momento em que fosse algo experimental, quando essa dissolu¢ao se daria “em

detrimento da experiéncia estética” (MARTINS, 2012), desconstruindo

4 Um exemplo recente ¢ o filme “homem-aranha sem volta pra casa”, que de acordo com o The
Variety que monopolizou 92% das salas de cinema estadunidenses, superando até mesmo o filme
Vmgadores Ultimato, que ocupou 88% das salas de cmema do pais. Acesso em:

blessmg—for hollywood- 1235066038/’?fbclld IWAR022|Lb |cmdLhdtszLmV|RIQ8an6h rBIJBsDONSm
HRIPSGskVHKskO (jan. 2023)


https://lh5.googleusercontent.com/Oyz9cPjOZoTs4i76KmUTacBebLCM6x31m4M-Oj0KZEyccs1T_6s29ZtD_mUQQSQD17cADEO4WujD5I_GzxNqQyTmC-Az8BlfflWHUXnzo3wD6MTjLOVLH9mn9nDXU__N4nVcGr0x
https://lh5.googleusercontent.com/Oyz9cPjOZoTs4i76KmUTacBebLCM6x31m4M-Oj0KZEyccs1T_6s29ZtD_mUQQSQD17cADEO4WujD5I_GzxNqQyTmC-Az8BlfflWHUXnzo3wD6MTjLOVLH9mn9nDXU__N4nVcGr0x
https://lh5.googleusercontent.com/Oyz9cPjOZoTs4i76KmUTacBebLCM6x31m4M-Oj0KZEyccs1T_6s29ZtD_mUQQSQD17cADEO4WujD5I_GzxNqQyTmC-Az8BlfflWHUXnzo3wD6MTjLOVLH9mn9nDXU__N4nVcGr0x
https://www.hollywoodreporter.com/movies/movie-news/spider-man-no-way-home-box-office-is-mixed-blessing-for-hollywood-1235066038/?fbclid=IwAR02zjLb_icmdLhdtzpxLmviRlQ8fQa6h-rBlJBsDON8mHRIPSGskVHKskQ
https://www.hollywoodreporter.com/movies/movie-news/spider-man-no-way-home-box-office-is-mixed-blessing-for-hollywood-1235066038/?fbclid=IwAR02zjLb_icmdLhdtzpxLmviRlQ8fQa6h-rBlJBsDON8mHRIPSGskVHKskQ
https://www.hollywoodreporter.com/movies/movie-news/spider-man-no-way-home-box-office-is-mixed-blessing-for-hollywood-1235066038/?fbclid=IwAR02zjLb_icmdLhdtzpxLmviRlQ8fQa6h-rBlJBsDON8mHRIPSGskVHKskQ
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assim, o papel da arte como critica social. Essa verdadeira obra de arte seria “um ato
de expressao imaginativa que requer compreensao interpretativa” (SHINER Apud
MARTINS, 2012, p. 67).

Durante o século XIX, nas palavras de Martins (2012, p. 67), “a arte passou a
ser tratada como uma esséncia metafisica reconhecida pelos seus méritos técnicos,
mas, principalmente, pelo seu status filosofico”. Essa tendéncia, por sua vez, afastou
ainda mais o publico das Belas Artes, trazendo o que Shiner (2004) chamaria de “um
abismo” entre as Artes e a populacéao.

Os movimentos que surgem durante o século XX, entretanto, tentam se
aproximar da populacéo a partir de varios movimentos, em maior parte frustrados, de

trazer o publico para dentro do circuito artistico.

Nos anos 60, uma grande variedade de movimentos — arte pop, arte
conceitual, performance, instalagGes, arte ambiental, etc. — intensificaram
abertamente a resisténcia as polaridades do sistema das belas artes
buscando manter e até mesmo aprofundar a relacéo arte e vida. (MARTINS,
2012 p. 68)

A industria cultural continua crescendo nesse momento historico, podendo ser
vista, de certa forma, como paralela a arte. Com a populariza¢éo do cinema e do radio,
havia um interesse da populacdo por essas producdes. Pode-se constatar, desse
modo, que a industria cultural e as instituicdes artisticas faziam parte de esferas
diferentes, porém, possuiam caracteristicas que a outra almejava. Enquanto a arte
tentava se aproximar da populagdo e desconstruir a “aura de obra de arte”, alguns
produtores da légica da industria cultural, em especial dentro do circuito
cinematografico, lutavam para a compreensao de suas praticas como arte.

Theodor Adorno, em seu texto Industria Cultural e Sociedade (1947-1969, p.6),
argumenta sobre como esse processo de consumo e producao da industria cultural se
retroalimenta “A racionalidade técnica hoje € a racionalidade da propria dominacéo, €
o carater repressivo da sociedade que se auto aliena.” Sendo assim, Adorno e
Horkheimer defendem que todo produto que surge da industria cultural dentro desse
sistema econdmico é idéntico em sentido, sendo o seu conteudo irrelevante, pois para
entrar nesse contexto de producdo e venda, é necessario que haja adequacao ao

sistema.

Seria entdo essa uma arte da indastria cultural desprovida de pensamento
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critico? Se tudo for desprovido ou idéntico de sentido, € como se toda essa producéo
fosse uma espécie de entretenimento compulsorio. Essa poderia assim, ser reduzida
a produtos com a proposta utilitaria e funcional, assim como uma geladeira ou um

carro.

Considerando a visdo de Adorno e Horkheimer, a industria cultural possui um
papel alienador que é danoso para a sociedade como um todo. Entretanto, quando
pensamos dessa forma, extinguimos o ser humano e toda a sua possibilidade de

producéo de sentido dessa equagao.

Flusser discute o conceito de comunicologia, para lidar com a maneira de
perceber imagens como uma mistura daquilo que meu olho vé com o tempo e espaco
daquela visualidade e do corpo que a vé. De certa forma, também vinculando a ideia
de imagem com a construcdo de Arte com vivéncias e identidade. O que vemos a
partir de uma visualidade se molda a partir das nossas experiéncias e daquilo que
conhecemos, a partir de um cédigo que vai se moldando numa perspectiva historica.

“O filésofo levantou, a partir desse ponto de partida, a tese de que, as
diferentes formas de imunizacéo culturais ocorrem através de acordos em
torno de fenbmenos naturais, ou seja, simbolos organizados conforme regras,
e gue estes cadigos sdo temporarios e mudam de tempos em tempos. Deste
modo, a investigacdo dos métodos de comunicagdo do homem exige um olhar
profundo, que considera a historicidade da cultura e diacronia na sincronia
dos diversos cédigos de comunicagdo que atualmente se imbricam e
sobrepdem. Deste modo, as andlises de Flusser partem dos codigos orais,

das imagens tradicionais, dos textos, até finalmente chegar as atuais imagens
produzidas por dispositivos técnicos.“(HEILMAIR, 2012 p. 10)

Se eu, portanto, decidir consumir uma producéo cultural do século XX, néo terei
a mesma leitura e percepcdo que aqueles que eram contemporaneos a obra, da
mesma forma que notaria-se diferenciacdes de percepcao de alguém que consumira
essa mesma producéo no préximo século. Nossa forma de perceber aquele contetudo
se molda a partir do conhecimento que esta disponivel, e como nos relacionamos com
o mundo. E necessario que se veja esse ser como um ser de determinado momento
social, temporal e cultural.

Em "Da industria cultural & economia criativa” , Rosi Marques Machado (2009)
traz um pensamento de Allan Dawe (1990) sobre como a discussdo de industria

cultural que foi desenvolvida por Adorno e Horkheimer foca exclusivamente em uma
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abordagem entre aquilo que é real contra aquilo que é ideal. Uma visdo de confronto
entre aquilo que é e deveria ser, sem levar em consideracéo as ambiguidades da

sociedade humana e de suas significa¢oes:

Como chama atencdo Dawe, ao partir da contradicdo total entre real e ideal,
e ao conceber a razdo humana como voltada para o “dominio instrumental”
sobre a natureza, a analise marxista acaba por impor a necessidade a
contingéncia e, desse modo, fixa a agéncia humana, o que significa negé-la.
Assim o fazendo, acaba por negar também a propria possibilidade de
transformagcdo do real. Para Dawe, isso € decorrente de uma visdo
unidimensional sobre o real, ou seja, € derivado de uma forma de abordagem
que dissolve a ambiguidade da experiéncia humana na vida social moderna
traduzindo-a pelo dualismo sistema social versus agéncia humana, ou ainda,
o real versus o ideal. (p.89)

Percebe-se assim que, para entender os meios de comunicacdo e como eles
mudam e engajam a sociedade, é necessario prestar atencdo no papel da cultura
visual e como a subjetividade constréi os sentidos por tras das narrativas. A cultura é
viva, ela esta sempre evoluindo, em construcdo e desconstrucao frequentes. Afeta e
e afetada pela sociedade. Filmes que em um momento foram vistos como grandes
fracassos podem se tornar grandes classicos anos depois. As proprias formulas para
a producédo de uma obra bem sucedida economicamente vai mudando junto com a
cultura dessa sociedade.

A teoria de Adorno, de certa forma, descarta as “disposi¢cdes morais e o vinculo
afetivo dos individuos que compdem a sociedade” (MACHADO, 2009, p. 90). Seria,
entdo, o que Levine chamaria de “a tradicionalidade, o afeto e a racionalidade de valor
como dimensdes significativas da acdo, deixando os seres humanos essencialmente
orientados pela racionalidade instrumental” (Machado, apud. Levine, 2009 p. 90).
Muitas vezes, os afetos humanos n&do sdo orientados racionalmente.

Mesmo que Adorno deixe claro seu argumento de que a industria cultural ndo
representa os discursos da classe trabalhadora, de certa forma, essas pessoas vem
criando essas narrativas, tanto a partir daquilo que disseminam culturalmente, quanto
por aqueles produtos que escolhem consumir.

Ao consumir uma obra, um individuo cria conexdes e sentidos daquilo que é
apresentado a partir de suas experiéncias de vida. Essas diferentes interpretacdes
sobre o que é cultura (Alta, massacult e cultura de massa), dificulta encaixar
producdes dentro da conceituagdo de niveis culturais estipulada por MacDonald

(1953), por possuirem divergéncias e incertezas. Nao conseguimos, dentro de uma
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sociedade plural, encontrar uma forma de padronizar sentidos e emoc¢des, e muito

provavelmente, tentar fazé-lo seria um tanto eugenista.

2.2 Ainfluéncia das produgdes na sociedade

Levando-se em consideracdo a ideia de Adorno de que toda producao da
induUstria cultural tem o mesmo significado, independentemente daquilo que esta
sendo produzido, descartamos um fator de vinculagdo muito importante entre a
industria cultural e a propria transformacao cultural da sociedade. Muitas producdes
mudam a esfera social a partir do que apresentam em seu discurso, e também é
transformada a partir daquilo que se vé como sociedade, 0s vinculos sociais que ela
cria.

Os clamores das minorias, dentro da sociedade moderna, surgem como uma
forma de reivindicar discursos contra-hegemonicos. Quando pensamos em como
essas producdes tém se transformado, € perceptivel o papel dessas discussdes sobre
representatividade de etnias, género, sexualidade, entre outros topicos que antes
eram considerados tabus. Atualmente esses temas sdo muito relevantes e tem, a
partir dessas producdes, construindo aos poucos seu espaco dentro da consciéncia
popular e se desmistificando com o passar do tempo. Se hoje em dia ha
transformacdes tao significativas nas producdes de grandes empresas hegemonicas,
ela decorre das pautas levantadas pela minoria, tanto em forma de militancia ativa
guanto nas escolhas politicas que essas pessoas tém de consumirem ou nao
determinadas producfes por ndo as representarem.

Hoje em dia a nossa forma de viver esta atrelada com essas producdes. Os
grandes filmes e monopdlios estdo postos, para muitos, desde o momento do
nascimento, mas a sua importancia altera-se a partir de nossas experiéncias, da
classe social, do contexto historico. Nao ha como negar que apesar de diferentes
discussdes sobre significacdo, a maior parte do lucro dessas produc¢fes continua na
mao das industrias monopolistas.

Os estudos culturais, de maneira geral, estdo muito vinculados a cultura com o
poder social, e esse processo tem sido presente durante muitas décadas da historia
do campo cultural. Tomas Tadeu da Silva ressalta em “documentos de identidade:

Uma introducédo as teorias do curriculo" dizendo que:
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“A cultura é um jogo de poder. Os Estudos Culturais sdo particularmente
sensiveis as relacdes de poder que definem o campo cultural. Numa definicdo
sintética pode-se-ia dizer que os Estudos Culturais estdo preocupados com
guestBes que se situam na conexao entre cultura, significagdo, identidade e
poder” (SILVA, 1999, p.134)

Essas questbes de identidade e poder, especificamente, criam esse embate
académico entre o que alguns veem como democratizacdo da arte, outros veem como
a queda da arte. Ao mesmo tempo que a industria cultural, nos dias atuais, traz um
discurso mais aberto para a diversidade de discursos e a construgcéo de pensamentos
e a insercdo de grupos minoritarios na producdo. Esse processo ainda esta muito
vinculado ao capital, e os milhdes de ddélares arrecadados continuam indo para a conta
das grandes empresas.

Contudo, com a abertura do mercado temos, mesmo que de forma lenta, uma
renovacao dos agentes que tomam as decisfes das empresas. Ainda que dentro
desse contexto essas pessoas estejam trabalhando para a maquina empresarial, iSSO
nao anula a sua parte humana e seu interesse em produzir obras que estejam
vinculadas com o que eles acreditam ser ético e moral. O problema é que esse
processo ocorre de maneira lenta e ainda ha grande resisténcia e preconceito com a
insercdo das minorias em cargos de poder.

A industria cultural, dessa forma, tornou-se parte de nossa cultura, e nos
influencia da mesma forma que nés a influenciamos, sendo uma ferramenta de
controle social muito poderosa, com seus impactos positivos e negativos. Uma
producéo cultural com amplo alcance de publico pode até mesmo mudar a forma de
vida da populacdo, transformando a vida até mesmo das pessoas que nédo
consumiram determinada obra por conta da mudanca da cultura do ambiente em que
aquele individuo esta inserido.

Podemos discutir, por exemplo, sobre como as novelas brasileiras impactam
em outros paises de lingua portuguesa, como é o caso do que ocorre em Mocambique,
onde as novelas brasileiras sdo bastante assistidas e conhecidas pela populacdo e
como a relacdo com esse tipo de producdo é danosa para a cultura destes paises.

Durante o seminario A Literatura Africana Contemporanea, na 12 Bienal do

Livro e da Leitura, em Brasilia (DF), a escritora mogambicana Paulina Chiziane
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levantou o assunto em sua fala, tecendo criticas a como o Brasil, a partir daquilo que
produzem nas novelas, criam uma imagem ficticia de um pais branco onde as pessoas
pretas possuem um papel de subserviéncia (como empregados domeésticos ou
carregadores), e isso normaliza essas relacdes de poder ndo apenas em territorio
nacional, mas também conseguimos perceber seu impacto dentro da sociedade
mocambicana. Essa normalizacdo também é danosa para a cultura local de
Mogambique, que muita vez vé seus costumes populares desaparecem com a
aparicdo dessa cultura estrangeiras, como ritos e religibes mogambicanas que vao
ficando menos aparentes socialmente enquanto a cultura e religido brasileira se
espalham.®

O poder que as midias possuem de transformar a cultura local de uma
sociedade ndo é algo novo. Instituicdes ja tinham ciéncia disso e usavam essa
ferramenta ao seu favor. A igreja catélica reteve a arte por muitos séculos pelo seu
poder cultural. Havia essa percepcao de que a arte e a busca humana pela estética
do belo, poderia disseminar historias e trazer engajamento a uma causa.

Podemos citar, a partir disso, um filme chamado “The Birth of a Nation”, que
surge em 1915 dirigido por D. W. Griffith. E um marco muito importante de
documentacédo para discutirmos sobre a influéncia que uma producao cultural possui
para o comportamento de uma sociedade, em como percebemos e construimos nossa
visdo de mundo a partir do que esta posto.

O filme utilizava grandes técnicas do cinema da época, aquilo que poderia ser
chamado de uma superproducao, para a construcao de um filme com uma mensagem
claramente racista e misogina, retratando a guerra civil americana. Entretanto, o filme
traz imagens que vao construindo a visdo para a populacdo negra como um grupo
agressivo a comunidade branca, aquelas que seriam retratadas como “pessoas de

bem”. Na (Figura 5) presente abaixo:

SRODRIGUES, Alex Novelas Brasileiras passam imagem de pais branco, critica Paulina Chiziane, escritora

mocambicana - Portal Geledes, abril 2012 Acesso em:
https://www.geledes.org.br/novelas-brasileiras-passam-imagem-de-pais-branco-critica-paulina-chiziane-escritora-

mocambicana/ (Acesso em fevereiro de 2023)


https://www.geledes.org.br/novelas-brasileiras-passam-imagem-de-pais-branco-critica-paulina-chiziane-escritora-mocambicana/
https://www.geledes.org.br/novelas-brasileiras-passam-imagem-de-pais-branco-critica-paulina-chiziane-escritora-mocambicana/
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Figura 5: Frame da invaséo retirado do Filme “The Birth of a Nation”:

Figura 5: The Birth of a Nation, Dire¢&o: D. W. Griffith Producéo: David W. Griffith Corp.
Estados Unidos: Epoch Producing Co. 8 fev 1915. minutagem 39:59

A imagem acima apresenta um momento do filme onde um grupo de pessoas
negras invadem a cidade. Nesse frame, podemos perceber ao lado direito uma mulher
com duas criancas que foram arrancadas de suas casas pelo grupo invasor, que se
encontra a esquerda, na sacada da casa, ao centro, um homem branco que tentou
ajudar a moca e suas criancas, mas foi baleado pelo grupo de invasores.

Uma das primeiros papéis de frames do filme, na minutagem 2:58, mostra um
painel de texto onde se pode ler, em traducgao livre, “A vinda dos africanos para as
América plantou a primeira semente de desuniao”

Senadores negros eram retratados como bebados e sujos, 0s personagens
principais do filme, os que a narrativa bota como mocinhos tem como antagonistas
soldados negros. Os mocinhos, por sua vez, sdo resgatados por membros do
movimento da Ku Klux Klan, um movimento reaciondrio e extremistas que acreditam
na supremacia branca.

Apés algumas exibi¢cbes do filme, o publico negro comecgou a ser atacado com
porretes, e além disso o movimento da Ku Klux Klan, que passava por um momento

de dispercdo, ganha muita forca. Meia década depois, em 1920, possuia
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algo como 4 milhdes de integrantes. O filme em si mostrou o perigo e o0 poder que 0
cinema ja possuia, mesmo em seus primordios®.

Usando esse exemplo como comparacdo, podemos compreender como a
industria cultural consegue mudar a vida e cultura local, se transformando até mesmo
em referéncias identitarias para determinados grupos. A escritora mogambicana
Paulina Chiziane acredita que um produto cultural pode transformar todo um ambiente
cultural que se instala por meio de produtos, ética e ideais, transformando, de certa
forma, a cultura dessas comunidades ( RODRIGUES, 2012).

Pensemos como exemplo nos filmes de animacgdes da Disney que tentam, com
0 passar dos anos, construir produgdes que possuam mais diversidade e mensagens
mais empoderadas como os filmes com protagonistas femininas do Walt Disney
Studios, apelidados popularmente como “filmes de princesa”. H4 uma mudanca de
postura das protagonistas nos ultimos anos, em uma busca por uma
representatividade mais empoderada. De personagens como Branca de Neve (1937),
gue sonha com o dia que seu principe lhe salvara do feitico da macéa envenenada, ou
da princesa Aurora em Bela Adormecida (1959), que dorme por anos enquanto espera
um principe a acordar com um beijo de amor verdadeiro. Suas historias sdo bem
diferentes das personagens femininas mais recentes, como a Merida do filme Valente
(2012), que néo aceita um casamento arranjado e luta pela sua propria mao, ou Moana
(2016), personagem que deve sair pelo mar para salvar sua aldeia, sem nenhum par
romantico envolvido.

Podemos, assim, levantar a discussao sobre como ha, nos dias de hoje, ainda
grandes discrepancias sociais entre paises no que diz respeito a essas producdes.
Essas producdes estadunidenses trazem discussdes feministas que sdo discutidas
dentro da cultura do pais, entretanto, essa discussdo pode ndo ser tdo presente em
outros paises.

Tomemos o Brasil como exemplo, que vem lutando para maior disseminacao
de ideias anti racistas e de equidade de género. Teixeira Coelho ressalta que:

...tragcos como esse acabam aparecendo e exercendo uma influéncia positiva
sobre outras culturas. Tanto mais quanto o pais receptor, como o Brasil, for

um pais carente de legalidade, de democracia, de uma visdo mais livre sobre
hébitos e costumes. O movimento feminista, por exemplo, foi no

8 Informacao presente no filme The Story of Film: An Odyssey
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Brasil um movimento importado via ve iculos da industria cultural de outros
paises: ndo sera por isso que se dira que € um mal. (Coelho 1993 p.38)

Outro filme de animacé&o que retrata outros meios culturais € do estudio Pixar,
Coco (2017), traduzido para o Brasil com o titulo de “Viva, a vida é uma festa”. A
histéria € de um menino mexicano e sua relacdo com sua familia e com a musica. O
flme se passa no feriado de dia de los muertos, no México, explorando vérias
simbologias da cultura mexicana, como nucleos familiares, musica, comida e simbolos
visuais daquela cultura.

A diferenca desse filme para outros que também tentavam retratar diferentes
culturas, foi a cautela em incluir o maximo possivel de latinos mexicanos nos
bastidores do filme. Todos os dubladores de personagens foram feitos por imigrantes
mexicanos que gravaram as suas falas tanto na versédo em inglés quanto em espanhol,
sendo que ambas as versdes foram consideradas como audio original do filme, o que
foi muito revolucionario para filmes com amplo alcance.

Peguemos como no exemplo (Figura 6) abaixo, nesta cena, a Avo de Miguel

explicandos as tradi¢cdes do dia de los Muertos para o neto:

Figura 6: Miguel e sua avo:, frame do filme "Viva: La vida é uma festa”:

Figura 6: Frame do filme “Viva: a vida € uma festa”, Dire¢édo: Lee Unkrich e Adrian Molina Produc&o:
Walt Disney Pictures Pixar Animation Studios. Estados Unidos: Walt Disney Studios Motion Pictures.
20 de outubro de 2017. minutagem 9:59 min

O filme alterna em sua forma de retratar essa historia e a cultura mexicana, em
momentos intimistas entre Miguel e sua familia e amigos, expondo os valores, sonhos

e vontades dos personagens, trazendo um lado muito humanos e tocante de

identificac&o com os personagens, em outros momentos a partir da grandiosidade e
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do deslumbramento, trazendo imagens muito ricas em detalhes e cores, tentando
assim passar a grandiosidade dessa cultura. Na imagem (Figura 7) abaixo, por
exemplo, mostra a grandiosidade da cidade de los muertos:

Figura 7: Cidade de los Muertos, frame do filme “Viva, la vida é uma festa”:

Figura 7: Frame do filme “Viva: a vida é uma festa” Direcdo: Lee Unkrich e Adrian Molina Produgao:
Walt Disney Pictures Pixar Animation Studios. Estados Unidos: Walt Disney Studios Motion Pictures.
20 de outubro de 2017, minutagem 25:09 min
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O filme foi lancado nos cinemas dos Estados Unidos em outubro de 2017 em
um momento histérico em que a populacao latino-americana, a mais populosa minoria
dos Estados Unidos, passava por um momento politico dificil em que havia um
discurso governamental abertamente agressivo em relacdo a esse grupo em
ascensao.

Em um artigo publicado no The New York Times intitulado ‘Coco’ Was the Story
of my Life: Readers Share Reactions to Pixar’s Film’ Maira Garcia apresenta suas
experiéncias e outras dos seus correspondentes sobre como foi a recepcdo da
populacéo latino-estadounidense ao filme. As mensagens que Maira recebeu foram
tocantes e mostrou como o filme ajudou muitas pessoas a repensarem seus lugares
como descendentes latinos e se reconectarem com suas raizes.

Outros relatos trazem a reacao das criancas da familia que comecam a sentir
orgulho de suas raizes a partir do filme. Um dos correspondentes, Christopher Jones,
fala sobre como o filho de cinco anos latino-estadounidense se relacionou com o filme,
falando que o personagem principal era latino “assim como ele”, pedindo para que a
méae o0 ensinasse mais palavras em espanhol, além de pedir para que comegassem

a comemorar o dia de los muertos:

7 acesso em: https://www.nytimes.com/2017/11/28/movies/coco-mexico-audiences-react-pixars.html
(Jan. de 2023)


https://www.nytimes.com/2017/11/28/movies/coco-mexico-audiences-react-pixars.html
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“Meu filho, cuja mée é latina, amou ‘Coco’. Meu filho de 5 anos fala para todos
que o herdi, Miguel, é latino “assim como eu”. Isso renovou sua animagdo em
aprender espanhol e ele perguntou se nossa familia pode comecar a celebrar
o Dia de los Muertos (Christopher Jones, 2017. tradug&o nossa)®

Esta forma de producéo, entretanto, ainda se vincula fortemente com as
guestdes do mercado, sendo conduzida dessa forma por conta das lutas sociais por
representatividade, deixando assim esse negdcio rentavel. Entretanto, é dificil negar
gue esses novos discursos que surgem nessas producdes de alto consumo né&o
transformem a forma de pensar da sociedade, trazendo assim seus beneficios para
esse movimento.

Portanto, as pautas levantadas pelos grupos minoritarios e sua luta para maior
representatividade dentro destas empresas que monopolizam a industria da cultura
de suma importancia para que possamos ver melhoras na construcdo de uma
sociedade menos preconceituosa e avessa as diferencas, usando assim o amplo
alcance das produc¢des da industria cultural como uma vantagem.

Hoje em dia, o modo de difundir informacéo se transforma de forma significativa
a partir das novas tecnologias que se popularizaram. Com a maior democratizacéo de
acesso a internet, percebemos que essas formas de produzir e consumir narrativas
vai gradativamente se modificando.

Na atualidade, com a grande quantidade de producdes, as opcdes de escolhas
aumentam. Com a entrada da internet e das redes sociais, a maior parte da populacao
tem o poder de produzir e compartilhar suas proprias narrativas online e terem suas
opinides percebidas ao redor do mundo.

Com videos gravados por celulares e enviados para o Youtube, por exemplo,
gualquer um pode mostrar seus argumentos e trazer pautas diferentes para pessoas
gue jamais teriam acesso a tal se ndo fosse a partir das midias formais como o radio
e 0 cinema, e isso traz pressdes cada vez maiores para que estas midias da industria

cultural se adaptem a nova realidade de pluralidade de discursos.

8 texto original: “My children, whose mom is Latina, loved ‘Coco.” My 5-year-old son tells everyone
that the hero, Miguel, is Latino just like me.’ It’'s renewed their excitement about learning Spanish and
they’ve asked if our family can start celebrating Dia de los Muertos.” Acesso
em:https://www.nytimes.com/2017/11/28/movies/coco-mexico-audiences-react-pixars.htmi


http://www.nytimes.com/2017/11/28/movies/coco-mexico-audiences-react-pixars.html
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Este pode ser um dos motivos pelo qual tem se criado um vinculo entre a nogao
social de identidade e pertencimento com essas producdes culturais, sendo algumas

dessas obras responsaveis pela criacdo e perpetuacao de grupos sociais.

2.3. IndUstria cultural e Economia Criativa

Pensamos entdo sobre como percebemos a atualidade da Industria cultural e
como ela vem se comportando no século XXI, na época da globalizacdo, conexao e
informac&o. Nos dias atuais, surge um novo discurso sobre producédo pelos
profissionais de areas criativas, inclusive no Brasil, uma nova conceituacao para se
referir aquilo que antes seria denominado de industria cultural: A economia criativa.

Héa algumas divergéncias sobre a origem do termo economia criativa. Alguns
discutem sobre a aparicdo do conceito em 1994 na Australia, outros acreditam que
sua criacdo se deu em 2000, em uma matéria publicada na revista inglesa The
Economist, tendo ganhado for¢ca no cenario nacional a partir da XI Conferéncia das
NacGes Unidas para o Comércio do Desenvolvimento (UNCTAD)?®.

Ha uma preferéncia pelo uso do termo economia criativa em contrapartida ao
termo indastria cultural pelos profissionais da area, mesmo que, de certa forma, as
suas conceituacdes nao se diferem de forma muito perceptivel. Assim como

evidenciado por Machado em:

Entre 0 uso de economia criativa ou da cultura e industria criativa, a
preferéncia da maioria desses profissionais parece recair sobre os dois
primeiros termos, sob a justificativa de que ultrapassariam o “paradigma da
chaminé” implicito no termo industria, tal como afirma Paulo Miguez,
Secretario de Politicas Culturais do Ministério da Cultura, em entrevista dada
ao PrimaPagina no ano de 2005. Entretanto, chama atencéo o fato de que
guando guestionado sobre a existéncia ou ndo de diferengas entre os termos,
0 mesmo Paulo Miguez admite ndo perceber muita diferenca, sobretudo, “do
ponto de vista da l6gica de uma industria cultural, que € a transformacgéo de
um bem cultural em mercadoria”, e conclui assinalando que a reflexdo sobre
a disting@o das expressodes é uma tarefa que cabe a academia.(2009: p. 84)

A globalizacdo possui um papel fundamental para compreendermos a
economia criativa. Ao mesmo tempo que podemos perceber que essa massificagao

ainda ocorre, a globalizagéo, assim como a grande quantidade de produtos, trazem

9 Informagdes retiradas de Da indUstria cultural & economia criativa, MACHADO,R.M. 2009 p.83
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maiores possibilidades de escolhas. Hoje em dia ha tantos filmes, musicas, livros,
quadrinhos, séries, que mesmo que se queira consumir tudo, a producdo é rapida
demais para qualquer ser humano acompanhar.

Em "Da industria cultural a Economia Criativa" (2009), Rosi Marques Machado
discute sobre como uma das consequéncias desse processo de globalizacdo ¢é a
producéo de novas identidades hibridas da identidade nacional. Em oposi¢éo a isso,
ha o que ela chama de “nacionalismo xenofébico” (MACHADO, 2009) onde ha uma
sensacao nacionalista forte que possui resisténcia a culturas de diferentes

comunidades, em suas palavras:

Com efeito, a critica a massificacao feita pela Escola de Frankfurt tem a sua
pertinéncia, porém, como assinala Ribeiro, ela também traz consigo os seus
limites. Pois, considerando o processo de globalizacao, é possivel identificar
uma tendéncia a padronizacdo de comportamentos e valores difundidos pela
indastria cultural — nos filmes, musicas, etc. — que poderia resultar numa
homogeneizacao cultural, colocando em risco as culturas regionais. Porém,
ao mesmo tempo, nas palavras de Ribeiro, “0 sistema capitalista ao se
globalizar permite expressarem-se novas diferencas”, surgindo assim, “novas
possibilidades de escolha”. Nesse sentido, Stuart Hall (1999) observa
algumas outras consequéncias possiveis do processo de globalizacdo. Uma
que indica resisténcia a essa homogeneizacdo cultural, ou seja, o
fortalecimento das identidades nacionais e de outras identidades locais — que
podem se dar em varios niveis, como salienta Ribeiro, podendo chegar as
histerias identitérias, isto €, o nacionalismo xenofobo. Uma outra
consequéncia seria a producdo de novas identidades hibridas que
conviveriam com as identidades nacionais. (MACHADO, 2009, p. 90)

Essa producdo em massa mais estatizada traz diferencas entre aquilo que a
industria cultural simbolizava na época de Adorno e como ela se configura nos dias
de hoje, e como a populacéao lida com essas producdes. Em uma época de uma forte
cultura digital, ha a consolidacéo do capitalismo liberal ocidental como hegeménico e
a producdo em um ritmo surpreendente que nao poderia ser imaginado no século
passado.

Na atualidade, muitos paises almejam construirem suas proéprias indastrias
criativas, tanto para consumo interno quanto para exportacdo. Em um momento em
gue as producdes de alta circulacdo estdo muito bem estabelecidas em um cenario
global, a producéo dentro do seu territério pode ser uma forma de tentar proteger a
cultura nacional daquelas de outros paises que sdo mais bem sucedidas

economicamente, que acabam se instaurando e transformando a cultura do pais.
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O Brasil também passa por esse processo, a0 mesmo tempo que tem sua
prépria producéo tanto para consumo local quanto para exportacao, como € o exemplo
das telenovelas citadas posteriormente, o0 pais ndo chega nem perto da producéo de
conteudo de grandes produtores culturais, como Hollywood, nos Estados Unidos, ou
Bollywood, na india.

Ha uma contradicdo entre a ampliagdo da producéo dentro da industria criativa
de um pais. Ao mesmo tempo que esta se torna danosa para o0 ecossistema artistico
nacional, em contrapartida, essa producao, de certa forma, protege a cultura daquele
pais. Por esta razéo, faz-se necessario que as producdes de artistas independentes
trabalhem para que sejam mais competitivas comercialmente, como, por exemplo, o
foco em nichos especificos.

Um exemplo € a Coreia do Sul, a partir do chamado “Sistema Nacional de
Inovacgao sul-coreano”, em que o governo do pais investiu fortemente na produgao
cultural e se fortaleceu economicamente com a ajuda da economia criativa. Do K-
pop!® aos Doramas??, as producdes culturais da Coreia do Sul comecaram a ser
amplamente consumidas mundo afora, com foco principal dentro de paises orientais.
Ampliando significativamente, assim, sua inser¢cao no cenario internacional.

Atualmente, os produtos culturais sul-coreanos parecem ter dominado todos os
espacos. Na producdo cinematografica, temos o filme Parasita (2019), que foi o
grande vencedor da noite do Oscar de 2020, uma premiacdo estadunidense
conhecida por seu carater historicamente branco. Na TV, ha a série Squid Game
(2021), com titulo adaptado para o Brasil como Round 6, producdo exclusiva da
plataforma de streaming da Netflix que se tornou rapidamente uma das producdes
mais reproduzidas da plataforma'?. J& no ramo da musica, desde o primeiro grande
sucesso a estourar mundialmente, a musica gangnam style (2012), do artista PSY,
gue conta com mais de 4,6 bilhdes de visualizacbes apenas no Youtube (checado no
dia 22 de janeiro de 2023), até grupos de K-pop que ganham cada vez notoriedade,

como o0s grupos Bangtan Boys (BTS) e BlackPink.

10 MUsica Pop industrial produzida na Coreia do Sul

11 Telenovelas Coreanas

12 de acordo com o site pplware, publicada em 13 de out. de 2021, a partir dos dados postados pela
propria Netflix “os ultimos dados revelados pela plataforma mostram bem a popularidade de Squid
Game, pois o titulo j& conta com 1,65 mil milhdes de horas visualizadas em apenas quatro semanas.”
acesso em

https://pplware. sapo.pt/multimedia-2/cinema/squid-game-e-o-maior-sucesso-de-lancamento-da-netflix/



https://pplware.sapo.pt/multimedia-2/cinema/squid-game-e-o-maior-sucesso-de-lancamento-da-netflix/
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O trabalho musical nesse contexto estad muito vinculado fortemente com uma
marca visual, tendo a maioria das muasicas com video-clipes altamente produzidos,
grande vinculagdo com a industria da Moda e coreografias marcantes, o cenario de
musica coreana afeta amplamente vérias esferas da economia. Como pode-se ver na
(Imagem 8) abaixo, se ha muita atencéo nas roupas, cenario, fotografia e danca como

parte integrante desta indUstria musical:

Figura 8: Frame do videoclipe Shine(Lt2|) do grupo PENTAGON(H Ef2):

Figura 8: Videoclipe: PENTAGON(CEHIEF2)  Shine(H{Lt2]) - 1TheK minutagem: 1:05 Acesso em:
https://www.youtube.com/watch?v=Nu2yQ1zYDYU (Acesso em Fev. de 2023)

Ao mesmo tempo que esses produtos culturais ganham o mundo e consolidam
a Coreia do Sul no cenéario internacional por meio da sua cultura conhecida pelo
mundo. O tépico ainda é alvo de discussfes sobre 0 quao benéfico essas producdes
culturais sao para o desenvolvimento cultural do pais. Citemos a industria musical, por
exemplo, onde se vé o fortalecimento do monopdlio das maiores empresas musicais,
trazendo muito mais dificuldades para a musica independente. Além disso, as musicas
de K-pop, em sua grande maioria, tem seus refrdes cantados em inglés, mesmo que
a maior parte da populagéo do pais néo fale a lingua.

Ainda na esfera da indastria musical, quando pensamos em consumo de
musicas no mundo, ha uma clara predominancia do género Pop em lingua inglesa. E

muito comum as mesmas musicas fazerem sucesso em todos os cantos dos cinco


https://www.youtube.com/watch?v=Nu2yQ1zYDYU
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continentes, levando a uma certa marginalidade os musicos e producfes que nao

estejam alinhados a este padrdo. Como apresentado por Melo:

conforme aponta Coulangeon e Lemel (2007, p. 98), “music listening habits
tend to focus mainly on the various genres of pop music, and, on average, the
audiences for the other genres appear to be quite marginal”. O género pop
americano ou de lingua inglesa domina grande parte do mercado global,
enquanto outros géneros locais incorporam outras fatias de mercado. ( 2017
p.54)

O Brasil, entretanto, se mantém resistente a essa for¢ca empresarial. De acordo
com um levantamento do DeltaFolha em 20193, a partir das faixas mais tocadas do
Spotify em diversos paises, aponta para a preferéncia dos consumidores brasileiros
pela musica local.

Um dos motivos pelos quais as masica brasileiras ainda possuem essa
influéncia se da tanto por uma questéao cultural quanto industrial. A masica sempre foi
muito importante para a cultura brasileira, como por uma questao mercadologica, a
industria musical brasileira foi estabelecida muito cedo no territdrio nacional, e a
construcéo dessa industria, com o passar das décadas, manteve o ouvinte brasileiro
engajado no mercado musical local, mesmo apos a tendéncia mundial da migracéo
para o consumo de musicas em inglés.

Entretanto podemos perceber que mesmo que haja uma preferéncia por
musicas nacionais, a musica no Brasil também possui sua hierarquia regional,
principalmente com a dominacdo da musica sertaneja nas radios. Dessa forma a
musica sertaneja traz uma dinamica muito parecida com aquela que é vivida entre
produtos nacionais e estrangeiros.

Melo (2016) discute a partir da l6gica de reproducdes no Spotify, aplicativo de
streaming de musica, como a producdo de musica sertaneja € muito superior aos
streaming de outros estilos musicais. A soberania desse estilo musical também é
danosa dentro do circuito musical, pois dificulta a entrada de outros estilos musicais

Como pode ser percebido na Figura 9, tabela que mostra o consumo do Spotify

no Brasil em novembro de 2016:

13 Informagao retirada do artigo “Brasileiros sdo os que mais ouvem suas musicas entre todos os
paises”, BREDA, L. Folha de Sdo Paulo. acesso em:
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/10/brasileiros-sao-0s-que-mais-ouvem-a-propria-musica-
entre-todos-os-paises.shtml#:~:text=Um%20levantamento%20feito%20pel0%20DeltaFolha,continua%
20preferindo%20a%20m%C3%BAsica%?20brasileira.
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Figura 9: Tabela de consumo musical no Spotify em 2023:

Streams

Figura 9: Dados colhidos por Gabriel Melo, tirados do texto O som do Spotify BR: Dimensdes
do consumo da musica digital no Brasil. Fonte: Spotify (2014) e Spotify (2016b). Reproducdes no Spotify

em nov. 2016

Uma das maiores diferencas entre aquilo que era produzido no século XX e no
século XXI, sdo as evolucdes tecnologicas, e a criagdo e popularizacdo da internet
fez com que a producéo, além de massiva em quantidade de contetudo, fosse rapida.
Na época da era digital h4 uma necessidade de estar constantemente produzindo, as
informacdes vao se transformando rapidamente.

Um fator que devemos considerar é a maior quantidade de contetdo produzido
com a popularizacédo de novas tecnologias e como esses conteidos comecam a ser
mais acessiveis de serem feitos. Hoje em dia, qualquer pessoa tem a possibilidade de
pegar uma camera e construir seu filme, ou gravar uma musica com as tecnologias
gue estdo ao seu alcance. Mesmo que ndo possamos dizer que essas tecnologias
estdo disponiveis para todos, podemos inferir que essa producédo se tornou muito
mais acessivel a populacdo do que era na época de Adorno, onde os equipamentos

necessarios para produzir esses bens culturais eram caros e havia
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uma maior producdo vinculada ha empresas que iriam financiar os projetos (como
empresas cinematograficas ou gravadoras de discos)

Mesmo com as midias sociais e a internet se tornando muito mais acessiveis
ao longo do século XXI, o monopdlio dessas grandes empresas continua muito forte
dentro das instituicoes formais. Com a popularizacéo da internet e da facilitacdo dos
meios digitais para producgéo, a velocidade e quantidade de producdes acontece de
uma forma nunca antes vista na histéria da humanidade, com uma grande
oportunidade de acesso e muitas opcdes para se escolher. Entretanto, essa
racionalidade técnica dentro da industria cultural se torna cada vez mais aparente
dentro desse cenério. Percebemos uma soberania das produc¢des que mais atingem
0 grande publico, como por exemplo os filmes de super-herdis da Marvel, que
possuem seus or¢amentos maiores do que o PIB de paises menores e ocupam grande
parte das salas de cinema.

O blockbuster “Vingadores Ultimato”, por exemplo, em 2019, o seu ano de
estreia, levantou dentro da comunidade cinéfila pos ocupar 80% das salas de cinemas
no Brasil'#, onde se discutiu o quanto essa soberania era prejudicial para outros filmes,
dando pouco espaco para que producdes cinematograficas menores tivessem suas
chances de serem reproduzidas e assistidas reduzidas drasticamente. Contra
grandes empresas, dificimente ha possibilidades de concorréncia.

Nessa perspectiva, percebemos que mesmo com a democratizacdo das
filmadoras, as producdes independentes e até mesmo as semi-independentes
(producdes feitas por estadios mas que nao possuem a mesma quantidade de dinheiro
gue as empresas monopolistas) continuam a perder espaco dentro de instituicées
como o cinema.

Isso ocorre tanto porque a democratizacdo de tecnologias significa que
surgiram novas tecnologias ainda mais caras e inalcangaveis, quanto por conta da
soberania de determinadas empresas que ja detém um poder midiatico que se
perpetuou e foi assimilada pela cultura.

Em contrapartida, as producdes culturais ndo dependem téo fortemente destas

instituicBes para sua vinculagdo com o publico, com o0 acesso a internet, um

“Informacao retirada do artigo ‘Vingadores Ultimato ocupa 80% das salas do Brasil e reacende
polémica. GENESTRETI, Guilherme - Folha de S&o Paulo 24 Abril 2019. Acesso em :
https://www1 folha. uol.com.br/ilustrada/2019/04/vingadores-ultimato-ocupa-80-das-salas-do-brasil-e-r

eacende-polemica.shtml (Acesso em Janeiro 2023)


https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/04/vingadores-ultimato-ocupa-80-das-salas-do-brasil-e-reacende-polemica.shtml
https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2019/04/vingadores-ultimato-ocupa-80-das-salas-do-brasil-e-reacende-polemica.shtml
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artista independente pode receber reconhecimento por seu trabalho sem que tenha
gue se sujeitar as demandas de uma emissora de televisdo ou uma grande empresa

monopolista, ao contrario do que acontecia no século passado.
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3. Alindustria cultural dentro da sala de aula: Impactos educacionais

A partir de tudo que foi apresentado anteriormente, como podemos pensar nas
discuss6es sobre industria cultural como professores de Artes Visuais? Porque e como
a industria cultural se relaciona com a cultura visual? Qual a importancia que isso tem
para nés dentro de sala de aula em questfes curriculares?

Ha diferencas entre o que é visto como industria cultural e cultura popular. A
industria cultural, como discutido no capitulo 1, em sua conceituagéo, nao € vista como
uma cultura popular, pois, mesmo que tenha origem nela, néo seria constituida a partir
das ldgicas culturais da comunidade, sendo assim responsavel por um mimetismo
daquilo que é produzido pelo povo.

Teixeira Coelho (1993), entretanto, compreende esse pensamento sobre a
utilizacédo dessa positividade vista na integracéo da cultura popular como uma forma
de desqualificacdo da pejorativamente chamada “cultura de massa” como uma
relacéo injustificada:

E que muitos néo conseguem entender que a cultura popular é uma das fontes de uma
cultura nacional, mas ndo a fonte, ndo havendo razdo para usa-la como escudo num
combate contra a cultura de massa, dita também cultura pop (denominagdo que se
pretende pejorativa). Para esses, a cultura popular (a soma dos valores tradicionais de
um povo, expressos em forma artistica, como dancas e objetos, ou nas crendices e
costumes gerais) abrange todas as verdades e valores positivos, particularmente
porque produzida por aqueles mesmos que a consomem, ao contrario do que ocorre
com a pop. Este traco da producdo pelo préprio grupo (caracterizando o valor de uso
da cultura) é positivo — mas insuficiente para justificar a defesa da popular contra a
pop (COELHO, 1993 p. 11)

Quando pensamos em como 0 conceito de industria cultural se difere do
conceito de cultura popular, muito bem estabelecidos na era moderna, pensamos em
uma sociedade que, a partir de uma légica cultural local, tenha que repensar aqueles
produtos de entretenimento.

Entretanto, assim como no caso das discussbes sobre cultura, essas
delimitacbes se tornam cada vez menos claras na nossa sociedade pos-moderna. A
I6gica globalizada traz discussGes complexas sobre o que seria essa verdadeira
cultura popular. Principalmente dentro de uma légica ocidental do capitalismo
compulsério, as producgdes culturais parecem ter se tornado uma mistura do popular

e do pop.
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Queiroz (2012) apresenta a industria cultural e economia criativa numa
discussdo sobre como esse contexto vem se moldando dentro do mundo pés-

moderno, trazendo em sua reflexdo um sentimento de paradoxo:

“O conceito de industria cultural, tao afirmativo nos anos 60, a partir da
percepcdo da escola de Frankfurt, € aqui retomado na medida em que é
impossivel ndo considera-lo no conceito pds-moderno. O que os pensadores
americanos da educacdo vem definindo como “kindercultura” ou “cultura
popular” esta bem préximo do conceito de industria cultural. Malgrado, penso
que a narrativa do capital assume uma totalidade que tais conceitos ndo
conseguem abarcar, o mercado é especifico e geral, conduzindo uma
linguagem que atenda as diversidades na unidade; esse aparente paradoxo
cria as condi¢des para a circulagdo das mercadorias.”(QUEIROZ, 2000, p.2)

Entretanto, dentro dessas complexas modificacdes das logicas culturais, ainda héa grande
resisténcia em aceitar esta cultura dentro dos espacos formais, sendo a escola uma dessas
instituicbes que se mantém cética sobre a relevancia dessa forma de cultura dentro dos
curriculos escolares. Martins (2006) discute sobre como a cultura visual vem se estabelecendo

mundialmente a partir de uma citacdo de Freedman:

Os pintores fazem performance, os performers fazem videos musicais, 0s
artistas de video reciclam trechos de filmes, os cineastas utilizam gréaficos
realizados em computador que depois sdo adaptados a publicidade, e os
publicitarios se apropriam de pinturas. (...) Vemos artes visuais na NASA e na
Disneylandia, assim como no Louvre, e elas estdo conectadas a diversas
outras formas artisticas. Mediante conexdes visuais, estas artes passam a
fazer parte da cultura visual... (FREEDMAN apud MARTINS, 2006, p. 70).

Levando isso em consideracdo, a cultura visual esta presente dentro do contexto social
e cultural, tanto dentro da cultura popular quanto da industria criativa, essas imagens podem
trazer sentimentos similares para os estudantes. Um produto cultural pode, e com frequéncia se
torna, uma referéncia cultural que trard um sentimento de pertencimento e identidade para o
individuo.®®

Portanto, mesmo que possamos discutir academicamente sobre quais sdo 0s pontos
positivos e negativos da induastria cultural, o que € valido e o que nédo é, ndo podemos fugir,
dentro de sala de aula, da bagagem cultural trazida pelos alunos dentro do ambiente académico.

Assim como a indUstria cultural, a escola tem um

15 O individuo neste contexto é qualquer pessoa que vive dentro da sociedade, pois ao estar inserido
nesse meio, ele transforma e é transformado por ele.
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papel fundamental na construcdo de visdo de mundo do sujeito, sendo vista também como um
lugar de producéo e disseminacdo cultural.

E complexo pensar em uma escola, dessa maneira, que esteja travando uma guerra
silenciosa com os produtos culturais que sdo consumidos pelos alunos. Eu mesma ja presenciei
falas de um professor de Literatura sobre um determinado livro popular de romance nio ser
considerado literatura, e de professores de Artes dizendo que os desenhos animados ndo sao
arte.

H& um complexo problema histérico em muitas escolas, um afastamento da cultura
popular que traz, em alguma instancia, um afastamento emocional, e em casos extremos até
mesmo fisicos, dos préprios estudantes com a escola. Deve-se levar em consideracdo que
manter uma separacdo entre a escola e 0 ambiente extraescolar seja prejudicial para a pratica
pedagogica.

O ambiente académico também possui suas logicas de exclusdo. Sendo um ambiente
muito branco, masculino e heteronormativo historicamente, assim como nas producfes da
industria criativa, ha um esforco ativo para uma mudanca de paradigmas dentro desse espaco.
E h& uma certa responsabilidade incumbida aos professores pesquisadores, de pensar melhor
nas construcdes sociais, em busca de uma educacdo mais aberta aos diferentes discursos,
discursos esses necessarios para a propria construcdo do conhecimento.

Tomas Tadeu da Silva(1999) , em seu livro Documentos de Identidade, discute
sobre como essas criancas ja chegam com essa bagagem e como ndés somos
responsaveis por abracar essa bagagem que as criancas trazem e lidar com elas
dentro de um contexto da sala de aula.

Queira ou ndo, estes estudantes sdo expostos a industria cultural em seus dia-
a-dia, direta e indiretamente, as midias estdo cada vez mais presentes em nossa
sociedade e ndo ha nenhum indicio de que haverdo mudancas nessa esfera cultural.
Muito pelo contrério, temos motivos para acreditar que ha tendéncia € que a influéncia
dessas midias vao continuar se fortificando com o passar dos anos e, como
professores-educadores, € necessario levar em consideracdo a relacdo que esses
estudantes possuem com o mundo e como isso reverbera na visdo dos estudantes
sobre o que é arte e por qué. Qual a influéncia da industria cultural dentro de uma sala

de artes?
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Quando eu era crianga, como citado anteriormente, gostava muito de assistir
TV, devorando a maioria dos produtos da inddstria cultural que estivessem ao meu
alcance. Entretanto, na mesma propor¢ao que me sentia engajada com o processo
artistico, desenhando quadrinhos, repensando histérias e tecendo relagdes, ndo
conseguia ter a mesma relagcdo com a arte que era apresentada para mim na escola.
Todas aquelas imagens de quadros longincuos ndo me despertavam nenhum
interesse, ndo moviam minha criatividade da mesma forma que os desenhos que
assistia na televisdo. Aqueles grandes quadros de artistas que, muitos vindos de
paises que nem sabia o nome, néo tinham identifica¢cdes culturais comigo.Tive essa
sensacao de que o universo da arte institucionalizada, a arte de museus, estava muito
distante de mim. A “aura” da obra de arte intocavel era muito real.

Mesmo que este seja um relato de caso pessoal, percebo, dentro do meu
contexto social, como esse sentimento & constante entre muitos estudantes e a
academia, ha uma certa discrepancia entre aquilo que € estudado dentro das
instituicbes e aquilo que, como sujeitos, percebemos a partir de nossa visao de
mundo.

Assim como eu, muitos querem aprender a desenhar para poder desenhar
personagens que amam, recriar as histdrias que amam como suas proprias historias.
Erika Menezes (2018) fala sobre a relacdo entre criancas, tempo, criatividade e
desenhos animados a partir de dados colhidos por ela entre 2015 e 2017 em uma

escola estadual no Rio de Janeiro:

Alguns jovens fizeram relagbes em suas falas sobre criatividade — elemento
também comum ao tempo livre, segundo Dumazedier (1994) — e desenhos
animados. Para eles, o consumo dos desenhos favorecia a vontade de criar
histérias, brincadeiras e outros personagens. Nos parece que essa ritualidade
do tempo livre favorece a criacdo. Seria essa a relacdo que fazem os
jovens?(MENEZES, 2018, p.83)
A partir dos dados coletados por Menezes(2018), podemos discutir sobre como,
ao consumirem desenhos animados e pensavam sobre eles em seu tempo livre e
como isso trazia uma nocdo criativa entre a narrativa consumida e a vontade do
individuo de criar suas proprias narrativas a partir dessas.
Ela conta de sua discussdo com um dos alunos especificos, que queria seguir
a carreira de designer. Em seu texto relata como o inicio do seu interesse com a
profissdo foi influenciado a partir de suas experiéncias com assistir desenhos

animados na infancia e recria-los a partir do seu imaginario, juntando dois
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personagens em um ou até mesmo pensando em historias novas a partir de seus
brinquedos. (MENEZES, 2018, p.84-85)

Eles assistiam, reassistiam e criavam formas de interagir com o que viam,
criando brincadeira, histrias que davam continuidade aos desenhos vistos,
criavam personagens inspirados nos desenhos, entre outras coisas. De certa
forma, todos esses desdobramentos sdo formas de completar as lacunas da
histéria, como disse Benjamin, a partir da vivéncia do ouvinte.(MENEZES,
2018, p.85)

Se pensarmos assim, percebemos que, mesmo que todas essas relacdes se
deem a partir de entretenimento mercadolégico (desde os desenhos até os
brinquedos), essas vivéncias e memorias trazem este individuo para um contexto mais
institucionalizado, que no caso desse estudante era a vontade de entrar em uma
universidade de design.

Lembro-me de um momento durante um espaco das profissdes da UFG em
2018, em que fiz parte da monitoria. Estdvamos propondo que os alunos fizessem um
desenho de observacao a partir do modelo vivo. Em determinado momento chega um
adolescente que parecia interessado, olhando as pessoas desenhando. Eu e meus
colegas entdo o convidamos para sentar e desenhar, ao que ele respondeu que “nao
sabia desenhar”. Tentamos persuadi-lo a participar e ele aceitou pouco depois.
Entretanto, ele ndo parecia muito interessado no modelo vivo em sua frente.

O menino entdo perguntou para um dos monitores, que desenhava ao seu lado,
um desenho que encantou 0 menino, e ele pediu para o monitor o ensinar a desenhar,
entretanto, ele ndo queria desenhar a modelo, mas queria aprender a desenhar o
Naruto, um personagem muito famoso de uma série de animacgao japonesa.

A Industria Cultural continua a se fortalecer com o passar dos anos e sua
adaptabilidade parece mostrar que essa tendéncia seja mantida. Ao mesmo tempo
gue essa industria realmente serve o capitalismo primariamente e possui muitos
problemas, ela também traz uma democratizacdo daquela arte que aos poucos ia se
afastando da populacdo comum. As mudancas artisticas sempre aconteceram ao

longo dos anos e continuardo acontecendo.
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Dentro da sala de aula temos a preocupacédo de respeitar e englobar a
bagagem politica e cultural que os alunos trazem para o ambiente escolar, e “néo se
pode separar questdes culturais de questdes de poder (SILVA, 1999 p.85)

Entretanto, é necessario que haja muito cuidado para que possamos, dentro do
contexto educacional da sala de aula, problematizar aqueles conteudos trazidos pelos
alunos que refor¢cam esteredtipos e preconceitos sociais. Trazendo discussdes sobre
isso que permitam um olhar critico para a obra escolhida.

E fundamental que a escola abra um canal pelo qual as criangas possam se
manifestar, verbalizar, elaborar porque véem televisdo, o0 que gostam de ver na
televisdo e o que as atrai.

Desta forma € necessario que o professor tenha cuidado para encontrar
discursos trazidos que tragam reforcos a estereotipos e preconceitos, levantando

assim o pensamento critico a partir daquilo que esta sendo discutido.

A escola ndo deve ignorar nem abolir, mas saber usar, sem ser usada.
Adaptar-se aos usos e costumes atuais, mas nao se deixando deformar. Zuin,
em seu texto: “Sedugdes e simulacros — consideracfes sobre a Industria
Cultural e os paradigmas da resisténcia e da reproducdo em
educacao’(MEDRANO, VALENTIN, 2001 p.72)

Dessa forma, é possivel pensarmos em uma educacao que possa ser inclusiva
culturalmente, ao mesmo tempo que nao perpetue esse discurso opressor construido
em prol da propaganda do capitalismo.

Ha interesse nos dias de hoje em produzir um curriculo pés-moderno, criando
um ambiente mais multiculturalista, que traz a necessidade da abertura ético-social
para que se possa produzir uma sociedade mais igualitaria. Ademais, existe
necessidade importante de que o curriculo escolar seja pensado e executado nessas
relacBes para a construcdo de um ambiente de aprendizado menos excludente.

Tomas Tadeu Silva coloca assim seu pensamento sobre o que seria 0 pos

moderno em relacdo ao moderno e as suas diferenciacées:

“O pos-modernismo nao so tolera, mas privilegia a mistura, o hibridismo e a
mesticagem - De culturas, de estilos, de modos de vida. O pds-modernismo
prefere o local e o contingente ao universal e abstrato. O pés-modernismo
inclina-se para a incerteza e a divida, desconfiando profundamente da
certeza e das afirmagfes categoricas. No lugar das grandes narrativas e do
“objetivismo” do pensamento moderno, o pds-modernismo prefere o
“subjetivismo” das interpretagdes parciais e localizadas. O pés modernismo
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rejeita distingBes categoricas e absolutas como o que o modernismo faz entre
“alta” e “baixa” cultura (SILVA, 1999, p.114)

7

A pos-modernidade € uma tentativa de compreensdo de conhecimento e
discussodes tedricas levando em consideracao os pontos de vista, sem a utilizacdo das
verdades absolutas. Da mesma forma, a ideia de pensamento do homem pos-
moderno tenta compreender o mundo como um todo, a partir da transdisciplinaridade,
sem tantas distingbes entre aquilo que é matematica e literatura, ou fisica e artes,
vendo-se rapidamente a dissolu¢cdo dessas barreiras académicas na tentativa da
compreensao de um todo.

Essa é uma discussdo que muito rodeia a educacdo brasileira, sendo parte
integrante daquilo que foi aprovado pela Base Nacional Comum Curricular (BNCC) em
dezembro de 2017 como uma habilidade essencial a partir da educacéo basica.
Entretanto, podemos perceber véarias diferencas entre este documento e as escolas
do pais, que muitas vezes sequer possuem professores com a formacéo necessaria
trabalhando em seu corpo docente.

Tomas Tadeu da Silva também fala da necessidade de se discutir a criacédo de
um curriculo que seja cultural e politico, onde os estudantes comecem a produzir um

pensamento critico sobre as instituicdes de poder, em suas palavras:

“A escola publica e o curriculo devem funcionar como uma “esfera publica
democratica”. A escola e o curriculo devem ser locais onde os estudantes
tenham a oportunidade de exercer as habilidades democréticas da discusséo
e da participagdo, de questionamentos dos pressupostos do senso comum.
Por outro lado, os professores ndo podem ser vistos como técnicos ou
burocratas, mas como pessoas ativamente envolvidas nas atividades da
critica e do questionamento, a servico do processo de emancipagdo e
libertacd@o. (SILVA, 1999, p. 54-55)

Como professores de artes dentro das instituicdes, acredito ser necessario que
tenhamos menos resisténcia com as artes que foram, dentro de nossa educacédo
modernizante, nos sdo apresentadas como inferiores, em alguns casos simplesmente
como nao arte, e em outros nem sequer apresentadas.

Vivemos em um momento social em que esses estudantes,
independentemente da idade ou nivel de formacao. estéo vinculados fortemente com
obras criativas, como séries de TV, desenhos animados, jogos eletrdnicos ou um posts
do facebook, e tudo isso vira bagagem cultural e precisamos ter um olhar um pouco

mais atento para utilizar isso a nosso favor.
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A juventude estd muito inserida no meio artistico como produtores e
consumidores das produgbes visuais, com interesse em produzir e pensar
criativamente, fazer seus desenhos em frente a televisdo que seja, mas € muito claro
um engajamento social a partir daquilo que as producdes possibilitam para esses
estudantes.

Raimundo Martins discute o desenvolvimento de uma visao critica a partir da
cultura visual, também em razdo da compreensdo do poder das imagens em suas
produgdes de narrativas, como 0 processo de tomar consciéncia sobre o poder das
imagens que nos rodeiam pode trazer as ferramentas necessarias para repensa-las e

problematiza-las:

Como campo emergente de investigacdo, a cultura visual quer ajudar aos
individuos e, principalmente, aos alunos, a desenvolver uma visdo critica em
relacdo ao poder das imagens, auxiliando-0s a criar e agucar um sentido de
responsabilidade diante das liberdades decorrentes desse poder. (MARTINS,
2006, p.72)

Dessa forma, 0 sujeito que seria, a partir da teoria da industria cultural, um
individuo passivo que consome aquilo que esta posto a partir de uma ldégica
compulséria, pode repensar estas imagens tdo presentes em sua vida. Desta forma,
0s estudantes podem estar mais atentos a compreensao e interpretacdo das imagens
gue os rodeiam.

A induastria cultural traz consigo um poder de engajamento artistico que vem se
tornando cada vez mais perceptivel conforme observamos as novas geracoes. Estas
gue estdo rodeadas de producdes visuais por todos os lados e, por muitas vezes, essa
grande quantidade de informacdes se transformam em potencial criativo.

Como futuros professores de artes, acredito que seja de vital importancia que
levemos em consideracdo o quanto essas midias tém transformado a percepcéao
artistica da nova geracao e desenvolver metodologias de ensino-aprendizagem para
usar isso a favor da educacao e da formacéo artistica.

H& uma necessidade de entendermos esse contexto em que estamos inseridos
e como utilizd-los a nosso favor. A forma com que essas producdes culturais se
vinculam com uma nocdo de divertimento, percebemos que temos um dispositivo

muito poderoso em nossas maos. Podendo criar engajamento por



discussfes dentro de sala de aula a partir destes assuntos que permeiam 0s

estudantes.
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CONSIDERACOES FINAIS:

Com o desenvolvimento da pesquisa, foi possivel discutir sobre o quanto a
industria cultural se desenvolveu ao longo dos anos e como esse processo tem se
vinculado com a ideia de formacg&o de identidade a partir das narrativas e imagens
gue vao rondando nossa sociedade.

A partir disso, podemos pensar em como podemos vincular esse processo
dentro de sala de aula, construindo pontes entre esse ambiente cultural vivido pelos
estudantes no ambiente midiatico e 0 ambiente cultural da instituicdo escolar.

Podemos concluir que as producdes culturais que se formam a partir de uma
nocao industrial se tornaram gradualmente parte integrante da cultura local, sendo
responsaveis pela construcéo de narrativas muito ligadas a construcao de identidades,
principalmente dentro do contexto dos jovens, que estdo muito conectados com essas
producdes. Constroi-se assim, uma grande identificacdo com aquilo que é produzido
pela industria cultural e isso, por sua vez, tem um papel relevante na nossa vivéncia
com o ambiente artistico e criativo, sendo presente na relacédo de jovens com o criar
e compreender o mundo.

Dessa forma, deve haver um trabalho ativo das instituicdes académicas na
compreensao dessas formas de expressao dentro da escola, sendo percebidas nesse
contexto como parte da cultura local assim como mundial pois a reverberacdo das
coisas acontece de formas distintas a partir de diferentes contextos.

Tendo isso posto, devemos ser muito cuidadosos para que pensemos nesse
contexto a partir de uma logica critica, compreendendo, interpretando e ajudando os
estudantes a compreender e interpretar aquilo que esta posto nessas narrativas, para
gue seja possivel pensar criticamente, tanto sobre aquilo que tem validade
socialmente, como aquilo que néao.

N&do h& formas de se criar barreiras culturais em relacdo a esse tipo de
producédo. A globalizacdo da cultura esta imersa em na cultura, a forma que lidamos
com isso estd muito mais ligada a mudanca de mentalidade do que com a mudanca
de consumo.

Os estudantes devem, dessa forma, compreender que aguelas produgdes que
sdo apresentadas a eles, sdo contelddos que trazem em si varios discursos politicos,
e devemos buscar compreender o que essas mensagens transmitem e como

podemos consumir essas producdes a partir dessa légica critica.



57

Como seres pensantes, & necessario discutir o como utilizamos essas
informacdes a partir de uma analise critica, o que fariamos a partir dessa perspectiva
e 0 quanto deixaremos nossa identidade se vincular a essas produgoes.

A compreensédo de que essas obras se vinculam com a nossa identidade, n&o
€ uma caracteristica particularmente ruim ou boa, pode-se construir uma identidade
como amante de uma determinada franquia de filmes, ou de uma série do momento.
Estas producgdes estao tdo vinculadas com a forma em que vivemos que sdo apenas
mais uma caracteristica da personalidade desse sujeito. Dessa forma, a sua relacéo
com a formacao de tribos sociais a partir desses gostos ndo € particularmente danosa
para a cultura social.

Acredito que ha uma necessidade de se desmistificar as obras de producdes
industriais. O que deve ser feito € o melhor uso, dentro e fora da sala de aula, dessas
narrativas visuais e sobre como esse projeto produz uma relacdo entre cultura e
sociedade, para sermos mais criticos as mensagens quando observarmos esse estilo
de narrativa.

E importante aprofundar os estudos na relacdo dessa producéo com a
construcao artistica dos alunos e com a criatividade e a producao, além de como
esse impacto vai se modificando com o passar dos anos. Na era tecnoldgica,
especialmente a digital, as coisas vao se atualizando com uma frequéncia muito
acelerada e a cultura, dessa forma, vai se transformando a partir disso, e
compreender este processo pode ser complexo por suas mudangas constantes,
entretanto essas mudancas tém um papel fundamental dentro dos estudos culturais

e na formacao em Artes Visuais.
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