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RESUMO

A identidade cultural de um povo se manifesta de diferentes formas, como em seu idioma,
tradigOes, costumes e manifestagdes artisticas, sendo de suma importancia ao contribuir para a
preservagdo da histéria, valores e pertencimento entre as pessoas do mesmo povo. Em um
pais tdo extenso como o Brasil, essa identidade ¢ marcada pela diversidade, muitas vezes
podendo resultar em uma falta de conhecimento da cultura entre as diferentes regides da
nacdo. Desse modo, o presente trabalho propde a criacdo de uma colecao de embalagens para
a marca Dengo Chocolates que busque valorizar uma manifestacdo cultural de cada uma das
cinco regides brasileiras. Como resultado, foram desenvolvidas cinco embalagens com o foco
na exaltacdo da identidade cultural brasileira e valorizagdo regional através do design e do

carater colecionavel das pegas, buscando uma maior conexao emocional com o consumidor e

a conscientiza¢do em relacdo ao tema proposto.

Palavras-chave: Design de Embalagens, Brasilidade, Chocolate, Manifestagao Cultural,

Regionalismo.

ABSTRACT

A people's cultural identity manifests itself in various ways, such as in language, traditions,
customs, and artistic expressions, being of paramount importance for the preservation of
history, values, and the sense of belonging among the citizens of the same nation. In a country
as vast as Brazil, this identity is marked by diversity, often resulting in cultural
misunderstanding between different regions. Therefore, this work proposes the creation of a
packaging collection for the Dengo Chocolates brand that seeks to highlight a cultural
expression from each of the five Brazilian regions. As a result, five packages were developed
focusing on the exaltation of Brazilian cultural identity and regional appreciation through
design and the collectible nature of the pieces, seeking a greater emotional connection with

the consumer and sensitizing the public to the proposed theme.

Keywords: Packaging Design, Brazilianness, Chocolate, Cultural Manifestation,

Regionalism.
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1. INTRODUCAO

Entende-se a cultura como um conjunto de praticas, conhecimentos, valores, crengas e
comportamentos que caracterizam uma sociedade ou grupo. De acordo com Edward Tylor
(1871), um dos primeiros estudiosos responsaveis pela definicdo de cultura, ela nada mais ¢
do que o complexo que inclui conhecimento, crengas, arte, moral, leis, costumes e quaisquer
outras capacidades e habitos adquiridos pelo homem como membro da sociedade. Tendo em
vista essa definicdo, interpreta-se a cultura como principal elemento responsavel pela
forma¢do de uma sociedade, onde através dos costumes de um povo, € possivel conhecer
sobre as suas origens, historias que fazem parte da sua construgdo social e principalmente,
sobre a sua identificagdo no mundo.

A partir disso, surge outro significado essencial para a representacdo do individuo
dentro da sociedade: a identidade cultural. Hall (2006, p. 39) comenta que a identidade ja faz
parte do ser humano, mas que ela pode ser "preenchida", ou refinada por meio da sua
convivéncia com o exterior ou até pelas formas em que o mesmo se imagina visto pelos
demais. Ao abordar sobre esse termo, reconhece-se que a valorizagdo da propria identidade
permite com que o individuo valorize as suas proprias raizes e compreenda o seu lugar no
mundo, refletindo diretamente na maneira como o mesmo se enxerga € em como ele interpreta
a sua propria cultura seja por meio da linguagem, manifestacdes artisticas, comportamentos
ou pelas praticas cotidianas, desse modo, evidenciando a cultura como elemento essencial
para a formacdo de uma civilizagdo, sobretudo ao atuar na constru¢do de pertencimento e na
preservagao da diversidade de um pais.

Sendo um dos paises com uma das maiores diversidades culturais do mundo, o Brasil
se destaca por ter uma populagdo formada durante a colonizacdo por diferentes povos, em
principal: os indigenas, africanos e europeus. Por conta disso, o pais ¢ dividido em cinco
principais regides, onde cada uma carrega simbolismos de intimeras representagdes culturais,
destacando-se especialmente por meio das manifestacoes festivas, que sdo ocasides
organizadas para prestigiar ¢ celebrar a historia por trds da formag¢ao de um ou de demais
grupos sociais. Essas festividades se mostram de extrema importancia por terem ligacao direta
com as vivéncias ¢ memorias dos grupos que as celebram, expressando-se por meio de pecas
artisticas, musicas, dangas, gastronomia, roupas caracteristicas, dentre outros elementos.
Entdo, ao considerar tudo isso, torna-se possivel visualizar um projeto de design que tenha

como objetivo o de valorizar essas formas de representagdes tao tipicas e significativas.
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Segundo os autores Aparo e Soares (2013), o design apresenta-se como uma
ferramenta determinante para a definicdo de uma estratégia de valorizagdo do patrimonio
tradicional, analisando, avaliando e interpretando os fatores culturais. A partir dessa citagao, ¢
possivel compreender o design como um instrumento que interfere diretamente na maneira
como as pessoas interpretam o significado de uma pega grafica. Com base nisso, 0 grupo
pensou em utilizar uma das areas do design que mais se comunica de forma direta com a
populagdo brasileira: o design de embalagens. Através dele, € possivel propor uma solugao
visual, funcional e de importancia simbodlica que une tradi¢do, inovagdo e proposito,
reforgando a importancia da cultura nacional na constru¢do de experiéncias significativas até
mesmo durante o consumo de um alimento. Muito além da praticidade e da estética, o design
também ¢ responsavel por comunicar e carregar simbolos, sentidos € memorias, refor¢ando
vinculos culturais. Ramirez (2005) comenta que, o resultado ao integrar o fator cultural em
um projeto de design, ¢ o de gerar beneficios tanto para o designer ao projetar pecas ricas
culturalmente quanto para os usudrios ao encontrarem um produto tangivel e que tenha

ligacdo com uma parte das suas origens.

O processo projetual pode ser influenciado por fatores desconhecidos e dificeis de
gerenciar, como a cultura dos proprios designers e seus valores, seu senso de
conexdo com o que estd sendo projetado, suas emocdes, preferéncias estéticas,
dentre outros aspectos (Razzagh; Ramirez, 2005).

Dessa forma, o design de embalagens se mostra como uma opg¢do ideal ao buscar
solugdes que, além de funcionais e esteticamente atrativas, promovam o pertencimento, a

diversidade e o reconhecimento das raizes culturais brasileiras.

2. TEMA

O presente trabalho tem como objetivo desenvolver embalagens coleciondveis para os
chocolates da marca Dengo Chocolates, trazendo foco para a representacdo de elementos da
cultura brasileira por meio de manifestagdes culturais das cinco regides do pais. Através disso,
busca-se promover identidade cultural e solu¢cdes que colaborem com os valores sustentaveis
da marca.

De acordo com Araujo (2017), o design social possui um papel fundamental na

responsabilidade do designer dentro da sociedade, ao realizar trabalhos que vao além de
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cumprir as suas propostas de aspectos comerciais e estéticos. Baseado nisso, compreende-se
que essa area busca contribuir para o bem-estar social, ao aplicar e estudar questdes que
impactam a sociedade, seja de forma positiva ou negativa, os levando a refletir sobre suas

proprias origens e a valorizagdo das suas raizes.

A cultura se encontra essencialmente vinculada ao processo de formagdo das
sociedades humanas, em uma rela¢do de simbiose, interdependente ¢ dindmica que
acompanha o desenvolvimento dos individuos e grupos sociais, expressando seus
referenciais, valores e comportamentos, dentre outros elementos, que compdem a
sua identidade (Ono Misuko, 2004, p.3).

Nesse sentido, o projeto aborda e aprofunda sobre como o design pode ser utilizado
como ferramenta de conscientizagdo e valorizagdo cultural, ao destacar as narrativas e
costumes locais por meio da embalagem de um dos alimentos mais apreciados e presentes no
cotidiano das familias brasileiras, o chocolate. Além disso, ao incorporar elementos das festas
tradicionais brasileiras, busca-se ndo apenas celebrar a diversidade cultural do pais, mas
também estimular um consumo mais consciente, conectado ao territorio € a memoria afetiva

dos brasileiros.

3. JUSTIFICATIVA

De acordo com uma pesquisa da Globo (2023), as decisdes de compras do consumidor
se baseiam nao somente no simples ato de adquirir um produto, mas também quanto ao seu
entendimento e posicionamento da sociedade, buscando produtos auténticos que condizem
com sua vivéncia e identidade. Segundo a pesquisa, 79% dos entrevistados querem que as
empresas se posicionem quanto a assuntos como sociedade, cultura, meio-ambiente e politica.
Além disso, a brasilidade esta em alta, considerando a multiplicidade de identidade do pais
que este termo busca abranger.

A identidade cultural ¢, segundo Stuart Hall (2006), um processo de construgdo
continua que engloba o conjunto de caracteristicas de um grupo social e ¢ importante por
trazer um sentimento de pertencimento ao individuo. Muito além de costumes e tradi¢oes, a
cultura ¢ uma importante base para a identidade do povo, moldando e refletindo seus valores,
crengas e visdes de mundo. E assim, a cultura possibilita que os povos preservem as suas
histérias e valores, passando de geracdo em geragdo essa memoria coletiva, contribuindo

para um sentimento de unido entre os individuos do grupo social.
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No caso do Brasil, sua identidade cultural passou por um processo histérico de
formagao hibrida por conta da jun¢do de diferentes povos, o que resultou nessa cultura plural
observada nos dias de hoje. Isso acabou por formar a conhecida “brasilidade” que busca
representar e valorizar o que seria esse espirito brasileiro, com seus simbolos, festas, cores,
etc. Mas, nessa tentativa de unificar a cultura do pais, ela também pode atuar de forma
superficial, podendo deixar algumas coisas de fora e mascarar desigualdades raciais e sociais.
O Brasil possui uma diversidade cultural muito rica e multifacetada, resultado de sua historia
formada pela mistura de povos indigenas, africanos e europeus. Por ser um pais com uma
dimensdo tdo extensa, apresenta cinco principais regides com as suas proprias tradigdes e
manifestagdes culturais. A cultura de um lugar se manifesta criativamente por meio de festas,
dangas, musicas, literatura, artes, entre outras formas de expressdes. Especificamente, as
festas tradicionais brasileiras consistem em uma significativa manifestagdo cultural e
apresentam uma diversidade muito rica em cada regido. Porém, apesar de possuir grande
popularidade local, fora de suas regides de origem algumas dessas festividades podem acabar
sendo pouco conhecidas, desvalorizando histérias que compdem a identidade de um povo e
que também podem apresentar origens ligadas a um contexto de opressao e resisténcia. Ao
abordar sobre essas festas, evita-se uma visdo limitada da cultura brasileira que, muitas vezes,
¢ restrita ao Carnaval e a Festa Junina, e permite valorizar festas nacionais que foram
marginalizadas.

No contexto do presente trabalho, as embalagens possuem um papel importante na
valorizagdo social. Além de proteger, fornecer informagdes sobre o produto e atrair
consumidores, elas também atuam como um meio de conex@o e comunica¢do com o cliente.
O protagonismo de manifestagdes brasileiras na criagdo de uma embalagem ndo apenas
atrairia pela estética, mas também serviria como um meio capaz de difundir a cultura nacional
pelo pais, despertando interesse do consumidor por manifestagdes culturais que vao além da
sua propria regido. Através desse trabalho, destaca-se como o design pode ser utilizado como
ferramenta para incentivar a valorizacao de elementos da identidade brasileira, carregando um
valor simbdlico e afetivo.

O chocolate foi escolhido para esse projeto por ser um produto facilmente encontrado
no cotidiano do brasileiro e ter uma relevancia econdmica e simbolica no pais. De acordo com
0 Ministério do Turismo (2025), o Brasil produz 265 mil toneladas por ano, sendo o sexto
maior produtor mundial de cacau hoje. Além disso, o chocolate brasileiro também ¢

conhecido por sua qualidade, como no caso das marcas Benevides e Gaudens que ja
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receberam premiagdes em concursos da Academy of Chocolate of London, um dos prémios
internacionais mais importantes de chocolate. No presente trabalho, optou-se pela utilizagao
da Dengo Chocolates como base para criacdo das embalagens, uma marca brasileira de
chocolate premium que possui uma proposta sustentdvel, valoriza pequenos e médios
produtores e um cultivo consciente.

Diante do que foi apresentado, este trabalho contribui com a populagdo ao buscar o
compartilhamento de manifestagdes culturais entre regides, valorizando a cultura nacional
como um todo, utilizando o produto do chocolate como meio de tornar essa conexao acessivel
para o brasileiro. Portanto, procura-se, por meio do design de embalagens, envolver o
consumidor em uma experiéncia que va além do consumo: busca-se a valorizacdo e mais
conhecimento da cultura do seu proprio pais, promovendo a representatividade e conexao

afetiva.

4. OBJETIVOS

4.1. Geral

O principal objetivo ¢ o desenvolvimento de embalagens de chocolate colecionaveis
que busquem valorizar manifestagcdes culturais regionais, criando uma colecao de embalagens
que incentivem o compartilhamento de interagdes entre os diferentes costumes de cada regiao.
Através disso, torna-se possivel reforgcar o valor cultural nacional do Brasil, utilizando o
design de embalagens como forma de conex@o emocional com o consumidor € como

ferramenta de comunicag¢ao cultural.

4.2. Especificos

e Pesquisar manifestacdes culturais brasileiras especificas de cada regido do pais,
focando em sua histdria, simbolos e significados;

e Analisar como o design de embalagens pode ser uma forte ferramenta para valorizacao
cultural e conexdo com o individuo;

e C(Criar uma linha de embalagens colecionaveis inspiradas nas festividades selecionadas;

e Produzir materiais complementares para acompanhar a embalagem, como cards

ilustrados informativos, que enriquegam a experiéncia do consumidor;
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e Utilizar o chocolate, importante produto nacional, como suporte para disseminar a

proposta.

5. METODOLOGIA

Em relacdo ao desenvolvimento da metodologia, o grupo optou trabalhar com dois
autores principais: Bruno Munari e Fabio Mestriner. Ao escolher a juncdo da metodologia
desses dois, foi pensado na solu¢do do problema de desenvolver embalagens voltadas para a
valorizacdo e manifestacdo cultural brasileira, de maneira que desperte o interesse do
consumidor e promova a inovagao dentro do design de embalagens.

Bruno Munari (1981) foi um artista e designer italiano que se destacou na area do
design grafico ao criar uma metodologia que propde de maneira simplificada a importancia de
trabalhar o lado projetual e criativo de maneira integrada. Munari defende a ideia de que o
problema apresentado ja contém todos os elementos necessarios para que possa ser resolvido,
definindo também os limites dentro dos quais o designer precisard trabalhar, onde apds
analisar os dados de pesquisas que foram coletadas, torna-se possivel encontrar uma solucdo
provisoria ou definitiva. Além disso, o autor também valoriza na sua metodologia, a coleta e
analise de dados, sobretudo, de materiais e de tecnologias que serdo estudados e utilizados no
trabalho, pontuando assim, a autenticidade e confianga para o seu direcionamento.

O mesmo comenta que um bom projeto deve ser compreendido por qualquer um,
mesmo que ndo tenha instrugdes, ressaltando sobre o quanto ¢ relevante para o publico-alvo
entender de maneira simples e clara sobre o processo de criagdo. Ao considerar isso, pode-se
concluir que, dentro do mundo do design de embalagens ¢ necessario pensar sobre como as
pessoas irdo interagir com aquele material, principalmente levando em conta que na maioria
das vezes, elas ndo terdo o tempo necessario para analisa-lo, sendo assim, ¢ fundamental que a
comunicagao visual seja direta, intuitiva e significativa.

Em vista disso, entra em destaque o designer e professor brasileiro Fabio Mestriner,
que ficou conhecido por desenvolver uma metodologia que contribui ndo somente para o
design de embalagens, mas também para a area do marketing, ao abordar sobre a maneira
correta de realizar um projeto de embalagem de forma que se destaque diante das demais.

Em seu livro “Design de Embalagens: O guia definitivo”, o autor o descreve como um
material de trabalho e consulta capaz de ajudar a todos os que estdo dedicados a produgdo e

estudo sobre a drea de embalagens, buscando compreender sua amplitude e os critérios para
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sua aplicacdo. Para Mestriner, a embalagem ¢ um sistema que envolve materiais, tecnologias,
processos, equipamentos, design, marketing, logistica e comunicacdo. Onde seu principal
objetivo ¢ embalar o produto, protegendo-o para que ele possa durar ao ser transportado,
exposto e comercializado, chegando até o consumidor em perfeitas condigdes de consumo,
cumprindo de fato, o seu papel como embalagem. Além disso, 0 mesmo defende que uma
embalagem precisa se diferenciar das demais, através de formatos, cores, tipografia e demais
elementos visuais, ressaltando a importancia da autenticidade e da criatividade como

diferenciais competitivos.

A embalagem ¢ um sistema composto por uma série de atividades multidisciplinares
conduzidas por profissionais especializados, tendo o design como seu agente
integrador, uma vez que ele estd presente no momento zero do processo,
intermediando e integrando todas as atividades que resultardo na embalagem que
chega até a casa do consumidor (Mestriner, 2007, p.5).

A metodologia de Mestriner ¢ dividida em 6 principais etapas que auxiliardo desde o
inicio com a pesquisa de campo, os intermedidrios da produgdo, até de fato, o resultado final

da embalagem. Sendo elas:

e Briefing: obter o maximo possivel de informagdes sobre o produto a ser desenhado;

e Estudo de campo: conhecer o mercado do produto da embalagem e entender como
ele € visto entre os demais;

e [Estratégia de Design: conceituar e organizar todas as informacdes ja obtidas sobre o
publico-alvo, os possiveis concorrentes e resolver os problemas encontrados;

e O Design Consciente: momento de comegar a projetar a embalagem, produzir
moodboards e painéis semanticos, pensar nos principais elementos que a compdem,
como forma, cores, tipografia, imagens e demais elementos visuais de apoio;

e Apresentacio do design: montagem de uma apresentacdo que seja convincente para o
cliente, onde ¢ importante mostrar processos € etapas até o resultado final;

e Implantacio e interface com a industria: producao fisica final da embalagem.



Definicdo do

problema

Figura 1 — Metodologia aplicada

METOLOGIA APLICADA:
MUNARI FEAT. MESTRINER

Coleta de
dados

Andlise de
dados

Criatividade

Apresentacdo

do design

Definir o problema
com clareza

Aplicacdo de
questiondrio

Escolha das principais
manifestacgdes culturais

Criagdo de moodboars e
painéis semdnticos

Desenvolvimento de
protétipos e mockups

Definir objetivos

Pesquisa de
manifestagées culturais

Andlise dos resultados
do questiondrio e estudo
de campo

Escolha de todos os
elementos visuais

Preparagdo da
apresentagdo

Justificar importancia
do tema

Estudo de marcas e
embalagens similares

Andlise de preferéncias
em relagdo a embalagem

Escolha de cores,
tipografias, formas, tipo de
ilustracGo e composicdo

Revisdo e checklist de
todas as etapas

Pesquisa de materiais,
formatos e tendéncias

Defini¢cGo de materiais
para serem utilizados

Escolha de materiais e
aplicagdo na
embalagem

Apresentagdo final do
projeto

Fonte: propria, 2025.

22

Dessa forma, a ligacdo entre as metodologias de Bruno Munari e Fabio Mestriner

possibilita a formagdo de uma base sélida para a criacdo das embalagens de chocolate.

Enquanto Munari propde uma abordagem sobre resolucdo de problemas e o uso amplo da

criatividade para resolvé-los, Mestriner complementa esse processo ao apresentar um método

técnico e que envolve todos os processos da producdo e de funcionalidade de uma

embalagem, até que a mesma seja distribuida para o publico. Assim, ao seguir as etapas

propostas pelos autores, o desenvolvimento das embalagens poderd cumprir seu papel tanto

estético quanto funcional, de maneira que contribuira para a visualiza¢do da proposta inicial

sobre a importancia da valorizacao da cultura brasileira.
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6. REFERENCIAL TEORICO

6.1. Manifestacoes culturais

Através de festividades culturais, é possivel obter a preservacdo e celebragdo da
identidade de um povo. Dessa forma, a realizagdo de eventos que reunem um publico em
torno de manifestagdes musicais, artisticas e gastrondmicas ¢ fundamental para expressar a
diversidade e historia de um pais. Desde a economia local a perpetuacdo de uma historia, as
realizacdes de festividades culturais conseguem impactar diretamente nos costumes de uma
populacdo, sendo essenciais para a preservagdo de suas origens. Diante de um pais
multicultural, ¢ fundamental refletir sobre a preservacdo e propagacao de diversas culturas
entre si para uni-lo como um todo. As festas populares brasileiras t€m o poder de conectar

tudo isso e de enfatizar a diversidade de um povo que conhece e respeita as suas origens.

6.1.1. Festa de Parintins — Norte

O Festival Folclorico de Parintins foi criado, em 1965, para angariar recursos para a
conclusdo da obra Catedral de Nossa Senhora do Carmo, padroeira da cidade. Onde essa
catedral ¢ o maior templo de f¢ de Parintins.

Foi reconhecido como patrimonio cultural brasileiro, preservando tradi¢des e valores
da regido amazodnica, uma importante conquista que reconhece a relevancia e a preservagao
das tradigdes culturais presentes no festival, garantindo sua continuidade e valorizagdo ao
longo das geragoes.

Celebra o folclore do boi-bumbd, uma variagdo do bumba-meu-boi nordestino que
incorpora as lendas e rituais dos povos origindrios e ribeirinhos através de alegorias, dangas,
cangoes € encenagoes.

Dessa forma, também foram selecionados possiveis icones visuais a serem
representados na composi¢ao da embalagem que sdo de grande impacto cultural para a regido
norte do pais, sendo eles os bois Garantido e Caprichoso, podendo ser representados
respectivamente por um coragdo e uma estrela, padronagens indigenas e a Cunha Poranga,
que, assim como os bois, ¢ uma figura de grande importancia e significado no Festival de
Parintins, além do uso do vermelho e azul, cores caracteristicas da torcida da competi¢ao

entre os dois animais.
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Além disso, a festa foi reconhecida como patrimdnio cultural brasileiro pelo
Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (Iphan) em 2017, preservando

tradigdes e valores da regido amazonica.

Figura 2 — Festa de Parintins

Fonte: Aguilar Abecassis, 2023.

6.1.2. Festa de lemanja — Nordeste

Iemanja ¢ uma orixa da religiosidade ioruba, conhecida como uma divindade dos
mares, a mae dos orixds e a protetora dos marinheiros. Seu culto foi trazido ao Brasil durante
a colonizagdo, com a escravizagao dos africanos, € aqui se adaptou por meio do sincretismo
religioso. A tradi¢do partiu de pescadores da capital baiana, especialmente do bairro do Rio
Vermelho, que resolveram oferecer presentes para a divindade das dguas na expectativa de
que ela pudesse resolver o problema de escassez de peixes. Sendo assim, a festa de lemanja ¢
um dia de celebragdes e devogao, mas também de luta contra o racismo religioso e de
afirmagao do direito de culto das religides de matriz africana.

A Festa de Iemanja de Praia Grande foi declarada Patrimonio Cultural de Natureza
Imaterial em 2021. Além disso, a celebragdo popular € reconhecida como patrimonio cultural
de Salvador desde o ano de 2020.

Iemanja ¢ um orixa feminino da vida e das 4dguas salgadas, e algumas das oferendas

levadas a ela sdo flores, espelhos, pentes e perfumes. Na festa, os fiéis colocam esses
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elementos em pequenas embarcagdes e langam no mar, como oferenda. O local ¢ organizado
para que pessoas de toda a cidade venham entregar os presentes para a divindade. Hoje em
dia, a maioria das pessoas coloca apenas flores, por terem consciéncia do perigo de jogar no
mar as antes classicas oferendas como pentes, espelhos, sabonetes, perfumes e até joias.

Através disso, foram selecionados alguns elementos para serem representados
visualmente que tivessem grande relevancia para a cultura nordestina, ¢ para a embalagem
tematica da regido, sendo eles: a figura de Iemanja, flores brancas e azuis, o mar, barcos,
pescadores, objetos ofertados pelos fiéis para a orixa e a forte presenca das cores brancas e
azuis.

Ademais, com 103 anos de tradicao na capital baiana, com a finalidade de preservar e
propagar saberes e fazeres ligados a manifestacao, foi reconhecida como patriménio cultural
de Salvador pela Prefeitura de Salvador, através do decreto n® 32.122, de 01 de fevereiro de

2020.

Figura 3 — Festa de lemanja

Fonte: Jefferson Peixoto, 2023.

6.1.3. Cavalhadas de Pirendpolis — Centro-Oeste

Oriunda de Portugal, baseada na historia de Carlos Magno, ¢ uma celebracdo que
recria a luta dos cristdos contra os mouros. No Brasil esta representagdo dramatica foi
introduzida, sob autoriza¢do da Coroa, pelos jesuitas com o objetivo de catequizar os gentios

e escravos africanos, mostrando nisto o poder da fé cristd. Introduzida em Pirendpolis em
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1826, pelo Padre Manuel Amancio da Luz, como um espetaculo denominado "O Batalhdo de
Carlos Magno" e, atualmente, o que mais motiva a populagcdo a manter viva a infindavel rixa
entre mulgumanos e cristaos, a beleza do espetaculo e o prazer pela montaria.

A festividade faz parte da Festa do Divino Espirito Santo, tombada como patrimdnio
nacional. Além disso, as Cavalhadas de Pirendpolis sdo reconhecidas como Patrimdnio
Cultural do Brasil desde 2010, pelo Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN).

A encenagdo, que ¢ a expressao maxima do evento, se dd em trés dias ¢ ¢ composta
por musicas especificas, carreiras equestres coreografadas, didlogos, exercicios e torneios a
moda medieval. Além dos cavaleiros mouros € cristdos, soma-se ao evento os mascarados,
figuras que vestem mascaras de todos os tipos, de livre escolha, a pé ou a cavalo, fazendo
algazarras e brincadeiras. Rodeando o campo sdo erguidos camarotes rusticos feitos de
madeira e telhados de palha, semelhantes as palafitas. Aqueles que t€ém posses compram o0s
camarotes ¢ a populacdo assiste o espetaculo de pé, abaixo destes, ou numa pequena
arquibancada de tabuas.

Por fim, através de pesquisas a respeito da cultura do Centro-Oeste, em especial as
Cavalhadas de Pirenopolis, foram definidos alguns elementos para serem representados na
composicao visual da embalagem, sendo alguns eles os mascarados, com grande foco nas
flores que compdem suas fantasias, os cavaleiros cristdos e mouros, campo de batalha,
cavalos ¢ a predominancia das cores vermelho e azul, representando os dois povos
combatentes da apresentagdo principal.

Também, as Cavalhadas de Pirendpolis foram reconhecidas pelo Iphan como
Patrimdnio Cultural Imaterial do Brasil em 2010, preservando aproximadamente 200 anos de

tradicao.
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Figura 4 — Cavalhadas

Fonte: Secult Goias, 2022.

6.1.4. Congada de Minas Gerais — Sudeste

Considerada uma mistura das festas dos negros (principalmente angolanos e
congolenses) com a religiosidade catolica, a congada teve sua origem na Africa, quando os
suditos faziam o cortejo ao rei Congo, como forma de agradecimento. Com a chegada dos
portugueses para colonizar a regido, houve uma ressignificacdo de divindades africanas
devido a influéncia do catolicismo, dessa forma, a comemoracao se tornou uma manifestacao
cultural afro-brasileira.

Sendo uma manifestagdo que representa diversas formas de expressao, a Congada foi
oficializada pelo Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) como
Patrimonio Cultural Imaterial do Brasil, apos iniciativa liderada pela Prefeitura de Uberlandia
em 2025.

E uma manifestacdo cultural formada por dangas, musicas e celebragdes com
elementos religiosos catdlicos e elementos de origem africana, além de ter dancas que

representam a coroacao do rei do Congo ¢ as disputas entre os cristdos e os mouros. Trata-se
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de uma festividade que celebra Nossa Senhora do Rosario, Sdo Benedito e Santa Efigénia, em
memoria a protecao que essas santidades deram aos negros escravizados.

Através de pesquisas, foram escolhidos simbolos que representassem o sudeste,
especificamente as congadas, para serem usados na composi¢do da embalagem, sendo eles os
dancarinos, incluindo os objetos que compdem o figurino, como os chapéus, fitas e tambores,
incluindo as figuras de Nossa Senhora do Rosario, Sao Benedito e Santa Efigénia, santidades
celebradas na festa.

Além disso, a festividade foi reconhecida oficialmente como Patriménio Cultural
Imaterial do Brasil pelo Iphan em junho de 2025, apdés um longo processo de luta e

reconhecimento envolvendo os estados de Minas Gerais, Sdo Paulo e Goias.

Figura 5 — Congada

Fonte: Prefeitura de Sdo Sebastido do Paraiso, MG, 2024.

6.1.5. Oktoberfest — Sul

A festividade chegou em Blumenau, na regido sul do Brasil, no ano de 1984, um ano
apds uma forte enchente do Rio Itajai-Acu que acabou devastando boa parte da cidade. Foi
entdo que um grupo de descendentes de alemaes, ao ler a respeito da Oktoberfest de Munique,
teve a ideia de replicar o festival em Blumenau, sendo uma forma de promover desfiles,
dancas e comidas tipicas para resgatar o espirito festivo na cidade.

A festividade acabou se tornando uma tradi¢@o na regido, tendo sido fundamental para
revitalizar os espagos publicos de Blumenau, retomando a economia € o otimismo dos

moradores.
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Além do consumo de cerveja, a festa ¢ destinada a atragdes locais e tipicas e
confraterniza¢ao da populagdo, possuindo grande impacto na economia local anualmente.

Portanto, € possivel notar a presenca forte de alguns icones culturais da celebracao que
podem compor a embalagem, como a cerveja, os trajes tipicos dos dangarinos e a arquitetura
germanica que compdem a estrutura do evento.

Ademais, a festividade tem o reconhecimento de Patrimonio Cultural de Santa
Catarina gragas a uma lei aprovada na Assembleia Legislativa de Santa Catarina (ALESC), lei

18.919, de 22 de maio de 2024.

Figura 6 — Oktoberfest

Fonte: Felix Horhager, 2024.

6.1.6. Anélise das festividades de cada regido

Apds a escolha das festas, foi possivel a elaboragdo de uma tabela reunindo
informacdes importantes em relacdo a: data, principal povo de origem, cidade de maior
celebracdo, quantidade de gente, significado, cores predominantes, formas de celebrar, valor

cultural e figuras predominantes.



Tabela 1 — Analise das festividades de cada regido

Andlise das festividades de cada regido

30

Regides

Principal povo de origem

Cidade de maior celebragéio

Quantidade de gente

Significado

Cores predominantes

Forma de celebrar

Valor Cultural

Figuras predominantes

Comeca na ultima sexta-feira
do més de junho e vai até o
domingo

Povos
indigenas

Parintins,
Amazonas

Em média
110 mil

Celebracéo da lenda
do boi-bumba, icone
do folclore brasileiro

Azul e vermelho

Competicio de
apresentacoes entre os
bois-bumba Garantido e
Caprichoso

Preservacio das tradigbes
culturais como lendas, rituais
indigenas e costumes dos
ribeirinhos

Boi Garantido, Boi
Caprichoso, Cunha
Poranga

6.2. A valorizag¢ao cultural

2 de fevereiro

Povos
africanos

Salvador,
Bahia

Em média
1 milhao

Celebra orixa lemanja,
pedindo bencios para
pescadores que ganham
sustento no mar.

Azul e branco

Fiéis fazem uma procissao até
otemplo dedicade 3 orixa, e
depositam presentes em
barcos que os levam ac mar

Luta contra o racisme
religioso e de afirmacio do
direito de culto das religides
de matriz africana.

Figura de lemanja, flores
brancas e azuis

Centro-Oeste

50 dias apds o Domingo de
Pascoa, em maio ou junho

Povos
eurcpeus

Pirenépolis,
Goids

Em média
25 mil

Representa a luta de Carlos
Magno dos cristdoes contra
0S Mouros

Azule
vermelho

Apresentagdes com
montarias, representando
& luta dos cristaos contra

os mouros

Celebracdo da cultura
européia

Cavalheiros, mascarados,
cristios e mouros

Fonte: propria, 2025.

Sudeste
da

Segundo domingo de
outubro

Povos
africanos

Uberlandia,
Minas Gerais

Em média
60 mil

Representam a coroagio
do rei do Congo e as
disputas entre os cristaos
& 0s mouros

Branco

Em meio as coreografias
sao representadas lutas,
dancas e apresentacoes

Festividade que da
protagonismo a figuras
do periodo de escravidao

Rei, Rainha, Conguinhos e
um casal que representa
escravos coroados na festa

Da primeira até a Gltima
semana de outubro

Povos
germanicos

Blumenau,
Santa Catarina

Em média
600 mil

Resgata a cultura
germanica através da
culingria, trajes tipicos e
outras atragdes.

Vermelho e branco

Desfiles com trajes tipicos,
bandas tocando misicas
germanicas e diversas
atividades culturais.

Celebracio da cultura
germanica e grande impacto
na economia local

Trajes de Fritz, Frida
e cerveja

A valorizagdo cultural estd ligada ao reconhecimento da diversidade de elementos que

compdem a identidade de um povo. Stuart Hall (2003) compreende cultura como os “sentidos

e valores que nascem entre as classes e grupos sociais diferentes”. Portanto, a cultura pode ser

entendida como um conjunto de tradigdes, saberes, comportamentos e valores acumulados

pelos seres humanos ao longo do tempo, englobando caracteristicas e habitos distintivos entre

povos. Com base nisso, Laraia (2001), apresenta a ideia de que a cultura ¢ um processo de
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aprendizagem, conhecido como endoculturacdo. Isso significa que, esses elementos
caracterizam um grupo social ndo s3o inatas ao individuo, mas que ele absorve os modos de
ser, pensar e agir por meio de interagdes sociais. Essa ideia também dialoga com Hall (2006),

que argumenta:

A identidade surge ndo tanto da plenitude da identidade que ja esta dentro de nds
como individuos, mas de uma falta de inteireza que é "preenchida" a partir de nosso
exterior, pelas formas através das quais nos imaginamos ser vistos por outros.
Psicanaliticamente, nds continuamos buscando a "identidade" e construindo
biografias que tecem as diferentes partes de nossos eus divididos numa unidade
porque procuramos recapturar esse prazer fantasiado da plenitude (Hall, 2006, p.
39).

Na Declaracao Universal sobre Diversidade Cultural da UNESCO (2001), afirma-se
também que “como fonte de intercambio, inovagdo e criatividade, a diversidade cultural ¢é tao
necessaria para a humanidade quanto a biodiversidade ¢ para a natureza”. Desse modo,
entende-se cultura como um fator essencial para sua constru¢do como individuo e em como
ele se reconhece no mundo, visto que se trata de um ser profundamente influenciado pelo seu
ambiente externo. A partir dessa compreensdo, ¢ importante entender que a identidade
cultural ndo se trata de um conjunto fixo de elementos e praticas de um povo, mas que
consiste em algo dinamico em constante constru¢do. Como explica Laraia (2001), todas as
culturas sdo dinamicas e sofrem modificagdes ao longo do tempo, podendo ocorrer de forma
interna ou pelo contato entre culturas diferentes. Quanto a interna, leva-se em conta que as
pessoas possuem a capacidade de se questionar sobre seus habitos dentro de um grupo e de
escolher modifica-los, mudando assim a cultura ao longo do tempo. Mas a mudanga também
pode ocorrer por fatores externos a partir do encontro entre duas culturas por influéncia ou
dominagdo. A frequéncia e ritmo das mudangas também pode depender de fatores como
avancgo tecnoldgico ou catastrofes.

Nesse contexto, também ¢é necessario reconhecer o conceito de interculturalidade,
principalmente em um pais como o Brasil, cuja diversidade ¢ imensa. Catherine Walsh (2005)
argumenta que a interculturalidade ndo diz respeito apenas a convivéncia entre diferentes

culturas, mas também na construcao de relagdes respeitosas entre elas. Segundo ela:

A interculturalidade ndo pode ser reduzida a uma simples mistura, fusdo ou
combinag¢do hibrida de elementos, tradigdes, caracteristicas ou praticas culturalmente
distintas. [...] E esse é o maior desafio da interculturalidade: ndo ocultar as
desigualdades, contradicdes e os conflitos da sociedade ou dos saberes e
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conhecimentos (algo que o manejo politico muitas vezes tenta fazer), mas trabalhar
com eles e intervir nesses processos (Walsh, 2005, p. 9).

A partir disso, entende-se que a valorizagdo cultural s6 ¢ efetiva quando se esta ciente
do didlogo que ocorre entre essas distingdes que coexistem em um mesmo territorio, buscando
a construcdo de uma sociedade plural e democratica. No Brasil, percebe-se uma grande
riqueza no ambito de sua identidade cultural, apresentando uma grande diversidade dentro de
seu territorio na qual a interculturalidade ¢ essencial. Em meio a essa pluralidade, o conceito
de “brasilidade” surge buscando englobar elementos que representem o povo brasileiro no
geral, por meio de cores, simbolos e comportamentos. Apesar de possuir a intencdo de
celebrar o que seria ser brasileiro, pode recair em generalizagdes e estereotipos, bem como
mascarar desigualdades sociais e raciais, assim ndo conseguindo abordar e representar

inteiramente a complexidade do povo brasileiro. Segundo Saboia:

Como todo mito, o mito da Brasilidade ndo reproduz totalmente a realidade, mas
seleciona uma parte dela e exagera. O convivio entre as ragas, por exemplo, nem
sempre foi tdo pacifico, mas o Brasil sempre foi citado como um pais de democracia
racial (Saboia, 2013, p.6).

Nesse sentido, ao se compreender o que ¢ cultura, também € necessario estar atento ao
conceito de etnocentrismo, que diz respeito a tendéncia de julgar a cultura de um grupo social
a partir de valores de sua propria cultura, podendo levar a um sentimento de superioridade em
relagdo ao outro. Na antropologia, entende-se que cada cultura opera por meio de uma logica
propria, na qual ndo seria possivel o julgamento desta a partir de valores externos. O
etnocentrismo se relaciona também com a estereotipacdo, que consiste em generalizar
caracteristicas de um grupo, geralmente de formas negativas. Tanto essa estereotipacio
advinda de etnocentrismo quanto a invisibilizagdo que pode ocorrer ao ndo se reconhecer
alguns aspectos da cultura, podem gerar certo apagamento identitario, devendo-se sempre
buscar uma representacdo precisa e respeitosa dos costumes de um grupo.

O presente trabalho apoia-se nestes conceitos apresentados para a criacdo de um
produto que busque incentivar a valorizacao cultural e o debate da populacao sobre o assunto.
A partir dessa consciéncia, também € possivel entender como o design se apresenta como uma
ferramenta de representagao visual e simbdlica, apoiando assim, na procura por disseminar e

celebrar a cultura brasileira.
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6.3. Chocolate

O chocolate tem origem na Mesoamérica, em povos maia e astecas. A principio,
tratava-se de uma bebida amarga composta de sementes do cacau torrado moido, 4gua, farinha
de milho e, as vezes, especiarias. Para os Maias, era uma bebida utilizada em ritos religiosos e
festividades, enquanto os Astecas a consideravam a fruta dos deuses. Segundo Sulis e

Camargo:

Com relagdo a categoria ritos ¢ rituais, os estudos destacaram que o chocolate
sempre esteve inserido em um conjunto de ritos de consumo, seja sagrado, profano,
de preparo, ou nas trocas sociais. Na América pré-colonial, os ritos do chocolate
também sdo relacionados com a reciprocidade da troca e a dadiva, principalmente
nos rituais religiosos, de sacrificio e em ritos de passagem como nascimento,
casamento e morte (Sulis; Camargo, 2020, p. 339).

Contudo, as navegagdes levaram a colonizacdo da América Central pelos espanhdis e,
assim, o chocolate entdo chegou a Espanha, onde afastou-se de seu simbolo relacionado ao
sagrado e ganhou um novo significado relacionado ao luxo. Nesse novo lugar, foram
adicionados ingredientes como mel e agucar a bebida, tornando-a mais agradavel ao paladar
dos europeus e contribuindo para seu grande sucesso. Além disso, tratava-se de uma bebida
muito cara na época, limitada a nobreza e vista, assim, como simbolo de status social. Com o
tempo, o chocolate adquire sua forma s6lida em barra e mais tarde sua industrializagao ocorre,
fazendo com que se torne mais acessivel e alcance outras partes do mundo, como o Brasil.

A histéria do chocolate no Brasil come¢a no ano de 1746 no sul da Bahia, com as
sementes trazidas por franceses. O plantio do cacau prosperou por conta do clima da regiao,
que era muito favoravel ao crescimento desse alimento e que levou a uma produgao
abundante do mesmo. Com isso, em 1891, surgiu a primeira fabrica de chocolate do Brasil em
Porto Alegre: a Neugebauer e Gerhardt, fundada pelos irmaos alemaes Max e Frank
Neugebauer e seu socio Fritz Gerhardt. J& em 1912 em Sao Paulo, o suico Achilles Izella e
um grupo de investidores criaram a fabrica de chocolates Lacta como uma importadora de
chocolates da Europa aqui no Brasil, buscando oferecer esses produtos com a qualidade dos
chocolates suicos, que sdo referéncia até mesmo nos dias atuais. Mas com o inicio da Primeira

Guerra Mundial, Lacta passou a produzir chocolates aproveitando o cacau brasileiro ao invés

de importar o produto da Suica. Ao longo do tempo, outras marcas foram produzindo
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chocolate no Brasil, como a Kopenhagen e Garoto. Esse crescimento possibilitou que o
chocolate se tornasse um alimento cada vez mais presente no cotidiano dos brasileiros.

O chocolate ¢ geralmente associado a momentos de partilha, carinho e celebracao
entre as pessoas. Alimento muito utilizado como presente em datas especiais e ocasides
comemorativas — como a Pascoa, festas de aniversario, Dia dos Namorados, entre outras — o
ato de se presentear chocolate ¢ envolto de um sentimento de afeto. Seja ao dividir uma barra
de chocolate ou uma caixa de bombom, esse alimento também cria momentos especiais entre
pessoas queridas, fortalecendo lagos, criando memdrias afetivas e fortalecendo um senso de
pertencimento e unido. Heloisa Rodrigues (2012), aprofundando-se no assunto de alimentag¢ao
como fonte de sociabilidade e de hospitalidade, destaca que “a quotidiana a¢cdo de comer
transcende o simples ato biologico de nutrir-se, onde a comida pode ter uma importante e
emocional conotagdo para uma pessoa ou para um grupo”. A partir disso, entende-se como a
comida, tal qual o chocolate, serve de linguagem para sentimentos, tradigdes e costumes,
integrando momentos de convivio, hospitalidade e unido entre as pessoas. Desde sua origem,
onde era considerada sagrada na civilizacdo maia, passando pela sua introdu¢do na Europa
onde passou a ser associado ao status e luxo, e por fim chegando até os dias atuais, o
chocolate tem ocupado um papel elevado nas sociedades e em contextos sociais. Como

afirmam Sulis e Camargo:

Interagdes sociais de diversas naturezas eram refor¢adas e iniciadas. Como pano
de fundo, encenavam as relagdes politicas, econdmicas, entre banqueiros,
comerciantes e industriais, bem como as relacdes interpessoais entre os pensadores
e pesquisadores da época, como filosofos, escritores e jornalistas. Desta forma,
evidencia-se a media¢do do chocolate nas intera¢des sociais ¢ no desenvolvimento
de relagdes interpessoais (Sulis; Camargo, 2020, p. 344).

Para além dessa concepcdo do chocolate como um alimento carregado de valores
emocionais, o cacau ¢ um produto agricola muito importante para o nosso pais, sendo fonte de
renda para muitas familias de comunidades tradicionais. Esses agricultores familiares
geralmente possuem formas de cultivos harmonicas com o ambiente e que conservam a
biodiversidade, preservam a floresta e recuperam areas degradadas. Segundo o Instituto de
Manejo e Certificagdo Florestal e Agricola (Imaflora), essas familias utilizam praticas
sustentaveis que respeitam recursos naturais e, com isso, “a agricultura familiar tem um alto
potencial de promover grandes evolugdes socioambientais para a cadeia produtiva, uma vez

que formam o maior grupo produtivo de cacau da Amazdnia”. Marcas de chocolate organico
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costumam valorizar questdes de impacto social e cultural: a Dengo, por exemplo, busca focar
nos produtores de cacau e em remunera-los de forma justa, enquanto a Mendoa Chocolates
usa o sistema cabruca visando preservar a biodiversidade local.

Além da importancia social do chocolate, a identidade regional de um lugar muitas
vezes também ¢ expressa pelos sabores que os chocolates carregam consigo. Algumas marcas
que valorizam o cacau nacional buscam incorporar e fazer combinagdes com ingredientes
regionais em seus produtos, refletindo suas influéncias culturais. A marca AMMA
Chocolates, por exemplo, utiliza cacau organico em seus produtos, por vezes combinando
sabores como, por exemplo, cupuagu, acai ou especiarias da Amazonia em suas barras. J& a
Mission Chocolates apresenta sabores como goiabada, umbu e baru. Ademais, para além do
chocolate em si, as embalagens deste produto também podem auxiliar na comunicagdo da
identidade e valores por meio de seus elementos visuais.

O chocolate brasileiro possui alguns elementos e recursos que ajudam a caracteriza-lo
e diferencia-lo. As embalagens de algumas marcas de chocolates premium e artesanais, por
exemplo, muitas vezes utilizam de materiais em alinhamento com a sustentabilidade, como o
papel kraft e o biodegradavel, transmitindo essa preocupacdo com o meio ambiente e
buscando valorizar o trabalho manual e a biodiversidade. Quanto ao visual, as embalagens
dessas marcas geralmente se inspiram muito em elementos brasileiros, por vezes fazendo uso
de ilustracoes inspiradas na fauna e flora do pais ou em paisagens de determinadas regides. As
cores também sdo um fator importante e geralmente costumam dialogar com a ideia de

brasilidade, trazendo tons terrosos, verde, amarelo e cores vibrantes como o vermelho.

Figura 7 — Cacau Ao Leite Com Cupuagu

Fonte: Mendoa Chocolates, 2025.
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Figura 8 — Barra de Chocolate ao Leite 50%

Fonte: Dengo Chocolates, 2025.

6.4. O design de embalagens

As embalagens, a principio, tratavam-se de recipientes ou materiais apenas com a
funcdo de proteger e armazenar o produto em seu interior. Contudo, com o desenvolvimento
da atividade econémica no mundo, a embalagem adquiriu outras fungdes como a de
identificar o conteido em seu interior € dos seus fabricantes, além de também ser responsavel
pela diferenciacdo de um produto para o outro em um contexto de competicdo crescente entre
comerciantes. No Brasil, a abertura dos portos no ano de 1808 resultou em uma época de
muitas importagdes e exportacdes e trouxe a necessidade de embalagem nos produtos em sua
comercializacao, para a identificacdo e diferenciacao.

De acordo com Mestriner, “a evolugdo do mercado ¢ a maior competigdo entre os
produtos fizeram com que a embalagem se tornasse um fator de influéncia na decisdo de
compra dos consumidores e comecasse a se ‘vestir’ para agrada-los”. Quanto aos principais
recursos de comunicacao visual que o design de embalagem tem a disposi¢do para se conectar

com seu publico, observa-se as seguintes:

e Cores: sdo responsaveis por evocar emogdes € associacoes, desempenhando um papel
muito importante na percep¢do do consumidor ¢ no momento de sua tomada de

decisdo na compra do produto;
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e Tipografia: ¢ um elemento capaz de conferir personalidade ao produto ¢ a transmitir a
mensagem que a marca busca passar a seus consumidores;

e Imagens e ilustragdes: capaz de transmitir mensagens, de ajudar a contextualizar o
produto e de capturar a aten¢ao do consumidor, tornando a embalagem mais atraente;

e Formas e materiais: impactam na prote¢ao do produto, na experiéncia do consumidor

e na comunicagdo da marca, seja pela textura, ergonomia ou inovag¢ao no formato.

Para além desses recursos de comunicagdo visual, outro conceito importante a se
atentar ¢ o de ciclo de vida da embalagem, que diz respeito ao processo que ela passa em sua
existéncia, passando pelos processos de fabricagdo, envase, uso ¢ descarte. Esse ciclo ndo
apenas leva em conta quanto tempo os materiais utilizados para a fabricacao da embalagem
demoram para se decompor na natureza apos seu descarte, mas também questdes como: o
impacto ambiental na escolha de matérias primas sustentdveis; o consumo de energia,
recursos € também transporte no momento de fabricacao; durabilidade e o seu desempenho na
etapa do uso da embalagem; e, por fim, no momento de seu descarte, consideram-se questdes
como a sua reciclabilidade, reutilizagdo e um descarte adequado.

Faz-se importante conhecer o ciclo de vida da embalagem, pois avaliando o impacto
ambiental que ela pode apresentar, ¢ possivel identificar oportunidades para a reducio desses
impactos no ambiente e dos custos na fabricacdo, otimizar processos € também a
possibilidade de promover praticas como a reutilizacao e a reciclagem. E com isso, ¢ possivel
que empresas e consumidores escolham opcdes de embalagens e produtos que representem
menos danos ambientais.

A questdo do impacto ambiental ¢ considerada muito importante para as pessoas na
atualidade, que tém tido uma visdo mais sustentdvel e valorizado um consumo mais
consciente, estando mais atentas quanto a preocupacdo das marcas em relagdo a
sustentabilidade e o impacto que elas possuem sobre o meio ambiente. E assim, torna-se ainda
mais importante atentar-se ao ciclo de vida das embalagens, por conta da busca por um futuro
mais sustentavel e também de se alinhar com os valores desses consumidores. O uso de
embalagens biodegradaveis ¢ um exemplo de uma decisdo que algumas empresas tém tomado
buscando o cuidado com o meio ambiente. De acordo com uma pesquisa realizada pelo
Instituto de Pesquisa Economica Aplicada (IPEA) em 2024, 72% dos consumidores
brasileiros preferem marcas que utilizam embalagens reciclaveis ou biodegradaveis. Esses

tipos de embalagens sdo compostas de recursos organicos, como o milho ou mandioca, e
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passam pelo processo de decomposicdo de forma natural, sem causar efeitos negativos ao
ambiente que estao.

Ja as embalagens colecionaveis, além de terem as fun¢des de proteger e identificar o
produto, também sao capazes de estabelecer um vinculo emocional com o consumidor e se

tornarem um item de desejo por si mesmas. Segundo Mestriner:

O que o consumidor compra e ird consumir ¢ o produto. A embalagem ¢ apenas o
veiculo que faz o produto chegar até ele, mas ndo ¢ assim que ele vé. Como a
embalagem e o produto, podemos fazé-la ir mais além, constituindo-a em um objeto
de desejo em si. Por exemplo, embalagens para serem colecionadas, como a série
dos cigarros Camel e os copos de requeijdo com motivos decorativos impressos
(Mestriner, 2007, p. 21).

As embalagens colecionaveis incentivam engajamento com as pessoas €, ao lancarem
colecdes temadticas e limitadas, despertam um senso de urgéncia e um sentimento de
exclusividade ao consumidor. De acordo com Saldanha e Covaleski (2012), a embalagem ¢
um produto que promove varias fungdes, principalmente ao estabelecer a primeira conexao
com o consumidor, fazendo com que através de cada novo produto desenvolvido torna-se
cada vez necessario buscar inovagdes no desenvolvimento da mesma. Os autores também
comentam sobre como as tipografias, cores, ilustragdes e fotografias sdo importantes para que
a mesma se destaque perante as demais. Além disso, ao se transformarem em objetos que vao
além de sua func¢do pratica, a embalagem passa a carregar significados afetivos e culturais,
sendo capazes de criar experiéncias memoraveis para o publico-alvo. O carater colecionavel
se apresenta como uma boa alternativa para prolongar o ciclo de vida da embalagem e se
alinha com préticas sustentaveis, visto que, criando um vinculo emocional com o consumidor
e possuindo um valor por si propria, elas evitam seu descarte imediato ao serem guardadas ou

reutilizadas como itens de decoragdo ou de afeto pelo individuo.
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Figura 9 — Colegdo de chocolates de natal da marca KitKat

Fonte: Associagdo Brasileira da Embalagem, 2020.

6.5. A arte atuando dentro do coletivo

Apo6s abordar sobre a importancia da valorizac¢do cultural, € necessario entender sobre
como o coletivo e a convivéncia em diferentes grupos sociais € crucial como forma de
construcdo e interacdo. O conceito de ‘“coletivo” refere-se a algo que pertence a um
determinado grupo de pessoas ou coisas, atribuindo crencas e comportamentos que, na
maioria das vezes, sdo relevantes para esses individuos. A partir desse significado, € possivel
entender como a convivéncia entre individuos influencia diretamente em seus
comportamentos € na maneira como percebem a si mesmos € o mundo ao seu redor.

A arte ¢ um dos principais meios de comunicagdo coletivas, pois possui a capacidade
de conectar pessoas e acontecimentos através do tempo, seja por meio de sensagoes,
experiéncias ou crengas. Fischer (1987) analisa que a arte nunca foi uma produgao de origem
individual, mas sim, coletiva, originando uma necessidade onde um individuo a utiliza para
dialogar com o meio em que vive. Nessa perspectiva, compreende-se que a arte manifesta as
experiéncias e valores de cada individuo, como também do grupo ao qual ele pertence,
destacando-se como um instrumento de compartilhamento cultural que se mantém viva ao
longo do tempo. Da mesma forma, Mignolo (2012) comenta que, uma das fungdes explicitas
da arte ¢ influenciar e afetar os sentidos, as emocdes e o intelecto. Ao refletir sobre a
importancia das manifestagdes culturais, o grupo entende que a melhor maneira de agregar

significado para o projeto desenvolvido € por meio da criagdo de ilustragdes que representem
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a cultura de cada uma das cinco regides brasileiras nas embalagens. Por meio dessa escolha,
surge a possibilidade de criar uma ligacdo entre o consumidor e produto, pois ao se deparar
com elementos visuais relacionados aos seus costumes, cria-se entdo, sentimentos de
pertencimento e de identificagdo, fazendo com que ele se sinta representado e abragado ao ver

uma ilustracdo que apresenta as caracteristicas da sociedade em que o mesmo esté inserido.

7. DESENVOLVIMENTO

7.1. Defini¢ao do problema

A diversidade cultural ¢ um dos pilares que sustentam a riqueza das sociedades
humanas, refletindo a pluralidade de valores, crengas e praticas que coexistem em um
determinado espaco (Meneses, 1999). Porém, ao avaliar a diversidade de outras regides a
partir dos padrdoes da propria, cria-se um comportamento etnocéntrico, resultando na
construgdo de percepgdes preconceituosas € discriminatorias.

Dessa forma, surge a necessidade de resgate da identidade brasileira como um pais
unido que, apesar de ter sido formado através da influéncia e contribuicdo de diferentes
povos, possibilitou assim a formagdo de um pais feito de diversas culturas distintas e

igualmente importantes para o enriquecimento cultural do povo brasileiro.

7.1.1. Briefing

Para iniciar o desenvolvimento do projeto, foi realizada uma pesquisa ¢ a elaboracao
de um Briefing sobre a Dengo, etapa crucial proposta por Mestriner no inicio do planejamento
de uma embalagem. O autor também destaca sobre importancia dessa fase em seu livro, ao
abordé-la como ponto de partida, pois tem como objetivo o de reunir o méaximo de
informacdes possiveis sobre o produto a ser desenhado, suas caracteristicas de producgao,

mercado em que se insere, concorrentes e principais tipos de consumidores.

e Apresentacio
o Descri¢ao do projeto: Criagdo de uma linha de embalagens colecionaveis para
a marca brasileira de chocolates, Dengo, com o desafio de explorar as

manifestagdes festivas mais comemoradas em cada uma das cinco regides do
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Brasil. O principal objetivo seria adaptar essas representagdes através de
ilustracdes e elementos visuais nas embalagens, e por fim, promover a
valoriza¢ao da identidade cultural.

o Comunicacido: Como desenvolver um projeto de embalagens que aborde as
caracteristicas das principais festividades de cada uma das cinco regides, com a
finalidade de contribuir para a valorizacao da cultura brasileira por meio do
consumo de chocolates?

o Visao da marca: Ser um negocio de impacto social que valoriza os pequenos e
médios produtores, a natureza e inspira os consumidores, criando misturas
irresistiveis e justas.

o Missao: Criar um negocio de impacto social que une as pessoas em um ciclo
de afeto e praticas justas, promovendo a geragao de renda para pequenos e
médios produtores de cacau e café¢ de qualidade, ao mesmo tempo que preserva
a natureza.

o Atributos da marca: Qualidade dos ingredientes, busca por sabores
auténticos, preocupagao com a cadeia produtiva do cacau e sustentabilidade.

o Publico-alvo: Consumidores de variadas classes socioecondmicas,
preocupados com cultura e com o meio-ambiente.

o Concorrentes: Seriam outras marcas também voltadas para o mercado de
producao de chocolates artesanais e de sustentabilidade, como a Mendoa
Chocolates, Majucau Chocolate e Brasil Cacau.

o Proposta de valor: Agregar valor a producao de cacau no Brasil, valorizando
a biodiversidade e o trabalho dos pequenos produtores, a0 mesmo tempo em
que oferece chocolates de alta qualidade, com sabores auténticos e uma

experiéncia sensorial completa

e Mercado
o Caracteristicas do mercado: Em relagcdo ao mercado, de acordo com a
Abicab (2023) destaca que as industrias de chocolates artesanais investem
constantemente em inovagdo e estdo empenhadas na melhoria constante de
seus processos produtivos para a oferta de produtos de qualidade. Sobre as

tendéncias do mercado, segundo a Food Connection (2025) o que entra em
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destaque nos chocolates, ¢ que além do sabor, as propostas de embalagens
sustentaveis estdo no foco das industrias.
o Entdo, o principal seria o setor de chocolates premium e artesanais, voltado

para consumidores que buscam experiéncias significativas e sustentaveis.

7.2. Pesquisa e coleta de dados

7.2.1. Questionario

Para compreender as experiéncias e preferéncias do consumidor, foi elaborado um
questionario com 12 perguntas quantitativas e 8 qualitativas, totalizando 20 questdes. Todas
foram desenvolvidas com o objetivo de extrair o maximo de informagdes sobre o
conhecimento dos respondentes em relagdo a sua regido de nascimento e as suas origens
culturais. As perguntas abordam desde dados pessoais, como género, idade, renda, regido em
que nasceu ou mora atualmente, até a frequéncia que participam de comemoragdes festivas,
preferéncias de sabores de chocolate, elementos visuais e formatos de embalagens que os
atraem. Com base nessas informagdes, ¢ possivel estruturar propostas de design que venham
agradar o publico-alvo de maneira mais objetiva. Ao todo, foram obtidas 43 respostas,
entretanto, 3 respostas foram descartadas por nao serem relevantes. Por meio do Apéndice A,

sdo apresentadas todas as perguntas e os resultados obtidos.

7.2.3. Analise de similares

Nesta etapa, foram selecionados exemplares de concorrentes diretos e indiretos da
marca Dengo Chocolates, a fim de construir uma andlise com base nas tendéncias visuais e
tematicas exploradas no mercado em que a marca estd inserida e em outros mercados que
possuem abordagens semelhantes aos principios estabelecidos pela Dengo, além da realizagao
de um Estudo de Campo para entender de maneira aprofundada onde o produto é exposto e
como ele ¢ comercializado. Desta forma, para otimizar a sintetizagdo dos dados obtidos, foi
feito um estudo através da criagdo de uma analise paramétrica, estabelecendo topicos que

atendam as necessidades de pesquisa do projeto a serem analisados.

e Mendoa - Caixa Presente Brasilis
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Sendo o similar analisado mais compativel com a proposta do projeto de embalagem
desenvolvido, utilizando de recursos visuais como o alto contraste entre cores quentes e frias,
ilustracdo orgénica e formas complexas, o produto se destaca ndo apenas na fauna brasileira,
representando animais silvestres em evidéncia na embalagem, como também na flora, através
de grafismos e o destaque do ingrediente em foco na composi¢do do produto, através da
exposicao de pedagos da fruta brasileira escolhida para representar a embalagem, valorizando
a experiéncia sensorial do consumidor.

Além do visual, a embalagem da Mendoa Caixa Presente Brasilis enriquece a pesquisa
através da forma de vender o produto tanto em unidades individuais quanto na criagdo de um
kit que reuna todos os produtos da linha, tornando-se uma opgao viavel tanto para quem quer
degustar de apenas um sabor, em maior quantidade, quanto para quem deseja experimentar
tudo o que a linha tem a oferecer, em menor quantidade, dessa forma, utilizando da variag¢ao
de tamanhos para possibilitar que o produto tenha um pre¢o mais acessivel sem abrir mao da

qualidade contida em sua produgao.

Figura 10 — Analise da Mendoa

Fonte: propria, 2025.

e Havaianas - Made of Brazilian Summer
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Idealizada pela agéncia AlmapBBDO e ilustrada pela Black Madre, a campanha traz
uma série de embalagens com as principais caracteristicas do espirito do verao brasileiro. A
alegria, o ritmo, a espontaneidade e a energia sdo as mais evidentes caracteristicas do povo
brasileiro, na visdo de estrangeiros, a serem retratadas em um conjunto de embalagens
extremamente expressivo.

Dentre as principais tendéncias visuais analisadas na embalagem, destacam-se o alto
contraste entre cores frias e quentes, possuindo mais destaque na utilizacao de cores saturadas
e de tonalidades vividas. Nota-se, também, a alta presenca de elementos visuais na
composicao, enfatizando a energia e calor caracteristicos de comemoragdes brasileiras, além
da utiliza¢dao de elementos brasileiros na arte, como por exemplo o tucano, ave caracteristica
da fauna nacional, e trajes caracteristicos do carnaval, festa brasileira de grande apreciacao

entre estrangeiros.

Figura 11 — Andlise da Havaianas Made of Brazilian Summer

Fonte: propria, 2025.
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e Natura - Aguas

Carregando ideais semelhantes a marca Dengo, como a preservacdo do meio ambiente
através da sua valorizagdo e utilizagdo de ingredientes naturais, além da ado¢do de medidas
sustentdveis em sua producdo, a Natura se destaca nesta pesquisa sendo um similar que
também busca valorizar a flora brasileira através da criagdo de produtos com foco em
exemplares caracteristicos do pais.

Além disso, Guilherme Leal, fundador da Dengo Chocolates, ¢ também cofundador da
Natura, fato essencial para firmar a semelhanca de ideais das duas empresas ¢ consolidar a
marca de cosméticos brasileira como um similar proximo da Dengo, principalmente pela
forma de valorizar a flora através da ilustragdo. Mesclando diversas cores frias e quentes na
mesma arte, fazendo um trabalho delicado em seu contraste, a marca opta por ilustragdes
organicas ¢ que déem espago para exemplares caracteristicos da flora nacional, como, por

exemplo, a jabuticaba.

Figura 12 — Analise da Natura

Fonte: propria, 2025.



46

Tabela 2 — Anélise de similares

Andlise de

Imagem de referéncia

Mendoa Chocolates Havaianas Matura

Oferecer chocolates de alta
.. qualidade, utilizando cacau
Objetivo cultivade de forma sustentavel e

com foco na preservacao da

Investir em embalagens que
remetessem a cultura brasileira
e que fugissem do padrao

Utilizar ingredientes da
biodiversidade brasileira para
criar fragrandas dnicas

biodiversidade da Mata Atlantica comum
Consumidores de variadas Piblico amplo e diversificado, Mulheres com faixas etarias
Plblico- alvo dass'es, P’E?C‘-'Padas el abrangindo todas as idades e entre 20 e 60 anos, e que
meio ambiente e coma classes sociais pertencem as classes A e B
cultura
Valorizagao da brasilidade Valorizacao da brasilidade Valorizacao da brasilidade
Tema cultural através de representagoes através de representagoes através de representagdes
visuais da fauna e da flora visuais da fauna e da flora visuais da fauna e da flora
Utilizagdo de cores quentes, Utilizagao de cores quentes, Utilizacao de cores quentes,
como vermelho, marrom : Ih I i
" d como vermelhe, laranja e como vermelheo, rosa, laranja
Paleta de cores laranja e amarelo e de cores oo DEcEEE e e s e amarelo e de cores frias
frias como verde e azul verde, azul e roxo como verde e roxo

Plantas tipicas da flora Frutas tipicas como abacaxi e
brasileira, como palmeiras melancia, confetes e fogos para
MM si st =3 Eome remeter as festividades, o tucano
como mascote e utilizacdo de
linhas para ideia de movimento

Frutas tipicas da flora
brasileira, representadas
através de um estilo
artistico orgénico

Elementos graficos

onga, tucano, mico e arara.

Fonte: propria, 2025.

7.3. Primeiros rascunhos



47

Para a producdo dos primeiros rascunhos das barras de chocolate individuais,
pensou-se na elaboracdo de ilustragdes que representassem cada uma das festividades das
respectivas regides por meio das figuras simbolicas de cada celebragdo. No Norte, por
exemplo, foi escolhida a representacao do boi-bumba para a Festa de Parintins; no Nordeste, a
figura de Iemanja; no Centro-Oeste, os mascarados, que sdo a alma das Cavalhadas de
Pirendpolis; no Sudeste, O Rei do Congo, que ¢ a figura principal da Congada; e, no Sul, a
representacao da danga tradicionalmente praticada na Oktoberfest.

Através dos rascunhos, visualiza-se também as possibilidades de exploracao dos
elementos graficos, que podem ser desde bandeirolas decorativas, fogos de artificio e cabanas
coloridas. Ademais, observar-se como podera ser o layout das informagdes, indicando onde

estardo posicionados o nome da marca, o sabor do chocolate e os dados obrigatorios.

Figura 13 — Primeiros rascunhos das embalagens individuais

Fonte: propria, 2025.

Nessa parte, também foram executadas algumas ideias relacionadas ao kit, contendo
todas as cinco embalagens lado a lado. Na imagem, esta contida a mesma possibilidade de
embalagem, mas com diferentes perspectivas de visualizagdo. E explorada a criagdo de um
lago para trazer a sensacdo de o produto se tratar de algo limitado, bem como a possibilidade

da criacdo de uma padronagem inspirada no proprio cacau e nos seus galhos para compor a
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caixa, além de, talvez, a utiliza¢do de representacdes de bandeirolas ou outros elementos que

remetem as festividades.

Figura 14 — Rascunhos do kit de embalagens

Fonte: propria, 2025.

7.4. Moodboard

No moodboard, foram reunidos variados estilos de ilustragdes brasileiras que retratam
a imagem de pais tropical que o Brasil possui, com um foco na sensa¢cdo de movimento, bem
como figuras relacionadas a fauna e a flora. Animais como tucano, on¢a pintada, arara e
mico-ledo-dourado se fazem presentes com certa frequéncia e, além disso, a representacao das
plantas possuem tracos pesados, marcantes e bem definidos. Por fim, sdo evidenciadas as

cores mais notaveis e recorrentes em cada imagem.
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Figura 15 — Moodboard

Fonte: propria, 2025.

7.5. Definicoes do contetudo

O conteudo foi definido através de todas as possibilidades que esse projeto apresentou
ao abordar sobre a relevancia das festividades brasileiras. Além das cinco embalagens
primarias, considerou-se a inclusdo de outros produtos graficos que complementam e
enriquecem a proposta, tornando o projeto ainda mais culturalmente significativo. Dentre os
contetdos escolhidos para serem incluidos, estdo: a caixa que tera todas as embalagens dentro
dela, o card informativo que contém informagdes sobre cada uma das comemoragdes € o

poster, no verso dos cards, que une todas as festividades em uma unica ilustragao.

7.5.1. Construindo uma narrativa com as embalagens

O objetivo das embalagens da Colecao Festividades Brasileiras é de celebrar a riqueza
e diversidade da cultura brasileira por meio de cinco chocolates inspirados em festas
regionais. E, com o intuito de integrad-las em um conjunto harmoénico, foi proposta a
construcdo de uma narrativa com as embalagens. Essa ideia foi executada por meio de cards,

com cada um representando uma festa especifica, mas juntos formando um painel que
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transmite a unido e pluralidade cultural no pais. Assim, as embalagens fazem parte de um
todo, encorajando os consumidores a completarem a cole¢do e aprenderem mais sobre a

diversidade existente no Brasil.

7.5.2. Card explicativo

Em seu interior, cada embalagem contém um card coleciondvel que explica
brevemente sobre a comemoragdo especifica apresentada, inspira a conhecer mais sobre a

festa em questdo e convida a descobrir sobre as festividades das outras embalagens.

7.5.3. Construindo o poster colecionavel

No verso de cada um dos cards informativos ha uma ilustragdio com uma
representacdo da festa, contendo elementos e figuras relevantes da festividade. Ao alinhar
todos os cards, eles compdem um pdster com uma paisagem continua, construindo uma

histéria visual que busque representar a unido cultural do pais.

7.6. Estudo de Campo

Foi realizado um estudo de campo seguindo a metodologia proposta por Mestriner
(2014) para o desenvolvimento de embalagens, onde durante essa etapa, o grupo visitou
algumas lojas de chocolates localizadas em Goiania com o objetivo de estudar possibilidades
de formatos, tamanhos, cores, elementos graficos, fontes, tipos de impressao e distribuigao de
informacdes obrigatdrias presentes nessas embalagens. Também foram observadas as
variagdes de tipos de chocolates, como trufas, barras individuais, palitos, se elas eram
acompanhadas por algum item como enfeites e lagos, as padronizagdes utilizadas e a média de
preco do mercado.

ApoOs analisar tudo isso, foram registradas algumas fotos para observar as principais
caracteristicas citadas anteriormente, como também a compra de alguns desses chocolates
para que fosse realizado o desmonte dessas embalagens com o intuito de observar o seu

desenho e todo o processo de montagem.
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Figura 16 — Moodboard com embalagens observadas durante o estudo de campo

Fonte: propria, 2025.

7.7. Definicoes graficas

7.7.1. Dimensdes das embalagens

Inicialmente, foi estudada a possibilidade trabalhar com um modelo de embalagem
individual retangular e com layout vertical, onde seria necessaria a utilizagdo de cola para
manter as dobraduras da caixa firmes. A ideia de trabalhar com esse modelo nao chegou a ser
desenvolvida completamente, perdurando até que se iniciasse a fase de prototipagem, onde foi
concluido que a forma de fechar a embalagem nao era firme o suficiente para manter a barra

de chocolate sem vazamentos.
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Figura 17 — Modelo de embalagem individual descartada

Fonte: propria, 2025.

Desse modo, foi selecionado outro modelo de embalagem que fosse capaz de suprir

essa falha da escolha anterior.

7.6.1.1. Primaria

O novo modelo em questdo tinha uma estrutura semelhante a primeira op¢ao que foi
descartada, possuindo, apds a montagem, 8,46 cm de largura e 18,03 cm de altura, tamanho
similar ao de outras embalagens de barras de chocolates analisadas nos estudos de campo. O

diferencial da caixa se encontra na sua forma de montar, com dobraduras firmes e de encaixes
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dinamicos, diferentemente do primeiro modelo escolhido, a caixa atual ndo precisaria de cola

para ter a firmeza necessaria apds montada.

Figura 18 — Desenho técnico da embalagem individual da Regido Norte

Fonte: propria, 2025.



Figura 19 — Desenho técnico da embalagem individual da Regido Nordeste

Fonte: propria, 2025.
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Figura 20 — Desenho técnico da embalagem individual da Regido Centro-Oeste

Fonte: propria, 2025.
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Figura 21 — Desenho técnico da embalagem individual da Regido Sudeste

Fonte: propria, 2025.
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Figura 22 — Desenho técnico da embalagem individual da Regido Sul

Fonte: propria, 2025.
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Figura 23 — Desenho técnico da embalagem individual
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Fonte: propria, 2025.
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7.6.1.2. Secundaria

Seguidamente, o kit teve seu modelo de embalagem definido como um formato
retangular e com /ayout horizontal, onde seria possivel posicionar todas as 5 barras
verticalmente em seu interior. O modelo em questdo segue as dimensdes de 45,5 cm de
largura e 20,66 cm de altura ao ser montada, além de ser projetado para ter um vazado em seu
centro, protegido por acetato, a fim de disponibilizar uma visdo interna da caixa e das

embalagens individuais que ela contém.



Figura 24 — Desenho técnico da caixa

Fonte: propria, 2025.
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Figura 25 — Desenho técnico da caixa
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Fonte: propria, 2025.
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7.7.2. Grid

A etapa de desenvolvimento da grid foi uma das mais importantes para a projecao e
elaboracdo das embalagens como um todo, pois foi a partir dela que se pdde definir o layout,
aprimorar a sua funcionalidade e organizar a distribui¢do de todos os elementos visuais desde
as ilustragdes que as compdem, até a tabela nutricional obrigatoéria.

Optou-se por utilizar a grid modular, justamente por ser um estilo de malha construtiva
que ja ¢ implementada em outras embalagens da Dengo, mantendo assim, a identidade da
marca. Além disso, outros critérios que favoreceram essa escolha foi que, mesmo sendo um
estilo de estruturacdo comum de diagramagdo, ela ainda possui diversas vantagens que
envolvem a simplicidade de se ter um /layout intuitivo, facilidade na unificacdo de diferentes
tipos de contetidos, como ilustracdes, hierarquia das informagdes bem estruturada que abrange
titulo, nome da cole¢do e informagdes obrigatorias de fabricagdo, garantindo assim, harmonia
e equilibrio entre todos os elementos visuais que fazem parte da embalagem como um todo.

Por ultimo, seu uso favorece o processo de replicagdo para todas as demais variagdes
das embalagens, mantendo a uniformidade e o equilibrio estético sem confundir ou ter a

chance de causar algum tipo de estranheza para o puiblico consumidor.



Figura 26 — Grid modular aplicada a embalagem individual
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Fonte: propria, 2025.
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7.7.3. Definicdes tipograficas

Em relacdo a tipografia, ficou decidido que na marca, seria utilizada a mesma fonte da
Dengo, que trata-se de um logotipo com uma fonte /ettering ndo comercial. Por esse motivo,
nao foi possivel encontrar o seu nome, ja que a mesma foi feita especialmente para a empresa.
No entanto, seus principais atributos sdo: ndo possuir serifa, facil legibilidade e identificagao,
além de transmitir um visual moderno e tnico.

Ja para as informagdes complementares, como o nome da colecdo, o sabor do
chocolate e a gramatura, foi escolhida a fonte Figtree, que ¢ uma tipografia que se destaca por
ser geométrica, sem serifa e moderna. Entre suas principais vantagens estdo, a alta
legibilidade e alta leiturabilidade, garantindo que as informagdes permanecam nitidas e
compreensiveis, o que foi uma decisdo extremamente importante na hora de realizar as
impressoes dos prototipos. Além disso, a mesma se complementa com a fonte utilizada pela
Dengo, evitando assim que uma ofusque a outra.

Por fim, para as informagdes obrigatdrias como a tabela nutricional e rotulagem de
alimentos, foi utilizada a fonte Arial conforme o padrio estabelecido pela Agéncia Nacional

de Vigilancia Sanitdria (Anvisa), garantindo a conformidade e a qualidade do produto.

Figura 27 — Tipografia da Dengo

Fonte: Dengo Chocolate, 2025.



Figura 28 — Pangrama da Figtree

Fonte: propria, 2025.
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Figura 29 — Analise da Figtree

Fonte: propria, 2025.

7.7.4. DecisOes cromaticas

Em relacdo a paleta de cores, foram realizadas analises sobre qual seria o conjunto de
cores mais apropriado para transmitir, de maneira correta, a mensagem que as embalagens
passam sobre apreciagdo das tradicoes de cada regido e os seus costumes diversificados.
Tendo isso em vista que o projeto busca se basear em festividades brasileiras, buscou-se
estabelecer uma divisdo entre o uso cromatico, onde a primeira divisdo seria formada por tons
de cores quentes como vermelho, laranja e amarelo para transmitir diversdo, calor, energia,
entusiasmo, danca e descontracdo. Ja a segunda divisdo seria formada por tons de cores frias,
como verde e azul que transmitem calma, serenidade, equilibrio e suavidade.

Pensando na construcao de estabilidade entre todas as doze cores estabelecidas, foram
selecionadas dois tipos principais de harmonias cromaticas, sendo elas: a monocromatica,
com uma cor em destaque, € a andloga com uma cor primdria. A decisdo de utilizar a
harmonia monocromatica ocorreu pelo uso de diferentes tonalidades de uma mesma cor,

como, por exemplo, os tons de azul que compdem a embalagem de Iemanja e os tons de verde
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presentes na embalagem da Oktoberfest. Ja a escolha da harmonia analoga se deu por conta da

embalagem de Parintins que utiliza o azul, verde e vermelho como cor destaque.

Figura 30 — Paleta de cores quentes

Fonte: propria, 2025.

Figuras 31 — Paleta de cores frias

Fonte: propria, 2025.
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7.7.5. Estilo ilustrativo

Durante o desenvolvimento do estilo ilustrativo, foram realizados varios rascunhos e
esbogos que se encaixassem dentro da proposta e dos padrdes ilustrativos da propria Dengo,
que normalmente estabelece a utilizagdao de figuras que remetem ao cacau, a fauna e a flora
brasileira em suas embalagens. No inicio, houveram dificuldades para alinhar a distribuicao
dos elementos festivos, bem como os estilos de ilustracao das trés integrantes do grupo. Para
resolver esses problemas de sincronizagdo, foram pesquisadas algumas referéncias que
pudessem ajudar e mostrar um direcionamento a ser seguido. Dentre elas, foi encontrado o
trabalho de Julia Wauters, que ficou popular por fazer ilustragdes digitais que remetem a uma
textura semelhante a do giz.

A partir dessa inspiragdo, foi definido que o estilo a ser adotado para a aplicagdo de
todas as embalagens seria a utilizacdo de um pincel com textura que imita o giz pastel. A
partir disso, foi estabelecido as seguintes caracteristicas: a figura humana no centro com uma
anatomia simples para que o consumidor sinta ainda mais conexao com o produto, elementos
graficos representativos Unico de cada uma das festividades compondo toda a ilustracio
mantendo a individualidade e a utilizagdo de cores vibrantes e chamativas. Ao estabelecer
todos esses aspectos, foi possivel manter a uniformidade entre todas as ilustracdes sem que as
mesmas perdessem a identidade de cada celebragao.

Todos os estudos de composicao, rascunhos, esbogos ¢ finalizagdo das ilustragdes das
embalagens individuais e da caixa foram feitas no software de ilustragdo digital Clip Studio

Paint, utilizando o pincel de giz que o proprio programa ja disponibiliza.



Figura 32 — Moodboard das ilustragdes de Julia Wauters

Fonte: Julia Wauters, 2025.

Figura 33 — Moodboard de rascunhos e esbogos

Fonte: propria, 2025.
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Figura 34 — Primeiros rascunhos e esbogos das embalagens individuais e da caixa

Fonte: propria, 2025.
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7.7.6. Construcdo morfologica

Buscando compor um conjunto de embalagens harmonicas, foi estabelecido que a area
central possuiria como destaque uma figura humana da comemoragao especifica apresentada,
gerando empatia e aproximando mais os consumidores do produto. Ja os cantos e as bordas da
embalagem s3o compostos por demais elementos das festas, que ajudam na ambientacdo e

também a direcionar o olhar para o elemento humano central.

Figura 35 — Comparacdo de todas as embalagens juntas

Fonte: propria, 2025.

Foram escolhidas linhas e formas organicas suaves nos tracos da arte por conta do

aspecto artesanal e a sensacdo de afeto que a marca Dengo busca transmitir.

7.7.7. Hierarquia de informacdes

Com o intuito de garantir uma leitura intuitiva para o consumidor, na parte frontal da
embalagem priorizou-se a marca do produto e o nome da colegdo, seguidos logo abaixo por
informacdes complementares do sabor e do peso liquido do chocolate. Na parte superior, foi
adicionado o aviso que indica tratar-se de um alimento com teor alto de agticar adicionado,
conforme as normas da Anvisa.

Ja no lado posterior da embalagem, sobre um fundo claro para garantir contraste e
legibilidade, encontram-se a lista de ingredientes, alérgicos, endereco, tabela nutricional, data

de validade, selo de reciclagem e codigo de barras.
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Figura 36 — Recursos graficos da embalagem que representa o Festival de Parintins

Fonte: propria, 2025.

Na embalagem do Festival de Parintins, foi escolhida a figura de Cunha-Poranga
como elemento central. Esse termo significa “mulher bonita” em tupi-guarani e consiste em
uma das personagens folcldricas principais que competem na celebragdo. Optou-se também
pela utilizagdo do Boi Garantido e do Boi Caprichoso na parte inferior da composicao,
representando a esséncia competitiva da comemoracao. Foram utilizadas folhagens nos cantos
superiores e inferiores da embalagem, equilibrando a composicao e buscando referenciar a

valoriza¢do da conexao com a natureza amazonica representada na festa.
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Figura 37 — Recursos graficos da embalagem que representa a Festa de Iemanja

Fonte: propria, 2025.

Para representar a Festa de Iemanjd, a figura central escolhida foi a propria Iemanja,
orixa das aguas e mae de todos os orixas, envolta por ondas e rosas claras, representando
elementos geralmente associados as oferendas entregues ao mar realizadas durante a

comemoragéo €m sua homenagem.
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Figura 38 — Recursos graficos da embalagem que representa as Cavalhadas

Fonte: propria, 2025.

Nas Cavalhadas de Pirenodpolis, optou-se pela representagdo de um mascarado
equilibrando-se de pé sobre um cavalo como figura central da composi¢do, referenciando a
pose icoOnica realizada pelos personagens durante suas apresentagdes. A oposicdo entre
cristdos e mouros, ponto central da encenacdo, ¢ destacada a partir do uso de elementos

secundarios nas cores azul e vermelha que dividem a embalagem.
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Figura 39 — Recursos graficos da embalagem que representa a Congada

Fonte: propria, 2025.

Na Congada de Minas Gerais, o foco central da embalagem ¢ um musicista
participante da festa segurando um pandeiro, representando a musicalidade e expressdo
religiosa afro-brasileira presente na comemoracao. Nos elementos secundarios, destacam-se a
presenca de bandeiras e estandartes coloridos, componentes muito presentes no evento e que

contribuem para a atmosfera festiva e colorida da embalagem.
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Figura 40 — Recursos graficos da embalagem que representa a Oktoberfest

Fonte: propria, 2025.

Por fim, a Oktoberfest ¢ representada pelo Vové Chopao, o mascote e simbolo oficial
da festa em Blumenau, cercado por ilustracdes de folhagens, flores e canecas de chope,
referenciando o primeiro cartaz comercial da Oktoberfest de Blumenau e primeira apari¢ao do
Vovo Chopao.

Apesar das diferencas dos elementos e tematicas entre as festas, foi possivel manter a
coeréncia visual por meio da estrutura centralizada e bem definida das composi¢des € o traco

ilustrativo coeso entre as artes.

7.7.8. Desenvolvendo os cards colecionaveis

Para agregar valor simbolico ao produto, foram desenvolvidos cards colecionaveis
com o objetivo de estimular o interesse do consumidor sobre o chocolate e o seu tema, bem
como motiva-lo a conhecer as outras versdes da cole¢do. Os cards apresentam brevemente

sobre a riqueza cultural do pais, informagcdes sobre a festa especifica e um paragrafo
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convidando a conhecer as outras comemoracgdes dos chocolates que compdem a colecio

Festividades Brasileiras.

Figura 41 — Descritivo do poster do Festival de Parintins
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beneficente para arrecadar fundos para 8 =———— Informogoes sobre a festividade
construgao de uma catedral, o festival hoje

atrai pessoas de todas as partes do Brasil
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colegéo Festividades Brasileiras!

dng

Fonte: propria, 2025.



Figura 42 — Descritivos do poster de todas as festividades juntos

Fonte: propria, 2025.
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J& no verso, procurou-se criar uma ilustracdo continua, representar a diversidade
cultural do Brasil e trazer a sensacdo de unido das festas e regides do pais, apresentando

elementos e paisagens de cada festividade.

Figura 43 — Poster completo e finalizado

Fonte: propria, 2025.

Reforcando uma unidade estatica da cole¢do, os desenhos dos cards mantém uma
coeréncia visual com o mesmo estilo de ilustragdo e paleta cromatica das embalagens. Para
criar continuidade visual e transi¢do entre os cards, elementos graficos sutis contribuem com
esse objetivo, como as nuvens que passam entre um card e outro, silhuetas de pessoas no
horizonte que se movem entre as festas e o degradé do solo. Além disso, ha também uma
variagdo cromatica no céu, sugerindo uma passagem de tempo entre as cenas que se inicia a
noite, com azul profundo, passando por tons de azul mais claros e chegando as cores quentes
que representam o entardecer. Todos esses recursos foram utilizados procurando criar uma

sensagao de ligagdo entre as festividades, unificando as celebragdes.
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Figura 44 — Ilustracdo do pdster que representa o Festival de Parintins

Fonte: propria, 2025.

No lado extremo esquerdo da composi¢do do poster, a arte se inicia com o Festival de
Parintins, representado pelos bois Garantido (branco) e Caprichoso (preto) no centro. Ao
fundo, percebe-se a representacdo do Bumbodromo, além de fogos de artificio no céu noturno

que refor¢am a atmosfera festiva.
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Figura 45 — Ilustra¢do do pdster que representa a Festa de Iemanja

Fonte: propria, 2025.

Logo ao lado do Festival de Parintins, o card da Festa de Ilemanja possui como figura
central a lemanja com fiéis ao seu lado levando flores como oferendas. Ao fundo, ¢ retratado

o mar com ondas sinuosas, bem como a representacao simplificada de barcos.
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Figura 46 — Ilustracdo do pdster que representa as Cavalhadas de Pirendpolis

Fonte: propria, 2025.

A arte das Cavalhadas de Pirendpolis traz dois cavaleiros com cavalos em movimento
em seu centro, representando o embate entre cristaos € mouros. Ao fundo, a igreja no centro e
casas representam o cenario de Pirenopolis, bem como a presenca de silhuetas de pessoas

andando pela 4rea e de mascarados percorrendo a festa em seus cavalos.



Figura 47 — Ilustracdo do pdster que representa a Congada de Minas Gerais

Fonte: propria, 2025.

Em seguida, retrata-se a Congada de Minas Gerais, representando a musicalidade e
religiosidade afro-brasileira que cercam a festa a partir da ilustracdo de um grupo de

participantes andando e tocando instrumentos, com duas figuras carregando estandartes no
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centro. Em segundo plano, apresenta-se a igreja no meio da composicao, casas espalhadas e

silhuetas de pessoas andando em dire¢@o ao grupo em primeiro plano.

Figura 48 — Ilustragdo do poster que representa a Oktoberfest de Blumenau

Fonte: propria, 2025.
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A extrema direita do poster, encerrando a composi¢do, encontra-se a Oktoberfest de
Blumenau, com pessoas vestidas com trajes tipicos dangando e brindando com canecas de
chope. Ao fundo, para além das silhuetas de pessoas aglomeradas aproveitando a festa e de
edificagcdes coloridas, destaca-se a roda gigante no centro, uma das atragcdes presentes na

festa.

7.7.9. Desenvolvendo a embalagem interna

Para a embalagem interna, que envolve o chocolate, optou-se pelo uso do papel
manteiga, material muito utilizado e associado a conservagdo de alimentos. Esse papel
também transmite a sensacdo de se tratar de algo artesanal, adequando-se a identidade da
Dengo. O papel possui o padrao com ilustragdes de cacau, mantendo uma estética delicada e
complementando a parte interna da embalagem, gerando contraste com sua cor mais clara em
relagdo a cor da embalagem primadria. Para além das ilustragdes da fruta do cacau, cada uma
das regides apresenta um elemento especifico de sua festa representada: o Festival de
Parintins apresenta os bois Caprichoso e Garantido; a Festa de Iemanja traz ilustragdes de
rosas; as Cavalhadas de Pirendpolis sdo representadas por coroas; a Congada de Minas Gerais
apresenta pandeiros; e, por fim, a Oktoberfest de Blumenau ¢ simbolizada por canecas de
chope. A padronagem foi utilizada tanto no papel que envolve diretamente o chocolate,

quanto na parte interna de cada embalagem individual.

Figura 49 — Padronagem do Festival de Parintins

Fonte: propria, 2025.



Figura 50 — Padronagem da Festa de Iemanja
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Fonte: propria, 2025.

Figura 51 — Padronagem das Cavalhadas de Pirendpolis

Fonte: propria, 2025.
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Figura 52 — Padronagem da Congada de Minas Gerais

Fonte: propria, 2025.

Figura 53 — Padronagem da Oktoberfest de Blumenau

Fonte: propria, 2025.

7.8. Materiais das embalagens

A escolha dos materiais foi definida através de diversos estudos de campo feitos pelo
grupo, com visitas a papelarias, graficas e lojas de chocolate, a fim de estudar distintas opgdes
de materiais para impressao, buscando o que melhor se adequasse as especificagdes propostas
no projeto.

Para as embalagens individuais, optou-se trabalhar com o papel couché de 200g no
formato A3, possibilitando maior facilidade na realizacdo das dobraduras necessarias para a

montagem da embalagem. Dessa forma, o kit, que reuniria internamente cada uma das 5
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embalagens individuais, foi produzido com o uso de papel kraft 200g no formato Al, que,
apesar da rigidez que dificulta o processo de dobradura, ainda foi a melhor opcdo para a
montagem do kit. Além do kraft, também foi utilizado o acetato, material transparente que

permitiria a visualizacdo da parte interna do kit, com todas as embalagens individuais juntas.

7.9. Prototipagem

Na criagdo do prototipo, foram utilizados parametros estabelecidos no estudo de caso a
respeito das dimensdes e materiais definidos para as embalagens. Inicialmente, foi impresso
um exemplar para cada uma das embalagens de chocolates individuais, totalizando cinco.
Dessa forma, os principais aspectos analisados de cada embalagem montada foram a
qualidade da impressdo, a facilidade de realizagdao das dobraduras necessarias para montagem
da embalagem e a resisténcia do material montado, para armazenar em seguranga o chocolate
internamente sem vazamentos.

Os primeiros protétipos das embalagens individuais, cuja impressao foi feita em papel
kraft 250g, ndo se mostraram adequados para reproduzir com fidelidade o visual real do
produto devido a alta concentragcdo de elementos e saturagdo da embalagem, o que gerou uma
impressao de cores com saturagdo muito abaixo do esperado.

Portanto, como solu¢do, foi feita uma segunda impressdo dos prototipos, dessa vez
optando pela substitui¢do do kraft pelo papel couché 200g, que tornou possivel a confecgdo de
um produto com cores ¢ elementos de alta saturagdo através de um papel adequado para
preservar esses aspectos visuais da arte na embalagem. Além disso, para tornar o produto
impresso ainda mais fiel ao digital, optou-se pela impressao a laser, um tipo de impressao de
alta qualidade que valoriza nitidez e cores solidas. Além disso, ¢ capaz de produzir materiais
duréveis, sendo um tipo de producdo mais econdomica do que outras opcdes de impressao com
qualidade semelhante, como a jato de tinta, evitando que fossem necessarios altos custos para
produgdo de cada embalagem.

Dessa forma, a combinacdo de um papel sem muita rigidez e com média gramatura
possibilitou o equilibrio entre possuir a flexibilidade necessaria para dobraduras e ao mesmo
tempo resisténcia para armazenar o produto no interior da embalagem com seguranca.

Por outro lado, para a confeccdo da caixa do kit, por conter menos elementos e
saturagdo do que as embalagens individuais, foi possivel a utilizacdo do papel kraft 200g.

Porém, por motivos técnico, onde a realizacdo da impressdo diretamente no papel kraft
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danificaria a maquina da grafica escolhida para imprimir os prototipos, foi impresso o
desenho técnico da embalagem e colado por cima do kraft, possibilitando um aspecto visual
natural, mesmo sem a impressao direta no papel.

Ademais, para o acetato, que tornaria possivel a visualizagdo do interior da
embalagem, a impressdo foi feita diretamente no material através de impressao a laser e, logo
apos, foi colocado verniz por cima dos elementos visuais e informagdes tanto na regido do
acetato como na do kraft utilizada no restante da embalagem. Apos isso, o acetato foi
posicionado e colado no interior das dobraduras do kraft, de forma a completar o desenho na
regido vazada da embalagem, tornando possivel a dobradura do kit completo onde fosse
possivel armazenar com seguranca as embalagens individuais, a0 mesmo tempo que
disponibiliza o vazado no centro da embalagem para visualizacdo do seu interior. No final
desse processo de montagem, foi colocado um papeldo kraft texturizado de 180g para
preencher a profundidade da caixa, j4 que, a maneira que estava anteriormente dificultava a
visualizacdo através do acetato das embalagens individuais, entdo para resolver isso, foi
colocado esse papeldao dobrado, com as medidas corretas para assim, melhorar a visibilidade
da parte interna.

Além disso, também foram impressos o poOster que compde o interior de cada
embalagem individual, sendo dividido em cinco partes, de forma a se tornar um desenho
completo quando reunido. A impressao foi feita no papel casca de ovo e realizada por meio de
laser e, apos isso, foi realizado o corte para se adequar as dimensdes propostas. Para a
embalagem interna, que envolve o chocolate, ndo foi possivel imprimir em papel manteiga
que, por ser um material muito fino e sensivel ao calor, poderia apresentar riscos aos
equipamentos da copiadora. Desse modo, esse material foi substituido pelo papel vegetal, um
papel mais resistente, ainda mantendo a aparéncia da proposta original da embalagem interna.

Durante a produgdo dos prototipos, a escolha de um tamanho de folha Al,
consideravelmente maior que a area do conteudo impresso, foi fundamental para criar sangria
e facilitar o recorte de cada embalagem. Devido a uma alta flexibilidade e variedade do local
escolhido para produgdo dos protétipos, todos os produtos que compdem a cole¢do foram

impressos na mesma grafica.



7.9.1. Fotografias do material

Figura 54 — Fotografia do prototipo das embalagens individuais e poster

Fonte: propria, 2025.
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Figura 55 — Fotografia do prototipo das barras de chocolate com o papel manteiga

Fonte: propria, 2025.

Figura 56 — Fotografia do prototipo da caixa do kit

Fonte: propria, 2025.
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Figura 57 — Fotografia do prototipo da caixa do kit

COLEGAO
FESTIVIDADES BRASILEIRAS

pesaliq 400g

Fonte: propria, 2025.

Figura 58 — Fotografia da embalagem individual aberta com contetido dentro

Fonte: propria, 2025.
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7.9.2. Mockups

Para melhor visualizagdo do projeto concluido, foi criada uma série de mockups para

ilustrar cada produto finalizado.

Figura 59 — Mockup de embalagem do Festival de Parintins

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.



Figura 60 — Mockup de embalagem da Festa de lemanja

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.
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Figura 61 — Mockup de embalagem das Cavalhadas de Pirendpolis

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.
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Figura 62 — Mockup de embalagem da Congada de Minas Gerais

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.
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Figura 63 — Mockup de embalagem da Oktoberfest de Blumenau

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.
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Figura 64 — Mockup de todas as embalagens reunidas junto do poster

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.

Figura 65 — Mockup da caixa finalizada com todas as embalagens

Fonte: Imagem ilustrativa gerada através da ferramenta Whisk, do Google.
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7.9.3. OR code com as embalagens

8. CONCLUSAO

Com a finalizag¢do deste projeto, acreditamos que atingimos o nosso objetivo principal
de destacar a importancia da valorizagdo das festividades escolhidas para representar, de
maneira criativa, cada uma das cinco regides brasileiras. Como citado anteriormente ao longo
de todo o seguimento deste trabalho, o Brasil possui uma cultura extremamente vasta e
diversificada, o que gerou um leque de possibilidades para a exploragdo e adaptagdo de
diversos elementos que poderiam compor a proposta. Também foi extremamente significativo
para nos o aprofundamento e o entendimento sobre a nossa propria cultura, por meio do qual
aprendemos muitas caracteristicas, costumes ¢ variedades de festividades que nao
conheciamos de maneira aprofundada, além da importancia de sua trajetoria para toda a
historia do pais.

Entretanto, mesmo com esse sentimento de missao cumprida e de termos dado o nosso
melhor, ainda sentimos que existe um caminho maior a ser trilhado para a concretizagao desse
projeto no mercado, ja que o mesmo ¢, de certa forma, um pouco ambicioso, principalmente
ao lidar com a representatividade do Brasil. Isso nos colocou diante de muitos
desdobramentos, desde a necessidade de vincular todas as comemoracdes de maneira correta €
responsavel até o cuidado em evitar o possivel estabelecimento de esteredtipos sobre algumas
das regides. Apesar disso, pretendemos levéa-lo adiante, compondo nosso portfolio e

visualizando-o como uma porta de entrada para o mercado de trabalho.
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Durante esse quase um ano de trabalho, tivemos tanto facilidades quanto dificuldades
em periodos especificos. Desde encontrar os materiais corretos, testar diferentes tipos de
impressao nas trés escolhas de papéis principais, os testes dos encaixes das embalagens
individuais, aprender sobre o uso de outros recursos que nunca haviamos experimentado,
como o acetato, até a montagem da caixa do kit em si, que foi a parte mais desafiadora,
especialmente por conta do material que compde o kraft e todo o processo de colar e dobrar
cuidadosamente.

Por fim, esse projeto representou um processo de muito aprendizado e
experimentacdo, tanto no aspecto conceitual do produto, pesquisando e traduzindo as festas
regionais para ilustragdes com respeito e sensibilidade, quanto a respeito de aspectos materiais
da embalagem, levando em conta escolhas de papéis, gramaturas, acabamentos e custos de

producao.
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Vocé conhece as festas tradicionais da sua regido? Se sim, quais?

43 respostas

Cavalhadas, Procissdo do Fogaréu

Folia de Reis, Festa do Divino Pai Eterno (Romaria), Festa junina

Poucas. S&o Jodo, Lavagem e dt

Festa junina

S6 Congadas

Sim. Sdo Jodo, Sdo Pedro.

S&o Jodo, Carnaval, Vaquejada

Parintins, Cirio, Arraid do Pavulagem, Marujada, Boi Bumba, Sairé, Feira de Gastronomia Local

Procissdo do Fogaréu e festa do divino pai eterno
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Como voceé ficou sabendo das festividades?

43 respostas

Tradigao familiar

Comentarios de pessoas durante conversas.

Fiquei sabendo pela escola, por noticias no jornal e pela minha avé.
Cultura

Informado pela cidade.

Midias sociais

Folders, TV, Internet

Tradicdo familiar

Uma amiga me falou da festa

Existe alguma festa tradicional brasileira pela qual vocé tem um carinho especial? Por qué?

43 respostas

Carnaval de rua, pois adoro as fantasias exageradas.

Sim, o Cirio de Nazaré e os desfiles de canarval . Porque acho celebragdes lindas e que levam as pessoas
para as ruas, uma pela fé e a outra pela alegria e diversao.

Festa Junina, as festividades de Sdo Jodo, devido principalmente ao incentivo da participagdo que sempre
teve no ambiente escolar.

S&o Jodo, pela unido da familia, o clima e as comidas tipicas

A Festa do Divino Pai eterno, por ser uma viagem que fago com meus avos e devido a rotina ndo os vejo
com muita frequéncia

A festa dos bois de Parintins, pq € o maior festival folclérico a céu aberto do mundo, extremamente
importante para a cultura indigena e nortista.

N&o, das que participei até hoje, nenhuma me tocou. A que chega mais perto disso é o Sdo Jodo pela
comida, as musicas e a tematica; é uma festa que gosto, mas ndo é algo que me deixa ansiosa.



110

Qual a regido que vocé mais gosta no Brasil? Qual o diferencial dela?

43 respostas

Regido Norte
N&o tenho preferéncia
Centro-Oeste, é o lugar onde eu nasci e onde as pessoas que eu amo vivem

A minha regido, o norte do Brasil, € muito rico culturalmente, seus valores e tradi¢des ligados @ Amazénia
e aos povos origindrios, coisas que sdo encontradas somente no Norte.

Nordeste. Os nordestinos sdo muito divertidos e simpaticos (diferente de outros lugares que ja estive pelo
Brasil, o atendimento sempre foi excelente, te fazem se sentir bem vindo). Vivi pouco tempo por 14, mas
visitei com frequéncia. Além do charme especial e do sotaque, tem a melhor comida do pais.

Norte, é a regido que nasci, minhas raizes séo de |4, carrego toda a cultura ainda e isso é que me conecta
com minha familia. Toda a parte da culinaria, musica, histérica e cultural me enche de alegria, € uma
regiao muito rica e influenciada em conhecimentos de povos indigenas, e isso & o diferencial

nordeste, principalmente por causa da rica cultura

Qual festa tradicional vocé acha que merece mais reconhecimento? Por qué?

43 respostas
Congadas. Porque é uma festa que celebra uma historia forte
Festa do Marabaixo, como uma forma maior de incentivo e reconhecimento & cultura ancestral.
Acredito que todas que todas as que conheco, ja tem reconhecimento
A Cacgada da Rainha, pois pouco se fala sobre essa festa e seu contexto de criagio
A festa do Boi Bumba que veio do Maranhao tbm, acho bem valido ter mais visibilidade

Festas relacionadas a religides de matrizes africanas. Devido ao apagamento cultural que o povo
afrodescendente sofreu ao longo da histéria.

Cirio de nazaré, muito importante pra comunidade cristd e possui toda uma carga religiosa, € um momento
de reflexdo sobre suas metas. E os catélicos arrasam muito na estética, a santa todo ano entregando
muitos looks e bem chique protegida na sua caixa, ela merece mais reconhecimento

festa de sdo lazaro, por conta das apresentagdes que sdo pouco valorizadas
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Qual a fruta tipica favorita da sua regiao?

43 respostas

Goiaba

Jabuticaba

Jambo

Umbd.

Buriti

Jaca dura

Manga

Acai, Tapereba (caja)

Abacaxi
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0 gue mais te atrai em uma embalagem na hora da compra?

43 respostas

Visual

0 visual dela, se ta bem feita

0 destaque dela perante as outras, muito carregado por quanto "sai do padrao".
O visual.

Normalmente a cor, algo sofisticado atrai bastante.

A descri¢do do produto

Organizagéo visual das informac®es, privilegiando a facilidade de leitura, aliada a uma quebra de
espectativa, p. ex., utilizando desequilibrio visual e cores fora do padrédo do nicho do produto.

Visual, beneficios do produto em evidéncia e sustentabilidade

Vocé se considera uma pessoa interessada na cultura brasileira? Por qué?

43 respostas

Sim. Brasil € um micro universo contido, s6 Brasileiro entende da vasteza cultural g a gente tem. Pra mim,
a parte mais divertida é relacionar a cultura como resultado das relagdes e tradigdes construidas na
mescla social histérico-geografica, ver em tempo real a importéncia da arte e cultura no desenvolvimento
da sociedade e da diversidade brasileira, bem na vibe antropologista mesmo. E chato pra muita gente, mas
acho isso super divertido e fofinho.

Sim, a diversidade da cultura brasileira a torna muito interessante

sim e nao. Eu admiro e acho muito legal, sinto aquela sensacgdo de pertencer a essa cultura, porem nao
busco me aprofundar tanto

N&o me considero uma entusiasta, mas valorizo

ndo como deveria; creio gue apenas tenho um conhecimento acerca de nossa cultura, mas néo pratico as
tradigbes

Acho que ndo muito, ndo € algo muito falado
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