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INTRODUCAO

Desde a década de 1950 a relagdo entre os individuos ¢ os meios de comunicagao
foi modificada consideravelmente. A televisdo passou a representar mais um morador nos
lares, ¢ um morador unificador, afinal, é diante dela que todos os outros moradores passam a
se reunir. Programas diversificados foram criados a fim de agradar a todas faixas etérias e as
diferentes classes sociais. Uma revolugao.

Nesta pesquisa, destaca-se o interesse pelos programas jornalisticos, mais
especificamente, os telejornais. O interesse surgiu no inicio dos estudos académicos de
Jornalismo, quando a disciplina Psicologia Social abriu a discussdo sobre mensagens
subliminares usadas nas produ¢des cinematograficas. Um questionamento veio a tona: sera
que essa manipulacao ocorria também nos telejornais?

Nesse momento houve também a solidificacio do projeto de pesquisa. A
observacdo descomprometida da linha editorial de varios telejornais, como o “Bom dia
Brasil” e o “Jornal Hoje”, ambos da TV Globo, instigou ainda mais a pesquisadora, pois, ao
final de cada edicdo, a impressdo que permanecia era de leveza, de que, apesar dos problemas
— também noticiados —, a realidade ndo era tdo grave assim, afinal existiam coisas boas
acontecendo também.

Com a realizagdo de uma pesquisa bibliografica foi possivel perceber que se
tratava de um padrdo, portanto, ai estava o objeto de estudo. A iniciativa de tratar os
acontecimentos factuais mesclando-os com noticias de comportamento ou de outros assuntos
que nao eram factuais, a fim de aliviar a impressdo que os telespectadores tém da realidade,
coube ao diretor de Jornalismo do ‘“’Jornal Nacional”, na década de 1970, José¢ Bonifacio
Sobrinho, conhecido como Boni.

A ditadura exigiu esse modelo. A populagdo, reprimida, deveria permanecer sem

se revoltar, para satisfazer o governo militar. No entanto, como a audiéncia tinha de ser
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mantida para garantir a sustentabilidade da empresa, o equilibrio desses interesses criou o que
MARCONDES FILHO chama de “dialética de atemorizagdo e tranqiiiliza¢ao”.

Essa teoria de MARCONDES FILHO, se aplicada a realidade regional do
telejornalismo goiano, fara com que nas¢a mais um capitulo na recente historia do Jornalismo

em Goias.



JUSTIFICATIVA

Ha décadas, as informagdes passaram a representar poder, ¢ desde as ultimas
décadas do século XIX, essa necessidade se transformou em uma corrida contra o tempo.
Com a velocidade com que os fatos acontecem e sdo distribuidos, e com a globalizacao
econdmica e cultural, ndo ha mais tempo para que essas informagdes sejam absorvidas.

E nesse contexto que os telejornais se apresentam como a forma mais rapida e
eficaz de transmitir noticias, grande parte delas ao vivo. O meio de comunicagdo televisivo
descarta, por exemplo, a necessidade do dominio da leitura, sendo, portanto, capaz de atingir,
também, os analfabetos. Além disso, outras caracteristicas justificam sua supremacia: possui
apresentadores simpaticos, que convidam o telespectador a assistir ao telejornal; utiliza o
recurso da imagem somada a audi¢do, o que ¢ um atrativo; e ¢ comodo, pois estd os aparelhos
de TV estdo inseridos, mais usualmente, no conforto do lar, com a familia. E mais ainda: o
cenario e as cores formam um pano de fundo neutralizador. Ou seja, todos esses aspectos —
atrativos e neutralizadores — contribuem para que o publico espectador prefira esse veiculo
de comunicagdo a outro, como jornais e revistas impressos.

Eis o objeto para o qual esta pesquisa foi atraida. Na televisao, as informagdes sao
transmitidas por meio dos telejornais, e, considerando que estes sdo a principal fonte de
informagao imediata da populacdo em geral, entdo ¢ preciso atentar para a natureza do
fenomeno que ocorre com esse meio de comunicacdo de massa. Duas hipoteses sao
levantadas: existe a alternancia proposital de abordagem e apresentagdao das reportagens tidas
como “noticias pesadas” (sobre politica, economia e policia) com outras tidas como “noticias
leves”, aquelas que tratam de comportamento. Outras vezes, existe uma escolha preferencial
por parte dos telejornais de, simplesmente, fechar o programa com uma matéria “mais sutil”,
depois de ter transmitido somente noticias desagradaveis?

Estudos sobre essas hipoteses, como os de Ciro Marcondes Filho em “O Capital
da Noticia”, e Ignacio Ramonet, em “A Tirania da Comunicagdo”, por, sugerem que além de
ser uma realidade, existe também conseqiiéncias negativas para o comportamento social. Por
meio das observagdes feitas por Marcondes Filho, por exemplo, sdo atestadas a passividade, a
acomodacao, a apatia, a aceitacdo e a submissdo como sendo as conseqiiéncias principais.

Para MARCONDES FILHO (1989), o jornalismo de televisdo possui um interesse
proprio em jogar com "informagdes paradoxais". E esse interesse ¢ justificado pela logica
capitalista, ou seja, o jornalismo tem se posicionado como "jornalismo empresa", visando sua

sobrevivéncia comercial e financeira. Por isso, a preocupagdo dessas empresas jornalisticas
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estd em cativar, cada vez mais, um nimero maior de audiéncia. E isso s ¢ feito porque o
telespectador precisa se sentir bem ao assistir um programa jornalistico, ou seja, alcangar o
mesmo estado de espirito de quando assiste a um programa de entretenimento.
RAMONET (1999) também destaca caracteristicas relevantes utilizadas pelos
telejornais na busca para atingir seus objetivos:
“[...] se conhece a paixdo obsessiva dos telejornais por sangue e por violéncia..."
(p.87)
“A informagdo geral de ordem criminal (viaturas e helicopteros da policia,
cadaveres, prisoes de suspeitos) serve de abertura a 72% dos telejornais [...]” (p. 83)
“[...] ndo se deve restringir a informagdo exclusivamente ao telejornal que, por sua
estrutura ficcionista, continua sendo principalmente concebido para distrair e divertir”.(p. 57).
Baseado nos conceitos de “valor” de Karl Marx, MARCONDES FILHO (1989)
desenvolve um raciocinio que considera a noticia como um bem semelhante a uma
mercadoria, com valor de uso e valor de troca, € que, como toda mercadoria, precisa ter
embalagem atraente para seduzir o comprador, vender e gerar lucro para o vendedor e para o
sistema capitalista.
Nas palavras de MARCONDES FILHO:
Assim como uma roupa que se pode adquirir em uma loja, assim como uma fruta
que se pode obter em uma quitanda, também noticias podem ser compradas. Elas
ndo sdo somente produtos, como supde a acepcao mais ingénua. Elas sdo, de fato, ‘a
forma elementar da riqueza no capitalismo’ (Marx); sdo mercadorias. Sdo

produzidas para um mercado real e encerram em si a dupla dimensdo da mercadoria:
o valor de uso e o valor de troca (MARCONDES, 1989, p. 25).

Dai a intencionalidade de colocar a noticia em uma “embalagem atraente”.
Mesclar reportagens “leves” com “pesadas” significa criar um ambiente mais agradavel para o
telespectador se sentir mais a vontade para comprar a noticia, ou seja, assistir ao telejornal e
nio “desgrudar” da televisdo. E nesse aspecto que se questiona a capacidade da midia em
manipular a audiéncia.

A manipulagdo da audiéncia ¢ uma técnica que visa a fidelidade do telespectador
enquanto ele estiver assistindo ao telejornal. Se o telespectador se sente incomodado ao ver
varias reportagens seguidas sobre morte, destrui¢do, roubo, etc, automaticamente ele mudara
de canal, ¢ os meios de comunicacao nao sobrevivem sem audiéncia.

Por isso se justifica o desenvolvimento desta pesquisa. E preciso estudar o
comportamento dos telejornais, em especial os telejornais locais, e verificar se estes estdo

utilizando, e como estdo utilizando, a técnica da dialética de atemorizagdo e tranqiiilizagao.
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1 — A TELEVISAO
1.1 — Surgimento da Televisao

A televisdo surge como um veiculo de comunicacdo na primeira
metade do século XX. Da descoberta do selénio, em 1817, a transmissdo de fotos e desenhos
pelo radio passaram mais de cem anos (SQUIRRA, 1989). Somente em 1925, o cientista
escocés John Logie Baird inventa a televisdo, e no dia 31 de margo de 1930, a BBC de
Londres consegue realizar a primeira transmissdo de um programa de tevé do mundo.
Entretanto, ha divergéncias quanto a histéria da criacao da televisdo. Para o historiador Mario
Ferraz Sampaio, citado por SQUIRRA (1989), quem deu o passo definitivo para a invengao
da televisdo foi o russo Zworykin, pois considera que o aparelho de Baird somente transmitia
e reproduzia as imagens, mas a sintonia ndo acontecia como deveria. Em contraposi¢do, outro
historiador, Anibal Arias Ruiz, avaliza as pesquisas de Baird e acrescenta que em fevereiro de
1928 foi realizada a primeira transmissdo de televisdo transatlantica, ligando Londres e os

Estados Unidos.

1.2 — Historia da TV no Brasil

No Brasil, o responsavel pela introdu¢ao da TV foi Assis Chateaubriand, em
1950, com a TV Tupi. Mas foi nas décadas de 1960 e 1970 que o aparelho se popularizou nas
casas brasileiras. Seguindo essa modernizagdo, os programas — prioritariamente os de
entretenimento — proliferaram e conquistaram um espago que jamais qualquer outro meio de

comunicacao foi capaz.

1.2.1 =TV Tupi

No dia 18 de setembro de 1950, foi inaugurada a TV Tupi de Sao Paulo, primeira
emissora de televisdo do Brasil e da América Latina, numa iniciativa do jornalista paraibano
Francisco de Assis Chateaubriand.

Depois de poucos meses de treinamento, alguns radialistas escolhidos por Chatd —
como Assis Chateaubriand era conhecido — langaram-se a aventura de fazer TV. Os estudios
eram pequenos, o equipamento precario, mas o nascimento da TV Tupi foi solene. Assis
Chateaubriand presidiu a cerimOnia, que contou com a participagdo do frei cantor mexicano,

José Mojica, que entoou "A Cangdo da TV", hino composto especialmente para a ocasido. Um
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bal¢ de Lia Marques e os poemas de Rosalina Coelho Lisboa, nomeada madrinha do
"moderno equipamento", fizeram parte do show. A entdo jovem atriz Yara Lins foi convocada
especialmente para dizer o prefixo da emissora — PRF-3 — e o de uma série de radios que
transmitiam em cadeia o acontecimento. A seguir, entrou a programacdo na tela dos cinco
aparelhos instalados no sagudo do prédio dos Didrios Associados.

Acostumados a improvisagdo e a rapidez do radio, os pioneiros nao tiveram
problemas em se adaptar ao moderno veiculo e aprenderam muito: ator virava sonoplasta,
autor dirigia, diretor entrava em cena. A TV Tupi dos primeiros anos era uma verdadeira
escola. Aos poucos, os programas ganharam forma: o primeiro telejornal, a primeira novela.

O programa "TV de Vanguarda" revelou a primeira geragdo de atores, atrizes e
diretores. Foram apresentadas pecas como Hamlet, de Shakespeare; e Crime e Castigo, de
Dostoievski. Alguns programas dos primeiros tempos da TV Tupi tornaram-se campedes de
audiéncia e permanéncia no ar: “Al6 Dogura”, “Sitio do Pica-pau Amarelo”, “O Céu ¢ o
Limite”, “Clube dos Artistas” (que existiu de 1952 a 1980) e o famoso telejornal "O Reporter
Esso" (que ficou 18 anos no ar).

A telenovela foi uma invencao da Tupi, que a exibia em capitulos semanais. Em
1951, na novela “Tua Vida Me Pertence”, a atriz Vida Alves deixou-se beijar na boca pelo
gala Walter Forster, uma ousadia para a época..

No jornalismo, a emissora repetiu na tela o sucesso do “Repoérter Esso”, que
marcou época no radio brasileiro a partir de 1941. Os locutores Heron Domingues e Gontijo
Teodoro entravam no ar com as ultimas noticias nacionais e internacionais, ao som de um das
mais famosas vinhetas da historia do radio e televisao brasileiros: “Esta no ar o Reporter Esso,
a testemunha ocular da histéria”.

Se durante a primeira década de sua existéncia, a TV Tupi foi lider absoluta, nos
anos 1960 as emissoras concorrentes aprimoraram sua programagao para lutar pela audiéncia.
Em 1968, a novela "Beto Rockfeller", de Braulio Pedroso, revoluciona a linguagem da
televisdo. A partir da figura de um anti-her6i, surge um novo estilo de interpretacdo, mais
natural. A TV Tupi revela mais uma geracao de talentos. A morte de Assis Chateaubriand, em
1968, marca o inicio de uma crise longa e sem solugdo. Abalada por problemas financeiros,
mal administrada, sem investimentos, a TV Tupi perde qualidade e audiéncia.

As emissoras concorrentes vao ocupando os espacos vazios deixados pela
pioneira. Ano apo6s ano, a crise se aprofunda. No fim dos anos 1970, a situagdo ¢
incontrolavel. Os salarios estdo atrasados. Ha dividas astrondmicas com a Previdéncia Social.

Proliferam escandalos financeiros. Em agosto de 1977, “Eramos Seis”, “Cinderela 77” ¢ “Um
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Sol Maior” registravam os mais baixos indices de audiéncia da historia da TV Tupi. Além da
audiéncia, a publicidade também escapolia para as concorrentes, o caixa se esvaziava, 0s
salarios deixavam de ser pagos ¢ a possibilidade de uma deflagragdo de uma greve era apenas
uma questdo de tempo. Em outubro de 1977, com trés meses de salarios atrasados, os
funcionarios iniciaram a primeira greve, interrompida com o pagamento parcelado dos
débitos.

Os constantes atrasos dos salarios mantinham o clima tenso na TV Tupi. As
perspectivas de pagamento dos atrasados eram cada vez mais remotas e as explicagdes dadas
aos funcionarios, cada vez mais inconsistentes. Para piorar ainda mais a situagdo, em outubro
de 1978 um incéndio no prédio da emissora, em Sdo Paulo, tirou a Tupi do ar por alguns
minutos. No ano seguinte, o elenco de “O Espantalho”, de Ivani Ribeiro, processou a
emissora por violagao dos direitos autorais. Entre 1979 e 1980, nova greve. A crise chegou a
Brasilia. O entdo presidente da Republica, Jodao Figueiredo, se dispOs a receber uma comissao
de dirigentes dos sindicatos envolvidos.

A greve persistiu até o inicio de fevereiro, quando a emissora fechou seu
departamento de teleteatro e dispensou 250 funcionarios. Foram interrompidas as novelas
"Drécula" e "Como Salvar Meu Casamento", esta Ultima um drama estrelado por Nicete
Bruno e Adriano Reis.

Pouco antes de completar 30 anos no ar, no dia 17 de julho de 1980, a TV Tupi
teve sua concessao cassada pelo governo federal. Minutos antes do meio-dia de 18 de julho
de 1980, trés engenheiros do Departamento Nacional de Telecomunicacdes (Dentel) subiram
ao décimo andar do edificio-sede da TV Tupi de Sao Paulo, na Avenida Alfonso Bovero, no
bairro do Sumaré, e lacraram o transmissor da emissora. Sairam também do ar, a TV Tupi do
Rio; a TV Itacolomi, de Belo Horizonte; a TV Marajoara, de Belém; a TV Piratini, de Porto
Alegre; a TV Ceard, de Fortaleza, e a TV Radio Clube, de Recife.

O governo militar preferiu a cassagdo a entregar o canal a uma cooperativa de
funcionarios. Permanece até hoje, entretanto, um acervo de duzentos mil rolos de filmes,
6.100 fitas de videoteipe e textos de telejornais que contam 30 anos de muitas historias do
Brasil e do mundo.

1.2.2 - Outras emissoras de TV

No ano de 1951, comegam a ser fabricados no Brasil os aparelhos receptores de

TV. Os primeiros televisores eram da marca "Invictus". No ano seguinte, no dia 14 de marco,
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a TV Paulista, canal 5, de Sao Paulo, pertencente as Organizacdes Victor Costa, ¢ inaugurada,
e em 27 de setembro desse mesmo ano entra no ar a TV Record de Sao Paulo.

Na TV Paulista vai ao ar os primeiros "circos" na TV: "Circo do Arrelia", que
depois foi apresentado pela TV Record, e "A Praca da Alegria", apresentada por Manoel de
Nobrega. Também na TV Record, foi exibido o primeiro seriado produzido no Brasil,
“Capitao 77, estrelado por Ayres Campos e Idalina de Oliveira.

Em 18 de setembro de 1955, surge outro marco importante para a televisdo
brasileira. Essa ¢ a data da primeira transmissao externa direta, do jogo Santos X Palmeiras,
na Vila Belmiro, pela TV Record.

A tevé no Brasil cresceu rapido. No dia 15 de julho daquele mesmo ano, foi
inaugurada mais uma emissora: a TV Rio, de Jodo Batista do Amaral e Paulo Machado. E em
8 de setembro, ¢ inaugurada a TV Itacolomy, de Belo Horizonte.

Devido ao grande sucesso da TV no Brasil, o mercado publicitario investiu
pesado. J4 em 1956, as trés emissoras de TV de Sdo Paulo arrecadavam mais que as treze
emissoras de radio juntas. A essa altura, a TV atingia cerca de um milhdo e meio de
telespectadores, em todo o Brasil.

Mais nove estacoes da rede dos Diarios Associados, de Assis Chateaubriand, sao
inauguradas: Porto Alegre, Curitiba, Salvador, Recife, Campina Grande, Fortaleza, Sao Luis,
Belém e Goiania.

Trés anos mais tarde, em 1959, nascia a TV Excelsior, de Sdo Paulo. Nesse
mesmo ano, Assis Chateaubriand assina uma escritura doando 49% de suas agdes e cotas das
empresas Associadas a 22 funciondrios de sua total confiangca. E em outubro, foi assinada,
pelo entdo Ministro da Justica, Armando Falcdo, a primeira legislagdo regulamentando a
censura de TV no Brasil.

Dez anos ap0s a primeira transmissao de tevé no Brasil, a década de 1960 se inicia
com 200 mil aparelhos receptores no pais, especialmente nos estados de Sdo Paulo e Rio de
Janeiro.

Com a inauguracao de Brasilia, transmitida para todo o pais, o governo comeca a
investir nas transmissoes a distncia, para atingir um maior nimero de telespectadores. As
imagens chegam a Sao Paulo, Rio e Belo Horizonte, e a TV Tupi foi a primeira emissora a
ocupar um /ink e transmitir em cadeia no Brasil, cobrindo 1.200 km, com sete torres de
transmissao.

Em 1962, Assis Chateaubriand, em uma cadeira de rodas devido a uma dupla

trombose cerebral, faz a doacdo dos 51% de ac¢des e cotas restantes das empresas Associadas
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para os mesmos colaboradores, com excecdo de seu filho Gilberto, que ¢ substituido por
Paulo Cabral de Araujo.

E instituido o "Cédigo Brasileiro de Telecomunicag¢des" e criado o Conselho
Nacional de Telecomunicacdes (Contel), autorizando o governo federal a constituir uma
empresa publica, a Empresa Brasileira de Telecomunicagdes.

E criada a ABERT, Associagdo Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdo,
cujo primeiro presidente foi o entdo deputado Jodo Calmon. A primeira conquista da ABERT
foi a mudanga do prazo de concessao das emissoras de TV, que passa de trés para quinze
anos.

Também em 1962, Janio Quadros obriga, por decreto, a dublagem de todos os
filmes transmitidos pela TV e a transmissdo didria obrigatoria de 25 minutos de filmes
brasileiros.

A TV Gatcha, de Porto Alegre, ¢ inaugurada no mesmo ano. Na TV Paulista,
Silvio Santos faz sua estréia com o programa dominical "Vamos Brincar de Forca?", com
duas horas de duragdao. Na TV Rio, fizeram sucesso os seguintes programas: "O Riso ¢ o
Limite", humoristico e lider de audiéncia; "Teatro Moinho de Ouro", producao de Vitor
Berbara; "Praca da Alegria", da TV Paulista, com Manuel da Nobrega; "Preto no Branco",
com a voz de Sargentelli; "Moacyr Franco Show" e "Chacrinha".

A TV Excelsior inicia sua grande arrancada rumo a especializagdo em
dramaturgia, adquirindo modernos equipamentos, contratando os melhores profissionais,
como Carlos Manga, e construindo um grande estiidio no bairro da Vila Guilherme, em Sao
Paulo.

Com as modificagdes implantadas em 1962, a TV Excelsior de Sao Paulo coloca
no ar a primeira telenovela diaria: "2-5499 Ocupado", dire¢ao de Tito de Miglio, com Gloria
Menezes e Tarcisio Meira. Outra telenovela didria vai ao ar, em 1963: "O Direito de Nascer",
dirigida por José Bonifacio de Oliveira, o Boni, baseada num script de radio, na TV Rio.

Comega a transmissdo, pela TV Excelsior, em 1965, de "Redenc¢do", a mais longa
das telenovelas brasileiras, autoria de Raimundo Lopes, direcio de Waldemar Moraes e
estrelada por Regina Duarte, Lélia Abramo e Marcia Real. "Redengdo" teve 594 capitulos.

Naquele mesmo ano, a TV Excelsior também apresentou o "1° Festival da Musica

SN

Popular Brasileira". A musica vencedora foi "Arrastao", de Edu lobo, interpretada por Elis
Regina. E na TV Record vai ao ar o musical "O Fino da Bossa", com Elis Regina e Jair
Rodrigues, marcando o sucesso dos musicais. Em agosto, mais precisamente no dia 22,

também a Record pde no ar o programa "Jovem Guarda", comandado por Roberto Carlos.
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A TV Globo do Rio de Janeiro, Canal 4, foi inaugurada as 11h do dia 26 de abril
de 1965, e nesse mesmo ano a Rede Globo de Televisdo entra no ar, em Sdo Paulo, com o
Canal 5 (antiga TV Paulista, adquirida do grupo Victor Costa). No ano seguinte, a emissora
passa a ser dirigida por Walter Clark, vindo da TV Rio, que implementou um padrao de
qualidade na emissora, o até hoje chamado "Padrao Globo".

A partir de 1966, o Departamento Federal de Seguranca Publica decreta novas
normas de censura a TV. Em seguida, ¢ criado o Ministério das Comunicagdes.

A TV Globo entra firme nas telenovelas e Gloria Magadan, autora cubana,
escreveu para a emissora "Eu compro esta mulher" e "O Sheik de Agadir".

A TV Bandeirantes de Sao Paulo ¢ inaugurada 1967, nesse mesmo ano a
emissora coloca no ar sua primeira telenovela: "Os Miserdveis", uma adaptacdo de Walter
Negrao e Chico de Assis. Os capitulos tinham 45 minutos de duragao.

A TV Globo populariza a programacao, apresentando programas de auditorio
(Silvio Santos, Chacrinha e Dercy Gongalves). O programa dominical de Silvio Santos tem,
nesse periodo, seis horas de duracdo. Os programas "Dercy de Verdade", no Rio; "Casamento
na TV" e "SOS Amor", ambos apresentados por Raul Longras, ¢ "O Homem do Sapato
Branco", em Sao Paulo, tém grande sucesso na emissora.

Em 1969, a TV Cultura de Sao Paulo passa ao controle da Fundacdao Padre
Anchieta, Centro de Réadio e TV Educativa do Estado de Sao Paulo. O Brasil inaugura a
Estacdo Terrena de Tangud e a Estagdo Rastreadora de Itaborai, no Rio de Janeiro, para
transmissoes internacionais via satélite, que permitiam a transmissao da chegada do homem a
Lua, pela TV Globo.

Outro marco, naquele ano, foi a estréia do “Jornal Nacional”, da Rede Globo, em
1° de setembro, marcando o inicio das operagdes em rede no Brasil. O noticiario era
apresentado por Heron Domingues e Léo Batista e foi o primeiro programa regular a ser
transmitido em rede nacional. Estava implementado um novo estilo de jornalismo na TV
brasileira e a Rede Globo assume a lideranga absoluta de audiéncia.

O Censo de 1970 aponta que o nimero de aparelhos de televisdo havia chegado a
4 milhdes de lares, atingindo, aproximadamente, 25 milhdes de telespectadores. Em 1970, faz
sucesso, na TV Globo, a novela "[rmaos Coragem" e ¢ inaugurada, em 25 de janeiro a TV
Gazeta de Sao Paulo.

Os aparelhos de TV em cores comegam a ser fabricados no pais, em 1970 e os
equipamentos em uso passam a ser adaptados e os técnicos, treinados. E o ano da "TV em

cores" no Brasil: em 31 de marco de 1970, foi realizadas a primeira transmissdo em cores da
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TV brasileira: a Festa da Uva, de Caxias do Sul - RS. O sistema adotado no pais ¢ o PAL-M
e a TV Globo saiu na frente na implantacdo das imagens coloridas.

Em 1973, vai ao ar pela primeira vez o programa "Fantastico", da Rede Globo,
mesclando informacdo e variedades e fazendo grande sucesso. O programa "Caso Especial -
Carné de Baile", da TV Globo, marca o inicio das transmissdes de programas com imagens
coloridas. As emissoras tiveram de melhorar a qualidade de cenarios, figurinos, maquiagens,
vinhetas, pois a transmissao colorida revelava mais imperfeicdes que a transmissdo em preto e
branco. "O Bem Amado", da TV Globo, foi a primeira novela colorida.

Para se contrapor a hegemonia da TV Globo, a TV Tupi comeca a trabalhar em
rede a partir de 1973, contando com um maior nimero de retransmissoras que a empresa
concorrente. Flavio Cavalcanti, da TV Tupi, lidera a audiéncia aos domingos a noite.
Polémico, o programa chega a ser suspenso por 60 dias, por causa de dois assuntos
abordados: o portugués que morava na Ilha de Marajé e tinha um harém, incluindo a propria
filha e o marido que empresta a mulher para o amigo, porque estd impotente. Também em
1973, a TV Tupi lanca sua programagao nacional e centraliza em Sao Paulo a geracdao da
programagao.

Em janeiro de 1976, ¢ inaugurada a TV Studios (TVS), no Rio de Janeiro, de
propriedade de Silvio Santos, que viria a ser o SBT, anos depois. O "Programa Silvio Santos"
deixa a Rede Globo em agosto, e passa a ser transmitido pela Rede Tupie TVS.

A primeira telenovela infantil vai ao ar em 7 de Margo de1977, "Sitio do Pica-pau
Amarelo", na TV Globo, o programa que alcangou uma das maiores audiéncias da emissora.
E em 1978, o “Telecurso 2° grau", produzido pela Fundagao Roberto Marinho ¢ Fundagao
Padre Anchieta, vai ao ar e torna-se o programa educativo de maior sucesso na TV brasileira.

No inicio da década de 1980, foi estabelecida pelo regime militar a censura oficial
ao telejornalismo. No mesmo ano, entra no ar o Sistema Brasileiro de Televisao — SBT.

O Governo Federal anuncia, em 23 de julho de 1980, a abertura de concorréncia
para a exploracdo de duas novas redes de TV. Estavam em jogo as sete concessdes que
pertenciam a Tupi, uma da TV Excelsior de Sdo Paulo e outra da TV Continental do Rio de
Janeiro, também extintas. A primeira nova rede de televisdo ficaria com quatro emissoras € a
segunda, com as outras cinco. Como resultado da concorréncia, ficaram com o empresario
Silvio Santos as seguintes emissoras: Canal 4, de Sao Paulo; Canal 9, do Rio de Janeiro;

Canal 5, de Porto Alegre; e Canal 2, de Belém.
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A outra rede foi entregue ao empresario Adolpho Bloch: Canal 9, de Sao Paulo;
Canal 6, do Rio de Janeiro; Canal 4, de Belo Horizonte; Canal 6, de Recife; e Canal 2, de
Fortaleza. Surgia entdo a TV Manchete, que so foi inaugurada trés anos depois.

Em 1982, a Rede Globo ja possuia 42 estacdes afiliadas e 5.500 funcionarios. A
emissora recontrata Chacrinha e cria o "Caso Verdade", uma espécie de "mininovela", no
final de tarde.

O SBT, por sua vez, com 22 emissoras afiliadas e 2.500 funciondrios, e parte para

uma linha mais popular, passando rapidamente a vice-lideranga.

1.3 — O brilho da TV

Ainda que hajam divergéncias entre historiadores sobre quem realmente ¢ o pai da
televisdo, ¢ inegavel que a “filha” brilhou muito mais do que os cientistas esperavam e
representa, na atualidade, o mais importante meio de comunica¢do de massa.

E notério que o advento da televisdo também representou uma revolugdo nas
relacdes que envolvem os homens e as informagdes que circulam entre os meios de
comunicacao. Diferentemente do radio ou do jornal, a televisdo atinge um nimero maior de
receptores.

Toda essa influéncia ¢ possivel porque a televisdo apresenta elementos que unem
dois importantes 6rgaos do sentido: a visdo e a audigdo. A soma da imagem e do som
(MACIEL, 1995) ¢ capaz de construir no imaginario do telespectador um significado inico e
que nao ¢ atingido por nenhum outro meio de comunicagdao. E também, nesse contexto, ¢
possivel mesclar as noticias ao entretenimento. Afinal, “[...] o ver da televisdo ¢ muito mais
poderoso do que o contar dos outros veiculos de comunicagao. O telespectador pode duvidar
do que 1€ em um jornal ou do que ouve no radio, mas dificilmente vai deixar de acreditar no
que ele proprio viu” (MACIEL, 1995: 16).

A televisdo brasileira, logo ap6s sua chegada ao pais, ja representava o suporte do
discurso ou dos discursos que permitiam ao Brasil identificar-se como um pais (BUCCI,
2004). Sem a televisdo, a integragdo nacional pretendida pelo regime militar jamais teria se
cumprido, assim como outros movimentos populares, como a Anistia Internacional de
promovida em 1979; a campanha dos “Caras Pintadas” a favor do processo de
democratizacdo, em 1985; ou ainda, o impeachment do ex-presidente Fernando Collor de
Mello, em 1992, ou a campanha do racionamento de energia elétrica, por causa do “apagdo”,

em 2002.
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Para os produtores e agentes que fazem a televisao funcionar, a identificagdo que
os telespectadores passaram a ter com o veiculo supera todas as idéias de passividade.
Atualmente, a idéia que se tem ¢ do telespectador que participa da programagdo, que esta
presente no acontecimento e inserido no contexto da noticia, no mesmo momento em que esta
¢ transmitida.

A influéncia da televisdo extrapola os poderes nacionais e participa integralmente
do movimento de mundializacdo da economia, a globalizagdo, isso gragas as conseqiiéncia as
revolugdes econdmica e tecnologica.

A representacdo dos efeitos da globalizagdo nos meios de comunicag¢do pode ser
percebida nitidamente no surgimento da televisdo. A ligacao entre a imprensa € o capitalismo
¢ tdo profunda e dependente que “[...] seria dificil pensar o capitalismo sem imprensa, [...] da
mesma forma que seria impossivel pensar uma imprensa sem capitalismo” (MARCONDES
FILHO, 1989:12).

KEHL (2004) afirma ainda que a “televisdo ¢ a mais espetacular traducdo da
industria cultural”. Em seu texto “O espetdaculo como meio de subjetiva¢do”, a autora destaca
que da industria cultural a sociedade do espetdculo, o que houve foi um extraordinario
aperfeicoamento técnico dos meios de se traduzir a vida em imagem, até que fosse possivel
abarcar toda a extensio da vida social. E possivel notar que a mensagem televisiva, em
especial a publicidade, oferece imagens que permitem identificagdo e traz enunciados que
representam indicacdes sobre o desejo consumista dos espectadores.

SQUIRRA (1989:12) define bem o papel da televisdio como veiculo de

informagao e lazer:

A televisdo ¢ hoje o veiculo mais popular como forma de entretenimento,
atualizagdo e obtengdo de informagdes e [...] esta na preferéncia das pessoas como
forma de informacgfo, entretenimento, cultura e lazer. Pode-se afirmar que ¢
impossivel imaginar a realidade contemporanea sem a presenca da televisdo
(SQUIRRA 1989: 12 e 13).

1.4 — TV: sedutora novidade

A seducdo (SZPACENKOPF, 2003) ¢ considerada um dos principais artifices
usados pela televisdo para exercer seu poder. Sabe-se que esse artificio pode desencadear duas
reacOes paradoxais: o horror e a admiragdo. Despertando essas emogdes, “o telejornal pde o
olhar sobre pessoas e fatos, mostra o que o espectador deve olhar, oferece algo para ser

olhado, algo que foi decidido que precisa ser olhado e com ingredientes que visam a prender o

olhar” (SZPACENKOPF, 2003: 211).
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O uso das emogdes, da sedu¢do, carrega consigo a responsabilidade de atender e
despertar os indices de audiéncia. A televisdo foi constituida dentro do sistema capitalista e,
como tal, prevé a necessidade de lucro com a venda de seus produtos, para s6 assim se manter
e crescer. Desta maneira, supde-se que a mesma responsabilidade tém os telejornais: a
audiéncia ¢ determinante também como moeda corrente nesse processo. Como produto dos
telejornais, as noticias devem atrair a atencdo dos telespectadores e, consequentemente,
manter a audiéncia.

Os artificios usados pela televisdo para atrair a atengdo dos espectadores, -
consumidores extrapolam a seducdo simplesmente. Toda a criacdo dos programas, montada
inocentemente, ndo tem outra fun¢do sendo a de se tornar um produto consumivel.

A forma de expressdo, a linguagem e os recursos empregados pela televisao na
producdo dos programas ndo apareceram nos primeiros anos de sua criacao, € sim, a partir das
conquistas e aperfeigoamentos de outros meios, como o teatro, a literatura, a musica e o
cinema.

A unido de aspectos que atraem a aten¢do dos espectadores para a tela representa
audiéncia e, por conseqiiéncia, um excelente produto a venda para os anunciantes que mantém
financeiramente as emissoras.

Anamaria Fadul explica que

[...] ha muito tempo ja se sabia que o prestigio e o poder da televisdo ndo estavam
relacionados com o sucesso das telenovelas, mas também aqueles dos telejornais.
Informagdo e diversdo representando assim um binémio extremamente sedutor em
um pais com graves problemas estruturais (1985, FADUL apud SQUIRRA, 1989:
14).

E possivel perceber que a ficgdo deixou de ser produto das telenovelas e que a
realidade ndo cabe somente nos telejornais. O que ndo mudou foi a necessidade de
identificacdo do espectador com a programacao, para representar sucesso de produgao.

Na sociedade do espetaculo, o sujeito definido por KEHL (2004: 158) deve ter
“sua visibilidade reconhecida no ato do consumo, € ndo na agdo politica, e para isso, a
publicidade tem que trabalhar ndo com os ideais, mas com o seu avesso”. A autora vai além,
“Na horizontalidade da circulagdo das imagens/mercadorias, o mecanismo das identificagoes
¢ substituido pelas tentativas de producdo de identidades” KEHL (2004: 158 — grifos da
autora).

E ¢ essa capacidade de identificagdo que transforma a televisdo num inegavel

difusor de cultura e conhecimento e num formador de opinido.
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1.5 — Televisao e jornalismo

O jornalismo, por principio académico, resiste como um campo discursivo que
ainda carrega a pretensdo de conter, sistematizar e representar, de modo inteiramente neutro, a
objetividade dos fatos. BUCCI critica essa argumentacdo, pois, para ele, objetividade ndo ¢
possivel: “O discurso jornalistico, agora, como antes, muitas vezes se vé erguido sobre uma
ilusdo: descrever a realidade sem nela interferir. Foi assim que encontrou na tela da TV o
novo palco para fincar sua autoridade”(BUCCI, 2004: 30).

Por essas e outras razdes € que as questdes de responsabilidade e de ética estdo no
centro das preocupagoes dos jornalistas, segundo BUCCI, pois a industrializagdo do universo
da informacdo parcela sua atividade e reclama dela uma rentabilidade imediata. As novas
tecnologias revolucionaram radicalmente o modo de trabalho tradicional e criou a necessidade
de corresponder a prazos extremamente curtos.

Também fazem parte da preocupagdo dos jornalistas, as influéncias e pressoes
exercidas sobre o conteido das informacdes, especialmente o da publicidade e dos
conglomerados econdmicos. O jornalista ja ndo tem mais o monopolio da informagdo. Agora,
outros agentes também o fazem, como os atores econdmicos (empresas, patronato), politicos
(governo, partidos, grupos), sociais (sindicatos, associagdes, organizagdes nao-
governamentais) ou culturais (teatros, Operas, centros culturais, casa de cultura, editores,
livrarias). Afinal, todos esses “produzem informacdes, t€ém seu proprio jornal, seu proprio

boletim, seus proprios responsaveis pela comunicagao” (RAMONET, 1999: 56).

Nenhum jornalista de televisdo duvida que a imagem que fascina e prende a atengio
das pessoas, aliada ao som envolvente e emocionante, muitas vezes mostrando
acontecimentos mais importantes, transforma a televisdo no veiculo mais poderoso
que ja foi inventado (MACIEL, 1995: 16).

Com o proposito de atender as novas necessidades exigidas do profissional, por
parte das empresas contratantes, os jornalistas se propdem a exercer a comunica¢do de uma
maneira que extrapola o principio da atividade, a informacdo: agora, todo raciocinio tem
como alicerce as regras capitalistas. Analisar o novo funcionamento da midia ¢ o primeiro
passo para os profissionais que ndo querem perder mercado.

RAMONET (1999) explica que essa nova realidade ¢ fruto de duas revolucdes
simultaneas: a tecnoldgica e a capitalista. Até entdo, existiam trés esferas: a da cultura, a da

informacao e a da comunica¢do, cada qual com sua autonomia € com seu proprio sistema de
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desenvolvimento. Entretanto, houve uma fusdo, e a esfera da comunicagdo passou a absorver
a informacado e a cultura. A informa¢ao ndo pode resistir e se tornou, de verdade e antes de

tudo, uma mercadoria sujeita as leis do mercado.
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2 — TELEJORNALISMO

“Trés jornais me fazem mais medo do
que cem mil baionetas” (Napoledo
Bonaparte).

A imagem, o som e as informacdes. Esses sdo os trés elementos basicos do
telejornalismo. A expressdo do jornalismo audiovisual é o meio mais pratico para a
divulgacao das informagdes e noticias. Afinal, a producdo do telejornal obedece a critérios de
atratividade e interesses bem diferentes dos que sdo utilizados pelo jornal impresso.

Um telejornal, para SZPACENKOPF (2003: 175), nada mais € do que

[...] um ‘espelho sustentado para a realidade’, (em que) as noticias sdo tomadas
como acontecimentos transmitidos exatamente como acontecem; as operagdes de
edigdo e de produgdo deixam de ter importdncia ¢ o telejornal ndo precisa de
explicagdes, ele simplesmente acontece.

Ou ainda: “[...] uma ferramenta moderna para economizar tempo e aplacar as
distancias, uma ferramenta que tem a forma de uma janela para o mundo” (BUCCI e KELH,
2004: 29).

O telejornal ¢ produzido segundo uma rotina diaria e € o resultado da competéncia
profissional dos que nele trabalham. Essa estrutura esta sustentada por um tripé, formado pelo
controle, pelo perfeccionismo e pelo tempo, tudo subjugado pela pressio do indice de
audiéncia (SZPACENKOPF, 2003: 179).

Para que seja possivel levar um telejornal ao ar, as atividades jornalisticas da
equipe atendem a leis proprias, afinal serd a linha editoral de cada uma das empresas que
determinara as realidades, os fatos e as pessoas que serdo destacadas. Sao decisdes que
interferem ndo s6 na constru¢do da noticia, mas também na possibilidade de profissionais

exercerem o poder de agendar uma realidade.

[...] o telejornal obedece a especificidades que o diferenciam da imprensa escrita e
falada. Dentre elas, temos a imagem, pela propria ilusio de completude que
possibilita, e a narra¢do, que auxilia naquilo que é veiculado via imagem. Tudo isso
visando a manter a atengdo dos espectadores, que muitas vezes nem tanto assistem
ao programa, mas o escutam com uma atencdo quase superficial (SZPACENKOPF,
2003:170).

2.1 — Histoéria do Telejornalismo no Brasil

“Imagens do Dia” foi o primeiro telejornal brasileiro. Nasceu coma TV Tupi, de

Assis Chateaubriand (Diarios Associados), no dia 19 de setembro de 1950. Durou um ano.
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Tinha um formato simples: o locutor Rui Resende produzia e redigia as noticias. Algumas
notas tinham imagens em preto e branco, sem som.

Mas o primeiro jornal de sucesso da televisdo brasileira foi o “Reporter Esso”,
também da TV Tupi. Ficou no ar de 17 de junho de 1953 até 1970, com sua inolvidavel
vinheta de abertura: “Aqui fala o seu Reporter Esso, testemunha ocular da Histéria”. Esse
telejornal foi apresentado por dois destacados locutores de radio: Kalil Filho e, depois,
Gontijo Teodoro.

Entretanto, no final da década de 1960, as inovagdes tecnoldgicas importadas dos
EUA entraram no telejornalismo brasileiro e o “Jornal Nacional”, da Rede Globo de
Televisao, criado por Armando Nogueira, estreou em 1° de setembro de 1969, tornando-se um
lider de audiéncia e uma referéncia para a imprensa nacional. Foi o primeiro a apresentar
reportagens em cores, € matérias internacionais via satélite, no instante em que os fatos
ocorriam. O estilo de linguagem, a narrativa, a figura do reporter € o formato tinham os
telejornais americanos como modelo.

Em 1977, a TV Globo de Sao Paulo colocou no ar um jornal de servigo: “Bom
Dia Sao Paulo”, que até hoje vai ao ar de segunda a sexta-feira, as 7h da manha. Também
incorporou novas tecnologias: foi o primeiro a usar a UPJ (Unidade Portatil de Jornalismo),
com reporteres entrando ao vivo de varios pontos da cidade, transmitindo informacgdes de
utilidade publica como a situagdo do tempo, do transito e a movimentacdo da cidade e no
aeroporto. Sao caracteristicas que permanecem até hoje. O sucesso deu origem ao “Bom Dia
Brasil”, em 1983, que vai ao ar logo ap6s o “Bom Dia” de cada praga, trazendo o noticiario
politico gerado em Brasilia.

Na historia do telejornalismo brasileiro se destaca, também, o “TJ Brasil”, langado
em 04 de setembro de 1988, pelo Sistema Brasileiro de Televisao - SBT. Também se inspirou
no formato americano ao inovar com a figura do ancora Boris Casoy, que saiu do jornal
impresso e logo se acertou com a TV, conquistando seu espaco e seu publico. Em meados de
1997, o apresentador foi para a TV Record.

Também em 1997, a televisdo brasileira ganhou outro jornal importante, o “Jornal
da Band”, igualmente influenciado pelos costumes americanos e apresentado por Paulo
Henrique Amorim, com um estilo forte e opinativo, com informag¢des exclusivas e ao vivo.

Hoje, o telejornal ¢ ancorado pelo jornalista Carlos Nascimento.

2.2 — O fazer telejornalistico
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O telejornalismo apresenta caracteristicas muito especificas se comparadas com

outros programas televisivos.

“O telejornal é um espetaculo com hora marcada para comegar e para terminar ¢ que
vai ao ar com noticias fabricadas ou transmitidas ao vivo, sob signo da neutralidade,
visando prender a atencdo, informar e passar credibilidade para o espectador”
(SZPACENKOPF, 2003: 179).

O objetivo desses programas ¢ atender, em menor prazo, o maior nimero de
informagdes possiveis em detrimento do pouco tempo que o telespectador tem para se manter
atento aqueles acontecimentos noticiados. SZPACENKOPF (2003: 165) caracteriza o
telejornal como “um espetaculo constituido de informagdes ‘pereciveis’, ja que toda noticia
pressupde uma luta contra o tempo para ndo se tornar obsoleta, velha e sem valor”.

Para fazer jornalismo na TV ¢ preciso lembrar sempre que a televisao ¢ um
veiculo com caracteristicas proprias, que precisam ser devidamente conhecidas para uma
melhor utilizacdo. As quatro principais caracteristicas da televisao segundo MACIEL (1995),

sdo: massiva, intimista, dispersiva e seletiva.

As leis proprias que regem as atividades telejornalisticas permitem que sejam
decididas realidades, fatos , pessoas, que serdo destacadas, dando um poder maior as
decisoes tomadas. Essas decisoes interferem ndo s6 na construgdo da noticia mas
também na possibilidade de profissionais exercerem o poder de agendar uma
realidade (SZPACENKOPF, 2003: 208).

A TV ¢ um meio massivo porque, ao contrario do jornal impresso, atinge milhares

de espectadores. A vida brasileira se passa diante das telas.

Se a televis@o ndo € ainda o veiculo massivo predominante em termos estatisticos da
populagdo brasileira — em decorréncia do radio —, ela €, certamente, o veiculo
mais poderoso e que abrange o maior arco da sociedade. Hd quem nfo leia jornais
nem ouca radio, mas dificilmente se encontrara, pelo menos nas sociedades com
razoavel nivel de desenvolvimento, quem néo veja televisdo (MACIEL, 1995: 20).

A capacidade de ser um veiculo intimista se d4 em virtude de a televisao criar uma
cumplicidade com o telespectador. Por se tratar de um veiculo essencialmente oral, valoriza
os gestos e as emogdes. J& quando se trata de um veiculo dispersivo, a TV permite que outras
atividades da rotina da casa coexistam com ela. Para ndo perder seu campo de prioridade, usa
vinhetas para chamar a atencdo do espectador. Afinal, quem ndo reconhece a vinheta do
plantdo da TV Globo, ou o “plin-plin” de quando volta a passar o filme depois de um
comercial? MACIEL (1995: 22) explica que “a experiéncia, no entanto, ensina que duas
coisas sdo capazes de prender a atencdo do telespectador. Uma a noticia forte, bem redigida e
bem apresentada. Outra a imagem de impacto, capaz de transmitir emogdes”.

O ritmo da televisdo faz com que o veiculo disponha de pouco tempo para tratar

dos assuntos diarios e, por esse motivo, ¢ necessario que haja uma selecdo das matérias que
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vao ao ar em cada uma das edigdes. “Um bom exemplo da seletividade da televisdo ¢ a
escalada dos jornais, a lista de assuntos escolhidos para funcionar como manchetes”
(MACIEL, 1995: 22). Devido ao seu formato mais dindmico, o telejornalismo ndo ¢ capaz de
abordar a mesma quantidade de matérias que um jornal impresso.

Essas caracteristicas do veiculo televisdo estabelecem padrdoes para que o
jornalista possa buscar uma melhor compreensdo das noticias por parte do telespectador.
Assim, os usos de frases objetivas e diretas funcionam como uma regra adequada aos padrdes

da lingua falada.

2.2.1 — A estrutura do telejornal

Como qualquer outro veiculo, o telejornalismo apresenta uma estrutura basica,
formada por duas partes organicas: a produgdo, que envolve repoOrteres, pauteiros e
produtores, sob o comando do Chefe de Reportagem; e a edicao, que envolve os editores de
texto e de imagens. As duas partes sao comandadas pela Chefia de Redagao.

A rotina desses profissionais se inicia, normalmente, no dia anterior a edi¢ao, com
o trabalho do pauteiro/produtor, profissional encarregado de relacionar os assuntos previstos
para fazer parte telejornal. Atualmente, em muitos casos, essa fungdao passou a ser absorvida
pelos produtores.

A determinacdo dos assuntos ocorre nas reunides de pauta. Nelas, editores,
produtores, chefes de reportagem e de redagdo e o diretor de telejornalismo conversam, a fim
de determinar quais pautas serdo cumpridas. Nesse momento, também ¢ organizado o roteiro
do programa, ou seja, a ordem, a duragdo e a divisao de blocos das reportagens que irdo ao ar
no telejornal.

A modernizagdo da estrutura do telejornal permite que as atividades sejam
redivididas, como ja citado sobre a funcdo de pauteiro. Agora, cada vez mais o repOrter
participa do processo de edigao.

Na televisdo, onde a imagem muitas vezes ¢ a propria noticia, o telespectador ¢
seduzido através do olho e passa a acreditar naquilo que assiste na tela. “E uma relagdo quase
magica que o olhar estabelece entre o fato mostrado na tela da televisdo e o telespectador que
recebe a informagao” (MACIEL, 1995: 16).

Escolhidas as pautas, elas sdo divididas entre os repodrteres, que recebem todas as
instrugdes necessarias para executa-las. “O contato pessoal entre a Chefia de Reportagem e o

reporter tem também a intencao clara de, além de fornecer objetivamente alvos e abordagens a
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serem seguidos, poder controlar o trabalho e o desempenho das equipes externas”
(SQUIRRA, 1989: 84).

A equipe externa ¢ comumente composta pelo reporter e pelo cinegrafista, sendo
que este ultimo também dirige o veiculo da produgdo. A fun¢do de cada um deles ¢ primordial
para o bom funcionamento de todo o plano que foi decidido durante a reunido de pauta. O
reporter de telejornal estd sempre correndo contra o tempo, ja que jamais poderad
“reconstituir” uma cena ou acontecimento.

Na grande maioria das vezes, a reportagem externa ¢ realizada para ouvir pessoas
que tenham alguma opinido sobre os fatos importantes do dia. Por isso, cabe ao reporter
discernir quem podera ser entrevistado e onde encontrar essas pessoas. Os entrevistados
também atendem ao papel de suporte das informacdes que sdo ditas pelo repdrter, pois quem
esta falando ¢ a populacdo, na figura daquele entrevistado. Esse aspecto garante mais
credibilidade a reportagem.

Ja prontas, as matérias passam para outra etapa de sua producdo: a edi¢do. E o
editor de noticia e imagem que tem o papel de dar seqiiéncia 16gica a matéria. E o responsavel
pela adequagdo e equilibrio das informagdes contidas nas reportagens produzidas pelos

reporteres.

O editor tem que observar atentamente a carga emotiva e informativa das matérias
preparadas para a veiculacdo. Uma noticia com exagerada carga de emogdo, visual
ou auditiva, pode desequilibrar o telejornal, ou ainda provocar reacdes
incontrolaveis dos telespectadores (SQUIRRA, 1989: 94).

Cabe também ao editor sincronizar as imagens ¢ a fala (off) do repdrter. Por esse
motivo, tanto o cinegrafista quanto o reporter devem levar em consideragdo que as imagens e
o texto serdo correspondentes.

Para montar uma reportagem, outros elementos sao considerados. O tempo da
noticia, por exemplo, dependerd da importancia jornalistica do assunto e da qualidade das
imagens.

As estratégias de montagem sdo dispositivos aqui nomeados: renegagdo, leis
proprias, pulsdo de dominagdo, seducgdo, dessubjetivacdo, cendrio e contrato. [...]
Estas leis sdo fundamentais para decidir que fato ¢ mais favordvel para ser
transformado em noticia, como esta sera divulgada, como sera construida, quando
ird ou ndo ao ar. A decisdo sobre o que vai ser noticiado muda em funcdo da época,

dos interesses econdmicos e politicos, da linha desenvolvida pelo jornal etc
(SZPACENKOPF, 2003: 207).
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O editor também ndo pode deixar de adequar a reportagem ao estilo e horario de
veiculagdo. O horario determina, por exemplo, o publico que ird assistir o programa, e, por

conseqiiéncia, a forma e o contetido da edicdo a ser realizada.

2.2.2 — Texto televisivo e linguagem televisual

O texto telejornalistico tem peculiaridades que s6 fazem sentido no momento em
que sdo pronunciadas. As frases, de constru¢do simples e afirmativas, respeitam a ordem
basica do sujeito — verbo — predicado. Como se limita ao fato do dia, o tempo verbal ¢ sempre
o presente, com verbos na voz ativa.

O apresentador do telejornal ird ter em maos um texto que facilite a sua locugao.
O uso exagerado de palavras desconhecidas, ou de palavras com alteracdes fonéticas, so
atrapalhard durante a locucdo diante das cdmeras.

Como ja foi dito antes, no primeiro capitulo, a imagem na TV ¢ tdo importante
quanto o texto que ¢ mostrado em uma reportagem. A imagem esta inserida em um processo
de comunicagao e com todos os seus elementos expressivos, tais como o som ¢ a iluminagao,

enquanto 0s € 0s cenarios merecem uma atencao especifica na estrutura dos de telejornais.

Faz-se necessario ressaltar as seguintes premissas: primeiro, o conceito de que as
imagens ndo existem sozinhas. Elas estdo acompanhadas dos sons correspondentes a
acdo captada. Na seqiiéncia, quando falamos de imagens, queremos cita-las como
uma sucessdo de imagens paradas, que reproduzem o movimento dos objetos e
pessoas. As imagens trazem consigo o significado da profundidade de campo do
enquadramento; a instigacdo dos movimentos das cameras [...] ou ainda os novos
cenarios de acdo (SQUIRRA, 1990: 136).
E inevitavel estabelecer a ligacao entre os cddigos usados no cinema e
aqueles usados na televisdo, e ndo seria diferente quando se refere ao telejornalismo. A
linguagem visual na televisdo e no telejornalismo leva em consideragdo técnicas de uso da

camera e de iluminagdo, para que isso seja possivel.

2.2.3 — A postura do apresentador e a influéncia do cenario

O apresentador do telejornal (SZPACENKOPF, 2003) ¢ fundamental para a
montagem do programa, ndo somente por ele anunciar as noticias e estar em contato direto
com o publico, mas porque guarda caracteristicas que vao desde uma postura de sedugdo, que
busca transmitir seguranga e confianga por meio de sua imagem, até a relacdo da voz e do

olhar com o telespectador com quem fala, dominando a atualidade espetacular, cadenciando-
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a, possibilitando a mudanca rapida de um assunto para o outro, sem deixar a apresentacao
perder o ritmo das noticias que sdo apresentadas.

O apresentador, ao ler o texto escrito mostrado pelo teleprompter — aparelho
acoplado a camera em que o texto ¢ passado e pode ser lido continuamente enquanto o
apresentador olha diretamente para a cAmera — se aproxima do telespectador, criando uma

intimidade, e por conseqiiéncia, uma maior credibilidade.

Na apresentacdo das noticias estd incluso o cenario (...) fazem parte os
apresentadores, suas roupas, o décor, o horario, as vinhetas, a hierarquizacdo das
noticias em relagdo as outras, além da propria cena da informagdo
(SZPACENKOPF, 2003: 213).

A postura do apresentador também influencia quando se trata de passar emocao
para os espectadores. O interesse por parte de quem estd do outro lado da tela pode ser
desperto pela entonagdo da voz, pela dramaticidade da narragdo ou mesmo pela escolha das
palavras durante a composi¢ao dos textos, pelo uso de termos que chamem a atengdo. “Outra
regra fundamental, que o apresentador precisa lembrar: a credibilidade e a empatia na
televisdo ¢ estabelecida pelo fato do apresentador olhar diretamente nos olhos do
telespectador enquanto fala” (MACIEL, 1995: 74).

Também ¢ preciso ressaltar que outro recurso usado ¢ a €nfase em
algumas palavras, a fim de dar ritmo a frase. Afinal, uma interpretacdo linear pode levar o

apresentador a dois tipos de erro: uma leitura monotona ou uma frase entrecortada, com

vazios sonoros.

2.2.4 — Ao vivo e em cores

Uma caracteristica também comum aos telejornais nacionais e regionais ¢ a
transmissao “ao vivo”, ou, tecnicamente falando, a transmissao direta. O uso do “ao vivo”
passou a ser uma possibilidade técnica, “apresentado ao espectador como sendo ‘mais real’
por mais imediato e espontaneo pretensamente, ‘sem filtros’ ou sem maiores intervengdes por
parte da propria TV (FECHINE, 2002: 149).

Entretanto, SZPACENKOPF (2003: 208) ndo apresenta a transmissao “ao vivo”
como livre de intervengdes: “Mesmo transmissdes ‘ao vivo’ ndo escapam de apresentar uma
realidade em que interferem os angulos das tomadas, a illuminagao, os detalhes e o foco.”

Para minimizar essas “desconfiangas”, algumas marcas podem ser percebidas

durante a producdo da transmissdo direta, que buscam fidelizar a sua proposta de mostrar a
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realidade sem interferéncias técnicas, ou mesmo com o minimo delas, fazendo da transmissao

ao vivo uma construgdo de linguagem. Sao elas:

a) a continuidade temporal e a seqiiencialidade de transmissdo, a marca da
atualidade o tempo todo presente (o tempo de duragdo do evento é praticamente o
mesmo tempo da transmissao do evento); b) a montagem ¢ feita no momento mesmo
da gravagdo por meio de cortes de cAmera, sem a necessidade de edigdo posterior; ¢)
o registro dos acontecimentos da-se na imediacidade de sua realiza¢do, dando
margem ao improviso, a incorporagdo dos erros ¢ acasos, ao registro de imagens
sem grandes intervengoes e das ‘marcas’ da sua producao (FECHINE, 2002: 152).

A opgao pelo género “ao vivo” permite que a intervengdo do telespectador seja
também instantanea, por meio de fax, e-mail e telefone; a percepcao do processo de produgdo

e recepcdo se torna mais proximo.

Semioticamente, o reconhecimento de uma transmissao direta ¢, da parte de quem
transmite, um fazer-crer ¢ da parte de quem assiste & TV, um crer-verdadeiro, a
crenga de se esta vendo na tela esta, de fato, acontecendo no momento que € visto
(FECHINE, 2002: 155).

2.3 — Telejornalismo regional

Quase nenhum material bibliografico ¢ encontrado sobre telejornalismo regional,
de uma maneira geral. No que se refere ao telejornalismo goiano, a realidade ndo ¢ nada
diferente.

Durante pesquisas como esta, percebe-se que a historia do telejornalismo goiano e
a sua analise estdo em processo de construgdo. Por este motivo foi importante ter em vista as
teorias mais estruturadas do telejornalismo nacional.

Porém, o telejornalismo regional segue as caracteristicas adoradas pelos
telejornais nacionais, o que pode ser facilmente percebido quando se trata do “padrao Globo
de Jornalismo”. Essa ¢ uma maneira de a Rede Globo estabelecer técnicas para exercer o
jornalismo na TV e que as emissoras associadas acatam como modelo a ser seguido.

Essa regra ndo cabe a todas as emissoras e redes. Assim, inimeras mudancas e
variagdes acontecem, e, a0 mesmo tempo, diversos padroes sdo executados e construidos.
Partindo deste pressuposto, podemos estabelecer algumas caracteristicas comuns a telejornais
regionais.

Ainda que os telejornais locais sigam os padrdes estabelecidos pelas redes a que
sdo afiliados, existem caracteristicas proprias que marcam o telejornalismo regional como tal:
aspectos como o sotaque do apresentador, as caracteristicas regionais dos entrevistados nas
ruas, as proprias imagens locais ou, ainda, as escolhas de pauta no que se refere a cultura ou

ao comportamento.
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E valido ressaltar que dentre os telejornais locais possuem singularidades entre si
e em cada um deles, em particular. Para perceber melhor como isso acontece, telejornais de
trés emissoras diferentes foram objetos de estudo desta pesquisa: “Jornal Anhanguera — 1?
edicdo” ( TV Anhanguera), “Jornal do Meio Dia” ( TV Serra Dourada) e “12* Hora” ( TV
Brasil Central).

Suas caracteristicas comuns s3o: o horario de veiculagcdo ¢ a transmissao direita,
ou seja, 0s programas sdo ao vivo. Os telejornais sdo apresentados no periodo entre meio-dia e
uma hora da tarde, o momento conhecido como “hordrio de almog¢o”, em que parte da
populacdo economicamente ativa esta em casa, diante da televisdo. Todos sdo apresentados
por um casal de jornalistas, e trazem nos primeiros blocos noticias mais pereciveis e, por
conseqiiéncia, mais factuais.

Além de ter por objetivo abordar acontecimentos na regiio metropolitana, os trEs
telejornais trazem, em segundo plano, noticias de todo o Estado de Goias. Os programas da
TV Serra Dourada e da TBC s3ao mais regionalistas e permitem a participacdo mais efetiva
dos telespectadores, enquanto o Jornal Anhanguera corresponde ao “modelo Globo de
jornalismo”, ou seja, se mantém mais distante dos espectadores.

Neste momento, iremos nos limitar em determinar como € caracterizada a noticia

e como se da o tratamento desse produto do jornalismo dentro do contexto do telejornal.
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3 — NOTICIA

3.1 — Conceitos de noticia

A noticia permite uma infinidade de definigdes. Para Gontijo Teodoro (1980 apud
CUNHA, 1995: 12), é “um fato novo, veridico, interessante e ainda desconhecido pelo
publico”; enquanto que para Jacinto Duarte (1948 apud CUNHA, 1995: 12), “as noticias sao
as que os jornalistas créem que interessam aos leitores e, em conseqiiéncia, noticias sao as que
interessam aos jornalistas”.

Ou ainda, a noticia € o

[...] relato de fatos ou acontecimentos atuais, de interesse e importancia para a
comunidade e capaz de ser compreendido pelo publico [...] A noticia ndo ¢ um
acontecimento, ainda que assombroso, mas a narra¢do desse acontecimento. A
noticia € tudo o que o publico deseja saber. A esséncia, pois, da noticia esta
determinada pelo interesse publico (1978, DICIONARIO DE COMUNICACAO,
apud SQUIRRA, 1989: 47).

Para Nilson Lage,

[...] do ponto de vista da estrutura, a noticia se define, no jornalismo moderno,
como o relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou interessante;
e de cada fato, a partir do aspecto mais importante ou interessante. Essa defini¢do
pode ser considerada por uma série de aspectos. Em primeiro lugar, indica que nio
se trata exatamente de narrar os acontecimentos, mas de expo-los” (LAGE, 1999, p.
16) .

Ja CUNHA (1990) deixa claro que existem duas modalidades classicas de texto: o
que expde € o que narra. Ao redator — no caso o proprio reporter — cabe, entdo, ser
criterioso e responsavel ao contar o que acontece no mundo.

Em sua obra “Estrutura da Noticia”, Nilson Lage faz também um paralelo entre a
noticia divulgada por jornais impressos ¢ por veiculos audiovisuais. A inten¢ao do autor ¢

comparar as diferentes formas de fazer noticia, esclarecendo as peculiaridades de cada uma.

Se queremos falar de noticias, ndo é possivel por de lado a comunicagdo por
imagens. E o exemplo mais comum de seméntica analogica: no jornal, nada além de
convencdo relaciona as palavras e o que elas significam, e o signo, portanto, é
arbitrario; no videoteipe, cada imagem ¢ analoga a situagdo que registra, e, se
tornarmos essas imagens como elementos para a construgdo de um discurso, ndo ha
duvida de que sdo signos dotados de motivagdo. A sintaxe da linguagem falada ou
escrita ¢ mais sélida e complexa, mas sua semantica remete a conceitos que sdo
quase sempre abstracdes da realidade; a sintaxe da linguagem visual é mais fragil,
seus recursos escassos, mas o que surge diante de nos sdo fragmentos da realidade.
(LAGE, 1999,p.6¢7)

Lage acrescenta mais comparacdes referentes aos diferentes tipos de veiculagao
de noticias:

Enquanto a noticia impressa tem uma forma que se desenvolveu ao longo do tempo



32

e reflete determinado tipo de organizagdo da sociedade, a noticia em televisdo € algo
em processo. Nela se articulam estruturas dificilmente compativeis, como a
exposicdo por ordem decrescente de importidncia, a narracdo em seqiiéncias
temporais e a interpretacdo conceitual que fecha o discurso, suprimindo a
estimulante ambigiiidade da imagem (LAGE, 1999, p. 43).

De forma mais simplista, noticia também ¢ “a informag¢ao pura e simples. E todo

ato que foge a rotina” (1978 NATALICIO NORBERTO apud CUNHA, 1995: 12).

3.2 —Anoticiana TV

Afinal, o que faz um fato ser noticidvel? CUNHA (1995) responde a esse
questionamento quando apresenta os critérios que atribuem a um fato o carater de ser
noticiavel. Seguindo esse raciocinio, CUNHA acredita que para um evento se transformar em
noticia ¢ preciso que ela desperte o interesse humano natural, porque o telespectador esta
muito proximo ao local do evento; que a noticia surja a uma distancia adequada do evento,
para que o espectador desperte seu interesse, por ela; e que haja um distanciamento suficiente
para que o telespectador ndo se envolva e a0 mesmo tempo atraia a atencao para que observe
de longe o que se passa.

CUNHA afirma também que essa postura seletiva € proposital, porque

[...] o telejornalismo ndo realiza a fung¢do de noticiar, nem divulgar fatos que
interessem a sociedade, mas a de moldar, esticar ou comprimir imagens com textos
que reproduzam a vida politica, social, cultural e econdmica a sua maneira,
conforme critérios ideologicos e particulares do momento, ndo sO entre os

jornalistas, mas também segundo os proprietarios de emissora e seus patrocinadores
da industria e do comércio (CUNHA, 1995: 20).

Mas, nos moldes do telejornalismo, MACIEL (1989) afirma que cada noticia
veiculada pela televisdo deve ser completa em si mesma. Afinal, nenhum dos profissionais
envolvidos na producdo das noticias deve deixar subentendido o que estd sendo exposto,
ainda que o assunto esteja em pauta por varios dias seguidos.

Justifica-se essa postura quando se esclarece sobre a instantaneidade do veiculo
televisao e a necessidade que possui de transmitir a informagdo de maneira direta, clara e
objetiva, como ja foi exposto no item sobre o texto telejornalistico.

Na televisdo, a noticia ¢ o que esta acontecendo agora, o que acontece em um
tempo presente, imediato, ou o que vai acontecer. Outro ponto ¢ a proximidade, ou seja, a
noticia ¢ o que acontece perto das pessoas alvo da audiéncia, mas contraditoriamente, e

também, o que acontece distante da realidade dessas mesmas pessoas, os telespectadores. Isso
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acontece, sobretudo, com relagdo a fatos que envolvam personalidades, ou ainda guerras ou
desgracas ocorridas em paises distantes dos espectadores. SQUIRRA (1990: 49) afirma que
“os conflitos interessam aos espectadores, mais ainda aqueles casos em que had conflitos
dramaticos”.

Para atender a essas necessidades de atragao,

[...] o texto das noticias em televisdo (que) vai ser ouvido apenas uma vez pelo
telespectador [...]. Por isso ele ndo pode deixar duvidas. Tem de informar de maneira
direta, clara e objetiva, pontuando com um ritmo adequado a imagem que o video
mostra. (MACIEL, 1995: 44)

3.2.1 — As formas da noticia na televisao

Os manuais de telejornalismo, como o livro de MACIEL (1989), sugerem que ha
quatro tipos de noticias apresentadas pelos telejornais: as notas ao vivo, a nota coberta, o
boletim e a reportagem. Cada uma dessas formas de apresentagdo na televisdo tem
caracteristicas proprias:

Nota ao vivo — E a forma mais simples de apresentacio de uma noticia na
televisdo. O apresentador simplesmente se limita a ler o texto. Apesar de simples, essa forma
de apresentagdo de noticias nao tem menos importancia do que as outras. A nota ao vivo ¢
utilizada nos telejornais, basicamente, em trés circunstancias: para suprir a falta de imagens da
noticia; para dar mais ritmo ao telejornal, j& que a noticia ao vivo sempre ¢ menor do que a
reportagem; nos casos em que ha imagens, mas que, por um motivo ou outro, ndo chegaram
ainda até a emissora. Também ¢ conhecido como nota seca.

Nota coberta — E outra forma simples de se apresentar uma noticia, porém com
imagens. A nota coberta, normalmente, ¢ formada por duas partes: a “cabega”, texto que
corresponde ao lead no jornal impresso e que € lido pelo apresentador; e o off, a narragdao do
apresentador ou do reporter, feita enquanto as imagens da noticia sdo exibidas na tela do
televisor.

Boletim (Stand-Up) — E a noticia de televisdo completa, apresentada e sustentada
pelo repérter. Durante toda a narrativa que esta sendo transmitida, o reporter fica enquadrado
na imagem e a camera faz um passeio a fim de mostrar o que estd sendo narrado por ele. Este
tipo de apresentacdo pode acontecer ao vivo, e neste caso, ¢ chamada de Net/vivo, ou seja,
uma estrutura ao vivo foi montada para a apresenta¢do da noticia no telejornal. Por ser ao vivo
e ndo permitir qualquer edigdo, as interferéncias e improvisos sdo possiveis e isso exige do

repoOrter mais jogo de cintura e controle da situacao.
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Reportagem — E a forma mais complexa e mais completa de apresentagio da
noticia na televisdo. Exige texto, imagens e a presenga de apresentador, reporter e
entrevistados. Normalmente, ¢ mais longa que as outras formas descritas anteriormente, ¢ é
formada por cinco partes basicas: “cabega”, off, boletim, sonoras, “pé”. O off, € o texto que
funcionard como suporte para as imagens mostradas. J4 o boletim ¢ a narrativa do reporter
feita em quadro. Pode ser de abertura, de passagem ou de encerramento, dependendo da sua
posicdo dentro da reportagem. O reporter utiliza o boletim para transmitir informagdes que
nao tém imagens e também representa uma forma de ele “assinar” sua presenca e autoria da
reportagem.

Um quinto tipo de noticia que nao foi encontrado em manuais, mas que ¢ comum
¢ a Suite. Trata-se de uma retomada do assunto, mas com algum acréscimo de informagoes.

As sonoras sdo as entrevistas feitas pelo reporter para completar a matéria. E o pé,
também conhecido como nota-pé¢, ¢ um texto curto, utilizado para o encerramento da
reportagem. E lido pelo apresentador e tem dupla fungio: fechar a matéria, fornecendo mais
informagdes e para evitar que a ultima palavra da reportagem fique com a versdo apresentada
pelo tultimo entrevistado. Fale ressaltar que, dependendo da maneira que seja feita a

reportagem, algumas de suas partes podem ser dispensadas.

3.3 — “Noticia leve” e “noticia pesada”

O jornalismo de televisao possui um interesse proprio em jogar com “informacgoes
paradoxais”. Como ja foi dito anteriormente, as informagdes nos telejornais sao transmitidas
por meio de noticias. Entretanto, pode-se questionar até que ponto as noticias apresentadas
nos telejornais sao de fato de interesse publico. Mostrar a realidade, transmitir informagdes
com imparcialidade sdo alguns dos preceitos basicos do jornalismo.

De posse dos conceitos de noticia, apresentados no item anterior, vamos
desenvolver agora os conceitos de “noticia leve” e “noticia pesada”. As “noticias pesadas” sdo
as que refletem a realidade, como as voltadas para politica, economia e criminalidade, pode-se
considera-las como sendo as noticias nuas e cruas. Ja as “noticias leves” sdo fundadas em
assuntos e comportamento, curiosidades, entretenimento, noticias que distraem e permitem ao
telespectador um momento de esquecimento da sua dura realidade.

Interessante observar que, desde o processo de producdo das reportagens, esses
dois tipos de noticias sdo tratados separadamente. Pode-se dizer que, em geral, as “pesadas”

sdo as factuais e pereciveis, que tratam de assuntos recentes e até mesmo polémicos, ou que
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estdo sob investigacdo. Sdo informacdes aproveitadas pela maioria dos telejornais. Ja as
noticias “leves” tém um carater mais de revista, sdo matérias frias que podem ser transmitidas
em um prazo maior sem perder seu valor e comumente conhecidas como “matérias de
gaveta”. Segundo SZPACENKOPF (2003), estas reportagens e suas atribuigdes, textos e
imagens permitem uma identificacdo passiva ao mundo espetacular, ¢ ¢ nesse momento que
entretenimento e informagao se confundem propositalmente.

Os textos e as imagens sdo trabalhados a fim de transformar o telejornal em um
espetaculo com hora marcada para comegar e para terminar, “que vai ao ar com noticias
fabricadas ou transmitidas ‘ao vivo’, sob o signo da neutralidade, visando a prender a aten¢ao,
informar e passar credibilidade para o espectador”(SZPACENKOPF, 2003: 180).

A credibilidade ¢ avaliada pelo nivel de audiéncia, o que sera um facilitador da
vendagem das noticias. Diversas sdo as estratégias para conquistar cada um dos pontos na
guerra da audiéncia.

Afinal, resta saber se a maneira de agir, na pratica, dos telejornais, a fim de
atenderem as necessidades de atencdo a audiéncia e a credibilidade, sao condizentes com a

dialética de atemorizagao e tranqiiilizacio de MARCONDES FILHO.
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4 — ATEMORIZACAO E TRANQUILIZACAO: FERRAMENTAS DO CAPITALISMO

“A imprensa pode causar mais danos que a bomba
atdbmica e deixar cicatrizes no cérebro”. (Noam
Chomsky)

E preciso entender como esse processo se d4, bem como quais as explicagdes do
autor MARCONDES FILHO em determinar essa dialética como um processo padrdo. Foi
necessario, até agora entender o processo de surgimento e formagao da televisdo, bem como
alguns de seus principais elementos, como a noticia. Sob a nuance do telejornalismo, a
apresentacao de suas técnicas e do telejornalismo regional representam antes de qualquer
outra coisa, o enfoque especifico do qual esta pesquisa se limita.

No que se refere as significagdes literais, podemos observar que “dialética” se
refere a “arte do didlogo ou da discussdo, quer num sentido laudativo, como forca de
argumentacao, quer num sentido pejorativo, como excessivo emprego de sutilezas”
(FERREIRA, 1986, p. 585). Ou, melhor ainda, significa o “desenvolvimento de processos
gerados por oposi¢cdes que, provisoriamente, se resolvem em unidades”. (FERREIRA, 1986,
p. 585)

Ja atemorizagao € o “ato ou efeito de atemorizar [ou seja], causar temor ou susto
a; amedrontar, assustar, intimidar; espavorir, aterrar. Sentir medo ou temor; assustar-se,
amedrontar-se, intimidar-se”(FERREIRA, 1986, p. 191). Trangqiiilizardo “¢ a agao ou efeito de
tranqiiilizar [ou seja], tornar(se) tranqiiilo, sossegar, pacificar(se), acalmar(se), aquietar(se)”
(FERREIRA, 1986, p. 1699).

O autor de “O Capital da Noticia”’, MARCONDES FILHO (1989), destaca logo
no inicio de seu livro o tratamento mercadolégico que as noticias recebem. Para ele, a noticia

nada mais ¢ do que:

[...] a informag8o transformada em mercadoria com todos os seus apelos estéticos,
emocionais e sensacionais; para isso, a informagao sofre um tratamento que a adapta
as normas mercadolégicas de generalizagdo, padronizagdo, simplifica¢do e negagio
do subjetivismo. Além do mais, ela ¢ um meio de manipulacdo ideoldgica de grupos
de poder social e uma forma de poder politico (MARCONDES, 1989, p. 13).

Esse tratamento representa a evolugdo do processo de capitalizagdo da
informagdo. Afinal, assim como o processo capitalista se modificou ao longo do tempo, o
tratamento dado as informagdes também se modificou, ja& que o processo de transmiti-las ¢
regido pelas regras e doutrinas do capitalismo. Ou seja, a informagdo se transformou em

mercadoria vendéavel e geradora de lucro.
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Para comprovar essa teoria, MARCONDES FILHO (1989) ressalta uma hipdtese:

A noticia, tal qual se apresenta para o receptor, como forma 'quebrada’ de realidade,
atua participando de um jogo psiquico, em que num momento ela desencadeia
processos de preocupagdo e, noutro, de alivio e descontra¢do. [Desse modo] [...] o
noticiario como um todo, joga com esse duplo carater ideoldgico da noticia. Trata-se
da dialética da atemorizaciio e tranquilizag¢iio' que compde o fato noticioso. Essa
dialética comporta momentos que langam preocupacdes no mundo do receptor,
deixando-o incomodado, angustiado e até mesmo, em alguns casos, aterrorizado, ao
lado de momentos que o relaxam, que o distraem, que o confortam. (MARCODES
FILHO,1989: 14 — grifo nosso)

A teoria de MARCONDES FILHO ¢ complementada por RAMONET(1999), em
seu trabalho“A Tirania da Comunica¢do”. Este autor acrescenta dados estatisticos para
comprovar essa técnica, concluindo que os telejornais utilizam mesmo muitas “noticias
pesadas”, principalmente no inicio, para depois vir com as “noticias leves”. “A informagao
geral de ordem criminal (viaturas, helicopteros da policia, cadaveres, prisdes de suspeitos)
serve de abertura a 72% dos telejornais locais e ocupa entre 29% e 33% de sua duragao”
(RAMONET, 1999, p. 83). E ainda salienta “a paixao obsessiva dos telejornais por sangue e
por violéncia”(RAMONET, 1999, p. 87).

Essa pode ser a razao pela qual as emissoras optam por terminar seus telejornais
com matérias “leves”. MARCONDES FILHO (1989) também afirma que o uso da dialética
de atemorizacdo e tranqliilizagcdo ¢ a responsdvel por conseqiiéncias negativas no

comportamento do telespectador.

A politica da noticia tende a incentivar permanentemente a passividade, a
acomodagdo e a apatia em seus receptores. Isso se da com o equilibrio (instavel e
constantemente ameacado) da dialética da atemorizagdo e tranquilizagdo noticiosa.
O refor¢o as opinides e a criagdo desse clima apropriado operam no sentido de
incentivar a aceitagdo e a submissdo (MARCONDES FILHO, 1989, p. 15).

LAGE (1999) reforca essa concep¢do de MARCONDES FILHO (1989) quando
afirma: “A televisdo realiza, mais do que qualquer outro meio, o projeto tedrico de uma
sociedade de massa, em que um sistema transmissor dirige-se a multidao dispersa de cidadaos
inertes e passivos” (LAGE, 1999; 43 e 44).

MARCONDES FILHO se atém somente ao aspecto da tranqiiilizacdo para
elucidar ndo mais os efeitos provocados pela técnica estudada, e sim os motivos pelos quais as
empresas jornalisticas utilizam matérias de comportamento como ‘“noticias leves”, apds as

“noticias pesadas”, em seus telejornais. Ele faz uma alusdo a eficacia desse método: “A
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tranqliilizag¢do, o ndo-envolvimento do receptor com as questdes que direta ou indiretamente
vao interferir efetivamente na sua vida (economia, politica, etc.) estdo indissoluvelmente
ligadas ao processo de trabalho no capitalismo”(MARCONDES FILHO, 1989, p. 19).

Para melhor entender as razdes da eficacia dessa técnica escolhida pelos
telejornais, MARCONDES FILHO utiliza ainda o conhecimento de outros autores em sua
obra, como NEGT e KLUGE:

O processo de trabalho e a socializagao familiar produzem necessidades, das quais
algumas podem ser satisfeitas na televisdo por meio da distensdo econdmico-
instintiva; outras, ao contrario, pela satisfagdo passageira, ligada a atividade da
fantasia, poderiam provocar fortes desarmonias na totalidade do ambiente de vida e
de trabalho [...] Ao primeiro grupo de necessidades, que podem ser satisfeitas por
meio dos programas de televisdo, pertencem, por exemplo, a tranqiilidade, o
descanso do trabalho, o 'desligamento', as lembrangas da primeira natureza, o
emprego de todos os musculos, nervos, forgas do sentido e do entendimento para um
descanso uniforme — fato que na atividade abstrata do processo de trabalho jamais
pode ocorrer —, as lembrangas da infancia, etc. [...] Ao segundo grupo corresponde
a maioria das necessidades sexuais, as necessidades de onipoténcia reprimidas pela
educacdo etc. (1976, Negt & Kluge apud MARCONDES FILHO, 1989, p. 19).

E o autor de “O Capital da Noticia” complementa:

[...] esse desgaste, esse esfor¢o supremo (realizados pelos trabalhadores no seu dia-
a-dia) exige uma trangqiiilizagdo, uma pausa para recuperacdo. Ai entra a funcdo do
jornal como lazer. Ao trabalhador interessa muito mais o jornal que o descanse, que
o entretenha, do que o jornal que o jogue de novo contra o mundo do trabalho, da
produgio, da politica. (MARCONDES FILHO, 1989, p. 88)

RAMONET (1999) reforga essa mesma idéia ao afirmar que “ndo se deve
restringir a informacao exclusivamente ao telejornal que, por sua estrutura ficcionista,
continua sendo, principalmente concebido para distrair e divertir’(RAMONET, 1999, p. 57).

Depois desta explanagdo sobre a Dialética de Atemorizagdo e Tranqiiilizacao,
pode-se afirmar que, prioritariamente, as noticias nos telejornais mesclam as ‘“noticias
pesadas”, apresentadas preferencialmente no inicio dos programas e, ‘“noticias leves”,
destinadas ao fechamento dos noticidrios. Com isso, as emissoras esperam garantir suas
audiéncias, utilizando-se, para tanto, da busca dos telespectadores por descanso mental,
emocional e descontracao.

A inten¢do de aprofundarmos no conhecimento dos telejornais ¢ a de criar bases
solidas de sustentacdo para os conceitos apresentados anteriormente. Desse modo, sera
possivel compreender quais mecanismos técnicos, lingiiisticos e ideologicos permitem a
utilizacdo da técnica da “dialética de atemorizacdo e tranqiiilizacdo” na elaboracdo dos

telejornais.
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5 — PESQUISA DE CAMPO: ESTRATEGIAS DE ANALISE

Esta pesquisa pode ser dividida metodologicamente em duas etapas: o estudo
teorico e a pesquisa de campo. No primeiro momento, foi realizada uma pesquisa
bibliografica, a fim de estabelecer as categorias de andlise. Autores como MARCONDES
FILHO (1989), LAGE (1999), SQUIRRA (1989) ¢ RAMONET (1999) representam a base
necessaria deste estudo.

A coleta de dados ¢ “um recorte que o pesquisador faz em tempo e espago
representando uma realidade empirica a ser estudada a partir de concepgdes teoricas que
fundamentam o objetivo da investigacao” ( 1990, MINAY O apud NETO, 1994: 53)

Uma vez determinadas as categorias de analise tedricas, chega-se ao segundo
momento, o da pesquisa. O primeiro passo foi a escolha dos telejornais locais, a partir de
caracteristicas comuns a todos eles, necessarias para a analise. Sdo telejornais locais e
transmitidos ao vivo em canais abertos, no inicio da tarde e em emissoras diferentes. Essas
caracteristicas permitem uma proximidade fisica e o fécil acesso a produgdo desses
programas, o que facilita o levantamento necessarios para a composi¢do deste trabalho.
Portanto, foram escolhidos o “Jornal Anhanguera- 1* edigao” (TV Anhanguera/ TV Globo) e
o “Jornal do Meio Dia” (TV Serra Dourada/ TV SBT).

Ja no inicio da andlise, percebeu-se que as caracteristicas de cada um desses
telejornais limitava a ilustracio no que diz respeito a “dialética de atemorizagdo e
tranqiiilizagao”. Assim, mais um telejornal foi acrescentado a pesquisa: o “12* Hora”, da TV
Brasil Central.

A coleta dos dados foi realizada na semana de 22 e 27 de agosto de 2005,
escolhida aleatoriamente. Durante essa semana, foram gravadas em VHS seis edigdes, de
segunda-feira a sibado. A escolha da mesma semana para a coleta de dados dos trés
telejornais se justifica quando ¢ se considera que as pautas factuais estariam embasadas nos
mesmos acontecimentos. Esse ¢ o mesmo angulo que o telespectador ¢ capaz de perceber.

Esta etapa da analise se encaixa, na observagdo direta intensiva ndo participante
(LAKATOS, 1985), pois a visdo que a pesquisadora tem ¢ a mesma que os telespectadores
tém. A escolha desse método de pesquisa ¢ justificada por permitir “[...] identificar e obter
provas a respeito de objetivos sobre os quais os individuos ndo tém consciéncia, mas que

orientam o seu comportamento” (LAKATOS, 1985: 169) e também pelo entendimento de que

[...] uma pesquisa ndo se restringe a utilizagdo de instrumentos apurados de coleta de
informagdes para dar conta de seus objetivos. Para além dos dados acumulados, o
processo de campo nos leva a reformulagdo dos caminhos da pesquisa através das
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descobertas de novas pistas. Nessa dindmica investigativa, podemos nos tornar
agentes de mediacdo, entre a andlise e a produgdo de informagdes, entendidas como
elos fundamentais. Essa mediacdo pode reduzir um possivel desencontro entre as
bases tedricas e a apresentacdo material de pesquisa (NETO, 1994: 62).

Além da gravagdo dos programas, foram realizadas entrevistas com parte da
equipe técnica responsavel pela producdo de cada um dos jornais. Foram entrevistados: o
apresentador e diretor-geral de jornalismo da TV Serra Dourada, Jordeva Rosa (ANEXO IA);
o diretor de telejornalismo da TV Anhanguera, Jackson Abrao (ANEXO IB); o editor-chefe
do “Jornal Anhanguera - 1* edi¢do” da TV Anhanguera, Handerson Pancieri (ANEXO IC);
diretor-executivo de telejornalismo da TV Anhanguera, Alziro Zarur (ANEXO ID) e o
apresentador ¢ diretor de jornalismo da TV Brasil Central, Cassim Zaiden (ANEXO IE). E
importante ressaltar que somente uma pergunta foi feita para cada um dos entrevistados, as
respostas foram editadas em forma de um pequeno texto’. Ao optar por entrevistar os
personagens participantes das decisdes dos programas, a pesquisadora buscou seguir o

proposito conceituado por NETO (1994: 57):
[...] obter informes contidos na fala dos atores sociais. Ela ndo significa uma
conversa despretenciosa e neutra, uma vez que se insere como meio de coleta de
fatos relatados pelos autores, enquanto sujeitos-objeto da pesquisa que vivenciam
uma determinada realidade que esta sendo focalizada. Suas formas de realizagio

podem ser de natureza individual e/ou coletiva (NETO, 1994: 57).

Essas entrevistas significam um outro enfoque, um novo angulo de visdo da

producdo dos telejornais locais.

5.1 — Obstaculos encontrados durante a pesquisa

Algumas dificuldades foram encontradas ao longo da apura¢do de dados para a
realizagdo da pesquisa. As emissoras regionais nao tém como tradi¢do o arquivamento dos
programas a fim de permitir consultas posteriores. Normalmente, este material ¢ arquivado
por pouco mais de um més, por questdes judiciais, e depois apagadas. Somente a TV
Anhanguera mantém um departamento de documentacdo. A falta de arquivamento por parte
das emissoras fez com que ndo fosse possivel conseguir em VHS os programas da TV Brasil

Central. Para sanar isso, a analise foi feita com base nos roteiros (relatorios técnicos usado

* A integra das entrevistas encontra-se nos ANEXOS.
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pela producdo) e as laudas (texto usado pelos apresentadores) desse programa. A fim de
equiparar o material, também foram usados os roteiros e as laudas dos outros dois programas.

A partir das imagens e dos roteiros, foram criados os relatérios de clipping
(resumo dos assuntos expostos em cada matéria) de cada uma das edigdes dos trés
telejornais’.

Para enriquecer os dados, foi necessaria a contextualizacdo historica das emissoras
e programas. Nesse ponto, mais uma dificuldade foi encontrada, j& que somente a TV
Anhanguera mantém em seu site informacdes dessa natureza. As demais emissoras, € por
conseqiiéncia seus programas, tiveram sua historia escrita a partir de fontes primarias, por

meio de entrevistas com os seus apresentadores.

3 0s principais materiais usados na analise e ¢ o que consta nos ANEXOS.
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6 — OS TELEJORNAIS GOIANOS

6.1 — TV Anhanguera: “Jornal Anhanguera 1* edi¢do”

6.1.1 - Breve Histérico da Emissora

No dia 24 de outubro de 1963, 13 anos depois da inauguragdo da TV Tupi, em
Sao Paulo, o empresario do ramo de comunicacdo Jaime Camara (1909-1989) langou no
mercado a TV Anhanguera, a segunda emissora do Estado de Goids. As primeiras imagens
apresentadas pela emissora foram da “Hora da Ave-Maria”, narrada por Selem Domingos e
com texto de Javier Godinho. A atracdo religiosa ¢ a mesma exibida ainda hoje, as 18 horas,
denominada “Hora do Angelus” e narrada por José¢ Divino. No primeiro ano de existéncia, a
TV ~ Anhanguera  ficava no ar, no maximo, sete horas por dia.

Em 1968, a TV Anhanguera foi uma das primeiras emissoras a afiliar-se a Rede
Globo, dando inicio a transmissao da programacao global. No ano seguinte, transmitiu a
primeira novela da Rede para Goids, “Irmaos Coragem”. Em setembro do mesmo ano,
também passou a transmitir o Jornal Nacional.

A partir de 1967, a emissora inaugurou uma nova fase e conquistou a lideranga de
audiéncia, posicdo mantida até hoje. Até o inicio da década de 1970, quando o recurso do
videoteipe ainda ndo era uma realidade, a maioria dos programas era veiculado ao vivo. A
TV Anhanguera especializou-se em atra¢des de auditdrio:

“Republica Livre do Cerradao” — O programa foi comandado pelo Cel. Hipopota
da inauguragdo até 1982, quando ele faleceu. O programa era de auditorio e conquistou
grande popularidade exibindo competicdes entre calouros, cantores e quadros regionais.

“O Mundo ¢ das Criancas” — Era composto de brincadeiras, musicas e

competi¢cdes. Magda Santos comandava a festa, que ficou no ar entre 1965 e 1975.

“General Novilar Comanda o Espetidculo” — Durante muitos anos, esse foi o

maior programa da TV Anhanguera. “General Novilar Comanda o Espetaculo” foi o primeiro

programa feito ao vivo e tinha duas horas de duracdo. Apresentada por Fued Nassif, a atracao
sorteava prémios e trazia muita musica.

“Musical no 2” — Também ao vivo, o “Musical no 2”, que mais tarde evoluiria
para o “Show em Dois Maior”, era um programa de variedades. Valores locais, reportagens e

musicais eram atragdes do programa. Cunha Jinior foi um dos apresentadores do “Musical no

2”.
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“Passarela Social” — Todos os importantes eventos sociais realizados entre 1968 e

1974 passaram pela “Passarela Social”, programa apresentado pela colunista Maria José.
“Juventude Comanda” — Apresentado por Arthur Rezende, o “Juventude Comanda”
descobriu  valores como Angelo Maximo, Odair Jos¢, Naire e Maguinha.
Depois da década de 1970, a TV Anhanguera passou a privilegiar o
telejornalismo. Foi a primeira a colocar no ar, em 1979, um programa jornalistico dirigido ao
homem do campo, o dominical “Jornal do Campo”, que teve Paulo Beringhs como primeiro
apresentador. O “Jornal do Campo” serviu de base para a Globo criar o “Globo Rural”.
Depois de ter ficado um periodo fora do ar, o “Jornal do Campo” foi relancado em 1993.
Atendendo a necessidade do mercado e contribuindo para a ascensdo da mulher no

mundo televisivo, na década de 80, a empresaria Célia Camara, langou o programa
“Feminina, a Revista da Mulher Goiana”. O programa era exibido no periodo da manha de
segunda a sexta-feira e priorizava assuntos do cotidiano feminino, assim como “TV Mulher”,
programa da Rede Globo.
Atualmente, além dos trés telejornais didrios: “Bom Dia Goias”, “Jornal
Anhanguera 1* Edicao”, “Jornal Anhanguera 2* Edicdo” e o “Globo Esporte Local”, a TV
Anhanguera produz os programas “Santa Missa em Seu Lar”, “Jornal do Campo” e “Frutos da
Terra”, além dos programas “Tribo do Esporte” e “Raddar” que sdo dirigidos ao publico

jovem e exibidos aos sabados.

6.1.2 —“Jornal Anhanguera — 1* edi¢ao”

O “Jornal Anhanguera — 1° edi¢do” ¢ transmitido ao vivo, de segunda—feira a
sabado. O programa tem duragdo média de 45 minutos durante a semana (de segunda-feira a
sexta-feira) e 30 minutos aos sdbados. As edicdes entre os dias 22 e 27 agosto de 2005 foram
apresentadas por um casal de jornalistas, Handerson Pancieri e Renata Costa.

O apresentador Handerson Pacieri, veste-se formalmente, ou seja, com camisa,
gravata, blazer; e a apresentadora, Renata Costa, veste blazer. A maquiagem de ambos ¢
natural, ndo ressalta nenhuma expressao pessoal de cada um deles.

O cenario ¢ composto de um balcdo em formato triangular com as bordas
arrendondadas. As cores sdo claras e os trés painéis de fotos, no fundo do cenario, mostram ao
centro, a vista aérea de uma praca de um bairro nobre da capital e os outros dois fotos de

prédios e avenidas.
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As reportagens apresentadas como manchetes no inicio do programa sio factuais
e algumas delas sdo ilustradas com cenas do assunto que serd tratado. Apos anunciar a matéria
que sera apresentada no bloco seguinte, ao som da vinheta de abertura, sio mostradas as
imagens da cidade ou de alguma das matérias que serdo mostradas a seguir, ¢ enquanto a
legenda traz informacao da temperatura e o horario.

Quase ndo ha emissdao de comentarios por parte dos apresentadores ou mesmo por
parte dos repodrteres. Estes ultimos também mantém uma postura visual e reportam as
informagdes de forma mais isenta possivel, dentro do contexto do “modelo Globo de

jornalismo” — ja que a emissora ¢ afiliada da Rede Globo de Televisao.

6.2 — TV Serra Dourada: “Jornal do Meio Dia”

6.2.1 — Breve historico da emissora

A TV Serra Dourada surgiu no dia 14 de maio do ano de 1989, portanto, ha 16
anos. O seu surgimento foi possivel gragas a transferéncia de filiacao que o sistema SBT tinha
com a antiga TV Goya — hoje TV Record Goias — para a recente TV Serra Dourada.

O primeiro telejornal da TV Serra Dourada chamava-se “TJ Goias”, com
transmissao as 19 horas, antecedendo o “TJ Brasil” apresentado por Boris Casoy. Em 1991,
surge o “Jornal do Meio Dia”, para ocupar o horario do almogo. Inicialmente, o telejornal era
apresentado por Paulo Beringhs e Yone Gloria. Ha cinco anos, a apresentagdo ¢ feita por
Jordeva Rosa, que também passou a ocupar o cargo de diretor de jornalismo, e Luciana
Finholdt.

Quando o “Jornal do Meio Dia” surgiu, a proposta era promover um
telejornalismo popular, no que diz respeito ao contetido do noticiario e a audiéncia. O publico
que, até entdo, ndo tinha muita participacdo social e que se enquadrava na parcela da
sociedade menos favorecida financeiramente, agora passa a participar do jornalismo
televisivo. Para o diretor de jornalismo da TV Serra Dourada e apresentador do “Jornal do
Meio Dia”, Jordevd Rosa, isso foi possivel com as matérias de bairro e entrevistas com
cidaddos comuns, ao contrario de privilegiar apenas personalidades.

Juntamente com a mudanca de apresentadores, houve uma modificagdo quanto a
sua linha editorial. Mesmo com carater popular, antes de 1991, o telejornal também tinha
tragos de politizagdo. Agora, o carater jornalistico do programa passa a ser o de “prestador de

servigos”.
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Jordeva afirma ainda que a nova linha editorial permitiu com que o “Jornal do
Meio Dia” se aproximasse ainda mais da populag¢do. “Isso se deu com a participacdo mais
direta do publico, através de e-mails lidos no ar com pedidos, queixas e contestagdes, por
exemplo”.

Hoje, a TV Serra Dourada ¢ considerada pelo SBT a terceira melhor emissora
afiliada, nos aspectos de contetudo jornalistico e estrutura fisica. Uma sede mais moderna foi
construida ha trés anos.

Segundo o planejamento da emissora, a modernizacdo ira além da nova sede.
Ainda este ano, a empresa pretende trocar todo seu equipamento técnico jornalistico,
deixando de operar em BetaCam e passando para tecnologia digital. Ja foram gastos em torno
de um milhdo de dolares apenas para essa troca da aparelhagem e, em 2006, mais
investimentos serdo feitos para que também sejam remodelados e readaptados os estudios, e

as vinhetas de programas, entre outros.

6.2.2— “Jornal do Meio Dia”

O “Jornal do Meio Dia” ¢ apresentado ao vivo, em seis edicdes por semana, de
segunda-feira a sdbado. Durante o periodo analisado, entre os dias 22 e 27 de agosto, as
edicdes foram apresentadas por Jordeva Rosa e Luciana Finholdt. O programa vai ao ar as
11:55 horas e se prolonga até¢ as 13 horas, de segunda-feira a sexta-feira. No sdbado, o
programa dura, em média, 40 minutos.

Os apresentadores se vestem formalmente, com blazer, camisa e gravata, no caso
de Jordeva, de blazer e camisa, no caso de Luciana. A maquiagem de ambos ¢ natural e em
cores neutras.

O primeiro bloco ¢ dedicado a apresentacdo das manchetes pelos apresentadores,
em uma ordem aleatoria e que ndo corresponde a forma exata em que serdo transmitidas as
matérias. As primeiras matérias, normalmente, sao as que se referem aos fatos mais recentes
ocorridos no periodo de 23 horas que divide uma edigdo da outra.

Ao contrario do que acontece no “Jornal Anhanguera — 1* edi¢do”, os
apresentadores emitem opinides e questionam os acontecimentos, entretanto sem apresentar
solucdes. A proximidade entre os telespectadores e a producdo do programa ocorre ao longo
de todas as edi¢des. Isso pdde ser percebido especialmente quando o espectador ¢ convidado a

enviar e-mails, telefonar e emitir sua opinido, que sdo lidas ao longo de todo o programa.
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Quando se trata de entrevistas ao vivo, em estudio, elas sdo anunciadas com
antecedéncia, a fim de que os telespectadores possam enviar suas perguntas para o

entrevistado.

6.3 — TV Brasil Central: “12* Hora”

6.3.1 — TV Brasil Central

A TV Brasil Central esta comemorando, este ano, trinta anos de historia. Criada
em 1975, a TV completou, naquele momento, o sistema de comunicacdo do governo do
Estado de Goias, que ja possuia as duas radios Brasil Central AM e FM e a grafica que, entre
outras publica¢des, edita o Diario Oficial.

A emissora foi montada no mesmo prédio onde funcionava o Consorcio de
Empresas de Radiodifusao e Noticias do Estado de Goias (Cerne), na Vila Nova, em Goiania,
e depois transferida, com todo o complexo, para o Parque Santa Cruz, regido Sul de Goiania,
onde estd até hoje. Com a extingdo do Cerne em 2000, a TV passou para a Agéncia Goiana de
Comunicagao (Agecom), criada para gerir todas as emissoras estatais de radio e a TV, além da
grafica.

Mantida e administrada pelo governo do Estado de Goias, a TV Brasil Central ¢
uma TV publica que cobre quase todo o territério goiano com a mesma programacao gerada
em Goiania. Afiliada da Rede Cultura, da Fundag¢ao Padre Anchicta, de Sao Paulo, também
uma emissora publica, a TV Brasil Central possui hoje sete horas diarias de programacgao
local. Dentre os programas de maior audiéncia e conceito da emissora estao os jornalisticos —
“12* Hora”, “TBC Esportes”, “Jornal Brasil Central” ¢ “Roda Viva Local”.Como uma
emissora publica, a TV Brasil Central faz hoje a cobertura do governo do Estado, com o
objetivo de informar a populagdo sobre os atos e obras do Poder Executivo.

A TV Brasil Central esta em reforma, para modernizar suas estruturas fisicas e
técnicas. Depois da compra de um transmissor digital alemao e a troca de todo o sistema
irradiante, foi possivel melhorar o sinal de transmissao da TV. Agora estdo sendo construidos
novos camarins, oficina e depdsito de cenarios, e a cinegrafia e a redagdo de telejornalismo

serdo instalados proximos aos estudios.

6.3.2 —*“12*Hora”
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O “12* Hora” foi ao ar pela primeira vez no dia 16 de junho de 2003, depois de
quatro meses de preparacdo. O programa substituiu ao “Jornal Brasil Central — 1* edi¢do”,
que em 2001 havia ocupado o lugar da “Revista das Onze”. Depois de uma malsucedida
experiéncia de pouco mais de um ano, o “JBC - 1* Edicao” teve quase toda a equipe de
apresentacdo, coordenacdo e producdo substituida e ficou sem personalidade definida até a
entrada do “12* Hora”, que vai ao ar de segunda-feira a sdbado, ao meio dia.

A filosofia do programa ¢ definida por seu slogan “Compromisso com a
cidadania”. De acordo com o apresentador Cassim Zaiden, “tudo que possa interessar ao
publico, também interessa a produgdo do 12* Hora, que embora seja um programa jornalistico
ndo tem a palavra “jornal” no nome.”

Criado e implantado pelo seu editor-chefe e apresentador, Cassim Zaidem, que
tem a companhia da jornalista Susete Amancio, o “12* Hora” ¢ dividido em quatro blocos, de
aproximadamente catorze minutos cada um. A pauta de assuntos ¢ a mais abrangente possivel,
para que todos os interesses dos telespectadores possam ser atendidos. Além de reportagens e
comentdrios, diariamente o programa tem duas entrevistas no estudio € uma transmissao
externa (/ink) ao vivo, com um repoérter noticiando o fato diretamente do local onde estiver
acontecendo. Ao final de cada edi¢do, o programa termina com uma frase, normalmente
reflexiva.

De segunda-feira a sabado, com excecdo das tercas-feiras, o “12* Hora” tem
quadros fixos: “Sua Exceléncia, o Cliente”, com o economista Bruno Fleury, que fala sobre
os direitos dos consumidores e os orienta sobre a atividade econdomica; “Profissdo: Cidadao”,
que trata relacionados com a cidadania (direitos sociais e politicos) a cultura, ¢ o meio
ambiente), com convidados diversos; “Pega Leve”, que aborda assuntos para adolescentes e
seus pais, também com convidados variados; “Sexta Basica”, na sexta-feira, com o cantor e
compositor Fernando Perillo, que da as dicas de cultura e lazer para o final de semana; e
“Cinema”, com o jornalista Ednair Barros, aos sdbados, versando os filmes em cartaz em

Goiania.

6.4 — Aspectos Técnicos

Afinal, como ¢ feito o telejornalismo regional? Quais os padrdes adotados e os
termos técnicos utilizados para compor um telejornal goiano? Questdes como essas chamam a
atencdo e permitem a ampliagdo da proposta inicial do trabalho, pois ndo foi possivel limitar o

enfoque da pesquisa somente ao contetido apresentado pelos telejornais.
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O primeiro ponto a ser destacado ¢ a nomenclatura usada para determinar o roteiro
de apresentacdo das matérias. Para a TV Anhanguera (figura 1) e a TBC (figura 2), trata-se de
“espelho”, enquanto para a TV Serra Dourada (figura 3), € o “script”. Essa variacdo ocorre
em decorréncia do tipo de software (programa de computador que cria o modelo de roteiro de
apresentacao telejornalistica) usado pelas emissoras de TV.

Outra caracteristica comum ¢ a composi¢do da apresentagdo. Os trés telejornais
sdo apresentados por um casal, que dividem as tarefas durante a execu¢do do programa. Vale
lembrar que, em todos os casos, o apresentador ¢ também o responsavel pela editoracdo ou
dire¢dao do contetido do programa.

Aqui, cabe uma ressalva: no “Jornal Anhanguera — 1?* edi¢do”, o apresentador
normalmente ¢ Fabio Castro, entretanto, na semana analisada o proprio editor que o
apresentou, juntamente com Renata Costa. Isso pode ser confirmado na figura 1, em que

mostra o roteiro desse telejornal.

6.5 — Roteiros: espelhos e scripts

Ainda que hajam regras gerais ¢ nomenclaturas usadas nacionalmente nos
telejornais, algumas variagdes sdo inevitaveis e em Goids nao seria diferente. Os jargdes
locais se confundem e podem até mesmo variar entre as emissoras, por isso ¢ necessario
esclarece-los a fim de equiparar todos os dados do trabalho.

O espelho do “Jornal Anhanguera- 1* edi¢ao” tem caracteristicas exclusivas, por
exemplo, a de incluir as “matérias de gavetas”, ou seja, aquelas que ainda apresentam
restrigdes para irem ao ar, por falta de edigao ou simplesmente porque aguardam oportunidade
para serem veinculadas.

Na legenda abaixo serd possivel entender melhor a composi¢do desse exemplo de

roteiro usado:

LEGENDA DA FIGURA 1:

1 — Identificagdo do programa

2 — Data da edigdo

3 — Coluna referente ao nimero da lauda

4 — Coluna referente ao ancora que apresentara a matéria (ndo € seguida a risca)
5 — Coluna da retranca que se refere ao assunto exposto em algumas palavras

6 e 7 —refere-se ao tempo estimado e real, respectivamente, das matérias

8 — Horario previsto para a matéria ser colocada no ar.

9 — Escalada: apresentacdo das manchetes da edicao

10 — NC — Nota Coberta

11 — NET — participagdo ao vivo de uma equipe externa

12 — PASSAGEM: antincio de uma das matérias que irdo ao ar ainda na edig@o
13 — COMERCIAL: (ndo ha nimero da lauda)

14 — SINE: cartela de anuncio de oferta de emprego, (ndo consta como lauda)
15 — TOME NOTA: cartela sobre cursos e eventos,( nao consta como lauda)
16 e 17 — Matérias com ressalvas on aranivadas




Figura 1 — Roteiro do Jornal Anhanguera — 1* edi¢ao

; ESPELHO JORNAL 5
1 ORNAL JA1 8ATA 2%[0812005
LAUDA ANCORA RETRANCA FITA REAL ESTI INiCIO  STATUS
INiCIO 00:00 00:00 11:56:08 iniclhdo
01 FABIO CAST ESCALADA 01:06 01:06 11:56.08 OK
02 RENATA NC INCENDIO LOJA LumiNARIATO 00:29 00:29 11:57:01 OK
03 FABIO NOTA ACIDENTES MORTES 00:16 00:16 11:57:30 OK
04 REN/FAB DENGUE AGCOES (SM) 02:08 02:08 11:57:47 OK
05 FAB/REN NOTA PE DENGUE 00:20 00:20 11:59:55 OK
06 FABIO CAST PREVISAO DO TEMPO 00:39 00:39 12:00:12 OK
07 FABIO CAST NET CARTAO SUS+IMAGENS 11 03:44 0344 12:00:54 OK
REN/FAB PASSAGEM 112 00:17 00:17 12:05:25 OK
13 B_1 09:30 COMERCIAL 02:00 02:00 12:05:38 OK
09 RENATA NOTA SEM TERRA 00:32 00:32 12:07:43 OK
10 FAB/REN ESTUDIO VIOLENCIA ESCOLA 07:44 07:44 12:08:10 OK
1 FABIO CAST BALANGO EXPOVESTIR(BDG) 01:28 01:28 12:15:23 OK
12 RENATA NOTA MEGA SENA 00:14 00:14 12:16:51 OK
13 sINE14 00:50 00:50 12:17:06 OK
14 FABIO ESTUDIO ESPORTE 01:44 01:44 12:117:57 OK
15 CESAR REZE GOLS GOIAS X CORINTHIANS 00:00 00:00 12:19:35 OK
16 CESAR REZE ESTUDIO ROMERITO 03:03 03:03 12:20:54 OK
17 REN/FAB/RE PASSAGEM 2 C/ VT 00:24 00:24 12:22:34 OK
B_2 15:14 COMERCIAL 02:00 02:00 12:22:57 OK
18 FABIO MONITORAMENTO T-7(BDG) 01:24 01:24 12:25:01 OK
26 RENATA MOVIMENTO GO 210(BDG) 02:08 02:08 12:26:25 OK
27 REN/FAB NOTA PE MOVIMENTO GO 210 00:30 00:39 12:28:31 OK
20 TOME NOTA15 00:48 00:48 12:29:04 OK
21 FABIO RECITAL NHANHA (REC) (BDG) 01:46 01:46 122953 OK
22 FABIO CAST NC MOSTRA DANCA 01:38 01:38 12:31:38 OK
23 RENATA PASSAGEM 3 00:10 00:10 12:33:18 OK
B_3 08:26 COMERCIAL 02:00 02:00 12:33:27 OK
24 FABIO CAST EXAMES SUPLETIVOS (BC) 01:47 01:47 12:35:32 OK
25 FABIO CAST NPE EXAMES SUPLETIVO 00:07 00:07 12:37:21 OK
28 RENATA PROCISSAO N.S.GRACAS(BDG)(ITB) 01:50 01:50 12:37:33 OK
29 FABIO CARROS ANTIGOS (RV) 01:05 01:05 12:39:22 OK
30 REN/FAB ENCERRAMENTO 00:30 00:30 12:40:29 OK
B_4 05:14 FIM 00:00 00:00 12:40:46 Finalizado
PREVIEW 00:00 00:00 00:00:00 ESPERA17
31 FABIO CAST DESTAQUES 16 00:27 00:27 00:00:00 ESPERA
32 RENATA DECISOES IPASGO (ANPS) 02:00 02:00 00:00:00 ESPERA
33 RENATA NPE IPASGO 00:27 00:27 00:00:00 ESPERA
34 REN/FAB OFICINA BRINQUEDOS (P/ 24/08) 02:46 02:46 00:00:00 ESPERA
35 RENATA BIBLIOTECA COMUNITARIA (LUZ) 01:57 01:57 00:00:00 ESPERA
36 RENATA CIEE 00:00 00:00 00:00:00 ESPERA
37 NS RINHA GALOS ANPS 00:49 00:49 00:00:00 ESPERA
19 RENATA MORTE-LEISHMANIOSE 02:22 02:22 00:00:00 ESPERA
38 RENATA FILAS CARTAO SUS (MS) 00-:00 00:00 00:00:00 ESPERA
39 RENATA ARUANA 7 SETEMBRO (P/ 27-08) 00:00 00:00 00:00:00 ESPERA
40 FABIO CAST PROTESTO ANTENAS 00:00 00:00 00:00:00 ESPERA
41 FABIO CAST EXPERIENCIA FAR 02:12 02:12 00:00:00 ESPERA
42 FABIO CAST PRACA SUJEIRA 01:34 01:34 00:00:00 ESPERA
43 FABIO CAST NPE PRACA SUJEIRA 00:00 00:00 00:00:00 ESPERA
44 FABIO CAST RECICLAGEM 02559 02:59 00:00:00 ESPERA
45 FABIO CAST PATRIMONIO PIRRAGCA 03:36 03:36 00:00:00 ESPERA
46 FABIO CAST PESQUISA COLINA AZUL 533 03:05 03:05 00:00:00 ESPERA
47 FABIO CAST PLANO DE SAUDE ANIMAL 302 03:04 03:04 00:00:00 ESPERA
48 EABIO CAST COMPUTACAO GRAFICA 577 03:20 03:20 00:00:00 ESPERA
49 HANDERSON SANTUARIO ECOLOGICO 387 03:48 03:48 00:00:00 ESPERA
50 FABIO CAST FAZENDO SOM-MISCIGENADOS 03:36 03:36 00:00:00 ESPERA

49
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O roteiro usado no “12* Hora” ¢ semelhante ao do “Jornal Anhanguera — 1]

edicdo”, entretanto, ¢ também visivelmente mais simples — Figura 2

Figura 2 — Roteiro do 12* Hora

AN

"
ESPELHO 12 HORA 24/08/05 il dicdb

Manchetes
Abertura ,
| PRIMEIRC}(Q )Caso Supergasbras 0. i|5al)in|1e :
BLoco J|Acidentes radiologicos |y |Aline
B *{_ Depoimentos policiais * {)/(, Marcelo
b| SSPJ gestao Integrada * ¢ & Marcelo
6] Missdo Cabo Verde * ()4 Michelle
o~ 7 OK s INTERVALO
SEGUNDC{\&JPFGQO dogas K e O _ ~|Leticia
BLOCO g Liquida Goias O]J\, Nilce
10| Leilao Encol * ()¢ Nubia
Il| Entrevista: Rubem Alves 0/{
| 2| Agenda-Goias™ Labecca ‘
13 gn INTERVALO l_
TERCE|Rdf’*_I}CCJ reajuste servidores. ¢ ) Y. Gladston [
BLOCO 15| Reforma eleitoral-* - o - Marina
It Hospital Aratjo Jorge — ampliagao * {47 Nubia
17| Campanha Big Mac (1% Nubia
Profissdo cidadao — Maria Luiza de Carvalho
K 0M INTERVALO
(LQ \Pescados apreendidos - (Y lf—'abiane
20 Rrojeto-Gelg - ' _ |Aline
Link — Mostra danga B ] }
21| Goiania Mostra Curtas {\_ | Leticia
Frase final

Tanto ¢ mais simples que ndo se faz necessario o uso de legenda para explica-lo.
No cabecalho encontra-se 0 nome do programa e a data da edicdo. O roteiro ¢ dividido em
quatro blocos, com uma linha reservada para o intervalo entre eles. No primeiro bloco, ja
estao inclusas as manchetes (escalada) e a abertura.

Em seguida, estdo as matérias identificadas pela retranca e pelo primeiro nome do
reporter que as apresentard. Inimeras anotagdes sdo feitas no original do roteiro: a seqiiéncia
das matérias, a checagem ao longo do programa, e se uma matéria cai, ela ¢ identificada com

um risco, como o da “Agenda Goids”, no final do segundo bloco. A matéria antecedida por
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uma entrevista, pode ter extrapolado o tempo permitido, provocando a queda da matéria

seguinte.

4
NewScript

O mais complexo e detalhista dos roteiros € o do “Jornal do Meio Dia” (figura 3):

Figura 3 — Roteiro do Jornal do Meio Dia

E:\NSC_Data\Sv0\JMD\2005\0822\
Inicio Prev.: 00:00:00 / Duragdo Prev.: 00:00:00 / Duragdo Est.: 00:24:02

NewScript - ST

are
Pagina: 1

Data: 10/11/05 13:32:44

Pag Retranca Ancora Editor ApEvador Repult?’ T.VT
1 MANCHETES 2 - Jordeva s 00:00:00
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:39 00:00:39 00:00:00 00:00:39
Pag. Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter T.VT
2 POLICIA-MORTE S.CANEDO DECAPITOU Jordeva Mesquita Marcilio Velasc 00:01:44
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:13 00:01:57 00:00:00 00:01:57
P-ag Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter LR
3 RETORNO POLICIA Luciana Mesquita = 00:00:00
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:36 00:00:36 00:00:00 00:00:36
Fag.  Retranca : Ancora Eaitor Aprovador Reporter T VT
4 TRANSPORTE-ONIBUS JD PRESIDENTE Jordeva Gizele Rimene Amaral 00:01:48
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:19 00:02:07 00:00:00 00:02:07
Pag. Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter T.VT
5 RETORNO CMTC Luciana LuizHenrique --- 00:00:00
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:14 00:00:14 00:00:00 00:00:14
Pag. Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter ToWT
6 MEIO AMBIENTE-MINAS DAGUA Luciana Mesquita Marcilio Velasc 00:01:40
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenga Uso
00:00:28 00:02:08 00:00:00 00:02:08
Fag.  Retranca ANCora Editor Aprovador Reporter T. VT
7 RETORNO-MEIO AMBIENTE Luciana Mesquita =-= 00:00:00
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:16 00:00:16  00:00:00 00:00:16
Pag.  Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter T
Brea
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
Fﬁg. Retranca oy Ancora Ed-ilnr Aprovador Reporter Te VT
8 NOTA-VACINACAO—BALANCO Luciana LuizHenrique — —
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenga Uso
Pag RetrPnca Ancora Editor Aprovador Reporter T.VT
9 TRANSITO-AGRESSIVIDADE Jordeva Gizele Julliana Aradjo 00:00:00
T. Cab Dur, Est Dur, Real Diferenca Uso
00:00:19 00:00:19 00:00:00 00:00:19
Pag. Retranca = Ancora Editor Aprovador Reporter T.VT
10 ESTUDIO-TRANSITO AGRESSIVO Luciana LuizHenrique i
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
T 00:00:00 00:00:00
Pag. Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter T. VT
Brea
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
Pag Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter .Yl
11 ESPORTE-COMPEONATO TENIS Jordeva Gizele Marcilio Velasc 00:01:42
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
00:00:17 00:01:59 00:00:00 00:01:59
Pag. Retranca Ancora Editor Aprovador RepdrE’ T.VT
12 FUTEBOL-CORINTHIAS X GOIAS Jordeva Gizele - 00:00:34
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenga Uso
00:00:15 00:00:49 00:00:00 00:00:49
Pag.  Retranca ANCOra Editor Aprovador Reporter T. VT
13 FUTEBOL-VILA X CRICIUMA Luciana Gizele e 00:01:08
T. Cab Dur. Est Dur, Real Diferenca Uso
00:00:11 00:01:19 00:00:00 00:01:19
Pag.  Retranca ANCora Editor Aprovador Reporter T. VT
14 ECONOMIA-DIA DO FEIRANTE Luciana Gizele Almir Costa 00:01:59
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenga Uso
00:00:13 00:02:12 00:00:00 00:02:12
Pag. thraqca 3 Ancora Editor Aprovador Reporter T. VT
15 ESTUDIO-POLITICA DONA IRIS Luciana LuizHenrique === vl
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
[ ¥ 3 i 00:00:00 00:00:00
P-ag. Retranca Ancora Editor Aprovador Reporter T.VT
Brea
T. Cab Dur. Est Dur. Real Diferenca Uso
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J& no cabecalho, a data ndo ¢ trazida de maneira clara, pois em vez de usar a
ordem direta, a data ¢ colocada como uma direcdo sobre onde o arquivo estd no computador,
identificando primeiro o ano e depois 0 més e dia.

Cada uma das linhas desse roteiro se refere a uma lauda, ou seja, uma parte do
programa. Assim como nos outros programas, o “Jornal do Meio Dia” também se inicia com
a escalada. No cabecgalho do script, € possivel ainda colocar, além da retranca, o nome ancora,
do editor, do apresentador e do reporter de cada uma das matérias. Sobre as matérias que
cairam € colocado um risco, € o tempo estimado permanece em branco, como na lauda 8 da
figura 3, sobre o balango da vacinagao.

Os tempos estimados de apresentacdo também estdo colocados nos espelhos,
desde o texto até¢ o VT, quando for utilizado. Ao longo do roteiro ¢ possivel perceber que ha
linhas praticamente em branco, que se referem ao intervalo. Quando nao ha tempo estimado,
trata-se de entrevistas em estudio ou participacdes externas.

Quanto as laudas, vale destacar que quando se referem a notas, externas ou ainda
a cartelas, normalmente ndo sao listadas junto com as demais. Outro aspecto relevante € nao-
obrigatoriedade da ordem numérica das laudas que pode mudar, dependendo do momento do
programa. Isso acontece, por exemplo, no “12* Hora”, em que a ordem ¢ acrescentada a
caneta, ao lado de cada matéria.

Em geral, as laudas sdo todas iguais. Para este estudo, o exemplo usado ¢ o do
“Jornal Anhanguera — 1* edicao” (figura 4). Nele ¢ possivel perceber o cabegalho, com o
nome do reporter, o assunto, a retranca, o editor ¢ o ancora. Em seguida, o texto de abertura
da matéria, o tempo do VT, a lista de legendas e, por fim, a “deixa”, ou seja, ultimas palavras

ditas no VT, para que o apresentador saiba em que momento a camera se voltara para ele.
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Figura 4 — Exemplo de lauda

1
LAUDA = 02

JORNAL = JA1
RETRANCA = INSS FILAS (CLE)
EDITOR= nel

ANCORA = FABIO CAST

RODA VT=01:25 2
TEMPO = 01:43

OS EFEITOS DOS 72 DIAS DE
GREVE DOS SERVIDORES DO INSS
AINDA SAO EVIDENTES./ O
ATENDIMENTO AO PUBLICO
RECOMECOU NA ULTIMA
QUARTA-FEIRA./ O HORARIO DE
ATENDIMENTO FOI AMPLIADO E O
NUMERO DE FUNCIONARIOS,
TAMBEM./ MAS OS SEGURADOS
RECLAMAM DA DEMORA.//

GC 4

imagens VANTUIR OLIVEIRA
reportagem CLEISLA GARCIA
SONORA SEM CREDITO

NELITO SOUZA - contabilista
SONORA SEM CREDITO

AILTO BATISTA MACHADO - chefe de
atendimento

o)
DEIXA
PRA CASA SATISFEITA

6.6 — Caracteristicas dos telejornais goianos

Com todas essas caracteristicas, contextualizacdes e conceitos explorados, pode-

se discutir a dialética de atemorizacgdo e tranqiiilizagdo proposta por MARCONDES FILHO
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(1989) tendo como base as matérias veiculadas nos trés telejornais escolhidos para analise,
durante o periodo de 22 a 27 de agosto de 2005.

Os principais assuntos em pauta nesse periodo foram:

- Operag¢ao da Policia Federal denominada Pégasus, que culminou na prisdo
temporaria do ex-prefeito de Goiania e presidente da IQUEGO — Industria Quimica de Goids,
Darci Accorsi. Segundo as investigagdes, ele teria fornecido informagdes que facilitaram a
participagdo privilegiada de empresas em concorréncias publicas, tendo assunto sido suite
durante toda semana;

- Jogos do Campeonato Brasileiro no fim de semana e na quarta-feira;

Outros assuntos factuais, como crimes, acidentes de transito, incéndios também
foram noticiados por todos os telejornais.

Os assuntos ou as informacdes mais recentes sempre sdo noticiados no primeiro
bloco de cada um dos telejornais. Normalmente, depois de mais da metade do programa € que
sdo noticiados os jogos de futebol. Em geral, ¢ dedicado um bloco para o esporte.

Os blocos finais sao dedicados a noticias que atualizem o que ja houver sido
falado naquela edicdo e/ou a matérias “frias” — como sdo denominadas aquelas que nao

perdem valor informativo com facilidade, ou seja, sio menos pereciveis.
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CONSIDERACOES FINAIS

Na televisdo, “o resultado de um comportamento inadequado, o ndo ser recebido
outra vez, significa a mudanca de canal por parte do telespectador — e nao existe nada pior
para uma emissora de televisdo do que a perda da confianca do publico”, alerta MACIEL
(1995)

A perda da confianga do publico significa a perda de audiéncia da emissora,
também. Como ndo ¢ isso o que os telejornais procuram, os veiculos buscam entdo a
aplicacao de técnicas aceitas e consideradas eficientes para prender a atengdo do telespectador
e que utilizam de duas formas: “Uma, a noticia forte, bem redigida e bem apresentada. Outra €
a imagem de impacto, capaz de transmitir emogdes”. Analisa MACIEL (1995).

Vimos que a televisdo ¢ o meio de comunicacdo mais eficiente para propagar
noticias, porque possui maior alcance entre as pessoas. Vimos também que isso ¢ feito
mediante o uso de técnicas, que vao desde a utilizacdo de uma linguagem fécil e clara, até o
apelo a emocgao em matérias jornalisticas. Agora, saberemos por que isso se justifica. Segundo
MACIEL, ¢ possivel fazer com que a televisao seja mais atraente que os outros meios, porque

possui o recurso maior da imagem.

Na televisdo, onde a imagem €, muitas vezes, a propria noticia, o telespectador ¢é
seduzido através do olho e passa a acreditar naquilo que vé na tela. E uma relagio
quase magica que o olhar estabelece entre o fato que é mostrado na tela da televisdo
e o telespectador que recebe a informagéo. [Porque] a televisdo € o unico veiculo de
comunica¢@o de massa que mobiliza dois dos sentidos humanos mais importantes ao
mesmo tempo: a audigdo e a visdo. Um deles, a visdo, certamente ¢ o mais
importante dos sentidos humanos, ndo s6 porque ¢ através da visdo que o homem
estabelece a maior parte das relagdes com o mundo, mas também porque ¢ através
da relacdo olho-no-olho que se estabelece a verdade e a credibilidade entre as
pessoas. (MACIEL, 1995, p. 15 e 16).

Ainda de acordo com Maciel,

[...Juma noticia é sempre noticia, independentemente do veiculo utilizado para sua
transmissdo. No caso da televisdo, para levar a noticia de maneira adequada ao
telespectador o jornalista ndo pode esquecer das caracteristicas proprias da televisdo.
A principal dessas caracteristicas ensina que o fundamental na televisdo é a imagem.
A palavra, embora também seja importante, ¢ um suporte utilizado para enriquecer e
dar sentido para a informac&o visual. (p. 43).

Em outras palavras, mas sem perder o foco de que a imagem se sobressai em
relagdo ao texto no telejornalismo, SQUIRRA respalda a mesma idéia de MACIEL. Ele
sugere que “o ver da televisdo ¢ muito mais poderoso do que o contar dos outros veiculos de
comunicacdo. O telespectador pode duvidar do que 1€ num jornal ou do que ouve no radio,

mas dificilmente vai deixar de acreditar no que ele proprio viu” (grifos do autor).
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4

E importante retomar o conceito de atemorizacdo e tranqiiilizardo de
MARCONDES FILHO (1989), para quem o fato noticioso ¢ apresentado como uma visdo
fragmentada da realidade e que, dentro de um jogo psiquico, é capaz de aterrorizar o
espectador para, em seguida, tranqiiiliza-lo. Esse expe3diente também era utilizado na época
da ditadura, como esclareceu o diretor de telejornalismo da TV Serra Dourada, Jordeva Rosa
(Anexo [A).

No telejornalismo goiano, essa dialética se confirma, especialmente quando se
associa a manutengdo das empresas jornalisticas a maquina estatal. O principal anunciante das
empresas de comunicagdo sdo os governos estaduais € municipais, a0s quais nao interessa que
a populagdo fique completamente atenta ao que acontece a sua volta.

Ao contrario da época da ditadura, agora ja nao se fala de censura, mas de auto-
censura, afinal, a retaliacdo ndo ocorre de forma declarada, e sim indiretamente. Para o
governo militar era interessante que a populacdo se mantivesse satisfeita, que a “realidade”
mostrada ignorasse as torturas e os escandalos econdmicos. Hoje, vive-se sob o regime
democratico, entretanto, essa realidade pouco se alterou, quando diz respeito a maneira pela
qual a noticia ¢ transmitida aos espectadores.

Existe uma estratégia para noticiar os fatos regionais. Quando se trata de
problemas de bairro e de crimes mais graves, como assassinatos na periferia, somente o
“Jornal do Meio Dia” noticia, apesar de at¢ mesmo o diretor de telejornalismo da emissora,
Jordeva Rosa, reconhecer que esse modelo esta ultrapassado: “Por isso eu digo que isso que a
gente ta chamando de ‘técnica de tensdo e do relaxamento’, esta tendo que ser substituida
porque hoje a concorréncia te obriga a utilizar outro processo” (ANEXO IA). Somente
quando envolve pessoas publicas pertencentes a elite ¢ que sera noticiado pelas outras duas
emissoras.

Vale lembrar que o “Jornal Anhanguera — 1* edi¢do” segue necessariamente o
modelo TV Globo de telejornalismo, como o proprio diretor de Telejornalismo da emissora,
Jackson Abrdo afirmou: “nods seguimos um padrao que ¢ da Rede Globo, por sermos filiados a
ela, e que ¢ uma referéncia como o melhor telejornal do pais, e ndo existe nenhum
desconforto em dizer isso, porque ¢ mesmo”(ANEXO IB).

Todo o conjunto da obra e, em especial, a escolha da pauta estd previamente
concebida dentro desse contexto de “informar sem causar transtornos”. Dificilmente serd
possivel ver um assunto polémico ser incluso nas pautas do “Jornal Anhanguera — 1* edi¢do”.
Mas o editor-chefe desse telejornal, Handerson Pancieri, afirma que “ndo utilizaria a palavra

atemorizagdo para as matérias factuais. Quem atemoriza nao somos nos. Sdo as politicas, as
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corrupgdes, a injustica social. Ou seja, nossa realidade ¢ que ¢ atemorizante. A gente so faz
mostrar essa realidade”.(ANEXO IC)

Ja o diretor do Telejornalismo da TBC, Cassim Zaiden (ANEXO IE), concorda
que ¢ necessario o equilibrio entre as “noticias boas e as noticias ruins”. Todos os demais
entrevistados concordam que essa estratégia ¢ a mais usada até hoje, ¢ que ndo tem como
fugir dela, especialmente com relacdo as edicdes de sabado, dia em que ndo ha muitos
acontecimentos e 0s principais Orgdos governamentais, que sdo as principais fontes de
informagao no Estado, e principalmente da TBC.

Com essa retomada, ¢ importante concluir que o poder da televisdo esta
completamente ligado ao telejornalismo, afinal, este ¢ mais uma expressdo da propria
televisdo. Os programas jornalisticos e os programas de entretenimento se confundem quando
o assunto ¢ informagdo. E ainda mais quando se trata da forma pela qual essa informagao sera
transmitida.

No telejornalismo regional, assim como acontece nos telejornais nacionais, a
dialética de atemorizacdo e tranqiiilizacdo de MARCONDES FILHO se enquadra e ¢
reafirmada por meio das entrevistas realizadas pela pesquisadora com alguns dos agentes que

determinam as pautas € o tratamento nos telejornais locais.
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A) Entrevista com o diretor geral de Telejornalismo da TV Serra Dourada,

Jordeva Rosa, realizada no dia 16 de setembro de 2005.

PERGUNTA: E COINCIDENCIA OU UMA TECNICA UTILIZADA
PELOS TELEJORNAIS, O FATO DE VEICULAR MATERIAS DE
COMPORTAMENTO, PREFERENCIALMENTE, NO FIM DOS PROGRAMAS?

Até a década de 70, a televisdo tinha uma importancia maior porque acabava de
passar pela ditadura militar. Entdo, a Rede Globo, junto com Armando Nogueira, Luis Faria e
o proprio Boni, criaram uma linguagem diferente, mais leve de se fazer at€ mesmo o Jornal
Nacional. Criou-se um estilo que buscava atingir a tranquiliza¢ao do telespectador. O objetivo
era passar uma imagem positiva do pais e ndo de alarmar. Por isso, se usava matérias
tranqiiilas no finalzinho do jornal. Muitas coisas dessas viraram padrdo jornalistico que
muitos meios de comunicagdo utilizam até hoje. Eu até concordo em utilizar matérias de
comportamento no final para tranqiilizar. E um processo que ainda ¢ muito utilizado. A
Globo utiliza, boa parte dos jornais também utiliza, mas nos, particularmente, ndo temos isso
como critério basico. Nao ¢ uma regra. A gente pode terminar o jornal com uma matéria
policial, por exemplo, porque o que a gente tenta ¢ passar informagao para as pessoas, porque,
pra gente, o mais importante ¢ a informacao. A gente costuma dizer assim: "Se vocé€ quer
informagao entdo liga aqui".

Agora, existem varias formas de vocé passar informagdo, at¢ mesmo de uma
reportagem policial, que ¢ diferente de se fazer jornalismo policial. O estilo de jornalismo
policial tem vida curta. Ele ¢ muito pesado. Ele até¢ tem muita audiéncia, mas ¢ s6 por um
tempo curto, depois, aquilo que era novidade para o telespectador, com o tempo acaba, deixa
de ser interessante. Isso porque o jeito de se transmitir essa informagdo ¢ muito pesado,
agressivo. Tem jeito de vocé€ passar uma informacao ruim sem ser tdo agressivo. Vocé tem
que trabalhar o texto, a imagem... A gente até usa um pouco das técnicas de radio pra isso. A
gente tenta aproximar mais o telespectador da gente. A gente 1€ e-mail no ar, a gente conversa
com o telespectador, manda abraco, manda recado.Mas o mais importante ¢ informar. Se nos
temos dois tipos de matérias aqui, o tipo “A” e o tipo “B”, a gente analisa qual vai atingir o
nosso publico e também qual vai alcangar um niimero maior de pessoas. A gente faz essa
conta.

Por isso eu digo que, isso que a gente t4 chamando de "técnica de tensdo e do
relaxamento", estd tendo que ser substituida porque hoje a concorréncia te obriga a utilizar

outro processo. As pessoas querem informagdo, sem contar que a propria agilidade da
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informacao te obriga a dar mais informagdo. Isso se explica por uma outra conta que a gente
também faz aqui que ¢ a conta das matérias comuns que também vao ser exibidas pelos outros
telejornais da regido. Normalmente, essas sdo matérias factuais, de informag¢ao mais pesada,
de bairro, de protesto, de saude, de corrupcdo, assassinato. Se, temos cinco matérias dessas,
por exemplo; que foram feitas pelas outras emissoras também, entdo eu ndo posso deixar de
colocar no meu jornal. Vocé€ pode esperar que, por isso, elas vao vir no comeco. Eu vou dar
maior importancia a elas, se ndo eu saio perdendo em relagdo a concorréncia. Se eles ja
transmitiram na frente, a minha matéria fica velha. Entdo, ¢ depois disso, que vém as outras
matérias que foram feitas s por nds e as matérias de comportamento. Essa ¢ a ordem de
preferéncia. Se ndo der pra colocar as matérias leves, por falta de tempo no jornal, porque
julgamos as outras mais importantes, a gente termina com as matérias pesadas mesmo. Nao

temos problemas quanto a isso.
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B) Entrevista com o Diretor de Telejornalismo da TV Anhanguera, Jackson

Abrao, realizada no dia 6 de setembro de 2005.

PERGUNTA: E COINCIDENCIA OU UMA TECNICA, UTILIZADA
PELOS TELEJORNAIS, O FATO DE VEICULAR MATERIAS DE
COMPORTAMENTO, PREFERENCIALMENTE, NO FIM DOS PROGRAMAS?

Nao acredito que seja uma regra. Nos seguimos um padrao que ¢ da Rede Globo,
por sermos filiados a ela e, que ¢ uma referéncia como o melhor telejornal do pais, € nao
existe nenhum desconforto em dizer isso, porque ¢ mesmo.

E ¢ sempre bom terminar um telejornal de forma mais leve, porque hoje, a gente
tem muitos problemas na rua, no trabalho, em casa. Entdo, se vocé termina o jornal dizendo
“Boa Noite!”, “Boa tarde!”, “Bom dia!” faz com que essas pessoas se sintam melhor.

Mas tem ocasido que nao da pra fazer isso. Mesmo porque, a gente ndo pode
prever o que vai acontecer no dia seguinte pra poder programar os programas para sempre
terminarem de forma leve. O que aconteceu com o World Trade Center, por exemplo, no 11
de setembro, nos Estados Unidos foi um caso desses. Seria até contraditorio a gente falar de
tanta desgraca durante todo o jornal e, ao final, mostrar algo bom. Estava todo mundo se
sentindo mal e isso. Além de ndo diminuir a angastia das pessoas, mostrar leveza naquela
hora também desmereceria a tragicidade do fato.

Agora, as matérias de comportamento, que mostram coisas do cotidiano, em que a
gente consegue depoimentos tdo caracteristicos do povo, tdo naturais, espontaneos, com
simplicidade...

Aquela matéria que ndés mostramos aqui, por exemplo, da prefeita que pintou toda
a cidade de rosa... A reporter conseguiu ter sensibilidade e colher falas muita boas como a do
senhor que estava sentado no banco da praga, pintado de rosa e disse que so estava sentado ali
porque ndo tinha outro lugar.

E maravilhoso ter isso em um jornal.
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C) Entrevista com o Editor Chefe do Jornal Anhanguera — 1* edi¢do, Handerson

Pancieri, realizada no dia 16 de setembro de 2005.

PERGUNTA: E COINCIDENCIA OU UMA TECNICA, UTILIZADA
PELOS TELEJORNAIS, O FATO DE VEICULAR MATERIAS DE
COMPORTAMENTO, PREFERENCIALMENTE, NO FIM DOS PROGRAMAS?

Fazemos isso por que estudos tedricos levaram a essa constatagdao? Nao!

Eu também ndo utilizaria a palavra atemorizacdo para as matérias factuais. Quem
atemoriza ndo somos nds. Sao as politicas, as corrupgdes, a injustica social. Ou seja, nossa
realidade ¢ que ¢ atemorizante. A gente s6 faz mostrar essa realidade. Entdo, quando vocé
constata a maioria dos nossos telejornais terminando com matérias de comportamento, isso
nao ¢ coincidéncia. A programagdao do jornal ¢ feita pra isso. Se eu passo o jornal todo
mostrando essa realidade dura e dificil, entdo ¢ bom que eu alivie no fim. O telespectador
também precisa saber que existe coisa boa.

O Boni, na década de 70 inseriu essa politica do "morde e assopra" pra garantir a
audiéncia do Jornal Nacional, mas hoje o que garante mesmo a audiéncia sdo as matérias
factuais mais pesadas. Por isso, a maior parte do jornal ¢ feita de matérias assim, e s6 uma
pequena parcela dele ¢ de comportamento, muitas vezes, s no fim mesmo.

O dia que colocamos mais matéria /igths do que o de costume, a audiéncia cai ¢ a
gente sabe disso porque, quando acaba o jornal, a gente sempre olha os pontos de audiéncia e,
quando temos os pontos mais baixos, vou verificar o que teve no jornal e vejo que eram
muitas matérias leves. Por isso, a gente deixa essas pro final ou para o sédbado.

O contrario também acontece quando temos muitas matérias pesadas, de
violéncia, crimes... Nesses dias a audiéncia é bem mais alta. E porque o telespectador quer ver
isso... realidade, injusticas, corrupgao.

Vocé v€ o caso do programa Chumbo Grosso que ¢ essencialmente um caso de
"programa policial"! Antes dele comegar, a audiéncia € de 0.9, 1.2, 1.5. Quando entram no ar
essa audiéncia sobe pra 9.0 a 18 pontos.

Entdo, se ¢ isso que da audiéncia e a gente precisa de audiéncia pra sustentar o
jornal...

Temos que ver que nossa sociedade ¢ capitalista e pouca audiéncia significa

pouco faturamento para a empresa e, assim por diante.
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D) Entrevista com o Diretor Executivo de Telejornalismo da TV Anhanguera,

Alziro Zarur, realizada no dia 05 de setembro de 2005.

PERGUNTA: E CONICIDENCIA OU UMA TECNICA, UTILIZADA
PELOS TELEJORNAIS, O FATO DE VEICULAR MATERIAS DE
COMPORTAMENTO, PREFERENCIALMENTE, NO FIM DOS PROGRAMAS?

Na verdade, ndo ¢ essa técnica soOciopscicolégica que a gente usa
intencionalmente. A gente nunca estudou isso. O que ocorre € que todos os telejornais t€ém um
monte de concorrentes, independentemente destes concorrentes serem ou nao telejornais. Sao
concorrentes de emissoras de TV, programas variados ou até programas da vida de pessoas
privadas. Por isso, a gente até usa um ditado que diz que vocé€ ja deve comecar o jornal
“cantando pneu”, um jornal quente, com as principais noticias do dia; tanto que, quando a
principal noticia do dia ainda ndo chegou a emissora, mesmo assim, nos temos o habito de dar
pelo menos alguma imagem desta noticia ou uma nota ao vivo pra mostrar para o tele-
espectador que nos estamos tratando do assunto, que ele pode esperar que, no meio do
telejornal ou mais no final, esse assunto vai vir a tona.

Existem algumas pesquisas qualitativas que mostram que os telejornais que
iniciam “mais forte” seguram mais a audiéncia, porque antigamente, até¢ mais ou menos inicio
dos anos 90, a situagdo era totalmente diferente. A gente ia dando assuntos mais fracos e
depois ia esquentando no final do jornal pensando que, ao fazer isso, ia segurar o
telespectador até o fim. Porém, a realidade mostrou totalmente o oposto. Na verdade, vocé
nao tem que ficar “guardando fogo™ pro final. O que agente tem de melhor, agente vai
soltando.

Outra coisa, com o surgimento do controle remoto, independente de qualquer
coisa, o tele-espectador muda muito de canal. Isso ¢ normal. Qualquer um de nds faz isso.
Entdo, pelo menos ele viu uma parte do nosso jornal, uma parte quente, da preocupacdo com a
noticia que mais interessa a sociedade naquele dia, porque, pra nos, o melhor assunto ¢ aquele
que mais interessa ao nosso publico. Entdo, se isso interessa mais a ele, mais vai segurd-lo em
frente a televisdo e, conseqiientemente, teremos mais audiéncia.

Se eu tiver um jornal s6 com noticias quentes vai segurar até mais o tele-
espectador do que encerrando com uma noticia tranqiiila, mas sempre que agente puder,

porque, as vezes o factual ndo permite, mas sempre que a gente puder, a gente encerra bem,
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pra aliviar a tensdo e pra tranqiiilizar as pessoas. Porque quando um jornal encerra mal, com
uma coisa grave, voc€ nem da um “Boa Noite”, vocé fala “Até Amanha”. Porque como ¢ que
vocé vai desejar um “Boa Noite” com uma bomba? Entdo, se a gente puder dar o “Boa Noite”
¢ mais simpatico, e essa simpatia da4 maior sintonia com o publico.

Essa questdo de encerrar o telejornal com uma noticia leve € porque realmente, os
telejornais ddo muitos fatos quentes. Seria até uma irresponsabilidade a gente deixar o tele-
espectador estressado. A gente tem que oferecer alguma coisa, mostrar pra o tele-espectador,
que o dia-a-dia ndo ¢ feito s6 de fato negativo, forte, que contrarie, que da tensdo, mas que
também ha coisas tranqiiilas pra se mostrar. Do ponto de vista jornalistico, isso € intencional,

até mesmo como estratégia de audiéncia.
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E) Entrevista com o Diretor Geral de Telejornalismo da TV Brasil Central,

Cassim Zaiden, realizada no dia 30 de outubro de 2005.

PERGUNTA: E CONICIDENCIA OU UMA TECNICA, UTILIZADA
PELOS TELEJORNAIS, O FATO DE VEICULAR MATERIAS DE
COMPORTAMENTO, PREFERENCIALMENTE, NO FIM DOS PROGRAMAS?

Nao ¢ de proposito, a vida € mostra as coisas mais dificeis. O programa trata
dessas coisas ruins, crimes, problemas. Mas também mostra as coisas boas, mas nem sempre
para fechar. Algumas matérias sdo frias, e ela foge e serve também como um stand by para
caso alguma matéria caia. O telejornal tem a fung¢do de equilibrar as noticias ruins ou boas. E,
por exemplo, o “Jornal Nacional” cobre o mundo e mostra as noticias de todos os locais e o
local é regional: no local ndo tem tanta tragédia.

Eu tenho que tratar o telespectador com a realidade mais proximo do que acontece
na vida, mas sem deixa-lo iludir. Afinal a vida ndo é feita s6 de felicidade e nem sé de
tristezas.

Matérias de comportamento ndo comprometem os jornais. Na hora de fazer o
cronograma, a matéria leve, vai participar da seqiiéncia e normalmente ocorre no 3° bloco.

Afinal, as matérias de lacuna podem cair. Isso ocorre porque ha um desgaste da
atencdo, ha sempre um decréscimo na audiéncia ao longo do programa. Por isso as noticias
principais comeg¢am o programa ¢ as outras vém depois, tudo o que ¢ relevante ocorre
primeiro. Existe uma frase no final, uma frase positiva, de reflexdo. Uma tatica para prender
a atencao.

Uma outra estratégia ¢ a frase ao final de cada edigdo. Alguns espectadores se
mantém atentos até o final do programa para ouvir esta frase. E ela tem que vir no final, se a
frase ficar no meio a expectativa ¢ perdida. No final, ela se torna indiferente da ultima matéria
que a antecede.

Normalmente, o jornal de sdbado tem menos coisa mas pesadas. Matérias que
foram feitas durante ao longo da semana ja que a TBC € um 6rgdo do governo e normalmente
nenhuma decisdo ¢ tomada nos dias de sabado, por isso ¢ mais tranqiiilo. Tem menos
possibilidade de ocorrerem incidentes, j& que menos pessoas estdo nas ruas € por
conseqiiéncia menos coisas acontecem. Assim, ¢ inevitadvel que seja uma edi¢do mais

agradavel.
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Anexo II - Clipping do Jornal Anhanguera — 1" edicio
A) Dia 22 de Agosto de 2005 - segunda-feira

1° BLOCO
ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO

JORNAL PELOS APRESENTADORES

MORTES

DENGUE

NOTA COBERTA SOBRE INCENDIO EM UMA LOJA DE LUMINARIAS
NOTA SECA SOBRE ACIDENTES EM RODOVIAS QUE CAUSARAM

MATERIA 1: ACOES PREVENTIVAS CONTRA O MOSQUITO DA
NOTA PE / RETORNO SOBRE OS MOSQUITOS DA DENGUE

CARTELA COM A PREVISAO DO TEMPO
NET / VIVO SOBRE RECLAMACOES DE USUARIOS DO CARTAO DO

SUS

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

NOTA SECA SOBRE POSSE DE SEM-TERRAS A FAZENDA DE WAGNER
CANHEDO

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM O PRESIDENTE DO SINDICATO DOS

TRABALHADORES EM EDUCACAO, DOMINGOS PEREIRA DA SILVA E COM O
CORONEL DIVINO ESMERALDO, SOBRE A VIOLENCIA NAS ESCOLAS

MATERIA 1: BALANCO DA EXPOVESTIR

NOTA SECA SOBRE O SORTEIO DA MEGASENA

CARTELA SINE: OFERTA DE EMPREGOS

ESTUDIO COM REPORTER ESPORTIVO, CESAR RESENDE, FALANDO

DOS JOGOS E RESULTADOS DO FUTEBOL DO FIM DE SEMANA.

GOIAS

CENAS DOS JOGOS
VOLTA AO ESTUDIO COM ENTREVISTA AO JOGADOR ROMERITO DO

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO
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MATERIA 1: MONITORAMENTO DO TRANSITO NA AV. T-7

MATERIA 2: OBRAS E MOVIMENTO DA GO-210

NOTA PE / RETORNO SOBRE A GO- 210

CARTELA TOME NOTA: ANUNCIO DE CURSOS, EVENTOS,
PALESTRAS, SHOWS

MATERIA 3: RECITAL EM HOMENAGEM A MUSICISTA NHANHA DO
COUTO

MATERIA 4: MOSTRA DE DANCA PARALELO 16

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

MATERIA 1: ABERTURA DAS INSCRICOES PARA EXAMES
SUPLETIVOS (ENSINO MEDIO E FUNDAMENTAL) OFERECIDOS PELA
SECRETARIA DE EDUCACAO

NOTA PE / RETORNO: SOBRE AS INSCRICOES PARA OS EXAMES
SUPLETIVOS

MATERIA 2: ANIVERSARIO DE 45 ANOS DA NOSSA SENHORA DAS
GRACAS

MATERIA 3: EXPOSICAO DE CARROS ANTIGOS EM RIO VERDE

ENCERRAMENTO
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B) Dia 23 de Agosto de 2005 - terca-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

MATERIA 1: ATROPELAMENTO DE UMA MULHER DENTRO DO
TERMINAL IZIDORIA EM GOIANIA

NOTA PE / RETORNO SOBRE O ATROPELAMENTO DA MULHER
OCORRIDO DENTRO DO TERMINAL IZIDORIA. A INFORMACAO E DE QUE A
VITIMA NAO UTILIZOU A FAIXA DE PEDESTRE DO TERMINAL. ELA ESTA
INTERNADA NA UTI DO HOSPITAL DE URGENCIAS DE GOIANIA E O
MOTORISTA DO ONIBUS FOI ENCAMINHADO PARA O OITAVO DISTRITO
POLICIAL PARA PRESTAR ESCLARECIMENTOS

MATERIA 2: RECLAMACAO DE DEFICIENTES FiSICOS A RESPEITO DO
NUMERO DE ONIBUS OFERECIDOS PELO PROJETO CONDUZIR

NOTA PE / RETORNO SOBRE O PROJETO CONDUZIR INFORMANDO
QUE JA ESTAO SENDO DISCUTIDAS, PELA PREFEITURA, MELHORIAS NA
ACESSIBILIDADE DO DEFICIENTE FiSICO AOS ONIBUS

MATERIA 3: CAMPANHA DE INCENTIVO A DOACAO DE SANGUE
ESTA SENDO FEITA, EM GOIANIA, POR UM ONIBUS DE COLETA DO
HEMOCENTRO COM O OBJETIVO DE CONSEGUIR MAIS DOADORES E ASSIM
AUMENTAR O ESTOQUE DE BOLSAS DE SANGUE

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

MATERIA 1: O PRAZO PARA VACINACAO CONTRA A POLIOMIELITE
FOI PRORROGADO PORQUE A META NAO FOI ATINGIDA

NET / VIVO SOBRE A PRORROGACAO DO PRAZO PARA VACINACAO

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

MATERIA 1: OS ESTACIONAMENTOS DO AEROPORTO SANTA
GENOVEVA E DO CEMITERIO JARDIM DAS PALMEIRAS FORAM INTERDITADOS

NOTA PE / RETORNO : A PRODUCAO DO JORNAL ANHANGUERA NAO
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CONSEGUIU CONTACTAR OS RESPONSAVEIS PELOS ESTACIONAMENTOS DO
AEROPORTO SANTA GENOVEVA E DO CEMITERIO JARDIM DAS PALMEIRAS.

ESTUDIO: ENTREVISTA COM O SECRETARIO DE FISCALIZACAO
URBANA DE GOIANIA, RANNIERI LOPES, SOBRE FISCALIZACAO EM AREAS DE
ESTACIONAMENTOS DE GOIANIA

NOTA COBERTA SOBRE A COMITIVA DO GOVERNO DE CABO VERDE
COM O GOVERNADOR MARCONI PERILLO PARA UMA PARCERIA NOS SETORES
DA CULTURA E COMERCIO

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

NOTA SECA ANUNCIANDO QUE O SECRETARIO DE FISCALIZACAO
URBANA SE PRONUNCIOU PARA DIZER QUE VARIOS LOCAIS DE GOIANIA NAO
PODEM COBRAR ESTACIONAMENTO

NOTA SECA SOBRE O INICIO DO QUINTO FORUM DO AGENDA DE
GOIAS NA CIDADE DE RIO VERDE

CARTELA SINE: OFERTAS DE EMPREGO

CARTELA PREVISAO DO TEMPO

CARTELA CIEE: OFERTAS DE ESTAGIO OFERECIDAS PELO CENTRO
DE INTEGRACAO EMPRESA ESCOLA

NOTA SECA SOBRE EMPRESAS DE ITUMBIARA QUE TIVERAM O
REGISTRO DE FUNCIONAMENTO BLOQUEADO PELA SECRETARIA DA FAZENDA
DE GOIAS

CARTELA TOME NOTA: ANUNCIO DE CURSOS, EVENTOS,
PALESTRAS, SHOWS

MATERIA 1: ESTA ACONTECENDO O LEILAO DE 141 IMOVEIS DA
ENCOL COM A EXPECTATIVA DE SE ARRECADAR MAIS DE DOIS MILHOES DE
REAIS

NOTA PE / RETORNO : AINDA FALTAM 40 IMOVEIS DA ENCOL PARA
SEREM LEILOADOS

MATERIA 2: ALUNOS DE ADMINISTRACAO EM AGRONEGOCIOS DE
RIO VERDE DESENVOLVERAM IDEIAS CRIATIVAS QUE DESPERTARAM O
INTERESSE DE EMPRESAS

MATERIA 3: UM CURSO DE CULINARIA DO SESI ENSINA RECEITAS
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NUTRITIVAS E DE BAIXO CUSTO, EVITANDO AINDA O DESPERDICIO

MATERIA 4: UMA ALUNA DE LUZIANIA, DEFICIENTE VISUAL,
MONTOU UMA BIBLIOTECA COMUNITARIA PARA AJUDAR NOS ESTUDOS DE
ALUNOS MAIS CARENTES DE UM BAIRRO DA CIDADE

MATERIA 5: UM GRUPO DE ESTUDANTES DE ARQUITETURA
ELABORARAM VARIOS PROJETOS PARA MELHORAR A VIDA DOS MORADORES
DO BAIRRO COLINA AZUL, EM APARECIDA DE GOIANIA

ENCERRAMENTO
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C) Dia 24 de Agosto de 2005 - quarta-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

MATERIA 1: SEGURADOS DO INSS RECLAMAM DA DEMORA NAS
FILAS DE ESPERA. ESSA E UMA DAS CONSEQUENCIAS DA GREVE DOS
SERVIDORES

NOTA PE / RETORNO: O DELEGADO DA RECEITA FEDERAL
PREVIDENCIARIA GARANTIU QUE NINGUEM VAI FICAR SEM ATENDIMENTO

NOTA SECA: GRACAS A UM ACORDO FIRMADO EM REUNIAO
ATRAVES DO PROCON, O PRECO DO GAS DE COZINHA SE FIXOU EM 31 REAIS,
ABAIXO DO PREVISTO QUE ERA DE POUCO MAIS DE 32 REAIS

MATERIA 2: O IPASGO TERA QUE CUSTEAR OS PRECOS DOS
MEDICAMENTOS DE UM AGRO PECUARISTA DE ANAPOLIS. A DECISAO PODE
SE ESTENDER AOS OUTROS USUARIOS

NOTA PE / RETORNO SOBRE AS DECISOES TOMADAS PELO IPASGO.
O CONVENIO MEDICO AFIRMA QUE IRA RECORRER DA DECISAO DA JUSTICA
QUE OBRIGA O INSTITUTO A CUSTEAR OS MEDICAMENTOS DO AGRO
PECUARISTA DE ANAPOLIS. ELA AFIRMA JA ESTAR FORNECENDO O
MEDICAMENTO AOS SEGURADOS COM DIABETES TIPO DOIS DEVIDO UMA
LIMINAR DO ANO PASSADO

NOTA COBERTA: O CULTIVO DE HORTALICAS VEM AJUDANDO NA
RECUPERACAO DE PRESOS DE RIO VERDE

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

MATERIA 1: O GOVERNO ESTA EXIGINDO AGORA, DAS CASAS E
LOJAS QUE TEM MAQUINAS DE VIDEOLOTERIAS, UMA LICITACAO. POR
ENQUANTO TODAS ELAS ESTARAO ILEGAIS

MATERIA 2: A PRESENCA DE LIXO NAS MARGENS DA RODOVIA GO-
309 ESTA PREJUDICANDO O TURISMO NA REGIAO

NOTA PE / RETORNO EXPLICANDO QUE A AGETOP IRA NOTIFICAR
OS RESPONSAVEIS PELO LIXO DEIXADO NA RODOVIA GO-309
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NET / VIVO DO TEATRO GOIANIA INFORMANDO QUE O GRUPO DE
BALE PARALELO 16, DA CIDADE DE SAO PAULO ESTA DE PASSAGEM POR
GOIANIA EM UMA MOSTRA DE DANCA

NOTA SECA INFORMANDO QUE AS DISCUSSOES DO FORUM AGENDA
GOIAS ESTA ACONTECENDO NA CIDADE DE JATAI, REGIAO SUDESTE DO
ESTADO

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

ESTUDIO: UM REPORTER ESPORTIVO FALA SOBRE O JOGO DE
FUTEBOL ENTRE GOIAS E PARANA QUE OCORRERA A NOITE

NOTA SECA SOBRE O PRAZO PARA A ENTREGA DE DOCUMENTACAO
NECESSARIA PARA ASSUMIR CARGOS DISPONIBILIZADOS POR CONCURSO DA
PREFEITURA SERA PRORROGADA DEVIDO A FALTA DE INTERESSE DOS
CONVOCADOS

CARTELA SINE: OFERTAS DE EMPREGOS

MATERIA 1: A FUNDACAO JAIME CAMARA ESTA REUNINDO, EM
EXPOSICAO, OBRAS QUE MARCARAM VARIAS GERACOES

NOTA PE / RETORNO: INFORMANDO DATA E LOCAL DA EXPOSICAO

CARTELA TOME NOTA: ANUNCIO DE CURSOS, EVENTOS,
PALESTRAS, SHOWS

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

NET / VIVO DO POSTO DE GASOLINA INFORMANDO OS PRECOS DO
COMBUSTIVEL QUE AGORA SE ENCONTRAM MAIS BAIXOS

MATERIA 1: APREENCAO DE CACADORES DE ANIMAIS SILVESTRES
NA REGIAO DE SERRANOPOLIS, NO SUDOESTE GOIANO, A 370 KM DE GOIANIA

MATERIA 2: LIQUIDA GOIANIA. . UMA GRANDE LIQUIDACAO FEITA
PELO COMERCIO DA CIDADE, PROMOVIDO PELA CAMARA DE DIRIGENTES
LOJISTAS.

CARTELA PREVISAO DO TEMPO

MATERIA 3: FISCALIZACAO DE 150 EMPRESAS DE ITUMBIARA QUE
TIVERAM SEUS REGISTROS BLOQUEADOS PELA SECRETARIA DA FAZENDA
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POR NAO TEREM ENTREGUE DECLARACAO DE COMPRA E VENDA DE
MERCADORIAS

MATERIA 4: OFICINA DE BRINQUEDOS PROMOVIDA EM GOIANIA
PARA CRIANCAS E ADULTOS. E UMA RECORDACAO DOS ANTIGOS TEMPOS EM
QUE OS BRINQUEDOS ERAM FABRICADOS DE MADEIRA, LATAS E OBJETOS
SIMPLES, SEM MUITA SOFISTICACAO.

NOTA PE / RETORNO INFORMANDO QUE IRAO ACONTECER, NESTE
MES EM GOIANIA, OUTRAS EDICOES DA OFICINA DE BRINQUEDOS

ENCERRAMENTO
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D) Dia 25 de Agosto de 2005 - quinta-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

NET / VIVO SOBRE DUAS GRANDES OPERACOES FEITAS PELA
POLICIA FEDERAL EM TODO PAIS. ENTRE ELAS ESTA A OPERACAO PEGASUS,
QUE JA PRENDEU 80 PESSOAS ACUSADAS DE PIRATARIA PELO COMPUTADOR,
E A OPERACAO ROUPA SUJA QUE ESTA ATRAS DE FRAUDES EM LICITACOES
PUBLICAS (CENAS DO EX-PREFEITO DE GOIANIA, DARCI ACCORSI)

NOTA COBERTA POLICIA FEDERAL

MATERIA 1: A SEMANA DA AMAMENTACAO

NOTA SECA SOBRE A VACINACAO

MATERIA 2: ARRASTAO VACINACAO

NOTA PE / RETORNO SOBRE O ARRASTAO

MATERIA 3: CONGRESSO DE GINECOLOGIA

ENTREVISTA PSICANALISE

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO
MATERIA 1: OPERACAO POLICIA FEDERAL
NET / VIVO DA POLICIA FEDERAL SOBRE A OPERACAO ...
NOTA MEGA SENA INFORMANDO QUE NAO HOUVE GANHADOR
CARTELA SINE: OFERTAS DE EMPREGOS
CARTELA IEL: OFERTAS DE ESTAGIO OFERECIDAS PELO INSTITUTO
EUVALDO LODI
PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

ESTUDIO COM REPORTER ESPORTIVO FALANDO DO TIME DO GOIAS
QUE EMPATOU O ULTIMO JOGO E ESTA NA TERCEIRA COLOCACAO DO
CAMPEONATO BRASILEIRO

NOTA COBERTA COM REPORTER ESPORTIVO NARRANDO OS GOLS
DA PARTIDA ENTRE GOIAS E PARANA
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NOTA COBERTA COM REPORTER ESPORTIVO FALANDO DOS GOLS
PERDIDOS NESSA PARTIDA

SONORA COM PAULO BAYER, JOGADOR DO GOIAS FALANDO DA
FALTA DE OPCOES PARA O ATAQUE

NOTA SECA SOBRE UMA OFICINA QUE SERA OFERECIDA SOBRE O
ESTATUTO DAS CIDADES PARA PROFISSIONAIS DA AREA DE ARQUITETURA E
URBANISMO, ADMINISTRACAO, ENGENHARIA E AGRONOMIA. O OBJETIVO E
FORMAR EQUIPES PARA ELABORAR E REVISAR PLANOS DIRETORES EM 91
MUNICIPIOS GOIANOS

NOTA SECA SOBRE O AUMENTO DO NUMERO DE EMPRESAS
BENEFICIADAS PELO “IMPOSTO SIMPLES” E TAMBEM DO VALOR PAGO POR
ELAS

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

NOTA COBERTA SOBRE O HISTORICO DO QUE LEVOU A PRISAO DO
EX-PREFEITO DE GOIANIA, DARCI ACCORSI (OPERACAO ROUPA SUJA)

NET VIVO DA POLICIA FEDERAL SOBRE AS PRISOES GERADAS PELA
OPERACAO ROUPA SUJA

SONORAS RETIRADAS DE UMA MATERIA SOBRE AS PRISOES FEITAS
PELA OPERACAO ROUPA SUJA (ENTREVISTAS COM A FILHA DO PRESIDENTE
DA IQUEGO; A DELEGADA DA POLICIA CIVIL, ADRIANA ACCORSI E UM
ASSESSOR DO PRESIDENTE DA IQUEGO.

SONORA DO GOVERNADOR DE GOIAS, MARCONI PERILLO,
ANUNCIANDO O AFASTAMENTO TEMPORARIO DO PRESIDENTE DA IQUEGO,
DARCI ACCORSI

NOTA PE / RETORNO SOBRE UM ANUNCIO FEITO PELO SECRETARIO
DE GOVERNO, FERNANDO CUNHA, DIZENDO QUE O INTERVENTOR DA IQUEGO
E O DESEMBARGADOR APOSENTADO, JOAQUIM HENRIQUE DE SA

MATERIA 1: APRESENTACAO DO BALE DA CIDADE DE SAO PAULO,
LOTOU O TEATRO GOIANIA E EXPRESSOU SENTIMENTOS COMO
AGRESSIVIDADE, PAIXAO E FRAGILIDADE

NOTA PE RETORNO INFORMANDO NOMES DE BAILARINOS QUE
TAMBEM IRAO SE APRESENTAR E O HORARIO DAS APRESENTACOES DO BALE



DE SAO PAULO
ENCERRAMENTO
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E) Dia 26 de Agosto de 2005 - sexta-feira

1° BLOCO

ESCALADA/MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

NOTA SECA SOBRE PLANTAO FEITO POR AGENCIAS DO INSS DE
GOIANIA E APARECIDA, DAS OITO AO MEIO DIA DURANTE TRES SABADOS. A
INTENCAO E ATUALIZAR O SERVICO QUE FICOU ACUMULADO DEVIDO A
GREVE DE 72 DIAS

NOTA SECA SOBRE ALTA DA INFLACAO APRESENTADA POR
GOIANIA.OS RESPONSAVEIS FORAM OS SERVICOS DE TRANSPORTE E
COMUNICACAO, FAZENDO COM QUE GOIANIA REGISTRASSE A SEGUNDA
MAIOR INFLACAO DO PA{S, PERDENDO APENAS PARA BELEM

MATERIA 1: PROTESTO DE MORADORES DO SETOR ALFAVILLE POR
CAUSA DE INSTALACAO DE ANTENA DE CELULAR NA REGIAO

NOTA PE / RETORNO DO PROTESTO CONTRA ANTENA DE CELULAR
NO SETOR ALFAVILLE. A ASSESSORIA DE IMPRENSA DA PREFEITURA DE
GOIANIA, DISSE QUE A INTERDICAO DA ANTENA ESTA DEPENDENDO DE UMA
DEFINICAO DO DEPARTAMENTO JURIDICO DA SECRETARIA MUNICIPAL DO
MEIO AMBIENTE.

NOTA SECA SOBRE O TERMINO DO PRAZO PARA INSCRICOES PARA
EXAMES SUPLETIVOS

CARTELA PREVISAO DO TEMPO

MATERIA 2: FOI DETERMINADA LEI SECA EM BOM JESUS COM
INTENCAO DE DIMINUIR A VIOLENCIA DO MUNICIPIO. OS BARES DA CIDADE
DEVERAO FECHAR MAIS CEDO A PARTIR DE AGORA

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

NOTA COBERTA SOBRE AS MUDANCAS FEITAS NO TRANSITO DO
SETOR BUENO

NET / VIVO SOBRE AS MUDANCAS NO TRANSITO DO SETOR BUENO E
ENTREVISTA COM O SUPERINTENDENTE DE TRANSITO DE GOIANIA, PAULO
SANCHES
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MATERIA 1: O CRESCIMENTO DO NUMERO DE NOVAS EMPRESAS EM
GOIAS EM 13% NO PRIMEIRO SEMESTRE DESSE ANO.
PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

MATERIA 1: POSSE DO PRESIDENTE REELEITO DA FIEG. PAULO
AFONSO TEM COMO UMA DAS METAS EM SUA GESTAO, INCENTIVAR A VINDA
DE NOVAS INDUSTRIAS PARA GOIAS

SONORA COM O MINISTRO DE DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E
COMERCIO EXTERIOR, LUIS FERNANDO FURLAN DESTACANDO O
DESENVOLVIMENTO INDUSTRIAL DE GOIAS

NOTA SECA SOBRE UM ASSALTO FRUSTRADO NO SETOR BUENO
QUE DEIXOU UM POLICIAL E UM DOS ASSALTANTES MORTOS. A TENTATIVA
ERA DE ROUBAR UMA CAMINHONETE

CARTELA SINE: OFERTAS DE EMPREGOS

NOTA SECA SOBRE O PRIMEIRO SEMINARIO DE CINEMA E
EDUCACAO QUE SERA REALIZADO NA CAMARA MUNICIPAL DE GOIANIA.

CARTELA TOME NOTA (ANUNCIO DE CURSOS, EVENTOS,
PALESTRAS, SHOWS)

MATERIA 2: COMEMORACAO DO DIA DO SOLDADO NO EXERCITO
COM APRESENTACAO DOS SOLDADOS DA TROPA DE OPERACOES ESPECIAIS

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

MATERIA 1: POSSIVEL DEPOIMENTO DO EX-PREFEITO DE GOIANIA,
DARCI ACCORSI, PRESO POR SUSPEITA DE FRAUDES NA LICITACAO NA
COMPRA DE REMEDIOS PELA OPERACAO ROUPA SUJA

NET / VIVO DA POLICIA FEDERAL, COM MAIS INFORMACOES SOBRE
A PRISAO E O DEPOIMENTO DE DARCI ACCORSI

SUITE SOBRE O BALANCO POSITIVO DA OPERACAO PEGASUS.
APESAR DE AINDA FALTAR PRENDER 20 PESSOAS, EM 12 HORAS A POLICIA
FEDERAL JA PRENDEU 113 PESSOAS EM GOIAS E EM MAIS SETE ESTADOS
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NOTA PE / RETORNO SOBRE A OPERACAO PEGASUS EXCARECENDO
QUE A POLICIA FEDERAL AINDA TEM MAIS 30 DIAS PARA CONCLUIR O
INQUERITO

MATERIA 2: A POLICIA FEDERAL ORIENTA PARA QUE TODOS
DESCONFIEM DE E-MAILS DESCONHECIDOS PARA NAO SEREM VITMAS DE
FRAUDES PELA INTERNET

MATERIA 3: REINAUGURACAO DO ESTADIO ANTONIO ACIOLLY

MATERIA 4: PONTE CORUMBA

NOTA PE / RETORNO SOBRE UMA PONTE, CONSIDERADA
PATRIMONIO HISTORICO NA CIDADE DE CORUMBA QUE ESTA INTERDITADA
HA SEIS MESES PELO PODER PUBLICO

ENCERRAMENTO
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F) Dia 27 de Agosto de 2005 - sabado

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

STAND UP DO EMBARQUE DE DARCI ACCORSI PARA O RIO DE
JANEIRO ONDE IRA PRESTAR DEPOIMENTO

NOTA SECA SOBRE A CHEGADA DE DARCI A POLICIA FEDERAL NO
RIO DE JANEIRO

NOTA SECA SOBRE OS PRESOS LIBERADOS DA OPERACAO PEGASUS

MATERIA 1: O FUNCIONAMENTO DAS AGENCIAS DO INSS NO
SABADO

NOTA PE / RETORNO SOBRE O ATENDIMENTO DAS AGENCIAS DO
INSS

NET DO JOQUEI CLUBE DE GOIAS SOBRE CASAMENTOS
COMUNITARIOS DE CASAIS QUE JA VIVEM JUNTOS, MAS AINDA NAO
LEGALIZARAM A UNIAO

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

ESTUDIO: INGRID GUIMARAES FALA DA PECA COCEGAS QUE SERA
APRESENTADA, NESSE MESMO DIA EM GOIANIA, NO TEATRO RIO VERMELHO,
DO CENTRO DE CULTURA E CONVENCOES DE GOIANIA.

3° BLOCO

MATERIA 1: UMA REUNIAO EM GOIANIA DISCUTE O COMBATE A
BINGOS E VIDEOLOTERIAS PELA POLICIA

NOTA DA PRORROGACAO DAS PROVAS DO ENEN PELO MINISTERIO
DA EDUCACAO POR NAO TER CONSEGUIDO COMPROVAR TODAS AS
INCRICOES DOS CANDIDATOS

CARTELA TOME NOTA

MATERIA 2: JORNADA DE PSICANALISE QUE SERA REALIZADA EM
GOIANIA TEM COM PRINCIPAL TEMA A VIOLENCIA

CHAMADA DO PROGRAMA RADDAR
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PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

MATERIA 1: O MUTIRAO DA SAUDE QUE ESTA SENDO REALIZADO
EM GOIANIA TEM O OBJETIVO DE DESAFOGAR A DEMANDA REPRIMIDA PARA
CONSULTAS COM ESPECIALISTAS NO CAIS

CARTELA PREVISAO DO TEMPO

MATERIA 2: A POLICIA FEDERAL PRENDEU DUAS PESSOAS EM
ANAPLOLIS, POR ESTAREM TRANSPORTANDO PASSAROS DE FORMA
CLANDESTINA

NOTA PE / RETORNO SOBRE A APREENCAO DE PASSAROS QUE
DEVERAO FICAR NO PARQUE ECOLOGICO DE GOIANIA ATE SE RECUPERAREM
ENQUANTO QUE OS RESPONSAVEIS DEVERAO PAGAR UMA MULTA DE 80 MIL
REAIS

MATERIA 3: E REALIZDO UM TRABALHO COM CRIANCAS E
ADOLESCENTES, NA ESCOLA PARQUE DOS BURITIS, REGIAO NOROENTE DE
GOIANIA, PARA A DEMOCRATIZACAO DA INFORMATICA

ENCERRAMENTO
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Anexo IIT - Clipping do Jornal do Meio Dia
A) Dia 22 de Agosto de 2005 - segunda-feira

1° BLOCO
MANCHETE /ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: UMA PESSOA E DECAPITADA E ENCONTRADA DENTRO
DE UMA CISTERNA, EM SENADOR CANEDO

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE O CORPO ENCONTRADO FOI
IDENTIFICADO COMO EDMAR VAZ DA SILVA, DE TRINTA E SETE ANOS E QUE,
DE ACORDO COM A POLICIA, ELE ERA TRAFICANTE DE DROGAS E QUE O
CRIME DEVE TER SIDO PROVOCADO POR DIVERGENCIAS COM USUARIOS.
MAIS DUAS PESSOAS ESTAO SENDO PROCURADAS PELA POLICIA COMO CO-
AUTORAS DO ASSASSINATO, CONHECIDAS COMO GINO E BINGA. A VITIMA,
ALEM DA CABECA DECAPITADA, TEVE OITENTA PERFURACOES DE FACA. O
INQUERITO POLICIAL DEVE SER CONCLU{DO EM DEZ DIAS.

MATERIA 2: MORADORES DO JARDIM PRESIDENTE ESTAO
ENFRENTANDO PROBLEMAS NA HORA DE UTILIZAR O TRANSPORTE COLETIVO
PORQUE A LINHA QUE SERVIA AO SETOR FOI RETIRADA E, COM ISSO, ELES
ESTAO TENDO QUE CAMINHAR MUITO MAIS PARA PEGAR UM ONIBUS.

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE UM TECNICO DA COMPANHIA
DE TRANSPORTE COLETIVO, A CMTC, IRA NA REGIAO PARA FAZER UM
LEVANTAMENTO E DISCUTIR COM OS MORADORES DA REGIAO A MELHORIA
DO TRANSPORTE COLETIVO.

MATERIA 3: MUITAS DAS MINAS D'AGUA QUE EXISTIAM EM
GOIANIA DEIXARAM DE EXISTIR POR CAUSA DO PROGRESSO. NO LUGAR
DELAS, AGORA EXISTE O ASFALTO E CONSTRUCOES. AS QUE RESTARAM
FORAM SAO CONTAMINADAS PELA VIZINHANCA

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE A SECRETARIA MUNICIPAL DO
MEIO AMBIENTE DIZ QUE JA ESTAO SENDO ELABORADOS PROJETOS DE
PROTECAO DE NASCENTES E MINAS D'AGUA. E, DE ACORDO COM A SEMMA,
AS AREAS DE NASCENTES ESTAO SENDO MONITORADAS.
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E-MAIL DO TELE-ESPECTADOR VALDIR DENUNCIANDO A
DESTRUICAO DE OUTRA NASCENTE D'AGUA. A DO CORREGO DO FUNDAO, NO
JARDIM PRESIDENTE

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

CARTELA DICA CONTRA A AUTOMEDICACAO

MATERIA 1: HISTORIAS DE VIOLENCIA VEM SE REPETINDO A CADA
DIA NO TRANSITO DE GOIANIA. AS CAUSAS PODEM SER POR AGRESSIVIDADE
DO GOIANIENSE E EMBRIAGES. AS CONSEGUENCIAS SAO ATROPELAMENTOS,
BATIDAS, BRIGAS...

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM LENIVALDO JOSE MENDES,
DELEGADO ESPECIAL DE INVESTIGACOES DE CRIMES NO TRANSITO DE
GOIANIA, FALANDO DA EDUCACAO NO TRANSITO COMO FORMA DE PREVINIR
A VIOLENCIA

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

CARTELA DICA PARA QUE OS MEDICOS ESCREVAM O RECEITUARIO
DE FORMA LEGIVEL

MATERIA 1: TORNEIO DE TENIS BENEFICENTE QUE ARRECADOU
TRES TONELADAS DE ALIMENTOS A SEREM DOADOS A INSTITUICOES
FILANTROPICAS DE GOIANIA. A COMPETICAO TAMBEM SERVIU PARA
HGOMENAGEAR O TENISTA ANDRE ARANTES, MORTO HA TRES ANOS

MATERIA 2: EMPATE DO GOIAS COM O CORINTHIANS NO
PACAEMBU

MATERIA 3: GOLEADA DO VILA NOVA SOBRE O CRICIUMA, NO
SERRA DOURADA, NA SERIE “B”

ESTUDIO: ENTREVISTA COM DONA IRIS QUE ESTA ASSUMINDO O
SENADO E FALA DA SUA IMPRESSAO DO CENARIO POLITICO ATUAL,
MARCADO PELA CORRUPCAO

PASSAGEM DE BLOCO

5° BLOCO
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CARTELA DICA PARA NAO COMPRAR REMEDIOS SEM ROTULO OU
BULA

E-MAILS DA POPULACAO FAZENDO DENUNCIAS

MATERIA 1: CARROS EM EXPOSICAO PARA SEREM LEILOADOS PELO
GOVERNO ESTADUAL ESTAO TENDO LANCES MINIMOS DE 50 A 3 MIL REAIS

NOTA COBERTA SOBRE INCENCDIO NA REGIAO DO PACO
MUNICIPAL

MATERIA 2: DUAS VITMAS DA EXPLOSAO DE UM BOTIJAO DE GAS
CONTINUAM INTERNADAS NO HOSPITAL DE QUEIMADURAS APOS O ACIDENTE
NA SEXTA-FEIRA, NO FINSOCIAL, EM GOIANIA

VIVO / NET COM BOMBEIRO FALANDO DE PREVENCOES CONTRA
INCENDIO

PASSAGEM DE BLOCO

6° BLOCO

MATERIA 1: A COMEMORACLAO DO DIA DO FEIRANTE FOI
MARCADA PELA INAUGURACAO DE BANHEIROS QUIMICOS INSTALADOS NAS
FEIRAS DE GOIANIA

QUADRO COM ROSENWAL FERREIRA DIZENDO QUE A PROPOSTA DE
REFORMA POLITICA E APENAS UMA MAQUIAGEM ELEITORAL

MATERIA 3: INSCRICOES ABERTAS PARA O EXAME SUPLETIVO DA
SECRETARIA ESTADUAL DA EDUCACAO ESTAO SENDO REALIZADAS NO
PARQUE AGROPECUARIO DE NOVA VILA

E-MAILS COM RECLAMACOES E DENUNCIAS DA POPULACAO

PASSAGEM DE BLOCO

7° BLOCO

MATERIA 1: LEILAO DE 140 IMOVEIS DA MASSA FALIDA DA ENCOL

MATERIA 2: O PROJETO PALCO PROMOVE SHOWS DE LIIZ SOARES E
VALTER MUSTAFE EM PRACA PUBLICA NO SETOR VILA NOVA .

ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA
TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS

ENCERRAMENTO
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B) Dia 23 de Agosto de 2005 - terca-feira

1° BLOCO
MANCHETE / ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: UM ASSALTANTE ARMADO COM UMA PISTOLA E
DETIDO PELA PROPRIA POPULACAO DEPOIS DE ROUBAR 31 MIL REAIS DO
DONO DE UMA GARAGEM

MATERIA 2: UM LAVRADOR E ACUSADO DE MATAR PAI E FILHO EM
AURILANDIA E SE APRESENTA A DELEGACIA ESTADUAL DE INVESTIGACOES
CRIMINAIS DA REGIAO

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

CARTELA DICA DE COMO SE COMPORTAR QUANDO FOR RETIRAR
DINHEIRO DO BANCO

MATERIA 1: UM COMERCIANTE E MORTO EM CAMPINAS E O
PRINCIPAL SUSPEITO DO CRIME E SEU PROPRIO SOCIO

MATERIA 2: SOBRE PRAZO PARA AS INCRICOES DOS EXAMES
SUPLETIVOS DOS ENSINOS MEDIO E FUNDAMENTAL DA SECRETARIA DA
EDUCACAO

NOTA RETORNO / PE

INFORMANDO QUE AS INSCRICOES E AS PROVAS PARA O
SUPLETIVO SERAO FEITAS EM DOZE MUNICIPIOS DO ESTADO

VIVO / NET: DA BARRACA DO ESTADO DE GOIAS, EM NOVA VILA,
COM A SUPERINTENDENTE DA EDUCACAO A DISTANCIA E CONTINUADA,
PORFESSORA LiDIA POLECK EXPLICANDO A QUEM E DESTINADO O EXAME
SUPLETIVO

PASSAGEM DE BLOCO
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4° BLOCO

CARTELA DICA DE CUIDADO AO SACAR DINHEIRO DE ALGUMA
AGENCIA BANCARIA

E-MAILS COM QUEIXAS DE TELE-ESPECTADORES

MATERIA 1: A HISTORIA DE CARLOS PELAJE QUE TEM O DESEJO DE
CONHECER SUA MAE BIOLOGICA

NOTA RETORNO / PE INFORMANDO OS TELEFONES DA PRODUCAO
DO JORNAL DO MEIO DIA PARA QUEM SOUBER NOTICIAS DA MAE DE CARLOS,
ELIZABETH MARQUES

MATERIA 2: GAROTO DE TREZE ANOS FAZ TRANSPLANTE DE
MEDULA E CORRE RISCO DE MORTE PELA FALTA DE MEDICAMENTO DE ALTO
CUSTO, QUE ESTA EM FALTA NA REDE PUBLICA

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE A ASSESSORIA DE
COMUNICACAO DA SECRETARIA ESTADUAL DE SAUDE DIZ QUE O ORGAO
AGUARDA SE NOTIFICADO PELO MINISTERIO PUBLICO PARA A COMPRA DO
MEDICAMENTO PARA TOMAR AS PROVIDENCIAS

PASSAGEM DE BLOCO

5° BLOCO

CARTELA DICA PARA QUANDO FOR SACAR DINHEIRO DO BANCO,
LEVAR UMA COMPANHIA POR SER MAIS SEGURO

E-MAIL COM INFORMACOES E RECLAMACOES DE TELE-
ESPECTADORES

MATERIA 1: DUAS MULHERES INTEGRANTES DO MOVIMENTO DOS
SEM-TETO JA SOFRERAM DE ABORTO EM UM PRAZO DE MENOS DE DEZ DIAS.
O LIDER DO GRUPO ACREDITA QUE AS MORTES DOS FETOS TEM RELACAO
COM AS MAS CONDICOES DO ACAMPAMENTO

MATERIA 2: LANCAMENTO DO NOVO PROJETO DE
INFORMATIZACAO DA EMPRESA CELG E LANCADO COM O OBJETIVO DE
AGILIZAR O SERVICO E O ATENDIMENTO AO PUBLICO

MATERIA 3: FISCALIZACAO PARA COMBATER O JOGO LOTERICO
IRREGULAR E INTENSIFICADA PELO ESTADO

MATERIA 4: UMA COMISSAO COMPOSTA POR MINISTROS DO PAIJS
DE CABO VERDE VISITA O ESTADO DE GOIAS PARA FAZER UM INTERCAMBIO
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DE INFORMACOES E POSSIVEIS PARDERIAS
PASSAGEM DE BLOCO

6° BLOCO

MATERIA 1: INAUGURACAO DA NOVA SEDE DA SUBSECRETARIA
METROPOLITANA DE EDUCACAO

MATERIA 2: PORTADORES DE NECESSIDADES ESPECIAIS
ENCONTRAM MUITOS OBSTACULOS PARA TRANSITAR NAS RUAS POR CAUDE
DE ESCADAS, MEIOS FIOS, DEGRAUS.

ESTUDIO COM A VEREADORA DO PT, CIDINHA SIQUEIRA E GILSON
DA SILVA, GERENTE DE DESENVOLVIMENTO TECNOLOGICO DO MINISTERIO
DAS CIDADES, PARA FALAR DO PROGRAMA "BRASIL ACESSIVEL" QUE ESTA
SENDO DISCUTIDO NA CAMARA DOS VEREADORES DE GOIANIA. O PROGRAMA
DISCUTE MELHORES FORMAS DE ACESSIBILIDADE PARA OS DEFICIENTES

PASSAGEM DE BLOCO

7° BLOCO

NOTA SECA INFORMANDO QUE O MENINO DE TREZE ANOS QUE FEZ
CIRURGIA DE TRANSPLANTE DE MEDULA E PRECISA DE MEDICAMENTO CARO
E DIFICIL DE ACHAR FOI BENEFICIADO COM MIL REAIS PELO DONO DA
MADEIMAS

NOTA DO SUMISSO DE DE UM RAPAZ DE DESENOVE ANOS,
CHAMADO JOAO INACIO CORREIA

MATERIA 1: ALUNOS E PROFESSORES DA ESCOLA ESTADUAL DO
SETOR GARAVELO, EM APARECIDA DE GOIANIA, AGUARDAM PELA REFORMA
DO PREDIO, QUE SE ENCONTRA EM ESTADO PRECARIO E QUE DEVERIA TER
COMECADO NO INICIO DO ANO

NOTA RETORNO / PE INFORMANDO QUE A SECRETARIA ESTADUAL
DA EDUCACAO DIZ QUE, O CONVENIO PARA A REFORMA DA ESCOLA ESTA NA
PROCURADORIA GERAL DO ESTADO, AGUARDANDO AUTORIZACAO

E-MAIL: ALUNOS DO COLEGIO ESTADUAL POLIVALENTE RUI
BARBOSA, DE RIALMA, TAMBEM RECLAMAM DA FALTA DE UM ESPACO
ADEQUADO PARA ASSISTIREM AULA

MATERIA 2: MULHER ATROPELADA POR UM ONIBUS NO TERMINAL
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IZIDORIA, EM GOIANIA, TEM O ESTADO DE SAUDE GRAVE
NOTA RETORNO / PE FORNECENDO O NUMERO DO SERVICO SOCIAL
DO HUGO PARA QUEM TIVER ALGUMA INFORMACAO DA SENHORA
ACIDENTADA NO TERMINAL IZIDORIA
MATERIA 3: A MASSA FALIDA DA ENCOL COMECOU A LEILOAR
IMOVEIS DA ANTIGA CONSTRUTORA PARA PAGAR DIVIDAS TRABALHISTAS
ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA
TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS
ENCERRAMENTO
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C) Dia 24 de Agosto de 2005 - terga-feira

1° BLOCO
MANCHETES / ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: PASSEATA CONTRA A DENGUE E FEITA POR CRINCAS
DO SETOR PERIM

COMENTARIO DOS APRESENTADORES DA MATERIA ANTERIOR

MATERIA 2: UM DOS CRUZAMENTOS MAIS PERIGOSOS DA GRANDE
GOIANIA FICA LOCALIZADO NA VILA BRASILIA, EM APARECIDA DE GOIANIA E
PRECISA DE MUDANCAS PORQUE, APENAS UMA ROTATORIA, SERVE DE
ORIENTACAO PARA O TRAFEGO QUE ENVOLVE QUATRO AVENIDAS.

VIVO / NET DO CRUZAMENTO DA VILA BRASILIA FALANDO DAS
MODIFICACOES QUE SERAO FEITAS NO LOCAL COM O COORDENADOR
MUNICIPAL DE TRANSITO E TRANSPORTES DA PREFEITURA DE APARECIDA DE
GOIANIA, RENATO MUNDIM

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

CARTELA DICA SOBRE VALIDADE DO LEITE DE SACO PLASTICO0

MATERIA 1: UMA PESQUISA CONFIRMA QUE AS MULHERES TEM
BEBIDO MAIS E QUE JA CORRESPONDEM A 33% DO CONSUMO DO PAIS,
PRINCIPALMENTE, DE CERVEJA

MATERIA 2: CAMPANHA CONTRA AS DROGAS LEVA CRIANCAS DE
NOVE A DOZE ANOS A FAZEREM UM CURSO, COM DURACAO DE UM
SEMESTRE, PARA APRENDEREM A DIZER NAO AS DROGAS

CARTELA INFORMANDO QUE JA ESTAO ABERTAS AS INSCRICOES
PARA A SELECAO DO COLEGIO DA POLICIA MILITAR

ESTUDIO COM O DIRETOR E COMANDANTE DO COLEGIO DA POLICIA
MILITAR, UNIDADE HUGO DE CARVALHO RAMOS, MAJOR EPAMINONDAS
ALVES COSTA FALANDO DA SELAECAO PARA O COLEGIO MILITAR

PASSAGEM DE BLOCO
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4° BLOCO

CARTELA DICA SOBRE A VALIDADE DO LEITE LONGA VIDA

MATERIA 1: GOIANIA ESTA PROMOVENDO, DURANTE DEZ DIAS,
UMA GRANDE LIQUIDACAO EM SEU COMERCIO COM O PROJETO LIQUIDA
GOIANIA, COM A PARTICIPACAO DE CERCA DE MIL LOJAS

MATERIA 2: O GOIAS FAZ MODIFICACOES EM SEU TIME PARA
ENFRENTAR O PARANA, TERCEIRO LUGAR DO BRASILEIRAO

NOTA SECA INFORMANDO NUMEROS E PONTUACOES DE GOIAS E
PARANA

MATERIA 3: VACINA CONTRA BRUCELOSE PASSA A SER
OBRIGATORIA NO REBANHO BOVINO EM GOIAS A PARTIR DE SETEMBRO E
TEM O OBJETIVO DE ERRADICAR A DOENCA

PASSAGEM DE BLOCO

5° BLOCO

MATERIA 1: MULHER QUE FOI ATROPELADA POR UM ONIBUS NO
TERMINAL IZIDORIA FOI IDENTIFICADA E RECONHECIDA PELO MARIDO E SE
CHAMA DOMOCILIANA MACHADO

CARTELA COM VALORES DE PASSAGENS DE ONIBUS
INTERMUNICIPAIS

ESTUDIO COM O PREFEITO DE SENADOR CANEDO, VANDERLAN
VIERIRA CARDOSO E COM O DEPUTADO ESTADUAL PELO PSDB, DANIEL
MESSAC FALANDO DO TRANSPORTE COLETIVO E AS TARIFAS COBRADAS

PASSAGEM DE BLOCO

6° BLOCO

E-MAILS COM RECLAMACOES DOS TELE-ESPECTADORES E
RECADOS

QUADRO COM ROSENWAL FERREIRA FALANDO QUE O TELEJORNAL
SBT-BRTASIL, COM A ANA PAULA PADRAO E CONSIDERADO UM GRANDE
MARCO NA TELEVISAO BRASILEIRA

NOTA SECA INFORMANDO SOBRE UMA MOSTRA CULTURAL
PROMOVIDA POR 56 ESCOLAS MUNICIPAIS DE APARECIDA DE GOIANIA
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MATERIA 1: INICIO DA QUINTA SEMANA DO FOLCLORE DA
UNIVERSIDADE CATOLICA DE GOIAS REUNE AS TRADICOES DE GOIAS
ESTUDIO COM O PROFESSOR DA UCG, DOUTOR EM CARTOGRAFIA,
ANTONIO TEIXEIRA NETO FALANDO DE TRADICOES CULTURAIS DO FOLCLORE
PASSAGEM DE BLOCO

7° BLOCO

E-MAILS COM RECLAMACOES E RECADOS DOS TELE-
ESPECTADORES

MATERIA 1: FISCAIS DA AGENCIA AMBIENTAL APREENDERAM MAIS
DE UMA TONELADA DE PESCADO PRATICADO IRREGULARMENTE

MATERIA 2: POLICIA FEDERAL SE UNE AS POLICIAS DE GOIAS E
DISTRITO FEDERAL PARA REDUZIR A CRIMINALIDADE NO ENTORNO PORQUE
A REGIAO, COM 35 CIDADES, TEM SIDO CONSIDERADA A MAIS VIOLENTA DO
ESTADO

MATERIA 3: OS DEPOSITOS DE GAS DE GOIANIA ESTAO SENDO
FISCALIZADOS PELA SECRETARIA MUNICIPAL DE FISCALIZACAO URBANA E
QUALQUER IRREGULARIDADE PODE RESULTAR NA INTERDICAO DO
ESTABELECIMENTO

ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA
TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS

ENCERRAMENTO
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D) Dia 25 de Agosto de 2005 - quinta-feira

1° BLOCO
MANCHETES / ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: EM UMA MEGA OPERACAO, CONHECIDA COMO
PEGASUS, POLICIA FEDERAL PRENDE QUADRILHA, DE OITO ESTADOS,
ESPECIALIZADA EM FRAUDAR CONTAS BANCARIAS UTILIZANDO A INTERNET

VIVO / NET DA POLICIA FEDERAL, COM O DELEGADO CRISTIANO
SAMPAIO, EXPLICANDO COMO ESTA FUNCIONANDO A ACAO DA POLICIA

COMENTARIOS DOS APRESENTADORES

VIVO / NET DA POLICIA FEDERAL, INFORMANDO QUE AGENTES DA
POLICIA FEDERAL, EM OPERACAO DENOMONADA “ROUPA SUJA”, ESTIVERAM
NA SEDE DA IQUEGO E NA RESIDENCIA DO EX-PREFEITO DE GOIANIA, DARCI
ACCORSI, COM SEU MANDADO DE BUSCA E APREENSAO. A INFORMACAO E DE
FRAUDE DE SUPERFATURAMENTO DE MEDICAMENTOS E IRREGULARIDADES
EM LAVANDERIAS HOSPITALARES. O EX-PREFEITO DE GOIANIA E AGORA, EX-
PRESIDENTE DA IQUEGO ESTA NA SEDE DA POLICIA FEDERAL PRESTANDO
ESCLARECIMENTOS

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

CARTELA DICA SOBRE INFORMACOES QUE DEVEM CONSTAR EM
TODO TIPO DE PRODUTO

MATERIA 1: SARGENTO ACUSADO DE MATAR 2 COLEGAS E FERIR 1,
DENTRO DO 8. BATALHAO EM APARECIDA DE GOIANIA, E EXPULSO DA
POLICIA MILITAR

MATERIA 2: O EMPATE COM O PARANA TIROU DO GOIAS A VICE
LIDERANCA DA SERIE A DO BRASILEIRAO

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE COM O RESULTADO O GOIAS
PASSOU A OCUPAR O 3°. LUGAR, COM 38 PONTOS, ATRAS DO CORINTHIANS E
DO SANTOS
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ESTUDIO COM O LATERAL DO GOIAS, PAULO BAIER E O MEIO
CAMPO, CLEBER GOIANO FALANDO DO JOGO DO DIA ANTERIOR
PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

CARTELA DICA PARA QUANDO O CONSUMIDOR FOR PREJUDICADO
POR UM PROIDUTO OU SERVICO

E-MAILS DOS TELE-ESPECTADORES COM RECLAMACOES

NOTA SECA SOBRE A SEXTA EDICAO DA FEIRA DO EMPREENDEDOR
EM GOIAS, LANCADA PELO SEBRAE

MATERIA 1: CAMPANHA CONTRA VIOLENCIA NA FAMILIA E
LANCADA PELA SECRETARIA MUNICIPAL DE SAUDE, EM PARCERIA COM O
MINISTERIO DA SAUDE, PARA REDUZIR O INDICE DE CASOS DE AGRESSAO
CONTRA AS MULHERES, OS ADOLESCENTES E CRIANCAS

NOTA SECA DA 14%. SEMANA MUNDIAL DE AMAMENTACAO EM
GOIAS QUE TEM O OBJETIVO DE ARRECADAR LEITE PARA SER DOADO AO
BANCO DE LEITE HUMANO DO ESTADO

PASSAGEM DE BLOCO

5° BLOCO

CARTELA DICA PARA O CONSUMIDOR

MATERIA 1: DEPOSITOS ONDE ESTAO OS REJEITOS DO CESIO ESTAO
SENDO VISTORIADOS PELO FORUM DE CONTROLE E PREVENCAO A
ACIDENTES RADIOLOGICOS

MATERIA 2: O MINISTERIO PUBLICO FEDERAL E ESTADUAL,
CONTESTAM DECISAO DA JUSTICA QUE OBRIGA O ESTADO A PAGAR UMA
INDENIZACAO DE CEM MIL REAIS POR CAUSA DO ACIDENTE DO CESIO 137
OCORRIDO A 18 ANOS

NOTA RETORNO / PE INFORMANDO QUE O PROCURADOR GERAL DO
ESTADO, JOAO FURTADO DE MENDONCA NETO, DIZENDO QUE VAI RECORRER
DA DECISAO DO TRIBUNAL REGIONAL FEDERAL, POR ENTENDER QUE ESTA
JURIDICAMENTE ERRADA

MATERIA 3: JOVENS QUE NAO CONCLUIRAM O ENSINO
FUNDAMENTAL, VAO SER BENEFICIADOS POR UM CONVENIO ENTRE O
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GOVERNO FEDERAL E A PREFEITURA DE GOIANIA

ESTUDIO COM O SECRETARIO MUNICIPAL DE DESENVOLVIMENTO
URBANO, JOEL SANT'ANA BRAGA FILHO, FALANDO DO PROJETO PARA
BENEFICIAR JOVENS ATRAVES DE EMPREGOS

PASSAGEM DE BLOCO

6° BLOCO

MATERIA 1: O MANDADO DE BUSCA E APREENSAO CONTRA DARCI
ACCORSI FOI CUMPRIDO LOGO CEDO COM AGENTES DA POLICIA FEDERAL
INTERVINDO EM SUA CASA E NA SEDE DA IQUEGO

VIVO / NET DA SUPERINTENDENCIA DA POLICIA FEDERAL COM O Dr.
SUPERINTENDENTE MANUEL TRAJANO FALANDO SOBRE O QUE LEVOU A
APREENSAO CONTRA DARCI ACCORSI

NOTA COBERTA SOBRE HISTORICO DE DARCI ACCORSI

ENTREVISTA POR TELEFONE COM O SECRETARIO DE GOVERNO,
FERNANDO CUNHA, CONFIRMANDO QUE DARCI ACCORSI FOI AFASTADO DO
CARGO A MANDADO DO GOVERNADOR MARCONI PERILLO

QUADRO “CONHECA SEUS DIREITOS” EXPLICADANDO O QUE E
“ADELACAO PREMIADA”

MATERIA 2: OS ACUSADOS DE DESVIO DE DINHEIRO DA CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANIA, VAO SER OUVIDOS PELA JUSTICA FEDERAL ATE O
MES DE NOVEMBRO

PASSAGEM DE BLOCO

7° BLOCO

MATERIA 1: O COMECIANTE BALTAZAR LUIZ DA SILVA, AMEACA
SOLTAR UMA BOMBA NO PASSO MUNICIPAL, AFIRMANDO SER UM PROTESTO
CONTRA A DEMORA NA LIBERACAO DO ALVARA DE FUNCIONAMENTO DA
SUA DANCETERIA

SUITE INFORMANDO QUE O ALVARA DEFINITIVO DO COMERCIANTE
SERA EXPEDIDO APOS A VISTORIA NO ESTABELECIMENTO PARA VER SE O
ISOLAMENTO ACUSTICO ESTA DE ACORDO COM O EXIGIDO POR LEI

ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA



TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS
ENCERRAMENTO
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E) Dia 26 de Agosto de 2005 - sexta-feira

1°. BLOCO
MANCHETES / ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: FARMACIAS DE GOIANIA QUE CONTINUAM SEM A
PLACA INDICATIVA DE QUAIS ESTABELECIMENTOS ESTAO DE PLANTAO NO
PERIODO NOTURNO TEM ATE O DIA 12 DE SETEMBRO PARA PROVIDENCIA-LAS

VIVO / NET SOBRE FISCALIZACAO DOS BANCOS PELA SEFUR COM O
SECRETARIO MUNICIPAL DE FISCALIZACAO URBANA, RANNIERI LOPES
FALANDO SOBRE SE ESTA SENDO CUMPRIDA OU NAO, A DETERMINACAO DE
QUE, O TEMPO MAXIMO QUE A POPULACAO PODE ESPERAR NAS FILAS DE
BANCOS E DE 20 MINUTOS.

COMENTARIOS DOS APRESENTADORES SOBRE A LEI QUE
DETERMINA QUE UM APESSOA NAO PODE FICAR MAIS DE 20 MINUTOS NA FILA
DE UM BANCO

PASSAGEM DE BLOCO

3°. BLOCO

MATERIA 1: MATERIAIS APREENDIDOS NA OPERACAO PEGASUS
AINDA NAO FORAM PERICIADOS PELA POLICIA FEDERAL ATE O MOMENTO

ESTUDIO COM O PERITO CRIMINAL FEDERAL, WALBER PINHEIRO
FALANDO DA OPERACAO PEGASUS

MATERIA 2: LADROES CIBERNETICOS, OU RACKERS, ESPIONAM
COMPUTADORES ATRAVES DA INTERNET

ESTUDIO NOVAMENTE COM WALBER PINHEIRO, PERITO CRIMINAL
FEDERAL, FALANDO DA FALTA DE SEGURANCA EM SE MOVIMENTAR CONTA
BANCARIA PELA INTERNET

PASSAGEM DE BLOCO

4°. BLOCO
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MATERIA 1: MAIS UM ABORTO DE FETO SEM CEREBRO FOI
AUTORIZADO PELA JUSTICA EM GOIANIA.

NOTA SECA INFORMANDO QUE A JUIZA GOMIDE DA SILVA
MONSOLLI, DA 2* VARA CRIMINAL, NAO QUIS COMENTAR A DECICAO
JUDICIAL

MATERIA 2: INAUGURACAO DE PASSARELA SOBRE A BR-153, NAS
PROXIMIDADES DO ESTADIO SERRA DOURADA, FOI FEITA PELO GOVERNADOR
MARCONI PERILLO

ESTUDIO COM AILTO BATISTA MACHADO, CHEFE DO SERVICO DE
BENEFICIO DO INSS, FALANDO DO FUNCIONAMNETO DO INSS NO FIM DE
SEMANA

MATERIA 3: O INTERVENTOR DA IQUEGO, JOAQUIM HENRIQUE DE
SA, TOMOU POSSE DEPOIS DO AFASTAMENTO DE DARCI ACCORSI

E-MAIS DOS TELE-ESPECTADORES COM RECLAMACOES

PASSAGEM DE BLOCO

5°. BLOCO

E-MAILS DOS TELE-ESPECTADORES COM RECLAMACOES

MATERIA 1: MOTORISTAS E PEDESTRES, PROTESTAM CONTRA O
TRANSITO PERIGOSO DA AVENIDA CONTORNO QUE DA ACESSO AO PARQUE
DAS LARANJEIRAS

MATERIA 2: POSSE DE PAULO AFONSO FERREIRA A PRESIDENCIA
DA FEDERACAO DA INDUSTRIA E COMERCIO DE GOIAS

ESTUDIO COM O PRESIDENTE REEMPOSSADO DA FIEG, PAULO
AFONSO, FALANDO DE SUAS PRINCIPAIS METAS

PASSAGEM DE BLOCO

6°. BLOCO
E-MAIS COM RECADOS E RECLAMACOES DOS TELE-ESPECTADORES
QUADRO ROSENVAL FERREIRA QUE FALA SOBRE A POSSIBILIDADE
DE MAIS UMA DESPESA PARA PROPRIETARIOS DE VEICULOS, PORQUE O
GOVERNO PLANEJA CRIAR UM MECANISMO PARA MONITORAR OS VEICULOS
NO BRASIL



100

MATERIA 1: POEIRA TIRA SOSSEGO E SAUDE DOS MORADORES DA
VILA ALZIRA, EM APARECIDA DE GOIANIA, POR FALTA DE ASFALTO

NOTA RETORNO / PE INFORMANDO QUE O SECRETARIO DE
COMUNICACAO DE APARECIDA DE GOIANIA URIAS JR. DIZ NAO HAVER
PREVISAO DE ASFALTAMENTO DAS RUAS QUE AINDA NAO POSSUEM
PAVIMENTACAO. MEDIDAS PALIATIVAS PARA ACABAR COM A POEIRA
TAMBEM NAO PODERAO SER FEITAS DEVIDO A QUANTIDADE DE VIAS SEM
ASFALTO

COMENTARIO DO APRESENTADOR SOBRE A FALTA DE QUALQUER
INICIATIVA PARA O SETOR VILA ALZIRA

PASSAGEM DE BLOCO

7°. BLOCO

MATERIA 1: TARIFAS DO TRANSPORTE COLETIVO SAO DISCUTIDAS
POR PREFEITOS DA REGIAO METROPOLITANA DE GOIANIA.

NOTA RETORNO INFORMANDO QUE, DEPOIS DA REUNIAO COM O
PREFEITO IRIS REZENDE, OS PREFEITOS DO ENTORNO SE ENCONTRARAM COM
O GOVERNADOR MARCONI PERILLO, QUE GARANTIU VERBAS DE 200,00 MIL
REAIS PARA QUE A UNIFICACAO DO TRANSPORTE COLETIVO SEJA
IMPLANTADA

ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA
TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS

ENCERRAMENTO
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F) Dia 27 de Agosto de 2005 - sabado

1° BLOCO
MANCHETE / ESCALADA: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

2° BLOCO

MATERIA 1: PRISAO DE ONZE ACUSDAOS DE PARTICIPAR DE UMA
QUADRILHA QUE FRAUDA CONTAS BANCARIAS PELA INTERNET

ENTREVISTA COM UM DOS ACUSADOS DA QUADRILHA, CONTANDO
COMO AGIAM E QUAL ERA A PARTICIPACAO DELE NO ESQUEMA

COMENTARIO DOS APRESENTADORES SOBRE A PRISAO DOS
ACUSADOS DA QUADRILHA QUE FRAUDAVA CONTAS BANCARIAS PELA
INTERNET

MATERIA 2: INCENDIO DE PEQUENAS PROPORCOES ATINGE O
JARDIM BOTANICO EM GOIANIA

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

STAND UP: DARCI ACCORSI, EX-PRESIDENTE DA IQUEGO E EX-
PREFEITO DE GOIANIA, ESTAVA PRESO NA CAPITAL E FOI LEVADO PARA O RIO
DE JANEIRO POR SER ACUSADO DE PARTICIPAR DE UM ESQUEMA PARA
FRAUDAR LICITACOES DE INSUMOS PARA COQUITEIS ANTI-HIV

NOTA COBERTA / PE INFORMANDO QUE O EX-PREFEITO JA
DESEMBARCOU NO AEROPORTO SANTOS DUMOND NO RIO DE JANEIRO

MATERIA 1: MORADORES DO JARDIM BALNEARIO MEIA PONTE, EM
GOIANIA, PROTESTAM CONTRA A FALTA DE SEGURANCA E A VIOLENCIA NO
SETOR

VIVO / NET: FALANDO DA REINAUGURACAO DO ESTADIO ANTONIO
ACIOLI, PERTENCENTE AO ATLETICO CLUBE GOIANIENSE

COMENTARIO DOS APRESENTADORES SOBRE A REINAUGURACAO
DO ESTADIO DO ATLETICO

NOTA SECA SOBRE A DISPUTA ENTRE O TIME DO VILA NOVA E O
GREMIO INHUMENSE QUE TERMINOU COM O EMPATE DE ZERO A ZERO
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PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

E-MAILS DOS TE-ESPESTADORES PEDINDO INFORMACOES E
FAZENDO RECLAMACOES

MATERIA 1: EXPLORADORES E DONOS DE VIDEO-LOTERIAS E CACA-
NIQUEIS SERAO TRATADOS AGORA COMO CRIMINOSOS DEVIDO A UMA
DECISAO DO MINISTERIO PUBLICO E DA POLICIA FEDERAL

MATERIA 2: POLICIA FLAGRA VENDA DE DROGAS EM UM BAIRRO
NOBRE DE GOIANIA ONDE AS NEGOCIACAOES SAO FEITAS LIVREMENTE
ENTRE TRAFICANTES E USUARIOS

ESTUDIO COM A DELEGADA RESPONSAVEL PELA DELEGACIA
ESTADUAL DE REPRESSAO A NARCOTICOS, RENATA CHEIM, FALANDO SOBRE
A FEIRA DE DROGAS EXISTENMTE EM UM BAIRRO NOBRE DA CAPITAL

PASSAGEM DE BLOCO

5° BLOCO

MATERIA 1: SECRETARIA ESTADUAL DE SAUDE COMECA
CAMPANHA DE COMBATE AO FUMO EM GOIANIA

MATERIA 2: PREFEITURA REALIZA UM MUTIRAO DA SAUDE EM
GOIANIA, PARA REDUZIR O NUMERO DE PESSOAS QUE ESTAO NA FILA DE
ESPERA POR ATENDIMENTO MEDICO

ESTUDIO COM SECRETARIO MUNICIPAL DE SAUDE, PAULO RASSI
FALANDO A RESPEITO DO MUTIRAO DA SAUDE, REALIZADO PELA
PREFEITURA

MATERIA 3: CRIANCAS ALERGICAS A LACTOSE, QUE PRECISAM DE
LEITE ESPECIAL PARA SOBREVIVER, ENCONTRAM DIDICULDADES DE OBTER O
PRODUTO ATRAVES DO PODER PUBLICO

ESTUDIO NOVAMENTE COM O SECRETARIO PAULO RASSI, AGORA
PARA FALAR DA FALTA DE LEITE ESPECIAL PARA CRIANCAS COM ALERGIA A
LACTOSE

PASSAGEM DE BLOCO

6° BLOCO
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MATERIA 1: AUMENTO DA PROCURA POR ADAPTADORES DE BI-
COMBUSTIVEIS EM GOIANIA

ESTUDIO COM RODRIGO BAGGIO, FUNDADOR E DIRETOR DO
COMITE PARA DEMOCRATIZACAO DA INFORMATICA, PARA EXPLICAR COMO
ISSO E FEITO

CHAMADA PARA O PROGRAMA TRILHAS DO BRASIL QUE ACONTECE
NO DOMINGO E VAI MOSTRAR O PROJETO “SEM DIMENSAO”, DESENVOLVIDO
PELO DISTRITO FEDERAL

E-MAILS DOS TELE-ESPECTADORES COM RECLAMACOES

NOTA COBERTA / PE: CASAMENTO COLETIVO E REALIZADO NO
JOQUEI CLUBE DE GOIAS PARA UNIR CASAIS QUE JA VIVEM JUNTOS, MAS
AINDA NAO OFICIALIZARAM A UNIAO

IMAGENS DA SEMANA SOBRE A DESTRUICAO DAS MINAS D'AGUA
DE GOIANIA ACENTUADA PELA DEGRADACAO E INTENSIFICADA POR FALTA
DE PRESERVACAO

COMENTARIO DOS APRESENTADORES SOBRE A DEGRADACAO
DAS MINAS D’AGUA

ESTUDIO COM OS APRESENTADORES MANDANDO ABRACOS PARA
TELESPECTADORES, MANDANDO RECADOS E DIVULGANDO EVENTOS

ENCERRAMENTO
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Anexo IV — Clipping do 12 Hora
A) Dia 22 de Agosto de 2005 - segunda-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

NOTA SECA ADIADO O JULGAMENTO DE UM SUSPEITO DE
ASSASSINATO

MATERIA 1: SOBRE O LEILAO DA FROTA DA SSPJ, OS VEICULOS JA
ESTAO LIBERADOS PARA VISITACAO

MATERIA 2: CABELELEIROS SE REUNEM EM GOIANIA EM CURSO DE
APERFECOAMENTO

LINK: OFICINA DA BELEZA

MATERIA 3: HORA DA BOLA, PRINCIPAIS LANCES E JOGOS DO FIM
DE SEMANA

2° BLOCO

NOTA COBERTA SOBRE O SUPLETIVO ESTADUAL

MATERIA 1: DIA DO CORRETOR

MATERIA 2: NUMEROLOGIA NO BRASIL

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM ANA LUCIA DA SILVA,
NUMEROLOGA

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO
MATERIA 1: BALANCO AMBIENTAL

QUADRO: SUA EXCELENCIA O CLIENTE

MATERIA 2: DIETAS MILAGROSAS PARA EMAGRECER
PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

MATERIA 1: ABERTURA DA SEMANA DO DEFICIENTE
MATERIA 2: SEMANA DA FAMILIA

NOTA COBERTA: 1* MOSTRA DE DANCA
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ENCERRAMENTO

B) Dia 23 de Agosto de 2005 - terca-feira

1° BLOCO
ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO

JORNAL PELOS APRESENTADORES

CAPITAL

SAUDE

GREVE

ABERTURA
MATERIA 1: FALTAM FARMACEUTICOS NAS FARMACIAS DA

NOTA PE / RETORNO SOBRE A FALTA DE FARMACEUTICOS
MATERIA 2: BALANCO DA VACINACAO INFANTIL NOS POSTOS DE

MATERIA 3: FUNCIONAMENTO DO INSS DEPOIS DA VOLTA DA

LINK: NA PORTA DO POSTO DO INSS
PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO
NOTA SECA SOBRE A CONVENCAO DO PSDB

MATERIA 1: MP ESPERA TER MAIS PODER PARA INVESTIGAR
MATERIA 2: PROIBICAO DE VIDEOLOTERIAS ACABAM EM
APREENSAO DE MAQUINAS

ENTREVISTA EM ESTUDIO:COM MAURICIO FARIAS SOBRE A

APREENSAO DE VIDEOLOTERIAS

NOTA COBERTA: SOBRE A VISITA DA COMITIVA DE CABO VERDE

AO GOVERNADOR MARCONI PERILLO

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

MATERIA 1: REAJUSTE SALARIAL DOS SERVIDORES MUNICIPAIS
MATERIA 2: SOBRE O ICMS DAS PREFEITURAS

NOTA SECA: ESTACIONAMENTO DO AEROPORTO E INTERDITADO
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MATERIA 3: SMT TROCA ROTULAS POR SEMAFOROS EM VARIOS
PONTOS DA CIDADE
PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

MATERIA 1: REUNIAO ENTRE PROCON, SINERGAS E SINDPETRO
TENTAM ACORDO PARA CONTROLAR O PRECO DO GAS DE COZINHA.

NOTA PE / RETORNO: SOBRE O RESULTADO DA REUNIAO

MATERIA 2: CHEGADA DOS ATLETAS AMPUTADOS QUE TREINAM
PARA COMPETICOES

MATERIA 3: SEMANA DO DEFICIENTE

NOTA SECA: DIA DA BELEZA

NOTA SECA: CRIACAO DO CURSO DE BELEZA

NOTA COBERTA: FESTIVAL DE DANCA

ENCERRAMENTO
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C) Dia 24 de Agosto de 2005 - quarta-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

APRESENTACAO

MATERIA 1: PRISAO DE DARCI ACCORSI

LINK: ACOMPANHAMENTO DA PRISAO DE DARCI ACCORSI

MATERIA 3: ACAO INTENSIVA DA POLICIA FEDERAL NA OPERACAO
PEGASUS

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

MATERIA 1: AUMENTO DA TARIFA DE ONIBUS E DISCUTIDO NA
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA

NOTA SECA: O AUMENTO DA GASOLINA PREOCUPA A POPULACAO

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM O NEY BORGES SOBRE A FEIRA DO

EMPREENDEDOR

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO
MATERIA 1: AGECOM E HOSPITAL ARAUJO JORGE NO LANCAMENTO
DE DO PROJETO DE MAIS UM PAVILHAO
LINK: HOSPITAL ARAUJO JORGE
NOTA PE / RETORNO SOBRE A GO- 210
PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO
NOTA SECA: MINISTERIO PUBLICO DISCUTE PAGAMENTO DO
TRATAMENTO DAS VITIMAS DO CESIO
MATERIA 1: FORUM PERMANENTE VISITA DEPODITO DO CESIO
QUADRO: PEGA LEVE COM RODRIGO SANTANA
NOTA SECA: SEMANA DO FOLCLORE
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ENCERRAMENTO
D) Dia 25 de Agosto de 2005 - quinta-feira

1° BLOCO

ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO
JORNAL PELOS APRESENTADORES

APRESENTACAO

MATERIA 1: POLICIA SUSPEITA QUE O INCENDIO NO DEPOSITO DA
SUPERGAS TENHA SIDO CRIMINOSO

MATERIA 2: JUSTICA DE APARECIDA COMECA A OUVIR AS
TESTEMUNHAS DO CRIME QUE PROVOCOU O DESAPARECIMENTO DE DUAS
PESSOAS EM ABRIL

MATERIA 3: ACAO INTENSIVA DA SEGURANCA PUBLICA REDUZ
CRIMINALIDADE

NOTA SECA: PROMOCAO LIQUIDA GOIANIA

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO

MATERIA 1: VITIMAS DO CESIO PEDEM MAIS ATENCAO DO
GOVERNO

NOTA SECA: MASSA FALIDA DA ENCOL ESPERA ARRECADAR O
SUFICENTE PARA PAGAR EX-FUNCIONARIOS.

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM O PSICANALISTA RUBEM ALVES

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

MATERIA 1: AGECOM E HOSPITAL ARAUJO JORGE NO LANCAMENTO
DE DO PROJETO DE MAIS UM PAVILHAO

LINK: HOSPITAL ARAUJO JORGE

NOTA PE / RETORNO SOBRE A GO- 210

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO
QUADRO: PROFISSAO CIDADAO



109

NOTA SECA: HOMICIDIO EM CAMPINAS

MATERIA 2: SALARIO DOS SERVIDORES MUNICIPAIS EM DISCUSAO
NA ASSEMBLEIA

MATERIA 3: AGENCIA AMBIENTAL DOU PEIXES APREENDIDOS

ENCERRAMENTO
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E) Dia 26 de Agosto de 2005 - sexta-feira

1° BLOCO
ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO

JORNAL PELOS APRESENTADORES

FEDERAL

APRESENTACAO

MATERIA 1: POLICIA PRENDE QUADRILHA DE ASSALTANTES
MATERIA 2: SUITE DA PRISAO DO DARCO ACCORSI NA POLICIA
FEDERAL

MATERIA 3: ESTACIONAMENTO DO AEROPORTO E INTERDITADO
LINK: NOVAS NOTICIAS SOBRE O CASO DARCI ACCORSI POLICIA

QUADRO: HORA DA BOLA
PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO
MATERIA 1: TRANSPLANTE DE RIM
NOTA SECA: HOSPITAL DE QUEIMADURAS RECEBE NOVOS

EQUIPAMENTOS

FISICOS

MATERIA 2: UEG DISPONIBILIZA DE VAGAS PARA DEFICIENTES

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM MARCUS ANTONIO FERREIRA

ALVES, RESPONSAVEL PELO VESTIBULAR DA UEG.

NOTA COBERTA: REEDUCANDOS DA AGéENCIA PRISIONAL

APRENDEM A PRODUZIR CADEIRAS DE RODAS

SOARES

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO
MATERIA 1: ELIANA FRANCA FALA DA DENUNCIA SOBRE DELUBIO

NOTA COBERTA: PARTIDARIOS DO PT LAVAM A BANDEIRA DO
PARTIDO EM SINAL DE PROTESTO
QUADRO: PEGA LEVE SOBRE VIOLENCIA NA ESCOLA



NOTA COBERTA: OFICINAS DIGITAIS NOS BAIRROS
PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO

QUADRO: CAMARA MUNICIPAL DISCUTE SALARIOS
FUNCIONALISMO

NOTA SECA: SSPJ LEILOA SUA FROTA ANTIGA

MATERIA 2: TRINDADE FESTEJA ANIVERSARIO

MATERIA 3: SEMANA DA PATRIA

ENCERRAMENTO

111

DE



112

F) Dia 27 de Agosto de 2005 - sabado

1° BLOCO
ESCALADA / MANCHETES: APRESENTACAO DAS MATERIAS DO

JORNAL PELOS APRESENTADORES

APRESENTACAO

MATERIA 1: DARCI ACCORSI E TRANSFERIDO PARA O RIO DE
JANEIRO

MATERIA 2: PRESA QUADRILHA DE ROUBO DE CARGA

MATERIA 3: PRESA QUADRILHA DE TRAFICANTES

NOTA: JUSTICA AINDA OUVE AS TESTEMUNHAS DO CASO DO

ADOLESCENTE E DO JOVEM DESAPARECIDOS EM APARECIDA

PASSAGEM DE BLOCO

2° BLOCO
NOTA SECA: ATENDIMENTO NO INSS
MATERIA 2: REALIZADA REUNIAO SOBRE O CONTROLE DOS JOGOS

CLANDESTINOS

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM MARCELO MARQUES SIQUEIRA

SOBRE A REUNIAO DE JOGOS CLANDESTINOS

NOTA COBERTA: SECRETARIAS DA FAZENDA DAS REGIOES NORTE

E CENTRO-OESTE SE REUNEM

GOIANIA

PASSAGEM DE BLOCO

3° BLOCO

MATERIA 1: ALIMENTACAO A BASE DE SOJA

NOTA COBERTA: JUCEG ANUNCIA AUMENTO NA ABERTURA DE
NOVAS EMPRESAS NO ESTADO

NOTA COBERTA: CASAMENTO COMUNITARIO EM APARECIDA DE

PASSAGEM DE BLOCO

4° BLOCO
NOTA COBERTA: SEMINARIO DISCUTE CINEMA
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QUADRO: PROGRAMACAO DE CINEMA

ENTREVISTA EM ESTUDIO COM A BANDA MR. GYN QUE LANCA
NOVO CD

ENCERRAMENTO



