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1 -INTRODUGAO

O café é um dos produtos agricolas
mais comercializados no mundo e, no Brasil,
tem contribuido para o desenvolvimento econé-
mico e social, com a geragéo de empregos desde
os tempos da colonizagdo. Em 2012, o pais obte-
ve producgdo recorde: 50,83 milhdes de sacas de
60 kg, a area nacional plantada correspondeu a
2,33 milhdes de hectares, sendo 5,7 bilhdes de
pés em producdo. A cafeicultura gera em torno
de 8 milhées de empregos no pais, proporcionan-
do as familias renda e acesso a saude e a edu-
cacéo (MAPA, 2013; PRESSINOTT, 2012).

O crescimento tanto do mercado inter-
no como externo de cafés especiais, aliado a
elevacdo nos pregos do produto, tem feito com
que a busca pela certificagcdo e a area plantada,
em regides tradicionalmente produtoras ou nao,
venham aumentando ao longo dos anos. Segun-
do reportagem do Globo Rural (2013), o0 mercado
brasileiro de cafés especiais cresce 15% ao ano,
enquanto o crescimento de café tradicional é de
3% ao ano. Mais da metade dos cafés especiais
séo exportados, embora haja um crescimento do
produto no mercado interno (NERY, 2007).

Sobre a importancia da certificagao,
Horii, Soratto e Varvakis (2007) afirmam que
marcas certificadas promovem agregacdo de
valor, aumentam a competitividade do produto e
a qualidade percebida pelos clientes, provendo o
consumidor da compra de produtos de qualidade
e, ao mesmo tempo, promovendo estratégias de
diferenciacdo. Os processos de certificagbes
apontam para a “rearticulagdo das relagbes so-
ciais ao longo do sistema produtivo com a cons-
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trucdo de formas diferentes de organizagdo so-
cial” (SOUZA, 2006, p.160).

Além de pouco expressiva no cenario
nacional, a cafeicultura goiana, longe de ser con-
siderada tradicional produtora como os Estados
de Minas Gerais e Espirito Santo, vem apresen-
tando grandes avangos em termos de qualidade
e produtividade. No estado, a produgao tem se
caracterizado pela introducdo de sistemas de
irrigacao (gotejamento e aspersao) que tém mi-
nimizado os problemas de desuniformidade plu-
viométrica. A utilizacdo de fatores tecnoldgicos
somada a facilidade de mecanizagdo, a abun-
dancia de chuvas no periodo de enchimento e
maturacdo dos graos e a baixa umidade relativa
do ar no periodo de colheita tém permitido ao
café goiano obter vantagens e diferenciacdo em
relagdo aos custos de produgédo e a qualidade
(FELIPE, 2003).

Para Felipe (2003), o Estado de Goias
apresenta caracteristicas de clima e solo seme-
lhantes as da Regido Cerrado Mineiro, local co-
nhecido por produzir café de qualidade. A autora
confirmou através de estudo cientifico que o café
do Cerrado Goiano tem se caracterizado por ser
de qualidade e possuir caracteristicas proprias de
cafés gourmet e espresso.

Contudo, de acordo com Felipe (2003)
e Milhomem, Teixeira e Milhomem (2001), em
Goias, o Setor Agroindustrial do Café (SAG) tem
sofrido com a falta de organizagao da cadeia pro-
dutiva, evidenciando um problema de assimetria
de informagdo. Na maioria das vezes, as indus-
trias goianas buscam sua matéria-prima em ou-
tros Estados, como Minas Gerais, Espirito Santo
e Sao Paulo, tendo despesas maiores com frete
e impostos que recaem sobre a matéria-prima, o
que acaba aumentando o pre¢o do produto
final, diminuindo o retorno financeiro da atividade.
Além do aumento nos custos, as industrias ainda
perdem a possibilidade de comprar uma matéria-
-prima de alto padréo de qualidade, por um prego
que pode se tornar atrativo para a industria em



Goias. Ainda que pequena, a produgao cafeeira
goiana nao é processada ou consumida no esta-
do, ao tempo em que a industria processadora
conta com marcas que exportam café de alto
valor agregado, ja despertas para a certificagéo,
mas cuja matéria-prima € oriunda do Cerrado Mi-
neiro. Portanto, torna-se necessario buscar alter-
nativas e formas de agregar valor pela rastreabili-
dade e qualidade constatada no produto.

Sobre a assimetria de informacédo e
consequéncias na ineficiéncia do mercado, Con-
ceicdo e Barros (2005) relatam que, para inibir
acOes oportunistas dos agentes de mercado, as
organizagOes, assessoradas por instituicdes de
poder e amparadas pelo poder judiciario, podem
criar marcas, padrbées ou certificados que garan-
tam a qualidade dos produtos, além de legisla-
¢Oes mais rigorosas e fiscalizagdes eficientes que
impegam praticas que favoregam poucos agentes
e que prejudiquem os demais. Para os autores,
as informagdes assimétricas contribuem para a
ineficiéncia do mercado, por isso ha necessidade
de se criar meios que minimizem seus reflexos
na gestdo das empresas e na coordenagéo das
cadeias agroindustriais.

Dai a importancia das organizacées certificado-
ras, dos mecanismos de rastreabilidade e da le-
gislacdo de informagéo e rotulagem (CONCEI-
CAO; BARROS, 2005, p. 22).

No Brasil, o Instituto Nacional da Pro-
priedade Industrial (INPI) é a instituicao res-
ponsavel pelo registro de Indicagdo Geogra-
fica (IG), conforme estabelece a Lei n. 9.279, de
14/05/1996, e a regulamentagdo da Resolugdo
INPI n. 25/2013, de produtos e servigos origina-
rios de areas que possuam caracteristicas natu-
rais de solo e vegetacao, clima e forma de cultivo
semelhantes, no caso da Denominacdo de Ori-
gem (DO), e reputacéo, no caso do INPI. A certifi-
cacao de origem é uma eficiente ferramenta na
promogao do produto na medida em que deixa
transparecer os padrbes minimos de qualidade
do bem ao mercado. Souza (2006, p.162) conclui
que:

Os cafés de origem também representam uma
reorganizagdo das estruturas tradicionais de
mercado [...]. A demarcagao territorial redefine
direitos de propriedade coletivos, que geram
margens que podem ser apropriadas por todos
os cafeicultores do local, ndo importa o tamanho
das propriedades, desde que cumpram os pa-
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drdes de qualidade que séo definidos dentro dos
territorios.

Segundo Seibel (2006), o selo de qua-
lidade IG é responsavel por impulsionar vendas
de produtos como: os vinhos Bordeaux e os es-
pumantes Champanhe, na Franga, o charuto de
Cuba, o café da Etiépia, o bacalhau da Noruega,
o café da Coldmbia na América Latina, o café de
Antigua na Guatemala e o café da Costa Rica.
No Brasil, 37 produtos sdo reconhecidos por IG,
sendo 30 por Indicagéo de Procedéncia (IP) e
sete por Denominacdo de Origem (DO), entre
eles estao: a cachaca de Parati, Estado do Rio de
Janeiro, o café verde da Regido do Cerrado Mi-
neiro, Estado de Minas Gerais, o vinho do Vale
dos Vinhedos, Estado do Rio Grande do Sul, a
uva de mesa e a manga do Vale do Submédio do
Sao Francisco, Estados de Pernambuco e da
Bahia, e a carne e derivados do Pampa Gaucho
da Campanha Meridional, Estado do Rio Grande
do Sul. O selo nao atesta apenas a qualidade e a
origem do produto, mas obriga os produtores a
melhorarem seus produtos e processos produti-
vos (GEBRIM; MUNIZ, 2010; INPI, 2014; SEI-
BEL, 2006, p.1). Souza (2009) acentua que as
IGs sao resultado da interagcdo do homem com
seu territério e a consequéncia € a valorizagao da
tradicdo e da origem da producéo.

Enfim, diante da relevancia que a eco-
nomia cafeeira representa para o Brasil, das mu-
dangas no comportamento do consumidor que
tém criado novas oportunidades para o setor, de
a certificagdo ser uma eficiente ferramenta contra
acoes oportunistas, contra a assimetria de infor-
macao e a ineficiéncia do mercado, e de o café
do Cerrado Goiano apresentar qualidade seme-
Ihante a do café da Regido do Cerrado Mineiro, o
desenvolvimento deste trabalho se justificou.
Além de dissertacbes de mestrado sobre o tema
terem revelado o potencial da cafeicultura goiana
e a importancia dos selos de Indicagdo Geografi-
ca na promogao e na agregagao de valor ao pro-
duto.

No Brasil, o Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento (MAPA) vem apoiando
essas agodes por intermédio de uma coordenagao
especifica, a Coordenacéo de Incentivo a Indica-
¢éo de Produtos Agropecuarios (CIG), vinculada
ao Departamento de Propriedade Intelectual e
Tecnologia da Agropecuaria (DEPTA), com o
objetivo de se estabelecer um instrumento institu-
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cional de desenvolvimento sustentavel, de agre-
gacao de valor por indicagdo geografica, por va-
lorizagdo das diferengas e identidades culturais
proprias, da organizagdo da produgéo, além da
inocuidade e qualidade dos produtos agropecua-
rios (MAPA, 2013). No INPI, a certificagdo por
Indicagdo Geografica pode ser por IP ou DO;
mais acessivel, a Indicagdo de Procedéncia an-
tecede a DO. Pressupde-se que a Indicacédo
Geografica como uma “marca” agregue valor ao
produto, diferencie o produto dos demais.

Segundo Almeida (2006), a distintivi-
dade da marca serve tanto como protecdao ao
titular - revelando seu produto - quanto também
ao consumidor, que identifica com maior facilida-
de exatamente aquele produto que pretende
adquirir. A certificagdo por Indicagao Geografica
constitui forma de distintividade para um produto,
pois o diferencia dos demais e garante ao con-
sumidor a informagdo sobre sua origem e quali-
dade. Para o mesmo autor, constituem fatores
determinantes do sucesso de uma marca: unici-
dade, reputagédo e consisténcia (no uso) - além
de Unica, quanto menos marcas semelhantes, o
consumidor € atraido pelo esteredtipo que aque-
la marca representa, quanto mais a marca for
usada, mais essa imagem ficara fixada na sua
memoria.

A IG tem a caracteristica de dar unici-
dade ao produto, pois ndo ha como uma regido
geografica coexistir em dois lugares no mundo,
cada regiao tem suas proéprias caracteristicas na-
turais, tais como, clima, hidrografia, solo, entre
outras. Sendo assim, o produto produzido em de-
terminada regido carregara consigo as caracte-
risticas de qualidade predominantes naquela re-
gido.

A IG também traz reputacgédo, seja boa
ou ruim, aos produtos certificados, pois os con-
sumidores, ao comprarem estes produtos, atribui-
rao tal decisdo ao conhecimento que tém sobre
as mercadorias produzidas na determinada re-
gido. Além disso, quanto maior a qualidade e a
veracidade das informagdes dos produtos certifi-
cados, maior sera a consisténcia em seu uso
(MONTEIRO, 2011).

Esta pesquisa teve por objetivo analisar
indicadores econdémicos para o café do Estado
de Goias e identificar oportunidades para selos
de qualidade. Como objetivos especificos tém-se:
1 - caracterizar a produgéo de café no Estado de
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Goias; 2 - levantar os indicadores econdmico-
-financeiros determinantes da eficiéncia do mer-
cado cafeeiro; e 3 - analisar o beneficio/ custo na
producdo e identificar cafés de qualidade em
Goias com oportunidade para selos de qualidade.

1.1 - Mapa da Regido Produtora de Café em
Goias

Para atender a um dos requisitos fun-
damentais da IG, que é a definicdo da area geo-
grafica de producao, construiu-se o mapa (Figura
1) no qual é detalhada a regido de producdo de
café no estado com oportunidades de certifica-
¢ao.

1.2 - Café Historico do Nordeste de Goias

O municipio de Alto Paraiso de Goias
estd localizado no Nordeste goiano e, junto com
outros quatro municipios, Cavalcante, Teresina
de Goias, Colinas do Sul e Sao Joao D'Alianga,
faz parte do Parque Nacional da Chapada dos
Veadeiros. E uma cidade pequena, com pouco
mais de 6.000 habitantes, considerada pela Or-
ganizagao das Nagdes Unidas para a Educacgéo,
Ciéncia e Cultura (UNESCO) patrimbnio natural
mundial por apresentar um sistema ecoldgico rico
e tipico do cerrado (PREFEITURA, 2011) (Figura
1).

Apos surto de febre amarela na regiéo
na década passada e consequente declinio da
economia baseada no ecoturismo, seus morado-
res investiram na cafeicultura. Campos e Valente
(2010) salientam que o café de Alto Paraiso de
Goias possui:

[...] caracteristicas de sabor, aroma e textura pré-
prios da regido e que se enquadrava nos mer-
cados de café organico e de origem definida. O
café de Alto Paraiso de Goias é produzido tradi-
cionalmente de forma agroecolégica e demons-
tra ser de uma variedade muito antiga - prova-
velmente Typica ou Bourbon. Esse café é pro-
duzido com responsabilidade social, ja que se
encontra especialmente cultivado em proprieda-
des de agricultores familiares, sendo colhido e
preparado de forma artesanal e com os cuida-
dos de quem elabora o produto para o consumo
de sua propria familia (CAMPOS; VALENTE,
2010, p. 25).
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Figura 1 - Delimitagdo da Produgéo de Café com Oportunidade de Certificacdo, Estado de Goias, 2014.
Fonte: Elaborada por Mesquita (2014) a partir de dados do IBGE (2014).

Para esses autores, um café tradicio-
nal como o cultivado no Nordeste de Goias ha
mais de 200 anos, tendo como caracteristicas
a producdo familiar e organica, e cujos agricul-
tores seguem preceito ecolégico e socialmente
correto, numa regido de ecoturismo, pode abas-
tecero

[...] nicho de mercado de produtos com certifica-
¢ao de origem que valoriza o produto que é ela-
borado de forma tradicional em uma determina-
da regizo (CAMPOS; VALENTE, 2010, p. 35).
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2 - METODOLOGIA

Dados secundarios foram levantados
através de publicagbes do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), Ministério do De-
senvolvimento, Industria e Comércio Exterior
(MDIC), Superintendéncia de Estatistica, Pesqui-
sa e Informacdo do Estado de Goias (SEPIN/
GO), Companhia Nacional de Abastecimento
(CONAB) e da Associagéo Brasileira da Industria
de Café (ABIC), visando a caracteriza¢do da pro-

l|ouy

SDI0g) 8P OpDIS] Op 9)0) 0 Dind S0IILQUOI] SBIOPDIPU] 8P 8S|



DIIBXIa] ‘sapaly

22

ducao de café no Estado de Goias.

O estudo dos indicadores econémico-
-financeiros determinantes da eficiéncia do mer-
cado cafeeiro analisou diferentes elos da cadeia
produtiva - da produgéo agricola a industria. Fo-
ram entrevistados trés cafeicultores goianos que
possuem expressividade do volume de produgéo
e demonstram interesse na certificagdo de ori-
gem. No processamento, realizou-se estudo de
caso de uma industria de torrefagdo e moagem
de café de Goias (Industria X) e entrevistas com
representantes do Sindicato das Industrias de
Torrefagdo e Moagem de Café de Goias (Sinca-
fé/GO) e da Secretaria da Fazenda de Goias
(SEFAZ/GO). Os dados econdmico-financeiros
compreenderam os anos de 2009 e 2010 atuali-
zados para 2013 com base no Indice Geral de
Precos do Mercado (IGP-M) (Tabelas 1 e 2).
Utilizou-se a metodologia de Abreu e Perosa
(2009). Os custos na distribuicdo equivalem aos
custos de administragdo e armazenamento.

A analise do beneficio/custo na produ-
cdo de café de qualidade em Goias foi obtida a
partir dos dados colhidos com cafeicultores, cor-
respondentes aos anos de 2009 e 2010 e atuali-
zados para 2013 com base no IGP-M. Utilizou-se
a metodologia de Caixeta e Teixeira (2009), que
considera os indicadores da tabela 3 e as rela-
¢Oes a seguir, sendo LL o Lucro Liquido na cafei-
cultura, RT a Receita Total das vendas e CT o
custo total da produgéo:

Se LL =RT - CT, entao
LL/CT=RT/CT-CT/CTou

LL/CT =RT/CT - 1, entéo,
RT/CT - 1> 0 (relagao positiva de beneficio
sobre custos) implica RT/CT > 1.
3 -RESULTADOS E DISCUSSOES
3.1. Sistema Agroindustrial do Café em Goias
Predominam na cafeicultura empresa-
rial goiana os sistemas irrigados (gotejamento e
aspersao) de producdo diante da deficiéncia

hidrica e das altas temperaturas (BONOMO et
al., 2008). Para Assad et al. (2001), s&o 117 os
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municipios aptos a producdo de café no estado,
que ocupou a 7?2 colocagdo no ranking nacional
de produgéo de café em 2011, mantendo-se co-
mo primeiro colocado na regido Centro-Oeste
para os anos de 2011 e 2012, com mais de 65%
da producgao (SEPIN/GO, 2010; IBGE, 2012). Em
2012, Goias possuia uma area total de café ara-
bica cultivada de 9.533 hectares e a produgéo foi
de 19.508 toneladas (IBGE, 2013). O estado ex-
portou US$ FOB 18.472.012 entre café n&o tor-
rado, ndo descafeinado e em gréo em 2011 (IMB,
2012). As microrregides que concentram maior
area cultivada sdo: entorno de Brasilia, com
35,80% do total; Cataldo, com 28,68%; e Anapo-
lis, com 12,60% (ASSAD et al., 2001). Em Goias,
a produtividade da cafeicultura & superior a mé-
dia nacional. Em 2012, quando a produtividade
brasileira correspondeu a cerca de 1.440 kg/ha, a
goiana correspondeu a 2.400 kg/ha. Destaque
para 0 municipio de Cristalina, que apresentou
em 2006, 2007 e 2008 média de 3.600 kg/ha
(IBGE, 2013).

No estado existem 100 industrias de
processamento de café (23 filiadas ao Sinca-
fé/GO) que processam 14 toneladas de matéria-
-prima produzidas em Goias e 13 toneladas
adquiridas em outros estados; as vendas so-
mam 23 toneladas e o valor da produgéo é de
R$53.000,00 (IBGE, 2009). Parte da matéria-
-prima adquirida é de origem mineira, inclusive da
Indicagdo de Procedéncia (IP) regido do Cerrado
Mineiro, fornecida pela Federagéo dos Cafeiculto-
res do Cerrado. As industrias exportadoras de
café do estado compram cafés especiais para
processamento e venda no mercado externo,
agregando novos selos de qualidade. Atualmen-
te, 39 marcas de café de torrefadoras goianas
estdo autorizadas pela ABIC a comercializarem
seus produtos, sendo que as 39 marcas sao
produzidas por 16 unidades torrefadoras (ABIC,
2010).

3.2 - Analise dos Indicadores Financeiros na
Cafeicultura, no Processamento e no Va-
rejo

3.2.1 - Custos ao longo da cadeia

Aplicando o modelo de Abreu e Perosa
(2009) e considerando dados da pesquisa, prego
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TABELA 1 - Custos de Produgéo da Matéria-prima, no Processamento e na Distribuicdo do Café, Estado
de Goias, 2013

Indicador Equacgéo Referéncia
Custo da produgéo da matéria-prima Custo operacional/saca de café verde (R$/60 kg) Equagao 01
(elo agricola) ) Custo operacional/kg de café verde (R$)

+
+) Impostos (R$)
=) Custo total/kg de café verde (R$)

Custo de processamento
(elo industria)

(

(

(

(+) Torra café (R$/kg) Equagéo 02
(+) Impostos (R$)

(+) Perda de café na torra (%)

(+) Embalagem aluminio com valvula de 1 kg (R$)
(+) Rétulo colante para aluminio (R$)

(+) Rétulo colante para embalagem de 5 kg (R$)
(+) Reembalagem kraft (R$)

(+) Impostos (R$)

(+) Frete (R$)

(=) Custos do processamento (R$/kg)

(+) Frete distribuigéo na cidade (R$) Equagdo 03
(+) Comissao da distribuigao (1% do prego de venda) (R$)

(+) Impostos (R$)

(+) Remuneragao do varejo (25% do prego de venda) (R$)

(=) Custos de distribuigdo (R$/kg)

Fonte: Elaborada pelas autoras a partir de dados de Abreu e Perosa (2009).

Custo de distribuicdo
(elo distribuicéo)

TABELA 2 - Indicadores Econdmico-Financeiros Determinantes da Eficiéncia do Mercado Cafeeiro, Es-
tado de Goias, 2013

ltem Indicador Equagéo1 Referéncia
Apropriagdo das margens Margem Total de Comercializagéo MC = MA + MV Equagéo 04
brutas Margem do Atacado MA =Cy+ P, Equagéo 05
Margem do Varejo MV =Cy+ P, Equacgéo 06
Margem ou Parcela Retida na Produgéo MP = 1- MC Equagéo 07
Indicador econémico Margem Liquida na Produgéo ML =P, - Cpp Equacgao 08
Margem Liquida Apropriada na Producéo MLy =ML + P, Equagéo 09
Margem Liquida sob Receita ML, =ML + P, Equacgéo 10

Margem Liquida Apropriada no Processamento ML, = Margem apropriada Equacao 11
no processamento + Py
Margem Liquida na Distribuigao ML=R,-Cy Equagéo 12

Margem Liquida Apropriada na Distribuigcao MLy =ML + Py Equacgao 13

'Margem Total de Comercializagéo (MC) (%), Margem do Atacado (MA) (%), Margem do Varejo (MV) (%), Custo de processamento
e transporte (Cpt) (R$/kg), Custo de distribuigéo (Cd), Margem ou Parcela Retida na Produgéo (MP) (%), Margem Liquida Apropriada
(MLA) (%), Custo da matéria-prima (Cmp) (R$/kg), Margem Liquida sob Receita (MLr) (%), Remunerag&o de varejo (Rv), Prego pago
ao produtor (Pp) (R$/saca de 60 kg e R$/kg), preco de atacado (Pa) R$/kg de café torrado e moido; preco de varejo (Pv) R$/kg de
café torrado e moido. Sendo Pa o somatdrio do Pp e o valor do beneficiamento (torrefagao, preparo e embalagem do café torrado e
moido).

Fonte: Elaborada pelas autoras a partir de dados de Abreu e Perosa (2009).

TABELA 3 - Equacdes de Receita Total e Custo Total do Mercado Cafeeiro, Estado de Goias, 2013

Item Indicador Equacao Referéncia
Beneficio/custo Receita Total RT = Prego de venda (R$) x volume (sc.) Equacgao 14
Custo Total CT (R$) = Custo de produgéo (R$/sc.) x volume (sc.) Equagéo 15

Fonte: Elaborada pelas autoras a partir de dados de Caixeta e Teixeira (2009).
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médio de 2013 da venda de café no varejo a
R$14,55/kg e no atacado a R$11,64/kg (desconto
de 20%), chegou-se aos seguintes custos ao
longo da cadeia do café em Goias (Tabelas 4, 5 e
6).

TABELA 4 - Custos na Produgéo da Matéria-pri-
ma no Mercado Cafeeiro, Estado de

Goias, 2013
(em R$)
Custo operacional/saca de 60 kg de café verde 294,31
Custo operacional/kg de café verde 491

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 5 - Custos no Processamento, Torrefa-
¢éo, Embalagem e Transporte no
Mercado Cafeeiro, Estado de Goias,

2013
(em R$)
(+) Torra de café (R$/kg) 245
(+) Perda de café na torra (%) 0,97
(+) Embalagem aluminio com valvula de 1 kg 0,72
(+) Rétulo colante, para aluminio 0,30
(+) Rétulo colante para embalagem de 5 kg 0,65
(+) Reembalagem kraft 0,14
(+) Impostos (ICMS) 0,41
(+) Frete Rio Verde - Goiania 0,20

(=) Custo de processamento e transporte/kg (R$/kg) 5,84

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 6 - Custo da Distribuicdo, Mercado Ca-
feeiro, Estado de Goias, 2013

(+) Frete distribuigdo na cidade (R$) 0,05
(+) Comissao da distribuigdo (R$) 0,15
(+) Impostos (ICMS) (R$) 0,72
(+) Remuneragao do varejo (R$) 3,64
(=) Custos de distribuigzo (elo indUstria) (R$/kg) 4,55

Custos total do processamento e distribuicdo (R$/kg) 10,40

Fonte: Dados da pesquisa.

De acordo com a tabela 4, o custo de
produzir 1 kg de café verde em Goias foi de
R$4,91 em 2013, considerando custos de uma
propriedade 100% irrigada e com predominio de
colheita mecanica.

O custo médio de producdo de uma
saca de 60 kg de café verde no municipio de Rio
Verde, Estado de Goias, foi determinado em
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R$294,31 no ano de 2013, para uma cultura
100% irrigada. De acordo com Teixeira (2001),
em 2000, uma propriedade localizada na Regiao
do Cerrado Mineiro, municipio de Patrocinio,
Estado de Minas Gerais, produziu café verde ao
custo médio de R$116,02 por saca de 60 kg,
tendo como caracteristicas a cultura irrigada e
colheita manual e mecanica. A titulo de compara-
¢ao dos custos de produgao entre os dois esta-
dos e considerando que os periodos analisados
sdo diferentes, os custos foram atualizados pelo
IGP-M para 2013. Constatou-se que o custo meé-
dio de produgéo no final de 2013 no Estado de
Minas Gerais foi de R$319,65/sc. e de
R$294,31/sc. no Estado de Goias.

Os custos médios de produgdo nas
propriedades de Patrocinio e Rio Verde foram
divididos em trés tipos: custos na colheita, na
manutengao e fixos. Na propriedade de Patroci-
nio, Estado de Minas Gerais, os custos na colhei-
ta oneraram 40% do custo total de producgao, os
custos na manutencdo 47% e os fixos, apenas
13%. Na propriedade de Rio Verde, Estado de
Goias, os custos na colheita somaram 20%, na
manutengao, 61%, e fixos, 19%. As proporgdes
dos custos de colheita, manutengao e fixos, que
formam os custos totais das propriedades, séo
diferentes devido a um conjunto de fatores como:
relevo, caracteristicas de solo e clima, tecnologia
e mao de obra empregada, que sao diferentes
entre os estados avaliados (TEIXEIRA, 2001).

Enquanto a colheita mecanica repre-
sentou 10% do custo de producdo da saca de
café e a manual 19% em Patrocinio, em Rio Ver-
de cada uma representou 5% do custo total. Por
outro lado, os custos de manutengdo em Rio
Verde sdo mais elevados devido ao uso de maior
volume de fertilizantes, que corresponderam a
32% do custo total de producao, os defensivos
somaram 19%; em Patrocinio, estes mesmos
custos corresponderam, respectivamente, a 17%
e 18%. Os custos fixos nas duas propriedades
nao tiveram resultados discrepantes, enquanto
em Patrocinio os gastos fixos foram mais altos
para manutengao e aquisicdo de maquinas, em
Rio Verde foram destinados para benfeitorias na
propriedade. Além dos custos citados, outros
compuseram o custo de producédo total da saca
de café nas propriedades analisadas, como sala-
rios, combustivel, lubrificante, alimentacdo dos
trabalhadores, entre outros (TEIXEIRA, 2001).



Em média, o grao de café goiano rece-
beu em 2013, pelo tipo dura, R$5,86/kg; pelo
riada, R$5,25/kg; pelo verde, R$5,86/kg; e pelo
cereja descascado (CD), R$6,67/kg. A perda de
café na torra representou 20% da saca.

Na tabela 5, o frete calculado se refere
ao transporte do café da cidade de Rio Verde,
onde esta localizada a fazenda produtora, para
uma industria processadora localizada em Goia-
nia, também no Estado do Goias, onde o produto
final é distribuido. O imposto considerado na
tabela foi o ICMS, que em Goias é de 7% para
operagoes internas. O custo total do beneficia-
mento do café foi de R$5,84/kg.

No elo distribuicao, tabela 6, o valor do
frete equivale a venda do produto industrializado
dentro da cidade de Goiania. A comissdo de
vendas considerada foi de 1% e a remuneragao
do varejo 25%, ambos sobre o valor das vendas.
O custo da distribuicio em Goidnia somou
R$4,55/kg, incluindo a remuneragao do varejo. O
custo final do café vendido pelo distribuidor (vare-
jo) em Goiania foi de R$10,40/kg.

3.3 - Indicadores Econémico-Financeiros
3.3.1 - Apropriagao das margens brutas

Para o calculo dos indicadores financei-
ros que se seguem, foram utilizados os pregos
recebidos pelo produtor, varejo e atacado desta-
cados nas tabelas 7 e 8. Os precos corresponde-
ram ao valor médio de 2013.

Em relacdo a apropriacdo das margens
brutas (Tabela 9), considerando uma industria
que venda café beneficiado tanto no atacado
quanto no varejo, a Margem de Comercializagéo
(MC) & de 71%. lIsso significa que uma industria
de café, quando atua no beneficiamento e na dis-
tribuicdo do seu proprio produto, agrega valor e,
em 2013, o retorno bruto para este tipo de indus-
tria em Goiania girou em torno de R$0,71 para
cada R$1,00 recebido na venda, considerando
neste caso o prego de varejo de R$14,55. Uma
industria de café que em 2013 comercializou café
apenas no atacado, obteve uma Margem do Ata-
cado (MA) de 40%, ou seja, seu retorno bruto foi
de R$0,40 para cada R$1,00 vendido. Por outro
lado, considerando, por exemplo, um supermer-
cado que em 2013 adquiriu café torrado e moido
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da industria ao pregco de atacado, mas que o
vendeu no varejo ao prego de R$14,55, obteve
Margem do Varejo (MV) de 31%, ou seja, para
cada R$1,00 de café vendido o distribuidor rece-
beu R$0,31.

TABELA 7 - Média de Prego Recebido pelo Pro-
dutor por Tipo de Café, Estado de

Goias, 2013
. . Prego pago ao produtor
Tipo de café o pag p(R$/kg)
Dura 5,86
Riada 5,25
Cereja descascado 6,67
Verde 5,86

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 8 - Precos Recebidos pelo Café Quali-
dade Industrializado, Estado de
Goias, 2013
(R$/kg)

Preco de atacado Prego de varejo

11,64 14,55

Fonte: Dados da pesquisa.

Ainda de acordo com a tabela 9, a
Margem Retida na Produgédo (MRP) foi de 29%,
valor menor que as demais margens, MC, MA e
MV. O cafeicultor recebeu R$0,29 para cada
R$1,00 de café vendido ao preco final de
R$14,55. Pode-se inferir que o elo industria foi
aquele que deteve maior parcela de margem
bruta no SAG do café em Goias, com apropria-
¢éo de 40% sobre o preco final do produto (vare-
jo), seguido pelo elo distribuicdo, com 31%, e
pelo elo produgao, com 29%. Estes dados reve-
lam a discrepancia na distribui¢cdo de lucros entre
0s agentes da cadeia, a industria recebeu 11%
mais que o produtor. Conclui-se que em Goias a
desorganizagéo da cadeia torna os processos de
certificacdo mais dificeis e o resultado é a desva-
lorizagao do produto.

3.3.2 - Indicadores econémicos

O prego pago ao produtor determinou
os resultados econémicos da atividade, para tan-
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TABELA 9 - Apropriacdo das Margens Brutas na Producdo de Café, Estado de Goias, 2013

Margem de Comercializagao

Margem do Atacado

Margem do Varejo Margem Retida na Produgéo

MC =MA + MV

MA =Cpt+ Pv
0,71 0,40

MV =Cd+ Pv MP=1-MC
0,31 0,29

Fonte: Dados da pesquisa.

to, foi encontrada a Margem Liquida na Produ-
¢éo (ML) na venda do café tipo CD de R$1,76/kg
(Tabela 10). A Margem Liquida na Producgéo
para o dura foi de R$0,95, para o verde, R$0,95,
e para o riada, R$0,34. Logo, o tipo CD propor-
cionou ao produtor um ganho liquido de
R$0,81/kg a mais que os tipos dura e verde,
inferindo que o mercado pagou ao produtor pre-
¢o melhor pela qualidade, fato que ja havia sido
constatado nas entrevistas com os cafeicultores
e que foi confirmado nesta pesquisa. Tendo por
base o preco de varejo R$14,55, o produtor ob-
teve 12% de margem liquida quando vendeu o
café tipo CD para a industria; obteve 7% de mar-
gem liquida para o verde; 7% para o dura; € 2%
de margem liquida na venda do tipo riada. Na
quinta coluna da tabela 10 obteve-se a margem
liquida sob a receita, a receita corresponde ao
preco pago ao produtor por cada tipo de café.
Como o produtor recebeu, em 2013, R$6,67/kg
na venda do café tipo CD, sua margem liquida
sob receita (MLr) foi de 26%, seguido pelo dura e
pelo verde, 16% cada um ao prego de
R$5,86/kg, e pelo riada, 6% ao prego de R$5,25.
Logo, a MLr na produgéo somou 64%.

Como néo foi possivel obter uma apro-
priacéo detalhada dos custos de processamento,
utilizou-se a metodologia de Abreu e Perosa
(2009), que considerou a estimativa de 75% do
custo da torra do café, sendo equivalente ao
valor liquido apropriado pela industria. Sendo

assim, a MLA no processamento estimada foi de
13%. Ou seja, para cada R$1,00 do preco de
varejo, a margem apropriada da industria foi
R$0,13 (Tabela 11).

Os indicadores econdmicos na distri-
buicdo sdo demonstrados na tabela 12, o elo
distribuicdo obteve retorno liquido (ML) de
R$2,55/kg de café vendido no varejo, o equiva-
lente a 18% do prego de R$14,55 (MLA).

3.3.3 - Analise de beneficio/custo do café de
qualidade

A andlise de beneficio/custo do café de
qualidade produzido em Goias teve inicio com a
comparagao dos indicadores entre os tipos CD,
dura, verde e riada. De acordo com a tabela 13, a
relagdo beneficio/custo € maior para o CD, com
receita liquida de 36%, ou seja, para cada R$1,00
investido na produgdo o produtor adquiriu R$1,36
de retorno; para os tipos dura e verde, o cafeicul-
tor obteve retorno de R$1,19 por R$1,00 investi-
do; e no caso do riada, o beneficio/custo foi de
7%. Pode-se inferir que o beneficio/custo de pro-
duzir cafés de qualidade tipo CD em Goias é mui-
to superior ao de se produzir os tipos dura, verde
e, principalmente, riada. Na producdo do CD, o
produtor obteve o maior retorno sobre os custos e
o riada, o menor. O elo industria pagou precos
diferenciados pela qualidade do café goiano.

TABELA 10 - Indicadores Econémicos na Producao Cafeeira, Estado de Goias, 2013

Prego pago ao

Margem liquida

Margem liquida Margem liquida

Tipo de café produtor (R$/kg) na prodU((;s:; apropriada na prodU((;;)c; sob recc(eg/toa;

ML =P, - Crp MLy =ML + Pv ML, =ML = P,
Dura/melhor 5,86 0,95 7 16
Riada/varrecéao 5,25 0,34 2 6
Cereja descascado/mole 6,67 1,76 12 26
Verde coco 5,86 0,95 7 16

Fonte: Dados da pesquisa.
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TABELA 12 - Indicadores Econémicos na Distri-
buicdo do Café, Estado de Goias,

Margem liquida apropriada no processamento

ML4 = Valor apropriado no processamento + Py
13%

Fonte: Dados da pesquisa.

2013
Margem liquida na Margem liquida apropriada
distribuicao na distribuicdo
ML:RV'Cd MLA=ML+PV
R$2,55 18%

Fonte: Dados da pesquisa.

TABELA 13 - Analise de Beneficio/Custo do Elo Producgéo por Tipo de Café, Estado de Goias, 2013

) . Volume Prego na Receita total Custo total Beneficio/ Pré”?,io
Tipo de café (sc.) produgao (R$) (RS) custo (%)
: (R$/sc.) (R$) (R$)

Cereja descascado 3.400 400,02 1.360.068,00 1.000.654,00 1,36 36
Dura 2.550 351,60 896.580,00 750.490,50 1,19 19
Verde 1.050 351,60 369.180,00 309.025,50 1,19 19
Riada 1.500 315,22 472.830,00 441.465,00 1,07 7

Fonte: Dados da pesquisa.

4 - CONSIDERAGOES FINAIS

A cafeicultura no Estado de Goias é
promissora, se considerados os atributos de pro-
dutividade e qualidade dos grdos, caracteristicos
da atividade irrigada, e as condigcbes do ambiente
dos cerrados. O café do Cerrado Goiano apre-
sentou nos ultimos anos as maiores taxas de
produtividade, acima da média nacional. O alto
nivel de desempenho na cafeicultura goiana pode
ser explicado, entre outros fatores, pelo uso de
tecnologias como: irrigagdo, mecanizagdo da
colheita, corretivos de solo, fertilizantes e fatores
climaticos e geograficos favoraveis do Cerrado
Goiano, tendo sido comprovada sua alta qualida-
de de grdos, que o credencia pela unicidade do
café dos cerrados.

O custo médio de producdo do café
verde no Cerrado Goiano ainda € superior ao do
produzido na Regido do Cerrado Mineiro. Contu-
do, o mercado nacional, principalmente o mineiro,
reconhece a qualidade do grdo goiano e paga
preco diferenciado pelo produto. Compdem os
custos médios de produgdo em Goias: custos na
colheita (20%), manutengéo (61%) e fixos (19%).
Os custos na manutencdo sdo compostos princi-
palmente por fertilizantes (32%) e defensivos
(19%) do custo total de producao.

O estudo concluiu que o elo industria é
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0 que detém maior margem bruta no SAG do ca-
fé no Estado de Goias, com apropriacao de 40%
sobre o0 preco de varejo, seguido pelo elo distri-
buicdo, com 31%, e pelo elo de produgéo, com
29%, evidenciando a desorganizacdo da cadeia.
Sobre o beneficio/custo de comercializar café,
constatou-se que o produtor obtém renda liquida
de 36% para o tipo cereja descascada e de 19%
para os tipos dura e verde. O mercado de cafés
paga preco diferenciado, por isso investir na ativi-
dade para obter maior escala de produgdo e
qualidade do produto € compensado pelo prego
recebido na venda. O produtor em Goias recebeu
R$1,76/kg de Margem Liquida pelo café cereja
descascado vendido, enquanto pelos tipos dura e
verde, recebeu apenas R$0,95/kg, ganho liquido
de R$0,81/kg. Os valores poderiam ser maiores
ainda se os produtores tivessem acesso as mes-
mas informagdes de mercado que as industrias e
distribuidoras do setor. Mesmo que o custo de
producdo tenha sido maior para o café cereja
descascado, o seu prémio foi de 36%, ou seja,
para cada R$1,00/kg investido o custo represen-
tou R$0,36/kg, enquanto o dura e o verde gera-
ram custo de R$0,19/kg a cada R$1,00/kg inves-
tido.

Durante a pesquisa, os cafeicultores
goianos demonstraram n&o estar totalmente con-
tentes com o prego pago pelo seu café, mesmo
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porque sua origem ainda € bastante desconheci-
da no mercado nacional e por isso recebem pre-
¢0s mais baixos que cafés de igual qualidade de
outras regides do pais. Porém, eles reconhecem
que o mercado de cafés especiais € promissor e
pretendem continuar investindo na produgédo do
cereja descascado, dura e verde; enquanto rece-
bem R$315,00/sc. pelo café tipo riada e pelo
cereja descascado recebem R$ 400,20/sc. ou
mais. Somando-se a isso as caracteristicas do
solo, clima e infraestrutura da cultura no estado,
que apresentam meédias acima das nacionais e
deixam os produtores em vantagem, em 2012 a
produtividade média foi de 2.400 kg/ha, enquanto
a nacional correspondeu a 1.440 kg/ha.

E evidente a desorganizagdo da ca-
deia produtiva do café em Goias, ndo existem
associagdes de produtores, os agentes da cadeia
ndo mantém vinculos, os cafeicultores vendem
seus cafés de qualidade para outros mercados
que n&o o goiano, as industrias do estado impor-
tam matéria-prima de outros estados, os elos
produtor e industria tém dificuldades em negociar,
os produtores reclamam do prego baixo e a in-
dustria, da qualidade ofertada; além do mais, a
industria ndo reconhece os incentivos tributarios
da SEFAZ/GO para o setor. Por outro lado, a
cafeicultura em Goias tem obtido destaques e
oportunidades de ampliagdo de mercado, como o
projeto da Universidade Federal de Goias (UFG)
de realizar concurso para consumo interno de
cafés de qualidades do préprio estado, possivel
associagéo dos produtores da regido de Cristali-
na, Estado de Goias, que trara beneficios e mais
apoio do governo estadual ao setor. Os gréos
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ANALISE DE INDICADORES ECONOMICOS PARA O CAFE DO
ESTADO DE GOIAS E OPORTUNIDADES PARA SELOS DE QUALIDADE

Resumo: Esta pesquisa analisou a viabilidade de selos de qualidade para o café do Estado de
Goias, tendo em vista o crescimento de mercado de cafés especiais, a comprovada qualidade em rela-
¢ao ao Cerrado Mineiro e a maior participagdo do produto na pauta de exportagbes do estado. Levanta-
ram-se informag6es a partir de entrevistas com cafeicultores, empresarios da industria cafeeira do estado
e orgéos credenciadores: Associagdo Americana de Cafés Especiais e Associagdo de Cafés Especiais
do Brasil. Dados financeiro-econémicos e condicionantes a certificacdo foram analisados para discutir
gargalos e possibilidades da adequacéo da cafeicultura e do setor de processamento visando aos selos
de qualidade. O estudo constatou que o beneficio/custo de comercializar café tipo cereja descascado é
de 36% e de 19% para o dura e para o verde. O produtor goiano recebeu R$1,76 de Margem Liquida
pelo quilo de café cereja descascado vendido, enquanto pelos tipos dura e verde recebeu apenas
R$0,95 por quilo. Logo, concluiu-se pela viabilidade de agregar valor ao café cereja descascado, dura e
verde para o selo Indicagdo Geografica “Café do Cerrado Goiano”.

Palavras-chave: indicagdo geogréfica, agregacgao de valor, viabilidade da certificagéo.

ECONOMIC INDICATORS ANALYSIS FOR GOIAS STATE COFFEE AND
QUALITY LABELING OPPORTUNITIES

ABSTRACT: This survey assessed the feasibility of introducing quality labels for the coffee pro-
duced in the state of Goias, based on the expansion of the specialty coffee market, proven quality of
product as compared with the Cerrado Mineiro coffee, and its increased patrticipation in the agenda of the
State's exports. Information was raised from interviews with farmers, industrialists and the state’s accredit-
ing agencies: Specialty Coffee Association of America and Specialty Coffee Association of Brazil. The
analysis of financial-economic data and of the constraints to certification allowed discussing bottlenecks
and possibilities of adjusting production and processing for quality. The study concluded for a cost benefit
of 36% for trading pulped natural and 19% for the hard bean or green types. Growers from Goias re-
ceived R$1,76 of net margin for the former and of R$0,95 for the latter types. Therefore, it is feasible to
add value to these types of coffee for the geographical indication label “Goiano Cerrado Coffee”.

Key-words: geographical indication, added value, certification feasibility.
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