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RESUMO

Os processos de produgdo das noticias tém se alterado com o surgimento de novas
modalidades e praticas do jornalismo. Com o crescimento da Internet, a migracao da atividade
para a rede foi inevitavel, no entanto, alguns aspectos inerentes ao jornalismo ainda estdo em
processo de adaptagdo, dentre eles a ética jornalistica. Este projeto tem como objetivo
verificar tracos da pratica ética na apuracdo e publicacdo de noticias on-line, a partir da
analise de conteudo realizada sobre o material recolhido de trés portais de noticias brasileiros:
Folha Online, Estaddo Online e Ultimo Segundo. Com base em categorias delimitadas por
meio de conceituacdes de varios autores, esta pesquisa buscou definir padrdes de atuacao do
pratica jornalistica e avaliar de que forma a ética insere-se neste contexto. Este estudo
desenvolve-se a partir da Internet, mas limita-se, principalmente, a plataforma mais usada

pelos usudrios, a World Wide Web (WWW).

Palavras-chave: ética jornalistica, jornalismo on-line, qualidade informativa, webjornalismo,

rotinas produtivas do jornalismo, velocidade da informagao, apuragdo de noticias, Web.



ABSTRACT

The newsmaking processes has changed with the emergence of new forms and
practices of journalism. Due the popularization of the Internet, the migration of activity for
the World Wide Web was inevitable. However, some aspects related to journalism are still
over the process of adaptation, including journalistic ethics. This project aims to determine
traits of ethical practice in gathering and publishing of online news, grounded from the
content analysis performed on the material collected from three Brazilian news portals: Folha
Online, Estaddo Online, Ultimo Segundo. Based on specific categories through concepts of
several authors, this study attempted to define performance standards of journalistic practice
and evaluate how ethics fits into this context. This study was configured about the Internet but

is restricted mainly to the platform used by most users, the World Wide Web (WWW).

Keywords: journalism ethics, online journalism, informative quality, web journalism,

newsmaking routines, speed of information, news gathering, web.
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