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RESUMO

O presente trabalho teve como objetivo principal estudar sobre a comercializacdo de carne
suina no estado de S&o Paulo entre os niveis de mercado do produtor, atacado e varejo. Para
atingir o objetivo proposto foi realizado o estudo das margens de comercializacdo, analise de
transmissao de precos e testes de assimetria. A metodologia usada foi baseada na econometria
de séries temporais: teste de raiz unitéria, teste de cointegracdo, Vetor Auto Regressivo com
Correcdo de Erro e ldentificacdo de Bernanke (SVEC), funcdes de impulso resposta e
decomposicdo histdrica da variancia. O estudo das margens de comercializagdo mostrou que o
varejo € o nivel de mercado que detém a maior parte das margens do setor, em média 56% ao
longo do periodo analisado, enquanto a margem do atacado e a parcela do produtor sdo em
média 8% e 36% respectivamente. Em relacdo a analise de transmissdo de pregos o modelo
SVEC indicou que a variagdo de 1% no preco recebido pelo produtor varia o preco no atacado
em 0,74% e, a variacao de 1% no preco no nivel do atacado altera o pre¢o no varejo em 0,5%,
indicando que as variacBes nos precos ndo sdo repassadas completamente para o proximo
nivel. O nivel do produtor é o mais suscetivel as mudancas ao longo da cadeia, enquanto o
varejo € o nivel que mais influencia os pregos nos demais niveis. Os resultados do modelo de
correcdo de erro (ECM) para assimetria apontaram que a transmissdo de precos do produtor
para 0 varejo se da de forma assimétrica, indicando que os acréscimos e decréscimos nos
precos do produtor ndo sdo transmitidos da mesma forma pelos varejistas. Tal evidéncia pode
ser explicada pelas altas margens de comercializacdo verificadas no nivel varejista,
participacdo em grandes redes varejistas que apresentam poder de mercado, acesso a
informacdo por estarem em contato direto com os consumidores e alto grau de organizacao.
Mesmo néo produzindo e sem deter o produto sd@o agentes que negociam por meio de

contratos e devido a isso incorrem em menor risco.

Palavras-chave: Comercializacdo agropecuaria; Carne Suina; Assimetria na Transmissao de

Precos.



ABSTRACT

The aim of this work is to study Sdo Paulo pork marketing at levels of producer, wholesale
and retail. In order to reach the objective was studied marketing margin, price transmission
analysis and asymmetric price transmission test. The marketing margins study showed that
retail is the market level that holds most of the sector's margins, averaging 56% over the
analyzed period, while the wholesale margin and the producer share are on average 8% and
36% respectively. Regarding the analysis of price transmission, the SVEC model indicated
that 1% producer’s prices variation, turn to 0,74% wholesale price’s variation, while 1%
wholesale’s prices variation repercussion the retail price in 0,5%. Therefore, prices changes
are not completely transmitted to the next stage. Production’s stage is most susceptible to
adjustment along the chain, while retail is the most influencer to other stages prices. Result of
the asymmetric error correction model (ECM) shows that price transmission farmer to retail is
asymmetric. Indicating that increases and decreases in producer prices are not transmitted in
the same path by retailers. Such evidence can be explained by high marketing margins at
retailer stage, participation in large retail chains that have market power, access to information
by being in direct contact with consumers and a high degree organization. Even not producing
and not having the product, they are agents whose negotiate through contracts, which incur in

less risk.

Keywords: Agricultural marketing; Pork; Asymmetric Price Transmission.
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1. INTRODUCAO

O setor de carnes no Brasil tem se destacado pela evolucdo da producdo, bem como
das exportacGes. De acordo o Ministério da Agricultura Planejamento e Abastecimento —
MAPA (2016) o pais ocupa a terceira posi¢do na producdo de frangos, além de ter o segundo
maior rebanho bovino e apresentar a quarta maior producdo de suinos no mundo. A
importancia da producdo de suinos para economia nacional vem crescendo nos ltimos anos,
dado ao maior acesso da populacdo a informacdes acerca do produto.

Com relagdo ao mercado interno, verifica-se que a populagdo vem mudando seu
padrdo de consumo ao longo dos anos, reconstruindo a antiga percepgdo que aliava o
consumo da carne suina como um habito que poderia trazer maleficios a salde. Entretanto,
com a realizacdo de investimentos para melhorar a qualidade da carne, tais como reducéo de
gordura, colesterol e calorias, a percepcdo do consumidor foi modificada, refletindo no
consumo per capita que vem evoluindo aos poucos, chegando a 15,1 quilogramas por
habitante no ano de 2015 de acordo com Associacdo Brasileira de Proteina Animal — ABPA
(2016).

O Brasil ocupa a quarta posicdo em termos de producdo e exportacdo de carne suina.
Apenas em 2015 o pais exportou mais de 542 mil toneladas do produto, produzindo 3.643 mil
toneladas no referido ano. O estado de S&o Paulo é responséavel por aproximadamente 5% do
abate de animais no Brasil, sedia 14 plantas industriais das principais empresas processadoras
de produtos carneos e, detém o maior centro consumidor do pais (ABPA, 2016).

Dessa forma, dada a importancia do complexo de carnes e a producdo de suinos para a
economia nacional, bem como a colocacdo do Estado de S&o Paulo nesse mercado, analisar o
comportamento dos precos destes produtos € um dos principais instrumentos para
planejamento e avaliacdo das atividades agropecuarias. Além disso, as flutuacGes de precos
causam instabilidade tanto na renda dos produtores quanto nas despesas das familias.

O estudo da comercializacdo agropecuéaria tem um papel fundamental na economia por
vincular o setor produtivo e o consumidor final. Entender como se da o funcionamento desse
sistema é um fator fundamental no processo de tomada de decisdo, auxiliando a compreender
as diversas variaveis que afetam os mercados agropecuarios. A comercializacdo nédo consiste
apenas em vender um produto em um determinado mercado, ao contrario disto ela comeca no
momento em que o produtor decide o que produzir e para quem produzir. Desta forma, pode

ser definida como o conjunto de atividades econdmicas e comportamentais que estdo
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envolvidas ao coordenar as diversas etapas da atividade econdmica, desde a producdo até o
consumo (MENDES e PADILHA JUNIOR, 2007).

No contexto da comercializacdo, a forma como os precgos sdo transmitidos ao longo da
cadeia pelos agentes que a compde podem sinalizar diversas caracteristicas sobre o mercado.
O estudo de assimetria na transmissdo de precos (ATP) permite verificar a possivel existéncia
de poder de mercado em algum dos niveis (produtor, atacado ou varejo) de comercializacéo
dos produtos. Além de identificar possiveis falhas de mercado, o estudo apresenta ainda
importancia em termos de bem-estar, pois alguns grupos podem néo estar se beneficiando das
quedas nos precos (compradores) ou dos aumentos (vendedores). Ou seja, a analise possibilita
a identificacdo de lacunas ainda ndo preenchidas na literatura, além de apresentar implicacbes
politicas caso a transmissdo se dé de maneira assimétrica, afetando o bem-estar de
consumidores e/ou vendedores (MEYER e VON CRAMON-TAUBADEL, 2004).

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral
Fazer um estudo sobre a comercializagdo de carne suina no estado de Séo Paulo entre

0s niveis de mercado do produtor, atacado e varejo.

1.1.2 Objetivos especificos

A) verificar o comportamento das margens de comercializacdo nos trés niveis de
mercado: produtor, atacado e varejo, verificando quais dos agentes detém a maior
remuneracao pelos seus servigos;

B) analisar como se da a transmissdo de precos entre os agentes no mercado e

C) testar a existéncia de assimetria na transmissdo de precos por meio de um modelo

economeétrico.

1.2 Estrutura do Trabalho

O trabalho est4 estruturado em sete capitulos: (1) Introducéo, (2) Mercado de Carne

Suina, (3) Referencial Teodrico, (4) Revisdo de Literatura, (5) Material e Métodos, (6)

Resultados e (7) Consideragdes Finais.
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No segundo capitulo se discute a respeito da importancia do mercado de carne suina
no mundo e no Brasil. Destacando a histéria da suinocultura no Brasil, a producéo de suinos,
exportacdo da carne, comercializacdo do produto e consumo. Com énfase na estrutura do
mercado no estado de S&o Paulo.

O terceiro capitulo trata brevemente sobre comercializagdo e o céalculo das margens, se
discute também sobre o conceito de ATP, os tipos de assimetria, bem como suas possiveis
causas. Além de mostrar a evolucdo dos modelos tedricos utilizados ao longo do tempo para
captar a presenca ou ndo de ATP, como aquele desenvolvido por Houck (1977), Griffith e
Piggott (1994) e o Modelo de Correcao de Erro Assimétrico (ECM).

O quarto capitulo tem como objetivo realizar uma revisdo dos principais estudos e
pesquisas realizadas sobre margens de comercializacdo e de assimetria na transmissdo de
precos, que contribuiram para o aprofundamento do tema tanto na literatura internacional
quanto no Brasil.

No quinto capitulo sdo apresentados os dados e os procedimentos econométricos
comumente realizados quando se trabalha com dados em séries temporais. E apresentado o
teste de raiz unitaria, Modelo Autorregressivo Vetorial (VAR), Modelo de Correcéo de Erro
(VEC) e o teste de cointegracdo de Johansen (1988). No sexto capitulo sdo apresentados 0s
resultados obtidos pela pesquisa. Por fim, as consideracdes finais sdo apresentadas no sétimo

capitulo.



2. ASPECTOS GERAIS SOBRE O MERCADO DE SUINOS

Este capitulo tem como objetivo tratar dos aspectos gerais do mercado de suinos no
Brasil, bem como apresentar um breve historico acerca da atividade de suinocultura no pais,
destacando a importancia do mercado de carne suina, as formas de producdo utilizadas, o
processo de industrializacdo e comercializacdo do produto até chegar ao consumidor final.
Também é discorrido acerca do consumo da carne suina no Brasil e, finalmente, sdo

apresentadas algumas consideracdes sobre o mercado no estado de Séo Paulo.

2.1 A Historia da Suinocultura

O inicio da atividade suinicola no Brasil se deu ao longo no século XIX, sobretudo na
Regido Sul do pais, e estava ligada a criagdo de porcos para abastecimento de banha e carne
para as familias. A banha foi um importante alimento na dieta das pessoas e era utilizada,
sobretudo, na conservacdo dos alimentos, em especial, da carne. Também era comum
conservar os alimentos na forma de embutidos e defumacdo. A producdo de milho
acompanhava a criacdo de suinos, e 0s grdos eram usados na alimentacdo dos animais e a
banha produzida adquiriu fins comerciais, ja que a renda obtida era maior do que aquela
gerada com a comercializa¢do do milho (TERHORST e SCHMITZ, 2007).

Nesta época o controle sanitario da producdo era incipiente, ja que era destinada ao
mercado interno, sendo que grande parte dela ficava na propria propriedade rural para o
consumo das familias. Nas cidades, a distribuicdo das mercadorias geradas da suinocultura era
comercializada em agougues e a atividade era considerada artesanal. A criacdo se dava em
pequenas propriedades rurais de cunho familiar, um grande produtor na época detinha cerca
de vinte animais, que eram criados soltos até os seis meses, e depois era destinado aos cochos
para o periodo de engorda. A banha era comercializada pelos préprios suinocultores, no
entanto, logo passaram a existir intermediarios que compravam os itens dos produtores para
levar até o consumidor e, em troca, traziam alguns bens manufaturados, como tecidos,
conforme pesquisa realizada por Therhorst e Schmitz (2007).

De acordo com Viana (2004) no final do século XIX que foram registrados 0s
primeiros casos de Peste Suina Classica (PSC) no Brasil, sendo estes identificados
inicialmente em S&o Paulo no ano de 1896. A partir de entdo foram verificados alguns surtos
da doenga, como de 1932 a 1937 tambem em S&o Paulo e, em 1946, ocorreram outros mais

graves no Rio de Janeiro, Minas Gerais, Sdo Paulo e Parana. Ha relatos de que as criacGes no
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Sul do pais foram reduzidas em 50% em decorréncia da PSC, que poderia ser controlada por
meio da vacinagdo. Desta forma, foi determinado pelo Ministério da Agricultura que fosse
feita na divisa entre os estados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro uma campanha de vacinacao
contra a PSC. No entanto, apenas em 1980 foram implementados um programa de combate a
peste suina e a obrigatoriedade da vacina. No ano de 1998 a vacinacdo contra PSC foi
proibida no Brasil e em seu lugar foram adotadas normas para controle e erradicacdo da peste
suina classica em todo o territorio nacional.

Em decorréncia da peste suina parte do rebanho teve de ser eliminado e o mercado
internacional foi fechado, agravando a situagdo dos produtores. Juntamente com a ocorréncia
de PSC surgiram no mercado os 6leos vegetais apresentados como alternativa ao consumo de
gorduras de origem animal, como a banha. Contudo, a partir da década de 1970 a producao
comecou a se dar de forma intensiva com o uso de racdo industrializada, material genético e
controle de doengas. Verifica-se também um aumento da oferta de produtos industrializados e
a producdo se realizava de forma técnica, ndo havendo mais espaco para a producao artesanal
(CARVALHO, 2007).

Na década de 1970, com a crise da suinocultura, muitos produtores se dedicaram ao
cultivo de soja, no entanto, esta fase ndo se estendeu por muito tempo, ja na década de 1980
teve inicio a forma de producéo integrada entre as agroindustrias e os produtores rurais. Tal
formato de producéo estabelece certo grau de dependéncia entre os suinocultores e a empresa
integradora. Neste caso a agroindustria fornece os animais, material genético, apoio técnico,
profissionais habilitados, e até mesmo a ra¢do consumida pelos animais. Os suinocultores por
sua vez, oferecem as instalacdes, a propriedade rural e a mao de obra. A relacdo se da de
forma contratual, para o produtor a vantagem aparece na certeza de venda da producéo,
proporcionando estabilidade e seguranca. A agroindistria tem a certeza da oferta do produto e
do preco a ser pago. Os produtores que trabalham de forma integrada estdo menos suscetiveis
as variacgdes no preco de mercado (ROCHA, 2006).

De acordo com Carvalho (2007) na década de 1980 as empresas ainda esbarravam em
barreiras sanitarias que dificultavam as exportacbes da carne e, o consumo do produto
industrializado passou a superar o consumo in natura. Na década de 1990 com a abertura
comercial a produgdo ganhou maior dinamismo e as vendas do varejo nos supermercados
comecam a crescer, sobretudo de produtos processados, trabalhando desta forma, a imagem
do produto.

Conforme Coser et al. (2009) as exportacOes brasileiras de carne suina tiveram inicio

apenas no ano de 1995 ultrapassando o montante de 100 mil toneladas no ano 2000. A partir
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disso, se observou um intenso crescimento até o ano de 2003. Posteriormente, sofreu algumas
oscilacBes devido a ocorréncia de febre aftosa dos estados do Mato Grosso e Parand em 2005
e, consequentemente, o fechamento dos mercados. No entanto, as exportacfes vém
apresentando expressivos aumentos ao longo do tempo, sobretudo a partir do ano de 2007.
Alem disso, a exportagdes brasileiras de carne suina apresentaram um aumento Nnos anos
imediatamente posteriores a implantacdo do Relatdrio Técnico do Programa Nacional de
Sanidade Suidea em 2004, com algumas oscilacdes a partir do ano de 2007.

Pode-se perceber que as mudangas ocorridas na suinocultura brasileira nas ultimas
décadas estdo relacionadas a forma de producdo, a implantacdo de racas com maior
rendimento de carcaca em detrimento da gordura, as transformagfes genéticas, as formas de
manejo dos animais e as instalagdes empregadas. Tais transformacdes tiveram como objetivo
produzir um novo tipo de animal, que atendesse as exigéncias do mercado internacional e
também as novas preferéncias dos consumidores no mercado nacional assim como destaca
Amador et al (1999). Na proxima secdo é apresentada a importancia do mercado de carne
suina para o Brasil, bem como a evolucéo da producéo e exportaces, em que tais mudancas

tiveram um papel decisivo.

2.2 A Importancia do Mercado de Carne Suina

O complexo de carnes é um importante segmento do agronegdcio brasileiro, gerando
divisas, emprego e renda. A carne suina é a proteina animal mais consumida no mundo, com
43,5% do consumo em 2014, seguida pela carne de frango (33,6%) e pela carne bovina
(22,8%), de acordo com um estudo elaborado pelo Bradesco (2016) utilizando os dados do
United States Department of Agricultural (USDA). No Brasil, a carne suina ocupa a terceira
posicdo em termos de producdo e consumo, tem importancia significativa no setor
agroexportador, devido a ganhos de produtividade propiciados pelo sistema integrado de
producdo, melhoramento genético e disponibilidade de insumos, além de estar ganhando
espaco no consumo das familias, conforme destaca 0 MAPA (2016).

No cenario internacional do mercado de carne suina a China vem liderando o ranking
mundial em producdo, seguido pela Unido Europeia, Estados Unidos e Brasil, como se pode
observar pela Figura 1. Apesar do grande volume de producdo responsavel por mais da
metade da producdo mundial no ano de 2014, a China, porém, ndo apresenta grandes niveis de

exportacdo do produto, pois sua producdo é quase exclusivamente voltada para o mercado
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interno. Ao contrario disso, o pais se configura como um dos maiores importadores mundiais

de carne suina, atras apenas do Japdo (ABPA 2015).
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Figura 1: Producdo Mundial de Carne Suina em 2014 em Mil Toneladas.
Fonte: elaborado pela autora com dados da ABPA (2015).

De acordo com os dados da ABPA (2015), os principais paises exportadores de carne
suina em 2014 foram: Estados Unidos, Unido Europeia, Canada, Brasil e China. Em termos
de importacdo, os paises que adquirem os maiores volumes sao: Japao, China, México, RuUssia
e Coréia do Sul.

A Unido Europeia, como segundo maior produtor no mundo, ocupa a mesma posi¢ado
na classificacdo das exportacdes, caracterizando uma producdo em sua maioria voltada para o
mercado externo. Os Estados Unidos, por sua vez, ocupam a terceira posi¢cdo em termos de
producédo, responsavel por aproximadamente 10% de toda carne suina consumida no mundo,
0 que garante sua lideranca como maior exportador mundial do produto de acordo com o0s
estudos da ABPA (2015).

Como se pode observar pela Figura 2 é notavel o avanco do Brasil nas exportacGes de
carne suina. Com uma taxa de crescimento anual de 10,1% o pais € hoje um dos maiores
produtores mundiais, atras apenas da China, Unido Europeia e Estados Unidos, produzindo
aproximadamente 3% de toda a carne suina mundial. De acordo com o MAPA (2016),
estudos e investimentos propiciaram para o posicionamento do pais em quarto lugar no

ranking de producdo e exportacdo de carne suina. Os fatores que contribuiram para o destaque



23

do Brasil no cenario internacional e o aumento da oferta interna estdo relacionados a
elementos como sanidade, nutricdo, producdo integrada e, sobretudo, aprimoramento

gerencial dos produtores.
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Figura 2: Evolucdo das exportacbes Brasileiras de Carne Suina de 2000 a 2015 em Mil

Toneladas.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABPA (2015) e AGROSTAT (2016).

Os dados da ABPA (2015) mostram que o indice de industrializacdo da carne suina
produzida no Brasil chega a cerca de 89% . Os demais 11% sdo comercializados in natura.
Em 2014 o pais produziu 3,34 mil toneladas do produto, sendo que 85,8% foram destinados
ao mercado interno e 14,2% para o mercado externo. Assim como nos anos anteriores, no
primeiro trimestre de 2015 a RuUssia permaneceu como principal parceiro do Brasil no
mercado de carne suina, com participa¢do de 40,2% do total embarcado nos portos brasileiros.
Também estdo na lista de principais destinos das exportacfes brasileiras Hong Kong com
23,1%, Cingapura com 7,0%, Uruguai com 5,6% e Angola com 4,7% das exportaces
brasileiras (IBGE, 2015).

De acordo com as Estatisticas de Comércio Exterior do Agroneg6cio Brasileiro -
AGROSTAT (2016), os principais estados brasileiros exportadores de carne suina no ano de
2015 foram: Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Parana, Goiés, Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul e Minas Gerais. A Regido Sul do pais é responsavel por mais de 80% das exportacdes
brasileiras de carne suina, seguida pela Regido Centro—Oeste com aproximadamente 17% e a
Regido Sudeste com cerca de 3% das exportagcdes nacionais.
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Em termos de producdo ndo é diferente. O estado de Santa Catarina é o lider nacional
no abate de suinos, com participacdo de 26,18%, como mostra a Figura 3, seguido por Rio
Grande do Sul com 20,18% e Parand com 19,65%, de acordo com a Secretaria Goiana de
Gestdo e Planejamento - SEGPLAN (2016). A regido é responsavel por um pouco mais de
65% do abate de animais no pais e sua producédo é caracterizada pelo sistema integrado entre
agroindustrias e produtores e, além disso, uma parte consideravel da producgdo é destinada ao

mercado externo, formando um perfil agroexportador.
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Figura 3: Principais estados brasileiros em abate de suinos em 2015.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da SEGPLAN (2016).

J& a Regido Sudeste foi responsavel por 18,84% do abate suinos no Brasil no ano de
2015, e os estados de Minas Gerais e Sdo Paulo ocupam o quarto e quinto lugar,
respectivamente, no ranking nacional. Apesar da expressiva producdo, no entanto, os estados
ndo se configuram como grandes exportadores de carne suina, e a maioria da producdo é
voltada para o mercado interno, sobretudo o estado de S&o Paulo, grande centro consumidor
do pais (SEGPLAN, 2016).

Em relagdo a Regido Centro-Oeste, os dados da SEGPLAN (2016) mostram que 0S
estados de Mato Grosso, Goias e Mato Grosso do Sul ocupam a sexta, setima e oitava
posicdes, respectivamente, no ranking nacional de abate de suinos no ano de 2015. A regiao
foi responsavel por cerca de 16% das exportacGes brasileiras de carne suina no mesmo ano,
tendo um papel muito importante no cenario internacional devido ao expressivo aumento da

producéo nos ultimos anos. Essa producdo, de certa forma, foi possibilitada pela consideravel
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producéo de graos na regido — sobretudo soja, milho e sorgo — na presente na alimentacdo dos
animais. Na regido também se verifica a presenca do sistema integrado de producdo entre
agroindustrias e produtores rurais, além do perfil exportador.

De forma geral, a producdo brasileira de carne suina vem crescendo de forma modesta
ao longo dos ultimos quinze anos, como se pode perceber pela Figura 4, com uma taxa de
crescimento anual de 2,21%.
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Figura 4: Evolucdo da Producdo de Carne Suina no Brasil de 2000 a 2015 em Mil toneladas.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABPA (2016).

Nota-se que as exportacdes cresceram a uma taxa de 10,1% ao ano, enquanto a
producdo nacional cresceu a uma taxa anual de 2,21%, o que leva a crer que o mercado e 0
consumo interno ainda é um campo a ser explorado no Brasil. Na préxima secdo sdo
apresentadas as formas de producdo empregadas na suinocultura e os sistemas de producdo
suinicola, o que nos permite entender como € o ciclo produtivo de suinos e sua relacdo com a

produtividade do setor.
2.3 Producéo
De acordo com Miele (2006) existem trés tipos de sistemas de producdo suinicola no

Brasil, sdo eles: produgéo em ciclo completo (CC), unidade de producdo de leitdes (UPLs) e

unidade de terminagéo (UT). A producdo em ciclo completo se caracteriza por agrupar quase
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todas as etapas de producdo animal em um mesmo estabelecimento, incluindo cruza ou
inseminagdo, maternidade, desmama, creche e terminacdo. Até a década de 1990 era
predominante no Brasil a produgdo em ciclo completo, entretanto, o0 desmembramento dessas
atividades fez com surgisse as unidades de producéo de leitdes e as unidades de terminacéo.

As unidades de producdo de leitbes agrupam as atividades de inseminagéo,
maternidade, desmama e creche, produzindo animais de até trinta quilos. J& as unidades de
terminacdo desenvolvem a atividade de engorda dos animais, dos trinta quilos até o peso de
abate, que gira de cem a cento e trinta quilos. Uma caracteristica adotada nos ultimos anos
consiste em fornecer matrizes inseminadas as granjas reprodutoras, reduzindo o numero de
inseminacdo ou cruzas realizadas nas UPLs, tal fato, permite a redu¢do do numero de etapas
do ciclo de producdo do animal (MIELE, 2006).

Em se tratando de producdo, de acordo com Rocha et al (2007), na suinocultura
brasileira predominam duas principais formas de producgéo: integrada e independente. A
producdo integrada € mais comum nos estados da Regido Sul do pais, Santa Catarina, Rio
Grande do Sul e Paran4, e se caracteriza pela integracéo vertical do processo de produtivo, em
que a agroindustria oferece suporte ao produtor, como melhoramento genético, profissionais
habilitados, e todas as condi¢des necessarias a criagdo de animais. Em troca o suinocultor, que
geralmente é um pequeno produtor que emprega méo de obra familiar, oferece terra, méo de
obra, instalacbes e equipamentos. Esta relacdo se estabelece sob a forma contratual e a
empresa processadora integra verticalmente a producdo. JA no sistema de producdo
independente os proprios produtores sdo responsaveis por cuidar da producdo desde a compra
de insumos até a venda no mercado e, ndo ha uma relacdo de dependéncia com as empresas
abatedoras ou processadoras.

O sistema integrado de producdo na suinocultura é preferivel pelos produtores devido
a estabilidade proporcionada pela presenca da agroindustria, que reduz os riscos das
oscilagdes sofridas no mercado. Em momentos de crise, por exemplo, o suinocultor garante
seus rendimentos sem se preocupar com possiveis prejuizos. Ja o produtor independente esta
mais suscetivel as alteracdes no mercado, podendo obter prejuizos em épocas de crise, mas
também, pode obter rendimentos mais elevados que os produtores que participam do sistema
integrado em momentos de alta no mercado, ja que os suinocultores integrados perdem seu
poder de barganha frete as agroindudstrias (ROCHA, 2006).

Para as agroindustrias o sistema integrado apresenta a vantagem em obter matéria
prima padronizada e de qualidade, maior estabilidade de precos, fornecimento de grandes

volumes de forma estavel, reducdo dos custos de transacdes, reducdo de informagéo
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assimétrica sobre qualidade e, maior controle sobre o processo produtivo. No entanto, tal
modalidade pode apresentar altos custos de assisténcia técnica as unidades produtoras, além
de custos com logistica de transporte, dificuldades de coordenacéo devido ao elevado numero
de unidades integradas, elevado custo de financiamento com capital de giro e investimentos
(ROCHA, 2006).

De acordo com Miele (2006) a relagdo contratual pode ser classificada de trés formas:
0 contrato de integracdo, a parceria e 0 comodato. Todos envolvem assisténcia técnica, credito
e fornecimento de insumos, no entanto, no contrato de integracdo 0s suinocultores sdo
proprietéarios das instalacdes, dos leitdes e dos reprodutores e adquire 0s iNSUMOS Necessarios.
Na parceria ou comodato os produtores sdo proprietarios apenas das instalacfes e recebem das
agroindustrias os leites ou reprodutores, bem como o conjunto de insumos necessarios a
producao.

Mesmo com o sistema integrado de producdo, os agentes do setor, produtores,
agroindustrias e frigorificos estdo sujeitos a oscilagdes de pregos do mercado. Em 2014, por
exemplo, incentivados pelos resultados positivos do setor, a producdo aumentou e 0 consumo
domeéstico acompanhou, no entanto, em 2015 os pregos cairam, os frigorificos pressionaram o
preco do suino vivo alegando que as vendas no setor atacadista estavam fracas. Como
resultado o preco ao produtor no estado de Sao Paulo caiu em 13,7% e no atacado de 13,8%.
Outros fatores como paralisacdes, greves e chuvas preocuparam os agentes do setor ao longo
do ano (Centro de Estudos Avancados em Economia Aplicada - CEPEA, 2015).

Em situacBes como esta, o produtor representa o agente mais fraco e suscetivel as
mudancas ocorridas no mercado, pois estd diretamente ligado com o setor de insumos de
producdo e se mostra mais vulneravel aos possiveis choques na oferta de carne suina e a
fatores externos. Ja o setor de abate e processamento da carne suina se apresenta de forma
bem organizada, com maior acesso a informacgdes que os produtores e, com certo grau de
concentracdo, o que pode gerar ineficiéncia de mercado. Esse segmento tem grande poder
influéncia na determinacdo de compra do animal, como pregos e prazos, além disso, sdo 0s
principais responsaveis pela exportacdo da carne suina e seus derivados (AREDES, 2009;
ROCHA, 2006).

Tanto o setor de insumos quanto de distribuicdo e consumo se caracterizam pela
lideranca exercida por grandes empresas, como as multinacionais do complexo metal-
mecanico e quimico-farmacéutico no caso dos insumos e, grandes redes de varejo nacionais e
multinacionais que sdo responsaveis pela distribuicdo dos produtos até o consumidor. A

producdo de grédos utilizados na alimentacdo dos animais & composta por milhares de
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agricultores, que podem também podem ser suinocultores, ja a fabricacdo de racdes e a
producdo genética sdo produzidos pelas mesmas empresas do setor de abate e processamento.
Desta forma, a cadeia produtiva de suinos (Figura 5) envolve os seguintes segmentos:
insumos (grdos, genética); seguimento pecuario, que compreende a producdo de animais
propriamente dita que pode ser feita em CC ou UPLs e UT; segmento agroindustrial, que
compreende as agroindudstrias de abate e processamento; distribuicdo, que compreende as
redes atacadistas e varejistas e; consumo que compreende 0s consumidores internos e
externos (ROCHA, 2006).

Griovs. Cid | Agroindustrias Atacadistas c o
Genetica Rl Processadores Varejistas onsumidor interno
. | Segmento 4 o
m E: PeEu 45 E: L__: Distribuicio [( Consumo
Ragdes Unidade prod. de leitdes ~ Abetedouros Restaurantes Consumidor externo
Unidade de terminacéo Acougues

Figura 5: Representacdo da Cadeia Produtiva de Suinos
Fonte: Adaptado de Rocha (2006)

O que se pode perceber a partir da analise € que os produtores constituem um
segmento vulneravel tanto a montante quanto a jusante da cadeia produtiva, tomadores de
precos, sobretudo quando se trata do sistema de producdo integrado com as agroindustrias.
Estas por sua vez, tem uma forte influéncia na determinacdo de precos, atuando
principalmente nas regides Sul e Centro-Oeste do pais, concentrando maior poder na cadeia.
A proxima secdo trata da comercializacdo dos produtos advindos da suinocultura, mais

precisamente das formas de distribuicdo dos produtos até que cheguem ao consumidor final.

2.4 Comercializacéo

Em relacdo a comercializacdo de carne suina no Brasil, a maior parte (mais da metade)
se da por parte dos supermercados, o restante fica a cargo de agcougues e feiras. Desta forma,
as industrias e varejistas nos Ultimos anos concentraram a atencdo para a ampliagdo do espaco
destinado a produtos processados e congelados nos supermercados. Além disso, devido ao

poder das agroindustrias, ndo hd uma preocupacdo em manter uma relacdo de integracdo com
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o0 setor de distribuicdo. Considerando que as agroinddstrias ja& escoam a producdo para as
empresas varejistas (redes de supermercados) que mantem contato direto com o consumidor
final (DILL et al, 2010).

No entanto, o que se percebe na comercializacdo de carne suina € que ha uma corrida
contraria entre industria e varejo, enquanto a industria procura cada vez mais fornecer
produtos processados e congelados, o varejo, por sua vez, procurava oferecer a populacdo
produtos frescos, que sdo mais condizentes com os habitos de consumo no Brasil. Com o
crescimento das redes de supermercado de médio e pequeno porte, que estdo mais proximos
da maioria da populacdo, s6 conseguem fornecer produtos congelados, o que choca com o0s
habitos de consumo das pessoas (MARCHI, 2001).

De acordo com Marchi (2001), o consumo de produtos suinos na forma embutida,
defumados e congelados € mais comumente observado em parcela particular da populagéo, o
que o consumidor geralmente procura é ter sempre disponivel nos agougues carne na forma
resfriada para o consumo diario. No entanto, pode haver uma caréncia por estes produtos em
locais distantes dos centros produtores de suinos. Atender melhor as preferencias dos

consumidores constitui um caminho a ser seguido para 0 aumento do consumo de carne suina.

2.5 Consumo

Em se tratando do consumo de carne suina, em 2007 o consumo per capita anual de
carne suina no Brasil era de 11,6 quilogramas por habitante, em 2014 esse valor subiu para
14,6 kg por habitante. A Figura 6 mostra que o consumo médio nacional se manteve
constante, sofrendo apenas algumas ligeiras variagdes ao longo dos anos. Embora o consumo
ainda esteja aquém da média dos grandes consumidores mundiais do produto, 0 consumo
nacional vem recebendo incentivos através de campanhas de marketing que tentam retirar a
imagem do produto como prejudicial a satde, sem contar que nos Ultimos anos o investimento
em evolucdo genética propiciou a reducdo da gordura da carne em 31%, do colesterol em 10%
e de 14% em calorias de acordo com 0 MAPA (2016).
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Figura 6: Evolucdo do consumo nacional per capita de carne suina no Brasil em quilogramas

por habitante.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABPA (2015).

Apesar de 0 consumo per capita nacional ter sofrido poucas varia¢cbes nos ultimos
anos, o consumo regional de carne suina apresenta algumas peculiaridades como mostra a
pesquisa com a Pesquisa de Orcamentos Familiares (POF) 2008-2009 feita pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2010) a aquisicao alimentar per capita anual de
carne suina com 0sso e sem 0sso por quilograma é maior na Regido Sul do pais, 5,036 kg por
habitante, os estados com maior aquisicdo per capita sdo Parand, Santa Catarina, Mato
Grosso, Rio Grande do Sul e Minas Gerais. A Regido Sudeste é a segunda em termos de
aquisicdo de carne suina com 2,21 kg per capita, seguida pela Regido Centro-Oeste com 2,16
kg por habitante. Tal categoria incluem os cortes de Carré, Costela, Lombo, Pernil, Porco
esviscerado e outros.

J& a categoria denominada outros tipos de carne suina, que inclui costela salgada,
mortadela, presunto, salame, salsicha comum, s&o mais comumente adquiridos pelos estados
do Rio Grande do Sul, 6,24 quilogramas por habitante, seguido por Santa Catarina com 4,76
kg por habitante, S&o Paulo com 4,10 kg e Rio de Janeiro com 3,63 kg. Analisando os dados
pode-se perceber que nas Regides Sudeste, Norte e Nordeste sdo mais expressivos 0 consumo
de carne suina processada que in natura, que sdao em meédia mais consumidos no Centro—
Oeste e no Sul do pais (IBGE, 2010).

De acordo com Martins (2010) o consumo de carne suina no Brasil ainda enfrenta

algumas dificuldades relacionadas a questdes culturais e habitos de consumo da populacgéo,
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que ainda mantem certo receio em relacdo a carne suina e produtos derivados. Também é
preciso considerar razbes como seguranga alimentar e a renda da populagdo, ja que 89% da
carne suina consumida no pais sdo industrializados, o que deixa o produto mais caro em
relacdo aos seus principais substitutos, como a carne bovina e de frango.

Raimundo e Batalha (2015) realizaram uma pesquisa com o objetivo de identificar o
comportamento do consumidor final de carne suina no municipio de Sdo Paulo. Os resultados
mostraram que a media de consumo do produto pelos individuos entrevistados é de duas a trés
vezes no més. Outro resultado relevante é que a renda apresenta baixa influéncia com a
frequéncia de consumo. O que se verifica € uma relagdo direta entre a renda e a qualidade
proteica dos produtos, por exemplo, embutidos como salsicha, presunto, linguica, bacon, séo
consumidos em sua maioria por pessoas que ganham menos de dois salarios minimos. Os que
ganham entre dois e trés salarios minimos mensais consomem mais cortes como a bisteca e,
0s que ganham mais de dez salarios minimos preferem cortes mais nobres, como o lombo. A
maioria dos entrevistados declarou realizar as compras em supermercados, sendo que o
consumo em agougues era mais esporadico. Além disso, a aparéncia da carne foi tida como
fator relevante na decisdo de compra para a maioria dos entrevistados. Sendo assim, algumas
estratégias que poderiam ser adotadas para atrair esses consumidores seria melhorar as
caracteristicas dos produtos em termos de embalagem e aparéncia, além de investimentos em

certificacdo e diversificagdo da oferta.

2.6 O Mercado de suinos no estado de Sao Paulo

De acordo com Bueno (2014) a suinocultura praticada no estado de S&o Paulo é
diferente, em alguns aspectos, daquela praticada no Sul do pais. A atividade suinicola no
estado é constituida em sua maioria por uma variada gama de produtores independentes,
pequenos, médios e alguns grandes produtores, que podem ou ndo estarem vinculados a
algum abatedouro. Além disso, ndo tem como caracteristica a concentracdo de produtores que
produzem de forma integrada com os abatedouros. Os suinocultores paulistas tém se
especializado na producéo de carne resfriada para o mercado local ou na forma de embutidos.
Ja as empresas de abate de suinos no estado tém como foco principal o mercado estadual de
carne resfriada, ha também alguns fabricantes de produtos embutidos tradicionais que nao
apresentam projecao nacional.

O indice de produtividade dos rebanhos contribui para o bom desempenho da

suinocultura paulista. No entanto, as caracteristicas dos produtores paulistas ndo se
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enquadram na forma de producdo integrada com a agroinddstria, como se verifica nos demais
estados, o que dificulta o desempenho da atividade. As principais dificuldades encontradas
sdo o0s custos com méo de obra, 0 maior custo de alimentacdo do rebanho, maior custo da
terra, concorréncia com outras atividades agropecuarias de maior rentabilidade e falta de
aptidao cooperativista (BUENO, 2016).

O estado paulista representa em média 5% dos abates realizados no pais, embora se
tenha verificado uma queda nos rebanhos paulistas de uma forma geral, considerando também
bovinos e aves, o rebanho de suinos apresentou uma taxa de crescimento de 2,47% ao ano de
2005 a 2014. Ainda assim, a competicdo com outros estados, que apresentaram um
significativo aumento na produgdo nos ultimos anos, como os da Regido Centro-Oeste, tem
limitado a participacdo da suinocultura paulista (BUENO, 2016).

No ano de 2015 o valor bruto da producédo de carne suina no estado de Séo Paulo foi
de 497,5 milhdes com a média de preco de R$ 72,34 a arroba da carne de acordo com dados
do Instituto de Economia Agricola - IEA (2016). Comparado com 0 ano anterior, 0 preco
médio sofreu uma queda, em 2014 o preco médio observado foi de R$ 76,54. As principais
cidades produtoras no ano de 2015 foram: Sorocaba, Avaré, Mogi-Mirim, Braganca Paulista e

Piracicaba, que juntos, sdo responsaveis por 50% da producéo estadual (Figura 7).
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Figura 7: Principais Municipios produtores de carne suina no estado de Sdo Paulo em 2015.
Fonte: Elaborado pela autora com dados do IEA (2016).

Em relacdo aos pregos, de acordo com o CEPEA (2015), ap6s obter resultados

positivos em 2014, o setor suinicola teve que agir com cautela no ano de 2015. Pois a
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valorizacdo do dolar favoreceu as exportagdes, mas por outro lado, elevou os custos de
producdo. Além disso, a oferta foi maior que a demanda, incentivo dos bons resultados
obtidos no ano anterior. Como resultado, os frigorificos pressionaram os prec¢os do suino vivo,
sob a alegacdo de que as vendas no atacado estavam baixas. Os precos pagos ao produtor em
Séo Paulo de fato cairam em torno de 13, 7% e no atacado a queda foi de 13,8%.

O estado de S&o Paulo é o principal centro consumidor do pais. De acordo com IBGE
(2016) a populacdo residente no estado € de 44,74 milhGes, mais de 21% da populacédo
brasileira. Alem disso, € um importante produtor de proteinas animais, ocupando a terceira,
quarta e quinta colocacdo no ranking nacional de abate de bovinos, aves e suinos,
respectivamente, de acordo com dados da SEGPLAN (2016). Embora sua participacéo
relativa na producdo bovina e avicola tenha sofrido uma queda nos altimos anos, a producédo
de suinos se manteve constante, em torno de 5% da producdo nacional, mesmo com as
dificuldades encontradas pelos suinocultores da regido. Ainda assim, o estado é sede das
principais empresas frigorificas do pais, no entanto, sua capacidade industrial € superior ao
rebanho devido a estrutura de producdo do estado, como consequéncia, a industria precisa
buscar animais em outras regifes como destaca a Associacdo Brasileira de Desenvolvimento
Industrial- ABDI (2016).

De acordo com o MAPA (2014) o estado conta no ano de 2013 com 52
estabelecimentos matadouro-frigorifico registrados e inspecionados pelo Servico de Inspecao
Federal (SIF). Que sdo estabelecimentos dotados de instalagdes completas e equipamento
adequado para o abate, elaboracdo, manipulacdo, preparo e conservacdo da espécie de
acougue de variadas formas, com aproveitamento completo. H& ainda, 52 entrepostos
frigorificos, que sdo locais destinados a estocagem de produtos de origem animal; 84
entrepostos de carne e derivados, que sdo estabelecimentos destinados ao recebimento,
conservacdo, acondicionamento e distribuicdo de carnes frescas ou frigorificadas, que
dispdem ou ndo de dependéncias anexas para industrializacdo e; uma fabrica de produtos
suinos, que sdo estabelecimentos que realizam atividades de industrializacdo além do servico
de abate de animais e, podem oferecer carnes frescas e frigorificadas aos mercados de
consumo local, desde que atenda ao interesse municipal. Os dados podem ser observados na
Tabela 1 (MAPA, 2014).
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Tabela 01: Estabelecimentos Registrados pelo Servico de Inspecdo Federal (SIF) em Séo

Paulo
Categoria / Classe 2009 2010 2011 2012 2013
Matadouro Frigorifico Bovino, Suino e

63 52 58 55 52
outros
Entreposto Frigorifico 51 53 56 57 56
Entreposto de Carne e Derivados 100 109 96 88 84
Fabrica de Produtos Suinos 02 02 01 01 01

Fonte: Adaptado do MAPA (2014)

De acordo com a Associacdo Brasileira das Industrias Exportadoras de Carnes —
ABIEC (2016) no Brasil existem 83 plantas frigorificas espalhadas por 13 estados. Como se
podem verificar pela Figura 8, a maioria delas se encontra nos estados de Mato grosso e Sao
Paulo (38,55%), sendo dezoito unidades no Mato Grosso, quatorze em Sao Paulo, além de dez
em Goiés, nove no Mato Grosso do Sul e, nove em Ronddnia. Os demais estados, apresentam

uma representatividade menor.
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Figura 8: Distribuigdo das plantas frigorificas no Brasil com Registro no SIF.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABIEC (2016).

Nos ultimos anos os estados de Mato Grosso e S&o Paulo inverteram de posicdo em
relacdo a distribuicdo das plantas industriais no pais. Em 2010, por exemplo, Sdo Paulo

detinha 28 plantas industriais no estado, Mato grosso 23 e, o Brasil de forma geral
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apresentava 118 plantas industriais. A facilidade no acesso aos canais de exportagcdo em
Santos e Paranagua e a proximidade com o maior centro consumidor do pais possibilitaram o
desenvolvimento da estrutura industrial de Sdo Paulo ao longo das décadas de 1970 e 1980.
Com a melhoria da infraestrutura interna e consequentemente, dos canais de distribuicédo, as
principais industrias processadoras tém migrado para as regibes Norte e Centro-Oeste,
incentivadas também pelo menor custo das matérias-primas encontradas nessas localidades
(ABDI, 2011).

Além das mudancas na localizacdo das plantas industriais, percebe-se também que o
namero de plantas no Brasil também tem sofrido reducdo nos ultimos anos, sobretudo em
razdo da crise financeira de 2008 e 2009, que afetou alguns paises importadores, muitos
frigorificos brasileiros sinalizaram problemas financeiros e tiveram suas operacOes
comprometidas e, muitas empresas ja no ano de 2010 enfrentavam processos de recuperacao
judicial (ABDI, 2011). No Quadro 1 é possivel verificar as 14 plantas industriais presentes
atualmente no estado de S&o Paulo. A empresa com mais plantas industriais no estado € a JBS
e a Rodopa, cada uma delas com quatro unidades, no total sdo sete empresas distribuidas em
12 municipios.

Quadro 1: Plantas frigorificas por municipio no estado de Sao Paulo registradas no SIF.

Municipio Estabelecimento
Andradina JBS S/A
Aracatuba Frigorifico Mataboi S/A
Barretos JBS S/A
Barretos Minerva S. A.
Bauru Frigorifico Vangelio Mondelli Ltda
Cassilandia Rodopa Exportacdo de Alimentos e Logistica Ltda - Tatuibi
Cassilandia Rodopa Exportacdo de Alimentos e Logistica Ltda - Tatuibi
Ipua Rodopa Exportacdo de Alimentos e Logistica Ltda - Tatuibi
Jose Bonifacio Minerva S. A.
Lencois Paulista Frigol S.A.
Lins JBS S/A
Presidente Epitacio JBS S/A
Promisséo Marfrig Alimentos S/A
Santa Fé do Sul Rodopa Exportacdo de Alimentos e Logistica Ltda - Tatuibi

Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABIEC (2016).
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O estado de S&o Paulo conta com a presenca das maiores industrias nacionais
processadoras de carne. O setor tem como caracteristica a alta concentracdo do mercado,
aproximadamente 75% das plantas industriais no Brasil sd0 compostas por apenas trés
empresas, sdo elas: JBS, Marfrig e Minerva. Pela Figura 9 é possivel acompanhar a
representatividade de cada uma delas. As trés empresas realizaram investimento direto no
exterior nos Ultimos anos como estratégia de crescimento, além de abrirem seu capital na
bolsa de valores (ABDI, 2011).

11,85%
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B Marfrig
B Minerva
B Rodopa
B Mataboi
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Figura 9: Principais industrias processadoras de produtos carneos no Brasil.
Fonte: Elaborado pela autora com dados da ABIEC (2016).

Apesar do crescimento das empresas nacionais no mercado externo, o setor ainda
apresenta gargalos que podem comprometer 0 seu desenvolvimento e restringir
oportunidades. Como por exemplo, falta de gestdo profissional em muitas empresas; relacdo
conturbada entre os produtores e os frigorificos e; o baixo rendimento do rebanho quando
comparado a outros importantes produtores. Outras dificuldades estdo relacionadas a questdo
tributaria e a legislacdo sanitaria. Para antecipar o processo de aproximagdo com 0
consumidor externo, muitas empresas nacionais tém comprado industrias nos Estados Unidos
e na Europa, adquirindo uma marca ja conhecida pelos consumidores do pais no qual se
deseja ter acesso (ABDI, 2011).



3. REFERENCIAL TEORICO

O objetivo deste capitulo consiste em discorrer sobre o estudo da comercializagéo e a
metodologia de célculo das margens. Além disso, se discute brevemente sobre o conceito de
ATP, os tipos de assimetria, bem como suas possiveis causas. Além de mostrar a evolugédo
dos modelos teoricos utilizados ao longo do tempo para captar a presenca ou ndo de ATP,
como aquele desenvolvido por Houck (1977), suas variantes, como o de Griffith e Piggott
(1994) e 0 Modelo de Corregédo de Erro Assimétrico (ECM).

3.1 Comercializacdo

De acordo com Mendes e Padilha Junior (2007) a comercializagdo agricola tem um
papel fundamental na economia por vincular o setor produtivo e o consumidor final. Entender
como se da o funcionamento desse sistema é um fator fundamental no processo de tomada de
decisdo, auxiliando a compreender as diversas varidveis que afetam os mercados
agropecuarios.

A comercializacdo ndo consiste apenas em vender um produto em um determinado
mercado, ao contrario disto, a comercializacdo comega no momento em que o produtor decide
0 que produzir e para quem produzir. Desta forma, a comercializacdo pode ser definida como
0 conjunto de atividades econdmicas e comportamentais, no espago e no tempo, que estdo
envolvidas ao coordenar as diversas etapas da atividade econdmica, desde a producdo até o
consumo (MENDES e PADILHA JUNIOR, 2007).

Para Mendes e Padilha Junior (2007) a comercializacdo tem a tarefa de orientar a
producdo e o consumo e produzir utilidades. Ela pode orientar a producdo se sinalizar de
forma correta os precos pagos pelos consumidores, se houver repasse de informacfes aos
produtores por meio dos canais de comercializacdo; pode orientar 0 consumo para bens que
sdo de alto valor nutritivo, mas ndo comumente consumidos pela populacdo devido a seus
habitos alimentares e cultura e; pode produzir utilidade de posse (transferéncias da
propriedade da mercadoria); lugar (transporte das mercadorias dos locais produtores aos
centros consumidores), tempo (armazenamento) e forma (processamento da matéria prima).
Todos esses processos criam valor econdmico ao produto, que em cada etapa vao adicionando

valor ao produto final.
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Para Barros (1987) uma importante instituicdo no sistema de comercializacdo é o
mercado, que pode ser entendido como a definicdo de um local especifico ou de um produto
previamente definido. No entanto, para qualquer mercadoria, podem-se definir diferentes
niveis de mercado. Em se tratando de produtos agropecuarios podem-se definir trés niveis de
mercado: produtor, atacado e varejo. O mercado produtor é aquele em que os produtores
vendem sua producdo aos intermediarios. No mercado atacadista ocorrem transacdes mais
volumosas basicamente entre atacadistas e varejistas, sendo pequena a participacdo de
produtores e consumidores. JA& 0 mercado varejista € aquele no qual os consumidores
adquirem as mercadorias. Em relacdo aos intermediarios, os varejistas vendem as mercadorias
diretamente ao consumidor final, neste nivel encontram-se: supermercados, hipermercados,
armazens, quitandas e restaurantes. Os atacadistas, por sua vez, vendem aos varejistas, a
outros atacadistas e industrias de transformacao.

Conforme Barros (1987) muitas vezes as industrias de transformac&o atuam como seus
proprios agentes de compras realizando transagdes diretamente com os produtores. Costumam
ainda, realizar suas vendas por atacado diretamente aos varejistas. Um exemplo é o mercado
de carne suina, onde percebe-se a forte presenca de industrias de transformacdo que
costumam atuar como atacadistas no processo de comercializagdo, realizando suas compras
diretamente com o0s suinocultores e vendendo os produtos processados diretamente aos
varejistas: supermercados, restaurantes, hipermercados, entre outros. No entanto, no estado de
Sdo Paulo, essa pratica ndo é comum, devido as caracteristicas dos produtores locais, que
costumar produzir de forma independente, sem uma relacdo de dependéncia com a
agroindustria ou frigorificos. Considerando que a maior parte da carne suina produzida no

estado é destinada ao consumo interno e, comercializada no préprio estado na forma resfriada.

3.2 Margens de Comercializacéo

Conforme Barros (1987) a margem de comercializacdo (M) corresponde as despesas
cobradas pelos consumidores em decorréncia da realizacao das atividades de comercializagéo.
Consiste na diferenga do preco pelo qual o intermediério vende o produto e o gasto na
aquisicdo da matéria-prima. Deve refletir o custo mais o lucro ou prejuizo dos intermediarios,

assim como representado abaixo:

M=C+L 1)

em que M é a margem, C é o custo e L é o lucro ou prejuizo dos intermediarios.
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A margem total (MT) mede as despesas do consumidor devido a todo processo de
comercializacdo, compreende a diferenca entre o preco no varejo (P,) e o preco recebido pelo
produtor (B,):

MT = P, — Pp )

A equacdo acima se refere a margem total absoluta, a margem total relativa (MT’) ¢

expressa como proporgdo do preco no varejo:

MT" = (Py — Pp)/Py 3

A margem do atacado (MA) ¢ a diferenca entre o preco no atacado (P,) e produtor

(Pp), assim, a margem absoluta do atacadista e margem relativa sdo as seguintes:

MA= P, —Pp 4)
MA" = (P, — Pp)/ Py ®)

E as margens absoluta e relativa do varejista sdo respectivamente:

MV =P, — P, (6)
MV'" = (P, —P)/ Py (7

De forma geral, as margens de comercializacdo no nivel varejista e atacadista
representam a parcela da renda do consumidor final que fica no sistema para remunerar cada
um dos intermediarios conforme Mendes e Padilha Junior (2007).

Pelo célculo da margem total relativa (MT") também podemos derivar a participacdo

relativa do produtor (PP) no processo, da seguinte maneira:

PP =100 — MT 8)

ou, basicamente, 100 menos a margem total, indicando o que o produtor adicionou no

processo.
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3.3 Assimetria na Transmissdo de Precos (ATP)

De acordo com Aguiar (2011) a transmissdo de precos € considerada assimétrica
quando os acréscimos nos precos sdo transmitidos de forma diferente dos decréscimos. Tal
diferenga pode ocorrer em termos de intensidade, ou seja, quando a elasticidade de
transmissdo dos acréscimos é maior ou menor, que a elasticidade de transmissdo dos
decréscimos; e também em termos de velocidade, ou seja, quando 0s acréscimos de precos
sdo transmitidos mais rapido, ou mais lentamente que 0s decréscimos nos precos.

A teoria econdmica sugere uma tendéncia ndo generalizada para a resposta mais rapida
nos pregos a um tipo de mudanca de custos em relacéo a outros. A Teoria Econdmica cléssica
diz que quando o preco de um insumo aumenta ou diminui, o custo marginal se move e, entdo
0s precos sobrem ou descem simetricamente e de forma reversivel. No entanto, Peltzman
(2000) encontrou que é mais provavel que o preco de um bem reaja mais rapidamente ao
aumento no preco de um insumo importante que a uma reducéo. Isso o fez chegar a concluséo
de que a Teoria Econdmica possui esta falna em ndo explicar a constante recorréncia do
ajustamento assimétrico dos precos.

Estudar a existéncia de assimetria na transmissdo de precos é importante em primeiro
lugar, porque ela pode apontar possiveis falhas na Teoria Econdmica assim como pontuou
Peltzman (2000). E em segundo lugar, como salientado por Meyer e Von Cramon-Taubadel
(2004) estudar ATP tem relevancia em termos de bem-estar e, consequentemente, implicac6es
politicas. Pois algum grupo pode nédo estar sendo beneficiado pelas reducdes (compradores)
nos precos ou aumentos (vendedores). O que implica uma alocacgéo diferente de bem-estar do
que aquela verificada sob simetria, devido a isso, a ATP é geralmente apontada como uma
manifestacdo de falha de mercado.

De acordo com Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004) a assimetria no contexto da
transmissao de precos pode ser classificada de acordo com trés critérios. O primeiro deles
(Figura 11) diz respeito a assimetria relacionada a velocidade ou magnitude da transmisséo de
precos. Quando a assimetria esta relaciona a velocidade de transmissdo de precos gera uma
transferéncia temporaria de bem-estar dos compradores para 0s vendedores ou o contrario.
Quando é relacionada a magnitude (Figura 10) leva a uma transferéncia permanente. Ja a
assimetria relacionada & magnitude e velocidade leva a uma combinagéo de transferéncia

permanente e temporaria de bem-estar.
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Figura 10: Assimetria Relacionada a Magnitude.
Fonte: Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004).

O segundo critério consiste em classificar a ATP entre positiva ou negativa. A
assimetria ¢ chamada de positiva (Figura 12) se p°“ reage mais completamente ou
rapidamente a um aumento em p‘® do que a um decréscimo. E negativa (Figura 13) quando
p°%t reage mais completamente ou rapidamente a um decréscimo em p™® do que a um
acréscimo. Uma ATP positiva pode ser definida como um conjunto de rea¢Ges que qualquer
movimento de precos que diminuem a margem (exemplo: aumento em p* ou reducio em
p°*t) é transmitido mais completamente ou rapidamente do que um movimento que alarga a
margem. E a situacdo contraria, quando movimento que alargam a margem sao transmitidos

mais rapidamente ou em maior magnitude caracteriza ATP negativa.
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Figura 11: Assimetria Relacionada a Velocidade.
Fonte: Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004)

O terceiro critério para classificar ATP se refere ao efeito vertical ou espacial. A ATP

é considerada vertical quando p'™ e p°“t se referem a precos do mesmo bem em diferentes
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niveis de mercado (produtor, atacado ou varejo). E é dita espacial quando p™ e p°¥“ se

referem aos precos do bem no mesmo nivel de mercado em diferentes localidades.

Figura 12: Assimetria Positiva.
Fonte: Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004)

Figura 13: Assimetria Negativa.
Fonte: Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004).

De acordo com Meyer e Von Cramon - Taubadel (2004) duas justificativas para ATP
vertical sdo dominantes na literatura para o assunto: mercados ndo competitivos e ajustamento
de custos. O poder de mercado tem sido muitas vezes citado como causa da ATP, em
especial, mercados agropecuarios, devido ao fato de frequentes suspeitas de competicédo
imperfeita nos processos intermediarios da cadeia. Geralmente se espera que em mercados

agropecudrios seja identificado ATP positiva, pelo motivo de que redugdes na margem que
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aumenta o preco dos insumos sdo transmitidas de forma mais rapida ou em maior magnitude
que as mudancas que alargam a margem.

Outra justificativa pontuada por Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004) para causa de
ATP diz respeito aos custos de ajustamento, que sobem quando as firmas mudam a
quantidade e/ou precos dos insumos e/ou produtos. Se tais custos sdo assimétricos em relacdo
aos acréscimos ou decréscimos nas quantidades ou precos pode resultar em assimetria na
transmisséo de precos.

As diferencas entre as duas possiveis causas para ATP pontuadas pelos autores é que
ambas podem produzir assimetria na velocidade de transmisséo de precos, mas somente poder
de mercado pode levar & assimetrias de longa duracdo na magnitude do ajuste. Outra diferenca
consiste na extensdo real deste ajustamento de custo, pois qualquer assimetria por ele causada
ndo levara a efeitos de bem-estar que justifiqgue uma intervencédo governamental.

Além das causas listadas por Meyer e Von Cramom-Taubadel (2004), Aguiar (2011)
também selecionou algumas justificativas comuns para ATP com base nos estudos ja
realizados sobre o tema. A primeira delas diz respeito as caracteristicas dos produtos: agentes
qgue comercializam produtos pereciveis podem hesitar em aumentar os precos dos produtos
com receio de reduzir as vendas e causar desperdicio, essa situagdo também foi pontuada por
Ward (1982). Outra justificativa listada diz respeito a transitoriedade das variagcdes de precos,
neste caso 0 autor cita como exemplo situacdes de inflagdo cronica, em que o0s agentes
poderiam acreditar uma reducdo no preco de uma matéria prima pudesse ser transitorio e,
tenderiam a ndo transmitir os decréscimos da mesma forma que 0s acréscimos nos precos.

Mais duas justificativas ainda s&o citadas como causas para ATP, sdo elas: intervengéo
governamental e o grau de organizagdo dos consumidores. No primeiro caso 0s agentes
poderiam ndo acreditar que reducdes nos precos ao produtor sejam temporarias por causa da
intervencdo governamental, enquanto 0s acréscimos sdo mais provaveis de serem
permanentes. Em caso de tabelamento ocorreria o contrario, 0s comerciantes ndo poderiam
aumentar os pregos, apenas diminuir. Quando os consumidores possuem um alto grau de
organizacdo, eles podem dificultar a transmissao dos acréscimos nos precos por parte doa
varejistas, devido seu maior grau de exigéncia, o que resultaria em ATP (AGUIAR, 2011).

Em se tratando de ATP no contexto espacial, a transmissao espacial de precos pode ser
considerada assimetrica por quatro razdes, assim como destacou Bailey e Brorsen (1989), a
primeira delas é o ajustamento assimétrico de custos, segunda o poder de mercado, seguido
por informacgdo assimétrica e comunicacdo de pregos distorcidos. No contexto espacial 0s

custos de ajustamento podem incluir os custos de transportar um bem, que por sua vez, podem
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ser assimétricos por razdes naturais ou de infraestrutura, ATP espacial pode aumentar se 0s
custos de transporte variam com a direcdo do comercio. J& o poder de mercado no contexto
espacial pode ser visto no caso de uma firma que possua poder de mercado local, na medida
em que ndo existe concorrentes dentro de um determinado raio, a firma pode usar isso para
repassar mais rapidamente as mudancas de pregcos que apertam a margem do que aquelas que
a alargam. Em relacdo a informacao assimétrica o que se percebe € que 0s precos no mercado
central tendem a responder menos a mudancas nos mercados individuais periféricos que o
contrario (MEYER E VON CRAMON-TAUBADEL, 2004).

Ap0s discorrer acerca do conceito, tipos e possiveis causas para o problema de
assimetria na transmiss@o de precos, o proximo passo consiste em discorrer sobre os métodos
e modelos mais utilizados ao longo do tempo para captar ou ndo a presenca de ATP nos mais
variados mercados. Tem-se utilizado dois enfoques para testar a presenca de ATP, no Brasil,
por exemplo, assim como destacou Aguiar (2011) o método mais utilizado para testar ATP é
aquele proposto por Houck (1977), que também é utilizado em grande parte dos estudos
internacionais. Ha4 também o enfoque do modelo de correcédo de erro assimétrico utilizado por
Von Cramon-Taubadel (1998).

3.4 Modelo de Houck (1977)

O modelo de Houck (1977) foi desenvolvido baseado nos trabalhos de Wolffram
(1971) e Tweeten e Quance (1969). Wolffram (1971) propés um método engenhoso para lidar
com a ndo reversibilidade através da segmentacdo das varidveis envolvidas. Tweenten e
Quance (1971) discutiram mais a ideia, mas geralmente aprovando a metodologia
desenvolvida por Wolffram.

Houck (1977) propde primeiramente que se imagine uma variavel Y que depende dos
valores dados por X e ambas sdo varidveis em séries temporais. A hipdtese a ser examinada é
que uma unidade de aumento em X de periodo a periodo tem um impacto diferente em Y do

que os decréscimos em X. A relacdo pode ser escrita da seguinte forma:

AY; = ag + a4X'; + a, AX"; 9)
parai=1,2,..1t.
emque 4Y; =Y; — Yi_4;
AX'; = X; — X;_, se X; > X;_, eigual a 0 caso contrério;

AX", = X; — X;_1 se X; < X;_, eigual a 0 caso contrario.
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Outras variaveis, segmentadas ou ndo, podem ser incluidas no modelo e o intercepto
pode ser positivo ou negativo. A hipotese de assimetria ocorre em AY se a; # a,. O valor
de Y em qualquer ponto do tempo é o seu valor inicial mais o somatério das mudancas
ocorridas de periodo a periodo. Entdo a diferenca entre o valor corrente e o valo inicial de Y
é:

Yo — Yo = §=1AYi (10)

Inserindo (9) em (10) e simplificando:

AYt = aot + al(ZAX,i) + az(ZAX"i) (11)

Houck (1977) utiliza ainda a seguinte simplificacao:

Yt* = aot + Cl:l}?)tk + azDg (12)

Em que R; é a soma periodo a periodo de todos os acréscimos em X da observacao
inicial até o periodo t e, D; é a soma periodo a periodo de todos os decréscimos ocorridos em
X. A variavel R; é sempre positiva e Df é sempre negativa. Se a, for diferente de zero
aparece na equacdo (12) como um coeficiente de tendéncia. Se qualquer outra variavel afete Y
ela pode ser incluida na equacéo (12) como desvios dos seus valores iniciais (HOUCK, 1977).

O modelo proposto por Houck (1977) tem a vantagem de fluir diretamente
considerando as mudancas ocorridas periodo a periodo, e ndo requer, como fez o modelo
Wolffram (1971) uma mudanca implicita no sinal do coeficiente a, para poder ser comparado
com a,. E a hipdtese a ser testada pela equacdo (12) para captar ou ndo a presenca de

assimetria é a seguinte:

HO: a1 = a2 (13)

Se a hipotese nula for rejeitada pelo teste t ou F ha entdo, evidéncias de assimetria na
transmissao de precos assim como destacou Aguiar (2011).
O enfoque de Houck (1977) é um dos mais utilizados na literatura para estudar o

processo assimeétrico de transmiss@o de pregos nos mais variados mercados, dentre 0s
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pesquisadores que se valeram de tal modelo pode-se citar Capps-Jr e Sherwell (2007) que
também utilizaram o enfoque de correcdo de erro assimétrico. O modelo de Houck e suas
variantes foram o mais utilizado por grande parte dos trabalhos internacionais e quase a

maioria daqueles desenvolvidos no Brasil (AGUIAR, 2011).

3.5 Modelo de Griffith e Piggott (1994)

A metodologia utilizada por Griffith e Piggott (1994) para analisar a transmissao de
precos do produtor para 0s pre¢os no varejo no mercado de carne da Australia foi baseada no
estudo desenvolvido por Kinnucan e Forker (1987) e, consiste na estimacdo da seguinte

equacao:

PRt = a+th +ZiCiPFRt—i +Z]dJPFFt—j +€Ct +th +Et (14)

em que PR, é o preco no varejo no tempo t, PFR e PFF sdo as variaveis construidas para
denotar os aumentos e as quedas no preco ao produto, Q é a producdo, T é o termo de
tendéncia e E é o termo de erro, outras varidveis sdo previamente definidas e a,b,c,d,e,f sdo os
coeficientes a serem estimados. As variaveis que representam o preco no varejo, 0S custos sdo
expressas como desvios de seus valores iniciais.

O coeficiente c; € o efeito liquido dos acréscimos no preco do produtor sobre o pre¢o
no varejo, enquanto o coeficiente d; é o efeito liquido dos decréscimos no preco do produtor
sobre o preco no varejo. O teste para verificar a evidéncia de assimetria na transmissao de
precos testa se ha uma significante diferenca entre a soma do coeficiente de acréscimo e a
soma do coeficiente de decréscimo do preco ao produtor, representado da seguinte forma:

HO:Ci = d] (15)

Se H, for rejeitada pelo F ha evidéncias de assimetria na transmissdo de precos.
Griffith e Piggott (1994) ressaltam ainda que o modelo representado pela equacgéo (6) tambem
pode ser utilizados para medir a transmissdo dos precos do produtor para o atacado e do
atacado para o varejo.

O enfoque de Griffith e Piggot (1994) foi adaptado por alguns pesquisadores para

analisar diferentes mercados, como por exemplo, para estudar o processo de transmissdo de



47

precos do bezerro para o boi gordo por Silva Neto e Parré (2012); Silva Neto (2007) na
andlise de comercializacdo do tomate em S&o Paulo; Alves et al (2013) ao examinar a
transmissdo de precos da uva fina de mesa no Parana e, Souza et al (2016) ao analisar a

transmisséo de pre¢os na cadeia produtiva do feijdo em Goias.

3.6 Modelo de Correcéo de Erro Assimétrico (ECM)

O enfoque do ECM tem sua motivacdo no fato de que todos os modelos variantes do
enfoque de Houck (1977) discutidos anteriormente, ndo s&o consistentes para lidar com séries
de precgos cointegradas como destacou VVon Cramon-Taubadel e Meyer (2001). O principal
problema com as especificacbes derivadas do enfoque de Houck é que estas sdo baseadas em
um Modelo Vetorial Autorregressivo (VAR) simples. Este ndo caracteriza uma especificacédo
apropriada para variaveis cointegradas, pois ndo tiram proveito das informacdes refletidas em
seus niveis. Von Cramon-Taubadel (1998) destaca ainda que muitas das aplicacBes que
utilizam o enfoque de Houck sdo caracterizadas pela presenca de autocorrelacdo de primeira
ordem, o que frequentemente sintoma de regressdo espuria na analise de séries temporais nao
estacionérias.

Entdo, se P; e P; sdo cointegradas por meio do teorema de representacdo de Engle —
Granger é possivel desenvolver uma formulacdo alternativa para analisar o processo de

transmisséo de precos como destacou Aguiar (2011):

APy = ag + a;AP; + a, ECT,_y + az(L)APy_q1 + a4 (L)AP;_1 + E; (16)

em que ECT, = P;; — Bo — 5, P;¢ (desvios da relagdo de cointegragdo entre P; e P;) e az(L) e
a4(L) sdo defasagens polinomiais relacionadas as séries P; e P;.

A equacdo anterior pode ser modificada para incluir uma segmentacdo do termo de

correcédo de erro ECT em componentes positivos e negativos:

APy = ag + a;AP; + a3 ECT{Ey + a; ECTi_y + az(L)AP;_q + ay,(L)APy—; + E, (17)

em que ECT;f; = ECT,_, se ECT,_, > 0 e igual a 0 caso contrdrio e,

ECT_, = ECT,_; se ECT;_, < 0 e igual a 0 caso contrario.
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De acordo com Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004) um teste F neste caso pode ser
utilizado para verificar se os coeficientes aj = a5, 0 que indica simetria entre a transmisséo
de P; e P;. O termo de correcdo erro mede os desvios do equilibrio de longo prazo entre P; e
P;, assim, inclui-lo no modelo permite que P; ndo somente responda as mudangas em P;, mas
também corrija qualquer desvio proveniente da relagdo de equilibrio de longo prazo que pode
ter sido deixado de periodos anteriores. Uma nova especificacdo poder ser considerada, para

incluir de forma segmentada o termo de correcdo de erro e uma mudancga exdgena no prego:

APy = ay + af AP + a7 APy + az ECT 1 + a; ECTy + az(L)AP;_y + as(L)AP;_; +
E;, (18)

E o teste de assimetria passa a ser: Hy:af =aj € aj = a;. Ambas as hipoteses
podem ser testadas.

De acordo com Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004) pode-se evidenciar também
pelo modelo ECM os efeitos e curto e longo prazos para os efeitos de acréscimos e

decréscimos em P; sobre P;:

APy = ag + Xl aiAP; oy + a3 AP + X014 a3 AP + ag AP + X5 as AP, +

alECT} ; + a7 ECT_, + E; (19)

Para Aguiar (2011) o modelo de correcdo de erro assimétrico abriga o modelo de
Houck (1977) quando o numero de defasagens sdo os mesmos. Assim, se algum dos
coeficientes af, a5, a, for estatisticamente diferente de zero, o modelo de corregdo de erro
assimétrico é superior ao modelo de Houck.

O enfoque de correcdo de erro assimétrico foi utilizado por Von Cramon-Taubadel
(1998) para o mercado alemdo de carne de porco e, por Capps-Jr e Sherwell (2007) para
estudar o processo de transmissdo de precos do produtor para o varejo no mercado de leite
fluido.

Dado as caracteristicas dos dados utilizados na presente pesquisa 0 modelo de
correcdo de erro € o enfoque que mais se adequa as suas peculiaridades de acordo com o0s
objetivos propostos. Desta forma, € o0 modelo utilizado para verificar a hipotese de assimetria

ao longo do mercado de carne suina no estado de S&o Paulo.



4. REVISAO DE LITERATURA

Este capitulo tem como objetivo discorrer sobre os trabalhos realizados acerca da
comercializa¢do agropecuaria, como também sobre assimetria na transmisséo de pregos, tanto
na literatura internacional quanto nacional, identificando as principais contribuicdes de cada
um para o tema, destacando seus objetivos, métodos e principais resultados encontrados. Na
primeira secdo se apresentam os estudos sobre margem de comercializagdo, na segunda se¢éo
as contribuicdes internacionais dos trabalhos sobre transmissdo de pregos e, na terceira 0s
trabalhos realizados no Brasil. E importante ainda destacar que nio ha a pretensdo de se
esgotar as discussGes sobre o assunto, mas sim apresentar as principais contribuicfes das

pesquisas empiricas.

4.1 Margens de Comercializagéo

Aguiar e Barros (1995) investigaram se as margens de comercializacdo do arroz e do
feijdo em S&o Paulo s&o decorrentes dos choques nos insumos de comercializagdo, na oferta
primaria ou na demanda. Os instrumentos utilizados na anélise foram os multiplicadores de
Theil e a analise VAR. Os resultados apontam que para ambos os mercados, as margens de
comercializacdo sdo mais afetadas por variacdes na oferta ou na demanda de produtos
agricolas, do que da oferta de insumos de comercializacdo. Desta forma, politicas que
promovam a estabilizacdo dos mercados a niveis do produtor e varejo, sdo mais provaveis de
apresentar impacto nas margens dos produtos que aquelas que promovam aumento na oferta
de insumos.

Fagundes et al (2002) analisaram os precgos da sardinha em niveis do produtor, atacado
e varejo e a quantidade desembarcada nos portos do Sul e Sudeste do Brasil de 1984 a 1996.
Para atingir o objetivo proposto foram utilizados teste de causalidade e modelos univariados
ARIMA e estrutural. Os resultados apontam que as margens de comercializa¢do dos produtos
in natura, atacado e varejo aumentaram ao longo de todo o periodo analisado, assim como a
margem relativa total do produto industrializado. Os testes de causalidade apontaram para o
mercado atacadista como responsavel pela formagdo de precos do produto in natura tanto no
nivel do produtor quanto do varejo. Os demais resultados sugeriram a importancia da
industria sobre os diversos niveis de comercializa¢do da sardinha.

Manfio (2005) analisou a transmissdo de precos e os fatores que influenciam as

margens de comercializacdo entre os agentes da cadeia produtiva de feijéo preto no estado do
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Parand. O método utilizado foi o de Granger — Sims. Os resultados revelam que a transmissao
de precos se da de maneira uni causal (dire¢do Unica), partindo do produtor para o varejista e
do atacado para o varejo. As elasticidades de transmissdo mostraram que uma variacdo de
10% no preco atacadista é absorvida pelo varejista 4,31% no més seguinte e, 94,5% das
variacfes de preco ao produtor foram transmitidas pelo varejo em até cinco meses. Em
relacdo as margens de comercializagdo praticadas no mercado, a participacdo do produtor, do
atacadista e do varejista foi de 54,9%, 24,1% e 21%, respectivamente. E os fatores que
influenciaram na determinacdo das margens de comercializacdo foram: preco ao produtor,
preco do varejo, insumos de comercializagéo e insumos de produgéo.

Figueiredo et al (2013) investigaram se h& indicio de poder de mercado por parte das
empresas processadoras em suas transacdes com os produtores de laranja. Desta forma,
analisa-se a evolucdo das margens brutas de comercializacdo e a transmissao de precos. Pelo
estudo das margens os resultados mostram que os ganhos obtidos pelas processadoras séo
maiores quando se adiciona no calculo os subprodutos da laranja. As margens brutas sdo
subestimadas quando se considera apenas 0s produtos principais. O estudo de transmissdo
apontou que as empresas processadoras tendem a repassar apenas 0s decréscimos nos precos
para os produtores no curto prazo e que ha assimetria no longo prazo. Assim, ha indicios de
pode de mercado por parte das empresas processadoras de suco de laranja.

Carvalhaes et al (2015) analisaram a margem de comercializagdo do leite em Goiés de
2005 a 2013, utilizando precos a niveis do produtor, atacado e varejo. Os resultados mostram
gue o atacado é quem detém a maior parte da margem no sistema de comercializacdo, em
média 57% no periodo analisado. A parcela que cabe ao produtor é, em média, 43%, 0 que
inclui os elevados custos de producdo em Goiés. A menor parcela diz respeito ao varejo, 6%.
Desta forma, a maior parte do valor pago pelo consumidor final na compra de leite é destinada
a remunerar o servico de comercializacdo do atacadista, demonstrando que o setor exerce
grande influéncia nos precos do leite UHT em Goias. Tal fato sugere que as empresas
atacadistas (laticinios) exercem algum poder de mercado no setor lacteo, considerando as
fusBes e aquisi¢des ocorridas nos Gltimos anos.

Zanin e Bacchi (2016) analisaram os fatores que afetam a margem de comercializagdo
do arroz gaicho no mercado da cidade de S&o Paulo. Utilizou da metodologia VEC para
captar a relacdo entre as seguintes variaveis: preco ao produtor no Rio Grande do Sul, preco
ao varejo na cidade de S&o Paulo e, como itens de custo de comercializagdo: taxa de jutos,
rendimento médio do trabalhador privado em Porto Alegre, preco do 6leo diesel, e o indice de

precos dos fertilizantes como proxy dos custos agricolas. Os resultados da funcdo impulso
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resposta mostram que todas as varidveis de custo de comercializacdo e agricola apresentam
impacto positivo sobre a margem. Um choque positivo de 1% no preco dos fertilizantes tem
um impacto acumulado de 0,15% sobre a margem. O que mostra que as variagdes no preco do
arroz partiram em sua maioria do segmento varejista. A decomposicao historica da variancia
mostrou que os fundamentos explicam 93% das variagdes na margem em 100% dos casos.
Constatou-se ainda que os choques de demanda e oferta sejam 0s principais responsaveis
pelas variagfes na margem.

Analisando os trabalhos que tratam a respeito das margens de comercializacdo, pode-
se perceber que o estudo é importante no entendimento do funcionamento dos mercados e do
processo de comercializacdo. Além de oferecer subsidio para o estudo de transmissdo de
precos. Grande parte dos trabalhos sobre comercializacdo agropecuéria utiliza a anélise das
margens e o estudo de transmissdo de precos para atingir 0s objetivos propostos na pesquisa,
sendo perspectivas que se complementam e ajudam na compreensdo das a¢des dos agentes em

um mercado.

4.2 Transmissdo de Precos

4.2.2 Evidéncias Internacionais

Ward (1982) analisou o processo de assimetria na transmissdo de precos no atacado,
varejo e produtor, para um grupo seleto de legumes frescos nos Estados Unidos, utilizando o
modelo de assimetria de Wolffram (1971). Os resultados mostraram que 0s pre¢os no atacado
lideram tanto os precos no varejo quanto os precos ao produtor. Constatou-se ainda assimetria
na transmissdo de precos entre o0 varejo e atacado, indicando que os decréscimos no prego do
atacado se refletiam mais no preco no varejo que os decréscimos no atacado. Além disso, as
diminuicdes no preco do atacado eram repassadas mais integralmente aos precos ao produtor
que os aumentos. Para o autor, a causa para tais resultados se explica pela perecibilidade dos
produtos utilizados na analise, pois 0s agentes podiam apresentar certa restricdo em repassar
0S acréscimos nos pre¢os, temendo queda nas vendas e perda dos produtos.

Kinnucan e Forker (1987) utilizaram o modelo de Houck para testar a presenca de
assimetria entre as mudancas no preco recebido pelos produtores de leite e 0 preco no varejo
de quatro produtos lacteos: leite fluido, manteiga, queijo e sorvete. Os resultados mostraram
evidéncias de assimetria na transmissdo de precos produtor-varejo no setor lacteo nos Estados

Unidos. Os precos no varejo dos produtos lacteos se ajustam mais rapidamente e de forma
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mais integral aos acréscimos nos pregos recebidos pelo produtor de leite que aos decréscimos.
As elasticidades de transmissdo dos acréscimos nos pre¢os ao produtor foram de 16% a 238%
maiores que as elasticidades associadas aos decréscimos nos precos dependendo do produto.
A explicacdo apresentada pelos autores para tais resultados seria o grau de concentracdo do
mercado.

Bailey e Brorsen (1989) investigaram a assimetria espacial de precos no mercado de
boi gordo em trés grandes mercados: Texas Panhandle, Nebraska e Colorado, e um mercado
menor: Utah. Encontraram que o impacto total dos acréscimos e decréscimos nos precgos
sugere uma peque na evidéncia de assimetria no longo prazo entre 0s mercados maiores e 0
menor mercado para o boi gordo. O ajuste total dos aumentos e quedas nos precos é
praticamente igual. Em todos os mercados analisados, a reacdo aos aumentos nos pregos era
mais rapida que a reacdo as quedas. Indicando que diferentes incentivos aos participantes do
mercado existem quando estes se deparam com aumentos ou quedas nos pre¢os. Os autores
chegaram a seguinte conclusdo: que o ajuste de precos no mercado do boi gordo é assimétrico
e, que mudancas positivas nos precos de Texas Panhandle fizeram-se reagir mais rapidamente
que as mudancas negativas nos pregos.

Bernard e Willett (1996) analisaram uma a possivel existéncia de assimetria na
transmissdo de precos do produtor, atacado e varejo na industria de frango nos Estados
Unidos. Chegaram a conclusdo de que a concentracdo e o poder de mercado dos integradores
tem feito com que os precos atacadistas se tornassem o preco causal do mercado. Para 0s
produtores de frango, os decréscimos nos pregos atacadistas sdo repassados mais plenamente
que os acréscimos. Por outro lado, os consumidores nao sofriam com assimetria na
transmissao de precos. Apenas na regido centro-norte do pais os atacadistas eram capazes de
compartilhar uma parcela maior do aumento nos precos com os consumidores.

Abdulai (2000) utilizou o teste de cointegracdo com Threshold para examinar a
relacdo existente entre os precos dos principais mercados de milho em Gana: Techiman,
Accra e Bolgatanga. A abordagem empregada pelo autor considera que o0s agentes do
mercado s6 agem para mover o sistema de volta para o equilibrio, quando o desvio do
equilibrio excede um limite critico. Os resultados mostraram que 0s principais mercados de
milho em Gana sdo bem integrados. Tanto no método de cointegragdo com threshold" quanto
no modelo de correcdo de erro assimétrico revelam que os precos do milho no atacado nos

mercados locais de Accra e Bolgatanga tendem a responder mais rapidamente aos aumentos

! Para mais informagdes sobre o método de cointegragdo com threshold ver Balke e Fomby (1997).
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dos precos no mercado central de Techiman que as quedas. Além disso, 0s precos em Accra
reagem mais rapidamente as mudancas de precos no mercado central que 0s precos em
Bolgatanga. Tal resultado se explica pelo fato de que o mercado de Accra se bem mais perto
de Techiman e, por apresentar maior intensidade de transacdes que o mercado de Bolgatanga.

Os principais trabalhos internacionais que tratam da transmissdo de precos, em
particular, de assimetria na transmissdo destes precos na literatura internacional foram de
Ward (1982) e Kinnucan e Forker (1987). O que se pode notar sobre as pesquisas mais
recentes € que mostram uma intensa preocupacdo com desenvolvimento metodoldgico
utilizado para captar o fator assimétrico da transmissdo de precos, com o intuito de obter
resultados mais consistentes com a realidade, além de entender a constante rejeicdo da
hipdtese nula de simetria observada na maioria das pesquisas, como podemos observar em
Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004) e, Greb et al (2013) que estudaram as fragilidades dos
modelos com Threshold utilizados para anélise de transmissdo de precos, propondo uma

forma alternativa: o estimador Bayesiano.

4.2.3 Evidéncias para o Brasil

Aguiar e Santana (2002) investigaram a presenca de assimetria para trés grupos de
produtos agricolas que representavam diferentes graus de perecibilidade e concentracdo de
mercado, que sdo argumentos comumente utilizados para explicar a presenca de assimetria na
transmissdo de precos. O primeiro grupo era composto por tomate e cebola, representando
produtos pereciveis e comercializados em mercados competitivos; no segundo grupo continha
leite em pé e café sollvel representando produtos estocaveis e comercializados em mercados
altamente concentrados e; o terceiro grupo era composto por arroz e feijao, representando
produtos estocaveis e comercializado em mercados competitivos. As hipoteses consideravam
que no primeiro grupo os decréscimos seriam transmitidos mais intensamente, no segundo
grupo seriam 0s acréscimos €, no terceiro grupo se verificaria simetria na transmissdo de
precos. Para tal analise os autores utilizaram o modelo de Houck (1977) e, os resultados
mostraram que nem a perecibilidade nem a concentracdo de mercado eram responsaveis pelo
repasse mais intenso dos acréscimos nos precos nos trés grupos analisados. Os autores
sugerem que uma possivel explicacdo para tal resultado esta na instabilidade macroeconémica
presenta no Brasil nos anos anteriores a 1994. As altas taxas de inflagcdo fizeram com que as
pessoas acreditassem que 0s precos sempre iriam subir independente da perecibilidade do

produto ou do grau de concentragdo do mercado.
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Silva Neto e Parré (2012) testaram a presenca de assimetria na transmissdo de precos
entre dois niveis de mercado do setor pecuério: do bezerro e boi gordo, utilizando uma
adaptacdo do modelo desenvolvido por Griffith e Piggott (1994). Os resultados mostraram
que os precos do boi gordo nao respondem de forma igual as variacdes nos precos do bezerro,
rejeitando a hipotese de auséncia de assimetria entre esses niveis do mercado, ou seja, a
transmissdo de precos entre pecuaristas e atacadistas se comporta de maneiras diferentes em
relacdo aos aumentos e quedas nos precos do agente imediatamente anterior na cadeia de
carnes bovina.

Aguiar e Figueiredo (2012) estudaram a assimetria na transmissdo de precos de
diversos produtos compostos na cesta de alimentos mais frequentemente comprados por
consumidores do estado de Sao Paulo, sdo eles: arroz, feijdo, carne bovina, carne suina, carne
de frango, ovos, queijo minas e 6leo de soja, utilizando o modelo de Houck (1977). Verificou-
se assimetria na transmissé@o de precos de todos os produtos tanto no curto quanto no longo
prazo, para os niveis de atacado e varejo, notando-se que o0s acréscimos dos precos do atacado
foram transmitidos de forma mais intensa que os decréscimos para 0s varejistas. Ja a analise
de transmissdo de precgos entre produtor e atacado, verificou-se transmissdo mais intensa dos
decréscimos que dos acréscimos nos mercados de arroz, carne bovina, queijo e carne suina, no
curto e longo prazo; nos mercados de ovos e Oleo de soja constatou-se transmissdo mais
intensa dos acréscimos de precos e, no mercado de carne de frango houve transmissdo
simétrica de precos.

Alves et al (2013) analisaram a relacdo entre os diferentes niveis do mercado da uva
fina de mesa no Parana entre os anos de 1997 e 2011, utilizando a metodologia de Vetor
Autorregressivo (VAR) para avaliar a transmissdo de precos e, a modelo desenvolvida por
Griffith e Piggott (1994) para testar a assimetria. Os autores verificaram que 0s agentes
envolvidos na comercializacdo repassam mais rapidamente 0os aumentos nos precos, em
detrimento das quedas, 0 que corrobora a presenca de assimetria na transmisséo de pregos. De
acordo com autor isso se deve ao fato de que a producdo da uva no Parana ser feita por
produtores de pequeno e médio porte, 0 que garante aos atacadistas certa vantagem no
processo de comercializacdo, j& que é caracterizado pela presenca de poucos agentes e alto
grau de especializacdo na comercializacdo do produto, adquirindo assim, certa vantagem no
acesso a informagdes privilegiada e consequentemente, maior poder de barganha.

Cunha e Wander (2014) verificaram a existéncia de assimetria na transmissdo de
precos entre os niveis do produtor, atacado e varejo no mercado de feijdo em S&o Paulo. Para

tal, utilizaram o modelo de Houck (1977) e o enfoque do modelo de correcdo de erro
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assimétrico. Os resultados mostraram que os aumentos no nivel do produtor sdo mais
intensamente transmitidos para os mercados atacadistas e varejistas que os decréscimos nos
precos. O mercado de feijdo apresentou ineficiéncias na transmissdo de precos ao longo da
cadeia, pois 0s acréscimos no nivel do produtor geram mais impacto no nivel do varejo,
violando a forma absoluta de paridade no poder de compra, principalmente por falhas de
coordenagdo e alto nivel de oportunismo entre os agentes e aumento de informacéao
assimétrica.

Santos et al (2015) investigaram a assimetria na transmissdo de pregos no mercado
varejista de etanol no estado de S&o Paulo utilizando o modelo de Houck (1977). Os
indicaram a presenca de poder de mercado por parte dos postos de combustiveis da maioria
dos municipios de Sao Paulo, tal fata estd mais associado a velocidade com que os acréscimos
nos precos sdo transmitidos aos consumidores do que com a magnitude total do efeito. Em
mais de 60% dos municipios os acréscimos de precos foram transmitidos mais intensamente
tanto no curto quanto no longo prazo.

Souza et al (2016) analisaram o ajustamento assimétrico de precos na cadeia produtiva
do feijdo no estado de Goias, utilizando trés niveis de mercado: produtor, atacado e varejo. O
modelo utilizado é uma adaptacdo daquele desenvolvido por Griffith e Piggott (1994) e os
resultados mostraram que o ajustamento de precos é assimétrico ao longo da cadeia produtiva
do feijdo em Goias, o atacado seria a principal causa desta falha de mercado, devido a forte
presenca de intermediarios na cadeia, que possuem mais informacdes que os demais agentes
da cadeia, podendo incorrer em atitudes oportunistas. As implicacdes disso decorrem do fato
de os consumidores ndo estarem se beneficiando de possiveis quedas nos precos do produtor,
havendo transferéncia de renda dos consumidores finais para os outros agentes do sistema de
comercializacdo do feijao.

Pode-se observar que os trabalhos realizados no Brasil em sua maioria se concentram
na regido metropolitana de S&o de Paulo e utilizam o modelo de Houck (1977) ou uma
variante deste modelo, como o de Griffith e Piggott (1994). Ainda s&o incipientes no Brasil as
pesquisas que utilizam metodologias mais recentes, como o Modelo de Correcdo de Erro
Assimétrico. Para o mercado de carnes, de uma forma geral, os mais explorados sdo de carne
bovina e de frango, o mercado de carne suina ainda é pouco estudado no processo de
transmisséo de precos, surge assim, a necessidade de se analisar um mercado em crescimento,
cujo principal produto (a carne suina) vem ganhando espaco na cesta de consumo das familias

e, ainda pouco estudado nas aplica¢des nacionais.



5. MATERIAL E METODOS

Ao longo deste capitulo se apresenta a metodologia empregada para se atingir 0s
objetivos propostos pela pesquisa. Inicialmente sdo apontados os procedimentos comumente
empregados quando se trabalha com dados em séries temporais, ou seja, teste de raiz unitaria,
para verificar se as séries sdo estacionérias, teste de cointegracdo de Johansen com o intuito
de verificar se ha uma relacdo de longo de prazo entre as varidveis de preco ao produtor,
atacado e varejo. Apresentam-se também o modelo vetorial autorregressivo (VAR) e, modelo
vetorial de correcdo erro (VEC) para verificar o impacto de uma varidvel sobre as demais. E
finalmente, sdo apresentados os dados e fontes utilizadas.

5.1 Teste de Raiz Unitaria

De acordo com Bueno (2008) o conceito de estacionaridade € a ideia principal que se
dele levar em consideracdo quando se trabalha com dados de séries temporais. A constatacao
de estacionaridade que permitird fazer inferéncias estatisticas sobre os parametros estimados.
Pardmetros estacionarios significa basicamente que o comportamento da série ndo se modifica
ao longo do tempo, ou seja, média e funcdo de autocovariancia ndo mudam quando se
caminha no tempo. Para que uma série temporal seja considerada estacionaria é necessario

atender trés requisitos:

1) V(Y) <
2) E(Y) =uvt
3) E[(Yt—u)(Yt—lﬂl)] =yl

A primeira condicdo infere que a série deve ter variancia finita; ja a segunda que a
média deve ser constante para todo o periodo e; a terceira implica que a covariancia ndo
depende do tempo apenas da defasagem entre elas.

A série temporal ndo estacionaria pode apresentar uma tendéncia de natureza
estocéstica ou deterministica. A serie ndo estaciondria deterministica flutua em torno de uma
tendéncia temporal. A série ndo estacionaria com tendéncia estocéstica se move em torno de
médias flutuantes. Sendo assim, séries ndo estacionarias nao apresentam meédias e variancia

constantes ao longo do tempo ao contrario das séries estacionarias (BUENO, 2008).
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De acordo com Bueno (2008) as séries ndo estacionarias podem ser divergentes, no
entanto, em economia o que interessa para fins estatisticos sdo as séries convergentes, porque
as inferéncias estatisticas s6 tem validade se os residuos da regressdo forem estacionarios,
apenas desta forma € possivel confiar nos testes estatisticos dos coeficientes da regressao.

E possivel identificar se uma série € estacionaria ou ndo realizando a analise grafica da
série ou através da funcdo de autocorrelacdo ou correlograma. No entanto, a forma mais
difundida nos ultimos anos para testar a estacionaridade de uma série € o teste de raiz unitéaria.

O ponto inicial para o teste de raiz unitaria € o seguinte:

Yt=th_1+ut _1SpS1 (20)

em que u, é um termo ruido branco.
A regressao de Y; em funcdo de Y;_, tem como objetivo verificar se o coeficiente o
p = 1, caso esta hipdtese seja confirmada indica que a série em questdo é ndo estacionaria.

Parametrizando a equacdo 20 subtraindo Y;_; em ambos os lados se tem:

Y — Yio1 = oY1 — Yiog H g
= —DYe—g +u;

pode-se escrever a equacado anterior da seguinte forma:

AYt = 6Yt_1 + U¢ (21)

em que § = (p—1) e Aé o operador de primeira diferengca. O objetivo da equacdo (21) é
testar a hipotese nula se o coeficiente § = 0, caso a hipdtese seja aceita, indica a presenca de
raiz unitaria, ou seja, a série € ndo estacionaria. Alternativamente, se 8 < 0 indica que a série
¢ estacionaria. O problema deste teste para raiz unitaria € que o valor t para o coeficiente
estimado de Y,_, ndo segue a distribuicdo t para grandes amostras, ou seja, ndo segue uma
distribuicdo normal. A solucdo encontrada foi proposta por Dickey e Fuller (1979) sob a
hipdtese nula § = 0 segue a estatistica t (tau). Os autores calcularam os valores criticos da
estatistica tau com base em simulac6es de Monte Carlo.

Em consonancia com Enders (2004) o atual procedimento para se utilizar o teste de

Dickey e Fuller (DF) envolve algumas decisbes. O processo de passeio aleatério pode
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apresentar drift, ndo apresentar drift, ou pode ter ambas as tendéncias estocéastica e
deterministica. Para captar todas estas possibilidades o teste DF apresenta trés formas

diferentes e trés hipdteses nulas:

AYt = 8Yt_1 + ut (22)
AYt = Bl + 8Yt_1 + ut (23)
AYt ES Bl + th + 8Yt_1 + ut (24)

A equacdo 22 é um passeio aleatdrio, a equacdo 23 é um passeio aleatorio com drift e
a equacao 24 é um passeio aleatorio com drift em torno de uma tendéncia estocastica. Em
todos os casos a hipdtese € Hy: 8 = 0, ou seja, ha raiz unitaria e a série é ndo estacionaria, Os
valores criticos sdo especificados pelas estatisticas t,t, e T,. A hipotese alternativa €
H,:8 < 0 indicando que Y, é uma série temporal estacionaria com média para o caso da
equacdo 22, estacionaria com média ndo zero para 0 caso da equacao 23 e; estacionaria em
torno de uma tendéncia deterministica para o caso da equacao 24 (Enders, 2004).

As trés formas indicadas pelas equagdes (22), (23) e (24) para se estimar o teste DF
assume que o termo de erro u, é ndo correlacionado. Enders (2004) destaca ainda, que nem
todas as séries temporais sdo bem representadas pela primeira ordem do processo
autorregressivo, mas é possivel utilizar o teste de Dickey e Fuller para equacGes com ordens
mais elevadas, como é o caso das equacgdes (25), (26) e (27). O teste de Dickey-Fuller
aumentado (ADF) consiste em aumentar as trés equacoes precedentes adicionando defasagens

da variavel dependente AY,, estimando as seguintes equacdes:

AY, = 8Y_1 + X212 AY1 + & (25)
AYt == 81 + 8Yt_1 + 221 ai AYt—l + St (26)
AY, = By + Bot + 8Ye—q + XL a1 AV + & (27)

em que g, € um termo de erro ruido branco. O nimero de defasagens do termo em diferenca é
frequentemente determinado empiricamente. No teste ADF a hipdtese nula ainda é 6 = 0,
indicando que a seérie é ndo estacionaria e, a hipotese alternativa é 6 < 0 indicando que a série
é estacionaria (ENDERS, 2004).
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Todavia, grande parte das series temporais, sobretudo séries de precos, ndo é
estacionaria em nivel, neste caso recomenda-se utilizar a diferenciagdo da série até que se

torne estacionaria.
5.2 Vetor Autorregressivo — VAR

De acordo com Enders (2004) o modelo autorregressivo vetorial (VAR) pode ser
comparado superficialmente a modelagem de equacBes simultdneas no sentido em que se
consideram muitas variaveis enddgenas em conjunto. No entanto, cada uma destas variaveis
enddgenas é explicada por seus valores passados ou pelos valores defasados de todas as outras
variaveis enddgenas presente no modelo, ha maioria dos casos ndo ha variaveis exdgenas no
modelo.

Além de ndo apresentar a necessidade de classificar as varidveis entre exdgenas ou
enddgenas (todas as varidveis sdo consideradas enddgenas), 0 modelo VAR pode ser estimado
pelo método de Minimos Quadrados Ordinarios (MQO), que pode ser aplicado em cada
equacdo separadamente e, apresenta previsdes melhores do que aquelas obtidas por modelos
mais complexos de equagdes simultaneas. A metodologia VAR permite ainda gerar resultados
como: fungdes impulso-resposta, decomposi¢cdo historica da variéncia, causalidade de
Granger e decomposigéo da variancia dos erros de previsédo (ENDERS, 2004).

De acordo com Enders (2004) pode-se representar um modelo VAR por meio de um

sistema bivariado simples:

Ve = b1o — a12Z¢ + b11Vio1 + biaze 1 + €y (28)

Z¢ = byo — az1Y¢ + b21Yi—1 + baoZiq + €4 (29)

em que -a;, € o efeito contemporaneo da mudanca em uma unidade de z, em y;. E by,
representa o efeito da mudanga em uma unidade de y,_; em z,.
Bueno (2008) expressa um modelo VAR de ordem p por um vetor com n variaveis

enddgenas X, que estdo conectados entre si por uma matriz A, da seguinte forma:
AX; =By + X" Bi X + Bg, (30)

[1 ai Yt=b1o+ bi; by Yt—1+ Oy O] Eyt
doq 1 Z¢ bzo b21 bzz Zi—q 0 (% €zt
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em que A é uma matriz n X n que define as restricdes contemporaneas entre as variaveis que
constituem o vetor n x 1, X;; B, € um vetor de constantes n x 1; B; sdo matrizesnx n; e B ¢
uma matriz diagonal n x n de desvio padrdo; €. € um vetor de perturbacGes aleatorias néo
correlacionadas entre si contemporanea ou temporalmente, que sdo denominados choques
estruturais porque afeta cada uma das varidveis endogenas. A forma representada pela
equacdo (30) é denominada forma estrutural.

Os choques estruturais sdo considerados independentes entre si devido ao fato de que
as inter-relacbes entre eles serem capturadas indiretamente pela matriz A. Por causa da
endogeneidade das varidveis 0 modelo VAR ¢é frequentemente estimado em sua forma

reduzida. Da seguinte maneira:

X; = A™'By+ X1, A1 BiX,_; + A"'Bg,

= o+ X, di Xemi & (31)
emaque ¢; = A"B;, i =0,1..peBg = Ae; .

Segundo Bueno (2008) existe relagdo contemporanea nos erros da regressao da forma
reduzida. Ao se estimar 0 modelo na forma reduzida perdem-se informacdes a tal ponto que,
sem algumas hipdteses, € impossivel identificar os parametros do modelo original. Outra
limitacio é que em um modelo VAR todas as varidveis devem ser conjuntamente
estacionarias, caso contrario, os dados devem ser transformados adequadamente, além disso,
um VAR ndo é especificado utilizando dados em primeira diferenca se houver vetores de

cointegracdo presentes entre as séries.
5.3 Modelo Vetorial de Corregéo de Erro (VEC)

De acordo com Bueno (2008) o modelo vetorial de correcdo de erro (VEC) é uma
versdo mais completa do modelo VAR. A ideia é que modelo VAR com variaveis ndo

estacionarias, mas diferenciadas, omite varidveis relevantes. O modelo VEC corrige esse

problema. Pode-se escrever um VEC a partir de um modelo VAR multivariado em nivel:

Xp = 01X + OoXep + -+ PpXip + ¢ (32)
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A equacdo (32) se trata de um modelo multivariado em que cada X, € um vetor n x 1
de variaveis enddgenas. A ordem p pode ser escolhida de forma a ndo gerar residuos
correlacionados entre si. Apds algumas manipulacbes algébricas, o modelo VEC em sua

forma geral apresenta a seguinte forma:
AXe = dXeog + T, Ay Xy + e (33)
emqueA; = —X  dbj i=12,..,p—1

Se houver raiz unitéaria entdo ¢(1) = 0, de modo que ¢ = af’, assim S € uma matriz
com r vetores de cointegracdo e o € uma matriz de ajustamento, com r vetores de ajustamento.
O modelo de correcdo de erro ¢ chamado desta forma porque explica AX, por dois
componentes, os fatores de curto prazo, 2?;11 A; AX_4, e também pela relacdo de longo prazo,
¢X,_1, dada pelas coordenadas do vetor de variaveis enddgenas considerando que haja
cointegracdo (BUENO, 2008).

Johansen (1988) propde um teste para definir o posto da matriz ¢ e estimar os vetores
de cointegracdo da matriz f. A metodologia por ele proposta permite a estimacdo de um
modelo VEC de forma simultadnea aos vetores de cointegracdo. Para estabelecer o teste de
cointegracdo de Johansen convém introduzir varidveis deterministicas no modelo, que faréo

parte da varidavel AX; no nivel do vetor de cointegragéo:
Xe = P1Xeoq + O X + -+ OpXp +6'd; + € (34)

em que d; = [1,t]" é um vetor de variaveis deterministicas e, § € uma matriz de coeficientes

de tamanho 2 x n. Ao escrever a equacao (34) na forma de um modelo VEC tem-se:

AXt = (l)Xt_l + Z?z_ll Al AXt—l + Sldt + et (35)

Conforme Bueno (2008) é possivel calcular o posto da matriz ¢ para determinar se 0s
elementos de X, sdo cointegrados ou ndo. Cabe ressaltar que existem no maximo n-1 vetores

de cointegracdo. Desta forma, se:

e posto (¢) = n, todas as séries sdo cointegradas de ordem 1(0);

e posto (¢) = 0, as séries ndo cointegram;
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e 0 < posto (¢) =r < n, har vetores de cointegracao.

Bueno (2008) destaca ainda que é preciso notar as seguintes condicdes: se
posto (¢) = n pode-se estimar a equacdo sem problemas, por ser o caso VAR convencional.
Se posto (¢) = 0 é preciso estimar o sistema em primeira diferenca e, se 0 < posto (¢) =
r < n ndo é permitido estimar o modelo em primeira diferenca. A isso se deve a importancia

de se definir em um modelo VAR se as variaveis cointegram ou néo.

5.4 Dados

Para atingir os objetivos propostos pelo trabalho sdo utilizadas séries de precos médio
mensais do suino para abate, recebido pelos produtores na transacdo de venda para o primeiro
comprador do sistema de comercializagdo. Também é utilizado o pre¢co no mercado atacadista
da carne suina meia carcaca, neste item, estdo inclusos os gastos com beneficiamento,
industrializacdo, preparo, acondicionamento, transporte, comissdes, impostos, até a sua
aquisicdo por outras empresas. Por fim, é utilizado o preco médio mensal da carne suina no
varejo, levantados em supermercados, feiras, acougues e padarias. Os dados foram obtidos no
banco de dados do Instituto de Economia Agricola (IEA) de Sdo Paulo. As variaveis
utilizadas, descricdo e fonte podem ser observados no Quadro 2.

As séries de precos foram deflacionadas com base no Indice Geral de Pregos —
Disponibilidade Interna (IGP-DI) calculado pela FGV, com base em julho de 2016. As séries
de precos utilizadas — produtor, atacado e varejo - sdo referentes aos precos no estado de Séo
Paulo, regido metropolitana de Sdo Paulo e cidade de Sao Paulo, respectivamente. Sdo séries
mensais que compreendem o periodo de janeiro de 2000 a julho de 2016, totalizando 187
observacgoes.

Depois de deflacionadas, todas as variaveis foram transformadas em logaritmos por
melhor se ajustarem desta forma e ja expressarem os coeficientes na forma de elasticidade. O
software utilizado para realizacdo dos procedimentos e testes econométricos € o Regression
Analysis of Time Series — RATS verséao 9.0.



Quadro 2: Descricdo das varidveis utilizadas.
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Variaveis

Descricéo

Fonte

Produtor

Preco médio mensal do
suino para abate recebido
pelo produtor no estado de
Séo Paulo, de janeiro de
2000 a julho de 2016.

IEA

Atacado

Preco médio mensal
praticado no  mercado
atacadista de S&o Paulo da
carne suina meia carcaca, de
janeiro de 2000 a julho de
2016.

IEA

Varejo

Preco médio mensal da
carne suina no varejo na
cidade de S&o Paulo, de
janeiro de 2000 a julho de
2016.

IEA

Fonte: Elaborado pela autora.



6. RESULTADOS

6.1 Analise das Séries de Precos

Em se tratando de dados em séries temporais, a literatura sugere alguns procedimentos
iniciais como a andlise grafica das séries de precos, pois assim é possivel perceber a presenca
de sazonalidade, outliers e tendéncia, além de observar como as séries se comportam ao longo
do tempo. Na Figura 14 é possivel observar o comportamento das séries de precos recebidos
pelo produtor de suinos no estado de Sdo Paulo, bem como os precos praticados do ambito do
mercado atacadista e varejista entre os anos 2000 e 2016. Naturalmente, os precos ao
produtor sdo os mais baixos, seguidos pelos precos no atacado e pelos precos no varejo.
Nota-se ainda, que ha uma grande distancia no grafico entre os pre¢os no atacado e varejo,

espera-se entdo, que as margens de comercializagdo sejam maiores neste Ultimo nivel de

mercado.
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Figura 14: Evolucdo dos pre¢os reais no ambito do produtor, atacado e varejo no estado de

Séo Paulo de 2000 a 2016.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Analisando a Figura 14 é possivel observar que ndo ha muita discrepancia ao longo
dos anos nas séries estudadas. Pelo grafico, a maior variacdo se d& nos precos no nivel do
atacado, em que se verifica uma queda entre os anos de 2003 e 2004. Ja os precos recebidos

pelos produtores e aqueles praticados no mercado atacadista parecem variar em torno de uma
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média e, seguem tendéncias de aumentos e quedas de forma semelhantes ao longo do periodo
analisado.

6.2 Analise das Margens de Comercializacdo

A evolucao das margens relativas do atacado e varejo e a parcela do produtor podem
ser acompanhadas pela Figura 15. Assim como esperado, as margens no nivel de
comercializacdo do varejo sdo maiores que a do atacado ao longo de todo o periodo analisado
e, nos ultimos anos verifica-se ainda um crescimento em relacdo aos anos anteriores.
Enquanto isso, a margem relativa do atacadista e a parcela do produtor vém caindo nos

altimos periodos analisados.

B Margem Relativa do Atacado M Participacdo do Produtor = Margem Relativa do Varejo

Figura 15: Média anual das margens relativas no atacado e varejo e a parcela do produtor de
suino no estado de Sao Paulo de 2000 a 2016

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Como pode se observar pela Tabela 2, em média, a margem relativa do varejista tem
aumentado nos ultimos anos, principalmente a partir de 2009, enquanto a participacao relativa
do atacadista vem diminuindo. A margem total relativa representa as despesas do sistema de
comercializacdo que sdo cobradas diretamente do consumidor e, ao longo do periodo
analisado, esse valor é em média 64%. A margem relativa do varejista é em média 56%, e isso

significa que, do preco final pago pelo consumidor no mercado, 56% ficaram no sistema para
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remunerar os servicos de comercializa¢do do varejista. No caso do atacadista esse valor é em
média 8% . A participacdo relativa do produtor é em media 36%.

Desta forma, o intermediario que mais contribui para agregacao de valor no mercado
de suinos no estado de Sao Paulo € o varejista, pois as diferencas com os pregos praticados no
atacado sdo altas. Tal resultado pode ser explicado pelo fato de que os precos utilizados para
anélise no mercado atacadista sdo da meia carcaca, nesta fase, a carne ainda ndo sofreu o
processo de industrializacdo praticado pela agroindudstria de processamento. E depois que elas
sdo levadas até as agroindustrias passam por VArios processos que agregam valor aos
produtos: sdo separados por cortes, processadas, embaladas e transportadas aos centros

consumidores.

Tabela 2: Média anual das margens de comercializacdo para 0 mercado de suinos no Estado
de Séo Paulo de 2000 a 2016.

Margem Total Margem Relativa Margem Relativa  Participacdo Relativa do

Ano Relativa do Atacadista do Varejista Produtor
2000 66% 11% 54% 34%
2001 63% 12% 51% 37%
2002 64% 10% 54% 36%
2003 59% 11% 48% 41%
2004 56% 13% 43% 44%
2005 60% 8% 51% 40%
2006 64% 5% 59% 36%
2007 64% 8% 55% 36%
2008 60% 10% 50% 40%
2009 65% 5% 61% 35%
2010 64% 8% 56% 36%
2011 69% 8% 61% 31%
2012 69% 7% 63% 31%
2013 66% 6% 60% 34%
2014 65% 6% 59% 35%
2015 69% 5% 64% 31%
2016 71% 5% 66% 29%
Média 64% 8% 56% 36%

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Assim como destacado anteriormente a atividade suinicola em S&o Paulo é constituida
em sua maioria por uma variada gama de produtores independentes, pequenos, medios e
alguns grandes produtores, que podem ou nédo estarem vinculados a algum abatedouro. Além
disso, ndo tem como caracteristica a concentracdo de produtores que produzem de forma
integrada com os abatedouros. Os suinocultores tém se especializado na producdo de carne
resfriada para o mercado local, 0 que explica o fato das margens atacadistas serem menores
do que a dos varejistas. Ja as empresas de abate de suinos no estado tém como foco principal
0 mercado estadual de carne resfriada, ha também alguns fabricantes de produtos embutidos
tradicionais que ndo apresentam projecdo nacional. Neste caso, verifica-se que os produtos
sdo destinados a industrias de primeira transformacéo, que tem a funcdo de abater os animais
e obter as carcacas ou pecas da carne, apds esse processo a carne € distribuida no varejo para
acougues, padarias, supermercados, feiras que sdo 0s agentes que detém a maior margem no

sistema de comercializagéo, agregando mais valor ao produto que as etapas anteriores.

6.3 Analise de Transmisséo de Precos

6.3.1 Resultado do Teste de Raiz Unitaria

Quando se trabalha com dados em séries temporais a literatura recomenda a realizagdo
do teste de raiz unitaria, pois realizar procedimentos com variaveis nao estacionarias podem
levar a regressdo espuria, sem nenhum sentido econémico. Primeiramente foram escolhidas as
defasagens aplicadas em cada uma das varidveis para a realizacdo do teste de Dickey e Fuller
Aumentado (ADF). As defasagens foram selecionadas de acordo com o critério modificado de
Akaike (MAIC), por se tratar de uma estatistica mais recente em relacdo as demais e mais
robusta.

Atendendo a orientacdo dada por Enders (2004), na Tabela 3 € possivel observar o
resultado do teste de raiz unitaria nas variaveis em nivel para 0 Modelo 1 (com constante e
tendéncia (estatistica 7.)), para o Modelo 2 (apenas com constante (estatistica 7,)) e, para o
Modelo 3 (sem constante ou tendéncia (estatisticar)). Diante dos resultados é possivel afirmar
gue as variaveis sdo ndo estacionarias em nivel. Ou seja, ndo se pode rejeitar a hipdtese nula
de raiz unitéria, pois os valores calculados estdo a direita dos valores criticos a 5% de
significancia, sendo maiores que os valores tabelados de acordo com o nivel de significancia
de 95%.
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Tabela 3: Resultados do Teste de Raiz Unitaria em Nivel
Teste ADF em Nivel

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
Variavel Lags Tr Ty T
Produtor 9 -2,39 -2,14 -0,43
Atacado 9 -2,61 -2,11 -0,61
Varejo 8 -2,49 -2,05 -0,13

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Valores criticos a 5% de significancia: T, = —3,69; t, = —2,88; 7 = —1,95.

Como todas as séries apresentam raiz unitaria, captada pelo teste ADF em nivel, é
necessario aplicar a primeira diferenca nas séries e realizar o teste novamente. Na Tabela 4 é
possivel verificar os valores das estatisticas calculadas para os trés modelos e, em todos 0s
casos os valores verificados sdo menores que os valores criticos a 5% de significancia, isso
significa que as varidveis sdo estacionarias em primeira diferenca, pois se pode rejeitar a
hipdtese nula de raiz unitaria e trabalhar com a hipdtese alternativa de que as séries sdo

estacionarias.

Tabela 4: Resultados do Teste de Raiz Unitaria em Primeira Diferenca

Teste ADF em Primeira Diferenca

Modelo 1 Modelo 2 Modelo 3
Variavel Lags Tr Ty T
Produtor 2 -7,14 -7,42 -7,44
Atacado 2 -7,29 -7,31 -7,33
Varejo 0 -18,25 -18,25 -18,28

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Valores criticos a 5% de significancia: T, = —3,69; t, = —2,88; 7 = —1,95.

De acordo com os resultados do teste ADF as trés varidveis, precos ao produtor,
atacado e varejo, sdo integradas de ordem um I(1), sendo esta, condi¢cdo necessaria para 0

teste que seguinte apresentado na se¢do seguinte, o teste de cointegracdo de Johansen.
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6.3.2 Resultado do Teste de Cointegracéo de Johansen (1988)

Como as trés series utilizadas sdo integradas de mesma ordem, neste caso I(1), é
possivel realizar o teste de cointegracdo de Johansen (1988), que tem a finalidade de verificar
se as variveis apresentam uma relacdo de longo prazo entre si. Mas antes de continuar com
o0s procedimentos do teste, é necessario escolher o nimero de defasagens do modelo VAR que
serdo utilizadas no teste. Para tal, sdo considerados na escolha trés critérios de informacao, o
critério de Akaike (AIC), o critério Bayesiano de Schwars (BIC) e o critério de Hannan-Quinn
(HQ). Na tabela 5 sdo mostrados os valores dos critérios de informacéo, indicando o menor
valor encontrado para cada um deles.

O critério de AIC indicou trés defasagens, o critério de BIC uma defasagem e o
critério de HQ duas defasagens, como se pode observar na Tabela 5. Como cada um dos
critérios indicaram um nivel diferente de defasagem, foi escolhido como base o critério de
Hannan-Quinn as defasagens a serem utilizadas no teste de cointegracdo de Johansen, sendo

assim duas defasagens.

Tabela 5: Resultado da Selecdo de Defasagens VAR para as séries Produtor, Atacado e

Varejo.
Defasagens AIC BIC HQ
1 -9,399996 -9,248394* -9,338608
2 -9,510217 -9,207013 -9,387441*
3 -9,541788* -9,086983 -9,357625
4 -9,520549 -8,914142 -9,274998
5 -9,472413 -8,714405 -9,165474

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Na tabela 6 é possivel verificar o resultado do teste de cointegracdo de Johansen
(1988), dada a possibilidade de haver mais um vetor de cointegracdo, este teste seria 0 mais
indicado pela literatura. Os resultados mostram que ha dois vetores de cointegracéo entre as
variaveis de precos do produtor, atacado e varejo, pois rejeita-se a hipétese nula de que ha
pelo menos um vetor de cointegracdo e trabalha-se com a hipotese alternativa, que existem
dois vetores de cointegracédo, isso significa que as variaveis caminham juntas ao longo do

tempo, existindo assim, duas relagdes de longo prazo entre elas.



70

Tabela 6: Teste de Cointegracao de Johansen (1988).

Hipotese Nula Hipotese Alternativa Trago Frac-95 P-Valor
r<2 3 0,296 4,071 0,659
r<i 2 17,845 12,282 0,005
r=0 1 41,215 24,214 0,000

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Dado que foram identificados vetores de cointegracdo, 0 proXimo passo consiste em
estimar um modelo VEC com as varidveis em nivel, para obter as elasticidades de transmissao
de precos entre os trés niveis de mercado: produtor, atacado e varejo para o setor de carne
suina em Sdo Paulo. O modelo VEC também nos permite obter resultados como funcéo
impulso resposta, decomposicao historica da variancia dos erros de previsdo e decomposi¢édo

da variancia dos erros de previsao.

6.3.3 Resultado do Modelo VEC com Identificacio de Bernanke (SVEC)

Os resultados da estimacao do modelo SVEC se encontram na Tabela 7, em termos de
elasticidade, j& que as séries foram transformadas em logaritmo. Foi estimada a influéncia do
preco recebido pelo produtor de suinos sobre os precos praticados no @mbito do atacado e do
varejo e, também a influéncia do preco do atacado sobre o preco no varejo. Os resultados
mostram que um aumento de 1% no preco recebido pelo produtor causa um aumento de
0,74% no preco no atacado e, um aumento de 1% no pre¢o praticado no mercado atacadista
causa um aumento de 0,5% nos precos praticados no varejo. A influéncia do preco do
produtor sobre os precos no varejo foi ndo significativa, ou seja, 0s precos no ambito do

produtor mostraram nao influenciar os precos praticados no mercado varejista.

Tabela 7: Resultado do Modelo SVEC

Influéncia
Coeficiente Estimado Nivel de Significancia
De Sobre
Produtor Atacado 0,7488 0,0000
Produtor Varejo -0,0103 0,8545
Atacado Varejo 0,5007 0,0003

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Assim como indicado pela literatura, os resultados mostram que o mercado de carne
suina em Sdo Paulo segue o padrdo encontrado na maioria das pesquisas que examinam
transmissdo de precos entre os niveis do produtor, atacado e varejo. Como observado por
Goodwin e Harper (2000) as informacGes sobre os precos parecem fluir de forma
unidirecional, indo do produtor para o atacado e do atacado para o varejo. Os resultados
podem indicar ainda uma possivel assimetria na forma em que precos sdo transmitidos ao
longo dos niveis de mercado, considerando que a variacdo de preco em um nivel ndo €
totalmente transmitida para o nivel seguinte.

O proximo passo consiste em analisar a funcdo impulso resposta de cada uma das
variaveis, que mostra o impacto do choque do pre¢co em um nivel nos demais e o periodo

necessario para que ele se dissipe no mercado.

6.3.4 Funcéo Impulso Resposta

A funcdo impulso resposta foi aplicada de acordo com a metodologia proposta por
Stock e Watson (2001), ou seja, pelo produto das demais variaveis pelo primeiro choque na
variavel de referéncia em termos de elasticidade. A Figura 16 representa a resposta dos
choqgues exdgenos no preco recebido pelo produtor sobre os precos praticados no atacado e no
varejo ao longo de doze periodos (eixo horizontal). Os resultados mostram que um choque
ex0geno no preco ao produtor ndo provoca impacto algum no primeiro periodo tanto no nivel
do atacado quanto no nivel do varejo e, provoca um impacto negativo no preco no atacado no
segundo periodo, se dissipando a partir do quinto periodo. Em relagdo ao preco no varejo, um
chogue exdgeno no preco ao produtor praticamente ndo apresenta impactos sobre 0s pre¢os no
varejo, perdendo completamente o efeito a partir do quinto periodo. Desta forma, pode se
concluir que um choque exdgeno no preco recebido pelo produtor apresenta um impacto
maior sobre os precos no nivel do atacado que no nivel do varejo.

Tal resultado pode ser explicado pelo fato dos produtores constituirem um segmento
com menor acesso a informacdo no mercado, ainda assim, os suinocultores sdao menos
organizados que os atacadistas e varejistas, trabalham em pequenas propriedades e estdo
dispersos pelo estado. Devido a isso os demais niveis ndo respondem de forma significativa
aos choques ndo antecipados na variavel. Mesmo o impacto sendo negativo em alguns
periodos, esse valor é muito pequeno, um choque exdgeno de 1% no preco ao produtor
impacta o preco no atacado em 0,14% no segundo periodo, e em 0,012 % o preco no varejo

no terceiro periodo.
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Figura 16: Funcdo Impulso Resposta dos choques exdgenos no pre¢o ao produtor sobre os

precos no atacado e varejo.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

A Figura 17 mostra a resposta de um choque exdgeno no preco no nivel do atacado
sobre os precos ao produtor e varejo. Um choque exdgeno de 1% no preco no atacado tem
impacto de 0,74% sobre os precos ao produtor no primeiro periodo, caindo com o passar do
tempo até perder o efeito no quarto periodo. Em relacdo aos precos no varejo, a reposta a um
choque exdgeno no atacado é menor em magnitude, apenas 0,09%, tendo efeito apenas no
segundo e terceiro periodo, também se dissipando a partir do quarto periodo. Pode-se perceber
entdo, que um choque exdgeno no nivel do atacado provoca uma resposta maior nos precos
recebidos pelo produtor que no preco no varejo, 0 que pode ser devido ao fato dos varejistas
serem mais organizados e concentrados que os produtores, além de estarem em contato direto
com o0s consumidores e acesso privilegiado as informag6es. Tudo isso pode fazer com que se

antecipem aos choques inesperados.
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Figura 17: Funcdo Impulso Resposta dos choques exdgenos do pre¢o no atacado sobre os

precos ao produtor e varejo.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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A Figura 18 mostra a resposta de um choque exdgeno no nivel do varejo sobre os
precos ao produtor e no atacado. Pelo gréfico, pode-se perceber que um choque néo
antecipado de 1% no varejo impacto o preco ao produtor em 0,36% e 0 preco no atacado em
0,5% no primeiro periodo. O efeito acumulado no preco ao produtor é de 0,55% e no prego do
atacado de 0,70%. O que mostra que o0s produtores e atacadistas sdo bem impactos pelos
choques nédo antecipados no mercado varejista. Os atacadistas trabalham com uma margem
pequena no mercado estadual de carne resfriada e podem ndo ter meios de se anteciparem a
esses choques. Ja os produtores tém menos informacdes e acesso ao consumidor final o que

dificulta a previséo de choques nos precos.
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Figura 18: Funcdo Impulso Resposta dos choques exdgenos do preco no varejo sobre os

precos ao produtor e atacado.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Ao analisar a funcdo impulso resposta pode-se perceber que a variavel que menos
responde a um choque nas demais € 0 preco no varejo, que também é a varidvel em que um
choque exdgeno mais provoca resposta nas demais. Desta forma, o preco praticado no nivel
do varejo é o menos impactado pelos pregos praticados no produtor e atacado e 0 que mais
causa impacto nos pre¢os nos demais niveis de mercado. Os precos que sofrem maior impacto
pelos choques nas demais variaveis sdo 0s precos recebidos pelo produtor, como se pode
observar nas figuras 17 e 18, sendo assim, o nivel mais suscetivel s mudangas na cadeia. O
que pode indicar indicio de assimetria na transmissdo de precos, pois 0s choques nos precos
no nivel do produtor ndo estdo impactando as demais variaveis significativamente, sobretudo
0 varejo, ou seja, as variacbes nos precos podem ndo estar sendo repassadas para o

consumidor final.
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6.3.5 Decomposicéo da Variancia dos Erros de Previsédo

A decomposicdo da variancia dos erros de previsdo permite verificar o impacto de
cada choque aleatorio sobre a movimentacdo ou trajetdria da variavel ao longo do tempo. A
Tabela 8 mostra a decomposi¢do da varidncia dos erros de previsdo para a série de pregos
recebidos pelo produtor, pode-se perceber que 71% dos choques sofridos pelos precos
recebidos pelos produtores sdo explicados pelas variagdes dos precos no nivel do atacado e,
aproximadamente 6% sao explicados pela variacdo no nivel do varejo. Assim, a série de
precos ao produtor é uma variavel exdgena, pois a maioria dos choques sofridos ao longo dos
12 periodos € explicada por outra varidvel, ou seja, 0 prego no atacado.

Tabela 8: Decomposic¢do da variancia dos erros de previsao para série de precos ao produtor.

Periodos Erro Produtor Atacado Varejo
1 0,07117016 22,723 72,801 4,476
2 0,07255791 22,707 71,436 5,857
3 0,07256450 22,703 71,427 5,870
4 0,07256532 22,702 71,426 5,871
5 0,07256542 22,702 71,426 5,872
6 0,07256543 22,702 71,426 5,872
7 0,07256544 22,702 71,426 5,872
8 0,07256544 22,702 71,426 5,872
9 0,07256544 22,702 71,426 5,872
10 0,07256544 22,702 71,426 5,872
11 0,07256544 22,702 71,426 5,872
12 0,07256544 22,702 71,426 5,872

Fonte: Elaborada pela autora com dados da pesquisa.

A Tabela 9 apresenta a decomposi¢do da variancia dos erros de previsdo para a série
de precos no atacado. A partir do segundo periodo 92% dos choques percebidos nos precos
atacadistas sdo explicados pelas variagcBes nos proprios pregos, 7,5% pelas variacBes nos
precos no varejo e, 0,34% pelas variagbes nos precos recebidos pelos produtores. Desta
forma, a série de precos no atacado é uma variavel enddgena, pois a maioria dos choques nos
precos é explicada pelas variagdes nos proprios precos atacadistas, os demais niveis, produtor

e varejo, ndo influenciam os choques de precos nivel do atacado.
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Tabela 9: Decomposi¢do da variancia dos erros de previsao para série de precos no atacado.

Periodos Erro Produtor Atacado Varejo
1 0,08368481 0,000 93,894 6,106
2 0,08451710 0,347 92,202 7,451
3 0,08455000 0,347 92,146 7,508
4 0,08455402 0,347 92,139 7,514
5 0,08455451 0,347 92,138 7,515
6 0,08455457 0,347 92,138 7,515
7 0,08455458 0,347 92,138 7,515
8 0,08455458 0,347 92,138 7,515
9 0,08455458 0,347 92,138 7,515
10 0,08455458 0,347 92,138 7,515
11 0,08455458 0,347 92,138 7,515
12 0,08455458 0,347 92,138 7,515

Fonte: Elaborada pela autora com dados da pesquisa

De forma semelhante, os choques aleatorios sofridos pelos precos no varejo,
representado na Tabela 10, sdo explicados em 96%, a partir do segundo periodo, pelas
variacOes do proprio preco no varejo, 3,42% pelos precos no atacado e 0,001% pelos precos
ao produtor. Assim como 0 preco no atacado, o preco no varejo também é uma variavel
enddgena, pois a maior parte dos choques nos precos verificados nesta variavel € explicada

pelas varia¢fes nos proprios precos.
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Tabela 10: Decomposicao da variancia dos erros de previsao para série de precos no varejo.

Periodos Erro Produtor Atacado Varejo
1 0,04129280 0,000 0,000 100,000
2 0,04329101 0,001 3,429 96,570
3 0,04353227 0,011 3,622 96,367
4 0,04356158 0,012 3,644 96,343
5 0,04356516 0,012 3,647 96,340
6 0,04356559 0,012 3,648 96,340
7 0,04356565 0,012 3,648 96,340
8 0,04356565 0,012 3,648 96,340
9 0,04356565 0,012 3,648 96,340

10 0,04356565 0,012 3,648 96,340
11 0,04356565 0,012 3,648 96,340
12 0,04356565 0,012 3,648 96,340

Fonte: Elaborada pela autora com dados da pesquisa

Com a anélise da decomposicao da variancia dos erros de previsdo, pode-se perceber
gue no mercado de carne suina em S&o Paulo, a variavel de precos ao produtor é a unica
variavel exdgena no modelo, pois sofre mais influéncia das demais variaveis, sobretudo dos
precos no nivel do atacado. O que pode ser explicada pela proximidade dos dois agentes no
sistema de comercializagédo, e pelo fato do atacadista trabalhar com uma margem pequena
neste mercado, o que pode fazer com as variagcdes nos precos sejam intensamente transmitidos
para 0s pre¢os ao produtor, contando que o segmento adiante (varejistas) é mais concentrado e
detém maior influéncia nas negociacGes. As demais varidveis como 0 preco no atacado e
varejo, sdo enddgenas, ou seja, um choque aleatdrio nos precos destas variaveis é explicado,

em sua maioria, pelas variacdes em seus proprios precos.

6.3.6 Decomposi¢do Historica da Variancia dos Erros de Previsao

A decomposicdo historica da variancia dos erros de previsdo permite analisar quais
variaveis dentro do modelo foram responsaveis pelas diferencas entre os valores previstos e
efetivos, além de poder visualizar a magnitude de tais diferencas. Pode-se também avaliar a

qualidade de ajustamento do modelo de forma particular para cada variavel que o compde.
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A literatura empirica mostra que séries de precos sao varidveis que apresentam certa
dificuldade de se prever com precisdo, pois podem ser influenciadas por um conjunto de
fatores que ndo sdo comportados pelo modelo, ou seja, sdo exdgenos a ele. As figuras 19, 20 e
21 apresentam os valores efetivos das séries de precos do produtor, atacado e varejo e seus
valores previstos com base nos fundamentos do modelo.

A Figura 19 apresenta as diferencas entre os valores efetivos da série de precos ao
produtor e os valores previstos (atacado + varejo) com base nos precos do atacado e varejo.
Os precos no atacado e varejo nao sdo precisos ao prever 0s precos recebidos pelos produtores
ao longo do periodo analisado, as diferengas sdo expressivas, sobretudo entre os anos de 2004
a 2012. Em relagdo aos precos no atacado (Figura 20), os valores previstos (produtor +
varejo) ndo captam as oscilacbes sofridas pelos precos assim como na Figura 19. Em
contrapartida, a diferenca entre os valores previstos dos precos no varejo e os valores efetivos
€ menor que nos casos anteriores, do ano de 2013 em diante os fundamentos conseguem
prever com maior precisdo 0S precos no varejo, como pode ser observado na Figura 21. Tal
fato pode ser explicado pelo poder de mercado exercido neste Gltimo grupo, além de serem
melhor organizados e possuir maior acesso a informacdo, também trabalham por meio de

contratos e incorrem em menos riscos que 0s demais agentes da cadeia.
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efetiva dos precos recebidos pelo produtor.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

efetiva dos precos no varejo.
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O préximo passo consiste em analisar quais varidveis sao responsaveis pelos erros de
previsdo do modelo. A Figura 22 apresenta o erro total de previsdo dos precos recebidos pelos
produtores em valores atribuidos a cada variavel do sistema e, pode-se observar que 0s
choques nédo antecipados na propria variavel (preco ao produtor) sdo responsaveis pelos erros
de previsdo no modelo. Em relacdo aos precos no nivel do atacado se observa um
comportamento semelhante, na Figura 23 se observa que até 2008 os proprios erros de
previsdo no preco atacadista sdo responsaveis pelos erros de previsdo total do modelo, no
entanto, de 2008 a 20011 e ap6s 2014 os precos ao produtor tem mais influéncia na
determinacdo dos erros totais de previsdo. O mesmo comportamento se verifica em relagéo
aos precos no varejo, os erros totais de previsdo do modelo s&o em sua maioria influenciados
pelos erros na propria variavel, ou seja, pelos erros de previsdo do varejo, na Figura 24 é

possivel observar que este acompanha os erros de prisao totais ao longo de todo o periodo.
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Figura 22: Decomposicdo histérica do erro total de previsdo dos precos ao produtor em

valores atribuidos a cada variavel do sistema.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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atribuidos a cada variavel do sistema.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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As figuras seguintes trazem a distribuicdo acumulada dos erros de previsdo dos precos
ao produtor, atacado e varejo. A Figura 25 mostra que em 90% dos casos 0s erros de previsao
dos precos recebidos pelos produtores sdo em torno de 50%, ou seja, 0 modelo consegue
explicar em 90% das vezes aproximadamente 50% das variagdes no preco ao produtor.
Quando se trata de precos, esse valor é considerado aceitivel levando em consideracdo que
sdo impactados por uma série de variaveis que ndo estdo incluidas no modelo. Em relacdo aos
precos no atacado, a Figura 26 aponta que em 90% dos casos 0s erros de previsdo sdo um
pouco mais de 60%, ou seja, o modelo consegue explicar em 90% das vezes
aproximadamente 40% das varia¢fes no preco no atacado. Os precos praticados no nivel do
varejo seguem a mesma andlise, a Figura 27 mostra que a distribuicdo acumulada dos erros de
previsdo do varejo aponta que em 90% dos casos 0s erros de previsdo sao menores que 50%,
desta forma, em 90% das vezes os fundamentos conseguem explicar mais de 50% das

variagGes nos precos no varejo.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Figura 26: Distribuicdo acumulada dos erros de previsdo do preco no atacado.

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Com a andlise historica da variancia dos erros de previsdo € possivel afirmar que para
0s trés casos analisados - precos ao produtor, atacado e varejo — os fundamentos néo
apresentam alta precisdo em prever os valores das variaveis e, na maior parte das vezes, 0s
erros de previsdo da propria variavel sdo os maiores responsaveis pelos erros de previséo total
do modelo, exceto em alguns periodos do modelo de pregos no atacado, em que 0s erros de
previsdo dos precos ao produtor apresentam influéncia maior.

Como ja mencionado anteriormente a respeito da dificuldade de se prever com
precisdo variavel relacionada a pregos. Ainda assim, os resultados apontam que 0os modelos
conseguem explicar no minimo 40% das variacfes nos precos em 90% dos casos para 0
modelo de pregos no atacado e, em 90% das vezes explicam mais de 50% das variagdes nos
precos ao produtor e nos precgos no varejo.

De forma geral o modelo de transmissdo de precos sugere que as variacdes nos precos
nos diversos niveis de mercado da cadeia de suinos em S&o Paulo ndo sdo repassadas em sua
totalidade, em termos de magnitude, aos demais niveis. Tanto a funcdo impulso resposta
guanto a decomposicdo da variancia sugerem que o nivel do produtor representam 0s agentes
mais suscetiveis as mudancas no mercado, entretanto, os precos no nivel do varejo sdo 0s que
mais influenciam os precos nos demais niveis e menos suscetivel as mudancas. Esses
resultados apontam a possivel presenca de assimetria na transmissao de precos no referido

mercado, hip6tese que sera verificada na proxima secéo.

6.4 Analise de Assimetria na Transmissdo de Precos

Para verificar se a transmissdo de pregos se da de forma simétrica ou assimétrica ao
longo dos trés niveis de mercado da cadeia de suinos no estado de Sdo Paulo se estima a
equacdo 19 apresentada no capitulo 3, secdo 3.6 de trés formas. A primeira e a segunda
verificam a presenca de assimetria em relacdo as varidveis construidas de acréscimos (PPA) e
decréscimos (PPQ) dos precos recebidos pelo produtor sobre os pre¢os no atacado e varejo. O
terceiro modelo relaciona os acréscimos (PAA) e decréscimos (PAQ) do preco no atacado
sobre os precos no varejo.

O objetivo de se estimar o0 modelo ECM consiste em verificar se a transmissao de
precos entre cada nivel de mercado ocorre de forma assimétrica ou ndo. O teste de hipotese é
feito sobre os coeficientes das variaveis construidas de acrescimos e decréscimos tanto dos
precos quanto do termo de corregdo de erro (ECT). A hipOtese nula sugere que o0s

coeficientes de acréscimos séo iguais aos coeficientes de decréscimos, ou seja, simetria. A
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rejeicdo da hipotese nula sugere assimetria na transmissao de precos. As hipoteses podem ser
verificadas por meio de um teste F sobre as restricdes dos coeficientes estimados, assim como
sugerem Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004).

A ideia por trds do surgimento do modelo ECM consiste em definir um modelo
superior a0 modelo de Houck (1977), sobretudo em relacdo ao problema de auto correlacgdo e
a falta de consisténcia com varidveis cointegradas. Analisando as Tabelas 13 e 14 pode-se
perceber que nos dois casos as variaveis de acréscimos e decréscimos do termo de corre¢édo de
erro sdo significativas, ou seja, 0 modelo ECM ¢ superior ao enfoque de Houck (1977) assim
como discutido na se¢éo 3.4 no terceiro capitulo.

Para verificar as hipdteses nulas de assimetria foi utilizado o teste F para testar as
restricdes sobre os coeficientes da regressdo, assim como indicado por Von Cramon-Taubadel
(1998) e Meyer e Von Cramon-Taubadel (2004). Os resultados para o primeiro caso (Tabela
11) indicaram que n&o se podem rejeitar as hipoteses nulas de simetria, com estatistica F igual
a 0,28 e P-valor igual a 0,7559. Ou seja, a transmissao de precos do nivel do produtor para o
atacado se da de forma simétrica no mercado de carne suina em S&o Paulo. Para o segundo
caso (Tabela 12) o resultado mostrou que ndo se podem aceitar as hipdteses nulas de simetria
a 5% de significancia, com estatistica F igual a 3,16 e P-valor igual a 0,0446. Ou seja, a
transmissao de pregos do nivel do produtor para o varejo se da de forma assimétrica. E para o
terceiro caso (transmissdo do atacado para o varejo) ilustrado na Tabela 13 também sugere
simetria com P-valor igual a 0,11 e estatistica F igual a 2,23.

Pela analise da transmissdo assimétrica dos precos por meio do modelo ECM, pode-se
perceber que a medida que os agentes se distanciam ao longo da cadeia a transmissao de
precos entre eles ocorre de forma assimétrica. Os resultados evidenciaram que a transmissao
de precos do nivel do produtor para o atacado ocorre de maneira simétrica, ou seja, 0S
acréscimos e decréscimos no preco ao produtor sdo transmitidos da mesma forma pelos
atacadistas. Tal evidéncia pode ser explicada pelas baixas margens verificadas neste nivel de
mercado, conforme estudo realizado na secéo 6.2 do presente capitulo.

Resultado semelhante se observa para o caso da transmissdo do atacado para o varejo.
Os acrescimos e decréscimos verificados nos precos do nivel do atacado s&o repassados da
mesma forma pelos varejistas. Mesmo com margens de comercializagdo mais altas, os
varejistas transmitem de forma simétrica as alteracGes de pregos no nivel do atacado, dado a
proximidade entre os agentes no sistema de comercializacdo as informacgdes podem ser

repassadas de forma mais rapida, facilitando o processo de transmissao.
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Tabela 11: Resultado do modelo ECM para a transmissdo de precos do produtor para o

atacado.
Varidveis Variavel dependente: D_Atacado
Coeficiente Erro Padrdao Razéo t P-valor
Constante 0,0046 0,0073 0,6286 0,5304
D_Atacado (t-1) -0,0413 0,0285 -1,4490 0,1490
PPA 1,0720 0,0936 11,4500 0,0000
PPA(t-1) -1,1124 0,0901 -12,3500 0,0000
PPQ 0,9792 0,0773 12,6600 0,0000
PPQ(t-1) -1,0138 0,0833 -12,1700 0,0000
ECT+(t-1) -0,3162 0,0939 -3,3690 0,0009
ECT-(t-1) -0,2507 0,0833 -3,0100 0,0030
R? 0,7963 R2? ajustado 0,7888
Teste F (assimetria) 0,2802 P-valor 0,7560

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Tabela 12: Resultado do modelo ECM para a transmisséo de precos do produtor para o varejo.

Variavel dependente: D_Varejo

Variaveis

Coeficiente Erro Padréo Razéo t P-valor
Constante -0,0054 0,0083 -0,6520 0,5152
D_Varejo (t-1) -0,2553 0,0569 -4,4890 0,0000
PPA 0,1991 0,0516 3,8570 0,0002
PPA(t-1) -0,1094 0,0451 -2,4270 0,0162
PPQ 0,0420 0,0522 0,8054 0,4216
PPQ(t-1) 0,0381 0,0583 0,6540 0,5139
ECT+(t-1) -0,3506 0,0653 -5,3720 0,0000
ECT-(t-1) -0,1542 0,0636 -2,4240 0,0163
R? 0,2855 R2 ajustado 0,2590
Teste F (assimetria) 3,16 P-valor 0,0446

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Tabela 13: Resultado do modelo ECM para a transmisséo de precos do atacado para o varejo.

Variavel dependente: D_Varejo

Variaveis

Coeficiente Erro Padrdo Razéo t P-valor
Constante 0,0036 0,0081 0,4493 0,6537
D_Varejo (t-1) -0,2833 0,0530 -5,3490 0,0000
PAA 0,0825 0,0512 1,6110 0,1088
PAA(t-1) 0,0248 0,0474 0,5227 0,6018
PAQ 0,1532 0,0693 2,2100 0,0283
PAQ(t-1) -0,0567 0,0723 -0,7843 0,4338
ECT+(t-1) -0,3481 0,0632 -5,5100 0,0000
ECT-(t-1) -0,1508 0,0581 -2,5960 0,0102
R? 0,3145 R2 gjustado 0,2891
Teste F (Assimetria) 2,2329 P-valor 0,1100

Em relacdo a transmissao de precos do nivel do produtor para o varejo, os resultados
mostraram a evidéncia de assimetria, ou seja, 0s acréscimos e decréscimos verificados nos
precos recebidos pelos produtores séo transmitidos de forma diferente pelos varejistas. O que
pode ser explicado pela distancia entre os dois agentes no sistema de comercializacéo, ja que
eles ndo se relacionam diretamente. Alem disso, 0s varejistas tém mais acesso a informacéo
por estarem em contato direto com os consumidores, alto grau de organizacao e participacéo
em grandes redes varejistas. Tal resultado € pertinente com a maioria dos estudos empiricos
aplicados a economia brasileira, como em Alves et al (2013) que verificaram que a
transmissdo de precos da uva fina no Parana ocorre de forma assimétrica entre os diversos
niveis da cadeia; Cunha e Wander (2014) que também utilizaram o enfoque ECM ao constatar
que o mercado do Feijdo em S&o Paulo também se caracteriza por transmisséo assimétrica de
precos. Souza et al (2016) encontraram resultados semelhantes ao analisar o mercado de

feijdo em Goiés.



7. CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo principal estudar sobre a comercializacdo de
carne suina no estado de Sao Paulo entre os niveis de mercado do produtor, atacado e varejo.
Especificamente se prop0s a realizar o estudo das margens de comercializacdo; verificar como
se da a transmissdo de precos neste mercado e; verificar se hd evidéncia de assimetria na
transmissao de precos.

A analise do mercado paulista mostrou que os suinocultores sdo constituidos por uma
variada gama de produtores independentes, pequenos, médios e alguns grandes produtores,
que ndo tém como caracteristica a producdo de forma integrada com os abatedouros. Os
suinocultores paulistas tém se especializado na producdo de carne resfriada para o mercado
local ou na forma de embutidos. Mesmo contando com a presenca de grandes plantas
frigorificas, as empresas de abate de suinos no estado tém como foco principal o mercado
estadual de carne resfriada. H&4 também alguns fabricantes de produtos embutidos tradicionais
gue ndo apresentam projecao nacional.

O estudo das margens de comercializacdo mostrou que o varejo é o nivel de mercado
que detém a maior parte das margens do setor, em média 56% ao longo do periodo analisado,
ou seja, do preco final pago pelo consumidor no mercado, 56% ficaram no sistema para
remunerar os servicos de comercializacdo do varejista. Pode-se inferir, desta forma, que o
varejista € o agente que mais adiciona valor ao produto no sistema de comercializagdo.
Enquanto isso o atacado é o nivel que apresenta menor margem, em média 8%. A parcela do
produtor representa 36%.

A analise de transmissdo de precos indicou que a variacdo de 1% no pre¢o recebido
pelo produtor varia o preco no atacado em 0,74%, e a varia¢do de 1% no preco no nivel do
atacado altera o preco no varejo em 0,5%. Isso indica que as variacdes nos pre¢os nao sdo
repassadas em sua totalidade para o proximo nivel. A fungdo impulso resposta apontou que o
produtor é o nivel de mercado mais suscetivel aos choques nos demais niveis e que, em
contrapartida, o nivel do varejo é aquele que mais influencia os demais e, consequentemente,
é o nivel que menos responde aos choques nas demais variaveis. Além disso, a maioria dos
choques se dissipa em torno do quarto ou quinto més.

Quanto a variancia dos erros de previsao segue a mesma interpretacdo, indicando que
0 preco ao produtor é uma varidvel exdgena, pois a maior parte dos choques no seu preco é
provocada pelas variagfes nos pre¢os nos demais niveis, sobretudo os pregos no atacado, as

demais variaveis sdo endogenas. A variancia historica dos erros mostrou que o modelo tem
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um grau de ajustamento satisfatdrio, considerando a dificuldade de se prever variaveis
relacionadas a pregos, em 90% das vezes os fundamentos explicam 50% as variagdes nos
precos no caso do produtor e varejo e 40% no caso do atacado.

A analise de transmissdo de precos apontou para a evidéncia de que as variacdes nos
precos do produtor ndo eram repassadas da mesma forma para os niveis do atacado e varejo.
Desta forma, se utilizou o0 modelo de corre¢do de erro assimétrico para verificar as hipoteses
de assimetria. Os resultados apontaram que a transmissdo de precos no nivel do produtor para
0 atacado ocorre de forma simétrica, bem como a transmissao do atacado para o varejo. Ja
transmissao de precos do produtor para o varejo se dé de forma assimétrica, indicando que 0s
acréscimos e decréscimos nos pre¢os do produtor ndo séo transmitidos da mesma forma pelos
varejistas, corroborando a literatura existente acerca de assimetria na transmissdo de precos.
Tal evidéncia pode ser explicada pela distancia entre os dois agentes no processo de
comercializacdo, o fato dos varejistas participarem de grandes redes de supermercados e
hipermercados que apresentam poder de mercado, acesso a informacdo por estarem em
contato direto com os consumidores e alto grau de organizacdo. Mesmo ndo produzindo e sem
deter o produto sdo agentes que negociam por meio de contratos e devido a isso incorrem em
menor risco.

Desta forma, pode-se inferir que no mercado de carne suina no estado de S&o Paulo os
produtores sdo 0s agentes mais suscetiveis as variagcdes de precos ocorridas no mercado ao
longo do sistema de comercializacdo. Isso pode ser explicado pelas caracteristicas e pelo
modo de producdo independente dos suinocultores paulistas. Contando que suas
caracteristicas ndo permitem a forma de producdo integrada, a formulacdo de politicas
publicas para atender a esse setor poderia incentivar a associacdo e a cooperagao entre esses
suinocultores, lhes permitindo auferir uma vantagem econémica na venda dos produtos e
maior poder de barganha com os compradores. Tal politica também poderia ser adotada pelos
atacadistas no mercado estadual de carne resfriada, dadas as baixas margens de
comercializacédo verificadas neste nivel.

Mesmo existindo muitos estudos de comercializacdo agropecudria, na literatura
nacional acerca de assimetria na transmissdo de pregos sdo poucas as aplicagOes para o
mercado de carne suina. A maioria dos estudos se concentra na analise de precos de
combustiveis e de carne bovina. Além disso, a maior parte dos trabalhos aplicados ao Brasil
utiliza como metodologia para verificar a presenca de assimetria o enfoque de Houck. O
modelo de correcdo de erro é um enfoque mais recente que o anterior e ainda pouco utilizado

no Brasil. Desta forma, o presente trabalho supre uma lacuna nos estudos nacionais, ao adotar
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uma metodologia recente em um mercado ainda pouco explorado, adotando na anélise trés
niveis de mercado — produtor, atacado e varejo — enquanto grande parte dos trabalhos
realizados apresenta a analise utilizando apenas dois niveis de mercado.

Para pesquisas futuras sugere-se aprofundar na analise das margens de
comercializagdo, investigando seus determinantes. Isso com o objetivo de verificar se tal
comportamento observado no estado de S&o Paulo se repete nas demais regides
metropolitanas, em especial aos dos estados da regido Sul do pais, que preservam um sistema
de producdo diferenciado daquele praticado no estado de Sdo Paulo. Recomenda-se ainda
pesquisar outros mercados como os de frutas, legumes e verduras, pois sS40 escassas as
aplicacBes empiricas nesses segmentos, além de testar outras metodologias como os modelos

com threshold.
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