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Resumo

O trabalho aqui apresentado busca verificar, a luz da Teoria Critica da Sociedade, as
possibilidades de formagdo cultural presentes na midia a partir do estudo das colunas da
jornalista Miriam Leitao no jornal “O Globo”. O primeiro capitulo discute o conceito de
formagao cultural (Adorno, 2006), que se relaciona com o conceito da propria formagao
do individuo, que em sentido maior, envolve nao apenas a educagdo formal, mas
também a apropriacdo subjetiva da cultura. No caso da midia, é preciso considera-la
como parte da industria cultural (Horkheimer & Adorno, 1985), que rebaixa bens
culturais a condicdo de mercadorias porque justifica a cultura como negdcio devido ao
carater ideologico com que legitima-se no capitalismo. A perda da perspectiva da
formagao para a emancipacdo indica a pseudoformacao, cuja consequéncia ¢ a barbarie.
O segundo capitulo discute a informagdo jornalistica e faz um resgate historico do
jornalismo que a produz. A informagao ¢ resultante do processo da industria cultural e
tende a impossibilitar o processo formativo do individuo exposto a ela, pois sua
finalidade ndo ¢ despertar a consciéncia humana para a autonomia do pensamento, uma
vez que a racionalidade que a constréi e distribui, em sintonia com a légica de todos os
bens culturais convertidos em mercadoria, tem por objetivo manter os individuos
subjugados pelo poder dominante, e ndo o esclarecimento capaz de superar, por meio da
reflexdo dos individuos, a barbarie que fundamenta a sociedade capitalista. Tendo como
pano de fundo a problematica da formagao, o terceiro capitulo realiza a analise de 11
colunas da jornalista, escritas entre janeiro e outubro de 2018, o que permite uma
reflexdo, a partir do recorte tematico das elei¢des presidenciais de outubro do mesmo
ano, com o objetivo de compreender a (im)possibilidade formativa do produto
jornalistico, abrindo perspectiva para a anélise de como a midia, em seu conjunto, busca
atingir a subjetividade dos individuos, procurando adapta-los ao papel de consumidores.

Palavras-chave: formacdo cultural; industria cultural; emancipagdo; individuo;
jornalismo; midia; subjetividade.
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Abstract

The work presented here seeks to verify, using the Critical Theory of Society, the
possibilities of cultural formation present in the media from the study of the columns of
the journalist Miriam Leitdo in the newspaper “O Globo”. The first chapter discusses
the concept of cultural formation (Adorno, 2006), which relates to the concept of the
formation of the individual, which in a larger sense, involves not only formal education
but also the subjective appropriation of culture. In the case of the media, it is necessary
to consider it as part of the cultural industry (Horkheimer & Adorno, 1985), which
impoverishes cultural goods to the condition of goods because it justifies culture as a
business due to the ideological character with which it legitimizes itself in capitalism.
The loss of the perspective of formation for emancipation indicates the semi-formation,
whose consequence is barbarism. The second chapter discusses the journalistic
information and makes a historical rescue of the journalism that produces it. The
information is the result of the process of the cultural industry and tends to make
impossible the formative process of the individual exposed to it, since its purpose is not
to awaken the human consciousness to the autonomy of thought, since the rationality
that builds and distributes it, in tune with the logic of all cultural goods converted into
commodities, has as its objective to keep individuals under the dominating power, not
the enlightenment capable of overcoming, through the reflection of individuals, the
barbarism that underlies capitalist society. On the basis of the training problem, the third
chapter analyzes the journalist's 11 columns, written between January and October
2018, allowing a reflection, based on the thematic clipping of the October presidential
elections, in order to understand the formative possibility of the journalistic product,
opening a perspective for the analysis of how the media, as a whole, seeks to reach the
subjectivity of individuals, trying to adapt them to the role of consumers.

Keywords: cultural formation; cultural industry; emancipation; individual; journalism;
media; subjectivity.
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Introducéo

Esta dissertacdo provém da experiéncia jornalistica de seu pesquisador. O expediente
diario em redagdes de TV, jornal impresso, radio e online suscitou questdes quanto a
contribuicdo da midia para melhorar a sociedade por meio da producdo de contedos
enderecados as pessoas que buscam neles uma forma de compreensdo da realidade em que
vivem. No caso do jornalismo, a prética profissional lida com desafios cotidianos, tais como o
deadline, isto €, 0 prazo maximo para que o material esteja concluido, e interesses comerciais,
capazes de desencadear impasses com o interesse publico para o qual a deontologia do
jornalismo esta voltada. Mesmo que os profissionais estejam comprometidos com resultados
instrutivos para a sociedade, ndo se pode garantir que a intengdo se consume no exercicio

jornalistico.

Na perspectiva dos estudos de Theodor Adorno (2006), Max Horkheimer (1985) e
Walter Benjamin (2015), filésofos da Escola de Frankfurt que contribuiram para a elaboracéo
da Teoria Critica da Sociedade, as questdes suscitadas empiricamente adquirem densidade
tedrica para a reflexdo sobre a (im)possibilidade de formacdo do individuo na midia,
analisando se ha brechas para a formacdo cultural se realizar ou se o ambiente da midia
converte tudo em pseudoformacgédo. Partindo dos conceitos de formacdo cultural e de
pseudoformacdo, mas também de informacdo, experiéncia e industria cultural, todos eles
elaborados pelos frankfurtianos, é possivel verificar as implicagdes dos bens culturais
produzidos pela midia na subjetividade do individuo — que, no caso desta pesquisa, € 0

individuo leitor das colunas da jornalista Miriam Leitdo, publicadas no jornal “O Globo”.

Mas, ainda que todo o impacto da midia sobre a subjetividade dos individuos — diante
dela, muitas vezes reduzidos a funcdo de consumidores — seja de dificil deteccdo, tanto mais
necessaria € a investigacdo das possibilidades de formacdo oferecidas pela midia. Afinal, o
abandono da perspectiva do individuo como agente diretamente implicado pelo que a midia
emite desafia a responsabilidade desta para com a constituicdo da subjetividade, no plano
individual, e para com a sociedade que ela ajuda a influenciar, seja em direcdo a emancipacdo
humana ou a barbarie da civilizagdo. Assim, torna-se justificada a discussdo realizada no
Programa de P6s-Graduagdo em Psicologia da Universidade Federal de Goiés, ponderando

que, embora a trajetéria do pesquisador tenha sido iniciada no ambiente da Comunicacéo



Social, com as graduacbes de Audiovisual e Jornalismo, o objeto da formacdo cultural do
individuo pela midia pertence a Psicologia.

Na presente pesquisa, a Teoria Critica da Sociedade serve de instrumento para
investigar a massificacdo dos bens culturais, concentrando-se em parte especifica da industria
cultural, que preenche a sociedade industrial desenvolvida em sua totalidade: a midia e o
jornalismo, cujo papel social é comumente vinculado a divulgacdo de informacgfes para 0s
cidaddos que, abastecidos destes saberes, disporiam de um conhecimento supostamente capaz
de desvelar a realidade. No entanto, a promessa que justifica 0 consumo de uma noticia é
superada em face do surgimento da noticia seguinte: um ciclo inesgotavel de atualizagdo com
novidades, constantemente renovadas, que aprisiona leitores, ouvintes e espectadores a uma
expectativa de conhecimento responsavel por manté-los em estado de consumo, expostos ao

bombardeio de informagdes.

O jornalismo enquanto expressdo da midia se relaciona com a subjetividade humana,
pois pode afetar o processo de formacdo do individuo e, consequentemente, de sua
subjetividade. A questdo avanca para as contradi¢cdes do papel desempenhado pela atividade
jornalistica em prol da formac&o cultural dos individuos e também da manutencdo do status
guo, com a dominacdo da sociedade pelo poder hegemdnico. No centro desta discussao esta o

individuo a quem a midia procura impactar.

O objetivo desta pesquisa é fazer uma reflexdo sobre o contetido jornalistico fornecido
pela midia, compreendendo se ha possibilidades de que ele contribua na formacdo para a
liberdade de pensamento do individuo. Também é de interesse desta investigacdo, observando
as contradicGes dos processos sociais, notar as distingdes entre formacgéo e pseudoformacao
no material jornalistico e se este €, por si, meio para formacao cultural para o individuo. Além
disso, outro ponto pretendido com este estudo é buscar entender como se da a questdo da
formacdo do proprio jornalista e, ainda, se os elementos utilizados pelo jornalismo oferecem
condicgdes de superacdo da realidade contestada ou se, a despeito de eventuais criticas que o
jornalismo faca, é eficiente para reforcar o estado das coisas. Para tanto, importa identificar se
o jornalismo ajuda na adaptabilidade dos individuos para o status quo. E por fim, esta
pesquisa tem por objetivo alertar para a necessidade de que sejam empreendidos novos
estudos relacionando a midia e o objeto da formacdo do individuo nela, de modo que a

Academia ilumine caminhos para a valorizacdo da formacéo cultural pela midia, haja vista o
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interesse de mercado que a justifica como objeto de consumo, e ndo de formagdo, enquanto
parte da industria cultural.

Para desenvolver a pesquisa em torno do objeto da formacéo cultural na midia, o
primeiro capitulo, “Formag@o Cultural para a liberdade de pensamento”, discute a formagéo
cultural como tentativa de assegurar a liberdade de pensamento, considerando a promessa de
esclarecimento que pode nao se cumprir, até porque o processo formativo nao é uma garantia,
mas uma aposta, que ndo esta apenas para as escolas, pensando em uma educacao formal, mas
também para outras areas, como o jornalismo. Corre-se, porém, o risco de a ideia de formacao
converter-se em adaptacdo ao estado vigente das coisas. No caso do jornalismo, a propria
informacdo pode agir em reforco ao status quo, inviabilizando a superacdo da realidade.
Adorno (2006) alerta para a imposicao de valores pela midia em lugar da problematizacdo de
conceitos que expdem o contraditério e a partir da qual se é possivel conceber a formacéo.
Apesar disso, ndo significa que ela ndo possa ocorrer mesmo em circunstancia nas quais esta

reflexdo ndo seja aparentemente incentivada.

A dominacdo se contrapBe a autonomia e esta presente na sociedade do capitalismo
avancado. A industria cultural, que converte bens culturais em mercadorias, é a dominagdo do
capital sobre a cultura, que atinge toda a sociedade pela administracdo da consciéncia dos
individuos. Porque se reduzem a produtos, as mercadorias da industria cultural estdo sujeitas a
racionalidade técnica que permite o controle do poder econémico hegemdnico sobre a
subjetividade dos seus consumidores. Nesse sentido, a razdo da técnica conserva em si algo de
irracional sobre o que Horkheimer & Adorno (1985) discorrem na obra Dialética do

Esclarecimento.

A promessa de Esclarecimento advindo da racionalidade técnica é o mito que a
humanidade pretendia superar. O jornalismo também faz tal promessa para sustentar o
mercado que comercializa informagGes sob a justificativa de compreensédo da realidade, e, por
conta disso, sem desprezar as contradi¢fes, tende a substituir os processos formativos por
pseudoformacéo devido a administracdo do pensamento na sociedade da industria cultural, em
que a informacdo negligencia a experiéncia, capaz de vincular seu conteudo a subjetividade
dos individuos, e valoriza a publicidade, que explicita 0 negécio que o jornalismo se tornou,

sem, contudo, determinar que a formacéo cultural seja um processo impossivel.
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Em seguida, no segundo capitulo, “A informag¢do e o desdobramento histérico do
jornalismo”, é explicado 0 surgimento da imprensa a partir do advento da prensa grafica,
atribuida a Gutenberg, no século XV, uma invencdo que revolucionou a circulacao de textos e
que esta associada ao surgimento do jornal impresso. “A informagdo tinha de ser
constantemente renovada”, diz Benjamin (2015, p. 29) ao observar as caracteristicas da
producdo jornalistica em Paris, no século X1X, ponto de partida para o mercado dos meios de
comunicacdo de massa desenvolvido na Modernidade, em consonancia com a mentalidade de
justificacdo do sistema que se tornou a industria cultural, ao qual a midia e o jornalismo estao

contidos.

A imprensa chega ao Brasil no inicio do século XIX trazida pelo Corte portuguesa,
com a Imprensa Régia. A atividade jornalistica no pais alcanca o século XXI com o fim da
exigéncia do diploma de curso superior e controvérsias em torno da questdo. A
dispensabilidade da passagem pela formacéo superior aprofunda o problema da producao
cientifica, mas a formacdo restrita a educacdo convencional reduz o aspecto maior da
formacédo cultural e tem-se o risco do refor¢o a instrumentalizacdo da profissdo em torno de
um conjunto de técnicas, 0 que, para o exercicio profissional, pode comprometer a capacidade
de se promover formacdo cultural para os individuos aos quais se dirige o resultado dos

trabalhos dos jornalistas na sociedade.

Por ultimo, no terceiro capitulo se analisa as colunas da jornalista Miriam Leitdo no
jornal “O Globo” — onde ela assina uma coluna desde 1991 —, considerando o recorte da
eleicdo presidencial de 2018 para se refletir sobre os elementos formativos, ou a auséncia
deles, colocados para o (e)leitor em relacdo ao processo eleitoral. A escolha da profissional é
credenciada pelo reconhecimento de Miriam Leitdo pelo meio jornalistico, atestado em
premiacdes especializadas, e pela constancia de seu trabalho ao longo de décadas no Grupo
Globo, maior conglomerado de midia da América Latina. Além de colunista diaria no jornal
impresso, Miriam Leitdo faz comentérios diarios na programacdo da radio CBN e no
telejornal “Bom Dia Brasil”, da TV Globo, tem programa no canal fechado Globonews e
assina um blog no portal do jornal “O Globo” na internet.

A pesquisa documental foi realizada tendo como fonte o blog “Miriam Leitdo”, que
disponibiliza o acervo de producgdes da jornalista, inclusive as colunas publicadas diariamente

no jornal “O Globo”, exceto as segundas-feiras. A amostra de 11 colunas se deu pela escolha
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de uma coluna em cada més, entre janeiro e outubro de 2018, cuja temética discutida tenha
sido a escolha do presidente da Republica, e a primeira coluna posterior ao periodo eleitoral,
encerrado com a votacdo em segundo turno, no dia 28 de outubro de 2018, que reflita sobre o
processo das elei¢cBes para analisar quais as avaliacbes da propria jornalista sobre esse

percurso ao longo do ano.

O jornal impresso se trata de um produto diario, e por estar presente na vida dos
leitores todos os dias é que se preferiu uma amostragem em um periodo de tempo maior do
que se fazer a analise de uma sequéncia de colunas publicadas perto da eleicdo, o que
ignoraria o impacto, na subjetividade do individuo leitor, dos conteudos ligados ao processo
eleitoral, produzidos pelo jornalismo no decorrer do ano, e que podem influenciar na decisao
sobre o voto do eleitor. Em um universo de 260 colunas publicadas nos dez primeiros meses
de 2018, foi feita a leitura de cada publicacdo, em ordem cronoldgica, sendo que a primeira
coluna identificada pela discussdo do processo eleitoral, nas publicacbes de cada més
pesquisado, foi escolhida para a amostra. A escolha cronoldgica, em cada més, da primeira
coluna compativel com os termos buscados para a analise se deu de forma aleatoria, apés a
selecdo tematica das colunas e constatacdo de que, na distribuicdo dos meses, o volume
produzido das colunas com este tema € desproporcional, comparativamente, com tendéncia de
intensificacdo do tratamento do assunto a medida que as elei¢cBes se aproximavam. No
decorrer na pesquisa, sentiu-se a necessidade de analisar a coluna que sucede o periodo
eleitoral e trata do tema para entender como a jornalista Miriam Leitdo analisa todo o
processo eleitoral e também o resultado das elei¢es.

A anélise das 11 colunas selecionadas para este estudo € realizada em dialogo e
fundamentacdo com conceitos da Teoria Critica da Sociedade, discutidos no primeiro
capitulo. Embora a defesa da liberdade do individuo para votar seja feita, nem sempre o
(e)leitor € convidado a reflexdo, intercalando-se momentos em que a jornalista Miriam Leitdo
alerta para o perigo da alienagdo e outros em que a coluna incorre no problema outrora
denunciado. A possibilidade de emancipacdo do individuo nédo é definida exclusivamente pelo
contato com os produtos da midia, entendendo que a busca pela verdadeira formagéo envolve

ir além da informacéo jornalistica.

Como desdobramento, esta dissertacdo abre caminhos para a averiguacdo da formacéo

cultural pelo jornalismo de maneira mais abrangente, tendo em vista que este estudo recorta,
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de todo o conjunto de materiais jornalisticos produzidos por um jornal impresso, apenas um
elemento, isto €, uma coluna dentre as varias paginas de contetidos publicados. Considerando
ndo somente a variedade de conteddos em um mesmo jornal, mas também a variedade de
produtos jornalisticos difundidos na midia concomitantemente a um jornal, é pertinente a
continuidade da investigagdo aqui iniciada pelo pesquisador, ao nivel de doutoramento, com
um olhar para a formagdo cultural na midia e no jornalismo que englobe mais produtos e
conteudos, de forma a compreender com maior profundidade as questfes presentes no objeto
estudado nesta pesquisa e também a fim de chamar a atencdo para a importancia de uma
midia engajada na formacdo cultural dos individuos que ela procura alcancar, alertando para
0s perigos a que a sociedade estd exposta quando perde-se de vista o interesse pela
emancipacao humana.
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1. A Formacao Cultural para a liberdade de pensamento

Esta pesquisa discute as possibilidades de formacgédo do individuo a partir do que o
jornalismo oferece, reconhecendo, em primeiro lugar, que a formagédo € um processo amplo
que extrapola a educagdo formal do ambiente escolar e se vincula a cultura em seu aspecto
geral. Nesse sentido, a Teoria Critica da Sociedade subsidia esta reflexdo, sobretudo, com o
conceito de formacdo cultural, discutido por Adorno (2006), um dos filésofos da Escola de
Frankfurt, e que, assim como o conceito de esclarecimento, desenvolvido por Horkheimer &
Adorno (1985), e o conceito de informacdo, de Benjamin (2015), é importante para
estabelecer o lugar da formacdo na busca por liberdade de pensamento, pois “a liberdade na

sociedade é insepardvel do pensamento esclarecedor” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 13).

A formacdo cultural, que neste trabalho sera tratada como equivalente a formacéo, é
uma aposta no combate a barbarie, que na Modernidade mostra sua feicdo sombria em
passagens histéricas como o nazismo. Mas a ocorréncia de supostos processos formativos
baseado em modelos prontos ndo € suficiente para assegurar a formacéo, e pode resultar em
falsas promessas de esclarecimento, convertendo-o na dominagdo da natureza e do préprio
homem pelo homem (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 20). Assim, o jornalismo, que ¢ a parte
da midia para a qual esta pesquisa concentra a atencdo, ndo promove a formacéo cultural em
si apenas por reivindicar para as informacdes que transmite a sociedade um papel de esforco
para livrar individuos da ignorancia sobre a realidade que os cerca, nem por emoldurar, na
soma de versOes apresentadas para os acontecimentos, o todo da realidade; a informagéo
como convergéncia das possibilidades de visdo sobre um acontecimento da realidade. A
garantia de que o jornalismo cumpre tais objetivos, ou mesmo que ndo foge a esses
propositos, ¢ uma promessa estranha a formagao, porque busca “encontrar protecdo, normas,
caminhos ja consolidados” (Adorno, 2006, p. 60), revelando “inaptiddo a existéncia e ao
comportamento livre e autdbnomo em relacdo a qualquer assunto” (Adorno, 2006, p. 60).

Portanto, a verdadeira formacao ndo é assegurada pela repeti¢cdo de modelos preestabelecidos.

De maneira abrangente, a Teoria Critica da Sociedade aponta para a tensdo que
acompanha o processo formativo. Nele ndo cabem determinacGes aprioristicas quanto aos
resultados almejados para uma condi¢do humana emancipatdria, ja que a formacéo cultural e
a educacdo sdo processos continuos cuja promessa de realizd-los ndo assegura sua

concretizacao.
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O desenvolvimento da sociedade a partir da llustracdo, em que cabe importante
papel & educacédo e formacdo cultural, conduziu inexoravelmente a barbérie. Ou,
para dizer 0 mesmo pelo reverso: o proprio processo que impde a barbarie aos
homens ao mesmo tempo constitui a base de sua sobrevivéncia. Eis aqui 0 n6 a
ser desatado. A funcdo da teoria critica seria justamente analisar a formacéo
social em que isto se da, revelando as raizes deste movimento — que ndo sdo
acidentais — e descobrindo as condicGes para interferir em seu rumo (Adorno,
2006, pp. 11-12).

Com isso, estd posta a necessidade daquilo que Adorno (2006) nomeia de formacéo
cultural viva, sugerindo um carater dindmico, de algo que ndo estd dado de anteméo, para
enfatizar que a consciéncia reificada é fruto de uma formacéo estatica, regida por padrbes
fixos que transformam a formacdo em seu avesso e comprometem a ideia de seres humanos
autdbnomos, que é propria do pensamento esclarecedor. A necessidade de uma formacéo
cultural viva alerta para o risco de morte da formacdao cultural. Sobre essa percep¢do, Adorno

(2006) diz que:

(...) as vezes me parece que a liberdade ja se encontra abalada também naqueles
que formalmente ainda a possuem, como se seus habitos intelectuais ja se
identificassem ao que é regressivo, ainda que este ndo tenha sido prescrito; como
se algo nas proprias pessoas esperasse por ser dispensado do peso da autonomia
(Adorno, 2006, pp. 70-71).

Assim, para Adorno (2006), a formacdo cultural é indissocidvel da liberdade e
autonomia do individuo, condi¢des sem as quais ndo ha possibilidade de esclarecimento. Uma
das reflexBes sobre o sentido da formacdo cultural é feita filésofo frankfurtiano com relacéo
aos exames de filosofia para selecdo de professores de escolas superiores em ciéncias, na
Alemanha. O fil6sofo frankfurtiano verifica em examinadores e examinados situacdes que
demonstram a perda do elo que a reflexdo pode construir com o objeto no contexto da
formacdo cultural. E intrigante observar que a critica de Adorno (2006) atinge as rotinas
académicas de preparacdo dos docentes, pois demonstra o0 prejuizo da formacdo em
instituicOes educacionais. Se as forcas formalmente comprometidas com a educagdo da
sociedade falham quanto ao propdésito que justifica sua existéncia, € porque a obediéncia a
procedimentos que regulam a docéncia ndo substitui o valor da autorreflexdo para o exercicio
vivo das praticas educacionais. Assim, Adorno avalia que “a aprovagdo cientifica converte-se
em substituto da reflexdo intelectual do fatual, de que a ciéncia deveria se constituir”

(Adorno, 2006, p. 70).
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Por mais que esta critica adorniana se dirija a0 modelo de docéncia, a discusséo
quanto a formagdo ndo deve ser restrita ao universo da educacdo e dos professores, ja que
deste modo ela prépria incorreria em um tipo de especializacdo criticavel quanto a
incapacidade de didlogo com outras esferas sociais, até porque a formacdo escolar é
atravessada por outras esferas sociais. A abertura para uma reflexdo que ultrapasse as
fronteiras de uma especialidade abre caminhos para emergirem contradi¢des correspondentes
que possam denunciar uma légica conjunta de funcionamento, diferente do carater incidental

ou de excecdo gue tomam 0s mesmos eventos, se analisados separadamente.

O problema da formagao na docéncia também se manifesta no jornalismo em situacGes
iguais a “alianga entre a auséncia pura ¢ simples de reflexdo intelectual e o esteredtipo da
visdo de mundo oficialista” (Adorno, 2006, p. 62). A dificuldade do jornalismo para contestar
esse estere6tipo deve-se ao fato de que muitas vezes a profissdo encontra respaldo no proprio
esteredtipo para sustentar aquilo que ela apresenta como a realidade, mas que é parte do
processo de adaptacdo do pensamento ao estado das coisas. Adorno identifica nesse processo
a “disposicdo a se adaptar ao vigente” (Adorno, 2006, p. 62), o que conserva tendéncias
totalitarias na medida em que a necessidade de reflexdo é vencida pela realidade dada como

um quadro insuperavel e ao qual, portanto, o individuo deve se dobrar.

Lancando essa perspectiva sobre o jornalismo, consegue-se pensar a respeito da
informacdo que constata a barbarie em suas formas violentas, tal como é explorado pelo
noticiario (assassinatos, estupros, sequestros etc., além das diversas formas de violéncia
praticada pelo Estado, como a execucdo policial em que a vitima é reduzida a bandido), e, no
ato de reconstituir massificadamente a barbarie por meio da informacao, ela € disseminada em
larga escala na sociedade, criando um ciclo dificil de ser rompido por causa do reforco da
repercussdo midiatica. Na concepcao de Souza (2017), a constante reproduc¢do do status quo
na midia é um dos fatores que impedem a reflexdo verdadeira, ja que o individuo s6 pode
construir sua opinido a partir da “exposicdo a argumentos opostos” (Souza, 2017, p. 124). A
respeito disso, tomando a televisdo como parte dos meios de comunicacdo de massa, Adorno

(2006) analisa que a midia procura:

(...) impor as pessoas um conjunto de valores como se fossem dogmaticamente
positivos, enquanto a formagdo a que nos referimos consistiria justamente em
pensar problematicamente conceitos como estes que sdo assumidos meramente
em sua positividade, possibilitando adquirir um juizo independente e autbnomo a
seu respeito (Adorno, 2006, p. 80).
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A partir da critica de Adorno (2006) sobre o fato de notar na midia a supressdao do
contraditorio, silenciado na discussdo de conceitos em sua positividade, e, portanto,
inviabilizando a reflexdo porque restringe a discussdo ao ndo problematizar os conceitos,
podemos tomar a questdo como essencial para a analise critica das condi¢des oferecidas pelo
jornalismo — no que se refere as possibilidades de contribuir na formacgdo dos individuos
alcancados pelo conteudo jornalistico. Refletindo sobre os meios de comunicacdo de massa
por meio da televisdo, Adorno (2006) distingue o sentido de formacao cultural do sentido de
formacgdo, que é “uma espécie de fungdo formativa ou deformativa operada como tal em
relacdo a consciéncia das pessoas, conforme somos levados a supor a partir da enorme
quantidade de tempo gasto vendo e ouvindo televisao” (Adorno, 2006, p. 76), e este sentido
abrange um tipo de relacdo pautada pelo consumo de mercadorias da inddstria cultural, que é
contraria a formacdo cultural.

A presenca do que Adorno (2006) designa como positividade — para cobrar a falta da
problematizacdo que permite 0 pensamento — é uma manifestacdo da funcdo deformativa em
relacdo a consciéncia, porque exclui as contradicdes das quais se constitui a realidade e,
assim, com a exposicao de um caminho pronto para leitores, ouvintes e espectadores de seus
contetidos, e na falta de elementos para exercitar um pensamento autdbnomo, o convite a
reflexdo ndo é dado ao individuo — o que ndo quer dizer que ele ndo cria outras possibilidades

de reflexdo, afinal, a formacéo cultural:

(...) s6 pode ser adquirida mediante esforco espontaneo e interesse (...). Na
verdade, ela nem ao menos corresponde ao esfor¢o, mas sim a disposicédo aberta,
a capacidade de se abrir a elementos do espirito, apropriando-os de modo
produtivo na consciéncia, em vez de se ocupar com 0S mesmos unicamente para
aprender, conforme prescreve um insuportavel cliché (Adorno, 2006, p. 64).

Com isso, Adorno (2006) ndo tira do individuo a responsabilidade que Ihe cabe frente
a prépria formacdo, o que garante a ele a liberdade necessaria para pensar com autonomia,
mas também ndo dispensa a necessidade de elementos formativos para se realizar o
pensamento esclarecedor — a questdo para a qual esta pesquisa estd voltada. No caso da
positividade, que serve a todos um caminho consolidado e, portanto, aquilo que se pode
entender como um tipo morto de formacéo cultural (isto €, a pseudoformacéo), a autorreflexé@o
e o esforgo critico sdo contrariados “pela apropriacdo de algo previamente existente e vélido,
em que falta o sujeito, o formando ele proprio, seu juizo, sua experiéncia, 0 substrato da
liberdade” (Adorno, 2006, p. 69), restando, assim, o esforco de adaptar-se a um processo
acabado que nédo pertence a prépria consciéncia.
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Segundo Adorno (1966), “a formagdo ndo ¢ outra coisa que a cultura pelo lado de sua
apropriacdo subjetiva” (Adorno, 1966, p. 176), por isso ela entre em crise com a rendncia do
individuo a autodeterminacao para se prender a “elementos culturais aprovados” (Adorno,
1966, p. 176), os quais podem ser caracterizados como bens culturais, que sdo a chave para a
compreensdo da denominada industria cultural, que se discutira adiante.

A formacdo cultural reside na prépria incerteza da conquista emancipatoria, porque se
trata de um desafio vivo colocado a civilizacdo e que nao prescinde da liberdade humana e da
autonomia para determinar seus rumos. Considerando essas questdes, para analisar a
formacao cultural no jornalismo € preciso observar se, através de sua producéo, ele fomenta o
pensamento esclarecedor, convidando os individuos a um caminho proéprio de reflexdo, o que
é possivel a partir da exposicdo das contradicdes da sociedade, diferente de apresentar a
informacdo como um fim que Supera essas contradi¢cdes, pois “a0 Se expor as razoes
conflitantes, o sujeito é instigado a perceber sua propria inclinagdo e quais argumentos Ihe
parecem mais justos e verdadeiros” (Souza, 2017, p. 124). Para tanto, so se pode contar com a
construcdo de caminhos para estimular a reflexdo mediante o exercicio profissional autbnomo
do jornalista, sem o qual a formac&o cultural ndo é verdadeiramente possivel.

Na falta da verdadeira formacdo cultural, resta o que Adorno (1966) nomeia de
pseudoformacéo para se referir ao que “passou a ser a forma dominante da consciéncia atual,
apesar de toda ilustracéo e toda informagéo que se difunde — e com sua ajuda” (Adorno, 1966,
p. 176), isto é, a perda de perspectiva de autonomia e do pensamento critico como objeto da
formacdo que se pratica, por exemplo, na atividade da midia. O filésofo, portanto, evidencia
que elementos sugeridos para que a formacao cultural aconteca se rebaixam a elementos de
sustentacdo da crise da formacdo cultural, e dentre eles estd a informacdo. No contexto de
crise da formacdo cultural, os bens culturais servem a adaptacdo e a consciéncia do individuo

os dissocia do pensamento esclarecedor — consequéncias da pseudoformacao.

1.1 Industria Cultural e Pseudoformacéo

Na primeira metade do Século XX, quando Horkheimer & Adorno (1985) substituem

dos eshocos da obra Dialética do Esclarecimento’o termo cultura de massas pelo conceito que

1 Esse titulo aparentemente foi sugerido numa carta de Adorno a Horkheimer, na qual ele menciona a expresséo
como sinbnimo da interpenetracdo entre cultura e barbarie que caracteriza a sociedade ocidental contemporanea
(Duarte, 2004, p. 26).
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cunharam como industria cultural — para “excluir de antemao a intepretacdo que (...) se trata
de algo como uma cultura surgindo espontaneamente das proprias massas” (Adorno, 1978a, p.
287) —, o fazem no sentido de chamar a atencdo para o controle absoluto do poder econémico
sobre a cultura na sociedade em que vivem, em que todos os bens culturais se tornam

mercadorias passiveis de serem vendidas e gerar lucro.

A Teoria Critica da Sociedade reflete sobre a sociedade contemporanea, marcada pelo
avanco do totalitarismo tecnocrata e pela determinacdo dos individuos a operagdes de
consumo: “(...) € na constitui¢do do conceito de Razdo, é no exercicio de uma determinada
figura, ou modo da racionalidade, que esses filosofos alojam a origem do irracional” (Matos,

1993, p. 7).

Os bens culturais fazem parte desta logica de administracdo do pensamento.
Rebaixados a condi¢do de produtos, sua razdo de ser torna-se a razdo de ser das mercadorias,
e ndo existem para outro fim que o de serem consumidas. A arte, antes capaz de certa
autonomia’, perde essa competéncia. O avanco da técnica é colocado a servico do lucro; a
vida dos individuos, também. Como os individuos, a técnica € um componente social de uso

das forgas econdmicas para sustentarem o poder que monopolizam.

A técnica para a industria cultural ndo tem o mesmo conceito da técnica que o artista
lanca mao para executar a sua arte. Esta “diz respeito a organiza¢do imanente da coisa, a sua
logica interna” (Adorno, 1978a, p. 290), enquanto aquela esta comprometida com as questdes
estranhas a arte (reprodutibilidade e distribuicdo). Adorno (1978a) percebe uma condicédo

exploratdria da industria cultural em relacdo ao tecnicismo:

Ela vive, em certo sentido, como parasita sobre a técnica extra-artistica da
producdo de bens materiais, sem se preocupar com a determinacdo que a
objetividade dessas técnicas implica para a forma intra-artistica, mas também

sem respeitar a lei formal da autonomia estética (Adorno, 1978a, p. 290).
Nesse sentido, Horkheimer & Adorno (1985) concluem que “a racionalidade técnica
hoje é a racionalidade da propria dominagao” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 114). Os
filésofos frankfurtianos ainda constatam o fracasso do projeto da humanidade para tirar o

efeito dos mitos e superar a magia e a supersticao dos homens em sua relagdo com a natureza.

2 Adorno (1978a) diz: “A autonomia das obras de arte, que, é verdade, quase nunca existiu de forma pura e que
sempre foi marcada por conexdes de efeito, vé-se no limite abolida pela industria cultural” (p. 288).
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Em vez de iluminar a travessia humana rumo a tentativa de encontro com a verdade, o desejo
moderno de esclarecimento encontrou na funcionalidade do conhecimento outra face do
obscurantismo, dando nova roupagem para 0 mito do qual os homens acreditavam estar
despindo suas consciéncias. O esplendor do saber é inegavel, mas a determinacdo dele como
senha para 0 homem dominar a natureza e o proprio homem aprisiona o saber a uma técnica
de poder e instrumentaliza a ciéncia com uma ideia funcional a respeito da mesma: “O que
ndo se submete ao critério da calculabilidade e da utilidade torna-se suspeito para o
esclarecimento” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 21). E no ritual utilitario do esclarecimento,

entdo, que os portadores do conhecimento enclausuram as possibilidades do saber.

A promessa de esclarecimento que atinge o jornalismo em seu conjunto de técnicas
sustenta o mercado de informacg6es. Assim, cabe refletir até que ponto o produto jornalistico é
consumido porque é fundamental para o esclarecimento, e em que medida ele se mostra
indispensavel para uma finalidade de consumo, algo que seria contrario ao primeiro propasito.
Benjamin (2015) dedica parte de suas reflexdes sobre a Modernidade para analisar a
informagdo. Descrita como “breve e concisa” (Benjamin, 2015, p. 28), a informacéo, segundo
o filésofo, € responsavel pelo “aspecto diariamente novo” (Benjamin, 2015, p. 29) do jornal, e
por isso a importancia de “ser constantemente renovada” (Benjamin, 2015, p. 29). Os
atributos técnicos funcionam para justificar a comercializacdo periddica do jornalismo, isto é,
para determinar sua conversdo em mercadoria, como acontece com 0s bens culturais, de
maneira geral, no contexto da inddstria cultural. O aspecto da renovacdo contido na
informacdo é uma caracteristica obrigatoria para manter a razdo de consumo do produto
jornalistico. “O que na industria cultural se apresenta como um progresso, o insistentemente
novo que ela oferece, permanece, em todos 0s seus ramos, a mudanca de indumentaria de um
sempre semelhante” (Adorno, 1978a, p. 289). E o sentido de repeticdo do qual derivam todos
os produtos também volta a dizer do repetido proposito de lucro que sustenta esta versao

estritamente mercantil da cultura.

O entendimento da indastria cultural pela transformacdo dos bens culturais em
mercadorias abarca todo o sistema social, inclusive os meios de comunicagdo de massa.
Adorno (1978a) repara que a definicdo de meios de comunicagdo de massa destaca o aparato
técnico e o grande grupo de pessoas ao qual ele é direcionado, mas a evidéncia dada ao
aparato técnico direcionado as massas escamoteia a discussdo sobre o porqué desse arranjo,

que é apenas parte da dominacdo promovida pela industria cultural em toda a sociedade, uma
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vez que a midia é parte, e ndo sindbnimo de industria cultural. “O que ndo se diz é que o
terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre a sociedade é o poder que 0s
economicamente mais fortes exercem sobre a sociedade” (Horkheimer & Adorno, 1985, p.
114). Assim, o conceito de inddstria cultural langa luz as causas hegemonicas do estagio
técnico em que a cultura esta detida. Adorno (1978a) ressalta, porém, que “ndo se deve tomar
literalmente o termo industria. Ele diz respeito a estandardizacdo da propria coisa (...) e a
racionalizacdo das técnicas de distribuicdo, mas ndo se refere estritamente ao processo de
producao” (Adorno, 1978a, p. 289).

Na industria cultural, a reificagdo demonstra como, “com a coisificagdo do espirito, as
préprias relacbes dos homens foram enfeiticadas, inclusive as relagdes de cada individuo
consigo mesmo” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 40), e assim a técnica se arregimenta em
um sistema no qual, ndo tolerando a autodeterminacdo da consciéncia, a formagdo cultural
esta superada, “se converteu em uma pseudoformagio socializada, na onipresenga do espirito
alienado, que, segundo sua génese e seu sentido, ndo antecede a formacdo cultural, mas a
sucede” (Adorno, 1966, pp. 175-176).

H& um precario manto de individualidade, no entanto, revestindo a mercadoria no
intuito de aplacar a frieza de sua reprodutibilidade indistinta: “Cada produto apresenta-se
como individual; a individualidade mesma contribui para o fortalecimento da ideologia, na
medida em que se desperta a ilusdo de que o que € coisificado e mediatizado é um refagio de
imediatismo ¢ de vida” (Adorno, 1978a, p. 289). Adorno o aproxima daquilo que Benjamin
(1987) chama de aura — uma forma de conceituar o que distingue o objeto artistico de
existéncia Gnica, com sua tradicdo, sua duracdo material, seu aqui e agora, do objeto
reproduzido em série, cuja nogdo de autenticidade é perdida — para revelar sua precariedade
em forjar nos produtos repetidos o carater individual do objeto, por assim dizer.

Horkheimer & Adorno (1973) compreendem a ideologia da industria cultural como
justificacdo do status quo, o que explica a perda de autonomia dos individuos no mundo atual.
Os autores lancam méo do pensamento dialético para construir o entendimento de conceitos
como a verdade, definidos a partir de um nucleo temporal e de um movimento historico.
Assim ¢ tratado o conceito de ideologia: Horkheimer & Adorno (1973) identificam nele “o
problema dialético da ideologia, que ¢ falsa consciéncia e, entretanto, ndo sé falsa”

(Horkheimer & Adorno, 1973, p. 198-199), isto €, reside na ideologia elementos verdadeiros e
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ndo verdadeiros. Dai que, por exemplo, a defesa ideoldgica do espirito burgués sobre a
liberdade, objetivamente necesséria para a manutencdo do poder hegeménico, torna-se falsa
qguando implicada a dimenséo do todo social, em que estabelecer uma igualdade formal entre
0s homens por meio de uma consciéncia ndo faz superar a desigualdade social no contexto do
capitalismo avancado. Para Horkheimer & Adorno (1973), a crenga burguesa supde “‘ser
suficiente por a consciéncia em ordem para que a sociedade fique ordenada” (Horkheimer &
Adorno, 1973, p. 191).

(...) a Ideologia € justificacdo. Ela pressupde, portanto, quer a experiéncia de
uma condicdo social que se tornou problematica e como tal reconhecida mas que
deve ser defendida, quer, por outra parte, a ideia de justica sem a qual essa
necessidade apologética ndo subsistiria e que, por sua vez, se baseia no modelo
de permuta de equivalentes (Horkheimer & Adorno, 1973, p. 191).

A ideologia é pensada pelos frankfurtianos ndo como falsa consciéncia. A sociedade
industrial desenvolvida dispensa o fingimento de autonomia em relacéo a base social do poder
hegemonico. J& que a sociedade administrada foi convertida na propria ideologia, esta ndo
precisa funcionar como cortina daquela: pela ideologia vé-se a realidade a qual 0 homem deve

adaptar-se. E exatamente no sentido visual que Adorno (2006) fala do “carater ideoldgico

formal da televisdo”, no qual:

(...) desenvolve-se uma espécie de vicio televisivo em que por fim a televisdo,
como também outros veiculos de comunicacdo de massa, converte-se pela sua
simples existéncia no Unico conteldo da consciéncia, desviando as pessoas por
meio da fartura de sua oferta daquilo que deveria se constituir propriamente
como seu objeto e sua prioridade (Adorno, 2006, p. 80).

O conceito adorniano de ideologia revela que a mensagem fundamental dos veiculos
de comunicacdo de massa é o imperativo a dependéncia de seu consumo — 0 mesmo que
acontece em relacdo aos bens culturais em geral. Por isso, mesmo que o objeto desta analise

feita por Adorno (2006) seja a televisao, ela ndo pode ser recortada do sistema a que pertence

como midia e, ainda mais abrangente, como industria cultural.

Nesta medida gostaria de chamar a atencéo para que ndo se veja isoladamente a
televiséo, que constitui somente um momento no sistema conjunto da cultura de
massa dirigista contemporanea orientada numa perspectiva industrial, a que as
pessoas sdo permanentemente submetidas em qualquer revista, em qualquer
banca de jornal, em incontéveis situacdes da vida, de modo que a modelagem
conjunta da consciéncia e do inconsciente s6 pode ocorrer por intermédio da
totalidade desses veiculos de comunicacao de massa (Adorno, 2006, p. 88).
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O poder que a industria cultural exerce para a pseudoformacéo se revela justamente na
acdo conjunta dos elementos que a compde, na medida em que seu intuito é preencher a vida

do individuo em todas as brechas possiveis, sem deixar qualquer lacuna.

Assim como mal podemos dar um passo fora do periodo de trabalho sem
tropecar em uma manifestacdo da industria cultural, os seus veiculos se
articulam de tal forma que ndo ha espaco entre elas para que qualquer reflexé@o
possa tomar ar e perceber que o seu mundo ndo é o mundo (Adorno, 1978b, pp.
346-347).

Nessa perspectiva, Horkheimer & Adorno (1985, pp. 132-133) identificam “a
necessidade imanente ao sistema de ndo soltar o consumidor, de ndo lhe dar em nenhum
momento o pressentimento da possibilidade da resisténcia”, e toda a estrutura da indudstria
cultural é eficiente nesse propdsito, embora Adorno (1978b) reconheca na televisdo maior
capacidade de “cercar e capturar a consciéncia do publico por todos os lados” (Adorno,
1978b, p. 346), dentre os elementos da industria cultural, pois “a tensdo sob a qual as pessoas
vivem cresceu a tal ponto, que elas ndo a suportariam se as realizagOes adaptativas que uma

vez conseguiram ndo lhes fossem exibidas e ndo se repetissem nelas sempre de novo”

(Adorno, 1978b, p. 347).

Nesta etapa avancada do capitalismo, o ilusionismo da liberdade é justificado pela
adaptabilidade dessas mercadorias ao gosto dos consumidores. O universo de produtos da
industria cultural oferecidos aos cidaddos, encarados regressivamente como massas, é forjado
em sondagens voltadas para a fixacdo de padrbes de preferéncia, ditados por elementos das
pesquisas de mercado. Assim, 0 acesso do individuo a industria cultural, por meio do
consumo de bens culturais, também sinaliza para o acesso das mercadorias a subjetividade do
individuo, e a variedade inesgotavel de mercadorias, conquistada com o auxilio tecnolégico,
“libera” os individuos para uma corrida ao consumo restrita ao sistema em que estdo
confinados. Em outras palavras, é a este processo social aprisionador que as possibilidades

humanas estdo condicionadas.

Nenhuma fuga é tolerada, os homens estdo cercados por todos os lados e as
tendéncias regressivas, ja postas em movimento pelo desenvolvimento da
pressdo social, sdo favorecidas pelas conquistas de uma psicologia social
pervertida ou, como corretamente se chamou a essa pratica, de uma psicanalise
as avessas. A sociologia esta saturada, nesta esfera, de instrumentos proprios da
chamada communication research (pesquisa de comunicagdo), o estudo dos
meios de comunicacdo de massa, e dedica especial atencdo as reacbes dos
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consumidores, assim como a estrutura das interagdes entre produtores e
consumidores (Horkheimer & Adorno, 1973, p. 201).

Os individuos buscam o jornal como fonte de informacgéo porque o jornal se viabiliza
na industria cultural como uma mercadoria efémera que deve ser constantemente consumida.
A necessidade de se estar informado nunca € saciada porque a promessa de informacéao é
restabelecida a cada nova edigdo de um jornal: assim o mercado jornalistico justifica aos
leitores a validade da manutencdo da oferta do seu produto, que encontra na internet, nos dias
de hoje, ainda mais reposicdo de conteddo que no jornal diario. Alias, os proprios jornais
criam canais na internet para constante atualizacdo de contetdos, a fim de serem
constantemente lidos pelo consumidor. Destitui-se, pois, outras fun¢des do individuo, imbuido
de deveres para com as mercadorias pensadas para o gosto massificado. “O consumidor ndo ¢
rei, como a industria cultural gostaria de fazer crer, ele ndo é o sujeito dessa indUstria, mas seu
objeto” (Adorno, 1978a, p. 288).

Também a criacdo de bens culturais é destituida de qualquer autonomia, e resulta em
nada além de mercadorias, dai que a descri¢do desses bens como produtos € mais condizente
com a utilidade ocupada nesta realidade. “Toda a praxis da industria cultural”, diz Adorno
(1978a, p. 288), “transfere, sem mais, a motivagdo do lucro as criagdes espirituais” (Adorno,
1978a, p. 288). E essa utilidade que justifica a feitura da informacio. As técnicas de sua
construcdo observadas por Benjamin (2015), retomando o0s apontamentos do autor
anteriormente expostos, alinham-se com o propdsito de consumo em massa, e por isso o leitor
ndo incorpora a informacdo a sua propria experiéncia, algo que se discutira posteriormente.
Mas a informagdo como isca para o consumo massificado é uma evidéncia isolada do

funcionamento correspondente de todas as mercadorias da industria cultural.

E somente no conjunto de todos os procedimentos mutuamente afinados e
contudo divergentes quanto a técnica e ao efeito que se forma o clima da
industria cultural. Dai a dificuldade que o socidlogo encontra para dizer what
television does to people. Isto porque, por mais que as avancadas técnicas da
pesquisa social empirica isolem os “fatores” especificos da televisdo, esses
fatores mesmos recebem a sua forca da totalidade do sistema (Adorno, 1978b, p.
347).

Este clima mencionado por Adorno (1978b) diz da propria ideologia da industria
cultural e de como ela atravessa toda a sociedade. A cultura, por conseguinte, que endossava o

status quo, mas se dava a digressdes contestando o estado das coisas, esta refreada pela

imposic¢do hegeménica do poder econémico sem o qual a industria cultural ndo se manteria. A
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indUstria cultural € ambientada nos escombros de uma compreensdo anterior de cultura, sobre
a qual, em substituicdo, o capitalismo tardio instala uma versdo de mercado para ela,

completamente domesticada pelo espirito monopolista da economia.

A formacdo cultural, que esté para o individuo como possibilidade de libertagdo, ndo €
compromisso firmado pela industria cultural — ocupada de justificar seus instrumentos pela
razdo do lucro — com a sociedade. “A verdade de que ndo passam de um negocio, eles a
utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que propositalmente produzem”
(Horkheimer & Adorno, 1985, p. 114). A inddstria cultural trabalha para manter o ja existente
e a critica ndo pode se cumprir (Adorno, 1966, p. 194), exceto de maneira superficial, sem
atingir o amago do sistema econémico ao qual esta propria critica esta submetida. Assim, é
compreensivel que a critica, reduzida a componente da industria cultural, seja um elemento
que facilita a venda da informacéo no jornalismo, e se diferencia de uma critica central que
ponha em questdo a ordem de lucro que movimenta inclusive o mercado que faz do
jornalismo um negaocio. Deste modo, a critica produzida pela inddstria cultural trabalha em
beneficio desta e, portanto, torna-se indispensavel na medida em que sua presenca é utilizada
para tamponar a falta de uma critica profunda e também porque a promessa de que 0 consumo
da informac&o faz do consumidor um cidadao critico é argumento publicitéario utilizado pelo

jornalismo para se vender enquanto negocio.

Durante a conclusdo da analise da coluna de astrologia do jornal Los Angeles Times,
em As estrelas descem a Terra, Adorno (2008) define o “proposito geral da ideologia
dominante na industria cultural: reproduzir o status quo no interior da mente dos individuos”
(Adorno, 2008, p. 188). Tal objetivo também se cumpre no jornalismo por meio da soma de
técnicas montadas especificamente para construir informacdes que, juntas, formam uma
totalidade social apresentada como realidade atual. A indUstria cultural se revela expressiva e

obstinada a perpetuacdo continua da realidade que ela constroi.

O jornalismo ndo é mais que parte deste esquema pelo qual tudo passa. “O mundo
inteiro ¢ for¢ado a passar pelo filtro da induastria cultural” (Horkheimer & Adorno, 1985, p.
118). Essa caracteristica conjunta de articulacdo do todo da industria cultural responde pelo
argumento de que as noticias sejam a propria realidade, como o espectador “que percebe a rua
como um prolongamento do filme que acabou de ver, porque este pretende ele proprio

reproduzir rigorosamente o mundo da percepgdo quotidiana” (Horkheimer & Adorno, 1985, p.
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118), no exemplo citado pelos fildsofos sobre o que “tornou-se a norma da produgdo”

(Horkheimer & Adorno, 1985, p. 118).

O engajamento do sistema causa um preenchimento na vida dos individuos em que as
mercadorias da industria cultural sdo “um modelo da gigante maquinaria econémica que,
desde o inicio, ndo da folga a ninguém, tanto no trabalho quanto no descanso, que tanto se
assemelha ao trabalho” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 119). Assim, a obstinacao repetitiva
da pratica jornalistica serve de reforco a ideologia que confunde a inddstria cultural com a
vida, em uma manobra de efeito em relacdo a pretendida emancipagdo, “para a qual os
proprios homens estariam tdo maduros quanto as forcas produtivas da época o permitiriam”

(Adorno, 1978a, p. 295).

Em menc¢do a uma pesquisa empirica do Instituto para a Pesquisa Social, Adorno
(2006) relata o comportamento de entrevistados alemées sobre a repercusséo, nos meios de
comunicacdo de massa, do casamento entre uma princesa holandesa e um diplomata alemao, e
de como a reacdo das pessoas ndo condiz exatamente com a estrutura da cobertura realizada
pela imprensa: “Dado o modo de apresentacdo e a quantidade de artigos que foram escritos
sobre o acontecimento, atribuindo-lhe importancia extraordinaria, esperavamos que também
os telespectadores e os leitores o considerariam igualmente importante” (Adorno, 2006, p.
80). Em parte, os consumidores das informaces relativas ao casamento responderam a altura
do apelo causado pelo evento por conta do “conhecido esquema que transforma em bem de
consumo inclusive as noticias atuais e, quigd, as politicas” (Adorno, 2006, p. 81), mas nem
por isso Adorno (2006) deixa de notar que, de outro modo, ndo ha uma sujeicdo absoluta ao
juizo de importancia que corresponde ao desejado pelos meios de comunicacdo de massa que
projetaram o acontecimento para o centro de suas atencdes. Os “sintomas de uma consciéncia
duplicada” (Adorno, 2006, p. 81) indicam que o consumo nao determina uma leitura de

exclusiva passividade:

(...) em nosso questionario, complementamos, para efeito de controle, as
perguntas tendentes a conhecer as reacdes imediatas, com outras orientadas a
averiguar que significacao politica atribuiram os interrogados ao t&o alardeado
acontecimento. Verificamos que muitos — a propor¢do nao vem ao caso agora —
inesperadamente se portavam de modo bem realista e avaliavam com sentido
critico a importancia politica e social de um acontecimento cuja singularidade
bem propagada os havia mantido em suspenso ante a tela do televisor. Em
consequéncia, se minha conclusdo ndo € muito apressada, as pessoas aceitam e
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consomem o que a industria cultural Ihes oferece para o tempo livre, mas com
um tipo de reserva (...) (Adorno, 2006, p. 81).

Embora a experiéncia ndo tenha chegado a resultados conclusivos, Adorno (2006)
avalia que ha chances de emancipacdo, mas elas se apresentam quando o individuo se descola,
em algum momento, da orientacdo da industria cultural, isto €, em certo grau de resisténcia
oferecida ao que lhe é imposto. Significa, portanto, que uma prética jornalistica disposta a
promover uma formacgdo para a emancipacdo passa pelo exercicio critico do sistema que a

abarca.

1.2 A contradicdo entre informacao e experiéncia

Na realidade da pseudocultura, Adorno (1966) compreende que a experiéncia é
substituida “por um estado pontual, separado, intercambiavel e efémero (...) que ficara
borrado no proximo instante por outras informagdes” (Adorno, 1966, p. 194) — situacdo que
explica como, no jornalismo, a informacdo exerce seu papel no sistema social da industria
cultural. A experiéncia esta relacionada a subjetividade e diz da “continuidade da consciéncia
em que perdura 0 ndo presente e em que o0 exercicio e a associacdo fundam uma tradicdo no
individuo” (Adorno, 1966, p. 194). A quebra da tradicdo promovida no discurso da
informacdo, construido para seu alcance em massa, cria propositalmente uma contradicdo com

a experiéncia, fiada pela imprensa.

Para Benjamin (1985), a informacao substitui a narrativa. A partir dessa constatacdo o
autor observa o empobrecimento da experiéncia com o0 estabelecimento da burguesia,
identifica prejuizos no relato impessoal e fragmentario da informagado a, “num certo sentido,
uma forma artesanal de comunicagdo” (Benjamin, 1985, p. 205) que ¢ a narragdo. A técnica
para distribuicdo massificada de informagdes, alcangada com a chegada da imprensa,
dispensou a incorporacdo das marcas do narrador a mensagem narrada, restando dela o que
Benjamin (1985) chama de “puro em si” (Benjamin, 1985, p. 205). A informacdo, para o
filésofo, é a forma que desponta na sociedade burguesa, sufocando a forma narrativa que
remete a tradicdo de oralidade responsével pela troca de experiéncias por meio de relatos dos
mais novos aos mais velhos, que durante muito tempo funcionou como pratica cultural de

transmisséo de sabedoria.
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Villemessant, o fundador do Figaro, caracterizou a esséncia da informagdo com
uma formula famosa. “Para meus leitores”, costumava dizer, “o incéndio num
sotdo do Quartier Latin é mais importante que uma revolu¢do em Madri.” Essa
férmula lapidar mostra claramente que o saber que vem de longe encontra hoje
menos ouvintes que a informacdo sobre acontecimentos préximos. O saber, que
vinha de longe (...), dispunha de uma autoridade que era valida mesmo que nao
fosse controlavel pela experiéncia. Mas a informacdo aspira a uma verificagdo
imediata. Antes de mais nada, ela precisa ser compreensivel “em si e para si”

(Benjamin, 1985, pp. 202-203).

A exatiddo contida na informacdo retira a possibilidade de producdo de experiéncias
por quem narra ou por quem toma conhecimento da coisa narrada — com isso, a apropriagéo
subjetiva da cultura, defendida pelos frankfurtianos (Adorno, 1966) como necesséria a
formacdo, esta dificultada. Nao se trata, entretanto, de algo a ser superado pela informagéo,
como uma falha periférica: o descarte da experiéncia é constitutivo do seu tipo de relato.
“Cada manha recebemos noticias de todo o mundo. E, no entanto, somos pobres em historias
surpreendentes. A razdo ¢ que os fatos ja nos chegam acompanhados de explicagdes”

(Benjamin, 1985, p. 203).

A entrega da informagdo como um relato inteiro e acabado, por assim dizer, diferente
de cumprir a promessa de que o consumidor estd recebendo tudo o que precisa saber para ter
dominio sobre a realidade, tenta dominar o individuo direcionando-o na interpretacdo também
Unica que a informacdo sugere para explicar a realidade. A logica da informacdo que
comparece na analise de Benjamin (1985) passa pelo filtro da industria cultural que obedece
ao interesse de dominacéo presente na sociedade capitalista.

Quando Benjamin (2015) explica o conceito de experiéncia como “matéria da
tradigdo, na vida coletiva como na privada”, e que “constitui-se menos a partir de dados
isolados rigorosamente fixados na memoria, e mais a partir de dados acumulados, muitas
vezes nao conscientes, que afluem a memoria” (Benjamin, 2015, p. 107), uma diferenca ¢
colocada em relagdo a atividade da imprensa, observando-se que a informagdo nao fomenta a
experiéncia dos individuos: “Se a imprensa tivesse se proposto como objetivo que o leitor
incorporasse as suas informacgdes como parte da sua prépria experiéncia, nao alcangaria 0s
seus fins” (Benjamin, 2015, p. 109). Deste modo, ¢ possivel compreender que a informagao,
acima de outros propdsitos, existe como mercadoria dos meios de comunicacdo de massa e 0
objetivo que Ihe rege nédo ¢é a formacdo para o pensamento autbnomo e critico dos individuos,

e sim o consumo, tal qual produto da inddstria cultural que ela €.
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O esvaziamento da experiéncia na informacéo jornalistica € um sintoma moderno da
industrializagdo identificado na obra de Benjamin (2015). A degradacdo do sentido pratico do
trabalho, sobretudo o operéario, € notada pelo efeito da domesticacdo deste pela maquina.
“Cada uma das operag¢des do operario na maquina ndo tem qualquer relagdo com a anterior,
porque € a sua exata repeti¢cao” (Benjamin, 2015, p. 130). A perda de sentido da aprendizagem
para o trabalho automatizado do trabalhador assalariado das fabricas rebaixa a experiéncia
para a “vivéncia do choque” (Benjamin, 2015, p. 130), observada até na movimentacao de
transeuntes, nas ruas das cidades, que diante de um esbarrdo, saudam-se, revelando a

adaptabilidade do individuo moderno ao choque.

E possivel, neste contexto industrial, estabelecer conexdes entre a atividade do leitor
dos jornais e do operario: a exemplo da acdo deste, que deve responder a exigéncia da
maquina para executar o trabalho mecéanico, aquele precisa se adaptar ao choque da mudanca
abrupta de uma informagéo para outra, pois a anterior ndo tem relacdo com a seguinte. Tal
ponto ainda se desdobra na questdo da periodicidade dos jornais, a repeticdo continua da
entrega do exemplar (didrio, semanal, quinzenal mensal...) que se parece com “o vazio, 0
nunca estar acabado, inerentes a atividade fabril do operério assalariado” (Benjamin, 2015, p.
130). Além da impessoalidade do relato, que recusa a experiéncia do individuo em nome do
alcance massificado, como a formacdo pouco especializada do assalariado da fabrica,
facilmente substituivel como o genérico leitor. A negativa a experiéncia do individuo pela
informacdo jornalistica se relaciona com a (im)possibilidade de formacdo cultural nos
dominios da industria cultural, mas também se relaciona com as contradi¢cdes presentes na

realidade, as quais a Teoria Critica da Sociedade consideram por meio de um olhar dialético.

1.2.1 Arazdo publicitaria da informacao na sociedade

Apesar da pretensdo de alcance da realidade de modo neutro, a técnica da informagao
desenvolvida pela imprensa exprime o objetivo de lucro do jornal concebido como negécio,
um principio alinhado ao avanco capitalista da sociedade industrial que, desdobrado em mais
modelos com técnicas proprias, culminou na engrenagem que ajuda a movimentar 0s meios
de comunicacdo de massa na industria cultural. Assim, as caracteristicas notadas por

Benjamin (2015), como a novidade, a concisdo, a clareza e a falta de relagéo entre as noticias
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como principios da informagdo jornalistica (Benjamin, 2015, p. 109), sdo componentes

necessarios ao consumo da informagéo como produto.

Tedrico do jornalismo cuja obra € empregada na formacgdo universitaria brasileira,
Traquina (2005) reconhece que “o desenvolvimento da imprensa estd relacionado com a
industrializagéo da sociedade e com o desenvolvimento duma nova forma de financiamento, a
publicidade” (Traquina, 2005, p. 36). O contexto para o mercado de meios de comunicagio de
massa, sob a oOtica da Teoria Critica da Sociedade, € a industria cultural, e ha que se considerar
0 consumo coletivo com valor de lei para a ocorréncia dela. Cultura para consumo poderia ser
seu slogan — e faz todo o sentido 0 emprego deste termo publicitario, porque conversa com a
ideologia desse sistema que assimila tudo como artigo de venda. “Vai-se procurar o cliente
para Ihe vender um consentimento total e ndo critico, faz-se reclame para o mundo, assim

como cada produto da industria cultural é seu proprio reclame” (Adorno, 1978a, p. 289).

A nocdo apresentada por Adorno (1978a) para se referir genericamente as mercadorias
da industria cultural é também aplicavel especificamente a informacéo — uma das mercadorias
dela. A venda de um consentimento total e ndo critico € um modo cabivel para se conceber o
contetdo jornalistico como estrita mercadoria e que, enquanto tal, diferente de provocar
reflexdes que tenham potencial de emancipar, ocupa-se de fazer propaganda de si, pois
depende do consumo, e ndo do pensamento autbnomo do individuo. O fato de que a

publicidade sustenta o jornalismo atesta que a informacdo é uma mercadoria.

Horkheimer & Adorno (1985) dizem que a propaganda “faz da linguagem um
instrumento, uma alavanca, uma maquina” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 237). Desta
forma, é possivel entender que a propaganda é uma exploracdo da linguagem para obtencéo
de certos objetivos. Se no passado, segundo os filésofos frankfurtianos, a publicidade
funcionou para guiar o comprador no mercado da sociedade concorrencial, a sociedade
industrial alterou a abordagem econémica dos agentes que dela se servem. Horkheimer &
Adorno (1985) pontificam o entroncamento da cultura com a publicidade, que no capitalismo
tardio ¢ fundamental para insinuar o poderio monopolista. “A publicidade ¢ hoje em dia um
principio negativo, um dispositivo de bloqueio: tudo aquilo que ndo traga seu sinete é
economicamente suspeito” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 152). Ndo se trata exatamente de
um recurso de divulgacdo de mercadorias desconhecidas, mas de firmar o protagonismo das

grandes corporacdes. “Na medida em que a pressao do sistema obrigou todo produto a utilizar
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a técnica da publicidade, esta invadiu o idioma, o ‘estilo’, da industria cultural” (Horkheimer
& Adorno, 1985, p. 152), logo, ndo h& contetdo presente na inddstria cultural que consiga
superar a carga publicitaria imanente as mercadorias que ela produz. A informacéo procedente

do jornalismo é uma delas.

Horkheimer & Adorno (1985) listam as revistas Life e Fortune, iconicas quanto a
importancia no mercado editorial norte-americano dos tempos de seus estudos sobre industria
cultural, como constatacdo de proximidade entre estes dois contetdos da midia que
confundem-se: “o olhar fugidio mais pode mal pode distinguir o texto e a imagem
publicitéarios do texto e imagem da parte redacional” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 152).
Os elementos hibridos estdo ligados a mistura de ideias como a fidedignidade do relato

noticioso e a persuasdo da propaganda.

Assim, por exemplo, redacional é a reportagem ilustrada, que descreve
entusiastica e gratuitamente os habitos e os cuidados com o corpo de uma
personalidade em evidéncia e que serve para granjear-lhe novos fas, enquanto as
paginas publicitarias se apoiam em fotos e indicacdes tdo objetivas e realistas
que elas representam o ideal da informacdo que a parte redacional ainda se
esforca por atingir (Horkheimer & Adorno, 1985, pp. 152-153).

A dependéncia muatua entre informacdo e publicidade é o arranjo que viabiliza o
jornalismo enquanto elemento da inddstria cultural, mas ndo apenas ele, pois a publicidade se
alastrou pela cultura da sociedade industrial desenvolvida como meio de sustentagdo de
consumo das mercadorias que, semelhantes e inesgotaveis, a exemplo da prépria informacao
jornalistica, sdo incapazes de proporcionar o prazer prometido pela publicidade. Segundo
Horkheimer & Adorno (1985), o produto da industria cultural “acaba por coincidir com a

publicidade de que precisa, por ser intragavel” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 151).

A publicidade também interfere no contetdo da informacéo. A articulacdo dela com a
noticia € objeto de observacdo do critico literario francés Charles-Augustin Sainte-Beuve
relatado por Benjamin (2015):

(...)entendia-se uma noticia aparentemente independente, mas na realidade paga
pelo editor, com a qual, na secdo redacional, se chamava a atengdo para um livro
que tinha um anuncio na edi¢do do dia anterior ou nesse mesmo ndmero. Sainte-
Beuve queixava-se ja& em 1839 dos efeitos nada moralizantes dessa pratica:
“Como era possivel que [na secdo da critica] um produto fosse arrasado,
enquanto dois dedos mais abaixo se lia que ele era a maravilhada época? A forca
de atragdo dos caracteres cada vez maiores do anuncio impunha-se: era como
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uma montanha magnética que desviava a bussola”. O réclame situa-se no inicio
de uma revolucdo cuja ponta final é a noticia da bolsa publicada nos jornais e
paga pelos interessados (Benjamin, 2015, p. 29).

Na perspectiva da industria cultural, o jornalismo € um negdcio mantido por receita
publicitéria e, deste modo, mostra a dependéncia do poder econdémico que € comum na
sociedade do capitalismo tardio. Assim, a publicidade, indireta ou diretamente, como no
exemplo supracitado de Benjamin (2015), ajuda a construir a informacdo que o jornalismo
exibe como realidade. Portanto, quando Horkheimer & Adorno (1985) alertam para o carater
de falsificagdo da propaganda, eles estdo chamando a atencdo, consequentemente, para algo
que atravessa o discurso jornalistico em seu relato sobre a realidade. “A propaganda manipula
os homens; onde ela grita liberdade, ela se contradiz a si mesma. A falsidade é inseparavel
dela” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 238). Este entendimento recai inclusive sobre a ideia
de verdade, que, para a propaganda, ¢ “um simples meio de conquistar adeptos para a sua
causa” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 238) quando esta se apropria daquela, porque a

propaganda subjuga os elementos de que necessita para atingir a meta do consumo.

Se a formagdo cultural almeja a emancipagdo dos individuos, a industria cultural
enseja sua dominacdo. Refletir sobre a possibilidade de formacdo do individuo pelo
jornalismo dos meios de comunicacdo de massa passa por refletir também sobre o conjunto da
industria cultural ao qual ele estd associado na sociedade capitalista, pois a informacéo
ofertada a sociedade por meio do jornalismo é também a mercadoria apresentada como bem

cultural que sé faz sentido a industria cultural se estiver em estado de consumo.

A pseudoformacao resulta do pensamento administrado por esse sistema da sociedade
capitalista que reduz o que seria oportunidade de convergir reflexdo, experiéncia, educacéo,
formacdo cultural, autonomia e esclarecimento para a emancipacgdo do individuo a condicao
de mercadoria. As informacoes, contextualizadas a razdo econémica que justifica o jornalismo
visto como aspecto da midia que é parte da inddstria cultural, uma mantenedora do
capitalismo, ndo tém compromisso com o combate a barbarie porque, se por um lado fazem
propaganda de si pelo poder de divulgar o que acontece, por outro é impotente em fazer

superar o status quo de onde encontra o sentido de sua existéncia.

O jornalismo instrumentaliza os acontecimentos para fins de lucro e por isso ndo atua
pela liberdade de pensamento — o que ndo significa que o individuo ndo possa oferecer

alguma resisténcia critica diante da funcdo deformativa que aprisiona sua consciéncia pela
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determinacdo ao consumo. Para isso, portanto, € preciso recorrer a elementos formativos que
auxiliem na possibilidade de reflexdo em um sentido de autonomia do pensamento em relagao
aquilo que quer domina-lo: nessa atividade residem as chances de formacao do individuo

perante o jornalismo, algo para que estdo voltadas as aten¢des desta pesquisa.
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2. A Informacéo e o Desdobramento Histérico do Jornalismo

A informagdo ndo é um bem cultural que, acessado pelo individuo, garante-lhe
automaticamente uma formacdo cultural, como discutido no capitulo anterior. A garantia de
condicdes para a formacdo cultural, por sua vez, ndo garante que ela se realize, mas, como
parte de um sentido maior de educacdo, ¢ uma tentativa relacionada a “exigéncia de
emancipacdo” que, para Adorno (2006, p. 169), “parece ser evidente numa democracia”. O
filosofo se aproxima da concepcdo kantiana para dizer do esclarecimento necessario a
emancipacdo; ele é o contrario da menoridade, “auto-inculpavel quando sua causa nao € a
falta de entendimento, mas a falta de decisdo e de coragem de servir-se do entendimento sem

a orientag¢do de outrem” (Adorno, 2006, p. 169).

Se a emancipacdo necessdria a democracia é possivel pela maioridade de uma
consciéncia esclarecedora, o jornalismo atua para emancipar os individuos quando esta
comprometido com os esforgos para a autonomia do pensamento. “A democracia repousa na
formacdo da vontade de cada um em particular, tal como ela se sintetiza na instituicdo das
eleicBes representativas. Para evitar um resultado irracional € preciso pressupor a aptidao e a
coragem de cada um em se servir de seu proprio entendimento” (Adorno, 2006, p. 169). Este
exemplo dado por Adorno (2006) — isto &, as elei¢cBes representativas — é oportuno para esta
pesquisa, que no préximo capitulo analisara, por meio da temaética eleitoral, a presenca de
elementos formativos no texto jornalistico que sirvam ao pensamento esclarecedor. Para
compreendermos a fun¢do da informacéo e do jornalismo no processo de Formacéao Cultural é
necessario estudarmos a constituicdo da atividade jornalistica por meio de seu processo

histérico. O momento atual se constituiu a partir desse processo historico.

O pensamento e, por conseguinte, também 0s conceitos e as ideias sdo atributos
funcionais do homem e ndo uma forca independente. Na histéria ndo ha uma
ideia continua, voltada para si mesma, pois nao existe um espirito independente
do homem. Os homens com sua consciéncia sdo transitérios, apesar de todo o
seu saber, sua memoria, sua tradicao e espontaneidade, sua cultura e seu espirito;
nada existe que ndo nasca e morra (Horkheimer, 2015, p. 17).
A nocdo dialética analisa as contradi¢des do movimento historico e, assim, explica o0s
processos materiais existentes nas estruturas sociais. Os desdobramentos histéricos refletem a
tensdo social de lutas que prevalece na histdria das rela¢cbes humanas, marcadas pela forca

dominante que mantém controle econdmico sobre 0 modo de producédo da vida (Horkheimer,
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2015, p. 19). O jornalismo dos meios de comunicacdo de massa estd sob a posse do poder
hegemdnico, mas em face das contradi¢Ges presentes na sociedade, ha brechas de autonomia

que podem ser aproveitadas pelo jornalista, mas também pelo leitor.

2.1 Do surgimento da prensa grafica a imprensa no Brasil

Segundo Briggs & Burke (2006), a invencao da prensa grafica, em torno do ano de
1450, atribuida a Gutenberg, foi uma iniciativa revolucionaria que permitiu a producao de
milhdes de livros no continente europeu em questdo de meio século®. N&o se pode afirmar que
foi a primeira experiéncia de impressdao no mundo (ha noticias do pioneirismo oriental), assim
como a técnica que permitiu maior difusdo da escrita ndo foi propagada e usufruida de
maneira homogénea, universal e simultanea. Entretanto, a prensa grafica trouxe contribuigdes
histéricas, como a perda de exclusividade da Igreja no acesso a textos biblicos, cujo

conhecimento dos fiéis ficava restrito ao testemunho da autoridade religiosa.

Os historiadores ingleses dizem que “para estimar as consequéncias sociais e culturais
da nova técnica, é necessario ver a midia como um todo, avaliar todos os diferentes meios de
comunicagdo como interdependentes, tratando-os qual um pacote, um repertorio, um sistema”
(Briggs & Burke, 2006, p. 31). A observagdo de Briggs & Burke (2006) constata a
importancia de se olhar para o advento da prensa grafica como evento social, mas também
cultural, técnico e histérico, que existe encadeado a outras partes cuja composicdo permite
entender a dimensdo do seu funcionamento na sociedade. E esse olhar que decifra a industria
cultural, conceituada séculos depois por Horkheimer & Adorno (1985), porque identifica uma
ordem social relacionada a descoberta que potencializou os processos de impressdo dos quais
a sociedade industrial avangada se apropriou economicamente. “O sistema, deve-se enfatizar,
sofria mudangas constantes, mesmo que algumas delas sé se tornassem visiveis a longo prazo.
Por exemplo, a tecnologia de impressdo ndo se manteve inalterada apds Gutenberg” (Briggs

& Burke, 2006, p. 31).

A estrutura dindmica do conjunto que influencia a técnica de impressdo encontra

justificativa na atividade comercial. Decorridos cerca de dois séculos desde a prensa gréfica,

3 Estima-se que até 1500 tenham circulado 13 milhdes de livros a partir de 27 mil edi¢es produzidas em 250
lugares da Europa que possuiam maquinas de impressao (Briggs & Burke, 2006, p. 24).
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surgida no principio da modernidade, houve a criagdo do jornal, assim como nesse periodo foi
se desenvolvendo a literatura e a publicidade, todos derivados — e ndo os Unicos — da invencao
tipografica — mas ndo somente dela. A comunicacgdo oral, por exemplo, teve peso na Idade
Média, e eventos como a Reforma Protestante, que despertou a atencdo dos governantes para
a opinido publica, foram oportunos para 0 emprego das técnicas descobertas, algo que no caso
da Reforma orientou o aparecimento dos panfletos: “O envolvimento do povo na Reforma foi
tanto causa quanto consequéncia da participacdo da midia. A invencdo da impressdo gréafica
solapou o que foi descrito, com certo exagero, como monopolio de informacdo da Igreja
medieval (...)” (Briggs & Burke, 2006, p. 82).

O “certo exagero” de que falam os historiadores ingleses se da pela consideracao das
dificuldades de adesdo social generalizada ao projeto do impresso na medida em que a maior
parte das pessoas ndo sabia ler nem dispunha de poder aquisitivo para acesso aos panfletos;
assim como os livros ndo chegavam & maioria, exceto em modelos mais baratos (brochura)
gue também sofriam interferéncia na qualidade do contetdo. Fatores como a superabundancia
da producdo escrita, a falta de critérios para direcionar o leitor e mesmo a necessidade de
ampliacdo das bibliotecas, de um modo geral, estéo entre efeitos colaterais apontados na obra
de Briggs & Burke (2006). Especificamente no que diz respeito a atividade jornalistica, 0s
autores argumentam que “o papel da imprensa — e dos jornalistas que vivem dela — sempre foi
controvertido. A falta de confianga nos ‘jornalistas’ ja era lugar-comum no seculo XVII. Por
sua vez, as acusagdes sobre ‘dentincias de corrupgdo’ também sdo antigas” (Briggs & Burke,
2006, p. 12). Em outro momento, dizem da influéncia genérica dos jornais para o surgimento

da opinido publica, ao longo do século XVIII, pela Europa, e que:

As discrepancias entre relatos dos mesmos eventos em diferentes jornais — que
eram mais extremas do que as discrepancias nos livros (..) — geraram
desconfianca sobre a imprensa. Mesmo os que liam s6 um jornal ficavam
impressionados pela regularidade com que relatos posteriores contradiziam 0s
primeiros escritos (Briggs & Burke, 2006, p. 78).

Pode-se dizer, entdo, que a critica ao jornalismo comparece na sociedade desde que se
tem noticia da atividade de noticiar, e ela, a critica, surge até na auséncia de respaldo teorico
que a fundamente. Os relatos de desconfiangca de leitores sobre os jornalistas sugerem
fragilidade na versdo positivista de um jornalismo ideal que se equilibra diante do

contraditorio dos acontecimentos da realidade, como se a funcéo informativa do jornalismo
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permitisse dissecar para os individuos a realidade social sob todos os angulos de sua
complexidade.

Remontando as origens do jornal impresso na Europa, em seus primeiros seculos de
atividade, Lage (2001) avalia que os periddicos respondem pelas mudangas sociais como
materializa¢do cultural de processos historicos. Ao publico, representa “o desejo de acumular
conhecimento e, através dele, dominar uma realidade que se modificava sem coeréncia
visivel” (Lage, 2001, p. 33). Os esfor¢os de convencimento do conhecimento produzido se
mostram sob a forma da “reiteracdo ideoldgica”, uma logica de repeticdo que “teria que ser
feita por outros meios, e estes foram supridos por novas formas de producao de informagao”
(Lage, 2001, p. 33) — uma articulacdo que dialoga com o poder da industria cultural, discutida
no capitulo anterior, em se estabelecer mediante a influéncia conjunta das mercadorias, isto é,
um unico bem cultural ndo detém controle isolado de dominio, pois é na variacdo de
mercadorias semelhantes que se exerce a dominagédo social por meio da cultura, esta a servigo

da hegemonia do poder econémico, considerada por Horkheimer & Adorno (1985).

Para se alcancar o proposito reiterativo do jornalismo enquanto negdcio, uma das
formas identificadas por Lage (2001) sdo valores de isengdo, como imparcialidade,

objetividade e veracidade, que prometem na informacdo o acesso a verdade.

Um jornalismo que fosse a um sd tempo objetivo, imparcial e verdadeiro
excluiria toda outra forma de conhecimento, criando o objeto mitoldgico da
sabedoria absoluta. Ndo é por acaso que o jornalista do século XX mantém, as
vezes, a ilusdo de dominar o fluxo dos acontecimentos apenas porque 0S
contempla, sob a forma de noticias (Lage, 2001, p. 34).
Entdo, o tratamento da informacdo como manifestacdo da propria realidade é dado nao
apenas pelo leitor convencido da verdade sobre a informagdo que 1&, mas também pelo
profissional que, orientado por técnicas historicamente arranjadas, acredita na verdade das

operacOes que executa, seguindo a convencgéo propria do mercado jornalistico.

Na analise de Benjamin (2015) sobre a informagé&o jornalistica no contexto europeu do
século XIX, por meio do jornal impresso, estdo presentes as implicagdes que resultaram na
concepgdo construida, ainda hoje, para compreender a atividade jornalistica na sociedade. Na
circunstancia em analise, o frankfurtiano se debruca sobre a vida e a producéo literaria do
poeta Charles Baudelaire, reconstituindo o cenario da Paris da época para refletir sobre o

espirito do homem moderno. A venda de jornais impressos, repercutida no volume de
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assinaturas®, modificou o comportamento dos leitores, que na auséncia dos 80 francos pela
contratacdo anual do servico, recorriam aos cafés para dividirem o mesmo exemplar para a

leitura.

A insercdo de espaco para anunciantes, responsavel por outra fonte de receita para as
empresas, permitiu a reducdo do preco da assinatura. A noticia, porém, ndo passou ilesa aos
efeitos comerciais da publicidade. Benjamin (2015) descreve sua instrumentalizacdo, seja
para dar o carater de diariamente novo ao produto jornal, o que busca manter a atracéo
permanente da audiéncia, seja pelo potencial apologético intimamente ligado ao interesse dos
anunciantes. O romance em folhetim dos suplementos literarios também ofereceu sua
contribuicdo utilitaria ao jornal impresso, pois o desmembramento da histdria era uma isca
para tentar conseguir o retorno periodico do leitor ao exemplar seguinte, expondo na midia a

I6gica da dominacdo social pelos donos dos meios de producéo.

A abordagem inicial da informacéo pelo jornal impresso compBe uma esteira na qual
outros meios de comunicacdo diversificam uma estrutura conjunta com proposito integrado na
sociedade industrial. O funcionamento conjunto da midia possui afinidade com o processo
historico que a constitui: 0 nascimento das ferrovias e dos navios a vapor esta relacionado a
criacdo do correio; a energia elétrica acelerou a velocidade das entregas, mas também
ofereceu condicdes para a invencdo da telegrafia, no século XIX, que tanto afetou operacGes
de guerra quanto a cobertura de noticias; o telefone, no fim do mesmo século, deu perspectiva

para se pensar no uso da tecnologia para fins de entretenimento (Briggs & Burke, 2006).

H& ainda o carater correspondente ao funcionamento sistémico da industria cultural,
do qual se falou anteriormente, que na midia ocorre com a conjun¢do dos meios de
comunicacdo de massa. Dai se nota que a histéria da informacéo jornalistica € inseparavel dos
canais, isto é, os veiculos de comunicacdo, que proporcionam historicamente sua
materializacdo. Quanto ao radio, por exemplo, popularizado na primeira metade do século
XX, Briggs & Burke (2006) registram que em 1893, em Budapeste, 0 hungaro Theodore
Puskas inaugurou pela primeira vez um servico de radiodifusdo, com assinatura de

programacéo diaria com informagdes e musicas.

4“Em 1824 havia em Paris quarenta e sete mil assinantes de jornais, em 1836 eram setenta mil e em 1846
duzentos mil” (Benjamin, 2015, p. 28).
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A separacdo da midia por cada um de seus meios de comunicacdo de massa, como
sendo veiculos estanques em si proprios, “é artificial” (Briggs & Burke, 2006, p. 137), e por
essa razdo a informacédo jornalistica € um conteudo presente em varios meios, do jornal
impresso ao radio, da televisdo a internet, e a despeito da forma requerida para se apresentar
em cada formato, conservam-se as caracteristicas apontadas por Benjamin (2015) para
descrever a informacdo a partir da brevidade dos relatos, concisos e claros, e da falta de
relacdo do que se expde, em termos de informacdo, entre uma noticia e outra, algo que se

constata tanto no jornal impresso quanto no telejornal.

A propria analise que do capitulo seguinte demonstra essa ideia de que a informacéo
jornalistica transita por diferentes meios no conjunto da midia, adaptada a cada espaco, Vvisto
qgue a jornalista Miriam Leitdo — cujas colunas publicadas no jornal “O Globo” serdo
estudadas a luz do aporte teorico trabalhado, sobretudo, no primeiro capitulo — também exerce
seu oficio em outros meios de comunicacdo de massa além do impresso, como a TV Globo e a
Radio CBN. Em todos os meios que ocupa, sua tarefa esta pautada no ato de informar e
amarrar uma interpretacdo para os acontecimentos que ela relata, seja para o leitor, o
espectador, ouvinte ou o internauta, seguindo procedimentos jornalisticos vigentes no Brasil

com base no que se construiu internacionalmente.

A impressdo era proibida no Brasil Coldnia e chegou ao pais trazida pela Corte
portuguesa. A Imprensa Régia foi estabelecida em 13 de maio de 1808 por meio de decreto, e
segundo Lage (2001), o primeiro periddico teria circulado em 1° de junho do mesmo ano, mas
os jornais de maior duracdo foram criados na segunda fase da imprensa brasileira, dentre eles,
o jornal “O Estado de Sao Paulo”, fundado em 1875. Da Republica Velha ao Estado Novo,
entre 1899 a 1920, a terceira fase do jornalismo “descobriu a publicidade e a perspectiva

empresarial” (Lage, 2001, p. 43).

O século XX orientou a tendéncia ao monopdlio da midia por familias, como o jornal
“O Globo”, fundado por Irineu Marinho em 29 de julho de 1925. Lage (2001) menciona a
corrupcdo de jornais e jornalistas durante a Era Vargas, de 1930 a 1945, e, ap0s isso,
“crescente influéncia norte-americana sobre a sociedade em geral e a imprensa em particular”,
quando “capitais do exterior passaram a influir na vida dos jornais” (Lage, 2001, p. 44). Uma
reforma no “Jornal do Brasil” iniciou um processo de modernizacdo das redagdes de

jornalismo do pais: “as inovacdes foram sendo imitadas, como signo do desejavel, do
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hegemonico” (Lage, 2001, p. 45), em sintonia com o padrdo de semelhancga entre os produtos
da industria cultural. Os investimentos, porém, foram reduzidos a partir de 1964, com a

chegada dos militares ao poder, e 0s jornais passaram a ser elitizados.

Apesar de as tiragens ndo serem muito significativas, a publicidade, sobretudo
institucional, tornou-se farta nos jornais sobreviventes a forte concentracdo
empresarial, 0s quais compraram novas maquinas, construiram grandes prédios
(...), agigantaram-se e armaram o pano de fundo sob o qual todos os conceitos —

de verdade, liberdade — deveriam ser repensados (Lage, 2001, p. 46).
O oligopdlio do mercado da informacdo jornalistica organizou a midia conforme a
logica de dominagdo do poder econdmico, marcada na sociedade industrial avangada. “A
liberdade, hoje sabemos, ¢ do capital. E a verdade impressa também lhe pertence” (Lage,
2001, p. 47). Tal consciéncia confirma as determinac@es da inddstria cultural e se contrapbe
ao discernimento de que a curva no papel da profissdo a partir da imprensa escrita, no século
XIX, quando € reinventada como negécio em busca de lucros, liberta o jornalismo ao
abandonar as estreitas ligagdes politicas para ter como mercadoria fundamentalmente a

informacao:

O jornalismo que conhecemos hoje nas sociedades democraticas tem as suas
raizes no século XIX. Foi durante o século XIX que se verificou o
desenvolvimento do primeiro mass media, a imprensa. A vertiginosa expansédo
dos jornais no século XIX permitiu a criacdo de novos empregos neles; um
nimero crescente de pessoas dedica-se integralmente a uma atividade que,
durante as décadas do século XIX, ganhou um novo objetivo — fornecer
informacdo e ndo propaganda. Este novo paradigma serd a luz que viu nascer
valores que ainda hoje sdo identificados com o jornalismo: a noticia, a procura
da verdade, a independéncia, a objetividade e uma nocdo de servico ao publico
(Traquina, 2005, p. 34).

A interpretacdo da informacdo como produto independente da propaganda no mercado
jornalistico elimina a propria compreensdo da informagcdo como produto do qual decorre a
propaganda. Uma teoria jornalistica que vincula a noticia a ideias como verdade,
independéncia, objetividade e interesse publico, sem analisa-las criticamente na contradigéo
gue a0 mesmo tempo as representa como jargbes publicitarios, pronuncia uma visao alienante
que esta presente inclusive na formac&o superior do jornalista — dado que a obra de Traquina
(2005), da qual se origina o trecho sobredito, faz parte da bibliografia dos cursos de

jornalismo do Brasil.
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Supor que a atuacao profissional do jornalista nos meios de comunicacdo de massa é
descolada das estruturas de poder econdémico que 0s rege é um sintoma da captura da
consciéncia pelo capital. Além disso, flagra a condicdo pseudoformativa do individuo que
nem por meio da educacao superior recebida garante-se imune a sistematica manipulacao pela

técnica que converte esclarecimento em mito.

2.2 Aformacao do jornalista no Brasil

O diploma do curso superior de jornalismo para o exercicio da profissdo deixou de ser
exigido no Brasil em 2001, apés decisdo da juiza Carla Abrantkoski Rister em uma acao civil
publica que contestava a constitucionalidade do Decreto-Lei 972, de 17 de outubro de 1969,
época em que vigorava no pais a Ditadura Militar. Em 17 de junho 2009, o Supremo Tribunal
Federal (STF) votou pelo fim da obrigatoriedade do diploma julgando que o Decreto-Lei 972
é inconstitucional. Foram oito votos contra a exigéncia do diploma e um voto a favor, dado
pelo ministro Marco Aurélio Mello, que justificou a posicdo defendendo a necessidade de

uma formacéo basica para o jornalista.

Segundo Carloni (2018), “a necessidade ou ndo do diploma se confunde com a
liberdade de imprensa” (Carloni, 2018, p. 85), e embora qualquer ideia de educacao norteada
na autonomia e emancipa¢do nao se limite ao sentido estrito da formacao universitria, “ha
uma idealizacdo quando se argumenta que a formacdo do profissional jornalista depende de
talento e de uma formacéo social ampla em que ele deveria procurar sozinho os elementos na

propria pratica de sua vida” (Carloni, 2018, p. 85).

A dispensabilidade do diploma de jornalismo, que torna prescindivel a passagem pela
formacdo académica na area para exercicio da profissao, concilia-se com a falta de tradigcdo
cientifica do jornalismo na educagdo superior brasileira. Meditsch (2005) aponta que a
disciplina “Teoria do Jornalismo” se institucionalizou nas universidades em meados dos anos
1980, mas “somente na virada do século é que a Teoria do Jornalismo comegou a ser
conhecida e adotada por parte significativa dos cursos de jornalismo do Brasil” (Meditsch,
2005, p. 12) — fase na qual destaca as obras do professor Nelson Traquina, por oferecerem, em

lingua portuguesa, estudos cientificos internacionais sobre o jornalismo.
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Traquina (2005) compreende o jornalismo como atividade “altamente condicionada” e
de “autonomia relativa” (Traquina, 2005, p. 25), identificando fatores diversos que interferem

no resultado do trabalho do jornalista:

O trabalho jornalistico é condicionado pela pressdo das horas de fechamento,

pelas préticas levadas a cabo para responder as exigéncias da tirania do fator

tempo, pelas hierarquias superiores da propria empresa, e, as vezes 0(S)

préprio(s) dono(s), pelos imperativos do jornalismo como um negdcio, pela

brutal competitividade, pelas acdes de diversos agentes sociais que fazem a
“promog¢do” dos seus acontecimentos para figurar nas primeiras paginas dos

jornais ou na noticia de abertura dos telejornais da noite (Traquina, 2005, p. 25).

As ponderacOes de Traquina (2005), se ndo se sustentam como pano de fundo para

toda a sua obra, interessada na exposicdo das diferentes teorias desenvolvidas
internacionalmente, ao menos reconhecem elementos que, sob a 6tica da inddstria cultural,
inviabilizam a préatica jornalistica para outro fim que ndo seja o de mercado; colocam,
portanto, o interesse das forcas econdmicas acima de interesses emancipatérios e

culturalmente formativos.

A formacéo académica por si s6 ndo é determinante na formacéo para o jornalista, haja
vista a amplitude do conceito adorniano de formacao, mas é importante inclusive para dotar o
profissional de condicdes técnicas para o exercicio da atividade. Porém, enxerga-la como fim

para a formacao instrumentaliza o papel do jornalista.

2.2.1 As teorias do Jornalismo

As discussOes tedricas que passaram a frequentar o ambiente universitario nos cursos
superiores de jornalismo relinem desde os estudos mais incipientes aos mais recentes. A teoria
do espelho ¢ definida por Traquina (2005) como ‘““a mais antiga e responde que as noticias sao
como sdo porque a realidade assim as determina” (Traquina, 2005, p. 146). E ingénuo por
enxergar o jornalista como comunicador desinteressado, porém, conserva ideias de grande
adesdo ainda hoje no ocidente, ligadas a concepc¢ao de uma pratica profissional em que “o
papel do jornalista é definido como o do observador que relata com honestidade e equilibrio o
que acontece cauteloso em ndo emitir opinides pessoais” (Traquina, 2005, p. 147). O conceito
de objetividade levado em conta por Traquina (2005) esta localizado entre os anos de 1920 e

1930, nos Estados Unidos:
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Aideologia jornalistica defende uma relacéo epistemoldgica com a realidade que
impede quaisquer transgressdes de uma fronteira indubitavel entre realidade e
ficcdo, havendo sancOes graves impostas pela comunidade profissional a
qualquer membro que viole essa fronteira. O ethos dominante, os valores e as
normas com um papel arbitro, os procedimentos identificados com o
profissionalismo, faz com que dificilmente os membros da comunidade
jornalistica aceitem qualquer ataque a teoria do espelho porque a legitimidade e
a credibilidade dos jornalistas estdo assentes na crenca social de que as noticias
refletem a realidade, que os jornalistas sdo imparciais devido ao respeito as
normas profissionais e asseguram o trabalho de recolher a informacéo e de
relatar os fatos, sendo simples mediadores que “reproduzem” o acontecimento
na noticia (Traquina, 2005, p. 149).
A citacdo de Traquina (2005) constréi uma ponte, por meio da leitura critica da teoria
do espelho, com as reflexbes de Horkheimer & Adorno (1985) no que se refere a
racionalidade técnica para forjar o esclarecimento, que acaba se tornando nova condi¢éo para
0 mito que o esclarecimento julga superar. A pratica jornalistica € dominada pela confianca,
por parte dos jornalistas, na promessa tecnicista de um esclarecimento alcancado a custa de

um modelo rigido de processos para se produzir a verdade sobre um acontecimento.

Outra teoria do jornalismo, nomeada como teoria da acdo pessoal ou teoria do
gatekeeper, d& protagonismo a posicdo do jornalista perante os acontecimentos, ignorando as
interferéncias que condicionam a atividade jornalistica a situacGes relacionadas ao mercado

em que ela esta inserida:

Nesta teoria, 0 processo de producédo da informacdo é concebido como uma série
de escolhas onde o fluxo de noticias tem de passar por diversos gates, isto €,
‘portdes’ que ndo sdo mais do que areas de decisdo em relacdo as quais o
jornalista, isto &, o gatekeeper, tem de decidir se vai escolher essa noticia ou ndo
(Traquina, 2005, p. 150).

A atribuicdo de poder exclusivo ao jornalista na tomada de decisdes sobre a
informacdo jornalistica desconsidera a estrutura econdmica que, ao procurar determinar o
exercicio profissional do jornalista, ajuda a determinar também os resultados de seu trabalho.
Seguindo tal via de andlise, a teoria organizacional concebe que “o jornalista se conforma
mais com as normas editoriais da politica editorial da organizacdo do que com quaisquer
crengas pessoais que ele ou ela tivesse trazido consigo” (Traquina, 2005, p. 152). Essa teoria
percebe a noticia como produto gerado na empresa em que trabalha o jornalista, e com a qual
ele precisa estabelecer uma relacdo de ndo contrariedade, a ver com a condicao de funcionario

do jornalista que necessita de atender a expectativa de seu contratante.
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H& ainda as teorias de ac¢do politica, que consideram “as implicagdes politicas ¢ sociais
da atividade jornalistica, o papel social das noticias, e a capacidade do Quarto Poder em
corresponder as enormes expectativas em si depositadas pela propria teoria democratica”
(Traquina, 2005, p. 161). Elas destinam olhar critico a atividade da imprensa e atribuem
fungdo instrumental desempenhada pelo jornalismo para fins politicos. As teorias
construcionistas adotam a forma de construcao para as noticias, que tanto foge do esteredtipo
de reflexo da realidade, como descarta de antemédo o entendimento da noticia como artigo

ficcional. Da-se, assim, uma dimensdo tedrica que dialoga com as contradicdes.

O movimento de consolidacéo das discuss@es teoricas voltadas para o jornalismo nos
cursos superiores brasileiros, no inicio do século XXI, com relativo atraso em relacdo a
discussdo feita internacionalmente, acontece em um contexto de questionamento da
importancia da formagdo superior para desempenho da atividade no Brasil. A tradigdo de
mercado na formacdo do jornalismo explica, em alguma medida, esse cenario — 0 que nédo
quer dizer que a formacdo cultural seja peremptoriamente impedida, mas que o projeto de
autonomia e emancipacdo nao prevalece frente as prioridades de ordem econémica com as
quais o jornalismo se compromete por estar objetivamente circunscrito em uma atividade
reduzida a negocio na qual a informagéo é, antes de tudo, uma mercadoria vendida sob a

aparéncia de conhecimento.

A compreensao histérica do jornalismo contribui para a observacdo de como 0 espago
de sua atuacdo é permeado por contradicdes que destituem o exercicio jornalistico do
automatico papel esclarecedor, pois ele lida com a subordinacdo ao poder econdmico vigente,
a concepcao tecnicista em voga e a finalidade de lucro propria da ideologia da Industria
Cultural. Situar os aspectos materiais e historicos do jornalismo é necessario para se avaliar a
(im)possibilidade de formagéo do individuo — tanto o leitor/espectador quanto o profissional

jornalista — na midia em que o jornalismo faz parte.
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3. Reflex&@o sobre as colunas da jornalista Miriam Leit&do

Esse capitulo se propde a analisar os aspectos formativos dos textos da jornalista
Miriam Leitdo publicados diariamente no jornal “O Globo”, a partir da Teoria Critica da
Sociedade. Ela assina essa coluna desde 1991. A escolha de Miriam Leitdo se deve a
relevancia da sua carreira em termos de reconhecimento pelo meio jornalistico. E a jornalista
mais premiada do Brasil com 31 prémios até 2017, dentre eles o Maria Moors Cabot®, da
Universidade Columbia, de Nova York, em 2005, e o Jabuti® de Livro do Ano de N&o Ficgdo,
em 2012, pela obra “Saga brasileira”. Tem 40 anos de profissdo, mais da metade desse tempo
de profissdo trabalhando na maior empresa de midia do Brasil — o Grupo Globo, uma das
maiores empresas do mundo, no segmento, € a maior da América Latina, de acordo com
rankings internacionais que medem o faturamento das empresas de midia. A sua atuacdo se da
na TV aberta e fechada, no réadio, no jornal impresso, em midia digital, além da atividade
literaria, como autora de livros de ficcdo e ndo ficgéo.

Miriam Leitdo nasceu em 1953 na cidade mineira de Caratinga. No inicio dos anos
setenta comegou a cursar histéria — mas ndo concluiu — em uma faculdade de Vitdria, no
Espirito Santo, onde trabalhou como repérter no jornal “Tribuna” para se sustentar. Integrante
do Partido Comunista do Brasil (PCdoB), foi presa pelo regime militar em dezembro de 1972,
solta no ano seguinte e, tempos depois, absolvida em processo com base no Decreto-Lei n°
477", quando pdde legalmente retornar & faculdade. Cursou, entdo, Jornalismo na
Universidade de Brasilia (UnB), se formando no ano de 1977 para cumprir a exigéncia do
diploma na area para exercicio da profissao, conforme estabelecido pelo Decreto-Lei n® 972
(Leitao, 2006).

Desde entdo, Miriam Leitdo passou por grandes redagcdes do Brasil: “Gazeta

Mercantil”, “Veja”, “Jornal do Brasil”, “O Estado de Sdo Paulo”, trabalhou nas editorias de

5 Premiagdo internacional mais antiga do jornalismo, criada nos Estados Unidos no final dos anos 1930.

6 Premiacdo literaria criada no Brasil no final dos anos 1950 para laurear destaques do mercado editorial. As
categorias mais importantes sdo Livro do Ano de Fic¢do, criada em 1991, e Livro do Ano de Néo Ficcéo, criada
em 1993.

7 O Decreto-Lei n® 477, de 26 de fevereiro de 1969, foi baixado pelo presidente Costa e Silva durante a Ditadura
Militar, que vigorou no Brasil de 1° de abril de 1964 a 15 de marco de 1985, para definir infragces disciplinares
cometidas por alunos, professores e funcionarios de estabelecimentos de ensino. Recuperado de
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-lei/1965-1988/Del0477.htm
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politica, internacional e de economia. Foi pioneira, na década de oitenta entre as mulheres que
escrevem colunas de economia. Em 1991 entrou para o jornal “O Globo”, (Leitdao, 2006). O
nome de sua coluna passou de “Panorama EconOmico”, nos primeiros anos, para “Miriam
Leitao”, firmando seu nome como uma espécie de marca antes que a medida se popularizasse,
alcancando a coluna dos demais jornalistas de “O Globo” e também de outros jornais
impressos que assim o fazem, atualmente, como os jornais “Folha de Sao Paulo” e “O Estado
de Sdo Paulo”. A logica de chancelar o conteldo com o nome da jornalista se repete no blog
de Miriam Leitdo no porta do jornal “O Globo” na internet, que também leva seu nome, e
ainda no programa semanal do canal fechado Globonews, chamado “Globonews Miriam
Leitdo”, sugerindo a conversdo da jornalista, em certa medida, em mercadoria de si mesma a
servico da empresa de midia a qual ela empresta seu nome para cunhar contetdos diversos das
diferentes midias do Grupo Globo que ela participa. A profissional ainda é comentarista no

telejornal “Bom Dia Brasil”, da TV Globo, e na radio CBN, diariamente.

No Globo, estreei em 1991 e nele firmei minha carreira de colunista.
Inicialmente, era uma coluna de nota; depois evoluiu para um texto corrido. Foi
devagar. A primeira nota foi crescendo até ocupar o espago todo. Fui
amadurecendo no meio desse longo caminho. (...) As vezes, um texto parece ser
apenas o0 colunista pensando. Engano. Escrever exige conversas com
especialistas que sustentam, corrigem e ilustram o pensamento. (...) Sérgio
Abranches tem sido o maior incentivador que uma pessoa pode ter. Foi ele quem
sugeriu fazer coluna de texto corrido, deixar meu estilo fluir, escrever textos
mais analiticos, ousar (Leitdo, 2010, pp. 15-17).

Apesar da tematica de economia, a jornalista Miriam Leitdo costuma abordar outros
temas na coluna: “Sou colunista de economia, mas avango por necessidade — ou atrevimento —

em outras areas” (Leitdo, 2010, p. 16). Em entrevista sobre sua histéria e seu oficio, Miriam

Leitdo (2006) descreve o procedimento de apuracdo que redunda na coluna do jornal:

Em primeiro lugar, vocé tem que ter um numero enorme de fontes e tem que
saber exatamente quais sdo o0s interesses delas. Se vocé for falar com um
empresario, por exemplo, tem que saber em que negocios ele esta envolvido e
interessado, porque ele pode Ihe dar uma informacdo que ndo € isenta. O segredo
é ter muitas fontes, e fontes que estejam em lados diferentes em um mesmo
assunto (Leitdo, 2006, p. 87).

A isencdo, assim como a verdade, sdo valores apontados por Miriam Leitdo e que
mantém o que Lage (2001, p. 34) chamou de ilusédo de dominio do fluxo dos acontecimentos
citado no capitulo anterior, por parte do jornalismo, ja que esse fluxo estd contemplado sob a
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forma de noticia. Miriam Leitdo diz que tais valores “sdo coisas que vocé persegue a vida

inteira sem conseguir atingir, mas que tem que continuar perseguindo” (Leitdo, 2006, p. 90).

O discurso de um ideal de isencdo e dominio da verdade a se perseguir na atividade
jornalistica desempenhada por Miriam Leitdo diverge da caracteristica de base de um texto de
opinido, que ¢é a defesa do prdprio ponto de vista por parte de quem assina o texto. A isencéo
estd entre os principios editoriais do Grupo Globo para o qual Miriam Leitdo trabalha; é
descrita ao lado da correcdo e da agilidade como um dos atributos da informacdo de

qualidade.

Sem isengdo, a informagdo fica enviesada, viciada, perde qualidade. Diante,
porém, da pergunta eterna — é possivel ter 100% de isen¢do? — a resposta € um
simples ndo. Assim como a verdade € inexaurivel, é impossivel que alguém
possa se despir totalmente do seu subjetivismo. 1sso ndo quer dizer, contudo, que
seja impossivel atingir um grau bastante elevado de isencdo. E possivel, desde
que haja um esforgo consciente do veiculo e de seus profissionais para que iSSo
aconteca. E que certos principios sejam seguidos (O Globo, 2018).

Mesmo frente a consciéncia da impossibilidade de isencdo, a orientacdo da empresa
considera que seja possivel atingi-la quase que inteiramente. Despreza, com isso, a
subjetividade dos profissionais, sugerindo um juizo negativo sobre ela. Nao considera, ainda,
a subjetividade do proprio individuo que se informa pelo jornalismo da empresa. A
determinag¢do do que seja o “grau bastante elevado de isen¢do”, proposi¢do ja influenciada
pelo subjetivismo do qual o Grupo Globo diz querer despir-se, é direcionada, nos casos em

que se inclui o da jornalista Miriam Leitdo, no principio de que:

Todo esforco deve ser feito para que o publico possa diferenciar o que é
publicado como comentario, como opinido, do que é publicado como noticia,
como informacdo. Fora do noticiario propriamente dito, os veiculos do Grupo
Globo buscardo ter um corpo de comentaristas, cronistas e colaboradores, fixos
ou eventuais, que seja plural, representando o arco mais amplo de tendéncias
legitimas em uma sociedade democratica. Articulistas, cronistas e colaboradores
fixos tém de zelar para que os dados objetivos usados para sustentar suas
opinides estejam corretos (O Globo, 2018).

Na diretriz acima, cumpre observar que a coluna da jornalista Miriam Leitdo é
publicada no jornal impresso, na secdo de economia, e ndo na se¢do de opinido, como ocorre
com outros profissionais, inclusive os que discutem a tematica econémica. Por outro lado,

isso ndo pode ser configurado como tentativa de ludibriar o leitor, na medida em que aparece

0 nome em destaque e a imagem do busto da jornalista (foto da cabeca e da parte superior do
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tronco), seguindo o padréo que se repete nos demais textos de opinido — h4, inclusive, a letra
“O” compondo esses cabecalhos, sugerindo a palavra “opinido”, mas também lembrando a
fonte da primeira letra do nome do jornal, “O Globo”, o que diferencia o conteudo opinativo
do texto convencionado como informativo, noticioso. Percebe-se, todavia, a importancia
conferida & opinido de Miriam Leitdo: é a Unica colunista que escreve diariamente sobre
economia no jornal como também é a mais assidua para discutir, com rotina, o assunto em
outros veiculos do Grupo Globo, agregando-se a isso o tratamento de temas que ultrapassam a
pauta econdmica, ainda que possam dialogar com ela. Tal preferéncia desequilibra a linha

jornalistica de pluralidade de opinido que o Grupo Globo diz adotar.

A empresa define jornalismo como “conjunto de atividades que, seguindo certas regras
e principios, produz um primeiro conhecimento sobre fatos e pessoas”, diferenciando-0 do
entendimento de veiculos “cujo objetivo central seja convencer, atrair adeptos, defender uma
causa, fazer propaganda”, postura que diz ndo assumir ao optar por um modelo de informagéo
generalista: “este noticia os fatos, analisa-0s, opina, mas com a intencdo consciente de néo ter
um viés, de tentar traduzir a realidade, no limite das possibilidades, livre de prismas” (O
Globo, 2018). Ao mesmo tempo, nos principios editoriais a empresa admite que, no entanto,
“¢ igualmente evidente que a opinido do veiculo vé a realidade sob o prisma das crengas ¢
valores do proprio veiculo”, e que “se de fato o objetivo do veiculo for conhecer, informar,
havera um esforco consciente para que a sua opinido seja contradita por outras e para que haja

cronistas, articulistas e analistas de varias tendéncias” (O Globo, 2018).

As “crengas e valores” definidos pela empresa sdo: “a democracia, as liberdades
individuais, a livre iniciativa, os direitos humanos, a republica, o avanco da ciéncia e a
preservacdo da natureza” (O Globo, 2018). O elemento “livre iniciativa”, por exemplo,
identifica a visdo econémica do Grupo Globo ao qual, portanto, a opinido jornalistica sobre
economia acaba submetida — 0 que contraria a intencdo expressa de ndo se ter viés e de
contemplar tendéncias divergentes de pensamento, ainda que os valores jornalisticos do

Grupo Globo sejam concebidos partindo-se da ideia de que:

Essas acOes devem ser retratadas com espirito isento e pluralista, acolhendo-se
amplamente o contraditorio, de acordo com os principios aqui descritos, de
modo a que o publico possa concluir se ha ou néo riscos e como se posicionar
diante deles (O Globo, 2018).
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Levar as Ultimas consequéncias a autonomia do publico para se posicionar a respeito
do que se fala implicaria na oferta de elementos contraditorios para que ele possa tomar
conclusdes por si, como no exemplo destacado da livre iniciativa, em que ndo se fazendo o
contraditério, ndo se pode considerar a intencdo de escolha autbnoma e consciente do
individuo se este for o Unico caminho apresentado. Nesse sentido, em vez de um mosaico de
pontos de vista diversos que busca entregar para o individuo elementos com os quais seja
possivel construir elaboracbes abertas, haveria variacdes de uma base semelhante de visdo de
mundo cujo horizonte, para todos os caminhos propostos, tem limites no mesmo lugar, como
o sempre semelhante que troca apenas de indumentéria para causar variacfes superficiais
(Adorno, 1978a).

Assim, a luz das ideias presentes na Teoria Critica da Sociedade que embasam esta
pesquisa, convém observar se a variedade de opinides controladas por regras preestabelecidas
pelo Grupo Globo e informagdes com grau prometido “bastante elevado” de iseng¢ao tecem
um produto jornalistico artificialmente democratico. Deste modo, justificaria-se a
concentracdo monopolista de uma empresa de comunicacdo de massa por meio da articulacao
conjunta de veiculos distintos e de profissionais que se revezam para a construcdo de
contetidos jornalisticos amalgamados — que podem até levar o proprio nome do jornalista,
ganhando ares autorais, mas que, partindo de padrdes idénticos de busca por “isencao”,
chegariam a resultados finais delimitados. Confirmada essa hipdtese, mesmo expressando
alguma critica, o jornalista o faria de maneira superficial, regulado por condicdes
preestabelecidas para a manutencdo do estado das coisas, no contexto em que a propria

empresa de comunicac¢do desfruta da capacidade de controle.

No caso de Miriam Leitdo, h4, ainda, outra afinidade com a industria cultural: a
presenca da jornalista em veiculos variados do Grupo Globo causa a aparéncia de pluralidade
por distribuir, em meios alternados, produtos diferenciados que, na verdade, resultam do

mesmo olhar em diferentes formatos.

Deste modo, é possivel considerar, julgando-se as colocagdes anteriores, que a funcéo
opinativa no jornalismo do Grupo Globo, ao contrario do debate entre visdes de mundo
variadas, atende ao propdsito de “tentar traduzir da realidade”, o que talvez possa explicar por

que o blog “Miriam Leitdo", do portal do jornal “O Globo” na internet — de onde 0s textos
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para a analise desta pesquisa foram consultados —, seja descrito como espacgo de anélise, e ndo

exatamente de opini&o:

Miriam Leitdo é um blog que tem analises exclusivas sobre economia nacional e
estrangeira feitas pela Miriam e equipe. Além disso, posta os produtos que sdo
divulgados em varios veiculos do Grupo Globo pela jornalista, os comentarios
na TV e Réadio, e a coluna no GLOBO (O Globo, 2018).

Note-se que os contetdos jornalisticos exibidos no blog sdo apresentados na descricao
como produtos, o que respalda a compreensdo de Horkheimer & Adorno (1985), ao
desenvolverem o conceito de industria cultural, de que nela os bens culturais sdo convertidos
em mercadorias. Além de Miriam Leitdo, a autoria do blog é também atribuida aos jornalistas
Alvaro Gribel e Marcelo Loureiro: do primeiro, fala-se que “acompanhou desde o inicio 0s
desdobramentos da crise financeira internacional” (O Globo, 2018), destacando-se o fato de
escrever para o blog estando em Sao Paulo, “centro financeiro e economico do pais”, e de ser
colunista interino e, portanto, assinar a coluna “Miriam Leitdo” na auséncia da propria; sobre
0 segundo, que trabalha no Rio de Janeiro, como Miriam Leitdo, é enfatizada a especializacao
em Financas na Fundacdo Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras
(FIPECAFI) e ainda a conquista de prémios na area de imprensa especializada em economia.

De ambos salienta-se um perfil especializado para a cobertura do jornalismo econémico.

A leitura de cada coluna do jornal impresso disponibilizada no blog é entrecortada por
dois anuncios publicitarios ao longo do texto, desviando a atencdo da leitura para a
publicidade — o que conversa com Benjamin (2015) ao considerar a interacdo da informacéo

jornalistica com a publicidade no jornalismo como negdcio.

3.1 A escolha das colunas

A analise a seguir pretende identificar os aspectos formativos das colunas de Miriam
Leitdo publicadas diariamente no jornal “O Globo” para compreender se os textos da
jornalista tém a preocupacdo de oferecer elementos propicios ao processo de formacéo
cultural do leitor. Para a selecdo foram consideradas as 260 colunas publicadas em todos os
meses de 2018 até a realizacdo das eleigdes gerais, em outubro do mesmo ano. A amostragem
¢ composta por uma coluna de cada més cujo tema predominante seja 0 processo eleitoral,

para gque se possa avaliar a relacdo que o texto estabelece com o (e)leitor no processo eleitoral
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para a escolha do presidente da Republica, ndo apenas as vésperas da elei¢cdo, mas ao longo de
todo o ano. Nos casos em que mais de uma coluna tratava da temaética eleitoral, optou-se,
aleatoriamente, pela selecdo da primeira coluna, em ordem cronoldgica, desconsiderando as
demais. A escolha se deu pela leitura completa de todas as colunas do periodo de janeiro a
outubro, verificando-se a presenca da discussdo do processo eleitoral na coluna, e se essa

discussdo preponderou sobre outros temas eventualmente tratados.

Como o acesso as colunas do jornal “O Globo” se deu pelos arquivos do blog “Miriam
Leitdo” — que € restrito a assinantes —, houve casos pontuais em que nao se encontrou registro
da coluna, mesmo nos dias em que ela é publicada no jornal impresso, isto &, de terca-feira a
domingo. A hipétese mais provavel para a auséncia do armazenamento da coluna em cinco
situacOes € em razdo de problemas técnicos. Ndo foram consideradas, para esta pesquisa, as
colunas em que Miriam Leitdo ndo é a autora, e sim por colunista interino, haja vista a
proposta de trabalhar com conteldos assinados pela jornalista. Chegou-se, com isso, ao
namero de dez colunas, mas ao final da anélise, viu-se a necessidade de incluir uma coluna
posterior as elei¢cGes para analisar como a jornalista refletiu sobre o processo eleitoral e seu
resultado, o que explica o acréscimo da décima primeira coluna, publicada no inicio de
novembro, dias apds o segundo turno das eleicBes. Para esta escolha, foi considerada a
primeira coluna, cronologicamente, que discutia a questdo da escolha presidencial como tema

preponderante no texto da jornalista.

A base para a analise de todas as colunas selecionadas € o aporte teérico desenvolvido
principalmente no primeiro capitulo desta dissertacdo, para se refletir, acerca daquilo que
Adorno (2006) observou, pensando sobre a educacdo e a emancipacdo na perspectiva de
processos eleitorais, quanto a necessidade de se “pressupor a aptidao e a coragem de cada um
em se servir de seu proprio entendimento” (Adorno, 2006, p. 169), de modo a evitar
resultados irracionais capazes de influenciar na regressdo da civilizacdo a barbarie. A
pressuposicdo de coragem e aptiddo envolve, no caso do jornalismo, a aposta na formacgéo
cultural, que é a aposta em um sentido maior de educacéo do individuo para a liberdade, para

0 pensamento autbnomo e esclarecedor.

Para refletir a respeito das possibilidades de formag&o cultural do individuo a partir
das colunas de Miriam Leitdo é necessario estabelecer, servindo-se da fundamentacgéo tedrica

outrora apresentada, uma relacdo dialética entre os materiais selecionados e as questdes
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relacionadas, sobretudo, a presenca do contraditorio (ou auséncia, nos casos em que vigora a
positividade dos conceitos, sem a problematizacdo das questdes necessria ao pensamento)
nas ideias dos textos em andlise; ao modelo de critica/autocritica que eles expdem frente a
discussdo levantada; e ao espaco de reflexdo que é dado ao leitor para encoraja-lo a construir,
ele proprio, sua posicdo quanto a escolha do candidato a Presidéncia da Republica no
processo eleitoral. Assim, busca-se compreender as possibilidades de formacdo para a
liberdade de pensamento do individuo e em que medida essa tentativa ndo se revela
pseudoformacédo. Alem disso, também é preciso olhar para as condi¢bes de superacdo da
realidade contestada oferecidas pelo jornalismo ou se ele atua para a adaptacéo dos individuos

a0 status quo.

A organizacao da analise foi feita em ordem cronoldgica, na sucessdo dos meses, entre
janeiro e outubro — arco em que se investiga de que maneira a coluna de Miriam Leitdo tentou
contribuir, ao longo do ano, quanto a oferta de elementos que incentivam a autonomia de
pensamento do (e)leitor em relacdo ao processo eleitoral presidencial de 2018. E importante
destacar, no entanto, que com a orientacdo cronoldgica ndo se quer impor a divisdo formal da
andlise; ao contrario, pretende-se instituir o didlogo entre os contetdos, dialeticamente, de

onde se presume a verdadeira busca por esclarecimento.

3.2 Analise dos aspectos formativos para a consciéncia eleitoral

A pressuposicdo de que o leitor é soberano para decidir em quem votar aparece nas
duas colunas de Miriam Leitdo publicadas nos dias do primeiro e segundo turnos das eleicdes
gerais realizadas no Brasil em 2018, quando 13 candidatos® disputaram o mais alto cargo do
poder executivo nacional — o de presidente da RepuUblica. Nas duas situacdes, a tematica

eleitoral foi empregada no contexto da democracia brasileira; na coluna publicada no dia do

8 As candidaturas deferidas pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para o 1° turno da elei¢co presidencial de
2018, ocorrida no dia 7 de outubro, foram de: Alvaro Dias (PODEMOS), Cabo Daciolo (PATRIOTA), Ciro
Gomes (PDT), Eymael (DC), Fernando Haddad (PT), Geraldo Alckmin (PSDB), Guilherme Boulos (PSOL),
Henrique Meirelles (MDB), Jair Bolsonaro (PSL), Jodo Amoédo (NOVO), Jodo Goulart Filho (PPL), Marina
Silva (REDE) e Vera (PSTU). No 2° turno, dia 28 de outubro de 2018, disputaram Fernando Haddad (PT) e Jair
Bolsonaro (PSL). Recuperado de http://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-
2018/divulgacandcontas#/municipios/2018/2022802018/BR/candidatos
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primeiro turno — “Licdes das eleicdes dadas pelo avesso®™ —, a jornalista evoca a liberdade do
voto para criticar o direcionamento de liderangas religiosas evangélicas sobre seus fiéis,

induzindo estes a votarem no candidato Jair Bolsonaro:

Uma das questbes postas de forma dramatica para o pais é o voto evangélico.
Muitos pastores reinstalaram o voto de cabresto. Invocaram Deus para que o fiel
escolhesse o que eles, os lideres religiosos, acreditam ser o certo. Com isso, 50%
do eleitorado evangélico votara em Bolsonaro, pelas pesquisas das ultimas
horas. Toda tentativa de usar o poder para induzir o voto de eleitores, em
qualquer direcédo, apequena a democracia. A liberdade de culto é sagrada, como a

liberdade do voto (Leitdo, 2018a).
O fato da jornalista Miriam Leitdo se posicionar contraria a instrumentalizacdo da fé
para submeter fiéis a lideres religiosos é acompanhado no texto pela observacdo de que a
mesma liberdade assegurada ao individuo para votar lhe € de direito para exercicio de credo,
com isso deixa claro que sua critica ndo € dirigida as praticas religiosas, e sim a dominacéo a
gue toda a sociedade esta sujeita — inclusive na esfera midiatica, de onde Miriam Leitdo fala, e
na académica, em que esta pesquisa se desenvolve — lugar para o qual a jornalista também

olha.

E, novamente, sob a perspectiva da democracia que Miriam Leitdo conduz a coluna
publicada no domingo em que houve o segundo turno eleitoral. O titulo — “Democracia nunca
foi uma planicie” — metaforiza as dificuldades historicas para que o regime democratico
pudesse se estabelecer no Brasil, enfrentando capitulos autoritarios como a Ditadura Militar,
que ela relembra na argumentacdo que desenvolve. A jornalista utiliza o exemplo de episddios
repressivos ocorridos em universidades publicas de todo o pais'®, &s vésperas da eleicao, para

sustentar a importancia da liberdade de pensamento:

9 As colunas ndo estdo reproduzidas na integra nesta pesquisa, mas o endereco eletrdnico do qual foram
consultadas consta das referéncias bibliogréficas.

10 Matéria do site do jornal “Folha de S&o Paulo” publicada no dia 26 de outubro diz: “Policiais e fiscais de
tribunais eleitorais desencadearam uma série de a¢Ges em universidades publicas por todo o pais que
despertaram reacdo da comunidade académica e de entidades da sociedade civil. As medidas, na maior parte
delas relacionadas a fiscalizagdo de suposta propaganda eleitoral irregular, vém acontecendo nos dltimos trés
dias. Criticos das operagdes apontam censura.

No Rio de Janeiro, por exemplo, a Justica ordenou que a Faculdade de Direito da UFF (Universidade
Federal Fluminense) retirasse da fachada uma bandeira em que aparece a mensagem ‘Direito UFF Antifascista’.
A bandeira chegou a ser removida na terca-feira (23) sem que houvesse mandado judicial, mas logo depois foi
recolocada por alunos.” Recuperado de https://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2018/10/universidades-de-todo-
0-pais-sao-alvo-de-acoes-policiais-e-da-justica-eleitoral .shtml
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Fatos assustadores pareciam ser o prenuncio de volta do que o Brasil viveu.
Sexta-feira foi o dia de ver de perto algo impensavel. A repressdo aos protestos
em universidades. E da natureza dos jovens o debate acalorado que os mais
velhos podem até achar radical, mas a auséncia de liberdade de pensamento e
manifestacdo nega a prépria esséncia da universidade. O tempo cuidara de
moderar o jovem, mas nada resgatard o que, alienado, ndo tiver olhos para
nenhuma causa coletiva (Leitdo, 2018b).

Apresentando o risco da alienacdo e pseudoformacédo, a opinido que Miriam Leitdo
(2018b) expressa a partir de férmulas adjetivadas recusam qualquer violagdo da liberdade de
pensamento, de expresséo, de autonomia para escolha do candidato (“fatos assustadores”,
“algo impensavel”, “alienado”, e, mais acima, “forma dramatica”, “apequena a democracia”,
“liberdade sagrada”). Para ser enxergada como norte duradouro em que se baseia seu trabalho
— e ndo cair no vazio publicitario advertido por Horkheimer & Adorno (1985) em relacdo a
ideias usadas como meio de se conquistar adeptos para uma causa —, esse posicionamento da
jornalista é esperado ndo apenas pontualmente, na ocasido isolada dos dias de eleicdo. A
defesa intransigente da liberdade de pensamento do individuo e sua autonomia para decidir
sobre 0 voto ganha consisténcia de sentido na medida em que orienta todo o debate eleitoral,
razdo pela qual a pesquisa, entdo, retrocederd aos primeiros movimentos dessa discussao,
tendo propositalmente adotado como ponto de partida a linha de chegada, por assim dizer, isto
é, 0s votos de que o leitor lance mdo do pensamento autdbnomo e da consciéncia esclarecida
para exercer o direito do voto, uma conquista democratica. Afinal, é possivel notar esforcos
empreendidos pela jornalista Miriam Leitdo, por meio das colunas que diariamente escreve no
caderno de economia do jornal “O Globo” ha quase trés décadas, para ajudar na construcdo de
possibilidades formativas para o individuo que a 18? A reflexdo sobre essa pergunta € o que se
faz a seguir com base em categorias de analise encontradas nas obras dos filosofos
frankfurtianos Max Horkheimer, Theodor W. Adorno e Walter Benjamin das quais esta

pesquisa se vale, sob o recorte das elei¢des presidenciais de 2018, como aqui explicado.

Foram escolhidas as seguintes colunas: “De olho na politica”, publicada em 2 de
janeiro de 2018; “Temer e Meirelles: Fogueira das vaidades”, publicada em 25 de fevereiro de
2018; “Cenario Eleitoral”, publicada em 4 de mar¢o de 2018; “Incertezas até o voto”,
publicada em 17 de abril; “O mar da divida”, publicada em 13 de maio; “O meio de Marina”,
publicada em 15 de junho; “Em tempo de eleicdao”, publicada em 1 de julho; “Pais no qual

vices governam”, publicada em 2 de agosto; “Na economia hd pontos em comum”, publicada
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em 1° de setembro; “A nova mulher que foi as ruas”, publicada em 2 de outubro; “Esta tudo

muito confuso, ta ok?”, publicada em 3 de novembro.

3.2.1 “De olho na politica™

O titulo da primeira coluna de Miriam Leitdo em 2018 sugere uma ac¢do — “De olho na
politica” —, mas oculta o sujeito a pratica-la. O leitor? A coluna? A sociedade? A economia? O
texto parte da expectativa sobre uma decisdo aguardada ainda para 0 més de janeiro que
repercutira nas eleigdes de outubro: “Se os juizes do TRF-4 votarem de forma unanime
confirmando a condenacdo do ex-presidente Lula, os recursos que os advogados do ex-
presidente apresentarem ndo terdo efeito suspensivo da pena. Sendo assim, ele estara, muito

provavelmente, fora da disputa” (Leitdo, 2018c).

O ex-presidente Lula (PT) terminou o ano de 2017 como lider isolado nas pesquisas de
intencéo de voto para as eleicdes presidenciais de 2018". Havia incertezas, no entanto, quanto
a confirmacdo do registro de sua candidatura pela Justica Eleitoral, ja& que a Lei da Ficha
Limpa®, em vigor, prevé inelegibilidade a condenados por érgdo judicial colegiado — o que
poderia acontecer com Lula, caso a 8 Turma do Tribunal Regional Federal da 4% Regiédo
(TRF-4) confirmasse sua condenacdo na sentenca de julho de 2017 do juiz Sérgio Moro,

responsavel pelos processos da Operagdo Lava Jato™® em primeira instancia.

11 Pesquisa Datafolha publicada no inicio de dezembro de 2017 apontava Lula (PT) liderando na intengéo
espontanea de voto, com 34%, seguido por Jair Bolsonaro (a época no PSC), com 17%. As terceira, quarta e
quinta posi¢Ges eram ocupadas, respectivamente, por Marina Silva (REDE), com 9%, e Geraldo Alckmin
(PSDB) e Ciro Gomes (PDT), ambos com 6% - os trés tecnicamente empatados, ja que a pesquisa tinha margem
de erro de dois pontos percentuais para mais ou para menos. Em todos os cenarios de 2° turno Lula aparecia
como vencedor. Recuperado de https://www1.folha.uol.com.br/poder/2017/12/1940171-lula-lidera-e-bolsonaro-
se-consolida-em-2-aponta-datafolha.shtml

12 Lei Complementar n® 135, de 4 de junho de 2010, que estabelece, dentre outras coisas, casos de
inelegibilidade. Recuperado de http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/Icp/Lcpl35.htm

13 Mais longa investigacdo de corrupgéo no Brasil, iniciada em 17 de mar¢o de 2014 e ainda em curso quando
da finalizac&o desta pesquisa, em fevereiro de 2019, a Operagdo Lava Jato envolve varios politicos de diferentes
partidos, além de grandes empresas publicas e privadas. Sérgio Moro, juiz que ficou conhecido pela condenagéao
do ex-presidente Lula (PT) em primeira instancia, em 2017, aceitou convite, no ano seguinte, para compor o
governo do presidente eleito, Jair Bolsonaro (PSL), como ministro da Justica e Seguranca Publica.

56



A assercdo que abre o segundo paragrafo da coluna da pistas do sujeito oculto do
titulo: “A economia sempre tem efeito sobre as eleicdes. Este ano serd o oposto.” A
confirmacdo € expressamente dada no final do Ultimo paragrafo: “A economia passara este

ano de olho na politica, porque ela é que vai definir o cenario atual e futuro” (Leitdo, 2018c¢).

A coluna, portanto, informa o leitor sobre a posi¢do da economia durante o0 ano que se
atravessara em razao das elei¢cGes. Em diversos momentos do texto, a jornalista Miriam Leitao
(2018c) apresenta um amplo quadro de apostas para o futuro com afirmacdes taxativas. As
projecdes que tanto combinam com o jargdo econdmico de mercado — isto €, de empresarios,
investidores, analistas e todas as pessoas envolvidas no controle do poder econémico —
servem de padrdo para que a coluna possa olhar para a politica que atinge toda a sociedade:
“A disputa eleitoral deve produzir momentos de muita volatilidade cambial e provocar
adiamento das decisdes de investimento” (Leitdo, 2018c). Outra caracteristica que confere ao
texto uma ideia de conversa para entendidos no assunto € o dominio, em economés, sobre 0
futuro: “A politica também tornard o ano fiscal muito ruim” (Leitdo, 2018c). O texto antecipa

a repercussao dos acontecimentos.

A primeira coluna do ano de 2018, que comegou por chamar a atencdo para um fato
agendado para o fim do més, antevé ainda duas possibilidades do caminho que levara o pais,
em uma distancia de quase dez meses depois, as urnas para a escolha do novo presidente da
Republica, concluindo pela incerteza, que é comparada com o processo eleitoral do ano de
1989 e definida como maior que ele:

Todas as elei¢Bes sdo incertas, mas essa sera mais incerta que as outras. Por isso
tem sido tdo frequentemente comparada a de 1989. Mas até aquele ano inaugural
das eleicBes diretas, poOs-ditadura militar, ndo reflete inteiramente o grau de
incerteza de 2018. Desta vez a dlvida serd ainda maior. Se o ex-presidente Lula
estiver concorrendo, a elei¢do serd naturalmente polarizada desde o inicio. Num
quadro de polarizacdo, pode haver demanda por uma pessoa de centro, longe dos
polos. O beneficiario dessa ida do eleitor em busca do centro ndo esta definido.
Se 0 ex-presidente Lula ndo estiver na disputa, os votos lulistas ndo serdo
transmitidos todos para a pessoa que ele apoiar. Devem se dispersar, formando o
quadro fragmentado parecido com o de 1989 (Leitdo, 2018c).

Se por um lado o texto aponta incertezas, por outro, Miriam Leitdo (2018c) procura
dirimi-las na tentativa de antecipar os movimentos do eleitorado: com Lula, ha popularizacéo

“natural” e “pode haver demanda por uma pessoa de centro”; sem Lula, ndo ha transferéncia

57



total de votos para o candidato que ele indicar. O (e)leitor ndo aparece como interlocutor, mas
sim como objeto estudado.

A visdo antecipada desenha, mesmo na incerteza, um roteiro tdo preciso que, até no
controle das variaveis apresentadas, medidas por arranjos ja estabelecidos, encerra nele o
horizonte de possibilidades sob medida para o encaixe as condi¢cBes do hoje, oferecendo,
assim, um plano de continuidade do estado das coisas. Esse esquema moveu a criacdo da obra
“Historia do futuro: o horizonte do Brasil no século XXI”, escrita por Miriam Leitdo e

publicada em 2015. No livro, a jornalista faz o seguinte apontamento:

Os brasileiros das geragdes atuais consolidaram a democracia depois de um
tumultuado passado e quebraram os monopolios de poder. Serdo derrotadas as
tentativas autoritarias. Sempre haverd manifestacfes pedindo a volta de
ditadores. Serdo vozes minoritarias porque o pais ja amadureceu a sua escolha
(Leitdo, 2015, p. 246).

A previsdo da derrota de tentativas autoritarias exposta por Miriam Leitdo ndo se
confirmou com a elei¢cdo de um projeto autoritario para o pais, nas elei¢fes a Presidéncia em
outubro de 2018. QOutras verdades sobre o futuro se dissolveram pouco tempo depois de sua
publicacdo. A histéria do futuro sofreu remendos, um ano e meio depois, com o langamento,
em fevereiro de 2017, de “A verdade ¢ teimosa: diarios da crise que adiou o futuro”. No livro,
Miriam Leitdo diz que: “O colunismo diario obriga o jornalista ao esfor¢o de tentar ver além
do acontecimento de cada dia, para poder entender seu significado e antecipar seus efeitos.
Por isso a tarefa disciplina o olhar e treina a percep¢ao” (Leitdo, 2017, p. 11). O treinamento
que disciplina o olhar de Miriam Leitdo, segundo ela prépria, da o tom premonitério que
permeia a primeira coluna da jornalista publicada no jornal “O Globo” em 2018. Além dos
exemplos dados anteriormente, ha outros: “O desemprego deve cair na média do ano” (Leit&o,
2018c), “A inflagdo ficara baixa” (Leitdo, 2018c), “A safra sera boa” (Leitdo, 2018c), “Os

juros devem continuar baixos” (Leitdo, 2018c).

A credibilidade profissional da jornalista Miriam Leitdo imputa a ela, entdo, a
consciéncia da obrigacdo diéria de tentar prever acontecimentos e efeitos para o leitor da
coluna. Nesses termos justifica-se a aproximacéo da analise que Adorno (2008) faz da coluna
astrologica do jornal “Los Angeles Times”, inclusive porque o filésofo rejeita a astrologia
como ramo exagerado de supersticdo. “A astrologia por certo ndo ¢ um dos ramos extremos

do ocultismo, mas constréi fachadas de pseudo-racionalidade que a tornam mais facil de
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aceitar do que, por exemplo, o espiritualismo. N&o ha aparicdo de fantasmas, e as previsoes

sdo pretensamente derivadas de fatos astrondmicos” (Adorno, 2008, p. 40).

Em comparacdo, no discurso de Miriam Leitdo a derivacdo de fatos econdmicos

habilita previsdes quanto ao futuro politico do pais. Ainda na coluna “De olho na politica”, ela
diz:

Nos momentos em que estiverem na frente candidatos com discursos populistas
e radicalizados, os ativos em bolsa e o ddlar vdo oscilar fortemente. A alta do
cambio sempre tem efeito na economia real porque contamina a inflagdo. A boa
noticia é que o Banco Central estd preparado, com reservas e baixa exposi¢do ao
dolar, para atuar no mercado, revertendo momentos de tensdo e de alta
exagerada (Leitdo, 2018c).
Em nome da reputacéo, a jornalista impelida por seu oficio diario a tentar descobrir o
que esta por vir acaba imbuindo-se de autoridade, ora ou outra respaldada pela ideia de vozes
especializadas que se somam a dela, notadas em construgdes como a seguinte, na mesma

coluna em anélise:

As projecdes dos economistas sdo de que o0 ano terd o crescimento em torno de
3%. O governo ainda estd com a projecdo de 2,5%. Isso € melhor do que os
ultimos quatro anos em que houve estagnacédo, dois anos recessivos e um ligeiro
crescimento. Mesmo assim é menos do que O pais precisa para consertar a
devastacdo que houve no mercado de trabalho (Leitdo, 2018c).

No dialogo que vai se constituindo, a voz do (e)leitor — que ndo é necessariamente um
economista ou de atuacdo afim, que disponha de conhecimento da area — é preterida. Em vez
de convida-lo a reflexdo, o leitor é capturado por uma voz que se presta a desvendar para ele
qual sera o futuro do ano no qual também o leitor vivera — algo que a condicdo passiva que
Ihe é posta parece desconsiderar, pois nada é pedido a quem Ié — nem que fique atento aos
acontecimentos ja antecipados pela coluna. A missdo fica a cargo da economia, que é quem
ficara de olho na politica, dando ao leitor a impressdo de que a politica é determinada pela

economia.

3.2.2 “Temer e Meirelles: Fogueira das vaidades”

A tese defendida por Miriam Leitdo (2018d) na coluna “Temer e Meirelles: Fogueira

das vaidades”, publicada em 25 de fevereiro de 2018, de que o entdo presidente Michel Temer
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e seu ministro da Fazenda, a época, Henrique Meirelles estdo agindo por vaidade em relacéo
ao modo como se deu a manifestacdo de suas pretensdes eleitorais para concorrerem a
Presidéncia da Republica subentende retorno a informacdes ja publicadas pela imprensa — “O
Brasil terminou a semana com duas estranhezas” (Leitdo, 2018d), diz o segundo paragrafo do
texto — e que sdo revisitadas para aquilo que os principios editoriais do Grupo Globo,
mencionados na introducdo deste terceiro capitulo da dissertacdo, dispdem como analise e
opinido sobre os fatos, “mas com a inten¢do consciente de nao ter um viés, de tentar traduzir a
realidade, no limite das possibilidades, livre de prismas” (O Globo, 2018). O problema de tal
regra é que interpretar a motivacdo subjetiva de um ato envolve necessariamente um prisma,
sendo o maior deles o da propria empresa, aquela que, como mostrado anteriormente pelos
principios editoriais do Grupo Globo, reconhece ver a realidade “sob o prisma das crengas e
valores do proprio veiculo” (O Globo, 2018) e que confia no “esforco consciente” (O Globo,
2018) de ter a opinido confrontada por outras. Mas opinifes como a da jornalista Miriam
Leitdo, no entanto, submetem-se aos critérios como de isencdo, nos termos definidos pela
empresa, responsavel pelo crivo da contratacdo dos profissionais que as emitirdo. Um dos
critérios, por exemplo, impede anunciar publicamente qual candidatura apoia, quando isso, na
verdade, forneceria ao leitor a no¢do de que determinada interpretacdo feita em prejuizo ou
beneficio de um candidato parte de um jornalista que apoia a candidatura deste ou de outro. O
principio de isencdo, neste caso, S6 omite uma posicdo que o jornalista leva a urna ou
manifesta privadamente, querendo causar no leitor a sensacdo de que ele se despe dela para
executar a tarefa de opinar e analisar sobre um acontecimento. A justificativa de que ha um
“grau bastante elevado de isen¢do” resolve aparentemente a tensdo, porque tanto o jornalista
quanto a empresa ndo deixam de olhar por um prisma, apesar da determinacdo declarada de
perseguir esse proposito. Assim, negar o olhar por um prisma — que ndo torna uma

interpretacdo necessariamente falsa — acarreta falsificacao para esse ato de olhar.

O primeiro objetivo do presidente Temer ao se colocar como candidato € adiar a
hora em que sera um pato manco, um governante sem poder, em fim de
mandato. Temer quer manter a ideia de que tem um horizonte amplo. A
expectativa de que possa ter poder no futuro aumenta sua forca agora. Seu
movimento levou ao improviso do ministro Henrique Meirelles, considerando
encerrado seu tempo na Fazenda (Leitdo, 2018d).

A critica determina que, pelo presidente ter manifestado pretensdo de candidatura,

“todos os seus atos serdo considerados de campanha” (Leitdo, 2018d), e que, indo a concluséo
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do texto, “as ambig¢des do presidente tornam ainda mais dificil esse fim de governo” (Leitéo,
2018d).

No cenério de disputa interna no partido (o0 MDB) entre Temer e Meirelles, na coluna
de Miriam Leitdo (2018d) o segundo leva vantagem porque, diferente do primeiro, que sO é
desautorizado em seu projeto de candidatura, a visao sobre o segundo € equilibrada em pros e

contras. Em seu favor, por exemplo:

O ministro Henrique Meirelles tem bons servicos prestados, tanto no Ministério
da Fazenda quanto no Banco Central. Ajudou o ex-presidente Lula a vencer a
desconfianca contra ele, que, em 2003, elevara o délar, a inflacdo e o risco-pais.
Depois, foi 0 ponto de resisténcia contra as propostas econdmicas equivocadas
do partido do entdo presidente. No Ministério da Fazenda, montou uma boa
equipe. Ele, sua equipe e um competente Banco Central tiraram o pais da
inflacdo de quase dois digitos e da recessdo (Leitdo, 2018d).
Em desfavor do ministro, em sequéncia ao que lhe favorece, o juizo de que “ndo tem
os atributos de comunicagdo naturais de um candidato” (Leitdo, 2018d), o fato de que “sua
unica experiéncia com as urnas foi no seu estado natal, Goias, numa elei¢cdo proporcional”

(Leitdo, 2018d) e a constatagdo de que “¢ dificil imaginar Meirelles empolgando as massas

em um palanque ou usando de forma convincente o horario eleitoral” (Leitdo, 2018d).

Os problemas apontados por Miriam Leitdo em relacdo ao ministro passam ao largo de
contestacdo da competéncia técnica para pleitear o cargo — os elogios confirmam. A critica a

Temer é ampliada quando ela diz que:

Temer e seu grupo sdo profissionais do poder, sempre estiveram colados aos
cascos dos navios, e agora estdo no comando. Seus ministros mais préximos sdo
investigados, e, se continuarem ministros, terdo a vantagem do foro privilegiado.
Isso sem falar em outras regalias (Leitdo, 2018d).

Mas a busca de qualidades para o ministro Meirelles para além de sua experiéncia
daquele instante, em governo diferente do de entdo, ndo muda o fato de que Meirelles compde
0 grupo de Temer que a coluna da jornalista Miriam Leitdo (2018d) critica: a comecar pela
memoria usada para elogia-lo, em referéncia a sua atuacdo em outro governo, que corrobora a

tese usada para criticar Temer, de que ele e seu grupo “sdo profissionais do poder, sempre

estiveram de colados aos cascos dos navios” (Leitdo, 2018d).
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Os elementos do texto que sugerem equilibrio funcionam para, na impossibilidade de
realizar apoio direto a candidatura de Meirelles, fazé-lo indiretamente na rejeicdo a Temer,
que ao se colocar como obstaculo ao projeto de Meirelles, € criticado em positividade, isto €,

sem a presenca de contraditdrio.

O (e)leitor, lembrado no texto ndo na condicdo de interlocutor, aparece diluido,
primeiro no contexto da candidatura de Meirelles, que tem dificuldade para empolgar “as
massas em um palanque” (Leitdo, 2018d), mas que encontraria na propria coluna argumentos
que tentam tal efeito, e depois “nas familias” (Leitdo, 2018d) que tém “sensagdo de
inseguranga” (Leitdo, 2018d), mesmo com “bons indicadores de melhora” (Leitdo, 2018d)
que o texto adjetiva sem dizer quais s&o. “E possivel medi-los, mas ainda é dificil senti-los”
(Leitdo, 2018d). A coluna de Miriam Leitdo diz indiretamente ao (e)leitor que ele tem uma
“sensacdo de inseguranga” (Leitdo, 2018d) que ndo se justifica por completo em numeros
(ndo apresentados) capazes de medir a realidade. Nesse sentido, em vez de convidar a
reflexdo, a experiéncia do individuo é desencorajada nos cddigos do texto persuasivo, e
embora identifique problemas no status quo, a coluna ndo representa uma posicdo de ruptura
com ele. Na superficialidade de criticas como essa, 0 status quo encontra meios de
manutencdo, confirmando as limita¢fes no jornalismo para uma formagao capaz de emancipar

o individuo verdadeiramente.

3.2.3 “Cenario eleitoral”

A coluna publicada no dia 4 de margo de 2018 no jornal “O Globo” e no blog “Miriam
Leitao”, chamada “Cenario eleitoral”, busca mapear o quadro eleitoral do momento, que,
segundo a jornalista Miriam Leitdo, logo no inicio do texto, “fica mais presente, ainda que
ndo tenha nitidez” (Leitdo, 2018e). O primeiro pardgrafo pontua agdes na iminéncia de
acontecer: “A semana tera langamento de pré-candidaturas e julgamento do habeas corpus do
ex-presidente Lula no STJ” (Leitao, 2018e); encadeadas com ac¢des ocorridas: “Isso depois de
uma semana em que Lula deu a entrevista acenando para Michel Temer e o presidente passou
a ser investigado em mais um processo, por pedido de sua escolhida Raquel Dodge e deciséo
do ministro Edson Fachin” (Leitao, 2018e). Assim, enquadra uma conjuntura para chamar de

cenario.
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A abrangéncia proposta para o texto cria uma distancia sugerida para olhar o todo com
uma ideia de equilibrio e isengdo. Elementos como o financiamento de campanha e os fundos
partidario e eleitoral criam pontos em comum que recaem sobre toda candidatura.
Construgoes como “todos avisados” (Leitdo, 2018e), “muita gente” (Leitdo, 2018e), “para
candidatos” (Leitdo, 2018e), “quem fizer campanha” (Leitdo, 2018e) montam um ambiente de
generalizacdo no segundo parégrafo.

O paragrafo seguinte apresentado na coluna se constitui de numeros que dao
objetividade ao texto para falar da distribuicdo do montante aos partidos. Os valores s&o
apresentados como “estimativa feita pelo cientista politico Jairo Nicolau” (Leitdo, 2018e),
uma voz de especialista da qual Miriam Leitdo opta por destacar, no inicio do terceiro
paragrafo, “os dois partidos que tém o maior volume de dinheiro do fundo partidario e do
fundo eleitoral” (Leitdo, 2018e), que sdo “o MDB, com R$ 304,9 milhdes, e o PT, com R$

300,9 milhoes, segundo estimativa feita pelo cientista politico Jairo Nicolau” (Leitdo, 2018e).

A coluna ignorou, porém, o PSDB, que em valores consolidados pelo Tribunal
Superior Eleitoral™
(R$ 78.394.518,57) — atras do PT (R$ 95.025.252,34) e a frente do MDB (R$ 76.351.750,49)
— e 0 terceiro maior montante do fundo eleitoral de 2018 (R$ 185.868.511,77) — atras do
MDB (R$ 230.974.290,08) e do PT (R$ 212.244.045,51). As trés legendas recebem cerca de

30% da quantia dividida entre os 35 partidos. No texto, a jornalista Miriam Leitdo (2018e)

(TSE) recebeu o segundo maior montante de fundo partidario em 2018

ndo menciona o0 PSDB em nenhuma circunstancia, como faz ainda com outros seis partidos
que recebem valores inferiores da soma dos dois fundos (PODEMOS, “R$ 41 milhdes”; PSL,
R$ “14,8 milhdes”; REDE, R$ “14,6 milhoes”; “Os trés ultimos serdo PCO, PMB e Novo,
cada um com em torno de R$ 2 milhdes”). Informagdes incompletas interferem na
compreensdo que o leitor pode ter porque ndo da a ele todos os elementos para avaliar a

questdo de forma conjuntural.

O terceiro paragrafo € encerrado com uma afirmacdo que desfere critica a todos 0s
partidos: “A lei concentra 0s recursos nas oligarquias partidarias, e distribui um cala-boca

para partidos sem qualquer viabilidade eleitoral” (Leitédo, 2018e).

! Recuperado em 2 de janeiro de 2019 de http://www.justicaeleitoral.jus.br/arquivos/duodecimo-de-dezembro-
fundo-partidario-no-site-do-tse
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Cada paréagrafo dos trés seguintes trata da candidatura em um partido. No quarto,
relembra que foi em 1994 a Gltima vez que o MDB langou candidato a presidente. “Desta vez,
0 partido tem um poder inédito: o da maquina da Presidéncia” (Leitdo, 2018e). E questiona se
o partido vai resistir a ter um candidato, ainda que seja o Temer ‘“e sua terrestre

impopularidade” (Leitdo, 2018e).

No paragrafo seguinte, o quinto, aponta a repercussdo da entrevista de Lula a reporter
Monica Bergamo publicada no jornal “Folha de Sdo Paulo” trés dias antes', de modo a
contestar Lula. O paragrafo, porém, traz uma mencdo a empresa na qual Miriam Leitdo

trabalha e que publica a coluna:

Ele criou a versdo fantasiosa de conspiracdo americana contra a Petrobras
porque essa ginastica nos fatos talvez sirva para os palanques. Com um minimo
de honestidade ndo da para explicar o ataque do PT e seus aliados aos cofres da
Petrobras sobre o qual ha evidéncias acima de qualquer davida. Melhor dizer
que tudo é culpa da cobica americana atras das reservas do pré-sal. O outro
delirio também tem um propoésito. Quando ele diz que Temer resistiu ao que ele
definiu como tentativa de golpe da Globo estd evidentemente querendo
construir uma ponte para o futuro com seu velho aliado nas Ultimas campanhas,
0 partido do Temer (Leit&o, 2018e).

Em meio ao clima de equidade para compor o cenario eleitoral, a acusa¢do a empresa
feita por Lula na entrevista a Ménica Bergamo é citada, mas sequer é respondida, pois Lula
“esta evidentemente querendo construir uma ponte para o futuro com seu velho aliado nas
ultimas campanhas, o partido do Temer” (Leitdo, 2018e). A interpretacdo havia sido colocada
na introducdo da coluna, sem que a justificativa — que envolve o nome da empresa — fosse
apontada como causa. Embora a coluna “Cenario eleitoral” se desenvolva em perspectiva
panoramica, langou foco nominal, no inicio, ao ex-presidente Lula e a Michel Temer, dos
partidos PT e MDB que abriram o terceiro paragrafo como “os dois partidos que t€ém o maior
volume de dinheiro do fundo partidario ¢ do fundo eleitoral” (Leitdo, 2018e), e ndo apenas 0
maior, que seria 0 MDB, no qual a informacdo serve para costurar a légica que sustenta o
quarto paragrafo, sobre a questdo de que o partido h4 muito ndo tem candidatura prépria a

presidente e se resistird, no momento, a langa-la, se “tem um poder inédito: o da maquina da

1> “Nzo vou me matar nem fugir do Brasil. Vou brigar até ganhar’, diz Lula. Recuperado de
https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/03/nao-vou-me-matar-nem-fugir-do-brasil-vou-brigar-ate-o-fim-diz-
lula.shtml
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Presidéncia. Além do maior volume de recursos publicos, num tempo de vacas magras de

financiamento” (Leitdo, 2018e).

O caso expde um modo de tratamento da coluna, que € produto da empresa criticada,
ao que poderia servir para o debate do contraditorio, confrontando a versdao de Lula com
argumentos, em vez de reduzi-la a questdo fechada no julgamento sumaério de que a mengéo a
empresa configura, “evidentemente” (Leitdo, 2018e), um aceno de Lula a Temer, “que passou
a ser investigado em mais um processo” (Leitdo, 2018e) — 0 que nega a reflexdo sobre se ha
algo de errado no comportamento da empresa, ainda que erros pontuais, € ndo em sua
totalidade, respeitando um conceito de contradicdo, porque de anteméo a versao de Lula esta
“evidentemente” (Leitdo, 2018e) condenada. O espaco para a autocritica a partir do lugar em

que a coluna fala sequer é aberto — nem para refuta-lo.

O penultimo parégrafo da referida coluna repercute as apari¢des do economista Paulo
Guedes, ligado a campanha de Jair Bolsonaro. “Continua sem solug¢@o o mistério de como as
ideias liberais de Guedes serdo colocadas na mente intervencionista do candidato” (Leitdo,
2018e). Depois, cita novamente o jornal “Folha de Sdo Paulo”, desta vez reproduzindo o
trecho em que o economista fala: “O Ustra disse que ndo torturou ninguém. Quem estd
falando a verdade, quem ndo esta?” (Leitdo, 2018e), para, com a exposi¢do argumentada de
dados, retruca-lo: “Mais de quarenta pessoas que passaram pelo Doi-Codi, entre 1970 e 1974,
entdo sob o comando de Ustra, ndo podem sequer dar suas vers@es, porque nao sairam vivas”
(Leitdo, 2018e).

Na montagem do cenério politico pela colunista Miriam Leitdo, no inicio de marco,
além do PSDB e seu pretenso candidato, ha um personagem que ndo aparece em cena: o

(e)leitor, e essa auséncia depde contra o incentivo a sua autonomia do pensamento.

3.2.4 “Incertezas até o voto” € “O mar da duvida”

Este topico se diferencia dos demais porque analisa duas colunas, confrontando as
caracteristicas de ambas. A coluna publicada em 17 de abril de 2018 no jornal “O Globo” e no

blog “Miriam Leitdo”, hospedado no portal do jornal na internet, propde uma analise da
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pesquisa “Datafolha’®”

publicada dois dias antes pelo jornal “Folha de Sdo Paulo”, em 15 de
abril de 2018. Assim como acontece no caso da coluna analisada anteriormente, 0 texto
realiza conexdes com um universo de informacdes divulgadas fora da coluna — inclusive fora

do jornal em que a coluna é publicada — para respaldara visdo da jornalista Miriam Leitao.

Mas ndo se trata de buscar confirmacgéo apenas em conteldos externos: na repeticao de
uma leitura de fendmeno dentro da propria coluna parece se instaurar a continua ratificacéo da
coeréncia que alimenta a credibilidade desejada pelo Grupo Globo, em seus principios
editoriais. A coluna em questdo reforca ja no titulo uma ideia elaborada ainda na coluna do dia
2 de janeiro, sobre a incerteza do processo eleitoral: “Todas as eleigdes sdo incertas, mas essa
sera mais incerta que as outras” (Leitdo, 2018c). A coluna do més de margo, analisada
anteriormente, diz: “O quadro eleitoral fica mais presente, ainda que ndo tenha nitidez”
(Leitdo, 2018e). A coluna a ser analisada a seguir tem no titulo — “O mar da davida” — algo

que pouco se diferencia desta: “Incertezas até o voto”.

Na repeticdo dos dados da pesquisa do domingo, 15 de abril, cuja influéncia se
presume reverberar nos jornais de segunda-feira, também influenciou a coluna de terca-feira,
17 de abril. Apresentam-se, deste modo, indicios da unidade da industria cultural sobre a qual
falam Horkheimer & Adorno (1985):

A diferenca entre a série Chrysler e a série General Motors é no fundo uma
distincdo iluséria, como ja sabe toda crianga interessada em modelos de
automoveis. As vantagens e desvantagens gue os conhecedores discutem servem
apenas para perpetuar a ilusdo da concorréncia e da possibilidade de escolha. (...)
Os préprios meios técnicos tendem cada vez mais a se uniformizar (Horkheimer
& Adorno, 1985, p. 116).

Nesse conjunto de semelhancas — tanto a analise da coluna que se repete no més
seguinte ou no més anterior, quanto o respaldo matuo que o produto do jornal “O Globo”
busca nos numeros divulgados pelo jornal “Folha de S3ao Paulo” e este encontra na
repercussao de sua pesquisa por aquele —, o jornalismo de grandes de comunicagdo de massa
funcionam em confirmacdo da cadeia coesa na qual concorrem enquanto mercado jornalistico.

A propria afirmagdo dos filésofos frankfurtianos de que “a unidade implacavel da industria

cultural atesta a unidade em formagdo da politica” (Horkheimer & Adorno, 1985, p. 116)

16 «prisdo enfraquece Lula e pde Marina perto de Bolsonaro, diz Datafolha” é a matéria publicada com a
pesquisa. Recuperado de https://www1.folha.uol.com.br/poder/2018/04/prisao-enfraquece-lula-e-poe-marina-
perto-de-bolsonaro-diz-datafolha.shtml
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mostra como a racionalidade técnica que opera em todo o sistema se revela igualmente nos
procedimentos de elaboragdo da coluna de Miriam Leitdo, tornando pouco provavel a

valorizacdo do contraditério em um sistema de tantas semelhancas.

Tendo em vista a semelhanca aparente de ambas, a analise das colunas “Incertezas até
o voto” e “O mar da duvida”, publicada 26 dias depois, em 13 de maio, sera feita em

simultaneo.

Em abril, a coluna “Incertezas até o voto” comega assim: “Faltam 173 dias para as
eleicOes, e ainda ndo se sabe quem estara na urna” (Leitdo, 2018f); enquanto a coluna “O mar
da davida”, de maio, parte da seguinte frase: “Estamos a 147 dias das elei¢cGes e sabemos
muito pouco” (Leitdo, 2018g). O desfecho da primeira, seguindo a ordem de publicacéo, é:
“Os acontecimentos politicos do pais sdo volateis, o que eleva ainda mais a incerteza em torno
do que acontecera até o dia do voto” (Leitdo, 2018f); enquanto o da segunda diz: “Falta pouco
para as eleicdes, e candidatos e eleitores ainda estdo mergulhados em um mar de davidas”
(Leitdo, 2018g).

A facilidade tecnoldgica atual que permite armazenar e manipular textos virtualmente
explica como a mesma estrutura de um texto pode ser reaproveitada para dar base a outro sem
grande esforco, do mesmo jeito que o comando mecanico e simplificado para copia e colagem
de arquivos de texto manejados em computadores explica a facilidade para se cometer erros
iguais a repeticdo involuntaria do mesmo trecho, que se pode averiguar na publicacdo da
coluna “O mar da davida” no blog “Miriam Leitdo”: na internet, a coluna apresenta textos
idénticos no primeiro e terceiro paragrafos. A técnica da industria da informacdo de massa
mostra como 0 processo de escrita produz conteldos alienantes, deslocados em
procedimentos e regras da subjetividade dos profissionais que atuam em sua producdo para

assegurar o amplo consumao.

As duas colunas utilizam numeros de pesquisa eleitoral: a primeira, como sobredito,
reproduzem os numeros do Datafolha; a segunda ndo informa de onde os resultados sairam.
Mas dos procedimentos parecidos hd uma diferenciacdo guiada pelo enfoque da resposta dos
entrevistados para a pesquisa utilizada na segunda coluna, “O mar da davida”, que parece
alertar a jornalista para um componente de destaque em eleicdes de regimes ditos

democraticos: os eleitores.
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Na primeira coluna, “Incertezas até o voto”, o eleitor ¢ um elemento instrumentalizado
do qual sé se registra a evidéncia de como ele pode servir aos que concorrem nas elei¢oes:
dando o voto. A atencdo de todo o texto é voltada para os candidatos, com espagos de
visibilidade positiva ou negativa que ndo se opdem as posi¢des de desempenho nas pesquisas.
A coluna parece pensar o processo eleitoral olhando para os grupos politicos que negociam 0
poder. “Geraldo Alckmin tem um baixo nivel de intencdo de votos para quem j& governou por
quatro vezes o maior colégio eleitoral do pais” (Leitdo, 2018f). Depois, Miriam Leitdo torna a
citar como Alckmin esta em desvantagem em comparagao com Marina Silva, que “tem estado
consistentemente com boa pontuacdo nas pesquisas apesar de ter tido anos de pouca
exposi¢ao” (Leitdo, 2018f), ¢ com Ciro, que “também esteve por muito tempo longe dos
holofotes” (Leitdo, 2018f) e, apesar disso, “tem pontuagdo igual a de Alckmin que esteve até
dias atras a frente do governo de Sdo Paulo, endereco de 22% do eleitorado” (Leitdo, 2018f).
O (e)leitor é sugestionado a avaliar que Alckmin ndo soube tirar proveito eleitoral do periodo
em que foi governador em S&o Paulo — visado na coluna pelo volume do eleitorado brasileiro
—, mas ndo propde uma reflexdo sobre o que significa, para o eleitor, optar por um candidato

em vez de outro.

A coluna informa: “O ex-ministro Joaquim Barbosa teve boa pontuagdo para quem
nunca concorreu e ainda nem definiu sua candidatura” (Leitdo, 2018f). Mas essa constatacao
ndo ¢é explorada, ignorando a questao subjetiva do que levaria o (e)leitor a pretender votar no
ex-ministro que “nunca concorreu” (Leitdo, 2018f); ao contrario disso, a coluna da jornalista

Miriam Leitdo atem-se ao calculo instrumental das intengdes de voto.

O texto ainda dedica dois paragrafos a discutir o favoritismo do PT nas pesquisas, sem
em qualquer momento levantar questdes sobre o porqué da postura da maioria dos eleitores

entrevistados pelo instituto de pesquisa:

O ex-presidente Lula continua o favorito em qualquer cenario em que esteja,
mesmo caindo de 37% para 31%. No meio, entre uma e outra pesquisa, ele foi
preso e subiu 0 nimero dos que acham que ele ndo sera candidato. Dentro do PT,
havia quem tivesse expectativa de que ele crescesse ao ser preso, por uma reagao
da populacdo. Lula transformou a exposi¢éo, que seria s6 negativa, em comicio e
mobilizacdo. Caiu na pesquisa, mas permanece lider de qualquer cenério em que
esteja (Leitdo, 2018f).
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As conjecturas ndo alcancam o pensamento do eleitor e a investigacdo de suas
intencBes é desviada, na sequéncia do préximo parédgrafo, em busca de decifrar quem seré o

beneficiario dos votos que seriam dados a Lula, sem sua candidatura:

O que e dificil de medir € o seu potencial de transferéncia de votos. Dos
entrevistados, 30% dizem que com certeza votariam numa pessoa apoiada por
Lula e 16% dizem que talvez votassem. Entre seus apoiadores, o indice dos que
seguem a sua indicacdo chega aos dois tergcos. Mesmo assim, tanto Jaques
Wagner quanto Fernando Haddad, que podem ser esse candidato, tém um
percentual minimo, de 2% a 3%, de intencdo de voto. Nenhum dos dois é visto
como o candidato que pode vir a ter o apoio de Lula. No comicio antes de ir para
a prisdo, Lula falou pouco de Fernando Haddad, ndo citou o ausente Jaques
Wagner, e destacou Manoela D’Avila e Guilherme Boulos. Mas para o
eleitorado consultado ele ainda ndo tem herdeiro. Quem de fato cresce na
perspectiva de Lula ndo ser candidato, em todos os cenarios, € Marina, seguida
de Ciro (Leitéo, 2018f).

A coluna de Miriam Leitdo ainda avalia o desempenho de Jair Bolsonaro, que “teve
um ligeiro aumento na pesquisa espontanea, para 11%, o que € um excelente niUmero para

espontanea”, e dos potenciais candidatos do governo federal:

O presidente Michel Temer e o0 ex-ministro da Fazenda Henrique Meirelles ndo
saem do 1%, apesar da forca da maquina e do que apresentam como legado a
defender. Eles apostam na ideia de que a economia podera carregar o candidato
governista (Leitdo, 2018f).

A ideia que entdo é desenvolvida na coluna faz um comparativo entre feitos do
governo a que pertencem Temer e Meirelles, que “nao saem do 1%, apesar da forca da
maquina e do que apresentam como legado a defender” (Leitdo, 2018f), e defeitos do governo
anterior do Partido dos Trabalhadores (PT), que apostava na candidatura de Lula, para quem o

eleitorado destina maior intencao de votos, segundo a coluna:

A economia de fato melhorou. O pais estava huma queda de 3,5%, e agora o que
se discute é se estamos num ritmo de 2,5% ou de 3% de crescimento. A inflagédo
gue chegou a dois digitos no governo Dilma, estad ha nove meses abaixo do piso
da meta. S&o vitorias, sem davida. O problema é que o desemprego ¢ alto, a
recuperacdo é lenta, a renda esta estagnada, a inadimpléncia ainda aperta as
familias. Quem jogou o pais nessa crise foi 0 governo do PT, e quem esta tirando
é a equipe de Temer. O problema é que ndo h4 ainda a sensacdo de bem-estar
econémico que poderia render voto. O PT aproveitara o tempo que passou desde
a queda da ex-presidente Dilma para jogar toda a culpa da crise no atual governo
(Leitdo, 2018f).
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A coluna de Miriam Leitdo d& elementos para dissuadir o (e)leitor da intencdo de votos
no PT sem promover uma discussdo sobre as motivacdes da maioria do eleitorado que
manifesta preferéncia de voto pelo candidato do partido, sobre o qual a coluna se posiciona
contraria, sugerindo ndo haver espaco no texto para o debate de visGes, mesmo que para, ao

final, a jornalista se posicionar diante delas; ndo ha visdo discordante.

A coluna do més de maio, “O mar da duvida”, se orienta pelo vacuo manifestado pela

pesquisa em que o texto se subsidia:

A eleicdo sera definida pelos que ndo indicaram até agora a sua preferéncia. E ¢
um mar de gente. Entre os pesquisados, 46% né&o tém candidato, e 21% preferem
0 voto nulo ou branco. Para onde vao esses dois tercos do eleitorado? Os sem
candidato podem se distribuir como os que j& escolheram ou ir majoritariamente
para um dos participantes. O ndo voto pode se decidir ou crescer (Leitdo,
20180).

E quando a maior parte do eleitorado pesquisado dé sinais de que ndo esta disposta a
corresponder ao rito de consumo de um dos candidatos divulgados em uma lista de produtos
para as elei¢cdes na qual pode descrever vantagens e desvantagens no mercado do jornalismo
especializado — o qual apresenta-se capaz de informar o (e)leitor sobre as melhores e as piores
opcdes pelas quais ele poderia se decidir — que a coluna parece atribuir importancia ao
pensamento deste eleitorado. Se na coluna anteriormente analisa a preocupacdo instalada na
primeira frase era a incerteza sobre “quem estara na urna” (Leitdo, 2018g), lancando foco
sobre 0s possiveis candidatos, agora, diante da falta de expectativa de consumo por parte do
eleitor quanto as candidaturas propagandeadas, a jornalista Miriam Leitdo reconhece que
“essa sensagdo de espago vazio ajuda a pensar no que quer o eleitor de 2018 (Leitdo, 20180).
Muda-se, com isso, a exposicdo dos candidatos. Para o PT, merecedor de dois paragrafos na
coluna “Incertezas até o voto”, duas linhas em momentos distintos: “O lider das pesquisas,
Lula, ¢ inelegivel” (Leitdo, 2018g) — dito em um contexto no qual também s&o apresentados
0s segundo e terceiro colocados para dar dimensdo da indefinicdo — e “A economia melhorou
diante do quadro deixado pelo governo Dilma” (Leitdo, 2018g) — em um contexto parecido
com a comparacao entre o0 governo da época e o anterior a ele, feita na coluna de abril, s6 que
desta vez, ao contrério de, sob a perspectiva de Temer e Meirelles, identificar que “o problema
é que ndo ha ainda a sensacdo de bem-estar econdmico que poderia render voto” (Leitdo,
2018g), instrumentalizando o eleitor por meio do voto que, se conquistado, caso o “problema”

seja superado, faz o interessado chegar ao poder; a coluna reflete sobre a questdo a partir da
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leitura do (e)leitor: “Isso ndo significa que se deve apoiar o governo atual, nem que se possa
entrar em alguma aventura que revogue o que foi feito. Os acertos na economia dos Ultimos
dois anos véo balizar o caminho” (Leitdo, 2018g). O caminho, fica subentendido, é o percurso

em aberto que o (e)leitor vai construir ao caminhar até chegar a urna.

Se na coluna de abril, “Incertezas até o voto”, Miriam Leitdo concluia pela “incerteza
em torno do que acontecera até o dia do voto” (Leitdo, 2018f), na coluna de maio, “O mar da
davida”, a jornalista considera que “candidatos e eleitores ainda estio mergulhados em um
mar de davidas” (Leitdo, 2018g), concluindo pela necessidade de tratar do processo eleitoral
conjugando a esfera oficial — composta por instituicdes partidarias, governos, Estado,
institutos de pesquisa, imprensa, mercado — com os individuos da sociedade para os quais, em

tese, tal esfera deveria estar comprometida em um pacto verdadeiramente democratico.

3.2.5 “O meio de Marina”

A coluna intitulada “O meio de Marina” foi publicada no dia 15 de junho de 2018 e
faz parte de um pequeno grupo de colunas publicadas no més, de maneira dispersa e
incompleta, em termos de ndo abranger todo o conjunto de candidatos. A titulo de
contextualizagdo, esta foi a primeira publicagdo do tipo; em 24 de junho foi publicada a
coluna “Ciro e o tempo”; e no dia 27 de junho, “Tentativa de Meirelles”. Depois do inicio da
campanha, na segunda metade de agosto, a jornalista Miriam Leitdo publicou uma sequéncia
diaria envolvendo cinco das candidaturas que a época mais despontavam nas pesquisas:
“Velho e novo na proposta do PT” (22 de agosto de 2018); “Ciro: intervencao e criatividade”
(23 de agosto de 2018); PSDB: agenda reformista é real? (24 de agosto de 2018); “PSL: o
liberal e o capitdo” (25 de agosto de 2018); “Rede: metas altas em busca de lastro” (26 de
agosto de 2018). A diferenca dos dois momentos se deve ao fato de que, durante o periodo
eleitoral, é recomendado a imprensa o tratamento isondmico aos candidatos de mesma

17
I

expressdo eleitoral™’, o poderia ajudar ao esclarecimento do leitor na medida em que serve a

ele todas as opcoes.

17 O Comité Juridico da Associagdo Nacional de Jornais(ANJ)elaborou cartilha disponibilizada na internet
(“Eleigdes 2018: Orientacdes aos Associados da ANJ”), em que dizia: “Embora os jornais ndo estejam
submetidos as mesmas regras de isonomia aplicadas as emissoras de radio e TV, a ANJ recomenda aos veiculos
que busquem dar tratamento equanime as candidaturas. Isso ndo significa espacos de divulgacao idénticos. Esse
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A escolha temética das colunas de junho que tratam, cada uma, de um dos trés
candidatos (Marina Silva, Ciro Gomes e Henrique Meirelles), sem que obedega a um critério
eleitoralmente isonémico, ajuda a derrubar a ideia de busca por imparcialidade que a
jornalista Miriam Leitdo e o Grupo Globo afirmam perseguir, quando analisam o modus
operandi do proprio trabalho. Isso permite, em termos formativos, detectar um conjunto de
preferéncias da coluna sem a cortina de isencdo que o discurso de imparcialidade procura
mascarar. Para o (e)leitor assiduo da coluna, a escolha dos trés nomes, por parte da coluna,
pode servir como oportunidade para questionar a auséncia de tematica que privilegie outros
perfis em disputa; para o (e)leitor alheio a auséncia dos demais, a coluna pode caracterizar-se
COmo um espaco a mais de propaganda para as trés candidaturas. Assim, fica entreaberta uma
janela que pde a mostra contradi¢bes dos principios editoriais defendidos pelo Grupo Globo,
sobretudo em relagao a analise e opinido sobre os fatos “com a inteng¢ao consciente de nao ter
um viés, de tentar traduzir a realidade, no limite das possibilidades, livre de prismas” (O
Globo, 2018).

O assunto da candidatura de Marina Silva é discutido ndo exatamente a partir da
candidata. O inicio da coluna diz: “Os dois economistas da campanha da Marina acham que a
primeira urgéncia é a reforma politica” (Leitdo, 2018h). E segue sugerindo o contraditorio aos
mesmos: “Mas ndo mostram como isso melhoraria a governabilidade numa eventual
administracdo Marina” (Leitdo, 2018h). A candidata aparece como um terceiro sobre quem se
fala em uma conversa. Repetindo a mesma formula, a coluna da jornalista Miriam Leitdo
continua: “Falaram em rever a regra do teto, e ndo deixaram claro o que p6r no lugar” (Leit&o,
2018h). E concluiu o primeiro paragrafo apresentando nominalmente os economistas, que no
momento posterior apresentam-se misturados a figura de candidatos cogitados a Presidéncia
da Republica: “André Lara Resende e Eduardo Giannetti em seus textos e analises mostram
visdo ampla da sociedade, mas nenhum tem apetite para estar no governo” (Leitdo, 2018h).
N&o é do apetite da candidata Marina Silva para estar no governo que se fala, embora seja o

nome dela, e ndo dos dois economistas, que ajuda a denominar o titulo da coluna.

Sem mencionar a candidata, o segundo paragrafo retoma brevemente a urgéncia da
reforma politica e acrescenta, em ordem de importancia, a crise fiscal; isso segundo os dois

economistas, para 0s quais o terceiro e quarto paragrafos também ddo voz as propostas de

tratamento equénime, evidentemente, ocorrera entre candidaturas com a mesma expresséo eleitoral” (ANJ, 2018,
p. 12).
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governo, mas ndo fica explicito que sdo propostas para um virtual governo de Marina Silva. A
disposicdo das ideias da a entender que a coluna da jornalista Miriam Leitdo vai buscar no
meio em que estd a candidata Marina Silva a visdo de dois economistas a servico da
campanha eleitoral para consultar o que pensam ambos para um genérico governante ideal

para o Brasil:

Defendem acabar com a reeleicdo ja para o proximo mandato e fazer as eleigdes
legislativas um pouco depois da presidencial, para permitir ao governante
organizar sua base. Citam o caso francés de Emmanuel Macron que, mesmo sem
ter partido, conseguiu formar uma coalizdo de governo porque ao ser eleito
acabou atraindo votos para 0s parlamentares que sustentariam sua administracéo.
Mesmo se isso funcionar no Brasil ndo sera para o proximo governante, que tera
que lidar com o Congresso a ser eleito este ano, com regras que desestimulam a
renovacdo (Leitdo, 2018h).

O préprio comentéario na voz da jornalista, que contrapde-se ao ponto de vista dos
economistas, ao final, revela que Miriam Leitdo também fala de um governante genérico, 0
que, somado a maneira com que € trazida a visdo dos economistas, causa a sensacao de que o
assunto se descolocou do olhar sobre uma candidatura especifica — a de Marina Silva — para

debater as qualidades ideais de quem quer que seja o vencedor do processo eleitoral. Assim €

0 tom praticado no quarto paragrafo:

André Lara e Giannetti defendem o agronegécio como um setor dindmico e de
desenvolvimento tecnolégico. Ao mesmo tempo, alertam que se 0S empresarios
do setor ndo protegerem a Amazonia ndo terdo chuvas no Cerrado para seus
cultivos. Na verdade esse equilibrio entre producéo e protecdo é até mais amplo.
O proprio Cerrado ndo pode ser desmatado. O problema € que ndo existem
muitos produtores querendo ouvir uma proposta assim, a julgar pela pauta da
bancada ruralista no Congresso (Leitéo, 2018h).

As contradicGes sdo apresentadas de maneira superficial e s6 depois de discutir as
bases para uma ideia de governante ideal que Marina é inserida no texto como questdo

central, o que sera sucedido, novamente, por outra travessia em que os economistas falam a

partir de suas préprias visoes:

Marina desde 2010 tem dito que é preciso buscar na economia um ponto longe
da polarizagdo que opdGe equilibrio fiscal a politica social ativa. Ha quem entenda
que ela defende ajuste nas contas publicas por ter de se render ao “mercado”. Na
verdade, é se render a légica. A estabilidade da moeda néo fica de pé no meio do
descontrole, e a inflacdo fere mais os pobres. Andre e Giannetti defenderam esse
ponto do meio entre fiscalistas e gastadores (Leitédo, 2018h).

73



A ldgica da qual a coluna da jornalista Miriam Leitdo parte (“Na verdade, ¢ se render a
logica”) para retrucar um juizo genérico feito sobre a candidata Marina (H4 quem entenda que
ela defende ajuste nas contas pUblicas por ter de se render ao “mercado”) é a propria logica de
mercado. Nesse sentido, a tentativa do texto em desdobrar um significado em dois, como se
ganhasse outro olhar para a questdo, € uma repeticdo da mesma visdo — 0 que demonstra
positividade para, em vez de critica ou reflexdo, persuadir o leitor para um Unico horizonte de
possibilidade. O paragrafo € finalizado com o retorno aos dois economistas, cuja defesa de
“ponto do meio entre fiscalistas ¢ gastadores” (Leitdo, 2018h) sugere o que, ao final da
coluna, desencadeia na fusdo de ambos com a candidata para localizar “o dificil caminho do

meio num pais polarizado” (Leitdo, 2018h).

A sobreposicdo da candidatura de Marina Silva as vozes dos economistas, que na
introducdo do texto se posicionam como especialistas julgando tecnicamente uma questao de
seu dominio, d& certa autoridade econdémica a candidata. E se a coluna se apropria da voz dos
economistas a servico da campanha para discutir propostas no lugar da candidata, a voz dos
mesmos € utilizada para — observada a falta de didlogo de Miriam Leitdo com o discurso dos
dois — substituir a propria voz da jornalista no paragrafo de conclusdo da coluna, em que 0s

dois economistas fazem criticas a projetos adversarios:

A estratégia da candidata da Rede, expressa pelos dois economistas, € ficar longe
dos polos. “Marina ¢ a Gnica com possibilidade de unir o Brasil. Bolsonaro e
Ciro tém a guerra na alma”, disse Giannetti. Ele também criticou a proposta de
Ciro de estabelecer um teto para o pagamento de juros. “Isso ¢ calote”. André
defendeu o Bolsa Familia, mas quer mais medidas de inclusdo através da
educacdo. Em privatizacdo se dizem ‘“ndo dogmaticos”. Eletrobras, sim,
Petrobras, ndo, por ser um monopdlio de fato. Os dois economistas da campanha
de Marina buscam o dificil caminho do meio num pais polarizado (Leitéo,
2018h).

Na ultima linha do texto, a jornalista Miriam Leitdo reassume o comando de voz para
interpretar a posi¢ao dos “dois economistas da campanha de Marina” (Leitdo, 2018h) — diante
de criticas a outros candidatos mencionados, sem réplica da jornalista para afirmagdes como a
de que “Marina € a unica com possibilidade de unir o Brasil” (Leitdo, 2018h), “Bolsonaro e
Ciro t€ém a guerra na alma” (Leitdo, 2018h) e que “é calote” (Leitdo, 2018h) uma das
propostas de Ciro — como o caminho do meio entre polos, o “Gnico” (Leitdo, 2018h) caminho

contra a polarizacdo, ja que quando Miriam Leitdo cede lugar de fala aos economistas, na
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conclusdo, deixa subentendido que consente, buscando na mediagéo da fala dos economistas

um meio para sua propria expressao.

3.2.6 “Em tempo de elei¢do”

No primeiro dia de julho, més de inicio do periodo definido pelo Tribunal Superior
Eleitoral para realizagdo das convengdes partidarias (20 de julho), em que os partidos
escolheram oficialmente os candidatos que disputariam a Presidéncia da RepuUblica nas
eleicBes gerais de outubro de 2018, a coluna da jornalista Miriam Leitdo enfocou temas
apontados como alguns dos principais a serem considerados para se pensar sobre o pais. “O
Brasil tem imensos problemas e nenhum momento é melhor do que o ano eleitoral para pensar
neles” (Leitdo, 2018i), diz o comeco do texto cujo titulo ¢ “Em tempo de elei¢do”. A
introducdo faz uma curta exposicéo de quais assuntos elencados ocupardo a discussdo de toda

a coluna:

A populacéo carceraria aumentou 707% em 26 anos e a seguranca piorou. Mais
da metade do esgoto do pais ndo é tratado. Na educagdo, 55% das criangas com
oito anos sdo analfabetas. A concentracdo de renda no Brasil € maior do que se
pensava. Esses sdo apenas quatro dos temas principais (Leitdo, 2018i).

A conducdo do texto pelo jornalista a partir da ideia de que o momento eleitoral é
oportuno para se pensar em questdes importantes do pais convida o (e)leitor a reflexdo sobre
pontos que a coluna de Miriam Leitdo julga principais para contribuir com o debate eleitoral a
ser feito pela sociedade por ocasido das eleicdo. Reforga essa consciéncia ao dizer: “Em época
de eleicdo temos que discutir solucdo para esses e outros problemas brasileiros” (Leitdo,
2018i). E a primeira dentre as colunas analisadas até aqui em que ndo é tratada esta ou aquela
candidatura, este ou aquele candidato. A palavra “candidato” sequer ¢ mencionada, fugindo ao
molde de discuss@es politicas (verificado na propria amostragem de colunas analisadas nesta
pesquisa) em que o jornalismo por vezes orbita em torno de politicos, como se esses
personagens fossem a base que sustenta e o principal foco para o qual a se mirar em uma
reflexdo sobre a politica, reduzindo seu sentido maior que envolve toda a sociedade a

observacdo dos agentes no poder ou que tém a intencéo de assumi-lo.

Miriam Leitdo, no texto, conversa em primeira pessoa diretamente com o leitor:

“Escolhi esses assuntos para dedicar os programas de junho na Globonews. Deles sairam
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dados tdo interessantes que quis dividir aqui com os leitores da coluna” (Leitdo, 2018i). E
apesar de falar sobre dados, a jornalista conjuga estatisticas com experiéncia ao discutir a

violéncia. Primeiro, a voz do especialista:

O sociologo Sérgio Adorno, do Nucleo de Estudos da Violéncia da USP, mostrou
que em 1990 a populacdo carceraria era de 90 mil brasileiros, em 2016 havia
saltado para 726 mil. E quem sdo os presos? Jovens de 25 a 29 anos sdo 25%.

Pretos e pardos séo 64% (Leitdo, 2018i).
A analise do sociologo de que “Precisamos oferecer protecdo para os mais vulneraveis
para que isso resulte na protecdo da sociedade como um todo. Precisamos ir as areas onde o
conflito ¢ mais intenso” (Leitdo, 2018i) é enriquecida pela experiéncia de outro convidado do
programa, “o jornalista Edu Carvalho, de 20 anos, do site Favela da Rocinha” (Leitdo, 2018i).
A citagdo direta da fala do jornalista ¢ introduzida pela coluna como “reflexdo” diante dos
numeros apresentados: “Diferentemente de uma pessoa que estuda esses dados e tem um certo
distanciamento, eu me defronto com eles e tenho medo. A pergunta que me faco é em que
curva eu ‘errei’ para conseguir fugir da estatistica? (Leitdo, 2018i)”. A jornalista Miriam
Leitdo ndo propde resposta a pergunta do jornalista Edu Carvalho, o que — reforcando o
sentido de reflexdo com que ¢ anunciada, no texto, a fala do jovem que “vive” os niimeros
informados pelo especialista — oferece ao leitor a possibilidade de trilhar um caminho que a

coluna ndo lhe entrega pronto, mas encoraja-o0 a caminhada.

A coluna repete a férmula nos outros topicos da discussdo apresentada de inicio, mas
ndo inclui elementos que traduzam a experiéncia social que esta por tras dos nUmeros, como
no caso do jornalista Edu Carvalho, que “diferentemente de uma pessoa que estuda esses
dados e tem um certo distanciamento” (Leitdo, 2018i), afirma se defrontar com eles e ter
medo. Evidentemente que Miriam Leitdo inclui seu ponto de vista na discussdo ciente dessa
contribuicdo experiencial, mas ela s6 é possivel por haver no jovem uma habilitacdo técnica
(jornalista do site Favela da Rocinha) que justifica sua composi¢do ao debate “especializado”.
Quanto a isso, também é necessario considerar que o uso de vozes da populacdo pode ser
manipulado de maneira instrumentalizada para endossar ou refutar avaliagfes, o que adverte
sobre um padrdo jornalistico pautado no recorte de experiéncias de individuos em uma

sistematica pseudoformativa.
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A coluna constroi nas andlises dos especialistas sobre os temas discutidos uma
realidade de contradicgdes, por exemplo, quando examina a desigualdade social na distribuicéo

de renda:

A concentracdo de renda no Brasil € maior do que tem sido medida. Os novos
estudos cruzam as pesquisas do IBGE com dados do Imposto de Renda dos mais
ricos. Um dos pesquisadores é o jovem Pedro Ferreira de Souza, do Ipea. A
conclusdo dele é que 0 1% mais rico no Brasil detém 23% da renda. Na Franca é
11%. Na maioria dos paises é 15%. Katia Maia, da Oxfam, uma Ong inglesa que
estd no Brasil ha 60 anos, disse que se for mantido o ritmo da diminuicdo da
desigualdade de salarios entre brancos e negros dos uUltimos 20 anos a paridade
salarial ocorrerd em 2089. Como resolver isso? Os dois acham que é preciso ir
nos impostos e ver de onde vém 0s recursos publicos e para onde vao (Leitéo,
2018i).

A coluna reproduz a opinido de Priscila Cruz, da organizacédo da sociedade civil sem
fins lucrativos “Todos pela Educagao” para discutir a situagdo da area da educagdo: “A maior
vergonha do Brasil é que 55% dos alunos de 8 anos sdo analfabetos” (Leitdo, 2018i). O “dado
terrivel” (Leitdo, 2018i) é combinado no texto com o que a jornalista Miriam Leitdo avalia
como dados bons: “em 1990, apenas 25% dos jovens chegavam ao ensino médio, agora de
75% a 80% chegam. De 2005 a 2014 triplicou o gasto por aluno no ensino médio. Ha também

muitos casos de sucesso que podem ser multiplicados (Leitdo, 2018i)”.

O texto, que ainda discute os problemas relacionados ao saneamento bésico — “Mais
da metade do esgoto brasileiro ndo é tratado e isso equivale a 5.556 piscinas olimpicas por dia
de rejeitos, de acordo com o Trata Brasil. Os numeros sdo ruins e mostram desigualdade”
(Leitdo, 2018i) —, é finalizado com a defesa da importancia das reflexdes, aproveitando-se a

ocasido eleitoral:

Em seguranca, desigualdade, educacdo e saneamento ha muito fazer. Em época
de eleicdo temos que discutir solugdo para esses e outros problemas brasileiros.
Que nos proximos meses 0 pais aproveite as elei¢cdes para se debrucar sobre tudo
0 que tem impedido o nosso desenvolvimento (Leitdo, 2018i).

A consideracgéo final ndo envolve um ponto de chegada, e sim alerta para a atengdo
que a sociedade por inteiro (“temos que discutir”, “Que o pais aproveite as eleigdes para se
debrugar sobre o que tem impedido nosso desenvolvimento”) deve empregar para refletir
sobre as questdes principais da sociedade, para além da dimenséo partidaria que, no contexto
jornalistico, sobretudo opinativo, pode simplificar a relevancia do processo eleitoral, dando ao

(e)leitor a impressdo de que basta se decidir por um candidato em vez de outro, como se a
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reflexdo do individuo sobre sua realidade social ndo deveria, antes da escolha do nome em
que votar, estar comprometida com a consciéncia das contradi¢es da sociedade brasileira que

qualquer governante precisa enfrentar.

3.2.7 “Pais no qual vices governam”

A coluna da jornalista Miriam Leitdo publicada no jornal “O Globo” em 2 de agosto,
“Pais no qual vices governam”, faz uma retrospectiva historica sobre a atuagdo de vice-
presidentes no Brasil desde 1954. O problema para o qual o texto constréi uma resposta é
dado no final do primeiro paragrafo, quando ja esta posto que desde o fim da Ditadura Militar
trés vice-presidentes passaram a governar no lugar dos presidentes: “Por que num pais em que
ha tanta chance de um vice assumir, por bons e maus motivos, pessoas recusam 0 posto?”
(Leitdo, 2018j).

A resposta, dada na linha final da coluna, ¢ de que “dificuldades de ter o vice
simbolizam as agruras para formar aliancas com partidos que querem estar junto do vencedor
na mais imprevisivel das elei¢cdes brasileiras (Leitdo, 2018j)”. O texto elabora uma hipotese
para a contradicdo que elege no comeco e ela esta ligada ao fisiologismo de partidos politicos,

que a jornalista critica:

O candidato busca um que agregue votos e tempo de televisdo. Os pretendentes
ao posto querem apostar no vencedor. Quem esta na coalizdo eleitoral que perder
a eleicdo pode ser o ultimo a entrar na coalizdo de governo. E partidos como o
MDB e os do centrdo gostam mesmo € de estar no governo, seja qual for ele. O
MDB, que ndo tinha candidato a presidente desde Orestes Quércia, em 1994,
tem Henrique Meirelles e quase nenhuma chance de ganhar a elei¢do. Por isso,
pode disputar com chapa prdpria agora e depois se juntar com quem for eleito
este ano, usando o argumento da importancia de garantir a governabilidade
(Leitdo, 2018j).

O esquematismo descrito por Miriam Leitdo ndo compreende todos os arranjos de

candidatura; a coluna da jornalista ilustra o caso de cinco delas ao falar que “o que se vé no
pais € uma luta para escolher o vice dos presidencidveis faltando apenas 14 dias para o
registro das chapas, no dia 15 de agosto, e 66 dias para as eleigdes” (Leitdo, 2018j). Cita
Alvaro Dias, que divulgou 0 nome na véspera, e outras quatro candidaturas que identifica
como “mais competitivas” (Leitdo, 2018j) (Jair Bolsonaro, Marina Silva, Ciro Gomes e

Geraldo Alckmin) que ainda ndo haviam fechado.
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Ideias presentes no texto como a de que “os candidatos, mesmo os bem pontuados,
tém encontrado dificuldade em compor a chapa” (Leitdo, 2018j), e a pergunta de “Por que
ninguém quer o cargo?” (Leitdo, 2018j) passam uma nocdo de totalidade decorrente do
recorte que a coluna faz do fenbmeno detectado — isto €, da composi¢do de chapa como
“balcdo de negodcios” (Leitdo, 2018j), para utilizar um jargdo da prética politica fisiologista —
sobre o contexto geral de escolhas para composicdo de chapa, onde também sédo estabelecidas
escolhas por afinidade ideologica entre politicos e suas siglas partidarias.

A limitacdo da critica feita pela coluna coopera para a manutencéo do sistema politico
em que o fisiologismo se da porque, apesar de depreciar a l6gica de interesses proprios (ao
contrario do interesse publico), ndo oferece para o (e)leitor subsidios de reflexdo que o levem
a pensar sobre qual situacdo seria desejavel para a composicdo de um projeto de governo para
0 pais. Nesse sentido, a critica superficial € repassada ao (e)leitor da coluna pela auséncia de
elementos formativos capazes de expor-lhe uma contradicdo no modelo exercido para tirar
vantagem que se apropriado lugar da verdadeira pratica politica. A superficialidade critica
presente em conteudos jornalisticos como a coluna “Pais no qual vices governam”, aqui
analisada, alimenta esse esquema corrompido de poder que desilude o cidaddo informado
pelos jornais porque ela mostra a pratica fisiologista fundida a prdpria nocdo de politica.
Embora comporte elementos que possam gerar mau humor nos (e)leitores, a critica ndo
fornece horizonte no qual o individuo possa almejar de um governante a postura verdadeira de
representante do povo, como se o quadro apresentado ndo pudesse ser superado, como se, ndo
havendo argumentos dos quais o (e)leitor possa se valer para cobrar de seus representantes
(ou daqueles que pleiteiam essa posi¢cdo) a postura que melhor traduza a politica em uma
democracia, restasse para o0 jornalismo: a critica ao que se tem e — por forca da conquista
democratica do voto — se continuara a ter; e para 0s consumidores desse jornalismo: a insignia

ndo exatamente de cidad&os criticos, mas de superficialmente criticos.

3.2.8 “Na economia ha pontos em comum”

Na coluna da jornalista Miriam Leitdo publicada em 1° de setembro de 2018, “Na
economia ha pontos em comum”, o texto diz de uma “saudavel convergéncia entre algumas
propostas econdomicas” (Leitdo, 2018k) dos candidatos que concorrem em um processo
eleitoral “com tantos conflitos e tanta incerteza”. A palavra “sauddvel”, na primeira linha da

coluna, sugere que o trabalho de comparacao de propostas a que se propde o texto € resultado
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da costura entre proposi¢des alinhadas com o que a jornalista julga ser bom para a area
econémica. “Os candidatos mais competitivos, e seus economistas, tém falado da reforma da
Previdéncia, em criar uma taxacdo sobre dividendos e em reduzir as renuncias fiscais”
(Leitdo, 2018k). A delimitacdo da andlise abrangeu os programas de governo dos cinco
candidatos a Presidéncia da Republica “com maior percentual de intengdo de votos nas
pesquisas” (Leitdo, 2018k). Portanto, a pouco mais de um més do primeiro turno das elei¢oes
gerais de 2018, a coluna de Miriam Leitdo se dirige a maioria do eleitorado para fazer um tipo
de comparacao entre as opgoes de candidatos. Como ela explica que as propostas “nao sao
iguais, contudo, e o risco mora nos detalhes” (Leitdo, 2018k), subentende-se que hé critérios
usados pela jornalista para avaliar a qualidade das posi¢Ges de cada candidato frente aos

temas recortados pela coluna.

Das trés questbes apresentadas, a primeira é a reforma da Previdéncia, e a coluna
comeca a discussdo dos pontos convergentes, contraditoriamente, criticando a divergéncia de

um dos partidos analisados no texto:

De todos os cinco partidos com maior percentual de intencdo de votos nas
pesquisas, s6 0 PT ndo defende uma reforma na Previdéncia que inclua a idade
minima. O partido fala muito superficialmente sobre o assunto e ndo da ao tema

a urgéncia que ele deve ter (Leitdo, 2018k).
Se a reforma da Previdéncia, segundo a jornalista, requer uma urgéncia que o tema
“deve ter”, a imposi¢ao interrompe o que poderia dar lugar a justificativa de por que a reforma
da Previdéncia € tema de urgéncia. A necessidade da reforma é posta como verdade
categorica, de tal forma que a posicao destoante do PT, que a coluna diz ser superficial, nem é
exposta, e 0s elementos dados ao (e)leitor sdo esvaziados quanto a capacidade de fazer pensar:
em vez de o individuo que 1€ a coluna concluir ou ndo pela urgéncia da reforma e pela
superficialidade que o PT da ao tema, concordando com a colunista ou ndo, é como se o texto

ja trouxesse a conclusdo pronta, sem o0 acompanhamento do raciocinio que culmina nela.

Se o assunto da reforma previdenciaria, como escreve a jornalista Miriam Leitdo,
“sempre foi considerado toxico para uma campanha eleitoral” (Leitdo, 2018k), € por nédo
desfrutar de popularidade com o eleitorado e, entéo, sofrer objecédo do eleitor. Tal constatacao
reforca a ideia de que, enquanto favoravel a reforma, a coluna precisa expor os motivos que
levam o texto a defendé-la, do contrario também incorre no problema de inconsisténcia do

qual o PT é acusado na discussao sobre reforma da Previdéncia: o que de fato o partido diz a
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respeito? Por que a coluna discorda? S&o esclarecimentos que trariam para o (e)leitor mais
condicGes de reflexdo do que a substitui¢do destes esclarecimentos por juizos como o de que a

explicacdo do partido € superficial e que a reforma € urgente.

Quando prossegue trazendo a posi¢do dos demais candidatos, Miriam Leitdo diz que
“Ciro, Marina, Alckmin e Bolsonaro admitem que é preciso fazer uma reforma da Previdéncia
que tenha, em algum momento, a mudanga para o regime de capitaliza¢do” (Leitdo, 2018k) e
que “a diferenca entre eles ¢ quando o novo regime de contas individuais de aposentadoria

comega a valer” (Leitdo, 2018k). A partir de entdo, a coluna detalha que:

Ciro Gomes propde uma reducdo do atual teto do INSS para quem esta
contribuindo com indenizacdo através de um titulo resgatavel no futuro e quer
que essa travessia de um para outro sistema comece a ser feita. A divida sempre
foi o custo dessa travessia. Sabe-se que é alto e crescente (Leitdo, 2018K).

Afora Ciro Gomes, nada é problematizado quanto aos demais que possa dar ao
(e)leitor margem de comparacdo, restando apegar-se ao fato de que defendem uma reforma
“que tenha, em algum momento, a mudanga para o regime de capitalizagdo” (Leitdo, 2018k).
E embora reconhega que o assunto “entrou no debate” (Leitdo, 2018Kk), a jornalista afirma no
texto que ndo esta claro “como, quando ¢ de que forma trabalhar pelo reequilibrio do sistema
de pensdes e aposentadorias” (Leitdo, 2018k). Diante do fato de que nem a coluna apresenta
uma proposta, a reflexdo da propria limitacdo da jornalista em oferecer respostas — uma
autocritica — daria dimensdo de que pode ser que ainda ndo haja. Da forma que o texto trata o
impasse faz parecer que ha uma falha nas propostas dos candidatos, e ndo a possibilidade de a

sociedade estar diante de um desafio sem resposta pronta.

A interacdo entre o pensamento dos candidatos é praticada na discussdo sobre a
rentncia fiscal, embora haja uma distor¢cdo em relacdo ao PT, que ndo aparece vinculado pela
proposta que a candidatura do partido apresenta sobre o tema — é mencionado por, estando a

frente do governo, no passado, ter aumentado “muito” a renincia fiscal:

Os programas dos cinco candidatos com mais chance de estar no segundo turno
defendem a reducdo da renuncia fiscal. Uma conta que aumentou muito,
principalmente nos governos do PT. Ciro propde um corte linear de 15%.
Bolsonaro tem proposta mais radical. Alckmin e Marina falam em analisar os
programas para reduzir o gasto tributario. O pior problema dessa despesa € que
ela € crescente e varios programas se eternizam sem qualquer tipo de
fiscalizac&o ou avaliacdo de desempenho (Leitdo, 2018k).
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Nesse sentido, a coluna obstrui a proposta do PT para, em seu lugar, apresentar uma
critica ndo relacionada a proposta que o candidato do partido tem para a questdo da renuncia
fiscal, mas ndo é algo que caracteriza boicote a sigla partidaria, ja que ha propostas
contempladas em outras questdes, como quando a coluna informa que “a reforma trabalhista ¢
criticada parcialmente por Marina, seria revogada por Ciro e PT e seria mantida por Alckmin”

(Leitdo, 2018K), por exemplo.

No ultimo paragrafo, Miriam Leitdo recomenda ao (e)leitor “atengio ao que cles falam
e escrevem” (Leitdo, 2018k), porque “o risco mora nos detalhes” (Leitdo, 2018k) e “ha
candidatos que propdem uma coisa e falam o contrario” (Leitdo, 2018k), desconsiderando a
atencdo que o (e)leitor deve ter inclusive com o texto jornalistico, que pode ser um espaco
que, ao invés de oferecer a possibilidade de desmascarar incoeréncias, aprofunda-las com um
aparente discurso de convergéncia. As consequéncias da reforma da Previdéncia para o

cidadao ndo sdo trabalhadas no texto.

3.2.9 “A nova mulher que foi as ruas”

Na coluna “A nova mulher que foi as ruas”, publicada em 2 de outubro, a cinco dias
das eleicbes, Miriam Leitdo extrapola a fronteira da cobertura jornalistica em seu carater
institucionalizado — dominante na prética jornalistica de maneira geral e especificamente na
amostragem das colunas analisadas nesta pesquisa — para tentar compreender, fugindo de uma
ideia genérica de eleitor, a politica em sua manifestacdo ndo partidaria, ndo institucional, que
parte do povo, fazendo cumprir-se o espirito democréatico longe das questdes administradas

como a formalidade do voto.

O movimento das mulheres conseguiu algo que os partidos de centro e de
esquerda ndo alcancaram: levar para as ruas, com uma mesma ideia, eleitores de
diversos candidatos que se opdem a Jair Bolsonaro. Era a unido de centro-
esquerda, que tanto defendem alguns politicos, em defesa de conquistas como
democracia, liberdade, respeito as mulheres, combate ao racismo e a homofobia.
Essa foi a ideia que predominou e € por isSo que as cores presentes eram muitas,
inclusive o vermelho do PT (Leitéo, 2018I).

E da acdo espontanea de mulheres que foram as ruas no sabado anterior a terca-feira

da publicacdo da coluna que a jornalista convida o (e)leitor a reflexdo sobre o agir

politicamente, para além das elei¢des e da politica partidaria, situando o individuo que assume
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a luta social como protagonista politico e como caminho de transformacdo da realidade e o
distanciando da dominacéao sobre massas de eleitores que é exercida por um agente politico ou
movimento partidario, como verificado nas manifestacbes de domingo, dia seguinte a ida das

mulheres as ruas:

As passeatas do fim de semana ndo foram equivalentes. Uma é mais forte do que
a outra, e ndo me refiro apenas ao nimero de pessoas. N&o é quantitativa apenas
a diferenca, é qualitativa. As manifestacdes das mulheres se projetam para além
das elei¢cOes e comegaram antes da atual disputa. Representam a emergéncia de
um fenbmeno novo que é o protagonismo das mulheres, a causa feminista. As
passeatas a favor de Jair Bolsonaro foram reativas, uma reagéo ao que houve no
sabado. Representam o que sempre acontece em elei¢cdes, em que os candidatos
que mais mobilizam eleitores conseguem fazer demonstracbes disso (Leitéo,
2018l).

A primeira coluna de Miriam Leitdo do més de outubro de 2018, em que ocorreriam as

eleicdes presidenciais, aproveitou-se de acontecimentos do fim de semana anterior a

publicacdo para expor contradi¢des estruturais do poder hegemdnico na sociedade:

As fotos de uma e de outra manifestacdo ja revelam a diferenca. Em uma, ha a
predominancia de mulheres, muita diversidade e nenhum partido especifico no
comando. Nas de Bolsonaro, a maioria era de homens, em geral brancos, e que a

pé ou de carro gritavam os slogans em favor do seu candidato (Leitdo, 2018l).
A leitura da coluna proporciona ao (e)leitor a possibilidade de distinguir os métodos
convencionais do processo eleitoral que capturam a consciéncia do eleitor para

instrumentaliza-la, a servigo do projeto politico de um grupo:

O #EleNao é um movimento. A passeata pr6-Bolsonaro € o que pode ocorrer em
qualquer eleicdo, quando os seguidores de um candidato vao demonstrar seu
entusiasmo. O movimento das mulheres antecede a Jair Bolsonaro e é um
fendmeno social que se espalha pelo mundo, tem parentesco com o #metoo e
tudo o que representa 0 renascimento do feminismo em novas bases. As
mulheres passaram por cima de ideologias para colocar as suas questdes como
parte central do debate (Leitdo, 2018l).

O movimento feminista ¢ evocado pela jornalista Miriam Leitdo, na coluna “A nova
mulher que foi as ruas”, para demonstrar o verdadeiro sentido de representatividade que a
sociedade deve buscar na acdo politica — ela emana dos individuos, em suas singularidades, e
ndo de grupos que almejam o poder e, para tanto, adotam bandeiras em esquemas
publicitarios que se perdem da legitimidade de sua representagdo na sociedade, porque séo

traduzidos por praticas cujo propésito € o de conquistar consumidores de ideias
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propagandeadas em fun¢do da finalidade desejada, que ¢ o voto. Diz a coluna: “No século
passado, os partidos de esquerda deixavam a causa feminista em segundo plano. Agora, as

mulheres nao permitirdo que isso aconteca” (Leitdo, 2018lI).

A inversdo que ressalta o protagonismo dos individuos sobre as instituicdes é mostrada
em trechos como o que fala que “qualquer que seja o resultado desta elei¢do, as mulheres que
estiveram na Candelaria, no Largo da Batata, na Praca Sete, e inUmeras outras cidades
brasileiras, carregardo o impacto dessa nova atitude” (Leitdo, 2018l). O carater
espontaneamente popular ¢ reforcado com a explicacdo de que “o movimento nasceu por
acaso, de uma pagina feita por uma mulher que ainda nem sabe se vai votar. A adeséo

imediata de milhares e até milhdes de mulheres veio da for¢a da ideia no momento certo”

(Leitdo, 2018l).

Ainda com o propdsito de extravasar a compreensao da politica para além dos campos
convencionados, a coluna contextualiza 0 movimento feminista pré-eleitoral como parte de

uma mentalidade de transformacg6es em curso por todo o0 mundo:

Quem ndo entender a importancia da mulher no século XXI ndo tem a menor
chance de governar bem pais algum do mundo. Na semana passada, uma
delegacéo japonesa se espantou ao ver um homem trocando a fralda de um bebé
no prédio das NacBGes Unidas. Era o marido da primeira-ministra da Nova
Zelandia, que tirou licenca para se dedicar inteiramente ao bebé, enquanto a
mulher governa o pais (Leitdo, 2018I).
Em recuo histdrico, Miriam Leitdo localiza as manifestagdes atreladas a Bolsonaro
com a mecanica instrumental de apoio de uma massa eleitoral provocada por seu candidato,

observando que se trata de uma articulacdo datada que responde a demanda eleitoral:

As multiddes eleitorais sdo difusas e se dispersam rapidamente. Ndo ha uma liga
especifica. O eleitorado de Collor de Mello, que o levou ao poder em 1990,
virou fumaga quando seu governo entrou em crise. Ele convocou para as ruas 0s
seus apoiadores e sugeriu que eles vestissem verde e amarelo. O pais foi de preto
pedindo a sua queda (Leitdo, 2018l).

Ao final da coluna, a jornalista Miriam Leitdo considera que “havia muitas divisdes
entre as mulheres que andavam juntas no sabado” (Leitdo, 2018l) e que “elas se separardo nas
urnas entre candidatos diferentes” (Leitdo, 2018l). Propondo outro sentido para o fenémeno
politico que a jornalista observou ao longo de todo o0 ano, isto &, o processo eleitoral de 2018,

a jornalista destacou um elemento unificador e duradouro, a despeito das diferencas do voto:
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“E esse sentimento do novo, da mulher atual, permanecera conosco para além das eleigdes,
qualquer que seja o resultado” (Leitdo, 2018l). O desfecho d& ao individuo a possibilidade de
enxergar a eleicdo ndo como um fim, mas como etapa do caminho em construcdo da
democracia, “para além das elei¢gdes” (Leitdo, 2018l), que depende da acdo de todos, e por
isso ela implica a si e 0 (e)leitor ao dizer que o sentimento que levou as mulheres as ruas
“permanecera conosco” (Leitdo, 2018l), além de situar a mulher no protagonismo politico,
identificando a luta feminista na contramao da politica institucionalizada, na qual a mulher é
sub-representada®™®. A discussdo feita na coluna estende o olhar para além do status quo e,
portanto, identifica na mobilizacdo das ruas uma maneira de superagdo do quadro atual, algo
que do ponto de vista formativo revela a inten¢do da coluna em proporcionar a emancipacao

das mulheres na realidade politica machista.

3.2.10 “Esta tudo muito confuso, td ok?”

No sabado seguinte ao segundo turno das elei¢des, dia 3 de novembro, a coluna de
Miriam Leitdo se dedica a falar sobre a vitoria de Jair Bolsonaro (PSL), eleito com 55,13%
dos votos validos, sobre o adversario Fernando Haddad (PT), que recebeu 44,87% dos votos
validos. A jornalista analisa os primeiros passos do governo escolhido pelas urnas para
presidir o Brasil e considera para a analise o estilo da comunicacdo do presidente eleito, em
que revela a ironia usada no titulo — “Esta tudo muito confuso, ta ok?”” — ao simular a fala de

Bolsonaro para emitir uma critica a ele.

O presidente eleito Jair Bolsonaro gosta de uma comunicacdo de frases curtas,
vocabulario estreito, ideias simples e uma interjei¢do final. O seu “ta, ok?”
costuma se seguir a ideias controversas e € posto muitas vezes como uma prévia
interdicdo ao contraditério (Leitdo, 2018m).
Ao sinalizar para a falta do contraditério, um elemento necessério a formagéo que se
pretenda para o “juizo independente e autdbnomo”, como diz Adorno (2006, p. 80), Miriam

Leitdo indica o despreparo do presidente para o debate e o dialogo. Diante disso, a coluna

observa que nos primeiros dias apds o resultado que aclamou Bolsonaro presidente da

18 A sub-representacdo feminina na atividade politica levou o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a publicar a
Resolucdo n°® 23.575/2018, que entre as mudancas determinou a destinacao, pelos partidos, de no minimo 30%
dos recursos do Fundo Partidario para financiamento de campanhas de candidatas mulheres. Recuperado de
http://www.tse.jus.br/legislacao-tse/res/2018/RES235752018.html
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Republica “tudo foi muito confuso” (Leitdo, 2018m), entendendo ser “natural” (Leitdo,
2018m), porque o governo ainda ndo comegara, mas alertando sobre o comportamento
autoritario — “A decisdo de barrar jornais numa coletiva mostra autoritarismo” (Leitdo,
2018m) — e de improviso — “A cena de Paulo Guedes ¢ Sérgio Moro, na sexta-feira, desistindo
da entrevista, em frente ao pelotdo de jornalistas exibe o improviso” (Leitdo, 2018m) — que
demonstram um comeco de pouca intimidade com a atitude democrética e certo amadorismo

na conducgdo de um mandato:

Apo6s o primeiro turno, em vez de falar com os repdrteres como fazem todos 0s
candidatos que vencem essa etapa inicial, Bolsonaro fez um live no Facebook.
Ao vencer o segundo turno, teve que fazer trés falas de vitorioso para cumprir de
forma incompleta o ritual democréatico de qualquer eleicdo, que é se comunicar
com o pais ap6s as urnas. Sua primeira fala foi ainda de conflito, via Facebook.
Na segunda, que foi mais organizada pelo esforco dos 6rgaos de imprensa que se
uniram para isso, ele preferiu ler um texto em que faltavam pontos importantes,
como uma palavra indispensavel aos eleitores que ndo votaram nele. Na terceira,
Bolsonaro voltou ao Facebook para completar o que havia esquecido (Leitéo,
2018m).

A descricdo dos lapsos do presidente eleito para com o simbolismo de se dirigir a
todos os brasileiros nos momentos de vitoria, tanto no primeiro quanto no segundo turno,
acusam a incapacidade de Jair Bolsonaro para se comportar como governante de todos,
inclusive da parcela da populacdo que Ihe é critica, 0 que corrobora a postura autoritaria de

nao saber lidar com o contraditério.

Antes de dispor mais elementos que ddo conta do carater autoritario do projeto de
poder eleito que chegou a Presidéncia da Republica nas elei¢cGes de outubro de 2018, Miriam
Leitdo acrescenta que: “No meio de tudo isso, uma oragdo, que seria normal sendo feita
internamente, mas exposta como primeira cena do governante eleito parecia revogar a sadia
separacdo entre Igreja e Estado, um dos primados da Reforma Protestante de 500 anos”
(Leitdo, 2018m). A combinagdo de sinais autoritarios com tragos teocraticos assinala um

cenario antidemocratico que remonta a tempos que se avizinham a ldade Média.

Os riscos a liberdade de imprensa sdo colocados em mais exemplos narrados pela
coluna:

Tem havido ruido demais em todos os canais de comunicagdo. Na entrevista do
“Jornal Nacional”, ele teve oportunidade de se comprometer com a imprensa

86



livre e deu duas informac@es no sentido contrario. Primeiro, que pretende usar as
verbas publicitarias como forma de punir e premiar segundo o critério do que
considera ser o papel da imprensa. Segundo, que escolheu como primeiro alvo a
“Folha de S. Paulo” (Leitdo, 2018m).

No ponto em que discute a chantagem do presidente eleito para com veiculos de
comunicacdo de massa que possam desempenhar postura critica ao governo, a jornalista
Miriam Leitdo, ao reivindicar liberdade de imprensa, acaba por revelar a fragilidade dessa tal
liberdade, que se existisse, ndo sofreria golpes como o por ela mesma citado, em que a
questdo econdmica é decisiva para limitar as fronteiras da imprensa livre; indica que o poder

econémico € quem determina até onde a imprensa pode ir.

Na coluna que descreve os primeiros dias apds a vitoria de Jair Bolsonaro em segundo
turno, Miriam Leitdo rememora a polémica defesa do presidente eleito a Ditadura Militar,

antes de eleito, ponto de vista do qual ele ndo recua:

Ele afirmou a “Band” que nao se arrepende de ter dito que a ditadura deveria ter
matado mais, porque foram desabafos no contexto de um Congresso cheio de
anistiados. Justificou a censura com uma explicacdo inusitada: as matérias
censuradas teriam “a palavra-chave para executar um assalto a banco, ou até
mesmo uma autoridade em cativeiro”. Sobre a morte de opositores pelo regime,
ele disse que “como tinha a lei de vadiagem, tinha que ter o documento", e 0
“elemento” ia assaltar um banco, e por isso era morto. Ele tem direito a ter a sua
opinido positiva da ditadura militar, mas em que serve, a esta altura, 0 uso dessas
versOes fakes para fatos histéricos, como se estivéssemos na distopia orwelliana
de um regime de forga que reescreve o passado? (Leitdo, 2018m).

Na coluna, Miriam Leitdo (2018m) enfrenta pontos caros a garantia de liberdade
prevista em um ambiente democratico e, recuperando declaracdes do presidente de apreco
pelo regime ditatorial & custa da falsificagdo da Historia, acaba propondo ao leitor uma
reflexdo sobre a insisténcia nesta postura ao perguntar “em que serve, a esta altura, o uso
dessas versdes fakes para fatos historicos, como se estivéssemos na distopia orwelliana de um
regime de for¢a que reescreve o passado” (Leitdo, 2018m). E no exercicio indagativo que
Miriam Leitéo leva ao leitor o papel de questionar o sentido do enaltecimento da censura e da
justificacdo dos crimes cometidos pelo Estado durante a Ditadura Militar, na segunda metade

do século XX.

A coluna se posiciona pela necessidade de o presidente “ampliar ao méximo o alcance

do seu discurso” (Leitdo, 2018m), pois assim “aumenta as chances de sucesso do seu

87



governo” (Leitdo, 2018m). Em seguida, faz analogia entre Jair Bolsonaro e Donald Trump,
presidente dos Estados Unidos, quanto a relagdo com a imprensa:

Se o cla Bolsonaro est& convencido de que apenas 0s canais alternativos sob seu
exclusivo controle serdo suficientes para se comunicar esta enganado. Nao existe
essa dicotomia de velhas e novas midias no complexo mundo da comunicagao
atual. O presidente Donald Trump hostiliza parte da imprensa, elege veiculos
que ndo podem entrar em entrevistas, e usa o Twitter para provocagdes
agressivas. Bolsonaro pode estar escolhendo copiar esse modelo. Mas na sexta,
o0s semblantes de perplexidade de Sérgio Moro e Paulo Guedes diante da natural
pluralidade de perguntas da imprensa mostra que talvez eles precisem de menos
improviso (Leitdo, 2018m).

A argumentacdo de Miriam Leitdo em favor da abertura para o didlogo com a
sociedade por meio da midia, lugar do qual a jornalista fala, embasa-se no despreparo dos a
época futuros ministros do governo de Jair Bolsonaro quando encontraram-se com a
imprensa. O recado final da coluna, afirmando que “Governar ndo € cavar trincheiras”, é
arrematado pela frase: “A comunicacdo faz parte da arte de administrar bem o pais” (Leitdo,
2018m); e mostra que a jornalista compreende as dificuldades futuras decorrentes da restricao
da liberdade da imprensa — que, se existisse nesta sociedade do capitalismo avancado como
um valor irrevogavel de fato, ndo estaria sob a ameaca do poder democraticamente eleito —
democraticamente quanto ao aspecto formal — pela maioria da populacdo votante do pais,
como faz perceber a jornalista pelo tom de sua coluna que prenuncia o recrudescimento da

barbarie.

3.3 As colunas de Miriam Leitéo e as possibilidades de formacao dadas aos seus leitores

A industria cultural se instaurou sobre toda a realidade social e, no estagio do
capitalismo em que se encontra a sociedade atual, ndo ha no status quo resisténcia suficiente
para bloquear sua onipresenca. Até a educacdo escolar, transformada em mercadoria, foi
invadida pelo componente ideoldgico da industria cultural que degenera o caminho rumo a
emancipacao, rebaixado a lugar de negocio — no qual também esta situada a midia e o
jornalismo. A dominacéo exercida pelas for¢as hegemonicas (sinénimo do poder econdmico)
sobre o individuo e sua subjetividade acontece na contramao do interesse emancipatorio, que
subsiste na sociedade, ainda que em focos de resisténcia, como promessa inalcancavel para as

condigdes do sistema social atual.
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O contetdo jornalistico, cuja base é a informacdo, é um produto prometido
publicitariamente para o esclarecimento e, por conseguinte, para a emancipacdo. Ha fatores
materiais interpostos em um horizonte de formacéo cultural por meio do jornalismo, que
também € um negdcio e existe como mercado, esvaziando a iniciativa de formacéo; o que
resta é a pseudoformacdo. Mas as contradi¢cdes geram brechas para o estimulo ao pensamento
critico e, amparadas por outras formas de conhecimento, as informag6es também podem ser
validas para que os individuos realizem processos formativos, inclusive quando sdo objeto da

critica dos que ndo a interpretam como verdade dada e total.

As colunas de Miriam Leitdo verificadas nesta pesquisa sdo exemplo de como as
técnicas operadas pela midia criam um tipo de rotina que, infiltrada na cultura, acaba por
impactar a subjetividade dos individuos. Isso ndo permite afirmar categoricamente que tal
situacdo seja uma sentenca irreversivel de dominagdo, mas que é dos rompantes de se tentar o
esclarecimento, das frestas para o encorajamento a autonomia de pensamento, da resisténcia
critica ao sistema em que vigora a indastria cultural, que se pode visar a ocorréncia dos
processos formativos e o combate a barbarie — esta cada vez mais arraigada na sociedade,
como se constata ao analisar o governo escolhido pelo eleitorado brasileiro nas elei¢fes de
outubro de 2018 para presidir o pais. O jornalismo e a midia, como pertencentes ao conjunto
de elementos da industria cultural, sdo partes implicadas nas circunstancias de
pseudoformacdo que justificam a aposta da maioria dos cidaddos em um projeto autoritario de
poder; revela que a sociedade ndo esta sendo educada para reconhecer a autonomia e a
liberdade como valores fundamentais. Feita a autocritica, cabe as forcas progressistas da
sociedade o desafio de encontrar, dentro do proprio sistema, a resisténcia capaz de reverter o

quadro de barbarie para o qual a sociedade esta a se aprofundar.

Esta pesquisa, que dedicou-se a refletir sobre as possibilidades de formacdo do
individuo na midia a partir do recorte de colunas da jornalista Miriam Leitdo, encaminha-se
para o desfecho constando o quéo temerério é para a subjetividade humana depender da razéo
jornalistico-midiatica — isto &, a propria racionalidade da industria cultural — para a formacao
da consciéncia dos individuos, haja vista que, embora haja brechas para tal, ndo é o proposito
em que se baseia a razdo de ser deste sistema. Assim, ndo se pode perder de vista que a
indUstria cultural, bem como tudo o que resulta dela, ndo tem na emancipacao do individuo

sua razdo de ser; mais que isso, o fundamento da industria cultural é antiemancipatério, o que
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quer dizer, em ultima instancia, que seu elemento constitutivo é a propria dominacdo da

subjetividade em escala massificada.
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Considerac6es finais

Os estudos expostos nesta dissertacdo procuraram refletir sobre o papel da midia na
formacdo cultural dos individuos, entendendo que a formacdo € um processo passivel de
acontecer dentro e fora da educacdo em seu sentido escolar e académico, do mesmo modo que
é um projeto que pode ou ndo se cumprir. As contradicdes perpassam o objeto desta pesquisa

e ndo podem ser desprezadas na discussao dos processos formativos.

A formagdo para a emancipagao — defendida por Adorno (2006) no combate & barbérie
— e para 0 esclarecimento — que se opde ao mito e ao falso esclarecimento alertado por
Horkheimer & Adorno (1985) — é um proposito que encontra resisténcia nas forcas
regressivas que dominam a sociedade do capitalismo avancado, que em seu estagio atual
aprofunda ainda mais o fosso entre o individuo e as condi¢Bes para a conquista da autonomia
e de uma consciéncia verdadeira. 1sso porque a manutencdo do controle sobre a sociedade
assegura a hegemonia dessas forcas regressivas, detentoras do poder econdmico e
determinantes na vida do individuo para que se cumpra o projeto de perpetuacdo do status

quo, subjugando permanentemente a humanidade e a natureza.

A midia e o jornalismo, do qual resulta a informacéo, sdo areas nas quais a dominacéo,
presente em toda a sociedade, comparece, pois a captura da subjetividade é o meio de
conservacao do status quo que interessa as forcas dominantes; assim, elas buscam atingir o
pensamento dos individuos, justificando o estado das coisas, que rejeita a emancipacdo dos

individuos para sustentar a domina¢do dos mesmos.

A industria cultural, da qual a midia e o jornalismo sdo parte, dissemina a ideologia
dos economicamente poderosos convertendo bens culturais em meras mercadorias, individuos
em consumidores, cultura em negdcio. A meta de ocupar as areas materiais e subjetivas da
vida dos individuos é a razdo da industria cultural, e por isso ela submete tanto aquele que
produz a informacdo — regido por técnicas que padronizam e enquadram a explicacdo da
realidade para abastecer o mercado da informacdo, mas também regido pelo imperativo de
lucro que justifica o carater de negdcio — quanto aquele que consome a informacéo resultante

das circunstancias que a originam.

A analise das colunas de Miriam Leitdo apresentou marcas das contradi¢fes que estdo

presentes no trabalho da jornalista. Ha trincheiras para o exercicio da reflexdo e do
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pensamento critico apesar de o embasamento que da sentido a producdo jornalistica de
Miriam Leitdo estar condicionado ao status quo. Os problemas apontados nas colunas ndo
projetam a superacdo da realidade da qual se reclama e com a qual se contenta, conformando-
se com a subserviéncia as leis desta realidade. Em poucos momentos a discussdo para as
eleicdes, que poderia servir de estimulo ao leitor para subverter a ordem em que se instalam
0s problemas apontados nas colunas, da sinais de que o individuo deve agir para mudar a

realidade porque a legitimidade do estado das coisas ndo é contestada em suas bases.

Na discussdo da ultima coluna analisada, escrita ap6s o resultado das elei¢cdes
presidenciais de 2018, a jornalista Miriam Leitdo adverte para o problema de a comunicagdo
oficial acontecer em meios alternativos (as redes sociais) em comparacdo aos meios
tradicionais, reivindicando a importancia da imprensa, mas a verdade é que a perspectiva
autoritaria € aprofundamento da conjuntura anterior em que 0s meios de comunicacdo de
massa detinham exclusivo controle para informar o grande publico. A nova condicao, que ndo
faz face a condicdo anterior, € 0 novo patamar da escala regressiva em que Se projeta a
barbarie em niveis ainda maiores que os hoje verificados. Da-se, no alerta de Miriam Leitdo, a
indicacdo de como a midia, no processo de atualizacdo técnica responsavel por criar as redes
sociais, explicita ainda mais o favorecimento de projetos autoritarios com a administracao da

consciéncia dos individuos desta sociedade submersa na indudstria cultural.

Esta pesquisa abra perspectivas para a continuidade da discussdo em torno da
formacdo cultural do individuo em relacdo a midia e ao jornalismo, ampliando o raio de
observacao para alem da analise de um unico caso, como aqui se fez com o estudo de colunas
da jornalista Miriam Leitdo, compreendendo a ocorréncia simultanea de contetdos em um
mesmo produto/jornal, a0 mesmo tempo em que outros produtos jornalisticos sdo distribuidos
para 0 consumo massivo em intervalos cada vez menores, preenchendo cada vez mais a
sociedade com informacBGes e, consequentemente, atingindo com maior insisténcia a

subjetividade dos individuos.
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