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DA MODERNIZACAO A GLOBALIZACAO ALIMENTAR:
o local e o global na Regido Metropolitana de Goiania

RESUMO

O processo de globalizacao das culturas alimentares avanca sobre os territérios da Regido
Metropolitana de Goiania (RMG) de forma contundente. Nesse sentido, propde-se discutir as
densas e complexas relagdes entre os contextos locais, regionais e globais relacionados a
intensificacdo das influéncias estrangeiras nas produgdes, nos habitos e nas culturas
alimentares do povo goiano. Para tanto, avaliamos elementos como: o papel do Estado na
modernizagdo da agricultura, o mapeamento dos desafios de se alimentar na metrépole, a
discussao sobre os caminhos e perspectivas da globalizacao e suas influéncias nas paisagens
urbanas, a espetacularizacdo do ato de comer e as nog¢des de patriménio alimentar. Enquanto
entendemos o papel da industria da alimentacdo e suas recorrentes estratégias de
adestramento do paladar e dominagdo de culindrias regionais via industria cultural,
verificamos o impacto dos principais discursos e préaticas alimentares modernos em dialogo
com a perspectiva cultural critica na Geografia. A metodologia da pesquisa envolveu
questionarios, entrevistas semiestruturadas, trabalhos de campo na RMG, observagéo
participante em festivais de alimentacdo, revisbes tedricas e andlise critica do tema,
dialogando principalmente com o conceito de territério. O delineamento da tese aponta que a
comida é um elemento cultural importante das sociedades e que existe em curso um exercicio
de poder via apropriagdo dos habitos e culturas alimentares devido aos contornos atuais da
globalizacdo que avanca sobre as comidas e os significados que os sujeitos atribuem a elas.
Nesse processo, a industria da alimentacdo e as redes de fast food ocupam de forma
crescente os espacos de refeicdes da vida moderna, empurrando as receitas tradicionais, 0s
habitos alimentares, os ingredientes locais e os momentos significativos dos sujeitos com a
comida para segundo plano, ou apenas para dias especificos de ritos ocasionais, alcan¢cando
pessoas de todas as idades e classes sociais, no campo e nas cidades, especialmente nas
metropoles. Verificamos uma tentativa constante de apropriacdo de culturas alimentares em
gue territérios menos fortalecidos de seus elementos singulares ficam mais vulneraveis aos
impactos da globalizacdo. Com este estudo, buscamos contribuir com a estruturacdo do
conceito de globalizacéo alimentar ao notar que esse fendbmeno tem alterado a forma como
as sociedades e os 6rgéos oficiais da memaria e da legislagéo organizam nossos patrimoénios
alimentares ancestrais. Frente a isso, defendemos o fortalecimento da cultura alimentar local
e regional a partir de novos olhares para os alimentos do Cerrado, em busca de praticas
soberanas e que fortalegam a agricultura familiar e ampliem a possibilidade de o estado de
Goias produzir alimentos diversos para além da monocultura em curso. Entendemos que os
produtores de alimentos organizados em cooperativas, quando cientes de seu papel politico
e social, podem reivindicar outros rumos para politicas publicas agricolas. Verificamos, ainda,
que as IndicacBes Geogréficas podem se apresentar como alternativas de organizacao social
em prol da valorizacdo de producgfes alimenticias mais conectadas com o0s sujeitos e as
culturas locais.

Palavras-chave: Globalizacdo e alimentacdo. Habitos alimentares. Indastria cultural.
Modernizagdo. Patriménio alimentar.



FROM MODERNIZATION TO FOOD GLOBALIZATION:
the local and the global in the Metropolitan Region of Goiania

ABSTRACT

The process of globalization of food cultures advances over the territories of the Metropolitan
Region of Goiania (RMG) in a forceful way. In this sense, it is proposed to discuss the dense
and complex relationships between local, regional, and global contexts related to the
intensification of foreign influences in the productions, habits, and food cultures of the people
of Goias. To this end, we evaluated elements such as: the role of the State in the modernization
of agriculture, the mapping of the challenges of eating in the metropolis, the discussion about
the paths and perspectives of globalization as well as its influences on urban landscapes,
spectacularization of the act of eating, and the notions of food heritage. While we recognize
the role of the food industry and its recurrent strategies of taste training and domination of
regional cuisines via the cultural industry, we verify the impact of the main modern food
discourses and practices in dialogue with the critical cultural perspective in Geography. The
research methodology involved questionnaires, semi-structured interviews, fieldwork in the
RMG, participant observation in food festivals, theoretical reviews, and critical analysis of the
theme dialoguing mainly with the concept of territory. The outline of the thesis points out that
food is an important cultural element of societies and that there is an ongoing exercise of power
via the appropriation of eating habits and cultures that is almost irreversible, due to the current
contours of globalization that advances over food and the meanings individuals attribute to
them. In this process, the food industry and fast-food chains try to occupy the dining spaces of
modern life, pushing traditional recipes, eating habits, local ingredients, and individuals’
significant moments with food to the background, or just for specific days of occasional rites,
reaching people of all ages and social classes, in the countryside and in the cities, but
especially in the big cities. There is a constant attempt to appropriate food cultures, where
territories that are less strengthened in terms of their unique elements are more vulnerable to
the impacts of globalization. As research results, we seek to contribute to structuring the
concept of food globalization by noting that this phenomenon has changed the way societies
and official bodies of memory and legislation organize our ancestral food heritage. We defend
the strengthening of local and regional food culture based on new perspectives on Cerrado
foods, in search of sovereign practices that strengthen small producers and expand the
possibility of the state of Goias to produce different foods, in addition to the ongoing
monoculture. We recognize that food producers organized in cooperatives, when aware of
their political and social role, can claim other directions for agricultural public policies. It is also
verified that the Geographical Indications can present themselves as alternatives to social
organization and valorization of food production more connected with individuals and the local
cultures.

Keywords: Cultural industry. Eating habits. Globalization and food. Food heritage.
Modernization.



DE LA MODERNIZACION A LA GLOBALIZACION ALIMENTARIA:
lo local y lo global en la Region Metropolitana de Goiania

RESUMEN

El proceso de globalizacion de las culturas alimentarias avanza sobre los territorios de la
Region Metropolitana de Goiania (RMG) de manera contundente. En este sentido, se propone
discutir las densas y complejas relaciones entre contextos locales, regionales y globales
relacionadas con la intensificacion de las influencias extranjeras en las producciones, hébitos
y culturas alimentarias de la poblacién de Goiés. Para ello, evaluamos elementos como: el
papel del Estado en la modernizacion de la agricultura, el mapeo de los desafios de comer en
las metropolis, la discusién sobre los caminos y perspectivas de la globalizacion y sus
influencias en los paisajes urbanos, la espectacularizacién del acto de comer y las nociones
de patrimonio alimentario. Si bien comprendemos el papel de la industria alimentaria y sus
estrategias recurrentes de formacién del gusto y dominacién de las cocinas regionales a través
de la industria cultural, verificamos el impacto de los principales discursos y practicas
alimentarias modernas en dialogo con la perspectiva cultural critica en Geografia. La
metodologia de investigacién involucré cuestionarios, entrevistas semiestructuradas, trabajo
de campo de la RMG, observacién participante en festivales gastrondmicos, revisiones
tedricas y andlisis critico del tema dialogando principalmente con lo concepto de territorio. El
esquema de la tesis sefiala que la alimentacidon es un elemento cultural importante de las
sociedades y que existe un ejercicio permanente de poder a través de la apropiacion de
héabitos alimentarios y culturas que es casi irreversible, debido a los contornos actuales de la
globalizaciéon que avanza en torno a la alimentacion. y los significados que los sujetos les
atribuyen. En este proceso, la industria alimentaria y las cadenas de comida rapida intentan
ocupar los espacios gastronémicos de la vida moderna, empujando a un segundo plano las
recetas tradicionales, los habitos alimentarios, los ingredientes locales y los momentos
significativos de los sujetos con la comida, o solo para dias puntuales de ritos ocasionales. ,
llegando a personas de todas las edades y clases sociales, en el campo y en las ciudades,
especialmente en las grandes ciudades. Hay un constante intento de apropiacion de las
culturas alimentarias, donde los territorios menos fortalecidos en cuanto a sus singularidades
son mas vulnerables a los impactos de la globalizacion. Como resultados de la investigacion,
buscamos contribuir a la estructuracion del concepto de globalizacion alimentaria al constatar
que este fendbmeno ha cambiado la forma en que las sociedades y los érganos oficiales de
memoria y legislacién organizan nuestro patrimonio alimentario ancestral. Defendemos el
fortalecimiento de la cultura alimentaria local y regional a partir de nuevas perspectivas sobre
la comida del Cerrado, en busca de practicas soberanas que fortalezcan a los pequefios
productores y amplien la posibilidad del estado de Goias de producir alimentos diferentes,
ademas del monocultivo en curso. Entendemos que los productores de alimentos organizados
en cooperativas, conscientes de su rol politico y social, pueden reclamar otros rumbos para
las politicas publicas agropecuarias. También se verifica que las Indicaciones Geogréficas
pueden presentarse como alternativas de organizacion social y valorizacion de las
producciones alimentarias mas vinculadas a los sujetos y la cultura local.

Palabras clave: Globalizacion y alimentacion. Habitos alimenticios. Industria cultural.
Modernizacion. Patrimonio alimentario.



VON DER MODERNISIERUNG ZUR GLOBALISIERUNG DER ERNAHRUNG:
Das Lokale und Globale in der Metropolregion Goiania

ZUSAMMENFASSUNG

Der Prozess der Globalisierung der Lebensmittelkulturen schreitet in den Gebieten der
Metropolregion Goiania (RMG) mit Nachdruck voran. In diesem Sinne wird vorgeschlagen, die
dichten und komplexen Beziehungen zwischen lokalen, regionalen und globalen Kontexten im
Zusammenhang mit der Intensivierung der auslandischen Einflisse auf die
Lebensmittelproduktionen, die Gewohnheiten und die Esskulturen der Menschen aus Goias
zu diskutieren. Zu diesem Zweck werden Elemente untersucht, wie: Die Rolle des Staates bei
der Modernisierung der Landwirtschaft, die Kartierung der Ernédhrungsherausforderungen in
der Metropole, die Diskussion Uber die Wege und Perspektiven der Globalisierung und ihre
Einflisse auf die stadtischen Landschaften, die Spektakularisierung des Essens sowie die
Begriffe des Lebensmittelerbes. Wéahrend wir die Rolle der Lebensmittelindustrie und ihre
wiederkehrenden Strategien der Geschmacksbildung und der Beherrschung regionaler
Klchen durch die Kulturindustrie verstehen, tUberprifen wir die Auswirkungen der wichtigsten
modernen Lebensmitteldiskurse und -praktiken im Dialog mit der kulturkritischen Perspektive
der Geographie. Die Forschungsmethodik umfasste Fragebégen, halbstrukturierte Interviews,
Feldforschung in der RMG, teilnehmende Beobachtung bei Essensfestivals, theoretische
Uberpriifungen und kritische Analysen des Themas, hauptséchlich im Dialog mit dem Konzept
des Territoriums. Die Gliederung der Arbeit verdeutlicht, dass Essen ein wichtiges kulturelles
Element von Gesellschaften ist und dass durch die Aneignung von Essensgewohnheiten und
-kulturen eine fortlaufende Machtaustibung stattfindet, die aufgrund der aktuellen Konturen der
Globalisierung, die auf Lebensmittel und die Bedeutungen, die die Individuen ihnen
zuschreiben, fortschreitet, nahezu irreversibel ist. In diesem Prozess versuchen die
Lebensmittelindustrie und die Fast-Food-Ketten, die Essensraume des modernen Lebens zu
besetzen und verdréangen dabei traditionelle Rezepte, Essgewohnheiten, lokale Zutaten sowie
die bedeutsamen Momente der Menschen mit dem Essen in den Hintergrund oder nur fir
bestimmte Tage gelegentlicher Riten, die Menschen aller Altersgruppen und sozialer
Schichten, auf dem Land und in den Stadten, aber vor allem in den Metropolen erreichen. Es
gibt einen standigen Versuch, sich Esskulturen anzueignen, wobei die Gebiete, die weniger
durch ihre einzigartigen Elemente gestarkt werden, anfalliger fir die Auswirkungen der
Globalisierung sind. Als Forschungsergebnisse wollen wir zur Strukturierung des Konzepts der
Lebensmittelglobalisierung beitragen, indem wir feststellen, dass dieses Phdnomen die Art
und Weise veréndert hat, wie Gesellschaften und offizielle Ged&chtnisinstitutionen und
Gesetzgebungsorgane unser angestammtes Lebensmittelerbe organisieren. Wir setzen uns
fur die Starkung der lokalen und regionalen Esskultur ein, indem wir neue Perspektiven auf
die Lebensmittel aus dem Cerrado er6ffnen und nach souveranen Praktiken suchen, die die
Kleinbauern unterstitzen und die Mdglichkeiten des Bundeslandes Goiés erweitern, jenseits
der derzeitigen Monokultur vielfaltige Lebensmittel zu produzieren. Wir vertreten den
Standpunkt, dass die in Kooperativen organisierten Lebensmittelproduzenten, wenn sie sich
ihrer politischen und sozialen Rolle bewusst sind, andere Richtungen fur die Agrarpolitik
einfordern kbnnen. Geographische Herkunftsbezeichnungen kdnnen ebenfalls als Alternativen
fur die soziale Organisation sowie die Aufwertung der Lebensmittelproduktion vorgestellt
werden, die starker mit den Individuen und den lokalen Kulturen verbunden sind.

Schlusselworter:  Essgewohnheiten.  Gastronomisches Erbe.  Globalisierung  der
Lebensmittel. Kulturindustrie. Modernisierung.
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PROLOGO

Para mim, a comida é uma janela para o mundo. N&o sei se isso tem relacao
com minhas origens familiares que sdo nordestinas ou se € porque construi minha
relacdo com o mundo comendo-o0. Defendo que, para entender uma cultura, € preciso,
antes de qualquer coisa, experimenta-la. Precisamos comer pelos espacos, territorios,
paisagens, regides e lugares respeitando-os e, também, rompendo algumas
fronteiras. O fato de olhar o mundo a partir do que se come sempre me levou a
situacdes bastante inusitadas e peculiares. Quando comemos com o outro,
compartilhamos também parte de nossa sabedoria e vida, essas sdo conexdes
potentes. Cada convite para compartilhar a mesa € também compartilhar historias,
memorias, afetos e estreitar relacdes.

Nesse caminhar de vida, me deparei com algumas situa¢cdes marcantes que
me levaram a querer me aprofundar no entendimento das Geografias Alimentares.
Certa vez, quando fui sair da minha cidade natal pela primeira vez na vida em direcao
a um outro pais, em uma oportunidade de intercambio académico, muitos familiares e
amigos proximos me deram alguns alimentos, indicando que eu os colocasse na
mochila antes de fecha-la por completo. Sem entender os motivos, obedeci.

Confesso que achei aquela situagcao inusitada: levar minha comida para a
Alemanha? Por qué? No principio, achei que seria exagero, mas, de fato, morando
um ano fora, senti mais saudades de algumas comidas tipicas do que de algumas
pessoas. Nesse momento entendi que o0 que comemos faz parte do que somos. E é
possivel transportar um pouco de nossas matrizes culturais a partir dos pratos que
compdem nossas refeicdes diarias. Era reconfortante tentar cozinhar, tdo longe de
casa, algo que me parecesse familiar.

A orientadora inicial desta pesquisa, a inesquecivel Maria Geralda de Almeida,
gostava de me colocar em situacdes bastante inusitadas, muitas vezes envolvendo
comidas. Algumas vezes eram comidas que ela trazia de comunidades tradicionais,
ou dos povos do Cerrado, e queria apresentar aos seus orientandos. Eram sucos,
geleias, produtos artesanais, ingredientes inusitados, sabores marcantes da terra e
afins. Nao existe a possibilidade de ndo experimentar. Em jantares compartilhados,
se ela tinha trazido algum alimento de longe, ela insistia com a ideia até ndo ser

possivel se negar a experimentar. Eu, ja sabendo do seu perfil ao compartilhar mais



20

de uma década de vivéncias, encarava a insisténcia. Eu me jogava de cara. Ela
gostava disso.

Certa vez, em trabalho de campo, na incansavel necessidade de fazer todo
mundo provar tudo, ela chegou a recomendar uma raiz que faria bem para os ovarios
até mesmo para um orientando do sexo masculino. Outra vez, me fez sair de Goiania
e caminhar por varios municipios ao redor, durante os trabalhos de campo, atras de
Jenipapo, porque, segundo ela, precisava melhorar a imunidade, as vitaminas e afins.
De onde vinha, sempre voltava com umas sacolas cheias de frutas, incomodando
alguém para recolher o que caia nos quintais por onde passava.

Eram muitos esses momentos de trocas ndo apenas quando vinha do sertéo,
mas também quando trouxe bicho-da-seda de uma viagem a Asia e ofereceu aos
amigos em um jantar. O fato de isso chocar ou deixar alguns convidados desnorteados
era o que a deixava feliz, como quando, durante os trabalhos de campo para esta
pesquisa, paramos num restaurante de “beira de estrada”, e ela me pediu para pegar
bebidas da outra mesa so para ver minha reacdo e a capacidade de improviso minha
e do garcom, que levou na brincadeira porque o astral dela carregava uma imunidade
e um escudo que lhe permitiam romper com o cotidiano, e uma personalidade que a
fazia conversar e transitar com as pessoas mais eruditas e, principalmente, com as
mais simples que encontravamos pelo caminho.

Foram muitos os encontros e desencontros explicados, em parte, pelos
alimentos que compartilhei com tantas pessoas da minha vida. Minha memoria
certamente me trai; s4o momentos na infancia, na juventude e na vida adulta. Marca-
me, a0 mesmo tempo que me deixa extremamente desconfortavel, o fato de hoje,
apos geracdes e geracOes terem feito esforcos ancestrais, eu poder escolher
alimentos em um pais téo injusto e marcado por desigualdades. A possibilidade de
abundéancia ao lado de quem pouco ou nada tem me constrange e sempre me
constrangerd. E esse foi um dos fatos mais dificeis de encarar na pesquisa.

Como eu poderia compreender, defender e encarar culturas alimentares, sendo
gue grande parte do Brasil ndo come? Como entender que a escassez também & um
traco marcante de nossa cultura alimentar? Dificil engolir esse dissabor. Mas néo

podemos ignorar as marcas de nosso tempo.
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Tento avancar lembrando que serei eternamente grato aos que me ajudaram a
construir minha historia, ndo tem como nao registrar que ingressei no curso de
doutorado na mesma Universidade Federal de Goias (UFG) que meu avé materno
Joel, anos atras, ajudou a construir enquanto pedreiro. Como € simbolico poder
subverter, em parte, as trajetorias registradas na cancao “Cidadao”, do poeta baiano
Lucio Barbosa.

O trabalho de meu avdé me remonta ainda a um dialogo que tive com ele sobre
hébitos alimentares e modos de fazer da Bahia que ele nunca conseguiu tirar de sua
personalidade. Um pouco veio de sua maneira apressada de comer por conta das
marmitas dos trabalhadores, e outra parte foi adicionada a sua calma de pilar pacoca
de carne seca e apreciar bastante os momentos em que finalmente podia escolher o
gue queria ou nao queria comer.

Livros e receitas de culinaria sempre fizeram parte da minha infancia; minha
mae, que gostava muito de cozinhar, sempre fez da cozinha seu territorio afetivo.
Quando me lembro da infancia, sempre vem uma memoria forte de compartilhar a
mesa, de fazer mais comida porque sempre podia chegar mais um. Entdo entendo
como natural eu também ter me interessado por essa tematica na universidade;
muitas vezes eu sublinhei nos textos que li pontos marcantes sobre nossa historia e
nossas formas de comer, desde a literatura até os textos académicos.

Entendo como marcante também os didlogos que tive com pessoas de
diferentes culturas e modos de ver a vida. Certa vez, um migrante internacional que
estava em situacado de ilegalidade saiu de Goias com perspectivas de se fixar em
Portugal. Nessas tentativas, ele trabalhou principalmente na construcédo civil. Ao
narrar experiéncias dificeis de sua clandestinidade, contou sobre um momento em
que os policiais portugueses chegaram a uma obra que estava sendo construida por
varios migrantes por imaginarem que ali era um territério em que poderiam encontrar
pessoas em situacdo de ilegalidade ou irregularidade.

Durante a abordagem, o policial identificou uma série de coisas que pudessem
confirmar que aqueles trabalhadores ndo eram “daquele lugar”. Muitos que ja estavam
nessa situacdo de ilegalidade ha muitos anos conseguiam falar muito bem o idioma,
conheciam parte da cultura portuguesa e conseguiam se sair bem nos interrogatorios

sobre cultura, com perguntas sobre times de futebol e pontos turisticos. Mas tinha uma
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coisa que complicava muito a vida dos migrantes em confronto com os policiais: o que
se levava na mochila para comer durante os intervalos de construcao da obra.

A marmita brasileira € a marmita brasileira. Talvez mais profundo que isso: a
marmita do trabalhador migrante goiano é a marmita do trabalhador migrante goiano.
Nenhum europeu iria levar arroz, feijao, bife, ovo e tomate para almocar em hipotese
alguma. A comida que traz forca ao trabalhador da construcéao civil geralmente remete
a algo da cultura desse trabalhador.

N&o se troca, com muita facilidade, um bife e um prato feito por um pao com
algum recheio europeu e vinhos. Entéo, ao abrir a mochila e identificar a comida que
o trabalhador ilegal levava a obra, os policiais geralmente sabiam separar latinos,
africanos, asiaticos dos europeus. Achei esse relato marcante, nossa comida
realmente nos revela, por isso transformacdes que ocorrem em nossa fase € algo com
0 que devemos nos preocupar.

Algumas inquietacdes ficam como convite para a leitura desta pesquisa,
guando podemos refletir coletivamente ndo apenas sobre as mudancas, mas sobre
que tipo de agentes as estdo orquestrando. Que tipo de estruturas estao
sedimentando os antigos e novos padrfes via atuacdo de uma induastria cultural
alimentar. E por que raz6es em Goiania e Regiao Metropolitana estamos incorporando
uma série de culinarias, habitos alimentares e padrdes de outros paises se, quando
viajamos a esses outros espacos além de nossa terra, ndo vemos nossa cultura

alimentar representada. Essa assimetria € um ponto central da analise que segue.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa se dedica ao estudo dos alimentos enquanto componentes
culturais importantes das sociedades. Compreendemos que o0s ingredientes, as
receitas e os produtos alimenticios se territorializam de formas peculiares e que seu
estudo, a partir da Geografia, pode trazer importantes contribuicbes para a
compreensao da maneira como a sociedade organiza sua histéria, sua memoria, suas
identidades e suas formas de construir cultura.

Poulain (2017, p. 201) afirma: “comer € incorporar um territorio”; partindo desse
pressuposto, gostariamos de chegar a outros lugares, pois a constru¢do do gosto é
também politica e feita tanto por sujeitos quanto por instituicbes. As pessoas,
individualmente, em coletividade ou por meio de instituicbes, se organizam
estrategicamente na tentativa de reproduzir culinarias ou criar novos produtos
alimenticios ou receitas, participando direta ou indiretamente das construcdes das
dietas modernas. Uma questdo inicial salta: onde e por que comemos 0 que
comemos? O que ha de local e de global em nossas escolhas ou situacdes
alimentares cotidianas?

Bessis (1995, p. 10) estudou a importancia da interpretacdo dos alimentos na
construcdo de identidades espacialmente localizadas quando afirma: “dize-me o que
comes e te direi qual deus adoras, sob qual latitude vives, de qual cultura nascestes
e em qual grupo social te incluis”, demonstrando uma clara relagado entre o que se
come e religiosidade, cultura, grupo social, entre outros aspectos. A pesquisadora
verifica ainda que a leitura da cozinha pode ser um caminho revelador da identidade
dos povos.

Orwell (2010) analisa de forma bem critica as relagfes entre a metropole
imperial britanica e suas coldnias na Asia, indicando que, no sistema capitalista, para
gue a Inglaterra possa viver em relativo conforto, 100 milhdes de indianos tém de viver
a beira da inanicdo, demonstrando desde os primeiros passos da industrializacao
varias contradicdes que se arrastaram pelos territorios e pela historia.

Ainda na obra O caminho para Wigan Pier, publicada originalmente em 1937,
Orwell afirma que, quando um ser humano é enterrado, todas as suas palavras e

acOes sdo esquecidas, porém “[...] a comida que ele comeu continua vivendo nos
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ossos de seus filhos, sejam saudaveis ou podres. As mudancas de alimentacdo sao
mais importantes do que as mudancas de dinastia, ou mesmo de religido” (ORWELL,
2010, p. 64), demonstrando, com isso, uma relagdo bem pertinente entre a comida e
seu lastro com a histdria da humanidade, se aprofundando bastante nos significados
do que comemos, além do campo nutricional, e alertando que o campo nutricional
também é politico, material e historico.

Dentre as diversas formas de expressdo das desigualdades sociais, a
alimentacdo é uma das maneiras mais cruéis de perceber que, mesmo diante da alta
producao alimentar, uma grande parte dos sujeitos ndo pode, simplesmente, escolher
0 que quer comer. E, mesmo os que escolhem, escolhem a partir de opcdes
disponiveis em uma dada realidade — o que parece uma “escolha” na maioria das
vezes ja foi pré-selecionado ou orquestrado para ser possibilidade por quem domina
as grandes redes de alimentos (no plano global); por outro lado, as escolhas
alimentares locais normalmente representam uma sintese do que resistiu ou persistiu
de nossas formas passadas e tradicionais de comer.

Quiais séo os principais conflitos e imperativos da crescente territorializacao dos
mercados alimentares globais nas grandes cidades? Essa outra questao também se
relaciona com o desencadeamento dos efeitos da globalizacdo no territorio das
cidades, pois se relacionam com a forma como comemos, atravessam as paisagens
e lapidam nossas nog¢des sobre nosso patrimonio alimentar.

O imperativo da globalizag&o alimentar tende a sobrepor ou sufocar as culturas
alimentares locais. Essa sobreposicdo € bastante emblematica em regibes
metropolitanas como a RMG. Mas ha alternativas se estruturando com certa
contraposi¢ao. Sao acdes ainda timidas, mas existentes, a exemplo de organizacdes
de base, cooperativismo e producdes locais de alimentos, além de um processo de
valorizacdo de comidas tradicionais, receitas ancestrais e tentativas de pensar nos
patriménios alimentares a partir da valorizacdo dos biomas.

Dentre as varias dinamicas de uma metropole, a comida e os produtos
alimenticios sem duvidas estao dentro do jogo geopolitico. Dominar o que se come €,
em sintese, dominar a sociedade. Nesse contexto, for¢as locais e forgcas globais se
chocam de forma cada vez mais frequente. Em tempos de globalizacdo acelerada,

esse choque local-global no caso dos alimentos tem se transformado em situa¢des de
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dominacéao das formas e dos produtos alimentares “globais” sobre os “locais” — 0 que
€ vendido como um dialogo de culturas alimentares muitas vezes significa a imposi¢cao
de uma forma de comer sobre outra.

Esta pesquisa percorre os caminhos que nos trouxeram aos estabelecimentos
e as culturas alimentares atuais em Goias e ha RMG por meio de uma trajetdria nédo
somente cartografica, que abrange a localizacdo e expansado das multinacionais do
ramo alimenticio, mas também pela compreensao das estratégias dessas empresas
em construir novos sabores, paladares e, por fim, novos gostos, muitas vezes
ancorados na massificacdo midiatica de seus produtos alimenticios.

Faz-se necessario analisar também as formas de resisténcia a essas
estratégias ou de persisténcia delas, elucidando processos de apropriacdo que vao
das constantes tentativas de padronizacdo e dominio de nossas receitas ancestrais
até mesmo a substituicdo de ingredientes e culturas alimentares de base.

No bojo desse processo, empresas globais do ramo alimenticio tém conseguido
promover uma distorcdo perigosa: distorcer sensacdes de pertencimento e
familiaridade ao que é industrial, participando das principais refei¢cdes, ritos e
memorias vinculadas aos alimentos. E, por outro lado, fazendo com que 0s sujeitos
entendam suas culturas alimentares e seus biomas e circuitos curtos de acesso ao
alimento como algo “exotico” ou alheio ao cotidiano. Trata-se de uma controvérsia da
modernidade que precisa ser compreendida.

No sentido desses dois processos, entendemos como relevante a entrada do
“fordismo” nos processos alimentares urbanos e metropolitanos, ou seja, a
“McDonaldializacdo”, ao tangenciar esse conceito e as estratégias discursivas dela
engendradas nas paisagens. Com isso, pretendemos avancgar na perspectiva espacial
da andlise para propor uma abordagem geografica cultural desses processos téao
comuns em nosso tempo e, principalmente, verificar como eles ocorrem na RMG, com
suas especificidades e particularidades.

Ritzer (2004) aponta a industria do fast food como marco da mudanca de
padrdes alimentares modernos. Esses padrdes se iniciam na aceleracao das formas
de se produzir alimentos, mas também alcancam o consumo. A territorializacdo de
redes globais de alimentos altera as paisagens e, por consequéncia, as vivéncias

principalmente urbanas e metropolitanas. Além de oferecer uma forma de comer que
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muitas vezes se torna a “solugdo” para o curto tempo de refeicdo de muitos(as)
trabalhadores(as), influencia muitos pequenos mercados de alimentos locais — que
tentam “imitar” o formato dominante devido ao “sucesso de vendas” por amparo
midiatico.

Em nossa interpretacéo, o elemento-chave que tem alterado profundamente
todas as formas de comer na modernidade é o fenbmeno ndo recente, mas
contundente, da Globalizacdo e seu conjunto técnico-cientifico-informacional. O
estudo desse fenbmeno é complexo por abranger tanto a materialidade quanto a
imaterialidade do territério. O avanco da globalizacdo nos apresenta um mundo, por
um lado, cada vez mais conectado e atravessado por redes, mas, também, cada vez
mais desigual, como ponderam Soja (1993) e Smith (1988). Acerca desse conceito
em si, Santos (2000, 2002) afirmou que a globalizacdo ndo necessariamente torna 0os
lugares homogéneos, mas sim 0s segrega e os torna bastante diferentes.

A tese em guestéo seleciona uma metrépole (Regido Metropolitana de Goiania
— RMG) na tentativa de compreender a estratégia e forma de agir de grandes
empresas do ramo alimenticio, suas expansoes territoriais e novas formas de agir,
influenciando patriménios alimentares locais e secundarizando ingredientes,
culinarias e culturas alimentares basilares. Mapeamos ainda o0s possiveis cenarios de
resisténcias ou persisténcias locais por meio do cooperativismo e uma proposta de
retorno ao Cerrado como bioma a ser interpretado e vivenciado de forma mais
integrada a sociedade, inclusive do ponto de vista do que é ou pode ser comestivel.

Para analise selecionamos uma regido metropolitana brasileira relativamente
recente, criada pela Lei Complementar n° 27, de 30 de dezembro de 1999, com
alteracdo a partir da Lei Complementar n° 78, de 25 de margo de 2010, mas que,
apesar ter se formado h& pouco mais de duas décadas, ja expressa muito do que o
processo de globalizacdo promove nas formas de se alimentar nas cidades, um
fenbmeno que também ocorre em outras metropoles brasileiras e mundiais. Para
entender as principais tendéncias nos estabelecimentos de alimentacdo da RMG, nos
dedicamos a compreensdo dos principais elementos da modernizacdo agricola,
principalmente a partir da década de 1970, com andlise de investimentos e do papel

do estado na estruturagéo das bases que ainda norteiam a producgéo goiana.
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Na Regido Metropolitana de Goiania, destaca-se enquanto tematica relevante
para o estudo da alimentacéo o fato de contar com Goiania, uma das capitais mais
desiguais do mundo — isso repercute na alimentacdo porque, diante de um cenario
com muitas pessoas com baixo poder aquisitivo e renda, poucas vezes a populagao
possui capacidade de escolha de sua comida.

Por mais contraditério que possa parecer a algumas analises, o estado de
Goias, onde essa RMG se localiza, € um estado internacionalmente conhecido pelo
agronegocio e pela producdo de produtos alimenticios voltados principalmente a
exportacdo — uma interpretacdo da cultura dos alimentos pode revelar que nem
sempre produzir significa consumir (sobretudo quando a producéo é pensada para
exportacao).

Na RMG, se faz presente uma constante disputa entre as formas de comer
globalizadas e as formas tradicionais, uma disputa desigual. Por se tratar de uma
cidade com forte didlogo local-global, diversos elementos culturais da globalizacéo se
fazem presentes na paisagem e sdo materializadas nos territorios, o que pode render
importantes interpretacoes.

Pretendemos compreender a influéncia da globalizacdo desde o mencionado
processo de modernizacdo agricola da década de 1970 até a andlise dos espacos de
alimentacédo hodiernamente. Entendemos também que a aceleracéo do processo de
digitalizacdo da sociedade, bastante influenciada pela pandemia de Covid-19 e pela
insercéo de aplicativos para diversas atividades, entre elas a compra de alimentos,
sera outro marco da globalizacdo que precisard ser analisado em agendas de
pesquisa futuras.

Entendemos que o uso dos aplicativos tem alterado diversas dinamicas da vida
moderna ndo apenas na forma de comprar comida, mas também na forma de viver
principalmente em metrépoles; isso evidencia que o recente processo de “uberizacao
davida” ja é real e precisa ser melhor compreendido por promover mudangas rapidas
e substanciais na vida das pessoas.

Quanto as etapas e aos instrumentos metodoldgicos, a pesquisa estrutura-se

da seguinte forma:
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e Leitura e fichamento de artigos cientificos e jornalisticos, livros, dissertacdes e
teses sobre as tematicas correlatas aos estudos propostos. Entende-se como
necesséria a organizacao de materiais dentro da Geografia e, posteriormente, em
ciéncias que também estudam os alimentos a partir da perspectiva cultural, tais
como Antropologia, Nutricdo, Sociologia e afins;

e Levantamento e organizacdo de dados sobre a expansao de fast foods e redes
multinacionais de alimentos na Associagdo Brasileira de Bares e Restaurantes
(Abrasel), bem como andlise das transformacdes do perfil de consumo de
alimentos disponibilizados pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), pelo Instituto Mauro Borges (IMB), pelo Programa Nacional de
Alimentacéo Escolar (PNAE) e pela Rede Brasileira de Pesquisa em Soberania e
Seguranca Alimentar e Nutricional (PENSSAN).

e Trabalho de campo para entrevistas® com liderancas de sindicatos e/ou grupos de
gestores de restaurantes, produtores e consumidores de alimentos, com destaque
para a ABRASEL, a CEASA (GO) e pontos focais, passando por todos os
municipios da RMG, o que inclui gestores publicos que organizam cardapios da
alimentacéo escolar, brasileiros e goianos que moram no exterior4, para analisar a
relacdo deles com os estabelecimentos de alimentacédo, gestores de restaurantes
com comida goiana®, entre outros que nos auxiliem a mapear e organizar as
principais tradicdes e tendéncias dos espacos de alimentacdo na RMG.

e [Estudo das estratégias midiaticas (tanto da midia tradicional quanto dos aplicativos
de comida) como forma de construir novos habitos alimentares por meio de analise
de discursos em propagandas, sobretudo de empresas e multinacionais mais
presentes no territério goiano;

e Mapeamento® das redes de alimentos (locais, nacionais ou globais) para posterior
andlise de suas possiveis influéncias em habitos alimentares e transformagdes da
comida local. Durante a observacao das paisagens e da l6gica de expanséo das
redes de alimentos, pretende-se também dialogar com consumidores e produtores
de alimentos, estabelecendo uma relacdo de observacdo com o espaco enquanto
pesquisador participante, em didlogo com a proposta de Brandao (1988) e a
concepcao de deriva de Debord (1958), analisando os dados em interacdo com
autores da geografia cultural critica e da geografia agraria brasileira, mencionados
ao longo dos capitulos.

3 Foram realizadas cerca de 40 entrevistas com gestores publicos e liderangas sindicais/socais dos 21
municipios da RMG.

4 O questionario foi aplicado para 50 brasileiros (especialmente goianos) residentes no exterior no
momento da pesquisa, buscando diversidade de cor, género, idade e renda.

5 Foram entrevistados gestores ou donos de 12 restaurantes com comida goiana, a 6 respostas mais
significativas foram apresentadas em forma de quadro no Capitulo 3 (Pagina 171 e 172).

6 Os mapas foram elaborados com base em trabalhos de campo, dados secundarios do Google Earth
e finalizacdo em Arcgis e programas de edi¢cdo de imagem.
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e Analise da estrutura temética e das formas de organizacdo de Festivais
Gastrondmicos e da Indicacdo Geografica em curso na Regido Metropolitana de
Goiania, com o objetivo de identificar suas principais influéncias e se sdo voltados
a cultura local ou de outros lugares, em uma perspectiva de compreender
movimentos de cooperativismo como defesa de alimentos singulares e capazes
de fortalecer os territérios para que, em um futuro, possamos dar novos passos e
conseguir pensar em patrimonios alimentares mais proximos ao Cerrado.

Ao percorrer esses passos, pretendemos compreender os impactos, conflitos e
conexdes local-regional-global da globalizacdo alimentar e suas relagdes com o0s

patrimdnios e culturas alimentares na Regido Metropolitana de Goiania (RMG).

ABORDAGEM

A delimitacdo de conceitos e aportes tedricos que estruturam esta pesquisa
leva em conta conceitos como industria cultural, em Ortiz (1988) e Adorno (2002), e
as mudancas na cultura influenciadas pela globalizacdo, em Claval (1999, 2009),
Harvey (1989) e Santos (1994, 2017). Pretendemos analisar o territorio em dialogo
com as propostas culturais criticas dos autores mencionados, particularizando as
analises ao levar nosso enfoque para as culturas alimentares.

Nesse sentido, pretendemos dialogar com Adorno (1975) na discusséo acerca
de midia e construcdo cultural; e, enquanto aportes na Geografia, sobretudo com
relacdo aos efeitos da globalizacdo, com Santos (1999) e Haesbaert (1998). J4 no
tocante a teorias sobre o poder, a analise dialoga com a perspectiva de Foucault
(1979, 1999) e Castells (1996).

Como os autores em questdo ndo analisam necessariamente a relacédo da
cultura com os alimentos, sera necessario ter cautela com comparacdes diante da
analise proposta. Entendemos como possivel o dialogo com tais aportes teoricos
porque almejamos a compreensao da atuacdo das redes globais de alimentos e das
estruturas que provocam mudancas culturais por meio da constru¢ao de novos habitos
alimentares, sobretudo em metropoles.

Por meio de uma abordagem cultural critica da Geografia, serdo analisadas as
estratégias de territorializacdo das grandes redes globais de alimentos e suas
influéncias na comida local. Tal territorializacdo de estabelecimentos estrangeiros de

alimentos geralmente propde uma “padronizacdo” das formas de comer, em
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comparacao com 0S pequenos restaurantes (nacionais, regionais ou internacionais),
gue desorganizam ndo somente os habitos alimentares, mas alcancam também a
nocéo de cultura alimentar e as legislacédo de patrimonios alimentares dos sujeitos,
das instituicdes de ensino (como escolas publicas), do poder legislativo (na aprovacao
de leis) e até mesmo de instituicbes que lidam com o patriménio quando néo se
encontram muitos registros dos patriménios alimentares locais.

Ao se deparar com um momento de intensas transformacdes e a atuagao
massiva da industria da alimentacdo e suas estratégias midiaticas ramificadas que
chegam a modicar paisagens, territérios e culturas, verificamos a necessidade de
mapear e analisar as possiveis influéncias nas identidades e formas de comer em um
ambiente metropolitano, que, normalmente, por possuir o territdrio mais cosmopolita
e, por consequéncia, aberto ao mundo, é também mais passivel de interferéncia de

grandes redes de alimentos que visam o mercado consumidor.

PROBLEMATIZACAO E DELINEAMENTO DA TESE

A globalizagdo alimentar é entendida neste estudo como o0 processo de
transformacao das culturas alimentares por meio das industrias da alimentacéo e seus
projetos de padronizacdo dos habitos. Tal processo tende a pressionar, secundarizar
e se apropriar de elementos locais até que possa substitui-los. Esse processo, além
de dilacerar o cotidiano, tem alterado a forma como grupos e sujeitos sociais pensam
e significam seus patrimonios alimentares.

A globalizacdo alimentar € a evidéncia do imperativo do sistema de mercado:
comida como consumo. Revela também a forca das redes e dos grupos corporativos
(industrias produtoras de alimento) na transformacdo das culturas alimentares —
especialmente em regides metropolitanas —, que alcangcam desde as mudancas no
campo, com a producdo moderna de alimentos, até as paisagens urbanas, com
estabelecimentos de alimentacao e suas tendéncias neoliberais advindas do processo
de financeirizagédo até mesmo de habitos alimentares.

Esse processo tem influenciado inclusive as no¢des de patrimonios alimentares
tanto no sentido pratico, quando sujeitos passam a nao reconhecer suas comidas e
culinarias ancestrais como partes de suas culturas, até o carater institucional legal,

quando se aprovam legislacbes que versam sobre a cultura alimentar local em
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discordancia com o contexto local porque as praticas alimentares também foram
modificadas. Tem se mostrado dificil romper com esse caminho porque até mesmo as
forcas de resisténcia, tais como cooperativas ou a producdo de alimentos via
agricultura familiar, ndo recebem o significativo respaldo de investimentos do Estado
— visto que, ao invés de ser um poder regulador, se mostra com as politicas publicas
como parte estruturante do mercado alimento-commaodity.

As grandes multinacionais da industria do alimento se unem a estratégias de
transformacdes via industria cultural e se tornam téo fortes e potentes que, ao se
entender a forca da resisténcia e do contradiscurso hegeménico, tém se alinhado no
sentido de incorporar e até mesmo patrocinar as vozes e os discursos dissidentes
para que eles sejam parte de suas organizacdes e ndo pontos capazes de romper
com estruturas ja orquestradas.

A principio, observamos uma mudanca estrutural consideravel nas formas de
comer em cidades médias e principalmente em cidades grandes. Apesar de os
principais debates sobre isso terem um viés mais econdmico e dizerem mais sobre as
redes técnicas, conforme afirmam Nuitzenadel e Trentman, os alimentos sempre

estiveram relacionados com essa discussao:

Os mercados alimentares foram o0s primeiros a tornar-se
mundialmente integrados, ligando areas e culturas distintas do mundo.
N&o houve area em que as interacdes entre a troca global e praticas
locais tenham sido t&o discerniveis como nas culturas alimentares em
mudanca. [...] O consumo de alimentos desempenha um papel crucial
na construcdo das identidades locais e nacionais e no
autoconhecimento em mudancga dos grupos sociais, dos emigrantes e
das comunidades étnicas (2008, p. 1).

Os autores afirmam ainda que o papel da alimentacdo, bem como das
identidades vinculadas a ela, muitas vezes foi marginalizado ou suprimido por leituras
hegemonicas que priorizaram o papel das comunicagbes e do setor financeiro
conectado por redes digitais.

Apesar de nao existir um consenso sobre o inicio desse processo de
globalizagéo — alguns consideram as grandes navegagfes como marco e outros a

consolidagéo dos meios técnicos e informacionais —, dialogaremos novamente com
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Santos (2002, p. 17) quando o autor afirma que “o local é cada vez mais o outro lado
do global” e o “global é cada vez mais o outro lado do local’.

A globalizagdo se configura sob a forma do que o autor chama de “localismo
globalizado” (paises centrais) e de “globalismo localizado” (paises periféricos). Ao
analisarmos o papel da rede de restaurantes globais e sua influéncia nas culturas
alimentares locais, € provavel que observaremos tentativas de resisténcia e de
dominio dos paises centrais sobre os paises periféricos. Sobre essas duas formas,
Santos afirma ainda que “A primeira forma corresponde ao processo pelo qual
determinado fenébmeno local, oriundo dos paises centrais, se globaliza. A segunda
forma diz respeito aos efeitos, em geral desestruturantes, produzidos no local pela
globalizagéo hegemonica” (2002, p. 71).

No campo da alimentacéo, fazem parte da revisdo bibliografica autores como
Poulain (2005, p. 224), que faz uma afirmagao emblematica: “comer € incorporar um
territério”. Esse vinculo entre as relagdes de alimentagado e os territorios interessa
bastante a esta pesquisa.

Tais contribuicbes dialogam ainda com Souza (1957), que declara ser uma
verdade inconteste que ndo somente grupos étnicos, mas também certas nacoes e
paises, sdo definidos ou, se quiserem, parcialmente definidos, por sua alimentacéo
corrente. O autor destaca ainda que “[...] por certas e determinadas iguarias
preponderantes na alimentacao de suas gentes ou caracteristicas de suas cozinhas.
Sabem todos quem s&o os comedores de pao, os bebedores de cerveja, o0s
comedores de arroz e os bebedores de cha ou de mate” (SOUZA, 1957, p. 12-13).

Ainda sobre essa tematica em estudos geograficos, Claval assinalou:

Alimentar-se, beber e comer: ndo ha terreno de analise mais
fascinante para os gedégrafos. As relacdes ecoldgicas dos homens
com seu ambiente exprimem-se diretamente nos consumos
alimentares: os gréos, os legumes, as frutas, a carne e os laticinios
vém de terras cultivadas ou de pastagens; a colheita traz os
cogumelos e certas plantas utilizadas para aromatizar a cozinha; o
peixe e a caca resultam da apropriacdo efetuada na fauna natural
(1999, p. 255).

Nas possibilidades exibidas, fica registrado que o comer e o beber possuem

vinculos espaciais que carecem de investigacdes. Quando Claval cita a rela¢do entre
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os alimentos e a apropriacdo da natureza e, em seguida, acrescenta particularidades
da cozinha, verificamos claramente que o espaco geografico pode ser e tem sido
explicado a partir do paladar. O trecho em questdo serve ainda como um convite a
pesquisadores que se interessam pela teméatica.

Na linha de aproximacéo entre comida e cultura, além de Claval, pesquisadores
de outras areas do conhecimento, tais como Historia, Sociologia e Antropologia,
igualmente tém construido contribuicdes primorosas acerca da relevancia cultural,
politica e social dos alimentos e dos sistemas que os cercam — sendo possivel avancar
ainda com a dimensao territorial em futuras analises. Este pode ser um dos papéis e
contribuicbes da Geografia aos estudos alimentares: a analise dos fenémenos
espaciais das mudancas na alimentacdo no mundo moderno.

Montanari (20019) salienta que “bem mais do que a palavra, a comida auxilia
na intermediacdo entre culturas diferentes, abrindo os sistemas culinarios a todas as
formas de invengdes, cruzamentos e contaminacdes” (2009, p. 11). Nesse sentido, o
autor alerta sobre as possibilidades de didlogos entre culturas por meio da
alimentacdo, mas também de problemas como contaminacdes e afins. Essa
ampliacdo das nocdes acerca dos alimentos e da possibilidade de considerar a
cozinha até mesmo como uma linguagem, proposta por Montanari (2009), pode
auxiliar na compreenséao dos sujeitos e de suas identidades territoriais.

Esses dados iniciais nos motivaram a estudar essa cidade, pois nela se
expressa e avanca o fendmeno da globalizagdo — com impactos significativos nas
formas de comer. Dentro do contexto metropolitano em Goiania e regido, nota-se a
efetivacdo de um festival gastrondémico que acontece sazonalmente e que se baseia
na mercantilizacéo da cultura alimentar italiana.

Cabe destacar que Nova Veneza possui relagdo com a imigracao italiana, ja
gue uma parte da cultura e da formacao da cidade remonta ao periodo da migracdo
italiana em Goias. Esse componente identitario, aliado a estratégias de marketing, fez
com que a cidade estruturasse um dos festivais gastronémicos italianos com maior
recepcao de turistas no Brasil.

Isso evidencia que inclusive 0s aspectos culturais e identitarios de pequenos
grupos, sobretudo os vinculados a alimentacéo, também podem se transformar em

dinheiro ou em barganhas por poder — quando impulsionados com estratégias
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politicas e financeiras. Essas evidéncias na regido metropolitana selecionada para
estudo demonstram as varias facetas que a globalizacdo e a alimentacdo podem
representar no espago e ainda as conexdes possiveis entre territorios mediados pelo
meio técnico-cientifico-informacional e as alteragdes nas formas de comer.

A problematizacao exposta questiona o apelo de aspectos culturais envoltos na
alimentacdo como possibilidade de espetacularizacdo de uma cidade (como no caso
de Nova Veneza) — como afirma Debord (1997), o espetaculo € uma condi¢céo sine
gua non para a existéncia e a reproducao das sociedades regidas pelo mercado. Esse
autor foi importante também para dar suporte tedrico a metodologia de deriva para o
trabalho de campo. Os trabalhos de campo contaram ainda com entrevistas e
realizacdo de fotografias para registro de estabelecimentos de alimentacdo e suas
respectivas toponimias modernas.

Para o mapeamento da alimentacdo enquanto patriménio, analisamos trés
situacdes bastante peculiares e que ocorrem na RMG: 1) pit-dogs da cidade foram os
primeiros alimentos a reivindicar a patrimonializagédo; 2) os festivais gastronémicos
mais antigos e com mais edicdes na RMG sao de comida japonesa e italiana —
selecionamos o festival de Nova Veneza para discutir problemas relacionados a
invencéao das tradicdes; 3) a Indicacdo Geogréfica da Regido do Cara (Polvilho) em
Bela Vista de Goias. Esse ultimo caso é selecionado para mapear as possibilidades
de resisténcia e de fortalecimento dos territérios frente aos atuais e novos desafios da
globalizagéo.

Cabe mencionar, ainda, que a moderniza¢do da agricultura, a globalizacao e
0s habitos alimentares, bem como as estratégias de territorializacdo de empresas
multinacionais com foco na reconstrucao das culinarias locais via industria cultural a
partir da abordagem critica da geografia cultural, sdo chaves importantes para se

estudar o problema levantado.
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CAPITULO 1

PERSPECTIVAS EM DISPUTA NA MODERNIZACAO DA AGRICULTURA GOIANA:

como esperar a diversidade investindo em monocultura?

“Toda interpretacéo tem um conteudo politico.”
Milton Santos
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dominio da producdo de alimentos é uma importante ferramenta do

exercicio de poder em nosso tempo. Tanto do poder simbdlico quanto do

poder material. Essa centralidade possui varios pontos e possibilidades de

interpretagdo, primeiramente porque comer é uma necessidade basica de
qualquer ser vivo. Depois, porque quem domina a producgao de alimentos possui uma
forte influéncia na geopolitica das sociedades. Dessa maneira, as discussdes em
torno dos e sobre os alimentos podem ser bastante melhoradas sob a perspectiva
geografica.

A importancia dos alimentos tanto para a manutencéo da vida quanto para a
expressdo da cultura de um povo fez com que as mudancgas em torno das culturas
alimentares afetassem significativamente a sociedade. Diversos momentos da historia
estiveram relacionados com as mudancas recentes na alimentacdo, dentre eles
destacamos o processo de industrializagdo, modernizagdo e globalizacdo. Esses
movimentos caminharam junto com a intensificagado do processo de urbanizacdo em
diferentes partes do mundo. Quanto mais as cidades crescem, maiores Sao 0S
desafios de alimentar muitas pessoas que passam a residir em areas especificas e
muitas vezes de forma aglomerada.

Mesmo quando ndo se consegue desenvolver uma consciéncia acerca da
amplitude sobre o debate quanto a producdo ou ao consumo de alimentos, esse tema
preenche uma parte significativa do cotidiano. A todo tempo nos esbarramos com
palavras ou conceitos como: agrotoxicos, industria dos alimentos, ragcdo humana,
alimentos rapidos, enlatados, direto do pé, agroecologia, disputa de chefes, comida
de verdade, comida de mentira, comida forte, comida fraca, comida de longe, comida
de perto, comida de rico, comida de pobre, comida crua, alimento afrodisiaco, comida
remosa, comilanca de festas, prato vazio, comida que engorda, comida que
emagrece, entre tantas outras.

Essa chuva de palavras mostra algumas formas de os alimentos se fazerem
presentes em nosso cotidiano. A ampla diversidade de palavras que utilizamos para
remeter ao que comemos evidencia que essa €, também, uma disputa de narrativas
e de discursos. Como ponderou Foucault (1999, p. 186), “Pela estrutura, aquilo que a

representacéo fornece confusamente e na forma da simultaneidade acha-se assim
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analisado e oferecido ao desdobramento linear da linguagem”. Nesse momento, o
autor questionou a forma de classificacdo da historia natural, mas podemos fazer um
paralelo com as formas de classificar os discursos em outros contextos. Portanto,
identificar e refletir sobre a forma como nomeamos as coisas que comemos também
€ um modo de interpretar o espago da comida em nossas vidas.

Nesse emaranhado de situacfes, € preciso reconhecer que néo existe apenas
uma forma de ver a comida e os alimentos. Ao contrério disso, cada sociedade lida
com e seleciona de forma bastante especifica o que come e o que despreza. Moram
nos alimentos todas as questdes de classe. Pelas cidades brasileiras, observamos
tanto a escassez total de alimentos e situacbes de fome quanto a chegada de
restaurantes muito sofisticados, com a espetacularizacdo de uma refeicdo. Em uma
mesma cidade, existem pessoas que passam pelas duas situacdes, as vezes até no
mesmo bairro ou na mesma rua.

A dialética e as contradices do capital (KOPNIN, 1978; MESZAROS, 2011) e
as contradi¢cées (SANTOS, 1978) de uma sociedade que bate recordes de producéo
de alimentos e de fome em um mesmo momento historico precisam ser visitadas para
se compreender como esse espaco tem se organizado e a partir de que ldgicas. Cabe,
portanto, destacar alguns elementos importantes para que se faca um debate
qualificado sobre as disputas em torno da alimentacéo, disputas essas que se fazem
presentes em varias vertentes: disputas de narrativas, disputas por territorios
produtivos, por tecnologia, investimentos e principalmente pelo tipo de producao de
alimentos que se almeja. Os dois polos que mais antagonizam nesse debate sao a
producgdo para exportacdo versus a producao para consumo interno.

No curso deste capitulo’, pretendemos destacar a importancia da diversidade
da producao alimenticia, uma pauta que ndo tem sido muito lembrada por quem ocupa
espacos com maior poder de decisdo em Orgaos oficiais centrais e que costuma ter
peso relevante na construgdo de uma cultura alimentar. Duas perguntas iniciais nos
acompanhardo nesse debate inicial: que tipo de producdo alimenticia tem sido

incentivada em Goias? Nossa producdo e nosso consumo de alimentos caminham

7 Parte das discussOes apresentadas neste capitulo foram publicadas na Revista Franco-Brasileira de
Geografia (CONFINS), com o titulo: “Producéo de Alimentos em Goias: impasses entre commodities,
agricultura de base camponesa e a globalizacdo dos habitos alimentares”, v. 48, on-line, 2020.
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para valorizar a diversificacdo ou a homogeneizacdo? Essas perguntas nos auxiliardo
na compreensdo dos rumos que temos tomado e, principalmente, na percepc¢éo dos

elementos que tém ancorado nossa cultura alimentar.

1.1 O contexto

O tema alimentacdo recebeu atencao dos estudos geogréficos em diferentes
abordagens e correntes teérico-metodoldgicas. Aqui nos interessa ndo apenas pensar
a producdo e a distribuicdo dos alimentos, mas também compreender a cultura
alimentar e a constante transformacdo dos habitos alimentares que dependem
diretamente de diferentes momentos e contextos histdricos e sociais do Brasil.

Associado a esse debate, ndo se pode esquecer o0 processo de urbanizacao e
industrializacdo, sobretudo a partir da década de 1970, que, somado ao pacote da
Revolucdo Verde e a modernizacdo agricola, contribuiram sobremaneira para a
expropriacdo do sujeito do campo no Brasil. Diante disso, pensar a agricultura
atualmente e a producdo dos alimentos que vao para as mesas dos brasileiros
perpassa também as médias e grandes cidades e suas regides metropolitanas.

De acordo com as Nacfes Unidas, a porcentagem da populacdo que vive em
cidades vem crescendo global e historicamente. Em 1975, apenas cerca de 39% da
populacdo mundial viviam em centros urbanos. Em 2000, essa porcentagem saltou
para 50%, e a previsdo é chegar a 63% em 2025. Mas esse aumento populacional
nao ocorre de forma proporcional entre os continentes. Segundo Giddens (2005),
ainda em 2025, o leste e o sul da Asia abrigardo metade da populacdo mundial. E
previsto ainda que tanto as populacdes urbanas da Africa quanto da América do Sul
serdo maiores do que a europeia. Isso demonstra novos desafios para producéo e
também circulacdo de alimentos nas proximas décadas.

Goody (1982) e Capatti (1989) notaram que 0s recentes processos de
transformacao da sociedade vao além do processo de urbanizacéo, pois séo forjados
no bojo da modernizacéo e suas contradi¢cdes. Por esse motivo, alimentar a populacao
vai muito além do desafio posto a producéo, ja que é preciso considerar também os
desafios e as contradigbes de nosso tempo.

Produzir alimentos, ou qualquer outra coisa na sociedade moderna, globalizada

e conectada por redes, requer considerar, por exemplo, que os alimentos também se
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transformaram em commodities e, portanto, mesmo sendo algo primordial na vida
humana, também estéo sujeitos as variacdes e disputas do capital. Pontuamos aqui o
capital como sistema ideoldgico e financeiro, como sinalizam Berman (1986) e
Castilho (2017), ou os aspectos simbodlicos que circunscrevem qualquer producéo
capitalista, conforme Giddens (1991).

Essas transformacdes resultam em novos modos de vida tanto pela
industrializagdo quanto pelo incremento de redes técnicas e pelo avang¢o do processo
de globalizac&o. Esses novos elementos empurram o sujeito urbano para um ritmo de
vida mais acelerado e, portanto, com menos tempo para pensar em sua alimentacao.
O aumento das jornadas de trabalho e do tempo gasto no transporte até o trabalho,
tipico das grandes cidades, faz com que parte significativa da populacdo coma mais
fora do que dentro de casa. Assim, aumenta-se também o consumo de
industrializados.

Por essas razdes, nos ultimos quarenta anos a forma de se produzir e consumir
alimentos se alterou significativamente, conforme estudaram Cascudo (2011) e
Menezes (2013), sendo essas mudancas, inclusive, mais rapidas na modernidade do
gue em outros momentos pré-industriais. Essa aceleracdo se deve aos novos
formatos da modernizacdo e do capitalismo em estagio avancado (APPADURAI,
1996).

Essas mudancgas recentes foram promovidas por tecnologias mais abruptas e
com maior potencial de transformacdes radicais — seja com 0 incremento de
tecnologia no campo ou na distribuicdo desigual de alimentos nas cidades. Nota-se,
principalmente, o deslocamento de parte das funcBes de producédo, conservacéo e
preparo dos alimentos do ambito doméstico e artesanal para as industrias e,
concretamente, para as estruturas industriais e capitalistas de producdo e consumo
(PINARD, 1988).

O estado de Goids esta bastante inserido no contexto do agronegdcio e,
portanto, nas transformacgdes do campo que se relacionam com essa mudanca de
perspectiva de producéo tanto de alimentos quanto de ra¢des para animais. Por aqui
se produz em maior quantidade para exportar e em menor quantidade para se

consumir localmente. Porém, € equivocado se pensar que esses dois polos (alimento
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para exportacdo e comida para a mesa dos brasileiros) estao disputando espaco em
equidade de recursos ou mesmo de areas produtivas (PELA; MENDONGCA, 2010).

Para exemplificar essa situacdo, alguns dados bastantes simples, mas
alarmantes, demonstram o caminho que estamos seguindo. Uma interpretacao
desses dados revela também o tipo de sociedade e o tipo de relagcdo com os alimentos
gue estamos construindo. No Brasil, tem mais boi do que gente. E em Goias esse
cenario € ainda mais desproporcional.

Segundo estimativas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o
Brasil tinha no ano de 2020 cerca de 218.190.768 cabecas de gado (2020), o maior
rebanho bovino do mundo, 14,3% do total mundial. Em segundo lugar, a india possuia
no mesmo ano cerca de 190 milhdes de cabecas. H& de se considerar um ponto
importante sobre o segundo maior rebanho do mundo. No sistema de castas, segundo
a tradicao hindu, bastante representativa na sociedade indiana, a vaca é considerada
mais “pura” até do que os bramanes (individuos pertencentes a casta mais elevada,
dos sacerdotes) — por isso circulam de forma livre por varias cidades, além de terem
o leite e a urina utilizados em alguns rituais.

Mesmo em uma sociedade que entende a vaca como algo “sagrado”, por conta
da alta demanda do mercado global, a demanda por leite, carne e seus derivados
também a coloca como commodity® agricola. O termo também faz referéncia ao que
nao é diferenciado de acordo com quem o produziu ou que nao se diferencia por sua
origem. Uma outra forte caracteristica que identifica as commodities é que seu preco
tende a ser uniformemente determinado pela oferta e procura internacionais.

Em Goias, o boi esta longe de ser visto como algo atrelado a alguma matriz
religiosa representativa para o povo. O que existe € um apelo midiatico, politico,
cultural e econémico que visa tornar a carne algo protagonista nas refeicoes e,
inclusive, com a forte exaltacdo dos churrascos como traco fundamental da cultura
propagandeada para o exterior. Mesmo com esse expressivo apelo cultural e midiatico
para o consumo interno de carne, seria muito dificil compreender, racionalmente, os

dados compilados que indicam o quantitativo de rebanho na producéo do territério.

8 Commodities — ou commaodity, no singular — é uma expresséo do inglés frequentemente utilizada no
cenario econdmico para fazer referéncia a algum bem ou produto de origem primaria comercializado
nas bolsas de valores em diferentes partes do mundo e que possui um grande valor comercial e
estratégico.
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O Instituto Mauro Borges (IMB) aponta que o rebanho bovino goiano atingiu a
marca historica de 22,8 milhdes de cabecas de gado em 2016 — até esse momento o
namero era o maior j4 registrado desde 1974, quando o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica iniciou a Pesquisa da Pecuéaria Municipal (PPM). Isso significa
trés vezes mais gado do que gente. De acordo com as estimativas do IBGE (2017),
Goias possuia cerca de 6,7 milhdes de habitantes.

Apesar de esse numero ja ser alarmante de ser compreendido, em 2019 o
instituto de pesquisa registrou outro recorde: Goids se tornou o segundo maior
rebanho do pais, com 23,62 milhdes de cabecas, ficando atras apenas do Mato

Grosso, com 32,70 milhdes de cabecas.

1.2 A producdao de alimentos em Goias: monocultura como caminho

O territorio goiano tem sido utilizado para a producdo de alimentos ha muitos
anos. A producdo moderna teve inicio logo ap6s o periodo da mineracao, que, depois
do momento de apice, em 1750, teve a explora¢éo do ouro diminuida, o que ocasionou
até o abandono de alguns povoados goianos.

A economia goiana dos séculos XVIII e XIX passa a ter fortes relacdes com as
atividades ligadas a agricultura e a pecuaria. Ao longo desse processo, os moldes
modernos da economia demonstraram que o territdrio goiano nao iria ser utilizado
somente para producdo de alimentos para 0s povos, mas também para a producao
de alimentos para animais. Essa mudanca de direcionamento ndo é simples, pois
requer um uso cada vez mais intenso do solo e de outros recursos naturais.

O uso do territorio para producao de alimentos, seja de forma mais ou menos
intensa, ganhou novos contornos sobretudo a partir do periodo pds-guerra, momento
em que se verificaram os principais esfor¢os para a modernizacdo da base técnica
agricola no Brasil.

Notou-se nesse periodo um crescimento extensivo da producdo, marcada
especialmente pela incorporagéo de 6.356 hectares (1930 e 1950) na producao, de
9.617 hectares (entre 1950 e 1960) e mais de 5.272 hectares (na década de 1960),
além de importagBes de tratores e fertilizantes, que pressionaram o aumento na

produtividade agricola (2001).
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Ainda que houvesse questionamentos acerca dessa necessidade ou ndo de se
intensificar o uso do territério para producdes especificas — seja para uso interno ou
para exportacao —, tais reflexdes ndo chegaram a pressionar um real projeto de uso
racional e melhor compartilhado do territério.

Isso porque, mesmo que a selecdo de producdes e de parcelas do territorio
comecasse a dar sinais de distorcdes ou disparidades, a demanda econdmica
momentanea de producbes especificas comecou a ser um fator primordial na
definicdo das regras que seriam utilizadas nas préximas décadas.

E importante destacar esses momentos de aumento de produtividade porque,
ao contrario do que possa parecer, o aumento na producdo de alimentos nunca
resolveu os problemas da alimentacao no pais, sejam eles da fome, da obesidade ou
da qualidade do que € produzido. Percebe-se, portanto, que o que se inicia como um
projeto de acdo estatal de priorizacdo da monocultura se torna pouco a pouco um
traco também das paisagens, das formas de se viver e se constituir uma visdo de
mundo. O alimento, a cada nova estrutura de politica publica, € visto como um produto,
e a lucratividade como principal finalidade.

O conceito de agronegoécio passa a representar as complexas relacdes
existentes no sistema agrario brasileiro. Acerca do conceito em si, uma das primeiras
formulacbes veio do agribusiness de Davis e Goldberg (1957), os quais
compreendiam um complexo de agricultura, industrias, mercado e financas. Muito
comumente esse termo € utilizado para tratar das relagdes entre territério, producéo
e economia. Poucas vezes tal conceito incorpora elementos da cultura local, mas sim
uma propaganda do agronegdcio e suas ramificacfes. Nota-se que o campo passa a
ser visto também como um territério das financas a servico da especulacédo e da
exportacao (HAMILTON, 2016).

Por meio do discurso e das praticas de manipulacdo desses territdorios,
representantes do grande setor agricola tém conseguido promover um discurso de
poder e de transformacdo da politica institucional em acdes a seu favor, como
observou Porto (2014) sobre a perspectiva da analise do poder e da producéo de
“verdades”. E importante demarcar que a industria, ou o fenémeno econémico-cultural

gue estamos sinalizando, ndo promove apenas um modo de produzir no campo, mas
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também uma forma de expressar de forma bastante objetiva uma construcao de
narrativas sobre a sociedade moderna.

Para que esse contexto ndo pareca abstrato, detalhamos: o agronegdcio
projeta na populagéo de todas as idades niveis de escolarizagdo e renda, um projeto
e um modo de se viver. Essa projecao vem dos discursos e se materializa em praticas
sociais em diferentes espacos. O universo simbdlico desses discursos e praticas
perpassa a alimentagéo e alcanga as vestimentas, as musicas, o sonho da “casa no
campo” e a constru¢cado de um ideal de trabalho e de esforgo dentro de uma ideologia
de progresso.

Por isso, afirmamos que é possivel que o maior produto do agronegdécio néao
seja exatamente 0s grdos ou as carnes, mas sim sua influéncia simbdlica e a
construcdo de uma industria cultural brasileira em torno do “agro”. Ano apds ano,
sobretudo a partir dos anos 2000, o Escritério Central de Arrecadacéo e Distribuicédo
(ECAD) e as plataformas digitais de musicas reafirmam: o sertanejo e suas derivacdes
sdo o ritmo mais popular no Brasil. Esse dado movimenta toda uma estrutura
estratégica e mercadoldgica, que vai dos shows (com cachés milionarios e acimulos
bilionarios) a influéncia e aos patrocinios das midias tradicionais, passando por todo
o universo digital. Entre 2016 e 2018, o sertanejo foi responsavel por 56% de todos 0s
eventos musicais realizados no pais®.

As identidades rurais e seus capitais simbdlicos sao frequentemente utilizados
para se vender uma infinidade de subprodutos, muito além do que se produz no
campo, tais como: caminhonetes, fazendas, tecnologia, shows sertanejos, vestuarios,
alimentos diversos, incluindo linhas gourmet, entre outros. A forca desse capital
simbdlico é pouco observada, pois seus dados sao dificeis de serem mapeados por
estarem entremeados em uma variedade quase infinita da vida social e cultural do
povo brasileiro, com forca peculiar no territorio goiano.

Gostariamos de acrescentar a esta andlise do discurso e do poder que ele
possui também a capacidade de promover e fortalecer uma cultura com forte
aderéncia a construcdo de identidades hegemoénicas. Ainda de acordo com Foucault,

0 poder que ndo se encontra somente nas instancias superiores da censura, “[o poder]

° Disponivel em: https://www4.ecad.org.br/noticias/ecad-comprova-sertanejo-e-o-ritmo-mais-ouvido-
no-brasil/. Acesso em: 4 jan. 2019.


https://www4.ecad.org.br/noticias/ecad-comprova-sertanejo-e-o-ritmo-mais-ouvido-no-brasil/
https://www4.ecad.org.br/noticias/ecad-comprova-sertanejo-e-o-ritmo-mais-ouvido-no-brasil/
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penetra muito profundamente, muito sutiimente em toda a trama da sociedade”
(FOUCAULT, 1978, p. 71). Dessa forma, os discursos do agronegocio contam com o
apoio da grande midia, da industria do entretenimento musical e audiovisual, e, em
outra instancia, consegue influenciar até mesmo o setor educacional federal.

N&o é raro verificar polos do Instituto Federal de Educacédo, para citar um
exemplo, com cursos técnicos e superiores voltados ao atendimento da modernizagéo
do campo. Isso sO foi possivel recentemente por conta desse aproveitamento do
imaginario de “Goias como estado do campo” e, portanto, propicio ao agronegdcio.
Isso se da como se essa imagem fosse “natural” e ndo construida. Trata-se, portanto,
de um sistema orquestrado de producado alimentar que consegue influenciar e que
muitas vezes se esforca para subalternizar diversas instituicdes e diversos poderes
por onde se instala.

Outros autores que estudaram o conceito de agronegécio incorporam algumas
dimensdes e perspectivas. Para Gasques et al. (2004, p. 8), o agronegdcio é visto
como a cadeia produtiva que envolve desde a fabricagcéo de insumos, a produgéo nos
estabelecimentos agropecuarios, sua transformacao, chegando até o consumo. Essa
cadeia incorpora todos os servicos de apoio, desde pesquisas e assisténcias técnicas,
bem como processamentos, transporte, comercializacédo, distribuidores, bolsas de
valores, até o consumidor final.

Voltamos a destacar que, de tdo naturalizada, a dimensdo da producdo de
cultura e valores sociais por meio da cultura agricola as vezes nem é notada ou citada
como parte importante desse jogo econémico e estratégico. Para Fernandes e Welch
(2008), é importante mencionar que o agronegoécio forma um modelo controlado por
corporacdes transnacionais que trabalham com uma ou mais commodities e atuam
em outros setores da economia. Esse aspecto fornece alguns direcionamentos ao que

projetamos como discussdes deste capitulo.

1.3 O uso do territorio: visées de mundo em disputa
As visbes de mundo influenciam o planejamento e a materializagao das acoes.
Entendemos por visdo de mundo o aparato técnico, politico e ideoldgico, convertido

em acdes materiais, e que transformou e tem transformado o territério goiano em um
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potencial agroexportador. Por conta dessa priorizacéo, o financiamento de politicas
publicas que garantem a diversidade dos alimentos fica em segundo plano.

No lugar de compreender o Cerrado como bioma diverso e rico, inclusive em
alimentos, tem sido substituido e sobreposto também por monoculturas ou para
pastagem. Dessa forma, parte do que poderia ser entendido como alimento nem
sequer seria conhecido pela maioria da populacao.

Com essas diretrizes, passamos entdo a enfrentar varios outros problemas e
questdes, entre eles problemas relacionados a soberania e a concentracdo de renda
e uma distorcao entre o que de fato é alimento e o que é produto alimenticio, ou seja,
o alimento visto como moeda.

As grandes produgdes e monoculturas normalmente sdo subsidiadas pelo
Estado e conseguem promover didlogos com os poderes hegeménicos. Além do
financiamento, contam com certo respaldo institucional nos trés poderes e na
imprensa. Tais producdes tém resistido ao tempo e, assim, passam a ressignificar, via
economia e acdes politico-institucionais, até mesmo as visdes de mundo e as
identidades atreladas a determinados territorios.

Isso significa que, de tdo frequente, e em recorréncia intensificada desde a
década de 1970, a monocultura segue com tendéncia vista por alguns setores como
inerente ao territdrio goiano. Essa visao é favorecida por campanhas televisivas que
objetivam aproximar o consumidor do produtor rural, apontando apenas os beneficios
da tecnologia no campo e tentando relacionar o cotidiano de pessoas em qualquer
parte do Brasil com a “modernidade” de uma possivel industria rica. Ela ndo aponta
informacBes fundamentais acerca da reducdo de culturas alimentares locais
promovidas por essa mesma industria, tal como ponderam Santos, Silva e Maciel
(SANTOS; SILVA; MACIEL, 2019).

A propaganda institucional do estado de Goias projeta justamente uma imagem
de “terra do agronegécio”, com forte apelo para festividades relacionadas a esse tema,
gue recebem muito mais incentivos do que alimentos de uma identidade cerradeira,
que pouco a pouco passa a figurar como um “museu biolégico”. Utilizamos o termo
museu para demarcar que parte consideravel da fitofisionomia do Cerrado tem sido
entendida como conteudo de livros, aulas e acervo de pesquisadores, ja que na

paisagem tem sido substituida gradativamente.
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Para exemplificar os investimentos estatais, bem como o espaco ha midia e 0
tipo de comercializacdo, elaboramos o quadro comparativo entre Agronegécio e

Alimentos Tradicionais do Cerrado na Figura 1.

Figura 1 - Diferenca no suporte ao Agronegocio e aos Alimentos Tradicionais do Cerrado

Alimentos tradicionais do Cerrado

Suporte do Estado Pequeno ou inexistente suporte do Estado
(Muitos Incentivos Fiscais e financiamentos especificos) (Geralmente s3o produzidos por agricultura de base camponesa)

Suporte Tecnoldgico Baixo ou nulo investimento tecnolégico

(Institutos Federais, centros tecnoldgicos nacionais e internacionais) (Como n3o se volta ac mercado, geralmente s3o produzidos de forma artesanal)

Apelo midiético Baixa visibilidade midistica

(Propagandas em grandes e pequenas redes de midia) (N&o estdo presentes em granes canais midiaticos e quando aparecem sfio vistos
: como “exdticos”)

Voltado para exportacdoc

Consumo local ou setorizado

(Monoculturas voltados principalmente ac mercado externo)

(Apropriado por algumas redes de sorvetes ou de alimentos naturais e de
consumo local nem sempre comercializado)

Organizagdo: Sena (2021).

A visibilidade dos produtos do agronegdcio ou a invisibilidade ou percepcédo dos
alimentos tradicionais do Cerrado no cotidiano precisam ser compreendidas ao se
analisar diversos niveis e escalas. Inicia-se com o interesse de investimento estatal
na producéo e na visibilidade de cada uma dessas producdes, visto que, enquanto o
Agronegocio tende a ter suportes fiscais e financiamentos, os alimentos tipicos do
Cerrado em sua maioria sdo produzidos e comercializados pela agricultura familiar e
em feiras especializadas, ou pequenas redes de alimentos naturais ou de sorvetes.

Isso ressoa ainda na discrepancia no uso de tecnologias e por fim na
visibilidade midiatica, que constr6i memorias e simbolos nos alimentos para
exportacdo como se eles fizessem parte do consumo cotidiano da maioria da
populagao.

Todo esse suporte em um tempo prolongado vai causando a sensacao de
“naturalizagéo” tanto do discurso quanto das praticas comerciais do Agronegdcio,
levando-nos a falsa sensacédo de que sao parte do cotidiano e, depois, da vida
alimentar do povo goiano e brasileiro, quando, na realidade, parte de sua producao é
inclusive para alimentar animais, como ficara melhor evidenciado na exibicdo dos

mapas de producao deste capitulo.
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No cenario nacional, tantos investimentos acabaram gerando o
reconhecimento de Goias principalmente pela producdo voltada ao complexo soja,
carnes e cana-de-agucar. Quanto ao recorte espacial dessas producdes, destaca-se
a regiao sudoeste goiana, que apresenta alta produgéo com foco na agroexportacao
dos produtos mencionados anteriormente.

De acordo com os dados do PIB Municipal (2015), o municipio de Rio Verde,
pertencente a essa microrregido, possuia o terceiro maior Valor Adicionado
Agropecuario do Brasil. O Instituto Mauro Borges apresentou no ano de 2016 que o
estado de Goias foi o segundo maior produtor de sorgo, de tomate e de cana-de-
acucar, o terceiro maior produtor de milho, e o quarto maior produtor de soja do pais,
segundo dados da PAM (2017). As Figuras 2 e 3 demonstram a espacializacao da

producédo de soja e milho em Goiés.



Figura 2 - Producéo de soja em Goias, 2017
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Figura 3 - Producédo de milho em Goiés, 2017
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As Figuras 2 e 3 sdo bastante representativas do impacto espacial das

produgbes de monoculturas apresentadas, pois a soja e o milho ocupam n&do apenas

um tipo de producao majoritaria para exportacdo, mas um grande territério e areas de

Goias.
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Quando se observam os habitos alimentares em comparacdo com essas
grandes producdes, a soja hao é presente na culinaria brasileira de forma expressiva,
a ndo ser com nichos especificos de mercado, alguns deles (como o grande boom de
‘carne de soja’) surgem e sao impulsionados justamente para dar vazao a essa vasta
producdo, pensada inicialmente para alimentacéo animal.

O milho, que é bastante consumido e presente na culinaria brasileira e,
especialmente, na culinaria goiana — como preparacfes como pamonha, curau,
canijica, entre outras, normalmente pratos tipicos produzidos com milho verde ou milho
doce, uma das tantas variac6es do milho —, difere do milho amplamente plantado para
exportacdo. Inclusive, o milho verde, utilizado na pamonha, chegou a sumir varias
vezes dos mercados devido ao foco em milho para exportagao.

Essa reducdo da diversidade, apesar do aumento da produ¢do, ndo é um
problema exclusivamente brasileiro, tem ocorrido no mundo® todo. Milano et al.
(2018) chegaram a catalogar, no livro A Arca do Gosto — Como criar 0 maior catalogo
de sabores do mundo: um patriménio para descobrir e salvar!!, uma lista que inclui
mais de 5.500 alimentos ameacados de extingdo em cerca de 150 paises, incluindo
muitos nas Américas. Eis um tema a ser abordado em outros capitulos de nossa
pesquisa.

Reforcamos que o que foi representado pelos mapas com dados de 2017,
apesar de ser um cenario que se repete ano apés ano, nao € algo fruto do acaso, mas
sim uma escolha anterior de investimentos e de destinacdo do uso do territério
(inicialmente com apoio estatal e, depois, com complementos do setor privado).
Apesar da abundancia de areas em Goias, 0S recursos e programas de investimentos
para culturas pautadas na diversidade ndo sao percebidos com a mesma frequéncia
e 0 mesmo volume, por isso a diversidade fica fragilizada.

Do ponto de vista espacial, haveria areas suficientes para serem destinadas a
monoculturas e a culturas diversas, porém os dados que apresentaremos a seguir

demonstram que a destinacdo e a porcentagem de estabelecimentos utilizados pela

10 Entrevista com Dan Saladino a BBC News Brasil. Disponivel em:
https://lwww.bbc.com/portuguese/articles/cd1065ryqn9o0. Acesso em: 8 fev. 2023.

11 Traducao livre do original: The Ark of Taste. How to Build the World's Largest Catalog of Flavors: A
Heritage to Discover and to Save, que chegou a ganhar uma versdo em portugués com traducéo e
editoracdo de Flora Misitano e Velia Lucidi.
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agricultura familiar sdo bem menores em termos espaciais. Outra situacdo pouco
mencionada € que ndo necessariamente a destinacdo de pequenos territorios a
agricultura familiar garantiria a diversificagao de culturas alimentares.

A manutencdo das culturas tipicas, ou até mesmo a destinagdo e o uso delas,
pela culinaria ou pelos povos precisa ser estimulada culturalmente. Além disso,
precisaria de maior eficacia e evidéncia em projetos de investimentos e de estimulo a
producdo e ao consumo. A produ¢do ndo sendo estimulada, o consumo também o
nao sera, pois se trata de acdes que precisam ser coordenadas.

De acordo com Campos e Silva (2017), o modelo econémico capitalista norteia
todo o sistema de producdo mundial, inclusive de alimentos. O campo brasileiro,
principalmente nas areas do Centro-Oeste do Brasil, apresenta uma agricultura
macicamente voltada para a producdo de grdos e biocombustiveis, orientados ao
mercado exportador. Diante desse cenario que se choca com a necessidade real do
povo brasileiro, nota-se um crescimento da producao de hortalicas e frutas nas franjas
das metrépoles, ja que tem aumentado a pressao por alimentos devido a proximidade
dos grandes centros urbanos e areas conurbadas.

1.4 Censo Agropecuério: dados, poder e disputa de narrativas

O Censo Agropecuario, principal e mais completa investigacdo estatistica e
territorial sobre a producéo agropecuaria do pais, justamente por sua relevancia e pelo
gue seus dados revelam, também tem seus dados utilizados na disputa por narrativas
com relagdo a producdo de alimentos. Por meio do mapeamento de informacgdes e
analise de dados, é possivel rapidamente identificar quem possui as maiores por¢des
de terra, investimentos e producéo de alimentos. Mirar nesses dados €, também, mirar
no problema de desigualdades e justica social brasileira.

De acordo com o boletim informativo do IBGE?, o Brasil comeca a organizar
os dados de sua producdo em 1920, antes mesmo da fundacédo do IBGE. Em 1936,
com a inauguracédo do 6rgéo, ele também se tornou o responséavel pela realizagdo dos

Censos do pais. De 1940 a 1970, os Censos Agropecuarios foram realizados em

12 Disponivel em: https://censoagro2017.ibge.gov.br/sobre-censo-agro-2017/censo-agro-2017-
apresentacao.html. Acesso em: 10 jun. 2020.


https://censoagro2017.ibge.gov.br/sobre-censo-agro-2017/censo-agro-2017-apresentacao.html
https://censoagro2017.ibge.gov.br/sobre-censo-agro-2017/censo-agro-2017-apresentacao.html
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décadas. A partir de 1970, tentou-se publica-los a cada cinco anos, ou seja: em 1975,
1980 e 1985. Em 1990, a periodicidade muda novamente, com a nao publicacdo dos
dados. O Censo Agropecuario volta a ser publicado somente em 1996. Depois disso,
apenas em 2006, e o ultimo em 2017.

Se considerarmos os dados do ultimo Censo Agropecuario, que, apesar de
incompleto quando comparado com outras pesquisas ja realizadas, foi 0 que se
publicou apds 11 anos de interrup¢do, notamos uma reducdo de 9,5% no nimero de
estabelecimentos classificados como de agricultura familiar, comparando com o Gltimo
Censo de 2006. Ou seja, nesse ponto especifico, estatisticamente, estamos reduzindo
as pequenas producdes e aumentando as producdes que ja eram grandes.

Ainda nessa argumentacao estatistica, pontuamos que, de acordo com a Lei n°
11.326, para ser classificado como agricultura familiar, o estabelecimento precisa ser
considerado de pequeno porte, ou seja, possuir até quatro modulos fiscais. Além
disso, é necessario ainda que metade da forca de trabalho seja familiar, e a atividade
agricola no estabelecimento deve compor, no minimo, metade da renda familiar. Por
fim, a politica publica dessa Lei exige ainda que o territério precisa ter gestao
estritamente familiar.

O Decreto n° 9.04/2017, que regulamentou a Lei n°® 11.326 com essas novas
camadas de exigéncias, fez com que, dos 4,6 milhdes de estabelecimentos de
pequeno porte que poderiam ser classificados como de agricultura familiar, apenas
3,9 milhdes conseguissem atender a todos 0s critérios.

A discrepancia entre o numero de propriedades e a porcentagem de areas em
hectares correspondente ndo se limita a uma discussdo numérica ou de extensao
territorial. E justamente nas menores propriedades onde se observam producées mais
diversas ou voltadas para o abastecimento da populacdo brasileira — tanto em redes
de supermercado quanto em feiras de bairro. Por essa razdo, a concentracdo de terras
e de investimentos tem sido vista como um fator que impede ou limita a producéao
desconcentrada e diversa de alimentos.

Mesmo diante da reducédo de estabelecimentos, a agricultura familiar continua
representando o maior quantitativo dos estabelecimentos agricolas (77%) do pais

(IBGE, 2017). A agricultura familiar €, também, o tipo de agricultura que mais emprega,
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quando comparado com a agricultura ndo familiar, justamente por ter um maior
guantitativo de estabelecimentos em uma estrutura menos centralizada.

O Censo Agropecuario de 2017 catalogou cerca de 5 milhdes de propriedades
rurais em todo o Brasil. Desse total, 77% dos estabelecimentos agricolas do pais
foram classificados como agricultura familiar. Em extenséo territorial, a agricultura
familiar ocupa cerca de 80,9 milhGes de hectares, apenas 23% da éarea total dos
estabelecimentos agropecuérios brasileiros, considerando as grandes e médias
propriedades.

Apesar da pequena ocupacao de territorio, a agricultura familiar empregava
mais de 10 milhdes de pessoas em setembro de 2017. Isso representa 67% do total
de pessoas ocupadas na agropecuaria. Cabe mencionar ainda que a agricultura
familiar foi apontada como responséavel por 23% do valor total da producdo dos
estabelecimentos agropecuarios.

Esses dados, que revelam as varias desigualdades do campo brasileiro, apesar
de emitidos por um 6rgéo oficial, como o IBGE, que em tese deveria estruturar sua
politica de estudos, pesquisas e divulgacao de resultados de forma independente, sao
uma forma de representacdo de poder. E o poder troca de figuras e de matrizes
ideoldgicas temporariamente.

A politizacdo dos dados do IBGE e de suas andlises dentro do campo dos
estudos agrarios ja foi estudada por Mitidiero Junior et al. (2017) quando os autores
analisam que, mesmo com a facilitagdo da digitalizacdo de dados de nosso tempo,
alguns dados simplesmente sofrem atrasos ou ndo sao prioridade, sobretudo os que
destacam o protagonismo da agricultura familiar.

N&o estamos, portanto, descredibilizando os dados que sdo emitidos pelos
orgaos oficiais, até porque utilizamos esses dados e sabemos que eles sdo uma
oportunidade impar de mapear e dialogar com um volume gigantesco de informacdes
sobre a producdo brasileira. Estamos, porém, alocando novas camadas de
complexidade a esses dados quando interpretados, pois mudancas de governo
promovem, também, uma mudanca em como os dados sdo coletados, com que
periodicidade e a partir de que prioridades.

Esse tema ndo surge nesta pesquisa, por iSso que a maioria das pesquisas

académicas tende a utilizar mais de uma fonte, ou a complexificar a interpretacéo de



dados com o entrelacamento de fontes, temporalidades e vieses. Os desafios em se
interpretar o Brasil e os dados do IBGE foi foco inclusive de uma publicacéo do proprio
instituto, com o livro publicado em 2021 intitulado O desafio de retratar o pais -
Entrevistas com os presidentes do IBGE no Periodo de 1985 a 2015, que narra 0s
desafios encontrados por dez presidentes do instituto.

Oliveira (2010) também acrescenta ponderacfes importantes no texto “Os
limites do Censo Agropecuario do IBGE”, no qual o autor delimita a necessidade de
um olhar cauteloso sobre os dados agrérios do Brasil, demonstrando até algumas
imprecisfes que precisam ser melhor explicitadas em estudos complementares.

Esse desafio ndo fica circunscrito a mudanca de direcionamentos do instituto
ao longo dos anos e das trocas de governo, pois esta presente também nas
repercussoes dos dados na imprensa e que acabam influenciando na estruturacao de

politicas publicas, como pode ser visto na Figura 4.

Figura 4 - Repercussdes do Censo Agropecudrio 2017 na midia
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- Jropecuario do IBGE mostra que desigualdade racial historica se repete no producao
camp

4 Agéncia Brasil

IBGE: Participagdo de mulheres no campo aumentou nos
Ultimos anos

Dados preliminares divulgados hoje (26) pelo Instituto Brasileiro de Geografia e DAD Os E
Estatistica (IBGE) para o Censo Agropecuario 2017 mostram

Participagao
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o
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orgamento
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GR Giobo Rural
Corte no orgamento inviabiliza Censo Agropecuario em
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0 Brasileiro de Geografia e Es!
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quem?

tica (IBGE) adiou mais uma vez a

ol

nso Agropecuario, previsto até entao para 2017.

Fonte: Portais de noticias mencionados (2016-2022).
Organizacéo: Sena (2022).

Apesar dessa repercussdo, que torna alguns problemas recorrentes

apresentados de forma didatica para a populacdo por meio de textos jornalisticos, o
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conhecimento dos problemas no campo brasileiro ndo tem sido suficiente para mudar
a realidade de décadas e que se aproxima dos novos contornos da modernizacgéao.
Nas principais manchetes sobre o atraso do Censo Agropecuério, tal como
“Corte no Orgamento inviabiliza o Centro Agropecuario em 20177, ou “Pretos e pardos
tém menos terra e estdo mais vulneraveis a inseguranca fundiaria”, e ainda dados
sobre a participacdo da mulher no campo ou a qualidade da producéo de indigenas,
séo apresentados dados esperados e até conhecidos por uma parte consideravel dos
gestores publicos e por quem ocupa as estruturas institucionais dos poderes
legislativo, executivo e judiciario. Porém, quando nos deparamos com as acdes e 0s
esforcos para mudar essa realidade, a manutencéo do status quo tem sido o caminho

predominante.

1.5 Mapeando outras producdes em Goias e na RMG

Na analise do uso do territério, apresentamos mapas das principais producdes
de graos do estado, com o exemplo do milho e da soja, para confirmar, com base em
dados oficiais, o resultado das escolhas de politicas publicas no sentido de estimular
algumas producdes e, com isso, materializar um caminho guiado, de maneira quase
totalizante, em prol do agronegécio.

De acordo com o IMB (2020), Goias € o quarto produtor nacional de graos, com
uma producdo em torno de 22,815 milhdes de toneladas, ou seja, 9,5% da producao
de gréos brasileira. Dentre as principais producdes estao: soja, sorgo, milho, cana-de-
acucar, feijdo, tomate, entre outros produtos. Por outro lado, a producéo de pequi nem
chega a aparecer nos cartogramas do Censo Agropecuario de 2017, apesar de ter
registrado aumento, visto que a extracao totaliza 2,7 mil toneladas, com alta de 8,1%
na comparacdo com 2020. Os numeros integram a Pesquisa da Extracdo Vegetal e
Silvicultura (PEVS, 2021).

Neste tOpico, destacamos algumas contradicdes desse cenario produtivo, com
a selecdo de alguns alimentos de Goias ou muito conhecidos em outros biomas e
entendidos como brasileiros ou de relevancia para se pensar na pluralidade de
producdo, demonstrando, de acordo com dados do ultimo Censo Agropecuario, de

gue forma estédo especializados.
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Segundo um estudo da Embrapa, realizado por Mattos, Farias e Ferreira Filho
(2013), a mandioca (Manihot esculenta Crantz), originaria da América do Sul, € um
dos principais alimentos energéticos para mais de 700 milhfes de pessoas,
principalmente nos paises em desenvolvimento. Ainda segundo a Embrapa, mais de
100 paises produzem mandioca, sendo que o Brasil participa com 10% da producao
mundial (é o segundo maior produtor do mundo).

Nesse sentido, a mandioca €, também, uma das boas excec¢bes no territorio
goiano, ja4 que, a0 mesmo tempo que o estado possui uma producao relevante, trata-
se de um alimento bastante vinculado a cultura do povo e do territorio brasileiro.

No dicionario de Ferreira (1986), a palavra “mandioca” origina-se do termo tupi
madi'og, que significa “casa de Mani”, sendo Mani a deusa benfazeja dos guaranis
que se transforma em mani-oca. Outros nomes também atribuidos a esse alimento
também possuem origens indigenas, tais como: “aipim”, que vem do termo tupi ai'pi,
e “maniva”, do termo tupi mani‘iwa.

Essa origem relacionada com a cultura brasileira fez com que, nesta pesquisa,
o alimento aparecesse duas vezes: neste capitulo como alimento mapeado e com
grande relevancia no uso do territério. Ao discutir as possibilidades de resisténcia de
culturas alimentares na Regido Metropolitana de Goiania (RMG), analisaremos o
contexto de indicacdo geografica e a estruturacdo de um festival gastronédmico em
Bela Vista de Goids como uma tentativa de fortalecer alimentos brasileiros dentro de
uma escala produtiva e atrelando a elementos politicos, econdmicos e culturais.

Os registros da producdo de mandioca em Bela Vista de Goias aparecem
organizados na base de dados do Instituto Mauro Borges (IMB) desde 2000 e até o
ano de 2021. Considerando o quantitativo em anos especificos (de cinco em cinco
anos, conforme Tabela 1) e a divulgacdo mais recente do instituto, em 2021, os
municipios de Inhumas e Bela Vista de Goias, ambos pertencentes a RMG, figuram

entre os maiores produtos de mandioca de todo estado de Goiés.
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Tabela 1 - Producéo Agricola - mandioca - quantidade produzida (t)* por ano (2000-2021)

Municipio 2000 |2005 |2010 |2015 |2020 |Z2021 Total (t)
1 Inhumas 6.000 | 17.000 | 4.000 7.500 9.192 9.280 52.972
2 Bela Vista de Goias 2.800 | 14.000 | 11.250 | 6.300 8.315 7.963 50.628
3 Formosa 5.000 8.000 8.000 9.550 7.329 7.329 45.208
4 Jaragua 960 15.000 | 4.500 4.250 3.835 3.900 32.445
5 Cataldo 7.500 | 12.600 | 4.500 2.250 2.250 2.250 31.350
6 Uruana 750 720 9.000 6.600 6.600 6.600 30.270
7 ltaberai 4500 | 4.000 4.000 4.500 2.851 | 10.000 29.851
8 Porangatu 7.200 3.600 9.600 1.450 1.252 1.319 24.421
9 Ipora 6.000 6.000 6.000 2.975 1.360 1.360 23.695
10 Orizona 4.200 | 4.500 6.300 705 3.240 3.200 22.145

Nota: *Valores em (t) toneladas.

Fonte: IMB (2000-2021).
Organizacdo: Sena (2022).

Quando se considera o somatério da producédo de toda a série apresentada

pelo IMB (2000-2021) sem a selecdo de anos especificos, Inhumas continua em

primeiro lugar em todo o estado de Goias, com 230.422 toneladas de mandioca

produzidas entre 2000 e 2021, seguido por Jaragua em segundo lugar, com 222.270

toneladas produzidas, e Bela Vista de Goids na terceira posicdo, com 166.318

toneladas de mandioca produzidas.

Com a apresentagéo de dados de cinco em cinco anos, incluindo o dado mais

recente, como visto na Tabela 1, Bela Vista de Goids sobe para a segunda posigéo

entre 0s principais produtores de mandioca em Goias. Além da tabela, se

considerarmos os dados do Censo Agropecuario em 2017, os municipios de Inhumas,
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Itaberai, Campo Limpo de Goias e Orizona também possuem uma producéo bastante
relevante, estando entre as maiores producdes do estado, conforme a Tabela 1.
Acerca do municipio de Inhumas, cabe lembrar o que Teixeira (2012) pondera
como especificidade do modo como o agronegdcio se configura junto a RMG. Para
esse autor, Inhumas tornou-se um municipio singular em virtude da tenséo no arranjo
produtivo local e, inclusive, ja esteve fora da RMG por um embate com setores do
agronegocio de Inhumas, por considerarem ameacador aos seus nichos de poder o

fato de a cidade ser incorporada ao avan¢o metropolitano.

Figura 5 - Cartograma da producdo de mandioca (aipim, macaxeira) em Goias

por municipio, em toneladas (2017)
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Ranking - Mandioca (aipim, macaxeira) dos Municipios de Goias por Quantidade produzida

em tonelzdos

1. Belz Vista de Goids
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Fonte: Censo Agropecuario (2017).
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Cabe ressaltar também a espacializa¢éo do ultimo Censo Agropecuario (2017),
que, apesar de apresentar menos detalhes do que a tabela acumulada do IMB,
consegue trazer outros elementos importantes para analise: a espacializacdo da
producdo de mandioca por 246 municipios goianos (Figura 5). Essa espacializacéo,
guando considerada para outros alimentos, evidencia a falta de diversidade goiana,
como apresentaremos na sequéncia.

A palavra “caju” tem origem na lingua tupi, acaiu (caju), e significa noz que se
produz. De acordo com a Embrapa, o cajueiro (Anacardium occidentale L.) é uma
planta tropical, originaria do Brasil, presente em varias partes e regides do pais.
Apesar de ser um fruto nacional com grande relevancia, tanto pela fruta quanto por
seus derivados, tais como suco e castanha, infelizmente a produgcéo goiana dessa
fruta € bastante limitada (Figura 6).

De acordo com o Censo Agropecuario (2017), apenas dois municipios do
estado possuem uma producdo relevante quando se considera a quantidade de
toneladas produzidas, séo eles: Padre Bernardo (cinco toneladas) e Formosa (uma
tonelada), os dois municipios localizados préximos ao Distrito Federal.

Figura 6 - Cartograma da producéo de caju em Goias por municipio, em toneladas (2017)

5 Sem infermacdo

Ranking - Caju - Fruto dos Municipios de Goias por Quantidade produzida

em toneladas

1. Padre Bamardo |
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Nota: Informacdes referentes aos estabelecimentos com mais de 50 pés em 30 de setembro de
2017. Fonte: Censo Agropecuario (2017).
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No momento em que especializamos essas producdes, comecamos a
identificar que, na realidade, a identidade de estado agricola é vinculada a producdes
bastante especificas. Caso existisse o fortalecimento de outras culturas alimentares,
certamente outros setores da economia também seriam beneficiados por
consequéncia. Quando mencionamos especificas e limitadas, estamos nos referindo
nao somente ao que se esperaria de Goias e do Cerrado, mas, também, com relacao
a outros biomas.

Outro dado a ser observado refere-se ao desmatamento desse bioma no Brasil
e, especialmente em Goias, que é o segundo estado brasileiro com menor por¢céao de
Mata Atlantica do pais. De acordo com o Relatério do Atlas da Mata Atlantica (2021),
esse bioma cobre apenas 3,5% do territério goiano, representando, ap0s 0s varios
desmatamentos, uma intersec¢cdo com a Mata Atlantica que soma 1.190.894 hectares.
Apesar da pouca extensdo territorial, trata-se de uma rica biodiversidade — no Brasil,
s6 as espécies de plantas somam mais de 20 mil, de acordo com o mesmo relatorio.

A jabuticaba, compreendida como um fruto brasileiro originario do bioma Mata
Atlantica, € muito pouco produzida em Goiés. As palavras “jabuticaba” ou “jaboticaba”
(FERREIRA, 1986) sado originarios da lingua tupi; considerando a etimologia,
Tapoti'kaba significaria “frutas em botéo”
pela juncéo de Taboti, “jabuti”, e kaba, “gordura” (NAVARRO, 2013).

Recorremos constantemente a algumas etimologias de palavras, sobretudo

, € Tabotikaba significaria “gordura de jabuti”,

quando nos referimos a alimentos, porque as origens das palavras também nos dao
pistas fundamentais sobre a origem territorial desses alimentos, muitas vezes
inseridos em nossa cultura, mas boa parte das vezes sem creditarmos seu vinculo
com a matriz indigena e de povos originarios.

De acordo com Foucault, “conhecer um animal ou uma planta, ou qualquer
coisa da terra, € recolher toda a espessa camada dos signos que foram colocados
nelas ou sobre elas” (FOUCAULT, 1999, p. 64). Quando o autor teoriza sobre a
codificacdo do mundo a partir dos discursos e suas estruturas, elabora importantes

nocdes que podem auxiliar na perspectiva especial das analises, tal como:
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Assim, entre o olhar ja codificado e o conhecimento reflexivo, h4 uma
regido mediana que libera a ordem no seu ser mesmo: é ai que ela
aparece, segundo as culturas e segundo as épocas, continua e
graduada ou fracionada e descontinua, ligada ao espaco ou
constituida a cada instante pelo impulso do tempo, semelhante a
um quadro de varidveis ou definida por sistemas separados de
coeréncias, composta de semelhancas que se aproxima
sucessivamente, ou se espelham mutuamente, organizada em torno
de diferengas crescentes, etc. (FOUCAULT, 1999, p. 12, grifo nosso).

Nessa obra, Foucault elabora ainda que a cultura seria uma eterna sucesséao
de continuidades e rupturas, com acdes paralelas no tempo e no espaco. Os debates
da cultura ocorrem em rela¢gdes de poder, sendo uma eterna disputa pela hegemonia,
e as transformacfes se situam entre 0 que foi e 0 que ainda sera. Por isso a
arqueologia do saber de Foucault versa sobre a possibilidade de entendermos a
passagem de um ordenamento a outro.

Trazendo esse contexto de estrutura do pensamento para as culturas
alimentares, estamos tentando tracar um paralelo interpretativo que entende que o
desmatamento de biomas brasileiros, a0 mesmo tempo que prioriza o plantio de soja
— cuja etimologia nos remete ao japonés shoyu, uma planta originéria da China e do
Japdo —, desmata para dar lugar a pastagem. Para além dos desdobramentos
econdmicos e politicos, essa acao passa a transformar nossa cultura alimentar.

Ao ocupar a maioria da producdo do territério para plantas nativas de outros
lugares, deixamos de priorizar nossa cultura. Para verificar outros casos, traremos
outras producdes que poderiam ter mais incentivo, como é o caso da producao de

jabuticaba a seguir.
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Figura 7 - Cartograma da producéo de jabuticaba em Goias por municipio

o
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Nota: Informac8es referentes aos estabelecimentos com mais de 50 pés em 30/09/2017.
Fonte: Censo Agropecuério (2017).

De acordo com o ultimo Censo Agropecudrio, o plantio de jabuticaba no
territdrio goiano esta basicamente no municipio de Hidrolandia, com 1.672 toneladas;
0S outros municipios teriam uma producao bem reduzida e pouco expressiva, que Sao:
Goiania, Aragoiania, Goias e Santo Antonio do Descoberto, conforme cartograma
apresentado na Figura 7.

Destaca-se que a defesa da diversidade na producdo de alimentos encontra
respaldo também na geracdo de novos empregos, para além do auxilio na

preservacgao de partes dos biomas e das culturas alimentares.
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O uso da jabuticaba, se incorporado na cultura culinaria, poderia estar mais
presente em sorvetes, doces, licores, manjar, bolo, entre tantas outras preparacoes,
0 que geraria um fortalecimento em cadeia e n&o o fortalecimento circunstancial.

Quando se selecionam os dados de produg¢des como acerola, pitanga e goiaba
(Figura 8, 9 e Figura 10, respectivamente), percebemos a sua baixissima producéo,
conforme cartogramas apresentados a seguir. A pitanga ndo chegou a aparecer no
Censo Agropecudrio (2017) e a acerola apenas no municipio de Luziania. A producao
de goiaba fica circunscrita aos municipios de Padre Bernardo e Campo Limpo de
Goiés.

Essa baixa producdo acaba significando também a baixa distribuicdo e
circulacdo de outros alimentos, pois 0s municipios passam a depender da importacao,
algo que vai na contramdao dos circuitos curtos, defendidos por Menezes e Almeida
(2022) e definidos por Chaffote e Chiffoleau (2007) como circuitos caracterizados pela
venda direta realizada pelo agricultor ou de forma indireta por meio de um

intermediério local entre o produtor e o consumidor final.

Figura 8 - Cartograma da auséncia de producédo de pitanga em Goias

Ranking - Pitanga dos Municipios de Goias por Quantidade produzida

Nota: Informac8es referentes aos estabelecimentos com mais de 50 pés em 30/09/2017.
Fonte: Censo Agropecuério (2017).



Figura 9 - Cartograma da producédo de acerola com destaque para Luziania (GO)
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Nota: Informacdes referentes aos estabelecimentos com mais de 50 pés em 30/09/2017.
Fonte: Censo Agropecuario (2017).

Figura 10 - Cartograma da producéo de goiaba no estado de Goias por municipio
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Ranking - Goiaba dos Municipios de Goias por Quantidade produzida
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Nota: Informac8es referentes aos estabelecimentos com mais de 50 pés em 30/09/2017.
Fonte: Censo Agropecuario (2017).
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Devido a essa baixa producdo de outros alimentos além dos exportaveis,
percebemos que essa modernizacao territorial se apresenta de forma desigual, pois
os vultosos investimentos ndo alcangcam alimentos tradicionais importantes para a
cultura alimentar goiana e brasileira. Por essa razdo, quem frequenta 0s
supermercados em janeiro, marco, setembro ou dezembro, ou seja, em distintas
épocas do ano, vé pouquissima diferenca na oferta de alimentos.

O que se apresenta é uma padronizacdo que quase nada se relaciona com as
estacdes do ano, com a cultura produtiva local e com a dinamica dos biomas
brasileiros, porque o que esta a venda nao € o que tem relacdo com o territério, mas
sim com produtos cujo consumo ja foi “introjetado” culturalmente nas pessoas. Esses
produtos sédo capazes de fazer sentido em qualquer regido do Brasil, de facil logistica,
com maior durabilidade e que ja foram martelados em pecas publicitarias ao longo de
anos, a ponto de parecer que sempre estiveram presentes.

O impacto disso vai muito além do que o que esta exposto em gbndolas de
hipermercados, supermercados e minimercados. Devido a essa tentativa constante
de padronizacéo, esta cada vez mais complicado para o pequeno produtor competir
com as grandes redes porque 0 pequeno produtor precisa travar duas batalhas: a) a
concorréncia desleal por precos e b) a disputa pela cultura alimentar incorporada e
publicada. Nao séo suficientes os esforcos em produzir alimentos do Cerrado, ou
frutas de cada época, uma vez que muitas criancas, jovens e adultos ndo alcancam a
possibilidade de escolher esses alimentos.

Essa realidade impacta a logica de construcdo de cardapios nas escolas
publicas, a relacdo local-global, as festas de alimentos e até mesmo as nocfes que
se tem quando se pensa em construir uma indicacdo geografica, pois parte
consideravel da populacdo esta, ndo exatamente por livre escolha, alheia a essas
guestldes, pensando apenas em acessar 0 que se Vé. Esses topicos relacionados ao
supermercado serdo aprofundados junto ao debate sobre globalizagdo e alimentacéo.

Retornando a leitura espacial do territorio goiano, apresentamos na sequéncia
(Figura 11) a participacdo das microrregides de planejamento goianas na oferta de
hortifruti em 2018. Um dos dados mais importantes a serem observados no mapa que
segue é a producgdo concentrada na proximidade da Regido Metropolitana de Goiania,

onde também se localiza um forte adensamento populacional.
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Uma questéo primordial € que o campo brasileiro, por exemplo em areas do
Centro-Oeste do Brasil, no qual o estado de Goias esta inserido, apresenta uma
agricultura altamente mecanizada. Dessa forma, tem se verificado um crescimento na
producéo de hortifruti nas proximidades das metrépoles associado a necessidade de
producdo desse tipo de alimento frente aos grandes centros urbanos e areas

conurbadas.
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Figura 11 - Participacdo das microrregides goianas na oferta de hortifruti — 2018

Percentual da Participagado das Microrregides Goianas na Oferta de
Produtos Hortifratis — 2018
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Fonte: Central de Abastecimento de Goias - CEASA-GO, 2018.
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Tracando um paralelo entre a producéo de commodities em Goias e a producéo
de comida, tem-se que, das 18 microrregifes do estado, a que mais se destaca na
oferta de produtos hortifruti € a microrregido Goiania (Figura 11), que produziu mais
de 219.970 toneladas de hortifritis no ano de 2018; seguida pela microrregido
Anapolis e Entorno de Brasilia. Verifica-se, portanto, que a demanda urbana por
comida tem aumentado a sua producdo nas regides metropolitanas ou nas
adjacéncias de grandes e médias cidades como Brasilia, bem como no Distrito
Federal e em Anapolis.

Por meio dos dados citados (Figura 11), observa-se claramente a concentragcao
da producéo de hortalicas em regides especificas, sendo elas principalmente Goiania
(42,8%), Anapolis (28,2%) e Entorno de Brasilia (15,5%). Juntas essas trés
microrregiées somam 86,5% de toda oferta de produtos hortifruti do estado de Goiés.

Essa concentracéo ndo favorece o abastecimento da populacéo justamente por
estar concentrada em algumas regides. A necessidade de transporte desses
alimentos pode repercutir tanto no aumento do preco quanto pode também apresentar
vulnerabilidade de abastecimento em caso de manifestacdes como foi a greve dos
caminhoneiros de 2018 (Figura 12), quando ocorreu uma breve interrupcdo do
abastecimento de alguns produtos alimenticios em alguns supermercados, sobretudo

em grandes cidades do estado, como na capital Goiania.

Figura 12 - Repercusséo midiatica da greve dos caminhoneiros 2018
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Fonte: Jornal Opcéo, G1, Metrépolis e Uol Economia (2018). Organizagdo: Sena (2021).
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Diante da repercussdo da greve dos caminhoneiros em 2018, dois discursos
foram particularmente hegemonicos entre a repercussao na midia: a) o impacto da
paralisagéo dos caminhoneiros no abastecimento urbano e b) os debates sobre o que
motivou e quem teria financiado a greve. Algo que atravessa essas duas correntes de
interpretacdo sobre a paralisacdo € o fato de que, apesar dos investimentos (que
serdo melhor detalhados em série historica no proximo tépico), o estado de Goias nédo
conseguiu se tornar independente e soberano com relagdo a sua producdo
alimenticia.

Isso porque, conforme demonstrado no mapa da Figura 11, as areas mais
produtivas do estado estdo dedicadas a monocultura, enquanto a principal producao
se encontra justamente nas proximidades da metrépole. As suspeitas de que a greve
teria financiamentos ocultos é que ela teria motivacées financeiras, pois atacaria alvos
especificos.

A regido mais produtiva em quantidade de alimentos coincide com a
proximidade com o local de residéncia de grande parte dos consumidores e facilita a
logistica de entrega de comida. A conversdo da maior parte do territorio em produtos
nao necessariamente destinados a populacao local torna a conquista da soberania
alimentar um pouco mais distante.

Segundo dados do IMB (2017)*3, observa-se a presenca de muitos municipios
da Regido Metropolitana de Goiania e adjacentes a Anapolis e Brasilia na oferta dos
produtos disponiveis na CEASA-GO, podem-se citar: tomate, cenoura, chuchu, milho
verde, cara, jil6, mandioca, batata-doce, entre outros. Entretanto, isso nao significa
gue essas grandes cidades ou o estado de Goias sejam autossuficientes em hortifruti.

Apesar de a CEASA concentrar a producao antes de distribuir, o consumidor
final que frequenta semanalmente supermercados e feiras ndo encontra com muita
frequéncia hortifruti ou uma producéo de comida relacionada com as estacdes do ano
ou épocas de producdo. Isso se explica, em parte, porque, mesmo a producdo um
pouco mais diversificada (diferente das producdes de monocultura), ainda nao

consegue ser diversa a ponto de atender a populacéo na diversidade que o bioma

13 Disponivel em Goias em Dados — 2017. Acessivel pelo link a seguir:
http://www.imb.go.gov.br/files/docs/publicacoes/goias-em-dados/godados2017.pdf.
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Cerrado poderia oferecer e, mais dificilmente, ainda ha um agrupamento de poténcias
alimentares que o Brasil poderia oferecer e explorar de forma eficiente.

Abordamos essa questao de oferta de produtos e relagbes com os biomas ou
as questdes climaticas locais em visita técnica realizada na sede da CEASA em 2021.
Na oportunidade, dialogamos com o setor responsavel pela producao estatistica e que
também lida com operacéo e estratégia de mercado, um setor estratégico que visita
as chegadas de alimentos periodicamente.

A justificativa do diretor do departamento (E9)!*, bem como da equipe que
trabalha com esse catalogo de informacdes que depois subsidia uma série de estudos,
inclusive o que possibilitou nosso mapeamento, é que existe uma questao de oferta e
demanda. A CEASA compra mais o que € mais produzido na regido. Existem também
estratégias de importacdo de alimentos, seja de outros estados brasileiros ou até
paises, mas até mesmo essa importagao segue a légica do mercado: “procuramos 0s
melhores produtores, precos e 0 que 0 goiano consome, nao podemos ficar com
produto parado, € caro pra gente”, relatou.

O relatado em entrevista demonstra parte do que estruturamos como
argumento: uma vez que se dominam ou se constroem noc¢des especificas de
construcdo do paladar, todo o mercado seguira esse caminho. Essas constru¢des sédo
estratégicas e envolvem uma série de elementos que serdo discutidos em outras
secdes ou capitulos da pesquisa.

Dialogar com representantes da CEASA é importante por conta da centralidade
dessa instituicdo, presente em Goias desde 1970, quando foi constituida nos termos
da Lei n® 7.490, de 26 de abril de 1972, e regulamentada pelo Decreto n° 70.502, de
11 de maio de 1972, ainda como Sistema Nacional de Centrais de Abastecimento
(SINAC).

Essa centralidade deve-se ao fato de que a CEASA abastece, além de
supermercados, uma parte significativa dos pequenos mercados, feiras e até mesmo
parte da aquisicao de produtos para alimentacao escolar. Entdo, de certa forma, o que
esta disponivel na CEASA é bastante representativo do que 0 povo goiano possuli

enquanto disponibilidade e possibilidade de acesso a comida. Ha de se considerar

14 E9 - Entrevista com o responsavel pelo departamento de logistica e organizacdo de dados da
CEASA.
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também as pequenas feiras independentes, bem como producbes agroecologicas
inseridas em outras logicas produtivas, que em certa parcela também participam
indiretamente da comercializacdo da CEASA, mas, em outros momentos, se inserem

em outras correntes e outros circuitos produtivos e de consumo.

1.6 Investimentos na producdo de alimentos em Goias: dados que revelam o
distanciamento da conquista por soberania

A andlise de investimentos nas producdes alimentares em Goias nos auxilia na
compreensao de prioridades selecionadas por gestores e empresas privadas. Neste
topico, nos esforcamos para compreender de forma mais objetiva como esse
investimento financeiro se deu ao longo dos Ultimos anos.

O mote da Revolucéo Verde, modelo baseado no uso intensivo de agrotoxicos
e fertilizantes sintéticos na agricultura, provocou mudancas profundas nas formas de
se produzir alimentos. A partir da insercédo de tecnologias diversas, estavamos diante
de uma alteracdo substancial nas formas e, principalmente, na quantidade possivel
de se produzir toneladas e toneladas de alimentos.

Essas mudancas ocorrem em diversos lugares do globo justamente por conta
do modelo econdmico e da competitividade inerente a ele, conforme observaram

Andrades e Ganimi:

[...] numa agricultura globalizada em que a produgédo se d4 em escala global
por meio das empresas hegemdnicas que buscam, incessantemente, o lucro,
a competitividade reflete uma luta desigual na qual aquelas que néao
conseguem obter a mais-valia maior estédo fadadas a faléncia e tal mais-valia
consiste, segundo o pensamento miltoniano, no motor Unico da globaliza¢édo
perversa. (2007, p. 50).

O modelo citado ganhou ainda mais forca na década de 1970 justamente por
conta dos investimentos realizados por parte do Governo Federal por meio do crédito
rural, de incentivos fiscais e de outros subsidios. Desde entdo, houve a ampliacéo do
pacote tecnologico no Brasil com o intuito de modernizar o campo com maquinas,
equipamentos e pesquisas. Tal modernizagdo tem propagado um modelo de
crescimento econdmico centralizado com didlogos ndo muito frutiferos ao

desenvolvimento dos menores produtores de alimentos.
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Cabe lembrar ainda que esse pacote de transformacgdes incorpora a expansao
da fronteira agricola, os incentivos ao uso de agrotoxicos e as alteragcdes no Cddigo
Florestal (Lei n® 12.651/2012), Lei federal que regula o uso da terra e dos recursos
naturais do pais, considerada o principal marco legal ambiental.

Dados do governo brasileiro apontam que 48,45% da vegetacdo nativa do
Cerrado, por exemplo, foram suprimidas até o ano de 2010 (MMA, 2016). Ou seja, 0
Cerrado possui apenas 51% de vegetacdo remanescente, sendo esse percentual
representativo, especialmente nas regides de presenca das comunidades tradicionais
(norte e nordeste goianos), constantemente atacadas em forma de discurso e
fisicamente, pois parte dos empresarios do ramo alimenticio e as bancadas politicas
do agronegdcio entendem as comunidades tradicionais como uma “barreira” ao
“progresso” e a “modernidade”. Destacamos as aspas nesse caso para lembrar as
contradicdes desse progresso e dessa modernidade, bastante elucidadas na obra de
Dupas (2007).

Isso nos permite afirmar que, além do desastre ambiental anunciado,
perdemos, no bojo desse desmatamento e das queimadas em favor da expanséo de
uma sO cultura alimentar (ou de pouquissimas culturas em diversidade), parte
consideravel de comidas ou de Plantas Alimenticias Ndo Convencionais (PANCs) que
nem mesmo tivemos tempo de reconhecer ou incorporar nas dietas.

Conforme afirma Jacob (JACOB, 2020, p. 3), “o critério de nao
convencionalidade é sempre relativo em termos de geografia e cultura”. Nesse
contexto, a autora considera que dentro desse tema existem duas discussfes
principais: uma nutricional e outra cultural. Para confirmar isso, cita o exemplo da
Spondias tuberosa Arruda (umbu), percebida como n&o convencional para a maioria
das pessoas na parte sul do Brasil e convencional em alguns lugares do Nordeste.

Dessa maneira, notamos que a convencionalidade ou ndo de um alimento
remete as tradicbes do uso desse alimento nas culindrias mais populares. A
Revolucdo Verde e os novos modos de se produzir alimentos atacam frontalmente
esses modos de vida tradicionais quando desmatam e quando desapropriam

populacdes em nome de uma monocultura.
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Voltando as dificuldades em se produzir no campo produgdes convencionais
ou nao, citamos a concentracdo de terras e 0 monopdlio de sementes e insumos,
verificando-se, também, a falta de politicas publicas®® que favorecam a classe.

A Figura 13 mostra um aumento bastante representativo referindo-se a
evolucdo do financiamento a agricultura em Goids, demonstrando que os R$
735.495.502,00 no ano 2000 saltaram para R$ 16.479.065.262,00 em 2022, um
aumento percentual de cerca de 2.140%?1.

Com valores tao expressivos ao longo das ultimas décadas, era de se esperar
um cenario de investimentos amplos que alcancasse pequenos, médios e grandes
produtores. Mas nao foi 0 que ocorreu, pois, nos mapas apresentados no inicio do
capitulo, as maiores producdes do territdério goiano sao recorrentemente as mesmas,
e as de exportagcdo também. N&o se trata de um aumento de financiamento
circunstancial, nem mesmo de dobrar ou triplicar o financiamento, mas sim de valores
exorbitantes, entdo a justificativa de que ndo se tem dinheiro para investimentos

diversificados néo se aplica a esse caso concreto.

15 Ressaltamos que algumas politicas publicas de desenvolvimento rural foram muito importantes para
o fortalecimento da agricultura familiar nas Ultimas décadas. Podem ser destacados o Programa de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) na década de 1990 e, mais recentemente, em 2003,
o0 Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA). Contudo, a intencdo do presente texto é realizar, de
forma critica, uma reflexdo acerca dos vultosos investimentos do Estado brasileiro no agronegécio em
comparacao aos investimentos na agricultura camponesa.

16 Os valores brutos em reais séo referentes aos anos destacados no grafico, informados pelo estado
de Goias na plataforma do Instituto Mauro Borges (IMB).
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Figura 13 - Evolu¢ao do financiamento a agricultura em Goias (2000-2022)
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Fonte: IMB (2022).

Analisando-se esse investimento e considerando o patamar de tecnologia
disponivel no campo goiano atualmente, percebemos que, caso as politicas publicas
e os direcionamentos politicos tivessem foco na ampliacdo da seguranca e da
soberania alimentares do povo goiano, poderiamos observar outros mapas quando 0
assunto fosse producao alimentar voltada ao que o povo goiano realmente necessita
comer.

Ao longo da série histérica analisada (2000 a 2022), o estado de Goias poderia
ter se tornado menos dependente de outros estados em termos de oferta de alimentos.
Esse dado fica ainda mais evidente quando se observa o histérico de comercializacéo
da CEASA no mesmo periodo de tempo, pois, apesar de aumentar a comercializacao
de produtos, o aumento percentual nem se aproxima do que seria esperado apds um
financiamento t&o significativo.

Para esta analise, apresentam-se, na Figura 14, a quantidade em toneladas de
comercializa¢des advindas da producéo de Goias e a quantidade geral, podendo vir

de outros estados brasileiros ou até mesmo de outros paises.
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Figura 14 - Historico de comercializagdo de alimentos da CEASA-GO - Quantidades
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Fonte: CEASA-GO, Banco de Dados (2022).
Organizacdo: Sena (2022).

Com a analise dos dados apresentados na Figura 14, imediatamente apos a
apresentacao dos dados de investimentos e financiamentos da agricultura em Goias,
evidenciamos que a quantidade expressiva de aplicacdo de recursos nao significou,
nitidamente, uma correlacdo em termos percentuais da independéncia de Goias com
relacdo a outros estados brasileiros.

A base de dados da CEASA é bastante ampla e considera hortalicas, folhas,
flores, hastes, frutos, raizes, bulbos e tubérculos, frutas nacionais e importadas, aves
e ovos, cereais, entre outros produtos diversos. Na série apresentada (2000-2021),
observa-se que em 2000 a quantidade comercializada em Goias era de 390.785,91 e
passou para 542.370,97 em 2021, um aumento percentual de cerca de 38,7%, frente
aos 2.140% citados anteriormente, o que se refere ao aumento, no mesmo periodo,
do financiamento a agricultura no estado de Goias.

Para que esta analise ndo se limite aos anos iniciais e finais do recorte

selecionado (que se justifica pela disponibilidade da CEASA, sendo também o periodo
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em que a modernizacdo da agricultura se intensifica significativamente em Goias),

foram apresentados os valores de comercializacao de producéo geral (em toneladas)

paralela a de Goias em todos os anos, com destaque para o dado mais recente e 0s

valores parciais de cinco em cinco anos.

Para compreender de forma integrada os dados inicial e final, apresentamos,

na Tabela 2, os valores percentuais resultantes do comparativo: a) comercializacao

geral e b) comercializacdo da produgéo goiana.

Tabela 2 - Financiamento a agricultura e histérico da comercializacdo na CEASA-GO (2000-2021)

FINANCIAMENTO E PARTICIPACAO GERAL

PARTICIPACAO DE GOIAS

Ano Financiamento em R$ | QTD. Geral (Toneladas) QTD. ESTADO Porcentagem (%)
2000 735.495.502 608.907,53 390.785,91 64,2
2001 853.952.098 655.626,06 427.598,36 65,2
2002 853.952.098 765.269,11 462.000,00 60,4
2003 853.952.098 751.836,41 454.219,63 60,4
2004 853.952.098 774.908,75 385.285,30 49,7
2005 853.952.098 756.345,07 408.766,60 54,0
2006 853.952.098 771.002,63 414.088,03 53,7
2007 853.952.098 762.483,08 398.193,56 52,2
2008 853.952.098 750.485,52 396.613,67 52,9
2009 853.952.098 763.123,09 428.488,61 56,2
2010 853.952.098 783.324,52 435.917,57 55,7
2011 853.952.098 843.077,63 416.156,67 49,4
2012 853.952.098 864.567,59 410.590,65 475
2013 853.952.098 873.310,15 392.529,98 45,0
2014 853.952.098 913.814,99 426.316,71 46,7
2015 853.952.098 931.676,71 451.796,68 48,5
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2016 853.952.098 939.034,05 482.709,76 51,4
2017 853.952.098 943.171,55 479.782,23 50,9
2018 853.952.098 950.465,50 513.199,89 54,0
2019 853.952.098 949.286,74 501.563,94 52,8
2020 853.952.098 906.570,12 523.908,24 58,4
2021 853.952.098 898.298,06 542.370,97 60,4

Fonte: IMB (2022) e analise conjuntural — Boletim CEASA (2021).
Organizacédo: Sena (2021).

Curiosamente, como apontado na Tabela 2, 0 ano em que o estado de Goias
mais comercializou sua prépria producdo, sendo menos dependente dos produtos de
outros estados brasileiros e de outros paises, foi o ano 2000, ja que 64,18% do que
era comercializado pela CEASA também era produzido no préprio estado de Goias.
Ou seja, apresentava um grau de dependéncia de 35,82% de produtos alimenticios
vindos de outros estados ou regides brasileiras. Em 2021, esse percentual passou
para 60,37%, diminuindo, portanto, a participacdo de Goias e 0 consequente aumento
da dependéncia de outras regides, que aumentou para 39,63%.

Houve ainda momentos em que a participacdo de Goias na comercializacéo
percentual foi de apenas 46,65% (no ano de 2014). Ou seja, por mais contraditério
que possa parecer, no comparativo financiamento a agricultura e percentual de
comercializacdo, quando se tinha menos financiamento, se comercializavam mais
produtos goianos. Seguimos com o detalhamento do que foi apresentado na Figura
15, dando destaques circunstanciais aos dados mais importantes para essa

compreensao.
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Figura 15 - Historico de comercializagdo de alimentos da CEASA-GO - Percentual
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Fonte: CEASA-GO, Banco de Dados (2022).
Organizagéo: Sena (2022).

As contradi¢cOes apresentadas no comparativo de toneladas gerais e toneladas
de Goias sintetizadas na Tabela 2 ndo deveriam parecer uma casualidade. Trata-se,
na realidade, de um projeto de modernizacdo agricola implantado anos atras,
conforme observaram Mendoncga (2002), Calaca e Dias (2010), Oliveira e Chaveiro
(2010) e, especialmente, Queiroz (2010), com seu trabalho sobre modernizagéo
agricola e transformacdes socioespaciais em Goias. Tais contradicbes sao a sintese
dos caminhos e investimentos tomados outrora e que agora se materializam em forma
de dados objetivos.

Como afirmamos algumas vezes, os financiamentos a agricultura goiana nao
sao um financiamento descentralizado e que alcanca os 246 municipios do estado de
forma minimamente equivalente em recursos e culturas alimentares. Em outra via, sao
recursos bastante centralizados para produtores e producdes especificas e que, por
mais que se utilizem bancos publicos ou recursos com participacdo expressiva do

Estado, ndo alcancam, de fato, os cidaddos em sua diversidade. Por isso a mera
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comparacdo de financiamento com comercializacdo n&do é suficiente para
compreender 0 que se passa no campo e em sua relagcdo com a cidade moderna.

Com esses dados iniciais, pretendemos refletir e afirmar que o estado de Goias,
assim como muitos outros no Brasil, parece se afastar de uma soberania alimentar.
Isso ocorre ndo apenas porque os investimentos publicos e privados tém transformado
a alimentacéo da populacdo cada vez mais préxima de uma questdo mercadoldgica
do que uma questdo de saude e cultura alimentar dos povos. Os investimentos e
financiamentos realizados atendem a interesses diversos, nem sempre em dialogo
com as comunidades proximas aos locais de producéo.

Isso é problemético em muitos niveis. Do ponto de vista nutricional, mesmo
com tantos incrementos tecnoldgicos e expansdo em investimentos financeiros na
agricultura, parte da populacdo ainda passa fome e possui caréncia nutricional.
Segundo dados do DATASUS (2018), a lista de morbidade registrou 398.234
atendimentos a pessoas desnutridas, junto ao quadro de doencas enddcrinas
nutricionais e metabolicas.

Tais dados deixam em destaque que a soberania alimentar envolve a cultura.
A nocdao de soberano caminha com o sentido mais amplo de liberdade e de suficiéncia.
N&o parece ser possivel ter uma cultura alimentar soberana dependendo mais da
producado externa do que da interna. Outro entrave observado para a soberania seria
importar ndo apenas os ingredientes de outras culturas, mas também os modos de
fazer. Tal fato € mais negativo ainda quando o modo de fazer coincide com um modelo
industrial de alimentacao.

Por esses motivos afirmamos que a soberania alimentar possui significados
que ultrapassam esse atendimento nutricional imediato. Pela falta de compreenséao
ou falta de interesse em querer solucionar questdes fundamentais sobre o significado
dos alimentos para as pessoas, alguns governantes brasileiros jA chegaram a propor

a criagdo de uma ‘ragdo para humanos’’, que quase ficou incorporada na

17 Manchete do El Pais: “Jodo Doria e arcebispo de Sao Paulo: ‘Pobre ndo tem habito alimentar,
pobre tem fome™. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2017/10/18/politica/1508347385_718583.html. Acesso em: 12 out.
2017.


https://brasil.elpais.com/brasil/2017/10/18/politica/1508347385_718583.html

80

alimentacdo escolar'®, Ndo aprofundaremos neste capitulo as questdes sobre a
construcdo do gosto na alimentacdo escolar porque isso sera feito em outros
momentos da pesquisa.

Inclusive, a racdo s6 nédo foi inserida na alimentacdo escolar por conta das
regras e da estrutura do programa de alimentacao escolar brasileiro, o PNAE, que nao
abarcou tais condutas do ponto de vista técnico e financeiro. O fato de esse tipo de
discurso ser proposto demonstra os desafios de nosso tempo, bem como o baixo grau
de compreensao sobre as necessidades humanas e os significados da alimentacao
para cada grupo social.

No livro Em defesa da sociedade, Foucault (2012) articula acontecimentos
eruditos e das memodrias locais, elucidando a constituicdo de um saber histérico de
lutas e a relag@o desse saber nas taticas atuais. Retomamos esse livro pelo alerta
aos efeitos de poder vinculados a instituicdo e ao funcionamento de um discurso
considerado cientifico.

Estamos apontando para o fato de que é possivel justificar, cientifica e
nutricionalmente, uma proposta que “desumaniza” estudantes e seres humanos,
promovendo uma equivaléncia entre a comida de animais domeésticos e a de seres
humanos. Essa proposta parece, ao olhar de varios, adequada e “pragmatica” por
propor um falso encurtamento entre o problema da fome e o problema da nutricdo
minima.

Nessa corrente de pensamento, parece mais facil equivaler a racdo humana e
a racao animal como “solugcdo” do que enfrentar os grandes problemas da
concentracdo de renda, dos investimentos desiguais, da modernizacdo excludente,
entre outros. Ou seja, ao se depararem com a complexidade dos sintomas da fome
no pais, certos sujeitos preferem tapar o sol com a peneira, recorrendo a uma
expressao popular, a enfrentar a dura realidade e a estrutura desses males. Tratam,
recorrentemente, do sintoma e n&do da doenca.

Isso nos alerta que o discurso cientifico também pode ser perigoso. Todo saber

esta, de alguma forma, ligado ao exercicio de um poder (FOUCAULT(1978). O

18 Manchete da Veja: “Doria desiste de incluir ‘ragdo humana’ na merenda escolar. Pessoa proxima
ao prefeito de Sdo Paulo diz que ele recuou por perceber que medida contrariava regras de programa
alimentar da prépria prefeitura”. Disponivel em: https://veja.abril.com.br/politica/doria-desiste-de-
incluir-racao-humana-na-merenda-escolar/. Acesso em: 12 out. 2017.


https://veja.abril.com.br/politica/doria-desiste-de-incluir-racao-humana-na-merenda-escolar/
https://veja.abril.com.br/politica/doria-desiste-de-incluir-racao-humana-na-merenda-escolar/
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discurso de uma época explode sozinho ou de forma isolada. Frases e propostas
como essa sO foram possiveis, nesse momento historico, por conta de uma série de
acontecimentos e de discursos menores que serviram como arcaboucos e escadas
para que os discursos dos alimentos fossem levados para esse lugar.

Essa proposta € descabida porque novamente reduz a fome e o alimento ao
fator nutricional, ignorando-se a geografia, a economia e a sociologia do problema. A
medida foi encarada como desrespeitosa e precéria por ignorar parte do carater social
e cultural e da dignidade humana na conquista por seus alimentos. Ndo é demais
reforcar que os alimentos também constituem e fazem parte da identidade dos povos
e possuem um sentido social.

Maciel (2005, p. 49) afirma que, na alimenta¢gdo humana, natureza e cultura se
encontram, “pois se comer € uma necessidade vital, o qué, quando e com quem comer
sdo aspectos que fazem parte de um sistema que implica atribuicdo de significados
ao ato alimentar”. A autora complementa que a alimentacdo ndo se restringe a ser
uma resposta ao imperativo de sobrevivéncia, ao comer para viver, “pois se 0s
homens necessitam sobreviver (e, para isso, alimentar-se), eles sobrevivem de
maneira particular, culturalmente forjada e culturalmente marcada” (MACIEL, 2005, p.
49).

Isso acaba sendo uma oportunidade para repensar as contradicdes em termos
de producdo e consumo e a prépria logistica de distribuicdo dos alimentos em Goiés.
Se as politicas publicas e uma parte consideravel do territério e dos investimentos
publico-privados se voltam a construcdo de um “estado do agronegécio”, como ficara
0 abastecimento dos grandes centros urbanos?

Para além dos investimentos no campo, que repercutem nas cidades,
sobretudo em regides metropolitanas, as paisagens urbanas e os territérios de
alimentacdo se tornam alvos recorrentes de empresas do ramo alimenticio que visam
conquistar, cada vez mais, novos e velhos paladares a partir de estratégias cada vez
mais arrojadas.

Diante dessa realidade, ressaltamos que, mesmo com diversas revolucdes
técnicas e cientificas disponibilizadas e experimentadas em diversos territorios, ainda

persistem problemas elementares como a fome. As cidades e as metrdpoles
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brasileiras caminham para uma légica e uma cultura alimentares que intensificam a
lacuna entre os produtores e os consumidores.

A cada ano, assistimos ao aumento das redes de atacado e grandes
supermercados que vao dominando a oferta de alimentos para as residéncias,
praticamente fazendo sucumbir os pequenos mercados de bairro, aqueles em que
conhecemos o dono pelo nome. Uma rede mexicana chamada OXXO chegou ao
Brasil em 2020 focada justamente em dominar o mercado de pequenas padarias e
pequenos mercadinhos, vendendo “praticidade” para a vida corrida das grandes
cidades. O podcast O joio e o trigo'® roteirizou, com uma pesquisa bastante
interessante, um episodio inteiro sobre esse caso, demonstrando o caminho de
apenas 15 meses até a inauguracdo de mais de cem lojas apenas em Séo Paulo.

No livro Os donos do mercado, os autores Matioli e Peres (2020) se
organizaram para mostrar como as redes Carrefour e Pao de Acucar, a partir de um
aparato e do apoio estatal, estdo ha décadas dominando em uma concorréncia desleal
parte significativa do mercado de alimentos no Brasil, estando localizadas
especialmente em regides metropolitanas. Os autores chamam atencdo ainda para
uma acao e uma inacdo do Estado, que acaba favorecendo grandes redes e seus
subprodutos.

Inicialmente, constatamos a inacéo diante de suas responsabilidades quando
deveriam estipular, mediar e cumprir as regras de concorréncia. Posteriormente,
notamos a acdo concreta de direcionamento de recursos do Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES), no caso denunciado pelos autores,
guase que totalmente direcionados para as duas redes. Também mencionam
momentos em que o Estado néao recolheu adequadamente os tributos.

Especialmente em ambientes metropolitanos, fica cada vez mais desigual e
desleal a concorréncia pelos territérios da alimentacdo. As grandes redes de
comercializagcdo, muitas vezes com capital aberto em bolsas de valores e com
possibilidade de angariar recursos em diferentes frentes, e multinacionais ndo veem

problemas em adotar estratégias predatorias para retirar seus concorrentes de cena.

19 Podcast O joio e o trigo sobre a rede OXXO. Disponivel em: https://ojoioeotrigo.com.br/2022/04/o-
que-esta-por-tras-da-multiplicacao-das-oxxo/. Acesso em: 8 abr. 2022.


https://ojoioeotrigo.com.br/2022/04/o-que-esta-por-tras-da-multiplicacao-das-oxxo/
https://ojoioeotrigo.com.br/2022/04/o-que-esta-por-tras-da-multiplicacao-das-oxxo/
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Tal concorréncia predatoria de vender abaixo do preco de custo € conhecida como
dumping?°.

Além de visar exclusivamente o lucro, essas empresas tém adotado cada vez
mais em seus planos de acao estudos da cultura local. No caso da OXXO citado
anteriormente, foram realizados diversos estudos sobre o lugar das padarias nas
culturas urbanas brasileiras antes de iniciar uma estratégia de territorializacdo voraz.

Segundo Proencga (2010), uma das questdes que mais evidenciam 0S novos
caminhos da alimentacdo, sobretudo em grandes centros urbanos, esta no
distanciamento do que é humano em cada alimento do dia a dia, pois, enquanto no
mercado de bairro e nas padarias sabemos exatamente quem sao os funcionarios e
os donos, que as vezes sao encontrados no cotidiano, as grandes redes de
supermercado sdo cada vez mais presentes e dominantes na oferta de produtos
alimenticios, e os funcionarios seguem andénimos para a maioria da populacao.
Quando se apagam 0s sujeitos por tras dos alimentos, se apaga também a historia
deles.

Esses exemplos ndo sao exclusivos da Regido Metropolitana de Goiania.
Estratégias desleais empregadas por redes de alimentos sdo vistas em outras regides
do Brasil, incluindo a capital do pais, como no caso de expansao de redes em Brasilia
estudado por Agner (2016). Em seu estudo, o autor notou que “os supermercados se
tornam parte fundamental da compreenséo dos processos que permeiam a producéo
capitalista do espago urbano e da reproduc¢ao desse modo de vida” (AGNER, 2016,
p. 106).

Pensar a realidade da producédo, da circulacdo e do consumo de alimentos
diante da complexidade da vida metropolitana requer o esforco de interpretar as
diversas facetas e os significados da alimentacdo na sociedade contemporanea,
desde as questdes ideoldgicas das dietas, como estudou Woortmann (1978) a partir

da interpretacdo de ideologias e habitos em grupos sociais de baixa renda, até a

20 Dumping ou dumpingue (do inglés e em traducdo livre: despejo) € o ato de liquidagao abaixo do
custo. Vende-se, temporariamente, determinado produto abaixo do preco de custo para eliminar, em
uma concorréncia desleal e predatdria, outros comerciantes que ndo possuem o mesmo fdlego
financeiro ou capital de giro capaz de suportar crises. Depois de realizar por meses ou anos tal pratica,
grandes empresas dominam algum mercado e voltam a subir os pre¢os em busca do lucro encolhido
temporariamente.
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importancia em se delinear novos caminhos e possibilidades de construcdo de novos
habitos alimentares.

No proximo capitulo, buscaremos compreender as principais tendéncias
alimentares na Regido Metropolitana de Goiania, partindo de seu histérico de
formacéo socioespacial, bem como dos encontros e desencontros das tensfes entre
empresas diversas do ramo alimenticio e das resisténcias que conseguem

permanecer, mesmo diante de cenarios pouco favoraveis.
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CAPITULO 2

REGIAO METROPOLITANA DE GOIANIA:
formacao territorial, caracteristicas e diferencas regionais dos espacos da alimentacéo

“A galinha é sempre a tragédia mais moderna.
Esta sempre inutiimente a par. E continua sendo
redesenhada. Ainda n&o se achou a forma mais
adequada para uma galinha.”

O ovo e a galinha
Clarice Lispector (1977)
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o decorrer da vida, passamos pela mesma rua varias vezes. Entre uma
caminhada e outra, conseguimos notar as varias mudancas nas paisagens
gue nos cercam. Foram essas observacdes, ainda na infancia, que me
auxiliaram na construcdo de algumas nocdes espaciais, posteriormente
melhoradas pelas teorias sobre o espaco e pelas vivéncias em outras fases da vida.
Lembro que, na esquina proximo a uma casa onde morei em Goiania, existia
uma mercearia que vendia de tudo. Mas, para o olhar das criancas, 0 que mais
chamava atencao era o famoso vidro giratorio que possuia varias guloseimas dentro
de cada subdivisdo. Consigo me lembrar do barulho que fazia a cada giro originado a
partir de algo enferrujado. O som era uma das marcas das tantas vezes em que
Manoel girava o bote a cada dia, orientado pelo dedo apontado das tantas criancas
gue passavam por ali. Vez ou outra, ele acabava dando mais doces do que as moedas
eram capazes de comprar.

an

Esse pote de vidro atualmente virou objeto de decoracédo “retré”. Ele faz
sucesso porque remonta a infancia de muita gente. Para matar a curiosidade sobre o
paradeiro de Manoel, em um dia na volta do trabalho, passei na mesma rua onde um
dia esteve a mercearia do Manoel, que infelizmente ja ndo existe, se tornou memaria.
Pela auséncia de uma mercearia de bairro, as criancas também nao frequentam mais
as ruas em busca de guloseimas. Nao existem tantos comércios onde se pode
comprar anotando na caderneta para pagar no fim do més.

Esse relato ndo marca apenas a nostalgia de uma crianga em busca de um
tempo que nao volta. Marca algumas mudancas significativas na paisagem e na forma
como os bairros sdo organizados. Os pequenos mercados, que jaA ndo podem mais
competir com o0s supermercados, tém deixado de existir. O aclcar para o publico
infantil continua presente e ganhou estratégias midiaticas que agora envolvem redes
sociais diversas e 0 mundo dos jogos on-line.

Os desenhos animados nos programas tradicionais da TV ja ndo existem, ou
pelo menos ndo possuem o0 mesmo destagque, sumiram da programacdo na mesma
época em que surgiu a Resolucdo n°® 163 (2014), do Conselho Nacional dos Direitos
da Crianca e do Adolescente (Conanda), que dispde sobre a abusividade do
direcionamento de publicidade e de comunicacdo mercadologica a crianga e ao

adolescente.
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Mesmo com algumas orientacdes legais, em regidées metropolitanas ou fora
delas, as empresas de comunicacdo se reinventam em estratégias midiaticas
diversas, pautadas na construcdo de uma industria cultural da alimentacao, em busca
de ampliar seu publico. A RMG é bastante diversa, por isso mesmo as desigualdades
podem parecer mais latentes nela.

E facil perceber essas desigualdades, mas é extremamente dificil romper com
as logicas que as sustentam. Conforme Adorno (2002, p. 31), “a cultura sempre
contribuiu para domar os instintos revolucionarios bem como os costumes barbaros.
A cultura industrializada da algo mais. Ela ensina e infunde a condicdo em que a vida
desumana pode ser tolerada”. Dessa forma, quem se importa com o fechamento da
mercearia do Manoel se a industria dos alimentos e a l6gica dos grandes mercados
recolocaram quase tudo o que ele vendia em um espago “gourmet”?

Sobre o tema amplo, Bauman salienta que, em nossa organizacao social, “o
ambiente existencial que se tornou conhecido como ‘sociedade de consumidores’ se
distingue por uma reconstrucdo das relacdes humanas a partir do padrdo, e a
semelhanca, das relagbes entre os consumidores e o0s objetos de consumo.”
(BAUMAN, 2007, p. 17).

Por conta desse atravessamento pelo consumo, nossa revolta temporaria é
constantemente esmagada pelo excesso de trabalho, pelo tempo gasto no transito,
pelo IPTU e pelas tantas demandas do dia a dia. Ha de se considerar que, hoje ou no
passado, era e é muito diferente ser crianca em Goiania ou em Bela Vista de Goias,
Caldazinha. Talvez em municipios com menos habitantes ainda seja possivel comprar
na mercearia de outros Manoéis, ou 0s pequenos estabelecimentos ainda facam parte
do cotidiano das pessoas. Porém, ainda assim, as novas l6gicas da modernidade
atravessam todos os espac¢os e em uma velocidade voraz.

Nos mercadinhos de Abadia de Goias, Caturai, Guapd ou Terezépolis de
Goias, é possivel pagar pelo celular, aproximando-o da maquininha de cartdo de
credito. A Coca-Cola e suas linhas alternativas de refrigerante patrocinam as fachadas
dos pequenos comércios e sugerem num banner de propaganda pré-moldada que a
“coxinha” ou o “salgado do Zé” combinam com a Coca-Cola. Nas distribuidoras de

bebidas, se o freezer for da Heineken, significa que esse territério ja esta em disputa
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e que a AMBEV certamente estara propondo alguma parceria para dominar outras
fatias do mercado. Cada novo estabelecimento importa.

Se uma empresa domina as “papinhas infantis”, outra vai tentar dominar os
derivados do leite. As festas universitarias sdo patrocinadas geralmente por empresas
de cerveja que visam vender uma cerveja bem barata para um publico que esta
iniciando na vida adulta e na fase etilica, pois sabem que, se conquistar aquele paladar
nessa fase da vida, depois terdo um consumidor eterno. Para conquistar jovens, vale
também fazer inser¢cdes milionarias no reality show mais visto no momento. N&o
importam os meios, mas sim que o fim seja a conquista de mais um cliente.

Uma estratégia para cada fase da vida. Para criancas, os personagens dos
desenhos favoritos atrelados aos doces. Para os jovens, a ideia de felicidade e o
refor¢o de identidades e comunidades pelo consumo de alcool. Para os adultos, as
tantas variacbes dos produtos gourmet. Para os idosos, o reforco das ideias de
recuperar nutrientes, reforcar o célcio ou alimentos para longevidade. Apesar de esse
caminho ser conhecido por muitos, somos alienados constantemente a pensar que
isso faz parte do processo civilizatério moderno, ou que € simplesmente parte do
conjunto que é entendido por “viver em cidades”.

Neste capitulo, nos esforcamos para entender como essas disputas estao
organizadas nos territorios da RMG. Para tanto, percorremos todos 0s municipios
conversando com as pessoas, fotografando as paisagens, com atencao especial as
toponimias dos estabelecimentos alimentares, e buscamos fazer alguns mapas que
conseguissem localizar onde estdo 0s principais restaurantes locais e regionais e as
redes de fast food. Quanto mais complexas se tornam as paisagens e suas multiplas
referéncias iconogréficas, mais dificil se torna o exercicio de tentar organizar o que
seria local ou externo a logica daquele municipio.

A necessidade de compreender as estruturas locais e globais que auxiliam na
construcdo de uma cultura alimentar explica por que selecionamos uma regiao
metropolitana para este estudo. Por acumular mais redes de comunicacdo e
transporte, além do maior quantitativo populacional, espera-se que nas metropoles as
disputas por cooptacao de subjetividades vinculadas as formas e ao que comer sejam

bastante intensas.
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As metropoles sdo mais populosas e por isso abrigam também multiplos
sujeitos (nativos ou migrantes), bem como atraem uma complexidade econbémica e
comercial mais intensa, o que explica também a entrada com maior frequéncia de
empresas do ramo alimenticio sobretudo em bairros mais centrais e valorizados, pois
elas estdo interessadas em conquistar mais consumidores. Esse parece um mote
importante e um territério ideal para quem pretende se envolver com as geografias
alimentares.

Temos de levar em consideragcdo que o estado de Goias e suas cidades sao
relativamente novos. A capital, Goiania, comemora seus oitenta e tantos anos, mas
ainda se encontra com menos de cem anos. E 0s municipios localizados na regido
metropolitana, por mais que tenham mais idade, ainda estdo em uma fase da
modernidade que aceita, tranquilamente, qualquer nova tendéncia alimentar sem
guestionar muito se aquilo faz ou ndo sentido para os sujeitos que ali residem.

Isso significa que a absorcdo de novas tendéncias parece muito mais
direcionada por grandes grupos e industrias do que pelo protagonismo de uma
populacdo. Nosso esforco neste momento se direciona a tentativa de mapear, analisar
e, depois, sintetizar alguns tracos dos territorios alimentares na RMG que depois serao

verticalizados em outras secoes.

2.1 O urbano e as regides metropolitanas: expressdo ou supressao de
singularidades?

O processo de metropolizacdo das cidades brasileiras é relativamente recente.
Os adensamentos urbanos mais significativos do pais foram estruturados ha menos
de um século. Apesar disso, essas configuracdes tém promovido mudancas profundas
tanto na forma quanto na funcdo (SANTOS, 2017) dessas cidades e,
conseguentemente, na vida de seus habitantes.

A urbanizacao € o primeiro passo a ser dado para que, posteriormente, outras
cidades venham a se conurbar e finalmente formar as metrépoles. No Brasil, segundo
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, somente na década de 1970 a
populacao urbana superou a rural.

Embora superar a populacéo rural ndo seja o Unico critério para se caracterizar

uma regido metropolitana ou até mesmo uma cidade, & um dado importante, pois iSso
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demonstra uma tendéncia de comportamento e, principalmente, uma tendéncia de
migracao — do rural para o urbano —, intensificando o processo de urbanizacéo.

Os motivos que levam as pessoas a migrarem para grandes centros urbanos
sdo varios, a citar: problemas com emprego, questdes sociais, persegui¢des politicas,
aspectos econdbmicos, culturais, religiosos, entre outros, os objetivos finais da
migracao tendem a ser a busca por melhores condicfes de existéncia e de producao
da vida.

O primeiro passo para que ocorra uma migragao campo-cidade costuma ser a
busca por um emprego. A expectativa da maioria dos migrantes € que cidades ou
regides com setor industrial e de servicos especializados mais expressivo possam
oferecer mais oportunidades do que as cidades menores.

Nessa busca por regides especificas, o Brasil foi observando os grandes
adensamentos metropolitanos; os 12 principais, incluindo nossa area de estudo, estao

representados no grafico que segue (Figura 16).

Figura 16 - Populacéo das principais Regifes Metropolitanas do Brasil (2019)

RM de Goiania B ;560625
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Nota: (1) Inclui Colar Metropolitano. Organizagéo: Sena (2018).
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas (DPE); Coordenacéo de Populacgéo e Indicadores Sociais
(COPIS) (2018).
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Todas as regides politico-administrativas e regionais do Brasil possuem pelo
menos alguma regido metropolitana, conforme destaca a Figura 16. A maioria delas
se localiza na regido Sudeste, que concentra as Regides Metropolitanas (RM) de Séo
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte e Campinas. O Norte, por outro lado, possui
apenas uma RM, a de Manaus.

No Nordeste ha trés RMs: Fortaleza, Recife e Salvador. No Sul, as RMs séo as
de Porto Alegre e Curitiba. Por fim, no Centro-Oeste, e considerando o Distrito
Federal, localizam-se a Regido Integrada de Desenvolvimento (RIDE) do Distrito
Federal e Entorno e a RM de Goiania, nossa area principal de estudo. Além das RMs
destacadas no grafico da Figura 16, ja foram reconhecidas 35 RMs no Brasil,
distribuidas da seguinte forma: Regido Sul: 11 Regi6es Metropolitanas, Nordeste: 12,
Sudeste: 7, Norte: 3, Centro-Oeste: 2, as mesmas citadas no grafico.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica define como Regido
Metropolitana uma regido estabelecida por legislagcdo estadual e “constituida por
agrupamentos de municipios limitrofes, com o objetivo de integrar a organizacéo, o
planejamento e a execugéo de fungdes publicas de interesse comum?”. Isso significa
gue cada unidade federativa do Brasil tem autonomia para criar suas Regifes
Metropolitanas. Ao observar as atuais RMs do Brasil, nota-se que os fatores
concentracdo populacional e conurbacéo séo recorrentemente 0s principais critérios
utilizados para esses agrupamentos.

Para Lencioni (2017), estamos vivendo um novo contexto cujo processo
dominante é o de metropolizacdo do espaco. Esse processo corresponde a um
momento mais avancado do processo de urbanizacdo. A metropole se coloca ao
mesmo tempo como uma condi¢ao para a reproducédo do capital. Ainda para a autora,
0 conceito de metropolizacdo se desenvolve inicialmente restrito as transformacdes
que ocorriam nas regides metropolitanas, “notadamente dizendo respeito ao
desenvolvimento de policentralidades, a crescente extensdo territorial e a
intensificacdo das conurbacdes urbanas” (LENCIONI, 2020, p. 174).

A partir da estruturacdo das RMs, € bastante comum gestores publicos e
empresas privadas tentarem pensar em planos integrados de desenvolvimento ou, no
caso dos agentes publicos, em politicas publicas destinadas a melhoria da qualidade

dos servicos publicos para a populacdo que habita essas regides.
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O grande numero de cidades conurbadas em RMs no Brasil aconteceu de
forma bastante rapida. Por isso se pode falar em uma certa particularidade no
processo brasileiro de urbanizacdo e metropolizagdo. Se compararmos com outros
paises que se urbanizaram nessa mesma época, a velocidade com que 0 processo
se alastrou pelo pais foi realmente impactante. Essa velocidade repercute na estrutura
das cidades, pois elas foram sendo ocupadas e adensadas muito rapidamente, o que
dificultou um planejamento mais adequado para abrigar tantos sujeitos com tantas
demandas e particularidades.

Se formos analisar a urbanizacao pelo numero de habitantes, considerando a
segunda metade do século XX no Brasil, notamos que a populagéo urbana passou de
19 milhdes para 138 milhdes, multiplicando-se 7,3 vezes (IBGE, 1991). Nesse
periodo, observou-se uma taxa média anual de crescimento de 4,1%.

Os resultados desses processos ficam mais nitidos a medida que novos dados
vao sendo lancados, dando a dimensdo dos rumos de crescimento urbano no pais.
Apesar de o Brasil experimentar esse crescimento acelerado e com bastante
intensidade, ndo podemos afirmar que a busca pelo urbano é exclusividade do Brasil
ou de paises em desenvolvimento.

De acordo com a Organizacdo das Nacfes Unidas (ONU), atualmente 55% da
populacdo mundial vivem em areas urbanas, e a tendéncia é de que essa proporcao
aumente para 70% até 2050, ou seja: precisaremos aprender a viver em sociedade e
em cidades cada vez mais cheias.

Em 2018, quando o IBGE lanc¢ou a estimativa populacional, ficou marcado que
mais da metade da populacao brasileira vive em apenas 6% das cidades do pais. Em
termos numéricos, isso significava que, no ano mencionado, 317 municipios, de
um total de 5.568, concentram 118,9 milhdes de habitantes (57%), de um total de
208,5 milhdes.

Essa desigualdade numérica na distribuicdo da populagéo néo significa apenas
nameros, pois envolve questbes que impactam no cotidiano das cidades, muitas
vezes percebidas como caodticas em paises em desenvolvimento ou com realidades
de vida muito desiguais. O aumento populacional aparentemente repentino, devido ao
éxito rural, desafia o planejamento em mudltiplas dimensdes: como abrigar a

quantidade de povos, culturas, crencas em cidades tédo lotadas?
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Segundo Berman (1986), o turbilhdo da vida moderna tem sido alimentado e
motivado por muitas fontes, que vao desde a industrializacdo, um marco inicial desse
turbilhdo, até o incremento de técnica e tecnologia que criam novos ambientes
humanos e destroem os antigos. O autor lembra que esse processo acelera o préprio
ritmo de vida ao gerar novas formas de poder corporativo e de luta de classes.

Sobre esse processo de concentracdo de populacdo apenas em algumas

cidades, Berman o assinala como uma

[...] descomunal explosdo demografica, que penaliza milhdes de
pessoas arrancadas de seu habitat ancestral, empurrando-as pelos
caminhos do mundo em dire¢éo a novas vidas; rapido e muitas vezes
catastréfico crescimento urbano (BERMAN, 1986, p. 16).

O autor lembra ainda que os sistemas de comunicacdo de massa,
apresentados como dinamicos em seu desenvolvimento, acabam por embrulhar e
amarrar, no mesmo pacote, os mais variados individuos e sociedades. Diante desse
contexto, retomamos a pergunta deste tépico de discussdo: seriam as metropoles
expressao ou supressao de singularidades?

Ponderamos que as metrépoles podem ser, a0 mesmo tempo, expressao e
supressao de singularidades. Expressao porque guardam em si a diversidade e é mais
possivel se organizar no sentido de reivindicar representatividade junto a imensidao
gue sdo as cidades grandes ou médias, pois existe maior possibilidade do encontro
de grupos com caracteristicas semelhantes.

Lefebvre (2008), ao refletir sobre o Direito a Cidade, se atenta a preocupacao
de considerar o espaco urbano e a cidade como locais de reproducéo, produtos das
relaces de producéo e de propriedade. Entdo contradicdes como lugar da pluralidade
e do controle séo possiveis.

Essa linha de pensamento sobre o urbano caminha em sintonia com o que
defende Carlos (1994) quando aponta que “a discussao da transformacéo do urbano
deve passar pela consideracdo de que a reproducdo da vida ndo se resume a
satisfagdo das necessidades materiais” (CARLOS, 1994, p. 231). Por mais que o
sistema capitalista nos empurre constantemente para atribuir valor e financeirizar o
que possui significado para as pessoas, também existirdo sempre resisténcias

diversas num par dialético.
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Ainda de acordo com Lencioni (2011, p. 136), quando aborda o processo de
metamorfose da metropole, afirma que o processo de metropolizacdo do espaco se
expressa na “intensificacdo e multiplicidade dos fluxos de pessoas, mercadorias e
informagdes”. Ao pontuar essa questdo, a autora acrescenta ainda que, ao observar
0S NovVos espacos urbanos no estagio atual do capitalismo, deve ser levado em
consideracéo o crescimento do niumero de cidades conurbadas. Esse processo tende
a ser complexo porgue nao se distingue muito bem na continuidade da area construida
e nem nos limites municipais, mas sim em todo o contexto regional em que as
metrépoles se inserem.

Acrescentamos que, se a propria materialidade da cidade é diversa, a nocao
de pluralidade ganha contornos mais amplos ainda quando se consideram o0s
elementos que vao além do material diante dessa possibilidade de interpretacdo da
cidade e do cotidiano enquanto obra de arte ou como obra humana. Usualmente os
sujeitos que compdem e ajudam a construir tanto as cidades quanto as metrépoles ou
regides metropolitanas sdo multiplos tanto em origens quanto na manifestacao de
suas materialidades e subjetividades.

A supressdo do espaco-tempo, ou pelo menos a sensacado de supressao, €
observada constantemente na construcdo do espaco metropolitano, pois 0s grupos
sociais que compdem as metropoles quase nunca compartilham os espacos plurais
de forma equivalente.

As mudltiplas vivéncias cotidianas em cidades médias e grandes tendem a ser
atravessadas pela formalidade e pela burocracia. Damiani (2001, p. 52) nos lembra
que dos ‘[...] lugares neutralizados, higiénicos e funcionais, como as avenidas,
voltadas para a circulacdo do automdvel”. E improvavel a possibilidade de
compartilhar o poder e dominar as representatividades nos territérios de forma
definitiva, visto que ndo existe apenas um, mas varios grupos que disputam 0s
territdrios das metrépoles — mesmo que em muitos momentos percebamos um
dominio maior de um ou outro grupo ou do préprio Estado.

Toda a racionalidade econdémica e politica pesa sobre o cotidiano enquanto
vivido. Uma parte significativa das diversidades surge dos sujeitos e grupos sociais
carentes de expressividade e representacdo, ou seja, sdo multiplos, mas ndo podem

expressar sua multiplicidade. Assim, ficam camuflados por uma falsa neutralidade
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imposta por poderes hegemonicos, inclusive em metropoles, ja que ndo basta ser
plural, € necessario poder expressar essa pluralidade.

Para entender esse jogo de representacdes das manifestacdes individuais e de
grupos periféricos na metrépole, é necessario mais do que disputar as espacialidades
de manifestacdes culturais e das expressdes de identidades e poder pelos territorios.
E preciso considerar quem domina os usos e em que temporalidade. Lefebvre propde
para tanto sua triade hierarquizagéo-fragmentacdo-homogeneizacao ao interpretar o

tempo da seguinte maneira:

Tempo cotidiano homogéneo: a medida abstrata do tempo determina
a pratica social. Tempo cotidiano fragmentado: atomizado pelas
descontinuidades brutais, residuos dos ciclos e ritmos rompidos pela
linearidade dos procedimentos da medida, atividades desconectadas,
mesmo que submetidas a um ordenamento geral, decretado de cima.
Tempo cotidiano _hierarquizado: desigualdade das situacbes e dos
instantes, certos passando como muito importantes e outros como
insignificantes, segundo apreciagbes mal justificadas, elas mesmas
em crise (LEFEBVRE, 1981, p. 83, grifos nossos).?

Consideramos que essa triade nos auxilia na compreensao das expressoes e
supressdes das manifestacdes dos sujeitos pela metrépole. A aceleracdo do tempo,
promovida pela técnica e pela incorporacdo da técnica em territorios, sobretudo os
mais impactados pela globalizacdo — como discutimos anteriormente —, altera também
0 tempo e a propria nocao de distancias a serem percorridas pelos espacos pelos
sujeitos.

Nesse sentido, se faz necessario considerar espaco e tempo simultaneamente
para interpretar as cidades e suas singularidades. O tempo, por sua vez, pode ter
fracbes mais homogéneas (pratica social), fragmentadas (descontinuidades
recorrentes) e hierarquizadas (os sujeitos ndo compartilham do espa¢go com 0 mesmo

poder).

21 Do original (francés): “Temps quotidien homogene la mesure abstraite du temps commande la
pratique sociale. Temps quotidien fragmenté mis en miettes par des discontinuités brutales, débris des
cycles et des rythmes rompus par la linéarité des procédures de la mesure, activités disjointes bien que
soumises a une ordonnance générale décrétée par en haut. Temps quotidien hiérarchisé inégalité des
situations et des instants, certains passant pour trés importants et d'autres pour négligeables, selon des
évaluations mal justifiées, elles-mémes en crise.”
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O espaco urbano favorece a fixacado de grandes empresas. Estas conseguem
se aliar mais facilmente as estruturas formais e burocraticas para expandir seus
exercicios de poder. Grandes empresas conseguem inclusive manipular, quando
necessario, a legislacdo ou demais estruturas oficiais que indicam o que € permitido
ou proibido em termos de manifestacfes culturais.

Geralmente quando pequenos grupos que buscam se expressar culturalmente
em um ambiente burocrata, os movimentos tendem a se manifestar em forma de
resisténcia ou ruptura com a ordem padréo. Por esse motivo podem ser interpretados
como sujeitos indesejaveis ao planejamento ou a “ordem” urbana.

Existem estas duas possibilidades: integrar e segregar manifestacdes culturais
por percebermos expressdes dialética e simultaneamente ocorrendo nas metropoles.
Como j& pontuamos, mas para reforcar: apesar de o jogo poder ser travado
cotidianamente por varios grupos, muito do que ja foi compreendido como cultura local
ou formas auténticas de existéncia tem perdido for¢ca diante da modernidade.

Nesse sentido, ndo apenas em regides metropolitanas ou nas grandes cidades,
mas principalmente nelas, existem simultaneamente as possibilidades de expresséo
e supressao de singularidades, pois observamos nesses espacos 0 contato direto e
cada vez mais frequente intensificado pelas redes técnicas que aceleram a
globalizacéao.

A apresentacao de possibilidades de expressao cultural em espacos urbanos e
em sociedades que se desenvolvem dando passos largos junto a globalizacédo
apresentados até aqui tem como objetivo organizar argumentos para que se possa
discutir a producédo, a apropriacdo e as transformacfes de habitos alimentares na
Regido Metropolitana de Goiania.

Isso porque parte do que se constitui como “habito”, ou seja, expressdes
cotidianas que tendem a se repetir — em nosso caso especifico uma cultura alimentar
que se repete e se torna a manifestacdo da forma de comer de um povo —, sé é
construida apos estruturas fundamentais serem consolidadas e serem tomadas como
comuns para um povo.

O que é comum nos tempos atuais sO foi possivel porque décadas atras

algumas acdes e medidas foram tomadas tanto na producgao de alimentos quanto na
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selecéo de receitas e formas de fazer que foram entendidas como interessantes para
determinada sociedade.

Essa consolidacdo de préaticas no espaco urbano e também no espaco rural
recebe influéncias das tradigcbes acumuladas e passadas de geracao para geragao,
bem como das novas formas de fazer propostas por grandes setores hegemonicos
com tendéncias de dominacao e expansao de suas praticas alimentares e de suas
formas de pensar o alimento enquanto producdo de massa.

Ao passo que os grandes centros urbanos séo vistos pela populacdo como
espacos para tentar melhorar de vida e buscar mais oportunidades de trabalho ou
qualidade de vida, para empresas do setor industrial alimentar, os grandes centros
urbanos sdo escolhidos apenas por concentrarem mais pessoas e, dessa forma, por
serem um espaco com concentracdo de mercado consumidor de qualquer produto,
inclusive dos alimentares.

Cientes dessa necessidade de conhecer o contexto de formacdo de regides
metropolitanas, além de algumas caracteristicas territoriais iniciais e as mdultiplas
formas de ser da regido metropolitana, analisaremos na sequéncia a constituicao da

Regido Metropolitana de Goiania como representacdo dos diferentes e dos iguais.

2.2 Regido Metropolitana de Goiania: caracteristicas e diferengas regionais

Ao selecionar uma regido com varios municipios para estudo, temos o
pressuposto de que, por se tratar de uma regido, determinado agrupamento de
municipios ou cidades possui mais pontos em comum do que diferencas entre si.
Iniciamos a caracterizacao da Regido Metropolitana de Goiania (RMG) salientando
gue a premissa do agrupamento de igualdades ndo existe, pois, a regido selecionada
para esta pesquisa nao reserva tantas semelhancas internas entre 0s municipios que
a compdem, pelo menos néo a priori.

Essa nocdo de que uma regido, enquanto recorte espacial, reserva mais
homogeneidades do que diferencas parece fazer mais sentido quando consideramos
gue esses recortes sdo feitos por 6rgdos de planejamento ou departamentos
especificos da gestao territorial. Eles lidam de forma administrativa com uma regiao

porque muitas vezes o que € entendido como uma regiao foi determinado por politicos,
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individualmente, ou em parceria com técnicos de planejamento que constituem um
governo em determinada temporalidade.

Esses recortes legitimos normalmente sdo fundamentados por leis e auxiliam
bastante no tratamento de dados, ou até mesmo na estruturagéo de politicas publicas,
pois dados regionais sdo bastante utilizados quando se pretende intervir em uma
realidade.

Sobre essa questdao, Gomes (1995) conseguiu distinguir pelo menos trés
grandes dominios nos quais a nocao de regido esté presente, a saber:

a) linguagem cotidiana do senso comum,;

b) unidade administrativa e

c) regido enquanto dominio das ciéncias, que é quando o emprego da nocédo de regido
se associa a ideia de localizacdo de determinados fenémenos.

Nesse Ultimo caso, o uso do conceito de regido resguarda vinculos com a
etimologia, visto que a regiao é entendida como “area sob um certo dominio ou area
definida por uma regularidade de propriedades que a definem” (GOMES, 1995, p. 53-
54).

Diante dos pontos apresentados, o grande impasse metodolégico observado é
gue, normalmente, encontramos dados gerais sobre as regidées enquanto localizacbes
administrativas. Ja a realidade e o cotidiano se organizam e se desorganizam de
maneira bastante singular, muitas vezes fragmentada. Ou seja, quase nunca os dados
encontrados sobre determinadas regides representam, de fato, as singularidades dos
poVvos que as constituem.

Para que se compreenda como a Regido Metropolitana de Goiania foi sendo
estruturada, apresentamos a seguir um mapa (Figura 17) com a formacdao territorial

com a gradacao dos principais marcos desse processo.
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Figura 17 - Mapa — Regido Metropolitana de Goiania (1999-2018)

Evolugdo na constituicdo dos municipios da
Regido Metropolitana de Goiania (1999 - 2018)
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Fonte: SIC (2014), IMB (2014).
Elaboracéo Cartografica: Ferreira (2017).
Organizacéo: Sena (2017).

O mapa apresentado (Figura 17) auxilia na compreensédo de como a RMG foi
construida porgue é uma organizacéao das legislacdes que promoveram mudancgas no
namero de municipios e na extensao territorial da RMG ao longo do tempo, sendo os
limites territoriais mais claros também os mais antigos, e 0s mais escuros, na
tonalidade verde, os mais recentes.

De acordo com o Estatuto da Metrdpole, criado pela Lei n°® 13.089 (BRASIL,
2015), os Estados sao os responsaveis pela criagdo das “regides metropolitanas e
aglomeracdes urbanas, constituidas por agrupamento de Municipios limitrofes, para
integrar a organizacéo, o planejamento e a execugdo de fungdes publicas de interesse
comum” (Art. 3°).

Por isso alertamos que, quando consideramos uma regiao metropolitana para

estudo, usaremos alguns suportes legais e de governanga entre municipios, mas
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buscaremos, em outros momentos, analisar as dinamicas internas dos municipios
para tratar de singularidades inerentes as preocupacoes de nosso estudo.

Na Figura 18, a seguir, organizamos as principais leis e os marcos de formacéo
territorial e integracdo de municipios tendo Goiania como centralidade, considerando,

portanto, o periodo anterior a formacéo da regido metropolitana.

Figura 18 - Historico de formagéo territorial da RMG (1980-2018)

Aglomerado Urbano de Goiania (AGLUG) Regidao Metropolitana de Goidnia (RMG)
19801983 1989 1999 2004 2005 2010 2018

Lei n°. 8956/80 Lei n°27/99

10 municipios 11 municipios

Lei n®9.369/83 Lein®. 48/04
11 municipios 12 municipios
Lei n°. 10.845/89 Lein®54/05
13 municipios 13 municipios Lein® 78/10
20 municipios LEI no r] 39/1 8
21 municipios

Fonte: Casa Civil de Goias (Leis).
Organizacédo: Sena (2020).

O ano de 1980 é um marco inicial bastante importante, pois foi 0 ano em que
se estabeleceu o Aglomerado Urbano de Goiania, com 10 municipios por meio da Lei
n° 8.956/80, momento em que pela primeira vez foi aventada a possibilidade de
desenvolvimento regional integrado por parte de varios gestores publicos de Goiania
e municipios da regido, conforme destaca a Figura 18.

O segundo marco importante ocorreu no ano de 1999, quando a Lei n° 27/1999
instituiu a Regido Metropolitana de Goiania com 11 municipios, e, a partir desse
momento, a RM havia sido estabelecida por lei. A Figura 18 sintetiza e localiza as
principais mudancgas na Regidao Metropolitana de Goiania (RMG) desde 1999. Apos
esse periodo, a RM foi alterada por outras quatro leis (2004, 2005, 2010 e 2018),

expandindo o niumero de municipios gradativamente, conforme mostra o mapa.
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Atualmente, fazem parte da RMG 21 municipios: Goiania, Abadia de Goias,
Aparecida de Goiania, Aragoiania, Bela Vista de Goias, Bonfinopolis, Brazabrantes,
Caldazinha, Caturai, Goiandpolis, Goianira, Guapd, Hidrolandia, Inhumas, Nerépolis,
Nova Veneza, Santa Barbara de Goias, Santo Antonio de Goias, Senador Canedo,
Terezopolis de Goias e Trindade. A mais recente inclusédo refere-se ao municipio de
Santa Barbara de Goias, a partir da Lei Complementar n° 139, publicada no ano de
2018.

Para compreender melhor a caracterizagdo econdmica da RMG em estudo,
apresentaremos a contribuicdo de cada municipio da RMG para a construcao do PIB
(Produto Interno Bruno) com dois recortes temporais: 0s anos de 2000 e 2010, com
0s seguintes setores econémicos: Servicos, Indastria e Agropecuaria — organizados
pelo IBGE nos anos da analise.

Figura 19 - PIB total por setor de atividade econémica na RMG (2000 e 2010)
2000 2010

bhanes. nhymas

Valor total do PIB PIB por setor de atividade (%) Valor total do PIB

8.509 - 30.987 @ senicos 38.480 - 98.474
87.604 - 275.432 @ it 211335 - 492.679

. Agropecudria
558.061 881.431-3.188.614

B 1064014 I 5148640
e o EBiks I 7934265 I 2:. 44574

Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento da Regido Metropolitana de Goiania (SEDRMG)
(2013). Elaboracéo cartogréfica: Viana (2015), com dados do IBGE (2010).
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Nos dois anos apresentados pela Figura 19, Goiania e Aparecida de Goiania
sdo 0os municipios com PIB mais elevado no conjunto da RMG. Tal indice é puxado
principalmente pelo forte destaque para o setor de servigos e indastria. Senador
Canedo e Trindade cresceram muito na comparagao entre os dois anos e em 2010
estiveram a frente dos demais municipios da RMG, com excecdo dos mencionados
anteriormente. Nesses dois municipios, servigos e industria também sdo os setores
com maior contribuigdo para a construgdo do PIB geral. Trindade também possui uma
participacdo no setor agropecuario.

Por meio do mapa, é possivel observar ainda que 0s municipios mais
“distantes” de Goiania, capital do estado e principal cidade da RMG, tendem a
adicionar ao seu PIB o setor agropecuario. Apesar disso, em nenhum dos dois anos
analisados e em nenhum dos municipios, o setor agropecuario € o com maior
participacdo no PIB.

Cabe destacar ainda que a distancia mencionada néo é necessariamente uma
distancia fisica em quildmetros, mas sim uma distancia em termos de rela¢cdes com a
capital e o modo de vida: quanto mais relagbes os municipios estabelecem com
Goiania, maiores tendem a ser os vinculos principalmente com o setor de servicos.

Quanto aos aspectos populacionais, a RMG possuia em 2010 o total de
2.173.101 habitantes de acordo com o Censo Demogréfico do IBGE. A maior parte
dessa populacdo estad concentrada na capital Goiania, que possuia, nesse mesmo
ano de referéncia, 1.302.001 habitantes, correspondendo a 59,9% do total na regiéo.

Mesmo com essa quantidade de pessoas dependentes da producdo de
alimentos principalmente em circuitos curtos, por mais contraditorio que possa
parecer, o estado de Goias, onde essa RMG se localiza, tem construido uma imagem
nacional e internacional bastante atrelada ao agronegdcio. Mais do que uma imagem,
€ uma postura institucional e social.

Ainda de acordo com o Censo Demografico, 0 segundo municipio em ndamero
populacional é Aparecida de Goiania, com 445.657 habitantes (20,9%). Juntas, as
duas cidades ja concentravam nessa época mais de 80% da populacédo da RMG.

A Tabela 3 mostra a populagédo dos outros municipios da RMG, para além dos
dois municipios mais densos popularmente. O que ocorreu durante o Censo

Demogréafico de 2010 continuou com as mesmas tendéncias com a estimativa
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populacional de 2020, ou seja, todos os municipios da RMG tiveram aumento

populacional, principalmente os mais préoximos de Goiania.

Tabela 3 - Populacéo total na RMG em 2010 e 2020

Municipios da RMG 2010 2020
! Abadia de Goias 6.876 8.631
§ Aparecida de Goiania 455.657 569.347
° Aragoiania 8.365 10.204
! Bela Vista de Goias 24.554 29.679
> Bondpolis 3.503 4.345
° Brazabrantes 3.232 3.717
! Caldazinha 3.325 3.817
° Caturai 4.686 5.144
’ Goianapolis 10.695 11.126
10 Goiania 1.302.001 1.516.662
1 Goianira 34.060 43.432
2 Guapo 13.976 14.602
e Hidrolandia 17.398 21.442
“ Inhumas 48.246 53.504
15 Nerdpolis 24.210 29.546
10 Nova Veneza 8.129 9.784
Y Santa Béarbara de Goias 5.751 6.588
18 Santo Antdnio de Goids 4.703 6.134
o Senador Canedo 84.443 112.206
20 Terezoépolis de Goids 6.561 7.970
21 104.488 126.526

Trindade

Fonte: Censo Demogréfico do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2010.
Estimativa Populacional do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 2020.

Organizacéo: Sena (2020).

Além da populacdo que apareceu na Tabela 3, devemos considerar que a taxa
de crescimento anual da RMG foi de 2,83 (1991), de 3,20 (2000) e 2,48 (2010), ainda

de acordo com o IBGE nos mesmos anos citados. Isso revela um expressivo

crescimento populacional, com taxa média anual de crescimento em torno de 3%.
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Levando em conta as Ultimas trés décadas, a populacdo da RM aumentou
cerca de 1,7 vezes entre 1991 e 2010. Esse aumento pode ser melhor compreendido

com o0 mapa da Figura 20, revelando esse crescimento populacional mencionado.

Figura 20 - Populagéo e taxa de crescimento demogréfico na RMG (2000-2010)
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Fonte: Secretaria de Estado de Desenvolvimento da Regido Metropolitana de Goiania (SEDRMG)
(2013).
Elaboracgéo cartogréfica: Viana (2015), com dados do IBGE (2010).

Notamos com o mapa apresentado (Figura 20) que a distribuicdo espacial da
populacdo na RM é extremamente desigual. Além da desigualdade ja apresentada
com os dados de Goiania e Aparecida de Goiania, também sao relativamente
populosos 0os municipios de Trindade, com 104 mil, e Senador Canedo, com 84 mil
habitantes (IBGE, 2010).

Os municipios menos populosos, de acordo com o ultimo Censo, merecem
destaque: Inhumas, com 48 mil; Goianira, com 34 mil; Neropolis, com 24.210, e Bela

Vista de Goias, com 24.554 habitantes. Apesar de ter sido criada por uma deciséo
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governamental ha pouco mais do que duas décadas, considerando as principais
alteracdes ocorridas na RMG, podemos afirmar que, do ponto de vista das dinamicas
territoriais promovidas ou articuladas com a globalizacdo, muitas alteracdes ja
ocorreram, sobretudo pela expresséo das culturas e manifestacdes culturais.

O Censo Demografico de 2022, divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE, 2023), apresenta a concentracao urbana de Goiania e seu entorno
COmo a que mais cresceu no pais. Segundo os dados apresentados, a regido teve um
salto de 18,9% desde o ultimo levantamento, considerando a compara¢cdo com o
altimo Censo Demografico de 20210, ou seja, os ultimos 12 anos, recebendo mais de
390 mil pessoas.

O quantitativo populacional indica ainda uma consequente dinamica diferente
entre 0s municipios representados na Figura 20, por isso alguns recortes se fazem
necessarios para que possamos focar em alguns momentos nos municipios que
concentram a maior parte das redes globais de alimentacéo.

Nesse contexto, faz sentido considerar também as relagfes e hierarquias entre
0S municipios que compdem uma mesma regido. Essa comparacao pode ser bastante
elucidada por meio da metodologia do IBGE denominada Regifes de Influéncia das
Cidades (REGIC).

Apesar de ndo ser muito atualizada pelo 6rgéo, cuja ultima atualizacdo foi em
2018, o Estatuto da Metrépole também reconhece a importancia da pesquisa REGIC,
apontando que ela apresenta um relevante conjunto de dados sobre as categorias que
compdem as unidades territoriais urbanas, entendidas como regides metropolitanas,
aglomeracdes urbanas e microrregides, a serem instituidas pelos estados federados

para o exercicio de funcdes publicas de interesse comum.

V — metrépole: espago urbano com continuidade territorial que, em
razdo de sua populacédo e relevancia politica e socioeconémica, tem
influéncia nacional ou sobre uma regido que configure, no minimo, a
area de influéncia de uma capital regional, conforme os critérios
adotados pela Fundacéo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
— IBGE (BRASIL, 2015).

Diante desse contexto, apresentamos na Figura 21 a Regido Metropolitana de

Goiania junto ao seu contexto regional (Goias) e nacional (Brasil).
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Figura 21 - RMG junto ao contexto das regides de influéncia em Goias e no Brasil
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Fonte: REGIC, IBGE (2018).

Elaboracédo cartografica: Ana Silva (2021).

Organizacéo: Sena (2021).

De acordo com o relatorio técnico do IBGE (2018) e mapeado com a Figura 21,

a regido de influéncia de Goiania ocupa, quanto a sua extensao territorial, cerca de

11,3% do territério brasileiro, partindo do limite sul do estado de Goias, exercendo

influéncia em algumas cidades do Tridngulo Mineiro. Ao norte alcanca quase

completamente o Tocantins, com entradas no sudeste paraense e no leste de Mato

Grosso.

A RMG estabelece algum tipo de relacdo com cerca de 364 cidades, algumas

mais proximas e outras menos proximas. Isso se deve a sua centralidade sobretudo
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nos campos da saude, do agronegadcio e da centralizacdo de equipamentos e servigos
diversos, tais como universidades e compras de média e alta complexidade. Destaca-
se a relacdo que a RMG estabelece com a capital Palmas (TO) e, por consequéncia,
com a capital regional Araguaina (TO).

Quanto ao nivel hierarquico, a REGIC primeiro classifica a Grande Metropole
Nacional: Sado Paulo, depois Metrépoles Nacionais: Brasilia e Rio de Janeiro, e por fim
0s centros urbanos classificados como metrépoles, o que inclui Goiania e também
Porto Alegre, Curitiba, Belo Horizonte, Salvador, Recife, Fortaleza, Belém e Manaus,
gue ja ocupavam esse nivel hierarquico pelo menos desde o estudo de 2008. A partir
de 2018, o IBGE e a REGIC classificaram também as cidades de Florianépolis, Vitoria
e Campinas, que sairam da situacdo de capital regional para a de metrépole.

Os dados apresentados até aqui nos levam a seguinte colocacdo: por que
delimitar uma RMG como area de estudo? A resposta é relativamente simples: porque
uma Regido Metropolitana possui dindmicas variadas. No caso da RMG, existem
cidades pequenas, médias e grandes com caracteristicas mais ou menos urbanas e
até rurais.

Reside justamente nessa diversidade a possibilidade de promover um rico
estudo sobre os impactos da modernizacdo do territério e da globalizacédo, pois
existem tanto as tradicdes quanto as rupturas no campo da alimentacdo. Parte da
justificativa é também o anseio que temos de entender melhor o territério que nos
cerca, que nos parece familiar.

Cabe adiantar que ndo é nossa pretensdo analisar as singularidades e as
manifestacées culturais de todos os municipios estudados. E muito vasto o campo
das identidades e particularidades em uma cidade. Portanto, por mais que em alguns
momentos nos dediquemos aos contextos de formac&o socioespacial de alguns
municipios da RM, tal como propbe Santos (1979), em outros momentos nos
dedicaremos mais a territorialidades do intraurbano. Atentaremo-nos, entéo, a tracgar
as principais tendéncias e o0s principais pontos de convergéncia e discrepancia entre

0S municipios estudados.
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2.3 Fast food e indastria cultural: relatos a partir da RMG

As dinamicas do cotidiano podem ser notadas ao se observar como as grandes
franquias de fast food se territorializam, com que estratégias e em que localidades.
Quando nos dedicamos a entender as particularidades dos modos de vida e dos
modos de comer nas cidades, também estamos dialogando com questfes maiores
das realidades globais. Nem todas as cidades globais possuem a mesma
aceitabilidade de redes de fast food como a sociedade brasileira.

Um estudo realizado pela EAE Business School, que se dedica & compreenséo
dos gastos com fast food global, aponta os brasileiros como o principal mercado
consumidor de fast food na América do Sul (2016). O caso chegou a ser noticiado pelo
jornal El Pais??, que viu o Brasil como um pais almejado pelas grandes franquias por
ter crescido e alcancado a secta posi¢cao entre 0s paises que mais gastam com essa
categoria de alimento no mundo (dados de 2014), um ranking do qual ndo deveriamos
fazer parte.

Para ocupar essa posi¢ao, os brasileiros gastam cerca de 53,7 bilhdes de reais
por ano em comida rapida, seguido pelo Japdo (231,35 bilhdes de reais), pelos
Estados Unidos (205,37 bilhdes de reais), pela Australia (178,06 bilhdes de reais),
pelo Canada (175,64 bilhdes de reais) e pelo Reino Unido (97,96 bilhdes de reais).
Para entender como essas empresas se especializam na RMG, apresentamos a
Figura 22 a seguir.

Goiania concentra a maior quantidade de shoppings e redes de fast food. Isso
nao é uma surpresa, pois essa é também a capital do estado de Goias. Entdo, é
esperado que equipamentos da modernidade e o acimulo de redes técnicas tenham
sido mais acumulados nesse espaco.

Selecionamos para esta sintese cartografica as redes de alimentos que mais
se repetem na paisagem e, também, as que ndo possuem tantas unidades mas
representam uma forma de comer ou um cardapio advindos de outros paises ou

culturas. Neste exercicio de sintese, compilamos cerca de 100 redes de fast food, que

22 E| Pais, gasto de brasileiros com fast food. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/21/economia/1453403379_213071.html. Acesso em: 9 jun.
2017.


https://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/21/economia/1453403379_213071.html
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depois foram agrupadas por cores e, por fim, foi adicionada uma camada com os
principais shoppings da cidade.

Chama atencéo nessa lista o Bob’s, que, apesar de ter um modelo de negécio
bem parecido com o do McDonald’s, € uma franquia brasileira criada por um jogador
de ténis estadunidense-brasileiro em 1952 que se instalou no territorio brasileiro antes
da chegada do McDonald’s.

Também se fazem presentes no territério goiano e na RMG quantidades
expressivas de franquias de restaurantes japoneses ou de pizzarias, em aluséo tanto
a Itdlia quanto ao modo estadunidense de vender pizza. Também ha unidades do
Outback, que, apesar de reivindicar uma identidade “australiana”, compde o modelo
de franquias estadunidenses e tem sede em Tampa, no estado da Florida, Estados
Unidos.
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Figura 22 - Principais redes de fast food presentes na RMG (2022)

650000 675000 700000 725000 750000
[ [

i Legenda
LN Regido Metropolitana
;F‘ \‘/ de Goiania L]
'\ Principais Shoppings &

)

MNova Veneza

8200000
£200000

Principais redes de Fast Food

localizadas na RMG (2022)
©  McDonald's

Subway

Bob's

Burger King

Spoleto

Habib's T

Outback

Dunkin' Donuts

Sushiloko

Ragazzo

Fon Pin

Jinjin

Chinain Box

Inhumas

Brazabrante:

Merapoalis

i efezdpalis de Goj
urai Tedezdpolis de Goias

L

Goianira
|

8175000

Goianapolis

Sanl fids
Bonfindpolis

Trindade

® ® O © ® ® © 0 O ® ® O

r E?_nle do

5150000 8175000
l if 8
L. (8]
T if e
oy
® O
o
&

8150000

o]

Caldazinha
Abadia de Goids

Aparecida de Goidnia

Guapd

Aragoidnia

-
8125000

Belayista de Gpids

Hidroldndia

/\\ﬂ«b

ESCALA 1:450.000 v

650000 675000 700000 725000 750000

8125000

LA
8100000

8100000
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Elaboracéo cartogréfica: Ana Silva.
Organizacdo: Sena (2022).

Nota-se, ainda na Figura 22, que a franquia que mais se expande para além da
capital é a rede Subway, também vista em Inhumas, Trindade, Senador Canedo,
Terezopolis de Goias e Aparecida de Goiania. Os shoppings, importante ponto de
sustentacao do capitalismo e do consumo, aparecem na imagem porgue sédo tambeém,
recorrentemente, os espagos preferidos das franquias de alimentos por meio da
estruturacao de “pragas de alimentagado”. De acordo com Goés (2016), os shoppings

podem ser entendidos como espaco de simulagcéo e controle social.
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Autores como Magnani et al. (2021) se dedicaram a entender o shopping center
dentro da logica das cidades e metropoles contemporaneas, defendendo a ideia de
gue os shoppings centers, mais que um espago de consumo, sao um relevante
investimento imobiliario atrelado ao capital financeiro. Ja& Garrefa (2007) entendeu o
desenvolvimento dos shoppings na cidade em trés perspectivas principais: como
centro de abastecimento, produto imobiliario e produto de consumo.

Madeira Filho (2015, p. 15) aponta que a forma comercial shopping “se torna
um lugar produtor de comportamentos mecanizados e organizados pela
homogeneidade imposta pelo mercado”. Essa padronizagao € bastante simbdlica e
perceptivel na materializacdo de cardapios. E quase imperceptivel a diferenca de se
comer em qualquer franquia de alimentos ao redor do mundo, e a proposta €
justamente esta: causar sensacao de conforto e familiaridade toda vez que se
encontra com determinada marca.

A rede de fast food com maior quantidade de unidades mapeadas na Figura 22
€ 0 McDonald’s (cerca de 30 unidades), que é também uma das maiores franquias de
alimentos do mundo. No recorte espacial mapeado na RMG, temos também o
destaque para o Subway (cerca de 18 unidades mapeadas), o Bob’s e o Burger King
(11 unidades), o Outback (3 unidades) e o restante com menos de 3 unidades cada.

Apesar de mais recente, a rede de restaurantes Subway surgiu em 1965, com
a primeira unidade instalada em Bridgeport, Connecticut, Estados Unidos, inicialmente
com o nome “Submarinos de Pete”. Em contraposi¢do a proposta de hamburguer do
McDonald’s, a rede buscou atrelar sua imagem a algo “saudavel’, mesmo também
vendendo frangos empanados, hambuirgueres e embutidos junto com molhos
industrializados.

Quando se verifica a rede de expansédo do Subway, novamente o Brasil e a
América do Sul sdo alvo dessas marcas. De acordo com dados de sua plataforma de
franqueados, a rede conta com cerca de 43 mil restaurantes distribuidos em 111
paises. A América Latina € um dos dois mercados em que a rede mais se expandiu.
O Subway chega ao Brasil em 2013 e em meados de 2022 ja tinha alcangado mais
de 2.000 restaurantes, quase o dobro do numero de unidades do McDonald’s.

Em termos de faturamento, o dado divulgado em 2011 pelas empresas

mostrava que, apesar de mais numeroso em quantidade de franquias, o Subway, com
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faturamento de 15,2 bilhdes de dolares, ficava atras do faturamento do McDonald’s,
com 24 bilhdes de dolares de receita anual.

Os dados divulgados mais recentemente, em 2020 e 2021, reafirmam essa
posi¢do, com o saldo consolidado de US$ 23,22 bilhdes do McDonald’s e US$ 10,2
bilhdes do Subway, cada um com uma pequena oscilagdo, mas com nameros
bastante expressivos, demonstrando que, mesmo com documentarios e uma maior
conscientizacdo das pessoas para habitos saudaveis, esse mercado dominado esté
longe de ser abalado do ponto de vista do capitalismo e da indlstria da cultura
alimentar que moldaram.

Lang e Heasman (2015) apontam que parte desse sucesso financeiro da
industria dos alimentos, especialmente as redes de fast food, advém de buscarem se
encaixar nos novos contornos da vida urbana, com a maior inser¢cdo da mulher no
mercado de trabalho e o ritmo de vida corrido das grandes cidades, com jornadas de
trabalho que nem sempre se torna possivel cozinhar.

Para além do aspecto financeiro, com a venda de produtos alimenticios, o
McDonald’s € uma das Unicas empresas de alimentos a figurar entre as marcas mais
valiosas do mundo. No ranking da Ranking BrandZ (elaborado pela Kantar), o
McDonald’s tem marca avaliada em US$ 196,536 milhGes, nimero esse que revela
também que um dos objetivos da marca ndo é apenas com o0s alimentos, mas com a
constituicdo da venda de um estilo de vida e de consumo simbolo do capitalismo de
Nosso tempo.

Langer (2004) evidencia que, mesmo com a intensificacdo de criticas publicas
e académicas a essas grandes marcas, com a exposicao de casos de abusos de seu
poder de dominacdo ou mesmo seu papel no crescimento da obesidade global,
crescem também as estratégias de captura dos novos consumidores ainda na
infancia.

Isso significa que, mesmo quando o pais possui legislacdes proibitivas com
relacdo a infancia, ndo existe um mecanismo de fiscalizacdo que consiga evitar
excessos na imensidade de informagdes veiculadas na TV, no radio e, agora, também
na internet e nas redes sociais. Sem contar as estratégias mais camufladas do uso de

cores vibrantes nos estabelecimentos e a conexao de referéncias com personagens,
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gue séo mais trabalhosas de serem reguladas e, também, mais eficientes do ponto de
vista de criar engajamento e simbolismos.

Para moldar esse “novo” estilo de vida e de consumo, a empresa criou a sua
propria, a Hamburger University, com sedes espalhadas em pontos estratégicos do
globo, para repassar nao as “receitas”, pois isso ja vem dentro do pacote de franquia,
mas sim um arcabouco de uma construcéo estratégica de dominacéo do paladar das
pessoas em diferentes partes do mundo.

Quando se veem essas evidéncias, fica claro que o mercado de alimentos tem
se tornado um mercado cada vez mais nocivo aos territorios envoltos em alguma
tradicdo local, pois 0 aparato de reacdo a essas tendéncias globais em escala local é
cada vez menos potente para frear ou mesmo se chocar com alguma possibilidade de
promover enfrentamentos e conduzir posturas menos predatorias.

Analisar as franquias de alimentos € especialmente relevante em paises como
o Brasil porque uma parte consideravel da populacéo ja entendeu tais franquias e tais
alimentos como algo que confere certo status, diferenciagdo ou algum valor
fetichizado agregado, conforme Fontenelle (2006).

Um episodio nacional que revela bastante o lugar simbdlico ocupado pelo
McDonald’s no imaginario de sucesso ou de realizar sonhos pode ser entendido como
o depoimento publico, postado em redes sociais, de duas cantoras de funk, Mariely e
Mirella Santos (Mc Loma), quando fizeram seus primeiros shows remunerados,

comemorando da seguinte forma:

Primeiramente obrigada a Deus, segundamente obrigada a cada um
de vocés por tudo isso que esta acontecendo em nossas vidas. [...]
mesmo que isso tudo acabe hoje, eu ja sou muito grata por tudo que
aconteceu, pois realizei meu sonho Mc kk, moro em uma cidade muito
pequena e minha familia sempre teve pouca condi¢do, mas hoje
gragas a cada um de voceés eu realizei esse sonho. Obrigada. (EXTRA,
2018, on-line, grifo nosso)?3.

Esse relato reafirma que os valores emoldurados pela sociedade do consumo

proporcionam ao consumidor “uma solida identidade social no interior de um universo

23 Reportagem do jornal Extra (2018): Depois de comer no Mc Donald’s, Mc Loma, do hit ‘Envolvimento’,
sonha ir a Disney. Disponivel em: https://extra.globo.com/tv-e-lazer/musica/depois-de-comer-no-mc-
donalds-mc-loma-do-hit-envolvimento-sonha-ir-disney-22405566.html. Acesso em: 20 maio 2022.
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significativo” (SLATER, 2002, p. 144). Assim, fica possivel compreender por que a
imagem de sucesso ou de realizacdo pessoal das cantoras esta atrelada a ida a um
estabelecimento de fast food e a compartilhar esse momento como a realizacao de
um sonho, de alcancar algo que até entdo ndo era possivel.

Como escrevem Adorno e Horkheimer, “Ao disciplinar tudo que é Unico e
individual, ele permitiu que o todo ndo compreendido voltasse, enquanto dominacéo
das coisas, contra o ser e a consciéncia dos homens” (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p. 51).

Nas redes sociais, observam-se outros relatos semelhantes, como casais que
fazem ensaios de pré-casamento também em franquias por ser um lugar de
sociabilidade que remete a histéria das pessoas. Por isso se faz necessario
compreender o papel das grandes redes de alimentos junto a seus significados
simbdlicos mercantilizados. Entender como elas foram fundadas, a partir de que
propésitos e que mecanismos utilizaram nas ultimas décadas para chegarem a tal
relevancia torna-se necessario.

O McDonald’s, enquanto modelo de franquia de alimentos, tem origem por volta
de 1940 e 1950, j& com a proposta de comercializar em larga escala e em tempo
rapido de preparo hamburgueres, batatas fritas e milk shakes. A primeira loja a levar
o nome de McDonald’s foi inaugurada em 15 de maio de 1940, na Rota 66, em San
Bernardino, Califérnia (HANCOK, 2016). Atualmente, a empresa possui mais de 39
mil restaurantes em cerca de 119 paises.

E importante mencionar essa rede porque ela é um simbolo de consumo de
alimento padronizado que depois inspirou outras redes. Segundo Aguiar e Luppe
(2015), antes do McDonald’s, o conceito de fast food n&do era conhecido fora dos
Estados Unidos. Tal modelo de alimentacéo se baseia na linha de producéo fordista®4,
levando essa logica para a forma de comer, criando, com estratégias de marketing,
um fetiche, como bem ponderou Fontenelle (2006).

A rede McDonald’s chega ao Brasil pelo Rio de Janeiro em 1979, em
Copacabana, e a Goias por volta de 1983, em Goiania. O proprio portal oficial da rede

24 Fordismo é um termo que se refere ao modelo de producdo em massa de um produto, caracterizado
principalmente pelo sistema das linhas de produg&o. O Fordismo ficou muito atrelado & figura do norte-
americano Henry Ford em 1914. Nos anos 1970, o modelo fordista tornou-se elemento central nos
debates da sociologia do trabalho pela teoria da desqualificacéo de Braverman (1974).
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informa mais de 2.200 franquias na América Latina. O Brasil € um dos principais focos
de territorializacdo da rede, com cerca de 1.020 restaurantes, 75 McCafés e 2.010
desert centers (lojas de sobremesa).

Como mencionamos anteriormente, uma parte significativa da estratégia da
empresa € justamente atrelar uma comida rapida a personagens infantis que estao
em evidéncia em cada momento historico. Depois de conquistar um paladar logo na
infancia, a empresa acredita na fidelizacao de seu publico até a fase adulta. De acordo
com a “biografia” dos criadores da marca, Ronald McDonald &€ um superastro e o
porta-voz oficial da companhia junto as criancas, tornando-se o palhaco mais
publicizado do mundo (FISHWICK, 1983).

A criacdo da comida rapida, bem como suas estratégias variadas de insercéo
na sociedade, pode ser entendida como a constituicdo de uma “industria cultural”.
Esse termo, atribuido inicialmente por Adorno e Horkheimer (1985), nos lembra que
cultura ndo tem apenas uma dimenséo artistica ou de representacfes, mas sim de
uma “cultura moderna”, cuja dimensdo material da vida foi organizada sob a forma

capital. Assim,

Sob o poder do monopdlio, toda cultura de massas é idéntica, e seu
esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por aquele, comeca a se
delinear. Os dirigentes ndo estdo mais sequer muito interessados em
encobri-lo, seu poder se fortalece quanto mais brutalmente ele se
confessa _de publico. O cinema e o radio ndo precisam mais se
apresentar como arte. A verdade é que ndo passam de um negécio,
eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o lixo que
propositalmente produzem. Eles se definem a si mesmos como
industrias, e as cifras publicadas dos rendimentos de seus diretores
gerais suprimem toda duvida quanto a necessidade social de seus
produtos (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 114, grifo nosso).

Por isso, estudar a industria cultural da alimentacdo € se atentar também as
ideologias a ela atribuidas. Nas palavras de Kunsch (2003, p. 164), a comunicacao
mercadoldgica se responsabiliza pelas manifestagdes simbdlicas no interior de “um
mix integrado de instrumentos de comunicacdo persuasiva para conquistar o
consumidor e 0s publicos-alvo estabelecidos pela area de marketing”. Essas
estratégias também foram percebidas e estudadas por Silva e Rossi (2020), que, por

meio da analise do discurso, identificam momentos em que a rede McDonald'’s alterou
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sua forma de comunicar para parecer mais “saudavel’ e, assim, conquistar novos
publicos. O objetivo da alimentacéo parece secundario nesse cenario.

Como reforgamos no capitulo anterior que o principal produto do agronegdcio
talvez ndo seja a monocultura e sim a “cultura agro”, aqui reforcamos que, ao adentrar
uma cidade como Goiania com cerca de 30 franquias, o McDonald’s ndo pretende
apenas vender sanduiches, batatas fritas e milk shakes, mas sim dominar uma
estrutura alimentar e criar padrdes por meio de estratégias publicitarias de dominacéo
via poder simbolico, conforme Zizek (1992), Randazzo (1997) e Fontenelle (2002).

Figura 23 - McDonald’s e Burger King e estratégias de adesao em Bangkok (2020)
e .

—_—

Fonte: Trabalho de campo e acervo pessoal, Tailandia.
Foto: Sena (2020).

Em paises como a Tailandia, com forte cultura de comida de rua, as redes de
fast food tendem a ter uma maior dificuldade para se incorporarem culturalmente. Para
isso, estdo dispostas a realizar adaptacbes em cardapios e até reorientar seu
personagem principal. Na Figura 23, notamos o arriscado movimento do Ronald
McDonald’s ao fazer o gesto Wai, que quer dizer “gratidao”. Ja a rede Burger King
adapta seus molhos e frangos para tentar competir com a imensidao de opc¢des nas
ruas da cidade de Bangkok.

A comida de rua é vista como concorrente forte dessas redes de fast food na
Tailandia, pois sado extremamente fortes culturalmente (com grande adesdo da
populacao local) e tradicionalmente baratas, pois podem ser compradas prontas ou
semiprontas bem rapidamente, até mais rapido do que o tempo de preparo do modelo

industrial estadunidense. Por essa e outras razdes, existem atualmente cerca de 245
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lojas do McDonald’s na Tailandia (2019) e cerca de 1.020 no Brasil. A Africa e a Asia

foram os ultimos continentes onde a franquia conseguiu se fixar, conforme Figura 24.

Figura 24 - Cartograma de territorializacdo do McDonald’s por pais e por tempo
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Fonte: Astrokey, Hexagon e Szyslak (2007).

Em Goiéania, a rede McDonald’s j& ndo necessita criar estratégias de mudanca
do cardapio ou de aproximacao com a culinéria local para conquistar novos publicos.
A empresa entende que o mercado consumidor ja foi convencido de que o cardapio e
a proposta oferecida pela rede foram amplamente aceitos. Assim, a estratégia de
fixacdo no territdrio passa por patrocinar eventos, como alguns em escolas publicas
da regido, inserir uma linha de sanduiches “gourmet” para competir com as
guantidades gigantes de sanduicherias que se apresentam como artesanais, ou ainda
tentar ser mais rapido e mais barato do que a concorréncia dos “pit-dogs”.

Uma cena ocorrida em 2018 em Goiania chama atencéo para o fato de que,
mesmo gue as grandes redes se organizem constantemente para criar padrées nos
cardapios, na arquitetura e até na forma de acessar o alimento, como por exemplo na
insercao da cultura do drive-through (servico de venda no qual a pessoa nao precisa

sair do carro), alguns tracos das identidades goiana criam fissuras nesse espaco e
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nessa proposta em cenas como a da Figura 25, em que dois homens frequentam o
drive-through montados em cavalos, no bairro Celina Park, regido oeste da cidade.
Esse evento foi noticiado por portais de noticias, como Folha de Sdo Paulo
(2018), por se tratar de um evento inusitado, por ser a franquia de alimentos um
simbolo da globalizacdo, tdo expressivo do capitalismo em sua fase atual, talvez
porque o senso comum e a divulgacéo jornalistica deslocam o cavalo e a carroca
imediatamente para o campo das ruralidades e seus estigmas, sem considerar que
ele também pode compor as paisagens modernas e fazer parte do processo de
globalizacdo, como no caso ilustrado. Esse traco cultural, embora seja um caso
isolado e nédo signifique necessariamente um questionamento ao modelo de fast food
na cidade, demonstra que, apesar dos padrdes impostos, as cidades possuem,

também, suas formas Unicas de lidar com algumas situacoes.

Fonte: Foto Apfjbiic‘ada-por-l;len'rique Oliveira na rede social twitter em 2018.
Reportado pelo jornal Folha de Sédo Paulo (2018).25

25 Folha de Sao Paulo: Estudante registra homens a cavalo em drive-thru de Goiania, e post bomba
nas redes. Disponivel em: https://hashtag.blogfolha.uol.com.br/2018/01/13/estudante-registra-homens-
a-cavalo-em-drive-thru-de-goiania-e-post-bomba-nas-redes/. Acesso em: 18 jan. 2019.


https://hashtag.blogfolha.uol.com.br/2018/01/13/estudante-registra-homens-a-cavalo-em-drive-thru-de-goiania-e-post-bomba-nas-redes/
https://hashtag.blogfolha.uol.com.br/2018/01/13/estudante-registra-homens-a-cavalo-em-drive-thru-de-goiania-e-post-bomba-nas-redes/
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A repercussao do caso, visto por alguns como “piada” e por outros como
“‘Goiania ainda é rural”’, também se torna um importante ponto de partida para
reflexdes acerca das fronteiras entre local e global e entre cultura urbana e
ruralidades. Parte dos goianos incorporou o discurso hegemonico da modernidade e
entende “prédio” e “carro” como algo atrelado ao progresso, e simbolos rurais como
algo relacionado ao passado ou a “atraso”. Essa construgcdo de imagem dos sertdes

ou do que é rural como algo negativo foi apontada por Almeida da seguinte forma:

O “sertao”, como por vezes Goias e Mato Grosso foram denominados,
seria 0 oposto do que existia no litoral — considerado como um espaco
de progresso e desenvolvimento. O resultado foi a constru¢éo de uma
imagem negativa dos sertdes e dos costumes e tradicdes das suas
populacdes. Em resposta, ocorreu também a construcdo de
representacdes locais, que buscaram se contrapor as primeiras e
nega-las, originando, assim, uma verdadeira luta de representacoes.
(ALMEIDA, 2019, p. 26).

Esse mesmo debate sobre identidades e culturas impulsionado pelo caso do
cavalo no drive-through pode ser feito para a alimentacdo tradicional em
contraposi¢cdo com os alimentos das redes de fast food. A ideia de “cidade sertaneja”
e “capital country”, de Silva e Almeida (2010), é recorrentemente explorada pela TV
ou ainda por propagandas turisticas da cidade, conforme estudaram as autoras acerca
das identidades goianas com uma analise da midia e das representacdes sociais. Isso
significa que a construcdo de uma cultura agro tem sido amplamente alastrada para
diversas facetas da vida social. Essa ideia de negar sua propria construcao histérica
e cultural para abracar novas tendéncias mercadoldgicas favorece a expansdo da
industria cultural.

Para algumas familias, fazer um aniversario dentro de uma franquia
estrangeira, comer sanduiche com ketchup, incorporar “habitos alimentares”
estadunidenses e com brinquedos do momento atrelados a eles, tomar refrigerante e
todo o pacote que a industria cultural do alimento cria constantemente sdo simbolos
de “status” ou uma forma de se sentirem representadas como cidaddos urbanos, como
se isso fosse uma vantagem de classe ou certo privilégio ostentativo da classe média.

Mirando justamente nesse publico brasileiro bastante numeroso, parte das

estratégias de territorializacdo das redes de fast food envolve a promocéo de seus
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produtos alimenticios junto com personagens “cativantes” de grandes redes como a
Disney. Com isso, visam aproximacao, engajamento e identificacdo com o que ja faz
parte do universo da crianga, facilitando, assim, a constru¢édo de um paladar desde a
infancia, como alertam Lessa e Muleka (LESSA; MULEKA, 2017) em seu estudo sobre
o papel das embalagens enquanto engrenagem da industria cultural na infancia.

Quando as criancas se vinculam a esse estilo de comer e a esses sabores,
passam a ter uma dificuldade gigantesca no momento de ampliar seus horizontes
gustativos e culturais no campo da alimentagédo. Chega-se ao apice de, apds entender
que a comida “rapida” é sua comida favorita, estranhar seus alimentos tradicionais e
ingredientes, legumes e frutas do bioma onde nasceu, ponto esse que sera melhor
abordado junto a outros pontos da pesquisa.

Desde o0 momento em que as primeiras franquias surgiram no pais, o Estado
brasileiro comecou a aprovar leis sobre franquias, e, em 1987, surge a Associacao
Brasileira de Franchising (ABF). Em 1994, o Brasil aprova a Lei n°® 8.955, que disp6e
sobre o contrato de franquia empresarial (franchising) e da outras providéncias. Ou
seja, abre-se ndo apenas um caminho para a chegada cada vez mais frequente de
todo tipo de franquias, incluindo a de alimentos, como também se organiza um aparato
legal e de incentivo a elas.

N&o é demais reforcar que, em outra via, o Brasil teve e ainda tem profundas
dificuldades em organizar esse mesmo aparato legal de fortalecimento de franquias
ou mesmo aprovacado de leis de incentivo a producdo de alimentos tradicionais. Um
marco importante nessa jornada foi o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (Pronaf), criado em 1996, com os seguintes objetivos:

a) atender de forma diferenciada os minis e pequenos produtores rurais;
b) possibilitar a elevacéo de sua capacidade produtiva,

C) gerar emprego e renda;

d) contribuir para a redugéo das desigualdades sociais;

e) utilizar de forma mais eficiente a mao de obra familiar.

Notamos que, apesar de ser um importante programa, existe um foco social de
pensar no pequeno agricultor e também no tema seguranca alimentar. A discusséo
sobre soberania e producdo de alimentos veio mais tarde. Para Stédile e Carvalho

(2012, p. 715), o conceito de soberania alimentar € mais amplo do que o de seguranca
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alimentar, pois “para ser soberano, e protagonista do seu proprio destino, o povo deve
ter condigbes, recursos e apoio necessarios para produzir seus proprios alimentos”.
Entdo pensar a producdo de alimentos por si s6 ndo é garantia de conexdo desses
alimentos com as culturas locais; para isso, € necessario entender a dimensao dos
sujeitos e suas tradi¢cdes alimentares ancestrais e locais.

A unido do tema alimentacéo e cultura se faz presente na legislacéo brasileira
muito tardiamente, apenas em 2013 a Comissao de Cultura aprovou o projeto (PL n°
6.562/13). Esse PL, ainda que tardio, ndo veio para criar uma categoria de incentivo
a cultura alimentar, mas sim criar um adendo e adicionar a ja existente Lei Rouanet
(n°® 8.313/91) a gastronomia e a cultura alimentar entre os beneficiarios da politica de
incentivo fiscal.

Goiania apresenta-se também como territorio estratégico, pois, com maior
guantitativo populacional, € onde as empresas esperam encontrar maiores publicos e
mercados consumidores. E na capital onde as principais tendéncias se fazem
presentes primeiro, s6 depois se observa 0 movimento de interiorizacao.

Essa concentracdo de equipamentos e estabelecimentos de alimentacéo, ao
mesmo tempo que vulnerabiliza tradicbes, também pode deixa-las mais fortes.
Explicamos: Goiania €, ao mesmo tempo, a cidade mais vulneravel a receber redes
de fast food mais populares, mas também o local em que se concentram estruturas
de poder fortes.

Localizam-se em Goiania a Superintendéncia do Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional em Goias (Iphan-GO), concentracdo de renda para
investimentos diversos e espacos de decisdo no executivo, legislativo ou judiciario
(decisdes tomadas em Goiania podem impactar todo o estado), bem como instancias
gerais de conselhos de cultura ou possibilidades de agrupamento de pessoas
interessadas em defender outras formas de se alimentar ou de tratar o patrimdnio
alimentar do povo goiano.

Para adentrar as dinamicas do cotidiano (LEFEBVRE, 1991), apresentamos no
topico a seguir uma deriva com registro fotografico das principais paisagens e suas
toponimias dos espacos de alimentacdo. Guy Debord (1958), proponente da teoria da
deriva, define esse ato como uma passagem rapida por diversos ambientes, utilizada

para a exploracao de paisagens e fenbmenos psico-geograficos. Para ele,
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O sujeito é convidado a se dirigir s, a uma hora determinada, em um
endereco que se lhe fixa. Ele esta liberado das penosas obrigacdes do
encontro ordinario, ja que ele ndo espera nenhuma pessoa. Todavia,
este “ponto de encontro possivel’ o tendo levado de improviso em um
lugar que ele pode conhecer ou ignorar, leva-o a observar arredores.
Pode-se ao mesmo tempo dar ao mesmo local um outro “ponto de
vista possivel” a alguém cuja identidade ele ndo pode prever. Ele pode
mesmo jamais a ter visto, 0 que incita a entrar em conversacao com
diversos transeuntes. Ele pode ndo encontrar nenhuma pessoa, ou
mesmo encontrar por acaso aguele que fixou o “ponto de encontro
possivel’. (DEBORD, 1958, p. 3, grifo nosso).

A deriva pelo espaco geografico em que se pesquisa ndo pode ser confundida
com caminhada aleatéria. Trata-se, como defende o autor, de um desligar-se de uma
atitude engessada em que o roteiro pode falar mais que a experiéncia: “compreende
ao mesmo tempo esse deixar-se levar e sua contradicdo necessaria: a dominacao das
variacfes psico-geograficas pelo conhecimento e calculo de suas possibilidades”
(DEBORD, 1958, p. 1).

Presente ndo apenas na Geografia, a possibilidade etnogréfica e de deriva
abarca estudos sociais, psicolégicos e geograficos diversos devido a sua ampla
versatilidade no campo das investigacdes, cujas possibilidades foram bem
explicitadas por Espoésito e Justo (2017).

Selecionamos uma metropole, a RMG, na tentativa de compreender a
estratégia e a forma de agir de grandes empresas do ramo alimenticio a partir de
cotidianos urbanos para visualizar suas expansoes territoriais e novas formas de agir
em conjunto com aplicativos de comida e 0s possiveis cenarios de resisténcias ou
persisténcias locais enquanto movimento de culinaria de base, culinaria historica e
cultural ou ainda a comida patrimonio.

Ao percorrer a RMG, ndo estaremos interessados em compreender a cultura
ou manifestacéo de determinado grupo. Em outro caminho, buscaremos contemplar
elementos culturais enraizados em certo espaco ou local (GEERTZ, 1978). O sentido
de enraizar parece oportuno porque dialoga também com a categoria territorio. Ao
percorrer as paisagens da RMG, ficara evidenciado que ndo se “enraizam” apenas
tracos de nossa cultura ancestral. Longe disso, € possivel perceber uma RMG que

tem enraizado em sua estrutura urbana e rural tracos e formas de comer de lugares
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bem distantes geograficamente, mas praticamente iguais na forma e na funcéo, como
os territorios do fast food.

Diante dessa conjuntura cultural, os costumes e os modos de vida também se
fazem presentes nos letreiros e fachadas dos lugares de alimentacao. A quantidade e
o conteudo do que ali é vendido representam, de certa forma, as escolhas e os
posicionamentos dessa comunidade diante da avalanche de informacdes e

referéncias da modernidade, conforme pontua Almeida:

O olhar sobre a pratica geografica por meio do discurso do qual duas
chaves interpretativas podem ser extraidas. A primeira € a p0s-
modernidade, como critica do saber (pelo menos nas suas pretensdes
universalizantes). A segunda é a nova sensibilidade estética. Posto
gque na geografia cultural a motivacdo para compreender seu campo
tedrico cresce em todas as suas dimensdes, propfe-se também
apontar as novas praticas discursivas nas quais a Geografia inspira e
tem grandes possibilidades de enriquecé-la (ALMEIDA, 2013, p. 43),
grifos nossos).

O campo das toponimias nas paisagens urbanas se configura com uma estética
propria em nosso estudo. A cada novo letreiro, a cada novo batismo, signos, simbolos
e significados sao atribuidos a paisagem. Esses territdrios e campos discursivos nao
sdo apenas “banais”, moram justamente no cotidiano muitos significados que quem
se dedica a compreendé-los certamente encontrara campos oportunos de
conhecimento. Conforme aponta com muita intencionalidade Gomes (2009, p. 29),
“‘Renunciemos a banalidade para ganharmos em importancia”.

O fato de os municipios da RMG, com menos ou mais habitantes, aclamarem
em suas fachadas o nome das bebidas que os patrocinam, ou ainda o refrigerador de
bebidas que pede exclusividade de uma s6 empresa, a aposta no sanduiche de praca
como espaco de sociabilidade, diz muito sobre o que estamos compreendendo e

reproduzindo.

2.4 Um giro pelas toponimias da geografia da alimentacdo na RMG: ainda é
possivel mapear as origens?

O estudo das espacialidades vinculadas a alimentacao ja foi tangenciado por
Sorre (1951), que, em meados do século passado, chamou atencdo para uma
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geografia dos regimes alimentares. Dentre as varias contribuicbes de Sorre,
atentamos ao vinculo entre consumo de determinados alimentos e grupos étnicos ou
paises.

Ao fazer essa relacao, Sorre (1951) verificou como comidas e ingredientes se

relacionam com as regifes, como exemplo o trecho:

[...] entre os elementos do regime [alimentar], h4 alguns essenciais:
sdo os alimentos basicos cujo grupo é caracteristico. Assim o arroz e
o cha para os Orientais; 0 pdo de trigo, a carne de boi ou de carneiro,
0 vinho no nosso Ocidente; em uma parte da Africa, os milhetes
(SORRE, 1951, p.12).

Partindo desse pressuposto tedrico para um giro pelo nosso cotidiano,
imaginemos as seguintes cenas: 0 pipoqueiro na esquina; a mocga que vende lanche
no ponto de 6nibus; quem sai de casa com a marmita; a nova franquia de sanduiche;
o velho e tradicional restaurante do bairro; uma promocéo pague 1 leve 2; combo
disso, combo daquilo. Sdo tantas as referéncias nas paisagens e nos territorios do
cotidiano que remetem a comida que muitas vezes ficamos perdidos: em que cultura
matriz se estrutura nossa comida cotidiana?

Como se esse mapa nao fosse complexo o suficiente para ser entendido,
existem ainda as misturas de varias culturas alimentares em um mesmo alimento, o
gue pode ter sido originado no Oriente, mas ter sido ressignificado para o mercado
com referéncia ao Ocidente.

Pensar nas toponimias certamente levard nosso pensamento para outros
lugares. De tdo ocupados com outros assuntos, geralmente 0s porqués genuinos vém
do olhar ainda n&do cansado das criancgas: “Pai, por que aquele lugar se chama Ginza?”
Um “sei 1&” geralmente € a resposta imediata. Mas, diante das facilidades de acesso
a informacfes em nosso tempo, e para atender a expectativa de dialogos dos filhos,
0s pais recorrem aos buscadores e encontram coisas como: “Ginza € um distrito de
Chuo, Téquio, localizado a sul/ de Yaesu e Kyodbashi, oeste de Tsukiji, leste de
Yirakuché e Uchisaiwaichd, e norte de Shinbashi” (WIKIPEDIA, 2023).

Esse tipo de resposta certamente ndo atende por completo as necessidades
questionadoras das criangas, que continuam: “E por que isso € nome de um

restaurante em Goiania?” Para responder, os pais podem novamente partir para a
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generalizagao: “Deve ser porque muita gente gosta de comida japonesa por aqui”. O
interrogatdrio geralmente continua: “E por que o povo daqui gosta de comida
japonesa? Vocé ja foi ao Japao? Eles também comem comida goiana por 14? A comida
japonesa daqui é igual a comida japonesa de 1&? Quando teve o primeiro restaurante
japonés daqui? E o ultimo?”

As perguntas sdo simples. Mas as respostas sédo extremamente complexas — 0
simples fato de os goianos terem aderido a “moda” dos restaurantes japoneses, com
seus sabores as vezes questionaveis, quando se fala em origens; e, do outro lado do
mundo, ndo existe uma “moda” ou uma tendéncia comercial de comida brasileira ou

goiana, replicaveis na mesma intensidade, o que ja diz muita coisa.

[...] o top6bnimo nédo é algo estranho ou alheio ao contexto histérico-
politico da comunidade. Sua carga significativa guarda estreita ligagédo
com o solo, o clima, a vegetacdo abundante ou pobre e as proprias
feicBes culturais de uma regido em suas diversas manifestacbes de
vida (DICK, 1992, p. 47, grifo nosso).

Uma parte dos significados dessas feicbes culturais sera discutida neste
capitulo com olhares iniciais para a origem dos nomes dos lugares e, depois, faremos
um aprofundamento em alguns significados territoriais da espacializacdo desses
espacos da comida e seus simbolismos em diferentes pontos da RMG.

Ao caminhar por Goiania, notamos: “Churrascaria do gaucho”, “Dellux Burger”,
“‘Restaurante China”, “Ginza”, “Porto Cave”, “Tacaca da Dona Raimunda” e tantos
outros nomes de restaurantes que nos remetem a outros lugares.

Dorion (1966), no texto “Toponimia — métodos de investigacao”, desde meados
do século passado tem alertado pesquisadores sobre a importancia dos estudos
toponimicos para a Geografia. Em suas colocacdes, geralmente reclama que a
maioria dos gedgrafos ndo dé a devida atencéo a esse dialogo da linguistica com os
estudos espaciais, o0 que poderia enriquecer muito 0s estudos sociolégicos e
linguisticos. Assim, “O uso de topénimos pode servir a geografia historica, como pode

indiretamente ajudar a reconstruir o passado biogeografico, geomorfologico,
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hidrografico, politico, linguistico, social, e em suma: geografico.” (DORION, 1966, p.
334), traducdo livre)?®.

Dessa forma, Dorion (1966) vé uma grande versatilidade nas possibilidades de
utilizacdo das toponimias como elemento importante na constru¢do histérica e
espacial dos lugares, seja dentro do campo da geografia fisica ou na geografia
humana e suas dinamicas socioespaciais. Para o autor, as toponimias, quando vistas
em profundidade, sdo capazes de libertar as palavras de seus sentidos mais
preliminares. Essa libertacdo da palavra se da em muitos niveis porque as palavras
estdo em constante transformacéo.

A libertacdo se situa pelo significado, matriz etimoldgica da prépria palavra, que
se modifica a medida que é utilizada, ou pelas mudancas de seus significados
correlatos em combinacdo com outras palavras e outros contextos. Tais alteracdes
sdo absorvidas, questionadas, alteradas e modificadas em cada cultura e em cada
contexto tempo-espacial.

Nos exemplos que citamos antes, com nomes de lugares extraidos das
fachadas dos espacos de alimentacdo em Goiania, notamos muitas palavras em
inglés e outras remetendo a outras regides, estados ou mesmo paises, revelando mais
do que pode parecer. Darby (1957) e Tort (2000), ao proporem metodologias e
estruturas de conhecimento com o uso de toponimias, mostraram a centralidade
dessas estruturas na descricdo e selecdo de elementos importantes nos territorios.

Fizemos esse mesmo exercicio em outras cidades da RMG, além da capital.
Ao caminhar por todas elas em trabalho de campo, buscamos organizar as principais
recorréncias e tendéncias: com foco na recorréncia do uso do inglés em espacos
publicos que comercializam comida, notamos recorrentemente nomes como “burger”
e suas derivagoes, “bill”, “king” “mec milk”, entre outros.

Nos casos elencados, a tomada de posse e as territorialidades em torno dos
espacos de alimentacdo na RMG giram em torno de uma afirmacéao recorrente de
comidas estrangeiras. Esse batismo nos parece peculiar porque passa a compor 0s

habitos alimentares mais recorrentes dos cidadaos. “Depois da missa, vamos passar

26 Tradugéo livre do original: “Enfin, l'utilisation des toponymes comme des témoins d'une géographie
dont il ne reste quelquefois que bien peu, peut servir la géographie historique, comme elle peut
indirectement aider a reconstituer le passé biogéographique, géomorphologique, hydrographique aussi
bien que politique, linguistique, social, géographique en somme.” (DORION, 1965, p. 344).
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no pit-dog da praca para comer um x-salada”. Ou o “pit-dog da praga” fica sendo um
ponto de referéncia para moradores.

Devido a dificuldades em se estruturar espacos publicos de qualidade, na
maioria dos municipios brasileiros, os sanduiches da praga se tornam também os
pontos importantes do encontro, da sociabilidade e da convivéncia em grupo. Se
esses espacos com forte destaque séo pouco conectados com o0 que se esperaria de
uma cultura alimentar goiana ou do Cerrado, a experiéncia social e cultural da
populacdo também passa a ndo se conectar com o que é “de Goias”, mas sim o que
Goias transforma, reorganiza e sintetiza da cultura estadunidense em cardapio e em

idioma. Para Claval, “O batismo do espaco e de todos os pontos importantes nao é

feito somente para ajudar uns aos outros a se referenciar. Trata-se de uma verdadeira
tomada de posse (simbdlica ou real) do espaco” (CLAVAL, 2001, p. 189, grifo nosso).

O gque chama atencao no mosaico de batismos em nomes de estabelecimentos
(Figura 26) é que talvez o traco que une 0s varios municipios da RMG seja justamente
esse excesso de uso do inglés para nomes de estabelecimentos de alimentos e néao

algum elemento da cultura goiana.

Figura 26 - Nuvem de palavras estrangeirizacdo em nomes de estabelecimentos
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Nota: Elaborada na plataforma: www.freewordcloudgenerator.com.
Organizacdo: Sena (2022).
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N&o existe uma lei ou uma forca estatal que determine o uso de palavras
estrangeiras para nomear estabelecimentos de alimentacdo. Mesmo assim, de forma
“‘espontanea”, e apds passarem por um processo de construgao simbdlica e cultural,
os cidadéaos passam a incorporar 0 uso do inglés talvez por acreditarem que estao
trazendo elementos que agregam valor aos seus COmercios.

Outra explicacdo possivel € que, ao utilizar o idioma inglés, os comerciantes
tendem a fazer referéncia a nomes que ja viram em filmes, comerciais, novelas e
divulgacbes midiaticas. Por isso € comum correlacdes com nomes de desenhos
animados, estabelecimentos comerciais de novelas ou de filmes hollywoodianos e
afins.

Essa estrangeirizacdo de nomes que se entrecruzam e se sobrepdem nas
paisagens, presentes em pamonharias, pizzarias, lanchonetes, pit-dogs, revela a forca
do soft power estadunidense — incluindo a lingua — nesse processo em que se esta
nitidamente incorporando mais do que refletindo sobre seus simbolismos e
iconografias que passam a compor a paisagem urbana.

N&o deveriamos encarar tais nomes como algo banal ou apenas uma forma de
chamar um estabelecimento. Nesses casos, estdo sendo construidas formas de
comunicacado, estamos materializando nas paisagens codigos materiais e simbolicos

ao mesmo tempo, conforme destaca Cosgrove:

A producéo e reproducdo da vida material €, necessariamente, uma
arte coletiva, mediada na consciéncia e sustentada através de c6digos
de comunicacdo. Esta ultima € uma producao simbolica. Tais codigos
incluem nao apenas a linguagem em seu sentido formal, mas também
0 gesto, o vestuario, a conduta pessoal e social, a musica, a pintura, a
danca, o ritual, a cerimbnia e as constru¢ées. Mesmo esta lista ndo
esgota a série de producdes simbdlicas através das quais mantemos
0 nosso mundo vivido, porque toda atividade humana é, ao_ mesmo
tempo, material e _simbdlica, producdo e comunicacdo. Esta
apropriacdo simbolica do mundo produz estilos de vida (genres de
vie) distintos e paisagens distintas, que s&o histérica e
geograficamente especificas. A tarefa da geografia cultural é
apreender e compreender esta dimenséo da interagcdo humana com a
natureza e seu papel na ordenagéo do espaco (COSGROVE, 1998a,
p. 1), grifos nossos).?’

27 Do original: COSGROVE, Denis. Towards a Radical Cultural Geography of Theory. Antipode, p. 1-
11, 1983.
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Isso demonstra que a construcdo da vida em sociedade acontece
concomitantemente aos conflitos. Apesar de aparentemente inofensivos, esses
nomes em fachadas fixas ou anuncios que piscam vao dando contornos expressivos
ao0s nossos modos de vida urbanos.

Chaveiro (2001), quando estudou Goiania entendendo a cidade enquanto uma
metropole em travessia, destacou que a cidade guarda especificidades de sua
tradicdo, mas sofre com as mudancgas e inovagdes que o mundo globalizado imp0oe.
As inovacdes que atravessam o territério, para o autor, expdem desejos consumistas
capazes de deslocar subjetividades. Os desejos antes requeridos de vivéncias
sertanejas ou de cidades menos conectadas em redes comecam a ganhar imagens,
simbolos e objetos de desejo ndo sé de outras regides do Brasil, mas também do
mundo.

A recorréncia dos nomes em inglés que citamos anteriormente nao recai
apenas sobre os restaurantes, mas também sobre nomes de prédios empresariais ou
residenciais, nomes de ruas, de marcas e outras “homenagens” ao estrangeiro. Assim,
0 que pode significar um espanto a primeira vista, jA que o inglés ndo é um idioma
oficial na cidade, com o passar do tempo acaba sendo incorporado em maior ou menor
grau.

Esse mecanismo de padronizar muitas coisas a partir do inglés, lido por muitos
como algo “universal”, pode revelar as estratégias da guerra cultural linguistica. Essa
suposta universalidade repercute ndo apenas no nome dos lugares, mas também nas
formas de comer, pois, na maioria das vezes, um estabelecimento que utiliza o sufixo
burguer ndo se importa apenas com o idioma estrangeiro: incorpora um cardapio, uma
sequéncia de ingredientes, os modos de fazer e de comer e, por fim, uma cultura
alimentar.

Esse processo de transposicao de caracteristicas alimentares se faz presente
em redes internacionais de alimentos, mas também dentro de regiées no mesmo pais:
“Tacaca da Dona Raimunda” ndo é apenas o nome do estabelecimento, trata-se da
influéncia da culinaria indigena com o jambu, que deixa a boca dormente. Em outro
estudo, Chaveiro (2011) afirma que Goiania € uma metrépole em que a pamonha
encontra-se com o ketchup. Esse encontro demonstra diadlogos culturais por meio da

comida e reafirma o lugar de uma cidade e metropole em travessia.



130

Quanto mais intensificamos as trocas, maior € o emaranhado que compde as
referéncias culturais na cidade, sobretudo em metropoles. Questionamo-nos se ainda
faz sentido se esforcar pela busca de uma possivel origem ou informacao que torne
possivel afirmar que algo ou alguém possui uma ou outra origem especifica. Em que
medida esse exercicio nos auxiliaria na compreensao da totalidade espacial?

Seguindo nesse raciocinio: em quem ou em que origens esta ancorada nossa
cultura? Refletir sobre as origens €, também, uma forma de se posicionar acerca das
identidades percebidas em um povo ou um territério. Castells (2018, p. 22) afirmou
que a identidade ¢é “a fonte de significado e experiéncia de um povo”, entdo podemos
inferir que para ele as identidades sdo entendidas pelos significados e experiéncias
de um povo.

Claval (1979) afirma que a identidade é conferida pelo meio ou por alguns dos
elementos do meio que nés escolhemos. Dessa forma, o autor afirma que, com essas
escolhas, ingressamos num mundo de signos e de consumo cultural. O argumento do
autor acrescenta um componente importante neste debate: as escolhas.

Diante do ponto destacado por Claval, questionamos: realmente podemos
escolher nossas identidades? Ou 0s signos culturais que nos representam? Em parte.
Apesar de reconhecer a importancia da autonomia lembrada pelo autor, ressaltamos
gue muitas vezes 0S grupos que aparentemente compartilham de identidades
semelhantes nem sempre escolheram os elementos que os identificam.

E justamente nesse embate que se fazem presentes os discursos identitarios
contemporaneos. Sobre essa problematica, Claval (2009, p. 22) afirma que “os
discursos identitarios contemporaneos proclamam assim a necessidade, para o grupo,
de dispor de um controle absoluto do territério que ele torna seu”. Na sequéncia, o
autor lembra os discursos nacionalistas ou regionalistas.

Nesse aspecto, lembramos o argumento anteriormente selecionado de que
nem sempre a busca por origens pode ser um exercicio proficuo para interpretacéo
cultural ou até mesmo para organizacao de lutas em defesa de uma sociedade mais
plural e cosmopolita.

Refletindo sobre os discursos identitarios alimentares em regides
metropolitanas como a de Goiania, percebemos tentativas de criar nichos especificos,

tais como alimentos organicos, feiras agroecoldgicas, feiras de produtos naturais,
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feiras de produtos “da roga”, entre outros, que geralmente se projetam a partir da
busca de identidades especificas com o publico consumidor, como no caso ilustrado
pela Figura 27, da comida “feita no fogao a lenha” e do restaurante “comida caseira”

em Bonfin6polis (RMG).

Figura 27 - Estabelecimentos de Alimentacdo em Bonfinépolis (RMG)
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Fonte: Trabalho de campo, junho de 2021.
Autoria: Sena (2021).

Os territérios de consumo de alimentos especificos podem se tornar também
um lugar de pessoas que pensam a alimentacdo e muitas vezes também
compartilham de visées de mundo e ideologias semelhantes.

Acerca da pluralidade das identidades e dos territorios, Almeida (2005, p. 110)
nos lembra que “o territério se pluraliza segundo escalas e niveis historicamente
constituidos e sedimentados, englobando escalas como o local, o municipio, o estado,
a regido e o pais”. Por isso faz mais sentido considerar que as identidades e as
construcdes culturais na maioria das vezes sao multiplas e que, a0 mesmo tempo que
se relacionam com elementos de escalas variadas, também sdo construidos
historicamente por diferentes povos e simbolismos.

Considerar essa multiplicidade ndo é uma tarefa facil, pois, apesar de
compreendermos que tanto a sociedade quanto suas formas de organizar significados
e identidades caminham se relacionando com culturas de variados lugares e com a
contribuicdo de varios povos, 0 encontro de referéncias simbdlicas, identitarias e

culturais é quase sempre acompanhado por muitos conflitos.
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Claval (2009, p. 10) afirma que “os problemas do mundo contemporaneo sao
ligados a globalizacdo, a multiplicacdo dos contatos entre culturas e as mudancas das
territorialidades que resultam dessa dinamica”. No contexto mencionado, 0 autor
argumenta que tanto a multiplicacéo dos contatos entre culturas quanto as tentativas
de universalidade negam a diferenca.

Negar a diferenca significa que, na aproximacao de culturas por conta da
globalizagéo, séo frequentemente observadas sobreposi¢cdes, ou seja, constantes
tentativas de dominag&o de uma cultura sobre a outra.

Diante do problema especifico relacionado a globalizacdo que esta pesquisa
propde, seria necessario perceber as disputas no sentido de analisar quais
identidades nacionais, regionais ou empresas tém conseguido conquistar mais
paladares e expandir suas referéncias culturais alimentares — fazendo um paralelo
com os exemplos que citamos a partir dos homes dos estabelecimentos quando
migrantes se utilizam de seus lugares de origem para homear 0s restaurantes.

Defendemos que os ingredientes, as formas de comer e as territorializacdes de
restaurantes, redes globais de alimentos, bem como redes locais ou tradicionais de
comida, ou seja, agentes hegemdnicos e periféricos, revelam muitos aspectos sobre
a geografia e as cidades.

Voltando ao problema da negacdo da diferenca mencionada por Claval
(2009a), destacamos alguns aspectos que permitiriam um inicio de resposta a questao
outrora elaborada sobre o sentido de buscar origens culturais. Essa busca por uma
“‘esséncia cultural” nem sempre nos auxilia na compreensao de identidades, ou na
percepcao e identificacdo de qual cultura fazemos parte e na qual estamos inseridos.

Quem vasculha para identificar origens pode incorrer em precipitadas
afirmacgdes sobre “quem sou” e “a que lugar pertengo”. Paradoxalmente, ao mesmo
tempo que se refor¢ca uma identidade individual, € possivel promover o estranhamento
com o “Outro”, como se, ao fortalecer as proprias identidades, se colocasse uma
fronteira entre o individual e singular e o social e plural.

Considerando o contexto urbano e metropolitano, h4 uma reconfiguracdo do
que j& foi entendido como espaco das tradicdes (HOBSBAWN; RANGER, 2012) — que

sao inventadas por diferentes agentes, razdes, intencionalidades e temporalidades —,
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ou ainda com a abordagem sobre o deslocamento de praticas sociais cotidianas para
contextos indefinidos no tempo e no espaco (HARVEY, 1992).

Nessa obra, 0 espaco-tempo também é colocado como fonte de poder social,
portanto quem domina 0 espaco pode controlar a politica de lugar. Para Harvey
(1992), a nova experiéncia do espaco e do tempo advém de préaticas e processos
materiais de reproducdo social. Os exemplos mais recorrentes da obra séo
relacionados a arquitetura, que muitas vezes aparece como forma de comunicacgéo e
a cidade como seu discurso.

As contribuicdes de Harvey (1992) e de Claval (2009a) sdo especialmente
importantes para analisarmos as mudancas na arquitetura relacionadas a alguns
restaurantes da Regido Metropolitana de Goiania (RMG) — como 0s que usam em
suas identidades visuais elementos que fazem referéncias a cidades ou regides
especificas; ou ainda as alteracfes de paisagem promovidas por grandes redes de

fast food.
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CAPITULO 3

GLOBALIZAGCAO E METROPOLE:

estruturando um debate sobre os caminhos da alimentacao

“O povo que chupa o caju, a manga, o cambucéa e a
jabuticaba, pode falar uma lingua com igual pronuncia
€ 0 mesmo espirito do povo que sorve o figo,

a péra, o damasco e a néspera?”

Béncao paterna, prefacio de Sonhos d’Ouro
José de Alencar
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intensificacdo do processo de globalizacdo tem mudado profundamente as

formas de organizacdo da sociedade no mundo moderno. Isso porque,

guanto mais se implementam redes e conexdes entre territdrios, mais

complexo se torna o exercicio de compreender o papel e o lugar de cada
cultura diante da totalidade.

O conceito e os efeitos da globalizacdo presenciaram diferentes momentos de
interpretacdo ao longo da histéria. Principalmente a partir da década de 1990, as
metropoles foram tdo impactadas por mudancas envolvendo novas e antigas
tecnologias acumuladas historicamente em seus territorios e paisagens que
elementos globais inseridos em contextos locais, de tdo corriqueiros, passaram a ser
menos percebidos ou simplesmente ndo provocam mais a sensacdo de
descobrimento, dai a importancia de retomar os estudos de cultura.

Interpretar as cidades e os territérios a partir de elementos culturais nos permite
entender que, quando um fendmeno como o da globaliza¢do se torna tdo comum a
ponto de ser naturalizado ou quase banalizado, isso nédo significa que seus efeitos
também o foram.

Ao contrario disso, significa que precisamos entender novamente cada parte
gue compde uma totalidade cada vez mais diversa. As grandes cidades sao todas
iguais? O que é especifico de cada lugar? A sociedade tem passado a comer de forma
muito semelhante em grandes centros urbanos? Sao algumas questdes que podemos
refletir sobre o processo de globalizacdo e como ele influencia os modos de vida e os
habitos alimentares das pessoas que vivem em regiées metropolitanas.

Os estudos acerca do fendbmeno da globalizacdo foram especialmente
debatidos no Brasil nos anos de 1980 e 1990. Desde entdo, apesar de o fen6meno
ter se intensificado, os estudos e temas que envolvem a globalizacdo nao parecem ter
se intensificado com a mesma velocidade que o fenébmeno.

Mapear o que é local ou regional em comparacdo com 0 que é estrangeiro a
determinada sociedade sempre foi uma tarefa complexa que exige esforcos de
pesquisadores de diversos campos do saber cientifico.

Neste capitulo, pretendemos analisar o conceito de globalizagdo tendo como
foco as nog¢des de integragéo e de segregacao das sociedades altamente impactadas

pelo meio técnico-cientifico-informacional (SANTOS, 1994). Identificamos que o0s



136

estudos mais recorrentes do fenbmeno da globalizacdo consideram o encurtamento
de distancias entre as sociedades mediadas por redes técnicas.

Essas redes mencionadas por Santos também aparecem nos estudos de
Castells (1999), que considerou uma dimenséo de poder e cultura que muito interessa
a esta pesquisa. Para ele, as redes constituem “a nova morfologia social de nossas
sociedades, e a difusédo da légica de redes modifica de forma substancial a operacéo
e o0s resultados dos processos produtivos e de experiéncia, poder e cultura”
(CASTELLS, 1999, p. 497).

A maior parte das analises nesse campo de pesquisa identificam os impactos
da segregacdo socioespacial, considerando a perspectiva econémica e 0 acesso
desigual as redes técnicas construidas historicamente.

Quanto aos aspectos culturais que envolvem a globalizagcédo, o debate tem se
voltado recorrentemente para medidas paliativas sobre os efeitos da pressédo que
culturas “globais” exercem sobre espacos locais, bem como debates sobre tentativas
de resistir ou persistir diante de um movimento de exportacdo de culturas
hegemodnicas em um processo estrutural.

Selecionamos a cultura alimentar como forma de aprofundar o debate por
entendermos que os alimentos também se globalizam e carregam cultura. Conforme
pondera Da Matta (1986, p. 37), a “comida se refere a algo costumeiro e sadio, alguma
coisa que ajuda a estabelecer uma identidade, definindo, por iSso mesmo, um grupo,
classe ou pessoa”.

Ainda de acordo com esse autor, a comida é também um traco importante para
a leitura social. Isso significa que, se as formas de comer estdo mudando, precisamos
nos reposicionar e refletir também sobre os aspectos culturais da sociedade, pois, se
um traco tdo importante para se compreender a cultura estd se movimentando e
ganhando novos contornos com a intensificacdo dos processos de globalizagéo,
entendemos justifichvel uma atencdo especial a esses movimentos.

Nesse processo, revisitamos autores centrais da analise territorial de
sociedades globalizadas, colocando nosso foco no impacto da globalizacdo nas
culturas alimentares de regibes metropolitanas, para, no capitulo seguinte, tratar de
algumas particularidades da Regido Metropolitana de Goiania (RMG), o principal

campo de pesquisa deste estudo. Percorremos, entédo, esse trajeto na tentativa de
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compreender melhor as possibilidades de defender partes especificas do que se come

e pensar em estruturas que as protejam.

3.1 Caminhos e perspectivas dos estudos sobre globalizacdo: consumo,
construcao e reconstrucédo de culturas alimentares

A globalizagdo € um fenémeno muito estudado, sobretudo a partir de trés
prismas teoricos centrais: a) 0s aspectos econémicos e das redes; b) a compreensao
da construcdo de uma possivel aldeia global e c) os aspectos socioculturais dos
choques e encontros de culturas.

Essa ultima abordagem, em algumas bases tedricas, sobretudo de matriz
francesa, tais como aquelas de Benko (2002) e Veltz (1996), preferem estudar o
fenbmeno se utilizando do conceito de mundializacdo ao invés de globalizacao.
Ressaltamos que tais conceitos ndo sao exatamente sinbnimos, embora sejam
analisados dessa forma tanto pela sociologia quanto pela geografia.

O conceito de mundializacéo para Ortiz (1994, 2006) € mais frequentemente
atrelado a eventos (econdémicos, culturais, sociais) que alcancam o planeta inteiro. Ja
a globalizacdo Santos (2003) aparece com maior frequéncia em estudos econdmicos
ou em referéncia a estratégias territoriais de escala mundial.

Como analisaremos estratégias para as transformacdes nas culturas
alimentares considerando o papel do Estado e seus vinculos com questdes
econbmicas e industriais, encontramos melhores dialogos com os estudos sobre
globalizagdo sobretudo na Geografia. Mas isso néo significa que trataremos um
conceito e descartaremos 0 outro, pois muitos estudos sao importantes para
compreendermos alteracdes recentes na vida moderna, como também afirmam
Cesnik e Beltrame (2005), em outras areas do conhecimento para além da Geografia.

Iniciaremos buscando compreender melhor esse fenbmeno para
posteriormente tentarmos interpretar as mudancas ocorridas na alimentacédo e nos
habitos alimentares metropolitanos, principalmente quando se observam influéncias
estrangeiras em culturas alimentares locais.

Neste estudo, estabelecemos didlogos com abordagens do conceito de
mundializag&o, que tem sido estudado em outras areas do conhecimento, sobretudo

na Sociologia. Esse dialogo conceitual € bastante importante e nos fortalece para
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chegarmos as analises especificas em territérios culturais com melhores
possibilidades de destacar especificidades da abordagem cultural e espacial.

Ficara posicionado nesta pesquisa que, a medida que a tese se desenvolve,
conseguimos nos relacionar de forma mais fluida com o conceito de globalizagéao e
modernizacdo do que com o conceito de mundializacdo. Isso se explica sobretudo
porque, ao focar nas estratégias de atuacdo de grandes empresas na conquista por
paladares para além das fronteiras de onde foram inicialmente concebidas, a anélise
econdmica encontra a analise cultural. Entendemos a globalizagdo como um processo
imperativo, em pleno processo de intensificacdo, apesar de sua producao tedrica mais
expressiva ter sido ha algumas décadas e poucas vezes relacionada a alimentacéo e
aos territorios.

Nossos questionamentos centrais relacionam-se com a alimentagéo, e esta,
por sua vez, se materializa no espaco e na vida das pessoas, correlacionando
aspectos da cultura, da economia e até mesmo o impacto na fome e na alimentacao
escolar.

Antes de continuarmos com a abordagem sobre o conceito de globalizagéo a
partir de varias perspectivas, gostariamos de direcionar as interpretacbes dos
conteudos que analisaremos a partir de quatro fases principais do que estamos
chamando de globalizacdo alimentar, ou as principais novidades que cada momento
historico trouxe para a forma como lidamos com os alimentos.

Levitt (1983) é reconhecido como um dos primeiros pesquisadores a utilizar o
termo globalizacdo para designar a convergéncia dos mercados no mundo inteiro,
destacando, portanto, o aspecto econdmico. Nesse momento, o economista notou
estratégias territoriais de mercados e corporacdes que ultrapassaram os limites das
cidades, regides ou até mesmo paises em que as corporacdes planejavam atuar.

Ohmae (1996), que também contribuiu com a nocao de globalizacdo no campo
da andlise econbmica, acrescentou em seus estudos a observacdo do
desenvolvimento e das formas de organizacdo e expansdo de empresas e da
economia multinacional. As producdes dos paises que se industrializaram primeiro
nao miravam mais apenas seus proprios mercados, mas também a venda em rede

para outros paises e continentes.
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Os estudos desse periodo enfocam principalmente o desenvolvimento, a
comercializacdo e a forma de producdo de algumas empresas — sobretudo as que
expandiram sua area de atuacdo para além das fronteiras de onde surgiram.
Entendemos como importante mencionar esse estudo porque, quando formos focar
nas empresas de alimentacdo, também buscaremos entender suas estratégias de
atuacao e expansao territorial.

De acordo com Wallerstein (1992, 1993), o conceito de globalizagdo ganhou
forca a partir da integracao promovida sobretudo pelos sistemas econdmicos impostos
pela economia capitalista — que paradoxalmente passou a incluir também os Estados
ou as sociedades que defendem ou defenderam perspectivas socialistas.

Essa matriz comum, mas néo igual, percebida na realidade contemporanea foi
denominada pelo autor como “sistema mundo” (world-system), quando assinala o
recorte temporal a partir do final do século XV e inicio do XVI, momento em que parte
do mundo passou a reconhecer as constantes tentativas de integracdo da entéo
economia-mundo (world-economy)?8.

Keizer e Kenigswald (1996) destacam os trés principais polos regionais e
paises que primeiro dominaram esse cenario corporativo da globalizac&o, que foram:
Japao, América do Norte e Unido Europeia. Tanto o Japdo quanto alguns paises da
Europa e da América do Norte influenciam o comércio em escala global, pelo menos
desde a década de 1950.

Por essa razao, sdo paises que produzem e operacionalizam seus produtos
vislumbrando acessar muito além da populacdo de seu entorno produtivo,
extrapolando inclusive os limites politico-administrativos nacionais com o comércio
exterior. Essa expansao geralmente acompanha mudangas de modelo e de estrutura
industrial para possibilitar a producédo em larga escala.

Sassen (1991) abordou o conceito das redes econémicas em cidades globais

e da expansdo de corporacbes com estratégias multinacionais e multiterritoriais.

28 Economia-mundo, em Wallerstein (1993), vem do vocabulo alemao Weltwirtschaf e faz referéncia a
um acordo entre comuns, ndo necessariamente incorporando o0 mundo inteiro — no sentido da totalidade
de paises, pois, para Wallerstein, as noc¢des de centro, periferia, semiperiferia e a divisdo do trabalho
entre as regifes séo bastante importantes. A nocéo de totalidade e integralidade foi proposta sobretudo
por Braudel (1987), em seu trabalho A Din&mica do Capitalismo, com os conceitos de vida material,
economia de mercado e capitalismo.
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Porém, ponderou que o fortalecimento dos grandes centros financeiros possibilitou a
emergéncia de cidades globais como Nova York, Londres e Téquio.

Nessa abordagem, as cidades globais s&o reconhecidas por serem cidades que
existem, também, para além de seus territérios fisicos por abrigarem pessoas,
funcdes, processos e objetos que possuem usos e sentidos para pessoas e
corporacGes muito além do que seus limites fisicos parecem significar.

Andreff (1996) e Mucchielli (1998) entendem como multinacionais as empresas
que centralizam e integram atividades financeiras, comerciais, industriais em um
mesmo territdrio ou em territérios variados, e, por isso, aceleram as fusdes de setores
como telecomunicacdes, audiovisual, informatica, entre outros.

Essas cidades globais ou empresas que se globalizam com maior intensidade
sdo capazes de influenciar as dindmicas de vida em cidades no mundo. E possivel
notar na analise desses autores a influéncia do recorte “regional”’, pois empresas
multinacionais, quando se globalizam, ultrapassam fronteiras frequentemente.

Com a intensificacdo dos fluxos entre os lugares, alguns segmentos
empresariais organizaram suas sedes em multiplas centralidades, sendo possivel
apresentar um produto final em que a linha de montagem foi estabelecida em paises
diferentes.

A abordagem da globalizacdo que examina o estabelecimento de uma rede
global de culturas, transportes, financas e pessoas, na construcdo de uma Aldeia
Global, especula a possibilidade de construgdo de um mundo com o desaparecimento
de algumas fronteiras.

A diminuicdo da sensacdo de distancias € promovida com a constante
integracdo de pessoas, culturas e paises. Essa experiéncia de integracao foi
experimentada em algum estédgio parcial em continentes que estabelecem acordos
comuns no campo juridico — com a flexibilizacdo de exigéncias internas para o
deslocamento de pessoas; com a unificacdo de moedas, ou com a aproximacgéo de
territdrios por meio da rede de comunicagao e transporte, como 0 que acontece em
partes da Europa.

Os problemas relacionados a interpretagdo unificada do mundo foram alertados
por Harvey (1992) ao afirmar que a compressdo do espaco-tempo esta ligada ao

aumento da velocidade associado ao desenvolvimento dos meios de transporte e de
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comunicacao. O alerta feito é que a experiéncia do espaco depende, em grande parte,
do tempo que é necessario para percorré-lo.

Isso nos permite verificar que existe um acesso desigual a essas tecnologias
de comunicacéo, mas, sobretudo, de transportes, ao redor do globo, uma vez que as
redes ndo sado distribuidas de forma igualitaria pelo territorio — portanto, quem pode
usa-las € um grupo restrito, que geralmente transforma concentracdo econémica em
poder de se movimentar pelo territorio e, finalmente, comprimir o espago-tempo.

Em outra obra, Harvey (2010) observa que o espaco, por simesmo, nao poderia
ser considerado absoluto, nem relativo, nem relacional ao destacar que as relacdes
Nno espaco ou entre os espacos podem se tornar absolutas, relativas, relacionais,
separada ou simultaneamente, em fungéo das circunstancias de quem os usa ou das
forcas econdmicas e dos poderes que ali se estabelecem.

Dessa forma, podemos compreender que a conexao entre lugares de forma
mais rapida ou as narrativas e representa¢des de um mundo cada vez mais conectado
nao significam uma supresséao de fronteiras.

Harvey (1992), ao analisar a vida social, a economia e as relagdes de poder,
utilizou como exemplo a arquitetura das cidades, bem como o roteiro e a forma como
alguns filmes se desenrolam, para tratar da compressao espaco-tempo e para sugerir
outras interpretacdes para que se possa compreender a fragmentada vida moderna.

Essas distorcbes foram explicadas pelo autor quando analisou filmes e
estruturas de narrar consideradas pos-modernas. Nos exemplos selecionados,
diferentemente das personagens, os humanos precisam lidar com as consequéncias
das conexdes entre os lugares. Nos filmes com supressao de espaco e de tempo, as
personagens se deslocam sem sofrer as consequéncias das sucessivas
transformacdes nas paisagens.

Castells (2010) também ressalta o papel das tecnologias de transporte e de
comunicacdo como indutoras de velocidade, fisica e informacional, na alteracdo da
nossa percepc¢ao do tempo e do espaco.

Apesar de a globalizagdo ser um fendmeno percebido desde as Grandes
Navegacdes, com destaque para 0 marco nos séculos XV e XVI, tal fenbmeno ganhou
novos contornos com a intensificagdo das mudancgas promovidas pelo meio técnico-

cientifico-informacional, propostas e estudadas por Santos (1994).
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Para o autor, dois fendmenos ratificam o desenvolvimento dessa camada
técnico-cientifico-informacional: a expanséo das formas de organizacdo do trabalho
vinculadas aos servi¢cos e o aumento da participacdo do trabalho intelectual. O meio
técnico-cientifico-informacional € o que incita, na metropole contemporanea, um
comportamento que se traduz, segundo Santos (1994), em um grau maior € mais
avancado de inteligéncia produtiva.

Em outra obra, Santos (2003) reafirma a importancia dos transportes e dos
meios de comunicacdo e aborda a intensificacdo de trocas de informacbes e
comunicacdes e os deslocamentos de pessoas e mercadorias.

Essa intensificagdo causa uma espécie de percepcao de “encurtamento de
distancias”. Quem vive em cidades altamente atravessadas por redes pode adquirir
uma percepc¢ao de que os territorios estdo mais conectados.

O diferencial da abordagem de Santos € que o autor divide a globalizacdo em
globalizacdo como fabula, ou seja, da forma como nos é contada; globalizacdo como
perversidade, da maneira como ela realmente €; globalizacdo como possibilidade,
quando propde uma outra globalizacdo mais justa e igualitaria.

Nessa obra, o autor organiza as criticas ao fendmeno da globalizacéo,
demonstrando que nem sempre é possivel construir aldeias globais homogéneas com
povos e atores hegemodnicos e periféricos convivendo em equilibrio. Portanto, a
integracdo promovida pelo fendmeno da globalizagcdo une, ao mesmo tempo que
separa, 0s sujeitos e suas culturas.

Para tentar organizar um pouco esses movimentos da globalizacdo e seus
principais impactos nas formas de comer, destacamos, para fazer esse infografico,
representado pela Figura 28, as quatro fases: 1) séc. XV ao XVIII; 2) 12 Revolucéo
Industrial (séc. XVIII); 3) Revolucdo Industrial (séc. XIX e XX) e 4) Meio Técnico-

Cientifico-Informacional (séc. XX - atual).
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Figura 28 - Fases da globalizagcao alimentar e principais produtos da industria da alimentacéo
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Organizacdo: Sena (2021).

A primeira ocorre entre os séculos XV e XVIII, marcada na visdo eurocéntrica
da histéria mundial pelas Grandes Navegacdes. Destacamos como importante neste
estudo um pontapé no que seria a intensificacdo das trocas comerciais e, por
consequéncia, dos alimentos, com a intensificacdo também das redes em cada fase
seguinte.

Conforme apontam Canesqui, Garcia e Maciel (2005), as “viagens dos
alimentos” existem desde os primordios da histéria dos povos. Nesse estudo, é
mencionado que o transporte de alimentos e suas respectivas culturas tiveram, a partir

das Grandes Navegac¢Oes, um grande impulso. Os atores afirmam ainda que

[...] @ expanséo europeia e a dominacg&o colonial, no que se refere a
comidas, apresentaram também outros aspectos, tornando o quadro
mais complexo. Um deles se refere ao caso em que a cozinha do
colonizador € adotada pela populacdo local em detrimento das
praticas tradicionais, ocasionando uma transformacao radical em seus
habitos alimentares (CANESQUI; GARCIA; MACIEL, 2005, p. 51, grifo
Nosso).
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Considerar essa fase em nossa analise é importante porque, para explorar 0s
territdrios em busca de riquezas, os colonizadores passam a impor sua cultura de
diversas formas. No campo da alimentacdo, além de descobrir novas formas de
comer, como a dos povos originarios e das comunidades indigenas, se inicia também
um processo de dominacdo cultural a partir do conflito de ingredientes e utensilios
para comer.

Os relatos de Ribeiro (1958) demonstram bem as visGes de alimentagdo no
Brasil Colonial. Os relatos destacados pelo autor indicam o uso de tronco de palmeira
gueimado reduzido a cinzas como tempero, no caso o sal. “Das cinzas fazem entao
decoada, que fervem e assim obtém o sal. Eu julgava que era salitre e o experimentei
ao fogo, mas néo era. Tinha gosto de sal e era da cor parda. A maior parte da gente,
porém, ndo come sal” (RIBEIRO, 1958, p. 13).

Os processos de expansao territorial e integracdo e desintegracdo de diferentes
sociedades costumam ser reconhecidos a partir do final do século XV e inicio do
século XVI, momento em que 0S europeus iniciaram a expansao colonial maritima.
Malowist (2010) afirma que o periodo que se estendeu de 1500 a 1800 foi o momento
em gue se estabeleceu um novo sistema geoecondmico orientado para o Atlantico,
com a estruturacdo de um comércio triangular conectando Europa, Africa e as
Américas.

Esse momento inicial de apagamento de simbolos culturais trouxe nitidos
prejuizos para os colonizados e 0s escravizados, prejuizos esses que perduram até
os dias atuais, tanto nos aspectos econémicos quanto nos culturais. Dentro do
comércio triangular citado, os principais prejuizos recairam sobre a Africa e as
Américas, enquanto a Europa se beneficiou (e ainda se beneficia) das explora¢fes
em territérios alheios.

Déria (2019), ao dialogar com Cascudo (2011), Freyre (1939) e Saint-Hilaire
(1975), questiona alguns paradigmas que se constituiram como gosto nesse periodo.
Para Doria (2019), o agucar nao fazia parte da culinaria indigena e se tornou mais
presente na culinaria a partir das Revolu¢cdes Industriais (em nosso infografico, o
segundo e o terceiro momentos) e, sobretudo, da for¢ga da industria dos alimentos na

proposicdo de novos habitos alimentares.
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Para sustentar sua argumentacao, Doria afirma que os indigenas conheciam o
sabor doce, independentemente dessa imposigdo colonial, “0 que evidentemente
desautoriza a perspectiva difundida por Gilberto Freyre e Camara Cascudo, segundo
a qual o doce aporta na cultura brasileira a partir do empreendimento agucareiro”
(DORIA, 2019, p. 2), perspectiva essa que antes havia defendido em Cozinha
materialista (2009) e Formacao da culinaria brasileira (2014).

A primeira e a segunda Revolug¢des Industriais tiveram um impacto significativo
na produgédo, na distribuicdo e no consumo de alimentos pela humanidade (MILLER,
(2016). A primeira foi marcada pela transi¢cao do sistema de producéo artesanal para
a producéo industrial em fabricas; e a segunda, pelo desenvolvimento de maquinario
agricola mais avangado, pela introducdo de fertilizantes quimicos e pelo uso de
sementes selecionadas (ALLEN, 2007; KLEIN; CRAFTS, 2014; MOKYR, 2014).

Além das Revolucbes, marcadas pela transformacéo significativa nos modos
de producéo, se criam também novos produtos para as mudancas de tempo. O filme
Tempos Modernos (1936)%° caracteriza bem esse periodo, demonstrando, por meio
do personagem, como uma nova maquina ou uma nova visao sobre 0os meios de
producao alteram significativamente os modos de vida e, por consequéncia, a relacao
gue os trabalhadores possuem com seu tempo. O modo de producédo e a economia
dao novas complexidades ao processo primeiro de modernizacdo e, depois, de
globalizagéo.

As Revolucdes Industriais e os periodos de guerra — Primeira Guerra Mundial
(1914-1918) e Segunda Guerra Mundial (1939-1945) — criam enlatados, leite
condensado, micro-ondas, bases para refrigerantes e afins, e, depois desse periodo,
cabe aindustria da alimentagc&o, em parceria com a comunicacao, elaborar estratégias
midiaticas de convencimento da populacdo para alterar ainda mais seus habitos
alimentares.

As propagandas do discurso publicitario como motor do agro também foram
estudadas na Geografia por Carvalho (CARVALHO, 2022, p. 111) quando defende

que “as principais empresas da industria alimenticia fomentaram na década de 1970

29 CHAPLIN, C. Modern times (Tempos Modernos). Estados Unidos, 87 min., 1936.
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anuncios carregados de discursos e visdes de mundo que em muito se mantém ainda
nos dias de hoje”, demonstrando a continuidade desses processos.

No Brasil, a Nestlé divulgou duas propagandas bastante simbdlicas durante a
Revolugdo Constitucionalista de 1932, que foi um movimento armado ocorrido no
estado de Sdo Paulo que buscava derrubar o governo provisorio de Getulio Vargas.
Nesse periodo, a empresa divulgou: “Na calma do seu lar, em apraziveis passeios
domingueiros ou agora, no tumulto das trincheiras, uma lata de leite condensado Moga
€ uma reserva preciosa de energias que mal se abre ja esta pronta para uso”’,

conforme pode ser verificado na Figura 29.

Figura 29 - Nestlé e a propaganda em tempos de guerra

o

4 L " r,
\ N B !
R Ny 3 %5

Vigor e Resistencia

sdo os vesultados de uma
alimentacdo rica em vitaminas!

LEITE puro é conhecido como uma

das mals preciosas mg?c%af na ali-

mentagdo. em qualquer edsde. No
leite condensado Moga todos os clementos
nutritivos do leite fresco estdo conservados
vivos e intactos. V. S. deve ter sempre
uma reserva de algumas latas dc lcite
Moga. E' um alimento - concentrado. de
| alto valor nutritivo ¢ sempre prompto
para usar. Dois pequenos furos na lata,
um opposto ao outro, bastam para deixar
cscorrer a quantidade desejada. Depois
tampam-se com dois pedacinhos de papel,
enrolados. Dura. assim, muitos dias.

LEITE

MOCA

Mande ums lata de leite Moga comae dadiva aos soldadns
30

Fonte: Propagandas historicas.

30 Disponivel em: https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/01/leite-moca-soldados-em-guerra-
1932.html. Acesso em: 9 maio 2022,


https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/01/leite-moca-soldados-em-guerra-1932.html
https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/01/leite-moca-soldados-em-guerra-1932.html
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Figura 30 - Nas Trincheiras ou no Lar - Nes tra pro aganda em tempos de guerra
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Fonte: Propagandas histéricas.3!

Além da propaganda de guerra, destacamos, para abordar a transicdo da
terceira para a Ultima fase dos principais marcos e mudancas na industria da
alimentacdo, a arte pop pos-guerra de Andy Warhol em 1962. O artista elaborou 32
pinturas individuais, cada uma representando uma variedade diferente de sopa
enlatada da marca Campbell’s (Figura 30).

31 Disponivel em: https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/01/leite-moca-soldados-em-guerra-1932.html.
Acesso em: 9 maio 2022.


https://www.propagandashistoricas.com.br/2014/01/leite-moca-soldados-em-guerra-1932.html
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Ao retratar as latas de sopa, Warhol estava explorando a ideia de repeticéo,
padronizacdo e producdo em massa, caracteristicas centrais da sociedade de
consumo. As telas foram realizadas com um processo semimecanizado de serigrafia.
Em alguns contextos artisticos, o conjunto de telas foi entendido como um ataque a
técnica e a filosofia do expressionismo abstrato.

Esse exemplo demonstra que a relagcéo entre arte, cultura e capitalismo nao é
recente, como ponderam Lipovetsky e Serroy (LIPOVETSKY; SERROY, 2015) ao
denunciarem a era do capitalismo artista. Essa obra de arte controversa, por ter um
tema muito comercial, acabou ajudando a arte pop a se instalar como um dos
principais movimentos artisticos nos Estados Unidos, tornando Warhol um dos artistas

Vvivos cujas obras eram as mais valorizadas no mercado.

Figura 31 - Obra de Pop Art Latas de Sopa Campbell, Artista Andy Warhol (1962)
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Fonte: Andy Warhol. Campbell’s Soup Cans, 1962. Disponivel em MoMA32; www.moma.org.

Essa obra de arte parece didatica para demonstrar que, até mesmo na arte, 0s
simbolos industriais estavam presentes. No anuncio (Figura 32) de chegada da sopa

ao Brasil em 1970, era informado o seguinte: “o processo exclusivo da fabricagdo das

32 Museu de Arte Moderna (Museum of Modern Art), Nova lorque.
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sopas Campbell’s mantém inalterados o sabor natural, as proteinas e as vitaminas,

tudo fresquinho e selecionado, como se tivesse chegado da feira”, o que atualmente

sabemos ndo ser possivel.

Figura 32 - Anuncio de langamento das sopas Campbell’s no Brasil, datado de 1970
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Fonte: Propagandas histéricas.33

A propaganda menciona ainda que a sopa seria “igualzinha as sopas gostosas

que vocé faz em casa, s6 que nao da trabalho nenhum”. O comercial envolvia ainda

criancas, buscando causar identificacdo em todas as idades. Notamos, portanto, que

em qualquer momento da historia o fenémeno da globalizacdo avancava sobre as

culturas locais de forma bastante contundente.

33 Disponivel em: www.propagandashistoricas.com.br/2018/06/propaganda-antiga-sopa-

campbells.html. Acesso em: 9 maio 2022.


http://www.propagandashistoricas.com.br/2018/06/propaganda-antiga-sopa-campbells.html
http://www.propagandashistoricas.com.br/2018/06/propaganda-antiga-sopa-campbells.html
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Considerando os aspectos mencionados, chegamos ao esquema que sinaliza
0s principais elementos que auxiliam na construcdo do conceito e das praticas da
cultura alimentar, ou seja: econdémicos, politicos e as tradi¢cdes (Figura 33). Cada um
desses pilares é estruturado a partir de relacdes e correlagcdes constantes, que variam

no tempo e no espaco.

Figura 33 - Pilares da construcédo de culturas alimentares
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Organizacédo: Sena (2021).

Pontuamos nesse esquema as tradicbes como forte componente quando se
pretende abordar as culturas alimentares, pois, conforme afirmou Cascudo, “a escolha
de nossos alimentos diarios esté intimamente ligada a um complexo cultural inflexivel.
O nosso menu esta sujeito a fronteiras intransponiveis, riscadas pelo costume de
milénios” (CASCUDO, 2011, p. 23).

Concordamos com esse apontamento do autor e acrescentamos que
certamente a histéria e as tradi¢cdes culinarias sejam o principal elemento dentro do
tripé elencado, pois as tradicbes sdo as sinteses do que determinado povo conseguiu
fazer com as politicas publicas e as limitacbes ou abundancias financeiras que o
cercaram. As tradigbes revelam ainda o sentido que foi dado a cada ingrediente ou
construgdo culinaria.

Gostariamos de acrescentar a essa importante nocao o que afirma Montanari:
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A comida é expressdo da cultura ndo s6 quando produzida, mas
também quando preparada e consumida. As pessoas nao utilizam
apenas o que é oferecido pela natureza, mas criam alimentos,
preparam-nos seguindo técnicas, escolhendo o que lhes convém
conforme critérios também culturais (MASSIMO, 2013, p. 22), grifos
NOSS0S).

Se, por um lado, ndo deveriamos segregar grupos sociais por meio de
identidades, também ndo podemos deixar de reconhecer que, diante da multiplicidade
cultural de uma regido ou mesmo de uma regido metropolitana, algumas culturas se
estruturam de forma mais hegemaonica pelo espaco. Ou seja, para que se estabelecam
identidades, é necessario que se demarquem fronteiras e se oriente a partir das
diferencas.

Com a recorréncia e a insisténcia, a populacédo vai se acostumando com as
marcas, as cores, os sabores, as referéncias, a “praticidade” de se beber um
refrigerante sem precisar lidar com o processo de colher, lavar, cortar e preparar uma
fruta até que ela vire um suco natural. Todas as vezes em gue as criangcas passarem
pela porta de um mercadinho, irdo se deparar com as marcas dos refrigerantes e seus
personagens infantis favoritos. Quando acessam as redes sociais, 0s algoritmos
entregam melhor o contetdo de quem paga mais, a propaganda da TV também.

Dessa maneira, criangas e jovens s6 vao ouvir falar dos alimentos do Cerrado
em uma ou outra aula na escola, ao passo de ndo ser nem relevante a comparacao
da quantidade de memdrias que sao criadas a partir da industria dos alimentos e de
suas culturas alimentares locais.

Os lugares de sociabilidade sédo frequentemente os lugares onde ha cerveja. A
industria da alimentacdo passa, entdo, a vender “histérias”, vender “momentos”,
vender junto com seus produtos “experiéncias” sociais e relagdes com os principais
momentos entre familiares e amigos.

Essas inserc¢des vao transformando n&o so a “comida”, mas toda a forma como
a sociedade lida com sua histéria, memodria e cultura. Conforme reitera Poulain (2017,
p. 221), “comer é incorporar um territério”*. Cabe destacar que esse discurso insere

também novas formas de incorporar uma cultura estrangeira.

34 Tradugao do autor a partir do original: “To eat is to incorporate a territoty” (POULAIN, 2017, p. 201).
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Parte dessas mudancas ndo é tdo direta, em outros campos elas também
conseguem ser sutis. Alteram-se alguns ingredientes, ou apenas se adicionam novos
equipamentos para agilizar processos. Ao invés de substituir a pamonha, criam-se
sabores novos com a adigao de requeijao cremoso com nome da marca “catupiry”.

Ao invés de se disputar com os doces cristalizados com frutas naturais, se
inserem novas receitas a partir do “leite condensado” para substituir a sobremesa do
dia a dia. Nao se “exclui” por completo uma cultura alimentar local, mas ela é colocada
submissa a industria, reinventando as receitas tradicionais e 0s ritos como o
aniversario.

Para destacar como isso ocorre ha varios anos no Brasil, destacamos outro
exemplo de propaganda da Nestlé e o “Leite Moga”, desta vez na década de 1970
(Figura 34), quando a empresa abandona a estratégia de aproveitamento dos
enlatados para a guerra e adota uma postura de se aproximar das receitas
tradicionais.

O foco agora nao é apenas compor a dieta e o paladar dos brasileiros, mas sim
fazer parte da vida das pessoas de forma hegemodnica, dominando as receitas,
enviando, inclusive, cadernos de receitas gratuitos para o lar delas, com propostas de

substituir tradi¢des.
Figura 34 - Propagandas da Nestlé no Brasil em 1970
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Fonte: Propagandas histéricas.

35 Disponivel em: https://www.propagandashistoricas.com.br/2019/06/leite-moca.html. Acesso em: 5
ago. 2021.


https://www.propagandashistoricas.com.br/2019/06/leite-moca.html
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A empresa Nestlé patrocina constantemente uma série de livros de receitas a
partir de seus produtos (Figura 35), buscando alterar receitas de bolos e sobremesas
do pais. De téo recorrentes as propagandas e as tentativas de “inser¢ao” na cultura
alimentar local, algumas marcas ou alguns produtos da empresa se transformam até
em “sinébnimos” de alguns produtos.

Muitas vezes as pessoas se referem a “Nescau” para falar de “chocolate em
po”. Passa a ser inconcebivel um aniversario, um almogo de domingo em familia, uma
festa junina ou Natal em que um ou varios produtos das principais marcas de

alimentos que dominam o mercado ndo estejam presentes.

A marca Nestlé, na sua expansédo econémica e de mercado, trabalha
com os valores associados a reputacao, a credibilidade, & qualidade
de produtos (...). Aprofundando a questéo, ndo se trata apenas de uma
mera ampliacdo de mercado, mas se da a constru¢cdo de uma logica
(econébmica) de mercado alicercada na imagem da corporagdo, na
macigca comunicacdo de suas inovagbes alimentares para
amplificagdo do consumo como habito junto a consumidores do
mundo (FREITAS; TRINDADE, 2017, p. 1221).

O exemplo da Nestlé, citado na propaganda, néo é isolado. Ao longo de suas
estratégias de ampliacdo de mercado, a empresa utiliza-se de diversos artificios para
se manter cada vez mais presente na vida dos consumidores, conforme fica

evidenciado na Figura 35.
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Figura 35 - Marcas que dominam o mercado de produtos alimenticios no mundo
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Fonte: “Behind the Brands”, Oxfam (2013).

A Oxfam Internacional, por meio do relatério “Behind the Brands™®,
confederacao de 19 organizagfes e mais de 3.000 parceiros, aponta as 10 maiores e
mais influentes empresas que atuam com alimentos e bebidas em todo o0 mundo. Ela
chamou a atencdo das pessoas para 0 cenario de centralizacdo e formacéo de
oligopolios em torno da alimentagdo humana. Pelo alerta, isso traria desdobramentos
diversos, que vao das culturas alimentares até questdes de seguranca e soberania.

Com faturamentos exorbitantes, tais empresas conseguem, a cada ano, utilizar
mais dos seus recursos financeiros para dominar novas fatias do mercado e dos
poderes, atuando em diversas linhas, fora e dentro da politica institucional, conforme
analisou Barreto Filho (2020) ao estudar a formacéao desses oligopdlios das industrias

da alimentacgéo.

36 Em traducdo livre: “Por trds da propaganda”.
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Essas corporacfes séo tdo poderosas que suas politicas podem ter um grande
impacto sobre as dietas e condi¢des de trabalho das pessoas no mundo, bem como
sobre o meio ambiente.

Dessa forma, elas seguem ir se territorializando por cidades pequenas, médias
e grandes, colocando em xeque, a cada ano, questdes sobre seguranca e soberania
alimentar, bem como a diversidade na producdo e no consumo de alimentos.

Cabe ressaltar que as grandes redes, quando se territorializam, trazem junto
com seus cardéapios uma forma de se consumir alimentos. Os produtos alimenticios
de pronto preparo, muito industrializados, carregam o fordismo dentro de si. Essa
forma ou maneira de comer carrega simbolismos e significados préprios, que podem
inclusive se reproduzir como em modelos industriais. Ficheler (1988) se aprofunda
nessas relagdes entre comida e identidades.

O campo de atuacédo desses oligopdlios da alimentacédo possui estratégias de
comunicacado e territorializacdo que tendem a funcionar melhor e inicialmente em
grandes cidades e em regides metropolitanas para posteriormente seguir com 0
processo de interiorizagao.

As regidbes metropolitanas geralmente incorporam empresas ou cidades
globais. Essas cidades geralmente possuem grande adensamento populacional e
passam a ser vistas como territério ideal para reproducdo de capital das grandes
empresas multinacionais. Tais empresas tendem a fazer uma série de investimentos
na tentativa de “adestrar” paladares e gostos alheios, pois sabem que, uma vez
convertido o publico-alvo, ele tende a permanecer como consumidor daquela empresa

indUstria por muito tempo.

3.2 Globalizacdo e cultura alimentar: integrar, segregar ou combinar
manifestacdes

Apesar da complexidade em definir o que € cultura ou que cultura pertence a
que grupo de pessoas, € bastante comum observarmos movimentos que tentam
reivindicar a origem ou autoria de alguma manifestacao cultural ou tradicéo.

Diante do exposto, levantamos questdes iniciais: qual o sentido de identificar
as origens territoriais de uma cultura? Uma cidade construida historicamente por

pessoas de diferentes nacionalidades e vindas de diferentes regides possui alguma
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cultura sintese? E quais tradi¢cdes alimentares poderiam sintetizar os habitos de um
povo?

Estabelecemos essas trés questdes iniciais por entendermos que elas sao
importantes tanto para tratar dos problemas relacionados com o fendmeno da
globalizacdo quanto para lidar com o conturbado cenario de se mapear origens
culturais diante da miscelanea que tém se tornado as cidades globalizadas.

Uma das maiores armadilhas da tentativa de sintese dos aspectos culturais é
justamente o risco iminente de cair em um rotulo ou estereotipo incapaz de representar
de fato as culturas ou as identidades locais. E, ainda que se chegue a um aspecto
predominante a determinadas cidades ou metrépoles, sabemos dos riscos de se
reivindicar uma cultura hegemonica como a que merece maior evidéncia ou
representacdo territorial. Tal risco é justamente o de se iniciar uma sequéncia de
despropdsitos excludentes, a citar: regides culturalmente muito integradas, mas com
histérico de movimentos separatistas xenofobicos.

E certo que os espacgos sintetizam e s&o testemunhas dos movimentos que
constroem nossa sociedade, e até essas cicatrizes fazem parte do movimento de
mudancas no territorio visiveis nas paisagens, e que, conforme ponderam Gomes e

Haesbaert (1988), podem caracterizar um tempo-espaco. Nesse contexto,

O espaco, sem davida, é testemunha e veiculo dessa dinamica. Nele
sdo travados combates, estdo cicatrizes de lutas, erguem-se
monumentos ao novo tempo e através de seus signos hé a realizagcéo
simbdlica daquilo que comumente se concebe como "vida moderna".
Em sintese, no _espaco estdo 0s signos da permanéncia e da
mudanca, e s&o vividos os ritos da ordem e do caos, da
disciplinarizacé@o e dos desregramentos. Seus multiplos sentidos sé&o
vivenciados, a cada instante, nos mais diferentes lugares do planeta.
(GOMES; HAESBAERT, 1988, p. 4-5, grifo nosso).

Essa citagdo nos lembra das permanéncias e mudangas nos espagos que
construimos enquanto povo, mas também pode ser estendida para a interpretacao
das mudancas e permanéncias culturais em nossa vida cotidiana moderna.
Justamente por reconhecer permanéncias e mudancas, entendemos que reivindicar
um lugar marcador enquanto “dono” de uma cultura especifica pode ser uma

presepada.
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Uma parte significativa dos movimentos que reivindicam uma cultura ou uma
histéria hegemoénica se pauta na defesa de que um grupo social pertencente a
determinado lugar corre risco de cometer autoritarismo por se colocar como defensor
da cultura. A cultura ndo quer ser defendida, ela quer existir. Cultura ndo € o que
gostamos ou deixamos de gostar. Cultura € movimento.

Ao circunscreverem o que entendem como cultura ou identidades entendidas
como “tradicionais” ou essencialmente locais, tais grupos selecionam também o que
seria 0 “Outro”, ou seja, quem nao faz parte daquela cultura ou daquele passado
comum. Nesse caso, o marcador de origens acaba excluindo grupos “estrangeiros” a
um contexto cultural especifico. Diante de tudo o que nos cerca, que espacos de uma
RMG ainda s&o “originais”™?

A identificagdo de uma origem territorial ndo deveria servir como pretexto para
exclusdo social. Lembrando que vivemos em sociedade e que € preciso haver
relacfes sociais para construcdes cotidianas, o proprio processo de humanizacao nao
pode ocorrer por meio de sujeitos isolados. Acerca desse assunto, Bauman (1999)
comenta que somente é possivel respeitar a prépria diferenca quando se respeita a
diferenca do Outro.

Humanizar-se €, necessariamente, estabelecer processos de didlogos
culturais. Somos humanos, somos sociedade, porgue temos e construimos nossos
ritos e nossas culturas. Nesse caminho, a tentativa de reconhecimento do lugar de
pertencimento de uma cultura, de um povo ou de uma localidade de forma alguma
deveria se converter em acbes violentas com a finalidade de excluir culturas
“‘estrangeiras”.

Na maioria das vezes em que se elimina uma manifestacdo cultural, a
sociedade inteira encolhe junto. Outro ponto importante a ser destacado é que nao se
pode definir com precisdo algo que esta em constante mutacdo. Nesse aspecto,
dialogamos com Hall (2006, p. 13), que também reconhece as identidades como
celebracbes moveis ao afirmar que a identidade é “formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam”. Assim, as identidades existem

dentro de um sistema.
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A defesa de culturas locais pode simplesmente ser uma forma de reconhecer
que, para que uma sociedade seja constituida como tal, ocorrem sucessivas
acumulagcdes desiguais de referéncias culturais e de tempos. Entendemos ainda
essas acumulagbes ndo apenas como algo técnico ou de objetos, mas sim de
costumes.

Conforme defende Featherstone (1997), a cultura incorporada ndo € apenas
uma questdo de quais elementos uma sociedade utiliza, mas como os utiliza.
Promovendo um paralelismo com o que Featherstone (1997, p. 43) destaca nas
vestimentas, temos: “a cultura, portanto, € incorporada e ndo apenas uma questao de
quais roupas sao usadas, mas como sao usadas”. Podemos pontuar que, no campo
das culturas alimentares, diferentes sociedades podem utilizar um mesmo alimento
ou ingrediente, e cada uma transformé-lo em uma receita cultural diferente, como por
exemplo o milho e sua grande expanséao de fronteiras, que vao da pamonha goiana a
cachapa?®’ venezuelana e colombiana.

Essa adaptabilidade dos alimentos em diferentes sociedades e culturas faz com
que o conceito de cultura alimentar também esteja em constante transi¢éo e ganhando
novos contornos e possibilidades. De acordo com Contreras e Gracia, cultura

alimentar pode ser definida como o

Conjunto de representacdes, crencas, saberes e praticas herdadas
e/ou aprendidas que estdo associadas a alimentacdo e que séo
compartilhadas pelos individuos de uma dada cultura ou de um
determinado grupo social dentro de uma cultura. Ao compartilhar uma
cultura, tendemos a agir de forma semelhante, a sermos regidos por
orientacBes, preferéncias e sangdes autorizadas por aquela cultura®®
(CONTRERAS; GRACIA, 2005, p. 37, grifo nosso).

Essa definicdo nos parece oportuna porque considera, além das nocdes

culturais compartilhadas pelos sujeitos, seus grupos sociais. Nesta pesquisa, quando

87 Cachapa ou arepa é um prato cultural que utiliza farinha de milho e estd presente na culinaria
venezuelana e colombiana. As arepas sdo bastante consumidas em barracas populares e séo
encontradas como panquecas de massa de milho fresca ou embrulhadas em folhas de milho secas e
fervidas. Assim como a pamonha, podem apresentar diferentes variacdes regionais.

38 Tradugdo nossa a partir do original: “Conjunto de representaciones, de creencias, conocimientos y
préacticas heredadas y o aprendidas que estan associadas a la alimentacion y que son compartidas por
los individuos de una cultura dada o de un grupo social determinado dentro de una cultura. Al compartir
una cultura, tendemos a actuar de forma similar, a gobernarnos por orientaciones, preferencias y
sanciones autorizadas por esta” (CONTRERAS; GRACIA, 2005, p. 37).
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selecionamos exemplos na RMG, também consideramos importante esse marcador
para compreendermos o tipo de experiéncia que os diferentes grupos sociais dentro

de uma cidade ou uma metrépole podem ter.

3.3 Desdobramentos da globalizacdo nas paisagens e estabelecimentos da RMG
Goiania, como cidade importante na rede urbana da RMG, é o territorio que
capilariza as principais referéncias internacionais. Ela é também a cidade mais
cosmopolita da RMG, com mais habitantes, com mais migrantes e, portanto, com mais
didlogos com o que é “estrangeiro”. Porém, quando nos aproximamos dos casos
concretos, tanto a periferia de Goiania quanto os bairros nobres somam referéncias
estrangeiras em suas propostas no campo da alimentacao e das culturas alimentares.
Conforme afirmamos anteriormente, ndo se trata de buscar o que € mais ou
menos nativo, ou 0 que oferece a melhor ou a pior experiéncia de dialogos de culturas
por meio da alimentacdo. Trata-se de perceber que, em poucos anos, a RMG vem se
transformando com a absorcdo de padrdes e estruturas alimentares estrangeiros, em
maior ou menor intensidade, a depender da localidade. Apesar de esse processo
também evidenciar a organizacdo de movimentos de resisténcia, que reivindicam um
“retorno as origens”, a queda de braco local-global parece estar bastante desigual.
Percorrendo os territérios da RMG, notamos uma forte tendéncia: as mencgdes
a Estados Unidos (sanduiches, cachorros-quentes), Italia (pizzarias e sorveterias),
Japao (sushis, temakis e outras derivagcdes), Franca (crepes, confeitarias ou bistrés
com técnicas francesas gerais) e em menor quantidade: Portugal (bacalhau e afins),
Alemanha (cervejas e salsichas), Peru (ceviches e afins).
Essas tendéncias gerais se subdividem. Destacamos, na Figura 36, alguns
exemplos de tendéncias mais recorrentes nos municipios ao redor de Goiania, as
principais referéncias ao estrangeiro sao: sorveterias, pizzarias, hot dogs e comida

japonesa.
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Figura 36 - Tendéncias de culturas alimentares estrangeiras na RMG
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Fonte: Trabalho de campo.
Organizagdo: Sena (2021).

Em espacos metropolitanos, € comum observarmos que a disposicdo dos
estabelecimentos de alimentacdo segue algumas légicas espaciais. As grandes redes
de fast food, mais numerosas em cidades maiores, ao se instalarem contam com um
forte aparato midiatico para chamar atencao e propor uma fixacdo de seus cardapios
junto a populacéo local, muitas vezes querendo ocupar o espaco da comida do
cotidiano.

Nota-se que nomes como “empédrio” em substituicdo aos tradicionais
mercadinhos brasileiros (Figura 37) parecem uma tendéncia na RMG, assim como

“casas de carne” em substituicdo a agougues.
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Figura 37 - Tradicbes e tendéncias de culturas alimentares na RMG
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Fonte: Trabalho de campo.
Organizacdo: Sena (2021).

Quando abordamos as identidades e o impacto da globalizacdo, buscamos
alertar para o que vem ocorrendo nas paisagens e, consequentemente, nas formas
de ver, interpretar e criar espacos de alimentacéo e, posteriormente, nas novas formas
de comer.

A palavra “emp6rio” tem origem no termo grego emporion (¢uTTopIoV), que
significa “mercado” ou “lugar de comércio”. O termo era utilizado na Grécia Antiga para
se referir a um local onde ocorriam transacdes comerciais e onde 0s comerciantes se
reuniam para vender e trocar mercadorias. Atualmente, os dicionarios Priberam,
Michaelis e Aurélio apresentam definicbes de empdrio atreladas a espacos
geralmente metropolitanos especializados em artigos de luxo, alimentos finos, vinhos,
queijos, frutas e verduras importados, entre outros.

Existe uma construcao de narrativa e de discurso que coloca o “empério” como

um mercado de classe média alta. Essa nocéo foi se enraizando socialmente por meio
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da organizagao de espacgos “organizados” e “refinados” para se comprar ingredientes
mais “raros” ou de dificil acesso.

Os “empdrios” reservam certo destaque na cultura alimentar goiana porque
foram construidos tentando explorar as identidades de consumismo da capital
Goiania. Existe um mercado consumidor que busca, por meio da espetacularizacéao
do consumo, promover um certo exibicionismo do “agro” na cidade. Isso significa que
mercados de luxo ou que buscam uma classe média que ostenta encontram em
Goiania um territério fértil para novas demandas de mercado.

O foco das tendéncias de consumo foca em Goiania como territério capaz de
encontrar sempre novos nichos de mercado. Normalmente por meio de estratégias
como “rebatizar” espacos, atribuir algum “conceito” arquiteténico de diferenciagao,
atrelar um produto a uma experiéncia de consumo, entre outras, faz com que, também
em municipios no entorno de Goiania, o agougue vire “casa de carnes”, o mercadinho
vire “emporio”, um restaurante simples e de comida caseira vire “um restaurante com
conceito de roca gourmet”, e assim por diante.

Em municipios com menos habitantes e que ainda reservam modos de vida
menos urbanos do que a capital, Goiania, a industria de bebidas patrocina desde as
fachadas, com suas cores e seus truques semibéticos, os refrigeradores dos principais

estabelecimentos, conforme Figura 38 a seguir.

Figura 38 - Estratégias de marketing da industria de bebidas na RMG

Nota: Goianira (esquerda), Caturai (centro) e Aragoiania (esquerda).
Fonte: Trabalho de campo.
Organizacéo: Sena (2022).

Os casos citados sao bastante significativos do grau de insergéo que as marcas

conseguem fazer nos municipios em que atuam por meio de uma propaganda
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continua, sem “intervalos”. Os refrigeradores estavam presentes em todos os 21
municipios que visitamos.

Além da propaganda recorrente, que passa a ser incorporada no imaginario de
pessoas de todas as idades, as empresas de bebidas tendem a pedir exclusividade
(para vender um conjunto de produtos da mesma industria) e promover associacdes
entre comidas “locais” com seus produtos, como no caso de Caturai com a pamonha,
0 salgado do dia com a bebida em Goianira ou 0s expositores de baldes gigantes em
Aragoiania.

Com o objetivo de mapear as principais tendéncias e permanéncias de
estabelecimentos de alimentacdo com referéncias internacionais, sintetizamos as
principais especializacbes no mapa que segue para, posteriormente, apresentar 0s

registros de campo do que foi mapeado.
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Figura 39 - Espacializacdo de restaurantes estrangeiros, exceto redes de fast food, na RMG
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Elaboracéo Cartografica: Ana Silva.
Organizacéo: Sena (2022).

Diferentemente do mapa que apresentamos no capitulo anterior, com redes de
fast food neste, o foco da Figura 39 foi apresentar as principais tendéncias de
estabelecimentos com comidas estrangeiras. Retiramos as referéncias nacionais ou
regionais e, a partir de mais de 220 pontos e localiza¢cdes em toda a RMG, passamos
a agrupar as principais recorréncias. Ao retirar as multinacionais e redes de fast food,

gue também classificamos como estrangeiras, 0s pontos amarelos representam
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restaurantes com propostas variadas que ndo sdo nem fast food e nem regionais ou
nacionais, tais como: restaurantes mexicanos, arabes, italianos, japoneses e afins. Os
pontos coincidem com as areas mais habitadas, e fica evidenciado mais uma vez
como a RMG é bastante receptora e aberta a tendéncias estrangeiras em seu
territorio.

N&o é prudente fazer afirmacdes de que o processo de globalizacdo atinge
apenas o “centro” ou a “periferia” quando avanga nos territérios primeiro com as
propostas simbdlicas de alteracdo das paisagens e, depois, com a materializacdo
dessas tendéncias.

Isso significa que existem referéncias estrangeiras as formas de comer na RMG
tanto nas centralidades quanto nas periferias. Muitas vezes a diferenca esta na forma,
na estrutura das fachadas, na agregacéo de valor ao que é servido, ou no envelope
mais ou menos arrojado das influéncias. Porém, centro e periferia sofrem impactos da
globalizacéao.

Em bairros nobres, o cachorro-quente se transforma no “Hot Dog Gourmet”, e,
nos bairros habitados por pessoas com menos poder aquisitivo, o cachorro-quente
também pode carregar o “status” de gourmet, ou ser ressignificado em barracas
menos estilizadas. O “bistr6 do chef’ que vende crepe nas areas nobres pode se
transformar na “creperia dois irmaos” na periferia.

Nao é possivel, portanto, fazer juizos de valor ou afirmar que nas centralidades
se localizam os restaurantes mais “internacionais”, pois o conceito de centro e
periferia, para os estudos de globalizacdo e na Geografia, precisam ser trabalhados
com atencdo. Ndo existe apenas uma centralidade, nem apenas uma periferia.
Segundo Villaga, “[...] nenhuma area € ou n&o é centro; como fruto de um processo —
movimento — torna-se centro” (VILLACA, 1988, p. 238).

Ainda sobre a relacéo “centro” e periferia, Lefebvre afirma:

z

O centro urbano é preenchido até a saturacao; ele apodrece ou
explode. As vezes invertendo seu sentido, ele organiza em torno de si
0 vazio, a raridade. Com mais frequéncia, ele supde e propde a
concentracao de tudo o que existe no mundo, na natureza, no COSMOS:
frutos da terra; produtos da industria; obras humanas, objetos e
instrumentos, obras e situagfes, signos e simbolos. Em que ponto?
Qualquer ponto pode tornar-se o foco, a convergéncia. De sorte que
todo o espaco urbano carrega em si esse possivel-impossivel, sua
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prépria negacdo. De sorte que todo espaco urbano foi, é sera,
concentrado e poli (multi)céntrico (LEFEBVRE, 1999, p. 44, grifo
Nosso).

E certo que existe uma concentracdo de equipamentos e possibilidades de
oferecer pratos sofisticados, chefes internacionais, ingredientes caros e de qualidade,
ingredientes importados e afins nas regides nobres. Porém, o debate proposto néo é
sobre a qualidade do que € ofertado ou se tal regido € mais ou menos influenciada do
que outra. Estamos chamando atencdo para o fato de que quase a totalidade do
territério da RMG sofre maiores ou menores pressées da industria da alimentacéo,
que dita tendéncias e pretende, pouco a pouco, transformar os habitos alimentares
locais, os ingredientes nativos e o que se tem de original em comidas apenas para
dias festivos ou momentos sazonais e familiares.

Enquanto isso, a industria da alimentagédo e seu forte aparato de “solugdes”
para tempos de pressa caracteristicos do ritmo urbano seguem preenchendo as
lacunas com produtos para o café da manha, o almoco e o jantar, tendo propostas
para lanches rapidos, alimentos simples ou elaborados, na rua ou no lar, ao passo
que se torna um exercicio bem dificil a tentativa de identificar fronteiras nas paisagens
ou nas experiéncias com a alimentacdo que jA ndo tenham sido reorientadas por
l6gicas globalizantes.

O fenébmeno da globalizacéo direciona de forma cada vez mais veloz diversos
aspectos da cultura para serem transportados para além das fronteiras onde foram
concebidos inicialmente. No caso especifico das culturas alimentares, notamos que,
ao adentrarem um novo territorio, muitas sdo as possibilidades de se fixarem:
integrando a cultura local, segregando a cultura local e se apresentando como opg¢ao
principal e, até mesmo, combinando tendéncias ou aspectos especificos da cultura

alimentar local, conforme apontam Almeida e Souza:

A modernizagédo dos meios de comunicagao e transporte proporciona
um maior contato entre as pessoas de culturas diferentes, o que faz
com gue muito de uma cultura seja incorporado a outras. Assim, a
modernizag&o ocorrida no territério goiano proporcionou ao sujeito da
metropole goianiense a incorporacdo de habitos e costumes
caracteristicos _de outras culturas. No que se refere as praticas
alimentares, isso pode ser evidenciado de diversas maneiras: pelo
consumo de alimentos importados; pelo uso de bebidas durante as
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refeicbes; pelas novas formas de preparar e consumir 0s alimentos;
pela assimilacdo de uma etiqueta culinaria veiculada na midia; entre
outras. (SOUZA; ALMEIDA, 2007, p. 107, grifo nosso).

Muitas vezes ndo percebemos uma substituicdo direta de uma cultura alimentar
por outra, mas sim uma estratégia gradual de insercdo de novos hébitos e,
posteriormente, a substituicdo do que se entende como tradicional ou do que se tem
como modos de vida por novas praticas.

Muitas dessas exportacfes e importacées de uma forma industrial de comer
sao potencializadas pelo avanco na disposicdo de equipamentos digitais e redes
técnicas. Tais redes se apresentam de forma cada vez mais integrada as cidades em
diversos aspectos, que vao do transporte a comunicacao, passando por uma tentativa
de padronizagao de modos de vida entendidos como “globais”.

Ndo apenas o que vem “de fora” influencia a construgdo dos habitos
alimentares locais, mas também as mudancas dentro da propria forma como as
sociedades se constituem. Por meio de acumulos e mudancas historicas, também
notamos diferencas nas formas de comer do presente e do passado. Essas mudancas
resultam em novas formas de construir a cultura dos lugares.

Menezes (2013) defende que os individuos se alimentam de acordo com a
sociedade as quais pertencem. Os processos de producdo e consumo de alimentos
sdo permeados de experiéncias pessoais e significacdes culturais. Tais significacdes
estdo em constante movimento. Por isso acrescentamos que uma cultura alimentar
pode passar tanto de geracéo para geracado quanto podem sofrer mutacdes a partir
de interferéncias de formas de comer de outros povos e territorios.

Dessa maneira, discutir a globalizacdo das culturas alimentares requer
considerar fatores internos, externos, bem como pontos fortes e fracos de cada
elemento que constitui as cidades e as antigas ou novas formas de comer, pois todos
esses elementos tendem a se acumular ao longo da histéria da alimentacdo de cada
povo.

Acerca do acumulo de tempos e culturas em uma cidade, George (1974)
destaca que principalmente até a metade do século XIX as cidades também poderiam
ser interpretadas como um produto cultural. O autor tem afirmado que as cidades

passaram a ser reconhecidas ndo exatamente como produtos culturais, mas sim como
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produtos técnicos. E esse movimento ndo aconteceu de forma pontual em cidades
especificas, mas sim em um movimento global.

Quando a técnica passa a fazer parte dos modos de viver, algo da cultura se
desloca. Nesse mesmo contexto, George (1974) destacou a cultura como nacional ou
regional, ao passo que a técnica seria universal. As conexdes entre as cidades
promovidas pelo incremento da técnica estariam transformando profundamente as
cidades.

Podemos utilizar essa légica de construcdo de cidades para entender as
construcbes das culturas alimentares e da propria culinaria de um povo. Algumas
técnicas de cozinha tendem a ser universais, e os ingredientes, locais. E prudente
destacar que alguns paises ou culturas hegemonicas tendem a dominar as técnicas.

O argumento da técnica enquanto elemento integrador do espaco € bastante
reforcado por Santos quando afirma que [...] as técnicas participam na producéo da
percepcdo do espaco e também da percepcédo do tempo, tanto por sua experiéncia
fisica, que marca as sensacdes diante da velocidade, como pelo seu imaginario. Esse
imaginario tem uma forte base empirica” (SANTOS, 2017, p. 55).

Por isso, quando pensamos na globalizacdo de culturas alimentares,
entendemos como relevante considerar que técnicas de producao dos alimentos estédo
vindo junto com os cardapios e a proposta de ingredientes. Entendemos o cardapio
de forma ampla, ndo apenas a disponibilizagdo em uma sequéncia de combinacdes,
mas sim uma forma de comer — ou seja, uma proposta especifica dentro de uma dieta
e um modo de se apresentar uma cultura alimentar.

Com o passar dos anos, precisamos ainda compreender o espaco associado a
suas rugosidades, o que certamente nos permitira interpretar o espaco para além das
herancas fisico-territoriais (ROCHA; PIZZOLATTI, 2005).

Para além das herancas, se faz necessario destacar que herancas culturais
tém se sedimentado com destaque. Ao analisar as culturas alimentares dominantes
OU que resistem no espaco, percebemos os caminhos que nos levaram as
disponibilidades atuais de alimentos.

E possivel notar 0s sucessivos processos e a sequéncia de atores
hegemonicos ou periféricos que influenciaram mais ou menos a dieta que adotamos

como particular, por isso a importancia em se considerar as experiéncias acumuladas.
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Nesse processo, precisamos destacar manifestacdes culturais e simbdlicas advindas
de habitos caseiros e locais, bem como os processos adquiridos com a insercao
recorrente da industria de alimentos e suas técnicas.

Para dialogar sobre o que importamos e 0 que exportamos enquanto culturas
alimentares na RMG, buscamos organizar um balanco das principais redes de
restaurantes locais, com proposta de comida regional ou comida caseira, em
comparagcdo com as principais redes estrangeiras de comida ndo nacional. A
constatacao inicial foi a seguinte: exportamos menos culturas alimentares do que
importamos.

N&o é facil comprovar essa afirmacao, entdo tracamos algumas estratégias
para chegar a um resultado que representasse 0s cenarios mais comuns na RMG.
Um dos primeiros desafios que encontramos nessas categorias foi: local, regional,
nacional ou global. E que, do ponto de vista pratico, grande parte dos
estabelecimentos de alimentacéo ndo oferece somente um tipo de comida, existe uma
miscelanea contemporanea em que um mesmo boteco ou restaurante pode servir
cerveja brasileira, petisco de quibe inspirado em matrizes arabes e sobremesas com
leite condensado e receitas da industria de alimentos estadunidenses. Portanto,
separar local de regional ou global nas culturas alimentares ndo € uma tarefa tao facil.

O mapa a sequir (Figura 40) foi elaborado tendo como referéncia um filtro com
mais de 420 pontos e localizagbes. Assim como nos outros mapas mencionados,
estabelecemos algumas categorias de restaurantes ou estabelecimentos de

alimentacéo que se referenciam a partir da culinaria goiana ou regional.
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Figura 40 - Principais estabelecimentos de comida regional na RMG
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Fonte: Google Earth e trabalhos de campo.
Elaboracdo Cartografica: Ana Silva.
Organizagéo: Sena (2022).

Assim como nos outros casos, nem sempre um restaurante que se intitula
“goiano” fornece apenas comida goiana, pois as referéncias acabam se misturando.
Dessa forma, para alcancar nosso objetivo de nos aproximar desses territorios e dos

sujeitos que os constroem, iniciamos com a selecéo de palavras-chave e filtros do
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Google Earth para, posteriormente, visitar algumas dessas unidades em busca de
aprofundar o tema com entrevistas semiestruturadas.

Partimos, assim, para uma observagdo macro, organizando as principais
tendéncias materializadas na paisagem. Os mapas foram bastante Uteis nesse
processo. Comparamos 0s principais resultados do Google Maps com bases de dados
primarios em trabalhos de campo pela cidade. Depois das primeiras organizacoes,
entrevistamos seis donos de restaurantes que se intitulam como “comida goiana”.

As perguntas-chave eram estas: a) por que criar um restaurante goiano?; b)
guem é o principal publico consumidor deste restaurante?; ¢) como organizaram 0
cardapio e com base em que tradicbes?; d) por que ndo é comum existirem
restaurantes goianos em outros continentes, mas por aqui temos: restaurantes
japoneses, italianos, mexicanos, portugueses e afins?

Elaboramos um quadro-sintese com as principais respostas, sobretudo da

Gltima pergunta, para mapear as principais justificativas dadas pelos entrevistados.

Quadro 1 - Comida goiana e sua relacdo com os territérios estrangeiros

Comida o Principais Por que a comida goiana néo é
! Localizagao P quea gola
goiana consumidores tdo vista no exterior?
- Falta de divulgacao
~ - Porque interessa principalmente
A populacéo local e .
Restaurante 1 Goiéania . .~ _. | ao povo goiano
alguns turistas regionais 5 AP
- N&o teria publico
- O tempero é muito forte
- Porque é dificil levar
ingredientes goianos para fora
opulacio local e - Falta de divulgacéo
Restaurante 2 Goiania populac .~ .| - Nao “combina” com outros
alguns turistas regionais |
ugares
- Investimento seria alto e sem
certeza de retorno
- Porque é uma culinaria nova
populacgédo local e - Nao tem muitos pratos rapidos
Restaurante 3 Goiania alguns turistas regionais | tipo fast food de facil expansao
e internacionais - Por falta de oportunidade, um
dia vamos chegar la




172

- Falta de divulgacéo
- Desconhecimento geral do
estrangeiro sobre o Brasil e sobre

Restaurante 4 Apare_qd_a de populagéo I_o cal e Goias
Goiéania alguns turistas L N
- Porque os empresarios estao
focando onde ja sabem que da
certo
~ - Falta de incentivos para investir
populagdo local e
Senador em outra moeda
Restaurante 5 Canedo trabalhadores - Dificuldade de adaptar a comida
pendulares P

goiana a outros paladares

- Economia ndo estd em um bom
momento para correr riscos

- Levaria tempo para que as

Bela Vista de ~ pessoas conhecessem e se

S populacgédo local . . ;
Goias adaptassem a comida goiana

- Ao invés de ser ruim, pode
significar uma oportunidade ainda
nao explorada

Restaurante 6

Fonte: Entrevistas semiestruturadas de campo.
Organizacdo: Sena (2022).

No momento dos didlogos, notamos que a ultima questéo foi a que foi recebida
pelos entrevistados com maior surpresa. Por esse motivo, resolvemos sintetizar as
principais respostas dadas. Ela era recebida e logo ap6s vinha um siléncio. O principal
impulso de responder era: “eu ainda nao tinha pensado nisso”.

Parte do impacto percebido era notado porque os entrevistados, em geral,
defendem muito a qualidade e a historia dos sabores goianos. Para responder,
comentavam que uma parte do que serviam era receitas de familias, que tinham
relacdo com as tradicdes e com os alimentos tipicos de Goias. Muitos destacaram o
pequi como uma iguaria. E, de repente, se davam conta de que aquilo de que
gostavam muito fazia sentido principalmente para o proprio povo goiano ou em
algumas regides do Brasil, mas n&o para um publico maior.

Nem toda comida boa ou nem toda culinaria tradicional precisam se adaptar
para ser algo “exportavel”’. Existir ou ndo como um restaurante no exterior ndo vai
conferir novos contornos de qualidade ou colocar tal comida em um patamar

internacional de fato. Essa néo é, portanto, uma defesa a ser feita.
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Um dos tracos dos habitos alimentares goianos que foi “exportado” para a
cidade de Porto, em Portugal, foi a sanduicheria estilo “Pit Dog” (Figura 41). Por Ia,
além do sanduiche que ja foi defendido inclusive como patrimbnio por meio de
legislagdo aprovada na Camara Municipal de Goiania, e que sera melhor
problematizado em outro momento da pesquisa, o cardapio do “O PitDog” tenta
apresentar para o publico portugués e turistas em geral, além dos goianos com
“saudade” de sua terra natal, itens como: caipirinha, bolo de pote, espetinho com
“‘jantinha” (outro item presente na culinaria goiana que possui lei defendendo-o como

patrimdnio), petiscos de boteco, acai e sucos com polpas de frutas brasileiras.

Figura 41 - Estabelecimento O Pit Dog — Brazilian Street Food em Porto, Portugal
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Fonte: Captura de tela do Instagram do estabelecimento “O Pit Dog” (mar¢o, 2023).

O fato de algo que, apesar de constar como patriménio cultural alimentar do
povo goiano ter como identidade algo que notavelmente nao € “goiano” como um dos
tracos mais “exportaveis” de nossa cultura alimentar, € extremamente controverso e
paradoxal. Isso se desdobra em tantos elementos que preferimos retomar essa
discussdo ao abordar especificamente o tépico do patriménio e das culturas
alimentares na RMG.

Retomando a discussdo, em nosso cotidiano, consumimos bastante o que a
industria nacional e internacional propde como habitos alimentares. Quando se
observam os espacos de alimentag&o no exterior, ndo percebemos necessariamente

essa mesma relagdo: a comida goiana ndo é percebida no exterior como algo tdo
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relevante. Isso nos faz afirmar que estamos diante de uma via de mao Unica nesse
sentido das disputas culturais em torno dos habitos e culturas culinarios.

A culinaria brasileira que costuma adentrar territorios estrangeiros geralmente
€. caipirinha, churrasco, feijoada ou acai (Figura 42). Ou seja, trata-se de tracos
genéricos, na maioria das vezes consumidos pelos proprios brasileiros migrantes ou

em transito.

Figura 42 - Feijoada brasileira em portais internacionais de noticias
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Fonte: The Guardian (Feasting Food, 2015).
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Figura 43 - Projecdes de identidades brasileiras em propagandas oficiais

Fonte: Propaganda da Embratur de 1983; Reproducéo via Kelly Akemi Kajihara.

Figura 44 - Caipirinha e Rio de Janeiro: o drink “exportavel”’ e de forte difusao

Fonte: Shutterstock imagem 413642626.
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Parte desse imaginario construido ao longo do tempo veio de propagandas
oficiais, por meio do Ministério da Cultura ou do Ministério do Turismo brasileiros, e
outras foram geradas de forma mais espontanea por meio de divulga¢des dos proprios
turistas, como foi exemplificado nas Figura 43, e Figura 44. A imagem do Brasil no
exterior carrega, portanto, algumas representacbes e o reforco de esteredtipos
construidos por meio de acdes direcionadas, normalmente para se vender “alegria”,

“miscigenacao”, “mulheres”, “praias bonitas” e “povo acolhedor”.

Para explorar o outro lado dessa narrativa, saimos das projecdes
estereotipadas que auxiliaram na construcdo dessas representacdes sobre o Brasil
no exterior e partimos para verificar como séo os estabelecimentos de alimentagéo
(restaurantes ou afins) que exploram a culinéria brasileira ou ingredientes locais em
outros paises.

Nossa ideia inicial seria identificar apenas elementos goianos, mas, como
afirmamos sobre o fato de Goias estar fora dos principais destinos de visita para
turistas estrangeiros, isso reforca que nossa culinaria ndo é a que mais se destaca no
exterior. Em realidade, sdo muito pontuais as referéncias que se faz sobre “comida
goiana” em territérios estrangeiros, como ficou marcado no inicio deste tépico. Esse
fato, a0 mesmo tempo que intriga, trouxe possibilidade para didlogos mais amplos
sobre o tema.

Além de observar os restaurantes locais e questionar o porqué de eles estarem
principalmente apenas em Goias, realizamos trés trabalhos de campo em territorios
estrangeiros durante a pesquisa, dois deles em contexto de aprovacéo de mobilidade
internacional oficial, regida por editais, e um autbnomo, realizado paralelamente a
viagens de férias. Os destinos foram: Argentina, Alemanha, Japéo, Singapura, Vietna,
Tailandia e Camboja, principalmente. Nessas visitas, tentamos notar comidas
brasileiras e, depois disso, tracos que poderiam remeter a culinarias goianas no
exterior.

Algo que ficou marcado pelas passagens pelos paises é que a culinaria
brasileira exportavel, na maioria das vezes, se confunde com o que é projetado como
identidades brasileiras em propagandas para turistas no exterior. E algo pode ser
demarcado como caracteristico na maioria das experiéncias de encontrar a comida

“brasileira” no exterior. Destacam-se como pontos importantes: a) a comida brasileira



177

no exterior € consumida, quase que exclusivamente, por brasileiros, salvo raras
excecOes; b) apesar de haver alguns nichos de consumo, atualmente a comida ou os
restaurantes brasileiros ndo sdo compreendidos nos territérios estrangeiros como uma
cultura culinéria capaz de influenciar habitos locais ou de se fixar como uma tendéncia
forte, exportavel e escalavel.

Além de experiéncias pessoais, para chegar a esses dois pontos de sintese,
dialogamos com alguns brasileiros que residem no exterior e que moram a partir de
diferentes realidades e pontos de vista. Conseguimos acessar 50 pessoas para
participarem da pesquisa (nossa amostragem total), sendo que cerca de 90% delas
eram goianas, distribuidas principalmente entre Estados Unidos, Portugal, Espanha,
Alemanha, Argentina, Uruguai e Australia. Desse total, convidamos 10 pessoas que
responderam ao questionario para entrevistas de aprofundamento no tema.

Acessamos pessoas de diferentes idades, sendo o principal grupo pessoas
entre 36 e 45 anos (46% do total de pessoas que responderam ao questionario) e
entre 26 e 35 anos (34% dos que responderam ao questionario), esses dois grupos
somando 80% do total. Entre os sujeitos, havia pessoas com graduacao incompleta
(18%), graduacdo completa (46%) e poOs-graduacao incompleta (14%) e pos-
graduacéo completa (18%). As ocupacdes de tais migrantes eram bastante variadas,
desde entregadores de aplicativo até professores, bailarina, terapeutas, carpinteiros e
outros.

Por causa da temética e do objetivo dessa consulta, que foi identificar quem
consome em restaurantes brasileiros no exterior e, depois, 0 que representam para
as culturas alimentares onde estéo fixados, a primeira pergunta revela o que também
€ perceptivel ao caminhar por territérios fora do Brasil: os restaurantes brasileiros no
exterior sdo frequentados principalmente pelos préprios brasileiros, conforme pode

ser verificado no Quadro 2.

Quadro 2 - A comida brasileira € mais consumida no exterior por qual grupo de pessoas?

90% brasileiros(as)
8% turistas em geral
2% nativos(as)
0% outros grupos

Fonte: Questionario de pesquisa on-line (2022).
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Quando dialogamos sobre essas respostas em entrevistas posteriores para
tentarmos entender o porqué dessa percepcdo, recebemos principalmente esses

pontos de vista:

N&o creio que a culinaria brasileira seja relevante na Alemanha. Eu fui
uma unica vez em um restaurante brasileiro e havia pelo menos um
brasileiro em cada mesa [...]. Sei que existem rodizios em algumas
cidades grandes, mas a precos exorbitantes. De resto, havia um
restaurante de “prato do dia” que costumava ter feijoada a cada duas
semanas [...] havia publico por causa dos estudantes de Estudos
Latino-Americanos [...] a caipirinha, creio ser a Unica coisa que aqui as
pessoas realmente conhecem da culinaria brasileira — entretanto, as
vezes as pessoas acham que € de outro pais e escrevem caipirina
(sic), mas é algo que sempre me faz pensar em quéo irrelevante o
Brasil e o portugués é no imaginario alemao (E8).

Acho que os estrangeiros gostariam de experimentar nossas comidas
guando fazem uma viagem ao Brasil para ter uma imersao completa
em nossa cultura. Quando voltam aos seus paises, eles ndo trazem
de volta o habito de comer comida brasileira. Porém, o café brasileiro
€ sempre lembrado em paises com mais tradicdo em café (E12).

Em continuidade a esta analise, questionamos sobre como a comida brasileira
€ vista no exterior a partir de trés pontos: a) “matar saudade” de brasileiros, b) “parte
da cultura” e ¢) uma comida internacional como outras. De acordo com a pesquisa,
56% dos brasileiros morando no exterior entendem que a comida brasileira é vista
como uma comida feita para os préprios brasileiros. Apenas 12% entendem que a
comida brasileira ocuparia 0 mesmo local de outras culinérias internacionais como
italiana, japonesa, mexicana, entre outras.

Essa questéo foi complementada com outra sobre a capacidade de influenciar
guando foram colocadas possibilidades de respostas em gradacado, partindo da
possibilidade de a culinaria brasileira ser capaz de dialogar profundamente e
influenciar as culturas alimentares em que se insere, até ir passando gradativamente
para a possibilidade de ndo ser capaz de promover dialogos ou alterar os habitos
alimentares de pessoas nao brasileiras, com uma opc¢éo de resposta mencionando
gue a palavra influéncia néo seria adequada.

A sintese dos dois conjuntos de respostas, agrupados em percentual, foi

apresentada na Figura 45 e no Quadro 3.
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Figura 45 - Em sua opinido, a comida brasileira no exterior

E vista como uma comida para "matar saudade”,
@ porisso restaurantes de culinaria brasileira sdo
principalmente frequentado por brasileiros (as)

E vista como parte da cultura brasileira, muitos
@ nativos visitam os restaurantes porque se
identificam com a cultura brasileira

E uma comida internacional como qualquer outra
(exemplo as culinarias italiana, japonesa, mexicana
alema, marroquina, etc)

Fonte: Questionario de pesquisa on-line (2022).

Quadro 3 - Quanto a capacidade de influenciar, como € vista a comida brasileira no exterior?

16% | E capaz de influenciar, dialogar e ressignificar a culinaria local

Possui influéncia setorial, ou seja: caipirinha, churrasco e feijoada sao
63% muito consumidos e com identidade forte em referéncia ao Brasil, outros
pratos nem tanto

Nao chega a ser percebida por pessoas além dos préprios brasileiros, seus

18% - . ) -
familiares, companheiros ou amigos préximos

A influéncia ndo é uma palavra que poderia ser utilizada, pois seu lugar é
muito restrito quando comparada com outras culturas culinarias

Fonte: Questionario de pesquisa on-line (2022).

22%

Essas respostas em percentual foram complementadas da seguinte forma, em

dialogos mais aprofundados sobre o tema com migrantes brasileiros no exterior:

Acho timida a culinaria brasileira nos paises em que vivi. Pouco
frequentado por nativos (E19)

N&do acho que o estrangeiro esta muito interessado na comida
brasileira [...] Estrangeiros s6 vao se tém amigos brasileiros ou
conjuge brasileiro (E20).

A culinéria brasileira no exterior ganha, cada vez mais, espago nas
ementas dos restaurantes. Por se tratar de uma comida confortavel e
aconchegante, ganha muitos adeptos, e o fato de néo ter ingredientes
dificeis ou especificos torna estes pratos faceis de serem adaptados e
disseminados em outros paises. A depender de onde estamos,
podemos dizer sim que o Brasil € um exportador de cultura culinaria,
uma vez que a culinaria brasileira ja esta conhecida e disseminada por
todos os cantos. Nao podemos, porém, ter este mesmo pensamento
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na América Latina, muitos dos pratos que consideramos tradicionais e
Unicos da culindria brasileira, como o pao de queijo, a pamonha e a
tapioca, também estéo presentes na culinaria destes paises (E49).

Chamou atencao o relato E49 quando se menciona que a cozinha brasileira
tem ganhado espacgo — para além do que foi relatado pela maioria das pessoas. Para
capturar esse tipo de percepcdo, havia em outras perguntas do questionario e em
entrevistas questdes abertas para propiciar dialogos que abrigassem as varias
percepcdes dos sujeitos migrantes em que pontuamos especificamente a questao da

globalizag&o e seu impacto, como pode ser verificado no Quadro 4.

Quadro 4 - Em sua opinido, a intensificacdo do processo de globalizacédo

18% | Fez com que a comida brasileira fosse mais vista no exterior

Trouxe visibilidade (é possivel achar receitas na internet em varios idiomas), mas
42% | ndo mais notoriedade (estrangeiros continuam tendo suas preferéncias), que ndo
depende exclusivamente do acesso a informacgéo

Promove uma “multiculturalidade”, existe uma integragdo maior entre culturas em
24% | convivéncia harménica, e 0s pratos se misturam em certa horizontalidade, os
restaurantes tendem a ndo se segmentar em uma mesma identidade culinaria

Apesar da influéncia “multicultural” em pratos e processos, as pessoas continuam

13% ) . . .
consumindo culturas alimentares mais dominantes

Todos os processos listados anteriormente ocorrem, e eu ndo consigo identificar

10% S O : !
tendéncias maiores ou menores entre este fenbmeno

Fonte: Questionario de pesquisa on-line (2022).

Esse ponto do questionéario nos levou a uma situagéo interessante. O processo
de globalizacao possui varias vertentes e varios impactos. Conforme pondera Fischler
(1990), a alimentacdo comum homogeneizou-se progressivamente ao longo da
intensificacdo dos processos de globalizacdo, passando de ecossistemas muito
diversificados para outros hiperespecializados e integrados.

Essa integragéo, portanto, favoreceu as culturas mais dominantes. Isso ficou
marcado também pela pesquisa que elaboramos. De acordo com o Quadro 4, 42%
dos sujeitos percebem que a globalizac&o traz visibilidade para a comida de outros
paises; quem acessa a internet, por exemplo, pode acessar receitas de varios paises,
porém as pessoas tém uma tendéncia a retornar aos seus gostos ja estabelecidos e

construidos antes da “experiéncia” de provar coisas novas.
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Ocorre que esse “retorno” a uma base familiar ou a um gosto hegemaonico ja
construido ndo € um territério neutro ou construido organica e intrinsecamente. Por
que o povo goiano retorna, geralmente, para uma base “universal” do paladar, com a
comida industrial, com os lanches com refrigerantes estrangeiros em detrimento de
seus sucos tradicionais, retornam para o “macarrao italiano” e para o “pao francés”
enquanto outras culturas retornam para si mesmas?

Segundo Mintz (2001), as comidas possuem histérias sociais, econémicas e
simbdlicas complexas. O autor pontua que esse ndo é um mecanismo inato. Ao
contrario disso, a construcdo de padrbes, quaisquer que sejam eles, incluindo os
padrées na alimentacdo cotidiana, é forjada no tempo e levando em consideracao
fatores econbmicos, poderes politicos, necessidades nutricionais e significados
culturais.

Em outro momento do questionario, abordamos a “saudade” dos brasileiros, e,
neste caso, especialmente os goianos, com relacéo a suas vontades alimentares que
nao podiam ser realizadas quando estavam fora. Para aferir esse ponto,
guestionamos: “Ao ficar sabendo que algum(a) brasileiro(a) iria te visitar, vocé pediu
para que levasse comidas brasileiras até vocé?” 72% responderam que sim, pedem
para levarem algum alimento, e 28% responderam que ndo. Dentre o0os que
responderam que sim, estes foram os alimentos mais solicitados, separados em dois

grupos:

a) polvilho de tapioca, flocdo de milho, mané pelado, farinha, goiabada, café,
azeite de dendé, acai, pequi, pamonha, geleia de mocoto, manteiga de garrafa,
pacgoca de carne, queijo ralado com a seguinte observacédo “o daqui ndo tem
gosto”, entre outros.

b) Guarana Antértica, Toddy, tubaina, Piraqué de chocolate, com a seguinte
observacao: “é um biscoito que ndo vende aqui, e eu sou apaixonado”, Ouro
Branco, Cheetos requeijao e Amandita.

Chama atencdo e também reitera 0 que varios autores que ja citamos
afirmaram sobre o gosto ser uma constru¢cdo social, assim como as culturas
alimentares em arcabouc¢o maior, construcao essa mediada por interesses diversos e

por setores importantes do capitalismo em seu estagio atual.
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Fato € que, ao sentirem saudade de sua “comida matriz”, alguns brasileiros que
moram no exterior pedem para que seus familiares levem alimentos da industria da
alimentacdo, como os citados no tépico b. Uma parte consideravel desses produtos
alimenticios possui marcas bastante famosas e que fazem parte ndo somente do
imaginario do brasileiro, mas também foram incorporados como “alimento de retorno
a base”, ou ainda um alimento que lembra a “terra natal”’, que levanta memorias
afetivas, de infancia ou de momentos de sociabilidades diversos.

Uma parte dos brasileiros que moram no exterior chegou, inclusive, a afirmar
que, quando querem mostrar alguma coisa “genuinamente” brasileira para seus novos
amigos no exterior, tendem a mostrar o Guarana Antarctica. A demanda é tanta que
esse refrigerante j& € possivel de ser encontrado em alguns mercados de alimentos
de outros paises que normalmente sdo geridos por comerciantes chineses.

Em sintese, ficou evidenciado que a cultura alimentar goiana € apenas
timidamente exportada para outros paises, e, quando uma “pamonha” atravessa o
Atlantico ou percorre longas distancias em avido ou carro, geralmente € para
satisfazer o paladar e as saudades de outro goiano.

Em outra via, quando consideramos os padrdes alimentares que importamos
de outros paises, temos uma série de exemplos materializados nas paisagens ou
expostos em shoppings centers e afins. As importacdes séo variadas e recorrentes,
sejam os modelos fordistas de alimentacao industrial completos, ou em detalhes do
cotidiano como um “elemento a mais” para se somar a uma comida tradicional. Em
uma velocidade rapida, se incorporam com poucos guestionamentos, habitos, ritos e,
enfim, um modo de se viver.

Ariano Suassuna tem uma célebre frase sobre a relagdo entre incorporar e
dialogar com culturas: “Nao troco o meu oxente pelo ok de ninguém!” Em um artigo
escrito para a Folha de Sdo Paulo em 1999%°, Suassuna faz importantes observagées
sobre os limites e desenhos da globalizagdo: “Algumas pessoas acham que para
preservar uma impossivel e indesejavel pureza da cultura brasileira eu seria contrario
a seu contato com outras culturas. De modo nenhum. Sou contrario somente ao mau

gosto da cultura de massas, brasileira ou americana”. Em outro momento, o jornal

39 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz20079907.htm. Acesso em: 12 abr. 2023.



183

Diario de Pernambuco®® relembrou algumas de suas posicdes sobre o tema da
globalizac&o, quando afirma que ela deveria ser evitada, pois “reduzia os problemas
culturais ao nivel do gosto médio”.

Por posicbes como essas, Ariano Suassuna chegou a ser acusado de se
colocar de forma “conservadora” sobre o tema, até ser comparado com um Dom
Quixote arcaico*!. Aos ataques, o escritor respondia com bom humor, dizendo que
seria um elogio ser chamado pejorativamente de Dom Quixote por estar esgrimindo
0s moinhos de vento da globalizacéo, pois, em seu ponto de vista, Dom Quixote néo
é derrotado, ja que tem a intencao de lutar.

O avanco do processo de globalizacdo faz com que a industria dos alimentos
chegue a quase todos os lugares, sendo capaz de influenciar até mesmo o que é
servido nas escolas publicas do pais, em um plano articulado que surfa na
estruturacédo de politicas publicas e se aproveita desse imaginario de uma “cultura
alimentar” comum, mas um lugar-comum sempre construido paulatinamente, como

veremos a seqguir.

3.4 A globalizagéo vai a escola: desafios da alimentagéo escolar

A modernizagéo da agricultura e a globalizacédo dos processos de producao e
consumo de alimentos chegam também ao cardapio da alimentacéo escolar. Nesse
sentido, a cozinha de instituicdes publicas de ensino e o prato dos estudantes se
tornam alvo de disputas tanto de politicas publicas quanto de empresas e industrias
do ramo alimenticio de atuacédo local, regional ou global.

As politicas publicas adotadas pelo Estado — seja quando direciona recursos
publicos para as producfes, como mencionamos no primeiro capitulo desta pesquisa,
ou quando organiza documentos orientadores para que se estabelecam marcos na
educacdo alimentar e nutricional, ou ainda e principalmente quando estabelece

valores e padrbes nutricionais da alimentacéo escolar, que atinge a grande maioria

40 Disponivel em: https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/brasil/2014/07/23/interna-
brasil,438833/escritor-ariano-suassuna-tinha-aversao-a-cultura-de-massa.shtml. Acesso em: 12 abr.
2023.

41 Fala disponivel no YouTube em: https://www.youtube.com/watch?v=EykealL_nWIU. Acesso em:; 12
abr. 2023.


https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/brasil/2014/07/23/interna-brasil,438833/escritor-ariano-suassuna-tinha-aversao-a-cultura-de-massa.shtml
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/brasil/2014/07/23/interna-brasil,438833/escritor-ariano-suassuna-tinha-aversao-a-cultura-de-massa.shtml
https://www.youtube.com/watch?v=EykeaL_nWIU
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dos estudantes brasileiros — 0 colocam enquanto instituicAo que assume sérias
responsabilidades na construcdo da cultura alimentar de seu povo.

Em um pais marcado pela fome, pelo menos a escola publica poderia ter sido
poupada dos espacos de especulacdo e da financeirizacdo do capitalismo
contemporaneo. Porém, quando se observam as acdes praticas e 0s casos concretos
permeados por lucratividade, notamos que nem mesmo as refeicdes de escolas
publicas sdo poupadas da busca pelo lucro e por todas as contradi¢cdes que o cercam.
Como bem resume Harvey, “a neoliberalizag&o significou a ‘financeirizacéo’ de tudo.
Isso aprofundou o dominio das financas sobre todas as outras areas da economia,
assim como sobre o aparato de Estado” (HARVEY, 2008, p. 41-42).

Esse trecho € importante porque demonstra justamente o papel do Estado
nesse processo. Nas escolas publicas, os gestores publicos que ocupam a cadeira de
tempo em tempo sdo 0s principais responsaveis por propor diretrizes e definir as
regras de tempo em tempo.

Para compreender o cardapio da alimentacdo escolar, se torna necessario
adentrar as politicas publicas que o estruturam ao longo do tempo. No Brasil, um dos
grandes destaques é certamente o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar
(PNAE) e seus desdobramentos, bem como os cenarios de fome que assolam o pais
ha décadas, para s6 entdo entrar nos conhecimentos nutricionais e culturais
presentes, desde a formulacdo de cardapios até o momento em que a comida chega
ao prato de criancas e jovens.

Nenhum desses territorios é neutro. Nenhuma dessas politicas esta
resguardada em um lugar seguro pelo Estado brasileiro. Ainda que passos
importantes tenham sido dados, pois a politica alimentar brasileira é
internacionalmente reconhecida, a cada novo governo e uma nova interpretacao dos
processos, tudo pode voltar a estaca zero ou até mesmo regredir décadas.

Nos proximos tépicos, abordaremos a estrutura e alguns numeros da
alimentacéo escolar no Brasil, focando principalmente no PNAE. Depois seguiremos
com os dados sobre a fome no pais com leituras do Olhe Para a Fome (2023) e
VIGISAN (2021 e 2022), para entdo chegarmos aos cardapios escolares da Regido
Metropolitana de Goiania (RMG), onde analisaremos os limites dessa politica e as

disputas ideoldgicas e culturais da construcéo do gosto.
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Isso significa que, mesmo quando a politica publica chega até a escola, ainda
existem outros entraves e disputas a serem feitos, pois ha a¢des continuas de
abrangéncia pequena, média e grande que influenciam como criancgas, jovens, adultos
e idosos selecionam (ou sé@o direcionados para) alimentos e receitas especificos.
Nessa disputa, nenhum territorio sai ileso.

O Programa Nacional de Alimentacdo Escolar trata-se de um dos maiores
programas mundiais de alimentacao escolar j4 estruturados por um governo em forma
de politica publica ampla e de acesso irrestrito. Por meio do PNAE, sédo atendidos
diariamente no Brasil mais de 47 milhdes de estudantes, com cerca de 55 milhdes de
refeicoes.

Com esse volume, o PNAE so fica atras do Programa de Alimentagdo Escolar
do governo indiano, considerado o maior do mundo dentre 0s que organizam suas
politicas em grande rede. Por |a, sdo cerca de 120 milhdes de criancas e jovens
atendidos em 1,2 milhdes de escolas distribuidas pelo pais. Depois do Brasil, outros
grandes programas também s&o observados nos Estados Unidos e na China,
segundo a Associagdo Brasileira de Nutricdo (2013)%2.

No inicio de 2023, o orcamento do PNAE saiu de R$ 4 bilhdes para R$ 5,5
bilhdes, apds mais de cinco anos sem reajuste. Esse incremento financeiro em todas
as etapas e modalidades da Educacao Basica representa valores percentuais que se
reajustaram entre 28% a 39%.

Antes de adentrar a relevancia e os desafios da alimentacao escolar, bem como
seu papel estratégico na luta contra a fome e no amparo de diversas familias pelo
pais, precisamos remontar a momentos importantes de sua estruturacao.

Um dos marcos iniciais na institucionalizagéo da alimentacéo escolar brasileira
com um direcionamento central e pensando em rede de atendimento ocorre com 0
Decreto n° 37.106, de 31 de marco de 1955, documento que institui a Companhia da
Merenda Escolar.

Ao longo dos quase 70 anos subsequentes, e passando por diversas

reformulacbes, a chamada “merenda escolar” vivenciou diferentes fases e

42 Disponivel em: https://www.asbran.org.br/noticias/brasil-tem-segundo-maior-programa-de-merenda-
escolar-no-
mundo#:~:text=0%20Brasil%20ganha%?20destaque%20no,Estados%20Unidos%20e%20a%20China.
Acesso em: 2 dez. 2022.


https://www.asbran.org.br/noticias/brasil-tem-segundo-maior-programa-de-merenda-escolar-no-mundo#:~:text=O%20Brasil%20ganha%20destaque%20no,Estados%20Unidos%20e%20a%20China
https://www.asbran.org.br/noticias/brasil-tem-segundo-maior-programa-de-merenda-escolar-no-mundo#:~:text=O%20Brasil%20ganha%20destaque%20no,Estados%20Unidos%20e%20a%20China
https://www.asbran.org.br/noticias/brasil-tem-segundo-maior-programa-de-merenda-escolar-no-mundo#:~:text=O%20Brasil%20ganha%20destaque%20no,Estados%20Unidos%20e%20a%20China
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perspectivas, que vao do assistencialismo até a construcdo de uma sélida politica
publica com arcaboucos de seguranca e soberania alimentar.

Cabe destacar que, na Geografia brasileira, proximo a esse contexto historico
em que o Estado estava sendo pressionado a assumir responsabilidades sobre o
problema da fome, dois estudos fundamentais estavam sendo apresentados por
Josué de Castro: Geografia da fome - a fome no Brasil (2008) e Ensaios sobre os
problemas de alimentacdo e de populacdo do mundo (1951). Essas obras
denunciavam nacional e internacionalmente o peso da fome no subdesenvolvimento
brasileiro.

Além do polo institucional, que caminha em movimentos ora de estruturacao,
ora de desestruturacdo do acesso a alimentacéo escolar de qualidade, e da influéncia
da geografia académica na estruturacao de politicas publicas de combate a fome, o
Brasil demonstrou se preocupar também estruturalmente com esse tema.

Quando afirmamos “estruturalmente”, estamos nos referindo a documentos
norteadores e que ndao dependem de politicas publicas temporarias, como quando o
tema ficou incorporado na Constituicdo Federal de 1988, nos Direitos Sociais do Art.
6°, com o seguinte aparato: “sao direitos sociais a educacéao, a saude, a alimentagao
[...]”. Com esse ato, o Brasil caminhou em sintonia com o Art. 25 da Declaragéo
Universal dos Direitos Humanos (DUDH) de 1948 e com o Art. 11 do Pacto
Internacional de Direitos Econémicos, Sociais e Culturais (PIDESC).

Garantir que o tema fome tenha respaldo juridico e buscar ampliar e melhorar
as politicas publicas com o PNAE por si s6s ndo garantem a eficacia e a solucéo de
problemas. S4o passos importantes, ndo ha que se negar isso, porém cenas recentes
no nosso entorno, de familias procurando comida no lixo ou frequentando fila de
ossos*® em descartes de acougues em diversos pontos do pais, demonstram que,
mesmo com o passar das décadas, a fome continua sendo um dos nossos maiores
problemas sociais.

Diante desse cenario de fome, poucas a¢des sao tao importantes como garantir
e melhorar a qualidade do que € servido em escolas publicas. Ano apés ano, o Censo

Escolar revela a mesma situacao: a maioria substancial das criangas e dos jovens do

43 Disponivel em: https://www.cartacapital.com.br/politica/fila-da-fome-em-cuiaba-recebeu-ossos-de-
qualidade-diz-governador-de-mato-grosso/. Acesso em: 6 set. 2022.


https://www.cartacapital.com.br/politica/fila-da-fome-em-cuiaba-recebeu-ossos-de-qualidade-diz-governador-de-mato-grosso/
https://www.cartacapital.com.br/politica/fila-da-fome-em-cuiaba-recebeu-ossos-de-qualidade-diz-governador-de-mato-grosso/
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pais estd matriculada em escolas publicas. Para posicionar 0os numeros mais
recentes: das 47,4 milhdes de matriculas na Educacao Basica, cerca de 38,7 milhdes
frequentam as cerca de 178,3 mil escolas publicas escolas publicas, quase 82% do
total (CENSO ESCOLAR, 2022).

Apenas cerca de 1,8 milhdo de estudantes estdo matriculados em escolas
privadas, representando cerca de 15,5% do total na Educacéo Basica distribuidas
pelos 5.570 municipios brasileiros, segundo dados do Censo Escolar de 2022. Por
conta desse volume significativo de refeicdes, sdo cerca de 50 milhGes de refei¢coes
diarias, elaboradas com direcionamento e supervisdo de mais de 8.000 nutricionistas
em todos 0s municipios brasileiros. Com esses nimeros postos, ndo seria exagero
afirmar que a maioria dessas criancas e jovens brasileiros encontra na alimentacao

escolar a refeicdo mais importante de seu dia%.

3.5 A escola como lugar central em politicas alimentares de larga escala

Para evidenciar essa realidade, se torna importante fazer a seguinte
comparacao: o PNAE com os dados da fome no Brasil. Para as pesquisas sobre a
fome, se destacam a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD/IBGE,
2004, 2009, 2013); a Pesquisa de Orgcamentos Familiares (POF/IBGE, 2018); a
VIGISAN (2020, 2021, 2022) e outros dados divulgados pela Rede Brasileira de
Pesquisa em Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional (PENSSAN).

Em 2020, cerca de 19,1 milhdes de brasileiros se encontravam em situacéo de
fome. Em 2022, esse nimero aumentou para 33,1 milhdes de pessoas, um aumento
de mais de 73% em um curto intervalo de tempo.

Uma das interpretacdes possiveis para entender esse aumento de pessoas
com fome no Brasil foi o fechamento das escolas. Com a mudanca do regime de aulas
para o formato ndo presencial, ocorrida em momentos da pandemia de Covid-19,
algumas gestdes publicas conseguiram adaptar e converter a merenda escolar em

kits de alimentacdo, sobretudo quando suplementar em tempo habil os valores

44 A alimentacao escolar é a principal refeicdo do dia para a maioria dos estudantes da rede publica do
Rio de Janeiro. 56% dessas criancas dependem principalmente dos alimentos oferecidos na escola).
Disponivel em:
https://alimentacaoescolar.org.br/noticias/2023/3/29/alimentacao-escolar-e-principal-refeicao-do-dia-
para-maioria-dos-estudantes-da-rede-publica-do-rio/. Acesso em: 25 mar. 2023.


https://alimentacaoescolar.org.br/noticias/2023/3/29/alimentacao-escolar-e-principal-refeicao-do-dia-para-maioria-dos-estudantes-da-rede-publica-do-rio/
https://alimentacaoescolar.org.br/noticias/2023/3/29/alimentacao-escolar-e-principal-refeicao-do-dia-para-maioria-dos-estudantes-da-rede-publica-do-rio/
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repassados pelo Governo Federal. Outras administracdes levaram muitos meses para
encontrar uma solucao para essa séria questao.

Dentre as razdes que explicam essa dificuldade, estava o valor per capita das
refeicdes. Esse valor precisa ser suplementado por prefeituras e estados, e € um
grande desafio administrativo converter um valor per capita tdo baixo em cestas de
alimentos individuais, pois, historicamente, para que o alimento seja o suficiente, &
necessario pensa-lo dentro de seus contextos em cardapios e com a suplementagéo
municipal ou estadual.

Para entender a que valores estamos nos referindo quando mencionamos o
per capita disponivel para elaboracao de refei¢cdes, se apresenta o histérico de valores
por etapas de ensino na Tabela 4, com as principais atualizacbes desses valores ao
longo dos anos, seguidos de suas respectivas Resolugbes enquanto instrumento

legal.

Tabela 4 - Valores per capita do Programa Nacional de Alimentacdo Escolar

Categorias de matricula e

valores per capita 2009 2010 2013 2017 2023

Creche R$ 0,22 R$0,60 [R$1,00 [R$1,07 |R$1,37
Pré-Escola R$ 0,22 R$0,30 [R$0,50 [R$0,53 |R$0,72
Escolas indigenas e quilombolas R$ 0,44 R$0,60 [R$0,60 [R$0,64 |R$0,86
Ensino Fundamental R$ 0,22 R$0,30 [R$0,30 [R$0,36 | R$0,50
Ensino Médio R$ 0,22 R$ 0,30 R$0,30 | R$0,36 | R$0,50
Educacéo de Jovens e Adultos (EJA) R$ 0,22 R$0,30 [R$0,30 [R$0,32 |R$0,41

Programa Mais Educacgéo /| R$ 0,66 R$0,90 [R$0,90 [R$1,07 |R$1,37

Novo Mais Educacéo

AEE no contraturno - - R$0,50 [R$0,53 [R%$0,68

Tempo Integral - - R$ 1,00 |R$1,07 |R$1,37
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Programa de Fomento as Escolas de | - - - R$2,00 |R$2,57
Ensino Médio (Em Tempo Integral)

Notas: (1) Valores fixados pela Resolu¢do MEC/FNDE/CD n° 38/2009.
(2) Valores fixados pela Resolugdo MEC/FNDE/CD n° 67/2009.
(3) Valores fixados pela Resolu¢do MEC/FNDE/CD n° 26/2013.
(4) Valores fixados pela Resolugdo MEC/FNDE/CD n° 01/2017, mantidos até 2023.
(5) Valores fixados pela Resolu¢cdo MEC/FNDE/CD n° 02/2023.

Fonte: Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacao (FNDE/MEC), Observatério da
Alimentacao Escolar (OAE) e Associacdo Nacional de Pesquisa em Financiamento da Educacéo
(FINEDUCA) de 2009 a 2023.

Organizacédo: Sena (2023).

Ainda que o valor inicial tenha incorporado algumas atualizacdes, ainda hoje o
valor per capita € considerado baixo para uma refei¢cdo de qualidade. E, como se nota,
o fato de ainda estarmos discutindo questdes extremamente basilares (como o prego
defasado das refeicdes) ou a garantia de continuidade de uma politica publica tao
importante, que ainda sofre para se manter firme, faz com que outros debates,
também muito relevantes, que perpassam a alimentacéo para questdes além do preco
per capita, ndo encontrem espago no debate académico e no aprimoramento de
politicas publicas em estados e municipios do pais.

Sem esse passo fundamental, se torna dificil discutir e implementar discussfées
mais aprofundadas dos proprios contetdos escolares ou o0 papel dos alimentos locais
e dos circuitos curtos, como apontado por Darolt (2013), e que podem ser
aprofundados com questdes pertinentes a alimentacao escolar, por exemplo.

Apesar de as culturas alimentares locais e 0s circuitos curtos serem apartados
da maioria das politicas publicas que versam sobre a alimentacédo escolar, isso explica
um pouco a dificuldade de muitos municipios cumprirem a legislacdo do PNAE que
obriga que pelo menos 30% dos recursos das compras publicas da alimentacéo
escolar sejam destinados aos produtos oriundos da agricultura familiar.

A cultura alimentar também ja foi considerada quando o Brasil estava discutindo
e estabelecendo diretrizes como o Marco de Referéncia de Educagdo Alimentar e
Nutricional para Politicas Publicas (BRASIL, 2012, p. 25), importante documento que
preza pela “valorizagao da cultura alimentar local e respeito a diversidade de opinides
e perspectivas, considerando a legitimidade dos saberes de diferentes”. Mencionamos
essa politica publica macro porque esses documentos geralmente tém forte poder de

direcionar caminhos.
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Levando em consideracdo o PNAE e outros marcos legais que o Brasil ja
estruturou, se implementados de maneira eficiente e se os valores forem
complementados com valores do tesouro municipal e estadual de forma &gil e
recorrente, seria possivel o fortalecimento de politicas de desenvolvimento regional
de produtores. Isso mudaria significativamente o cenario de escassez no Brasil, pois
uma producéo diversificada acarretaria menos dependéncia de grandes produtores e
de grandes redes de comercializacdo, além de tornar a comida disponivel nas escolas
publicas mais diversa e rastreavel.

Em continuacdo ao debate sobre a fome, que infelizmente é um dos primeiros
passos a serem discutidos antes de outras questdes sobre o vasto campo da
alimentacdo escolar, destacamos os infograficos elaborados pela PENSSAN,
disponibilizados na plataforma Olhe Para a Fome®, aqui apresentados em dois
momentos: o0 agrupamento de 2021 e 2022; e posteriormente a série histérica de 2004
a 2020 em anos selecionados. O dado apresentado na Figura 46 leva em consideracéo

momentos da pandemia de Covid-19.

Figura 46 - Seguranca alimentar de brasileiros em numeros percentuais (2021-2022)

33,1
milhoes

DE BRASILEIROS/AS ESTAO
PASSANDO FOME

Mais da metade da populacéao do pais —
125,2 milhdes de pessoas — vive com
algum grau de inseguranga alimentar

Seguranga Inseguranga
alimentar alimentar moderada
Inseguranca Inseguranga
alimentar leve alimentar grave

Fonte: Olhe Para a Fome (2023), com dados do VIGISAN (2021 e 2022).

VIGISAN

A pesquisa que chegou aos dados da Figura 46 levou em consideracdo uma
amostra de 12.745 domicilios, localizados em areas urbanas e rurais, distribuidos em

577 municipios nas cinco macrorregifes brasileiras, contemplando 26 estados e o

45 Disponivel em: https://olheparaafome.com.br/. Acesso em: 28 dez. 2022.


https://olheparaafome.com.br/
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Distrito Federal, conforme VIGISAN (2021, 2022). Para entender melhor essas quatro
categorias, que variam de seguranca alimentar até inseguranca alimentar grave, a
rede de pesquisadores elaborou as categorias a partir dos seguintes critérios:

e Seguranca alimentar: a familia tem acesso regular e permanente a alimentos
de qualidade, em quantidade suficiente, sem comprometer outras
necessidades béasicas, como moradia.

e Inseguranca alimentar leve: ha preocupacao ou incerteza se sera possivel ter
acesso a alimentos no futuro. A familia acaba contando com uma qualidade
inadequada de alimentacdo para ter quantidade suficiente de comida para
todos. Ou seja, troca qualidade por quantidade.

e Inseguranca alimentar moderada: em razdo da falta de alimentos para
fornecer a todos, as familias reduzem a quantidade de comida ou ha uma
ruptura no padrao de alimentacédo, ou seja, na quantidade de refeicbes por dia,
na qualidade do que vai para a mesa.

e Inseguranca alimentar grave: a familia passa fome (sente fome por falta de
dinheiro para comprar alimentos, faz apenas uma refeicdo ao dia ou fica sem
comer um dia inteiro).

Fonte: Escala Brasileira de Inseguranca Alimentar (EBIA), uma escala psicométrica que avalia de
maneira direta uma das dimensdes da seguranca alimentar e nutricional em uma populag¢éo por meio
da percepc¢éo e experiéncia com a fome.

Os dados da Figura 47 séo estarrecedores quando se pensa na potencialidade
produtiva do Brasil. Nesse mesmo periodo de inseguranca alimentar latente, o pais
também bateu recordes*® na exportacdo de alimentos. Entre os anos de 2000 a 2020,
o Brasil teve uma participacéo de 14,9% no valor mundial das exportacdes de graos,
conforme dados deflacionados pelo Consumer Price Index (CPI), indicador americano
de inflacdo. Quando se destaca apenas o ano de 2020, a participagao brasileira fica
com 22,2%, ou seja, a lideranca mundial em arrecadagcéo com exportacdes de graos.

No segundo lugar, ficam os Estados Unidos, com 21,5%. Nota-se que, para
chegar a esses valores, foram levados em consideracéo arroz, cevada, milho, soja e
trigo, demonstrando mais uma vez a prioridade do Brasil quanto a uma producéo de
alimentos para o mercado externo, em desconexdo com a demanda interna do pais,
visto que, como vimos com os dados de 2021 e 2022, uma parte consideravel da

populacao estava em situacao delicada com relacdo ao acesso aos alimentos.

46 Nota: “Em meio a exportagéo recorde de alimentos, seca e pandemia agravam fome no campo”.
Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/brasil-57296843. Acesso em: 8 jan. 2023.
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Pensar que esse é um problema circunstancial e resultado da pandemia de
Covid-19 ndo € uma resposta, pois, quando analisamos dados anteriores, como em
recortes de 2004 a 2020, o cenério é igualmente preocupante e vergonhoso para um
pais tdo produtivo. Considerando bases variadas, a seguranca alimentar no Brasil
varia de 64,8% em 2004, chegando ao melhor momento em 2013, com 77,1% de
seguranca alimentar, e volta a nameros dificeis de serem aceitos, com apenas 44,8%

em 2020, conforme Figura 47.

Figura 47 - Seguranga alimentar de brasileiros em numeros percentuais (2004-2020)

PNAD PNAD PNAD

POF VIGISAN

Fonte: Olhe Para a Fome (2023), com dados do PNAD, do POF e do VIGISAN (2004, 2009, 2013,
2018 e 2020).

Ainda lendo os dados da Figura 47, os dados sobre inseguranca alimentar grave
sdo igualmente dificeis, variando de 9,5% em 2004, chegando a 4,2% em 2013 e

voltando a patamares ruins em 2018, com 5,8%, e pior ainda em 2020, com 9%.

Apresentamos esta sequéncia de dados:
a) o tamanho da rede de escolas publicas do Brasil e sua centralidade enquanto
atendimento da maioria da populagéo;
b) os valores per capita disponiveis pelo Governo Federal, que sao ou ndo atualizados

ou complementados por municipios e estados;
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c) situacdo da fome, com detalhamento estatistico de dados sobre seguranca e
também inseguranca alimentar no Brasil; para entendermos que uma politica publica
bem-feita na escola publica brasileira é capaz de mudar toda uma realidade social,
ainda que temporariamente, pois reafirmando: muitas criangas e muitos adolescentes
encontram na alimentacéo escolar a principal refeicdo do seu dia.

Apoés esse panorama brasileiro sobre o tema, retornaremos aos cardapios da
alimentacao escolar na Regiao Metropolitana de Goiania. Para tanto, selecionamos
cardgpios da capital Goiania e também de municipios selecionados entre os 21
municipios, com mais ou menos habitantes, para uma diversidade de amostragem.

Preocupamo-nos também em conversar com nutricionistas que elaboraram tais
cardapios, com uma selecao temporal que varia entre momentos antes e durante a
pandemia de Covid-19, pois sabemos que o atendimento escolar desse periodo
reservava uma série de particularidades e analisar apenas eles poderiam néo ser o
ideal do ponto de vista metodoldgico por se tratar de uma excec¢ao e nao da regra.

Nesse exercicio, selecionamos a capital Goiania pelo tamanho da rede de
ensino e pela centralidade de ser uma capital, e, depois, alguns municipios de
diferentes portes ainda na RMG, tanto os com rede de atendimento bastante reduzida,
como € o caso de Brazabrantes com trés instituicdes publicas municipais, até Senador
Canedo e Trindade, consideradas cidades e redes de ensino relativamente grandes e
bastante conectadas aos problemas e solu¢des também observados em Goiania.

A rede municipal de ensino de Goiéania tinha, no inicio de 2023, cerca de 370
unidades de ensino. A rede é organizada em escolas, Centros Municipais de
Educacao Infantil (Cmei) e Centros de Educacéao Infantil (CEI) conveniados.

Em todas essas unidades, a prefeitura municipal atende a cerca de 115 mil
criancas e estudantes, do total de 153.797 matriculadas no Ensino Fundamental em
toda a capital (Figura 49). Isso significa que as matriculas que ndo estdo na rede
municipal se localizam na rede estadual, federal ou em escolas privadas do municipio.

No Ensino Fundamental e na Educacao Infantil, a maior parte das matriculas
fica sob a responsabilidade da rede municipal de ensino, enquanto a rede estadual se
responsabiliza, prioritariamente, pelo Ensino Médio, conforme recomendacgéo da Lei

de Diretrizes e Bases da Educacao Nacional (LDB).
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Figura 48 - Goiania: Matriculas no Ensino Fundamental - Total (alunos) (2000-2022)
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Fonte: Instituto Mauro Borges (IMB).
Organizacdo: Sena (2022).

Nota-se, pelo gréfico da Figura 48, que as matriculas no Ensino Fundamental
em Goiania passam por um momento de queda, sobretudo entre os anos de 2000 até
2020, e depois tém uma leve subida. O momento de queda no niumero de matriculas
no Ensino Fundamental se relaciona com as mudancas no perfil demogréafico da
populacao goianiense.

Sobretudo em Goiéania, € notdvel um maior acesso ao Ensino Superior e €
crescente o numero de mulheres no mercado de trabalho. Existe uma mudanca
também de comportamento com relacdo ao sexo, com maior acesso a contraceptivos,
0 que repercute diretamente na diminuicdo do numero de filhos por casal,
considerando as novas geragfes em comparacao com as geracdes anteriores. Com
menos criangas nascendo, existem também menos matriculas nos primeiros anos de
ensino, mesmo a populacédo, de forma geral, tendo aumentado quando se analisa o
Censo Demogréfico.

Como o objetivo neste momento € analisar o cardapio da alimentacéo escolar,
apresentamos o Quadro 5 com opc¢Oes de alimentagdo recorrentes em Centros
Municipais de Educacao Infantil. Para esta sintese, analisamos cardpios ao longo
dos anos de 2017 a 2021, disponibilizados pela geréncia de alimentacao escolar, e
buscamos analisa-los inicialmente em totalidade, depois sintetizar os que mais se
repetem.

Antes da sintese, também conversamos diretamente com técnicos da

Secretaria Municipal de Educacao, responsaveis pela elaboracdo de cardapios, para
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compreender os fatores que mais influenciam as escolhas e os direcionamentos
alimentares.

A construcdo da politica de alimentagéo escolar em Goiania passou por varios
movimentos, visdes técnicas e tedricas, bem como aplicabilidades. Atualmente, existe
uma descentralizacdo nas compras de alimentos, que sdo realizadas pela prépria
instituicdo de ensino, seguindo os critérios estabelecidos pelo fomento federal (do
PNAE) e pelo fomento municipal, com a suplementacgéao.

Dentre os cardapios que acessamos, destaca-se em Goiania a preocupacao
em sinalizar no rodapé dos cardapios o registro da nutricionista responsavel, bem
como algumas recomendacdes no sentido de evitar acucares e processados ou
ultraprocessados. Existe certa flexibilizacdo também, possibilitando utilizar frutas
inteiras ou em sucos, a depender do estagio de amadurecimento de cada fruta
adquirida pelas instituicbes de ensino.

Notamos a sugestéo de leite integral sem adi¢cdo de acgucar ou achocolatado
em algumas refeicdes, e de achocolatado em outras preparacdes ao longo do dia.
Ainda que exista a preocupacdo com menos produtos industrializados, é recorrente a
recomendacdo de bolachas de sal, leite integral que passou por processos de
industrializacdo e iogurte ou bebida lactea®’.

O uso recorrente de produtos a base de leite, porém sem leite de fato, fez com
gue o MAPA publicasse a Instrucdo Normativa n° 16, de 23 de agosto de 2005, sobre
o tema, diferenciando e colocando certos limites para essa classificagéo.

Como o cardapio da alimentacdo escolar €, em certa medida, o que ocorre

também na alimentacdo em outros espacos por conta dos valores disponibilizados

47 De acordo com a Instrugdo Normativa n° 16, de 23 de agosto de 2005, do MAPA, Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, iogurte e bebida lactea se diferenciam da seguinte forma:
logurte: produzido através de leite fermentado por bactérias benéficas ao nosso organismo, sendo a
fermentacéo realizada obrigatoriamente por cultivos protosimbidticos (Streptococcus salivarius subsp.
thermophilus e Lactobacillus delbrueckii subsp. Bulgaricus), podendo ser acrescentadas, de forma
complementar, outras bactérias acido-laticas. A base lactea representa pelo menos 70% do total de
ingredientes do produto, e o teor de proteinas é de 2,99 a cada 100g de produto. Possui uma
consisténcia cremosa e pode ser consumido natural ou acrescido de outros ingredientes, como polpa
de frutas e mel.

Bebida l4ctea: é o resultado da mistura de leite e soro de leite, podendo ou néo conter gordura vegetal,
leite fermentado, fermentos lacteos e outros produtos alimenticios, tais como polpas de frutas e mel. A
base lactea representa pelo menos 51% do total de ingredientes do produto e precisa ter, no minimo,
1g de proteina a cada 100g de produto. Possui uma consisténcia mais liquida devido a presenca do
soro de leite.
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para cada refeicdo, e seguindo o aspecto per capita, em algumas preparacdes 0s
industrializados também sao tolerados, apesar de todo o esfor¢co para que se use

menos.

Quadro 5 — Exemplo de cardapio em CMEIs da rede municipal de Goiania (2017-2021)

GOIANIA (2017-2021)

EXEMPLO DE CARDAPIO EM CMElIs

Desjejum Colacéo? Almoco Lanche Jantar

Suco de melancia | Arroz com carne desfiada, | Leite achocolatado Arroz com frango e
Leite integral ou melancia em quiabo refogado, e feijéo e bolacha cream abobora em cubos e
pedacos com beterraba cracker feijéo

Pirdo de peixe, arroz com o
. ] o Picadinho de carne com
o Maca raspada ou cenoura e abobrinha, Leite integral e 3
Leite integral - N ) carg, arroz com vagem e
maca em pedacos | feijdo, suco de laranja* ou rosca feiia
. eijao
laranja em pedagos

. Picadinho de figado,
Ovo cozido ao molho de

o Papa de banana ou o mandioca refogada,
Leite integral tomates3, chuchu refogado e Leite integral -
banana - arroz, feijdo com
arroz/feijao ]
abobrinha
) Refresco de .
) Carne cozida em cubos ao ] Carne moida refogada
o Suco de laranjaz ou abacaxi e pédo K
Leite integral ) molho com batata, couve R com chuchu, puré de
laranja em pedacos - francés recheado -
refogada e arroz/feijao batata, arroz e feijao
com mucarela
Iscas de frango ao molho
(peito), creme de milho logurte/Bebida Arroz colorido (abdbora,

Papa de mamé&o ou i 14 bolo d Iho), fei
ite i . com ervilha, arroz com actea e bolo de vagem e milho), feijao

Leite integral maméo picado ©

feijo, papa de banana ou cenoura com carne em cubos

banana em pedacos

Notas: Colacao sao refei¢cdes intermediérias, geralmente pequenos lanches no intervalo das
principais refei¢cdes. A Secretaria Municipal de Educac¢éo orienta o seguinte nos card4pios: (1) suco
da fruta, sem agua e sem aculcar para as criangas que ainda ndo conseguem comer a fruta; (2) o
molho deve ser feito com o proprio tomate, ndo utilizar molhos prontos.

Fonte: Secretaria Municipal de Educacéo de Goiania.

Organizacdo: Sena (2022).

Além dos valores per capita disponiveis, outro fator que influencia muito a
elaboracao de cardapios séo fatos culturais e sazonais, como a inser¢ao de sopas ou
mais liquidos quentes em dias ou épocas mais frias, como a inserc¢ao de alguns pratos

juninos no més de julho.




197

Porém, essa influéncia cultural e sazonal a partir de festas ou tradi¢cdes locais
€ muito menos visivel e palpavel do que o esperado. Nao se nota, por exemplo, a
insercéo de frutos do Cerrado, a ndo ser em rarissimas exce¢fes, como no suco de
caju. Ainda assim, o servido pela maioria das instituicdes ndo é o suco advindo do
cajuzinho-do-cerrado, mas sim as polpas ou concentrados industriais de caju.

Outro ponto considerado positivo na rede municipal de Goiania é o Projeto
Horta Escolar, junto a geréncia de alimentag&o escolar, que em 2019 tinha alcancado
cerca de 260 instituicdes, algo préximo a 70% do total de instituicbes, sendo: 122
escolas municipais (EMs), 82 Centros Municipais de Educacdo Infantil (CMEIs), 5
instituicbes municipalizadas, 32 unidades de ensino conveniadas com o municipio de
Goiania e 19 instituicdes diversas ou externas com hortas instaladas e cuidadas em
algum grau de plantio.

O projeto de expansao de hortas escolares da Prefeitura Municipal de Goiania,
bem como de outras redes de ensino, geralmente segue diretrizes da Portaria
Interministerial n° 1.010, de 8 de maio de 2006, que instituiu a Promocao da
Alimentagdo Saudéavel nas Escolas de Educacado Infantil, Fundamental e de nivel
meédio das redes publicas e privadas em ambito nacional. O documento orienta que a
alimentacdo saudavel deve ter como eixo prioritario o estimulo a producéo de hortas
escolares para a realizacéo de atividades com os alunos e a utilizacédo dos alimentos
produzidos na alimentacao ofertada na escola.

Mesmo com os esforgcos empenhados, a rede municipal de ensino de Goiania
justifica a ndo adeséo a ingredientes do Cerrado ou alimentos tradicionais da culinaria
goiana por trés motivos principais:

) Dificuldade de acessa-los em redes e mercados com seguranc¢a sanitaria
para consumo em grande demanda;

1)) Receio da aceitacéo das criancas e dos estudantes;

) Dificuldade de romper com a cultura enraizada (gestores publicos,
servidores da instituicdo de ensino e do mercado de alimentos local).

A justificativa da rede municipal para a repeticdo de padrdes da alimentacdo
escolar é um reflexo da construgédo de padrées da cultura alimentar em nosso tempo,
podendo ser interpretada como uma das capilaridades dos discursos hegeménicos

gue dominam a alimentacéo. A logica da industria adentra também os departamentos
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institucionais responsaveis por pensar e planejar acdes coletivas, l6gica essa com
estratégias que ja comentamos nos capitulos anteriores.

O argumento “sanitario” acaba justificando uma série de outros elementos. O
que vem da “industria” ser entendido como algo seguro é um projeto de comunicagao
com discurso que teve muita aderéncia, em parte pelas regras que as industrias
precisam seguir e, em outra via, porque é um argumento facil para eliminar a
concorréncia de pequenos produtores, que inicialmente ndo possuem o financiamento
e 0 suporte da industria para suas producdes, ao passo que também ndo possuem
acesso facil a informacdes e ao rito burocréatico para acessar licitacdes e chamadas
publicas.

Aprofundando mais nesse assunto, apresentamos a seguir o Quadro , com
cardapios recorrentes das refeicdes oferecidas em escolas publicas da rede municipal
de ensino de Goiania em escolas com regime de tempo integral. Em compara¢ao com
os CMEls, existem algumas diferencas, como a quantidade de refeicdes servidas, mas
a estrutura organizacional € bem semelhante, com ofertas balanceadas, equilibrio
entre proteinas e carboidratos, entre outros componentes industriais recomendaveis.

Por outro lado, quando se colocam em evidéncia os elementos culturais que
estruturam os cardapios, temos pratos que fazem parte da cultura tradicional
brasileira, como a macarronada com carne moida, o arroz Maria Isabel, a farofa, a
galinhada e o vinagrete.

Verificamos ainda alguns padrdes ndao necessariamente reconhecidos apenas
na culinaria brasileira, mas recorrentemente presentes nas casas de brasileiros, como
o escondidinho e suas variacfes. A polpa de frutas e a bebida lactea continuam
presentes, bem como o leite com achocolatado e o milk shake, inclusive em inglés,
surgem nos cardapios. A dificuldade em atribuir aos cardapios da alimentacao escolar
alimentos regionais também foi notada por Rossetti, Silva e Winnie (2016).

A naturalizacdo de palavras em inglés nos cardapios da alimentacéo escolar, e
ainda em restaurantes, nomes de estabelecimentos, nomes de prédios, nomes de
avenidas, entre outros, demonstra que muitos elementos da cultura estadunidense se
fazem presentes e se incorporam ao cotidiano nacional sem muitas barreiras ou

restricoes.
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Como mencionado, existe de fato um processo de naturalizacdo desse
processo, e a cada dia menos pessoas questionam o “porqué” dessas praticas ou

desses elementos de estrangeirizagao.

Quadro 6 — Exemplo de carddpio em CMEIs da rede municipal de Goiania (2017-2021)
REDE MUNICIPAL DE ENSINO DE GOIANIA (2017-2021)

ESCOLAS DE TEMPO INTEGRAL

Lanche da manha Almoco Lanche da tarde

Leite com achocolatado ou Salada de chuchu e cenoura,
milk shake e biscoito galinhada (coxa e sobrecoxa), feijdo | Macarronada com carne moida

rosquinha de coco e banana
Laranjada, pdo com ovos Vinagrete, arroz com carne, Bebida lactea de morango e
mexidos e cenoura ralada abobrinha refogada e feijao biscoito maisena

Leite caramelado e pdo | Vinagrete, farofa de carne picadinha, ]
o ) . » Arroz Maria Izabel
com requeijao cremoso abdbora cabotia ao molho e feijao

Leite com achocolatado ou )
) o Salada de alface e tomate, ovos no Suco de polpa de abacaxi e
milk shake e biscoito de

o molho branco, arroz e feijao bolacha rosquinha de coco

eite

Leite com café e pdo com | Salada de alface, escondidinho de Suco concentrado de caju e
manteiga frango (peito), arroz e feijao Farofa de carne

Fonte: Secretaria Municipal de Educacéo de Goiania.
Organizacéo: Sena (2022).

Para além do que consta como opc¢des nos cardapios da alimentagcdo escolar
na RMG, gostariamos de abordar outro elemento interessante que as vezes fica
pormenorizado entre os tantos assuntos que envolvem esse tema. Ao elaborar um
cardapio, existe uma preocupacdo comum entre os profissionais da nutricdo no
sentido de propor refeigdes que “agradam” o paladar dos estudantes matriculados.

Esse “agradar o paladar” precisa ser questionado por ser uma questdo com
varias camadas. Imaginar que seja possivel “agradar um paladar” significa reconhecer
que ja existe um paladar estabelecido e que as geréncias de alimentacdo escolar ou
equipes técnicas que estruturam politicas publicas trabalham em prol disso.

Uma preocupacao legitima € o ndo desperdicio de alimentos. Ou seja, quando
se oferece um cardapio que segue as regras nutricionais e esta dentro do preco per
capita possivel, se entende que a politica foi, em parte, eficaz. Mas a quantidade de

alimentos produzidos e consumidos néo deveria ser um critério central de analise.
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Talvez investir em uma “alfabetizagdo do paladar’ na primeira infancia, em
escolas publicas, seja uma das principais oportunidades que o Estado teria para
construir habitos alimentares mais saudaveis e conectados com as culturas
alimentares locais. Uma politica publica séria e abrangente, poderia fazer toda a
diferenca tanto no comeércio local de alimentos quanto na formacéao de geracfes mais
conscientes e conectadas com suas comidas ancestrais. A grande industria de
alimentos também sabe disso. E € justamente por essa razdo que o territério das
escolas publicas é alvo constante de disputas.

O gosto de todos nés, adultos, criancas, jovens e idosos, esta em constante
evolucao e construcdo. Essa €, portanto, uma construcao social e cultural, conforme

Doria afirma,

Sempre teremos que explicar as transformag¢des materiais e aquelas
mais propriamente simbolicas que lhes sdo conexas, para nao
tomarmos o processo de producdo apenas como via de alienagéo.
Complementarmente, na producdo do alimento da domesticacdo de
espécies a preparacdo segundo dita a cultura ja estdo dadas as
possibilidades de escolha do paladar, pois cada cultura constri um
arco que abarque todos os “gostos” individuais que abriga. No entanto,
ndo h4 automatismo algum para se chegar a isso. (2019, p. 2, grifo
Nosso).

Entender um paladar ou um “gosto” como algo preestabelecido ou ja
consolidado é, quase sempre, se render ao que a industria da alimentacéo
estabeleceu como padrdo. Isso porque ela trabalha sistematicamente e com muitas
estratégias para que o que é proposto por ela seja sempre o “gosto comum”.

Um evento recente demonstra como as redes de fast food possuem eventos de
aproximacéao com as escolas publicas e como esses eventos tendem a ser encarados
com olhares positivos pela gestao escolar e pela Secretaria Municipal de Educacéo,
gue chegou a divulgar uma acéo nas redes sociais oficiais da Secretaria intitulando o
evento de “patrocinado pelo McDonald’s” (Figura 49), inserido em um momento de

descontracéo.
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Figura 49 - Evento do McDonald’s em ambiente escolar em Goiania — RMG (2023)

Fonte: Stories do Instagram da Secretaria Municipal de Educagédo de Goiania (23 de maio de 2023).

O fato de a comunidade escolar entender a presenga da franquia como algo
positivo, que traz “alegria” para as criangas, diferente do “lanche convencional” do dia
a dia, e mencionar nas redes sociais o fato de o evento ser “patrocinado” pela franquia,
gue levou também seus servidores e banners com a coloracéo da empresa, buscando
causar sensacdo de alegria junto ao consumo dos produtos, materializa o que
discutimos sobre as estratégias das grandes empresas em conquistar e tentar
consolidar seu publico consumidor desde a infancia.

Essa agregacdo de valor simbdlico ao consumo dos alimentos e a ampla
recorréncia das propagandas em redes sociais, radio, TV, impressos e todos 0s meios
existentes comecam a povoar e ocupar de significados os lugares e os cardapios
dessa empresa. Assim, alguns estudantes passam a entender o que veem na
televisdo e na internet como “paladar comum incorporado”, e a comida cultural, com
ingredientes dos biomas em que estdo inseridos, passa a ser visto como algo
“‘estranho” ou “diferente”, pois esses ndo sdo consumidos em ambientes festivos e

nem possuem um protagonismo no cotidiano a ponto de fazer a “alegria”.
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CAPITULO 4

AMBIVALENCIAS NAS CULTURAS ALIMENTARES DA RMG:
espetacularizacao, patrimonializagdo e o Cerrado como campo das tradicbes

“Mudar o mundo meu amigo Sancho nao € loucura,
ndo € utopia, € justica.”

Dom Quixote
Miguel de Cervantes
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eria mais confortavel chegar ao capitulo final de uma pesquisa que reflete

sobre as culturas alimentares do lugar onde nasci e me estabeleco com mais

otimismo. Fomos acostumados a torcer por um final feliz e aconchegante.

Imagine poder comemorar as pamonhas, os empaddes, 0 pequi e toda a
tradicdo culinaria do meu povo resistindo as mudancas imperativas de nosso tempo.
E quem sabe celebrar e afirmar que todo o universo dos livros de receitas de nossas
avls envelheceu bem, se fortaleceu e reserva seu bom lugar no caleidoscopio
alucinante da vida moderna. Mas, do ponto de vista dialético, as coisas nao se revelam
assim.

Até mesmo o estudo desse tema reserva algumas contradi¢cées. Os orgaos de
fomento a pesquisa no Brasil direcionam seus orcamentos também mediados por
questdes politicas sazonais, priorizando algumas areas em detrimento de outras. J&
foi possivel observar empresas do agronegocio buscando centros de pesquisa que
produzem ciéncia indicando os problemas do agro e, mesmo assim, é de interesse
dos grandes grupos financeiros patrocinar e se “aproximar” das resisténcias.

Analisando com certa lucidez os dados e os caminhos que tomamos, € dificil
nao identificar os problemas que podem nos levar a uma erosao. Nossos avos (e
também a maioria de nds) fomos capturados por diversas estruturas que nos roubam
de nés mesmos. Remontam nossas historias, estilhacam nossas tradicdes. Ha de se
olhar para a frieza dos dados e o calor das emoc¢des com certa cautela. Quase tudo
nos chama para um tropeco em buscar por um mundo que nao existe mais. Nao existe
porque, de fato, nunca existiu.

Nosso doce favorito da infancia talvez nem era tao “genuinamente” do Cerrado
assim. Nosso passado também é cheio de contradicbes. E neste capitulo final
pretendemos mergulhar justamente nessas contradi¢des, que, por um lado, explicam
o porqué de termos chegado até aqui e, por outro, dao sinais de que, se nada
significativo e estrutural for feito, a erosao se aponta como destino dessa trajetoria.

Em que momento nossos territorios foram “originais”? Em que circunstancias
nossas comidas ancestrais foram respeitadas? As certezas e incertezas sao parte do
processo, inclusive de quem busca fortalecer sua histéria. Ambivaléncias e
contradi¢gbes serdo palavras-chave desses nossos dialogos finais. Perceberemos que

as festividades que tém o alimento com centralidade, e que ocorrem na RMG com
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mais adesdo e publico, ndo possuem relacdo com nada que venha de culturas
tradicionais ou saberes locais.

Existem e sempre existirdo faiscas de otimismo nessa jornada, ndo jogaremos
a toalha e nem aceitaremos sem lutar e questionar todas as pecas que ja foram dadas.
Mas, ao se deparar com 0 que se tem realmente estruturado e funcionado de local e
historico nas identidades e culturas alimentares goianas e, mais especificamente, da
RMG, pouco temos o que comemorar.

Para chegar a esta concluséo, buscamos interpretar uma festividade produto
da globalizacdo na RMG. A interpretacao de festividades em estudos geograficos nos
pareceu oportuno porque, segundo D’Abadia e Almeida (2009, p. 60), “as festas
oferecem como caracteristicas basicas: a superacdo das distancias entre o0s
individuos; a producdo de um estado de efervescéncia e a transgressao das normas
coletivas”. Essa superacdo de distancias nem sempre € observada em todas as
festividades, algumas inclusive acentuam essas distancias, porém a ruptura com o
cotidiano e o0 que determinada comunidade consegue mostrar enquanto
representacbes por meio de festividades podem ser extremamente relevantes
enguanto mote cultural.

Nessa linha de interpretacdo complexa sobre o0 espaco das festividades, Maia
afirma que, nas festas populares, “[...] subsistem relacbes econdémicas, politico-
ideologicas, simbdlicas e afetivas extremamente ricas, apesar do carater efémero do
evento” (1999, p. 2013-2014). Portanto, interpretar os simbolismos e as
territorialidades de uma festividade € observar também as visées de mundo diversas
gue elas dinamizam.

A pesquisadora Amaral (1998) forneceu significativas contribuicbes em sua
tese ao estudar o festejar dentro do contexto da cultura brasileira, demonstrando a
poténcia dos elementos politicos, sociais e culturais possiveis de serem apreendidos
a partir do olhar sobre os ritos e as festividades de um povo.

E por que as visdes de mundo apresentadas por festividades sao importantes?
Claval (2011) nos orienta que “o conhecimento do Mundo sempre se faz através de
representacdes” (CLAVAL, 2011, p. 16). Dialogando mais diretamente com nosso
campo de pesquisa: mesmo quando uma festividade se apresenta de forma

totalmente “globalizada” ou dando sinais de que o que sera explorado € um imaginario
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e um simulacro de identidades italianas em plena RMG, e isso se incorpora em um
calendario por varias edicdes, se articula com os poderes politicos locais e regionais,
se torna um dos principais eventos de gastronomia da RMG, mesmo dizendo de outras
culturas, também estamos diante de uma visdo de mundo.

Talvez essa visdo de mundo néo represente a populacao local. Talvez essa
visdo de mundo frustre quem espera encontrar uma Italia auténtica e desaponte quem
esperava acompanhar ritos e festividades que valorizem o campo ou os alimentos
tradicionais de onde se vive. Porém, essa frustracdo e sensagdo de que nossos
icones, simbolos, representacdes e festividades mais populares dizem muito sobre o
gue estamos nos tornando diz muito sobre os caminhos tomados.

E contraditorio propor uma andlise de festividades e indicagdes geogréaficas que
nao necessariamente representam Goias ou as tradi¢des culinarias histéricas do povo
goiano, mas, retomando os caminhos da modernizacdo e da globalizacédo, era
previsivel que esse caminho se materializasse nos espacos da RMG.

N&o temos a pretensao de pensar que as festas representam de fato a sintese
das culturas alimentares dos territorios. Alias, nada teria esse poder. Nao se
sintetizam com facilidade os modos de vida, os significados de territorios e as
paisagens de milhdes de pessoas e suas complexas vivéncias. Porém, a forma como
celebramos a vida e os alimentos que nos cercam neste momento diz muito do que
somos e para onde estamos indo. A comida é importante demais para ser encarada
apenas como uma refeicdo em abundéancia ou escassez.

Quando estamos em festa ou numa celebracdo, despertamos nosso lado
humano, nosso lado social. Os outros animais ndo fazem festivais anuais. Os outros
animais ndo modificam suas paisagens com seus simbolos. E, quando fortalecemos
alguns territorios, criando estratégias de manter tradi¢cdes, historias e culturas para
uma producdo especifica de alimentos, estamos também delimitando fronteiras,
estabelecendo o que faz ou ndo parte daquele contexto.

O olhar para as indicacOes geograficas se justifica por ser uma forma de utilizar
ferramentas coletivas de valorizacdo de produtos tradicionais vinculados a
determinados territérios. Trata-se de uma forma articulada de considerar a historia, a
memoéria e os significados de determinadas produgfes na tentativa de fazer uma

distincdo entre o que se produz em determinada localidade e o que se produz em
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qualquer lugar do mundo. Isso significa que € possivel fortalecer um territério a partir
de suas singularidades, a partir do que aguele conjunto e aqueles fatores (sociais ou
naturais) podem representar para uma regido. O trabalho coletivo € um caminho nédo
sem contradi¢cdes, mas € sim um caminho.

Listamos entdo estes trés pontos: 1) analise do festival gastrondmico, com
destaque para o numero de participantes na Regido Metropolitana de Goiania, 1)
andlise dos registros e legislacbes que versam sobre as tentativas de
patrimonializagéo imaterial de alimentos, sobretudo os modos de fazer de culturas
alimentares na RMG e Ill) Indicacbes Geogréaficas como estratégia para fortalecimento
de territérios e producdes para buscar compreender o que tem estruturado as
tradicdes, os patrimonios e a espetacularizacao das culturas alimentares de Goias e
da RMG no contexto do Cerrado.

4.1 Festival Gastrondmico de Nova Veneza

Trataremos do Festival Gastrondmico de Nova Veneza (GO), que acontece
desde 2003 no municipio de Nova Veneza, RMG. Por entender que o agrupamento
de identidades italianas possui um valor histérico agregado muito significativo e com
certo reconhecimento social, inclusive no contexto brasileiro, de algo que remete a
“culinaria de qualidade”, parte do grupo gestor do municipio resolveu exacerbar e até
inventar uma “Italia” dentro de Nova Veneza para, como eles mesmos dizem, evitar
que o municipio ficasse “esquecido” dentro da RMG. Aqui utilizamos a palavra inventar
em sintonia com o que Hobsbawn e Ranger (2012) pontuam sobre a invencéo das
tradicoes.

O caso de Nova Veneza € bastante peculiar e merece atencéo. Inventa-se uma
tradicdo. Inventa-se uma “Italia”. Inventa-se um festival gastrondmico que se torna o
festival de alimentos com maior publico na RMG e um dos maiores do estilo italiano
no Brasil a partir de situacdes bastante questionaveis quando se observam os fins e
0S meios que levaram a cidade até a concepc¢do do Festival. Existe na cidade um uso
politico e econdémico de aspectos culturais vinculados a alimentagdo por meio da
apropriacdo de elementos da cultura italiana por meio de resquicios da migracdo

ocorrida no momento da “fundagéo” da cidade. Assim, o Festival gastronémico em
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guestdo tem buscado “vender” a cidade como uma colbnia italiana no Centro-Oeste
brasileiro a partir de uma tentativa de mundializacéo, conforme Ortiz (1994).

Para essa compreensao, realizamos didlogos com autores que versam sobre
territério, cultura, alimentacdo e discussdes sobre lingua, histéria e sujeito.
Realizamos trabalhos de campo especificos para Nova Veneza em momentos
diferentes, antes e depois do Festival, por entendermos que as territorialidades se
modificam bastante e que elementos distintos podem ser acessados a depender da
época em que se visita a cidade.

Durante os trabalhos de campo, fizemos registros fotograficos, entrevistas
semiestruturadas com turistas, a populacdo local e organizadores do evento,
visitamos duas edi¢des do Festival, no ano de 2018 e em 2023. Nesse intervalo, 0
Festival precisou fazer uma pausa por conta da pandemia de Covid-19.

A interpretacdo de discursos (organizadores do festival gastronémico,
trabalhadores das tendas, moradores e turistas) foi realizada tendo como horizonte de
reflexdo as propostas de Foucault (1996), almejando verificar relagbes de poder além
do que foi dito, mas também pela rede de significados envolvidos em cada lugar de
fala, atentando-se para elementos da paisagem que denunciam significados além dos
enunciados (ORLANDI, 2009).

As interpretacdes de Almeida (2013) serviram como base para refletir sobre as
entrevistas e os registros fotograficos do festival em questdo. Dialogamos, ainda, com
as propostas metodolégicas de Cosgrove (1998a, 1998b), Berque (1998) e Isnard
(1982) acerca das leituras culturais em um universo de interpretacdo do carater

simbdlico e critico de paisagens e territorios.

4.2 O uso politico das identidades culturais: RMG e as valorizacdes especificas

O caso de Nova Veneza nos lembra que as identidades valorizadas e capazes
de serem utilizadas como produto na RMG néo séo quaisquer identidades, mas sim
identidades especificas. O mercado possui seus alvos favoritos. Como discutimos em
capitulos anteriores, a industria da alimentagdo alicergcou um caminho com vérias
acOes até que o gosto (inclusive em festas) de grande parte da populagéo
metropolitana fosse moldado a ritos especificos, muitas vezes em desconformidade

com o que se tem da cultura local.
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Essas estratégias culminam em uma espécie de “alfabetizacdo” universal do
paladar de diversas sociedades, promovendo aproximacdes com alguns cardapios e
ingredientes e se afastando de outros. Esse universal ndo é, portanto, um padréo
diverso, mas sim o que ha de hegeménico no que se seleciona como universal. Nesse
contexto, a “culinaria italiana” possui destaque na memoria coletiva de muitas
sociedades e, mesmo quando nao tratada com rigor e proximidade com ritos culinarios
europeus, consegue adesao, publico e mercantilizagédo de festivais.

Dessa forma, torna-se muito mais provavel incorporar como festa na RMG uma
dita culinaria “italiana” do que uma festividade para algum alimento do Cerrado que
nao compde a dieta de forma frequente porque, na construcdo social de culinarias
com apelo social, cultural e de publico, a Italia parece ter caminhado muito mais do
que a comida goiana. Existem referéncias a comida italiana em uma série de filmes,
séries, livros, paisagens turisticas, restaurantes tradicionais e classicos, que foram
construindo um territério solido e denso o suficiente para interferir e se projetar em
cozinhas além de onde foram originalmente concebidas.

Este ponto precisa ser destacado: que tipo de festividade cada povo cultua?
Por que celebrar primeiro o0 que € estrangeiro ao contexto local? A primeira Festa do
Pequi da RMG ocorreu apenas em 202148 para um publico bem restrito dentro do
ambiente de produtores e consumidores da CEASA-GO. Ja o Festival de Nova
Veneza ocorre desde 2003 e o Festival Bon Odori, de cultura e comida japonesas,
também acumula mais de vinte edi¢fes, iniciando-se por volta de 2002. Isso significa
gue as festas mais antigas de alimentos na RMG néo séo as festas dos alimentos
tradicionais e nem as que fazem referéncia a elementos goianos.

E prudente demarcar que estamos nos referindo a festas apoiadas pelo Estado
e por empresas privadas e que passam a compor o calendario de ritos da RMG. Nao
estamos considerando nesta analise os ritos pouco apoiados pelo Estado em politicas
publicas com financiamento e que ainda resistem e se fazem presentes em reunides
familiares, associa¢0es, grupos folcloricos e festas populares nos interiores e em
alguns lugares da RMG, tais como pamonhadas e Folia de Reis, como estudaram
Teles (1986), Pessoa (2005), Signoreli (2010) e Orténcio (2013).

48 Disponivel em: https://www.ceasa.go.gov.br/o-ceasal/festa-do-pequi.html. Acesso em: 9 jan. 2022.
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A problematizacdo exposta questiona o apelo a simbolos especificos na RMG
de aspectos culturais capazes de serem espetacularizados, como afirma Debord
(1997). Para o autor, o espetaculo é uma condi¢do sine qua non para a existéncia e a
reproducdo das sociedades regidas pelo mercado. Entéo, entender festividades e
cultos a alimentacdo em nossa sociedade espetacularizada, nesta pesquisa 0s
espetaculos da alimentacdo na RMG, se torna um importante mote para compreender
os caminhos e orientacdes de tal sociedade.

Os aspectos culturais mais bem incorporados por agOes estatais ou por
empresas privadas sdo aqueles capazes de serem mercantilizados. Dessa forma,
ainda que se coloque no plano dos discursos que nao existe “cultura superior e
inferior”, as praticas dizem o contrario: nao é todo tipo de cultura ou todo tipo de pratica
alimentar que serdo amplamente aceitos ou que serdo passiveis de serem
comercializados ou transformados em produto turistico. Conforme pondera Almeida
(2006), qualquer lugar é passivel de ser produzido para o turismo, desde que haja
investimentos, interesses e politicas especificas para esse fim.

Essa producdo para o turismo nem sempre € realizada de forma a proporcionar
uma valorizacdo ou um intercambio entre culturas, ainda segundo Almeida (2003).
Observa-se com muita frequéncia que apenas determinados tracos identitarios ou
culturais, em determinado tempo e espaco, sao convenientes a ordem local ou
passiveis de serem aproveitados sob a Gtica mercadoldgica da modernidade ou da
globalizagéo, como salienta Rodrigues (2001). Eles possuem destaque quando sao
utilizados para evocar uma nostalgia ou uma vontade de ser igual a quem
aparentemente tem, ou parece ter, poder.

Esse vinculo entre festividades e expressdes de poder politico ja foi
evidenciado em outros estudos, como o de Oliveira e Calvente (2012) quando as
autoras discutiram as multiplas funcfes das festas no espaco geogréfico. Por sua vez,
as reflexdes sobre poder aqui citadas dialogam com as evidenciadas por Prado Filho
e Trisotto (2008) quando abordam o corpo, os sujeitos e as logicas de subjetividade e
normalizagédo para dominagéo atuais.

No caso observado em Nova Veneza, as tentativas locais de resisténcia ao
festival tendem a ser incorporadas pelo proprio Festival, seja por acbes dos gestores

ou pela seletividade da histéria da cidade que é ou ndo importante de se deixar
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“‘emergir” para auxiliar na sustentacdo do Festival, ou seja: se o trago histérico faz
parte de uma possivel Italia, ele merece ser evidenciado; se o tra¢o cultural se afasta
dessa identidade italiana almejada e invocada, é colocado em segundo plano, como
serd melhor explicado a seguir.

4.3 Rupturas e seletividades: discurso e alteragbes nas paisagens
impulsionadas pelo Festival Gastrondmico de Nova Veneza

Foucault (2000) pontua que existem varias maneiras de escrever uma histoéria.
Cada maneira reserva e transforma elementos centrais a partir de suas
intencionalidades, ao se colocar foco no que emerge e no que é ignorado para um
povo, uma cidade ou uma instituicdo. A partir dessa possibilidade elucidada por
Foucault, buscaremos refletir acerca do que chamamos de rupturas e seletividade em
Nova Veneza (GO).

Rupturas, pois, ao refletir sobre a histéria da cidade na busca por uma “origem
italiana”, os tragos culturais vinculados a historia da cidade que sao valorizados sao
os que auxiliam na construgdo de uma legitimidade da cidade enquanto “braco da
cultura europeia”, mas elementos da cultura goiana ou brasileira nem sempre recebem
0 mesmo destaque, uma vez que nao se “somariam” ao que o Festival pretende ser.

Outra questao problematica decorre do fato de que a identificacdo do que € ou
nao “italiano” esta muito relacionada com as familias locais que estdo no poder desde
0 processo de emancipacédo e fundacéo da cidade — como pode ser visto no registro
oficial do IBGE Cidades com registros de 1924, cujos sobrenomes ligados a doacédo
de fazendas para instalacdo de povoados e futuras cidades ainda estéo presentes em
pastas importantes da administracdo da cidade em 2018.

Em relatos de trabalhos de campo, notamos que, dos atuais habitantes de Nova
Veneza, a maior parte da populacdo ndo possui sobrenomes e nao se reconhecem a
partir de uma matriz italiana, muitos, inclusive, veem o festival gastronémico com certo
afastamento, como se ele fosse muito mais uma escolha de quem esta no poder do
que um trago legitimo da cultura da cidade.

Os principais espacos de alimentag&o utilizados no cotidiano, bem como a

percepcao dos habitantes de Nova Veneza sobre o Festival, apontam que os habitos
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e culturas alimentares do cotidiano vinculam-se quase que exclusivamente ao modo
goiano ou aos padrdes brasileiros de alimentacéo.

Quando se observam as paisagens da cidade, notamos que 0s principais
restaurantes sao muito parecidos com o0 que se encontra em cidades de porte
semelhante em Goias ou mesmo na RMG, com restaurantes goianos, bares com
petiscos que se popularizaram no paladar goiano, com batatas fritas, peixes fritos,
disco de carne moida e comida por quilo com arroz, feijao, bife acebolado e saladas

simples com tomate e alface, conforme Quadro .

Quadro 7 - Principais restaurantes fixos na cidade de Nova Veneza - Goias

Principais restaurantes de Nova Veneza

Cardapio

Restaurante Frutos da Terra

Cozinha regional goiana e comida “da roga”

Restaurante Cristal

Churrasco, comida regional goiana

Antonella Bar e Restaurante

Petiscos, comida goiana e comida brasileira

Pamonharia Cantinho do milho

Comida regional

Esquindo Lanches Sanduiches
Israel Sanduicheria Pit Dog Sanduiches
Rarika Pizzaria e Jantinha Sanduiches

Empoério Casa Nostra

Sanduiches, cafés e panificados

Daora Sanduicheria Sanduiches
Taz Mania Sanduicheria Sanduiches
Gelateria Veneza Sorvetes

Art's & Sabor

Comida regional goiana e comida brasileira

Texas Burguer Hamburgueria Sanduicheria

Sanduiches

American Dog

Cachorro-quente “gourmet”

Pit Stop Sanduicheira

Sanduiches

Mr Dog Hot-Dog Gourmet

Cachorro-quente “gourmet”

Isca Gourmet

Petiscos, comida de boteco brasileira

Fonte: Google Earth validado por trabalho de campo (2018, 2023).
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Os restaurantes mais populares e frequentados pela populagdo comum do
municipio servem comida baseados em costumes da culinaria goiana, as vezes
rememorando 0 campo e 0 espaco rural, e outras vezes reproduzindo padrdes da
industria alimentar ou de alimentos inseridos a partir da intensificacdo do processo de
globalizac&o, como ficou evidenciado pelo Quadro . Isso € algo ndo muito diferente do
gue ocorre em varias cidades interioranas e até mesmo em pontos especificos da
capital. E comum haver sanduiches tipo “pit dog” ou tipo “gourmet”, traco marcante na
comida de rua goianiense, assim como o cachorro-quente.

O que menos se identifica ha paisagem sdo estabelecimentos de alimentacéo
batizados como de comida italiana fora do festival gastronémico. As raras excecdes
S80 0s sorvetes ou restaurantes pontuais com macarrdo e massas, mais
“abrasileirados” do que outra coisa, o que também ocorre em outras cidades de Goias
e da RMG.

Ja no Festival Gastronémico, dois fatos significativos que ocorreram em varias
edicdes, com demandas recorrentes da populacao local: a) tentar incorporar duplas
sertanejas dentro da programacéao cultural e b) tentar adicionar comida “goiana” ou
sobremesas brasileiras nas tendas de alimentos durante o Festival. Desde a primeira
edicdo, essas demandas acabaram sendo flexibilizadas para que a populacdo se
sentisse parte do espetaculo construido muitas vezes com medidas verticais.

Chama atencédo a versdo de “macarrdo carbonara” do Festival Gastrondmico
(Figura 50). A receita tradicional, que levaria guanciale ou bacon, ovos e parmesao,
em Nova Veneza, além do “molho branco”, o publico também € convidado a
‘incrementar” o carbonara do Festival com molho de tomate, molho & bolonhesa,
geralmente feitos a partir de molhos prontos dos patrocinadores do evento no ano,
além de manjericdo, queijo ralado e azeite. Independentemente da massa base:
carbonara, lasanha ou bolonhesa, os recheios fartos sdo indicados como “op¢ao” para
acompanhar qualquer prato do evento, principalmente nas tendas dos principais
organizadores.

Com esse ato, o festival abre méo de qualquer pesquisa ou referéncia ao que
seriam receitas tradicionais para tentar agradar o paladar do publico, ora conseguindo
e ora deixando as pessoas em duvidas sobre a real proposta do evento. O vinho mais

encontrado no festival, que também é de uma empresa patrocinadora, € o0 vinho
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“doce”, diferente do que se esperaria em um evento que pretende se aproximar da

Italia.

Figura 50 - Lasanha (esquerda) e “Carbonara” (direita) servidos no Festival Gastrondmico
de Nova Veneza (GO) em 2023

Fonte: Trabalho de campo (2023).

A descricdo em tom critico de como a culinaria italiana é ofertada no Festival,
com certa estranheza para quem espera uma pesquisa histérica ou vinculos mais
especificos com a cultura italiana, nao pretende apontar um jeito “certo” de comer ou
um jeito “ideal” para representar a culinaria italiana em um festival turistico, politico e
mercadologico. Nao é objetivo também apontar que o Festival ndo é “legitimo” ou
outros adjetivos cabiveis para a fragil alegoria que se monta em um dos festivais com
maior publico dentre os festivais italianos no Brasil, que, inclusive, ja foi percebido pela
Embaixada da Italia no Brasil e tem se consolidado.

O que se observa é que, aparentemente, uma “ideia” apropriada, impulsionada
e comercializada dentro de um contexto convidativo de uma “Italia imaginada”, com
simbolos bastante presentes na memoria coletiva, pode reinventar receitas e propor
uma mistura de cardapios, referéncias e alimentos industriais que, ainda assim, tera
um publico expressivo de apreciadores.

Isso nos faz deduzir que um festival com pesquisa, investimentos e orientacdes
semelhantes que se propds a ser de comida “nigeriana”, “boliviana”, “croata” ou de
outros paises cujo repertorio cultural € menos conhecido pelo publico da RMG,

independentemente de se dedicar mais ou menos a pesquisa e reproducdo de
tradicdes, teria menos sucesso de publico.
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Por outro lado, o imaginario coletivo de “macarrao”, “lasanha” ou icones que
aproximam a ltalia de referéncias da cozinha é téo forte nas construcfes culturais da
populacao brasileira e goiana que, ainda que se utilizem bases prontas de molhos ou
se reconstruam receitas tradicionais, colocando-as ao lado de bebidas e sobremesas
pouco usuais na cozinha italiana, o publico geral do evento tem uma tendéncia a aderir
as massas nesse entretenimento. O que esta a venda na verdade é um imaginario de
Italia, seja ele auténtico ou ndo, seja ele fiel ou ndo a qualquer tradicao.

A territorialidade do Festival funciona da seguinte forma: as principais tendas,
que ficam melhor localizadas e sao “autorizadas” a vender massas, sao vinculadas a
Associacdo que organiza o festival e a centralidades politicas relevantes no ano em
que a festa ocorre. A populacdo com menos acesso as estruturas de poder e de
financiamento geralmente ocupam espacos periféricos do Festival e, também, é
orientada a oferta de outros alimentos diferentes das massas. Os mais comuns sao
sorvetes, crepes, pipoca gourmet, bolo de pote, chocolate com morango, panquecas
e doces em geral. Na entrada do evento, localizam-se barracas de churros, cocada,
maca do amor (pois o evento acontece préximo a festividades juninas), algodao-doce
e afins, ao passo que a “Italia” procurada faz muito mais parte do discurso.

Nesse sentido, a organizacdo do evento atinge um dos seus objetivos, que é
utilizar as historias e narrativas de fundacdo da cidade com migrantes italianos,
capitalizando-as em um festival gastronémico que, aliado a forgas politicas locais e
regionais, tem conseguido mudar as paisagens e as constru¢cdes da cidade para
reforcar essa ideia.

Ainda considerando as entrevistas realizadas em campo, 0os moradores mais
antigos da cidade chegaram a apontar o festival como algo “para quem é de fora”,
enquanto as festas religiosas catélicas, que também acontecem em outras cidades de

Goias, sao tomadas como algo “para quem é de Nova Veneza”.
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Fonte: Trabalho de campo realizado em Nova Veneza durante o Festival (2018, 2023).

A partir desse discurso endossado anualmente, se aglomeram na cidade e no
seu entorno varios patrocinadores, que vao do setor imobiliario — com a criacédo de
condominios fechados com nomes italianos — até mudancgas estruturais na paisagem;
as mais significativas sdo o portal de entrada e a praca principal, que recebe
monumentos em referéncia a Italia, conforme Figura 51.

Com a justificativa do sucesso de publico, ainda que parte consideravel da
populacao se veja “fora da festa”, com a intensificagdo da mercantilizagao do Festival,
foi possivel construir um centro cultural para contar a histéria das familias que
estiveram em posicdes de poder e destaque em momentos essenciais da construgéo

do Festival e dos marcos histéricos e culturais da cidade.

Figura 52 - Alteracdes nas paisagens de Nova Veneza impulsionadas pelo
Festival Gastrondmico (2018-2023)
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No momento da inaugurac&o do Instituto Cultural italo-Brasileiro Oswaldo Stival
& Edith (dltima imagem, canto esquerdo da Figura 52), os organizadores do festival e
familia politica do municipio concederam uma entrevista ao jornal Diario de Goias,
com trecho bastante simbdlico acerca da constru¢cdo de identidades e da sociedade

do espetaculo que pontuamos:

O edificio foi concebido para ser um atrativo turistico permanente ndo
sé pela cenografia italiana, mas também por um exclusivo e inédito
show de luzes e musicas italianas, que estdo previstos acontecerem
semanalmente as sextas, sabados e domingos. Nos inspiramos nos
espetaculos dos parques da Disney e no Show das Aguas que
acontece no Hotel Bellagio em Las Vegas [...]

Para esta estrutura luminotécnica e de sonorizagéo foram investidos
mais de um milhdo de reais [...] 0 sistema conta com mais de 1000
metros de fitas de led em toda a estrutura, além de dezenas de ribaltas
de luz que proporcionam mais de 100 combinacdes de cores
diferentes aliados a equipamentos de ultima geragcdo. Todas as
janelas e a fachada vao mudar de cor e acompanhando as musicas
italianas, que serdo reproduzidas em alto e bom som [...]

(DIARIO DE GOIAS, 2022, on-line*®, grifos nossos).

Esse trecho com os grifos da entrevista fornecida a imprensa local no momento
de inauguracdo do novo monumento da cidade pode ser interpretado a partir de
diversas camadas. Os custos (para uma cidade com cerca de 10 mil habitantes), o
tipo de arquitetura e seus significados, a inspiracdo na Disney e em Las Vegas e a
tentativa de aproximacgao com a Itélia revelam muito do impacto da globalizacdo néao
apenas nos territérios e espacos de alimentacdo, mas também nas mentalidades e
nos discursos de quem possui maior poder de decisdo sobre os territorios. O objetivo
nao é fortalecer o que dialoga com os simbolos e histérias locais, mas sim inventar
uma tradicéo.

Ainda que o idioma italiano esteja longe de se tornar um idioma oficial do
municipio, no painel junto ao monumento de entrada e saida da cidade, se encontram
os dizeres “Bevenuti a Nova Veneza” e “Boun Viaggio” (Figura 52), que, juntamente
com os padrdes arquitetbnicos propostos, sdo estratégias de alterar a paisagem da

cidade com ares de “coldnia de italianos” ou inspiradas em cidades néo brasileiras.

49 Reportagem disponivel em: https://encurtador.com.br/sHNOQ. Acesso em: 6 mar. 2023.
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Mesmo que os monumentos inaugurados dialoguem mais com cidades do Sul
do Brasil ou com o que se espera ser um padrdo europeu de arquitetura, a existéncia
ou emergéncia deles visa que sejam imponentes para turistas ou para a propria
populacdo local, o que, por sua vez, auxilia na tentativa de estabelecimento de
relacbes de poder entre gestores e comunidades locais, compondo, assim, o poder
analisado, conforme salientou Foucault (1995), ou seja, um conjunto de acdes sobre
acOes possiveis e que opera sobre o campo de possibilidades em que se inscreve o
comportamento dos sujeitos ativos. Ainda de acordo com o autor, o poder

[...] incita, induz, desvia, facilita, ou torna mais dificil, amplia ou limita,
torna mais ou menos provavel; no limite, ele coage ou impede
absolutamente, mas é sempre uma maneira de agir sobre um ou varios
sujeitos ativos, e 0 quanto eles agem ou sao suscetiveis de agir. Uma
acado sobre agdes. (FOUCAULT, 1995, p. 243).

Apesar das contradicbes observadas, nota-se que o Festival tem se tornado
um importante elemento de visibilidade da cidade no cenario regional e que 0s
gestores almejam uma projecao nacional, pois, quanto maior essa visibilidade e a
ampliacdo de turistas e do publico frequentador, maior sdo as possibilidades de
efetivacdo de patrocinios e de visibilidade politica local-regional.

De acordo com os gestores da cidade, a criacdo do Festival tinha inicialmente
o intuito de “nao deixar Nova Veneza sumir ou ser apenas mais uma das cidades
engolidas pela capital”®®. Conforme antecipou Santos (1994), a mundializacdo pode
ser lida a partir da concentracdo e centralizacdo da economia e do poder politico, da
cultura de massa, da cientifizacdo da burocracia, da centralizacdo agravada das
decisfes e da informacao.

O poder politico mencionado por Santos (1994) fez com que os gestores
publicos entendessem o Festival também como uma possibilidade de ampliar o poder
da cidade e de seus politicos na RMG devido a atengédo capturada. Segundo o0s
organizadores, em 2003, ano de realizacdo da primeira edicdo, estima-se que a
cidade recebeu cerca de 30 mil visitantes. Em 2023, a prefeitura da cidade anunciou

um novo recorde de publico, informando ter recebido 130 mil visitantes. Nesses

50 Entrevista 3, realizada com um secretario municipal em exercicio na cidade durante trabalho de
campo (junho, 2018).
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mesmos anos, a populacdo do municipio estimada pelo Instituto Mauro Borges (IMB)
e pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) era de 6.849 habitantes e
de 10.018, respectivamente.

Com essa resposta em termos de “publico”, tanto os gestores do municipio e
do estado de Goias quanto os pequenos e grandes empreendedores do mercado,
sobretudo ligados ao turismo, ao lazer, a bares e restaurantes, comecaram a focar na
cidade e no Festival enquanto possibilidade de reprodugcédo do capital e do
estabelecimento de novas relacdes de poder. Para isso, seria necessario haver um
levantamento e o fortalecimento de uma cultura italiana quase esquecida na cidade.

O gue ocorre em Nova Veneza ndo € um fato isolado. A “invencao de tradi¢goes”
para mercantilizacéo ja foi alvo de estudos de Hobsbawn e Ranger (2012), quando
esses autores afirmaram que por “tradigdo inventada” se entende um conjunto de
praticas; a invencao de tradicbes normalmente € regulada por regras tacita ou
abertamente aceitas; os autores ponderam ainda que essas praticas podem ser de
natureza ritual ou simbdlica e que visam “inculcar certos valores € normas de
comportamento através da repeticdo, o que implica, automaticamente; uma
continuidade em relagédo ao passado” (HOBSBAWN; RANGER, 2012, p. 10).

O uso de aspectos culturais ligados ao exercicio de poder foi ainda evidenciado
nos estudos de Cosgrove quando o autor identificou que o estudo da cultura esta
intimamente ligado ao estudo do poder: “Um grupo dominante procurara impor sua
experiéncia de mundo, suas proprias suposicées tomadas como verdadeiras, como
objetiva e valida cultura para todas as pessoas. O poder é expresso e mantido na
reproducao da cultura” (1998b, p. 105).

De acordo com os materiais de divulgacdo do evento, na secéo
“patrocinadores”, em 2018 o Festival contou com apoio da Caixa Econémica Federal,
do Banco do Brasil (Governo Federal), da TV Anhanguera, da Embaixada da Italia
Brasilia, entre outros. Os valores totais de patrocinios e o balan¢o contébil geralmente
nao sdo encontrados com facilidade nos sites oficiais, mas parecem ser bastante
representativos, sobretudo quando se considera o tamanho do municipio.

Apesar de o evento ser cada vez mais patrocinado, muitos moradores
reclamam do valor cobrado pelo aluguel das barracas quando comparados com outros

eventos da cidade: “esse ano [2018] tem barraca com aluguel de R$ 1.500 a R$ 2.000
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reais no Festival Gastrondbmico, esse valor é caro pra gente, na Festa de Nossa
Senhora do Carmo a barraquinha vai de R$ 50 a R$ 100 reais™?*.

Em entrevistas com comerciantes da cidade, foi relatada uma disputa territorial
e culinaria durante a venda de produtos italianos no Festival. Alguns comerciantes
informaram que os gestores do evento tendem a direcionar e monopolizar a venda de
massas. A comissdo organizadora do Festival negou essa informacédo dizendo que
apenas estimula a populacéo local a diversificar os produtos vendidos para enriquecer
0 evento de opg¢Oes e evitar concorréncias internas.

Esse relato demonstra duas questdes: o preco dos stands (barracas) durante o
Festival € um dos impeditivos para que parte consideravel da populacéo participe do
evento; e as festas religiosas catdlicas se firmam como elemento simbdlico mais
acessivel financeiramente e mais representativos culturalmente para a populacdo
simples de Nova Veneza. Dessa forma, o Festival Gastronbmico parece ser
entretenimento para turistas da regido metropolitana. Foi narrado ainda que alguns
moradores locais preferem alugar suas casas e ir a outras cidades nos dias do
Festival, uma vez que nao estado habituados com a grande quantidade de pessoas
transitando por uma cidade tdo pequena.

Em outras entrevistas surgiram também relatos da dificuldade em verificar
empiricamente alguma melhoria na cidade que foi realizada mesmo depois de quase
duas décadas de evento. As principais contribuices apontadas sdo a geracao de
empregos informais durante o evento e o aquecimento no setor comercial e de
hospedagens.

A agregacao de valor econémico a elementos culturais ou a transformacéo das
paisagens estiveram presentes na obra de Berque (1998, p. 239) quando o autor
afirmou que a “paisagem é uma marca, pois expressa uma civilizagdo, mas € também
uma matriz, porque antecipa 0s esquemas de percepcao, de concepcao e de acdo —
ou seja, da cultura”. Mais adiante, o autor aborda ainda que a sociedade que produz
ou transforma uma paisagem o faz seguindo alguma logica, e, para compreender essa

l0gica, é preciso se atentar ao valor cultural dessas paisagens.

51 Entrevista 9: Aposentada, moradora de Nova Veneza. Trabalho de campo realizado em 2 de junho
de 2018.
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Finalizando esta analise a partir da perspectiva de invencao das tradi¢cdes e de
Festival Gastronémico espetacularizado, notamos que o evento do tipo gastrondmico
que possui um dos maiores publicos nesse segmento de evento na RMG, além de
celebrar simbolos e representacdes estrangeiras, o faz de maneira particular e, muitas
vezes, também reinventando o que chama de culinaria italiana. Os alimentos locais
sao inseridos no Festival provocando certa fissura na proposta do evento, mas isso
nao parece provocar incomodo nos visitantes, que aceitam tanto a reinvencdo da
culinaria italiana quanto o processo de espetacularizacdo e descaracterizacdo da
maior parte do que € exibido.

Se as principais festividades de alimentos na RMG nao possuem referéncias
locais e se os itens apresentados sao genéricos ou demonstram a forca das tradices
criadas pela industria da alimentagdo “gourmet” ou de alimentos que poderiam ser
vistos em qualquer outro espaco ou territorio, destoando de autenticidade, historia e
tradicdes, perguntamos: em que estdo ancoradas as nossas matrizes? Se as festas
nao representam nossas historias, se o0 espetaculo ndo da sinais de que a cozinha
goiana ainda existe e resiste, seria hora de olhar para o que as instituicdes oficiais

estdo buscando resguardar enquanto patriménio?

4.4 O patrimonio alimentar na RMG

Como notamos, o Festival Gastronbmico de Nova Veneza possui um dos
maiores publicos frequentadores dentre os festivais gastrondmicos com foco em
algum tipo de culinaria na RMG. Ainda assim, quando nos aproximamos de sua
estrutura, verificamos que tanto ele quanto outros grandes festivais gastrondomicos da
RMG dialogam pouco ou quase nada com a cultura e a culinaria locais.

Diante desse cenario, resolvemos partir para outras dire¢des: verificar como
estdo organizadas e 0 que tem sido aprovado em termos de legislacéo sobre culturas
alimentares e 0 seu processo de patrimonializacdo, prestando atencdo em acdes
concretas que visam resguardar o patriménio alimentar do povo goiano em instituicoes
de memodria ou no legislativo.

Parece oportuno esse tipo de aproximacéo, levando em consideracao a forma
como o Estado e as instituicdes modernas que lidam com a questdo do patrimonio

vinculado as culturas alimentares € um tema importante tanto para pensar no melhor
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direcionamento de a¢des sociais e culturais do povo goiano quanto para identificar o
gue tem sido entendido como importante para as instituicdes que cuidam da historia
e da memoria, bem como as leis que visam, de certa forma, planejar e salvaguardar
algo para o futuro, ou seja, o que tem sido resguardado ou organizado enquanto
culturas alimentares para as préoximas geracoes.

Quando buscamos identificar as instituicdes ou os programas que lidam em
algum grau com as culturas e os patrimoénios alimentares no Brasil e que também
podem se fazer presentes na RMG, trés tipos estruturas se destacam: Indicacdo
Geografica (IG), a patrimonializacdo de bens imateriais pelo Instituto do Patriménio
Histérico e Artistico Nacional (Iphan) e os Sistemas de Patriménio Agricola
Globalmente Importantes (GIAHS)%?, da Organizacdo das Nacdes Unidas para a
Alimentacéo e a Agricultura (FAO).

Como neste capitulo pretendemos partir da “espetacularizagado” nas praticas
alimentares (com os festivais gastrondmicos) até a estruturacdo e organizacdo de
patrimonios alimentares, partimos da espetacularizacdo e pretendemos alcancar o
estudo de territorios ou produc¢des alimentares que organizam, para a defesa de seus
territorios, producdes ou patrimonios alimentares. Por isso selecionamos também uma
cooperativa que pretende conquistar uma Indicacdo Geogréfica de Goias em Bela
Vista de Goias, que seria a segunda do estado.

No campo dos patrimonios alimentares via Iphan ou FAO, tivemos dificuldades
de selecionar exemplos em Goias ou na RMG, pois os bens ja inventariados e
reconhecidos ndo se localizam em territério goiano. Até o momento, o Iphan
reconhece: 1) Modo Artesanal de Fazer Queijo de Minas (Minas Gerais), 2) Oficio das
Baianas de Acarajé (Bahia), 3) Sistema Agricola Tradicional do Rio Negro
(Amazonas), 4) Producao Tradicional e Praticas Socioculturais Associadas a Cajuina
(Piaui), 5) Sistema Agricola Tradicional de Comunidades Quilombolas do Vale do
Ribeira (Sao Paulo) e 6) Tradicbes Doceiras da Regido de Pelotas e Antiga Pelotas
(Rio Grande do Sul) (IPHAN, 2023). Por isso tivemos de adaptar nossa metodologia

para o que tem sido defendido pelo legislativo municipal ou estadual, entendendo essa

52 Tradugao da sigla em inglés GUAHS: Globally Important Agricultural Heritage Systems.
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etapa como um importante movimento institucional para que se chegue a defesa
oficial de culturas e bens imateriais vinculados a alimentacao.

Gostariamos de ter a oportunidade de analisar uma GIAHS em territdrio goiano,
porém esse tipo de patrimonio e defesa de territorios € relativamente novo e também
nao possui exemplos em Goias. No Brasil, apenas um territério com esse tipo de
protecao foi reconhecido e se localiza em Minas Geais — trata-se do Sistema Agricola
Tradicional na Serra do Espinhaco Meridional, e ndo € um patrimdénio agricola
comestivel, mas sim as “sempre-vivas”.

De acordo com a Organizacdo das Nacbes Unidas para Alimentacdo e
Agricultura (FAO), os Sistemas de Patriménio Agricola Globalmente Importantes
(GIAHS) representam apenas paisagens com patrimonios visualmente interessantes
ou que podem ser entendidos como elementos capazes de serem preservados e
resguardados para futuras geracdes. Em outra abordagem, as GIAHS sao “praticas
agricolas que criam meios de subsisténcia em areas rurais,
combinando biodiversidade, ecossistemas resilientes, tradicdo e inovacdo de uma
maneira unica” (FAO, on-line).

Desde 2005, a FAO designou 74 sistemas em 24 paises como patrimonio
agricola e, recentemente, outras 15 novas propostas de sete paises diferentes foram
recebidas e, quando aprovadas, constardo no site oficial da instituicdo. Cada novo
territério que se organiza enquanto GIAHS é também uma forma de aprender um
pouco mais sobre formas de lidar com a agricultura e seus densos processos
evolutivos, culturais, biofisicos e sociais. Mas, como ainda ndo chegamos a esse tipo
de diélogo institucional e politico de alguma rede de produtores de Goias com a FAO,
abordaremos na sequéncia as legislacbes ja aprovadas sobre patrimdnios
alimentares, o que tem sido defendido pela legislacédo até chegar aos casos concretos
mapeados ha RMG.

Quando imaginamos a tarefa de listar e compreender os patrimdnios
alimentares ou os territorios que caminham para se fortalecer enquanto indicagao
geografica na RMG, tinhamos a expectativa de encontrar varias frentes de valorizacéo
e fortalecimento de culturas alimentares e producdes agricolas em Goias e na RMG.
Porém, a busca frustrou essa expectativa, pois poucos sd0 0S casos concretos e

palpaveis de cooperativas ou grupos agricolas organizados e que buscam fortalecer
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producdes diversas, relacionadas com o bioma e com a capacidade de se
diferenciarem frente as constantes tentativas de padronizacdo da globalizacdo. Como
mencionamos no inicio desta pesquisa, ndo por falta de vontade, mas por falta de
incentivo desde a base dos processos de investimento em agricultura.

O que pensamos ser um caminho longo com varios alimentos produzidos
territorialmente com estrutura, incentivos e capacidade de se tornarem indicacdes
geograficas se tornou um universo bastante limitado de possibilidades. Nao adiantou
estarmos diante da imensiddo que € o bioma Cerrado porque sao raras as producdes
de frutos do Cerrado com ades&do comercial, cultural e social.

Talvez o exemplo préatico mais fortalecido e que extrapola as fronteiras goianas
sejam o0s picolés ou polpas de frutas de algo do Cerrado. E, ainda assim, quando
analisados de perto, na maioria das vezes colocam frutos do Cerrado ao lado de
sabores industriais mais aceitos pelo grande publico, tais como chocolate, morango,
flocos, “ninho” e demais sabores ja conhecidos e direcionados pela industria de
alimentos. Os sabores ja conhecidos pelas grandes marcas da inddstria da
alimentacdo muitas vezes séo lidos por criangas, jovens e adultos como o “padréo” e
os frutos do Bioma local como “exéticos” ao paladar.

O fato de os frutos do Cerrado estarem no imaginario social como “exoéticos”
diz muito sobre esse processo que estamos discutindo ao longo dos capitulos. O
campo semantico e as identidades vinculadas ao Cerrado também estéo em disputa
na contemporaneidade, conforme apontou Chaveiro (2008) ao analisar os sentidos
culturais e as praticas sociais em torno do Cerrado. De forma paradoxal, ao mesmo
tempo que ocorre um enriquecimento da palavra Cerrado, existe uma ampliacdo da
destruicdo do bioma (CASTILHO; CHAVEIRO, 2010).

Um dos critérios que utilizamos para a selecao dos patrimodnios alimentares a
serem analisados na RMG foi o fato de as receitas culinarias ou os ingredientes
participarem ativamente do cotidiano e, principalmente, estarem em espagos de
sociabilidade. O alimento estar presente em um espaco de sociabilidade é um
elemento importante porque as refeicbes, quando saem dos ambientes privados e
tomam os espagos publicos, passam a compor a cultura dos povos de maneira mais
forte e expressiva. Estamos querendo afirmar que comer milho em casa é um habito.

Transforma-lo em pamonha coletivamente € um rito e, portanto, com forte
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expressividade junto as representacbes, as identidades e a cultura, conforme
estudaram Menezes e Almeida (2021).

Varias festividades populares e seus ritos com os alimentos sdo chaves
interpretativas importantes para acessar o povo sertanejo e também a populacao
urbana ou metropolitana. Em Goias, temos muitas festas populares em torno do feijao
tropeiro, o churrasco, a galinhada com pequi, a pamonha, o empadéao goiano e tantos
outros pratos que fazem parte de nossa cultura alimentar, como apontado por Orténcio
(2013). Porém, infelizmente, os pratos tipicos mais presentes em festas populares no
campo das cidades ndo passaram por processos de organizacao legal ou patrimonial,
seja na capital Goiania ou mesmo no estado de Goias.

Sabemos que a simples aprovacdo de uma legislacao especifica ou o fato de
se tornar patriménio ou estar em espacos de destaque da memaoria como museus ou
livros ndo garantem, por si s6s, que tais culturas alimentares estdo preservadas para
um futuro. Por isso varias frentes de trabalho sdo necessarias para que se defenda
uma cultura alimentar. Conforme alerta Peixoto (2004), o patrimdnio néo corresponde
necessariamente a versdo mais essencialista de uma identidade. O autor destaca
ainda que diversos elementos significativos da vida cotidiana ndo estdo, muitas vezes,
protegidos pela logistica de conservacdo que define o espirito da industria do
patrimonio.

Quando observamos o espaco publico, entramos em novos entraves. Quando
se pergunta que tipo de alimento esta mais presente em toda a RMG e com destaque
em espacos de sociabilidade no cotidiano, essa pergunta, para além de pensar no
patrimdnio institucional, nos leva a olhar para as feiras, os mercados populares e 0s
alimentos comercializados em pracas publicas. Apesar de a feira ser uma
centralidade, ela também possui outras fungdes, e o ato de se alimentar na prépria
feira chega a ser secundario entre suas varias possibilidades. O mesmo ocorre com
os mercados populares de Goiania. Existem barracas vendendo alimentos, e também
restaurantes, mas em sua estrutura atual esse espaco ndo tem sido buscado pela
populacdo com a principal finalidade de se alimentar.

O Mercado Central de Goiania, Rua 3, centro de Goiania, ou o Mercado Popular
da Rua 74 (Centro Cultural Mercado Popular da Rua 74 Marilia Mendoncga) também

poderiam ser espacos culturais mais interessantes do que realmente sao atualmente,



225

diferentemente de outras capitais do pais, onde o mercado popular € sinbnimo de um
encontro com culturas alimentares e com a histéria das cidades e do povo. Ja os
mercados de Goiania tém sido, lentamente, deixados de lado por administracdes
publicas municipais ao longo das ultimas décadas e correm o risco de também serem
“engolidos” pela modernidade.

Essa constatacdo também tem sido feita por associacdes de produtores de
alimentos e de comerciantes de bares e restaurantes de Goiania e regiao

metropolitana, como ficou evidenciado em didlogos e entrevistas durante a pesquisa.

O Mercado Central de Goiano precisa melhorar muito. E vergonhoso
guando comparamos com outros do Brasil. E Goiania podia fazer
mais, podia fazer melhor. Os produtos e produtores estédo sumindo e
nao existe quase nenhum incentivo do Estado para que eles retornem.
N&o existem editais nem para apoiar 0s que ja estdo |4 e nem para
convocar novos empreendedores para fortalecer a rede de
restaurantes populares do local. Sem muitos atrativos as pessoas vao
sumindo do Mercado ou vdo |4 para outras finalidades. (E28%,
Presidente da ABRASEL — GO, em 2021).

O fortalecimento de espacos como 0os Mercados Populares deveria constar em
projetos de fortalecimento do espaco publico e, mais do que estarem presentes em
projetos, deveriam ser de fato efetivados, pois um Mercado Popular ndo é apenas um
espaco comercial como qualquer outro. Se bem estruturados e organizados, podem
dialogar com as memdrias das cidades, podem criar pontes entre geracées. Mas, em
Goiania, lamentavelmente, esse também ndo parece ser um espaco publico que
caminha para ser melhorado ou ganhar fortalecimento para que consiga se tornar um
ponto de referéncia cultural ou historica.

Como mencionamos anteriormente, tivemos de recorrer a um festival italiano
guando identificamos e analisamos as festividades mais populares da RMG que
possuem o alimento como centralidade. Outra vez, quando formos analisar o0s
patrimdnios culturais vinculados aos alimentos, também perceberemos peculiaridades
ao observar as principais legislagcbes em curso e ja aprovadas que versam sobre os

patrimoénios alimentares na RMG e em Goias. Isso porque as principais ja aprovadas

53 Entrevista com o Presidente da Associacéo Brasileira de Bares e Restaurantes — ABRASEL (GO).
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nao versam necessariamente sobre alimentos, culinaria ou modos de fazer
relacionados a cultura goiana.
No Senado Federal, destaca-se 0 seguinte reconhecimento legal de
patriménios vinculados a alguma cultura alimentar:
e Projeto de Lei n°862/2021 (Senado Federal):

o Art. 1° Fica declarado como Patriménio Cultural Imaterial do Brasil, o
pequi, fruto do pequizeiro, tipico da culinaria, da cultura, das formas de
expressdo e do modo de viver dos Estados de Goias e Tocantins.
(BRASIL, 2021).

Esse Projeto de Lei foi importante porque reconhece um fruto do Cerrado muito
importante para a culinaria e a cultura alimentar de Goias como um patriménio cultural
de Goias e de Tocantins no campo dos patriménios imateriais, ou seja, entendendo o
fruto mais do que algo material, mas sim com dimensdes simbdlicas.

Apesar da importancia impar e da batalha judicial que foi travada por trés
estados, Minas Gerais, Goias e Tocantins, todos buscando atrelar o pequi as suas
identidades culturais, notamos que, nas paisagens e nhos estabelecimentos de
alimentacdo na RMG, o pequi possui seu lugar nas tradi¢cdes, na culinaria, mas nao
chega a mobilizar estabelecimentos especificos para se comer pequi ou seus
derivados, ndo h& produtores e associacées com adesao politica e social capazes de
capitalizar sua influéncia para espacos de sociabilidade tdo expressivos quanto outras
culturas alimentares de Goias.

Ainda em Goias, um Projeto de Lei para reconhecer o empadao goiano como
patrimdnio cultural e imaterial esta em fase bem avancada; foi aprovado em segunda
discusséo e votacdo em 15 de junho de 2023 e caminha para sua finalizacao.

e Projeto de Lei n° 226/2023 (Assembleia Legislativa de Goias)

o Art. 1° A gastronomia e cultura do Empadao Goiano, produzido na regiao
do municipio de Cidade de Goias (GO) fica declarada como patrimdénio
cultural e imaterial goiano.

o Art. 2° O oOrgao publico estadual competente procedera a devida

inscricdo do bem descrito no art. 1° no respectivo Livro de Registro do
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Patrimonio Imaterial do Estado de Goias (ASSEMBLEIA LEGISLATIVA
DE GOIAS, 2023).

Apesar de esse Projeto de Lei ndo versar sobre um municipio da RMG, mas
sim da cidade de Goias devido a relevancia de tal culinaria, e sabendo que ela também
se faz presente na RMG, entendemos como relevante sua citacédo. A defesa do Projeto
de Lei menciona que a receita surgiu ha mais ou menos 150 anos na cidade de Goiés.

Trata-se de um dos projetos de lei com mais detalhes dentre os que defendem
patrimdnios alimentares, citando, inclusive, ingredientes da receita tradicional e suas

derivacoes:

Sua versdo mais tradicional leva frango, carne e linguiga suina,
azeitona, palmito, queijo, molho de tomate, miolo de pao e até ovo
cozinho, que no caso do ovo 0 consumo era imediato. Mas no decorrer
dos anos e de forma opcional, ingredientes tipicos da culinéria goiana
foram adicionados, como pequi e a guariroba. (ASSEMBLEIA
LEGISLATIVA DE GOIAS, PL n° 226/2023).

O Projeto de Lei menciona ainda que na capital Goiania é possivel encontrar
varios estabelecimentos que vendem o empadao goiano. Reafirmamos novamente a
relevancia de mais essa cultura alimentar desse povo, mas também reconhecemos
que, ao transitar por bairros de periferias ou das centralidades, ao percorrer os 21
municipios da RMG, ndo é possivel identificar que o empadao goiano tem tanto
protagonismo enquanto comida capaz de promover a estruturacdo de
estabelecimentos de alimentacdo com adesdo popular. Em alguns municipios da
RMG, por exemplo, ndo existem estabelecimentos especificos ou que promovem com
protagonismo o tradicional prato da culinaria goiana.

Ainda no ambito da Assembleia Legislativa foi aprovado recentemente uma lei
sobre a pamonha:

e Projeto de 21.729, de 20 de dezembro de 2022 (Assembleia Legislativa de

Goias)

Art. 1° A gastronomia e a cultura da pamonha goiana ficam declaradas como

patrimdnio cultural imaterial goiano.
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A legislacdo é bastante sucinta e apenas menciona 0 reconhecimento da

pamonha como patriménio cultural imaterial goiano, sem desdobramentos ou

articulacdes que sinalizem um fortalecimento dessa cultura culinéria no estado.

No que se refere as Leis sobre patriménio alimentar em Goiénia ja aprovadas

temos os seguintes destaques:

Lei n°® 10.254/2018:
o Art. 1° Fica estabelecido, no a&mbito do Municipio de Goiania, o Marco

Referencial da Gastronomia como Cultura, com a finalidade de dar
visibilidade e fortalecer os modos de vida e as praticas alimentares das
populacdes tradicionais, os saberes, enraizados no cotidiano, as
atividades produtivas, comerciais, culturais, educacionais e artisticas,
gue decorrem da relacdo com a comida, a sociedade e o territério
(CAMARA MUNICIPAL DE GOIANIA, 2018).

A Lei n° 10.254/2018 pode ser reconhecida como um dos principais marcos

legais do reconhecimento da importancia da gastronomia e da culinaria enquanto

parte da cultura. E prudente ressaltar ainda que na Lei sdo citadas praticas

alimentares das populacdes tradicionais, dos saberes e até a possibilidade de ampliar

a visibilidade de projetos de educacao sobre o tema. Por ser do ano de 2018, a Lei

antecede todos os outros dispositivos que citaremos aqui.

Mais tarde, ainda nessa linha de valorizacdo da cultura goiana e dos alimentos

tradicionais do povo goiano, foi aprovada outra lei, desta vez voltada a criacdo de um

“selo” e de incentivos a redes de hotéis e demais hospedagens.

Lei n°®10.356/2019:
o Dispfe sobre hotéis e estabelecimentos similares oferecerem café da

manha regional e da outras providéncias.

Os hotéis, pensfes, motéis, flats ou similares, localizados no Municipio
de Goiania, que oferecam servico de hospedagem no qual o café da
manha (desjejum) esteja incluido no valor da diaria, e optarem por
disponibilizar, para seus hdspedes, o café da manha (desjejum) regional,

com comidas tipicas de nosso Estado, sem prejuizo de outros tipos de
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comidas oferecidas conjuntamente, receberdo o Selo “Parceiro do
Cerrado Goiano”, com o objetivo de distingui-los pela valorizacdo da
cultura regional (CAMARA MUNICIPAL DE GOIANIA, 2019).

Um dos destaques desta Lei é a tipificacdo do que a legislacdo goiana entende

como “comidas tipicas regionais”, a saber:

Para efeitos desta Lei, consideram-se comidas tipicas regionais: bolo
de arroz, broa de milho e fubda, bolo de milho, canjica, mané pelado,
brevidade, pastelinho de goias, empadao goiano, bolo de fuba, pao de
mandioca, requeijdo, biscoito frito de doce e sal, biscoito de queijo,
pao de queijo, geléias de frutos do cerrado, pamonha assada,
pamonha frita, mini-pamonha, omelete de queijo, a0 menos um suco
de frutas do cerrado, sem prejuizo de outras comidas tipicas regionais.
(CAMARA MUNICIPAL DE GOIANIA, Lei n° 10.356/2019, grifos
Nossos).

Novamente nota-se a importancia desse tipo de acdo, mas o selo mencionado
na Lei de 2019, passados cerca de quatro anos, ainda nédo se tornou tao popular e
sua influéncia € bastante restrita. Apesar do tamanho e da relevancia em tentar
melhorar o vinculo de culturas alimentares regionais em muitos estabelecimentos da
rede de hotéis e outras opc¢des de hospedagem na capital Goiania, ndo se percebem
uma mudanca abrupta nos alimentos oferecidos e nem uma mudancga nos padrdes de
sociabilidade das pessoas que visitam Goiania.

Ainda que néo tenha provocado tantas mudancas, o vinculo entre patriménio
alimentar e turismo cultural ja foi reconhecido por autores como Bessiere (1998) e
Espeitx (2004), que reconhecem que buscar agcdes que promovam o fortalecimento
de identidades locais por meio da comida € algo relevante e que ajuda a compor o
imaginario, a memdria e a nocao que se tem dos destinos, das cidades e dos paises.
O patrimbnio alimentar e as identidades culturais também estdo presentes nas obras
de Alvarez e Medina (2008), Katz (2009), Bitter e Bitar (2012), Collaco (2013) e
Barbosa (2015).

Ainda nas legislacdes goianienses, € possivel mencionar mais uma Lei:
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e Lein®10.862/2022 (Camara Municipal de Goiania):
o Art. 1° Fica declarada como Patrimonio Cultural Imaterial a gastronomia
e a cultura da denominada “jantinha” no municipio de Goiania (CAMARA
MUNICIPAL DE GOIANIA, 2022).

Essa legislacdo reconhece uma prética alimentar bastante ampla e popular em
Goiania e outros municipios de Goias. O prato tipico denominado “jantinha”
geralmente é composto por arroz branco, feijdo tropeiro, mandioca, vinagrete e
espetinho de sabores variados de queijo provolone ou queijo coalho até cortes bonitos
e de aves.

Tal prato costuma ser comercializado em bares, restaurantes, feiras e diversos
estabelecimentos informais em Goiania e em Goias, apesar de a Lei ndo ser muito
clara e nem propositiva sobre seus caminhos ou a categorizacao de ingredientes, ou
o histérico de construcao, pois ndo menciona nada além do que destacamos no artigo
1°.

A “jantinha” ndo possui ingredientes do Cerrado em destaque, mas faz
referéncia direta ao churrasco brasileiro e tem ades&o bastante popular em todas as
classes sociais. Portanto, acaba fazendo parte da meméria vinculada a comida. Fazer
parte da memdria social é algo extremamente relevante para uma cultura alimentar
gue compde a histdria das cidades e dos povos, conforme apontam Sutton (2001) e
Holtzman (2006) e Amon e Menasche (2008) quando versam sobre a memoaria social
e a comida.

Para finalizar esta secado que analisa as legislacdes que reconhecem algum
alimento, pratica alimentar ou mesmo culinaria como traco da cultura dos povos e
promovem acdes de seu fortalecimento, citamos o caso dos Pit Dogs, que se trata de
um patriménio bastante peculiar e paradoxal. Como seria possivel um sanduiche ser

0 patrimonio alimentar mais organizado institucionalmente do povo goiano?

4.5 Pit Dogs: um patriménio alimentar controverso e potente
A origem da palavra sandwich (sanduiche) esta na Inglaterra do século XVIII.

Sandwich é o nome de um distrito na municipalidade de Kent. Apesar de a origem da
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palavra e a forma de comer e rechear um péo ndo serem atribuidas a um s6 lugar, o
marco inglés e estadunidense é bastante validado por outras culturas.

O processo de industrializagdo das sociedades também impulsionou comer um
pdo com recheio, variando em cada cultura e sociedade, como algo rapido para
trabalhadores da industria. Mas como isso veio parar na cultura goiana e goianiense

defendido por Lei e organizado enquanto sindicato?

e Lein®2.028/2020 (Assembleia Legislativa de Goias):
o Art. 1° - Fica decretado como Patriménio Cultural Imaterial do Estado de
Goias a gastronomia e cultura do Pit Dogs, no Estado de Goias
(ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE GOIAS, 2020).

O Projeto de Lei aprovado possui uma justificativa que defende uma etimologia

e um marco histérico dos sanduiches e Pit Dogs na capital:

A terminologia “Pit Dogs” foi reivindicada como uma invencao goiana.
Mas de onde surgiu o nome "Pit Dogs"? Alguns acham que tem a ver
com “Hot Dog”, o cachorro quente americanizado considerado o irméo
do sanduiche, outros apostam na similaridade com a expressédo "Pit
Stop", parada presente em corridas automobilisticas. Na verdade,
essa palavra € presente nos usos e costumes da populacdo
goianiense por geracoes.
“Pit dogs” é uma palavra formada em sua composicdo por
justaposicao. Pit vem da expresséao “Pit stop”, palavra americana que
significa _parada, que remete as corridas automobilisticas. Em
determinado periodo histérico da Capital ocorriam eventos
automobilisticos frequentes e organizadores das corridas colocavam
algumas barracas para venda de lanches durante estes eventos no
autédromo, nos quais vendia sanduiches do tipo “Hot Dog” outra
expressdo de origem Americana. Consequentemente, comecaram a
denominar essas barracas de lanches de Pit Dogs, parada para comer
um Hot Dog, e posteriormente, passou-se a denominar, de maneira
geral, todas as lanchonetes gue vendem sanduiches de todas as
espécies, instaladas nos logradouros publicos do Estado.
(ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE GOIAS, Lei n° 2.028/2020, grifos
NOSS0S).

Esse destaque da justificativa da Lei é importante porque, mesmo
reconhecendo varios elementos defendidos como “patriménio cultural goiano”, é

mencionado na legislagdo que os Pit Dogs teriam sido reivindicados como uma
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invencdo goiana. A defesa da Lei menciona ainda um conceito de cultura e os

nameros desse tipo de estabelecimento.

Entende-se que direito a cultura de um povo, vai além da expressao
artistica, pois passa pela crenca, folclore e culinéria, entre outras
manifestacdes locais. Em Goiania, os tradicionais Pit Dogs funcionam
h& quase 50 anos em areas publica como pracas e avenidas. Hoje
[2020], s&o um mil seiscentos e dois (1.602) Pit Dogs em Goiania e
mais de dois mil e quinhentos (2.500) no estado de Goias,
estabelecimentos registrados no Sindicato de Proprietarios de Pit
Dogs em Goiania (SINDPITDOG). (ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE
GOIAS, Lei n° 2.028/2020, grifos nossos).

E mencionado na Lei também o fato de os estabelecimentos estarem na capital
h& quase 50 anos, uma parcela de tempo relevante quando se considera a fundacgéo
em 24 de outubro de 1933. Por fim, menciona as razdes que justificariam os Pit Dogs

enguanto um patrimdnio cultural e gastronémico do estado de Goias:

[...] s&o lugares totalmente democraticos, frequentados por todas as
classes sociais; seus produtos sao comercializados por um excelente
custo, beneficio; proporcionam um momento de lazer para as familias,
em pleno ar livre; durante décadas fazem parte dos usos e costumes
da populacdo, sdo comércios que estdo ha décadas no mesmo ponto
e ja se incorporaram a paisagem, aos habitos dos goianienses. O Pit
Dog faz parte de nossa constituicdo cultural. [...] Diante do exposto,
solicitamos o apoio dos Nobres Pares na aprovagdo da presente
propositura, ressaltando que o tombamento é a medida adequada e
essencial para a preservacéo do bem tutelado. (CAMARA MUNICIPAL
DE GOIANIA, Lei n° 2.028/2020, grifos nossos).

Dentre as legislagbes que buscaram defender algum patrimonio alimentar em
Goiéas ou Goiania, esta foi uma das que mais tiveram desdobramentos e articulacdes
politicas. O presidente do SINDPITDOG conseguiu se tornar vice-presidente da
Fecomeércio Goias (Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado
de Goias) e tem conseguido impulsionar social e politicamente a relevancia desse tipo
de comida para a cultura do estado, tentando justificar a cadeia de geracdo de
empregos. A Lei menciona ainda a alteracdo da paisagem provocada pelos Pit Dogs.

Outro ponto interessante a ser observado é que a Lei aprovada em Goiania
acabou influenciando outros municipios da RMG, como é o caso do municipio de

Aparecida de Goiania, que aprovou o Projeto de Lei n°® 026/2023, que declara a
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gastronomia e a cultura dos Pit Dogs como patrimdnio cultural e imaterial do municipio
de Aparecida de Goiania (CAMARA MUNICIPAL DE APARECIDA DE GOIANIA,
2023).

Esse mesmo reconhecimento dos estabelecimentos estilo Pit Dogs, que ja
haviam sido aprovados em Goiania e, de maneira bem abrangente, inclusive
mencionando Pit Dogs de todo o estado de Goias, ganhou reforco no municipio de
Aparecida de Goiania, que preferiu reforcar esse patrimonio por meio de uma Lei
propria e particularizada.

Ao andar pelos 21 municipios da RMG, mesmo que ndo exista uma lei
especifica que declare o Pit Dog como um patriménio ou um habito marcante, notamos
que tal estabelecimento se faz bastante presente em pracas publicas em dias de
semana ou em finais de semana. Esse tipo de estabelecimento é algo que faz parte
das praticas cotidianas do povo goiano. O Pit Dog se torna entdo um exemplo de
sociabilidade que atravessa classes sociais e até mesmo preferéncias politicas ou
religiosas.

Existem muitas pessoas que vao das igrejas para os Pit Dogs, mas ha também
jovens que frequentam os mesmos espacos depois de festas. De tdo recorrente, essa
pratica fez com que muitos dos Pit Dogs fiquem abertos até altas horas da madrugada.
Mais cedo, o mesmo espaco também é frequentado por idosos junto com seus netos.
Ou seja, esse espaco agrega pessoas de todas as configuracdes familiares e prismas
ideolégicos. Por isso entendemos que esse espaco seja um marcador importante no
espaco publico, sendo também algo a ser considerado.

De acordo com Gomes (2012), durante o processo de ocupacdo do espaco
publico, a isonomia € um valor central. Desde a modernidade, essa ideia de publico
nao cessa de se alargar e de tomar um sentido mais e mais universal. Nesse contexto,
os Pit Dogs, especialmente os dispersos em pracas publicas de toda a RMG, parecem
um exemplo de espaco de alimentacdo e sociabilidade relevante e marcante nas
paisagens e na vida urbana em cidades de diferentes portes.

O que parece fazer parte da cultura goiana como uma contradicdo denota, na
verdade, o alto grau de permissividade da cultura goianiense ao ser parcialmente
dominada por elementos estrangeiros.

Sobre esse tipo de relagdes culturais e dominac¢des, Cosgrove salienta:
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Por definicdo, a cultura dominante é a de um grupo com poder sobre
0s outros. Quando falo em poder ndo quero me referir apenas ao
sentido limitado de um grupo executivo ou de governo em particular,
mais precisamente ao grupo ou classe cuja dominac¢do sobre outros
estd baseada objetivamente no controle dos meios de vida: terra,
capital, matérias primas, e forca de trabalho. No final séo eles que
determinam, de acordo com seus préprios valores, a alocagédo do
excedente social produzido por toda comunidade. (1998b, p. 116-117).

Nessa citacdo, fica marcada a articulacdo de poderes para além de uma
dominacéo estatal absoluta. Por mais que o Estado participe dessas instancias, pois
também reproduz e produz discursos hegemonicos, e, como no caso citado, é via
aparato estatal que algo é reconhecido institucionalmente, o Pit Dog enquanto simbolo
nao se trata de uma abstracéo, de fato compde as paisagens da RMG.

Quando se observam as pracas publicas dos 21 municipios da RMG, os Pit
Dogs sao as “igrejas” das pracas, simbolos fortes e comuns a todos 0s municipios,
alguns dos principais casos encontrados foram mapeados na Figura 53.
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Figura 53 - Pit Dogs em espacos de sociabilidade na RMG - alguns exemplos

Pit Dogs em Espacos de Sociabilidade na Regidao Metropolitana
de Goiania (RMG) - Alguns exemplos

Universidade Federal de Goias - UFG

0 10 20 40 Km Laboratério de Estudos e Pesquisas das Dinamicas territoriais - LABOTER
Elaboragdo: Lara Cristine Gomes Ferreira

Lo v 0 1 Fonte: SIC, GO; Trabalho de campo (SENA, 2021).

Fonte: SIC (GO) e trabalhos de campo (SENA, 2021).
Elaboracdo cartogréfica: Ferreira (2023).

Para Giddens (1997), os espacos publicos sdo lugares de convivéncia que
expressam estilos de vida. Nesse sentido, quando a RMG orienta seus espagos
publicos para o consumo de sanduiches, por mais que estes ganhem outros sabores,
estilos e particularidades quando comparados com outros sanduiches do pais ou do
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mundo, algo simbdlico e de ampla adeséo social esta sendo incorporado na cultura
goiana.

Vejamos: um trago marcante na paisagem de VArios territorios e municipios da
RMG quando se destacam os espacos de sociabilidade para alimentacdo, que conta
com um sindicato organizado e com certa forca politica, com numeros bastante
expressivos, nao se trata de pamonhas, empadfes ou qualquer outra receita de
relevancia da culinaria regional, mas sim o sanduiche. As pessoas se organizam em
pracas para se alimentar e se movimentam por meio de sindicatos que pressionam
por leis de patriménio por uma causa chamada “sanduiche”.

Isso marca a paisagem e possui poder para aprovar leis (como a citada
anteriormente), portanto se relaciona com as estruturas institucionais de poder. Assim,
por mais controverso que essa cultura seja, se torna um elemento relevante para se
pensar a sintese da modernidade e da globalizacdo na capital de Goias. Lofland
(1985) e Hansen (2002) observam que 0s espacos publicos ocupados expressam
relacbes de poder e podem ser considerados lugares representativos da vida e da
histéria das cidades, lugares simbdlicos, caracteristica essa mais explicita nos
espacos das areas centrais.

Como mencionamos ao iniciar o processo de investigacdo das legislacdes que
versam sobre patrimoénios alimentares, talvez a constatacdo do que atualmente esta
materializado na paisagem, no processo institucional via legislacdo ou mesmo 6érgaos
especializados em patrimoénio e cultura, como a Unesco, o Iphan ou Secretarias
Estaduais e Municipais de Cultura dos municipios em estado, possa frustrar quem
pretendia encontrar a culinaria goiana em outro patamar de organizacéao cultural.

Santilli (2015) reconhece o seguinte paradoxo: um mundo cada vez mais
dominado por um modelo de alimentagcédo industrial e homogéneo. Por outro lado:
surge um forte movimento de valorizacdo de sistemas alimentares locais e
territorializados. O processo de patrimonializacdo de culturas alimentares € mesmo
recente, a maioria das leis mencionadas possui menos de uma década. Algumas
estdo inclusive em curso de aprovacdo. Entdo é esperado que elas ndo tenham
conseguido ainda alcancgar a relevancia e o significado que séo as culinarias goianas.
Ainda em didlogo com Santilli (2015), a autora reconhece que a alimentagdo €&

portadora de importantes referéncias culturais que devem ser preservadas, sendo de
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fundamental importancia que se reconhecam comidas, saberes e praticas alimentares
como patrimdnio cultural imaterial.

Por outro lado, esse processo nao tem sido tdo frutifero e satisfatorio.
Percebemos isso quando imaginamos o processo contrario: alguma cidade europeia,
africana, asiatica ou de outras partes da América seria capaz de tomar para si,
enguanto patrimonio, algo da culinaria goiana? Ingredientes, pratos ou comidas tipicas
brasileiras ja se tornaram um bem imaterial, simbdlico e cultural de outras cidades,
regides e paises? Algo originario da cultura brasileira ou goiana é capaz de chegar ao
exterior, ressignificando paisagens e habitos alimentares alheios?

A resposta imediata € ndo, ou pelo menos ndo como um traco tao significativo
como 0s que citamos anteriormente no caminho inverso. Entdo, nesse processo de
importar e exportar culturas, o povo goiano tem sido mais permissivo e mais
importador. Os elementos da cultura de Goiania ndo parecem fortes ou “midiaticos” o
suficiente para serem vistos em outros ambientes e espacos a ponto de influenciarem
ou mesmo dialogarem com outras culturas alimentares.

N&o estamos defendendo que todas as culturas alimentares devam buscar um
meio de se “globalizar’ e de influenciar culturas para além do local onde foram
originadas. Os problemas da globalizacdo e os patriménios alimentares ja foram
alertados por Hernandez (2005) e Della Giustina (2009).

Conforme defendeu Simmel (2017), a tragédia da cultura moderna consiste
num expressivo crescimento da “cultura objetiva” (sachliche Kultur), que traz
resultados praticos para os seres humanos. Esse crescimento pode levar a uma
inibicdo da “cultura subjetiva” (personliche Kultur), fazendo com que os individuos se
sintam mais e mais distanciados dos seus patrimonios culturais (SIMMEL, 2017, p.
27-46). Essa percepcao tende a ser mediada por tecnologia, arte, campo juridico,
conhecimento cientifico ou médico, entre outros.

O dialogo com esse autor € oportuno para esta discussao porque ele coloca
em evidéncia a possibilidade de uma sociedade se distanciar de seus patriménios
culturais. Ou, no caso analisado, tornar patrimoénio elementos de outras culturas, como
no caso dos Pit Dogs, que, inclusive, no momento da defesa da Lei que o torna
patrimdnio, existem momentos em que o0 proponente da Lei e a equipe relatora ou que

vota reconhecem estarem aprovando localmente algo nitidamente pertencente a
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outras culturas, fato esse mencionado na prépria justificativa da Lei, como
mencionamos.

Por isso é preciso pensar em acdes de valorizacdo dos alimentos e tradicdes
vindos de nossos biomas e também de nossas culindrias ancestrais para que
possamos dialogar com mais criticidade sobre o que deveria ou ndo compor NOSso
repertorio culinario, patrimonial e cultural. Se continuarmos com esse caminho de
incorporar o que é “do outro” como algo de nossa cultura, aonde iremos parar? Como
ficard, ao longo dos anos, nossa cultura matriz?

Esse ndo é um processo facil de ser feito, ou, no caso da RMG, refeito. Varias
frentes de politicas publicas sdo necessarias, passando de a¢fes de educacdo e
alfabetizacdo do paladar para elementos, além do que € ofertado pela ampla indastria
dos alimentos, até mesmo o resgate de receitas e habitos de nossos antepassados.
Sem conhecé-los, fica dificil valoriza-los.

Finalizando esta etapa de possibilidades dentro do territério que €é o
reconhecimento patrimonial por meio de leis especificas, partiremos para o ultimo
caso da RMG. Abordaremos o cooperativismo e a tentativa de defesa ndo de um prato
tipico ou ingrediente, mas sim de um produto alimentar produzido a partir de um
caderno de especificacbes técnicas que o tornaria Unico e vinculado a uma
determinada regido. Esse tipo de defesa é conhecido como Indicacdes Geograficas.
Na RMG, destacam-se 0 municipio de Bela Vista de Goias e a tentativa de defesa de
IGs para o Polvilho da Regido do Cara, que serd pormenorizada a seguir.

4.6 Indicacdes Geograficas: producédo e busca por singularidades na RMG

Dentre as varias possibilidades de compreender como os alimentos podem
contribuir com as possibilidades de desenvolvimento regional na Regido Metropolitana
de Goiania, destacamos o cooperativismo. As producdes de grupos unidos em
cooperativismo sédo bastante importantes porque demonstram que uma producéo nao
se encerra nela mesma.

A partir dos anos 1960, o cooperativismo foi fomentado pelo Estado brasileiro
como instrumento de modernizacao agricola. Isso ocasionou o surgimento de grandes
cooperativas no ramo empresarial agropecuario, conforme afirma Loureiro (1981),

mas também dissolveu a resisténcia sindical. De todo modo, ndo deixa de ser um
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caminho para se conquistar novos espacos no desafio que € o espaco agrario
brasileiro, como assinalam Rech (2000) e Christoffoli (2015).

Cabe frisar que o fato de ser uma produgcdo de alimentos organizada por
cooperados ndo a deixa livre das contradi¢cdes do capital. Gostariamos de destacar
também que, apesar de importantes, as indica¢cdes geograficas ainda sdo um caminho
burocratico e desconectado da realidade da maioria das producdes rurais brasileiras.
Ent&o é preciso olhar com certa criticidade para esse caminho.

De todo modo, nota-se também que a busca por Indica¢cdes Geograficas (IGs)
€ uma tentativa de particularizar, singularizar e valorizar produtos de uma regiao
especifica. Essa valorizacdo baseia-se no fortalecimento de caracteristicas regionais,
histéricas e culturais de determinado produto. Isso pode significar um fortalecimento
territorial e de identidades produtivas que se tornam menos suscetiveis as constantes
tentativas de padronizacdo do processo de globalizacdo, embora seja necessario
reconhecer que, do ponto de vida do mercado global, tais produ¢des pouco rompem
com o0s sistemas ja postos e estruturados, pois apenas se reposicionam em novos
nichos de mercado.

Por Goias ter sua economia bastante voltada para o setor de servi¢os e também
para o agronegocio, é possivel notar algumas producdes organizadas em
cooperativas. Por outro lado, ndo estdvamos orientados a estudar qualquer producao
de alimentos via cooperativa, mas sim as producdes que estdo se organizando para
buscar uma defesa de IGs junto ao MAPA. Foi quando encontramos os produtores de
mandioca do municipio de Bela Vista de Goias, localizado na RMG a cerca de 45 km
da capital.

Apesar de a mandioca nédo se relacionar com o Cerrado, trata-se de um
importante ingrediente da culinaria brasileira e também € muito consumida e
produzida em Goias. Em trabalho de campo pela RMG, visitamos a Cooperativa Mista
dos Pequenos Produtores de Polvilho e Derivados da Mandioca da Regido do Cara

(COOPERABS), conforme imagem aérea da Figura 54.
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‘ Figura 54 - Sede da COOPERABS em Bela Vista de Goias em foto aérea (2022)

4

Fonte: Imagem aérea de drone operado por Nascimento (CIPGEO/LABOTER 2022).
Trabalho de campo realizado em julho de 2022.

Nos vérios dialogos com produtores e presidente da cooperativa, foram
relatados o histérico da producdo no municipio, bem como os desafios, que vao desde
as tentativas de desenvolvimento de mandiocas mais adaptadas ao Cerrado, feitas
em parceria com a Embrapa Cerrado, até os novos desafios comerciais, como a
insercdo de mandioca na producéo de cervejas.

Foi relatada também certa dificuldade em se produzir outra coisa em Goias que
ndo sejam as monoculturas; os desafios vao desde linhas de financiamento até o
préprio suporte técnico e cientifico. O mercado, as pesquisas e a rede publica e
privada de suporte geralmente sdo voltados ao que ja esta estabelecido. Os impactos
desse tipo de configuracdo na producédo de alimentos ja foram estudados por Neves
e Mendonca (2020).

A COOPERABS comercializa polvilho (que € o principal foco da tentativa de
IGs), mas também farinha, goma de tapioca e outros derivados, tendo como principais
compradores a Regido Metropolitana, o Entorno de Brasilia e outras 40 cidades de

Goias. Cerca de 52 familias fazem parte da rede de cooperados, que, por sua vez,
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plantam cerca de 700 ha, dos quais 350 ha sdo colhidos e processados anualmente
(EMBRAPA, 2021)%.

Essa cooperativa foi fundada em 2005. Mas, antes desse marco, 0os produtores
de mandioca da Regido do Cara produzem mandioca pelo menos desde 1950, com
intensificacdo das quantidades a partir da década de 1990. Os relatos mais remotos
dessas producdes tém sido passados por meio da tradi¢cao oral —tendo o bela-vistense
Geraldinho Nogueira um destaque no conto de causos sobre a vida no campo. Quanto
a producdo de mandioca, produtores que residem ha mais tempo em Bela Vita de
Goias comentam que o municipio tem uma tradicdo rural forte, mas o destaque
realmente tem sido a producdo de mandioca.

A Comunidade da Regido do Cara surge na década de 50°°, incentivada por
Antdnio Batista da Silva e sua esposa, Etelvina Rosa de Jesus. A sigla COOPERABS
€, inclusive, uma referéncia a essa familia de produtores de polvilho do Card, que,
para iniciar, buscaram apoio junto a Secretaria Estadual de Industria e Comércio, com
cursos sobre gestdo de Micro e Pequenas Empresas focados na experiéncia de
cooperativa.

As referéncias da nomenclatura da sigla sdo as seguintes: COOPER referindo-
se a cooperacdo e trabalho em conjunto, e ABS em referéncia ao nome de Antdnio
Batista da Silva. O fato de a producdo de mandioca mencionada ser realizada por
cooperativa, a0 mesmo tempo que se torna fortalecida e capaz de dialogar
politicamente em defesa de suas producfes (como no desconto de maquinarios e
outras demandas de producdo), também torna a comercializacdo centralizada na
cooperativa.

Quando a COOPERABS passou a se organizar para a conquista da IG do
Polvilho da Regido do Car4, uma série de movimentos foi feita, entre eles a
aproximacédo com a Universidade Federal de Goias (UFG) e o Instituto Federal Goiano
(IF Goiano).

54 Entrevista para a Embrapa Cerrados. Disponivel em: https://www.embrapa.br/tema-integracao-
lavoura-pecuaria-floresta-ilpf/busca-de-noticias/-/noticia/64847383/novas-cultivares-de-mandioca-de-
industria-diversificam-a-producao-de-amido-no-brasil-central?p_auth=f32Vv58wu. Acesso em: 11 fev.
2023.

55 Informag®es do site oficial da Cooperativa. Disponivel em: http://polvilhodocara.com.br/a-cooperativa.
Acesso em: 26 jul. 2022.
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Esse Instituto aprovou um projeto de pesquisa que visa justamente organizar o
historico de producéo da cooperativa e facilitar os mecanismos para a conquista da
IG. A partir dessa tentativa, a imprensa local também passou a noticiar o assunto,

COMO No caso a seguir mostrado pela Figura 55.

Figura 55 - Imprensa local noticia a COOPERABS e a tentativa de IG (2022)
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busca o selo de Identidade Geogridfica junto ao Instituto
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malu longo@opopular.com br

Jd reconhecido como o mais
importante produto na cadeia
produtiva rural de Bela Vista de

i municipio a 50 km de
Goiania, o Polvilho do Cari ¢ al
voagorade um projeto deestru
turagdo de Indicagio Geogréfica
(IG) junto ao Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (IN
PI), que serd coordenado pelo
Instituto Federal Goiano (IF Goia-
no) em parceria com o Ministé
rio da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (Mapa) e o Servi-
o Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (Sebrae). A
expectativadosprodutores, uni-
dos pelo sistema de cooperativa,
¢éde que oregistrofortalecaode
senvolvimentosustentavel nare-
gido, unindo economia, histéria,
culturae turismo.

Presidente da Cooperativa
Mista dos Pequenos Produto-
res de Polvilho e Derivados da
Mandioca da Regiao do Cara
(Cooperabs), José Atair da Sil-
va Neto comemora. Ha cerca
de quatro anos, com o apoio do
Mapa, do Sebrae e da Agéncia
Goiana de Assisténcia Técnica
e Extensao Rural (Emater-GO)
a cooperativa tenta obter o re
gistro, processo que ficou pre-
judicado pela pandemiada Co-
vid-19. “Um diagnostico do Se-
brae ja mostrou que temos po-
tencial para a IG, mas falta a
parte documentalque serdrea-
lizada agora, no periodo de um
ano. Estamos com muita espe-
ranca de conseguir.” Se isso
ocorrer, serd a terceira IG de

José Atairda Silva Neto mostra p

oseloembreve

Goias, depois da Cooperativa
dos Produtores de Acafrdo de
Mara Rosa (Cooperacafrio) e
da Associacio Cultural e Ecolo-
gica dos Artesdaos em Prata de
Pirendpolis (Aceappa).
OprojetodalG do Polvilhodo
Carafoilancadoesta semanape-
lo IF Goiano durante cerimoni
virtual. Ele foi aprovado em se-
gundo lugar em um dos eixos da
Chamada Publica realizada pela
Secretariade Educacio Profissio-
nal e Tecnologica (Setec), do M
nistério da Educacio, em parce-
riacom os Institutos Federais de

SaoPaulo (IFS) edoEspiritoSan-
to (Ifes). O objetivo do edital é
apoiar o desenvolvimento de
projetos destinados ao registro e
ao desenvolvimento de Indica-
¢oesGeograficas e Marcas Coleti-
vas, baseando-se em atividades
de pesquisa, extensio, estimulo
aoempreendedorismoeainova-
¢do. Nomesmo edital, ol
noaprovouprojetoparaajabuti-
caba de Hidrolandia.

O professor Bruno Martins,
que édoutorem tecnologia de ali-
mentos, conta que o Nucleo de
Estudos em Agroecologia que

coordena no campus avancado
dolF GoianoemHidrolandia, in-
tegra um projeto junto a Ema-
ter-GO para fortalecer a cadeia
produtivadajabuticaba. “Quan-
doapareceuoeditaldalG, levan-
teia bandeira para submeter um
projeto de avaliacio do poten-
cial da jabuticaba, mas aiapare-
ceu aoportunidade de trabalhar
comacomunidade do Card. AIG
€umaalternativamuito interes-
sante para favorecer a econo-
mia, aculturaeaspessoas. Eode-
senvolvimento sustentivel apli

cado. Submetemos ambos os

Maisde 60 anos de historia

A comunidadedo Card, nome
que ganhou forca pela proximi-
dade com o corrego que banha a
regido, a 9 km de Bela Vista de
Goids e a60 km de Goiania, sur-
giu em 1956 quando um grupo
decinco familias deagricultores,
capitaneadas pelo casal Anténio
Batista da Silva e Etelvina Rosa
deJesus, chegouaBela Vista, vin-
dosdeSaoJododaParatina, tam-
bém em Goids. Compadresentre
si, adquiriram as terras e passa-
ram a produzir o polvilho con
tando com o apoio conjunto, em
regimede mutirdes. A agio cole:
tiva fortaleceu a paixio pela tra
dig¢docomovaloragregado.

Comamortede Antonio,a co
munidade comec¢ouasedesinte
grar. Muitos deixaramadreaeos
que ficaram passaram a concor
rer entre si, enfrentando o desa
fio de competir também com o
polvilho industrial. Foram esses
osmotivosqueoslevarama fun
dar a Cooperabs em 2005, mu
dandoarealidade das 52 familias
cooperadas, mais de 300 pes
soas, que produzem 60 tonela
das de polvilho por més, total
mente artesanal. “A cooperativa

mudouaregidoniosé economi-

H
s tém. Ninguém
b faculdade, hoje 24 jovens
tém curso superior, com 0 nosso
incentivo para que continuem
na comunidade”, detalha José
Atair, bisneto do casal pioneiro
Antonio eEtelvina.

AsfamiliasdoCardvivemdis-
daoutranum raio de
metros. “Fazemos tu-
do junto e misturado, trabalho,
festas emutirdes. Somos uma fa
milia gigante.” José Atair revela
quesempreaparecealguémaque:
rendo se associar. “Nio aceita
mos porque o cooperativismo €
para nds, como uma religido.
Anunciamosasreunioes e todos
vém. Se colocar pessoas de fora
ndo terdomesmoespirito. Preza
mos muito por essa uniio, por
nossa historiae valores.”

Como os nucleos familiares
possuem, nomdximo, umhecta
re, aCooperabs arrenda 600 hec
tares, distribuidos em lotes co
monum condominio. Eacoope
rativaquearaa terrae fazoplan
tio, cabendo a cada familia co-

lheramandiocae produziro pol-
vilho em , posteriormente
entregue naCooperabs que 0co-
mercializa. Esse trabalho conjun-
to, que trouxe de volta para casa
alguns dos que emi
de Bela Vista de Goi;
produtora de mandioca do esta-
do. Atualmente a cooperativa
produz nio apenas o polvilho,
mas também farinha, farol
mandioca congelada, mandioca
ralada emassadetapioca

Amparada por 6rgaos comoa
sileira de Pesquisa
(Embrapa) eEma
ter-GO, a cooperativa levou co-
nhecimentotecnologicoedeno
técnicas de plantio as fami
. O Sebrae € parceiro impor-
tante no processo de comerciali
zagdo, diversificacio de produ
tos e de desenvolvimento da
identidade. O Polvilho do Card
tem marca propria, clientes de
peso ecomega a extrapolar fron
Napandemia, vendemos
polvilhopara a Fundagio Nacio
nal doIndio (Funai) para abaste
cer comunidades indigenas do
MatoGrosso”, conta José Atair.

Ji pectosocialna agricul

tura familiar sustentada pela
Cooperabs éa valoriz
Ther trabalhador:
sumiapresidéncia, em 2011, ape-
nas os homens participavamdas
reunides. Eu pedi que as mulhe
res também viessem, para nio
terruidona comunicaciio. Quan-
do elas comecaram a participar,
solicitaram uma cota porque
nio queriam mais pedir dinhei-
r0 aos maridos. Desde entio, no
dia do pagamento recebema co-
ta delasseparada”, dizJosé Atair.
Com a entrada em agdo do IF
Goiano, o presidente da Coope:
ral slumbranovos caminhos,
como o investimento no turis
mo. “Alémde serumselodecre
dibilidade,aIGvainos dar visibi
lidade. Hojerecebemos escolas e
tem crianga que nao sabe que a
mandioca vem do chio. Na in
dustria, a mandioca entra na li
nhadeproducdoe opolvilho fica
prontoemuma hora e meia, que
€ a fécula. O nosso precisa de 15
diasemrazaodo processo de fer
mentagio e secagem ao ar livre,
em jiraus. Tem todo um proces
sode conhecimento e quem nio
entende,ndosabea diferenga.”

anal, produto da regido do Card, em Bela Vista de Goids,

acional de Propriedade Industrial

Diomicio Gomes

projetosque foramaprovados.”

Em um ano, professores e es-
tudantes do IF Goiano, ao lado
detécnicosdo Mapaedo Sebrae,
comoapoio daCooperabs, devi
rdo elaborar o dossié historico
cultural da comunidade do Cara
eocadernodeespecificagoes téc-
nicasda produgiolocal. “Preci:
mos organizar de forma siste-
madticaahistéria, comasevidén-
cias, reportagens, fotos e depoi-
mentos,uma linhado tempodes-
sesaber popular”, explica Bruno
Martins.Jd ocadernode especifi-
cacdes técnicas €, segundo ele, a
“alma” do documento que serd
apresentado ao INPI. Ele traz ca-
racteristicasdaregido, do produ-
to, do processo de produgio e as
formasderastrear ousodalGpe-
losprodutores.

“A 1G valoriza o produto, o
territorio e as pessoas envolvi-
das, favorecendo a economia
eo turismo. Vemos isso em Mi-
nas Gerais com a produgio da
aca e do queijo da Serra
da Canastra. Goids tem poten-
ciais incr Acreditamos
que nio haveri dificuldade da
comunidade do Carid paracon-
seguir o registro junto ao INPI
ser por uma cooperativa mui-
to organizada, que trabalha
had muito tempo a marca coleti-
va”, aposta Hugo Martins.
Existem dois tiposde 1G: a indi-
cacaode procedéncia eadeno-
minacio de origem. “No pr
meiro, protegemos a regiao
em fungio da tradi¢io, do sz
ber popular. No segundo, mo:
tramos particulares em rela-
¢do ao clima, solo, etc. Nio se
inventauma G, areconhece.”

Selos lancados
emdezembro

Em dezembro dltimo, o
Governo Federal eo Sebrae
lancaramos Selos Brasileirosde
Indicacées Geograficas para
identificar e valorizar produtose
servicos tipicamente brasileiros
reconhecidos pelaorigem.Na
ocasido, o presidente do INPI,
Cléudio Furtado, lembrou que o
|G agregavalor, garantea
segurancanoconsumoea
rastreabilidade. O Brasil possui
atualmente 88I1GS
reconhecidas. A expectativaé
queaté 2030sejam
concedidas outras 400.
Cadaregiaocomregistrode |G
pode definiraprépria
representacio graficadoseu
nome geografico, possuiroseu
préprioselo, que é opcional.
Porém, haagoraum selo
nacional que todas as IGs
poderdousarjuntocoma
identificagdodasua |G, como
referéncia tnica, facilitandoa
identificacio por parte do
consumidordos
produtos/servigosdas
Indicagées Geograficas, ogue
valorizaas riquezas tipicas do
Brasil.

Fonte: Jornal O Popular, 26 e 27 de marco de 2023.
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Na reportagem, sdo destacados o carater artesanal da producéo, a relevancia
da producéo para a cadeia produtiva do municipio e o histérico considerando 60 anos.
Diante da busca pela obtencédo do selo IG como estratégia de agregacéo de valor aos
seus produtos e de certa forma promog¢ao de novos nichos do desenvolvimento rural,
desde a atracdo de novos produtores até a criacao de festivais em torno da mandioca
(como ocorreu na primeira edicdo em 2023), ha a possibilidade de fortalecimento de
turismo rural ou turismo gastrondémico.

Para a construcao da IG, a Cooperativa tem buscado apoio também junto ao
Instituto de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER). O ja citado Ministério
da Agricultura e Pecuéaria (MAPA) também tem dado auxilios e suporte as duvidas
sobre a IG desde 2016, principalmente com a questdo documental para requerimento
da IG junto ao Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).

O caminho até a conquista da IG envolve a construcdo de um dossié com a
caracterizacdo da regido, do produto, o resgaste histérico, a descricdo técnica no
caderno de especificacdes, desde o plantio até a fabricacdo, e 0 passo a passo do
que chamam de “saber fazer”. Trata-se de um longo trabalho até a finalizacao de toda
a documentacao.

Um movimento mundial recente também se soma no sentido de fortalecer a
linha argumentativa utilizada pela Cooperativa em busca de seu reconhecimento de
IGs: a Organizagcdo das Nacdes Unidas (ONU) declarou a mandioca o alimento do
século XXI. No campo industrial, a mandioca esta presente nos setores de papel e
celulose, panificacdo, téxtil, na industria farmacéutica e de cosméticos, em campos de
petréleo e siderurgia e na alimentacao, servindo como base para diversas receitas.

O processo de registro de IGs pode colocar em evidéncia ndo somente o
polvilho da Regido do Cara, mas pode servir de suporte para que outros produtores
da regido, sobretudo 0s que se organizam coletivamente, se sintam incentivados a
defender os aspectos singulares de seus territorios, suas produgdes agricolas e seus
modos de fazer, criando uma corrente de conscientizagéo até que, daqui a algumas
décadas, os alimentos do Cerrado possam ter o reconhecimento que hoje ainda nao
possuem junto a sociedade, ampliando suas nog¢8es nutricionais e culturais.

Os orgdos que auxiliam no registro e reconhecimento de Indicacbes

Geograficas de producbes alimenticias tém buscado valorizar cada vez mais
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producdes coletivas do que individuais, apesar da possibilidade de o produtor ou
prestador de servi¢cos unicos, desde que comprovada sua relevancia, também pode
solicitar registro de IGs, conforme paragrafo 3°, Art. 14, da Portaria INPI/PR n° 04, de
12 de janeiro de 2022, que estabelece as condi¢cdes para o registro das Indicagoes
Geograficas e dispde sobre a recepcao e 0 processamento de pedidos e peticdes e
sobre o Manual de Indicacbes Geogréficas (BRASIL - MINISTERIO DA ECONOMIA,
2022).

No Brasil, segundo a Lei da Propriedade Industrial (n°® 9.279, de 14 de maio de
1996), o 6rgdo responsavel pela analise e aprovacdo de tal selo é o Ministério da
Agricultura e Pecuaria, que, além se responsabilizar pela gestéo das politicas publicas
de estimulo a agropecuéria (BRASIL, 1996), é o 6rgdo que conta com orcamento
proprio para incentivar a valorizacdo dos produtos e o registo de Indicacbes
Geograficas (IGs).

O reconhecimento de uma IG no Brasil se da em especial face ao que é
orientado pelos Artigos 176 a 178 (da jA mencionada Lei n® 9.279/96), que organizam
e estipulam duas possibilidades de reconhecimento das Indicagbes Geogréficas: 1)
Indicacdo de Procedéncia (IP) e 2) Denominacdo de Origem (DO), conforme

especificacao a seguir:

Art. 176. Constitui indicacao geografica a indicacéo de procedéncia ou
a denominacgéo de origem.

Art. 177. Considera-se indicacdo de procedéncia o nome geografico
de pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que se tenha
tornado conhecido como centro de extragdo, producdo ou fabricacéo
de determinado produto ou de prestagéo de determinado servico.

Art. 178. Considera-se denominacdo de origem o nome geografico de
pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que designe
produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam
exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos fatores
naturais e humanos. (BRASIL, 1996), Lei n® 9.279/96, grifos nossos).

O foco dos produtores de mandioca da COOPERABS de Bela Vista de Goias
€ o tipo intitulado Denominac&o de Origem (DO), e o produto selecionado, como ja
mencionamos, € o Polvilho da Regido do Cara. O que a lei brasileira direciona néo é
muito diferente do que 6rgaos internacionais versam sobre esse tema, sobretudo na

Europa, onde essa discusséo ja esta mais avancada.
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Para citar como Orgaos internacionais definem esse tipo de reconhecimento
territorial e geografico, mencionamos a Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI), que defende a Denominacao de Origem como 0 home geografico
de um pais, uma regido, um lugar especifico que serve para “designar um produto
originario daquele lugar, as qualidades que lhe s&o -caracteristicas, devido
exclusivamente ou essencialmente, ao ambiente geografico de onde provém”. A OMPI
também reconhece a inclusdo de fatores naturais e humanos em seus
reconhecimentos.

Apesar de as Indicacdes Geograficas terem seu reconhecimento legal no Brasil
desde 1996, sdo muito raras as tentativas de cooperativas ou de grupos de produtores
em reivindicar tais territrios como Unicos na producao de algum alimento. Isso se
deve a diversos fatores, entre eles os fatores burocraticos, a dificuldade em se
comprovar histérias e memorias de uma producéo especifica e porque, por mais que
essa ideia seja interessante, do ponto de vista social e geografico, normalmente os
territérios protegidos estéo atrelados a nichos de mercado de certo modo elitizados.

A histéria das IndicagBes Geograficas relaciona-se muito com a Europa e o
consumo de vinhos, champanhes ou queijos especificos. Assim, € natural que se leve
algum tempo até que as comunidades mais simples e que de fato possuem alimentos
originarios singulares entendam que existe algum valor em ser “original” ou algum
valor em se conquistar um “selo” que confere certo lugar de exclusividade ou de rigor
na producéo.

Esse arcabouco burocratico muitas vezes se choca com o modo de vida
simples de muitos produtores rurais do Brasil. Aqui estamos nos referindo aos
pequenos produtores e as pequenas cooperativas que produzem comida com muita
histéria envolvida. Para esses grupos, ndo parece fazer muito sentido a conquista de
um “destaque” aos olhares do Ministério da Agricultura e Pecuaria e do Instituto
Nacional da Propriedade Industrial para entdo entrar em um nicho de mercado
especifico de pessoas que buscam produtos com origem controlada, com historia e
com caderno de especificacdo técnica que vao garantir algumas qualidades e

originalidades.
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Grande parte dos produtores de cachaca de Orizona, por exemplo, s6 quer
fazer sua cachaca a partir de um alambique simples, reproduzir receitas e fazer parte
de um processo que tem inicio, meio e fim em si mesmo.

A caminhada é para se celebrar uma bebida ou uma comida que tem significado
e memorias. Nao parece fazer sentido para muitos desses produtores defender uma
originalidade e um modo de fazer Unico para que essa cachaca seja reconhecida
regional, nacional e até internacionalmente se, no fim das contas, o que vale é toma-
la com os amigos que ajudaram em alguma parte desse processo.

Buscamos algum fruto do Cerrado que estivesse sendo produzido em
guantidade e com uso social e culinario diversificado o suficiente para ser defendido
enquanto patrimonio, ou como trago marcante de nossa cultura alimentar, o que ainda
ndo é o caso. O movimento de tornar alimentos como parte da cultura dos povos é
bastante recente, e pouquissimos sdo os exemplos de produtores que visam seu
registro junto ao INPI enquanto IG.

Desde que o Brasil comecou a reconhecer IndicacBes Geograficas com lei
especifica, em Goids apenas o acafrdo da regido goiana de Mara Rosa conquistou
uma Indicacdo Geogréafica em 2016, algo bastante recente. Apenas para pontuar: a
etimologia da palavra acafrdo tem relacdo com o latim safranum, do arabe az-za’faran.
Ou seja, dentre 0s nossos patriménios alimentares que comecaram a ser
reconhecidos por lei, a Unica indicacdo geogréafica ja aprovada em Goias, por mais
que seja bastante importante e tenha toda uma construgéo social, € de uma raiz ndo
necessariamente vinculada a cultura alimentar e biologica local.

Isso, por si sO, ndo € um problema, trata-se apenas de um ponto a ser
observado. Quando adentrarmos outras leis aprovadas pelo municipio ou pelo estado
e ainda as tentativas de reconhecimento de alimentos ou de estruturagdo de
festividades em torno dos alimentos, veremos questdes, contradicdes e problemas
culturais e geograficos ainda maiores e desafiadores.

No caso do acafrdo, que acumula quase sete anos de reconhecimento e se
tornou um importante elemento para geracao e renda de familias no norte de Goias,
o requerente da Indicagdo Geografica foi a Cooperativa de Produtores de Acafrédo de

Mara Rosa (Cooperacgafrdo), e a area geogréfica abrange os municipios de Mara
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Rosa, Amaralina, Formoso e Estrela do Norte, com um perimetro de
aproximadamente 4.250 kmz2,

Além desse caso, estdo em estudo inicial em Goids: Melancia da Regido de
Uruana, Banana da Regido de Buriti Alegre, Polvilho da Comunidade do Cara (Bela
Vista), Mel do Norte Goiano, Queijo Cabacinha da Regido do Araguaia, Jabuticaba da
Regido de Hidrolandia, de acordo com a Superintendéncia Federal de Agricultura em
Goiés, ligada ao Ministério da Agricultura e Pecuéria.

O Acafrao de Mara Rosa ganhou o selo de indicacao geografica em 2016 (com
namero de registro: BR402013000006-6). Quando defenderam essa |G, demarcaram
uma area geografica que abrange os municipios de Mara Rosa, Amaralina, Formoso
e Estrela do Norte, com um perimetro de aproximadamente 4.250 km2. De acordo com
0 Sebrae®®, a Cooperativa de Produtores de Acafrdo de Mara Rosa (Cooperacafréo),
estima-se que 200 agricultores (300 familias) vivam da cultura, sendo gerados 800
empregos diretos. A regido € responsavel por cerca de 90% da producdo goiana,
representando 26% da produc¢é&o nacional.

Com a busca pelo selo de Indicacédo Geogréfica, o Polvilho do Cara visa seguir
0S passos do primeiro, e até entdo Unico, alimento com reconhecimento de origem em
Goias, que é o acafrdo-da-terra, também conhecido como carcuma, na regido de Mara
Rosa, regido norte de Goias.

Para chegar a esse reconhecimento, os produtores precisaram se atentar as
burocracias institucionais, ao mesmo tempo que organizam seus histéricos produtivos.
Além da Lei n® 9.279/96 mencionada, os produtores que visam esse registro precisam
se atentar ainda as condi¢des impostas pelo paragrafo Unico do Art. 8° da também ja
mencionada Portaria INPI/PR n°® 04, de 12 de janeiro de 2022, que menciona que 0
registro da IG é de natureza declaratdria, ou seja: ndo se trata de um processo de
criacdo ou de justificacdo de determinada IG, mas sim de reconhecimento juridico
para um contexto cultural, historico e social ja existente e com notaveis contribuicdes
e aderéncia junto a uma comunidade local.

A producdo de mandioca realizada no Polvilho do Cara tem buscado manter

alguns padrdes artesanais de sua producdo, ao mesmo tempo que da passos para

56 Informagbes do Sebrae. Disponivel em: https://datasebrae.com.br/ig-mara-rosa/. Acesso em 8 ago.
2022.
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seu reconhecimento enquanto produto diferenciado territorial e culturalmente. Em
trabalho de campo, acompanhamos as etapas dessa fabricacdo, e 0s registros estao
na Figura 56.

No que diz respeito a tentativa de IG, o controle da producéo € bem importante.
Esse é inclusive um dos pontos mais dificeis de serem organizados para defesa e
manutencdo de uma IG, pois, quando se reconhece determinada area como
produtora, os limites territoriais, bem como as caracteristicas e especificacdes
técnicas precisam serem seguidos para que a IG ndo se perca no caminho. Segundo
Tonietto (2003), em um cenario global, as Indicacdes Geograficas permitem preservar
as caracteristicas locais e regionais dos produtos, enaltecendo e comprovando a sua

qualidade.

Figura 56 - Etapas de producéo do Polvilho da Regido do Cara, candidato a IG na RMG

Fonte: Trabalho de campo na COOPERABS, Bela Vista de Goias (2021).
Organizacdo: Sena (2022).

Ao dialogar sobre as etapas de producdo de mandioca e 0 processo de
fabricacéo do polvilho, nota-se a tentativa de uma busca de identidade vinculada a tal



249

producdo. Na Figura 57, o modo de secar a mandioca, de filtrar e até mesmo o ralador
utilizado sdo artesanalmente construidos junto a troca de experiéncias entre 0s
produtores ao longo dos anos.

A materializacdo desses costumes e modos de fazer no municipio, e
especialmente nessa regiao, tem sido responsavel por conferir novas camadas a esse
territdrio, camadas essas capazes de conferir também noc¢des sobre as identidades
territoriais. Tal identidade territorial é lida em sintonia com o que afirma Haesbaert:
“toda identidade territorial € uma identidade social definida fundamentalmente através
do territério” (HAESBAERT, 1999, p. 172). Ao afirmar isso, o autor reconhece que o
espaco geografico constitui parte fundamental dos processos de identificacao social.

Ao mesmo tempo que buscam a IG, tanto o grupo gestor da COOPERABS
quanto os produtores entendem que esse € apenas um passo entre suas tantas
articulacbes para comercializar o produto. Uma parte consideravel dos produtores,
inclusive, ainda ndo esta inserida nesse tema ou nessa outra l6gica de mercado. E
um passo articulado principalmente pelo grupo gestor da Cooperativa e que pode
render saldos positivos apenas a médio e longo prazos.

Maiorki e Dallabrida (2015), ao estudarem a relacdo entre IG, economia local e
desenvolvimento territorial, chegaram a concluséo de que, quando um territorio possui
um produto ou servico com diferencial e que este pode ser declarado como IG, séo
gerados impactos diretos e indiretos. Os autores mencionam que 0s impactos néo séo
somente para os produtores e a cadeia produtiva ligada ao produto com IG, mas para
todo o territério circundante.

Ao tentar contribuir com esta discussao da IG em Goias e especialmente esta
em curso em Bela Vista de Goias, tentamos salientar alguns elementos da paisagem,
da regido, bem como dos territérios produtivos de mandioca e atribuir elementos
geograficos para uma sintese cartografica do que poderia ser proposto ao MAPA
como regido produtiva e a ser defendida com a IG do Polvilho do Cara.

Para essa delimitacdo de area, o grupo de trabalho do IESA percorreu a area,
dialogou com as partes envolvidas: produtores, grupo gestor da COOPERABS, IF
Goiano (que possui o0 projeto aprovado para elaboragdo dos documentos que irao

defender institucionalmente a IG) e ainda fez uma visita técnica a sede do MAPA em
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Goiania. Foram realizadas também algumas reunides para entender os entraves,
desafios e possibilidades que uma delimitacao de area pode provocar.

Considerou-se ainda elementos fisico-naturais, como as bacias hidrograficas,
e também sociais, como as rodovias de acesso aos municipios em estudo. Foram
levados em consideracdo ainda os limites municipais enquanto nocdes politicas do
planejamento territorial e as producdes de mandioca dos municipios da RMG. Todos
esses critérios nos levaram a defender uma area (Figura 57) que incorporasse também
parcelas do municipio de Bela Vista de Goias e de Piracanjuba.

Figura 57 - Recorte territorial para ser defendido como IG do Polvilho da Regido do Cara em
Bela Vista de Goias (GO)
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A delimitacé@o geografica da area da Indicacéo de Procedéncia Regido do Cara
esta compreendida entre os municipios de Bela Vista de Goias e Piracanjuba, ambos
situados no estado de Goias. Possui os limites e confrontac6es descritos nesse
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memorial, tomando como base o sistema de coordenadas planas, o Datum SIRGAS

2000 e a projecao Universal Transversa de Mercator (UTM), Zona 22 Sul.

Essa definicdo de area levou em consideracdo ainda outros dois fatores: os

produtores (cooperados ou ndo cooperados) que ja se encontram produzindo

mandioca na Regido do Cara, conforme Figura 58, que mapeou 36 propriedades de

cooperados e ndo cooperados, bem como pensa em areas de expansdo, que Sao

novos produtores que podem chegar aos dois municipios, Bela Vista de Goias e

Piracanjuba, nos préximos anos.

Figura 58 - Localizac&o dos principais produtores de mandioca (Cooperados ou Nao
Cooperados) na Regido do Cara - Bela Vista de Goias (GO)
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Essa projecdo é importante em qualquer cenario por se tratar de uma regiao
proxima a capital Goiania na RMG e de outros centros de comércio, sendo esperado
um crescimento da produgdo nos préximos anos. A conquista da IG também pode
contribuir direta ou indiretamente para que novos produtores cheguem a essa regiao
delimitada.

A seguir (Tabela 5), sintetizamos 0s pontos que serdo descritos junto a suas
respectivas coordenadas. Destacam-se 0s extremos da Regido do Cara em relacéo

aos pontos cardeais.

Tabela 5 - Delimitag&do proposta para a Indicacdo Geogréafica da Regido do Cara em Bela
Vista de Goias (GO)

Pontos Longitude (Leste) Latitude (Sul)
1 707182,61 8133910,87
2 724543,54 8130974,20
3 723075,20 8120911,76
4 727868,89 8113829,19
5 732317,09 8103982,69
6 720008,97 8100743,71
7 701050,14 8104500,93
8 703857,25 8112663,16
9 703252,64 8125835,01

Nota: Metodologia discutida com o MAPA pelo grupo integrado do IESA/UFG em apoio a

COOPERABS.
Elaboracéo cartogréfica: Nascimento (2022).

Pesquisa de campo: Sena, Ferreira e Nascimento (2022).

Conforme mapeamento das Figura 58 e Figura 59 e da Tabela 5 sobre os
pontos mapeados e defendidos como IGs: inicia-se a descricdo no ponto 1, de
coordenadas 707182,61 L e 8133910,87 S, no municipio de Bela Vista de Goias,
sendo o ponto de maior extremidade ao norte, entre dois afluentes do Ribeir&o

Aborrecido;
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Continuando para o ponto 2, com coordenadas 724543,54 L e 8130974,20 S,
também situado no municipio de Bela Vista de Goias, situado proximo as nascentes
do Corrego Sao Bento;

O ponto 3 esté localizado proximo ao perimetro urbano de Bela Vista de Goias,
as margens do rio Piracanjuba, e possuiu as coordenadas 723075,20 L e 8120911,76
S;

O ponto 4 esta localizado entre os limites dos municipios de Bela Vista de Goias
e Piracanjuba, com as coordenadas 727868,89 L e 8113829,19 S, préximo a nascente
do Corrego Brejao;

O ponto 5 esta localizado no extremo leste da area levantada, no limite entre
0s municipios de Bela Vista de Goias e Piracanjuba, e possui as seguintes
coordenadas: 732317,09 L e 8103982,69 S;

O ponto 6 compreende a extremidade sul, estando localizado no municipio de
Piracanjuba, proximo ao local em que o Cérrego Duas Pontes desagua no rio
Piracanjuba, com as coordenadas 720008,97 L e 8100743,71 S;

O ponto 7 se situa entre os limites dos municipios de Piracanjuba e Hidrolandia,
as margens do rio Meia Ponte, e representa a extremidade oeste, com as
coordenadas 701050,14 L e 8104500,93 S;

O ponto 8 est4 localizado no limite de trés municipios: Piracanjuba, Hidrolandia
e Bela Vista de Goias, situado as margens do rio Meia Ponte e possuindo as
coordenadas 703857,25 L e 8112663,16 S;

Ja o ponto 9 esté localizado no limite dos municipios de Bela Vista de Goias e
Hidrolandia, as margens do rio Meia Ponte, com as coordenadas 703252,64 L e
8125835,01 S, por fim, do ponto 9 segue até o primeiro ponto (1), perfazendo uma
area total de 755 km=.

Como afirmamos no inicio desta discussao, a delimitacdo e o reconhecimento
de uma IG nem sempre sdo os caminhos ideais ou 0os mais adequados para se
defender um territério e uma producao agricola. Porém, é inegavel que sao formas
legitimas de lutar pelos aspectos singulares e marcantes das produc¢des agricolas,
com possibilidades de fortalecimento das identidades territoriais.

Esse é um caminho que envolve burocracias e faz com que sobretudo

comunidades pequenas de produtores ndo conhecam tal processo ou simplesmente
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nao tenham interesse em defender uma IG por pensarem que isso pode nao significar
diferencas substanciais em seus produtos.

O Polvilho da Regido do Caré pode continuar sendo produzido de acordo com
as tendéncias de mercado, com as formas industriais e artesanais que ora apresenta,
ou pode ganhar novos contornos a partir da conquista da 1G. Os efeitos dessa defesa
e do registro especifico junto a 6érgdos oficiais levam tempo tanto para serem
consolidados quanto para que se possa medir os impactos, sejam eles positivos ou
negativos. Por isso algumas questdes ainda vao levar tempo para serem respondidas
por completo.

Partiremos entdo para algumas reflexdes que retomam as questdes centrais
sobre como estruturar territérios e producdes agricolas de forma a deixa-los mais
fortes aos constantes embates local-global. Ao pensar em aspectos locais de
relevancia, nos remetemos ao bioma Cerrado. Finalizaremos o capitulo tentando
apresentar algumas contribuicdes sobre os critérios que levam a classificacdo de algo
tradicional e ao conceito de globalizagéo alimentar, tentando relacionar os estudos de
caso que fizemos na RMG com questdes tedrico-metodoldgicas mais amplas.

4.7 De volta ao Cerrado: maneiras de lidar com a globalizacao

Depois de transitar pela modernizacao territorial e, consequentemente, pelos
processos de producédo de alimentos, identificar as tendéncias e particularidades da
RMG, os impactos da globalizacdo na construcdo dos habitos e culturas alimentares
e ainda os paradoxos da patrimonializacao relacionada a comidas ou formas de se
comer em municipios da RMG, tentaremos levantar os critérios que percebemos
serem utilizados para se definir algo como tradicional ou global.

Para compreender uma cultura culinaria, precisamos nos atentar aos aspectos
qualitativos dos elementos que compdem os alimentos — para além de contabiliza-los,
é importante entendé-los dentro de seus contextos sociais e culinarios ao longo da
histéria. Conforme afirmam Heidrich e Pires, “as pesquisas qualitativas privilegiam o
estudo de questdes subjetivas, geralmente ndo quantificaveis” (HEIDRICH; PIRES,
2016, p. 22). Tais autores explicam ainda que a abordagem qualitativa da pesquisa
em geografia cultural tem como objetivo revelar os principais atributos do espaco mais

do que caracterizar extensivamente algum fenémeno.
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Origem dos alimentos ou seu uso em pratos, o que é mais relevante para se
determinar uma cultura alimentar? E possivel segmentar esses dois momentos ou é
possivel analisé-los de forma integrada? Essa pergunta € bastante norteadora, apesar
da dificuldade em elencar elementos que sustentem tudo o que podem significar.
Antes de apresentarmos algumas formas de lidar com o processo de globalizac&o das
culturas alimentares, buscaremos entender os alimentos junto ao seu contexto: origem
e uso cultural nos territorios.

Destacamos dois eixos principais para analise:
1) o debate sobre a origem e o cultivo dos alimentos;
2) as receitas culinarias elaboradas pelos povos.

O primeiro aspecto deve-se ao fato de que o que € produzido em determinado
territorio influencia bastante a cultura culinaria. O segundo ponto complementa e
avanca com relacao a complexidade da construcao cultural dos alimentos, pois, para
além da producéo, existe o uso dos alimentos em receitas. Essas receitas sdo chaves
importantes para se entender como cada povo utiliza um ingrediente em favor de suas
constru¢des culinarias cotidianas e sazonais, para momentos festivos ou de
celebracoes.

Comecaremos entdo com o primeiro ponto: 1) a origem e também o cultivo dos
alimentos. Esse parece ser um bom ponto de partida porque, qualquer que seja a
receita culinaria, sera necessario iniciar justamente pela selecéo de alimentos, ou, na
linguagem culinaria, os ingredientes. Dificilmente chegaremos a uma cultura alimentar
tradicional sem passar por um ingrediente ou uma base alimentar bastante forte e
relevante localmente. Portanto, para ser considerada uma construcdo culinaria
tradicional, é fundamental que se leve em consideracgdo os ingredientes disponiveis
naquela regido. E importante se atentar ainda ao fato de que cada cultura e sociedade
definem suas praticas, seus tabus e seus alimentos desejados ou comestiveis.

A definicho de um sistema alimentar envolve o conjunto de estruturas
tecnoldgicas e sociais constituintes do processo que vai da produ¢do ao consumo de
alimentos reconhecidos pelo consumidor como comestiveis (POULAIN, 2004). Para
Daria e Pellerano (2019), essa diferenca passa necessariamente pela diferenciagédo
entre comer e nutrir. Os autores apontam que cada sociedade seleciona suas

preferéncias a partir de movimentos de escassez ou abundancia, considerando:
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[...] (caca, coleta, cultivo), distribuicéo (centralizada ou ndo), transacdo
comercial (compra, venda, troca, oferenda), preparo (comer cru ou
cozido e de que forma transformar esse alimento), combinacdo de
ingredientes (arroz com feijdo, como no Brasil ou com coelho e frutos
do mar, como na Espanha) e consumo (sozinho, com companhia, a
mesa de jantar, em frente a televisao, na lanchonete) daquilo que se
reconhece como comida (DORIA; PELLERANO, 2019, p. 122).

Ainda de acordo com Daria e Pellerano (2019), a diferenca entre comer e nutrir-
se é um fendbmeno moderno e nado fazia sentido para as sociedades tradicionais. Por
isso é necessario compreender a origem de uma forma ampla, considerando néo
apenas onde “surgiu” determinado alimento, mesmo porque um mesmo alimento pode
ter mais de uma origem.

Os aspectos fisico-naturais depois serdo somados aos sociais e culturais.
Perguntas como: o que € possivel cultivar localmente? E também: o que é cultivado
nessa regido também é consumido com frequéncia pela populagédo que ali reside?
Essas sdo duas perguntas importantes para se identificar bases sélidas que
permitiriam primeiro a disponibilidade do alimento e, depois, uma cultura culinaria a
se fixar. O consumo recorrente no cotidiano e também em eventos sazonais ou
festivos comeca a nos sinalizar que aquela cultura culinaria pode ser também
tradicional de determinada regiéo.

A interpretacdo da origem, para analisar problemas culturais da alimentacéo,
necessita caminhar com o cultivo e a adaptacdo de uma cultura alimentar aos
aspectos fisico-naturais que permitem sua producdo constante e abundante em
determinada regido. Para Lévi-Strauss (2004), a modificacdo do alimento do cru ao
cozido foi interpretada como o processo de passagem do homem da condicéo
biolégica para a social.

Moreira (2010) faz uma boa reflexdo sobre o ato de comer junto e comer
separado enquanto ato social. Para a autora, enquanto as refei¢cdes individuais
colocam os sujeitos em seu interesse mais pessoal, comer acompanhado coloca o
individuo diante do grupo. Portanto, o ato de comer torna-se um caminho para
relacionamentos sociais: um meio de criar uma comunidade.

A origem da palavra companhia deriva da palavra latina companion: “uma
pessoa com guem partilhamos o pao” (VISSER, 1998). O ato de compartilhar o péo

em nossa cultura remete a amizade e, também, a confianga, prazer e gratiddo; além
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da denotacéo social, esse ato é também vinculado a religides cristds, que possuem
forte influéncia na cultura brasileira.

Esse conjunto de elementos que se referem aos alimentos, as receitas e,
principalmente, ao ato de comer nos faz interpretar os alimentos para além dos seus
lugares de origem ou cultivo; além da origem de um fruto, estdo suas formas de
preparo ou consumo. O significado dos alimentos para as culturas alimentares se da
em multiplas camadas. A origem biolégica ou enquanto bioma € importante, mas
depois precisamos considerar esse ingrediente e seu respectivo uso cultural e
culinario para entdo contextualiza-los junto a uma sociedade.

Um alimento pode ser originario em uma regido do globo, mas ter o consumo
culinario mais expressivo em outro lugar para além de sua origem biologica. I1sso se
explica porque origem biolégica e uso cultural dos alimentos sdo problemas
distintos. Como mencionamos, um alimento originario do continente africano pode ter
se adaptado muito bem ao clima e ao solo sul-americano.

O abacate pode ser consumido de forma doce ou salgada, a depender da
cultura em que estd inserido, apenas para citar um exemplo. Um peixe pode ser
servido cru, cozido, frito ou virar uma moqueca. Essas mudancas regionais nos tipos
de preparo dos alimentos devem ser consideradas relevantes para o delineamento da
abordagem cultural na geografia dos alimentos.

Ha de se considerar ainda que ndo existe uma Unica origem para alguns
alimentos. O milho, por exemplo, foi e ainda é a alimentacdo béasica de varias
civilizacBes importantes ao longo dos séculos. Os Maias, 0s Astecas e 0s Incas
consumiam o cereal na arte, na religido e na alimentacdo ha séculos (ABIMILHO,
2008).

Como varias sociedades ao longo de varios séculos utilizam o milho de forma
bastante central, seria necessario um estudo de genética e de histéria bastante
extenso para se chegar a uma origem especifica. Identificar exatamente qual foi a
primeira sociedade que priorizou o milho ndo nos ajudaria completamente na
compreensao das culturais culinarias que possuem o milho como protagonista.

Cascudo, ao abordar a origem do milho, destacou a importancia de sua
irradiacdo geografica como um dos fatores que o tornaram um alimento de destaque

para a cultura alimentar nas Américas, afirmando que “o milho valorizou-se ainda mais
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por ter dado assunto, ha mais de meio século, aos pesquisadores. Como nenhum
outro produto made in America, tem a honra de possuir uma bibliografia erudita e sem
fim” (CASCUDO, 2011, p. 110).

Ao tratar da problematica da origem, o autor se posiciona da seguinte forma: “o
milho esta cultivado ha cinquenta séculos na América” (CASCUDO, 2011, p. 111),
sendo uma forma de mostrar a relevancia historica do cultivo desse alimento. Para
exemplificar essa diferenciacao entre origem e producao, apresentamos o mapa da
Figura 59, espacializando a origem do milho na América e também o cultivo em
diferentes continentes. A origem do milho é alvo de constantes estudos em diferentes
areas do conhecimento, incluindo descobertas arqueoldgicas (PIPERNO;
FLANNERY, 2001).

Figura 59 - Representacdo geografica das areas de origem e cultivo do milho (Zea mays L.)

M Area de origem M Area de cultivo

Fonte: Cia Lombardia (2002).

Se féssemos destacar o uso do milho em construcdes culinarias, a lista seria
praticamente infinita, pois cada sociedade que se apropriou do milho fez um uso

diferente de seu potencial cultural e nutritivo. Estudos que analisam microfésseis
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retirados do solo da costa do estado mexicano de Tabasco mostram que nossos
ancestrais ja cultivavam o milho ha 7.300 anos Antes da Era Comum (AEC).

Somente essa pesquisa ampliou em 1.200 anos o conhecimento cientifico até
entdo difundido sobre a domesticacdo do milho. Futuramente, outras pesquisas
podem chegar a origens ainda mais remotas, considerando o0 processo de
domesticacao e producéao do milho (MAZOYER; ROUDART, 2010).

Destacamos esse caso do debate sobre as origens do milho para exemplificar
o papel da intensificacdo dos transportes, que também ampliam as possibilidades dos
usos de alimentos em culturas variadas quanto mais facilidades existem em
transporta-los. Essa facilidade pode moldar novos padrbes de consumo. Até a
intensificacdo dos meios de transporte, as pessoas se viam limitadas a consumir o
que estava por perto.

O gue poderia ser transportado de uma regido para outra no século XIX foi
bastante ampliado para o que se transporta atualmente no século XXI. Castells (1999,
p. 497) afirma que “a difusdo da logica de redes modifica de forma substancial a
operacao e os resultados dos processos produtivos e de experiéncia, poder e cultura”.

Castilho (2017, p. 84), ao estudar o impacto das redes técnicas para a
dinamizacéao territorial do estado de Goias, observou que “a ferrovia ampliou as
possibilidades de circulagdo dos excedentes e dinamizou a pratica agricola”. Para
exemplificar, o autor cita que, apds a implantacao de trilhos, houve o incremento na
exportacao de arroz, feijao, farinha de mandioca, mamona, caroc¢o de algodéo, entre
outros produtos. O caso do café merece destaque, pois, entre 1921 e 1924, houve um
crescimento de 376,4% nas exportacbes de Goias para Sdo Paulo por meio da
ferrovia.

Apesar de a incorporagdo das redes técnicas ser focada principalmente para
dinamizar a economia, com o passar do tempo e com a intensificacao dos fluxos, se
pode dizer que ocorre também uma influéncia no que se pode importar em termos de
alimentos para o estado de Goias. Uma vez intensificados os fluxos de produtos e
mercadorias pelo globo, a maneira como os alimentos s&o inseridos em uma dieta
expfe muito mais a cultura dos povos do que um rastreamento genético de sua

origem.
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Em continuidade a este debate sobre origem de alimentos, tradicfes e redes
técnicas que impulsionam seu cultivo e seus usos em varios pontos do territorio,
continuamos o reconhecimento da relevancia das receitas culinarias elaboradas e
mantidas historicamente pelos povos.

A questao da producéo ou origem dos alimentos seria relativamente facil de ser
solucionada se as regides fossem ilhas produtoras estaticas ou se 0s processos de
globalizacédo e as redes técnicas ndo estivessem tédo inseridos nos territorios. Seria
simples analisar uma cultura alimentar pela producéo se cada regido produzisse
apenas o que € “nativo” ou o que se tornou uma cultura adaptada aquele lugar.

Sobre o processo de modernizacao e agricultura, Castilho afirma:

[...] a modernizacdo, portanto, ndo € apenas agricola, agraria ou
urbana (para nao dizer industrial), nem se restringe a algumas regides.
Ela é territorial porque os processos que dela derivam tem uma
caracteristica essencialmente politica [...] (CASTILHO, 2017, p. 56).

Isso posto, entendemos como ser mais prudente verificar o fendmeno
considerando o territério como centralidade. Com o avanco das técnicas e tecnologias
agricolas, sobretudo a partir dos anos de 1970, atualmente se tornou possivel produzir
quase qualquer cultura alimentar em quase qualquer regido ou territorio. Ha4 de se
ponderar alguns extremos, como as regides muito frias ou muito quentes. Para
produzir, por exemplo, um legume mais habituado a regides frias em um solo do
Cerrado, o esforco técnico e os investimentos necessarios podem tornar o esforco
pouco interessante quando se considera o retorno financeiro. Mas, tecnicamente,
muito € possivel com o que ja existe disponivel em termos de técnicas e tecnologias
disponiveis.

O processo de modernizacao territorial, que avanca também para o campo,
influencia as producdes de alimentos, fazendo com que 0s povos pensem, elaborem
e necessitem de ac¢Oes de (re)existéncia para que a modernizacao excludente néo os
impeca de produzir e de existir. Sobre 0s processos de (re)existéncia, Peld e

Mendonga pontuam ser este:
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[...] um processo de permanéncia, modificada por uma acéo politica
gue se firma nos elementos socioculturais. Significa re-enraizar para
continuar enraizado ou poder criar novas raizes e mesclé-las com as
ja__existentes, formatando espacialidades como condicdo para
continuar (Re)Existindo. (PELA; MENDONGCA, 2010, p. 54, grifo
Nosso).

Com esse grifo, estamos propondo uma outra interpretacdo sobre o que foi
afirmado ao relacionar que criar e manter aspectos culinérios a partir de ingredientes
do bioma local, no caso o Cerrado, também € uma forma de resistir. A manutencéo
de receitas e ingredientes locais ao longo do tempo também pode ser entendida como
uma forma de criar novas raizes e mescla-las com as ja existentes, vindas de outras
culturas e referéncias.

Por isso 0s usos em receitas sdo elementos potentes para se pensar as
(re)existéncias. Uma vez que se criam e se sustentam ao longo da histéria receitas
amplamente aceitas, 0S povos vao se orientar na organiza¢cao e manutencéo delas,
sendo menos direcionados a padrfes alimentares estranhos a cultura local.

Para que se possa criar receitas a partir dos biomas em que estamos inseridos,
inicialmente € necessario que os biomas continuem existindo. Assim, o frequente
desmatamento, substituindo as arvores por pastagem, certamente pode fazer
sucumbir muitos dos ingredientes que poderiam ser conhecidos e utilizados pela
sociedade.

Em outra via, € preciso que esse conhecimento seja ampliado em todas as
camadas sociais. Essa tarefa nédo é facil, pois, conforme discutimos em capitulos
anteriores, enquanto os biomas e os alimentos locais sdo deixados de lado, a industria
dos alimentos trabalha para que seus produtos sejam cada vez mais conhecidos,
demandados e utilizados em dietas do dia a dia. Retornemos entdo para o Cerrado e
seu potencial por entendermos que a discussao de patrimonio alimentar deveria ndo
apenas tangenciar o bioma, mas ser feita a partir dele.

Segundo o MMA (2002), o Cerrado é uma das regides de maior biodiversidade
do mundo, resguardando cerca de 6 mil espécies de arvores e 800 espécies de aves,
com mais de 40% das espécies de plantas lenhosas e 50% das abelhas endémicas.
Ao lado da Mata Atlantica, é considerado um dos hotspots mundiais, ou seja, um dos

biomas mais ricos e ameacados do mundo.
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Depois de algumas reflexdes sobre esse tema, olhar para nossos biomas
parece, realmente, um bom caminho. Nosso bioma é mais ancestral do que nés
mesmos. “O Cerrado tem 65 milhdes de anos. De todos os ambientes da historia
recente do planeta, o cerrado € o mais antigo. Ele ja atingiu seu climax evolutivo. O
gue significa que, uma vez degradado, ele ndo se recupera nunca mais na plenitude
da sua biodiversidade”, afirmou o antropdlogo Altair Barbosa.

Isso nos direciona para o pensamento de que, antes de pensar em que culinaria
€ possivel fazer com pequi, mangaba, buriti, baru, murici, goiaba, graviola, jatoba,
araticum, é preciso pensar no préprio Cerrado, visto que, sem ele, as culturas
alimentares in natura ou as culturas alimentares geradas a partir das historias, das
vivéncias, das técnicas do campo ou das técnicas aprendidas pelos grandes
cozinheiros e pelas cozinheiras de nosso tempo sequer fazem sentido.

Nesse contexto, apresentamos no Quadro 8, a seguir, a época de frutificacao
e a vegetacdo de ocorréncia para a coleta de frutos e sementes das principais

espécies frutiferas nativas do Cerrado.

Quadro 8 - Frutos do Cerrado: época de frutificacdo e vegetacao de ocorréncia

Nome comum Nome cientifico Frutificacéo Vegetacao de ocorréncia
Amora-Preta Rubus brasiliensis. set. a fev. Mata de Galeria
Ananés Annas ananassoides out. a mar. Cerrado, Cerradéo e Mata de Geleria
Araca Psidium firmum out. a dez. Cerrado e Cerradao
Araticum Annona crassiflora fev. a mar. Cerrado e Cerradéo
Araticum-de-Casca- ) Cerrado, Cerraddo, Campo Sujo e
) Annona coriacea dez. a mar.
Lisa Campo Rupestre!
Araticum-Rasteiro Annona pygmaea dez. a mar. Campo Sujo e Campo Limpo
Araticum-Tomentoso | Annona cf. tomentosa dez. a mar. Cerrado e Campo Sujo
Babacu Orbygnia cf. phalerata out. a jan. Mata Seca?
Bacupari Salacia campestris set. a dez. Cerrado, Cerraddo e Campo Sujo
Banha-de-Galinha Swartzia langsdorfii ago. a out. Mata Seca, Mata de Galeria
Baru Dypterix alata set. a out. Mata Seca, Cerraddo e Cerrado
Buriti Mauritia vinifera out. a mar. Mata de Galeria e Vereda
Cagaita Eugenia dysenterica out. a dez. Cerrado e Cerradao




263

Cajuzinho-do- ) )
Spondia cf. lutea L. dez. a fev. Mata de Galeria
Cerrado
Caju-de-Arvore-do- _ , B
Anacardium othonianum set. a out. Cerrado e Cerradéo
Cerrado
Caju-Rasteiro Anacardium pumilum set. a out. Campo Sujo e Campo Limpo
Cajuzinho-do- ) . . .
Anacardium humile set. a nov. Cerrado, Campo Sujo e Campo Limpo
Cerrado
Chicha Sterculia striata ago. a out. Cerraddo e Mata Seca
Coquinho-do- ~
Syagrus flexuosa set. a mar. Cerrado e Cerraddo
Cerrado
Croadinha Mouiriri elliptica set. a out. Cerrado e Cerradao
Curriola Pouteria ramiflora set. a mar. Cerrado e Cerraddo
Crhysophyllum ) )
Fruto-do-Tatu ) nov. a jan. Cerrado e Campo Sujo
soboliferum
) Campomanesia . )
Gabiroba set. a nov. Cerrado, Cerraddo e Campo Sujo
cambessedeana
Gravata Bromelia balansae out. a mar. Cerrado e Cerradéo
] o Cerraddo, Mata Seca e Mata de
Guapeva Pouteria cf. gardineriana nov. a fev. )
Galeria
Guariroba Syagrus oleraceae set. a jan. Mata Seca
i ) _ _ Mata de Galeria, Cerradédo e Mata
Inga-do-Cerrado Inga laurina Willd.. nov. a jan.
Seca
Jaracatia Jacaratia hiptaphylla jan. a mar. Mata Seca
Jatoba-do-Cerrado | Hymenaea stigonocarpa set. a nov. Cerrado e Cerradao
i ) Cerraddo, Mata Seca e Mata de
Jatoba-da-Mata Hymenaea stilbocarpa set. a nov. )
Galeria
) ] ] Mata Seca, Cerraddo e Mata de
Jenipapo Genipa ameriacana set. a dez. )
Galeria
Jeriva Syagrus romanzoffiana abr. a nov. Cerraddo e Mata de Galeria
Lobeira Solanum lycocarpum jul. a jan. Cerrado, Cerraddo e Campo Sujo
Macaulba Acrocomia aculeata mar. a jun. Mata Seca e Cerradao
Mama-Cadela Brosimum gaudichaudii set. a nov. Cerrado e Cerradéo
Mangaba® Hancornia spp. out. a dez. Cerrado e Cerradao
Maracuja-de-Cobra* Passiflora coccinea set. a nov. Mata de Galeria e Cerraddo
Maracuja-do- ) o
Passiflora cincinnata out. a mar. Cerrado e Cerradao

Cerrado
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Maracuja-Doce Passiflora alata fev. a abr. Mata de Galeria e Mata Seca
. ) ] ) ) Mata de Galeria, Cerraddo e Mata
Maracuja-Nativo® Passiflora eichleriana out. a mar.
Seca
Maracuja-Roxo Passiflora edulis fev. a ago. Mata de Galeria
Marmelada-de- o ) .
Alibertia edulis set. a nov. Cerrado e Cerradéo
Bezerro
Marmelada-de- o o .
Alibertia sessillis out. a dez. Cerrado e Cerradéo
Cachorro
Marmelada-de-Pinto Alibertia elliptica out. a dez. Cerrado e Cerradéo
Melancia-do- ) o ) )
Melancium campestre mai. a jul. Cerrado, Campo Sujo e Campo Limpo
Cerrado
Murici Byrsonima verbascifolia nov. a mar. Cerrado e Cerradao
Palmito-da-Mata Euterpe adulis abr. a out. Mata de Galeria
Pequi Caryocar brasilliense out. a mar. Cerrado, Cerraddo e Mata Seca
Caryocar brasilliense _ )
L Cerrado, Campo Limpo, Campo Sujo
Pequi-Anao® fev. a abr.
e Campo Rupestre
subsp. Intermedium
Péra-do-Cerrado Eugenia klostzchiana out. a dez. Cerrado e Cerradao
Perinha Eugenia lutescens set. a nov. Cerrado, Cerraddo e Campo Sujo
Pimenta-de-Macaco Xilopia aromatica set. a jan. Cerrado e Cerradao
Pitanga-Vermelha Eugenia calycina set. a dez. Cerrado e Campo Sujo
Pitomba-do-Cerrado Talisia esculenta out. a jan. Mata Seca e Cerradao
Puca Mouriri pusa set. a out. Cerrado e Cerraddo
Saputa Salacia elliptica out. a dez. Mata de Galeria
Tucum-do-Cerrado Bactris spp. jan. a mar. Mata de Galeria
Uva-Nativa-do- » ] .
Vitis spp. jan. a mar. Mata Seca e Calcaria
Cerrado

Autoria: SILVA, D. B. da et al. (Embrapa Informagédo Tecnoldgica; Planaltina, DF: Embrapa Cerrados,
2001).
Organizacédo: Sena (2022).
(1) Campo Rupestre: tipo fisiondmico predominantemente herbdceo e arbustivo, com presenca
eventual de pequenas &rvores. Ocorre em solos rasos com afloramento de rocha, em altitudes
superiores a 900 m.
(2) Mata Seca: formacdes florestais caracterizadas por diversos niveis de caducifolia durante a estagéo
seca.
(3) Ocorréncia predominante em areas de solos pedregosos, morros e serras.
(4) Ocorréncia restrita aos vales dos rios Araguaia e Paraguai.
(5) Ocorréncia restrita aos vales do Médio e Baixo Sao Francisco.
(6) Ocorréncia restrita ao sul de Minas Gerais.
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Olhando essa lista vasta de possibilidades de consumo de frutos do Cerrado e
comparando com 0s usos do territorio goiano para producdo de alimentos, as
principais toponimias e tipos de estabelecimento de alimenta¢cdo na RMG, o cardapio
da alimentac&o escolar e nossos patrimoénios alimentares ja reconhecidos por lei, é
lamentavel reconhecer como nossa alfabetizacdo do paladar tem sido negligenciada
guanto aos aspectos culturais locais.

Nosso conhecimento de sabores da indUstria da alimentacdo antecede nossas
nocdes basicas sobre os frutos que estavam ali antes mesmo de a gente nascer. Nao
parece razoavel, mas é provavel que muitos de n6s conhegcamos primeiro a geleia de
“frutas vermelhas” com referéncia a frutas que nunca vimos no quintal, quando
poderiamos ter conhecido a amora-do-mato (Rubus urticifolius), o bacupari-do-
cerrado (Salacia crassifolia), o buriti (Mauritia flexuosa), a marmelada (Cordeira
sessilis), a pitanga do campo (Eugenia punicifolia), entre outros frutos.

Mesmo quando nos interessamos em ampliar nossa visdo de mundo por meio
da conquista de outros sabores e buscamos ampliar nosso conhecimento sobre o
assunto e conquistar novos paladares, todo universo que nos cerca (desde os
supermercados até os pequenos e grandes restaurantes do dia a dia) parece estar
remando contra a correnteza.

Afirmo com certo constrangimento, pois me interesso bastante pelo tema, que
ainda assim conheco pouco do que se exibe nas paginas coloridas de um livro que
catalogou uma centena de frutos do Cerrado apresentando-os como 100 espécies
atrativas para Homo sapiens, de Kuhlmann e Andrade (2021). Esse catdlogo esta
organizado de acordo com as épocas do ano, dividindo por meses o momento de
frutificacdo de cada fruto, dos quais a maioria nunca tive a oportunidade de provar.

Choca-me saber a amplitude do que ainda n&o provei porque, em uma vida
urbana apressada, os alimentos estdo sempre tao iguais nas sec¢des dos hiper, mega,
super ou mesmo dos minimercados. Fomos adestrados e conduzidos a comer mais
do mesmo pela praticidade, pelo preco, pela forma como as coisas sédo e pelos
processos que incorporamos em nossas formas de viver.

A relevancia do Cerrado enquanto bioma e berco das aguas € notoria e
reconhecida por muitos segmentos da sociedade. Mas, quando se pensa no mesmo

bioma enquanto poténcia agroecologica ou campo de patrimbénio alimentar, uma
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grande parte da populacdo ndo conhece sequer os frutos comestiveis para além dos
mais comuns.

Mesmo que atualmente o Cerrado esteja passando por uma série de
desmatamentos, perdendo ano apdés ano uma parte significativa de seu potencial
bioldgico, incluindo fauna e flora, ainda faz sentido pensar nele como patriménio
alimentar. Segundo Bessiére, um patrimdénio surge no conflito entre forcas politicas
‘tradicionais’ e ‘modernas’. Nesse conflito, a tradicdo presume continuidade,
permanéncia, estabilidade e reproducéo, portanto sao valores envoltos em “ldeologia
da Conservagao”, enquanto a modernidade representa cisma, mudanca, dinamismo,
construcdo e criagao, por isso uma “ldeologia da adaptacdo a novas situagoes,
inovacéo” (BESSIERE, 1998, p. 29). Isso significa que as contradicdes entre moderno
e tradicional ndo excluem a possibilidade de se pensar em patrimonios.

Nesse sentido, propomos um retorno ao bioma Cerrado para entendé-lo nao
enquanto um “museu” guardido dos sabores, mas sim para entender que tal bioma ja
esta inserido nas l6gicas modernas de nosso tempo e tem sido desgastado em nome
de uma cultura alimentar exportadora chamada Agronegécio.

Se outras reflexdes e formas menos devastadoras de se apropriar dessas
culturas alimentares ndo forem pensadas, sobretudo as que conseguem extrair
riqguezas sem fazer sucumbir suas formas de regenerar, pouco pode sobrar enquanto
bioma para esta geracdo e também para as geracbes futuras. Nado estamos
defendendo um debate ecoldgico abstrato, mas sim algo que precisa ser entendido e
estudado para que se possa pensar nesse bioma enquanto patriménio dos povos do
Cerrado, sejam eles habitantes do campo ou das cidades.

Quando se pautam a preservacao e a construcao de patrimonios (ndo apenas
de recursos naturais, mas sim uma visdo ampliada do que seja o patrimonio), nota-se
gue eles sdo muito mais uma “reacao” ao que tem sido atacado ou que corre risco de

se perder do que acgdes propositivas e planejadas, conforme pontua Tomaso:

Os investimentos nas agOes de preservacdo se devem, em grande
medida, a necessidade de reagir localmente as transformacfes das
estruturas da economia mundial, caracterizada tanto pela crise das
sociedades industriais, quanto pelo crescente consumo e pela
expansdo dos lugares de lazer. (TOMASO, 2012, p. 21), grifos
NOSS0S).
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Nesse sentido, o processo de patrimonializacdo surge frequentemente como
uma reacdo as transformacdes das estruturas econémicas mundiais. Se o Cerrado
esta sendo profundamente transformado para a monocultura, ndo seria um momento
de repensar caminhos? Em outros estudos de Tomaso (2007), 2012), a autora analisa
a forma como tém sido construidos os patriménios em Goias ao longo dos anos por
meio da observacéo de ac¢des dos entes oficiais que lidam com a memodria e a cultura,
bem como os critérios utilizados para selecionar ou excluir o que entendem como

prioridade.

Um primeiro grupo de préticas de apropriagdes vem sendo agenciado
pelos técnicos, especialistas e burocratas do IPHAN desde a década
de 50. Dizem respeito a agéo técnica e institucional de selecionar (o
gque implica em excluir) os bens representativos da nacao, reconhecé-
los como patriménios, declarar decisGes sobre restauros, conservagéo
e recuperagdo, bem como decidir sobre requalificagdo e usos de
algumas edificacdes e lugares publicos (TOMASO, 2007, p. 29, grifos
Nossos).

Como vimos neste capitulo, o patriménio alimentar selecionado para
preservacdo na RMG e em Goias ou tem sido uma reacao populista a pressao de
outros estados por protagonismo (como no exemplo do pequi) ou tem refletido
aspectos da globalizacao que se materializam na RMG e mudam os habitos a tal ponto
gue passam a ser reconhecidos por érgdos oficiais enquanto cultura local, como no
caso do Pit Dog e da jantinha.

Iniciativas de inserir frutos do Cerrado no café da manh& ou de reconhecer o
empaddo goiano sdo muito timidas e muitas vezes nao refletem os habitos
predominantes de uma populacdo que ja foi cooptada por outras correntes de
alimentacdo. Assim, quando analisamos os patriménios ja existentes e identificamos
os desafios que estdo no nosso entorno, vemos que esses desafios sédo intensificados
quando consideramos que 0 que estd em curso é um processo de globalizagédo
alimentar.

Para explicar o que estamos chamando de globalizacdo alimentar, elaboramos

dois esquemas-sintese que esperamos dar conta de amparar as reflexdes que
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fizemos com autores e pesquisas que versam sobre o processo de globalizacao e que
refletem sobre a alimentacdo em nosso tempo.

O primeiro esquema foi apresentado de forma circular para dar uma nogéao de
continuidade desse processo. A globalizagdo alimentar seria entdo um processo
continuo que envolve duas sinteses: dos processos locais e dos processos globais.
Essa sintese se junta ainda a resiliéncia desses processos ao longo do tempo. Esses
movimentos sdo tanto locais quanto globais e estdo dialeticamente relacionados. O
movimento circular levanta ainda a ideia de continuidade e interdependéncia (Figura
60).

O processo de globalizacdo avancou tanto com o incremento de novas redes
técnicas no territério que se torna dificil pensar em algo que possa para-lo. Ao
contrario disso, a velocidade que as mudancas no meio técnico-cientifico-
informacional promovem tende a antecipar uma novidade antes mesmo de a ultima
ter sido compreendida ou incorporada pela populacéo. Por isso trata-se também de

uma tentativa excludente de padronizacoes.

Figura 60 - Esquema conceitual sobre globaliza¢do alimentar

sintese processo locais /
regionais

sintese processos
globais

globalizagao
alimentar

resiliéncia ao processo local - global

Organizacdo: Sena (2023).
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O processo de globalizacdo, quando atrelado a alimentacdo, precisa ser
analisado com cautela porque ele se torna intrinseco até mesmo a existéncia das
pessoas. E certo que a globalizac&o excludente, sob a perspectiva financeira, também
provoca excluséo e desigualdades latentes.

Porém, quando se pensa nos alimentos, suas caracteristicas nutricionais e
culturais tém sido alvo de disputas de grandes produtoras de commodities ou de
mercados bilionérios que controlam processos que podem influenciar a forma como
pessoas de todos 0s continentes comem — estamos falando em mudangas estruturais
na sociedade. Constatamos que € possivel que patriménios alimentares completos
sejam extintos, dando lugar a um padrdo alimentar genérico e repetitivo, que tem
inclusive provocado o aumento da obesidade em todo o mundo, e tantas outras
doencas que decorrem dela.

Como afirmamos no inicio desta pesquisa: o0 dominio da producéo de alimentos
€ uma importante ferramenta do exercicio de poder em nosso tempo. Por mais que se
relacione a ideia de poder e de dominio a questdes territoriais ou conquistas de areas,
entendemos que a dominacdo abrange também os aspectos culturais dos povos, ou
seja, 0 que existe de mais humano e singular em nés.

A autora Diez Garcia (2003) reconhece que a globalizacéo atinge a industria de
alimentos, o setor agropecuario, a distribuicdo de alimentos em redes de mercados
de grande superficie e em cadeias de lanchonetes e restaurantes. Ou seja, estamos
diante de um processo com diversas capilaridades, que esta presente em territrios
de cidades de todos os portes e com repercussées na saude nutricional, em questdes
politicas e em significados que pessoas de todas as idades atribuem ao que comem.

Diez Garcia (2003) enxerga ainda que os usos do discurso cientifico na
publicidade de alimentos também exercem seu papel no cenario das mudancas
alimentares. Nesse sentido, até mesmo 0s espacos criticos e capazes de promover
estudos que ampliem a visdo de mundo das pessoas para se aproximar de seus
alimentos histéricos também podem auxiliar empresas a fazerem exatamente o
contrario.

Ainda em dialogo com essa autora, ela afirma que essa questdo ndo é séria

apenas em paises com menos recursos ou menos desenvolvidos.
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Embora nos paises mais pobres estas tendéncias de consumo
estejam distribuidas diferentemente nos segmentos de classes sociais
de acordo com as possibilidades de acesso aos bens de consumo, no
plano simbdlico os desejos de consumo por si s6 marcam uma
inclinacdo a este perfil alimentar (DIEZ GARCIA, 2003).

O processo de globalizac&o alimentar ndo € um processo de dominacéo total
ou de substituicdo sumaria de tudo o que se tem para recolocar pratos padronizados
no local das culinarias locais. E um processo lento que envolve inclusive a mistura de
referéncias, almejando um tom genérico a comida do cotidiano.

Proenca (2010) nota o destague recente da comida japonesa, tailandesa,
mexicana, peruana e turca em muitos lugares, além dos restaurantes ditos tipicos,

simplesmente misturando-se as comidas locais.

Figura 61 - Esquema conceitual: da globalizacdo alimentar a cultura alimentar

globalizacdo

alimentar cultura alimentar

regional

Organizacéo: Sena (2023).

Ampliando esta reflexdo para chegarmos a influéncia da globalizag&o alimentar
na cultura alimentar, dialogamos com Santos quando diz que “cada lugar €, a0 mesmo
tempo, objeto de uma razéo global e de uma razéo local, convivendo dialeticamente”

(1996, p. 273). O autor afirma ainda que o espaco geografico viabiliza a globalizacao
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na medida em que que ele materializa trés de seus pressupostos: “a unicidade técnica,
a convergéncia dos momentos e a unicidade do motor” (SANTOS, 1994, p. 49). Esse
ponto € bastante proficuo para compreendermos os processos que estudamos até
aqui.

A unicidade técnica foi uma das responsaveis por promover as primeiras
mudancas estruturais no campo goiano, que, por sua vez, voltou o territorio todo a
uma produgao que pensa mais em quanto de lucro pode se conquistar com o plantio
em determinada area do que nos outros elementos que dizem respeito a cultura
alimentar dos povos. Essas acdes ndo sdo pontuais, mas sim cumulativas e
convergem tanto para o passado quanto para o presente, em um movimento dialético
no espago-tempo que tentamos representar na base da Figura 61.

Os desafios regionais também presentes no esquema da Figura 61 remontam
a triade local-regional-global, que, além de serem estudados em diferentes linhas de
pesquisa ha Geografia, também estiveram presentes na obra Metamorfoses da
Cultura Liberal, de Lipovetsky (2004), quando estuda os paradoxos das democracias
hipermodernas perante os confrontos entre a regionalizacdo e a globalizacao.

O autor aborda uma questao bastante interessante sobre a cultura ao ponderar
sobre o império do espetaculo e do divertimento no capitalismo. Lipovetsky e Serroy
(2011) afirmam que a cultura que caracteriza a época hipermoderna ndo € mais o
conjunto das normas sociais herdadas do passado e da tradi¢céo (a cultura em sentido
antropoldgico), nem mesmo o “pequeno mundo” das artes e das letras (a alta cultura).
Para esses autores, a cultura se tornou um setor econémico em plena expanséo, a tal
ponto consideravel que chega a falar, mao sem razao, em “capitalismo cultural”.

Essa argumentacao é ampliada em outras obras dos autores:

Com o desenvolvimento do capitalismo artista, as_fronteiras
tradicionais gue separavam cultura e economia, arte e industria se
esfumaram: a cultura torna-se uma industria mundial, e a industria se
mistura com o cultural. A economia estd cada vez mais na cultura, e
esta na economia: a economizagao crescente da cultura corresponde
a culturalizacdo da mercadoria. (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, p.
158, grifos nossos).

Consideramos esse aspecto quando apontamos, no esquema da Figura 62,
que o processo de globalizacdo também pode ocasionar mudancgas na cultura. Essa

linha de estudos entende que economia, politica e cultura se entrelagcam. Isso explica
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por que entendemos que os Pig Dogs, por exemplo, por mais que sejam também fruto
da globalizacdo alimentar que chega a Goiania e a RMG, e depois se estabelecem
nos habitos alimentares do povo goiano, conseguem esse tipo de atravessamento
porque as fronteiras tradicionais que separam cultura, economia, arte e inddstria se
esfumacam, como no trecho destacado.

As culturas alimentares materializadas nas paisagens ndo sao exatamente o
gue dizem alguns conceitos de cultura essencialistas, que pretendem conservar ou
buscar a esséncia ou subjetividade coletiva, mas sim esse que atravessa a
complexidade do espacgo-tempo e que se apresenta com representacdes bastante
contraditorias e tumultuadas, como, alids, a metrépole é. Em cidades contraditérias,
um festival italiano pode representar uma das maiores festas gastronémicas do povo
goiano em termos de publico. Uma carroca pode frequentar um delivery do
McDonald’s e um sushi pode ter recheio de pamonha.

Isso causa espanto em quem tenta entender, isolar ou compreender as
identidades das culturas alimentares e culinrias ancestrais ou autorais dos povos. Ao
contrario do que se possa parecer, essas miscelaneas de referéncias nao convivem
harmonicamente, estédo digladiando. Esse ndo € também um fenébmeno circunscrito a
RMG ou a realidade brasileira, conforme aponta Fischler (1990) ao fazer uma critica
a padronizacdo de costumes alimentares e alimentos, vendo o fast food como algo
presente na vida das pessoas independentemente do pais em que elas vivam e como
iISSO acaba com costumes e culturas alimentares locais, como o fato de comer sentado
a mesa.

Sobre a influéncia da industria na alimentacao, Ritzer (2011) aponta o fast food
como um paradigma contemporéneo mais representativo. Esse autor foi um dos
responsaveis por contribuir com o conceito de McDonaldizacdo, que pode ser
resumido como a maneira pela qual “os principios do restaurante fast-food comecam
a dominar mais e mais setores da sociedade norte-americana, bem como do resto do
mundo” (RITZER, 2011, p. 533). Esse movimento atrapalha e rivaliza com as cozinhas
auténticas e relacionadas com as memorias, as histérias e 0s processos de
humanizacgéo das a¢des que envolvem a alimentacao (LINDHOLM, 2008).

Esse conjunto de referéncias, além dos exemplos que estudamos, nos auxilia

na tentativa de contribuir com a conceituacdo de globalizacdo alimentar da seguinte
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forma: a globalizacdo alimentar pode ser entendida como o0 processo de
transformacao das culturas alimentares por meio das industrias da alimentacao e suas
tentativas de padronizacao dos habitos. Tal processo tende a pressionar, secundarizar
e se apropriar de elementos locais até que possa substitui-los.

Essa substituicio nem sempre se da por completo porque envolve mudancas
também nos ritos e simbolismos da comida em cada sociedade, que perpassam
guestdes de classes sociais, género, identidades e estdo presentes em espacos
familiares, sociais, religiosos, de lazer, entre outros.

O processo de globalizacdo alimentar, se consolidado, tende a distorcer e
misturar as referéncias locais, ancestrais, histéricas, juntamente com as globais,
modernas e genéricas, e, quanto mais avanca, mais coloca os sujeitos em dificuldade
para separar suas identidades alimentares das demais identidades existentes. Assim,
€ possivel qgue muitos entendem suas culturas como exoticas e as culturas dos
grandes grupos empresariais da alimentacdo como familiares ou pertencentes a suas
identidades. Essa mistura tende a ser desigual e promover hegemonias dos processos
modernos em detrimento dos processos analdgicos nos territérios que adentram.

Destacamos a importancia de se atentar ao que a classe trabalhadora pode
comer como algo que atravessa 0 material e o nutricional e consegue alcancar a
totalidade dos significados em uma perspectiva que consiga ser mais do que a mera
sobrevivéncia. Nesse sentido, salientamos dois momentos muito importantes da obra
A conquista do pao, na qual Kropotkin pontua:

Entretanto o homem n&o é um ser que possa viver exclusivamente
para comer, beber e procurar um abrigo. Desde que tenha satisfeito
as exigéncias materiais, as necessidades a que se possa atribuir um
carater artistico se apresentardo tanto mais artisticas e ardentes.
Tantos individuos, tantos desejos; quanto mais civilizada for a
sociedade, mais a individualidade for desenvolvida, mais esses
desejos serédo variados. [...]

Se nds desejamos a revolucdo social, é certamente, em primeiro lugar
para assegurar 0 pdo a todos, para metamorfosear esta sociedade
execravel, onde cada dia vemos trabalhadores robustos andarem com
as maos abanando por ndo terem um patrdo que os queira explorar;
mulheres e criangas vaguearem de noite sem abrigo; familias inteiras
reduzidas a pdo seco, criangas, homens e mulheres morrerem por
falta de cuidados, se ndo de alimento. E para por termo a estas
iniquidades que nos revoltamos. (KROPOTKIN, 1953, p. 44), grifos
Nossos).
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Sao muito importantes as noc¢des de defesa do que é individual que esse autor
traz ao defender que o processo de civilizacdo requer necessariamente tratar os
individuos enquanto individuos e abrigar mais do que suas necessidades basicas.
Para isso, o gedgrafo Kropotkin defende uma revolugéo social em um livro que teve a
primeira edicdo em 1892 e que ainda hoje possui conteudos que nos fazem refletir
acerca dos rumos da modernidade e das revolu¢cdes que ainda ndo ocorreram.

Nesse sentido, entendemos como necesséria a estruturacdo de uma rede forte
de (re)existéncia as tentativas de apropriacdo e dominagdo de territdrios pelo
processo de globalizacao alimentar. O horizonte desejado e objetivo seria a conquista
da soberania alimentar em que 0s povos possam ter acesso a alimentos saudaveis,
agroecologicos e diversos, produzidos proximo aos grandes centros urbanos,
incentivados por politicas publicas e direcionados a um comércio mais justo tanto para

quem produz quanto para quem consome.
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CONSIDERACOES FINAIS: PODE COLOCAR PEQUI? (EPILOGO)

A modernizacéo e a globalizacéo foram analisadas neste trabalho tendo como
foco seu impacto na alimentacdo. Buscamos entender o processo de se alimentar
como um ato social, geografico e relacionado a cultura, compondo as identidades dos
povos, buscando ir além do aspecto nutricional. Selecionamos para analise a Regido
Metropolitana de Goiania (RMG), uma regiao relativamente nova, criada por Lei em
1999, remontando as politicas de interiorizacédo do pais nas décadas de 1960, tendo
como destaque Goiania, também capital de Goias.

Para entender como se configuram os espacos e territérios da alimentacéo na
RMG, precisamos entender como esta estruturada a producao de alimentos em Goias.
Para tanto, mapeamos os principais usos do territorio, identificando que o agronegdécio
possui preferéncias muito imperativas e consegue operar tanto o setor publico (com
financiamento) quanto o mercado (exportador) e a articulagéo institucional em campos
muito amplos e influentes. Nesse processo, cria-se ndo apenas uma forma de se
produzir alimentos, mas também uma cultura alimentar com capilaridades diversas,
gue vao além da producao e do consumo.

Os simbolos do agro, bem como sua forte estrutura discursiva e simbdlica, se
configuram como uma espécie de soft power para além da materialidade das
commodities, capazes de influenciar a politica, a economia e as culturas locais. No
bojo desse processo, o agronegdocio sugere e as vezes até impde um “modo” de vida
goiano quando transforma em produtos e fetiches de mercadorias elementos de um
estilo de vida projetado a partir de um campo “farto” que sé € real para pequenos
setores e grupos. Se as principais areas estdo ocupadas e compromissadas com o
mercado externo, como ficam a producéo e o fortalecimento da diversidade alimentar?
Esse questionamento nos levou a entender que o préprio Estado opera com politicas
publicas que nao favorecem a diversidade de alimentos ou a soberania alimentar, indo
inclusive em uma caminhada oposta. O efeito disso € imediato e tem repercussoes a
médio e longo prazos.

Em uma sociedade mediada por redes técnicas e em pleno processo de
ampliacdo de conexdes e redes técnicas, uma nova camada de complexidade é
colocada sobre as formas de comer na RMG: a industria da alimentacéo, os fast foods

e 0s imperativos e conglomerados multinacionais e suas estratégias de dominar o
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paladar. Nesse campo, a maioria dos sujeitos de todas as classes sociais € direta ou
indiretamente impactada.

O pratico e moderno, num primeiro momento, adentra 0 modo de vida urbano
e também rural. Somos levados a substituir nossas receitas e ingredientes ancestrais
por algo “pratico” do mercado. As pequenas feiras, os restaurantes e os mercados de
bairro sdo sufocados por grandes redes de super e hipermercados. Nosso trabalho
nos leva a passar mais tempo fora do que dentro de casa. Conquistas importantes,
como a inser¢cdo das mulheres no mercado de trabalho, também s&o vistas como
“novo nicho” de mercado para a industria da alimentagao: se homens e mulheres néo
possuem tempo para o ato de cozinhar, a industria pode ocupar esse lugar.

A escolha metodoldgica desta pesquisa, percorreu principalmente as redes de
alimentos, estrutura produtiva e as legislacbes que versam sobre o patriménio do
ponto de vista institucional. Apesar disso, entendemos que, talvez a comida ancestral
e o patrimbnio alimentar do povo goiano, estejam fora dos circuitos burocraticos,
institucionais e com amparo da figura do Estado, como é o caso das festas populares
como Folia de Reis, Congadas, Cavalhadas, Folia do Divino, Procissdo do Fogaréu e
tantas outras, que possuem elementos importantissimos a cultura e ficam como
agenda para pesquisas futuras.

Em outra via, envelopando-se pelo discurso urbano e metropolitano, cheio de
pressa e novas demandas, a induUstria da alimentacdo apropria-se de todas as
refeicdes, trazendo tanto novos ingredientes (pouco ou nada relacionados ao contexto
local) quanto uma nova forma de comer (fordista), apresentando isso como uma
proposta de “solucdo” dos problemas alimentares principalmente em ambientes
urbanos e metropolitanos que buscam praticidade para uma vida na modernidade. O
pratico e o moderno s&o vistos na pesquisa com criticidade porque a modernidade
ndo € entendida como “evolugdo”, mas sim como aspecto de acentuagdao de
desigualdades. A alimentacao rapida e pratica de ontem aumenta os problemas de
saude e obesidade hoje.

Esse aspecto, que vai muito além da saude ou da nutricdo, adentra também os
campos simbdlicos e historicos da sociedade. O poderoso aparato da modernizacao
e suas redes técnicas, caminhando junto com 0s novos contornos da globalizagéo,

conseguem ressignificar a linguagem, as paisagens e as culturas alimentares. Esse
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processo fica bastante evidenciado quando analisamos dois eventos: as toponimias
de estabelecimentos de alimentacdo na RMG e a relagcdo entre importacdo e
exportacao de habitos e culturas alimentares.

O balanco entre o que incorporamos em nossas formas de comer e como nossa
comida é vista para além dos territorios goianos (sejam eles nacionais ou
internacionais) demonstra uma relacdo desequilibrada e uma nitida sinalizacao de
cardapios e culindrias com mais destaque que outros. Em uma abordagem nao
conservadora, demonstramos a necessidade de fortalecer nossa cultura alimentar por
entender que ela também compde tracos importantes de nossas memoarias e do que
sSomos enquanto povo, cidade e sociedade. Abrir m&do da forma como comemos para
aderir aos modismos de nosso tempo pode ser, em certa medida, abrir mado de quem
somos e de como ocupamos Nossos territorios.

Entendemos que, se hdo conseguirmos criar movimentos amplos e em frentes
variadas de (re)existéncia, entregaremos nosso patriménio alimentar a qualquer novo
acontecimento moderno. Ao analisar qual aspecto tem sido percebido por instituicdes
que cuidam e lidam com a memoéria, como 6rgaos oficiais como o Iphan, ou a forma
como organizamos legislacbes que versam sobre a tentativa de preservar culturas
culinarias, identificamos um cenéario pouco otimista. Sao raras as preocupacfes e
acOes encontradas que visam restabelecer a cultura agricola diversa e relacionada
com os biomas brasileiros, em especial o Cerrado, e as que ja existem também tornam
patriménio algo que foi incorporado pela sociedade via indUstria da alimentacao, e ndo
a partir de uma autorreflexdo ou de aspectos historicos e culturais dos povos.

Como o processo de modernizacdo e também de globalizac&do esta bastante
avancado, cooptando varias areas vitais da vida em sociedade, torna-se dificil
imaginar um cenério ideal ou uma acdo concreta eficaz de enfrentamento as
constantes tentativas de padronizacdo baseadas no que a industria apresenta. Nesse
sentido, entendemos que buscar produgfes alimentares singulares, que levam em
consideracao aspectos fisico-naturais da regido, bem como a histéria dos sujeitos que
produzem alimentos, pode ser um caminho. Esse caminho, ndo sem contradicoes, é
também um nicho de mercado e esta, atualmente, atravessado por burocracias e
procedimentos que afastam a producdo da agricultura familiar ou de grupos de

produtores com menos poder de negociacao politica.
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Ao mesmo tempo que encerramos um ciclo de pesquisa com esta tese,
entendemos que a geografia da alimentacao e os processos em curso da globalizacao
ndo se encerram. Ao contrario, estdo em grande ebulicio em nosso ritmo de vida
moderno, contraditério e controverso. Nesse contexto, apontamos algumas agendas
de pesquisa futuras que podem ser ampliadas a partir do que elaboramos até aqui.
Durante o processo de construcdo desta pesquisa, a humanidade precisou lidar com
a pandemia de Covid-19, que, dentre varios desdobramentos, acelerou bastante o uso
de tecnologia para diversas finalidades, incluindo o acesso a alimentos por meio de
delivery.

Entendemos que esse fato trard novos desdobramentos principalmente as
metropoles e aos habitos alimentares sobretudo urbanos. Porém, verificamos também
que os aplicativos de comida, por estarem inseridos na légica do alimento produto e
da aceleracdo da modernizacéo, ndo alteram significativamente a estrutura: a comida
local continua em escanteio e ndo é uma prioridade das plataformas. Por outro lado,
as grandes redes de fast food conseguem fazer promoc¢des vorazes que tornam
impossivel os pequenos restaurantes competirem em preco ou agilidade nos
preparos, tornando o ambiente dos aplicativos uma reproducdo das desigualdades
gue ja ocorrem na materialidade. As grandes franquias de alimentos continuam tendo
mais suporte midiatico e ocupando um espaco mais central nas ferramentas de
conversao de publicos consumidores e de paladares.

Mesmo sendo essa competicdo algo desleal e desproporcional, ainda
entendemos que o caminho para lidar com o processo de globalizacao alimentar seja
fortalecendo tanto os alimentos do Cerrado quanto nossas receitas tradicionais. O
processo precisa ser da base, da infancia, até se chegar a vida adulta. Ou seja, um
retorno as bases alimentares (receituarios e modos de fazer) e culturas agricolas
ancestrais, vinculadas ao Cerrado, também se faz necessario. Muitas vezes, as
criangas, especialmente nascidas em grandes centros urbanos, possuem primeiro o
paladar acessado pela industria dos alimentos e, somente depois, passam a conhecer
os alimentos de seu entorno imediato e ancestral.

Essa “alfabetizacdo do paladar’ é bastante eficaz, caso contrario, politicas
publicas de acesso a alimentos de qualidade e alimentos naturais podem nao

conseguir acessar pessoas que ja passam por um processo de constru¢ao do paladar
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atrelada aos sabores mercantilizados. Isso ficou evidenciado quando observamos os
cardapios da alimentacao escolar na RMG, uma politica publica que acessa a grande
maioria das criancas e dos jovens de baixa renda.

Essa poderia ser uma oportunidade de inserir alimentos vinculados aos
contextos locais, que poucas vezes se materializam nas refeicdes escolares ou na
mesa de nossas casas por motivos diversos, que vao desde as questdes financeiras
até a falta de familiaridade com o que é comida local. Isso porque as logicas que
estruturam os cardapios, os receituarios, o mercado de oferta de alimentos, as
politicas publicas que incentivam as producdes também se voltam a mercantilizacao.

A pergunta que esta no inicio das consideracdes finais chegou a esta pesquisa
de forma bastante contundente. Durante uma entrevista com nutricionistas que
elaboram cardapios da alimentacdo escolar, questionamos inicialmente sobre como
eles eram elaborados, se seguiam a sazonalidade da producao de alimentos e se ja
haviam tentado inserir pratos ou ingredientes da culinaria goiana ou do Cerrado.

Depois de um siléncio que sinaliza um momento de reflexdo, uma pergunta nos
deslocou: pode colocar pequi? Essa pergunta nos desloca ndo no sentido de criticar
guem elabora cardapios da alimentacédo escolar, essa ndo seria hossa postura, pois
sabemos que a questao € estrutural, envolve inclusive entraves diversos desde o valor
per capita de refeicbes até a complexa légica da modernizacdo da producédo, da
globalizacédo e do consumo até o acesso aos alimentos na RMG.

A pergunta nos leva a futuras indagacdes porque nao apenas nutricionistas da
alimentacéo escolar, mas a sociedade goiana de forma geral, poucas vezes questiona
se os ingredientes, alimentos, habitos alimentares e tudo o que ja foi incorporado e
naturalizado em nossas refeicdes a partir da industria da alimentagcdo e suas

estratégias de insercdes na cultura poderiam estar ali.

“Eu ndo estou interessado em nenhuma teoria

Em nenhuma fantasia, nem no algo mais

Nem em tinta pro meu rosto, ou oba-oba, ou melodia
Para acompanhar bocejos, sonhos matinais

Eu nao estou interessado em nenhuma teoria

Nem nessas coisas do oriente, romances astrais

A minha alucinacgdo € suportar o dia a dia

E meu delirio é a experiéncia com coisas reais (...)
Amar e mudar as coisas me interessa mais”

ALUCINACAO, Belchior
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