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RESUMO

Considerando a vocacgao comercial do bairro de Campinas, que é antiga e vem da sua
fundacéo, objetiva-se analisar os fatos que contribuiram para a formagédo do comércio
do bairro, em Goiania, avaliando o que permanece como memaria urbana. Adotam-
se como objeto central das investigacbes as areas comerciais desse bairro,
observando as transformacfes na paisagem urbana. Para tanto, procede-se a
pesquisas em arquivos que revelaram diversas fontes para este estudo, como o
Instituto Historico e Geografico de Goias e Arquivo Histérico Estadual de Goias.
Também foram de muita valia os documentos encontrados na Secretaria Municipal de
Planejamento e Urbanismo (SEPLAM) e no Centro de Documentacao e Biblioteca da
SEPLAM, como fotografias, mapas, decretos e recortes de jornais. Além dos arquivos
publicos, foram acessadas as imagens historicas de Campinas, cedidas pelos
fotégrafos Hélio de Oliveira e Eduardo Bilemjian (representado por seu neto Eliézer
Bilemjian). Além do trabalho com as fontes primarias, realizaram-se levantamentos de
campo mediante leituras da paisagem do comeércio do bairro, formal e informal, além
de exercicios de etnografia urbana, com o intuito de auxiliar na apreensédo da dindmica
do lugar. A essas fontes também se somam depoimentos e memarias de moradores
e comerciantes de Campinas. Desse modo, observa-se que tanto a Avenida 24 de
Outubro quanto o Mercado Municipal de Campinas, avenida-ancora e lugar de
tradicdes do bairro, respectivamente, permanecem na memdaria urbana.

Palavras-chave: Bairro de Campinas, comércio, memdéria urbana, paisagem,
Goiania, Avenida 24 de Outubro, Mercado Municipal de Campinas, Sala 19, Feira
Campinas.



ABSTRACT

Considering the commercial vocation of the neighborhood of Campinas, which is old
and comes from its foundation, it aims to analyze the facts that contributed to the
formation of the commerce of the neighborhood, in Goiania, evaluating what remains
as urban memory. The commercial areas of this neighborhood are taken as the central
object of the investigations, observing the transformations in the urban landscape. To
do so, we proceed to research in archives that revealed several sources for this study,
such as the Historical and Geographical Institute of Goias and the State Historic
Archive of Goiés. Also found in the Municipal Secretariat of Planning and Urbanism
(SEPLAM) and in the Documentation and Library Center of SEPLAM, such as
photographs, maps, decrees and newspaper clippings. In addition to the public
archives, the historical images of Campinas were provided by photographers Hélio de
Oliveira and Eduardo Bilemjian (represented by his grandson Eliezer Bilemjian). In
addition to working with the primary sources, field surveys were carried out through
readings of the formal and informal neighborhood trade, as well as exercises in urban
ethnography, with the aim of helping to apprehend the dynamics of the place. To these
sources are also added testimonials and memories of residents and merchants of
Campinas. Thus, it is observed that both Avenida 24 de Outubro and the Municipal
Market of Campinas, anchor-avenue and place of neighborhood traditions,
respectively, remain in the urban memory.

Keywords: Neighborhood of Campinas, commerce, urban memory, landscape,
Goiania, Avenida 24 de Outubro, Mercado Municipal de Campinas, Room 19,
Campinas Fair.
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INTRODUCAO

Campinas é um bairro de Goiania, mas antecede a cidade. Outrora foi um
povoado autbnomo, fundado no século XIX, e foi fundamental para a construcdo da
nova capital de Goias. Sede provisoria do governo estadual, por algum tempo, deteve
a concentracdo das atividades urbanas da nova cidade em constru¢cdo. Com o passar
do tempo, Goiania assume o protagonismo, e o bairro de Campinas permanece como
centralidade comercial e de perpetuacao das tradicbes goianas.

As inquietacbes a respeito do bairro de Campinas iniciaram-se ainda na
graduacdo, mas a ligacao afetiva € anterior. Em 2006, como resultado de um trabalho
monografico de graduacdo sobre o bairro em questdo, estudou-se aspectos da
memoria do lugar, em que se identificou o0 comércio como uma permanéncia. Desse
modo, nesta dissertacdo, decidiu-se aprofundar os estudos sobre o comércio
campineiro como aspecto da sua formag¢do e memoria.

Varias foram as perguntas que nos conduziram pelo comércio campineiro. A
vocacao comercial do bairro é antiga, vem da sua fundacdo, mas como ela se
sedimenta? A construcdo de Goiania interfere nessa vocacédo? Ao longo do tempo, o
comércio manteve-se como atividade principal do bairro? O que acarretou as
mudancas de uso residencial para uso comercial? Quais foram as transformacdes
ocorridas na paisagem urbana em decorréncia do comércio ao longo do tempo? No
presente aparecem mais inquietacées que nos provocam. A segmentacao de setores
do comércio € muito marcante em Campinas. Como exemplo, identifica-se a
concentracdo de lojas de locacdo de vestidos de noivas, de lojas de tecidos, de
bijuterias, de méveis de escritério, e assim por diante, gerando uma identidade prépria
para o bairro. Portanto, questionamos: por que sera que ocorreu a especializacdo em
Campinas? Quando essa caracteristica comecou a ganhar importancia? Quando ela
teve inicio? Diante do passado e do presente, como 0 comeércio aparece na memoria
daquele lugar? Existem pontos comerciais que se mantém na memoria de seus
moradores? O Mercado seria um deles? Ou seria uma rua, como a Avenida 24 de
Outubro? A falta de estudos académicos acerca de Campinas, principalmente no que
se refere a Avenida 24 de Outubro e ao Mercado Municipal de Campinas, importantes
centros comerciais do bairro, impulsionou essa empreitada.

Diante de todos esses questionamentos, o enfoque deste trabalho visa

analisar os fatos que contribuiram para a formacdo do comércio do bairro de
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Campinas, em Goiania, avaliando o que permanece como memoaria urbana. Adotam-
se como objeto central das investigagbes as areas comerciais desse bairro,
observando as transformacdes na paisagem urbana.

O interesse pelo comércio do bairro conduziu aos arquivos que revelaram
diversas fontes para este estudo. O Instituto Historico e Geografico de Goias foi
perscrutado porque possui um acervo com periodicos e outras fontes diversas. O
Arquivo Historico Estadual de Goias contém uma diversidade de documentos oficiais,
periodicos e também projetos arquitetdnicos sobre o bairro de Campinas. Igualmente
foram de muita valia os documentos encontrados na Secretaria Municipal de
Planejamento e Urbanismo (SEPLAM) e no Centro de Documentacao e Biblioteca da
SEPLAM, como fotografias, mapas, decretos e recortes de jornais.

Afora essas fontes dos arquivos publicos, foram acessadas as imagens
histéricas de Campinas, cedidas pelos fotografos Hélio de Oliveira e Eduardo
Bilemjian (representado por seu neto Eliézer Bilemjian). Essas imagens ajudam na
compreensao das transformacdes por que passou a paisagem do bairro ao longo dos
anos, complementada pela leitura atual do lugar.

Além do trabalho com as fontes primarias, realizaram-se levantamentos de
campo por meio de leituras da paisagem do comércio do bairro, formal e informal,
além de exercicios de etnografia urbana, com o intuito de auxiliar na apreensao da
dindmica do lugar. Mapas da setorizacdo do comércio do bairro sdo derivados desses
levantamentos in loco.

A diversidade das fontes somam-se depoimentos e memérias de moradores
e comerciantes de Campinas, que contribuem para a compreensdo do comércio do
lugar. O objetivo é reconhecer a memaria comercial do bairro. Recuperar a memoéria
de um lugar significa encontrar pessoas que tenham ali compartilhado
acontecimentos. A meta € reter a memoria individual das pessoas e coloca-las em
contraposicao, visto que se inserem nas lembrancas dos grupos que as compdem. A

histdria oral eterniza o presente, como explica Alberti (2013, p. 30):

A entrevista de historia oral permite também recuperar aquilo que néo
encontramos em documentos de outra natureza: acontecimentos pouco
esclarecidos ou nunca evocados, experiéncias pessoais, impressoes
particulares etc. nos dias atuais, em que é mais facil dar-se um telefonema,
passar um e-mail, ou viajar rapidamente de um lugar para outro, muitas
informacdes sdo trocadas prescindindo-se da forma escrita (ou entdo, no
caso datroca de e-mails, deixando-se de preserva-los) —informacdes inéditas
gque podem ser resgatadas durante uma entrevista de histéria oral e
confrontadas com outros documentos escritos e/ou orais.
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Conforme a mesma autora, a historia oral ndo busca ineditismo em suas
informagbes e nem mesmo serve para preencher os vazios dos arquivos de
documentos escritos ou iconograficos. A historia oral contribui para o estabelecimento
de “uma postura com relagdo a histéria e as configuragdes socioculturais, que
privilegia a recuperacao do vivido conforme concebido por quem viveu” (ALBERTI,
2013, p. 31). Isso significa que ndo se pode desvincular a historia oral da biografia e
memoria. Além disso, 0 processo de recordar acontecimentos e impressoes é variavel
de pessoa para pessoa, “‘conforme a importdncia que se imprime a esse
acontecimento no momento em que ocorre e no(s) momento(s) em que € recordado”
(ALBERTI, 2013, p. 31).

A dissertacao divide-se em trés capitulos. O primeiro capitulo aborda a historia
de Campinas. Inicia-se com reflexdes conceituais sobre cidade e bairro, com a
intencdo de compreendé-los como reflexos das acbes de seus habitantes, por
periodos de tempo diferentes. Com base em tais defini¢gdes, produz-se o historico de
Campininha das Flores, que foi um povoado que surgiu em 1810, foi elevada a
categoria de vila em 1907 e a de cidade em 1914. A cidade teve a contribuicdo dos
Padres Redentoristas e das Irmas Franciscanas, provindos da Alemanha. Essa cidade
vai receber diversas transformacdes em sua paisagem e um acelerado crescimento
em virtude da construcdo da nova capital, Goiania. Sua arquitetura também passou
por inovacdes. Ao longo do tempo viveu mudancas em seus aspectos fisicos e
culturais, e aos poucos perdeu sua autonomia e foi incorporada como mais um dos
bairros da capital.

O segundo capitulo trata do comércio de Campinas ao longo do tempo, por
intermédio de algumas reflexdes conceituais sobre as relacbes entre cidade e
comércio, além de abordagens sobre a paisagem e a etnografia como formas de
leitura do espaco urbano. A vocacao comercial sempre esteve presente em Campinas,
mas a construcdo de Goiédnia acarretou transformacgdes na sua paisagem,
principalmente nas areas comerciais. Muitas residéncias tiveram seus usos alterados
para comércio, e as fachadas e plantas dos edificios passaram por alteracdes e
modernizacado, tentando reproduzir o que estava sendo feito nos edificios da nova
capital, aproximando-se da linguagem art déco. A publicidade de periédicos das
décadas de 1930 a 1960 também foi analisada, com o intuito de identificar o tipo de

comeércio e prestagao de servicos nesse periodo, bem como sua localiza¢do. No inicio
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da construcao da capital, os imigrantes arabes também tiveram significativa influéncia
no comeércio do bairro e deixaram vestigios até os dias atuais. A formacgéo e
consolidacdo do comércio do bairro, assim como a sua segmentacao, sao avaliadas
pelo mapeamento e leitura da paisagem atual, focalizando as atividades comerciais
formais, assim como os informais.

O terceiro e ultimo capitulo aborda a memoéria urbana e a meméria da cidade
do bairro de Campinas. ldentificam-se comércios que refletem a memaria do comércio
de Campinas, dando enfoque especialmente a Avenida 24 de Outubro, que é
considerada o logradouro "&ncora comercial® do bairro, bem como ao Mercado
Municipal de Campinas, um marco para o comércio do bairro. Nesses locais foram
identificados dois estabelecimentos comerciais, que resistem ao tempo e contribuem
para avaliacdes sobre a memoria urbana do bairro. Na Avenida 24 de Outubro, o
comércio analisado foi a loja Feira Campinas e a Sala 19 do Mercado Municipal de
Campinas. Uma das ferramentas que auxiliam na perpetuacao da memoria é a historia
oral, metodologia que foi aplicada por meio de entrevistas realizadas com o0s
proprietarios das lojas. A importancia do comércio para o bairro e para a cidade pode
ser aferida por esses lugares, que registram as suas memarias e histéria, e perpassam

o0 tempo.
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1 CAPITULO | CAMPINAS: UM BAIRRO DE GOIANIA
1.1 Reflexdes sobre cidade e bairro

A cidade € uma constru¢cdo no tempo, uma criagdo humana (ROSSI, 1995).
Em funcéo disso, ela é uma obra coletiva que tem consciéncia e memaéria. Os motivos
originais permanecem em sSua construgdo, mas, ao mesmo tempo, 0 seu
desenvolvimento os modifica e os torna mais precisos (ROSSI, 1995). Para Mayol
(2013, p.45), “a cidade €, no sentido forte, 'poetizada’ pelo sujeito: este a refabricou
para 0 seu uso proprio desmontando as correntes do aparelho urbano; ele impde a
ordem externa a sua lei de consumo do espaco”. Os modos como 0 usuario se
apropria da cidade no dia a dia, desde seus trajetos e as relagdes com os vizinhos e
comerciantes, se acumulam e se combinam, produzindo um lugar que é o reflexo
dessas pessoas. Dessa forma, as pedras da cidade somam-se as a¢cdes humanas.

Nesse mesmo sentido, Lynch (1997, p. 2) diz:

A cidade ndo é apenas um objeto perceptivel (e talvez desfrutado) por
milhdes de pessoas de classes sociais e caracteristicas extremamente
diversas, mas também o produto de muitos construtores que, por razoes
proprias, nunca deixam de modificar a sua estrutura. Se em linhas gerais, ela
pode ser estavel por algum tempo, por outro lado esta sempre se modificando
nos detalhes. [...]. N&o ha resultado final, mas apenas uma continua sucessao
de fases [...].

Lynch (1997, p. 101) completa sua definicdo de cidade assinalando que se
trata de “uma organizacdo mutavel e polivalente, um espago com muitas fungdes,
erguido por muitas maos num periodo de tempo relativamente rapido”, ou seja, a
cidade constréi-se e reconstréi-se por seus habitantes diversas vezes ao longo dos
anos, gerando mdultiplas paisagens.?

Rossi (1995, p.1) avalia que a cidade pode ser entendida como arquitetura:

Ao falar de arquitetura néo pretendo referir-me apenas a imagem visivel da
cidade e ao conjunto de suas arquiteturas, mas antes a arquitetura como
construgdo. Refiro-me a construgdo da cidade no tempo. Considero que esse
ponto de vista, independente de meus conhecimentos especificos, pode
constituir o tipo de analise mais abrangente da cidade; ela remete ao dado
ultimo e definitivo da vida da coletividade: a criagdo do ambiente em que este
vive.

Rossi (1995, p. 66) ainda afirma que “a cidade, na sua vastiddo e na sua
beleza, é uma criagdo nascida de numerosos e diversos momentos de formacao [...]

a possibilidade de ler a cidade com continuidade reside em seu preeminente carater

1 No Capitulo 2 tratar-se-a acerca da paisagem como forma de leitura do espaco urbano.
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formal e espacial”. A cidade, considerada uma grande obra, pode ser compreendida
pelos seus trechos e seus diversos momentos (ROSSI, 1995). Nessa perspectiva, 0
autor apreende a cidade na complexidade das relacdes coletivas e privadas:
sociedade e individuo. Assim, a estrutura espacial € somada a analise dos sistemas
politicos, sociais, econdmicos e historicos.

Rossi (1995, p. 3) desenvolveu um método de andlise para os estudos
urbanos. Esse método é propiciado pela “teoria dos fatos urbanos, pela identificagao
da cidade como artefato e pela divisdo da cidade em elementos primarios e em area-
residéncia”. A cidade divide-se em esfera publica e privada, elementos primarios e

area-residéncia, como ja referido. Rossi (2005, p. 3) ainda completa:

[A cidade] é intimamente ligada a arquitetura da cidade, porque essa
arquitetura é parte integrante do homem, é a sua construcdo. A arquitetura é
a cena fixa das vicissitudes do homem, carregada de sentimentos de
geracgdes, de acontecimentos publicos, de tragédias privadas, de fatos novos
e antigos. O elemento coletivo e o elemento privado, sociedade e individuo,
contrapdem-se e confundem-se na cidade, que é feita de inimeros pequenos
seres que procuram uma acomodacao e, junto a ela, formando um todo com
ela, em seu pequeno ambiente mais adequado ao ambiente geral.

Esses elementos primarios, quando participam da evolu¢do da cidade no
tempo de maneira permanente, podem ser identificados como fatos constituintes da
cidade. “A unido desses elementos com areas em termos de localizagdo e de
construcdo, de permanéncias de plano e de edificios, de fatos naturais ou de fatos
construidos, constitui um conjunto que € a estrutura fisica da cidade” (ROSSI, 1995,
p. 115). Vale assinalar que esses elementos sdo capazes de acelerar o processo de
urbanizacao de uma cidade.

Rossi (1995) considera a cidade como sendo a unido de trés elementos
urbanos, que ele classifica como elementos primarios, em funcéo das trés principais
funcdes que o conjunto urbano exerce: a residéncia, as atividades fixas — incluindo a
rede terciaria — e o tréfego. As cidades possuem, de forma geral, um centro complexo
e com caracteristicas diferentes entre si, 0 que traz particularidades para cada uma
delas. As atividades terciarias localizam-se em partes, nesse centro, e também junto
a residéncias. O que caracteriza a cidade, do ponto de vista geral entre essas partes,
€ a existéncia de uma rede terciaria complexa e polinuclear. S6 se pode compreender
esse centro conhecendo a sua estrutura e suas particularidades (ROSSI, 1995). Essas
atividades fixas compreendem lojas, edificios publicos e comerciais, universidades,

hospitais, escolas etc.
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N&o existe cidade sem historia, sem memaria, e a sua morfologia o atesta.
Cidades séo depositos de histdrias e possuem relagdo com a imaginagéo coletiva. Os
homens se expressam na matéria e por isso mesmo se veem nela.

Com base em suas origens, a cidade pode ser descrita como uma estrutura
especialmente equipada para armazenar e transmitir os bens da civilizagdo e
suficientemente condensada para admitir a quantidade maxima de facilidades num
minimo espaco, mas também capaz de um alargamento estrutural que lhe permite
encontrar um lugar que sirva de abrigo as necessidades mutaveis e as formas mais
complexas de uma sociedade crescente e de sua heranca social acumulada
(MUMFORD, 2008).

Uma cidade € composta de varios bairros, podendo eles apresentar
semelhancas ou diferencas. Cada bairro da cidade tem uma historia Unica e contribui
para a formagao da cidade. Alguns se destacam mais por seu uso comercial, outros
pelo uso residencial, e assim por diante. Podem ter caracteristicas peculiares e Unicas,
0 gque os diferencia uns dos outros.

Sobre o bairro propriamente dito, Lamas (1993, p. 74) afirma que, “além de
uma forma e um tamanho, a escala bairro seria a escala intermediéaria entre a escala
da rua e a escala da cidade, correspondendo ainda a dimensao urbana”.

Na visao de Rossi (1995, p. 70), o bairro “é um setor da forma da cidade, que
estd intimamente ligado a sua evolucao e a sua natureza, constituido por partes e a
sua imagem. Temos dessas partes uma experiéncia concreta”. Ainda como discutido
por Rossi (1995, p. 70), dentro do aspecto da morfologia social, “o bairro é uma
unidade morfoldgica e estrutural; é caracterizado por uma certa paisagem urbana, por
um certo conteudo social e por uma funcéo; portanto, uma mudanca num desses
elementos é suficiente para fixar o limite do bairro”. Para o autor, a funcéo social do
bairro também é determinante na sua caracterizacdo e distincdo dentro da cidade,
ainda que relacionado a toda a estrutura urbana.

Mayol (2013, p. 40), numa visdo mais socioldgica, assim descreve o bairro:

[...] um dominio do ambiente social, pois ele constitui para o usuario uma
parcela conhecida do espaco urbano na qual, positiva ou negativamente, ele
se sente reconhecido. Pode-se, portanto, apreender o bairro como esta
porcao do espaco publico em geral (andnimo, de todo o mundo) em que se
insinua pouco a pouco um espaco privado particularizado pelo fato do uso
guase cotidiano desse espaco. A fixidez do habitat dos usuérios, o costume
reciproco do fato da vizinhanca, os processos de reconhecimento — de
identificacdo — que se estabelecem gracas a proximidade, gracas a
coexisténcia concreta em um mesmo territorio urbano, todos esses elementos
“praticos” se nos oferecem como imensos campos de exploragdo em vista de
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compreender um pouco melhor esta grande desconhecida que € a vida
cotidiana. (Grifo do autor).

Nesse sentido, para Mayol (2013), o bairro também pode ser considerado
como o dominio no qual espaco e tempo contribuem para o transeunte que deseje se
deslocar caminhando, desde o momento em que sai de sua casa. “E o pedaco de
cidade atravessado por um limite distinguindo o espaco privado do espaco publico: é
0 que resulta de uma caminhada, da sucessao de passos numa calgada” (MAYOL,
2013, p. 41). O autor refere-se, portanto, a evidente conexao entre o particular e o
publico. E completa: “o bairro pode ser considerado como a privatizagao progressiva
do espaco publico. [...] O bairro constitui o termo médio de uma dialética existencial
entre o dentro e o fora” (MAYOL, 2013, p.42).

Além disso, diz Mayol (2013, p. 43):

O bairro é o espa¢o de uma relacdo com o outro como ser social, exigindo
um tratamento especial. Sair de casa, andar pela rua, é efetuar de tudo um
ato cultural, ndo arbitrario: inscreve o habitante em uma rede de sinais sociais
gue Ihe sdo preexistentes (0s vizinhos, as configuracdes dos lugares etc.). A
relagdo entrada/saida, dentro/fora penetra outras relagdes (casa/trabalho,
conhecido/desconhecido) [...]. E sempre uma relacdo entre uma pessoa e o
mundo fisico e social.

O bairro ainda é considerado por Mayol (2013, p. 50) como “um universo social
gue ndo aprecia muito a transgressao; esta é incompativel com a suposta
transparéncia da vida cotidiana, com sua imediata legibilidade”. O bairro passa a ser
um palco onde os personagens, a cada momento, podem ser identificados gracas as
atividades que eles exercem: a méae de familia, a crianca, o comerciante (MAYOL,
2013). E ainda complementa que o bairro € um objeto de consumo, do qual o usuério
se apropria como espaco publico. Isso se da pela percepcédo por parte dos usuarios
sobre o conhecimento dos lugares, trajetos realizados diariamente, relagdes com o0s
vizinhos e comerciantes. Todos esses fatores se acumulam e se combinam,
produzindo um lugar de reconhecimento para esse usuario.

Desse modo, de uma maneira simplificada, o bairro pode ser considerado uma
“area com caracteristicas homogéneas reconhecido por indicadores que se mantém
continuos ao longo da regiao e descontinuos no restante do espaco urbano”, segundo
conceitua Lynch (1997, p. 115).

Nosso olhar volta-se para Campinas, que de cidade tornou-se bairro da nova

capital de Goias, Goiania, perdendo sua autonomia e passando por significativas
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transformacdes na sua histéria e paisagem. Campinas € a construcdo coletiva que se

objetiva verificar, especialmente, em relagédo a sua vocagdo comercial.

1.2 Campininha das Flores: o povoado que precede Goiania

Campininha, Campinas das Flores de Nossa Senhora da Conceic¢do ou ainda
Campininha das Flores, esses sdo alguns dos nomes presentes na histéria e na
memoria desse lugar que viria a ser posteriormente um bairro de Goiania.

As origens de Campinas localizam-se em 1810, quando o alferes meia-
pontensez Joaquim Gomes da Silva Geraes, a procura de minas de ouro no Rio
Anicuns, resolveu se fixar na regido e formar uma fazenda, atraido pela beleza
incomparavel daquelas terras® (CAMPOS, 1985). Como era usual no século XIX, o
proprietario doou uma porcao de terras para uma igreja dedicada a Nossa Senhora
da Conceigéo, por volta de 1813, segundo Moreira (2014), que recorreu aos registros
no livro de 6bitos n° 1 de Campinas. A partir da formacdo do patrimonio religioso,
algumas familias de S&o Paulo e Minas Gerais se mudaram para o local, nomeando-
o de Campininha das Flores. Campinas se destacava por suas belas paisagens e por
ter uma terra rica. “Se situou numa vasta e pitoresca campina, de onde extraiu 0 nome
que perpetuou. Dentro de seu territorio corria o limpido Corrego Cascavel” (MOREIRA,
2014, p. 23).

Conforme Moreira (2014), os moradores do povoado eram basicamente
agricultores e criadores de gado. Os produtos primarios de Campinas tinham um
mercado interno certo. Em 1824 eram contabilizadas apenas onze casas e a capela
dedicada a Nossa Senhora da Conceicdo. A elas somavam-se trés engenhos, trinta e
quatro rocas e uma fazenda de gado. Estima-se que a populacdo do povoado, até
aguele momento, era de aproximadamente 45 pessoas. Dentre eles, havia pessoas
vindas de municipios préximos e algumas familias de Sdo Paulo, Minas Gerais e até
mesmo seis estrangeiros, de descendéncia africana, portuguesa e italiana. Como se
encontrava no caminho da capital de Goias, os transeuntes, que iam ao centro
administrativo da provincia paravam naquele povoado para retomar as energias,
reabastecer e seguir adiante (MOREIRA, 2014).

2 Meia Ponte, atual cidade de Pirenépolis, era um arraial aurifero de Goias, que se mantém durante o
século XIX.
3 Nos dias de hoje, ndo sobrou quase nada das belezas naturais existentes.
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Essa foi a primeira fase de urbanizacdo da Campininha, caracterizada apenas
como pouso e abrigo. A producéo agropecuaria era somente para o abastecimento do
povoado, e este teve pouco desenvolvimento ao longo desse periodo. Antes da vinda
dos Padres Redentoristas, Mons. Ignacio Francisco de Souza (apud SANTOS, 1978),
que exerceu a fungdo de paroco em Campinas em 1891, reconheceu que o local era
um pequeno povoado sem maior destaque, antigo e pobre e com comeércio
inexpressivo. Em seu estudo, Santos (1978) assinala a procedéncia, do periodo entre
0s anos de 1836 e 1900, dos habitantes de Campinas: naturais de Goias, 61%; de
Minas Gerais, 37,5%; e de outras provincias ou estrangeiros, 1,5%.

No final dos anos 1800, na segunda fase de urbanizac&o, os caminhos para
acessar a capital de Goias se alteraram, mas Campinas continuou como rota para
guem vinha do sul de Goias, em decorréncia da proximidade com a linha férrea. Nesse
sentido, Campinas atraiu pessoas de Vvarias regides do Brasil. Pequenos
comerciantes, agricultores e criadores de gado vieram habitar a regido. Entretanto, o
gue impulsiona o seu crescimento é a chegada em Campinas, em 1894, dos Padres
Redentoristas da Congregacéo do Santissimo Redentor da Baviera, sul da Alemanha.
Estabeleceram-se no povoado para cuidar da romaria do Divino Espirito Santo que
acontecia em Barro Preto.

Naquele momento, o povoado tinha por volta de quatrocentos habitantes e
crescia em ritmo lento. E, conforme depoimento de Padres Redentoristas, possuia em
torno de trinta casas edificadas (SANTOS, 1978). Todas apresentavam uma
arquitetura pobre e a igreja estava a ponto de ruir, com seu entorno rodeado de mato
(MOREIRA, 2014). Os Redentoristas ainda salientaram que “Campininha era apenas
um arraial, sem comunicacdes, sem conforto, longe do mundo civilizado, com apenas
dois arremedos de ruas: a de baixo e a de cima, alguns casebres de adobe, a igreja
bem pequena” (SANTOS, 1978, p. 50). Essa situagdo coaduna-se com a descrita por
Marx (1991, p. 52), que, ao refletir sobre a realidade dos pequenos povoados, dos
arraiais e dos aldeamentos, mais proximos ou afastados das vilas e poucas cidades
coloniais brasileiras, avalia que era limitada ao essencial, apresentando “um modesto
casario em torno de uma igrejinha, um terreiro por vezes relativamente vasto, poucas

ruas ou ruelas e becos”.

4 Barro Preto € a antiga nomenclatura que se refere a cidade de Trindade, GO.
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Os padres introduziram novos costumes e alteraram a vida do lugar e de toda
a regido. A contribuicédo dos religiosos marcaria para sempre a vida dos campineiros.
Ali construiram o seu primeiro convento e uma segunda capela em 1900 (CAMPOS,
1985). Desse momento em diante, a casa dos padres passou a ser 0 ponto de parada
de todos aqueles que transitavam para a capital ou até mesmo ao sul de Goias.

Oliveira (2003b) relata que, por volta de 1896, o fluxo comercial e de pessoas
gue vinham de Minas Gerais e iam até a capital de Goias era preferencialmente por
Campinas, com a ampliacdo da linha de ferro até a cidade de Araguari, MG, que
distava aproximadamente 265 quildmetros de Campinas, como anteriormente citado.
Por esse motivo, houve desenvolvimento comercial e populacional do povoado,
contribuindo para sua elevacéo a categoria de vila em 1907 e a de cidade em 1914.
Como a cada ano a linha férrea era aumentada, o acesso ao povoado era facilitado,
pois encurtava a distancia entre as cidades do Triangulo Mineiro e Campinas.

Vale assinalar que as ferrovias tiveram um importante papel na expansao
comercial, dada a busca por mercados consumidores potenciais no interior do Brasil.
“‘Em Goias, essa ligacao se seu através da conexao dos trilhos da Mogiana com a
Estrada de Ferro de Goias, realizada em 1911, interligando o Triangulo Mineiro ao
sudeste goiano” (NUNES, 2000, p. 72). O abastecimento de produtos para 0 comércio,
em 1909, era feito em Araguari, MG, ponto final da estrada de ferro (como ja referido
anteriormente), o que significava que as mercadorias percorriam longas distancias em
lombos de burro até chegar a cidade.

Esse aumento do fluxo de pessoas pelo povoado de Campinas provavelmente
acarretou o surgimento de doencas até entdo desconhecidas do local. A que causou
mais danos na sua populacao foi a variola. O arraial foi afetado por surtos dessa
doenca trés vezes: 1904, 1910 e 1926. O mais conhecido deles foi o de 1904,
conforme detalhado em relatério feito pelo delegado sanitario Laudelino Gomes de
Almeida, médico contratado pelo governo para controlar a epidemia. A “bexiga”, como
era chamada o surto, colocou em prova a caridade dos Padres Redentoristas. Almeida

(1904, p. 1)5 descreve como o surto de variola teria se iniciado:

Surgia festeiro e alegre o ano de 1904. Infelizmente, porém, n&o havia janeiro
decorrido por completo, quando um homem, alquebrado de forgas,
arrastando-se febril, e com erupcédo pelo corpo, abrigara-se em uma meia-
agua aberta numa casa em arcabouco, possuindo s6 a cobertura e uma parte

5 Trata-se de manuscrito que se encontra no acervo do Arquivo Histérico Estadual de Goias em
documentos diversos (Caixa 01. Campinas 1839-1910).
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onde morava uma familia, marido e mulher, em frente a um paiol de milho de
propriedade do senhor Deocleciano Antdnio da Silva, mogo distinto, por todos
0s motivos, atual subdelegado de policia, cargo que exerce com geral
aplauso e onde se conduz com fidalguia, negociante e exemplar pai de
familia. Nesta casa esteve o viajante um dia, transferindo-se depois para o
paiol. No outro dia, soube-se chamar o forasteiro José Alves, e ser praca do
exército, procedente do Rio de Janeiro, com destino a Capital Goyana para
incorporar-se ao destacamento ali postado. Passou-se isso em 8 de janeiro.
No dia 17 do mesmo més, melhor, prosseguiu em sua jornada, acompanhado
de uma mulher de cor preta. O seu corpo tinha sido invadido por uma erup¢ao
gue comegava a secar. A variola, pela primeira vez transportada para essas
paisagens, era entdo desconhecida completamente e as pessoas, que viram
e trocaram palavra com o doente, acreditaram-no vitima de umas cataporas
bravas, que diziam estavam grassando concomitantemente com a
coqueluche pelas redondezas.

Apesar das doencas, o comércio do povoado foi se sedimentando em
decorréncia da sua localizacdo e do aumento do fluxo de pessoas. Daguele momento
em diante, dois nhomes tiveram muita relevancia para o comércio na Campininha:
Licardino Oliveira Ney,® que veio de Minas Gerais e se estabeleceu na cidade em
1908, e Honestino Guimaraes, advogado e farmacéutico, vindo de Bela Vista.

Licardino Oliveira Ney (1975), em sua autobiografia, afirma que quando
iniciou suas atividades no comércio, em 1909, Campinas possuia apenas duas casas
comerciais, sendo o0s proprietarios Coronel José Rodrigues de Moraes Filho e
Joaquim Lucio Tavares, que viria, posteriormente, a ser 0 sogro de Licardino. Joaquim
Lucio, fazendeiro e comerciante, convidou Licardino para ser seu sécio na loja, de
pronto aceito. Licardino dedicou especial atengdo ao comércio. Inclusive, tentou atrair
clientes fazendeiros, pois estes tinham mais poder de compra que os fregueses da
cidade. A freguesia era conquistada mediante esfor¢cos e muita propaganda. Segundo
seu relato, domingo era o dia em que mais negécios se faziam. Era costume agradar
o fregués com um cafezinho servido no balcéo.

A loja, que nos dias de hoje poderia ser considerada um bazar ou armazém
de secos e molhados, vendia de tudo um pouco, conforme Ney (1975, p. 21): “mana,
ruibarbo, sal de Glaubert, sal amargo, pilulas grdos de saude, de Reuter, ferragens,
chapéu, calgcados, sal, arame e ferro em barra. Havia até balanca para pesar os sais
da farmacopeia brasileira”. Dada a sua grande importancia no ramo do comércio,
Licardino Ney foi nomeado, posteriormente a construcédo de Goiania, para o cargo de

6 Licardino de Oliveira Ney foi comerciante e morador de Campinas, GO, desde 1908. Foi nomeado
Prefeito por meio do Decreto n° 671, de 2 de fevereiro de 1931. “O interventor Federal neste Estado
resolve exonerar, a pedido, o Dr. José do Egypto Tavares do cargo de prefeito de Campinas e nomear
para substitui-lo o Cel. Licardino de Oliveira Ney - Palacio da Presidéncia do Estado de Goyaz,
02/02/1931 (Dr. Pedro Ludovico Teixeira/José Honorato da Silva e Sousa)" (NEY, 1975, p.30).
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deputado da Junta Comercial.” Foi um homem empreendedor, construiu a primeira
casa de alvenaria em Campinas em 1920, que foi considerada uma novidade na
época, pois a maioria das construcdes existentes era de adobe (NEY, 1975).
Posteriormente, Honestino Guimardes mudou-se de Bela Vista para
Campinas. Inicialmente, montou um armazém de secos e molhados, do qual acabou
desistindo, e entdo abriu uma farmécia. Honestino Guimaraes também era funcionario
publico, exercendo o cargo de subpromotor publico de Campinas. Solicitou
exoneracao em 23 de fevereiro de 1914, pois estava de mudanca para Anapolis.8
Somente no inicio do século XX é que apareceram 0s primeiros registros em
fontes oficiais sobre o comércio em Campinas. Conforme o recenseamento do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em 1920, o distrito de Campinas
ja possuia 4.428 habitantes brasileiros e 17 estrangeiros, € 0 mesmo recenseamento,
embora nao apresente o total da populagao urbana, indica as atividades profissionais,

separadas por sexo:

Quadro 1 - Recenseamento de 1920

Atividade Homens Mulheres
Agropecuéria 797 88
IndUstria 40 4
Comércio 16 1
Profissional liberal 19 2
Servigo doméstico 04 1
Administracéo 03 0
Transportes 01 0

Fonte: Relatério paroquial (apud SANTOS, 1978).

Observa-se que a agropecudria ainda era a atividade preponderante, seguida
da industria e do comércio. As industrias, nesse periodo, eram compostas
principalmente de beneficiamento de arroz, fabricas de cerdmicas e madeireiras. Os
profissionais liberais jA estavam presentes, o que denota a conformagdo de uma

cidade de fato.

7 A Junta Comercial € um 6Orgdo governamental que registra atividades relativas a empresas e
sociedades empresariais. Cada estado tem sua Junta Comercial propria com o acervo de registros de
empresas em todas as cidades daquele estado. Dr. Pedro Ludovico Teixeira, entdo governador do
Estado, nomeou os senhores comerciantes Licardino de Oliveira Ney, Agnelo Arlinton Fleury Curado,
Abel Gomes Pinto e Antenor Berqud para o cargo de deputado da Junta Comercial, pelo Decreto n°
1.831, de 27 de marco de 1937 (NEY, 1975).

8 Informacdo retirada do manuscrito enviado por Honestino Guimaraes ao Sr. Dr. Olegario Pinto, que
foi presidente do Estado de Goias de 1913 a 1914, em 23 de fevereiro de 1914. Este documento
encontra-se no Arquivo Histérico Estadual de Goias, Campinas, Caixa 01, 1839-1910.
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Em relacédo a populagéo da cidade, reconhece-se que com a vinda de mais
religiosos houve um incremento dela. Além dos padres alemées, como ja mencionado,
também chegaram a pequena cidade em 1921 as Irmas Franciscanas, igualmente
provindas da Alemanha, para fundar o Colégio Santa Clara, em 1922. Ainda que nao
computada no recenseamento de 1920, a vinda das freiras indica a relevancia que o
lugar estava adquirindo na regiao.

Acerca da paisagem urbana daguele momento, verifica-se, por meio de
imagens fotogréaficas, que o comércio se concentrou nas proximidades dos edificios
religiosos. E possivel observar algumas lojas comerciais no entorno da igreja, do
convento (atual Centro Cultural Gustav Ritter) e do colégio das Irmas Franciscanas.
Nota-se que o comércio se localizava ha Rua Senador Morais Filho e na atual Avenida
Sergipe, no perimetro antigo da cidade. Essa avenida era a Unica a fazer a ligacéo
com Trindade, possuindo um fluxo maior de pessoas (Figura 1 e 2), e foi se tornando
um local ideal para a instalacdo de casas comerciais. Notam-se construgcfes que
possuem duas, trés e até quatro portas voltadas para a rua, o que permite concluir
gue eram casas comerciais. As residéncias apresentavam somente uma porta de

acesso para a rua. As janelas também se abriam para ela.
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Figura 1 - Ndcleo pioneiro de Campinas®
Fonte: Google Earth, editado pela autora, 2017.

9 O tracado viario e o nucleo pioneiro de Campinas sdo patriménios culturais, em nivel federal, pela
Portaria n.° 507, de 18 de novembro de 2003, e Processo n.°1500 T/2002, Decreto-Lei n° 25/1937.
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Figura 2 - Igreja convento e |OjaS comerC|a|s de Camplnas flnal da década de 1940.
Fonte: Acervo Hélio de Oliveira, editado pela autora, 2017.

Nesse momento inicial, a paisagem da cidade foi se alterando devagar. Vale
0 registro de que o conjunto urbano seguiu a ordem de qualquer cidade colonial
brasileira, ou seja, em que se destacam edificios religiosos, o0 urbano e o arquitetdnico,
com edificios residenciais e comerciais constituindo a massa edificada, sem grandes
distingcdes, morfologicamente semelhantes.

Naquele primeiro século de existéncia, Campinas era um povoado com
poucas pessoas e construcdes. Passou por momentos de estagnacdo, sem
modificacdes significativas. A vinda dos Padres Redentoristas e, posteriormente, das

Irm&s Franciscanas, foi um evento de significativa importancia a pequena cidade.

1.2.1 Os Padres Redentoristas, as Irmas Franciscanas e o Colégio Santa Clara

Como mencionado, o povoado da Campininha, em 1824, possuia uma
pequena capela dedicada & Nossa Senhora da Conceigdo. Em 1836, a capelinha, que
ainda ndo tinha padre permanente, € elevada a categoria de Capela Curada, sendo o
padre Basilio Antdnio de Santa Barbara de Almeida o seu primeiro vigario. Em 1843

passa a categoria de Paroquia autbnoma de Bonfim® e se torna um referencial

10 Bonfim é a antiga nomenclatura que se refere a cidade de Silvania, GO.
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polarizador de fiéis que estavam em busca da santa missa, de gracas e peniténcias,
celebracbes de casamentos, batizados e festas religiosas tradicionais (GOMES,

2012). Mais tarde, essa capela viria a ser a Matriz de Nossa Senhora da Conceicdo
(Figura 3).
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Figura 3 - Igreja Matriz de Nossa Senhora da Conceica
Fonte: OLIVEIRA, 2012, p. 173.

0, 1954.

Antes de tratar sobre a Matriz de Nossa Senhora da Concei¢ao, é necessario
entender o papel do Santuario de Barro Preto (atual Santuéario Basilica do Divino Pai
Eterno) e a contribuicdo dos religiosos nesse contexto. Como ja referido antes, os
Padres Redentoristas vieram da Alemanha para dar maior assisténcia religiosa a
romaria de Barro Preto, que crescia a cada ano. Contudo, acabaram escolhendo
Campinas para morar. Em 1980, o fazendeiro Constantino Xavier Maria e sua familia,
vindos de Minas Gerais, fixaram-se na regido onde é hoje Trindade. No local,
construiram uma capela para devocao a Santissima Trindade, apés a descoberta de

um medalhdo em suas terras. Com a participacdo cada vez maior de devotos de

11 Certo dia, durante o trabalho no campo, a enxada de Constantino Xavier acertou algo rigido, que n&o
se parecia com uma simples pedra. Era um belissimo medalhao de barro, de aproximadamente 8 cm,
onde estava representada a Santissima Trindade coroando a Virgem Maria. Desde a descoberta do
medalhdo, por volta de 1840, os devotos do Divino Pai Eterno saem de varios lugares com um destino:
0 Santuério Basilica do Divino Pai Eterno, em Trindade, GO, um lugar de paz, onde os fiéis buscam
sentido para a vida, alivio para as dores e agradecem as gracas recebidas, segundo o portal do
Santuério. Disponivel em: <http://paieterno.com.br/site/romaria/historia/>. Acesso em: 10 jun. 2017.
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varios pontos do estado, a romaria foi ficando mais significativa. Em 1850, dona Ana
Rosa, esposa de Constantino Xavier, assinou uma escritura para doacao de terras a
igreja. Em 1911 os Padres Redentoristas construiram uma igreja no local da capela
existente, para dar continuidade a pratica da devocdo a Santissima Trindade,
administrar e orientar a romaria. Cabe o registro de que em 16 de julho de 1920 o
distrito de Trindade se separa de Campinas, emancipando-se (MOREIRA, 2014).

Gomes (2012) destaca que, com a nomeacao do bispo Dom Eduardo Duarte
da Silva para Goiads, em 1891, Campininha das Flores comecou a ter maior
importancia em relacdo a Barro Preto e a Cidade de Goias, que era a entdo capital do
Estado. O bispo, em viagem a Europa em 1893, solicitou, junto a varias congregacdes,
religiosos para cristianizarem as romarias no interior do Brasil. Para tal missao, o bispo
conseguiu sacerdotes bavaros, do sul da Alemanha. Os primeiros missionarios
alemaes foram os padres Gebardo Wiggerman, Jodo da Mata Spath e Miguel Siebler,
juntamente com o diacono Lourenco Hubbauer e os irmdos coadjutores Norberto
Ulrico, Geraldo e Floriano, além do padre Vicente Grilhisl (MOREIRA, 2014).

A chegada dos Padres Redentoristas na Campininha em 1894, conforme
estudos de Gomes (2012), contribuiu significativamente, como j& referido, para o
crescimento do povoado. Os religiosos residiam préximos ao Corrego Cascavel, onde
construiram o Convento Sao José — que ja ndo existe mais — e uma nova igreja, que
mais tarde levaria 0 mesmo nome?2 (Figura 4). Dedicaram-se aos oficios religiosos da
pardquia e ficaram responsaveis pelas missdes religiosas em Campinas e Trindade.

Campinas e Trindade receberam grandes melhoramentos com a atuacao dos
religiosos. Dos varios beneficios realizados, podem ser elencadas a instalagdo, em
1921, da primeira usina hidrelétrica em Campinas e a edi¢cdo do primeiro jornal. Em
1922, colaboraram com as Irmas Franciscanas na fundacéo do Colégio Santa Clara e
introduziram a primeira motocicleta em Campinas. Em 1924 foi a vez da instalacao do
primeiro telefone do Estado entre Campinas e Trindade, bem como do relégio na torre
daigreja (MOREIRA, 2014). Além disso, podem ser citadas a implantacdo da primeira
serraria e ainda de novas técnicas de pastagem, moendas de cana, moinhos de trigo

e milho, e a fabricacdo de vinho. Empenharam-se intensamente para conseguir uma

12 A Igreja de Sao José fazia parte do antigo convento dos Padres Redentoristas, que depois veio a se
tornar Seminario Sao José. Foi tombada como patriménio cultural, em &mbito estadual, pelo Processo
do CEC n.° 302/81 (2.100-2.299/82), Despacho n.° 1.096, de 18 de outubro de 1982.
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linha regular de automovel entre Roncador® e Trindade (MOREIRA, 2014). Todas

essas atividades influenciaram direta ou indiretamente no desenvolvimento comercial

da pequena cidade.

Figura 4 - Igreja de Sao José, construida em 1901.
Foto: Daniele Severino, 2017.

De acordo com Moreira (2014), o padre Matias Prechtl, entdo Provincial dos
Redentoristas na Alemanha, em visita ao convento de sua congregagdo em Campinas
no ano de 1920, observou a necessidade de fundar um colégio dirigido por religiosas,
para possibilitar a educacado cristd da juventude. Ao mesmo tempo, as religiosas
poderiam contribuir e auxiliar os Padres Redentoristas.

Assim, de volta a Alemanha, o padre exp0s seu projeto para a Superiora Geral
das Irmés Franciscanas, fazendo o pedido para liberagdo de algumas irmas para
realizagcdo do empreendimento. ApOs a superiora pedir um tempo para refletir e
aconselhar-se, ao final do mesmo ano, consente em fundar uma Casa da
Congregacdo em Goias (MOREIRA, 2014).

13 Roncador é a antiga nomenclatura para o atual municipio de Urutai, GO, posicionado na rota da linha
férrea do estado.
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Conforme Moreira (2014), quatro religiosas, Irmas Franciscanas da Terceira
Ordem, se ofereceram para vir ao Brasil: Maria Vordemayer, professora de trabalhos
manuais; Maria Benedita Tafelmeier, professora licenciada em pedagogia; Maria
Ludmilla Schoropp, costureira, e Maria Willibalda Maier, responsavel pelos trabalhos
domésticos. As voluntérias receberam as primeiras no¢des de lingua portuguesa
ainda na Alemanha, com o padre brasileiro Miguel Poce, que estudava na cidade.

As irmas deixaram a Alemanha, com destino a Goias, em agosto de 1921, e
a travessia maritima teve a duracdo de dezessete dias. Permaneceram algumas
semanas em Aparecida do Norte, para estudar a lingua, os métodos de ensino, 0s
costumes da nova terra e manter contato com o povo. No dia 10 de outubro do mesmo
ano, partiram para Goias, onde chegaram no dia 16 de outubro, na ultima estacdo da
linha férrea: Roncador. O percurso entre Roncador e Campinas foi feito de automovel,
que era uma novidade na época. As irmés foram recebidas com muito carinho pela
populacdo de Campinas que estava posicionada no Largo da Matriz (MOREIRA,
2014).

A casa em que as irmas se instalaram era o local onde posteriormente seria
construido o Colégio Santa Clara (MOREIRA, 2014). Em janeiro de 1922 o curso
primario foi aberto. Na imagem (Figura 5), nota-se a casa onde as irmds moravam e,
ao lado, o primeiro bloco do colégio, com a arquitetura um pouco diferenciada. As
edificacdes foram construidas com paredes de adobe, telha colonial, janelas e portas
de madeira, ainda que o colégio apresente janelas maiores e um pequeno frontdo com
uma espécie de 6culo e um desenho diferenciado das aberturas logo abaixo. No
momento da fundacao da nova capital Goiania, em 1933, era o Unico colégio existente.
Depois vieram outros. De 1922 a 1967 o colégio manteve aberto um internato, tendo
recebido mocas de todo o Estado. No colégio havia uma formacao de alto nivel: se

aprendiam francés, desenho, artes manuais, trico, entre outras atividades.
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' |gura 5 - Colégio Santa Clara, 1928.
Fonte: Colégio Santa Clara (2017).

Na década de 1930, um padre chamado Antdnio Lisboa fez um projeto para
adaptar a fachada do colégio (Figura 6). Nota-se que, nessa década, um dos edificios
do colégio possuia somente um pavimento, tendo sido feito seguindo o projeto do
padre. Ja o outro possuia dois, ambos com platibandas nas fachadas frontais. Existia
uma mureta de alvenaria que fechava o lote, acusando um afastamento das vias
publicas e a criacdo de um pequeno jardim. A fachada do edificio térreo era bem
elaborada, continha varios elementos decorativos, aproximando-se de uma linguagem
eclética. Ao lado, lembrando suas origens vernaculares, existia uma casa nos moldes
tradicionais, com telhado aparente, e se posicionava na testada do lote. Nao havia

ainda calgadas nem pavimentacao nas ruas (Figura 7).

o _SiRe 4
Figura 6 - PrOje o de fachada Colégio Santa Clara, década de 1930.
Fonte: Colégio Santa Clara (2017).
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nta Clara, década de 1930.
Fonte: Colégio Santa Clara (2017).

e ¥

Figura 7 - CoIgio Sa

E inegéavel a contribuicdo dos Padres Redentoristas e das Irmas Franciscanas
ao povoado da Campininha. Muitos deles viveram até os seus Ultimos dias na
Campininha, outros foram transferidos de pardquia e colégio para outras cidades, e
ainda houve casos em que voltaram para a Alemanha. Eles ndo mediram esforcos
para que o povoado se desenvolvesse, aplicando seus conhecimentos em muitas
areas, realizando obras que ainda podem ser encontradas por l4. Ao conjugar religido,
educacdo e inovacao, esses religiosos ajudaram a fortalecer o comércio de Campinas.

1.3 De cidade a bairro: a construgédo da nova capital

Em 1930, os moradores da Campininha levavam uma vida pacata, como em
qualquer cidade do interior do Brasil. Na Cidade de Goias, a entédo capital do Estado,
o interventor federal Pedro Ludovico Teixeira decidiu mudar a capital de lugar e para
isso urgia escolher um local para a construcdo da nova cidade (OLIVEIRA, 2003b).
Gongalves (2002, p. 25) avalia que “o Interventor estava comprometido com o
progresso e o desenvolvimento econémico do Estado. A modernidade que se instalou
em Goias nos anos 30 nada mais era do que reflexo da era Vargas”. Manso (2001,
p.32) ainda pontua que “a eclosdo de um movimento nacionalista e integrador, de
inspiracdo getulista, denominado Marcha para o Oeste foi de extrema importancia
para o intento mudancista”. E completa:

A Marcha para o Oeste era um programa governamental que buscava o
avanco capitalista para o interior do Pais, consolidando os planos politico-
econdmicos de Vargas e Pedro Ludovico. Como movimento civilizador,
deixou uma heranca agraria e urbana que permeia todo 0 processo
sociocultural da capital e fundamenta a criagdo de simbolos capazes de
traduzir sua heterogeneidade e de construir, com a nova capital, a

representacdo de sua face mais dinamica, de sua existéncia mais justificada:
a modernidade. (MANSO, 2001, p. 34).
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Goiania nasceu diante da Marcha para o Oeste e se utilizou de Campinas para
apoio em sua construgdo. No ano de 1931, Licardino Oliveira Ney (NEY, 1975) foi
nomeado prefeito de Campinas, permanecendo no cargo até 1935, data em que
Campinas passa a ser bairro da nova capital. Foi uma figura muito atuante, tendo
contribuido de forma significativa para o crescimento da cidade de Campinas. Das
obras publicas que foram executadas durante seu mandato, podem ser destacados:
a praca Coronel Joaquim Lucio e o coreto (Figura 8), o Grupo Escolar Pedro Ludovico
(depois Henrique Silva (Figura 9), a Cadeia Publica (situada na praca Coronel
Joaquim Lucio), a avenida 24 de Outubro (Figura 10). Das obras particulares,
construiu o Campinas Hotel (Figura 11), com dois pavimentos, localizado na praca
Coronel Joaquim Lucio, e o edificio Oliveira Ney, com trés pavimentos, todos em

alvenaria, apontando a influéncia da nova capital.

Figura 8 - Praca Coronel Joaquim Lucio e Figura 9 - Grupo Escolar Pedro Ludovico.
coreto (1935). Fonte: NEY, 1975.
Fonte: NEY, 1975.

il o

Figura 10 - Avenida 24 de Outubro (1935). ) Figu' 11- raga Coronel Jaqum
Fonte: Eduardo Bilemjian (foto gentilmente cedida por Lucio e Campinas Hotel.
Eliézer Bilemjian). Fonte: Eduardo Bilemjian (foto

gentilmente cedida por Eliézer
Bilemjian).
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Em 1932, o interventor Pedro Ludovico Teixeira decretou a mudanca de
capital, nomeando uma comissédo# para a escolha do lugar. O dia 3 de janeiro do
mesmo ano foi escolhido pela comissdo para definir os possiveis locais que
atenderiam a construcdo da nova capital. Quatro localidades foram indicadas: Pires
do Rio, Bonfim, Bat4d (Ubatan) e Campinas. Para tanto, dever-se-ia levar em
consideracao que essas localidades possuissem 0s requisitos basicos para sustentar
a nova capital, como abundancia de agua, bom clima, topografia adequada e
proximidades com a estrada de ferro (CHAUL, 1999). A comisséo analisou as varias
regides, até ser escolhida Campinas, por suas caracteristicas favoraveis, como estar

em uma grande planicie.

Situada numa extensa e vasta planura, na altitude de 700 (setecentos) metros
sobre o nivel do mar, circundada pelos rios “Meia Ponte” e “Anicuns” e o
ribeirdo “Cascavel’, Campinas oferece todos os requisitos topograficos
indispensaveis para a constru¢do de uma linda cidade moderna e
salubérrima. Depois de termos examinado atentamente a topografia local,
dentro de um raio de 12 (doze) quildmetros, notamos que a posi¢do mais
apropriada para a construcdo da nova Capital se acha em rumo 130 (cento e
trinta) graus de Campinas e a mais ou menos sete quildbmetros de distancia,
num belissimo planalto [...] Considerando que Campinas se acha situada no
ponto céntrico da parte mais povoada do Estado e a sua topografia das mais
apropriadas e belas para construcdo de uma cidade urbanamente moderna,
entre um vasto perimetro de terras de 6timas culturas todas cobertas com
matas de superior qualidade e que enormemente facilitardo a construcdo da
nova cidade; a Subcomissao é de parecer que a nova Capital seja construida
em Campinas ou Bonfim. (MONTEIRO, 1980, p. 42).

Foram enviados entdo, ao interventor, uma ata e o relatério elaborado pela
comisséo técnica, confirmando Campinas como local adequado e escolhido para ser
a futura capital, tendo em vista sua localizacao e topografia. O presidente da comissao
sugeriu ao interventor que ouvisse a opinido de um dos mais competentes urbanistas
brasileiros, Armando de Godoy,’®s que esteve em Campinas acompanhado dos

engenheiros Benedito Neto de Velasco e Americo de Carvalho Ramos (MONTEIRO,

1980). Apos essa visita, 0 urbanista e sua equipe assim concluiram:

Campinas esta de fato situada em uma magnifica regiéo, indiscutivelmente,
preparada pela natureza para servir de sede a uma moderna cidade [...] Uma
das circunstancias que mais deveriam ter influido [...] foi a de se encontrar a

14 O Decreto-Lei n° 2.737, de 20 de dezembro de 1932, foi o primeiro ato que materializou a ideia da
transferéncia, assinado pelo interventor federal Pedro Ludovico Teixeira, nomeando uma comissao
para escolher o local onde seria edificada a nova capital goiana. Esta comisséo foi presidida por Dom
Emanuel Gomes de Oliveira, bispo de Goias, e composta por Jodo Argenta (engenheiro urbanista),
Colemar Natal e Silva (advogado), Laudelino Gomes de Almeida (médico e diretor do Servi¢o Sanitario),
Jerbnimo Fleury Curado (engenheiro do estado), Antdnio Augusto de Santana e Gumercindo Ferreira
(comerciantes) e Antdnio Pirineus de Souza (coronel do Exército).

15 Armando Augusto de Godoy foi um dos pioneiros da discussédo do planejamento urbano no Brasil
(MONTEIRO, 1980, p. 67).
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pequena distancia da linha férrea que penetra no Estado, distancia que pode
ser vencida em Campinas [...], e a de estar no local em questéo no centro da
zona mais préspera e habitado do Estado de Goias. O referido local € como
gue o centro de gravidade da mencionada zona, de onde provém 0s recursos
e os elementos de vida do Estado. [...] Gracas a sua suave declividade que
se nota nas formosas ondula¢cBes nos arredores de Campinas, o problema
dos esgotos seré resolvido sem exigir consideraveis dispéndios. E outrossim
necessario que se faca referéncia a fertilidade dos terrenos do que ora me
ocupo. Pude constata-la visitando algumas lavouras existentes no local. Vi
alguns milharais ja nas vésperas de se fazer a colheita. [...] Em suma, as
plantacdes e o gado que pude ver indicam que os terrenos sdo magnificos
para a cultura de cereais, algodao, fumo, frutas e para a pecuaria. Em
Campinas ha uma propriedade pertencente a missionarios alemaes que nela
cultivam varias frutas, inclusive a uva [...]. (MONTEIRO, 1980, p. 60).

Em maio de 1933, o interventor Pedro Ludovico publicou o Decreto n° 3.359,
definindo que a regido as margens do Coérrego Botafogo, que compreendia as
fazendas Criméia, Vaca Brava e Botafogo, do municipio de Campinas, fosse o local
escolhido para a construcdo da nova Capital. O mesmo decreto deu o prazo de dois
anos para a concretizacao da transferéncia da Capital, que seria estendido por mais
um ano posteriormente.

Em 2 de agosto de 1935 foi editado um dos mais importantes decretos-lei, o
de nudmero 327, para a vida estadual. Esse decreto determinava a criacdo do
municipio de Goiania, com sede na cidade com mesmo nome, assim como O
estabelecimento da Comarca de Goiania, que ficou subordinada ao Distrito de
Campinas, por meio da fusdo de Campinas, Hidrolandia e parte de territorios de
Anépolis, Bela Vista e Trindade. Nesse momento, a cidade de Campinas passou a
categoria de Distrito de Goiania (CAMPOS, 1985). Assim, Campinas torna-se o apoio

a construcdo da nova capital:

Campinas [...] era um lugarejo tipico das cidades coloniais instaladas a beira
das estradas e desenvolvidas ao redor do largo da matriz. Em 1932,
Campinas contava com 14.300 habitantes (absorvidos dos municipios de
Hidrolandia e Campinas), malha urbana definida e um pequeno centro
comercial. Escolhido o local para a constru¢éo da nova capital, ao interventor
restava um novo desafio: a obtencdo de terras que margeassem a area
escolhida nas proximidades da antiga cidade de Campinas, que em 1936 se
viu transformada em bairro de Goiania. Os terrenos néo edificados da cidade
de Campinas pertenciam, principalmente, ao patriménio da Igreja Catdlica,
enquanto a zona rural adjacente ao nucleo urbanizado, excetuada a area
leste que fora alienada ao estado, pertencia a particulares. (MANSO, 2001,
p. 80).

A maioria das terras para a nova cidade foi obtida por meio de doag¢des ou
compras. Cinquenta alqueires de terra foram doados por Andrelino Morais e sua
esposa Barbara de Sousa Morais. Estes proprietarios da Fazenda Botafogo

permutaram e receberam terras anexas a sua propriedade, formando assim o
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perimetro da nova capital (CHAUL, 1999). Manso (2001) pontua que, além desses
cinquenta alqueires doados ao governo estadual para a implantacao de Goiania, mais
um alqueire foi doado a sede do Bispado, local onde se encontra hoje a Catedral
Metropolitana de Goiania. As doacdes foram escrituradas em 28 de abril de 1933, na
cidade de Campinas, que nesta época era pertencente a comarca de Bela Vista de
Goids. Um dos primeiros industriais do novo municipio, Andrelino Rodrigues de
Morais, foi quem muito contribuiu para o desenvolvimento do local. Manso (2001, p.

90) refere que ele:

Instalou cerdmicas e serrarias, criou 0 servigo de extracdo de pedras e areias
— materiais indispensaveis as primeiras construcdes — estabeleceu transporte
entre Goiania e a entdo cidade de Campinas, que, juntamente com Joaquim
Lucio Tavares de Morais, ajudou também a fundar.

Nesse meio-tempo, em cumprimento ao Decreto n°® 3.547, de 6 de julho de
1933, o arquiteto e urbanista Attilio Corréa Lima desenvolveu e entregou ao interventor
Pedro Ludovico Teixeira, em 10 de janeiro de 1935, o primeiro relatério de organizagéo
e criacdo do projeto para a nova capital. Nesse relatério, ele revela sua opcédo aos
principios classicos para se conceber a cidade, bem como que o tracado proposto
obedeceu a configuracdo do terreno, a necessidade do trafego, ao zoneamento e
loteamento. Cada item foi cuidadosamente justificado, tornando-se a ligacdo da
proposta do arquiteto e urbanista para o nucleo central de Goiania.

Para a elaboracdo do projeto de Goiania, Attilio tomou como inspiracéo
exemplos de cidades europeias e norte-americanas, como “Versalhes, Karlsruhe e
Washington, ou seja, um a fonte explicitamente barroca. O elemento comum mais
notavel entre elas era a convergéncia de vias para um ponto central” (MELLO, 2006,
p. 39). Nesse plano para a nova capital, ja é possivel observar a cidade de Campinas
a esquerda, fazendo ligagdo com o nucleo central de Goiania principalmente pela
Avenida Anhanguera. E possivel observar também que existem duas demarcagdes
no tracado da cidade de Campinas, que indicam ser a Praca da Matriz e também a
Praca Coronel Joaquim Lucio (

Figura 12).

Alguns dos detalhes importantes do projeto proposto por Attilio, segundo
Manso (2001), foram no sentido de que o plano tirou o0 maximo proveito da topografia
do terreno, sendo que o tracado adotado favorecia a drenagem por gravidade. O
urbanista também se referiu as trés avenidas — Goias, Araguaia e Tocantins — que se

convergiam ao centro civico e administrativo, como avenidas de carater monumental,
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por conta das alamedas, e com carater pitoresco, dada a grande arborizacéo que era
prevista em passeios e canteiros centrais.

Desse modo, na perspectiva do projeto moderno para a nova capital, segundo
Manso (2001), a cidade se dividiria em: centro administrativo, setor comercial, zona
residencial: urbana e suburbana, zona residencial operéaria, zona industrial, além de

areas verdes, aeroporto, tracados iniciais dos setores oeste e leste. Ainda diz a autora:

A estrutura urbana de Attilio Corréa Lima para Goiania privilegiou as grandes
perspectivas, estabeleceu o centro administrativo como o elemento
fundamental na composicédo, sendo visto de todos os pontos da cidade. No
conjunto de vias radiais importantes que para ele convergem, a Avenida
Goias, eixo norte-sul da composicdo urbana de Goiania, é a via de maior
destaque, sendo tratada como uma grande alameda. No extremo norte desta
avenida, situada na parte mais baixa da cidade, localiza-se a zona industrial
— junto da estacéo ferroviaria, de modo a possibilitar o seu crescimento ao
longo da via de trens. O setor comercial distribuiu-se no cruzamento com a
Avenida Anhanguera. Concebido pelo autor como a “drea mais central da
cidade, onde gravita o comércio, onde a constru¢do é mais densa”, seu
tracado em malha ortogonal privilegia o trafego de veiculos e as areas de
estacionamento. (MANSO, 2001, p. 101, grifo do autor).

B

O Nucleo urbano de Campinas 0 Igreja e Aeroporto
@ Nucleo urbano de Goiania @) Praga Coronel Joaquim Lucio e Setor Central
Figura 12 - Plano da Nova Capital do Estado de Goias - Goiania, 1933-1935, Arquiteto Urbanista

Attilio Corréa Lima.
Fonte: Acervo de imagens SEPLAM, editado pela autora, 2017.
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Essa distribuicAo da zona comercial proposta por Attilio, pela Avenida
Anhanguera, vai contribuir para o surgimento de novos edificios e galpdes comerciais
nesse trecho. Essa avenida, por muito tempo, foi a Unica que fez ligacéo direta com
Campinas.

Esses detalhes no projeto de Attilio muito se diferenciavam do que ja era
existente no tracado de Campinas. O tragado urbano de Campinas era composto por
uma malha reticulada com quadras e lotes regulares, que desprezava a topografia do
terreno, sem afastamentos frontais e laterais, sem setorizacdo especifica em que
casas e comércios compartilham indistintamente o espaco, sugerindo o
desenvolvimento do ndcleo no entorno do largo da igreja, corroborando um desenho
urbano tradicional.

Por causa de varios problemas, tais como a urgéncia da mudanca da capital
e a previsdo de que as obras ndo se realizariam no prazo determinado, 0 governo
rescindiu o contrato com a firma administrada por Attilio Corréa Lima e convidou a
construtora Coimbra Bueno e Pena Chaves Cia. Ltda. para 0 acompanhamento do
das obras da nova cidade. Em 1935, o socio Roberto Pena Chaves retirou-se, por ndo
concordar com o contrato firmado para a construcdo da capital, e entdo os irmaos
goianos, engenheiros residentes na Capital Federal, Jerdbnimo e Abelardo Coimbra
Bueno tornaram-se os Unicos proprietarios da empresa construtora Coimbra Bueno &
Cia. Ltda. (MANSO, 2001). Manso (2001, p. 177) explica o que se deu a partir desse

momento:

Os Coimbra Bueno empenharam-se em submeter & avaliagdo de uma
comissdo de especialistas o plano de Attilio para Goiania. Entendiam eles
gue a realizagdo de Goiania deveria ser consagrada como uma das maiores
obras da engenharia nacional, como uma demonstracdo da capacidade
realizadora do povo goiano. Tratava-se da fundacdo de uma capital em bases
novas e mais modernas, sendo necessario haver ampla discussao entre os
técnicos e os profissionais da engenharia brasileira. O apelo dos engenheiros
visava provocar debate entre os 6rgaos e os técnicos mais bem reputados do
pais.

Desse modo, foram sugeridos ao interventor alguns nomes de técnicos que
estariam aptos a participar dessa comissao, dentre 0os quais se encontrava Armando
Augusto de Godoy, pela segunda vez. Em 1936, no periodo inicial de implantacéo do
Plano de Urbanizacdo de Goiania, o anteprojeto de Attilio Correia Lima passou a ser
estudado e analisado por Armando Augusto de Godoy, que entdo elaborou diretrizes

para adaptacoes e modificagbes a serem realizadas no anteprojeto do plano de
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urbanizacdo de Goiania (MANSO, 2001). As reformulacdes do plano ficaram prontas
em 1937, como relata Mello (2006, p. 42):

Nele, s6 foram mantidos o Nucleo Central e o Setor Norte do projeto original
de Attilio, pois era tarde para mudancas, ja que as obras em andamento se
baseavam nesses projetos. As transformacg8es pretendidas, porém, eram
plenas de sentido, Godoy empenhou-se na realizacdo de um sonho: projetar
e ver materializada uma cidade-jardim brasileira: Goiania.

Simultaneamente, as obras para a constru¢ao de Goiania, conforme Oliveira
(2003b, p. 14), tiveram um grande impacto sobre a entdo cidade de Campinas, que
passou por muitas transformacdes. Com a construcdo da nova cidade, vieram mais
pessoas de varios estados e até mesmo de outras nacionalidades. Hotéis, postos de
gasolina, casas comerciais foram construidos para atender as novas demandas que

a construcao de uma nova cidade exigia (Figura 13). Afirma Gongalves (2002a, p.102):

A Avenida 24 de Outubro passou a configurar-se como a principal via e artéria
de ligacdo com a nova capital. Era a mais importante Avenida de Campinas.
Ao mesmo tempo, caracterizava-se como um grande canteiro de obras,
necessitando de infraestrutura [...]. Os postes de energia elétrica e iluminacao
apareciam em um dos lados e no meio da pista. Ao longo da avenida surgiam
toscas edificagdes, verdadeiros casardes com telhados coloniais de quatro
aguas e telha francesa. Eram o0s primeiros estabelecimentos comerciais,
postos de gasolina e residéncias. Até o final da década de 30 esta
configuracdo ndo sofreu maiores transformacgfes, a ndo ser por alguns
edificios que comecgaram a imprimir um certo ar déco as fachadas.

Figura 13 - Auto Posto Amazonas, Avenida Anhanguera, esquina com José Hermano.
Fonte: Acervo Hélio de Oliveira, 2017.
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Segundo Manso (2001, p. 80), com o passar dos anos e 0 crescimento de
Goiania, Campinas incorporou-se ao tracado da capital e, em 1935, oficialmente
deixou de ser cidade-satélite, como havia sido definida no plano de Godoy, para se
tornar bairro de Goiania (Figura 14). As terras que ndo estavam edificadas na cidade
de Campinas pertenciam a Igreja Catdlica ou entdo a particulares, segundo a mesma
autora. Pode-se observar o quanto Campinas se encontrava adensada e com um

tracado mais bem definido do que Goiania, no ano de 1937, que comecava a sua

implantacédo. O aeroporto também era um divisor fisico entre Campinas de Goiania.

i
GCampinas eGoiénia eAeroporto
Figura 14 - Campinas e Goiania, 1937.
Fonte: Acervo de imagens SEPLAM, editado pela autora, 2017.

Campinas, ao longo dos anos, teve seus limites fisicos alterados como
definiram alguns decretos e planos diretores. Conforme Campos (1985, p. 46), “em
1938, o Distrito de Goiania é dividido em duas zonas, sendo a primeira constituida por
Goiania e a segunda por Campinas” (Figura 15).

De acordo com Gongalves (2002b), os irmédos Coimbra Bueno estiveram a

frente de muitos empreendimentos imobiliarios. A Vila Coimbra, que foi incluida no
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Plano de Urbanizacdo de Goiania, foi um deles. O loteamento foi incluso no Decreto-
Lei 90-A como bairro de Campinas — que havia sido transformada em cidade-satélite
da nova capital —, apds pressao dos irméos ao interventor. O Decreto-Lei n°® 11 diz
que até 1949 eram proibidos os parcelamentos de novos loteamentos, o que fez com
gue Pedro Ludovico rescindisse o contrato com a Construtora Coimbra Bueno. A Vila
Coimbra comecgou a ser implantada a partir do ano 1947, durante o governo de

Jerénimo Coimbra Bueno, e em 1951 ja se encontrava habitada.
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Figura 15 - Plano de Urbanizacdo de Goiania, 30 de julho de 1938.
Fonte: Acervo de imagens SEPLAM, editado pela autora, 2017.

Artigo do jornal O Popular de 19 de julho de 1943 estampou um anuncio do
novo loteamento que era denominado “Setor Campinas de Goiania”, ou Vila Coimbra,
com as seguintes informacgdes, que reforcam ainda mais Campinas como um bairro
da nova capital e dao indicios de seu comércio pulsante e oportunidades, por conta

de sua inclusédo na planta urbanistica do novo loteamento:

A exemplo do que aconteceu com os terrenos de outros setores em Goiania,
€ de se presumir, sem nenhum receio de exagero ou otimismo, que a venda
de lotes no Setor Campinas de Goiania os suplante em éxito, ndo s6 por
constituir uma operagdo facil de aquisicdo como também pela situagdo
privilegiada daquela zona que é um estimulo a emprego de capital. Ndo é
necessario alinhar niameros nem fazer gréficos para demonstrar que a
economia de V. S. é alcancada de maneira mais dura exatamente com a
despesa com a habitagdo. Foi assim no passado como o é hoje, no presente.
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E no futuro? Garanta-o adquirindo um dos excelentes lotes no "SETOR
CAMPINAS DE GOIANIA", assegurando assim a tranquilidade de sua familia

[.].

Campinas dava o0 apoio necessario para a construcdo da nova capital, tanto
no quesito moradia como também no fornecimento de materiais de construgdo
necessarios e mao de obra. Por esses motivos, Campinas teve sua ocupac¢ao
acelerada, e em pouco tempo areas entre o bairro e Goiania foram sendo loteadas,
diminuindo o vazio que existia entre elas, além de surgirem varias ocupacoes.

Goncalves (2002b), descrevendo como se deu o surgimento da Vila Operaria,
no final dos anos 1930, também bairro de Goiania, refere que o bairro foi uma nova
area de ocupacao espontanea que comecou a se formar nos limites de Campinas,
tendo em vista o alto preco do aluguel que era praticado no bairro, por causa do
comeércio, tornando inviavel a moradia para algumas familias. Goncalves (2002b, p.
102) refere que as primeiras casas foram construidas proximas a “area onde mais
tarde foram construidos o Estadio Antdnio Accioly e Cemitério Santana, exatamente
onde o bairro de Campinas terminava, no limite da Avenida Perimetral com a Rua
Senador Jaime, proximo a Avenida Para”. Nao somente a Vila Operaria surgiu nos
arredores de Campinas. Varios outros bairros foram preenchendo as lacunas
existentes ente Campinas e Goiania, e também muitos outros surgiram nas suas
redondezas, em resposta ao rapido crescimento e, como ja dito, aos altos valores de
aluguéis praticados em Campinas. Geralmente, esses setores comecavam COMoO
ocupac0es irregulares e as primeiras construcées eram precarias, tendo em vista o
baixo poder aquisitivo dessas pessoas (GONCALVES, 2002b).

1.3.1 Inovagao na arquitetura

Além da expansdo territorial e do desenho inovador, a nova capital trouxe
novidades na arquitetura dos edificios. O estilo art déco foi, segundo Mello (2006), em
Goiania, uma maneira de exprimir a modernizagdo conquistada pela mudanca da
capital, que também tinha a intencdo de mostrar uma linha divisoria entre o Estado
atrasado e novos tempos de progresso e desenvolvimento. Além do art déco, outras
linguagens arquitetbnicas estiveram presentes nos primeiros edificios de Goiania,
como a eclética, com algumas manifestacdbes como o normando, entre outros, € 0

neocolonial.
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O art déco, conforme Mello (2006), foi uma manifestacéo do inicio do século
XX que nasceu das artes decorativas e recorreu a fontes heterogéneas e
preexistentes. Nos anos 1930 e 1940, o estilo art déco tornou-se um modelo difundido
em praticamente todo o territério brasileiro e ficou conhecido como “estilo 1925”, em
virtude de uma exposicdo ocorrida em Paris nesse ano, denominada Exposi¢ao
Internacional das Artes Decorativas e Industriais Modernas. Alguns anos depois, a
nova capital que comecava a ser construida teve as suas principais obras seguindo
essa linguagem. Em consequéncia da pouca verba, da falta de mao de obra
qualificada e do isolamento da capital, o estilo art déco ficou mais presente nos
detalhes de alguns edificios. Para essa arquitetura, o efeito visual de uma obra nédo
precisava obedecer a uma ordem de racionalidade.

Alguns edificios sdo marcos desse momento da cidade, tais como o Grande
Hotel, o Cineteatro Goiania e também a Estacdo Ferroviaria de Goiania. O Grande
Hotel (Figura 16) foi o primeiro edificio construido para hospedar politicos,
empresarios, engenheiros e outros visitantes que chegavam a nova capital. Foi
projetado por Attilio Correa Lima e sua construcdo se iniciou em 1933. Era o local
onde ocorriam eventos e reunides de pessoas importantes que tinham necessidade
de estar em Goiania (MONTEIRO, 1980).

> I < ‘”“.)"

Figura 16 - Grande Hotel, 1954
Fonte: OLIVEIRA, 2008, p.53.

Ja o Cineteatro Goiania (Figura 17), projetado por Jorge Félix de Souza em

coautoria com José Amaral Neddermeyer — que vai ter uma significativa atuagcdo em
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projetos para Campinas —, também estava contemplado no plano urbanistico de Attilio
Corréa Lima e foi inaugurado em 1942, no Batismo Cultural de Goiania. Mello (1996,

p.72) pontua:

No desenho do Cineteatro Goiania percebe-se uma forte inspiracdo nos
“Odeons” britanicos, os cinemas que marcaram um estilo a partir dos anos
30, dando-lhes um semblante especial que se espalhou pelo mundo [...] Se
julgarmos [...] sob o ponto de vista da estética Déco, podemos considera-lo
uma obra prima do estilo.

Figura 17 - Teatro Giania, 1952.
Fonte: OLIVEIRA, 2008, p.101.

A Estacao Ferroviaria de Goiania (Figura 18) também foi um marco do estilo

art déco e foi o ultimo edificio construido nesse estilo arquitetdbnico na cidade. O

projeto foi assinado pelo escritério RFFSA. Foi desativada na década de setenta

(COSTA, 2006). Observa-se nela um jogo de volumes marcado pela verticalidade da

torre de reldgio ao centro e também um escalonamento desses volumes.
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Figura 18 - Estagéo Ferroviaria de Goiénia, 1952.
Fonte: OLIVEIRA, 2008, p.65.

As construcfes existentes em Campinas, ja referenciadas anteriormente,
eram tradicionais, mas, com a edificacdo de Goiania, passaram por reformas, e as
novas acompanhavam a linguagem estilistica e construtiva dos edificios da capital.
Algumas delas séo o convento dos Padres Redentoristas¢ e o Colégio Santa Clara.

O convento dos Padres Redentoristas foi construido em 1949, com estilo
neocolonial. Possuia um recuo frontal, e ao seu lado existia uma casa tradicional
(Figura 19), com portas e janelas em madeira, cobertura em telhas para capa e bica,
e com a sua fachada principal faceando a testada do lote. Também é possivel
identificar que a telha do convento € do tipo francesa, com significativa inclinacdo. A
Figura 20 retrata o convento nos dias atuais, e percebe-se pouca ou quase nenhuma
mudanca nas caracteristicas fisicas. O seu uso mudou de institucional para
educacional, e hoje abriga um instituto de educacdo em artes, oferecendo aulas

gratuitas de musica e danca para a populagao.

16 Hoje, Centro Cultural Gustav Ritter — edificio e terreno (antiga casa dos Padres Redentoristas) — é
patriménio cultural em nivel estadual, pelo tombamento instituido pelo Decreto n.° 4.943, de 31 de
agosto de 1998, publicado no Diério Oficial n.° 18.009, de 3 de setembro de 1998.
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Figura 19 - Residéncia dos Padres Redentoristas, inaugurada em 1949, hoje denominado Instituto de
Educacao em Artes Professor Gustav Ritter.
Fonte: Matriz de Campinas (2017).

-~

Figura 20 - Instituto de Edubagéo em Artes Professor Gustav Ritter.
Foto: Daniele Severino, 2017.

O Colégio Santa Clara foi o que mais passou por mudancas estéticas. A
Figura 21, da década de 1940, evidencia um dos edificios edificados, agora com dois
pavimentos. Seu telhado possuia beirais nas laterais esquerda e direita, e a fachada
frontal era composta por uma parede mais alta que escondia o telhado, exercendo a
funcéo de platibanda. As portas e janelas eram de madeira e vidro. Existia uma mureta

com cerca de setenta centimetros de altura com uma grade sobreposta a ela
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trabalhada em ferro, que fazia o fechamento frontal do edificio. O edificio vernacular,
antes existente (Figura 5), foi demolido para a constru¢do de um novo bloco, tendo
em vista 0 aumento da procura por vagas. Observam-se uma imagem de Santa Clara
ao centro do edificio e as inscricbes com o nome do colégio.

- —
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Fonte: Colégio Santa Clara, 2017.

Na década de 1940 (Figura 22), o novo edificio ja estava pronto para atender
a maior demanda de alunos, dada a construgdo da nova capital. O edificio antigo foi
mantido, mas com algumas caracteristicas modificadas. Junto a mureta e grade
existentes, plantou-se uma cerca-viva. Também foi acrescentada uma cobertura com
pilares para dar protec@o ao acesso da porta principal no edificio j4 existente. Até os
dias de hoje 0 acesso a escola se da pelo mesmo local. A imagem de Santa Clara
permanece ao centro do edificio, bem como as inscricdes com o nome do colégio. O
outro edificio, ja com caracteristicas art déco, destoava do bloco antigo. Nao era
possivel visualizar o telhado do edificio, em consequéncia da sua platibanda. As
janelas eram no modelo basculante horizontal, de ferro e vidro. Vérios detalhes de
ornamentacéo na fachada e na cobertura do edificio podem ser vistos. O fechamento

do lote se dava por uma mureta baixa com pilares e uma grade entre eles.
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Figura 22 - Colégio Santa Clara reformado e ampliado, década de 1948.
Fonte: Colégio Santa Clara, 2017.

Os anos se passaram, e os dois edificios sofreram mais modificacdes.
Atualmente (Figura 23), os dois possuem uma mesma linguagem em suas fachadas.
O edificio mais antigo foi 0 que mais sofreu alteracdes, se adequando ao outro. Em
todas as janelas foram instalados brises verticais.

Figura 23 - Colégio Santa Clara.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Os edificios passaram por um alinhamento na altura de sua platibanda e
também foram utilizadas as mesmas cores em suas fachadas, ficando assim

padronizados. O fechamento do lote se d4 somente por grades, e foram aplicados
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revestimentos que imitam pedras até e altura do peitoril das janelas do térreo no bloco
mais novo, e na altura da porta no bloco mais antigo. A imagem de Santa Clara ainda
existe, mas foi relocada para o vao recuado que liga os dois blocos, e se encontra
protegida atras de um vidro.

Esses dois edificios passaram por modernizagdo de sua construcdo e
fachada, buscado se adequar a novidade trazida pela nova capital, o estilo art déco.
N&o s6 eles, como também a Praca Coronel Joaquim Lucio e as edificacdes
residenciais e comerciais de seu entorno — como Campinas Hotel — passaram pelo
mesmo processo. No caso do grupo escolar Pedro Ludovico, o edificio foi demolido
para dar lugar a novas constru¢des. Iniciavam-se as primeiras transformacgdes na
paisagem do bairro. Essas mudancas nos edificios comerciais serdo tratadas no

préximo capitulo.

1.3.2 O bairro ao longo do tempo

Campinas passou, ao longo dos anos, por mudancas em seus aspectos
culturais e fisicos. A construcdo da nova capital acarretou transformacfes na
paisagem do bairro e também deu origem a uma certa disputa entre os campineiros e
goianienses. Conforme Oliveira (2003b, p.14), “vieram pessoas estranhas,
construiram-se hotéis, postos de gasolina, grandes casas comerciais. Assim, 0
comércio de Campinas era muito mais desenvolvido do que o de Goiania, o que
persistiu até a década de 1960".

Os campineiros ficaram animados com a construcdo da nova capital e
passaram a compartilhar de sinais de modernidade advindos da cidade nova. No inicio
dos anos 1940, iniciou-se em Goiania uma pratica que estava em moda nas grandes

cidades brasileiras denominada footing, de origem francesa (OLIVEIRA, 2003).

Também conhecido como vai-e-vem, consistia em passeios, geralmente de
jovens, aos domingos, apds o término da primeira sessdo do cinema (por
volta das dezoito horas) e ia até o inicio da noite. O vai-e-vem é uma praética,
por exceléncia, urbana. Surgiu da admiracdo dos franceses por suas
modernas avenidas retas e arborizadas (boulevards). (OLIVEIRA, 2003b, p.
20).

O mesmo autor relata que o que chama a atengéo para esse vai-e-vem, no
entanto, foi que ele ndo se iniciou em Goiania, mas na Praga Coronel Joaquim Lucio
em Campinas. Somente apds a inauguracao do Cineteatro Goiania, em 1942, € que

essa pratica passou a ser de fato realizada na capital.
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Na década de 1950, segundo Melo (1998), muitos equipamentos de lazer
ainda existiam em Campinas e eram usados pelos moradores de toda a cidade, como
a piscina do Peclat, um clube, que se localizava préoximo ao Coérrego Cascavel; bem
como o campo da Feirinha, que era um trecho de uma quadra onde se realizava a
feira livre de produtores rurais duas vezes por semana, e que era utilizado nos outros
dias como campinho de futebol pelas criancas e que existia antes mesmo da criagao
do campinho do Atlético, hoje Estadio Antonio Accioly. Este campinho também recebia
0 circo e exposi¢cdes de gado. Em Campinas existiam diversos bares, dentre eles: o
Bar do Fiore, ponto de parada do time do Atlético; e o Bar do Chico, que também
comercializava sorvetes. Campinas dispunha de casas para exibi¢cdo de filmes — Cine
Campinas, Cine Avenida, Cine Eldorado, que jA& ndo existem —, bem como de
prostibulos, com destaque para o de Maria Branca, Virgulina, Maria Bonita e Etelvina.
Essas casas de “tolerancia” concorriam com os bares de Goiénia (OLIVEIRA, 2003b).

O bairro de Campinas contribuiu para o surgimento de diversos loteamentos
entre 0os anos 1945 e 1955. Nessa época, era considerada uma importante
centralidade. Campinas era visto como um bairro autbhomo e independente de
Goiania, em razdo da intensa atividade comercial nela praticada. A quantidade de
residéncias no bairro, até a década de 1950, era maior que a dos setores Central e
Norte do novo plano. O bairro de Campinas atraia pessoas principalmente por sua
infraestrutura urbana mais sedimentada. Desse modo, muitos bairros foram surgindo
nos seus arredores, sendo ocupados por uma populacédo que nao tinha condi¢cdes de
pagar o valor dos aluguéis praticado em Campinas. Os bairros Vila Operéria, Fama,
Vila Abaja, Vila Santa Helena, Vila S&o José, Bairro Aeroviério, Vila Aurora, Vila Santa
Tereza, além da Vila Coimbra sao alguns deles (GONCALVES, 2002b).

De um modo rapido, o vazio entre Goiania e Campinas foi desaparecendo. De
acordo com o Plano de Urbanizacdo de Goiania de 1938, havia uma area destinada a
um cemitério, denominado Jardim dos Mortos, situado na divisa com Campinas. Este
cemitério nao foi executado, e na area que lhe fora destinada surgiram os setores Vila
Abaja, Vila Xavier, Vila Santa Helena, Vila Irany e outros pequenos bairros. No espaco
vazio entre Campinas e o Setor Aeroporto formou-se o Setor dos Funcionarios. “No
inicio dos anos 60, o bairro ja se encontrava bastante adensado. O Corrego Capim
Puba ainda era seu limite natural” (GONCALVES, 2002b, p.139). Esses pequenos

bairros se referiam a Campinas como se fosse o bairro antigo, sendo simbolicamente
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incorporados a ele. Sendo assim, a area de influéncia do bairro se fortaleceu e se
solidificou.

Ao longo dos anos, varias outras pequenas vilas e bairros foram surgindo no
entorno de Campinas, e mais tarde foram incorporadas ao bairro. O Decreto n® 1.198
aprovou a “Planta Urbanistica do Setor Campinas”, em 13 de outubro de 1986, dada
a inexisténcia de planta urbanistica e de projeto que aprovasse o loteamento “Setor
Campinas”. Para a elaboracgao do decreto consideraram-se a falta de documentos, as
dimensdes e confrontacdes dos lotes de Campinas sem exatiddo, assim como a
numeracdo de quadras e dos lotes muitas vezes repetida. Também se levaram em
conta incoeréncias entre documentos de cartérios e documentos da prefeitura, nos
guais os lotes ndo possuiam as mesmas medidas. Para facilitar ao municipio essa
identificacdo de lotes e quadras, visando lancar impostos corretamente e viabilizar
transacBes imobiliarias, a numeracao de quadras e lotes passou por reorganizacao.
Considerou-se ainda a necessidade em delimitar o Setor Campinas, englobando
esses pequenos setores que surgiram em seu entorno e partes de quadras limitrofes

com outros setores. Segue parte do referido Decreto:

Art. 1° - Fica aprovada a Planta Urbanistica do loteamento “Setor Campinas,
contida no Processo n° 072.077-2/85, elaborada pelo Instituto de
Planejamento Municipal de Goiania — IPLAN e pela Secretaria de Financas
do Municipio.

Art. 2° - As dimensdes e confrontagfes dos lotes e limites das quadras do
loteamento “Setor Campinas” sao as constantes nos documentos “Descrigao
de Lotes” e “Composic¢ao e Descricdo das Quadras”.

Art. 3° - Ficam incorporadas ao Setor Campinas as Vilas Maria, Ana Maria,
Benjamin Gomes, Para e Cintra, inclusive a faixa de dominio da Estrada de
Ferro Goias, desde o Cérrego Cascavel até a Vila Abaja: parte das quadras
dos Setores Coimbra e Funcionarios e a area localizada entre as Vilas Maria
e Ana Maria, conhecida como Setor Bonfim.

Paragrafo Unico — As quadras ndo numeradas receber&o o nimero da quadra
mais préxima, acrescido de uma letra, e as quadras integrantes das Vilas
Cintra, Benjamin Gomes e Para terdo a numeracdo de suas quadras
adequadas as quadras do Setor Campinas [...]

Art. 11° - O Setor Campinas estd situado na area urbana de Goiania, a
margem direita do Cérrego Cascavel, tendo como acesso viario principal as
Avenidas Anhanguera, 24 de Outubro e Castelo Branco [...].17

Essa nova configuracdo do bairro é apresentada no mapa que segue (Figura
24):

17 Disponivel em:
<http://www.goiania.go.gov.br/Download/legislacao/diariooficial/1986/do_19861016_000000820.pdf>
Acesso em: 24 jan. 2017.
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=== Delimitagéo atual de Campinas === Nucleo inicial de Campinas === Delimitagdo Campinas década 1980

o Vila Irany @ Vila Bonfim m Vila Para @ Setor dos Funcionarios @ Colégio Santa Clara
@ viasantana @ Vila Abaja @ setor Coimbra @ Estadio Antonio Aciolly &8 Antigo cemitério
e Vila Ana Maria e Parte Vila Abaja @ Parte Setor Coimbra @ Cemitério Santana
0 Setor Bonfim e Vila Benjamin Gomes @ Vila Aguiar @ Igreja Matriz
@ vila Maria @ viaCintra (B setor Centro Oeste @) Gustav Ritter

Figura 24 - Campinas antes do Decreto n° 1.198, na década de 1980, com varias vilas em seu
entorno.
Fonte: SEPLAM, editado pela autora, 2017.

O Cemitério Santana e o Estadio Antdnio Accioly, que antes faziam parte do
bairro, se incorporaram ao Setor dos Funcionarios e ao setor Centro-Oeste,
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respectivamente. As principais ruas e avenidas de acesso ao bairro podem ser
identificadas no mapa a seguir (Figura 25), bem como sua localiza¢do diante do nucleo

inicial de Goiania. A Avenida Anhanguera ainda permanece como a principal via de

acesso que liga os dois bairros.
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Figura 25 - Principais acessos viarios de Campinas.
Fonte: SEPLAM, editado pela autora, 2017.

Ao longo do tempo, os bairros que derivaram de Campinas ou séo limitrofes

a ele reforcaram a sua centralidade, principalmente no que diz respeito ao comércio.
As alteracdes espaciais e administrativas ndo modificaram a vocacao primeira do
bairro: o comércio. O bairro de Campinas tem em seu comeércio uma identidade
marcante que néo é percebida em nenhum outro setor de Goiania. Essa caracteristica
o destaca principalmente por sua variedade de comércio varejista, visto que a
atividade comercial esta estreitamente relacionada ao lugar em que ela se encontra.
Assim, as mudancas que ocorrem durante o processo de evolucdo do comeércio
também atingem de forma direta o espaco. Na visdo de Rossi (1995, p. 66), pode ser
considerado como “aqueles bairros ou partes da cidade que adquiriram caracteristicas

préprias”.
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De acordo com o IBGE (2017), a atividade comercial se subdivide em duas
partes distintas: o comércio atacadista e o comércio varejista. O primeiro funciona
basicamente como centro de distribuicAo de mercadorias para o préprio comeércio
varejista, para que este ultimo atenda a sua finalidade especifica, que é fornecer ao
publico em geral os produtos necessarios. O comércio pode ainda ser classificado,
segundo sua organizacao: em formal, quando a atividade comercial se realiza por
meio de empresa juridicamente constituida para tal fim, com registro, razédo social e
endereco definido; e em informal, quando € realizado pelos camelds.

O surgimento e o crescimento da atividade comercial estdo diretamente
relacionados ao surgimento e o grau de prosperidade das proprias cidades, dai ser
caracterizada como uma atividade tipicamente urbana. Em Campinas observamos a
presenca de comeércio atacadista e varejista, que atende a populacdo de Goiania e
também cidades vizinhas. Essas atividades sdo de grande importancia para o bairro
e para os moradores dali, que em sua maioria sdo os proprios donos das lojas.
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2 CAPITULO | CAMPINAS E SEU COMERCIO
2.1 A cidade e o comércio

O comeércio sempre exerceu grande fascinio nas pessoas. Para realizacdo da
troca é necessario 0 encontro. E neste encontro ndo apenas as mercadorias serao
permutadas, como também “idéias, palavras, experiéncias e sensac¢des fazem parte
do encanto [...]", afirma Vargas (2001, p.11). No inicio, ndo era possivel renunciar o

espaco fisico para a materializacdo da troca, como explica Vargas (2001, p. 20):

A necessidade do encontro para a realizacdo da troca vai levar a atividade
comercial a procurar os lugares mais propicios a esse encontro, 0s quais
coincidem com o cruzamento de fluxo de pessoas ou com os locais onde as
demais atividades sociais acontecem pelos mais diversos motivos: religido,
politica, diverséo, cultura.

O comércio pode ser definido como a sistematizagéo da troca. Deaecto (2002)
diz que a transformacdo de atos ocasionais aos quais se submetiam todos os
membros da sociedade nesta funcdo em especial, com grandes dificuldades, ora é
atribuida a apenas alguns individuos e absorve todas ou quase todas as atividades
existentes no meio social. O comércio se faz profissdo ao concretizar unicamente ou
principalmente a preparacgao e a realizacdo das trocas.

Ao longo de diferentes periodos da historia humana, as relacdes comerciais
se tornam cada vez mais claras. Segundo Vargas (2001), existem indicios de troca de
produtos desde o periodo paleolitico. Como exemplo, havia trocas de conchas, que
eram consideradas itens de luxo e representavam, em certa medida, uma forma de
comercio.

Entretanto, as relacdes comerciais fortaleceram-se nas cidades. As cidades
surgiram a partir do momento em que 0s homens se tornaram sedentarios e
necessitaram produzir para sobrevivéncia. Além daquilo que necessitavam para
sobreviver, com o desenvolvimento das técnicas, produziam um excedente agricola
que passou a ser comercializado, fomentando as relacées comerciais (CARLOS,
2003).

Independente das cidades surgidas antes ou no mesmo periodo, as da Grécia
vao ter um importante destaque no que diz respeito as relacdes comerciais. O
comércio era realizado entre cidades com diferentes costumes e exigia-se uma
padronizacdo de tratamento e também que os compromissos fossem cumpridos.

Desse modo, as atividades comerciais fortaleceram-se. Ja no inicio da era crista, o
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comeércio era considerado um mal inevitavel e poderia ser justificado até o ponto em
que o0 comerciante sustentasse sua familia ou beneficiasse seu povo. O lucro ndo
passava de uma retribuicéo ao trabalho e buscava um justo preco (VARGAS, 2001).

As cidades estdo intimamente ligadas ao comércio. Carlos (2003, p. 63)
explica:

A cidade, desaparecida em fungao do fechamento do comércio mediterraneo,
comeca a renascer a partir do século XlI. Ela se instala primeiramente em
torno dos burgos centrais povoados por mercadores, aos quais se juntam
artifices e servos. Os mercadores sédo agrupados nas guildas, que juntamente
com o mosteiro e a Igreja constituem os elementos formadores da cidade
medieval. A cidade nasce no momento em que a economia autossuficiente
do feudo do inicio da Idade Média transforma-se em uma economia
monetaria, com um comeércio em expansdo. Como a vida de relagdes é
fundamental para a existéncia da cidade, as primeiras que vao surgir onde o
comércio tem expanséo mais rapida: na Italia e Holanda. Come¢am a surgir
cidades nos cruzamentos de estradas e nas embocaduras dos rios, locais de
maior facilidade de circulacdo. As cidades tém, também, a necessidade de
protecdo, o que as obriga igualmente a busca de zonas fortificadas.

Entre os séculos Xl e XIl, com o surgimento das cruzadas, o comércio ampliou
seu alcance e diversificacdo de produtos, visando a uma populagdo que crescia. As
cruzadas eram guerras que tinham por finalidade a incorporacdo de territérios, e
envolviam o combate aos muculmanos. Elas eram oportunidades comerciais, pois
despertavam uma crescente classe de comerciantes por todo o continente.
“Intensificavam a procura de mercadorias estrangeiras e com isso arrebatavam a rota
do Mediterraneo das maos dos muculmanos, convertendo-a outra vez na maior rota
comercial entre o Oriente e o Ocidente” (CARLOS, 2003, p. 64). A mudanca na forma
espacial da agricultura autossuficiente feudal para as cidades deveu-se em patrticular
a reativagdo do comércio como fonte de riqueza, como explica Carlos (2003, p. 64):

Com a introdugao da economia monetaria surge uma nova divisao do trabalho
gue acompanha o crescimento das cidades. A indUstria que antes era caseira,
ganha agora maior especializacdo. A producdo do excedente, a possibilidade
da troca e o uso do dinheiro dao aos artesdes oportunidade de abandonar a
agricultura e viver de seu préprio oficio.

Com o desenvolvimento do comércio, das cidades e das popula¢des urbanas,
ocorre uma mudanga de valores. Carlos (2003, p. 65) evidencia que “a terra passa a
dividir com o comércio o papel de fonte de riquezas. O comércio comega a se impor e
a organizar um espago compativel com seus valores e modo de vida”.

Ainda para Carlos (2003), a cidade é sempre uma organizacao dinamica, de
alto poder concentracional, que cria, a cada momento, uma producéo espacial que lhe
seja peculiar. As cidades administrativas e episcopais do inicio da Idade Média sao,
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por exemplo, caracterizadas por ruelas tortuosas e arredores fortificados. As cidades
que surgem depois, ao contrario, possuem ruas largas, planos regulares permitindo o
trafego, e suas atividades ultrapassam as antigas muralhas feudais. O ressurgimento
da cidade aparece como um elo responsavel pela dissolucdo do modo de producao
feudal e da transicdo deste para o capitalismo, pois na medida em que o destrdi,
ultrapassa-o. Nasce uma nova classe, formada de comerciantes, que se instalam
especialmente em pontos estratégicos concentrados (rotas de comércio e
entroncamentos), formando aglomerados, os quais sao criados por um novo modo de
relacbes e por uma nova classe: a burguesia. A cidade ndo surge de uma simples
mudanca da populacao do campo, ela envolve um processo mais profundo (CARLOS,
2003).

A cidade vai ganhando expressao a medida que nela vai se desenvolvendo a
manufatura e para ela vai convergindo a grande massa de trabalhadores
expulsos do campo. Essa massa de trabalhadores possui um duplo sentido.
Para o modo de producdo nascente vao fornecer méo de obra barata
trabalhando nas manufaturas; ao tornarem-se assalariados, permitem a
criacdo de um mercado interno. (CARLOS, 2003, p. 65).

Ainda acerca da Idade Média, Vargas (2001, p. 27) aponta que o cenario das
atividades comerciais comegava a se alterar e discrimina trés pontos que merecem
destaque: “ascensdo da classe burguesa e a justificativa da atividade comercial, a
importancia do comércio externo como valorizagdo das economias nacionais e a
valorizagao do trabalho em relacdo ao 6cio”. Desse modo, a atividade comercial vai
assumindo o protagonismo nas atividades da cidade.

Vargas (2001) ainda menciona que durante a Renascenca surge uma nova
classe: os burgueses. Estes tinham um impulso aquisitivo, e as atividades que Ihes
eram ligadas, como as atividades comerciais, bancarias e eventualmente industriais,

foram universalmente admitidas.

A grande importancia adquirida pelo comerciante resulta ndo apenas da sua
participagdo no processo produtivo, mas, também, pela atuagcao do comércio
interno e externo na riqueza dos “Estados nacionais e formagédo” e pela
posicdo social alcancada por todos aqueles que se dedicavam a atividade
mercantil. (VARGAS, 2001, p. 29).

A partir do século XVI houve uma forte alianga entre os comerciantes e 0s
Estados nacionais. Importantes figuras de companhias comerciais, que detinham
monopolio sobre certas regides, possuiam forte prestigio politico. No final do século
XVIII, com as revolugdes industriais — téxtil, do carvao e do aco — e, mais intensamente

e partir do século XX, com a revolugao tecnologica, 0 comeércio assume uma posi¢ao
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secundéria com relacdo a industria, no sistema produtivo. Apenas na década de 1970,
houve um saturamento do mercado internacional, e com a invencao do sistema
industrial de producéo flexivel e o avanco nas comunicacdes e transportes, 0 COmercio
recupera sua prioridade (VARGAS, 2001). A maneira de comercializar e a sofisticacao
das técnicas vao responder pela melhor colocacdo dos produtos industrializados,
gerando inclusive novas necessidades para se manter o setor. O comércio passou
também a ser virtual e, “ao0 mesmo tempo que prescinde do espaco fisico, vai precisar
retornar as suas origens como atividade social devidamente integrada com as demais
(lazer, cultura, diversao, alimentacao, etc.) (VARGAS, 2001, p. 31).
Deaecto (2002, p. 91) define o comércio do século XIX:

[...] uma atividade universal, cujas formas de organizagdo vinham se
delineando desde a Epoca Moderna. As empresas modernas de comércio
passam a contar com uma série de dispositivos, como as letras de cambio,
créditos, notas promissorias, seguros, sociedades anbnimas, etc. [...] 0s
negociantes estavam propensos a uma maior especializagcdo e
profissionalizacdo de suas tarefas. Ndo era mais possivel, por exemplo,
colocar em termos de igualdade as diferentes relagbes de poder e de
atribuicbes que envolviam a pratica comercial. No ambito do comércio
atacadista, houve umatendéncia a concentracao de capital, o que significava,
em linhas gerais, a formagcdo de grandes empresas, que se expandiam
através de suas filiais pelos grandes centros de consumo, associando-se, as
vezes, a determinados grupos financeiros ou as companhias de navegacéo.
O mesmo ndo se daria no comércio varejista, dominado como foi por
empresas de pequeno e médio porte. Ao contrario do que ocorria com as lojas
de departamento, nascidas em meados do século XIX, as pequenas unidades
de comércio se multiplicavam nas grandes cidades, atendendo as diferentes
classes sociais.

Para Carlos (2003) ocorre, com o desenvolvimento do comércio, e
consequentemente das cidades e das populagdes urbanas, uma mudanca de valores.
A terra passa a dividir com o comércio o papel de fonte de riquezas. O comércio
comeca a se impor e a organizar um espaco compativel com seus valores e modo de
vida.

Ao concentrar e aglomerar as pessoas intensificam-se as possibilidades de
troca e colaboracdo entre os homens, potencializando sua capacidade produtiva.
Quando ha a possibilidade de obter parte dos produtos necessarios a sobrevivéncia
por meio da troca, configura-se a especializagcdo do trabalho e instaura-se um
mercado. A cidade, ao aglomerar num espaco limitado uma grande populacao, cria 0
mercado. Hoje a imagem da cidade como centro de producdo e consumo domina
totalmente a cidade. Nas cidades ndo ha quase nenhum espaco que nao seja

investido pelo mercado. No nosso entorno existe uma espécie de consumismo, criado
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pela multiplicagdo dos objetos e das mercadorias, presentes no cotidiano da cidade.
Muitos deles estdo acumulados em nossas casas, expostos nas vitrines que ocupam
as ruas e sendo exibidos pela publicidade nas centenas de mensagens diarias
emitidas pelas propagandas de televisdo (ROLNIK, 1995).

Um outro fator é que a dindmica das areas urbanas faz com que o0s
estabelecimentos comerciais sempre estejam mudando as caracteristicas iniciais de
uso e de projeto. Pode-se observar que em centros de comércio néo planejado existe
uma arquitetura de transicdo. Sobre o comeércio ndo planejado Vargas (2001, p.103)
diz:

[...] a rua, espago publico por natureza, é o ponto central para o
desenvolvimento do comércio ndo planejado, sempre lembrado como areas
tradicionais de compra. E foi da observacdo desse desenvolvimento
espontaneo, encontrado nos primérdios dos bazaars arabes, na agora, féruns
e pragas, que o comércio planejado buscou suas regras e conceitos para
administragcdo varejista moderna, para criar e recriar os atributos urbanos
gue, naturalmente, viabilizam o comércio tradicional, como sera possivel
verificar por meio da andlise do desenvolvimento varejista através do tempo.

No bairro de Campinas, inserido na cidade de Goiania, o comércio estruturou-
se ao longo do tempo, trazendo as caracteristicas intrinsecas dessa atividade, sejam
elas formais ou informais. Segundo Campos (1985, p.15), como Campinas se
encontrava no caminho da capital de Goias, os transeuntes, que iam ao centro
administrativo da provincia, paravam naquele povoado para retomar as energias,
reabastecer e seguir adiante. Ja existia ali nesse cruzamento de fluxo de pessoas um
pequeno comeércio para abastecimento local que vendia de tudo, e que também
passava a atender esses viajantes. Essa vocagao permaneceu ao longo do tempo.
Hoje, o comércio de Campinas é forte, setorizado por tipos de produtos, possui grande
variedade, dispde comércio informal, enfim, merece ser esquadrinhado com maior

atencao, o que se inicia com o seu reconhecimento na paisagem do bairro.

2.1.1 A paisagem como forma de leitura do espacgo urbano

Pensar a cidade significa refletir sobre o espac¢o urbano. Para Carlos (2003,
p.70), “a paisagem urbana € a forma pela qual o fendbmeno urbano se manifesta, o
espaco urbano pode até ser apreendido”. O espacgo urbano € uma relagao social que
se materializa formal e concretamente em algo passivel de ser apreendido, entendido
e apropriado. Desse modo a cidade € a dimensao concreta, vinculada a dinamica do

desenvolvimento. Logo, pensar o urbano significa pensar a dimensdo do humano.
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Carlos (2003, p. 71) ainda diz que n&o se pensa em cidade como matéria e sim como
fruto de trabalho das pessoas e do capital: “o urbano enquanto produto de produgao
e reproducéo historico é ao mesmo tempo realidade presente e imediata e a sociedade
urbana em seu devir”.

Para Santos (2012, p.53), a paisagem compreende dois elementos: “1. Os
objetos naturais, que nao sao obra do homem nem jamais foram tocados por ele. 2.
Os objetos sociais, testemunhas do trabalho humano no passado, como no presente”.

E completa:

A paisagem nada tem de fixo, de imoével. Cada vez que a sociedade passa
por um processo de mudanga, a economia, as rela¢des sociais e politicas
também mudam, em ritmos e intensidades variados. A mesma coisa acontece
em relagdo ao espaco e a paisagem que se transforma para adaptar as novas
necessidades da sociedade. (SANTOS, 2012, p. 54).

A paisagem pode ter formas com mais ou menos durabilidade. Sendo assim,
0 "seu traco comum é ser a combinacdo de objetos naturais e de objetos fabricados,
isto é, objetos sociais, e ser o resultado da acumulacdo da atividade de muitas
geracdes" (SANTOS, 2012, p. 53).

Santos (2012, p. 53) define como exemplo de paisagem “uma regiao
produtora de algodao, de café ou de trigo. Uma paisagem urbana ou uma cidade de
tipo europeu ou de tipo americano”. Um centro urbano de negécios e as diferentes
periferias urbanas. Isto é, tudo é paisagem.

A paisagem passa apenas por mudangas parciais. Alguns dos seus
elementos, por um lado, ndo mudam, pelo menos em aparéncia; ja a sociedade passa
por um processo de mudanca. Sdo as testemunhas do passado. Considerada em um
ponto determinado no tempo, uma paisagem representa diferentes momentos do

desenvolvimento de uma sociedade.

A paisagem ¢€ o resultado de uma acumulacéo de tempos. Para cada lugar,
cada porgéo do espago, essa acumulacéo é diferente: os objetos ndo mudam
no mesmo lapso de tempo, na mesma velocidade ou na mesma direcdo. A
paisagem, assim como O espaco, altera-se continuamente para poder
acompanhar as transformac@es da sociedade. A forma é alterada, renovada,
suprimida para dar lugar a uma outra forma que atenda as necessidades
novas da estrutura social. [...] (SANTOS, 2012, p. 54).

Landim (2004, p. 38) reforca o que diz Santos (2012), quando apresenta que
“somente seremos capazes de realmente apreender, entender e reconhecer a cidade
por meio de sua paisagem se nesta estiverem presentes elementos remanescentes

de outros tempos”.
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Para o melhor entendimento dessas mudancas pelas quais a paisagem
passa, Santos (2012, p. 59) indica que a nogao de tempo é fundamental, pois “a
sociedade é atual, mas a paisagem, pelas suas formas, € composta de atualidades
de hoje e do passado”. Sendo assim, as formas tém influéncia nesse movimento,
posto que a sociedade leva em conta as herancas do passado. Tanto a paisagem
guanto o espaco séo resultados de movimentos superficiais da sociedade, uma
realidade de funcionamento Unico, um mosaico de relacbes, de formas, funcdes e
sentidos.

Santos (2014, p. 67) incrementa sua definicdo de paisagem:

Tudo o que nés vemos, 0 que nossa Vvisdo alcanca, é a paisagem. Esta pode
ser definida como o dominio do visivel, aquilo que a vista abarca. E formada
ndo apenas de volumes, mas também de cores, movimentos, odores, sons
etc. [...] A dimensé&o da paisagem € a dimensao da percepcao, o que chega
aos sentidos. Por isso o aparelho cognitivo tem importancia crucial nessa
apreensdo, pelo fato de que toda nossa educacéo, formal ou informal, é feita
de forma seletiva — pessoas diferentes apresentam diversas versdes de um
mesmo fato.

Para Santos (2012, p. 68), 0 processo de percepcdo da paisagem “é sempre
um processo seletivo de apreenséo. Nossa tarefa € a de ultrapassar a paisagem como
aspecto para chegar ao seu significado”.

Nesse sentido, Landim (2004, p. 28) retrata a paisagem urbana:

[...] a paisagem urbana configura-se e qualifica-se basicamente por meio
desses elementos: o suporte fisico, ou seja, o relevo, o solo, o subsolo e as
aguas, a cobertura vegetal original ou ndo, as estruturas urbanas ou massas
de edificacBes e sua relagdo dialética com os espacos livres, o uso do solo,
os loteamentos e o clima com suas alteracdes de ciclo diurno/noturno e as
esta¢cBes do ano. Contudo, a paisagem urbana nao € delimitada apenas por
esses elementos. Ela € uma imagem, uma criacdo mental e social; esta na
mente das pessoas, nas relacbes de uso que se estabelecem entre os
cidaddos, e entre estes e o0s elementos citados. A paisagem nao é formada
apenas de volumes, mas também de cores, movimentos, odores e sons.

Milton Santos (2014) conceitua a paisagem urbana como mais heterogénea,
ja que a cidade possui diversos tipos e niveis de producao. Por esse motivo é que o
espaco é usado de forma desordenada. A paisagem nao é criada de uma so vez, mas
por acréscimos, substituicdes; a légica pela qual se fez um objeto no passado era a
l6gica da producdo daquele momento. “Uma paisagem € uma escrita sobre a outra, é
um conjunto de objetos que tém idades diferentes, € uma heranca de muitos diferentes
momentos” (SANTOS, 2014, p. 72). Landim (2004, p. 29) acrescenta que “a produgao
e construcdo da paisagem urbana varia de acordo com as técnicas, modos de

producao e ainda de acordo com as relagdes sociais vigentes e cada periodo”.
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Para Santos (2014), os objetos que participam da paisagem podem conter
uma datacdo, eles tém idades. Pela data dos objetos e uma paisagem, poderiamos
reconhecer a(s) sua(s) idade(s). Mas isso nem sempre € possivel, ja que muitas vezes
0s objetos antigos séo suprimidos da paisagem.

Sobre essa supressdo de elementos da paisagem, Landim (2004, p. 16)
discorre da seguinte forma:

A relativa facilidade encontrada na substituicdo de elementos originais de
épocas passadas se deve especialmente a inexisténcia de caracteristicas
marcantes desses elementos na paisagem, tornando-os facilmente
descartaveis e substituiveis por outras estruturas advindas dos centros de
dominacédo sociocultural e, portanto, pelas novas formas de representacéo
dos valores socioecondmicos vigentes em outros centros maiores, tanto
nacionais como internacionais. [...]

A paisagem tem, pois, um movimento que pode ser mais ou menos rapido. As
formas ndo nascem apenas das possibilidades técnicas de uma época; dependem
também das condi¢cbes econdmicas, politicas, culturais, etc. A paisagem deve ser
pensada paralelamente as discussGes politicas, econémicas e também culturais.
Desvendar essa dinamica social € fundamental, pois as paisagens nos restituem todo
um cabedal histérico de técnicas, cuja era revela. Mas elas ndo mostram todos os
dados, visto que nem sempre sao visiveis (SANTOS, 2014).

Santos (2014, p. 76) também divide a mudanca da paisagem em dois tipos:

As mudancas da paisagem podem ser estruturais ou funcionais. Ao
passarmos numa grande avenida, de dia ou a noite, contemplamos paisagens
diferentes gracas ao seu movimento funcional. A rua, a praga, o logradouro,
funcionam de modo diferente segundo as horas do dia, os dias da semana,
as épocas do ano. [...] A sociedade ndo mudou, permaneceu a mesma, mas
se d4 de acordo com ritmos distintos, segundo os lugares, casa ritmo
correspondendo a uma aparéncia, uma forma de parecer. [...]. J& uma
mudanca estrutural se da também pela mudanca das formas. Quando se
constroem prédios de quarentena, em lugar de vinte ou trinta e dois andares,
€, via de regra, sinal de que outros também poderdo ser construidos, de que
temos atividades e gente para enché-los e justificar a sua construcéo. [...]
Alteracdes de velhas formas para adequagédo as novas fungfes sao também
uma mudanca estrutural.

Nessa mesma perspectiva, Landim (2004, p. 31) descreve que a cidade, pela
sua paisagem, €&, para quem vive nela, “uma fonte de percepgdo por meio dos
elementos que a compdem”. Para o morador, a paisagem urbana € mais do que a
configuracdo morfologica da cidade, concorrendo para a sua formacéo, além dos
elementos fisicos, outros de natureza da percepcao. “As cidades constroem-se,
mudam e diversificam-se por dois vetores: o espacial, que corresponde ao territério, e

o temporal, que corresponde a historia”.
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Na percepcéo de Landim (2004, p. 16):

Os elementos ditos excepcionais de suas paisagens sdo 0S mesmos que
identificam morfologicamente trechos importantes das grandes cidades,
verdadeiros icones funcionais e paisagisticos, e que, pela sua adequagéo ao
perfil sociofuncional das cidades em questdo, reproduzem-se com o0s
mesmos critérios locais e formais por todo o interior paulista. Podem ser
considerados como tais os shopping centers, os centros culturais, as
rodoviarias e até mesmo as &reas verticalizadas, nessas urbes, restritas a
trechos padrdo, como areas centrais e vizinhancas. Esses marcos se
contrapem a homogeneidade do casario, reforcando formalmente os
padrdes de similaridade. A reproducdo de modelos de uso e organizag&o do
espaco, esta associado um conceito cultural de valor (estético e de uso do
espago urbano). A influéncia social, cultural e econémica reflete-se na
organizagdo do espacgo urbano, e, em razdo desses reflexos dominantes,
reproduzem-se, até com certo sucesso, 0S elementos presentes nas
paisagens dos centros de maior influéncia. [...]

A paisagem é materialidade, formada por objetos materiais e ndo materiais,
assim como a vida, que é sindnimo de relacdes sociais, e estas ndo sao possiveis
sem a materialidade, que fixa relacbes sociais com o0 que passou. Logo, a
materialidade construida vai ser fonte de relacdes sociais, pois uma mesma rua pode
servir a funcdes diferentes em distintos momentos, dependendo da relagédo social com
a qual se identifiqgue (SANTOS, 2014).

Sobre o0 entendimento de paisagem, em alguns momentos também se faz
necessario o entendimento de espaco, pois os significados de paisagem e espaco sao
considerados complementares e opostos. Santos (2014, p. 79) evidencia essa

diferenca:

A paisagem é diferente do espaco. A primeira € a materializagdo de um
instante da sociedade. Seria, numa compara¢do ousada, a realidade de
homens fixos, parados como numa fotografia. O espaco resulta do casamento
da sociedade com a paisagem. O espaco contém o movimento. Por isso,
paisagem e espaco sdo um par dialético. Complementam-se e se opdem.

O espaco € a resultante de soma e sintese, sempre sendo refeita, da
paisagem com a sociedade por meio da espacialidade. A paisagem tem permanéncia,
e a espacialidade é um momento. A paisagem € coisa, a espacializacao € funcional,
e 0 espaco é estrutural. A paisagem € relativamente permanente, enquanto a
espacializacdo é mutavel, circunstancial, produto de uma mudanca estrutural ou
funcional. A paisagem antecede a histOria que sera escrita sobre ela ou se modifica
para receber uma nova atualidade, uma inovacdo. A espacializacdo é sempre o
presente, um presente fugindo, enquanto a paisagem € sempre o passado, ainda que

recente (SANTOS, 2014).
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A cidade é entdo resultante, em um tempo e contexto determinado, de agentes
econdmicos, sociais, técnicos e culturais que a produzem. Mas a cidade sé pode ser
reconhecida e caracterizada por meio da sua paisagem, que esta sempre se
atualizando em razdo dos usos que sao atribuidos aos espacos urbanos. Entendendo-
se a paisagem urbana como a relagéo de usos que se fazem do espaco arquitetonico,
entende-se também quais atividades econdmicas distintas irdo, por sua vez, gerar
paisagens distintas (LANDIM, 2004).

Entende-se a paisagem como as relacdes entre 0 homem e o0 meio ambiente.
Desse modo, o0 espaco, como campo de trabalho da paisagem, pode ser definido
como um reflexo dessa relagdo homem e meio ambiente. O maior exemplo de como
o homem interage com o0 meio ambiente é refletido no conjunto da cidade. A paisagem
seria resultado dos processos naturais no meio ambiente e das condicionantes
socioecondmicas e culturais geradas pelo homem (LANDIM, 2004).

Campinas, ao longo do tempo, passou por diversas transformacdes em sua
paisagem, principalmente durante a construcdo da nova capital. Muitas de suas
construcbes existentes passaram por reformas e alteracbes nas fachadas.
Acumularam-se tempos diferentes. Era o0 antigo querendo parecer o novo. Era o
desejo de ser moderno.

Afora essa primeira modificacao da paisagem de Campinas, com a construcao
de Goiania, o percurso temporal assinala outras, sobretudo em relacdo ao seu
comércio. A concentracdo comercial nas grandes e principais avenidas espraia-se
para todo o bairro, conformando-o como um shopping center aberto, orientado por

marcos que resistem ao tempo na sua paisagem.

2.2 O comércio e a paisagem de Campinas: um pouco de historia

Como mencionado, a paisagem de Campinas passou por diversas mudancas,
provocadas, principalmente, pela construcao de Goiania, em 1933. A Campininha, que
possuia suas edificagbes com uso predominantemente residencial e algum comeércio
aos moldes tradicionais, geralmente anexados as moradias, viveu uma significativa
mudanca com a ampliacdo dos estabelecimentos comerciais. A oportunidade de
comercializar produtos para a nova cidade que estava sendo construida era bem

convidativa e rentavel aos olhos dos moradores, que poderiam construir novas salas
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ou até mesmo alugar um cdmodo comercial com entrada independente da sua
residéncia.

Fotografia de Bilemjian (Figura 26), da década de 1930, aponta o inicio dessa
transformacao da paisagem campineira. A praca Coronel Joaquim Lucio dispunha de
vérias residéncias em seu entorno, nos moldes tradicionais. As constru¢cdes eram
inicialmente de adobe e, posteriormente, construidas em alvenaria. Das cinco
residéncias observadas, trés delas possuem telhado de barro aparente e com beiral,
com duas ou quatro aguas e janelas e portas em madeira. Aparentemente, essas
casas tradicionais eram também comércio, pois possuiam duas portas para a rua.
Contudo, duas das casas tém sua cobertura com telha francesa e foram construidas
em alvenaria: a de dois pavimentos e a que possui um alpendre, com entrada lateral.
A praca, o coreto e seus canteiros floridos e organizados indicam, assim como as

novas casas, a influéncia de Goiania.

Vg

Figura 26 - Avenida 24 de Outubro, esquina com Praca Coronel Joaquim LUcio, inicio década de
1930.
Fonte: Eduardo Bilemjian (foto gentilmente cedida por Eliézer Bilemjian), 2017.

Na Figura 27 observa-se que algumas edificacbes jA comegcavam a ter seu
uso alterado: a esquerda existe uma oficina mecanica e ao seu lado um
estabelecimento comercial denominado Agéncia Internacional, onde se vendiam
produtos para carros, como, por exemplo, capotas. Nesse edificio comercial é visivel
o telhado de telhas francesas, que na fachada principal ficou coberto por uma

platibanda, que também exercia a funcao de letreiro com o0 nome e produtos que eram
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vendidos no local. N&o existia recuo frontal, e as vezes nem recuos laterais, uma
novidade. Notam-se diversas arvores ao longo do calcamento, modernidades para
uma cidade tradicional. Essa paisagem em transformacéo, onde o antigo mistura-se
ao novo, onde o residencial mescla-se ao comercial, era o que estava sendo produzido
em Campinas durante a construcao da nova capital. A avenida possuia posteamentos
centrais, contribuindo assim para o comeércio no periodo noturno, pois as lojas podiam

ficar abertas até mais tarde.
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Figura 27 - Comércio da Av. 24 de Outubro, meados década de 1930.

Fonte: Eduardo Bilemjian (foto gentilmente cedida por Eliézer Bilemjian), 2017.

As edificacdes que dispunham de uso inicialmente residencial passaram a ter
seu uso alterado por completo para comercial, ou passaram por reformas, em que
novos ambientes foram acrescentados. Esses novos ambientes geralmente possuiam
sua fachada principal rente a testada do lote e eram alugados para fins comerciais
para estranhos ou traziam uma nova atividade de comércio para a familia.

No anuncio publicado no jornal O Popular, de 9 junho de 1946, os irmaos
Coimbra Bueno ja comercializavam lotes em Campinas de Goiania, aproveitando o
fervor do crescimento da nova capital. Apostavam na rentabilidade do dinheiro para

guem investisse naquela que era o suporte da construcdo da nova capital, como
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mostra o anuncio da Figura 28. Pode-se observar que treze anos apos o inicio da
edificacdo de Goiania a imigracdo era grande e as esperangas no crescimento da

nova cidade também.
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Figura 28 — Anuncio da venda de lotes no Setor Campinas de Goiania.
Fonte: O Popular, 1946.

O jornal Folha de Goiaz, de 19 de julho de 1946, estampa, numa pégina
inteira, um anuncio de venda de lotes no Setor Campinas de Goiania com uma planta

do setor e mais algumas informacdes:

A exemplo do que aconteceu com os terrenos de outros setores em Goiania,
€ de se presumir, sem nenhum receio de exagero ou otimismo, que a venda
de lotes no Setor Campinas de Goiania os suplante éxito, ndo sé por constituir
uma operacao facil de aquisicdo como também pela situacao privilegiada
daquela zona que é um estimulo a emprego de capital.

N&o é necessario alinhar nimeros nem fazer graficos para demonstrar que a
economia de V.S. é alcancada da maneira mais dura exatamente com a
despesa da habitacéo. Foi assim no passado como o € hoje, no presente. E
no futuro?
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Garanta-o adquirindo um dos excelentes lotes no “SETOR CAMPINAS DE
GOIANIA”, assegurando assim a tranquilidade da sua familia.

Estes lotes que sdo verdadeiros presentes de COIMBRA BUENO & CIA
LTDA., os construtores da cidade de Goiania, garantem seguro emprego de
capital e uma rapida valorizacéo.

Ao alcance de qualquer bolsa, sdo vendidos com apenas 10 por cento de
entrada e 60 presta¢des mensais.

HOJE custa uma ninharia — AMANHA valera uma fortuna. (FOLHA DE
GOIAZ, 1946).

A planta da Figura 29 contempla parte j4 existente do nucleo inicial de
Campinas, bem como a Vila Coimbra. Nota-se que, na area que se refere a Campinas,
as quadras nao possuem os lotes demarcados. A parte nova, Vila Coimbra, que estava

sendo comercializada, contempla quadras com os lotes demarcados.
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Figura 29 - Planta do loteamento Setor Campinas de Goiania.
Fonte: SEPLAM, Folha de Goiaz, 1946, editado pela autora, 2017.

Como mostra matéria do jornal O Popular, de 16 de junho de 1946, intitulada
“‘Setor Campinas de Goiania”, os entdo engenheiros Coimbra Bueno, que se
autodenominavam “os construtores da cidade de Goiania” e possuiam escritério na
cidade do Rio de Janeiro, estavam fornecendo gratuitamente uma sugestao de novas
fachadas naquele bairro. A iniciativa que eles propunham visava introduzir novos tipos
de fachada, obedecendo a um estilo simples e pouco oneroso, mas imprimindo um
sentido de modernidade. Ficaria a critério de cada morador decidir se gostaria de

realizar as mudangas em casas ja construidas ou ainda em construgéao.
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Ainda na mesma reportagem, lé-se que, “devido ao grande numero de
construgbes ja locadas (superiores a 100)”, para o0os compradores que se
interessassem na realizacdo das alteracdes de fachada, era necessario um respaldo
nas condicdes das fundacfes das casas. Quem tivesse interesse nessas alteracdes
de fachada deveria escrever diretamente para o escritério dos Coimbra Bueno.
Deveriam ser anexados junto a solicitacdo: uma copia da planta da casa em execucéo,
uma declaracdo de estar a construcdo com as fundacdes respaldadas e uma
descricdo aproximada do estilo desejado.

Alguns profissionais, além dos engenheiros Coimbra Bueno, tiveram grande
destaque no bairro de Campinas. Os que mais atuaram fazendo projetos foram o
engenheiro-arquiteto José Amaral Neddermeyer, o escritorio técnico BLOCH e o
engenheiro civil e construtor Geraldo Rodrigues dos Santos.'® Isso demonstra a
distincao e qualificacdo da méo de obra na construcdo, com a incluséao de profissionais
do projeto. Para Campinas em especial, iSso era novo.

Esse fendbmeno de reformas de fachadas ocorrido no bairro foi denominado

por Gongalves (2002b, p.164) como “fachadismo”:

No campo da arquitetura, a linguagem formal, que comumente se
convencionou a chamar de déco, esgotou-se no final dos anos 40, mas
deixou marcas na paisagem urbana da cidade, criando uma identidade
propria. Um tipo de arquitetura déco que existiu em Goiania nitidamente
apresentou-se como expressdo de atividade intelectual mais elaborada,
assim como também existiu a incorporagdo dos seus elementos formais por
uma arquitetura vernacular que sobreviveu ao tempo, no fachadismo dos
edificios comerciais da Avenida Anhanguera e da 24 de Outubro.

Alguns projetos mostram essas mudancas de fachadas em Campinas, tanto
de estabelecimentos comerciais como residenciais, e tiveram inicio no final da década
de 1930. Os projetos eram nomeados como “Projeto de Frente”, “Projeto de Face” ou
“Projeto de Fachada” (Figuras 30, 31, 32 e 33). As intervencbes propostas eram
superficiais, ou seja, optava-se por modificar somente a fachada do edificio nessa
tentativa de modernizacdo, e as modificacdbes em seu interior eram excluidas.
Espacialmente, as constru¢des mantinham-se tradicionais, mas ganhavam um

involucro “moderno”.

18 Essas informacdes puderam ser atestadas em diversos projetos originais que se encontram no
Arquivo Histérico Estadual de Goids, em pasta denominada "Plantas e projetos arquitetdnicos de
Goiéania, 1936", nimeros 27 e 42, e em pasta identificada como "Plantas e projetos arquiteténicos de
Goiénia, 1937", numeros 15 e 69.



Figura 30 - Projeto de umJa féc de fachada” a reconstruir-se, 17 fev. 1936.
Fonte: Arquivo Histdrico Estadual de Goias, 2016.
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Figura 31 - Projeto de fachada e aumento de dois compartimentos, 16 out. 1936.
Fonte: Arquivo Histérico Estadual de Goias, 2016.
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Figura 32 - Projeto de frente para casa na Avenida 24 de Outubro, 19 jan. 1937.
Fonte: Arquivo Histérico Estadual de Goias, 2016.
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Figura 33 - Projeto de fachada para casa na Avenida 24 de Outubro, 21 abr. 1937.
Fonte: Arquivo Histdrico Estadual de Goias, 2016.
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Os projetos trazem em suas fachadas caracteristicas do estilo art déco, que
era 0 mesmo que estava sendo realizado nas constru¢cdes da nova capital. Muitos
moradores das construcdes existentes, principalmente de edificios em que o uso era
comercial, optaram por realizar esse tipo de reforma de fachada (Figura 34), numa

tentativa de modernizar suas construgoes.

Figura 34 - Reforma de fachada em estabelecimento comercial na Avenida 24 de Outubro, sem data.
Fonte: Eduardo Bilemjian (foto gentiimente cedida por Eliézer Bilemjian), 2017.

Ao mesmo tempo, além das fachadas, novos edificios comerciais e
residenciais estavam sendo construidos, e alguns reformados. Os novos edificios ja
traziam em seus projetos caracteristicas do art déco. E a maioria dos reformados, tais
caracteristicas eram acrescidas na area construida, também compartilhando a mesma
linguagem. Muitas casas deixaram de exercer a funcdo residencial para
transformarem-se em comerciais. Outras construiram novos cobmodos em suas frentes
para aluguel ou entdo para trabalho da prépria familia. Nesse caso, as familias

moravam nos fundos (Figuras 35 e 36).
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Figura 35 - Projeto de reconstrugdo, casa na Avenida 24 de Outubro, 6 jun. 1937.
Fonte: Arquivo Histdrico Estadual de Goias, 2016.
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Figura 36 - Projeto com acréscimo de area, saldo para comércio e fachada, 7 out. 1937.
Fonte: Arquivo Histdrico Estadual de Goias, 2016.

Os edificios comerciais apresentavam o nome do estabelecimento pintado
diretamente sobre a parede de alvenaria, em suas fachadas principais, sendo previsto

em projeto. Ou entdo a platibanda da fachada destinava-se para esse fim (Figura 37).

e, _::;_._;?g____;
Pl | . FRENTE Avenios a4 D& ouTusRO $

Figura 37 - Projeto com nome do estabelecimento, 23 mar. 1936 e 29 jan. 1937.
Fonte: Arquivo Histdrico Estadual de Goias, 2016.

Todas essas transformacdes que ocorreram com os edificios foram a primeira
e significativa mudanca na paisagem de Campinas e no seu comércio. A necessidade
de imitar o que estava sendo feito em Goiania foi rebatido diretamente nas edifica¢des.
A mudanca de uso e o aumento dos aluguéis propiciaram 0 surgimento de novos



80

bairros no entorno de Campinas. Muitas das massas de vegetagéo, antes existentes,
passaram a ndo existir mais com as novas constru¢des e 0s projetos de acréscimos
gue se efetivaram. Os espacos livres foram sendo ocupados por novas construcdes,

sem afastamentos frontais e laterais, tornando a paisagem cada vez mais arida.

2.2.1 Transformacdes da paisagem na Avenida 24 de Outubro (década de 1930 até
anos 2000)

A Avenida 24 de Outubro, primeira avenida comercial do bairro, passou por
diversas transformacfes em sua paisagem ao longo das décadas. O que causou
essas mudancas foi o comércio que aos poucos se instalou por la. A avenida surgiu
nos arredores da Praca Coronel Joaquim Lucio e, posteriormente, foi crescendo, no
sentido Goiania. Sua ligacao direta com a capital impulsionou esse desenvolvimento,
dado o grande fluxo de pessoas que transitavam por la (e ainda transitam), o que
favoreceu a predominancia de estabelecimentos comerciais variados. Essa avenida
ja passou por mudancas estruturais e funcionais, como diz Santos (2014).

No ano de 1937, as edificacdes da avenida ja se encontravam em sua maioria
com seus usos e fachadas ja completamente alteradas para uso comercial. Ja ndo é
notada arborizacdo ao longo da via (Figura 38). Os calcamentos estavam sendo
construidos, os postes elétricos estavam locados ao centro da via de rolagem e eram
de madeira. Todos os postes possuiam dois bragos com ilumina¢édo noturna, um para
cada lado da pista. Eles intuitivamente serviam de guia para as duas maos da pista.
A avenida ndo possuida asfalto, era de chdo batido. Também é possivel observar um
posto de gasolina na esquina. As edificac6es ndo possuiam recuo frontal nem lateral,
e também eram compostas por fachadas com platibanda, que escondia o telhado e
evitava que a agua da chuva escoasse pela calcada. O gabarito das edificacdes

mantinha um padréo de altura com um pavimento.
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Figura 38 - Calgamento da Avenida 24 de Outubro e lojas comerciais, 1937.
Fonte: Eduardo Bilemjian, arquivo SEPLAM, 2016.

Na década de 1940, o calcamento da Avenida 24 de Outubro ja havia sido
concluido, o que facilitava aos consumidores terem acesso as diversas lojas que se
encontravam ao longo da via. Nota-se que comecavam a existir edificios com alturas
diferentes, neste caso, de dois pavimentos. As lojas possuiam em sua fachada
principal pinturas na propria parede com nome dos estabelecimentos, bem como a
identificacdo dos produtos que eram vendidos. Além disso, placas que também
indicavam o nome das lojas eram instaladas nas fachadas no sentido perpendicular,

facilitando a leitura dos pedestres e dos transeuntes motorizados (Figura 39).
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Figura 39 - Avenida 24 de outubro, 1940.
Fonte: Autor desconhecido. Acervo MIS| GO, 2016.

Na década de 1950, a Avenida 24 de Outubro estava repleta de arvores de
médio porte em ambos os lados da via, escondendo as fachadas dos edificios. Alguns
trabalhadores encascalhavam e regularizavam a pista com terra e, ao fundo,
encontrava-se uma maquina compactadora de terra. Os postes elétricos continuavam
locados ao centro da pista de rolagem, mas a iluminacdo s6 pode ser observada em
alguns deles, e ndo mais em todos, como ocorria antes. Os edificios comerciais
continham as mesmas caracteristicas ja relatadas com relagcéo a pintura nas fachadas
e as placas. Nota-se que as paredes possuiam uma meia pintura colorida na parte de
baixo, e acima era da cor branca, o que destacava ainda mais 0s escritos. A avenida

estava visivelmente mais adensada (Figura 40).
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Figura 40 - Avenida 24 de Outubro, 1952.
Fonte: OLIVEIRA, 2012, p. 161.

Na década de 1960, com uma paisagem ja bem diferente da anterior, a
Avenida 24 de Outubro estava sendo preparada para receber encascalhamento, com
maquina de compactacédo do solo disposta ao longo da via. Tambores foram dispostos
para impedir o transito de carros. Os postes foram retirados do centro da pista de
rolagem e colocados nos dois lados das calcadas, provavelmente em decorréncia do
aumento do fluxo de veiculos. Ainda existiam nas calcadas os posteamentos antigos
de madeira, mesclados com 0s novos postes que eram em concreto e possuiam uma
altura maior. A iluminacdo noturna para os carros era feita por luminarias que se
encontravam com a fiacdo elétrica dispostas e interligadas a cada poste nas calcadas,
ficando assim suspensas somente pelos fios elétricos e locadas ao centro da pista
(Figura 41).
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Figura 41 - Avenida 24 de Outubro, 1958-1960.
Fonte: Autor desconhecido. Arquivo SEPLAM, 2017.

Na década de 1970, a paisagem da Avenida 24 de Outubro continuou sendo
transformada (Figura 42 e Figura 43). Deu-se inicio ao processo da retirada das
arvores, pois elas, além de atrapalharem o comércio, impediam o alargamento da via.
Poucas foram as que restaram, resultando na aridez ainda hoje reconhecivel. Notam-
se edificios com gabaritos mais altos, e também se vé uma modificacdo nas fachadas
das lojas. O que antes era representado pela pintura, agora passa a esconder a
edificacdo: as fachadas pintadas em chapa ou em outros materiais. As calcadas
possuiam pisos trabalhados, e um intenso fluxo de pessoas nelas ja pode ser
observado. Os veiculos participam com representatividade nas ruas, sendo permitido
estacionar nos dois lados da via. A avenida também j& estd asfaltada. Lojas como o
Bazar do Estudante, que vendia materiais escolares, e Super Lar, que comercializava

utensilios para casa, além de lojas de tecidos, estavam locadas na avenida.
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Figura 42 - Avenida 24 de Outubro, 1972,
Fonte: OLIVEIRA, 2012, p. 163.

Figura 43
Fonte: Jornal O Popular, 9 nov. 1975. Arquivo SEPLAM, 2017.

Na década de 1980, a paisagem se encontrava bem similar a da década
anterior. Nota-se um fluxo de caminhdes transitando pela Avenida 24 de Outubro, bem

como carros e motocicletas. Poucas arvores ainda restavam nas calgcadas. As
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fachadas das lojas encontravam-se cada vez maiores, escondendo os edificios
(Figura 44).

By O b
Figura 44 - Avenida 24 de Outubro, 1980.
Fonte: FOLHA DE GOIAZ, 17 dez. 1980. Arquivo SEPLAM, 2017.

Nas décadas de 1990 e anos 2000 (Figura 45 e Figura 46), a paisagem era
bem é&rida. Quase nao se observam arvores ao longo da avenida. O comércio estava
consolidado. Quase nao se veem mais edificacbes para o uso residencial ao longo da
via. A questdo da mobilidade urbana passa a ser um problema até entdo néo resolvido
na Avenida 24 de Outubro e no bairro como um todo. As fachadas das lojas disputam
entre si, por meio dos tamanhos e das cores. A movimentacdo de pedestres é
pulsante. Conforme Galli (2007, p. 25), “em 2007, o comércio campineiro conta
aproximadamente com 600 atacadistas de secos e molhados e téxtil de malhas, redes
de lojas de eletrodomésticos e moveis, além de uma variedade enorme de outros

comércios varejistas”.
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Figura 45 - Avenida 24 de Outubro, 1998.
Fonte: DIARIO DA MANHA, 27 maio 1998. Arquivo SEPLAM, 2017.
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Figura 46 - Avenida 24 de Outubro, 2004.
Fonte: DIARIO DA MANHA, 5 dez. 2004. Acervo SEPLAM, 2017.

Sao notdrias as diversas modificaces pelas quais a paisagem da Avenida 24
de Outubro passou ao longo dos anos. Os registros fotograficos possibilitam essa
leitura particular da paisagem. Por meio dessas imagens, as transformacdes séo
capturaveis e passiveis de observagdes. No bojo de todo o trabalho, as imagens
agregam valor as analises e permitem que se vislumbre a compreensdo das

alteracdes do bairro.
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2.2.2 Comércio e publicidade nos jornais

A publicidade?® nos periddicos analisados, que variam do final da década de
1930 até o inicio da década de 1960, reafirma que a grande concentracdo comercial
do bairro ja estava localizada na Avenida 24 de Outubro. Os anuncios publicitarios
nos periddicos ainda possibilitaram a catalogacdo dos tipos de comércio e servigcos
que eram oferecidos naquela época.

No final da década de 1930, foram identificados estabelecimentos de
alfaiataria (Figura 47), e em Campinas, na Avenida Anhanguera,® a Alfaiataria Le&o

da América, que fabricava roupas feitas sob medida.

GRONDES ESTRBELECIMENTOS DE ALFRIATARIAS
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Filial: ALFAIATARIA MUNDIAL 3
Praca 3 de Masio, 5 — Campo Grande — E.F. GJ.

Viajantes e representantes em todos os Estados do Brasil — Eoﬁ]hj
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ISMAEL F. GOMES;
(Lcnnpe&q)

J9%" 1 &)

Representunh

Figura 47 - Anuncio publicitario de grandes estabelecimentos de alfa|atar|a
Fonte: O POPULAR, 19 out. 1939.

Havia uma oferta diversificada de prestacdo de servigcos na década de 1940
(Figuras 48, 49, 50 e 51), tais como: médicos, roupas feitas sob medida, postos de
combustiveis, oficinas mecanicas, lavagem e lubrificacdo de carros, enrolamento de
motores elétricos, transmissdo de anuancios de publicidade por amplificador, loja que
vendia telhas e esgotos sanitarios — 0 que leva a concluir que novas construcdes
estavam sendo feitas —, venda de tickets de 6nibus que faziam o trecho Campinas-
Goiania e outros destinos —, dado que reforca essa independéncia entre Campinas e

Goiania.

19 O emprego do termo publicidade estd em sua destinagdo: o fim comercial. A publicidade é uma
propaganda de carater comercial. Eugénio Malanga (1979, p. 11) traz uma definigéo classica: “arte de
despertar no publico o desejo de compra, levando-o a agao”. Na publicidade objetiva-se a venda, a
divulgacdo comercial de um produto ou servigco ao qual ela se refere, por meio de pegas publicitarias,
gue podem ser: anuncios em periodicos, outdoors, jingles, filmes para televisao etc., destinados a um
publico especifico. Mas essa divulgacdo deve provocar a acdo de consumo, além de tornar esse
produto ou servigo conhecido.

20 A Avenida Anhanguera ja foi denominada Avenida Amazonas e Avenida Marechal Floriano.
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(:asa de ;ﬁﬁéaude
= « DR, CAUNEIROH==

Propriedade ¢ orienfagic d_ow Di‘. JOS% Cal’lle]l‘.&
OPSRADOR E CLINICO . |
| "Formado pela Universidade do Rio de Janciro |

S CORSTIS WS 8 S N E DE 0 n;f
Avanida Bala BOE eneen wm W‘,, =

Figura 48 - AnGncio pubI|C|tar|0 da casa de salde e empresa de transporte
Fonte: O POPULAR, 8 ago. 1940.

TELHAS

DE PRIMEIRA QUAIJDADI

Cr$ 800,00
POR Mn.nmo tos-ro N", :

Flgura49 Andncio pubI|C|tar|o de esgotos sanltarlos etelhas.
Fonte: O POPULAR, 7 nov. 1946.

7POST0 TEXACO — Albino Ribeiro

Miguel Hamﬁ ’

Concessionarios dos alamados ¢

Gasolina, Queroane, Lullzrmmca;:es, cie. einica — Lavagem e Iubrifieaqaﬂ —_
Atende-se a qualquer a noite i
Tem sempre em estoque téda e qual- Ridios RCA,

uer marca de Oleo, inclusive os afa- v. 21 de

gmw ;wug Texaco. R i ida 34 Av. 21 de Outubro, 763 —
de Outubro, — Caixa 42 — ~ i
Tel. 1416 — GOIANIA — Bairro de GOIANIA < B4
Campinas — Estado de Goiaz.

Figura 50 - Anuncio publicitario dos postos de combustiveis
Fonte: O POPULAR, 21 ago. 1948; 5 out. 1947.

Fidﬂr%f%i - Andincio publicitario de alfaiataria.
Fonte: FOLHA DE GOIAZ, 10 ago. 1949.

Na década de 1940 também ja existia uma grande loja de rede no bairro. As
Casas Pernambucanas possuiam dois enderecos. Um localizava-se em Campinas,
na Avenida 24 de Outubro, e o outro em Goiania, na Avenida Anhanguera. A loja em
Campinas ja ndo existe mais, mas a da Avenida Anhanguera permanece até os dias
de hoje. Inicialmente vendia somente tecidos e depois passou a comercializar itens
de moda, do lar, téxteis, de decoracdo, eletronicos e produtos financeiros. Uma

curiosidade é que as Casas Pernambucanas decidiram acompanhar de perto a



90

expansao industrial do pais e a formacdo de novas cidades, na primeira metade do
século passado. No interior do Brasil adentro, a empresa utilizou porteiras de
fazendas, cercas, troncos de arvores, grandes pedras, morros e lonas de circo, entre

outros pontos, para divulgar a sua chegada? (Figura 52).

i A GOIANIA OU CAMPINAS
! PROCURE AS
5 «Lasas Pernamllucanas )

Eslabele Vumeliw de fscidos mais popular da cidade
-Fabricago propria --Seriedade absolufa Prego fix
Mais de 600 filiais em todo o Brasi

—— — &m Goiania — Avemide Anhanguerx

— —— — EmCampinas Avenida 24 de Outubro - -

TECIDS MARCA «OLHO> HAD.

Flgura 52 - Andncio pubI|C|tar|0 das Casas Pernambucanas
Fonte: O POPULAR, 8 ago. 1940 e Lojas Pernambucanas.

Havia também duas grandes importadoras, que comercializavam muitos tipos
de produtos. Eram elas a Eletro-Mecéanica Importadora de Goiaz e as Casas Aguiar.
A Eletro-Mecanica Importadora de Goiaz (Figura 53) tinha seu endereco localizado na
Avenida 24 de Outubro, n. 323. Somente importava produtos mediante solicitacdes
feitas por seus clientes. Portanto, ndo dispunha, para venda, de itens a pronta entrega.
Importava desde artigos dentarios e maquinas de escrever Olivetti, como também
motores a 6leo “Deutz”, sorveterias “Otto”, maquinas para madeira “Otto”, alternadores
e dinamos, motores elétricos, balcdes frigorificos e equipamentos para refrigeracéao
comercial. Eram produtos necessarios a uma cidade em formacéo. Tanto as marcas

Deutz quanto a marca Otto ainda existem até hoje.

e Attigos Dentarios || i e ter <UNEN
fﬁté&?ﬁ{gm;?ﬁlﬁnmm o r lgos en a"os : ﬂ[l“mas e assrmr s »
ALTERNADORES b DINAMOS Grande sorfimenfo - Baixos preges — , : :
N EALCORS TRIGORIFICOS Produtos da: CAULK — WHITE = DENE- ] | e entonce omesmipaiseo ces it
3 2 g & de antes da. 9, ndo tem rival.
REFRICEACAO COMERCE [ PLY — MEYERSON — KERR -- PRIMUS -- e e
Da Soc. Brasileira de Mdquinas e Motores Ltda. SGAl - 0DUS efc., e X (R
(antiga OTTO DEUTZ LEGITIMO) . 5 v dem atestar o seu excelente f
Distribuidos neste Estado pela: FIE"B Mecamtﬂ lll!lllllﬂdﬁlﬂ ﬂﬁ Gﬂi&z 3 Adquira a sua mx’zéuinn de ¢ ;
Fletro - Mecdnica Importadera de Goiaz L Afh‘l‘n‘éﬁ‘eﬁ% wh {1 Fletro - Mecanica lmportado
 GOIANIA B R. Antbnio Carlos, 4 Av, Mde"(mtnbm 323
_ Av. Anhanguera, 44-A 0s pedidos pelo Sewvico de Reembolso Av. An
", awapoLis | CAMPINAS | Postal somente serdo atendidos pela ANAPOLIS ‘
R. Anténio Carlos, 43 Ay. 24de utubro, 323 Filial de (ampmas_ R. Anténio canma,4

W
Figura 53 - Anuncio publicitario da Eletro-Mecénica Importadora de Goiaz.
Fonte: O POPULAR ,30 nov. 1947.

21 Disponivel em: <http://www.pernambucanas.com.br/institucional-pernambucanas/sobre-nos/>.
Acesso em: 30 jan. 2018.
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Jé as Casas Aguiar, além de importar uma infinidade de produtos, possuiam
uma grande loja e realizavam a venda direta ao consumidor, com significativas ofertas,
segundo o anuncio (Figura 54). Localizava-se na Avenida Marechal Floriano, nimero
319, atual Avenida Anhanguera. Suas publicidades ocupavam, geralmente, uma
pagina inteira dos perioddicos. Comercializava os seguintes produtos: perfumes, 6leos
corporais, brilhantinas (gel para cabelo), lo¢cbes, batons, brins, linhos, tecidos
estampados de algodéo, tecidos de algodéo liso, cretones, atoalhados, riscado para
colch&o, tricolines, capas, cobertores, toalhas, colchas, aviamentos, casimiras, sedas,

calcados, camisas, maquinas de costuras, bicicletas, pilhas.

Parz serem vendidos
espeincularmente

600 CAMISAS ESPORTES PARA SEREM TOR-
RADAS AQ PREGO DE CR 90.00 CADA.
— UM VERDADEIRO PRESENTE DAS — |
—_ CASAS AGUI4R ¥

- Figura - Andncio publicitario das Casas Aguiar

Fonte: O POPULAR, 2 out. 1952.

Observa-se que havia diversidade, na década de 1950, de produtos colocados
a venda: tecidos de variados tipos (Figura 57), principalmente seda, algodéo, linhos,
casimiras e tricolines, armarinhos para alfaiates, além de reldgios suicos, camisas,
chapéus, calgados, perfumes, Oleos corporais, batons, brins.

Uma loja de moveis também chamou a atencao, em virtude do seu tempo de
existéncia, quinze anos, e também do seu tamanho. Existiam duas unidades — uma

loja e dep05|to —, todas em Camplnas (Figura 55).

1643 — 15 angs d‘,
: servindo a

SEDE — Dxposxg"f@
de Oufubro 410 —_ t

Figura 55 - Anuncio publicitario dos Méveis Tupy.
Fonte: VOZ DO CAMINHO, jul. 1959.
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Na prestacéo de servigos identificaram-se: alfaiataria (Figura 56), execucéo e
impressdo de trabalhos graficos (tipografia) (Figura 57), papelaria, mobiliarios,
operacdes bancérias e de cambio, reforma e recapagem de pneus. Essas atividades

indicam a existéncia de uma vida urbana em ascensdao, possibilitada, entre outros,

pelos meios de transporte e comunicagao.

PARA SE VESTIR BEM

Casimiras, Linhos,
Tropicais, elc.

Goiania
Avenida Anhanguera, 56- Fone: 14-T1
Campinas
Av. 24 de outubro, 81-Fone 12:97

Figura 56 - Andncio publicitario de alfaiataria.
Fonte: ARAGUAIA, 21 fev. 1954.

Grande e variado estoque de

“%*’5;:&“,2;';%?“%@ IMPRESSOS: rapld')s g
Perfeitos
sO na

Oficinas:
Loja e Escritério: A
| Av. Achanguera 50

Rua Trés—n 67  ((A%%
A CAMPINAS

GOIANIA-GOIAZ I

Brecusto ripide o peeTe GeAl R Av. 24 de Outﬁ'

Figura 57 - Anuncio publicitario de tipografia e papelarla -
Fontes: ARAGUAIA, 21 fev. 1954; O MENSAGEIRO, jul. 1958.

Também existia a Casa de Saude Dr. Rassi (Figura 58), de propriedade do
médico F. Raul Rassi. A familia desse médico, de descendéncia arabe, se destaca na

area médica até os dias de hoje.

CASA DR SAU’DE DR, RASSI
Avenida 24 de Outubro, 144 — Oamnmal

Tratamentes — (¢

Figura 58 - Anunciovpijblicitério de casa de saude.
Fonte: O MENSAGEIRO, jul. 1958.
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Também os bancos se instalaram em Campinas. A Avenida 24 de Outubro
era o lugar de preferéncia deles. Como se nota, também existia um endereco em
Goiania (Figura 59). Os bancos apresentam um fluxo grande de pessoas, que entram
e saem deles todos os dias, contribuindo, assim, para o comércio do local onde estédo

inseridos.

( peracoes Banca-
rias em Geral,

inclusive Cambio

Séde BELO HORIZONTE
Filial de Goidnia: Av. Goias,
27/29
Metropolitana em Campinas
Av. 24 de Outubro, 163
Figura 59 - Anlncio publicitario dos Moveis Tupy e Banco.
Fonte: O DECETE GOIANO, abr. 1959.

A marca B.R. Goodrich2 foi criada em 1870, sendo a primeira companhia de
pneus da América do Norte. Os pneus dessa marca eram considerados de luxo e a
sua durabilidade era maior que a os concorrentes. No anuncio de recapagem de pneus
(Figura 60), o desenho pitoresco de um pneu sorrindo, com os dizeres
“tranquilometragem?”, indica que o cliente dessa marca, ou que tivesse seu servigo de
recapagem realizado pela empresa, poderia ficar despreocupado com a
quilometragem por mais tempo. Esse tipo de prestacdo de servi¢co, na década de

1950, provavelmente indica que havia um grande fluxo de caminhdes na regiao.
S Y T AR W e R PR :

RECAPAGEM CAN

Afonso Borges & Cia. Lida.

PNEUS DE TODOS 0S TIFOS E TAMANHOS PARA AUTO, CAMINHOES E TRATORES
A RECAPAGEM CANADENSE OFERECE TAMBEM A VOCE. AUTOMOBILISTA AMIGO,
SERVICOS DE RECAUCHUTAGEM COM GARANTLA DE LONGA QUILOMETRAGEM

\;& ¢ 4

Tanguilo

EM GOIANIA: Av. Anhanguera, 448 . Campin

Recapagem  Canadense ssious g cos waie:

UV FA SVUVINYD @ SNUND

omelragem
Figura 60 - Anudncio publicitario da recapagem de pneus.
Fonte: VOZ DO CAMINHO, jul. 1959.

Também foram identificados nos andncios dos periddicos (Figura 61), na
década de 1960, produtos e prestadores de servico que eram comercializados, tais

como mesas de bilhar, bar com musica ao vivo e bailes, que remetem a momentos

22 Informac0es retiradas do site <http://www.pneusbfgoodrich.com.br/>. Acesso em: 10 dez. 2017.
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diversao. Brunswick e Otebe eram as marcas comercializadas no Palacio dos

Bilhares.

=

é;:
4

ilacio dos Bilhares BAR E LOATE AVENIDA

&
A maior casa especializada no ramo n ¢ : g’ 3
De : A diregao do Bar e Boate Avenida, ofere-

Estado
¥ ce a V. e sua familia, horas de prazer
PCompleta e de vendas dancante e ouvindo belas musicas na
reco especial para o interior tradicional Boate Avenida.
BRUNSWICK E OTEBE Aos sibados e domingos
/ randiosos bailes
av. 24 96 G 295”%”&& Av. 94 do Carmibso, 8 Campinas-Go'

Campinag, =&

Flgura 61 AnunC|o pubI|C|tar|0 do Palécio dos Bilhares.
Fonte: O POPULAR, 2 fev. 1960.

v

Algumas lojas foram estabelecidas em Campinas e em Goiania, o que mostra

certa independéncia dos dois lugares. Até esse momento, o comércio de Campinas

ainda né&o se encontrava segmentado por

tipos de produtos que eram

comercializados. Essa variedade de produtos e prestacdo de servigos, e também a

procura por parte dos consumidores, foi tornando o comércio do bairro cada dia mais

consolidado.

Num total de trinta e quatro anuncios publicitarios de estabelecimentos

comerciais e de servicos, dezesseis se referiam a Avenida 24 de Outubro, que é

considerada a avenida-ancora do bairro, como pode ser visto no Quadro 2, que segue:

Quadro 2 - Levantamento de estabelecimentos comerciais e de servigcos

Periddico Data Nome da loja Produtos Endereco
Grandes
estabelecimentos
de alfaiatarias: Roupas feitas sob
O Popular 19 out. 1939 Alfalatarlg !_eao medida, pelo sistema de Av. Marechal
da América Floriano, 58
. corte sem prova
Representante:
Ismael F. Gomes
(Lampedao)
Casa de Salde
Dr. Carneiro
Propriedade e Operador e Clinico Av. Baia, 596
orientacdo do Dr.
José Carneiro
Casas . Av. 24 de
O Popular 8 ago. 1940 Pernambucanas Tecido Outubro
- . Av.
Casa Ernesto Relégio Suico Anhanguera
e Trecho Goiania- Av. 24 de
Transporte .
e Campinas Outubro
Goiania
. " . Av. 24 de
O Popular 26 jan. 1941 Kanji Camisas Outubro, 295




95

Tecidos de seda e

algodéo Rua Porto
Casa Nova Camisas Nacional
Aurora Chapéus esquina da Av.
Calcados Baia
Armarinhos
Ceramica Esgotos sanitérigs Av.
O Popular 7 nov. 1946 . Manilhas e conexdes Pernambuco,
Tocantins
Telhas 154
Oficina mecénica
Posto Shell de Ilz_)ivagem € IUbt'f.'Caan Av. 24 d
O Popular 5 out. 1947 Miguel Hamu e Gas € acessorios em V- e
Cia. ) geral Outubro, 763
Radios RCA
Bicicletas
Maquinas de escrever
Olivetti
Motores a d6leo “Deutz”
Sorveterias “Otto”
Eletro-Mecanica | Maquinas para madeira Av. 24 de
O Popular | 30 nov. 1947 Importadora de “Otto” '
) p Outubro, 323
Goiaz Alternadores e dinamos
Motores elétricos
Balc6es frigorificos
Refrigera¢éo comercial
Artigos dentarios
Oficina Elétrica Enrolamepto de motores
. de Goiaz DAIEIIeE Av. Sdo Paulo
O Popular 17 jun. 1948 Alternadores '
Bl e s Transformadores ele
Marinari Y
elétricos
Posto de gasolina
Gasolina
Posto Texaco, Querosene Av. 24 de
O ey 21 G, S de Albino Ribeiro Lubrificantes Outubro, 428
Oleo
24 horas
. . Praca Coronel
Posto Maldi, de Posto de gasolina . P
O FeEulEy 25 UL 189 Sebastido Maldi Reforma de Pneus Joaqwrg Lo,
Casa de Saude Operacdes
Dr. Carneiro Doencgas das senhoras
O Popular | 21 nov. 1948 Direcéo do Dr. Partos Av. Baia, 519
Newton Clinica geral
Wiederhecker Raio X
Compra qualquer
O Popular 19 jun. 1949 P D_aher guantidade de arroz, ALY, Marechal
Cerealista o . Floriano, 972
feijdo e café
Alfaiataria Ci_s,lr;:lras Av. 24 de
Siqueira nhos Outubro, 123
Confeccdo
Algodéao
Folha de Galeria Goiana Seda Av. 24 de
Goiaz O EE. Tecidos La Outubro, 256
Linho
Hotel Avenida e
EXxpresso i
Cometa Venda de passagens Campinas

Hotel
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Perfumes, Oleos

corporais
Brilhantinas
Locoes
Batons
Brins
Linhos
Tecidos estampados de
algodao
Tecidos de algodéo liso
Cretones
Atoalhados
: Riscado para colchédo Av. Marechal
O Popular 2 out. 1952 Casas Aguiar Tricolines Floriano, 319
Capas
Cobertores
Toalhas
Colchas
Aviamentos
Casimiras
Sedas
Calcados
Camisas
Maquinas de costuras
Bicicletas
Pilhas
Casimiras
Alfaiataria Linhos Av. 24 de
Pacheco Tropicais Outubro, 81
Etc.
Escola Técnica OlEess
. Comercial Av. Minas
de Comércio de - :
. Basico Gerails, 228
Campinas Técnico
Araguaia 21 fev. 1954 ——
Transmissao de
AerI|f|c?d9ra anuncios de _ o, B,
Brasilia propagandas via
amplificador
T|pograf|§1 € Execucdo rapida e Av.
Papelaria .
. perfeita de qualquer Anhanguera,
mpEE] trabalho grafico 50
Gomes Irméos 9
Casade sauce | ESPESISE o doences
Dr. Rassi e glarganta ' Av. 24 de
(0] e Outubro, 144
Mensageiro Jul. 1958 Dr. F. Raul Rassi Tratame_ntos, operacoes
e receitas de 6culos
. : > Impressos rapidos e Av. 24 de
PO A perfeitos Outubro, 186
O Deceté : Bl C Omercio Operacdes bancarias em Av. 24 de
: Abril 1959 e Industria de PR
Goiano . : geral e cambio Outubro, 163
Minas Gerais
Secos e molhados, 'V"?“Fado
P 2T Municipal de
Armazém “Brasil precos modicos .
Voz do Entregas em domicilio Campes, el
. Jul. 1959 24
Caminho
Recapagem e Av.
g Pneus em todas as
vulcanizacao medidas Anhanguera,
Canadense de 448, esquina
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Afonso Borges e com 24 de
cia Ldta. Outubro
Sede:
exposicdo e
vendas —
Méveis Tupy Av. 24 de
Gregoris e Cia Méveis, com Outubro, 416
Ltda. 15 anos de tradicéo Deposito e
vendas —

Praca Coronel
Joaquim Lucio,

28/40

Bar e Boate Mdusica ao vivo Av. 24 de
Avenida Bailes Outubro, 112

Palacio dos Av. 24 de
DlFopukr || 2t 1860 Bilhares, Mesas de bilhar Outubro, 295
de Brunswick e Altos do Cine

Otebe Campinas
O Popular 3 mar. 1960 = B Mangueiras Goodyear AV, Marechal
) Borracha Floriano, 973

Fonte: Periddicos diversos, identificados por décadas. Org.: Daniele Severino, 2017.

Os anuncios publicitarios também eram realizados por meio de pinturas em
paredes. O palco do Cine Campinas era um desses locais e as publicidades foram

realizadas pelo pintor Caetano Sommaz2? (Figura 62).

SOTErCuA LT

N ATA \ “ATRIIWWV?‘V(I{JAL RUA 4 v 434 -C.P 791 - ENDEREGO TEL." soueA'—GolA"lA A 0. S0 A |
Z5CRITORIO PROSAZISY P DZ, /92)“")/ \
J"uLbJJ G j PEOATELLAY Ak sl OB, ] e S S [N
Na onno rqo o. (\ 09“" CONF e acanns & MAT;AES:: ='::“‘:~. & |
ELEGANCIA AOERSe cccho, « ARTICOS SANTARIOS
g conricede A:,,Amwn_*"b DAKO\«/A ucw u :. 7
= A Aros <95 EsY et e R A &
A PSRRRA u veo 675 [0\ SRS bANE LR
v I f
D) EERRARESHARRACES J f/\f} ‘/L)JJ’ OL-\J AN (IR
3 zonlre e Rt s way | col
\ Y ":zm_u'r{: CAMPOS & T “Rlu."‘ smmwtm: 50 RIOE S.PAVLD I
LANTERNAS PRMAS Il E A SUA
8 - Esravcyry IVHLCOD SN \«)g ]
A, (= By s
fr Aﬁ;&{"w AL ?Ln?mosr' EARA HIOVENS. SEAHORAS,
O MAIOR STOCK A\ . s ANGRS 7
MELHOR SERVICO PELGS MENORES | v'tzqo‘s N By ALHINHO. - GOIANIA
R (~ ¢ N\ 7 oyre) N Aaaac ASA
| ) TN, B, cash.
mc&sanu ;}' &' 05°0IA & EA NTE. DETUDD
s S K BENTO SILVALC. M1 ()4
Ftcos RUAIYH
BBl Ry ; g
' ABRICA AR \ 97Jci)A DA 4
RANDE FeascBANHA Ot | ppDARIA™ SYIWES JRr\j»LU) Yool |
ot GABR BELLO OVEpADA PRUG Al 1OV 2 2 Z5QUADUND BAZeAv ey ASS
- ; i 0505 05 REQUISITOS. DA HIGIEN = !l\mGA = “GOIAS
sl oy g 43 FOR AACASO o 5 Y 5 RA?IDA i e A
- e o o1 ANOYS - 5
S o B , : &
i i 0.6 P AMPINA %NTADAH.MF“’:})M =ty
® ! e e e s ==
b e ¥ ;
- . ks

Flgura 62 - AnunC|o publicitario do comércio na capltal em 1937, no Palco do Cine Campinas.
Fonte: Eduardo Bilemjian (foto gentilimente cedida por Eliézer Bilemjian), 2017.

23 De acordo com a Enciclopédia Itad Cultural, Caetano Somma (Ribeirdo Preto, SP, 1909 — Goiania,
GO, 1979) foi pintor, escultor, desenhista, ceramista, muasico, poeta e ator. Estudou desenho e
modelagem no Liceu de Artes e Oficios de S&o Paulo. Em 1938, mudou-se para Goiania e montou uma
oficina-atelié, onde produziu placas, faixas, letreiros e executou pintura de automéveis. Disponivel em:
< http://enciclopedia.itaucultural.org.br/ >. Acesso em: 13 jun. 2017.
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Nessa pintura feita por Somma, notam-se vinte e quatro propagandas de
diferentes estabelecimentos e prestadores de servi¢o, e um espaco em branco, pronto
para receber mais uma. Algumas delas sdo mais bem-elaboradas e vém
acompanhadas por desenhos. Outras somente trazem textos. As publicidades que
mais usavam esses desenhos se localizavam em Campinas. No palco do Cine
Campinas foi possivel observar um detalhe escalonado e simétrico nos cantos
superiores do espaco, remetendo a linguagem art déco, bem como a pintura de
algumas flores. A composicéo das publicidades também era simétrica.

Varias dessas publicidades se referem a comércios e prestacfes de servicos
em Campinas. Os que possuiam endereco na Avenida 24 de Outubro eram: Alfaiate
Pedatella, Bar Cine Campinas, Progresso Goiano Materiais para Construcdes, A
Elétrica de Goias, Drogarias e Farmacias Alexandre, Pacheco Alfaiate, Goiania Foto,
Farmécia Sao Bento, Padaria Progresso, Fabrica de Mdveis Aurora. JA& em outras
localizacdes, havia: na rua Jaragua, Ruy Cruvinel (dentista), na rua Santa Luzia, a
Casa Barillari; na Avenida Amazonas (atual Avenida Anhanguera), Oficina de
Vulcanizacdo e Recauchutagem Goias; na Avenida Pernambuco (atual Honestino
Guimarées), Fabrica de Banha e Agougue Goiano.

Para amparar as atividades comerciais, fundou-se a Escola Técnica de
Comércio de Campinas (Figura 63) em 1951, de propriedade do professor Rubens
Carneiro dos Santos, tendo como sécios Claudio das Neves e Alberto Rodrigues
Alves, conforme a matéria do jornal O Popular, de 3 de outubro de 2014, intitulada
“Escola tradicional é alvo de acao”.

A reportagem diz que a escola foi uma das instituicdes de ensino mais
representativas para a historia de Goiania, cujo funcionamento abarcou mais de
cinquenta anos. Possuia ensino fundamental, médio e técnico em areas como
administracdo e contabilidade. Seu primeiro endereco foi a Avenida Minas Gerais,
228, Setor Campinas. Posteriormente, no ano de 1957, a prefeitura de Goiania doou
uma area para a construgdo de um novo prédio escolar, e a escola teve seu enderego
alterado para a Avenida Mato Grosso, 1.122, no mesmo setor. Isso se deveu a grande
demanda. Quando a escola abriu suas portas, em 1951, eram cem alunos
matriculados. Apds cinco anos, esse nUmero passou para quatrocentos estudantes.

Com o crescimento da capital e a chegada de familias migrantes, buscou-se ofertar
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mais vagas e para isso era necessaria uma maior infraestrutura. Hoje a escola nédo

existe mais, e seu prédio foi adquirido por outro colégio.

Matricule-se na v

Escola Técnica de Comér -
cio de Campinas -

CURSOS: Comercial, Ba- [ "f‘"bié;:',[';;z -
sico e Técnico S e 440
Av. Minas Cerais, 228

Figura 63 - Anuncio publicitario da Escola Técnica de Comércio de Campinag eaniga escola.
Fonte: ARAGUAIA, 21 fev. 1954 (da imagem a esquerda); Foto: Daniele Severino, 2017 (da imagem
a direita).

Pode-se observar que na maioria dos anuncios publicitarios é fornecido mais
de um enderec¢o dos comércios e servigos. Uma das localizagbes € sempre no bairro
de Campinas e o outro, em Goiania. Nesse sentido, notam-se a importancia e a
independéncia que o bairro possuia perante a nova capital, bem como a percepcéao
de que Campinas e Goiania ainda eram lugares distintos.

Os estabelecimentos comerciais de Campinas ofereciam uma grande
diversidade de produtos e também uma diversidade de prestadores de servigos, tanto
para atender aos moradores do bairro quanto para atender a toda a cidade de Goiania,
gue estava em desenvolvimento. Essa variedade ofertada é uma das caracteristicas

do comércio no bairro ainda nos dias atuais.

2.2.3 Influéncia dos imigrantes arabes

Os imigrantes que tiveram maior porcentagem de registros realizados pelo
Porto de Santos (SP), entre o periodo de 1908 e 1939, foram os sirios e libaneses.
Eles eram em sua maioria solteiros e do sexo masculino. E em Goias néao foi diferente.
Os primeiros sirios e libaneses que vieram, ainda na ultima década do século XIX,
para o estado, eram também, em sua maioria, jovens e solteiros, e geralmente vinham
a convite de algum parente que ja estava no local (NUNES, 2000).

Antes da Segunda Guerra Mundial, 95% dos sirios e libaneses que chegaram

ao Brasil eram cristdos. Conforme Nunes (2000, p. 46), “eram homens solteiros que
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tinham entre 10 e 40 anos. Mulheres e intelectuais apareciam em ndmero muito

reduzido”. E ainda diz:

Embora a intolerancia religiosa tenha sido uma das causas motivadoras das
grandes emigracdes dos sirios e libaneses, os interesses politicos europeus
no Extremo Oriente, em Ultima andlise, foram reconhecidamente os
fomentadores das discordias. (NUNES, 2000, p. 31).

O que fez com que esses imigrantes escolhessem Goids como destino foi, em
primeiro lugar, segundo Nunes (2000, p. 60), “a atracdo econémica exercida pelo
Brasil e por Goias, como local de imensas riquezas e de muitas oportunidades, nelas
incluidas as de trabalho, de educagao e de melhor padrao de vida”. Em segundo lugar,
foram “razdes familiares para essa escolha, realgando, de forma explicita, o desejo de
manter a unidade familiar”. Por fim, o motivo mais comum, foi o de ordem politica. Os
arabes tinham esperanca de liberdade religiosa e de prosperidade na nova terra.

A rota que os imigrantes percorriam para chegar a Goias, antes da construcao
da ferrovia, conforme Nunes (2000), era via a cidade de Uberaba. Eles passavam para
Goiés atravessando o Rio Paranaiba, chegando assim a Santa Rita, em Itumbiara, e
posteriormente caminhavam para o sul e sudoeste de Goias.

A producao agricola em Goias, até o inicio do século XX, era basicamente de
autoconsumo. Com a penetracdo da estrada de ferro e das rodovias, a economia
goiana passou por um sensivel desenvolvimento e Goias cada vez mais se inseria na
economia de mercado. O investimento acelerou o processo de compra e venda de
mercadorias. Observou-se um grande crescimento populacional em Goias, mais a sul
e sudeste do Estado, mais precisamente na regido cortada pela estrada de ferro, e no
sudoeste cortado por estradas de rodagens, que interligavam essas regides ao
mercado nacional (NUNES, 2000). Nunes (2000, p.68) ainda escreve sobre a vinda

dos imigrantes arabes e sua relacdo com a estrada de ferro:

A dinamizacéo econdmica do sul, sudeste e sudoeste de Goias no cenario
estadual atraiu ondas de imigracbes que ansiavam em participar das
oportunidades oferecidas pelas éareas pioneiras. Novas empresas se
instalaram nessas regides ampliando o seu fluxo comercial. As relacbes
comerciais regionais e inter-regionais se incrementaram, desenvolvendo um
ativo comércio importador e exportador, surgindo no sudeste expressivos
centros comerciais (Ipameri, Cataldo, Pires do Rio) que substituiram as
cidades do Triangulo Mineiro no controle do comércio regional. Nessa regido
se concentrou 0 maior contingente de imigrantes de origem arabe, atraidos
pela potencialidade das atividades comerciais. Tais imigrantes
acompanharam o alargamento dos trilhos, instalando-se nos pontos mais
avancados da Estrada de Ferro de Goias e estabelecendo com S&o Paulo
um ativo comércio inter-regional.
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Segundo Nunes (2000), grande parte dos imigrantes é&rabes que se
encontravam instalados nas cidades servidas pela ferrovia goiana se deslocou na
década de 1930 para Anapolis, que nessa época se transformou no maior polo
econdbmico de Goias. Com a construcdo de Goiania, em 1933, novas oportunidades
econbmicas se criaram, e muitos imigrantes arabes e seus descendentes se
transferiram para a nova capital. Em 1940, os imigrantes sirios eram 0s que
representavam a maioria dos estrangeiros que viviam em Goias, como pode ser

observado no Quadro 3, a sequir:

Quadro 3 - Populacédo estrangeira em Goias segundo
as oito principais nacionalidades

Nacionalidade Goias
Portugueses 203
Italianos 237
Espanhois 127
Japoneses 138
Alemaes 284
Sirios 657
Poloneses 23
Uruguaios 6
Outros 179

Fonte: Anuario Estatistico do Brasil, IBGE, 1947.

A matéria intitulada “A permanéncia de estrangeiros no pais”, publicada no
jornal O Popular, de 26 janeiro de 1941, informa que o Departamento Nacional de
Imigracdo comunicou aos estrangeiros que eles deveriam comparecer pessoalmente,
ou por meio de procurador, ao Palacio do Trabalho com a ficha e nimero do processo
de entrada no pais para organizacao e regularizacao dos vistos de permanéncia. Para
confirmar essa facilitagcdo que o governo brasileiro estava concedendo aos imigrantes,
o jornal O Popular, do dia 24 outubro de 1948, na reportagem intitulada “Imigrantes
para o Brasil”, menciona que o Servigo de Informagdes do Itamaraty divulgou uma
nota relatando que vistos permanentes seriam concedidos aos individuos de ambos
0S sexos, entre 18 e 60 anos, com boa saude, boa conduta, sem antecedentes
criminais e que ndo causassem danos a ordem publica e a seguranca nacional. Essa
nota divulgada reforga que todos os imigrantes vindos ao Brasil teriam garantida sua
permanéncia no pais, vivendo legalmente e podendo exercer quaisquer atividades.

A primeira atividade comercial que os imigrantes arabes realizaram foi a de
mascate. Chegavam numa localidade com pequena maleta contendo objetos de uso

pessoal, roupa de muda principalmente, e uma ou duas grandes malas, de couro ou
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de papeldo prensado, recheadas de mercadorias as mais diversas: cortes de tecido,
camisas e cuecas, lencos, meias, véus e grinaldas, estampas, baralhos, rel6gios,
brincos, correntes e outras joias, facas de cozinha, agulhas de costura, caixas de po
de arroz, sabonetes, enfim — de tecido, armarinho e miudezas — o que coubesse em
mala de viagem e nos seus bolsos. Saiam as ruas tangendo uma matraca, para
anunciar sua presenca na cidade (SIQUEIRA, 1993). Deaecto (2002, p.114-115)

corrobora essa afirmacéo:

Percebe-se, pelas memdrias deixadas pelos comerciantes sirios e libaneses
em Sado Paulo, que a tradicdo e o espirito de corpo formado pela unidade
familiar contribuiram para que essa coldnia se fixasse de forma organizada e
promissora no comércio. Muitos mascatearam antes de fixar um
estabelecimento préprio. Na verdade, mascates foram quase todos os
comerciantes estrangeiros que chegavam ao pais sem a cobertura de algum
grupo estrangeiro, a exemplo dos negociantes de que tratamos
anteriormente. Era a atividade inicial que, segundo os relatos de muitos
comerciantes que comecaram seus negdcios nesse ramo, possibilitava
acumular o capital necessario para investir no comércio, atividade sempre
rentavel.

Os mascates foram importantes agentes de ligagdo ndo sé entre os
atacadistas do Centro e os moradores dos bairros, mas também entre o
comércio da capital e os consumidores interioranos. Foram eles, desde longa
data, os responsaveis pela interioriza¢éo e expansédo do comércio, tarefa que
provavelmente Ihes teria sido facilitada, pelo menos no sentido de haver uma
demanda de consumo no interior, devido a caracteristica dispersao
geografica do povoamento do territério brasileiro. Pode-se mesmo afirmar
gue eles cumpriram o papel dos tropeiros de outros tempos, mas agora com
o auxilio das redes ferroviarias [...].

Foi nas duas ultimas décadas do século XIX que chegaram a Goias 0s
primeiros imigrantes sirios e libaneses. Eram jovens e possuiam pouco dinheiro. Nao
tinham formacao profissional e ndo conhecia a lingua portuguesa. De todos 0s grupos
de imigrantes, os arabes constituiram o primeiro grupo com grande volume de
pessoas com destino especificamente urbano na sociedade brasileira no final do
século XIX. Esse pioneirismo trouxe uma série de vantagens aos arabes, com dominio
absoluto de determinados setores do comércio varejista e atacadista. Esses
imigrantes encontraram uma sociedade em vias de se urbanizar, em que 0 comércio
se constituia como um espaco ideal de insercao profissional. Assumiram liderangas
das relacbes comerciais regionais e inter-regionais, integradas a um ativo mercado
importador e exportador (NUNES, 2000).

Com a Marcha para o Oeste a partir de 1930, no governo Vargas, O
comerciante arabe passou a assumir o papel de interlocutor entre os produtores
agropecuarios de Goias e as industrias de Séo Paulo. Essa expansao agricola do

estado, naquele momento, indiretamente “gerou um espago dindmico no mercado
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goiano, seja exportando géneros agropecudrios, seja importando produtos
industrializados: tecidos, calcados, chapéus, aviamentos, perfumarias [...]” e
contribuiu para a ocupacdo dos imigrantes arabes na realizacdo dessas atividades
(NUNES, 2000, p. 85).

A construgéo da nova capital, Goiania, em 1933, abriu novas perspectivas
para o setor imobiliario e também para a construcgéo civil. O fator que contribuiu ainda
mais para acelerar a economia foi a chegada da ferrovia em 1952. E os grupos de
descendéncia arabe estavam investindo em todas as areas. Nunes (2000, p. 104-105)

ressalta a importancia do Setor Campinas nesse periodo:

Na década de 50, Campinas se tornou o principal nicleo de atividades
econdmicas da capital. Quando Goiania foi construida, Campinas ja existia e
era um municipio autbnomo e com malha urbana definida e um pequeno
centro comercial. E nesse setor que 0s comerciantes arabes instalaram suas
lojas e suas empresas cerealistas. A atual Avenida 24 de Outubro se tornou
a principal via do comércio dos imigrantes arabes e de seus descendentes,
com suas lojas especializadas em roupas, calcados e miudezas que o
tradicional bazar oferecia. Posteriormente, com o desenvolvimento urbano de
Goiania, parte desses estabelecimentos se deslocou para o centro da cidade,
fixando-se preferencialmente na Rua 4.

Os primeiros estabelecimentos comerciais dos imigrantes é&rabes em
Campinas destacaram-se por sediar duas funcfes: a de moradia e a de
comeércio, este instalado na frente da casa ou no andar térreo, e a residéncia
no andar superior ou nos fundos. S6 mais tarde, com a prosperidade
econdmica, alguns se mudaram para residéncias mais confortdveis nos
setores nobres de Goiania. Alguns entrevistados alegaram que preferiam
continuar morando na Avenida 24 de Outubro, local onde iniciaram seu
comércio varejista, mas suas esposas e filhos passaram a exercer pressao
sobre eles para que fossem morar em bairros nobres, onde as mocgas
pudessem fazer melhores casamentos.

Em seu livro Nunes (2000) refere-se as firmas de proprietarios de origem
arabe registradas em Goias. Menciona que no municipio de Goiania foram abertas
setenta e cinco empresas entre as décadas de 1930 e 1960. Dessas, pelo menos vinte
e cinco no bairro de Campinas. Até a década de 1970 os imigrantes arabes tiveram
trajetoria de crescimento econémico e também modificaram seus padrdes culturais,
tendo de se ajustar aos novos ambientes e a nova cultura.

Determinantes no processo da consolidacdo e crescimento do comércio no
bairro de Campinas, os arabes tiveram grande destaque e deixaram suas marcas,
principalmente na Avenida 24 de Outubro. Alguns dos produtos que eles
comercializavam eram: armarinhos, perfumaria, ferragens, tecidos, cereais, calgados,
chapéus, secos e molhados, pecas e acessoérios para automoveis. Ainda hoje é
possivel encontrar no bairro resquicios desses povos que sdo conhecidos por serem

comerciantes de sucesso. Muitas das lojas que existem por la continuam
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comercializando esses mesmos tipos de produtos até os dias atuais. Uma delas é
objeto de escrutinio deste trabalho e serd abordada no Capitulo 3.

2.3 O comércio de Campinas dos dias atuais

Enquanto Goiania estava se consolidando como uma nova cidade, Campinas
tornava-se um de seus bairros e ja se destacava como centro comercial. Assinala a
matéria intitulada “Riqueza no Comércio”, do jornal Diario da Manh&, de 31 de agosto
de 1998: “Desde o comecgo da construcao da capital goiana no inicio dos anos 30, 0s
comerciantes fizeram da velha Campininha das Flores o seu local preferido [...].
Campinas era o maior centro comercial e assim permaneceu por décadas”.

Com o surgimento de Goiania, o Setor Campinas se tornou, de certa forma, a
area central da cidade, apresentando uma grande diversidade de comércio e servicos
(VAZ, 2002). O bairro ja existente era considerado o centro da cidade nascente, pois
era l& que a populacdo do municipio e seu entorno era atendida, como nos informa
Campos (1985, p. 54):

Ocorreu que nos primordios de Goiania as empresas de comércio atacadista,
grandes armazéns?*, pequenas industrias de transformacdo, frigorificos
estabeleceram-se preferencialmente no bairro de Campinas [...]. Aberta a
Avenida Amazonas, hoje Anhanguera, ao longo dela, instalaram-se casas
especializadas e artigos de couro [...], produtos e implementos agricolas [...]
cujos ramos vém se diversificando de maneira sempre surpreendente, dando
ao bairro aspecto tipicamente comercial.

Na década de 1950, Goiania passou por uma mudanca no seu arranjo
comercial e de servigcos, decorrente, dentre outros fatores, de seu processo de
expansdo urbana e do rapido crescimento de sua populacdo. Houve uma
descentralizacdo comercial e de servicos do Setor Campinas para o propriamente dito
Setor Central (VAZ, 2002). Pode-se considerar que, por um periodo de tempo curto,
o Setor Campinas foi o “centro” da cidade, fato esse que evidencia a sua relevancia
no processo de construgao da capital.

Nos dias de hoje, Campinas atende a uma grande parcela da sociedade
goianiense e também as regides lindeiras, 0 que caracteriza o comeércio do bairro

como um subcentro. Villaga (2001, p. 293) define os subcentros como “aglomeragdes

24 Os armazéns de secos e molhados eram "espacos de encontro, de sociabilidade, de freqiiéncia
diversa". Localizavam-se no centro das cidades, em proximidades de pontes, nas beiras de caminhos,
"nos bairros mais distantes". "Eram o local de origem e de final das histérias. Se alguém quisesse saber
algo de uma regido da cidade, ou de algum morador, ou de algum acontecimento, era so dirigir-se ao
armazém do bairro, e ali prosear com os 'velhos frequentadores” (OLIVEIRA, 2005, p. 270).
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diversificadas e equilibradas de comércio e servigos, que ndo o centro principal”. E

complementa:

O conceito de subcentro é empirico, mas tem havido certo consenso quanto
a alguns estabelecimentos, como loja de departamento, filiais de lojas do
centro, profissionais liberais, cinemas e restaurantes. Tais estabelecimentos,
entretanto, devem ser historicamente situados. (VILLACA, 2001, p. 294).

O comércio demorou um longo tempo para se formar. Sobre a formagéo dos
subcentros, Villaga (2001, p. 307) assinala que “um subcentro tradicional leva décadas
para se constituir e seu impacto se produz lentamente, sendo absorvido lentamente
pela vizinhanga, que aos poucos também se transforma”. Ainda segundo o referido
autor, essa adaptacao por parte da populacdo no subcentro ndo ocorre com o
shopping center. A vizinhanca ndo tem tempo para se adaptar, ja que sua criacédo &
rapida e geralmente se localiza em areas nobres das cidades.

No ano de 2002, conforme dados levantados pelo SEPLAM, Campinas
contava com 4.789 estabelecimentos, sendo 3.336 de lojas de comércio (69,6%) e
875 de prestacéo de servigos (18,27%) e 578 de outras atividades (12,13%). Esse
setor torna-se um sucinto popular de grande relevancia, pelo fato de atender a uma
populacdo com menor poder de compras. Ocupa 0 segundo lugar como polo
comercial, ficando atras somente do centro de Goiania. "Mais de 70% da arrecadacgao
do Estado com o comércio vem de Campinas", ressalta a presidente da Associacao
dos Empreséarios de Campinas (ASSECAMP), Margareth Maria Sarmento, em
entrevista concedida ao jornal O Popular, em 2010. Ela destaca que Campinas tem
ruas destinadas ao comércio de todo tipo de produtos: confeccdo, secos e molhados,
aviamentos, joias, roupas para festas, maquinas, couros, material de pesca e mais
uma infinidade de mercadorias. "Essa € uma particularidade de Campinas. Ajuda o
cliente a encontrar rapidamente o que precisa", assinala Margareth, na mesma
entrevista (2010). Esse volume tem sido mantido ao longo dos anos. Em continuidade,
a reportagem do jornal O Popular (2010) registra que entidades congregadas de
empresarios no Setor Campinas estimam um namero de cem mil pessoas passando
diariamente pelo bairro na época do Natal.

O bairro tem, proporcionalmente, de acordo com o artigo “Densidade
comercial afasta moradores”, da revista O Lojista (2010), uma das maiores
arrecadacbes de Estado. Cerca de cinco mil empresas estédo instaladas na regiao,

gerando 80 mil empregos diretos, sem contar a grande quantidade de pessoas da
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capital, do interior e de outros Estados, que buscam o bairro diariamente para comprar
matéria-prima, gerando outros muitos empregos indiretos.

A segmentacdo do mercado, uma caracteristica do setor, é apontada como
um dos fatores que atraem a populacdo para aquele que € considerado um dos
maiores centros comerciais do pais. O Setor Campinas é dividido por ruas,
concentrando as lojas que vendem um mesmo tipo de produto (Figura 64), com uma
enorme diversidade. Ha indicios, conforme entrevistas realizadas com comerciantes
e também livros de reminiscéncias, de que essa setorizacao teve inicio na década de
1980. O proprietario da Inacio’s Pastelaria, que se localiza no Mercado Municipal de
Campinas ha 39 anos, Carlos Inacio do Nascimento, relata o seguinte sobre essa
segmentacao:

Vieram muitas pessoas de fora montar lojas, e a maioria eram amigos e
parentes. Um montou loja, depois veio outro, mais outro.... Foram montando
as lojas lado a lado, do mesmo tipo de produtos, pois viram que estava dando
certo.

A senhora Maria Benedita Chagas de Oliveira, 80 anos, nascida em Campinas

e moradora do bairro, assim se pronunciou:

Eles foram selecionando, aqui 0 meu peda¢o é s6 méaquinas. Entdo, os
préprios comerciantes, parece que para facilitar, pois vem muita gente de fora
fazer compras aqui que fala: “Eu vou para Goiénia para fazer compras”. Entao
vem muita gente de fora: vem gente do Mato Grosso, vem gente do Acre.
Vem gente desse fim de Brasil de todo jeito para fazer compras. Entdo eles
vém para fazer compras e ja acham o que querem tudo reunido, ha mais
facilidade para comprar. Aqui tem a parte mais de tecido, tem a parte de
armarinhos, e por ai vai.

Nas avenidas Senador Jaime, Pouso Alto, Alberto Miguel e Sdo Paulo estao
localizadas lojas especializadas em eletrodomésticos e moveis usados. Além dessas,
existem outras, especializadas em confeccbes de roupas, lojas de tecidos —
especialmente de malharias —, aviamentos e armarinhos, produtos agropecuarios,
autopecas, joias e bijuterias, cal¢cados, couro, vestidos de noiva, eletrodomésticos e
muito mais. Campinas tornou-se referéncia regional e, em certa medida, nacional.
Segundo Correa (2001), esse processo, que pode ser denominado coesao, é
caracterizado pela aglutinagdo de comércio com as mesmas fungdes, propiciando
para o consumidor uma maior comodidade na hora das compras e a facilidade de

negociacgao.
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Figura 64 - Setorizacéo do comércio por manchas de cores.
Fonte: Google Earth, editado pela autora, 2017.
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Predominantemente os camelédromos encontram-se dispostos em torno do
terminal da Praca A. Sao eles: Camelodromo de Campinas, Camelédromo de
Campinas 2 e Hipercamelédromo OK. Comercializam uma infinidade de produtos
importados, celulares, roupas, brinquedos etc., motivados pelo grande fluxo de
pessoas que passam pelo terminal todos os dias. E notavel a presenca de ambulantes
no entorno dos camelédromos e do terminal, alguns em bancas fixas, outros em
carrinhos, outros que passam oferecendo seus produtos. Dado o tipo de produtos que
vendem, atrairam a vinda de mais lojas de importados e também games, que se

encontram aos fundos dos camel6édromos (Figura 65).

Figura 65 - Comércio de games e importados.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Campinas abriga também um forte polo agropecuario. Geralmente grandes
galpbes localizados na Avenida Castelo Branco vendem produtos como racdes,
remeédios, gaiolas, aquéarios, chocadeiras etc. Algumas lojas comercializam animais,
que ficam expostos dentro de gaiolas colocadas nas calgadas, como: pintinhos,
marrecos, periquitos, galinha-d’angola, peixes, passaros importados de varias
espécies, hamsters etc. Transitando por essa area sempre se esbarra em alguma
gaiola com os animaizinhos. Algumas lojas tém trazem, em suas portas de aco,

pinturas de animais, compondo as respectivas fachadas (Figura 66).
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Ak
Figura 66 - Comércio de produtos agropecuarios.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Nessa mesma avenida, sdo encontrados ainda artigos em couro e selarias
gue comercializam botas, chapéus, bolsas, carteiras e também as selas para
montaria. Geralmente, trata-se de produtos artesanais que também séo vendidos em
outros paises. No percurso foi notada uma loja diferente das outras, toda em madeira,
imitando uma casa de campo, que comercializa produtos de vestimenta masculinos e
femininos country (Figura 67). Esse tipo de produto se adéqua ao perfil rural do goiano,

possibilitando atender as cidades vizinhas, fazendeiros etc.

Figura 67 - Comércio de selarias e couro.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Na mesma regido estdo as lojas de autopecas, que, embora tenham se
espalhado por toda a capital, ttm como referéncia o bairro de Campinas. Também se
encontram, em grande numero, lojas de autopecas nas Avenidas Independéncia e
Anhanguera (Figura 68).
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Fotos: Daniele Severino, 2017.

Muitas lojas que vendem produtos fabricados em couro, de fabricacéo propria,
se espalham pelas ruas Jaragud, Quintino Bocailva e Rio Verde. Nesse trecho foi
possivel identificar algumas residéncias (Figura 69).

Figura 69 - Comércio de couro.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

J& nas ruas Benjamim Constant, Honestino Guimarées, Ademar Ferrugem e
Sao Paulo o forte € o comércio de joias, bijuterias e folheados, que emprega inUmeras
pessoas direta e indiretamente (Figura 70).
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Figura 70 - Comércio de bijuterias.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Pregbes de moéveis usados e refrigeracdo sdo encontrados na Rua Pouso
Alto. Mdveis novos para escritério podem ser adquiridos entre as ruas Senador Jaime,

Honestino Guimaraes e Alberto Miguel (Figura 71).

rrrrr

Figura 71 - Comércio de méveis usados e refrigeracéo.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Varias lojas do setor de malhas, tecidos e aviamentos concentram-se nas ruas
Minas Gerais, Sdo Paulo e Honestino Guimaraes. Lojas de confec¢des localizam-se
entre as ruas Rio Verde e Alberto Miguel (Figura 72). Essas lojas dispéem os rolos de
tecido em meio as calcadas, para divulgar as novidades aos clientes. E facil se perder
com tantas opcdes. Na verdade, esse comércio acentuou-se em decorréncia do
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aumento das confecgbes de roupas em Goiania, que hoje jA& € um dos polos

brasileiros.
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Figura 72 - Comércio de malharias
Fotos: Daniele Severino, 2017.
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Na rua José Hermano fica o polo atacadista de produtos alimenticios de
Campinas. Esse polo tem como vantagem propiciar ao lojista economia no frete e na
representacdo comercial, além de |lhe favorecer nas pesquisas de precos, ja que as
lojas ficam préximas umas das outras. Nesse trecho, a paisagem muda por completo.
Os galpdes, geralmente de dois pavimentos, se tornam uma grande barreira. As

calcadas sdo bem estreitas e € muito raro se observar vegetagéo no local (Figura 73).

'Figura %3 - Comércio ataii;";jisfa{.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Préximo a Praca Joaquim Lucio e a Igreja Matriz, nucleo inicial do bairro,
encontram-se os estabelecimentos de roupas de aluguel para noivos. Lojas de todos
os tipos: aluguel de vestidos de noiva e ternos, roupas personalizadas para noivos, e

uma infinidade de galerias com esse tipo de produto (Figura 74). Também ha lojas de

maquinas de costura novas e usadas, de pecas e consertos.
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SHOPPING DAS NOIVAS
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Figura 74 - Comércio de vestidos de noivas.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Também se conta com lojas que comercializam instrumentos musicais, caixas
de som, microfones, etc. novos (Figura 75), localizadas entre as ruas Senador Jaime

e José Bonifacio.

Figura 75 - Comércio de instrumentos musicais.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Na Avenida Anhanguera, a paisagem se modifica do restante, pois existe uma
barreira fisica, o corredor de 6nibus, que impede a passagem do transeunte de forma
livre pela rua. As edificagbes permanecem em sua maioria com dois pavimentos e as
vezes com mais. Nota-se a presenca de comércio no térreo e de prestadores de
servi¢cos nos pavimentos superiores. Em geral uma escadinha da acesso direto a rua
(Figura 76).
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Figura 76 - Comércio da Av. Anhanguera.
Fotos: Daniele Severino, 2017.

Em sua maioria, os lotes séo integralmente ocupados, chegando até a testada
deles, sem recuos frontais e laterais. Isso nos mostra uma paisagem bastante densa,
sem a presenca de arborizacdo no interior dos terrenos, 0 que os torna bastante
aridos. Em alguns pontos da rua, resta um pouco de arborizacdo, que € muito
disputada pelos motoristas e até mesmo pelos transeuntes nas cal¢cadas em seus
momentos de descanso ou fuga do sol. Entre os estabelecimentos comerciais, é raro
encontrar residéncias. Elas aparecem pontualmente, mas se concentram fora da area
predominantemente comercial. A paisagem segue um ritmo, os edificios tém uma
constante em seu gabatrito.

As fachadas ndo sao padronizadas. Cada uma apresenta tamanhos, cores e
fontes diferentes, para chamar a atencéo dos transeuntes. Paredes com pinturas de
gosto peculiar — metade de uma cor, metade de outra, ou revestidas com pastilhas —
geram uma paisagem cadtica, em meio a carros, 6nibus, carros de som, bicicletas,
pedestres pelas calgcadas do bairro. A segmentacéo por tipo de produtos pode ser
considerada um guia para amenizar o caos.

Pesquisa de preco e negociacdo com o vendedor sdo facilitadas quando as
lojas se encontram concentradas por segmentos de produtos. Também € possivel
encontrar mais rapidamente o que se deseja em um so lugar, sem a necessidade de
deslocamentos utilizando o carro, e sim andando a pé. A predominancia por tipos de

produtos dispostos nas ruas e avenidas é como segue (Quadro 4):

Quadro 4 - Setorizagdo do comércio por ruas

Comércio Ruas predominantes
Artigos para festa Ruas José Hermano e Rio Grande do Sul
Autopecas Avenidas Anhanguera e Independéncia

Avenida Anhanguera e Rua Minas Gerais.

Aviamentos ~ .
Confecgdes — Rua Alberto Miguel
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Ruas Benjamim Constant, Honestino Guimaraes,

Bijuterias, folneados e joias S#o Paulo e Ademar Ferrugem

Cameldédromos Praca A
Ruas Minas Gerais, Honestino Guimaraes, Sao
Malhas Paulo e Avenidas Anhanguera, Para e Rio
Grande do Sul
Maguinas de costura Avenida 24 de Outubro
Lo Ruas Pouso Alto, Alberto Miguel e Honestino
Méveis em geral . N
Guimaraes
Méveis para escritério Rua Senador Jayme
Produtos agropecuarios Avenida Castelo Branco
Produtos de couro Ruas Quintino Bocaiuva, Rio Verde e Jaragua

Ruas José Hermano, Rio Grande do Sul, Jaragua
e Geraldo Ney
Varejo em geral Avenida 24 de Outubro

Fonte: Organizado por Daniele Severino, 2017.

Trajes de noivos e de festas

O forte do varejo campineiro esta na Avenida 24 de Outubro, a grande artéria
do bairro, do qual ser tratara a seguir. Ali, além de uma mistura de lojas de cal¢ados,
eletrodomésticos, papelarias e roupas, estdo também farmacias e agéncias bancérias.
Na avenida nota-se grande presenca do comércio informal. A via tornou-se um dos
maiores problemas da expansdo urbana da capital, por ser corredor de transporte

coletivo e concentrar grande nimero de veiculos e pedestres.

2.3.1 Avenida 24 de Outubro

Para Ecléa Bosi (2003, p. 71), “a vida de uma rua densamente povoada é
inesgotavelmente rica, se registrarmos os seus sons € movimentos”. Podemos gravar
a trilha sonora de uma rua durante vinte e quatro horas — desde a primeira janela que
se abre de manhd, a vassoura na calcada, as portas das lojas que se erguem, 0s
passos de quem vai para o trabalho, conversa, cantigas. E continua Bosi (2003, p.72):

Sob essa diversidade ha uma ordem e um ritmo cuja seqiiéncia é portadora
de um sentimento de identificacdo. A sequéncia de movimentos na calgcada
segue ritmos que se aceleram e se abrandam em horas certas e vao se
extinguindo devagar, quando as janelas se iluminam e as ruas se esvaziam.
Depois, as janelas vao-se apagando e fechando, menos alguma que resiste
ainda, da qual escapa um som que finalmente silencia.

Bosi (2003, p. 114) refere-se a existéncia de espacos privilegiados: "A casa
da infancia, os trajetos do bairro, recantos da cidade, lugares inseparaveis dos
eventos gque neles ocorreram. A cidade possui alguns focos sugestivos que amparam

nossa identidade, percep¢do e memoria".
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Segundo a mesma autora, por que deveriamos definir a cidade somente em
termos visuais? Ela possui uma trilha sonora compartilhada e vital para seus
habitantes, que podem alcancar seguranca e equilibrio no momento em que se
descodificam os sons familiares.

O reconhecimento dessas imagens, sons, odores e experiéncias & possivel
por meio de uma estratégia de estudo: a etnografia de rua. Essa estratégia baseia-se,
conforme as antropdlogas Rocha e Eckert (2013), em pesquisas de campo com
caminhadas atentas e sem destino fixo, permanéncia no local de estudo, que no caso
€ a rua, e no compartihamento de experiéncias com seus habitantes. Para se
reconhecer esses costumes praticados pelos citadinos é necessério vivenciar e até
mesmo se apropriar do conhecimento que esses habitantes praticam.

A rua, nos exercicios etnograficos, se coloca para nés como um arranjo
espacotemporal, em que a vida social se desenrola nas suas mais diversas formas.
Sao multiplas facetas da rua que o etndgrafo conhece em sua inser¢cao na pesquisa
de campo. Elas séo narradas pelas imagens etnograficas da escrita, da foto, do video,
gue aqui séo interpretadas como poética das ruas acomodadas nos ritmos temporais
da vida citadina.

Para melhor compreenséao e captacao de detalhes na etnografia, utiliza-se de
equipamentos como cameras fotograficas e gravadores, conversas informais ou
entrevistas, e tudo que é relevante e passa pelos olhos atentos do observador deve
ser anotado em uma caderneta. Esse rigor nas observacfes etnograficas € que vai
mostrar os deslocamentos constantes pelos quais passa o cenario, que é a vida
urbana, bem como as diferentes paisagens que possam existir em um mesmo lugar.

Assim, munidos de méaquina fotografica e muita disposicdo, decidimo-nos por
fazer um exercicio etnografico de rua focalizando a Avenida 24 de Outubro.

Inicialmente, vale assinalar que a Avenida 24 de Outubro é um local de
comércio diversificado e fluxo enorme de pessoas (transeuntes, consumidores,
ambulantes etc.) e de veiculos. O grande aumento da circulacdo de automdveis,
transeuntes e de lojas comerciais descaracterizou em parte 0s aspectos cotidianos
gue sempre foram peculiares no local. Por fazer parte do nucleo urbano pioneiro de
Goiania, essa mesma avenida teve seu tragado considerado um bem patrimonial
protegido por Tombamento Federal (Portaria Federal n° 507/2003). De acordo com o

presidente da Associacdo da Industria e Comércio de Confecgdes de Campinas, em
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entrevista realizada pelo jornal Diario da Manh&, no dia 5 de dezembro de 2004, a
Avenida 24 de Outubro “é o maior shopping horizontal da América Latina”, com um
total de quinhentas lojas em 1,6 km de extensao.

Como ja citado, a Avenida 24 de Outubro teve uma grande relevancia para o
bairro de Campinas, e ao longo dos anos se transformou no grande eixo comercial de
ligagdo com Goiania. Tudo relacionado ao inicio do comércio naquele local.

O trecho analisado se iniciou no cruzamento da Avenida 24 de Outubro com
a Avenida Perimetral (onde se localiza o campo de futebol do time do bairro), tendo
como destino final a tradicional Praga Joaquim Lucio (local onde se concentram alguns
dos edificios tradicionais do bairro). Esse percurso abrangeu nove quadras, com
aproximadamente 1,1 quildbmetro de extenséo (Figura 77). Num primeiro momento, ja
foi perceptivel o alto barulho produzido pelos carros, 6nibus, motocicletas e carros de
som. Transeuntes percorrem a avenida a todo o momento. O fluxo de pessoas é
intenso pela rua.

Nas duas primeiras quadras, 0 comércio, em sua grande maioria, € composto
de lojas de colchdes e moveis e acessorios para bebés. Na sequéncia, caminhando
nas proximas duas quadras, reconhecem-se uma igreja, algumas 6ticas, perfumarias,
lojas de sapatos e roupas, chocolataria, local para empréstimo de dinheiro,
perfumaria, enxovais, farméacias. Em seguida, nas proximas duas quadras, lojas de
telefonia, um shopping (denominado Shopping Oriente, de produtos populares), e
tradicionais lojas goianas como Novo Mundo (de eletrodomésticos e moveis) e Fujioka
(eletrbnicos, fotografia e 6tica), Banco Bradesco e Caixa Econémica Federal, Ricardo
Eletro, Marisa, vérias sapatarias, lotéricas, farmécias. Para finalizar, Banco Itad, loja
de utilidades para o lar, Riachuelo, outras lojas da Ricardo Eletro e do Novo Mundo,
Casas Bahia, sapatarias, casas de cosméticos. Muitas dessas lojas ou bancos se
repetem ao longo do caminho. Na propor¢cao que se avolumam e diversificam-se 0s

estabelecimentos comerciais, 0 nUmero de transeuntes aumenta.
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Figura 77 - Avenida 24 de Outubro: ponto inicial e final do percurso — 2017.
Fonte: Google Earth, editado pela autora, 2017.

As fachadas das lojas ddo uma caracteristica diferenciada a paisagem da
avenida. S8o muitas cores, informacdes e tamanhos diversos. Cada loja deseja
chamar mais a atencdo do que a outra, pela dimensédo de sua fachada e pelas
informacdes nela contidas. Além disso, toda a parte da fiacdo elétrica se confunde
com elas, para quem observa de longe. Ao longo de todo o percurso, verificou-se que
sdo pouquissimas as lojas cujas fachadas ndo trazem letreiros informativos,
preservando, desse modo, alguma caracteristica da sua configuracdo anterior
(Figuras 78).
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Figura 78 - Contrastes das fachadas na Avenida 24 de Outubro.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Nas lojas, diferentes formas sado usadas para atrair os clientes. Por exemplo,
em muitas delas os vendedores ficam na porta da loja convidando o cliente para entrar
e olhar os produtos. Alguns deles chegam a sair da loja e vdo aos semaforos, com
seus microfones em maos, conversando com os motoristas que ali estdo parados e
fazendo propagandas (Figura 79). Nao se sabe se esse recurso € eficiente, mas gera

uma sonoridade especial para a rua.
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Figura 79 - Vendedores chamando clientes para lojas, com propaganda em caixa de som.
Foto: Daniele Severino, 2016.
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Outras lojas valem-se de aparelhagem de som para executar musicas de
ritmos variados, em um volume bem alto, durante todo o dia. Chega a ocorrer certa
“disputa”, entre as lojas, pela execugao de musicas em volume mais alto. O repertoério
€ aquele do gosto popular: sertanejo, forrd, sofréncia, pop internacional, e por ai vai.
Em meio a essa confusdo sonora, ainda é perceptivel outro tipo de som que pode ser
ouvido além da Avenida 24 de Outubro, em varias outras ruas do bairro. Esse som
vem de caixas de som espalhadas juntamente aos postes de iluminacéo elétrica, com
musicas e propagandas do comércio no programa Radio Campinas (Figura 80). Um

habito interiorano insistentemente revivido no bairro.

Figura 80 - Caixas de som instaladas junto aos postes de iluminagao publica.
Foto: Daniele Severino, 2016.

A via é bastante movimentada durante todo o dia. Veem-se muitos carros de
passeio, 6nibus, motocicletas e carros de som, que além de movimentarem a avenida,
também geram um barulho muito grande, muitas vezes até ensurdecedor. A mistura
de todos esses sons nos da uma sensacéo total de caos.

Durante uma caminhada notou-se que existe pouca vegetacdo nas calcadas.
Arvores sao rarissimas. Elas se encontram espalhadas e em maior concentracdo mais

ao final do percurso, nas proximidades com a Praca Coronel Joaquim Lucio. Portanto,



121

os transeuntes criam o habito de andar pela calgada do “lado” que nao tem incidéncia
de sol, especialmente no periodo da tarde.

Como consequéncia desse fator natural, os ambulantes também se
aglomeram deste mesmo “lado” em sua grande maioria. Eles sdo muitos ao longo da
avenida. Concentram-se ndo somente na Avenida 24 de Outubro, como também nas
ruas perpendiculares a ela. Vendem uma infinidade de produtos. Foram avistados
ambulantes que vendem lanches, como cafezinho, biscoito ou péo de queijo. Também
se veem aqueles que vendem roupas intimas e meias. Alguns comercializam as frutas
da estacdo (estes geralmente estdo bem proximos as saidas dos bancos), como
melancia, mexerica, abacaxi, entre outras. Outros vendem Oculos escuros e até
mesmo roupas (Figura 81), mercadorias essas expostas em varios manequins
colocados na calcada. Agua e agua de coco também sdo produtos muito vendidos,
assim como salada de frutas. Muitas vezes é até dificil caminhar pela calgada pelo

tumulto causado por eles, ja que esta ndo possui uma largura consideravel.z
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Figura 81: Ambulantes que vendem pecgas de vestuario.
Fonte: Acervo Daniele Severino, 2016.

Outros tipos de comércio de rua, como, por exemplo, bancas com endereco
fixo, também sdo encontrados ali. Geralmente vendem de tudo um pouco: capinhas

para celular, controle remoto, bolsas, sapatos, cintos etc., e outras que sdo bancas de

25 No proximo item nos aprofundaremos acerca do comércio informal.
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revistas. A sensacdo que se tem quando olhamos para essas bancas € de muita
informacdo em um so lugar (Figura 82). Geralmente essas bancas séo protegidas por

Figura 82 - Bc com enderega fixo
Foto: Daniele Severino, 2016.

No trajeto, sdo identificadas edificagbes com altura relativamente baixa,
comumente de dois ou trés pavimentos (Figura 83). No térreo se encontram lojas
comerciais, € nos pavimentos superiores prestadores de servicos, como odontélogos
e advogados (Figura 84). Viu-se uma porta que da acesso a uma das Unicas
edificagbes de uso residencial, que ainda se encontra na Avenida 24 de Outubro,
camuflada em meio a tantas portas de aco. Algumas lojas sdo suficientemente
compridas, permitindo o acesso a uma das ruas paralelas a avenida, a Avenida Alberto
Miguel. Desse modo, o transeunte pode adentrar a loja por duas ruas distintas. A
presenca de uma infinidade de transeuntes nas proximidades dos bancos também

chamou a atencéo.
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Figura 83 - Edificagdes com alturas similares.
Foto: Daniele Severino, 2016.

o A

s de servico alocados nos pavimentos superiores dos edificios.
Foto: Daniele Severino, 2016.

- ,
Figura 84 - Prestadore

Muito curiosamente, a camera fotografica, na maioria do tempo, causou certa
estranheza e chamou muito a atencdo dos transeuntes. Muitos olhavam com

desconfianca, sem entender o porqué dela. Alguns acharam que era algo relacionado
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a reportagem, outros nem questionaram. Alguns fizeram alerta sobre o risco que esse

acessorio envolto ao pescoco poderia causar, caso ndo houvesse cuidado.

2.3.2 Comércio informal

No setor Campinas, € notavel a presenca do comércio informal ao longo das
ruas. Os ambulantes vendem de tudo, valendo-se de carrinhos ou transitando pelas
calcadas, muitas vezes disputando espacos com 0s pedestres. Em alguns casos,
instalam seu carrinho no mesmo ponto, em frente as lojas, gerando uma competicao
com elas. Geralmente preferem lugares onde o fluxo de pessoas é mais intenso, pois
a chance de realizar boas vendas é maior. Em Campinas, os ambulantes se localizam
espalhados por toda a area comercial do bairro. Possuem pontos nos locais com mais
fluxo de pessoas, em frente a lojas-ancora, proximos a pontos de énibus e até mesmo
em faixas de pedestres, em lugares como a Avenida 24 de Outubro, Praca Coronel
Joaquim Lucio, Praga da Matriz de Campinas, proximidades do Mercado Municipal de
Campinas e dos atacadistas, entorno dos camel6dromos etc. Ao mesmo tempo, esses
ambulantes geram uma paisagem peculiar e diversificada para as ruas, trazendo
movimentagao, cores, sons, cheiros e muito mais vida as ruas de Campinas.

Os ambulantes se aproveitam da grande movimentacdo de pessoas pelas
ruas do bairro para oferecer seus produtos. Os camelds — vendedores ambulantes —
produzem na cidade um novo uso do mesmo espaco, dotado de caracteristicas e
regras proprias. Neste processo, tornam-se um problema para as administracfes
municipais, sendo constantemente associados a degradacdes estéticas e higiénicas
da paisagem urbana, bem como a ideia de malandragem e marginalidade, ja que nao
pagam taxas nem impostos e disputam os potenciais fregueses com 0 comércio
formal.

O jornal Diario da Manha, de 23 de novembro de 1988, informa, em artigo
intitulado “Inicia a cacada ao camel6 sem licenga”, a realizacao, pela Secretaria de
Acao Urbana, no final da década de 1980, em Campinas, da chamada “Operacéao
Rapa”. Essa operagéao consistia na retirada dos vendedores ambulantes sem licenca
expedida pela Prefeitura. Com as reclamacdes dos comerciantes estabelecidos no
bairro, que diziam sofrer grandes prejuizos provocados pela concorréncia desleal, os

servicos de fiscalizagdo apreendiam até mesmo os produtos que eram vendidos por
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eles. Eles deveriam pagar uma multa, e em caso de reincidéncia essa mesma multa
dobrava de valor.

A reportagem intitulada “Camel6s desafiam fiscais e ocupam calgadas”, do
jornal O Popular, de 7 de novembro de 2012, evidencia a grande diversidade de
produtos que os ambulantes vendem em Campinas. Eles oferecem de tudo um pouco:
meias, roupas intimas, frutas da estacado, roupas, lanches etc. O espaco que eles
ocupam nas calcadas, e as vezes até mesmo nas ruas, € dividido com os pedestres.
A grande maioria dos que se instalam no bairro ndo possui licenca para trabalhar. Vale
assinalar que o licenciamento é obrigatério para todos que desejam vender produtos
na rua. Como frequentemente ocorrem fiscalizagfes, o trabalho é feito com receio e
atencdo, para que os fiscais, ou “rapas”, como sao identificados na reportagem, nao
apreendam suas mercadorias.

A Avenida 24 de Outubro é considerada pelos comerciantes a avenida-ancora
do bairro, assim como os arredores do Mercado de Campinas, que € outro ponto
comercial potencialmente forte no setor. Ai se observa uma diversidade de tipos de
comeércio informal, sobretudo na Avenida 24 de Outubro, que é onde os ambulantes
estdo mais localizados no bairro. Uma grande variedade de modelos de carrinhos é
vista nesses locais, em virtude do tipo de produto comercializado. Também se nota
gue a idade desses vendedores ambulantes varia bastante, encontrando-se desde
criancas, a adolescentes, adultos e idosos.

Um dos comércios informais identificados foi o de meias e roupas intimas.
Estava posicionado sob uma das poucas arvores existentes na avenida, justamente
por conta do sol e do calor, visto que a respectiva banca ndo possuia cobertura. O
carrinho adaptado para receber varios cabides expfde, em seu nivel mais baixo, as
meias para criangas, e numa cesta um grande estoque de outros produtos. A mistura

de cores dos produtos é bastante chamativa (Figura 85).



126

H o ?’1;1:.; .‘m e
o= N
. &
i h
’ 'fﬂ_ : e ? £
[ i ﬁ}‘f A b y

Figura 85 - Carrinho de meias e roupas intimas e maleta com 6culos de sol.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Ao lado desse carrinho, outro ambulante vende 6culos de sol e de grau (Figura
85). Quase todos os ambulantes vendedores de 6culos evidenciam um mesmo estilo:
expdem seus produtos em uma grande caixa de papeldo, que serve como suporte
para um isopor que € apoiado nele, e onde as hastes sdo espetadas. Também é
disponibilizado espelho para os clientes experimentarem os 6culos. O isopor é
milimetricamente calculado e perfurado para receber qualquer modelo de 6culos.

Afora tal configuracdo, ha ambulantes que vendem o6culos carregando uma
grande maleta com todos os produtos (Figura 85). Essa maleta, ao ser aberta, permite
que o consumidor visualize todos os produtos. E provavel que essa adaptacéo de
expositor esteja relacionada ao fato de que ambulantes “ilegais” precisam deixar o
ambiente de trabalho até no méaximo as 17:00 horas, por causa da fiscalizagdo. Assim,
de certa forma, a maleta facilita a fuga da “ilegalidade”.

Nas esquinas da Avenida 24 de Outubro (Figura 86), encontram-se mais duas
bancas que vendem meias e roupas intimas, e também caldo de cana. Nota-se um
clima mais arido, sem presenca de vegetacdo. Por esse motivo 0s carrinhos possuem
coberturas. Nesse ponto do comércio campineiro, ndo parecem existir aquele “calor”
caracteristico, a intimidade a primeira vista, o clima amistoso vindo de um sorriso e

um aperto de maos nas relagcdes comerciais.
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Figura 86 - Ambulantes comercializam roupas intimas e caldo de cana.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Onde se localiza o comércio formal um pouco mais variado com lojas de
bolsas e mochilas, lingeries, Oéticas, lojas de telefonia, o Fujioka e a loja Feira
Campinas, que vende artigos de uso pessoal, cama, mesa e banho, os comércios
informais também comecam a ser mais frequentes proximos a esses

estabelecimentos. Isso fica claro na Figura 87.
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Figura 87 - Intensificacéo da presenca do comércio informal.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Um casal de ambulantes, vindos de Itaberai, cidade distante 90 km de
Goiania, vende café e lanches. Ambos usam aventais brancos, o que confere um ar
mais formal e de higiene ao trabalho. Uma mesa forrada se apresenta cheia de
guloseimas, e sob ela sdo guardados a garrafa de café e copos de plastico em algum
cantinho. O “ponto” deles esta posicionado na calgada em frente a antiga loja da TIM,
que hoje se encontra fechada. Sao, a primeira vista, sérios. Mas, apés um elogio ao
café, um comentario sobre o calor, a conversa fluiu de forma inesperada.

O éapice da movimentacdo de ambulantes se da em frente as grandes lojas e
bancos. Nessas calgadas, lojas como Agitu’'s Calgados, Marisa, Banco Bradesco
geram um alto fluxo de usuarios que acabam por consumir um ou outro produto

vendido por eles. A Figura 88 mostra um pouco dos comerciantes que possuem seus



128

pontos nas imediagcfes das Lojas Marisa. A figura 88, inclusive, evidencia um
ambulante diferenciado. Em sua banca, além da apresentacdo comum de qualquer
banca de feira, ha ainda um “estoque” e um expositor instalados dentro de uma Kombi.
O vendedor fica sentado em um banco do lado de fora de sua banca, cantarolando e
oferecendo seus produtos a quem passa. A banca consome um espacgo maior da
calcada, dificultando a passagem das pessoas. Na outra fachada das Lojas Marisa, é
perceptivel aquele cheiro que instantaneamente mexe com a maioria dos goianos,

uma banca de pequi.
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Figuraﬂ88 - Ambulantes em frente é;s‘:’ll_bjais Marisa e que usam Kombi como apoio para expxosi\géo.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Como ja referido anteriormente, € perceptivel que as maiores concentracdes
de banquinhas estdo proximas as lojas com demandas maiores ou onde estdo as
paradas de Onibus. Lugares esses em que ha concentracdo de possiveis
compradores. Os produtos s&o langados na linha dos olhos humanos: objetos com
cores chamativas, guarda-sois coloridos e vendedores que se arriscam em repentes
e cantorias diversificadas para chamar a atencao de quem estad caminhando por ali. A
Figura 87 ilustra a movimentacéo nas imediacdes da loja Novo Mundo.

Entre os produtos vendidos pelo comércio informal e pelo comércio formal,
nao ha indicios de relagdo direta. A localizagdo dos ambulantes ocorre com
predominéancia em frente as lojas de departamentos, de eletroeletrénicos, dos bancos
e também das casas lotéricas, justamente por esses lugares atrairem um grande fluxo
de pessoas no decorrer do dia. Uma particularidade encontrada foi que, em frente aos
bancos e lotéricas, geralmente os ambulantes vendem comidas: frutas, acgai, salada
de frutas, doces, agua de coco, caldo de cana etc., ou seja, produtos para consumo
imediato. Em contrapartida, proximo as lojas de eletroeletrdnicos e departamentos sao

comercializadas roupas, meias, roupas intimas etc.
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Algumas bancas possuem endereco fixo (uma delas encontra-se fechada).
Por exemplo, uma se localiza em frente a igreja (Figura 89), outra em frente a uma
clinica popular (Figura 89) e mais uma, que se encontra fechada, em frente ao Banco

Bradesco (Figura 90).
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Figura 89 - Bancas em frente a uma igreja e em frente a uma clinica popular.
Fotos: Daniele Severino, 2016.

Proximo ao Mercado Municipal de Campinas ha também uma banca de
lanches (Figura 90) e uma de revistas, ambas fixas. Algumas dessas bancas utilizam-
se de artificios para protecéo do sol e da chuva, como, por exemplo, as lonas que séo
colocadas por cima das bancas e também em suas laterais, fazendo a funcéo de
barreira contra intempéries. Geralmente, eles vendem de tudo um pouco: acessorios,
recarga e chip para celular, cintos, pequenos objetos de decorag&o, meias, controle
remoto, bolsas etc. Aproveitam as paredes das bancas para ali estamparem
propagandas dos produtos por eles vendidos e as formas de pagamento que sdo

aceitas.
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Figura 90 - Bancas fechadas em frente a agéncia de um Banco Bradesco e banca de lanches em
frente ao Mercado Municipal de Campinas.

Fotos: Daniele Severino, 2016.

P



130

Ha outra questdo em relacdo ao tipo de alimentos vendidos. Goiania é
predominantemente quente e com baixa umidade. Campinas, além disso, sofre com
a auséncia de vegetacao (hoje existem algumas arvores recém-plantadas), e o alto
namero de veiculos intensifica a sensacdo de secura, aumenta a poeira e poluicéo.

Os ambulantes optam por comercializar comidas mais frias ou leves, como frutas,

doces, sucos, agua de coco e caldo de cana gelados (Figura 91).
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Figura 91 - Ambulantes de sulco, agua de coco e fruta.
Foto: Daniele Severino, 2016.

Os ambulantes que vendem frutas providenciam que elas sejam molhadas,
para manter o frescor e aquele cheiro de frutas saidas do pomar. O que os olhos néao
veem, o olfato denuncia, o que gera a necessidade de consumir o produto. Na Figura
91, temos o modelo tipico dos carrinhos de fruta. Na Figura 92, vé-se um carrinho com

doces em compota e outras guloseimas.

Figura 92 - Modelo de carrinho com doces em compota e ambulantes sem ponto fixo.
Foto: Daniele Severino, 2016.
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Os modelos dos carrinhos dos ambulantes variam bastante. Em sua maioria
sao carrinhos adaptados de acordo com o produto a ser vendido. Alguns chamam
mais a atencdo, pois sdo carrinhos personalizados de alguma industria, 0 que
caracteriza a terceirizacdo do servico, como aqueles de suco de laranja (Figura 91),
picolé, agua de coco (Figura 91), entre outros. Entretanto, no geral, sdo carrinhos
simples. S&o ambulantes que ndo tém um ponto fixo e, portanto, transitam pelas
calcadas para vender seus produtos. Quem néo tem vinculo com esses carrinhos mais
elaborados usa a criatividade e o improviso: adaptam caixa de isopor na garupa da
bicicleta ou até mesmo carregam a caixa de isopor em um carrinho de carga.

Uma grande concentracdo de ambulantes foi identificada na saida dos bancos
e também em frente as grandes lojas de departamentos de roupas e de
eletroeletrbnicos. A paisagem se torna confusa, mas ao mesmo tempo consegue ser
harmoniosa. As cores das fachadas dos estabelecimentos se misturam com as cores
dos produtos vendidos pelos ambulantes. As calgcadas ja estreitas se tornam
apertadas e abarrotadas de carrinhos em determinados pontos do percurso.

Ouve-se dos ambulantes que ndo possuem ponto fixo e transitam pelas
calgadas, empurrando seus carrinhos: “Olha a agua”; “Olha o picolé”. Vimos um
ambulante vendendo cobertores (Figura 92) nos arredores do Mercado de Campinas.
Essa movimentacdo em meio a calcada estreita do bairro transforma a paisagem em
algo bastante dindmico e recheado de informacfGes. Pessoas caminhando
rapidamente para realizar suas atividades corriqueiras, ambulantes empurrando seus
carrinhos, ambulantes “estacionados” nas calgcadas, muitas vezes o simples ato de
caminhar pela calgcada sao situacdes que dificultam a circulagcdo no espaco e geram
grande disputa. Tudo o que ocorre em meio as cal¢cadas se completa com o que esta
ocorrendo nas ruas: carros, 6nibus, motocicletas enriquecem ainda mais a paisagem
com barulhos que nos remetem a uma situacao total de caos.

Ao visualizar a grande quantidade de ambulantes pelas calcadas do setor
Campinas tem-se a sensacao de tumulto. A paisagem desordenada e caética que eles
produzem nas calcadas e nas ruas contribui também para esse sentimento. Os
ambulantes ficam antenados a tudo que esta acontecendo em sua volta,
principalmente por causa da fiscalizacdo que pode aparecer a qualguer momento. A
relacdo do comércio formal com o informal, que vai modificando o espaco e

apropriando-se de forma espraiada do que é publico, as calcadas, transforma
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completamente a paisagem do setor. Sons, cores, cheiros, movimentacao frequente
de ambulantes sdo um convite para ver o produto mais de perto e também fazem parte

dessa paisagem que esta sempre passando por mudancas, pois ndo é estatica.
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3 CAPITULO | O QUE RESISTE AO TEMPO: MEMORIA E COMERCIO
3.1 As questbes da memoria

O passado de um lugar € importante por ser Unico. Pode ser materializado em
paisagens, ser preservado por meio de documentos em “lugares de memoaria”, lugares
esses ja institucionalizados, ou ainda estar vivo nos saberes, cotidiano dos lugares e
das pessoas. Abreu (2017) diz que a busca pelo passado, por nossas origens e raizes,
gera a identidade dos lugares. Como o Brasil € um pais de cidades novas, sdo poucas
as que apresentam vestigios materiais consideraveis do passado. Segundo o0 mesmo
autor (ABREU, 2017, p. 22), “o passado acompanhou ritmo, o0 processo de
desenvolvimento da sociedade; ele sempre fez parte do presente e da ideia de futuro”,
por fazer parte do cotidiano dela.

De um modo geral, ndo € muito comum encontrar esses vestigios nas cidades
brasileiras, até mesmo naquelas que existem h& mais tempo. Entretanto, nota-se algo
diferente acontecendo no modo como a sociedade tem se relacionado com suas
memorias. As cidades brasileiras tém incorporado, nas suas historias, movimentos de
preservacao do que restou de seu passado (ABREU, 2017). Sobre essas mudancas
refere Abreu (2017, p. 23):

O passado das cidades brasileiras esta sendo revalorizado e a
preservagao/recuperacao/restauracdo do que sobrou das paisagens urbanas
anteriores € um objetivo que vem sendo perseguido por inimeros agentes,
destacando-se ai os governos municipais. Mesmo cidades relativamente
novas ja adotam a pratica de preservar os vestigios mais significativos de sua
historia. E naguelas em que a destruicao da heranga urbana foi devastadora,
grandes tém sido os esfor¢os para salvar e valorizar o que restou. Essas
tentativas nem sempre tém sido bem-sucedidas. O desejo de tombar toda
edificagdo que possa ser identificada como "memoaria urbana" raramente tem
sido acompanhado da adocdo de medidas que incentivem proprietarios e
inquilinos a preservar os iméveis tombados.

Abreu (2017, p. 23) ainda ressalta que “independentemente do que estaria por
tras desse movimento de preservacdo da heranca (histérica ou construida) do

passado, uma coisa se mostra essencial: 'a memoria urbana”. A memdéria urbana é
considerada hoje um item essencial na constru¢cdo da identidade de um lugar e a
intencdo principal é que ela seja recuperada. Assim, para o melhor entendimento do
que significa o termo, primeiramente convém entender o significado de memoria e
verificar quais sao seus desdobramentos.

Para Maurice Halbwachs (2006), as lembrancas se dao de duas maneiras:

como memoria individual, fazendo parte da personalidade ou da vida intima de uma
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pessoa; ou podem ser classificadas como memadrias de uma sociedade, ou seja,
mem©érias coletivas, impessoais. O autor ressalta que a memoria coletiva ndo
ultrapassa os limites do grupo. Ela retém do passado tdo somente 0 que ainda esta
Vivo ou 0 que é capaz de viver do ponto de vista desse grupo (HALBWACHS, 2006).
Desse modo, a memoéria da cidade é coletiva.

Devera tomar-se cuidado com a memoria individual, visto que ela € subjetiva
e o resgate da memoria das cidades deve ter a ancoragem objetiva. Sendo assim,
Abreu (2017, p. 25) assinala:

A memodria individual pode contribuir, portanto, para a recuperacdo da
memoria das cidades. A partir dela, ou de seus registros, pode-se enveredar
pelas lembrangas das pessoas e atingir momentos urbanos que ja passaram
e formas espaciais que ja desapareceram. A importancia desse resgate para
aidentidade de um lugar é inquestionavel, e é por isso que as "histdrias orais"
e as "memorias de velhos" vém hoje se difundindo bastante no Brasil.

Para Halbwachs (2006), as memdrias individuais e coletivas se completam,
uma vez que a memoria individual incorpora e assimila aos poucos todas as
contribuicbes externas, oferecidas pela memoria coletiva, apoiando-se nesses
elementos para preencher eventuais falhas e tornar as lembrancas individuais mais
exatas e reais. Assim, a memoria individual é influenciada pela coletiva, conforme
explica Halbwachs (2006, p. 72):

Ela ndo esta inteiramente isolada e fechada. Para evocar seu proprio
passado, em geral a pessoa precisa recorrer as lembrangas de outras, e se
transporta a pontos de referéncia que existem fora de si, determinados pela
sociedade. Mais do que isso, o funcionamento da meméria individual ndo é
possivel sem esses instrumentos que sao as palavras e as idéias, que o
individuo ndo inventou, mas toma emprestado de seu ambiente. Ndo é menos
verdade que ndo conseguimos lembrar sendo do que vimos, fizemos,
sentimos, pensamos num momento do tempo, ou seja, hossa memaria ndo
se confunde com a dos outros. Ela esta muito estreitamente limitada no
espaco e no tempo. A memdria coletiva também € assim, mas esses limites

ndo sdo os mesmos, podem ser mais estreitos e também muito mais
distanciados.

A memoria coletiva, portanto, envolve as memoarias individuais, mas nao se
mistura com elas. A memoria coletiva evolui segundo suas leis. Logo, "se as vezes
determinadas lembrancas individuais também a invadem, estas mudam de aparéncia
a partir do momento em que sao substituidas em um conjunto que ndo € mais uma
consciéncia pessoal" (HALBWACHS, 2006, p.71).

Para o referido autor, a memdéria coletiva € um conjunto de lembrancas

construidas socialmente e referenciadas a um conjunto que transcende o individuo.
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Halbwachs ndo cansa de enfatizar o carater familiar, grupal, social, da memoria. Sem
negar importancia a memoria individual, para ele a capacidade de lembrar é
determinada néo pela aderéncia de um individuo a um determinado espaco, mas pela
aderéncia do grupo do qual ele faz parte aquele mesmo espacgo: um espaco em que
se habitou, um espago em que se trabalhou, um espaco em que se viveu. Um espaco,
enfim, que foi compartilhado por uma coletividade durante um certo tempo, seja ele a
residéncia familiar, a vizinhanca, o bairro, o local de trabalho (ABREU, 2017).

Para Le Goff (2000, p. 10), “os fenbmenos da memadria ndo sdo mais do que
os resultados dos sistemas dinamicos de organizagéo, e apenas existem enquanto a
organizagdo os mantém ou os reconstitui’. De acordo com o autor (LE GOFF, 2000,
p. 57), a memoria também pode ser classificada como individual e coletiva: “a memoaria
coletiva ndo é apenas uma conquista: € também um instrumento e um objeto de
poder”’, pois nas sociedades em que as memodrias sdo principalmente orais, ou
naquelas em que sao escritas, o dominio da memoria coletiva permite o controle das
recordacdes e da tradicdo de cada lugar.

Como complemento a essas ideias, vale mencionar as consideracbes de
Michael Pollak, que em seu ensaio intitulado "Memoaria, esquecimento, siléncio” (1989)
dialoga diretamente com a obra de Maurice Halbwachs. O autor entende que a relagao
do homem com o passado é gerada em meio a conflitos entre a dimenséo da memoria
individual e a coletiva, o que reforca, como ja apontado, que a memoaria individual é
gerada na interacdo com a coletiva.

Os referenciais que estruturam a memoéria, além de intensificarem as
lembrancas, se combinam com as memorias pessoais, até se misturarem de maneira
gue ndo haja mais distin¢do entre as lembrancas vindas de fora e as lembrancas que
sao individuais. Isso porque “a memdria se enriquece com as contribui¢gdes de fora
que, depois de tomarem raizes e depois de terem encontrado seu lugar, ndo se
distinguem mais de outras lembrangas” (HALBWACHS, 2006, p. 98).

Por conseguinte, a memoaria individual ndo € imune as influéncias de outras
memorias. Além disso, quanto ao recurso a interferéncias externas, todas as
memorias se limitam no tempo e no espaco conforme seus referenciais. Portanto,
conforme Halbwachs (2006), a memoéria estd em permanente mudanca, pois €
moldada, de certa forma, pelas influéncias sociais e coletivas a que se expde. Nesse

sentido, a memodria é evocada do presente, como assinala Amorim (2012, p.109):
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A memoria opera por uma ligagcdo com o passado, enriquecendo o presente,
selecionando pela lembranca e pelo esquecimento o que se deve rememorar,
sendo pleiteada também por fornecer um lugar de pertencimento, uma
memaoria comum.

Ainda nesse sentido, Bosi (2003, p. 31) diz que “a memoria opera com grande
liberdade escolhendo acontecimentos, ndo arbitrariamente, mas porque se
relacionam através de indices comuns. Sao configuracbes mais intensas quando
sobre elas incide o brilho de um significado coletivo”.

Ainda Pollak (1989, p. 9) afirma que a memdria é uma “operagao coletiva dos
acontecimentos e das interpretagcdes do passado que se quer salvaguardar”. Em outro
ensaio, intitulado "Memoria e identidade social" (1992), Pollak nos apresenta trés
elementos constitutivos da memaria: os acontecimentos vividos pessoalmente e os
acontecimentos “vividos por tabela”; pessoas e personagens e, por fim, os lugares.
Para o autor, a memoéria embasa-se nesses trés elementos, com 0s quais 0 sujeito
pode ter entrado em contato diretamente ou indiretamente (POLLAK, 1992).

Nesse mesmo sentido, Bosi (2003, p. 53) refere que “a memdria &, sim, um
trabalho sobre o tempo, mas sobre o tempo vivido, conotado pela cultura e pelo
individuo”. Bosi (1994, p. 46) ainda diz:

A memdria permite a relagdo do corpo presente com o passado e, a0 mesmo
tempo, interfere no “atual” das representagdes. Pela memodria, o passado nao
sé vem a tona das aguas presentes, misturando-se com as percepcdes
imediatas, como também empurra, “desloca” estas ultimas, ocupando o
espaco todo da consciéncia. A memdria aparece como forca subjetiva ao
mesmo tempo profunda e ativa, latente e penetrante, oculta e invasora.

Halbwachs (2006, p. 124) também se refere a alguns aspectos que déao
suporte a memoaria. Entende o tempo e o espago como “localizadores” das
lembrancgas: “quando nos lembramos, ha um contexto de dados temporais a que esta
lembranca esta ligada de alguma forma”. Sdo esses fatores que possibilitam o
surgimento da lembranca.

Na percepcéo de Bosi (2003), existe uma forca da memdria coletiva, que é
trabalhada pela ideologia, sobre a memdria individual do recordador, que ocorre
mesmo quando este vivenciou os fatos e poderia, portanto, dar uma descrigao
diferenciada e viva. Bosi (2003, p. 23) ainda argumenta que “existe, dentro da historia
cronoldgica, outra histéria mais densa de substancia memorativa no fluxo do tempo.
Aparece com clareza nas biografias; tal como nas paisagens, ha marcos no espago

onde os valores se adensam”.
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Dessa forma, além das pessoas e dos acontecimentos, os lugares ou as
referéncias espaciais estao presentes em todas as discussdes sobre memoria. Todas
as referéncias espaciais, como ruas, calcadas, pracas, casas, salas, entre outras,
fazem parte das memorias individuais; contudo, elas s6 conseguem representar um

conjunto de pessoas, e criar, dessa forma, uma memoéria coletiva.

E assim que, quando percorremos os bairros antigos de uma cidade grande,
sentimos uma especial satisfacdo quando nos contam a histéria dessas ruas
e dessas casas. S8o novas informacgfes que nos parecem bastante familiares
porque estdo de acordo com nossas impressées, ndo sera dificil tomarem
lugar no cendrio remanescente. Parece-nos que este mesmo cenario, e
somente ele, poderia evoca-las, e o que imaginamos nao é sendo o
desdobramento do que ja percebiamos. O quadro que se desenrola sob
nossos olhos estava carregado de um significado que permanecia obscuro
para nés, do qual adivinhavamos alguma coisa. (HALBWACHS, 2006, p. 98).

Em outra forma de interpretacdo, Nora (1993) diz que a cristalizacdo e a
transmissao da memoaria podem ser garantidas por meio dos lugares de meméria, que
“sao lugares com efeito nos trés sentidos da palavra, material, simbolico e funcional,

simultaneamente somente em graus diversos”. Nora (1993, p. 21) explica:

Mesmo um lugar de aparéncia puramente material, como um depdsito de
arquivos, soO é lugar de memoéria se a imaginagdo o investe de uma aura
simbdlica. Mesmo um lugar puramente funcional, como um manual de aula,
um testamento, uma associacdo de antigos combatentes, sO entra na
categoria se for objeto de um ritual. Mesmo um minuto de siléncio, que parece
o0 exemplo extremo de uma significagdo simbdlica, € ao mesmo tempo o
recorte material de uma unidade temporal e serve, periodicamente, para uma
chamada centrada da lembrancga. Os trés aspectos coexistem sempre.

N&o se pode apreender a memaria, pois 0 esquecimento, o siléncio e as
distor¢cdes do passado sdo parte de sua natureza, e 0 homem precisa da memoaria
para seguir adiante. Por isso a memoéria é “aberta a dialética da lembranga e do
esquecimento, inconsciente de suas deformacdes sucessivas, vulneravel a todos os
usos e manipulagdes, susceptivel de longas laténcias e de repentinas realizagdes”
(NORA, 1993, p. 9). Sao exatamente essas brechas deixadas pela memodria que a

caracterizam:

A memaria € um fendmeno sempre atual, um elo vivo no eterno presente [...].
Porque é afetiva e magica, a memoéria ndo se acomoda a detalhes que a
confortam; [...] se alimenta de lembrancas vagas, telescopicas, cenas,
censura ou projecdes [...] A memdéria emerge de um grupo que ela une[...] se
enraiza no concreto, no espago, no gesto, na imagem no objeto. (NORA,
1993, p. 9).

Os teoricos citados trilham diferentes pensamentos sobre memdria, mas
convergentes. Halbwachs (2006) e Pollak (1989, 1992) pensam a questao situando a

memdaria em um ponto de vista coletivo, pautados pela afirmacéo de que a memoria
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individual sofre interferéncias das memdrias coletivas, na medida em que recorre a

referentes externos para estruturar-se. Assim, segundo 0s autores, existe uma

memoria coletiva e social. Ja na concepcdo de Nora, existem lugares de memoria.

Esses lugares podem ser espacos ou objetos, nos quais o homem guarda suas

memorias, que podem ser despertadas. Mas o que se deseja discutir ndo sdo os

lugares de memoria definidos por Nora, e sim a memoéria dos espacos, dos lugares:

Embora a meméria seja basicamente um processo interno, a sua projecao
ndo se realiza em um vazio: a memoéria precisa de espaco para ser ativada e
estimulada. Neste sentido, lugares concretos, onde se realizam eventos,
acontecimentos histéricos ou préticas cotidianas, e representacdes visuais
(mapas ou fotos) e nao visuais (literatura, misica) podem servir como
possiveis referenciais espaciais para a memoria. (SEEMANN, 2002-2003, p.
44).

A respeito dessa discussédo espacial, Halbwachs (2006, p. 170) ainda diz:

N&o ha memodria coletiva que ndo aconteca em um contexto espacial. Ora, o
espaco é uma realidade que dura: nossas impressdes se sucedem umas as
outras, nada permanece em nosso espirito e ndo compreenderiamos que
seja possivel retomar o passado se ele ndo estivesse conservado no
ambiente material que nos circunda. E ao espago, ao nosso espago — 0
espaco gque ocupamos, por onde passamos muitas vezes, a que sempre
temos acesso e que, de qualquer maneira, nossa imaginacdo ou Nnosso
pensamento a cada instante é capaz de reconstruir — que devemos voltar
nossa atencao, € nele que nosso pensamento tem de se fixar para que essa
ou aquela categoria de lembrancas reapareca.

No bojo da discusséo entre as memdrias e seus quadros espaciais, reporta-

se as cidades. Para tal, Rossi (1995, p. 198), a partir de Halbawchs, assim se

posiciona:

Gostaria de dizer que a prépria cidade € a memoaria coletiva dos povos; e
como a memoria estd ligada a fatos e lugares, a cidade é o “locus” da
memoria coletiva. Essa relagao entre o “locus” e os citadinos torna-se, pois,
a imagem predominante, a arquitetura, a paisagem; e, como os fatos fazem
parte da memdria, novos fatos crescem juntos na cidade. Nesse sentido, de
todo positivo, as grandes idéias percorrem a histéria da cidade e a
conformam.

Ainda sobre essa questéo, Pesavento (2005, p. 14) argumenta:

Habitar uma cidade, viver em espaco urbano é, forcosamente, dota-la de
condicdes para que nela se exer¢a a vida para além do tempo do agora, do
cotidiano da existéncia. O presente da cidade, tempo da vida, € um momento
no espaco onde se reabilita o passado da urbs, material e imaterial, para que
nela as pessoas se reconhecam e identifiguem, ancorando suas referéncias
de memoria e histéria. Mas o presente das cidades é também aquele tempo
onde se pensa o futuro, se articulam planos e projetos de renovacdo do
espaco, em antecipacdo, por vezes utopica, de um outro tempo ainda a
realizar-se. Uma cidade, pois, inventa seu passado e cria o seu futuro para
explicar o seu presente.
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A memoria urbana e a memoria das cidades se apoiam nos principios da
memo©ria individual e coletiva, no sentido de que elas s se arranjam no momento em
que se firmam no tempo e no espaco. Abreu (2017, p. 31) faz a distincdo entre

memoria urbana e memoria das cidades:

A "memodria urbana”, que a nosso ver trata do estoque de lembrancas do
modo de vida urbano per si, sem obrigacdo de relaciona-las a uma base
material particular, a um lugar especifico, e a "memoéria da cidade", que
referencia obrigatoriamente essas mesmas lembrancas a uma base material
precisa, a um determinado lugar.

Assim, meméria urbana € o que diz respeito as lembrancas do modo de vida
urbano. No caso do bairro de Campinas isso pode ser representado pelo comércio,
gue sempre esteve presente na vida do lugar, caracterizando-se como atividade
preponderante. Ja a memoria da cidade é o que ficou da matéria urbana, se refere
aos elementos palpaveis e materiais. Como relata Abreu (2017, p. 31), é o “estoque
de lembrancas que estdo eternizadas na paisagem ou nos registros de um
determinado lugar, lembrancas essas que sdo agora objeto de reapropriacéo por parte
da sociedade”. Em Campinas, a memoria da cidade pode ser representada por muitos
edificios, mas neste trabalho referendam-se a loja Feira Campinas, localizada na
Avenida 24 de Outubro, e a Sala 19, que se encontra no Mercado Municipal de

Campinas.

3.1.1 Memoria urbana: o comércio de Campinas

O bairro de Campinas evoca 0 comércio. As atividades comerciais estiveram
presentes desde o inicio de sua formacdo como povoado e percorreram o tempo,
tornando-se a caracteristica mais significativa do bairro da capital goianiense. A
memoéria desse bairro prende-se ao comércio como atividade, ainda que as
construgdes vinculadas a ele tenham sofrido alteragdes ao longo do tempo. Algumas
lojas se destacam como memoria desse bairro, por trazerem na sua materialidade
resquicios de tempos passados.

A memodria é constituida pelo que passou ao longo do tempo. A memoéria
urbana comecou com lojas tradicionais (a serem discutidas posteriormente), que
perduraram ao longo do tempo, inicialmente no entorno da Praca Coronel Joaquim
Lucio, na Avenida 24 de Outubro, e posteriormente se constituindo de forma mais

intensa pelo bairro, no momento em que houve alteracdo de uso nas edificacoes,
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como a mudanca de uso residencial para comercial e também o uso misto, como ja
visto.

Diversas reportagens em diferentes periodos e datas reafirmam a importancia
do comércio de Campinas como meméria urbana da cidade de Goiania. O Diario da
Manha, de 31 de agosto de 1998, em matéria intitulada “Riqueza no comércio”, mostra
gue o grande boom comercial da regido ocorreu gracas aos grandes armazéns de
secos e molhados, que tiveram inicio na década de 1930. Os seus proprietarios
esperavam seus fregueses na porta, e ali mesmo ja recebiam um tratamento
diferenciado. Nesses estabelecimentos encontrava-se quase de tudo: arroz, feijao,
farinha, pimenta-do-reino, sal, 6leo de soja, enlatados, querosene, fumo de rolo, pinga,
corda, bacalhau, dentre uma infinidade de outros produtos.

Outra curiosidade apresentada pela mesma reportagem € que o comércio era
muito vivo, principalmente aos finais de semana. As lojas ficavam abertas aos
sdbados e domingos. Esses eram os dias mais movimentados, com a vinda dos
operarios que ajudavam na construcao da capital e estavam de folga do trabalho, além
dos fazendeiros das redondezas.

O jornal Diario da Manha, do dia 29 de novembro de 1981, na matéria
intitulada “De onde vem o poder econdmico de Campinas”, informa que, até a década
de 1960, o bairro foi o responséavel pelo atendimento de grande parte da demanda de
mercadorias da populacdo dos bairros mais centrais da nova capital. Os impostos
eram baixos e o comércio vendia mais barato, habituando a populacéo local a ali fazer
suas compras basicas.

Conforme a mesma reportagem, apesar do desenvolvimento e crescimento
da cidade, Campinas ainda conservava em Seu comeércio caracteristicas que a
distinguiam dos demais pontos comerciais de Goiania. Tanto as atividades comerciais
como as de prestacdo de servigcos (farmécias, armarinhos etc.) cresceram suportadas
por esquemas familiares. No inicio, como povoado, dedicavam-se principalmente ao
atendimento das necessidades dos amigos, parentes e conhecidos. Somente apds a
construgdo da nova capital o comércio campineiro se expandiu com mais forca, e
pequenas industrias que se dedicavam a manufatura de selas, carrocas, ferraduras,
chapéus foram sendo instaladas no fundo de quintal das casas, mas a maioria néo
sobreviveu. Esse esquema familiar continuou existindo, ndo com a fabricagdo de

produtos, e sim na sucessdo do comércio de pais para filhos.
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Com o passar dos anos, as casas comerciais foram somando-se e
multiplicando-se. Da Avenida 24 de Outubro, principal via comercial, se espalharam
para outras ruas. Surgiram bares, cinemas, sorveterias, mercearias, atacadistas, lojas
de armarinhos, de calcados, roupas e muitas outras. Também apareceram pequenas
inddstrias, como anteriormente comentado.

Além das reportagens, livros de reminiscéncias retratam o comércio do bairro.
Lembrancas sobre casas de comércio, e seus respectivos proprietarios, que ja ndo
existem mais, sdo detalhadamente descritas. A Avenida 24 de Outubro e o Mercado
Municipal de Campinas sao locais mencionados frequentemente nesses relatos.
Ortencio (2011, p. 323) faz um apanhado em seu livro Histéria documentada e
atualizada de Campinas, sobre o0s estabelecimentos comerciais que tiveram

relevancia para o bairro:

Bares: Bar do Licardino, Bar Cacique, Bar do P&o Duro, Bar do Chico, Bar do
Alceu, Bar do Agenor, Bar Brunswik, Sorveteria e Bar Estrela Dalva, Lidice
Bar, Bar Cagcula, Bar Maracand, Bar do Fiori, Bar Brasil, Bar do Jdlio, Bar
Faiz-Faiz, Bar da Virgilina, Bar do Brechd, Bar Esportivo, Bar do Facundo...
Restaurantes e padarias: Restaurante Salerno e Seabra. Padaria Goias,
Padaria Itacolombi, Padaria Nova Suica, Padaria Jodo dos Sonhos, A
Lusitana...

Farmécias: Farmacia Sao Bento, Farmacia Coutinho, Farmécia do Seu
Gustavo Belina, Farmécia do Bibiano, Drogaria Alexandre, Farmécia do
Augusto, Farmacia Rodrigues, Farmacia Harmonia, Farmécia do Joéo
Rassi...

Alfaiatarias: Alfaiataria Universal, Alfaiataria do Geraldo Rosa, Alfaitaria
Pacheco, Alfaiataria Nobre, Alfaiataria do Filhinho, Alfaiataria do Negrinho...
Alta costura: Josephina Bariani, Chica e Lucilia, Nené Fiori, Cauquebe Cury...
Estabelecimentos comerciais: Méveis Tupy, Papelaria Rex, Bazar Vienense,
Bazar Econbmico, Casa Primavera, Casa Nascimento, Bazar Paulistinha,
Casa do Daniel, Rainha da Barateza, Loja Brasileira, Nova Aurora, 14 Portas,
Progresso Goiano, Armazém Ribeiro, Armazém do Hugo, Casa Magalhaes,
Casa Central, Casa Batista, Casa Bonach, Casa Mineira, Sapataria Sobrosa,
Casa dos Bons Negécios, Tabacaria O Ponto...

Alguns deles ainda existem, outros ndo. Alguns apareceram nas publicidades
dos jornais, como anteriormente apresentados. Mas se encontram na memoéria dos
moradores e comerciantes mais antigos, bem como na de clientes que costumavam
frequentar esses estabelecimentos. Essa quantidade de comércio presente nas
lembrancas das pessoas reforca ainda mais o comeércio do bairro como principal
elemento que perpassa pela historia e ainda & uma caracteristica marcante do bairro.

Matéria publicada no Jornal Cidade Campinas, de 8 de julho de 2010, assim informa:

O que permanece intacto em 200 anos de histéria € o bairrismo dos
campineiros, os Unicos goianienses que enchem o peito de orgulho para falar
de seu rincao e defender seus icones. [...] Foi em Campinas que nasceram
muitos dos empreendimentos comerciais que ajudaram a erguer a Goiania
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de hoje. Boa parte deles continua l4, em especial na Avenida 24 de Outubro,
a principal artéria do bairro.

Ainda sobre o comércio, Ortencio (2010, p. 331) ressalta:

As lojas, ilusoriamente, lembram bals de piratas, tamanha a diversidade
colorida, onde se encontra o que ndo se imagina. Fica-se perdido no
emaranhado de lojas, os carros circulando a procura das escassissimas
vagas para estacionamento. E o interessante, parece que a maioria dos
proprietarios das pequenas lojas e ateliers € de mulheres, que se tornaram
artesas, fabricando suas proprias especialidades. [...]. Ndo ha nada que se
procure e ndo se encontre. Quando que a gente iria pensar que a coisa
chegasse a esse ponto? E se alguém quiser dar uma chegadinha por 1a, que
leve disposicdo nas pernas para caminhar e forca nos bragos para carregar
as sacolas!

Existe um conjunto de lojas, como apresentado no capitulo anterior, que
mostra o fortalecimento da memdéria urbana do comércio de Campinas. A trajetoria da
vocacao comercial do bairro de Campinas esta presente na memoria urbana do bairro
e representa uma tradicdo e um modo de vida urbano com énfase especifica. E essa
especificidade que mantém o bairro, e consequentemente, a cidade, como um
organismo Vvivo e cheio de diversidades. A densidade comercial e sua permanéncia

no bairro geram essa vocacao que perdura por varias décadas.

3.1.2 Memodria da cidade: Feira Campinas, Mercado Municipal de Campinas e a Sala
19

Memorias da cidade sédo definidas como os elementos fisicos que
permaneceram na paisagem da cidade ao longo do tempo. Em Sao Paulo existe a
mercearia Casa Godinho, que tem sua histéria considerada fundamental no
entendimento dos valores da elite paulistana, no inicio do século XIX. Por meio de
estudos realizados por Bianchi (2015, p. 96), “foram desvendados fatos que se fizeram
esquecidos, e a mercearia representou um lugar em que se pode ancorar a memaria”.
A mercearia foi o primeiro lugar oficialmente registrado como bem imaterial da cidade
de Séo Paulo e mantém as mesmas caracteristicas de quando foi inaugurada. Por
esse motivo ela é considerada um lugar de memoria, como definido por Nora (1993,

p. 7).

A curiosidade pelos lugares onde a memoria se cristaliza e se refugia esta
ligada a este momento particular da nossa histéria. Momento de articulagao
onde a consciéncia da ruptura com o passado se confunde com o sentimento
de uma memdria esfacelada, mas onde o esfacelamento desperta ainda
memoaria suficiente para que se possa colocar o problema de sua encarnagéo.
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O sentimento de continuidade torna-se residual aos locais. Ha locais de
memoria porque ndo ha mais meios para a meméria.

De acordo com Bianchi (2015, p. 96), “os lugares de memoaria ndo sao apenas
locais fisicos, sdo também espacgos imaginarios em que quase ndo ha preocupacgéo
utilitaria. Esses locais possuem indicios, marcas e sinais do que se passou”. Conforme
depoimento de um frequentador da mercearia, a casa ainda se mantém no mesmo
lugar e preservando as mesmas instalagdes: “as prateleiras de mercadorias em
madeira envernizada, no modo antigo, ndo eram simples decoragdo, mas o original
que excedeu ao tempo” (BIANCHI, 2015, p. 98).

Um outro estabelecimento comercial que também carrega memorias da
cidade é a Livraria José Olympio. Na década de 1930 localizava-se em Sé&o Paulo e
logo depois mudou-se para o Rio de Janeiro, entdo capital do Brasil e ponto de
encontro de intelectuais e artistas (SOARES, 2006). Antigamente, as livrarias eram

muito mais do que lojas:

Eram espacos de convivio, de bate-papo, de troca de idéias, em que se
encontravam desde o estudante a procura do livro escolar até o bibliéfilo a
cata de uma raridade. O livreiro era conhecido pelo nome, sabia das
preferéncias de cada um de seus clientes mais assiduos, muitos deles
fregueses de caderno. E seu estabelecimento fazia parte da vida da cidade.
(SOARES, 2006, p.15).

Sobre a escolha do local para instalacéo da livraria no Rio de Janeiro, Soares
(2006, p. 35) refere que “a loja era adequada a instalagdo de uma livraria — comprida,
com pé direito alto e um portal ladeado por duas vitrines”. Sua localizagao ideal, a Rua
do Ouvidor, sempre foi uma das preferidas de alfarrabistas e livreiros. Era o endereco
mais atraente para quem quisesse abrir um negécio. Soares (2006, p. 42) descreve
detalhes das instalacdes:

As paredes foram forradas de estantes que iam do chdo ao teto. Os livros
espalhavam-se também sobre mesas dispostas nas laterais da loja, criando
um grande corredor (que para alguns frequentadores funcionaria como uma
boa passarela). Ao fundo, instalou-se o escritério de J.O., de cuja decoracao
faziam parte as estantes de livros raros e alguns bancos encostados a elas.
O resultado foi um ambiente sébrio e elegante. No portal se lia, em modernas
letras de estilo art déco: Livraria José Olympio Editora.

Também havia uma funcionaria na livraria que, conforme Soares (2006), era
responsavel por um caderno de contabilidade “paralela”. Ali registravam-se os vales
com gue socorria os aflitos nas necessidades cotidianas de caixa. Santos (2006, p.
52) ainda conta que a livraria ndo era um lugar confortavel: “era escura, quente e

oferecia como assento apenas alguns bancos de madeira. Ali ndo havia ventiladores,
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cafezinho ou &gua. Mas havia um espac¢o acolhedor para a prosa, algo que andava
em falta”.

No caso do comércio varejista de Campinas, ja sabemos que este teve inicio
na Avenida 24 de Outubro. Esse foi o local escolhido por diversos comerciantes para
instalacdo de novos estabelecimentos. Muitos desses comerciantes que eram
descendentes arabes, ainda se encontram no bairro e mantém, nos dias de hoje,
tradicdes e memorias de outros tempos, pois se “consagram [...] os lugares para que
a histéria ndo caia no esquecimento” (NORA, 1993, p. 9). No Mercado Municipal de
Campinas, outro referencial no comércio do bairro, também foi identificada uma loja
que carrega memoarias de outrora.

Dentre esses lugares, a Feira Campinas e a Sala 19 foram bastante
significativas, pois “possuem um aspecto nostalgico e também sao um sinal de
pertencimento a um grupo” (BIANCHI, 2015, p. 96). Como abordaremos a seguir, as
lojas se mantém no mesmo lugar ha anos e preservam muitos de seus costumes,
instalacdes e mdveis originais.

A Feira Campinas e a Sala 19 sdo armazenadores de parte da historia do
bairro de Campinas e também da cidade de Goiania, pois sao locais onde a “memoria
se cristaliza e se refugia” (BIANCHI, 2015, p. 99). Fazem parte de historias e memoarias
de diversos clientes contemplados ha geracfes. Ainda que a discussao sobre esses
dois estabelecimentos esteja focalizada como memoria da cidade, vale dizer que ela
também abarca a memoéria urbana. As edificacdes resistiram a passagem do tempo.
Embora possam ter tido suas formas originais alteradas em momentos pontuais,
permitem a comprovacdo de existéncia de valores ndo sé relativos aos aspectos
formais, ainda que a materialidade exista, mas também valores ligados as praticas

sociais, que continuam se perpetuando na cidade.

3.1.2.1 Feira Campinas

Em sua terra natal, no Libano, a familia Tayfour vivia de agropecuéaria. Pai,
mae e dois filhos comercializavam frutas, leite e queijos. Na época da safra, vendiam
graos, castanhas e cereais como trigo, lentilha e gréo-de-bico. A familia produzia e
vendia, num sistema de producao familiar. Em sua casa havia um comodo logo na
entrada, voltado para a rua, que era usado como ponto para comercializagao desses

produtos cultivados por eles. Mohamed Tayfour, o filho mais velho, ja tinha o habito
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de viajar para vender principalmente uvas, indo para outras cidades e até mesmo
outras regides, entregando o produto. Eram muito cuidadosos e, para agregar valor a
fruta, limpavam os cachos, retiravam as uvas que nao estavam sadias, colocavam-
nas em caixas, e assim eram transportadas e vendidas ao cliente.

Mohamed veio para o Brasil em 1953. Saiu da regido em que moravam no
Libano junto com uma leva de outros imigrantes. Na época, alguns optaram pela
Argentina e outros pelo Brasil. Como ja tinha experiéncia, tornou-se um bem-sucedido
mascate em Goias. Viajava vendendo seus produtos aos fazendeiros das regides de
Rio Verde, Jatai, Mineiros. Cansado dessa vida de mascate, fixou-se em Goiania e
montou uma banca em uma feira que acontecia aos domingos, numa prac¢a de chao
batido, onde hoje € o terminal da Praca A, no bairro de Campinas. Ele comercializava
confeccgdes, artigos de cama e mesa, calcados, perfumarias, chapéus. Nessa mesma
feira também se comercializava hortifriti e muitas pessoas a frequentavam.

No ano de 1957, Mohamed resolveu abrir uma loja varejista com endereco
fixo, e continuou com a banca na feira, simultaneamente. Vendia os mesmos produtos
em ambos os lugares, mas a loja possibilitava uma variedade e estoque ainda
maiores. Localizava-se na Avenida 24 de Outubro, esquina com a Rua Rio Verde. Era
uma construcdo de esquina ja existente, com portas para as duas ruas. A casa onde
a loja localizava-se era antiga — uma das mais antigas do bairro — e sua construcao
estava a ponto de ruir, de tdo precaria que se encontrava. Por esse motivo,
posteriormente passou para outro endereco.

Dois anos depois da abertura do estabelecimento comercial, em 1959, Khalil
Said Tayfour, irm&o de Mohamed, mudou-se para o Brasil. Ainda crianga, com apenas
doze anos e com autorizacdo de seus pais, veio para estudar e ajudar o irmao, na
feira e na loja. Ele recorda daquela feira em que ambos trabalhavam no bairro de

Campinas e no setor Vila Nova, que posteriormente deu o nome a loja:

A gente tinha um lugar certinho para fazer a banca, entdo a gente montava a
banca aos domingos, iamos de carroca. Montavamos a banca, tinha lona,
tinha tudo né, e a gente vendia. Depois passamos a fazer a feira la na Vila
Nova, saiamos daqui de Campinas pra Vila Nova, fazer a feira na Vila Nova.
Vendiamos cobertores, calcas, camisas. Fiquei la até 1973. Em 1974 eu
entrei para a faculdade, ja ndo dava mais para mim. Aqui ficou uma feira sem
muita concorréncia. O nome da loja Feira Campinas remete a essa banca que
faziamos no bairro. (TAYFOUR, 2017).

ApoOs onze anos, Khalil e Mohamed mudaram a loja para outro edificio,

localizado na Avenida 24 de Outubro, entre as ruas Benjamin Constant e Santa Luzia
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(Figura 93). A loja esta localizada no atual enderego ha cinquenta anos e carrega

memoarias de outros tempos.

o Feira Campinas varejo - 1957-1968 0 Mercado Municipal de Campinas o Terminal da Praga A
@ Feira Campinas varejo - 1968-2018 © Estadio Antonio Accioly
e Feira Campinas atacado - 1967-1997 @ Cemitério Santana

Figura 93 - Mapa de localiza¢&do da loja na Feira Campinas.
Fonte: Google Earth, com modificagbes da autora, 2017.

Com a abertura da Avenida Anhanguera, no final da década de 1960, e com
o incentivo do prefeito para criacdo de novos estabelecimentos comerciais na area,
Mohamed e Khalil fundaram a segunda unidade da Feira Campinas, mas, nesse
momento, como atacadista. Foi inaugurada na Avenida Anhanguera em 1967 e
funcionou até 1997. Quem cuidava da loja era Mohamed, e apdés ele se aposentar a
loja foi fechada. Essa unidade comercializava os mesmos produtos da loja varejista.
Segue relato do Sr. Khalil (2017):

Campinas possuia o mais forte comércio atacadista de antigamente. Quando
o iris abriu a avenida Anhanguera ele sempre incentivava: “abre uma loja que
a Anhanguera vai ficar boa”, e realmente ficou boa. Fizeram uma festa na
época da inauguragdo da Anhanguera, eu ja tinha a loja &, eu tinha
comprado... feito a loja 1a, era em frente ao hospital Santa Rosa, entdo
fizemos... todos os comerciantes, puseram o0s cavaletes, umas tdbuas né,
forraram com papelédo, com tudo quanto € coisa, e fizeram um banquete... Do
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Dergo até a Praca A. Tinha bolo, trouxeram tudo quanto é coisa, mas o trem
foi rapido né, entdo ninguém pensou o tanto de gente que viria... quase nao
deu para ninguém.

O que restou dessa loja atacadista foi um suporte para bobina de papel de
presentes com um papel personalizado (Figura 94), que fica guardado nos fundos da
loja existente. E uma lembranca, uma verdadeira preciosidade. Observam-se os dois
enderecos das lojas e ilustracfes de algumas marcas de produtos que eram mais
comercializados. Nota-se que, mesmo a unidade da Avenida Anhanguera sendo o
atacado, a loja da Avenida 24 de Outubro se manteve como matriz.

Figura 94 - Papel de presente personalizado.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Na loja vendia-se de tudo um pouco: confec¢cdes Ban-Tan Ramenzoni, malhas
Hering, calca americana Far-West,? cal¢cas US TOP, blusédo de couro, capas de chuva

26 De acordo com Andrade (2016, p. 161, 164, 166, 167, 168, 173), "a personificagdo do jovem
transviado e a divulgacdo de seu comportamento como um estilo de vida aconteceu nos anos 1950,
disseminando-se internacionalmente principalmente por intermédio do cinema norte-americano [...] Foi
na década de 1940 e principalmente na de 1950 que 'a figura do adolescente, antes sem especificidade,
sofreu grande investimento por parte da midia', ajudando a formatar e divulgar um 'tipo juvenil' mais
especifico, uma 'sedimentagdo da maneira do adolescente ser' (Meneguello 1996: 165-172). [...] A partir
de sua aparéncia e comportamento, o adolescente desajustado funda a mitica de que a passagem a
vida adulta é necessariamente perturbadora. [...] Em O Selvagem, Marlon Brando da vida ao lider de
uma gangue de motoqueiros, The Black Rebels. [...] Ele deu configuragc&o ao mito adolescente rebelde,
agressivo, belicoso e desafiador do sistema. Em grande parte, por sua atuagao realista, mas, também,
por seu figurino: 'a imagem de Marlon Brando como lider de um bando de motoqueiros, vestido de
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feltro Renner Ideal (que protegia além do pedo, o corpo do cavalo), artigos de cama e
mesa, cobertores, capa de chuva e sombrinhas, calcados das marcas Conga e Sete
Vidas, sandalias Havaianas, perfumarias, chapéus das marcas Ramenzoni, Cury e
Prada, armarinhos, linhas de tricdé e croché, renda, tira bordada, absorventes,
brilhantina, p6é de arroz, ruge, bobes para cabelos com capa, brinquedos de palha,
madeira e da marca Estrela e Bandeirantes, malas, itens para bebés como banheiras
e carrinhos, dentre uma infinidade de outros produto. Muitos dos brinquedos eram
pequenos e ficavam dentro de cestas.

As mercadorias chegavam pela estrada de ferro na estacdo Campinas e eram
buscadas de carroca, diz o proprietario. A razdo social da empresa é a mesma desde
o inicio: M. Tayfour, uma abreviacdo do nome de Mohamed.

A loja abria em horéario comercial, de segunda a sexta e aos sabados até ao
meio dia. Existia a fiscalizacdo que controlava os horarios das lojas. Mas como o
proprio sr. Khalil (2017) descreveu “quando chegava sabado, 13h, o comércio
fechava, todo mundo respeitava, mas a gente era arabe né, entdo sempre deixava

meio a porta aberta”.

couro e com boina meio de lado, € um dos icones mais populares do cinema e, junto @ memoaria de
James Dean, a maior contribuicdo cinematogréafica ao mitico espirito de rebeldia préprio de uma
desorientada juventude ocidental no pds-Segunda Guerra Mundial, que mais tarde se cristalizaria em
diversos movimentos de subversdo e contestacdo social como resposta aos convulsivos
acontecimentos politicos, bélicos e econdbmicos das décadas de 1950-60'. [...] Sobre seu figurino
principal: a calga jeans, jaqueta de couro e camiseta branca, alguns esclarecimentos. A calga jeans foi
uma pecga projetada para uso de trabalhadores; inicialmente, no século XIX, vestida por mineiros e
marinheiros, era confeccionada com um resistente tecido de algoddo. A camiseta era utilizada
tradicionalmente como roupa de baixo, 'para poupar a camisa dos efeitos desagradaveis da
transpiracdo, ou como agasalho contra o frio' (Moutinho; Teixeira 2000: 162). De acordo com John
Harvey, a jaqueta de couro preta descende das guerras mundiais. [...] Sob a influéncia do cinema, os
fés imitam seus idolos, e as roupas passam a fazer parte do contexto de pertencimento e aceitacéo,
de reconhecimento de um grupo. O jeans ndo € mais desvalidado como peca de trabalhador, ou seja,
de um patamar social menos elevado. Antes, adquire prestigio justamente por pertencer a uma esfera
marginal: atributo da contestag&o, um valor invertido. [...] Sobre as possibilidades de aquisi¢do de itens
equivalentes no Brasil, anunciam-se principalmente prontas para o consumo, algumas marcas do que
se convencionou nominar genericamente 'calca jeans' — 'que era chamada, no comeco, de calca
rancheira, ou calgca americana, ou cal¢a far-west' (Mello; Novais, 2000: 570), justamente em relagéo a
algumas marcas que a fabricavam. A inddstria téxtil nacional ndo fabricava o jeans, dessa forma, as
calcas eram confeccionadas no tecido brim. Mahimeister afirma que a 'cal¢a rancheiro’, fabricada pela
confeccdo paulista AB, foi a primeira calca de brim azul langada no mercado brasileiro, em 1948. Por
ser de um material muito rigido, nao obteve sucesso, porém, a calga jeans foi durante algum tempo
conhecida por esse nome. Logo depois, a Sdo Paulo Alpargatas S.A. lancou a calga Rodeio, que era
confeccionada com o brim Coringa, de qualidade superior ao tecido da Rancheiro. Em 1956, colocou
no mercado a 'Far-West', feita do mesmo brim Coringa, porém, sanforizado — que ndo encolhiam no
lavar ou deformavam ao usar. E relevante perceber que os nomes dados as calcas eram relacionados
ao imaginario do Velho Oeste norte-americano: inicialmente em portugués (Rancheiro, Rodeio) e logo
na lingua inglesa (Far-West). Outras marcas que vendiam o brim 'a metro ou confeccionado' eram a
Argos e a Santista".
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Os clientes compravam os produtos que eram oferecidos na loja. Nao havia a
pratica da pechincha. Afinal, ndo existia tanta concorréncia. Um diferencial era, e anda
€, o atendimento personalizado. Os clientes eram dos mais diversos: desde
campineiros, fazendeiros, goianienses, politicos como Iris Resende, Urias Magalhées
e até mesmo as prostitutas ou "mulheres das casas da luz vermelha", que se
localizavam no bairro de Campinas. O Sr. Khalil explica como era o comércio nas
décadas de 1960 e 1970:

Esse negécio do comércio naquela época era facinho, o pessoal chegava e
comprava, nao tinha esse negdécio “ndo, depois, eu vou dar mais uma
voltinha”, ndo tinha mais que dar volta, porque nao tinha opgao de comprar,
entdo chegava aqui, tinha no estoque praticamente tudo.

Campinas antigamente era uma familia, sabe, entdo todo mundo conhecia
todo mundo, a mae por exemplo pedia, “ah vai 14 no Khalil buscar uma linha
para mim”, ai Khalil anotava, depois vinha no fim da semana pagava. Para as
costureiras, geralmente vendia muita renda, muita renda e ponto russo. Tudo
em Campinas fechava quando chegava 18 horas. Os &rabes fechavam as
lojas, jantavam e depois ficavam na calcada, sentados nas calcadas e o
pessoal descendo até a praga Joaquim Lucio, passeando, porque a Praca
Joaquim Lducio era o ponto de encontro das pessoas. Entdo os arabes todos
sentados nas portas assim até 22:00, 22:30, sem problema, sem medo, sem
assalto, e as lojas todas arrumadas com vitrines, todo dia, todo comerciante
arrumava a loja, deixavam as luzes acesas, e as posi¢cdes do relogio, as
vitrines todas arrumadas. Tinham lojas famosas aqui em Campinas, como as
Casas do Linho Puro, que so vendia linho puro. Tinha a Singer. O fotdgrafo
mais famoso aqui de Campinas chamava Foto Pedro, melhor fotégrafo de
casamentos, noivas... o pessoal vinha de Goiania para tirar foto com ele.

Na época do Natal, nessas mesmas décadas, as lojas ficavam abertas por

mais tempo:

Os alunos saiam do Colégio Pedro Gomes e era aquele movimento, entdo as

lojas deixavam os televisores ligados, pouca gente tinha televisdo, entdo a

gente (estudantes) também parava para olhar. Meu irm&o deixava a televiséo

ligada para o pessoal olhar, e ninguém roubava, ninguém quebrava a vitrine,

nada... no comego, na época do natal, ia até 1, 2, 3 horas da manh4, todo

mundo vendendo. Até mesmo a joalheria Omega Dornier, ndo tinha guarda a

noite e ficava vendendo até 1 hora, 2 horas da manha. A gente morava

pertinho né, entdo, descia todo mundo junto, ndo tinha problema, era seguro.

Uma curiosidade sobre a loja, ainda nesse periodo, € que as vendas do Natal
comecavam em agosto. As outras mercadorias eram guardadas e pela loja eram
montados e expostos autoramas, autopistas, pianos, bonecas. Todos — criancas,
adultos e idosos — se admiravam com 0s brinquedos. N&o existia idade para voltar a
ser crianga, relembrar os velhos tempos! Entdo os clientes adquiriam
antecipadamente os presentes de Natal e os guardavam em casa (Figuras 95, 96 e

97).
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Figura 95 - Variedade de produtos.

Figura 96 - Brinquedos.
Fonte: Acervo de Khalil Said Tayfour. Década de  Fonte: Acervo de Khalil Said Tayfour. Década
1960. de 1960.

Figura 97 - Diversidade de brianéaos e produtos.
Fonte: Acervo de Khalil Said Tayfour. Década de 1960.
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Geralmente, os arabes moravam nos fundos das suas lojas, e com o Sr. Khalil
nao foi diferente. A loja era dividida com uma parede ao fundo, e esse novo comodo
passava a abrigar uma cama, um guarda-roupa, uma cozinha e banheiro. “Ninguém
pagava aluguel naquela época, era muito dificil, a gente comia em pensao”, assinala
0 comerciante.

Hoje, andando pela Avenida 24 de Outubro, a loja passa praticamente
despercebida, mas ao mesmo tempo ela € diferente de todas as outras localizadas
nas proximidades. Essa ambiguidade chama a atengc&o. Nao apresenta uma suntuosa
e colorida fachada (Figura 98), apenas uma pintura vermelha em sua parede branca,
que ha muito tempo nao vé tinta, com o nome "Feira Campinas". Nem centralizado o
nome da loja esta: ele margeia a lateral esquerda da fachada. Possui uma singela
marquise que da protecao contra sol e chuva, com trés lampadas instaladas. E porque
a avenida costumava ter seu comércio aberto até tarde da noite. Acima da marquise,
trés aberturas com vidro fixo fosco ajudam a iluminar o interior da loja. Nota-se
também que a loja possui dois nimeros em sua fachada: 486 e 1.227. Isso decorre
do fato de que, antigamente, a numeracao da Avenida 24 de Outubro se dava sentido
Praca Coronel Joaquim Lucio—Centro. Com a constru¢cdo de Goiania, o sentido
passou a ser Centro—Praca Coronel Joaquim Lucio. Sr. Khalil manteve os dois
nameros, pois ainda recebe correspondéncias com a primeira numeracao,
principalmente dos antigos proprietarios do edificio que hoje residem nos Estados
Unidos e mantém amizade com ele. Os antigos proprietarios ndo entendem ainda o
porqué da nova numeracédo. Acerca disso, vale citar Halbwachs (2006, p. 162), que
assim se refere: “os costumes locais resistem as forcas que tendem a transforma-los
e essa resisténcia permite entender melhor a que ponto nesse tipo de grupo a
memoria coletiva se apdia nas imagens espaciais”.

E notavel a altura da edificac&o: mais baixa do que as lojas que estdo ao seu
lado. Sua cobertura se da em platibanda e é possivel ver uma pontinha da cumeeira
em telha de barro. Em sua calgcada existem algumas das poucas arvores que ainda
sdo remanescentes na avenida. Elas muito se assemelham a arborizacdo presente
na antiga paisagem. E uma maneira de relembrar a paisagem do passado. O edificio
carrega em si uma imagem de outros tempos e ainda permanece em meio a outros
que ja se renderam a mudancas. E a memoria da cidade que ainda resiste no tempo
e no espaco (ABREU, 2017).



Fiura 98 - Fachad Feira Campinas.
Foto: Daniele Severino, 2017.

A loja tem trés portas de acesso (Figura 99), convidativas aos clientes. Acima
delas notam-se uma mala e um guarda-chuva pendurados. Ao adentrar a loja, a
sensacao é de voltar no tempo. A organizagdo do layout, os mobiliarios, a caixinha do

fiado, a etiqueta de preco feita a méo (Figura 100), tudo isso remete a um passado.

Figura 99 - Vista lateral da Feira Campinas.
Foto: Daniele Severino, 2017.
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Fié]u 100 —Pos ritos a mao.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Balcdes e prateleiras de madeira (Figuras 101 e 102) ainda sdo 0S mesmos
dos anos cinquenta, época de abertura da loja: “a memoria se enraiza no concreto,
no espago, no gesto, na imagem, no objeto” (BIANCHI, 2015, p. 16). Esses balcdes
mais baixos de madeira com vidro eram o local de exposicdo dos perfumes. E a
memoéria da cidade materializada nos mobiliarios. Nota-se uma mescla com mobiliario
mais novo, como 0s balcdes expositores de vidro modulado e as prateleiras de aco.
Em uma das paredes, uma bandeira do Brasil. E a gratiddo a um pais que acolheu
esses imigrantes tdo bem. Nota-se também a presenca de muitos banners de
propagandas espalhados por toda a loja, referente as marcas que eram e ainda séao

comercializadas ali.
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Figura 101 - Produtos comercializados atualmente.
Foto: Daniele Severino, 2017.
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Figura 102 - Produtos comeruahzados atualmente.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Sim, ainda existem clientes que compram fiado! S&o aqueles clientes mais
antigos, alguns ja em sua segunda geracdo. Tudo é anotado na cadernetinha e

colocado em uma caixinha que fica guardada. Quando é possivel, eles vao a loja e
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acertam o que devem. Sr. Khalil também realiza empréstimos a alguns conhecidos.
Tudo anotado em sua cadernetinha, depois eles passam e saldam sua divida. Hoje,

também os filhos e netos dos clientes mais antigos fazem compras na loja.

A loja é um lugar de geracdes, frequentadores e clientes ligados as raizes e
as tradicbes da cidade. Uma memdria de cunho cultural tem sido mantida
viva, pois possui um sentido simbdlico ao eternizar a memoaria e os valores
de uma sociedade, fixados e cristalizados em suas paredes. (BIANCHI, 2015,
p.19).

Sr. Khalil conta com a ajuda de sua colaboradora Fatima, que estd na loja
desde 1973. Tudo comecou quando a mée, que era conhecida dos irmaos arabes,
pediu para Mohamed empregar a sua filha mais velha. Todos os filhos vieram a

trabalhar com eles. Eram quatro irméos, sendo trés mulheres e um homem:

Eles precisavam de trabalhar, a gente precisava de pessoas de confianca [...].
Todo mundo ficava encabulado. “Como € que vocé coloca quatro funcionarios
irmaos, da mesma casa? Isso é perigoso”. Eles sao de familia boa, entdo nés
tivemos sorte até hoje, s6 com essa familia, nunca tivemos problema. Todos
trabalhavam na mesma loja, quando eles subiam para trabalhar, todo mundo
falava: “Olha as funcionarias do Kalil ai!”.

A reciprocidade e gratiddo sdo mutuas, com relacdo ao respeito e amizade
gue foram construidos durante todo esse tempo. Fatima também se recorda de muitos
momentos e fases da loja em que esteve presente.

Com a abertura do mercado para produtos importados do Paraguai, Estados
Unidos e da China, na década de 1990, e principalmente com a instalacdo de lojas
gue comercializavam esses produtos, o proprietario optou por ndo vender mais
brinquedos, mantendo uma variedade de mercadorias como itens para bebé, alguns
tipos de linhas para croché e tricd, roupas de cama e mesa, roupas intimas e de

dormir, meias, malas (Figura 103).
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Figura 103 - Itens comercializados nos dias de hoje.
Foto: Daniele Severino, 2017.

No final do ano de 2017, a loja passou por uma repaginacdo: as paredes
internas e externas foram pintadas e a fachada da loja sofreu altera¢6es (Figura 104).
Isso ocorreu pelo de os clientes falarem ao proprietario que a loja deveria se
“modernizar’. Com a mudanca, um elemento novo foi acrescentado: a colocacéo da
data de inauguracao da loja na fachada. A nova placa com o endereco ndo contempla

mais as duas numeragdes, antes existentes.



157

FEIRA CAMPINAS B

Desne
1957

Figura 104 - Fachada da loja reformulada no final do ano de 2017.
Foto: Daniele Severino, 2017.

O atendimento personalizado e a rusticidade da loja sdo uma atracdo a parte.
Ainda é mantida a relacdo amigavel e de confianga com os clientes. O diferencial da
loja é justamente o atendimento, sem distin¢cdo de faixa etaria ou classe social. Todos
os clientes sdo atendidos da mesma maneira, com muito carinho e ateng¢do. O
proprietario faz questdo de conversar com todos. Ele é bastante carismatico e sempre
estd com um sorriso no rosto. Durante nossa entrevista, a todo 0 momento éramos
interrompidos para que o Sr. Khalil atendesse a seus clientes. Muitas pessoas que
passavam pela calcada entravam na loja para cumprimenta-lo. Por certo, trata-se de

uma pessoa que é bem-quista por todos.

3.1.2.2 Mercado Municipal de Campinas

A nova capital teve seu primeiro mercado inaugurado no final de 1941.
Localizava-se na Rua 4 do setor Central (Figuras 105 e 106). O Mercado Central de
Goiania ocupava um quarteirdo por inteiro, e suas lojas distribuiam-se em todo o seu
perimetro, com um patio interno coberto. As lojas ndo se abriam para as ruas do

entorno, e 0 acesso se dava somente pelos corredores internos do mercado.
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Figura 105 - Vista aérea do primeiro Mercado Central de Goiania em 19
Fonte: OLIVEIRA, 2008, p. 141.
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Figura 106 - Vista da &rea interna do Mercado Central de Goiania em 1950.
Fonte: OLIVEIRA, 2008, p. 137.
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No mercado vendiam-se hortali¢cas, verduras, frutas, carnes, entre inUmeros
outros produtos, o que foi de muita utilidade para a populacéo local. O estabelecimento
deixou de existir para dar lugar ao prédio comercial Parthenon Center (OLIVEIRA,
2015). Goiania, como cidade moderna, ndo poderia renunciar a tal equipamento, pois
0s mercados integravam-se a urbanidade desejada, como afirma Silva (2015, p. 2):

Devido a novas exigéncias de higiene e ao crescimento demogréafico das
cidades, privilegia-se a construgdo de mercados isolados das ruas, edificios
propriamente construidos para este fim. O edificio de mercado ndo é uma
invencdo do século XIX, a novidade é a consolidagdo do mercado como
equipamento, integrante de uma rede e atrelado a um conceito mais amplo
de urbanidade. Os mercados passam a ser pensados de forma a otimizarem
as relacdes de consumo e agregando padrdes de conforto inéditos até entéo.

Na propor¢cdo em que Goiania crescia, espalhavam-se pela cidade as
construcdes de mercados para distribuicdo e comercializagdo de mercadorias. Sendo
assim, nos anos seguintes a inauguracdo e nova construcdo do Mercado Central
(Figura 107), na década de 1950, surgiram os mercados do Bairro Popular, em 1952,
de Campinas, em 1954, da Vila Nova, em 1957 (Figura 108), do Setor Centro Oeste,
em 1958 (Figura 109) e do Setor Pedro Ludovico em 1963 (Figura 110) (SEDEM,
200127).

Ainda conforme dados do SEDEM (2001), cada mercado se especializou em
tipos de produtos diferentes, mas a maioria possui as mesmas atividades principais.
Essas atividades que ocorrem em cada mercado séo, respectivamente: Mercado
Central — abastecimento alimentar, utilidades, confec¢des, calcados; Mercado Bairro
Popular — abastecimento alimentar, confec¢fes, calcados; Mercado de Campinas —
calcados, confecc¢des, utilidades; Mercado Vila Nova — abastecimento alimentar,
utilidades, confecgdes, calcados; Mercado Centro Oeste — abastecimento alimentar,
utilidades; Mercado Pedro Ludovico — confecgdes, calgcados, importados.

27 \er anexo.
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igura 107 - Mercado Central.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Figura 108 - Mercado da Vila Nova.
Foto: Daniele Severino, 2017.
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Figura 109 -Mercado Centro Oeste.
Foto: Daniele Severino, 2017.

|gra 110 - Mercado Municipal Pedro Ludovico.
Foto: Daniele Severino, 2017.

O Mercado Municipal de Campinas encontra-se no bairro Campinas, em
Goiania, e ocupa meia quadra, entre as avenidas Sado Paulo, Benjamin Constant e
Honestino Guimardes (Figura 111). Localiza-se no centro do bairro e dista
aproximadamente 4,5 quildmetros do Mercado Central de Goiania. Nessa quadra
existiam construcdes residenciais que, para viabilizar a constru¢cdo do novo mercado,
foram demolidas em acordo realizado com o proprietario Anténio Lacerda de Souza.

Em 1954, de acordo com artigo publicado no jornal O Sucesso, de agosto de
2002, o proprietario cedeu parte do seu terreno para a construcdo do Mercado de
Campinas. E se néo fosse a intervencao de Pedro Ludovico Teixeira, teria perdido o
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restante dos lotes para que no local fosse construida uma praca. A constru¢do do
mercado foi a primeira "revolucao" comercial de Campinas. Logo, vérias outras lojas
surgiram nas proximidades, e a antiga casa de 21 cémodos foi dividida para dar lugar

a varias malharias.
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Figura 111 - Mapa de localiza¢do do Mercado Municipal de Campinas.
Fonte: Google Earth, com modificagbes da autora, 2017.

Pelo fato de a sua residéncia se localizar na quadra escolhida para construgéo
do Mercado, o proprietario cedeu somente uma parte do terreno e permaneceu
morando por la. Era o velho cedendo lugar ao novo. E assim as casas de adobe e pau
a pique passaram a ser substituidas por casas de tijolo e concreto (Figura 112).

O Mercado Municipal de Campinas foi construido em 1954 e inaugurado em
1955, durante a administracdo do entdo prefeito de Goiania, Venerando de Freitas
Borges. A arquitetura desse mercado muito se assemelhava a do mercado da regido
central de cidade, ou seja, com lojas dispostas no perimetro do terreno, uma cobertura
aberta ao centro e corredores de circulagdo ao redor, configurando um pétio. O

by

mercado foi construido com técnicas adequadas a época, com a utilizacdo de
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concreto, tijolos macicos, telhas francesas, estrutura de madeira serrada e portas de
aco (Figura 113).

Flgura 112 - Casas sendo demolidas para dar inicio a construcdo do mercado e construgao do
Mercado de Campinas em 1954,
Fontes: Acervo de Hélio de Oliveira; MERCADO DE CAMPINAS, 2017.

Figura 113 - Exterior e interior do Mercado de Campinas em 1954.
Fonte: MERCADO DE CAMPINAS, 2017.

O Mercado de Campinas foi construido para atender aos moradores do bairro
de Campinas e também dos bairros adjacentes, com o fornecimento de carnes, secos
e molhados, frutas e verduras, como exemplifica um antncio de um periddico de 1959
(Figura 114).

Figura 114 - Propaganda do Armazém “Brasil”.
Fonte: VOZ DO CAMINHO, 1959.
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Como ainda nao existiam os supermercados, o0 mercado de bairro exercia a

funcdo de abastecimento diversificado. Tudo que era necessario para o suprimento

do dia a dia das familias era encontrado por la. Pintaudi (2006, p. 84) relata essa

funcdo dos mercados:

O mercado publico é forma de intercambio de produtos encontrada em
cidades da antiguidade e se hoje tem continuidade no espaco, isto
certamente se deve ao fato de poderem dialogar com outras formas
comerciais mais modernas. Todas as culturas adotaram essa forma de troca
de produtos e o fato de se realizar esporadicamente, periodicamente ou de
maneira perene e com local apropriado para esse fim, dependia das
mercadorias que ali se trocavam e da necessidade de se realizar a troca com
certa frequiéncia, do deslocamento possivel nos diferentes momentos
histéricos e da importancia que o local representava para o0 abastecimento da
cidade e da sua regido de abrangéncia.

O Mercado Central de Goiania e o Mercado Municipal de Campinas, como

assinalado, tinham configuracdo formal similar e comercializavam o0s mesmos

produtos, assim como os demais da capital. Sobre essa similaridade, Pintaudi (2017,

p. 172) acrescenta:

O fato de existir na atualidade uma forma muito semelhante de realizar o
mercado pode nos fazer pensar que se trata de uma simples repetic&o. Leva-
nos até a inferir que a repeticdo € uma maneira de conservar 0os costumes
(ou as tradi¢cdes) de um povo. Mas isso € apenas a aparéncia do que ocorre.
Os mercados publicos mudaram e o que vemos € apenas o invélucro do
original em alguns casos; em outros, a permanéncia se da apenas por falta
de opcéo comercial no lugar que ainda ndo despertou o interesse do grande
capital. A aparéncia aponta para uma forma de resisténcia no tempo linear e
[...] € uma forma de comércio que ainda existe ou existiu em todas as culturas
e que nos permite contrapb-la aos modernismos.

As informacdes sobre o funcionamento do mercado e os produtos ali

comercializados foram reafirmadas nas entrevistas com os comerciantes do lugar. Os

entrevistados mencionaram como era a distribuicdo das lojas no espaco fisico do

mercado, no final da década de 1950 e inicio de 1960. Relataram que as bancas de

frutas e verduras ficavam na parte central do mercado, onde havia uma cobertura

(Figura 115). As mercearias tinham as portas voltadas para a rua e para a parte

interna, ao contrario do mercado central. Os entrevistados se lembraram de japoneses

e sirios como comerciantes estrangeiros que eram permissionarios, dedicados a

comercializar produtos especificos, conforme o depoimento do senhor Joaquim

Oliveira (2016), comerciante no mercado ha 55 anos, que assim afirmou: “no centro

do mercado vendiam verduras, os japoneses vendiam verduras. Os sirios vendiam

diversos produtos nas mercearias”.
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Figura 115 - Planta esquemética do Mercado Municipal de Campinas com tipos de produtos
comercializados, sem escala.
Fonte: Biblioteca da SEPLAM (1987), com intervenc¢éo da autora, 2017.

Produtos e mercadorias tipicas possuem ligacdo com a cultura e costumes
pertencentes a um povo ou uma determinada regido, e dessa forma agem como
parcela de incremento e de sua valorizacao, atraindo olhares ndo s6 para o produto
em si, mas, também, para as formas de preparo e uso de especiarias e ingredientes
diferentes ao uso cotidiano dos consumidores nativos (DOMINGUES, 2015).

A entrega da primeira chave das salas se deu no dia 1° de janeiro de 1955,
conforme o site do Mercado de Campinas, a que se teve acesso em 2017. A maior
guantidade de concessdes de autorizacdo de uso das salas ocorreu em margo
daquele ano. Somente no dia 4 foram 21 e, no decorrer do més, 43 concessdes. Os
comerciantes que receberam as chaves tornaram-se entao permissionarios. Segundo
dados da Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico, Trabalho, Ciéncia e
Tecnologia (SEDETEC) de 2004, o administrador do Mercado de Campinas, Sr.
Elpidio da Silva Toledo, apresentou levantamento dos primeiros permissionarios, no
ano de 1955.2

28 Os primeiros permissionarios foram: Clara Rodrigues de Almeida, Takeziro Iqueda, Issamu Takamashi, Kiyohisa
Araki, Joaquim Umbelino Gomes, Ayrton Portes Oliveira, Waltrudes Cunha, José Emidio Ferreira, Manoel Pereira
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Com a instalacdo de grandes supermercados na cidade, na década de 1980,
o Mercado Municipal de Campinas precisou se adaptar as novas condi¢des impostas
pela concorréncia. Grande parte dos permissionarios, para garantir a sobrevivéncia,
viu-se obrigada a trocar os produtos que comercializavam por outros. Muitos produtos
deixaram de ser vendidos, como os hortifratis, para dar lugar a outros como artesanato
e utensilios domésticos, e aumentou-se a prestacdo de servicos como consertos de
panelas, bem como restaurantes e lanchonetes. Dado o grande fluxo de pessoas que
passavam horas comprando pelas ruas de Campinas, essa foi uma boa saida
encontrada pelos comerciantes.

O mercado é um local de convivio social, faz parte da vida dos moradores, de
suas historias e memoarias. Cidade e comércio estdo unidos num so propdsito, pois “a
cidade é um lugar de encontro, de convivio, de troca de informacdes, de animacéao,
de residéncias, de comércio elegante e popular’ (BIANCHI, 2015, p.99).

Desse modo, a memadria tem um papel importante na construcao da histéria
das cidades, visto que ela esta ligada aos modos de vida que atuam como norte e
fornecem modelos para o comportamento das geragcdes com o passar do tempo. No
mercado, as tradigcbes entre comerciante e cliente permanecem. Os comerciantes
convidam, a todo o momento, os clientes para adentrarem as suas lojas, ou até
mesmo para uma olhadinha no produto. Com seu atendimento diferenciado e
personalizado conquistam os clientes. Esse tipo de relacdo comercial mantém a
memoria do mercado viva e € passada de geracado para geracao.

Nos anos 2000, o mercado ja ndo seguia a configuracdo espacial da década
de 1950, e algumas intervencdes podem ser observadas. Como exemplos, podemos
citar a abertura das portas com acesso para a rua, a instalacdo de bancas externas
nas calcadas, como as de revista e caldo de cana (Figuras 116 e 117). Além disso,
algumas lojas foram anexadas externamente ao mercado, sendo seu Unico acesso

realizado pela rua (Figura 118).

Machado, Anténio Carlos da Silva, Henrique Kunert, Manoel Antonio de Souza, Lindolfo Branquinho de Oliveira,
Rafael Bareano, Jorge Ferreira, Ernest George Kanzog, Mario Vicente Moura, Jemina Batista Soares, José Ferreira
de Mello, José Bento Vargas, Manoel Honério Caetano, Sebastido Marques Abreu, Olimpio Pereira Santos,
Clotildes Silva Mendonga, José Inacio Carneiro, Jean Mercier, Yoshio Matsui, Otokichi Kaiji, Geraldo Femaqui
Oliveira, Agenor Carmo Morais, Otavio Afonso de Rezende, Josefa Veronkoff, Clemente Retour, José Ferreira dos
Santos Filho, Joaquim Jose Rafael, Josias Batista Lelis, Iltamar Pinheiro de Souza, Sebastido Pires de Oliveira,
Lourival Borges do Nascimento, Walfredo Antunes de Oliveira, Hideo Araki, Jesuina Tavares Pinheiro, Theophilo
de Oliveira Netto, José Custédio, Ovidio Rosa de Oliveira, Joaquim de Souza Oliveira, Antbnio Duarte e Moacir
Morato.
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Figura 116 - Imagem aérea do mercado no inicio dos anos 2000.
Fontes: O POPULAR, 15 jun. 2006.

Figura 117 - Mercado de Campinas no inicio dos anos 2000.
Foto: Daniele Severino, 2006.



168

Figura 118 - Um dos acessos ao mercado e parte da fachada, que também tinha algumas lojas
externas.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005.

Nesse mesmo periodo, muitos produtos passam a ser ali comercializados e
sdo até hoje encontrados, como fumo de rolo — que é cortado na hora e tem um aroma
marcante —, palha, cigarro de palha, capas de couro para faca e canivete de diversos
tamanhos, cachimbo, charuto, cuia de chimarrdo e tereré, copo de chifre de boi, ervas,
entre outros (Figuras 119 e 120). Nota-se certa preponderancia de artigos vinculados

ao meio rural e as tradi¢cdes goianas.
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Figura 119 - Especiarias, fumo. Figura 120 - Especiarias, fumo.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005. Foto: Daniele Severino, 2017.

Além desses artigos, outros eram comercializados: produtos em palha, como
cestas de diversos modelos e tamanhos, caixas, chapéus, balaios, bolsas, luminarias,
peneiras etc. Hoje é possivel encontrar alguns desses produtos, como chapéus de
palha, mas ndo em loja especifica, e sim em meio a outros produtos, como roupas de
malha e festa junina (Figuras 121 e 122). Os produtos feitos manualmente naquele
tempo foram substituidos pelos industrializados.
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Figura 121 - Diversidde de itns de palha. Figura 1Chapéus de palh.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005. Foto: Daniele Severino, 2017.

O Mercado Municipal de Campinas nao tinha uma fachada padronizada. Cada
loja apresentava sua identidade prépria, seja em sua fachada, seja em sua parte
interna (Figuras 123 e 124). As lojas pintavam as paredes conforme a sua identidade
e para chamar a atencdo dos clientes. Os letreiros de cada uma também eram
personalizados de maneiras diferentes. Alguns pintados na prépria parede, de uma

maneira mais simples e muito comum em outras lojas do bairro; outros eram mais
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elaborados. Com a requalificacédo proposta em 2007, como apresentaremos a seguir,
tentou-se manter uma unidade e padronizacao, o que tirou um pouco da peculiaridade
presente em cada loja. E notavel a quantidade de carros estacionados e circulando

pelas ruas.

] ,

Figura 123 - Mercado antea requalificaé;m Figura 124 - Mercado antes da requalificacéo.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005. Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005.

Matéria intitulada “Reforma resgata originalidade”, publicada pelo jornal O
Popular, de 2006, assinala que, no final da década de oitenta, 0 modo de consumo da
populacdo passou por mudancas, € 0Ss mercados que existiam na capital goiana
entraram em decadéncia. Disso resultou a ideia de requalificacdo do mercado em
2007, com o objetivo de contemplar elementos da cultura regional, como produtos de
alimentacao e artesanato.

Aproveitando a chancela de tombamento que vérios edificios com estilo art
déco de Goiania receberam (IPHAN), em 2003, o projeto proposto e executado de
requalificacdo do mercado apresentou caracteristicas do mesmo estilo nas fachadas.
O mercado precisou se adaptar a nova concorréncia imposta pelos hipermercados,
sobretudo no que diz respeito ao tipo de produto a ser comercializado. Desse modo,
buscou-se inserir o mercado na rota turistica e aquecer o comércio de abastecimento.

Durante o processo de reforma, houve muita resisténcia dos permissionarios
para desocupacao das lojas. Muitos deles, com receio de perder clientes e até mesmo
por uma questao de sobrevivéncia, realizaram por conta propria a reforma interna de
suas lojas, o que atrasou o prazo previsto de entrega da obra, conforme entrevista
realizada em 2017 com Flavio Costa Pereira, antigo administrador do Mercado
Municipal de Campinas.

Para que o mercado néo ficasse fechado ao longo desse ano de obras, a

alternativa encontrada foi a colocacdo de estruturas provisorias de bancas nas
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calcadas, e ali mesmo foi dada continuidade a comercializacdo dos produtos (Figuras
125 e 126). Podem-se observar a improvisacao e a instalacao de lonas para prote¢cao

do sol, originando um corredor de circulacdo abafado para os transeuntes.

Figura 125 - Estruturas provisorias externas ao mercado, no periodo da requalificagao.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2007.

Figura 126 - Estruturas provisorias externas ao mercado, no periodo da requalificacédo.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2007.
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Muitas alteracdes foram propostas e executadas na requalificacéo, e nada se
assemelhava ao mercado construido originalmente. Dentre elas, pode-se observar a
alteracdo da estrutura de sustentacdo da cobertura, que antes era em madeira e

passou a ser metalica (Figuras 127 e 128).

| | e L ~
Figura 127 - Estrutura da cobertura ants da Figur 128 - Estrutura da cobertura apés
requalificacéo. requalificacéo.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005. Foto: Daniele Severino, 2017.

Também foram demolidas todas as lojas que se localizavam ao centro do
mercado (Figuras 129 e 130). Foram refeitas as suas estruturas, o que cedeu espaco
a novas lojas, todas elas contando com sobreloja para estoque. A reforma teve inicio,
primeiramente, na parte interna do mercado e, posteriormente, na sua fachada, sendo

remodelada.

v

Figura 129 - Lojas existentes. Figura 13 — Def:hé)ﬂa'?\o das lojas existentes.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2007. Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2007.

O resgate a originalidade, que foi proposto pelos profissionais, mencionado
na matéria do jornal O Popular, de 2006, ndo aconteceu. De acordo com a reportagem,
a intencdo da prefeitura de Goiania era recuperar as antigas caracteristicas do
espaco, mas por conta das dificuldades de se encontrar as plantas originais, e também
por causa da falta de registros fotogréaficos do local, o projeto sofreu modificagbes e
seguiu os moldes do que estava sendo proposto para o Mercado da Rua 74 (Figura
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131). O Mercado do Bairro Popular, mais conhecido como Mercado da Rua 74, é o
anico mercado de Goiania tombado patriménio pelo IPHAN.2° Localiza-se no setor

Central e foi o primeiro da cidade a passar por requalificacéo.

Figura 131 - Mercado da Rua 74 apos requalificagao.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Em termos de distribuicdo espacial, os dois mercados se diferem. No Mercado
da Rua 74 foi mantido o patio interno coberto, onde se comercializavam as hortalicas,
mas que hoje € um espaco destinado a atividades culturais da cidade. No mercado de
Campinas, esse espago antes existente foi destinado a novas lojas. No mercado da
Rua 74, nas quatro laterais que fecham a quadra, as lojas mantiveram-se. No mercado
de Campinas foi mantido desse mesmo modo. Tanto o mercado da Rua 74 quanto o
de Campinas tiveram suas fachadas pintadas num tom mostarda, e os portbes e

portas de aco na cor marrom (Figura 132).

2% Tombamento em ambito municipal pelo Decreto n° 1.901, de 26 de setembro de 2000, publicado no
Diério Oficial n° 2.593, de 3 de outubro de 2000. Disponivel em:
<http://www.goiania.go.gov.br/Download/legislacao/diariooficial/2000/do_20001003_000002593.pdf>.
Acesso em: 06 dez. 2017.



Figura 132 - Mercado de Campinas ap0s a requalificacéo.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Com a requalificacéo concluida em 2008, o Mercado Municipal de Campinas
realocou seus 73 permissionarios, que ofereciam produtos alimenticios (Figura 133),
como carnes, além de calcados e bolsas, confeccbes para criancas e adultos,
malharias, artesanatos, mercearias, utilidades domésticas, tabacarias, ervas e
produtos naturais, bem como servigos de consertos, utilidades variadas e uma casa
lotérica. Na parte central, onde eram comercializados os produtos hortifratis,
construiram-se novas salas, visto que esse tipo de produto ndo seria mais

comercializado no mercado. Toda a circulagéo interna recebeu cobertura.


http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=1
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=1
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=7
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=8
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=9
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=10
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=11
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=12
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=13
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=14
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=14
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=15
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=16
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=17
http://www.mercadodecampinas.com.br/site/index.php?p=comerciantes&categ=17
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Figura 133 - Planta do Mercado Municipal de Campinas ap6s requalificacdo com tipos de produtos
comercializados, sem escala.
Fonte: SEPLAM (2008), com interven¢do da autora, 2017.

Para quem se desloca até o bairro, 0 mercado passou a ser um ponto de
referéncia, atendendo a toda a cidade e ndo mais somente aos bairros préximos,
especialmente apdés a requalificacdo, finalizada em 2008. O projeto trouxe um
melhoramento das instalacdes fisicas, das fachadas e do interior para o0s
comerciantes e para os clientes. Por conseguinte, iSso proporcionou um aumento na
procura por produtos. Ademais, observa-se a fidelidade dos clientes. Ha casos de
comerciantes que ja estdo atendendo a terceira geracdo de uma mesma familia, como

afirma um permissionario:

Ja tem 9 anos que ele foi reformado. Depois da reforma ficou bonito, todo
mundo elogiou, melhorou muito para esses comerciantes que ja estavam
aqui, mudou a vida deles por inteiro. E hoje os mercados séo referéncia. Vocé
vé, o Mercado de Campinas ele é uma referéncia porque a pessoa fala assim:
"Ah eu vou em Campinas!". "Mas vocé vai aonde?" "Vou |4 numa loja!". "Que
loja?". "Ela é perto do mercado, vocé sabe o mercado?". "Sei, 0 mercado!
[...]". E como ja somos tradicdo aqui em Campinas, hoje o meu cliente ja é
maioria a terceira geragdo. (NASCIMENTO, 2017).
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O mercado é considerado um patriménio simbdlico para o bairro de Campinas
e também para a cidade de Goiania, tendo em vista sua importancia e seu significado,
tanto para os comerciantes como para os consumidores e os moradores do setor. “Os
mercados mostram a alma de uma cidade: o que ela produz, consome, comercializa
e barganha” (LIBORIO, 2006, p. 230). Eles reforcam a tradicéo local em virtude da

abundancia e também da variedade de produtos regionais que comercializam.

3.1.2.2.1 Sala 19

“Muitos tém sabedoria

Também sonhei em ter a minha
Me disseram que se eu esperasse
Com a idade ela vinha

No entanto, para meu desgosto
Vieram as rugas no rosto

E a idade veio sozinha”

(Joaguim de Souza Oliveira, 2017)

Um homem calmo, sereno, de fala mansa e sempre com um sorriso no rosto.
Essas sdo as caracteristicas do senhor que declama poemas e € proprietario,
juntamente com sua esposa Inaiara — que veio de Minas Gerais —, da Sala 19. Esta
loja estd localizada no Mercado Municipal de Campinas ha 56 anos e carrega
memorias de outros tempos. Memoria de vida, memdéria familiar: o casal € o Unico
pioneiro que permanece desde o comeco do mercado. Desse modo, conforme Bianchi
(2015, p.152), “um local pode representar um modo de viver que merece ser analisado
como uma forma de compreensao do cotidiano”.

Joaquim de Souza Oliveira, nascido no Piaui em 1924, estudou somente até
0 4° ano primario. Seus pais faleceram quando ele ainda era crianca, e por esse motivo
morava com os tios e foi cuidado por eles. De familia humilde, desde cedo precisou
trabalhar, para ajudar no orgamento familiar. Trabalhava aguando as plantagcdes no
campo, pois, como ele mesmo relatou, “as terras praquele lado sdo muito secas”. Se
nao aguar, as plantacdées morrem. Na escola, ele se destacava como aluno. Era o
primeiro da sala. Suas notas sempre foram as melhores da turma. Ele contou, com
bom humor, que o que chamava atencdo das meninas naquela época era justamente
a sua inteligéncia.

Na adolescéncia, mudou-se para o Rio de Janeiro para morar com a irma. Ele

imaginava que no Rio de Janeiro iria conseguir um trabalho que permitisse estudar e
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trabalhar. Mas s6 com o quarto ano, ainda em escola do interior, s6 ofertaram um
salario minimo, para pagar penséo e comida.

Essa dupla jornada de trabalho/escola fez com que ele ficasse adoentado e,
naquele momento, procurou um médico. O médico disse que ele teria que optar entre
trabalhar ou estudar, visto que, se continuasse do jeito que estava, ele néo teria como
se recuperar. Sr. Joaquim, em uma das consultas, disse a respeito do interesse de se
mudar para Goiania, e o0 médico questionou se ele conhecia alguém por aqui. Com a
resposta negativa, disse o0 médico: “La eu tenho um amigo meu que vai lhe ajudar”.
Esse amigo do médico Ihe devia muitos favores e Sr. Joaquim foi muito bem-recebido
por essa pessoa. Sr. Joaquim relatou durante essa passagem por Anapolis até a
abertura da Sala 19 (OLIVEIRA, 2016):

Esse amigo do médico me levou para uma maquina de beneficiamento de
arroz em Ceres, naquele tempo era coronel diretor, eu ndo conhecia maquina,
s6 conhecia pildo. Entdo, eu perguntava tudo ao maquinista, por que que o
arroz saia inteiro, ou quebrado, ou com a casca, e ele dizia que aquilo era
assim mesmo. Como eu fui apresentado a eles pelo sdcio, que tinha uma
maquina de beneficiamento em Anapolis e tinha uma méquina em Ceres em
sociedade com ele e me levou |4 para ficar no lugar dele, e 0 maquinista
nunca imaginou que eu perguntava tanto para ocupar o lugar dele, e um dia
ele ndo veio ao trabalho, ndo compareceu, e tinha uns dez senhores daqueles
gue carregam caminh&o, e eu anotava os caminhdes que chegavam,
caminhdo que saia e os dias de trabalho dos operarios. O maquinista nao
veio, e eles me chamaram, disseram: "Olha, vocé anota nossos dias, nés
vamos trabalhar e vocé vai marcar porque nés viemos, 0 maquinista néo veio,
problema dele". Eu disse: "Mas nédo é possivel, nés somos dez vendo essa
magquina trabalhar todos os dias e nao fazemos ela funcionar". E eles: "Nao,
mas quem vai ser maquinista? Aquele que controla a maquina?" E eu disse:
"Eu vou ser maquinista". Devo ter estragado uns quatro sacos de arroz,
cortava aqui, saia arroz com casca, quebrado. Ndo dava certo. Mas eu fiz
esses quatro ou cinco sacos, [ai] eu acertei. O arroz saia tal como devia sair.
E no dia seguinte o maquinista chegou, aquele arroz que estava aqui com
casca, estava aqui descascado, e ele disse: "Quem foi que fez isto?". E os
dedos todos viraram para mim. Ai ele naquele dia, a partir daquele dia, ele
passou a me explicar aquelas minhas perguntas, a dar as respostas certas
das minhas perguntas, ele achou que néo tinha jeito.

Dali um senhor me ofereceu um trabalho melhor que aquele, que eu iria
ganhar mais e, por fim, me pds, um posto de gasolina em Anapolis, um posto
de gasolina e nado tinha bomba, a gasolina era medida num balde, entédo
arranjei um balde, pus uma régua, medi 20 litros no balde e fiz uma tabela
gue 1 litro a 200 que é um tambor, media tanto a tanto, 2 litros, tanto a tanto...
até 200, eu media a régua, pus um tambor, outro tambor, faltou 3 litros. Entéo
foram s6 17, entdo foram 20 mais 17, 37, 37 litros, 49 reais. E, esse meu
patrdo devia muito para o banco e chegava no aniversario ele levava uma
caixa de whisky, tudo para agradar o gerente, e ndo pagava, para pagar 1000
reais ele pegava... pegava 5, para pagar 5, pegava 15 e foi s6 aumentando a
conta. Ai resolveram me vender o posto, eu sendo empregado, me vender o
posto, e eu ndo pagaria, eles tomariam o posto de volta, e se é entregar para
qualquer um, entregaria para aquele fulano que ja € do ramo. E eu disse: "Eu
s6 posso comprar se 0 banco me emprestar 50 mil cruzeiros", E ele disse:
"N&o, empresta". Entdo eu fui ao gerente e perguntei: "O fulano quer me
vender 0 posto, s6 posso comprar se 0 senhor me emprestar 50 mil cruzeiros
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para comprar o posto". Ele disse: "Nao, pode fazer o negécio”. Arranjei um
avalista e fiz 0 negdcio. No dia seguinte fui I buscar o dinheiro. "N&o, hoje é
dia 26, ja fechou o cartério, s6 depois do dia 15 do més que vem". "Dia 16 do
més que vem é feriado! Nao ainda ndo abriu o cartério! Sé depois do dia 27!"
E com aquele restinho de vergonha que eu tinha, eu nao fui la falar com eles,
eu vi que eles estavam pensando que eu ndo pagaria e voltaria para o banco.
Ai no fim do prazo, que era 120 dias, tinha trabalhado de borracheiro, de dia,
de noite, sozinho no posto, no fim do prazo, eu ja tinha um pouco de dinheiro
para levar para o gerente para abastecer a minha conta. Ele pegou o dinheiro
e ndo contou o dinheiro, ficou com aquilo na m&o um tempo e disse: "N&o,
leva esse dinheiro de volta e eu Ihe dou outro empréstima”. Parece que ele
viu que em matéria de negdcio, era melhor comigo do que com o meu patrao.
Ai eu fui pagando. Com aquele dinheiro eu ja podia pagar um tanque de
gasolina, a gente comprava 0s tambores, comprava 0 tanque, depois
comprei. Ai 0 negécio desenvolveu e esse meu patrdo me levou, quando o
Janio foi eleito, na saida do Juscelino, em Brasilia, quem tivesse um lote no
ndcleo Bandeirante tinha direito a um lote na Asa Norte. Eu tinha dinheiro,
entao esse meu ex-patrdo, que continuava amigo, me convidou para comprar
um lote no Bandeirantes, que dava direito a um lote na Asa Norte, e eu vi que
era um bom negdcio. Ai vendi o posto, comprei o lote no Bandeirantes e fui
para a Asa Norte. Nisso veio 0 Janio Quadros e aqueles planos todos foram
desfeitos.

Apbs essa saga, Sr. Joaquim chega a Goiania:

Eu vim aqui, pra Goiania, vim para montar uma mercearia l4 no Setor Sul,
porgue o pessoal ali tinha poder aquisitivo bom e néo tinha mercearia por ali.
Naquele tempo néo tinha supermercado em Goiénia. Ai falei com o gerente
de uma firma que vocé ndo conheceu, ele era pobre e eu também, e ele
trabalhava no banco. Ele chegou perguntando onde punha um saco de
cachaca e eu mostrei, e ali comecou a nossa amizade... ele enriqueceu, hoje
pds um atacado aqui em Goiania, e continuou amigo. E eu fui 14 falar com
ele, porque com a mercearia, queria que ele me fornecesse uma mercadoria,
e ele disse: "Olha, onde vocé vai por essa mercearia?". "La no Setor Sul, ali
perto da Catedral, pessoal de poder aquisitivo bom e ndo tem, ali ndo tem
uma mercearia". Ele disse: "N&o, se vocé ndo mandar um Bombril para uma
madame daquelas vocé perde a clientela do prédio todo. Vocé vai para o
Mercado de Campinas, eu tenho um armazém em Campinas!". Ai chamou o
secretério dele: "Fulano, vai com ele no Mercado de Campinas e fale com
fulano, ele é o contador!". Ora, o maior atacadista me apresentando, esta feito
0 negdcio!

E assim nascia a loja denominada Santista, em junho de 1961. Esse nome foi
em homenagem a um sobrinho que nasceu em Santos, SP. Sua localizac&o inicial no
mercado era a sala de nimero 20, ao lado de onde se encontra hoje. O seu vizinho
do lado, onde funcionava um agougue, queria ampliar a loja, e propés trocar de loja
com ele. A sala 19 era um pouco maior, e assim foi aceita e realizada a troca. E a
clientela passou a dizer: “Ah, entdo ndo é mais a sala 20, é a 19”. E o Sr. Joaquim
achou por bem deixar o nome Sala 19 como nome fantasia da loja. O nome ficou tdo
fixo na mente dos clientes, que muitos amigos dele enviam clientes dizendo: “Vai la
no Mercado de Campinas, na Sala 19!”. Acerca do comec¢o do mercado e de sua loja,

Sr. Joaquim relatou:
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No centro vendia verdura, ndo tinha supermercado em Goiénia, e todo mundo
vendia arroz, feijdo. Eu pensei: ndo sou bom para vender, eu vou comprar...
eu vou vender a panela, em vez de vender o feijao, o arroz. Vou vender a
panela. Ai a panela obrigou a comprar a concha, o prato, o garfo, a faca, a
colher e foi aumentando. Eu fazia a lista das procuras, e quando ia fazer as
compras vi que esse objeto aqui foi procurado uma vez, esse aqui 3, esse 5,
esse 8, entdo eu escolhi os que foram mais procurados para comprar, e foi
vendendo. Esses produtos, durante uns 45, 50 anos, s6 nés aqui da Sala 19,
vendiamos panelas de aluminio, pecas para fogdo e para liquidificador.
(OLIVEIRA, 2016).

O proprietario ainda disse que ndo era bom vendedor, e sim, bom comprador.
Quando comecou a loja, as mercadorias procuradas eram anotadas e, ao final do més,

eram destacadas as que haviam sido procuradas mais vezes:

No caderninho era anotado qual artigo que foi pedido mais vezes. Cada vez
que procuravam uma concha, uma peneira, eu anotava e entdo quando
chegava no fim do més, eu olhava e comprava aqueles que tinham tido mais
procura, no outro més do mesmo modo e assim por diante. O método foi esse
para ir comprando as coisas que os clientes procuravam. (OLIVEIRA, 2017).

Desse modo, sua intencao era sempre poder oferecer os produtos solicitados
pelos seus clientes, para que na proxima procura pudesse vendé-los. Com isso ele 0s
fidelizava. Assim, a procura de artigos diferentes foi aumentando e, més a més, a
variedade de utensilios na loja também, chegando a ter cerca de mil itens para atender
a clientela.

No inicio, produtos eram buscados pelo Sr. Joaquim em Sao Paulo, pois “la
era mais barato e possuia mais variedade”. Em uma viagem para buscar utensilios,
foram trés pessoas de Kombi: o motorista, um colega e ele. Chegando |4, ele queria
comprar uma quantidade de produtos, mas nao tinha dinheiro suficiente para efetuar
0 pagamento. Disse para a vendedora retirar a metade das coisas, pois ele nao
poderia levar. Esta entdo chamou e conversou com o0 gerente, explicando o
acontecido. O gerente autorizou que ele poderia levar tudo, contanto que pagasse na
préxima viagem. E assim, aos poucos, ele foi criando crédito com os fornecedores.
Quando nao dava para ir a Sao Paulo, ele comprava de representantes dos
atacadistas existentes no bairro de Campinas.

No ano de 2008, com a requalificacdo do mercado, a loja também passou por
algumas mudancas fisicas. A entrada principal, pela rua Honestino Guimaraes,
permanece até os dias atuais. Essa entrada se dava diretamente pela rua. Existiam
duas portas de aco que se abriam para a entrada e havia outro acesso pelo interior
do mercado. Uma das portas exerce a funcao de vitrine. A fachada da loja era pintada

na cor branca, que notavelmente necessitava de uma pintura, e o nome da loja em
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vermelho, estampado nessa fachada. Além da pintura do nome "Sala 19", constavam
o numero do telefone para contato e as principais atividades e produtos

comercializados no local (Figura 134).

— ‘ =

Figura 134 - Fachada da Sala 19, 2006.
Foto: Daniele Severino, 2006.

Qualquer espaco disponivel na fachada era usado para fazer propaganda ou
indicar a localizacdo da loja, por intermédio de setas. Uma marquise, de fora a fora da
loja, protegia do sol as portas e uma pequena janela. Nesse periodo, ainda viam-se
arvores nao s6 na porta da loja, bem como em uma grande extensao da rua (Figura
135).
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Figura 135 - Arborizagéb ainda presente na paisagem, 2005.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005.

A loja também ficou muito conhecida por consertar panelas de pressao e

vender pecas para fogao, liquidificador, batedeira, lampido, fogareiro, vidro para

garrafa térmica, pés para fogdo e geladeira, panelas de aluminio. Esse tipo de

prestacdo de servigos surgiu pelo proprio interesse dos clientes:

Quando as panelas que nds vendemos comecaram a dar defeito, nos
comegamos a consertar, pois houve procura, né? “Vocé conserta panela?”.
“Consertamos”. Ficava mais barato consertar a panela do que comprar uma
nova, entdo nds passamos a consertar as panelas dos clientes. (OLIVEIRA,
2017).

Além desse tipo de prestacdo de servico, oferecia-se o servico de amolacéo
de alicates de unha. Os clientes chegavam perguntando se ele prestava esse tipo de
servigo. Sr. Joaquim ndo sabia onde indicar. Ele viu nisso uma oportunidade e
aprendeu a fazer a atividade, conforme suas palavras: “a contento da freguesia”. Apds
a requalificacéo, deixou de prestar esse tipo de trabalho.

Também comercializa uma diversidade de utensilios domésticos e presentes
(Figura 136). Panelas de aluminio, esmaltadas, espeto e grelha para churrasco,

churrasqueira, sanduicheira, secadores de panelas e copos, entre outros utensilios,
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ficavam expostos pendurados na estrutura de madeira da cobertura, além das
prateleiras (Figura 137). Essas eram em madeira e também de aco, e ja aparentavam

alguns sinais de desgaste, provocados pelo tempo.

Figura 136 - Variedade de utensilios domésticos comercializados na Sala 19, 2005.
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005.
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Figura 137 - Variedade de utensilios dom
Fonte: Acervo de Flavio Costa Pereira, 2005.

Apos a requalificacdo do mercado, finalizada em 2008, a fachada da loja
passou a ter a mesma cor padrao — inclusive igual a de outros mercados que também
passaram por requalificacdo na mesma época —, um tom de mostarda. O nome da loja
e as propagandas que antes eram pintadas diretamente na parede, agora,
apareceram plotadas em lona, colocada horizontalmente acima da porta de acesso
principal e também verticalmente na coluna ao lado da porta (Figura 138). O niumero

de telefone continua o0 mesmo.
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Figura 138 - Fachada da Sala 19 apés a requalificacéo.
Fonte: Acervo Daniele Severino, 2017.

Também foi instalada uma marquise de policarbonato para a protecdo da
porta. No projeto de requalificacdo essas marquises ndo estavam previstas. Foram
elementos inseridos pelos permissionarios apos a conclusdo das obras. A arborizagéo
antes existente deixou de existir. As arvores foram completamente eliminadas, e a
paisagem, mais uma vez, se tornou arida. O acesso a loja, que antes da requalificacédo
se dava por rampa, passou a ser por escada, trazendo nivelamento para a calcada da
quadra como um todo.

A diversidade de produtos em aluminio, loucas, vidro, panelas de diferentes
modelos, tamanhos e usos, formas, tudo isso e muito mais, ainda se encontra
presente na Sala 19. Os produtos continuam sendo expostos, com a diferenca que,
em vez de estarem pendurados na estrutura da cobertura, como anteriormente
ocorria, passaram a ser colocados em ganchos (Figuras 139 e 140). Sr. Joaquim
relatou que os produtos expostos no forro foram uma alternativa para a falta de espaco
na loja.
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Figura 139 - Diversidaa de utensilios Sala 19.
Foto: Daniele Severino, 2017.

-
Figura 140 - Diversidade de panelas em aluminio da Sala 19.
Foto: Daniele Severino, 2017.
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As pecas para conserto de fogdo, panelas de presséo e liquidificador ficam
guardadas em armarios de aco, com pequenas gavetinhas, e na frente de cada uma
delas um modelo da peca foi afixado, para mostrar qual delas se encontra em seu
interior (Figura 141). Também se encontram guardadas em armarios gaveteiros,
separados por colmeias de vidro incolor (Figura 142). Sr, Joaguim, com uma memaria
fantastica, sabe o nome de todos os itens da loja. Alguns dos armarios e prateleiras

sdo os mesmos de quando a loja comecou.

Figura 141 - Pecas para conserto de fogdo, minuciosamente separadas.
Foto: Daniele Severino, 2017.
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Figura 142 - Pecas para conserto defgéo, minuciosamente separadas.
Foto: Daniele Severino, 2017.

Recentemente, em 2017, a loja passou por uma readequacao de seu layout.
O caixa foi invertido de lugar, assim como 0os moveis e prateleiras. Essa mudanca foi
feita para que o cliente possa circular mais dentro da loja e visualizar todos os
produtos.

Hoje a loja tem, dentro do mercado, seis concorrentes que comercializam os
mesmos tipos de produtos e prestam os mesmos tipos de servigo. As lojas
concorrentes encontram-se lado a lado com a Sala 19. Sr. Joaquim disse que se
alguém chegar nas lojas da concorréncia perguntando “Aqui € a Sala 197", os
atendentes respondem: “O que vocé deseja?”. Dessa forma, atendem os clientes que
procuram por sua loja. Isso j& causou situacbes desagradaveis, como ele mesmo

relatou:

E outro dia veio uma cliente, que pediu para o filho trazer a panela na Sala
19. Depois, ela chegou aqui e perguntou se era a Sala 19, pois veio buscar a
panela, e a panela ndo estava aqui. N6s damos um documento para o cliente
com o nome e o nimero da panela, e ndo tinhamos essa panela com esse
namero e ela ndo tinha o documento nosso. Entdo eu sugeri a ela que
perguntasse nas lojas ao lado se a panela estava |4, e a panela realmente
estava na loja ao lado. (OLIVEIRA, 2017).
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Esse tipo de situacdo, por um lado, causou prejuizos financeiros, mas, por
outro, deixou Sr. Joaquim feliz. A Sala 19 tem um “bom nome” perante os clientes. Em
suas proéprias palavras, devemos ver o lado bom das coisas: “Da roseira, em vez de
ver os espinhos, devemos ver a flor”. A sobrevivéncia da loja no mercado € uma
raridade, pois precisou resistir a diversas mudancas de costumes e habitos da
populacdo e também a concorréncia imposta pelos hipermercados na década de
1980.

Sr. Joaquim também contou alguns casos de clientes mais proximos, como a
familia Rassi. A mée, que era sua cliente fiel, sempre dava uma passadinha na loja
para comprar algum utensilio doméstico que faltava em casa. Fez isso durante muitos
anos. Suas filhas, qgue também passaram a frequentar a loja, sempre compravam algo,
do mesmo modo que a mae. Se por acaso elas chegassem em casa e nao tivessem
comprado os produtos na Sala 19, a mae logo dava uma bronca! Por esse motivo, por
mais que elas realmente tivessem comprado em outro lugar, mentiam, para a mae
nao ficar brava com elas!

Em outro caso, quando um dos seus clientes estava a passeio aos Estados
Unidos, na casa de alguns familiares, necessitando consertar uma panela de presséao,
foi-lhe sugerido trazer a panela para o Brasil, para ser arrumada na Sala 19. Ali ndo
tinha como dar errado, Sr. Joaquim é referéncia em se tratando desse assunto. Esse
atendimento que passou por geracdes também € uma caracteristica da loja. Primeiro
no atendimento aos avos, depois as maes, as filhas e até mesmo aos netos. A clientela
busca a loja pela sua tradicdo e histéria; “outros, porque insistem em relembrar
momentos vividos: 0 passeio com 0 pai, as compras com a mae, a aquisicao de
produtos (prestagao de servigos) tradicionais consumidos ha décadas pelas familias”
(BIANCHI, 2015, p.138). Halbwachs (2006) afirma que as memodrias coletivas se
eternizam muito mais em registros e documentos do que em formas materiais inscritas
na paisagem.

Essa loja faz parte da histéria de vida de familias/clientes que tém a tradicédo
e costume de comprar na Sala 19. Perpetua-se na memoria das pessoas, € passado
de geracéo para geracao: avos, maes e filhos. Nao realizar as compras na Sala 19 &
como cometer uma “traicdo”, € quebrar costumes. A loja é referéncia no que diz
respeito a prestacéo de servi¢os de consertos de panelas e liquidificadores, bem como

a venda de utensilios domésticos. O atendimento diferenciado e o cafezinho no balcao
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tornam o cliente especial e fazem que ele sempre retorne, pois ele se sente em casa.
Além de fazer parte da histéria de vida dos clientes, faz parte principalmente da
historia de vida do casal proprietario, que ainda se encontra presente na loja, todos os
dias. As vendas sao realizadas por Sr. Joaquim, juntamente com outros
colaboradores, e Sra. Inaiara fica no caixa e faz pedido de compras. Construiram sua
familia com base nesse negdcio familiar que, tudo indica, ndo tera continuidade com

seus filhos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho avaliou o comércio do bairro de Campinas como elemento de
sua formacdo urbana e componente da sua memdria. Para tal, explorou-se uma
diversidade de fontes que corroboraram para essa afericdo. As referéncias teodrico-
conceituais passaram pela compreensao do sentido da cidade e do bairro, pela
relacdo e importancia do comercio na cidade, por opc¢des de leituras urbanas como a
paisagem e a etnografia, além da abordagem sobre as questdes da memoria. A fusao
das fontes com as referéncias refletiu-se nos levantamentos de campo em que o
comércio do bairro foi conhecido de perto, exemplificado pelos dois estudos de caso
— Feira Campinas e Sala 19.

Ao longo dos anos, principalmente a partir do momento da escolha de
Campinas para a construcdo da nova capital, a pequena cidade, incorporada como
bairro, passou por um crescimento rapido, e, como consequéncia, sua paisagem
passou por diversas alteracdes. A cidade, que tinha um comércio incipiente, foi o apoio
na construcdo de Goiania, no que diz respeito ao fornecimento tanto de materiais de
construcdo como de mao de obra e hospedagem. Naquele momento, os moradores
de Campinas comecavam a reagir contra a presenca invasiva de Goiania, contra a
perda da autonomia municipal. Crescia um bairrismo exacerbado, que era a
expressao do desejo coletivo de manter a integridade de Campinas e sua identidade
cultural. Ainda hoje se percebem certas atitudes bairristas dos campineiros em relacéo
ao restante de Goiania, mas sem nenhum agravante.

Mesmo insatisfeitos com a perda de sua autonomia, alguns moradores
optaram por adequar suas residéncias para uso misto ou uso comercial, como uma
oportunidade para melhorar de vida. O numero de edificac6es do bairro crescia, assim
como areas proximas foram sendo loteadas e ocupadas no seu entorno.

Com vontade de se aproximar da imagem de modernidade que respaldava a
construcdo de Goiania, muitos dos edificios do bairro passaram por reformas para
tentar copiar a linguagem arquitetdnica art déco, principalmente em suas fachadas.
Os estabelecimentos comerciais ganharam involucros modernos, porém, com menos
adornos decorativos.

A Avenida 24 de Outubro, a grande artéria varejista do bairro, passou por
diversas transformagfes em sua paisagem ao longo das décadas. As mudancas

foram né&o so fisicas, como também se notaram alteracdes de costumes e habitos dos
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citadinos nas préticas urbanas que eram realizadas no local. Uma gama diversa de
periddicos, entre as décadas de 1930 e 1960, reforcou ainda mais a preferéncia dos
estabelecimentos comerciais pela instalacdo de seu endereco Avenida 24 de Outubro.
Também se evidenciou a opcéo por dois enderecos, um em Campinas e outro em
Goiania, dos estabelecimentos comerciais e de prestacao de servi¢os, deixando claro
que, apesar de Campinas ja ser um bairro da capital, eles pareciam lugares distintos.

A Avenida 24 de Outubro foi um dos lugares que sofreu influéncia dos
imigrantes arabes. Eles inicialmente comecaram suas atividades como mascates em
Goias, em seguida escolheram a avenida como local para instalagéo de seu comércio.
Geralmente moravam aos fundos das lojas e disseminaram costumes de sua cultura.
Eles foram de fundamental importancia na consolidacdo comercial da Avenida 24 de
Outubro.

A especializagdo do comércio por tipo de produto no bairro de Campinas teve
inicio na década de 1980. As lojas encontram-se aglutinadas pelo tipo de produto que
vendem, como exemplo a Avenida S&ao Paulo, onde predomina o comércio de malhas
e tecidos. Essa € uma caracteristica marcante do bairro e facilita para os clientes no
momento das compras a agilidade em buscar algum produto como também a
negociacdo. Campinas € considerada o maior shopping horizontal ao ar livre, onde se
encontra de tudo.

O comércio informal também é marcante pelas ruas do bairro. Dada a grande
movimentacdo de pedestres ao longo do dia, os ambulantes, que vendem de tudo,
transitam ou tém suas bancas fixas espalhadas pelo bairro. Em alguns pontos eles
tém maior predominancia, como em frente aos camelédromos e aos bancos.

Além da Avenida 24 de Outubro, outro ponto comercial que teve destague no
bairro foi o Mercado Municipal de Campinas. Construido na década de 1950, tinha a
funcdo de abastecimento local, por ndo existir hipermercados naquela época.
Comercializavam-se hortifritis e carnes, além de produtos de necessidade primaria.
A paisagem e a etnografia foram usadas como formas de leitura do espaco urbano.

Tanto na Avenida 24 de Outubro como no Mercado Municipal de Campinas,
ainda existem dois estabelecimentos comerciais que, em virtude de sua resisténcia
ao tempo e das lembrancas, podem ser considerados parte da memoria urbana do
bairro de Campinas. Sdo elas: Feira Campinas e Sala 19. Nas palavras de Halbwachs

(2006), € a imagem do espaco que, em funcdo da sua estabilidade, nos da a ilusédo
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de ndo mudar pelo tempo afora e encontrar o passado no presente; mas € exatamente
assim que podemos definir a memaria, e somente o espaco € estavel o bastante para
durar sem envelhecer e sem perder nenhuma de suas partes. Nas duas lojas, a
materialidade ndo se separa da vivéncia e dos costumes, ou seja, a memoaria da
cidade também é a memoria urbana.

O comércio do bairro de Campinas pode possibilitar linhas de estudos futuros
como um aprofundamento maior sobre a loja Feira Campinas e a Sala 19, comércio
versus facc¢do, a virtualizacdo do comércio e suas analogias com 0S espagos, 0S
chineses e o comércio, producao e reproducdo do espaco.

O comércio exerce fascinio nas pessoas. Vargas (2001) diz que, desde o
inicio das civilizacdes, comércio e cidade tém uma relacdo de mutualismo, ou seja,
nao tém significado e enfraquecem quando separadas. Ambos sdo causa e efeito da
mesma centralidade que presumem o encontro do fluxo de pessoas, mercadorias,
ideias e mensagens. O comércio que se d& nas lojas de ruas € a alma da cidade.

Parte da dinadmica, imagem e memoaria da cidade se da por esse comércio.
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ANEXO

hitp://www.goiania.go.gov.br/himl/sedem/smsde706. hum

MERCADOS MUNICIPAIS

ORDEM IDENTIFICACAO DATA DE Ne
CRIACAO PERMISSIONARIOS

01 Mercado Central 1950 95
02 Mer. Bairro Popular 1952 35
03 Mer. de Campinas 1954 70
04 Mer. Vila Nova 1957 87
05 Mer. Centro Oeste 1958 22
06 Mer. St. Pedro Ludovico 1963 90
07 Centro Comercial Pop. 1986 600

TOTAL 979

. Mercado Central

Rua 3 n® 322 Centro.

Fone : 524-1324

Administrador — Edgar de Oliveira Campos

Principal Atividade : Abastecimento Alimentar / Utilidades / Confecgdes / Calgados

. Mercado de Campinas

Rua Benjamim Constante esq ¢/ av. S3o Paula n° 429 Campinas.
Fone : 291-4011

Administrador — Paulo Roberto

Principal Atividade : Calgados / Confecgées / Utilidades

. Mercado Setor Pedro Ludovico

Av. Circular Qd. 61 Lt.10 s/n Praga da Feira Setor Pedro Ludovico.
Fone : 241-8171 /281-4277

Administrador — Flavio Costa Pereira

Principal Atividade : Confecgbes /Calgados / Importados

. Mercado Vila Nova

5 Avenida n° 382 Vila Nova.
Fone : 202-5028
Administrador — Nilva Alves de Oliveira

Principal Atividade : Abastecimento Alimentar / Utilidades / Confecgdes / Calgados.

. Mercado Bairro Popular

Rua 74 n° 329 Centro

Fone: 212-5753

Administrador : Juarez Batista da Silva

Principal Atividade : Abastecimento Alimentar / Confecgdes / Calgados.

. Mercado Centro-Oeste

Rua P-25 esg. Com 509 n* 464 Centro- Oeste

Fone: 291-5093

Administrador : José Roberto de Oliveira

Principal Atividade : Abastecimento Alimentar / Utilidades.

. Centro Comercial Popular

27/04/2017 11:14
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http:/f/www.goiania.go.gov.br/html/sedem/smsde706.htm

Rua 4 A s/n Centro

Fone: 213-7506

Administrador : Altamirc Souza Barbosa

Principal Atividade : Importados/ Confecgbes / Calgados.

FONTE: SEDEM Departamento de Controle das Atividades Informais
Departamento de Abastecimento Alimentar
Data: 20/06/01.
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