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RESUMO

Esta dissertacdo compreende como estudantes de Design de Moda (2024-2025)
elaboram e expressam suas identidades por meio de visualidades corporais,
considerando as complexas relacoes entre corpo, vestuario, subjetividade e
pertencimento. A pesquisa parte da compreensdo de que o corpo é um territorio
simbdlico onde se inscrevem discursos sociais, politicos e culturais, sendo
constantemente atravessado por normas de género, raca, classe e padrdes
estéticos hegeménicos. A partir de uma abordagem qualitativa com um viés
exploratério e interpretativo, foram realizadas entrevistas semiestruturadas e uma
atividade de producédo de painéis visuais, entendidos como narrativas visuais de si.
Os dados foram analisados a luz de referenciais te6ricos que abordam identidade,
representacdo e cultura visual, buscando compreender como as/os estudantes
negociam suas visualidades e produzem sentidos de si na relagcdo com o mundo. A
investigacao confirmou que os corpos vestem nao apenas roupas, mas experiéncias,
afetos, memorias e formas de resisténcia. Os painéis visuais se constituiram como
dispositivos potentes de expressdo subjetiva, permitindo aos/ as participantes
tensionar normas e afirmar singularidades. As narrativas das entrevistas realizadas
evidenciaram deslocamentos em relacdo a modelos padronizados de beleza e
comportamento, assim como a busca por pertencimento em espacos formativos. A
pesquisa aponta para a necessidade de ampliar o debate sobre a moda como
linguagem cultural e politica, capaz de veicular identidades plurais e provocar
deslocamentos nos modos de ver, vestir e existir. A dissertagao propde, assim, uma
reflexdo sobre a poténcia das pedagogias visuais na formacao em design de moda,
valorizando os saberes encarnados no corpo € nas imagens produzidas pelos
sujeitos participantes da pesquisa.

Palavras-chave: Moda; Cultura Visual; Visualidades do corpo; ldentidades.



ABSTRACT

This dissertation examines how Fashion Design students (2024—2025) construct and
express their identities through bodily visualities, considering the complex
relationships between body, clothing, subjectivity, and belonging. The study is
grounded in the understanding that the body constitutes a symbolic territory upon
which social, political, and cultural discourses are inscribed, being constantly shaped
by norms related to gender, race, class, and hegemonic aesthetic standards.
Adopting a qualitative approach with an exploratory and interpretative orientation, the
research involved semi-structured interviews and a visual panel production activity,
understood as visual narratives of the self. The data were analyzed in light of
theoretical frameworks addressing identity, representation, and visual culture, with
the aim of understanding how students negotiate their visualities and produce
meanings about themselves in relation to the world. The findings indicate that bodies
do not merely wear clothing, but also embody experiences, affections, memories,
and forms of resistance. The visual panels emerged as powerful devices for
subjective expression, enabling participants to challenge norms and affirm
singularities. The interview narratives revealed shifts in relation to standardized
models of beauty and behavior, as well as an ongoing search for belonging within
educational spaces. The research highlights the need to expand discussions on
fashion as a cultural and political language, capable of conveying plural identities and
fostering transformations in ways of seeing, dressing, and existing. Thus, the
dissertation proposes a reflection on the potential of visual pedagogies in Fashion
Design education, emphasizing the value of embodied knowledge expressed through
the body and the images produced by the research participants.

Keywords: Fashion; Visual Culture; Bodily Visualities; Identities.
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INTRODUCAO

A presente pesquisa tem como objeto de estudo as identidades e as
visualidades do corpo produzidas por discentes do curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goias (UFG), no periodo compreendido entre os anos de
2024 e 2025. Tais visualidades sao analisadas a luz do campo das Pedagogias
Culturais, dos estudos em Moda e, de modo particular, dos estudos em Cultura Visual.
O interesse central da investigacao consiste em compreender de que maneira as/os
estudantes performam suas corporeidades como forma de expressar ideias, valores e
concepgdes de mundo, bem como compreender as implicacdes dessas visualidades
em suas trajetérias académicas e nos processos de construcao identitaria.

De acordo com os pesquisadores Irene Tourinho e Raimundo Martins (2011), as
percepcoes individuais estdo vinculadas a multiplos elementos que integram a vida
sociocultural, tais como as influéncias recebidas, os significados atribuidos as
experiéncias e os posicionamentos adotados diante de estereétipos, expectativas,
comportamentos e praticas cotidianas. Esses elementos, conforme os autores,
compdem os repertérios de visualidades e as biografias visuais dos sujeitos,
contribuindo para moldar suas formas de ver, interpretar e de estar no mundo. Tais
processos sdo permeados por ideologias e ldgicas que integram o regime escépico’ de
determinado tempo e lugar.

Os estudos de cultura visual buscam destacar a “[...] relevancia que as
representacdes visuais e as praticas culturais tém dado ao ‘olhar’ em termos das
constru¢des de sentido e das subjetividades no mundo contemporéaneo.” (Herndndez,
2007, p. 27). Nessa mesma direcdo, o pesquisador espanhol Fernando Hernandez
(2011) enfatiza as maneiras pelas quais as visualidades influenciam a forma como nos
percebemos no interior das relacdes sociais, ao afirmar que isso ocorre “porque o que
vemos forma parte e ao mesmo tempo produz um discurso que regula ndo apenas o
olhar, mas quem olha” (2011, p. 36).

Sob essa perspectiva, compreender a influéncia das visualidades do corpo na
construcdo das identidades discentes, bem como investigar os efeitos dessas

! Regime escopico € um termo que se refere ao conjunto de normas, convengdes e praticas sociais e
culturais que moldam a maneira como vemos e percebemos 0 mundo ao nosso redor. Martin Jay (2002)
utiliza esse conceito para discutir como a visdo e a forma de olhar sdo moldadas por estruturas de poder,
ideologia e contextos histéricos.
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visualidades nos processos de subjetivacdo dos sujeitos revela-se como uma
perspectiva importante para os estudos da Cultura Visual. A presente pesquisa dialoga
com esse campo ao ampliar as discussdes sobre as visualidades no mundo
contemporaneo, considerando que “a moda — enquanto fenémeno cultural e forma de
representacao visual do sujeito — faz parte do campo de interesses da Cultura Visual e
do fazer das Artes” (Matos; Mendonga, 2008, p. 300).

A partir dessa perspectiva, a corporeidade extrapola a materialidade do corpo,
articulando-se ao seu devir, as vivéncias e as subjetividades dos individuos. Como
afirma Ymiracy Polak (1997, p. 37), “é o contido em todas as dimensdes humanas; nao
€ algo objetivo, pronto e acabado, mas processo continuo de redefinicées; € o resgate
do corpo, é o deixar fluir, falar, viver, escutar, permitir ao corpo ser o ator principal, é
vé-lo em sua dimensdo realmente humana”. Desse modo, a construcdo das
identidades pessoais e sociais envolve a mediagdo da corporeidade, uma vez que o
corpo e suas visualidades atuam como mediadores das relagdes com o mundo e,
portanto, dos modos de comunicagao entre sujeitos e grupos.

A visualidade, por sua vez, ndo se restringe aos aspectos visuais, na media em
que também se refere as formas pelas quais a visdo é culturalmente construida e
moldada por contextos e interacdes sociais. Nesta pesquisa, as visualidades do corpo
se referem as formas pelas quais cada individuo se apresenta ao mundo, configurando-
se como um dos elementos constitutivos de sua identidade exterior. Elas abrangem o
conjunto de artefatos estéticos manifestos nos modos de vestir e de adornar-se, 0s
quais influenciam os processos de atribuicdo de sentidos e afetos no interior dos
grupos sociais. Nessa diregédo, as corporeidades e as visualidades constituem formas
de posicionamento e de relacao dos individuos consigo mesmos e com o mundo.

Nesse contexto, a pergunta que orienta esta investigacdo é: como os(as)
estudantes do curso de Design de Moda da UFG elaboram e tornam visiveis suas
identidades por meio das visualidades produzidas por seus corpos, de modo a
expressar singularidades e, simultaneamente, promover sinais de identificagcdo e
pertencimento?

As identidades individuais sdo construidas a partir das subjetividades, que,
embora singulares, sdo também coletivas, uma vez que resultam da interacdo entre
diferentes grupos e de suas representacdes simbdlicas. Stuart Hall (2000, p. 111-112)
utiliza o termo identidade para significar
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[...] o ponto de encontro, o ponto de sutura, entre, por um lado, os discursos e
as praticas que tentam nos ‘interpelar’, nos falar ou nos convocar para que
assumamos nossos lugares como os sujeitos sociais de discursos particulares
e, por outro lado, os processos que produzem subjetividades que nos
constroem como sujeitos aos quais se pode ‘falar’.

As visualidades do corpo, por sua vez, estdo intimamente associadas as formas
pelas quais os individuos performam suas identidades sociais (Crane, 2006), sempre
situadas em contextos culturais, sociais e econdmicos especificos. Nas sociedades
ocidentais contemporaneas, marcadas pelo hedonismo, pela fugacidade e pela
transitoriedade, o sistema da moda desempenha um papel central ao articular-se com
0s processos de pertencimento e de distincdo entre grupos sociais (Caraciola, 2018).

Campos (2012, p. 32) esclarece que “os artefatos estéticos estdo engendrados
num ambiente cultural e visam preencher um espaco simbdélico e comunicacional (...)”,
razdo pela qual as visualidades do corpo constituem componentes representativos,
produtores de discursos e geradores de efeitos de sentido. Essa dimensao é
particularmente relevante no contexto educacional, como no curso de Design de Moda
da Universidade Federal de Goias, espaco no qual esta pesquisa se insere.

Desse modo, os posicionamentos identitarios se configuram como escolhas
transitérias e situadas, determinadas pelas negociacdes inerentes aos processos de
identificacdo e pertencimento, e ndo apenas por critérios pré-estabelecidos, tais como
familia, nacionalidade, orientacao sexual ou sexo biol6gico. Nesse contexto, o vestuario
exerce influéncia significativa na constituicdo das identidades contemporaneas, uma
vez que “identidade e diferenca estdo estritamente ligadas as relagdes sociais e,
principalmente, as relacées de poder”, na medida em que ‘[...] as relacdées de poder
sao estabelecidas a partir da interacao entre os individuos na sociedade e sao
produzidas a partir de suas representacoes, pois € por meio delas que os sujeitos
atribuem sentido ao mundo” (Pereira; Abreu, 2018, p. 698).

Evidenciar como as diferencas e as identidades sao representadas pelos
discentes do curso de Design de Moda da Universidade Federal de Goias (UFG), bem
como compreender de que maneira tais representagdes sdo socialmente incorporadas
nesse contexto, implica compreender os mecanismos que buscam normatizar o corpo
adornado a partir de determinadas noc¢des de verdade. Assim, as visualidades do corpo
podem ser compreendidas tanto como formas de resisténcia e subversao as légicas
hegemoénicas quanto como estratégias conscientes de construcao das maneiras de se
apresentar ao mundo, para além das determinacfes socialmente impostas a esses

sujeitos.
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O objetivo geral desta pesquisa consiste em compreender como o0s(as)
estudantes do curso de Design de Moda da UFG elaboram, negociam e visibilizam
suas identidades por meio das visualidades do corpo, com o intuito de expressar
singularidades e promover sinais de identificacdo e pertencimento. Para alcancga-lo,
apresento os seguintes objetivos especificos: a) Investigar as influéncias culturais,
sociais e ideoldgicas que moldam as visualidades corporais de um grupo de estudantes
do curso de Design de Moda da UFG; b) Examinar como as visualidades do corpo sao
utilizadas pelos estudantes para expressar suas singularidades, subjetividades e
identidades pessoais; c) Identificar como as identidades e visualidades do corpo
refletem e influenciam os processos de identificagdo e pertencimento no contexto
académico; d) Compreender as dinamicas de poder envolvidas na construgdo das
visualidades do corpo produzidas por esse grupo de estudantes, bem como as formas
de resisténcia usadas para subverter as normas hegemaonicas.

Para atender a esses objetivos, a pesquisa foi conduzida a partir de uma
abordagem qualitativa, a qual possibilitou a exploragdo aprofundada das experiéncias,
percepgdes e narrativas de um grupo de estudantes do curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goias. Os procedimentos metodolégicos foram delineados
com base na perspectiva da Cultura Visual na Educagcédo e em suas intersecgdes com
as Pedagogias Culturais, e adotei os conceitos de visualidades, identidades e
representacdes como eixos analiticos centrais.

A coleta de dados ocorreu por meio de diferentes instrumentos e etapas:
observacgao participante no contexto do curso de Design de Moda, realizada entre os
meses de setembro e outubro de 2024; entrevistas semiestruturadas, conduzidas em
novembro de 2024; desenvolvimento de uma atividade com parte dos(as) estudantes
participantes das entrevistas, entre dezembro de 2024 e janeiro de 2025; e
acompanhamento dos trabalhos desenvolvidos para o projeto de extensdo FAV
Fashion Gala, no periodo compreendido entre outubro e dezembro de 2025.

No total, participaram da pesquisa 13 estudantes. Os dados sociodemograficos
levantados revelaram o seguinte perfil: em relagdo ao género, 9 participantes se
identificaram como mulheres, 3 como homens e 1 como nao binario; quanto a
identidade de género, 12 declararam-se cisgénero e 1, transexual. No que se refere a
orientacdo sexual, 4 participantes se identificaram como heterossexuais, 7 como
bissexuais e 2 como homossexuais. No quesito cor/raca, 5 estudantes se
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autodeclararam brancos(as), 5 pardos(as) e 3 negros(as). Em relacao a faixa etaria,
todos(as) os(as) participantes situam-se entre 20 e 25 anos.

A dissertacao esta estruturada em quatro capitulos. O primeiro, intitulado Cultura
Visual, Moda e Identidade, destaca a transdisciplinaridade dos estudos de Cultura
Visual e seus entrelacamentos com o campo da Moda. Nesse capitulo, é apresentado
um mapeamento tedrico e conceitual que fundamenta a pesquisa, com énfase especial
nos conceitos de identidade e representacdo, centrais para o desenvolvimento do
estudo.

O segundo capitulo, intitulado Visualidades do Corpo e Modos de Ver, discute os
modos de ver e os regimes de visibilidade mediados pela moda, realcando como esta
pode tanto reforgar quanto tensionar representagbes socialmente construidas. O
capitulo também explora a moda enquanto dispositivo cultural e politico e apresenta as
marcas goianas Naya Violeta e Thear, que, por meio de suas propostas estéticas e
conceituais, contribuem para a reinvencao de identidades e de formas de expressao.

O terceiro capitulo, intitulado Moda e Identidade no Contexto Académico:
Processos Metodoldgicos, apresenta os procedimentos metodologicos adotados para o
desenvolvimento da pesquisa. Nesse sentido, € apresentado o curso de Design de
Moda da Universidade Federal de Goias, destacando-se sua estrutura, bem como o
perfil discente e docente. O capitulo também descreve os métodos e as estratégias de
investigacdo mobilizados, os quais possibilitaram a exploracdo das experiéncias e
percepcoes de um grupo de estudantes do referido curso.

Por fim, o quarto capitulo, intitulado Moda e Pertencimento no Curso de Design
de Moda da UFG, dediquei-me a anélise empirica dos dados coletados e as discussoes
deles decorrentes. Nesse capitulo, examino de que modo as visualidades do corpo sao
mobilizadas pelos(as) estudantes para expressar singularidades, subjetividades e
identidades pessoais, bem como essas visualidades refletem e influenciam os
processos de identificacdo e pertencimento no contexto académico, buscando
compreender as dindmicas de poder envolvidas e as formas de resisténcia acionadas

pelos(as) estudantes frente as normatividades impostas.
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1. CULTURA VISUAL, MODA E IDENTIDADE

Nesta pesquisa, a Cultura Visual €& compreendida como um campo
transdisciplinar dedicado a investigacdo dos efeitos das visualidades e,
consequentemente, dos modos de ver, representar e construir identidades no mundo
contemporaneo. Trata-se de um campo capaz de dialogar com diferentes areas do
conhecimento, entre elas a Moda, ao problematizar as imagens, os artefatos visuais e
as praticas culturais que atravessam a vida social.

A moda, por sua vez, atua na producdo e na circulacdo de significados no
interior das praticas sociais, se configurando como um importante veiculo de
construgdo e expressao de identidades culturais, sociais, de género, raca e classe.
Nessa diregdo, ancora-se no campo da Cultura Visual ao salientar o papel das imagens
e das visualidades na constituicdo das subjetividades, destacando as visualidades do
corpo como artefatos centrais para a compreensdao das dindmicas socioculturais
contemporaneas.

O vestir, entendido como um ato de significacdo constitui uma forma de
representacado simbolica e subjetiva dos sujeitos. O corpo, por sua vez, se apresenta
como uma materialidade socialmente construida, a qual sao atribuidos significados
fundamentais nos processos de producao das subjetividades, especialmente aquelas
mediadas pela moda. Assim, corpo, vestuario e visualidade se articulam como
instancias indissociaveis na producado de sentidos, identidades e modos de estar no
mundo. Nessa direcdo, neste capitulo, apresento um mapeamento tedrico e conceitual
que fundamenta a pesquisa, a partir da perspectiva da Cultura Visual.

1.1. Cultura Visual: um campo transdisciplinar

Os estudos da cultura visual destacam a “[...] relevancia que as representagdes
visuais e as praticas culturais tém dado ao ‘olhar em termos das construgbes de
sentido e das subjetividades no mundo contemporaneo” (Hernandez, 2007, p. 27), na
medida em que as visualidades influenciam as formas como nos vemos no interior das
relacoes sociais. Desse modo, mais do que examinar o modo como as imagens foram
criadas, os estudos de cultura visual buscam investigar os efeitos das visualidades nos

processos de subjetivacdo dos sujeitos.
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Enquanto um conjunto de meios criticos para a investigacao das visualidades, “a
cultura visual pode ser compreendida como um sistema composto por um conjunto de
universos e sub-universos, com seus agentes, objetos e processos particulares de
producéao, difusao e recepcao de bens visuais” (Campos, 2012, p. 23). Para Hernandez
(2011), a Cultura Visual constitui uma condicdo cultural para a compreensao das
praticas sociais que, especialmente na época atual, afeta como vemos a nés mesmos e
ao mundo e, portanto, os modos de ser e agir dos individuos, sobretudo em sociedades
qgue se encontram imersas em universos imagéticos.

Por sua vez, o pesquisador estadunidense Nicholas Mirzoeff (2003, p. 4)
compreende que “o primeiro passo para estudos de cultura visual € um reconhecimento
de que a imagem visual ndao é estavel, mas muda a sua relagdo com a realidade
exterior em momentos particulares da modernidade”, na medida em que as imagens
sao interpeladas por fatores culturais, histéricos e sociais.

Dentro desse campo de estudos, além de analisar o contexto em que os
artefatos visuais foram criados, € necessario examinar os efeitos das visualidades
sobre 0s sujeitos, considerando que “quem olha o qué e de que modo, sao indagacdes
centrais para entender a cultura visual de um determinado periodo histérico ou recorte
social” (Campos, 2012, p. 23).

Acultura visual, portanto, se configura “como um sistema em que os modos de
olhar e representar visualmente o que nos rodeia sdo, histérica e culturalmente
modelados” (Campos, 2012, p. 23). Herndndez a define como “um campo de estudo
interdisciplinar ou adisciplinar que indaga sobre as praticas culturais do olhar e os
efeitos desse olhar sobre quem vé” (2011, p. 32). Ou seja, a forma como olhamos e
representamos o mundo é resultado de processos histéricos e culturais que moldam
essas praticas ao longo do tempo.

Segundo Hernandez, a construcdo de uma “histéria do olhar” sup6e a aceitacao
da ideia de que “os objetos ndo tém vida, mas que adquirem sentido por intermédio da
experiéncia de quem os olha ou de quem os possui” (2000, p. 18). Assim, interessa a
cultura visual, explorar como as imagens constroem visdes de mundo e representagdes
gue posicionam 0s sujeitos nos estratos sociais.

Além disso, Hernandez (2011, p. 77) argumenta que a cultura visual “ndo é
definida por “um qué (objetos, imagens) ou um como (um método para analisar ou

interpretar o que vemos), pois se constitui como um espaco de relacbes que traca
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pontes no “vazio”, que se projeta entre o que vemos e como somos vistos por aquilo
que vemos.

A fundamentacdo tedrica dos estudos da Cultura Visual tem como principio
“ajudar-nos a explorar, mediante o visual, a dimensao social do olhar’ (Hernandez,
2000, p. 126). William John Thomas Mitchell (2006), afirma que a cultura visual nao
pode se limitar a entender a construcao social de um campo visual, mas, insistir em
explorar a construcdo visual de um campo social, de modo que “[...] a construcéo social
do campo visual tem de ser continuamente reiterada como a constru¢do do campo
social, uma tela invisivel ou uma trelica de figuras aparentemente independentes que
tornam possiveis os efeitos das imagens mediadas” (Mitchell, 2006, p. 14).

Os estudos visuais e a cultura visual se distinguem como sendo,
respectivamente, o campo de conhecimento e o objeto de estudo (Mitchell, 2006). O
surgimento dos estudos de cultura visual ganhou forma apds a virada imagética,
reivindicada por Mitchell, em 1992, que propds a necessidade de refletir as mudancas
significativas nas formas de pensar sobre as imagens e a suas relacbes com a
sociedade. A partir desse periodo, o campo da Cultura Visual se consolidou como uma
area que se propde a expandir as investigacées sobre os impactos das imagens nos
modos de ver, sentir e construir significados.

Este campo de estudos surgiu em resposta a uma série de transformacoes
culturais, sociais e tecnologicas daquele periodo, com o objetivo de entender melhor o
papel das imagens na construgdo de sentidos e na formacao das subjetividades no
mundo contemporaneo, surgindo da tendéncia moderna de capturar imagens para
visualizar a existéncia. Mitchell propde a partir da cultura visual, uma transformacao
nas formas que aprendemos a ver para enfatizar o lado social, defendendo que

[...] a visualidade, ndo somente a construgcdo social da visdo, mas a construcao
visual do social, € um problema em seu préprio direito de ser abordada, sem
nunca ser engajada pelas disciplinas tradicionais de histéria da arte e estética
nem mesmo pelas disciplinas novas dos media studies. O que quer dizer que,
os estudos visuais ndo sao meramente um suplemento perigoso as tradicionais
disciplinas voltadas a visdo, mas uma interdisciplina que se inscreve em suas
fontes e nas de outras disciplinas para construir um objeto de pesquisa novo e
diferenciado. A cultura visual é, entdo, um dominio especifico de pesquisa no

qual os principios fundamentais e problemas se articulam no frescor de nosso
tempo. (Mitchell, 2006, p. 18).

O campo de estudos de cultura visual €, portanto, uma area de investigacao
relativamente recente, formada a partir de mdultiplas contribuicbes disciplinares e
agendas académicas. Assim, mais que uma disciplina institucionalizada, trata-se de
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uma area que acolhe investigacdes “provenientes de ramos cientificos, artisticos e
humanisticos que buscam, grosso modo, algo comum: entender a imagem, o olhar e a
visualidade enquanto construgbes humanas, social e historicamente situadas”
(Campos, 2012, p. 21). Dentro dessa perspectiva, Mitchell esclarece:
O que, afinal de contas, se encaixa no dominio dos estudos visuais? Nao
somente a histéria da arte e a estética, mas imagens técnicas e cientificas,
filmes, televisdo e meios digitais, como também reflexdes filosoficas sobre a
epistemologia da visdo, estudos semibticos de imagem e signos visuais, a
investigacdo psicanalitica do impulso visual, estudos fenomenolégicos,
fisiologicos e cognitivos do processo visual, estudos sociolégicos sobre a

exibigdo e o espectador, antropologia visual, ética e visdo animal, dentre tantas
outras. (2006, p. 4).

Em consonancia, Mirzoeff (2003) também concebe a cultura visual como uma
area transdisciplinar que consiste em criar ressignificacoes a partir da reflexao (social,
contextual, histérica) e da construgdo de conhecimento a partir das imagens. Nessa
direcdo, os estudos visuais, incluem todos os empreendimentos de pesquisa de
natureza diversa (artistica, sociolégica, filosoéfica, antropolégica, etc.) que visem estudar
a cultura visual numa das muitas dimensdes que esta pode assumir. Isso, “implica
assumir elevados graus de incerteza, risco e arbitrariedade. Isto também implica,
necessariamente, quebrar velhas barreiras disciplinares e colocar outras mais
permeaveis no seu lugar” (Mirzoeff, 2003, p. 4).

Interessa a cultura visual “detectar o cultural e o social por detras das imagens e
dos imaginarios representados” (Campo, 2012, p. 29). Neste propdsito, o didlogo entre
a moda e os estudos visuais pode ser extremamente proficuo, uma vez que
“‘compreender a sociedade atual e a sua relacdo com o olhar e as imagens, obriga a
uma grande flexibilidade epistemoldgica, assente numa abordagem necessariamente
interdisciplinar” (2012, p. 29).

Compete a cultura visual examinar a funcao social das imagens e sua influéncia
na formagdo dos conhecimentos e significados culturais atribuidos. Para tanto, as
imagens precisam ser problematizadas e pensadas como fonte de estudos intelectuais
para compreensao dos fendbmenos. Mitchell (2006, p. 7) defende que “a cultura visual
encoraja a reflexdo sobre as distingdes entre arte e ndo-arte, signos verbais e visuais e
as proporcdes entre diferentes modos sensoriais e semioticos”.

A moda, além de ser um dos maiores campos em que as visualidades se
manifestam de maneira explicita e estruturada, oferece a possibilidade de examinar

como as imagens visuais circulam, como as normas de visibilidade sdo estabelecidas e
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como os individuos e grupos sociais se posicionam diante dessas construcdes visuais.
Diante do exposto, a moda tornasse um campo relevante para os estudos de cultura
visual, permitindo penséa-la como um fendmeno cultural, estético e politico e examinar
os efeitos das suas visualidades nos processos de subjetivacdo dos sujeitos.

A cultura visual também se configura como um estudo das representacoes
culturais e seus significados, dessa forma, esse campo se interessa pelos significados
criados e contestados dos imaginarios visuais e também pelas imagens da cultura no
cotidiano. Para Campos, em suma a cultura visual pode ser entendida

[...] em primeiro lugar, como um repositério visual associado a contextos
coletivos particulares, onde determinadas linguagens e signos visuais sao
elaborados e trocados; em segundo lugar, como um modo de apreender e
descodificar visualmente a realidade, tendo em consideracdo a natureza
cultural e psico-social da percepgéo e cogni¢ao; e, em terceiro lugar, como um
sistema composto por um aparato tecnoldgico, politico, simbdlico e econémico,
enquadrado num horizonte sociocultural e histérico mais amplo com o qual

convive, que ajuda a moldar, tal como é por este configurado (Campos, 2012,
p. 24).

Nesse sentido, um dos aspectos mais significativos da cultura visual é a sua
capacidade de estabelecer dialogos entre diferentes areas de conhecimento, incluindo

a moda, conforme veremos ao longo dessa dissertacao.

1.2 Moda e Estudos Culturais

Importante referéncia dos estudos culturais, Stuart Hall compreende que “a
linguagem é um dos ‘meios’ através do qual, pensamentos, ideias e sentimentos sao
representados numa cultura” (2016, p.18). E,“é por meio da cultura e da linguagem (...)
qgue a elaboracao e a circulacao de significados ocorrem” (2016, p. 25).

Representacéo e linguagem sao, portanto, os elementos centrais pelos quais os
significados sdo produzidos. Partindo dessa perspectiva, a linguagem € uma pratica
significante e, a moda, é um sistema representacional, que funciona, portanto, de
acordo com os principios da linguagem nao verbal, j& que utiliza as vestimentas e
outras visualidades do corpo para comunicar uma pratica simbdlica que concede
sentidos dentro de uma cultura. A moda pensada como um sistema de signos (Barthes,
2009), também comunica significados através de seus cddigos visuais. Barnard

sustenta que
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[...] a moda, o vestuario e as roupas séo artefatos, praticas e instituicbes que
constituem as crengas, os valores, as ideias e as experiéncias de uma
sociedade. De acordo com esse ponto de vista, moda, roupa e indumentaria
sdo meios pelos quais as pessoas comunicam ndo sé coisas, tais como
sentimentos e humores, mas também valores, esperancas e crengas dos
grupos sociais a que pertencem. (2003, p. 64).

Para os Estudos Culturais, o conceito de cultura se refere aos “significados
compartilhados” (Hall, 2016, p. 17) e abrange tudo aquilo que €é caracteristico do modo
de vida de um povo, comunidade, nagédo ou grupo social. Trata-se de um conjunto de
praticas, valores, crencas e significados socialmente construidos e compartilhados.
Nessa direcdo, “a cultura se relaciona a sentimentos, emogbdes, a um senso de
pertencimento, bem como a conceitos e a ideias” (Hall, 2016, p. 20) e também com “os
significados culturais ndo estdo somente na nossa cabega — eles organizam e regulam
praticas socais, influenciam nossa conduta e consequentemente geram efeitos reais e
praticos” (2016, p. 20).

Embora essa definicdo possa sugerir uma concepcao excessivamente unitaria e
cognitiva de cultura, Hall (2016) ressalta que toda cultura comporta uma diversidade de
significados em torno de qualquer tema, bem como mdltiplas formas de representa-lo e
interpreta-lo. Para o autor, pessoas de uma mesma cultura interpretam o mundo de
maneira semelhante e podem expressar seus pensamentos e sentimentos de forma
gue um compreenda o outro.

Esses “significados compartilhados” também se expressam através da moda,
uma vez que para existir, a moda exige certo tipo de organiza¢ao social que permita a
necessidade de unido e o anseio pela diferenciacdo, em que os individuos devam
possuir o desejo de pertencer e, ao mesmo tempo, de serem considerados como
separados do todo maior (Barnard, 2003).

Ao considerar moda, vestuario e adorno como praticas significantes da vida
cotidiana conferem-se a estas um status cultural, de modo que a moda e a
indumentaria, mais do que expressar mensagens, constituem parte das relacoes
sociais e sdo, portanto, “algumas das maneiras pelas quais a ordem social é
experimentada, explorada, comunicada e reproduzida” (Barnard, 2003, p. 63). Dentro
dessa perspectiva, Barnard afirma que:

Da mesma maneira que a moda e a indumentaria foram vistas como
expressando ndo apenas mensagens, mas constituindo parte das relagdes
sociais, assim também a cultura e as praticas culturais ndo exprimem

simplesmente significados e valores, mas, como diz Williams, sdo antes,
constitutivas de uma ordem social (2003, p. 63).
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Nessa direcdo, tendo em vista que a cultura e as praticas culturais, a partir de
uma concepcao multilinear, ndo expressam simplesmente significados e valores, mas
sao constitutivas de uma ordem social (Barnard, 2003), a moda é um fenébmeno
cultural, uma pratica simbdlica e comunicativa que traduz valores, crengas e normas de
uma sociedade, atuando, portanto, mais do que um meio de comunicacdo, mas de
compreensdo das dindmicas socioculturais. A moda e a indumentaria sdo os meios
pelos quais “nos constituimos como seres sociais e culturais, e decodificamos o milieu
social e cultural” (Barnard, 2003, p. 64), atuando como um instrumento que nao apenas
reflete, mas também reforca e molda as identidades sociais e culturais.

Assim, moda e indumentaria ndo sdo apenas fendmenos de comunicacao —
‘modos n&o-verbais pelos quais se produzem e trocam significados e valores”
(Barnard, 2003, p. 76) —, mas também fen6menos culturais que permitem a construgao
e comunicacao de identidades sejam elas sociais, de classe, de género ou racga.

A moda se apresenta, portanto, como um artefato sociocultural multifacetado e
multidisciplinar. Esta pesquisa, por sua vez, compreende moda como meio de
comunicagdo nao verbal e fendmeno cultural. As visualidades de moda sao
influenciadas pela cultura, sistema complexo de significados que comunica, molda e
transforma a forma como a realidade social é percebida e interpretada. Nessa direcao,
no que tange as conexdes entre moda, comunicagado e cultura, Barnard (2003, p. 49)

afirma que

moda e indumentaria, como comunicagao, sdo fenbmenos culturais no sentido
de que a cultura pode ser ela propria entendida como um sistema de
significados, como as formas pelas quais as experiéncias, os valores e as
crencas de uma sociedade se comunicam através de atividades, artefatos e
instituicoes.

Assim, a moda e a cultura visual podem ser consideradas um fendémeno cultural,

inseridas em um certo ambiente cultural:

Cultura, enquanto conjunto de historicamente fabricado de elementos que
tornam reconhecivel uma determinada identidade coletiva. Falamos de um
conjunto de valores, praticas, representagcdes e artefactos. Neste quadro os
bens estéticos sédo abordados como componentes simbdlicos importantes para
a comunicacgdo, condensando identidades, representagdes e valores. Quando
falamos de cultura visual estamos, por isso, a assumir que o visual se encontra
enquadrado num certo ambiente cultural que justifica aquilo que é criado, bem
como, o seu significado. Todas as imagens construidas pelo homem séo,
assim, descendentes de um tempo e de um espago, vectores que permitem
identificar um certo ambiente cultural (Campo, 2012, p. 29).
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A moda tem estado particularmente atenta as interseccdes entre esses campos
0 que, alias, esta perfeitamente de acordo com estes tempos em que a mobilidade,
transformacao e hibridismo de linguagens estéticas acontecem com frequéncia. Como
sistema cultural dotado de significacbes e codigos, a moda sofre modificacdes
periodicamente, de modo que é totalmente temporal, além de depender do espaco
fisico e social onde se insere (Silva; Lucena, 2017). Estd muito mais associada a um
sistema de funcionamento social do que a roupas, de modo que ndo é a mesma em
todas as sociedades, paises ou épocas.

Para Stuart Hall “representar algo € descrevé-lo ou retrata-lo, trazé-lo a tona na
mente por meio da descricdo, modelo ou imaginacao; produzir uma semelhanca de
algo na nossa mente ou em nossos sentidos” (2016, p. 32). O autor compreende que a
representacdo conecta o sentido e a linguagem a cultura, uma vez que, representar
significa utilizar a linguagem para, inteligivelmente, expressar algo sobre o mundo ou
representa-lo a outras pessoas.

Nesse mesmo sentido, a moda pensada como um discurso da cultura também
opera como um sistema representacional, uma vez que através de seus coédigos
visuais, faz uso de elementos para representar ou transmitir um pensamento, um
conceito, uma, ideia, um sentimento. Dentro dessa légica, Hall afirma que

Esses elementos — sons, palavras, gestos, expressodes, roupas — sao parte da
nossa realidade natural e material; sua importancia para a linguagem, porém,
ndo se reduz ao que sdo, mas sim ao que fazem, a suas fungdes. Eles
constroem significados e os transmitem. Eles significam, ndo possuem um
sentido claro em si mesmos — ao contrario, eles sao veiculos ou meios que
carregam sentido, pois funcionam como simbolos que representam ou

conferem sentido (isto é, simbolizam) as ideias que desejamos transmitir. (Hall,
2016, p. 24)

O sentido é constantemente elaborado e compartilhado em cada interacao
pessoal e social, nos grupos que fazemos parte. “O sentido é o que nos permite cultivar
a nogao de nossa propria identidade, de quem somos e a quem “pertencemos” — e,
assim, ele se relaciona a questées sobre como a cultura é usada para restringir ou
manter a identidade dentro do grupo e sobre a diferenca entre grupos” (Hall, 2016, p.
21). Nessa diregcdo, Woodward (2000), defende a ideia de que a representacao
compreendida como um processo cultural estabelece identidades individuais e
coletivas, de modo que os discursos e os sistemas simbdlicos no qual elas se baseiam,
constroem os lugares a partir dos quais os individuos podem se posicionar e a partir
dos quais podem falar. Dentro dessa perspectiva Woodward afirma que
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A representagéo inclui as praticas e os sistemas simbolicos por meio dos quais
os significados sédo produzidos, posicionando-nos como sujeitos. E por meio
dos significados produzidos pelas representagdes que damos sentido a nossa
experiéncia e aquilo que somos. Podemos inclusive sugerir que esses sistemas
simbdlicos tornam possivel aquilo que somos e aquilo no qual podemos nos
tornar (2000, p. 17).

Woodward (2000) compreende que a énfase na representacao e o papel-chave
da cultura na producéo dos significados que permeiam todas as relagdes sociais levam
a uma preocupacao com a identificagdo, conceito este que “[...] descreve o processo
pelo qual nos identificamos com os outros, seja pela auséncia de uma consciéncia da
diferenca ou da separacao, seja como resultado de supostas similaridades” (2000, p.
18).

Por meio da representagdo cria-se uma relagdo com o mundo, gerando
significados e ao mesmo tempo, interpretando os ja existentes. As identidades, por sua
vez, “adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais
elas sdo representadas” (Woodward, 2000, p. 8), uma vez que “a representacdo atua
simbolicamente para classificar o mundo e nossas relagdes no seu interior” (2000, p.
8). Também sdo as representacdes que, portanto, evidenciam as construgdes das
identidades sociais.

Stuart Hall (2000, p. 111-112) utiliza o termo identidade para significar

[...] o ponto de encontro, o ponto de sutura, entre, por um lado, os discursos e
as praticas que tentam nos ‘interpelar’, nos falar ou nos convocar para que
assumamos nossos lugares como os sujeitos sociais de discursos particulares

e, por outro lado, os processos que produzem subjetividades que nos
constroem como sujeitos aos quais se pode ‘falar’.

E a partir da interacdo entre grupos sociais e suas representacdes, que as
pessoas constroem suas identidades, uma vez que “a identidade é, sempre, relacional,
e a diferenca é estabelecida por uma marcacdo simbdlica relativamente a outras
identidades” (Woodward, 2000, p. 13). Para Woodward (2000) essa marcacao
simbdlica é o meio pelo qual damos sentido a praticas e a relacées sociais definindo,
por exemplo, quem é excluido e quem € incluido.

Nesse sentido, para uma identidade existir ela depende da existéncia de outra
identidade, diferente dela, uma vez que é marcada pela diferenca e, é essa diferenca
que permite, simultaneamente, a insercado de determinado grupo e o seu afastamento
em outro e é por meio da diferenciacdo social que sao criados sistemas de
classificacoes que (des)legitimam as relacbes sociais. A pauta social da moda, dentro
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dessa logica, sempre fala para e por certos grupos sociais, e exclui outros. Como ponta
Crane
No século XX, as bases para a exclusdo eram o status inferior de classe social
e a nao conformidade a um ideal de género especifico. No final do século XX, a
exclusdo tende a se basear na idade e, em alguns casos, na raga. Formas

mais sutis de exclusdo sdo expressas na selegdo e definicdo dos
consumidores-alvos de vestudrio sofisticado e hermético (2006, p. 472).

Seguindo essa logica, Chartier (1990, p. 17) compreende que “as
representacées do mundo social, assim construidas, embora aspirem a universalidade
de um diagnéstico fundado na razao, sao sempre determinadas pelos interesses de um
grupo que as forjam”, de maneira que, as representa¢des de moda, ndo sdo neutras ou
universais, mas sim determinadas pelos interesses dos grupos dominantes.

Além de serem interdependentes, para Silva (2000), identidade e diferenca
partiiham de uma importante caracteristica: “elas sdo resultado da criagao linguistica”,
0 que significa dizer que nao sdo naturais, ao contrario, precisam ser ativamente
produzidas, sdo criacées sociais e culturais. Afirmar que identidade e diferenca séo o
resultado de atos de criacao linguistica, significa para Silva (2000), também reconhecer
que elas sao criadas por meio de atos de linguagem e, que, portanto, sdo constituidas
de signos.

Assim temos que “a construcdo da identidade é tanto simbdlica quanto social”
(Woodward, 200, p. 10), pois a diferenca que revela a identidade pode ser também
estabelecida por meio de simbolos, de modo que as variacbes de identidades
apresentadas pelos individuos ou grupos, podem ser percebidas inclusive pela moda
que, enquanto artefato cultural e estético, é dotada de simbolos, significacées e
cédigos.

As distin¢des feitas pelo modo de vestir e adornar sdo constitutivas de “grupos
sociais e das identidades dos individuos no interior daqueles grupos, e ndo meramente
os refletem” (Barnard, 2003, p. 64). Dessa forma, moda e indumentaria desempenham
um papel crucial na elaboracéo das identidades e dao forma as distin¢gdes sociais, visto
que “existe uma associacao entre a identidade da pessoa e as coisas que uma pessoa
usa” (Woodward, 2000, p. 10).

Logo, as visualidades do corpo traduzidas nos modos de se vestir e se adornar
também estdo imersas nas formas como a identidade exterior é elaborada, todavia,
estas “(...) ndo sdo entendidas como um canal transmissor de uma mensagem pronta,

€ sim como signos que podem ou nao produzir os significados pretendidos por quem as
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veste em quem as vé” (Silva; Lucena, 2017, p. 10), de modo que a forma como o0s
sujeitos se veem, se distingue da forma como eles querem serem vistos e da forma
como de fato as pessoas os veem.

A partir das condi¢cdes econémicas, culturais e sociais, & possivel compreender a
identidade da moda de cada periodo da civilizagdo. “A identidade é construida ou
transformada de acordo com o lugar, a época, os valores culturais, 0 momento
histérico, de modo que todos esses elementos influenciardo sua construcdo e
singularidade” (Silva; Lucena, 2017, p. 13). Dessa maneira, as visualidades do corpo
estdo intimamente associadas as maneiras como o0s individuos performam suas
identidades sociais inseridas em contextos culturais, sociais e econémicos especificos.

Nas sociedades contemporaneas, podemos observar que o sistema da moda
tem papel importante, caracterizada pelo hedonismo, fugacidade, transitoriedade e
moldada pela dicotomia de estar ou nao estar na moda, ou seja, pertencer ou nao
pertencera determinados grupos socais (Caraciola, 2018), razédo pela qual a identidade
nao é algo inato, nem estatico, ao contrario, esta sempre em constru¢do junto as
relacdes sociais, 0 que torna impossivel a existéncia de uma Unica representacgao,
ainda que dentro de um mesmo grupo. Dentro dessa perspectiva, Stuart Hall afirma
que

Esse processo produz o sujeito pds-moderno, conceitualizado como nao tendo
uma identidade fixa, essencial ou permanente. A identidade torna-se uma
“celebracdo movel”: formada e transformada continuamente em relagdo as
formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam. E definida historicamente e, ndo biologicamente. O

sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades
que ndo sao unificadas ao redor de um “eu” coerente. (Hall, 2006, p. 11-12).

Bauman (2005) explora as ambiguidades das nocdes de identificacéo,
pertencimento e identidade, pensando-a como fragmentada, fluida e liquida, com
capacidade de transformar-se sempre que as condicdes contextuais requererem.
Bauman explica que

0 “pertencimento” e a “identidade” ndo tém a solidez de uma rocha, nao séao
garantidos para toda a vida, sdo bastantes negociaveis e revogaveis, e de que
as decisdes que o préprio individuo toma, os caminhos que percorre, a maneira

como age — e a determinacdo de se manter firme a tudo isso — sao fatores
cruciais tanto para o “pertencimento” quanto para a “identidade”. (2005, p. 17).

Dessa forma, o posicionamento da identidade resulta de escolhas transitorias,
dependendo das negociagcdes no processo de identificagcdo e de pertencimento, € nao

apenas de critérios pré-determinados como familia, nacionalidade, orientacao sexual
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ou sexo biolégico. Na mesma direcdo, “a moda é um fenémeno que, assim como a
identidade, estd em constante transformacado, é uma via de mao-dupla, de modo que
influencia a sociedade, ao mesmo tempo em que é influenciada por ela” (Silva; Lucena,
2017, p. 10).

Nessa perspectiva, o vestuario exerce influéncia imperiosa na construgdo das
identidades contemporaneas, identidades estas que estdo estritamente ligadas as
relacdes sociais, principalmente, as relacbes de poder, uma vez que as relacdes de
poder sdo estabelecidas a partir da interacao entre os individuos na sociedade e sao
produzidos a partir de suas representag¢des. Para Woodward

Todas as praticas de significagdo que reproduzem significados envolvem
relacdes de poder, incluindo o poder para definir quem ¢é incluido e quem é
excluido. A cultura molda a identidade ao dar sentido a experiéncia e ao tornar

possivel optar, entre as varias identidades possiveis, por um todo especifico de
subjetividade. (Woodward, 2000, p. 19).

Isso porque as representacdes, inclusive as de moda, contribuem para a
construgdo das identidades sociais e adquirem significado nos embates e nas
imposicoes promovidas por aqueles que detém o poder de nomear, classificar e
hierarquizar os sujeitos, bem como nas lutas e resisténcias empreendidas por
diferentes grupos em busca do reconhecimento de sua existéncia, a partir de
representacdes por eles proprios produzidas. Tal dindmica conduz a compreensao de
que “o poder de definir a identidade e de marcar a diferenca ndo pode ser separado
das relacbes mais amplas de poder. A identidade e a diferenca ndo sao, nunca,
inocentes” (Silva, 2000, p. 81).

1.3. A moda, o corpo e a producao de subjetividades

A moda - enquanto meio poderoso de expressdo cultural e formagdo de
identidade - é responsavel pelas construgdes subjetivas e simbdlicas dos sujeitos no
meio em que vivem. As roupas, enquanto meio de exercicio da moda, também atuam
no campo do imaginario, dos significantes; é parte integrante da cultura. Sdo, portanto,
muito mais do que pegas de vestuario. Elas carregam significados, valores e discursos,
conforme defende Sant’Anna:

As roupas, por serem signos que carregam em si uma série de significados

atrelados a beleza, a juventude, a feminilidade ou masculinidade, a riqueza e
distingdo social ou a marginalidade, a alegria ou tristeza etc., imprimem ao seu
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portador uma escolha diaria de posicionamento no conjunto maior das teias de
significados compostos pela cultura. (2016, p. 76).

Enquanto mediacdo entre o eu interior e 0 eu social, a escolha da vestimenta
carrega multiplos significados, funcionando nado apenas como transcricdo de uma
linguagem simbdlica, mas também como “um reflexo daquilo que somos, pensamos,
acreditamos” (Abdala; Mendoncga; 2009, p. 2084). Nesse sentido, o vestir se configura
como um campo privilegiado da experiéncia estética, possibilitando, por meio da
apropriacao de objetos do vestuario o usufruto de uma infinidade de signos que operam
a subjetividade de cada sujeito (Sant’Anna, 2016).

As vestimentas sdo um meio poderoso de comunicacao e expressao na medida
em que o sujeito, para além de se exprimir por meio de palavras, as quais sao
atribuidos significados determinados, também se comunica através de uma série de
outros sinais, entre os quais figura, com relevo, a sua composicao indumentaria
(Abdala; Mendonca; 2009). Mais do que uma mera escolha pessoal ou funcional, as
vestimentas sdo um sistema complexo de significados que estd profundamente
entrelacado com as estruturas culturais e sociais.

As identidades sao construcoes complexas, marcadas por multiplos significados,
definigcdes e interpretacées, uma vez que os sujeitos percebem uns aos outros a partir
de suas proprias bagagens socioculturais e, portanto, de maneiras distintas. As
representacées construidas e interpretadas a partir do vestuario sdo, portanto,
subjetivas, dependentes de cada individuo e/ou grupo. Na visdao de Crane

A roupa usada por um grupo social ou segmento determinado tende a ser
interpretada de maneiras diferentes dentro e fora deles, levantando a questao
de como os diversos grupos conseguem entender uns aos outros. O vestuario

como forma de comunicagao tornou-se um conjunto de dialetos em vez de uma
lingua universal (Crane, 2013, p. 473).

Dessa forma, as roupas “podem ser vistas como um vasto reservatério de
significados, passiveis de ser manipulados ou reconstruidos de forma a acentuar o
senso pessoal de influéncia” (Crane, 2013, p. 22), podendo, portanto, influenciar as
formas dos individuos de expressarem e interagirem com outras pessoas, a depender
do meio cultural em que estéo inseridos.

De acordo com Barnard (2003), a cultura é o sistema significante através do qual
uma ordem social é comunicada, reproduzida, experimentada e explorada, de modo
que, moda, vestuario e adorno devem ser considerados praticas significantes da vida

cotidiana que irdo fazer da cultura um sistema geral de significados. Nessa direcao, as
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roupas sao parte integrante da cultura porque elas operam no campo do imaginario e
dos significantes que, por sua vez, refletem e constroem identidades sociais, culturais e
subjetivas.

Roland Barthes (2009), por sua vez, traz as nocées de moda no ambito da
linguagem, enfatizando as significagdes do vestuério. O vestuario é tratado como um
sistema de signos que comunica significados culturais sobre identidade, status, valores
sociais, estruturas culturais, entre outros. Nesse sentido, o vestuario € apresentado em
sua funcao fundamental que, segundo Barthes, é a funcao de significacao: “O homem
vestiu-se para exercer sua atividade significante. O uso de um vestuario é
fundamentalmente um ato de significacao” (Barthes, 2005, p. 364).

A moda é a linguagem do corpo, um meio de se afirmar e se fazer visivel, de se
posicionar socialmente e de negociar significados. Nesse contexto, o discurso
constituido pelo vestuario e seus acessorios passam pelo corpo e cada vestuario
agregado a ele indexa, aponta, dirige o olhar e constrdéi uma visualidade especifica
(Sant’Anna, 2016) a depender do contexto sociocultural, de maneira que

[...] o corpo é suporte da roupa, que sendo transmutado pelos tecidos, cores e
formas do vestuédrio, os quais expressam mudangas e alteragbes constantes

numa sociedade de moda, articula nos seus discursos o préprio ritmo social ao
qual o sujeito esta ligado (Sant’Anna, 2016, p. 76).

O conceito de corpo é muito bem trabalhado por David Le Breton (2012) que o
entende como algo fisico, mas também é como uma construcdo simbdlica, portanto
dependente das questdes de classes sociais e culturas. Dessa forma, por meio do
corpo ou da corporeidade® as lutas, os desejos e as reflexdes de nossa prépria
existéncia sao evidenciadas.

Por sua vez, Judith Butler (2011, p. 72), compreende que: “0 corpo nao é uma
materialidade idéntica a si préprio ou meramente factica [...] 0 corpo nao é somente
matéria, mas uma continua e incessante materializacdo de possibilidades”. Dessa
forma, para Butler, a corporalidade® esta restrita (ou localizada) as circunstancias
histéricas, contextos culturais, sociais, € ndo pode ser entendida como ja dado.

2Corporeidade € a maneira pela qual o sujeito utilizao corpo como instrumento relacional com o mundo.

3Corporalidade se refere aquilo que é corpéreo; aquilo que da sentido & experiéncia. E o resultado de
nossas interacdes sociais em diferentes contextos, sofre, portanto, as consequéncias dessas relagoes,
seja do ponto de vista cultural, politico ou social.
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O corpo é uma materialidade que assume significados, pois os “discursos
habitam os corpos” (Butler, 2019, p.282), portanto, o corpo é a realizacdo material do
discurso. E possivel inclusive afirmar que “a roupa desassociada de um corpo é apenas
um ser inerte, destituida de vida, parcialmente esvaziada e neutralizada; aberta a
qualquer apropriacao” (Sant’Anna, 2016, p. 78).

Existe, portanto, uma relacao intrinseca, entre o corpo e a roupa, de maneira
que essa adquire vivacidade quando esta associada ao corpo que a veste. E o corpo,
principalmente, que impregna a roupa de significados culturais, sociais e individuais. O
corpo, com sua identidade e contexto, é que torna a roupa expressao constante,
atribuindo-lhe um propdésito e um significado. Para Castilho (2003), o corpo deve ser
entendido como um

suporte gerador de significacao, articulador de um discurso que permite a agéo
da plasticidade da decoracdo corpérea nas situagdes de interacédo
presentificagdo e representacao através de um contrato que determina valores

positivos e negativos, que pode ser, em linhas gerais, polémico ou consensual,
implicito ou explicito (2003, p. 76).

[{F<4i

O corpo é performativo, ou seja, ele ndo é algo que simplesmente “é”, mas sim
algo que se “faz” por meio de atos e comportamentos reiterados. “A performance
constituida no corpo insere o sujeito no contexto e faz também signo, na apreensao
alheia tanto no outro a ser copiado quanto na negacao de um corpo que nao deseja ser
mais 0 mesmo” (Sant’Anna, 2016, p. 77).

Pensar em um corpo performativo sugere torna-lo um signo, tal qual um corpo
comunicativo:

Pensar em um corpo comunicativo é torna-lo um signo e, sendo um signo,
segundo Barthes, sempre esta associado a sua fungdo: a de dar significancia
aos sujeitos, localiza-los simbolicamente enquanto personas culturais através
da fruicdo plastica-estética, engendrando relagdes entre a forma e o conceito

de acordo com as dindmicas entre significado e significante (Abdala;
Mendonga; 2009, p. 2084).

O corpo humano é corpo social e sempre foi marcado por pinturas, vestes e
ornamentos, cheios de significados que pertencem a culturas especificas (Mota, 2008).
O vestuario por sua vez €, portanto, como uma mediacao e relacao entre o corpo fisico
e 0 corpo social, que inscreve o sujeito na cultura. Nessa direcédo, é possivel afirmar
que a questdo corporal ndo esta ligada apenas ao biolégico, mas também, e,
sobretudo, a aspectos sociais e culturais. A construcdo de um corpo biolégico é,
sobretudo, social (Rodrigues; Abreu; Rodrigues, 2014). Nessa dire¢do, nossa relacao

com o corpo € do ambito da cultura, sendo este um verdadeiro capital simbdlico.
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Capital simbolico, de acordo com Bourdieu (1989), é fundamentalmente, um
poder de construcdo da realidade. Refere-se ao prestigio, status e reconhecimento
social que uma pessoa ou algo acumula, mas que nao estd necessariamente
relacionado a um valor material ou econémico direto. Ele esta ligado as caracteristicas
que sao valorizadas pela sociedade, como conhecimentos, comportamentos, formas de
ser e até mesmo as aparéncias e 0 modo de se apresentar.

Considerar o corpo como um capital simbdlico € compreendé-lo como um meio
de mediacdo social e valorizacdo simbdlica, atravessados por discursos de poder, que
refletem e reforgam a posi¢éo social do individuo, transmitindo mensagens sobre seu
valor dentro da estrutura social. Pode-se assim afirmar que “a poiesis proporcionada
pela escolha diaria do que se vai vestir é inerente as relacées do corpo natural com seu
duplo — a roupa e os acessoérios combinados, mas se processa também no olhar do
outro sobre o corpo transvestido” (Sant’/Anna, 2016, p. 77). Consoante, tem-se que

[...] se a logica social é uma primazia sobre a légica individual, inscrevendo-se
de dentro para fora nos corpos e nas subjetividades, modificando e
implementando seus mecanismos de formagao e funcionamento, ndo se pode
deixar de considerar que o individuo é uma instituicdo diferente do social e que
todas as formas sociais e individuais resultam de relagdes de poder e disputas
entre uma e outra dessas logicas (Mota, 2008, p. 24).

Estudos sobre cultura visual se apéiam na ideia da imagem e seu significado
cultural, bem como sua influéncia sobre os individuos. Mitchell (2003, p. 26) define a
cultura visual como sendo “a construcao visual do social, ndo apenas a construcao
social da visdo”. Nesse contexto, a abordagem dos estudos de cultura visual é utilizada
para pensar a moda como campo de producdo de subjetividades, na medida em que
“...] entende interpretacdo e compreensdo de imagens como processos que refletem
repertorios de vida e subjetividades”. (Martins; Pereira; Valenga, 2008, p. 243).

Nesse sentido, o processo de construcado das identidades pessoais e sociais,
assim como das subijetividades, envolve a mediacdo da corporeidade humana. O corpo
e suas visualidades desempenham um papel fundamental como instrumentos
relacionais com o mundo, funcionando, portanto, como um meio de comunicacao entre
individuos e grupos, além de atuar como uma forma de representacdo de si. Ademais,
esse fenbmeno constitui um campo privilegiado para a reflexdo e andlise,
especialmente no ambito dos estudos de cultura visual.

A identidade é um processo continuo de construcdo de caracteristicas
individuais e coletivas do individuo, referente a cognicdo, afetos e relagdes de
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sociabilidade. O corpo, por sua vez, € um elemento centralizador da identidade e
carregado de sentidos que vao mudando ao longo do tempo e de acordo com as
experiéncias, sempre em associagdo com o contexto e as circunstancias.
A roupa como projecdo ou continuacdo do corpo é simbolo, ideologia,
subjetivagdo. Sendo assim, as possibilidades de representacdo da identidade
podem se configurar de forma dindmica e variada. O corpo, representaria,
assim, uma espécie de elo entre os sujeitos e o0 mundo no qual vivem. Um elo

que trata da identidade, da afirmacédo simbdlica de si através do suporte do
corpo. (Abdala; Mendonga; 2009, p. 2087).

A moda confere ao corpo tracos identitarios da personalidade, € um processo
fluido, que se expressa nao s6 externamente, como também reflete subjetividades.
Nessa direcdo, a moda se mostra como peca fundamental para construcdo e
compreensao da personalidade das pessoas, com influéncia relacionada as nocdes de
pertencimento, diferenciacéo e identidade dos individuos.

As roupas comunicam género, personalidade, idade, classe social, preferéncias,
humor, entre outros elementos associados a identidade. Analisar essas especificidades
através das roupas nos permite pensa-las como um processo fundamental na formacgao
da identidade. A subjetividade, por sua vez, esta diretamente relacionada a construcao
da identidade pessoal, pois envolve a vivéncia e a interpretacdo do individuo em
relacdo ao seu entorno, suas experiéncias passadas, suas representacoes e interacoes
sociais. Assim, “nos modos de vida atuais, a aparéncia, a imagem pessoal, guarda
destaque como revelador do ser, da sua subjetividade” (Mota, 2008, p. 24).

A subjetividade “compreende aos componentes conscientes e inconscientes das
praticas culturais, socais, econdmicas, tecnoldgicas, das praticas do saber, da estética
que se entrecruzam definindo um modo de ser, de agir, de pensar, de existir’ (Abdala;
Mendonca; 2010, p. 33).Refere-se a experiéncia interna e pessoal de cada individuo,
envolvendo suas percepcoes, sentimentos, crencas, e maneiras de interpretar o
mundo.

A nocao foucaultiana de subjetividade envolve uma relacdo com o tempo € o
corpo. “Uma subjetividade é a expressdo do que em nds, em nosso nucleo de
subjetividade, se relaciona com as coisas, com o mundo, por isso envolve uma relagao
com o tempo” (Cardoso Jr, 2005, p. 345). O elo entre subjetividade e tempo, é uma
forma de dizer que o sujeito é corpo, e

a subjetividade é algo que acontece num corpo e dele ndo se desvincula. De
fato, se a subjetividade é (...) uma expressao de nossa relagdo com as coisas,

através da histéria, entdo, o0 modo mais imediato pelo qual essa relagéo se
expressa é o corpo, entendido nao apenas como corpo organico, mas também
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como o corpo construido pelas relagbes com as coisas que encontra durante
sua existéncia. Quando dizemos de modo um tanto cru que o corpo € um corpo
das relagdes isso significa que o corpo envolve, entdo, o encontro com as
coisas, ficando subentendido que uma coisa pode ser um outro corpo, organico
ou inorganico, uma ideia, uma imagem, etc (Cardoso Jr, 2005, p. 345).

A nocao foucaultiana de subjetividade, portanto, estd profundamente ligada a
posicao temporal e cultural em que os sujeitos articulam os seus corpos, ou seja, esta
relacionada a forma como os individuos se constituem como sujeitos ao longo do
tempo e ao modo como seus corpos sao afetados e moldados por relagdes de poder,
normas sociais e praticas discursivas. Para Foucault (1988), subjetividade nao é algo
fixo ou essencial, mas é produzida ao longo do tempo em processos histéricos,
culturais e sociais, sempre em interacdo com o corpo, com a temporalidade e com as
dindmicas de poder.

Nessa direcao, a subjetividade também se da no ambito do coletivo. A produgao
de subjetividades se da incessantemente na cultura e advém das relacbes de troca do
sujeito com os grupos sociais. As subijetividades, portanto, sdo moldadas tanto pela
dimensao pessoal quanto pelas influéncias sociais e culturais, sendo uma parte
fundamental da construgdo da identidade e do entendimento do lugar do sujeito no
mundo. Logo, as subjetividades produzidas pela moda sdo mais do que experiéncias
de préticas do vestir singulares, elas sdo também coletivas e inevitavelmente culturais.

A subjetividade contemporadnea é capaz de comportar “uma pluralidade de
identidades, pois estd imersa em praticas sociais descontinuas, que sao
sucessivamente reformuladas instituindo processos de identificacdo que sustentam
uma verdadeira “politica da diferenca™ (Mota, 2008, p. 22). Assim, a moda favorece a
recriacdo permanente dos sujeitos sempre em devir:

[...] como a moda esté ligada ao nosso “estar no mundo”, ao que damos a ver
de nés mesmos e como desejamos ser percebidos. A moda nos da a
possibilidade de desempenhar papéis e de nos reinventarmos a cada ocasiao,

processo performatico e de teatralizagdo no qual somos autores, criadores,
personagens e platéia (Rodrigues; Abreu; Rodrigues, 2014, p. 2).

Nesse contexto, a moda se apresenta como um campo de intersecdo entre o
individual e o social, entre a singularidade e a massificagdo (Mota, 2008). E por meio
da fusdo entre o individual e o coletivo, da relagcdo do si-mesmo com o outro, que
ocorre a interacdo da identidade com a alteridade, resultando, consequentemente, na

producédo de subjetividades.
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2. VISUALIDADES DO CORPO E MODOS DE VER

John Berger, em Modos de Ver (1972), argumenta que a maneira como vemos
as coisas € condicionada pelo que sabemos e acreditamos. Para o autor, toda imagem
constitui, simultaneamente, um modo de ver o mundo e de ser visto. Nesta pesquisa,
as visualidades do corpo sao compreendidas como imagens vivas que comunicam,
posicionam e representam o sujeito no espaco social, uma vez que sado afetadas por
experiéncias, conhecimentos e crencgas.

Os sujeitos projetam suas subjetividades e percepcbes por meio de
composicoes imagéticas expressas nas visualidades corporais. Nessa perspectiva, o
corpo vestido e adornado pode ser compreendido como uma visualidade que participa
da construcdo simbdlica das identidades individuais e coletivas, funcionando nao
apenas como meio de comunicacao entre individuos e grupos, mas também como
instancia de representacao de si.

Como afirmam Castilho e Vicentini (2008, p. 134), “o corpo enquanto suporte das
roupas e articulador de significacdes necessita revestir-se com as representacoes
significativas de sua cultura de forma a interagir e representa-la em seus anseios,
concepcgoes, angustias e projecoes”.

Desse modo, corporeidades e visualidades se configuram como modos pelos
quais o0s sujeitos se posicionam e se relacionam consigo mesmos e com o mundo.
Nesta pesquisa, identidades, corporeidades e visualidades do corpo sdo concebidas
como elementos inacabados, provisérios, negociaveis e em constante devir e
experimentagdo, sempre atravessados pelos modos de ver.

A moda, por meio do suporte da corporeidade, estabelece uma mediacao entre
as subjetividades dos sujeitos e seu entorno, posicionando-os simbolicamente como
personas culturais no espaco social (Abdala, 2010). Nesta pesquisa, é compreendida
nao apenas como um meio de comunicacdo, mas como um fendmeno cultural
constitutivo da ordem social, assumindo, portanto, papel central na producédo de
significados.

As visualidades do corpo, nessa perspectiva, comunicam praticas simbolicas
que atribuem sentidos no interior de uma cultura por meio de cddigos visuais. Essas
praticas estdo intrinsecamente vinculadas a signos culturais, estéticos e politicos,
sendo atravessadas por ideologias e l6gicas que configuram o regime escépico de um

tempo e lugar especificos.
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No ambito da moda, as normatividades dizem respeito aos codigos e regras
sociais que delimitam o que é considerado visivel e socialmente aceitavel por meio do
vestir, influenciando a forma como individuos e grupos se apresentam e sao
percebidos. As visualidades veiculadas pela moda podem, de um lado, perpetuar
esteredtipos e preconceitos ao sustentar simbolos atravessados por discursos de
poder; de outro, podem também desafiar representacdes socialmente construidas,
criando possibilidades de ressignificacdo, de percepcado e de acado, configurando-se,
assim, como pedagogias culturais.

No contexto académico, entendido como espaco de formacdo nao apenas
profissional, mas também cultural e de construgdo de identidades, as significacbes
produzidas pelas visualidades corporais igualmente exercem efeitos relevantes. Elas
atuam como instrumentos de afirmacao identitaria, impactando a forma como os
estudantes performam suas corporeidades para expressar ideias, valores e
perspectivas, configurando-se como elementos centrais nas dindmicas de
pertencimento e de negociacao simbdlica.

O presente capitulo examina a relagao entre a visao e as visualidades a partir da
perspectiva dos estudos da cultura visual, com énfase nos modos de ver e nos regimes
de visibilidade no campo da moda. Busco compreender como esses regimes se
articulam a relacdes de poder e a processos de normatizacédo, tornando transparentes
0s mecanismos pelos quais a moda patrticipa da constru¢cao, manutencao e, por vezes,
contestacao dessas dinamicas.

2.1. Modos de ver e regimes de visibilidade

A cultura visual ndo se restringe as imagens em si, mas abrange também as
praticas desenvolvidas em relacdo a visdo e as formas pelas quais o mundo é
visualmente organizado em articulagcdo com o poder. A capacidade de olhar, ser visto,
observar e participar das praticas da cultura visual implica compreender os modos
pelos quais o visual é socialmente construido. Nesse sentido, torna-se necessario
distinguir os conceitos de visao e de visualidade. Conforme aponta o historiador da arte
Hal Foster (1988, p. IX):

Although vision suggests sight as a physical operation, and visuality sight as a
social fact, the two are not opposed as nature to culture: vision is social and
historical too, and visuality involves the body and thepsyche. Yet neither are
they identical: here, the difference between the terms signals a difference within
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the visual — between the mechanism of sight and its historical techniques,
between the datum of vision and its discursive determinations — a difference,
many differences, among how we see, how we are able, allowed, or made to
see, and how we see this seeing or the um seen therein®.

Ainda que a visdo se refira, em um primeiro nivel, ao que é perceptivel pela
capacidade fisiolégica do olho humano, o autor também a compreende como um fato
social, de modo que o ato de ver constitui uma experiéncia sociocultural, € ndo apenas
individual. Para Foster, a diferengca entre visdo e visualidade envolve multiplos
contrastes: entre 0 modo como vemos, como somos capazes, autorizados ou mesmo

obrigados a ver, e a forma como percebemos aquilo que é invisibilizado pelo olhar.
Nesse mesmo sentido, Mitchell (2022, p. 3), compreende que

[...] a visdo é (como dizemos) uma construgao cultural aprendida e cultivada e
nao somente concedida pela natureza; que por essa razdo deve haver de
algum modo, ainda que indeterminado, uma relagdo entre ela e a histéria da
arte, tecnologia, midias e das préaticas sociais de exibicdo e do papel do
espectador; e (finalmente), de que esta profundamente envolvida com as
sociedades humanas, com a ética e a politica, a estética e a epistemologia de
ver e ser visto.

Gillian Rose (2001) corrobora essa perspectiva ao afirmar que a visualidade diz
respeito as formas diversas pelas quais a visdo pode ser construida, uma vez que tanto
“0 que” é visto quanto “como é visto” sdo culturalmente determinados. Para a autora
(2001, p. 6)

Todos esses diferentes tipos de tecnologias e imagens oferecem visdes de
mundo; eles representam 0 mundo em termos visuais. Mas essa
representagdo, mesmo no caso da fotografia, nunca é inocente. Essas imagens
nunca sao janelas transparentes para o mundo. Elas interpretam o0 mundo;
exibem-no de maneiras muito particulares. Assim, as vezes, estabelece-se uma
distingdo entre visédo e visualidade.

O contexto cultural a partir do qual vemos nao é exclusivamente nosso. As
imagens visuais nao apenas constroem realidades, mas também veiculam significados
e discursos. Rose (2001, p. 6) enfatiza que “o visual é central para a construcao cultural
da vida social nas sociedades ocidentais contemporaneas. Hoje, sugere-se

* Traduc3o livre: Embora visdo sugira a percepgao visual como operagao fisica, e visualidade a mesma
percepgdo como fato social, as duas ndo se opdem como a natureza se opde a cultura: a visdo é
também social e histérica, e a visualidade envolve corpo e psique. Todavia, ndo séo idénticas: aqui, a
diferenca entre os termos assinala uma diferenca no interior do visual - entre 0s mecanismos da visdo e
suas técnicas histdricas, entre o dado da visao e suas determinagdes discursivas - uma diferenga, muitas
diferencas, entre de que modo vemos, como somos capazes, autorizados ou levados a ver, e como
vemos esse ver ou 0 ndo-visto dentro dele.
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frequentemente que grande parte do significado € transmitida por imagens visuais
(Rose, 2001, p. 6). Nesse cenario, Mitchell (2022, p. 8) argumenta que:

[...] a visdo e as imagens visuais, coisas que (para os leigos) sao
aparentemente automaticas, transparentes e naturais, sdo na verdade
construgdes simbdlicas, como que uma linguagem a ser aprendida, um sistema
de codigos que langa um véu ideolégico entre ndés e o0 mundo real.

Outra expressao com conotacbes muito semelhantes a visualidade é regime
escopico. Para Rose (2001, p. 6), “ambos os termos se referem as maneiras pelas
quais tanto o que é visto quanto como é visto sao construgdes culturais”. Martin Jay
(1988) explora o termo para analisar como a visdo e o olhar sao estruturados por meio
de relacbées de poder, ideologias e contextos histéricos, pautado nas determinacdes
culturais da experiéncia visual em sentido amplo, ou seja, nas visualidades.

Para Jay, o termo regime escdpico se refere ao conjunto de normas, convengoes
e praticas sociais e culturais que moldam a maneira como vemos e percebemos o
mundo, envolvendo as convengodes e contextos através dos quais a visdo € organizada,
regulada e interpretada em uma sociedade ou época especifica. Nesse sentido, os
regimes escoépicos correspondem as diferentes formas pelas quais a percepcao e a
representagdo visual foram moldadas ao longo do tempo.

O autor argumenta que as formas de conhecimento dependem de um regime
escopico, equiparando o ato de ver ao ato de conhecer. No entendimento de Jay, os
regimes escoépicos constituem maneiras predominantes de perceber e compreender o
mundo, frequentemente influenciadas por ideologias, estruturas de poder ou avangos
tecnoldgicos. Diferentes periodos historicos e movimentos culturais apresentam modos
distintos de ver, que impactam nao apenas o que € visto, mas também como as coisas
sdo vistas e como essas visdes influenciam o conhecimento e as acdes dentro da
sociedade.

Jacques Ranciere (2005), ao refletir sobre as formas de visibilidade, desenvolve
o conceito de partilha do sensivel para discutir os modos pelos quais 0 mundo visual
reconfigura as formas de percep¢ao. A nocao de partilha do sensivel é elaborada pelo
filbsofo como um “sistema de evidéncias sensiveis que revela, ao mesmo tempo, a
existéncia de um comum e dos recortes que nele definem lugares e partes respectivas.
Uma partilha do sensivel fixa, portanto, ao mesmo tempo, um comum partilhado e

partes exclusivas” (2005, p. 15). Essa partilha, ou seja, essa distribuicao e delimitacao
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do sensivel, implica tanto o compartiihamento quanto o rompimento de espacos,
tempos e modos de atividade nos quais os individuos se inscrevem e atuam.

Para o filésofo, os conceitos de politica e estética se encontram intrinsecamente
imbricados no ambito da partilha do sensivel, uma vez que, na base da politica, ha ja
uma estética primeira, isto €, um modo simultdneo de dividir e de compartilhar a
experiéncia sensivel comum. Essa estética primeira configura-se como uma forma da
subjetividade politica, caracterizada por uma distribuicdo desigual e disputada de
lugares, funcdes e modos de visibilidade. Trata-se, portanto, de um arranjo sensivel
que “faz ver quem pode tomar parte no comum em fungéao daquilo que faz, do tempo e
do espago em que essa atividade se exerce” (Ranciére, 2005, p. 16).

A partilha do sensivel, portanto, diz respeito ao modo como a arte e a politica
organizam aquilo que é visivel, audivel e pensavel em uma determinada sociedade. No
regime estético, a arte possui a capacidade de instaurar novas formas de visibilidade,
ao tornar perceptivel o que antes era invisivel ou ao reconfigurar o0 modo como o ja
visivel & apreendido. Essa nova forma de visibilidade ndo se limita a introdugcéo de
novos conteudos, mas implica uma reorganizagao das relacées entre os dominios da
arte, do corpo, do pensamento e da politica, instaurando outras possibilidades de
percepcao e de experiéncia do sensivel.

John Berger (1972) sustenta que o visual constitui o mais fundamental dos
sentidos, uma vez que a visdo precede a palavra e “é ela que nos situa no mundo
circundante” (1972, p. 7). O autor emprega a expressao modos de ver para notabilizar
que “nunca olhamos apenas para uma coisa; estamos sempre olhando para a relagao
entre as coisas € no6s mesmos” (1972, p.9). Berger desloca a analise de uma
perspectiva centrada exclusivamente no olhar do observador para uma experiéncia de
visualidade intrinsecamente relacionada ao espacgo e ao tempo.

O autor argumenta que a percepcao de qualquer imagem é inevitavelmente
afetada pelo que sabemos ou acreditamos, evidenciando que toda imagem incorpora
um modo de ver e, simultaneamente, reflete uma determinada visdo de mundo, além
de veicular mensagens, explicitas ou implicitas, inscritas nos signos que a compdem.
Esse processo € permeado por ideologias e l6gicas que integram o regime escépico de
determinado tempo e lugar.

Nessa perspectiva, os modos de ver também atravessam as visualidades do
corpo, de modo que estas revelam sistemas de valores e crencas, bem como

comunicam pertencimentos, distingées e afetos. Os modos de vestir e de se adornar
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sao socialmente interpretados a partir de cédigos culturais que moldam sua leitura e
atribuem sentidos. Assim, as visualidades do corpo ndo sado neutras, mas sao
permeadas pela cultura, pela histéria e pelos afetos, se configurando um campo
simbdlico de representacao e negociacao identitaria.

No Brasil, as representacbes visuais da moda foram majoritariamente
construidas a partir de padrdes eurocéntricos, o que resultou na marginalizacao de
outras formas de representacdo. Assim, aprendemos a ver por meio da moda e,
consequentemente, a construir significados que podem reforgcar normas, padroes e
valores estereotipados. Essa perspectiva eurocéntrica, que orientou a formagéao cultural
da sociedade brasileira, pouco dialoga com a pluralidade de corpos e de
representagdes presentes no pais.

Em dialogo com John Berger (1972), que compreende toda imagem como
portadora de um modo de ver e, simultaneamente, de uma visdo de mundo impregnada
por ideologias, crencas e experiéncias sociais, compreendendo que a percepg¢ao visual
se encontra inevitavelmente vinculada as relacbes de poder. Nesse horizonte, os
modos de ver configuram-se como praticas atravessadas por discursos, que
influenciam tanto a interpretacdo quanto a atribuicdo de significados as visualidades,
incluindo aquelas relacionadas a moda.

As visualidades abrangem ndo apenas os codigos sociais que delimitam o que
pode ser visto e quem esta autorizado ou nao a ver, mas também a construcao de
contextos que se constituem em relacdo a essas praticas do olhar. Trata-se de uma
categoria mutavel, que se transforma ao longo do tempo em consonancia com as
mudancas nas formas de pensar e agir dos grupos sociais. Nesse sentido, pode-se
afirmar que as visualidades, ao mesmo tempo em que influenciam diretamente as
acoes e as negociacbes de poder, também podem emergir como formas de
contestacao e resisténcia aos discursos sociais hegemoénicos.

No contexto da moda, refletir a partir dessa perspectiva implica reconhecer que
as visualidades do corpo sdo atravessadas por intensas negociacdes, nas quais se
articulam pertencimentos, distincbes e formas de regulacdo simbdlica. Os modos de
vestir e de adornar-se, por um lado, apontam diferencas, reforcam preconceitos e
delimitam lugares de subjetivacdo, mas, por outro lado, podem operar como espagos
de ruptura diante das normatividades impostas, abrindo possibilidades para a criacao
de novas formas de representacao e de afirmacao identitaria.
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Os regimes de Vvisibilidade, constituidos por um conjunto de normas,
convengoes, praticas sociais e culturais atravessadas pelas relagdes de poder, definem
0 que é considerado aceitavel, belo ou legitimo de ser representado, produzindo
padroes estéticos que se consolidam como referéncias normativas. A moda, nesse
contexto, desempenha papel central na regulagdo do visivel ao instituir codigos de
vestimenta que reforcam hierarquias sociais e, frequentemente, marginalizam corpos
gue escapam a esses enquadramentos.

No caso da moda brasileira, a hegemonia de representacdes eurocéntricas, ao
privilegiar determinados corpos, cores de pele e estilos estéticos, sustenta uma logica
que invisibiliza a pluralidade cultural do pais. Essa naturalizacdo nao apenas exclui
visualidades dissidentes, mas também reafirma a autoridade de modelos normativos
que operam como dispositivos de controle social.

Contudo, a moda nao se restringe a reproducao de normas. Ela também pode
constituir um campo de resisténcia, no qual visualidades alternativas desafiam
representacdes hegemonicas e abrem espaco para novas formas de ver e de ser
visto>. Ao propor estéticas plurais, valorizar corporalidades historicamente
marginalizadas e ressignificar simbolos culturais, a moda atua como pratica social
capaz de questionar regimes escépicos vigentes e de criar novas possibilidades de
subjetivacao e pertencimento.

Nesse entrecruzamento, modos de ver e regimes de visualidade se articulam ao
campo da cultura visual, auxiliando na compreensdo da complexidade do olhar, de
suas mediacdes socioculturais e de suas implicagdes politicas, especialmente no
campo da moda. As visualidades do corpo, nesse contexto, se revelam como praticas
politicas que destacam a dimensao social do olhar e sua inscricado em légicas de poder

e contestacao.

2.2. Visualidades da Moda: corpo, normas e subjetivacao

A teoria da distingao social, chave criada para pensar a moda no final do século
XIX, a percebia “[...] como um espago de ostentacdo do poder econémico das elites, a
moda foi concebida como uma esfera de reconstrucdo das fronteiras sociais na

sociedade burguesa” (Crane, 2006, 10). Ocorre que para a moda existir € necessario

® Nas secdes 2.2.1 e 2.2.2 apresento exemplos em que desenvolvo melhor esta reflexdo.
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que haja circulacdo. “Se a aparéncia sofisticada é privilégio de muitos ricos, ela s6 se
transforma em moda se circular” (2006,10).

Com a globalizagao, “o que no século XIX era privilégio das elites converteu-se
num universo altamente segmentado, esfera de construcao de identidades e estilos de
vida, por onde passaram a transitar individuos de diversas camadas sociais” (Crane,
2006, 11), retirando-se assim o foco das classes sociais abastadas e redirecionando-a
para um espaco social mais amplo. Nesse sentido, a histéria social da moda nos leva a
compreender que

Nenhuma teoria da moda deve restringir-se aos fatores da vida econémica e
material. Mesmo importantes, esses fenébmenos ndo esclarecem em nada as
variacoes incessantes e o excesso das fantasias que definem propriamente a

moda. E por isso que tudo convida a pensar que esta encontra forca mais na
I6gica social do que na dindmica econdmica (Lipovetsky,1987, p. 59).

Essa concepcao de Lipovestky nos leva a compreender que a moda expande o
seu papel para além das fronteiras de classe e distingao social e, passa a refletir as
relacbes e interacdes entre os sujeitos que transitam entre diferentes camadas
econbmicas.

Dessa forma, a moda assume um papel social relevante, pois “moda e
indumentaria sao formas significativas pelas quais sao construidas, experimentadas e
compreendidas as relagcdes sociais entre as pessoas” (Barnard, 2003, p. 24). A moda
contemporanea mais do que refletir divisbes sociais, passa a ser um espago onde a
liberdade individual de escolha e a expressao de singularidades se encontram. Essa
flexibilidade transforma a moda em uma linguagem visual de pertencimento, em que as
pessoas podem adotar estilos, simbolos e narrativas que ressoam com suas visoes de
mundo, enquanto ainda afirmam suas singularidades.

A escolha de uma roupa resulta da combinacao entre o desejo individual de se
expressar somado a absorcao das regras sociais e condutas imposta pela sociedade.
Crane (2006) e Lipovetsky (1987) apontam que os individuos, ao escolherem
determinadas vestimentas ou estilos se posicionam socialmente, transmitindo
mensagens sobre suas identidades e aspiracées. As narrativas da moda, expressas
através dos simbolismos que as roupas carregam, auxiliam na construcao dessas
relacbes sociais e posicionamentos dos sujeitos, todavia, a interpretacdo dessas
mensagens se sujeita a percepcao de cddigos especificos referentes ao periodo, grupo

social, normas e condutas.
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Ao estender essa compreensdo as visualidades de moda produzidas pelos
desfiles, editorais, campanhas publicitarias, entre outros, se sobressai o fato de que a
interpretacdo do expectador pode variar de acordo com o contexto histérico, social e
individual de quem a observa, criando uma multiplicidade de interpretacées possiveis.

Uma vez que os sujeitos constroem significados a partir do que eles veem, as
visualidades de moda comunicam normas, padrbes e valores estéticos, atribuindo
aprendizagens aos corpos, as identidades e ao comportamento dos sujeitos nos
diferentes contextos sociais, moldando, também, a forma como estes percebem a si
mesmos e aos outros. Assim, longe de se restringir a0 mundo das roupas, a moda
ocupa um papel significativo como forma de expressao e linguagem visual, atuando
nao sé como fenémeno cultural, mas também pedagégico.

Muito embora “cada leitor (que pode, na verdade, ser o estilista, ou o usuario, ou
0 espectador) traz a sua propria experiéncia cultural e suas expectativas” (Barnard,
2033, p. 56), as construcdes de significados a partir das representacdes visuais de
moda podem vir a reforcar normas, padrées e valores estereotipados, na medida em
que a nossa sociedade foi culturalmente construida a partir de uma visao eurocéntrica
que em nada reflete a pluralidade de corpos e representacdes existentes no Brasil.

O universo da moda, tradicionalmente, reflete valores sociais, hierarquias e
narrativas culturais, que por sua vez exercem influéncia significativa na construgéo de
significados e no processo de socializagdo. A moda, como fendmeno cultural, € um
veiculo de comunicacdo onde os corpos assumem significados que extrapolam a
funcdo estética e adentram o campo da politica e da representacdo. A midia, em
particular, projeta visualidades que simbolizam nao apenas vestuarios ou meras
colecdes, mas ideologias e valores relacionados a padrdes corporais.

A industria da moda, ao selecionar quais corpos sao representados na midia,
passarelas, editoriais, entre outros, exerce uma influéncia direta sobre a forma como as
sociedades percebem a corporeidade e a desejabilidade®. Corpos considerados fora
dos padrbes sao pouco representados, criando uma exclusdo sistematica e

promovendo ideais inatingiveis, conforme constata Lampert:

® O conceito de desejabilidade se referea qualidade de algo ser desejado, apreciado ou valorizado em
determinado contexto social, cultural ou econémico. Esta diretamente relacionado a construcao de
valores, aspiragdes e expectativas, sendo influenciado por fatores como status, estética, utilidade e
normativas sociais.Na cultura visual e na moda, a desejabilidade € um elemento central, pois determina
quais imagens, produtos e estilos se tornam aspiracionais. No campo da educacdo e das pedagogias
culturais, a desejabilidade pode ser analisada em relagao as representagdes midiaticas e institucionais
que moldam ideais de corpo, sucesso e identidade.
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O sistema estético da moda torna-se alvo de apresentacdes complexas, pois
personificam significados que emergem por meio de interpretacées com
relagdo do objeto que é representado e sua representagdo na sociedade — a
imagem da moda produz manobras que conduzem a padrdes de beleza
idealizados e estereotipados (Lampert, 2007, p. 5).

Nessa direcdo, a moda, por meio das visualidades propagadas, pode perpetuar
esteredtipos e preconceitos, especialmente quando nao expde na selecdo do casting
de modelos “o corpo considerado errado — o corpo gordo, o corpo velho, o corpo
deficiente, o corpo que difere da norma — deve ser apagado, deve ser escondido, e a
roupa devera ser o principal ponto de atengao” (Wagner; Ripoll, 2023, p. 8).

O modo de se vestir, portanto, vai muito além do desejo de cobrir o corpo.
Muitas vezes € “um ato politico, visto que a moda, na verdade, constitui-se de todo um
processo histérico de mudancas sociais, culturais, econémicas e até mesmo
ideolégicas, que a humanidade vivéncia” (Silva; Lucena, 2017, p. 10). Quando a moda
€ capaz de desafiar a ordem estabelecida e criar novas possibilidades de percepcgéao e
de acao para o publico, ela assume significados que extrapolam a funcao estética e
adentram o campo da politica.

A performance do corpo, nestes casos, vai além de uma mera apresentacdo das
roupas. Os corpos sdo moldados e preparados para encarnar uma imagem especifica
de desejo, identificacdo e idealizacdo. Os modelos performam identidades utilizando o
corpo como veiculo para transmitir uma ideologia, uma tendéncia, comportamentos, ou
propor renovacoes nos modos de se vestir e adornar-se.

O discurso midiatico da moda, frequentemente propaga normas estéticas, que
exercem um papel disciplinador sobre os corpos, instituindo padroes de beleza e
comportamentos a serem seguidos. Quando a midia, designers de moda e as marcas
gue representam optam em seguir esses padrdes, corpos magros, brancos e jovens
costumam ser priorizados, enquanto corpos fora dessas categorias permanecem
invisibilizados.

O universo da moda, portanto, também produz aprendizagens, significados e
valores sociais. Para Ellsworth (2005), autora destacada dos estudos culturais, os
espacos de aprendizagem estdo além dos ambientes escolares. Para esta autora, os
processos de ensinar e aprender sdao compreendidos como um complexo jogo de
relacdes espaciais e temporais, em que as experiéncias de aprendizagem “excedem o0s
mecanismos psiquicos, como memaria, reconhecimento ou cogni¢cao” (p. 6), uma vez

que as formas de ver o mundo séo plurais e multidimensionais.
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As visualidades de moda, ao reunir elementos como corpos, estéticas e
performances, educam por meio de suas visualidades, veiculando padrées e
comportamentos que reconfiguram visdes de mundo. Operam, portanto, como fardis
para comunicar valores culturais e identitarios. Tendo em vista que as pedagogias
culturais oferecem uma compreensdo de que diferentes espacos e artefatos
desempenham papéis pedagdgicos, reconheco que a moda tem potencialidades de
educar e deseducar olhares e percepcdoes sobre as formas de ver e ser visto nos
contextos sociais.

Nos desfiles de moda, o corpo assume funcdo simbdlica e performativa,
carregando ndo apenas a materialidade do vestuario, mas também ideologias e valores
préprios de uma determinada época e cultura. Esses eventos exibem mais do que
colecdes: produzem narrativas que atualizam o zeitgeist’, configurando-se como palcos
nos quais se encenam disputas e enunciacdes acerca de identidade, género, raca e
classe. Tal operacdao se da porque o vestuario funciona como uma arquitetura que
inscreve o sujeito no tecido social, “[...] o vestuario revela, entdo, as formas que o corpo
assume no decorrer da Histéria, definindo estilos de época, que também definem
modelos de corpos” (Castilho; Vicentini, 2008, p. 135).

Dessa forma, ao criar determinadas visualidades para a expressao dos corpos, 0
mercado da moda contribui para a construcdo de identidades que dialogam com
expectativas sociais, a0 mesmo tempo em que oferece possibilidades de contestacao e
subversao. Hoje, marcas que desafiam as normas convencionais do universo da moda
ocupam espacgos consagrados dos grandes eventos. Ao apresentar colecées e corpos
plurais, tais marcas nado apenas promovem espetaculos estéticos, mas também
questionam comportamentos e padrdes, ao exibir performances nas passarelas que
expandem as formas pelas quais os sujeitos constroem significados sobre o0 que veem
e com o que se identificam.

Nos ultimos anos, a moda tem sido atravessada por uma crescente demanda
social por diversidade e sustentabilidade. A pressao por uma moda que valorize corpos
diversos e que incorpore praticas de responsabilidade ambiental tem impulsionado a
criacdo de novas colecoes e reconfigurado discursos mercadolégicos. A

sustentabilidade na moda, nesse contexto, ndo se limita ao emprego de materiais

7Zeitgeisté um termo alemao que significa "espirito do tempo", referindo-se ao clima intelectual, cultural e
moral dominante de uma época, que molda as ideias, valores, comportamentos e tendéncias que
dominam uma sociedade em um determinado periodo.
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ecologicamente adequados, mas envolve igualmente a producao de representagcdes
mais inclusivas e equitativas.

Esse movimento reconhece a necessidade de representar a diversidade humana
de modo mais auténtico e aderente a realidade social. Nesse contexto, a moda
sustentavel passa a abarcar uma dimensado ética que se estende ao campo das
representacdes visuais. Essa tendéncia parte do pressuposto de que uma moda mais
inclusiva e representativa produz sentidos e oferece possibilidades de pertencimento
para aqueles que consomem e participam desse universo. Em outras palavras, trata-se
de marcas que assumem O compromisso com a diversidade e promovem uma
transformacao simbdlica com efeitos que extrapolam o campo da moda, repercutindo
em praticas e valores mais amplos. Ao fazé-lo, contribuem para a reinvencao de
identidades e de suas formas de expressao visual. Esse é o0 caso, por exemplo, das
marcas goianas Naya Violeta e Thear, apresentadas a seguir.

2.2.1. Naya Violeta

Estilista com conexdes ancestrais de vestir e de produzir roupas afro-afetivas, a
designer goiana Naya Violeta adota em suas criacbes um olhar pessoal e afetivo,
articulado a um carater autobiografico e narrativo. Esses elementos, combinados as
pesquisas visuais e de tendéncias, atravessam a marca homénima iniciada em 2007.

Conforme informagdes extraidas do site e das redes sociais® da marca, oriunda
de uma familia de mulheres costureiras e tendo desde a infancia, estabelecido vinculo
com as manualidades, Naya compreendeu o fazer roupa como um exercicio de
autonomia — a possibilidade de transformar tecido em vestimenta, materializando
pecas antes vistas apenas na televisdo ou em revistas, imprimindo-lhes identidade
sustentada por ligacdes ancestrais.

Na adolescéncia, envolveu-se intensamente com trabalhos manuais,
aprendendo bordado e croché. Filha de comerciantes, desenvolveu desde cedo
habilidades de comunicacdo e venda, fazendo de sua pratica de costura um meio de
circulacao de suas criacdes. Inspirada, sobretudo pelos quintais das tias e pelos

terreiros de candomblé, seu processo de desenvolvimento é ritualizado e ancestral,

®Informacdes acessiveis nos links: https://nayavioleta.com.br/a-marca/ e
https://www.instagram.com/nayavioleta/
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orientado por uma politica estética que busca reconhecer a poténcia de um Brasil
negro por meio da construcao de narrativas de corpos pretos e plurais.

A trajetéria de Naya é atravessada por experiéncias de auséncia de
representatividade na moda. A partir da confeccao de roupas para si e da circulagao
dessas pecas entre amigas, identificou uma demanda por producbes que
contemplassem corpos e narrativas negras — demanda que contrasta com a tradicao
eurocentrada da moda brasileira, que historicamente marginaliza tais visualidades e
mantém a populacdo negra em posicdes subalternizadas. Naya observava que as
referéncias visuais hegemdnicas nédo contemplavam a beleza afro-brasileira; em
resposta amorosa a essa auséncia, assumiu a ancestralidade e as manifestacdes
culturais afro-brasileiras como fundamento do processo criativo, buscando oferecer a
representatividade que o mercado lhe negara.

Grande parte do que encontrava na moda dominante destoava do que via no
cotidiano: um Brasil plural, composto por mulheres curvilineas, por corpos negros e por
histérias negras frequentemente apagadas pela industria. Reiterando suas referéncias,
0 processo criativo de Naya Violeta permanece ritualizado e ancestral, operando a
roupa como inscricao de narrativas negras plurais.

Naya define sua produgdo como pequena e amorosa. Para ela, pensar uma
moda afro-afetiva implica inserir todas as pessoas envolvidas com a marca no
processo reflexivo e construtivo, de modo que compreendam o conceito e expressem
suas percepcgdes. Tal integracado confere verdade e amorosidade ao processo criativo,
contrastando com a logica dominante da industria da moda, centrada na divisdo
funcional do trabalho e ndo na construcdo coletiva. A moda afro-afetiva, segundo a
estilista, prioriza fibras naturais, como algodao, linho e viscose, desenvolve
modelagens adaptadas a corpos curvilineos e trabalha com estamparia exclusiva
elaborada por ilustradores negros.

A roupa produzida no Ateli€ Naya Violeta simboliza o lugar de pertencimento
que a marca ocupa. Essa identidade é expressa por meio de referéncias afrocentradas,
manifestas nas narrativas, nas cores, nas texturas e nas estampas que compdem suas
criagcdes:

Toda a colecgdo é circular: as pecas se entrelacam. E como se tudo estivesse
em movimento e girando. O fogo envolve o barro e o cobre dos acessérios da
Dani. Ha babados que representam esse movimento e que também sdo uma
saudagao ao fogo. Esses conceitos sdo visualmente reconheciveis nas pegas.

E, ainda que o publico ndo identifique de imediato todas as referéncias,
percebe-se o rigor com os preceitos da moda. Além de ser uma saudagao
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material a nossa ancestralidade, € uma colecdo bela e agradavel de se ver.
N6s transcendemos a narrativa (Violeta, 2021) °.

Em 2021, com estréia viabilizada pelo projeto Sankofa'®, a marca Naya Violeta
inscreve seu nome na histéria da moda brasileira, ao tornar-se a primeira estilista
goiana a desfilar na maior semana de moda da América Latina, a Sado Paulo Fashion
Week (SPFW). A colecdo inaugural, intitulada Foguete € marcada por tons terrosos,
mobiliza o imaginario do fogo como poténcia de transformacgéo, especialmente em sua
dimensao festiva, reafirmando origens, crencas e referéncias ao Candomblé.

Como um clardo, a colecao irrompe reverenciando o barro e o fogo, tanto na
estamparia quanto no movimento dos babados. Afirma a estilista que

Em Foguete a gente fala do poder de transformacgéo que é o lugar do fogo. O
fogo que aquece, que transforma. Ha o clardo que o foguete traz, o clardo que
é olhar para o fogo, o clarao de estar vivo. Nesse momento histérico e social de
extrema dificuldade que estamos vivendo, essa cole¢ao tenta nos ajudar a

entender a poténcia de corpos negros reexistirem e de olhar para estes corpos
vivos (Violeta, 2021)"".

O conceito para a colegcao Foguete foi desenvolvido em colaboragdo com o
curador de temas Gilson Plano, parceiro recorrente da marca, e com a designer Dani
Guirra, responsavel tanto pela estamparia quanto pela criacdo de acessorios
exclusivos. Natural do Mato Grosso e residente no Rio de Janeiro, Dani € amiga
préxima de Naya e, ha alguns anos, compartilha com ela o processo criativo, assinando

0s acessorios das colecoes.

° Fonte: https://revistazelo.com.br/estilista-goiana-naya-violeta-faz-estreia-inedita-na-spfw/

10 Projeto criado em 2021 por André Hidalgo, concebido com o propésito de funcionar como uma
plataforma de fomento e projecdo de criadores autorais racializadosno campo da moda.
https://www.instagram.com/projetosankofa /

" Fonte: https://revistazelo.com.br/estilista-goiana-naya-violeta-faz-estreia-inedita-na-spfw/
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Figura 1. Lucilene Kalunga e Bela Gil. Colecao Foguete, por Naya Violeta.

Foto: Zé Takahashi / @agfotosite. Imagem capturada do website do SPFW 2.

“A colecao Foguete tem o lugar de uma narrativa visual, poética e social,
reverenciando o tempo do agora, respeitando o passado e construindo o presente. E
um lugar de saudacdo. Esse é meu lugar de fala”, afirma'® a estilista, ao comentar

elementos que remetem tanto ao Candomblé quanto ao Cerrado brasileiro.

'Fonte:https://spfw.com.br/desfile/naya-violeta-2/
'3 Fonte: https://revistazelo.com.br/estilista-goiana-naya-violeta-faz-estreia-inedita-na-spfw/
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Figura 2. Erika Hilton. Colecao Foguete, por Naya Violeta.

Foto: Zé Takahashi / @agfotosite. Imagem capturada do website do SPFW'*.

Para a marca, a participacdo no SPFW, para além de reverenciar aqueles que a
precederam por meio da colecdo apresentada, inaugura também um caminho inédito
para que novas geracdes de jovens negros, sonhadores como Naya, reconhecam seu
préprio potencial e encontrem nela um referencial para projetar e sustentar seus
trabalhos no campo da moda.

Ao inscrever sua pratica no campo da moda como produgdo que €
simultaneamente resisténcia, cultura e politica, a marca Naya Violeta tenciona regimes
de visibilidade e desafia normatividades historicamente assentadas. Ao fazé-lo, opera
justamente no entrecruzamento entre corpo, poder e afeto, dimensdo em que o

“Fonte:https://spfw.com.br/desfile/naya-violeta-2/
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vestuario nao apenas reveste, mas governa apari¢cdes, reconhecimentos € modos de
existir.

Isso conduz a reflexdes sobre relacdes de poder e normatividades impostas, na
medida em que a roupa se torna, a um sO tempo, instrumento de inscricdo de
diferencas, sedimentacdo de preconceitos e dispositivo de subjetivacdo, mas também
de ruptura das normas que os sustentam.

Nessa direcdo, a marca Naya Violeta, por meio de suas criacoes, faz emergir a
poténcia da ancestralidade, da estética e das distintas manifestacdes culturais afro-
brasileiras, sublinhando as narrativas que articulam encantamento e identidade, sem

desconsiderar sua dimensao de resisténcia politica.

2.2.2. Thear

Fundada por Theodora Alexandre — designer de moda formada pela
Universidade Federal de Goias, estilista e diretora criativa natural de Goiania — a Thear
é uma marca slowfashion' nascida em 2018, que busca produzir moda de maneira
consciente e artesanal, recuperando técnicas tradicionais e fomentando a construcao
de vinculos afetivos entre o produto final e 0 consumidor.

Com forte énfase na materialidade e na textura, o trabalho da Thear ancora-se
em pilares como design, pintura manual e memdéria afetiva. Um de seus principios
estruturantes consiste na reutilizacdo de residuos téxteis provenientes do corte,
associada ao desenvolvimento de modelagens atemporais, com predominancia do uso
de monofibra 100% algodao. A selecdo de matérias-primas privilegia fibras naturais e
biodegradaveis, reduzindo ao minimo o emprego de materiais sintéticos. O objetivo é
criar roupas com materiais que tenham um melhor processo de decomposicao,
diminuindo o lixo téxtil. Todas as etapas do processo produtivo sdo concebidas para
evitar desperdicios e minimizar descartes, reafirmando o compromisso da marca com
praticas produtivas responsaveis.

Em 2020, a Thear tornou-se a primeira marca do Centro-Oeste a integrar a Casa
de Criadores. Em 2022, estreou na SPFW N54 com a colecao, MetamAMORfose,
inspirada na experiéncia pessoal de Theodora Alexandre, sobretudo no processo de

0 slowfashion(moda lenta) € um movimento de moda sustentavel, criado pela inglesa Kate Fletcher,
gue tem por objetivo despertar a consciéncia ética e o consumo de produtos com maior qualidade, feitos
em pequena escala, indo contra a massificagdo da moda atual.
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reconhecimento enquanto pessoa trans ndo binaria. A designer relata'® que “Aos 42
anos me descobri uma pessoa trans e essa colecdo fala sobre esse novo passo. Meu
companheiro sempre me chama de mariposa’.

E a metamorfose da mariposa que orienta a construcéo da colecdo, evidenciada
tanto nas referéncias formais quanto conceituais, assim, surgem relacées com o casulo
em pecas volumosas e abauladas; a transformagéo do inseto aparece literalmente nas
estampas e, de modo mais abstrato, na modelagem ampla e fluida que simula asas por
meio do uso de elasticos e drapeados.

E a primeira vez que a marca trabalha com seda, fibra natural obtida a partir do
casulo da lagarta de determinadas espécies de mariposas, sendo o bicho-da-seda
(Bombyxmori) o mais utilizado. No processo de formacgédo do casulo, a lagarta produz
uma secre¢cdo que, ao solidificar-se, resulta em um fio com elevada resisténcia,
extensibilidade e capacidade de absorcdo de energia a ruptura, podendo atingir
centenas de metros de comprimento por individuo.

Segundo a designer, as transformagdes na vida de cada sujeito devem estar
fundamentadas no amor. Ela afirma: “Nesse processo de pesquisa, a palavra
‘metamorfose’ contém a palavra ‘amor’, e em todos 0s processos existe amor. Ent3o,
sim, é muito profunda essa colegdo” (Alexandre, 2022)"”.

Para a marca, a colegdo MetamAMORfose faz referéncia a um processo valente,
sincero e libertador, um ciclo continuo de conhecer-se e reconhecer-se. Ainda que
permeado pela dor, trata-se de desconstruir para construir; a aceitacao é interna, se
iniciando de dentro para fora. Nao se trata do olhar do outro, mas do olhar dirigido a si.
Nesse sentido, as visualidades expressas na colecdo nao constituem apenas
construgdes discursivas, mas também experiéncias vividas, sensoriais e afetivas.

A colecao MethAMORfosese destacou tanto pela incorporacdo de referéncias
regionais em suas pecas quanto pela promocéo de representatividade e pluralidade
nas passarelas.

As pecas apresentadas no desfile receberam tingimento natural a base de
folhas, cascas e frutos do Cerrado brasileiro, ressaltando o carater regional da marca
goiana. A cartela cromatica transita entre tons terrosos, o off do algodao e o indigo,

articulando ainda pecas estruturadas em materiais mais rigidos, como o denim, com

'® Fonte: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2022/11/thear-or-sao-paulo-or-n54.ghtml

' Fonte: https://sagresonline.com.br/circula-roupas-cores-do-cerrado-estampam-colecao-goiana-na-sao-
paulo-fashion-week/
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formas arredondadas em baloné, a fluidez da seda, além de amarracdes e crochés que
remetem a ancestralidade preservada em técnicas manuais como bordado e macramé.

Considerando que a valorizacdo de matérias-primas naturais constitui um
elemento identitario da marca, nesta colecao a Thear elegeu a seda como material
central da MethAMORfose. Sobre essa escolha, Theodora Alexandre (2022)'® afirma:
“Eu queria muito trabalhar com tecidos mais nobres, entdo trouxemos a seda, que é um
produto muito sofisticado e também milenar”. Em relacao as referéncias regionais,
acrescenta: “Nesta colecédo, o que temos de mais regional sdo os tingimentos naturais
a partir de plantas do Cerrado. Temos o jatoba e outras plantas que serviram como
produtos tintérios”.

Em parceria com o projeto “Folhas Sustentaveis”, os acessorios foram
desenvolvidos a partir da folha da cervejinha, planta tipica e abundante do Cerrado.
Segundo Theodora,

a Thear tem um compromisso com a valorizagdo regional e com o uso de
tecidos e fibras naturais. Por isso, em nossa colecdo temos detalhes feitos um
a um, em um longo processo de imersdo, assinados pela tradicional designer
de acessorios Patricia Perez, que traz o legado de sua méae, Cida Flores -
empresa com quase meio século transformando as artes plasticas em
exclusivos arranjos de cabeca. Neste processo, Patricia mantém o mesmo
respeito, dedicagéo e profissionalismo, com responsabilidade e aprimoramento
dedicados as suas criacdes em arte (Alexandre, 2022)"°.

'® Fonte: https:/revistazelo.com.br/thear-vestuario-apresenta-colecao-methamorfose-com-casting-plural-
durante-a-spfw-54/

'® Fonte: https:/revistazelo.com.br/thear-vestuario-apresenta-colecao-methamorfose-com-casting-plural-
durante-a-spfw-54/
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Figura 3. Colegédo MethAMORfose, por Thear.

Foto: Zé Takahashi / @agfotosite. Imagem capturada do website do SPFW?.

O desfile também contou com um casting diverso, composto por mulheres com
mais de 70 anos, modelos de tamanhos ampliados, pessoas com diversidade de
género e pessoas com deficiéncia (PCDs), tensionando a hegemonia de corpos
idealizados e ampliando a visibilidade de corpos reais no circuito da moda.

Teve especial relevancia a presenca de Sylvia Demetresco, escritora e poés-
doutora em visual merchandising e vitrines, e da Dra. Delaide Arantes, ministra do
Tribunal Superior do Trabalho (TST), ambas com mais de 70 anos, a marca goiana
quer dar luz a importancia da moda e do etarismo. Em entrevista concedida a diretora
criativa da marca afirmou que

Nosso casting traz representatividade e percepgao de toda nossa pluralidade.
Corpos ideais e reais, mostrando que nao hé limitagdo que resista ao poder da

®Fonte: https://spfw.com.br/desfile/thear-2/#cobertura
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MethAMORfose. Dessa forma, vamos trazer um olhar importante para o
etarismo na moda, mas também para a inclusdo de mulheres que representam
a enorme diversidade do nosso pais. Queremos que as pessoas se
reconhecam em nossa passarela(Alexandre, 2022)*".

Figura 4. Figura 4. Sylvia Demetresco. Colegao MethAMORfose, por Thear.

Foto: Zé Takahashi / @agfotosite. Imagem capturada do website do SPFW?.

O pesquisador Nicholas Mirzoeff (2011), em The Rightto Look, ao elaborar uma
genealogia da relagao entre visualidade, poder e autoridade, propde a descolonizacao
do olhar diante de uma visualidade que dita e supervisiona a distribuicdo do que pode
ser dito, visto e olhado. Nesse sentido, mais do que analisar ou interpretar imagens e
artefatos artisticos materializados nos desfiles de moda, faz-se necessario
compreender e desenvolver uma atitude critica em relacao a industria da moda e do

entretenimento.

' Fonte: https:/revistazelo.com.br/thear-vestuario-apresenta-colecao-methamorfose-com-casting-plural-

durante-a-spfw-54/
#Fonte: https://spfw.com.br/desfile/thear-2/#cobertura
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A contravisualidade, entendida por Mirzoeff (2011) como a introducdo da
diferenca na percepcao visual e nos modos pelos quais exploramos e produzimos
significados a partir das imagens, manifesta-se nos desfiles de moda quando estes sao
capazes de desafiar a ordem estabelecida, criando novas possibilidades de percepcao
e de acdo para o publico. Nessa perspectiva, a marca Thear, ao trabalhar com um
casting diverso, produz contravisualidade, na medida em que sustentar o dissenso
implica subverter légicas de dominacdo e resistir. Trata-se de uma luta por
representatividade e justica social, que recusa a perpetuacdo de narrativas de
exclusao, invisibilidade e controle.

Ainda assim, mesmo ao buscar um casting diverso, a maior parte das modelos
mobilizadas pela marca ainda corresponde ao padrao hegeménico de corpo magro e
alto, reproduzindo modelos dominantes de beleza. Desse modo, as visualidades
mobilizadas em uma mesma cole¢éo, ainda que orientadas pela tentativa de sustentar
o dissenso, permanecem atravessadas pela autoridade normativa na medida em que
se inscrevem em uma sociedade em que o regime do visivel é constituido por
assimetrias de poder e por mecanismos de legitimac¢ao do olhar.

Esse olhar, ao incidir sobre as visualidades do corpo, se inscreve na ideia de
dimensao politica do visivel, em didlogo com a nocdo de modos de ver proposta por
Berger (1972), segundo a qual toda visualidade, inclusive aquelas produzidas pelos
corpos vestidos e adornados, ndo apenas mostra, mas orienta o olhar, instruindo sobre
como ver e, assim, reforcando ou tensionando valores, crencas e ideologias. A moda,
ao produzir e reproduzir regimes de visibilidade institui codigos que delimitam aquilo
que pode ser socialmente reconhecido como belo, aceitavel ou moderno.

Por outro lado, as visualidades do corpo podem operar como praticas de
resisténcia, reconfigurando o campo do visivel e instaurando novas possibilidades de
pertencimento e de representacdo, movimento este que se inscreve nas propostas das
marcas goianas Naya Violeta e Thear Vestuario. Todavia, mesmo as marcas que se
propdem a desafiar as normas convencionais do campo da moda nao estdo
plenamente imunes aos padrées normativos. Os corpos, nesse contexto, negociam
continuamente regimes de visibilidade, ora reproduzindo modelos hegemobnicos, ora

tencionando-os e resistindo a eles.
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3. MODA E IDENTIDADE NO CONTEXTO ACADEMICO: PROCESSOS
METODOLOGICOS

A pesquisa foi conduzida a partir de uma abordagem qualitativa com um viés
exploratério e interpretativo, visando explorar as experiéncias e percepgdes de um
grupo de estudantes do curso de Design de Moda da Universidade Federal de Goias
(UFG) sobre as tematicas que circundam a investigacao, no periodo de 2024 e 2025.
Para esse fim, adotei o estudo de caso como estratégia de investigacdo, com o intuito
de situar as/ os estudantes, suas praticas sociais, bem como os significados por elas/
eles atribuidos, como eixos centrais na producdo de sentido, considerando as
especificidades do contexto académico investigado.

O estudo de caso tem como propésito investigar um fendmeno contemporaneo
em seu contexto de vida real (Yin, 2005), cabendo ao pesquisador compreender as
relacdes estabelecidas entre o fenbmeno estudado e o contexto em que ele se insere.
Nessa perspectiva, busquei ndo apenas explorar as narrativas dos participantes no
interior do contexto especifico do curso, mas também apreender os significados
atribuidos as experiéncias por eles vivenciadas, atentando-me as maneiras pelas quais
essas experiéncias sdo construidas, vividas e narradas, com vistas a compreender
como tais relacdes repercutem nas suas visualidades do corpo.

Para esse proposito, também adotei vieses da perspectiva da Analise Tematica,
conforme proposta por Braun e Clarke (2006), adaptada ao contexto desta investigacao
como recurso metodolégico para a ampliacdo de sentidos e a expressdao das
subjetividades.

A Analise Tematica constitui-se como um método voltado para a identificacao,
analise, interpretacao e relato de padroes (temas) a partir de dados qualitativos (Braun;
Clarke, 2006). Trata-se, portanto, de uma abordagem sistematica dos dados, com
énfase na identificacdo, andlise e interpretacdo de padrées de significados que
emergem do conjunto de informagdes coletadas. Esse método busca compreender
significados e experiéncias a partir do que emerge nos dados, e ndo apenas quantificar
respostas, contribuindo para que a presente pesquisa identifigue os aspectos centrais
das narrativas, aprofunde a compreensdo das metaforas visuais que atravessam a
relacdo entre corpo, moda e subjetividade e examine as visualidades do corpo no
contexto académico.

Os procedimentos metodoldgicos adotados também se fundamentaram na
perspectiva dos Estudos de Cultura Visual, os quais destacam a relevancia dos

contextos culturais e das praticas de visualizagdo na construcdo de identidades e
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subjetividades. Essa abordagem partiu do entendimento de que “as imagens e outras
representacbes visuais sao portadoras e mediadoras de significados e posicoes
discursivas que contribuem para pensar o mundo e para pensarmos a nés mesmos
como sujeitos” (Hernandez, 2011, p. 33).

Nesta pesquisa, os estudos de cultura visual, as pedagogias culturais, a moda, a
abordagem do estudo de caso e a andlise tematica se articulam de forma integrada. A
partir das narrativas orais e visuais de um grupo de estudantes do curso de Design de
Moda da UFG, busquei compreender de que maneira esses sujeitos elaboram,
negociam e tornam visiveis suas identidades por meio das visualidades do corpo, com
o intuito de expressar singularidades e de produzir sinais de identificacdo e
pertencimento, o que constitui 0 objetivo central desta investigacéao.

Investigar as influéncias culturais e sociais que moldam as visualidades
corporais dos sujeitos de pesquisa implicou compreender as narrativas como eventos
culturais, uma vez que “na cultura, praticamente tudo pode ser percebido como
narrativa” (Martins, Tourinho, 2017, p. 153). Isso significa reconhecer que o ser humano
constréi conhecimento por meio de suas interacées sociais, atribuindo sentido as
experiéncias vividas e produzindo interpretacdes subjetivas sobre o mundo. Assim, as
narrativas emergem como histérias de vida situadas, em didlogo com os contextos
socioculturais que as atravessam.

Na dissertacdo, compreendo e interconecto essas nog¢des a partir do enfoque da
moda, entendida aqui como um fenémeno cultural e, portanto, um veiculo potente de
expressdo e formacgdo identitaria, responsavel pelas construgdes subjetivas e
simbdlicas dos sujeitos no meio em que vivem (Mitchell, 2022, p. 8).

Por sua vez, o método de Analise Tematica (Braun; Clarke, 2006), possibilitou a
organizacao das narrativas orais e visuais obtidas durante a coleta de dados, bem
como a identificacdo de padrées de sentido a partir da categorizagdo dos temas que
emergiram das histérias orais e das imagens. Busquei, assim, uma interpretacao critica
acerca de como essas linguagens se entrelacam para expressar as subjetividades
das/os participantes manifestadas por meio das visualidades corporais no contexto

académico.

3.1 O curso de Design de Moda da UFG: estrutura e perfil discente e docente
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A graduacdo em Design de Moda da UFG foi criada em 1995, a partir da
percepcao do potencial que o setor do vestuario representava para a industria
contemporanea, bem como de seu relevante papel socioeconémico e cultural,
especialmente no estado de Goias. Nesse contexto, sua criacdo atendeu a uma
demanda das entidades representativas do setor e da prépria sociedade. A primeira
turma ingressou em 1996, e o curso foi reconhecido oficialmente pelo Ministério da
Educagao (MEC) em 29 de abril de 2004, por meio da Portaria n? 1.091, publicada no
Diario Oficial da Unido (DOU), edicao n°® 83, em 3 de maio de 2004.

O Projeto Politico-Pedagdgico original do curso refletia os anseios da unidade
académica em ampliar sua atuagdo no campo, incorporando a moda como area de
estudo, ensino e pesquisa. Além disso, respondia a uma expectativa da sociedade para
que a Universidade Federal de Goias contribuisse com a formagao de profissionais
qualificados para atuar nas diversas subdreas da cadeia produtiva téxtil, como o
estilismo (atualmente denominado design de moda), a gestao de produtos, a producao
e a edicdo. Assim, desde sua criacdo, o curso foi concebido com o propésito de
atender a essas demandas especificas.

Segundo informacdes extraidas do website® e do Projeto Pedagégico do Curso
de Bacharelado em Design de Moda®/(ano de referéncia 2023), o curso, com grau
académico de bacharelado, é ofertado na modalidade presencial e funciona nas
dependéncias da Faculdade de Artes Visuais (FAV), localizada no Campus
Samambaia, no municipio de Goiania, estado de Goias. Predominantemente noturno, o
curso possui duracao de oito semestres letivos (quatro anos) e oferece, anualmente, 30
vagas para ingresso no curso.

No que se refere a estrutura fisica, o curso de Bacharelado em Design de Moda
dispbe de trés laboratérios didaticos especificos, destinados ao desenvolvimento de
atividades praticas relacionadas a formagdo das/os estudantes. Sao eles: a)
Laboratério de Tecnologia em Vestuario e Costura — simula uma confeccdo de
vestuario e é equipado com uma mesa de corte, 18 maquinas de costura reta
industriais, 4 maquinas overloque industriais, 2 maquinas galoneiras industriais e 1
maquina doméstica; b) Laboratorio de Tecnologia em Vestuario e Modelagem — conta
com 24 mesas de modelagem, 40 manequins para moulage, ferro industrial, sistema de

BInformagdes no link: https:/fav.ufg.br/p/design-de-moda

#|nformagoes no link: https:/files.cercomp.ufg.br/weby/up/403/0/PPC_-
_Projeto_Pedagogico_do_Curso.pdf?1518119653
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modelagem computadorizada e plotter, possibilitando o desenvolvimento de atividades
relacionadas a criagdo e construcao de pecas de vestuario; ¢) Laboratorio de Materiais
e Superficies Téxteis — dispée de microscopios, amostras de tecidos e catalogos da
industria téxtil. Este espaco também é utilizado para criacao e execucao de projetos de
design de superficie, contando com dois computadores voltados ao desenvolvimento
de estamparia digital, mesa de serigrafia térmica, duas prensas térmicas planas para
termo transferéncia, prensa para objetos cilindricos, gravadora de matriz, mesa de luz,
bancada e pia.

A proposta curricular atualmente em vigor tem como objetivo atender a formacéao
dedesigner de moda, ao priorizar uma maior concentracdo em disciplinas projetuais
fundamentadas na metodologia de resolucédo de problemas. Tal abordagem se revelou
mais adequada ao contexto do estado de Goias, ao oferecer uma formacéo alinhada as
vocagdes industriais e comerciais da regido.

Nesse sentido, o curso tem como objetivo geral oferecer uma formacéao que
capacite a/o estudante a atuar como designer de moda, por meio do dominio de
recursos técnicos e tecnoldgicos, do desenvolvimento de uma visdo analitico-critica
sobre 0s contextos socioculturais envolvidos, da aplicagdo da metodologia de
resolucdo de problemas e do aprimoramento na elaboracdo e execugdo de projetos
voltados para o campo do Design de Moda.

Segundo o PPC atualmente em vigor, os objetivos especificos do curso se
desdobram em estratégias voltadas para a formagdo ampla e critica no campo da
Moda, contemplando:a capacitacao para a identificacdo e compreensao dos diferentes
mercados de atuacdo e de pesquisa;pesquisa e atuacdo no campo da criacdo em
moda, com énfase na andlise de tendéncias, na concepcao e execucao de produtos de
moda, especialmente projetos voltados ao vestuario;pesquisa e atuacao no setor da
industria téxtil, abrangendo desde os processos industriais de producao de tecidos e
modelagem, até o trabalho administrativo e criativo no contexto industrial;a pesquisa e
atuacao no campo dos negdcios da moda, com foco em gerenciamento e consultoria
nos setores industrial e comercial (varejo);investigacdo e atuacdo no campo da
consultoria de moda, com vistas a definicdo de linhas, formas e estilos voltados ao
mercado de consumo e as demandas empresariais do setor;pesquisa e atuacdo no
ambito académico, especialmente nos estudos voltados a Historia e a Teoria da Moda.

O Estagio Curricular Obrigatério possui duracao de dois semestres e tem como

propésito contribuir para o desenvolvimento e o aprimoramento da formagao
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profissional discente, por meio da realizacdo de atividades supervisionadas, em
conformidade com as diretrizes pedagdgicas estabelecidas. O estagio deve ocorrer em
ambiente adequado ao exercicio profissional no campo do Design de Moda, podendo
contemplar qualquer uma das areas de atuagdo previstas no curso. Seu objetivo é
proporcionar, durante o processo formativo, uma experiéncia pratica de carater
profissional, promovendo a articulagéao entre teoria e pratica.

Paralelamente ao Estagio Curricular Obrigatério, a/o estudante deve desenvolver
uma monografia como parte integrante das atividades do Trabalho de Conclusdo de
Curso (TCC). A monografia pode assumir um carater estritamente académico ou,
alternativamente, fundamentar-se em uma metodologia projetual de pesquisa,
caracteristica do campo do Design, voltada a investigacado e a proposicao de solugdes
para problemas especificos do contexto profissional.

Os projetos de TCC devem ser orientados pelos eixos tematicos vinculados a
matriz curricular do curso, a saber: a) Eixo Criativo-Expressivo: contempla temas
relacionados aos processos de criacdo e representacdo por imagem no design de
moda, tais como ilustracdo, estudos graficos e tridimensionais, bem como
investigacbes sobre processos criativos e poéticos aplicados ao design; b) Eixo
Tedrico-Cultural: abrange temas que articulam o design de moda com areas como
histéria da arte, artes visuais, cultura visual, estudos culturais, antropologia, sociologia,
histéria, entre outras; c) Eixo Técnico: focaliza temas voltados ao estudo e a
investigacdo do desenvolvimento de produtos no design de moda, especialmente com
enfoque na resolucao de problemas técnicos e funcionais.

No que se refere a matriz curricular, o curso adota uma perspectiva
interdisciplinar e de articulacao entre teoria e pratica, promovendo uma integracdo mais
ampla com os demais cursos de Design da Unidade e com o curso de Artes Visuais —
Bacharelado. Essa integracdo se concretiza por meio do compartiihamento de um
nuacleo comum de disciplinas voltadas a formacéao artistica, abrangendo tanto praticas
artisticas quanto conteudos voltados a formacéao cultural em Histéria da Arte.

O curso também se orienta por uma perspectiva de formacado ética da/o
profissional de Design de Moda, promovendo a compreensao das dimensdes sociais e
culturais da atuagdo das/os egressas/os. Tal perspectiva é desenvolvida,
especialmente, por meio das disciplinas de Gestao em Design, Gestdao de Processos
Produtivos e Marketing de Moda Cultural. Nessas componentes curriculares, busca-se
possibilitar a compreensao das praticas profissionais no campo do design, bem como
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sua capacitacao para a gestao de capital humano, com base em principios éticos, tanto
gerais quanto especificos da profissdo. Além disso, sdo abordadas as formas de
legislacao profissional e da area cultural — particularmente no que se refere a projetos
artisticos e de design — com o objetivo de preparar a/o estudante para o
desenvolvimento de projetos voltados a atuagédo em contextos de cultura publica.

O curso de Design de Moda — Bacharelado da FAV-UFG forma profissionais
habilitados para atuar no mercado da moda em ambito nacional, com especial atencao
as demandas especificas da regidao Centro-Oeste. Sua estrutura atende a uma
demanda crescente do setor, oferecendo uma formacdo sdélida, critica e
contextualizada, alinhada as necessidades do mercado profissional contemporaneo.

A formagao profissional de Moda esta estruturada em torno dos quatro eixos
tematicos definidos na matriz curricular do curso, possibilitando a vivéncia integrada
dos campos teorico e pratico nas areas de pesquisa, criacdo, gestdo, comunicacao e
reflexdo académica. Essa formacgao considera a especificidade do desenvolvimento de
um pensamento material e visual, com carater estético, funcional, simbdlico e ético,
articulando as inter-relagdes entre Moda, Design e Arte.

O eixo norteador da formagéo profissional em Design de Moda fundamenta-se
no continuo processo de interacdo entre o universo académico e o mercado de
trabalho. As disciplinas que compdem a matriz curricular do curso buscam equilibrar a
formacao intelectual de natureza académica com uma preparacao voltada a
compreensao e ao atendimento das demandas profissionais, com destaque para as
especificidades do mercado da regido Centro-Oeste do Brasil, reconhecida como um
importante polo da industria de confecgao no pais.

O egresso esta habilitado a desenvolver atividades no campo multiplo da Moda,
envolvendo: (a) criagao e producao de produtos e servicos; (b) atividades de gestao de
processos e produtos de Moda; (c) comunicacdo de moda; (d) atividades de consultoria
profissional a empresas e a usuarios; (e) criacao e representacdo, manual e digital, de
produtos e servicos; (f) atuacdo em oferta de servicos de fotografia, marketing e
producdo de moda; (g) além da pesquisa académica em qualguer um dos quatro eixos
propostos no curso.

Dessa forma, o perfil do egresso abrange a capacidade de concepg¢ao e
execucao de projetos em Design de Moda, integrando os conhecimentos técnicos e
tedricos adquiridos ao longo do curso, enquanto contextualiza seu trabalho dentro de

contextos socioculturais especificos.
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Atualmente, o corpo docente do curso é composto por 13 (treze) professoras/es
efetivos, todos detentores de titulacdo stricto sensu obtida em programas de pos-
graduacao reconhecidos pelo MEC. Todos os docentes sao servidores publicos
federais, com vinculo de magistério superior, atuando em regime de 40 horas
semanais, com dedicacdo exclusiva. Esse regime abrange as dimensbes de ensino,
pesquisa, extensdo e atividades administrativas.

O corpo docente do curso possui experiéncias profissionais relevantes além da
docéncia superior, como atuagdes em industrias de confeccao de vestuario e setores
correlatos, consultorias, producoes textuais em revistas especializadas e cientificas, em
produgdes audiovisuais, em facgdes, no desenvolvimento de projetos de design, entre

outros campos.

3.2 Caminhos metodoldgicos: observacao, escuta sensivel e producao imagética

A metodologia foi composta por quatro fases principais: Revisao Bibliografica;
Coleta de Dados; Analise de Dados e Interpretacao dos Resultados.

A Revisao Bibliogréafica teve como intuito levantar estudos ja existentes sobre o
tema da pesquisa, a fim de mapear discussoées tedricas dentro dos campos da moda,
cultura visual e pedagogias culturais, que permeiam o0s conceitos de identidade,
representacdo, corpo e visualidades. O levantamento bibliografico foi realizado por
meio de buscas em repositérios digitais, especialmente na Biblioteca Digital Brasileira
de Teses e Dissertagdes (BDTD) e no Catalogo de Teses e Dissertagdes da CAPES.

Para a realizacdo dessas buscas, utilizei combinacbées de palavras-chave
alinhadas aos principais eixos tematicos da pesquisa. De modo geral, na selecao dos
materiais priorizei produgdes que, embora dialogassem com distintas areas do
conhecimento, mantinham como foco central teméaticas voltadas ao campo da moda.
Nesse processo, considerei trabalhos de pds-graduacao oriundos de diversas areas,
com 0s quais esta pesquisa estabelece interlocucoes.

Os materiais selecionados foram organizados em pastas digitais e agrupados
por areas tematicas, facilitando sua localizagdo e acesso ao longo da pesquisa. Essa
selecao teve como finalidade aprofundar a compreensao sobre o tema da pesquisa,
ampliar o repertério conceitual e contribuir de forma direta com a construcédo do texto. A
medida que a escrita avancava, em determinados momentos identifiquei a necessidade
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de aprofundar a compreensdo sobre alguns temas especificos, 0 que motivou novas
buscas por trabalhos que pudessem ampliar e qualificar as reflexdes desenvolvidas.

A segunda etapa foi ancorada nas narrativas, centrada nas experiéncias de
pessoas e suas percepcdes sobre o mundo. Nessa fase, busquei estabelecer uma
relacdo dialégica e ética com as/os participantes, buscando interpretar os sentidos
atribuidos as suas vivéncias.

Nesta fase, com a anuéncia da coordenacgao do curso e delimitado o campo da
pesquisa, o projeto foi submetido & apreciacdo do Comité de Etica em Pesquisa com
Seres Humanos da Universidade Federal de Goias (CEP/UFG). Apéds a realizagdo dos
procedimentos e tramites institucionais necessarios, o protocolo foi aprovado, sendo a
pesquisa considerada eticamente adequada de acordo com os principios vigentes. A
partir da aprovacao do CEP, foi iniciada a etapa de coleta de dados.

Pragmaticamente,a coleta de dados se deu a partir de quatro instrumentos
principais: a) observacado participante no contexto do curso de Design de Moda, b)
entrevistas semi-estruturadas; c¢) desenvolvimento pelas/os participantes de uma
producdo visual, que permitiu uma analise mais aprofundada das representacoes e
significados atribuidos as visualidades do corpo; e, d) acompanhamento dos trabalhos
desenvolvidos no ambito do projeto de extensao FAV Fashion Gala (2025).

3.2.1. Observacao participante: praticas e interacoes no ambiente académico

A observacao participante configura-se como uma metodologia amplamente
utilizada na coleta de dados qualitativos, sobretudo em pesquisas nas areas de
Humanidades. Consiste na inser¢do direta da pesquisadora no contexto investigado,
promovendo uma convivéncia ativa com as/os participantes e permitindo o
acompanhamento atento de suas interagdes, rotinas, valores e praticas cotidianas.
Conforme afirma Angrosino (2009), trata-se de um processo de aprendizagem que
ocorre por meio do envolvimento com as atividades cotidianas daqueles/as que
participam o cenario de pesquisa. Essa abordagem favorece a compreensdo das
dindmicas sociais observadas, revelando sentidos e significados importantes para esta
pesquisa.

A escolha pela observacao participante também se fundamentou no interesse
em captar aspectos das praticas sociais que, muitas vezes, escapam aos relatos
narrativos. A minha presenga em sala de aula proporcionou observar como as/os

estudantes interagem e exibem suas visualidades corporais também a partir de
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expressoes sutis, gestos, padrdes de interacao e dindmicas de pertencimento que, nem
sempre, seriam verbalizados em entrevistas formais.

A entrada em campo foi precedida de uma conversa com a professora Lorena
Pompei Abdala, coordenadora do Curso na época da pesquisa de campo. Para tanto,
apos o contato via e-mail, foi agendada uma reuniao online. Neste encontro, apresentei
o projeto e consultei sobre a possibilidade da realizar o campo de pesquisa no curso de
Design de Moda. Apds seu aceite, a professora sugeriu a observacao de uma turma
ingressante e outra do ultimo ano da graduacdo. A sugestao teve como propédsito
viabilizar minha presenca em contextos nos quais estudantes ingressantes e
concluintes interagem e expressam suas visualidades corporais, possibilitando uma
compreensao mais ampla das dindmicas presentes ao longo da formacao académica.

Seguindo essa orientagdo, a observacao se deu no periodo de um més, nas
salas de aula das disciplinas: “Tecnologia Téxtil I” do 2° periodo e “Projeto em Design
de Moda lII” do 8% periodo, ministradas pelas professoras Isadora Santos Medeiros e
Lorena Pompei Abdala, respectivamente.

No primeiro dia de observacéo, no inicio de ambas as aulas me foi concedido
um momento para que pudesse me apresentar a turma, explicitar os objetivos da
pesquisa e esclarecer os motivos que justificavam minha presenca em sala de aula ao
longo do més. Essa apresentacao teve como finalidade informar as/os estudantes
sobre a realizagdo da observacgao, assegurando, assim, o cumprimento dos principios
éticos que regem a pesquisa.

O regqistro dos dados foi realizado de forma sistematica por meio de anotagdes
em diario de campo. Neste diario, para os processos de reflexdo e analise do campo,
contemplei trés dimensbes principais: a) descricao factual e direta, abrangendo
aspectos como o0 que ocorreu, quem estava presente, o que foi dito, os
comportamentos observados das/os estudantes, bem como detalhes de horérios,
contextos, expressdes faciais, gestos, entre outros; b) impressées e interpretacdes
iniciais, nas quais registrei percepgcdes, pensamentos, questionamentos e possiveis
conexdes com a tematica da pesquisa; c) reflexdes pessoais que envolveram registros
sobre minhas experiéncias subjetivas no campo.

Durante o periodo de observacdo em sala de aula, busquei me posicionar em
uma carteira localizada no fundo da sala, com o objetivo de ter uma visdao mais ampla
do ambiente, das visualidades que emanavam das/os estudantes e suas interagoes.

Em determinados momentos, especialmente nos intervalos ou ap6s o encerramento
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das aulas, algumas estudantes se aproximaram espontaneamente, demonstrando
interesse em compreender mais sobre a pesquisa. Essas interacbes favoreceram o
estabelecimento de relacdes de confianga, contribuindo para a obtencao de dados mais
significativos e aprofundados das etapas posteriores da coleta de dados.

Para citar um exemplo, destaco a fala de uma estudante que se aproximou de
mim ao final da aula, no meu primeiro dia de observacdo, para comentar que havia
achado a minha pesquisa interessante e, em seguida, questionar se eu estaria ali para
observar a forma como as/os estudantes se vestiam. De imediato, respondi
categoricamente que minha investigacdo ia além. Essa breve interacdo, no entanto,
provocou uma reflexdo sobre 0 meu papel enquanto pesquisadora, especialmente no
que diz respeito aos objetivos da observacao, as percepcdes das pessoas observadas
e a minha postura ética frente ao campo.

Apesar dos desafios inerentes a manutencao da atengcédo e da concentracao por
longos periodos para observar e realizar as anotagées no caderno de campo, no turno
noturno, o maior obstaculo por mim enfrentado nesta etapa consistiu em realizar os
registros de maneira mais detalhada possivel, buscando assegurar a riqueza de
detalhes nas descricoes.

Durante esse periodo de observagao no campo, pude identificar alguns padrbes
e elaborar algumas reflexdes, por exemplo, que a moda integra as relacées sociais e
se manifesta em diversos contextos, inclusive no ambiente universitario. No entanto, na
graduacdo em Design de Moda, ela assume um papel particularmente relevante, a
medida que as/os estudantes estao diretamente envolvidas/os com os estudos teédricos
e praticos sobre o tema. Desse modo, as visualidades produzidas pelas/os estudantes
revelaram determinadas peculiaridades que, possivelmente, ndo se manifestam em
outros contextos de ensino e aprendizagem.

Percebi as/os estudantes de modo geral buscam incorporar elementos da moda
em suas visualidades corporais. Assim, mesmo quando optam por vestimentas
consideradas basicas — como jeans e camiseta —, € possivel notar o uso intencional
de modelagens, cores, aviamentos ou acessorios que de certa forma as/os diferenciam
das/os demais estudantes que frequentam o prédio da FAV.

Durante o periodo de observagdo, também se tornou perceptivel o perfil
socioeconémico das/os discentes, em que a maioria aparenta pertencer a classes de
baixa e média renda. Tal constatacdo corrobora os dados apresentados no
desmembramento regional da V Pesquisa do Perfil Socioecondmico e Cultural dos
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Estudantes das Universidades Federais®®, divulgada em maio de 2023 pela
Universidade Federal de Goias (UFG). O estudo, realizado a cada quatro anos pela
Associacao Nacional dos Dirigentes das Instituicbes Federais de Ensino Superior
(Andifes), revelou que 75,5% das/os estudantes da instituicdo possuem renda familiar
per capita de até 1,5 salario-minimo.

Por outro lado, no ultimo ano, viralizou no TikTok uma frend que mostra como
as/os estudantes de moda se vestem para frequentar a faculdade. Dentre esses
videos, destacaram-se aqueles produzidos por estudantes do Centro Universitario
Armando Alvares Penteado (FAAP), cujo curso de Bacharelado em Moda é
reconhecido como referéncia de exceléncia no Brasil, especialmente entre as camadas
mais elitizadas da sociedade, com mensalidades que giram em torno de R$ 5.685,00%°.
Nesses videos, € possivel observar o uso recorrente de roupas, calcados e acessorios
de marcas de luxo. Nesse sentido, o recorte da presente pesquisa — estudantes do
curso de Design de Moda da UFG — revela que as formas pelas quais esses/as jovens
elaboram e tornam visiveis suas identidades por meio das visualidades corporais
diferem significativamente daquelas apresentadas por estudantes de moda de algumas
instituicbes privadas.

Outro aspecto que chamou minha atencédo durante o processo de observacao
foram as diversas similaridades entre as visualidades corporais dos diferentes grupos
de estudantes. Embora seja evidente a liberdade no vestir, bem como a expressao da
individualidade e, por vezes, da originalidade, notei também uma dindmica peculiar:
parece haver um desejo de diferenciacdo em relacdo a coletividade mais ampla, mas
nao em relagao ao proprio grupo de pertencimento.

De modo geral, observei que os grupos permaneceram estaveis ao longo do
tempo, demonstrando que tendem a circular, interagir e socializar predominantemente
com as mesmas pessoas, além de ocuparem lugares fixos ou recorrentes na sala de
aula. Percebi, por exemplo, a formacao de grupos que preferem se posicionar no fundo
da sala; grupos que participam mais ativamente das aulas; e, outros, cuja postura

revelava menor comprometimento. As relagdes interpessoais entre as/os estudantes

®Fonte: https://opopular.com.br/cidades/estudantes-da-ufg-com-baixa-renda-representam-75-aponta-
pesquisa-1.1804385

% Preco valido para o segundo semestre de 2025, conforme informagdo extraida site

https://vestibular.faap.br/moda
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parecem ser orientadas por afinidades e interesses comuns, o que também se reflete
nas escolhas estéticas.

Também se tornaram perceptiveis as diferencas entre estudantes ingressantes e
concluintes. Na turma da disciplina do segundo periodo, muitas/os utilizavam o celular
constantemente durante as aulas, conversavam entre si, e alguns/algumas
demonstravam desatencéo a fala da professora e, por vezes, deixavam a sala antes do
término da aula. Mas, na turma da disciplina do oitavo periodo, observei um perfil
distinto.

Foi interessante notar como fatores como a idade, o percurso ao longo da
formacao académica e a proximidade da conclusdo do curso influenciam
significativamente na postura do corpo discente. Nesta fase, as/os estudantes
pareceram mostrar-se mais atentas/os e participativas/os. Notei que estdo mais
engajadas/os. Essas transformacdes também se refletem nas escolhas estéticas,
evidenciando um modo de vestir mais maduro e alinhado a uma identidade profissional
em construgao.

Na turma do segundo periodo, identifiqguei uma forte influéncia das culturas pop
japonesa e coreana, especialmente por meio de referéncias aos animes, filmes e séries
japonesas e da cultura do K-pop (Korean pop) — género musical originado na Coréia do
Sul. Essa influéncia manifesta-se no uso de pegcas como jaquetas jeans, moletons,
roupas oversized, saias plissadas, suspensorios, meias 5/8 e toucas. Além disso,
observei a predominancia de um estilo pautado na estética da vida urbana, com uma
vibe descolada e toques de rebeldia, expressos no uso de jaquetas de couro, jeans
rasgados, croppeds, camisetas de banda, meias arrastdo e botas de visual robusto. Ja
na turma do oitavo periodo, embora a estética da vida urbana também esteja presente,
ela se manifesta de forma mais sébria e refinada, observei uma maior presenca de
camisas e pecas de alfaiataria, tais como blazers, coletes e calcas, que conferem um
visual estiloso, porém mais estruturado e maduro.

Essas reflexdbes que surgem a partir da observacao participante permitiram
acessar dimensbes implicitas que favoreceram uma compreensao mais ampla e
contextualizada dos processos investigados. Essa aproximagdo demandou de mim
uma postura sensivel e atenta, pautada no reconhecimento de que toda observagao é
atravessada por interpretacbes e que minha presenca nas salas de aula também
alterava aqueles ambientes.
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3.2.2. As entrevistas e as percepcoes sobre identidades e visualidades do corpo

O segundo instrumento utilizado na coleta de dados foi a aplicacdo de
entrevistas semiestruturadas, que tiveram como objetivo captar as percepgdes,
experiéncias e subjetividades de um grupo de 10 (dez) estudantes do 29, 49, 6° e 8°
periodos do curso de Design de Moda da UFG, acerca de suas identidades,
visualidades corporais € as influéncias culturais que moldam suas escolhas estéticas.

A escolha pela entrevista semiestruturada como método de coleta de dados teve
como objetivo valorizar e potencializar a voz das/os participantes da pesquisa. Duarte
(2004) argumenta que as entrevistas permitem a pesquisa realizar um mergulho em
profundidade nas experiéncias dos sujeitos, em busca de indicios sobre os modos
como cada individuo percebe e atribui significados a sua realidade, além de levantar
informagdes consistentes que possibilitem descrever e compreender a légica que
orienta as relagdes estabelecidas no interior do grupo investigado.

O contato com os sujeitos da pesquisa se deu nos corredores, ateliés e salas de
aula da FAV, momento em que me apresentei, expliquei os objetivos da pesquisa e
consultei sobre o interesse de participacdo na investigacdo. Algumas pessoas ja me
conheciam, visto que estive presente em suas salas de aula durante a observacao
participante.

Ao longo de uma semana estive na FAV, buscando colaboradoras/es, até
conseguir um total de 10 pessoas interessadas. Em que pese a selecdo tenha sido
baseada na disponibilidade, interesse e disposicao em participar da pesquisa, também
tive o cuidado de abordar grupos plurais, considerando critérios de diversidade para
incluir estudantes de diferentes géneros, ragas, classes sociais e orientacées sexuais,
para garantir a representatividade das varias identidades presentes no curso.

Apés esta selecdo, no primeiro contato, apresentei o Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido (TCLE), por meio do qual foram esclarecidos os obijetivos,
procedimentos e demais informacdes pertinentes a pesquisa, bem como o0s possiveis
riscos e beneficios decorrentes de sua participagdo. As entrevistas foram conduzidas
de forma individual e as/os estudantes tiveram a liberdade de escolher a modalidade do
encontro (presencial ou online), bem como a data e horario, de acordo com suas
disponibilidades. Entre as dez pessoas participantes, apenas uma optou pela
modalidade presencial, todas demais optaram por entrevistas online.

A aluna que optou pela entrevista presencial, me surpreendeu com a informacao
de que sé poderia concedé-la naquele exato momento em que foi consultada. Diante
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disso, enfrentei dificuldades para encontrar um local na FAV que garantisse tanto a
privacidade necessaria quanto a auséncia de ruidos que pudessem comprometer a
qualidade da gravacgao, situacao que foi solucionada mediante a utilizacdo de uma sala
desocupada. Por sua vez, nas entrevistas realizadas de forma remota, também fui
surpreendida pelo fato de que quatro, dentre nove participantes, optaram por manter as
cameras desligadas, mesmo apds eu ter esclarecido que apenas o0 audio seria
gravado.

Minha maior preocupacdo na condugdo das entrevistas foi manter a
imparcialidade, evitando interferéncias nas narrativas das pessoas entrevistadas e, ao
mesmo tempo, estimulando a livre expressao. Além disso, busquei criar um ambiente
acolhedor e propicio ao compartilhamento de percepgdes e experiéncias, de modo a
garantir que se sentissem a vontade durante a interacao.

Antes da realizacdo das entrevistas, gastei um tempo consideravel na
elaboracdo de um roteiro, prevendo a necessidade de que esses dados deveriam me
conduzir a uma aproximacao aos objetivos da pesquisa. Assim sendo, estabeleci trés
eixos tematicos na elaboracao do roteiro das entrevistas:

a) Sobre a relacao entre identidade pessoal e as praticas de vestir e de se ver:
busquei investigar as conexdes entre corpo e moda, as articulagdes entre
moda e identidade, bem como as formas de expressdo de si por meio das
visualidades do corpo.

b) Sobre influéncias culturais e sociais nas escolhas do vestir: objetivei
compreender as influéncias culturais, as escolhas estéticas e as inspiracoes
que orientam a forma como os sujeitos se veem e desejam ser vistos, incluindo
reflexdes sobre 0 que determina seus estilos de vestir e os efeitos intencionais
dessas escolhas.

c) Sobre as experiéncias dos estudantes com representacdes visuais no
contexto académico e social: busquei explorar de que modo as escolhas
pessoais de vestimenta refletem a identidade das/os pessoas entrevistadas, as
formas de identificacdo com grupos sociais e também com outras/os
estudantes do curso, as percepcdes sobre os estilos, bem como discutir a
existéncia de normas de vestimenta — explicitas ou implicitas — no ambiente
académico. Além disso, foram abordadas questdes relativas as exclusoes,
pertencimento, representatividade e invisibilidades nesse contexto.
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Embora a estrutura do roteiro tenha sido seguida, as/os estudantes foram
incentivadas/os a manterem a liberdade reflexiva durante as conversas, o que lhes
permitiu expressar, de forma espontanea, quaisquer percepgcdes ou aspectos que
considerassem relevantes sobre o tema abordado. Esse procedimento teve como
objetivo assegurar que, embora houvesse um conjunto tematico pré-estabelecido, o
ambiente da entrevista permanecesse aberto e flexivel, oferecendo espaco para que
as/os participantes pudessem explorar questdes que, eventualmente, ndo estivessem
contempladas nas questdes formuladas.

Ao longo do processo, percebi boa vontade e interesse por parte de todas as
pessoas entrevistadas, considerei isso um aspecto positivo. Também observei
variacdes significativas tanto na duragao das entrevistas — algumas ultrapassaram uma
hora, enquanto outras nao se estenderam por mais de vinte e cinco minutos — quanto
na desenvoltura das/os participantes ao se expressarem.

Apesar do meu esforco em explorar as questdes norteadoras e incentivar as
falas, acredito que as caracteristicas individuais das/os participantes — algumas mais
timidas, outras mais extrovertidas — influenciaram diretamente no desenrolar das
entrevistas. Essas diferencas refletem, em grande medida, as particularidades de cada
sujeito e suas distintas formas de se posicionar diante da experiéncia de narrar.

As entrevistas foram gravadas e as transcri¢cdes realizadas com o auxilio de um
aplicativo de Inteligéncia Artificial, disponivel gratuitamente em plataforma online. Ainda
que essa ferramenta facilitou o processo, reconheco que esse sistema apresenta
limitac6es. Por essa razdo, essa etapa exigiu que o refinamento das transcricoes
automatizadas fosse realizado imediatamente apds as entrevistas, enquanto as
informacdes estavam frescas em minha meméria. Foram necessarias muitas horas de
escuta cuidadosa, escrita e reescrita, a fim de garantir fidelidade dos depoimentos.
Além disso, descrever as sutilezas corporais das pessoas que permaneceram com a
camera aberta, gestos que nao sdo expressos nos audios?’.

Com vistas a assegurar o anonimato e a confidencialidade das/os participantes,
optei por atribuir codinomes ficticios inspirados em estilistas de grande relevancia na
histéria da moda. Assim, para fins de identificacdo ao longo da analise, as/os
participantes serdo por mim referidas/os pelos seguintes nomes: Coco Chanel, Elsa

7 As transcricbes das entrevistas foram realizadas de forma literal, preservando integralmente as falas
das pessoas participantes, sem adaptacdes gramaticais ou corregdes linguisticas.
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Schiaparelli, Christian Dior, Cristdbal Balenciaga, Hubert de Givenchy, Yves Saint
Laurent, Alexander McQueen, Miuccia Prada, Madeleine Vionnet e Gianni Versace.
Nesta fase da pesquisa, as/os estudantes narraram® e refletiram sobre a
relacdo entre suas identidades pessoais e as praticas de vestir e de ver-se, abordaram
as influéncias culturais e sociais que permeiam suas escolhas de vestuario, bem como
compartilharam suas experiéncias com as representacoes visuais no contexto social e,

especialmente, no ambiente académico.

3.2.3. Painéis visuais (moodboards): significados e representacoes

O terceiro método utilizado para a coleta de dados foi uma atividade com as
mesmas pessoas que participaram das entrevistas (10 estudantes) para a construcéao
individual de um painel visual digital, comumente denominado como moodboard na
area do design.

Enquanto as entrevistas se dedicaram a exploracao das narrativas orais e suas
utilidades, a atividade proposta nesta fase da pesquisa teve como foco os repertorios
imagéticos. Para tanto, promovi a construcdo de metaforas visuais com o intuito de
aprofundar a compreensdo das percepcdes das pessoas participantes. Essa
abordagem possibilitou-me realizar uma andlise mais ampla e sensivel das
representagcdes e dos significados atribuidos as identidades e visualidades corporais,
bem como ampliar a compreensdo sobre as influéncias culturais e de estilo que
orientam as escolhas estéticas dos sujeitos de pesquisa.

Assim, solicitei a elaboracdo de um moodboard contendo de oito a doze
imagens que representassem o estilo pessoal de cada um/uma, a forma como
gostariam de ser vistas/os, as influéncias culturais que permeiam suas escolhas de
vestuario, inspiracées de estilo, referéncias estéticas e imagens relacionadas ao seu
estilo de vida. O envio do arquivo poderia ser realizado no formato PDF, via Whastapp
ou e-mail.

Orientei que as imagens poderiam ser selecionadas a partir de redes sociais,
bancos de imagens, plataformas como o Pinterest, acervos pessoais ou quaisquer

outras fontes de referéncia das/os participantes. Para a elaboragdo do painel visual,

% Ao longo do capitulo 4 apresento alguns trechos que me chamaram atencdo e se revelaram
importantes no contexto investigado.
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poderiam ser utilizadas diferentes ferramentas, softwares e plataformas de criacao e
edicédo de imagens.

Sete, dentre as/os dez estudantes participantes das entrevistas, optaram por
nao contribuir com esta etapa da pesquisa, alegando falta de tempo ou de interesse.
Embora a possibilidade de recusa estivesse prevista no Termo de Consentimento Livre
e Esclarecido (TCLE) e constituisse um dos riscos considerados desde o inicio do
estudo, ndo deixei de me sentir surpreendida diante dessas desisténcias. Por outro
lado, alguns resultados também me surpreenderam de maneira positiva, seja pelo
cuidado empregado na realizacéo da atividade, seja pela qualidade estética.

A atividade da producdo dos moodboards® enfatizou as formas como os sujeitos
da pesquisa articulam representacdes significativas para a sua formacao identitaria,
seus repertorios imagéticos e suas posicionalidades no contexto do curso de Design de
Moda. Nessa fase da pesquisa, o interesse recaiu sobre as formas pelas quais os
individuos sdo posicionados pelos discursos visuais que o0s atravessam e,
simultaneamente, sobre as maneiras pelas quais se reconhecem e se identificam
nesses mesmos discursos.

Os métodos adotados para a coleta de dados exploraram como as narrativas
pessoais se entrelacam com os discursos visuais expressos nas visualidades do corpo
das/dos estudantes. Enquanto as entrevistas privilegiaram a construcdo de sentidos a
partir das experiéncias vividas, a construcao dos moodboards contribuiu para ampliar a
compreensao sobre os repertérios visuais dos individuos (Tourinho; Martins,2011), os
quais sao permeados por ideologias, afirmacdes e ldgicas que constituem o regime

escopico de um tempo e lugar especifico.

3.3. O evento FAV Fashion Gala2025

Depois da etapa de qualificacdo da dissertacdo, me foi sugerido o retorno ao
campo com o propdsito de ampliar a amostragem da pesquisa, a fim de aprofundar a
compreensao das metaforas visuais que atravessam a relacdo entre corpo, moda e
subjetividade. Em atendimento a recomendacdo da banca, revisitei os dados ja
coletados, buscando identificar os aspectos que demandavam maior aprofundamento,

bem como a literatura pertinente, com o objetivo de ampliar as anélises.

®No capitulo 4 - secdo 4.2,apresento os moodboards e desenvolvo reflexdes.
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Em seguida, estabeleci novo contato com a professora Lorena Pompei Abdala,
coordenadora do curso de Design de Moda da UFG, com o objetivo de averiguar as
possibilidades existentes. A professora prontamente me atendeu e, em razdo do
calendario académico restrito, ela sugeriu acompanhar as atividades de um projeto de
extensdao, denominado FAV Fashion Gala, desenvolvido pela turma do 6° periodo da
disciplina Projeto de Design de Moda I, sob a coordenacédo da professora Lorena e a
vicecoordenacao da professora Gisele Costa-Silva.

De acordo com informagées disponibilizadas no site® do evento, o FAV Fashion
Gala propbe a articulagdo entre desfile e festa de gala em uma mesma noite,
oferecendo ao publico uma experiéncia inédita e imersiva. Mais do que um desfile, o
evento se configura como uma celebragcdo da moda enquanto manifestacao artistica,
reunindo estudantes, artistas, estilistas, performers e entusiastas em um ambiente
criativo, performatico e festivo.

O tema do projeto foi Brasilidade Ancestral, fundamentado na compreensao de
que a ancestralidade brasileira se constr6i a partir de uma rica diversidade cultural,
resultante do encontro e da fusdo de diferentes povos ao longo da histéria do pais. O
tema emergiu como uma possibilidade de celebracdo da diversidade cultural e da
heranca ancestral do Brasil, constituindo-se como fio condutor da proposta de
experiéncia imersiva. Inspirados por mitos, lendas e tradicées de diferentes regides do
pais, cada estudante foi incentivada/o a expressar sua criatividade de acordo com a
tematica do evento e o uso obrigatério do traje de gala.

O dresscode de traje de gala®' teve como objetivo transformar a participacéo do
publico em parte constitutiva da experiéncia, configurando-a como um verdadeiro ato
performativo coletivo.

Em sua primeira edigéo, o evento foi realizado no dia 28 de novembro de 2025,
na Potrich Galeria,em Goiania. A programacao teve inicio com o desfile de moda
das/os estudantes do curso, seguido por uma festa de gala inspirada no Costume
Institute Gala - Met Gala, realizado anualmente pelo Metropolitan MuseumofArt, em
Nova York.

Onttps://favfashiongala.com/#apresentacao

¥Um traje de gala é um cddigo de vestimenta formal usado em eventos ou ocasies especiais, onde se
espera que os participantes se vistam de forma mais sofisticada e refinada. E um codigo de vestimenta
gue exige uma aparéncia adequada para eventos de grande importancia, como galas beneficentes,
bailes de caridade e de formatura, premiagdes, festas de casamento de luxo, entre outros. Fonte:
https:/favfashiongala.com/dress-code
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Com o intuito de desenvolver uma peca para participacdo no desfile e,
simultaneamente, avaliar as/os estudantes da disciplina de Projeto de Design de Moda
I, a Turma foi orientada a elaborar uma colecdo de moda composta por oito croquis,
dos quais um deveria ser confeccionado para apresentacao no evento.

O objetivo da proposta foi estimular as/os estudantes a estabelecerem uma
conexdao entre o tema do projeto e suas proprias identidades. Inspirada por mitos,
lendas e tradicbes de diferentes regides do pais, a colecao deveria estar alinhada a
ancestralidade de cada estudante, podendo refletir, conforme o caso, a diversidade
étnica brasileira, o sincretismo religioso, a heranca indigena, a cultura popular, a
heranca africana, as expressdes artisticas, entre outros referenciais culturais.

Para tanto, as/os estudantes foram estimulados a refletir de forma mais
aprofundada e critica sobre si mesmas/os e a prépria identidade. Nesse processo,
foram incentivados também a se perceberem como clientes de suas préprias colegdes,
com o intuito de que o desenvolvimento projetual incorporasse suas subjetividades.

Considerando este viés do projeto, acompanhar o processo de criagcao dessas
colegbes para o FAV Fashion Gala representou uma possibilidade fecunda de
aprofundar a compreensdo de como estudantes de Design de Moda elaboram,
negociam e expressam suas identidades por meio das visualidades corporais, objetivo
central desta dissertacéao.

Para tanto, no dia 23 de outubro de 2025, acompanhei uma aula da disciplina na
qual as/os estudantes, de maneira individual, realizaram apresenta¢des por meio de
slides e expuseram suas colecbes. As apresentacdes contemplaram o nome da
colecdo, painel seméantico, paleta de cores, silhuetas guias, solugcbes de superficie,
tecidos e acabamentos, bem como 0s oito croquis desenvolvidos.

Nesse momento de coleta de dados, apoiei-me, mais uma vez, na metodologia
da observacao participante. Assim, fiquei atenta as interacdes, rotinas, valores e
praticas, para além dos conteudos apresentados. Dessa forma, as proprias
apresentacoes se constituiram como objeto de observacdo, favorecendo uma
compreensao mais aprofundada dos processos de construcao identitaria mobilizados
no desenvolvimento das colegdes.

Ao final de cada apresentacdo, as/os estudantes foram ainda incentivadas/os
pela professora Lorena a explicitar de que modo suas identidades foram incorporadas
as propostas de colegcao, o que me permitiu acessar, de forma mais direta, as reflexées
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subjetivas e os sentidos atribuidos pelas/os estudantes as préprias visualidades
corporais.

O registro dos dados foi realizado de maneira sistematica por meio de anotagdes
em diario de campo, nos mesmos moldes adotados na primeira etapa da coleta de
dados. Parte das/os estudantes da turma ja me conhecia, seja por terem cursado
disciplinas que acompanhei no ano anterior, seja por terem participado das entrevistas
individuais, correspondentes a segunda etapa da pesquisa. De modo geral, todas/os se
mostraram receptivas/os a minha presenca nessa nova atividade, algo que pude
perceber por meio de cumprimentos, trocas de olhares e sorrisos, aspectos que
contribuiram para que eu me sentisse confortavel neste retorno ao campo.

Nessa etapa da observacdo, um dos objetivos foi identificar entre os trabalhos
apresentados aqueles que poderiam contribuir para o aprofundamento da pesquisa.
Assim, o principal desafio enfrentado foi compreender e delinear estratégias para que
esse retorno ao campo efetivamente agregasse valor a investigacdo, ampliando e
qualificando os resultados obtidos até entao.

Durante o periodo das apresentacdes, foi possivel perceber que as/os
estudantes, de modo geral, mostraram-se atentos, interessados e participativos. Em
contraste com as aulas anteriormente acompanhadas, observei mudancas
significativas na forma como elas/eles buscavam conhecimento e esclareciam suas
davidas.

Os momentos de interacdo entre as apresentacdes evidenciaram, ainda, uma
grande expectativa em relacdo ao evento, com estudantes visivelmente animados e
engajados. Tal dindmica conduz a compreensao da relevancia das atividades praticas
no processo formativo, na medida em que promovem uma pedagogia ativa na
construcdo do conhecimento, favorecem a aplicagdo concreta de conceitos, estimulam
o0 interesse e a motivagao e contribuem para um aprendizado mais significativo.

Por outro lado, esses mesmos momentos de interagdo também revelaram a
apreensdao do grupo discente diante da escolha de um dos croquis para ser
desenvolvido e, consequentemente, da confeccdo do look a ser desfilado. Tais
decisdes incidiam diretamente nas formas como se apresentariam esteticamente no dia
do evento, aspecto que assume especial relevancia tanto por se tratar de um evento de
moda quanto por representar um momento em que as/os estudantes se colocariam
publicamente como estilistas do ook apresentado e stylists de sua propria composi¢ao

visual.
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No que se refere a apresentacdo dos trabalhos, chamou-me particularmente a
atencao a forma como estas variaram de estudante para estudante. Tal observacao
nao se refere a diversidade das tematicas abordadas, mas, sobretudo, as diferentes
maneiras de assimilagdo da proposta, de incorporacdo do tema e de aprofundamento
conceitual. Destacaram-se, ainda, diferencas quanto ao conteudo apresentado, a
qualidade do desenvolvimento, a postura adotada durante a apresentacéo e, de modo
especial, as percepcdes e reflexdes manifestadas em relacéo a prépria identidade.

Em que pese o conteldo tedrico relativo ao desenvolvimento de colegdes ter
sido amplamente trabalhado ao longo da graduacgédo, e o projeto de extensdo e a
atividade proposta terem sido detalhadamente explicados em sala de aula e
acompanhados por orientagdes individuais, observei que fatores como o percurso
formativo, a compreensao dos conteudos estudados, o comprometimento pessoal, o
grau de maturidade e a percepg¢ao acerca das proprias subjetividades influenciaram de
modo significativo os resultados apresentados pelo Grupo.

Apos a realizagdo do evento, no dia 04 de dezembro de 2025, retornei ao
campus para acompanhar uma nova aula da disciplina, na qual as/os estudantes
realizaram uma segunda apresentagao de suas cole¢des. Nessa ocasido, o foco esteve
direcionado ao planejamento, ao processo de confecgcdo e aos resultados finais
obtidos. As apresentacbes também contemplaram aspectos relacionados ao styling,
tais como maquiagem, cabelo e acessérios escolhidos, além da apresentacao de
registros fotograficos da roupa e da producdo visual completa. Alguns estudantes
também levaram a roupa confeccionada para o evento.

Ao final de cada apresentacdo, as/os estudantes foram incentivadas/os pela
professora Lorena a contar suas experiéncias e desafios ao longo do desenvolvimento
da colecao, do processo de confeccdo da pecga, da composi¢éao visual do styling e da
participacdo no FAV Fashion Gala, o que me permitiu aprofundar a compreensao
acerca das relagdes estabelecidas entre criacdo, identidade e visualidade corporal no
contexto investigado.

Neste encontro, chamou-me particularmente a atencao a discrepancia entre as
roupas confeccionadas e as produgdes visuais elaboradas. Enquanto algumas
propostas demonstram engajamento, cuidado e atencdo aos detalhes, outras
aparentavam ter sido realizadas de forma apressada e pouco elaborada. Tal contraste

reforca, mais uma vez, como fatores como o comprometimento pessoal, o grau de
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maturidade e a percep¢do acerca das proprias subjetividades pode ter influenciadoos
resultados alcancados.

Por outro lado, chamou-me igualmente a atencéo o fato de alguns e algumas
estudantes contrataram profissionais especializados, como nail designers,
maquiadores/as, cabeleireiras/os e fotdgrafas/os, para a realizacdo da producao, bem
como para o registro fotografico e audiovisual do evento. Esses/essas estudantes
apresentaram roupas confeccionadas com tecidos e aviamentos aparentemente de
maior valor econémico. Tal constatacao ressalta, de modo significativo, as diferencas
socioeconémicas entre as/os participantes, as quais se refletem diretamente nas
possibilidades de produc¢ao, investimento estético e apresentacgao final da peca.

Finalizado este periodo de observacgao, selecionei, com o aval da professora da
disciplina, trés estudantes para a realizacdo de entrevistas. A escolha considerou
aquelas que, a meu ver, apresentaram maior potencial para o aprofundamento das
analises propostas nesta pesquisa.

O contato com as trés estudantes ocorreu na préopria sala de aula e nos
corredores da FAV, de forma individual. Nesse momento, apresentei-me, expus 0s
objetivos da investigacdo e indaguei acerca do interesse em participar da pesquisa.
Busquei assegurar que as estudantes se sentissem plenamente a vontade para recusar
a participacao, caso assim desejassem, garantindo-lhes a liberdade de escolha. Nessa
ocasido, apresentei também o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, por meio
do qual foram explicitados os objetivos, os procedimentos e as demais informacdes
pertinentes a pesquisa.

No dia seguinte, entrei em contato por meio de um aplicativo de mensagens,
reiterei meu agradecimento pela aceitagcdo em participar da pesquisa e esclareci que o
objetivo da entrevista seria compreender de que modo suas identidades se manifestam
na proposta de colegdo desenvolvida para o FAV Fashion Gala. Para tanto, solicitei
qgue respondessem a trés perguntas:

1) De que maneira a sua identidade foi incorporada na proposta de colecao?

2) Como foi criar o painel semantico apresentado em sala? O que vocé levou em

consideracao para a elaboracao dos croquis?

3) Como a sua identidade aparece na peca final, aguela que vocé confeccionou?

Vocé sente que ela representa um pouco de quem vocé é e do seu estilo?
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Solicitei que as respostas fossem enviadas por meio de audios, em quantidade
livre, de acordo com a necessidade de cada participante. Ressaltei ainda que elas
poderiam se expressar de forma espontanea e informal, em tom de conversa. Também
pedi que enviassem uma imagem do painel semantico apresentado e uma fotografia da
peca finalizada. Por fim, agradeci novamente pela colaboragcdo e coloquei-me a
disposicao para o esclarecimento de eventuais duvidas.

Desde o primeiro contato, percebi boa vontade e interesse por parte dessas
estudantes, aspecto que se manteve até a finalizacao desta etapa. Todas atenderam
integralmente as solicitacdes e uma das participantes, inclusive, manifestou interesse
em ler a dissertacdo apds sua publicacdo, por ter se identificado com a tematica e
demonstrado desejo de aprofundar seus conhecimentos sobre o assunto.

As estudantes também apresentaram boa desenvoltura ao se expressarem.
Chamou-me a atengéo a coeréncia entre as visualidades corporais apresentadas por
elas no cotidiano académico e aquelas materializadas nas colecées desenvolvidas,
bem como a demonstracao de uma percepcao mais elaborada acerca de suas préprias
subjetividades. Quanto a identidade de género, as trés declararam-se mulheres
cisgénero. Em relacado a orientacdo sexual, duas participantes identificaram-se como
bissexuais € uma como heterossexual. No quesito cor/raca, uma participante se auto
declarou branca, uma parda e uma negra. No que diz respeito a faixa etaria, duas
participantes tinham 21 anos e uma, 26 anos.

Com vistas a assegurar o anonimato e a confidencialidade, optei, mais uma vez,
por atribuir codinomes ficticios inspirados em estilistas de grande relevancia na histéria
da moda. A primeira estudante, identificada como Stella McCartney, enviou trés audios,
igualmente destinados as respostas de cada uma das perguntas, com duracao total de
9 minutos e 30 segundos. A segunda estudante, identificada como Vivianne Westwood,
também encaminhou trés audios, sendo cada um deles correspondente a resposta de
uma das trés perguntas propostas, totalizando 11 minutos e 36 segundos. Ja a terceira
estudante, identificada como Carolina Herrera, encaminhou nove audios ao todo, sendo
trés destinados a resposta da primeira pergunta, quatro a resposta da segunda e dois a
resposta da terceira, totalizando 25 minutos e 07 segundos de gravacao.

As transcricoes das entrevistas foram novamente realizadas com o auxilio de
aplicativos disponibilizados gratuitamente na internet. Contudo, assim como na etapa
anterior, foi necessario proceder ao refinamento manual das transcricoes

automatizadas, a fim de garantir maior fidelidade as falas das participantes.
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As narrativas das estudantes salientaram que, enquanto futuras designers de
moda, esse momento formativo no curso contribuiu para a compreensdo de que o
vestuario, para além de sua funcao primordial de prote¢cdo do corpo, &€ também um
meio importante de expressdao simbolica, capaz de materializar identidades, afetos,
memdérias e modos de existéncia.

O retorno ao campo, para além de me afetar enquanto pesquisadora ao
possibilitar o contato com narrativas sensiveis e significativas, contribuiu de maneira
decisiva para o aprofundamento da minha compreensdo acerca de como as
identidades dos(as) estudantes do curso de Design de Moda da UFG sao elaboradas e
expressas por meio das visualidades do corpo, considerando as complexas

articulacdes estabelecidas entre corpo, vestuario, subjetividade e pertencimento.
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4. VISUALIDADES DO CORPO: IDENTIDADES, NEGOCIAGOES E
PERTENCIMENTOS

Neste capitulo, analiso os dados coletados, com foco nas subjetividades e nos
processos identitarios das/os estudantes do curso de Design de Moda. Para tanto,
adoto a triangulacdo de fontes, métodos e referenciais tedricos, com o objetivo de
construir significacdes acerca de como as pessoas participantes da pesquisa negociam
suas visualidades corporais e produzem sentidos de si em sua relagdo com o mundo
social, cultural e académico.

A partir da analise do material empirico — composto pelo caderno de campo,
pelas entrevistas e pelas producbes visuais — identifiquei categorias e temas
significativos que emergem diretamente das experiéncias vividas pelos sujeitos da
pesquisa. A analise foi fundamentada por alguns vieses do método de Andlise
Temética, conforme citado anteriormente, o qual se caracteriza pela busca por
“padrdes, recursividade, flexibilidade, homogeneidade interna nas categorias/temas e
heterogeneidade externa entre as categorias/temas” (Souza, 2019, p. 53). Essa
abordagem metodolbgica reconhece, ainda, 0 meu papel enquanto pesquisadora no
processo interpretativo, uma vez que nao ha possibilidade de neutralidade absoluta,
considerando que mobilizo uma bagagem tedrica, cultural e subjetiva que atravessa e
orienta as analises.

Nesse sentido, realizei o mapeamento dos elementos tematicos presentes tanto
nas narrativas quanto nas composi¢des visuais produzidas pelas/os participantes, o
que possibilitou a identificagcdo de quatro categorias tematicas centrais: (1) influéncias
socioculturais e ideoldgicas; (2) visualidades do corpo como expressdao de
singularidade; (3) identidade e pertencimento; e (4) dinamicas de poder e
normatividade.

A partir dessas categorias, organizei um conjunto de subcategorias analiticas
qgue constituem o alicerce para o aprofundamento da analise das visualidades do corpo,
das estratégias subjetivas e criticas de representacdo de si, dos processos de
negociacao de pertencimentos e das praticas de resisténcia as normatividades sociais.
Com base nessa organizacao, estruturei este capitulo em quatro se¢des, cada uma
correspondente a uma das categorias tematicas elencadas.

No ambito da categoria influéncias socioculturais e ideoldgicas, as subcategorias
analiticas contemplam as tradigbes e referéncias familiares, as influéncias culturais e

midiaticas, as inspiragdes e tendéncias de moda, bem como os discursos ideolégicos
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sobre o corpo. Essas dimensdes permitiram compreender como repertorios simbélicos
herdados, vivéncias afetivas e exposicoes midiaticas atravessam a constituicdo das
visualidades corporais e orientam escolhas estéticas e identitarias.

A categoria visualidades do corpo como expressao de singularidade foi
analisada a partir das subcategorias estratégias estéticas de afirmagdo da
individualidade, escolhas de vestuario como forma de diferenciacdo e relacdo entre
estilo pessoal e autenticidade percebida. Essas subcategorias fulguram como as/os
estudantes mobilizam o vestir e a aparéncia como recursos de expressao subjetiva,
articulando criatividade, autoria e sentidos de si.

No que se refere a categoria identidade e pertencimento, as subcategorias
englobam as praticas coletivas de estilo, os processos de reconhecimento e
legitimacao no espaco académico e as visualidades do corpo enquanto linguagem de
aproximacao ou de afastamento social. Essa dimenséo analitica possibilitou examinar
como o corpo vestido opera como mediador das relagdes sociais, produzindo
inclusdes, exclusdes e negociacdes identitarias no contexto universitario.

Por fim, a categoria dindmicas de poder e normatividade foi estruturada a partir
das subcategorias regras implicitas e explicitas, pressdes normativas da moda e do
meio académico, hierarquias simbdlicas associadas a aparéncia, estéticas contra-
hegeménicas e performatividades que rompem padroes. Essa abordagem permitiu
problematizar os mecanismos de controle, distincdo e regulacdo que atravessam as
visualidades do corpo, bem como as estratégias de resisténcia e contestacao
mobilizadas pelas/os estudantes.

Ressalto, ainda, que cada uma das quatro categorias tematicas mobilizadas
dialoga diretamente com um dos quatro objetivos especificos desta pesquisa,
orientando a analise dos dados e contribuindo para o aprofundamento da compreensao
dos processos de construcdo, negociacao e visibilizacdo das identidades por meio das
visualidades do corpo no curso de Design de Moda da Universidade Federal de Goias.

4.1. Influéncia socioculturais e ideoldgicas

Para Stuart Hall (2016), a linguagem produz significado na medida em que opera
a partir de um sistema representacional. Por meio dela, utilizamos signos e simbolos

para expressar e compartilhar conceitos, ideias e sentimentos com outros individuos. A
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linguagem constitui, portanto, um dos principais meios pelos quais pensamentos e
afetos sao culturalmente representados.

Hall (2016) enfatiza, ainda, que em qualquer cultura coexistem multiplos
significados possiveis para um mesmo objeto ou tema, assim como diferentes modos
de representa-los. Os significados culturais, por sua vez, organizam praticas sociais,
regulam comportamentos e produzem efeitos concretos. “E por meio da cultura e da
linguagem [...] que a elaboracéao e a circulacao de significados ocorrem” (Hall, 2016, p.
25), orientando 0os modos de perceber, agir e existir no mundo.

A moda pode ser compreendida, nesse contexto, como um sistema
representacional, na medida em que mobiliza visualidades do corpo para a producao
de significados. Dessa forma, roupas, ornamentos e composicdes visuais operam como
signos que representam conceitos, afetos e identidades, possibilitando que tais
sentidos sejam “lidos”, decodificados ou interpretados de forma relativamente
compartilhada (Hall, 2016). A maneira como nos vestimos, portanto, constitui narrativas
visuais articuladas a repertérios culturais amplos, que expressam simultaneamente
posicionamentos individuais e pertencimentos coletivos.

Conforme assinala Hall (2016), uma das formas pelas quais atribuimos sentido
as coisas é por meio dos modos de representacao que acionamos. No caso dos corpos
vestidos, esses mecanismos também se fazem presentes: a aparéncia se configura
como um sistema de signos capaz de traduzir percepgdes, afetos e identidades. Assim,
ao operar por meio desses dispositivos representacionais, a moda participa de forma
decisiva da construgédo cultural dos significados atribuidos as visualidades corporais,
constituindo-se como um campo privilegiado de produgdo, negociacdo e disputa
simbdlica.

Nessa perspectiva, compreendo que a cultura — e, consequentemente, a
producdo de sentidos — se manifesta também por meio de tradi¢cdes, referéncias e
praticas familiares, que se configuram como os primeiros e mais influentes contextos
de aprendizagem acerca de crengas, valores e identidades. E nesse ambito que se
estruturam sensibilidades e disposicdes estéticas que acompanham os sujeitos ao
longo da vida, moldando preferéncias, percepcdes e modos de se relacionar com o
mundo.

Essa mesma percepcgao revelou-se, ainda, a partir do acompanhamento dos
trabalhos desenvolvidos no ambito do projeto de extensao FAV Fashion Gala, os quais

destaco a seguir:
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A colecao intitulada Cereus, desenvolvida pela estudante identificada como

Stella McCartney, natural de Maraba, no estado do Para, teve como inspiragéo o Cirio

de Nazaré, festa religiosa considerada a maior manifestacdo catélica do Brasil.

Realizado anualmente no estado do Para, o evento homenageia Nossa Senhora de

Nazaré, padroeira dos paraenses, e se caracteriza pela articulagdo entre fé, cultura e
tradicdo. Ao apresentar a narrativa conceitual da colecao, a estudante afirmou que:

O Cirio é caminho coletivo e também prece individual. E o encontro entre o que

se eleva e o que se arrasta, entre o que brilha no céu e o que pulsa na terra.

Uma celebragdo daquilo que une milhares de vozes, e ao mesmo tempo
guarda espago para o segredo de uma oracao.

Ao ser questionada sobre de que maneira sua identidade foi incorporada a
proposta da colecao, a estudante concluiu seu depoimento afirmando:
E, quando eu vim de 14 para c4, eu sofri muito, porque eu, eu sou uma pessoa
muito apegada a minha cidade, ao meu estado também. E, eu cresci e vivi la.
Me criei e me formei como pessoa l4. E, entdo, a maioria das minhas
referéncias sdo de la. Grande parte das coisas que eu admiro veio de 14, ou eu
conheci 1a. Entdo, eu acho que a maneira que a minha identidadefoi
incorporada na, na colecdo esta realmente isso. De uma coisa mais
sentimental e simbdlica, sabe? E de retornar as minhas raizes e de cultuar
esses simbolos. Essaideia, esse sentimento que foi aprendido la. Entdo eu
acho que é um pouquinho disso, um pouco de homenagem, ao mesmo tempo

um pouco de resgate dessa cultura, dessa raiz. Eu acho que é um pouquinho
disso.

A narrativa da estudante revela um processo de construcdo criativa
profundamente ancorado em vivéncias pessoais, afetivas e territoriais, destacando
como a sua colecdo operou como um retorno simbdlico as suas origens. A
incorporagao da identidade manifesta-se, assim, por meio de um movimento de resgate
cultural e emocional, no qual a moda assume o papel de linguagem sensivel capaz de
materializar memdrias, pertencimentos e vinculos ancestrais. Conforme afirma a
prépria estudante: “E eu acho que desde mais nova, antes de eu entrar no curso, eu ja

me imaginava criando pecas pra essas ocasides, de conquista ou de celebracdes”.

No painel semantico elaborado, McCartney apresentou quatro imagens que
remetem diretamente as simbologias do Cirio de Nazaré. Quando questionada sobre o
processo de criacdo do painel e os critérios utilizados na escolha das imagens, afirmou:

Na verdade, o painel seméntico foi onde eu tive menos problema, porque o
Cirio tem muita simbologia. Tem a berlinda, tem a corda, tem as comidas,

mani¢oba, o pato no tucupi. Tem as fitinhas, que sdo onde a gente faz os
pedidos. Tem a caminhada, tem o manto, enfim, sdo muitas referéncias.
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Figura 5. Painel semantico elaborado pela estudante Stella McCartney.

Fonte: Imagens cedidas pela estudante, 2025.

A selecao das imagens, embora possa parecer evidente a primeira vista, remete
nao apenas a procissao catdlica em si, mas a fé e a devocao pessoal da estudante a
Nossa Senhora de Nazaré. Observei que durante a apresentacdo do trabalho, a
estudante usava a tradicional fitinha no brago, ja visivelmente desgastada pelo uso. Tal
detalhe revela ndo apenas uma expressdao de devocgao religiosa, mas também a
coeréncia entre as visualidades corporais apresentadas pela estudante em seu
cotidiano académico e aquelas materializadas na colegdo desenvolvida.

A peca apresentada no FAV Fashion Gala foi ndo apenas criada, mas também
confeccionada pela propria estudante. Quando questionada se a criacao representa
aspectos de sua identidade e de seu estilo pessoal, McCartney afirmou:

Uma cintura um pouco mais marcada, mas a saia um pouquinho mais fluida.
Eu acho que a valorizagdo do meu corpo em pecas assim me agrada bastante,
entdo, esse foi um ponto importante pra escolher aquela pe¢a. A cor também,
eu quis trazer uma simbologia pra isso também. Por exemplo, esse tom de azul
que significa realeza e conexao com o espiritual, sabe? Também foi uma cor
que eu escolhi porque valoriza o tom da minha pele, da uma iluminada. [....]



88

Minha ideia era formar um lago, um n6 entre o etéreo, o divino, o sagrado € o
humano. Entdo, a minha ideia era trazer o vestido com um ar um pouco mais
etéreo, por isso aquela cor, por isso aquela silhueta, pra além de me valorizar
também. E a corda como sustentacdo, porque, em tese, o vestido significaria,
representaria 0 manto e as algas que da a sustentagao significaria a corda, que
eu acho que é o objeto de mais simbologia no Cirio. [...] Entéo, eu gosto dessa
silhueta, eu acho que me valoriza, escolhi por isso. E, gosto de cordas, de
cordas ndo, perddo, de algas mais trabalhadas, de uma coisa mais
diferenciada.

Figura 6. Peca elaborada pela estudante Stella McCartney para o Fashion Gala 2025.
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Fonte: Imagens cedidas pela estudante, 2025.

A peca criada pela estudante ndo apenas incorpora elementos centrais de sua
origem, ancorados em referéncias simbdlicas, culturais e espirituais, como também
dialoga diretamente com seu estilo pessoal e com a forma como percebe e valoriza o
préprio corpo. A escolha da silhueta, da cor e dos materiais enfatiza um processo
consciente de articulagdo entre estética, simbolismo e autoimagem, no qual a
visualidade corporal opera como sintese de suas subijetividades, crencas e expressdes

criativas.
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Também merece destaque o depoimento de McCartney ao explicitar de que
modo sua identidade foi incorporada tanto na colecdo quanto na peca final
confeccionada, revelando um processo criativo vivido de maneira organica, fluida e

profundamente enraizada em sua trajetoria pessoal e territorial:

Eu nao sofri muito pra fazer nenhuma dessas coisas, pra falar bem a verdade,
brotou muito de mim e eu acho que foi por isso. E, como eu falei, eu vivi no
Paré até meus quase vinte e trés anos, entdo minha personalidade foi formada
la, minha cabeca foi formada 1a. Eu acho que é até esquisito falar isso, mas é
um estado e sdo pessoas que me compreendem de uma maneira que mais
ninguém de nenhum outro lugar compreende, sabe? Entdo é um pouco desse
retorno, desse resgate, e principalmente uma homenagem a Maraba, ao Para.

Ao longo de sua fala, a estudante demonstrou elevada consciéncia e seguranca
em relagdo a prépria identidade, evidenciando as referéncias que a constituem e aos
modos pelos quais escolhe afirma-las por meio da moda. Tal posicionamento revela um
processo criativo no qual a visualidade corporal se configura como um espaco de
afirmacao de modos de existéncia singulares, ancorados na memoria, no
pertencimento e na valorizacao de suas origens.

A colecao intitulada Navegar Lendas, desenvolvida pela estudante identificada
como Vivienne Westwood, natural de Imperatriz, no estado do Maranhao, tem como
inspiracdo os entrelacamentos entre os fazeres ancestrais de seus familiares e a lenda
da lara, mito do folclore brasileiro. Ao apresentar a narrativa conceitual da colecao, a
estudante afirmou:

Essa colegdo surge de um lugar até entdo nao explorado por mim. Origens.
Histéria. Familiaridade. Misturando lendas indigenas e feitos ancestrais trago
nessa colecdo a perigosa sensualidade da lara com elegancia e muita
personalidade. Navegando rios e lendas.

Para a definicdo da tematica, Westwood buscou investigar suas proprias
origens, recorrendo a memoria familiar como ponto de partida do processo criativo.

Sobre esse percurso, relatou:

Meu pontapé inicial foi conversar com os meus parentes, conversas informais,
perguntar sobre lembrangas carinhosas que eles tinham sobre quem veio antes
de mim. Em uma conversa com minha tia-avo, ela me contou sobre o pai dela,
que ela tem uma lembranca muito carinhosa e muito viva ainda. Ela falou o que
ele fazia, como ele trabalhava. Ela me contou que ele fazia canoas. Isso, la na
minha cidade natal, em Imperatriz do Maranhdo, que é uma cidade banhada
pelo Rio Tocantins. [...] E, a minha tia-avo, também é pintora. E isso me ajudou
a entender toda uma configuragdo, porque ela gosta muito de pintar o rio e
paisagens.Ela tem muitos quadros que ela mesma pintou, que tem muitos
barcos. E todo esse processo ndo ajudou apenas a me conhecer melhor, mas
também ajudou a conhecer varias outras pessoas, sabe?
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A reflexdo da estudante revela um processo de criacdo ancorado na escuta
sensivel das narrativas familiares e na valorizacdo das memodrias afetivas como
elementos estruturantes da colecdo. Ao ser questionada sobre de que maneira sua
identidade foi incorporada a proposta da colecao, a estudante afirmou:

Entdo, na verdade, a histéria de comoessa ideia veio pra mim foi assim, eu
acho que faltava isso nos meus trabalhos, faltava identificagdo. Me mostrou
que eu precisava fazer mais do que desenhar, sabe? Precisava de significado.
Entdo, nessa ultima colegdo, acho que eu estou bem realizada com o projeto

que eu entreguei e ele fala muito sobre isso, sobre ancestralidade, sobre
familia, sobre origem. E eu fiquei bastante feliz.

Ao articular o mito da lara as praticas ancestrais de sua familia, especialmente
aquelas relacionadas ao rio e a construgdo de canoas, a estudante constrdéi uma
proposta que entrelaca identidade, territério e imaginario cultural. Durante a
apresentacao do trabalho, duas imagens chamaram-me particularmente a atencéao: a
primeira, um quadro pintado pela tia da estudante, que representa uma paisagem com
uma canoa no Rio Tocantins; e a terceira, uma fotografia tirada pela prépria estudante
em sua cidade natal, durante o periodo de férias.

Figura 7. Painel semantico elaborado pela estudante Viviane Westwood.
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Ao ser questionada sobre como se deu o processo de criacdo do painel

semantico, a estudante afirmou:

Na verdade, foi mais pra representar visualmente o que eu ja tinha em mente.
Entdo, a referéncia inicial pra criagdo da colecdo era pra ser uma
reinterpretacdo da lara. S6 que representagao por representagao tem varias. O
que eu faria para que a representacao fosse exclusivaminha? Que eu pudesse
olhar e me ver? Foi a partir dai queeu fui conversar com os meus familiares,
para entender toda essa configuracdo, pra trazer também o viés da
ancestralidade, do pertencimento e etc. Entdo, achei que calhou super, que
casou uma coisa com a outra, eu querer fazer uma reinterpretagéo da lara com
0 pai da minha tia-avé, através da construgdo de canoas, que é uma pratica
artesanal, super interessante, super importante, que sustentou a minha familia
por muito tempo.

Da mesma forma que a estudante anterior, a peca apresentada no FAV Fashion
Gala foi integralmente produzida pela estudante, abrangendo as etapas de modelagem
até a costura. Ao ser questionada se a criacdo representava aspectos de sua

identidade e de seu estilo pessoal, Westwood afirmou:

Eu acho que ela representa muito bem o meu estilo, apesar de ser um evento
gala, ela ndo é cliché, ela nao é batida, ela tem um diferencial, sabe? Mas ao
mesmo tempo ela é classica, ela tem um corset, ela tem um decote em V,
comprimento longo. Entdo assim, eu acho que eu consegui trabalhar bem com
0 que eu tinha e ficou uma peca diferente, as cores combinaram super. Apesar
de serem cores diferentes, achei que a combinagéo ficou muito legal. Achei
que o detalhe da barra deu o movimento que eu queria, que era um movimento
fluido, que conectasse com essa questdo do rio, da minha origem, de onde eu
venho. Entdo, fiquei muito feliz com o resultado dessa peca. Eu acho que a
minha identidade ela aparece ai, sabe? Como referéncia eu tenho tantas
pessoas, tanta ancestralidade e tanta familiaridade. Eu acho que ela me
representa cem por cento.
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Figura 8. Pega elaborada pela estudante Viviane Westwood para o Fashion Gala 2025.
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Fonte: Imagens cedidas pela estudante, 2025.

Considero que a fala da estudante demonstra um processo criativo no qual a
incorporacado da identidade na colegao se encontra profundamente vinculada as suas
origens e a ancestralidade familiar. Ainda que tais referéncias nao fossem, até entao,
plenamente conhecidas pela prépria estudante, a forma como ela me relatou sua
histéria, marcada por um tom de voz afetuoso, reflexivo e cuidadoso, possibilita
compreender que as visualidades do corpo por ela expressas no FAV Fashion Gala
nao se constituem apenas como construcdes estéticas ou de moda. Trata-se, antes, de

construgdes discursivas que materializam experiéncias vividas, sensoriais e afetivas.
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Por fim, a colecédo intitulada Encantamento foi desenvolvida pela estudante
identificada como Carolina Herrera, natural de Palmas, no estado do Tocantins.
Praticante da umbanda, a estudante teve como inspiracdo Oxum, orixa cultuada tanto
no candomblé quanto na umbanda, tradicionalmente reconhecida como a senhora das
aguas doces, do ouro, da fertilidade e da beleza. Segundo Carolina Herrera, a proposta
da colegdo consistiu na elaboracdo de uma oferenda simbdlica a orixa, concebida
como uma homenagem realizada por suas filhas, que se vestiriam como as frutas e as
flores que tradicionalmente compdem os rituais dedicados a Oxum.

Para discorrer sobre sua relacdo com a Umbanda, a estudante também recorreu
as memorias familiares, ressaltando a presenca da espiritualidade como um elemento

constitutivo de sua trajetéria de vida:

E, toda a minha familia sempre foi ligada a um lado muito espiritual e tem
muitas histérias e muitas referéncias sobre isso.[....] A minha avd era muito de
ir & missas e tudo mais, mas antes da minha avl, um pouco mais ancestral,
tem os meus bisavds maternos, os pais da, da minha avé, que eles tinham algo
ligado ao misticismo e a outros outras crengas ligadas, hoje eu entendo, a
umbanda, mas ndo necessariamente tinha esse nome, nas histérias que sao
contadas hoje para mim. Mas, assim, essa € a minha interpretagdo sobre isso.
[...] Quando eu era crianga eu ia muito pra igreja evangélica, mas eu nunca
cheguei a me identificar de fato. Também nunca fui a igreja catdlica, ndo senti
necessidade. E ndo sou batizada, nem nada. E ai, conforme eu fui crescendo,
eu fui sentindo a necessidade de buscar outras religides, que eu me sentisse
mais acolhida e mais pertencente mesmo. Acho que "pertencente" é uma boa
palavra. E eu sempre pesquisei muito e sempre acreditei em muitas coisas. E
quando eu fui estudar mais sobre a umbanda, eu me identifiquei muito, muito
mesmo. Foi ai que comecei a pesquisar, estudar, e mergulhar dentro dessa
religido de uma forma muito Unica, do meu jeitinho e, me identifiquei muito.

A estudante narra um percurso de busca identitaria e espiritual marcado pela
escuta das narrativas familiares, pela experimentacéo de diferentes tradi¢coes religiosas
e pela construcdo gradual de um sentimento de pertencimento. A Umbanda para ela é
um espaco de acolhimento simbdlico e subjetivo. Ao ser questionada sobre de que
maneira sua identidade foi incorporada a proposta da colecao, a estudante afirmou:

Eu acho que tem muitos fatores sobre essa questdo da minha identificagéo
com a colegdo, porque Oxum é minha mae de cabega e também tem essa
questado da ancestralidade com a minha familia, que eu te contei. E além disso,
Oxum representa a cor amarela, do ouro, da prosperidade e até referente
mesmo ao mel, que é muito ligado a Oxum.Amarelo, desde quando eu me
lembro por gente € a minha cor favorita. Entdo eu acho que teve todos esses
fatores que me levaram a pensar em uma colegao que fizesse sentido comigo,
com a minha histéria de vida e com a ancestralidade brasileira.

A partir desse relato, observei que a incorporagdo da identidade na colecéao se
da por meio de uma articulacdo entre espiritualidade, ancestralidade familiar e estilo
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pessoal, nas quais os simbolos associados a Oxum assumem um papel central na
construgdo estética e conceitual da proposta, operando como mediadores entre
experiéncia vivida, crenca religiosa e expressao criativa.

Figura 9. Painel semantico elaborado pela estudante Carolina Herrera.
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Fonte: Imagens cedidas pela estudante, 2025.

Ao mencionar sobre as palavras escolhidas para nortear a colecdo destaco a
explicacdo dada pela estudante sobre a escolha da palavra sensualidade:

Todas as filnas de Oxum tém essa caracteristica de serem mulheres muito
poderosas, muito sensuais e muito fascinantes. E, até hipnotizantes, talvez, no
sentido de serem muito atraentes. E essa é uma caracteristica que eu gosto
muito em mim e gosto muito de trabalhar ela em colegdes, que eu sinto que faz
parte da minha identidade como pessoa e como criadora.

Observei que durante a apresentacao do trabalho em sala de aula, a estudante
demonstrou-se bastante vaidosa transmitindo uma sensualidade comedida por meio de
suas visualidades corporais. Tal expressao foi notada tanto nas escolhas de vestuario —
blusa justa em tom amarelo, cor central da colecdo, com decotes e amarragcdées —
quanto na maquiagem marcante, nas unhas longas e decoradas e no uso de
acessorios. Esses elementos se articulavam a uma postura elegante e confiante,

realcando a coeréncia entre a proposta conceitual da colecao e os modos de existéncia
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que a estudante afirma no cotidiano académico por meio de suas visualidades do
corpo.

A peca apresentada no FAV Fashion Gala foi confeccionada na cor amarela. Um
vestido com duas fendas laterais, corset estruturado que marca a silhueta e pregas que
conferem volume, foi intitulado Odara. Um circulo representou o meldo, enquanto
elemento simbdlico da oferenda destinada a Oxum, remetendo ao feminino, a riqueza,

a elegancia e a sensualidade.

Figura 10. Peca elaborada pela estudante Carolina Herrera para o Fashion Gala 2025

Fonte: Imagens cedidas pela estudante, 2025.

Ao responder de que maneira sua identidade se manifesta na pega final, a

estudante afirmou:

Eu acho que ele ficou simplesmente impecavel, fez muito sentido pra mim, fez
muito sentido pra colecdo, pro meu jeito de me vestir e pro que seria a
representacdo dessa filha de Oxum. Entdo, eu fiquei realmente apaixonada por
esse vestido. Ele ta ali no meu guarda-roupa guardado com o maior amor e
cuidado. Eu sinto que essa € uma colecdo muito minha, eu consigo me
enxergar em cada parte do processo, eu consigo me ver em tudo que eu criei
aqui desde o conceito até a idealizacdo e a confeccdo da peca final, eu sinto
que faz parte de quem eu sou, da minha histéria até aqui, tanto da minha
historia de vida mesmo quanto da minha histéria com a ancestralidade, com a
religido da umbanda, com oxum, com meus proprios familiares e ancestrais. Eu
sinto que essa colegao que eu criei até agora é a que mais faz parte de mim.
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Considero que a colegdo desenvolvida se apresenta como uma proposta
coerente e cuidadosamente elaborada, evidenciando um processo criativo
autorreferenciado, no qual a moda se configura como um meio de elaboragcdo e
expressdao da subjetividade. A peca final emerge como uma sintese simbdlica de
vivéncias pessoais, espiritualidade e ancestralidade.

Diante do exposto, percebo que todas as estudantes recorreram a narrativas
pessoais para a construcdo de suas respostas, especialmente ancoradas em suas
histérias culturais e familiares. Tal constatacdo conduz a compreensdao de que a
producdo de significados e sentidos se manifesta também por meio de tradicbes,
referéncias e praticas transmitidas no @mbito familiar e contextual.

As experiéncias inaugurais, frequentemente relacionadas ao fazer manual, ao
contato com materiais téxteis ou a praticas criativas, mostram-se igualmente relevantes
na orientacdo de escolhas profissionais vinculadas ao universo da moda. Vivéncias
com avds costureiras, o contato precoce com tecidos, bordados e roupas de boneca,
bem como a circulacdo de imagens e narrativas, como filmes e desenhos, configuram
repertérios simbdlicos que estruturam modos de ver, sentir e representar o mundo.
Nesse sentido, identifiquei, ao longo das entrevistas, depoimentos que expressam de
maneira significativa essas relagées.

A participante identificada como Madeleine Vionnet, ao ser questionada sobre
suas motivagdes para cursar Design de Moda, afirmou:

Entdo, a minha avé, ela costura. Ela sempre costurou e a minha mae também,
ela borda ponto cruz. E eu sempre achei, eu sempre fiquei fascinada por aquilo
e sempre quis aprender. Sé que como a minha avo, ela perdeu a visao, entao,
ela ndo podia mais me ensinar, porque também era crianca e eu nao estava
tao atenta assim. Mas eu sempre gostei também. Eu sou apaixonada pelo filme
Diabo Veste Prada. Desde crianga, minha mae fala que eu era fissurada e eu
assisto todas as vezes que passar. Entdo, eu sempre gostei de moda também.
Eu adorava quando as pessoas iam me perguntar o que eu achei da roupa que

elas estavam vestindo. Eu gostava de desenhar, embora eu ndo desenhasse
muito bem, mas eu gostava.

De modo semelhante, o participante identificado como Alexander McQueen, ao

ser questionado nesse mesmo sentido, respondeu:

Entdo, eu acho que foi uma coisa que eu nao consegui escapar, porque tinha
essa questado de Pontalina ser muito produtora de moda, mas também tinha um
incentivo muito grande - assim, como que eu posso dizer isso? - Nao s6 de
produzir, mas, por exemplo, quando eu era crianga, tinha sempre desfiles 13, a
propria prefeitura promovia desfiles das marcas que produziam |4 na cidade. E
al tinha tipo book e tudo mais pra apresentar as marcas. Também tinha uma
passarela la para desfilar. E também tinha outras duas marcas de jeans, que
também sao produtoras e sao muito grande la na minha cidade. E ai eles
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também desfilavam. E, o fato da minha avé ser costureira, ela trabalhou como
costureira a vida dela inteira, foi sua profissdo principal. Hoje ela ndo consegue
muito por conta da idade, por conta do esforco fisico que requer. E eu sempre
tive essa visdo da minha avo, eu cresci ao redor de maquina, cresci com ela
fazendo ajuste, ajustando nas nossas roupas, fazendo roupa também pra
gente. Entéo, foi meio que isso, foi uma coisa muito natural pra mim.

Relatos como estes foram recorrentes. Ao serem questionadas sobre as
motivacdes para cursar Design de Moda, todas as pessoas entrevistadas mencionaram
aspectos significativos de suas histérias de vida. Essas narrativas emergiram de forma
espontanea e contribuiram de maneira expressiva ndo apenas para a compreensao
das trajetérias que antecedem e atravessam a escolha profissional, mas também para

a apreensao das identidades das/os estudantes. Tais narrativas, portanto,

pdem em discussdo questdes relativas a natureza e a identidade dos
narradores. Nao se fixam apenas em dimensdes ontolégicas, ou seja,
caracteristicas existenciais comuns aos seres humanos como narradores, mas
se debrucam sobre problemas epistemolégicos que podem ajudar a
compreender e explicar praticas culturais, sociais e artisticas marcam a
trajetéria e a subjetividade dos individuos, seus modos de perceber, interpretar
e, sobretudo, narrar. Preocupam-se como essas praticas configuram ideias,
conceitos e representacgdes. (Martins; Tourinho, 2017, p. 152).

Essas experiéncias operam, portanto, como sistemas de significacdo que
moldam percepcgdes estéticas, sensibilidades e aspiracdes profissionais. Dessa forma,
a construcao de sentido emerge também das visualidades, materialidades e praticas
cotidianas transmitidas entre geracoes. Essa dimensao se tornou ainda mais evidente
quando o estudante identificado como Alexander McQueen foi questionado acerca de
suas inspiragdes de estilo. Para além da referéncia a estilistas consagrados no campo
da moda, ele destacou a influéncia de membros de sua familia, especialmente de sua

avo, conforme o relato a seguir:

[...] Também minhas irmas e mais recentemente muito a minha avdé também,
por conta que minha avd ndo era s6 costureira ela era muito estilosa quando
ela era mais nova.Tem até uma foto dela na frente de um fusca que ela esta
bem “cowgirlzona” e segurando uma arma. E bem massa essa foto. E tipo
assim, ela odeia quando eu vou la por conta que justamente eu “roubo” as
roupas dela, eu pego as roupas dela. Entdo minha avé também de certa forma
€ muita inspiragdo e quando eu estou mais assim, apenas querendo sé colocar
uma roupa e sair, de certa forma mais “tranquilo” e a roupa dela se relaciona
com o meu estilo eu uso. Eu também vivi isso muito com o meu avé por parte
de mae também, que é o esposo dessa minha avo que eu estou me referindo
aqui. Ele também tinha roupa que me servia e tudo mais, e acabou que eu fui
pegando dele e tem hora que eu estou com camisa, cal¢a e sapato que era do
meu avo.
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As trajetérias das/os participantes colocam em destaque, desse modo, como a
cultura e o contexto atuam desde a infancia na constituicdo de identidades,
sensibilidades estéticas e modos de vestir. Essas experiéncias iniciais, atravessadas
por vinculos afetivos e pela circulagdo de objetos, imagens e praticas familiares,
orientam percepcoes, preferéncias e formas de expressar estilos pessoais ao longo do
tempo. Nessa mesma dire¢cdo, ao ser questionada acerca das influéncias culturais,
sociais ou ideolégicas que moldam suas visualidades corporais, a estudante
identificada como Miuccia Prada recorreu imediatamente ao contexto familiar,
ressaltando como valores associados a discricdo e a religiosidade impactaram sua

relacdo com o vestir:

Miuccia: Eu sou uma pessoa mais retraida na forma de me vestir, porque a
minha familia, em geral se arrumar muito, acaba virando uma pessoa muito
metida na familia. Entao, acredito que isso deixou um pouco retraida a minha
forma de vestir, colocar coisas tipo manga bufante, roupa rodada, acabou
ficando mais por tras. Eu sé meio que comecei a usar essas coisas, roupas
coloridas, normais, ap6sa faculdade, quando eu entrei no mundo da faculdade
e percebi que ali era tudo bem usar essas coisas.

Eu:Entendi. O pessoal da sua familia € mais discreto, entao, né?

Miuccia:Sim, eles sdo mais discretos e religiosos.

O depoimento de Miuccia ilustra como normas e valores familiares operam como
sistemas de significacdo que regulam visualidades corporais, influenciando escolhas
estéticas e modos de apresentacdo de si. Nessa mesma direcdo caminha a narrativa
do estudante identificado como Hubert de Givenchy, homem trans, ao ser também
questionado sobre influéncias culturais, sociais ou ideolégicas que moldam suas
visualidades corporais. Ao buscar explicar por que seu estilo se aproxima do Rock e do
Metal, bem como seu posicionamento politico e ideolégico, ele afirma:

Eu acho que eu fui uma crianga que teve um privilégio muito grande no sentido
de que eu tive contato com pessoas muito diferentes, desde o meu inicio de
vida, sabe? Como eu moro com a minha mé&e, eu cresci convivendo com as
pessoas que minha mae convivia e tudo mais.Inclusive, eu tenho muitos
amigos de familia que eu considero muito familia. Porque o meu ndcleo familiar
sempre foi muito inchado. Se eu for expandir um pouco, eu vou falar da minha
avd materna, da minha tia-avé materna também, mas sempre foi meio que s6
eu e a minha mae, certo? Ela é uma pessoa que ela ja foi tipo assim, ela
estudava no IF na época da ditadura militar, entdo ela também foi meio
“riponga”, esquerdista, alternativa, sabe? E ela foi cultivando um grupo de
amigos que é bem diverso, bem eclético e tudo mais. E ai eu fui conhecendo
varias pessoas de areas, de vivéncias diferentes e eu fui percebendo que eu
tinha mais facilidade de me comunicar com pessoas X, por exemplo, sabe?
Entdo, amigos mais conservadores da minha mé&e eu ndo gostava tanto, ndo
me sentia tdo confortavel. Mas amigos da minha méae que eram mais, sei 13,
mente aberta, que gostavam de coisas mais que eu acho que um goiano médio
nao gostaria, sabe? Porque eu nunca gostei de sertanejo, por exemplo. Ai, a
minha mae foi me introduzindo, ela foi criando o meu gosto musical. Ela me
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introduziu ao rock muito cedo, porque ela sempre foi muito fa e tudo mais.
Entdo, essa introducao inicial, eu sempre falo que eu tenho um bom gosto
musical por causa dela, sabe?

No caso analisado, o estudante identificado como Alexander McQueen, ao ser
questionado sobre influéncias culturais, sociais ou ideolégicas que moldam suas

visualidades corporais, afirmou:

McQueen: Com certeza sim. As minhas irmas fizeram o curso de veterinéria.
Elas eram muito adentradas nesse mundo country, mas era um country mais
texano e tudo mais. Elas tinham contato com o moderno por conta que elas iam
estudar em um lugar que era mais movimentado, era uma regido maior de
modo que tinham mais contato com essas coisas e elas traziam essas
referéncias mais atualizadas pra cidade pequena, de certa forma. Tipo,
pecudria de Pontalina, elas sempre iam muito adornadas, jaqueta de couro,
chapéu carissimo, lenco, botinha toda adornada, bordada. Entao, tipo assim,
meio que eu acho que foi um catalisador pra isso. Eu percebi que essas
referéncias regionais de onde eu vim podem ser algo interessante e podem ser
algo que se encaixa em mim. Por mais que eu nao me identifique muito com os
valores daquela regido, de certa forma, eu me identifico com a estética, por
conta que eu cresci vendo isso. Entdo, eu acho que a partir disso, assim, eu
comecei a ver a estética individual de uma forma diferente.

Eu: Entendi. Os seus valores ideoldgicos sdo outros, mas esteticamente te
agrada esse mundo agro, é isso?

McQueen: Sim, porque assim, eu era acostumado a ficar na roga, ver meu pai
de camisa, calga, botina, cinto com canivete e chapéu. Aquilo 1a era uma
vestimenta, sé que minhas irmas pegavam essa referéncia de forma mais
atualizada e isso realmente abriu a minha mente.

Observei que o estudante é significativamente influenciado pelo capital cultural
familiar. As referéncias trazidas por suas irmas, com um repertério de maior valor
simbdlico e material, foram incorporadas ao seu contexto, ampliando sua percep¢ao
sobre o estilo country. A partir dessas experiéncias, McQueen passou a compreender 0
universo estético associado ao “mundo agro” sob perspectivas mais contemporaneas,
desvinculando-o parcialmente dos valores ideol6gicos da regido de origem.

A estudante identificada como Donatella Versace, ao ser questionada sobre as
influéncias culturais, sociais e ideolégicas que moldam suas visualidades corporais,
destacou elementos que ressaltam a presenca e a articulacao de diferentes formas de
capital cultural em sua trajetéria. Segundo a participante:

Eu gosto muito da cultura indiana, eu gosto muito dessas coisas maximalistas e
a minha mae também tem uma certa formacgéo de sociologia e ela sempre me
levou muito pra isso, sabe? Entao, eu vejo essas coisas, tipo, o quietluxery, e
penso porque eu me vestiria assim? E eu vejo que ndo tem como eu me vestir
assim. Eu nao sou uma pessoa que estd consumindo uma moda, carissima. Eu
nao sou uma pessoa minimalista. Eu ndo sou uma pessoa da elite. Entdo, eu
nao tenho esse anseio de reproduzir o que a elite veste e tal. E é isso. Eu

tenho um posicionamento politico para esquerda,entdo, gosto muito de
valorizar a economia daqui. Eu gosto de comprar tudo na mao. Gosto muito de
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pensar em como as pessoas que estdo fazendo as minhas roupas estao sendo
pagas.

A fala de Versace permite observar como disposicoes incorporadas ao longo do
processo de socializacdo, especialmente aquelas mediadas pela formacao sociologica
da mée e pelo incentivo ao contato com distintas expressdes culturais, estruturam suas
preferéncias estéticas e seus posicionamentos politicos. O relato, como outros
depoimentos ja apresentados, oferece pistas de como as escolhas estéticas e as
visualidades corporais ndo se configuram como expressdes meramente individuais ou
restritas ao gosto pessoal, mas como praticas atravessadas por valores culturais,
posicionamentos ideoldgicos e contextos sociais especificos. As referéncias ao
consumo consciente, ao distanciamento dos cddigos visuais associados as elites e a
valorizacado de estéticas ndo hegeménicas reforcam a compreensao do vestir como um
gesto cultural e politicamente situado.

A luz de Bourdieu (1987), tais elementos configuram formas de capital cultural
que orientam gostos, rejeicdes e praticas de consumo, contribuindo para a construcao
de um habitus® sensivel a valores éticos, estéticos e econdmicos especificos. Sua
recusa consciente em adotar estéticas associadas as classes dominantes, como o
quietluxury, e sua valorizacdo de praticas de consumo local e artesanal revelam uma
postura critica diante das distingées simbdlicas que permeiam o campo da moda.

Diane Crane (2000), ao dialogar com a teoria de Bourdieu, sugere que a
disseminacdao da moda apresenta um carater complexo, uma vez que os gostos dos
individuos da classe operaria estariam ancorados em uma “cultura da necessidade”,
caracteristica de sua posicdo social. Em termos praticos, isso significa a preferéncia
por um vestuario funcional, duravel e adequado as demandas do cotidiano, em
detrimento de pecas esteticamente elaboradas ou associadas ao refinamento.

De igual modo, individuos que ascendem a classe média tenderiam a adotar
seus codigos de vestimenta, mas sem necessariamente alcancar 0 mesmo grau de
sofisticacdo, devido a processos de socializacdo e situagado financeira mais restrita.
Isso € uma evidéncia de que 0 acesso, a compreensdo e a legitimacdo de
determinados codigos estéticos nao se distribuem de maneira equitativa nas
sociedades. Nesse sentido, aqueles que acumulam maior capital cultural, seja pela

% O conceito de habitus em Pierre Bourdieu (1987) consiste em um sistema de disposi¢bes praticas
socialmente constituidas que de modo inconsciente moldam a percepgao, o pensamento e a agao dos
sujeitos.
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educacao formal, pelas praticas familiares ou pela insercdo em ambientes
culturalmente privilegiados, demonstram maior seletividade para interpretar, incorporar
e legitimar os repertérios simbélicos da moda.

Crane (2000) compreende que as interpretacdes acerca do papel social da
moda demonstram a multiplicidade de signos que ela veicula, indicando o status do
individuo, sua filiacao a determinados valores de grupo, entre outros aspectos. Desse
modo, o vestuario pode ser entendido como um vasto repositério de significados,
suscetivel a manipulacdes, ressignificacbes e reconstrucdes subjetivas. Conforme
afirma a autora (Crane, 2000, p. 21):

Sendo uma das mais evidentes marcas de status social e de género — Util para
manter ou subverter fronteiras simbdlicas — o vestuario constitui uma indicacao

de como as pessoas, em diferengas épocas, veem sua posi¢ao nas estruturas
sociais e negociam as fronteiras de status.

No século XIX e inicio do século XX, o sistema da moda produzia estilos de
vestimenta que expressavam diretamente a posicao social dos individuos ou aquela a
qual aspiravam. Contudo, Crane (2000) sustenta que, no final do século XX, a moda
passou por transformacdes substanciais: a “moda de classe” foi gradualmente
substituida pela “moda de consumo”. Ainda que o status relacionado a classe social
permanecga relevante, outras categorias, como estilo de vida, género e orientagdo
sexual, assumem maior centralidade na construcdo da aparéncia, sobretudo em um
cenario marcado pela expansao do consumo e pela intensificacdo das influéncias
midiaticas.

O depoimento da estudante identificada como Coco Chanel reforca tais
transformacdes. Ao ser questionada se acredita que ha influéncias culturais, sociais e
ideoldgicas que moldam sua forma de expressao visual, ela afirma: “Sim. Eu acho que
ultimamente as redes sociais € o que mais tem influenciado, né?”

Essa observacdo revela a centralidade das midias digitais como agentes
estruturantes dos estilos de vida contemporaneos, contribuindo para a producéo e
circulacao de referéncias estéticas que ultrapassam fronteiras de classe e reconfiguram
os modos de incorporacao dos codigos da moda. As plataformas digitais, ao ampliarem
0 acesso a repertorios simbdlicos diversos, funcionam como instancias de socializacao
cultural.

A estudante identificada como Christian Dior, ao ser questionada sobre o que a
motivou a escolher o curso de Design de Moda, respondeu:
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Eu sempre gostei muito de moda desde crianga. E 0 que me motivou é que eu
sou muito fa de K-pop. E dentro do K-pop tem muito isso envolvido. Eu acho
que isso acabou me motivando. Porque, como eu disse, essas coisas estao
envolvidas. E também a minha avé, ela sempre gostou muito de costurar e eu
achei muito interessante e eu também quis aprender a costurar e acabou que
as duas coisas acabaram se juntando.

Ao ser questionado, o estudante identificado como Yves Saint Laurent também
corroborou essa reflexdo:
Eu gostava muito de desenhar quando era crianga. E eu sempre gostei muito
de acompanhar coisas da cultura pop. Eu sempre gostei de acompanhar e
sempre gostei de desenhar. Foi passando o tempo e quando eu tava ali
préoximo de 16 anos, eu ja estava pensando em o que fazer e fiquei em duvida
se eu faria design de moda ou se eu faria histéria. Ai eu optei mesmo por fazer
aquilo que eu realmente gostava, por isso eu escolhi design de moda. Foi por
al também, por volta dos 16 anos que eu comecei a acompanhar varias marcas

de moda e comecgar a desenhar. Tipo colecbes, essas coisas, fazer croquis.
Assistir mais videos de desfiles também, para pegar inspiragées.

Esses depoimentos ilustram como o consumo de midias contemporaneas,
especialmente aquelas associadas a cultura pop e as redes sociais, exercem influéncia
significativa na construgdo de significados, no desenvolvimento de sensibilidades
estéticas e no processo de socializagdo cultural. Como afirma Crane (2000, p. 33), “em
geral, a medida que as redes sociais do individuo se expandem, ou que seus contatos
se tornam mais variados, ele é exposto a novas formas de cultura e torna-se propenso
a adota-las”. Tais dindmicas evidenciam que a circulacao ampliada de referéncias pode
reconfigurar o habitus previamente constituidos, impactando disposicoes, preferéncias
e, de modo particular, as visualidades corporais.

Nessa mesma direcéo, Lipovetsky (2009) argumenta que, ao consumir objetos e
marcas, os individuos mobilizam significados que evocam dinamismo, elegancia,
poder, renovacdo de habitos, virilidade, feminilidade, juventude, refinamento,
seguranca ou naturalidade, entre outros atributos que ultrapassam as formas
tradicionais de vinculacao social pautadas exclusivamente na posicao de classe.

As influéncias midiaticas, portanto, operam como importantes vetores de
subjetivacdo e distincdo no cenario contemporaneo, ampliando o repertério simbdlico
acessivel aos sujeitos e contribuindo para a diversificagdo das formas de expressao
estética e identitaria. E nessa direcdo que se orienta a fala da estudante identificada
como Cristébal Balenciaga, ao ser questionada se acredita que ha influéncias culturais,
sociais ou ideolégicas que moldam suas visualidades corporais:

Ah, eu acho que sim. Principalmente a internet. A gente vé muito TikTok e tenta
ver pessoas que a gente quer parecer e ver isso como inspiragdo.Eu fago muito
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iss0, eu gosto de ver pessoas como eu quero me vestir, e ai eu vejo, nossa, fez
essa combinagado, uso essa roupa dessa maneira, ai eu tento fazer igual. (...)
eu nao via muitas pessoas na rua da maneira como eu queria me vestir, era
mais, assim, na televisdo, nas séries.

Do mesmo modo, ao ser questionada sobre quem compde suas principais
inspiragdes de estilo, a estudante identificada como Miuccia Prada afirmou:
Atualmente uma pessoa que me inspira bastante na hora de vestir € a atriz de
Bridgton, Nicola Couglan, a que faz a Penélope. Ela utiliza roupas muito lindas,
vestidos lindos, é totalmente meu estilo, entdo eu tento buscar nas minhas
referéncias assim, principalmente na hora de sair, porque para ficar em casa a
gente ndo usa muita referéncia, mas é onde eu busco as minhas referéncias.
Tem algumas influencers também, s6 que sdo mais influencers pequenininhas,

no TikTok, que eu gosto. Sao pessoas que ultimamente eu estou
acompanhando, ando vendo mais influencers.

Esses relatos demonstram como as plataformas digitais — especialmente redes
como TikTok, Instagram e servicos de streaming — funcionam como dispositivos
centrais na construcao de repertorios estéticos, fornecendo modelos de visualidade que
nao se limitam ao espaco local, mas circulam globalmente. Nesse cenario, as midias
estimulam um consumo orientado pelo entretenimento, pela estetizagdo e pela
espetacularizacdo da aparéncia, processos que se relacionam diretamente ao excesso
de visualidades, a légica do efémero e a constante atualizagcdo das referéncias de
estilo.

Lipovetsky e Serroy (2015) discutem como o mercado e a arte passaram a
operar em uma dinamica de convergéncia, produzindo e difundindo bens estéticos que
visam simultaneamente ao prazer sensorial do consumidor e a geracao de lucro para
as empresas. Ao abordarem a estetizacdo do mundo e o capitalismo em sua forma

“artista”, os autores afirmam:

O capitalismo artista tem de caracteristico o fato de que cria valor econémico
por meio do valor estético e experimental: ele se afirma como um sistema
conceptor, produtor e distribuidor de prazeres, de sensagbes, de
encantamento. Em troca, uma das fungdes tradicionais da arte € assumida pelo
universo empresarial. O capitalismo se tornou artista por estar
sistematicamente empenhando em operagdes que, apelando para os estilos,
as imagens o divertimento, mobilizam os afetos, os prazeres estéticos, ludicos
e sensiveis dos consumidores. O capitalismo artista € a formacgao que liga o
econdémico a sensibilidade e ao imaginario; ele se baseia na interconexdo do
célculo e do intuitivo, do racional e do emocional, do financeiro e do artistico
(Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 43).

Ao tratarem do império do espetaculo e do divertimento, especialmente no
ambito das industrias criativas — como a moda—, os autores criticam a forma como esse

setor transforma e amplifica o universo imagético, intensifica experiéncias sensoriais e
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estimula um consumo pautado pelo entretenimento. Eles ressaltam que essa nova
cultura da espetacularizacdo, fundamentada em imagens, comunicacao e lazer,
configura-se como:
uma hipercultura midiatico-mercantil, que se constréi ndo apenas com as
industrias do cinema, da musica ou da televisao, mas também com a
publicidade, a moda, a arquitetura, o turismo. Uma cultura que tem como

caracteristica implantar-se sob o signo hiperbdlico da sedugéao, do espetaculo,
da diversdo de massa (Lipovetsky; Serroy, 2015, p. 236).

Desse modo, a seducdo estética se torna um principio estruturante das
dindmicas contemporaneas de consumo, especialmente no campo da moda, no qual a
criacdo de valor depende crescentemente da capacidade de produzir experiéncias
sensiveis, estimular comportamentos e narrativas imagéticas que extrapolam a
funcionalidade do vestuario. As marcas mobilizam dispositivos estéticos, como desfiles-
espetaculo, colaboracdes com artistas, campanhas imersivas e estilizacoes midiaticas,
que nao apenas instigam o desejo, mas também moldam modos de vida, afetos e
pertencimentos.

As tendéncias de moda, entendidas como ondas que definem o que esta em
evidéncia em determinados periodos, para além de envolverem fatores culturais,
sociais, econémicos e politicos, sdo profundamente influenciadas pelos dispositivos
midiaticos que disseminam estéticas e orientam comportamentos. No contexto das
redes sociais, especialmente plataformas como o TikTok, tais tendéncias tém
apresentado ciclos ultra rapidos, que alcancam grande visibilidade em curto espaco de
tempo e rapidamente perdem relevancia.

E nesse sentido que se orienta a fala da estudante identificada como Madeleine
Vionnet, ao ser questionada se acredita que ha influéncias culturais, sociais ou
ideoldgicas moldando suas visualidades corporais. A estudante destaca a centralidade
das tendéncias no seu modo de vestir:

Eu acho que sim, porque eu sou uma pessoa que sempre gostei de ficar
antenada as tendéncias, embora eu ndo siga todas as riscas, mas de certa
forma a gente percebe que a gente acaba abragando, assim, algumas coisas
que a gente vé, por exemplo, atualmente, estd sendo muito visto pessoas
usando alfaiataria. E eu comecei a usar alfaiataria, faz muito tempo que eu nao
uso jeans. Eu s6 uso calgca e alfaiataria. Entdo, eu acho que as tendéncias
interferem sim. Principalmente, eu que acompanho modelos como a Bella
Hadid. Ela gosta muito desse estilo, de uma alfaiataria mais moderna. Eu
também gosto muito de um estilo que as pessoas denominam Star Girl. Que é
mais voltado, por exemplo, para garotas que gostam de brilho, vermelho, preto.
Acaba que, de algum modo, existem uma série de tendéncias. E a gente acaba

optando por aderir aquilo que, de algum modo, a gente entende que faz sentido
pra nossa vida.
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A fala da estudante Vionnet, ilustra como a adeséo as tendéncias do campo da
moda se articula com processos de identificagdo, consumo midiatico e posicionamento
estético. As inspiracdes advindas de celebridades, influenciadoras e personas digitais
constituem repertérios que orientam escolhas de estilo e atualizam os modos de
engajamento com a moda no presente.

A participante identificada como Coco Chanel, por sua vez, ao abordar o
consumo de moda, a influéncia midiatica e o papel das tendéncias, destaca como sua
formacao académica contribuiu para a ampliacao do olhar e para o desenvolvimento de

uma postura mais critica diante desses fenémenos:

Eu acho que a gente estuda muito sobre isso! Sobre consumo de moda e todas
essas coisas e ndo sei se € um olhar meio clinico, mas na faculdade a gente
olha pra...., vou dar um exemplo: a Lele Burnier. As pessoas falam assim,
nossa, mas o estilo da Lele Burnier mudou tanto. O estilo da Lele Burnier nao
mudou tanto, ela simplesmente estd seguindo a tendéncia do momento. E ela,
pelo menos, ainda mantém coisas que sao pontos-chave dela, que ela gosta de
coisas mais espalhafatosas, mais estampadas, ela gosta de misturar estampa
e isso € uma coisa dela. Quando a gente comegou a acompanhar ela, a
tendéncia era usar muita cor e hoje em dia a tendéncia € mais minimalista.
Entdo, eu acho que a gente (como estudante de moda) ja consegue observar
iSs0, observar que as pessoas seguem isso. Ai 0 povo que comprou roupa com
a tendéncia color blocking por causa da Le Burnier, agora ta tendo que doar
tudo para comprar calgca jeans e blusa branca por causa dela e da Catarina
Tourinho, por exemplo. E eu também néo tenho dinheiro pra ficar gastando
com moda. Eu ndo compro moda com muita recorréncia,eu comprei um maib
em fevereiro e comprei a calca em agosto. E foi isso. Essas foram minhas
compras com moda esse ano. Ahhh, minto, eu comprei uma bota da Yellow
Factory na promog¢édo da Black Friday, uma bota marrom. Mas eu acho quet
emos que tentar entender o que a gente gosta, justamente pra ndo gastar
tanto, pra gente poder manter nosso estilo. Nao é nao seguir tendéncia, mas é
seguir a tendéncia de acordo com o que vocé tem. Pelo menos é assim que eu
penso. Eu acho que a gente tem umas roupas chaves, umas pecgas assim, que
a gente sabe que encaixam. Agora a tendéncia é coisa mais larga, entdo eu
vou pegar as coisas largas que eu ja tenho, ou as coisas mais, por exemplo,
composicao, sobreposicao, esse tipo de coisa. E tipo buscar as tendéncias
dentro do que vocé ja tem ou que faz sentido pra vocé. Tipo Heroin Chic,eu
acho que essa tendéncia nao combina comigo. Indie Sleaze, na verdade, que é
a tendéncia que esté voltando a ficar em alta. Indie Sleaze nado vai combinar
comigo. Mas, assim, o Indie Sleaze usa coisa de oncga, algo que gosto! Eu
posso usar um top, uma blusa de onga, inclusive, que eu novamente acabei de
pegar do armario da minha méae e que agora é meu, entdo eu vou usar essa
blusa de onga, eu vou usar com alguma outra coisa, com alguma saia. Eu
tenho gostado de saia longa. E ai eu vou fazendo essas composig¢ées. Eu acho
que a faculdade de moda me ajudou muito a ter discernimento, sabe?

Ja a participante identificada como Cristian Dior, ao ser questionada sobre sua
capacidade de expressar identidade, subjetividades e singularidades por meio das
visualidades do corpo, destacou a influéncia do universo do K-Pop — fenémeno
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cultural global que articula musica, moda e performance — como referéncia central na
construcéo de sua visualidade pessoal. Em seu relato, a estudante afirmou:
Dior: Sim, eu consigo. Tanto que os meus estilos sédo inspirados no meu estilo
musical. Eu ndo sei se vocé conhece, mas eu me inspiro muito neles, do
mundo do K-Pop.

Ao aprofundar a conversa sobre a presenca de influéncias culturais, sociais ou
ideolégicas em suas escolhas estéticas, a participante reafirmou essa referéncia,
situando o inicio de seu contato com esse universo por volta de 2016. Conforme
relatou, esse processo ocorreu de maneira gradual e esteve associado tanto a
ampliacao de seu repertério cultural quanto a busca por uma identidade visual propria:

Dior: Eu comecei a ter contato la por 2016. E no comego eu nao me
preocupava muito em como eu me vestia. Mas ai, quando eu fui conhecendo
melhor, eu fui criando uma paixao, assim, e também, é, pra ele se explicar. Eu
também, na época, eu via as meninas que vestiam bem melhor que eu. E eu
ficava um pouco triste por ndo ter algum estilo, assim, especifico de identidade.
Ai eu pensei, em algum ano, que eu nao lembro, porque faz muito tempo, que

eu podia me inspirar em alguma coisa. Que, tipo, era sé minha. E foi isso que
aconteceu.

Esses depoimentos ilustram como as visualidades de moda, sobretudo aquelas
disseminadas pela midia e por fendmenos culturais globais, exercem um papel
formativo na constituicdo das identidades juvenis. Tais visualidades ndo se limitam a
apresentacao de vestuarios ou colecoes, mas projetam ideologias, valores e narrativas
relacionadas a padrdes de consumo, estética e corporalidade. Ao introduzirem
tendéncias e propostas visuais, esses dispositivos midiaticos produzem e reforgcam
sentidos de pertencimento, distingdo e estilo de vida, sugerindo modos de ser e de se
expressar que podem ser apropriados, ressignificados ou tensionados pelas/os
estudantes no processo de construcao de suas visualidades corporais.

4.2. Visualidades do corpo como expressao de singularidade

As visualidades do corpo constituem um meio privilegiado de expressao da
subjetividade. Conforme explica Woodward (2000, p. 56), “subjetividade sugere a
compreensao que temos sobre o nosso eu. O termo envolve 0s pensamentos e as
emocodes conscientes e inconscientes que constituem nossas concepgoes sobre ‘quem
ndés somos”. Todavia, essa experiéncia subjetiva ndo se desenvolve de forma isolada,

mas € vivida em um contexto social no qual a linguagem, a cultura e as praticas sociais
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atribuem significados as maneiras pelas quais os individuos se percebem e constroem
suas identidades, inclusive no contexto académico.

Woodward (2000) argumenta que o0s sujeitos se vinculam aos discursos
socialmente disponiveis e, simultaneamente, se posicionam em relacdo a eles,
assumindo determinadas posicbes identitarias que passam a integrar suas préprias
definicdes de si. Nessa chave, o posicionamento identitario diante desses discursos,
especialmente por meio das visualidades do corpo, se converte em um recurso estético
de afirmacgao da individualidade, de expressado de um estilo préprio e de construgéo de
experiéncias afetivas e de autoestima.

Nessa perspectiva, o repertorio imagético apresentado nos moodboards
produzidos durante a coleta de dados revelam as posicoes identitarias das/os
estudantes. Nesses materiais, as imagens selecionadas buscavam representar o estilo
pessoal de cada participante, a forma como desejam ser percebidas/os, as influéncias
culturais que permeiam suas escolhas de vestuario, bem como suas inspiracdes de
estilo, referéncias estéticas e imagens associadas aos seus modos de vida, conforme
destaco a seguir.

O moodboard elaborado pela participante identificada como Miuccia Prada a
primeira vista, me chamou a atencdo os brincos, especialmente por remeterem ao
acessorio utilizado pela participante durante o periodo de observacdo, quando
integrava uma das turmas que eu acompanhei. O uso desse tipo de adorno demonstra
um estilo criativo, alegre e expressivo. A participante que se autodeclara uma mulher
gorda e preta, destacou preferir jeans e pecas-chave que possam ser utilizadas em
diferentes combinacdes, especialmente em tons de marrom, o que dialoga com as

referéncias imagéticas apresentadas.
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Figura 11. Moodboard construido pela participante Miuccia Prada.
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Ao refletir sobre sua trajetéria estética, Prada afirmou que seu estilo passou por

mudancas significativas apds o ingresso na universidade:

Nossa, mudou completamente! Antes eu era muito retraida em questao de
estilo, minha familia € muito mais discreta. E ai eu fiqguei bem mais
espalhafatosa. Nao como espalhafatosa assim, mas me expressei mais. Coisas
mais coloridas, coisas diferentes, roupas diferentes, combinagdes diferentes,
coisas que eu nunca pensaria.

Sua fala demonstra um processo de transformacdo e liberdade estética
vinculado a experiéncia académica e a construgdo da prépria identidade, tendo relatos
similares ao dessa participante também foram recorrentes nas entrevistas. Nesse

sentido, destaco a fala da participante identificada como Coco Chanel:

Eu: Vocé acha que o seu estilo mudou, depois que vocé entrou na faculdade?
Chanel: Nossa! 100%, 100%! Eu lembro que eu tirei uma foto, no meu primeiro
dia de faculdade. E eu lembro que eu estava com um shortinho, que ele era
mais curto, todo desgastado na ponta, sabe? Eu usava esse short pra tudo. Pra
qualquer coisa eu estava com esse short. E uma blusa de Hogwarts, da
Grifinoria. E pronto! Nao, eu coloquei 6culos escuro e, ai eu pensei: Cara, eu té
muito estilosa! Estar estilosa pra mim era isso, eu usar short com camisa de
botdo, no mé&ximo e ai vocé coloca 6culos e é isso ai, vocé ta muito estilosa. E
ai assim, hoje em dia eu nao acho mais isso. Mudou muito, muito. Eu tenho
muito mais coragem hoje pra experimentar. Eu tenho muito mais coragem pra
tentar coisas novas, diferentes.
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Eu: E vocé acha que isso esté relacionado ao fato de vocé estudar moda? Ou
também as influéncias que vocé recebe das pessoas com as quais vocé
interage na faculdade?

Chanel: Nao, eu acho que ta bem relacionado ao fato de estudar moda. Bem
relacionado. Porque € aquilo que eu falei, eu acho que a faculdade permite que
a gente consiga explorar mais essa parte nossa.

As falas das participantes mostram como o percurso formativo no curso de
Design de Moda pode operar como catalisador para transformagfes identitarias,
manifestadas por meio das visualidades do corpo. O contexto universitario se
configura, assim, como um espaco de experimentacdo estética e subjetiva, no qual o
aprendizado adquirido se entrelaga com vivéncias pessoais e interagdes coletivas. Ao
promover um ambiente que valoriza a expressdo individual e a liberdade criativa, o
contexto académico contribui para que as/os estudantes desenvolvam um estilo mais
auténtico, consciente e coerente com suas trajetérias e posicionamentos no mundo.

Essa liberdade criativa mencionada por Chanel também se manifesta

visualmente no moodboard por ela elaborado:

Figura 12. Moodboard construido pela participante Coco Chanel.
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As pecas selecionadas no moodboard por Chanel expressam uma mescla entre
sobriedade e ousadia criativa. Elementos como a camisa de botdo, saia jeans
estruturada e a paleta em tons terrosos remetem a uma estética mais contida,
enquanto acessoérios marcantes, unhas decoradas de forma artistica, cabelos
volumosos e a combinacao inusitada de texturas e estampas, revelam uma atitude
estética mais experimental e afirmativa.

A disposicao das imagens no painel também revela um olhar atento a
composicao visual, sugerindo equilibrio entre referéncias classicas e expressées mais
contemporaneas e subjetivas de estilo. A inclusdo de elementos como obras de arte,
objetos cotidianos ressignificados — como a sobreposi¢cdo de contos e ambientes que
evocam simultaneamente tanto conforto quanto excentricidade—, contribuem para a
construcdo de uma narrativa estética rica e multifacetada

Ja o moodboard elaborado pela participante identificada como Cristobal
Balenciaga revela sua afinidade com a estética goética, em consonancia com aspectos
abordados em sua entrevista, na qual destacou que seu interesse por esse estilo
remonta a infancia. A participante compartilhou:

Balenciaga: Eu acho que desde pequenininha eu ja admirava muito, mas até
eu comegar a conseguir comprar minhas préprias roupas, assim, poder
escolher 0 que eu vou me vestir e expressar esse estilo, demorou um pouco,
assim, uns 14, 15 anos.

Eu: Entdo, desde pequenininha. E onde vocé teve contato com essa estética?
Balenciaga: Acho que no filme, tipo assim, Morticia Adams, gosto muito desse
filme. Ai, tipo assim, eu assistia ele e falava: Uau, queria ser assim, sabe? E...
engragado que agora que eu estou falando, quando crianga eu nao lembro de
ter assistido. E, tipo assim, eu sabia que existia, mas mesmo eu ndo tendo a
recordacao de ter assistido eu via essa estética e falava, nossa, que legal. Mas,
agora, recentemente, eu assisti a série no Netflix e achei legal. Filme de
vampiro, eu gostava muito, achava muito legal!
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Figura 13. Moodboard construido pela participante Cristobal Balenciaga.

Fonte: Acervo da pesquisa. 2024.

O moodboard articula um conjunto de referéncias visuais que reforcam a
identificacdo da participante com o estilo gético, evidenciada nao apenas pelas
escolhas estéticas, como pelo uso predominante de preto, vermelho escuro, metais e
correntes, mas também pela presenca de simbolos como cruzes, corsets estruturados,
plataformas robustas e maquiagem carregada de inspiracao dramatica.

Nas entrevistas realizadas percebi tanto pelas visualidades corporais quanto
pelas narrativas, algumas nuances de certa forma um pouco infantilizadas, aspecto que
também se manifestou na composicdo dos moodboards. Observei uma fusdo entre
referéncias infantis e adultas e, ao mesmo tempo, elementos de uma estética “cute” e
nostélgica, além de referéncias vinculadas a subculturas alternativas, que evocam
autonomia estilistica e afirmacgéao identitaria.

Embora os painéis elaborados pelas participantes Miuccia Prada e Coco Chanel,
ambas do oitavo periodo, revelaram uma expressiva criatividade, observei também
uma composicao visual marcada por harmonia estética e apuro formal, aspectos que
indicam ndo apenas um senso estético elaborado, mas também certa maturidade na
construgdo imagética. Tal caracteristica contrasta com o moodboard elaborado pela
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participante identificada como Cristébal Balenciaga, do segundo periodo, cuja
producédo, embora coerente com sua proposta identitaria, apresenta um carater mais
experimental e juvenil.

Essa diferenca ressalta os contrastes entre estudantes ingressantes e
concluintes, também percebidos durante o periodo de observacédo, sugerindo que
fatores como a idade, o percurso formativo e a proximidade da conclusdo do curso
influenciam significativamente a postura das/os discentes. Esses aspectos impactam
tanto na criatividade para elaborar o painel, quanto nas escolhas estéticas, refletindo
um modo de vestir que tende a apresentar maior sofisticacdo e intencionalidade nos
periodos mais avancados da formagéao.

Nesse contexto, destaco a fala da participante Chanel, que trouxe a
preocupacao das/os estudantes concluintes com a adocao de um modo de vestir mais

maduro, coerente com a construgdo de uma identidade profissional:

Esses dias eu fui no shopping com minha mée e eu estava olhando as roupas
e pensando: nossa, eu tenho que comprar umas roupas mais retas. Nao retas,
mas um pouco mais sébrias. Porque eu vou sair da faculdade. Entdo eu
preciso comegar a amadurecer um pouco meu estilo e ndo ser uma coisa téo
largada. Eu estava pensando em duas calgas. Uma calga reta. Eu queria uma
calca reta de qualquer forma, entdo ndo foi s6 por causa disso. Mas eu queria
uma calga reta e uma calga baldo. Meia skatista, sabe? E ai eu pensei, entre
essas duas calgas, a que vai existir por mais tempo vai ser essa reta. Entao eu
acho que tem muito a ver também com a imagem que a gente quer passar no
futuro, compondo as pegas de roupas que a gente tem e a imagem que a gente
esta querendo passar para as pessoas. Dentro da faculdade, eu acho que
existe uma abertura maior para vocé ser mais criativa. Mas quando a gente vai
para o mercado de trabalho, eu acho que essa abertura € um pouco menor.
Vocé pode ser criativa, mas dentro ali do que é possivel, dentro do universo do
trabalho. Mas dentro da faculdade, nossa, eu acho muito, eu fui muito inspirada
pelas pessoas que eu vejo, sabe? Dentro da faculdade, pra poder experimentar
a moda também. Eu acho que isso me deu mais liberdade.

Ao ser questionada sobre a imagem que deseja transmitir por meio do vestir, a

participante revelou:

Hoje em dia, eu tenho tentado passar a imagem de que eu sou uma pessoa
criativa. Mais ainda, que ndo sou mais uma crianga. Eu estou amadurecendo.
Estou entrando na vida, tipo, uma jovem adulta criativa. Entéo, tipo, eu gosto
muito de camisa de botdo, essas coisas. E, isso &, tipo, uma camisa de botao
branca com uma calga mais reta. Mas ai vim colocar, tipo, um brincéo colorido.
Todo, tipo assim, “tchaam”. Bem cheguei, esse tipo de coisa, mais pro lado dos
acessorios, sabe? Ou um lengo de cabelo, diferente. Meu cabelo ja €, né? Uma
grande arma de estilo, eu acredito. Ele é muito enorme. Mas eu acho que eu
tenho que tentar passar essa imagem, sabe?

A afirmacao da individualidade por meio das visualidades do corpo se revela

como uma pratica estética e também como um processo de individualizacdo que
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articula experiéncias afetivas, memorias, praticas de resisténcia e dimensbes de
autoestima, contribuindo para a elaboracdo de sentidos identitarios. Isso ocorre na
medida em que as posicdes que ocupamos, com as quais nos identificamos ou das
quais buscamos nos diferenciar, atuam de maneira decisiva na constituicdo de quem
sSomos.

O depoimento do estudante identificado como Hubert de Givenchy, ao ser
questionado sobre o que o motivou a cursar Design de Moda, revelou como tais
elementos podem atuar como recurso de elaboracdo subjetiva e de resisténcia a

normas sociais:

Eu sempre soube que eu ia querer um curso criativo, artistico. Eu era uma
crianca que desenhava muito desde sempre. Eu fazia algumas maquetezinhas,
eu fazia roupa de papel para as minhas bonecas, que eu gostava muito. Ai
acabou que, por volta do primeiro ano do ensino médio, eu estava pensando
em fazer arquitetura ou, sei |4, artes visuais, alguma coisa assim. Ai eu passei
por um periodo da minha vida no primeiro ano do ensino médio que eu estava,
eu sofri um tipo de depresséo. E ai, quando eu fiz o meu tratamento, comecei a
melhorar, eu comecei a usar muito o meu estilo como uma forma de remediar
as minhas angustias, sabe? Uma questdo de ser uma coisa que eu fazia por
mim. E eu sempre sentia que aquelas pessoas do ensino médio tinham uma
certa pressdo pra eu ser igual a todo mundo e de me conformar com o
padraozinho de todo mundo. Uma coisa que foi me fazendo mal, digamos
assim. E ai, quando eu comecei a me expressar com o meu estilo, comecei a
sentir um grande senso de liberdade. Eu falei, cara, eu ja sei que eu vou fazer
um curso criativo. Eu gosto de desenhar, eu gosto de criar, eu gosto de fazer
essas coisas. Acho que moda seria um curso bom!

Nessa mesma direcdo, a estudante identificada como Elsa Schiaparelli, ao ser

questionada se acredita que ha algo que determina seu estilo, mencionou:

Schiaparelli: Eu gosto muito de coisa artesanal. Todas as vezes que eu me
visto, quase sempre eu estou com alguma coisa artesanal, seja um brinco, seja
uma blusinha de croché.

Eu: Tipo esse brinco que vocé t4 usando? T4 lindo!

Schiaparelli: Ai, ¢ verdade. Eu sempre estou com ele. Eu adoro. Uma coisa
que tem muito a ver com a forma como eu me visto, € porque, de certa forma,
algumas pegas de roupa eu uso tem uma histéria pra mim importante, sabe?
Tipo, esse brinco, por exemplo, € um brinco que eu gosto muito eu consigo
lembrar do dia que eu o comprei. Tenho algumas roupas que fui eu mesma que
fiz. Entao, & sempre muito bom quando eu visto e alguém fala: Nossa, vocé tao
bonita! Eu falo: obrigada, fui eu que fiz! E ai me motiva a usar mais vezes essa
mesma roupa. E, assim, eu sempre associo muito, tipo, as roupas com 0s
momentos que eu vivi.

Tanto as entrevistas quanto os painéis visuais demonstraram que o ato de vestir
assume um papel central na vida das pessoas participantes, ndo apenas como meio de

expressao individual, mas também como estratégia de posicionamento no mundo
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social, académico e profissional, refletindo intencionalidades estéticas e identitarias em
consonancia com o momento de vida de cada uma/um, e as suas expectativas futuras.

Segundo George Simmel (1971), o individuo é atravessado por dois impulsos
fundamentais: por um lado, deseja imitar os outros; por outro, aspira distinguir-se deles.
A moda responde simultaneamente a essas tendéncias, que remontam a propria
constituicdo da vida social. Nesse sentido, expressa de maneira articulada tanto a
inclinacdo a conformidade quanto a necessidade de diferenciacdo, operando como
sintese pratica entre uma predisposicao psicoldgica a imitacao e outra a distingao.

O filésofo observa que “o movimento, o tempo, o ritmo dos gestos, sdo todos,
sem duvida, amplamente influenciados pelo que se veste; pessoas vestidas de maneira
semelhante exibem relativa semelhanca em suas acdes” (Simmel, 1971, p. 302).
Assim, ao analisar filosoficamente a moda, o autor parte do que denomina principio da
dualidade, segundo o qual a vida social se estrutura a partir da integracdo entre uma
tendéncia a generalidade e outra a especificidade. Essa dualidade manifesta-se de
modo evidente no fendmeno da moda.

Para Simmel (1971) a moda nao se estabelece quando apenas uma dessas
forcas se faz presente; ao contrario, ela depende justamente do equilibrio dindmico
entre “a necessidade de unido, por um lado, e a necessidade de isolamento, por outro.
Se uma delas estiver ausente, a moda nao se formard — seu dominio cessara
abruptamente” (1971, p. 301). Esses desejos conflitantes situam-se, para o filésofo, no
centro da explicacao nao apenas da moda, mas dos fenémenos sociais como um todo,
na medida em que toda a histéria da sociedade reflete o conflito permanente entre
“adaptacao a sociedade e afastamento individual de suas exigéncias” (1971, p. 295).

A fala da estudante identificada como Elsa Schiaparelli, guando perguntei sobre
a imagem que busca transmitir por meio do vestir, dialoga com essa concepg¢ao quando
ela narra seu receio de ser confundida com a “maioria”, especialmente diante da
possibilidade de projecdes identitarias contrarias as suas proprias convicgoes
ideolbgicas:

Eu me considero uma pessoa das artes, das humanas. Entdo, de certa forma,
eu gosto que isso seja visto no meu vestir. Ah, por exemplo, uma coisa que
acontece comigo, eu acho que eu gosto muito de saia comprida, saia longa. E
ai, dependendo do jeito que eu visto essa saia, fica parecendo que eu sou uma
mulher evangélica, por exemplo. Mas nao é o que eu gosto de transparecer.
Entdo, eu ndo gosto de parecer uma pessoa religiosa. Eu gosto de parecer

uma pessoa mais das artes. E, de certa forma, aparecer no meu vestir que eu
sou uma mulher feminista, essas coisas assim. Em geral, eu gosto disso.
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Nessa direcdo, Barnard (2003) aprofunda a compreensdo da dualidade
proposta por Simmel (1971), indicando que tal tensao remete ao desejo simultdneo dos
individuos de pertencer a um grupo social mais amplo e, ao mesmo tempo, de nao se
deixarem capturar por ele a ponto de perderem sua individualidade. Conforme observa
0 autor, “as pessoas parecem precisar ser a0 mesmo tempo sociaveis e individualistas,
e a moda e a indumentaria sdao formas pelas quais esse complexo conjunto de desejos
e exigéncias pode ser negociado” (Barnard, 2003, p. 28-29).

Ainda que a convivéncia social seja um aspecto constitutivo da vida, é no anseio
pela diferenca, que a identidade se manifesta com maior nitidez. Para Woodward
(2000), as identidades sao constituidas pela diferenca, de modo que “a identidade,
pois, ndo é o oposto da diferenga: a identidade depende da diferenga” (2000, p. 40). No
campo da moda, as visualidades do corpo operam como marcadores simbdlicos que
diferenciam sujeitos e grupos, ao mesmo tempo em que os situam socialmente, na
medida em que “existe uma associacao entre a identidade da pessoa e as coisas que
uma pessoa usa” (2000, p. 10)

Woodward enfatiza que a identidade &, fundamentalmente, relacional, sendo a
diferenca produzida tanto por sistemas simbdlicos de representacdo, que posicionam
0s sujeitos em relacdo a outras identidades, quanto por mecanismos de exclusao
social. Assim, “a construcao da identidade é tanto simbdlica quanto social” (Woodward,
2000, p. 10). Nessa perspectiva, a identidade se constitui justamente na tensao entre
coletividade e distincédo: veste-se para ser reconhecido como parte de um coletivo, seja
ele estético, cultural, geracional ou politico, mas também para afirmar individualidade e
produzir diferenciagéo.

Nessa direcdao, o depoimento do estudante identificado como Yves Saint
Laurent, também oriundo de uma cidade do interior de Goias, dialoga diretamente com
as formulagbes de Woodward, trazendo evidéncias de como o0 processo de
deslocamento geografico e a insercdo em novos contextos socioculturais reconfiguram
modos de vestir e sentidos identitarios. Ao ser questionado se seu estilo mudou apos
ingressar na faculdade, ele respondeu:

Eu: E vocé acha que o seu estilo mudou depois que vocé entrou na faculdade?
YSL: Ah, mudou bastante, sim. Quando eu vim pra ca, eu usava coisas mais,
nao diria simples, mas algo mais nichado, com cara um pouco nhisso de ser do
interior, sabe? E coisas assim mais basicas. Ai depois que eu entrei na
faculdade, eu comecei a combinar outros tipos de roupa, e comecei a gostar

mesmo. E isso de moldar um pouco o estilo, um pouco da identidade visual.
Eu: E vocé acha que essa mudanga, ela se deu por qué?
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YSL: Eu acho que foi um pouco do curso e também um pouco de mim mesmo
querer mudar um pouco essa imagem a partir de agora.

Eu: Do curso vocé fala em relagdo a comegar a ter agora um conhecimento
mais técnico em moda ou em razdo da influéncia dos colegas?

YSL: Eu acho que os dois, assim, um pouco do técnico, mas também um
pouco mais disso, principalmente de ver os colegas, cada um com seus estilos.
Ai eu busquei inspecao nisso dai também, pra ter também o meu proprio estilo.

Esta nocao também esta presente na fala da estudante identificada como
Miuccia Prada que destacou como 0s processos identitarios relacionados ao vestir sdo
profundamente atravessados pelas redes de socializacdo, especialmente quando
novos espacos coletivos permitem experimentacdoes estéticas antes inibidas pelo
contexto familiar, reforcando assim a dimenséao relacional da identidade. Proveniente
de um circulo social marcado pela discricdo, a estudante relata que, apds ingressar na
faculdade, sua forma de vestir transformou-se de modo significativo. Questionada
sobre essa mudanca, afirmou:

Eu: Vocé acha que vocé mudou o seu estilo porque vocé comegou a de fato
estudar moda ou também por conta de influéncia das pessoas?

Prada: Eu acredito que foi um pouco dos dois, mas mais sobre influéncia
mesmo. Porque as pessoas sao criativas. La na FAV, eles sao muito criativos.

Frédéric Godart (2010), em Sociologia da Moda, compreende a moda identitaria
como um fenébmeno sociocultural, na medida em que os individuos assinalam suas
diversas formas de pertencimento social por meio de sinais identitarios, entre os quais
a indumentdria ocupa posicdo central. Para o autor, a moda se nutre desses
marcadores simbdlicos, “pois é a partir deles que se desenvolvem seus fendbmenos
fundamentais de imitagao e diferenciacao” (2010, p. 24).

Godart (2010) destaca que a dindmica da moda, estruturada nos processos de
imitacdo e diferenciacao, esclarece dois aspectos fundamentais da vida social.
Primeiro, destaca a existéncia de multiplos niveis de ag¢do entre o individuo e a
sociedade, sendo nesse espaco intermediario que a moda opera. Ao escolher roupas e
acessorios, 0s sujeitos reafirmam continuamente sua inclusdo ou nao inclusao em
determinados grupos sociais, culturais, religiosos, politicos ou profissionais. O
depoimento da estudante identificada como Madeleine Vionnet dialoga diretamente

com essa perspectiva, ao afirmar:

Eu: Vocé acredita que exista relacdo entre moda e identidade?

Vionnet: Sim, com certeza, querendo ou ndo, a roupa fala bastante. A gente
julga muitas as pessoas pelo que elas estdo vestindo. Entao, por exemplo, nés
sabemos que pessoas de uma determinada religido, por exemplo, uma crista
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de matriz africana, usam branco em determinado dia da semana. A gente sabe
que mulheres evangélicas gostam de usar mais saia. Também tem toda a
questdo da sexualidade, muitas pessoas se sentem mais abertas com
determinadas roupas, se sentem mais elas mesmas com determinadas roupas,
até se a gente for pensar na identidade travesti, na identidade trans.

Eu: Entdo vocé esta querendo dizer que as roupas sdo uma forma de
expressar a identidade?

Vionnet: Sim, até mesmo roupas destinadas a fas, roupas com slogan de
bandas, de determinada série mostram como as pessoas estdo dentro de
grupos da sua identidade.

Esse depoimento reforca como as visualidades do corpo, para além de
constituirem meios estéticos de afirmacgao da individualidade, operam como elementos
de diferenciacdo, marcando fronteiras simbdlicas entre grupos e de reconhecimento
social, situando os sujeitos em redes de pertencimento, distingcdo e classificacdo que
estruturam suas experiéncias. Godart (2010, p. 36) enfatiza o carater relacional da
moda, na medida em que

cada individuo pode ter mdltiplas identidades, que podem ser publicas ou
privadas, formais ou informais e revelam-se quase sempre contraditérias.

Essas identidades nunca s&o, todavia, puramente individuais, mas sim
coletivas. A moda é uma produgdo e uma reproducéao permanente do social

Nessa direcdo, a fala da estudante Miuccia Prada corrobora com o carater
relacional e dinamico da moda ao evidenciar a mutabilidade de suas expressoes
identitarias por meio das visualidades do corpo. Ao ser questionada se acredita existir

relacdo entre moda e identidade, afirmou:

Sim, muita. A gente expressa nossa personalidade pelo que a gente veste [....].
Aquilo que vocé veste t4 moldando quem vocé é. Dependendo do dia, eu sou
assim, assado. Eu dependo do dia, um dia eu quero algo mais elegante, outro
dia algo mais divertido. Entdo, acho que mostra muito nossa personalidade,
nossa identidade.

Stuart Hall (2006, p. 9) argumenta que “as identidades modernas estdo sendo
descentradas, isto é, deslocadas ou fragmentadas”. O sujeito pds-moderno nao
possuiu uma identidade fixa, essencial ou permanente, ao contrario, para o autor “a
identidade tornasse uma celebracao mével: formada e transformada continuamente em
relacdo as formas pelas quais somos representados ou interpelados nos sistemas
culturais que nos rodeiam” (2006, p. 11).

A medida que os sistemas de significacdo e representacdo cultural se
multiplicam, segundo Hall (2006), somos confrontados com uma multiplicidade
cambiante e, por vezes, desconcertante de identidades possiveis, cada uma delas
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potencialmente mobilizadvel ao menos de forma temporaria. A identidade, portanto,
deve ser compreendida como processo, sempre em constituicao.

Corroborando tal entendimento, Zygmunt Bauman (2005) argumenta que, na
pos-modernidade, a condigcdo permanentemente proviséria da identidade ja ndo pode
ser ocultada. Isso ocorre porque o pertencimento e a identidade “ndo tem a solidez de
uma rocha, ndo sao garantidos para toda a vida, sdo bastante negociaveis e
revogaveis” (Bauman, 2005, p. 17). Essa reflexdo remete a nocdo das identidades
liquidas, ou seja, identidades fluidas, mutaveis e ndo permanentes, que se ajustam as
circunstancias e sado continuamente construidas e reconstruidas em resposta as
pressdes sociais, econbémicas e culturais contemporaneas, portanto, identidades em
constante reinvencgao.

Para Bauman (2005, p. 19), “as identidades flutuam no ar, algumas de nossa
prépria escolha, mas outras infladas e lancadas pelas pessoas a nossa volta, e é
preciso estar em alerta constante para defender as primeiras em relacdo as ultimas”.
No contexto da moda, essa perspectiva evidencia como o0s sujeitos mobilizam as
visualidades do corpo como estratégias de negociacao identitaria e expressao de
subjetividades.

A moda, inserida em um cenéario de constantes mudancas, oferece suportes
simbdlicos que permitem tanto a afirmacdo de pertencas quanto a experimentacao de
novas formas de ser, refletindo a fluidez e a instabilidade caracteristicas das
identidades pds-modernas. As falas das estudantes identificadas como Madeleine
Vionnet e Coco Chanel, quando questionadas sobre as mudangas em seus estilos
apos ingressarem na faculdade, reforcam essa compreensdo da identidade como
processo continuo de negociacdo e reinvencao, fluindo conforme as interacbes

socioculturais e mobilizando as visualidades do corpo como instrumento:

Eu: Seu estilo mudou depois que vocé entrou na faculdade?

Vionnet: Sim, no primeiro periodo eu ndo me vestia como eu me visto agora,
nédo. Eu usava mais jeans e uma cartela de cores mais terracota. Mas eu acho
também que é porque eu nao estava assim com a condig¢éo financeira tdo boa
quanto estou agora, entdo comecei a realmente comprar coisas que eu gostava
mais agora.

Eu: Vocé acha que de algum modo a faculdade em si influenciou nisso?
Vionnet: Sim. Eu passei a ver pessoas mais estilosas e ficava, gente, que
legal! Porque a gente tem aquela ideia de: Nossa, mas pra que se arrumar
tanto pra faculdade? Mas, ultimamente, eu penso que a gente tem que se
arrumar em qualquer ocasiao mesmo, que vocé desejar, sabe? Entao, eu tive
muitas inspiragdes, inclusive, tem muitas meninas da minha sala que eu uso
como referéncia, eu gosto muito do estilo delas e penso: Nossa, que legal a
forma que ela usou essa peca, eu posso fazer um look parecido. Entdo, eu
acho que influenciou sim.
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Para Michel de Certeau (1994), a acédo dos individuos no interior de suas
interacdes sociais ressalta, simultaneamente, sua singularidade e a pluralidade social
que delas emerge. Nesse sentido, a analise das visualidades do corpo como expressao
de singularidade no contexto do curso de Design de Moda da UFG conduziu-me a
percepcao de que o estilo pessoal e a autenticidade, embora manifestem escolhas
individuais, estdo profundamente associados aos seus processos formativos e as
percepcgdes realizadas pelos outros. As falas dos estudantes identificados como Elsa
Schiaparelli e Alexander McQueen, ilustram tal dinamica relacional:

Eu: Vocé acredita que consegue expressar a sua identidade, subjetividades,
singularidades por meio de suas visualidades do corpo?

Schiaparelli: Eu acho que bastante, sim. Porque tem algumas pessoas que
geralmente comentam que, as vezes viu um brinco, uma saia, alguma coisa
assim e que achou a minha cara. Eu acho muito bom quando as pessoas
olham uma coisa e falam: Nossa, isso € muito a sua caral!

Alexander McQueen: Eu acho que com certeza. [...] Tanto que eu acho muito
bom quando as pessoas olham uma coisa e falam. Nossa, isso € muito a sua
cara, Alexander.

Assim, observo que a construcao de uma aparéncia considerada “auténtica” nao
se constitui de forma isolada, mas se estabelece em permanente dialogo com o olhar
social, que legitima, contesta ou ressignifica essas expressdes. E nessa direcdo que se
encaminham as falas dos estudantes Donatella Versace, Yves Saint Laurent e
Christian Dior. Quando questionados sobre a imagem que desejam transmitir por meio
do vestir, suas respostas revelam a centralidade do reconhecimento social na

performatividade de suas visualidades do corpo:

Eu: Qual é a imagem que vocé quer passar através do seu vestir?

Versace: A imagem de alguém que tem conhecimento de moda. Eu também
busco passar certa autenticidade, descontragdo. Acho que é isso.

Eu: E vocé acredita que de fato vocé consegue passar essa imagem?
Versace: Olha, eu acho que as vezes, passar a parte de ter um conhecimento
de moda talvez seja mais dificil, mas eu consigo transmitir a parte de
descontracdo, de diversao e tal.

Eu: Qual que € a imagem que vocé quer passar atraves do seu vestir?

Dior: E, bem, eu quero me passar por uma pessoa que realmente entende da
minha area. Tanto que muita gente quando me vé, me pergunta se eu faco
moda.

Eu: Entendi, entdo vocé quer transparecer uma pessoa que entende de moda?
Dior: Isso, eu gosto de passar essa imagem estilosa.

Eu: E vocé acredita que de fato vocé passa essa imagem?

Dior: Eu acho que sim.
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Eu: Qual que é a imagem que vocé quer passar através do seu vestir?

YSL: Eu busco algo ndo muito extravagante, mas, tipo assim, a imagem que a
pessoa entende um pouco de estilo e que ta ali mostrando um pouco do estilo
dela. Acredito que tipo isso.

Eu: Entendi. Entao vocé quer passar uma imagem de pessoa € estilosa, €7
YSL: Isso.

Eu: E vocé acredita que, de fato, vocé transmite essa imagem?

YSL: Eu néo sei dizer com certeza, mas se a gente for olhar, assim, pelo
Instagram, por redes sociais, eu acredito que passo um pouco. Agora,
pessoalmente, eu acho que as vezes nem tanto, assim. Porque no dia a dia eu
opto por coisas mais simples. Eu busco elevar um pouco mais o estilo, quando
séo coisas que fogem um pouquinho da rotina, tipo ir pra alguma apresentacgao,
exposicao, coisas do tipo.

Esses depoimentos enfatizam a necessidade de se parecerem “estilosos”
perante o olhar social, mobilizando elementos da aparéncia como estratégia de
reconhecimento e validacao simbdlica. Nesse horizonte, Michel de Certeau (1994)
também discute as estratégias e taticas mobilizadas pelos sujeitos em suas praticas
cotidianas, muitas vezes de modo inconsciente, para construir modos de existéncia
possiveis dentro dos sistemas culturais que os atravessam. Ao articularem suas
escolhas estéticas de modo a transmitir conhecimento de moda, autenticidade ou
distincdo, as/os estudantes, muitas vezes, ativam taticas de autoperformance que
visam nao apenas expressar singularidades, mas também negociar lugares de
legitimidade e pertencimento.

Certeau (1994) associa as estratégias as instituicoes, que detém poder e
controle sobre os espacos, enquanto as taticas dizem respeito as maneiras pelas quais
os individuos criam brechas e constroem seus préprios espagos dentro dos limites
impostos por essas estratégias. Sado acdes cotidianas, flexiveis e por vezes
improvisadas, que permitem aos sujeitos adaptar, driblar ou ressignificar o sistema em
favor de suas necessidades. Como afirma o autor, “muitas praticas cotidianas (falar, ler,
circular, fazer compras ou preparar as refeicoes, etc.) sdo do tipo tatica” (Certeau,
1994, p. 46-47).

A fala do estudante identificado como Hubert de Givenchy, quando perguntei se
acredita conseguir expressar sua identidade, subjetividades e singularidades por meio
de suas visualidades corporais, também descreveu um processo que pode ser
interpretado como tatica, na medida em que envolve a construcdo de brechas para
afirmar uma identidade trans em meio as expectativas sociais que o atravessam.

Conforme relata:

Eu sai de um colégio no ensino médio, foi quando eu estava meio depressivo,
foi uma fase meio dificil na minha vida. Eu entrei no segundo ano em outro



121

colégio, ai foi a pandemia e tudo mais. Ap6s um ano de ficar presa em casa,
sem muito o que fazer, eu comecei a me sentir mais liberdade de expressar de
outras formas, porque eu nao tinha um estilo tdo definido, entre aspas. Eu sei
que eu me vestia bem, as pessoas falaram que eu me vestia bem. Mas eu nédo
tinha me encontrado uma forte identidade com o que eu vestia. Ai, rolaram
muitas coisas. Eu, por volta de 2021, comecei a pintar o cabelo. Eu pinto
cabelo de preto até hoje. Ele foi vermelho uma época, mas hoje em dia ele
volta pro preto e tudo mais. Eu comecei a comprar mais roupas online. Acho
que todo mundo comegou a comprar um pouco na Shein nessa época. Eu fui
vitima disso também. Ai eu fui construindo um guarda-roupa que tinha
realmente a ver comigo, sabe? Foi na mesma época que eu sai do armario
como pessoa trans. Acho que as coisas foram andando em conjunto pra eu
construir essa identidade mais alinhada com quem eu realmente sou e fora das
expectativas das outras pessoas no geral.

A reflexdo do estudante demonstra o quanto o cotidiano é atravessado por
praticas inventivas pelas quais os sujeitos mobilizam estratégias singulares para
enfrentar as “normas” instituidas e os sistemas culturais. No campo da moda, se as
estratégias correspondem aos discursos e padroes hegembnicos que orientam
comportamentos, as taticas se materializam nas apropriagdes criativas realizadas pelos

individuos para expressar suas singularidades por meio das visualidades corporais.

4.3. Identidade e pertencimento

Mais do que revelar e comunicar afinidades culturais e posicionamentos
ideolégicos, o vestir, enquanto linguagem visual carregada de significados, também se
revela como forma de expressao identitaria. Indagado se acredita conseguir expressar
sua identidade, subjetividades e singularidades por meio das visualidades do corpo, o
participante identificado como Alexander McQueen afirmou:

Na pecuéria de Pontalina, minha cidade, eu fui meio cowboy gético. Em uma
cidade pequena, isso causou estranheza, de certa forma. Mas na minha
cabeca eu s6 estava vestindo couro, uma botina, um chapéu, s6 que era tudo
muito preto, tudo muito metal, muito assim, goético, meio punk, pro pessoal de
la. Mas era s6 como eu me via. Eu vim da rog¢a, logo sou meio country, mas eu

também expresso uma coisa, dizer que ta indo uma estética que eu admiro,
que é o gotismo. E ai eu junto essas coisas, entendeu?

A partir dessa narrativa, podemos observar como o “vestir” constitui um campo
da experiéncia estética, no qual os sujeitos mobilizam objetos, signos e referéncias
culturais para construir visualmente a propria identidade. A combinacdo entre

elementos do universo rural e da estética gética, conforme relatado demarca uma
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operacdo simbodlica de ressignificagdo do corpo, marcada por tensdes entre
pertencimento e resisténcia, tradicao e subversao.

A aparéncia constitui um indicio material da existéncia do sujeito, pois é por meio
dela que este participa das diferentes modalidades da ordem social global,
compartilhando significantes que possibilitam reconhecimento e interagdo. Desse
modo, a visualidade corporal torna-se “um fator importante para a agregacéao do grupo,
ja que a estética € uma forma de pertencimento e de experimentagao social” (Abdala,
2010,p. 77).

A fala do estudante identificado como Hubert de Givenchy caminha nesse
sentido, atribuindo ao estilo um papel significante:

Definitivamente, € uma coisa que, pra mim, é muito forte. Eu vejo muita gente

que fala assim: Ah, eu nao ligo tanto pra estilo, pra moda! Mas, ainda assim,o

seu estilo fala muito sobre ela, independente do quanto ela, entre aspas, liga
para a moda.

E o sentido atribuido a esses significantes compartilhados que orienta a maneira
como o0s sujeitos interpretam, constroem e negociam suas posi¢des no campo social.
Hall (2016, p. 21), compreende que “o sentido é o que nos permite cultivar a nog¢ao de

nossa prépria identidade, de quem somos e quem “pertencemos™ sao, portanto, os

cédigos compartilhados pela cultura que permitem que a aparéncia funcione como
linguagem simbdlica por meio da qual identidades e pertencimentos sdo continuamente
atualizados.

Assim, a forma como o sujeito se vé comumente distingue-se da forma como
deseja ser visto e daquela pela qual é efetivamente percebido pelos outros. Por sua
vez, 0s codigos compartiihados em determinados contextos de interacdo social,
mediados pelas visualidades do corpo, reverberam em praticas coletivas de estilo que
produzem vinculos de pertencimento. A fala do participante identificado como Hubert

de Givenchy corrobora com essa reflexao:

Uma coisa muito legal que vai acontecendo é que eu consigo formar amizades
ou relagdo com pessoas que sao semelhantes ou que tém gostos semelhantes,
pelo jeito que eu estou vestida. Por exemplo, eu entro num Uber, ai o cara olha
que eu estou, sei |4, usando uma camiseta dos Gorilas, alguma coisa assim.
Isso ja aconteceu uma vez, que foi muito fofo, por sinal. O cara meio que parou
o carro, ele falou assim, ndo, perai, vocé curte musica boa, vocé pode escolher
a playlist aqui. Ai ele me deu umas opg¢des pra eu escolher 0 que eu queria
escutar e tudo mais, sabe? E eu também tento fazer amizades com pessoas
que curtem coisas semelhantes. Minha melhor amiga, por exemplo, a gente é
muito fa de Beatles, certo? Ai a gente foi no show do Paul McCartney. Entéo,
quando a gente estava viajando, a gente usou nossa, sei |4, merchan dos
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Beatles ou alguma coisa que a gente tem no guarda-roupa. Dai fomos
encontrando outros fas que também usavam essas coisas. Entao, eu acho que
transmito a imagem que eu quero e eu ndo tendo a ser abordado por pessoas
desagradéaveis. Felizmente, é uma experiéncia que eu nao tenho. E é mais uma
questdo de comunidade, eu diria. De ver o seu igual e ir 14, chamar e tudo
mais. E ver que, através da expresséo da pessoa, vocé pode estar confortavel
de ir I& puxar assunto com ela, sabe?

O depoimento do estudante destaca como a imagem corporal atribui sentidos
que se articulam no reconhecimento do outro, favorecendo processos de identificacéao,
integracdo a determinados grupos e construcdo de pertencimento. Desse modo,
praticas aparentemente ordinarias de vestir-se e adornar-se se convertem em
dispositivos de comunicagao social, por meio dos quais afinidades sao reconhecidas e
redes de sociabilidade sdo constituidas. Isso reafirma a moda como um fenémeno
cultural estruturante da vida social, capaz de sustentar vinculos simbdlicos através e
cbdigos compartilhados e possibilitar o cultivo de pertencimentos coletivos.

A partir das experiéncias no campo da pesquisa, observo que as representacoes
visuais de si estdo atravessadas por transformacdes significativas no estilo pessoal de
cada estudante. Destaco o relato da participante identificada como Christian Dior, que
evidencia como o ambiente académico pode se configurar como espaco de maior
liberdade expressiva:

Dior: Mudou, mudou um pouco. Eu ndo vestia muito assim, porque eu morava
no interior, entdo era meio dificil vestir assim. Cidade pequena, porque 0 povo
olhava torto. Ai eu vim aqui pra Goiania, ai depois eu entrei na faculdade e
mudou muito.

Eu: Entendi. Entdo hoje na faculdade vocé consegue expressar melhor seu
estilo, é isso?

Dior: Sim, isso. Acho que a faculdade me deixou mais com liberdade pra isso.
Eu: Entao, o fato do seu estilo ter mudado decorreu, dessa liberdade que vocé
sente 14 na FAV?

Dior: Isso. Foi. Eu vi que todo mundo se expressava de um jeito diferente. Eu
pensei que eu ndo podia ficar com medo também de me expressar assim.

No contexto universitario, especialmente em um curso como o de Design de
Moda, onde a pluralidade estética tende a ser mais visivel e legitimada, o estudante
encontrou condicbes mais propicias para experimentar e afirmar suas visualidades
corporais. Desta forma, o corpo e as suas visualidades tornam-se ndo apenas meios de
afirmacao subjetiva, mas também estratégias de negociacdo com os codigos
normativos vigentes em diferentes contextos sociais. Nessa diregdo caminhou a fala da
participante identificada como Donatella Versace:

Porque eu sinto que no ensino médio eu queria muito me encaixar e, inclusive,
eu acho que é por isso agora que, sei 13, tento.... Eu sinto que tinham muitas
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pessoas que tinham mais dinheiro do que eu. Eu sempre entendi isso. A minha
mae, inclusive, me alertou quando eu fosse entrar, que era uma escola de
pessoas que sdo muito diferentes de mim. E, de certa forma, eu tentei me
encaixar no mundo dessas pessoas enquanto eu estava no ensino médio e nao
funcionou. Eu ndo tinha nada. Entao, também tentava mentir como as pessoas
estavam se vestindo por essa busca de pertencimento. Por essa busca de
reconhecimento e pertencimento e tal. E quando eu entrei na faculdade, eu me
senti num quadro branco. Eu sabia que eu queria mudar. Eu comecei a mudar,
imediatamente que eu sai do ensino médio, inclusive. Comecei a mudar porque
sabia que aquilo ali ndo era eu. Tipo, 0 que de fato me representava.

Os relatos das entrevistas dao pistas de como o0s sujeitos constroem o0s
“cenarios” nos quais se movimentam, ajustando a aparéncia, a linguagem corporal e 0s
modos de apresentacao de si a fim de produzir determinados efeitos interpretativos.
Desse modo, a apresentacao de si configura-se como uma pratica estratégica por meio
da qual o individuo procura regular a forma como é percebido, respondendo as
demandas e convencgdes sociais que estruturam a vida coletiva, na medida em que as
visualidades do corpo operam como uma linguagem de aproximacdao ou de
distanciamento social.

Nesse sentido, a fala da estudante identificada como Madeleine Vionnet, ao ser
questionada se pessoas pertencentes aos mesmos grupos se vestem de maneira

semelhante, ressalta a dindmica de aproximacao simbdlica mediada pelo vestir:

Eu: Vocé considera que pessoas dos mesmos grupos se vestem de formas
parecida?

Vionnet: Ah, eu acho que sim, tanto é que eu vi uma pessoa que era préxima,
que comecgou a se vestir de maneira diferente quando ela comegou a andar
com outras pessoas. Ela era uma pessoa mais basica, com estilo mais
romantico e ela comecgou ali a se vestir de uma forma mais gética, porque a
amiga dela era gética. Eu acho que tem sim isso.

Eu: Entendi. Entdo vocé percebeu que essa colega estava se vestindo de uma
forma para se aproximar do grupo de pessoas que ela que ela estava andando.
E vocé ja sentiu isso de alguma forma vindo de vocé?

Vionnet: Sim, eu acho que sim. Principalmente quando a gente é mais nova. A
gente tem muito isso de querer ser igual as outras pessoas. Tanto € que eu
lembro, ndo na faculdade, que fiz isso. Eu fiz mais quando eu era adolescente
mesmo. Por exemplo, quando eu via minhas amigas usando roupa mais sexy,
eu queria ser essa pessoa sexy, sO que depois eu percebi que eu nao era
realmente, e que eu nao queria realmente ser, eu sé queria pertencer aquele
ambiente. Tanto é que uma vez eu experimentei uma roupa € minha mae falou
assim: Mas essa roupa ndo tem nada a ver com vocé! E ai eu parei pra refletir,
realmente essa seria uma roupa que seria desperdicada no meu guarda-roupa,
se eu parar de ter essa amizade presente, sabe?

O relato traz reflexdes sobre como os modos de vestir-se e adornar-se podem
funcionar como um recurso de negociacao identitaria, mobilizado estrategicamente em

contextos de socializagdo. Ao reconhecer que determinadas escolhas estéticas nao
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correspondiam a sua identidade, mas a uma tentativa de pertencimento, a estudante
explicita o carater relacional e situado das identidades.

Por sua vez, o estudante identificado como Yves Saint Laurent, ao ser
questionado se considera que pessoas pertencentes aos mesmos grupos se vestem de

maneira semelhante, afirmou:

Bom, se eu for olhar assim, mais pro lado do meu grupo, eu acredito que nio.
Eu acho que cada um tem um pouco da sua personalidade. A gente observa
isso bastante, e sempre comentamos sobre isso. Uma vez que a gente saiu
para uma exposicdo e foi todo mundo vestido com pecas brancas e pretas. E
cada um ali buscou combinar essas peg¢as de uma maneira que se encaixasse
no estilo de cada um. Entdo tem um pouco dessa diferenga.

Embora o estudante afirme, inicialmente, ndo perceber semelhancas no modo
de vestir entre os integrantes de seu grupo, a propria narrativa revela a presenca de
elementos compartilhados, como a recorréncia de uma paleta cromatica semelhante,
que opera como marcador simbdlico de pertencimento coletivo. Ainda que tais
elementos sejam apropriados de maneira singular por cada individuo, observo a
existéncia de uma base estética comum que articula, simultaneamente, individualidade
e coletividade.

Nesse sentido, destaco a fala do estudante identificado como Hubert de
Givenchy, homem trans, ao refletir sobre a forma que expressa as suas visualidades do

corpo em diferentes contextos:

Eu: A forma que vocé expressa as suas visualidades do corpo no seu contexto
social € a mesma do que no contexto académico?

Givenchy: Eu diria que sim, definitivamente, eu acho que é uma coisa que é
muito importante pra mim, eu estar me sentindo aceito e confortavel nos
ambientes que eu frequento, até porque € aquela questao que eu falei, vocé vai
se desenvolvendo como pessoa, vocé vai se encontrando, vocé também vai
encontrando locais e comunidades que sdo alinhados com vocé, sabe? Eu
acho que isso é uma experiéncia muito importante, especialmente pra quem é
da comunidade LGBT no geral, pra quem tem um estilo talvez um pouco mais
fora do padrédo. Eu acho que essa questao de comunidade € muito importante.
E ai, eu vou conhecendo pessoas que séo diferentes, mas eu acho que todo
mundo que é de certa forma meio destoante, no geral, a gente consegue ter
assuntos em comum, convivéncias em comum e tal. Entdo, por mais que eu
nao seja igual a uma pessoa X ou uma pessoa Y, sabe? Que tenham muitas
diferencas entre nds, até de estilo, a pessoa pode nao ter nada a ver com o
que eu considero meu estilo ou as minhas preferéncias. Eu acho que € bom
assim, é facil se comunicar porque é uma experiéncia em conjunto.

A fala de Givenchy revela como a performatividade das visualidades do corpo
desempenha um papel crucial na construgcdo de pertencimento e reconhecimento,
especialmente para sujeitos da comunidade LGBTQIA+. Através da repeticao cotidiana
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de estilos e escolhas estéticas que subvertem os padrdes normativos, o vestir torna-se
uma pratica performativa capaz de afirmar identidades dissidentes. Nessa diregéao,
também me chamou a atencéo a fala da participante identificada como Coco Chanel,
ao relatar o impacto de seu processo de descoberta da bissexualidade na forma como

passou a se vestir:

Eu sou bissexual e quando eu comecei a me descobrir bissexual, eu tinha
meus 16 anos, eu acho, quando eu me assumi. E, meus 15, 16 anos. Depois
disso, eu comecei a me vestir diferente - Tudo bem que também estava na
época dessa modalMas, eu antes sempre me vestia mais com roupas mais
justas, até para festas - as coisas que a gente via com as amigas. Era sempre
com um vestido, uma sainha curta, uma blusinha mais apertada. E, ai eu mudei
totalmente. Comecei a vestir camisédo, a vestir camisa de botdo, coisa mais
larga, calga, bermuda, essas coisas. Isso eu sei que mudou muito a minha
forma de vestir. Quando eu estava comecgando, € essa identificagao!Por eu na
época ndo ter tanto assim... eu tinha apenas algumas amigas que estavam ali
também passando pela mesma coisa. Entdo a gente acaba se pegando
também em como essas pessoas se vestiam.

O relato demonstra como a construcao da identidade de género se manifesta no
campo das visualidades corporais, revelando o vestir como uma pratica de afirmacao
subjetiva. A escolha por determinadas pecas de vestuario emerge como estratégia de
alinhamento entre corpo, género, identidade e pertencimento, sendo também
influenciada pelas referéncias visuais e culturais disponiveis no contexto do individuo.
Trata-se, portanto, de uma experiéncia que confirma a moda como linguagem situada,
atravessada por marcadores sociais e afetivos.

Dessa forma, a moda atua como uma linguagem relacional, capaz tanto de
promover aproximag¢des quanto de demarcar afastamentos sociais, revelando seu
papel central na mediagdo das dindmicas identitarias no contexto investigado.

A fala da estudante identificada como Miuccia Prada, ao ser questionada se ja
se sentiu de algum modo excluida ou invisibilizada em razao de suas formas de
expressar seu corpo e sua personalidade, também destacou esses efeitos no contexto

social:

Eu: Vocé ja se sentiu de algum modo excluido ou invisibilizado na faculdade
em razao das suas visualidades do corpo?

Prada: Em geral, j& me senti sim. As vezes eu sinto que por mais que esteja
arrumada, as pessoas em volta estdo bem melhor. Entdo, penso: Poxa, eu
tentei me arrumar, mas eu acho que eu n&o consigo chegar ao nivel do pessoal
aqui! Entao, as vezes eu me sinto um pouco assim, sabe? E isso.

Eu: Mas vocé esté se referindo a faculdade?

Prada: N&o, em geral. Porque, as vezes, a gente se compara muito com os
outros! As vezes, eu saio de casa sentindo que eu me arrumei bastante, eu
chego num local e eu sinto que eu nem chego nem aos pés das pessoas ali,
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sei |4, porque eu fico me comparando com os outros. E ai, eu me sinto mais
retraida.

Eu: Vocé quer dizer, tipo numa festa, um evento, um bar... Sdo lugares assim
que vocé se refere?

Prada: Uhum.

Eu: Entendi. E como que é esse sentimento estando dentro do curso?

Prada: No curso eu ndo tenho tanto isso. Eu realmente sinto que é um lugar
mais livre.

Os relatos destacam como a moda atua na producdo de fronteiras de
pertencimento e exclusdo, demonstrando que a possibilidade de “acompanhar um
estilo” ndo se reduz a uma escolha individual ou a uma preferéncia pessoal, mas
encontra-se profundamente condicionada por desigualdades sociais e econbémicas que
estruturam o espaco social, bem como por processos constantes de comparagéo com
o outro, que produzem sentimentos de inadequagéo e retraimento em determinados
contextos.

Outra fala de Miuccia Prada, por sua vez, revela tensionamentos entre
pertencimento e representacao, desta vez destacados pela auséncia de pluralidade de
corpos no contexto académico. Ao ser questionada sobre sua percepcdo de
pertencimento e representatividade no curso, declarou:

Eu: Vocé se sente pertence/ representada pelo grupo de estudantes do curso?
Prada: Eu acredito que sim. Eu me sinto pertencente ali. Mas a questdo de
representada, nem tanto. Porque, as vezes... eu tive alguns problemas com
isso em alguns outros anos. Que é a questédo de: T4, eu pertengo aqui, mas eu
sinto que aqui de fato ndo estou representada! Porque sdo poucas pessoas na
faculdade que tem um biotipo parecido com o meu, que sdo mulheres gordas e
tudo mais. Entéo, as vezes, é o sentimento de que, tipo, esta todo mundo... s6
os professores, por exemplo, estdo fazendo roupas pensando em roupas para
pessoas magras e tudo mais. Isso me deixa um pouco, meu Deus, cadé? O
que eu fago aqui? Me ajuda com isso, eu preciso de um algo também para me
representar aqui, sabe? Tive muita dificuldade, por exemplo, em aula de
costura. Porque, eu nao sei se vocé ja foi na sala de costura, mas os moldes 14
sao todos 38 e 40. E ai, a gente precisa de atividade para as pecas. E ai, eu
sempre tinha que ir para aula de modelagem para tentar mudar tudo. E ai
chegou, tipo, no Costura 3, que era quando a gente fazia as pecas do nosso

tamanho, eu ja sabia, porque ndo dava pra pegar os moldes dali. Entao, essa
parte eu ficava meio, ndo me sinto, sabe, parte disso aqui.

Ao compartilhar suas experiéncias no curso, a estudante explicitou como
percebe que certos corpos ainda nao sao considerados em ambientes institucionais.
Por outro lado, a estudante salienta que, diante do sentimento de auséncia de
representatividade decorrente da limitada diversidade de tamanhos nos moldes, a sua
experiéncia ndo é marcada por uma reacao de enfrentamento ou contestacdo, mas

sobretudo, por silenciamento.
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4.4. Dinamicas de poder e normatividade

As dinamicas de poder e normatividade no contexto do universo da moda,
reflete-se na existéncia de regramentos, assim como de pressdes normativas que
incidem sobre as visualidades do corpo, orientando modos de vestir, comportamentos e
formas de apresentacdo consideradas adequadas, desejaveis ou legitimas em
determinados contextos sociais. No ambito académico do curso de Design de Moda da
UFG, ao serem questionados sobre a existéncia de normas de vestimenta ou padroes
de estilo e comportamento quatro, dentre os dez estudantes entrevistados, afirmaram
perceber uma pressao relacionada ao risco de serem considerados “basicos demais”.

A estudante identificada como Cristébal Balenciaga expressa essa percepcao ao

afirmar:

Na verdade, na FAV eu acho que é um pouco menos, porque nao sei se as
pessoas reparam tanto nas roupas quanto a gente da moda. Mas acho que,
ainda assim, tem um pouco desse julgamento que é o contrario de outros
lugares, em que vocé é julgado por vocé ser mais diferente do que as outras
pessoas, aqui na FAV ja é por vocé ser um pouco mais basico. Eu acredito
nisso.

De modo semelhante, o estudante identificado como Alexander McQueen
também reconhece a existéncia de uma cobrancga implicita relacionada a aparéncia no

Ccurso:

Eu: Vocé considera que ha normas de vestimenta ou padrdes de estilo e
comportamento, explicitas e/ou implicitas, no contexto académico, dentro do
curso de Design de Moda da UFG?

MacQueen: Na FAV, no geral, e as pessoas se vestem muito bem. Entao, eu
creio que, pra resumir, eu diria que o pessoal la da faculdade tem que estar
muito atualizado. Obviamente ndo tem problema nenhum, por exemplo, se eu
decidir ir de chinelo, short e regata, ou uma camiseta lisa pra faculdade, ndo
tem problema. Mas, vai ser olhado tipo assim: Nossa, qual que é o sentido?
Por que essa pessoa ta assim? Obvio que ndo € alvo de chacota, nada
mesmo. E algo causa estranheza pela normalidade.

Eu: Pelo o que eu estou entendendo é como se de forma implicita, as vezes,
ser basico demais e nao trazer nenhuma referéncia de estilo pudesse ser,
assim, uma questéo. E isso?

MacQueen: Sim, porque, por exemplo, o estilo mais minimalista, ele ndo é
basico, ele é minimalista. Tem uma razédo para ele existir daquela forma que
ele existe. Entendeu? Mas ¢é justamente isso mesmo, tipo assim, vestir basico
comum.

Eu: Entdo, de certo modo, espera-se dos estudantes de moda que exista
algum elemento de estilo que os diferencie?

McQueen: Sim, que fala, eu fago moda! Eu sei o que eu estou vestindo. E, de
algum modo, vocé ja se sentiu pressionado em razéo disso? Ah, com certeza.
Eu acho que toda vez que eu tenho que ir pra faculdade, eu tenho que planejar
a minha roupa, sabe!? Eu ndo vou fazer um desfile, eu ndo vou me apresentar
para um publico muito grande, até porque de noite na FAV nao tem muita
gente, tem s6 gente de moda mesmo. Mas eu planejo minha roupa para chegar
la e eu me sentir incluido naquele ambiente. Sé pra eu me sentir bem, pra eu
fazer parte, de certa forma.
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A partir desses relatos, percebi que as/os estudantes reconhecem a presenca de
expectativas normativas relacionadas as visualidades do corpo no contexto académico,
ainda que tais normas nao sejam formalizadas. Trata-se de pressdes simbolicas que
operam de maneira difusa, entre as/os estudantes, produzindo julgamentos e
expectativas sobre a aparéncia, especialmente no que se refere a necessidade de
expressar informagdo de moda, personalidade e distingdo estética. Nesse sentido, a
percepgcao que inicialmente compreendi como positiva — de que as/os estudantes do
curso de Design de Moda, em geral, se destacam por seus estilos — revelou-se, para
algumas pessoas participantes da pesquisa, também como um fator gerador de
pressao social.

Nessa mesma direcdo, também destaco os relatos das participantes
identificadas como Madeleine Vionnet e Coco Chanel. Quando questionadas sobre a
existéncia de normas de vestimenta ou padroes de estilo e comportamento, explicitos

ou implicitos, no contexto académico do curso de Design de Moda da UFG, afirmaram:

Vionnet: Acredito que tem um pouco, assim, dessa regra. Quando a pessoa é
muito basica, as pessoas meio que julgam um pouquinho. Nossa, vocé tem que
tentar pelo menos trazer um pouquinho de informagdo. Nem que seja um
acess0rio, uma coisa basica, mas tem que ter um pouquinho de personalidade,
sim.

Chanel: Existe uma certa cobranca, eu acho. Tem esse mito de que todo
mundo vai arrumado. Eu sinto que os alunos mais novos, acho que estdo no
terceiro, ou no... ah os alunos mais novos. Na minha turma ainda tem muita
gente que, tipo assim, vai de uniforme do trabalho, ou vai tranquilo, sabe? E,
confortavel pra faculdade. Tem gente que pensa mais, mas nao é a regra, eu
sinto na minha turma. Nas outras turmas eu j& sinto que existe talvez uma certa
cobranca. Eu vejo que a galera se monta mais, sabe? para ir para a faculdade.
Mas, mesmo assim, ainda ndo é muito, ndo existe julgamento, eu acho. Nao
sinto que existe julgamento ali dentro. Apesar que, eu ja vi, ano passado, teve
um problema, foi com a turma que esta hoje no terceiro periodo, quando eles
entraram. Nossa, o povo ouvia eles falando no corredor tipo - nossa senhora,
mas fulana faz moda e vem pra faculdade desse jeito?

Eu: tipo em relagédo a pessoa ser basica demais?

Chanel: E, foi justamente um comentario que uma menina fez, ela falou, tipo
assim - Ah, ndo existe a Fubanga City, a minha turma é a Basicasopolis,
alguma coisa assim.

Tais relatos explicitam a existéncia de codigos entre as/os estudantes, que
operam como normativas estéticas no interior do curso, produzindo sentidos sobre
pertencimento, adequagcao e reconhecimento. O que, a primeira vista, poderia ser
compreendido como valorizagdo da expressdo individual, revelou-se, em alguns
contextos, como uma exigéncia de performar criativamente, de modo a atender

expectativas estéticas.
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No mesmo sentido, ao serem questionados sobre a existéncia de normas de
vestimenta ou padrdes de estilo e comportamento — explicitos e/ou implicitos — dois,
dentre os dez estudantes entrevistados, afirmaram perceber um regramento implicito
relacionado ao uso de roupas muito curtas, justas ou decotadas. Destaca-se, nesse
contexto, a fala da participante identificada como Donatella Versace:

Eu: Vocé considera que ha normas de vestimenta ou padrdes de estilo e
comportamento, explicitas e/ou implicitas, no contexto académico, dentro do
curso de Design de Moda da UFG?

Versace: Olha, eu acho que sim, mas eu acho que eu ainda nao senti muito
isso na pele. Eu acho que eles existem, porque eu ja ouvi pessoas na minha
volta comentarem sobre, mas eu nunca senti muito isso. Inclusive, teve uma
vez que a gente estava falando de uma professora nossa, que ela se veste
muito bem, a gente estava elogiando e ela falou: Gente, realmente é saber
onde vocé esta e tentar se vestir adequadamente para o lugar. Nao vou vir dar
aula com um decote enorme, entendeu? E ai, eu sinto que existe, mas que na
nossa faculdade, talvez nao seja tanto porque a gente faz moda, né? Mas eu
sinto que ainda nao é algo que eu senti essa pressao, sabe?

A fala da participante me chama a atencao por trazer a superficie a nocao de
adequacao mediada pelo vestir no contexto académico. Dessa forma, torna-se
pertinente problematizar em que medida tais regramentos implicitos se aproximam de
pressdes sociais vinculadas ao poder disciplinar e em que medida podem ser
compreendidos como formas de adequacao situacional.

A reflexao suscitada pela fala da estudante conduz a indagacao sobre a prépria
existéncia da ideia de adequacao: seriam, portanto, impertinentes quaisquer diretrizes
de vestimenta associadas a ocasifes, ambientes ou contextos culturais especificos?
Ou, ao contrério, todo e qualquer regramento relativo ao vestir no contexto académico
configuraria necessariamente uma forma de pressdo normativa sobre os sujeitos?
Acredito que nao!

As pressdes normativas da moda podem produzir, nos sujeitos, sentimentos de
obrigacdo, autocensura e, em muitos casos, de nao pertencimento. Chamou-me a
atencao a recorréncia, nos relatos de estudantes do receio de julgamento associado as
visualidades do corpo, especialmente no que diz respeito ao consumo, a legitimidade
estética e as demarcacdes hierarquizadas no campo da moda.

A estudante identificada como Cristébal Balenciaga, ao ser questionada se ja se
sentiu excluida ou invisibilizada na faculdade em razao de suas visualidades do corpo,
afirmou:

Eu: Vocé ja se sentiu de algum modo excluido ou invisibilizado na faculdade
em razdo das suas visualidades do corpo?
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Balenciaga: N&o... mas ja teve pessoas nas aulas que mostraram esse tipo de
pensamento de ficar julgando os outros, assim, que ndo fazia muito sentido. E
nao tinha porqué abrir essa discussdo no momento, ai a pessoa ficou como se
ela fosse melhor, por consumir marcas autorais goianas, sendo que a maioria,
0 prego é bem caro. Ai tem esses julgamentos sim, eu acho que tem sim
pessoas que pensam assim, mas ndo chega a ser um grupo todo. Tipo, nao faz
muito sentido, consumir o0 que é local se nao te representa, eu entendo assim.
Inclusive tem uma marca que eu gosto que se chama. Achei Super Cool. Eu
gosto mesmo deles, ai eu vou olhar pra comprar € 300, 400 reais.

Eu: Eu né&o conhego, como chama? ]

Balenciaga: Achei super cool. E de upcycling. E bem legal assim todos os
projetos da marca, todas as roupas. Mas, precos que eu ndo tenho como pagar
no momento. Ai, assim, eu ndo sou pior que outras pessoas que conseguem
pagar, ou por usar Shein ou coisas assim. E tem gente que fica: Nossa,
comprei dessa marca aqui e vocé nao, entdo, eu estou melhor que vocé e eu
valorizo a moda local, nacional e vocé nao!

O relato revela como determinadas escolhas de consumo podem ser
mobilizadas como marcadores simbélicos de distincao, produzindo comparacdes e
julgamentos que reforcam as desigualdades, ainda que de forma difusa e néao
institucionalizada. A narrativa do participante identificado como Yves Saint Laurent
também explicitou tais dinamicas. Ao ser questionado sobre sua identificacdo com os
grupos sociais que frequenta, o participante afirmou:

YSL: Assim, se eu for olhar ali, por exemplo, na faculdade, se eu for olhar no
geral para a minha turma desse periodo, acredito que sim, eu me sinto muito
bem |a. Eu gosto muito da turma por ser pessoas vindo de diversos lugares,
entdo acaba que todo mundo se sente bem. Mas olhando para um contexto
geral, de dentro da faculdade, principalmente de moda, eu fico meio assim,
ainda. Nao totalmente aceito ali dentro, porque tem pessoas ali que sédo de
classes sociais bastante elevadas, entdo vocé fica meio assim ainda, com um
pouco do pé atras com elas.

Eu: Entendi. E nos outros ambientes que vocé frequenta?

YSL: Ah, nos outros ambientes eu acredito que também. A mesma coisa. Sé
quando vai pra algum ambiente assim mesmo que € bem mais elevado, assim,
digamos, socialmente. Nao fica assim ainda. Mas eu tento fingir também que
fago parte daquele lugar. Pra ndo ficar uma coisa assim muito diferente.

Eu: Entendi. De certo modo para vocé se sentir pertencente.

YSL: Isso.

O relato desta os tensionamentos entre pertencimento e representagao, os quais
se manifestam de forma particularmente acentuada em contextos atravessados por
desigualdades de classe social. Ao declarar que "tenta fingir" pertencer a determinados
espacos, o participante explicita os mecanismos sutis de exclusao e de autoajuste que
modulam sua relacdo com os ambientes institucionais e sociais que frequenta —
sobretudo aqueles vinculados ao campo da moda, em que o capital simbdlico e o
capital econdmico frequentemente se sobrepbéem como critérios de legitimacao das

visualidades corporais. Nesse cenario, 0 corpo passa a operar como um marcador de
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distincdo e como um campo de disputa por reconhecimento, onde sao ativadas
estratégias subjetivas para negociar pertencimentos e minimizar dissonancias.

De modo semelhante, a estudante identificada como Donatella Versace, ao
refletir sobre seus processos de identificacdo em diferentes contextos sociais, destaca
o medo do julgamento como fator que impacta diretamente suas praticas de vestir:

Eu: Vocé se identifica com as pessoas dos grupos sociais e académico que
vocé pertence?

Versace: Entdo, eu ndo costumo sair tanto de casa assim, por exemplo, eu
ndo trabalho. Mas a maioria das vezes que eu vou em bar, com a minha
familia, com o meu irmao, por exemplo, eu ndo costumo me identificar muito.
Eu fico um pouco avulsa, mas com as minhas amigas eu acho que me
identifico mais. Em festas de familia eu tenho muita dificuldade, eu ndo me
identifico, eu fico muito nervosa inclusive na hora de me vestir para ir pra festa
de familia da vontade nao ir.

Eu: E vocé sabe o que te leva a ndo se sentir tdo motivada a se vestir para
festas de familia®?

Versace: E, eu acho que é porque ndo me identifico muito com a linha de estilo
da minha familia. E também porque eu tenho medo de eles estarem julgando,
eu sei como eles sdo, porque eu cresci nesse ambiente, entdo eu fico um
pouco retraida. A minha mae mesmo, ela nunca fez isso, nem meu pai, € mais
meus parentes, sabe!? Entdo eu fico muito nervosa, tipo: Ai, 0 que eu vou
vestir? O que vai parecer? Serd que vai combinar? Entendeu? Eu fico muito
nervosal!

Eu: Entendi. Por outro lado, pelo que me falou, isso ja ndo acontece dessa
mesma forma quando vocé esta indo para a faculdade, certo?

Versace: Nao, nossa, eu adoro me vestir para ir para faculdade. Eu acho que é
a coisa mais facil. Eu meio que espero muito isso durante o dia, sabe?

As falas revelam que o receio de julgamento ndo se manifesta de maneira
homogénea em todos os espacos, mas varia conforme o0s contextos socioculturais e os
cédigos de pertencimento que os atravessam, estando, portanto, também relacionado a
dimensdes emocionais e a processos subjetivos de maturidade individual. Nesse
sentido, é importante destacar que as/os estudantes encontram-se em uma fase de
formagado de suas identidades sociais, € o ambiente académico, configuram-se nao
apenas como espacos de ensino formal, mas também como locais de intensa
socializacdo e interacdo social, nos quais normas, expectativas e negociacdes
identitarias sdo continuamente produzidas.

Essas reflexdes aproximam-se, em alguma medida, das reflexdes de Pierre
Bourdieu (1989) sobre os sistemas simbdlicos. Para o autor, praticas sociais reiteradas
integram um conjunto de esquemas de percepcao e acao partilhados coletivamente,
sustentados por sistemas simbdlicos que estruturam tanto a comunicacdo quanto a
interpretacdo do mundo social. O poder simbdlico, assim, atua como uma forma de
imposigéo discreta, porém eficaz, definindo valores, gostos, distingdes e possibilidades
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de reconhecimento social, contribuindo para a reproducao das estruturas de poder que
conformam a vida coletiva.

A reflexdo de Bourdieu acerca dos sistemas simbdlicos encontra um campo
particularmente expressivo na moda, na medida em que as roupas, 0s codigos
estéticos, as tendéncias e até mesmo os modos de uso constituem um repertério
simbdlico compartilhado que orienta tanto a leitura quanto a apresentacdo dos corpos
no espacgo social. Assim, a moda opera como um sistema classificatério que distingue,
ordena e hierarquiza, atribuindo valor a determinados estilos, silhuetas, marcas ou
comportamentos estéticos.

A fala abaixo da estudante identificada como Donatella Versace revela de forma
contundente a internalizacdo - muitas vezes inconsciente — dessas hierarquias. Embora
afirme gostar de se vestir para ir a faculdade, a estudante reconhece que essa pratica
também é atravessada por pressdes, insegurancas e autocobrancga, evidenciando a

incorporacao de expectativas normativas relacionadas a aparéncia:

Eu: A forma que vocé expressa as suas visualidades do corpo no seu contexto
social € a mesma do que no contexto académico?

Versace: Sim, eu acho que sim. Eu gosto muito de me vestir para ir para a
faculdade. Entdo, eu acabo me arrumando bastante. E eu gosto sempre de
estar bem arrumada. Acho que de certa forma, me pressiono a isso.

O poder simbdlico, entendido como a capacidade de construir € impor uma
determinada visdo de mundo atua de maneira sutil e continua, frequentemente com a
cumplicidade daqueles que o experienciam. A fala da estudante expée como o poder
simbdlico da moda opera também através de processos de interiorizacdo que
conduzem o0s sujeitos a autorregulacdo, naturalizando exigéncias estéticas e
convertendo-as em disposi¢des incorporadas, muitas vezes percebidas como escolhas
individuais e espontaneas.

Assim como a linguagem, a moda funciona como instrumento de comunicagao e
legitimacao social. Ela naturaliza diferencas ao transformar preferéncias estéticas em
marcadores de distincdo — muitas vezes percebidos como escolhas individuais,
quando, na verdade, estdo profundamente vinculados as posicoes sociais dos sujeitos
e naquilo que orienta suas disposicdes e gostos.

A fala da participante identificada como Christian Dior também pbe em destaque
essa articulacdo entre hierarquizagcdo associada a aparéncia, distincdo e praticas
estéticas, ao relatar dificuldades de identificacdo no contexto académico em razao das
desigualdades socioeconémicas:
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Eu: Vocé se identifica com as pessoas dos grupos sociais e académico que
vocé pertence?

Dior: De modo geral, sinto sim, mas na faculdade eu me sinto um pouco
distante, porque tem a diferenca de classe social. Mas, de modo geral, sim, eu
sinto. E quando vocé fala de classe social, vocé ta dizendo que tem algumas
pessoas que vocé ndo se identifica tanto. E por qual motivo? E por causa que
elas tém um nivel financeiro maior que o meu, e eu acho ndo conseguiria
acompanhar o estilo delas.

No universo da moda, essas fronteiras tornam-se perceptiveis quando
determinados modos de vestir sdo legitimados como superiores, associados ao “bom
gosto”, ao refinamento ou ao prestigio, enquanto outros sdo desvalorizados ou
invisibilizados. Tal dindmica revela o funcionamento da moda como mecanismo de
poder simbdlico e conducdo de condutas que, ao consagrar certas estéticas como
desejaveis ou normativas, contribui para a reproducdo das desigualdades sociais e
para o reforco das fronteiras que delimitam posicbes e possibilidades de
reconhecimento no campo social.

No ambito do Curso de Design de Moda da UFG, me chamou a atencéo o fato
de que a maior parte das/os estudantes entrevistadas/os afirma a existéncia de normas
de vestimenta ou de padrées de estilo e comportamento, explicitos e/ou implicitos, no
contexto académico. Em alguns desses casos, as/os estudantes relataram ja ter se
sentido, de algum modo, excluidos ou invisibilizados na faculdade em razao de suas
visualidades corporais; contudo, observa-se que, majoritariamente, ndo houve reacao
ou enfrentamento diante dessas experiéncias.

A fala do estudante identificado como Yves Saint Laurent, ao refletir sobre a
presenca de julgamentos implicitos relacionados ao vestir no curso, ajuda a pensar
sobre essa questao:

Eu: Vocé considera que ha normas de vestimenta ou padrdes de estilo e
comportamento, explicitas e/ou implicitas, no contexto académico, dentro do
curso de Design de Moda da UFG?

YSL: Eu acho que nao, acho que é muito livre, vocé pode se vestir da maneira
que quer, mas.... eu acredito que ali se vocé nio for, assim um pouco estiloso,
vocé fica ali meio sendo julgado, eu acredito. Vocé consegue sentir isso no
olhar também. Porque eu acho que muitos pensam assim: Ah, t4 fazendo moda
e nao sabe se vestir direito! Coisas assim.

Eu: Vocé estd querendo dizer que ser muito basico seria um pouco
problematico?

YSL: Sim, eu acredito que sim, na visdo geral.

Eu: E vocé, de alguma forma, ja se sentiu pressionado?

YSL: Eu acho que sim, pelo fato de eu ir mais basico, alguns dias. Ai eu fico
meio assim, pensando: ah, deveria ter colocado tal coisa, experimentado outro
tipo de roupa, coisas assim. Porque tem dias que eu vou muito cansado pra

aula, porque esse semestre eu estou pegando nucleo livre. Ai penso: ah, eu
vou com qualquer roupa, uma camisa de time mesmo, e vou com uma coisa
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mais basica. Tem vezes que vocé se sente um pouco pressionado também,
porque a pessoa fulana ali do seu lado estd bem, bem vestida e vocé esta
aquela coisa bem basica.

Eu: Entendi. E ai, como vocé reage frente a isso?

YSL: Tipo assim, no dia pode ocorrer de eu ir mais simples, me sentir
desconfortavel, mas penso: Ah, j& que eu vim, ja que eu td aqui, eu vou ficar,
mesmo vestido desse jeito e tal, ndo vai ter como mudar, mas eu penso que no
outro dia eu poderia vir vestido melhor.

A fala do estudante revela que, ao sentir-se desconfortavel, pressionado, julgado
diante de pressdes normativas implicitas no contexto académico, sua reagao foi no
sentido da adequacdo, manifestada pelo desejo de “se vestir melhor” em ocasides
posteriores, demonstrando processos de autorregulacdo e interiorizagdo das
expectativas estéticas.

O sociblogo Erving Goffman (1975) propde o conceito de estigma social como
um processo por meio do qual alguns atributos, comportamentos ou reputacdées sao
negativamente valorizados, levando o individuo a ser desqualificado socialmente e
percebido como indesejavel ou desviante. O estigma, assim, se refere as identidades
desvalorizadas por mecanismos de classificagcdo social que produzem expectativas e
exigéncias consideradas normais pelos membros de um determinado grupo.

Segundo Goffman (1975, p. 12), “a sociedade estabelece os meios de
categorizar as pessoas e o total de atributos considerados como comuns e naturais
para os membros de cada uma dessas categorias”. Desse modo, o estigma nao deriva
do atributo em si, mas da relacdo entre esse atributo e os esteredtipos socialmente
construidos que definem o que é considerado legitimo, aceitavel ou “normal”. O
processo de estigmatizacdo, portanto, € eminentemente social, resultando da
incongruéncia entre as caracteristicas de um individuo e as expectativas normativas
que estruturam as interacdes sociais.

A fala da estudante identificada como Miuccia Prada, ao ser questionada sobre a
existéncia de uma relacdo entre corpo e moda, expde como tais expectativas
normativas incidem sobre as experiéncias corporais e estéticas:

Bom, entre corpo € moda... Eu sou uma mulher gorda. Entao, pra mim, moda é
uma outra visdo. Porque a pessoa fala, ah, tem que vestir fica aquilo que vai
cair bem em vocé e tudo mais. S6 que eu penso totalmente ao contrario. Eu
penso, tem que se vestir com aquilo que a gente gosta. Porque, as vezes... eu
tenho um corpo triangulo invertido, entdo, algumas pegas néo ficam bem em
mim. Tem pecas, tipo, mangas bufantes. Nao ficam, mas eu amo mangas
bufantes. Entdo, a relagdo de corpo e moda, a questao é que eu sinto que as

pessoas, pelo que eu vejo no curso, tentam combinar muito biétipo, mas eu
sinto que é mais personalidade em questao, sabe?
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A fala do estudante identificado como Hubert de Givenchy, quando perguntei
sobre a existéncia da relacdo entre corpo e moda, explicitou a articulacdo entre
vestuario, identidade de género e experiéncia corporal. Ao refletir sobre sua trajetoéria
enquanto homem trans, o participante evidenciou como a relacdo com o vestir é
atravessada por vivéncias de disforia corporal, por expectativas normativas de género e
por processos de construcéo de conforto e autenticidade em relagdo ao proprio corpo:

Definitivamente. Eu, assim, acho que a minha pergunta € meio, um pouco,
minha resposta & se tem um pouco a ver com a identidade de género,
certo?Porque como uma pessoa trans, a gente, muitos de nés, eu incluso, a
gente sente disforia corporal. E ai, € uma questdo que a gente tem que
conviver com 0 nosso corpo, sabendo que a gente quer passar por varias
mudancas. Muitos de nés acabam fazendo transicéo, eu também estou quase
um ano fazendo tratamento hormonal. E todas as mudangas que vao
acarretando, vocé acaba construindo um estilo que vai te fazer confortavel com
0 seu corpo, certo? E uma grande questao pra mim, por sinal, conseguir achar
um estilo em que eu esteja confortavel. Eu me sentia meio que na obrigagéo de
usar roupas femininas, porque, eu acho que eu convivia num meio que era tipo
assim: vocé tem que se vestir assim, assado e tudo mais, e que isso é o que
todo mundo espera, sabe? E eu sempre soube que la no fundo eu nao era nem
um pouco confortavel com um estilo mais feminino.

O participante aprofunda sua reflexdo ao abordar os deslocamentos em sua

trajetoria identitaria e suas repercussoes diretas na maneira de se vestir:

Eu me sentia meio que na obrigacdo de usar roupas femininas, porqueeu
convivia num meio que era muito, tipo, vocé tem que se vestir assim, assado e
tudo mais, porque € isso é o que todo mundo espera. E eu sempre soube que
la no fundo eu ndo era nem um pouco confortavel com um estilo mais feminino,
de usar, sei la, saia, de usar blusa decotada, de usar essas coisas todas,
sabe? E eu nunca tive um estilo, assim, super masculino, pra ser sincero. Tipo
assim, eu nao uso muito bermuddo e essas coisas assim, sabe? Mas eu
sempre considerei que era um estilo mais do andrégeno pro masculino, sabe?
E ai acabou que justamente quando eu consegui ter mais conforto com a
minha identidade, a minha expresséao e através da transicdo mais conforto com
0 meu préprio corpo, eu comecei a ter mais conforto com varias outras roupas
no geral. Inclusive, hoje em dia eu uso saias longas de vez em quando, nao
muito frequente, mas eu gosto. Eu acho que hoje em dia, eu sou mais
confortavel comigo, ndo pega tanto como pegaria quando eu era adolescente,
por exemplo.

Esses relatos revelam como a expressao de género é continuamente negociada
entre as expectativas normativas do meio social e as vivéncias subjetivas de
desconforto, reconhecimento e autenticidade. Ao apontar a transicdo de género como
um elemento que ampliou suas possibilidades estéticas, Givenchy explicita como o
reconhecimento e a aceitacdo de sua identidade favoreceram uma relacdo mais livre,

reflexiva e criativa com o vestir.
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As narrativas da/do Miuccia Prada e Hubert de Givenchy tensionam discursos
normativos que associam o vestudrio adequado a conformidade com determinados
biétipos e géneros, deslocando a centralidade da adequacéao corporal para a afirmagao
da personalidade, do desejo e do conforto subjetivo. Ao fazé-lo, revelam como os
processos de estigmatizacdo operam no campo da moda, ao mesmo tempo em que
apontam para possibilidades de resisténcia simbdlica, ancoradas na valorizacdo da
subjetividade, da autonomia estética e da experiéncia vivida do corpo.

Goffman (1985), ao interpretar a vida social, parte da compreensao de que, no
convivio cotidiano, os individuos apresentam sempre uma representacao de si, isto é,
uma performance construida para o olhar do outro. Para o autor, o sujeito ndo se
mostra de forma integral ou auténtica em todas as interagdes; ao contrario, ajusta
continuamente sua imagem conforme o contexto, as expectativas e as normas que
regem cada situacao.

E nesse horizonte que Goffman desenvolve o conceito de mascaras sociais,
mobilizando a metafora do teatro para explicar como as pessoas desempenham
diferentes papéis em distintos cenarios sociais. A vida social, assim, configura-se como
um palco no qual multiplas performances sao encenadas, cada qual exigindo modos
especificos de expressdo, conduta e autorrepresentacdo. Essa perspectiva permite
compreender como as identidades sao situadas, contextuais e continuamente
gerenciadas pelos individuos.

Ao mesmo tempo, essa pratica contribui para a formacao de comunidades de
identificacdo, baseadas nas experiéncias compartilhadas. Nesse contexto, a moda
também se configura como um espaco de resisténcia simbdlica e de representacao,
onde as visualidades corporais nao apenas desafiam as normas, mas também
reconfiguram as dinamicas de pertencimento e visibilidade social.

Essa ruptura performativa pode manifestar-se também por meio do corpo em
ato, isto é, através de gestos, exageros, ironias e outras praticas corporais que
tensionam e reconfiguram as normas estabelecidas. Destaco a fala do estudante
identificado como Alexander McQueen, ao refletir sobre a imagem que busca transmitir

meio de suas visualidades corporais:

Eu: Qual que é a imagem que vocé quer passar através das suas visualidades
do corpo?

McQueen: Nossa, eu estava até conversando com meus amigos esses dias
sobre isso. Assim, eu quero que as pessoas sintam medo de mim, mas que ao
mesmo tempo se sintam admiradas por mim. Ndo é chocar, € impressionar.
Nao me visto assim pra chocar as pessoas, me visto pra impressionar, de certa
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forma. E ai eu acho que seria essa, tipo assim, essa é a minha mentalidade.
Quero passar medo nas pessoas. Eu quero que elas olhem e falem assim:
Nossa, doideira!

Eu: Legal e vocé acredita que de fato vocé passa essa imagem?

McQueen:Eu acho que sim. Na verdade, ndo sé por conta da minha
vestimenta, mas também por conta, tipo assim, que minha cara de repouso é
muito mal encarada. E eu tenho muita nocdo disso. Eu tenho quase dois
metros de altura e eu sou muito, muito parrudo. Entao, tipo assim, eu acho que
0 conjunto de tudo, com a roupa que eu visto, maquiagem que eu uso,
acess0rios que eu uso, minha cara e meu corpo, de certa forma, passa essa
imagem, sabe?

A fala de McQueen destaca que a construcao identitaria ndo se da apenas pelas
visualidades do corpo — como roupas, maquiagem e acessoérios —, mas também pelo
seu proprio corpo em sua materialidade, neste caso marcado por atributos como altura,
porte fisico e expressao facial. Nesse sentido, o corpo, em sua presencga performativa,
através de uma metafora visual, atua como elemento central na imposicao simbdlica de
uma identidade que se pretende impactante, admirada e temida, operando como um
dispositivo de rompimento de padrdes, diferenciacdo e afirmacéao no espaco social.

Por outro lado, me chamou a atencdo uma fala posterior do mesmo estudante,
quando questionado se ja se sentiu, de algum modo, excluido ou invisibilizado na
faculdade, comentou:

Sim, mas isso foi muito no comec¢o, quando voltou a pandemia, e ainda tinha
muito empecilho ainda para ir para a faculdade e tudo mais, tipo a gente tinha
que usar méscara e as aulas, algumas tinham que ser reduzidas, a quantidade.
Ainda tinha aquele medo que assolava a gente da pandemia, porque a gente
voltou as aulas presenciais, mas a gente ainda tinha que se precaver em
algumas coisas. Nesse comego, 0 meu guarda-roupa que eu tinha aqui em
Goiania, era o0 mesmo que eu tinha la em Pontalina. Era s6 mesmo minhas
roupas ir pra escola, sabe, ndo tinha roupa pra sair, ndo tinha roupa, tipo
assim, esteticamente interessante, de certa forma. E ai, nesse comeco, eu
vestia que eu tinha, eu ndo necessariamente me sentia mal por vestir aquilo,
mas eu me sentia, tipo assim: nossa, ta todo mundo tao legal, porque eu nao t6
legal? Eu comecei a ver que eu ndo estava me vendo mais naquela coisa
béasica. Ai eu comecei a ver 0 que eu posso fazer com o que eu tenho. E ai eu
comecei a me vestir de uma forma diferente.

O relato demonstra que o estudante se sentiu invisibilizado por perceber-se
basico demais em comparacao aos demais colegas, o que o levou a modificar suas
formas de vestir “de acordo com essa mentalidade da FAV”. Tal movimento me suscita
um questionamento: em que medida essa transformacao estética configura, de fato, um
gesto de rompimento de padrées e afirmacdo singular de sua identidade, ou se
aproxima, antes, de um processo de adequacgédo a um regime normativo especifico, no
qual a diferenca passa a operar como valor esperado e legitimado no espaco

académico?
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Adotar uma estética contra-hegemdnica implica uma compreensao critica dos
padrées dominantes e o reconhecimento de como perpetuam desigualdades ou
limitaces. Envolve, sobretudo, uma decisao ativa de trilhar caminhos alternativos, com
o intuito de promover outras visdes de mundo e praticas sociais. Trata-se, portanto, de
um exercicio reflexivo sobre os processos de construcdo identitaria e de visibilizacdo
das subjetividades por meio das expressbes corporais, orientado a afirmagédo de
identidades efetivamente singulares.
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COMENTARIOS DE ENCERRAMENTO

A moda integra as relagcbes sociais e se manifesta em diversos contextos,
inclusive no ambiente universitario. Contudo, no ambito da graduagdo em Design de
Moda, ela assume um papel particularmente relevante, na medida em que o corpo
discente, em sua maioria, ja ingressa no curso com um interesse previamente
constituido pela area, o que faz com que a moda ocupe um lugar central em seus
campos de atencéao e subijetividades.

Ademais, esses sujeitos se encontram diretamente envolvidas/os com estudos
tedricos e praticos que os conduzem nao apenas a aprendizagem do uso de recursos
técnicos e tecnoldgicos voltados a atuacao profissional, mas também a formulacéo de
visdes analiticas. Nesse sentido, as visualidades do corpo produzidas pelas/os
estudantes, de modo geral, ndo sao escolhas aleatérias ou meramente estéticas, mas
construgdes atravessadas por intencionalidades simbdlicas.

Os dados revelaram que tais visualidades estdo também atravessadas pelo
contexto socioeconémico. Algumas pessoas entrevistadas relataram dificuldades de
identificagdo e pertencimento no contexto académico em razao das desigualdades
socioeconémicas. Embora a maioria das/os participantes aparente pertencer a classes
de baixa e média renda — aspecto observado tanto pelos depoimentos nas entrevistas
quanto pelo periodo de observacao participante —, essa condicao se manifesta também
nas formas de vestir, uma vez que predominam o uso de roupas, calcados e acessorios
de menor valor comercial.

O recorte desta pesquisa — estudantes do curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goias — demonstrou que as maneiras pelas quais essas/esses
jovens elaboram e tornam visiveis suas identidades por meio das visualidades do corpo
estdo profundamente vinculadas as condi¢cdes socioculturais especificas desse
contexto formativo, o que confere a investigagcdo um carater situado. Ainda assim, os
resultados da pesquisa conduzem a compreensao de que as visualidades do corpo se
mostram mais fortemente atravessadas pelas construcdes subjetivas e dindmicas
sociais do que propriamente pela l6gica econdbmica. Tal constatacdo permite
compreender a moda como um fendbmeno que extrapola as fronteiras da classe e da
distincao social.

Nessa direcdo, os dados me permitiram compreender que essas visualidades

sdao intensamente atravessadas por narrativas familiares, tradicdes, referéncias
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territoriais e religiosas, bem como pela midia — com destaque para as redes sociais e
para a atuacao de influenciadores/as digitais, elementos inerentes as dinamicas da
Geracdo Z*°. Soma-se a isso a presenca de discursos ancorados em pautas
progressistas, especialmente aquelas voltadas a defesa da justica social, que
permeiam as construgdes identitarias observadas. Essas influéncias ndao atuam de
maneira homogénea ou linear, mas sdo constantemente negociadas de forma singular
por cada estudante, revelando a complexidade dos processos de subjetivacdo que se
constituem no interior do curso de Design de Moda.

Dentro do escopo desta pesquisa, observei que as visualidades funcionam como
extensdes do corpo e da subjetividade, permitindo que as/os estudantes comuniquem
narrativas pessoais, posicionamentos estéticos e valores que extrapolam a dimensao
meramente visual, configurando-se como praticas discursivas. Por meio dessas
construgdes, as visualidades do corpo sdo pensadas como dispositivos de enunciagao,
nos quais sao articulados sentidos, pertencimentos e posicionamentos socioculturais.

Tal compreensao se tornou mais nitida a partir da analise das trés estudantes
entrevistadas que participaram do evento FAV Fashion Gala, as quais demonstraram
maior elaboracao reflexiva acerca dos processos de construcdo de suas identidades.
Esse dado permite inferir que o fato de a atividade ter sido detalhadamente explicada
em sala de aula, aliado ao acompanhamento de orientacdes individuais, bem como ao
estimulo explicito para que as participantes estabelecessem conexdes entre o tema do
projeto e suas préprias identidades, favoreceu a construgéo de analises mais densas e
articuladas acerca da dimensao identitaria implicada no trabalho desenvolvido.

Nesse sentido, ainda que na trajetéria académica a compreensao dos conteldos
estudados, o grau de maturidade, o comprometimento pessoal e a percepcao das
préprias subjetividades influenciem significativamente a forma como cada estudante
elabora, negocia e visibiliza suas identidades por meio das visualidades do corpo, 0s
dados apontam que a mediacdo pedagogica pode exercer papel importante nesse
processo. Portanto, a atuagdo docente, ao propor dispositivos reflexivos e orientacdes
direcionadas, mostrou-se fundamental para potencializar leituras criticas sobre o corpo,
a moda e a identidade no contexto académico.

Por outro lado, embora as escolhas estéticas das/os demais estudantes

entrevistadas/os sejam igualmente atravessadas por intencionalidades simbdlicas,

B "geracdo Z" é um termo utilizado para se referir a geragéo de pessoas nascidas aproximadamente
entre 1995 e meados dos anos 2010.
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observei que, no que se refere a expressdo de singularidades e 0s processos
subjetivos, tais construcbes sdo acionadas menos como afirmacao de individualidades
isoladas e mais como estratégias de promocdo de sinais de identificacdo e
pertencimento coletivo.

Isso, possivelmente, se deve ao fato de que conforme observado na coleta de
dados, as/os estudantes tendem a dialogar com o mainstream™ cultural e estético no
qual estdo inseridas/os, apropriando-se de codigos visuais compartilhados que
favorecem o reconhecimento mutuo, a aceitacao social e a integracdo ao grupo.

Assim, as visualidades do corpo operam como mediadoras entre o desejo de
diferenciacao e a necessidade de pertencimento. Assim, se por um lado, possibilitam a
construgdo de vinculos, aliancas e reconhecimentos coletivos; por outro, tornam
visiveis tensdes, disputas e negociacoes relacionadas a aceitacao, ao olhar do outro e
as normatividades que atravessam o ambiente universitario. O corpo vestido se
configura como um territério de mediagdo entre o individual e o coletivo, entre a
afirmacao da singularidade e a busca por pertencimento, tornando perceptivel que a
construcao identitaria, nesse contexto, se da de forma relacional, negociada e situada.

No que tange as dindmicas de poder envolvidas na construgdo das visualidades
do corpo produzidas por esse grupo de estudantes, em alguns casos, as escolhas
estéticas analisadas revelaram estratégias de rompimento com padrées socialmente
impostos, seja por meio da afirmacao de identidades dissidentes, da valorizagdo de
ancestralidades historicamente marginalizadas ou da recusa a modelos normativos de
género, corpo e beleza. Sob essa perspectiva, a moda, no contexto investigado,
configura-se como um campo de disputa simbdlica e politica, no qual as/os estudantes
exercitam modos criticos de existir e de se apresentar ao mundo.

Por outro lado, ao investigar as formas pelas quais esses sujeitos se posicionam
diante das normatividades sociais — isto €, se atuam como agentes ativos, capazes de
intervir criticamente em seu entorno, contestar padrdes e afirmar modos de existéncia
que se configurem como praticas de resisténcia — as reflexdes sobre a pesquisa me
conduziram a compreensao de que a experiéncia da maioria das/os estudantes nao é
marcada por agoes explicitas de enfrentamento ou contestacgéo.

Em vez disso, observei que tais experiéncias sao predominantemente

atravessadas por processos de silenciamento, conformacdo ou negociacdo discreta

#Mainstream, do inglés, "fluxo principal”, refere-se a corrente dominante, mais popular e amplamente
aceita em uma cultura, sociedade ou nicho.
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frente as normas implicitas de vestimenta, estilo e comportamento que essas/es
estudantes percebem como vigentes no contexto académico. Cabe destacar que a
subversdo pressupde a contestacdo e 0 engajamento em movimentos orientados a
ruptura de paradigmas; contudo, no cenario analisado, tais praticas emergem de
maneira pontual e ndo constituem a experiéncia dominante entre as/os participantes da
pesquisa.

Durante a banca de qualificacdo, me foi sugerido que, considerando o vinculo
desta investigacdo com o campo da Educacao, seria pertinente refletir sobre possiveis
praticas de ensino-aprendizagem capazes de provocar o grupo investigado ao
confronto consigo mesmo, estimulando uma consciéncia mais critica acerca dos
processos de construcdo de suas identidades, a partir de uma orientacao pedagogica
ativa e dialégica. Considero tal sugestdao extremamente pertinente e enriquecedora;
entretanto, em razdo do tempo exiguo disponivel para o desenvolvimento desta
pesquisa, sua implementacdo mostrou-se inviavel. Assim, trago essa sugestao como
uma possibilidade de desdobramento para investigacdes futuras.

A partir da perspectiva da Cultura Visual e das Pedagogias Culturais, esta
pesquisa contribui para ampliar a compreensao das visualidades do corpo como um
dos elementos constitutivos da identidade, forma de posicionamento e de relacdao dos
individuos consigo mesmos e com o mundo, especialmente no ambito da formacado em
Design de Moda. O estudo aponta para a necessidade de ampliar o debate acerca da
moda enquanto linguagem cultural e politica, capaz de veicular identidades plurais e
provocar deslocamentos nos modos de ver, vestir e existir. Ao evidenciar que as
visualidades corporais sdo atravessadas por experiéncias vividas, afetos e histérias
pessoais, a pesquisa reforca a relevancia de abordagens pedagdégicas sensiveis as
subjetividades e as diferengas, que reconhecam 0 corpo como um espaco legitimo de
producéo de conhecimento.

Por fim, considero que esta pesquisa, para além de seus resultados académicos,
também produziu deslocamentos no meu percurso enquanto pesquisadora, ao
possibilitar o contato com narrativas potentes e sensiveis. Ao ouvir, observar e analisar
as visualidades do corpo das/os estudantes, foi possivel compreender que a moda, no
contexto formativo, ndo se limita as pecas do vestuario, mas se afirma como
linguagem, experiéncia e modo de existéncia, capaz de materializar identidades, afetos

e pertencimentos no mundo contemporaneo.
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APENDICE

ROTEIRO DAS ENTREVISTAS

Identificacao da pessoa entrevistada

Qual é o seu nome e idade?

Contexto social

Em qual periodo do curso de Design de Moda vocé estd e o que te motivou para
escolha do curso?

Relacao entre a identidade pessoal e as praticas de vestir e de ver-se

Para vocé existe relacao entre corpo e moda?

Para vocé existe relacdo entre moda e identidade?

Vocé acredita que consegue expressar a sua identidade/ subjetividades/ singularidades
por meio de suas visualidades corporais? Como?

Influéncias culturais e sociais nas escolhas do vestir

Vocé acredita que ha influéncias culturais, sociais ou ideolégicas que moldam as suas
visualidades corporais?

Quem sao as suas inspiracoes de estilo?

O que determina o seu estilo?

. Qual imagem vocé quer passar através do seu vestir? E vocé acredita que de fato

transmite essa imagem?
O seu estilo mudou depois que vocé entrou na faculdade? Porqué?

Experiéncias com representacoes visuais ho contexto académico e social

A forma que vocé expressa as suas visualidades do corpo no seu contexto social é a
mesma do que no contexto académico?

Vocé se identifica com as pessoas dos grupos sociais e académico que vocé pertence?
O que vocé acha dos estilos dos outros/outras estudantes do curso?

Vocé considera que ha normas de vestimenta ou padrdes de estilo e comportamento,
explicitas e/ou implicitas, no contexto académico, dentro do curso de Design de Moda
da UFG? - Caso positivo, como vocé age frente a elas?

Vocé ja se sentiu de algum modo excluido ou invisibilizado na faculdade em razao das
suas visualidades do corpo?

Vocé se sente pertence/ representada pelo grupo de estudantes do curso?
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PLANEJAMENTO DA ATIVIDADE DE CONSTRUCAO DE MOODBOARDS

A atividade para construcdo individual de um painel visual digital tem como
finalidade promover a construcao de metaforas visuais com o intuito de aprofundar a
compreensao das percepcdes, experiéncias e subjetividades das pessoas participantes
e sera realizada da seguinte forma:

Apés a realizagdo das entrevistas, solicitar aos participantes a elaboracao de um
moodboard contendo de oito a doze imagens que representassem seu estilo pessoal, a
forma como gostariam de ser vistas/os, as influéncias culturais que permeiam suas
escolhas de vestuario, inspiracdes de estilo, referéncias estéticas e imagens
relacionadas ao seu estilo de vida.

O envio do arquivo podera ser realizado no formato PGE ou PDF, via
Whastappo ou e-mail.

As imagens podem ser selecionadas a partir de redes sociais, bancos de
imagens, plataformas como o Pinterest, acervos pessoais ou quaisquer outras fontes
de referéncia das/osparticipantes.

Para a elaboracao do painel visual, podem ser utilizadas diferentes ferramentas,
como o aplicativo gratuito Paint (disponivel no sistema Windows), bem como softwares
e plataformas de criacdo e edicdo de imagens, tais como Canva, PowerPoint,
lllustrator, Photoshop, entre outros.
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ANEXO

UNIVERSIDADE FEDERAL DE PlataForma
GOIAS - UFG %9'01“

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP
DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: Eu me visto e existo: visualidades do corpo no curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goias.

Pesquisador: LAURA MATIAS DOS SANTOS TELES
Area Tematica:

Versao: 2

CAAE: 81399824.4.0000.5083

Instituigao Proponente: Faculdade de Artes Visuais
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Namero do Parecer: 7.174.866

Apresentagao do Projeto:

Este projeto de pesquisa investiga as visualidades do corpo entre estudantes do curso de Design de Moda
da UFG, explorando como tais expressdes estéticas sdo utilizadas para manifestar identidades individuais e
coletivas. Fundamentado nos campos da Cultura Visual, da Moda e das Pedagogias Culturais, o estudo
examina como os estudantes elaboram suas identidades através das vestimentas e adornos, influenciados
por contextos culturais, sociais e ideologicos. A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, envolvendo

revisdo bibliografica, observagéao participante e uma oficina e entrevistas para coleta de dados.

Objetivo da Pesquisa:

Primario:

. Analisar como os/as estudantes do curso de Design de Moda da UFG elaboram, negociam e visibilizam
suas identidades por meio de suas identidades e visualidades do corpo, com o intuito de expressar
singularidades e promover sinais de identificacdo e pertencimento.

Secundarios:

. Investigar as influéncias culturais, sociais e ideolégicas que moldam as visualidades corporais de um grupo
de estudantes do curso de Design de Moda da UFG.

. Examinar como as visualidades do corpo sdo utilizadas pelos estudantes para expressar suas
singularidades, subjetividades e identidades pessoais.

. Identificar como as identidades e visualidades do corpo refletem e influenciam os processos
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de identificagao e pertencimento no contexto académico.; Analisar as dinamicas de poder envolvidas na
construcdo das corporeidades e visualidades do corpo produzidas por esse grupo de estudantes, bem como
as formas de resisténcia que produzem para subverter as normas hegemonicas.

Avaliagao dos Riscos e Beneficios:

Riscos:

Considera-se como risco apresentado por esta pesquisa o possivel desconforto ou constrangimento dos
sujeitos de pesquisa mediante alguma pergunta ou atividade que ndo queira responder. Para minimizar esse
risco, a pessoa participante estara livre para responder somente o que se sentir confortavel e também estara
livre para interromper ou desistir da entrevista ou da atividade proposta a qualquer momento, sem prejuizo
de qualquer natureza.

Beneficios:

Espera-se a partir desta ampliar a percep¢do dos sujeitos participantes acerca da influéncia das
visualidades do corpo na construgdo das suas proprias identidades, assim como contribuir para a reflexdo
sobre as dindmicas de interagao, de inclusdo e excluséo de individuos a partir de preceitos que perpassam
as visualidades do corpo.

Comentarios e Consideragbes sobre a Pesquisa:

Pesquisa muito bem elaborada-estruturada, sobretudo no que se refere ao planejamento-desenho da
metodologia da parte de experimentos com humanos, a saber, nas etapas abaixo citadas:

"2. Observagao participante em ambientes onde as/os estudantes interagem e exibem suas visualidades
corporais, como salas de aula, ateliés e espacos de convivéncia na Faculdade de Artes Visuais (FAV-UFG).
3. Realizagdo de uma oficina com 5 discentes do curso de Design de Moda da UFG.

4. Realizagao de entrevistas com 3 discentes do curso de Design de Moda da UFG [escolhidos entre os que
fizeram a oficina]. Também sera considerada a possibilidade de entrevistar uma docente do curso.”

Com vistas a contribuir neste tépico especifico, aponto que é questionavel que o universo de apenas 5ou 6
colaboradores constitui-se em uma mostra capaz de considerar adequadamente,

nas palavras da pesquisadora: "critérios de diversidade para incluir estudantes de diferentes géneros, ragas,
classes sociais e orientagdes sexuais para garantir a representatividade das varias identidades presentes no
curso”. Mesmo e porque se trata de uma pesquisa de natureza
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qualitativa.

Consideragoes sobre os Termos de apresentagao obrigatoria:

A pesquisadora elaborou e anexou um roteiro semi-estruturado de questdes para escuta/colhida de
depoimentos dos participantes na etapa entrevistas. O mesmo nao fere a integridade humana dos
colaboradores e esta dentro da margem de pequenos riscos e grandes beneficios ja apresentados e

avaliados.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgoes:

Com o envio do documento solicitado, a saber: um roteiro semi-estruturado de questées para escuta/colhida
de depoimentos, a pesquisadora cumpriu todos os termos de apresentagao obrigatoria.

Desta forma, os procedimentos da pesquisa ndo apresentam mais qualquer impedimento de natureza ética,
estando aptos a serem realizados.

Consideragoes Finais a critério do CEP:

Informamos que o Comité de Etica em Pesquisa/CEP-UFG considera o presente protocolo APROVADO. A
pesquisa foi considerada em acordo com os principios éticos vigentes. Reiteramos a importancia deste
Parecer Consubstanciado, e lembramos que o(a) pesquisador(a) responsavel devera encaminhar ao CEP-
UFG os relatérios parciais e o Relatorio Final baseado na conclusao do estudo e na incidéncia de
publicagbes decorrentes deste, de acordo com o disposto na Resolugdo CNS n. 466/12 e Resolugdo CNS n.
510/16. O prazo para entrega do Relatorio € de até 30 dias apds o encerramento da pesquisa, previsto para
margo de 2026.

Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situagao
Informacbes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS_DO_P | 26/09/2024 Aceito
do Projeto ROJETO_2379243 .pdf 18:53:13
Outros Pendencia_CEP_Laura.pdf 26/09/2024 |LAURA MATIAS Aceito

18:52:39 |DOS SANTOS
TELES
Folha de Rosto Folha_de_rosto_Laura.pdf 08/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
13:40:13 | DOS SANTOS
TELES
Projeto Detalhado / | Projeto_Completo_Laura.pdf 06/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
Brochura 20:00:38 |DOS SANTOS
|Investigador TELES
Outros Termo_de_Compromisso_Laura.pdf 06/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
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Outros Termo_de_Compromisso_Laura.pdf 19:58:54 | DOS SANTOS Aceito
TELES
Outros Intrumento_de_Coleta_de_Dados_Laura] 06/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
pdf 19:58:08 |DOS SANTOS
TELES
TCLE / Termos de |TCLE_Laura.pdf 06/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
Assentimento / 19:53:59 |DOS SANTOS
Justificativa de TELES
Auséncia
Folha de Rosto Folha_de_rosto_Laura.pdf 06/07/2024 |LAURA MATIAS Aceito
19:49:22 |DOS SANTOS
TELES

Situagao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciagao da CONEP:
Nao

GOIANIA, 22 de Outubro de 2024

Assinado por:
Rosana de Morais Borges Marques
(Coordenador(a))
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

Este termo trata-se de um convite para vocé participar, de forma voluntdria, da pesquisa
intitulada Me visto e existo: visualidades do corpo no curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goias. Meu nome é Laura Matias dos Santos Teles, sou a
pesquisadora responsavel, discente a nivel mestrado do Programa de Pés-Graduagio em
Arte e Cultura Visual e minha drea de atuagio ¢ Educaciio, Arte e Cultura Visual.

A presente pesquisa tem como objetivo geral analisar como os/as estudantes do curso de
Design de Moda da UFG elaboram, negociam e visibilizam suas identidades por meio de
suas subjetividades e visualidades do corpo, com o intuito de expressar singularidades e
promover sinais de identificagio e pertencimento. Vocé fard parte de uma oficina, para
construgdo de um painel visual, a ser realizada em 3 (trés) encontros coletivos , se desejar,
de uma entrevista individual, a ser realizada em 1 (um) encontro. Para isso vocé deverd
reservar um periodo de até 60 minutos para os encontros coletivos e de até 90 minutos para
o encontro individual, a serem combinados com as pessoas participantes se serdo realizados
de forma presencial na cidade de Goidnia-Goias, ou em ambiente digital, na plataforma
Google Meet, em data e horario a definir, a depender da disponibilidade.

Os riscos principais decorrentes da pesquisa sdo a experimentacio de desconforto e
constrangimento ocasionados pelas discussdes e perguntas que ocorrerio nos encontros.
Para minimizar esse risco, vocé estara livre para responder somente o que se sentir
confortivel e também estara livre para interromper ou desistir da atividade proposta ou da
entrevista a qualquer momento, sem prejuizo de qualquer natureza. Enquanto beneficios,
espera-se a partir desta ampliar a percepcio dos sujeitos participantes acerca da intluéncia
das visualidades do corpo na construg¢iio das suas préprias identidades, singularidades e
subjetividades, assim como contribuir para a reflexio sobre as dinimicas de interacdo, de
inclusdo e exclusio de individuos a partir de preceitos que perpassam as visualidades do
corpo.

Ap0s receber os detalhamentos e as informagGes a seguir, se voc€ aceitar fazer parte da
pesquisa, por favor, assine ao final deste documento. Uma cépia do documento sera
encaminhada aos seus cuidados e outra ficard comigo. Ressalto que em caso de recusa na
participacdo, em qualquer etapa da pesquisa, ndo haverd nenhuma penalizacdo para vocé.
Mas se aceitar participar, as dividas sobre a pesquisa poderdo ser esclarecidas pelas pessoas
responsaveis pela pesquisa, via e-mail (laurateles @discente.ufg.br) e, inclusive através de
ligagdo a cobrar, através do seguinte contato teletonico: (62) 98482-7135.

Ao persistirem as ddvidas sobre os seus direitos como participante desta pesquisa, vocé
também podera fazer contato com o Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Federal
de Goias, pelo telefone (62)3521-1215, que a instincia responsavel por dirimir as duvidas
relacionadas ao cariter ético da pesquisa. O Comité de Etica em Pesquisa da Universidade
Federal de Goias (CEP-UFG) ¢ independente, com funcao ptblica, de carater consultivo,
educativo e deliberativo, criado para proteger o bem-estar dos/das participantes da pesquisa,

Faculdade de Artes Visuais/UFG
Av. Esperanca, s/n, Cimpus Samambaia. Goiania, GO - CEP 74690-900 - Brasil
Secretaria Académica - Telefone: (62)3521-1127 / academica.fav @ufg.br
Secretaria Administrativa - Telefone: (62)3521-1444 / administrativa.fav @ufg br
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em sua integridade e dignidade, visando contribuir no desenvolvimento da pesquisa dentro
de padrdes éticos vigentes.

Para a conducido da pesquisa, realizacio da oficina e entrevistas e a divulgaciio de seus
resultados, € necessdrio o seu consentimento para sua identificacido, o armazenamento e/ou o
compartilhamento de sua imagem, de sua voz, de seus relatos, opinides e producdes
audiovisuais. Seu nome e seu rosto nao serdo divulgados em nenhum momento nos
resultados publicados da pesquisa, estando garantido total anonimato e sigilo de suas
informacoes pessoais.

Em cada um dos topicos abaixo, assinale a opgéio que valida sua decisdo:

IDENTIFICACAO

() Permito o registro de dados pessoais que me identifiquem no acervo da pesquisa ¢ a sua
eventual divulgacio (excetuando meu nome) nos resultados a serem publicados;

() Niao permito o registro de dados pessoais que me identifiquem no acervo da pesquisa e a
sua eventual divulgagdo nos resultados a serem publicados.

IMAGEM

() Permito o registro da minha imagem no acervo da pesquisa e a sua eventual divalgagio
(excetuando meu rosto) nos resultados a serem publicados;

() Nido permito o registro da minha imagem no acervo da pesquisa e a sua eventual
divulgacido nos resultados a serem publicados.

VOZ

( ) Permito o registro da minha voz no acervo da pesquisa e a sua eventual divulgacdo nos
resultados a serem publicados;

( ) Nido permito o registro da minha voz no acervo da pesquisa e a sua eventual divulgacédo
nos resultados a serem publicados.

RELATOS ESCRITOS

() Permito o registro dos meus relatos escritos no acervo da pesquisa ¢ a sua eventual
divulgacdo nos resultados a serem publicados;

() Nido permito o registro escritos no acervo da pesquisa e a sua eventual divulgagdo nos
resultados a serem publicados.

OPINIOES

() Permito o registro das minhas opinides no acervo da pesquisa e a sua eventual divulgacdo
nos resultados a serem publicados;

( ) Nao permito o registro das minhas opinides no acervo da pesquisa e a sua eventual
divulgacido nos resultados a serem publicados.

PRODUCOES AUDIOVISUAIS
( ) Permito o registro das minhas producdes audiovisuais no acervo da pesquisa e a sua
eventual divulgacido nos resultados a serem publicados;
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( ) Nao permito o registro das minhas produgoes audiovisuais no acervo da pesquisa e a sua
eventual divulgacdo nos resultados a serem publicados.

CONSENTIMENTO DA PARTICIPACAO NA PESQUISA:

Bl s e s T S S , abaixo assinado,
concordo em participar do estudo intitulado Me visto e existo: visualidades do corpo no
curso de Design de Moda da Universidade Federal de Goias. Informo ter mais de 18 anos
de idade e destaco que minha participacdo nesta pesquisa € de cariter voluntario. Recebi
devidamente informagdes e explicagdes realizadas pela pesquisadora responsivel Laura
Matias dos Santos Teles sobre a pesquisa, os procedimentos e métodos envolvidos, assim
como os possiveis riscos e beneficios decorrentes de minha participagdo no estudo. Foi-me
garantido que posso retirar meu consentimento a qualquer momento, sem que isto leve a
qualquer penalidade. Declaro, portanto, que concordo com a minha participagdo no projeto

de pesquisa acima descrito.

Goiania, ........ dEe oot de v,

Nome por extenso e CPF da pessoa participante

Assinado de forma digital por LAURA
LAURA MATIAS DOS MATIAS DOS SANTOS

SANTOS TELES:03707308103 TELES:03707308103
Dados: 2024.07.06 18:40:26 -03'00

Assinatura por extenso da pesquisadora responsavel
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