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RESUMO

Esta Tese tem como objetivo geral compreender como se d& a construcdo do discurso
autorreferencial do jornal O Popular a partir da interpretacdo dos elementos da ecologia da
interacdo comunicativa por meio das categorias do imaginéario. A fundamentagdo tedrica esta
calcada nos pressupostos da Ecolinguistica, segundo Couto, H. (2016), e da Antropologia do
Imaginario, de Gilbert Durand (2012). O principal questionamento que norteou o problema de
pesquisa foi: Qual é a interferéncia que o meio ambiente mental da lingua opera na
constituicdo do discurso autorreferencial? Os objetivos especificos sdo: analisar os elementos
da ecologia da interacdo comunicativa; examinar o meio ambiente mental da lingua que
sustenta a ecologia da interagdo comunicativa, por meio das categorias interpretativas do
imaginario; compreender a estrutura mitologémica do discurso autorreferencial e desvelar o
mito diretivo que rege o discurso autorreferencial do jornal O Popular. A presente pesquisa
consiste em um estudo de abordagem qualitativa de carater descritivo e explicativo. Os
métodos utilizados foram a revisdo bibliografica e a pesquisa documental. Com base na
multimetodologia prevista pela Ecometodologia, praticou-se a chamada mitocritica para a
investigacao do mito diretivo do discurso autorreferencial. O corpus de anélise compds-se por
51 publicac@es autorreferenciais do jornal O Popular, no ano de 2016. A tese defendida € a de
que o discurso mitico ndo s6 sustenta a estrutura persuasiva da interagdo comunicativa desse
jornal, como também opera uma grande interferéncia em relacdo as motivacbes e forcas
biopsicossociais responsaveis por precipitar os sujeitos a interacdo, promovendo a integracéo
e a comunhéo entre ambos. O objeto de estudo da Ecolinguistica é a interagdo comunicativa.
Isso porque a Ecolinguistica sustenta que a interacdo comunicativa é a propria lingua
dinamizada em atos de interacdo comunicativa (AIC). Esses atos de interacdo configuram a
chamada ecologia da interacdo comunicativa (EIC), que é o cerne da linguagem. A EIC é
composta por sete elementos, cujo desvelamento viabilizou o estudo da construgédo do
discurso autorreferencial do jornal O Popular, a saber: Interlocutores (I — Falante (F) e
ouvinte (O), o caso, leitor (Le)), cenario, mensagem, assunto, regras interacionais, regras
sistémicas e comunhdo. O ecossistema linguistico, por sua vez, € constituido por trés meios
ambientes: o natural, o social e o mental. O meio ambiente mental da lingua foi estudado por
Couto, E. (2012), que defende que o imaginario humano se encontra em seu interior. O
imaginario é aqui compreendido como conjunto de imagens e de relages de imagens, que sdo
sustentadas pelos aspectos pulsionais do sujeito e pelas intimag¢6es do meio cosmico e social.
O mito, por sua vez, € um sistema dinamico de simbolos, arquétipos e schémes que compde 0
relato. A hipdtese é a de que a comunicacao e a interacdo comunicativa tém sua infraestrutura
criacional, seu sistema geratriz, submersos nas estruturas antropoldgicas do imaginario. Logo,
esta tese compreende que todo ato de interacdo comunicativa esta enraizado nesse alicerce
mitico e que, por isso, merece ser desvelado. Por fim, concluiu-se que a constelagdo simbdlica
identificada no discurso autorreferencial do jornal O Popular movimenta, majoritariamente o
esquema ascensional e diairético, mas sem deixar de articular o esquema espetacular, ligados
a dominante postural. Tal constelacdo orbita a estrutura heroica do imaginario e aponta para o
regime diurno da imagem. Por sua vez, essa simbologia, que estrutura o discurso
autorreferencial, atualiza os discursos miticos de Narciso e de Zeus para 0s tempos atuais: a
manifestacdo autorreferencial deriva de um impeto narcisico, mas a edificacdo discursiva
revela o substrato da figura arquetipica de Zeus.

Palavras-chave: Ecolinguistica. Autorreferencialidade midiatica. Ecologia da Interacdo
Comunicativa. Imaginario. Mito.



ABSTRACT

This Thesis aims to understand how the self-referential discourse of O Popular is constructed
from the interpretation of the Elements of the ecology of communicative interaction and the
categories of the Imaginary. The theoretical foundation is based on the assumptions of
Ecolinguistics, according to Couto (2016), and the Anthropology of the Imaginary, by Gilbert
Durand (2012). The main question that guided the research problem was: What is the
interference that the mental environment of language operates in the constitution of self-
referential discourse? The specific objectives are: to analyze the ecology elements of
communicative interaction; examine the mental environment of the language that underpins
the ecology of communicative interaction through the interpretative categories of the
Imaginary; understand the mythological structure of self - referential discourse and unveil the
directive myth governing the self - referential discourse of the newspaper O Popular. This
research is a descriptive and explanatory qualitative approach study. The methods used were
the literature review and documentary research. Based on the multimethodology predicted by
the Eco methodology, the so-called myth-criticism was practiced to investigate the directive
myth of self-referential discourse. The corpus of analysis consisted of 51 self-referential
publications of the newspaper O Popular, in 2016. The thesis defended is that the mythical
discourse not only sustains the persuasive structure of the communicative interaction of this
newspaper but also operates a great interference concerning the motivations and
biopsychosocial forces responsible for precipitating the subjects to the interaction, promoting
the integration and the communion between both. The object of the study of Ecolinguistics is
communicative interaction. This is because Ecolinguistics maintains that communicative
interaction is the language itself dynamized in acts of communicative interaction (AIC). These
acts of interaction configure the so-called Communicative Interaction Ecology (EIC), which
is the core of the language. The AIC is composed of seven elements, whose unveiling enabled
the study of the construction of the self-referential discourse of the newspaper O Popular,
namely: Interlocutors (I - Speaker (S) and listener (L), the case, reader (Re)), scenario,
message, subject, interactional rules, systemic rules, and communion. The linguistic
ecosystem, in turn, consists of three environmental environments: the natural, the social and
the mental. The mental environment of language, the focus of this study, was studied by E.
Couto (2012), who argues that the human imagination is within it. The Imaginary is
understood here as a set of images and image relations, which are sustained by the subject's
drive aspects and by the intimations of the cosmic and social environment. Myth, in turn, is a
dynamic system of symbols, archetype, and schemes that makes up the story. The hypothesis is
that communication and communicative interaction have their creative infrastructure, their
generating system, submerged in the anthropological structures of the Imaginary. Thus, this
Thesis understands that every act of communicative interaction is rooted in this mythical
foundation and therefore deserves to be unveiled. Finally, it was concluded that the symbolic
constellation identified in the self-referential discourse of the newspaper O Popular moves
mainly the ascension and diayretic scheme, but without failing to articulate the spectacular
scheme, linked to the postural dominant. Such a constellation orbits the Imaginary Heroic
Structure and points to the daytime regime of the image. This symbology, which structures
self-referential discourse, in turn, updates Narcissus and Zeus' mythic discourses to present
times: self-referential manifestation derives from narcissistic impetus, but discursive
edification reveals the substratum of Zeus's archetypal figure.

Key Words: Ecolinguistics. Media self-referentiality. Communicative Interaction Ecology.
Imaginary. Myth.
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1 INTRODUCAO

O que nos cabe ¢ decidir o que fazer com o tempo que nos ¢ dado (Senhor dos Anéis)

A presente pesquisa compreende um estudo ecolinguistico da construcéo do discurso
autorreferencial do jornal O Popular. O percurso percorrido poderia ser representado pela
imagem de uma escada, cujo primeiro degrau seria minha dissertacdo de mestrado, defendida
em 2009, na Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), sob o titulo ZH em ZH: valores
agenciados na discursivizagdo da cultura organizacional em Cartas do Editor. Nessa época,
tive a honra de ser orientada pelo professor Adair Caetano Peruzzolo, que me forneceu bases
solidas de ensino, pesquisa e valores da vida. Desde esse periodo, sempre chamou minha
atencdo o movimento que algumas midias brasileiras fazem de abrirem espago em
dispositivos noticiosos para falarem de si. A partir da dissertacdo, fiz da autorreferencialidade
midiatica meu objeto de estudo.

Outros degraus vieram depois desse primeiro. Em 2009, logo apds a defesa de
mestrado, fui aprovada no concurso da Universidade Federal de Goias (UFG), tornando-me
docente da Faculdade de Informacéo e Comunicacdo (FIC). Com a mudanca de Estado, o meu
interesse pela autorreferencialidade praticada pelas midias aumentou ainda mais. Pude
observar, tdo logo cheguei a Goiania, que o maior jornal de circulacdo na capital e no Estado,
o jornal O Popular!, pertencente & Grupo Jaime Camara? (GJC), também apresentava esse
mesmo movimento: abria espago noticioso em suas paginas para tecer revelacdes de si, de
suas histdrias, de seus profissionais, de sua rotina produtiva e de seus bastidores. Surgia,
entdo, o desejo de fazer do discurso autorreferencial de O Popular objeto de estudo para o
doutorado. Nessa época, eu ja havia conhecido as teorias do Imaginario. Iniciei pelas
aventuras propostas por Bachelard (1990, 1993, 1994), Eliade (1972, 1991, 1993) e
Wunenburger (2007), conheci professores e pesquisadores que muito inspiraram minha
trajetéria académica, como o professor Gustavo de Castro, da Universidade de Brasilia —
(UnB) e Ana Thais Portanova Barros, da Universidade Federal do Rio Grande do Sul —
(UFRGS). Mas, mal sabia eu, que na UFG, na Faculdade ao lado da FIC, eu conheceria uma
pesquisadora que dedicava anos de estudos ao objeto de analise que tanto me interessava, com
as mesmas preocupagOes, indagacOes e afetos: a professora Elza, minha orientadora,

coordenadora do grupo de pesquisa que integro, o Nelim (Nucleo de Estudos de

https://www.opopular.com.br/. Acesso em: 09 de abril de 2018.
Zhttps://www.gjccorp.com.br/#/grupo. Acesso em: 09 de abril de 2018.



Ecolinguistica e Imaginario). Foi ela quem me apresentou o mundo possivel de Gilbert
Durand, previsto pelas Estruturas Antropoldgicas do Imaginario, e me conduziu para a
Ecolinguistica e para o trabalho desenvolvido por Hildo Hondrio do Couto, que eu considero
meu co-orientador.

No ano de 2016, mais um degrau foi atingido. Ingressei no doutorado em Letras e
Linguistica, da UFG, sob orientacdo da professora Elza. O meu projeto teve por objetivo
compreender como se dava a constituicdo do discurso autorreferencial do jornal O Popular,
por meio da juncdo da Ecolinguistica a teoria do Imagindrio. Um dos principais
questionamentos que norteou 0 problema de pesquisa desta tese foi: Como analisar o
imaginério do discurso autorreferencial do jornal O Popular a partir da perspectiva tedrica da
Ecolinguistica, especialmente por meio do exame do meio ambiente mental da lingua?

Desse modo, o objetivo geral desta tese € compreender como se da a construcdo do
discurso autorreferencial do jornal O Popular a partir da interpretagdo dos elementos da
ecologia da interacdo comunicativa por meio das categorias do imaginario. A fundamentagéo
tedrica sera calcada nos pressupostos da Ecolinguistica, segundo Couto, H. (2016), e na
Antropologia do Imaginario, de Gilbert Durand (2012)3. A intencdo desta tese, um tanto
egoista, inclusive, mas sem davida legitima, é buscar nesses substratos tedricos elementos
para sustentar uma via de compreensao que dé lugar a analise do discurso autorreferencial do
jornal O Popular a partir da relagdo entre interacdo comunicativa e imaginario. Para tanto,
acredita-se que estar com Couto, H., Couto, E. e Durand é estar em étima companhia para
efetivar tal percurso.

O objeto tedrico da tese é o discurso autorreferencial, enquanto o objeto empirico é o
jornal O Popular. O corpus de analise, por sua vez, ¢ composto por 51 publicacdes*
autorreferenciais realizadas por esse jornal no ano de 2016. A escolha desse veiculo de
comunicacdo deve-se ao fato de O Popular ser a maior e mais representativa midia impressa
do Centro-Oeste brasileiro. J& o periodo de analise foi selecionado em fungdo da profunda
transformac&o no jornal, ocorrida em 2016, em termos de projeto gréafico, editorial e formato,

de modo que essas mudancas se tornaram relato do discurso.

3 Antes de comecar, um aviso: ndo serd feita uma apresentacdo exaustiva nem da Ecolinguistica, nem do
Imaginario. Portanto, o leitor mais atento ndo deve evitar de recorrer s demais obras de Couto, H. (2007, 2015 e
2018), Couto, E. (2012) e Durand (1982, 1983, 1988, 1996 e 1997).

4 O termo “publicacio” é aqui adotado em funcdo das teorias do campo jornalistico que entendem que o jornal
completo publicado em um dia se denomina “edigdo”, ja uma parte desse jornal que reserva certa unidade de
sentido (uma matéria, entrevista, coluna, publicidade), que pode compor uma pagina inteira ou apenas uma parte

dela, denomina-se “publicagio” (TRAQUINA, 2005).



A tese aqui defendida é a de que o discurso mitico ndo sO sustenta a estrutura
persuasiva da interacdo comunicativa do jornal O Popular, como também opera uma
interferéncia profunda em relacdo as motivacOes e forcas biopsicossociais responsaveis por
precipitar os sujeitos para a interacdo, promovendo a integracdo e a comunh&o entre ambos.
Com o intuito de alcangar o objetivo geral esta tese busca, primeiramente, situar os estudos da
linguagem sob um diferente prisma: parte dos pressupostos tedricos da Ecolinguistica, nova
possibilidade tedrica capaz de estudar a lingua por uma perspectiva mais abrangente, pois
lingua é interacdo. Além disso, busca, por meio da analise do imaginario, a matriz profunda
que subjaz toda criagdo humana. Acredita-se que todo e qualquer ato de interacdo
comunicativa é sustentado por essa raiz arcaica, que € o imaginario.

A metodologia de estudo dotada é a Ecometodologia que foi prevista por Couto, E. e
Albuquerque (2015) como sendo de carater multimetodoldgico. E a partir dessa possibilidade
multimetodoldgica que se pode aliar, neste trabalho, a Mitocritica para 0 exame do mito
diretivo do discurso autorreferencial. Esse método de andlise busca examinar as
especificidades de determinada obra e suas manifestacGes redundantes por meio de mitemas,
gue sdo as menores unidades tematicas obsessivas de um mito. A adocdo dos postulados
tedricos da Ecolinguistica acerca do fendmeno da interacdo e da comunicacdo justifica-se,
sobretudo, pela necessidade de se “langar luz” sobre um outro tipo de pensamento, um outro
fundamento para esse modo de ser vital que se perfaz no ato de comunicar-se.

Para tais fins, a tese estd estruturada em quatro capitulos. O primeiro capitulo,
denominado “Ecolinguistica: estudo das inter-relaces entre lingua e meio ambiente”,
explicita os principios tedricos da Ecolinguistica. O segundo capitulo, “O meio ambiente
mental da Lingua: enlace entre Ecolinguistica e Imaginario”, contempla as dimensdes
simbolicas, imaginarias e miticas que compdem o meio ambiente mental da Lingua. Ja o
terceiro capitulo, intitulado “Percurso metodoldgico”, delimita os principios metodologicos
adotados para a elaboracdo da pesquisa. E, por fim, o quarto capitulo “Desvelando o aspecto
mitico da interacdo comunicativa em O Popular”, é dedicado a analise e descri¢do dos
dados. As consideracdes finais sdo tecidas com o intuito de encerrar, a0 menos
temporariamente, as discussGes postas em torno da probleméatica do objetivo geral
apresentado e reforcar a tese de que o discurso autorreferencial é construido a partir de uma
base mitica que opera uma grande interferéncia em relacdo as motivacbes e forcas
biopsicossociais responsaveis por precipitar os sujeitos a interacdo, promovendo a integracdo

e a comunhao entre ambos.



2 ECOLINGUISTICA: ESTUDO DAS INTER-RELACOES ENTRE LINGUA E MEIO
AMBIENTE

A humanidade sé se fara pelo poder dos seus sonhos e devaneios (Gilbert Durand)

Esta tese inscreve-se na perspectiva ecoldgica dos estudos da linguagem adotando a
Ecolinguistica, trabalhada por Hildo Hondrio do Couto (2007, 2015, 2016) e Elza Nenoki do
Couto (2012), como pressuposto tedrico. As fontes basilares desses autores abrangem o
Paradigma Ecologico, Ecologia Profunda e a Visdo Ecoldgica de Mundo. Esse ponto de vista
sugere que o olhar do pesquisador sobre o objeto de andlise considere a perspectiva ecoldgica
sobre o fendmeno da linguagem. S&o essas as premissas adotadas nesse trabalho.

2.1 ECOLINGUISTICA OU LINGUISTICA ECOSSISTEMICA

As principais fontes tedricas que influenciaram a Ecolinguistica sdo: o Paradigma
Ecoldgico®, a Ecologia Profunda (EP)® e a Visdo Ecoldgica de Mundo (VEM). A
Ecolinguistica, portanto, emerge na esteira do Paradigma Ecoldgico que surgiu no instante em
que a ciéncia passou a compreender as inter-relagdes estabelecidas entre homem e natureza,
numa perspectiva mais abrangente, por meio de métodos que consideravam o todo’.

Ela, por si s6, ndo se configura como um paradigma, conforme aponta Makkai
(2015)%, mas integra o grande conjunto de ideias em torno do paradigma ecol6gico. Edward
Sapir foi o primeiro a relacionar lingua e meio ambiente em seu trabalho “Lingua e
ambiente”®, em 1911. De acordo com Couto, H. et al. (2015, p. 81), “quem forneceu a

primeira definigdo da disciplina, mesmo antes do surgimento da palavra, foi Einar Haugen”.

> Capra (1996) aponta que o paradigma ecoldgico surge enraizado na visdo holistica e ecolégica de mundo. Para
ele, o paradigma ecoldgico é aquele modo de compreender 0 mundo que parte do principio da interdependéncia
da vida no planeta, para tanto, pressupde como valores essenciais a integracéo, o afeto e a cooperacéo.

6 No ano de 1973, Arne Naess, filésofo e ecologista noruegués, propds a denominada Ecologia Profunda (EP),
gue defende, sobretudo, que a visdo ecoldgica é dividida em duas vertentes: a ecologia rasa e a profunda. Naess
foi o responsavel por lancar a vertente filoséfica da Ecologia que se distingui do paradigma dominante da época
acerca do uso de recursos naturais pelo ser humano. Para ele, é essencial que haja uma consciéncia de economia
sustentavel, ndo s6 nos discursos (ecologia rasa), mas nas praticas do dia a dia da comunidade que poderiam
garantir uma organizacdo social verdadeiramente ecoldgica (ecologia profunda).

7 Capra apresentou em seus livros, Pertencendo ao universo (1991) e A teia da vida (1996), as principais nocGes
que permeiam a VEM e a perspectiva do Paradigma Ecolégico.

8 Para ele, “a Ecolinguistica ainda se encontra em estado in statu nascendi e tem um longo caminho a percorrer
antes que possa preencher qualquer um de seus objetivos e aspirages” (MAKKAI, 2015, p. 31). Em tom de
ironia, sugere “consigamos primeiro nossa carta de alforria, depois expropriemos e finalmente pechinchemos nos
precos por atacado. Nada de **paradigmas**, por favor!” (2015, p. 30).

°Esse artigo encontra-se publicado em portugués, com traducdo de Joaquim Matoso Camara Jr, no Livro O
paradigma ecolégico para as ciéncias da Linguagem: ensaios ecolinguisticos classicos e contemporaneos, 2016.
Organizadores: Couto, E. Nenoki do Couto, Aradjo e Albuquerque.
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Haugen é, assim, considerado o precursor da Ecolinguistica. Ele propunha o estudo das
interacbes entre qualquer lingua dada e seu meio ambiente, definicdo que passou a ser
corrente entre os ecolinguistas. Conforme Haugen (1972), € fundamental que o linguista seja
capaz de compreender os fendbmenos da linguagem para além das respostas encontradas nos
elementos constituintes das estruturas e também das marcas sociais, historicas e culturais
permeadas nos discursos, pois “a lingua existe somente na mente de seus Usuarios, e SO
funciona relacionando esses Usuarios uns aos outros e a natureza, isto €, o0 meio ambiente
social e natural” (HAUGEN, 1972, p. 325). Surgia, assim, a Ecolinguistica, uma abordagem
tedrica que busca compreender a lingua como um organismo vivo que interage em
determinado meio ambiente.

Na década de 1990, os trabalhos desenvolvidos por Alwin Fill (1993)° e Adam
Makkai (1993)1 delimitaram efetivamente o inicio da Ecolinguistica como disciplina
académica, sendo seguidos por diversas outras propostas tedrico-metodoldgicas. Dentre 0s
distintos modelos que se desenvolvem sob o nome de Ecolinguistica no Brasil, destaca-se
aqui a chamada Linguistica Ecossistémica®?, a qual vem sendo desenvolvida, especialmente,
pela Escola Ecolinguistica de Brasilia (UnB), liderada por Hildo Hondrio do Couto, em
conjunto com as pesquisas realizadas pelo Nucleo de Estudos de Ecolinguistica e Imaginario
(Nelim), coordenado pela professora Elza Kioko Nenoki do Couto, na Universidade Federal
de Goias (UFG).

A Ecolinguistica € uma nova maneira de se praticar a linguistica, que compreende 0s
fendmenos da linguagem como algo dindmico, aberto, interdependente, em forma de rede,
conforme os principios do paradigma ecol6gico. Mesmo que essa definicdo esteja em
consonancia com a proposta de Haugen (1972), Couto, H. (2007) defende que os conceitos
ecologicos ndo devem ser estudados apenas sob a perspectiva da metéafora. Para ele, a lingua e
os fendmenos da linguagem podem ser estudados numa perspectiva ecoldgica, especialmente
pelo fato de a lingua depender de um povo e de um territorio para existir. E nesse sentido que

a lingua é tomada como um ecossistema, similar ao ecossistema biologico.

10 Livro intitulado: Okolinguistik: eine Einfiihrung. Tradugio nossa: Ecolinguistica: uma introdug&o.

1 Livro intitulado: Ecolinguistics: Toward a new ‘paradigm’ for the Science os language?

12 A Ecolinguistica teve um passo importante no Brasil com a publicagio do trabalho “Ecolinguistica: estudo das
relagdes entre lingua e meio ambiente”, realizada por Hildo Hondrio do Couto, em 2007. Diversos outros titulos,
desde entdo, tém sido publicados, entre eles livros, anais de eventos cientificos, dissertacfes, teses. A discussao
tedrica sobre a Ecolinguistica também vem acontecendo por meio da realizacdo de dois importantes eventos
académicos: “Encontro Brasileiro de Ecolinguistica” (EBE) e “Encontro Brasileiro de Imaginario e
Ecolinguistica” (EBIME). Ademais, desde 2015, esté disponivel a Ecolinguistica: Revista Brasileira de Ecologia
e Linguagem ECO-REBEL no portal de periddicos da UnB, com periodicidade semestral. Ha4 também o blog
“Meio Ambiente e Linguagem”, desenvolvido e alimentado por Hildo Honério do Couto desde 2008.
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Assim como o bidlogo parte do ecossistema bioldgico para praticar seus estudos, o
ecolinguista parte do ecossistema linguistico. No ecossistema bioldgico, hd uma populacao
(P) composta por organismos vivos, um territorio (T) ou habitat e as intera¢bes (1) que ali
acontecem. No ecossistema linguistico, temos algo similar, isto é, um povo (P), o territério
que esse povo habita (T) e as interagBes, mas essas interacdes, para a Ecolinguistica, sdo a
propria lingua. Dai a definicdo trazida por Couto, H. et al. (2015, p. 88) de que lingua é
interacdo (L=I). Veja, na imagem a seguir, que ha equivaléncia entre ecossistema bioldgico e

ecossistema linguistico.

Imagem 1 — Ecossistema bioldgico versus ecossistema linguistico

Figura | — Ecossistema biologico Figura 2 — Ecossistema Linguistico
P P
[\ I\
[ -mmemmmeee- T T
Ecossistema Bioldgico Ecossistema Linguistico

P - Populacdo de organismos P — Populagao de falantes
1 - Interagao L - Lingua
T -Territorio T — Territorio

Fonte: Couto, H. 2007, p. 91.

Portanto, a Ecolinguistica configura-se como uma perspectiva ecoldgica para o
estudo da linguagem, uma vez que ela prevé o estudo das inter-relacBes entre lingua e meio
ambiente (COUTO, H., 2016). Nesse sentido, a Linguistica Ecossistema é pensada por Couto,
H. et al. (2015, p. 81) do seguinte modo:

como ecologicamente lingua é interagdo, a maneira mais adequada de defini-la é
dizendo que se trata das interagdes verbais que se ddo no seio do ecossistema
linguistico. SO6 que o ecossistema linguistico é triplo, compreendendo o natural, o

mental e o social, fora o integral, que engloba os trés.

O conceito de ecossistema, portanto, € central. Por sua vez, o sustentaculo do
conceito de ecossistema € o0 conceito de interacdo. No caso, a interacdo é verbal,
especificamente humano, que se da no ecossistema linguistico. Entretanto, o ecossistema
linguistico é triplo: ele compreende o meio ambiente natural, 0 meio ambiente social e 0 meio
ambiente mental. A unido desses trés meios € denominada por Couto, H. (2007) de

ecossistema fundamental da lingua.
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De acordo com Couto, H.et. al. (2015. p. 94), o meio ambiente social da lingua “¢ o
lugar em que os membros dessa coletividade interagem, o locus de suas interaches é a
sociedade”. O meio ambiente natural é o territorio fisico, concreto, propriamente dito, que
permite compreender a lingua como um fenémeno natural, juntamente com os individuos
como seres Vivos, de carne e 0sso. J& 0 meio ambiente mental é constituido pelas interaces
que se ddo no cérebro de cada individuo da populacdo, pois o cérebro se configura como o
lugar dessas interac@es, na qual a lingua é armazenada, processada e formada. Nesse sentido,
a lingua € entendida como um fendmeno mental. Esses trés componentes estruturam o
chamado Ecossistema Fundamental da Lingua ou Ecossistema Integral da Lingua e
demonstram que tanto o conceito ecoldgico de ecossistema como o conceito de interacdo sao
perfeitamente aplicaveis ao estudo da lingua, visto que ela s6 existe porque 0s seres humanos
interagem em um territdrio.

E assim que as diferentes interacdes que o ser humano estabelece em seu grupo
social podem ser estudadas pela Ecolinguistica. A Ecolinguistica, entdo, aparece como um
estudo ecoldgico que tem por finalidade estudar a lingua, concebida como interacdo
linguistica. Desse modo, 0 objeto de estudo da Ecolinguistica é a interacdo comunicativa dos
seres humanos que vivem em determinado territério. E na comunidade, na sociedade, que se
efetiva a interacdo linguistica concreta, seja na modalidade oral (dialdgica), seja na
modalidade escrita. Assim sendo, onde houver ao menos dois sujeitos humanos, em um
mesmo local, interagindo linguisticamente, ha um ato de interacdo comunicativa. Do mesmo
modo que, quando uma empresa jornalistica escreve um jornal pensando em seu leitor, é
possivel considerar que ha uma interacdo comunicativa ndo prototipica que se efetiva por
meio da escrita. Ja o discurso, objeto de analise da presente tese, € escrito pela midia e esta
inscrito nas paginas do jornal, como sera melhor explicitado posteriormente no topico “2.2.2
Ecologia da interagdo comunicativa”.

Dessa forma, o estudo aqui proposto estd dentro das possibilidades teéricas da
Ecolinguistica, uma vez que pretende analisar uma parcela da sociedade goiana por meio das
interacdes comunicativas estabelecidas entre o jornal O Popular e seu publico leitor. A
interacdo comunicativa € uma das categorias de anélise elementar para o estudo, uma vez que
é por meio de um ato de interacdo comunicativa que se efetiva o discurso autorreferencial. O

topico seguinte abordara as questdes que cercam a interagdo comunicativa.

2.2 A INTERACAO COMUNICATIVA
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Para os estudos ecolinguisticos, a interacdo comunicativa é a prépria lingua
dinamizada por atos de interacdo comunicativa (AIC). Tais AIC constituem o que Couto, H.
(2016) denominou de ecologia da interacdo comunicativa (EIC). Para se delimitar o que vem
a ser a ecologia da interacdo comunicativa e seus elementos constituintes, é preciso,
inicialmente, esclarecer os tipos de interacdo e as delimitagfes que se encerram no termo
interacdo propriamente dito.

Para Couto, H. (2007) sdo trés os tipos de interagdo: contagio, intertracdo™ e
interlocucdo. A interacdo tipica do nivel superorgéanico seria a interlocucéo (dialogo) que é
especifica do ser humano, pois pressupde um codigo socialmente sancionado (COUTO, H.,
2007). Nota-se que a interacdo humana preserva uma especificidade por pressupor um cédigo,
no caso a lingua. Isso se deve ao fato de que os seres humanos compartilham o sistema
abstrato, o qual permite a codificacdo e a decodificacdo de mensagens. Esse tipo de interacéo,
presidida de um cddigo, designa a especificidade da comunicacdo humana propriamente dita
que se d& por meio de atos de interacdo comunicativa. Para fins desse trabalho, o termo
interlocucdo apontara para o tipo de interacdo comunicativa humana fundamentada na
concepcao de comunicacdo aqui adotada. Em vista disso, a interlocucdo indica o tipo de
interacdo que implica um c6digo, nesse caso, a lingua (L), responsavel por viabilizar o duplo
entendimento entre os interlocutores (falante (F) e ouvinte (O)).

Essa classificacdo tripartida dos tipos de interacdo apontados por Couto, H. (2007)
vem ao encontro da classificacdo proposta por Couto, H. et al. (2015) que, apesar de trazer
termos diferentes, aponta para um mesmo fendémeno. Segundo Couto, H. et al (2015), as
interacfes que ocorrem dentro do ecossistema, seja bioldgico ou linguistico, sdo classificadas
em dois tipos especificos, de acordo com suas caracteristicas. Quando temos a interacdo dos
organismos vivos ou membros da populacdo (P) com o seu territorio (T), temos a interacdo do
tipo organismo-mundo®*. Ja quando temos a interacio entre os membros da populagéo (P), ou
seja, interacdo entre individuo-individuo, essa interacdo é qualificada pelo termo
comunicacgdo. O tipo de interacdo denominado de comunicacdo por Couto, H. et al. (2015)
assemelha-se aquele tipo de interacdo denominado por Couto, H. (2007) de interlocucéo, pois

ambas se assentam sobre os mesmos pressupostos. A lingua, portanto, é a interacdo que

13 Por contagio, entende-se que é a interagdo que “transfere conhecimento de estados emocionais de um
individuo para o outro, ou fornece informacéo sobre certa situagdo hic et nunc” (2007, p. 116). A interagdo
denominada intertracéo, por sua vez, é aquela que ocorre entre elementos quimicos e fisicos, quer dizer, no nivel
inorganico: “a esse tipo de interagdo pode-se dar o nome de intertracéo, que compreende tanto a atragdo quanto a
repulsao entre os corpos” (COUTO, H., 2007, p. 116).

14 Couto, H. et al. (2015, p. 89) afirmam que nos estudos ecolinguisticos esse tipo particular de interagdo é
denominado de significacdo (ou referéncia, denominacéo, entre outros).
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acontece entre os membros da populacdo que convivem em um mesmo territorio. Essa
interacdo é do tipo comunicacdo, aparecendo a expressdo “interagdo comunicativa”, um dos
pilares dos estudos Ecolinguisticos. O termo comunicacdo, por sua vez, € caudatario dos
estudos realizados no ambito da Ciéncia da Comunicacdo. Como a presente tese objetiva
compreender como se d& a construgdo do discurso autorreferencial do jornal O Popular, cabe
tecer algumas consideracGes do conceito de comunicacdo, fundamentais para a compreenséo
da interacdo comunicativa que se estabelece entre a midia impressa e seu publico.

Na perspectiva Ecolinguistica, o fendmeno da comunicacdo nao serd compreendido
como uma troca ou transmissdo de informagdes, mas como uma forga vital que impulsiona o
ser humano para a relagdo com o outro. Essa nogdo de comunicagdo aproxima-se da proposta
teodrica desenvolvida por Adair Peruzzolo em seu livro Comunicacdo como encontro (2006)
para quem comunicacdo é, antes de tudo, encontro entre sujeitos humanos no exercicio da
vida®®. De acordo com Peruzzolo (2006), a comunicacdo n&o é a transmissdo em si, mas a
relacdo que se da entre os comunicantes que pode se dar por meio de uma transmissdo. A
troca e a transmissdo “sao inevitaveis, mas sdo eventos conjugados ao meio de comunicar na
sua fisiologia. Eles realizam a comunicagdo, ndo sdo a comunicagao” (PERUZZOLO, 2006,
p. 96). Nesse ponto, podemos estender igualmente a reflexdo para o fendmeno da lingua. A
Ecolinguistica buscou ver na lingua algo a mais do que as estruturas abstratas que a
compdem, pois compreende que elas fazem parte do fenémeno, realizam a lingua, mas néo a
definem sozinhas. A lingua é mais do que isso.

A adocdo dos postulados tedricos da Ecolinguistica sobre o fenémeno da interacdo e
da comunicacdo justifica-se, sobretudo, pela necessidade de focar em outro tipo de
pensamento, outro fundamento para esse modo de ser vital que se perfaz no ato de comunicar-
se. Assim, a analise do discurso autorreferencial do jornal impresso O Popular esta
comprometida, acima de tudo, com um olhar que vislumbre o fenémeno da midia ndo por seu
processo, mas, principalmente, pelas razbes fundamentais que endossam o movimento de
comunicar, que justificam a existéncia de determinado ato de interacdo comunicativa.

Conforme Couto, H. (2016), a lingua nasce, vive, sobrevive e morre nos atos de
interacdo comunicativa. Ela estara viva enquanto houver pelo menos dois falantes que a

utilizem em atos concretos: “como de uma flor desabrochando, a lingua nasce nos atos de

15 Toda concepgdo comunicacional, que fundamenta sua compreensdo a partir de suas técnicas, € um modelo
mecénico de trocas que tem como centro de percepc¢do a informacdo. Muitos estudos que se dedicam a observar
as midias tém se debrugado em modelos comunicacionais que afirmam o valor da eficiéncia localizada na
mecanica do fendmeno. A preocupacdo de tais abordagens estd centrada nas questdes tecnoldgicas e em seus
desempenhos, deixando de lado a relacdo que se estabelece prioritariamente entre sujeitos humanos.
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interacdo comunicativa (AIC) em suas respectivas ecologias da interacdo comunicativa, tanto
ontogenética, quanto filogeneticamente” (COUTO, H., 2016, p. 233). S&o tais atos de
interacdo comunicativa, que acontecem na relacdo de comunicacdo humana, que fundam a

ecologia da interacdo comunicativa, cerne da linguagem.

2.2.1 Interacdo comunicativa ndo prototipica: a escrita

Em suma, para o quadro epistemologico da Ecolinguistica, o nucleo da linguagem € a
interagdo comunicativa, como visto. Dessarte, 0 produto mais genuino dessa atividade
interacional € o dialogo face a face (COUTO, H., 2017). A escrita, nessa perspectiva, &€ um
tipo de interacdo comunicativa ndo prototipico. Para tanto, cabe agora explicitar a nogdo de
discurso na Ecolinguistica.

O intuito aqui é argumentar que, apesar de a escrita ndo ser a manifestacdo
prototipica da atividade linguistica, ela pode ser alvo dos estudos Ecolinguisticos, no seguinte
sentido: a escrita € uma manifestacdo da atividade linguistica que também mobiliza discursos.
O discurso, portanto, diz respeito a producéo de sentidos e efeitos de sentidos provenientes de
uma situacdo de interacdo, seja ela prototipica ou ndo. Ecolinguisticamente, a analise de um
discurso parte da situacdo de interacdo e leva em conta os trés meios ambientes: natural,
social e mental.

Essa concepcdo de discurso considera as categorias tedricas previstas nos quadros da
Ecolinguistica, sendo que uma das mais relevantes para esta analise ¢ a da ecologia da
interacdo comunicativa (EIC), justamente porque € nela que emerge a mensagem entre
interlocutores, sustentdculo material do discurso. Assim sendo, é da situacdo de interacdo
comunicativa ndo prototipica escrita, que ocorre entre o jornal O Popular e seus leitores, que
surgem as mensagens que, por sua vez, instauram a situacdo de interacdo a partir da qual
emanam o discurso autorreferencial, objeto desta analise.

Para se chegar ao discurso, a analise deve partir do nucleo da linguagem: deve iniciar
dos atos de interacdo comunicativa para chegar as suas partes. Nesse sentido, o discurso “¢
visto como um enunciado que faz parte de uma ecologia de interagdo comunicativa”
(COUTO, H., 2017, p. 25).

A escrita, além de ser considerada uma interacdo comunicativa nao prototipica por
ndo se configurar como sendo dialdgica, também apresenta outro grau de ndo prototipicidade.
Isso se deve ao fato de a situacdo da interacdo ser sobredeterminada pelo espaco, ou seja, pela

presenca espago-temporal: caracteristica basica de uma interacdo prototipica face a face. Com
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a insercdo das novas tecnologias de comunicacdo em nossa sociedade, a interacdo a distancia
foi possibilitada. De acordo com Couto, H. (2007), esse tipo de interacdo € considerado
derivado, secundario. Esse tipo de interacdo € o caracteristico dessa tese, afinal, trata-se da
relacdo estabelecida por uma midia com seus leitores, fisicamente dispersos pelo territorio.

Para Thompson (2011), essa interacdo denominada face a face caracteriza-se por
acontecer com um indice de co-presencga, porque os interlocutores partilham um mesmo
sistema referencial espaco-temporal. Esse autor ressalta que, nesse tipo de interacdo, 0s
interlocutores lancam mao de uma série de deixas simbolicas tanto para emitir mensagens,
quanto para interpreta-las, tais como gestos, sorrisos, piscadas, etc. Para a Ecolinguistica, 0s
estudos dessas deixas simbolicas da interacdo dialogica estabelecem-se a partir da chamada
linguagem ndo-verbal que se subdividem em elementos paralinguisticos e extralinguisticos
(proxémicos e cinésicos) (COUTO, H., 2016, p. 233). O estudo da linguagem ndo-verbal é
fundamental para o presente trabalho, isto posto, vamos ater-nos por um instante no
esclarecimento desses termos.

A paralinguagem € um conceito dos estudos da linguagem que se aplica as
modalidades orais, ou seja, aos efeitos da voz em relacdo as suas modificacbes enquanto
altura, intensidade, ritmo etc., conforme previsto por Ducrot e Todorov (1998). Tais
informacdes séo capazes de oferecer dados do estado afetivo do falante. Dentre os dados
também sdo levados em consideracdo o bocejo, tosse, riso, etc. Conforme esclarece Steinberg:

entendemos por paralinguagem qualquer som produzido pelo aparelho fonador e
usado no processo comunicatdrio, sem fazer parte do sistema sonoro da lingua que
esta sendo usada, bem como as modificagbes dos sons que dela fazem parte. O
estudo da paralinguagem, embora ndo com este nome, data de antes de Cristo.
Contudo, o primeiro estudo sistematico no mundo ocidental parece ter sido o de
Grimm, em 1819. Saussure, na virada do século XX, também se interessou pelo
assunto. Austin (1978), em nossos dias, nos dd uma descri¢do dos qualificadores e
modificadores da voz, bem como dos segregadores, num esquema que
frequentemente encontramos em indicagfes cénicas de textos dramaticos (1988, p.
5).

Guimarées (2016), por seu turno, defende que a paralinguagem refere-se ao modo
como se diz algo (ndo necessariamente ao que se diz) levando-se em conta as qualidades da
voz (altura, ritmo, tempo, entonacdo) e as vocalizagBes, que ocorrem de trés maneiras: 0s
caracterizadores vocais (sorriso, suspiro, bocejo, rouquiddo), os qualificadores vocais (voz
forte, suave, aguda, grave, arrastada) e o0s segregadores vocais (hum, aham, pausas

preenchidas etc.).
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A proxémica diz respeito ao uso de que o homem faz do espacgo enquanto produtor
cultural. De acordo com Hall (2005), cabe aos estudos da proxémica descrever 0 espacgo
pessoal ocupado por individuos num meio social. Na perspectiva da linguistica, tais espacos
foram redefinidos em termos de zonas de discurso. O estudo da proxémica aponta para a
percepcdo do espago na comunicagdo humana. Nesse caso, seria 0 uso do espago na escrita, a
maneira como ele é utilizado na situacdo de interacdo ndo prototipica.

Ja a cinésica, aspecto que foi perspectivado pela Semiética, de acordo com
Guimardes (2016, p. 8), diz respeito aos movimentos do corpo e da alma, numa plena
associagdo entre voz e gesto. Desse modo, a cinésica integra o campo dos movimentos
corporais: nenhum movimento ou expressao facial € destituida de significado e, por isso, esta
sujeito a uma sistematizacdo da analise: contato visual (quase uma pulsdo escopica: desejo
intenso do olhar).

Thompson (2011) também distinguiu dois outros tipos de interacdo, a saber: a
interacdo mediada e a interagdo quase mediada. A interacdo mediada consiste na interagdo em
que os interlocutores podem estar em contextos espaciais e temporais distintos. Por sua vez, a
interacdo quase mediada diz respeito ao conjunto de interacGes possibilitadas pelos meios de
comunicacdo social de massa, tais como o livro, radio, televisao e jornal impresso. Esse tipo
de interacdo, conforme Thompson (2011), tem por caracteristica elementar a intensa
disponibilizacdo e disseminacdo de contetdo simbolico no espaco e no tempo. A interacdo
quase mediada difere-se das demais nos seguintes termos: “as deixas simbolicas sdo dirigidas
para um numero indefinido de receptores fisicamente dispersos, tanto por meio da oralidade
(num programa de radio, por exemplo), quanto por meio da escrita (nas paginas de um
jornal)” (THOMPSON, 2011, p. 126). Além disso, ela é quase sempre monoldgica, cujo fluxo
de informacdes tem um sentido Unico.

Desse modo, nesse trabalho, o termo interacdo comunicativa refere-se ao tipo de
interacdo duplamente ndo prototipica: primeiro, porque ndo € dialégica e, segundo, porque
ndo é quase mediada. Como se trata de uma interacdo ndo prototipica, diversos recursos
podem ser mobilizados com o intuito de se alcancar o entendimento. Isto é, em termos
Ecolinguisticos, pode-se dizer que os interlocutores utilizam ensejos simbolicos tanto na
emissdo quanto no acolhimento das mensagens. Nesse caso, a interacdo escrita entre o jornal
O Popular e seu leitor concede lugar aos chamados discursos multimodais (COUTO, H.,
2017). Como visto, nos estudos da interagdo face a face, leva-se em conta a forma como o
enunciado é dito. Mas, afinal, como tais elementos aparecem na interacdo ndo prototipica que

¢ a escrita? Para que um estudo que objetiva analisar a interacao escrita, é preciso ter em vista
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0 modo como o enunciado esta sendo escrito, quer dizer, é preciso considerar a forma visual
adquirida por esse conteudo verbal, assim como entender como o contetdo ndo verbal esta
organizado de modo a interferir no resultado final desse processo de dizer por escrito. Com 0
intuito de desvendar como tais elementos poderiam manifestar-se na escrita, que este trabalho
propora como possibilidade tedrica a busca nos componentes do planejamento gréafico do
jornal O Popular dos elementos paralinguisticos e extralinguisticos (proxémicos e cinésicos)
da escrita, melhor esclarecido no capitulo dedicado a analise.

Nota-se que, na interacdo comunicativa, a comunicacdo verbal e ndo-verbal séo
inseparaveis, justamente por serem complementares. Conforme Bakhtin (2003), interferem na
interacdo, além de fatores paralinguisticos, cinésicos e proxémicos, as pausas preenchidas que
se fazem presentes em qualquer situacdo interativa, inclusive na escrita. Estabelece-se, entéo,
uma estreita relacdo na EIC de O Popular entre elementos linguisticos, extralinguisticos e
paralinguisticos que podem interferir na interacdo, pois ocorrem de modo paralelo a
linguagem verbal, acentuando-a. Configuram-se, sobretudo, como elementos que implicam na

configuracdo da EIC e, portanto, ocupam lugar central nesta discussao.

2.2.2 Ecologia da interagdo comunicativa

O ato de interacdo comunicativa (AIC) se da no interior da chamada ecologia da
interacdo comunicativa (EIC). No modelo classico de comunicacdo, esta previsto a figura de
um falante (F), de um ouvinte (O), que se relacionam por meio de uma mensagem (M) ou
enunciado, formulado por uma lingua/linguagem comum a F e O. De acordo com Couto, H.
(2007), esse esquema comunicacional é considerado estatico, provavelmente por estar
incompleto. Ele acresce ao modelo inicial os itens: assunto, cenario, regras interacionais,
regras sistémicas e comunhao.

A interlocucdo tem basicamente uma solicitagdo, ou seja, um enunciado do falante
(F) que deve ter uma satisfacdo do ouvinte (O), mediante a uma resposta ou comportamento:
“o conjunto ‘solicitacdo-satisfacdo’ constitui a célula da comunicagdo” (COUTO, H., 2007, p.
6). No momento em que “O” reage a solicitacdo, ele transforma-se em falante e, assim, o
falante inicial transforma-se em ouvinte. Com isso, fecha-se o circuito comunicacional e
completa-se a célula da comunicagdo. Por outro lado, o dialogo também pode continuar,
quando as tomadas de turno entre “F” e “O” sdo intercaladas de modo consecutivo, 0 que ira

configurar um fluxo dialdgico.
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Caso as pessoas passem a utilizar outra lingua para se comunicar, a lingua anterior
pode desaparecer. Os AIC sdo o corpo e a alma da lingua: o exame dos atos de interacéo
comunicativa € a melhor forma para se depreender a lingua, na perspectiva ecolinguistica
(COUTO, H., 2007, p. 10). Por isso, a verticalizacdo do conceito de ecologia de interacao
comunicativa da-se no presente trabalho. No caso analisado, o falante consiste na organizacao
midiatica O Popular e o ouvinte, seu leitor'®. Devido a isso, a partir de agora, o termo
“ouvinte” sera substituido pelo termo “leitor” (Le). Essa é a arquitetura da ecologia da
interacdo comunicativa que, a partir de seu desvelamento, viabilizara o estudo do discurso
autorreferencial do jornal a ser analisado.

O discurso escrito do jornal, por ndo ser uma manifestagdo prototipica da interacdo
verbal oral, pode por vezes ser considerado monoldgico, de modo que “o texto que mais se
aproxima da prototipicidade € o dialdgico, como a pega teatral” (COUTO, H., 2018, p. 22).
Por outra mirada, como a ecolinguistica olha para seu objeto de modo holistico, aquilo que
tem se chamado de texto monoldgico, é concebido como sendo um texto produzido por
alguém, com o objetivo de ser lido por um outro alguém, sendo, portanto, dialdgico por
natureza. Portanto, se a analise do discurso autorreferencial do jornal ocorrer de modo
isolado, sem levar em conta a situagdo complexa da interagdo comunicativa, provavelmente a
sua classificacdo incidird sobre o termo monoldgico. Por outro lado, se a andlise partir dos
elementos da ecologia da interagdo comunicativa, levando-se em conta 0s trés meios
ambientes da lingua, é possivel que a interpretacdo recaia sobre a categoria dialdgica.
Consequéncia da interacdo ndo prototipica, esse aspecto monolégico do discurso é superado
quando o jornal chega de fato a seu leitor e, especialmente, quando esse leitor estabelece sua
resposta. Tal fato implica admitir a natureza dialogal do discurso®’.

Em qualquer EIC é essencial que existam as regras interacionais, que sdo regras no
sentido de regularidades, de regras-habito, por terem natureza cooperativa e conta com a

cooperacdo consensual. Couto, H. (2016, p. 235) apresenta as 15 regras interacionais

16 Destaca-se, nesse ponto, que 0s termos “falante” e “ouvinte” foram profundamente discutidos por diferentes
teorias linguisticas, sendo, por vezes, condenados. Porém, nesse trabalho, optou-se por manter os termos
originais que sdo utilizados na teoria Ecolinguistica desenvolvida por Couto, H. (2015, 2016), sendo, sempre que
possivel, utilizado o termo “interlocutores” em sua condensagao.

17 A natureza dialogal, em termos ecolinguisticos determina a natureza da interagdo comunicativa, pois o falante
(F) produzird seu discurso em funcéo das caracteristicas de seu interlocutor, com fins de estabelecer e manter a
relacdo de comunicacdo. Portanto, o discurso autorreferencial é s6 aparentemente monoldgico, pois o jornal esta
pressupondo uma solicitacdo de seu leitor toda vez que elabora um enunciado assertivo (informacéo,
declaragdo), pois este ja € resposta a uma pergunta anterior, tacita (COUTO, H., 2018). Em termos
ecolinguisticos, este enunciado € uma solicitagdo a uma satisfagdo. Por isso, ndo ¢ monolégico de fato, pois
ocorre a suposicdo de que o leitor deseja ler aquele conteido e tenha exatamente as dividas que tais respostas
irdo sanar.
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detectadas até o momento®®. A explicitacdo das regras interacionais dar-se-30 no capitulo
dedicado a analise dos EIC.

Couto, H. (2016) destaca ainda que as regras sistémicas sdo apenas parte das regras
interacionais, pois elas existem para a eficacia da interacdo comunicativa. Para a
Ecolinguistica, todas as regras podem ser violadas, inclusive as regras sistémicas, para que
haja o entendimento muatuo. Raramente, as regras interacionais serdo violadas sem que haja
sansdao social. Nota-se que a compreensdo profunda das implicacbes dessas regras
interacionais prevé que 0 “eu” ¢ 0 “outro” implicados na interacdo comunicativa sO se da
quando se compreende as regras dessa partilha, dessa “mesa posta” que é a comunicagao.

A ecologia da interacdo comunicativa prevé que os seres humanos participam
mutuamente de estados subjetivos e comungam intencdes, desejos, sentimentos e ideias. Esse
estado comum aqui sera denominado de “comunhdo”. Nao se pode perder de vista o fato de
que a raiz do verbo comunicar em lingua portuguesa € comum, que tem origem na palavra
romana cum munis e da palavra latina communis, que carrega o sentido de “existéncia de
vinculos e uma espécie de solidariedade presente entre os agentes, que fazem a comunidade,
ndo a subjugagdo de um termo a outro [...]” (PERUZZOLO, 2006, p. 47).

Couto, H. (2015) destaca que o mais importante na interacdo comunicativa € o
entendimento, ndo necessariamente a estrutura profunda subjacente a gramatica. Mas, para
que haja o entendimento e que uma interagdo comunicativa aconteca, é preciso, de acordo
com Couto, H. (2016, p. 245) “que elas sejam precedidas de algum tipo de comunhdo”. O
autor acrescenta ainda que talvez “comunhdo” seja sindbnimo de comunicacdo primitiva,
primordial. Assim como em sua acepc¢do religiosa que apregoa que comunhdo é estar em

sintonia de espirito, em harmonia, numa atmosfera de solidariedade: “comunhéo ¢, portanto,

18 1. Falante (F) e Ouvinte (O) ficam préximos um do outro; a distancia varia de uma cultura para outra ou
conforme as circunstancias; 2. F e O ficam de frente um para o outro; 3. F e O devem olhar para o rosto um do
outro, se possivel para os olhos; 4. F deve falar em um tom de voz mediano: alto demais sera agressivo; baixo
demais, inaudivel; 5. uma solicitacdo deve corresponder a uma satisfagdo; 6. tanto solicitagdo quanto satisfagdo
devem ser formuladas em um tom cooperativo, harmonioso, solidario, com delicadeza; 7. a solicitagdo deve ser
precedida de algum tipo de pré-solicitacdo (por favor, oi etc.); 8. a tomada de turno: enquanto um fala, o outro
ouve; 9. se 0 assunto da interacdo for sério, F e O devem aparentar um ar de seriedade, sem ser sisudo,
carrancudo; se for leve, um ar de leveza, com expressdo facial de simpatia (leve sorriso, se possivel); a inverséo
dessas aparéncias pode parecer antipatica, ndo receptiva etc.; 10. F e O devem manter-se atentos, “ligados”
durante a interacdo, sem distracGes, olhares para os lados; 11. durante a interacdo, F e O de vez em quando
devem sinalizar que estdo atentos, sobretudo, na interacdo telefénica, que ainda “estdo na linha; 12. em geral,
guem iniciou a interagdo que toma a iniciativa de encerra-la; o contrario pode ser tido como nao cooperativo, ndo
harmonioso; 13. adaptacdo mutua: F deve expressar-se como acha que o O entendera e O entendera o que F disse
como acha que € o que ele quis dizer; 14. o encerramento da interagdo comunicativa ndo deve ser feito
bruscamente, mas com algum tipo de preparacdo; quem desejar encerra-la deve sinalizar essa intencdo (“ta
bom”, “ta”, “é isso” etc.); 15. Regras sistémicas (inclui toda a gramatica).
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uma predisposicdo para a comunicagdo, mesmo que ninguém diga nada” (COUTO, H. et al,
2015, p. 113). Comunh&o é uma condigdo necessaria para a interacdo, é uma abertura para que
a interacdo comunicativa aconteca.

Desse modo, para que a interacdo aconteca, em qualquer um dos niveis (intertragéo,
contéagio ou interlocucédo), é imprescindivel que haja comunhdo entre os agentes envolvidos,
(COUTO, H., 2007, p.116). Para esse autor, a comunhdo®® é uma espécie de preparagio das
condicdes de existéncia da interacdo. A proposta de Couto, H. (2007) é a de compreender a
comunh@ em um sentido ecologico amplo, que implica questdes como a cooperacao, 0O
compartilhamento, a interdependéncia, podendo ser de sentimentos, sensacfes, pensamentos,
conforme a prépria definicdo dicionarizada de comunhdo prevé. Para ele “a comunhdo ndo
pressupde uma lingua comum. Pelo contrario, é a comunicacao e, por extensao, a lingua, que
pressupde algum tipo de comunhéo prévia” (2007, p. 117). No modelo de Jakobson (1969),
cabe a funcéo fatica a abertura do canal para a comunicagdo, assim como a sua manutencdo e
seu encerramento. Do mesmo modo ocorre no caso da comunh&o: seu papel é o de “preparar o
cenario em que a comunicagdo pode se dar. Isso implica 0s momentos de encetar, manter e
encerrar a comunicac¢ao” (COUTO, H., 2007, p. 4).

Adianta-se, neste ponto, que o alicerce para a solidariedade, para a predisposicéo,
para a convivéncia, enfim, a base dessa comunh&o poderia ser considerada como aquilo que
Gilbert Durand (2012) define como imaginario, pois, para ele, esse vinculo afetivo? que liga
um locutor a um alocutario tem suas bases calcadas no imaginario humano. Isso se deve ao
fato de Gilbert Durand (2012, p. 31) considerar que é o plano locutério (plano do proprio
simbolo) que assegura certa universalidade nas intencdes da linguagem de certa espécie. No
ser humano, o plano locutério, ou seja, o plano primitivo de expresséo, € o vinculo afetivo que
liga um locutor a um alocutério (sendo o plano delocutério — expressdo centrada sobre as
percepcOes das coisas, mais tardia). Para além de ligar os interlocutores, é o plano locutorio

que coloca a estruturacdo simbolica e imaginaria na raiz de qualquer pensamento

19 Destaca ainda que quem cunhou esse termo foi Malinowski, em 1972, no texto O problema do significado em
linguagens primitivas: “ndo ¢é preciso, ou talvez, nem deva haver coisa alguma a comunicar. Desde que existam
palavras para trocar, a comunhdo fatica leva selvagens e civilizados, por igual, para uma agradavel atmosfera de
intercurso polido, social” (apud COUTO, H., 2009, p. 3). Jakobson retomou o conceito ao formular as fungdes
da linguagem, propondo a chamada funcdo fatica: “pode ser evidenciada por uma troca profusa de férmulas
ritualizadas, por dialogos inteiros cujo Unico proposito € prolongar a comunicacdo” (1969, p. 126).

20 Durand (2012) usa o termo “vinculo afetivo” para explicar o chamado “plano locutério”, responsavel por gerar
a ligacédo, o elo entre os interlocutores. De acordo com ele, isso se deve a que os gramaticos denominaram de
factividade: “o carater comum de todas as maneiras de se exprimir [...] de enunciar que o espirito do sujeito
falante é a sede de um fendmeno e que este deve reagir sobre o espirito de outro ser [...]. O grito tornou-se
linguagem quando tomou um valor factivo” (DURAND, 2012, p. 31).
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racionalizado. Logo, a comunh&o encontra aqui, no plano locutorio, nesse vinculo afetivo, sua
razdo de ser: é ele que da garantias a universalidade nas intencbes da linguagem e, assim,
possibilita a busca pelo encontro com o outro a partir da predisposicdo necessaria para que
haja interacdo comunicativa. Acredita-se, assim, que o duplo reconhecimento € dado
primeiramente por esse vinculo afetivo proporcionado pela espécie.

E, portanto, a partir da comunicacéo interlocucional e da vontade de manter o contato
com 0 outro que surgem as tecnicas e as tecnologias de comunicacdo. A busca pelo
estabelecimento de uma relacdo com o outro foi ampliada de tal modo pelas tecnologias de
comunicagdo, que hoje é possivel nos relacionarmos com inimeras pessoas a0 mesmo tempo.
Mesmo diante de um fenédmeno global, que implica nimeros atrativos e novas tecnologias que
merecem atencdo por seus aspectos quantitativos, destaca-se aqui o seu fator fundamental: a
natureza especifica da comunicacdo e da interagdo comunicativa que reside por detrds do
fendmeno midiatico. Cada meio, seja ele jornal, revista, televisdo ou redes sociais, €, antes de
tudo, uma resposta que o ser humano da diante da busca incansavel da relacdo com o outro,
em nome da sobrevivéncia de si e da espécie, de modo gue, esse encontro com o outro so seja

possivel por meio desse vinculo afetivo, da comunhao, que impregna a condi¢do humana.

2.3 A PERSPECTIVA ECOLINGUISTICA DOS MEIOS DE COMUNICACAO

A intencdo € estabelecer as relacdes existentes entre a Ecolinguistica e os meios de
comunicacdo social, ou seja, as midias. Parte-se do principio de que a midia é uma tecnologia
de comunicacgédo capaz de potencializar 0 encontro com 0s sujeitos no espaco social. Isso se
deve ao fato de que se, por um lado, a comunicacao € a forca vital que impulsiona os sujeitos
para 0 exercicio do encontro, a tecnologia, por outro, tal como a imprensa escrita, € um

sistema amplificador desses encontros.

2.3.1 A comunicacao social: o0 campo das midias e a autorreferencialidade midiatica

Para se compreender ecolinguisticamente o fenébmeno da comunicagdo humana, em
sua génese, € preciso que se coloque no centro de angulacdo a relagdo de comunicacao. Para
tanto, serd preciso um entendimento de comunicagédo que revele ndo as relacfes técnicas do
processo, mas, sobretudo, a qualidade de sua dindmica elementar. Assim sendo, para se
chegar ao exame das midias, é imprescindivel que se parta da nogdo de que a comunicacao é

uma forga vital que impulsiona o ser vivo para a relagdo com o outro.
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Nesse sentido, 0os meios de comunicacdo aqui sdo tomados como respostas as
necessidades do ser humano de se relacionar, pois “as formas tecnologicas assumidas pelos
meios de comunicacdo se posicionam como respostas possiveis as demandas de amplitude e
majoracdo de vida do outro, do seu devir-homem na modernidade” (PERUZZOLO, 2006, p.
182). Consequentemente, os meios de comunicagdo nada mais sdo do que tecnologias que
ampliam as possibilidades humanas de busca e encontro com o outro, em nome da
sobrevivéncia.

Exemplo disso pode ser encontrado na histéria das midias quanto ao aparecimento da
imprensa, da telefonia, do cinema com seus desdobramentos posteriores (radio e televisao):
“todos esses meios de comunicacdo tiveram répida aceitacdo popular porque se incluiam
como formas eficientes de relacionamento do homem com os outros homens, na satisfacao de
suas necessidades” (PERUZZOLO, 2006, p. 182). E a nocdo de que somente em relacdo com
0 outro que se tem as condi¢cBes minimas de existéncia de si, as quais impulsionam o ser
humano ao encontro com o outro.

Atualmente, vivemos na era da comunicacdo digital. As novas tecnologias de
comunicacdo digitais invadiram o cotidiano. Mas, mesmo diante delas, ndo se viu o fim nem
do radio, nem da televisdo, tdo pouco dos jornais impressos. Nos ultimos tempos, tem-se
notado um movimento diferente da midia jornalistica brasileira, talvez em busca da adaptacdo
ao novo ambiente tecnoldgico: ela tem transformado o seu “poder” de construcdo de
realidades ao optar por ndo falar mais exclusivamente das realidades sociais externas a ela.
Tem ocorrido a mudanca do referente, de modo que a énfase recaia sobre a prépria realidade
interna a organizacdo. A esse fendmeno é conferido o nome de autorreferencialidade
midiatica. Devido a sua relevancia para a tese, é preciso que a explanacéo se atenha a esse
ponto por um instante.

O campo de estudo da autorreferéncia é extenso, ndo se abrevia em uma unica area
do conhecimento, assim como ndo se limita a apenas um fenémeno linguistico ou
comunicacional. A autorreferéncia pode ser encontrada nos estudos metafisicos de Niklas
Luhman (2000), em Viveiros de Castro (1996) na Antropologia, assim como na filosofia com
Dufour (1999), muito utilizados na perspectiva da Ciéncia da Comunicacdo. Na linguistica,
por sua vez, a tematica € desenvolvida sob varias nuances. Lyons (1980) com os estudos
semanticos e Benveniste (1988) a partir dos estudos enunciativos sdao bons exemplos. A
questdo da autorreferéncia ainda se desdobra em multiplas perspectivas, tais como a questdo
da indicialidade, desenvolvida por Jakobson (1969) e Benveniste (1988); os estudos da

performatividade pesquisados principalmente por Benveniste (1988) e Austin (1990), as
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pesquisas acerca da metaenunciacdo de Authier-Revuz (1992) e as observagdes em torno da
nocgédo de ethos discursivo desenvolvidas por Maingueneau (2015) e Amossy (2014).

E em funcdo disso que impde-se um recorte preciso do que se compreende por
autorreferencialidade no estudo aqui proposto. O que estd se denominando por
autorreferencialidade nessa pesquisa advém principalmente do campo tedrico da
comunicagdo, especialmente aquele que trata das midias, isto &, da comunica¢do miditica,
que preconiza como sendo autorreferencial a atitude adotada por uma midia ao falar de si. Na

definicdo de Fausto, a autorreferéncia acontece quando:

as midias abandonam a classica posi¢do mediadora, que repousava sobre uma nogao
de interagdo de complementaridade com a recepg¢do, ofertando-lhes sentidos sobre o
mundo externo, e passam a produzir referéncias sobre si proprio (2005, p. 14).

Geralmente, pelo que se tem observado por estudiosos da area da comunicagdo, o ato
de “falar de si” é reincidente. Estudos apontam, por exemplo, a autorreferencialidade como
uma chamada de atencdo para o préprio processo produtivo da informacéo jornalistica, como
evidencia Fausto (2005); como uma estratégia que enfatiza os processos de autopromocéo, em
Duran (2006), ou como uma maneira de construir um real artificial no interior do préoprio
meio, conforme pensa Duarte (2004) em relacdo a televisdo. Essas sdo algumas das
possibilidades existentes.

O fendbmeno de autorreferencialidade é visivel na atribuicdo de noticiabilidade e de
relevo ao acontecimento pelo proprio meio que lhe deu origem e assim se autonoticia. Esse
fendbmeno ocorre quando “o sistema se pressupde a Si proprio como uma erupgao
autoproduzida, inacessivel pelas suas proprias operacdes e estabelecido pela transformacéo da
erupcdo em informacdo, a qual produz para a sociedade e para si proprio na sociedade”
(LUHMANN, 2000, p. 11-12).

O escopo da autorreferéncia diz respeito, portanto, ndo sé a experiéncia de cada
individuo de ser falante de uma lingua, mas também, a partir de uma perspectiva midiatica,
que revela a experiéncia de um jornal que refere-se a si proprio em suas publicacfes diarias.
Essa perspectiva ndo descarta a concepc¢éo linguistica do termo, pelo contrario: a adota como
justificativa discursiva para seu aparecimento e compreensdo. Isso implica esclarecer aqui
algumas questdes que cercam a nogdo de autorreferencialidade midiatica que circunscreve sua
natureza linguistica. Para tanto, € preciso assumir uma postura teérica que compreenda que as
linguagens se realizam nas linguas, ou seja, que conceba lugar aos falantes na ciéncia

linguistica. Por isso a relevancia em se praticar uma analise ecolinguistica.
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Antes de a explanacdo tocar na autorreferéncia, é preciso aqui especificar o que vem
a ser o processo linguistico de referéncia. De acordo com Neves, os falantes instituem objetos

de discurso ao estabelecer uma interacéo linguistica, isto é, a0 compor seus enunciados:

as entidades que constituem termos das predicacOes, entidades oriundas de uma
construcdo mental, e ndo de um mundo real, o que significa que a primeira nocéo de
referéncia é a de construcdo de referentes. Por outro lado, os objetos-de-discurso vao
montar no texto a rede referencial que constitui uma das marcas da propria
textualidade, o que leva a uma segunda nocdo de referéncia, que é a de identificacdo
de referentes (NEVES, 2006, p. 75).

Portanto, existem duas no¢des basicas de referéncia: a primeira delas diz respeito a
construcdo de referentes e a segunda delas indica a identificacdo de referentes. Isso se deve
pelo fato de haver dois modos de referenciar textualmente: o modo constitutivo e 0 modo
identificador?> (NEVES, 2006). O processo de referenciacio, ou seja, a montagem de uma
rede referencial do discurso autorreferencial, ndo pode ser reduzida somente a identificacdo de
objetos da realidade, mas sim, diz respeito a prépria constituicdo do texto como uma rede em
que os referentes sdo introduzidos como objetos-de-discurso. Esse aspecto acerca das marcas
referenciais, ou melhor, autorreferenciais do discurso aqui pesquisado foi amplamente
abordado no artigo Autorreferencialidade midiatica: a criacdo da rede autorreferencial no
discurso de O Popular (CASAROLL, 2020).

Ja em se tratando de autorreferéncia, Flores (2019) afirma que ela pode ser estudada
desde os primordios dos textos de Benveniste, ja no livro “O aparelho formal da enunciagdo”
(1988), quando problematiza o sistema pronominal pessoal. Para Benveniste (1988, p. 277)
“é preciso ver que a definicdo comum dos pronomes pessoais como contendo 0s trés termos
eu, tu e ele, abole justamente a nogcdo de ‘pessoa’”. Vé-se que a diferenca entre esses
pronomes estende-se para la das diferencas formais previstas nas estruturas morfoldgicas e
sintaticas de diversas linguas.

De acordo com Flores (2019), em Linguistica, a autorreferéncia (sui-referéncia ou,
ainda, sui-reflexividade) é expressa pelos pronomes “eu” e “tu” que operam como indicadores
autorreferenciais, isto €, eles estdo em relacdo com a instancia que os manifesta, com 0s
sujeitos do discurso. Para Flores, é a partir dos indicadores autorreferenciais que “Benveniste

da lugar na lingua ao ato de dizer. Ponto fundamental. N&o ha lingua no mundo gque néo tenha

2L De acordo com Neves “pode-se falar em dois modos de referenciar textualmente, o construtivo e o
identificador: no modo construtivo, o falante usa um termo para que o ouvinte construa um referente para esse
termo e introduza esse referente em seu modelo mental; no modo identificador, por outro lado, o falante usa um
termo para que o ouvinte identifique um referente que ja de algum modo esteja disponivel, o que ocorre quando
ha uma fonte para a identificagdo” (2006, p. 76).
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que ser convertida em discurso para existir (...)” (2019, p. 74). Essa nog¢do remete aos
preceitos ecolinguisticos aqui trabalhados que preconizam que ndo ha lingua no mundo que se
configure como tal sem a situacédo de interacéo.

E nesse sentido que Flores (2019, p. 74) entende que os indicadores autorreferenciais
“ao operarem a conversdo da lingua em discurso permitem mostrar que ha uma instancia em
que a lingua, para “existir”, precisa fazer referéncia ao fato de ela aparecer”. A autorreferéncia
¢ aquela possibilidade, portanto, que a interacdo comunicativa tem de fazer referéncia ao
préprio ato interativo. Entdo, em primeiro lugar, a autorreferéncia é compreendida aqui como
uma propriedade que a lingua tem de falar de si mesma. Isso é feito pela categoria de
“pessoa”, como visto, que é comum a todas as linguas. Embora o proprio Benveniste (1988)
tenha destacado o estudo da pessoa em pronomes e verbos, cada lingua apresenta formas
especificas de manifestar esta categoria, dependendo da constitui¢do do sistema linguistico.

Todos os indicadores de pessoa, tempo e espaco tém em comum com o “eu” 0 fato
de serem autorreferenciais, tais como pronomes, adveérbios, locucbes adverbiais etc.
(FLORES, 2019). O sujeito falante, assim, € a referéncia implicita por exceléncia de todo esse
conjunto de indicadores. O grande indicador autorreferencial € mesmo esse “eu” ao qual todos
os demais indicadores estdo ligados. “A linguagem s6 € possivel porque cada locutor se
apresenta como sujeito, remetendo a ele mesmo como eu no seu discurso” (BENVENISTE,
1988, p. 286). O ‘eu” ndo s6 promove a propria existéncia como a dos demais indicadores.

A interacdo comunicativa, em funcdo de sua propriedade autorreferencial, da
existéncia a um mundo na lingua relativo ao falante. E, a partir desta propriedade inata da
lingua, essa referéncia a si mesma pode acontecer de modo direto ou indireto. Essa
perspectiva possibilitou ao campo da comunicacdo dedicar-se aos estudos das midias que
falam de si mesmas ou que referem-se a si mesmas, ou seja, ter o tipo de pensamento expresso
na palavra “eu”. E esse “eu” falante vai fazer referéncia a si mesmo no discurso por meio de
estruturas linguisticas especificas, usando os sintagmas nominais, quer dizer, 0s pronomes
pessoais (quer na desinéncia verbal de primeira pessoa, quer na desinéncia verbal de terceira
pessoa) ou 0S pronomes possessivos, por exemplo. Além disso também é possivel de se
observar a autorreferéncia a partir do substantivo proprio (O Popular) ou de palavras
substantivadas que s@o produzidas pelo proprio jornal (“O seu jornal”, “O impresso”). Nota-se
que ocorre um ajustamento da fala diante da necessidade de se fazer entender.

Aqui a problematica recai ndo s6 no modo como o jornal reconhece-se ou refere-se
enquanto sujeito. A autorreferéncia especificamente aqui trabalhada ndo é necessariamente

aquele que fala, nem s6 aquele a quem se fala, mas principalmente aquele sobre o qual se fala,
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isto é, 0 assunto, elemento central da ecologia da interacdo comunicativa. Ao se pressupor, 0
sistema emana o sintoma de que o mundo externo perde importancia para a realidade da
construcdo. Subentende-se ainda que a midia interfere no processo de constituicdo de
subjetividades, inclusive de si. A midia também assume uma posicdo que implica uma
expectativa por parte do publico em relacdo ao seu devir: embora o publico esteja longe dos
bastidores das cenas, sabe-se deles. O movimento em busca do outro tem utilizado deste
artificio para facilitar a aproximacao e o encontro.

E nesse sentido que a defini¢do de comunicacio aqui adotada potencializa o valor da
interacdo comunicativa ao passo que delineia melhor os sujeitos no processo comunicacional.
“Logo, também ha na relagdo de comunica¢do maior sentido, porque o sentido se produz e
significa no encontrar-se. A produtora do sentido € a relacdo. A relacdo é que é primordial”
(PERUZZOLO, 2006, p. 110). E importante frisar que a comunicacdo é um encontro social
em que 0s sujeitos exercem suas vidas de modo interacional. A interacdo é a materializacéo
da comunicacdo, a efetivacdo do encontro. Por isso, endossa-se a premissa da ecolinguistica
de que lingua é interacdo. Assim como a lingua ndo é somente um sistema abstrato ou a
gramatica em si, a comunicacdo ndo é somente um processo, uma técnica. Enquanto a
comunicacdo é a forca vital que impulsiona o ser humano ao encontro com o outro, a lingua é
a interacdo propriamente dita. Ela é a efetivacdo do encontro dos sujeitos comunicantes no
tempo e no espago.

A comunicacdo €, por fim, um produto dos imperativos biopsiquicos (pulsGes,
desejos e necessidades) que tende a levar o ser humano ao encontro com o outro. Tal relacdo
de comunicacdo é efetivada na interacdo comunicativa. Endossa-se aqui a hipotese teorica de
que a comunicagdo e, por sua vez, a interagdo comunicativa tém sua infraestrutura criacional,
seu sistema geratriz, submersos nas estruturas antropolégicas do imaginario. Porém, para que
0 exame do imaginario seja possibilitado, € preciso partir do meio ambiente mental da lingua,
locus capital do imaginario humano. Dessa forma, a presente tese compreenderd a
infraestrutura criacional da interacdo comunicativa a partir do exame do meio ambiente
mental da lingua em busca das estruturas antropoldgicas do imaginério, conforme abordado

no quarto capitulo.

2.3.2 O jornal impresso O Popular: apresentacdo do objeto empirico

Pertencendo ao campo das midias impressas, o jornal O Popular, objeto dessa Tese,

foi lancado no dia 03 de abril de 1938, na cidade de Goiania, capital de Goias. Sob a dire¢do
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de Joaquim Céamara Filho, o jornal, inicialmente, era semanal e, de acordo com Asmar (1989),
somente em dezembro de 1944, transformou-se em diario. Pelo que consta, 0 nome do jornal
foi escolhido por Jaime Camara, em homenagem ao irmdo Camara Filho e a sua tipografia O
Popular, vista em um barracdo, que abrigava uma oficina tipografica, as margens do Cérrego
Botafogo (ASMAR, 1989). Ainda de acordo com Asmar (1989), a primeira edi¢cdo do jornal
O Popular teve uma triagem de trés mil exemplares, nimero bastante elevado, levando-se em
consideracdo que a cidade de Goiania ainda era incipiente. Veja no anexo Y, pagina 283, a
capa da primeira edicdo do jornal recordada na publicacédo do dia 03 de abril de 2016.

Asmar (1989) assegura que a consolidagcdo do jornal O Popular no mercado e o
significativo crescimento patrimonial da empresa Jaime Camara devem-se tanto pela falta de
concorréncia, quanto pelos precursores visionarios, que sempre investiram em novas
tecnologias e na infraestrutura??.

A criagdo do jornal diario “Folha de Goiaz”, em julho de 1939, por Gerson de Castro
Costa, firmou-se como uma forte concorréncia para O Popular (MESQUITA, 1980). Por
algum tempo, o “Folha de Goiaz” obteve certa supremacia em relagdo ao O Popular, mas,
com o passar dos anos, deixou essa primazia, tornando-se um fato para a histéria. De acordo
com Teles (1980), isso aconteceu pelo fato de o sistema instituido pelo Grupo Jaime Camara,
eminentemente empresarial e mercadoldgico, ter acesso ao que se tinha de mais atual no ramo
de tecnologias de comunicacdo brasileiras. Somado a esses elementos, pode-se dizer que tal
soberania do jornal O Popular também se deve a uma rede de distribuicdo, de assinantes e de
anunciantes, tanto na capital, quanto no interior, além de uma forte influéncia politica de seus
fundadores (MESQUITA, 1980).

Diversas foram as modificacGes que o jornal O Popular foi sofrendo ao logo dos

anos?3. Contudo, no ano de 2016, mais precisamente a partir do dia 4 de abril, o diario

22 A vida do jornal impresso esta vinculada a facticidade e ao lugar. Desde os primoérdios, O Popular edificou-se
veiculando noticias sobre os feitos de cunho politico, assim como noticias cotidianas da capital, tais como:
esportes, eventos, crimes, economia etc. Ha também espaco para a arte, 0 humor e o entretenimento, ja que a
factualidade e o pitoresco, por assim dizer, “humanizam” o jornal por meio de uma relagdo mais aproximada,
mais afetiva, deslizando-se de uma matriz ideoldgica para uma leitura de outros mundos possiveis. Outra
caracteristica bastante forte do diario é o grande nimero de andncios, desde a sua primeira edicdo (ASMAR,
1989). Geralmente, na pratica jornalistica, 0s aniincios sdo espa¢os comerciais, adquiridos mediante pagamento
por pessoas fisicas ou juridicas. Essas mensagens publicitarias estdo dispersas ao longo do jornal e ocupam, em
média, dois tercos da publicacéo.

23 Cabe ressaltar ainda que, assim como ocorreu com diversos periédicos nacionais, a diagramagao passou por
modifica¢fes no decorrer dos anos. Nas primeiras edi¢des, as informacbes mais importantes eram inseridas na
prépria capa do periédico, como pode ser visto na imagem 2, exposta na pagina 42 dessa Tese. Atualmente, O
Popular possui a seguinte distribuicdo das informagdes em seu projeto grafico: as chamadas (resumo das
noticias) sdo apresentadas na capa e o contetdo noticioso e comercial, desenvolvido no miolo, que é subdividido
em editorias.
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apresentou aquela que continua sendo sua versao atual: inaugurou-se um novo formato, um
novo modelo de projeto gréfico e editorial. Na ocasido, a equipe jornalistica aderiu essas
mudangas na construcdo de discurso. Esse fato tornou-se objeto de analise dessa presente
pesquisa, afinal, ndo é comum encontrar em um jornal relatos autorreferenciais em suas
paginas. No que concerne a aquisicdo do exemplar, atualmente, o jornal impresso é vendido
pelo preco de R$ 2,50 (dois reais e cinquenta centavos), podendo ser encontrado em qualquer
banca de jornal, apesar de raras nos dias de hoje. No caso de assinantes, ele € entregue em
domicilio. Com uma tiragem de vinte mil exemplares, o jornal O Popular tem,
aproximadamente, 40 péaginas, todas coloridas; sua sede fica no Setor Serrinha da capital
goiana, sede da empresa Jaime Cémara, que abriga o Grupo Jaime Céamara, complexo
midiatico composto por emissoras de radio, televisdo, revista e jornais, a saber:

e Jornais: O Popular, Daqui e Jornal do Tocantins.

e Televisdo: TV Anhanguera, que possui hoje onze (11) emissoras de televiséo,
oito (8) em Goiés e trés (3) no Tocantins, filiadas a rede Globo de Televis&o.

e Radio: O sistema de radio do Grupo Jaime Cémara tem quatro emissoras
distribuidas entre Goias, Tocantins e Brasilia: Radio Executiva (Goiania e
Brasilia), Radio CBN (Goiania e Brasilia), Radio Araguaia (Tocantins),
Ré&dio Daqui (Goiania).

e Revista: A revista Ludovica é uma plataforma de criacdo de contetudo destinada
ao publico feminino. Foi langcada em 2015 e seu contetdo esta disponivel no
formato impresso e na verséo digital.

O jornal O Popular também possui versdes digitais: contas ativas no Instagram
(@jornal_opopular), no Facebook (@opopular), no Twitter (@jornal_opopular) e um site
(www.opopular.com.br), com a versdo on-line do jornal, disponivel para assinantes. Todos
esses canais funcionam como “bracos midiaticos” que alavancam a marca e a divulgacdo de
suas principais noticias. Atualmente, O Popular € o jornal impresso de maior expressdo no
Centro-Oeste brasileiro, circulando no estado de Goias e Tocantins, sendo o lider do setor.

Hoje, as principais concorrentes de O Popular sdo os jornais impressos Diario da
Manha, Jornal Opcéo, Tribuna do Planalto, O Hoje e Diario de Goias. N&o caberia aqui uma
descri¢do detalhada de cada um desses veiculos, bastando, por hora, apontar que sdo jornais
de menor circulagdo e pouca expressao no Estado, de modo que o jornal O Popular mantém-

se, por anos, como lider de audiéncia.
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Pode-se dizer que tanto técnica, quanto mercadologicamente, o jornal O Popular
sempre teve uma relacdo de superioridade por possuir os melhores equipamentos, uma
significativa quantidade de anunciantes e assinantes, assim como uma vasta rede de
distribuicdo no Estado de Goias e no do Tocantins (ASMAR, 1989). Essa superioridade
mercadoldgica e técnica, que o diferencia dos demais jornais concorrentes, atribui poderio ao
jornal O Popular. Ademais, acrescenta-se ainda a ligacdo desse veiculo de comunicagdo com
a matriz capitalista, fonte hegemdnica do poder, que lhe confere ndo s6 poder de mercado,
mas também poder de influéncia social. E importante destacar que tais considera¢des ndo se

tratam de um adiantamento das possiveis conclusfes da tese.
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3 0 MEIO AMBIENTE MENTAL DA LINGUA: ENLACE ENTRE ECOLINGUISTICA
E IMAGINARIO

Eu gosto do absurdo divino das imagens (Manoel de Barros)

Desde os primordios do século XXI, as diversas criticas a forma classica de fazer
ciéncia abriram caminhos para que o0s estudos linguisticos, especialmente aqueles
desenvolvidos pela Escola de Ecolinguistica, contemplassem as dimensdes simbolicas,
imaginérias e miticas, que compdem as suas raizes, ou melhor dizendo, que compdem o meio
ambiente mental da lingua. Essa iniciativa promissora pode ser encontrada no livro
Ecolinguistica e Imaginario (2012), de Elza Kioko Nenoki do Couto, referéncia para
pesquisas académicas desenvolvidas nessa linha.

O estudo do meio ambiente mental da lingua e da quando a analise leva em conta
uma situagdo particular, no caso, um Unico individuo, na tentativa de entender as interacdes
linguisticas em cada individuo isoladamente, de modo que o foco recaia sobre o cérebro. De
acordo com Couto, H. et al. (2015, p. 93), “a totalidade de interagdes linguisticas que se ddo
entre os dendritos e axdnios desses cérebros formam a mente [...]. Lingua como fendmeno
mental, mais cérebro e mente constituem o ecossistema mental da lingua”. Enquanto a mente
constitui as interacBes mentais, o cérebro, que € o lugar dessas interacdes, compde 0 meio
ambiente mental da lingua, a qual é formada, armazenada e processada no ecossistema mental
da lingua. Dessa forma, 0 meio ambiente mental encontra-se no cérebro dos seres humanos,
mais precisamente, nas conexdes neurais “em que 0 conhecimento linguistico (e o nédo
linguistico) é formado, armazenado e processado” (COUTO, H., 2012, p.12).

Ao considerar as relacdes naturais, os aspectos mentais e a realidade social, a
Ecolinguistica difere-se fundamentalmente dos demais modelos tedricos que estudam os

fendmenos da linguagem.

Assim sendo, sdo parciais praticamente todos os modelos tedricos que tém sido
propostos para estudar a lingua. Todos sdo reducionistas. Alguns se restringem a
questbes filosdficas fundamentais. Outros consideram-na um fendmeno apenas
mental. Outros, por fim, veem nela algo exclusivamente social. Na verdade, a lingua
¢ tudo isso. Ela é uma realidade biopsicossocial. Como vista aqui, a lingua ndo é
reificada, ela ndo € algo (uma coisa) que tem uma funcdo (comunicacao, expressao
do pensamento). Pelo contrério, ela é vista como uma rede de interagdes (naturais,
mentais, sociais). Enfim, a lingua ndo tem por funcdo a comunicacgdo, ela é
comunicacdo (COUTO, H. etal., 2015, p. 98; grifos do autor).

Nesse sentido, para a Ecolinguistica, a lingua ndo é apenas natural, ou mental ou

social: ela consiste na visdo unificada dessas trés particularidades; que a classifica como
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biopsicossocial (COUTO, H. et al., 2015). O meio ambiente mental da lingua forma um todo
com o0 meio ambiente natural e social. Apesar de o foco da tese recair nas aproximagoes entre
0 meio ambiente mental e 0 imaginario, € importante destacar que as questdes do imaginario
perpassam também pelo dominio do meio ambiente natural e pelo meio ambiente social,
afinal enquanto “o primeiro sanciona o que vem do mental, [...] o segundo fornece os
fundamentos, a base natural para a existéncia de ambos” (COUTO, H., 2012, p. 12). E
justamente a interdependéncia dos trés meios ambientes que se sustenta a interacao
comunicativa.

De acordo com Couto, E. (2012), o meio ambiente mental da lingua aproxima
daquilo que Guattari (2001) chamou de “subjetividade humana”, assim como daquilo que
Leonardo Boff (2019) denomina de “ecologia mental”. Ainda seria possivel estabelecer
relacdo entre a nogcdo de meio ambiente mental com o que Jung denominou de “psiqué
humana”. 1sso porque se sabe que o meio ambiente mental da lingua localiza-se fisicamente
no cérebro, o qual é composto pela vida psiquica humana, arraigada em épocas anteriores,
conscientes, inconscientes, pessoais e arquetipicas. A psiqué, conteudo do meio ambiente
mental, ¢ um “imenso universo do imaginario onde se submetem imagens, simbolos, ideias e
representacdes” (DURAND, 1996, p. 65). E, portanto, no centro do meio ambiente mental da
lingua que se encontra o imaginario. E é no desvelamento do meio ambiente mental da lingua
que se chega a matriz profunda da criagdo humana, ou seja, ao imaginario, que sustenta
qualquer interacdo comunicativa.

Nesse sentido, a complexidade do meio ambiente mental da lingua exige um estudo
com uma observacdo mais profunda do fenémeno. Por isso, essa questdo serd pensada em
torno da perspectiva do imaginario de Gilbert Durand, trabalhada no livro Estruturas
Antropologicas do Imaginario (2012). A Ecolinguistica, assim, perfaz-se huma espécie de
encruzilhada tedrica, que permite esclarecer, por meio da perspectiva da lingua como
interacdo, tanto o fendmeno da comunicacdo como uma forca vital que impulsiona o ser
humano para a relacdo, quanto o imaginario como conjunto e relacdes de imagens que
constituem o capital pensado do homo sapiens. E assim que Gilbert Durand (2012) define
imaginario, como grande denominador fundamental o qual organiza todos os procedimentos
do espirito.

O imaginario é, entdo, considerado esséncia do espirito & medida que € a raiz de toda
criacdo humana. Segundo Durand (2012), ele é a “norma fundamental”, a base de todo
pensamento humano, inclusive o pensamento racional, l6gico, uma vez que, em sua base,

encontra-se a imagem, a matriz do pensamento racionalizado.
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A producéo e a reproducdo de toda imagem supdem a preexisténcia mental de sua
representacdo, ou seja, 0 surgimento da imagem implica o processo de percepgdo e de
representacdo simbdlica daquilo que é capturado (COUTO, E., 2012, p. 157). A imagem,
portanto, ndo é s6 uma atividade mental, mas também uma atividade fisiologica, sustentada
pela corporeidade do sujeito. Logo, a modalidade de (re)produzir imagens elucida os valores

do ser humano enquanto animal simbolico:

[...] é segundo essa perspectiva que as imagens deixam de ser vistas como signos
para ser consideradas simbolo, representacdo e repositério de todas as flutuacdes
psiquicas e passionais do sujeito, quanto legado cultural, concreto, exterior e
inteligivel que ele recebe na condicdo de sujeito eminentemente social que é
(COUTO, E., 2012, p. 59).

Portanto, é na dimensdo simbdlica, na esteira dos estudos de Durand (2012), que o
termo “imagem” serd empregado na tese. Em outras palavras, a imagem € sempre simbolo.
Enguanto o imaginario é o conjunto de imagens e de relacbes de imagens, a imaginacao é
descrita por Durand (2012) como uma faculdade especifica, mas, sobretudo, como uma
capacidade de formar e de deformar imagens geradas pela percep¢do. A imaginacdo, assim, é
a responsavel pela operacionalizacdo dessas imagens, € 0 imaginario, por seu turno, € a
maneira como tal faculdade é operacionalizada.

As pesquisas sobre o imaginario comecaram a se desenvolver no fim do século XIX
e inicio do século XX com a expansdo das ciéncias humanas, em especial, a Antropologia, a
Sociologia, a Psicanalise e a Literatura. Uma diversidade de materiais foi sendo produzido,
mas o imaginario ainda carecia de um estudo centrado na compreensdo de sua classificacao,
quer dizer, de sua ordem interna, a fim de entender seu proprio processo de significagao.

Jung (2000), baseado na Psicologia das profundezas, a qual é pautada nas nocdes de
arquétipos e inconsciente coletivo, possibilitou certa reflexdo quanto a classificacdo do
imaginario humano. Porém, foi Gilbert Durand que, interessado nos poderes do mito e
também no imaginario humano, prop6s, como aspecto fundamental de sua teoria, a
classificacdo das imagens. Isso porque, para ele, essa categorizacdo ainda era uma questdo em
aberto, sem uma proposta satisfatéria. Diante disso, Durand (2012) propde uma perspectiva de
compreensdo do imaginario e do simbolo por intermédio da Antropologia, ou seja, da ciéncia
que estuda a espécie homo sapiens.

Durand (2012) tece sua explicacdo acerca da classificacdo da imagem baseada na
influéncia dos reflexos dominantes (postural, sexual e digestivo) na constituicdo do

imaginario da espécie humana, segundo os estudos da Escola de Reflexologia de Leningrado.
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As imagens sdo dinamizadas em feixes formados pelas dominantes reflexas, que se compdem
em schémes ou esquema. O esquema, por sua vez, refere-se a atividade abstrata, que constitui
0 ambito mental e que apresenta uma estreita correspondéncia aos reflexos dominantes. Além
disso, conforme Couto, E. (2012, p. 63), a nocdo de schemes aproxima-se também daquilo
que Marx Weber denominou por pulsao: “essa pulsdo rege as atividades do individuo como se
fora uma energia vital politeista, ndo apenas sexual, como afirma Freud”. A partir dos
resultados alcancados pela reflexologia sobre as dominantes reflexas, Durand (2012) concluiu
gue ha uma concomitancia entre 0s gestos do corpo, 0s centros nervosos e as representacoes
simbdlicas. Desse modo, na concepcdo durandiana, as dominantes reflexas prolongadas em
schémes s@o consideradas as matrizes sensorio-motoras dos grandes simbolos (assim como a
matriz cultural dos grandes simbolos é relegada aos imperativos sociais).

Sob esse aspecto, Durand assegura que as imagens nao vém prontas, nem Sao
transmitidas pela hereditariedade. Para ele, as imagens formam-se por meio das pulsdes as
quais os reflexos estdo ligados, somadas as interacbes desses reflexos com o meio ambiente
em que se vive. E justamente essa interacdo que Gilbert Durand considera como sendo o
trajeto antropologico, consumado como nocao capital.

Portanto, com o intuito de desvelar do meio ambiente mental da lingua a matriz
profunda que subjaz toda criacdo humana, ou seja, ao imaginario, sera abordado, de maneira
detalhada, 0 modo de operacionalizar a imaginacdo no e pelo chamado trajeto antropol6gico
do imaginario. Afinal, todo e qualquer ato de intera¢cdo comunicativa humana é sustentado por

essa raiz arcaica.

3.1 A IMAGEM COMO SiMBOLO

Com a finalidade de precisar as questdes do meio ambiente mental da lingua, a partir
da dimensdo simbdlica e do imaginario enquanto seu centro embrionario, necessita-se
esclarecer alguns aspectos do principal substrato desse meio ambiente mental: as imagens.

Como a dimensdo simbdlica é condicdo da existéncia humana, diversos estudiosos
dedicaram tempo a sua compreensdo. Os estudos do imaginario e da faculdade de
simboliza¢do comecgaram a se desenvolver no fim do século XIX e, desde seus primordios,
foram marcados por olhares, muitas vezes, depreciativos. De acordo com Durand (2012), as
questdes relacionadas a imagem e ao imaginario foram menosprezadas ao longo do tempo,
especialmente pelo pensamento Ocidental e pela filosofia francesa, que desvalorizaram,

ontologicamente, a imagem e, psicologicamente, a funcdo da imaginacdo, acusada de
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fomentadora de erros e de falsidades. Durand (2012, p. 21) aponta que a consequéncia de tal
desvalorizacdo é o0 “por de quarentena” tudo o que € considerado “férias” da razdo. Nesse
cenario, por exemplo, os mitos ndo passavam de ideias em estado nascente, pois a mitologia
estd impressa nas ideias da infancia, sendo, portanto, o imaginario a infancia da consciéncia.

A argumentacdo durandiana sobre o imaginario expde uma severa critica a todos 0s
pensadores que desvalorizaram ontologicamente a imagem, assim como depreciaram
psicologicamente a propria imaginacdo. Tais teorias, chamadas “hermenéuticas redutoras”,
compostas por pesquisadores como Bergson e Sartre, pautam-se em uma CcONcepgao
equivocada de imagem, estritamente empirista, que a separa de um pensamento puramente
I6gico. Durand entende que “a imaginacdo, quer reduzida a percepcdo enfraquecida, a
recordacdo da memoria ou, ao contrario, a ‘consciéncia de’ em geral, ndo se distinguia da
corrente homogénea dos fenbmenos da consciéncia” (2012, p. 27).

Sobre isso, Teixeira afirma que Gilbert Durand fez 0 movimento contrério por

associar em sua teoria 0 imaginario e a razao:

Gilbert Durand [...] parte do pressuposto de que h& integracdo entre imaginario e
razdo, manifesta pela antecedéncia e transcendentalidade do imaginario e dos seus
modos arquetipais, simbolicos e miticos, de modo que ele se constitui na matriz dos
sistemas filoséficos, 16gicos e conceituais. Portanto, 0 imaginario ndo é um elemento
secundario do pensamento humano, estando presente como substrato mesmo dos
discursos mais racionais (2000, p. 23).

Durand defende a integracdo entre o imaginario e a razao, assim como Wunenburger
(2007) entende que entre a funcdo visual e a funcdo linguageira ha uma solidariedade
proveniente das camadas mais profundas da psique. Para Durand (2012), a imagem é a matriz
de todo pensamento racionalizado, por ndo haver uma dissociacdo possivel entre um
pensamento racional e a imaginacdo. Como ele mesmo diz, as imagens de “quatro vinténs”
compdem a mesma matriz da qual surgem os pensamentos de “cem mil francos”: “um
pensamento de ‘cem mil francos’, ndo pode prescindir das imagens de ‘quatro vinténs’ e,
reciprocamente, o jorrar luxuriante das imagens, mesmo nos casos mais confusos, é sempre
encadeado por uma ldgica, ainda que empobrecida, uma légica de ‘quatro vinténs’”
(DURAND, 2012, p. 30-31).

Entre a grande corrente de hermenéuticas redutoras e as hermenéuticas instauradoras
apontadas na teoria durandiana, é valido colocar a obra filosofica de Ernest Cassirer (1972,
2004), devido ao mérito desse autor de levar a filosofia, e ndo somente a pesquisa socioldgica

e psicoldgica, para o interesse do simbolo e da dimensdo simbodlica. Esse mérito deve-se,
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sobretudo, aos seus trabalhos destinados a desvendar os mitos, a magia e a propria linguagem,
especialmente, em suas producdes Filosofia das formas simbdlicas (2004) e Ensaio sobre o
homem (1972), que serviram de inspiracdo para a teoria geral do imaginario proposta por
Gilbert Durand.

Durand acreditava que era preciso um estudo que colocasse no centro da discussao a
fecundidade do fendmeno do imaginario, de modo a reivindicar, conforme fez Bachelard no
livro A filosofia do ndo (1994), um estudo sistematico da representacdo, sem exclusdes
(DURAND, 2012). A concepcao de imaginario evocada por Gilbert Durand parte do principio
de que a imagem ¢ antes de tudo simbolo: “o analogan que a imagem constitui ndo é nunca
um signo arbitrariamente escolhido, é sempre intrinsecamente motivado, o que significa que é
sempre simbolo” (DURAND, 2012, p. 29).

Em razdo da falha na definicdo da imagem como simbolo, que as teorias citadas ndo

alcancaram o cerne do imaginario:

Outros psicologos felizmente perceberam o fato capital de que no simbolo
constitutivo da imagem h& homogeneidade do significante e do significado no seio
de um dinamismo organizador e que, por isso, a imagem difere totalmente do
arbitrério do signo. Pradines nota ja, apesar de algumas restri¢fes, que 0 pensamento
ndo tem outro conteido que ndo seja a ordem das imagens (DURAND, 2012, p. 29).

A imagem, a imaginacdo simbdlica e o imaginario tiveram em pesquisadores como
Jung (2000) e Bachelard (1990, 1993, 1994) a devida autonomia em relacdo ao império do
raciocinio légico. Por meio das pesquisas desses estudiosos, delinearam-se as chamadas
“hermenéuticas instauradoras”. Alguns dos principais aspectos trabalhados por Jung e
Bachelard sobre imagem e imaginacdo simbolica serdo abordados a partir de agora, visto que
a presente tese propde-se a pensar 0 meio ambiente mental da lingua, local onde se processam
tanto o raciocinio l6gico, quanto as imagens e, por conseguinte, onde se processa a imagem
simbdlica.

Foram autores como Jung (2000) e Piaget (1999) que endossaram a caracteristica
primordial da imagem como simbolo. Piaget, por exemplo, revela, em O pensamento e a
linguagem na crianca (1999), a coeréncia funcional do pensamento simbdlico e do sentido
conceitual, afirmando a unidade e a solidariedade das formas de representacao.

Para Durand (1998), Jung contribui decisivamente para os estudos do imaginario ao
tracar a diferenga entre signo-sintoma e simbolo-arquétipo, na intencdo de se distanciar da
psicanalise freudiana. Nesse Vviés, todo pensamento repousa em imagens gerais, 0s chamados

arquétipos, configurados como “esquemas” ou “potencialidades funcionais”, que
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“determinam inconscientemente 0 pensamento”. Quanto a concep¢do de simbolo, Jung
redescobre que este é, antes de qualquer coisa, “multivoco (sendo equivoco);
consequentemente, o simbolo ndo pode ser assemelhado a um efeito que se reduziria a uma
‘causa’ unica” (DURAND, 1998, p. 60).

Assim sendo, o simbolo remete a alguma coisa, mas ndo se reduz a uma Unica coisa:
“em outras palavras, o conteudo imaginario do impulso pode ser interpretado redutivamente
[...] como a propria representacdo do impulso ou, simbolicamente, como sentido espiritual do
instinto natural” (DURAND, 1998, p. 60).

Durand (2012) explica ainda que ¢ exatamente esse “sentido espiritual”, denominado
por Jung de arquétipo, que compde a estrutura ambigua da dimensdo simbolica. O arquétipo
seria, nas palavras de Jung (2000), a infraestrutura ambigua da prépria ambiguidade
simbolica. Em outros termos, o arquétipo seria um “sistema de virtualidades”, “um centro de
forga invisivel”, um “nd dindmico”, ou ainda “os elementos de estrutura” numinosos da
psique.

A forma arquetipica é fornecida pelo inconsciente e ela é em si mesma “vazia”. Para
se tornar sensivel a consciéncia, essa forma arquetipal vazia é preenchida pelo consciente por
meio das representacdes simbolicas. O arquétipo €, portanto, “uma forma dindmica, uma
estrutura que organiza as imagens, mas sempre ultrapassa as concretudes individuais,
biogréficas, regionais e sociais da formacdo das imagens” (DURAND, 1998, p. 60). Mas,
nesse caso, como reforca Durand (1998, p. 61), para Jung a prépria libido muda de acepcao:
em vez de ser um impulso biolégico imperialista, ela passa a ser concebida como a prépria
energia psiquica, “espécie de ‘motor imével” do arquétipo”.

E assim que a libido passa a ser considerada energia psiquica criadora, motor imével
do arquétipo. De fato, Jung redescobre e expbe profundamente o papel mediador do
arquetipo-simbolo, pois “pela faculdade simbodlica, o homem ndo sb pertence a0 mundo
superficial da linearidade dos signos, ao mundo da causalidade fisica, mas também ao mundo
da emergéncia simbolica, da criacdo simbdlica continua através da incessante ‘metamorfose’
da libido” (DURAND, 1998, p. 61). Desse modo, 0 inconsciente coletivo, na acepc¢do de
Jung, nada mais é do que a propria libido e as categorias arquetipicas dessa energia criadora.

Portanto, a imagem, ou seja, o simbolo € um elemento de mediacao por se tratar do
“equilibrio que esclarece a libido inconsciente pelo ‘sentido’ consciente que lhe da, mas
lastrando a consciéncia através da energia psiquica que veicula a imagem” (DURAND, 1998,
p. 63).
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Outro pesquisador que inspirou os trabalhos de Gilbert Durand foi Gaston Bachelard
(1990, 1993, 1994), que realizou um estudo interdisciplinar acerca do simbolo e do
imaginario. Em sua proposta de “um novo espirito cientifico”, Gaston Bachelard guia a
ciéncia para uma mudanca de paradigma, propondo estudar o homem por meio de sua
capacidade de devaneio.

Duas importantes concepcbes do simbolismo do imaginario propostas por Bachelard
sdo adotadas na teoria durandiana. A primeira delas afirma que a imaginagédo simbdlica é um
dinamismo organizador, fator de homogeneidade na representacdo (DURAND, 2012, p. 30).
A segunda concepgdo defende que a imaginacdo é uma poténcia dindmica, que deforma as
imagens. Na perspectiva de Bachelard, dissertada na livro A poética do espago (1993), a
imaginacao simbolica ndo é uma faculdade de formar imagens, longe disso: “a imaginagdo ¢é
poténcia dindmica que ‘deforma’ as copias pragmaticas fornecidas pela percepc¢do, e esse
dinamismo reformador das sensacfes torna-se fundamento de toda a vida psiquica”
(DURAND, 2012, p. 30). Ademais, ainda na soleira da proposta de Bachelard, Durand
conclui que, no ambito da representacdo, todas as metaforas sao equivalentes.

Para a teoria durandiana, a imaginacao aos seres humanos € movida por uma maneira
de carrega-la com um sentido. De acordo com Teixeira (2000), é por isso que a funcdo
fantastica acompanha os empreendimentos mais concretos, modulando a agdo estética e
social. Nesse sentido, Pitta (2005) problematiza as diferengas existentes entre os esqueletos
humanos em diversas culturas, como exemplo, cranios achatados ou alongados, pés com
falanges torcidas etc. Para a autora, depois dos esqueletos, muitas culturas modificaram
também a pele, seguindo a ordem do corpo, indo do interno ao externo, devido a roupas e
pinturas.

Mas, afinal, qual seria a motivacdo profunda humana para empreender essas
alteracdes? Certamente ndo é pela via utilitarista que se chega a uma explicacdo convincente,
afirma Pitta. Por meio dessas acGes, o0 homem exerce a faculdade que lhe é prdpria, a de
conferir sentido a0 mundo: “o homem pde em atividade uma fungido da mente: a imaginagio”
(PITTA, 2005, p. 11). J& o raciocinio, a outra funcdo da mente, possibilita ao ser humano
analisar de modo objetivo os fatos e estabelecer uma rede de relagdes entre eles. Entretanto,
ndo é o raciocinio que gera sentido. Conforme Pitta, para que a criacdo de sentido ocorra, cabe
ao individuo imaginar (2005).

O ser humano, portanto, atribui sentidos que vao além da funcionalidade dos atos ou

objetos. Dessa forma, aquilo que poderia parecer absolutamente natural (arvore, agua, fogo...)
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é transformado pelas diversas culturas para adquirir sentido: “enfim, nada para o ser humano é
insignificante. E dar significado implica entrar no plano do simbdlico” (PITTA, 2005, p. 13).

Vérias pesquisas foram produzidas, mas a concep¢cdo de imagem, imaginacao
simbolica e de imaginario exigia ainda um estudo que centrasse na compreensdo da
classificacdo das imagens simbdlicas, quer dizer, de sua ordem interna, para, assim, entender
seu processo de significacdo. Em busca de respostas para essa “brecha” teorica, Gilbert
Durand dedicou sua obra, pautada nos estudos de simbolo e imaginacdo simbdlica,
desenvolvidos, em especial, por Jung e Bachelard. A concepc¢do acerca do imaginario e de
suas estruturas foi estruturada por Durant, com base na concepg¢éo de imagem como simbolo.

Esta parte da pesquisa empenhou-se na apreensdo do suporte imaginario do discurso
autorreferencial midiatico do jornal O Popular. A midia movimenta diferentes imagens em
seus relatos, em seu sentido pleno, que jamais devem ser confundidas com mensagem de
irrealidade. Para tanto, no intuito de ndo subtrair a compreensdo do imaginario, a analise aqui
empregada do fendmeno da imagem e da imaginacdo simbdlica consultara a mitologia, por
toméa-la como o patriménio imaginario da humanidade, como veremos posteriormente. Isso se
deve ao fato de que a mitologia é primeira em relacdo ndo sé a qualquer metafisica, mas
também ao pensamento objetivo: “o imaginério ndo é, portanto, mera fantasia de romantico,
um mundo que paira acima do mundo. Ele é a propria experiéncia de vida” (TEIXEIRA,
2000, p. 23).

A partir do exposto, tem-se a justificativa em torno da importancia desse estudo
focado na compreensdo do meio ambiente mental com fundamento na matriz imaginaria, que

subjaz ao discurso autorreferencial do jornal O Popular.

3.2 A DIMENSAO SIMBOLICA

Para a compreensdo do termo simbolo, & luz dos estudos do imaginério, é importante
partir de suas caracteristicas classicas. A primeira delas, aponta Durand, diz respeito ao
aspecto concreto do significante, isto €, ao aspecto sensivel, imagético, figurado (1996, p. 73).
Em segundo lugar, tem-se “a sua caracteristica optima: € o melhor para evocar (fazer
conhecer, sugerir, epifaniza, etc) o significado (DURAND, 1996, p. 74). Por fim, dispbe-se do
atributo de que o significado é impossivel de ser apreendido, direta ou indiretamente. Em
outras palavras, “0 simbolo € um sistema de conhecimento indireto em que o significado e o
significante mais ou menos anulam a ‘ruptura’, um pouco a maneira de Jacques Derrida que

insurge contra a ruptura saussureana” (DURAND, 1996, p. 74).
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O simbolo, portanto, é um caso limite do conhecimento indireto, mesmo que, de
maneira paradoxal, esse conhecimento tenda a se tornar conhecimento direto. Essa converséo,
porém, da-se por via da gnosis, e ndo do sinal biologico ou do discurso légico, assim como
defende Durand (1996).

A dimensdo mecénica do simbolo define o chamado aparelho simbdlico “tanto na
sua disposicdo estatica como no seu funcionamento (de algum modo cinematico)”
(DURAND, 1996, p. 74). Cabe ressaltar que esse aparelho constitui-se pelo esquema
(schemes) e pelo arquétipo.

Sobre esquema ou schemes, Durand afirma que o denominou metaforicamente de
“verbal”, uma vez que nas linguas naturais o verbo é o que exprime a a¢do no inconsciente
reflexo do corpo vivo (DURAND, 1996). Todos 0s gestos possiveis do homo sapiens tém, nos
esquemas, o seu capital referencial. Assim, Durand coloca os esquemas na raiz da figuracéo

simbdlica.

Como Mauss, acredito firmemente que a primeira linguagem, o verbo, é expressao
corporal [...] Porque o verbo é acdo especifica, e ndo apenas no registro dos verbos
‘obstruir’, ‘satisfazer’, ‘encher’, ‘engolir’, etc., mas ainda no importante registro da
motricidade dos membros, do aprumo postural e, em primeiro lugar da méo. N&o é
apenas o pénis que é verbal! A mimica, a danca, o gesto — aquilo a que Husserl
apelida de ‘pré-reflexivo’ — sdo anteriores a palavra e, com mais razdo ainda, a
escrita (DURAND, 1996, p. 76).

A segunda categoria do aparelho simbdlico é composta pelos arquétipos. Conforme
define Durand (1996), baseado em Jung, 0s arquétipos seriam as imagens primeiras e
universais a espécie. Para ele, os arquétipos sdo “a via da diferenciagdo perceptiva e da
distanciacdo exdgena” (DURANDO, 1996, p. 76) e prossegue argumentando que 0s
arquétipos particularizam-se sob “a influéncia qualificadora de incidentes puramente
exogenos: o clima, a tecnologia, a area geografica, a fauna, a situacéo cultural, etc. E o local
do aparelho simbolico a que se pode chamar ‘simbolo’ stricto sensu” (DURAND, 1996, p.
76).

O simbolo tem um poder derivativo natural, contudo, as deriva¢es sdo 0 mecanismo
limite do simbolo, pois, conforme aponta Durand (1996), ao embrenhar-se, cada vez mais, nas
particularidades culturais, ele torna-se sistema. Nesse momento, o simbolo substitui o signo
arquétipo, de modo que o sentido perde a sua equivocidade e o significante desliga-se do
significado.

Essa espécie de afrouxamento da pregnancia simbodlica, “esta entropia que faz

sempre com que a letra cubra e oculte o espirito, esboga uma cinematogréfica do simbolo: o
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simbolismo apenas ‘funciona’ quando existe distanciacdo, mas sem ruptura, e quando ha
plurivocidade, mas sem arbitrariedade” (DURAND, 1996, p. 76).

A disposicdo interna do aparelho simbolico propiciou Durand a abordar a questdo da
reflexdo genética da formacdo do simbolo. Primeiramente, € importante destacar aquilo que
distingue o comportamento do homo sapiens do comportamento dos demais animais. De
acordo com Durand, a distingdo esta no fato de que “toda a sua atividade psiquica, com raras
excecdes, é indireta (ou reflexiva), isto &, ndo possui nem o imediatismo, nem a seguranca,
nem a univocidade do instinto” (1996, p. 78). Como consequéncias da mediatizacao
neuropsicoldgica, tem-se tanto a razdo (animal rationabile), quanto a sapiéncia (homo

sapiens):

A marca anatomofisiolégica de tudo isso é um ‘terceiro cérebro’ que vem, no homo
sapiens, subsumir os dois cérebros histologica e fisiologicamente tidos ja como
distintos: o do mamifero (o rincéfalo, o cérebro limbico) e o do vertebrado (o
palencéfalo). O que, simplificando, quer dizer que, através desse ‘grande cérebro’, a
agressividade mais ‘crocodiliana’ assim como a emotividade afetiva mais limbica
sdo interpretadas — ou seja, reforgadas com efeitos reflexivos, representagdes,
fantasias, ideologias, etc. — ao serem tomadas a cargo pelo neo-encéfalo (DURAND,
1996, p. 78-79).

Em funcdo dessa mediatizacdo de origem que a funcdo simbodlica no homem §é,
sobretudo, uma capacidade de unir opostos. De acordo com Durand (1988, p. 62, grifo da

autora):

a funcdo simbdlica é, portanto, no homem, o lugar de ‘passagem’, de reunido dos
contrérios: o simbolo em sua esséncia e quase em sua etimologia (Sinnbild, em
alemdo) ¢ ‘unificador de pares opostos’. Em termos aristotélicos, ele seria a
faculdade de ‘manter unido’ o sentido (Sinn = 0 sentido) consciente que capta e
recorta precisamente os objetos e a matéria-prima (Bild = a imagem) que emana do
fundo do inconsciente. Para Jung, a funcdo simbolica é conjunctio casamento,
onde os dois elementos se fundem sinteticamente no préprio pensamento
simbolizante em um verdadeiro ‘hermafrodita’, num ‘Filho divino’ do
pensamento.

Durand (1996) retoma Cassirer (1972) ao dizer que toda atividade humana é um
conjunto de formas simbolicas diversificadas. Com isso, Durand (1996) entende o universo
simbolico como sendo o universo humano. Assim sendo, é importante salientar o carater
agressivo fundamental do primata carnivoro homo sapiens: “nada do que ¢ infra-humano em
mim me é estranho, nem mesmo o carnivoro que, em nods, € a nossa segunda natureza”
(DURAND, 1996, p. 79). Ja no mundo animal, o simbolo surge como um complexo de sinais,

que pode chegar ao signo e até pode atingir representacfes fixas para a espécie, mas ndo €
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demais admitir que “é incontestavelmente a este primata especial tdo estranho que é o
‘macaco nu’, este primata carnivoro que é o homem, que pertence a caracteristica especifica e
massiva da simboliza¢ao” (DURAND, 1996, p. 80).

O exercicio da simbolizacdo, sem duvidas, vem com a vivéncia cultural, pois “ndo é
sendo com a aculturagdo que surge plenamente ‘o atlas imagindrio’ e mesmo ai existem graus,
desde a simples simbdlica e mitica ‘derivada’ das literaturas e das construg¢fes utopicas até o
empenhamento no préprio tecido das trocas culturais” (DURAND, 1996, p. 80). Assim, a
consciéncia simbdlica desenvolve-se e é capaz de chegar ao maior indice de funcionamento.
Dai a importadncia das instituicdes sociais, sobretudo, as midias, que, segundo Durand,
constituem paradigmas de alta frequéncia simbolica: “as figuras que eles veiculam e de que
sdo tecidos podem ser, inesgotavelmente, traduzidas (e mesmo por vezes traidas) sem que o
sentido se esgote” (1996, p. 80).

Dito de outro modo, ndo hé& desenvolvimento do cérebro, da simbolizacdo que nédo
seja pela via da educacédo cultural. A cultura tem papel fundamental, mas vale destacar que
entre ela e a natureza reflexoldgica, que escapa a consciéncia, impde-se 0 trajeto
antropoldgico, definido por Durand (1996, p. 82) como o curso que pluraliza e singulariza “as
culturas” sem esquecer a “natureza” bioldgica do homem. Nesse sentido, infere-se que, no
homem, a natureza animal e a cultura sdo inseparaveis.

Dados esses elementos constitutivos do aparelho simbolico e as nogdes basicas sobre
a dimensdo simbdlica, componentes basicos do meio ambiente mental da lingua, torna-se
necessario a distingdo entre signo e simbolo. Sempre reinou extrema confusdo no uso de
termos relativos ao imaginario. “Talvez se deva presumir que esse estado de coisas provém da
extrema desvalorizacdo que sofreu a imaginagao, a ‘phantasia’, no pensamento do Ocidente e
da Antiguidade Classica” (DURAND, 1998, p. 11). Desse modo, termos como imagem,
signo, simbolo, mito sdo utilizados diversas vezes de maneira indistinta.

Para os estudos do imaginario, a distin¢do entre simbolo e signo é primordial. Para o
desenvolvimento da tese, o termo “signo” sera utilizado em sentido geral, sem atribuir-lhe o
seu sentido preciso de algoritmo arbitrario, de sinal contingente de um significado. “Nao € 0
emblema ou simples signo que podem atingir a vida simbodlica, mas precisamente ao
contrario: € sempre um determinado simbolo que se transforma em determinado signo
(DURAND, 2012, p. 59).

Em busca de esclarecer melhor a diferenga entre esses dois termos, Durand (1998)
explica que a consciéncia dispde de duas formas de representar 0 mundo: uma direta e outra

indireta. Na representacdo direta, “a propria coisa parece estar presente na mente, como na
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percep¢ao ou na simples sensagdo” (DURAND, 1998, p. 11). Ja a representacdo indireta é
aquela que “quando, por qualquer razdo, o objeto ndo pode se apresentar a sensibilidade ‘em
carne ¢ osso’ [...] Em todos esses casos de consciéncia indireta, o objeto ausente é re-
(a)presentado a consciéncia por uma imagem, no sentido amplo do termo” (DURAND, 1998,
p.11)

Para Durand (1998), a consciéncia tem diferentes graus de imagem, indo desde
aquela que se apresenta como uma coépia fiel da sensacdo, chegando a imagem que
simplesmente assinala o objeto “cujos dois estremos seriam constituidos pela adequacao total,
a presenca perceptiva, ou a inadequagdo mais acentuada, ou seja, um signo eternamente
privado do significado” (DURAND, 1998, p. 12). Como conclusdo, aponta-se esse signo
longinquo, privado do significado, como simbolo.

Dessarte, 0 simbolo consiste em um tipo de signo, mas difere-se pelo fato de a
maioria dos signos serem apenas subterflgios de economia, remetendo a um significado que
poderia estar presente ou ser verificado?®. Como tais signos conformam-se como meios de
economizar operacdes mentais, eles sdo escolhidos de modo arbitrario: “nada impede (pelo
menos em teoria) que sejam escolhidos arbitrariamente” (DURAND, 1998, p. 12).

Porém, ha alguns casos em que o signo é obrigado a perder essa arbitrariedade
tedrica, por exemplo, “quando remete a abstracdes, especialmente qualidades espirituais ou
morais dificilmente apresentaveis em ‘carne e osso’” (DURAND, 1998, p. 13). Por ser uma
abstracdo, esse conceito ndo é tdo evidente quanto a concepgdes que repousam sob percepcdes
objetivas, sendo preciso recorrer a uma modalidade de signos complexos; o que torna o
simbolo um tipo de signo complexo.

Durand (1998, p. 13) define “simbolo” como a “melhor figura possivel de uma coisa
relativamente desconhecida que ndo se saberia logo designar de modo mais claro ou
caracteristico”. O autor conclui que o simbolo, tal qual uma alegoria, é “a reconducao do
sensivel, do figurado, ao significado; mas, além disso, pela propria natureza do significado, é
inacessivel, € epifania, ou seja, aparicdo do indizivel, pelo e no significante” (DURAND,
1998, p. 14-15). O simbolo, na teoria durandiana, €, portanto, uma epifania, a revelacdo de um
mistério. Por isso, a area predileta do simbolismo ¢ aquela do “ndo-sensivel em todas as suas
formas — inconsciente, metafisica, sobrenatural e supra-real” (DURAND, 1998, p. 15).

Na defini¢do de simbolo, hd um paradoxo que necessita ser apontado:

24 para exemplificar, Durand (1988, p. 12; grifos do autor) diz que “é assim que um sinal simplesmente precede a
presenca do objeto que representa. Assim também uma palavra, uma sigla, um algoritmo substituem
economicamente uma longa defini¢éo conceitual”.
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[...] inadequado por exceléncia, ou seja, pardbola [...] o simbolo é inversamente
sujeito a muito menos de arbitrario, a muito menos de “convencdo” do que o
emblema. Dado que a re-(a)presentacdo simbdlica jamais pode ser confirmada pela
apresentacdo pura e simples daquilo que ela significa, o simbolo, em Ultima andlise,
tem valor apenas por si proprio (DURAND, 1998, p. 15).

A imagem simbdlica é tomada como um simbolo, de modo que ela, j& que ndo possui
o poder de figurar o infigurével, é considerada transfiguracdo de uma representacdo concreta
por meio de um sentido abstrato. Nesse sentido, o simbolo é, antes de tudo, uma
representacio que faz aparecer um sentido secreto, sendo a epifania de um mistério®.

Enquanto o significante, quer dizer, a metade visivel do simbolo é carregada do
maximo de concretude, a outra metade, parte “indivisivel” e “indizivel”, faz dele um mundo
de representac@es indiretas. Na concepc¢do durandiana, os dois termos remetidos ao simbolo
sdo abertos, ao contrario do signo simples e da alegoria. Sobre essa diferenca, Durand declara
que, enquanto, num simples signo, “o significado ¢ limitado e 0 significante, através do
proprio arbitrario, infinito; enquanto a simples alegoria traduz um significado finito através de
um significante ndo menos delimitado, os dois termos do simbolon sdo infinitamente abertos”
(1998, p. 16).

Como consequéncia dessa abertura do significante e do significado no simbolo, tem-
se, por um lado, o termo significante como sendo o Unico concretamente conhecido e ele
remete em “extensdo” a todas as espécies de “qualidades” ndo figuraveis, e isso até a
antinomia. “E assim que o signo simbolico, o ‘fogo’, aglutina os sentidos divergentes e
antinomicos do ‘fogo purificador’, do ‘fogo sexual’ e do ‘fogo demoniaco e infernal’”
(DURAND, 1998, p. 16). De outro, tem-se o significado “concebivel na melhor das hipoteses,
mas ndo representavel, se dispersa em todo o universo concreto: mineral, vegetal, animal,
astral, humano, ‘cdsmico’, ‘onirico’ ou ‘poético’” (DURAND, 1998, p. 16).

O “duplo imperialismo”, do significante e do significado, marca, especificamente, na
imaginacdo simbdlica, o signo simbdlico e constitui a “flexibilidade” do simbolo (DURAND,
1998). Para além desse duplo imperialismo, Durand (1998) sustenta que o0s termos
significante e significado possuem o carater comum da redundancia. Para ele, é justamente
por essa repeticdo, pela qual o significante integra uma Unica figura, que o simbolo ultrapassa
indeterminadamente sua inadequacédo fundamental. Todavia, assegura que “essa repeticdo ndo

é tautoldgica: ela é aperfeicoadora através de aproximacdes acumuladas. Nisso, € comparavel

25 “E jmportante observar que os filésofos utilizam signo e simbolo, ao contrério dos tedlogos e linguistas. Para
estes, 0 signo é que é pleno, até mesmo natural, e 0 simbolo é que é convencional” (DURAND, 1998, p. 15; nota
de rodapé n°. 9).
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a uma espiral, ou melhor, um solenoide, que a cada repeticdo circunda sempre o seu foco, 0
seu centro” (DURAND, 1998, p. 17).

O caréter de repeticdo faz com que, num conjunto de todos os simbolos de um
mesmo tema, um seja capaz de esclarecer os outros. “N&o que um Unico simbolo ndo seja tdo
significativo como todos os outros, mas o conjunto de todos os simbolos sobre um tema
esclarece os simbolos, uns através dos outros, acrescenta-lhes um ‘poder’ simbolico
suplementar” (DURAND, 1998, p. 17).

Alicercado nesse atributo especifico de “redundancia aperfeicoadora”, Durand
(1998) teceu a classificacdo das imagens, por acreditar na possibilidade de esbocar uma
categorizacao do universo simbolico, & medida que os simbolos esclarecem redundancia de
gestos, de relacdes linguisticas ou de imagens materializadas pela arte.

Enquanto a redundéancia significante dos gestos diz respeito a classe dos simbolos
rituais, proporcionando, por meio dos gestos, uma atitude significativa quer a corpos, quer a
objetos que manipulam, a redundancia das relagdes linguisticas — de especial interesse nessa
pesquisa — “¢ significativa do mito e de seus derivados, como demonstrou o etnélogo Claude
Lévi-Strauss” (DURAND, 1998, p. 17). Portanto, apesar do aparente diacronismo das
narrativas, é o sincronismo que é significativo, ou seja, as redundancias.

Ao observar as redundancias nas relac6es linguisticas, Gilbert Durand pdde alcancar
o0 estudo da dimenséo simbdlica por meio do mito. Para 0 autor, “um mito — ou um conjunto
de pardbolas evangélicas, por exemplo — é uma repeticdo de certas relacGes, logicas e
linguisticas, entre ideias ou imagens expressas verbalmente” (DURAND, 1998, p. 18). Logo,
Durand conclui que o mito simbdlico é constituido de multiplas redundéancias, pois, como
todo objeto simbdlico, possui um poder de repeti¢do instaurador, como podera ser visto no
item “Func¢do pedagogica do mito”. Esse poder confere ao simbolo a caracteristica de sempre
ter que ser decifrado uma vez mais, a fim de ndo se esgotar as possibilidades de explicacédo, de
que ele ndo seja decifrado completamente.

Baseando-se na classificacdo do simbolo enquanto signo, na esteira do pensamento
durandiano, firma-se que o simbolo “remete a um indizivel e invisivel significado, sendo
assim obrigado a encarnar concretamente essa adequacdo que lhe escapa, pelo jogo das
redundancias miticas, rituais, iconograficas que corrigem e completam inesgotavelmente a
inadequagdo” (DURAND, 1998, p. 19).

Como consequéncia dessa concepcdo de simbolo, surge a nog¢do de que a imagem é a
matriz de todo pensamento racionalizado, pois “ha uma anterioridade tanto cronoldgica

qguanto ontoldgica do simbolismo sobre qualquer significancia (significance) audiovisual”
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(DURAND, 2012, p. 31). Durand (2012) compara essa anterioridade do signo com a questéo
da factividade na linguistica, cardter comum de todas as maneiras de se exprimir. Ainda
segundo o autor, a sede de um fenémeno € o espirito do sujeito falante e este deve reagir sobre
0 espirito de outro ser: o grito sé se tornou linguagem, nesse sentido, quando adquiriu valor
factivo. Complemente que “o plano primitivo da expressdo, de que o simbolo imaginério é
face psicoldgica, é o vinculo afetivo-representativo que liga um locutor a um locutério e que
0s gramaticos chamam de ‘plano locutorio’ ou ‘interjetivo’” (DURAND, 2012, p. 31). Assim
sendo, o simbolo cumpre o importante papel de ser o vinculo afetivo-representativo, por criar
um elo entre interlocutores, sendo a base comum de qualquer tipo de pensamento.

Nesse contexto, a evolucdo para o plano delocutdrio, ou seja, sobre a expressao
centrada nas percepcdes e nas coisas € tardia, Durand (2012, p. 31) acrescenta ainda que “¢ o
plano locutério, plano do proprio simbolo, que assegura uma certa universalidade nas
intencBes da linguagem de uma dada espécie, e que coloca a estruturacdo simbdlica na raiz de
qualquer pensamento”. A partir da visdo Ecolinguistica, é possivel asseverar que a raiz mais
profunda da comunhdo é o simbolo, a imagem simbdlica. A comunhdo, por seu turno,
configura-se como condi¢do elementar para que haja interacdo comunicativa.

Por exemplo, de acordo com Piaget (1999), a vida mental da criangca pauta-se no
plano primitivo e a passagem para a vida adulta, para o “adultocentrismo”, € marcada por um
estreitamento, uma espécie de recalcamento dos sentidos das meté&foras. Para Durand (2012,
p. 31), “esse ‘sentido’ das metéaforas, esse grande semantismo do imaginario que é a matriz
original a partir da qual todo o pensamento racionalizado e o seu cortejo semioldgico se
desenvolvem”. Assentado nessa nog¢dao de que 0 imaginario é a matriz de todo pensamento
racionalizado, Durand conclui que ‘¢, portanto, resolutamente, na perspectiva simbélica que
nds quisemos colocar para estudar os arquétipos fundamentais da imaginagdo humana” (2012,
p. 31).

Enfim, a proposta tedrica da Ecolinguistica de estudar o meio ambiente mental da
lingua a partir do imaginario inaugura uma sabedoria fundamentada na dimens&o simbdlica,
como possibilidade de apaziguamento entre a razdo e a imagem, assim como entre as
estruturas linguisticas e a interagdo comunicativa. Assim sendo, a Ecolinguistica permite uma
compreensdo holistica da interacdo comunicativa a partir das nogfes de seus trés meios

ambientes, sobretudo, o0 meio ambiente mental.

3.3 0S SIMBOLOS E SUAS MOTIVACOES: O TRAJETO ANTROPOLOGICO DO
IMAGINARIO
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Para compreender como se forma o imaginario, é imprescindivel considerar que o
processo de formacdo de imagens é similar seja em um Unico individuo seja em uma dada
cultura. Durand (2012), pensando nisso, dedicou-se a buscar as verdadeiras motivacoes
simbdlicas. A classificacdo dessas motivacOes apresenta certa complexidade, devido a nao
linearidade e ao semantismo das imagens.

Diferentes tentativas foram feitas com o propdsito de classificar as motivacdes
simbolicas?®®. Analistas estabeleceram classificagdes segundo critérios de aproximacdo dos
simbolos com alguma epifania cosmoldgica. Durand (2012, p. 34) cita o exemplo de Krappe,
em Génese dos mitos, que subdividiu os simbolos e os mitos em celestes e terrestres. Eliade,
em Historia das religides, seguiu, grosso modo, “o0 mesmo plano de clivagem das hierofanias,
mas, com mais profundidade, conseguindo integrar os mitos e os simbolos cataclismicos,
vulcnicos e atmosféricos em categorias mais gerais (DURAND, 2012, p. 34). Para
Bachelard, citado por Durand (2012, p. 35), os quatro elementos (quente, frio, seco e tmido),
tidos como “hormodnios da imaginagdo™, que serviram de axiomas classificadores para os
estudos epistemologicos.

Segundo Durand (2012, p. 35), foi Bachelard percebeu a ambiguidade e a
ambivaléncia dos elementos e “tocou numa regra fundamental da motivacdo simbolica em
que todo elemento é bivalente, simultaneamente, convite a conquista adaptativa e recusa que
motiva uma concentragdo assimiladora sobre si”. No livro O ar e os sonhos (1990), Bachelard
pressupde o abandono das intimacBes objetivas que estimulam a trajetéria simbdlica, para
ocupar-se apenas do movimento dessa trajetéria em si mesma). Durand diz ainda que também
ha a possibilidade de, no lugar de procurar eixos de referéncia perceptivos ou cdsmicos para
as categorias simbolicas, “descobrir-lhes motivacdes socioldgicas e, mesmo, filoldgicas. E o
que Dumézil e Piganiol implicitamente tentaram” (DURAND, 2012, p. 36).

Apesar de ambos terem desenvolvido excelentes estudos, eles ndo explicam a origem
da sensibilizagdo das consciéncias para os dois modos de simbolismo, sobretudo, “nao
legitimam as numerosas anastomoses que se formam entre as duas mentalidades” (DURAND,
2012, p. 37).

Apols a explicitagdo das pesquisas existentes que buscaram uma classificacdo

simbolica, Durand (2012) conclui que todas elas equivocam-se na busca de um positivismo

%6 Conforme expde Durand (2012, p. 33), “quer a imaginagao estreitamente motivada seja pela lingua, seja pelas
funcBes sociais, se modele sobre essas matrizes socioldgicas, quer genes raciais intervenham bastante
misteriosamente para estruturar os conjuntos simbdlicos [...] quer enfim com a psicanalise [...] S8o estas
diferentes classificagdes que precisamos criticar antes de estabelecer um método firme”.
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objetivo, que encontre a motivacdo simbdlica somente com a ajuda de dados externos a

propria consciéncia imaginante:

Todas essas explicacBes que, a rigor, podem legitimar esta ou aquela adaptacdo do
comportamento, da percepcdo e das técnicas, ndo ddo conta dessa poténcia
fundamental dos simbolos que é a de ligarem, para la das contradi¢es naturais, 0s
elementos inconciliaveis, as compartimentacdes sociais e as segregacdes dos
periodos da histéria. Torna-se entdo necessario procurar as categorias motivantes
dos simbolos nos comportamentos elementares do psiquismo humano, reservando
para mais tarde o ajustamento desse comportamento aos complementos diretos ou
mesmo aos jogos semiolégicos (DURAND, 2012, p. 38).

E nesse sentido que Durand analisa os estudos da Psicanalise em torno das

motivacdes simbolicas, renegando as explica¢fes da Psicologia classica ou fenomenoldgica:

Os simbolos, para Freud, classificam-se demasiado facilmente segundo o esquema
da bissexualidade humana, e para Adler segundo o esquema da agressividade. H&
nisso, como viu Piaget, um imperialismo do recalcamento que reduz sempre o
conteido imaginario a uma tentativa envergonhada de enganar a censura. Por outras
palavras, a imaginacdo segundo os psicanalistas é o resultado de um conflito entre as
pulsBes e o seu recalcamento social, enquanto, pelo contrério, ela aparece na maior
parte das vezes, no seu proprio movimento, como resultado de um acordo entre os
desejos do ambiente social e natural. Longe de ser um produto do recalcamento,
veremos [..] que a imaginacdo &, pelo contrério, origem de uma libertacéo
(défoulement). As imagens ndo valem pelas raizes libidinosas que escondem, mas
pelas flores poéticas que revelam (DURAND, 2012, p. 40).

Em suma, tanto as motivacdes sociolégicas como as psicanaliticas adotadas para se
compreender as estruturas ou a génese do simbolismo pecam por uma “estreiteza metafisica”
(DURAND, 2012, p. 40). Dessa forma, para estudar concretamente o simbolismo, de modo a
encontrar uma explicagcdo que dé conta do fendmeno, ¢ preciso “enveredar resolutamente pela
via da antropologia”. Durand (2012) expde de antemao que ndo adota limitacOes previstas
seja pela ontologia psicoldgica, seja pela ontologia culturalista para estudar as motivacoes
simbolicas e esbocar uma classificacao estrutural dos simbolos. O autor defende a necessidade
de se “rejeitar simultaneamente o projeto caro aos psicOlogos fenomenologistas e 0s
recalcamentos ou intimag6es sociéfugas caras aos soci6logos e aos psicanalistas” (DURAND,
2012, p. 40).

Para tanto, conforme assegura Durand, é imprescindivel que o analista tenha um
ponto de vista antropologico sob o qual “nada de humano deve ser estranho” (2012, p. 40).
Posto isso, € necessario colocar-se no trajeto antropoldgico, ou seja, entender “a incessante
troca que existe ao nivel do imaginario entre as pulsdes subjetivas e assimiladoras e as

intimacOes objetivas que emanam do meio cosmico e social” (DURAND, 2012, p. 41).
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Isso se deve ao fato de que Durand conjectura que as imagens formam-se por meio
das puls@es, as quais os reflexos estdo ligados, somadas as interacdes desses reflexos com o
meio ambiente em que se vive. E essa interacdo que Gilbert Durand admite como trajeto
antropologico, sua nocéo capital.

Essa escolha faz com que a pesquisa afaste-se da problematica da anterioridade
ontoldgica, ja que, na perspectiva de Durand (2012), postula-se a existéncia da génese
reciproca, que oscila do gesto pulsional ao meio material e social e vice-versa. A génese
reciproca € caracterizada pelo equilibrio movel, ou seja, a reversibilidade do processo, nesse
intervalo, nesse movimento reversivel, que se deve instalar a investigacdo. Assim se da a
proposta de pesquisa que, ao adotar a Ecolinguistica, desvendara o meio ambiente mental da
lingua por meio da analise de sua estrutura subjacente, composta pelo imaginario. Logo, é
preciso levar em conta o trajeto antropolégico e sua génese reciproca.

Nesse sentido, pode-se afirmar que o imaginario ndo € mais que:

esse trajeto no qual a representacdo do objeto se deixa assimilar e modelar pelos
imperativos pulsionais do sujeito, e no qual, reciprocamente, como provou
magistralmente Piaget (“O pensamento e a linguagem na crianga”), as
representacdes subjetivas se explicam “pelas acomodacdes anteriores do sujeito” ao
meio objetivo (DURAND, 2012, p. 34).

Logo, Durand chega a seguinte equagdo: “o simbolo é sempre o produto dos
imperativos biopsiquicos pelas intimagdes do meio. Foi a esse produto que chamamos de
trajeto antropoldgico, porque a reversibilidade dos termos é caracteristica tanto do produto
como do trajeto” (2012, p. 41).

Bachelard, no livro O ar e os sonhos (1990), ja anteviu essa nocdo de trajeto
antropoldgico. Para ele, os eixos das intencdes fundamentais da imaginacdo sao os trajetos
dos gestos principais do animal humano em direcdo ao seu meio natural, prolongado
diretamente pelas instituicdes primitivas tecnoldgicas e sociais do homo faber (DURAND,
2012). Sabe-se que o trajeto entre 0 gesto e 0 meio € reversivel, pois 0 meio é revelador da
atitude adotada.

Desse modo, “poder-se-ia dizer que qualquer gesto chama a sua matéria e procura o
seu utensilio, e que toda a matéria extraida, quer dizer, abstraida do meio cosmico, e qualquer
utensilio ou instrumento é vestigio de um gesto passado” (DURAND, 2012, p. 41-42). De
acordo com Bachelard (1998), a imaginacdo de um movimento reivindica a imaginacdo de

uma matéria, na qual repousa a génese reciproca do gesto e do ambiente (simbolo).
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Na teoria durandiana, a sociedade desempenha um papel piloto no imaginario, assim
como a pulséo individual, uma vez que esta tem sempre um leito social no qual corre
livremente ou encontra obstaculos. O sistema projetivo da libido ndo é pura criagdo do
individuo, mas sim o encontro entre as pulsdes individuais e o leito social. E com base nesse
pressuposto que surge a nocao de reversibilidade do trajeto e a afirmagdo de que o imaginario
é biopsicossocial.

O trajeto antropoldgico, assim, pode indistintamente partir da cultura ou do natural
psicolégico. 1sso porque o essencial da representacdo e do simbolo estd contido entre esses
dois marcos reversiveis, entre tais dimensdes, no trajeto propriamente dito (DURAND, 2012).

Gilbert Durand objetivava estabelecer uma relagéo entre as imagens encontradas em
diversas culturas. Com esse intuito, ele partiu do principio do trajeto antropoldgico: maneira
prépria para cada cultura estabelecer a relacao existente entre a sensibilidade composta pelas
pulsbes subjetivas e 0 meio (social, cosmico, historico) em que se vive.

Quanto as extremidades passiveis de analise do trajeto antropoldgico, Durand afirma
que elas “s6 podem ser a priori bioldgicas ou sociologicas, e que ndo ¢ sendo a posteriori que
0 trajeto adquire um aspecto psicologico” (1996, p. 65). Afinal, € apenas o conteddo dessas
categorias que pertence ao ramo de estudos psicolégicos. Tal conteudo, que é a psique
humana, localizada no meio ambiente mental previsto pela Ecolinguistica, “¢ o imenso
universo do imaginario onde se submetem imagens, simbolos, ideias, representagdes”
(DURAND, 1996, p. 65).

Logo, ao adotar-se a teoria durandiana do imaginario com o fito de desvelar o meio
ambiente mental da lingua, é imprescindivel admitir a nocéo de trajeto antropoldgico, isto é, a
reversibilidade “ontologica e constitutiva do enunciado do discurso logicamente orientado.
Denominamos trajeto antropoldgico a descricdo indiferente, sociopeta ou sociéfuga — isto é,
partindo quer do sujeito individual quer do sujeito social — da atividade humana” (DURAND,
1996, p. 62). Nesse sentido, a concep¢do de trajeto antropoldgico assegura tanto a
reversibilidade, quanto a globalidade do fendmeno humano ao impor que a descricdo comece
de uma das pontas das categorias.

Durand explica que a escolha por iniciar a andlise categorial pela extremidade
bioldgica, quer dizer, pelo lado da universalidade bioldgica da espeécie, justifica-se por sua
universalidade: “consideramos ser mais econdmico € mais antropoldgico (porque mais
universalizante) fundamentar a classificacdo sobre o reflexo e nao sobre o complexo” (1996,
p. 63).
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O reflexo a que se refere Durand diz respeito aos estudos dos reflexos dominantes de
Bechterev, que lhe parecem ser o eixo mais “natural”, mais universal dentro de toda
complexidade humana, dissertado no item seguinte. Sua defesa pelos reflexos, como sera
visto posteriormente, gira em torno do fato de que foi “do lado dos reflexos que descobrimos
0s substratos metodoldgicos que nos permitem distinguir dois ou trés grandes trajetos
antropolégicos de base” (DURAND, 1996, p. 64).

A nocéo de imaginario delineia-se no seguinte sentido: “o imaginario é o reservatorio
concreto da representacdo humana em geral, onde se vem inscrever o trajeto reversivel que,
do social ao bioldgico, e vice-versa, informa a consciéncia global, a consciéncia humana”
(DURAND, 1996, p. 65). Portanto, o imaginario, sobretudo, o0 meio ambiente mental da
lingua, aparece como terreno privilegiado, onde o0s saberes da Ecolinguistica podem
encontrar-se com o0s saberes da Antropologia, ja que o “utensilio metodologico” elementar é

fornecido pela reflexologia:

Em resumo, podemos dizer que a analise categorial, parte do axioma antropolégico
de totalidade que reintegra o irracional no universo do génio humano, leva a que a
categoria seja compreendida como um arquétipo combinatdrio; reconhece a
reversibilidade do “trajeto antropolégico” e privilegia apenas a titulo de comodidade
metodoldgica o ponto de partida reflexoldgico da analise (DURAND, 1996, p. 65).

Sendo assim, pode-se dizer que o meio ambiente mental da lingua, ou seja, o
universo concreto de nossa consciéncia, €, primordialmente, composto pelo imaginario. E o
estudo desse imaginario esta enraizado nas categorias da reflexologia. Assim, tem-se que as
categorias gerais da imagem sejam pautadas, respectivamente, nos trés reflexos dominantes: a
dominante postural, a dominante digestiva e a dominante sexual.

Esse olhar da Ecolinguistica, por meio do meio ambiente mental da lingua, entreve o
elo, quer dizer, a possibilidade primeira de comunhdo, permitindo que haja apenas um destino
fraterno dos homens, desde os homens primitivos até os contemporaneos: o imaginario. “Se
0s homens podem se compreender mutuamente através do tempo, da histéria e da distancia
das civilizaces [...] € porque toda a espécie homo sapiens possui um patriménio inalienavel e
fraterno que constitui o império do imaginario” (DURAND, 1996, p. 65).

Esse contetdo privilegiado do meio ambiente mental da lingua, que consiste no
proprio imaginario, pode ser acessado por meio da analise categorial das imagens, isto €, dos
simbolos. Desse modo, o0 simbolo aparece como um objeto fundamental de analise do meio

ambiente mental da lingua.
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Essa investigacdo do meio ambiente mental da lingua revela, talvez, a heranga mais
intima e a eterna vocacdo humana. A Ecolinguistica, portanto, coloca a disposicdo uma
perspectiva da lingua organica, holistica, que leva em conta os alicerces da representacéo

humana.

3.4 AS TRES DOMINANTES REFLEXAS

Na ansia de delimitar quais sdo os eixos do trajeto antropoldgico que os simbolos
constituem, Durand (2012) lanca m&o do método pragmatico e relativista de convergéncia?’.
Tal método tende a mostrar as vastas constelacBes de imagens, que, de modo constante,
parecem estruturadas por certo isomorfismo dos simbolos convergentes. Destaca, porém, que
ndo querendo se ater a conceitos metafisicos, é imprescindivel ndo confundir a investigacao
pragmatica com o método analdgico, pois, a analogia “procede por reconhecimento de
semelhanca entre relagbes diferentes quanto aos seus termos, enquanto a convergéncia
encontra constelagdes de imagens semelhantes termo a termo em dominios diferentes do
pensamento” (DURAND, 2012, p. 43). Portanto, a convergéncia ¢ mais uma homologia do
que uma analogia®®,

Emerge, de novo, o caradter de semanticidade (cada forma corresponde a um
conteddo significativo), “que esta na base de todo simbolo ¢ que faz com que a convergéncia
se exerca sobretudo na materialidade de elementos semelhantes mais do que numa simples
sintaxe”, pondera Durand (2012, p. 43). Isso quer dizer que a homologia é antes de tudo
equivaléncia morfoldgica, estrutural, ndo funcional. E por que os simbolos constelam?
Constelam, pois “sao desenvolvidos de um mesmo tema arquetipal, porque sdo variagoes
sobre um arquétipo” (DURAND, 2012, p. 43).

S8o nessas constelagdes, nesses conjuntos simbolicos, que “as imagens vém
convergir em torno de ndcleos organizadores que a arquetipologia antropoldgica deve
esforcar-se por distinguir através de todas as manifestacdes humanas da imaginacdo”
(DURAND, 2012, p. 43).

No método proposto por Durand (2012, p. 45), adota-se ndo uma estatistica estrita
das imagens, mas uma simples aproximacdo, denominada microcomparativo (soma dos

métodos estrutural e comparativo). Com isso, pdde-se perceber:

27 Método ja contido na tese de Piaget (Psicologia e Epistemologia: por uma teoria do conhecimento, Rio de
Janeiro: Forense, 1973 — Tema: Psicologia Genética).

28 Durand assim explica: “A analogia é do tipo A é para B o que C é para D, enquanto que a convergéncia seria
sobretudo do tipo A é para B o que A’ é para B’” (DURAND, 2012, p. 43).
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[...] que essas convergéncias evidenciam os dois aspectos do método comparativo: o
seu aspecto estatico e 0 seu aspecto cinematico, o que significa que as constelagGes
se organizavam ao mesmo tempo em torno de imagens de gestos, de esquemas
transitivos e igualmente em torno de pontos de condensacdo simbolica, objetos
privilegiados onde se vém cristalizar os simbolos (DURAND, 2012, p. 43).

Aqui surge um obstéculo: para expor os resultados e descrever essas constelacoes, €
preciso utilizar o discurso: “ora, o discurso tem um fio, um vetor que se vem acrescentar aos
sentidos das intui¢des primeiras” (DURAND, 2012, p. 45). Metodologicamente, urge,
forcosamente, escolher um ponto de partida, quer seja no esquema psicoldgico, quer seja no
objeto cultural. Porém, isso ndo significa que esse principio metodologico seja também
ontologicamente primeiro. O fio do discurso e da descricdo desta pesquisa ndo deve ser
confundido com o fio da ontogénese e da filogénese dos simbolos, pois, conforme assegura
Durand, “se escolhermos deliberadamente um ponto de partida metodolégico ‘psicologista’
ndo é de forma nenhuma para sacrificar um psicologismo ontol6gico. Simplesmente pareceu-
nos mais comodo partir do psiquico para chegar ao cultural” (2012, p. 45).

Logo, afirma-se a precedéncia dos imperativos biopsicoldgicos sobre as intimagoes
sociais, devido a facilidade e & comodidade metodoldgica. “E, portanto, no dominio
psicolégico que sera necessario descobrir os grandes eixos de uma classificagdo satisfatdria,
quer dizer, capaz de integrar todas as constelagdes que encontramos pelo caminho”
(DURAND, 2012, p. 46). Dessarte, € no setor da Psicologia que se deve buscar as metaforas
axiomaticas.

Para Bachelard, em A terra e os devaneios do repouso (1992), os simbolos nao
devem ser julgados do ponto de vista da forma, mas da sua forga. Outros teéricos consideram,
desse modo cinematico, o esquema classificador dos simbolos, sendo sob esse ponto de vista
a constancia dos arquétipos uma direcdo, ndo um ponto fixo no espago do imaginario. “Séo,
portanto, essas imagens motrizes que podemos tomar como ponto de partida psicolégico de
uma classificacao dos simbolos” (DURAND, 2012, p. 47).

Com o intuito de desvendar em qual dominio da motricidade estdo localizadas as
metaforas de base, as grandes categorias vitais da representacdo, Durand buscou na
reflexologia betchereviana o principio para a sua classificagdo, assim como a nogdo de gestos
dominantes. 1sso pois s6 a reflexologia apresenta uma possibilidade de estudar o aparelho

nervoso do ser humano recém-nascido, em particular, o cérebro:
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A reflexologia parece-nos evidenciar a trama metodologica sobre a qual a
experiéncia de vida, os traumatismos fisioldgicos, a adaptacdo positiva ou negativa
ao meio, virdo inscrever os seus motivos e especificar o “polimorfismo” tanto
pulsional como social da infancia. As “dominantes reflexas” que Vedenski e depois
Betcherv e a sua escola iriam estudar de maneira sistematica sdo exatamente os mais
primitivos conjuntos sensério-motores que constituem os sistemas de ‘acomodacdes’
mais origindrios na ontogénese e aos quais, segundo a teoria de Piaget, se deveria
referir toda a representacdo em baixa tensdo nos processos de assimilacdo
constitutivos do simbolismo (DURAND, 2012, p. 47).

Betcherev, ao estudar os reflexos primordiais, descobre duas dominantes no recém-
nascido humano: a dominante de posicdo e a dominante de nutricdo. Uma terceira dominante
foi apontada, mas de modo mais vago, o reflexo sexual.

A primeira dominante, a da posic¢do, é aquela que coordena ou inibe todos 0s outros
reflexos, por exemplo, quando se pBe o corpo da crianca na vertical. Os reflexos posturais
colocam em jogo a topologia da verticalidade: “pode-se dizer que numa tal dominante reflexa
se acumulam o analogon afetivo e o analogon cinestésico da imagem” (DURAND, 2012, p.
48; grifos do autor).

A dominante da nutricdo aparece mais claramente nos recém-nascidos por meio dos
reflexos de succdo labial e de orientacdo correspondente da cabeca. Esses reflexos sao
provocados por estimulos exteriores ou pela fome. “A dominante age sempre com um certo
imperialismo, pode ja ser considerada como um principio de organiza¢do, como uma estrutura
sensorio-motora” (DURAND, 2012, p. 49). Posto isso, a nutricdo e a posicao estabelecem-se
como reacgdes inatas de carater dominante.

De acordo com Durand (2012), o reflexo sexual foi estudado no animal adulto e
macho, salientando que “essa dominante se manifesta por uma concentracdo das excitacdes no
reforco do complexo braquial”. Aqui se destaca o carter ciclico e interiormente motivado da
dominante copulativa (ndo necessariamente ligando a ela toda o poder ja lhe dado pela
Psicandlise nos estudos da pulsdo sexual). As motivacdes do acasalamento seguem ciclos e o
ato sexual propriamente dito é acompanhado de movimentos ritmicos: “¢é, portanto, sob o
signo do ritmo que se desenrola o ato sexual” (DURAND, 2012, p. 49).

A respeito da ligacdo entre motricidade primaria, aparentemente inconsciente, e
representacdo, a Psicologia contemporénea ja teceu algumas possiveis explicagdes. Piaget
(1999), por exemplo, afirma que o que caracteriza os primordios da representacdo € a
passagem da assimilagdo/acomodacdo sensério-motora para a assimilacdo/acomodacao
mental. Para Durand (2012), a representacdo, especialmente, o simbolo, trata-se de uma
imitacdo interiorizada. Os fenémenos da imitagdo do proprio corpo, por exemplo,

manifestam-se desde o primeiro més de gestacéo, tornando esse ato uma regra constante.
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Como hipétese de trabalho, para Durand (2012), conforme a nogdo de mecanismo de
simbolizacdo, a qual é crucial para os estudos do imaginario, ha uma estreita relacdo entre os
gestos do corpo, 0s centros nervosos e as representacdes simbolicas. Encerra sua descricao

metodoldgica dizendo, resumidamente:

Admitimos as trés dominantes reflexas, “malhas intermédias entre os reflexos
simples e os reflexos associados”, como matrizes sensorio-motoras nas quais as
representagdes vao naturalmente integrar-se, sobretudo se certos esquemas
(schémas) perceptivos vém enquadrar e assimilar-se aos esquemas (schémas)
motores primitivos, se as dominantes posturais, de engolimento ou ritmicas se
encontram em concordancia com os dados de certas experiéncias perceptivas. E a
este nivel que os grandes simbolos véo se formar, por uma dupla motivacéo que lhes
vai dar esse aspecto imperativo de sobredeterminacéo tao caracteristico (DURAND,
2012, p. 44).

A dominante postural, composta pelas matérias luminosas, visuais, ascensionais e
pelas técnicas de separacdo, refere-se ao imaginario da luta, do combate, da purificacdo. Essa
ideia desperta simbolismos representados, por exemplo, pela luz, pelo cume, pela asa, pela
escada, pela espada, pela flecha, pelo gladio e pelo cetro.

A dominante digestiva, formada pelas matérias das profundezas, reporta-se ao
imaginério do repouso, da intimidade, do aconchego, da unido, da acomodac&o, do reflgio, do
envolvimento. Dessa forma, incita simbolismos representados por dgua, caverna, noite, mae,
morada, utensilios continentes e recipientes, tais como tacas, cofres, etc.

A dominante copulativa, constituida pelos gestos ritmicos, remete ao imaginario da
conciliacdo de intensBes geralmente opostas e contraditorias, entre a luta e 0 aconchego. Nela,
contém imagens que expressam essa dualidade, simultaneamente, o que desperta simbolismos
representados pela roda, pela arvore, pelo fogo, pela cruz, pela lua, pelas estagdes do ano,
pelos ciclos da natureza e da vida, pelo tempo de progresso ou de declinio.

Durand (2012) estabelece uma relacdo entre os gestos, correspondentes aos reflexos
dominantes béasicos da espécie humana, levantados pela Escola de Reflexologia, e as
representacfes simbolicas. Cada reflexo equivale a um conjunto de imagens, conforme

esquema a segulir:

Quadro 1 - Equivaléncia entre os reflexos dominantes e o conjunto de imagens

Reflexo de posicéo (ereta) Imagens de elevacdo, de divisdo, de luta

Reflexo de degluticéo Imagens de interiorizacdo, de descida, de

harmonizacéo, de contemplacéo
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Reflexo de copulagdo Imagens de ciclicidade, de ritmo, de dialogo

Fonte: Elaborado pela autora.

As representacfes que correspondem a essas dominantes reflexas expressam-se por
aquilo a que Gilbert Durand denominou por schemes ou esquema, substratos gestuais que, em
contato com o meio ambiente natural e social, dirigem-se para uma acgdo. Assim, oS trés
gestos dominantes (o gesto de posicao, de nutri¢do e o copulativo) prolongam-se em schémes,
“uma generalizagdo dindmica e afetiva da imagem, [que] constitui a factividade e a néo-
substantividade geral do imaginario” (DURAND, 2012, p. 60).

Conforme Pitta (2005, p. 18), o schemes, além de ser anterior a imagem,
corresponder a uma tendéncia geral dos gestos e considerar as emogdes e as afei¢des, une 0s
gestos do inconsciente e as representacbes. Como exemplos, a verticalidade da postura
humana, que corresponde ao schemes da subida e ao da divisdo (visual ou manual), e o gesto
de engolir, que se refere ao schemes da descida (percurso interior dos alimentos) e ao do
aconchego na intimidade (o primeiro alimento do homem, que se deu por meio da
amamentacao).

Todavia, como o schémes ainda € uma abstracdo, ndo necessariamente imagem, ele
ird “substantificar-se”, termo durandiano, em arquétipos. Esse modelo sdo, antes de tudo,
imagens primordiais, imagens universais, simbolos fundamentais e muito estaveis, além da
cultura. Pode-se ilustrar a questdo do arquétipo com o schéme da subida, representados pelos
arquétipos do chefe, do alto; o scheme do aconchego, pelos da mae, do colo, do alimento.
Portanto, os gestos, diferenciados em esquemas, ao entrarem em contato com o ambiente
natural e social, vao determinar os grandes arquétipos, de forma aproximada a definicdo de

Jung (2011). Assim sendo, os arquétipos constituem as “substantificagdes” dos esquemas:

Jung vai buscar esta no¢do em Jakob Burckhardt e faz dela sindénimo de “origem
primeira”, de “engrama”, de “imagem original”, de “proto6tipo”. Jung evidencia
claramente o carater de trajeto antropolégico dos arquétipos quando escreve: a
imagem primordial deve incontestavelmente estar em relagdo com certos processos
perceptiveis da natureza que se reproduzem sem cessar e sdo sempre ativos, mas por
outro lado é igualmente indubitavel o que ela diz respeito também a certas condi¢Ges
interiores da vida e do espirito e da vida em geral (DURAND, 2012, p. 60).

Logo, na acepgdo durandiana, o arquétipo, intermedidrio entre 0s esquemas
subjetivos e as imagens fornecidas pelo ambiente perceptivo, seria “o estadio preliminar, a
zona matricial da ideia. Bem longe de ter a primazia sobre a imagem, a ideia seria tdo somente

0 comprometimento pragmatico do arquetipo imaginario num contexto historico e
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epistemologico dado” (DURAND, 2012, p. 61). Ademais, ainda trabalhando na explicagdo da
imagem e da ideia, para Durand, aquilo que seria dado anteriormente & ideia consiste no
molde ‘“afetivo-representativo”, isto é, no seu “motivo arquetipal”: “é isso que explica
igualmente que os racionalismos e os esforcos pragmaticos das ciéncias nunca se libertem
completamente do halo imaginario, e que todo o racionalismo, todo o sistema de razdes traga
nele os seus fantasmas proprios” (DURAND, 2012, p. 61). Assim, na esteira de Jung (2011),
tem-se que as imagens que servem de base a teorias cientificas mantém-se nos mesmos
limites que as que inspiram contos e lendas.

Durand (2012) sublinha a importancia dos arquétipos para a constituicdo do ponto de
unido entre o imaginario e os processos racionais. O principal fator que diferencia os
arquétipos dos simbolos deve-se ao fato de que eles preservam grande estabilidade: “o que
diferencia o arquétipo do simples simbolo é geralmente a sua falta de ambivaléncia, a sua
universalidade constante ¢ a sua adequagdo ao esquema” (DURAND, 2012, p. 62). Isso se da
em virtude de os arquétipos ligarem-se a imagens muito diferenciadas pelas culturas, nas
quais varios esquemas se vém imbricar. As estruturas do imaginario, portanto, gravitam em
torno de trés schemes matriciais: separar (heroico), incluir (mistico) e dramatizar (sintético ou
disseminatério). O schémes corresponde ao verbo, a agdo basica: dividir, unir, confundir. O
arquétipo, ao dar forma a essa intengdo fundamental abstrata, sera imagem, mas imagem
universal: her6i, mae, ou tempo ciclico. O simbolo, por seu turno, vai ser a traducdo do
arquétipo dentro de um contexto social especifico.

A diferenca do arquétipo e do simbolo, como visto, é a falta de universalidade
constante e sua adequacdo ao schemes: a roda, por exemplo, é o grande arquétipo do esquema
ciclico, pois ndo se vé outra significagdo imaginaria. Os simbolos, por sua vez, sdo uma
espécie de especificacdo culturalmente determinados dos arquétipos: a flecha, por exemplo, €
um simbolo culturalmente determinado que esta ligado ao schemes ascensional, ao gesto
postural e ao arquétipo do céu, este ja invaridvel e mais independente da cultura (DURAND,
2012, p. 66). E no prolongamento desse raciocinio que Gilbert Durand chega a definigéo de
mito enquanto um: “sistema dindmico de simbolos, de arquétipos e de schémes, sistema
dindmico que, sob a impulsdo de um schemes, tende a se compor em relato” (DURAND,
2012, p. 67). E 0 mito que transforma as escolhas em relatos, em historias que, por sua vez,
terdo o papel de organizar o mundo, estabelecer as regras de organizagéo social e de servir de
modelo, com seus personagens, para a acao cotidiana dos individuos. Dai a importancia de se
examinar a mensagem nos quadros da ecologia da interacdo comunicativa: € na mensagem

que se encontram os relatos e as historias, materializados sob a forma da escrita. E a
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mensagem, portanto, que abriga o mito. Sabe-se que o homem nunca se desmistifica, como
sera visto adiante, e, como afirma Durand (1996), ja ndo é “pouca coisa” compreender que a
suprema mistificacao € a de considerar-se liberto dos mitos.

A ambicdo da Ecolinguistica, ao abordar o meio ambiente mental da lingua, é de
fazer compreender qual é o mito que equilibra e exalta certa situacdo humana em particular.
Sao, portanto, conforme Pitta (2005), os schemes, 0s arquétipos, os simbolos e 0s mitos que, a
partir de sua organizacgdo, feita por uma dada cultura, orientaram o desenvolvimento dessa
cultura. Para Durand (1996), por esse caminho € possivel compreender qualquer situacédo

humana.

3.5 AS ESTRUTURAS FIGURATIVAS DO IMAGINARIO: HEROICA, MISTICA E
SINTETICA

A teoria durandiana busca tracar certas categorias do irracional. Como ponto de
partida, € preciso dizer que essas categorias sdo dotadas das qualidades do arquétipo, ou seja,
sdo capazes de se compor em termos cumulativos, ndo exclusivos, mas sempre numa
constante combinatéria, capazes de se integrar num conjunto de transformac@es. Por isso as
categorias do irracional aproximam-se da nocao de estrutura, que reserva tais principios. Mas,
em termos de dominante estrutural, conforme Durand, ¢ apenas “o agrupamento permanente
de um certo nimero de estruturas que permite inferir uma ‘dominante’ estrutural e classificar
um objeto antropoldgico” (1996, p. 62).

E a esta dominante, sempre passivel de transformac&o por via da evolugdo das suas

variaveis, que Durand chamou de regime da imagem ou, ainda, “estrutura geral” da imagem:

Enfim, este isomorfismo dos esquemas, arquétipos e simbolos no seio dos sistemas
miticos ou de constelagdes estaticas levar-nos-& a verificar a existéncia de certos
protocolos normativos das representagdes imagindrias, bem definidos e
relativamente estaveis, agrupados em torno dos esquemas originais e a que
chamaremos de estruturas (DURAND, 2012, p. 63).

Portanto, estruturas sdo aqui entendidas como uma forma transformavel que
desempenha “o papel de protocolo motivador para todo um agrupamento de imagens e
suscetivel ela propria de se agrupar numa estrutura mais geral a que chamaremos Regime”
(DURAND, 2012, p. 64). As estruturas implicam um dinamismo transformador, pois emerge
a existéncia de formas dindmicas, tanto sujeitas a transformacdo, quanto capazes de

transformar o campo imaginario. Com base nessa nocdo de estrutura e de regimes, Durand
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esboca, partindo da realidade arquetipal desses regimes e dessas estruturas, “uma filosofia do
imaginéario que se interrogue sobre a forma comum que integra esses regimes heterogéneos e
sobre a significacdo funcional dessa forma da imaginacdo e do conjunto das estruturas e dos
regimes que ela subsume” (DURAND, 2012, p. 64).

Quando Durand adota o termo estrutura para sua reflexao, adianta que ndo se trata de
uma “estrutura absoluta”, conforme exp6s no prefécio da sexta edi¢do: “do mesmo modo que
ndo se fizeram tonitruantes revelacBes de ‘coisas escondidas’, ndo! Porque toda a ‘estrutura’
implica por definicdo uma relacdo entre elementos que sdo 0s seus subsistemas, e isto até o
infinito” (2012, p. 10). Nesse sentido, prossegue com a defesa de que aquilo que “nds
descrevemos e classificamos estd bem patente, € conhecido, repetido em todos os mitos e
poemas da humanidade ‘desde o principio do mundo’, semper et ubique” (2012, p. 10).

Ainda em relacdo as estruturas, numa tentativa de esclarecer a adocdo do termo para
evitar confusdes, Durand (2012, p. 15) afirma, no prefacio da terceira edicdo, que “apesar de
toda publicidade desagradavel dada aos diversos ‘estruturalismos’, diremos que a nossa
posicdo ndo mudou e que foi confirmada pelos trabalhos de Stéphane Lupasco ou de Noam

Chomsky?®”. Para Durand (2012, p. 15), a estrutura fundamental “arquetipica”:

nunca deixou de considerar os materiais axiomaticos — logo as “forcas” — do
imaginario. Por detras das formas estruturadas, que sdo estruturas extintas ou
arrefecidas, transparecem, fundamentalmente, as estruturas profundas que séo, como
Bachelard ou Jung ja o sabiam, arquétipos dinamicos, “sujeitos” criadores.

O autor evidencia que o aquilo que se discutiu em seu capitulo “Fantéstica
transcendental” esta na esteira de Chomsky, principalmente, quando confirma que: “ha uma
estrutura dindmica na intencdo geral das frases muito mais do que nas formas mortas e vazias
das categorias sintaticas ou lexicoldgicas” (DURAND, 2012, p. 15). Para Durand (1996), trés
sdo as estruturas figurativas do imaginario: Heroica (antitética), mistica (inclusiva) e sintética
(dramética ou disseminatoéria). Partindo da classificacdo dessas estruturas figurativas, é
possivel desvendar, em uma obra, a perspectiva simbolica de seus simbolos, assim como a
I6gica fundadora de sua retorica. Por sua vez, uma perspectiva que abarque as qualificacdes
de base das estruturas figurativas do imaginario permitird decifrar os conjuntos simbdlicos
obsedantes, que possibilitam a leitura sincronica de uma obra, revelando os conjuntos de

imagens obsessivas de cada estrutura. Portanto, as estruturas figurativas do imaginario

2 Durdand adianta que “para Chomsky ha uma ‘gramatica generativa’ e uma espécie de infraestrutura criacional
da linguagem, [...] para Lupasco toda estrutura profunda é um sistema ‘material’ de forcas em tenséo” (2012, p.
15).
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representam “as atitudes imaginativas basicas, através das quais 0 homem enfrenta a angustia
representada pelo Tempo e pela Morte” (TEIXEIRA, 2000, p. 32).

Gilbert Durand (2012) propde uma arquetipologia geral do imaginario, tecendo a
ideia de que a funcdo geral do imaginario humano é a de dar respostas e possiveis solucdes ao
homem, o qual se depara com a angustia consciente diante da passagem do tempo e da morte.
Conforme Teixeira, “o desejo fundamental buscado pela imaginacdo humana é reduzir essa
angustia existencial, através de seu principio constitutivo: representar, simbolizar as faces do
Tempo e da Morte, a fim de controla-las, ¢ as situagdes que elas representam” (2000, p. 32).
Diante da impossibilidade do controle absoluto do tempo e da morte, 0 imaginario cria
imagens nefastas dessa angustia, reveladas nos simbolos teriomorfos, nictomorfos e
catamorfos. Os teriomorfos sdo aqueles associados a animalidade e a agressividade.
Nictomorfos sdo os simbolos das trevas terrificantes. J& os catamorfos representam a queda
assustadora. Como forma de um enfrentamento, o ser humano desenvolve duas atitudes
imaginativas basilares, que correspondem aos regimes diurno e noturno das imagens, a ser
dissertado adiante.

Durand (2012), ao descrever o trajeto antropoldgico, partiu do principio de que suas
estruturas ndo sdo fixas, mas sim mutaveis por serem dinamicas. Lancou méo de estudos
como a reflexologia, trabalhada, principalmente, por Betcherev, e a Psicanélise, especialmente
na vertente de Jung. Como pressuposto, assumiu que o0s trés gestos dominantes ou
“dominantes reflexas” postural, digestiva e copulativa tém uma estreita relacdo com as
representacdes simbolicas. Desse modo, postula-se que a producdo das imagens simbdlicas

da-se entre as pulsdes e 0 meio ambiente cosmico e social, formando o trajeto antropologico.

3.6 OS REGIMES DO IMAGINARIO: REGIME DIURNO E REGIME NOTURNO

Como visto, o schémes é responsavel por trazer coesdo e coeréncia ao relato,
carregando-o de sentido. O termo “esquema” (schémes), entendido como “uma generalizagédo
dindmica e afetiva da imagem, constitui a factividade e a ndo-substantividade geral do
imaginario” (DURAND, 2012, p. 60). Sinénimo de “simbolo funcional” na teoria de Piaget e
de “simbolo motor” em Bachelard, o esquema € o responsavel por fazer a jungdo “entre 0S
gestos inconscientes da sensorio-motricidade, entre as dominantes reflexas e as
representagdes” (DURAND, 2012, p. 60). Logo, sdo 0s schémes que formam o esqueleto

dindmico, o esboco funcional da imaginacdo. Enquanto os gestos reflexoldgicos sdo apenas
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engramas tedricos, 0s esquemas, nessa perspectiva, sao trajetos encarnados em representactes
concretas precisas.

Durand (2012) observou que os relatos obedecem a certos “protocolos normativos”
das representacGes imaginarias, agrupados em torno de schémes originais, que ele os
denominou de estruturas. Assim sendo, o schémes assume o papel relevante de ser o vetor da
significacdo. Os simbolos, seguindo uma ldgica prépria, reagrupam-se em torno de nucleos
organizadores, conhecidos por ‘“constelagdes de imagens”, que Se estruturam por
isomorfismos (apresentam-se sob a mesma forma) dos simbolos convergentes. Portanto, ha
um isomorfismo entre schémes, arquétipos e simbolos nos mitos e nas constelacBes de
imagens. Gilbert Durand (2012), ao constatar isso, nota algumas normas de representacdo
imaginaria, a qual, assim como ja mencionado, denomina-se estruturas do Imaginario
(heroica, sintética e mistica). Desse modo, cada imagem segue uma orientacdo fundamental, e
é exatamente esse eixo basico que corresponde ao schemes.

As estruturas figurativas e dindmicas, de acordo com Durand (2012, p. 69),
organizam-se em outros protocolos normativos, chamados de regimes da imagem: “uma
estrutura € uma forma transforméavel, desempenhando o papel de protocolo motivador para
todo um agrupamento de imagens, e suscetivel ela mesma de agrupamento em uma estrutura
mais geral que nomearemos de regime”. Uma vez descoberta as imagens, na tentativa de
classifica-las, o autor percebe que elas dividem-se em dois grupos distintos de significado.
H4, na base da organizacdo das imagens, duas intencdes basicas e fundamentalmente diversas:
a primeira delas divide o universo em opostos (bem e mal, feio e bonito, alto e baixo etc.),
enguanto a segunda une os opostos no sentido de complementar, harmonizar etc.

Gilbert Durand, com base nisso, passa a considerar a existéncia de dois regimes da
imagem: o regime diurno e o regime noturno. O regime diurno é aquele que retne as imagens
instigadas pelo reflexo dominante postural e de seus respectivos schémes: caracteriza-se pela
luz e possibilita as distin¢Ges, o debate. Ja o regime noturno comporta as imagens provocadas
pelos reflexos dominantes da nutricdo e da copulacéo, assim como de seus prolongamentos
em schemes: caracterizado pela noite, que unifica e concilia. Esses dois regimes da imagem
cobrem as trés estruturas do imaginario, que ddo resposta a questdo fundamental do homem:
sua mortalidade. A morte e a angustia existencial sdo representadas por meio das imagens
relativas a passagem do tempo.

Durand (2012) esclarece que, em muitos momentos, foi conduzido pelos trabalhos de
Leroi-Gourhan (2002) ndo s6 por sua pesquisa sobre o imaginario apresentar algumas

classificacfes tecnoldgicas, mas sobretudo, por ele dar um valor a-historico ao estudo. “Tal
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como Leroi-Gourhan (2002) equilibra os materiais técnicos por ‘forcas’, também nos temos
de equilibrar os objetos simbdlicos pela obscura motiva¢do dos movimentos dominantes que
definimos” (DURAND, 2012, p. 52). Porém, nos estudos acerca do imaginario, ndo confere
precedéncia a materia sobre a forca, pois “nada € mais maledvel do que uma matéria
imaginada, enquanto as forcas reflexoldgicas e as pulsbes tendenciais permanecem mais ou
menos constantes” (DURAND, 2012, p. 52). Desse modo, a precedéncia na presente pesquisa
sera centrada na forca.

Segundo Durand, Leroi-Gourhan (2002), ao enunciar a lei geral, pensando na
técnica, corrige o aparente materialismo rigido que a classificacdo elementar (terra, fogo, agua
e ar) deixava pressentir: “se a matéria comanda inflexivelmente a técnica, dois materiais
pertencentes a corpos diferentes mas possuindo as mesmas propriedades fisicas gerais terdo
inevitavelmente a mesma manufatura” (DURAND, 2012, p. 53), é porque ele esta corrigindo
o0 aparente materialismo rigido que a classificacdo elementar (terra, fogo, agua e ar) deixavam
pressentir, afirma Durand (2012, p. 53). Com essa lei, nota-se o0 movimento de “reconhecer
gue a matéria age por detrds dos caracteres conceituais que a classificacdo aristotélica revela,
é confessar a importancia do gesto” (DURAND, 2012, p. 53). Isso revela que a iniciativa
técnica depende do gesto. Como pondera Leroi-Gourhan (2002), na leitura de Durand (2012),
0 gesto ndo passa de “complexos de tendéncias” ou “redes de gestos”.

Assim como os objetos concretos fornecem uma dupla entrada, conferindo liberdade
de interpretagdo tecnologica dos utensilios, “os objetos simbdlicos, ainda mais que os
utensilios, ndo sdo nunca puros, mas constituem tecidos onde varias dominantes podem
imbricar-se” (DURAND, 2012, p. 54). Isso porque, nas transposi¢cdes imaginarias,
potencializa-se mais do que a polivaléncia de interpretacdes®®. O objeto simbdlico, tensiona
Durand (2012, p. 54), esta:

muitas vezes sujeito a inversGes do sentido, ou, pelo menos, a redobramentos que
conduzem a processos de dupla negacdo [...]. Esta complexidade de base, esta
complicacdo do objeto simbdlico justifica 0 nosso método, que é partir dos grandes
gestos reflexoldgicos para desenredar os tecidos e os nds que as fixacdes e as
projecdes sobre os objetos do ambiente perceptivo constituem.

A reflexologia confere trés grandes gestos, responsaveis por desenrolar e orientar a
representacdo simbdlica, para matérias de predilecdo, com fragil relacdo a classificacdo

racionalizada em quatro elementos (ar, agua, fogo e terra). “E, segundo a equacgéo que Leroi-

%A arvore, por exemplo, “é ao mesmo tempo simbolo do ciclo sazonal e da ascensdo vertical; a serpente é
sobredeterminada pelo engolimento” (DURAND, 2012, p. 54).
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Gourhan (2002), estabelece: forca + matéria = instrumento, diremos que cada gesto implica
ao mesmo tempo uma matéria e uma técnica, suscita um material imaginario e, sendo um
instrumento, pelo menos um utensilio” (DURAND, 2012, p. 54). Para Durand, o primeiro
gesto, a dominante postural, exige as matérias luminosas, visuais e as técnicas de separacéo,
de purificagdo, de que as armas, as flechas, os gladios sdo simbolos frequentes. O segundo
gesto, por sua vez, associado a descida digestiva, implica matérias da profundidade; a &gua ou
a terra cavernosa suscitam os utensilios continentes, as tacas e os cofres, tendem para 0s
devaneios técnicos da bebida ou do alimento. Por fim, os gestos ritmicos, ligados a copula, de

que a sexualidade:

€ 0 modelo natural acabado, projetam-se nos ritmos sazonais e no seu cortejo astral,
anexando todos os seus subtitulos técnicos ao ciclo: a roda e a roda de fiar, a vasilha
onde se bate a manteiga e o isqueiro, e, por fim, sobredetermina toda a friccdo
tecnoldgica pela ritmica sexual (DURAND, 2012, p. 54).

Portanto, afirma Durand (2012, p. 55):

A nossa classificacdo tripartida concorda, portanto, entre outras, com uma
classificacdo tecnoldgica que distingue os instrumentos percursores e contundentes,
por um lado, os continentes e os recipientes ligados a técnicas da escavacao, por
outro, enfim, os grandes prolongamentos técnicos do tdo precioso utensilio que € a
roda: os meios de transporte do mesmo modo que as indUstrias téxteis e o fogo.

Uma notavel concordancia aparece ainda entre as trés categorias definidas pela

reflexologia e a triparticdo e a biparticdo funcional encaradas por Piagnol e Dumézil:

A biparticdo e a triparticdo coincidem com a organizacdo do espaco sagrado [...]
coincidem com as implicacBes dos reflexos dominantes: polémica e subida sdo de
dominante postural, involucdo e noturno do oeste de dominante digestiva, enfim, o
centro parece dar bem a chave ritmica e dialética do equilibrio dos contréarios
(DURAND, 2012, p. 57).

A partir das trés estruturas, Durand (2012) tece uma classificacdo composta por dois
regimes de imagens. Para tanto, pautou-se nos postulados da Psicandlise classica, que vincula
as pulsdes sexuais as digestivas, admitindo, metodologicamente, certo parentesco entre as
dominantes digestiva e sexual. Em Mito, simbolo e mitodologia (1982), Durand hesita quanto
a sua classificacdo, que, por um lado, propunha a binariedade de dois regimes (diurno e

noturno) e, por outro, a triade de estruturas (heroica, mistica e sintética). Afirma ele:



64

Se quisermos, 0 imaginario pode funcionar a trés regimes: o regime que outrora
chamava, porque era jovem e cheio de neologismos, “esquizomorfo” e a que chamei
depois “herdico” (ja4 mais modesto); o regime “mistico”, e o regime a que chamei
“sintético”, mas depois censuraram-me a palavra dizendo que era “um bocado
hegeliano”, e entdo fui buscar a Derrida a palavra “disseminatorio”, ou mesmo
simplesmente dramatico (DURAND, 1982, p. 79).

Porém, Durand afirma que esbogou seu plano, levando em conta as convergéncias
entre reflexologia, Sociologia e tecnologia, ancorado na biparticdo entre dois Regimes do
simbolismo, um diurno e o outro noturno, e na triparticdo reflexolégica (DURAND, 2012).
Adiante, o autor aponta as razdes pelas quais opta por uma biparticdo da classificacdo
empirica das convergéncias arquetipicas, defendendo a aproximacdo entre a dominante

digestiva e a dominante sexual:

[...] primeiro porque, como acabamos de indicar, esse duplo plano ao mesmo tempo
bipartido e tripartido ndo é contraditorio e da admiravelmente conta das diferentes
motivacBes antropolégicas a que chegaram investigadores tdo afastados uns dos
outros como Dumeézil, Leroi-Gourhan, Piganiol, Eliade, krappe ou os reflexdlogos e
psicanalistas. Em seguida, porque a triparticdo das dominantes reflexas €
funcionalmente reduzida pela psicandlise classica a uma biparticdo. Com efeito, a
libido na sua evolucéo genética valoriza e liga afetivamente, de modo sucessivo mas
continuo, as pulsBes digestivas e as sexuais. Portanto, pode-se admitir, pelo menos
metodologicamente, que existe um parentesco, sendo uma filiacdo, entre dominante
digestiva e dominante sexual (DURAND, 2012, p. 58).

Nesse sentido, a defesa pela biparticdo € pautada no fato de o regime noturno do
simbolismo (ao qual estdo filiadas as dominantes sexual e digestiva) opor-se ao regime
diurno. Esse Gltimo é estruturado pela dominante postural com todas as implicacBes manuais
e visuais nela implicadas, como também as implicacdes de agressividade (adlerianas®?).

A respeito do regime diurno, Durand esclarece que esse modelo esta ligado a
dominante postural, a tecnologia das armas, a sociologia do soberano mago e guerreiro, 0s
rituais da elevacdo e da purificacdo (2012). J& o noturno é subdividido nas dominantes

digestiva e ciclica:

a primeira inclui as técnicas do continente e do habitat, os valores alimentares e
digestivos, a sociologia matriarcal e alimentadora, enquanto a segunda agrupa as
técnicas do ciclo, do calendario agricola e da industria téxtil, os simbolos naturais ou
artificiais do retorno, os mitos e os dramas astrobioldgicos (DURAND, 2012, p. 58).

31 Para os que acreditam que o sujeito é indivisivel, holistico, em contradicdo com a separacdo. Devido ao
complexo de inferioridade, busca a superacdo por meio da agressividade.
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Portanto, a metodologia proposta por Durand (2012) prevé um agrupamento, pelo
método da convergéncia, das grandes constelacbes simbolicas. Dessa maneira, pode-se
identificar qual a convergéncia suprema que os multiplos semantismos contidos nas imagens
dita. O autor destaca que esse método sé tem efetividade, porque “partimos de uma concepgao
simbdlica da imaginagdo, quer dizer, de uma concepcdo que postula o semantismo das
imagens, o fato delas ndo serem signos, mas sim conterem materialmente, de algum modo, o
seu sentido” (DURAND, 2012, p. 59).

O regime diurno requer uma representacdo que permaneca em estado de vigilia, com
as armas prontas para o combate, pois essa atitude corresponde a estrutura heroica do
imaginario, em que o0s monstros sdo combatidos por meio de simbolos antitéticos ou
ascensionais e luminosos: as trevas sdo combatidas pela luz e a queda pela ascenséo.
Conforme Teixeira (2000), nesse regime, evidencia-se apenas a face tragica, o aspecto
tenebroso e maléfico do tempo. No regime noturno, por sua vez, “o imaginario procura captar
as forcas vitais do devir, para poder exorcizar os idolos mortiferos de Cronos” (TEIXEIRA,
2000, p. 34). O combate a angustia existencial desenrola-se de dois modos. O drama temporal
é amenizado, na estrutura mistica, por meio da inversdo do valor afetivo atribuido a passagem
do tempo e a morte: “pois a intengdo é construir um todo harmonioso, onde a angustia e a
morte ndo tenham lugar. Para isso, a imaginac¢do utiliza-se da eufemizacdo (a noite ndo € mais
trevas nefastas, mas apenas sucessdo do dia)” (TEIXEIRA, 2000, p. 34). Desse modo, pode-se
dizer que a intimidade e o aconchego funcionam como uma espécie de antidoto contra o
tempo. J& na estrutura dramatica, a face tragica do tempo é desarmada “dos seus poderes
maléficos pela busca de um fator de constancia na fluidez [...], pela incorporacdo, na sua
inelutavel movéncia, das securizantes figuras do ciclo (a noite € propedéutica necessaria ao
dia, promessa de aurora)” (TEIXEIRA, 2000, p. 34). A estrutura dramatica movimenta, de
forma alternada, as valorizacGes positivas e negativas do tempo, evidenciando tanto a sua face
tragica, como a triunfante. Os aspectos ambiguos e simultaneos da realidade sdo percebidos e
harmonizados.

Portanto, pode-se dizer que os dois regimes da imagem (diurno e noturno) cobrem as
trés estruturas do imaginario e sdo responsaveis por fornecer as respostas a questdo
fundamental e indissoltuvel do ser humano: sua mortalidade. A morte e angustia existencial
sdo representadas por meio das imagens relativas a passagem do tempo. Os regimes da
imagem revelam alguns temas predominantes. As figuracGes por meio de esquemas, simbolos
e arquétipos, valorizando negativamente as faces imaginarias do tempo ou a luta contra o

destino e a morte (nictomorficos, catamorficos e teriomarficos), empreendem uma espécie de
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terapéutica pela imagem. A representacdo “transparece um principio constitutivo da
imaginacdo e que esta obra serd tdo somente elucidacdo: figurar um mal, representar um
perigo, simbolizar uma angustia € ja, através do assenhoramento pelo cogito, domina-los”
(DURAND, 2012, p. 123). E a imaginacdo que atrai 0 tempo para um dominio em que
consegue vencé-lo facilmente. E, enquanto projeta a hipérbole assustadora dos monstros e da
morte, afia em segredo as armas que abaterdo o Dragdo. “A hipérbole negativa ndo passa de
pretexto para a antitese” (DURAND, 2012, p. 123).

Os trés grandes temas, isto é, 0 esquema ascensional, o arquétipo da luz uraniana e o
esquema diairético, parecem ser, respectivamente, sob a perspectiva do raciocinio de Durand,
o fiel contraponto da queda, das trevas e do compromisso animal ou carnal (2012). Verifica-se
gue esses apontamentos correspondem aos grandes gestos constitutivos dos reflexos posturais:
verticalizacdo e esforco de levantar o busto, visdo e, por fim, tato manipulatorio, permitido
pela libertagdo postural da mé&o humana. Esses gestos sdo reagdes reflexas primordiais,
naturais, de que os simbolos negativos ndo sdo mais que contrapartidas afetivas (DURAND,
2012, p. 124).

Esses trés temas, por serem antiteses da confusdo temporal, organizam-se em torno
da ideia, da qual sempre ha uma forgca em prol, de separacdo, de segregacao. Segundo Durand
(2012, p. 124), 0 esquema da elevacgdo e o arquétipo visual da luz sdo complementares, o que
confirma a intuicdo de Bachelard (1990): a mesma operagdo do espirito humano leva para a
luz e para a altura, como sera visto adiante. Durand (2012) explica que escolhe apenas dois
simbolos para se referir aos trés temas apresentados (diairético, luz uraniana e ascensional).
Isso porque os temas da verticalizagdo soberana, da luz e da “espada da justi¢ca” levantada séo
isomorficos, sendo indiferente sacrificar um no titulo.

Os simbolos constelam em torno da no¢éo de poderio de modo que:

a verticalidade do cetro e a agressividade eficiente do gladio sdo simbolos culturais
desta dupla operacédo pela qual a psique mais primitiva anexa o poderio, a virilidade
do Destino, separa dele a feminilidade traidora, reeditando por sua prépria conta a
castracdo de Cronos, castra por sua vez o destino, apropria-se magicamente da forca
e abandona, vencidos e ridiculos, os despojos temporais e mortais. Ndo é este 0
sentido profundo do mito de Zeus que, por sua vez, vai buscar o troféu da poténcia
ao corpo de Cronos como este o tinha roubado a Urano, reestabelecendo por essa
purificacdo do poderio a realeza uraniana? (DURAND, 2012, p. 124; grifos do
autor).

A partir do exposto, vamos a compreensdo do mito e de sua relevancia para 0s

estudos do meio ambiente mental da lingua.
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3.7 AFUNCAO PEDAGOGICA DO MITO

O imaginério, na teoria durandiana, é constituido por um verdadeiro trajeto bio-
psico-pulsional. Quer dizer, o trajeto antropolégico do imaginério, proposto por Durand,
perpassa trés esferas: a primeira delas diz respeito a percepcdo que o homem tem do mundo
real, por meio de seus cinco sentidos. Essa intimagdo do meio ambiente gera informagdes, que
sdo responsaveis por gerar sensacOes e criar sentidos, configurando-se na segunda esfera do
trajeto. Apds a percepcado e a producdo de sentidos, chega a esfera da representacao, ou seja,
joga-se um valor sobre o objeto percebido. E nessa fase que se da a constituicdo da imagem
mental, simbdlica, humana.

Logo, a justaposicdo entre imagens e simbolos possibilita chegar ao imaginario.
Construido ao longo do tempo e do espaco, 0 imaginario compreende o que se pode chamar
de memoria universal imagética. A teoria do imaginario formulada por Durand ainda prevé
que os esquemas corporais humanos fundamentam a relacdo dindmica e orgénica entre corpo
e representacdes mentais. A contribuicdo de Durand (2012) estd, sobretudo, em defender que
0 imaginario individual e coletivo tanto se constitui, quanto se manifesta na atividade
simbdlica humana, que permeia as categorias de mitos, simbolos, arquétipos e imagens
mentais. Sendo assim, o imaginario manifesta-se em toda producdo humana.

No desdobramento desse raciocinio, Gilbert Durand depreende a nocdo de mito,
como apontado anteriormente: sistema dinamico de simbolos, de arquétipos e de schémes, que
tende a se compor em relato. Nisso, ele refuta qualquer concepgao que o tome como “imagem
iluséria”, “irreal”, “mentira”. Para Durand, o mito é uma narrativa criada pelo ser humano na
tentativa de diminuir a angustia diante da certeza da finitude da vida. Mito: do grego Mythos €
aquilo que se relata: “a imagina¢do humana representa simbolicamente a angustia humana
diante da finitude e da certeza diante da morte. Da mesma forma, cria varias imagens que
triunfam sobre ela, revelando esquemas primarios fundamentais” (DURAND, 1982, p. 3).

Durante longos séculos, a imaginacado foi relegada ao lugar da suspeita €, por isso, foi
minimizada em todas as suas manifestacdes. Durand reflete sobre o inicio dessa suspensédo da

imagem e afirma:

Pode-se dizer que a tomada de consciéncia de uma separacdo entre 0 mitico e o
poético e de uma desvalorizacdo, paradoxal a primeira vista, de um como do outro,
data da tomada de consciéncia da “arbitrariedade do signo” e, portanto, das
especulacfes sobre a linguagem semiologicamente fixada na escrita (1996, p. 47).
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Tanto a Igreja quanto a Ciéncia reprimem 0 conjunto de antigas mitologias,
relegando-as aos caracteres de uma heresia ou fantasia, fabula, mistificacdo sem relevancia. O
mito, por muito tempo, refugiou-se “na clandestinidade da alquimia e expande-se, aqui e ali,
nos misticos que, por vezes, sdo poetas” (DURAND, 1996, p. 48). Durand, contudo, lembra
que o homem nunca se desmistifica e ja “ndo & pouca coisa sabermos que a suprema
mistificagdo ¢ a de nos considerarmos libertos dos mitos” (DURAND, 1996, p. 70).

Ja nas sociedades tradicionais, os mitos “estdo em estado completo e declarado, e
estruturam explicitamente a consciéncia da comunidade”. Na sociedade atual, o mito é
“reprimido pelo credo racionalista e cientifico do grupo” (DURAND, 1996, p. 52). Durand
(2012, p. 245) concebe a nogdo de mito como aquele que:

se configura como um relato (discurso mitico) que dispGe em cena personagens,
situacBes, cenérios geralmente ndo naturais (divinos, utdpicos, surreais)
segmentaveis em sequéncias ou reduzidas unidades seménticas (mitemas), onde, de
modo necessario, esta investida uma crenga — contrariamente a fabula ou ao conto —
(chamada “pregnancia simbdlica” por Cassirer)” e complementa que “eis por onde o
mito realmente se manifesta como metalinguagem (Levy-Strauss), linguagem “pré-
semidtica”: aqui a proxémica (a gestualidade) do rito, da magia inserem-se na
gramatica e no léxico das linguas naturais.

Em outras palavras, “o aparelho dilematico da metalinguagem mitica sera aplicado,
preferencialmente, as grandes questdes que a ciéncia positiva ndo pode responder”
(DURAND, 2012, p. 245). Durand prossegue asseverando que “Kant ja houvera classificado
entre os sistemas de respostas ‘antinémicas’: em que nos tornamos ap6s a morte? De onde
viemos? Por que existe 0 mundo e sua ordem? Por que a obrigacdo moral?” (DURAND,
2012, p. 245).

Durand (2012) mostrara que o imaginario (com suas grandes imagens arquetipicas) —
lugar onde o mito haure seu arsenal simbolico em si mesmo — € formado por, no minimo, trés
séries de esquemas estruturais, isomorfos e entre si irredutiveis. Dessa maneira, conforme
aponta Barros (2014, p. 53):

[a] atividade do imagindrio, portanto, ndo se restringe a criagdo da fantasia no
cinema, na literatura, novelas e seriados, onde ela chega a ser 6bvia e os estudos
podem ser até mesmo redutores, ja que fortemente tentados a se deter sobre o corpus
de imagens. Para lermos o mundo, serd necessario que o imaginario, através do
mito, presida também atividades humanas como a filosofia, a ciéncia, a arte e a
religido. Sendo sistema organizador de imagens, o imaginério s6 se dard a ver
através do deslindamento das regras de seu jogo que, em sua superestrutura, se
configura através do mito.
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Durand (2012, p. 62) reitera que mito ¢ “um sistema dindmico de simbolos,
arquétipos, esquemas, sistema dindmico que, sob o impulso de um esquema, tende a compor-
se em narrativa”. Acresce ainda que o mito “engloba para nds 0 mito propriamente dito, ou
seja, a narrativa que legitima esta ou aquela fé religiosa ou mégica, a lenda e suas intimacoes
explicativas, o conto popular ou a narrativa romanesca” (DURAND, 2012, p. 356). Ainda de
acordo com o autor, o conjunto social € definido e descrito pela circulacdo do mito. Isso se
deve ao fato de os mitos relacionarem-se com o nivel fundador, com o inconsciente coletivo
antropoldgico, que se manifestam por meio de um relato, isto €, de um discurso dilematico.

O mito, portanto, sendo um sistema dindmico de simbolos, arquétipos e schémes que
tende a se compor em relato, ou seja, que se apresenta sob a forma de uma historia, ja
apresenta um inicio de racionalizacao, “dado que utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos
se resolvem em palavras e os arquétipos em ideias” (DURAND, 2012, p. 63). O mito é um
relato fundante da cultura por estabelecer as relagdes entre as diversas partes do universo,

entre os homens e o0 universo, e 0s homens entre si.

A dindmica do simbolo que constitui 0 mito e consagra a mitologia como “mae” da
historia e dos destinos esclarece a posteriori a genética e a mecanica do simbolo.
Porque ela substitui o elemento simbdlico, o gesto ritual ou 0 mitema nesta meta-
historia, in illo tempore, que lhe confere o seu sentido éptimo (DURAND, 1996, p.
89).

Por sua construcdo comportar uma série de repeticbes, 0 mito carrega sempre uma
dimensdo pedagdgica, pois é funcdo dele fornecer modelos de comportamento, ou seja,
permitir a construcdo individual e coletiva da identidade. Por exemplo, “uma filha de Maria e
uma filha de lemanja ndo terdo nem a mesma visdo de mundo nem o0 mesmo comportamento.
As duas, no entanto, participardo da imagem arquetipica da Grande Mae” (PITTA, 2005, p.
18-19).

Durand tem como propdsito viabilizar um modelo quase mecéanico de funcionamento
do mito, do “como” e ndo do “porqué”, uma vez que esse “porqué” do mito continua como
um grande mistério (1996). Para tanto, Gilbert Durand deteve-se, primeiramente, na definicédo
do campo mitico. O mito aparece como um discurso, porque ele traz, nomeadamente, para a
cena personagens, situagdes e cenarios mais ou menos naturais, “digo mais ou menos, mas é
sempre no campo ndo-natural ou do ndo-profano que se situa o discurso mitico” (DURAND,
1996, p. 94).

Além de aparecer como discurso, 0 mito ¢ “segmentavel em pequenas unidades

semanticas a que Lévi-Strauss chamou ‘mitemas’” (DURAND, 1996, p. 94). O mitema ndo
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pode ser confundido com o tema da narrativa. Enquanto o tema é bastante geral e menos
significativo, explica Durand (1983), o mitema € um tema que ganha o carater de repeticao
insolita. Desse modo, este caracteriza-se por ser um ponto forte da narrativa, significativo e
obsessivamente repetido.

Ao chamar atengdo para a importancia essencial dos arquétipos, ponto de unido entre
0 imaginario e 0s processos racionais, Durand (1997, p. 61) destaca que os arquétipos sdo
mobilizados pelo mito, que é flexivel, relacional e dindmico, cabendo nele, inclusive,
elementos contraditorios. Assim, 0 mito possui uma natureza redundante, quer dizer, pode ser
estudado por meio dos mitemas, narrativas ativadas nos ritos. Por ser fragmento, o mitema
terd em si mesmo a totalidade do mito. Partilhando desse pressuposto, entende-se 0 mito
como um eufemismo do real, como um modo encontrado pelo ser humano de narrativizar o
imaginario por meio de imagens simbdlicas e narrativas arquetipicas. Arquétipos, expressao
cunhada por Carl Jung (2000, p. 47), referem-se a “antigos padrdes de personalidade que s&o
uma heranca compartilhada por toda a raga humana”.

Ha um terceiro aspecto do mito que é importante destacar, nomeado, por Cassirer
(2004), “pregnéancia simbolica”. Essa feicdo do mito funciona como uma espécie de crenca
“ou até, como diriamos hoje, uma espécie de empenhamento pregnante no mito” (DURAND,
1996, p. 95). Para além dessas proposi¢des expostas, ainda had uma Gltima caracteristica a ser
pontuada. Trata-se do fato de o mito pér em acdo uma légica especial, denominada de “pré-
l6gica”, “pré-semiotica”, “dilematica”, isto €, “uma ldgica que faz com que se mantenham
juntos, se ndo as contradi¢des, pelo menos os opostos” (DURAND, 1996, p. 95).

As caracteristicas mencionadas servem como uma demarcacdo para a definicdo de
mito defendida por Gilbert Durand. Para o autor, “um mito assinala-se e demarca-se de
qualquer outro discurso; isto constitui uma definicdo, mas a sua determinacgdo faz-se, como é
6bvio, pelo léxico” (DURAND, 1996, p. 95). Como isso, Durand sustenta que, para a
compreensdo do mito, urge levar em consideragdo, por exemplo, 0 nome préprio, 0 nome da
personagem, o local, o cenario e seus elementos.

O segundo ponto de referéncia, ap6s o léxico, € a articulacdo redundante dos
mitemas, “o que significa que o mito, ndo estando nunca inscrito numa légica demonstrativa,
é forcado a folhear — € um termo tomado de Lévi-Strauss —, a repetir, quase que diria a
repisar” (DURAND, 1996, p. 96). “A redundancia do mito incide, portanto sobre a
semanticidade [...] o mito é repeticdo absolutamente conservadora de evidéncias puramente
semanticas” (DURAND, 1996, p. 46). No universo mitico, € preciso mostrar 0 que ndo é

visivel e, para tanto, o analista é for¢ado a repetir o mesmo dado de diferentes modos. Essa é a
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natureza redundante do mito. Enfim, chegou-se a concepcdo do objeto mito, definida por
Gilbert Durand, na qual a presente pesquisa ird respaldar-se. Os termos perenidade,
derivacbes e desgaste circunscrevem 0 universo mitico por indicar “as evolugdes ou
manipulacdes que o mito vai sofrer” (DURAND, 1996, p. 96). Para alcancar essas evolucdes
ou manipulagdes, ha a necessidade de compreender 0 “aparelho do mito”.

Perenidade é aquilo que “se mantém sempre” (DURAND, 1996, p. 96). J& 0 termo
derivacdo refere-se as mudancas e metamorfoses sofridas pelo mito: enquanto “a perenidade
estaria do lado dos residuos, as mudancas e as metamorfoses no interior do mito se
encontrariam do lado daquilo a que Pareto denominou por derivagdes” (DURAND, 1996, p.
97). Nesse sentido, 0 mito seria uma espécie de quadro, que, por um lado, mantém certos
elementos (perenidade — aspecto sempiterno do mito), e, por outro, é incessantemente
preenchido por elementos outros (derivacdes). Mas, apesar dessas derivacdes, 0 mito ainda
pode ser reconhecido. Portanto, é preciso ter em mente nas analises essas duas faces do mito:
a perenidade e as derivagdes. 1sso porque “a estrutura de um mito esta sempre preenchida
‘pela raga, pelo meio e pelo momento’” (DURAND, 1996, p. 97).

E importante salientar que o mito, “sendo sempiterno e mantendo-se numa semantica
fixada de uma vez por todas, nunca desaparece. Mas ele desgasta-se, 0 que significa que
existem, no movimento temporal do mito, periodos de inflacdo e de deflacdo” (DURAND,
1996, p. 97). Esses periodos de apagamento, de deflacdo podem ser compreendidos como um
retraimento do mito e recebem o nome de “desgaste”. Pode-se dizer que perenidade e
derivacBes sdo solidarias, uma necessita da outra para existir, mas quando as derivacoes
estendem-se demasiadamente, por exemplo, com excesso de conotacdo ou de denotagéo (dois
tipos de desgaste, que se ddo por meio da disjuncdo), o mito perde a sua funcdo mitica.
“Creio, efetivamente, que um mito nunca desaparece — ele pode adormecer, pode definhar,
mas esta a espera do eterno retorno, ele espera uma palingenesia” (DURAND, 1996, p. 111).
Em suma, ha duas formas de desgaste do mito, “um desgaste por excesso de denotagdo e
ruptura com a conotacdo, e um desgaste por excesso de conotagcdo com abandono ou perda do
nome proprio ou do atributo especifico” (DURAND, 1996, p. 114).

Na teoria durandiana, os mitos giram em circulo, “porque, para dizer a verdade, ndo
h& mitos novos. Paradoxalmente, qualquer mito é sempre novo porque esta investido numa
cultura e numa consciéncia, ao contrario do seu esquematismo” (DURAND, 1996, p. 116).
Para Durand (1996), a descricdo, a classificagdo e o estudo do “aparelho mitico” podem ser

primordiais para a compreensdo de uma sociedade. A investigacdo pode ser feita por meio da
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mitocritica e a mitanalise, métodos dedicados, sobretudo, a estudar o como (modo), deixando
de lado o porqué (motivo) desse aparelho mitico.

Com base no modelo da Psicanalise, Durand propds a mitanalise como método
cientifico de analise dos mitos, que tem por objetivo chegar aos sentidos psicolégicos ou
socioldgicos. A mitandlise socioldgica, por exemplo, busca apreender os grandes mitos que
orientam determinados momentos histéricos. Para isso, ela detecta “as instancias miticas que
existem de modo latente e difuso na sociedade e que, mesmo quando sdo patentes, a escolha
de tal ou qual mito explicitado escapa a consciéncia clara, ainda que seja coletiva”
(DURAND, 2012, p. 246). A identificacdo de um mito da-se por meio de um conjunto de
mitemas, definido como a menor unidade de discurso miticamente significativa (DURAND,
1983) de natureza estrutural ou esquematica, no qual “o verbal domina a substantividade”
(DURAND, 1982, p. 254). Além disso, Durand afirma que um mitema pode agir
semanticamente de duas formas: latente ou patente. No modo patente, seus conteldos sdo
repetidos de modo explicito e 0s mitemas expressam-se por meio da repeticdo explicita de
seus contetudos homologos (situacdes, personagens, emblemas). No modo latente, os mitemas,
de modo implicito, manifestam-se pela repeticdo de seu esquema intencional. E nesse Gltimo
caso que essa menor unidade do discurso trabalha com antigas temaéticas revestidas com
novos tragos. “Assim, um mito ndo se conserva jamais em estado puro, porque ha flutuacdes,
ou seja, periodos de inflacdes e deflacdes, que garantem a sua sobrevivéncia” (TEIXEIRA,
2000, p. 29).

A sociedade vive sob um desses dois regimes de mitos. O mito patente é aquele
declarado, o vivido oficialmente, por sua vez, o latente é o mito implicito. Gilbert Durand
(1996) defende que os mitos jamais desaparecem, apenas realizam um movimento temporal,
devido a sua estrutura elementar, o que confere garantias a sua perenidade e derivagdes. “O
mito é, no limite, um quadro sendo formal, a0 menos esquematico e que é sem cessar
preenchido por elementos diferentes e isto ¢ o que chamo de derivagdes” (DURAND, 1996, p.
31). Dessarte, 0 movimento temporal é que garante ao mito, por meio de seu mitema, o
processo de evolucdo e mutacdes.

J& a “mitocritica”, mediante detec¢do das metaforas obsessivas, permite comprovar
que, em cada momento cultural, existe uma densidade mitica especifica. Para Durand, “a
mitocritica evidencia, num autor, numa obra de uma época e de num meio, 0s mitos diretivos,
regentes, e suas transformacfes significativas” (1982, p. 255). Sobre ambos os métodos,

pode-se dizer, sumariamente, que:
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mitocritica e mitanalise situam-se na mais recente corrente epistemoldgica: aquela
que, centrada na producdo do universo das imagens simbolicas, e do mito que é o
universo dindmico cultural dessas configuracGes organizatorias da sociedade, suscita
um novo e acrescido interesse antropoldgico pelas mitologias tanto negligenciadas
pela perecida era dos positivismos (DURAND, 1982, p. 255).

Foi Jung (2000) que, ao tomar consciéncia da profundidade do inconsciente
individual e coletivo, apontou que, na camada mais profunda da psique, localizam-se as
fundagbes imemoriais do mito: “o famoso in illo tempore (naquele tempo, naquela época)
caro a Eliade (2000), e mesmo um absoluto ‘parte nenhuma’ nas profundezas do mistério da
aparicao pré-historica dos hominideos” (DURAND, 1996, p. 122). Quando Durand afirma
que o mito constitui a dindmica do simbolo, ele ndo quer apenas dizer “que [0 mito] faz
subsistir os simbolos através do ‘drama’, discurso que anima, pela conflagracdo dos
antagonismos e dos aprofundamentos ‘dialéticos’ com que ele alimenta a simbodlica”

(DURAND, 1996, p. 87). O autor quer:

sobretudo dizer que, na duragdo das culturas e das vidas individuais dos homens — a
que ha quem atribua o nome confuso, em francés, de histéria, mas que, como
Goethe, prefiro apelidar de Schicksal, ‘destino’ —, é 0o mito que, de algum modo,
distribui os papéis da histéria e permite decidir aquilo que faz 0 momento histérico,
a alma de uma época, de um século, de uma idade da vida (DURAND, 1996, p. 87).

De acordo com Durand, na auséncia das estruturas miticas, a inteligéncia historica
também ndo € possivel. Por exemplo, “sem a expectativa messianica — que € mitica — nao ha
Jesus Cristo, sem o mito, a batalha de Philipes ou a de Waterloo ndo passariam de ‘faits
divers” (DURAND, 1996, p. 87). E exatamente a inteligéncia histérica que fundamenta a
universalidade do fundo mitoldgico, dando garantias aquilo que a Ecolinguistica denominou
de comunhdo e proporcionando a sociedade dos homens a capacidade de “derivar os grandes
esquemas e arquétipos naturais que estruturam o mito nas suas fundacdes” (DURAND, 1996,
p. 45). Assim como ha importdncia na narrativa sagrada e religiosa para a sociedade, em
virtude de os mitos e deuses exprimirem a pregnancia de todo elo social, a midia também
reserva esse mesmo grau de relevancia para uma sociedade. Com os estudos do imaginario, é
possivel antever que, por detras dos aspectos factuais veiculados pelas grandes midias, ha uma
narrativa significativa, um verdadeiro recital sintomético fundador, como diria Durand (1996).

Pode-se dizer, ainda segundo o autor, que na humanidade, ha sempre um nucleo
“coriaceo”, invencivel, irredutivel, que se situa nas profundezas das crencas religiosas e das
narrativas miticas. Esses discursos sdo constituidos pelas instituicGes e pela morfologia de

determinada sociedade. Sob a perspectiva da Ecolinguistica, pensa-se a interacdo
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comunicativa a partir de uma inversdo epistemoldgica. Essa inversdo da-se por meio da
reposi¢cdo do mito como infraestrutura fundacional da interacdo comunicativa, um verdadeiro
alicerce mitolégico profundo, o qual pode ser acessado pela simbologia.

Esse alicerce mitoldgico constitui o “alicerce mais profundo e mais indestrutivel
sobre o qual se processam as peripécias e os acasos de uma sociedade” (DURAND, 1996, p.
128). E sob esse eixo que estdo enraizados os atos de interacdo comunicativa e, por
consequéncia, os discursos midiaticos. Além desses aspectos, Durand desta que “Lévi-Strauss
detectara no carater ‘dilémico’ de cada mito, o fato de cada mito ser ele proprio heterogéneo
pelo artificio diacrénico do sermomythicus, [0 que] permite integrar no discurso situacdes
contraditorias™ (1996, p. 126). Isso explica o carater, por assim dizer, imperialista dos mitos,
dos deuses ¢ de suas fungdes: “O mito é, pela sua propria forma diacrénica (sermomythicus),
necessariamente ‘sintético’, elo necessario de coincidéncia de heterogeneidade, se ndo mesmo
de contradi¢Ges” (DURAND, 1996, p. 126).

Para Durand, o mito ¢ “ainda uma linguagem, que chega, no entanto, a ‘descolar do
fundamento linguistico sobre o qual comegou a rolar’; o mito € narrativa simbodlica, conjunto
discursivo de simbolos, mas o que nele tem primazia é o simbolo e ndo tanto os processos da
narrativa” (DURAND, 1996, p. 42). A consciéncia mitica é capaz de fornecer, “para 1a da
linguagem, a primazia a intuicdo semantica, a materialidade do simbolo, e visar a
compreensdo fideista do mundo das coisas e dos homens” (DURAND, 1996, p. 42).

Nesse sentido, alcado nesses pressupostos tedricos, Gilbert Durand propés ndo uma
metodologia, mas uma “mitodologia” “como se o mito, o sermomythicus, fosse o dltimo
momento possivel, teoricamente possivel, de explicagdo humana” (1982, p. 60). O préximo
capitulo dedica-se a uma mitocritica, empregada nas andlises, que tém por objetivo desvelar o
alicerce imaginario que sustenta o discurso autorreferencial do jornal O Popular. Durand
(1982, p. 13) localiza os estudos do imaginario dentro das novas metodologias de uma
modernidade, que se encontram alegremente ao alcancgar a “camada de areia original” abaixo
dos pavimentos das “frias razdes e dos calculos sangrentos”.

A teoria durandiana ensejou o aparecimento de diversos instrumentos metodoldgicos
que se adaptam aos mais diversos objetos de estudos, dentre eles. destaca-se o teste AT-9,
proposto por Yves Durand (1989 apud COUTO, E., 2005). Essa forma de constatacdo
consiste em um teste arquetipoldgico pautado em nove elementos, tendo em vista as estruturas
antropoldgicas do imaginario; a mitanalise, que busca evidenciar o mito diretivo de uma
época ou de um conjunto de obras, e a mitocritica, que se propde a analisar uma obra ou um

texto por meio da busca pelas redundancias e, consequentemente, pelo mito diretivo, metodo
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aqui adotado. Mas, afinal, como proceder com uma mitocritica em um conjunto de textos, em
um conjunto de publicacdes de um jornal impresso? Qual é o percurso mais prudente? A
mitocritica, segundo Durand (1996, p. 246), estabelece que toda narrativa possui parentesco
com o sermo mythicus. O mito, portanto, seria 0 modelo matricial de toda a narrativa,
estruturado pelos esquemas e arquétipos fundamentais da nossa psique.

Com base nessa crenga, tenta-se desvendar o mito latente que anima a expressao de
uma linguagem segunda, ndo mitica, como a jornalistica. A justificativa para tal busca firma-
se na certeza de que, assim como sustenta Durand, uma obra, um autor, uma época estdo
obcecados, explicita ou implicitamente, por um ou mais mitos. O mito é responséavel por
oferecer uma resposta aos seus desejos, seus receios e seus temores. Nesse sentido, a
mitocritica é um verdadeiro convite a procurar mitos.

Como a mitocritica pode estender-se para um terreno variado de objetos de anélise, é
preciso ater-se aos seus pontos de referéncia, ou seja, aquilo que fundamenta o préprio
processo do sermo mythicus: & repeticdo, a redundancia. E a redundancia que assinala um
mito, pois ela arruma os seus elementos, isto €, organiza os mitemas, em constelacbes
sincronica e diacronicamente, no fio do discurso. “O mito repete para persuadir” (DURAND,
1996, p. 247). Sobre essas repeti¢cdes, Durand afirma que aquilo que constitui a caracteristica
obsessiva de algumas imagens, é, de algum modo, “a sua forca insélita de coeréncia
sincrdnica, por detras das peripécias da narrativa diacrdnica” (1996, p. 246). E, a partir disso,
que se pode falar de redundancia diferencial.

Apbs a analise das redundancias, Durand estabeleceu como segundo passo fazer uma
relacdo das estruturas figurativas para decifrar a obra, tanto do ponto de vista dos simbolos,
como de suas frequéncias retéricas e da sua légica propria. As trés qualificacdes de base sao:
antitética, mistica, disseminatoria ou dramatica. Sdo essas qualificacbes que, ao revelarem os
conjuntos simbolicos obsessivos, permitem uma leitura sincronica, na qual alguns pacotes,
enxames ou constelacGes de imagens vém colocar-se sob uma mesma estrutura simbdlica
(DURAND, 1996). Apos estabelecer as relacbes das estruturas figurativas e do regime do
imaginario, cabe analisar a estrutura mitologémica sustentada pelo discurso. A estrutura
mitologémica tende a repetir a estrutura persuasiva de um mito ja existente. Dessa forma, o
mito ¢ “o poco sem fundo do passado. Cada epoca, cada momento cultural apenas guarda o
grupo de ligdes que lhe convém” (DURAND, 1996, p. 255).

Os ultimos passos de uma mitocritica caminham para a mitanalise, centrada nos
fendmenos de longa duragdo de uma sociedade. Contudo, esse aspecto ndo sera feito nesta

tese. Pretende-se aqui realizar uma analise mitocritica em publicacdes de cunho jornalistico
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que, devido a natureza predominantemente objetiva e imparcial, sdo eminentemente racionais.
Essa caracteristica faz com que as instancias mitémicas fiquem, por vezes, invisiveis, gerando
duvidas de sua presenca, sendo acessadas apenas por meio de um olhar mais critico e
cauteloso. A mitocritica € um tipo de andlise que busca identificar, num texto, um nucleo
mitico, ou seja, uma narrativa fundamentadora. Trata-se de “um método de dupla leitura, que
percorre 0 fio do discurso e os pacotes de redundancias, repeticGes, isolando na obra as
provaveis expressdes de processos inconscientes, com vistas a compreender a personalidade
inconsciente do escritor” (TEIXEIRA, 2000, p. 31), como sera melhor abordado no capitulo

seguinte.
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4 PERCURSO METODOLOGICO

A razdo e a ciéncia apenas unem os homens as coisas, mas o que une os homens entre si, no nivel humilde das
felicidades e penas cotidianas da espécie humana, é essa representacdo afetiva porque vivida, que constitui o
império das imagens (Gilbert Durand)

Este capitulo é dedicado a apresentacdo das escolhas metodoldgicas para o
desenvolvimento da pesquisa. Sabe-se que a metodologia de uma pesquisa cientifica é o
caminho que se deseja seguir na investigacdo. A conducdo de qualquer pesquisa exige um
método consonante as escolhas epistemoldgicas realizadas. Quando bem estruturada, a

metodologia é capaz de propiciar as respostas pretendidas para a defesa da tese.

4.1 PLANEJAMENTO DA PESQUISA CIENTIFICA

Para que uma pesquisa cientifica seja realizada, é imprescindivel que haja um
planejamento que contenha alguns dados fundamentais, tais como: a fundamentacéo tedrica, o
tema, o problema de pesquisa, a tese, 0s objetivos (geral e especifico) e 0s objetos de analise.
A fundamentacdo tedrica desta tese esta calcada nos pressupostos da Ecolinguistica trabalhada
por Couto, H. (2015, 2016) e da Antropologia do Imaginario, de Gilbert Durand (2012). Por
sua vez, a tematica da pesquisa gira em torno da constituicdo do discurso autorreferencial do
jornal O Popular, compreendido pelo viés dos elementos da ecologia da interacdo
comunicativa e das categorias interpretativas do imaginario.

Nota-se a presenca no tema dos objetos de analise. A definicdo dos objetos é
fundamental para qualquer investigacdo cientifica. De acordo com Rudio (2015), o objeto de
pesquisa divide-se em dois: objeto empirico e objeto tedrico. Enquanto o objeto empirico
caracteriza-se como objeto extraido da realidade mundana sobre o qual se destinada a analise,
0 objeto tedrico diz respeito a um campo teorico-conceitual, uma epistemologia, que endossa
e questiona o objeto empirico. Na presente pesquisa, 0 objeto empirico é o jornal impresso O
Popular. Ja o objeto tedrico é o discurso autorreferencial do referido jornal, uma vez que esse
discurso é o recorte tedrico-epistemologico da presente tese, localizando-a, inclusive, nos
quadros tedricos dos estudos da linguagem, mais precisamente, nos pressupostos da
Ecolinguistica. A construcdo de um objeto tedrico da-se, especialmente, por meio da técnica
da revisdo bibliogréfica. J& a no¢do de objeto empirico desdobra-se na técnica de pesquisa
documental, como serd melhor explicado no decorrer do capitulo.

A Ecolinguistica tem um modo particular de olhar para o objeto de estudo, que € a

lingua: para ela, lingua é interacdo. Essa premissa fundamenta todo o campo epistemoldgico
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Ecolinguistico e norteia as possiveis demandas referentes ao objeto da investigacdo. Nesse
sentido, os questionamentos levantados sobre o objeto de analise, que delinearam a questao
problema sdo os seguintes: Diversos estudos ecolinguisticos tém se dedicado a anélise do
meio ambiente natural e do social; 0 meio ambiente mental ainda estd em uma zona marginal.
Mas como esses elementos do meio ambiente mental interferem, sobremaneira, na interacéo e
qual a sua importancia para o estudo da lingua? Como essa interacdo ndo prototipica (a
escrita) sofre influéncia do meio ambiente natural e do meio ambiente social, mas, em
especial, do meio ambiente mental? Como é possivel analisar o meio ambiente mental da
lingua na perspectiva ecolinguistica? E possivel tragar a analise alicercada na Antropologia do
imaginario? Mais do que isso, € viavel analisar o imaginério, isto é, localizar os mitemas e
mitologemas a partir da analise de cada um dos elementos da ecologia da interacdo
comunicativa?

Diante disso, com o desejo de chamar atencdo para esses aspectos que fogem do que
majoritariamente esta dado no estudo da linguagem, a pergunta de pesquisa que se levanta
diante do objeto e que conduz esta tese a partir de uma perspectiva ecolinguistica € a seguinte:
é possivel identificar o imaginario, que sustenta a ecologia da interacdo comunicativa do
jornal O Popular e seus leitores, a partir do exame do meio ambiente mental da lingua? Em
caso afirmativo, qual seria, entdo, o mito diretivo que se encontra na estrutura profunda do
discurso autorreferencial? Logo, a tese a ser defendida é a de que o discurso mitico nao sé
sustenta a estrutura persuasiva da ecologia da interacdo comunicativa do jornal O Popular,
como também opera, com uma interferéncia profunda, em relacdo as motivacdes e forcas
biopsicossociais responsaveis por precipitar os sujeitos para a interagdo, promovendo a
integracdo e a comunhdo entre ambos.

A partir disso, definiu-se o seguinte objetivo geral: compreender como se da a
construcdo do discurso autorreferencial do jornal O Popular. Os objetivos especificos sao:
analisar os elementos da ecologia da interacdo comunicativa; examinar 0 meio ambiente
mental da lingua, que sustenta a ecologia da interacdo comunicativa, por meio das categorias
interpretativas do imaginario; compreender a estrutura mitologémica do discurso
autorreferencial e desvelar o mito diretivo que rege o discurso autorreferencial do jornal O
Popular.

Sendo assim, apresenta-se, a seguir, a fundamentacdo metodoldgica dessa pesquisa.
Para tanto, primeiramente, sera exibida a caracterizacdo da pesquisa para que, em seguida,

apresentar a Ecometodologia, nosso vértice metodoldgico.
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4.2 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

O delineamento de uma pesquisa cientifica varia de acordo com o0s seus objetivos e
com a forma de abordar o problema. Em relagcdo aos objetivos, uma pesquisa cientifica pode
ser de carater exploratorio, descritivo ou explicativo. De acordo com Gil (1991), quando uma
pesquisa qualitativa dedica-se a descrever e explicar uma situacdo social especifica, ela € tida
como pesquisa descritiva ou pesquisa explicativa, a0 passo que a pesquisa que pretende
explorar determinadas questdes de certo contexto social é conhecida como pesquisa
exploratoria. Quanto a forma de abordar o problema, a pesquisa pode ser qualitativa ou
quantitativa (GIL, 1991). Esta indica que os dados serdo analisados por critérios quantitativos,
ja aquela a analise dos dados da-se por critérios qualitativos.

A presente pesquisa, portanto, caracteriza-se como uma pesquisa cientifica de
abordagem qualitativa, de carater descritivo e explicativo por propor uma anélise e discussao
de certo fendmeno com métodos qualitativos. Optou-se pela pesquisa qualitativa, pela sua
relacdo ao carater do objeto estudado, assim como ao referencial tedrico adotado, que se
consubstancia, sobretudo, a um ideal de interpretacdo e de construcdo do conhecimento por
meio de uma visdo holistica.

Diversos autores que se dedicam ao estudo e a delimitacdo do que vem a ser uma
pesquisa qualitativa afirmam que a tradicdo interpretativa das pesquisas qualitativas deve-se
ao fato de que a vida em sociedade é constituida por uma série de crencas, percepc¢des e
valores que enriquecem 0s objetos pesquisados e, dessa forma, precisam ser levados em conta
(DEMO, 1989). Exemplo disso é o proprio imaginario humano, que interfere na dindmica da
vida em sociedade. Sendo assim, é preciso que uma pesquisa de cunho qualitativo
desvencilhe-se, de certo modo, das amarras ortodoxas, que preveem métodos racionais e
objetivos. Demo (1989) enfatiza que a informacdo interpretativa acrescenta um privilégio ao
processo investigativo: ela revela que o dado é construido e ndo apenas extraido da realidade.

A pesquisa qualitativa permite que seja travado um diédlogo critico ao analisar a
realidade a partir do ponto de vista do pesquisador, de sua consciéncia pessoal, tomando-o
como um sujeito subjetivo, inscrito em um contexto social, que deve ser levado em
consideragdo. Isso porque o0s valores pessoais®? irdo direcionar e condicionar,

impreterivelmente, o processo de interpretacdo das informacdes.

32 As consciéncias que sustentam esta pesquisa sdo multiplas, tanto do ponto de vista teérico quanto do ponto de
vista metodolégico. Tais consciéncias perpassam a trajetdria da autora e de sua orientadora. Tais consciéncias
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Nesse sentido, a busca pela compreensdo da construcdo do discurso autorreferencial
do jornal O Popular, nesse estudo linguistico, requer consisténcia metodologica para a sua
execucdo. Suas nuances escapam aos processos que privilegiam quantificacbes e medidas.
Essas bases exigem que o pesquisador olhe para um fendmeno, assim como fez Demo (1989),
vendo nele um conjunto de fendmenos complexos que sdo capazes de tangenciar a realidade
de modo inventivo, criativo e, por vezes, contraditorio. O aspecto multimetodoldgico esta
entrelacado com a Ecometodologia, fundamento metodologico desta pesquisa, abordado no

topico seguinte.

4.3 ECOMETODOLOGIA

Pode-se dizer que todo estudo que adota o paradigma ecoldgico por si sO ja €
multimetodoldgico, pois carrega consigo o dever de olhar para seu objeto de modo holistico.
Conforme aponta Couto, H. (2018, 20), a metodologia de um estudo ecolinguistico é como
uma “ecometodologia” que ¢ naturalmente multimetodologica, assim como defendido por
Albuquergue e Silva (2015).

A multimetodologia é descrita por Couto, H. (2018) como um conhecimento
relativamente “imetodico” por se constituir a partir de uma pluralidade de metodologias. Para
0 autor, sé uma constelacdo de métodos pode captar o siléncio que persiste entre cada lingua
que pergunta. Aqui, foi admitido o carater multimetodolégico, logo, multidisciplinar, ao
preferir uma “constelagdo de métodos” para discutir a questdo da construgcdo do discurso
autorreferencial do jornal O Popular.

Nesse sentido, a ecolinguistica é uma perspectiva multifacetada para se encarar 0s
fendmenos da linguagem, pois, ao adotar a visdo ecolégica de mundo, perfaz-se em uma
plataforma na qual se pode estudar todo e qualquer fendmeno linguistico. Destaca-se,
sobretudo, que as diversas teorias adotadas na composi¢do da constelagdo de métodos surgem
como janelas que permitem ver apenas uma pequena parcela do objeto de estudo, portanto,
cada uma delas oferece peguenas minucias e, somente juntas, podem representa-lo de modo
mais abrangente. E assim que a ecometodologia é entendida: como ponto de vista da cumeira
da casa ou do topo da montanha, de onde se pode ter a visdo do todo de maneira holistica
(COUTO, H., 2018).

influenciaram nas escolhas para o desenvolvimento da tese: desde sua perspectiva teodrica até a escolha dos
objetos. N&o negar esse fato € uma das principais premissas de uma pesquisa que se quer qualitativa.
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Para colocar em préatica essa nogdo da multimetodologia, o presente estudo adota,
primeiramente, a metodologia prevista por Garner (2004), chamada focalizagcdo. Nessa
metodologia, a pesquisa deve partir de um ponto de vista microscopico, aproximando-se do
foco, para que, em seguida, retorne a visdo global para avaliar os resultados. 1sso se deve ao
fato de que a focalizacdo, conforme aponta Couto, H. (2018), também adota uma postura de
observagdo de “cima da montanha” (que implica determinado afastamento do objeto para
conseguir observar o todo que o cerca). Dessa forma, a observacao deve aliar-se a técnica de
foco, que exige o olhar preciso e detalhado sobre o fenémeno. Isso se deve elo fato de o topo
oferecer uma posigéo que permite uma mirada generalizante, enquanto que o foco permite a
andlise microscopica incluindo as partes minusculas de dado objeto.

Assim sendo, o estudo da construcdo do discurso autorreferencial do jornal O
Popular partird de uma observacao do todo, “do alto do cume”, com a andlise dos elementos
da ecologia da interacdo comunicativa, pois, assim, é possivel chegar ao discurso. A técnica
de focalizacéo, por sua vez, ficard a cargo da analise do meio ambiente mental da lingua, pois,
para que se compreenda o imaginario, isto é, o alicerce mitico que sustenta o discurso
autorreferencial, é imprescindivel que a analise volte-se para 0 meio ambiente mental da
lingua, sem deixar de, fazer as devidas conexdes com os demais meios ambientes.

E porque o discurso autorreferencial estd sendo estudado sob a Otica da
Ecolinguistica e ndo sob o viés da Andlise de Discurso Francesa ou pela Analise de Discurso
Critica, teorias tradicionais que se dedicam ao estudo do discurso, carregando na
nomenclatura, inclusive, o termo discurso? Para a Ecolinguistica, o pesquisador deve orientar-
se pelos atos de interagdo comunicativa para que, assim, alcance suas partes, entre elas a
materialidade linguistica, no caso, a materialidade escrita do jornal impresso. Sdo os atos de
interacdo comunicativa que sustentam o discurso e tais atos se dao em trés meios ambientes.

Portanto, toda vez que o termo discurso for mencionado, ele estara se referindo a esta
realidade especifica: o discurso é aqui entendido como produto da interacdo comunicativa.
Consequentemente, para que se compreenda o discurso autorreferencial do jornal O Popular,
é preciso que a andlise parta dos elementos da ecologia da interacdo comunicativa de modo a
se estender até o alicerce mitico, camada mais profunda do discurso. Sendo assim, discurso,
elementos da EIC e meio ambiente mental sdo as principais categorias de analise desta tese.

A partir desta perspectiva da focalizacdo (foco e observacao), diversos métodos sao
mobilizados para elucidar o objeto. Devido as suas multiplas caracteristicas, pode-se
enquadra-las, em boa dose, em um estudo documental, por ter como ponto de partida um

objeto empirico em um documento impresso (o jornal O Popular), assim como em um estudo
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bibliografico, por lancar méo da revisdo bibliogréfica para a consolidagdo de seu quadro
teorico de referéncia. Com isso, a mitocritica de Gilbert Durand (1977, 1982, 1983) é adotada
como opcao metodoldgica para o exame do mito diretivo que rege o discurso autorreferencial.
Tal constelacdo de métodos sera elucidada nos itens que seguem: “Procedimentos

metodologicos” e “Mitocritica”.

4.4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Toda pesquisa de carater cientifico tem por objetivo produzir conhecimento. Para
iSs0, esse processo de produgdo, em qualquer circunstancia, exige a presenca de um método.
Segundo Gil (1999), método € o processo por meio do qual é possivel apontar os caminhos
cientificos para a producdo de conhecimento confiavel. Logo, por ser uma possibilidade
racional, pertencente ao campo ldgico, a estratégia empregada é capaz de organizar ideias,
pensamentos e raciocinio. Historicamente, o método esta intimamente relacionado a
capacidade humana de conhecer e de distinguir realidades, permitindo a criacdo de meios
mais adequados para atingir determinados objetivos.

Por se tratar de uma pesquisa qualitativa que parte do campo epistemolégico da
Ecolinguistica, urge salientar o respeito dado ao seu carater multidisciplinar e
multimetodoldgico. Por isso, a pesquisa estard calcada na “constelagdo de métodos” para
elucidar o fenémeno da linguagem. O principal principio metodolégico abordado sera o da
focalizacdo, de modo que a ecometodologia apareca como uma espécie de pano de fundo para
0 uso das demais metodologias mencionadas. Com isso, num plano mais especifico, pode-se
dizer que dois métodos foram mobilizados, sendo eles: revisdo bibliografica e pesquisa

documental.

4.4.1 Revisdo bibliogréafica

Dada a importancia as interpretacdes de uma pesquisa qualitativa, o pesquisador é
levado a escolher uma fundamentacéo tedrica para endossé-las. A fundamentagdo teorica, ou
quadro tedrico de referéncia, & construida por meio da técnica denominada revisdo
bibliografica, que consiste num levantamento da literatura existente sobre determinado tema.
De acordo com Gil (1999), a revisao bibliogréfica auxilia na formulagdo de uma explicacdo
tedrica para a construcio do objeto de pesquisa. E por meio da revisdo bibliografica, portanto,

que sdo construidas as bases tedricas, as categorias e as propriedades que servem para
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organizar e elucidar os dados. E pela leitura de obras tedricas de cunho cientifico, tais como
livros, artigos cientificos e periodicos, que se tém informes necessarios para formular os
conceitos e as categorias de analise, a fim de se langar um olhar interpretativo sobre um dado
a ser esclarecido. Desse modo, a revisdo bibliografica desempenha um papel estratégico
dentro desta pesquisa qualitativa.

Por se tratar de um estudo multidisciplinar, a revisdo bibliografica realizada néo se
limitou a um Udnico campo do conhecimento. O embasamento tedrico escolhido foi o
relacionado aos estudos ecolinguisticos. Mas ha outros campos do conhecimento que
tangenciam o universo desta pesquisa; o da Ciéncia da Comunicacdo e o da Antropologia do
Imaginério. Portanto, conceitos como lingua e interacdo comunicativa ocupardo lugar central
na discussdo promovida no referencial tedrico, assim como, serdo elucidados termos como
comunicacgdo, midias, imagem, mito e imaginario.

Com a revisdo bibliogréfica, buscou-se o aprofundamento te6rico dos principais
conceitos que circunscrevem a tese. Desde a construcdo e a adequagéo do projeto de pesquisa,
até a conclusdo das disciplinas cursadas ao longo do curso de Doutorado no Programa de Pos-
Graduacdo em Letras e Linguistica, da Universidade Federal de Goias, realizou-se intensa
revisdo bibliografica, em especial, por meio de obras classicas da Ecolinguistica, da Midia e
do Imaginéario escritas por autores renomados, tais como Couto, H. (2015), Peruzzolo (2006)
e Durand (2012). Paralelamente a leitura de livros, foi feita a leitura de outras fontes
cientificas, tais como artigos cientificos publicados em revistas ou congressos e trabalhos de
pos-graduacio (dissertacdes e teses)2.

Embora se tenha achado diversos trabalhos®** acerca da midia, do imaginario e da
Ecolinguistica, ndo foi encontrado nenhum trabalho que propusesse a convergéncia da

33 0O primeiro banco de dados de fontes cientificas utilizado foi o Portal de Periédicos da Capes, que oferece o
acesso publico ao “Banco de Teses e Dissertagdes da Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior” (Capes), no endereco eletrdnico www.periodicos.capes.gov.br. A pesquisa foi realizada nos
computadores da biblioteca da UFG, que possuem o chamado “Internet Protocol (IP)”, isto é, o registrado no
Portal da Capes. Isso porque o banco de dados acessado por meio desse registro é superior aquele possibilitado
por meio de um usuario que ndo o tenha. A segunda base de dados utilizada foi o site da Scientific Electronic
Library Online (Scielo), no endereco eletrdnico www.scielo.org. A investigacdo prosseguiu no Portal “Google
Académico”, no endereco eletrénico www.scholar.google.com.br. A pesquisa levou a diversos trabalhos
académicos, livros digitais e artigos cientificos publicados em revistas. Os principais termos de busca foram:
midia e imaginario; midia e mito; Ecolinguistica e Imaginario; Ecolinguistica e midia. Também foram utilizados
termos mais especificos, como: autorreferencialidade, jornalismo e discurso.

34 Alguns dos trabalhos localizados que se aproximam do interesse dessa pesquisa sdo: “O percurso de
constituicdo do idolo mididtico: discurso e imaginario”, de Hulda Gomides Oliveira (2012); “O discurso de
intolerancia religiosa no filme O pagador de promessas sob a perspectiva da analise do discurso ecologica”, de
Michely Jacinto Lima Luiz (2018); “Tempo e mito no discurso jornalistico: um estudo dos enunciados sobre a
nova era”, de Kaline Maria Souza Vieira (2015), e “O olhar que distorce o tempo e o espacgo: mitocritica do
discurso cientifico na teoria da relatividade”, de Samuel de Souza Silva (2014). Tais trabalhos, apesar de
movimentarem uma abordagem diferente da aqui proposta, serviram como inspiracéo para a concepcao da tese.
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perspectiva tedrica desses trés assuntos. Reside, entdo, a justificativa da pertinéncia do
desenvolvimento desta pesquisa, visto que ela pretende movimentar uma nova perspectiva
para os estudos da linguagem.

A revisdo bibliografica possibilitou algumas consideracbes. De um lado,
preocupantes, devido & escassez de resultados, pois os trabalhos encontrados apontam para
discussdes transversais. Por outro, animadoras, j& que confirmam o ineditismo da tese. O
impacto disso tudo, por hora, pode apontar para um estudo sem similares, quer em sua
fundamentacdo tedrica, quer em seus aspectos metodoldgicos, fundamentados pela
ecometodologia, que permitiu tracar um caminho particular na coleta, na analise e na
interpretacdo dos dados, em vista dos resultados. Apds o levantamento bibliografico,
procedeu-se a leitura e ao fichamento dos materiais. Com esse procedimento, foi possivel
construir 0 quadro teérico que da corpo aos seguintes capitulos da tese: “Ecolinguistica:
estudo das inter-relacGes entre lingua e meio ambiente” e “O meio ambiente mental da

lingua: enlace entre Ecolinguistica e Imaginario”.

4.4.2 Pesquisa documental

De acordo com Moreira (2005, p. 271), a pesquisa documental “compreende a
identificacdo, a verificagcdo e a apreciacdo de documentos para determinado fim”, sendo,
simultaneamente, um método e uma técnica. Isso porque esse modelo de pesquisa tanto se
pauta em escolhas do pesquisador como sustentaculo da averiguacdo, quanto se configura
como um recurso complementar de outras fontes néo cientificas de dados.

A técnica de pesquisa documental foi realizada em diversos sites, por exemplo,
Associacdo Nacional de Jornalistas (ANJ), Instituto Pointer (IP), Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), que auxiliaram na contextualizacdo da pesquisa, devido ao
acesso de informagdes relevantes. O site do jornal O Popular (www.opopular.com.br) foi uma
das principais fontes da pesquisa documental, pois forneceu dados sobre a histéria e o
contexto atual do jornal impresso. Além do mais, as normas da Associacdo Brasileira de
Normas Técnicas (ABNT) e o dicionario on-line Priberam também serviram como fonte para
a pesquisa documental.

Contudo, a relevancia da pesquisa documental realizada diz respeito ao levantamento
de dados no préprio jornal impresso O Popular. A pesquisa ancorou-se nas edi¢cdes desse
jornal no ano de 2016, periodo entre 01 de janeiro a 31 de dezembro. O principal

procedimento de coleta de dados foi constituido no decurso da pesquisa documental, a qual
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possibilitou o levantamento e a catalogacdo das publicagdes autorreferenciais praticadas pelo
jornal O Popular no periodo analisado. Portanto, a pesquisa documental permite a realizacéo
da coleta de dados a partir da selecdo de amostras do objeto empirico. E por meio dessa coleta
que se constroi o corpus da pesquisa cientifica. Logo, é fundamental que o objeto empirico
seja explicitado, assim como o corpus de pesquisa seja apresentado de modo a elucidar as
técnicas empregadas para a coleta de dados. A partir de agora, portanto, serd apresentado o
universo de pesquisa, ou seja, serdo exibidos os dados do objeto empirico, da técnica de coleta

de dados e da formulacédo do corpus de analise.

4.4.2.1 Objeto Empirico

O objeto empirico caracteriza-se como objeto extraido da realidade externa pelo qual
é desenvolvida a anélise (RUDIO, 2015). Logicamente, a analise ndo se efetiva em todo o
jornal, em todas as edi¢Oes publicadas desde sua existéncia. Foi feito um recorte a partir de
uma amostragem. Desse modo, selecionou-se 0 universo a ser pesquisado dentro desse vasto
objeto empirico baseado em certos critérios, o que deu origem ao corpus de andlise.

Na presente pesquisa, portanto, o objeto empirico sobre o qual repousa a analise é o
jornal impresso O Popular. A escolha por esse jornal deu-se por, além de ser considerada a
midia impressa de maior repercussdo no Centro-Oeste brasileiro, ser capaz de interferir na
formacdo de uma sociedade e por, do mesmo modo, sofrer influéncia social em sua
constituicao.

O jornal impresso pertence ao campo de estudos do Jornalismo, da grande area de
Comunicacdo Social. Quando a empresa jornalistica produz um jornal de modo que este
produto impresso chegue até seu leitor, considera-se que ha uma interacdo ndo prototipica,
que se efetiva por meio da escrita. Essa escrita possibilita a chamada producéo noticiosa
jornalistica, que é umas das principais praticas do campo jornalistico. Reside ai, na producéao
de noticias, a mobilizacdo de contetdos simbodlicos, pois o Jornalismo dedica-se a tarefa de
construcdo da realidade por meio de narrativas sobre o real.

Para a maioria dos estudiosos da &rea da comunicacdo, a noticia é objeto de estudo
do Jornalismo (TRAQUINA, 2005). O valor que rege a pratica noticiosa é definido por
Tuchman (1993) como sendo a objetividade, que serve como um verdadeiro método de

trabalho para o campo jornalistico, pois prevé que haja a distin¢do das informacdes a partir de



86

critérios objetivos, os denominados valores-noticia. Pois bem, a narracdo objetiva dos fatos®
conduz para aquilo que Barros (2015, p. 26) chamou de mitologia da verdade “em que uma
variedade de versdes sobre a mesma histdria ndo interessa e somente uma, a mais razoavel
segundo critérios de apuracdo, ganha o status de verdadeira, tal como 0 monoteismo da razdo
cartesiana”. Sabe-se que na mitologia, é o olho de Urano, o deus do céu, que tudo vé e a tudo
avalia: nada esconde-se dele. E nesse sentido que o ritual da objetividade é comparado por
Barros (2015, p. 26) ao olho uraniano: “se uma noticia ¢ melhor do que outra, significa que ai
reside uma ldgica hierarquica, um ritual a partir do qual foi separado o joio do trigo, ou
melhor, escolhe-se uma verdade “melhor” para ser contada”.

Para se chegar ao imaginario do discurso autorreferencial do jornal O Popular,
desvelaram-se as motivacoes profundas, isto €, o mito pessoal, bem como o mito coletivo de
sua época. Em consonancia ao que foi apontado por Wunenburger, o imaginario pessoal esta
atrelado ao imaginéario coletivo de uma época: “o imaginario individual se inscreve e se apoia
num imaginario coletivo que o nutre e que, por sua vez, é renovado pelas obras individuais. A
dimensdo da socializacdo do imaginario repousa sobre um patriménio de imagens e de
processos de simbolizagdo comuns a espécie” (2007, p. 154). Por isso, a pratica jornalistica
implicada no fazer noticioso de O Popular é de fundamental importancia, em razdo da sua
interferéncia na constituicdo dos sujeitos sociais.

A relevancia deste objeto empirico para este estudo justifica-se no fato de os
discursos produzidos, concomitantemente, interferem no sistema social e sdo um sintoma
dele. Se, por um lado, o discurso apresenta tracos do mito pessoal que vive, por outro, ele
revela aspectos do mito social, pois 0 mito pessoal estd consolidado em um mito coletivo, o
qual a sociedade vivencia em uma determinada época. Ao se estudar 0 mito pessoal desse
jornal, também se estuda o valor de vida praticado na sociedade atual. Por isso, esse veiculo
de comunicacdo requer atencdo, uma vez que é possivel perceber os problemas sociais a partir

de sua observacdo. Assim sendo, na presente pesquisa, 0 objeto empirico repousa sobre a

% Portanto, a tarefa do jornalismo de construir narrativas sobre o real é uma operagdo realizada por sujeitos
humanos, os quais incidem, de um lado, pulsbes subjetivas e, por outro, as intimagdes do meio cdsmico e social.
Para os estudos do imaginario, sob a perspectiva de Gilbert Durand (2012), a formagdo da imagem simbolica da-
se no ajustamento entre essas duas forcas no chamado trajeto antropolégico do imaginario, que tensiona as
pulsdes subjetivas e as intimagdes do meio social. Isso se deve pelo fato de o imaginario de cada individuo estar
enraizado, simultaneamente, em sua estrutura pulsional, que Ihe confere uma marca distintiva pessoal, e no
contexto sociocultural. Por isso, para Durand (2012), um discurso é sempre o cruzamento das caracteristicas
pessoais, biograficas, com a historia social, histérica e cultural, posto que o discurso € resultado das imagens
simbolicas que, ao passarem por uma racionalizagdo discursiva, convertem-se em praticas culturais, formando
um processo infinito de retroalimentagéo.
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midia impressa O Popular. J& o corpus de anélise é composto por um conjunto de suas

publicacGes autorreferenciais conforme seréo exibidas no item subsequente.

4.4.2.2 Corpus de analise

Para efetivar a analise, por meio da técnica de amostragem, fez-se um recorte do
objeto empirico, do qual se pdde selecionar o universo a ser pesquisado dentro desse objeto
segundo determinados critérios, originando o chamado corpus de analise. Segundo Bauer e
Aarts (2002), o corpus de uma pesquisa cientifica € formado pelo conjunto de materiais
considerados relevantes para a investigacdo. O corpus da pesquisa refere-se, entdo, ao
procedimento de coleta de dados, por evidenciar a realidade analisada nas amostras coletadas.
O primeiro passo, portanto, para a constru¢do do corpus de pesquisa foi a selecdo dessa
amostragem.

Contrariamente ao que muitos pesquisadores acreditam, a pesquisa qualitativa
também lanca médo da amostra, que, de acordo com Rudio (2015), geralmente, € do tipo ndo-
probabilistico, isto €, ndo-estatistico. 1sso ndo quer dizer que a amostra se constitua ao acaso,
mas sim em caracteristicas precisas que o pesquisador pretende analisar. No caso, a
caracteristica elementar que verticalizou a selecdo da amostra da presente pesquisa diz
respeito ao discurso autorreferencial. Posteriormente, definiu-se o periodo de analise: como
ndo se sabia o dia, nem o periodo do ano que apresentaria esse tipo particular de discurso
midiatico, escolheu-se o0 ano de 2016 para a coleta das amostras, ja que nesse ano o jornal O
Popular completava 80 anos e esperava-se edicGes comemorativas que abordassem a temética
do falar de si. Entretanto, j& no ano de 2015, observou-se um volumoso nimero de
publicacGes autorreferenciais, indicio de que, possivelmente, as publica¢cdes continuariam nas
paginas do jornal, como, de fato, ocorreu.

Com a definicdo do objeto empirico e da amostragem, delimitou-se o corpus de
pesquisa. Logo, no primeiro dia do ano de 2016, iniciou-se a coleta de dados para a
construcdo do corpus. As edi¢bes do jornal foram coletadas ap6s a assinatura do jornal, feita
como estratégia para ter acesso facilitado (entregue em residéncia) a todas as edigdes do
impresso. O jornal O Popular possui acervo proprio microfilmado, porém, a consulta precisa
ser autorizada pela Organizacdo Jaime Camara e exige a presenca fisica no Centro de
Documentacdo (Cedoc) da organizacdo. Além do mais, ha um preco a ser pago por parte do

pesquisador que deseja realizar a consulta: R$ 5 (cinco reais) a hora. Diante disso, optou-se
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pela assinatura mensal do jornal impresso, que gerou um custo mensal de (R$ 45,00)
(quarenta e cinco reais).

Durante o ano de 2016, as edi¢bes impressas do entdo jornal foram coletadas
diariamente em busca das publicacbes autorreferenciais, ou seja, matérias, reportagens,
anuncios ou qualquer outro género presente nas paginas do jornal, sob o viés autorreferente. A
partir da perspectiva Ecolinguistica, essas publicacdes correspondem ao elemento da ecologia
da interacdo comunicativa denominado mensagem. Portanto, para fins desta pesquisa, 0s
termos “publicagdes” autorreferenciais e “mensagem” sdo equivalentes.

O acervo impresso organizado foi analisado diariamente, em busca das referidas
publicacGes autorreferenciais. Assim que localizadas, elas eram recortadas e armazenadas em
uma pasta plastica, tamanho A3, preservando os seguintes dados: data, editoria, pagina e
localizacdo na pagina. Além do material ter sido guardado no formato original, quer dizer,
impresso, ele também passou pelo processo de armazenamento digital: uma cdépia digital
simples foi escaneada e arquivada em computador. A copia digital de cada publicacdo
encontra-se nos anexos, devido a importancia no recorte documental dessa tese.

Diariamente publicacbes autorreferenciais estampavam as paginas de O Popular,
com grande variedade de estilos, tamanhos, formas e publicos-alvo. Aproximadamente, dez
publicacbes eram facilmente encontradas por dia. Diante desse imenso universo de
possibilidades, foi preciso criar categorias de selecdo do corpus, com fins de se chegar ao
objetivo tracado. De inicio, a intencdo do levantamento documental era abarcar as diversas
interacdes praticadas pelo jornal com seus diferentes puablicos: leitores, assinantes,
anunciantes, concorrentes, funcionarios etc. Porém, devido a extensdo temporal da analise, foi
indispensavel priorizar as interacfes que eram praticadas entre o jornal e o publico leitor, ja
que este é considerado o fator prioritario, o sustentaculo de qualquer midia jornalistica
impressa. Desse modo, foram adotados os seguintes critérios de selecdo do corpus:

1) Exclusivamente publica¢des de cunho autorreferencial;

2) Exclusivamente as interacGes entre o jornal e seus leitores;

3) Jornalismo e Publicidade e Propaganda como 0s campos midiaticos a serem
analisados;

3) Da area do Jornalismo, os géneros textuais a serem explorados: noticia (de capa);
materia, editorial e carta ao leitor.

4) Do campo da Publicidade e Propaganda, o género textual analisado: anuncio

publicitario.
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A partir disso, as amostras extraidas das edi¢fes impressas do jornal O Popular do
ano de 2016 foram reduzidas a um ndmero de 51 publica¢Ges autorreferenciais. O conjunto
formado por essas publicacbes deu origem ao corpus de analise da tese. Mas, ainda assim, o
corpus ficou bastante extenso, se considerada a quantidade de material escrito em cada
publicacdo. Logo, foram necessarios outros critérios para reduzir o universo de andlise, de
modo que somente 0s pontos mais relevantes fossem devidamente acionados. Assim sendo,
criou-se o seguinte conjunto de categorias que serviriam de ponto de partida para a analise do
corpus:

1) Os géneros textuais jornalisticos seriam analisados com base nos seguintes
elementos compositivos: titulo (manchete ou chamada principal); subtitulo ou linha de apoio;
retranca (chapéu ou cartola), olho da matéria (ou janela), box, legenda, fio e arte;

2) O género textual publicitario seria analisado com suporte dos seguintes elementos:
imagem, slogan e texto argumentativo principal.

Assim, a construcdo do corpus de pesquisa foi concluida e os principais elementos
para a andlise devidamente tracados. Desse modo, 0s registros impressos extraidos das
edicdes do jornal O Popular tornaram-se verdadeiros testemunhos das manifestacGes naturais,
sociais e mentais desse interlocutor social, que é a midia impressa. Os registros impressos
configuram-se como um conjunto de documentos sobre o tema, fundamentais para a
investigacao.

Os dados de cada publicacdo autorreferencial foram inseridos em um formulario,
elemento importante indicado por Moreira (2005), como instrumento de analise de dados e
aporte da catalogacdo, que agrupou as seguintes informacdes: primeiro o termo “anexo”,
seguido de sua identificacdo alfabética e a indicacdo da péagina em que esta inserida nesse
trabalho (Ex.: “Anexo A”, p. 260). Em seguida, uma breve descricdo da imagem, composta
pelo titulo (manchete ou chamada principal) ou slogan. Além disso, a imagem sera
referenciada pela data de sua publicacdo e pela pagina do jornal da qual foi extraida. Nesse
sentido, toda publicacdo autorreferencial exemplificada no corpo do texto sera referida
fundamentada nessas informacdes. Enfim, chegou-se a conformacdo final do corpus da
pesquisa. Este formulario pode ser visto no apéndice A, pagina 247, e contém a relacéo
completa das publicagdes extraidas do jornal O Popular, de janeiro a dezembro de 2016, em
ordem cronologica. Ao longo do desenvolvimento da tese, as publicacdes serdo exibidas (de
modo integral ou em partes) sempre que for necessario ilustrar algum exemplo.

A partir de uma andlise prévia do corpus é possivel chegar aos seguintes dados

quantitativos: 23 matérias (45%); 19 anuncios publicitarios (43,1%); 4 noticias de capas
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(7,8%), 1 editorial (1,9%) e 1 carta ao leitor (1,9%). E importante salientar que nesse periodo
tiveram dois “suplementos especiais” (edigoes de 03 e 10 de abril) publicados pelo jornal a
alcunha autorreferencial, o que pode ser compreendido como uma supervalorizacdo ao
aspecto do falar de si.

O tratamento dos dados inclui, por exemplo, o recorte realizado em determinadas
publicacdes, das quais foram extraidos apenas os trechos que ilustram certo aspecto da
analise, tais como os tipos de fontes utilizadas pelo jornal, a chamada principal ou o olho da
matéria. Além disso, é importante destacar que ha matérias que ocupam duas paginas, que
poderiam ser agrupadas e consideradas como uma imagem. Porém, a fim de priorizar a
legibilidade das imagens, optou-se por considera-las isoladamente, ou seja, cada uma das
paginas como sendo uma publicacdo autorreferencial. Desse modo, o corpus foi analisado por
pagina. Veja o exemplo da edicdo do dia 10 de abril de 2016, suplemento especial, em que ha
uma matéria que ocupa as paginas seis (6) e sete (7). Nesse caso, cada uma das paginas, para
fins de andlise, assumiu uma identificacdo distinta (Anexo HH, p. 292 e Anexo II, p. 293),
como uma publicacdo autorreferencial em separado, apesar de sua visivel ligacdo. Outro
aspecto no tratamento dos dados diz respeito ao uso de um elemento grafico, uma seta na cor
branca, que, por vezes, foi colocada na publicacdo original para ressaltar o elemento
analisado. Exemplo disso é o que segue.

Imagem 2 - Exemplo do elemento gréfico “seta”

Fonte: elaborado pela autora.

O recurso italico sera aplicado ndo s para as palavras provenientes de outra lingua,
conforme prevé a ABNT, mas também em trechos extraidos do corpus de analise, acrescido
do emprego das aspas. Por sua vez, o uso do negrito no corpo do texto serd para realgar a
indicacdo de um dado relevante que requer atencdo. Quanto as técnicas, pode-se dizer que a

construcdo de tabelas e listas que aparecem no corpo do texto em forma de quadros foram o
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principal procedimento de pesquisa, especialmente no que toca a mitocritica. Portanto, a partir
do exposto, o jornal impresso O Popular é o objeto empirico desta investigacdo e suas
publicacbes autorreferenciais, o corpus de andlise. Para se compreender como se efetiva a
construcdo do discurso autorreferencial do referido jornal, a analise partira dos elementos da
ecologia da interacdo comunicativa e estender-se-a até as categorias interpretativas do
Imaginario. Para tanto, serd empregada a metodologia denominada Mitocritica, desenvolvida

por Gilbert Durand, discorrida no item a seguir.

4.5 MITOCRITICA

A Mitocritica € um método de analise, criado por Gilbert Durand na década de 1970,
com a publicacdo de livros como Mito e sociedade, Sobre a exploracdo do imaginario, seu
vocabulario, métodos e aplicagdes transdisciplinares e Mito, simbolo e metodologia.
Inicialmente, 0 método previa uma critica ao discurso literario ou artistico, mas, hoje em dia,
é aplicada nos mais variados géneros discursivos, pois sua critica discursiva verticaliza o
processo de compreensdo do relato, baseado no carater mitico, que, para Durand (1977), é
inerente a significacdo de todo e qualquer relato.

As sequéncias discursivas extraidas do corpus para a analise sdo aquelas localizadas
em cada um dos elementos da ecologia da interagdo comunicativa: interlocutores (falante e
leitor), cenario, mensagem, assunto, regras interacionais, regras sistémicas e comunhdo. Com
analise das sequéncias discursivas, é possivel compreender como se d& a construcdo do
discurso autorreferencial por meio da deteccdo, primeiramente, da simbologia movimentada
no discurso, prevista por Durand (2012), de modo a classificar as imagens em uma estrutura
especifica (heroica, mistica ou sintética). Em seguida, busca-se a classificacdo do regime das
imagens (diurno ou noturno), conforme sera explicitado no quarto capitulo. Soma-se a essa
deteccdo e classificacdo das imagens, dos simbolos e dos arquétipos, a identificacdo dos
mitemas, que estdo sendo movimentados. Os mitemas articulam-se de acordo com certos
mitos que, por sua vez, apresentam certa constancia em determinada cultura e época. 1sso
permite apontar para um mito diretivo, o qual arquiteta a estrutura persuasiva do discurso
autorreferencial. O mito, para os estudos do imaginario, € um sistema dinamico de simbolos,
arquétipos de schemes, que tende a se compor em relato.

Portanto, antes de dar inicio a mitocritica propriamente dita, proceder-se-4 com a
classificacdo das imagens segundo as Estruturas Antropoldgicas do Imaginario de Durand

(2012). Porém, no auxilio de classificagdo, serdo utilizados dois dicionarios com o intuito de
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buscar um sentido profundo das imagens: primeiro, o dicionario on-line “Priberam”, que
descreve o sentido denotativo, literal da imagem. Em segundo lugar, o Dicionério de
simbolos, de Chevalier (2015), que explicita o sentido conotativo, a “epifania” guardada em
cada imagem. Esse procedimento € de fundamental valia para a localizacdo tanto dos
mitemas, quanto das constelagOes de imagens, que apontardo para o mito diretivo.

Metodologicamente, pode-se dizer que a mitocritica empregada para compreender o
discurso autorreferencial perfaz-se, conforme Durand (1977), em trés passos:

1°) levantamento dos temas redundantes ou obsessivos, que formam as sincronias
miticas do discurso autorreferencial,

2°) exame das situacgOes, dos personagens e dos cenarios mobilizados no discurso
autorreferencial;

3°.) observacdo das diferentes licdes do mito (diacronia) e das correlacBes de uma
licdo de um mito com as de outros mitos de uma época ou de um espaco cultural especifico.

Urge, portanto, seguindo a perspectiva Ecolinguistica, realizar uma abordagem
mitocritica do discurso autorreferencial do jornal O Popular, confrontando com o momento
historico e social por que passa a sociedade, assim como 0 momento mitico que ela vive. O
namero limitado de mitos justifica suas constantes reinvencfes, no movimento da historia.
Define-se, entdo, a identificacdo de um mito a partir dos jogos dos mitemas, conforme
assegura Durand (1977), no momento em que um “quérum” de mitemas é atingido. Portanto,
para a mitocritica, 0 mitema ¢ um verdadeiro “atomo mitico”, como denomina Durand (1977),
gue apresenta uma natureza estrutural, isto €, natureza arquetipica ou esquematica. Além
disso, o conteudo desse “atomo” pode ser, indiferentemente, um motivo, um tema ou um
cenario. Com isso, afirma-se que, no mitema, o verbal domina a substantividade (DURAND,
1977).

E importante destacar que o mitema, ao pertencer ao sistema esquematico que define
0 mito, pode se manifestar de dois modos: latente e patente. No modo latente, 0 mitema
caracteriza-se pela repeticdo de seu esquema de intencionalidade implicita. No patente, por
sua vez, ele age pela repeticdo explicita de seu contetdo similar. Em suma, a mitocritica pode,
perfeitamente, adequar-se a corrente epistemoldgica da Ecolinguistica, que possibilita aos
estudos linguisticos uma anélise que integre os trés meios ambientes (natural, social e mental).
Dessa maneira, ao abordar o meio ambiente mental, as buscas séo centradas na producgéo do
universo das imagens simbolicas, levando em conta o mito, ou seja, a forma dinamica e
cultural da organizagdo do conjunto social. A partir do exposto, a pesquisa qualitativa aqui

desenvolvida apresentara uma abordagem holistica sobre o objeto de pesquisa.
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5 DESVELANDO O ASPECTO MITICO DA ECOLOGIA DA INTERACAO
COMUNICATIVA EM O POPULAR

O mais feroz dos animais domésticos € o relogio de parede. Conheco um que ja devorou trés
geracOes de minha familia (Mario Quintana)

E no cerne do meio ambiente mental da lingua que se encontra o imaginario. Desse
modo, € por meio da anélise desse meio ambiente que é possivel chegar a essa matriz de toda
criagdo humana. O meio ambiente mental da lingua sera abordado segundo os preceitos da
Antropologia do Imaginario, desenvolvida por Gilbert Durand (2012).

Segundo a Antropologia do Imaginario, os discursos humanos estruturam-se em uma
base fundacional mitica. Nesse sentido, todo discurso humano (seja ele midiatico, cientifico,
religioso, historico etc.) tem suas raizes fincadas em uma estrutura persuasiva mitica. 1sso se
deve ao fato de Durand (2012, p. 31) compreender o simbolo como a matriz de todo
pensamento racionalizado, de toda episteme humana, pois, para ele, ha uma anterioridade
(ontoldgica e cronoldgica) do simbolismo sobre qualquer significancia. Assim sendo, o
simbolo cumpre o importante papel de vinculo afetivo-representativo por ligar o0s
interlocutores, possibilitando, a comunhdo, a base comum de qualquer ato de interacéo
comunicativa. Desse modo, na perspectiva da Ecolinguistica, é possivel dizer que a raiz mais
profunda da comunhéo é o simbolo, a imagem simbdlica.

A producgdo discursiva humana, ordenada em forma de linguagem, preserva uma
estrutura persuasiva mitica. Aqui, conforme apontado, serdo seguidos os procedimentos
metodoldgicos previstos na mitocritica: serdo examinadas as imagens simbolicas do discurso
autorreferencial do jornal O Popular, assim como 0 modo como tais imagens manifestam-se
sob a forma de mitemas (menor unidade tematica redundante de um mito). Localizados os
mitemas, partir-se-4 em busca dos mitologemas, que formam a estrutura mitologémica, quer
dizer, a estrutura elementar de um mito.

A busca pelo mito matriz é relevante, pois cada mito aponta para uma resposta
arquetipal as grandes questdes insoluveis humanas: “quem somos?”, “de onde viemos?”,
“para onde vamos?”. Dessa forma, o mito, enquanto base fundacional do discurso
autorreferencial do referido jornal, é compreendido como uma narrativa que tenta dar
respostas as principais angustias humanas, por meio de imagens, simbolos, arquétipos. A
partir do exposto, pode-se empreender a busca pela simbologia mobilizada no discurso

autorreferencial do jornal O Popular. Objetiva-se, com isso, conhecer a matriz imaginaria,
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que subjaz a ecologia da interacdo comunicativa e ao mito diretivo do discurso

autorreferencial.

5.1 MITOCRITICA APLICADA NA ANALISE DOS ELEMENTOS DA EIC: DOS
SIMBOLOS A0S MITEMAS

Por um olhar mais atento e proximal, semelhante a uma lente (zoom), & possivel
verificar, nas publicacbes autorreferenciais do jornal O Popular, os sete elementos
constitutivos da ecologia da interagdo comunicativa (EIC), previstos por Couto, H. (2016):
interlocutores (falante (F) e ouvinte (O)), cenario, circunstantes (assunto), regras
interacionais, regras sistémicas, comunhdo e mensagem. Com o objetivo de aferir as
categorias tedrico-metodoldgicas, foi produzido um artigo, intitulado A ecologia da interacao
comunicativa no Jornal O Popular (CASAROLI; NAKAIAMA, 2019), no qual foi analisada
uma publicacdo autorreferencial do jornal. Aqui, por sua vez, o corpus da pesquisa foi
estendido. Nessa secdo, serdo explanados os sete elementos que compdem a EIC, seguindo a
ordem citada acima. Desse modo, o primeiro elemento a ser analisado diz respeito aos

interlocutores, falante (F)*® e ouvinte (O).

5.1.1 Interlocutores: Falante (F) e Ouvinte (O)

Sabe-se que a interacdo comunicativa € um didlogo, que se da na presenca dos
interlocutores. A interagdo a ser analisada deriva dessa interagdo prototipica, por isso,
classifica-se como interacdo ndo prototipica. Por ndo ocorrer na presenca espago-temporal dos
interlocutores, principal caracteristica, ela € mediada por uma materialidade, no caso, o papel
do jornal impresso. Contudo, a base continua sendo a mesma, ou seja, € preciso que haja um
falante (F) e, no minimo, um ouvinte (O).

No caso analisado, o falante é a organizacdo midiatica O Popular e o ouvinte, seu
leitor. No universo desse tipo de organizacao, infere-se que tanto o falante, quanto o ouvinte
sdo multiplos. Embora ecoe como voz Unica, 0 jornal impresso é constituido de diversas
vozes: redator, jornalistas, administradores, publicitarios, relacdes publicas, fotografos,
designers, que compde o complexo “falante”. Nesse sentido, o resultado de sua acéo provém

de um processo de edi¢do. Dentro da empresa “jornal”, ha a figura do editor chefe, que é

3% Os termos Falante (F) e Ouvinte (O) estdo presentes na teoria Ecolinguistica, portanto, ndo serdo alterados
nesta tese, apesar de diversas outras teorias linguisticas entenderem que eles sejam ultrapassados.
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responsavel por controlar a experiéncia de leitura que serd compartilhada com o leitor (Le).
Isso quer dizer que esse processo estd encoberto pela ideologia da empresa, de modo que ela
fala por meio de diversas vozes, especialmente a do grupo que representa, no caso, 0 Grupo
Jaime Cémara, filiado da Rede Globo de Telecomunicagdes. Portanto, esse é o territorio
especifico que comporta sua populacdo de leitores. A midia impressa foi analisada no ano
2016 justamente por ter ocorrido nessa época uma profunda transformacdo em sua forma de
ser e agir. A partir desse dominio discursivo presente nos dados, pode-se dizer que foi um ano
também de transformacdes sociais, pois a inclusdo das novas tecnologias da comunicacao e o
avanco do capitalismo renovaram os modos do leitor se relacionar com a midia impressa.
Nota-se certa preocupagdo em relagcdo a manutencao de sua existéncia provocada por indices
sociais que apontam para a queda nas vendas de jornal impresso, aumento da leitura on-line,
assim como a sensacdo de que as antigas bancas de jornais ja ndo existem em demasia. E
nesse cenario que O Popular esté inserido e € a partir dessas raizes que estabelece a interagdo
com seus leitores.

Ja o ouvinte seria composto por todos aqueles que leem o jornal, assinantes; leitores
gue compram avulso em uma banca; anunciantes, para acompanhar suas publicaces;
concorrentes, para monitorar o mercado da noticia, entre outros. Os interesses sdo diversos.
Por se tratar de uma interacdo nao prototipica, aqui serd adotado o termo falante (F) para fazer
referéncia ao sujeito escritor (emissor) dessa midia impressa. Para o sujeito ouvinte, por sua
vez, sera adotado o termo leitor (Le). Desse modo, os termos falante (F) e leitor (Le)
correspondem, respectivamente, a organizacdo midiatica O Popular e ao leitor, adotados na
forma singular, mas considerando-os complexos por serem plurais.

Nota-se que h& uma simbdlica diairética sendo mobilizada na andlise dos
interlocutores da interagdo, pois ha uma clara separagdo do “eu” e do “outro”. Essa divisdo
também fica nitida na classificacdo que se faz do discurso que, por vezes, oscila entre o
monoldgico e o dialdgico. Claro estd que para o estudo aqui proposto, o discurso
autorreferencial é considerado dialdgico, numa tentativa de incluir o outro nessa interacdo nao
prototipica, sem deixar de estabelecer os lugares distintos de cada um. Assim sendo, 0 mitema
movimentado no elemento interlocutores é o da relacdo com o outro que se da a partir de uma

simbolica diairética, ligada a dominante postural.

5.1.2 Cenério
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O segundo elemento da EIC a ser analisado é o cenario. Ele corresponde a um lugar,
a uma parte do territdrio e, devido a isso, pode ser variavel. O cenério pode conter elementos
artificiais, configurando-se como um ambiente construido. Nesse caso, tudo aquilo de que F e
O lancam mdo na interlocucdo é parte do cenario que é, portanto, o lugar onde 0s
interlocutores interagem por meio de atos de interagdo comunicativa. Esse lugar pode ter duas
facetas: natural ou construido (artificial). No caso do jornal O Popular, a face natural do
cenario é diversa, pois a interagdo comunicativa pode acontecer em casa, na rua, no escritorio,
na praca etc. Ja a face artificial corresponde ao préprio suporte, ou seja, ao jornal impresso em
papel que se tem em maos no ato da leitura, no momento de encontro entre os interlocutores.

Para esta analise, a face artificial do cenario é de extrema importancia, por aglutinar
elementos relevantes, que F e Le utilizam na interlocucdo, de chamada de atencdo e
manutencdo do contato. A Ecolinguistica, ao reconhecer a importancia do cenario artificial
para a interagdo comunicativa, acaba aproximando-se da defesa feita por Mouillaud (2002).
Para esse autor, o jornal é antes de tudo um dispositivo, ou seja, um suporte material, uma
verdadeira matriz de sentidos, do qual a forma é um modo de estruturacdo de espaco e de
tempo. Portanto, para a analise da face artificial do cenario nos atos de interacdo comunicativa
do jornal O Popular com seus leitores, serdo levados em conta os elementos do projeto
grafico e as suas estratégias compositivas.

Para analisar o cenario artificial da EIC do jornal O Popular, é imprescindivel
considerar o planejamento grafico visual, quer dizer, a forma visual adquirida pela escrita,
pois, € no formato que se encontram 0s elementos paralinguisticos e extralinguisticos
(proxémicos e cinésicos) da linguagem verbal. Acredita-se que tais elementos interferem
sobremaneira na interacdo comunicativa nao prototipica. Para tanto, € preciso, primeiramente,
dizer que o cenario artificial, elemento crucial da ecologia da interacdo comunicativa entre o
jornal e seu leitor, é antes de tudo, uma matriz de sentidos, sendo a forma um modo de
estruturar o espago e o tempo. Mouillaud (2002) chama isso de dispositivo. Portanto, o
cenario artificial, lugar onde se da a interacdo comunicativa, adquire uma forma visual capaz
de ordenar um conteudo verbal e ndo-verbal, utilizando-se de certo tempo e de certo espaco.
Sabe-se que, enquanto produto da industria cultural (ADORNO; HORKHEIMER, 1995),
como um bem simbolico, o jornal deve adequar-se tanto ao tempo do acontecimento dos fatos
(que Ihe € externo), quanto ao tempo das técnicas de produgdo da noticia, que impactam
decisivamente nos aspectos editoriais e graficos. Além disso, ele precisa adequar-se ao tempo

que o leitor dispBe a dedicar-se a leitura, que, nos dias de hoje, costuma ser curto.
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Portanto, em um contexto no qual a agilidade e a rapidez representam 0 seu cerne,
ndo é de se espantar que essa dinamicidade também seja expressa no planejamento gréfico
visual do jornal. De mesmo modo, tem-se a questdo do espaco. Sabe-se que ha um alto custo
de producédo de um jornal impresso, especialmente se a impressdo for colorida, como é o caso
de O Popular. Ademais, um texto longo ocupa ndo s6 um espaco mais extenso, mas também
um tempo maior de leitura, sendo, assim, invidvel. Desse modo, tem-se claro no fazer
jornalistico que quanto menor o espaco ocupado, melhor, pois o custo da producdo sera baixo.
Nesse sentido, a economia de espaco e a de tempo sao aspectos cruciais da préatica jornalistica,
presentes nesse dispositivo impresso, e configuram o aspecto visual assumido pelo cenério da
interacdo comunicativa. Logo, o controle a ser exercido sobre as nogdes de espago e de tempo
é imenso, uma “luta” didria do campo jornalistico.

Nessa luta contra o tempo e pela economia de espaco, ainda ha a necessidade de
cativar seus leitores. Em nome dessa conquista, 0s jornais precisam ser rapidos, curtos e
unicos. De acordo com Damasceno “além das tecnologias de producdo e das demandas dos
horarios de fechamento que forcam os jornais a manterem determinado padrdo, existe,
paralelamente, a necessidade de cada veiculo ser diferente dos demais, ou seja, de destacar
sua personalidade” (2019, p. 10). Desse modo, para que um jornal tenha posigédo singular no
mercado, é preciso que seu modo de dizer e de ser seja notdvel, ja que, em termos de
conteidos noticiosos, boa parte dos jornais abordaré os mesmos tépicos.

Em busca dessa personalidade Unica e especial, os jornais investem em diferenciais,
principalmente, em termos de planejamento grafico visual. Em termos ecolinguisticos, pode-
se dizer que o investimento recai sobre 0s “recursos de cenario”. T&o importante quanto o qué
se diz (contetdo) é o como se diz (a forma visual). E reside ai, na forma visual, o principal
qualificador do cenario artificial. Esterson (2004) defende que a esséncia dessa midia esta no
vocabulario grafico estavel, permanente, posto que as noticias mudam todos os dias. Acredita-
se que repouse nas escolhas dos elementos do planejamento gréfico, tais como as tipografias,
as cores, as dimensdes dos titulos, as linhas e as colunas, algumas das configuracfes basicas
para o estudo do cenério artificial, enquanto elemento da EIC do jornal impresso. Afinal, é
nesse suporte de papel, num plano perceptivo bidimensional, que se efetiva a interacdo
comunicativa entre uma organizacdo midiatica e seus leitores. Desse modo, por meio da
analise transversal do cenario artificial da EIC do jornal O Popular, levar-se-4 em conta a
perspectiva dos elementos compositivos do design grafico de jornais. Entende-se aqui que tais
componentes interferem na articulagdo da interacdo comunicativa ndo prototipica, praticada

entre jornal (empresa) e leitores.
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Planejamento gréfico e estratégias compositivas sdo nogdes tedricas encontradas no
campo de estudo do design de jornais, pertencentes a grande area da Comunicagdo Social.
Apesar de o jornal historicamente ser associado a palavra escrita, sabe-se hoje que a
linguagem jornalistica é composta tanto por seu contetdo verbal, da ordem do textual, quanto
pelo conteudo pictérico, da ordem da imagem (fotografias, gréaficos, charges, etc). Nesta
pesquisa, considera-se que o jornal é um objeto gréafico, conforme defende Pivetti (2006),
prioritariamente de comunicacao visual, pois, como afirma Lockwood (1992, p. 5), “os jornais
sdo uma forma de comunicagao totalmente visual”. Com base nesse principio, urge observar o
contetdo verbal escrito na forma visual. Em outras palavras, é preciso explorar ndo s6 o qué é
escrito, mas, especialmente, como o contelddo verbal é produzido, haja vista que “este € um
fator que estabelecera um contato efetivo com os leitores” (DAMASCENO, 2019, p. 2).

Enquanto o contetdo propriamente dito, tanto verbal, quanto ndo-verbal, faz parte do
elemento da EIC denominado mensagem, a forma visual adquirida por esse contetdo
corresponde ao elemento cendrio. Isso se da pelo fato de o formato configurar-se como um
elemento qualificador desse espaco, onde acontece a interacdo comunicativa. E importante,
nesse ponto, fazer a distingdo entre os termos verbal e ndo-verbal. O termo “nao-verbal” é
adotado para reportar-se aos elementos visuais pictéricos (fotografias, graficos, desenhos
etc.). Em oposicdo a isso, utiliza-se o termo “verbal” para fazer referéncia a escrita
propriamente dita. Mas, em termos ecolinguisticos, como poderia ser chamada a forma visual
adquirida por esse cenario artificial? Ou seja, como poderia ser denominada a forma visual,
encarnada pelo contetido verbal e ndo-verbal, do cenario da interacdo?

Na interagdo comunicativa face a face leva-se em conta a forma como o enunciado é
dito, ou seja, os elementos extralinguisticos e paralinguisticos da linguagem oral, da fala
propriamente dita. J&, nesta pesquisa que tem por objetivo analisar a interacdo comunicativa
ndo prototipica, cabe considerar 0 modo como o enunciado € escrito, quer dizer, a forma
visual adquirida por esse conteudo verbal. Acrescenta-se ainda a necessidade de entender o
modo como o contetdo ndo-verbal € organizado nesse cenario, uma vez que essa linguagem
interfere no resultado final do processo de dizer por escrito.

Portanto, ter em mente essa “forma visual”, residente no principio visual do jornal
impresso, implica analisar, em primeiro lugar, como o enunciado verbal é produzido. Em
seguida, examina-se como o enunciado ndo-verbal é inscrito, de modo a qualificar o ato de
interacdo comunicativa. Por exemplo, ao explorar uma interacdo prototipica face a face,
investiga-se ndo sO o qué é dito (segundo os aspectos linguisticos), mas também o modo como

o dito é proferido. A altura da voz, o ritmo da fala, a entonacéo, por exemplo, sdo elementos
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fundamentais para a analise, j& que sdo qualificadores vocais do ato de interacdo
comunicativa. Tais qualificadores sdo denominados elementos paralinguisticos da linguagem.
Ja a distancia e o lugar ocupado pelos interlocutores, assim como 0s movimentos de bragos,
méos, cabeca por eles realizados, sdo elementos extralinguisticos (proxémicos e cinésicos,
respectivamente) também importantes a serem apreciados.

Mas, como os elementos paralinguisticos e extralinguisticos (cinésicos e proxémicos)
aparecem na linguagem escrita? Com o intuito de desvendar como esses elementos podem
manifestar-se na escrita, que, a partir de agora, tecer-se-a uma possibilidade teorica a fim de
encontrar, no planejamento grafico do jornal O Popular, os elementos paralinguisticos e
extralinguisticos (proxémicos e cinesicos) da escrita. Acredita-se que escolhas como
tipografia, cor, dimensdes de titulos e colunas sdo cruciais para compreender como €
concebida a forma visual adquirida pela escrita. Presume-se, sobretudo, que esse formato
confere valor ao cenario artificial da ecologia da interagdo comunicativa.

No inicio da imprensa, os layouts dos jornais impressos inspiraram-se nos padroes
visuais praticados pelos livros. Com o passar dos anos, os jornais foram aprimorando 0s
modos de ser, de fazer e, principalmente, de dizer, ganhando contornos mais precisos e
especificos. Assim, as configuracbes de linguagem (verbal e ndo-verbal) foram, cada vez
mais, incorporadas nas nogoes de planejamento grafico visual dessa midia. O dominio da
organizacdo das informacgOes escritas, por meio de sua disposicdo visual no espaco
bidimensional, integrou-se ao fazer jornalistico de modo que “o desenho da pagina adquiriu a
qualidade de escrita para o jornal” (DAMASCENO, 2019, p. 2). Portanto, o objeto final
impresso possui um espaco grafico evidentemente equilibrado entre as forcas que designam
forma visual e contetdo, aspecto notado no jornal O Popular.

Sabendo-se disso, € preciso considerar, na analise do cenario artificial da EIC do
referido jornal com seus leitores, a forma visual do jornal impresso. Isso porgue, nessa
configuracdo visual, repousa um fator importante na manutencdo da relacdo estabelecida entre
a organizacdo (via jornal impresso) e seu publico leitor. Conforme Esterson (2004, p. 4), a
forma e o contetdo (ponto de relevancia) devem estar unidos para expressar uma
personalidade, pois infere-se que, por meio dessa relacdo, seja possivel sensibilizar e
persuadir o leitor.

Especialmente nos ultimos anos, segundo Damasceno (2019), o design de jornais tem
sido revigorado e impulsionado em fungéo das quedas de circulagéo e de venda no setor.
Além desse motivo comercial, também ha a pressdo provocada pela configuracdo midiatica

visual contemporéanea, assinalada pelo crescimento e pela popularizacdo das novas
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tecnologias digitais de comunicacdo. Ambos fatores impulsionaram 0 movimento
autorreferencial do jornal O Popular, conferindo-lhe mudancas em seu design gréfico e
editorial no que compete a construcdo do discurso.

Sem duavidas, ha um imenso potencial visual nos jornais impressos que € capaz de
transfigurar a publicagio em um verdadeiro objeto de desejo, sobretudo, diante de um
mercado em crise. Nesse sentido, é essencial que o jornal seja mais atrativo visualmente, com
o0 intuito, conforme Dejavite (2008), tanto de conquistar novos leitores, quanto de angariar
novos anunciantes, assinantes e parceiros comerciais de toda ordem. Portanto, devido a
relevancia da configuracdo visual para a sobrevivéncia do jornal impresso, admite-se que o
cerne do cenario artificial encontra-se na organizagdo de seu espago grafico, ou seja, na
escolha dos elementos do planejamento grafico. Assim sendo, a analise do cenario artificial da
EIC do jornal O Popular com seus leitores ira considerar a forma visual adquirida pela
organizacéo e pela hierarquizacao dos elementos da linguagem verbal e ndo-verbal.

No campo do jornalismo impresso, Garcia (1987, p. 6) defende que a exceléncia no
design das paginas baseia-se na integracdo das palavras com elementos ndo-verbais, como
tipografia, fotografia, ilustracdes, infograficos e espagos em branco. De acordo com
Zappaterra (2007), o design editorial é capaz de conferir interesse pela leitura ao envolver 0s
leitores por meio da configuracdo visual, que fornece as informacgdes de modo mais agradavel.
Encontra-se no planejamento gréafico a maneira como o design do espaco do jornal apresenta e
distribui espacialmente cada tema. Além disso, é no planejamento grafico visual que se
estipulam as caracteristicas visuais, que se repetem em cada publicacdo, com o fito de
provocar no leitor a identificacdo imediata do dispositivo por meio de um padrdo visual
redundante. O planejamento grafico visual também é responséavel por organizar o layout da
pagina, que contém a identidade corporativa. Sua principal funcdo é a de atrair e manter a
atencdo do leitor junto a publicacdo, tornando a leitura de noticias uma experiéncia facil e
agradavel (DAMASCENO, 2019).

A partir de agora serdo analisados os componentes do planejamento gréfico do jornal
O Popular com o intuito de desvendar como esses dados configuram-se como elementos
paralinguisticos e extralinguisticos (cinésicos e proxémicos) da linguagem escrita. Acredita-se
que escolhas como tipografia, cor, dimensdes de titulos e colunas séo cruciais na definicdo de
como essa forma visual esta sendo concebida, assim como na valoragdo do cenario artificial
da ecologia da interacdo comunicativa aqui analisada.

O planejamento gréafico subdivide-se em duas partes distintas: a diagramacéo (ou

paginacao) e o projeto grafico. O projeto grafico ocupa-se do padrdo visual grafico geral da
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publicacdo, replicado pela diagramacdo. Por sua vez, a diagramagdo € responsavel pelo
ordenamento diério dos elementos nas paginas (DAMASCENO, 2019). O padrdo visual da
publicacéo previsto no projeto grafico € responsavel por dar ao cenario uma ampla gama de
elementos que conferem personalidade ao jornal. H& uma série de elementos que
circunscrevem o universo do projeto gréfico, dentre eles: formato, tipografia, cor e todos 0s
demais elementos que formam o layout da publicagdo e coordenam a maneira como o leitor
ird perceber o espaco visual do jornal. Nesse momento, cada um desses elementos serad

analisado sob a perspectiva da paralinguagem e dos elementos extralinguisticos da escrita.

5.1.2.1 Paralinguagem na escrita

A paralinguagem, como visto, € uma noc¢do originada nos estudos da linguagem oral
e refere-se aos qualificadores da voz (como a altura, o ritmo, o tempo, a entonacéo etc.). Além
das qualidades da voz, a paralinguagem também aborda as vocalizagdes que compreendem 0s
caracterizadores vocais (sorriso, suspiro, bocejo, ronquiddo), os qualificadores vocais (voz
forte, suave, aguda, grave, arrastada) e 0s segregadores vocais (humm, aham, pausas
preenchidas) (STEINBERG, 1988). Ao analisar os elementos do projeto gréfico do jornal O
Popular, nota-se que as escolhas em torno do padrdo da tipografia, da demarcacdo das
margens e da distribuicdo dos espagos em branco podem aproximar-se da nocdo de
paralinguagem na escrita. Isso porque tais aspectos conferem qualificaces a forma visual, ou
seja, a maneira como o conteddo esta sendo escrito.

Portanto, os primeiros elementos a serem analisados serdo 0s que se aproximam da
nocdo de paralinguagem: padréo da tipografia, demarcacdo das margens e distribuicdo dos
espacos em branco. Para fins desta analise, a paralinguagem na escrita é equivalente aos
qualificadores vocais da oralidade. Entende-se, aqui, por paralinguagem na escrita 0 conjunto
de elementos concernentes ao planejamento grafico visual de um jornal, capazes de conferir
qualidades ao escrito, tais como: altura da voz, ritmo e entonagdo. A paralinguagem na escrita
imprime melhor distribuicdo dos elementos no espaco da pagina do jornal, assim como ritmo
a leitura.

A tipografia, primeiro elemento da paralinguagem a ser abordado, trata-se da escolha
da “letra”, também denominada de “tipo” ou “fonte”, utilizada no planejamento grafico
visual. Em relacdo a tipografia, atualmente, hd milhares de fontes disponiveis. Entretanto, a
maior parte dos tipos existentes pode ser classificada em seis categorias, que indicam a

“forma da letra”, a saber: estilo antigo, moderno, serifa grossa, sem serifa, manuscrito e
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decorativo (WILLIAMS, 1995). E, principalmente, por meio da escolha do tipo de fonte que
se produz o contraste entre os elementos do cenario da EIC. Com o contraste, distribui-se o
conteddo no espaco, de modo a organizar e facilitar a leitura. Essa organizacdo deve-se,
principalmente, pela hierarquia que ha entre os tipos de fontes. Por isso a relevancia em
detectar a tipografia utilizada no projeto grafico de O Popular: observa-se que ele utiliza,
justamente para aperfeicoar a diagramacdo das paginas do jornal, a familia de fonte
denominada “Acta”, que tem a variagcdo com serifa®’ e sem serifa. Os estilos comumente
encontrados no referido jornal sdo: estilo antigo, moderno, sem serifa e manuscrito. O estilo
de fonte escolhido interfere na forma visual do cenario, atuando tanto na determinacdo do
espaco a ser ocupado, quanto no tempo e na velocidade de leitura.

Em termos paralinguisticos, é por meio da escolha tipografica que se pode produzir,
por exemplo: o efeito de uma voz mais aguda (com uma fonte mais fina e verticalizada), mais
grave (com o uso de uma fonte de maior espessura, serifada), com um ritmo de leitura mais
lento (de maior peso) ou mais acelerado (menor peso e sem serifa), com uma ocupagao maior
do espaco (com o uso de caixa alta).

De acordo com Williams (1995), os tipos que pertencem a categoria estilo antigo
inspiraram-se na escrita a mao dos escribas, que faziam uso de uma pena. O estilo antigo
sempre tem serifa, principalmente, em letras em caixa baixa (minUscula), por apresentar uma
angulacdo diagonal gerada pela caneta (ou pena). Devido a isso, 0s tragos curvos das letras
apresentam uma transicdo chamada tecnicamente de “transi¢do Qrosso-fino”: “se vocé
desenhar uma linha nas partes mais finas dos tragcos curvos, esta linha sera diagonal. Isso se
chama énfase. Um tipo em estilo antigo tem uma énfase diagonal” (WILLIAMS, 1995, p. 83).
Tal énfase imprime um ritmo mais suave de leitura, exigindo um tempo menor de dedicagéo
do olhar.

Os tipos em estilo antigo sdo muito semelhantes. Essa caracteristica € conhecida
como “invisibilidade” dos tipos em estilo antigo, particularidade que garante a eficacia desse
grupo de fontes para grandes extensfes de textos corridos. O estilo antigo é o mais utilizado
em livros, por exemplo. Pode-se dizer que o tipo em estilo antigo gera um ritmo mais
agradavel para a leitura, assim como produz a sensacdo de que o dito esta sendo proferido de
modo &gil, em um curto espaco de tempo. Desse modo, ritmo e tempo sdo dois aspectos
paralinguisticos observados na escrita em estilo antigo, haja vista que essa tipografia interfere

na configuracdo do espacgo e do tempo do cenario. Logo, entende-se a razdo de O Popular té-

37 Serifa: Substantivo feminino que designa um “trago de maior ou menor dimensdo, nas extremidades de alguns
tipos de letras” (PRIBERAM, 2019).
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lo adotado em grande parte de seus textos mais extensos, principalmente, aqueles que
aparecem nos espacos dedicados as colunas, como pode-se ver publicagdo realizada no dia 10
de abril de 2016, pagina 8 (Anexo JJ, p. 294). As serifas, portanto, configuram-se como um
elemento de destaque, que garantem que o leitor mantenha-se atento do inicio ao final do
texto, com a impresséo de que a leitura flui em um ritmo agradavel e agil.

A estrutura do tipo mudou com o avanco da sociedade. A fonte estd diretamente
ligada ao estilo de vida da e a cultura vigente no meio social, por isso, ela tem suas proprias
tendéncias. O aperfeicoamento do papel e as novas técnicas de impressao fizeram com que 0
tipo também se perfilasse em algo mais mecénico, de modo que 0s novos tipos deixassem de
se parecer com a escrita & mao dos escribas. Assim, os tipos classificados como modernos tém
serifas, mas, agora, horizontais, muito finas e retas, ndo mais inclinadas. “Como uma ponte de
aco, a estrutura é forte, com uma transicao grosso-fino radical — ou contraste — nos tracos. N&do
ha evidéncias da inclinacdo da pena: a énfase é perfeitamente vertical. Os tipos modernos tém
uma estética fria e elegante” (WILLIAMS, 1995, p. 85). Veja-se: a verticalidade, a estética
fria e elegante facilmente podem ser lidas, segundo a perspectiva paralinguistica, como se
fossem uma voz mais suave, mas, a0 mesmo tempo, forte, marcante. A verticalidade aponta
para uma altura de voz mais elevada, porém, em um ritmo mais lento indicado pelo peso das
linhas grossas.

Com uma aparéncia forte e contraste radical pela transicdo marcada entre grosso-
fino, os tipos modernos ndo sdo aconselhados em longas extensdes de texto, pois, de acordo
com Williams (1995), as linhas finas quase desaparecem, as linhas grossas sdo salientes e 0
efeito sobre a pagina pode ser “ofuscante”. O jornal O Popular utiliza a fonte em estilo
moderno, principalmente, nos titulos, que sdo mais breves, mas precisam ter uma forca e um
contraste marcantes para chamar a atencdo do leitor a leitura. De tamanho mais imponente,
ocupando uma parte significativa do espaco visual, os titulos sdo formatados para conferir
uma leitura sem pressa. A imagem abaixo (imagem 6) foi extraida da edicdo do dia 03 de abril
de 2016, pagina 3 (Anexo H, p. 267) e exemplifica o uso da fonte em estilo moderno.

Imagem 3 - Exemplo de fonte e m estilo moderno

GOUNA st e st e 0%

‘O Popular

MUDANGA ACOMPANHA
HABITOS DA SOCIEDADE

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 3)
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Em outras palavras, os titulos demandam uma “voz mais alta” para despertar o
interesse do leitor, mas, por serem curtos, ndo precisam se preocupar com o tempo disperso.
Nesse caso, o tipo em estilo moderno funciona como uma espécie de chamamento (quase uma
ordem): forte, imponente, objetivo, que demanda um espaco maior de ocupacao no cenario.

O estilo denominado sans serif (em inglés e em francés) ndo possui serifa no final de
seus tracos. Sua remocdo foi tardia na historia da tipografia e ndo foi vista com bons olhos até
meados do século XX. Os tipos “sem serifa” possuem, quase sempre, peso igual, o que
significa que ndo ha transicdo grosso-fino nos tracos: letras com a mesma espessura, 0 que
reduz a nocdo de contraste e de chamada de atencdo. Com a perda da serifa, altera-se também
o sentido de ritmo de leitura do enunciado, que passa a ser mais rapido, acelerado, quase
desinteressante, pois ndo ha elementos para o leitor apegar-se e demorar. O uso da fonte sem
serifa pelo O Popular ocorre, basicamente, nos subtitulos, olho da matéria, retranca e em
algumas “chamadas principais” (ou “janelas”), que exigem um tempo menor de leitura. Veja,
por exemplo, a edicdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 8 (Anexo M, p. 272), em que a
chamada principal aparece com o tipo sans serif:

A fonte sem serifa tolera um corpo menor de texto, sendo ideal para pequenos
espacos do cenéario. Ela é mais legivel em textos com tamanho de fonte menor se comparada a
fonte serifada. Em termos paralinguisticos, pode-se dizer que a fonte sem serifa, em um
corpo, menor aproxima-se do tom de voz baixo. Devido & importancia do que esta sendo dito,
0 tom de voz baixo ndo interfere na atencdo depositada pelo leitor. Essa situacdo pode ser
percebida, principalmente, nas legendas das fotografias, como pode-se ver na imagem que

segue, extraida da edicdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 18 (Anexo S, p. 278):

Imagem 4 - Exemplo de tipo sans serif utilizado em legenda

Cedoc
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Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p 18) :
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O contraste gerado pela transicdo de fontes de estilos diferentes em uma mesma
pagina do jornal é fundamental para chamar e conquistar a atencdo do leitor, pois impacta
decisivamente no ritmo da leitura. A fonte Acta sem serifa € uma fonte forte, marcante, pois
ela apresenta uma ampla variedade de pesos que vdo do bem suave, light (leve) ao black
(negrito). Os pesos da fonte, em termos paralinguisticos, indicam uma espécie de qualificador
da voz: enquanto um peso mais leve indicia uma voz mais suave e mesmo aguda, o black
(negrito) da indicios de uma voz mais forte, grave, até mesmo, com uma entonagdo mais seria,
sisuda. Do mesmo modo ha uma correlacdo espacial: enquanto a fonte mais leve necessita
ocupar um espaco menor, a fonte em black ja é mais expansiva, demandando maior dimensao
espacial do cenério. Seguida essa logica, pode-se presumir que uma voz mais alta (escrita em
caixa alta) e mais grave (escrita em negrito) ocupa um espaco imenso como pode ser atestado
no exemplo que segue (imagem 9), extraido da edicdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 20
(Anexo T, p. 279):

Imagem 5 - Exemplo de titulo com tipo em black e caixa alta

GOIANIA, domingo, 3 de abril de 2016

Fonte: Jorna O Popular (03/04/20186, p. 20)

O principio do contraste de tipos utilizado na diagramacdo das paginas do jornal O
Popular auxilia na tarefa de criar interesse visual. De acordo com Williams (1995, p. 95), “um
leitor nunca deveria tentar descobrir o que esta acontecendo na pagina: o foco, a organizacédo
do material, o propésito, o fluxo de informacg6es deviam ser reconhecidos instantaneamente,
através de um unico olhar”. Esse aspecto sera discutido no item seguinte, que abordara os
aspectos cinésicos do cenario. O contraste da alternancia de tipos, proveniente da transicao de
fontes com estilos diferentes, praticado pelo O Popular, tem, sobretudo, uma preocupacdo em
facilitar e agilizar o trabalho de leitura, sem fazer o leitor desperdicar tempo procurando
informacdes. Do mesmo modo, ha a preocupacdo de organizar o fluxo interlocucional,
imprimindo ritmo, tempo, entonagdes vocais, assim como de qualificar os modos de dizer,
intercalando uma voz mais forte, mais alta, mais grave, mais suave etc. Essa importancia esta

estampada desde a escolha dos tipos até os estilos de fonte.
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Ainda em relacdo a tipografia, nota-se que a fonte utilizada na marca é diferente da
fonte utilizada no corpo do jornal. Na logomarca, a fonte utilizada é a Dobra Slab Bold, desde
04 de abril de 2016. A fonte da logomarca apresenta-se no estilo manuscrito, efeito criado
pelo uso do italico, como pode-se ver na imagem abaixo (imagem 10), extraida da edicdo do
dia 10 de abril de 2016, capa (Anexo EE, p. 289). O estilo manuscrito, de acordo com
Williams (1995), tenta imitar a escrita a mao, pois confere um sentido de sabedoria, associado
ao passado e ao conhecimento, que as pessoas de mais idade adquiriram ao longo do tempo. O
tipo é serifado, com peso maior (black), portanto, € uma fonte que permite que o leitor aprecie
sem pressa, em um ritmo de leitura mais lento, aprazivel, contemplativo, como se ouvisse

uma historia de grande valor de seus avos.

2016 OPOPULAR.COM.BR

lar

- Fundado em 3 de abril de 1938 por Jaime Cmara, Joaquim Cdmara e Reboucas Camara

Fonte: Jornl O Popular (10/04/20186, p. 1)

O uso do italico, por provocar a sensacdo da escrita a mdo, costuma ser mais
utilizado em fontes serifadas, transmitindo um ar de tradi¢éo e antiguidade. Raramente ocupa
as paginas internas do jornal, mas aparece em alguns momentos como na janela encontrada na
edicdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 3 (Anexo H, p. 267), como recurso para chamar a
atencao.

Como dito, a tipografia do jornal O Popular faz uso da fonte que pertence a familia
Acta, alternando entre a “Acta sem serifa” e a “Acta com serifa”. Em esséncia, essa
alternancia deve-se ao fato de que a fonte serifada oferece uma leitura mais atrativa, com
elementos mais diversos que tornam complexo o objeto visual e, por isso, sustentam a atencao
do olhar. Também oferece uma leitura agil, mas ndo acelerada. Por outro lado, a fonte sem
serifa provoca uma leitura mais mondétona, por ser mais regular, fazendo com que a agilidade
deslize para a rapidez, ndo prendendo o leitor ao enunciado.

Outra questdo que pode ser destacada sobre a tipografia diz respeito a hierarquia

entre as formas das fontes. Prevista pela Associa¢do Brasileira de Normas Técnicas (ABNT,



107

2006)%8, as fontes seguem uma ordem, da mais importante a menos importante, a saber: 1°.)
Caixa alta e negrito; 2°.) Caixa alta sem negrito; 3°.) Caixa baixa em negrito e 4°.) Caixa baixa
sem negrito; 5°.) Italico. Essa hierarquia serve para conferir organizacdo e fluxo ao ato de
leitura. Quando esta dentro de uma caixa de texto, no olho da matéria ou em uma manchete, a
fonte sempre assumird o tipo maiusculo (caixa alta ou firme): precisa chamar a atencdo, como
se fosse uma voz mais alta, proxima a de um grito na oralidade. A medida que se aumenta o
tamanho da letra, aumenta-se também a demanda por espaco. Veja como exemplo a edi¢céo
impressa do dia 03 de abril de 2016, pagina 20 (Anexo T, p. 279), em que o olho da matéria

aparece em caixa alta.

Imagem 7 - Exemplo de fonte em caixa alta em olho da matéria

I_VISUALIZA(;C

ne:bate recorde de audiéncia na Internet e tem um
finternacionalmente. Outras novidades estiio sendc

jazine, NOVOSELEMENTOS
" VISUAISEDE

. INTERAGAO, ALEMDA
AMPLIACAO DAGRADE
~ DECONTEUDO,ESTAO
PREVISTOS PARA Sl
ESTREARESTE ANO além deilos, v

que ¢ avaliz
equipe dejornal istas

wnw Evolucio On-llne
Fonte Jornal O Popular (03/04/2016, p. 20)

As manchetes mais relevantes assumem um peso maior, um tom de voz mais grave, e
ocupam maior dimensédo espacial no cenario. Essa caracteristica é expressa pela forma black
na escrita. Conforme a diminuicdo do grau de importancia da informacéo contida no texto,
aumenta-se o volume de conteido e, consequentemente, perde-se 0 peso da fonte. Percebe-se
que, enquanto os titulos apresentam maior peso, o corpo da matéria ja apresenta peso regular,
mais leve, sem negrito. E similar ao dialogo face a face: o inicio da conversa é marcado pela
informacdo mais importante, logo, da-se por um tom de voz mais elevado e mais grave. Ao
passo que o assunto vai sendo esmiucado, o tom de voz tende a diminuir e a estabilizar-se em
uma altura audivel, agradavel e mais suave.

O corpo (tamanho) médio do tipo utilizado pelo jornal O Popular §é,
aproximadamente, 11 pontos (pt), sendo empregada, por vezes, num tamanho maior nos
titulos e nas manchetes. O tamanho da fonte relaciona-se diretamente com a altura de voz

utilizada, por exemplo: quanto maior a fonte, maior a altura, por conseguinte, maior 0 espaco

38 Vide ABNT NBR 6024:2006 - Numeragéo progressiva das se¢des de um documento — Procedimento.
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a ser ocupado. Somente em alguns casos de anuncios publicitarios que a fonte utilizada pode
variar, amplamente, de tipo e tamanho. A indicacdo da fonte, portanto, € uma das escolhas
mais importantes, ja que, como afirma Garcia (1987), o tipo é o sangue do jornal. Isso se deve
ao fato de essa escolha conferir tanto personalidade ao jornal, quanto “continuidade grafico-
editorial a partir das caracteristicas de cada componente textual — titulos, corpo do texto,
legendas, cartolas, etc. Sendo assim, ndo sé a escolha da tipografia, mas o estilo de sua
aplicacdo no projeto grafico é determinante para a experiéncia de leitura” (DAMASCENO,
2019, p. 16). A continuidade dada pela repeticdo imprime identificacdo e ritmo a interacao
comunicativa ndo prototipica.

A demarcacdo da margem e a distribuicdo dos espacos em brancos sdo 0s dois outros
elementos paralinguisticos a serem analisados. A escolha das margens, por exemplo, é crucial
para a leitura do jornal, uma vez que elas permitem um “respiro” para a leitura, uma pausa ou
pausa preenchida, em termos paralinguisticos. Em formato standard ou berliner, O Popular
adota um tamanho de margens ao redor das péginas mais alargado (1,5 cm superior e
esquerda; 2,5 cm direita e 2,0 cm inferior). Essa opcao antecipa possiveis danos as bordas e ao
préprio conteudo, que podem acontecer durante o transporte, 0 armazenamento e, até mesmo,
0 manuseio do leitor. Mais importante do que isso, 0 maior tamanho das margens confere um
espaco de respiro maior (espaco em branco), dando mais leveza e dinamicidade a leitura. Na
oralidade, a pausa ou a pausa preenchida é um descanso para a voz. Na escrita, € um descanso
para os olhos. Caso contrario, pode haver poluic¢do visual, semelhante a nocdo de inaudivel
para a oralidade.

A distribuicdo dos espagos em branco também se da pela escolha dos espacamentos
entre linhas, titulos e colunas. De acordo com Villas-Boas (2008), o espa¢co nao impresso é
denominado espaco negativo, o restante é chamado de mancha grafica. Como no didlogo
presencial, 0s espacos em branco, ou seja, as pausas, sao essenciais. Elas ndo podem nem ser
muito curtas, nem muito longas. As pausas muito curtas ndo permitem que o interlocutor
“tome um ar” para continuar com a fala. J& as pausas muito longas provocam um clima
desagradavel, como se houvesse falta de assunto e desinteresse pela fala. Isso ocorre do
mesmo modo na escrita: como ndo se tem o recurso de preencher as pausas com simples
segregadores vocais (tais como “aham”, “humm”, “ammm”), as margens € os espagos em
branco dados entre as linhas, entre os titulos e o corpo do texto, entre colunas etc., séo
recursos essenciais para que o leitor ganhe folego para continuar a leitura. A edigéo do dia 03
de abril de 2016, pagina 20 (Anexo T, p. 279) revela o uso de espacos em brancos e de

entrelinhas. Além de félego, os espacos em branco e entrelinhas sdo imprescindiveis para que
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haja distingdo de onde um texto comega para onde ele finaliza de modo a deixar clara a
divisdo entre os blocos de leitura. Longos espacos em branco servem também para enfatizar o
tempo dado para o pensamento do leitor, conforme percebe-se na imagem abaixo referente a

publicacao realizada no dia 30 de marco de 2016, pagina 8 (Anexo D, p. 263):

Imagem 8 - Exemplo de um espago em branco longo
Na nossa opiniao,
esse € o grande
aconfecimento
do ano. E na sua?

Fonte: Jornal O Popular (30/03/2016, p. 8)

Para Damasceno (2019, p. 33), “[0] planejamento da distribuicdo de espagos em
branco é estratégico em uma pégina. Além de ‘arejar’ a compOSiGa0, esses espacos Ccriam
zonas de atragdo visual e auxiliam a organizar e destacar componentes especificos do layout”.
Entende-se, hoje em dia, que os espagos em branco sdo muito mais do que fundos passivos,
sdo, isto sim, componentes dos elementos impressos, atuando sobre a superficie. “Devido a
limitacdo de espaco nos diarios, deve-se procurar concentrar e agrupar a utilizacdo dos
brancos e néo os dispersar pela pagina” (DAMASCENO, 2019, p. 34). O uso dos espagos em
branco pode tanto interferir negativamente na legibilidade da escrita, quando pouco utilizados,
quanto causar a separagdo dos elementos impressos, quando usado em demasia, provocando
um efeito de desmembramento e de descontinuidade do todo. Portanto, pode-se concluir que a
paralinguagem na escrita confere forma visual ao dito, de modo a interferir na entonacéo, no

ritmo, na velocidade e na hierarquia da escrita.

5.1.2.2 Cinésica na escrita



110

O conjunto de elementos extralinguisticos, denominado de cinésicos, faz referéncia
aos movimentos executados nos atos de interagdo comunicativa escritos. Na oralidade, os
elementos cinésicos remetem-se aos movimentos executados pelas maos, pelos bracos e pela
cabeca no ato de fala. Ja na escrita, a cinésica manifesta-se por meio dos elementos que
interferem nos movimentos que o leitor executa com as mé&os e 0s bracos ao manusear 0
jornal, assim como o movimento ocular exigido pelo ato de ler. Além desses movimentos
relativos a leitura, também a velocidade com que ela é dada configura-se como elemento
cinésico a ser observado. Assim, serdo analisados nove elementos do planejamento grafico
visual do jornal O Popular que interferem no modo de manuseio do impresso, na velocidade
de leitura, assim como aqueles elementos que atraem o olhar do leitor, a saber: formato do
jornal, tipo de papel, paginacdo, cor, contraste, tipos de alinhamentos, nimero e tamanho das
colunas, lei do agrupamento e componentes estruturais da superficie.

Além de transmitir a ideia de movimento e velocidade, muitos desses elementos
cumprem também o importante papel de servirem como pontos de chamada de atencéo,
verdadeiros pontos de interesse que convocam o olhar do outro. Esses elementos, ao se
repetirem todos os dias, sob a mesma forma (mas sem necessariamente ocuparem um lugar
fixo), compbdem o chamado “padréo visual”, responsavel por imprimir ritmo e consisténcia as
paginas. Quer dizer, esse conjunto de elementos cinésicos € responsavel por qualificar o
cenario da interacdo comunicativa do jornal O Popular com o leitor, uma vez que eles
impbdem ritmo, movimento e velocidade na leitura. Com o mesmo intuito de despertar a
atencdo do leitor, empregam-se elementos como 0 negrito e a caixa alta. Ambos, geralmente,
aparecem em titulos, subtitulos, em trechos que ganham destaque do texto ou que ficam
expostos no chamado “olho da matéria”, em manchetes e retrancas.

O primeiro elemento cinésico a ser analisado serda o formato. No caso do jornal O
Popular, o formato adotado, isto é, a forma adquirida pelo cenério artificial da interacéo
comunicativa, € o berliner (dimensdes de 42,5 cm x 29 cm). Em decorréncia da praticidade e
da facilidade da forma de manuseio, o formato do jornal tornou-se um aspecto de relevancia.
No Brasil, os formatos mais comuns, de acordo com a Associacdo Nacional dos Jornais
(ANJ)*® sdo dois: broadsheet (ou standard) e berliner (tabloide). O broadsheet compreende
maiores dimensdes (56 cm x 32 cm), podendo ser dobrado ao meio, aproximando-se da forma
de um quadrado. Esse formato foi utilizado pelo O Popular até 02 de abril de 2016. Ja o

berliner é um retdngulo menor, em torno, de 42 cm x 29 cm. Atualmente, o formato berliner

%9 Disponivel em: www.anj.org.br. Acesso: 16 dez. 2018.
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tem sido a preferéncia de organiza¢Ges mididticas, em razdo da facilidade, da agilidade e da
praticidade inerente ao seu formato menor, mais leve e de facil manuseio. Mas nem sempre
foi assim: a historia da imprensa (ANJ, 2018) revela que os primeiros tabloides eram jornais
sensacionalistas, voltados para a classe econdmica mais desfavorecida da populacdo. A
mudanga de formato de O Popular pode ser interpretada como uma demonstracdo de sua
necessidade de adaptacdo as novas demandas sociais, que exigem, cada vez mais, maior
agilidade e rapidez nas préaticas de producédo e circulacdo das noticias. Logo, a mudanca do
cenario da interagdo comunicativa € compreensivel, a medida que é nele que se encerram as
principais possibilidades de estruturacdo espacgo-temporal daquilo que € proferido
(MOUILLAUD, 2002).

A escolha do tipo de papel, segundo elemento analisado, pode ser compreendida
como elemento cinésico da interacdo ndo prototipica por interferir diretamente no modo como
o0 leitor ird manusear o jornal, levando-se em conta também o que sera feito dele apos a
leitura. Os jornais sdo alvo de descarte tdo logo sua leitura, tendo validade de 24 horas, pois,
no dia seguinte, ja havera outro exemplar. Essa dinamica de perecibilidade implica na escolha
de um papel de baixo custo e facilmente reciclavel. O papel utilizado pelo jornal O Popular €
o “papel imprensa”, de 45 g, proveniente de areas de reflorestamento. E um papel de baixa
gramatura, que proporciona mais flexibilidade e leveza ao ato de leitura. Sua cor é um branco
préximo de um tom de dourado, para ndo “cansar os olhos”, perder o foco no ato da leitura.
Para Joly (2012), o branco puro contém muita luminosidade, o que pode gerar, além de
incémodo nos olhos, problemas de visao.

J& a paginacdo, o terceiro elemento a ser analisado, confere uma ordem ldgica de
leitura. O manuseio do jornal inicia-se pelo elemento capa (primeira pagina) e terminar na
contracapa (Ultima péagina). Claro que essa ordem pode ser quebrada, mas a paginacao, por
meio da publicacdo, guia o leitor. O namero total de paginas influencia no tempo de leitura do
leitor e, consequentemente, no tempo de manuseio do jornal.

Por uma questdo comercial, o nimero de paginas é escolhido, “buscando-se 0
equilibrio entre contetdo editorial e comercial. Quanto mais paginas, mais elevado sera o
custo de produgao” (DAMASCENO, 2019, p. 13). Por esse motivo, pensa-se o balanco entre
a area editorial de noticias e a area comercial de publicidade, ja que cabe a essa Ultima a
sustentacdo financeira do jornal. De acordo com Frost (2003), em um jornal pago como O
Popular, a média minima da area comercial gira em torno de um terco da publicacdo. Esse
jornal tem, em média, 34 paginas durante a semana (20 paginas de noticias, 8 paginas do

suplemento “Magazine” e, em média, 6 paginas do caderno “Classificados™). Aos finais de
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semana, costuma ter, em média, 44 paginas (24 péginas de noticias, 12 paginas do suplemento
“Magazine” e, em média, 8 paginas do caderno “Classificados”). Os espagos comerciais
ocupam, aproximadamente, um terco da publicacdo, podendo ser pagina inteira, meia pagina
ou um terco da pagina. Por isso, em uma mesma pagina, sempre havera a transicao do olhar
entre uma e outra noticia para uma publicidade, e vice-versa. E um jogo intercalado com o
intuito basilar de manter o interesse do leitor.

De acordo com Damasceno (2019), na pesquisa denominada Eyetrack, buscou-se
compreender como as pessoas liam jornais impressos. Os dados da pesquisa apontam que a
pagina da direita é vista em primeiro lugar pelos ocidentais (essa questdo serd devidamente
abordada a frente). Verificou-se, também, que a leitura era feita em duas etapas:
“inicialmente, os leitores faziam uma varredura na pagina (scanning), procurando pontos de
interesse, acdo que durava fracdes de segundo. Num segundo plano, se fixavam em pontos de
interesse, areas onde permaneciam por mais tempo” (DAMASCENO, 2019, p. 29). Os pontos
de interesse s&o determinados pela presenca de fotos, cor, entre outros elementos.

Garcia (1987) define o chamado centro de impacto visual (CVI) nas paginas. Para
ele, tendo-se consciéncia da preferéncia do olhar por certas zonas, € possivel, por meio de
técnicas compositivas, direcionar o olhar do leitor para areas estratégicas mediante pontos de
atracdo visual, causando o interesse Optico. H4, em O Popular, exemplos de elementos que
despertam esse interesse (fotos, ilustrac@es, titulos grandes, areas de cor), sendo eles dispostos
no chamado centro 6tico (JOLY, 2012). Esse ponto fica, ligeiramente, acima do centro
geométrico e € responsavel por chamar a atencdo do olhar do leitor por estar,
simultaneamente, no centro e no topo.

A cor é um elemento fundamental para despertar o interesse e manter o olhar do
outro na péagina. Por isso, serd o quarto elemento da analise. Quanto as cores utilizadas no
cenario artificial da interacdo de O Popular, nota-se que 0s tipos costumam aparecer na cor
preta, ganhando coloracdo azul ou vermelha em realces, principalmente, nos titulos e nos
subtitulos. Em alguns casos, a fonte também pode receber o tratamento com letras maitsculas
(caixa alta), negrito e itdlico com o0 mesmo intuito, além dos demais ja citados. Por exemplo, o
chamado “olho da matéria” sempre aparece em caixa alta e algumas citagdes sdo destacadas
por um elemento distintivo, um “abre aspas” de tamanho maior e na cor azul, como pode-se
ver no exemplo abaixo retirado da edigéo do dia 10 de abril de 2016, pagina 4 (Anexo FF, p.
290):

Imagem 9 - Exemplo de elemento distintivo
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deixaramdeseros
‘donos’ danoticia.
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quantonoticiar, €
oferecer contextoe
andlise, comespaco
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aprofundamentos. O
POPULAR foi
imaginado para
cumprirestanova
fungdodojornalismo
impresso”

Fonte: Jornal O Popular (10/04/2016, p. 4)

J4

O “abre aspas” ¢ um recurso grafico repetido em vérias edi¢cbes com o propdsito de
atracdo ocular. Em definicdo, pode-se dizer que se aproxima da noc¢do de “capitular”, letra em
tamanho de corpo maior que o restante do texto, utilizada para marcar o inicio da matéria. O
uso das cores, além de provocar a identificacdo do periodico, ainda é capaz de diferenciar as
areas ou secdes especificas, facilitando o movimento ocular, que busca pela informacao
desejada. Em O Popular, as cores sdo exploradas em todo o jornal. Desde o ano de 20024, o
referido jornal € totalmente impresso em cores. Conforme Frost (2003), as cores sdo uma
qualidade atrativa também para 0s anunciantes, justamente por essa nocao de que o olhar do
outro prefere um objeto colorido a um impresso em preto e branco (escala de cinza). As cores
sdo utilizadas para enfatizar, destacar e chamar a atengé@o do olhar do outro (ZAPPATERRA,

2007) como fica claro no trecho confessional que segue, extraido da publicacdo do dia 14 de
maio de 2016, pagina 11 (Anexo OO, p. 299):

Imagem 10 - Exemplo de uso de cores como elemento distintivo

40 Disponivel em: https://www.gjccorp.com.br/#/grupo/historia. Acesso em: 15 de maio de 2018.
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Outro elemento de estratégia compositiva que produz sensacdo de ritmo e
movimento ocular para a leitura é o contraste. A producdo do contraste dindmico em um
cenario bidimensional é realizada pela distribuicdo de pesos irregulares. De acordo com
Garcia (1987, p. 75), “a pagina ¢ dividida em estruturas iguais e desiguais, variando em
tamanho para criar atracdo visual”. Diante disso, O Popular tem estruturas que se articulam
do maior para 0 menor tamanho ou do menor para 0 maior e com variagdes entre horizontal e
vertical. Isso ocorre, pois a harmonia vem com 0 contraste, que, apesar de serem critérios
opostos, sdo complementares. O contraste funciona como uma espécie de antitese visual.
Desse modo, a partir da distribuicdo de pesos irregulares, alcanca-se o equilibrio, com uma
atracdo visual mais interessante.

O contraste é dito dindmico, cinésico, ao passo que procura acentuar diferencas,
enfatiza as noticias mais relevantes e distingue titulos e sessGes dentro de uma publicacdo. O
contraste tem a capacidade de tornar “o conteldo mais claro e dindmico, além de ser um forte
recurso para atrair a atencdo dos leitores, motivando o interesse pela leitura” (DAMASCENO,
2019, p. 28). A principal forma de contraste dindmico no jornal O Popular é o uso do preto e
branco e do colorido, texto verbal e fotografia, caixa alta e letra mindscula, conforme imagem
que segue retirada da edicdo do dia 03 de abril de 2016, paginas 6 e 7 (Anexos Ke L, p. 324 e
p. 325, respectivamente). Segundo Garcia (1987), o contraste € um dos principais elementos
que provocam o interesse 0tico em uma pagina.

Imagem 11 - Exemplo de contraste dindmico
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OS LEITORES MUDAN

ONTEMHi 5 ojornal era

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 6-7)

O sexto elemento a ser analisado diz respeito aos tipos de alinhamento, enquadrados
como elemento cinético da escrita por motivar interesse 6tico ao enunciado. Quatro sdo 0s
tipos de alinhamento do texto: alinhado a direita, alinhado a esquerda, centralizado e
justificado. No jornal O Popular, o alinhamento que aparece com menor frequéncia é o
alinhado a direita, recurso raramente utilizado e, quando o é, aparece em algumas legendas. O
exemplo a seguir foi retirado da capa do dia 03 de abril de 2016 (Anexo G, p. 266) e revela

um texto alinhado a direita:

Formado em Jornalismo, Valdemy Teixsira
voltaas ruas com O POPULAR nas maos, em
novo projetoeditorial e grifico, em 2016

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 1)

Por sua vez, o alinhamento a esquerda € um dos mais comuns e aparece em quase
todo o texto jornalistico que ganha destaque (citacdes, legendas, olho da matéria). Esse

alinhamento confere um aspecto mais informal, mais solto e livre a aparéncia. O exemplo a
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seguir foi encontrado na publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 20 (Anexo T, p. 279) e

revela o uso do alinhamento a esquerda:

Imagem 13 - Exemplo de texto alinhado a esquerda

'NOVOSELEMENTOS
- VISUAISE DE
INTERAGAO, ALEMDA
- AMPLIAGAO DA GRADE
 DECONTEUDO,ESTAO
 PREVISTOSPARA
~ ESTREARESTEANO

Fonte Jornal 0] Popular (03/04/2016 p. 20)

O recurso centralizado € comumente utilizado nos titulos e nos subtitulos, servindo
para chamar a atencdo, pois evidencia a parte relevante da informagdo no centro, lugar
prototipico do mais importante, que deve ser visto primeiro. No exemplo retirado do titulo da
publicacdo autorreferencial realizada no dia 03 de abril de 2016, pagina 3 (Anexo H, p. 267)
nota-se que o texto verbal aparece centralizado. Por fim, o justificado é o alinhamento mais
utilizado em longas extens@es de texto, ou seja, nas informagdes que aparecem em colunas. O
efeito desse alinhamento é, além de aproveitamento do texto, o de organizacdo, selecdo e
seriedade, conferindo rigidez e precisdo maior a forma. O leitor atual disponibiliza cada vez
menos tempo para a leitura, logo, o jornal precisa facilitar e otimizar a0 maximo esse
momento a ela dedicado. E preciso privilegiar o leitor, oferecendo-lhe um texto conciso,
rapido e facil de ler. A organizacdo textual trabalha nesse sentido: exigir menos tempo de
leitura. Um bom exemplo pode ser visto na publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 14
(Anexo Q, p. 276) ao revelar em suas duas colunas principais apresentam o alinhamento do
tipo justificado.

Ha fatores do cenario da interacdo comunicativa que interferem diretamente na
velocidade da leitura, sendo dois dele: a definicdo do nimero e o tamanho das colunas. Em O
Popular, o projeto editorial permite o uso de até cinco colunas verticais de 4,7 cm de largura
(mais ou menos 22 toques). Quanto menor o numero de colunas, mais lenta torna-se a leitura.
Do mesmo modo, quanto maior o numero de colunas, mais agil a leitura. Portanto, a escolha
do jornal por cinco colunas, contendo em média seis palavras por linha, provoca uma
conformacdo visual, formada por colunas estreitas, verticalizadas, com linhas curtas (a

verticalidade tem preferéncia sobre a horizontalidade). O efeito provocado por essa escolha é
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o de uma leitura mais rapida, mais facil e agradavel ao leitor, como pode ser observado na
imagem abaixo extraida da publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 16 (Anexo R, p.
277):

Imagem 14 - Exemplo de disposicao textual com cinco colunas

O POPULAR AMPLIA
OFERTA DECONTEUDO

Vice-presidente de Jorn:is Mauricio Duarte

detalha novidades 4y novo projeto <divorial

Onovo projeto
Ha mudangas nas edioes de  grdfico facilltaa
e comp . Tudo

leltor. Esperamaos que ele interaja
alndamass.

b uma vont
leftor que mors em Goids de rece

leitorase
informarmais.”

O volume de contetido serd
mantido ouamplisdo? MauricioDuarte,

Ojornal ganha mas vico-presdentade Jomas
sem diivida. Permite qu Intermet, Radioe E X

Fonte: Jornal O Popular (03/04/ 2016, p. 16)

A escolha do nimero de colunas na pagina é crucial, pois, além de formatar uma
espécie de esqueleto para distribuir o contetdo, ainda confere “impacto direto na velocidade
de leitura” (DAMASCENO, 2019). A partir de uma série de pesquisas, Frost (2013) sugere
que o ideal para leitura é cerca de oito palavras por linha, sendo 0 maximo dezenove. Essa
recomendacdo leva em conta a visdo periférica do leitor, e o fato de que colunas muito
estreitas dificultam leitura.

A largura das colunas também interfere no critério de legibilidade do texto: a maior
parte dos tabloides utiliza o formato de quatro colunas, que torna a leitura mais agradavel e
atraente (GARCIA, 1987). Atualmente, os jornais variam o nimero de colunas por paginas,
por exemplo, O Popular adota um ritmo mais dindmico de composi¢do, com colunas,
geralmente, mais estreitas.

Dessarte, infere-se que quanto mais estreitas forem as colunas, mais rapido e
dindmico ser4 o ato de leitura. Ao contrario, quanto mais largas, mais agradavel e mais
contemplativo torna-se o processo de ler. Observa-se que alguns titulo e subtitulos de O
Popular reservam-se o direito de serem mais longos, compostos por mais de doze palavras.
Titulos mais longos, embora raros, permitem que o leitor demore por ali, sem pressa. Esse
efeito pode ser observado no exemplo retirado da publicacdo do dia 02 de abril de 2016, capa

(Anexo F, p. 265) que traz a seguinte afirmagdo fazendo uso de quatorze palavras: “Pela
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primeira vez, em 78 anos, estamos noticiando um fato historico antes de acontecer”. Veja

imagem abaixo:

Imagem 15 - Exemplo de um titulo longo

O Pory ular

Fundado em 3de abril de1938 por [AIME CAMARA, JOAQUIM CAMARA € REBOUCHS CAMATA

GOIANIA, SABADO, 2 DEABRILDE 2016
[ opopular.com.br ]

:-;m.’rnnz).m R$2,50

Pela primeira vez, em 78 anos,
estamos noticiando um fato
histérico antes de acontecer

EVOLUGAO » | e = 3
Opinides i
Fonte: Jornal O Popular (02/04/ 2016, p.1)

A relevancia em se estudar 0s elementos cinésicos na escrita repousa sobre o fato de
que eles auxiliam tanto o jornalista, que deseja que o contetdo do jornal seja lido, quanto os
anunciantes, que esperam que sua publicidade desperte a aten¢do do olhar do leitor. Outro
elemento fundamental do planejamento gréafico visual utilizado para chamar atencdo do olhar
do outro € a lei do agrupamento: une o que for igual, por meio de espacamentos iguais, e
separa, de forma radical, aquilo que for diferente (WILLIAMS, 1995). A lei do agrupamento
é 0 oitavo elemento cinésico a ser analisado. Essa lei torna a estrutura espacial seccionada em
blocos. O jornal O Popular faz uso dessa estrutura para aproximar os semelhantes e separar
espacialmente os contetdos diferentes. Esses blocos de leitura costumam também distinguir-
se pela forma: ha uma intercalacdo entre a forma vertical e horizontal, especialmente, quando
ha vérias imagens, intercaladas, de modo a adicionar balanco e movimento a leitura da pagina.
Do mesmo modo, é preciso “escolher a imagem que dominara sobre as outras, estabelecendo
0 ponto de atracdo principal” (DAMASCENO, 2019, p. 33). Geralmente, esse ponto de
atracao € posicionado no topo, em tamanho maior.

O cenario da EIC é composto ainda pelos chamados componentes estruturadores da
superficie, nono elemento analisado. Tais componentes sdo responsaveis por hierarquizar a
ordem de leitura, ou a0 menos, orientar quais seriam os principais pontos de entrada para a
leitura no intuito de guiar o olhar do leitor sobre a superficie do jornal. O Popular utiliza,
basicamente, oito (8) desses componentes estruturadores: titulo (manchete ou chamada
principal), subtitulo ou linha de apoio, retranca (chapéu ou cartola), olho da matéria (ou

janela), box, legenda, fio e arte.
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De acordo com Damasceno (2019, p. 22-23), os componentes estruturadores da
pagina sdo definidos da seguinte forma:

1. Titulo (manchete ou chamada principal): o titulo serve para nomear a noticia e
para destacar o assunto abordado. Zappaterra (2007) aponta que o titulo da noticia,
geralmente, possui 0 maior corpo de texto do layout.

2. Subtitulo ou Linha de apoio: é uma forma de complementacédo do titulo, dando-
Ihe sustentacdo. Também pode ser chamada de “linha-fina”, “subtitulo” ou “sutid” e,
geralmente, fica abaixo do titulo.

3. Retranca (Cartola ou chapéu): é colocado no topo da péagina, dando
direcionamento para o assunto abordado ou designando a editoria. Consiste em uma ou mais
palavras sobre o titulo da reportagem, para definir o assunto do texto. Em O Popular, a cartola
aparece nas paginas pares (esquerda) abaixo do local e data, por exemplo, com o titulo
“Suplemento especial”. J& nas paginas impares (direita), aparece abaixo da paginacdo com 0s
mesmos dizeres.

4. Olho da matéria: o olho contém um trecho da noticia, geralmente, aquele que tem
maior destaque, como exemplo, uma citacao da fala de algum entrevistado. Esse componente
costuma ser usado para quebrar a massa visual formada pelo texto, de modo a tornar a leitura
mais dindmica, atraente e fluida.

5. Box: texto acessorio que segue a noticia principal com propoésito de complementa-
la. Pode conter algumas informacGes técnicas pertinentes ao texto principal ou explicacdes
adicionais. Sempre aparece dentro de uma “caixa” quadrada ou retangular, com fundo em cor
macica ou fundo “chapado”, isto é, ocupado por uma Unica cor em toda sua extensao.

6. Legenda: texto curto que explica fotografia ou ilustracao.

7. Fio: linha utilizada para separar diferentes contetidos na pagina.

8. Arte: imagens criadas para ilustrar, complementar ou substituir um texto. Pode ser
infograficos, ilustragdes, desenhos ou charges.

A leitura, por exemplo, pode entrar (iniciar) pelo titulo e também por outro elemento
de destaque: pela fotografia ou mesmo pelo olho da matéria. Normalmente, quando a entrada
da-se pela fotografia, a ordem légica de atragdo do olhar, de acordo com o Instituto Pointer
(2019)* ¢ a sequinte: fotografia, legenda, chamadas e depois o titulo. E uma espécie de “salto

do olhar™. Isso acontece, pois uma composicdo com fotografia, contetdo da ordem do néo-

41 Instituto da Fldrida denominado Pointer que estuda a questdo do design de noticias enquanto um sistema que
captura o olhar.
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verbal, pesa muito, por ser um elemento grafico de grande atracdo visual, que qualifica o
cenario da interagdo comunicativa.

Nota-se que 0s componentes estruturadores da superficie do cenario da interacao
comunicativa, além de desempenharem o papel de chamar a atencdo e orientar o olhar do
outro, o que os configuram como elementos cinésicos, ainda cumprem outra funcdo: organizar
e hierarquizar os contetdos visuais. Para tanto, costumam ocupar um lugar fixo no layout do
jornal. Desse modo, por interferir na questdo de lugares ocupados na forma visual adquirida
pelo cenério, tais elementos também podem enquadrar-se no conjunto de elementos
proxémicos da linguagem escrita. Dessa forma, os componentes estruturadores da superficie

sdo hibridos, ora funcionando como elementos cinésicos, ora como elementos proxémicos.

5.1.2.3 Proxémica na escrita

A partir de agora, portanto, serdo abordados os elementos proxémicos da interagao
comunicativa ndo prototipica. Aqui sera analisada a maneira como se utiliza o0 espaco, 0s
lugares ocupados na situacdo de interacdo escrita do jornal O Popular. A proxémica na
escrita, portanto, compreende a distribuicdo do contetdo, o estabelecimento do que ird em
cada pagina e de como sera “departamentalizada”.

Sabe-se que, em termos de planejamento grafico visual, esses dominios pertencem a
diagramacéo, que cuida, basicamente, da distribuicdo dos elementos na pagina, da divisdo do
conteddo por editorias fixas, da localizacdo da marca. Logo, os lugares que as noticias
ocupam todos os dias remetem a localizacdo de certos elementos na pagina e, por isso,
considerados elementos proxémicos da linguagem escrita. Além de hierarquizarem a leitura e
organizarem em uma sequéncia légica e fixa o conteudo apresentado em cada edicdo, os
elementos proxémicos da linguagem escrita ainda ddo personalidade ao cenario em que se da
a EIC, pois imprimem a conformagdo visual final do jornal.

Quatro sdo os elementos proxémicos abordados na analise, para além dos
“componentes estruturantes da superficie”, que se configuram como elementos hibridos. Sdo
eles: distincdo entre noticia principal e correlatas; localizacdo da marca; departamentalizagdo
em editorias e distingdo entre pagina par e pagina impar.

O primeiro elemento proxémico a ser levado em conta é nogdo de distribuicdo das
informagdes na pagina do jornal O Popular: a distingdo entre noticia principal e noticias
correlatas (nas quais os titulos perdem o peso, para ndo disputar atengdo com a noticia

principal). E como se a noticia principal fosse o “grito” inicial e, 2 medida que as informagdes



121

da noticia vdo perdendo a importancia, esse tom de voz vai diminuindo, adequando-se ao
fluxo interlocucional, como visto anteriormente. Em termos proxémicos, a noticia principal
vem em primeiro lugar, comumente no topo, e as noticias correlatas sdo espacialmente
distribuidas de acordo com uma ordem légica de relevancia: a primeira estara acima e as
demais estardo abaixo de modo que as mais relevantes ocupem o topo e as menos relevantes
aparecam na base.

Na linguagem jornalistica, essa performance chama-se “escalada”, aplicada
principalmente, em relacdo a pagina principal (capa). Todos os dias, as noticias sdo
distinguidas umas das outras pelo seu grau de importancia, que é medido por sua capacidade
de despertar a atengdo da sociedade, por meio, por exemplo, da comogéo. Nesse sentido, a
noticia que é considerada a principal do dia sera escalada para o topo da pagina.

A localizacdo da marca ou nome do jornal também é um dado proxémico importante.
Nota-se que, além da escolha da cor, da fonte, a marca estd envolta por um espaco branco e
divide o espaco com dados cruciais para a identificagdo da empresa. Em O Popular, a
logomarca encontra-se no topo da pagina, sob o recurso centralizado. Essa informacéo repete-
se diariamente, no mesmo lugar e sob a mesma forma. Na marca antiga, o recurso empregado
era o italico e o sublinhado, como pode-se verificar na imagem abaixo que foi extraida da
publicagdo do dia 02 de abril de 2016, capa (Anexo F, p. 265):

Imagem 16 - Logomarca antiga do jornal O Popular

Fundado em 3 de abril de 1938 por JAIME CAMARA, JOAQUIM CAMARA e REBOUGAS CAMARA

Fonte: Jornal O Popular (02/04/2016, capa)

Ja na marca nova (vide imagem 6, pagina 106), esses dois recursos foram perdidos,
provocando o efeito de uma marca mais clean, mais leve. A fonte utilizada é uma fonte com
serifa, com letras maidsculas apenas nas iniciais, com o recurso negrito, que d maior volume
ao corpo do texto. A tipografia estd na cor branca e apresenta um fundo retangular azul.
Acima do nome, em fonte menor, alinhamento a direita, em caixa alta, ha as seguintes
informagdes: cidade, dia, més e ano. Um pouco mais adiante se v& o site do jornal:
OPOPULAR.COM.BR. Do lado esquerdo da marca, foi adicionada a informacao dos 78 anos,
marca comemorativa. O dizer “78 anos” apresenta um reCurso que se mistura com a letra “O”

de O Popular. Abaixo da marca, do lado de fora do retdngulo, aparecem os dados da fundacao
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do jornal. “Fundado em 3 de abril de 1938 por Jaime Cémara, Joaquim Camara e Rebougcas
Cémara”. Esse enunciado esta escrito em fonte Times New Roman, tamanho 14, centralizado,
cor preta, com o0 recurso negrito e italico.

O conteudo a ser publicado em cada pagina é distribuido e departamentalizado de
acordo com as editorias previstas no planejamento gréfico. Logo, o terceiro elemento
proxémico a ser analisado é a departamentalizacdo em editorias. No jornal O Popular, ha em
média treze editorias durante a semana e quatorze aos finais de semana, a saber: “Opinido”,
“Economia”, “Bussola”, “Vida Urbana”, “Noticias”, “Magazine”, “Esportes”, “Giro”,
“Direito e Justiga”, “Spot e Tops”, “Prato do Dia”, “Cronicas e outras historias” e
“Ludovica”. Aos finais de semana, acrescenta-se “Caderno Especial”.

Com o tempo de leitura cada vez mais reduzido, o contetido oferecido ao leitor deve
corresponder a um pacote conciso e organizado, garantido pela continuidade editorial e
grafica a que o leitor é habituado, a exemplo as sessdes e paginas especiais que ocupam
sempre 0os mesmos lugares. Ja4 no caso do discurso autorreferencial do jornal O Popular,
percebe-se 0 movimento inverso: ndo se sabe em qual pagina aparecera uma publicacdo em
que o jornal fale mais de si, de sua rotina produtiva e de seus bastidores, pois ndo ha uma
editoria fixa para este fim. Com isso, imprime-se certa curiosidade, expectativa e surpresa,
chamando a atengéo do leitor e envolvendo-o na leitura.

Assim como em uma interacdo comunicativa prototipica, a forma de apresentagdo de
um “dizer” precisa ser clara e simples. No recurso escrito, por haver uma quantidade de texto
possivel em uma péagina, ainda ha a necessidade de ser objetivo, falar em poucas palavras o
que é essencial, ocupando pouco espaco e economizando tempo. Em virtude do contetdo
noticiado ndo se apresentar necessariamente em uma sequéncia ordenada, como em uma
conversa face a face, em que se espera uma ordenacdo, mais ou menos, logica e esperada, € a
forma de apresentacdo do jornal que garante a continuidade e o ritmo a leitura, fator
preponderante para a manutencdo da atencdo do leitor (manutencdo de seus olhos sobre o
papel). O contetdo ndo é consecutivo, porém, o layout deve ser. Por isso, imprime-se uma
ordem logica de leitura, como um lugar fixo para cada conteldo: a capa sempre sera a
primeira pagina, do mesmo modo que a contracapa sempre serd a Ultima. As paginas internas
sdo numeradas e ha uma sequéncia fixa de editorias. Assim, as nogdes da proxémica conferem
uma forma estética permanente a informagéo verbal.

A distin¢do entre a localizacdo da noticia em paginas pares ou em paginas impares
também determina a importancia da informacéo, segundo a nocdo proxémica. Como dito, as

paginas da direita sdo mais relevantes do que as paginas da esquerda, logo, as noticias de
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maior valor ocupardo as paginas localizadas a direita. “Tradicionalmente denomina-se as
paginas pares (lado esquerdo) de entrada e as paginas impares (lado direito) de saida, tendo,
em parte, como referéncia, a ordem de leitura ocidental” (DAMASCENO, 2019, p. 30).
Geralmente, ao longo dos anos, as paginas pares foram sendo ocupadas pelas noticias de
menor relevancia factual, ao passo que, as paginas impares comportavam os conte(dos mais
relevantes, “confirmando a condigdo privilegiada do lado direito, 0s anunciantes passaram a
dar preferéncia pelas saidas com a justificativa de que constituem a primeira superficie a ser
visualizada pelo leitor enquanto este realiza o movimento de virada de péagina
(DAMASCENO, 2019, p. 31). Grande parte das publicacdes autorreferenciais do corpus desta
pesquisa encontra-se do lado direito. Dentro de um universo composto por 51 (cinquenta e
uma) publicacBes autorreferenciais, 29 (vinte e nove) delas aparecem em péaginas impares
(56,9%) e 21 (vinte e uma) em paginas pares (41,2%). Apenas uma delas (1,9%), a “Carta ao
leitor”, aparece sem paginacao (s/p), pois estava solta em meio ao jornal.

Portanto, mediante as analises dos elementos paralinguisticos, cinésicos e
proxémicos, que compdem a interacdo escrita entre o jornal O Popular e seu publico leitor,
conclui-se que tais elementos interferem, de modo decisivo, na configuracdo do cenario onde
se efetiva tal interacdo, imprimindo uma forma visual ao contetdo trabalhado. Nota-se que 0
cenario artificial da EIC emerge como um dos principais meios de revitalizagdo do jornal.
Esse espaco pode ser renovado por meio dos elementos constituintes do planejamento gréafico
visual, enquadrados como elementos paralinguisticos e extralinguisticos (cinésicos e
proxémicos). Com base nisso, pode-se dizer que ndo é possivel saber quais noticias estardo
presentes no jornal do dia seguinte, mas sim como elas irdo apresentar-se visualmente, isto é,
a forma visual que irdo assumir.

Por fim, pode-se dizer que jornal impresso, ao ser tomado como dispositivo, isto é,
enguanto um cenario artificial, porta uma imagem simbdlica de sustentaculo material a partir
da qual se ergue todo o discurso jornalistico. Essa imagem de sustentaculo movimenta alguns
mitemas importantes, tais como o do espaco e 0 do tempo, pois, a principal fun¢do de um
dispositivo impresso é estruturar o espaco e o tempo de seu discurso. E possivel especificar
ainda mais esses mitemas em torno da questdo da economia de espagco e de tempo,
principalmente em favor da rapidez, da agilidade que se pretende dar a leitura. Desenha-se
uma espécie de luta contra a passagem do tempo e a chegada da morte.

Destaca-se, ainda, que o projeto grafico que da forma ao cenéario é estavel, isto €,
permanente. A simbologia movimentada pela imagem da estabilidade e da permanéncia dada

pela repeticdo dos elementos remete para a questao da redundancia que, antes de mais nada, é
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elementar na estrutura persuasiva de todo mito. Chama-se a atencdo para o fato de o discurso
autorreferencial edificar-se como um discurso mitico em si, pois 0 mito tem essa mesma
funcdo: marcar a memoria do homem. Dessa maneira, 0 cenario da interacdo apropria-se do
mito por meio de uma espécie de deslocamento de residuos do mito para o jornal impresso. A
redundancia é apenas um desses aspectos.

O Popular, por ser uma forma de comunicagdo totalmente visual (no qual o contetido
verbal é associado ao contelldo nédo-verbal) faz referéncia a imagem simbélica do olhar e ao
mitema do olho, facilmente ligados a simbologia do olho que tudo vé e da luz. Uma das
principais caracteristicas do layout de suas péaginas diz respeito a sua organizagao que precisa
obedecer a certa geometria espacial em nome da manutencdo da simetria visual. Ambas sdo
essenciais para o equilibrio visual da publicacdo. Destaca-se aqui que tais estruturas de
representacdo apontam para imagens diairéticas que orbitam em torno do sentido de distincao
e andlise. Tais imagens mobilizam o mitema da hierarquia e da ordem.

Por meio da escolha da tipografia, nota-se que o efeito capital provocado é o
contraste que, e termos de estruturas gerais de representacdo, preza pelo pensamento por
antitese, isto é, expde elementos contrarios para a chamada de atencdo. Com isso, a simbdlica
diairética € mobilizada, mas ndo s6. O contraste provocado pelos diferentes tipos de fontes
movimenta o mitema da ordem e da hierarquia: uma fonte em caixa alta tem precedéncia em
relacdo a uma fonte em letras minusculas, devendo ocupar a parte superior da pagina e assim
por diante. Para além disso, o contraste também movimenta o mitema do controle espaco e do
tempo, pois afeta diretamente no ritmo e velocidade de leitura.

As pausas preenchidas e os espagos em branco, por sua vez, sdo verdadeiras
expressoes do desejo de distingdo: ambos servem para distinguir um grupo visual de outro,
separando o conteudo em verdadeiros blocos de leitura. Dentro de uma simbologia diairética,
nota-se 0 mitema da ordem novamente que traz marcar claras do inicio e do fim do texto.

Nos elementos cinésicos, ha a simbologia ascensional, a partir do simbolo da
verticalidade, mobilizado nos elementos cinésicos: formato do jornal e formato das colunas. O
principal mitema mobilizado € o do movimento em dire¢do ao alto, ao topo assim como a
velocidade implicada na leitura. A simbologia diairética se faz presente por meio das
estruturas de representacdo que mobilizam o desejo pela simetria e geometria encontradas em
elementos como: paginagdo, alinhamento, formato das colunas, lei do agrupamento e
componentes estruturais de superficie. A simbolica diairética representa um desejo profundo
de distincdo que mobiliza os mitemas de ordem, no sentido de organizacdo sistematizada e

hierarquia. A simbologia espetacular, por sua vez, mobilizada pela simbolica da luz, é
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encontrada nos elementos cinésicos, a saber: paginacdo (centro Otico visual), cor,
alinhamentos e componentes estruturais de superficie. Tais elementos basicamente se dedicam
a atrair o olhar do outro.

Os elementos proxémicos, devido a sua natureza espacial, movimentam
principalmente uma simbdlica de ordem diairética, devido ao fato de influenciarem na forma
como o espaco € utilizado de modo a separar o conteido, definindo o que é noticia principal e
0 que € noticia correlata, assim como distinguindo o conteddo que ira aparecer em cada lugar
especifico, por meio da departamentalizacdo em editorias. Os mitemas recorrentes de tais
elementos séo de ordem e hierarquia que apontam para 0 autoritarismo.

A simbdlica ascensional também é mobilizada através dos elementos proxémicos que
apontam para o centro: a localizacdo da marca, que ocupa o topo da pagina e o centro, é 0
exemplo prototipico disso. A questdo da escalda da noticia principal para o topo da pagina
também se configura como um simbolo da verticalidade, ascensional por exceléncia. Logo, 0s
mitemas redundantes de tais elementos coadunam em torno do centro e do topo. A simbdlica
espetacular, por seu turno, manifesta-se nos elementos proxémicos que influenciam, a partir
do lugar ocupado, na atracdo do olhar do outro. Espera-se que tudo aquilo que é posto no topo
da pagina seja visto primeiro. Do mesmo modo, a pagina impar (lado direito) é tomada como
prioridade pelo seu poder de atrair o olhar. Portanto, 0 mitema recorrente nesses elementos
diz respeito ao olho, ao olhar.

Por fim, pode-se dizer que a simbolica movimentada no elemento cenéario da
interacdo comunicativa estd sedimentada sob um esquema ascensional e diairético por
exceléncia, se deixar de trazer o esquema espetacular. Ligados a dominante postural, tal
constelacdo de imagens orbita a estrutura heroica do imaginario e aponta para a
predominancia do regime diurno da imagem. Os principais mitemas localizados sdo: o olho
que tudo Vvé, o topo, o centro e o autoritarismo presente na simbologia da ordem e da

hierarquia.

5.1.3 Assunto ou circunstante

O terceiro componente da ecologia da interacdo comunicativa refere-se ao
circunstante ou assunto. Nesse caso, o jornal O Popular adota como conteddo da matéria
jornalistica o seu proprio fazer jornalistico, ou seja, ele fala de si. Em meio aos diversos
géneros discursivos do jornal impresso, localizado entre matérias, reportagens, notas e

publicidades, géneros tipicos do suporte jornalistico impresso, encontra-se 0 seguinte
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enunciado, na edicéo do dia 04 de abril de 2016, pagina 9 (Anexo BB, p. 286): “Novo projeto
do O Popular agrada leitor”. E continua: “Praticidade do formato berliner, apresentacao
dinamica e conteddo das reportagens, além da inclusdo de novos colunistas e cronistas foram
bem recebidos”. Essas informacgdes dizem respeito a um modo particular de ser e de fazer
jornalismo impresso: enunciados sobre o cotidiano do processo produtivo do jornalismo
“roubam a cena” como assunto, na tentativa de estabelecer uma interacdo comunicativa com
seu publico.

Destaca-se, entdo, o fato de o falante (F) subverter a estabilidade tradicional do
género discursivo*? reportagem, ao mudar o foco da tematica: em vez de falar do mundo
externo, decide falar de si, do seu “proprio mundo”. A 1isso se confere o nome
autorreferencialidade, caso em que o jornal abre espaco para exibir detalhes de sua rotina
produtiva e de seu modo de ser, pensar, fazer e existir (FAUSTO, 2005). Nessa possibilidade
semantica da mudanca temaética, ou assunto, O Popular encontrou uma espécie de sobrevida.
Mas, para alcanca-la, foi preciso reinventar-se, adaptar-se.

O assunto ou conteudo tematico é expresso por aquele ou aquilo que esta do lado do
falante ou que tem a ver com seu universo. Nesse caso especifico, o assunto é o préprio
falante (F), “este pode ser referido como me, mim, comigo e respectivos pronomes
possessivos, além do eu, é claro” (COUTO, H., 2018, p. 26). Em tom memorialistico, é
comum encontrar trechos em que o jornal revisita sua “infancia” e “adolescéncia”, quer dizer,
0 inicio dos tempos. Algumas vezes é um narrador onisciente que descreve as experiéncias
iniciais, mas ocorre ainda a recriacdo da visdo desse passado a partir da concessdo da voz para
0 proprio jornal que assume a primeira pessoa para narrar sua trajetéria, numa linha de
estrutura confessional.

Isso se da por meio do processo de referéncia que é capaz de expressar a relacao
entre uma expressao linguistica e o que ela significa em ocasides particulares de discurso. 1sso
pode ser ilustrado com a oracdo declarativa: “O Popular amplia oferta de contedos”,
extraida da publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 16 (Anexo R, p. 277). Com tal
declaracdo, o falante (F) se refere a uma pessoa, ndo a uma pessoa qualquer, mas a ele
mesmo. Portanto, essa autorreferéncia é feita por meio de uma expressao referencial (“O

Popular”: nome proprio do jornal). O leitor (Le) s6 identificard o referente se essa expressao

42 Temética amplamente desenvolvida no artigo: CASAROLLI, Lutiana; FERNANDES, Eliane Marquez Fonseca;
COUTO, Elza Kioko Nakayama Nenoki do. A autorreferencialidade midiatica: género do discurso no jornalismo
impresso. In: FERNANDES, Eliane Marquez Fonseca (Org.). Géneros do discurso: dialogando com Bakhtin.
Campinas, SP: Pontes Editores, 2017. p. 269-297.
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referencial utilizada pelo ouvinte for bem realizada, e isso parece acontecer na interacao
comunicativa do impresso com seu leitor.

Para se investigar a rede referencial do discurso, é preciso identificar a que o falante
(F) se refere quando usa determinada expressdo. Neste caso particular em que buscamos a
rede autorreferencial, j& sabemos de antemao que o falante (F) refere-se a si mesmo. Portanto,
é preciso identificar que outras expressdes linguisticas o falante (F) para efetivar a
autorreferéncia. Identificou-se que as expressoes linguisticas autorreferenciais mais utilizadas
no discurso de O Popular sdo: nome préprio e pronomes (pessoais e possessivos). Seguem
alguns exemplos: “O jornal que traz mais luz aos fatos vai iluminar também seu ambiente”
(Anexo XX, p. 307), “Pela primeira vez, em 78 anos, estamos noticiando um fato historico
antes de acontecer” (Anexo F, p. 265), “Site de O Popular alcangca 100 milhdes de
visualizacdes” (Anexo X, p. 282), “Novo projeto do Popular agrada leitor” (Anexo BB, p.
286).

Quando Benveniste (1988) formaliza a equagio “E ‘égo’ quem diz ‘ego’” ele deixa
claro que o primeiro “égo” é o “eu”, este que fala. Ja o segundo “égo” ¢ o “eu”, pronome. O
primeiro é o uso, o falante. O segundo é a classe de palavra, o pronome. No caso aqui
analisado do discurso autorreferencial, nota-se que esse primeiro “eu”, 0 falante, é sempre o
jornal O Popular, a empresa jornalistica em si. J& 0 segundo “eu”, é o pronome, € esse pode
variar: as vezes aparece na primeira pessoa do plural, a partir do pronome pessoal “nos”. Por
vezes, aparece em terceira pessoa, “O jornal O Popular”, para falar de si mesmo de um modo
objetivo. Portanto, esse conjunto formado por esse primeiro ¢ esse segundo “eu” se conforma
na designacdo do interlocutor no ato de mostrar a si mesmo. Ato esse, poder-se-ia dizer,

apaixonado por si.

5.1.4 Regras interacionais

As regras interacionais constituem o quarto elemento da ecologia da interacdo
comunicativa. Para Couto, H. (2016, p. 235), “o essencial em qualquer EIC sdo as regras
interacionais, no sentido de regra-regularidades ou regra-habito, ndo no de regra-regulamento
ou regra-legislacdo. Trata-se de regras cooperativas, ndo competitivas”. Ha principios que a
organizacdo midiatica O Popular deve respeitar, que sdo principios intrinsecos ao fazer
jornalistico, tais como dizer a verdade, ser imparcial, objetivo e transparente. Além dos
principios morais, hd uma série de leis e de regulamentos a que a organizacdo também precisa

estar atenta. Porém, ha regras que se estabelecem de modo informal entre jornal e leitor, tdo
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importantes quanto as demais. A primeira delas remete-se ao ato da leitura de um jornal: ha
uma regra intuitiva que prevé que o inicio da leitura parta da primeira pégina (capa) em
direcdo a ultima (contracapa). Essa ordem pode ser alterada, mas costuma ser respeitada para
que o leitor siga a sequéncia proposta. De mesmo modo, pratica-se uma leitura de cima para
baixo e da esquerda para a direita, leitura ocidental classica, conforme explana Joly (2012).
Tém-se, ainda, a necessidade de, no ato da leitura, diferenciar os elementos da diagramagéo,
tais como titulo, subtitulo, “olho” da matéria, fotografias, legendas, assim como os diferentes
géneros jornalisticos ali presentes: matéria, noticia, reportagem, nota, carta, editorial,
publicidade, etc. Ademais, o jornal deve ser lido por subdivisdes tematicas, quer dizer, por
suas editorias, pois cada qual aborda um assunto especifico: politica, financas, negdcios, lazer,
etc. Todavia, o leitor, no ato da leitura, tece suas escolhas de acordo com seus interesses,
interferindo no fluxo da leitura.

Ao fim do dia, o jornal é naturalmente descartado, sendo uma regra interacional
presente na relacdo entre o jornal e seu publico leitor e aceita por ambos. Sobre as quinze
regras interacionais citadas anteriormente, ha muitas delas que se projetam, de modo
particular, na interacdo comunicativa ndo prototipica aqui trabalhada. A proximidade é
mantida, pois, além de a empresa desejar estar perto de seus leitores, no ato da leitura, o jornal
impresso fica nas maos do leitor, em uma distancia proxima, possibilitando o olhar, o ver
propriamente dito. O jornal, por sua vez, fica de frente para seu interlocutor, mantendo a regra
namero dois, mesmo que em diferentes proporcdes: um ficara de frente para o outro. A regra
namero trés apregoa que os interlocutores devam olhar um para o olho do outro. Ha um
esforgo por parte do jornal para que o locutor mantenha o contato visual, que se d& por meio
do elencar de partes mais relevantes. Isso explica a existéncia do “Olho da matéria”, seria um
“olho no olho” metaférico, uma representacdo gréfica desse valor, como pode verificar-se na
publicacdo autorreferencial do dia 03 de abril de 2016, pagina 3 (Anexo H, p. 267).

A questdo do tom de voz também pode ser observada de modo metaférico. Aqui se
destacam os elementos da paralinguagem na escrita. Sabe-se que, nos elementos graficos, o
uso da caixa alta pode representar um tom de voz mais alto, pois chamam a atencéo do leitor,
como se fosse um “grito”. Exemplo: “EVOLUCAO”, “O POPULAR” e “NOVO PADRAO”.
O uso de cores quentes também cumpriria 0 mesmo papel: a fotografia aparece colorida, a
coluna a direita apresenta a coloragcdo amarela. J& a caixa baixa e as cores frias, inclusive o
preto e branco, poderiam simbolizar o tom de voz mais baixo, mediano, responsavel por
manter a atencdo do interlocutor. Além da caixa alta, 0 tom de voz mais acentuado, ndo

necessariamente agressivo, também pode ser representado pelos titulos em negrito e com o



129

tamanho da fonte maior do que as demais, como visto anteriormente na anélise do cenario
artificial.

A quinta regra é sobre o fluxo interlocucional, que defende a nocdo de que para uma
solicitacdo deve haver uma satisfagdo. Esse fluxo pode ser observado no didlogo travado entre
o0 jornal e seus leitores. De acordo com Couto, H. et al. (2015, p. 110), o inicio de uma
interlocugdo organismo-organismo da-se por meio de uma solicitacdo que o falante (F) faz ao
leitor (Le). Em geral, esse interlocutor, ao ocupar o papel de leitor, precisa dar uma satisfacéo
ou atendimento a essa solicitacdo, tornando-se falante. Verifica-se que, no O Popular, a
alternancia de papéis entre falante (F) e leitor (Le), por se tratar de uma interacdo quase
mediada, na qual h& um distanciamento espaco-temporal dos interlocutores, pode acontecer de
varias formas. Nesse caso, o fluxo interlocucional é notado quando a resposta do leitor é
forjada, especialmente, por meio de uma estratégia de diagramacéo conhecida como “troca de
coluna”. Essa alternancia de papéis fica subentendida, mesmo que ndo haja necessariamente a
alternancia real de turnos entre F e L. Observe como o fluxo interlocucional é organizado no
exemplo extraido da edi¢édo do dia 04 de abril de 2016, pagina 9 (Anexo BB, p. 286):

O falante inicial é o jornal O Popular, que comeca o dialogo por meio do texto
jornalistico intitulado “Novo projeto do O POPULAR agrada leitor”. De acordo com Couto,
H. et al. (2015, p.119), “todo enunciado afirmativo é resposta a alguma pergunta, mesmo que
tacita”, nesse caso, esse enunciado ja seria uma resposta a uma pergunta anterior feita pelo
leitor. Logo abaixo, em uma coluna separada do primeiro texto por um traco horizontal, vem a
solicitacdo propriamente dita, que € realizada por meio de uma interpelacdo propriamente
dita: “O que vocé achou do novo O Popular?”. Na escrita, 0 questionamento € assinalado
pelo ponto de interrogacdo, que é uma marca linguistica que indica tratar-se de uma pergunta.
Segundo Couto, H. et al. (2015, p. 110), “a solicitagdo mais comum ¢é a pergunta, expressa
mediante uma orag&o interrogativa”.

Na sequéncia dessa pergunta, tem-se um texto explicativo que diz: “Leitores de O
POPULAR deram sua opinido sobre a primeira experiéncia com o jornal sob novo formato e
inovacOes nos projetos editorial e grafico. As reacbes comprovam a credibilidade do jornal
perante o publico”. Nessa solicitagdo, aparecem trés assercdes representadas por trechos de
opinides dos leitores, representados por uma fotografia e por dados referenciais: nome
completo, idade e ocupacgdo. Couto, H. et al. (2015, p. 110) afirmam que “o atendimento mais
comum ¢ a informacdo, mais geralmente chamada de afirmacdo ou assercdo, expressa por

uma oragao afirmativa”.
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Pode-se destacar, entdo, o fato de essa coluna denominar-se “Eu penso”: perceba que
esse “eu” ndo se refere ao falante jornal, mas sim ao interlocutor leitor, que ocupa o seu lugar
de fala, dando continuidade ao fluxo interlocucional. No canto superior direito, dando
sequéncia a leitura, encontra-se o jornal novamente ocupando seu turno, com uma nova
alternancia de espaco, que funciona como uma legenda da fotografia, com a declaragéo:
“Novo padrdo: os goianienses puderam ter acesso ao novo jornal ontem de manhd em
diversos pontos da capital. Na foto, a apresentacéo é feita na Feira do Cerrado”. Como
marca da passagem do papel de ouvinte para leitor, tem-se a Gltima coluna, que ocupa a
lateral direita e vem destacada em amarelo, com a imagem da rede social Instagram como
titulo e, logo em seguida, trechos de opinides de leitores publicados nessa rede social do
jornal. Assim se encerra o fluxo interlocucional com a seguinte afirmacéo elogiosa do leitor:
“@marcosabraor: Gostei muito da nova roupagem de @jornal_opopular. Parabéns para
todos”. Nota-se que ndo ha um encerramento prototipico, como as despedidas citadas por
Couto, H. (2016), mas ha o encerramento do fluxo interlocucional com o turno do leitor
marcado pelo uso do ponto final, no canto inferior direito, que sinaliza o término do espaco
possivel de escrita no papel. Conclui-se que apesar de a interacdo comunicativa ndo seguir o
modelo prototipico, mantém o cerne da linguagem que é a interagdo, conforme a perspectiva
Ecolinguistica da linguagem.

A sexta regra diz que esse fluxo deve prezar por um tom cooperativo, harmonioso,
solidario. Essas marcas podem ser vistas, por exemplo, nos excertos em que os leitores sdo
considerados ndo s6 consumidores, mas, sobretudo, cidadaos leitores de jornal impresso. O
aspecto comercial — vender jornais impressos, anuincios e espacos publicitarios — é deixado a
margem em prol da ideia de interacdo, pautada no bem-estar dos leitores, em valores de
generosidade, de respeito e na busca de uma harmonia na interacdo. Observe os trechos
extraidos da edicdo do dia 04 de abril de 2016, pagina 9 (Anexo BB, p. 286): “O jornal que o
goiano pediu”, “de forma rapida e préatica”. Além desses exemplos, ha diversas outras
passagens do discurso autorreferencial do jornal O Popular que reforcam o tom aproximativo
e harmonioso, tais como: “Vocé é muito mais que nosso leitor [...]. Cada pessoa tem uma
histéria. Obrigada por deixar a gente fazer parte da sua” (15 de setembro de 2016, p. 15;
Anexo ZZ, p. 309), “O seu jornal totalmente reinventado. Que d& opinido sem deixar de
ouvir a sua” (05 de abril de 2016, p. 15; Anexo CC, p. 287), “Totalmente alinhado com os
tempos atuais, 0 seu O POPULAR ter4 uma nova roupagem e uma nova forma de tratar
sobre tudo que vocé quer saber” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “O jornal que
faz parte da vida dos goianos desde 1938, se reinventa e esta pronto para transformar sua
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forma de ver noticia” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “N&o é a toa que desde a
primeira vez que vimos vocé na timeline, ja era amor. Seu like é valioso e o numero atual € a
prova do quanto estamos conectados nas 24 horas que passamos juntos” (26 de julho de
2016, p. 15; Anexo TT, p. 304).

Alguns trechos também privilegiam as falas dos leitores, sempre em tom elogioso e
festivo. Veja: “O Popular se iguala hoje aos melhores jornais do mundo. E um jornal que tem
tradicdo e responsabilidade enormes e que agora fica mais leve e facil para se ler” (03 de
abril de 2016, p. 12; Anexo O, p. 274), “Déa para carregar na bolsa e ler no dnibus sem
esbarrar” (03 de abril de 2016, p. 14; Anexo Q, p. 276), “[...] a marca fica mais inovadora,
mais moderna” (03 de abril de 2016, p. 14; Anexo Q, p. 276), “Ficou um luxo! Olha que
diferenca! Perfeito!” (03 de abril de 2016, p. 14; Anexo Q, p. 276). Esse apelo estabelece com
o0 interlocutor uma interacdo comunicativa que vai numa direcdo completamente diferente da
estabelecida entre vendedor-comprador, dentro da légica comercial. Sdo as diversas formas
tipicas de dirigir-se a alguém e as diversas concepcOes tipicas do destinatario, que dao a
sensacdo de que ha cuidado, respeito, cooperacdo e solidariedade entre os interlocutores.

A sétima regra, porém, ndo aparece claramente nessa interacdo. N&o héa
necessariamente uma pré-solicitacdo (“Oi, por favor!”) como acontece na interacdo
prototipica face a face. Talvez, o que se assemelha a pré-solicitacdo seria 0 elemento “capa”,
que, de certa forma, recepciona o leitor, apresentando-se, dizendo: quem é, a que dia refere-
se, quais as principais noticias que oferece, entre outras informacfes. De acordo com
Damasceno (2019, p. 11), a capa, enquanto primeira pagina do jornal, funciona como um
convite a leitura ou a compra da edicdo, e as paginas internas ddo continuidade a essa
experiéncia, oferecendo informag&o e entretenimento. Em termos ecolinguisticos, a capa atua
como uma “pré-solicitacio”, como aquele “oi” que abre o canal do didlogo. A capa, de certa
forma, recepciona o leitor e pede licenca para se apresentar.

Quanto a tomada de turno, oitavo elemento das regras interacionais, observa-se que
ela acontece por meio da paralinguagem na escrita. A troca de turno efetiva-se pela estratégia
gréfica de alternancia de espacos no jornal, normalmente realizada pela separacdo do
conteddo em blocos de leitura: titulos, subtitulos, colunas, linhas verticais e horizontais,
fotografias, legendas, olho da matéria, etc. Como visto, a tomada de turno pelo leitor é
forjada, uma vez que a alteracdo de espacos provoca a sensacao de que o leitor esteja, de fato,
assumindo o lugar do falante.

Na matéria do dia 03 de abril de 2016, pagina 6 (Anexo K, p. 324) a interlocucédo

inicia-se com a tomada de turno pelo jornal expressa no titulo “Os leitores mudam. Ontem:
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H& 50 anos, o jornal era a principal fonte de informacéo do cidaddo do mundo inteiro”. Logo
abaixo, aparece uma fotografia em que, aparentemente, o leitor toma o turno, pois a imagem
revela varias pessoas com os jornais em maos. O jornal reassume o turno com a passagem da
fotografia para a coluna que contém um texto explicativo acerca da tematica. Ao final da
coluna, a leitura é direcionada para o lado superior direito, no qual ha uma exposicao gréafica
das mudancas sofridas pelo jornal, o turno continua com ele. Para manter o interesse pela
leitura, optou-se pela fonte de maior tamanho, em negrito e em caixa alta, como se tivesse
aumentado o tom de voz: “Como era e como ficou: FORMATO ANTERIOR STANDARD -
NOVO FORMATO BERLINER™.

Em seguida, o leitor assume o turno novamente, com a passagem da representagéo
gréfica para outra coluna, a direita, separada por uma linha vertical pontilhada, que diz: “Eu
quero saber”, “Eu quero ter, eu quero vender”, “Eu quero ser, eu quero fazer”. Nota-se
claramente que esse sujeito “eu” faz referéncia ao publico, pois expbe desejos tipicos do leitor
de um jornal, e ndo do proprio jornal.

Outro exemplo de troca de turno é encontrado na publicacdo do dia 03 de abril de
2016, pagina 14 (Anexo Q, p. 276). O jornal inicia a interlocu¢do com o titulo “OPINIAO DE
LEITORES NORTEIA MUDANGCAS”. Continua com o turno no subtitulo, com um tom de voz
um pouco mais suave, pois perde a caixa alta, mas mantém o negrito: “Durante 18 meses,
institutos de pesquisa investigaram habitos e desejos do mercado”. Da prosseguimento a
argumentacdo na coluna abaixo, mas ja com um tom de voz ameno, pois apresenta uma fonte
de menor tamanho, sem negrito e em caixa baixa. Logo em seguida, ha troca de turno e o
leitor assume a fala. Em fonte de tamanho maior ¢ em negrito vem escrito: “Depoimentos”.
Abre aspas na cor roxa e segue: “D4& para carregar na bolsa e ler no dnibus sem esbarrar”;
“A marca fica inovadora, mais moderna” e “Ficou um luxo! Olha que diferenga! Perfeito!”.
A troca de turno acontece novamente com a passagem do bloco de leitura formado pelos
trechos com as opinides dos leitores para um infogréafico, acima e a direita, no qual o jornal
assume o turno e segue a argumentacdo sobre o qué o leitor deseja encontrar em um jornal.

Os demais elementos das regras interacionais sdo especificos para o caso da
interacdo prototipica, ndo podendo ser observados no caso da interagdo mediada. A partir do
exposto, é possivel concluir que as regras interacionais mobilizam uma simbolica
predominantemente diairética, que implica todo um regramento do jogo, uma separacdo do
que pode e do que ndo pode ser feito. Desde a ordem de leitura prevista para o corpo do

jornal, que implica um inicio, um meio e um fim, até a ordem de leitura da prépria pagina (de
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cima para baixo e da esquerda para a direita) sdo simbolos diairéticos por exceléncia.
Mobilizam o mitema da autoridade encarnada pela ordem e pelas questdes hierarquicas.

As regras interacionais ndo deixam de movimentar uma simbolica ascensional ao
privilegiar os movimentos rapidos, ritmados implicados na troca de turno entre interlocutores,
assim como a propria verticalidade imposta pela postura do jornal no momento da leitura. Os
principais mitemas mobilizados sdo: o controle do tempo e da velocidade. Por sua vez, a regra
interacional que prevé a maior proximidade entre os interlocutores, como se fosse uma
representagdo do “olho no olho” quando o leitor tem o jornal em md&os, movimenta a
simbdlica espetacular por exigir a atencdo do olhar do outro. O mitema mobilizado é o da
seducdo do olhar do outro, da tentativa de aproximac&o e conquista desse outro.

5.1.5 Regras sistémicas

O conjunto de regras sistémicas, ou seja, 0 agrupamento dos elementos linguisticos
da EIC, “existe para a eficacia da interacdo comunicativa. Assim, a ordem dos constituintes da
frase existe para informar quem fez o qué a quem” (COUTO, H., 2016, p. 236). Além disso,
essas regras sdo compreendidas, ecolinguisticamente, como auxiliares no processo de
interacdo. Isso porque a linguagem jornalistica tende a seguir as regras sistémicas, prezando
pelo uso do portugués estatal e pelo uso correto dos itens lexicais.

Para além desse aspecto formal, nota-se que a linguagem jornalistica adotada, mesmo
mantendo-se fiel ao género jornalistico ou publicitario que movimenta, estd ancorada em um
estilo que prioriza uma linguagem coberta pelos efeitos de sentido de subjetividade. Essa
impressao, linguisticamente, € marcada, principalmente, pelo emprego de adjetivos, advérbios
e juizos de valor.

Em relacdo a presenca de adjetivos, algumas marcas de subjetividade podem ser
verificadas nos trechos: “apresentacdo dinamica”, “novos colunistas”, Novo projeto”, “novo
padrao” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “NOVO PROJETO: O Popular amplia
oferta de conteudos” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265) e “NOVO FORMATO:
Para facilitar o manuseio e a leitura, O POPULAR adotou o modelo conhecido como
berliner” (03 de abril de 2016, p. 5; Anexo J, p. 269).

Ademais, é recorrente o uso de advérbios, a exemplo: “bem recebidos” (04 de abril
de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “O POPULAR inicia uma nova fase de sua historia que vai
muito além da mudanca de formato” (03 de abril de 2016, p. 4; Anexo |, p. 268), “Maior
densidade informativa” (10 de abril de 2016, p. 9; Anexo KK, p. 349), “Classificados se
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renovam: Caderno ganha nova roupagem para proporcionar maior visibilidade” (14 de maio
de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299) e “22.744 edi¢Bes de O POPULAR j& foram publicadas
até hoje, com noticias sobre a capital, o Estado e o mundo e suas transformacdes” (10 de
abril de 2016, p. 4; Anexo FF, p. 290).

Sabe-se que a presenca de juizos de valor também confere um efeito de subjetividade
ao discurso autorreferencial, suspendendo, por hora, a imparcialidade do discurso noticioso:
“O jornal que o goiano pediu” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “A edi¢do de
ontem nasceu historica” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “Os leitores
receberam com entusiasmo” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “A evolucédo
ocorreu no dia em que completou 78 anos” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “As
reacdes comprovam a credibilidade do jornal perante o publico” (04 de abril de 2016, p. 9;
Anexo BB, p. 286); “E muito bom ser novo aos 78 anos” (03 de abril de 2016, p. 21; Anexo
U, p. 280), “O jornal que faz parte da vida dos goianos desde 1938 se reinventa e esta pronto
para transformar sua forma de ver noticia” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “A
evolucdo do jornal que Goias pediu” (03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267).

Acrescenta-se, ainda, certa frequéncia do uso de diminutivos no discurso
autorreferencial, interferindo na tradicional objetividade jornalistica: “cafezinho com o0 novo O
Popular” (04 de abril, p. 9; Anexo BB, p. 286), “novinho em folhas” (03 de abril, p. 4; Anexo
I, p. 268) e “Quem se alimenta de noticia quentinha ja pode levar a espatula” (14 de junho de
2016, p. 15; Anexo PP, p. 300). O menor rigor da linguagem, que tende para informalidade,
pode ser verificado nas expressdes metafdricas, como ocorre em: “o seu O Popular tera uma
nova roupagem e uma nova forma de tratar sobre tudo que vocé quer saber [...] ” (02 de abril
de 2016, capa; Anexo E, p. 264), “[...] permitiu que os leitores manuseassem e degustassem o
jornal de forma prética e confortavel” (04 de abril, p. 9; Anexo BB, p. 286), “VENDAS:
caderno ganha nova roupagem para proporcionar maior visibilidade aos anincios” (14 de
maio de 2016, p. 11- Anexo OO, p. 299) e “Cardapio diversificado” (03 de abril de 2016, p. 5
- Anexo J, p. 269).

Ha&, também, nas respostas dos leitores, na publicacdo do dia 04 de abril de 2016,
pagina 9 (Anexo BB, p. 286), algumas marcas de informalidade. Por exemplo, o uso do “@”,
simbolo grafico tipico do género digital e da linguagem praticada na internet. Nesse caso,
caracteriza ndo sO o0s enderecos digitais dos leitores que deixam suas opinides,
“@mariorodriguesf”, “@andrearegis”, “@josiel_dias” e “@SenadorCaiado”, mas também a
maneira encontrada de preservar a redacdo do leitor, sem a “intromissao” do Jornal, por meio,

por exemplo, da revis&o.
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E possivel observar que o discurso autorreferencial utiliza, regularmente, a primeira
pessoa do plural, ao trazer o pronome “nos” para a fala: “Pela primeira vez, em 78 anos,
estamos noticiando um fato histérico antes de acontecer” (02 de abril de 2016, capa; Anexo
F, p. 265), “Agora ¢ oficial: conquistamos 200 mil fas no Facebook” (26 de julho de 2016, p.
15; Anexo TT, p. 304) ¢ “Na nossa opinido, € o grande acontecimento do ano. E na sua?” (30
de marco de 2016, p. 8; Anexo D, p. 263). O uso da segunda pessoa do plural foge do modo
tradicional objetivante, o qual faz uso da terceira pessoa, para promover um afastamento do
texto, com fins de objetividade e de imparcialidade jornalisticas: “O Popular amplia oferta de
contetdo” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265).

Além disso, o discurso autorreferencial, muitas vezes, serve-se de verbos
pronominais, ou reflexivos, expondo assuntos relacionados a si: “O POPULAR se
transforma” (03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284), “O POPULAR sente-se honrado”
(03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284) e “Em seus 78 anos, a serem completados
amanha, adaptou-se a todas as mudancas tecnoldgicas e a evolugdo da sociedade” (02 de
abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265) ilustram bem o mencionado. Com 0 mesmo intuito,
expde seus sentimentos e suas ideias numa espécie de personificacdo de si. “O POPULAR
agradece” e “O POPULAR ¢é muito grato” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265)
revelam essa estratégia discursiva.

O discurso autorreferencial percorre um caminho inverso ao ja tracado pelas leis do
Jornalismo (AMARAL,1996): a objetividade, a imparcialidade, a linguagem logico-racional,
depurada de qualquer interferéncia subjetiva, polissémica e metafdrica desviante. Com a
autorreferencialidade midiatica, o jornal deixa de representar a figura de mediador neutro, por
muito tempo simbolizado pelo discurso mitico de Hermes, segundo Casaroli e Couto, E.
(2015), para assumir uma nova postura: um renascimento da midia em si, como sujeito ativo
na producdo e no controle do processo discursivo.

Hé claramente uma divisao entre as posturas adotadas nas regras sistémicas presentes
no discurso autorreferencial. Se por um lado aparecem diversos recursos que apontam para o
sentido de subjetividade, por outro, ha, com a mesma forca e importancia, a apari¢cdo 0s
elementos que provocam os efeitos de objetividade. E como se fosse um equilibrio dindmico
entre esses dois mundos. Um simbolo diairético de separacdo e de divisdo entre uma
possibilidade e outra. Mais uma vez, a partir do mitema do “eu” e da busca pelo “outro”
aparece no discurso autorreferencial. A divisdo de espaco entre um e outro é nitida, assim

como a convivéncia de ambos. Talvez essas sejam as marcas mais claras das regras sistémicas
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mobilizadas pelo discurso autorreferencial. Outras, mais particulares e menos generalizantes,

aparecerdo no decorrer da analise da mensagem, elemento, ainda, a ser analisado.

5.1.6 Comunhéao

Couto, H. et al. (2015) destaca, em relacdo as regras interacionais, que 0 mais
importante na interacdo comunicativa ndo é necessariamente a estrutura profunda subjacente a
gramatica, mas o entendimento. Todavia, para que o entendimento e a interacdo comunicativa
acontecam, € preciso que as regras interacionais e sistémicas sejam partilhadas pelos
interlocutores e “que elas sejam precedidas de algum tipo de comunh&o” (COUTO, H., 2016,
p. 245). Estar em comunhdo, em sintonia, € imprescindivel para que os interlocutores
entendam-se. No caso de uma interacdo quase mediada, como a estudada, pode-se detectar
indices de comunhdo, em que o falante (F) busca provar a sintonia e a harmonia dos
interlocutores. Vé-se: O enunciado autorreferencial subverte o contrato implicito sobre temas
que podem circular dentro de um jornal impresso. Dessa maneira, o canal, que tem por
vocacao ofertar noticias do mundo, passa a noticiar fatos do préprio jornal. Essa subversdo é
permitida pelo acolhimento do publico a informacgdes dessa ordem, movimentando, assim, um
valor de ordem social (FAUSTO, 2005). Pode-se dizer que o assunto autorreferencial da
interacdo estabelece vinculos entre o0 jornal impresso e seus leitores, ao trazer acontecimentos,
personagens, cenarios ou acdes da temaética abordada, tanto pelo prisma da informacdo,
quanto pela ordem do sensivel da légica da comunhéo.

Por sua vez, o tom elogioso (e até festivo), que aparece em expressdes como
“parabéns” e “sucesso nessa nova fase” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), revela
a importancia dada ao tom harmonioso e a conexdo solidaria entre interlocutores. Os aspectos
levantados demonstram que os falantes, para além de dominarem as regras sistémicas e
interacionais, entendem-se, sobretudo, em razdo da comunhdo, da sintonia, que os levam a
compartilhar objetivos comuns. Portanto, a busca pelo outro é a marca essencial da
comunhdo. A partilha, a harmonia e a conquista do outro como condicdo essencial para a
sobrevivéncia. Outra vez o mitema do contar com o outro, depender do outro para sobreviver

€ retomado.

5.1.7 Mensagem
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A proposta desta tese inclui a mensagem como sétimo elemento a ser analisado da
ecologia da interagdo comunicativa, ndo prototipica, entre o jornal O Popular e seu publico
leitor. A mensagem é compreendida como meio material (suporte fisico) que sustenta o dito, o
discurso, em um ato de interagdo comunicativa. No caso de uma interacdo prototipica, face a
face, a materialidade da mensagem é o som, que leva o dito de um interlocutor a outro. J& na
escrita, a mensagem é materializada em um papel, como o jornal. No caso especifico do jornal
O Popular, a mensagem € articulada dentro do cenario, que compreende as especificidades
das modulacdes visuais do espaco fisico propriamente dito. Em suma, a mensagem € o dito
em si, 0 que se quer dizer.

E na mensagem que se encontram boa dose dos fios do discurso que possibilitam a
busca pelas imagens, pelos simbolos e pelos arquétipos, que constituem o mito. De acordo
com Durand (2012), como visto, 0 mito € um sistema dindmico de simbolos, de arquétipos e
de schémes, que compde o relato. O mito transforma as escolhas simbdlicas em relatos, em
historias, que, por sua vez, serdo materializados sob a forma de escrita, denominada aqui de
mensagem. Por abrigar o mito, é possivel chegar a matriz imaginaria da EIC e ao mito
diretivo do discurso midiatico autorreferencial de O Popular por meio de uma anélise
minuciosa da mensagem, sem deixar, € claro, de conecta-la aos demais elementos até entdo
levantados. Isso se deve ao fato de que uma analise Ecolinguistica deve partir do ato de
interacdo para seu produto, no caso, a mensagem que porta o discurso.

Devido a relevancia da analise da mensagem, ela serd subdividida em trés partes:
simbolos diairéticos, simbolos ascensionais e simbolos espetaculares. Mas, antes que a analise
recaia sobre a mensagem, é importante aqui tecer algumas conclusées preliminares acerca das
apreciacGes empreendidas até 0 momento. Em primeiro lugar, depreende-se que, apesar de a
interacdo comunicativa ndo seguir o modelo prototipico, ou seja, tratar de uma interacdo
comunicativa quase mediada, ela mantém o cerne da linguagem, que € a interacdo, conforme a
perspectiva Ecolinguistica, haja vista que os sete elementos da EIC foram observados na
analise e na descricdo dos dados. Sem duvida, essa perspectiva ecolégica do estudo da
linguagem aplicada a uma midia pode ser expandida, com a finalidade de chegar-se ao
ecossistema integral da lingua, sem nunca perder de vista a comunidade e suas formas de
interagir no mundo. Nesse sentido, em conformidade com a busca implicada no objetivo de
analisar a ecologia da interacdo comunicativa no jornal impresso O Popular, a partir dos
elementos da ecologia da interacdo comunicativa, pode-se dizer que o cerne da linguagem é
mantido, de modo particular, assim como é garantido que os atos de interagdo comunicativa

mantenham-se no tempo e no espaco em nome da sobrevivéncia.
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Em segundo lugar, com base na descri¢cdo e na andlise dos elementos da EIC do
jornal O Popular, vé-se alguns mitemas redundantes em suas configuragdes. O primeiro deles
diz respeito as relacbes com o tempo, especialmente, por meio da tentativa de domina-lo.
Além disso, diversos elementos sdo pensados em torno da organizacdo, da ordem e da
hierarquizagdo do espaco, principalmente, por meio da distribuigdo das informagdes no
cenario artificial, o que aponta para o mitema do autoritarismo.

A configuracdo da interacdo comunicativa entre o jornal e seus leitores tem carater
redundante: ha diversos elementos do planejamento grafico visual que se repetem para melhor
serem compreendidos em sua licdo fundamental, a semelhanca do mito. Além dos fins
persuasivos, a redundéncia garante a unicidade do jornal, pois essa midia precisa conquistar
seus leitores por meio de sua personalidade Unica. Outros elementos, ainda, mobilizam a
tematica do ritmo e da velocidade de leitura, itens fundamentais em uma interacdo
comunicativa ndo prototipica. Acrescenta-se a preocupa¢do com o olho e o olhar na interacdo
escrita. Cor, contraste, topo, centro, tipos de fontes, entre outros, sdo pensados para chamar a
atencdo e despertar o interesse do olhar do leitor.

Por fim, pode-se dizer que surgem, assim, os primérdios de alguns mitemas do
discurso autorreferencial do jornal O Popular, conforme os elementos da EIC (controle do
tempo, organizacgéo, hierarquia, redundancia, velocidade, contraste, olho, topo e centro), que
movimentam uma simbdlica decididamente diurna. O isomorfismo, que liga as imagens
simbolicas, converge em uma constelacdo polarizada entre 0s esquemas ascensional e
diairético, voltados para a estrutura heroica do imaginario, como sera visto a seguir. Desde ja,
porém, desenha-se a luta que o jornal empreendeu contra a passagem do tempo e a chegada
nefasta da morte. Com isso em mente, € chegada a hora de adentrar no universo da

mensagem, em busca da simbologia nela movimentada.

5.1.7.1 Simbolos diairéticos

O discurso autorreferencial de O Popular conecta-se ao simbolismo diairético,
marcado pelo senso de discernimento acerca da realidade na qual esta inserido e pelo senso de
conhecimento de si, de seu publico leitor e da sociedade que o sustenta. O simbolismo
diairético desse tipo de discurso no referido jornal movimenta as estruturas gerais da
representacdo, baseadas, primeiramente, em uma desconfianga, fundada na capacidade de
discernimento que ja possui, em relacdo ao mundo apresentado. Diante dessa suspeita, O

Popular adotou uma postura de observacéo da realidade a sua volta e de si mesmo, partindo,
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posteriormente, para catalogacio e analise de informacdes. E a partir de tal observagéo precisa
e minuciosa que chega a resultados conclusivos: nasce um desejo de distingdo que vem
endossado pelo conjunto anterior de observacéo e analise dos dados catalogados.

Nos relatos, nota-se que a desconfianca em relacdo ao mundo apresentado emerge
quando o jornal percebe que a préatica secular de producdo de noticias na midia impressa ja
ndo é suficiente: ha algo de diferente acontecendo no mundo que precisa ser observado.
Assim como as divindades, o jornal sente-se ameacado: as grandes divindades uranianas, por
exemplo, estdo sempre ameacadas e, por isso, sempre em estado de alerta, pois ndo ha nada
mais precario do que o cimo [topo]” (Durand, 2012, p. 159). O trecho extraido da edi¢éo do
dia 10 de abril de 2016, pagina 4, ilustra exatamente essa desconfianca: “Os jornais ha muito

deixaram de ser 0s ‘donos’ da noticia” (Anexo FF, p. 290). Veja:

Imagem 17 - Simbologia diairética
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Fabricio Cardoso, editor Goidinia
executivode O POPULAR Paldcio

Fonte: Jornal O Popular (10/04/2016, p. 4)

A observacao prossegue na publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 2, no
seguinte sentido: “Neste inicio do século 21 o mundo assiste a mudangas em uma velocidade
nunca antes vista. A era da tecnologia da informacdo revolucionou ndo apenas a
comunicacao social. Transformou o dia a dia das pessoas e mudou comportamentos e estilos
de vida.” (Anexo Z, p. 284). Vé-se uma extrema lucidez nas andlises que faz e nos raciocinios
gue endossa, por articular novamente a simbdlica diairética, ao diferenciar, precisamente, as

mudancas da sociedade diante da insercdo das novas tecnologias de comunicacao ao longo do
tempo.
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Logo, a partir da constatacdo da evolugdo do mundo, surge no jornal o anseio de ser
diferente, de recriar-se, de reinventar-se, que o encaminha para a decisdo de mudanca. Essa
vontade vem articulada pela simbdlica diairética, conforme se verifica na chamada principal
da edicdo do dia 03 de abril de 2016, paginas 6-7: “OS LEITORES MUDAM [...] OS
JORNAIS TAMBEM” (Anexo K, p. 324 e Anexo L, p. 271). Abaixo do titulo, na linha de
apoio, o simbolismo diairético € marcado pela distingdo entre antes (ontem) e depois (hoje), e
realizado por meio de uma antitese: “ONTEM. H& cinguenta anos, o jornal era a principal
fonte de informacéo do cidaddo do mundo inteiro [...] HOJE. O consumo e a producdo de

informacdo se dao de forma dindmica, em vérias plataformas”. Observe a imagem abaixo:

Imagem 18 - Simbologia diairética
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Fonte: Jornal O Popular '((53/04/201_(5,’p. 6-7)

A antitese é a figura de linguagem prototipica da simbdlica diairética por distinguir
valores contrérios, dialéticos, na exposi¢do. Durand (2012, p. 180) inclusive sugeriu que o
regime diurno da imagem poderia ter como subtitulo “regime da antitese”. As atitudes
imaginarias diairéticas sdo marcadas pelas antiteses e pela geometria uraniana. Isso se deve ao
fato de que “esquemas e arquétipos de transcendéncia exigem um procedimento dialético: a
intencdo profunda que os guia é a intencdo polémica que os pde em confronto com 0s seus
contrarios. A ascensdo é imaginada contra a queda e a luz contra as trevas” (DURAND,
2012, p. 158).

A observacdo da realidade a sua volta, e de si mesmo, conduz o jornal para uma
tomada de consciéncia: o que fazer diante dos fatos percebidos? Esboga-se, assim, um desejo
de mudanga, de distinc¢éo, sentido no editorial do dia 03 de abril de 2016, pagina 2: “O mundo
mudou e O POPULAR faz 0 mesmo para acompanhar essa evolucdo” (Anexo Z, p. 284). E
assim que nasce a figura heroica do lutador erguido contra as trevas ou o abismo representado
pelo passado.

H&, no minimo, trés outras passagens em que o desejo de distincdo € revelado pelo
discurso autorreferencial. Nota-se que a distin¢do € caracterizada pela simbdlica da evolugéo e
da situacé@o criadora. Para tanto, ocorre a repeticdo dos termos “evoluir” e “mudanca”. Na

carta publicada no dia 03 de abril de 2016, surgem os seguintes exemplos: “Caro leitor. Em
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78 anos de histdria aprendemos muita coisa. A mais importante delas é evoluir sempre” e
“Chegou a hora de evoluir” (Anexo AA, p. 285). O titulo da edicdo de 03 de abril, pagina 3,
também traz essa caracteristica: “Mudanca acompanha hébitos da sociedade” (Anexo H, p.
267).

Para ocorrer essa mudanca, era fundamental a realizagdo de uma analise precisa do
cenario, que, por sua vez, sO serd possivel mediante dados estatisticos. Nesse sentido, O
Popular parte para uma consulta pablica, por meio de pesquisas e estudos cientificos, em
busca da opinido de leitores. Veja o fragmento removido da edi¢do de 03 de abril de 2016,
pagina 2: “Mas 0 que quer o leitor goiano? O Grupo JC fez essa pergunta ha cerca de 18
meses e saiu em campo para encontrar respostas. Contratou e investiu em pesquisas em
institutos renomados para realizar diversos estudos junto a assinantes, leitores esporadicos,
operadores de ponto de venda, anunciantes, publicitarios e empresarios. Visitou diversos
jornais em outros paises e também estudou e considerou tendéncias mundiais” (Anexo Z, p.
284). Tais dados mobilizaram a simbolica diairética por levar em consideracdo a observacgdo e
a analise. O trecho seguinte, extraido da capa do dia 03 de abril de 2016, também revela os
procedimentos distintivos adotados: “Pesquisas e estudos qualitativos que embasaram essa
reforma indicaram o respeito que o leitor tem pelo O POPULAR” (Anexo G, p. 266).

Saber a opinido dos leitores aparece como um tema obsessivo, pois € uma ideia que
se repete, a0 menos, em oito trechos do corpus (vide apéndice B, pagina 251). A atitude de
perguntar ao leitor o que o jornal deveria fazer para empreender a mudanca necessaria
movimenta a simbodlica do aconselhamento: o jornal aconselha-se com o leitor, posto na
figura de conselheiro, como alguém sébio, importante e que merece ser ouvido, sobre 0 que
deve fazer diante da realidade detectada. A seguir trechos que evocam a opinido dos leitores:

Nota-se, nesses excertos do discurso autorreferencial, um desejo expresso por
distingdo, a qual se efetiva por meio da analise e da observacdo dos dados. Para recriar-se de
fato, a organizacdo midiatica realizou diversos procedimentos (como ouvir leitores, realizar
pesquisas, Vvisitar outros jornais, etc.), que empreenderam grandes esforgos, durante,
aproximadamente, um ano e meio, como aponta este fragmento retirado do dia 03 de abril de
2016, pagina 2: “O Grupo JC fez essa pergunta hd cerca de 18 meses” (Anexo Z, p. 284).
Sabe-se que o processo de recriagdo é uma longa e dolorosa batalha. De acordo com
Chevalier (2015), toda situacdo criadora implica certa nocdo de sacrificio, a reinvencdo pode
até efetivar-se, mas ndo sem luta. O trecho a seguir, extraido da edi¢do do dia 03 de abril de
2016, pagina 14, apresenta alguns aspectos da pesquisa, alicercados na simbdlica do

sacrificio, do esforgo desmedido, necessario para atingir determinado objetivo: “Processo até
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0 novo projeto editorial; 40 assuntos pesquisados: os lideres de leitura e importancia para as
pessoas foram pesquisados; grau de cobertura avaliado: o trabalho do O POPULAR para
esses diversos assuntos foi estudado; demanda detectada: maior diversificacdo e cobertura
ainda mais completa” (Anexo Q, p. 276).

A lei do sacrificio regenerador rege a situacdo criadora. Nela estd previsto que a
ordem e a vida emergem apenas do caos e da morte, quer dizer, todo progresso apoia-se em
uma destruicdo, pois mudar é, ao mesmo tempo, nascer e morrer (CHEVALIER, 2015).
Mediante o rompimento com a criacdo pré-existente, por meio de uma recriacao ritualistica,
que O Popular instalou uma nova ordem e, assim, reassumiu o dominio da situacdo, em nome
da propria sobrevivéncia. Foi preciso recriar-se (reinventar seu mundo, atualizar-se) para
sobreviver. Dessarte, na narrativa simbdlica do discurso autorreferencial, o primeiro passo
para a situacdo criadora foi dado pelo proprio jornal: ele tomou a decisdo de mudar e analisou
as etapas para efetivar a mudanca. Portanto, a observacao da realidade, o aconselhamento com
leitores e a decisdo de mudar sdo os trés primeiros mitemas que se pode apontar no discurso
autorreferencial de O Popular.

O isomorfismo da simbdlica do discurso autorreferencial converge para uma
constelacdo, que aponta para o esquema diairético, isto é, para o scheme da divisdo, da
separacdo, da distingdo. Tal esquema, por sua vez, volta-se para a estrutura heroica do
imaginério, aludindo ao regime diurno da imagem. Segundo Durand (2012, p. 190):

E por atitudes da imaginacdo que se chega as estruturas mais gerais da
representacdo, e é a imagem do gladio, das suas coordenadas espetaculares e
ascensionais que anunciam as estruturas esquizomorfas, a saber, a desconfianca em
relagdo ao dado, as sedugBes do tempo, a vontade de distingdo e de andlise, o
geometrismo e a procura da simetria e por fim o pensamento por antiteses. Poder-se-
ia definir o Regime Diurno da representacdo como o trajeto representativo que vai da
primeira e confusa glosa imaginativa implicada nos reflexos posturais até a
argumentacdo de uma logica da antitese e ao “fugir daqui” platdnico.

No discurso autorreferencial do jornal O Popular, o conhecimento adquirido pela
observacao da realidade social € seguido pela tomada de decisdo de recriar-se. Porém, para
que isso se efetive, necessita-se de uma espécie de arma cortante (lembrando-se que o gladio é
o simbolo diairético por exceléncia), que tenha a funcéo de cortar, separar, distinguir o antigo
modo de ser e de fazer do jornal, de uma nova realidade que precisa ser instaurada. Nesse
sentido, o discurso autorreferencial figura o jornal como o herdi que luta contra o passado,

representante das trevas e do abismo. O her0i solar é sempre um guerreiro, pois a sua
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transcendéncia exige um descontentamento primitivo, que o fard ir a luta com armas em
maos.

Com a ajuda do gladio, é possivel por fim a tudo que é “velho”, que carrega as
marcas nefastas do tempo, para que se tenha espago para o “novo”. Desse modo, € preciso
lutar contra o imperialismo da passagem do tempo, ruptura impressa no trecho da capa interna
do dia 02 de abril de 2016: “A edi¢do deste 2 de abril é historica. Ela encerra uma fase do O
POPULAR e abre uma nova era” (Anexo E, p. 264). Esse “corte” com o passado e com a
velha ordem ocorre gragas ao auxilio do gladio, aqui simbolizado pelo “novo visual”
assumido pelo jornal e revelado em seu discurso: “Visual mais leve e atraente trazendo mais
facilidade de leitura” (14 de maio, p. 11; Anexo OO, p. 299), “caderno ganha nova roupagem
para proporcionar maior visibilidade aos anincios” (14 de maio, p. 11; Anexo OO, p. 299),
“Totalmente alinhado com os tempos atuais, o seu O Popular tera uma nova roupagem e uma
nova forma de tratar sobre tudo que vocé quer saber (02 de abril, capa; Anexo F, p. 265),
“Hoje, a grata alegria de encontrar em meu escaninho, um jovem de 78 anos, moderno e de
roupa nova” (04 de abril, p. 9; Anexo BB, p. 286) e “Gostei muito da nova roupagem de
@opopular. Parabéns a todos” (04 de abril, p. 9; Anexo BB, p. 286).

A arma utilizada para conter os efeitos da atuacdo do tempo é a de mudanca de
aparéncia, uma “nova roupagem”, um “novo visual”, consumada nas alteragdes nos projetos
grafico e editorial, e no formato. Assim, o discurso autorreferencial do jornal O Popular é
verticalizado sobre a tematica da recriacdo, no sentido de contar os detalhes de todas as
mudancas e as transformagdes sofridas. A metafora “nova roupagem” revela a estratégia do
discurso autorreferencial de “personificagdo” do jornal, que, em vez de ser representado como
um dispositivo midiatico, € construido como uma pessoa, que tem roupas para se vestir. A
distingdo inicial entre jornal “dispositivo” e jornal “personificado” permeia toda performance
do discurso autorreferencial.

Ao efetuar a ruptura com o passado e dar inicio a situacdo da recriacdo, o discurso
autorreferencial passa a supervalorizar tudo o que ¢ “novo”, quer dizer, tudo aquilo que
pertence ao tempo presente, ao aqui e ao agora. Percebe-se, nos enunciados verbais extraidos
do corpus, uma proliferacdo de léxicos que indicam o sentido de “novo”. “novo”, “nova”,
“renovam”, “renova¢do”, “renovado”, “inovagdo”, “novinho”, ‘“novidade” sdo alguns dos
termos que aparecem com bastante frequéncia e de modo redundante, exemplos: “NOVO
PROJETO: O Popular amplia oferta de conteldos” (02 de abril, capa; Anexo F, p. 265),
“Classificados se renovam” (14 de maio, p. 11; Anexo OO, p. 299), “Cristiano Camara,

presidente do Grupo Jaime Céamara, encara a atual renovacdo como uma das mais
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significativas feitas pelo O POPULAR em 78 anos de historia” (03 de abril, p. 3; Anexo H, p.
267), “O resultado é este: um jornal renovado, [...] ajustado as necessidades do leitor deste
milénio”, “INOVACAO: As novidades ndo param” (02 de abril, capa; Anexo F, p. 265),
“NOVINHO EM FOLHAS: O POPULAR inicia uma nova fase de sua historia que vai muito
além da mudanca de formato” (03 de abril, p. 4; Anexo I, p. 268), “O JORNAL QUE VOCE
PEDIU: Confira as principais novidades que O POPULAR traz a partir de hoje” (03 de abril,
p. 5; Anexo J, p. 269), “NOVIDADE: Redacdo integrada” (02 de abril, capa; Anexo F, p.
265).

De acordo com Bachelard (1990, p.18), toda e qualquer espécie de valorizagdo, tal
como aparece no discurso autorreferencial de O Popular, sobre o que é “novo”, por si s0, ja é
uma verticalizacdo. Para ele, a Unica direcdo com significacdo ativa € a verticalidade
ascensional, pois pressupde que a nogdo de verticalidade, como eixo estavel das coisas, esta
relacionada a postura ereta do homem. Desse modo, a repeticdo demasiada dos termos que
remetem a simbdlica do novo articula a simbdlica ascensional, concernente a dominante
postural, verticalizada e ereta humana, ascendendo a simbdlica do novo a posi¢édo do topo.

O novo carrega tanto o sentido de esperanca, sentimento natural despertado diante de
tudo aquilo que é recente, que existe ha pouco, quanto o sentido de jovialidade e de
atualidade, pois infere o significado de “pouca idade”, “que se encontra no inicio de um ciclo
(comecgo)”, “moderno”, “cuja forma, estrutura ou aparéncia se mostra modificada em relacéo
a uma anterior” e “caracterizado pela atualidade” (PRIBERAM, 2019).

Logo, a nogdo de “novo” engloba a simbolica da atualidade. O proprio termo “atual”
€ mencionado, pelo menos seis vezes, referindo-se ao aqui e agora. Os substantivos
“modernidade” ¢ “moderno”, assim como o0s mais diversos verbos conjugados no tempo
presente do modo indicativo, somados a expressdo “0 Km” refor¢am a simbdlica do “novo”,
conforme se observa nas seguintes passagens: “Amanha inova-se mais uma vez ao mudar seu
formato atual, conhecido como standard, para o formato berliner” (02 de abril de 2016, capa;
Anexo E, p. 264), “Totalmente alinhado com os tempos atuais, o seu O Popular terd uma
nova roupagem” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “Cristiano Camara, presidente
do Grupo Jaime Camara, encara a atual renovagdo como uma das mais significativas feitas
pelo O POPULAR em 78 anos de historia” (03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267),
“Jornalistas na antiga redacdo de O POPULAR, com maquina de escrever, e redacdo atual
com nova disposi¢ao de profissionais” (3 de abril de 2016, p. 18; Anexo S, p. 278), “com
design inovador e projeto editorial ajustado as necessidades do leitor deste milénio, que

procura mobilidade, modernidade, com mais opinido e comportamento” (03 de abril de 2016,
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p. 2; Anexo Z, p. 284), “O projeto deixou o jornal muito mais préatico de ler (amo o formato
berliner, moderno, facil de manusear)” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “O
VRUM esta com um site 0 KM” (12 de janeiro de 2016, p. 5; Anexo A, p. 260).

O termo “novo”, por sua vez, reverbera em outros léxicos de mesmo sentido. Nota-
se, no corpus analisado, um aumento do uso de advérbios de tempo, como “agora”, “ja”, que
indicam, respectivamente, “no momento atual”, “neste instante”, “de imediato” (PRIBERAM,
2019): “Agora, o cliente pode optar pelo recurso conhecido como marca texto, que permite
dar mais destaque ao anuncio” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “N&o é a toa
que desde a primeira vez que vimos vocé na timeline, ja era amor” (26 de julho, p. 15; Anexo
TT, p. 304), “22.744 edigdes do O POPULAR j& foram publicadas até hoje” (10 de abril de
2016, p. 4; Anexo FF, p. 290) e “O resultado € este: um jornal renovado, mais ergonémico,
no formato conhecido como berliner, ja adotado por jornais europeus e americanos” (03 de
abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284).

O advérbio “hoje”, que reporta ao dia corrente, € repetido de modo enfatico pelo
discurso autorreferencial, como se observar nos extratos seguintes: “Os jornais ha muito
deixaram de ser os ‘donos’ da noticia”. Hoje, tdo importante quanto noticiar, € oferecer
contexto e andlise, com espaco para aprofundamentos” (10 de abril de 2016, p. 4; Anexo FF,
p. 290), “Nunca se consumiu tanta informacao como hoje em dia” (21 de novembro de 2016,
p. 15; Anexo AAA, p. 310), “Hoje. O consumo e a producéo de informacéo se dao de forma
dindmica, em varias plataformas” (03 de abril de 2016, p. 7; Anexo L, p. 271) e “Confira as
principais novidades que O POPULAR traz a partir de hoje” (03 de abril de 2016, p. 5;
Anexo J, p. 269).

A supervalorizacdo do novo deve-se, sobretudo, por sua oposicdo ao velho. A
simbolica do novo desliza para a da “jovialidade” e, até mesmo, a do “rejuvenescimento”,
sendo preciso, portanto, parecer mais jovem do que se é. Observe a chamada do andncio
publicitario publicado no dia 03 de abril de 2016, pagina 21: “E muito bom ser novo aos 78
anos” (Anexo U, p. 280).

Imagem 19 - Exemplo de rejuvenescimento
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E MUITO BOM
SER NOVO AOS

78 ANOS

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 21)

Aqui, revela-se claramente o desejo expresso do jornal personificado de parecer mais
novo, por meio de um enunciado estruturado por uma contradi¢do elementar. Sabe-se que, em
se tratando de anos de vida humana, alguém com 78 anos é uma pessoa de idade avancada,
um idoso. De acordo com a legislacdo brasileira, idoso € toda pessoa com idade igual ou
superior a sessenta anos. Portanto, a antitese novo versus velho (78 anos) da expressividade a
mensagem, valorizando a nog¢ao simbdlica de “ser novo”, entendida como exceléncia e
perfeicdo, enfatizada, especialmente, pela expressdo “muito bom”, formada pelo advérbio
“muito” que intensifica o adjetivo “bom”. No apéndice C (pégina 252), encontram-se mais
trechos, em que o termo “novo” e suas derivag¢des aparecem de modo exaustivo:

O envelhecimento é um processo natural, inerente a todos os seres vivos. No entanto,
0 avango da medicina, associado a melhoria da qualidade de vida da populagéo, tem permitido
gue a humanidade aumente significativamente seu ciclo de vida. No Brasil, pais em que ha
um culto ao corpo e a beleza, dados do IBGE*® indicam que o perfil demografico vem se
tornando, cada vez mais, envelhecido. Esse perfil populacional, em um pais que da muita
importancia a estética, tem impulsionado um intenso movimento, para adiar ou evitar o
processo de envelhecimento. Em alguns casos verifica-se inclusive uma espécie de agefobia,
isto é, uma aversdo ao avanco da idade. Isso revela o impacto sofrido pelas pessoas em
relacdo a visibilidade do envelhecimento frente a passagem tempo. No discurso
autorreferencial do O Popular, vé-se que essa preocupagdo com a manutencao da jovialidade

tambeém se d& pelo vies da aparéncia. O uso de metaforas, como “nova roupagem” e “roupa

BINSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. IBGE. Disponivel em: < www.ibge.org.br
>, Acesso em: 20 abr. 2019.
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nova”, revela a inquietude com as marcas visuais que o tempo imprime. Diante disso, o jornal
renovou o “visual”, a aparéncia fisica, procedimento sugerido pela mudanca de roupa, para
parecer mais jovem. E ndo ha nada mais simbdélico do que uma roupa nova para representar a
atualidade, pois “o estar na moda” simboliza a adequacao aos tempos atuais.

O envelhecimento é uma marca temporal, visivel pela coloracdo branca dos cabelos e
pela presenca de rugas na pele, que vém sendo combatidas. Desde os primérdios, hd uma
preocupacdo com a manutencdo da jovialidade e um desejo humano da imortalidade. Os mitos
trazem diversos relatos sobre a “fonte da juventude™** e bebidas magicas que devolvem a
vitalidade, como a de Hebe*. Além das marcas fisicas, ha outras simbdlicas: ao velho esta
associado tudo aquilo que ficou para tras, que se tornou obsoleto, sem funcdo, desnecessario.
Tencionando um pouco mais essa associacdo, chega-se a necessaria substituicdo do mais
velho (infértil) pelo mais novo (fecundo), a fim de garantir a continuidade da vida. Esse saber
ja foi mobilizado pela mitologia: Urano e Crono, por exemplo, divindades “anuais”,
precisaram morrer ou ser depostos para assegurar a existéncia humana. “E o pressuposto
sacrificio do ‘mais velho’ e infértil, pelo ‘mais novo’ e fecundo” (GONCALVES, 2010, p. 6).

Assim como Crono precisou interromper o reinado de Urano, Zeus precisou por fim ao do

pai.

Tanto no que tange as préticas ritualisticas que historicamente precederam 0s mitos
de Uranos, Crono e Zeus quanto no que diz respeito a psicologia arquetipica do mito
proposta por Campbell, estamos certos de que o conflito entre 0s deuses mais jovens
e seus antecessores tiranicos so existiu com base na relacdo entre as divindades
femininas e seus filhos-consortes [...] E o interesse das deusas [Gaia e Rhéa] é
garantir a continuidade do tempo (GONCALVES, 2010, p. 9).

Ainda hoje as pessoas rejeitam a ideia de serem enquadradas como ‘“velhas”.
Segundo pesquisa socioldgica realizada por Schneider (2008), a Unica valorizacdo possivel da
velhice repousa na simbolica do antigo, associado a sabedoria e ao sagrado. Conforme
Chevalier (2015), assim como o ancestral, a simbologia do antigo reveste o objeto (ou a
pessoa) com um carater sagrado. Isso se deve ao fato de o antigo evocar uma espécie de
ligacdo com as forcas supratemporais de conservacdo. O antigo, como afirma Chevalier
(2015, p. 64), “é o contrario do velho que, em geral, associamos mentalmente ao perecivel, a

fragilidade, a precariedade”. Nesse sentido, para a simbolica, o antigo ndo diz respeito as

4 De acordo com Brand&o (2015), a fonte da juventude é formada pelas aguas que saem do Monte Olimpo e
passam pela terra. Como essa agua vinha dos deuses, ela era capaz de dar a imortalidade a quem a bebesse.

4 Na mitologia grega, Hebe, deusa da juventude, filha de Zeus e Hera, era responsavel por manter os deuses
jovens (GRIMAL, 1999).
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marcas da passagem do tempo, mas sim aquilo que é persistente, duravel, participante do
tempo eterno.

No discurso autorreferencial do O Popular, a simbolica do antigo € movimentada
toda vez que o jornal revela a sua idade ou dados que indiciam o tempo transcorrido, desde o
principio até o presente. O fato de algo ou alguém ter resistido a usura do tempo é
considerado como prova de solidez, de autenticidade e de verdade. Observe os trechos: “Pela
primeira vez, em 78 anos, estamos noticiando um fato histérico antes de acontecer” (02 de
abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “78 anos completou O POPULAR no dia 3 de abril de
2016. Quase oito décadas narrando em suas paginas a histéria de Goiania” (10 de abril de
2016, p. 5; Anexo GG, p. 291), “O jornal que faz parte da vida dos goianos desde 1938 (02
de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “O POPULAR faz viagem em oito décadas de sua
historia expondo a evolucdo do Estado e os fatos marcantes acompanhados pelo jornal” (10
de abril de 2016, p. 4; Anexo FF, p. 290).

Mesmo que, num primeiro momento, essas informacdes parecam opor-se a ideia de
supervalorizacdo do novo, elas aparecem para realcar o tempo passado segundo a simbologia
contida no antigo e na sabedoria, que, por sua vez, converge na do envelhecimento, ndo na
simbologia do velho. No apéndice D (pagina 254), listam-se mais alguns trechos que
movimentam a simbolica do antigo, como a idade, 0 ano de nascimento e o tempo de sua
existéncia contado em décadas:

Destaca-se aqui o fato de jovem ser portador por natureza do espirito criativo, capaz
de promover a mudanca dos valores obsoletos. Assemelhar-se a juventude simboliza a
capacidade de, por meio do impeto criativo, superar os obstaculos impostos pelo viver. O
discurso autorreferencial explora, em diferentes momentos, a questdo da juventude associada
a questdo da memoria vinculada ao jornal O Popular. No interior dos relatos, o lembrar e 0
relembrar, que arquitetam aquilo que convencionamos chamar de memoria, sdo atitudes
recorrentes, que erguem-se contra a possibilidade de esquecimento. Para o jornal, o lembrar e
o relembrar constituem condic¢des basilares para sua manutencdo enquanto fonte segura da
informacdo, aquele que tudo sabe, tudo vé, feito o olho de Urano. Por outro lado, o esquecer
poderia ameacar a soberania do jornal diante da sua realidade social.

O jornal institui-se, inclusive, como uma memdria coletiva, pois, caso a sociedade
esqueca de algum detalhe, ele é acessado para corrigir este lapso de memoria. Veja a chamada
estampada na capa da edicdo do dia 10 de abril de 2016: “Memdrias da cidade nas paginas do
jornal” (Anexo EE, p. 289). Recordar, lembrar e contar com detalhes o dotam de certa

jovialidade, pois se sabe que com o passar dos anos, a memoria tende a apresentar falhas.



149

Suas memorias sdo fontes de alegria. O ato de rememorar assume sempre um aspecto
positivo, fazendo com que o esquecer seja negado e rejeitado a todo momento.

Portanto, nota-se que o jornal, ja na fase adulta, decide voltar-se para o passado e
avaliar o que foi vivido, dai compreendendo como foi vitoriosa sua trajetoria de modo a
querer resgata-la, assumi-la como parte de sua identidade de modo definitivo. E o que faz nos
trechos em que, ao se lembrar de seus tempos iniciais, de sua juventude, periodo no qual teve
um inicio simples, mas ndo doloroso, nem sob o signo da derrota, o jornal deixa clara a sua
alegria, seu entusiasmo e a sua forca transformadora capaz de mudar a si e 0 mundo a sua
volta. Dai a relevancia em rememorar o passado: € preciso comemorar os feitos e se orgulhar
da trajetoria. O jornal apresenta os motivos pelos quais gaba-se de seus primdrdios. Desde
cedo, o jornal descobre a esséncia herdica do viver.

Com o exposto, infere-se que o tema do novo, da jovialidade e da luta contra o tempo
sdo mitemas importantes movimentados pelo discurso midiatico autorreferencial. ldentifica-
se, a partir do esquema de elevacgdo (ligado a dominante postural da verticalidade), dado pela
supervalorizacdo do novo, uma constelacdo simbdlica (ligada ao esquema ascensional), na
qual orbita a estrutura heroica do imaginario e o regime diurno da imagem. O esquema da
elevacdo refere-se a uma elevagdo fisica e espiritual. Além da supervalorizacdo da nova
aparéncia e da jovialidade presente no discurso, que caracteriza a elevacdo fisica, hd a
elevacdo espiritual presente em todo processo de mudanca, principalmente, na simbdlica da
mutilacdo, como sera discutido posteriormente.

Ao analisar o discurso autorreferencial do jornal O Popular, detectou-se uma grande
ocorréncia de Iéxicos que confluem semanticamente para a acepcao de “mudanga”, tais como:
“reinventado”, “se reinventou”, “mudanca”, “revolucionou”, “reformulacdo”, “mudou”,
“mudam”, “mudar”. Observe o excerto que segue, extraido do anuncio publicado no dia 10 de

abril de 2016, pagina 12: “O seu jornal totalmente reinventado” (Anexo MM, p. 297):

Imagem 20 - Sentido de mudanca
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O seu jornal
totalmente
reinventado.

Fala de bem-estar,

Fonte: Jornal O Popular (10/04/2016, p.12)

Mais alguns exemplos da mesma ordem: “O jornal que faz parte da vida dos goianos
desde 1938, se reinventou e esta pronto para transformar sua forma de ver noticia” (02 de
abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265); “Neste inicio do século 21 o mundo assiste a
mudancas em uma velocidade nunca antes vista. A era da tecnologia da informacao
revolucionou ndo apenas a comunicagéo social [...] O mundo mudou e O POPULAR faz o
mesmo para acompanhar essa evolu¢do” (03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284),
“Mudanca acompanha habitos da sociedade” (03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267), “O
POPULAR inicia uma nova fase de sua historia que vai muito além da mudanca de formato”
(03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267), “Os leitores mudam. Os jornais também” (03 de
abril de 2016, p. 6-7; Anexo K, p. 324 e Anexo L, p. 271), “O mundo mudou e a maneira
como nos informamos também. Os jornais ndo podem ficar com a mesma postura” (03 de
abril de 2016, p. 7; Anexo L, p. 271), “Em evento no GJC, autoridades e representantes de
entidades conheceram detalhes da mudanca editorial e grafica do O POPULAR” (03 de abril
de 2016, p. 12; Anexo O, p. 274), “Opinido de leitores norteia mudangas” (03 de abril de
2016, p. 14; Anexo Q, p. 276), “Reformulacdo das editorias e do espaco fisico permitem
maior integracdo entre diversas areas do jornal, internet e radio, e um fluxo mais natural da
informacgdo” (03 de abril de 2016, p. 18; Anexo S, p. 278), “Diminuimos a sensacdo de
seccao, que havia no passado, e para isso tivemos de mudar o projeto fisico” (3 de abril, p.
18; Anexo S, p. 278).
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A “mudanca” no discurso autorreferencial é potencializada pela presenca de outros
léxicos, que a qualificam positivamente. Tais Iéxicos adicionam a esse termo o carater de
“evolucdo”, isto €, ato ou efeito de evoluir; processo de desenvolvimento, aperfeicoamento de
um saber (PRIBERAM, 2019). Essa adi¢do faz da “mudanca” algo positivo, pois aponta para
um processo de aperfeicoamento e melhoria do jornal. Nota-se, em alguns trechos extraidos
das publicagbes, o emprego dos termos “evoluir”, “evolucdo” e “evoluindo”: “Evolucéo:
Praticidade do formato berliner, apresentacdo dinamica e conteido das reportagens” (04 de
abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “Caro leitor. Em 78 anos de histdria aprendemos
muita coisa. A mais importante delas é evoluir sempre” (03 de abril de 2016, carta; Anexo
AA, p. 285), “Chegou a hora de evoluir” (03 de abril de 2016, carta; Anexo AA, p. 285),
“Evolucdo on-line: Pioneiro, site acompanha as novas tecnologias e tendéncias do mundo
digital” (3 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279), “Evolucdo: opinido de leitores norteiam
mudancas” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “A evolugdo do jornal que Goias
pediu” (03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267). O sentido simbdlico de evolugdo
aproxima-se ao de progresso, que, conforme Chevalier (2015), trata-se de um simbolo
ascensional de natureza, pois, quando se trata de valor, todo progresso é concebido como uma
subida. Portanto, a evolugdo é um simbolo ascensional no discurso autorreferencial.

Além do termo “evolucdo” e seus derivados, aparece, ainda, o verbo “transformar”,
que direciona para a ideia de metamorfose (PRIBERAM, 2019). Como exemplo, pode-se citar
0 texto presente no box publicado na capa do dia 02 de abril de 2016: “O jornal que faz parte
da vida dos goianos desde 1938, se reinventou e esta pronto para transformar sua forma de

ver noticia” (Anexo F, p. 265).

Imagem 21 - Sentido de metamorfose
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faz parte da vida dos
1938, se reinventou e
para transformar sua

os tempos atuais, o seu

G Uma nova roupagem
forma de tratar sobre
ver saber, mantendo
cia e o profissionalis-
“Por isso, prepare-se
der e ndo perca

ha de © Popular

Fonte: Jornal O Popular (02/04/2016, p. 1)

Nessa pequena amostragem, reconhece-se a intensa repeticdo dos itens lexicais
“evolugdo”, “transformacdo” ¢ “mudanga”, uma vez que o discurso autorreferencial apresenta
as transformac6es que o jornal sofreu em termos de projeto grafico e editorial, e de formato.
A matriz simbolica do “novo”, anteriormente analisada, desliza para a simbolica da
“transformagdo”, para a “mudan¢a”, que muito se aproxima da simbdlica da metamorfose. De
acordo com Chevalier, a metamorfose ¢ um “simbolo de identificagdo, em uma personagem
em via de individuagdo” (2015, p. 608). A marca simbdlica da metamorfose também pode ser
encontrada nos enunciados que relatam o resultado das transformacdes sofridas pelo jornal ao
longo do processo de individuagdo: “O resultado é este: um jornal renovado, mais
ergondmico, no formato conhecido como berliner, j& adotado por jornais europeus e
americanos, com design inovador e projeto editorial ajustado as necessidades do leitor deste
milénio, que procura mobilidade, modernidade, com mais opinido e comportamento” (03 de
abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284). A énfase do processo de metamorfose recai sobre o
novo projeto editorial e grafico, como pode ser visto na seguinte passagem: “Leitores de O
POPULAR deram sua opinido [...] sobre inovagdes nos projetos editorial e grafico” (04 de
abril de 2016, p. 9; Anexo BB p. 286).

H4, contudo, outros aspectos dessa metamorfose, dessa mudanca profunda e gradual
pela qual passou O Popular, que precisam ser evidenciados, como o destaque dado as
imagens e as informacdes, e as alteragcBes no visual, no conteudo e na equipe de trabalho:
“Fotografias ganham destaque” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294), “Opcdes de
borda preta e vermelha” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “O andncio podera
ser publicado com o texto escrito na cor preta ou vermelha” (14 de maio de 2016, p. 11;
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Anexo OO0 p. 353), “Impressdo colorida em todas as paginas” (14 de maio de 2016, p. 11; ;
Anexo OO, p. 299), “Mais destaque e visibilidade para o seu anincio” (14 de maio de 2016,
p. 11; Anexo OO, p. 299), “Mais seguranca para o comprador devido ao cadastro
preenchido pelo anunciante” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “Agora, 0
cliente pode optar pelo recurso conhecido como marca texto, que permite dar mais destaque
ao anuncio” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “O POPULAR amplia oferta de
conteddos” (03 de abril de 2016, p. 16; Anexo R, p. 277), “Novo contetdo: Noticias/Hard
News; Servicos e Comportamento, Estilo de vida e Entretenimento” (03 de abril de 2016, p. 6;
Anexo K, p. 324), “Novos colunistas, mais opinido e analise” (03 de abril de 2016, p. 8;
Anexo M, p. 272), “Cronistas e articulistas de diversas formacdes fortalecem o contetdo. O
novo time é integrado por escritores goianos e autores renomados nacionalmente” (03 de
abril de 2016, p. 8; Anexo M, p. 272).

A metamorfose pode ter um aspecto positivo ou negativo, dependendo se ela
representa uma recompensa ou um castigo, assim como variando de acordo com as
finalidades as quais obedeca. Por exemplo, diz Chevalier (2015), que ndo é para punir que
Zeus se transforma em Cisne diante de Leda, mas sim para seduzi-la. Nota-se que no anuncio
publicado do dia 14 de maio de 2016, pagina 11, aparece a seguinte declara¢do: “Em nome
dos bons negdcios” (Anexo OO, p. 299). Nessa passagem, o discurso autorreferencial sugere
que a justificativa da mudanca reside em um aspecto comercial, provavelmente, no aumento
nas vendas de jornal, assim como de anincios pagos (publicidades). Logo, a metamorfose
assume um aspecto positivo e representa uma recompensa, nesse caso, o lucro.

A metamorfose, entretanto, revela certa crenga na unidade fundamental do ser,
“tendo as aparéncias sensiveis apenas um valor ilusério ou passageiro. As modificacdes na
forma, de fato, ndo parecem mesmo afetar as personalidades profundas, que, em geral,
guardam seu nome e o seu psiquismo” (CHEVALIER, 2015, p. 608). Portanto, a metamorfose
afeta apenas a aparéncia, mas ndo seu aspecto profundo: o cerne é mantido intocavel. Esse
aspecto é encontrado no discurso autorreferencial quando o jornal aborda suas
transformacdes, mas destaca que a sua esséncia continua a mesma, como acontece no seguinte
exemplo: “Totalmente alinhado com os tempos atuais, o seu O Popular ter& uma nova
roupagem e uma nova forma de tratar sobre tudo que vocé quer saber, mantendo a mesma
esséncia e o profissionalismo de sempre. Por isso, prepare-se para se surpreender e nao
perca a edicdo de amanhé& de O Popular” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265).

Outros trechos revelam que esse mesmo aspecto profundo do jornal continua

imutavel. O enunciado é, por vezes, reforcado pela conjungdo adversativa “mas”, que designa
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oposic¢do, de modo que o argumento colocado apds esse operador argumentativo configura-se
como pensamento realmente valido, enfatizado, devido a sua importancia: “As mudancas
fazem parte de um processo natural de aprimoramento, mas com a preocupacdo de manter
solidas e inarredaveis as mais valiosas caracteristicas do jornal: sua credibilidade, ética e
responsabilidade” (10 de abril de 2016, p. 5; Anexo FF, p. 290).

A mesma simbdlica ¢ movimentada em pelo menos outras duas situagbes: “O
POPULAR esta evoluindo no design, no formato, reconhecendo o que o nosso publico-alvo
tem nos dito, mas o posicionamento, os valores da familia que ha 78 anos edita o jornal e 0s
valores do bom jornalismo ndo mudam em nada” (03 de abril de 2016, p. 3; Anexo H, p. 267)
e “O POPULAR sente-se honrado em entregar aos goianos o jornal que eles pediram, mas
mantendo importante caracteristica que vem desde sua origem: seus valores e 0 bom
jornalismo, que permaneceréo intactos” (03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284).

A partir do exposto, é possivel dizer que, no plano do imaginario, o discurso
autorreferencial evoca a capacidade humana de distinguir realidades. Nota-se que esse tema
acompanha o ascensional: o jornal modifica-se, passa pela metamorfose, para diferenciar-se
dos demais. Essa distincdo de realidades também & expressa, novamente, pelo uso de
antiteses, que contrastam o jornal antes e depois das mudancas.

Na publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 6 (Anexo K, p. 324), 0 recurso
distintivo fica bastante evidente. A comparacdo é feita logo no titulo da ilustracdo, por meio
de uma antitese temporal, que demarca um antes e um depois: “Como era e como ficou”. Ja
no corpo do texto, a antitese € novamente empregada para confrontar a diferenca de formato:
anterior versus novo: “Formato anterior: standard. Mais tradicional, é a medida ainda mais
utilizada por jornais impressos” e “Novo formato: Berliner. Consagrado mundialmente,
tendéncia ja adotada em diversos paises”.

O mesmo esquema de distincdo temporal, tempo anterior confrontado com tempo
posterior, revela-se nas seguintes amostras: “Jornalistas na antiga redacéo de O POPULAR,
com maquina de escrever, e redacdo atual com nova disposi¢ao de profissionais, mesas e
equipamentos: melhor circulagéo da informacé@o” (03 de abril de 2016, p. 18, ; Anexo S, p.
278) e “A edigdo de 2 de abril de 2016 é histdrica. Ela encerra uma fase do O POPULAR e
abre uma nova era” (02 de abril de 2016, capa; Anexo E, p. 264).

Para além das palavras e expressdes de sentido contrario que engendram a simbolica
diairética, a confrontagcdo de fotografias em preto e branco e colorido também reforcam a
oposicao entre o passado e o presente, como pode ser visto na capa da publicacdo do dia 03 de

abril 2016 (Anexo G, p. 266) que traz o seguinte relato: “Ontem: O jornaleiro Valdemy
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Teixeira vende exemplares do O POPULAR no Setor Pedro Ludovico. Hoje. Formado em
Jornalismo, Valdemy Teixeira volta as ruas com O POPULAR nas m&os, em novo projeto

editorial e gréfico”:

Imagem 22 - Simbdlica diairética

O Popular

Ontem

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 1)

O mesmo recurso € repetido na publicacdo do dia 03 de abril, paginas 6 e 7 (Anexo
K, p. 324 e Anexo L, p. 271), assinalado pela comparacdo entre o “ontem” e o0 “hoje”. Ja na
publicacdo do dia 03 de abril de 2016, pagina 18 (Anexo S, p. 278), o confronto da-se entre 0
presente e o0 passado.

O tema da mudanga, empreendido pela simbdlica da distingdo, carrega consigo
também a simbdlica da mutilacéo. Para que se compreenda seu sentido simbolico, é preciso ir
além do senso comum, que, muitas vezes, desqualifica esse ato. Conforme Chevalier (2015, p.
628), a mutilagdo surge como um sinal de distin¢do: enquanto a sociedade humana valoriza a
ordem do par, os deuses valorizam 0 impar: “ao contrario da ordem humana ou diurna, a
ordem oculta, noturna, transcendental €, por principio, una e se apoia sobre um vértice”.
Nesse sentido, a mutilacdo admite um valor simbélico de iniciacdo ritualistica do mutilado em
um tempo divino.

No discurso autorreferencial do jornal O Popular, observa-se que, em meio ao relato
das mudancas e da metamorfose, ocorre uma mutilacdo simbélica: o jornal muda de formato,
por meio de um corte real em seu tamanho, o formato de 58 cm x 31 cm (formato standard)
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passa a ser 42,5 cm x 29 cm (formato berliner). O infogréfico adiante, extraido da publicacéo

do dia 03 de abril, pagina 6, ilustra o ritual da mutilagdo sofrido pelo jornal:

Imagem 23 - Simbdlica da mutilagdo

Como era e como ficou

FORMATO ANTERIOR NOVO FORMATO
STANDARD } BERLINER

Mais tradicional, ¢ a medida ainda mais Consagrado mundialmente, tendéncia
utilizada por jornais impressos jaadotada em diversos paises
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paraleit

Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 6)

No discurso autorreferencial presente na capa interna do dia 02 de abril de 2016
(Anexo E, p. 264) , a mudanga de formato realizada pelo jornal assume toda a simbdlica da
mutilacdo, a medida que relata o passo a passo do ritual: “Amanha inova-se mais uma vez ao
mudar seu formato atual, conhecido como standard, para o formato berliner, mais
ergonémico, confortavel e muito difundido em varios paises da Europa e das Américas.
Muda, sobretudo, seu projeto editorial, para atender as novas demandas da sociedade, sem
abandonar ou alterar os valores que norteiam O POPULAR desde sua fundagéo: respeito ao
leitor, credibilidade e independéncia”.

O ritual da mutilacdo aponta para um sentido profundo: a ordem divina a qual
pertence o mutilado ¢ impar, simboliza o “um”, o “tnico”. Nesse sentido, o jornal, mediante
esse ritual, esta trilhando o caminho para se tornar Unico, para se diferenciar. O disforme ou
mutilado, que teve a paridade prejudicada, agrada aos deuses, pois “o herdi se singulariza

perigosamente [...] [o disforme] realca o sagrado e s se distingue pela orientacdo vetorial do
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heréi: sagrado-esquerdo e sagrado-direito” (BRANDAO, 2015, p. 357). Esse é o valor
iniciatico e contraditorio de natureza.

O Popular, para tornar-se um jornal de exceléncia, buscou desvencilhar-se do seu
modo de ser anterior. Devido a simbolica da mutilacdo convergir para uma constelagdo que
unifica 0s esquemas ascensionais e diairéticos, ambos voltados para a estrutura heroica do
imaginério, coube ao jornal o papel da recriacdo. Vale destacar que toda a simbdlica da
recriacdo ritualistica é atualizada por meio das mudancas empreendidas, da metamorfose
sofrida e da mutilacdo realizada. A mutilacdo, simbolizada pelo corte no formato, é feita por
uma faca de corte, equipamento utilizado para cortar o papel jornal no tamanho desejado.
Esse instrumento de corte, equipara-se, aqui, ao gladio. Os ritos de corte, de separacao, que se
dao, especialmente, por meio da faca e do gladio, aparecem como técnicas de separacdo,
empregadas para distinguir-se da animalidade (DURAND, 2012). O corte, assim, aparece
tanto como técnica de separacdo, de distin¢do, quanto como técnica de limpeza e purificacéo,
de diferenciacdo de uma situacdo anterior.

A vontade de distincdo também é simbolizada no discurso autorreferencial pelo
desejo de hierarquia, de ordem e de divisdo de tarefas. Desde o planejamento do projeto
grafico visual, a maioria das escolhas realizadas é balizada em torno de organizar, ordenar e
hierarquizar os elementos visuais na pagina. Ademais, o discurso autorreferencial mobiliza o
sentido de ordem e de divisdo das tarefas quando traz para o relato o resultado da
reorganizacdo do espaco fisico, da reformulacdo das editorias e da subdivisdo das salas de
redacdo, conforme mostra os trechos seguintes do dia 03 de abril de 2016, pagina 18 (Anexo
S, p. 278): “REDACOES INTEGRADAS: Reformulacdo das editorias e do espaco fisico
permitem maior interacdo entre as nossas diversas areas do jornal, internet e radio, e um
fluxo mais natural da informacdo”, “Diminuimos a sensacdo de seccdo, que havia no
passado, e para isso tivemos de mudar o projeto fisico” e “Os jornalistas de O POPULAR
estdo mais proximos, facilitando a colaboracdo. Outros veiculos do GJC também dividem a
mesma redacao”. Nota-se, com isso, a separacdo, organizacao e distingéo.

Além disso, a contratacdo de novos profissionais também ganhou as péaginas do
jornal, por meio de seu discurso autorreferente, que especifica exatamente quem vai entrar na
equipe, 0 que cada um vai fazer e suas principais qualificacfes, que justificam o acesso ao
cargo. Essa exibicdo dos bastidores ¢ mais um modo de distingdo: “Novos colunistas, mais
opinido e analise. Cronistas e articulistas de diversas formagdes fortalecem o contetdo. O
novo time é integrado por escritores goianos e autores renomados nacionalmente” (03 de

abril, p. 8; Anexo M, p. 272), “Um dos mais respeitados comentaristas esportivos do pais, 0
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ex-jogador Tostéo passa a fazer parte do nosso time de colunistas” (03 de abril de 2016, p. 8;
Anexo M, p. 272), “Anélises assinadas por especialistas ou jornalistas” (03 de abril de 2016,
p. 8; Anexo M, p. 272), “Quem ¢é quem” [imagem com o rosto de cada integrante da equipe,
nome, cidade de origem e um minicurriculo] (03 de abril de 2016, p. 9; Anexo N, p.273) e “23
nomes fazem parte do time de colunistas do O POPULAR” (03 de abril de 2016, p. 8 Anexo
M, p. 272).

A recorréncia do simbolo da recriacdo, por meio da metamorfose e da simbologia da
mutilacdo, assim como itens lexicais que retomam essas semanticas, ressaltam o principio
diairéetico de divisdo, de separacdo, de organizacdo e de hierarquizacdo dos contrarios. Desse
modo, no que compete ao discurso autorreferencial do jornal O Popular, a simbélica do novo,
da jovialidade, desliza para a matriz simbdlica da mudanca, da transformacdo e da
metamorfose como sinal distintivo da evolucgéo, que aponta para o sentido de elevacao fisica e
espiritual. A elevacdo espiritual é sobredeterminada pela mutilacdo ritualistica, pois a
simbologia mobilizada deseja atingir o céu por meio da elevacéo e da purificacdo proveniente
do ritual de distin¢do e de mutilacao.

Portanto, a luta expressa no discurso autorreferencial contra a passagem nefasta do
tempo parece ser vencida. O jornal consegue pbr fim as marcas impiedosas impressas pela
passagem do tempo por meio da luta contra a obsolescéncia e a propria morte. Para tanto,
decide mudar, reinventar-se e, para isso, opera uma mudanca em seu visual para parecer mais
jovem. Os temas da mudanca, da transformacdo, da metamorfose e da mutilacdo configuram-
se, no caso, devido a redundancia persuasiva, em importantes mitemas do discurso midiatico

autorreferencial do O Popular.

5.1.7.2 Simbolos ascensionais

Alem desse desejo de distin¢do, o discurso autorreferencial do jornal O Popular
revela um profundo desejo de ascensdo. No dominio do imaginario, a distincdo é
acompanhada pela simbolica ascensional, pois o esquema diairético consolida os esquemas da
verticalidade (DURAND, 2012). Em vista disso, a partir de agora, serdo analisadas algumas
constituicbes simbolicas do discurso midiatico autorreferencial ligadas ao esquema
ascensional.

Para Durand (2012), tanto o esquema da elevacdo, quanto os simbolos verticalizantes
sdo por exceléncia “metaforas axiomaticas”, pois ajudam a compreender o verdadeiro cortejo

simbolico que determinado elemento sugere, mesmo apresentando outro em seu lugar. Um
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exemplo disso pode ser obtido no seguinte fragmento extraido da capa do dia 02 de abril de

2016: “Opinides de leitores norteiam mudangas” (Anexo F, p. 265).

Imagem 24 - Simbodlica da ascensdo
EVOLUCAO
Opinides
de leitores
norteiam
mudancas

Durante 18 meses, institutos de
pesquisa investigaram habitos e
desejos do mercado. A inovagdo
e constante melhoria de seus
produtos sdo marcas do Grupo

- Jaime Cémara,

Fonte: Jornal O Popular (02/04/2016, p. 1)

Como visto, 0 movimento que o jornal faz em relacéo ao leitor, buscando ouvir sua
opinido, é uma tematica redundante no discurso autorreferencial. O que chama a atencao € o
uso do verbo “nortear”, que, etimologicamente, significa orientar, dar uma direcdo correta,
conduzir (PRIBERAM, 2019). Esse verbo tem origem no substantivo “norte”, ponto cardeal,
localizado na parte superior do mapa ou do globo terrestre. No sentido figurado, “norte”
indica a direcdo, orientacdo certa, que se deve tomar, aquele indicado pela buassola. Perder o
norte, por sua vez, significa perder-se, desnortear-se. Logo, ndo é apenas sobre seu sentido
literal que a analise sera verticalizada, mas sim sobre seu sentido simbolico.

Para a simbologia, 0s pontos cardeais representam as quatro dire¢cGes do espaco:
Norte, Sul, Leste e Oeste, as quais se adiciona a dimenséo vertical zénite-nadir e a dimenséo
interior, ou seja, o centro. Associam-se aos pontos cardeais diversas crencas em relacdo a
origem da vida, & morada dos deuses e dos mortos. Esses pontos articulam-se em torno de
eixos, cruzados em forma de cruz, que, juntamente ao eixo zénite-nadir, representam a “esfera
total do espago cosmico e, simbolicamente, do destino humano” (CHEVALIER, 2015, p.
731). O simbolismo desses elementos de orientagdo aponta que o Norte ¢ “o lado que fica a
direita do Sol” e o Sul “é o lado que fica a esquerda do Sol”. Numa leitura verticalizante, o
Sol estaria entre o céu e a terra, logo, o Norte, acima do Sol, mais proximo do céu, enquanto

que o Sul estaria abaixo do Sol, mais proximo da terra. Desse modo, “nortear” mobiliza,
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simbolicamente, o sentido daquilo que aponta para cima, muitas vezes, representado por uma
seta, formada por uma linha fina e comprida que aponta para cima, para o norte. Com isso, 0
emprego do referido verbo é articulado ao esquema ascensional (vertical e ascendente por
exceléncia), ligado a dominante postural e ao esquema da verticalizacdo, que revela o desejo
de tocar o ceu.

Nesse sentido, é colocado sobre a verticalidade, eixo fundamental da representacéo
humana, todo o conjunto de significacbes imaginarias provocado, inicialmente, pela
biparticdo primeira do horizonte imaginario: em cima e embaixo (DURAND, 2012). Assim,
aparecem como sugestdo natural da imaginacgéo as relagdes estabelecidas entre a questédo da
elevacdo fisica e moral, relacionadas aquilo que estd acima ou abaixo. Surge, portanto, 0
simbolo ascensional de um ideal moral, baseado na no¢do elementar da elevacdo: tudo aquilo
que fica acima é valorizado. Portando, o verbo “nortear”, simbolicamente, implica imagens
dindmicas da ascensdo pela verticalidade, que aponta para cima.

A verticalizacdo ¢ uma motivacdo dominante a qual a visual estd subordinada. Por
isso, € natural que o0s esquemas axiomaticos da verticalizacdo tendam a valorizar
positivamente as representacdes da verticalidade, da ascensdo e da elevacdo (DURAND,
2012). Por esse motivo, o discurso autorreferencial do O Popular envolve a simbolica
ascensional, como visto no exemplo do verbo “nortear”. Nele, a simbdlica revela um desejo,
como diria Durand (2012), de atingir o céu: a imagem da seta, uma linha reta direcionada para
cima, converte-se facilmente em flecha, simbolo ascensional por vocacdo. Nota-se que o
isomorfismo existente entre a ascensdo e os simbolos de elevacdo deve-se ao fato desses
simbolos possibilitarem um levante, sobretudo, contra o tempo, contra a morte implacével.

Outro exemplo referente ao esquema ascensional, por meio de imagens da
verticalidade, extraido do andncio publicitario veiculado no dia 03 de abril de 2016, pagina
23, € 0 que se segue: “Site O POPULAR alcanca 100 milhGes de visualiza¢fes. Sabe como

chegamos tao longe? Ficando sempre por perto” (Anexo X, p. 282). Observe:

Imagem 425 - Simbolica ascensional
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Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 23)

O uso da locugdo adverbial “tao longe” indica que o sujeito percorreu uma grande,
uma imensa distancia espacial. Ja o verbo “alcangar” conota o sentido de atingir algo, pondo-
se nas pontas dos pés, movimento em direcdo a altitude. Nesse sentido, infere-se que a
distancia percorrida ocorre, no sentido verticalizante Norte-Sul, em dire¢do ao alto. Esse eixo
designa as regifes transcendentais e suas forcas — ctonianas e uranianas — de onde tudo
provém e para onde tudo retorna (CHEVALIER, 2015). A imagem é de uma pessoa,
aparentemente do sexo masculino, com pernas longas, que se encontram esticadas em direcao
ao eixo Norte-Sul. Logo, essa linha vertical, formada pelas pernas finas e longas, € orientada
para cima, como se o individuo pudesse mesmo tocar o céu com suas longas pernas. Chevalier
(2015, p. 378) destaca que toda elevacdo é descrita por uma linha de baixo para cima, logo, a
verticalidade seria a linha do qualificativo e da elevacdo. A imagem forma uma isotopia com
0 sentido da expressdo “tao longe” e do verbo “alcancar”. As longas pernas remetem a uma
simbdlica regida pela seta ou, at¢ mesmo, pela flecha, simbolos radicais da verticalidade
ascensional. Cria-se, com isso, a ideia de que se chegou ao topo, ao cume, ou seja, ao Zénite.

J& na publicacdo do dia 23 de janeiro de 2016, pagina 10 (Anexo C, p. 262), aparece
0 seguinte enunciado: “Com informac&o vocé vai longe”. Nota-se, novamente, 0 uso do termo
“longe”, referindo-se a uma longa distancia espacial percorrida, carregado com o sentido
vertical, ndo horizontal. Isso se deve a isotopia de valor provocada pela imagem de um
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passaro em pleno voo, montanhas altas e nuvens. O simbolismo do passaro é marcado pela
asa, instrumento ascensional por exceléncia (DURAND, 2012). O desejo profundo da
verticalidade, que nada mais € do que a extrapolacdo natural da verticalizacdo postural, leva
aos delirios voadores, que elevam o ser humano até o ponto mais alto, pois, segundo Durand
(2012), a imaginacdo é extensdo do impulso postural do corpo.

O passaro é retirado de sua natureza animal, para que a simbologia recaia sobre a sua
asa; atributo que lhe permite voar (DURAND, 2012). As nuvens também constelam em torno
do voar, sobrevoar 0s ceus. Tanto passaro, quanto nuvens reportam a fantasia da asa, do
levantar voo. O voo nada mais € do que a possibilidade de experimentacdo imaginaria do ar,
essa substancia celeste que possibilita situar a asa € 0 voo na sua vontade de transcendéncia,
de subida aos céus, como diria Durand (2012). A pureza celestial mobilizada no discurso
autorreferencial do jornal O Popular é a caracteristica moral do voo, por isso toda
representacdo simbdlica da imagem do levantar voo €, ao mesmo tempo, indutora, de uma
virtude moral e de uma elevacao espiritual.

Vé-se gque todos aqueles que representam a imagem do levantar voo, nesse caso, 0
préprio jornal, sdo um pouco militares, como diria Durand (2012). Isso se da, principalmente,
quando a imagem tecnoldgica da seta substitui o simbolo natural da asa: a altura exige mais
do que uma ascensé&o, ela provoca, sobretudo, o impulso. Nota-se que da seta (flecha) para a
asa had uma amplificacdo desse impulso, o que permite ao jornal O Popular chegar “tdo
longe”. O importante para o simbolismo é o esquema do movimento que organiza 0S
simbolos: a finalidade das pernas longas, da seta e do voo que o0 passaro empreende ndo é
outro sendo a de ascensdo. Durand (2012) afirma que isso explica o porqué de o valor
primordial e benéfico por exceléncia ser concebido pela maior parte das mitologias, como o
“altissimo”.

O alto, portanto, torna-se algo inacessivel ao homem, mas natural aos deuses. Dai
decorre todo o processo de gigantizacdo ou divinizacdo de nosso imaginario: seja dos deuses,
seja de nossos grandes homens, como afirma Durand (2012). No discurso do O Popular, a
gigantizacao fica evidente na imagem das pernas longas. Nesse sentido, a elevacdo torna-se
sinbnimo de poténcia no discurso autorreferencial. Poténcia essa, diga-se de passagem,
associada ao proprio jornal.

A ascensdo, costumeiramente, ligada ao processo de elevacdo e de gigantizacao,
também pode ser movimentada pela valorizacdo, como visto anteriormente. O discurso
autorreferencial do jornal O Popular empreende um processo de valorizagdo quando mobiliza

a distingdo entre “acima” e “abaixo”, assim como ‘“direita” e “esquerda”. Viu-se que, em
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termos de planejamento grafico visual, a pagina mais valorizada é a da direita. No senso
comum, o lado direito indica o lado correto, certo das coisas. Inclusive a escrita que se pratica
com a mao direita (destro) é sobrevalorizada em relacdo a escrita com a mao esquerda
(canhoto), pois o canhoto, por estar fora do dito como norma, por ser diferente, foi tolhido.

Além da valorizacdo do lado direito, ainda ha a valorizacdo do lado de cima. Na
Matematica, por exemplo, a Geometria trabalhou com a ideia de quadrantes: o ciclo
trigonométrico, circunferéncia orientada, com raio unitario, associa-se a um sistema de
coordenadas cartesianas. O centro da circunferéncia coincide com a origem do sistema
cartesiano. Desse modo, o circulo é dividido em quatro quadrantes, identificados, de acordo
com o sentido anti-horario, a partir de um ponto “A”, que coincide com o ponto cardeal Leste.
Cada um desses gquadrantes recebe um sinal positivo ou negativo. Observa-se que 0s €ixos
direcionados para cima e para o lado direito do centro recebem o sinal positivo, enquanto 0s
eixos que estdo abaixo e para o lado esquerdo do centro, o sinal negativo.

O adjetivo “negativo” implica aquilo que ¢ “nulo”, “sem valor”, que facilmente
desliza para a simbolica da queda. Em oposicdo a verticalidade ascensional, fisica, moral e
espiritual, emerge a vulgaridade associada a queda: “a ascensdo repousa N0 contraponto
negativo da queda. Goela, abismo, sol negro, tdmulo, esgoto e labirinto sdo os
desencadeadores psicologicos e morais que pde em evidéncia o heroismo da ascensdo”
(DURAND, 2012, p. 127).

J& o sentido do termo “positivo” revela nogdes de “certo”, “real”, “notdrio”, aquilo
que tem valor. Essa valoracdo do positivo desliza para a matriz ascensional. Portanto, a seta
direcionada para cima ou para a direita (que simboliza o para “frente”) é concebida de modo
positivo, como um simbolo ascensional. Ja a seta apontada para baixo ou para a esquerda (que
simboliza o para “tras”) é percebida de modo negativo, dentro de uma simbolica da queda.
Essa nocdo também estd prevista nos pontos cardeais. Enquanto o leste (que fica a direita)
representa a regido do nascimento ou do renascimento do Sol, ligado ao simbolismo da
renovacdo, do crescimento, da juventude, o Oeste é “a regidao do entardecer, da velhice, do
curso descendente do sol, do lugar onde ele vai desaparecer em sua casa”, relacionado, entéo,
ao declinio (CHEVALIER, 2015, p. 731).

No discurso autorreferencial do jornal O Popular, utilizou-se a seta para cima,
simbolo ascensional por exceléncia, e para a direita. Na capa da publicacdo do dia 02 de abril
de 2016 (Anexo F, p. 265) aparece o seguinte dizer: “Totalmente alinhado aos tempos
atuais”. O verbo “alinhar” significa dispor ou ficar em linha reta, ordenar, ficar em ordem, em

fila (PRIBERAM, 2019). A linha, por si s0, & um traco que indica uma dire¢cdo. No
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enunciado, afirma-se que o jornal estd alinhado aos tempos atuais. A forma tradicional de
expressar a contagem da passagem do tempo, representando graficamente passado, presente e
futuro, é por meio de uma linha horizontal, com uma seta indicativa para a direita. O lado
esquerdo diz respeito ao passado e o lado direito, aos tempos mais recentes; ja a extremidade
direita alude ao futuro. Sabe-se que, simbolicamente, a linha vertical é uma linha
qualificativa, e a horizontal, quantificativa e de superficie (CHEVALIER, 2015). Por isso, a
linha horizontal serve para contar o tempo.

Neste sentido, o verbo “alinhar”, representado por uma linha reta, ordenada,
encontra-se no lado direito, j& que se refere aos tempos atuais. Percebe-se, com isso, que
enquanto o verbo “nortear” invoca os simbolos dos pontos cardeais Norte-Sul, ou seja, uma
linha vertical que aponta para cima e o sentido positivo do quadrante orientado para cima, o
verbo “alinhar” traz os simbolos dos pontos cardeais Leste-Oeste, da linha horizontal que
aponta “para frente”, para o lado direito, com o sentido positivo do quadrante orientado da
esquerda para a direita, a partir do centro. Baseado nisso, O Popular é retratado, no discurso
autorreferencial, pela simbdlica ascensional, verticalizada em seu reflexo postural. Em outras
palavras, o jornal é representado sob um simbolismo ascensional, ligado ao gesto primordial
de o homem colocar-se em pé. O isomorfismo, que liga as imagens simbdlicas do “para
frente” e do “para cima”, converge na simbolica representada pelo esquema ascensional,
seguido pela dominante postural, verticalizada, que posiciona O Popular ndo sé no topo, mas
no centro das atencoes.

Antes de enveredar-se pela problematica do centro, é preciso trazer mais alguns
exemplos em que o discurso autorreferencial incita a valorizagdo do sentido horizontal, que
tende a ir da esquerda para a direita. Na edicdo de 03 de abril de 2016, pagina 6 (Anexo K, p.
324), hd uma tentativa de o jornal ilustrar ao leitor as mudancas e os resultados alcancados.

O subtitulo “Como era e como ficou: Formato anterior STANDARD > Novo
Formato BERLINER” é acompanhado por um simbolo grafico, semelhante a ponta de uma
seta direcionada da esquerda para a direita. A esquerda, lado “Oeste”, é exposto 0 modelo
antigo, enquanto o novo esta a direita, lado “Leste”, que indica, sobretudo, o “para frente”.
Para Chevalier (2015, p. 732), “[0] Leste € a diregdo dos vivos enquanto que o Oeste é a
direcdo os mortos”.

O mesmo acontece com a representacdo grafica encontrada na publicacdo do dia 10
de abril de 2016, pagina 8 (Anexo JJ, p. 294), sob o titulo “Evolugdo da fotografia”. Ao lado

esquerdo, “Oeste”, cabe a representagao do antes, com o enunciado: “No tempo anal6gico”. Ja
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o lado direito, “Leste” é reservado para o depois, no caso, para a era digital marcada pelo dito

“na era digital”.

Imagem 26 - Relagdo entre Oeste-Leste
Evolugdo na fotografia

O POPULAR acompanha as novas tecnologias e foi
pioneiro em muitas delas no Centro-Oeste
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Fonte: Jornal O Popular (10/04/20186, p. 8)

Vé-se, nos eixos Leste-Oeste e Norte-Sul, que os contrarios sdo reunidos. E entre
esses dois eixos, onde se forma uma cruz, que se da a ideia de centro. De acordo com
Chevalier (2015), o centro ndo é outro sendo o lugar do homem. A cruz é graficamente o
simbolo que impulsiona a simbologia do centro: o centro do mundo, o centro do universo, é
ocupado por aquele mais importante. A cruz direcional, por sua vez, “parece simbolizar bem,
em seus dois eixos, 0s dois mistérios da passagem da vida a morte (eixo Sul-Norte) e da morte
avida (eixo Oeste-Leste)” (CHEVALIER, 2015, p. 731).

O desejo de ocupar 0 centro esta diretamente associado a viagem imaginaria da
ascensdo, com que sonha a nostalgia inata da verticalidade, do desejo de evaséo para o lugar
hiper ou supraceleste (DURAND, 2012). O discurso autorreferencial de O Popular revela, em
diversos momentos, o desejo dessa midia de ser importante, de ser o centro das aten¢des. Esse
anseio vem expresso, por exemplo, pela simbodlica do “primeiro”. O primeiro simboliza
aquele que precede a todos (na série do tempo); essencial, fundamental; o que esta em
primeiro lugar (PRIBERAM, 2019). Os termos “primeiro”, “primeira vez”, “pioneiro” e
“antes” indicam a simbologia daquele que sonha em ser o melhor e 0 mais notavel.

Na capa do dia 02 de abril de 2016 (Anexo F, p. 265), aparece o seguinte enunciado:

“Pela primeira vez, em 78 anos, estamos noticiando um fato historico antes de acontecer”.
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“Primeira vez” assinala o principio de tudo, o ponto de partida, e a unicidade. Essa nocéo é
reforcada pelo advérbio temporal “antes”, que indica um tempo anterior, precedente.

Essa marca temporal, que simboliza a importancia daquilo que aconteceu pela
primeira vez, é replicada em outros trechos: “N&o € a toa que desde a primeira vez que vimos
vocé na timeline, ja era amor” (26 de julho de 2016, p. 15; Anexo TT, p. 304), “A primeira
edicdo do diério, em 3 de abril de 1938, saiu com quatro paginas e tiragem de 3 mil
exemplares” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “Leitores de O POPULAR deram
sua opinido sobre a primeira experiéncia com o jornal sob o novo formato e inovacdes nos
projetos editorial e grafico” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286), “Primeira visita”
e “Primeiros jornalistas” (10 de abril de 2016, p. 11; Anexo LL, p. 296), “3 de abril de 1938.
PRIMEIRA CAPA. Em sua primeira edicdo, O POPULAR noticia a ampla reforma
administrativa do Estado e uma nova estrada ligando Goiania a Rio Verde” (03 de abril de
2016, contracapa; Anexo Y, p. 283). O sentido de “primeiro”, enquanto ponto de partida, é
reforgado pela preposi¢ao “desde”, que denota “comegar de”, “a contar de”. Além do mais, 0
Iéxico “inicia” (verbo iniciar conjugado na 3% pessoa do singular no presente do indicativo),
derivada de “inicio”, ou seja, principio de tudo, realca o simbolismo do “primeiro”: “O
POPULAR inicia uma nova fase de sua histdria que vai muito além da mudanca de formato”
(03 de abril de 2016, p. 4; Anexo |, p. 268).

Para alcangar o objetivo de ser o centro, 0 mais importante, o jornal refor¢a a nogéo
simbolica do vocabulo “primeiro”: sua matriz direciona-se do ponto de partida, principio de
tudo, onde estéo as principais respostas, para a simboélica do “primeiro lugar”, do nimero um.
O primeiro, o nimero “um”, simboliza tanto 0 homem em pé (CHEVALIER, 2015) muitos
estudiosos tomam a verticalidade como um sinal distintivo do ser humano, quanto o principio
ativo e criador.

Além do nimero “um” ser a base, o ponto de partida, & simbolo da luta contra o
tempo, pois configura-se como centro mistico capaz de elevar o homem ao topo: simboliza
aquele que chegou ao primeiro lugar. No discurso autorreferencial, o sentido do “primeiro”
manifesta-se no termo “pioneiro”: “Evolucdo na fotografiaz: O POPULAR acompanha as
novas tecnologias e foi o pioneiro em muitas delas no Centro-Oeste” (10 de abril de 2016, p.
8; Anexo JJ, p. 294). Esse vocabulo converge com a simbologia do “primeiro”, assim como
com os relatos que descrevem a evolucdo do jornal ao longo dos anos. A simbologia do
“primeiro” ainda é corroborada visualmente pela publicacdo do dia 06 de abril de 2016,

pagina M2, abaixo ilustrada, em que aparece a imagem do nimero “um” associada,
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isotopicamente, ao substantivo “superag¢dao”: “O seu jornal totalmente reinventado. Com

noticias de esporte e de superacdo”. Veja:

Imagem 27 - Simbologia do primeiro
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Fonte: Jornal O Popular (06/04/2016, p. M2)

No caso, as noticias de superacdo referem-se aquelas em que o jornal conta sobre a
sua historia. “Superagdo” no sentido de “ser superior” ou ser “melhor do que” (PRIBERAM,
2019). Etimologicamente, o termo vem do latim “supero”, “-are”, que significa estar acima,
sobressair, dominar. Nota-se que a simbolica do “primeiro” é ressaltada pela nogdo de ser o
melhor, de estar acima.

Quando o discurso autorreferencial revela as fases que o jornal passou, desde um
momento inicial até os dias de hoje, percebe-se 0 movimento da simbdlica ascensional,
verticalizante, que se aproxima da simbologia da escada. Observe o exemplo encontrado no
editorial de 03 de abril de 2016 (Anexo Z, p. 284): “Em seus 78 anos, a serem completados
amanhd, adaptou-se a todas as mudangas tecnoldgicas e a evolucédo da sociedade. Comegou
com apenas quatro paginas na época da tipografia. Passou para as maquinas offset, ganhou
cores, entrou na era da producdo industrial digital. Posteriormente chegou a internet.
Amanha inova-se mais uma vez...”. Ao se atentar a esse relato, nota-se a formacdo de uma
verdadeira escalada, na qual a base simboliza o principio de tudo. Mas, tdo importante quanto

0 primeiro passo, é a chegada ao topo. O primeiro passo é o da largada, aquele que guarda o
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impulso primordial e que indica a necessidade de sair desse lugar para um outro melhor. A
estruturacdo mais elementar de uma escalada assemelha-se a representacdo visual de uma
escada. Além dos degraus, ha uma contagem empreendida pelos nimeros cardinais, que
costuma vir da base até o topo, ordem crescente. Os numeros cardinais marcam,
linguisticamente, a ordem hierdrquica da chegada daqueles que se aventuram na escalada,
pois, ndo basta escalar, é preciso chegar ao topo antes dos demais. Urge ser o “pioneiro”,
como dito no discurso autorreferencial, marca frisada pela comparacdo com 0s outros, com
aqueles que ficaram para tras. Isso faz do topo um lugar especial, reservado para “um”, ndo
para qualquer um, nem para todos. Dai sua fonte de desejo. De acordo com Chevalier (2015,
p. 378), acerca da simbologia da escada, “¢é sempre por degraus sucessivos que se alcanca a
ascensao”.

No caso analisado, o primeiro degrau é marcado, linguisticamente, pelo verbo
“comegou”. Os degraus seguintes sdo demarcados pela sequéncia verbal: “passou”, “ganhou”,
“entrou” e “chegou”. Entre um e outro degrau, ha etapas provisorias que ndo marcam nem
pontos de chegada possiveis, nem pontos de parada ou repouso: sdo pontos de simples
passagem (CHEVALIER, 2015). O topo, por sua vez, € representado pela marca discursiva
“amanha”: “Amanhd inova-se outra vez”. A chegada ao topo € sinalizada pela inovacgéo
prevista para acontecer. A escada, que simboliza uma espécie de conquista celestial, € um
simbolo ascensional, que indica uma hierarquia, um movimento para o alto, sendo que esta,
“no ponto de partida, a condi¢do terrena e, na chegada, o estado angélico (CHEVALIER,
2015, p. 380).

O termo jornalistico “escalada”, que se refere a um escalonamento hierarquico,
seguindo o grau de importancia, em que a noticia principal fica no topo da capa ou da pagina,
também se enquadra em uma analise dessa ordem, ja que “a diregdo vertical indica tanto uma
subida (ascenses) quanto uma descida (descenses), sendo que 0 cume estd rigorosamente
acima da base” (CHEVALIER, 2015, p. 380). O cume, isto €, o topo, estd acima da base.
Nesse sentido, a “escalada da noticia” na pagina aparece como suporte imaginario da
ascensdo da informacdo, devido ao seu alto valor noticioso.

De acordo com Chevalier (2015), a medida que se ascende aos céus, a caminhada
fica mais leve. Essa ideia é encontrada nos trechos em que o discurso autorreferencial aponta
para certas “facilidades” do fazer noticia nos tempos de tecnologias digitais. A publicacdo do
dia 10 de abril de 2016, pagina 8 (Anexo JJ, p. 294), exemplifica isso: No olho dessa matéria
jornalistica aparece o seguinte dizer: “Antes da internet, fotos tiradas fora da capital vinham

de carro pra Goiania e depois reveladas e ampliadas manualmente”. A afirmacéo revela o
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quanto era complexo o trabalho na era analdgica. Logo abaixo, essa complexidade é
contrastada com a descricdo dos diferentes tempos de producdo de uma imagem, na era
analogica e na era digital: “40 minutos eram o tempo gasto no processo analdgico para a
preparacdo de uma sé foto. Deixar uma imagem prontinha para estampar as paginas do
jornal no dia seguinte era uma tarefa ardua antes da era digital [...] 3 minutos sdo o tempo
aproximado do processo digital”. A prética foi facilitada com a simplificacdo do processo,
que passou de 40 para 3 minutos, deixando, assim, o carater de “tarefa ardua”, vivenciado, até
entdo, na era analdgica.

No fragmento extraido da opinido do editor de fotografia do jornal, presente nessa
mesma edi¢do revela-se a intencdo daquilo que se transmite pelo uso do vocabulo “facilita:
“A entrega é caracteristica dos fotojornalistas, 0 gosto e o prazer pelo que faz é o que
facilita”. Essa facilidade, que reforca o sentido de que a caminhada vai se tornando mais leve
a medida que se aproxima do céu, do topo, também pode ser vista no trecho: “NOVO
FORMATOQO: Para facilitar o manuseio e a leitura, O POPULAR adotou 0 modelo conhecido
como berliner” (03 de abril, p. 5; Anexo J, p. 269).

Simbolo ascensional, a escada acaba por designar o éxtase do O Popular em sua
ascensdo. Os degraus simbolizam também os anos de vida, j& relatados, anteriormente, na
simbologia do antigo e da velhice: quanto maior a longevidade, maior a capacidade de tocar o
céu. A escada é um simbolo da ascensdo e da valorizacgdo, ligado decisivamente a simbodlica
da verticalidade. Isso se deve ao fato de que, independente da simbologia da escada, 0 aspecto
abordado relaciona-se ao problema da relacéo entre o céu e a terra (CHEVALIER, 2015).

A fantasia da ascensdo aos céus, lugar distante da terra e de dificil acesso aos
homens, também pode ser verificada em trechos do discurso autorreferencial, que fazem uso
de termos que apontam para esse lugar distante (ou tdo distante). “Além” e “muito além” Sa0
advérbios que se repetem com bastante frequéncia, assim como “longe”, ja analisado. Segue a
amostragem: “Site O POPULAR alcanga 100 milhdes de visualizagdes. Sabe como chegamos
tdo longe? Ficando sempre por perto” (03 de abril de 2016, p. 23; Anexo X, p. 282), “Com
informagdo vocé vai longe” (23 de janeiro de 2016, p. 10; Anexo C, p. 262), “NOVINHO EM
FOLHAS: O POPULAR inicia uma nova fase de sua histéria que vai muito além da mudanca
de formato” (03 de abril de 2016, p. 4; Anexo I, p. 268), “Novos elementos visuais e de
interacdo, além da ampliacdo da grade de conteudo, estdo previstos para estrear este ano”
(03 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279), “Praticidade do formato berliner, apresentacéo

dindmica e contetdo das reportagens, além da inclusdo de novos colunistas e cronistas,
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foram bem recebidos” (04 de abril de 2016, p. 9; Anexo BB, p. 286) e “Além de acompanhar
tendéncias mundiais, ao longo dos anos” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294).

A partir do exposto, é possivel concluir que, no discurso autorreferencial, o jornal O
Popular é retratado ocupando o alto, o topo, o Zénite. Ele é apresentado sob um simbolismo
ascensional, relativo ao gesto primordial da dominante reflexa postural, responsavel por
colocar 0 homem na posicdo ereta. Essas construcdes simbolicas, referentes ao esquema
ascensional, tém por base a estrutura heroica do imaginario e o regime diurno da imagem. Os
mitemas movimentados, isto é, os temas apresentados de modo redundante, tais como a
escalada e o topo, enunciam um personagem mitico, que se enquadra na figura do herdi, do
arquétipo do soberano.

No que compete aos mistérios do centro, tem-se que ele deve ser concebido na
simbolica, antes de tudo, como “o principio, o Real absoluto; o centro dos centros ndo pode
ser sendo Deus” (CHEVALIER, 2015, p. 219). Muitas vezes o centro de tudo é figurado por
uma elevacdo (uma montanha, uma arvore ou um prédio alto, conhecido como ‘“‘arranha
céus”): o centro e o topo coincidem. A fantasia da subida aos céus guarda o desejo humano
profundo de ser Deus, pois, segundo Eliade (2000), todo simbolismo ascensional remete a
transcendéncia da vocacdo humana e a penetracdo nos niveis cosmicos superiores. No
discurso autorreferencial, é possivel observar diversos léxicos com sentido de elevagdo, mais
especificamente para o topo/centro, que traz consigo a nogdo de grandeza, superioridade e
grandiosidade. O uso, por exemplo, do advérbio “mais”, que significa “em maior quantidade”,
“em maior grau”, mobiliza a simbologia do topo, indicando aquele que é o maior: “Agora, 0
cliente pode optar pelo recurso conhecido como marca texto, que permite dar mais destaque
ao anuncio” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299).

Alguns outros usos do “mais”, com mesmo sentido de grandeza e superioridade,
podem ser vistos nas amostragens a seguir: “Mais pratico e ergondémico, o formato é uma
tendéncia mundial” (03 de abril de 2016, p. 5; Anexo J, p. 269), “Mais de 100 milhdes de
visualizagdes” (03 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279), “Mais destaque e visibilidade
para o seu anuncio” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “Mais seguranca para o
comprador devido ao cadastro preenchido pelo anunciante” (14 de maio de 2016, p. 11;
Anexo OO0, p. 299), “Amanha inova-se mais uma vez ao mudar seu formato atual [...]” (02 de
abril de 2016, capa; Anexo E, p. 264) e “Novos colunistas, mais opinido e analise” (03 de
abril de 2016, p. 8; Anexo M, p. 272).

A nocdo de superioridade ainda é provocada pelo uso dos 1éxicos “mais” e “melhor”

no discurso autorreferencial e evidencia a simbologia do ser superior, grandioso, que esta no
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topo/centro: “Cristiano Camara, presidente do Grupo JC, encara a atual renovagdo como
uma das mais significativas feitas pelo O POPULAR em 78 anos de histéria” (03 de abril, p.
3; Anexo H, p. 267). Aqui, o sentido de superioridade € provocado pelo uso do “maior”, tais
como: “Maior densidade informativa” (10 de abril de 2016, p. 9; Anexo KK, p. 349),
“Reformulacéo das editorias e do espaco fisico permitem maior interacdo entre as diversas
areas do jornal” (03 de abril de 2016, p. 18; Anexo S, p. 278), “Caderno ganha nova
roupagem para proporcionar maior visibilidade” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p.
299).

Outros exemplos que convergem para 0 mesmo sentido sdo: “Mais que um
agradecimento, essa é uma declaracdo a cada leitor, anunciante, agéncia, jornalista e
profissional com quem nos relacionamos” (26 de julho de 2016, p. 15; Anexo TT, p. 304),
“Um dos mais respeitados comentaristas esportivos do pais [...]” (03 de abril de 2016, p. 8;
Anexo M, p. 272), “Sim, perto de cada leitor, anunciante, agéncia, jornalista e profissional
que fazem dessa grande conquista um dos nossos passos mais importantes” (03 de abril de
2016, p. 23; Anexo X, p. 282).

O jornal é retratado do alto, no topo e no centro, verticalizado em seu reflexo
postural. Nos trechos do discurso autorreferencial, observam-se dados estatisticos, que
refletem sua exceléncia como midia, mediante, principalmente, contagem de sua audiéncia,
como acontece no trecho: “Conquistamos 200 mil f&s no Facebook” (26 de julho de 2016, p.
15; Anexo TT, p. 304).

Imagem 28 - indices de superioridade
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Fonte: Jornal O Popular (26/07/2016, p. 15)

A ideia de centro ndo € apenas construida pelo alto nimero de seguidores do jornal
em sua rede social Facebook, mas também em torno da no¢do simbolica dicionarizada de
“fa”: entendido como o individuo que admira entusiasticamente uma figura publica; pessoa
que nutre grande admiracdo. Além desse termo, aparece a palavra “sucesso” com sentido
semelhante: aquele que tem bom resultado, muita popularidade. Veja: “Assine O Popular e se
informe sobre tudo, todos os dias. E sucesso na cozinha e por onde for” (17 de janeiro de
2016, p. 11 Anexo B, p. 261).

No atual contexto social dado pelas novas tecnologias de comunicagéo, aquele que
tem fas é considerado alguém importante, relevante, que ascendeu socialmente, alguém de
destaque, que conquistou 0 sucesso, e, por isso, sO pode estar localizado no topo. Esse
aprendizado ja foi ofertado pelo cinema, com seus astros e estrelas, que adquiriram fama e
sucesso diante de seu publico, os fas. Edgar Morin (1989), em seu livro As estrelas: mito e
seducdo no cinema, trata do tema das estrelas e dos astros, pela perspectiva da simbolica
ascensional, com exceléncia. Um termo relativo ao cinema, empregado no discurso
autorreferencial para reforcar a nogdo de estrelas e astros, é o “estrear”. Frequentemente
utilizado para referir-se aos filmes que entram em cartaz no cinema, o verbo “estrear”, trazido

para o campo jornalistico, funciona como uma isotopia com os termos anteriormente citados,
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todos com sentido de fama, sucesso e estrelato: “Novos elementos visuais e de interacéo, alem
da ampliagdo da grade de contedo, estdo previstos para estrear este ano” (03 de abril de
2016, p. 20; Anexo T, p. 279). Assim, o jornal associa-se ao simbolo ascensional, o
topo/centro. Mais um trecho em que o discurso autorreferencial fornece informacdes que
comprovam sua grandiosidade nessa mesma publicacéo, dessa vez trazido no titulo: “Mais de
100 milhGes de visualizagbes” (03 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279). O intuito é o
mesmao: situar o jornal O Popular no topo, no Zénite do seu mundo.

Além dos dados de audiéncia, o discurso autorreferencial elenca prémios recebidos e
selos de qualidade que o destacam dos demais: “O POPULAR online bate recorde de
audiéncia na Internet e tem um de seus produtos, o Expresso, premiado internacionalmente.
Outras novidades estao sendo preparadas para 2016, “Reconhecimento: em 2015, menos de
um ano ap6s seu lancamento, o Expresso, site com conteldo gratuito para smartphones,
recebeu prémio de melhor tecnologia mével do mundo” e “Site do O POPULAR: qualidade
reconhecida pelo leitor e pelo INMA”.

Os léxicos “reconhecimento” e “reconhecida” remetem ao legitimo, ao auténtico, ao
valoroso, aquilo tem seu valor exaltado. Outro trecho, extraido da legenda da fotografia
publicada na edicdo de 03 de abril de 2016, pagina 4, qualifica o jornal como o maior quality
paper (jornal de qualidade) do Estado de Goiéas: “Técnicos do O POPULAR acompanham a
impressdo do protdtipo em formato berliner: parte do processo de evolugdo gréafica e
editorial do maior quality paper de Goias” (Anexo I, p. 268). Dessarte, o topo € o lugar de
merecimento para o melhor.

Outros dados quantitativos também se somam ao discurso autorreferencial do jornal
na tentativa de situar sua magnitude. Observe o trecho que expde a quantidade de edicdes ja
publicadas até entdo: “22.744 edigdes de O POPULAR ja foram publicadas até hoje, com
noticias sobre a capital, o Estado e 0 mundo e suas transformacdes” (10 de abril, p. 4; Anexo
FF, p. 290). Além disso, quantifica textos produzidos e profissionais envolvidos no processo
da produgdo com o intuito de colocar o jornal no topo de seu préprio mundo. Veja 0s
exemplos encontrados na edicdo de 03 de abril de 2016, pagina 8 (Anexo M, p. 272): “23
nomes fazem parte do time de colunistas do O POPULAR” e “300 textos de opinido sdo
oferecidos mensalmente ao leitor do O POPULAR”. Os numeros, para a simbologia, ndo
servem apenas para contar. Para Chevalier (2015, p. 646), eles fornecem uma base de
escolhas para as elaboracdes simbolicas: “eles ndo exprimem apenas quantidades, mas ideias
e for¢as”. Nesse caso, 0 jornal ndo expde os numeros apenas por seu lado quantitativo, mas

pela sua forca, sua grandiosidade e sua imensiddo. Em outro trecho, o discurso
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autorreferencial faz nova mencéo a sua forca, agora associada a sua marca: “A for¢a da marca
segundo seu publico: Referéncia no Estado de Goids; Atravessa geracbes; O jornal
completo” (03 de abril de 2016, p. 14; Anexo Q, p. 276). Todos esses sdo dados que
justificam o topo/centro por ele ocupado.

H& diversos outros termos concernentes a nogdo de reconhecimento e aos indices de
aceitacdo que, somados a simbolica do topo/centro revelam uma preocupacdo do discurso
autorreferencial do jornal com sua autoimagem: nota-se um verdadeiro encantamento consigo
mesmo proveniente desse ato de debrucar-se sobre seus proprios indices e feitos. O uso de
palavras ou expressdes que o qualificam como um verdadeiro ser superior é recorrente no
discurso autorreferencial, conforme publicacdo que segue, referente ao dia 02 de abril de
2016, capa:

Imagem 29 - indices de reconhecimento
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Fonte: Jornal O Popular (02/04/2016, p. 1- capa interna)

“Referéncia”, “confiavel”, “admirado”, “respeitado”, “diversificado”,
“aprofundado”, “organizado”, “merecedor”, “respeito” e “confianga” sdo alguns vocabulos
empregados nessa publicacdo em torno da simbologia do topo, que indicam a superioridade e
a grandiosidade do jornal. Veja o que diz em seu ultimo paragrafo: “Pesquisas e estudos
qualitativos que embasaram essa reforma indicaram o respeito que o leitor tem pelo O
POPULAR. O jornal é referéncia no estado, confiavel, admirado e respeitado; esta inserido
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na vida dos goianos e proximo das familias e ainda é visto como um produto diversificado,
aprofundado e organizado. O POPULAR é muito grato aos goianos por esse carinho e inova
para continuar a ser merecedor desse respeito e dessa confianca”.

Ha também outros indices de aceitacdo mobilizados por termos que valorizam o
jornal, tais como: “credibilidade”, “qualidade”, “valioso”, ‘“aprimoramento”, “ética”,
“responsabilidade”, “valiosas”, “tendéncia”, “renomados”, “respeitados”, “consagrado”: “O
POPULAR traz novos ares para quem Ié: credibilidade e mais informacéo de qualidade” (27
de julho de 2016, p. 5; Anexo UU, p. 305), “Seu like € valioso” (26 de julho de 2016, p. 15;
Anexo TT, p. 304), “As mudancgas fazem parte de um processo natural de aprimoramento,
mas com a preocupacdo de manter solidas e inarredaveis as mais valiosas caracteristicas do
jornal: sua credibilidade, ética e responsabilidade” (10 de abril de 2016, p. 5; Anexo GG, p.
291), “Novo formato: Berliner. Consagrado mundialmente, tendéncia ja adotada em diversos
paises” (03 de abril de 2016, p. 6; Anexo K, p. 324), “Cronistas e articulistas de diversas
formacGes fortalecem o conteldo. O novo time € integrado por escritores goianos e autores
renomados nacionalmente” (03 de abril de 2016, p. 8; Anexo M, p. 272), “Um dos mais
respeitados comentaristas esportivos do pais [...]” (03 de abril de 2016, p. 8; Anexo M, p.
272).

Por fim, a ideia de topo também pode ser vista no discurso autorreferencial quando o
jornal expde partes das falas de seus leitores, sempre em tom elogioso, qualificando-o
positivamente. O jornal é, com isso, reverenciado, pois ndo basta ter chegado ao topo, é
preciso que todos vejam-no la. Na edicdo de 04 de abril de 2016, pagina 9 (Anexo BB, p.
286), por exemplo, ha dois espacos que ddo destaque as opinides dos leitores. O primeiro
deles intitula-se “Eu penso” e € composto por trés trechos com falas de pessoas que aparecem

identificadas com fotografia, nome, idade e profissdo. Observe:

Imagem 30 - Opinido de leitores
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Fonte: Jornal O Popular (04/04/2016 p.9)

O segundo espaco comporta opinides extraidas da plataforma digital do jornal, no
caso o Instagram, que aparece no lugar do titulo e, abaixo, os trechos de opinides dos leitores,
identificados por seu endereco eletronico, iniciado pelo “@?”, sinal grafico caracteristico dessa
midia digital. Todos os comentarios elencados sdo positivos e encerram elogios ao jornal,
como: “Ficou muito mais pratico e estd facil de procurar o segmento que se deseja”,
“parabéns a todos os envolvidos” e “sucesso nessa nova fase”.

O jornal expde opinides diversas, sempre positivas, acerca de si. Na publicagdo dia
03 de abril de 2016, o jornal disponibilizou duas péginas (p. 12 e p. 13) para mostrar o0 ponto
de vista de leitores e de especialistas sobre suas mudancas, com o titulo “Impressfes sobre o
novo projeto” e o subtitulo “Em evento no GJC, autoridades e representantes de entidades
conheceram detalhes da mudanca editorial e grafica do O POPULAR” (Anexo O, p. 274 e
Anexo P, p. 275).

No total, foram contabilizados vinte e sete (27) trechos de opinides, em tom elogioso
e festivo, identificados com fotografia, nome e profissdo. As opinides positivas dos leitores
consagram o referido jornal como algo superior, grandioso, de exceléncia. Ainda, nessa
mesma edicdo, na pagina seguinte (p. 14), ha outro espaco reservado para os elogios dos
leitores, mas, dessa vez, ndo identificados, resguardados sob o titulo de “Depoimentos”

(Anexo Q, p. 276). Somam-se trés trechos distintos com falas e opinides positivas:

Imagem 31 - Depoimentos



177

#1995 PALa CULLPICCUUCT ATEIA0A0 0§ assuntos
dop}ibllcocomOPOPULAR. Ver mais ou
Nestaetapa, gruposdediscus-  men teabord
Posterior

da uma pesq

. pais anuncia
Depoimentos publicidade

no. Em para

feitocomose
gocio contrib
do contetido.

cargodoInsti

deara carregarna ds, que fez er

Aras fundidade cor
bolsaelernoonibus " 520
semesbarrar.” de consultore

O vice-pret
Rddios, Inten
“Amarcafica Grupo Jaime |
‘inovadora, mais 4
moderna.”

mos um ¢
u um luxo! uma deriv
que du‘erenca! quete mes
e

Fone: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 14)

Dentro da tematica do centro, é importante retomar uma nocdo trabalhada na
descri¢do do elemento cenario da ecologia da interagdo comunicativa acerca do planejamento
gréfico visual. Um dos conhecimentos diz respeito ao centro de atracdo visual, responsavel
por chamar a atencdo do olhar do outro e servir de ponto de entrada para a leitura. Conforme
visto, o centro geométrico, formado pelo simbolo da cruz, encontro das linhas horizontais
(Leste-Oeste) e das linhas verticais (Norte-Sul), nem sempre € o ponto principal de interesse.
Para as teorias do design, isso se deve pelo fato de o centro geométrico nao ser tdo capaz de
chamar a atengdo quanto o denominado “centro optico”. O centro Optico, conforme ensina
Joly (2012), fica alguns centimetros acima do centro geométrico, o qual tem grande potencial
de chamar a atencdo daquele que I&. Nota-se que as principais matérias, aquelas que venceram
a escalada jornalistica da pagina, sdo colocadas no centro Optico, visto que esse ponto
representa a unido entre o centro e o topo, simbolo visual ascensional por exceléncia. Para
Durand (2012, p. 140), os esquemas de verticalidade d&o valor ao céu e aos cumes. No plano
do macrocosmo social, por sua vez, os esquemas de verticalizacdo valorizam aos arquétipos
monéarquicos. Desse modo, surge no discurso midiatico autorreferencial, com base no
esquema da verticalidade e da valorizacdo do topo, o arquétipo do soberano.

Durand (2012) afirma que os simbolos ascensionais aparecem marcados pela
preocupacdo da reconquista de uma poténcia perdida, de um tonus degradado pela queda. No
discurso autorreferencial do jornal O Popular, essa reconquista € manifestada, de varias
maneiras, por simbolos ambiguos. Um deles é a ideia de topo, associada ao centro, que juntos
apontam para o arquétipo do soberano. Uma das principais virtudes do soberano diz respeito a

totalidade, controle de tudo e de todos, ligada a uma autoridade avassaladora.
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O “controle de tudo e de todos” pode se manifestar em imagens ascensionais,
sustentadas pelos simbolos que gravitam em torno do controle, principalmente, do tempo. A
imaginacdo tinge-se de um matiz que faz do esquema do voo rapido o protétipo de uma
dominacdo, elemento fundamental de uma autoridade que almeja a totalidade absoluta
(DURAND, 2012).

Ao analisar alguns enunciados do discurso autorreferencial do jornal O Popular,
nota-se que ha muitas referéncias a termos que indicam totalidade. Os mais recorrentes sao:
“todos”, “tudo”, “totalmente”, “também” ¢ “ainda”. Enquanto o termo “todos” refere-se a
“toda gente”, “tudo” reporta a totalidade das coisas. Observe a seguinte publicacdo do dia 17

de janeiro de 2016, p. 11; Anexo B. p. 261):

A chamada anuncia: “Assine O POPULAR e se informe sobre tudo, todos os dias. E
sucesso na cozinha e por onde vocé for” (17 de janeiro, p. 11). O vocabulo “todas” também
aparecem nos seguintes trechos: “Impressdo colorida em todas as paginas” (14 de maio de
2016, p. 11; Anexo OO, p. 299).

“Totalmente” é empregado com bastante frequéncia. Uma campanha publicitaria,
por exemplo, pautou-se nesse advérbio para indicar a absoluta transformacdo pela qual o
jornal passou: “O seu jornal totalmente reinventado. Fala de bem-estar, e de estar bem” (10
de abril de 2016, p. 12; Anexo MM, p. 297), “O seu jornal totalmente reinventado. Que da
opinido sem deixar de ouvir a sua” (05 de abril de 2016, p. 15; Anexo CC, p. 287), “O seu
jornal totalmente reinventado. Com noticias de esporte e de superagdo” (06 de abril de 2016,
p. M2; Anexo DD, p. 288).
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No préximo trecho, além do termo “totalmente”, hd 0 emprego da palavra “sempre”,
advérbio temporal que indica a totalidade de um tempo: “Totalmente alinhado com os tempos
atuais [...], mantendo a mesma esséncia e o profissionalismo de sempre” (02 de abril de 2016,
capa; Anexo F, p. 265). “Sempre” é repetido inimeras vezes, tais como em: “Sabe como
chegamos téo longe? Ficando sempre por perto” (03 de abril de 2016, p. 23; Anexo X, p.
282).

“Também”, “ainda”, “além” e “muitas” também cumprem a funcdo de expressar um
valor a mais, aproximando-se do sentido de totalidade: “Além de acompanhar as tendéncias
mundiais, ao longo dos anos, O POPULAR também melhorou processos e destacou imagens
em suas publicacGes” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294), “Leitor afiado é assim:
sabe de tudo antes dos outros e ainda leva o terceiro item da colecdo churrasco” (24 de
junho de 2016, p. 25; Anexo QQ, p. 301), “Os jornais também (mudam). HOJE. O consumo e
a producédo de informacao se dao de forma dindmica, em vérias plataformas” (03 de abril de
2016, p. 7; Anexo L, p. 271), “Mais préatico e ergondmico, o formato é uma tendéncia
mundial, presente na publicacdo de varios jornais europeus, como o Le Monde, na Franca”
(03 de abril de 2016, p. 5; Anexo J, p. 269).

Mas € no andncio do dia 21 de novembro de 2016, pagina 15, que o desejo de
totalidade aparece com plena lucidez, ao afirmar que tudo estd no jornal e o jornal esta em
tudo. Veja: “Quem afirma que ninguém mais 1€ jornal ta precisando ler um pouco mais.
Nunca se consumiu tanta informagdo como hoje em dia. Segundo o Datafolha 2011, 73
milhdes de brasileiros leem jornais impressos e 50 milhdes leem noticias nas midias digitais.
Portanto, ndo restam davidas, tudo esta no jornal e o jornal esta em tudo” (Anexo AAA, p.
310).

Imagem 33 - Exemplo de totalidade
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dia 03 de abril de 2016, péagina 3: “mas o posicionamento, os valores da familia que ha 78
anos edita o jornal e os valores do bom jornalismo ndo mudam em nada” (Anexo H, p. 267).
O mesmo ocorre com 0 emprego do léxico “completo” na mesma edi¢do, pagina 14, ao
revelar que nada escapa ao dominio do jornal: “A forca da marca segundo seu publico:
Referéncia no Estado de Goias; Atravessa geragdes; O jornal completo” (Anexo Q, p. 276).

Além disso, o discurso autorreferencial também expressa o desejo de totalidade. O
Popular é capaz de anunciar o presente, o passado e o futuro. Isso se da, principalmente, pelo
uso de verbos conjugados nos tempos verbais presente, pretérito (perfeito e imperfeito) e
futuro, em sua maioria no modo indicativo, conforme exemplos: “O Popular online bate
recorde de audiéncia na internet” (03 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279) “Além de
acompanhar as tendéncias mundiais ao longo dos anos, O Popular melhorou processos e
destacou imagens” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294), “O Popular tera uma nova
roupagem” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265). O tempo presente também é
revelado por meio de verbos conjugados no gerandio: “Pela primeira vez, em 78 anos,
estamos noticiando um fato histérico antes de acontecer” (02 de abril de 2016, capa; Anexo
F, p. 265).

O 4pice do desejo profundo de dominar de modo soberano, tudo e todos, € expresso
no excerto que apresenta a totalidade do tempo de execucdo do trabalho: “Informacéo 24
horas por dia, sete dias por semana” (03 de abril de 2016; p. 20 Anexo T, p. 279). Nesse
sentido, o discurso autorreferencial constitui-se como uma construcdo heroica por exceléncia:
o jornal € retratado como um herdi solar, aguele que nunca descansa. A ascensdo representada
pelo poderio revela a aproximacédo com as forgas supradivinas.

H& também uma sequéncia simbolica notdria que expressa 0 simbolismo do poderio:
a mobilizacdo do discurso sobre uma construcdo ascensional acerca de sua unicidade; do
quanto é unico, especial, indispensavel. Essa sequéncia da-se pelas expressdes: “O jornal
que”, “do jeito que”, “pediu”, “Gnico” e “necessario”. Na publicacdo do dia 03 de abril de
2016, pagina 2, por exemplo, o discurso autorreferencial traz o seguinte dizer: “O jornal que
Goiés pediu” (Anexo Z, p. 284). O pronome relativo “que” indica precisao: “¢ aquele que”,
especificamente, ndo cabe nenhum outro em seu lugar. Por apontar com exatidao, expressa
um controle total, um poderio soberano absoluto. Esse sentido € modelado também pelo verbo
“pedir”, referindo aos pedidos dos leitores. Geralmente, gravita em torno da necessidade que
h& por trés dessa acdo, justificando-a. Logo, o discurso autorreferencial mostra a soberania do
jornal, tanto em termos de poderio absoluto, total, quanto em termos de reconhecimento desse

poderio. Ele é representado como algo necessario. Observe a publicacdo:



Imagem 34 - Exemplo de totalidade

2 / OPOPULAR GOIANIA, domingo, 3 de abril de 2016
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Fonte: Jornal O Popular (03/04/2016, p. 2)

A mesma estrutura simbolica é repetida outra vez na publicacdo do dia 04 de abril de
2016, pagina 9, quando a nocdo de que sO 0 “necessario” € “bem recebido” é movimentada.
Veja: “EVOLUCAO: Praticidade do formato berliner, apresentacdo dinamica e contetido das
reportagens, além da inclusdo de novos colunistas e cronistas, foram bem recebidos” (Anexo
BB, p. 286). Ademais, na publicacdo do dia 03 de abril, o discurso autorreferencial aparece
performatizado sob forma de uma carta (Anexo AA, p. 285). Nela, sugere-se o controle total e
preciso exercido pelo poder soberano com a expressao “do jeito que Goias pediu”: “O jornal
que vocé esta recebendo é do jeito que Goias pediu”. Em seguida, reforca explicitamente a
concepgdo do ser necessario, ja prevista no vocabulo “pediu”, pelo uso do termo “necessario”
e da expressao “vocé precisa’: “Isso é o que faz e sempre fez nosso jornal necessario” e “Mas
isso ndo basta, entregamos também o jornal que vocé precisa”. Assim, 0 soberano é
constituido por um poder legitimo, reconhecido por todos.

Nessa mesma publicacdo, ha ainda outra construcdo simbolica que aponta para o
arquétipo do soberano: o autoritarismo insélito, por vezes, praticado por aquele que manda e
detém o poder, almejando comandar a vida do outro, no caso, a do leitor. A principal

manifestacdo simbdlica do autoritarismo encontra-se na representacdo da ordem, efetivada no
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discurso autorreferencial por meio de verbos no modo imperativo, assim como de verbos no
infinitivo, com sentido de ordem, tais como: “Lembre-se da época em que vOcé nasceu, pense

’

em sua vida agora”, “Aprecie o jornal para um novo tempo: o seu”, “Um tempo em que
oferecemos mais opiniGes para vocé formar a sua. Mostramos todos os lados para vocé
escolher o seu. Apresentamos muitos caminhos para que vocé trace seu proprio destino.
Trazemos 0 mundo para vocé se posicionar localmente” e “Toque, folheie e sinta. Aproveite
essa experiéncia unica que o impresso oferece [...] Faca parte desse marco em nossa vida e
transforme « sua . E possivel identificar, no corpus, outros verbos no imperativo. Entre eles,
alguns sdo destacados no apéndice E, localizado na pagina 255.

Nota-se nesse soberano que a ordem expressa pelos verbos no modo imperativo
representa certa agressividade, relacionada a sua capacidade de mandar, coordenar, controlar:
agressividade e forca de comando armada de uma forca impositiva. Outros trechos, no
entanto, que usam verbos no infinitivo, eufemizam a ordem ao dar uma espécie de conselho,
atitude que ndo interfere tanto no desejo de controle sobre a vida e as escolhas do outro (Vide
apéndice F, pagina 256).

A matriz simbdlica do soberano, expressa no discurso autorreferencial por meio do
desejo de governar tudo e todos, estende-se a vontade de controle do tempo, identificado
como seu inimigo. O tempo € aqui expresso em duplo sentido: tempo cronoldgico, passagem
do tempo, e tempo atmosférico, que pertence ao dominio das forcas da natureza.

O discurso autorreferencial do jornal demonstra o profundo desejo dessa midia de
controlar o tempo, ou seja, a passagem do tempo e a morte implacavel. Nesse sentido, é
preciso tecer alguns aspectos da questdo da temporalidade para a compreensdo das
motivacdes profundas do discurso autorreferencial do O Popular, assim como da prépria
pratica jornalistica. A percepcdo da temporalidade da-se de dois modos distintos, de acordo
com Eliade (2001): o tempo sagrado e o tempo profano. O tempo sagrado € o tempo eterno,
imutavel, enquanto o tempo profano é o tempo humano, tempo historico, finito, irredutivel.

Desde o inicio dos tempos, 0 ser humano busca entender o0 mundo e a realidade em
que esté inserido. Tal apreensdo, contudo, depende, primordialmente, das no¢des de tempo e
de espago, compreendidos como “as primeiras instancias as quais recorre a percepgdo humana
do existir” (GONCALVES, 2010, p. 2).

O espago, por representar uma realidade objetiva, perceptivel e facilmente
delimitada, é mais facil de ser definido, pois comporta os limites fisicos da paisagem na qual
transcorre a vida humana. Ja o tempo ndo pode ser definido com tamanha facilidade, apesar

de ser sentido (percebido), s6 se consegue ter dele uma nogao abstrata. “A humanidade nédo
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conhece o tempo a partir dos sentidos, mas pode perceber que ele decorre, e por isso consegue
compreendé-lo como a segunda dimenséo da realidade vivida” (GONCALVES, 2010, p. 2).

A definicdo de tempo esta ancorada na percepcdo que se tem dele, ou melhor, na
nocdo que se constroi diante de sua passagem. Logo, 0 conceito de tempo esta intimamente
ligado ao seu decurso.

A observagdo da natureza apresenta-se como percepcao prototipica do homem sobre
o fenbmeno da passagem do tempo. Os ciclos das vegetacOes e das estacdes tém a capacidade
de ir e vir, de tempos em tempos, assim como a passagem do dia e da noite. Ja o tempo
humano é restrito ao seu curto periodo de vida: o ser humano nasce, cresce, reproduz,
envelhece e morre. Reside ai 0 segundo momento em que 0 homem depara-se com a questao
da observacdo do tempo: era preciso compreender o mistério da propria mortalidade. Ao notar
gue a morte da vegetacdo é anual, mas passageira, 0 homem encara a sua distinta realidade,
pois, em termos perceptivos, o ser humano morre e ndo volta mais, desaparece. Perante 0s
questionamentos e as reflexdes sobre a prépria morte, 0 homem viu-se diante de um problema
elementar relacionado ao tempo, isto &, o seu tempo era diferente do da natureza. “Enquanto o
tempo da natureza transcorria em ciclos, o tempo humano parecia muito distinto, progredindo
em uma reta linear. Mais misterioso que a natureza, 0 tempo se apresentava insuperavel”
(GONCALVES, 2010, p. 4).

Com o intuito de inserir-se no tempo eterno da natureza, o0 homem desenvolveu
diversas narrativas com a ideia de sobrevivéncia da alma, o que lhe garantiu certo conforto
diante de uma possibilidade de dupla participacdo no tempo. Além da ideia de sobrevivéncia
da alma, a nocdo de imortalidade animou muitas narrativas, que trataram da necessaria luta
contra o tempo para alcancar a imortalidade.

Essa nocao cronoldgica é evidente no discurso autorreferencial. Na intencdo de
dominar o tempo, usam-se diversos léxicos que indicam sua domesticacdo, a medida que é
controlado, principalmente, por meio de sua contagem. No discurso autorreferencial do O
Popular, ocorre a veiculacdo de advérbios temporais que expressam periodos de tempo
especificos. Muitos deles podem ser encontrados no corpus, sendo 0s principais: “hoje”, “ja”,
“agora”, “amanha”, “antes”, “ontem”, “depois”. Para ndo ficar uma enumeragéo exaustiva, 0s
trechos seréo expostos no apéndice G, localizado na pagina 257.

O controle exercido sobre a passagem do tempo pode ser representado por linhas
evolutivas, que tentam ordenar e hierarquizar a contagem de intervalos de tempo, assim como

por termos e expressdes referentes a um dado periodo de tempo. Como exemplo, temos a
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linha do tempo exibida na publicacdo do dia 10 de abril de 2016, pagina 8: “Transmissdo de

imagem a distancia” (Anexo JJ, p. 294). Veja imagem abaixo:

Imagem 35 - Linha do tempo

Fonte: Jornal O Popular (10/04/2016, p. 8)

A mesma tentativa de contagem do tempo estd expressa na publicacdo do dia 03 de
abril de 2016, pagina 20, sob o titulo “Evolucéo on-line” (Anexo T, p. 279). Veja que ambas
ndo seguem o padrédo de disposicdo verticalizante ascensional, pelo contrario. As informacGes
sdo expostas de cima para baixo, respeitando a leitura ocidental que se d& da esquerda para a
direita e de cima para baixo.

Toda forma de dominio ocorre, primeiramente, pelo principio da nomeagao, por isso,
0 tempo é diversamente nomeado por meio de termos e expressdes tais como: “desde 1938,
“décadas”, “anos”, “hoje em dia”, “século”, “era”, “milénio”, “datas”, etc. Veja nos extratos
que seguem: “O jornal que faz parte da vida dos goianos desde 1938 (02 de abril de 2016,
capa; Anexo F, p. 265), “Por meio do O POPULAR o leitor pdde acompanhar as imensas
mudancas pelas quais 0 mundo passou ao longo de oito décadas” (10 de abril de 2016, p. 5;
Anexo GG, p. 291), “Neste inicio do século 21 o mundo assiste a mudancas em uma
velocidade nunca antes vista. A era da tecnologia da informacao revolucionou ndo apenas a
comunicacao social” (03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284), “Aléem de acompanhar as
tendéncias mundiais, ao longo dos anos, O POPULAR também melhorou processos e
destacou imagens em suas publicacdes” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294), “O
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resultado € este: um jornal renovado, [...] ajustado as necessidades do leitor deste milénio”
(03 de abril de 2016, p. 2; Anexo Z, p. 284), “Inicio de uma nova era” (02 de abril, capa;
Anexo E, p. 264), “Em seus 78 anos, a serem completados amanha [...]. Amanha inova-se
mais uma vez” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265).

Até mesmo a contagem de horas e minutos, dados pelo reldgio, sdo utilizados como
recurso para mostrar a disponibilidade do jornal para o leitor e para a realizagéo de algo: “Seu
like é valioso e 0 nimero atual é a prova do quanto estamos conectados nas 24 horas que
passamos juntos” (26 de julho de 2016, p. 15; Anexo TT, p. 304) ¢ “40 minutos eram o tempo
gasto no processo analdgico [...] versus 3 minutos sdo o tempo aproximado do processo
digital” (10 de abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294).

Além disso, em muitos trechos, o termo “histéria” é mencionado. Sabe-se que
“Historia” ¢ um conjunto de conhecimentos relativos ao passado da humanidade, que ordena
os fatos histéricos. A linha do tempo é uma forma de controlar o tempo passado,
sistematizando-o em periodos com um inicio, meio e fim, ou seja, em uma ordem l6gica. Veja
alguns exemplos encontrados no corpus: “Pela primeira vez, em 78 anos, estamos noticiando
um fato histérico antes de acontecer” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265), “O
POPULAR faz viagem em oito décadas de sua histéria expondo a evolucdo do Estado e os
fatos marcantes acompanhados pelo jornal” (10 de abril de 2016, p. 4; Anexo FF, p. 290),
“78 anos completou O POPULAR no dia 3 de abril de 2016. Quase oito décadas narrando
em suas paginas a historia de Goiania” (10 de abril de 2016, p. 5; Anexo GG, p. 291), “Em
78 anos de histdria, aprendemos muita coisa” (03 de abril de 2016, carta; Anexo AA, p. 285),
“Cada pessoa tem uma histéria. Obrigado por deixar a gente fazer parte da sua” (15 de
setembro de 2016, p. 15; Anexo ZZ, p. 309).

Em relacdo ao tempo atmosférico, a capa da edicdo do dia 02 de abril de 2016
(Anexo F, p. 265), deixa antever que o jornal O Popular tem intimidade com o assunto, pois é
capaz de ter dados das condigcfes climaticas, especialmente, da temperatura e da umidade
relativa do ar previstas para o dia. A imagem a seguir vem sob o titulo “Tempo” e revela os
dados 34° C a 20° C.

Imagem 36 - Tempo atmosférico
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e ndo perca a

je O Popular

Fonte: Jornal O Popular (02/04/2016, p. 1)

Além disso, ha alguns trechos do discurso autorreferencial, em que é expresso certo

poder atmosférico de O Popular. Observe a publicacdo seguinte:

Imagem 37: Tempo atmosférico

S e o

Fonte: Jornal O Popular (27/07/2016, p.15)

O slogan afirma do andncio publicado no dia 27 de julho, pégina 5 afirma: “Para
quem assina O POPULAR ndo tem tempo ruim”. Na imagem ao lado, ha um umidificador de
ar, que o leitor ganha ao assinar o jornal. A expressdo “tempo ruim” € de uso corriqueiro e
significa que determinada situacdo ndo estd favoravel, ndo estid boa. Quando se afirma que
“ndo tem tempo ruim”, quer dizer que esta tudo bem, que h&d uma condicdo promissora. Vé-se
que esse “tempo”, ndo € o cronoldgico, mas sim o conjunto de condi¢cBes meteoroldgicas, tais
como temperatura, umidade do ar, chuvas, etc. Por sua vez, “tempo ruim” apontaria para
raios, trovdes, céu plumbeo. Desse modo, o jornal é visto como meio capaz de controlar o
tempo atmosférico, oferecendo “bons ventos”, exclusivamente, para aqueles que fizerem a
assinatura. Além de “bons ventos”, é capaz de oferecer “novos ares”, como pode ser
verificado na mesma publicacéo, no trecho que se encontra no box de cor roxa: “O POPULAR
traz novos ares para quem Ié: credibilidade e mais informacgéo de qualidade”.

Ha outras publicacdes que fazem referéncia ao tempo atmosférico e ao seu dominio
efetivado pelo jornal O Popular. Porém, dessa vez, o discurso autorreferencial mescla, em um

sentido metaférico, a autoridade do soberano e o controle do tempo atmosférico. Isto é, o



187

discurso autorreferencial marca uma postura em que o jornal parece “fechar o tempo”
(expressdo popular que significa situagdo de conflito) com o leitor, dando um verdadeiro
“corretivo” ou “puxdo de orelha”, simbologia expressa por meio de uma chamada de atencéo
mais dura. Observe o trecho retirado do anuncio publicado no dia 21 de novembro de 2016,
pagina 15 (Anexo AAA, p. 310): “Quem afirma que ninguém mais precisa Ié jornal ta
precisando ler um pouco mais”. A publicidade veiculada no dia 01 de setembro de 2016,
pagina 11(Anexo YY, p. 308) também enuncia: “Se vocé acha que o jornal nunca muda, é
bom mudar de ideia”. Nota-se que a matriz simbdlica desliza de uma ordem, de um conselho
para uma chamada de atencéo. Induzem-se, com isso, imagens simbolicas de um céu revolto,
com presenca de raios e trovoes.

O dominio do tempo também se da, com base em uma concepcao Fisica, por meio da
velocidade. Ao reparar as teorias fisicas acerca do tempo, principalmente, a teoria da
relatividade®®, de Albert Einstein, é notério que muitas delas buscam respostas para o possivel
dominio do tempo pelo homem. De acordo com Silva (2014, p. 66), “experiéncias cientificas
serdo conduzidas a fim de se verificar que o tempo pode ser domado. E a receita ou o
instrumento para se domar o tempo sera a velocidade, que substituira a &gua milagrosa dada
por Zeus a Crono, fazendo-o vomitar seus filhos devorados”.

Nas teorias fisicas posteriores a da relatividade, a convic¢do instala-se na
possibilidade de a passagem do tempo acontecer de modo mais lento, a medida que se atinja
uma velocidade proximo a da luz. Com base nisso, “postulard que objetos que consigam
viajar a essa velocidade possam viajar no tempo ou viver mais. Essa postulacdo ja foi bem
propagada, por exemplo, pelo cinema em filmes como Planeta dos Macacos, de 1968”
(SILVA, 2014, p. 67), de modo que esse “viver mais” é tencionado até o limite da
imortalidade.

Nesse sentido, O Popular € qualificado como rapido, veloz, agil, em franca oposicédo
a tudo que é da ordem do lento, parado, defasado, morto. Essa objecdo da-se mediante uma
atitude imaginativa que imprime ao jornal velocidade na luta contra o tempo e na busca pela
imortalidade. Dentro dessa l6gica, infere-se que quem é agil, vence, chega ao topo, aos céus, e
quem € lento, fica a deriva, suscetivel a toda sorte, inclusive da morte. A constru¢do do
sentido de velocidade é ascensional por exceléncia. A ascensdo, nesse caso, representa a
dominacdo divina do tempo e da mortalidade. Um exemplo disso é expresso na imagem a

seguir extraida do anuncio publicado no dia 12 de janeiro de 2016, pagina 5:

46 NocOes trazidas em diversas obras, entre elas: EINSTEIN, A; LORENTZ, H. A.; MINKOWSKI, H. O
principio da relatividade. Lisboa: Fundagdo Calouste Gulbenkian, 2001.
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Imagem 38 - Exemplo de Velocidade

Troque de carro

na velocidade de um cligue.

TUDO 0 QUE VOCE
PRECISA SABER

Fonte: Jornal O Popular (12/b1/20 p

A chamada principal enuncia: “O VRUM est4 com um site 0 KM. Troque de carro na
velocidade de um clique”. De imediato, nota-se o uso de uma onomatopeia, figura de
linguagem que consiste na utilizacdo de uma palavra para representar o som. No caso
analisado, “vrum” representa 0 som de um carro acelerando, avangando em alta velocidade.
Esse mesmo valor € representado isotopicamente com a expressdo “na velocidade de um
clique”, isto €, em uma velocidade muito rapida, pois, como se sabe 0 ato de clicar leva uma
fracdo de segundos.

Na capa da publicacdo do dia 02 de abril de 2016, o jornal traz a seguinte
informagao: “As novidades ndo param” (Anexo F, p. 265). O verbo “parar” tem por sentido
deter o0 movimento, conter 0 progresso, deixar de mover-se, nao ter segmento, chegar ao fim,
n&o ir além (PRIBERAM, 2019). Percebe-se sua ligagdo direta com o ato de movimentar-se,
locomover-se. “Nao parar”, portanto, significa seguir adiante, sem pausa nem descanso. O
desejo de estar sempre em movimento, preferencialmente, de modo répido, veloz, carrega
consigo certo receio ou medo de ficar para trds, de tornar-se obsoleto, ultrapassado.

Novamente, faz-se referéncia a simbdlica do velho como sendo aquele que € lento, devagar,
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parado. Ao se observar, por exemplo, a prética jornalistica e a produgdo noticiosa, nota-se que
h& uma luta diaria contra a passagem impiedosa do tempo. A equipe da midia jornalistica, o
jornal impresso, trabalha com a nocao simbdlica do “hoje”, isto é, com a responsabilidade de
oferecer ao leitor as noticias do dia, “quentinhas”. Porém, devido as técnicas de producéo e de
impressao das noticias, o jornal que circula no dia tem sua edicdo fechada e impressa no dia
anterior (CHAPARRO, 2007). Portanto, na verdade, as noticias que ali estdo pertencem ao dia
de ontem. Essa lastima temporal é escamoteada, por ndo poder ser assumida. Para parecer que
traz realmente a noticia do dia, o discurso autorreferencial de O Popular imprime a sensagédo
de alta velocidade em seu fazer diario, velocidade essa capaz de vencer esse tempo
transcorrido, alcangando-o, vencendo-o.

As construcGes em torno da simbolica da velocidade, da agilidade e da rapidez
aproximam-se da ideia de um herdi solar, aquele que ndo para, ndo tem descanso, mas tem
reverberacOes. Essas sentencas surgem em trechos do discurso autorreferencial como este:
“Sequéncia de inovacOes: sempre em movimento, O POPULAR apresentou produtos
inovadores nos Ultimos anos” (03 de abril, p. 18; Anexo S, p. 278). O herdi ilustra, em toda
sua pureza, a esséncia da funcdo guerreira, na base da bravura e da astucia pessoal. Forca,
destreza e coragem sdo algumas de suas caracteristicas. Essas particularidades, contudo, sdo
assinaladas por atos ageis, velozes e, acima de tudo, pelo trabalho &rduo, continuo, sem
descanso. Na mitologia, ha diversos exemplos de herdis solares, entre eles, pode-se citar
Pélux, Zeus e Héracles (CHEVALIER, 2015).

A simbdlica ascensionista também é encontrada em estruturas lexicais que
empregam termos com sentido de rapidez, tais como: “dinamica”, “interagdo”, “fluxo”,
“circulacdo” e “rapida”: “O consumo e a producéo de informacéo se dao de forma dinamica,
em varias plataformas” (03 de abril de 2016, p. 7; Anexo L, p. 271), “EVOLUCAO:
Praticidade do formato berliner, apresentacdo dinamica e conteldo das reportagens, além
da inclusdo de novos colunistas e cronistas, foram bem recebidos” (04 de abril de 2016, p. 9;
Anexo BB, p. 286), “REDACOES INTEGRADAS: Reformulagio das editorias e do espago
fisico permitem maior interacdo entre as nossas diversas areas do jornal, internet e radio, e
um fluxo mais natural da informacéo” (03 de abril de 2016, p. 18; Anexo S, p. 278),
“Jornalistas na antiga redacdo de O POPULAR, com maquina de escrever, e redacao atual
com nova disposicdo de profissionais, mesas e equipamentos: melhor circulacdo da
informacgdo” (03 de abril de 2016, p. 18; Anexo S, p. 278) ¢ “A entrega [rapida = 3 min] é
caracteristica dos fotojornalistas, o gosto e o prazer pelo que faz sédo o que facilita” (10 de
abril de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294).
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Presente também em algumas metaforas, a simbdlica da velocidade aparece no
discurso autorreferencial por meio do uso de expressoes como “noticia quentinha” e “servido
quente”. O sentido metaforico dessas expressdes aponta para a noticia que acabou de ser
publicada, que acabou de ficar pronta, evidenciando a imediaticidade e a agilidade por parte
do jornal: “Quem se alimenta de noticia quentinha ja pode levar a espatula” (14 de junho de
2016, p. 15; Anexo PP, p. 300) e “A nova plataforma exclusiva para smartphones e tablets
com contetido de O Popular servido quente o dia todo. Saiba mais, saiba rapido!” (21 de
novembro de 2016, p. 17; Anexo AAA, p. 310).

- A S AT S

Fonte: Jornal O Popular (14/06/2016, p. 15)

Os vocabulos “pronto” ¢ “prontinha” também indicam a simbolica da velocidade,
pois apontam para algo ja finalizado. Além disso, carregam o sentido de representar aquilo
que “ndo tarda”, que é imediato. Nesse sentido, o discurso autorreferencial tenta representar o
jornal baseado em uma estruturacdo simbolica, concernente a agilidade e a rapidez, ou seja,
ele ndo se permite tardar, nem ser moroso. Veja: “O jornal que faz parte da vida dos goianos
desde 1938, se reinventou e esta pronto para transformar sua forma de ver noticia” (02 de
abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265) e “40 minutos eram 0 tempo gasto no processo
analdgico para a preparacgdo de uma so6 foto. Deixar uma imagem prontinha para estampar
as paginas do jornal no dia seguinte era uma tarefa ardua antes da era digital” (10 de abril
de 2016, p. 8; Anexo JJ, p. 294).

A simbdlica da velocidade ainda pode ser vista em construcdes frasais justapostas®”.
Pode-se dizer que enunciados justapostos exibem uma estrutura de ocorréncia frequente em
publicacdes autorreferentes do jornal O Popular e parecem uma estratégia bastante produtiva
midiaticamente, especialmente por contar com a colaboragéo ativa do interlocutor no processo
de interacdo. E, mais do que isso: os enunciados do tipo justapostos carregam uma simbologia

que aponta para a economia de tempo e de espaco, de ambos interlocutores. Essa economia €

47 Essa tematica foi devidamente explorada no artigo: CASAROLI, Lutiana. A linguagem da midia: as
estruturas justapostas em publicagfes autorreferenciais do jornal “O Popular”. TUZZO, Simone Antoniaci.
Assessoria de comunicacgao e marketing. V. 2. Goiania: Grafica UFG/FIC, 2018. p.159-186.
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sentida pela agilidade que se pretende dar ao discurso, pela velocidade impressa ao dizer.
Quanto menos palavras e expressdes forem usadas, mais veloz sera a leitura e essa velocidade
é um mitema recorrente do discurso autorreferencial.

O arquétipo do soberano € visto em construgdes frasais que demonstram que o
controle também se estende a geracdo da vida, por meio da procriacdo. Em alguns momentos,
o discurso autorreferencial do jornal parece flertar com o leitor, seduzindo-0. E importante
lembrar que a atitude imaginativa da elevacdo também é falica. Segundo Durand (2012, p.
137), o cetro, simbolo ascensional por exceléncia, é igualmente falo, “porque parece, de fato,
que é necessario acrescentar a elevacdo monarquica a nocao edipiana de Deus Pai, de Deus
grande-macho”. Esse papel desdobra-se em macho procriador e protetor familiar, podendo ser
racionalizado no arquétipo do monarca, dominador e, até mesmo, no arquétipo do pai. Veja o
exemplo extraido da campanha publicitaria veiculada no dia 26 de julho de 2016, pagina 15
(Anexo TT, p. 304):

Imagem 40 - Exemplo de flerte

=

Fonte: Jornal O Popular (26/07/2016, p. 15)

O texto da chamada principal diz: “Agora é oficial: conquistamos 200 mil fas no
Facebook. Mais que um agradecimento, essa € uma declaracdo a cada leitor, anunciante,
agéncia, jornalista e profissional com quem nos relacionamos”. Nota-se 0 uso de termos do
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campo discursivo do flerte, da seducéo, a fim de dar a impressdo de um discurso amoroso, tais
como “oficial”, “conquistamos” ¢ “declaragdo”. O léxico “oficial” ¢ comumente utilizado no
campo dos relacionamentos amorosos, para legitimar o compromisso mais sério: oficializa-se
um namoro ou a intencdo de casamento a partir de um pedido de noivado. Essa nogéo é
reiterada pela imagem de uma caixa com um anel, semelhante a um anel de noivado. Desse
modo, o discurso autorreferencial estabelece com seu leitor um vinculo afetivo mais sério,
respeitoso e publico. De acordo com Chevalier, o anel, simbolo de ndpcias, serve
essencialmente para indicar um elo, um vinculo, pois “ele aparece como simbolo de uma
alianga, de um voto, de uma comunidade, de um destino associado” (2015, p. 53).

No mesmo trecho, detecta-se 0 verbo “relacionar” conjugado na primeira pessoa do
plural: “com quem nos relacionamos”. Esse verbo refere-se a uma lista de pessoas: “leitor,
anunciante, agéncia, jornalista e profissional”. Apesar do verbo conquistar também remeter
aos quadros de um discurso amoroso, nota-se que este relacionamento ndo prevé um aspecto
fundamental que costuma qualificar relacionamentos desse tipo: exibe-se um caréater
poligdmico por parte do jornal, que revela relacionar-se com varias pessoas simultaneamente.

As palavras “conquistamos” € “declaragdo” remetem a um desfecho amoroso: uma
declaracdo de amor. O Popular confessa seus sentimentos aqueles que fazem parte de sua
historia. Essa atitude contraria a ideia costumeira de lidar com os sentimentos de modo
reservado, intimo.

No trecho seguinte, da mesma publicagdo, aparece a seguinte afirmacao: “N&o € a
toa que desde a primeira vez que vimos vocé na timeline, ja era amor. Seu like é valioso e o
namero atual € a prova do quanto estamos conectados nas 24 horas que passamos juntos”.
Foi dada, portanto, sequéncia ao flerte praticado pelo discurso autorreferencial, percebido
nestes destaques: “primeira vez que nos vimos”, “amor”, “prova”, “conectados” e ‘24 horas
juntos”. A expressdo “primeira vez que nos vimos” referencia o amor romantico, algo
préximo a almas gémeas, encontro de almas. Esse periodo expressa a simbologia do amor a
primeira vista, semelhante ao efeito produzido pelas flechas disparadas pelo Cupido, deus do
amor. “Prova” também coaduna isotopicamente com o flerte, por estabelecer conexdo com o
feito de uma “prova de amor”, comum entre casais apaixonados. Além do mais, pessoas que
estdo envolvidas sentimentalmente desejam ficar muito tempo juntas, se possivel o dia todo
(24 horas), com quem gosta.

O termo “amor” ainda € repetido em, pelo menos, mais dois trechos do discurso
autorreferencial, movimentando a temética da seducdo e do flerte. Veja: “Uma histdria de

amor por Goias” (03 de abril de 2016, capa; Anexo G, p. 266) e “Uma historia de amor e
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parceria: Donos de bancas relembram momentos marcantes: ex-jornaleiro virou fotografo do
GJC” (03 de abril de 2016, p. 22; Anexo V, p. 281).

Na publicacdo do dia 15 de setembro de 2016, pagina 15 (Anexo ZZ, p. 309), ha o
seguinte enunciado no canto inferior do lado esquerdo: “Cada pessoa tem uma histdria.
Obrigada por deixar a gente fazer parte da sua”. Na imagem, ha pessoas com as quais 0
jornal aparenta relacionar-se. A situacdo de flerte é conferida pela nocdo de estar sempre por
perto do outro, sempre junto, fazendo parte de sua vida e de sua historia de modo intimo. Esse
flerte € ainda intensificado com a frase da chamada principal: “Vocé é muito mais que nosso
leitor”, insinuando um relacionamento amoroso. Em outro trecho, esse mesmo sentido é
construido pelo emprego do advérbio “perto”, que denota algo “muito préximo”, “junto de”,
“intimamente”, “a pouca distancia”. E um alto grau de intimidade: “Sabe como chegamos t&0
longe? Ficando sempre por perto. Sim, perto de cada leitor, anunciante, agéncia, jornalista e
profissional que fazem dessa grande conquista um dos nossos passos mais importantes” (03
de abril de 2016, p. 23; Anexo X, p. 282).

Ademais, o discurso autorreferencial de O Popular também mostra a metamorfose
sofrida pelo jornal, convertendo-o em outro objeto, no caso, em outra midia, a fim de ficar
mais proximo do leitor, permanentemente em sua casa. Na publicagdo do dia 03 de abril de
2016, pagina 18 (Anexo S, p. 278), o discurso autorreferencial exibe as diversas midias do
jornal na plataforma digital, uma espécie de extensbes de si: Expresso, Site, O POPULAR
online, Facebook, Twitter e Instagram. A chamada diz “Sequéncia de inovagdes” e, abaixo,
hd um infografico que apresenta seus canais. Ja na publicacdo do dia 26 de julho de 2016,
pagina 15, no rodapé, é possivel visualizar as logomarcas de cada rede social do jornal. A
metamorfose com fins de seducdo ndo cessa por aqui. Veja mais alguns exemplos no apéndice
H, localizado na pagina 258.

Em outro aspecto, mas ainda com teor de intimidade, O Popular passa por
metamorfose para seduzir seus leitores, transforma-se, por meio de brindes, em utensilios para
casa: espatulas, umidificador, colecdo churrasco, luminaria Lola sdo alguns exemplos. Desse
modo, o jornal consegue transferir-se, de modo “permanente”, para 0 mais perto possivel do

leitor: para dentro de sua casa.

Imagem 41 - Metamorfose com fins de sedugéo
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Fonte: Jorna

Observe outros exemplos: “Sdo 12 pecas para vocé brindar o que vocé quiser.
Inclusive comemorar sua assinatura” (06 de maio de 2016, p. 23; Anexo NN, p. 298), “Quem
se alimenta de noticia quentinha j& pode levar a espatula” (14 de junho, p. 15; Anexo PP, p.
300), “Leitor afiado é assim: sabe de tudo antes dos outros e ainda leva o terceiro item da
colecdo churrasco” (24 de junho, p. 25; Anexo QQ, p. 301) e “Nesta semana luminaria Lola
branca” (25 de agosto, p. 18; Anexo XX, p. 307).

Em outros trechos, aparecem termos que denotam atencdo demasiada ao publico,
assim como excesso de intimidade e proximidade. A expressdo “faz parte da vida” insinua
certo grau de intimidade, proximidade: “O jornal que faz parte da vida dos goianos desde
1938, se reinventa e estd pronto para transformar sua forma de ver noticia” (02 de abril de
2016, capa; Anexo F, p. 265). O mesmo acontece nesta publicacdo: “O jornal é referéncia no
Estado, confiavel, admirado e respeitado; esta inserido na vida dos goianos e proximo das
familias” (02 de abril de 2016, capa; Anexo E, p. 264).

Além dos exemplos apontados, verifica-se que o discurso autorreferencial faz intenso
uso do vocébulo “o seu”. “Seu” € um pronome possessivo e “o” é um artigo definido,
utilizado para particularizar algo. Nesse caso, “o seu” tem sentido de predilegéo, preferido,
pertencente a pessoa de quem se fala, estimado. Veja: “O seu jornal totalmente reinventado.
Fala de bem-estar, e de estar bem” (10 de abril de 2016, p. 12; Anexo MM, p. 297), “O seu
jornal totalmente reinventado. Que da opinido sem deixar de ouvir a sua” (05 de abril de
2016, p. 15; Anexo CC, p. 287), “O seu jornal totalmente reinventado. Com noticias de
esporte e de superacdo” (06 de abril de 2016, p. M2; Anexo DD, p. 288), “Totalmente
alinhado com os tempos atuais, 0 seu O POPULAR tera uma nova roupagem e uma nova
forma de tratar sobre tudo que vocé quer saber” (02 de abril de 2016, capa; Anexo F, p. 265).

Com base no exposto, vé-se que o tema da metamorfose com fins de flerte é bastante
presente na estrutura persuasiva do discurso autorreferencial de O Popular. Isso porque o
jornal oferece atencdo demasiada aos publicos, convertendo simbolicamente a relacéo
estabelecida em um vinculo amoroso. Nesse sentido, o arquétipo do soberano adquire o tom

de elevacdo falica, em que o herdi é posicionado por seu carater fecundador. O proprio
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formato do jornal assume o aspecto féalico a partir do retangulo vertical. O retangulo
aproxima-se do simbolo da coluna vertical, associada, segundo Chevalier (2015), ao simbolo
do poder gerador, da poténcia geradora. Portanto, o retangulo € um simbolo de sentido falico.
Assim, na simbdlica, toda valorizacgéo &, por si s6, um simbolo de subida, seja na ascensao ao
céu, ao topo, seja na subida félica. A passagem do discurso autorreferencial que instaura uma
situacdo de flerte e de seducéo, desliza facilmente para a matriz da procriacdo. A partir do
exposto, O Popular busca aproximar-se do publico leitor por meio de duas a¢des notdrias em
seu discurso: personifica-se como um sujeito sedutor, que se relaciona com muitas pessoas ao
mesmo tempo, e metamorfoseia-se em objetos, a fim de ocupar permanentemente as casas de
seus leitores, ficando, assim, proximos a eles.

Desse modo, conclui-se gque os simbolos ascensionais mobilizados no discurso
autorreferencial do jornal O Popular até aqui analisados tentam reconquistar uma poténcia
perdida, uma forca degradada pela passagem do tempo, marcada pela simbdlica da queda.
Essa reconquista manifesta-se de trés maneiras distintas, ligadas por simbolos ambiguos, mas
complementares: a ascensdo (ou mesmo uma erecdo falica, como visto) em direcdo a um
espaco supraceleste; o dominio do tempo, e a verticalidade da escada e do topo. Durand
(2012) afirma que neste estagio ascensional é que se conquista a seguranca metafisica e
olimpica.

A reconquista da poténcia perdida também se manifesta em imagens cintilantes,
sustentadas pelos simbolos da asa e da seta, convertida em flecha. Nesse momento de
transformacdo, a imaginacdo é tingida de um tom mistico, que faz do esquema do voo,
especialmente do voo rapido, o0 modelo de purificacdo da carne e o elemento fundamental de
limpeza da alma. Por fim, com o poderio reconquistado, as imagens mais viris sdo chamadas a
cena: realeza celeste ou terrestre do guerreiro, heroi solar, simbologia falica, cujo papel
magico esclarece o0s processos formadores das palavras e das imagens. Todavia, a imaginacao
ascensional do topo invoca imperiosamente, como bem mostrou Eliade (2000), as imagens
complementares da iluminacdo, isto é, os simbolos espetaculares, que serdo discutidos na

préxima secao.
5.1.7.3 Simbolos espetaculares
E por meio de um notavel isomorfismo que os simbolos ascensionais unem-se aos

simbolos espetaculares. Para Durand (2012, p. 146), assim como o0 esquema da ascensdo

opde-se, nos seus desdobramentos simbolicos, ao esquema da queda, os simbolos das trevas



196

opdem-se aos da luz, principalmente, ao simbolo solar. O discurso autorreferencial do O
Popular apresenta uma valorizacdo positiva, que determina uma constelacdo simbolica, onde
convergem o luminoso, o solar, o puro, o branco, o real e o vertical, atributos e qualidades de
uma divindade uraniana.

O primeiro elemento que movimenta essa simbdlica diz respeito & cor do papel
imprensa utilizado pelo jornal. Como visto anteriormente, ele € branco, mas ndo um branco
puro, é um branco com tom amarelado. 1sso se deve ao fato de que o papel branco, por refletir
mais intensamente a luz, cansa os olhos do leitor. Por isso, a cor do papel é escolhida em um
tom mais proximo ao do amarelo, que, para simbdlica, remete ao dourado. De acordo com
Durand (2012, p. 148), a luz uraniana, ou a luz celeste, é representada em tom incolor e pode
ser somada ao matiz dourado. Essa cor de ouro assume duas possiveis representacdes
imaginarias: a espiritualizacdo e o carater solar. “O ouro, enquanto reflexo, constela com a luz
e a altura que sobredetermina o simbolo solar’ (DURAND, 2012, p. 148). O dourado, além do
isomorfismo com o sol, desliza para as barbas, para as vestes brancas e aos cabelos de ouro,
fazendo com que também seja sinbnimo de brancura: “nido toma Zeus a aparéncia de uma
chuva dourada para engendrar o heroi sauréctono, Perseu?” (DURAND, 2012, p. 148). O sol,
assim, aparece como a luz suprema. O dourado, cor do papel imprensa, simboliza, portanto, a
luz uraniana, ascensional por natureza.

Ao simbolismo do sol liga-se, ainda, a coroa solar ou auréola solar, de especial
relevancia para a presente analise. Quando se pensa nessa luz provocada pela auréola, ou halo
luminoso, nota-se um deslocamento para a impresséo do olhar: “é normal que o olho, 6rgido
da visdo, seja associado ao objeto dela, ou seja, a luz. [...] o olhar seria o simbolo do
julgamento moral, da censura do superego, enquanto o olho ndo passaria de um simbolo
enfraquecido, significativo de uma vulgar vigilancia” (DURAND, 2012, p. 151). O olho e o
olhar estdo, de algum modo, associados a transcendéncia, mesmo que o olhar esteja voltado
para o interior, pois “a mitologia confirma igualmente o isomorfismo do olho, da viséo e da
transcendéncia divina” (DURAND, 2012, p. 152).

No discurso autorreferencial de O Popular, o isomorfismo da luz e da elevacdo
estaria condensado no simbolismo do olho e do olhar, que, diante da simbdlica, sdo cifras da
transcendéncia. Para Durand (2012), h& certa homogeneidade na constelacdo espetacular,
ligada ao verticalismo ascensional: 0 mesmo isomorfismo semantico agrupa os simbolos da
luz e os 6rgdos da luz, isto é, 0 nosso érgédo da visdo: o olho humano. No anincio publicitario
do dia 30 de marco de 2016, pagina 8 (Anexo D, p. 263), aparece o seguinte enunciado: “Dia

03 de abril vocé vai conhecer uma nova forma de ver noticia”. O uso do verbo “ver”, que
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significa perceber pela visdo, enxergar, é utilizado no lugar do verbo “ler”, que se refere ao
ato de decifrar uma noticia. O sentido mobilizado pelo dito “ver noticia” remete a simbologia
do olho e do olhar, ambos responsaveis tanto por ler, quanto por ver, mas o ato de ver destaca
ainda mais a atuacdo e a interferéncia do olhar. Essa mesma expressao € repetida no trecho
encontrado na capa da publicagédo do dia 02 de abril de 2016: “O jornal que faz parte da vida
dos goianos desde 1938, se reinventa e estd pronto para transformar sua forma de ver
noticia” (Anexo F, p. 265). Nota-se que as redundancias enfatizam o aprendizado, aquilo que
precisa ser apreendido.

Para a simbolica, de acordo com Chevalier (2015), o olho € o 6rgdo da percepcéao
visual, é, de modo quase universal, o simbolo da percep¢do do intelecto. Tal elemento
também é tomado como fonte de luz, de conhecimento e de fecundidade. Em outro trecho,
extraido da edicdo do dia 10 de abril de 2016, pagina 4, a palavra “olho” ¢ mencionada no
discurso autorreferencial para qualificar O Popular como o olho do Estado em que atua,
passando de substantivo para adjetivo: “Olho de Goias: O POPULAR faz viagem em oito
décadas de sua histdria expondo a evolucédo do Estado e os fatos marcantes acompanhados
pelo jornal” (Anexo FF, p. 290). Sabe-se que, mitologicamente, o olho divino, aquele que
tudo V&, é representado pelo Sol (Urano): é o olho do mundo. (CHEVALIER, 2015).

Imagem 42 - Mitema do olho (olhar)
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Fonte: Jornal O Popular (10/04/2016, p. 4)

H& uma verdadeira obsessdo pelo olho e pelo olhar no O Popular, assim como na
maioria dos jornais impressos. Como visto, em termos de planejamento grafico visual, ha o

“olho da matéria” e as mais diferentes técnicas de construcdo visual da pagina, que objetivam
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chamar a atencdo do “olhar” do leitor e manté-lo fixo nas paginas até o final da leitura. O
olhar, simbolicamente, representa “o instrumento das ordens interiores: ele mata, fascina,
fulmina, seduz, assim como exprime” (CHEVALIER, 2015, p. 654). Além desses elementos,
a propria fotografia é bastante expressiva do arquétipo da luz, sendo ela uma escrita pela luz.
Por isso, as questdes que gravitam em torno da fotografia e, em extensdo, da imagem, sdo
recorrentes no discurso espetacular de O Popular: “Fotografias ganham destaque” (10 de
abril, p. 8; Anexo JJ, p. 294), “Impresséo colorida em todas as paginas” (14 de maio, p. 11;
Anexo OO0, p. 299) e “Aléem de acompanhar as tendéncias mundiais, ao longo dos anos, O
POPULAR também melhorou processos e destacou imagens em suas publicacdes” (10 de
abril de 2016, p. 8 Anexo JJ, p. 294). E a luz que permite visualizar os primeiros informes do
mundo. Ela é considerada o simbolo da transcendéncia, enquanto a terra designa as trevas, e 0
céu representa a luz (CHEVALIER, 2015).

Assim como acontece na vida humana, uma época sombria é seguida, em todos os
planos cosmicos, de uma época luminosa, pura, regenerada. O simbolismo da saida das trevas
encontra-se, por exemplo, no contraponto das fotografias em preto e branco e em cores
presente na edicdo de 10 de abril de 2016, pagina 5 (Anexo FF, p. 290), que representam,
respectivamente, o passado e o presente. O uso do preto e branco em oposi¢do ao colorido
remete aquilo que alguns psicélogos e analistas observaram em relagdo a ascensdo: ela esta
relacionada a imagens luminosas, acompanhadas de um sentimento de euforia, enquanto a
descida, a imagens sombrias, acompanhadas de um sentimento de medo (CHEVALIER,
2015). Devido a isso, Mircea Eliade (2000) afirma que é importante valorizar as épocas
sombrias, de decadéncia e de decomposicao, pois, conforme o dito popular, “depois da chuva,
ha bonancga”.

Outro elemento associado a luz é a palavra. Ha o processo de inversdo de valores,
pelo sacrificio, que se assemelha ao caso linguistico de eufemizacdo, denominado litotes. Em
seu cerne, reside o processo de sublimacéo, que sacrifica o suporte material da metéfora para
guardar dela apenas o sentido: “é¢ nesta perspectiva idealista que a palavra e a linguagem,
herdeiras do vocabulario simbélico da visdo, vao substitui-la de algum modo enguanto
vidéncia, intuitus suprema eficacia” (DURAND, 2012, p. 154). Assim, a visdo mitica € o
contraponto efetivo da dialética verbal, pois demonstrar & sinébnimo de mostrar. O
isomorfismo da palavra e da luz é primitivo e universal, anterior mesmo ao platonismo, no

qual a “palavra” associava-se a luz, que brilha nas trevas. A esse respeito:
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Vé-se assim que a palavra, homéloga da poténcia, é isomorfica, em numerosas
culturas, da luz e da soberania do alto. Este isomorfismo traduz-se materialmente
pelas duas manifestacfes possiveis do verbo: a escritura, ou pelo menos o emblema
pictografico, por um lado, o fonetismo, por outro. A intelectualizacdo dos simbolos e
a lenta transformacdo do semantico em semiolégico seguem assim a via da
filogénese evolucionista que privilegia na espécie humana os dois atlas sensoriais:
visual e audiofénico (DURAND, 2012, p. 157).

Na biblia, a luz, para a simbologia, assemelha-se ao verbo, “a luz é deus”, e a palavra
é considerada divina (CHEVALIER, 2015). Para Hesiodo (1995, p. 12), “as palavras sdo
forcas divinas, Deusas nascidas de Zeus e Memoria (as Musas)”. Além disso, as palavras
representam a aspiragdo extrema do pensamento racional, que deseja aproximar-se de um ato
divino. A partir das novas condi¢Ges do alfabeto que se passa a aprisionar as palavras e a
dominar os homens, domesticando-o0s no cativeiro da escritura.

Desse modo, o jornal, representante midiatico da palavra escrita, fonte da verdade, €
associado pelo discurso autorreferencial a divindade e aos simbolos espetaculares, para 0s
quais a luz é conhecimento, assim como a leitura e a pratica da escrita sdo valorizadas como
suas manifestacfes absolutas. No trecho a seguir, retirado do titulo de uma coluna publicada
na edicdo de 04 de abril de 2016, pagina 9, nota-se a presenca do verbo “pensar”, reportando
as faculdades do conhecimento, iluminadas pela presenga do divino: “Eu penso” (Anexo BB,
p. 286). Na chamada da edicdo do dia 10 de abril, pagina 4, aparece o termo “conto”, que é
um género literario por escrito utilizado para qualifica a historia do jornal: “Um conto de oito
capas” (Anexo FF, p. 290). Portanto, existe uma equivaléncia simbdlica da luz, do olho e do
conhecimento ligado a escrita. Enquanto o sol ¢ chamado de “olho do dia”, a luz do olho é
uma metafora que designa brilho do sol (CHEVALIER, 2015).

A obsessdo pelo olho e pelo olhar tem sido, comumente, chamada nos estudos do
Imaginario de pulsdo escopica (LACAN, 1998): desejo profundo de olhar e de ser visto. Se,
por um lado, o0 anseio de ser visto expande-se, por outro, 0 desejo de olhar incessantemente
também é retratado. O desejo de ser visto € expresso no anuncio publicitario do dia 03 de abril
de 2016, pagina 23: “Site O POPULAR alcanca mais de 100 milhdes de visualizagdes [...]
Esse numero representa todos aqueles que acreditam na credibilidade da informacao como o
melhor dos caminhos” (Anexo X, p. 282). O termo 100 milhdes de visualizagdes diz respeito
a quantidade de pessoas que acessaram, olham o site, informacéo exibida de modo festivo.

A pulsdo escopica presente no discurso autorreferencial alude, por exemplo, ao Gnico
olho de Ciclope ou aos mdltiplos olhos de Argos, dispersos pelo corpo, que nunca se fecham
ao mesmo tempo: “o que significa a absor¢do do ser pelo mundo exterior e uma vigilancia

sempre voltada para fora” (CHEVALIER, 2015, p. 654). Além disso, na mitologia também h&
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0 “olho de Zeus”, aquele olho que vé os crimes e que os vinga. De acordo com Durand (2012,
p. 153), “tal como se passava da altitude do Altissimo a fungdo social do soberano, passa-se
da imagem do clarividente a fungédo do juiz e talvez a do mago” (2012, p. 153). Esse olho
solar, portanto, pode também aparecer sob a forma de justiceiro, suscitando intencdes
intelectuais ou morais, uma vez que a visao pode induzir a clarividéncia, a vidéncia mégica e
a retiddo moral.

Ha outros Iéxicos que constelam em torno dos simbolos do olho e do olhar, que
convergem para o arquétipo da luz. O jornal é mencionado, em um trecho extraido do anincio
publicado no dia 25 de agosto de 2016, pagina 18, como aquele que traz “luz aos fatos”,
perfilando-se em simbolo solar por exceléncia: “O jornal que traz mais luz aos fatos vai

iluminar também seu ambiente” (Anexo XX, p. 307)

Imagem 43 - Simbdlica espetacular

0 JORNAL QUE TRAZ
MAIS LUZ AOS FATOS
VAI ILUMINAR TAMBEM

SEU AMBIENTE.

Fonte: Jornal O Popular (25/08/2016, p. 18)

O verbo “ver” e os substantivos “visibilidade” e “visual” sd0 recorrentes no corpus e
despertam a atencédo pelo fato de mobilizarem o sentido daquilo que é visivel, ou seja, daquilo
que pode ser visto, perceptivel, por meio da presenca da luz: “N&o é a toa que desde a
primeira vez que vimos vocé na timeline, ja era amor” (26 de julho de 2016, p. 15; Anexo TT,
p. 304), “Classificados se renovam: Caderno ganha nova roupagem para proporcionar maior
visibilidade” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “Visual mais leve e atraente
trazendo mais facilidade de leitura” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299), “Mais
destaque e visibilidade para o seu anincio” (14 de maio de 2016, p. 11; Anexo OO, p. 299) e
“Novos elementos visuais e de interacdo, alem da ampliacdo da grade de conteudo, estao
previstos para estrear este ano” (03 de abril de 2016, p. 20; Anexo T, p. 279).

O olhar aparece também como simbolo e instrumento de revelagéo, iluminada por
um ser superior. Na publicacdo do dia 10 de abril de 2016, pagina 11 (Anexo LL, p. 296),

observa-se a simbdlica da revelacdo divina, posto que o jornal é retratado pelo discurso
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autorreferencial como portador de uma inteligéncia “iluminada”, concedida pelo divino, que
Ihe confere o dom da premonigéo: “De premonic¢do a cobertura especial”. A irradiagéo da luz
a partir de um ponto inicial, primordial, engendra esta dimensdo: iluminacdo enquanto
ordenadora do caos, por vibragdo. Por isso, é tdo simbolica a presenca dos simbolos
espetaculares no discurso autorreferente de O Popular. “Mas, se € verdade que a luz solar
morre toda noite, também é verdade que ela renasce toda manhd, e o homem, assemelhando
seu destino ao da luz, obtém dela esperanca e confianca na perenidade da vida e de sua for¢a”
(CHEVALIER, 2015, p. 569).

Infere-se, com isso, que no dominio do imaginario, a simbolica da clareza é
acompanhada de processos de distingdo. Conforme Durand (2012), assim como o gladio
reforca o poderio do cetro, 0s esquemas diairéticos consolidam os esquemas da verticalidade.

Isso se deve ao fato de que toda transcendéncia é acompanhada de métodos de distingéo.
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5.2 DOS MITEMAS AS ESTRUTURAS MITOLOGEMICAS

Na sessao anterior, a analise partiu da descricao dos sete elementos da EIC presentes
no corpus de pesquisa. Foi-se em busca da compreensdo do meio ambiente mental da lingua,
por meio da analise do imaginario, por se acreditar que juntos compdem o sustentaculo da
interagdo comunicativa. Como visto, a constelagdo simbolica identificada no discurso
autorreferencial movimenta prioritariamente o esquema ascensional, sem deixar de trazer ao
discurso os simbolos diairéticos e espetaculares, ligados a dominante postural e ao scheme da
verticalizagdo. A partir de simbolos como luz, asas, flechas e escada, ligados mobilizam os
arquetipos do heroi e do soberano. Tal constelacdo orbita a estrutura heroica do imaginario e
aponta para o Regime Diurno da imagem. Além disso, a partir do exame dos simbolos
ascensionais, diairéticos e espetaculares foi possivel apontar para um conjunto formado por
vinte (20) mitemas predominantes, a saber: apaixonar-se por si, beleza, relagdo com o outro,
observacao da realidade a sua volta, identificacdo do inimigo, aconselhamento, tomada de
decisdo, novo, rejuvenescimento, recriacdo ritualistica (transformacdo), metamorfose,
mutilacdo, autoritarismo, seducdo, controle do tempo (cronoldgico e meteoroldgico), divisao
dos poderes, o olho que tudo V&, topo, centro e colera.

E chegada a hora de elucidar como esses mitemas se organizam em estruturas
mitologémicas de modo a dar forma ao mito diretivo, isto é, ao mito que arquiteta a estrutura
persuasiva do discurso autorreferencial do jornal O Popular. Contudo, antes de enveredar a
analise para a questdo dos mitemas e das estruturas mitologémica, é preciso tecer algumas
consideracdes iniciais acerca das aproximacgoes entre o discurso autorreferente e o mito, que
ficaram evidentes ap6s a andlise do corpus. A primeira delas diz respeito ao fato de o discurso
autorreferencial notadamente emergir no seio da estrutura ritualistica do jornal impresso. A
permanéncia de elementos como o formato da publicacdo, a pagina frequentemente ocupada,
0 tamanho e sua particular repeticdo, em termos de conteddo e modo de exibicdo (forma
visual adquirida), fazem com que os padrfes visuais se repitam todos os dias e, assim,
evidenciem um ritual diario. Especialmente ciclico, tal como o mito, o discurso
autorreferencial é insistente, tornando-se elemento permanente do jornal impresso e do
cotidiano do leitor.

Desse modo, o jornal cumpre com seu papel ritualistico e acessa 0 campo mitico para
conquistar o outro. A mesma publicacdo aparece em diferentes dias da semana e é repetida
aproximadamente durante um més, com a justificativa de que assim poderia alcangar um

numero maior de leitores. O fato é que essa repeticdo diaria € uma maneira de ritualizar o
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mundo, j& que, de acordo com Rocha (2010), ritualizar é inventar um drama de modo a
chamar atencdo para alguma coisa. Esse modo de chamar atencdo de forma repetitiva é
caracteristica basica do discurso mitico que repete insistentemente para ser melhor
compreendido, afinal, carrega consigo um conhecimento exemplar. Sendo assim, a
redundancia do discurso autorreferencial perfila-se em um recurso persuasivo importante ao
rememorar 0 mito para se aproximar do outro. A repeticdo, conforme defende Lévi-Strauss
(2008), possui uma funcdo propria, que € de tornar manifesta a estrutura do mito. Mais do que
a repeticdo do conteldo, a estrutura do discurso autorreferencial também é repetitiva, como se
pode observar pelos mitemas obsessivos levantados. Para Rocha (2010, p. 189), o mito e o
ritual sdo dois modos essenciais de uma cultura, de uma sociedade falar de si mesma. Nada
mais natural, portanto, que o jornal retome o mito para se traduzir, quando decide falar de si.
E é assim que o impresso faz uma leitura autobiogréafica a partir de uma perspectiva mitica.

Pode-se dizer também que discurso autorreferencial e mito se aproximam no quesito
da estrutura temporal. Passado, presente e futuro estdo entrelagados na tessitura dos verbos
manifestos no discurso autorreferente. As diferentes temporalidades se entrelagam nos relatos,
assim como acontece com o tempo do mito. Essa questdo da concomitancia de diversas
temporalidades aproxima-se da definicdo de tempo de Eliade (2001) para o qual h& o tempo
sagrado e o tempo profano. Por mais que esteja inserido no tempo profano do campo
jornalistico que intenta repassar as informacgdes do dia, do tempo presente, o discurso
autorreferencial funciona como uma espécie de fuga do ordinario, do cotidiano. E uma evaséo
do tempo linear em que estdo inseridos jornal e puablico leitor. Ocorre uma espécie de
suspensdo desse tempo presente para que o publico possa ser transportado, para o0 passado ou
para o futuro, de modo que possa vivenciar uma outra experiéncia temporal, mais proxima do
tempo sagrado, isto é, do tempo mitico. O discurso autorreferencial se confirma como um
movimento pendular entre diferentes temporalidades, empreendendo uma fuga do tempo do
agora, da imediaticidade imposta pelo hoje que é regido pelo tempo cronol6gico e passa a
operar no tempo mitico, que evoca a capacidade imaginativa e memorialistica do sujeito
leitor. Assim sendo, a estrutura temporal do discurso autorreferencial funciona de modo
semelhante a estrutura temporal elementar do discurso mitico.

A partir desses esclarecimentos acerca dos pontos de interseccdo que existem entre
mito e discurso autorreferencial, a analise partira para o exame dos mitemas e suas logicas
internas de arrumacdo que possibilitam revelar as estruturas mitologémicas correspondentes.
S6 assim é possivel apontar para 0 mito diretivo que sustenta a interagdo comunicativa do

jornal O Popular com seus leitores. A imersdo no universo mitico do discurso autorreferencial
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terd inicio por uma de suas caracteristicas fundamentais: a questdo do falar de si que lanca

méo de trés mitemas, a saber: 0 apaixonar-se por si, a beleza e a relacdo com o outro.

5.2.1 O “falar de si” e a autoimagem

A autorreferencialidade demorou a emergir no campo jornalistico, especialmente, no
cenario brasileiro. As apari¢cdes, de um modo geral, tiveram inicio, nos anos 2000, com a
Folha de Sado Paulo (FAUSTO, 2005). Considerada como uma ameaca ao Verdadeiro
Jornalismo, o fendmeno autorreferente foi visto, inicialmente, com maus olhos, sendo
praticado apenas por jornais sensacionalistas (“imprensa marrom”). Todavia, devido as
mudancas sociais e, sobretudo, a queda nas vendas de jornais impressos, impulsionada pelas
novas tecnologias de comunicacdo a autorreferencialidade passou a ser reconsiderada pela
midia impressa brasileira. Isso porque se enxergou nessa propriedade da linguagem uma
chance de conquistar novos publicos consumidores.

Os primérdios da imprensa foram marcados pelo ideal democréatico, que se nutria da
opinido puablica, assim como da encruzilhada revolucionéria, na qual se baseia a doutrina da
liberdade de imprensa (MARQUES DE MELO, 1998). A principal caracteristica da incipiente
pratica jornalistica era a ndo aceitacdo da realidade social vigente, marcada pelos absurdos das
forgas politicas e econdmicas da época. Entretanto, o cerne do Jornalismo deixou de
manifestar preocupacao social, quando, influenciado pelas forcas econémicas do capitalismo,
tornou-se um meio a servi¢o do capital e do espirito cientifico da época. Em consequéncia
disso, houve a queda do jornalismo voltado para a investigacdo e para a deniincia das mazelas
sociais, em favor de um jornalismo empresarial.

O espirito cientifico, de origem socratica, objetivo e racional por exceléncia, confere
certo peso de viver a midia, que foi perdendo seu aspecto simbdlico, esvaziando-se, dia a dia,
da nocédo de cumplicidade entre a pratica jornalistica e interesses sociais. Pouco a pouco, essa
combinacdo foi substituida por outros interesses, tornando as midias verdadeiras empresas a
servico do comércio informativo. O discurso autorreferente do jornal O Popular insere-se na
cultura dominada pelas forgas capitalistas, nas quais imperam os valores praticados pelo
cientificismo. Devido a isso, tal discurso incorpora certa resisténcia, indo, até determinado
ponto, de encontro as leis, aos padrGes e as regras jornalisticas e midiaticas, de ordem
objetiva, imparcial e neutra, que verticaliza a producdo noticiosa, em prol, prioritariamente,

do social. Porém, esse enfrentamento ocorre “até certo ponto”, porque resguarda 0s mesmos
p
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preceitos capitalistas de base, procurando agradar a seu leitor para vender e, assim, impor
limites ao que sera informado sobre si.

Para compreender a constituicdo do discurso autorreferencial de O Popular e a sua
ligacdo com a construcdo da autoimagem, € preciso levar em conta todos os aspectos da
ecologia da interacdo comunicativa. O elemento “assunto” talvez seja um dos mais simbolicos
nesse percurso por trazer a tona a autorreferéncia realizada pela midia. O jornal, ao abrir
espaco dentro de seu dispositivo para expor sua “intimidade”, inverte a l6gica jornalistica que
rege a producdo noticiosa, isto &, inverte a regra basica de que o Jornalismo lance um olhar
para fora, para o social. Essa dindmica do olhar é posta em questdo, de modo que o olho que
tudo vé volte-se para o proprio ser, para a verdade de si mesmo.

No instante em que O Popular decide pela inversdo da producédo noticiosa, inicia-se
0 processo de construcdo da autoimagem, por meio do falar de si, em um verdadeiro ato de
debrucar-se sobre si mesmo. E esse ato de se debrucar-se sobre si mesmo, esse autoexame
promove uma autorreflexdo apaixonada, encantada diante de seus préprios feitos. Nisso,
revela-se o primeiro mitema presente no discurso autorreferencial: o apaixonar-se por si. De
imediato, por analogia simples, é feita a relacdo com o mito de Narciso, que, além de ser um
relato mitico bastante conhecido, é um exemplo prototipico por possuir em sua estrutura
mitologémica a paixdo do personagem por si mesmo. Logo, a analise fixa-se aqui ao mito de
Narciso.

Ovideo (1961), no século VII, em seu livro Metamorphoses, narra 0 mito desse
personagem. Em suma, Narciso é fruto da unido forcada entre o deus-rio Céfiso e a ninfa
Liriope. Por ter uma extraordinaria beleza, sua méde preocupava-se com seu destino. Desse
modo, leva-o até o adivinho Tirésias para consultar seu futuro. Ao questionar se Narciso teria
vida longa, Tirésias respondeu a Liriope que sim, que o garoto teria muitos anos de vida,
desde que ndo se conhecesse. Ovideo (1961) também relata a ligacdo de Narciso com o
destino de Eco. Ela apaixona-se perdidamente por Narciso, mas, por ndo possuir voz propria,
ndo consegue expressar seu amor, apenas repetindo as Ultimas palavras proferidas pelo rapaz.

Certo dia, Narciso observa que alguém o persegue e pede para que a pessoa
aproxime-se, mas, como resposta, ouve de volta suas proprias palavras, o que o fez rejeita-la.
Eco ficou envergonhada, entristecida pela rejeicdo e, a partir desse dia, passou a morar
sozinha em cavernas. Sofrendo pelo desprezo, com o passar do tempo, transformou-se em
pedras de modo que s6 sua voz permanece. Outros personagens rejeitados por Narciso pedem
que Deus o puna com um amor ndo correspondido. Némesis, deusa da vinganca, ouve tais

suplicas e decide atendé-las. Um dia, Narciso esta cacando e sente sede, para sacia-la, inclina-
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se sobre uma fonte de &gua cristalina. Ao debrucar-se, fica apaixonado pela imagem de
alguém divinamente belo. Narciso tenta abracar e beijar essa figura, mas ndo consegue.
Conversa com ela, mas ndo obtém resposta. Num determinado momento, reconhece que a
imagem é o préprio reflexo. Mas o absurdo de sua paixdo, ndo era o suficiente para afasta-lo
da fonte. Narciso ali permaneceu, fixado em seu préprio reflexo, apaixonado por sua propria
imagem. E assim que, mais adiante, ele cai na agua do rio Styx e morre afogado. No lugar
onde caiu, nasceu uma bela flor, com pétalas brancas e um centro amarelo, chamada de
Narciso.

H& outras versbes desse mito, assim como inUmeras interpretacdes sobre essa
narrativa. O mito de Narciso mobiliza pontos de vista dispares, com equivalentes valéncias,
resultado da dupla polaridade propria do mito. Cavalcanti (2003) e Sodré (1994), por
exemplo, representam esses dois polos. De acordo com Sodré (1994, inspirado no Antigo
Cristianismo, Narciso é aquele que sucumbe a fixacdo e a regressdo, sendo considerado o
simbolo da vaidade. Narciso representa a superficialidade, o conhecimento ligado a imagem e
as aparéncias. Nele, é visto o perigo da autoimagem e adverte a todos sobre os finais tragicos
ligados ao cultivo da beleza fisica em detrimento da beleza espiritual, fonte de amor
verdadeiro. Segundo Sodré (1994, p. 17), Narciso € apontado como aquele que mata a
verdade de si mesmo e morre em sua propria imagem, , uma vez que esta “desafia o real do
sujeito (a unicidade, a singularidade, a originalidade) a existir, afastando-o de sua verdade,
afastando-o para o jogo ilusorio das aparéncias™. Ja para Cavalcanti (2003), o mito de Narciso
representa o impulso em direcdo ao processo de individuacéo, colocando a aceitacéo de si e 0
relacionamento com o outro como questdes-chave.

Desse modo, a interpretacdo do discurso autorreferencial de O Popular é
multifacetada, assim como o mito de Narciso, o qual admite a leitura da confusdo emocional
possivel do “eu” diante da imagem de si refletida: a excessiva preocupagdo com a
autoimagem e a inflagdo do ego. Tais assuntos sdo comuns na sociedade atual, que se
encontra submersa nas selfies (fotografia que a pessoa tira de si mesma) propostas pelas redes
sociais e pela excessiva exibicdo, por exemplo, dos rostos e corpos perfeitos.

A imagem de Narciso representa a complexa condi¢do da atualidade e em muito se
parece com as problematicas vivenciadas tanto pelo sujeito humano, quanto por instituicdes,
como o jornal O Popular. Diante do crescimento frenético do capitalismo e da emergéncia das
inimeras tecnologias de comunicagéo, os individuos vao perdendo os padrdes de referéncia e,
com isso, passam a buscar uma identidade, que ndo permite a construcdo de uma vida coletiva

e solidaria. Bauman (2001) compreende esse fendmeno, denominando-0 de “modernidade
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liquida”. Por sua vez, Han (2017) chama-o de “a sociedade do cansa¢o”. Ambos concordam
que, cada vez mais, as pessoas estdo diante de formas vazias, provenientes de um mundo de
aparéncias, que geram angustias e doencas mentais inquietantes. 1sso se deve, principalmente,
ao distanciamento do sujeito humano de si mesmo, isto &, do verdadeiro processo de
autoconhecimento, que em nada se parece com efeito narcotizante, provocado pela aparéncia,
comumente, confundido com amor préprio. Por isso, um ndmero cada vez maior de pessoas
tem procurado alternativas para driblar esse indice de decadéncia social. Observa-se a
crescente busca pelo autoconhecimento, especialmente aquele ofertado por praticas nédo
hegemdnicas, tais como: o Yoga (pratica meditativa milenar originaria na India),
Ho’oponopono (pratica havaiana antiga que visa 0 perddo e a autoaceita¢do), Tai Chi Chuan
(arte marcial ou forma de meditacdo em movimento, de origem chinesa).

A liberdade consumidora tem proporcionado aos individuos sonhar com uma vida
feliz, mas que nunca chega. A partir dessa leitura, & possivel compreender que a sociedade
torna-se cada vez mais individualizada e os sujeitos e instituicdes tendem a dar uma solugéo
autorreferencial para os problemas que remetem para uma realidade social, mas também para
uma realidade mental, de natureza antropoldgica, pois gravitam em torno das grandes
angustias humanas insollveis. Esses mesmos temas também s&o comuns no discurso
autorreferencial de O Popular, que, de imediato, podem ser interpretados pela questdo da
paixdo pela propria imagem, associada a aparéncia e a vaidade. A autorreferencialidade
aparece sob a forma de um discurso confessional, revelador e autobiografico do jornal.

Portanto, o assunto autorreferente é explicitamente narcisico, a medida que o jornal
defronta-se consigo mesmo. Além de o carater simbolico do “falar de si” estar presente no
“assunto” da EIC, seus tragos também sdo perceptiveis em outros elementos, como: cenario,
interlocutores e mensagem. Veja: o cenario, por exemplo, revela aspectos dessa natureza. Por
implicar diretamente na forma visual do jornal, o cenario mobiliza a imagem de si a partir do
formato atribuido pela prépria midia. Além de o cenario ser um recurso que O Popular faz
uso para refletir sua imagem, em um verdadeiro jogo de espelhos, ha nesse elemento toda uma
busca pela estética, pela beleza, para que o jornal impresso seja apaixonante e desejado. Em
nome dessa estética, tal veiculo de comunicagdo precisa ser unico, por isso, ele investe em
melhorias em seu planejamento grafico visual. E com uma personalidade Gnica, propiciada
por uma aparéncia fisica esteticamente agradavel, que o jornal tenta conquistar a atencao de
seu publico. Nota-se que as imagens de personalidade e de unicidade mobilizam o mitema da

beleza, do belo, do se sentir bonito diante de si e do outro. Esse mitema é encontrado na
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estrutura mitologémica do mito de Narciso, que, por ser tdo belo, apaixonou-se por si mesmo,
ao ver seu reflexo nas aguas de um riacho.

A autorreferencialidade simboliza o éxtase consigo mesmo, 0 momento de
contemplacdo do ego e o prazer de amar a si mesmo. O termo ‘“Narciso” deriva do grego
narké e significa torpor, entorpecimento, de mesma raiz da palavra narcotico (CUNHA,
1996). Esse efeito narcotizante é trazido pelo mito de Narciso: o jornal fica entorpecido diante
de si, diante de seus feitos e de sua beleza, colocando-se a produzir os mais admiraveis
relatos. De acordo com Sodré (1994), o narcisismo € o principal traco psiquico de nossa
Cultura e situa a televisdo como uma “maquina de narciso”. Nao ¢ dificil concluir, portanto,
que o jornal impresso ndo fica longe dessa realidade, uma vez que também se presta a
exaltacdo egotica, especialmente, em sua atitude autorreferente.

E importante destacar que o discurso autorreferencial também exalta os tracos
narcisicos do leitor. Tal como um espelho, as paginas do jornal tornam-se reflexo do sujeito
leitor, que se vé& naquele mundo, naquela realidade incrivel, descrita pelo jornal. Isso tudo s&o
apenas reflexos de nossa cultura exibicionista atual (LASCH, 1983). O processo de
identificacdo ocorre quando o publico leitor acredita que o jornal impresso possui
caracteristicas singulares, Unicas, em um perfeito efeito de espelhamento de si e do outro, que
nada mais € do que o reflexo narcisista. Nesse sentido, o discurso autorreferencial funciona
como uma espécie de operador narcisico, que vincula um produto (o jornal impresso) as
pessoas (leitores), por meio daquilo que o torna identificavel, personificado, humano. Essa
personificacdo da-se a imagem e semelhanca do ser humano, visto que a identificacdo e o
consumo desse produto apenas se dao a partir de tracos comuns: é preciso personificar um
objeto numa perspectiva humana, porque a tendéncia é consumir aquilo que é igual a nos
mesmos.

Por outro lado, a interpretacdo do mito de Narciso admite reconhecer uma questdo
mais profunda, de especial interesse para esta tese, que gira em torno do processo de
individuacdo do sujeito humano. Esse ponto de vista preconiza que a possibilidade para o
autoconhecimento profundo estd na busca pelo encontro com o outro, pois, conforme
Cavalcanti (2003), é por meio da alteridade que duas pessoas podem conhecer-se melhor,
tanto a si mesmo, quanto ao outro. A busca da relagdo com o outro “leva a autorreflexdo e é
por meio dessa relacdo que se completa a formacdo da identidade. A imagem interna é
apreendida através o relacionamento” (CAVALCANTI, 2003, p. 24).

O narcisismo de que trata o tema do discurso autorreferencial é o da vaidade, da

autoimagem satisfatoria, mas também o narcisismo da esperanca, da descoberta e da tomada
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de consciéncia da prépria verdade de si. Por esse motivo, que ha o gesto simbdlico do
debrucamento: debrucar-se sobre si mesmo. E importante destacar que o problema da postura
do sujeito que se debruca estende-se desde icaro (aquele que caiu do céu), pois o gesto de
debrucar-se carrega consigo o reconhecimento do momento certo de se lancar, isto €, de se
arriscar-se com precisdo, de escapar da morte com vida (CAVALCANT]I, 2003). Porém, junto
a esse grande desejo do ser humano de “sermos”, intimamente ligado ao gesto de debrugar-se
sobre si, ha um grande medo de migrar do todo para o uno. Ao se materializar, deixa-se uma
marca, um ferimento, uma cicatriz de quem se revelou e disse a que veio. Além do mais, 0
autoconhecimento que tanto se busca ndo se da somente por meio do ato de olhar para si
mesmo. Sabe-se que nos mais diversos estagios do desenvolvimento do ser humano, o “outro”
precisa estar presente, contribuindo para a formacao do individuo.

O mito de Narciso assume em nossa época grande relevancia, pois, nesse momento,
vive-se um movimento direcionado para o outro, o interesse por saber quem é aquele diferente
de nos, a alteridade que ali reside perfeitamente desconhecida, até entdo, renegada. De acordo
com Cavalcanti (2003, p. 17), “essa tendéncia se expressa, simbolicamente, no crescimento
interesse pelo feminino, pelas minorias marginalizadas, pela ecologia, pelo conhecimento do
inconsciente e dos aspectos religiosos da vida”. O interesse e a curiosidade pelo outro, pelo
diferente, indica a superacdo da condicéo de fechamento narcisico.

Nota-se que o discurso autorreferencial do O Popular tem em seu cerne a
preocupacdo com o outro, afinal, a decisdo de falar de si esta repleta pelo desejo de agradar ao
leitor. Além disso, destaca-se que a contradicdo existencial entre a natureza monoldgica e
dialogal, prevista na condicdo da interagdo comunicativa ndo prototipica, reflete a dualidade
existente entre o ‘“falar consigo mesmo” (monologico) versus o “falar com o outro”
(dialogico). Portanto, o mitema do “voltar-se para si” ¢ o do “relacionar-se com o outro” faz-
se presente desde o primeiro elemento (os interlocutores) analisado da ecologia da interacdo
comunicativa. O discurso autorreferencial é dialdgico, sem, no entanto, deixar de carregar
uma perspectiva monolégica, como visto.

Porém, é importante destacar que a dificuldade de estabelecer relacdo com o outro é
um dos nucleos centrais tanto do discurso autorreferencial, quanto do mito de Narciso. Sobre
esse aspecto, Cavalcanti (2003, p. 25) revela que “a autogratificagdo defensiva € responsavel
por essa dificuldade”. A ideia de estabelecer contato com o outro desliza para a matriz da
posse e do controle daquele que é diferente de nés mesmos. Essa diferenca, em vez de ser
compreendida como benéfica, possibilitando construir um processo de individuagdo, passa a

ser combatida, de modo que o desejo pelo igual seja mais encorajado. 1sso é notério mediante
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andlise do discurso autorreferencial: o olhar para si é devotado ao desejo de encontrar com 0
outro. Contudo, esse encontro ndo necessariamente servira ao processo de autoconhecimento,
mas esta a servico do desejo de controle desse outro. O leitor precisa ser capturado — de modo
gue ndo escape — para que, em Ultima instancia, ndo interfira negativamente nas vendas do
jornal.

As falhas nesse processo de relacionamento com o0 outro, e consigo mesmo,
constituem os chamados disturbios narcisicos da personalidade. Se, por um lado, o ser
humano contemporaneo parece ter despertado para a importancia do conhecimento e do

relacionamento com o outro, por outro, nota-se uma espécie de:

exacerbacdo dos aspectos negativos narcisicos nos padrfes de personalidade
coletiva, reforcados pela cultura, como a excessiva valorizagdo da imagem em
detrimento da verdade individual, a valorizacdo da forca, do poder e da competicdo
em detrimento do relacionamento afetivo, o incentivo ao ganho de sucesso e ‘status’
em detrimento da realizacdo pessoal e do bem-estar psiquico (CAVALCANTI,
2003, p.17).

Pode-se dizer que os disturbios narcisicos de personalidade constituem a doenga mais
frequente de nossos tempos, sendo o grande impedimento para o processo de individuagéo,
patologia esta que parece também ter afetado o discurso autorreferencial do jornal. Entre as
principais caracteristicas dos distdrbios narcisicos estdo: grau incomum de autorreferéncia,
autoidealizacdo grandiosa, baixa capacidade empéatica e autoimagem grandiosa e
exibicionista.

Evidencia-se, assim, a semelhanca entre a estrutura mitologémica do discurso
autorreferencial e do mito de Narciso. Segundo essa leitura, o substrato narcisico é tomado
como impeto iniciatico, que impulsiona e fundamenta a transformacao que atravessa o jornal,
e manifesta-se por meio de imagens ligadas ao falar de si. Narciso estd na base do poder da
transformacdo de O Popular. Essa “metamorfose”, promovida pelo discurso autorreferente
assume as vestes de Narciso, uma vez que a midia impressa volta os olhos para si mesma e faz
disso motor de seu discurso.

Dessarte, do mesmo modo que Narciso, O Popular quer tomar forma, quer deixar de
ser apenas um objeto de papel e migrar para um estado personificado, cheio de historias. Para
Cavalcanti (2003, p. 14), “Narciso é uma forma possivel da mente, saimos do nada e logo nos
tornamos um Narciso qualquer, depois seremos Edipo, depois Janus, depois Hércules, depois
Pinoquio”. O jornal, depois da forma inicial narcisica, ganha novos contornos. Ao

movimentar mitemas, como “topo”, ‘“centro”, “mutilacdo”, “metamorfose”, “ordem” e
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“hierarquia”, 0 discurso autorreferencial adquire a configuracdo do arquétipo do soberano e
revela mitologemas que escapam a estrutura do mito Narciso, como sera visto a partir de

agora.

5.2.2 O arqguétipo do soberano e a obsessao pelo dominio do outro

Vencida a analise da caracteristica elementar que reside na autorreferencialidade,
agora é preciso desvendar como os demais mitemas organizam-se em estruturas, de modo a
construir mitologemas. No discurso autorreferencial de O Popular, fica evidente a postura
confessional, por meio da qual o impresso tece relatos de sua biografia. Inicialmente, revela-
se que o jornal, ao observar a evolugdo da sociedade, percebe a necessidade de adaptar-se aos
novos tempos para sobreviver, afinal, o tempo emerge como inimigo mortal. A partir dessa
constatacdo, foram realizadas pesquisas, principalmente, com seus leitores, para,
posteriormente, tomar uma decisdo assertiva. Com isso, nota-se a manifestagdo de quatro
mitemas importantes: a observacdo da realidade a sua volta, a identificacdo do inimigo, a
busca por conselhos e a tomada de decisdo. Tais mitemas esbo¢cam o primeiro mitologema do
discurso autorreferencial: a analise da situacéo e a chegada a uma conclusdo sobre como deve
proceder.

Em seguida, o discurso autorreferencial envereda o relato, a fim de revelar com qual
arma ird vencer seu oponente. Depois de aconselhar-se com leitores, O Popular decide
adquirir um “novo visual”, pois compreende que esse é o artificio necessario para a sua
sobrevivéncia. Dois sdo o0s principais mitemas movimentados: 0 novo e 0 rejuvenescimento.
A crenga que sustenta tal decisdo estd embasada na acepcdo de que, com uma nova aparéncia
fisica, é possivel resgatar a jovialidade perdida. Esses mitemas percorrem a estrutura
mitologémica, que se destaca pelo empoderamento possibilitado pela aquisicdo de uma arma,
que O capacita a vencer o inimigo. Portanto, o recurso escolhido pelo jornal foi o “novo
visual”.

Apds a escolha da arma, o enunciado relata aspectos da luta do jornal contra seu
oponente, no caso, os efeitos do tempo. Esse combate instaurado pelo O Popular deu-se por
meio dos mitemas da recriacdo ritualistica (transformacéo), da metamorfose e da mutilacdo. O
jornal precisou passar por um intenso processo de recriacdo tanto em termos de projeto
editorial e gréfico, quanto de sua equipe de trabalho. Além disso, houve a alteracdo de seu
formato: passou de Standard (58 cm x 31 cm) para Berliner (42,5 cm x 29 cm). Talvez essa

tenha sido a sua transformacdo mais profunda: o corte real no tamanho do jornal foi como
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uma mutilacdo, promovendo a distin¢cdo do objeto mutilado. Mediante essas transformacdes,
O Popular venceu a atuacdo do tempo sobre si. Com uma nova forma visual, o jornal tornou-
se mais jovem, afastando, assim, a presenca sombria da morte. Com isso, delineou-se a
terceira estrutura mitologémica do discurso autorreferencial: o herdi luta e vence seu
oponente.

Feito o relato da vitoria, o discurso autorreferencial passa a revelar as principais
caracteristicas e atitudes do jornal reinventado. Nesse momento, oito (8) sdo os mitemas
movimentados no relato: o autoritarismo (revelado pela simbolica da ordem, da hierarquia e
do controle de tudo), a seducdo, o controle do tempo (que exige velocidade e agilidade), a
divisdo dos dominios do poder, o olho que tudo vé (simbolica movimentada pelo olhar e pela
luz), o topo, o centro e a colera. Esse conjunto de mitemas estrutura o mitologema da
ascensdo ao poder e ao topo, de onde governa e instala uma nova ordem.

O Popular, depois de adquirir o “novo visual” e vencer a luta contra a passagem do
tempo, recria 0 seu universo, procurando envolver mais o leitor em seu cotidiano: o jornal
torna-se mais agil para agradar ao leitor, cria estratégias para ficar mais proximo dele, passa a
controla-lo e orientd-lo. Além disso, instala-se uma nova ordem ao dividir os dominios do
jornal impresso entre novos profissionais, colunistas e articulistas, assim como intervém no
espaco fisico, por meio da alteracdo da sala da redacdo. O discurso autorreferencial mostra
que O Popular tem grande prestigio social, ocupando uma posicdo de destaque na sociedade e
sendo reverenciado por ela. O referido jornal expressa um desejo profundo de estabelecer uma
relacdo afetiva com seu leitor, quase formulando uma exigéncia para que ele ndo tire os olhos
de suas paginas. Em caso de duvida quanto a presenca do leitor, o jornal assume uma postura
reaciondria e chama a atencao de seu publico por meio de adverténcias nada amistosas.

A estrutura mitologémica do discurso autorreferencial do jornal arquiteta-se,
portanto, em quatro mitologemas basilares, a saber: analise da situacdo e conclusdo sobre
como proceder para manter-se vivo no mercado; empoderamento promovido pelo porte de
uma arma, que o capacita a vencer o inimigo; luta e vitoria sobre seu oponente e ascensao ao
poder, de onde governa e instala uma nova ordem.

Esse conjunto de mitologemas pode ser encontrado, de forma isolada, em diversos
mitos, especialmente, por trazer a tona o arquétipo do heroi e o arquétipo do soberano. Apesar
das diferencas entre as mitologias e sistemas de crencas, e, de ao longo dos anos, 0s
arquétipos serem recobertos por diferentes nomes e facetas, 0s ensinamentos trazidos por eles,
mantiveram-se 0s mesmos, apesar de a humanidade referir-se a eles por diversos nomes. O

gue se mantém e tende a se repetir € a estrutura mitologémica dos mitos e seus ensinamentos
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exemplares. Ao desvelar-se a estrutura mitologémica do discurso autorreferencial, vé-se de
modo claro a semelhanga com a arquitetura do discurso mitico de Zeus, pois essa figura
arquetipica reune tracos peculiares, ligados ao topo, ao centro, a autoridade, a mutilacdo e a
metamorfose, tal qual o discurso autorreferencial do jornal O Popular.

Por hora, a argumentacdo encaminha-se pelo trajeto mitico de Zeus em busca de
comprovar que o jornal O Popular configura-se como um personagem derivado do grande
deus do Olimpo. Acredita-se que o jornal impresso faz uma leitura de si mesmo, fundada na
perspectiva do mito de Zeus, sem esquecer da forca de outro mito, igualmente patente, que
sustenta seu alicerce: o mito de Narciso. Portanto, o jornal, ao traduzir-se em relato, ao contar
sua histdria, retoma o mito e faz uma leitura de si sob a perspectiva mitica de Zeus, um Zeus
narcisico.

Zeus, em grego Dzels, é a divindade suprema de grande parte dos povos indo-
europeus, considerado o principal deus da mitologia grega. Zeus é o filho mais novo dos titas
Crono e Reia, e 0 seu mito pertence a terceira geracdo divina, precedido por “Urano” ou
“Uranos” e “Crono” ou “Cronos”. As lutas de Zeus pelo poder, descritas na obra de Brandao
(2015), fonte desta tese, levaram-no a conquista definitiva do Monte Olimpo.

Mas, para de fato ser senhor do Olimpo, Zeus precisava destronar Crono, seu pai,
que, transformou-se em um verdadeiro tirano. Crono lutou contra seu pai Urano e 0 venceu,
mas foi avisado por ele e por sua mae, Reia, de que perderia seu trono para um de seus filhos.
Apbs essa adverténcia, Crono passou a devorar todos os seus filhos. Cansada de ver Crono
engolir seus filhos, Reia, ainda gravida de Zeus, decidiu que o cacula seria seu ultimo filho a
ser devorado, designando a ele a responsabilidade de encerrar o reinado de sangue e dor de
Crono. Desse modo, Reia fugiu para a Ilha de Creta e 1& ficou até o nascimento de Zeus.
Assim que o filho nasceu, ele foi escondido por Gaia em suas profundezas inacessiveis, no
monte de Egéon, sendo amamentado pela cabra Amalteia. Em contrapartida, Reia, em vez de
entregar o filho ao pai, ofereceu a Crono uma pedra enrolada em tecido de linho. Zeus ficou
sob os cuidados dos Curetes e das Ninfas. Quando Crono descobriu que havia sido enganado,
foi em busca de Zeus, mas ndo o encontrou.

Ao atingir a idade adulta, Zeus preparou-se para assumir o governo do mundo. Para
tanto, iniciou uma longa e terrivel batalha contra seu pai, pois desejava por fim ao reinado de
Crono, devido a sua tirania exacerbada, que, entre outras coisas, levava-o a engolir seus
filhos. A primeira iniciativa foi aconselhar-se com Meétis, a “Prudéncia”; a segunda foi dar ao
pai a bebida magica, que a deusa entregou-lhe, a fim de que Crono regurgitasse tudo o que

havia devorado. E, assim, Zeus fez.
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Quando Zeus se tornou adulto, pediu ajuda a Métis, filha do Oceano, que com uma
beberagem obrigou Crono a vomitar primeiro a pedra e depois os filhos que havia
devorado; Zeus, auxiliado por eles, guerreou contra Crono e os Titds
(APOLODORO, 2001, L. I, 2.1).

Assim que Crono tomou a droga, vomitou todos os filhos. A partir disso, Zeus
conheceu seus quatro irmdos: Deméter, Poseidon, Héstia e Hades. Como se espera em
combates, o filho de Crono teve perdas e ganhos. Em uma das batalhas, Zeus libertou
ciclopes, que lhe deram o raio. Em outra, contra Tifao, foi mutilado por uma foice, que cortou
os tendbes dos bracos e dos pés. Mas todas as batalhas enfrentadas por Zeus serviram de
preparacdo para as lutas que, ainda, estavam por vir, dentre elas, a mais dificil: por fim as
violentas sucessoes de dinastias divinas, instaurar uma nova ordem e assumir, em definitivo, o
governo do Universo.

A disputa contra Crono durou uma década, sendo finalizada com Zeus vencendo seu
pai, com a ajuda dos irmdos Poseidon e Hades. Essa guerra entre os deuses do Olimpo
(liderada por Zeus) e os titas (liderada por Crono) ficou conhecida como titanomaquia. Com o
término, Zeus subiu ao Monte Olimpo de onde passou a governar o céu e a terra, assim como
0s deuses e 0s mortais. Os titds foram expulsos do céu e jogados no Tartaro. Os trés grandes
deuses dividiram entre si seus respectivos dominios: Zeus obteve o céu, ficando também com
a supremacia do Universo; Poseidon, o mar; e Hades, o inferno.

Nota-se que a estrutura mitologémica do mito de Zeus assemelha-se em diversos
pontos com a do discurso autorreferencial. O primeiro mitologema presente no discurso de O
Popular a ser comparado diz respeito a questdo da analise da situacdo e a chegada a uma
conclusdo sobre como deve proceder. Os mitemas que orbitam em torno dessa estrutura
mitologémica sdo: a observacdo a realidade, o aconselhamento, a identifica do inimigo e a
tomada de decis&o.

Zeus, ao chegar a idade adulta, observa a crueldade do reinado de seu pai Crono e
decide que precisa dar fim a arbitrariedade imposta. Para tanto, prepara-se para assumir o
governo do mundo, dando inicio a uma longa e terrivel refrega contra seu pai. Para tanto, um
dos primeiros passos dado por Zeus foi aconselhar-se com Métis, a Prudéncia.

No discurso autorreferencial emerge algo semelhante. O relato conta que a medida
que a situacdo social em que esta imerso o jornal vai se modificando, especialmente com a
inclusdo das novas tecnologias de comunicagdo que provocaram a quebra da soberania do

jornal como detentor absoluto da fonte de informac6es, O Popular viu seu territorio ameagado
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e precisou lutar para sobreviver diante dessas novas condi¢des. A queda nas vendas somada
ao crescimento da concorréncia e a popularidade das noticias on-line - estas sim em tempo
real, diga-se de passagem - foram considerados verdadeiros obstaculos, sendo oponentes, que
precisavam ser superados, por meio de uma atitude armada. Como a luta contra tais forcas
parecia ingldria, a atitude adotada pela simbdlica do discurso autorreferencial foi a de se
adaptar para sobreviver. Para tanto, o impresso adota uma postura de recriar o seu mundo, 0
seu universo, a partir de uma realidade ja existente, de modo que assim fosse possivel ganhar
uma sobrevida. Foi preciso uma recriacdo profunda, uma transmutacdo de sua realidade para
conseguir vencer a forga nefasta da passagem do tempo que lhe impelia a obsolescéncia, a
defasagem e, consequentemente, a morte. Para que isso acontecesse, o jornal, a semelhanca de
Zeus, precisou observar a sua realidade e, a partir disso, estruturar um plano para mudar isso.

E preciso evidenciar que desde pequeno Zeus também vivenciou experiéncias plurais
de luta e de sobrevivéncia. Foi por meio dessas experiéncias que Zeus afirmou a poténcia da
vida em sua plenitude. Zeus nos ensina que a infancia, periodo iniciatico de todo ser humano,
nos impulsiona a superar os obstaculos inevitaveis da vida e da existéncia. Desde seu
nascimento, Zeus foi perseguido pelo pai. Cresceu escondendo-se, para ndo ser devorado
como seus irméos. Acabou sendo criado longe da mée. Quando atingiu a fase adulta, analisou
a situacdo de sofrimento que vivia e decidiu lutar por uma vida melhor para si e seus irmaos.

Nas vivéncias iniciais do jornal O Popular, expressas no discurso autorreferencial
pelos relatos de seus primeiros anos de existéncia, nota-se que 0 personagem observa a
realidade social vigente e se coloca em uma postura altiva, com o forte desejo de superar as
adversidades da vida. O discurso autorreferencial retoma de modo constante a sua infancia
por meio de suas memorias ao tecer 0 mitema da observacdo da realidade a sua volta. Esses
relatos que costumam abordar histérias do passado sdo comumente considerados iniciaticos.
Sdo espécies de ritos de separacdo ou travessia, de uma situacdo para outra, COmo a passagem
da vida infantil para a adulta. No caso, o discurso autorreferencial retoma tais memorias para
marcar a travessia para uma espécie de rejuvenescimento.

Assim como o deus do céu, O Popular, por muito tempo manteve sua historia
resguardada, seus bastidores escondidos do publico em geral. Gragas a insistente perseguicdo
empreendida por Crono, Zeus passou a infancia e adolescéncia isolado em uma gruta. Pouco
se sabe sobre os anos que o deus viveu ali. Mesmo diante da ameaga do pai e do crescimento
distante da mée, Zeus ndo demostra uma atitude pessimista ou fragil diante das intempéries da
vida e decide ir a luta. Do mesmo modo ocorreu com 0 impresso que, a partir de uma atitude

um tanto “insana”, resolveu apostar nessa possibilidade de falar de si. Desde entdo, a
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autorreferencialidade passou a fazer parte da produgdo noticiosa e emergiu, junto as demais
transformacoes sofridas pelo jornal, como luta pela sobrevivéncia. O que se percebe € um
conjunto de imagens e simbolos que dialogam com a estrutura do mito de Zeus.

Além do mais, o jornal, assim como Zeus, enfrentou os desafios de sua trajetoria.
Trajetdria esta que nunca foi solitaria. O Popular contou com diversas contribui¢fes que vao
desde os conselhos dos leitores, até a competente equipe de profissionais que recorreu para
obter sucesso em sua jornada. Zeus, por sua vez, contou com os conselhos de Métis e com a
ajuda dos irméos para derrotar seu pai, com 0s quais, posteriormente, dividiu os dominios do
mundo. Nota-se, novamente, a relevancia da estreita dependéncia da ligagdo com o outro para
0 “vir a ser” especialmente movimentada pelo mitema do “aconselhamento”. A vida se revela
como uma imensa teia de relacdes e, diante disso, € imprescindivel o estabelecimento de
aliancas em nome da dupla sobrevivéncia, de si e do outro. Destaca-se o fato de prevalecer
certa tensdo entre o “eu” e o “outro”, pois o0 discurso autorreferencial parece pressentir que o
“conhecer-se”, 0 mergulhar em si, sem o autoconhecimento proporcionado pela relagéo
estabelecida com o outro, poderia levar a morte, como aconteceu com Narciso.

A luta contra o tempo é um mitema importante e bastante presente na préatica
jornalistica, sendo ele a motivacdo da hip6tese conceitual de que o mito diretivo do discurso
autorreferencial tratava-se do mito de Zeus. O campo do jornalismo empreende uma dindmica
diéria de luta contra o tempo. A rotina da busca pela informacéo, do horéario de fechamento da
redacdo, de entregar um jornal novo todos os dias, sem excecdes, e do tempo de impressdo
para gue sua entrega aconteca, impreterivelmente, na manha do dia seguinte, imprime a essa
ocupacdo profissional o carater de trabalho arduo e permanente, que ndo permite atrasos, nem
descanso.

Ha diversos mitos que movimentam as imagens ascensionais e distintivas como
verdadeiras narrativas heroicas que abordam a questdo da temporalidade, como o de Urano,
Crono e Zeus. O ciclo dos herdis, por exemplo, representa 0 movimento da energia psiquica
do inconsciente para o consciente. Heraclates, Teseu e Zeus sdao bons exemplos. Assim sendo,
é possivel localizar em cada uma dessas entidades do pantedo grego o reflexo de nossas
préprias tendéncias inconscientes. O arquétipo do heroéi, portanto, é sobredeterminado pela
estrutura heroica do imaginéario que, por sua vez, aponta para o regime diurno da imagem, o
qual é identificado por constelacBes simbdlicas associadas aos esquemas ascensional e
diairético, e ligadas ao gesto primordial de 0 homem colocar-se em pé. O regime diurno é
entendido como um conjunto de imagens que aponta para uma perspectiva ativa diante da

passagem do tempo e da aproximacdo da morte: sdo imagens de luta e de distin¢do, que
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simbolizam o combate do homem contra a passagem do tempo e a mortalidade. As imagens
do regime diurno sdo aquelas que encaram a morte de frente, em uma verdadeira luta heroica,
com armas a postos.

A propria mitologia € compreendida a partir de uma simbologia temporal. De acordo
com Brand&o (2015, p. 192), com base nos mitos teogonicos, aponta-se trés fases da evolugéo
criadora: a cosmogenia, a esquizogenia e a autogenia. Cada uma delas corresponde,
respectivamente, ao periodo de dominio dos seguintes deuses: Urano, Crono e Zeus. O
simbolismo temporal, no entanto, é diferente para cada uma das trés divindades. De acordo
com Gongcalves (2010), a temporalidade foi sentida de modo diferente durante os periodos em
que cada um desses deuses reinou. Como o cerne do discurso autorreferencial do jornal O
Popular gira em torno de uma questdo temporal, é preciso deter-se por um instante a essas
questdes. Para tanto, serdo retomados os principais aspectos do discurso mitico dessas
divindades até chegar a Zeus.

A hierogenia de Gaia e Urano iniciou a criacdo desordenada. Apesar de a fertilidade
de Urano dar inicio as geracOes, ela também é percebida por sua poténcia destrutiva que
necessita ser freada. E justamente essa a funcdo de Crono: enquanto agente da vontade de
Gaia, torna-se o carrasco para Urano. Crono é tanto depositor, quanto filho cagula de Urano.
Brandédo (2015) aponta que, ao castrar o pai, Crono separa Céu e Terra, dissipando a ameaca
de retorno ao Caos inicial.

Veio com a noite o grande Céu, ao redor da Terra desejando amor sobrepairou e
estendeu-se a tudo. Da tocaia o filho alcancou com a méo esquerda, com a destra
pegou a prodigiosa foice longa e dentada. E do pai o pénis ceifou com impeto e
langou-o a esmo para tras (HESIODO, 1995, p. 98).

Essa sucessdo pods fim ao tempo mistico, ao tempo primordial das origens. A
soberania de Crono inaugura 0 Tempo: “ao ousar amputar 0s genitais do pai, Crono inaugurou
0 tempo, desblogueou o0 universo, criou 0 espaco, engendrou um mundo diferenciado,
organizado” (VERNANT, 2000, p. 23). Por meio da exposicdo de Branddo (2015), pode-se
ressaltar que, que durante o periodo em que ndo havia diferenciacdo entre Céu e Terra, nada
acontecia, o0 tempo encontrava-se parado, ndo havia dinamicidade. O tempo sO passou a
transcorrer livremente apds a castragdo de Urano por Crono, concomitantemente, o

afastamento deste de Gaia.

O Céu, fixado a distancia, tornou-se por exceléncia a morada dos deuses imortais,
assim como a Terra sélida é a morada da humanidade mortal. Acima do céu esta a
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luminosidade perene do Ether, abaixo da Terra encontra-se a escuriddo absoluta do
Erebo. E desde que ambos se separaram, no espaco entre eles alternam-se Nyx e
Hémera, a Noite e o Dia. Estas divindades simbolizam com bastante propriedade o
Tempo (GONCALVES, 2010, p. 6).

Contudo, durante o governo de Crono, assim como o pai, ele exerceu um poder
impiedoso e cruel, principalmente com seus filhos: assim que nasciam, Crono devorava-0s
para assegurar que nenhum deles usurpasse-lhe o poder. A partir disso, associa-se Crono com

“o tempo que tudo devora”.

No entanto, Crono os amarrou e 0s encerrou novamente no Tartaro [Ciclopes e
Hecatonquiros], e se casou com sua irmd Rhéa. Como Gaia e Urano haviam
vaticinado que seria deposto por um de seus filhos, devorava a sua prole ao nascer.
Engoliu primeiro Héstia, a primogénita, logo Deméter e Hera, e apés elas Aidoneu e
Poseidon (APOLODORO, 2001, L. I, 1.5).

Em grego, o termo Xpovog (Khrdnos) representa o tempo. Crono, por uma espécie de
homonimia, foi identificado como a personificacdo do tempo. Apesar de etimologicamente
ndo haver semelhanca entre os termos, semanticamente a aproximacdo € compreensivel, ja
gue Crono, assim como o tempo, tanto gera a vida, quanto a devora. Enquanto a eternidade
remete-se a sucessdo regular de fatos, que se repetem ciclicamente desde o principio do
universo, o tempo humano, logo, historico, reporta-se como uma cadeia de acontecimentos
lineares, que, assim que acontecem, ndo podem mais voltar. Por isso, o tempo humano, além
de ser nomeado como cronoldgico, devido a caracteristica elementar de Crono em devorar
seus filhos, é implacavel. Ademais, entre o tempo mutante e o tempo estavel, ha um periodo
inicial de indistincdo, um tempo aborigene, nas palavras de Eliade (2000), isto é, 0 momento
especifico da criacdo do mundo.

Apds a esquizogenia de Crono (suspensdo dos processos de geracdo), vem a
autogenia de Zeus (reorganizacdo do universo). Nesse instante, Zeus, o Ultimo soberano a

reger a temporalidade do universo, assume seu carater fecundador.

A ascensdo de Zeus é causa de consecutivos conflitos que s6 podem ser vencidos
pela forca: as duas geracBes de deuses combatem entre si e, ao final da refrega,
deparam-se com um universo destruido. Somente o poder organizador de Zeus pode
restaurar o mundo e restabelecer a ordem césmica (GONGCALVES, 2010, p. 17).

Dessa maneira, estabelece-se o0 periodo de autogenia de Zeus. Logo, é assim que se
entende que sdo as divindades olimpicas, sob a soberania de Zeus, que inauguram o tempo

historico, linear, irreversivel e humano. E com Zeus no poder que o ser humano passou a lutar
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contra os efeitos da passagem do tempo e da chegada da morte. Por meio dessa analise,
portanto, que se pretende comprovar que o discurso autorreferencial do jornal O Popular é
uma atualizacéo da estrutura mitica fundamental do mito de Zeus. Como todo discurso busca
responder a alguma das angustias do homem, acredita-se que o mito de Zeus ajuda na
compreensdo humana diante da inquietude da passagem do tempo e da chegada da morte.

Vencida a anélise do primeiro mitologema, parte-se agora para a compressao da
segunda estrutura mitologémica identificada no discurso autorreferencial: 0 empoderamento
promovido pelo porte de uma arma que o capacita a vencer o inimigo. Os mitemas articulados
S840 0 novo e O rejuvenescimento que giram em torno da arma escolhida pelo jornal para
sobreviver que é a nova aparéncia. Zeus, por sua vez, mune-se com uma arma que lhe
capacita vencer o inimigo. O deus, ao se aconselhar com MEétis, recebe dela uma bebida
“maégica” para ser dada a Crono, que, assim que fosse tomada, provocaria o vomito do entdo
rei. Zeus assim o fez. Portanto, de modo analogo, o jornal O Popular, apds se orientar pelo
leitor, “arma-se” com um “novo visual”, assente em uma crenca de que a jovialidade sera
reconquistada em razdo da nova aparéncia.

Apds a escolha da arma, o discurso autorreferencial dedica-se ao mitologema da luta
empreendida contra 0 seu oponente, 0 tempo. Para isso, lanca mdo de trés mitemas
importantes: a recriacéo ritualistica, a metamorfose e a mutilacdo. No mito de Zeus, a guerra
contra Crono durou uma década. Em uma das batalhas, Zeus libertou ciclopes, que Ihe deu o
raio. Em outra, contra Tifdo, Zeus teve os tenddes dos bracos e dos pés cortados por uma
foice. Todas as batalhas enfrentadas serviram como preparacdo para a mais dificil delas, que
tinha como metas colocar fim as violentas sucessdes de dinastias divinas, instaurar uma nova
ordem e assumir, em definitivo, o governo do Universo. Apos enfrentar Crono com a ajuda
dos irmédos, Zeus, finalmente, vence seu pai.

No que compete ao periddico, a luta contra o tempo instaurada pelo O Popular da-se
a partir da mudanca que empreendeu em seu projeto editorial e gréafico, assim como alterou o
seu formato. Talvez essa tenha sido a sua transformacdo mais significativa, pois o corte no
tamanho do jornal provoca a distingdo por meio da mutilacdo. Essas mudancas propiciam ao
jornal O Popular vencer as marcas da passagem do tempo sobre si. Com um novo visual, o
jornal tornou-se mais jovem e afastou a presenca sombria da morte.

Com isso, pode-se fazer uma analogia entre a estrutura persuasiva do discurso
autorreferencial do O Popular e a estrutura do mito de Zeus: Zeus também sofre uma
mutilacdo, seus tenddes foram cortados. Sua mutilagdo é vista, conforme Brand&do (2015, p.

358), como “participe do “sagrado-direito”: visa, em Ultima analise, a prepara-lo para ser Um,
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para ser o rei, para ser impar, para ser o0 soberano, para ser o senhor”. Dessa forma, mesmo
mutilado, Zeus torna-se pai dos deuses e dos homens, separa-se em definitivo de seu meio,
para colocar-se acima dele.

Uma vez tendo se distanciado da infancia e da juventude, resta ao jornal ja adulto o
ritual de “rejuvenescimento”, unico modo de se fazer outra vez jovem, podendo recuperar o
impeto criativo perdido. Se o jornal tende a se representar a partir das transformac@es que foi
capaz de operar em si mesmo, € porque somente nesse estado de recriacdo ritualistica que ele
retoma e da vasdo a sua infancia e juventude criativas, deixando para tras a obsolescéncia. E
essa a licdo que ele tenta nos deixar.

Assim, entende-se que esse jornal rejuvenescido perfila-se em um personagem
criativo que, mesmo diante das dificuldades da vida, é capaz de superar tais dissabores e
adquirir outra postura em relacao ao proprio existir. Tal como Zeus que foi mutilado, ficou a
beira da morte, o jornal O Popular renasce no ato de tornar-se outro, sem se submeter ao
pessimismo ou a derrota, numa verdadeira atitude herdica. Tais fendbmenos expressam um dos
valores mais ricos do ensinamento do mito de Zeus: é preciso lutar pela vida, de si e dos
outros, de modo heroico e persistente. Esse heroi, mutilado, representa um novo modo de
encarar a vida. A iniciacdo inclui um novo olhar sobre os valores cultivados pelo meio em que
vive (CHEVALIER, 2015).

Com isso, o discurso autorreferencial revela que O Popular passou por um profundo
processo de recriacdo: ele ndo criou um jornal novo, ele recriou o jornal que ja existia. Esse
ritual da recriacdo € um mitema recorrente no discurso autorreferencial desse jornal, que
também aparece na estrutura persuasiva do mito de Zeus. De acordo com Branddo (2015),
incumbe a Zeus o papel de recriador do mundo, além de lutar contra as forcas primordiais,
cegas e violentas, contra o caos, as trevas, a violéncia e o irracional. E assim que a ele cabe
organizar, ordenar o Cosmos, sendo representante legitimo do mundo organizado. Porém,
Vernant (2000) destaca que Zeus e o0s deuses olimpicos ndo criaram o mundo: eles
conquistaram-no por meio de guerras travadas com os deuses de geracdes anteriores. Desse
modo, Zeus precisou arruinar a ordem cosmica existente para, depois, restabelecé-la. De
acordo com Eliade (2001, p. 34), para ocupar um territorio ja ocupado por outras entidades, €
preciso domina-lo ritualmente mediante a recriacdo. Nota-se que cada Deus que assume 0
governo do mundo nesse palco mitologico, transforma o cenario. E é desse modo que O
Popular procede, ao se representar, em seu discurso autorreferencial.

Além da recriacdo de si mesmo em uma figura heroica, que se ergue contra as forgas

do mal, ha um detalhe digno de nota que aproxima o jornal do universo mitico de Zeus: é a
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questdo da metamorfose. O intuito aqui € demonstrar como que os distintos processos de
mudangas e transformacgdes presentes no discurso do jornal impresso constituem
manifestacbes da poténcia divina de Zeus, alicerce mitico sobre o qual esta edificado o
discurso autorreferencial. Zeus, mais do que o deus luminoso do céu, tem na metamorfose sua
caracteristica fundamental. Tais metamorfoses constituem importantes preceitos acerca da
visdo de mundo presentes em seu fundamento mitico.

O mitema da metamorfose coloca em jogo o sentido valorativo da transformacéo, em
que a mudanca acarreta um processo de melhoria (BRANDAO, 2015). E possivel identificar
dois sentidos fundamentais da metamorfose no discurso de O Popular: uma metamorfose
comportamental e uma metamorfose fisica. Ambas sdo consequéncias do mundo em que
vivemos. A primeira metamorfose diz respeito a essa transformacdo de comportamento que
provoca a mudanca de foco, do social para o particular, aqui denominado
autorreferencialidade e comprovadamente de cunho narcisico. A segunda metamorfose é
encontrada em outra perspectiva, residindo nos relatos das mudangas que o jornal empreendeu
em si: alteracdo no formato, no projeto editorial, grafico, atualizacdo da equipe, entre outros.
No discurso autorreferencial de vertente iniciatico, a personagem de O Popular assume um
valor arquetipico de maturacdo, remetendo-nos, grande parte das vezes, ao processo de
metamorfose por que passa, podendo ser considerado, por vezes, como um renascimento por
meio da edificagdo de outra vida possivel.

A transformacdo e constante adaptacdo também sdo imperativos no mundo atual em
gue estamos submersos. Somente aqueles que se adaptarem irdo sobreviver, pois 0s antigos
valores estdo em plena derrocada. Essa € a realidade vigente no século XXI: ndo s6 valores
sociais estdo em plena mutacéo e reavaliacdo, tais como a preservagdo da natureza, a protecdo
a todas as formas de vida do planeta, a preocupacdo com os direitos das mulheres, das
criancas e das minorias, mas também os antigos padrdes estéticos. Vimos as mutaces nos
corpos com as crescentes possibilidades de cirurgias plasticas e diversificados procedimentos
estéticos que alteram a aparéncia dos cabelos, unhas, bocas etc. A ordem do dia € a recriacéo.

A recriacdo ritualistica do jornal é retratada como evento milagroso, benéfico. A
descricdo de como o jornal emerge nesse novo cendrio, é regida pela simbdlica da escalada.
Essa subida heroica aos céus e a gloria. Trata-se de uma salvacdo, de um renascimento para
uma nova vida, bem-aventurada e gloriosa. Assim como aconteceu com Zeus, em suas
diversas batalhas empreendidas pela conquista do Monte Olimpo.

E assim que o discurso autorreferencial comeca a estruturar o seu quarto mitologema

que diz respeito a ascensdo ao poder, de modo que 0 soberano passa a governar o0 mundo e
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instalar uma nova ordem. O desejo pela ocupacdo do topo expresso pelo discurso
autorreferente aproxima-se da narrativa mitica de Zeus: que, ao sair vencedor da refrega com
Crono, ocupou 0 Monte Olimpo, topo do mundo, de onde governou o céu e a terra. Além
disso, o discurso autorreferencial também expressa o desejo de totalidade a semelhanca de
Zeus. Em Hesiodo, Zeus aparece como “o grande ser da percepcdo (mégan noon) da
totalidade, impondo-se além de toda interrupcdo e dos limites temporais, coincide com o Ser,
‘a0 dizer o presente, o futuro e o passado’” (HESIODO, 1995, p. 22). Assim como Zeus, O
Popular é capaz de anunciar o presente, o passado e o futuro. Isso se da, principalmente, pelo
uso de verbos conjugados em diferentes tempos verbais.

O jornal passa ainda por outras metamorfoses, talvez menores, mas diretamente
ligadas ao imaginario de Zeus. Em outras duas situacdes distintas, como visto, o jornal revela
aspectos de sua transformacdo em outros seres operando transformacgfes em sua fisionomia.
Primeiro, quando se transmuta em utensilios domésticos para adentrar a casa de seus leitores.
Segundo, quando apresenta seus outros bragos midiaticos (site, Facebook, Instagram etc.), que
se configuram como extensdes de suas possibilidades de estar proximo do outro. Em ambos
0s casos, 0 intuito é o mesmo, a seducdo. A semelhanca do discurso mitico de Zeus, o jornal
se metamorfoseia em outras formas de vida para seduzir seus leitores. Tais metamorfoses
simbolizam, sobretudo, esse processo de constante transformacéo social tdo proprio da cultura
contemporanea que se quer liquida a toda prova (BAUMAN, 2001).

O elemento basico da figura de Zeus, portanto, € a transformacédo. S&os diversos 0s
momentos em que este deus sofre algum tipo de alteracdo fisica, quer dizer, a divindade
frequentemente se faz outro, principalmente com o objetivo de seduzir belas deusas ou
mortais. Ensina, com isso, a importancia da aproximacdo do outro, nem que para isso seja
preciso mostrar diversas faces. Essas diferentes mutaces na verdade o protegem, assim como
em Zeus, que se sente ameacado pelo ciime de sua esposa. E assim que a divindade assume
novas formas para se salvar. Zeus simboliza a luta constante pela vida. E do mesmo modo que
o jornal O Popular se insere no fluxo da vida e se sente vivo, distante da sombra da morte e
do abandono simbolizado pelo esquecimento por parte do publico. Mudando e se
transformando, passando por mutilagcdes e metamorfoses, o jornal retoma diferentes mitemas
do mito de Zeus, simbolo da luta pela vida e de soberania.

A partir de mutacGes, a aventura amorosa e a seducdo se presentifica no discurso
autorreferencial. Nota-se que o amor é fonte de alegria e satisfagdo, sendo encarado de um
modo positivo, sem oferecer nem perigos nem abalos por meio da desilusdo amorosa.

Simbolo-mor da aventura amorosa poligdmica, que nega o substrato do amor romantico, a
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figura mitica de Zeus € atualizada pelo jornal O Popular por meio da qual o jornal deixa claro
seu relacionamento com mais de uma pessoa ao mesmo tempo. Ao contrdrio de Zeus, ndo
sofre perseguicdes por parte de sua esposa ciumenta, ou ao menos, ndo relata tais infortanios.

A passagem do discurso autorreferencial que instaura uma situacdo de flerte e de
seducdo, que desliza facilmente para a matriz da procriacdo, entre o jornal e o leitor,
assemelha-se ao discurso mitico de Zeus. Faz-se essa associacdo, uma vez que Zeus também
significa fertilidade, pois ele € um deus atmosferico, dependente da fecundidade da terra. Dai
origina a ideia de Zeus ser protetor da familia e da pdlis.

Essa primeira caracteristica de Zeus explica alguns fatos, entre eles o de ele ter se
casado trés vezes, respectivamente, com Métis (deusa da prudéncia), Témis (deusa da justica)
e Hera, sua irmd (deusa da juventude). Conforme Branddo (2015, p. 363), a significacdo
profunda de tantos casamentos e aventuras amorosas “obedece [...] a um critério religioso (a
fertilizacdo da terra por um deus celeste) e, depois, a um sentido politico: unindo-se a certas
deusas locais pré-helénicas, Zeus consuma a unificacdo e o sincretismo que ha de fazer da
religido grega um caleidoscopio de crencas, cujo chefe e guardido € o proprio Zeus”. Para
Eliade (2000), Zeus é o arquétipo do chefe de familia patriarcal, ganhando a reputacédo de
autoritério e fecundador, devido a sua trajetoria.

Além de ter casado trés vezes, sempre teve muitas amantes, o que o levou a ter varios
filhos fora do matrimdnio. Zeus, muito sedutor, passava por constantes metamorfoses (Cisne
de Leda e Touro da Europa sdo as mais conhecidas), objetivando conquistar as mais belas
mulheres, deusas ou mortais. Acrescenta-se ainda na simbolica de Zeus o fato de ele ser o
deus responsavel por dar ao homem o caminho da razdo e do conhecimento.

A partir do mitema da seducdo é possivel pensar acerca da sina solitaria da vida em
seu amago que impde a eterna busca do outro imposta pelo medo da soliddo. Em inGmeras
passagens, notou-se que o jornal esta sempre cercado de pessoas, distanciando-se a0 maximo
de uma experiéncia solitaria e isolada: ha sempre diversos leitores envolvidos em seus relatos,
assim como muitos profissionais que colaboram para a edificacdo de sua figura arquetipica de
soberano. A amplitude da tematica da dependéncia do outro é passivel de diversas analises.
Verticalizamos a presente analise apenas em relacdo aos aspectos miticos, especialmente
presentes na arquitetura persuasiva do mito de Zeus, contexto dentro do qual o estar em
relacdo com o outro constitui uma condicdo para se afirmar e intensificar a busca da
sobrevivéncia.

Aqui, o sentido fundamental que cerca as circunstancias de integracdo de sujeitos

presentes no discurso autorreferencial constitui um componente estrutural a partir do qual é
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atualizado o discurso mitico de Zeus. A revelacdo da dependéncia do outro para empreender
suas batalhas é expressa simbolicamente, em primeiro lugar, como uma fonte enriquecedora
da vida e do viver em sociedade que precisa ser resgatado. Este mitema esta presente tanto no
mito de Narciso, quanto no mito de Zeus e revela um aspecto relevante da atualidade. Apesar
de conectados por diversos dispositivos tecnoldgicos, os sujeitos nunca viveram téo isolados.
E esse isolamento tem gerado consequéncias severas. Ansiedade, depressdo e diversas
patologias psicoldgicas tem sido a marca identitaria do século XX, conforme asseguram
Medina (2008) e Han (2017), ao defenderem que diante da liquidez das relac6es, as categorias
de “humanidade” e de “compartilhamento” sofrem desmonte. O estar com 0 outro se ergue
como categoria vital, pois é diante da diferenca que construimos nossa identidade. Portanto, o
estar junto torna-se meio pelo qual se afirma o viver e o estar vivo. Essa busca pelo outro faz
com que o jornal ndo se torne obsoleto, pois escolhe uma aproximacdo com a sua época, com
a cultura em que esta inserido.

Porém, conforme visto, a relacdo com o outro facilmente desliza para a matriz que
expressa 0 desejo de sua posse, de seu controle e este aspecto assume especial interesse nessa
tese. Ao longo da historia da producdo da ciéncia e do conhecimento, diversos foram os
pensadores que se dedicaram a questdo da relacdo entre o “Eu” e o “Outro”. Tanto na
Psicologia quanto na Filosofia e na Linguistica, a epistemologia relacional foi a base para
muitas reflexdes®®. Essa relagio do “Eu” com o “Outro” sempre esteve presente nos
guestionamentos humanos e, em termos miticos, pode-se dizer que se resolve na pergunta
fundamental: “Afinal, quem sou eu?”.

Os mitos, de um modo geral, trazem para os relatos essa angustia fundamental
humana, revelando diversas facetas dessas possiveis relagdes entre um “Eu” e um “Outro”.
S4o relacdes entre pais e filhos (como em Edipo e Zeus), entre irmaos (Apolo e Dionisio) ou
entre duas pessoas apaixonadas (Narciso, ao se apaixonar pelo reflexo de si). De acordo com a
perspectiva de Peruzzolo (2006), € na relagdo com o outro, com a alteridade, que se baseia o
processo de individuacdo e, assim, se constréi a propria identidade. E somente diante do
diferente que o ser humano pode vir a ser, nesse processo relacional.

Na base do discurso autorreferencial do jornal O Popular é possivel identificar esse

embate fundamental provocado diante da questdo existencial imposta pelo “Quem sou?”. E ha

48 Peruzzolo (2006), por exemplo, ao propor que a comunicagdo é antes de mais nada encontro com o outro,
partiu de importantes estudos, tais como de Sigmund Freud que investiga a formagdo da psiqué humana a partir
da relacdo da criangca com seus pais, da filosofia de Nietzsche que compreende a vontade de verdade e da
antropologia relacional proposta por Lévi-Strauss. De mesmo modo, pode-se notar que esta € uma questdo
fundamental também a Ecolinguistica, uma vez que esta perspectiva tedrica da lingua leva em conta a situagao
de interagdo comunicativa em que estdo implicados um “Eu” e um “Outro”.
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uma espécie de busca por esta descoberta, que se vé dividida entre a possibilidade de um
“mergulho em si” em busca do autoconhecimento, tal como fez Narciso, e 0o caminho
alternativo de se descobrir diante do estabelecimento de relacdo com o outro, por meio do
encontro com o outro que também dialoga com a estrutura mitica de Zeus.

Mas, no discurso autorreferencial, esse desejo de encontro com 0 outro vem
contaminado por uma realidade social capitalista que ndo deixa o jornal esquecer que ele é
uma empresa, que vende jornais e que depende dessa venda para sobreviver. E assim que essa
relagdo com o outro vem recoberta de interesses, para além da vontade de conhecer a si
mesmo. A necessidade vital do outro vem reconfigurada pelo aspecto do lucro, dando outro
tom para a questdo da sobrevivéncia. E como se a relagdo harmoniosa com o outro fosse
convertida em uma verdadeira caca, uma luta pela sobrevivéncia, na qual o bem-estar do
outro fica subjugado para um segundo plano e a dupla sobrevivéncia ameacada. Essa situacédo
de vender a qualquer custo fica evidenciada no discurso mitico autorreferente que adota uma
postura reflexiva e confessional de si com o intuito de se aproximar do outro, ganhar a
atencdo do outro e, assim, obter mais lucro. E por isso que esse movimento narcisista inicial
se perfila, no meio do caminho, em outra figura mitica, capaz de ir a luta por seus objetivos,
nem que para isso precise dominar os ceus e a terra.

O jornal, ao relatar sua historia, revela sua trajetoria heroica, sua luta armada pelo
dominio da situagdo e principalmente do tempo. E assim que, & imagem e semelhanca de
Zeus, o discurso autorreferencial revela as batalhas do impresso e suas vitorias gloriosas. Tece
em diversos momentos relatos que demonstram as relacdes que estabelece com o outro e que
0 ajudam na obtencdo de seus objetivos, assim como fez Zeus que contou com a mée, com
Métis, com a cabra, com a ajuda de seus irmados para obter o dominio do mundo. O Popular
contou com seus leitores, com seus anunciantes e com seus colaboradores (jornalistas,
fotografos, comentaristas etc.), mas nessa cacada, nessa busca desmedida pelo outro, o que
passou a ter importancia foi o controle desse outro para que ndo se disperse e ndo deixe de
comprar o jornal. Assim como Zeus, para ser soberano absoluto, precisava controlar a todos,
deuses e homens, de modo autoritario.

Na mitologia, o arquétipo do soberano é evidenciado no discurso mitico de Zeus. De
acordo com Brandao (2015, p. 359), em Homero (ll., I, 544), Zeus € o0 “pai dos deuses e dos
homens™, pois ambos estdo subordinados a sua realeza e ao seu dominio. Ja para Esquilo
(HESIODO, 1996), Zeus é “soberano”, isto €, Zeus é o proprio poder. Atualmente, 0 campo
da Psicologia e Psicanalise tem tratado 0o chamado “complexo de Zeus”: “trata-se de uma
tendéncia do individuo a monopolizar a autoridade” (CHEVALIER, 2015, p. 971). Em
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Teogonia (HESIODO, 1995, p.13), “a luta de Zeus pelo poder e a manutencio do poder é o
&pice e o centro da visdo de mundo apresentada na Teogonia” (BRANDAO, 2015, p. 359).

Em Hesiodo, Zeus aparece como expressao suprema do exercicio de poder:

Toda a cosmogonia, na visdo de Hesiodo, converge e centra-se na assumpcao da
realeza universal por Zeus. A Teogonia é em verdade um hino as facanhas e a
exceléncia guerreiras de Zeus; nela, tudo se dispde na convergéncia para esta
perfectiva diacosmese que é a assumpcao deste Gltimo e definitivo Soberano divino,
(re-)Distribuidor de todas as honrarias e encargos e Mantenedor da ordem e da
justica. Zeus é a propria expressio do Poder (HESIODO, 1995, p. 25).

Na mitologia, como ja mencionado, Zeus, por depor Crono, é reconhecido como o
deus que dominou o tempo. Mas, além dessa caracteristica, Zeus apresenta outra bastante
peculiar, que muito se aproxima da ideia do jornal O Popular: dominar o tempo
meteoroldgico. De acordo com Branddo (2015, p. 351), o significado de Zeus* é “o deus
luminoso do céu”, devido a sua capacidade de controlar o envio de luze de raios e trovdes. Os
inimeros codinomes gregos de Zeus apontam um deus atmosférico por exceléncia: ligado a
chuva (6mbrios, hyétios), aos ventos (Urios), aos raios (astrapios) e ao trovao (brontaios).
Assim, Zeus pode estar sereno num instante, responsavel pela luz do dia, mas ,em outro, pode
aparecer sob a forma de trovao e chuva, tanto para o bem, quanto para o mal. Em um sé verso,
afirma Branddo (2015, p. 351), “Homero sintetiza o carater celeste do grande deus indo-
europeu: Zeus obteve por sorte vasto céu, com sua claridade e suas nuvens”. No discurso
autorreferencial de O Popular fica evidente essa tentativa de dominio do tempo cronoldgico e
meteoroldégico.

E, diante de qualquer situacdo em que este controle fosse colocado em risco, era
preciso aguentar a célera do grande soberano que disparava raios e trovdes. Induzem-se, com
isso, imagens simbdlicas de um céu revolto, com presenca de raios e trovdes, assim como
Zeus, que enquanto deus atmosférico “simboliza a colera celeste, a puni¢do, o castigo, a
autoridade ultrajada, a fonte de justica” (BRANDAO, 2015, p. 365). Por ter seu dominio
constantemente ameacado, fez dele um verdadeiro tirano. E isso fica claro no discurso
autorreferencial de O Popular que, apesar de ndo revelar o medo, por exemplo, que nutre
diante da concorréncia e das novas leituras possibilitadas pela internet, deixa escapar que
sente seu poderio ameagado nos dias atuais.

O olhar aparece no discurso autorreferencial como simbolo e instrumento de

revelacdo, iluminada por um ser superior. Observa-se que essa ideia aproxima-se da acepcao

49 Zeus é o deus da luz, do céu luminoso, pai “dos deuses e dos homens” (BRANDAO, 2015). Para Hesiodo
(1996), Zeus simboliza o fim de um periodo de trevas e o inicio de uma era de luz.
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que Hesiodo (1995) faz de Zeus: enquanto deus do relampago, Zeus é considerado o espirito
da luz, da inteligéncia, da intuicdo outorgada pelo divino e da fonte de verdade.

Portanto, a quarta estrutura mitologémica refere-se ao fato da instalacdo de uma nova
ordem. Zeus, por exemplo, vence Crono e sobe ao Monte Olimpo de onde governara os céus e
a terra. Em seguida, Zeus converteu-se em “o deus luminoso do céu” e o “pai dos deuses ¢ os
mortais”. Terminada a guerra, ele manteve Crono preso nos rochedos e, juntamente a seus trés
irm&os, dividiram entre si seus dominios: Zeus obteve o céu, ficando também com a
supremacia do Universo; Poseidon, o mar; Hades, o inferno. O jornal O Popular, por sua vez,
depois do novo formato visual, teve seu universo recriado, de modo a envolver o leitor. O
jornal, que se tornou mais &gil para agradar ao publico, criou estratégias para ficar mais
préximo do leitor, passando a domina-lo e orienta-lo. Além disso, instalou-se uma nova
ordem ao (re)distribuir os dominios do jornal impresso entre novos profissionais, colunistas e
articulistas, assim como um novo espaco fisico por meio da alteracdo da sala de redacéo.

Por conseguinte, depreende-se que a estrutura mitologémica do discurso
autorreferencial consiste na propria atualizacdo do discurso mitico de Zeus, adequada para 0s
tempos atuais. Tem-se, assim, que o jornal O Popular configura-se como um personagem
derivado de Zeus, que mantém a estrutura fundamental desse personagem arquetipico, ao
passo que o adapta aos elementos proprios da cultura contemporanea e aos conhecimentos da
atualidade.

5.2.3 O discurso autorreferencial ergue-se pelo impulso narcisico, mas personifica-se a

semelhanca de Zeus

Segundo a presente leitura, o substrato da figura arquetipica de Zeus — considerado
impeto soberano, deus do céu e da terra — perpassa o discurso autorreferencial de O Popular,
manifestando-se por meio de imagens obsessivas, esquemas e arquétipos representados no
comportamento do jornal impresso. Nos diferentes processos de metamorfose, na obsessao
pelo centro e pelo topo, na luta contra o tempo, no autoritarismo, enfim, em todo esse
conjunto de tragos apoia-se a defesa de que o discurso autorreferencial atualiza o mito de Zeus
para 0s tempos atuais.

No decurso de sua vivéncia, 0 impresso experimenta momentos, quando, em vez da
I6gica da objetividade, neutralidade e imparcialidade, tripé basico do campo jornalistico, é
arrebatado por uma forga vital, que o convida a tragar outros percursos, colocando-se no

sentido oposto da cultura que vivencia, de modo a desdenhar os padrdes estabelecidos, que
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revelam tracos de esfacelamento e esgotamento. Essa nova postura é traduzida por essa
pequena, mas significativa invertida do olhar: agora o foco recai sobre si mesmo, numa
atitude absolutamente narcisista. Mas, como se pode ver, ao longo do processo de construcao
do discurso autorreferencial, o fundamento narcisico foi sendo controlado, de modo que 0s
riscos de morte, pelos quais o jornal pudesse sofrer por meio desse mergulho em si fossem os
menores possiveis. Era inserida a cautela de Zeus a base do discurso autorreferencial, que, ao
adotar uma postura eminentemente objetiva e estrutural, despiu-se de Narciso e revestiu-se de
uma indumentaria solar e patriarcal a imagem e semelhanca de Zeus.

Seguindo a interpretacdo durandiana, € proposta uma andlise do discurso
autorreferencial, em que a personificacdo do referido jornal é interpretada como atualizacdo
de Zeus. Nessa chave de leitura, o personagem O Popular, criado pelo préprio jornal,
representa, sobretudo, o dominio soberano, por ganhar a batalha e passar a governar o
universo (o seu universo, no caso). Do alto do Olimpo, O Popular decide contar sua histdria,
mas ndo sem a vaidade narcisista. O discurso autorreferente aponta para uma continua luta,
movimento que mantém a vida e seu desejo de sobrevivéncia.

Desde o inicio do relato, sdo relacionadas ao O Popular caracteristicas que remetem
aos preceitos da figura de Zeus, como os valores de organizagéo, de hierarquia e de ordem,
que representam a pulsdo equilibrada e controlada do herdi soberano. Tudo isso soma-se a
marca do belo e do fascinio por si, peculiaridades do traco narcisico. Portanto, a descri¢éo
precisa do discurso autorreferencial faz o leitor imaginar o jornal como um objeto bonito, com
tracos sofisticados e atuais.

Alem disso, a certeza é a tonica do discurso autorreferencial, conforme acontece com
o discurso jornalistico de um modo geral, em que ndo ha espaco para dividas. A trajetéria do
jornal é retratada por meio de temas, que elucidam o inicio de sua histéria e sua evolucédo ao
longo dos anos, em uma jornada vitoriosa. Nao ha nenhuma atitude pessimista, tdo pouco
desencorajada. Ndo ha angustias, dor ou sofrimento explicitos. Condig¢des tipicas de um
soberano. Isso remete a uma questdo importante que o discurso autorreferencial do jornal
atualiza, em termos miticos, a partir da figura de Zeus: a relacdo de dor e prazer. De acordo
com Peruzzolo (2006), a condicao do viver, do existir, € uma negociacdo constante entre dor e
prazer. Conscientes disso, ou ndo, 0s sujeitos humanos colocam-se em uma busca incessante
pelas sensagdes de prazer e felicidade, tentando evitar situaces que geram dor e sofrimento,
com o intuito de manter a vida. Porém, no decurso da vida, diversos sdo os obstaculos
impeditivos para o prazer absoluto e continuo. As angustias fundamentais que ndo apresentam

respostas (Quem somos? De onde vimos? Para onde vamos?) sdo a principal fonte de nossa
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dor, somadas a outras, tais como: o sofrimento gerado pelo nosso proprio corpo, que, diante
da passagem do tempo, deteriora-se; o sofrimento provocado pelo mundo externo, natural ou
social, assim como o sofrimento causado pelas relacbes com o outro em uma situacdo de
interacdo.

Algo semelhante acontece no discurso autorreferencial. Apesar de ser otimista e ndo
relatar, de fato, nenhum problema que teria acometido o jornal, pode-se dizer que ele esta em
busca da felicidade, da plenitude, a semelhanca de Zeus. Ao observar a sua volta e constatar
que a sociedade mudou, sentiu-se obsoleto, impresséo tida como fonte de sofrimento. Mais do
que isso, revelou-se que a sociedade foi inundada pelas novas tecnologias de comunicacéo, o
que fez do jornal impresso um produto um tanto desnecessario diante da possibilidade de
leitura das noticias on-line. Além do mais, ha indicios de que o leitor ja ndo 1€ jornais
impressos como ocorria antigamente. Tudo isso gera uma grande pressdo, fazendo com que O
Popular tome algumas atitudes, a saber: acompanhar as mudangas sociais; lutar contra a
defasagem do tempo para sobreviver; entrar para a légica social; em tempos de exibicéo,
mostrar-se e deixar-se ver pelo outro; deixar aquilo que estava escondido venha a tona.

Com esse caleidoscopio de valores, que unifica Narciso e Zeus, o discurso
autorreferencial de O Popular estabelece um equilibrio entre as forgas simbolizadas por essas
figuras divinas, que se encontram em perfeita comunhdo. E evidente a unifo entre as forcas e
0 apaziguamento de possiveis conflitos, pois tais personagens cedem lugar um ao outro,
convivendo pacificamente.

O Popular, por meio de seu discurso autorreferente, expressa alguns ensinamentos
sobre sua visdo de mundo, especificamente, o entendimento acerca da dualidade essencial de
forgas naturais em seu modo de existir. Aos dois deuses, Narciso e Zeus, vincula-se a
interpretacdo de que no mundo da midia impressa existe uma enorme contradi¢do existencial:
0 “eu” e o “outro”.

Por um lado, toda manifestacdo discursiva autorreferencial jornalistica deriva de um
impeto narcisico, forca ativa da qual o jornal busca de certa forma “embelezar” o cerne de sua
existéncia, que, sem si, ndo é facil, pois implica uma luta diaria de sobrevivéncia em um
mercado em crise. Totalmente dependente dos preceitos capitalistas, O Popular parece ter
percebido que ai reside sua maior sensibilidade, a maior de todas as ameacas a sua vida.
Frente a esse contexto mercadoldgico cruel foi preciso construir uma autoimagem, que
ocultasse a face triste da realidade, de modo a torna-la bonita, jovem e objeto de desejo do
outro. Diante da urgéncia dessa necessidade, emergiu a forca narcisica no seio do discurso

jornalistico.
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Por meio da autorreferencialidade, o jornal encontrou um novo modo de relacionar-
se com as intempéries da prépria vida e da realidade social, que passou a ter novas valoragdes.
A beleza de si, assim como prevé a simbolica narcisica, tornou-se a medida das coisas, e dela
dependiam as relacbes harmoniosas, as quais garantiam a sobrevivéncia. Entretanto, essa
beleza ndo passa de aparéncia exterior, que no fundo apaga a verdadeira caracteristica de seu
mundo. A estética narcisica perfaz-se em uma aparéncia necessaria, mas fragil, por ser so
aparente. Dai a urgéncia em capturar o outro e domina-lo, assim como fez Zeus ao conter o
reinado opressor de Crono. O deus, enquanto soberano, uniu-se aos irmaos para conquistar o
dominio do mundo, posteriormente, dividido entre eles. Porém, como numa espécie de
recompensa, manteve todos, deuses e homens, sob seu controle.

O Popular, ao retomar o fundamento mitico e fazer dele o pano de fundo de seu
discurso autorreferencial, percorre um caminho suntuoso, que, apesar de ndo se opor a cultura
social vigente na contemporaneidade, em que impera a valorizacdo do racionalismo cientifico,
opta pela incluséo da seara mitica para expressar sua visdo de mundo, um tanto livre dos lacos
impostos pela virtuosidade da razdo, desde a época socratica, que contaminou diversos
campos sociais, entre eles o jornalistico.

Percebe-se isso na escolha realizada pelo jornal acerca da temética desenvolvida, em
que se opera uma reconfiguracdo daquilo que é considerado noticia. Ao menos por um
instante, o critério objetivo de analise dos fatos é deixado de lado, dando margem para que a
subjetividade ganhe voz. A imparcialidade é esquecida para que o jornal fale de si mesmo. A
I6gica é invertida, como se 0 olho de Urano voltasse o olhar para si mesmo, permitindo-o
observar coisas incriveis e promovendo, de imediato, um encantamento por si préprio. Essa
contemplacdo autorreferencial fez com que o jornal se tornasse, por hora, um prototipico
Narciso, empenhado em pensar, ver e encontrara si mesmo. Para Chevalier (2015, p. 630),
“onde se pensaria ele melhor sendo nas suas imagens?” O seu reflexo é visto com imenso
prazer. Por isso, a flor de Narciso é emblema de vaidade, da beleza e da satisfacdo consigo
mesmo. Um aspecto importante € o fato de que a autoimagem ndo foi apenas fonte de
interesse para Narciso, mas também ponto de fraqueza e vulnerabilidade, pois, por causa dela,
afogou-se. 1sso pode ser visto no discurso autorreferencial, principalmente, quando o jornal
evoca imagens e simbolos de sua aparéncia grandiosa, bela e admiravel.

Encantado por si mesmo, enfeiticado pela autoimagem, o discurso autorreferencial
embrenha-se por uma seara mitica. Para tanto, como primeiro passo, personifica a si mesmo.
Contudo, essa personifica¢do, que guarda a paixdo por si em sua raiz, é edificada sobre outros

fundamentos. Diferentemente da matriz persuasiva presente no mito de Narciso, o jornal O
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Popular coloca-se como um herdi soberano, que mais se aproxima da figura arquetipica de
Zeus. Dentro de seu mundo, ele é a grande divindade, que controla o céu e a terra. A busca
pelo outro € uma caracteristica de Zeus, que tenta unir forca com os demais deuses, assim
como se aproximar dos homens e de seus problemas. Vale ressaltar que a imaginacdo do
jornal O Popular”, ao arquitetar a imagem de Zeus, projetou sua simbdlica ascensional,
diretamente relacionada ao poderio, da qual deriva sua forca interna inerente a condi¢do de
herdi armado. Isso porque o jornal O Popular € personificado como sujeito masculino, adulto,
por si sO, coberto de racionalidade.

Da cosmovisdo do mito de Zeus, surge sua oposicdo a toda e qualquer forma de
ameagca a vida. E como se entende o ininterrupto movimento ascensional, para o alto e em
direcdo a luz, tipico do heroi armado, que luta pela sobrevivéncia e teme a morte. Dai a
relevancia do discurso autorreferencial dentro do wuniverso midiatico, notoriamente
reconhecido por sua forma racional e objetiva, subvertida pelo ato de falar de si. Em sua
arquitetura, é possivel reconhecer o fundamento mitico erguido sobre a figura de Zeus, pela
qual irrompe a vontade de vir a ser, que, devido a sua capacidade de recriacdo e dominio do
mundo, sustenta a jovialidade e a forca vital.

S&o esses tracos, percebidos no discurso autorreferencial do jornal O Popular, que
criam o universo simbdlico, a partir da dualidade de forgas essenciais entre a vida e a morte.
Em suas publicacdes, fica nitido, que, ao recorrer a Zeus, o jornal propde uma forca
afirmativa do viver, partindo dos abismos existenciais, sem respostas, da propria humanidade
e de seus medos fundamentais. Desse modo, O Popular promove uma verdadeira investigacdo
de si mesmo, diante das angustias que norteiam sua subjetividade, especialmente, daquelas
vinculadas a relacdo com o outro, da qual depende nossa existéncia social e sobrevivéncia
individual, e daquelas associadas a passagem do tempo e chegada da morte. Nesse sentido, a
atitude armada de O Popular é entendida como demanda de nosso tempo atual, que, por
parecer passar cada vez mais depressa, consome seus filhos, tal como Crono. Diante dessa
efemeridade e rapidez da vida, qualquer estratégia de dominio do tempo e de suas marcas €
pertinente.

Além disso, outro ensinamento é de que ndo basta apaixonar-se apenas por si nesse
mundo. E preciso tornar essa paixao fonte de atracdo e de dominacio do outro. Observar-se,
reconhecer-se, amar-se sdo acOes essenciais, que conferem forca ao heroi, que luta pela
sobrevivéncia de si e daqueles que estdo ao seu redor. Logo, com base nisso, o jornal O

Popular langa mé&o da imagem de Narciso e de Zeus para produzir seu discurso autorreferente.
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CONCLUSAO

A alma contém todas as imagens das quais surgiram os mitos. Nossos relatos contém nada mais do que as
imagens contidas na alma humana, com os mesmos dramas, desde o homem primitivo (Carl Jung)

Inicialmente, esta Tese situou os estudos da linguagem sob o prisma da
Ecolinguistica, por entendé-la como uma sensibilidade tedrica capaz de estudar a lingua,
definida como interacdo, de modo mais abrangente. Em segundo lugar, examinou-se, por
meio do imaginario, a matriz profunda que subjaz quaisquer criacbes humanas. Dessarte,
conforme comprovado nas analises, admite-se que todo ato de interacdo comunicativa
sustenta-se pela raiz arcaica do imaginario.

Posteriormente, em busca do objetivo de compreender a construgdo do discurso
autorreferencial do jornal O Popular, consideraram-se 0s elementos da interagcdo
comunicativa do discurso autorreferencial do jornal O Popular. Apo6s descricdo e analise
desses elementos da EIC, partiu-se para a interpretacdo dos dados, com base nas categorias do
imaginario, em busca de sua base mitica. Para tanto, foi preciso examinar o meio ambiente
mental da lingua; compreender a estrutura mitologémica do discurso autorreferencial, para
que, por fim, fosse possivel desvelar o mito diretivo que rege o discurso autorreferencial do
jornal O Popular. Apoés as analises, concluiu-se que a constelacdo simbdlica identificada no
discurso autorreferencial de O Popular movimenta, majoritariamente o esquema ascensional e
diairético, mas sem deixar de articular o esquema espetacular, ligados a dominante postural e
ao esquema da verticalidade. Tal constelacdo orbita a estrutura heroica do imaginario e aponta
para o regime diurno da imagem. Por sua vez, essa simbologia atualiza os discursos miticos
de Narciso e de Zeus para 0s tempos atuais: a manifestacdo autorreferencial deriva de um
impeto narcisico, mas a edificacdo discursiva revela o substrato da figura arquetipica de Zeus.
Por fim, comprova-se a tese de que o discurso mitico de Zeus, intimamente relacionado com o
mito de Narciso, ndo sO sustenta a estrutura persuasiva da interacdo comunicativa do referido
jornal, como também opera uma grande interferéncia em relacdo as motivacbes e as forcas
biopsicossociais responsaveis por precipitar os sujeitos a interacdo, promovendo a integracdo
e a comunh&o entre ambos.

Para a Antropologia durandiana, o estudo dos mitos é fundamental para a
compreensdo das matrizes arquetipais do comportamento humano. Sob esta perspectiva, 0
mito de Zeus pode ser interpretado como o arquétipo do soberano, aquele que luta pelo poder
a todo custo. Ao ser somado aos atributos narcisicos, revela algumas caracteristicas

particulares mobilizadas pelo discurso autorreferencial, a saber: a necessidade de aprovacéo e
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a preocupacdo de como € visto e avaliado pelo outro que revelam a vulnerabilidade e a
fragilidade da estrutura psiquica que ndo se sustenta sem um apoio exterior; mostra grande
fragilidade diante de criticas e da percepcdo de qualquer falta; a exigéncia de que o outro
comporte-se segundo seus desejos. O outro sé € importante a medida que corresponde as suas
expectativas. Ele estd a servigo de suas necessidades. Revela uma incapacidade geral de
estabelecer relacionamentos profundos e verdadeiros de modo que estabelece relagoes
superficiais com 0 outro e consigo mesmo com o intuito de obter certas gratificacdes; a
amalgama idealizada narcisica é projetada em uma figura de autoridade, nesse caso, na figura
de Zeus, que € o principal responsavel pela empatia e compromisso com o outro; a énfase no
fazer e ndo no ser: o jornal sé consegue sentir-se vivo quando realiza alguma tarefa e estd em
atividade. Por meio do constante desempenho procura preencher o vazio interior.

Portanto, a analise da construcdo do discurso autorreferencial permitiu que se
verificasse a coexisténcia harmoniosa de dois mitos que o atravessam. O primeiro, 0 mito de
Narciso, que aparece na atitude de despertar para si mesmo, marcando o tema da
autorreferencialidade. O segundo, o mito de Zeus, edificado a partir da operacionalizacdo da
atitude autorreferente, ou seja, 0 modo como o jornal consolida o falar de si, como ele conta
suas histérias nas mensagens, via discurso. Infere-se, por fim, que o alicerce imaginario do
discurso autorreferencial formado por Narciso e Zeus evidencia que se esta diante de um
fendmeno social da globalizacdo da indiferenca. HA uma cultura capitalista que prioriza o
conflito, fazendo com que os sujeitos sé tenham olhos para si mesmos. Isso faz com que 0s
sujeitos e as instituicbes vivam encerrados em seus préprios mundos que, apesar de serem
confortaveis, sdo estéreis. Reconhece-se a figura do soberano tirano e narcisico no discurso
autorreferencial, mas é preciso ficar atento, pois a emergéncia dessa figura ndo ocorre sé aqui.
H& uma tirania nos substratos sociais, tirania repressora e opressora, presente principalmente
nas estruturas econémicas injustas, causadoras de grandes desigualdades. Ha igualmente uma
idolatria ao dinheiro, o que gera uma economia de exclusdo que pde em riso ndao s a vida
humana, mas de todas as espécies de vida no planeta. Com isso, o discurso autorreferencial de
O Popular deixa pressentir que a maior dificuldade vivida atualmente esta centrada no desafio
de o ser humano sair de si mesmo em uma atitude menos egoista. O encerramento narcisico
ndo promove a libertacdo das consciéncias, muito pelo contrario: tende a prendé-las em um
jogo de imagens, refletidas no préprio espelho.

Por outro lado, pode-se dizer que a sobrevivéncia do mito no discurso
autorreferencial aponta para a necessidade humana de estar junto, compartilhar, criar

vinculos, de fazer parte de uma totalidade. A midia jornalistica, além de gerar no seu leitor a
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sensacdo de fazer parte do coletivo, também precisa sentir-se parte desse todo, pois, se ficar
de fora, estara sujeita a morte.

Ler e deixar-se envolver pelo discurso autorreferencial do jornal O Popular
simboliza estar diante do mito, esse nosso velho ancestral, transvertido de atualidades. E
como se o jornal tivesse reencontrado o caminho do reencantamento, que o racionalismo
cientifico tinha nos tirado. Parece que ele recuperou o direito de sonhar e fabular sobre si
mesmao. Parece, por fim, que ele encontrou um final feliz para Narciso.

O discurso autorreferencial configura-se como uma inversdo da pratica jornalistica.
Ao se voltar para si, parece que ela se perfila em uma abordagem do simbdlico ao langar méo
de critérios subjetivos e afetivos, deixando um tanto de lado a raz&o, como uma possibilidade
de compreensdo fraterna entre iguais. Esse é, no fundo, o verdadeiro intuito da interacdo
comunicativa. Talvez esse ponto de vista justifiqgue a intensdo de promover a adesdo dos
leitores ao jornalismo praticado pelo jornal. Pode-se tencionar um pouco mais esta utilidade
da pratica autorreferencial: ela poderia ser encarada como uma retomada da pratica de
“compartilhamento” que resguarda aquilo que Medina (2008) denominou de “humanidade”.
Para ela, é importante que a humanidade se permita afetar simbolicamente pelos
acontecimentos, permitindo o contato com outros sentidos, ndo s6 aqueles possibilitados pela
razdo. A midia, de um modo geral e, em particular, a midia impressa, parou de oferecer
substrato simbdlico ao imaginario social a medida que privilegia a informacéo racionalizada.
Porém, a riqueza da comunicacdo esta justamente na oferta de uma pluralidade de sentidos
possiveis e, assim, retroalimentar o imaginario. O jornalista, ao contar suas histdrias, precisa
lembrar que para ele colocar em comum qualquer sentido, ele precisa mobilizar no outro a
categoria antropoldgica que nos torna todos iguais: o imaginario humano. Em caso contrario,
ofertara contetdos esvaziados que, por fim, dispersara a atencdo do grande publico.

Claro esta que o imaginario revelado pela analise do meio ambiente mental da lingua
traz tracos patolégicos. Em primeiro lugar, destaca-se o fato de o impresso vivenciar Unica e
exaustivamente o regime diurno da imagem. Esse fato faz com que a imagem do jornal erga-
se como a de um her0i solar, aquele que nunca descansa. Porém, conforme ja alertou Durand
(2012), para que haja um estado equilibrado, o imaginario precisa oscilar entre as formulacdes
que pertencem ao regime diurno e as constelagcdes simbdlicas movimentadas pelo regime
noturno. Ao vivenciar apenas as imagens do regime diurno, O Popular revela indicios de que
estd & beira de um colapso mental. E, mais do que isso, que essa & uma condicdo
compartilhada com a maioria dos sujeitos humanos que vivem na atual sociedade, pois esse

imaginario exclusivamente diurno, apesar de ter uma natureza particular, isto €, pertencer ao
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jornal analisado, ndo deixa de se nutrir nas forcas do meio ambiente social, com o qual
compartilha boa dose de seus valores.

Nota-se que esse heroi solar aparece como uma exigéncia dos tempos atuais. Diante
do crescimento voraz das forcas do capitalismo, o lado pratico da vida, experenciado
principalmente pelo trabalho, tem tomado cada vez mais tempo e dedicacdo dos individuos
que colocam-se em busca de uma realizagdo verdadeiramente heroica. S6 que nesse caminho
frenético que leva ao “vencer na vida”, ao “ser alguém”, o sujeito parece ficar anestesiado, de
modo que chega a um ponto que ndo sabe mais reconhecer quem realmente €, o0 que de fato
busca, tio pouco qual é o prop6sito de sua vida. E nesse instante que abate-se sobre ele um
vazio enorme, como se a vida deixasse de fazer sentido. A busca cega pelo acimulo de capital
tem gerado uma angustia muito grande e diversas doencas neurais. E importante salientar aqui
que, apesar de tais aspectos serem relativos ao meio ambiente social da lingua, eles tém suas
raizes profundas fincadas no meio ambiente mental, pois € por meio das imagens do regime
diurno da imagem, motivado pela dominante postural, que é possivel a emergéncia de certos
mitos, e ndo de outros. E também uma quest&o antropoldgica, intimamente vinculada ao meio
ambiente mental da lingua.

Desse modo, o discurso autorreferencial do jornal O Popular revela que ha nele um
Narciso que ndo mergulha de fato em sua jornada interior, principalmente porque a busca pelo
topo faz com que a sua atencéo seja dividida. E um Narciso que se veste de Zeus. E um heroi
com medo: medo de parar para se ver melhor e, com isso, morrer. E um her6i do nosso tempo.

Nota-se, por fim, que essa organizacdo discursiva seria um esbo¢o arquetipico de
uma resposta para as perguntas fundamentais humanas que o mito de Zeus, somado a
trajetoria mitica de Narciso, assim como o discurso autorreferencial do jornal O Popular,
tenta responder: diante da realidade da mortalidade, o ser humano questiona-se sobre “De
onde viemos?”, “Para onde vamos apds a morte?”, “Quem sou eu?” etc.

Nesse sentido, pode-se dizer que o discurso autorreferencial do jornal O Popular
trata-se de uma atualizacdo operada sobre a base estruturante desses dois personagens miticos,
Zeus e Narciso. Essa realizacdo ocorre, principalmente, por meio de dois significados
fundamentais e redundantes: a dificil relagdo consigo e com o outro e a luta contra a passagem

do tempo e a chegada da morte nefasta.
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APENDICE A — Formulério com as publicacdes autorreferenciais que compdem o corpus da

pesquisa
IMAGEM Descricéo Data Pagina
Anexo A, p. 260 | Andncio publicitario: “O Vrum | 12/01/16 p.5
esta com site 0 km”
Anexo B, p. 261 | Andncio publicitario: “Segredo | 17/01/16 p. 11
do Chef é estar bem informado”
Anexo C, p. 262 Andncio publicitario: “Com 23/01/16 p. 10
informagao vocé vai longe”
Anexo D, p. 263 Anuncio publicitario: “Nova 30/03/16 p. 8
forma de ver noticia”
Anexo E, p. 264 Noticia de capa (interna): “Ao 02/04/16 p. 1 (Capa)
leitor”
Anexo F, p. 265 Noticia de Capa: “Pela primeira | 02/04/16 p. 1 (Capa)
vez, em 78 anos [...]”
Anexo G, p.266 Noticia de Capa (do caderno 03/04/16 p. 1 (Capa:
especial): “Ontem versus hoje” Suplemento
especial)
Anexo H, p. 267 Matéria: “Mudanga acompanha | 03/04/16 . 3 (Suplemento
habitos da sociedade” especial)
Anexo |, p. 268 Matéria: “Novinho em folhas” | 03/04/16 . 4 (Suplemento
especial)
Anexo J, p. 269 Matéria: “O jornal que vocé 03/04/16 . 5 (Suplemento
pediu” especial)
Anexo K, p. 270 Matéria: “Os leitores mudam” 03/04/16 . 6 (Suplemento
especial)
Anexo L, p. 271 Matéria: “Os jornais também” | 03/04/16 . 7 (Suplemento
especial)
Anexo M, p. 272 | Matéria: “Novos colunistas, mais | 03/04/16 . 8 (Suplemento
opinido e analise” especial)
Anexo N, p. 273 | Matéria: “Novos colunistas, mais | 03/04/16 . 9 (Suplemento

opinido e analise”

especial)
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Anexo O, p. 274 Matéria: “Impressfes sobre o 03/04/16 | p. 12 (Suplemento
Novo projeto” especial)
Anexo P, p. 275 Materia: “Impressdes sobre o 03/04/16 | p. 13 (Suplemento
novo projeto” especial)
Anexo Q, p. 276 Matéria: “Opinido de leitores 03/04/16 | p. 14 (Suplemento
norteia mudangas” especial)
Anexo R, p. 277 Matéria: “O Popular amplia 03/04/16 | p. 16 (Suplemento
oferta de contetudo” especial)
Anexo S, p. 278 Matéria: “Redag0es integradas” | 03/04/16 | p. 18 (Suplemento
especial)
Anexo T, p. 279 Matéria: “Mais de 100 milhdes | 03/04/16 | p. 20 (Suplemento
de visualizagoes” especial)
Anexo U, p. 280 | Anuncio publicitario: “E muito | 03/04/16 | p. 21 (Suplemento
bom ser novo aos 78 anos” especial)
Anexo V, p. 281 | Matéria: “Uma histéria de amor | 03/04/16 | p. 22 (Suplemento
e parceria” especial)
Anexo X, p. 282 Anuncio publicitario: “Site O 03/04/16 | p. 23 (Suplemento
Popular alcanga 100 milhdes de especial)
visualizagdes”
Anexo Y, p. 283 | Anuncio publicitario: “Primeira | 03/04/16 | p. 24 (Contracapa:
Capa” Suplemento
especial)
Anexo Z, p. 284 Editorial: “O jornal que Goias 03/04/16 p. 2
pediu”
Anexo AA, p. 285 Carta ao leitor: “Caro leitor” 03/04/16 Sem pégina (s/p)
Anexo BB, p. 286 Matéria: “Novo projeto do 04/04/16 p.9
Popular agrada leitor”
Anexo CC, p. 287 Anuncio publicitario: “O seu 05/04/16 p. 15
jornal totalmente reinventado”
Anexo DD, p. 288 | Anuncio publicitario: “O seu 06/04/16 p. M2
jornal totalmente reinventado”
Anexo EE, p. 289 | Noticia de Capa: “Memorias da | 10/04/16 p. 1 (Capa:
cidade nas paginas do jornal” Suplemento
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especial).
Anexo FF, p. 290 | Matéria: “Um conto de 8 capas” | 10/04/16 p. 4 (Suplemento
especial)
Anexo GG, p. 291 | Matéria: “Um conto de 8 capas” | 10/04/16 p. 5 (Suplemento
especial)
Anexo HH, p. 292 Mateéria: “Do clique para a 10/04/16 p. 6 (Suplemento
histéria Goiana” especial)
Anexo Il, p. 293 Matéria: “Do clique para a 10/04/16 p. 7 (Suplemento
historia Goiana” especial)
Anexo JJ, p. 294 Matéria: “Fotografias ganham 10/04/16 p. 8 (Suplemento
destaque” especial)
Anexo KK, p. 295 | Matéria: “Fotografias ganham 10/04/16 p. 9 (Suplemento
destaque” especial)
Anexo LL, p. 296 Matéria: “De premonicdo a 10/04/16 | p. 11 (Suplemento
cobertura especial” especial)
Anexo MM, p.297 | Anuncio publicitario: “O seu 10/04/16 | p. 12 (Contracapa:
jornal totalmente reinventado” suplemento especial)
Anexo NN, p. 298 | Anuncio publicitario: “Cole¢do | 06/05/16 p. 23
Pop Drinks”
Anexo OO0, p. 299 Matéria: “Classificados se 14/05/16 p.11
renovam”
Anexo PP, p. 300 | Anuncio publicitario: “Quem se | 14/06/16 p. 15
alimenta de noticia quentinha ja
pode levar a espatula”
Anexo QQ, p. 301 | Anudncio publicitario: “Leitor 24/06/16 p. 25
afiado € assim”
Anexo RR, p. 302 Anuncio publicitario: 11/07/16 p. 12
“Classificados O Popular. Quem
aparece aqui aparece mais”
Anexo SS, p. 303 Anuncio publicitario: 16/07/16 p.5

“Anunciar, vender, comprar,
alugar e tudo o que vocé precisa

em um so6 lugar”
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Anexo TT, p. 304 | Anudncio publicitario: “Agora é | 26/07/16 p. 15
oficial”
Anexo UU, p. 305 Anuncio publicitario: “Para 27/07/16 p.5
guem assina O Popular ndo tem
tempo ruim”
Anexo VV, p. 306 | Anuncio publicitario: “Correu, | 30/07/16 p. 16
recortou, golll”
Anexo XX, p. 307 | Anuncio publicitario: “O jornal | 25/08/16 p. 18
que te traz mais luz aos fatos vai
iluminar também seu ambiente”
Anexo YY, p. 308 | Anuncio publicitario: “Se vocé | 01/09/16 p.11
acha que o jornal nunca muda, é
bom mudar de ideia”
Anexo ZZ, p. 309 | Anudncio publicitario: “Vocé é | 15/09/16 p. 15
muito mais que nosso leitor”
Anexo AAA, p. Anuncio publicitario: “Quem 21/11/16 p. 15
310 afirma que ninguém mais 1é

jornal ta precisando ler um pouco

mais”
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APENDICE B - Trechos com a opini&o dos leitores

Enunciado

Data e pagina

“EVOLUCAO: opinido de leitores
norteiam mudancas.

02 de abril de 2016, “capa” ¢ 03 de abril, p.
p.14.

“O que o leitor considera ao buscar a
informacao”

03 de abril de 2016, p. p.14.

“Mas o que quer o leitor goiano?

03 de abril de 2016, p. 2.

“O que o leitor considera ao buscar a
informac¢ao”.

03 de abril de 2016, p.14.

“Para o novo jornal... O LEITOR
PEDIU VErsus @) LEITOR
CONSAGROU”

03 de abril de 2016, p. 14.

“Ouvimos atentamente (o leitor) desde
0 desenvolvimento, passando pela forma,
até intensificar-se no contetdo”.

03 de abril de 2016, carta.
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“Novo projeto O Popular agrada leitor”.

04 de abril, p. 9

“EVOLUCAO: Praticidade do formato
berliner,  apresentacdo  dindmica e
conteddo das reportagens, além da
inclusdo de novos colunistas e cronistas,
foram bem recebidos”.

04 de abril, p. 9

“O QUE VOCE ACHOU DO NOVO O
POPULAR?”

04 de abril, p. 9.

“Leitores de O POPULAR deram sua
opinido sobre a primeira experiéncia com
o0 jornal sob novo formato e inovagdes nos
projetos editorial e gréfico. As reacles
comprovam a credibilidade do jornal
perante o publico”.

04 de abril, p. 9.

“NOVO PADRAO: o0s goianienses
puderam ter acesso ao novo jornal ontem
de manha em diversos pontos da capital.
Na foto, apresentacdo é feita na Feria do
Cerrado”.

04 de abril, p. 9.

“O Popular: sua nova forma de ver
noticias”

26 de julho, pégina 15.

“Dia 3 de abril: vocé vai conhecer uma
nova forma de ver noticia”.

03 de margo, p. 8.

“Ao leitor: Inicio de uma nova era”

02 de abril, capa.

“O POPULAR ¢ muito grato aos goianos
por esse carinho e inova para continuar a
ser merecedor desse respeito e dessa
confianca”.

02 de abril, capa.

“NOVO FORMATO: Para facilitar o
manuseio e a leitura, O POPULAR adotou
0 modelo conhecido como berliner. Mais
pratico e ergonémico, o formato é uma
tendéncia mundial, presente na publicagdo
de vérios jornais europeus, como 0 Le
Monde, na Franga”.

03 de abril, p. 5.

“Para o novo jornal: O leitor pediu... 0
leitor consagrou”

03 de abril p. 14.

“Como era e como ficou. FORMATO
ANTERIOR: Standard. NOVO
FORMATO: berliner”.

03 de abril, p. 6.
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“Novo contetdo: Noticias/Hard News; | 03 de abril, p. 6.
Servigos e Comportamento, estilo de vida

entretenimento”.

“NOVOS COLUNISTAS, MAIS | 03 de abril, p. 8.
OPINIAO E ANALISE”

“Cronistas e articulistas de diversas | 03 de abril, p. 8.

formacdes fortalecem o contetdo. O novo
time € integrado por escritores goianos e
autores renomados nacionalmente”.

“IMPRESSOS SOBRE NOVO
PROJETO”.

03 de abril, p. 12.

“PROCESSO ATE O NOVO PROJETO
EDITORIAL”.

03 de abril, p. 14.

“Para o novo jornal..OLEITOR PEDIU,
O LEITOR CONSAGROU”

03 de abril, p. 14.

“Vice-presidente de Jornais, Mauricio
Duarte detalha novidades do novo projeto
editorial”.

03 de abril, p. 16.

“Sequéncia de inovagdes: sempre em
movimento, O POPULAR apresentou
produtos inovadores nos ltimos anos”.

03 de abril, p. 18.

“O POPULAR Online bate recorde de
audiéncia na Internet e tem um de seus
produtos, 0  Expresso, premiado
internacionalmente. Outras novidades
estdo sendo preparadas para 2016”.

03 de abril, p. 18.

“NOVOS ELEMENTOS VISUAIS E DE
INTERACAO, ALEM DA AMPLIACAO
DA GRADE DE CONTEUDO, ESTAO
PREVISTOS PARA ESTREAR ESTE
ANO”.

03 de abril, p. 20.

“O POPULAR traz novos ares para quem
1é: credibilidade e mais informacéo de
Qualidade”.

27 de julho, p. 15.

“A  nova plataforma exclusiva para
smartphones e tablets com contetdo de O
Popular servido quente o dia todo. Saiba
mais, saiba rapido!”

27 de novembro, p. 17.

“Sequéncia de inovagdes: sempre em
movimento, O POPULAR apresentou
produtos inovadores nos Ultimos anos”.

3 de abril, p. 18.




APENDICE D - Exemplos que mobilizam a simbélica do antigo

“Por meio do POPULAR o leitor pdde
acompanhar as imensas mudancas pelas
quais 0 mundo passou ao longo de oito
década”.

10 de abril, p. 5.

“Em 78 anos de histdria, aprendemos
muita coisa”.

03 de abril, carta.

“Cristiano Camara, presidente do GJC:
objetivo é prestar um servico melhor para
mais leitores, sem se arredar dos valores
cultivados hé quase oito décadas”.

03 de abril, p. 3.

“O POPULAR esta evoluindo no design,
no formato, reconhecendo o0 que 0 nOSsO
publico-alvo tem nos dito, mas o
posicionamento, os valores da familia que
ha 78 anos edita o jornal e os valores do
bom jornalismo ndo mudam em nada”.

03 de abril, p. 3.

“Mudanca  acompanha  hébitos da
sociedade. Cristiano Camara, presidente
do Grupo Jaime Camara, encara a atual
renovagdo como uma das mais
significativas feitas pelo O POPULAR em
78 anos de historia”.

03 de abril, p. 3.

“A relagdo do jornal com a populagdo
goiana comegou em 3 de abril de 1938,
guando Goiania tinha apenas 5 anos de
idade. Ao longo dessas quase 8 décadas,
registrou a histéria do mundo, do Brasil e
em especial a de Goias”.

02 de abril, capa.

“Em seus 78 anos, a serem completados
amanha (...)".

02 de abril, capa.
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“Por isso, prepare-se para se surpreender e
ndo perca a edicdo de amanhd de O
POPULAR”.

02 de abril, capa

“Leia, interaja, opine, compartilhe”

10 de abril, p. 12.

“Confira as novidades”.

14 de maio, p. 11.

“Confira as principais novidades que o
POPULAR traz a partir de hoje” [nova era].

03 de abril, p. 5.

“Confira as principais novidades que O
POPULAR traz a partir de hoje”.

03 de abril, p. 5

“Assine O Popular e se informe sobre tudo,
todos os dias. E sucesso na cozinha e por
onde for”.

17 de janeiro, pagina 11.
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“Dia 03 de abril vocé vai conhecer uma
nova forma de ver noticia”

03 de margo, p. 8.

“Um presente para VOCé colecionar”.

03 de abiril, p. 4.

“Quem afirma que ninguém mais I jornal
t& precisando ler um pouco mais”.

21 de novembro, p. 15.

“O novo projeto grafico facilita a
compreensdo. Tudo estimula o leitor a se
informar mais”

03 de abril, p. 16.

“O Jornal que traz mais luz os fatos vai
iluminar também seu ambiente”

25 de agosto, p. 18.

“Quem se alimenta de noticia quentinha ja
pode levar a espatula”

14 de junho, p. 15.

“Sao 12 pegas para vocé brindar o que
vocé quiser. Inclusive comemorar sua
assinatura”.

11 de junho, p. 18.

“Se vocé acha que o jornal nunca muda, é
bom mudar de ideia”.

01 de setembro, p. 11

“Quem se alimenta de noticia quentinha ja
pode levar a espatula”

14 de junho, p. 15
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“Quem afirma que ninguém mais Ié jornal
ta4 precisando ler um pouco mais. Nunca
se consumiu tanta informacdo como hoje
em dia Portanto, ndo restam duvidas,
tudo esta no jornal e o jornal estd em
tudo”.

21 de novembro, p. 15.

“OS JORNAIS TAMBEM (mudam).
HOJE. O consumo e a producdo de
informacdo se déo de forma dindmica, em
varias plataformas”. [muitas, quase todas]

03 de abril, pagina 7.

“Nédo ¢ a toa que desde a primeira vez
que vimos Vocé na timeline, ja era amor”

26 de julho, p. 15.

“Leitor afiado é assim: sabe de tudo antes
dos outros e ainda leva o terceiro item da
colecdo churrasco”.

24 de junho, p. 25.

“Se vocé acha que o jornal nunca muda, é
bom mudar de ideia”.

Anuncio, p. 11

“A nova plataforma exclusiva para
smartphones e tablets com contetdo de O
Popular servido quente o dia todo. Saiba
mais, saiba rapido!”

27 de novembro, p. 17.
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“O POPULAR online bate recorde de audiéncia na Internet e tem
um de seus produtos, 0 Expresso, premiado internacionalmente.
Outras novidades estdo sendo preparadas para 2016.

03 de abril, p. 20.

“Evolucdo online: Pioneiro, site acompanha novas tecnologias e
tendéncias do mundo digital”.

03 de abril, p. 20.

“Site do POPULAR: qualidade reconhecida pelo leitor e pelo
INMA”,

03 de abril, p. 20.

“Reconhecimento: em 2015, menos de um ano apds seu
lancamento, o Expresso, site com conteddo gratuito para
smartphones, recebeu prémio de melhor em tecnologia mével do
mundo.”

03 de abril, p. 20.

“Site O POPULAR alcanca mais de 100 milhdes de visualizagdes™.

03 de abiril, p. 23.
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ANEXO A - Anuncio publicitario: “O Vrum esta com site 0 km”

% 0. VROM

Troque de carro

na velocidagd

TUDO O QUE VOCE
PRECISA SABER
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ANEXO B - Anuncio publicitario: “Segredo do Chef é estar bem informado”
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ANEXO C - Anuncio publicitario: “Com informagao vocé vai longe”
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ANEXO D - Anuncio publicitario: “Nova forma de ver noticia”

Na nossa opiniao,
esse € o grande
acontecimento

do ano. E na sua?
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ANEXO F - Noticia de Capa: “Pela primeira vez, em 78 anos [...]”

O Popular

Fundado em 3 de abril de 1938 por JAIME CAMARA, JOAQUIM CAMARA & REBOUCAS CAMARA

* ANO77-N22736 RS 2,50 GOIANIA, SABADO, 2 DE ABRIL DE 2016
[ opopular.com.br ]

Pela primeira vez, em 78 anos,
estamos noticiando um fato
historico antes de acontecer

EVOLUGAO
Opinides
de leitores
norteiam
mudancas

Durante 18 meses, institutos dc
pesquisa investigaram hébitos e
descjos do mercado. A inovagio
¢ constante melhoria de seus
produtos sao marcas do Grupo
Jaime Cimara.

- NOVO PROJETO
O Popular
amplia oferta
de conteudo

Mais analise e opinido. Os
principais temas do dia serdo
comentados e analisados por
profissionais da redagdo e
convidados.

INOVAGAO
As novidade
nao paraiyg




ANEXO G - Noticia de Capa (do caderno especial): “Ontem versus hoje”

Formado en
L
voitaas rua:

nNovo projet
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ANEXO H - Matéria: “Mudan¢a acompanha habitos da sociedade”

GOUANIA, dormings 3 4o abull do 2015
SUPLEMENTO ESPECIAL

MUDANCA ACC
HABITOS DA SO

Cristiano Camara, presidente do Grupo Jaime
como uma das mais significativas [eitas pel

A evolucao
do jornal que

Goias pediv.
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ANEXO | - Matéria: “Novinho em folhas”

4 GOIANIA, domingo, 3 de abil de 2016 1

SUMLEMENTO ESPLLIAL

eendito B

Téenicos do POPULAR

P

x s £ ek

NOVINHO EM FOLHAS

O POPULAR inicia uma nova fase de sua histéria que vai muito além da mudanca de [ormato

Nove em cada fotha, do Jelto
que o Jeftor pediu. Neste domin-
go, quande completa 78 anas, O
POPULAR estreia a evolugio do
seu profete editorfal e grdfico.
Mals moderno, cle foi pensado

POTHATMEN:O € SLIVGUS.

A mudangs de formato, de
stancdsrd para derltiner, tomaa lel-
1ura mas agracivel e conforta-
vel, comopediuo leitor.

4 ¢ projeto editorial reforgu o

Hétiode Olrvming

paravocé
colecionar

em cada detalhe para o piblico.  conteddocpinativo, quese forta- Em comemoragioaos 78
Fata mudangase bassouempes  lece ooma cansolidacio to espa- anosdo POPULAR, durante

Qquisas e tendencias mundiais, 4

vy colunistas e andlises

quetro domingos o jornalica

propostad alizr spilidade e densi- rmoipsistemus dodia, prasantear seus leitores
dade informativa. Paraorgenizacioe melhor bei- com fasciculos que serac
Com os mesmos valores e 4 Tura, #5 novasecitorias sdo sepa- acompanhados de uma foto
qualidade e a credibilidade cons-  radas por cores. Cpiniao € cinza. histérica de Goiania para
“ruidas ao longo de sua histdria, Vida Urbaze. que aborda temas calecionar. Estecaderno é o
QPOPULAR fraz a partit de hoje  sobre c cotldiano da cidade, apa- primeiro da série que serd
edighes maisdindmicaseatraen-  Tees na wor verde. & Noticlas é publicada no més de
tes. Anovaapresentacdo pennite  Identicads pela cor azul e retine aniversirio do jornal, com
wontetocomasnoticiasqueole-  anotivd=iode pelitica, economia’ reportagens queratratam a
ot preciss ssber logonolniciodo @ munde. O tradicional Magaal higagio do veiculo de
dia e sambém aprofundaments e, caderncde cultura, entreteni- e camunicagio com acapital
LI ESSUNIOS QUE MErECeM MAlDr  [entn o lazer, vemna corraxae T goiann ac longo de quase
atengio. O conteddo estd basea  passa g ter mals matériasde com- Grande Hotel,na Avenida Goids, é o tema do foto-p te desta olto décadas. A fato sc lado
doemtrés pliares: notfetas, com-  porames o ebem-estar, edigdo. Registro do fotdgrofo Héfio de Oliveira foi feito em 1952

segue coma presente,

A

» Manutenc o de maquinas
» Recuperacao d

» Us
B tro de usinagem
» Fresa

» Plaina

» Soldas

62 3204-3255

parabeniza
pelo seu aniversario de 78 anos.
Mas com corpinho renovado.

JTORNEADORA

NETED.




GOIANIA, domings, 3 e abiil da 2016
SUPLEMENTO ESPECIAL

ANEXO J - Matéria: “O jornal que vocé pediu”

B ST

s

10 Popular

OJORNALQUEVOCEPEDIU

Confira as principais novidades que O POPULAR traz a partir de hoje

Traz andse ¢ maior dindmica naleitura

uem g T
daltimaparaa prmeira péging,
is20 tamoém & possivel com
uma contracaps em esportes
comdestaques e textos rpides

Para facitaramanuseloea
leitura, O POPULAR acotou o
medeka conhecide como berliner.
Mais prético e ergenamico, o
formato é uma tendéncamundial
presarte na pubicagio de varios
jormais europews, comeoLe
Mands, na Franga

com graficos e ilustragdes. O espagopara

daTV e R e R

b
;

= chapalitica,

GIRO
Sestidores

oo Jaroas
Rodigues
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Comsurgimentn de novastec-
nologlas, os habltes de leltura se
mudificaram sensivelmente nos
dittmos anos e as exigéncias dos
leftores também, Isso tem leva-
do grandes jornais a langar ver-
shes malscompactas de suas pu
blicaghes. Uma tendéncia mun-
dlal é adotar ¢ formato berliner,
que € verea de um terga menor
do que o tradicional standard, A
evolugdodo POPULAR acompa-
nha aa adequagoes solicitadas
2ela publico e por isso também
traz éntre suas novidades o novo
formato.

Qutres importantes jornais
ne mundo e no Brasil §4 circu-
Jam em formato berliner e vive-
ram um processode transforma-
¢an semelhante a0 que passou o
licer de cirenlagtn em Goids. En-

‘tre os beneficios considerados

para a mudanga, estao melhor
crganizaclo, aparéncia visual e
ergonomia, poiso berlinerécon-
siderado mals elegante, facil e
Pprazeroso de ler, o que estimula
oleltor que tem cada vez menos
tempo.

Lettores, anunclantes, agén-
clas de propegands e pontos de
venda foram ouvidos atenta
mente paraque fosse desenvolvi-
do um jornal gue atendesse 3 to-
das de forma mais eficiente, di-
nimicaeatrativa. A partirdos re-
sulades, o jornal delineou seu
nova modelo editorial, que, au-
xilizdo pelo formato, permite lei
turardpida aliada & methor orga-
nizaglo ¢ aos textos objetlvos,
comdensidade informativa.

ANEXO K - Matéria: “Os leitores mudam”

Como era e como ficou
FORMATO ANTERIOR NOVO FORMATO
STANDARD BERLINER
Mais tradiciona’, é a medida ainda mais C d dial te, tendé

utilizada por jorais impressos )éadu';da sm diversos paises

270

GOIANIA, domingo, 3 de abril de 2016

OS LEITORES MUDAM

ONTEM H4 50 anos, o jornal era a principal fonte de informacio do cidaddo do mundo inteiro

Novo conteiddo

NOTICIAS/
HARD NEWS

s “Euquero saber”
\ cm ; | 29cm | | Conteddarelevante e atualde
... ot = fatos impoi paraavida
OPopuldr politica, econémica e cotidiana
Lula comeca aarticular
conlnolmpen_ghml SERVICOS
R TR
: ’| s “Euqueroter,
5 ‘ euquero vender”
%I Além dos Classificados, assuntos
para se Inteiraz, adquirir ou
g comercializar
B oM
PORTAMENTO/
Q ESTILODEVIDA/
ENTRETENIMENTO
£ “Euquero ser, eu
fsti Caracteristica quero fazer”
» AT Mais praticidade,
Aproveita maior area o oo, leitura Inf 0 sobre cultura
paraimpressio, mas rapica e simplicidad d iras de se divertir,
i omanuseio é restritc de alimentar a se vestir
oaraleitores




ANEXO L - Matéria: “Os jornais também”
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53

SUMLEMENTOESPECIAL

OSJORNAIS TAMBEM

HOJE O consumo e a produgdo de informacéo se dao de forma dinamica, em vdrias plataformas

Sdelo e diretor da Innovation
Media Consulting Group no Bra-
sil, Eduardo Tessler se dedica a
melhorar os processos de quali-
dade de fornals e empresas de co-
municagdo pelo mundo hi 15
anos. Entre ns projeios que jd
cuordenou, estdo veiculos de
Tortagal, [tdlia, Coldmbia e Bra-
sil,entre eles C POPULAR. Tess-
Jer pontua gue € preciso que o
formaro do Jornal Impresso nao
sejaum incdmodo e que o produ-
10 e torne mals ficil de carregar
emanusear.

O formate berliner facilita &

leiturae, emraziode sualingua-  no mereado e dermite a lelture
gemrdpide, combinaagllidadee  dgll. *Isso € uma caracieristica
conforto. "A tencéncia de jor-  de revista que s jornais edota-
nais praticos € universal, Na In-  ram. Falarmencs e ser mais abje-
glaterra, na Fran¢e e me Espa-  tivo, transmitic mals coisas de
nha, todos os importantes jor- umasévez,”
s s do formeto berliner.” Sobre os desafios cum cend-
Tesslerexplica que oformato o de intensa eirculagdo de in-
calingusgemvisualadetadosfa-  formagdes na amblere digital,
vorecem mats Infogrificos e fo-  Tessler mostra otimismo. “0
tos. “Agente desmistificaatdela  mundo mudou ¢ a maneira co-
de que 2 informaglio € s6 texto.  mo nes nformanes também,

Essa jdefa acabou®, afirma. Se-
gundo ele, o conceito de “show,
don't tell” fmestre, nio conte,
em tradugio livze) ¢ tendéncla

Os jornais nio paces: ficar com
amesma postara e lssondo signt-
fiea, em bipdtese alguma, amor-
tedos jornais®, finaliza.

Diego Padgurschi/Falhnpross

6o

Omundomudouea
maneiracomonos
informamos
também. Osjornais
ndo podem ficarcom

amesmapostura”
Eduardo Tessler

E COM ENORME PRAZER QUE
RT RUBBER ARTEFATOS DE BORRACHA JA

NESTA DATA TAO FESTIVA, MUITO SUCESSO AO JORNAL

O POPULAR. REFORCANDO NOSSA PARCERIA
REVESTIMENTO DE CLINDROS DE BORRACHA
IURETANO COM QUALIDADE E DEDICACAD

MO TEM J0 NESSES ULTIN

£ - 0% | 2 |
..@ (4
, ﬂ}LJ




ANEXO M - Matéria: “Novos colunistas, mais opinido e analise”

GOIANIA, domingo, 3 de abrl de 2016

SUPLEMENTO ESPECIAL

NOVOS COLUNISTAS,
MAISOPINIAOEAN ALISE

Cronistas e articulistas de diversas formagoes fortalecem o contetido.
O novo time ¢ integrado por escritores goianos e autores renomados nacionalmente

4Suites I

DIFERENCIALS

A=V

- SOBRADOS DE

2034239

vagas de
garagem

MAIS INFORMAQOES

St o e i 623204-5209
) 6130886333

www. (Himovels.com e greendamond

DOSMAIS Uma das novidades do novo  di, que possul mais de um mithao Jogador Tostio, estd entre eles.
mmmos 4 opinati- de nas redes sociafs, 23 Maisdoquetextos
vo mals fortalecido. A partir de  comforteidentificagiocomopii- Tes fixos, o leitor também terd 2
COMENTARISTAS hqe,mmumedemmn hlico jovern, e o publicitério e es- Y 5 disposicao dearticulis-
uromvononls‘g radores, integracopor zScolunis- - erfor gofano Lucto. o e b " b reendsd m
EX-JOGADORTOST locais e FELIRIILS SEPRYUS:
PASSAAFAZER PARTE dedlwgg:uum Ao lancar tigos mais densos de politica e M’,’"— mmm:rem:qra:
DONOSSOTIMEDE dack leitors. Jar. ao longo da ser rtigos o crbnicas asredes X
COLUNISTAS comptemdemshmeahmr assuntos que catalisaram a aten- Jd colungs terndticas, comoGi-
sua propria opinido. Consapra- aodom:dom:do.m‘in. :fmaum&?nnzegosem:e:
s0, val em Justica, Empresas
ANALISES ASSINADAS Antonio Prata, Ruy Castro, Con- detompommenm:knmm 300 Produtos, todas elasagora em for-
PORESPECIALISTASOU  fardoCalligaris, Nizan Guanaese sobre temas gerais matovertical, irdo: Jecerco
% Elio Gaspari 530 alguns dos no-  que abrem uma janela de lirlsmo nexdo com o noticidrio ao longo
JORNALISTASTAMBEM s e destaque. emmeic o noticidrioe taxtos de opinlko sko das editarias, de modo que o lei-
CONTEXTUALIZAM Nototal, serfooferecidosmen-  cem uma conversa com dia mar- cferecidos mensalmente tor consiga facil e répida absor-
CONTEUDOS salmente cerea de 300 textos de  cadoeperiodicidadevariada. solaitorde POPULAR 80 de conteidos em espages €5
ABORDADOSNAS o all>e!onm= pecificos, Andlises quempodem
dolom ewnoamdo.amm ESPORTES serassinadas por especialistas ou
REPORTAGENS Den-  Outos db i Mmeansrasdol’Ol"lnm
me de T trardo mais contex: -
conhecidas na internet, como a  dos mals renomadas - G0 aos conteddos abordados nas
pubii ! da stualidade, oex- feportagens.
R - A m .
PRECIOSO,
FX(11 l\]\"\\_
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ANEXO N - Matéria: “Novos colunistas, mais opinido e analise”

GOMNIA, dominga, 3 de sbel de 2016
SUPLEMENTOESPECIAL

Antonio
Prata

SAQPAULD, SP

Escritor. crorsta da Folha de S
Pac'o. oheirsta e autor de novelas
da TV Globo. ogssuilivics de coa-
106 & erbicas, etre eles Maio In-

Guanaes
SALVADOR. BA

Nizan Guanses & puslcitiro. sécio

‘do Grupo ABC de Comurcagso,

que redna 18 emprasss nas deasde
pw.rdxh mukelrg sontedde e

L Wi Eagaerda e Nu, de
Botez No Frémic Jabub, foi segun-
do g 2011 2 terceiio em
2014, nacategora Cantos o Crdni
cat b Mho cles também escritores

. Fox slsite um dos
cingo beasicus mas influentes do
munde peio “inatcis Toes o uma
dias 100 pemsas ~ais criaives do
mundopelaFast Corpany. Suacok

RIO.RJ

Jornalsta, essecalsie @m bastco-
res daprodugas wskeiis v amsnz oo~
lurs desde 1998 nzjoms C Gisco.
Trabahou t2mbé= -as rsvistas Fa-
fos. Pais & Filos = Deaive. Possul
umadas maicres aud &rcias cgjtais
vl # faia do jorral 2240ca. No
POPULAR w2 assiter oo na disis

Magmne. o1 MES cfocs e

Editora da TV Glodo. 10 opgrams
frcontio con Fatima Berardes
TrmbalhounaFohade S Paun,nas e«
vistas Women's Meslth & Mea’s
Health Fol repdrter ca Vas slémde
e contikusida aanm veoulae como
O Estadode § Pavlos 5 Mo

il oulias Escrene 55018 20 :-o.-
tamante @ tamas abuas com forts

4 7

Tati

SAOPAULOD, SP

Fubicitana robeinsta e escriter, Pan

listzra de famila italana, formau-se
o Propsganda @ Publicidade pela
Universidade Mackenze E autcra
dequatrolvros, entre oies A Mullier
qus Nio Prestave Colzdorou com
novedkay ¢ semdos da Rede Clobo e
Dposaui forts presenca ras rades so-
waisekenlificagiojunta zo pitlica

MéroPazeiataGoos wino POPULAR s2ré quazensl P ok ar dde ok E G s jovem emespscial ofeminng,
Elio Ruy LuizFelipe Andréde
Gaspari - Castro Pondé Leones
NAPOLES, ITALIA 1) CARATINGA, MG RECIFE.PE SILVANIA.GO
Don da v vasls ¢ gada Ui isemaeicascoly  Jornalista escator e bidgrsfe, éum  Fasofo, f o peta vkl & ta garhou s ré-
carela 10 murco| publi-  nistas brasleins, corecta o dz-a-  dosmaicresciovistanda Basi. Pui-  deSaoPelo [USP} édautoramFio- o Sesc da Lkteratura cor Nojo o
Sau uma sérit noliida de quatroli-  dis na ca:ltab -ederah l'or—nrln um  caatualments crincasnz Folhe gs  sofia Moderms & pas- (XL..OI Bm D.assumto(zooo) Zauterends

ura militar no Brasl, defa-  SPsulo Notabilzo.-se o8l precu- pela de dos ama do Casas Vi~
diviic em cuas partes, as flusdes sl travalhou na Fita de SPauloe ¢4 de biografizs,coma = doNelson Tel Aviv,kenel Es::'!hxee*n stadis-  2e2{2013)e Dentes Negroe (2011).
Anmadase O Sacerdote oo Feiboei- de:ds cano psasado EeCrev para Rodrigues, © Ano Pomcgrdiion @ cute temas coma compotiaments,  Formado em Filosofis, nasceu em
o Jé Faz parte do time de colnista dodes A co-  deGanincha Estist Soldda ;hn’- religiio, ci#nca. £ coluvista de co-  Golinia, foil criado no interior @ viva
do POPULAR & um cos principai "nhseo‘ns G bémparin hecidos jonas nacicns 5 @ Term s em Sio Paulo desde 2010 Tambiém
pesacloresda Brasilatual e referdn Paut; JiesEstadioale-  tonca come Chega de Saudnds  empenhadoem levars flosofladas  colabora em jomas € ravistaz com
ciaicontastive emlodooPais trépoie. o histdracak: las de mfaf ikl e d
Edival
Lourengo
IPORA, GO
Rorancsla poeta, conismae conts- Conhecidocomo Tossin,cex—opp-  Gracuada em Pedagogia pals UFG,
ta 3acharsl em Dt professer e dor da selegio sl de fuledal  Adedes & membro da Aczdemade
fresidentede Unigo Braslerade (s éumdosherdedaconc. stacalo-  Letras e Artes do Dxtromo Sudoes-
critores, o@D de Guits Membro padn Mundode 1970 E oo por e de Coids & da Academiaca Le-
da Censal~o Estadual de Cultura & formagao e respaitads comertaris-  bms do Hrasil Teve o fvrs Lin usito
dz Acace—ia Gonnsde Letas Pelo ta o cokinista espotive 2o Pes. Es-  Tertode Virae Mundondicads co-
conuntscacia resadauacoman- crevenolivio lemorencas Opindes  mo kitura para o vastbular Ganros
da Jorga Amaca, além de cercade & Raflaxdes solve Futebo! '997) e prémiodalniioBrasierade Escrito-
S0 premiaglas 18 colabomouy como colunas para Fetacdo o Mineze Fo-  7es do Rio de Janero e colaboos
cronsmane POFLLAR thade S Pauk eveautigsjcmals comandnicas para O POPULAR
Maria José Paula Fabricio Karla
daSilveira Jaime
JARAGUA, GO ITUMBIARA, GO PELOTAS.RS PIRENOPOLIS, GO

Gradvada e~ Jomuisma pela Un-  Editorsxscutivodo C7u AR fore  Lucéocomoemakcanbasdespu-  Jomalsts egraduadapes Jrvars -

Romrcslq zaduboee e editor, for-
mads 1 F: e C

o ca Unhersidacs de Brasfia Du-
ante o exilz naditadisamiltar, cur-
sou Aczodckgl na Universchd
Mayar e S hateds, Peri De vol-
18 20 Brasil fez pae-gracinzio win
i Folftices 2a Universidade
Fau o Suaustanaltesty-
s fsicomoramanca A MBedaMie
o Sua Mie 5 Sans Filias 2002)

Félix Bufaigal

GOIANIA, GO

Poesa, peaquisacona ensafsts escri-
toea @ predubora Sultural @ tambem
prafesscen co lastituto de Ciénclas
Huanas 2 Latas ca Universidade
Fecenl da Gods oncs faz mestra-
donz drasge Halti Auloradas pu-
Wicagdes Rass mo Vanto (1965) e
Az Margves cdo G (2008), & cole-
Lo, extos para (O POPLL AR
i s Calvness e Outras Histo-
nas caMagarive

+ N
+ AR

versidada Fedaral ce Gods éadito-
rade Esporias co POPULAR Cobru
grandes ovantos saporiaTs oo 8
CapadaNerdode 2074,0GP Sra-
side Fémmulz 1 ¢ e ks Ralidos
Setdes = da Topa SA-America
Cormo sukiials, abodad diferen-
tes tposde ssportee aamitle com -
partarnento, Sartoagem @ poltics

Carneiro
GOIANIA, GO

Esenbor, critiza literdro, roteinsta @
profassorcettestuads Unversds-
de do Estado co AUz de Jarein, pu-
bBlicou 16 ivosa sscremendois ot si-
fa5 parac nama. Receseuvanics pra-
mioshtarinos oo~ o Mimio. b -
U, et 2009, com = romancs A Dis-
tEnciadas Covas hasena o Sol-
s @ MuUCo.-£3 fars o Re nos anay
1080, Cokstxor prernentos
Vosrdnios emarrain ng 5

rrado em Jarrallsmo 298 Porifics
Univaradade Cabbies oo Rio Gran-
de do Sul, com master sm Gastao
e cagho pele
Insttuts Intenzcizaa ds Cidnsie:
Sexdae Tempasage s Jsl.. omas
Zevo Hors € 0 e 5 Pk Hb
chez anas azsna crdnlszs samanas
no Jomal de Sants Catsring, thuo
doGrupoRBSnaEemaca

Leon (
Rabelo
GOIANIA. GO

Meastre em Comuncasio pels Uni-
vessidads Fades co Bods 1a Inha
daComuncagios T casana, & for-
mado e Mdsica, ez .cou Fiosofin
e atualmes srees na Lnl-

versidede ds Zrastiz. Sesqusacor
tem inberesse maifestaghas
culbursiadac: anarlEee, e

Fienia sanle, pol He
das banaldscas ool B
descomplicagbasca. ade.

blicitano, poets s escriter especiais-
ta em microtestos. 22 —uito am

dade Federsl de Cods e pds-gr=-
dusda em Jornalisma Liserriz aala

Fazs ver—

dade. Ecronists, cor-

g
sosquecnc\.lsm‘erl—e--vepsl.:. n-
lesmek com o q.m A

wiam 2015, E\.s"s Coagae
Crove 50t (AZGr Gué Tl Ao N"

POPULAR, val exoar meatar diglo-

Eoam prosacuma dubics ove,

Céssia
Fernandes
GOIANIA GO

Gradueda em Jorralis—o pe'a Jn-
varsidade Feden de Godsee™ Le-
tras pela Poatfisia Unversidsce Ca-
talica de Gods pée—gvsc.adﬁ emn
Cinerna Autors da romancs Cartas
que Ndote Escrev,ca :x:lelir-as"e
poesias Escotes parm
Drxndslon & da llvo A
Tempalomfay
doys @ dretora ce La Lu~
U Tochis as =istéisa

e anwdora e babisho. ne PO-
PULAR por 29 anas, mais de 20 da-
ez deenmpenhendzafurcasdeec:
tors nas Araas do O FRTTH

Também no POPULAR celadomy
com artigos semanais patlicados
ras pdginasde Opinéc

Silvana |

GOIANIA. GO

E soitom -execuiva da POPU_AR
Graduada em Jomalzma pala Lni-
versidade Federal de Gods, “az o
Masteram Jomalsmo para Sd tarss
da Universidade de Navarz. Foi e~
porbar, subeditor & depois e o
de Cidades AtuoucomocoTespsn-
centedo Jorl O GE: il s
cloma das revistas [sto8 Ve Cen-
tro-Dastoe Alramigue Al ent e
outras publicasdes
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ANEXO O - Matéria: “Impressdes sobre o novo projeto”

12

IMPRES

Em evento no GJC, autoridades e
representantes de entidades
conheceram detalhes da mudanca
editorial e grafica do POPULAR

o«

S

“OPOPULAR seiguala hojeaos
melhores jornails domundo. Eum
Jjornalque temtradicdoe
respeitabilidade enormes e que agora
ficamaislevee ficilparaseler.”

MARCONI PERILLO, govemador de Golis

“Um produtoinovador que atende
asdemandas atuais dasociedade.
Tem apresentagdo moderna, que
facilitao manuseioealeitura,
comcontetido forte.”

JOSé’ ELITON, vice-govemadorde Goidse

“OPOPULAR foioprimeiro jornal que i
navidae, quando eleserecria, é parase
consolidar como o vefculo mais
Importante do Estado de Goids.”

ANA CARLAABRAO.

Estado de Golé

“Kumpassoafrente. Temos uma
movimentacdogrande naformadese
comunicar, naformadeseleras noticias
e O POPULAR segueessa tendéncia de
maneira bastante ousada.”

THIAGOPEIXOTO,

“Atualizagdo, renovagdo, reciclageme
contemporaneidade. Tenho assinatura
hd maisde 20 anos e meimpressionouo
quantoojornal investe em pesquisa
paracaptar bemoqueoleitor quer.”

VILMAR ROCHA, secretrioestadual
de Cidades, Meio Ambiente e Infraestrutura

“OPOPULAR sempre procurase
modernizar eo passo foisignificativo. O
novo formatosegue tendéncia mundial
efacilitao manuseio, comqualidade.”

ANTONIO BORGHETT],
diretor da Agéncia Brasil Central

0090’
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“Muito moderno, objetivo, sintético.
atendendo tudo aquilo que a populagdo
realimente deseja. O veiculo que € tao
tradicional estdde parabéns.”
MAGUITOVILELA

Goiénia

P P

“Souassinante do POPULAR hd 22
anos. Gosteido novo projeto. Achei
interessante, moderno, eficienteede
facitleitura. Eumjornalquetraduz
aquiloque Goidaniaé.”

SEBASTIAO FERREIRALEITE,

“OGrupoJaime Camara mais uma vez
inova, traz contetido de qualidadeem
Jormatodinamico. O GICsempreesteve
aticercado aosgrandes projetose
avangossociais, economicose politicos.”

ANDREYAZEREDO secretirio munlelpnldo
Transito, Ty

Nspol

“0jornalestdnocaminho correto. Os
leitores querem maisconteudo paraser
ltdode formamais rapida. Nenhuma
publicagdosobrevive 78 anossemser
respeitada pelacomunidade.™

EDMILSON SANTOS, secretiriomunicipal de
poubdsiomspir i bt g od

“Onovo projeto € umatendéncia
mundialdos meiosimpressos, coma
noticiamais compacta, concisa. O
POPULAR é o maior jornal de Goidse
umdos maloresdoBrasil.”
MARCOANTONIO CHUAD-!Y preﬂdonudo

Férum P dalnd.daC

“Oprojetoinovadormostraqueo GIC
estd conectado comoque hd de mais
modernonomundo. Mostraqgueo
grupotem inovadondoso nodigital,
mastambém no papel.”

MARCO SIQUEIMwuHmhd-Amhgm

Goias

“Ji uma evolugdo fantdstica.
Completar 78 anos com investimento
continuoem melhoriascomprova
arobustezdojornal, assimcomo
asuatradi¢aoeseriedade.”

RAUL SEABRA. presidente do Sindicato das
da de Goids (Sinapro-GO)

u .
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4 4 »
“Esta é uma proposta inovadora, que “Ojornalficoubonito, modernizado.
deverd ser bem recebida pela mals préximo aos anseios do leitor
populagdo. Com impacto, mas atual. Dd para perceberque O
0 visualmente agradavele moderno.” POPULAR avanga para umcendrio
] JOSE EVARISTO DOS SANTOS, presidente mais moderno naofertade noticias.”

da Federagio do Comércio do Estado de Golds

“No momentaemquecompartilhamos
das comemoragées dos 78 anos do
POPULAR, felicitamos a reformulagdo
editorialde umdos mais importantes
veiculosdo Centro-Oeste.”

PEDRO ALVES DE OLNE_IB‘A. presidente da
F G \ivs

“Comoumgrande leitor do POPULAR,
figueiextremamente feliz, porque
agoratenhocondigbesdelerojornal
dentrode avido, proximo as pessoas. f:
uma inovagdo parands.”

ANTONIO ALMEIDA, vice-presidents
da Federagiio das Indistrias de Golds

“Textossinféticos, imagens impactantes
eum layout quefactlitaavida, porqueo
leitorestd sempreem movimento. A
concepeao foi muitocompetente.”

IGORMONTENEGRO CELESTINOOTTO,

“A forma hoje deinteragir comanoticia
édiferentee O POPULAR estd se
atualizando. O jornal ficou mais rapido
eobjetivo paraas novas exigéncias.”

lOAV BLANCHE prosidonto do
di C Imobilidrias (Secovi-GO)

“Achei fantdstico, de facil compreensdo,
comoportunidade de acesso rapidoao
quenos interessae, sequisermos mais
detalhes, também temos a disposi¢éo.”

CARLOS ALBERTO DE PAULAMOURA
JUNIOR, presidente doSidicsto da nd

stado de Goids (Sinds \

“OGrupotaime Camara fezum
trabalho de pesquisa profundo dos
hdbitos do leitore trazumjornal
revigoradoerenovado. A imprensaé
Jundamentalparaademocracia.”

RENATO CORRE|A, presidento da Assoclaciiodas
de Goias (Adem!-GO)

QCO 0 @

LUCIO FLAVIO, presidente da Ordem dos
Advogados do Brasil — Seclio Goids (OAB-GO)

“Vejocomoum avangonocampoda
cultura, da informagdo, emsintonia
comos tempos novos. A redescobertade
novas linguagens. OPOPULAR
representaa historiadeste Estado.”

WOLMIRAMADO, reitor da Pontificia
Universidade Catdlicade Goids (PUC-GO)

“Sabemaosdaimportdnciahistérica
queesteveiculotemem Goids. Essas
mudangas naagilidade econteidosdo
importanteserefletematransformagio
damidiaimpressa.”

MANO EL RODRIGUES CHAVES,
i i jo Goiis (UFG)

“Testemunhamos a mais profunda
reformulagdoem 78 anosdejornal.
Onovo projeto grdficoeeditorial
representa um jornal contemporaneo,
mais leve, porémsempre relevante.”
PAULOVARGAS, dstoregont

“4 forma de comunicar mudou, o leitor
tambémeojornal precisa mudar junto
comseu cliente. OPOPULAR vaise
inserir no novo tempodacomunicagdo.”™
LEANDRORESENDE,dm&Au)oehq:)o
Comerciale Industrialdo Estadode Goiss (Aci

“Houveuma transformagdograndee
mais facilidade de manusear. A
diagramagdoeaquantidadede
colunistastambémagradaram.”

DOLZONANDA CUNHAMATTOS,
vice-presidente do Crea-GO

“Ojornal acertoucomeste novo
formatoatendendoo leitoratual, que
querimagem, leituradinamica. Acertou
porcontemplaracontemporaneidade.”

EDUARDO COELHO SEIX_O DEBRITTO,
Imévelsde Goids (Creci-GO)
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(O Popular

OPINIAO DELEITORES
ORTEIA MUDANCAS

Durante 18 meses, institutos de pesquisa investigaram hdbitos e desejos do mercado

Anovagioe meiho-
Tia de seus produtos s10 marcas
daGrupe Jaime Camans (GIC). ©
provesso de evolugio que O PO-
PULAR apresents hoje fol cons-
truido scbre bases silidas, por
meie da aproximagio do leitor e
dacompreensao de seus anseios,
Natotal, foram 18 meses de inves-
tigagko e estudos qualitativos
realizados pelo Instituta Pro-
vokers, deS3o Paulo, especializa-
doem pesquisas de consumo.

Na reestruturacao do produ-

3, assinantes. leitores, operado
res de pumos de vendx anun-

os. Tambeém fotam Jevadas em
'Y-ma s tendéncias mundiais pa-
ra o impresso. Uma das primel-
ras pesquisas foirealizadaemde
zemhro de 2014, com diferentes
perfis demograficos e faixas ecd-
rins, para compreendera relagio
dopibiicacom OPOPULAR.
Nestaelapa, grupes dediscus-

Depoimentos

e

Ddaparacarregar na
bolsaelernoonibus
semesbarrar.”

“Amarcafica
inovadora, mais
moderna.”

“Ficouum luxo!

Olhaquediferenca!
Perfeito!”

sl com pes
neceram &
rem pentunhs nojetivas. As ses
stes loram acompanhadas peia
diretoria do GIC ¢ por jornalis-
NEST€ MOmenta, comegon i
iesGuisa sobreeventual mudan-
¢a de formato ds publicagdo. Em
§ ano passado, outraeta-
da de Conjoint Analy~
§ tow o impacto das inova-
"'\z-a edas reestruturagies,

PROTOTIPOS

Noa 183785 oo Protolipos. &
s leltores gerou um
que mais agradon
5 satisfoz. Depois,
nrstlgac’\nav“x-

© POFULAR: foram lstados
mais de &0 greas distintas, Os
ares aveliaram o grau de co-
berture até entie € apontaram
o0& assunlos que gostariam de
ver mals ov menos frequenie
menie sheridados.
Foszertarmente, foi realiza
4 urea pesquisa com os prind
pa‘s anunciantes £ agéncias de
licidade do mercado gala-
no. Em paralels, oulro estudo
feizzcomosegmeniode agrone-
ntribuiu para avaliagao
do. O trahalha ficou g
ceTpoCe nstitute Yerus, de Gol-
4s, que fez entrevisias em pro
Tundicede grandes e peque-
do setor, além

.dcme de Jornats,
et ¢ Eventos do
me CAmara, Mauricio
Puarie, explica que 4 leitura das
pesquisas resuliou em estudo de
qual madelo editorial respande
rla 208 anzelos do leitor. *Fize-
mos um cruzamento de dades
uma derivativa para um produly
yue wrmesta configuracioda jor-
ddo langado, vfor
berlizer, um navo layent,
TovE BrogEAmacio visual”,
a Duarie.

registram o melhor da sua vida.
! Cuide bem deles.

/ OQUEOLEITOR CONSIDERA

. AOBUSCARINFORMACAO

® Profundidade, @ Imparcislidade  ® Difgrentes  ® Credibilidade  # Facilidade de
rigueza de 2 COMPIOMISSe pontos de doveiculoe acesso, praticidade
detalhes comaverdade vista da marca @ convenéncia

® Diversicade "que ™ Agilidadee ™ Libercadee ™ Maior Facihdadedelentura
atevlaadferentes  informagies mabi'idade o com ilagio devio
interesses” om lemgpo real oconteddo ao fator lempo

‘ ";» AFORGA DA MARCA SEGUNDO SEU PUBLICO

ReferéncianoEstadode Goids | AtravessageragSes O jornal completo
Tradicional, pioreiro, confidvel, Prdximo, Famillar, inseridoe | Diversificado, aprofundado,
admiredoe baclo. Qualicach integrado & vids do g bam org co. 'bem
supetior @ iIncuestiondvel e do Estado de Goids sintonizade”™

PROCESSO ATE O NOVO PROJETO EDITORIAL

40 assuntos pesquisados |

Grau de cobertura avaliad, D da detectad

Os licderes de leitura e O traba ho do FOPULAR Maior diversificagho de
importancia cara as pessoas para esses diversos contelido & cobertura
foram destacados assuntes fei estudado ainda mais completa

Parao novojornal...

6 OLEITORPEDIU | (' 5| EITOR CONSAGROU

® Formato berliner » Design modemo

® Praticicade W Modernidade

de leitura i design ® Mais comportamento, © Conteddo
= Mobilizdade " qualidade de vida, diversificado
W Novo conmatdo - g;'m AEe ORI

» “aleablidada

Pamdar -

Ferte Prurehin s - Fiqusa gueiton.a O e IO wag0 2015

OFTALMOLOGIA

Alameda Ricardo Paranhos n° 799, Sala 4, mfklo Prospére rmanh < GO
TEL. (62) 3278 4004 -
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O POPULAR AMPLJA
OFERTA DE CONTEUDO

Vice-presidente de Jornais, Mauricio Duarte detalha novidades do novo projeto editorial

Produts vivo, O POPULAR pas
53 por significariva mansformacio
¢ vai caplurar ainda mais os dese
josdo deivor andes nma das maiores
mudangesid realizadas novelculo
emsua histdria, como resszita o vi-
ce-presidente de Jornats, Ridlos,
Internec ¢ Eventos do Grupo Jai
me Cimara (GIC), Mauricio Duar-
te. Ele afirma que o hovo projeto re-
sulltou em um jornal mals pratico,
comniais opinidc e interaglo,

O que o0s leitores podem esperar
donovojornal?

Lo jornalque Golds pediu, Um
produlo renovado, com formato
mais ergondmico, dgil e volume o
wvariedade maior de informagdes.
Ele mlmufs a leftura, pois tem

tenha mals INYornacic emmenos
tempo. K pessfvel ler com mais
profundidades mtextos malscur-
tos, mas apuiadus pur diversos
acessdnos de Jetm, O'espagofisi-
€O UM poucy mens: [a2 com gue
o jornalistas tenham ¢ conden-
sarasinformegies essenciaise pri-
vileglaroqued maisrelevanie.

; WTMOWF.

Inclufmos nese =ovo projeto
muiraanélise ecpinifio. Os princi-
pais ternas do did serfic comenta
dos eanalisadns pot profissionais
da redagdo ou por convidadas, o
que oftrecers mel-or percepelo,
qualidadeeprofundidade,

infe
textoe infografi-

s, Apés o vamos

Ha mud nas edigbes de

continuar capturando o desejo do
leltor. Esperamos que ele interaja
aindamais,

O volume de contetdo serd
mantidoouampliado?

Ojornal ganhe maks conteldo,
sem duvida. Permite que o leitor

Percebemos em pesquisas que
hd uma vontade muiio grande do
Ieitor que mors em Go'ds Ge rece-
ber um valume maics de reporta-
gens com [BINAS Compartamen-
tais. Interpretamos 30 como
uma epartunidade de emqu_r

b

Onovoprofeto
grdficofacilitaa
compreensdo. Tudo
estimulao leitorase
informar mais.”

Mauricio Duarte,
ceJorsis,

vice-presidenze

um jornal mais compx

Intemet Radi

Renato Conde

tosdoGaC

em especial quanda o leitar tem
mals de tempo para lez, O projeto

Do para ler, entio quer um jormal
‘mais dindmion, mais répido, Nes-

editorial estd ancezade sm leés pi D nosderamtranguiii-
lares: notictas, pomy ntoe  dad 4 pars mudar para
servigos: 1sso tudo cibe em volu- o 3
mematorna fim deseman:.
Oformatointerferenaleitura?
De que maneira as pesquisas Ele é mas agraddve’ e agiiiza a
da inforracio, [sso
voprojeto? ¢ possfvel porque tem coberturs
Foram virias pesqaisasqualita- — de drea vistvel menot, Eum jornal
tivas e quantitativas. C formatd  mals banito, com fontes mais ma-
berliner,onovelayous enovapro-  dernaseque faciiitama leltura,
gramacdo visualetoda adefinicaa
de editorias forem fruios de pes  Aplataformadigital p
quisas, Elas nortefam mdoomiel-  riasmudangas?
Tude producio do prod e doen Fizemos J& no ano passadn
tendimemodamarsatéaprotnd-  uma evolugio muito consistente
pagem e 0 tipe ¢e conteddo. Te-  da plataforma digiml. Vamos pre-
mos af também o falento e expe-  servar a engenharia do site, que é
riénela do nosso gripo ocal, que  mudto boa, mas ele val ganhar ele-
transformou o resultado das pes-  mentos visuals € de interagao ne-
quisas neste produto. vos & uma grade digital mais forte.
Vai receber mais videos, ser mals
Oberl é déncia? -
No mundo afors, muitos jor-  shar maisdudio e gamification ac
nais lambeém fizeram pesquisas  Jomgndesteano. Acvolucio dagra-
profundas ¢ compartilham dus  de de conteddos € continug e co-
mesmos atributes. O leltor quer  megaapartirde huje s sedesenvol-
2 \ e +

casaracemporio.com.br

Rod. BR - 060 - S/N - Trevo de Linda Vista
Municipio de Cezarina - GO
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1 dogdo do POPULAR d

)

9

REDACOESINTEGRADAS

Reformulacio das editorias e do espaco fisico permitem maior interacao entre as
diversas dreas do jornal, internet e radio, e um fluxo mais natural da informacao

Paga preparar a evolugao ed-
worial du POPULAR, a redacio
também se formou fisica
mente, permitindo mator inte-
gragao entre as diversas dreas,
Nos dldmes anos, os jornalistas
trabalhavam separados por edi-
torias, em {lhas, como era tradi-
A0 em muitos jornals. Porém,
comapropasta de inovsr e agru-
par Lemas, repirierss e editores
pAssaram a termuior inléragdo.

Vice-presidente de Jornais,
Ridics. inlernet ¢ Eventos do
Grupo Jalme CAmara, Mauricio
Duarce explice que a Integra-
¢do da redagdo tem por objeti-
vo proporcionar a clrculagao
da informagio de maneira
mais natural, de acorde com o
nova modelo editorial. “Dimt
nuimoes & sensacio de seccla,
que havis no passado, € para Is-
$0 tivemes de mudar o projelo
fisivo”, destaca.

Com nova conceito, 4 reda
¢da ganhou uma mesa central
(super desk) que possibilita
que editorias e editores figuem
todos praximos fisicamente,
<om 03 edirores-executivos no
centro. “Isso permite que a in-
formagiocirculedo super desk
1a jornalis-

editores digitals,”

ORGANIZAGAO
Além cas editorias ganharem
malor interagia para comparti-
lhamente total da produgiio, o
que Inclul conteddos enviados
a forma de organiza
wrelido no jornal mu-
dou. Rouve sprupamento de te-
mas que rém scmelhangs. As
im, nio existe mals editartas se-
parazias de Feonomia, Politica e
Cicades, *Vood tem o tema Noti-
cias, que inclui vdrias editorlas
como Politica, Economia e Mun-
do”, exemplifica Duarte,
Vida Urbana, outrz editoria,
inclui segaranga piblica, trans-

5

Diminufmosa
sensagdode secqdo,
que haviano
passado, e paraisso
tivemosde mudaro
projeto fisico.”

porte, sande, céuiaqao, melo
ambiente, Uroanisme entre ou-
tros temas. "Ed spora uma visio
ampliada de editoria, Ko passa-
do, elas se cividiem e
14 editorfas diferentes”,
ovice-presidente,

Outros exeolos sEc 08 te
mas de ccmportamente e entre-
tenimento, satoe, qaalidade de
vida e alimentacho, que foram
reunidasna Maguzine.

Os Jomalistas agora estio

mals proximes & comn interso
compartithamento do cortcido
cam o site. Ouira novidade que
possibilita mator fluxs ¢ froca de
informagées € gue outos veicu-
los do GIC foram reunidos no
mesmo local, onde tradiclonal-
mente ficava apenas a recaglo
do POPULAR e do jormal Dagui.
Arevista ludovica e rddio CBN
Goilnia agora tamdén compar-
tilham o mesmo espage da reda-
Ao dosjornats.

OSJORNALISTAS DO
POPULARESTAO MAIS
PROXIMOS,
FACILITANDOA
COLABORAGAO.
OUTROS VEICULOSDO
GJCTAMBEMDIVIDEM
AMESMAREDAGCAO

Sequénciade inovagdes

Sempre em movimento, O POPULAR apresentou produtos inovadores nos titimos anos

EXPRESSO

Stk cratulto )

tablot:

{TJexpresse-

gonlion o Prémio INNA (Intematicnal Nesws Madi

o

domundo em 2015

CLUBE OPOPULAR

O Popular
Lula comeca aarticular

qmtmamamod«w::ml.s_hwu
de 50 ofertas ativas por dis ccn om
novo bensficio

PUSEE BN SR S E P

NOVOSITE DO O POPULAR

rapiro tAch. A nwveg:

SRR

do. meiéiias

A

NOVO POPULAR

Evalucio i
5 i G

desgne P der ¢ dess|os doaitor

& prop agrad izade, com

aditorias identdicada por coras

278

e

T p—

i

§ i~




ANEXO T - Matéria: “Mais de 100 milhdes de visualiza¢des”

20

zl’opular

GOIANIA, domingo, 3 de abril de 2016

SUPLEMENTOESPECIAL.

MAISDE100 MILHOES
DEVISUALIZACOLES

O POPULAR Online bate recorde de audiéncia na Internet e tem um de seus produtos, o
Expresso, premiado internacionalmente. Outras novidades estao sendo preparadas para 2016

Deade o langamento, nos
anos 1993, o sire de O POPU-
TAR {d passun por cineo gran-
des medificagties. Um ano de
poisds lima delas, completa-
doem fevereiro, o numero de vi-
sualizagtes ultrapassou impres-
sionarces 100 milhdes, resulta-
do da constante fnovagdo e am-
plisgn da cobertura jornalisti-
ca de q,nlidar‘r nas platafor
mas digt amente com
asmudas mwr"nmrresm Oro
PULAR Cnline também terdme-
Tharias ao longo deste ano,

s navos elementos visuaise
de interagio, além da amplia-
¢l da grade de conteudo, sio
as principais rovidades. Mais vi-
deos, dudios e gamification - in
reragia com base no oferecl-
mento de Incentivos que esti-
mulam e zn) ntodo pabll-
o estarlo d[sp'm(w-n com &
MEesTa engenaaria gue alcanga
notasalms, superioresadegran
des sites mmundiais de notfelas,
em avaliagoes do Google.

A plataforma digieal trard as
novas editorias do jornal im-
presso: Vida Urbana, Noticias,

Reconhecimento

Em 2015, menosde umano
apésseulangamento.o
Expresso, site com contedido
gratuito paras
recebeu prémio de melhorem
tecnologia mével domunde

Site do POPULAR: qualidadk

Opimiao, Rsocrtes ¢ Magazine,
também o identificagio por
cores. O conteidu go site conti-
nuard dividido sm trés colunas,
com assuntos importantes, inte-
ressantes ¢ interatives, em or
dem da ssquerda para direita -
além da rolagem vertical seme
Ihante a de reces socials e da
adaptacio a to
acessomals fici’ e ripidoe leitu-
raconforlivel,

RECORDE
Ag Inavaghes gue jevaram ao
records de 100 milnes de visua-
lizaghes COMEGErEm EN1Es mes:
mo do langamenta :h dltima
verato da plated
ram com a esirel
miadocamoome
logia movel do =

4rEm Eno
ando em 2015

plataforma de interagis do jot-
nal com usuérlos de smaripho-
nes,

Ele foi langado em outubro
de 2014 ¢ no ano seguinle reco-
nhecido mundlalmente pela IN-
MA, que € uma comunidade de
lideres Internaciomnats envelvi-
dos com embiente muitimidiae
que divu!ga as melhores prati
cas globais de comunicagic,
com associados em mais de 80
paises, Outraimportanie intera-

Weimar Carvalho

ida pola leitor e pelo INMA

NOVOSELEMENTOS
VISUAISEDE
INTERAGAO, ALEMDA
AMPLIACAODAGRADE
DECONTEUDO,ESTAO
PREVISTOS PARA
ESTREARESTEANO

Glofol acrisgiode um canaldi
reto com o leftor wia aplicativo
de mensagens WhatsApp, pela
nmeroi62) KY5-2795,

A vonexdodiréta permite en-
vio de sugestoes de repaita
gens, relatos € infermagdes so-
bre 0 que ocorre na cidade,
além de fotos, videos e dudios, o
que ¢ avaliacdo ¢ gpurado pela
equipede jornalistas.

REDES

Desdeos primardias dainter-
net, O POPULAR acompanhaas
novas teenologias para ampliar
as opurtunidades de parricipa-
¢Ao do piblico. Em 2010, por
exemplo, passou a disponibili-
zar 24 horas por dia, tedas os
dias, informagoes no site ¢ nas
Tedes sociais como Facebook,
Twittere Instagram.

Evolugdo On-llne

jé do mundo digital

if,

Pioneiro, site panha as novas gias e
1996
Juntarmer
2000
Informatizacéa dos pfocsbsos d@

producia da jormal resull

pacaosite do noticias

20m

2009/2010

Informacao 24 horas por
dia, sete dias porsemana, a
interatividade foi ampliada
com as redes sociais e
contaCdo adaptadopara |
iPhone e iPad

jomalimpresse, Rncnadco POPULAR On-line.

Adisponibilidade da noticia na intemet i3
passa a ser automatizada e o sistemade
to e posquisade contedd 2012
fica interligad outros veiculos do Nova k "_‘ ot
Grupo Jaime Clmara b Intuith noticias
avertas '—‘: com i o it
bériasd A I

2013-2014

Houve estreia
de blogs sobre s
diversos temase e MRUCCO
posteriormente ;. : ‘__. 2015
umnovo produto Nova versao
voltado paraa - facilitad
navegagio mobile, [ 3203
o Expesso m

B
o dividid trés

colunas, malorinteratividade e cobertura
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ANEXO V - Matéria: “Uma historia de amor e parceria”

2 GOIANIA, domingo, 3 de abril de 2016
Bpopular

UMAHISTORIADE
AMOREPARCERIA

Donos de bancas relembram momentos marcantes; ex-jornaleiro virou fotégrafo do GIC

SUPLIMIIIO ESPECIAL

Ha oito décadas as edicdes
do POPULAR sdo b
das de perte por jornaleiros ¢
donos de hancas que vivem a
histiria junto com o
quevendem. A reagao dos leito-
res &s manchetes no expositor
ﬂoluubnngasq&e ficam para
uma vida toda. Os fatos mar-
cantes sio tantos que fica di-
ficil de enumerar, exphica Jodo
Ribamar de Sousa, de 69 anos,
mas alguns sc tornaram ines-
queciveds pela comogao que

provocaram,

Proprietério daRevistaria Al-
mirante Tamandaré, no Setor
Qeste, em Goiania, Sousa diz
quesua relagio com o jornal co-
megou como leitor, Na década
de 1970 se tomou também um
negdcio, primeiro em um pon-
to na Praga Civica. “Pendurava

0 jornal e as pessoas sc junta-  com credibilidade, ndo.
vam cedo para ver as manche- Elclrmbra.sor exemplo, do
les, as novidades, nem a TV ti-  impeachment do ex-preside
nhaa rapidez de hoje”, lembra,  Fernando Collor na década de
aodizerqueaidaabancacraro- 1990 e de capas sobre a morte
tina obrigatéria no inicio da  do piloto de Formula 1 Ayrton
manhi para se intcirar do que  Senna. “Acabava o estoque do
aconteciano mundo. POPULAR. Vinha duas. trés ve-
Os anos passaram, 0 comér-  zes mais ¢ niu dava, Presenciei
civ crescey, passou a ser fre-  de perto uma comogho muito
forte com aquelas noticias.”
NASRUAS

Dasmaosde Valderny Teixei-
ra, edices historicas foram en-
tregues antes mesmo do nascer
dosol, a partirdas 5 horasda ma-
nha. Em 1985, ele comegou a
vender exemplares cm impor-
tantes vias do Setor Sul, 0 que
fezaolongo de doisanos. “Lem-
bro que sempre tinhaum senhor
que vinha A0 meu encuntro as-
sim que vmva aedigio. Tudo
era novidaide, aias o gue mais
despertou interesse foi o caso do
césio 137. Nunca vi tanta gente

~aprocuradojornal”, relata.

A partir deste cpisdio, cle
pem&u queadna qtie gostava
era a comunicagio. Resultado:
se formou e Jomalismo e hoje

“ & replrter fotogrifico. Foram
dois aré!ns comit j(,»;nalelm. de-
pois office-boy e laboratorista.

lﬂ;:zm‘!ue SEMPre  Revelava titulos para montar
tinthaumsenhorque  manchetes antes dos computa-
dores fazerem este rabalho, Pos-
vinhaaomeu i folparandreadelk
enco ( tografia ¢ até hoje trabalha no
ntroassimque Grupo Jaime Camara, onde con-
chegavaaedicdo. ﬁnuao 311,0 vllecr a histria junto
com! LAR.

Tudoera novidade, Com relagaa diiria mats Te-

mas o que mais cente, José Martins g?mm Silva, de

5 57 anos, comprou a Pau-
despertouinteresse i b0 apdssemudar
foiocasodocésiol37. m:; :;ulo para Gnizl%

- 2 comemuragiode

Nuncavitantagente ., POPULAR; tenho rela-

aprocuradojornal.” 0 pessoal com o jornal tam-
- como Idnt;‘):." ém da ven-

Valdemy Teixe cacampanhamento

e:_'fo,mei.q P'oj': ria recente, Sitvaé um citorinte-
sepoiter fotagréfico FaLivo, comn paric nase-
® o decartasdoj 5 Joda Ribamar [acima) e José Martins (noalto), donos de b Te

EDIGOESHISTORICAS,
COMOAS QUE TINHAM
NACAPA AMORTE DE
AYRTONSENNAEO
IMPEACHMENT DO
EX-PRESIDENTE
FERNANDO COLLOR,
LEVARAMMILHARES DE
LEITORESAS BANCAS

quentado por autoridades e vi-
Tou ponta de encontro para de-
Dates. Habitos mudaram, mas a
importancia da informagio




ANEXO X - Anuncio publicitario: “Site O Popular alcanga 100 milhdes de visualiza¢fes”

’7%%ﬂ94§€§mM"\

Sabe como

VISUALIZAGOES. &

FICANDO
SEMPRE

A,«/-; ?f;"»)n_..

PERTO.

Sim, perto de cada [eitor,
anunciante, agencia, JO!HHh( ae
profissional que fazem des

grande conquista ul ndfm
Noss0s passos mais importantes

100 MILHOES DE v1sunuzng6£s

Esse numero re present »(0(10
- r

EOHIO o mein

.~-1—A4-I é&:’;

O Popular
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ANEXO Y - Anuncio publicitario: “Primeira Capa”
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Emauaprimeir edicio. O POPULAR noticiaaamplareforma
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ANEXO Z - Editorial: “O jornal que Goias pediu”




ANEXO AA - Carta ao leitor: “Caro leitor”
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ANEXO BB - Matéria: “Novo projeto do Popular agrada leitor”

Noveoprojeto
doPOPULAR
agrada‘lélmr

Vm&“bnu

vandre.ofi rcombn

Qiomalgueogoianopediuche-
gouas bancas. A edigdo deontem  n
de O DPULAR nasceu historica
por  TIOS Proj etos.;
editorialegrifico, além d
ado formato, O leffores recebe- }
[ram com entusiasmo oov8)or-
nalnasb>-, “aseemoutros pontos
deve wa.0) wmatoberliner, me-
nordc que os andard, que circu-
loupela iltimay » sdbado, per-
mitiu qu."os lexto €5 manuseas-
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ANEXO CC - Anuncio publicitario: “O seu jornal totalmente reinventado”

O seu jornal
totalmente
reinventado.

Que dd opinido

sem deixar de ouvir a sua.

O Popular

Sua nova forma de ver noticia.




ANEXO DD - Anuncio publicitario: “O seu jornal totalmente reinventado”

O seu jornal
totalmente
reinventado.
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ANEXO EE - Noticia de Capa: “Memorias da cidade nas paginas do jornal”

GOIANIA, DOMIN 10 DE DE OPOPULAR.C

O Popular

4
anos

MEMORIAS DA CIDADE
NAS PAGINAS DO JORNAL

Local de maior fluxo da capital demonstra que o iempo nao para, em fina sintonia com a evolucio de O POPULAR ao fazer noticia

Praca Civicano alvorecer da capital, 9 e O I 201 Praca Civicado mesmoangulode
quando tudo ainda vinha devagar D visao dafotode 60 anosatras

Sebastido Nogusira




ANEXO FF - Matéria: “Um conto de 8 capas”




ANEXO GG - Matéria: “Um conto de 8 capas”

TURPMN 10 b
OOANIA, domingo, almo'-




ANEXO HH - Matéria: “Do clique para a historia Goiana”
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ANEXO Il - Matéria:

GOAA. dorming. Y0 e b e 2016
UPLEMENTOESPECIAL

o do fomilio
SR hacina da Rua 74.em

|957,folumadusoohmmasqu-

mmammﬂ‘lhd’d’mﬂ

“Do clique para a histoéria Goiana”

Hélio de Oliveira:
“Hoje todo mundo
podeser fotografo”

Primeiro fotégrafo de O POPULAR, Helio de Oliveira
destaca fatos historicos que marcaram sua carreira
como pioneiro no fotojornalismo em Goiania

2 LM
Depols de reportar uma cida- nestemomento? )
de. um Estado e tma nova capl- Tinha Importincia  muito
talfederal em progresso, asauda-  grande. Na €poca, tinham dols
de da calmaria de outrora, de jornais, O POPULAR ea Folha de
uma Goldnia profetada para po-  Goids, que era mais sensaciona-
ilh sal-  lista, Joaquim Camara Filho fol

'(; .'n; alhar. O reporter fotogriifi
co Hélio de Oliveira, de 86 anas,
Ih

meu primeiro chefe ¢ era uma
pessoa muito sensati, nio gosta-
1

relatac e lervis-

toacapitaldoEstadosedesenvol-  nal quase nao tinha fotograflas,
ver e guardar na ria e em  Ofotog Ja épocandoti-
stias mals de 100 mil fotografias. nha tanto valor, porque nlo ti- 1
fatos historicos € a convivéncia  nha jelto de mandar fazer muita  veiculos fam pars o cemitério
comp Jusce- i erente de hoje que  Santana, Fotografel fss0 e consi-
lino Kubitschek. doéabased Ry i b
Como é ser ploneiro na repor- No trabalh il de- !
tagem fotogrificaem Golds? 2 ramcom voce? N
Quando fiz a primelra pauta Trabalhava sozinho, fazia to- Sim, movimentos de greves
para ojornal. o orio (para  dasasy Comecel com wma diada quedadogo-
revelaghio de filmes) era em casa. i is por nove ha-  verno Mauro Borges também.
Fotografei o comeqo da constru- — pis grandes, para oito fotws. Ti- Q s vidies chega e
(o da Usina Hidrelétricn doRo-  nhad i id cimada [grejadeSao Ju-

chedo, Havia muita dificuldade  des, muitas vezes o revelador es- das Tadew, com o Frei Nazareno
para fazer jornal, era letra por le- tragava, tremia, Hojeemdiaqual-  Confaloni, en v e ful embora,
tra. as manchetes feltasa mAo e quer um pode ser fotdgrafo, na  pory sei preci

quase ndo saiam fotografias, por- - minha época ndo, Tinha camara de mim no Palicio, Quandoche-
quenotinhacomo. Quandapre-  escura, tinha de revelar, ampliar ~ goel, |4 estavam com 0 decreto
cisava de uma foto muitaimpor-  folo, ndo era ficil. Toda vez que de (ntervengio e aqueles avioes
tante, mandiva fazer umcliché ¢ ) flashtinhadejogarfo-  passa ediziam que
depois O POPULAR 5 raa L ecolocar oulta. estuvam chelos de paragquedis-

uma clicheria, placas de metal
gravadas em relevo para impres
sdode imagens, que tinham base
(e madelri para fazer a prensa.

Qual era a sensagho de
acompanhar o Jornal € o cres-
cimento de Goldnia?

O Jornal e a cidade se man
(¢m em movimenta, crescen-
do. O crescimento de Golania
mesmo fol depols da energla
elétrica, quando parou de fal-
tar encrgla, o que ocorreu pri-
melrocoma construgdo da Usi-
nade Rochedo, depols com Ca-
choelra Dourada.

Como era estar na Imprensa

TEM ALGUM FATO QUE
MAIS CHAMOU ATENGAO EM
TODA A CARREIRA?

A primelra vez que Jusceling

66

OPOPULAR
cresceticom
Goiania. Quando
acidadecresceun,
ojornaltambém
melhorou™

tas. Fotografel colsas que nu-
ramnahistoradeGolanfa.

Quandochegoua Goidnia, co-
moestavaacidade?

Eu cheguel em 1935, tinha
sels anos, men pal e constru-
tor, fui crescendo com Gotdnia,
gue nao tinha nada. Hoje es nao

ofdnia
RNRT: 3
eu saio com meu filha pergunto

onde estamos, Nao sel mals, Co-
nhego o Centro, 0 resto ndo tem
Jelto, Ficoolhando tudoe dd wma.
saudade daquele tempo. Hoje
olha s cldade modificada, ¢ uma
metropole, tem atividade de to-
dosaslados.

293




ANEXO JJ - Matéria: “Fotografias ganham destaque”

(AN IS




ANEXO KK - Matéria: “Fotografias ganham destaque”




ANEXO LL - Matéria: “De premoni¢ao a cobertura especial”




ANEXO MM - Anuncio publicitario: “O seu jornal totalmente reinventado”

O seu jornadl
totalmente
reinventado.

Fala de bem-estar,

S

e de estar bem.
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ANEXO NN - Andncio publicitario: “Colec¢ao Pop Drinks”
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ANEXO OO - Matéria: “Classificados se renovam”
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ANEXO PP - Anuncio publicitéario: “Quem se alimenta de noticia quentinha ja pode levar a
espatula”
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ANEXO QQ - Anuncio publicitario: “Leitor afiado é assim”
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ANEXO RR - Anuncio publicitario: “Classificados O Popular. Quem aparece aqui aparece
mais”
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ANEXO SS - Anuancio publicitario: “Anunciar, vender, comprar, alugar e tudo o que vocé
precisa em um s6 lugar”
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ANEXO TT - Anuncio publicitério: “Agora ¢ oficial”
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ANEXO UU - Anuncio publicitario: “Para quem assina O Popular ndo tem tempo ruim”
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ANEXO VV - Anuncio publicitario: “Correu, recortou, golll”
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ANEXO XX - Anuncio publicitario: “O jornal que te traz mais luz aos fatos vai iluminar
também seu ambiente”

MAIS LUZ A0S FATOS
VAI ILUMINAR TAMBEM
SEU AMBIENTE.
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ANEXO YY - Anuncio publicitario: “Se vocé acha que o jornal nunca muda, € bom mudar de
ideia”

O jornal se reinventa a cada dia. Hoje ele esta no digital, no i1

esta tamber ( vel bar, no bate-papo da int

que voce ouviu alguem comentar. E porque ele muda tay

esta em tudo




ANEXO ZZ - Anuncio publicitério: “Vocé ¢ muito mais que nosso leitor”
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ANEXO AAA - “Quem afirma que ninguém mais 1€ jornal ta precisando ler um pouco mais”
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