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RESUMO

Os produtos comercializados em feiras livres tém origem, historicamente, no que atualmente ¢
considerado agricultura familiar, formando circuitos de interacao social que possibilitam ao
produtor(a) estabelecer relagdes com os consumidores(as) e destes com os alimentos. Neste
sentido, os mercados acessados pela agricultura familiar podem, entdo, serem vistos como
espacos estratégicos em que novos servicos € produtos podem surgir, assim como praticas —
tanto produtivas quanto de comercializacdo de produtos — distintas daquelas encontradas no
sistema convencional, tendo potencial para se consolidarem, culminando em novos processos
de desenvolvimento rural. Por isto, este estudo justificou-se pela importancia de analisar as
caracteristicas dos canais de comercializacao de produtos lacteos acessados pela agricultura
familiar, sobretudo as feiras livres, pela significativa e tradicional producdo de leite no estado
de Goias pela agricultura familiar e, soma-se a isso, a inexisténcia de dados que mostrem o
protagonismo da agricultura familiar em relacdo aos produtos lacteos comercializados nesses
espagos, ndo s6 em Goidnia, mas também no estado. A partir dessas perspectivas, o presente
estudo tem por objetivo analisar estratégias e dindmicas de canais de comercializagdo acessados
pela agricultura familiar para a comercializagdo de produtos lacteos nas feiras livres de Goiania-
GO. Especificamente, o estudo pretendeu revisar sistematicamente a literatura sobre canais de
comercializagdo acessados pela agricultura familia e analisar como se configura a
comercializacao de produtos lacteos pela agricultura familiar em feiras livres de Goiania. Apds
a aplicagdo de um questionario a todos os feirantes que comercializam lacteos nas 105 feiras da
capital goiana, verificou-se que a comercializacao destes produtos ocorre, em grande parte, por
atravessadores, que adquirem os produtos tanto de outros atravessadores quanto diretamente de
produtores(as), que sdo fabricados dentro do estado de Goids ou comprados em Minas Gerais.
Dos 185 entrevistados, 43 sdo produtores(as) de produtos lacteos e destes, apenas 32 se
consideram agricultores(as) familiares, produzindo, leite in natura, queijos variados, manteigas
e doces de leite, que sdo ofertados semanalmente nas feiras-livres da capital. Os resultados
também revelam que, entre os produtores(as), a agricultura familiar possui pouca autonomia
para realizar as vendas de forma direta, sem a presenca de atravessadores. Os produtos merecem
acoes destaque e reconhecimento, ja que a maior parte do que ¢ comercializado nas feiras livres
de Goiania ¢ produzido em Goids, para que assim possa-se valorizar e fortalecer a agricultura
familiar no estado. Espera-se que as analises aqui apresentadas contribuam para evidenciar o
potencial de valorizacao e de participagdo da agricultura familiar na composic¢ao alimentar dos
goianienses em relacdo aos produtos lacteos.

PALAVRAS-CHAVE: Canais de comercializagdo; Agricultura familiar; Intermediarios,

Feiras; Producao de alimentos.



ABSTRACT

Products sold at free fairs historically originate from what is currently considered family
farming, forming circuits of social interaction that enable the producer to establish relationships
with consumers and between them and food. In this sense, the markets accessed by family
farming can then be seen as strategic spaces in which new services and products can emerge,
as well as practices — both productive and product commercialization — that are different from
those found in the conventional system, having the potential to become consolidate,
culminating in new processes of rural development. For this reason, this study was justified by
the importance of analyzing the characteristics of the commercialization channels of dairy
products accessed by family farming, especially free fairs, by the significant and traditional
production of milk in the state of Goids by family farming and in addition to this, the lack of
data showing the role of family farming in relation to dairy products sold in these spaces, not
only in Goiania, but also in the state. From these perspectives, the present study aims to analyze
strategies and dynamics of commercialization channels accessed by family farmers for the
commercialization of dairy products at free fairs in Goiania-GO. Specifically, the study
intended to systematically review the literature on commercialization channels accessed by
family agriculture and analyze how the commercialization of dairy products by family
agriculture at free fairs in Goiania is configured. After applying a questionnaire to all
stallholders who sell dairy products at the 105 fairs in the capital of Goiés, it was found that the
marketing of these products occurs, in large part, by middlemen, who purchase products both
from other middlemen and directly from producers, which are manufactured within the state of
Goiés or purchased in Minas Gerais. Of the 185 interviewees, 43 are producers of dairy products
and of these, only 32 consider themselves family farmers, producing fresh milk, assorted
cheeses, butter, and milk sweets, which are offered weekly at the free fairs in the capital. The
results also reveal that, among producers, family farming has little autonomy to carry out direct
sales, without the presence of middlemen. The products deserve attention and recognition, since
most of what is sold at the street markets in Goiania is produced in Goias, so that family farming
in the state can be valued and strengthened. It is hoped that the analyzes presented here will
contribute to highlight the potential for valuing and participating in family farming in the food
composition of Goianienses in relation to dairy products.

KEYWORDS: Marketing channels; Family farming; Intermediaries, Fairs; Food production.
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1 INTRODUCAO

No Brasil, em se tratando da importancia de programas governamentais de incentivo ao
consumo ¢ processamento de alimentos em agroindustrias familiares (BRASIL, 2014) e a
expressiva producdo académica sobre este tema desde a década de 1990, o processamento de
alimentos no meio rural, sobretudo no ambito da agricultura familiar, ainda € questao de debates
no que se refere as caracteristicas dos produtos, especialmente no que diz respeito a necessidade
de haver um marco regulatorio especificamente para esse tipo de producao (CRUZ, 2020).

Nesse sentido, segundo Miranda et al. (2021), crescem esforgos para compreender e
experimentar alternativas para a produgdo e consumo, que resgatem a qualidade e a
humanizagdao do processo produtivo, conectando consumidores(as) e produtores(as). Em

<

consonancia com essa perspectiva, Goodman (2003) associa a “virada para a qualidade”
(quality turn) ao surgimento de redes agroalimentares alternativas (RAA) ou Alternative
Agrifood Networks (AAFN), tratando-se de uma transi¢do de convencdes de qualidade operadas
pela logica industrial de producdo para convencdes de qualidade pautadas em ideais de
confianca, origem, sustentabilidade, cultura, enraizamento social da producio e
comercializacdo de alimentos.

Na medida em que os mercados globais avangam e impdem determinados padrdes e
regras de producado, de qualidade, e de comercializagdo vinculadas a questdes sanitérias, entre
outras, estes mercados afetam e transformam mercados e redes locais de alimentos ao impor a
esses espacos novas estruturas sociomateriais, remodelando o fluxo de mercadorias e a natureza
das negociacdes (SCHNEIDER; SALVATE; CASSOL, 2016; SCHUBERT; SCHNEIDER,
2016). Neste sentido, alguns autores tém sugerido a emergéncia de outras estratégias, que
estariam se estabelecendo e fortalecendo, como argumentam Ploeg (2008) e Ploeg, Jingzhong
e Schneider (2012), com base na construcao e reproducao de circuitos curtos e descentralizados
de comercializacdo, que ligariam a producao e a procura por alimentos saudaveis, preservando
modos de producdo locais e valorizando aspectos e caracteristicas singulares de cada
comunidade, regido ou territdrio. Assim, como propoe Ferrati (2011), para entender melhor o
papel e potencial dessas cadeias de alimentos e seus canais de comercializagdo nos processos
de desenvolvimento rural, é necessario examinar como estas sao construidas, formadas e
reproduzidas no tempo e no espago.

Nessa dinamica, que aponta para a valorizacao da origem dos alimentos (CRUZ,

2012), cabe analisar mais atentamente a tendéncia paradoxal de valorizacdo da tradi¢do e da
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artesanalidade de alimentos, que pode ser observada tomando o exemplo da producdo de
lacteos. Por um lado, os queijos artesanais que, historicamente sdo produzidos por familias
rurais que aproveitavam o excedente da producdo de leite para produzir queijo para
autoconsumo (CRUZ, 2012; MENESES, 2006; MENEZES, 2015) em sua grande maioria, em
decorréncia inclusive do seu histérico de produgdo, ndo atendem aos requisitos higiénico-
sanitarios exigidos para legalizar a produgao e, por isso, por outro lado, sdo alvo de criticas e/ou
apreensdes por ndo atenderem as normas legais. O leite in natura, por exemplo, ¢é
comercializado em garrafas PET nas feiras livres de Goiadnia, sem rétulos ou embalagens
especificas. Entretanto, ¢ um produto muito procurado pelos consumidores(as), assim como 0s
queijos artesanais ou tradicionais.

Tomando estes aspectos como ponto de partida, segundo Schneider, Salvate e Cassol
(2016), os mercados acessados pela agricultura familiar podem, entdo, serem vistos como
espacos estratégicos em que novos servicos € produtos podem surgir, assim como praticas —
tanto produtivas quanto de comercializagdo de produtos — distintas daquelas encontradas no
sistema convencional, tendo potencial para se consolidarem, culminando em novos processos
de desenvolvimento rural. Os mesmos autores apontam para a capacidade estratégica da analise
da constru¢do de mercados aninhados ou nested markets ou mercados imersos, como tem sido
empregada a no¢@o no Brasil, para compreender as relagdes e interagdes entre agricultores(as)
familiares que “buscam formas mais acessiveis, sustentaveis e justas de comercializando seus
produtos” (SCHNEIDER; SALVATE; CASSOL, 2016, p.2) perspectiva ¢ abordagem que
orientou o presente estudo.

Nesse sentido, a auséncia de dados mais abrangentes e qualificados que possibilitem
compreender a relevancia do setor informal de processamento de alimentos no rural pode ser
interpretada também como um indicativo da invisibilidade da produg¢do de produtos lacteos por
agricultores familiares e das respectivas configuracdes dos canais de comercializagdo acessados
pelos(as) agricultores(as) familiares, que incluem questdes referentes ao modo como sdo
organizados, gerenciados e como contribuem para a reproducgdo das praticas tradicionais que
estdo embutidas nos produtos e que podem estar contribuindo para a reprodugao social das
familias. Dentre as consequéncias de tal invisibilidade, ainda que nos tltimos anos tenha havido
avancos no marco legal para o processamento de alimentos por agricultores(as) familiares, tais
avangos parecem insuficientes para garantir ampla inser¢@o de alimentos processados de modo
tradicional e/ou artesanal no mercado formal (CRUZ, 2020) e por consequéncia, influencia na

valorizag¢ao e reconhecimento dos produtos advindos da agricultura familiar.
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Especificamente, no estado de Goias, segundo dados do Censo Agropecudrio de 2017,
a agricultura familiar representa 72% do numero de estabelecimentos agropecuarios que
venderam leite cru em 2017, sendo responsavel por 55% da quantidade total da producao de
leite (IBGE, 2017). Desta, ha uma parte nao comercializada de mais de 161 mil litros de leite
cru. Pode-se inferir, a partir da diferenca entre a quantidade produzida e a quantidade
comercializada de leite no estado, que este excedente ndo vendido ¢ utilizado de alguma forma
pelas familias produtoras. Essa diferenca, ou seja, cerca de 161 mil litros de leite cru podem
estar sendo utilizados para a elaboracao de produtos lacteos pela agricultura familiar com
objetivo de comercializé-los, ao passo que se incorpora a producao uma série de beneficios para
os produtores(as), como seguranga alimentar e nutricional e renda extra, induz a construgdo de
mercados e canais de comercializacdo, estimulados pela crescente dindmica de valorizacao de
alimentos locais, artesanais, tradicionais, caseiros, entre outros tantos adjetivos que apontam
para a valorizag¢do da origem dos alimentos (CRUZ, 2012).

Apesar do recente avango nos estudos sobre os mercados agroalimentares da
agricultura familiar e dos mercados enraizados socialmente, o processamento feito fora das
agroindustrias familiares ¢ pouco conhecido ou estudado (CRUZ, 2020), assim como as
pesquisas que buscam identificar variaveis e indicadores para diagnostico e analise de mercados
construidos socialmente, que também sdo pouco aplicadas a realidade brasileira.

Por isto, este estudo justificou-se pela importancia de analisar as caracteristicas dos
canais de comercializacao de produtos lacteos acessados pela agricultura familiar, ja que a
producao de leite ¢ significativa e no estado de Goids, sendo uma pratica produtiva tradicional
utilizada pela agricultura familiar, juntamente com o tradicional consumo de produtos
derivados de leite no estado (KUWAE; MONEGO; FERNANDES, 2009). Soma-se a isso a
inexisténcia de dados que mostrem o protagonismo da agricultura familiar em relagdo aos
produtos lacteos comercializados, ndo s6 em Goiania, mas também no estado. Desenvolver
analises de mercados acessados pela agricultura familiar em relacio aos produtos lacteos podem
revelar que esses mercados estdo operando na dire¢do de trazer maior autonomia aos
agricultores, construindo formas de producao e distribui¢do distintas do modelo convencional,
criando sinergias para sua propria sobrevivéncia enquanto mercado. Este movimento pode,
dentre outras variaveis que compdem a natureza dinamica dos mercados, estimular a criagdo de
novos produtos, gerando um ciclo retroalimentado em que produgdo e distribui¢do, uma
conduzindo a outra, o que contribui para a sua propria reproducdo e estabelecimento do

mercado pela comercializagao destes alimentos.
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Desta forma, chega-se a questdo principal que moveu este estudo: como se configura
a comercializa¢do de produtos lacteos pela agricultura familiar em feiras livres de Goiania? A
partir dessas perspectivas e tendo em vista essa contextualizagdo, o presente estudo tem por
objetivo geral analisar as dindmicas de comercializagcao produtos lacteos nas feiras livres de
Goiania, buscando evidenciar o protagonismo da agricultura familiar nesse cendario.
Especificamente, o estudo pretendeu revisar sistematicamente a literatura sobre o tema sobre
canais de comercializagao acessados pela agricultura familiar e; analisar como se configura a
comercializacao de produtos lacteos pela agricultura familiar em feiras livres de Goiania.

As questdes a serem abordadas no estudo sdo pertinentes as varias regides do Brasil,
mas, de modo especial, nesta proposta, o estudo se restringiu a Goias, estado onde, em suas
distintas regides, com maior ou menor intensidade, a agricultura familiar tem sido responsavel
por parcela importante da produ¢ao de alimentos e, de modo especial, pela producdo de leite.
Mais especificamente, o estudo foi delimitado as feiras livres de Goiadnia, buscando prospectar
a diversidade de alimentos lacteos processados pela agricultura familiar comercializados na
cidade e, de modo especial, identificar os canais de comercializa¢ao desses produtos lacteos,
bem como analisar sua dinamica de funcionamento.

Para o desenvolvimento do estudo foi adotado enfoque multi e interdisciplinar que, em
consonancia com a formagao académica da proponente, permitiu um didlogo ndo apenas entre
distintas areas e campos de atuacdo das Ciéncias Agrarias como também com profissionais das
Ciéncias Sociais, e particularmente da sociologia e antropologia rural e da alimentagdo, da
Geografia Cultural e Agraria entre outras areas possiveis de interse¢do com problematica
considerada.

As motivagdes que levaram a tematica do estudo e a andlise dos produtos lacteos
comercializados nas feiras livres de Goidnia se deu, primeiramente, com a oportunidade
oferecida no programa de pos-graduacao de me vincular a um projeto “guarda-chuva” que
busca analisar o protagonismo da agricultura familiar nos sistemas agroalimentares no estado
de Goias, focalizando produtos lacteos. Anteriormente a isso, minha relacdo com produtos
lacteos esta diretamente ligada a minha origem mineira, de cidade pequena, onde estes produtos
sdo tdo comuns e sdo consumidos religiosamente; soma-se a isso a inquietagdo em como
vincular os conhecimentos adquiridos na graduagdo com linha de pesquisa em agricultura
familiar. Essas razdes impulsionaram a criagdo do pré-projeto, que foi sendo lapidado e
culminou na presente analise.

O estudo esta organizado com a seguinte estrutura: a presente introducao, seguida do

referencial teorico sobre mercados acessados pela agricultura familiar, e os aspectos
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metodoldgicos adotados para a revisdo sistematica de literatura sobre canais de comercializacio
acessados por agricultores(as) familiares e para a aplicagdo dos questiondrios aos feirantes de
lacteos de Goiania. Em seguida sdao apresentados os resultados, divididos em dois capitulos.
Incialmente, sdo apresentados e discutidos resultados da revisao sistematica de literatura e, em
seguida, sdo discutidas as caracteristicas da comercializacdo de produtos lacteos nas feiras de

Goiania. Por altimo, no capitulo final, sdo apresentadas as consideracdes finais do estudo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

O referencial tedrico foi construido a partir da andlise da construcdo social dos
mercados e uma revisdo sobre o papel das feiras livres como canal de comercializacao pela

agricultura familiar.

2.1 CONSTRUCOES SOCIAIS DE MERCADOS

Em se tratando do processamento de alimentos por familias rurais, esta ¢ uma atividade
que, historicamente, compdem a logica de funcionamento da agricultura familiar (MIOR,
2005). Para Mior (2005), “a agroindustria familiar rural ndo se resume ao processamento de
alimentos e matérias-primas. Embora o processamento faca parte de toda agroindustria familiar
rural, esta ¢ mais abrangente e possui caracteristicas que a distinguem” (MIOR, 2005, p.191).
Para o autor, enquanto as agroindustrias familiares rurais correspondem a uma forma e a uma
logica de organizagdo da agricultura familiar que produz e processa parte de sua producdo para
o mercado, a atividade ¢ voltada principalmente para o abastecimento alimentar proprio.

A comercializacdo dos produtos resultantes desse processamento e a inser¢ao dos
produtores(as) familiares no mercado, segundo Ploeg (1992), pode ser entendido como um
processo que pode as aprimorar bases produtivas familiares e fortalecer as estratégias de
reproducdo das familias rurais enquanto unidades sociais. Assim, como argumenta Schneider
(2016), os mercados fazem parte da producao e reprodugao das atividades socioeconomicas
dessas familias, ao passo que estas influenciam em seus modos de vida, cultura e valores.

Segundo Gazolla (2017), canais curtos de comercializacdo ou as vendas diretas sdo,
em sua maioria, os mais utilizados para vendas no caso da distribui¢do de alimentos por
agroindustrias familiares. Uma das explicagdes deste arranjo de vendas ¢ a legislacdo voltada
ao processamento de alimentos, que apesar de avangos que contribuem para a formalizacao da
producdo (CRUZ, 2012) ndo permite que grande maioria dos empreendimentos familiares seja
regularizado, de modo que niimero expressivo ainda permanece as margens da legislagdo
agroalimentar (GAZOLLA, 2017). O autor ainda defende que muitos produtores(as) nao
desejam se legalizar para atender a todas as normas, por saberem que, se a producdo for
formalizada, incorrerdo maiores custos de producdo e de transagdo embutidos no

processamento € na comercializacdo de seus produtos. Este movimento ¢ refor¢ado pela
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capacidade dos produtores(as) em conseguir escoar seus produtos diretamente para os
consumidores(as) a partir do desenvolvimento de relacdes de proximidade, confianga,
reconhecimento e fidelidade entre os atores.

Contudo, considerando a realidade e caracteristicas do processamento de alimentos no
ambito da agricultura familiar e a ampla informalidade presente no setor, a questdo que cabe
ser analisada diz respeito ndo apenas aos passos necessarios para que as normas vigentes
proporcionem a legalizagdo de nimero maior de agroindustrias mas também as formas pelas
quais estes(as) produtores(as) acessam os mercados, comercializam sua producdo e como
incorporam os beneficios desta comercializagdo na reproducdo da atividade de producdo e
processamento (CRUZ, 2020a; MIRANDA et al., 2021; SCHNEIDER, 2016).

Neste contexto, segundo Brasil (2019), surge uma nova etapa de pesquisas sobre
desenvolvimento rural que discutem as relagdes da agricultura familiar e as estratégias de
inser¢ao social e economica dos agricultores nos mercados, que constituem aspectos pouco

estudados e conhecidos. Assim, segundo a autora,

As abordagens que pretendem analisar as novas iniciativas de produgdo e
comercializag@o de alimentos t€ém como principal foco analitico o encurtamento das
distancias entre produgdo ¢ consumo ¢ a defini¢do da qualidade, de forma que o
enraizamento social constitui a principal caracteristica que distingue as redes
agroalimentares alternativas e as cadeias convencionais. (BRASIL, 2019, p. 41)

No que se refere a este encurtamento de distancias, a perspectiva dos mercados imersos
torna-se relevante para compreender as diferentes possibilidades de padrdes e configuragdes
que mercados podem adquirir a partir da acdo e comportamento dos atores, sendo util para
explicar a relagdo entre produto, producdo e territério, enfatizando o fato social e as ag¢des
economicas (BRASIL, 2019). Segundo Brasil (2019), Ploeg, Jingzhong e Schneider (2012), os
mercados imersos sdao espagos socialmente construidos que surgem como resposta as
dificuldades ao acesso a mercados convencionais, como ¢ o caso de muitos agricultores(as)
familiares.

Estudos recentes utilizaram-se de varias metodologias para analisar mercados
alimentares no que diz respeito a estrutura, organizagdo e condicionantes que fazem com que
se mantenham operantes frente as falhas de mercado geradas pelo modelo hegemonico de
produgdo no qual estdo inseridos e coexistem. Essas falhas, como menciona Ploeg (2011, p.
122), “causam desigualdades sociais e espaciais agudas” no Brasil.

Isso se verifica no estudo realizado por Cassol, Brasil e Schneider (2016), que

procurou analisar como os mercados aninhados (ou imersos) de turismo rural no Roteiro
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Caminhos de Pedra e da Feira do Pequeno Produtor de Passo Fundo/RS se relacionavam com
mercados amplos ou convencionais. No primeiro caso analisado, a partir da aplicagdo de
questionarios semiestruturados, os autores evidenciam a vulnerabilidade dos agricultores de
uvas e vinhos artesanais a partir da entrada de grandes empresas no segmento, na década de
1970. A partir dai, processos de desenvolvimento do turismo foram executados na regido e,
atualmente, os agricultores(as) familiares oferecem e competem pela prestacdo de servigos de
agroturismo e da oferta de produtos artesanais, no mesmo cenario em que empreendedores nao
locais ofertam produtos alimenticios industrializados, indicando a capacidade destes mercados
de se integrarem e coexistirem (PLOEG, 2011).

Para o segundo caso analisado pelos autores, a Feira do Pequeno Produtor de Passo
Fundo/RS, o enfoque dos mercados imersos permitiu visualizar como a distintividade dos
produtos ofertados pelos produtores(as) familiares e a demanda por alimentos de melhor
qualidade, a valorizagdo de origem, modos de vida e técnicas tradicionais de producdo no
processamento destes alimentos estdo relacionados a origem e manutencdo deste mercado. A
partir da iniciativa de alguns produtores(as) da regido, que visualizaram a oportunidade de
comercializar diretamente seus produtos e auferir melhor renda, a feira foi criada, se assentando
no estabelecimento de institui¢des sociais para que o mercado pudesse operar. Neste caso, a
mobilizagdo dos atores foi um fator chave no processo de construgdo da feira. Os autores
destacam que a consolidacao deste mercado passa pelo reconhecimento dos valores atribuidos
aos produtos e pela possibilidade de interacao e criacao de lagos de amizade entre os atores,
que geram confianca e reforgam as qualidades inerentes percebidas dos modos de vida dos
agricultores(as) familiares.

A partir da perspectiva do potencial dos sistemas agroalimentares contemporaneos
como estratégia de fortalecimento da agricultura familiar e da inser¢ao destes produtores(as) no
sistema produtivo, Nascimento et al. (2019) conduziram um estudo para analisar a tipologia dos
mercados acessados por agricultores(as) familiares do Territorio do Sertdo Ocidental de Sergipe
relacionando a Assisténcia Técnica ¢ Extensdao Rural (ATER) como indutora na construg¢ao
social de mercados agroalimentares. Para tal, foram aplicados questionarios semiestruturados a
agricultores familiares(as) que recebem ou ndao ATER, buscando levantar o perfil
socioeconomico das familias e caracteristicas produtivas das unidades familiares e destacar
questdes relacionadas aos mercados acessados, desafios da matriz produtiva, estratégias e
entraves para o desenvolvimento das unidades pertencentes ao territorio. Os autores perceberam
que a importancia da constru¢do de mercados pode garantir a reproducao da agricultura

familiar, apesar dos desafios que ocorrem devido a presenga de intermedidrios. Porém, os
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autores defendem que o abastecimento de alimentos nesses mercados pode ser visto como um
“espaco de resisténcia as forcas impostas por um sistema coorporativo globalizado e contra
invasdo de alimentos sem origem e homogeneizados” (NASCIMENTO et al., 2019, p. 11), ja
que a assisténcia recebida estimula a capacidade de inovacao dos produtores(as) pelo fato de
estes perceberem sua posi¢ao no mercado e buscarem estratégias que auxiliem em sua produgao
e comercializacdo. Os autores reafirmam que a valorizagdo sociocultural e respectivas
estratégias para tal podem servir como alternativas fundamentais para a construcao social de
mercados que possam se desenvolver em consonancia com outros mercados.

Em se tratando de movimentos alternativos as formas industriais de produg¢do, que buscam
reconectar produtores(as) e consumidores(as), ao passo em que o resgate de valores culturais e
sociais, territoriais € ambientais sejam possiveis, Miranda et al. (2021) observou que, a partir
do aumento da demanda por alimentos organicos que contemplem esses valores, produtores(as)
familiares se organizaram para viabilizar formas de comercializar seus produtos de forma justa
e rentavel. Nessa iniciativa, foram criadas as Células de Consumidores Responsédveis (CCR).
Esse sistema consiste na venda direta de alimentos organicos e/ou agroecologicos, via internet.
Os produtos compdem uma cesta, na qual os consumidores(as) recebem as variedades
disponiveis de acordo com a sazonalidade de cada produto. Assim, ha um acordo entre
consumidores(as) e produtores(as) sobre as quantidades minimas de folhosas, raizes e frutas e
a forma de entrega. Esse arranjo permitiu aos produtores(as) acessarem um novo canal de venda
além das feiras, como forma de venda direta.

Voltando-se para a literatura internacional recente sobre mercados socialmente
construidos, dois estudos que buscaram analisar as particularidades de mercados imersos na
Italia e na Letdnia, conduzidos por Osti e Carrosio (2020) e Grivins e Tisenkopfs (2018),
respectivamente, sao elucidativos para exemplificar a importancia destes mercados para os
atores envolvidos. O primeiro estudo procurou analisar sete casos de mercados nascidos em
areas rurais que se expandiram para outros setores e para areas urbanas. Sdo mercados
originarios, em sua maioria, de agdes conjuntas de consumidores(as) e produtores(as) de leite e
queijos, batata, peixes, produtos organicos e de atividades de agroturismo. Os autores
concluiram que os mercados existentes nas diferentes &reas italianas analisadas sao
profundamente moldados pela capacidade de mobilidade social e fisica dos produtores(as), no
sentido de se integrarem ao mercado paras se consolidarem e competir com redes
especializadas.

O segundo estudo analisou a resisténcia de coletores de mirtilos silvestres frente ao

avanco do mercado global, que passou a ser uma pratica bastante utilizada pelas populagdes
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rurais como fonte de renda e um estilo de vida. O mercado surgiu como uma alternativa a crise
econdmica de 2009 e, apesar de ndo ser possivel dizer que a pratica ¢ resiliente como solucao
permanente para a marginalizacdo dos coletores, os autores destacam que ¢ provavel que o
mercado de mirtilos silvestres se consolide, ao passo que fornece as comunidades capacitagao
e fortalece habilidades empreendedoras para os coletores (GRIVINS; TISENKOPFS, 2018).

Os trabalhos revisados utilizaram-se de andlises simples para compreender constru¢ao
dos mercados imersos. Apesar de se fundamentarem na abordagem dos nested markets como
ponto de partida para as analises, ndo foram utilizados métodos sistematicos para avaliar a
capacidade de sobrevivéncia destes mercados e o quao enraizados socialmente eles estdo. Tais
lacunas buscam ser sanadas pelo instrumento de pesquisa criado e proposto por Brasil (2019).
Esse instrumento permite um diagnostico do quanto as varidveis que compdem os mercados
estdo presentes, a depender do caso estudado, assim como permite analisar, através da
percepcao dos produtores(as) familiares, a configuracdo e a anatomia dos mercados imersos.
Para testar tal ferramenta, a autora aplicou o método em trés mercados agroalimentares
distintos: Mercado de morangos em Agudo (RS), nas Feiras organicas de Porto Alegre (RS) e
no Agroturismo em Venda Nova do Imigrante (ES). Os trés mercados oferecem aos
consumidores(as) produtos in natura ou processados tradicionalmente, provenientes da
agricultura familiar. Os resultados gerais mostraram que produtores(as) e consumidores(as)
possuem uma conexao e interacdo que permite contribuir para a criagdo de novos produtos, a
partir da confianca gerada entre as partes, o que implica na reproduc¢ao dos mercados. Além
disso, a ferramenta pode ajudar a expor pontos fortes e fracos dos mercados, que servirdo de
base para repensar estratégias para o aprimoramento das “praticas coletivas” (BRASIL;
SCHNEIDER, 2020, p. 25).

Embora esses trabalhos analisem mercados de produtos organicos, que se caracterizam
como os mercados de proximidade, que podem ser entendidos como mercados socialmente
construidos, como descrito por Schneider (2016), no presente estudo, o foco serd analisar as
feiras, especificamente os produtos lacteos comercializados nas feiras livres de Goidnia. As
feiras, podem, dentre as configuragdes em que se desenham, serem o cenario ideal para analises
das relagdes entre produtores(as), consumidores(as), os produtos e a comercializagdo. E nesse
sentido e a partir desta abordagem que a presente proposta se pauta para analisar a
comercializag¢do e os mercados de produtos lacteos pela agricultura familiar nas feiras livres de

Goiania-GO.
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2.2 AS FEIRAS LIVRES E OS CANAIS CURTOS DE COMERCIALIZACAO

Nos ultimos anos, foi possivel observar no ambito das ciéncias sociais um grande e
valioso conjunto de andlises relacionadas aos alimentos e a alimentagdo, vistas ao modo de
producdo, distribui¢do e consumos de alimentos, que, para além da academia, contribuem para
a formulacao de politicas ptblicas (CASSOL, 2021).

Assim surgiram discussdes que envolvem o acesso a mercados e a comercializagao de
alimentos que se opdem as dinamicas convencionais dos mercados globalizados essencialmente
voltados a l6gica marxista e keynesiana de acumulagao de capital e intervengdo do Estado na
economia, que muitas vezes opera em favor das grandes empresas. Em contrapartida as cadeias
agroindustriais longas, nas quais as relagdes entre consumidores(as) e produtores(as) sdo
insignificantes e, muitas vezes, inexistentes, consumidores(as) passam a adquirir produtos que
ndo mais se vinculam ao territdrio, ao saber fazer e as praticas alimentares regionais, processo
que se intensifica @ medida que o sistema agroalimentar se expande e passa a integrar um
sistema global de cadeia de valor! (SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017). Em meio a estas
configuragdes de consumo, surgem as cadeias curtas e as redes agroalimentares alternativas,

que, segundo Schneider e Gazolla (2017), se diferenciam em seus respectivos enfoques:

Enquanto a analise das cadeias curtas de valor focaliza o processo de interagao dos
produtores com os consumidores, explorando as novas formas de gestdo e a inovacao
dos produtos, o enforque nas redes alimentares discute aspectos relacionados ao
consumo como um ato politico, explorando o potencial alternativo destas
experiéncias, em face do modelo agroalimentar dominante. (SCHNEIDER;
GAZOLLA, 2017, p. 14)

Segundo Ploeg (2014), Ploeg, Jingzhong e Schneider (2012), Schneider (2016)
Schneider e Gazolla (2017) as cadeias curtas e redes agroalimentares sdo dinamicas de
comercializacdo que evidenciam niveis de proximidade entre produtores(as) e
consumidores(as) que vao além de aspectos espaciais € que podem facilitar as relagdes e os
propositos de cada ator. Nesse sentido, vender ou comprar ndo se da apenas por uma simples
troca monetaria, se torna um ato social que carrega relacdes de intimidade, confiancga, respeito,

reconhecimento e valorizagdo. Os estudos em torno dessas cadeias siao crescentes,

! Porter (1980) define “cadeia de valor” como atividades € processos coordenados e especificos que geram
produtos com valores tangiveis e intangiveis ao mercado. As cadeias curtas se inserem no debate das cadeias de
valores num sentido mais amplo, onde os conceitos que envolvem as cadeias de valor servem como uma referéncia
empirica para observar os fenomenos relacionados as cadeias curtas e as redes agroalimentares alternativas
(SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017).
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principalmente na Europa e servem para descrever fendmenos que ocorrem em todo o mundo
e no Brasil.

Essas discussdes giram em torno das cadeias curtas e redes agroalimentares a partir da
formulacao da noc¢do de quality turn ou “virada da qualidade” descritas principalmente por
Goodman (2003), onde os estudos relacionados aos alimentos sdo direcionados a qualidade, aos
consumidores(as) e preferéncias de consumo ao invés apenas da oferta de alimentos, e como as
cadeias agroalimentares poderiam contribuir para o desenvolvimento rural (CASSOL, 2021;
SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017; VERANO; FIGUEIREDO; MEDINA, 2021).

Goodman (2003) aponta para um redirecionamento de uma logica industrial
mundialmente integrada, que possui convencgdes sobre a qualidade dos alimentos e dos
processos de producdo padronizados para a producdo doméstica ou uma relocalizacao da
producao (CRUZ; SCHNEIDER, 2010) onde a qualidade perpassa por relacdes confianca,
tradicdo e lugar, associando qualidade a pequena produgdo, a praticas tradicionais, paisagens, €
recursos locais, alicercando o desenvolvimento de diferentes produtos regionalizados,
agroecologicos, organicos e gerando novas formas de organizagdes produtivas € econdmicas
(BRASIL, 2019; CRUZ; SCHNEIDER, 2010; GOODMAN, 2003). Segundo Goodman (2003),
esses elementos protagonizam a compreensdo desse movimento nas praticas alimentares.
Dentro deste movimento, ¢ importante destacar o papel do consumidor(a) nos canais curtos de
comercializacdo. Para Renting, Marsden e Banks (2003), a partir dessa nova nogdo de
qualidade, que pode adquirir aspecto relativo e abstrato e formulada envolvendo varias
dimensdes a respeito dos alimentos, o(a) consumidor(a) precisa ter capital cultural e social para
a valorizacdo destes alimentos, como observado também por Morais et al. (2012) ao avaliar o
perfil de consumidores(as) de uma feira especializada em produtos agroecoldgicos em Goiania.
Assim, uma questdo importante a ser estudada ¢ em como democratizar esses mercados, para
que populacdes de diversas classes sociais possam reconhecer a qualidade e a origem produtos,
sem criar “nichos socialmente excludentes” (GOODMAN, 2003).

J& a nivel nacional, no Brasil, a virada da qualidade se traduz na crescente demanda
por produtos tradicionais, artesanais, organicos € por iniciativas que qualifiquem alimentos
quanto a sua origem, como o Selo Nacional da Agricultura Familiar (SENAF), selos de
identificagdo geografica e denominacdo de origem, como Selo Serro e Selo Canastra para
queijos mineiros (BRASIL, 2022; CARVALHO; CRUZ; ROZENDO, 2019). Entretanto ¢
possivel dizer que ha duas décadas ja se falava em cadeias agroalimentares curtas no pais, sem
referéncia ao termo. Aqui, essa discussao foi intensificada a partir da década de 1990 quando

comecaram a ser desenvolvidos e publicados artigos sobre a dindmica doméstica de producao
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e comercializacdo de alimentos (SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017). No que se refere aos
estudos que relacionam agricultura familiar e as cadeias curtas, o debate comega pela
constru¢do de uma nog¢ao de necessidade em inserir esses produtores(as) nos mercados, o que
em seguida foi convertido para a construgdo social dos mercados e em cadeias curtas de
comercializacdo, no¢des estas que seriam mais compativeis com as atividades desenvolvidas
pelas familias rurais no campo (PLOEG; JINGZHONG; SCHNEIDER, 2012; SCHNEIDER,
2016; SCHNEIDER; GAZOLLA, 2017).

Alguns autores definem que as cadeias curtas podem ser dividias em trés niveis: a
venda direta, onde reside as relagdes interpessoais; a proximidade espacial, que inclui o que ¢
produzido e distribuido em uma regido reconhecida; e o nivel espacialmente estendido, onde a
confianca ¢ transmitida por garantia da qualidade dos produtos (GAZOLLA; SCHNEIDER,
2017).

J& Schneider (2016) desenvolve uma tipologia de acesso aos mercados pela agricultura
familiar, que engloba formas de interagcdo que se direcionam a autonomia e dependéncia dos
agricultores(as) familiares nesses mercados. A primeira forma ¢ definida como mercado de
proximidade, onde residem a confianga ¢ a amizade entre produtor(a) e consumidor(a) e ¢
caracterizado pela venda direta, sem intermediarios e ocorre em feiras, em vendas “na porta”
da propriedade e entregas diretas. A segunda forma ¢ o mercado local ou territorial, onde a
reputacdo se alia a confianca de procedéncia dos produtos, ocorrendo em feiras livres, redes de
venda, lojas especializadas, restaurantes e associacdes de vendas. Em seguida, os mercados
convencionais, onde o espaco ou /ocus nao € mais definido, as relacdes se dao via contratos e
precos e ha presenca marcante de atravessadores e outros atores que integram sua produgdo,
como cooperativas, agroindustrias e empresas privadas. O ultimo nivel se caracteriza pelos
mercados publicos e institucionais, que podem ser criados a partir de politicas publicas como o
Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisi¢ao de alimentos
(PAA), politicas estas, vale ressaltar, sdo vitais para a criacdo de canais de comercializagao,
para a consolida¢dao de mercados, promove a diversificagdo produtiva e promove a seguranca
alimentar e nutricional de produtores(as) e consumidores(as) (SEGUNDO et al., 2022).

As feiras livres estdo englobadas nas definicdes e caracteristicas dos mercados de
venda direta dos canais curtos de comercializacdo, ja que os produtos comercializados nesses
espagos tém, historicamente, origem na agricultura familiar, formando circuitos interagdo social
(RAMIREZ; SOUSA; LOPEZ, 2020) que possibilitam ao produtor(a) estabelecer relagdes com
os consumidores(as) e estes, com os alimentos. Gazolla (2017), ao demonstrar as dindmicas dos

canais de comercializa¢do construidos pelas agroindustrias rurais a partir dos dados do IBGE
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de 2006, mostra que mais de 50% sdo representados pelas cadeias curtas de venda direta, como
as feiras.

Esses mercados, também chamados de mercados tradicionais, foram amplamente
pesquisados pela sociologia rural entre as décadas de 1960 e 1980 (CASSOL, 2021) no Brasil.
O registro mais antigo da ocorréncia das feiras livres no pais ¢ de 1687, no estado de Sdo Paulo
e se multiplicaram pelo pais, se consolidando e ganhando importincia no abastecimento
alimentar de centros urbanos (CRUZ et al., 2020), menores ou maiores: ‘“quanto mais
importante for a cidade, em termos de centralidade, maior sera a importancia absoluta de sua
feira” (CORREA, 2001, p. 67).

Segundo Bittencourt, Caliari (2021), Costa, Santos (2015) e Menezes (2021), a
expansao das feiras se deve tanto como em oposi¢ao frente ao avango do setor convencional de
alimentos como os atacarejos, supermercados e hipermercados, mas também como uma
resposta de resisténcia de feirantes e consumidores(as) que demandam pelos produtos
comercializados em circuitos curtos. Nesse sentido, Cassol (2021) destaca o papel das feiras
como importantes mercados alimentares que protagonizam estratégias de abastecimento nas
cidades.

Em trabalho realizado por Verano, Figueiredo e Medina (2021) buscando identificar
em que medida as feiras representam uma alternativa de insercdo comercial para
agricultores(as) familiares nas feiras municipais de Goids, observou que 88% dos municipios
do estado possuem feiras regulares, cerca de 42% das bancas sao de agricultores(as) familiares,
que estdo presentes em pelo menos 67% dos municipios goianos. Foi verificado também que,
dos produtos encontrados nas feiras, 40% sao alimentos processados, incluindo derivados de
leite. Outro dado relevante encontrado pelos autores revela que em 66% das feiras os
atravessadores estdo presentes, inclusive revendendo produtos provenientes da agricultura
familiar. Os autores também verificaram que as feiras favorecem a inclusao socioprodutiva a
agricultores familiares, fortalecem os canais curtos de comercializagdo e funcionam como
alternativa ao sistema agroalimentar convencional.

Apesar de todos os tipos de comerciantes estarem presentes nas feiras, estas podem
contribuir no fortalecimento das cadeias curtas, dos circuitos regionais e das redes
agroalimentares alternativas, levando a geracdo de diferentes andlises referentes a producao e
comercializacdo (VERANO; FIGUEIREDO; MEDINA, 2021). O presente estudo se encaixa
nesta direcao ao procurar identificar os feirantes de produtos lacteos especificamente nas feiras

livres de Goiania e a participagao da agricultura familiar na comercializagao de produtos lacteos
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habituais da alimentagdo. Na sec¢do a seguir, sdo descritos os procedimentos metodologicos

utilizados para o desenvolvimento da pesquisa.
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3 METODOLOGIA

O presente estudo ¢ de natureza aplicada, pois procura “aplicagdo imediata numa
realidade circunstancial” (GIL, 2008, p, 27). A abordagem ¢ principalmente qualitativa, embora
contemple também dados quantitativos (CRESWELL; CLARK, 2013). Quanto aos objetivos,
tem carater descritivo e explicativo, por buscar a descri¢do de caracteristicas de um fendmeno
ou populacdo. A geracdo dos dados foi realizada na area urbana de Goiania, nas feiras livres
que ocorrem na capital.

Para responder ao objetivo geral de analisar estratégias e dindmicas de canais de
comercializac¢do acessados pela agricultura familiar para a comercializacdo de produtos lacteos
nas feiras livres de Goiania, foram gerados dados por meio dos seguintes instrumentos de
pesquisa:

1. Revisdo sistematica de literatura, onde foram feitas buscas de trabalhos académicos no
Portal de Periddicos da Coordenagdo de Aperfeigoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES) e no Repositorio Institucional da Universidade Federal de Goias;

il.  Aplicagdo de entrevistas estruturadas (questionarios), junto aos feirantes, para obtengao
de informacdes sobre a producao e comercializagdo de produtos lacteos produzidos pela
agricultura familiar comercializados nas feiras livres de Goiania;

iii.  Revisitacdo das feiras, para aplicacdo de questionario junto a consumidores(as) de
produtos lacteos das bancas de feirantes que e consideram agricultores(as) familiares, e
observagao simples, para obter informagdes sobre o consumo e a comercializagao de

produtos lacteos advindos da agricultura familiar.

Em relagdo ao primeiro item, as buscas para a revisdo sistematica para analisar os
canais de comercializag¢ao acessados pela agricultura familiar no Brasil foram realizadas buscas
de trabalhos académicos no Portal de Periddicos da Coordenagdo de Aperfeigoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES), onde estdo reunidas 455 bases de dados, sendo este um
dos maiores acervos cientificos virtuais do Brasil (CAPES, 2021). Utilizou-se os descritores de
busca ‘“canais de comercializagdo” E ‘““agricultura familiar”. As buscas foram realizadas no
julho de 2021, com delimitagdo para os artigos entre 2003 e 2022. Esse periodo especifico foi
escolhido para englobar trabalhos que analisassem os efeitos do Programa de Aquisi¢do de
Alimentos, criado pela Lei n® 10.696, de 2 de julho de 2003, que, além de ter por objetivos

promover a inclusdo produtiva e o acesso a alimentos saudaveis pela populagdo, se configura
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como importante canal de comercializacdo da agricultura familiar (THIES; CONTERATO,
2017).

Ja para as buscas feitas no Repositorio Institucional da Universidade Federal de Goiés
foram feitas em maio de 2023 e utilizaram os descritores “comercializacdo” E “agricultura
familiar”. Optou-se por ndo determinar um recorte temporal e os mesmos descritores utilizados
anteriormente, visto que retornaram poucos resultados com pouca ou nenhuma relagdo com o
tema.

O critério de exclusao utilizado inicialmente eliminou aquelas publica¢des que nao
tratavam especificamente do tema e aquelas que ndo continham os termos de busca nos titulos
ou nos resumos. Apos a leitura integral dos estudos, foram selecionados aqueles que mais se
relacionavam ao tema e objetivos da revisao sistematica. No portal de periodicos da CAPES
foram selecionadas 16 publicagdes dentre os 52 resultados da busca por trabalhos revisados por
pares; no Repositorio Institucional da UFG foram selecionadas 3 publicag¢des dos 13 resultados.

Em relag¢do ao segundo item, que procurou identificar como se dd comercializagdo
produtos lacteos pela agricultura familiar das feiras de Goiania, foi construido um questionario
estruturado, com questdes abertas e fechadas, voltado a identificar quais feirantes sdo
agricultores(as) familiares e quais sdo apenas atravessadores dos produtos, procurando
identificar também o niimero aproximado de bancas das feiras, a regido de origem dos produtos
comprados, tanto por produtores(as) quanto por atravessadores, se esses produtos poderiam ser
considerados, pelos entrevistados, como provenientes da agricultura familiar e a localizacao das
propriedades de producdo familiar. Algumas das perguntas do questionario, como pode ser
observado no Apéndice A, foram feitas para identificar feirantes que especificamente
comercializam queijos. Essas questdes foram elaboradas para atender a demanda de outra
pesquisa em andamento, que integra um projeto “guarda-chuva”, abrangente e diverso, do qual
este estudo também faz parte.

Para responder o questionario, foram localizados informantes em todas as feiras livres
de Goiania. Para localizar as feiras, foi solicitado a Secretaria Municipal de Desenvolvimento
Economico, Trabalho Ciéncia e Tecnologia (SEDETEC) e a Geréncia de Gestdo de Feiras
Livres a disponibilizacao de uma lista atualizada de todas as feiras reconhecidas pela prefeitura
da capital. A partir desta lista, todas as 115 feiras que ainda operam foram visitadas, aplicando
0 questionario aos feirantes que dispusesse de qualquer produto lacteo, seja queijos, manteigas,
doces de leite, leite in natura e outros. Para esta fase, contou-se com a participacao de alunos
de graduacdo e de poOs-graduacao para a aplicagdo do questionario, cada um atendendo as

regides de Goiania a que tinham disponibilidade para visitar.



32

O questionario foi construido e aplicado via Google Forms, uma plataforma online
que permite a personaliza¢do de formularios/questionarios. Ao fim da etapa de visitagdo das
feiras, onde o questionario foi aplicado pessoalmente com a presenga dos feirantes, os dados
foram tabulados pela plataforma e geraram uma planilha em Excel. Estes dados foram
novamente organizados e analisados, gerando informac¢des que compuseram um panorama da
comercializa¢do de produtos lacteos nas feiras de Goiania.

Posteriormente a primeira etapa de identificacao dos comerciantes de produtos lacteos,
verificou-se a necessidade de retornar as feiras para gerar dados que pudessem sanar lacunas
decorrentes dos dados da primeira etapa de aplicagdo do questionario. Assim, dez feiras foram
selecionadas por amostragem por conveniéncia para revisitagdo. A amostragem utilizada para
a selecao das feiras, apesar de ndo apresentar rigor estatistico, ¢ aplicavel em estudos
exploratorios qualitativos, que buscam “proporcionar visao geral, de tipo aproximativo, acerca
de determinado fato” (GIL, 2008, p. 27), o que corresponde aos objetivos do presente estudo.
O critério para a escolha das feiras revisitadas se baseou naquelas feiras em que previamente
foi observada maior presenga de produtores(as) familiares, que ocorrem em dias de tercas-
feiras, sexta-feira, sibado e domingo, permitindo assim, ilustrar o universo de produtores(as)
familiares das feiras livres da capital, em distintos dias da semana. A escolha das feiras
revisitadas também se baseou na localizagdo geografica destas, sendo cinco delas proximas ao
centro da capital e cinco em bairros periféricos da cidade. A revisitacdo as feiras contou com a
observagdo participante, que procura “vincular os fatos a suas representacdes” (MINAYO;
DESLANDES; GOMES, 2007, p. 71) e assim, registrar como ocorre a comercializagdo e a
relacdo entre os produtores(as) familiares e os consumidores(as).

Para apoiar os fatos a serem examinados, foi seguido um roteiro de observacdo
contendo questdes direcionadoras como “relacionamento entre o produtor(a) de lacteos e
consumidores(as)” e “fluxo de consumidores(as)” (Apéndice B) e a utiliza¢ao de diario campo
para registrar as informagdes, como recomendado por Gil (2008), Minayo, Deslandes e Gomes
(2007). Nesta fase também buscou-se aplicar um questionario estruturado (Apéndice) a
consumidores(as) dos produtos lacteos das bancas revisitadas, procurando entender por que
consomem os produtos das bancas dos produtores(as) familiares. Esse questionario foi aplicado
de modo aleatorio. Tanto a observagao quanto a aplicacdo do questionario aos consumidores(as)
foram focalizadas nas bancas dos produtores(as) e direcionadas aos consumidores(as) que
compravam produtos lacteos especificamente, pois muitas vezes o(a) produtor(a) comercializa
outros produtos ndo derivados de leite. E importante ressaltar que nio foi objetivo da pesquisa

analisar com profundidade as preferéncias e racionalidade dos consumidores(as), mas sim
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complementar os dados, confrontando-os com a discussdo trazida no referencial tedrico e nos
resultados.

Apesar disso, foram encontradas dificuldades quanto a localizagdao dos produtores(as)
nas feiras identificadas na primeira fase das idas a campo. Muitos produtores(as) ndo foram
reencontrados, e, ouvindo relatos de outros feirantes, alguns ndo foram naquele dia em
especifico ou deixaram de vender na feira. Em alguns casos nem mesmo os feirantes puderam
dar alguma informacao sobre o produtor(a). Das dez feiras selecionadas, em cinco ndo foi
possivel encontrar os produtores(as), sendo necessario selecionar outras cinco feiras que
representassem bairros periféricos e centrais. Outra dificuldade enfrentada foi a aplicacdo do
questionario aos consumidores(as), que na maioria das vezes, eram poucos a comprar produtos
lacteos nas bancas dos produtores(as) e muitos se recusaram a participar. No total, foi necessario
revisitar quinze feiras, onde apenas em sete pdde-se executar o roteiro de observacdo e
entrevistar quatro consumidores(as). Apesar do pequeno volume de dados gerados, foram
observadas situagdes que, apesar de ndo poderem ser generalizadas extrapoladas para todas as
feiras, bancas de produtores(as) e consumidores(as) que circulam pela capital, foram utilizadas
para ilustrar cenarios observados nas duas fases de coleta de dados.

Além dos dados gerados pelos questionarios, das visitas as feiras e das informagdes
extraidas da revisdo sistematica de literatura, foram também considerados dados secundarios,
principalmente dos oriundos das pesquisas realizadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), e dados do Censo Agropecuario de 2017 e do Diagnostico da Cadeia Lactea
do Estado de Goias de 2019, elaborado pelo Sistema FAEG/SENAR/IFAG/SINDICATOS
RURAIS. Esses dados foram sistematizados e analisados de modo a contribuir com a
caracterizagdo da producdo e comercializagdo de produtos lacteos pela agricultura familiar em
Goiania.

A seguir sao discutidos e apresentados os resultados do estudo, que estdo divididos em
dois topicos principais. O primeiro traz a revisdo sistematica de literatura sobre os canais de
comercializacdo acessados pela agricultura familiar, com os principais canais utilizados por
estes atores e que foram identificados na revisao. O segundo topico expressa os resultados da
aplicacdo do questionario e da revisitacao as feiras, dividido em dois subtopicos, cada qual
tratando da comercializagdo pelos atravessadores e pelos produtores(as) familiares nas feiras

livres de Goiania, respectivamente.
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4 REVISAO SISTEMATICA DE LITERATURA: O MERCADO E A
AGRICULTURA FAMILIAR

Segundo Conterato et al. (2011), ¢ necessario considerar a inser¢cdo da agricultura
familiar no mercado para que se compreenda o desenvolvimento historico da categoria. Nesse
sentido, Ploeg e Long (1994) apontam que a diversidade da agricultura familiar em produzir e
processar de diferentes formas, dentro de diversas dinamicas, pode ser analisada ao se observar
a autonomia ou a dependéncia dos produtores(as) familiares diante do mercado global ou
convencional. Em vista disso, Schneider (2016) indica duas varidveis-chave para analisar a
posicao do agricultor familiar frente ao mercado, o grau de integracdo e o destino da produgao
agricola familiar, que podem indicar, também, o grau de autonomia versus dependéncia.

Mas, como Thies e Conterato (2017) ressaltam, nao se pode determinar que a
autonomia dos produtores(as) estd alicercada apenas em praticas de comércio, mas ¢ uma
importante dimensdo que deve ser considerada juntamente com suas peculiaridades e
configuragdes, para que agdes de fomento aos produtores(as) e a comercializagao possam ser
mais assertivas e tragam melhores resultados para os agricultores(as) familiares e para a
sociedade como um todo.

Segundo Schneider (2016), a

passagem da mera venda de excedentes para a producdo para o mercado desencadeia
um processo de mercantilizagdo ¢ monetizagdo das relagdes econdmicas, que
repercute sobre a familia e a comunidade rural camponesa, resultando em sua
transformagao ao longo do tempo (SCHNEIDER, 2016, p. 107).

Dessa forma, os mercados podem ser considerados como parte fundamental nos
processos sociais de producdo e reprodugdo das familias rurais, influenciando a vida de
produtores(as) e consumidores(as), assim como nos valores e nas relagdes sociais. Segundo
Schneider (2016), a medida que os mercados acessados pela agricultura familiar adquirem essas
caracteristicas, o mercado pode ser lido como um fato social, imersos em uma realidade social.
Segundo Agne e Waquil (2019), no caso das agroindustrias familiares, estas sdo reconhecidas
como alternativa geradora de renda, diversificagdo da produgdo, preservagdo de tradigcdes e
culturas locais e, talvez principalmente, reten¢do das familias no meio rural. Entretanto, ainda
ha lacunas de informagdes a respeito de como a agricultura familiar se insere no mercado ¢ as
configuragdes de relagdes que sdo criadas, para entender de que forma esses beneficios podem

ser potencializados, principalmente por meio de politicas publicas.
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Apesar dos avancos obtidos para a operacionalizagdo e manuten¢do de politicas
publicas voltadas para familias rurais nos ultimos anos no Brasil (NASCIMENTO et al., 2019),
muitos produtores(as) ainda enfrentam diversos problemas relacionados ao acesso a mercados,
como falta de estrutura viaria, distancia dos centros urbanos, poucos canais de comercializagao
disponiveis e dependéncia de canais menos vantajosos. Assim, incentivar a agricultura familiar
¢ auxiliar a economia e a sustentabilidade de sistemas produtivos, sociais € econOmicos em
grande parte do Brasil, vista a importancia do setor para a produgao de alimentos saudaveis e
promocao de seguranga alimentar e nutricional para a sociedade (DEIMLING et al., 2015).

Principalmente no cendrio de pandemia de COVID-19, com os efeitos da crise sanitaria
influenciando no acesso a mercados, se evidenciou menor interesse do governo federal de Jair
Bolsonaro (Partido Liberal) em manter politicas publicas que protejam os beneficios que ja
foram gerados com programas de apoio a comercializacao, sobretudo o Programa de Aquisi¢cao
de Alimentos (SAMBUICHI et al., 2020). E mesmo que a agricultura familiar tenha ganhado
espaco na agenda politica do governo nos ultimos anos (CHUQUILLANQUE et al., 2019),
estudos revelam a necessidade de fortalecimento do setor, principalmente em acdes que
consolidem o acesso canais de comercializacdo ¢ a novos mercados. Por este motivo, esta
revisdo sistematica de literatura procurou analisar os principais canais de comercializagdo
acessados pela agricultura familiar no Brasil, no periodo de 2003 a 2022, no portal de periddicos
CAPES e no Repositorio Institucional da UFG, sem periodo de tempo definido, procurando
levantar informagdes atuais acerca da discussdo que envolve os mercados acessados pela
agricultura familiar e os canais de comercializagdo mais utilizados, buscando entender como as
relagdes entre os agricultores(as) familiares e o mercado influenciam na produgao de alimentos
por esta categoria.

A sistematizagdo utilizada para compilar os 19 artigos relacionados ao tema da
pesquisa sao apresentados no Quadro 1, onde identifica-se o titulo, autores e ano de publicacao,

o periddico que publicou o estudo e o assunto principal do documento.

Quadro 1- Artigos da revisdo sobre canais de comercializacdo acessados pela agricultura
familiar no Brasil.

(continua)
Trabalhos selecionados no portal de Periodicos CAPES
Titulo Autores/ano Periddico Assunto
. Buainain, Anténio Discussao das razdes pelas quais se
Agricultura . . . L. N
it Marcio; Romeiro, . . considera necessaria a implementagdo de
familiar e o novo N Sociologias [ . L
Ademar R.; Guanziroli, politicas agricolas e agrarias voltadas para
mundo rural - .
Carlos (2003) pequenos produtores familiares no Brasil.
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Quadro 1 — Artigos da revisao sobre canais de comercializagcdo acessados pela agricultura
familiar no Brasil.

instituigdes e
consumidores na
construcao social dos
mercados para os
produtos das
agroindustrias rurais
familiares na Regido
Central do RS

Agne, Chaiane Leal;
Wagquil, Paulo Dabdab
(2010)

Redes. Revista
do
Desenvolvimento
Regional

(continuagdo)
Trabalhos selecionados no portal de Peridodicos CAPES
Titulo Autores/ano Periddico Assunto
Redes de proximidade:
agricultores,

Descrigao dos diferentes canais de
comercializag@o que as familias
utilizam para a inser¢do dos seus
produtos nos mercados, a partir da
logica de cosntrugdo social dos
mercados.

Sistema de produgdo e
comercializagdo do
leite de cabra
produzido no
municipio de Currais
Novos/RN

Cardoso, Maria da
Conceigao Campos;
Dantas, Angela Neligia
Araujo; Felix, Carlos
Breno de Morais (2010)

Holos

Identificagdo dos principais sistemas
de produgdo e canais de
comercializac¢do do leite de cabra
praticado por pequenos produtores de
caprinos no municipio de Currais
Novos

A operacionalizagao
do Mercado

Gomes, Antonio Carlos;

Redes. Revista

Analise da constru¢do do mercado
institucional de alimentos no contexto

. Institucional de Deponti, Cidonea do . do Vale do Rio Pardo, por meio de um
Alimentos no contexto Desenvolvimento .
. Machado (2015) . estudo de caso de uma cooperativa
do Vale do Rio Pardo- Regional
local.
RS
. . De1ml1ng, M.oac1r Identificacdo dos canais de
Agricultura familiar e | Francisco; Barichello, S
~ S . distribuigdo utilizados pelos
as relagdes na Rodrigo; Braz, Ricardo . . L
AR R Interciencia agricultores para comercializar os
comercializagdo da Jardim; Bieger, Beno . .
- . - produtos oriundos da propriedade
produgdo Nicolau; Filho, Nelson acricola familiar local
Casarotto (2015) £ ’
Produgéo e
comercializagdo em . . ,
assentamentos rurais: | Pontes, Alzair Eduardo; c021:gcnigfitzlzoaio;a()b:;ﬁllgg gagdc?)la
estudo do caso do dos Santos, Moacir José | Mundo Agrario ¢ p 640 ag

de um assentamento em Sao

agregacdo de valor e
comercializagdo pela
Agricultura Familiar
no Estado do Mato
Grosso do Sul

Silva; Bezerra, Gleicy
Jardi; Schlindwein,
Madalena Maria;
Padovan, Milton Parron
(2016)

assentamento Sao (2015) . )k
Domingos dos Olhos Domingos dos Olhos D’Agua.
D'Agua
Produge,lo. Nascimento, Jaqueline Identificacao das principais atividades
agropecuaria,

Redes. Revista
do
Desenvolvimento
Regional

produtivas desenvolvidas para a
geracdo de renda, aspectos sobre
agregacao de valor a produgdo e
canais de comercializagdo do estado
do Mato Grosso do Sul.
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Quadro 1 — Artigos da revisao sobre canais de comercializacdo acessados pela agricultura
familiar no Brasil.

(continuagdo)

Trabalhos selecionados no portal de Peridodicos CAPES

Titulo

Autores/ano

Periodico

Assunto

Motivagdes € acesso
aos canais de
comercializag@o pelos
agricultores familiares
que atuam com
producdo organica na
Regido da Serra
Gatcha

De Souza, Marcelino;
Jandrey, Willian
Fontanive; Schultz,
Glauco (2017)

Redes. Revista
do

Desenvolvimento

Regional

Caracterizag@o dos agricultores
familiares que atuam com produgao
orgénica na regido da Serra Gaucha,

conhecendo as motivagoes e os fatores
que influenciam no acesso a diferentes
canais de comercializagao.

Agricultura familiar e
autonomia: a
construcdo social e
politica de mercados
no noroeste gatucho

Franck Thies, Vanderlei;
Conterato, Marcelo
Antonio (2017)

Desenvolvimento
Regional em
debate: DRd

Analisar as implicagdes que a inser¢ao
nos mercados institucionais gera nas
dinamicas de venda da producdo e na
autonomia comercial dos agricultores.

Diversidade da
produgdo familiar e da

Sposito, Elaine Caliman;

Redes. Revista

Analise sobre a comercializa¢do da

Mirandopolis (SP):
contribui¢des do
Programa de
Aquisicdo de
Alimentos

Lazaro (2019)

Sociologia Rural

T . do ~ . A
comercializag¢do de de Abreu, Lucimar . produgido de alimentos organicos em
s . Desenvolvimento s
produtos organicos de Santiago (2017) . Vitéria (ES)
o Regional
Vitéria (ES)

Canais de Identificacdo dos canais de
comercializagdo em Jandrey, Willian . comercializagdo e relaciona-los com
. . . Desenvolvimento . . ~

sistemas organicos de Fontanive; de Souza, . os processos de diversifica¢do ou

~ o e Regional em T .

producdo familiares na Marcelino; Schultz, especializacdo dos sistemas de
i~ debate: DRd ~ o .
regido da Serra Glauco (2018) produgdo familiares orgénicos da
Gaucha regido da Serra Gaticha.
Feiras do Vale: o Anadlise da importancia que a feira
destino de excedentes . . representa para a economia do
rodutivos :m feiras Araujo, Alexandro Revista mlll)nici io 6133 ara quais fins sdo
p . Moura; Ribeiro, Eduardo | deAdministracdo . po € para q ~
livres do ~ . destinados os excedentes da produgao
. . Magalhaes (2017) de Roraima R .
Jequitinhonha, Minas e comercializagdo da agricultura
Gerais familiar.
Diversificacao
rodutiva e de . ~
procutiva ¢ « Os efeitos do PAA em relagdo a
comercializag¢do de ~ ST
. . produgdo, comercializagdo e renda dos
agricultores familiares - . . .
Modenese, Valéria da Revista de agricultores familiares assentados que
assentados de . . . . .
Silva; Sant'Ana, Antonio Economia e participaram do programa na

modalidade Compra para Doagdo
Simultanea, a partir da visdo desses
agricultores.

Caracterizacdo da
produgdo agricola e
dos feirantes da
agricultura familiar no
municipio de Sao
Lourengo Do Sul-RS

Chuquillanque, Darwin
Aranda; Porto, Carmem
Rejane Pacheco; Stumpf,
Marcelo Tempel;
Trentin, Gracieli; Rolon,
Ana Silvia (2018)

Geografia

Caracterizar a situagdo produtiva e
socioecondmica do principal canal de
comercializagdo de feirantes da praga
central do municipio de Sao Lourengo

do Sul/RS.
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Quadro 1 — Artigos da revisdo sobre canais de comercializagdo acessados pela agricultura

familiar no Brasil.

enfrentamento aos
desafios da COVID-19

Asafe Campos; Pella,
Antonio Fernando Costa
(2020)

(conclusio)
Trabalhos selecionados no portal de Periédicos CAPES
Titulo Autores/ano Periodico Assunto
Anélise econdmica Bueno, Simone Camara;
. Andreatta, Tanice; Revista IDeAS - Avaliagdo comparativa da
comparativa de . ) . . .
. . Azevedo, Jenaine de; interfaces em | economicidade de diferentes canais de
diferentes canais de . . . . P
C Christofari, Luciana desenvolvimento, comercializagdo utilizados no
comercializa¢do ) . ~ .
o Fagundes; Casarin, agricultura e escoamento da produc@o de melancias
utilizados pela . . : S
. o Marcos Antonio Bauer sociedade de uma propriedade rural familiar.
agricultura familiar
(2020)
ambuichi, Regina 1 C
Sambuichi, Reg . Analise do Programa de Aquisicéo de
O Programa de Helena Rosa; Almeida, .
= . . Alimentos (PAA) como ferramenta
Aquisigdo de Ana Flavia Cordeiro . .. . A -
. . Revista de para mitigar os impactos econdmicos e
Alimentos (PAA) Souza de; Perin, . ~ .. o
. . . , Administragao sociais da COVID-19 no Brasil via
como estratégia de Gabriela; Spinola, Paulo g L . .
Publica projegoes de investimentos e

condig¢des de operacionalizacao do
programa no momento atual.

Trabalhos selecionados no Repositorio Institucional UFG

condigdes de vida

Titulo Autores/ano Periddico Assunto
Analise da organizagdo do sistema de
Agricultores familiares . . produgédo dos agricultores familiares
. ~_ | Matos, Glays Rodrigues; Pesquisa . .
e sistemas de producdo . L fruticultores de Itapuranga, Goids, que
Marin, Joel Orlando Agropecuaria .
de frutas em Bevilaqua (2009) Tropical representa um potencial de
Itapuranga, Goias d p sustentabilidade da agricultura
familiar.
Importancia da
agricultura familiar Guimaraes, Gislene R§V1§ta Demonstra a viabilidade da agricultura
para o Margaret Avelar; Brasileira de o .
. o . L. familiar em municipios onde
desenvolvimento de Ribeiro, Francis Lee; Agropecuaria . . . ~
S , . . predomina o agronegdcio e a produgio
municipios com Echeverria, Agustina Sustentavel especializada
predominancia do Rosa (2011) (RBAS) P )
agronegocio
Percepcao dos agricultores familiares
~ brasileiros sobre suas condi¢des de
Percepcao dos . . . . ..
. o Medina, Gabriel da vida, que consideram como positivas
agricultores familiares o ~ . ~
. Silva; Novaes, Evandro Interagées as condigdes para produgio que
brasileiros sobre suas " -
(2014) ocorrem "dentro da porteira" e

negativas as condi¢des "da porteira
para fora".

Fonte: Elaborado pela autora com base nos resultados da busca no Periddico CAPES no ano de 2022 e do
Repositorio Institucional da UFG no ano de 2023.

Os resultados da busca indicaram pesquisas que ocorreram no periodo de 2003 a 2022.
Mas como pode ser observado na Figura 1, os estudos concentraram-se nos anos de 2015 a

2020, nao ultrapassando mais do que quatro estudos por ano.
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Além disso, os estudos se concentram em casos analisados na regido Sul do pais,
seguidos da regidao Sudeste, Centro-oeste ¢ Nordeste. Na selecdo dos trabalhos, ndo houve um
que retratasse a realidade da regido Norte. Em nivel nacional, apenas dois artigos fizeram parte

da selecdo, como pode ser visto na Figura 2.

Figura 1 — Numero de estudos sobre canais de comercializagdo da agricultura familiar de 2003
a2022.
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Fonte: Elaborado pela autora com base nos resultados da busca no Periédico CAPES e Repositorio
Institucional UFG, 2023.

Figura 2 — Regido dos estudos sobre comercializacdo da agricultura familiar.

Estudos
. 7
Regido Numero de estudos
Norte 0
1 Nordeste 1
Centro-oeste 4
Sudeste 3
Sul 8
Brasil 2

Da plataforma Bing
© Microsoft, OpenStreetMap

Fonte: Elaborado pela autora com base nos resultados da busca no Periodico CAPES e Repositorio Institucional
UFG, 2023.
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4.1 PRINCIPAIS CANAIS DE COMERCIALIZACAO ACESSADOS PELA
AGRICULTURA FAMILIAR E SUA RELACAO COM A PRODUCAO

Os principais canais de comercializacdo utilizados pela agricultura familiar,
identificados pelos estudos selecionados sdo as feiras, os mercados institucionais, onde os
estudos destacam principalmente o PAA, venda para intermediarios, supermercados, lojas
especializadas (no caso de produtos agroecologicos), cooperativas, na propria propriedade e
diretamente ao consumidor(a). Nos estudos mais recentes, foram identificadas novas estratégias
para superar desafios de comercializacdo, principalmente em cenario de pandemia de COVID-
19, como as vendas por internet e entregas de cestas de produtos diretamente na casa do
consumidor(a) (CAMARA et al., 2020; DEIMLING et al., 2015; SAMBUICHI et al., 2020;
SPOSITO; DE ABREU, 2017).

Dentre as diversas possibilidades presentes na realidade da maioria dos agricultores,
0s canais que mais sdo utilizados sdo as feiras e os mercados institucionais. Segundo Jandrey,
Schultz e Souza (2018), a participacdo nesses canais de comercializagdo podem estar
relacionados com a a eliminagao do atravessador, de custos de transporte e com a abertura de
outros canais de comercializagdo que podem se criar a partir desta participagdo, ou seja,
compondo opg¢des secundarias de acesso a outros mercados. Assim, a combinagao de diferentes
canais se torna uma estratégia importante que se relaciona, sobretudo, ao planejamento da
producao e na oferta de produtos in natura e/ou processados, no sentido de diminuigao de riscos
relacionados a perecibilidade dos produtos, aumentando a diversidade de produtos e a renda
auferida (CHUQUILLANQUE et al., 2019; JANDREY; SCHULTZ; SOUZA, 2018).

Nesse sentido, Deimling et al. (2015), ao conduzir um estudo para identificar canais
de comercializagao utilizados pela agricultura familiar em Chapecd, Santa Catarina, identificou
que o processo de escolha que o produtor(a) utilizara ou dard maior enfase para o escoamento
de sua producdo passa primeiramente por questdes econdmicas. Os autores afirmam que a
prioridade ¢ o preco pago pelos produtos, seguidas da forma de pagamento, que tem relagdo
direta com a rentabilidade e o prazo de recebimento do pagamento. Critérios como qualidade,
tradicdo, servicos de apoio sao menos citados pelos produtores(as) entrevistados no estudo.
Entretanto, os autores apontam que esses critérios estdo ligados ao desconhecimento de
alternativas a canais ja existentes.

Nestes casos, a depender da localizagao do agricultor torna-se um grande desafio para
acessar diferentes canais, mesmo que se conheca a possibilidade de utilizacao de algum outro

canal de comercializacdo pois alia-se as poucas alternativas, falta de escala de produgdo,
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sazonalidade e infraestrutura rodovidria precaria (CHUQUILLANQUE et al.,, 2019;
NASCIMENTO et al., 2016). Este fator, segundo Camara et al. (2020), pode explicar o porque
das diferentes frenquéncias do uso de certos canais variarem entre regides, assim como a
disponibilidade de certos alimentos. Por isto, a combinacao de diferentes canais se torna, mais
uma vez, uma estratégia, j& que, como destaca Camara et al. (2020), os canais ndo sao
concorrentes entre si e configuram uma relagdo de complementaridade. A partir dessa
pespectiva, Jandrey, Souza, Schultz (2018), Nascimento et al. (2016), Matos e Marin (2009)
afimam que acessar canais por meio de organizagdes pode se tornar uma forte estratégia para a
agricultura familiar, assim como reconfigurar redes e canais ja existentes afim de ampliar a
insecdo no mercado, atravéz da adequacdo da entrega, por meio da venda por redes sociais,
aplicativos e telefone, por exemplo (SAMBUICHI et al., 2020).

Apesar da capacidade de adequagdo e de reordenacdo da producao e o processamento
de alimentos, quando ¢ o caso, muitos agricultores(as) familiares ficam a mercé da utilizagao
de contratos de integracdo ou venda para cooperativas, que ¢ menos rentavel, porém garantida.
Nesses casos, Deimling et al. (2015) apontam para uma “grande dependéncia fianceira junto a
estas [empresas que utilizam contratos de integragao], pois o agricultor periodicamente precisa
fazer melhorias na propriedade, forcando assim o agricultor a permanecer na integracao para
poder ter o retorno do que ja foi investido” (DEIMLING et al., 2015, p. 446). Além da
dependéncia gerada, este tipo de arranjo produtivo voltado para o mercado convencional pode
levar a uma especializagao da producao (JANDREY; SCHULTZ; SOUZA, 2018). Nesses
casos, os produtores(as) que também utilizam as feiras como canal alternativo se veem
impossibilitados de ofertar produtos diversos e de eliminar a figura do atravessador. Essa
configuracdo, segundo Jandrey, Souza e Schultz (2018), tem relagdo direta com o interesse
produtivo e utilizagdo das terras na propriedade, que em ultima instancia implicard na
automonia do agricultor familiar em produzir, processar e escoar sua produgdao de forma
economicamente eficiente (CAMARA et al., 2020).

Apesar dos problemas enfrentados por alguns produtores(as) em diversos canais de
comercializacdo em que ha a presenca de atravessadores, Medina ¢ Novaes (2014), em um
estudo que buscou analisar a percepcao dos agricultores(as) familiares sobre suas condigdes de
vida, a partir da percepcao dos proprios agricultores em 16 estados das 5 regides do Brasil,
observaram que em relagdo a inser¢do no mercado, os agricultores(as) familiares enfrentam
diversos desafios para vender a produgdo e comprar insumos, mas a presenca de intermediarios
¢ considerada positiva por muitos agricultores do Centro-Oeste, Sudeste ¢ Sul. Muitos dos

agricultores entrevistados n3o possuem apoio de cooperativas ou organizagdes de
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produtores(as) e também ndo conseguem acessar diretamente feiras livres ou outros mercados,
cabendo ao atravessador a garantia de venda da producdo. Os autores observaram também que
a percepcao sobre a renda € positiva para os agricultores do Centro-Oeste, pois os territorios
onde as propriedades estudadas se localizam tém condi¢des para acessar grandes mercados ou
grandes centros consumidores devido a melhores condi¢des vidrias e menor incidéncia de
chuvas, que possibilitam o transporte das mercadorias. Todavia, ao correlacionar a variaveis
testadas no estudo, os autores observaram que a presenca de atravessadores influencia
negativamente o protagonismo dos agricultores familiares nas feiras livres de Goiania e
fragiliza o encurtamentamento das cadeias produtivas dos alimentos comercializados.

A dependéncia por intermediarios também foi observada em um estudo conduzido em
Itapuranga, Goias, a 170km de Goiania, em que Matos ¢ Marin (2009) observaram que os
fruticultores familiares da regido sdo dependentes dos intermedidrios, mas nao sido vistos
positivamente pelos produtores(as). Os canais mais utilizados pelos produtores(as) sdo os
atacadistas e Centrais de Abastecimento (Ceasa) de Brasilia e Goiania, e por este motivo, sao
tomadores de prego, ou seja, estdo sujeitos ao preco estabelecido pelos atacadistas, o que
implica ao produtor(a) tomar também o risco das oscilagdes dos precos das frutas ao longo do
ano, assim como as perdas em tempos de grande oferta. Para minimizar a dependéncia dos
atravessadores, alguns produtores(as) fazem o proprio transporte e venda na Ceasa de Goiania,
enfretando desafios como falta de regularidade de produtos, volume e exigéncias quanto a
qualidade dos produtos, que nem sempre podem ser atendidas pelos produtores(as). Entretanto,
os produtores(as) t€ém a opc¢ao de vender as frutas e outros produtos alimenticios na feira livre
de Itapuramga, onde a diversificagdo produtiva ¢ uma vantagem, o volume de producdo nao
mais influencia direta e proporcialmente a renda, e possibilitam que frutas tradicionais possam
ser comercializadas de acordo com a sazonalidade de cada espécie.

A partir dessa perspectiva, Sposito e Abreu (2017) destacam o papel das feiras como
espacos de venda direta que permite a aproximagao entre produtor(a), produto e consumidor(a).
Essa aproximacdo proporciona direcionamento ndo tendencioso da producdo agropecudria,
processada ou ndo, ¢ d4d ao(a) consumidor(a) a oportunidade de conhecer o contexto da
producdo dos alimentos, ao passo que permite retornos maiores ao produtor(a) (CAMARA et
al., 2020). Além disso, a diversidade de produtos ofertados nas feiras ¢ maior (JANDREY;
SCHULTZ; SOUZA, 2018; SPOSITO; DE ABREU, 2017) e permite que consumidores(as)
tenham acesso a produtos com pregos menores.

Para a aprimoracdo das vendas via feiras, Pontes e Santos (2015) evidenciam a

necessidade de fortalecer e/ou capacitar a formagao profissional de técnicas de produgdo. Em
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alguns casos, seguindo os mesmos autores, os atravessadores processam e embalam os produtos
e acabam por se apropriar de uma renda que seria do agricultor caso este tivesse o conhecimento
ou estimulo para tal. Assim, a autonomia dos produtores(as) familiares pode ser potencializada
em casos onde a figura do atravessador ¢ mais presente, via assiténcia técnica, cursos,
assessoria, estimulo a formac¢ao de associacdes e disponibiliza¢do de recusos financeiros com
condi¢des de empréstimos condizentes com a realidade dos produtores(as) (AGNE; WAQUIL,
2019).

Embora nao tenha ficado claro, nas buscas realizadas no portal de Periddicos CAPES,
a razdo pela qual ndo foram retornados resultados que se referissem ao PNAE (Programa
Nacional de Alimentagdo Escolar) como um canal de comercializagdo, ¢ importante destacar
que, apesar da importancia do PAA como um canal de comercializacdo importante para a
agricultura familiar, sob varios aspectos, nao se pode deixar de mencionar, com igual ou maior
importancia, o papel do PNAE, que ¢ uma politica robusta, melhor capilarizada e,
principalmente, tem potencial para consolidar mercados, a producdo de alimentos
diversificados, a geracao de renda, a valorizagdo da producdo local, a ressignificagdo dos
produtos da agricultura familiar ¢ a promocao de seguranca alimentar e nutricional dos
participantes da politica (GRISA; SCHNEIDER, 2014; SCHWARTZMAN, 2015). Todavia, a
politica opera com pouca for¢a no estado de Goids. Segundo dados Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educagdo (2019), 83 dos 246 municipios goianos fizeram até 15% de
aquisi¢oes de produtos da agricultura familiar, sendo que o minimo exigido por lei seja que
30% dos recursos sejam investidos em compras de alimentos de agricultores(as) familiares.

No que se refere a disponibilizacdo de recursos ao PAA, na proxima secao serad
discutida a importancia do Programa de Aquisi¢do de Alimentos como importante politica

publica de apoio a comercializacao da agricultura familiar.

42 O PAPEL DO PROGRAMA DE AQUISICAO DE ALIMENTOS (PAA) PARA A
COMERCIALIZACAO E PRODUCAO FAMILIAR

O Programa de Aquisi¢cdo de Alimentos (PAA) em 2003 a partir do Programa Fome
Zero (PFZ) do Plano Brasil Sem Miséria, com o objetivo de combater a fome e a pobreza,
(CUNHA; FREITAS; SALGADO, 2017) implementando agdes que integrassem politicas
agricolas e de seguranca alimentar e nutricional e o acesso aos alimentos, por meio da compra

de alimentos da agricultura familiar e distribui¢do para entidades assistenciais (ASSIS;
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PRIORE; FRANCESCHINI, 2017). O PAA integra o Sistema Nacional de Seguranca
Alimentar e Nutricional - SISAN, instituido pela Lei n° 11.346, de 15 de setembro de 2006
(BRUTTO; ALVES, 2014) e, segundo a cartilha do PAA disponibilizada pela Companhia

Nacional de Abastecimento (Conab), o programa:

promove o abastecimento alimentar por meio de compras governamentais de
alimentos; fortalece circuitos locais e regionais e também redes de comercializagio;
valoriza a biodiversidade e a producdo orginica e agroecoldgica de alimentos;
incentiva habitos alimentares saudaveis e estimula o associativismo (CONAB, 2012,

p-3)

O PAA ¢ considerado por Cunha, Freitas e Salgado (2017) como uma das principais
politicas do PFZ, pela sua acdo estruturante entre as esferas municipal, estadual e federal na
compra de alimentos de agricultores(as) familiares, e se tornou uma alternativa vidvel de
combate a fome e de promoc¢do de acesso a produtos por populagdes carentes, por meio do
fortalecimento da producdo da agricultura familiar. Nesse sentido, a produgdo de alimentos,
atrelada a politicas publicas que promovem a Seguranca Alimentar e Nutricional, como o PAA,
revelam um potencial caminho para a agricultura familiar.

Segundo Thies e Conterato (2017), os processos de reproducao social da agricultura
familiar estdo ligados a relagdo desses atores ao mercado, a medida em que se aprofundam os
graus de mercantilizagdo dos produtores(as). Nesse sentido, os autores fazem referéncia ao
acesso estratégico de produtores(as) ao Programa de Aquisi¢ao de Alimentos (PAA). Ao
estudarem os canais de comercializacdo de agricultores associados a cooperativas no Rio
Grande do Sul, os autores concluiram que, para a maioria dos associados, a participacdo no
PAA resultou em aumento do nimero total de canais de comercializagdo acessados pelos
agricultores(as) familiares. Dessa forma, o programa fortaleceu a autonomia comercial dos
produtores(as) por proporcionar a descoberta de novos canais a partir da diversificagao
produtiva demandada pelo programa, garantia de demanda e fortalecimento de circuitos locais
e regionais de comercializacdo. Esse cenario também incutiu nos produtores(as) novas
perspectivas, estimulando a produgdo para a comercializagdo também para além do mercado
institucional, o que demonstra, segundo Gomes ¢ Deponti (2015), certa independéncia em
relacdo a este canal, apesar da sua relevancia na combinacdo de canais utilizadas pelos
produtores(as), ao despertar nos produtores(as) um potencial ndo explorado pelos proprios
agricultores.

Segundo Modenese e Sant’Ana (2019), ap6s os produtores(as) de Miranddpolis, Sao

Paulo, aderirem ao programa, todos os entrevistados diversificaram e aumentaram sua
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produgdo, havendo ocorréncias de produtos que ndo eram produzidos ou processados antes do
programa. Com o programa, ocorreu a substitui¢do de alguns canais utilizados, mas, assim
como Gomes e Deponti (2015) concluiram, ndo houve relagao de depedéncia, especificamente
com o PAA. A partir da participagdo no programa e dos beneficios percebidos, os
produtores(as) conseguem buscar formas de comercializar a produgdo, as vezes voltado a
utilizar canais onde o intermedidrio ¢ presente.

Entretanto, Chuquillanque et al. (2019) apontam para uma nao utilizagdo do canal
institucional por agricultores de Sdo Lourengo do Sul-RS relacionada a reducao da
disponibiliza¢do de recursos federais para a operacionalizacdo do programa. De fato, segundo
dados da Conab, que disponibiliza dados do valor formalizado no PAA de 2010 a 2021, a
tendéncia ¢ de queda do valor destinado a operacionalizagao da politica, na modalidade de
Compra com Doagao Simultanea, como ¢ possivel observar nas figuras 3 e 4.

Essa grave situagdo de reducdo de recursos, dada a importancia dos mercados
institucionais como um dos principais canais de comercializacdo utilizados por muitos
produtores(as) dos estudos analisados, vai de encontro ao desenvolvimento insuficiente de
mercados locais para sustentar canais que tragam autonomia e rendimentos maiores para os
produtores(as) familiares (PONTES; SANTOS, 2015), assim como apontado anteriormente

com base no estudo de Gomes e Deponti (2015).

Figura 3 — Valor formalizado para a operacionalizacdo do PAA' entre 2010 ¢ 2021.
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(1) Modalidade: CPR-Doagdo. Origem do Recurso: MC — Ministério da Cidadania.



46

Figura 4 — Quantidade de Cédulas de Produto Rural (CPR)', na modalidade Compra com
Doag¢ao Simultanea entre 2010 ¢ 2021.

2500

2000
1500
1000

500

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Fonte: CONAB, 2021.

(1) Modalidade: CPR-Doagdo. Origem do Recurso: MC — Ministério da Cidadania.

Sambuichi et al. (2020), ao analisarem o portencial do PAA para a mitigacdo dos
efeitos sobre a comercializagdo da agricultura familiar frente a pandemia de COVID 19, afirma
que, atualmente, as alternativas de comercializagdao pela categoria ndo sdo suficientes para o
escomaneto dos produtos produzidos, e isso pode implicar em perda de alimentos. Nesses casos,
0 programa, caso houvesse investimentos exponenciais para sua operacionalizagdo, teria
potencial para ser o principal canal de comercializagao utilizado por agricultores(as) familiares,
ao passo que escoaria produtos localmente e equilibraria pregos para a populagdo. Nesse
sentido, as perdas relacionadas a redugdo ou enfraquecimento de canais de comercializagdo
para a agricultura familiar atingem toda a sociedade. Os autores evidenciam uma demanda
reprimida por parte dos agricultores e organizacdo de agricultores pelo programa, devido ao
agravamento de problemas relacionados ao acesso a mercados gerados pela pandemia.

A partir da andlise dos estudos, fica evidente a capacidade de adaptacao da agricultura
familiar para comercializar seus produtos. Dos diversos canais utilizados, os que mais se
destacam sdo os de venda direta, principalmente as feiras e os mercados institucionais, com
destaque para o Programa de Aquisicao de Alimentos.

Dentre as diversas dificuldades de acesso a mercados, sobretudo no que se refere a
localizacdo da propriedade, distancia dos centros urbanos, imposi¢des sanitérias pela pandemia
de COVID-19 e tantas outras, os produtores(as) familiares ainda se deparam regularmente com

canais de comercializacdo em que o intermedidrio € elo importante, pois consegue escoar a
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produgdo de forma mais eficiente. Isso implica em menor rendimento para o produtor(a), que
procura diversificar canais e combind-los de forma que sua renda ndo seja tdo prejudicada.

Assim, os mercados institucionais, e, mais especificamente o PAA, como ¢ retratado
nos estudos analisados, ¢ crucial na composi¢do da escolha e utilizacdo dos canais de
comercializacdo acessados por produtores(as) familiares. A politica representa um mercado que
estabiliza prego, oferta e demanda de produtos, estimula a diversificagdo da produg¢ao, induz ao
acesso a novos mercados € canais, a0 passo que atinge os objetivos de garantir seguranca
alimentar e nutricional para produtores(as) e consumidores(as).

Especificamente no estado de Goias, dos 246 municipios goianos, apenas 74 estdo
inscritos no programa, segundo dados de 2017, da Embrapa, e apenas 23 inscritos no programa
com um termo de adesdo, como ilustra a Figura 5. O termo de adesdo ¢ um documento no qual
as partes (os produtores(as) e a unidade executora do programa) preveem os requisitos para a
participagdo no programa, os compromissos e fungdes das partes. Segundo os dados da
Embrapa (2023), 323 familias foram beneficiadas em 2017, comercializando 150 produtos

provenientes da agricultura familiar.

Figura 5 — Mapa dos municipios inscritos na modalidade Termo de Adesao do PAA em Goids

em 2017.
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A partir dessas informagdes, ¢ possivel observar que a politica tem espaco para ser
ampliada no estado. Ao avaliar a inser¢do comercial e social de agricultores(as) familiares, num
estudo sobre a percepgao de agricultores(as) familiares e ndo familiares sobre suas condi¢des
de vida, Medina e Novaes (2014) observaram que a baixa percep¢ao positiva sobre a inser¢ao
comercial dos agricultores(as) familiares pode estar relacionada ao baixo acesso a politicas
publicas. Os estados do Centro-Oeste avaliaram em apenas 26,06% como bom e 6tima o acesso
a politicas publicas, onde a maior porcentagem foi observada para estados do Nordeste, que
possui a modalidade PAA Leite’. O estudo concluiu que um aspecto primordial para o
desenvolvimento da agricultura familiar local ¢ a inser¢do social, de modo ampliar a
organizagdo e representacdo da categoria nas suas sociedades locais. O apoio necessario para
tal teria de priorizar as operagdes de “fora da porteira”, principalmente o acesso a mercados.

Apesar de nao haver uma modalidade na politica que protagonize os produtos lacteos,
nos ultimos relatdrios de execucao de aquisi¢do do PAA, de 2018 e 2019, apresenta a compra
de leite em po integral pela agricultura familiar, tanto diretamente de produtores(as) quanto por
meio de cooperativas (CONAB, 2018, 2019), além da compra de leite e queijo para a
modalidade de formagio de estoques® (CONAB, 2020)

Com isso, a ampliacao do programa, especialmente em Goids, pode ter como beneficio
o estimulo a ampliacdo de canais de comercializacdo e levar a diversificagao produtiva, que por
sua vez, promove a criagdo de novos canais de comercializagdo, amplia acesso e a descoberta
de novos mercados e geracao de demanda pelos produtos, como observado em alguns estudos
(ARAUJO; SILVA, 2014; GOMES; DEPONTI, 2015; MODENESE; SANT’ANA, 2019;
SAMBUICHI et al., 2020; THIES; CONTERATO, 2017).

Apesar de o PAA, assim como o PNAE, citado anteriormente, ndo terem como
objetivos principais a criacdo de mais canais curtos de comercializacdo, a operacionalizagdao
dos programas pode, indiretamente, fortalecer criar e fortalecer canais, assim como as feiras, a
partir do momento em que parte do excedente da produ¢do destinado ao programa ¢ vendida

pelos produtores(as) (SEGUNDO et al., 2022). Assim, o funcionamento e a integra¢do dessas

20 PAA Leite é a modalidade do programa que faz a aquisi¢do de leite, que é processado € doado a consumidores
beneficiarios do programa com o objetivo de suplementar a alimentagdo de pessoas em vulnerabilidade social e
situagdo de inseguranga alimentar e nutricional. Essa modalidade do programa ¢é executada apenas nos estados do
Nordeste e no norte de Minas Gerais (BRUTTO; ALVES, 2014)

3 Na modalidade de Formagdo de Estoques do PAA, h4 um apoio para financeiro para organizagdes estocarem
alimentos para venda posterior ou para abastecimento social. Depois de ocorrida a venda dos produtos, o recurso
¢ devolvido ao poder publico ou destinado a constituicdo de outros estoques publicos de alimentos (BRUTTO;
ALVES, 2014).
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politicas podem gerar um ciclo que retroalimenta os beneficios, principalmente para os
produtores(as) rurais.
No préximo capitulo serdo analisados os resultados obtidos na pesquisa de campo,

juntamente com as discussdes da literatura mobilizada para o estudo.
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5 COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS LACTEOS NAS FEIRAS DE GOIANIA

Apesar de a pecudria leiteira estar presente em todos os municipios goianos (CASTRO et
al., 2014), segundo dados do Diagnostico da Cadeia Lactea do Estado de Goias (LIMA JR. et
al., 2019), que entrevistou 568 produtores(as) de leite em todo o estado de Goias, cerca de 9,3%
da producao de leite ocorre na mesorregido metropolitana. Destes, 5,4% alcangam até 200 litros
de leite por dia, caracterizando a pequena producao no entorno de Goiania. Em todo o estado,
51% dos entrevistados afirmaram que produzem leite hd mais de 20 anos, principalmente pela
renda (56%) e pela tradi¢cdo familiar na pecudria leiteira (13%). Complementarmente, os dados
do Censo Agropecudrio do IBGE indicam que 69% dos estabelecimentos que produziram leite
no estado sdo de agricultores(as) familiares, responsavel por cerca de 53% de todo o leite
produzido em Goias (IBGE, 2017).

A histéria de Goiania e de suas feiras comega na década de 1930, quando Pedro Ludovico
Teixeira, interventor federal (1930-1933) do governo Gettlio Vargas (1930-1945), defendeu
que era preciso, entre varios motivos, impulsionar a ocupagao no estado de Goias. Assim, por
intermédio do Decreto Estadual n® 2.737/1932, 1, foi definida a escolha da nova localizacao da
capital goiana, que compreendia a regido das fazendas “Botafogo”, “Criméia e “Vaca Brava”,
que corresponde a atual localizagdo do bairro Campinas, em Goidnia (BERNARDES;
BORGES; TEIXEIRA, 2017).

Inicialmente projetada para 50 mil pessoas e com a promessa de melhorias de vida e
enriquecimento, a cidade sofreu um rapido crescimento populacional a partir da década de
1960, atingindo atualmente 1.302.001 habitantes, segundo dados do tltimo censo demografico
de 2010, com populacdo estimada em 2021 de 1.555.626 habitantes (IBGE, 2010). Goiania
possui a maior densidade demografica do estado de Goids, com 1.776,74 habitantes por km?,
onde a renda mensal média dos habitantes é a sexta maior do estado, com 3,2 salarios minimos
por habitante, ocupando assim a posicdo 92° do ranking nacional de salario médio mensal
(IBGE, 2010, 2022),

A regido metropolitana de Goidnia compreende 20 municipios e 2,5 milhdes de
habitantes. Produzindo aproximadamente 40% do Produto Interno Bruto do estado (IMB,
2021), a capital apresenta bons indices de qualidade de vida, com um Indice de
Desenvolvimento Humano Municipal de 0,799 (IBGE, 2010), acima da média nacional (0,754)
(PNUD, 2022).
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O surgimento das feiras em Goidnia, a principio, deu suporte ao abastecimento de
alimentos para os operarios da nova capital, a época de sua constru¢do; mas com o surgimento
dos primeiros bairros, surgiram também as feiras, por iniciativa do poder ptblico e, mais tarde,
surgiam espontaneamente pela cidade (BITTENCOURT; CALIARI, 2021). A maior e mais
antiga feira de Goiania ¢ a Feira Hippie, que funciona desde a década de 1960 e recebe
consumidores(as) de todo o Brasil (PREFEITURA DE GOIANIA, [s.d.]).

Nas idas e vindas nas feiras de Goiania, assim como observado por Menezes (2021), ¢
possivel ver a resisténcia para a perpetuagao das feiras, a ressignificacdo das demandas e valores
atribuidos aos produtos e as relagdes entre feirantes e consumidores(as), criando e fortalecendo
um emaranhado social, econdmico, cultural e afetivo entre as pessoas.

Nas feiras de Goiania, das menores as maiores, ¢ grande o fluxo de consumidores(as) que
vao as compras de diversos produtos, desde verduras, frutas, legumes e graos até itens como
plantas, utensilios de cozinha e roupas. Nas visitas as feiras para aplicacdo dos questiondrios,
foi possivel observar todos os tipos de consumidores(as), desde aqueles que vao
especificamente as compras de alimentos até aqueles que vao a procura de lazer, passeio e para
lanchar biscoitos, pasteis, caldos e a tradicional pamonha. A ida a feira para os
consumidores(as) representa, além da rotina, espaco propicio para socializar com feirantes e
amigos (MORALIS et al., 2012; VERANO; FIGUEIREDO; MEDINA, 2021).

Assim como observado por Bittencourt e Caliari (2021), ao analisarem a participacao de
agricultores(as) familiares nas feiras de Goiania, também encontra-se nas feiras alguns produtos

tradicionais do Cerrado como o pequi, gueroba, araticum do cerrado e o cajuzinho do cerrado.

a.

Fonte: acervo pessoal da autora.

Goiania possui 628 bairros e ¢ dividia em sete regides administrativas: norte (86 bairros),
centro (75), noroeste (76), sul (25), oeste (137), leste (107) e sudoeste (122) (PREFEITURA
DE GOIANIA, 2022). As feiras estdo distribuidas nessas regides e acontecem todos os dias da
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semana, tendo em média 17 feiras acontecendo diariamente na capital, nos periodos noturno ou

matutino.

Figura 7 — Mapa da localizagao das feiras livres na cidade de Goiania-GO.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Em se tratando da circulagdo dos produtos lacteos nas feiras a cidade, nas analises a
seguir serdo adotados os seguintes adjetivos para definir os atores envolvidos na
comercializacdo de leite e derivados: produtor(a) é o fabricante do produto lacteo,
independentemente se este se considera agricultor familiar ou ndo; o atravessador ¢ o
intermediario que obtém seus produtos comprando-os de produtores(as) ou de outros
atravessadores.

A partir da visitagdo das feiras, onde foram aplicados questionarios para identificar
produtores(as) familiares e a origem dos produtos lacteos comercializados, coletados dados que
apresentassem as caracteristicas gerais das feiras, apresentadas na Tabela 1.

A listagem de feiras concedida pela SEDETEC indica um total de 121 feiras. Porém,
durante a visita as feiras, verificou-se algumas inconsisténcias em relacdo a localizacdo das
feiras, alguns enderecos se tratavam, na realidade, de apenas uma feira, e outras deixaram de

existir. Segundo os moradores das proximidades destes locais, as feiras que ndo foram



53

localizadas ndo voltaram com as atividades depois da flexibilizagdo de medidas de prevengao
a pandemia de COVID-19, restando entdo 105 feiras ainda operantes na cidade. Alguns
moradores afirmaram que as feiras usualmente eram maiores e com produtos mais variados,
mas pontuaram que algumas feiras ndo conseguiram se reestabelecer apds a suspensdo de
medidas restritivas relacionadas 8 COVID-19 e consequentemente a reabertura das atividades.
Entretanto, em trabalho recente realizado por Bittencourt e Caliari (2021), foram encontradas
116 feiras ocorrendo na capital, nimero também abaixo do informado pela SEDETEC. Com
1sso, a média de bancas por feira ¢ de 54,2, sendo que metade do total estd abaixo de 45,5
bancas. NUmeros similares foram observados por Verano, Figueiredo ¢ Medina (2021) ao
analisarem a inser¢do da agricultura familiar nas feiras livres de Goids, apresentando uma média

de 59,54 bancas por feiras em 59 feiras amostradas em todo o estado.

Tabela 1 — Caracteristicas gerais das feiras livres de Goiania-GO.

Média Moda Mediana Total
Numero de feiras - - - 105
Numero aproximado de bancas geral 54,2 50 45,5 5750
Feiras que possuem feirantes de lacteos - - - 98
Feirantes de produtos lacteos por feira 3,51 2 3 358
Numero aproximado de bancas 56,8 50 50 5620
Feiras que ndo possuem feirantes de lacteos - - - 7
Numero aproximado de bancas 18,6 11 16 130

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

No Mapeamento de Seguranga Alimentar e Nutricional (MAPSan), elaborado pelo
Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome (2015) aponta que o Centro-Oeste
lidera a quantidade média de feiras por habitantes, sendo 85,8 feiras para cada milhao de
pessoas. Fazendo-se um paralelo a este dado, Goiania apresenta uma média de 73,93 feiras para
cada milhdo de habitantes ou 7,39 feiras para cada cem mil habitantes. Esta média ¢ a maior
dentre a média entre capitais do MAPSan, que estima uma média de 44,7 feiras por milhdo de
habitantes nas capitais brasileiras (MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO SOCIAL E
COMBATE A FOME, 2015).

Do total de feiras, sete ndo possuiam feirantes de produtos lacteos e geralmente, eram
feiras menores, tendo em média 18,6 bancas. A maioria das feiras, porém, possui feirantes que

comercializam algum produto lacteo, estando presentes em feiras menores (minimo de onze
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bancas) ¢ nas maiores (maximo 236 bancas), tendo em média com 56,8 bancas. Nestas feiras,
o numero médio de feirantes lacteos € de 3,51, sendo mais recorrente dois feirantes lacteos.
Foram entrevistados 185 feirantes que comercializavam algum produto lacteo, dos
quais 22 nao tiveram interesse em responder. Do restante, 39 se consideram agricultores(as)
familiares, 120 entrevistados se configuravam como atravessadores, ja que diziam somente
comprar produtos de terceiros para revendé-los nas feiras e quatro afirmaram que compram e
fabricam os produtos que vendem. Esses dados podem ser visualizados na Tabela 2. Na maior
parte das vezes, o proprietario foi o entrevistado. Quando o proprietario da banca nao estava
presente ou ndo realizava as vendas no momento da aplicacdo do questionario, o colaborador

respondeu as perguntas feitas.

Tabela 2 — Numero de entrevistados, de produtores(as) familiares e atravessadores das feiras

livres de Goiania.

Entrevistados 185 .
Nao quiseram responder > Porcentagem do total de entrevistados
Produtores(as) 39 24%
Colaboradores 4 2%
Proprietario 35 21%
Fabricam e compram 4 2%
Atravessadores 120 74%
Colaboradores 19 12%
Proprietario 101 62%

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Verano, Figueiredo e Medina (2021) verificaram que, no Estado de Goias, 88% dos
municipios possuem feiras regulares, onde 41,92% das bancas sdo administradas por
agricultores(as) familiares. Essas informagdes, juntamente com a porcentagem de
agricultores(as) familiares encontrados em Goiania, descrevem o que Schneider (2016) define
como sendo um dos tipos de mercado onde os agricultores(as) familiares se inserem, o mercado
local ou territorial. Além das caracteristicas dos mercados de proximidade®, esta configuracio

se caracteriza pela presenca de um intermediario ou atravessador, que também se beneficia de

* Segundo Schneider (2016), os mercados de proximidade sdo caracterizados por trocas interpessoais, relagdes
baseadas em reciprocidade e valorizagao de origem e qualidade dos produtos, onde as trocas buscam ser realizadas
da forma mais direta possivel. Estes mercados sdo ditos pelo autor como socialmente construidos, imersos em
relagdes sociais.
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valores como reputacdo e confianga como mecanismos para manter seu poder de venda.
Verano, Figueiredo e Medina (2021) também encontraram uma alta porcentagem de
atravessadores nas feiras de Goids, de 66,53%, indicando que ¢ comum a presenca de

atravessadores de diversos produtos nas feiras pelo estado de Goias.

5.1 A COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS LACTEOS POR ATRAVESSADORES
NAS FEIRAS LIVRES DE GOIANIA

Como visto anteriormente, em se tratando da venda de produtos lacteos, os
atravessadores sao maioria nas feiras livres de Goiania e estdo mais presentes em feiras, como
pode ser observado na Figura 8, que indica que 64% dos atravessadores fazem de quatro a seis

feiras por semana na cidade.

Figura 8 — Feiras semanais feitas pelos atravessadores de produtos lacteos nas feiras livres de
Goiania.

17% = Uma feira
10%
Duas ou trés feiras

Quatro a seis feiras

64% Sete ou mais feiras

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Em relagdo aos produtos lacteos, a maioria dos atravessadores comercializam queijos,
doce de leite, manteiga e requeijdo. Apenas 2% comercializam leite in natura, devido a
perecibilidade e dificuldades para a obtencao do produto. Geralmente, sdo bancas grandes que
apresentam muitos produtos a mostra, chamando muita aten¢do no espago das feiras, que

normalmente acontecem em ruas estreitas.
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Figura 9 — Produtos lacteos comercializados por atravessadores nas feiras livres de Goiania.

2%

= Leite in natura
= Queijo

= Doce de leite
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= Requeijao

= Qutros

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Figura 10 — Banca de atravessador de produtos lacteos numa feira livre de Goiania.

Fonte: acervo pessoal da autora.

A origem dos produtos ofertados pelos atravessadores acontece de trés formas: i) direto
de produtores(as), ii) direto de atravessadores e iii) parte de atravessadores, parte de produtores.
A maioria desses produtos sdo comprados diretamente do(a) produtor(a), como pode ser

observado na Tabela 3.

Tabela 3 — Formas de obten¢do dos produtos comprados por atravessadores.
(continua)

Forma de obteng@o dos produtos Quantidade de feirantes  Percentual

Compram direto do produtor(a) &3 69%
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Tabela 3 — Formas de obten¢do dos produtos comprados por atravessadores.

(conclusdo)
Forma de obtencao dos produtos Quantidade de feirantes  Percentual
Compram de outros atravessadores 18 15%
Parte de produtor(as) e parte de atravessadores 19 16%
TOTAL 120 100%

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Dos produtos comprados diretamente de produtores(as), 64 feirantes afirmaram que os
produtos tém origem do proprio estado de Goias, advindos de 32 cidades, descritas na Tabela
4 abaixo. Destes produtos, segundo os entrevistados, a maioria dos produtos comprados
diretamente de produtores(as) sdo considerados, pelos atravessadores, como advindos de
produtores(as) familiares, como pode ser visto na Tabela 5. Verano, Figueiredo e Medina
(2021) observaram que grande parte dos atravessadores presentes nas feiras de Goias compram
parte dos produtos de agricultores familiares do préprio municipio ou do entorno. Apesar de
ndo podermos extrapolar para o caso dos feirantes de lacteos, esse dado nos mostra que a pratica
¢ comum e sugere que a presenca do atravessador pode ser necessaria para alguns

produtores(as) venderem seus produtos (MATOS; MARIN, 2009; MEDINA; NOVAES, 2014).

Tabela 4 — Municipios goianos de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores
nas feiras livres de Goiania, obtidos diretamente de produtores(as).
(continua)
Quantidade de atravessadores que compram

Municipios de Goids )
produtos direto do produtor(a)

Aragoiania 33
Trindade 18
Caturai 16
Neropolis 11
Bonfindpolis 11
Hidrolina 5
Caldazinha 5
Hidrolandia 3
Inhumas 3
Rio Verde 3
Nova Veneza 3
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Tabela 4 — Municipios goianos de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores
nas feiras livres de Goiania, obtidos diretamente de produtores(as).
(conclusio)

o ' Quantidade de atravessadores que compram
Municipios de Goias .
produtos direto do produtor(a)

Crominia 3
Goiania 2
Santa Terezinha 2
Abadia de Goias 2
Santa Helena 2
Piracanjuba 2
Guapo 2
Catalao 2
Nova Fatima 1
Vianopolis 1
Sao Francisco 1
Avelinopolis 1
Campestre 1
Caiaponia 1
Goianira 1
Bela Vista de Goiés 1
Pontalina 1
Cagu 1
Tomabas 1
Caldas Novas 1
Nao sabe dizer 4
TOTAL 64

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Os atravessadores também adquirem produtos diretamente de produtores(as) fora do
estado de Goids. A maioria ¢ adquirida em Minas Gerais, principalmente em Coromandel,

Araxa e da Regido da Serra da Canastra, como mostra a Tabela 6.
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Tabela 5 — Quantidade de atravessadores que consideraram os produtos comprados em Goias
como advindos da agricultura familiar.

Produtos considerados pelos atravessadores como

) ) o Quantidade de respostas
advindos da agricultura familiar

Sim 56

Nao 6

Nao sabe dizer 13
TOTAL 75

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Tabela 6 — Municipios de origem dos produtos comprados direto dos produtores(as) pelos
atravessadores fora do estado de Goias.

(continua)

o ‘ Quantidade de atravessadores que compram
Municipios de origem

produtos fora de Goiés

Minas Gerais: 18
Coromandel 10
Araxa 6
Regido da Serra da Canastra 4
Brejo Bonito 1
Sao Roque 1

Bahia: 1
Correntina 1
TOTAL 19

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Nao foi incluido no questionario se os produtos que tém origem fora do estado de
Goiés sdo ou ndo agricultores(as) familiares. Optou-se por ndo incluir no questionario uma
pergunta que pudesse caracterizar produtos fora do estado como provenientes da agricultura
familiar, pelo interesse principal em verificar a participacao da produgdo de origem familiar
apenas no estado de Goias. Mas ¢ possivel observar que a maioria dos produtos lacteos
comercializados nas feiras livres de Goidnia ¢ comprada no proprio estado (Figura 11) ou em
Minas Gerais (Figura 12). Podemos inferir, dessa informagdo, que este fato se da pela

proximidade e também, possivelmente, pelo reconhecimento dos queijos mineiros.
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Figura 11 — Mapa dos municipios de origem dos produtos lacteos goianos adquiridos de

produtores(as) por atravessadores em Goias.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Figura 12 — Mapa das regides de origem dos produtos lacteos adquiridos de produtores(as) por

atravessadores em Minas Gerais.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Durante a aplicacdo dos questiondrios foi perguntado aos feirantes a origem dos
produtos comprados de outros atravessadores e se eles avaliavam que esses produtos poderiam
ser considerados produtos da agricultura familiar, quando possivel ter esta informagao (Tabela
8). Estes produtos também possuem origem dentro e fora do estado de Goids, de diversas

cidades, descritas na Tabela 7.

Tabela 7 — Municipios goianos de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores
nas feiras livres de Goiania, comprados de outros atravessadores.

Quantidade de atravessadores que compram de

Municipios de Goids
outros atravessadores

Bonfindpolis 5
Neropolis 3
Aragoiania 3
Caturai 2
Sao Luiz do Norte 2
Goiania 2
Anapolis 2
Hidrolina 1
Trindade 1
Trombas 1
Jaragua 1
Jatai 1
Nao sabe dizer 4
TOTAL 17

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Pode-se observar que alguns dos atravessadores que adquirem produtos de outros
atravessadores, cinco souberam dizer se os produtos sdo advindos da agricultura familiar,
indicando que a cadeia nas quais estes agricultores(as) se inserem pode ter até trés niveis até o
consumidor(a) final e que assim, o preco do produto para os produtores(as) pode chegar a niveis

em que a produgio dos queijos pode ser ameagada (ARAUJO et al., 2010).
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Tabela 8 — Quantidade de atravessadores que consideraram os produtos comprados fora de
Goias como advindos da agricultura familiar.

Produtos considerados pelos atravessadores como

) ) . Quantidade de respostas
advindos da agricultura familiar

Sim 5

Nao 2
Nao sabe dizer 10
TOTAL 17

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

A ultima situagdo observada durante as entrevistas, que ser refere a op¢ao que o
feirante atravessador tem de adquirir os produtos ofertados ¢ a de comprar parte dos produtos
de produtores(as) e parte de atravessadores. Dos produtos que sdo comprados direto de
produtores(as), alguns possuem origem em Goids, outros em Minas Gerais e outros
simultaneamente em Goias ¢ Minas Gerais, conforme detalhado na Tabela 9. Observa-se o
grande nimero de produtos comprados em Goids e de produtores(a) que sdo agricultores(a)

familiares.

Tabela 9 — Municipios de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores nas feiras
livres de Goiania, comprados em parte de produtores(as) e parte de outros
atravessadores.

(continua)

Parte do produtor(a) e parte de atravessador

Total dos produtos comprados de produtores(as) 19
Minas Gerais 2
Coromandel 1
Teresopolis 1
Goias e Minas simultaneamente 6
Apenas Goias: 13
Aragoiania 12
Goiania 3
Anapolis 2
Hidrolina 2
Caturai 2
Neropolis 3
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Tabela 9 — Municipios de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores nas feiras
livres de Goiania, comprados em parte de produtores(as) e parte de outros

atravessadores.
(conclusdo)
Itapaci 2
Goias Velho 2
Bonfindépolis 1
Santa Helena 1
Trindade 1
Ipameri 1
Sao Paulo 2
Itaporanga 2

Considerados como advindos da agricultura familiar

pelos entrevistados

Sim 15
Nao 3
Nio sabe dizer 1
Total dos produtos comprados de atravessadores 19
Minas 5
Goias 8
Minas e Goias 6

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.
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Figura 13 — Mapa dos municipios de origem dos produtos lacteos vendidos por atravessadores

nas feiras livres de Goiania, comprados de outros atravessadores.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

A seguir, serdo mostradas as informacdes referentes a produgdo e comercializagdo dos
produtos lacteos das feiras de Goiania, referentes aos proprios fabricantes destes produtos, a

regido de origem e a relagdo com a producao de base familiar.

52 A COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS LACTEOS POR PRODUTORES(AS) NAS
FEIRAS LIVRES DE GOIANIA

Os dados apresentados no Diagnostico da Cadeia Lactea do Estado de Goiés, 6,4% dos
entrevistados destinaram a produ¢do de 2018 para fabricacdo propria, 2,4% para o
consumidor(a) e 1,8% para consumo proprio (LIMA JR. et al., 2019). Os produtos fabricados
geralmente sdo vendidos nas feiras, que segundo Verano, Figueiredo e Medina (2021) fazem
parte de 40,04% dos produtos processados expostos nas feiras de Goids. Apesar de se
apresentarem em menor numero nas feiras de Goiania, os feirantes de lacteos que se consideram
agricultores(as) familiares expressam a resisténcia da agricultura familiar em produzir produtos

tdo tradicionais como os derivados de leite.
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Nas situacdes em que foi possivel entrevistar o(a) proprietario(a) da banca (31
entrevistados), observou-se que a maioria (19) eram homens, mas que muitas mulheres
agricultoras sdo responsaveis pelas bancas e pelas vendas (12) e pela produgao, segundo relatos
de algumas feirantes; apesar de ndo ser maioria, como nos estudos realizados por Gomez et al.
(2016) e Morais et al. (2012) em feiras agroecologicas de Ilhéus-BA e Goiania,
respectivamente, a presenga das mulheres frente as bancas nas feiras de Goiania ¢é forte. A
presenca feminina nas bancas das feiras agroecoldgicas analisadas por Gomez et al. (2016) ¢
valorizada por representar maior confiabilidade atribuidas as mulheres, gerando maior
fidelizagdo de clientes. E importante destacar o papel das mulheres na produgdo dos derivados
de leite, que muitas vezes fica a cargo delas, assim como os processos produtivos tradicionais,
o saber fazer passado por geragdes e, somando-se a carga dos demais trabalhos domésticos, as
tornam protetoras da identidade territorial ligada a produgao de queijos e derivados de leite, em
varias partes do pais (BERTONI; MENEZES, 2017; CAVINATTO; SILVEIRA; CRUZ, 2019;
PIEPER; CRUZ, 2014; SILVA et al., 2017).

Os produtores(as) estao presentes em 32 feiras livres, como pode ser observado na
Figura 14 e no apéndice D. Os produtores(as) sao encontrados no periodo diurno ou noturno,
que ocorrem semanalmente, mas estdo presentes principalmente nas feiras que ocorrem nas
tercas-feiras, sextas-feiras, sabado e domingo.

Ao contrario dos feirantes atravessadores, os produtores(as) costumam fazer menos
feiras semanais em Goidnia. Enquanto a maioria dos atravessadores, como visto anteriormente,
fazem até seis feiras semanais, os produtores(as) fazem no maximo trés feiras semanais.
Segundo alguns entrevistados, a distancia até a capital, a quantidade de atividades
desempenhadas nas propriedades e a falta de ajudantes dificulta a participagdo nas feiras mais
vezes durante a semana. Tal fato também foi observado por Chuquillanque et al. (2019) e
Nascimento et al. (2016), onde os estudos apontaram que a localizagdo em que o produtor(a) se
encontra pode comprometer o acesso a um canal de comercializagdo, ainda mais quando aliados

a problemas de escala de produg¢do, sazonalidade e problemas de infraestrutura viaria.
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Figura 14 — Mapa das feiras livres de Goiania com presenca de produtores(as) familiares

comerciantes de lacteos.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Figura 15 — Feiras semanais feitas pelos produtores(as) de produtos lacteos nas feiras livres de
Goiania.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Na segunda etapa de visitagdo as feiras para a observagdo, foi perguntado aos sete
produtores(as) encontrados quais as maiores dificuldades e/ou limitagcdes para produzir os

produtos lacteos e para a comercializagao nas feiras. Os(as) sete produtores(as) encontrados na
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segunda etapa listaram dificuldades como: conseguir leite suficiente para complementar a
producdo propria e produzir produtos em quantidade suficiente para que compense o
deslocamento até a feira; o proprio transporte dos produtos, que muitas vezes ¢ feito em caixas
de isopor ou caixas térmicas; a distancia até Goiania, ja que alguns percorrem percursos maiores
até a capital; a ma qualidade das estradas de terra em tempos de chuva, que impossibilitam a
saida da propriedade e; lidar com os clientes, de forma a atrai-los e convencé-los a levar os
produtos. Morais et al. (2013), para o caso de produtos orgéanicos, destaca que 75% dos feirantes
entrevistados relataram alguma dificuldade quanto a comercializagdo nas feiras, principalmente
ligadas ao transporte dos produtos. Outra dificuldade que foi levantada unanimemente pelos(as)
produtores(as) se referia ao horario em que precisam acordar para “fazer a feira”, ja que, quanto
mais longe moram, mais cedo precisam acordar e chegar a tempo do inicio das atividades nas
feiras, o que provoca um desgaste fisico intenso e impossibilita que sejam feitas mais feiras por
semana

Os produtos comercializados pelos produtores(as) se dividem de forma mais
equilibrada em relacdao a disponibilidade de oferta de produtos e destaca a oferta de leite in
natura, que ¢ bastante significante, ficando atras somente da oferta de queijos. Como € possivel
observar nas Figuras 16 e 17, nem sempre sdo comercializados apenas produtos lacteos,
podendo ser encontrados doces a base de frutas, frango caipira, ovos e gordura de porco, dentre

outros.

Figura 16 — Produtos lacteos comercializados por produtores(as) nas feiras livres de Goiania.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Geralmente as bancas dos produtores(as) familiares sdo menores, comparado as bancas
dos atravessadores, mas com maior varia¢ao de produtos, mostram as Figuras 17 e 16. Pode-se
encontrar frango caipira, ovos caipiras, doces de frutas, temperos, frutas, biscoitos e

panificados.
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Dos 39 respondentes que sdo produtores(as) de lacteos, 32 se consideram
agricultores(as) familiares. Dos 7 que ndo se consideram agricultores(as) familiares, alguns sdao
residentes de Goiania, fabricando queijos nas proprias casas, com o objetivo de incrementar
renda. Quando perguntados se a maioria das pessoas que trabalha na fabricacdo dos produtos
sdo da familia, 32 respondentes disseram “sim”. Entretanto, trés feirantes que se consideram
agricultores(as) familiares ndo tém a familia envolvida na fabricacdo dos produtos. Um desses
feirantes, idoso, diz contratar uma pessoa para ajudar a ele e a esposa nos afazes da propriedade

e o orienta na fabricag¢ao dos queijos que vende.

Figura 17 — Banca de produtos da agricultura familiar numa feira livre de Goiania (a).

Fonte: acervo pessoal da autora.

Figura 18 — Banca de produtos da agricultura familiar numa feira livre de Goiania (b)
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Fonte: acervo pessoal da autora.
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As propriedades ficam, em média, a 62 km de Goidnia, sendo a mais distante a
aproximadamente 142 km, na Cidade de Goias e a mais proxima, fora do municipio de Goiania,
a aproximadamente 22 km, em Senador Canedo. Assim como observado por Bittencourt e
Caliari (2021), a maioria dos produtores(as) familiares veém de propriedades localizadas na
zona rural de Goidnia. A Tabela 10 e a Figura 19 descrevem os municipios onde estdo

localizadas as propriedades rurais dos feirantes produtores(as) de lacteos.

Tabela 10 — Municipios das propriedades rurais dos produtores(as) de lacteos das feiras livres
de Goiania.

Municipios Quantidade de propriedades
Caldazinha 5
Goiania 4
Senador Canedo 4
Abadia de Goias 3
Varjao 3
Aragoiania 3
Itaberai 2
Sao Miguel do Passa-Quatro 1
Goianapolis 1
Itaugu 1
Goianira 1
Jaragua 1
Neropolis 1
Goias 1
Guapo 1
Cristianopolis 1
Sao Francisco de Goias 1
Trindade 1

Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

Morais et al. (2013) observaram que numa feira de produtos agroecoldgicos de
Goiania, 75% dos feirantes comercializavam somente o que produzem e o restante adquire
produtos dos vizinhos. Entre os(as) feirantes produtores(as) de lacteos também ha situacao

parecida; ha produtores(as) que fabricam os proprios produtos, mas também compram uma
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parte do que ¢ ofertado nas feiras. Estes casos aconteceram em menor numero, apenas quatro
ocorréncias. A comercializacdo ¢ bem distribuida entre queijos, doce de leite, manteiga e outros,
nao apresentando a oferta de leite in natura. Destes quatro casos, apenas trés se consideram
agricultores(as) familiares. Entretanto, parte compra se da tanto de outros produtores(as) quanto
de atravessadores. Quando comprada de outros produtores(as), os produtos tém origem em
Goias e Minas Gerais e quando comprada de atravessadores, os produtos sdo originarios apenas

do estado de Goias.

Figura 19 — Mapa dos municipios das propriedades rurais dos produtores(as) de lacteos das
feiras livres de Goiania.
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Fonte: Elaborado pela autora com dados da pesquisa.

A partir da revisitagdo das feiras para observagdo, procurou-se observar o fluxo dos
consumidores(as) pelas bancas dos produtores(as), o relacionamento entre eles e as estratégias
utilizadas pelos produtores(as) para atrair clientes. Uma possivel explicagdo para o baixo
numero de produtores(as) encontrados na revisitagao das feiras pode estar relacionada ao que
Araujo e Silva (2014) observaram no noroeste de Minas Gerais. Segundo os autores, 0s
queijeiros da regido estudada t€ém desaparecido ao longo dos anos devido ao cada vez mais facil
acesso a tanques de resfriamento. Assim, torna-se mais compensatério vender o leite produzido

aos laticinios do que fabricar queijos para venda, de maneira informal. Somando-se essa
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possibilidade a escassez de leite em alguns meses do ano, como relatado pelos produtores(as)
entrevistados, pode indicar o porqué muitos produtores(as) nao foram encontrados.

O fluxo nas sete bancas revisitadas era de moderado a baixo, e segundo alguns
feirantes, havia algum tempo em que o movimento nas feiras havia diminuido, cenario muito
diferente do encontrado na primeira etapa da pesquisa de campo. Esse baixo fluxo de pessoas
nas feiras dificultou a aproximacao aos poucos clientes que compravam produtos lacteos nas
bancas dos produtores(as) para a aplicacao do questiondrio.

Foi possivel aplicar o questiondrio a quatro consumidores(as). Quando perguntados ha
quanto tempo consumiam os produtos dos feirantes produtores(as), um indicou ser a primeira
vez e que tinha conhecimento de que o feirante ¢ quem produz os produtos lacteos que vende.
Por sua vez, um dos consumidores(as), que afirmou comprar com regularidade, disse nao saber
que o feirante de produtos lacteos produz os proprios produtos. Entretanto, foi observado que
nenhum dos produtores(as) utilizavam algum meio de atrair fregueses, principalmente recursos
visuais, que eram mais comuns em bancas de atravessadores, indicando, por exemplo, o nome
do proprietario como “Banca de queijos da Maria”. Nesses em que era possivel identificar as
bancas pelo nome do atravessador proprietario, muitos usavam aventais ou algum tipo de
uniforme indicando uma marca ou identidade visual da banca, sendo visivel maior fluxo de
consumidores(as), porém, seriam necessarias mais informacdes para confirmar se essas
variaveis teriam relagdo direta para o caso das feiras de Goiania.

Em trabalho conduzido por Merino et al. (2016), que buscou analisar as contribui¢des
do design para a valorizacdo dos produtores(as) familiares em Santa Catarina, verificou
fragilidades quanto a identificacdo visual dos produtores(as). Segundo os autores, o uso do
design em aventais, por exemplo, pode contribuir para direcionar uma percepcao de qualidade
dos produtos e auxiliar a sua diferenciacdo, evidenciando aspectos quanto a cultura, formas de
producdo e outras caracteristicas tipicas da produgdo familiar. Estratégias que se baseiam na
agregacao de valor a produtos da agricultura familiar, para Maluf (2004), devem assentar-se na
construcdo de identidades territoriais que possa ser atribuida ao valor dos bens, como os hébitos
de consumo, relacdo com os recursos naturais e preservacao das caracteristicas da produgao.
Como observado nas feiras livres de Goidnia, a maior parte dos produtos lacteos
comercializados advém da agricultura familiar, € nos casos em que os proprios produtores(as)
realizam as vendas, carece-se de recursos que possam identificd-los nas feiras pelos
consumidores(as), € que por consequéncia, possam ser valorizados e reconhecidos pela

comunidade goianiense.
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Também foi perguntado aos consumidores(as) quais motivos os levaram a compra dos
produtos lacteos. Unanimemente, os consumidores(as) afirmaram que por considerarem os
produtos saudaveis e de qualidade, e por serem advindos da agricultura familiar. Nesse sentido,
os consumidores(as) afirmaram que ¢ importante valorizar a producao da agricultura familiar.

Outro aspecto que se destacou nas observagdes foi o relacionamento entre feirantes
produtores(as) e consumidores(as). Assim como descrito na literatura revisada (BRASIL, 2019;
CASSOL, 2021; PLOEG; JINGZHONG; SCHNEIDER, 2012; SCHNEIDER, 2016;
SCHNEIDER; SALVATE; CASSOL, 2016; VERANO; FIGUEIREDO; MEDINA, 2021), as
feiras livres se mostram como mercados imersos em relagcdes sociais, onde a compra dos
produtos ultrapassa a troca monetaria e apresentam relacdes entre consumidores(as) e
produtores(as) se caracterizam como importantes pontos no processo de comercializagao dos
produtos lacteos nas feiras livres de Goiania. Na maioria das vendas presenciadas nas duas
etapas da pesquisa de campo, foram observadas relagdes de amizade, intimidade e confianga.
Os(as) consumidores(as) chegavam as bancas sorrindo, trocando brincadeiras e contos de casos
pessoais de suas vidas. Ha também uma relacdo de confianga bem desenvolvida, que permite
aos consumidores(as) confiarem produtos por encomenda, as vezes de maneira personalizada.
Do mesmo modo, ocorre a compra “fiada” onde o produtor(a) confia ao consumidor(a) o
compromisso de pagamento a prazo.

Em resumo, ¢ possivel afirmar que a agricultura familiar € presente nas feiras livres de
Goiania e os produtos lacteos consumidos tradicionalmente por consumidores(as) diversos(as),
nas diferentes regides da capital, mesmo que por via de atravessadores, tem origem na
agricultura familiar. Esse fato demonstra a forga que esses alimentos possuem por si s6 € o
potencial que a agricultura familiar tem, em relag@o a esses produtos, de ampliar sua atuacao,
adotando estratégias, em consonancia com politicas publicas como o PAA e o PNAE, e assim
fortalecer este importante e tradicional canal de comercializagdo, criar pontos de apoio que
possam dar autonomia aos produtores frente ao avango dos mercados convencionais e, em

ultima instancia, contribuir para o desenvolvimento rural.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo procurou analisar as dinamicas de comercializa¢ao produtos lacteos
nas feiras livres de Goiania, buscando evidenciar o protagonismo da agricultura familiar na
capital goiana. Especificamente, pretendeu-se revisar sistematicamente a literatura sobre o tema
sobre canais de comercializagdo acessados pela agricultura familiar e identificar como se
configura a comercializacdo de produtos lacteos pela agricultura familiar em feiras livres da
cidade.

A partir da analise dos estudos identificados na revisdo sistematica de literatura, fica
evidente a capacidade de adaptacdo da agricultura familiar para comercializar seus produtos.
Dos diversos canais utilizados, os que mais se destacam sao os de venda direta, principalmente
as feiras e os mercados institucionais, com destaque para o Programa de Aquisicao de
Alimentos. Dentre as diversas dificuldades de acesso a mercados, sobretudo no que se refere a
localizacdo da propriedade, distancia dos centros urbanos, imposi¢des sanitdrias pela pandemia
de COVID-19 e tantas outras, os produtores(as) familiares ainda se deparam regularmente com
canais de comercializacdo em que o intermedidrio € elo importante, pois consegue escoar a
produgdo de forma mais eficiente. Isso implica em menor rendimento para o produtor(a), que
procura diversificar canais e combind-los de forma que sua renda ndo seja tdo prejudicada.

Assim, os mercados institucionais, como € retratado nos estudos analisados, € crucial
na composicado da escolha e utilizagdo dos canais de comercializagdo acessados por
produtores(as) familiares. Representam um mercado que estabiliza prego, oferta e demanda de
produtos, estimula a diversificacdo da producao, induz ao acesso a novos mercados € canais, ao
passo que atinge os objetivos de garantir seguranca alimentar e nutricional para produtores(as)
e consumidores(as). Portanto reforga-se a ampliacao da operacionalizagao do PAA e do PNAE
no estado, que mesmo nao influencie diretamente na comercializagdo de leite e derivados, pode,
indiretamente, influenciar na diversificagdo produtiva, ampliar e consolidar novos canais curtos
de comercializacdo e trazer ganhos tanto econdmicos quanto socais para os(as) agricultores(as)
familiares, para os beneficiarios dessas politicas e para consumidores(as) em geral.

Atrelado a isto, assim como ¢ exposto pelos entrevistados nos artigos analisados, ¢
essencial que, em conjunto com politicas que estimulam mercados locais, seja oferecido aos
produtores(as) assisténcia técnica e cursos de formacdo. Essa combinagdo ¢ essencialmente
mais necessaria onde os mercados locais estao menos desenvolvidos e onde a politica publica

pode influenciar por meio do seu papel de promover desenvolvimento rural e de proporcionar
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resiliéncia dos produtores(as) e dos mercados para que sobrevivam quando a politica ndo puder
estar mais presente.

O estimulo a feiras livres da agricultura familiar também ¢ recomendado por seu
potencial de desenvolver canais de comercializacdo alicercados em relagdes sociais, que
resgatam valores e aproximam a produgdo e o consumo. Além disso, as feiras livres acabam se
tornando mais uma opg¢do para produtores(as), sendo o destino do excedente da produgdo
familiar. Principalmente no atual cenario de pos-pandemia de COVID-19, em que algumas
feiras em Goidnia ndo conseguiram recuperar o folego de outrora, € importante que se facilite
o processo de criagdo e divulgacdo das feiras livres que ocorrem na capital.

A partir dos dados obtidos na pesquisa de campo, € possivel concluir que nas feiras
estudadas, além dos produtos lacteos habituais da dieta dois goianos, como a manteiga e os
queijos curados, ocorrem também produtos regionais especificos, proporcionam a fidelizagdo
dos clientes pela dindmica criada entre comerciantes e consumidores(as) € a troca de
experiéncias que fazem da ida a feira um ato de lazer, aprofundando as trocas para além do
dinheiro. Mesmo nao sendo o objetivo deste estudo, foi observado a fusdo entre as dimensoes
sociais e econdmicas nas feiras livres de Goiania. Esses dados se somam as referéncias tedricas
revisadas, que defendem o papel das feiras em contribuir para a consolidagdo de um novo
paradigma de desenvolvimento rural, protagonizados por agricultores familiares locais.

A participagcdo dos produtores(as) de lacteos nas feiras, que corresponde a 24% do
universo de feirantes de produtos lacteos que aceitaram participar da pesquisa, ¢ baixa em
relacdo aos atravessadores, revelando que a agricultura familiar possui pouca autonomia para
realizar as vendas de forma direta, sem a presenca de intermediarios. Dentre os produtos lacteos
observados, destaca-se principalmente queijos, que estdo presentes em 92% das bancas
entrevistadas, seguidos de doce de leite (72%) e manteigas (69%). Esses produtos t€ém origem
sobretudo em Goids, onde observou-se que o total de 156 entrevistados, ou 84% dos casos,
afirmaram que a origem dos produtos comprados ou produzidos se d4 em cidades do proprio
estado. Deste total, 73% dos entrevistados consideraram os produtos como provenientes da
agricultura familiar, seja pelos proprios produtores(as) dos produtos ou pelos atravessadores.
Este dado revela que ha um grande potencial a ser explorado relacionado aos produtos de base
familiar, que carecem de estratégias em relacdo ao modo como sdo comercializados nas feiras,
que tém pouco destaque, comparados as estratégias utilizadas pelos atravessadores, como
identidades visuais. Por isto, sugere-se a adocao de estratégias que diferenciem os produtores
familiares, como placas que contenham informagdes sobre o produtor e a origem familiar da

produgdo dos produtos lacteos. Atrelado a isto, ¢ de interesse que, a partir dos dados deste
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estudo, forme-se uma integracao entre a academia e a prefeitura de Goidnia a fim de instruir os
produtores(as) feirantes de lacteos e auxilid-los(as) com a identificagdo visual das bancas.
Acredita-se que com uma simples agdo como esta possa contribuir para a identificacdo dos
produtos, dos produtores e conseguinte valoriza¢ao dos produtos por parte dos consumidores e
do poder publico.

E importante destacar as mulheres agricultoras responsaveis pelas bancas e venda de
produtos lacteos, que ao ocupar estes espagos publicos, as visibilizam. Os produtos merecem
acOes destaque e reconhecimento, ja& que, como observado, a maior parte do que ¢
comercializado nas feiras livres de Goiania ¢ produzido em Goids, para que assim possa haver
o reconhecimento dos produtos lacteos goianos pelos consumidores(as) e consequente
valorizagdo e fortalecimento da agricultura familiar no estado. E importante destacar que ha
ampla informalidade dos produtos lacteos comercializados nas feiras, sobretudo aqueles
advindos da agricultura familiar, como o leite in natura. Por isso, este estudo se soma a
discussdo recente do rigor sanitdrio imposto a pequena producdo que comumente, impede
produtores(as) de ampliarem suas produgdes e de alcangar maiores espagos nos mercados, o
que acaba influenciando negativamente na reproducdo de modos vida, de saber fazer
tradicionais, todos alicer¢ados na cultura local.

E nesse sentido que se refor¢a a necessidade de debates que giram em torno do papel
da agricultura familiar na promoc¢ao de seguranca alimentar e nutricional, alimenta¢ao saudavel
e o potencial das cadeias curtas e das redes agroalimentares alternativas, gerando politicas
estruturantes de apoio aos produtores(as) familiares que contribuam para sua autonomia e
independéncia, que levem em consideragdo as peculiaridades dos sistemas de produgdo,
distribui¢do e consumo de alimentos provenientes da agricultura familiar.

Para estudos futuros, ¢ importante que se aprofundem os conhecimentos sobre a
participacdo da agricultura familiar em feiras livres de Goidnia para que essa estratégia seja
mais bem compreendida e, assim, valorizada. Recomenda-se estudos sobre o aprofundamento
de andlises que relacionem as preferéncias dos consumidores(as) e os produtos lacteos que
tenham origem na agricultura familiar ¢ como a valorizagdo destes alimentos pode ser
potencializada. Do mesmo modo, caberia aplicar o instrumento desenvolvido por Brasil (2019)
para avaliar a autonomia dos produtores(as) familiares em Goiania.

Por meio da publicacdo desta pesquisa, sob diferentes formatos, direcionados para
consumidores(as) e produtores(as), espera-se que os resultados alcangados auxiliem na
visibilizacdo e valorizag¢ao da producao de leite e derivados produzidos pela agricultura familiar

no estado de Goids, visto que os produtos lacteos comercializados na capital advém de diversas
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regides do estado. De modo geral, espera-se contribuir com a compreensao da qualidade dos
produtos e de seus modos de fazer, de forma a contribui para a promoc¢ao de estratégias e de
politicas voltadas a ampliar a formalizagdo do processamento artesanal e tradicional de
alimentos oriundos da agricultura familiar comercializados nas feiras livres de Goiania. Tal
contribui¢cdo pode impactar diretamente a vida de consumidores(as) que buscam estes produtos
e de agricultores e de suas familias, contribuindo para a reprodugdo social dos seus modos de

viver, produzir, consumir € comercializar.
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7 IMPACTO SOCIAL E RELEVANCIA DA PESQUISA

A pesquisa proposta, que envolve analisar estratégias e dinamicas de canais de
comercializacao acessados pela agricultura familiar para a comercializagao de produtos lacteos
em Goids, contribui para o entendimento da logica de comercializagdo, processamento e
inserc¢ao de produtos da agricultura familiar em mercados consumidores(as) e para a criagao de
estratégias de desenvolvimento que contribuam para a reproducdo da atividade leiteira
tradicional.

Por meio da publicacdo dos resultados desta pesquisa como também por meio da
integragdo entre pesquisa, extensdo e ensino espera-se que os resultados alcangados auxiliem
na visibilizacdo e valorizacdo da produgao de leite e derivados produzidos pela agricultura
familiar no estado de Goias, ja que a producgdo de leite ¢ significativa economicamente e de
importancia histérica no estado. De modo geral, a compreensao da qualidade dos produtos e da
dinamica da comercializagdo dos produtos e de seus modos de fazer contribui para a promogao
de estratégias e de politicas voltadas a ampliar a formalizacdo do processamento artesanal e
tradicional de alimentos oriundos da agricultura familiar comercializados nas feiras livres de
Goiania. Tal contribui¢do pode impactar diretamente a vida de consumidores(as) que buscam
estes produtos e de agricultores e de suas familias, contribuindo para a reprodugdo social dos
seus modos de viver, produzir, consumir e comercializar.

A partir de uma perspectiva mais ampla, a pesquisa contribui para fortalecer discussoes
sobre estratégias de desenvolvimento rural, para valorizar sistemas alimentares sustentaveis e
para garantir e promover soberania e segurang¢a alimentar e nutricional entre familias produtoras

e consumidoras.
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APENDICE A

QUESTIONARIO AOS FEIRANTES/GOIANIA-GO
Etapa 01 do protocolo de CAAE 57720222.3.0000.5083
“Comercializacao e qualidade de queijos: um estudo de caso em feiras livres do

municipio de Goiania-GO”

1. Identificacdo da feira livre
2. Numero aproximado de bancas na feira livre
3. A feira livre possui feirante lacteo?

(O Sim

(O Nao

CONDICIONANTE DE ENTREVISTA
4. Voceé ja foi entrevistado pela pesquisa de comercializagdo de lacteos em 20227

(O Sim
(O Nio

(O Nao tenho interesse em participar

DESCRICAO DE FEIRANTE LACTEO
5. Vocé ¢é proprietario da banca?
O Sim (pular para pergunta 9)

(O Nao

DESCRICAO DO COLABORADOR DA BANCA
6. Qual seu nome?
7. Qual seu contato?
8. Voce ¢ conhecido na feira por algum apelido? (pular para pergunta 12)

DESCRICAO DO PROPRIETARIO DA BANCA
9. Qual seu nome?
10. Qual seu contato?
11. Voceé ¢ conhecido na feira por algum apelido? (pular para pergunta 12)

12. Colaborador/proprietario da banca faz quantas feiras semanais em Goiania?
(O Uma feira
(O Duas ou trés feiras
O Quatro a seis feiras
O Sete ou mais feiras

13. Quais produtos lacteos vocé comercializa?
O Leite in natura
O Queijo
(O Doce de leite
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(O Manteiga
O Requeijao
(O Outros

14. Vocé comercializa queijos?
QO Sim (pular para pergunta 15)
(O Nao (pular para pergunta 18)

TIPOS DE QUEIJOS
15. Quais queijos vocé comercializa?

16. Os queijos comercializados recebem algum nome especifico?

QO Sim (pular para pergunta 17)
(O Nao (pular para a pergunta 19)

NOME DOS QUEIJOS COMERCIALIZADOS
17. Quais nomes os queijos recebem? (pular para pergunta 19)

FABRICACAO DOS PRODUTOS LACTEOS
18. Vocé quem fabrica os produtos lacteos que vende?
QO Sim (pular para pergunta 33)
(O Nao (pular para pergunta 19)
(O Fabrico e compro (pular para pergunta 37)

ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS
19. Vocé compra os produtos direto do produtor?
QO Sim (pular para pergunta 28)
(O Nao (pular para pergunta 24)
QO Parte de produtor e parte de atravessador (pular para pergunta 20)

ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS PARCIALMENTE DO PRODUTOR E
PARTE DO ATRAVESSADOR
20. Onde sao fabricados os produtos comprados diretamente do produtor?
O Goias
(O Minas Gerais
(O Minas Gerais e Goias
(O Outros

21. Quais cidades e estados de origem dos produtos comprados diretamente do produtor?

22. Os produtos comprados direto do produtor podem ser considerados como advindos da
agricultura familiar?

O Sim
(O Nao

(O Nao sei dizer

23. Onde sao fabricados os produtos comprados dos atravessadores?
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QO Goias

(O Minas Gerais

(O Goias e Mina Gerais
(O Nio sei

(O Outros

ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS DE ATRAVESSADORES
24. Os produtos sao fabricados em Goias?
QO Sim (pular para pergunta 29)
(O Nao (pular para pergunta 31)
(O Nio sei a origem
(O Parcialmente fabricados em Goias e parcialmente fora de Goias (pular para a pergunta
25)

ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS QUE SAO PARCIALMENTE
FABRICADOS EM GOIAS E PARCIALMENTE FORA
25. Em quais cidades de Goias sdo produzidos?

26. Os produtos fabricados em Goias podem ser considerados como advindos da
agricultura familiar?
O Sim
(O Nio
(O Nao sei dizer
QO Parte da agricultura familiar e parte da industrial/ndo familiar

27. Em quais estados/cidades fora de Goids sdao produzidos?

ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS DIRETO DO PRODUTOR
28. Os produtos sdo produzidos em Goias?
QO Sim (pular para pergunta 29)
(O Nao (pular para pergunta 31)
(O Parcialmente dentro e parcialmente fora de Goias (pular para pergunta 25)

CIDADES DE ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS EM GOIAS
29. Em quais cidades de Goias sdo produzidos?

30. A produgdo pode ser considerada como advinda da agricultura familiar?
(O Sim
(O Nio
(O Nao sei dizer
CIDADES/ESTADOS DE ORIGEM DOS PRODUTOS COMPRADOS FORA DE
GOIAS
31. Quais cidade/estados de origem dos produtos comprados?

32. Os produtos podem ser considerados como advindos da agricultura familiar?
O Sim
(O Nao
(O Nio sei dizer
(O Parte da agricultura familiar e parte da industrial/ndo familiar
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DESCRICAO DOS PRODUTORES
33. Qual o nome da sua propriedade?
34. Em qual cidade esta localizada sua propriedade?
35. Vocé se considera agricultor familiar?

(O Sim
(O Nao

36. A maioria das pessoas que trabalham na fabricagao dos produtos ¢ da familia?
O Sim
(O Nao

DESCRICAO DE FEIRANTE QUE PRODUZ E COMPRA PRODUTOS LACTEOS
37. Qual cidade esté localizada a sua propriedade?
38. Vocé se considera agricultor familiar?

QO Sim
(O Nao

39. A maioria das pessoas que trabalham na fabricacdo dos produtos ¢ da familia?
O Sim
(O Nio

40. De quem sdo adquiridos os produtos comprados?
(O Produtores (pular para pergunta 41)
QO Atravessadores (pular para pergunta 46)
QO Produtores ¢ atravessadores (pular para pergunta 43)

DESCRICAO PRODUTORES - ADVINDOS DE FEIRANTES QUE PRODUZEM E
COMPRAM PRODUTOS LACTEOS
41. Qual a origem dos produtos comprados direto dos produtores?
O Goias
(O Mina Gerais
(O Goias e Minas Gerais
(O Outros

42. Estes produtos podem ser considerados como advindos da agricultura familiar?
O Sim
(O Nao

(O Nao sei dizer

DESCRICAO PRODUTORES/ATRAVESSADORES — ADVINDOS DE FEIRANTES
QUE PRODUZEM E COMPRAM PRODUTOS LACTEOS
43. Qual origem dos produtos comprados de atravessadores?
O Goias
(O Minas Gerais
(O Goias e Minas Gerais
(O Outros

44. Qual a origem dos produtos comprados de produtores?
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45. Os produtos comprados dos produtores podem ser considerados como advindos da
agricultura familiar?
(O Sim
(O Nao
(O Nio sei dizer
(O Parte da agricultura familiar e parte da industrial/ndo familiar

DESCRICAO ATRAVESSADORES - ADIVINDOS DE FEIRANTES QUE
PRODUZEM E COMPRAM PRODUTOS LACTEOS
46. Qual a origem dos produtos comprados de atravessadores?
(O Goias
(O Mina Gerais
(O Goias e Minas Gerais
(O Outros



APENDICE B

ROTEIRO DE OBSERVACAO

Identificagdo da feira: Data:

O produtor utiliza algum meio para atrair consumidores?
Relacionamento entre o produtor de lacteos e consumidores.

Fluxo de consumidores pela banca dos produtores.
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APENDICE C

CONSUMO DE PRODUTOS LACTEOS ADVINDOS DA AGRICULTURA FAMILIAR
EM GOIANIA

1. Ha quanto tempo vocé consome produtos deste comerciante?

2. Vocé sabe que este comerciante produz os produtos lacteos que vende?
(O Sim
(ONao

3. Saber que o(a) comerciante ¢ quem produz, influencia na sua escolha em consumir os

produtos dele(a)?
(O Sim
(ONaio

4. Por que vocé consome os produtos lacteos deste comerciante? (Multipla escolha)
(O Fidelidade
(O Amizade com o comerciante
(O Prego
(O Produtos saudaveis / de qualidade
(O Por serem da agricultura familiar

Outro:
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FEIRAS LIVRES COM PRESENCA DE PRODUTORES(AS) FAMILIARES DE
LACTEOS EM GOIANIA-GO

Dia Setor Endereco Turno |Regido
Terca-feira |Jardim Primavera | Av. Comercial Noturno|  Noroeste
Parque Oeste Rua Egerineu Teixeira, entre Noturno Sudoeste
Terca-feira | Industrial rua Petréleo e rua Amianto, qd.
148
Terca-feira | Dom Bosco Rua 29, esquina com R1 e R4 Diurno
Terga-feira | Parque Rua Riachuelo, n.4, QD13/10 | Noturno Sudeste
Anhanguera LT 18/32
Terga-feira | Vila Morais Rua 12, QD 05-06 Noturno Leste
Terga-feira | Jardim Abaporu |Rua Tivoli QD 9 LT 20 Noturno Leste
Quinta-feira | Setor Rua Uberaba com rua 262 Diurno Leste
Universitério
Quinta-feira |Jardim Novo Rua Maldonado, qds. 229 a 231 | Noturno Leste
Mundo
Quinta-feira | Conjunto Monte |Rua MC-6, qds. 5a7 Noturno Sudoeste
Carlo
Quarta-feira | Setor Mariliza Av Aristoteles qd 30 Noturno Leste
) Chacara do Rua DF-1, qd IC Noturno Leste
Sexta-feira Governador
Sexta-feira | Setor Sudoeste Praga C-8, C-12 com C-15 Diurno Sudoeste
. Dom Bosco Rua 29, esquina com rua 1 e rua | Diurno Oeste
Sexta-feira 4
Sexta-feira | Setor Morada do | Av. Mangalo, pc Antares Noturno Noroeste
Sol
Sabado Finsocial Rua VF-52 Diurno Noroeste
, Parque Industrial | Av. Berlim com Rua Oriente Diurno Oeste
Sabado Jodo Braz s/n
. Bairro Goia Av. Felipe Camarao, entre qds. | Noturno Oeste
Sabado
16 e 23
Sabado Novo Horizonte | Av. Domiciano Peixoto Diurno Sudoeste
Sabado Setor Bueno Rua T-49, com Av. T-1 Diurno Sul
Sabado Setor Jardim Praga c170 Diurno Sudeste
América
Sabado Parque dos Rua Jodo Marques, qd 06 Diurno Oeste
Buritis
Sabado Parque Santa Av Babagu, qd 1-2 Diurno Sudeste

Rita
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Sabado Jardim Lageado | Av Hilario Sebastido de Diurno Leste
Figueiredo, qd 32-33

. Setor Centro- Rua 510 com rua P-25 Diurno | Centro-Oeste
Domingo Oeste
Domingo Conjunto Riviera | Avenida Liberdade Diurno Leste
Domingo Vila Pedroso Rua 2, qd. K Diurno Leste
Domineo Setor Palmito Av. Cristévao Colombo, qds. Diurno Leste

& 212213

. Vila Nova Av. Nona Avenida, entre a 5 Diurno Leste
Domingo Avenida e rua 207

) Jardim Nova Avenida Sol Nascente Diurno Noroeste
Domingo Esperanca
Domingo Setor Unido Rua US55 Diurno Sudoeste

) Cepal Jardim Praga C-108, entre rua C-105, Diurno Sul
Domingo América rua C-115 e Av. C-1
Domingo Conjunto Parque |Rua 2013, unid. 201, qd 207 Diurno Leste

Atheneu

Fonte: Adaptado com dados da Secretaria de Municipal de Desenvolvimento Econdémico, Trabalho Ciéncia e

Tecnologia (SEDETEC) e os resultados da pesquisa.
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Dia Setor Endereco Turno
1 Segunda- Setor Fama Rua 27, qds. 10 e 11, esquina com Diurno
feira rua 3
2 Segunda- Residencial Portal Av. Santa Barbara QD L Noturno
feira do Sol
3 |Terca-feira |Cepal Vila Abaja Rua Benjamim Constant esquina Diurno
¢ p J com rua 05 e Marginal Sul
4 |Terga-feira |Castelo Branco Rua 55, entre qds. 10 e 13 Diurno
5 |Terga-feira |Conjunto Riviera |Av. da Liberdade com rua 14 Diurno
6 |Terca-feira |Jardim Curitiba IV | Av. do Povo Noturno
7 |Terca-feira |Jardim Primavera |Av. Comercial Noturno
8 |Terca-feira Goiania IT Av. Frei Nazareno Confaloni, entre Noturno
qds. 26 ¢ 30
9 |Terga-feira | Bairro Jodo Vaz Av. Rio Branco, entre qds. 20 e 24 | Diurno
10 |Terca-feira | Vila Lucy Av. B, entre Av. Araxa e Av. A Noturno
. Parque Oeste Rua Egerineu Teixeira, entre rua
I Terca-feira Industrial Petroleo e rua Amianto, qd. 148 Noturno
12 |Terca-feira |Nova Suiga Av. T-13 com rua T-5 e T-38 Noturno
13 |Terga-feira | Dom Bosco Rua 29, esquina com R1 ¢ R4 Diurno
. Parque Rua Riachuelo, n.4, QD13/10 LT
14 | Terca-feira Anhanguera 18/32 Noturno
15 |Terga-feira |Setor Bela Vista |Av Bela Vistan.1, QD1 LT 1 Noturno
16 |Terga-feira |Parque Tremendao [Rua 1,n.1, QD 141, LT 1 Noturno
17 |Terca-feira Jardim Liberdade |Rua da Divisa, n.1, QD 57, LT 1 Noturno
18 | Terca-feira Setor Santos Av Efraim de Morais, n.1, Qd 1, Lt Noturno
Dumont 1,rua 7
19 |Terca-feira | Vila Morais Rua 12, QD 05-06 Noturno
20 |Terca-feira |Jardim Abaporu |Rua Tivoli QD 9 LT 20 Noturno
21 |Quarta-feira |Crimeia Oeste Rua Jodo Alves c}e (;astro, qd. 20, Diurno
Praca Dom Prudéncio
) . . Av. Aderup com Av. Nendemeyer, .
22 | Quarta-feira | Vila Canaa entre qds. 217 a 221 Diurno
23 [Quarta-feira |Setor Coimbra Av. Perimetral, entre T-1 ¢ T-6 Diurno
24 | Quarta-feira | Cepal Setor Sul Rua 115 esquina com Av. Fued Jos¢ Diurno
Sebba
25 | Quarta-feira Jardim Novo Av. New York com Pedro Alvares Diurno

Mundo

Cabral
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26 |Quarta-feira | Vila Nova Av. 10* Avenida, entre qds. 46 e 66 | Diurno
27 | Quarta-feira Jardim Nova Rua Sao Geraldo, entre qds. 136 ¢ Noturno
Esperanca 150
28 |Quarta-feira | Urias Magalhaes 11{; a Rondonia, It. 08, qd. D até qd. Noturno
29 | Quarta-feira |Bairro Goia Av. Felipe Camarao, qds. 38 ¢ 39 Diurno
. Conjunto Vera Av. Gercina Borges Teixeira, Etapa | ..
30" | Quarta-feira )y 11, qds. C48 ¢ C49 Diurno
. Praca José Rodrigues de Morais .
31 |Quarta-feira |Parque Amazonas Filho, qds. 197 ¢ 198 Diurno
32 |Quarta-feira Setor Pedro Al Couto Magalhaes, QD 94 Noturno
Ludovico ’
. Jardim Guanabara .
33 |Quarta-feira I Rua Canoeiros, Qd 86/114 Noturno
34 | Quarta-feira | Vila Sdo Paulo* Rua Londrina, QD 02, LT 1 Diurno
35 | Quarta-feira | Sctor Recantodo 1, 0 5 iic oD 17 Noturno
Bosque
36 |Quarta-feira Pafque Industrial Av Brasil, qd 56 Noturno
Jodo Braz
37 |Quarta-feira |Setor Mariliza Av Aristoteles qd 30 Noturno
38 |Quarta-feira |Madre Germana II | Rua Sinha Vasconcelos QD 54 1t 44 | Noturno
39 |Quarta-feira IC\)IZ%?ICEI Vila Quinta Avenida, c/4a Noturno
40 |Quarta-feira |Jardim Goias Rua 591t 55 ¢ 56 Noturno
41 |Quinta-feira |Setor Aeroporto Rua 18 A Diurno
42 | Quinta-feira Setor Centro- Rua 510 com rua P-25 Diurno
Oeste
. . . . Rua dos Ferroviarios com rua
43 |Quinta-feira |Cidade Jardim Santarosa, qd. H., It. 16 Noturno
44 | Quinta-feira | Setor Universitario | Rua Uberaba com rua 262 Diurno
45 | Quinta-feira Jardim Novo Rua Maldonado, qds. 229 a 231 Noturno
Mundo
. . Balneario Meia Av. Ormazena Neves Machado,
46 | Quinta-feira Ponte entre qds. 70 e 75 Noturno
47 | Quinta-feira |Bairro Capuava Rua Tomaz A. Gonzaga, entre qds. Diurno
20 e 26
. . Conjunto Vera Av. Gercina Borges Teixeira ¢/ rua .
48 | Quinta-feira | - -y Heliezer Qd. C16 ¢ C17 Diurmo
49 | Quinta-feira |Jardim Planalto Av. Marco Polo, entre qds. 41 ¢ 51 | Diurno
50 |Quinta-feira ggﬁgmto Monte Rua MC-6,qds. 5a7 Noturno
51 | Quinta-feira Conjunto Vila Rua Jequitiba, frente a Av. Noturmo

Bela

Flemington
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52 | Quintateira | 4 érica C-115¢ Av. C-1 Piurmo
53 |Quinta-feira |Modelo Rua 68 com rua 77, qd. 144, Setor Noturno
Central
54 | Quinta-feira |Jardim Curitibal | Av do Povo, qd C-10 Noturno
55 |Quinta-feira |Santa Genoveva | Avenida das Industrias, qd 152 Noturno
56 |Quinta-feira |Negrdo de Lima |Rua Robertoqd 10a 13 Noturno
. . Residencial . .
57 | Quinta-feira Forteville Av Seringueiras, qd 20 Noturno
58 | Quinta-feira 5?lslleden01al Solar Al Higino Pires Martins Noturno
59 | Sexta-feira Crimeia Leste AV. Engenhelro Correia Lima, PCA Diurno
Atilio C. Lima
60 | Sexta-feira Vila Sao José ?6\/ 6 Padre Wendel, entre qds. 564 ¢ Diurno
. . . Rua 810 com rua 823, entre qds. .
61 |Sexta-feira Bairro Feliz 937 & 939 Diurno
. Jardim Dom .
62 | Sexta-feira Av. 27 de Janeiro, qds. 12, 14 e 15 | Noturno
Fernando I
63 | Sexta-feira Chacara do Rua DF-1, qd IC Noturno
Governador
64 |Sexta-feira | Setor Campinas Rua Ipameri, entre qds. 109 e 133 | Diurno
65 |Sexta-feira | Solange Park* Rua Umbelina Maria, qd. 09 Noturno
66 |Sexta-feira || GUNDAR | oy GBS entre GB-7 ¢ GB-3 Noturno
67 |Sexta-feira | Vila Regina Rua Presidente Lincoln, qd. 51 Noturno
68 | Sexta-feira Setor Sudoeste Praca C-8, C-12 com C-15 Diurno
69 | Sexta-feira Jardim Presidente Noturno
70 | Sexta-feira Vila Finsocial Rua VF-65 com rua VF-102 Noturno
71 |Sexta-feira | Dom Bosco Rua 29, esquinacomrua 1l erua4 | Diurno
72 | Sexta-feira Setor Faigalville zlkzlalsmerlno Soares de Carvalho, qd Noturno
73 | Sexta-feira Jardim Novo Rua Londrinan qd 53-59 Noturno
Mundo
74 | Sexta-feira Setor Estrela Rua 16 de Maio, qd 7 Noturno
Dalva*
75 |Sexta-feira | Bairro Sao Carlos |Av. Comercial, qd 14-15 Noturno
76 |Sexta-feira S(e)tlor Morada do Av. Mangalo, pc Antares Noturno
77 | Sexta-feira sfi:;r Goiania Rua GV com rua GV9 Noturno
78 | Sabado Setor Fama Av. Marechal Rondom com rua 27 | Diurno
79 | Sébado Cidade Jardim Avenida Dom Emanuel Diurno




Jardim Novo
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80 |Sabado Mundo Praca Pindorama Diurno
81 | Sabado Parque das Rua C2A, fim ruas C2A/C4 Diurno
Laranjeiras
82 |Sabado Finsocial Rua VF-52 Diurno
83 | Séabado Setor Progresso Av. Timbiras, qd. 31 Noturno
84 |Sabado Conjunto Itatiaia |Rua R11 Diurno
85 |Sabado Pafque Industrial Av. Berlim com Rua Oriente s/n Diurno
Jodo Braz
86 |Sabado Sao Francisco 4R(1)1 a Rocha Pombo, entre qds. 33 ¢ Noturno
87 | Sabado Bairro Goi4 2A?:/ Felipe Camarao, entre qds. 16 e Noturno
88 | Sabado Novo Horizonte Av. Domiciano Peixoto Diurno
89 | Séabado Alphaville Rua Alpha 15 Noturno
90 |Sabado Cepal Setor Sul Rua 115 esquina com Av. Fued José Diurno
Sebba
91 |Sabado Setor Bueno Rua T-49, com Av. T-1 Diurno
92 |Sabado Setor Novo Rua da Divisa, qd 89 Noturno
Planalto
93 |Sébado Setor Guanabara Av Goiania, qd 74 com Av. Diurno
Nazareth
94 | Sabado Setor Jardim Praca c170 Diurno
América
95 |Sébado Parque dos Buritis | Rua Jodo Marques, qd 06 Diurno
96 |Sébado Parque Santa Rita | Av Babagu, qd 1-2 Diurno
97 |Sabado Jardim Lageado Av Hilario Sebastido de Figueiredo, Diurno
qd 32-33
98 |Sabado Jardim Pompeia | Rua Diamantina, qd 39 Noturno
99 |Séabado Jardlm dzs Av das Aoreiras, qd 12-14 Noturno
Aroeiras
100 | Sébado Feira Organica -\ p 3 74, n, 229 Diurno
Centro
101 | Domingo Setor Centro- Rua 510 com rua P-25 Diurno
Oeste
102 | Domingo Conjunto Riviera |Avenida Liberdade Diurno
103 | Domingo Vila Pedroso Rua 2, qd. K Diurno
104 | Domingo Setor Palmito 2A1V3 Cristovdo Colombo, qds. 212 ¢ Diurno
) ) Av. Nona Avenida, entre a 5% .
105 | Domingo Vila Nova Avenida e rua 207 Diurno
. Jardim Nova . .
106 | Domingo Avenida Sol Nascente Diurno
Esperanga
107 | Domingo Bairro da Vitoria | Avenida Comercial Diurno
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108 | Domingo Jardim Guanabara | Av. Contorno qd. 37-A Diurno

109 | Domingo Urias Magalhdes | Av. Central Diurno

110 | Domingo Balnedrio Meia Av. Xerentes Diurno
Ponte

111 | Domineo Conjunto Vera Av. Gercina Borges Teixeira com Diurno

& Cruz I Rua Heliezer, qds. C-16 ¢ C-17

112 | Domingo Conjunto Vera Avenida Gercina Borges Teixeira | Diurno
Cruz II

113 | Domingo Setor Unido Rua US55 Diurno

114 | Domingo Vila Redenc¢ao Praca do Comércio, qd. C-01 Diurno

115 | Domingo Setor dero Praga Isidoria de Almeida Barbosa | Diurno
Ludovico

. Cepal Jardim Praga C-108, entre rua C-105, rua .
116 Domingo 1 5 1erica C-115¢ Av. C-1 Diurno
117 | Domingo Vila Mutirao* Av. do Povo, entre a rua Diurno
Transversal e qd. Q

118 | Domingo Jardim Liberdade |Rua Transversal. qd 17 Diurno

119| Domingo | COmunto Parque o 2013, unid. 201, qd 207 Diurno
Atheneu

120 | Domingo Jardim Primavera | Av. Comercial com rua JP Diurno
Residencial

121 | Domingo Itamaraca Rua SP 10, QD 13 Diurno
(Perim)*

*Deixaram de existir.

Fonte: Secretaria de Municipal de Desenvolvimento Econdmico, Trabalho Ciéncia e Tecnologia (SEDETEC)



