Universidade Federal de Goias
Faculdade de Informagéo e Comunicagéo

Programa de Pds-graduacédo em Comunicacao

Edson Francisco Leite Junior

O METODO DE APURAGAO DE NOTICIAS NO GENERO OPINATIVO SOB
A OTICA DA OBJETIVIDADE: um estudo deontolégico da coluna Giro, de O
Popular

Goiania

2019



PRPG &S

sistema de bidintecas ufg PAG KEMORIA DE g@

e UFG

TERMO DE CIENCIA E DE AUTORIZACAO PARA DISPONIBILIZAR VERSOES ELETRONICAS
DE TESES E DISSERTACOES NA BIBLIOTECA DIGITAL DA UFG

Na qualidade de titular dos direitos de autor, autorizo a Universidade Federal de Goids (UFG)
a disponibilizar, gratuitamente, por meio da Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes (BDTD/UFG),
regulamentada pela Resolucdo CEPEC n® 832/2007, sem ressarcimento dos direitos autorais, de

acordo com a Lei n® 9610/98, o documento conforme permissdes assinaladas abaixo, para fins de
leitura, impressdo e/ou download, a titulo de divulgacio da producdo cientifica brasileira, a partir

desta data.

1. Identificagdo do material bibliografico: [ X ] Dissertagéo [ ]1Tese

2. Identificagio da Tese ou Dissertacio:
Nome completo do autor: Edson Francisco Leite Junior

Titulo do trabalho: O METODO DE APURAGAO DE NOTICIAS NO GENERO OPINATIVO SOB A OTICA
DA OBJETIVIDADE: um estudo deontolégico da coluna Giro, de O Popular

3. Informagdes de acesso ao documento:

Concorda com a liberagdo total do documento [ X ] SIM [ 1NAO1

Havendo concordéncia com a disponibilizagdo eletrdnica, torna-se imprescindivel o envio
do(s) arquivo(s) em formato digital PDF da tese ou dissertago.

ﬁfh@n &x‘;:ﬂ:wp /gr/e }MTH'C*’\ s

ssinatura do(a) autca‘(a)2

Ciente e,de acordo:

*"w/\«'

Assinﬂturav do(ap orientador(a)2

Data: 4G / o3 /icf

1 Neste caso o documento serd embargado por até um ano a partir da data de defesa. A extensio deste prazo suscita
Justificativa junto 4 coordenagdo do curso. Os dados do documento néo serdio disponibilizados durante o periodo de embargo.
Casos de embargo:
- Solicitagdo de registro de patente
- Submissdo de artigo em revista cientifica
- Publicag3o como capitulo de livro
- Publicagdo da dissertagdo/tese em livro

2A assinatura deve ser escancada.

Verséio atualizada em maio de 2017,




&%
9

UFG
Universidade Federal de Goias

Faculdade de Informagéo e Comunicagéo

Programa de Pds-graduacdo em Comunicagdo

Edson Francisco Leite Junior

0) METODO DE APURACAO DE NOTICIAS NO GENERO OPINATIVO SOB
A OTICA DA OBJETIVIDADE: um estudo deontol6gico da coluna Giro, de O
Popular

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pos-
graduacdao em Comunica¢do (PPGCOM), nivel
de mestrado, na Faculdade de Informacédo e
Comunicacdo (FIC) da Universidade Federal
de Goias (UFG), para obtencdo do titulo de
Mestre em Comunicagéo.

Area de concentragdo: Comunicacio, Cultura e
Cidadania.

Linha de Pesquisa: Midia e Cidadania

Orientador: Prof. Dr. Magno Medeiros

Goiania

2019



Ficha de identificagdo da obra elaborada pelo autor, através do
Programa de Geragdo Automatica do Sistema de Bibliotecas da UFG.

Leite Junior, Edson Francisco i A

O METODO DE APURAQAO DE NOTICIAS NO GENERO
OPINATIVO SOB A OTICA DA OBJETIVIDADE: [manuscrito] : um
estudo deontolégico da coluna Giro, de O Popular / Edson Francisco
Leite Junior. - 2019.

204 f.

Orientador: Prof. Dr. Magno Medeiros.

Dissertagao (Mestrado) - Universidade Federal de Goias,
Faculdade de Informagédo e Comunicagéo (FIC), Programa de Pés
Graduagdo em Comunicagdo, Goiania, 2019.

Bibliografia. Anexos. Apéndice.

1. Géneros jornalisticos. 2. Jornalismo Opinativo. 3. Objetividade.
4. Colunismo. 5. O Popular. I. Medeiros, Magno, orient. Il. Titulo.

CDU 070




Fazuldade de Informagao COMUNICAGAD ¢
e k;dl i A A0

" UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS .‘
FIC PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM @ " U F G

[ ) ATA 02/2019

ATA DE SESSAO PUBLICA DE DEFESA DE DISSERTACAO

Aos dezenove dias do més de fevereiro do ano de dois mil e dezenove, a partir das
quatorze horas, via ucbwnferencm, no Centro de Eventos Profus%or Ricardo Freua Bulm(;al
realizou-se a sess@o phblica da Defesa de Dwicrta(,do de Mestrado de EDSON FRANCISC()
LEITE JUNIOR, intitulada “O METODO DE APURACAO DE NOTICIAS NO GENERO
OPINATIVO SOB A OTICA DA OBJETIVIDADE? um estudo deontoldgico da co]pna Giro,
de O Popular”. A banca examinadora foi composta pelos professores doutores Magno Luiz
Medciros da Silva (orientador/FIC/UFG), Ana Carolina Rocha Pessoa Temer (FIC/UFG) ¢
Ben-Hur Demeneck (UEPG). Ap6s a arguigdo, os membros da banca se re\mirém em sessao

secreta para concluir a avaliagio e definir o parecer final da dissertagdo, que foi

APROVADO . Por fim, lavrou-se a presente afa, que segue assinada pelo Presidente ¢

pelos demais membros da banca.

ProtDE il (Presidente)
'Vlagn Luiz Medélros da Silva

'1 Carolina Rocha Pessoa Temu

. /// et

ch Hur Demeneck




Aos meus pais, Edson e Helena, e a minha
amada esposa, Cristina.



AGRADECIMENTOS

Os desafios propostos por um mestrado ndo sdo faceis. Todo o processo &
doloroso, mas o resultado final, recompensador. Por saber disso, quando tomei a
decisdo de inicia-lo, optei por dedicar-me integralmente a ele e sabia que essa atitude
demandaria ajuda de muitas pessoas, que merecem todo o meu reconhecimento e

gratidao.

Em primeiro lugar, agradego aos meus pais, Edson Francisco Leite e Divina
Helena de Camargo. Todo o suporte que sempre me deram foi fundamental para que eu
chegasse até aqui. Ndo menos importante também foi o incentivo constante da minha
esposa, Cristina Fazi Roriz, companheira de todas as horas e cumplice de uma vida
toda.

Devo agradecer também ao jornalista Caio Henrique Salgado e ao jornal O
Popular, que permitiram que eu pudesse realizar minha pesquisa na redacdo em meio a
um processo eleitoral, em que a rotina € ainda mais intensa. Obrigado pela disposicéo e

interesse em contribuir com esse estudo!

Agradeco também ao meu orientador nessa pesquisa, professor Dr. Magno
Medeiros, em quem me espelho. Das sugestdes bibliograficas iniciais aos apontamentos
durante o processo de qualificacdo e na execucdo do texto final da dissertacdo, sempre

me ouviu com atencao, cordialidade e respeito necessarios em uma relacédo de sucesso.

Também gostaria de agradecer a todos os professores ligados ao Programa de
Pds-graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM) da Faculdade de Comunicacdo e
Informacdo (FIC) da Universidade Federal de Goias (UFG). Em especial, agradeco a

todos aqueles com quem convivi nas disciplinas cursadas e que vou listar logo a seguir.

Obrigado, professora Dra. Ana Carolina Temer. Seu trabalho € inspirador!
Obrigado também aos professores Dr. Claudomilson Braga e Dra. Simone Tuzzo. A
convivéncia com vocés me mostrou novos caminhos possiveis e me motivaram a buscar

sempre a melhorar.

Agradeco ainda a professora Dra. Angela Moraes. Devo muito do meu trabalho

as suas sugestdes em sala de aula, seja como seu aluno na disciplina Midia, Discurso e



Poder, seja como seu estagiario na disciplina Teorias do Jornalismo, ministrada aos

alunos da graduagéo.

Devo ainda 0 meu muito obrigado a professora Dra. Nélia del Bianco. Sempre
critica e atenta, me deu todos os puxfes de orelha necessarios para me manter no
caminho certo em minha dissertacdo. Saiba que cada um deles foi extremamente

importante para 0 meu amadurecimento intelectual.

Obrigado também aos professores Dr. Tiago Mainieri e Dr. Dalton Borges, que
me mostraram a comunicagdo por uma nova perspectiva. E também agradeco ao
professor Dr. Luiz Signates, que humildemente compartilha todo o seu conhecimento
com todos aqueles interessados em aprender.

N&o poderia ainda deixar de agradecer aos professores da graduagéo, 0s mestres
Alfredo Lopes Costa e Salvio Juliano Peixoto Farias. Com eles, muito aprendi sobre o
oficio e os desafios de ser professor universitario. Obrigado ainda as secretarias do
PPGCOM, Annelise Vinhal e Tessa Lettieri, sempre dispostas a tornar questfes

burocraticas mais faceis de serem resolvidas.

Devo ainda o meu agradecimento a Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES), que me concedeu uma bolsa de estudos, um auxilio
financeiro de grande valia para que minha dedicacdo exclusiva ao mestrado se tornasse

possivel.

Por fim, agradeco a todos os alunos da graduacdo em Jornalismo da UFG, com
quem convivi — e muito aprendi — durante os estagios que realizei nas disciplinas Etica e
Legislagdo da Comunicagdo e Teorias do Jornalismo. E também obrigado a todos os

colegas do mestrado pelas contribui¢cdes constantes em sala de aula.

Chego ao fim desse ciclo com o sentimento de dever cumprido, mas com a
certeza que ainda tenho muito a aprender e evoluir. Fica ainda a imensa vontade de
permanecer na vida académica e fazer da docéncia em ensino superior a minha

profisséo.



“O jornal € o jornal, o homem politico é
seu profeta. Ora, os profetas sdo profetas
muito mais por aquilo que eles ndo dizem
do que por aquilo que eles disseram. Néo
ha nada mais infalivel do que um profeta
mudo”.

(Honoré de Balzac)



RESUMO

Este trabalho se propde a investigar o método de apuracdo de noticias no género
opinativo sob a 6tica da objetividade e, para isso, sera analisada a coluna Giro, do jornal
O Popular, uma coluna politica de notas por definicdo. Assim, entendendo a
objetividade como método (KOVACK; ROSENSTIEL, 2004), os sentidos ligados a
objetividade presentes no trabalho final do jornalista serdo verificados. Entdo, se a
objetividade estd no método de busca pela verdade (DEMENECK, 2009) e como o
método de apuracdo é fundamental para determinar a qualidade do jornalismo
responsavel, tido como ético, ela deve existir independente do género jornalistico.E para
tanto, este trabalho utiliza a abordagem tedrico-metodolégica do Newsmaking em sua
completude por analisar tanto o produto jornalistico (as marcas de objetividade
presentes no texto) quanto o jornalista em acdo (a descricdo densa da cultura
profissional e a deontologia da profissdo). Dessa forma, a ethometodologia se mostra
eficaz para expor os métodos de apuracdo no colunismo e para identificar os sentidos
que remetem a objetividade no texto das colunas publicadas do dia imediatamente
seguinte ao de observacdo direta, por meio de uma Analise de Discurso, embasada em
Patrick Charaudeau (2015).

Palavras-chave: Géneros jornalisticos; Jornalismo Opinativo; Obijetividade;
Colunismo; O Popular.



ABSTRACT

This paper intends to investigate the method of gathering news in the opinative
journalism from the point of view of objectivity, and for this, the column Giro, from the
newspaper O Popular, will be analyzed, a political column of notes by definition. Thus,
understanding objectivity as a method (KOVACK; ROSENSTIEL, 2004), the senses
linked to objectivity present in the journalist's final work will be verified. So, if the
objectivity is in the method of search for the truth (DEMENECK, 2009) and how the
method of calculation is fundamental to determine the quality of responsible journalism,
considered as ethical, it must exist independently of the journalistic genre. This work
uses the theoretical-methodological approach of Newsmaking in its completeness to
analyze both the journalistic product (the marks of objectivity present in the text) and
the journalist in action (the dense description of the professional culture and the
deontology of the profession). In this way, ethnomethodology proves to be effective in
exposing methods of verification in columns and can identify the meanings that refer to
the objectivity in the text of the columns published the day immediately following the
direct observation, through a Discourse Analysis based on Patrick Charaudeau (2015).

Keywords: Journalistic genres; Opinative Journalism; Objectivity; Political Colunm; O
Popular.
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INTRODUCAO

Este trabalho se propGe a investigar o método de apuragdo de noticias no género
opinativo sob a dtica da objetividade e, para isso, serd analisada a coluna Giro, do jornal
O Popular, hoje assinada pelo jornalista Caio Henrique Salgado. Assim, entendendo a
objetividade como método (KOVACK; ROSENSTIEL, 2004), a intencdo € procurar,
tanto na rotina produtiva quanto no texto final do jornalista, as marcas da objetividade
que podem estar presentes no colunismo politico.

No entanto, cabe aqui destacar, a investigacdo das rotinas de producdo em
colunas de notas politicas no periodo eleitoral ndo € uma novidade. Em sua dissertacao
de mestrado, defendida na Universidade de Brasilia (UNB) em 2011, Barbara Cristina
Arato de Almeida (2011), fez um estudo comparativo entre as colunas Giro, de O
Popular, e Panorama Politico, do jornal O Globo. Em seu trabalho, Barbara chegou a
concluséo de que a maioria das fontes dos jornalistas que assinam essas colunas séo
autoridades e assessores do governo.

Portanto, a relacdo entre o colunista e a fonte teria, na visdo da autora, peso
maior na edicdo das notas que o conteudo das informacGes. Justamente por isso, para
ela, as colunas ndo seguiriam a risca regras consideradas fundamentais para a préatica
jornalistica, como as de checagem de informacgdes. Isso nos da margem para afirmar
que, de fato, o0 método de apuracdo de noticias no género opinativo se da de forma
diferente que no género informativo.

Partindo desse estudo, este trabalho se propfe a dar um passo além a partir do
momento em que ndo apenas Se preocupa em descrever as rotinas produtivas de um
colunista, mas procura entender o seu método de apuracdo de noticias, sob a Otica da
objetividade, um dos conceitos fundamentais do jornalismo.

Assim, a busca pelos sentidos ligados a objetividade no trabalho final do
colunista pode avaliar a eficacia do seu metodo de apuracdo e checagem e,
consequentemente, por entender a objetividade como método (KOVACK;
ROSENSTIEL, 2004), identificar como a objetividade no Jornalismo pode existir,
independente do género jornalistico.

E é com esse diferencial que este presente trabalho também se volta para as
colunas de notas politicas no periodo eleitoral. Dessa maneira, como representante desse
formato em Goias, este trabalho optou pela coluna Giro, escolha que se deu,

principalmente, pela relevancia socio-historica do veiculo no Estado.
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Cabe aqui destacar que o jornalista Caio é o titular da coluna Giro desde o final
de janeiro de 2018, quando Jarbas Rodrigues Jr., seu antecessor, pediu demissao de O
Popular. O desligamento de Jarbas do jornal se deu ap6s 21 anos de trabalho (primeiro
como reporter da editoria de Economia e, depois, por mais de 15 anos, como colunista
titular da coluna Giro). Por isso, quando as pesquisas exploratdrias para a realizacdo
deste trabalho foram iniciadas, o jornalista responsdvel por Giro era ainda Jarbas
Rodrigues Jr.

De qualquer maneira, esse trabalho pretende se debrucar sobre a deontologia do
jornalismo, a ética especifica da profissdo entendendo os valores que permeiam sua
cultura profissional. E por entender que a ética ndo estd nos cddigos ou nos livros de
ética, apesar de ditarem um caminho a se seguir, seria ingenuidade acreditar que eles
sdo autodeterminantes uma vez que a ética esta na praxis (BUCCI, 2000), o mesmo
lugar em que a cidadania reside.

Onde h4 uma relacéo interativa e intencional de individuos que compartilham
identitariamente um conjunto de valores, representac6es e de praticas entre si,

h& uma experiéncia de cidadania. Ela diz respeito a relagdo que os individuos
estabelecem entre si e com a sociedade em geral. (RIBEIRO, 2016, p. 82)

E ¢ justamente por entender que tanto ética quanto cidadania residem na pratica
é que este trabalho busca identificar o método de apuracdo de noticias no género
opinativo, mais especificamente na coluna Giro, de O Popular, sempre sob a ética da
objetividade, aqui entendida como método (KOVACK; ROSENSTIEL, 2004).

Essa investigacdo sera importante para identificar de que forma jornalismo, ética
e cidadania se correlacionam, para assim, compreender melhor como o jornalismo opera
para a construcdo ou desconstrucdo dos proprios conceitos de cidadania e ética. Até
porque, a chave para entender os conceitos de jornalismo, cidadania e ética esta na
praxis e um jornalismo ético e responsavel é fundamental para termos uma cidadania

cada vez mais forte e presente em nosso pais.

Assim, quando, por principio ético, o jornalismo defende a liberdade, a verdade,
a justica, a pluralidade de opinifes e dos pontos de vista, e, além disso, atua como
vigilante dos atos do governo, ele estd a servico da cidadania. Agora, quando, no
caminho inverso, o jornalismo atua de forma irresponsavel, sem uma apuracgéo rigorosa

dos fatos e se curva a interesses escusos, interesses esses outros que ndo o bem comum,
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o jornalismo acaba por fornecer um desservico a sociedade e ndo honra com seu

compromisso primeiro de dar ao cidaddo o direito a informacao.

E tudo isso justifica trabalhos como este, uma vez que contribuem, cada vez
mais, com a cobranga de um jornalismo de qualidade, uma vez que o debate ético
sempre deve pautar a sociedade para o fortalecimento da cidadania. E € a ética que, no
jornalismo, garante a promocdo da cidadania. Afinal, jornalismo, cidadania e ética sao
uma triade que, quando separada, causa um grande desequilibrio e traz grandes
prejuizos para toda a sociedade.

Até porque “desde as cavernas, os homens se comunicam para se congregar
politicamente”, (MELO, 2002). E a invengdo da imprensa, historicamente, propiciou a
liberdade de expressdo e opinido. O problema é que, em diversos momentos da historia,
a imprensa esteve ligada a grupos ou partidos politicos, o que a torna, por vezes, em
instrumento de manipulacéo.

Além disso, é importante também frisar aqui que este trabalho esta inserido no
aporte tedrico-metodolégico do Newsmaking, a teoria construcionista da noticia, que
“problematiza a ideia do jornalismo como um espelho inerte no qual se refletiria a
sociedade. Nessa perspectiva teorica, a forma como a noticia é produzida influi no seu
resultado” (TEMER; NERY, 2004, p. 62).

E, de fato, a Teoria do Espelho é uma teoria superada, apesar de sua importancia
historica por ter sido “a primeira metodologia utilizada na tentativa de compreender
porque as noticias sdo como sdo, ainda no século XIX” (PENA, 2005, p. 125). Sob forte
influéncia do positivismo, pensava-se que ao trazer para o jornalismo o rigor do método
cientifico evitaria-se a subjetividade.

Por essa teoria, 0 jornalista € um mediador desinteressado, cuja missdo é
observar a realidade e emitir um relato equilibrado e honesto sobre suas
observacdes, com o cuidado de ndo apresentar opinides pessoais. Seu dever é
informar, e informar significa buscar a verdade acima de qualquer outra

coisa. Mas, para isso, ele precisa entregar-se a objetividade, cujo principio
bésico é a separacéo entre fatos e opinides. (PENA, 2005, p. 125)

Acreditar que substituir os comentarios por fatos seria uma forma se fazer com
que a palavra escrita reflita a realidade €, no minimo, ingenuidade. N&o existem meios
possiveis de retratar fielmente a realidade social: esse &€ um processo que sempre vai

haver algum tipo de mediagdo. Além disso, 0s pressupostos dessa teoria
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impossibilitariam alguns géneros jornalisticos, como o jornalismo opinativo, por

exemplo.

A préxis jornalistica nos traz evidéncias de que a realidade, no jornalismo, é
socialmente construida, embasada em alguns critérios de noticiabilidade (valores-
noticia) e ndo simplesmente um reflexo perfeito e verossimil do real. Além disso, ao
ajudar a construir a realidade — e isso impossibilita a ideia de um simples reflexo do real

-, 0 jornalismo cria formas proprias de ver, perceber e (re)construir o mundo.

Partindo desse pressuposto, este trabalho pretende debrucar sobre a rotina
produtiva da coluna Giro, através da etnometodologia, com a inten¢do de compreender
0 método de apuracdo do jornalista titular da coluna e quais s@o os critérios objetivos
que ele utiliza durante essa apuracéo.

A pesquisa centrada na analise das rotinas produtivas da atencdo aos niveis
mais baixos das operacfes produtivas, as rotinas de trabalho: - a organizacédo
social e profissional dos jornalistas, a disponibilizacdo e uso dos
equipamentos, a acessibilidade as fontes e outras questdes administrativas -,

mas, em geral, ndo se aprofundam nas questdes de planificacdo econdmica e
programagcdo politica. (TEMER; NERY, 2004, p. 62)

Dessa forma, trabalhos que se debrugam sobre a deontologia dos jornalistas,
sobre sua cultura profissional, acabam, consequentemente, contribuindo, cada vez mais,
com o debate ético e com a construcdo de um jornalismo de maior qualidade. E se a
objetividade esta no método de busca pela verdade (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003;
DEMENECK, 2009) e como 0 método de apuracdo € fundamental para determinar a
qualidade do jornalismo responsavel, tido como ético, ela deveria, em tese, existir

independente do género jornalistico.

Além disso, cabe destacar aqui também que “a opinido jornalistica ¢ um
segmento extremamente delicado, por diversas razdes. Delas, as mais significativas
dizem respeito aos compromissos com a ética profissional, com a sociedade e com o
veiculo ao qual o profissional esta ligado” (TEIXEIRA, 2002, p. 22).

E tendo isso em mente, Adolfo Martins (2002) chega a afirmar que o ponto em
comum entre a opinido e a ética é o proprio jornalista. Até porque, segundo José

Antbnio Teixeira (2002), é justamente a capacidade de ver, ouvir e pesquisar que
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fundamenta o trabalho jornalistico, 0 que s6 comprova a ideia de que ndao ha “fato

jornalistico sem o relato jornalistico” (BUCCI, 2003, p. 9).

Assim, “entender os fatos €, quase sempre, entender o discurso que eles
procuram articular por meio dos relatos jornalisticos. Indo mais longe, pode-se dizer
que ndo ha fato que ndo aconteca como relato. Nessa perspectiva, ser é dar-se a ver”
(BUCCI, 2003, p.10). E, por isso, ao discurso jornalistico cabe hierarquizar os sentidos
e os valores, preconizar condutas ¢ modos de falar e, “ainda mais, cabe-lhe separar o

que ¢ dizivel e o que ¢ indizivel” (BUCCI, 2003, p. 12).
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1. A COLUNA E O GENERO OPINATIVO

Para iniciar a discussao teorica deste trabalho, primeiramente, é preciso situar a
coluna dentro da teoria dos géneros jornalisticos, que, para Felipe Pena (2005), se trata,
basicamente, de ordenacdes e classificaces. José Marques de Melo (1985) defende o
estudo do tema alegando que ele é fundamental para a configuracdo da identidade do
préprio jornalismo enquanto objeto cientifico. Ja Manuel Chaparro (2000) define
géneros como formas de discurso. “Na visdo pragmatica, formas de dizer, para fazer — 0
que explica, no jornalismo, a importancia da eficacia” (CHAPARRO, 2000, p 114).

Do ponto de vista historico, é sabido que “a definicdo de géneros vem desde a
Grécia Antiga, ha quase trés mil anos, com a classificacdo proposta por Platdo, baseada
nas relacOes entre literatura e realidade, dividindo o discurso em mimético, expositivo
ou misto” (PENA, 2005, p. 66). Ja no jornalismo, ainda segundo Felipe Pena (2005), a
primeira tentativa de classificacdo foi feita por Samuel Buckley no inicio do século
XVIII, separando o conteddo jornalistico em noticias e comentarios.

E nesse momento da histéria, que, segundo Pierre Bourdieu (1997, p. 104), o
jornalismo se firma enquanto campo — “em torno da oposi¢do entre os jornais que
ofereciam antes de tudo ‘noticias’, de preferéncia ‘sensacionais’ ou, melhor,
‘sensacionalistas’, e jornais que propunham analises e ‘comentarios’”, aproveitando-se
do momento sécio-histérico em que a filosofia positivista criava raizes em todos os
campos da sociedade.

Ao fazer essa distin¢do, até entdo inédita, Buckley, segundo Chaparro (2000, p.
113), “nao levantou qualquer barreira entre opinido e informacdo, ainda que tivesse
pensado em fazé-lo. O que ele separou foram dois tipos de texto, um com estrutura
formal argumentativa, outro com estrutura formal narrativa”. Assim, para Chaparro
(2000), nos contetdos, tanto a opinido quanto a informacdo permanecem na
intencionalidade do jornalista ao escrever, independente da estrutura formal que
apresenta.

O resultado disso, segundo Manuel Chaparro (2000, p. 97), € que “mesmo que
sem tal intencdo, Buckley introduziu o conceito da objetividade, tornando-se o primeiro
jornalista a preocupar-se com o relato preciso dos fatos, tratando as noticias como
noticias, sem comentérios”. E o autor lembra ainda que “no policiamento da opinido,

que os crentes da objetividade fazem, € claramente identificavel um viés moralista,
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como se a opinido, por si sO, tornasse suspeita a informagao” (CHAPARRO, 2000, p.
113).

No entanto, de fato, a deciséo de separar a opinido da informacéo no jornal tem
reflexos até hoje no jornalismo, uma vez que “no campo da teoria, sobre a experiéncia
criada por Buckley, a cultura jornalistica criou o paradigma que até hoje divide o
jornalismo em Opinido e Informac¢dao” (CHAPARRO, 2000, p. 99).

A rigor, talvez ndo se trate de um paradigma, a0 menos na significacdo
cientifica do termo e no sentido que Kuhn lhe atribui, ao propor a teoria de
revolucBes cientificas. Embora a dicotomia Opinido/Informacdo se tenha
transformado, pela tradicdo, em espécie de matriz que ha quase trés séculos
regula convicgBes conceituais que organizam e explicam o jornalismo, o
modelo de Buckley, enquanto descoberta, nem pretensdo cientifica teve. Ja o
contexto da justificacdo, engendrado pelos pensadores do jornalismo, acabou
por criar uma lei que produziu especialistas, encheu livros e consolidou
raizes, tanto das redacfes como nos meios académicos. Além do mais, o
termo paradigma migrou da cultura cientifica para o espa¢o do senso comum,
como sindnimo de modelo padrdo. E isso também legitima o seu uso aqui.
(CHAPARRO, 2000, p. 100)

N&o ha davidas que a oposicdo entre Opinido e Informacdo no jornalismo é
central na teoria dos géneros jornalisticos. No entanto, Manuel Chaparro (2000, p 100)
pondera que quando se separa o jornalismo dessa forma, acaba-se por superficializar a
discussdo e “torna cinica a sua pratica profissional” ao se alicer¢ar sobre um falso
paradigma. O jornalismo, na visdo do autor, ndo se divide entre opinido e informacao,
mas, pelo contrério, se constréi com o hibrido de ambas.

Chaparro (2000, p. 110) acredita que “face a dindmica e ao grau de complicagéo
das interacdes que o jornalismo viabiliza no mundo atual, ja ndo é possivel explicar e
entender a agdo discursiva do jornalismo pela dicotomia Opinido/Informagao”. E isso
ocorre por que “os géneros jornalisticos ndo tém fronteiras rigidas e, por vezes, é dificil
classificar uma determinada peca, consideradas estrategicamente, todas as pecas
jornalisticas sdo noticias, se aportarem em informacgao nova” (SOUSA, 2005, p. 168).

“Por isso, podemos dizer que os géneros sao como 0s grupos sociais € 0s seres
humanos que os usam: mutaveis, varidveis, dindmicos, as vezes até mesmo
contraditdrios e irregulares” (ALVES FILHO, 2011, p. 20). Assim, essa natureza
hibrida que hoje pode ser encontrada no jornalismo contribui com a ideia de que “os
géneros passaram a ser vistos como formas de organizar dinamicamente a comunicagéo
humana e de expressar diversos significados de modo recorrente” (ALVES FILHO,

2011, p. 21).
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Mesmo assim, “ndo se pode negar que a classificagdo dos textos tem suas
utilidades” (ALVES FILHO, 2011, p. 23). Até porque ndo podemos desprezar a
primeira separagdo no Jornalismo, proposta por Buckley, da qual deriva todas as
demais. Por isso, ao realizar a classificacdo dos géneros jornalisticos, José Marques de
Melo (1985), por exemplo, pontua que o relato jornalistico assume duas modalidades: a
descricdo e a versdao dos fatos. “O jornalismo articula-se portanto em fungdo de dois
nacleos de interesse: a informagdo (saber 0 que passa) e a opinido (saber o que pensa
sobre o que passa)” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 47).

E por ndo ter a ingenuidade de admitir o contrario que as instituicbes
jornalisticas, como condicdo da propria sobrevivéncia social, necessitam
estabelecer as fronteiras entre a descricdo e a avaliacdo do real. Reside ai a
bifurcacdo que identificamos no bojo do relato jornalistico e que
chamaremos, para utilizar as expressdes correntes, de jornalismo informativo
e de jornalismo opinativo. (MARQUES DE MELO, 1985, p. 48)

Para Felipe Pena (2005, p. 51), “a noticia nunca esteve tdo carregada de
opinides”, 0 que € ainda mais um indicio do processo de hibridizacdo ao qual o
jornalismo tem se sujeitado nos ultimos anos. E o0 que motiva a presenca da opinido nas
noticias, segundo o autor, € que o jornalismo esta preocupado em ouvir sempre 0s dois
lados - ou mais - da historia, atendendo ao critério de objetividade.

Patrick Charaudeau (2015, p. 121) acredita que a opinido “depende de um
calculo de probabilidade, que leva o sujeito a tomar uma atitude intelectiva de aceitacédo
ou nao da verossimilhanga”, assemelhando-se a crenca na binariedade do a favor ou
contra. Essa seria uma forma mais facil do ser humano enxergar e se posicionar diante
da realidade.

No entanto, o autor acredita que a opinido difere da crenca pelo simples fato de
que para crer, ndo € necessario um calculo de probabilidade alicercado na
verossimilhanca e na credibilidade. A crenca se da sem questionamentos, a opinido é
dada ap6s uma reflexdo logica.

Agora, do outro lado da moeda esta a informacao. Se recorrermos a Dominique
Wolton (2010), vamos descobrir que existem trés grandes categorias de informacéo:
oral, imagem e texto, que podem estar presentes nos mais diversos suportes. No caso do
jornal impresso, encontraremos apenas duas: imagem e texto, com predominancia do
texto.

Além disso, Wolton (2010, p. 17) separa ainda a informacdo em trés tipos: “a

informacdo-noticia ligada a imprensa; a informacgdo-servigo, em plena expansao
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mundial gracas a internet; e a informacdo-conhecimento, sempre ligada ao
desenvolvimento”. Com isso, 0 que o autor quer dizer é que informar é diferente de
comunicar, que, por sua vez, exige uma relacao.

Assim, “nao ha, portanto, comunicagdo sem um minimo de tempo, de respeito e
de confianca mutua” (WOLTON, 2010, p. 20), o que significa que o jornalismo
impresso, para ser comunicacdo, precisa de credibilidade e estar ciente que vive em
funcdo de um leitor, “que nunca foi passivo, esta cada vez mais ativo para resistir ao
fluxo de informagdes” (WOLTON, 2010, p. 18).

Para Patrick Charaudeau (2015), a informacdo depende da linguagem. Segundo
o autor, “informar ¢ possuir um poder que o outro ignora (‘saber’), ter a aptiddo que
permite transmiti-lo a esse outro (‘poder dizer’), ser legitimado nessa atividade de
transmissdo (‘poder de dizer’)” (CHARAUDEAU, 2015, p. 63).

Comunicar, informar, tudo é escolha. Nao somente escolha de conteldos a
transmitir, ndo somente escolha das formas adequadas para estar de acordo
com as normas do bem falar e ter clareza, mas escolha de efeitos de sentido
para influenciar o outro, isto é, no fim das contas, escolha de estratégias
discursivas. [..] O informador é obrigado a reconhecer que esta
permanentemente engajado num jogo em que ora € o erro que domina, ora a
mentira, ora os dois, a menos que seja tdo somente a ignorancia.
(CHARAUDEAU, 2015, p. 39)

Assim, ao definir o jornalismo de opinido, Adolfo Martins (2002, p. 6) destaca a
relacdo entre o jornalista e seu publico, uma vez que se trata de um “jornalismo
analitico, adjetivo, questionador, proposicional, formador de opinifo. E o jornalismo
que estimula o debate, na medida em que os detentores de seu espaco, nos diversos
veiculos de midia, analisam e opinam sobre os mais diferentes temas”. Assim, ¢ O
jornalismo opinativo aquele que mais fomenta as reagGes e contrarreacdes, sendo o

palco principal para o contraditério.

No raiar do século XXI, torna-se consenso ter chegado no tempo consagrado
como a Era da Informago. O jornalismo de opinido servird para consolidar
junto a sociedade legitimas opiniGes antagbnicas sobre as mais diversas
questdes. E o exercicio do contraponto. E a prética do contraditério que pode
servir de guia indispensavel para formagdo da nova doxa. O jornalismo de
opinido serd o filtro da massa de informagfes que o cidaddo século XXI
recebera em bombardeios seguidos via jornal, revista, televisdo, radio,
internet, fax ou video-link. E em todos os campos: politica, economia,
cultura, esportes e tantos mais. (TEIXEIRA, 2002, p. 22)

Essa constatacdo pode ser explicada pelo fato de que, hoje, o leitor, cidadao
consumidor de informacéo, esta cada vez mais exigente e ndo se contenta apenas com a

reportagem convencional, principalmente na editoria de politica, que é onde a coluna
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Giro esta inserida dentro de O Popular. E um publico exigente, portanto, tem obrigado
os jornalistas especializados nessa area a procurarem ndo apenas informar os fatos, mas
interpreta-los para o pablico leitor dos jornais.

A interpretacdo ¢ “uma das caracteristicas basicas do jornalismo, o que vale
dizer uma atitude de oficio do agente da informacao de atualidade” (BELTRAO, 1980,
p. 47). Assim, a interpretacdo jornalistica consiste na andlise preliminar a qual os
jornalistas submetem os dados que recolhem a uma selecéo critica.

Se o jornalista ultrapassa os limites da busca do sentido das diferentes forcas
que atuam em uma situacdo, configurada em suas origens e em suas possiveis
projecdes, se submete os dados colhidos e o sentido encontrado a uma escala
de valores propria, pessoal, estara em pleno dominio da opinido. Se, por outro
lado, menospreza, camufla ou subtrai aspectos essenciais a exata
compreensdo do acontecimento ou destaca, apenas, aqueles de natureza
impactual e facilmente perceptiveis, estara no campo da informagdo
mutilada, superficial e/ou sensacionalista. (BELTRAO, 1980, p. 48)

E, quanto a interpretacdo, Luiz Beltrdo (1980) ainda distingue o jornalismo em
dois tipos: o extensivo e intensivo. No extensivo, a informacéo é predominante e ndo ha
preocupacdo com a analise dos fatos. Ja& o jornalismo intensivo é exercido a base da
reflexdo. Nessa Ultima distincdo, a opinido e o comentario sdo incluidas por Beltrdo
(1980).

Mas, cabe ressaltar que, segundo John Hohenberg (1962), ha varias formas dos
jornalistas interpretarem os fatos. “A interpretacdo pode ser incluida no corpo da noticia
ou ser objeto de um subtitulo. Se estd incluida na noticia, 0 método mais simples
consiste em relatar primeiro os fatos e, em certa altura, dizer o que eles significam”
(HOHENBERG, 1962, p. 424).

Para a escola espanhola de jornalismo, “a fun¢ao qualitativa de maior relevancia
no jornalismo é a de atribuir valor as coisas. Sem intervencdo valorativa ndo ha acédo
jornalistica” (CHAPARRO, 2000, p. 102). E é por isso que José Luis Martinez Albertos
(1993), ao definir o que é noticia, enfatiza claramente esse carater valorativo presente
no jornalismo.

Para Albertos (1993, p. 288), “noticia ¢ um fato verdadeiro, inédito ou atual, de
interesse geral, que se comunica a um puablico que pode ser considerado massivo, uma
vez que tenha sido colhido, interpretado e valorado pelos sujeitos promotores que

controlam o meio utilizado para a difusao”. Ele acredita também que

A fungdo valorativa é absolutamente propria e especifica, em todos 0s niveis,
do exercicio do jornalismo: no plano do recolhimento das noticias (tarefa
peculiar dos reporteres), no plano da andlise e organizacdo das noticias
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(tarefa peculiar dos redatores) e no plano do ajuizamento e comentario dessas
mesmas noticias (tarefa peculiar dos editores). (ALBERTOS, 1993, p. 46)

Para Chaparro (2000), Albertos é o estudioso da disciplina de géneros
jornalisticos que melhor analisa a questdo da separacdo do jornalismo entre opinido e
informacdo. Na verdade, ele “quase o rejeita, com a sua proposta de inserir, com
valorizagdo acentuada, os géneros interpretativos entre os informativos e os opinativos”
(CHAPARRO, 2000, p. 103). Assim, o género informativo teria a intencdo apenas de
relatar enquanto o opinativo de persuadir. No meio disso estaria 0 género interpretativo,
com a misséo de analisar os fatos.

Além disso, ¢é possivel “até ousar a dizer que dentro da opinido sempre permeia a
interpretacdo e, na informacédo, quase sempre — no jornalismo contemporaneo — ha o
lugar da interpretagdo” (TEIXEIRA, 2002, p. 83). O que, mais uma vez, nos da a ideia
de que as fronteiras dos géneros jornalisticos ndo sdo rigidas, promovendo assim uma

hibridizacéo intrinseca.

1.1. A opinido no jornalismo politico

O noticiario sobre politica e governo, segundo John Hohenberg (1962, p. 419),
“constitui um dos maiores desafios a imprensa”. E por isso que, segundo Emanoel
Barreto (2006, p. 12), “dentre 0s diversos segmentos midiaticos o jornalismo impresso
tem especial importancia e repercussdao na area politica, com lacos historicamente
firmados e legitimados”. Essa relevancia se da ainda porque o jornalismo cria um elo
interdependente tanto entre jornalistas e agentes politicos, e também entre os leitores e
0s jornalistas.

Isso porque, “quem faz reportagem politica forma opinido, ainda que nao seja
um colunista. E opinido leva a escolhas partidarias, a julgamentos técnicos ou éticos e a
acoes que, em ultima analise, influirdo no destino de toda a sociedade” (RODRIGUES,
2002, p. 84). Por isso, um reporter especializado em politica tem a responsabilidade de
apresentar sempre novas informagfes, sempre tentando antecipar as consequéncias e
desdobramentos de fatos que sejam de interesse do cidadao eleitor, o que numa coluna
como a Giro, de O Popular, é bem mais acentuado.

Assim, “entre o leitor e o jornal se estabelece uma relagdo de expectativa e

atendimento. O jornal preenche essa expectativa modificando/atualizado, dia ap6s dia,
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os seus conteudos” (BARRETO, 2006, p. 13). Ja o elo entre os jornalistas e 0s agentes
politicos ¢ convergente, uma vez que ambos acreditam “que a publicizacdo de um
acontecimento € a melhor maneira para que se demonstre que cada um cumpriu com o
seu papel” (BARRETO, 2006, p. 13).

De um lado os atores politicos preocupados em publicizarem seus atos, de outro
os jornalistas incumbidos de levar a informacdo aos cidaddos. Por isso, € preciso
sensibilidade do jornalista para “conquistar a confianga das fontes e para garimpar as
informacdes exclusivas sem se deixar enganar pelo estilo pessoal envolvente da grande
maioria dos politicos” (RODRIGUES, 2002, p. 85).

No entanto, essa ndo é uma tarefa facil. Primeiramente, porque é necessario
bastante perspicacia para identificar o jogo de interesses e a luta de poder que € travada
diariamente tanto entre os agentes politicos entre si quanto entre esses mesmos agentes
e a propria imprensa. O jogo de palavras e de manipulacdo € utilizado pelos dois lados
nessa historia e, caso ndo haja uma conduta ética por parte do jornalista, quem sai
prejudicado € o cidaddo, que deixa de ter uma informacéo de qualidade.

Dessa maneira, “o0 novo paradigma institucional e a nova cidadania criam as
demandas que levam a oferta, pelos veiculos, deste novo jornalismo politico que busca
ser pluralista na oferta de informacdo, mas trata de enriquecé-la com andlises,
interpretacdes e opinides” (CRUVINEL, 2006, p. 215). Com esse jornalismo plural e
rigoroso — tanto em termos éticos quanto metodoldgicos -, o cidaddo se emancipa e se
torna capaz de formar a sua propria opiniao.

E, vale destacar, “quando mais ativa a cidadania de um pais, maior serd a
exigéncia em relagdo a imprensa em geral ¢ ao jornalismo em particular” (CRUVINEL,
2006, p. 223). Essa exigéncia, portanto, faz com que ndo seja “recomendavel que um
reporter se aventure na editoria de Politica sem um conhecimento consistente e acima da
média em Historia Contemporanea, Politica, Sociologia e Economia” (RODRIGUES,
2002, p. 85).

Até porque, dentro da redacdo, o reporter politico talvez seja 0 mais assediado.
“Na cobertura politica, o repdrter é sujeito a um intenso, sistematico e variado
bombardeio de vaidade, lobbies e de tentativas de aliciamento ideologico ou financeiro”
(RODRIGUES, 2002, p. 85). Dai a importancia de uma postura ética e de um jogo de
cintura que o credencia para transitar de forma autdbnoma no cenario politico com a

certeza de que faz mais jornalismo do que politica.
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Partindo para a coluna politica, mais especificamente, ela € um dos tipos mais
comuns de coluna na imprensa brasileira (MELO, 1985). Isso porque, de acordo com
Murilo César Ramos (1994), jornalismo e politica sdo dois conceitos inseparaveis. E
“jornalismo, como tudo na vida, ¢ sempre interesse, ¢ disputa de poder” (RAMOS,
1994, p. 19).

Se a imprensa, no mercantilismo, foi encontrar suas origens nos chamados
sistemas de correspondéncia comercial, nas cartas trocadas pelos negociantes
de além-mar, numa antevisdo em camara lenta do jornalismo econdmico em
tempo real dos dias de hoje, ela encontraria sua maturidade quando se
transformou na imprensa politica, de opinido, central para o desenvolvimento
da esfera publica sem a qual os burgueses nao teriam arrombado as portas das
cortes absolutistas. (RAMOS, 1994, p. 10)

Com isso tudo em mente, é preciso partir para a teoria dos géneros com o
objetivo de se compreender melhor onde se localiza a coluna, mais especificamente a de
notas politicas. José Marques de Melo (1985) determina que a nota, a noticia, a
reportagem e a entrevista se situam dentro do jornalismo informativo, enquanto que o
editorial, o comentario, o artigo, a resenha, a coluna, a cronica, a caricatura e a carta

pertencem ao jornalismo opinativo.

A palavra coluna, segundo o jornalista e pesquisador peruano Juan Gargurevich
(1982), apresenta dois significados distintos na linguagem dos periodistas. A primeira se
refere aos espacos nos quais se divide o texto na diagramacdo do jornal. A outra

significa uma secdo fixa no jornal, com certa periodicidade de apari¢éo.

José Marques de Melo (1985), ao definir a coluna, se apropria da segunda
concepcao descrita por Gargurevich (1982), e aponta como traco comum a essa
categoria a identificagdo de autoria e a emissdo de opinides “temporalmente continuas,
sincronizadas com o emergir e 0 repercutir dos acontecimentos” (MARQUES DE
MELO, 1985, p. 49).

Gargurevich (1982) concorda com isso e ainda acrescenta que a coluna, de
periodicidade fixa e facil identificacdo, expressa opinifes pessoais sobre pessoas ou
eventos determinados, servindo também como um complemento para as informagoes
apresentadas no jornal.

A coluna tem entdo como outra caracteristica basica o elemento pessoal; é
distinta da redacdo do resto do jornal no sentido de dar maior énfase a

opinido pessoal. Normalmente, a coluna é usada para denotar reagdes
pessoais a uma dada noticia, mesmo quando a opinido expressa é diferente
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daquela explicitamente contida no editorial do jornal. (GARGUREVICH,
1982, p. 219, tradugdo nossa)*

José Luis Martinez Albertos (1993, p. 372) define a coluna, assim como o
comentario, como um “artigo de raciocinio, orientador, analitico, de julgamento,
valorativo — de acordo com cada caso — com uma finalidade idéntica a do editorial”.
Além disso, para o autor, pode haver colunismo sobre qualquer atividade humana que se
apresente com uma certa continuidade no tempo e que seja capaz de atrair a atencdo de

um grande nimero de leitores.

Seguindo a tendéncia norte-americana, ainda segundo Albertos (1993), existe
nos jornais modernos um deslocamento dos temas do editorial para as colunas que
tratam de temas politicos nos niveis municipal, estadual e federal. E isso por conta do
carater pessoal e assinado da coluna, o que redime, pelo menos em parte, a
responsabilidade do veiculo de comunicacao sobre o que publica.

N&o é necessario que o colunista sempre adote uma posicéo diante dos fatos;
pode, sem mais delongas, tentar explica-los. Em todo caso, o que €
caracteristico do comentéario € a predicdo mais ou menos profética sobre o
desenvolvimento dos eventos. Diriamos que o editorialista adota posicoes
ideologicas com validade atual, enquanto o colunista faz julgamentos para
entender o curso futuro dos eventos. Do ponto de vista literario, o colunista
tem mais espago para se expressar sem a nobreza do editorial, usando

expressdes coloquiais ou mesmo rasgadas, mas sempre num tom decoroso.
(ALBERTQS, 1993, p. 373)

Se voltarmos na historia, mesmo ndo havendo um consenso sobre qual foi a
primeira coluna em um jornal brasileiro, o jornal de humor Cabrido, de 1866, é
apontado por David Emerich (1997, p. 18) como “uma espécie de ancestral do
colunismo de notas. Fortemente anticlerical e critico do poder e das acdes
administrativas do Império, Cabrido falava do dia-a-dia, da conjuntura e dos
personagens politicos”. O nome do jornal, Cabrido, j& é bem sugestivo: significa aquele

gue esta sempre importunando.

! Citagdo original em espanhol: La coluna tiene entonces como outra caracteristica basica el elemento
personal; es distinta a la redaccion del resto del diario em el sentido de dar mayor énfasis a la opinion
personal. Normalmente, la coluna se utiliza para denotar reacciones personales ante uma noticia
determinada, aun cuando la opinidn expuesta sea distinta de la contenida explicitamente em el editorial
del diario. (GARGUREVICH, 1982, p. 219)



24

Mais de 150 anos depois, ainda encontramos semelhancas entre o contetdo de
Cabrido e o da coluna politica atual, mais especificamente a coluna Giro, de O Popular.
De fato, temas politicos prevalecem e ainda hoje tém espaco garantido nas colunas —
Giro inclusa - os agentes politicos e as implicacfes das politicas publicas adotadas pelos
governos e 0 poder em todas as esferas. Assim, os fatos politicos ainda desconhecidos,
os pordes da politica e 0 que ha por tras dos discursos dos agentes politicos é o que

orienta o trabalho dos jornalistas que assinam uma coluna.

Ao descrever colunas sobre os bastidores da politica, como € o caso da coluna

Giro, que sera analisada neste trabalho, Fraser Bond (1962, p. 243) afirma que, ndo raro,

elas assombram “os leitores, pela exatiddo com que prevé nomeagdes ainda nao
anunciadas e outros acontecimentos do governo”.

Todos gostam de ser levados aos bastidores para dar uma espiada no

espetaculo, de um angulo negado ao mortal comum. Isto é particularmente

veridico quando o espetaculo é importante, tal como a alta politica. A seu

modo, essa coluna tem muito da mesma técnica da coluna de mexerico e

muito do mesmo apelo, mas transcende aquela tagarelice, em significacdo.

Na coluna politica, os nomes triviais cedem lugar aos dos lideres de governo:

politicos, congressistas e senadores, € 0s mexericos referem-se a assuntos
nacionais e internacionais. (BOND, 1962, p. 243)

De fato, com um estilo mais livre e pessoal que 0 noticiario comum, “a coluna
tem como espaco privilegiado os bastidores da noticia, descobrindo fatos que estdo por
acontecer, pincando opinides que ainda ndo se expressaram, ou exercendo um trabalho
sutil de orientacdo da opinido publica” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 105). Dessa
forma, a coluna se apresenta como um mosaico, estruturado por unidades bem curtas de
informacao e de opinido.

Do ponto de vista estrutural, a coluna é um complexo de mini-informagdes.
Fatos relatados com muita brevidade. Comentarios rapidos sobre situacGes
emergentes. Pontos de vista apreendidos de personalidades do mundo
noticioso. Trata-se de uma colcha de retalhos, com unidades informativas e

opinativas que se articulam. Séo pilulas, flashes, dicas. (MARQUES DE
MELO, 1985, p. 106)

A vocacdo hibrida da coluna também é pontuada por Manuel Chaparro (200) e é
o carater que melhor a define. Além disso, o autor lembra que a coluna é um

componente fundamental na identidade discursiva do jornalismo brasileiro. “Agrega
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caracteristicas que a tornam tdo eficaz para a argumentacao (comentario da actualidade)
quanto para a narragao (relato da actualidade)” (CHAPARRO, 2000, p. 88).

Para José Marques de Melo (1985, p. 105), a coluna ocupa-se do furo, sempre
procurando “trazer fatos, ideias e julgamentos em primeira méo, antecipando-se a sua
apropriacao pelas outras se¢des do jornal”. Justamente por isso, o autor associa a coluna
a “emergéncia de um tipo de jornalismo pessoal, intimamente vinculado a personalidade
do seu redator” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 105). Assim, “elas ocupam lugar e
pagina fixos, facilitando a localizacdo pelo leitor” (CRUVINEL, 2006, p. 215), sendo

assinadas por nomes conhecidos e experientes.

Nas caracteristicas da coluna, tem relevancia especial a capacidade de
potencializar a credibilidade dos conteddos, pois, por ter autoria conhecida e
especializada, a espécie agrega a respeitabilidade do autor & do jornal. E,
também, provavelmente, a espécie que melhor estabelece, para o leitor,
aquilo a que Tudorov chama de expectativa de horizonte, estimuladora da
busca e da leitura de contetidos. (CHAPARRO, 2000, p. 89)

Por isso, apesar de, aparentemente, apresentar um carater informativo, com
registros de acontecimentos que ocorrem no cotidiano, a coluna, na prética, de forma
sutil, mas ostensiva, emite juizos de valor. SO que a coluna “ndo se limita a emitir uma
simples opinido. Vai mais longe: conduz os que formam a opinido publica, veiculando
versoes dos fatos que lhes dardo contorno definido” (MARQUES DE MELO, 1985, p.
106).

Assim, o colunista, na visdo de José Marques de Melo (1985, p. 109), “extrapola
a sua atuacdo profissional como jornalista. Deixa de ser um mero observador da
realidade para registra-la e valora-la, assumindo o papel de promotor social”, uma vez
que as colunas “sdo destinadas a oferecer elementos para a formacao de opinido, o que
mais tarde rendera a seus titulares o adjetivo um tanto superlativo de ‘formadores de

opinido’” (CRUVINEL, 2006, p. 215).

Além disso, José Antonio Teixeira (2002, p. 22) acredita que o leitor espera
encontrar em uma coluna “a verdadeira face exposta do autor. Seja para concordar ou
para discordar, 0 que se espera é a versdo da questdo ou da situagdo, vista pelo angulo

do jornalista”.
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Dessa forma, o relacionamento do colunista com as suas fontes requer bastante
cuidado. Mas, no colunismo politico, principalmente, trata-se de uma relacdo que
geralmente é bastante estreita. SO que “o0 jornalista ndo deve estar ‘junto’ das fontes do
poder, deve € ter acesso a elas” (CRUVINEL, 2006, p. 221). O que deve ser buscado,

portanto, € o acesso a informacéo, ndo a intimidade com o agente politico.

Afinal, o jornalismo politico, especialmente o praticado nas colunas que se
dedicam a analisar ¢ interpretar o fato politico, se vale “essencialmente da credibilidade
de quem o pratica para assegurar 0 quanto possivel aos leitores/cidaddos a confianca na
informacao que recebe, a certeza de que ndo existem nela interesses ocultos e tentativas
de manipular sua vontade” (CRUVINEL, 2006, p. 220). No entanto, apesar da liberdade
do colunista de escrever o que quer, sob sua assinatura, ser amplamente reconhecida,
“também o ¢ a liberdade do jornal de cortar, censurar ou eliminar a coluna quando sente

que a ocasido exige tal atitude” (BOND, 1962, p. 245).

E, além disso, outro ponto que merece ser destacado é que existem trés razdes
que explicam a existéncia do colunismo no jornalismo como parte dos mecanismos de
reproducdo social e de controle politico na sociedade burguesa (MARQUES DE

MELO, 1985). E elas serdo detalhadas logo a seguir.

A primeira é que a coluna satisfaz o desejo do publico leitor de participar do
processo de tomada de decisfes da sociedade, uma vez que a maioria ndo tem acesso
aos circulos de poder, mas podem acompanha-lo, por meio dos jornais, mesmo que a
distancia. Mas “trata-se de uma forma de participacdo artificial, abstrata. Participam
sem fazer parte” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 107).

A segunda fun¢do ¢ a de “baldo de ensaio” (MARQUES DE MELO, 1985, p.
107). Ou seja, planta-se noticias com a finalidade de avaliar as repercussdes e a reacéo
do publico diante de insinuacao de fatos. “Da reacdao do publico, estimulada por essas
informagdes sutis, depende muitas vezes a tomada de decisdes empresariais, politicas.
Passado o impacto, refeito do susto, o publico as aceita com tranquilidade. Ou se as
rejeita, fortemente, é o caso de adia-los” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 107).

A terceira funcdo é a de alimentar a vaidade de pessoas importantes, oferecendo,
simultaneamente, modelos de comportamento que aumentam o consumo e alimentam a

esperanca dos que pretendem ingressar no que José Marques de Melo (1985) chama de
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paraiso burgués. Mas com uma ressalva: “o desvio do jornalismo de opinido em

publicacdo da opinido privada é um atentado ético” (CRUVINEL, 2006, p. 229).

E, em meio a tudo o que ja foi exposto, na sociedade atual, cada vez mais plural,
os veiculos de comunicacéo se viram em meio a necessidade de alcangar um universo
cada vez maior de leitores-consumidores e se tornaram mais dependentes da receita
publicitaria para sobreviver (CRUVINEL, 2006). Por isso, hoje em dia, ao contrario de
algumas décadas atras, “a grande imprensa, de modo geral, tem a preocupacdo de
separar nitidamente a informacao da opinido na cobertura politica” (MARTINS, 2005,
p. 17).

Vender 150 mil exemplares significa dirigir-se para 450 mil leitores,
aproximadamente — estima-se que um jornal seja lido, em média, por trés
pessoas. Como ndo existe um publico partidarizado dessa envergadura, 0s
jornais, na tentativa de conquistar e manter escalas de tiragens
economicamente viaveis, foram obrigados a se voltar para um universo cada
vez mais amplo. Em vez de cativar o leitor partidarizado, como no passado, a
estratégia passou a ser atrair um publico plural, composto por leitores com as

mais variadas simpatias politicas e as mais diferentes visbes de mundo.
(MARTINS, 2005, p. 19)

Nessa perspectiva apresentada por Franklin Martins (2005), o fator econémico
foi o que influenciou a mudanca histérica no jornalismo que separou a opinido da
informacdo. Nesse momento é que a objetividade aparece para o jornalismo enquanto
método e estratégia para alcancar a credibilidade e, consequentemente, aumentar as

vendas e os lucros dos veiculos de comunicacao.

E essa mudanca estrutural teve enorme impacto na alma dos jornais: “eles
tiveram de deixar claro para o leitor que vendem informacao, e ndo opinido embrulhada
em noticia. Dai a necessidade da isencdo na cobertura jornalistica, ou pelo menos da
busca da isengdo” (MARTINS, 2005, p. 19). Vem dai também essa crenca de que 0 bom
jornalista é aquele que é neutro, imparcial e que ndo apresenta sua propria opinido

diante dos fatos.

E verdade que a objetividade qualifica o noticiario politico. No entanto, o
jornalismo especializado em politica exige uma postura do profissional rumo a
contextualizacdo, a interpretacdo e a complementacdo de informacGes aparentemente

banais. “Em primeiro lugar porque a politica ¢ uma atividade complexa, dificilmente
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compreensivel apenas pelo relato de suas ocorréncias cotidianas” (CRUVINEL, 2006,
p. 226).

Assim, os leitores interessados em politica ndo se contentam mais apenas com 0
resultado de uma votagdo no Congresso, por exemplo. “Passaram a se interessar
também pelas causas, pelo comportamento dos principais agentes politicos e pelas
consequéncias da conduta de seus representantes. Passaram a exigir, em resumo, mais
analise e interpretacdo da noticia” (CRUVINEL, 2006, p. 227). Por isso, ¢ preciso
diferenciar opinido de interpretacao.

Interpretacdo e opinido ndo sdo a mesma coisa. SAo semelhantes, porque
ambas buscam ir além do fato em si e dar uma explicacéo a ele. Mas também
sdo muito diferentes. A opinido, no fundo, apenas se alimenta do fato para
reafirmar um ponto de vista prévio. Ja a interpretagdo é uma primeira leitura
do acontecimento, ¢ uma tentativa de juntar e relacionar seus varios
fragmentos no momento em que ele esta ocorrendo. A primeira fecha o foco
em cima de uma explicacdo e quer passar certezas. A segunda, ao contrario,
busca abrir o leque de possibilidades e sugerir linhas de raciocinio. Uma é

taxativa, tem respostas definitivas; a outra é indagativa, no maximo tem
ideias preliminares. (MARTINS, 2005, p. 22)

De fato, em paises democraticos, a imprensa é a responsavel por aproximar os
cidaddos do poder e por fazer “a mediagdo entre o poder politico e os cidadaos,
fornecendo a estes Gltimos a informacdo, acompanhada de analise ou de opinido
autorizada, que lhes dara elementos para a formacdo de sua propria opinido, e no
conjunto, para a formagdo da chamada opinido publica” (CRUVINEL, 2006, p. 219).

Nesse contexto, o jornalismo, entdo, como afirma Franklin Martins (2005, p.
34), tem a missdo de “informar a sociedade para que ela, bem informada, possa tomar
suas proprias decisdes da melhor maneira possivel”. Para ele, os jornalistas tem uma
espécie de contrato informal com a sociedade para que tenham o direito de divulgar o
que apuram e/ou pensam, a chamada liberdade de imprensa.

A contrapartida exigida € que o objetivo de todo e qualquer trabalho do
jornalista seja o de manter a sociedade bem informada. “No fundo, o direito do
jornalista a liberdade de imprensa é apenas um reflexo do direito de a sociedade ser bem
informada. Essa é a questdo basica que norteia a relacdo do jornalista com a sociedade”
(MARTINS, 2005, p. 34).
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Assim, a lealdade do jornalista € com a sociedade como um todo e ndo com a
opinido publica, que pode ser definida como “a opinido predominante na sociedade (ou
em seu segmento mais ativo e participativo) em um determinado momento”
(MARTINS, 2005, p. 35). Afinal, “é o contrato de comunicag¢do midiatico que gera um
espaco publico de informacdo e é em seu proprio quadro que se constroi a opinido
plblica” (CHARAUDEAU, 2015, p. 115).

Entdo, encarando a opinido publica como um produto coletivo, ela “ndo constitui
uma opinido unanime com a qual cada membro do publico esta de acordo, ndo sendo
também forcadamente a opinido da maioria” (BLUMER, 1978, p. 184). Por isso,
Franklin Martins (2005) alerta que o jornalista deve tomar muito cuidado com a opinido
publica em seu trabalho.

Trate-a com respeito, mas ndo a reverencie como deusa. No fundo, ela néo
passa de uma velha senhora, vollvel, irrequieta e temperamental, um tanto
quanto excéntrica, e muito mandona. Tem bom coracdo e bons valores, mas é

um perigo com sua mania de simplificar as coisas e pronunciar verdades
absolutas e definitivas sobre tudo. (MARTINS, 2005, p. 35)

Por fim, vale destacar que é desejavel que as colunas politicas se tornem cada
vez mais interpretativas. “Analise e interpretacdo sdo, portanto, uma das faces do ato de
informar, sujeitas inclusive a maior rigor ético porque envolvem a subjetividade do
jornalista em sua avaliagdo e na selecdo dos aspectos a destacar” (CRUVINEL, 2006, p.

228). Esse seria um fator importante para o fortalecimento da cidadania.

Também nesse sentido, Albertos (1993) aponta que a coluna ndo esta apenas a
servico da opinido, com preocupacdo de alcancar certo grau de persuasdo, mas €
também uma forma expressiva que serve para atingir os objetivos da interpretacao
jornalistica — “uma atitude psicoldgica cujo objetivo imediato ndo € persuadir, mas
analisar” (ALBERTOS, 1993, p. 374).

Partindo desse principio, Albertos (1993) acredita que a coluna pode, entdo, ser
de dois tipos: coluna de analise (interpretativa) e coluna de comentario (opinativa).
Segundo ele, o colunista-analista faz uma explicacdo objetiva dos fatos noticiados,
amparado em dados precisos com 0 objetivo de interpreta-los corretamente. Ja o
colunista-comentarista julga subjetivamente os acontecimentos e manifesta de maneira

explicita sua opinido.
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Assim, o relato interpretativo em uma coluna € entdo, segundo Albertos (1993,
p. 375), o resultado da soma de quatro ingredientes: ‘“‘acontecimento principal,
antecedentes e circunstancias atuais, reagoes e interpretacdes que os especialistas fazem
do assunto noticioso e andlise valorativa, ou previsdo das expectativas na forma de uma

conclusao ou valoragao objetiva do acontecimento”.

Consequentemente, “a verdadeira coluna de analise deve ser um texto
informativo — no nivel da interpretacdo e explicacdo jornalistica -, mas jamais um texto
persuasivo ou de opinido, um texto apoiado fundamentalmente nos critérios subjetivos
da escrita” (ALBERTOS, 1993, p. 375). No entanto, pelo carater hibrido que a coluna
apresenta, ela deve ser enquadrada sempre no género opinativo, apesar de, por inimeras

vezes, também apresentar caracteristicas interpretativas.

Assim, com toda essa responsabilidade social atribuida ao jornalista-colunista,
no relacionamento do colunista com as fontes, a busca pelo acesso a informacéo - e ndo
a intimidade com o agente politico - € algo que deve estar presente na rotina profissional
jornalista por meio de um método eficiente de apuracdo de noticias. E sempre
lembrando que “o processamento da informagdo ¢ um dos mais delicados pontos do
campo jornalistico. A noticia bem apurada tecnicamente e mal processada torna-se
deficiente” (TEIXEIRA, 2002, p. 40).

Compactuando com essa ideia, para Vivaldo de Sousa, num mundo ideal, (2006)
a cobertura politica ndo deveria ser baseada apenas em declara¢fes. No entanto, o que o
autor parece esquecer é que, na politica, declaracbes também podem ser fatos. Até
porque sdo raras as reunifes em que os jornalistas tém livre acesso e a consequéncia
disso é que os jornalistas acabam muito dependentes das fontes e suas respectivas

versoes.
Normalmente, o jornalista reconta as negociacbes a partir do relato de
terceiros, participantes ou ndo dessas reunides, e, muitas vezes, com o uso do
off — instrumento essencial para obter as informacdes de bastidores.

Informacdes necessarias para uma relato mais proximo da verdade. (SOUSA,
2006, p. 202)

Ou seja, a noticia se torna, assim, o resultado “das interferéncias e inser¢des
negociadas entre os atores politicos e o jornal/jornalista a partir do que foi apurado,
declarado, constatado e afinal transposto a publicacdo” (BARRETO, 2006, p. 12).
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Dessa maneira, a noticia seria “uma coproducdo das fontes (em geral funcionarios
publicos) e dos jornalistas” (COOK, 2011, p. 240).

De fato, “os governos sdo a principal fonte de noticias e tém, assim, na midia o
parceiro primordial para se legitimarem socialmente, apds/além das elei¢des. A
associagdo ¢ tdo estreita que parece ter uma agenda conjunta” (MELO, 2002). No
entanto, € importante frisar, a recorrente predominancia das vozes oficiais no jornalismo
politico se d&, principalmente, porque esses atores politicos gozam de uma suposta
autoridade capaz de fornecer a imprensa a possibilidade de constru¢do de um “relato

defensavel” (COOK, 2011, p. 219).

Para Timothy Cook (2011, p. 203), “o jornalismo deve ser considerado nao so6
como uma instituicdo, mas também como instituicdo politica; em outras palavras, 0s
jornalistas sdo atores politicos”. E isso nos da margem para interpretar o conceito de
ator politico, sugerido por Cook (2011) como um agente que exerce qualquer papel na
politica, seja um agente publico, eleito ou nomeado para um determinado cargo, seja 0
jornalista politico, que se torna um mediador entre 0s agentes publicos e os cidaddos, ao
mesmo tempo informando e formando opinido, ou até mesmo o cidaddo, um ator

politico que se torna ativo ao exercer 0 seu poder do voto, por exemplo.

Assim, essa instituicdo politica chamada jornalismo seria, entdo, mais proxima
das instituicdes intermediarias, como partidos politicos e grupos interessados no poder,
do que dos trés poderes propriamente ditos (representados pelas trés esferas: executivo,
legislativo e judiciario), o que aproxima a definicdo de ator politico a de ator social. Até
porque, segundo Alain Touraine (1998, p.37), o ator social ¢ alguém que, “engajado em
relacbes concretas, profissionais, econdmicas, mas também igualmente ligado a
nacionalidade ou género, procura aumentar sua autonomia, controlar o tempo e as suas

condicdes de trabalho ou de existéncia™.

Essa defini¢do de ator social nos remete a Pierre Bourdieu (1998), que defende a
existéncia de um habitus incorporado pelos agentes como esquemas de apreensdo de
uma estrutura objetiva. O habitus, por sua vez, “como indica a palavra, é um
conhecimento adquirido e também um haver” (BOURDIEU, 1998, p. 61), que ¢
construido dentro de um campo social onde os agentes ocupam determinadas posi¢oes

segundo a distribuicdo dos diferentes tipos de capital (econdmico e o cultural).



32

De qualquer forma, a especializagdo em jornalismo politico “requer menos um
saber técnico — ao contrario, por exemplo, do jornalismo econdmico — e mais um saber
plural — o que envolve obrigatoriamente conhecer a historia do pais” (SEABRA, 2006,
p. 111).

Ou seja, o jornalista que cobre politica, que necessita produzir ou editar
noticias todos os dias sobre este tema para seu veiculo de comunicacdo nédo

pode desconhecer a histéria do pais (da mais remota a atual) e a do mundo,
pelo menos a contemporanea. (SEABRA, 2006, p. 111).

Apesar de tudo o que foi exposto acima, para José Marques de Melo (2008, p.
92), historicamente, “o jornalismo politico deixou de ser engajado para assumir uma
postura isenta”, tendo adotado cada vez mais um tom mais neutro. E isso seria o reflexo
de uma cultura da objetividade, em que tanto o publico quanto os jornalistas cobram
uma postura isenta e imparcial diante dos fatos, em uma clara alusdo a Teoria do

Espelho.

Carolina Matos (2008, p. 316) complementa com essa ideia ao dizer que, ap6s o
processo de redemocratizagdo, ¢ crescente a preocupagdo do jornalismo brasileiro “em
relacdo ao equilibrio da reportagem politica, apesar da persisténcia de praticas
partidarias e do aumento das pressdes comerciais, uma consequéncia do predominio do

atual modelo de jornalismo voltado par ao mercado”.

No entanto, Roberto Seabra (2006) pontua que o jornalismo politico tem trés
funces especificas: informar, formar opinido e fiscalizar. S6 que o autor reconhece que,
mesmo tendo esse carater, o jornalismo politico tem acompanhado, no decorrer dos
anos, “o roteiro tracado pelos grupos dominantes que pretenderam assegurar o poder,
ora aderindo a esse modelo, ora denunciando-o” (SEABRA, 2006, p. 138). E isso se
torna cada dia mais preocupante a medida que

A politica hoje, corroida pela perda de sentido que lhe dava o antigo Poder,
entrou na esfera do espetaculo. Os media, as sondagens, a cosmética dos
candidatos, os diversos cenarios de comunicacdo intervém no processo
eleitoral como agentes td0 ou mais ativos do que essa imprecisa opinido

politizada, encarregada de traduzir um certo grau de consciéncia civica ou de
aferir a representatividade dos candidatos. (SODRE, 1991, p. 51)

1.2. O Popular e a coluna Giro: o contexto socio-historico
“O Jornal O Popular é o impresso de maior influéncia em Goias e o0 primeiro que

foi estruturado dentro de uma empresa que contou com aparato tecnoldgico condizente
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com os grandes centros urbanos do pais” (BORGES; CHAVEIRO, 2013). Sua histdria
esta intimamente ligada a histéria de Goiania.

“Fundado em 3 de abril de 1938, em Goiania — Goiés, pelos irmdos Jaime
Céamara (1909-1989), Joaquim Camara Filho (1989-1955) e Vicente Reboucas Camara
(1898-1973)” (ALMEIDA, 2011, p. 52), O Popular, inicialmente, era um jornal com
circulacdo semanal, mas logo em seguida, passou a circular duas vezes por semana: aos
domingos e quintas feiras. Foi somente em dezembro de 1944 que se tornou um jornal
diario (BORGES, 2013).

o nome foi escolhido por Jaime Camara em homenagem ao idealismo do
irmado, Camara Filho, e a Tipografia Popular, um dos seus alicerces. [...]
desde o inicio houve uma clara divisdo de fungdes na empresa J. Camara &
Irméos, repetida em O Popular: Joaquim Camara Filho, que ocupava cargos
no Estado, garantia o apoio politico necessario, além de assumir a direcdo
geral do Jornal, enquanto Jaime Camara cuidava da administragdo e Vicente
Rebougas Camara da parte comercial. A primeira edi¢do teve uma tiragem de
trés mil exemplares, bastante ousada para a popula¢do de uma cidade em
construgdo. O preco de banca do nimero inaugural do periddico foi de $500
réis (que equivaliam a cingquenta centavos). (BORGES, 2013, p. 143)

“Durante os cinco primeiros meses de existéncia, o Jornal O Popular era
composto no mesmo sistema de impressdo desenvolvido por Gutenberg” (BORGES,
2013, p. 146). No entanto, ja em setembro de 1938, chegou a Goias a primeira maquina
de compor os tipos, a Linotipo, desenvolvida no final do século XIX, e importada da
Alemanha pela familia Camara.

E esse investimento foi uma forte demonstragdo de poder econdbmico, uma vez
que O Popular foi “a primeira empresa privada de Goias a adquirir uma maquina que
compunha em linha. Até entdo, somente a Imprensa Oficial possuia tal equipamento”
(BORGES, 2013, p. 146). Isso, favorecia a circulacdo de mais paginas, uma vez que a

Linotipo tornava o processo de impressdo mais rapido.

Entretanto, as oito paginas do periodico foram apenas para a edicdo especial.
Até o inicio da década de 1950, ele foi impresso com quatro paginas,
passando para seis em 1952 e, depois disso, tendo suas paginas aumentadas
gradativamente. Além disso, até a década de 1950, a derradeira edicdo do
Jornal encerrava-se na véspera do Natal, que s6 voltava a circular no dia 01
do ano subsequente. (BORGES, 2013, p. 147)

Em seus anos iniciais, O Popular enfrentou uma forte concorréncia. “A Folha de
Goiaz era o jornal mais lido, vendido e popular de Goiania, numa propor¢do de
vendagem de dez contra trés de O Popular” (BORGES, 2013, p. 144). No entanto, a
gréfica de O Popular, segundo Rosana Borges (2013), foi por anos a Unica da capital, o
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que foi fundamental - além do apoio politico - para as financas do jornal, que era
moderno para a época, tendo sido pioneiro na introdugdo de fotografias em impressos.

A forte ligacdo de O Popular com a politica local e nacional, principalmente em
um periodo de censura (o Estado Novo), explica também a sobrevivéncia dele. De
acordo com Rosana Borges (2013, p. 147), “os redatores de O Popular néo
economizavam adjetivos enaltecedores as figuras de Vargas e Ludovico, caracteristica
bem tipica do jornalismo opinativo™.

No inicio, o grande foco era o projeto politico varguista e ludoviciano e tudo
0 que lhes dizia respeito: imagem pessoal e politica; necessidades de
efetivacdio da Marcha para o Oeste; Goiania, suas simbologias e
materialidades; redes de transporte e comunicacao; melhorias infraestruturais
e tecnoldgicas; desenvolvimento do Centro Oeste, de Goias e dos municipios
goianos; educagdo e cultura; colbnias agricolas; povos tradicionais do
Cerrado, incluindo os indigenas; producdo agricola, pecuéria, industrial e
mineral e, claro, politica regional e nacional. Ao foliar os primeiros anos do
Jornal, a impressdo que se tem é a de um 6rgdo oficioso a servigo do Estado
em escala nacional, regional e local: datas de aniversarios, eventos, discursos,
cartas, telegramas, telégrafos, noticias publicadas em outros veiculos
jornalisticos, falas esporadicas e acfes diversas, com muita facilidade,
viravam manchete, mesmo quando ndo se tinha conteldo para tanto. Por
vezes, a publicacdo na integra de textos ou comunicados oficiais tornava-se a
prépria noticia, sem nenhum outro aporte. (BORGES, 2013, p. 147)

Mas Rosana Borges (2013, p. 155) pondera que, “como a vida de um jornal
impresso estd vinculada a factualidade e ao lugar, O Popular ndo se edificou apenas
noticiando os feitos dos lideres politicos aos quais o0s irmdos Camara estavam
relacionados”. O cotidiano também estava bastante presente nas paginas do jornal, com
espaco ainda “para o humor, para a literatura e para as primeiras segmentacoes,
expressas na coluna Mocinhas e Mulheres, que existia no periédico desde o inicio da
década de 1940 e que sumiu ap6s 1955” (BORGES, 2013, p. 155).

“A partir de 1955, ha uma repaginacdo de contetido e formato” de O Popular,
segundo Rosana Borges (2013, p. 158). E os investimentos em tecnologia ndo pararam
por ai. Ja “na década de 1970, O Popular fez parte de um restrito grupo de jornais
brasileiros que adotou o sistema de impressdo off-set, inovador no quantitativo de
impressos por hora e na forma eletronica de composicdo” (BORGES, 2013, p. 160).

Nos anos 80, houve um novo investimento, mas com a aquisicdo de
“impressoras Goss Community a cores, que aumentou a capacidade de impressédo da

gréafica para 47 mil exemplares de O Popular a cada hora” (BORGES, 2013, p. 161).

Em 1996, o projeto gréfico do jornal foi reformulado e passou a contar com
uma versdo eletrbnica, disponibilizada aos assinantes no site
www.opopular.com.br. No raiar do novo século, todos os processos de
redacdo e editoragdo ja estavam informatizados e digitais, 0 que ndo s
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proporcionou uma adequacgdo tecnoldgica, como também reordenou a
organizagdo e os fluxos do trabalho, agora em rede. Atualmente, a OJC faz
parte do seleto cardapio de clientes da ATEX, empresa que ostenta o titulo de
maior provedora mundial de solugGes tecnoldgicas e industriais para o
jornalismo impresso, sendo que O Popular foi o terceiro jornal no mundo a
utilizar um sistema completo que interliga a producdo de noticias com o
conteido web. (BORGES, 2013, p. 161)

Dados de 2015 divulgados no portal da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ)
coloca o jornal O Popular como o 47° jornal com maior tiragem no Brasil, com uma
média de circulacdo de 17.685 exemplares. Em Goias, apenas o jornal Daqui (também
do Grupo Jaime Camara e que reproduz rotineiramente matérias editadas de O Popular)
esta a frente, na quinta posicdo com uma média de circulagdo bem maior: 153.049
exemplares.

Atualmente, em seu midia kit, o jornal, que pertence ao Grupo Jaime Camara,
afirma que possui mais de 430 mil leitores, sendo que 54% sdo da classe AB e 19% da
classe C1, que da indicios de que se trata de um jornal que é feito para a elite. Outro
ponto destacado pelo midia kit do jornal é que 70% dos leitores tém idade entre 20 e 54
anos e que 55% ndo léem outros titulos goianos, ou seja, sdo leitores exclusivos de O
Popular. O tempo médio estimado de leitura do jornal é de 22 minutos.

Além disso, O Popular é o Unico jornal quality paper — no sentido contrério ao
de imprensa popular - de Goias auditado pelo Instituto Verificador de Circulacdo (IVC).
Produzido em formato Berliner, possui 1.900 pontos de vendas em 175 municipios.
Com 80 anos de mercado, 85% da sua circulacdo € de assinantes.

Dados esses nimeros e o contexto sécio-histdrico do jornal O Popular, é preciso
destacar o poder simbolico — “esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que
exercem” (BOURDIEU, 1998, p. 7) — que o veiculo de comunicacdo em questdo o
detém desde sua criacao até os dias atuais.

Robert Park (2008, p. 72) é ainda mais especifico ao dizer que o poder da
imprensa cria “um desejo coletivo e um poder politico o qual, a medida que mobiliza a

comunidade, tende a finalizar a discussao”. Assim, para o autor

O poder da imprensa é a influéncia que os jornais exercem na formacéo da
opinido publica mobilizando a comunidade para a acdo politica. E dbvio que
a imprensa tem sido por toda a parte um instrumento importante na
formulacdo de progresso politico e tem desempenhado um papel importante
no processo de varias maneiras e em Vvarios estagios. (PARK, 2008, p. 71)
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Mas, vale frisar, “o0 poder simbodlico é um poder de construgdo da realidade”
(BOURDIEU, 1998, p. 9), e ndo h& duvidas de que o jornal O Popular contribuiu
historicamente, como ja foi exposto anteriormente — e ainda contribui — para a
construcdo da realidade goiana, o que deu a ele um capital simbolico que os demais
jornais goianos ndo possuem. E ndo ha como negar que, ndo s6 em Goias, mas em todo
o Brasil, “a grande imprensa comercial contribuiu para o avango da democracia na
ultimas duas décadas” (MATOS, 2008, p. 298), principalmente.

Também ndo podemos esquecer que os jornalistas também contribuiram de
diferentes maneiras nesse processo, “seja assumindo um papel de responsabilidade
social, adotando uma leitura profissional progressista ou ainda se engajando na
militdncia democratica” (MATOS, 2008, p. 302).

Mas para entender o que representa a coluna Giro no contexto sécio-historico de
Goiéas € preciso voltar novamente na historia do jornal O Popular. A coluna Giro s6
ganhou vida em 1973, apds a repaginacgdo do jornal liderada pelo jornalista Hélio Rocha
(ALMEIDA, 2011). Desde entdo, ja assinaram a coluna, além de Hélio Rocha, os
jornalistas Ivan Mendonca e Jarbas Rodrigues Jr. (responsavel pela coluna de 2003 até
janeiro de 2018). Atualmente, é assinada por Caio Henrique Salgado.

Em geral, a coluna Giro — e isso independe de quem a assina — apresenta uma
linguagem hibrida, ora meramente informativa, ora interpretativa. O tom de provocacéo,
ou melhor, a opinido de fato, se faz mais presente nos titulos das notas apresentadas.
Além disso, uma estratégia muito utilizada na coluna é o uso das aspas. Elas se fazem
necessarias para apresentar as falas de autoridades, como que se dissesse para o leitor
que 0 que esta dito entre as aspas é de responsabilidade da fonte, ndo do jornalista nem
do jornal.

A coluna Giro é publicada de domingo a domingo na pagina sete do jornal. No
entanto, quem assina a publicacdo de segunda € um colunista substituto — Marcos Nunes
Carreiro ou, eventualmente, Fabiana Pulcineli - em razdo do domingo ser o dia de folga
do colunista titular. E composta por 14 notas, sendo que uma vem em formato de
pergunta para alguma fonte, que é retratada ainda por meio de caricatura, e outra é
acompanhada por foto, geralmente sobre algo relacionado ao cotidiano da cidade.

Especificamente a coluna Giro foi escolhida como corpus de analise para esse
trabalho por ser uma coluna que ja existe ha 45 anos e estar presente em um jornal de
referéncia em Goias (o0 jornal O Popular), que atinge as classes A e B. Apesar de em

Goias circularem outros jornais impressos, como Diario da Manha e O Hoje, por
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exemplo, o Grupo Jaime Cémara — que é o dono de O Popular — ndo é ameacado pelos

concorrentes diretos. E 0s nimeros acima mencionados provam isso.

1.3. Os jornalistas titulares de Giro

Mas antes de se debrucar sobre a coluna Giro especificamente, se torna ainda
necessario saber quem € o jornalista, que, ao se tornar colunista, ganha mais notoriedade
e credibilidade. Assim, primeiramente, quando este trabalho foi iniciado, tentou-se uma
aproximacdo com Jarbas Rodrigues Junior, que até janeiro de 2018, era o colunista
responsavel pela coluna. O intuito era realizar com ele uma entrevista de carater
exploratorio com vistas a aproximacao do objeto de pesquisa.

Apos contato inicial via e-mail, a primeira entrevista foi agendada para o dia 10
de outubro de 2017. No entanto, na data e hora marcadas, Jarbas ndo compareceu. Apds
um novo contato, uma nova entrevista foi agendada para o dia 17 de outubro, que se
realizou dentro da redacdo de O Popular. Ou seja, no ambiente de trabalho do colunista.
Cabe destacar, porém, que assim que chegou na redacdo, Jarbas alegou que havia
esquecido que tinha agendado a entrevista apesar de ter se mostrado disponivel para
realizé-la.

Ao se apresentar no inicio da entrevista, Jarbas disse que € natural de Anéapolis,
Goias, mas que foi criado no Maranhdo. Ele se formou em Jornalismo pela
Universidade Federal de Goias (UFG) em 1996, apds ter sido reprovado no vestibular
para engenharia na Universidade de Brasilia (UNB). Jornalismo, portanto, foi sua
segunda opgéo, seu plano B. Mas, assim que formou, ingressou em O Popular, depois
de ter trabalhado por um ano no jornal Didrio da Manhd, sempre na editoria de
Economia.

Da editoria de Economia, ele ja saiu logo para assumir o posto de colunista em
uma coluna voltada para temas politicos, a coluna Giro. E isso ndo apenas por seu
desempenho como profissional, mas muito também, na propria viséo de Jarbas, pelo seu
relacionamento com seus colegas e superiores na redacao.

No entanto, no dia 22 de janeiro de 2018, enquanto essa pesquisa ja caminhava,
Jarbas Rodrigues Jr. publicou em suas redes sociais uma carta para anunciar seu
desligamento de O Popular — e, consequentemente, da coluna Giro, depois de quase 15
anos dedicados ao colunismo. Ao anunciar seu desligamento do jornal e da coluna, ele
argumentou que precisava cuidar de projetos pessoais, como as empresas da familia, do

ramo da construcdo civil, conforme ele j& havia comentado em entrevista om o
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pesquisador. No entanto, durante o periodo da pesquisa de campo, Jarbas era 0 assessor
de imprensa do entdo governador José Eliton, ao contrario do que havia comunicado
oficialmente ao se desligar do jornal.

Hoje, o jornalista titular da coluna é Caio Henrique Salgado, que até entdo, era o
colunista substituto que assinava as colunas as segundas-feiras, dia da folga de Jarbas.
Dessa forma, assim que Caio foi anunciado como o novo titular da coluna, foi
estabelecido contato com o jornalista e foi realizada uma primeira entrevista, de carater
exploratério, que ocorreu no dia 22 de fevereiro de 2018. Isso j& tornou possivel a
elucidacdo de que forma sua viséo sobre a coluna se aproxima e se distancia de Jarbas,
seu antecessor como titular da coluna.

Caio Henrique Salgado € jornalista formado pela Universidade Federal de Goias
(UFG) em 2008. Sua carreira teve inicio, assim como Jarbas, também no jornal Diario
da Manh&, mas na editoria de Cultura. Nesse periodo, ele chegou a assinar uma coluna
sobre musica no periodico.

Quando saiu do Diario da Manh@, Caio trabalhou — em suas palavras, “por um
curto periodo de tempo” - como assessor de imprensa do entdo deputado Samuel
Belchior (PMDB) na Assembleia Legislativa. Depois, ele esteve por um breve periodo —
algo em torno de um més - no jornal Opcdo, que foi quando ele passou a trabalhar
somente com politica. Desde 2011, Caio trabalha exclusivamente em O Popular.

Seu primeiro contato com a coluna Giro foi ainda em 2011, quando assinava a
coluna, em suas palavras, como o “substituto do substituto”. Ele ndo sabe precisar ao
certo quando se tornou de fato o segundo nome da coluna. De qualquer forma, essa
trajetéria profissional narrada por Caio, no entanto, contraria a descricdo que José

Marques de Melo (1985) faz de um colunista: nomes conhecidos e experientes.

E essa constatacdo tem um porqué. Quando Caio teve seu primeiro contato com
a coluna Giro, ele era um jornalista em inicio de carreira, ainda com pouco contato com
a politica. Na redagdo, haviam nomes bem mais conhecidos e experientes para assumir a

funcdo. No entanto, diversas circunstancias levaram Caio a assumir o posto.

Nessa época, o0 jornal passava por uma ampla reformulacdo. Alguns dos nomes
mais experientes ou tinham saido do jornal ou tinham assumido posto de chefia. Assim,

a falta de pessoal, principalmente — e isso na visdo de Caio -, foi determinante para que
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ele fosse, a época o escolhido para a assinar, mesmo em carater substituto, a coluna

Giro.

De “substituto do substituto” a titularidade da coluna, se passaram sete anos,
periodo suficiente para que o publico e as fontes se habituassem com o nome de Caio,
Ihe dando cada vez mais notoriedade e credibilidade. Assim, agora, com a saida de
Jarbas, sendo Caio a época o colunista substituto — ele assinava todas as segundas-feiras
a coluna -, a escolha do sucessor foi quase que natural. Uma vez que Caio hoje ja € um

nome conhecido e experiente, assumir a coluna foi algo esperado e até muito previsivel.

1.4. Discurso dos colunistas: proximidades e diferencgas

Para iniciar o mergulho no universo do jornalista-colunista, foram realizadas
entrevistas com Jarbas Rodrigues Jr., titular da coluna Giro até janeiro de 2018, e Caio
Henrique Salgado, que assina a coluna desde entdo. E como “a entrevista em
profundidade é extremamente Util para estudos do tipo exploratério, que tratam de
conceitos, percepgdes ou visdes para ampliar conceitos sobre a situacdo analisada”
(DUARTE, 2006, p. 64), esse recurso foi utilizado nesse trabalho para uma abordagem
inicial ao objeto a ser estudado.

Cabe destacar que outras duas entrevistas foram realizadas durante e apos o
trabalho de campo, mas elas dardo suporte para a analise que sera feita mais a frente
nesta dissertacdo. Mesmo assim, essas entrevistas iniciais ja deram pistas importantes
que puderam orientar melhor o desenho metodoldgico dessa dissertacdo, que também

sera detalhado posteriormente no texto.

Assim, para interpretar e analisar essas entrevistas iniciais, tomando como
metodologia a Andlise de Discurso, foi preciso entender, como aponta John Thompson
(1998, p. 24), que os individuos “se ocupam constantemente com as atividades de
expressao de si mesmos em formas simbdlicas ou de interpretacdo das expressoes
usadas pelos outros; eles sdo continuamente envolvidos na comunicagdo uns com 0s

outros e na troca de contetido simbolico”.

Além disso, sempre é importante ter em mente que “o discurso nado ¢ a lingua,
embora seja com ela que se fabrique o discurso e que este, num efeito de retorno, a
modifique” (CHARAUDEAU, 2015, p. 40).
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O discurso esta sempre voltado para outra coisa além das regras de uso da
lingua. Resulta da combinagdo das circunstancias em que se fala ou escreve
(a identidade daquele que fala e daquele a quem este se dirige, a relacdo de
intencionalidade que os liga e as condicOes fisicas de troca) com a maneira
pela qual se fala. E, pois, a imbricago das condigBes extradiscursivas e das
realizacBes intradiscursivas que produz sentido. Descrever sentido de
discurso consiste, portanto, em proceder uma relacdo entre dois polos.
(CHARAUDEAU, 2015, p. 40)

Dessa maneira, partindo do pressuposto que “todo discurso, antes de representar
0 mundo, representa uma rela(;éo, ou, mais exatamente, representa o mundo ao
representar uma relagdo” (CHARAUDEAU, 2015, p. 42), emergem as proximidades e

distanciamentos do discurso entre os dois jornalistas-colunista entrevistados.

E é interessante notar que a primeira diferenca no discurso dos colunistas Jarbas
Rodrigues Jr. e Caio Henrique Salgado ja estd na apresentacdo de si feita por cada um
dos dois. Enquanto Jarbas se apresentou como empreendedor e jornalista, evidenciando
o0 valor que d& aos seus projetos paralelos ao jornalismo, Caio se apresenta como um
jornalista que se tornou colunista, evidenciando sua atividade exclusivamente dedicada
a sua coluna e o orgulho de ter seu trabalho reconhecido na redacdo do jornal, que o

levou a promocédo de reporter a colunista, que tem status de editor.

Outra diferenca entre os dois colunistas se encontra na rotina de trabalho.
Enquanto Jarbas, na sexta-feira, deixava prontas as colunas de sdbado e domingo, uma
vez que ele s ia a redacdo de segunda a sexta-feira, Caio fecha sua coluna de domingo

somente aos sabados, seja do proprio jornal, seja trabalhando de casa.

O método de busca de informagdes para a coluna € semelhante entre os dois
colunistas. Além de busca-las ativamente direto nas fontes (autoridades, assessores ou
personagens dos bastidores do poder), seja via telefone ou pessoalmente, muitas
informacBes chegam até os colunistas também por diversas formas (e-mail, telefone ou

pessoalmente).

Agora, quando perguntado se sua coluna seria mais opinativa ou informativa,
Caio afirmou que seria mais informativa, apesar de, em suas palavras, haver “uma
pitada ou outra de opinido”. Isso vai ao encontro da teoria dos géneros jornalisticos
proposta por José Marques de Melo (1985), que descreve a coluna como um mosaico

que mescla informacgéo e opinido.
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Além disso, ao dizer como sua coluna se diferenciaria do restante do jornal, do
discurso de Caio emergem conceitos ja preconizados por Marques de Melo (1985). Na
visdo de Caio, sua coluna é um espaco que funciona como uma espécie de radar ligado e
que, para ele, ndo estd apenas interessado no discurso oficial, mas nos bastidores da
politica e na exclusividade de informacdes, ou seja, para usar o0 jargao jornalistico, no

furo.

Assim como Caio, Jarbas também acreditava que a coluna Giro é mais
informativa que opinativa. Ambos também concordam que o tema predominante na
coluna é a politica, mais precisamente os bastidores da politica. A diferenca é que Jarbas
também colocava a economia como um tema relevante e sempre presente quando
assinava a coluna Giro. Além disso, a busca por informagdes exclusivas também é um

fator importante e decisivo no trabalho de ambos.

No entanto, uma pista importante dada pelo colunista Caio na entrevista
realizada foi sua resposta sobre qual a diferenga entre jornalismo informativo e
opinativo. Em sua resposta, ao invés de apontar as diferencas solicitadas, ele acabou
descrevendo seu cuidado com o método de apuracdo de noticias, algo também inerente

ao jornalismo informativo.

A descricdo do método de trabalho do colunista também esta presente na
definicdo de Caio sobre objetividade, que se aproxima de conceitos como pluralidade,
precisdo e veracidade. Segundo ele, para ser objetivo, é preciso “se aproximar ao
méaximo do que esti acontecendo de fato” e “buscar outras fontes pra ver se aquela

informacdo procede”.

Ao tentarem explicar o critério utilizado para avaliar a credibilidade de uma
fonte, tanto Jarbas quanto Caio foram enfaticos ao dizer que isso s6 o tempo e a
experiéncia profissional trouxeram a eles. Essa resposta nos remete ao que Gaye
Tuchman (1972) define como news judgement, que pode ser descrito como a expertise

profissional, a perspicacia que o jornalista adquire no exercicio de sua profissao.

Outra similaridade do trabalho de ambos € o trabalho individual, ou seja, ndo ha
uma equipe para auxiliar na redacdo da coluna: o colunista € o Unico responsavel por
ela. Além disso, ambos contam com “um amplo relacionamento e facilidades para

registrar os fatos que estdo acontecendo” (MARQUES DE MELO, 1985, p. 108).
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Assim, o contato com as fontes é fundamental para garantir ndo apenas o furo, mas para

ter o conteudo a ser publicado todos os dias no jornal.

A relacdo dos colunistas com a internet também é outro fator de distanciamento
que emerge dos discursos de Caio e Jarbas. Enquanto Jarbas via a internet, mais
precisamente as redes sociais, como uma concorrente, uma vez que minava o furo
inerente da coluna, Caio acredita que a internet e as redes sociais mais ajudam do que

atrapalham seu trabalho justamente por reconhecé-las como ferramenta de trabalho.

E, de fato, Caio utiliza a internet como sua principal ferramenta de apuracéo de
noticias. Jarbas, apesar de reconhecer o fator facilitador da internet em seu trabalho, ao
tacha-la como concorrente de sua coluna, acabava por evidenciar sua desconfianga com

a ferramenta.

Por fim, uma pista importante coletada durante a entrevista com ambos 0s
colunistas € a preocupacdo sempre presente com a exclusividade da informacéo
publicada, com o chamado furo jornalistico, que, segundo Patrick Charaudeau (2015):

pode levar o organismo jornalistico a dois tipos de armadilha: o andncio
prematuro de uma noticia que ndo sera confirmada posteriormente, a falsa
revelacdo, resultado de uma manipulacdo, ou a revelacdo de um fato que ndo
merecia tornar-se um caso, e cuja apresentacdo produz efeitos de

amplificacdo ou de amalgama com consequéncias imprevisiveis.
(CHARAUDEAU, 2016, p. 75)

De qualquer forma, ambos o0s colunistas se mostraram cientes dessa
possibilidade descrita acima e também quiseram passar uma imagem de que sabem
discernir — apesar de ndo conseguirem detalhar precisamente o método de cada um para
isso — quando uma fonte oferece uma noticia falsa, embasada em declaragdes

mentirosas.

Da analise comparativa do discurso dos dois colunistas, o que fica evidente é
que um dos fatores determinantes — mas ndo o Unico, conforme serd mostrado mais a
frente neste trabalho — do discurso que emerge de uma coluna, fundamentalmente, é o
jornalista que a escreve, 0 que nos remete a nocdo do jornalista como um Gatekeeper
(WHITE, 2016), ou, na traducdo literal, um guardido de um port&o por onde chegam as
informagdes. Assim, o jornalista seria alguém responsavel por definir o que pode ou ndo

se tornar noticia, 0 que vai e 0 que n&o vai parar nas paginas dos jornais.
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E mudando o jornalista, muda o ponto de vista. De Jarbas para Caio, muda a
visdo de mundo, mesmo ambos compartilhando de uma mesma deontologia, de uma
mesma cultura profissional que tende a tornar alguns comportamentos e valores como
um padrdo de uma profissdo. Mesmo assim, é preciso estar atento ao contexto em que 0

jornalista que serd acompanhado nesse trabalho esta inserido.

A rotina profissional e a trajetoria como jornalista podem influenciar na forma
como cada colunista trabalha e essa constatacdo ja emergiu dos discursos de ambos 0s
jornalistas entrevistados nesse trabalho. Mesmo assim, com a saida de Jarbas da coluna
Giro, o foco passa a ser em Caio Henrique Salgado, em suas rotinas, seus métodos, seus

rituais e estratégias.
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2. OBJETIVIDADE JORNALISTICA: DO MITO AO METODO

A atualizacdo do conceito de objetividade jornalistica € necessaria para entender
como se deu sua evolucdo, desde o seu surgimento até os dias atuais. E isso sO €
possivel com o entendimento de que a objetividade no jornalismo ndo se trata de uma
questdo ultrapassada. Muito pelo contrario. A questdo da objetividade jornalistica “é
uma questdo complexa, controversa, polémica. Mas sempre atual” (MARQUES DE
MELO, 1986, p. 106). Afinal, ndo é a toa que a objetividade costuma ainda ser definida
como a pedra angular do jornalismo norte-americano (SCHUDSON, 2010).

Luiz Amaral (1996, p. 17) defende que a nocdo de objetividade esta presente em

3

cada fase do processo jornalistico e a aponta como “uma das principais virtudes da
matéria jornalistica, qualidade defendida ha quase um século pela imprensa americana,

espelho de muitas, inclusive a brasileira”.

Javier Dario Restrepo (2004) faz uma analogia interessante ao discutir a
objetividade, que, para ele, é a arte de caminhar em uma corda bamba. Um equilibrio
dificil, segundo ele, assim como no circo. Mas, se o compromisso profissional do
jornalista € nunca mentir, ele deve estar visivel tanto em seu exercicio profissional

guanto no produto final exposto nos meios de comunicacao.

Ben-Hur Demeneck (2009) confirma essa ideia ao entender a objetividade como
um dos fundamentos do jornalismo, o qual retne valores e procedimentos orientados a
verdade. Ele faz duas diferenciacdes basicas do conceito: uma genérica (a objetividade
jornalistica), no que diz respeito a todos os procedimentos e valores orientados a
verdade, sejam politicos, éticos, epistemologicos ou técnicos/estéticos; outra estrita (a
objetividade do jornalismo), relativo apenas a epistemologia, ou seja, como 0 campo
(intelectual e pratico) produz conhecimento e quais as caracteristicas e métodos desse

saber.

Assim, Demeneck (2009) distingue ainda trés momentos para estudo da
objetividade numa investigacdo jornalistica: como ponto de partida, como percurso e
como possibilidade de conhecimento proposicional a posteriori. Isso porque, para ele,
objetividade tem muito a ver com o compromisso de o trabalho jornalistico ser

reconhecido como um discurso da realidade social.
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Para Caio Tulio Costa (2009, p. 169), “discutir a objetividade em jornalismo ¢
uma discussdo fundamentalmente ética”. Até porque, “a discussdo da questdo da
objetividade, hoje, passa necessariamente pela compreensdo do direito a informacao.
Mais ainda: pela sua defesa como prerrogativa democratica” (MARQUES DE MELO,
2006, p. 48).

Na medida em que o jornalista assume o papel de agente social, responsavel
pela observacéo da realidade, ele se torna mediador entre os fatos de interesse
publico e a cidadania. Por isso, resgatar a objetividade jornalistica,
depurando-a das distorcdes tecnicistas  (sintese atomizada dos
acontecimentos) ou ideologizante  (neutralidade, imparcialidade,
apoliticismo), significa buscar novos padrdes de expressdo jornalistica,
possibilitando a difusdo de diferentes versdes do fato, honestamente
construidas. Todo acontecimento envolve miultiplas variaveis, distintas

motivagdes: é necessario desvenda-lo completamente, mostrando ao cidaddo
sua fisionomia integral. (MARQUES DE MELO, 2006, p. 49)

Ou seja, discutir a questdo da objetividade jornalistica é algo complexo e ao
mesmo tempo muito importante para compreender a importancia do préprio jornalismo
para a construcdo da realidade social e ainda para a promocdo e consolidacdo da

cidadania e da propria democracia.

2.1.Raizes historicas da objetividade no jornalismo

O conceito de objetividade no jornalismo, de acordo com Clévis de Barros Filho
(2003), surge nos Estados Unidos junto com as técnicas do lead e da pirdmide invertida,
sob forte influéncia do positivismo, no final do século XIX. Deriva dai, “a distin¢do que
hoje fazemos entre jornalismo opinativo e informativo” (BARROS FILHO, 2003, p.
22). Como se trata de uma época caracterizada pela forte crenca nos fatos, a partir de

entdo, gradualmente, o jornalismo passa a se intitular como independente.

Mas Luiz Amaral (1996, p. 29) lembra que “os jornais americanos nao foram os
primeiros a dar cunho de objetividade as noticias”, pois o que o autor chama de “politica
de imparcialidade” ja estava presente e era a corrente dominante nos jornais da
Inglaterra ja no inicio do século XIX.

Desta maneira, a fronteira entre o relato objetivo e a narracdo subjetiva era
tida britanicamente como uma posicéo de respeito ao leitor, que poderia ter

acesso a versao dos fatos e conhecer também a sua interpretagdo, formulando
racionalmente sua concluséo pessoal. (MARQUES DE MELO, 2006, p. 38)
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No entanto, vale destacar que s6 depois que 0s norte-americanos adotaram o
principio da objetividade jornalistica, com a penny press, sendo inclusive muito
rigorosos nesse aspecto, que o conceito comecou a ser difundido de forma mais ampla
por todo 0 mundo.

Mas, como pontua Luiz Amaral (1996), até a primeira metade do século XIX,
ndo havia no jornalismo a preocupagdo com equilibrio e imparcialidade nem por parte
dos editores, nem dos leitores. “Como a imprensa era sobretudo politico-partidaria,
comprava-se (assinava-se) jornal para saborear a versao parcial dos acontecimentos e
para se ler as criticas aos adversarios, quase sempre pessoais, procedentes ou nao”
(AMARAL, 1996, p. 26).

A penny press representou verdadeira revolucdo na imprensa americana. Para
comegar, inventou 0 moderno conceito de noticia, passando a se interessar
pelo que acontecia no dia-a-dia da comunidade, seus dramas, suas alegrias e
decepcBes, pela histéria de interesse humano, espetaculos, crimes,

casamentos, esportes. Ela descobriu a sociedade e passou a noticia-la.
Redefiniu o publico e o privado. (AMARAL, 1996, p. 30)

Mas quando a penny press exigiu “que as matérias fossem fotograficamente fieis
a vida” (AMARAL, 1996, p. 31), em uma ¢época de hegemonia dos fatos sobre o
comentario, ela estava trabalhando com uma logica puramente comercial. Com “menos
partidarismo, menos preconceito, menos distor¢es, menos parti pris, mais leitores,
mais anuncios, receita maior. Era a vez da empresa jornalistica e da satisfacdo do gosto
do leitor” (AMARAL, 1996, p. 34).

E Clovis de Barros Filho (2003, p. 23) acrescenta ainda que a consolidacdo
gradual da objetividade “é consequéncia ndo sé de interesses econdmicos ligados a
eficacia, a rentabilidade, ao menor esforco e ao menor risco, mas sobretudo por uma
estratégia de legitimagdo de um tipo de produto dentro de um campo jornalistico em
formagao”.

A objetividade reclamava dos jornalistas que desenvolvessem um método
consistente de testar a informagdo — um enfoque transparente com as provas
disponiveis — precisamente para que 0s preconceitos pessoais ou culturais ndo

prejudicassem a exatiddo do seu trabalho. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004,
p. 114).
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Surgiam assim, entdo, de acordo com Ben-Hur Demeneck (2009), novos valores
que foram posteriormente ligados & norma da objetividade. Sdo eles: valores e
procedimentos politicos (apartidarismo, pluralidade, distanciamento e equilibrio),
valores e procedimentos epistemoldgicos (faticidade, transparéncia, rigor e acuracia),
valores e procedimentos estéticos (concisdo, clareza e hierarquizacdo de conteudos) e

valores éticos (honestidade, justica).

Dessa forma, pode-se dizer que “desde que o jornal virou produto industrial e de
massa estabeleceu-se, com o forte empurrdo da imprensa americana, o cliché segundo o
qual o bom jornalismo seria sinbnimo de imparcialidade, senso comum definitivamente
dicionarizado” (COSTA, 2009, p. 156). De la até aqui, de acordo com Felipe Pena
(2005, p. 49), “o conceito de objetividade ¢ um dos mais discutidos em jornalismo.

Talvez, o mais antigo”.

De fato, a politica editorial da objetividade e sua migracéo do discurso cientifico
do século XIX para as paginas dos jornais tem a ver com a formagdo de um novo
publico e com os interesses econdmicos das empresas jornalisticas em sua génese e
ascensdo, mas também tem forte relagdo com a luta por direitos individuais e por uma
universalizacdo do conhecimento. Até porque as demandas sociais que conduzem a uma
imprensa vinculada a norma da objetividade passavam pela desconfianca dos
trabalhadores em relacdo a imprensa que até entdo se caracterizava por ser abertamente
panfletaria e partidaria (DEMENECK, 2009).

Desde entdo, a crenca na objetividade diz respeito a uma crencga nos fatos e uma
descrenca nos valores, além de um compromisso em fazer a separacao entre ambos. Isso
também nos leva a pensar na existéncia de um contrato de leitura nos jornais, presente
inclusive nos dias de hoje, em que ndo se pode desprezar a expectativa de objetividade e
imparcialidade por parte do consumidor da midia. (BARROS FILHO, 2003).

De fato, ndo tem como negar que “no século XIX se propGem gramaticas,
presentes tanto na metodologia da pesquisa do conhecimento cientifico quanto na
captacdo e narrativa da contemporaneidade que se difunde nos meios de comunicagéo
social” (MEDINA, 2008, p. 18). E hoje, ndo ha davidas de que essas gramaticas ainda

se fazem presentes em nossa sociedade.
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E a principal responsavel por ditar essas gramaticas ainda tdo presentes na
contemporaneidade é a escola positivista, corrente filosofica datada do século XIX que
deixou uma heranga ao pensamento moderno que até hoje pode ser vivenciada em
diversos campos. O jornalismo, principalmente, também ndo estd imune a heranca

positivista.

Ora, “quando se observa o fazer cotidiano do jornalista e a doutrina presente na
formagdo universitéaria (que data também do fim do século XIX), verificam-se marcas
epistemoldgicas herdadas do Discurso sobre o espirito positivo. Ou do espirito
comtiano” (MEDINA, 2008, p. 24).

Cremilda Medina (2008) enumera essas marcas epistemoldgicas presentes no
jornalismo: a nocdo de real e a relacdo objetiva com o real, a tendéncia para
diagnosticar o acontecimento social no ambito da invariabilidade das leis naturais; a
énfase na utilidade publica dos servigos informativos; o tom afirmativo perante os fatos
jornalisticos; a busca obsessiva pela precisdo dos dados como valor de mercado; a fuga

das abstracdes; e a delimitacdo de fatos determinados.
Das ordens imediatas nas editorias dos meios de comunicacdo social as
disciplinas académicas do Jornalismo, reproduzem-se em praticas
profissionais os dogmas propostos por Auguste Comte: a aposta na
objetividade da informacdo, seu realismo positivo, a afirmacdo de dados
concretos de determinado fendbmeno, a precisdo da linguagem. Se visitarmos
0s manuais de imprensa, livros didaticos da ortodoxia comunicacional, la

estardo fixados os canones dessa filosofia, posteriormente reafirmados pela
sociologia funcionalista. (MEDINA, 2008, p. 25)

E “se Auguste Comte vocalizou as linhas mestras do cientificismo no século
XIX, o jornalismo que se estruturava como o discurso de atualidade ndo ficou imune
aos principios doutrinarios do positivismo” (MEDINA, 2008, p. 24). No inicio do
século XX, Otto Groth , por exemplo, foi um dos influenciados pela escola positivista.

Mas apesar de o discurso informativo e o discurso cientifico terem em comum a
problematica da prova, eles se diferenciam num aspecto fundamental: “enquanto o
primeiro se atém essencialmente a uma prova pela designacéo e pela figuracéo (a ordem
da constatacdo, do testemunho, do relato de reconstituicdo dos fatos), o segundo
inscreve a prova num programa de demonstragdo racional” (CHARAUDEAU, 2015, p.
61).
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Por isso, ao propor o fundamento da ciéncia dos jornais, Groth (2011) elaborou
leis universais para definir o jornalismo: periodicidade, atualidade, universalidade e
publicidade (no sentido de difusdo). O método no jornalismo surge, segundo o autor,
espontaneamente como um imperativo e uma necessidade do proprio processo de

investigacao.

Assim, para entender o fazer jornalistico, a teoria comtiana da abstracdo é de
grande valia. Isso porque, “para Comte, o conhecimento humano ¢ feito com a
observacdo e o raciocinio. Trata-se de observar a matéria dando-lhe a forma. E o
raciocinio é o que Comte denomina de abstra¢do” (TISKI, 2010, p. 219). Mas feita essa
afirmacdo, ou, melhor dizendo, abstracdo, surge a pergunta: como funciona nossa
capacidade abstrativa?

No fundo é uma explicacdo muito semelhante & explicagdo l6gica formal
aristotélico-tomista: a partir do contato com objetos formamos imagens deles.
Por simples apreensdo formamos ideias a respeito deles. Juntamos essas

ideias formando juizos. Dai juntamos os juizos formando raciocinios. (TISKI,
2010, p. 219)

E bem verdade que “sempre que o jornalista esta diante do desafio de produzir
noticia, reportagem e largas coberturas dos acontecimentos sociais, 0s principios ou
comandos mentais que conduzem a operacao simbdlica espelham a forca da concepgédo
de mundo positivista” (MEDINA, 2008, p. 25). E a metodologia operacional dogmaética
do positivismo se mostra extremamente eficiente para o discurso de atualidade — e de

pretensdo de verdade — do jornalismo.

Assim, “os principios positivistas ddo a garantia aos operadores da informagao
jornalistica de que, como diria Comte, elimina-se a va erudicdo e se constroi um relato
da ordem natural das coisas” (MEDINA, 2008, p. 25). O pragmatismo — ingrediente
positivista tdo presente no jornalismo — se torna, entdo, instrumento de cidadania, o que,

por sua vez, seria a funcgéo social da imprensa.

O real como objeto de conhecimento frequenta a oficina das ciéncias como
frequenta a oficina jornalistica. N&o h& diferencas substantivas entre a
metodologia da pesquisa empirica nas chamadas ciéncias sociais e a
metodologia da reportagem. As técnicas operacionais de pesquisa empirica e
na reportagem estdo sintonizadas com o idedrio de Auguste Comte -,
abstraida, é claro, a ordem hierarquica dos agrupamentos cientificos. Nessa
hierarquia, o conhecimento do presente fica a margem, é desqualificado.
(MEDINA, 2008, p. 27)
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O que Cremilda Medina (2008) chama de conhecimento do presente seria 0
proprio jornalismo elevado a condicao de ciéncia, o que ndo é em si uma novidade. Para
Robert Park (1970, p.175), “como forma de conhecimento, a noticia ndo cuida
essencialmente nem do passado nem do futuro, sendo do presente”. Até porque, “nas
sociedades contemporaneas, a producdo e a certificacdo das narrativas por onde se
experimenta os quadros do mundo neste momento, a chamada atualidade, é fungdo do
jornalismo” (GOMES, 2009, p.15).

Assim, ndo se pode menosprezar o fato de que 0s preceitos positivistas no
jornalismo continuam vivos e seguem definindo o proprio jornalismo, seja ho processo
de delimitacdo do que € ou ndo jornalismo, seja na discussdo da propria praxis
jornalistica. Seja no método de busca pela verdade, intrinseco ao fazer jornalistico, ou
até mesmo na valorizagdo das fontes de autoridade, em que a valorizagdo da ciéncia esta

implicita.

2.2. A objetividade como mito

Culturalmente no jornalismo, hd uma tendéncia em se reduzir a objetividade a
condicdo de mito. Um dos autores dessa corrente é Antdnio Hohfeldt, que em trabalho
apresentado na edicdo de 2004 do congresso da International Association for Media and
Communication Research (IAMCR) apresentou a objetividade como uma categoria

jornalistica mitificada.

Partindo da conclusé&o de um estudo anterior em que foram pesquisados 21 livros
(sendo 16 autores brasileiros e 5 estrangeiros), em que buscava os critérios jornalisticos
mais utilizados na construcdo do texto jornalistico, Antonio Hohlfeldt (2004)
questionou a objetividade em diferentes aspectos e chegou a conclusdo de que a

objetividade é o grande mito da comunicagéo jornalistica.

Embasado no contetdo de livros de jornalismo, entrevistas com jornalistas e em
manuais de redacéo e estilo, o levantamento realizado por Antonio Hohlfeldt (2004) do
que se diz sobre a objetividade mostrou ndo apenas a ambiguidade do conceito, quanto a
sua crescente desvalorizacdo cientifica e relativizacdo, o que, para ele, prova sua tese de

mitificacdo do conceito.
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No entanto, vale destacar, ao reduzir a objetividade a um mito, simplifica-se
demasiadamente o debate e complica-se ainda mais o resgate da ética da atividade
jornalistica, ja que a discussdo desse conceito € um debate fundamentalmente ético
(COSTA, 2009).

Anténio Hohlfeldt (2004) reconhece que para para poder configurar
corretamente a atualidade e a operacionalidade da objetividade no jornalismo séo
necessarios estudos etnogréficos. Afinal, s6 indo para dentro das redagdes e vendo de
perto como se dao as rotinas produtivas do jornalistas que é possivel entender melhor o

que é e como se da a objetividade no jornalismo.

E é por isso, que ao investigar a objetividade jornalistica, & importante conhecer
o trabalho de Gaye Tuchman, pesquisadora que descreveu o conceito sob a OGtica de
como os jornalistas o percebem em suas rotinas profissionais (LEITE JUNIOR, 2017).
Tuchman se apoia na Sociologia do Conhecimento, uma corrente da Sociologia
Fenomenoldgica, e é vinculada ao positivismo norte-americano, dentro da perspectiva
pragmatica dos estudos de comunicacdo (PIMENTEL; TEMER, 2012).

Por causa de sua metodologia etnografica (observacdo participante), seu trabalho
tem grande impacto entre os produtores de noticias, embora essa valorizacdo seja em
um sentido muito mais pratico que critico (LEITE JUNIOR, 2017). Isso porque a
producdo intelectual de Tuchman é de dificil acesso aos brasileiros. Até 2012, apenas
trés de seus trabalhos em newsmaking tinham traducdo em portugués (PIMENTEL;
TEMER, 2012).

Dessa forma, ao aprofundar os estudos de objetividade jornalistica, € preciso
recorrer a teoria do newsmaking, também conhecida como teoria construcionista da
noticia. Como esses estudos se debrucam sobre 0s emissores e sobre 0s processos
produtivos nas comunicacgdes de massa e, especialmente, nos produtores de noticia, essa
perspectiva tedrica acredita que a forma como a noticia é produzida influi no seu
resultado e problematiza a ideia do jornalismo como um espelho da sociedade,
contrapondo-se a teoria do espelho (TEMER; NERY, 2004).

Ou seja, com os estudos do newsmaking, chega-se a concluséo que o jornalismo
ndo € capaz de fazer um retrato fiel da realidade. Assim, para o jornalismo cabe o papel

de contribuir de uma forma importante na construcdo social da realidade. E, partindo
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dessa premissa, 0 estudo de Tuchman (1972) chega a duas conclusdes importantes que

trazem uma nova perspectiva sobre o conceito de objetividade.

A primeira é que o jornalista objetivo é aquele que faz distingdo entre aquilo que
pensa e aquilo que relata. E a segunda é a constatacdo de que todos os procedimentos
estratégicos em busca da objetividade configuram apenas uma tentativa, ndo uma
realidade, o que também a coloca no patamar de mito. “Embora esses procedimentos
possam fornecer provas demonstraveis de uma tentativa de atingir a objetividade, ndo se
pode dizer que a consigam alcangar” (TUCHMAN, 2016, p. 129).

Mesmo assim, é preciso ir mais fundo no trabalho da autora. Ao conceituar
objetividade como um ritual estratégico, Tuchman (1972) primeiro define o que entende
por ritual e estratégia. Para a autora, ritual € um procedimento de rotina que tem
relativamente pouca relevancia ou uma relevancia tangencial para o fim procurado,
sendo ainda uma estratégia performativa. Ja estratégia trata-se de uma tatica ofensiva
destinada a prevenir o ataque e se defender das criticas.

E é no pilar estratégico que reside a principal justificativa da objetividade
jornalistica. Para os jornalistas, assim como para 0s cientistas sociais, a objetividade
funciona como um escudo. E a protecdo entre eles e os criticos. E, nesse contexto, a

objetividade € encarada como uma estratégia.

Para usar a metafora utilizada por Tuchman (2016, p. 112), quando atacados, “os
jornalistas invocam a sua objetividade quase do mesmo modo que um camponés
mediterraneo pde um colar de alhos a volta do pescoco para afastar os espiritos
malignos”. Essa imagem ajuda ainda a compreender a critica de Tuchman (1972), que
verifica que os jornalistas ndo compreendem bem o conceito de objetividade. “Ao
contrario dos cientistas sociais, jornalistas tém um repertério limitado com o qual
definem e defendem a sua objetividade” (TUCHMAN, 2016, p. 113).

Mas Tuchman (1972) contextualiza que essa falta de uma conceituagédo precisa
de objetividade entre os jornalistas é resultado das rotinas produtivas exaustivas. Para a
autora, o jornalista € um homem de acéo, obrigado a tomar decisGes imediatas relativas

a validade, credibilidade e “verdade” durante a constru¢ao da noticia.

Para os jornalistas, de acordo com Tuchman (1972), o ponto de partida para a

objetividade é o descomprometimento, a imparcialidade e a impessoalidade. Assim,
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segundo a autora, os jornalistas defendem que se todos os repdrteres reunirem e
estruturarem os fatos dessa maneira, prazos serdo respeitados e 0s processos de

difamacéo evitados.

Além disso, apuracdo é o pré-requisito fundamental para a objetividade no
jornalismo. Mas “se a verificagdo ¢ necessaria, mas ndo pode ser obtida, o jornalista
pode seguir outras estratégias” (TUCHMAN, 2016, p.116). E entre essas outras
possibilidades de alcancar a objetividade enumeradas por Tuchman (1972) esta a
apresentacdo de possibilidades conflituais. Segundo a autora, deve-se levar em
consideracdo que ha um pantano de opinides querendo ser tomadas como fatos, que ela
chama de “politica da realidade”. Assim, o jornalista reivindica sua objetividade ao

prezar pela pluralidade.

Apresentando os dois — ou mais — lados de uma determinada questdo sem
favorecer qualquer individuo ou partido politico, o repdrter, suspostamente, conforme
aponta Tuchman (1972), d& ao leitor a chance de decidir qual é a versdo que mais se
aproxima da “verdade” dos fatos. E com uma particularidade: “o leitor pode ndo ser
confrontado com os pontos de vista acerca de uma noticia num so dia, mas ele ira ser
confrontado com uma diversidade de pontos de vista ao longo de um certo periodo de
tempo” (TUCHMAN, 2016, p. 118).

No entanto, Tuchman (1972) alerta para o fato de que esse habito jornalistico
implica em um insistente convite a percepc¢do seletiva do leitor, ao invés de contribuir

para a formacéo de opinido de forma imparcial.

A apresentacdo de provas auxiliares que validam uma afirmacao € outro recurso
que é bastante utilizado por jornalistas que buscam a objetividade. No entanto, isso
colabora com a ideia equivocada de que os fatos falam por si. “Essa expressao implica
uma distin¢do cotidiana entre ‘fatos expressivos’ e o reporter que fala pelos ‘fatos’. So
que, na visdo da autora, se o reporter decidir falar pelos ‘fatos’, ele ndo podera afirmar-
se objetivo, ‘impessoal’, ‘imparcial’” (TUCHMAN, 2016, p. 120). Além disso, os

processos sociais influenciam a avaliacdo e aceitacéo dos fatos.

Mas Tuchman (2016, p. 120) também observa que “os jornalistas veem as
citacbes de opinides de outras pessoas como uma forma de prova suplementar. Ao

inserir a opinido de alguém, eles acham que deixam de participar na noticia e deixam 0s
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‘fatos’ falar”. Por isso, o uso judicioso das aspas, para usar o termo que a autora utiliza,
é também uma estratégia a que os jornalistas recorrem muito com o intuito de alcancar a

objetividade, além de ser um instrumento de sinalizag&o.

Atendo-se ao aspecto formal da noticia, podemos ainda identificar que “a
estruturacdo da informacdo numa sequéncia apropriada é também um procedimento
destinado a indicar a objetividade” (TUCHMAN, 2016, p. 122). Assim, no que 0s
jornalistas chamam de pirdmide invertida, a informagdo mais importante é apresentada
no primeiro paragrafo de uma noticia, também chamado de lead, seguida pelas de

menor relevancia.

“Até certo ponto, as dificuldades dos jornalistas sdo mitigadas pela formula
familiar de que a noticia preocupa-se com ‘ o quem, o qué, o quando, o onde, 0 porqué ¢
o como” (TUCHMAN, 2016, p. 123). No entanto, Tuchman (1972) alerta para a
armadilha que essa técnica implica, uma vez que a responsabilidade pela escolha do que
¢ mais importante recai apenas sobre o repdrter, que, por sua vez, “sé pode invocar o
profissionalismo e afirmar que o lead é validado pelo news judgement” (TUCHMAN,
2016, p. 122).

E news judgement, para Tuchman (1972), € o conhecimento que o jornalista
adquire com a experiéncia profissional que o permite fazer trés generalizacbes. A
primeira delas é a de que a maioria das fontes tem interesses pessoais a defender. A
segunda é que alguns individuos estdo em uma posicdo em que sabem mais do que
outras pessoas em uma organizacdo. Ja a terceira € que as instituicbes tém
procedimentos que visam proteger tanto a prdpria instituicdo quanto as pessoas que

estdo em contato com elas.

Sem duavidas, a experiéncia organizacional do jornalista o torna resistente as
hipdteses que contrariam suas expectativas e 0 senso comum da categoria profissional
determina se uma informacdo pode ser aceita como fato. E, ter isso em mente é uma

arma importante na rotina produtiva do jornalista.

E aqui vale destacar, como Tuchman (1972) expde, que as estratégias utilizadas
pelos jornalistas para atingir a objetividade acabam por resultar em efeitos contrarios ao
esperado. Isso porque também constituem um convite a percepcéo seletiva, insistem

erroneamente na ideia de que os fatos falam por si, sdo um instrumento de descrédito e
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um meio do jornalista fazer passar a sua propria opinido, sdo limitados pela politica
editorial de uma determinada organizacdo jornalistica e, por fim, iludem o leitor ao

sugerir que a “analise” é convincente, ponderada ou definitiva.

2.3. A objetividade como pratica

O trabalho de Gaye Tuchman (1972) sobre objetividade, apesar de importante
para os estudos em jornalismo, ndo estad imune as criticas. Gilles Gauthier, “um dos
mais conhecidos defensores da objetividade jornalistica” (COSTA, 2009, p. 157), avalia
o0 trabalho da autora norte-americana como uma tentativa de descobrir 0s usos praticos

da objetividade.

Mas, para Gauthier (1993), Tuchman ndo esta preocupada em conceituar a
objetividade, mas em descobrir 0 uso que os reporteres fazem dela. Assim, o trabalho de
Tuchman (1972), na visao de Gauthier (1993), ndo esclarece o conceito de objetividade.
E, como contraponto, ele faz uma defesa aberta da objetividade jornalistica e confronta
0s que pensam que a objetividade no jornalismo é desnecessaria, ilusoria ou artificial.

Uma vez determinada a escala de aplicacdo da objetividade no jornalismo,
seria impossivel descrever ndo somente 0 seu uso, mas como os fatos séo
processados pelo jornalista com vistas a objetividade, visando a objetividade.
Estabelecer esse tipo de definicdo e, subsequentemente, identificar o campo
semantico especifico ao qual pertence a objetividade, poderia conduzir a um
novo reconhecimento da necessidade da objetividade no jornalismo,

entendendo, diz ele, que nds desejamos preservar a existéncia do relato
factual da noticia. (COSTA, 2009, p. 163)

Para Gauthier (1993), decretar o fim da objetividade no jornalismo seria o
mesmo que decretar o fim do proprio jornalismo. Para ele, a objetividade ndo pode ser
entendida apenas como uma meta ou objetivo, mas sim uma pratica jornalistica. Assim,
a aplicabilidade da objetividade no jornalismo estaria entdo restrita a maneira pela qual
a noticia é manipulada pelo jornalista. Portanto, ela estaria presente apenas no

processamento da informacao.

Philip Meyer (1989, p. 86) acredita que o “jornalista deve pensar de um modo
cientifico: suspendendo o julgamento, examinando dados, construindo modelos
alternativos”. E, para isso, ele propOe quatro regras pragmaticas para se alcangar a

objetividade no texto jornalistico.
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A primeira delas ¢ a regra da atribuicao, que “requer que o repérter fornega a
fonte, seja esta dbvia ou ndo, de cada fato importante de uma histéria” (MEYER, 1989,
p. 86). No entanto, o autor reconhece que, se aplicada de forma compulséria, pode levar
o repdrter a, quando quiser se isentar da responsabilidade pela informacéo, se tornar

refém das fontes e ndo checar toda informacéo que receber delas.

Obter o outro lado da historia é a segunda regra proposta por Philip Meyer
(1989, p. 87). Afinal, “quando alguém faz uma afirmagdo que nao ¢é verificavel por
observacdo direta, e para a qual existem outros pontos de vista, espera-se que o reporter

inclua esses outros pontos de vista”.

Mesmo assim, havera ainda situagdes, como pontua o autor, que em alguns casos
complicados que envolvam muitos pontos de vista, alguns deles irdo inevitavelmente se
perder. Além disso, se qualquer fonte ndo for localizada ou se recusar a responder, é

fundamental que o leitor saiba que foi feita a tentativa.

“Outra regra basica ¢ a de que grupos conflitantes deveriam receber espago igual
dentro do jornal” (MEYER, 1989, p. 88). Trata-se da terceira regra: a do espaco igual.
Ja a quarta e Gltima regra € a do acesso igual, que dita que todos os interesses da
comunidade deveriam ter uma oportunidade igual de ter seus pontos de vista retratados
pelo jornal. E, mesmo assim, o acesso igual € sujeito a variacOes de valor-noticia, o que

pode tornar alguns grupos invisiveis e outros visiveis demais.

Esté posto que essas regras ainda estdo longe de garantir, de fato, a objetividade
no texto jornalistico. No entanto, elas nos ddo pistas importantes para darmos um passo
adiante e entendermos que a objetividade ndo como um fim, como muitos acreditam,
mas um meio, um método que, por ser objetivo, faz do relato jornalistico algo que tenha
credibilidade.

2.4. A objetividade como método

A objetividade, entdo, esta relacionada com racionalidade e ldgica, pois o
jornalismo abriga uma caracteristica racional fundamental para a comunicacdo com

grandes grupos humanos. Dessa forma, ser mais ou menos objetivo se relaciona com o
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rigor do método e a exposicdo desse método, ou seja, a transparéncia. Por isso, serve
como reforgo informativo ou metodoldgico para uma maior aproximacdo da verdade.
O jornalista lanca mao de métodos de apuracdo da informacdo, junto dos
quais diminui o grau de suas incertezas, anterior a publicagdo de um
conteddo o qual considere verdadeiro, defensavel argumentativamente e que
mantenha sua credibilidade diante do publico. Tanto em padrfes éticos como
epistemoldgicos, o jornalismo tem como compromisso trazer um relato mais

proximo da verdade possivel, segundo os meios de que disponha.
(DEMENECK, 2009, p. 123)

Mas é bom lembrar que, no jornalismo, ndo existe uma verdade absoluta, mas
relativa. Ndo se trata de verdade, mas de versGes que ajudam a construir a verdade
jornalistica. Eugénio Bucci (2000) define o conceito de verdade no jornalismo ao dizer
que a verdade na imprensa é precaria. Mas, apesar disso, ele defende que a credibilidade

no jornalismo € duradoura porque s6 depende do vinculo de confianca.

Assim, a credibilidade jornalistica € construida ao longo do tempo pela postura
ética do jornalista e do veiculo de comunicacdo como um todo. A logica € a seguinte: se
ha ética, ha confianca e credibilidade; sem ética, nada feito. E, para alcancar a tdo
sonhada credibilidade, jornalistas ttm em mé&os ferramentas e técnicas que auxiliam

nesse objetivo.

Uma dessas ferramentas e técnicas, que podemos chamar de método, é a
objetividade, que para Bucci (2000), se traduz apenas em um dever ser, uma vez que
depende de acBes subjetivas dos sujeitos que sdo noticias, que, por sua vez, Sdo
observadas também subjetivamente por aqueles que sdo encarregados de levar
informac&o ao publico.

a objetividade depende de quem for o jornalista e de qual for a historia a ser
investigada e contada. A melhor objetividade no jornalismo é entdo uma
justa, transparente e equilibrada apresentacdo da intersubjetividade. Quando o
jornalismo busca a objetividade, estd buscando estabelecer um campo
intersubjetivo critico entre os agentes que ai atuam: os sujeitos que produzem

o fato, os que o observam e o reportam, e 0s que tomam conhecimento do
fato por meio do relato. (BUCCI, 2000, p. 93-94)

E, de fato, “para os jornalistas, a objetividade ndo significa que eles séo
observadores imparciais de acontecimentos — como acontece com 0s cientistas sociais -

mas que procuram e relatam os fatos do modo mais imparcial e equilibrado possivel”

(SOLOSKI, 2016, p. 139).
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Portanto, “a objetividade surge, entdo, porque hd uma percep¢ao de que os fatos
sdo subjetivos, ou seja, construidos a partir da mediacdo de um individuo, que tem
preconceitos, ideologias, caréncias, interesses pessoais ou organizacionais e outras
idiossincrasias” (PENA, 2005, p. 50). Assim, a objetividade nao pode, de forma alguma,
ser definida como o oposto de subjetividade, pois, como Felipe Pena (2005) afirma, ela
ndo surge para negé-la, mas justamente por reconhecer sua inevitabilidade.

Seu verdadeiro significado esta ligado a ideia de que os fatos sdo construidos
de forma tdo complexa que nao se pode cultua-los como a expressdo absoluta
da realidade. Pelo contrario, é preciso desconfiar desses fatos e criar um

método que assegure algum rigor cientifico ao reporta-los. (PENA, 2005, p.
50)

Isso nos permite afirmar que a chave para a compreensdo da objetividade esta na
disciplina do oficio, ndo em sua finalidade. Mas “a sociedade confunde a objetividade
do método com a do profissional, e este jamais deixara de ser subjetivo” (PENA, 2005,

p. 51). “Em outras palavras, no conceito original o método € objetivo, ndo o jornalista”

(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 116).

Apesar disso, “embora a profissdo tenha desenvolvido véarias técnicas e
convengdes para determinar os fatos, pouco tem feito para desenvolver um sistema para
testar a confiabilidade da interpretagcdo jornalistica” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004,
p. 119). E isso porque

enguanto gastam mais tempo tentando sintetizar a enorme massa de
informacdo que tiram dos portais da Internet, os jornalistas correm o risco de
se tornarem mais passivos, recebendo mais do que procurando saber. Para
ajudar a combater esse risco s6 existe um caminho: um melhor entendimento

do significado original de objetividade, que daria maior solidez & informagcéo.
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 120).

Para Bill Kovach e Tom Rosenstiel (2004, p. 127), a transparéncia, um dos
conceitos que devem estar presentes no método de apuracdo de noticias, “mostra o
respeito dos jornalistas por seu publico”, dando a chance deste ultimo de julgar a
validade da informacdo que lhe € repassada, o processo pelo qual essa mesma
informacao foi obtida e os motivos e preconceitos do jornalista que a transmite. “A
transparéncia também ajuda a deixar bem claro que o jornalista tem um motivo ou
interesse publico — outra chave da credibilidade” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p.
127).
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Outro autor que defende a objetividade como método é Stephen Ward (2011).
Segundo ele, jornalistas trabalham de acordo com uma certa atitude, a qual Ward chama
de instancia objetiva. Mesmo assim, apenas essa atitude ndo € o suficiente. E preciso

ainda, segundo ele, testar os fatos sob a Gtica da objetividade sob cinco critérios.

O primeiro deles é o da validade empirica, que € colocar os fatos em contexto. O
segundo é o da completude e implicacGes, que corresponde a checar se a noticia contém
todos os fatos relevantes. Ha ainda o critério da coeréncia, que diz que é preciso trazer
aos fatos o conhecimento cientifico ou o depoimento de especialistas, além do critério
da autoconsciéncia, em que o jornalista deve ter claro em mente qual angulacdo deu a
pauta. Por fim, ha o critério da objetividade intersubjetiva, que dita que o reporter

objetivo deve estar aberto a diversas perspectivas.

Assim, ao propor a ideia de uma objetividade pragmatica como um método
distinto para diversas formas de jornalismo, que s&o ao mesmo tempo informativas e
engajadas - algo muito além da mera ideia de neutralidade e imparcialidade diante dos
fatos -, Stephen Ward (2011) sugere que seja necessario ainda construir coletivamente
um espaco para uma nova ética global para o jornalismo em que a objetividade ndo seja
apenas um conceito ambiguo e nebuloso para os jornalistas, existente apenas no campo

tedrico.

Dessa maneira, sendo método, objetividade deve ser vivida na pratica. Deve
estar presente na rotina produtiva dos jornalistas e é indispensavel para um jornalismo
ético e responsavel. Além disso, a objetividade em jornalismo tem a ver com a procura
pela verdade durante a apuracdo de uma noticia, seja como valor ético da profissao, seja

como impulso epistemoldgico.

Dessa forma, a objetividade esta ligada também ao fato de o trabalho jornalistico
ter o compromisso de ser reconhecido como um discurso da realidade social. Afinal, se
em regimes democraticos, a objetividade remete ao direito a informag&o, € o jornalista o

agente social responsavel por mediar os fatos de interesse publico e a prépria cidadania.

Portanto, se a objetividade estd no método, a principio, 0 método pode funcionar
ou falhar, o que pode variar de situacdo para situacdo. Em pautas distintas ele pode
operar de maneiras diferentes, chegando a resultados distintos, satisfatorios ou néo.

Mesmo assim, o0 método é um termdmetro para a garantia de um jornalismo de
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qualidade, tido como ético, em que o interesse publico e a busca pela verdade se
sobrepdem a interesses privados. “No fim, a disciplina da verificagdo ¢ o que separa o
jornalismo do entretenimento, da propaganda, da literatura ou da arte” (KOVACH,

ROSENSTIEL, 2004, p. 113).

Entdo, somente entendendo como se da esse método de apuracgéo de noticias dos
jornalistas é que se pode compreender melhor a operacionalidade da objetividade
jornalistica. E, para isso, apenas uma pesquisa bibliografica € insuficiente. E preciso
uma abordagem tedrico-metodoldgica, ancorada na teoria do Newsmaking, da qual a
etnometodologia se torna fundamental ndo apenas para descrever as rotinas produtivas
dos jornalistas, mas para tentar compreendé-las e decifra-las, a luz da teoria do

jornalismo hoje existentes.



61

3. ETICA, CIDADANIA E QUALIDADE DA INFORMACAO

O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, ao tratar do direito & informagao,
em seu artigo 1°, afirma que o acesso a informacao publica é um direito do cidaddo que
ndo pode ser impedido por nenhum tipo de interesse sendo o interesse publico. O artigo
4° do mesmo cddigo complementa essa ideia ao garantir que a prestacdo de informacdes
pelas instituicGes publicas, privadas e particulares, cujas atividades produzam efeito na

vida em sociedade, € uma obrigacéo social.

Em razéo disso, 0 Codigo de Etica citado acima, em seu artigo 2°, incisos | e |1,
pontua claramente que é dever dos meios de comunicacdo a divulgacdo de uma
informacdo precisa e correta, além de orientar que tanto a producdo quanto a divulgacéao
da informacdo devem se pautar pela veracidade dos fatos. Aqui, nota-se uma clara
alusdo aos sentidos e valores propostos pelo conceito de objetividade jornalistica, que

permeiam o fazer jornalistico.

Logo, isso nos dd margem para deduzir que “estd no fundamento da ética
jornalistica, qualquer que seja a sua acepcdo, a defesa da liberdade, da verdade, da
justica, da pluralidade de opinides e dos pontos de vista, e da vigilancia dos atos do
governo” (BUCCI, 2000, p. 18). Além disso, € preciso destacar que hd uma verdade
ética fundamental nos processos democraticos de comunicacao: o direito a informacao €

um privilégio do leitor, ndo do jornalista nem dos jornais (CHAPARRO, 1994).

Segundo Nelson Traquina (2013, p. 33), a teoria democratica ‘“reconhece
certamente que os jornalistas tém competéncia especifica que é identificada em primeiro
lugar com o fornecimento de informagao a sociedade”. No entanto, vale frisar que, para
Fraser Bond (1962, p. 19), “o jornalismo tem quatro razGes de ser fundamentais:

informar, interpretar, orientar e entreter”.

Apesar disso, a ética jornalistica ndo deve ser procurada nos c6digos ou nos
livros de ética. Mesmo reconhecendo que eles ditam um caminho a se seguir, seria
ingenuidade acreditar que eles sdo autodeterminantes uma vez que a ética esta na praxis
(BUCCI, 2000). E é na praxis que a cidadania também reside.

Onde h4 uma relacdo interativa e intencional de individuos que compartilham
identitariamente um conjunto de valores, representacGes e de praticas entre si,

ha uma experiéncia de cidadania. Ela diz respeito a relagdo que os individuos
estabelecem entre si e com a sociedade em geral. (RIBEIRO, 2016, p. 82)
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Partindo do que ja foi exposto até aqui, 0 que se busca neste texto é identificar
de que forma jornalismo, ética e cidadania se correlacionam, para, assim, compreender
melhor como o jornalismo contribui para o sociedade democratica ao operar a
construcdo ou desconstrucdo dos conceitos de cidadania e ética. Até porque, “o direito
de informar e de receber informacéo constitui o fermento da cidadania, o oxigénio que
nutre a vida democratica, convertendo o jornalismo e a democracia em irmaos
siameses” (MARQUES DE MELO, 2008, p. 90).

3.1. Etica e moral

Antes de iniciarmos qualquer discussao sobre ética, € preciso, primeiramente,
diferenciar ética de moral. E como as palavras ética e moral, tanto na origem grega
(ethos) quanto na latina (mos), significam praticamente a mesma coisa (carater,
costumes), é comum que sejam tomadas como sindnimos na linguagem coloquial. No
entanto, cientificamente, a distingdo entre esses dois conceitos se faz absolutamente

necessario.

Ambas as expressdes se referem, no final das contas, a um tipo de
conhecimento que nos orienta no sentido de formacgdo de um bom caréter,
que nos permita enfrentar a vida de uma maneira compativel com nossa
humanidade, que nos permita, em suma, ser justos e felizes. [...] Dai o papel
da ética e da moral, para nos ajudar a construir um bom carater, para que
sejamos humanamente integros. [...] Porém, como em filosofia é necessario
estabelecer a distingdo entre esses dois niveis de reflexo e linguagem — o da
formacao do carater na vida cotidiana e o da dimensdo da filosofia que reflete
sobre a formacdo do caréter -, utilizamos a palavra moral para o primeiro
nivel e a palavra ética para o segundo. (CORTINA, 2003, p. 14-15)

Confirmando essa diferenciacdo entre moral e ética elaborada por Adela Cortina
(2003), Caio Tulio Costa (2009) define a moral como o conjunto de valores que
orientam a conduta, as a¢fes e os julgamentos humanos. Dessa forma é a moral que
determina as normas e padroniza comportamentos. Assim, funciona como uma tabua de
mandamentos, sendo dura e sinalizadora.

Para conviver em relativa harmonia, foi necessario determinar algumas regras
de conduta e normas que orientassem o comportamento e contribuissem para
um equilibrio coletivo; além de sinalizar o que era certo e 0 que deixava de
ser, 0 que a comunidade admitiria e 0 que seria repudidvel. A essas regras o

homem chamou de valores morais. Eles ndo sdo novidade e estdo conosco
desde o comeco. Passam-se 0s tempos, mudam-se as vontades, mas 0 homem
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ndo descarta a moral nem os valores que ajudam a definir que é bom e mau,
certo e errado. (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 16)

E é bom lembrar que a formacao moral de cada individuo é mais complexa do
que se imagina. “O desenvolvimento humano de cada pessoa, o livre transito por
diversos grupos sociais, 0 contexto historico-social em que se vive, tudo isso influencia
na formacdo do carater e na definigdo da personalidade individual”
(CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 24). Mas, de qualquer forma, como afirma Adela
Cortina (2003, p. 21), “a moral ¢é um tipo de saber que pretende orientar a acdo humana

num sentido racional”.

Assim, Adolfo Sanchez Vasquez (2014) resume que a moral cuida dos
problemas préaticos da vida e esta relacionada aos problemas que apresentam relaces
afetivas entre os individuos. Mas com uma condicdo: a moral trata dos problemas cuja
solucdo ndo diz respeito apenas aos envolvidos em determinada situacdo. Envolve
também as outras pessoas que sofrerdo as consequéncias de cada decisdo e/ou acao.

Etica e moral distinguem-se simplesmente no sentido de que, enquanto a
moral faz parte da vida cotidiana das sociedades e dos individuos, e ndo foi
inventada pelos filésofos, a ética & um saber filoséfico; enquanto a moral tem
sobrenomes derivados da vida social, como moral cristd, moral islamica ou

moral socialista, a ética tem sobrenomes filosoficos, como aristotélica,
estdica ou kantiana. (CORTINA, 2003, p. 14)

A ética, portanto, é a ciéncia da conduta, ou seja, é aquilo que os homens fazem
com a moral, o uso pratico e reflexivo dela. Justamente por isso, Rogério Christofoletti
(2009) acredita que a ética é reflexiva, maledvel e questionadora. E como a ética esta no
pensamento sobre as regras e nossas relacbes como o mundo, é ela que define se vamos
Ou ndo acatar as normas e por que fazemos uma coisa e ndo outra.

A ética, ciéncia da conduta, trata dos conceitos que envolvem o raciocinio
pratico, como o bem, a acdo correta, 0 dever, a obrigacdo, a virtude, a
liberdade, a racionalidade, a escolha. A ética estuda a moral. Embora ambas
possam ser entendidas como a mesma coisa, a moral em geral é restringida a
sistemas como o de Kant — que se baseia em nocBes de dever, obrigacéo,

principios de conduta -, enquanto a ética se limita ao dito raciocinio pratico.
(COSTA, 2009, p. 19)

De fato, todas as correntes filosoficas que tratam da ética ttm como base uma

teoria que sustenta a racionalidade, a liberdade e a responsabilidade do sujeito, de forma
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que suas acOes possam ser medidas por ele e compreendidas e aceitas como validas por

aqueles que o cercam.

E, segundo Herbert de Souza (2005, p. 10), é essa racionalidade, além da “forca
e transparéncia de seus principios que parecem evidentes em si mesmos”, que legitima a
prépria ética. Mas tudo isso implica no fato de que a conduta ética é fruto da decisao do
agente, que goza de autonomia e, a0 mesmo tempo, esta atado aos valores sociais que
Ihes séo exteriores (BUCCI, 2000).

A ética, portanto, “tem duas dimensdes: uma individual e outra social”
(CHRISTOFOLETTI, 2008, p.16). Assim, nossas relacbes sempre vao ter duas
dimensGes. Na dimenséo individual, 0 que conta s&o os valores pessoais e as convicgoes
morais do individuo. Na dimensdo social, as vontades e os julgamentos coletivos falam
mais alto de acordo com os valores que absorvemos na familia, na escola, no trabalho,

na igreja ou nos meios de comunicagao.

Mas é bom lembrar que nem sempre as dimensdes da ética atuam isoladamente.
Até porque “se a €tica tivesse apenas a dimensao individual, agiriamos com base no que
acreditamos e queremos, independente se isso colidisse com 0 que pensam 0S outros”
(CRISTOFOLETTI, 2008, p. 17). Por isso € mito pensar que cada um tem sua prépria
ética, uma vez que, em maior ou menor grau, a dimensdo social da ética sempre vai

atuar de forma preponderante.

3.2. Deontologia jornalistica

Segundo Carlos Camponez (2011, p. 24), “a diferenga entre moral e a deontologia
parece fazer-se ndo tanto pela referéncia a natureza dos seus conteidos, mas pelo
ambito de sua aplicacdo, formando a deontologia como um subconjunto das regras
morais”. Assim, ¢ a particularidade da deontologia que a difere da moral. “Em suma, a
deontologia é a apropriacao socioprofissional dos principios da moral social aplicavel as
condig¢des do exercicio de uma profissao” (CAMPONEZ, 2011, p. 28).

Mas cabe aqui destacar que as normas que a deontologia carrega em si “comegam a
tomar forma num codigo ndo escrito, transmitido pela tradicdo, até que as organizagoes

de profissionais comecam a dar-lhe forma de letra em documentos especificos”



65

(CAMPONEZ, 2011, p. 25). E “os estudos sobre jornalismo salientam a importancia
que nesta profissdo tem a aprendizagem no interior das redacdes e o convivio inter-
pares” (CAMPONEZ, 2011, p. 70).

Por isso, para Carlos Camponez (2011, p. 26), é ética a “propria geradora da
deontologia”. 1sso porque “a hierarquizagao dos valores conduz as normas que, por sua
vez, determinam os codigos deontologicos” (CAMPONEZ, 2011, p. 26). Valores esses,
que, por sua vez, sdo sempre apreendidos por sujeitos.

Por um lado, esta em causa aquilo que é a interpretacdo e as apropriagdes que
0s sujeitos fazem, individualmente, das normas deontoldgicas a partir de seus
posicionamentos éticos. E mediante essa apropriagdo e as atitudes assumidas
que 0s comportamentos sdo suscetiveis, ou ndo, de serem responsabilizados
individualmente. Por outro lado, existe também a discussdo ética efetuada

num plano que é j& a expressdo de um debate mais ou menos alargado, ao
nivel dos grupos organizados e da sociedade. (CAMPONEZ, 2011, p. 27)

Dessa forma, neste texto, a ética ndo serd abordada apenas de uma forma geral,
ampla e universal. Até porque o debate aqui proposto € uma discussdo sobre a
deontologia, isto &, a ética profissional, os deveres e valores especificos de uma certa
atividade produtiva que, neste caso, é o jornalismo - mais especificamente o jornalismo

opinativo praticado nas colunas de notas politicas.

E ao ser reflexo de uma cultura de comportamentos associada a uma profissdo, a
existéncia de um codigo deontoldgico “preconiza uma unidade de comportamentos e
implica um pensamento moral sobre procedimentos considerados desviantes”
(CAMPONEZ, 2011, p. 69). Assim, esse trabalho “entende a deontologia numa
articulacdo de complementaridade e de tensdo com outros campos de valores como a
ética, a moral e o direito” (CAMPONEZ, 2011, p. 9).

E claro que o jornalista também ¢é um cidad&o e possui valores morais e
éticos como os de qualquer outra pessoa. Mas, no exercicio de sua funcéo, ele
seria influenciado em suas decisfes por principios prdprios do jornalismo,
que é uma atividade de mediacdo da realidade, porque implica decidir sobre
muitos caminhos diariamente, atinge terceiros, forma opinido e registra uma
ideia do mundo e das coisas. Enfim, o jornalismo possui um conjunto de
valores que ajuda a defini-lo como atividade e sinaliza como se deve agir
praticamente. (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 20-21).

Para Carlos Camponez (2011, p 9), com o passar dos anos, “as profissdes

liberais, como a medicina e a advocacia, deixaram de ser as Unicas a estarem abrangidas



66

por valores expressos em codigos deontoldgicos”. Segundo ele, essas profissoes
inspiraram outras profissdes a se articularem e produzirem também suas proprias leis de
boa conduta profissional. Até porque, “as profissdes pretendem consensualizar uma
certa interpretacdo sobre valores, que responda as expectativas acerca de sua fungéo
social” (CAMPONEZ, 2011, p. 12).
A sua maneira, a deontologia e a autorregulagio do jornalismo sdo a
expressdo de uma vontade de consensualizar valores e praticas que resultam
de uma moral partilhada socioprofissionalmente, mas cuja importancia — pese

embora o0 seu carater corporativo — ndo deve ser negligenciada.
(CAMPONEZ, 2011, p. 16)

Justamente por isso, “uma teoria normativa do jornalismo ¢ mais do que uma
questdo profissional: é ética e ¢ politica” (CAMPONEZ, 2011, p. 14). E, dessa forma,
tanto a ética quanto a deontologia “resultam do proprio processo de profissionalizagdo a
que o jornalismo esteve sujeito, no quadro das transformacgfes estruturais que a
imprensa sofreu no decorrer do século XIX” (CAMPONEZ, 2011, p. 15).

Assim como em qualquer outro campo, a ética se materializa na pratica, no dia-
a-dia (CHRISTOFOLETTI, 2008). E, se a intencdo do texto jornalistico “funde Etica,
Técnica e Estética”, triade solidaria e inseparavel das acdes jornalisticas”
(CHAPARRO, 1994, p. 13), é preciso grifar que a intencdo do texto jornalistico é se
tornar um relato verdadeiro e compreensivel da atualidade, tomando o valor de
equilibrio, muitas vezes relacionado ao conceito de objetividade, como algo a ser

alcancado.

Além disso, “para o mercado, a ética, muitas vezes, responde pelo nome de
qualidade” (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 22-23). De fato, a sociedade exige qualidade
- ndo apenas do jornalismo, mas de qualquer atividade -, o que fomenta o debate da
ética na atualidade. Além disso, “a confiabilidade e a credibilidade de que se alimentam
a empresa e o profissional dependem da disposi¢do de busca da verdade, da fidelidade

nela investida, e t€m como suposto essa regra universal em que se ancoram” (GOMES,
2002, p. 36).

E, mesmo quando o jornalismo é opinativo, essa regra ndo é diferente. Até
porque, como afirma Luis Martino (2003), tanto o alcance quanto a legitimidade de uma

opinido dependem, principalmente, da consagracdo institucional do sujeito emissor.
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Dessa forma, “dentro de cada campo social havera, em suas camadas mais altas, agentes
cuja prética social objetivada em regras, ideias e julgamentos de valor se tornam
referéncia para as tomadas de posicéo intelectual — consecutdrias ou contrérias — dos
outros agentes do campo” (MARTINO, 2003, p. 62). E esse é o caso de um colunista

dentro do jornal, por exemplo.

E, além disso, em todas as areas do jornalismo apenas a tecnologia ndo é
suficiente para garantir a melhor qualidade da informagdo. Assim como também n&o
basta apenas que se formem bem os futuros profissionais das redagdes. Para garantir a
qualidade, é fundamental pensar, discutir e difundir um ambiente de reflexdo ética nos

processos de comunicacao.

A ética, portanto, esta na praxis (BUCCI, 2000). E, na especificidade do
jornalismo, isso ocorre porque “a informagao, especialmente a informagao jornalistica,
sendo socialmente produzida é bem a servigo de todos, ganhando, portanto, a dimensédo
comunicativa, adquire o alcance de ser uma praxis, ou seja, uma acao transformadora”

(SILVA, 2016, p. 50). E isso vale também para a opinido no jornalismo.

Mas essa busca pela qualidade no jornalismo ndo pode reduzir o debate ético a
um receituario de bons modos. Até porque isso seria uma etiqueta jornalistica e ndo uma
ética do jornalismo. A etiqueta trata apenas de uma estética de conduta, “é a pequena
¢ética pela qual se estrutura a gramatica dos cerimoniais” (BUCCI, 2000, p. 9). Assim, se
a etiqueta silencia, a ética questiona, clama pela justica, pela liberdade, pela igualdade e
pela verdade.

O jornalismo como conhecemos, isto &, o jornalismo como instituicdo da
cidadania, e como as democracias procuram preserva-lo, € uma vitdria da
ética, que buscava o bem comum para todos, que almejava a emancipacao

que pretendia construir a cidadania, que acreditava na verdade e nas leis
justas — uma vitéria contra a etiqueta. (BUCCI, 2000, p. 10)

De fato, “o jornalismo, tal como conhecemos hoje, ¢ uma invencdo da
democracia moderna” (BUCCI, 2000, p. 18-19). A ética jornalistica atualmente é, ao
mesmo tempo, uma exigéncia e uma consequéncia da democracia. E isso porque nao se
trata apenas de um atributo Unico e exclusivo do jornalista (o profissional) ou da
redacgéo (a cultura profissional), mas algo que se espera de toda a sociedade na qual o

jornalismo tem um papel fundamental que € o de levar informacéo os cidadaos.



68

A ética no jornalismo envolve algo ainda maior: “o pacto de confianga entre a
instituicdo do jornalismo e o publico, num ambiente em que as institui¢des democréticas
sejam s6lidas” (BUCCI, 2000, p. 25), mas que s6 ¢ assegurado quando existe, de fato, a
liberdade de imprensa, um dos conceitos fundadores da democracia. No entanto, a
liberdade de imprensa ndo pode ser confundida com a liberdade da empresa jornalistica.

Liberdade de imprensa é o nome que os jornalistas ddo a diversidade de
opinides, pluralidade de versbes e correcdo de erros informativos. Interesse

pessoal ¢ a aplicagdo que muitos empresarios da comunicacdo, comentaristas
e editores ddo ao conceito liberdade de imprensa. (KARAM, 1997, p. 119)

Mas, apesar de ser um conceito que muitos acreditam ser utopico, na prética,
ninguém nega de que a liberdade de imprensa “deve se alimentar de uma paixdo: o amor
pela verdade” (DI FRANCO, 1997, p. 66). Até porque, de acordo com Eugénio Bucci
(2000, p. 24), o jornalista ndo pode agir “para obter resultados que ndo sejam o de bem

informar o publico”.

Ou seja, o jornalista tem como meta 0 bem comum. E isso porque, a liberdade de
imprensa visa legitimar, “no ambito da esfera publica politica, 0 exercicio publico da
critica, traduzindo-se, posteriormente, na defesa do exercicio da cidadania politica”
(RIBEIRO, 2016, p. 93). E no campo jornalistico, “as noticias sdo um desafio constante,

e é funcdo do jornalista ir ao encontro desse desafio” (BREED, 2016, p. 222).

S6 que “o bem comum joga-se no jogo de interesses e de forcas entre o
individual e coletivo, sob a compreensdo de que se privilegiarmos um pélo ou outro o
equilibrio da equagdo se desfaz” (GOMES, 2002, p. 47). Assim, de acordo com Mayra
Gomes (2002, p. 48), na busca pelo bem comum, é preciso realizar “um pacto em que se
ponderam perdas e danos, ao qual, como contraponto a barbarie e em prol do acordo,

nos submetemos e abrimos mao do personalismo”.

E para o jornalismo isso € importante, “pois ele nasce como guardido do
equilibrio de relagGes entre individual e coletivo, ndo s6 das relagdes constituidas como
das almejadas” (GOMES, 2002, p. 49). E, ao mesmo tempo, guardido do papel do
Estado e também vigilante das igualdades sociais e de liberdades individuais.

E isso nos remete a ideia de Eugénio Bucci (2000, p. 11) de que “o jornalismo ¢
conflito”. E ¢ justamente por esse motivo, na visdao de Bucci, que existe ética no

jornalismo. Mas Rogério Christofoletti (2008, p. 18) complementa esse raciocinio ao
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dizer que “o jornalismo ¢ uma atividade social, que revela dados da realidade e interliga

fatos desconexos para uma maior compreensao humana”.

Assim, ao lidar com pessoas, interesses, honras e reputagdes, o jornalismo “¢ um
campo que dissemina afirmacoes, reforca preconceitos, forma opinifes e organiza (ou
tenta organizar) o cotidiano das pessoas” (CHRISTOFOLETTI, 2008, p. 18). E “tao
grande poder, o do jornalismo, igualmente grande sdo as responsabilidades que lhe
incumbem. Responsabilidades morais” (GOMES, 2009, p. 87).

Justamente por isso € que se justifica a existéncia do debate ético no jornalismo,
que fomenta a qualidade do fazer jornalistico. Além disso, “o pacto de mediagdo cobra
do jornalismo obrigacfes proporcionais a sua importancia” (GOMES, 2009, p. 87). E
todas essas obrigacdes do jornalismo devem sempre ter como meta, como principio
ético, valores como a verdade, a honestidade, a correcdo, a lealdade, o respeito, 0

equilibrio e a justeza.

Assim, para Carlos Alberto di Franco (1997, p. 66), a fidelidade aos fatos é o
teste de qualidade do jornalismo competente e “o jornalismo s6 admite um
engajamento: o compromisso com a verdade. E o leitor ndo deve aceitar um produto
adulterado. Chegou para a imprensa a hora da qualidade. E a ética é o outro nome da

qualidade”.

E um jornalismo ético, portanto, é um jornalismo capaz de atender a demanda da
sociedade por uma informacédo de qualidade, em que o interesse publico seja a principal
intencdo do texto jornalistico e a dignidade da pessoa humana seja um valor absoluto e

um principio fundamental.

3.3. Direitos humanos e direitos de cidadania

“Apesar de cumprir papel essencial na consolidacdo da democracia e na
socializacdo do conhecimento, o jornalismo contemporaneo opera, as vezes, um
desservigo a sociedade quando viola os direitos de cidadania e os Direitos Humanos”
(MEDEIROS, 2016, p. 222). E para entender melhor como opera esse desservico, é
preciso distinguir os direitos de cidadania dos direitos humanos, que, apesar de serem

filiados & mesma experiéncia historica, apresentam algumas diferencas.
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Os direitos humanos séo direitos tidos como naturais e estdo ligados a dignidade
da pessoa humana. Ou seja, “os direitos do homem sdo provenientes da natureza
humana, sdo imutaveis e invariaveis, anteriores a lei e a organizacdo do Estado. Séo
direitos fundamentais, que ocorrem no ambito individual” (MARTINEZ, 1996, p. 8).
Assim, segundo Boaventura de Sousa Santos (2013, p. 42), “a hegemonia dos direitos

humanos como linguagem de dignidade ¢ hoje incontestavel”.

Mas “embora declarados universais ¢ extensivos a todo ser humano, facilmente
constata-se que, na préatica, ndo é assim. Entre as bandeiras da dignidade e da liberdade
pelas quais se luta e a realidade em que se vive a distancia é enorme” (HEERDT, 2005,
p. 137). Até porque “a grande maioria da populagdo mundial ndo ¢ sujeito de direitos

humanos. E objeto de discursos de direitos humanos” (SANTOS, 2013, p. 42).

Apesar disso, os direitos humanos “independem de uma legislacdo especifica
para serem invocados e sdo universais, acima das fronteiras geopoliticas” (SOARES,
2004, p. 43). Pela amplitude do conceito, geralmente, também abrange os direitos de
cidadania de cada pais, que, por sua vez, estdo subordinados a uma determinada ordem
juridico-politica de um Estado e, assim como os deveres, estdo restritos aos seus
membros. Ou seja, “os direitos de cidadania sdo considerados sindnimos ou atributos da

nacionalidade” (MARTINEZ, 1996, p. 8).

Dessa forma, os direitos do cidaddo devem englobar ndo apenas direitos
individuais, mas também politicos e sociais, econdmicos e culturais. Assim, “quando
sdo efetivamente reconhecidos e garantidos, podemos falar em cidadania democratica, a
qual pressup@e, também, a participacdo ativa dos cidaddos nos processos decisérios da
esfera publica” (SOARES, 2004, p. 43).

Assim sendo, ndo se pode falar em cidadania democratica sem o respeito aos
direitos humanos, assim como a garantia dos direitos humanos tem como consequéncia
0 exercicio da cidadania democratica. Isso porque tanto a democracia quanto a
cidadania sdo processos em construcdo. “Os cidaddos numa democracia ndo sdao apenas
titulares de direitos ja estabelecidos — mas existe, em aberto, a possibilidade de
expansdo, de criacdo de novos direitos, de novos espagos, de novos mecanismos”
(SOARES, 2004, p. 45).
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Adela Cortina (2005) também acredita que a cidadania € um conceito em
constante construgdo. Justamente por isso, para ela, “a cidadania ¢ primordialmente uma
relagdo politica entre um individuo e uma comunidade politica, em virtude da qual o
individuo € membro de pleno direito dessa comunidade e a ela deve lealdade
permanente” (CORTINA, 2005, p. 31).

Mas a condicdo cidadd ndo se restringe a esfera politica do Estado, ela é
“intrinseca a vida em sociedade” como um todo (RIBEIRO, 2016, p. 92). E nessa
relacdo, “a cidadania implica um processo: a paixdo se submete a razdo; a razao e os

interesses individuais se submetem a razdo publica e aos interesses coletivos”

(LIBANIO, 1995, p. 19).

Assim, segundo Ana Carolina Temer e Simone Tuzzo (2016), a cidadania ndo so
envolve a participacdo politica, mas é também a possibilidade de utilizacdo dos servicos
do Estado/Nac¢do, como educacdo, salde, emprego, lazer, moradia etc. Além disso, a
cidadania ainda é a inser¢cdo de um individuo no cenario consumidor, o tornando
participante de movimentacdo da economia, e também significa ter a garantia ao acesso
a informacdo, que levara o individuo a uma possibilidade de formacdo do senso critico

e, consequentemente, de participacdo da formacdo da opinido publica.

Para Herbert de Souza (2005), ser cidaddo é ter consciéncia de seus direitos e
deveres e participar ativamente de todas as questdes da sociedade. Para o autor, é
preciso participar das decisGes que interferem no dia-a-dia de cada cidaddo. “Um
cidaddo com um sentimento ético forte e consciéncia da cidadania ndo deixa passar
nada, nao abre mao desse poder de participagdo” (SOUZA, 2005, p. 20).

Um povo que ndo participa, ndo fala, atua como ator coadjuvante no cenério
da politica nacional, é um povo desprovido dos direitos civis mais
elementares. Sem exercitar o direito de expressdo, a ndo ser ocasionalmente,
quando serve de anteparo a acdo de segmentos da classe dominante em
conflito, fica impossibilitado de defender os direitos fundamentais da pessoa

humana: o direito a vida, ao trabalho, a seguranga, ao bem estar. (MARQUES
DE MELO, 1986, p. 68)

De fato, “ndo ha definicdo de cidadania que ndo implique, de algum modo, a
presenca de processos comunicacionais” (SIGNATES; MORAES, 2016, p. 29). Até
porque “sem comunicagdo, nao ha sociedade, logo, ndo ha sobrevivéncia prolongada do

individuo” (BERTRAND, 2002, p. 41).



72

E por isso que, para José Marques de Melo (1986), o direito a informacAo trata-
se de uma categoria em processo de configuracdo, situada na fronteira entre o direito de
comunicacdo (liberdade de expressdo e de pensamento) e o direito de educagéo

(aprendizagem do conhecimento acumulado).

Claude-Jean Bertrand (2002, p. 41) € ainda mais taxativo ao dizer que “na
pratica, o individuo nao dispde de nenhum de seus direitos se ndo possuir um deles: o de
saber. Todo direito se conquista, e, depois, se defende sem tréguas. Ora, nesse combate,

se ndo tiver informado, o ser humano esta desarmado”.

Mas cabe aqui ressaltar que todos esses direitos, “constitucionalmente, séo
direitos liquidos e certos. Na prética, sdo privilégios reservados a uma minoria da nossa
populagdo” (MARQUES DE MELO, 1986, p. 69). Justamente por isso, ndo basta que a
lei assegure, de forma universal, liberdade de expressdo. E preciso dotar a todos da
capacidade de saber, fazer, transformar, criar. Até porque, para comunicar e expressar
livremente fatos e ideias, 0 dominio do codigo linguistico e o livre acesso aos conteddos

que permitirdo produzir, difundir e divulgar mensagens séo pressupostos fundamentais.

Ou seja, € preciso ter em mente que o manuseio da informagdo “se estriba na
instrucdo basica, no conhecimento sistematizado, no treinamento para a aprendizagem
continuada” (MARQUES DE MELO, 1986, p. 69). E isso acaba criando um circulo
vicioso que ainda é um dos grandes desafios tanto para educadores quanto para
comunicadores no Brasil.

N&o possuindo capacitacdo para expressar-se adequadamente, oS novos
cidaddos acomodam-se a ouvir e a repetir o que ouvem. Nem comunicam
autonomamente, nem se sentem motivados para buscar informagdo. E
consequentemente ndo participam da vida em sociedade, limitando-se a

legitimar os que falam e decidem o que os outros devem ouvir e falar.
(MARQUES DE MELO, 1986, p. 70)

Em outras palavras, os cidad@os que se limitam a consumir pouca informagao —
ou uma informacdo de pouca qualidade — acabam adotando um “comportamento
passivo, acritico, que imobiliza grande parte da nossa sociedade” (MARQUES DE
MELO, 1986, p. 75). E essa atitude tem como consequéncia a preferéncia pelo consumo

de produtos midiaticos facilmente digeriveis.
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Portanto, a conquista do direito a educacdo deve ser anterior ao direito a
informacdo, sendo 0 segundo consequéncia do primeiro. 1SS0 porque “garantir a
educacéo para todos, educacgédo de boa qualidade, que permita aos cidaddos compreender
0 mundo em que vivem e adquirir habilidades para o desempenho civico/profissional,
constitui o fundamento do direito a informac¢ao” (MARQUES DE MELO, 1986, p. 73).
E negar o direito a informacdo — e também a educacao — € negar a prépria cidadania.

O auto-silenciamento pode até ser uma opgao cidadd, mas o silenciamento do
outro, sem o seu consentimento ou deliberacdo, constitui, em qualquer tempo,

o fim comunicacional do direito humano, o que pode implicar na extin¢éo do
direito enquanto tal. (SIGNATES; MORAES, 2016, p. 34)

E romper esse ciclo implica em educar os cidaddos para consumir informacéo de
qualidade. Como consequéncia, eles descobrirdo os direitos basicos da cidadania,
podendo, assim, lutar pela sua observancia (MARQUES DE MELO, 1986). Mas
também é necessario que 0s meios de comunicacdo — principalmente o jornalismo —

oferecam um produto de qualidade.

Afinal, “sem comunicacdo, ndo ha cidadania” (SIGNATES; MORAES, 2016, p.
25). Portanto, alguém que ndo se comunica, ndo é cidaddo. Mas, “sem ética
simplesmente ndo ha comunicagdo” (SILVA, 2016, p. 40). Isso porque “ndo ha
informacdo sem comunicag¢do, mas a comunicacao pressupde algo mais que a simples
transmissdo e recep¢ao de informagdo” (SILVA, 2016, p. 41). Logo, € sobre esse tripé —

comunicacgdo, cidadania e ética - que se sustenta uma sociedade democrética.

Mas a relacdo entre comunicacado e cidadania € somente uma das relacdes que a
construcdo da cidadania precisa desenvolver, especialmente em uma sociedade em que
0s meios de comunicacdo sdo também agentes construtores dessa cidadania, e deve ser
compreendida a partir da leitura critica da midia e da sociedade. Até porque “a relagao
entre midia e cidadania nasce do principio de que a midia ndo é um ator social isolado”
(TEMER; TUZZO, 2016, p. 153).

Como elemento social, ela estd sempre inserida em um contexto de ordem
s@cio-histdrica e cultural, e, embora capitaneada pelos interesses do grande
capital, tem a necessidade de manter a sintonia com o seu publico, elemento

do qual é dependente para a sua prépria sobrevivéncia. (TEMER; TUZZO,
2016, p. 153)
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Assim, “ainda que a midia ndo seja a Unica responsavel pela construcdo da
cidadania, ela estabelece uma relacdo de dialogo social que permanentemente gera
novas formas de entender, explicar, ressignificar essa cidadania” (TEMER; TUZZO,
2016, p. 161), uma vez que a propria cidadania ainda é um conceito inacabado,

complexo e em constante construgao.

E na especificidade do jornalismo, é importante destacar a sua responsabilidade
com o interesse publico e a propria cidadania. Isso porque “um dos instrumentos
fundamentais para a manifestacdo e formagdo da opinido do publico ¢ a imprensa”
(GOMES, 2009, p. 73). Mas cabe ressaltar que

Historicamente, a liberdade de expressdo, a liberdade de imprimir e de
publicar surgiram inextricavelmente ligadas e foram pensadas como um
dominio da liberdade individual. O respeito dessa liberdade foi entendido
COMO uma garantia ao progresso econémico e social, tendo-se transformado

numa das ragdes principais de luta contra os aparelhos censérios dominados
pelos poderes politico, religioso e das maiorias. (CAMPONEZ, 2011, p. 10)

Assim, a liberdade de imprensa, segundo Carlos Camponez (2011, p. 10),
“passou a ser cada vez mais entendida como um dominio especializado e privilegiado,
atribuido aos media informativos e aos seus profissionais”. E, além disso, a liberdade de
imprensa “nao pode ser compreendida como uma liberdade individual, mas antes como
uma funcao social” (CAMPONEZ, 2011, p. 11).

No entanto, ¢ bom lembrar que “o jornalismo ¢ ramo de atividades, um negdcio
legitimo como tantos outros, € ndo simplesmente um servigo publico” (GOMES, 2009,
p. 81). E é justamente por isso que “a ideia de servigo ao interesse publico ndo ¢é
suficiente para fundamentar uma ética do jornalismo” (GOMES, 2009, p. 84). E admitir
isso ndo € o fim dos argumentos a favor de uma ética jornalistica. Muito pelo contréario.
Até porque “o bom senso nos leva a admitir com tranquilidade que néo pode haver um
principio unico e absoluto a orientar todo o jornalismo” (GOMES, 2009, p. 85).

Os que acreditam demais na ideia de interesse publico como fundamento da
profissdo acabam produzindo, sem querer, uma concep¢do problematica
sobre amplos setores do jornalismo. Como o principio do servico ao interesse
publico Ihes parece ser o Unico valor a justificar o trabalho jornalistico, tudo
aquilo que no jornalismo ndo puder ser confrontado com tal principio estaria

fora do alcance do julgamento moral ou estaria condenado & imoralidade de
principio. (GOMES, 2009, p. 85)
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Portanto, quando se fala de um jornalismo ético e responsavel, a ideia de um
jornalismo que esteja sempre a servi¢o da dignidade da pessoa humana, ou seja, que
defenda e difunda a importancia dos direitos humanos, soa mais palpavel e também se

torna mais eficaz na promocéo da cidadania.

Mas o que acontece quando jornalismo coloca a dignidade da pessoa humana no
fundamento de seus principios éticos? A resposta € simples: quando a dignidade da
pessoa humana é um valor imperativo, o jornalismo, por consequéncia, nao viola os

direitos de cidadania nem os direitos humanos.

E quando o jornalismo ndo viola os direitos fundamentais do cidaddo e da pessoa
humana? Para Magno Medeiros (2016), ¢ quando ndo é omisso ou negligente em
relacdo a diversidade de fontes; quando nédo se utiliza do esteredtipo, que € um olhar
preconceituoso de mentes fechadas a diversidade, ao diferente, ao estrangeiro, enfim, ao
outro; quando ndo recorre a espetacularizacdo; quando ndo banaliza o mal, instigando o
medo, a inseguranca e a reacdo violenta; e, por fim, quando ndo promove o denuncismo
vazio, sem provas, cometendo injusticas por conta de julgamentos antecipados
(MEDEIROS, 2016).

3.4. Jornalismo, ética e cidadania

Ao relacionar jornalismo, ética e cidadania é preciso lembrar que a teoria
democratica da ao jornalismo trés funcdes primordiais:

1) o jornalismo deve dar aos cidaddos as informagfes que sdo Uteis, que sdo

necessarias para que eles possam cumprir 0s seus papéis de pessoas

interessadas na vida social e na governacdo do pais; 2) o jornalismo deve ser

0 espaco do contraditério e da pluralidade de opinides, ser uma espécie de

mercado de idéias; e 3) o jornalismo tem o papel de ser o watchdog (cdo de

guarda) da sociedade, proteger os cidaddos contra os abusos do poder.
(SEABRA, 2006, p. 138)

Assim, ao perceber que a chave para entender os conceitos de jornalismo,
cidadania e ética estd na praxis, um jornalismo ético e responsavel é fundamental para
termos uma cidadania cada vez mais forte e presente em nosso pais. Assim, quando, por

principio ético, o jornalismo defende a liberdade, a verdade, a justica, a pluralidade de
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opiniBes e dos pontos de vista, e, alem disso, atua como vigilante dos atos do governo,

ele esta a servico da cidadania.

Agora, quando, no caminho inverso, o jornalismo atua de forma irresponsavel,
sem uma apuracao rigorosa dos fatos, e se curva a interesses escusos, interesses esses
outros que ndo o bem comum, o jornalismo acaba por fornecer um desservico a
sociedade e ndo honra com seu compromisso primeiro de dar ao cidaddo o direito a
informagéo.

A educagdo do homem e do cidaddo deve levar em conta, portanto, a
dimensdo comunitaria das pessoas, seu projeto pessoal e também sua
capacidade de universalizacdo, que deve ser exercida dialogicamente,
considerando que a pessoa que tem a capacidade de tomar a outra pessoa
como um fim, e ndo simplesmente como um meio, como um interlocutor com
quem construir o melhor mundo possivel, demonstra saber que é responsavel

pela realidade — principalmente pela realidade social. (CORTINA, 2003, p.
113)

E por isso, portanto, que o cidaddo deve atuar cada vez mais na cobranca de um
jornalismo de qualidade. Assim, o debate ético — exercido de forma dialdgica - sempre
deve pautar a sociedade para o fortalecimento da cidadania. E é a ética que, no
jornalismo, garante a promocdo da cidadania. Afinal, jornalismo, cidadania e ética séo
uma triade que, quando separada, causa um grande desequilibrio e traz grandes

prejuizos para toda a sociedade democratica.

No entanto, é preciso reconhecer que o caminho para a conquista da cidadania
plena e universal no Brasil ainda é longo, de fato. Mas, de toda forma, qualquer
caminhada sempre se inicia com um primeiro passo, uma passada por vez. E enquanto a
sociedade e o jornalismo estiverem abertos ao didlogo, a democracia se fortalece e torna

a sociedade cada vez mais justa e igualitaria.
Nesse sentindo, a préatica da cidadania pode ser a estratégia, por exceléncia,
para a constru¢cdo de uma sociedade melhor. Mas o primeiro pressuposto
dessa pratica é que esteja assegurado o direito de reivindicar os direitos, e que

o conhecimento deste se estenda cada vez mais a toda a populacéo. (COVRE,
1991, p. 10)

Até porque, ser cidaddo é muito mais do que o direito de votar, como muitos
pensam. “A cidadania é o proprio direito a vida no sentido pleno. Trata-se de um direito

que precisa ser construido coletivamente, ndo s6 em termos de atendimento as
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necessidades basicas, mas de acesso a todos os niveis de existéncia” (COVRE, 1991, p.

11). E nesse processo o jornalismo torna-se fundamental.
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4. A ABORDAGEM TEORICO-METODOLOGICA DO NEWSMAKING

Este trabalho utiliza a abordagem tedrico-metodolégica do Newsmaking em sua
completude por analisar tanto o produto jornalistico (as marcas de objetividade
presentes no texto) quanto o jornalista em acdo (a descricdo da cultura profissional).
Dessa maneira, a etnometodologia sera utilizada para a observagdo direta do jornalista
em acdo e, aliada a entrevista em profundidade e a Andlise de Discurso, serdo 0s
métodos utilizados para identificar os sentidos ligados a objetividade presentes no
produto jornalistico.

Dessa maneira, entendendo que a objetividade estd no método de apuracdo de
noticias que o jornalista se utiliza (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003), durante o periodo
de observacdo direta na redacdo de O Popular, a intencdo é revela-lo. Portanto, cabe
avaliar aqui a eficiéncia desse método, objetivo, para a construcdo da opinido dentro do
jornalismo.

A principio, o método pode funcionar ou falhar, o que pode variar de situagdo
para situacdo. Em pautas distintas ele pode operar e funcionar de maneiras diferentes,
chegando a resultados distintos, satisfatorios ou ndo. Portanto, o método € um
termdmetro para a garantia de um jornalismo de qualidade, tido como ético, em que o
interesse publico e a busca pela verdade se sobrepdem a interesses privados.

Nelson Traquina (2013, p. 34) afirma que “a vasta cultura profissional dos
jornalistas fornece um modo de ser/estar, um modo de agir, um modo de falar, e um
modo de ver o0 mundo” bastante especifico. E é sobre essa cultura profissional — que,
para Traquina (2013) é rica em mitos, simbolos e representagBes sociais - que se
debruga os estudos do newsmaking, sempre articulada dentro dos limites da “cultura
profissional e a organizacao do trabalho ¢ dos processos produtivos” (WOLF, 2002, p.
188).

De fato, “as decisdes tomadas pelo jornalista no processo de producdo de
noticias (newsmaking) sé podem ser entendidas inserindo o jornalista no seu contexto
mais imediato, o da organizagao para o qual ele ou ela trabalham” (TRAQUINA, 2016,
p. 235). Isso porque, “a preocupagdo central do newsmaking séo as articulagdes,
conexdes e relagOes existentes entre a cultura profissional dos jornalistas, a organizagéo
do trabalho e dos processos produtivos” (VIZEU, 2010, p. 223).

E aqui é importante frisar que o “profissionalismo ¢ um método eficiente e

econdmico através do qual as organizagbes jornalisticas controlam o comportamento
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dos reporteres e editores” (SOLOSKI, 2016, p. 133). E isso porque, segundo John
Soloski (2016), o profissionalismo € o que controla e padroniza o comportamento dos
jornalistas, seja por estabelecer padrdes e normas, seja por determinar o sistema de

recompensa e promocao profissional.

Dentro dessa perspectiva, “a noticiabilidade esta estreitamente relacionada com
os processos de rotinizagao e de estandartizagdo das praticas produtivas” (WOLF, 2002,
p. 190). E, segundo Mauro Wolf (2002), essas rotinas produtivas estdo dividias em trés
fases - o recolhimento, a selecdo e a apresentacdo da informacgdo — e estdo sujeitas a um
processo de noticiabilidade de “carater elastico, dindmico, ndo rigidamente pré-fixado,
por vezes calibrado internamente de forma diferente” (WOLF, 2002, p. 249).

Para Wolf (2002, p. 220), “a fase de recolha dos materiais noticiaveis é
influenciada pela necessidade de se ter um fluxo constante e seguro de noticias, de
modo a conseguir-se sempre executar o produto exigido”. Assim, as fontes se tornam
determinantes para a qualidade da informacdo veiculada nos meios de comunicacao.

Mas néo por isso as fontes se tornam todas iguais aos olhos dos jornalistas.

Os estudos sobre o newsmaking deram a conhecer este aspecto claro e
incontroverso: a rede de fontes que os 6rgdos de informacdo estabelecem
como instrumento essencial para o seu funcionamento, reflete, por um lado, a
estrutura social e de poder existente e, por outro, organiza-se a partir das
exigéncias dos procedimentos produtivos. (WOLF, 2002, p. 223)

No entanto, para Nelson Traquina (2016, p. 32), “os jornalistas ndo sao
observadores passivos, mas participantes ativos na construcao da realidade (papel esse
que os jornalistas recusam a reconhecer, em parte, devido a sua ideologia profissional)”.
Ideologia essa que tem sua raiz no positivismo e estd muito arraigada ao conceito de
objetividade.

De fato, “as noticias sdo o produto final de um processo complexo que se inicia
numa escolha e selecdo sistematica de acontecimentos e topicos de acordo com um
conjunto de categorias socialmente construidas” (HALL; CHRITHCER; JEFFERSON;
CLARKE; ROBERTS, 2016, p. 309). No entanto, é preciso reconhecer ainda que as
noticias sdo orientadas pela nocdo de objetividade, principalmente nos sentidos ligados
a imparcialidade e ao equilibrio.

Entre os produtos dessa dicotomia no jornalismo estd a divisdo entre fato e
opinido e a ideia de que a cultura profissional dos jornalistas d& “origem a pratica de

assegurar que as afirmacgdes dos media sejam, onde quer que seja, fundamentadas em
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afirmagdes objetivas e autorizadas de fontes dignas de crétito” (HALL; CHRITHCER;
JEFFERSON; CLARKE; ROBERTS, 2016, p. 315).

O pesquisador portugués Adriano Duarte Rodrigues (2016, p. 51) diz que “uma
das regras da pratica jornalistica consiste em afirmar que a opinido € livre, mas que 0s
fatos sdo soberanos”. No entanto, 0 género opinativo também tem o relato e o fato como
suas matérias primas e procura apresentar uma interpretacdo dos mesmos. E isso nos faz
crer que a opinido no jornalismo ndo é tdo livre quanto quer acreditar o pesquisador
portugués.

Gaye Tuchman (2016, p. 353) resume a questdo ao dizer que “os relatos de
acontecimentos noticiosos sdo estorias — nem mais nem menos”. E isso, para a autora,
ndo significa em nenhum momento dizer que as noticias sdo ficticias. Muito pelo
contrario, reforca a ideia do jornalismo como uma realidade construida.

De qualquer forma, “a perspectiva da teoria do newsmaking € construtivista e
rejeita claramente a teoria do espelho” (PENA, 2005, p. 128). E, sendo uma construgéo
social de uma suposta realidade, a produz por meio de uma rotina sistematizada e
industrial. Isso permite afirmar que, ao invés de refletir a realidade, a imprensa é um
instrumento que ajuda a construi-la.

Essa nocdo de construcdo social da realidade é ancorada nas ideias de Peter
Berger e Thomas Luckmann (1976, p. 11), que acreditam que ““a realidade ¢ construida
socialmente e que a sociologia do conhecimento deve analisar o processo em que este
fato ocorre”. Até porque, “a vida cotidiana apresenta-se como uma realidade
interpretada pelos homens e subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em
que forma um mundo coerente” (BERGER; LUCKMANN, 1976, p. 35).

Assim, “é importante ter em mente que a objetividade do mundo institucional,
por mais macica que apareca ao individuo, é uma objetividade produzida e construida
pelo homem” (BERGER; LUCKMANN, 1976, p. 87). Ou seja, a realidade, por mais
real e objetiva que pareca, € socialmente construida e carrega em Si uma
intersubjetividade, inerente da relagéo entre sujeitos que, por sua vez, sdo portadores de
suas préprias subjetividades.

“Isto €, os universos simbolicos sdo produtos sociais que tém uma historia. Se
quisermos entender seu significado temos de entender a histéria de sua produgdo”
(BERGER; LUCKMANN, 1976, p. 133). E é por isso que, para entender como
funciona a rotina produtiva de um jornalista e quais 0s mecanismos interferem no fazer

jornalistico, a etnometodologia se torna essencial.
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4.1. A etnometodologia aliada ao jornalismo

Para analisar o jornalista em acdo, a etnometodologia, por tratar justamente da
interacdo social no cotidiano, pode contribuir para a investigacdo da coluna Giro, de O
Popular, uma coluna de notas politicas, uma vez que se dedica a relatar os bastidores e
as disputas do poder na sociedade. Até porque essa abordagem metodoldgica, que
pressupde a observagdo participante, “permite uma observagdo coerente e consistente
sobre as praticas sociais que resultam em produgdes culturais” (VIZEU, 2010, p. 233).

“A rigor, uma etnografia ¢ o produto de um determinado tipo de trabalho de
campo, formatado dentro de uma disciplina especifica, a Antropologia. E, para ficarmos
no vocabulo, etnografia significa a descricdo dos costumes (cultura) dos povos”
(LAGO, 2010, p. 49).

Portanto, “o método etnografico pressupde uma relacdo especifica com o
trabalho empirico de campo. Uma relacdo marcada pelo olhar do antrop6logo sobre o
grupo que estuda” (LAGO, 2010, p. 51).

E esse olhar sobre o outro que constitui a observagio participante.
Observacdo porque o antrop6logo no campo, inicial e principalmente,
observa. Depois de ter sido adequadamente contaminado pelo ethos
antropoldgico, realizado uma pesquisa inicial, identificado quais questdes
pretende enfocar, enfim, construido seu objeto dentro do horizonte da
antropologia, o pesquisador deve estar pronto para o trabalho de campo,
experiéncia ritual que o colocard em contato com o outro e que iniciard com
sua observagdo sobre a totalidade possivel das praticas do grupo. Uma
observacdo que pressupde a presenca do antrop6logo junto ao grupo. Ou seja,
sua participagdo no processo. (LAGO, 2010, p. 51)

E, durante todo esse processo, cabe destacar, “o papel do investigador é se
distanciar para poder refletir sobre o significado do que ¢ dito e visto” (TRAVANCAS,
2006, p. 105). Até porque, ¢ importante lembrar que “esse tipo de pesquisa ndo acredita
na neutralidade da ciéncia como pressuposto epistemolégico, mas se declara favoravel
ao distanciamento investigativo de modo a ndo se confundir o que realmente ocorre com
conceitos prévios e intengdes valorativas do pesquisador” (PERUZZO, 2006, p. 144).

No entanto, adotando a ideia de Claudia Lago (2010, p. 63), “talvez devéssemos
trocar o distanciamento por suspei¢do. Acerca do que ouvimos, Vvemos e,
principalmente, acerca das questdes que nos colocamos enquanto pesquisadores que se
propdem a dizer algo sobre alguma coisa”.

Agora, “ao voltarmos nosso foco para a aplicacdo do método etnogréafico em

pesquisas que tém como objeto o jornalismo, continuamos dentro do mesmo panorama,
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apesar de precisarmos realizar algumas adequagdes” (LAGO, 2010, p. 53). E essas
adequacOes partem da ideia de perceber o grupo estudado por meio do olhar
antropolégico que, no caso do jornalismo, precisa, segundo Claudia Lago (2010),
transformar o familiar em exotico.

Para isso, na observacdo participante, “o pesquisador se insere no grupo
pesquisado, participando de todas suas atividades, ou seja, ele acompanha e vive (com
maior ou menor intensidade) a situagdo concreta que abriga 0 objeto de sua
investigacao” (PERUZZO, 2006, p. 133). No entanto, ¢ importante frisar que nao se
trata de se passar por um membro do grupo — salvo raras exce¢des quando isso se torna
uma opcdo metodoldgica -, mas ficar atento ao papel de mero observador.

Assim, ao realizar a observagdo participante, ¢ importante frisar que, “embora
haja um enorme espaco para a subjetividade do cientista social neste tipo de pesquisa,
os dados sdo formas objetivas e tém vida propria” (TRAVANCAS, 2006, p. 103). Além
disso, segundo Isabel Travancas (2006), o pesquisador ndo pode esquecer que também
estard sendo observado e que sO pelo fato de estar presente no ambiente que pretende
descrever densamente sua rotina, pode alterar a rotina daquele grupo e interferir em seus
rituais.

Desta maneira, essa metodologia sera adotada neste trabalho, uma vez que, “para
a etnometodologia, € preciso que o pesquisador seja testemunha do que dispde a
investigar — ir a campo observar os atores em situagdo” (PEREIRA; MESQUITA, 2012,
p. 50). E, “na falta de um conceito mais efetivo para darmos da observagao participante
no dia a dia das reda¢des propomos a no¢do proviséria de etnojornalismo, observacao
sobre as praticas jornalisticas que resultam num produto chamado de noticia” (VIZEU,
2010, p. 234).

E nessa metodologia que se arvoram ainda as teorias do Newsmaking e
Gatekeeper. Portanto, “a etnometodologia se apresenta como uma teoria social reflexiva
que procura explicar os métodos de todas as praticas sociais, inclusive seus proprios
métodos” (PEREIRA; MESQUITA, 2012, p. 51). E se objetividade ¢ método, para
investiga-la, é fundamental o uso dessa metodologia.

Exposto isso, € preciso apresentar o recorte temporal desta pesquisa. A
observacao participante foi realizada no jornal O Popular durante o periodo eleitoral de
2018, uma vez que, nesse periodo, a relacdo do jornalista com suas fontes tende a se
intensificar, algo que os colunistas confirmaram durante as entrevistas iniciais

realizadas.
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E, de fato, “na politica, a primeira regra do jogo exige que os que vao governar
sejam eleitos. Consequentemente, grande parte do interesse da imprensa na politica e no
Governo sempre se baseou na cobertura das eleigoes” (HOHENBERG, 1962, p. 420). E

esse interesse ndo parte apenas da imprensa, mas também do puablico.

Nos anos de eleigdo, o interesse do publico e da imprensa concentra-se na
luta politica. A maioria dos atos de funcionarios eleitos, conselhos e
legislativos é divulgada a luz dos seus efeitos sobre a campanha. Nos
intervalos dos pleitos, quando a administracdo normal prossegue sem
interrupcdo, a calma desce sobre os centros de acdo administrativa, legislativa
e judiciaria. Na auséncia do drama eleitoral, os assuntos da administracdo sdo
tratados de maneira demasiadamente rotineira na maioria dos jornais,
tornando-se meros suplementos do noticiario. (HOHENBERG, 1962, p. 428)

Apesar de também ter que levar em conta ainda a disponibilidade do colunista —
0 que exige certa flexibilidade diante de imprevistos — a definicdo das datas para a
realizacdo da observacdo foi embasada no calendério eleitoral divulgado pelo Tribunal
Superior Eleitoral (TSE).

Além disso, foi utilizada, para o fechamento dos dias de observacdo, a
metodologia de semana artificial (HERSCOVITZ, 2010), o que ajuda a evitar distor¢oes
de andlise. Por exemplo: na primeira semana, o colunista serd& acompanhado na
segunda-feira, na segunda semana, na terca, e assim por diante, até o fim do periodo
eleitoral.

Feito isso, em um primeiro momento a intencéo era que o periodo de observacdo
se iniciasse a partir da data estipulada pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para o
inicio das convencgbes partidarias (20/07/2018), conforme havia sido acordado no
processo de qualificacdo para defesa dessa dissertacéo.

No entanto, isso ndo pode ser concretizado pelo fato de que o colunista Caio
Henrique Salgado estava de férias nesse periodo, retornando para a redacdo apenas no
inicio do més de agosto. A decisdo tomada pelo pesquisador foi, entdo, iniciar a
observacdo no primeiro dia ap6s o término do prazo estipulado pelo TSE para a
realizacdo das convencdes partidarias.

Desta maneira, os dias estipulados, em comum acordo com o colunista titular da
coluna Giro, para 0 acompanhamento da rotina do jornalista em O Popular, foram:
06/08/2018 (segunda-feira), 14/08/2018 (terca-feira), 22/08/2018 (quarta-feira),
30/08/2018 (quinta-feira), 07/09/2018 (sexta-feira), 10/09/2018 (segunda-feira),
18/09/2018 (terca-feira), 26/09/2018 (quarta-feira), 04/10/2018 (quinta-feira),

totalizando nove dias de observacgéo direta, quase duas semanas artificiais.
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Caso houvesse segundo turno nas eleicdes estaduais, uma vez que O
regionalismo € mais o foco da coluna analisada, a pesquisa teria se estendido. No
entanto, no dia 07 de outubro, Ronaldo Caiado foi eleito governador com 59,7% dos
votos, 0 que encerrou o calendario de observacgédo na quinta-feira que antecedeu o dia da
realizacéo do primeiro turno das eleicdes.

Além disso, € bom lembrar, antes do inicio do trabalho de campo no recorte
estipulado, foi realizado ainda, no dia 21/03/2018, em caréater exploratério de pré-teste,
uma observacéo direta de um dia na redacdo de O Popular. Por uma tarde, o pesquisador
acompanhou o trabalho de Caio Henrique Salgado com o objetivo de colher pistas que
poderiam guiar a observacdo direta que ocorreria, mais tarde, durante as elei¢cOes de
2018.

4.2. As entrevistas em profundidade

E, durante todo esse processo de observacdo, “o ouvir, alcancado mediante
entrevistas em profundidade, abertas e semi-abertas, mas também dialogos casuais,
ajuda ao pesquisador perceber o sentido das acBes que observa, bem como as
significacGes especificas que o grupo observado atribui as suas proprias agoes, rituais,
etc.” (LAGO, 2010, p.52).

Assim, como aponta Jorge Duarte (2006, p. 62), esse recurso metodoldgico
“busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo investigador, recolher
respostas a partir da experiéncia subjetiva de uma fonte, selecionada por deter
informacdes que se deseja conhecer”.

E isso porque “a entrevista em profundidade ¢ um técnica dindmica e flexivel,
uatil para a apreensdao de uma realidade tanto para tratar de questfes relacionadas ao
intimo do entrevistado, como para descricdo de processos complexos nos quais esta ou
esteve envolvido” (DUARTE, 2006, p. 64).

Dessa maneira, com a estratégia de aproximacdo do objeto, foram realizadas
entrevistas exploratérias iniciais, antes do inicio do trabalho de campo: uma ainda
enquanto o jornalista Jarbas Rodrigues Jr. era titular da coluna Giro, de O Popular, e
outra ja com Caio Henrique Salgado, que atualmente assina a coluna. Os dados colhidos
nesse momento da pesquisa foram fundamentais para a realiza¢do, posteriormente, da

observacdo participante sistematica na redacéo de O Popular.
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No entanto, anterior a essa metodologia, fez-se ainda necessario a realizagao de
uma ampla revisdo bibliografica para se definir melhor a objetividade jornalistica
enquanto conceito e o jornalismo opinativo enquanto género. J& durante a observacéao
direta, foi importante ainda realizar mais entrevistas com o jornalista titular da coluna
Giro, de forma a entender melhor como se da sua rotina de trabalho e se e como é seu
método de apuracao de noticias em sua coluna diaria.

Como ja foi relatado e descrito neste trabalho, uma primeira entrevista semi-
aberta, de carater exploratorio, foi realizada com o jornalista Jarbas Rodrigues Jr., na
época o titular da coluna Giro, de O Popular, no dia 17 de outubro de 2017. Jarbas ja
tinha se mostrado aberto a contribuir para a realizacdo desse trabalho e colaborar com a
observacao direta na redacdo de O Popular. No entanto, no dia 22 de janeiro de 2018,
enguanto este trabalho era redigido, Jarbas Rodrigues Jr. publicou em suas redes sociais
uma carta para anunciar seu desligamento de O Popular — e, consequentemente, da
coluna Giro, depois de quase 15 anos dedicados ao colunismo, para cuidar de projetos
pessoais.

Atualmente, o jornalista titular da coluna € Caio Henrique Salgado, que,
enquanto Jarbas ainda era titular da Giro, ja assinava as colunas as segundas-feiras, dia
da folga de seu antecessor. Um primeiro contato com o jornalista foi estabelecido e, no
dia 22 de fevereiro de 2018, Caio concedeu a primeira entrevista para este trabalho, o
que ja tornou possivel a elucidacdo de sua visdo sobre a coluna para comparar de que
forma sua visdo sobre o jornalismo — e o colunismo, mais especificamente - se
aproximava e se distanciava da de Jarbas.

Outras duas entrevistas semi-abertas também foram realizadas com Caio
Henrique Salgado durante e apds o trabalho de campo. A primeira ocorreu no dia
07/08/2018, no dia seguinte ao primeiro dia de observacdo direta na redacdo de O
Popular. A segunda foi feita apds o periodo de observacdo, no dia 08/11/2018. A
intencdo era comparar e analisar se haveria alguma distor¢do no discurso do jornalista
apos sua interacdo com o pesquisador no decorrer da pesquisa.

Além disso, durante o periodo de observagdo, o pesquisador, em alguns
momentos se permitiu fazer perguntas ao jornalista. Nesse caso, a entrevista era aberta,
uma vez que “novas questoes podem ser levantadas na ocasido tanto pelo entrevistado,

quanto pelo entrevistador” (TRAVANCAS, 2006, p. 102),

A principio, tudo o que esta sendo dito interessa e é importante, em maior ou
menor grau. Por qué? Porque estas informagfes ajudam na compreensdo do
entrevistado, do grupo a que pertence e das ldgicas de sua cultura. [...] E
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neste tipo de entrevista o pesquisador ndo inquire seu entrevistado. Pode até
apontar contradi¢6es, ambiguidades, pedir mais esclarecimentos. Mas ele ndo
julga o seu discurso, suas atitudes, suas escolhas. Ele escuta. Ele ndo esta em
busca de uma resposta verdadeira, objetiva. O proprio fato de um
entrevistado ndo querer responder a uma questdo, por exemplo, pode dizer
tanto dele e de sua visdo de mundo, quanto uma resposta. (TRAVANCAS,
2006, p. 103)

E, de fato, qualquer detalhe pode fazer a diferenca na andlise. Algo simples e
corriqueiro, no final, pode fazer um sentido maior na rotina profissional em que o
jornalista esta inserido. Cada atitude tomada pelo jornalista em seu cotidiano diz muito
ndo apenas sobre 0 sujeito, mas também sobre sua cultura profissional. E ¢é justamente

isso que este trabalho pretende investigar.

4.3. A Andlise de Discurso e os sentidos que levam a objetividade

Feito o estudo etnogréafico, para identificar os sentidos que levam a objetividade
no texto final da coluna Giro foi feita uma Andlise de Discurso. Essa foi a metodologia
também utilizada para interpretar as entrevistas em profundidade realizadas com o
jornalista. Por isso, antes de aprofundarmos na andlise, se torna necessario entender o
que € o discurso. E isso porque, segundo Patrick Charaudeau (2009, p. 62), “toda

analise ¢ interpretagdo”.

Para Angela Moraes (2013, p. 26) “o discurso ¢ uma pratica social de produgio
de textos, uma construcdo social, ndo individual, que s6 pode ser analisado
considerando-se seu contexto historico-social, especialmente levando-se em conta os
aparelhos ideoldgicos do Estado (AIE)”. Assim, o discurso pode ser definido como uma

bem sucedida, mas provisoria, fixacdo de sentidos.

No entanto, como nos lembra Foucault (2014, p. 66), “o discurso, assim
concebido, ndo é a manifestacédo [...] de um sujeito que pensa, que conhece, e que 0
diz”. 1sso porque, para ele, o discurso é a manifestagdo também do inconsciente, do néo
dito, daquilo que ndo esté explicito ou revelado. E essa é a razdo pela qual a Anélise de
Discurso, enquanto metodologia cientifica, “tem um procedimento que demanda um ir-
e-vir constante entre teoria, consulta ao corpus e analise” (ORLANDI, 2007, p. 66).

Discurso é mesmo, em linhas gerais, o funcionamento da linguagem,

portanto, o lugar da intersubjetividade ou da formagéo do laco social. Ele é
tanto a fala individual quanto a malha de insercdo do individuo na
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complexidade relacional do socius, ou seja, é também a realidade em
construcdo, geradora de sentido para o que se apresenta como social e
semanticamente fragmentado. (SODRE, 2009, p. 141)

Mas como todo discurso depende da linguagem para se materializar, até porque

“a linguagem ¢ propria do homem” (CHARAUDEAU, 2009, p. 7), ele também é poder.

Por isso, segundo Patrick Charaudeau (2006, p. 17), “todo ato de linguagem esta ligado

a acdo, mediante as relacdes de forca que os sujeitos mantém entre si, relacdes de forca

que constroem simultaneamente o vinculo social”. Até porque, para o autor, todo ato de

linguagem depende da relagdo entre sujeitos, que é regida por trés principios basicos: de
alteridade, de influéncia e de regulacéo.

Todo ato de linguagem emana de um sujeito que apenas pode definir-se em

relagdo ao outro, segundo um principio de alteridade (sem a existéncia do

outro, ndo ha consciéncia de si). Nessa relagdo, o sujeito ndo cessa de trazer o

outro para si, segundo o principio de influéncia, para que esse outro pense,

diga ou aja segundo a intencdo daquele. Entretanto, se esse outro puder ter

seu préprio projeto de influéncia, os dois serdo levados a gerenciar sua
relacdo segundo um principio de regulacdo. (CHARAUDEUAU, 2006, p. 16)

Mas, ¢ bom frisar, “o discurso ndo ¢ a lingua, embora seja com ela que se
fabrique discurso e que, num efeito de retorno, a modifique” (CHARAUDEAU, 2015,
p. 40). Dessa forma, a Analise de Discurso prop8e a construcdo de um dispositivo de
interpretacdo que deve levar em conta o inconsciente e a ideologia. E, de acordo com
Eni Orlandi (2007, p. 46), o trabalho da ideologia é o de, basicamente, “produzir
evidéncias”. E isso porque, para a autora, é a ideologia a responsavel por confrontar o

sujeito em sua producéo do dizer.

Nessa concep¢do, portanto, o sujeito estd assujeitado, ou seja, submetido as
condicBes de producdo do discurso dadas pela lingua e pela ideologia, sujeito a lingua e
a histéria, assumindo diferentes papéis em diversas ocasifes. Assim, o discurso nao esta
no texto em si, mas na pratica discursiva, que s6 é possivel na relacdo entre o
enunciador e o leitor (FOUCAULT, 2014).

Todavia, “tomado como objeto, o discurso ndo deve ser encarado como algo
fechado em si mesmo, nem como algo de dominio exclusivo do locutor” (SCHWAAB;
ZAMIN, 2014, p. 58). Afinal, a aparéncia de verdade de um discurso reside no seu

proprio enunciado, no “seu sentido, sua forma, seu objeto, sua relacdo a sua referéncia”

(FOUCAULT, 2006, p. 15).
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Qualquer discurso traz em si outros, algo que é acessivel pela memoria
discursiva. Os sentidos construidos historicamente s&o convocados nas novas
formulacGes e tém um efeito sobre o discurso que estad sendo construido no
agora. E o sujeito quem recorta dizeres do interdiscurso para constituir o que,
a primeira vista, parece um discurso de sua autoria. (SCHWAAB; ZAMIN,
2014, p. 56)

E quando aplicamos o método de andlise discursiva, o caminho é inverso ao da
construcdo do discurso: parte-se do texto para, logo em seguida, buscar o que lhe é
anterior e exterior. Até porque, para entender qualquer discurso é preciso ir além das
regras de uso da lingua. Afinal, ele é resultado “da combinacdo das circunstancias em
que se fala ou escreve (a identidade daquele que fala e daquele a quem este se dirige, a
relacdo de intencionalidade que os liga e as condigdes fisicas da troca) com a maneira
pela qual se fala” (CHARAUDEAU, 2015, p. 40).

Além disso, é importante destacar que “todo discurso se estabelece do modo
intersubjetivo: um alguém enuncia, outro alguém interpreta” (BENETTI; HAGEN,
2010, p. 124). E o jornalismo, por se tratar de uma préatica discursiva, ndo foge dessa
intersubjetividade justamente por ser articulado por multiplos sujeitos (o jornalista, a
fonte, o veiculo, o leitor e 0 anunciante).

Nessa pratica, o jornalismo ocupa um lugar de enunciagdo a partir do qual
esta autorizado a ‘tratar dos fatos do mundo’, e os sentidos que ele deseja
construir s6 tém alguma chance de se concretizarem se o leitor reconhecer a

legitimidade e singularidade daquele lugar de enunciacdo. (BENETTI,
HAGEN, 2010, p. 124)

E o jornalismo, por se tratar de um género discursivo, so existe na relacdo entre
sujeitos que apresentam relacdes de poder assimétricas. Mesmo assim, ha uma espécie
de contrato de leitura da informacdo midiatica que busca responder “a questdo ‘quem
diz e para quem’, envolvendo debates sobre a identidade do jornalismo, a imagem do
jornalismo como voz institucional e constru¢do do leitor virtual ou imaginado”

(BENETTI; HAGEN, 2010, p. 124).

No caso do jornalismo, ao descrever como funciona o contrato de comunicagéo,
Patrick Charaudeau (2015) reforca que esse contrato envolve duas instancias: a de

producdo e a de recepcdo. Neste trabalho, o foco é na instancia de producéo, que € onde



89

0 jornalista, apesar de ndo ser o uUnico ator, se torna a figura mais importante do

processo.

E, de fato, a principal funcdo do jornalista € a de transmitir informagao. “Mas
essa informacdo se compbe de um conjunto de acontecimentos ou de saberes que
aparentemente preexistem ao ato de transmissao” (CHARAUDEAU, 2015, p. 74). E
aqui, a etnometodologia se torna uma grande aliada a andlise de discurso, uma vez
coloca o pesquisador em contato direto com o jornalista no momento da coleta e no
tratamento das informagdes, antes da sua transmissao. E isso porque

O discurso jornalistico caracteriza-se, cada vez mais, pela aptiddo de captar,
compreender e socializar, pela mediacéo critica, os discursos interessados dos
agentes produtores de acontecimentos, falas e saberes que desorganizam,
reorganizam ou explicam a atualidade. Esses agentes incorporam a sua
competéncia o dominio da técnica e da légica jornalistica, e com isso
produzem e distribuem contetdos jornalisticamente irrecuséveis (informagdo

e a explicacdo dos acontecimentos), por meio dos quais interagem com a
sociedade. (CHAPARRO, 2000, p. 77)

Justamente por isso, no fazer jornalistico, Charaudeau (2015) propde dois papéis
fundamentais que o jornalista pode desempenhar: o de pesquisador-fornecedor da
informacdo e o de descritor-comentador da informacao. E, “no que tange ao papel de
fornecedor de informagdo, coloca-se o problema do tratamento das fontes”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 74).

O numero incalculdvel de acontecimentos suscetiveis de tornarem-se
informacdo, o fato de que nenhum organismo de informacdo pode estar
presente em todos os lugares do mundo onde algo acontece, além das
restricGes de tempo de fabricacdo (a informagao se constroi rapidamente) e de
espaco de difusdo (algumas péginas num jornal e meia hora de radio e
televisdo), obrigam a instdncia midiatica a dotar-se de meios que lhe

permitam abranger o0 maximo de acontecimentos, seleciona-los e verifica-los.
(CHARAUDEAU, 2015, p. 74)

E esses meios adotados, os critérios dos quais o jornalista se vale no momento da
captacdo e tratamento da informacéo, € justamente 0 método que deve ser observado e
descrito pelo estudo etnogréfico deste trabalho. Assim, com essa contextualizacdo, a
Anélise de Discurso serd capaz de investigar a coeréncia e/ou as contradi¢cdes desse

método objetivo de apuracdo de fatos em um campo marcado pela intersubjetividade.

E, “quando se olha para o Jornalismo na perspectiva discursiva, essa escolha

comprova que os produtos midiaticos também sdo carregados de sentido ideoldgico, de
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escolhas, na nocdo de que aquilo que vira noticia faz parte dos assuntos sobre os quais
se deve saber” (SCHWAAB; ZAMIN, 2014, p. 55).
Ao descrever acontecimentos, 0s textos jornalisticos empreendem
movimentos de resgate da memdria. Nesse processo, produzem efeitos de
sentido ao fazer circular narrativas sobre o presente, permeadas por signos

historicamente constituidos. Sdo dizeres oriundos de uma montagem
orientada por memodria e esquecimento. (SCHWAAB; ZAMIN, 2014, p. 55)

Ou seja, “a nogao de interdiscurso permite considerar que toda formulagdo se da
por uma relagdo com aquilo que a memoria discursiva determina como elementos de
saber” (SCHWAAB; ZAMIN, 2014, p. 57). Afinal, ¢ o interdiscurso o responsavel pela
compreensdo do espaco social do discurso jornalistico, uma vez que o proprio processo
de editoracdo se d, essencialmente, por gestos de interpretacéo.

Dessa forma, é no trabalho da enunciacdo que os jornalistas produzem os
discursos, que, submetidos a uma série de operacBes e pressfes sociais,
constituem o que o senso comum das redacGes chama de noticia. Assim, a

imprensa ndo reflete a realidade, mas ajuda a construi-la. (PENA, 2005, p.
128)

Todo discurso, portanto, “antes de representar o mundo, representa uma relacao”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 42). E “ao se dizer que o discurso é por exceléncia o lugar
de producédo de sentido, esta-se admitindo implicitamente que o sentido resulta de um
trabalho social” (SODRE, 2009, p. 141), o que corrobora com a ideia de que o

jornalismo contribui, de forma incisiva, para a construcdo social da realidade.

E mais ainda: como o jornalismo esta inserido nesse contexto, a relacdo entre
jornalistas e a sociedade acaba também por ajudar a moldar o proprio jornalismo. E no
caso de uma coluna politica de notas, como a que é analisada neste trabalho, essas
relacbes se tornam ainda mais explicitas, uma vez que um unico jornalista € o
responsavel pelo contato com os agentes politicos que ganhardo — ou ndo — espago e

destague nas paginas do jornal impresso.
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5. O JORNALISMO OPINATIVO IMPRESSO EM ANALISE

Se a objetividade ¢ método (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003), qual é o método
utilizado pelo colunista? Com intuito de responder essa pergunta, o presente trabalho é
composto por duas etapas. A primeira consiste na realizagdo de uma observagéo direta
na redacdo do Jornal O Popular e das entrevistas com o colunista titular de Giro, Caio
Henrique Salgado. A segunda se volta para a analise discursiva da coluna Giro do dia
imediatamente posterior a observacéo direta.

Posto que a objetividade tem a ver com o compromisso de o trabalho jornalistico ser
reconhecido como um discurso da realidade social, o jornalista € um agente social
responsavel por mediar os fatos de interesse publico e a prépria cidadania. E € bom
lembrar que em regimes democréticos o conceito de objetividade remete ao direito a
informacdo. Por isso, a ideia de se agregar valores e procedimentos que orientam a
busca da verdade no jornalismo (DEMENECK, 2009). Por essa razdo, o jornalista lanca
méo de metodos de apuracdo da informacdo, junto dos quais diminui o grau de suas
incertezas.

Tanto em padrdes éticos quanto epistemoldgicos, o jornalista tem como
compromisso fazer um relato mais proximo da verdade possivel, segundo 0s meios dos
quais dispde, o que nos leva a acreditar que a objetividade estd relacionada com
racionalidade e logica, até porque o jornalismo abriga uma caracteristica racional
fundamental para a comunicagdo com grandes grupos humanos.

Assim, ser mais ou menos objetivo se relaciona com o rigor do método - e a
exposi¢do do método -, com a transparéncia no tratamento da informacéo e serve como
reforco informativo ou metodoldgico para uma maior aproximacio da verdade. E por
iss0, que este trabalho parte rumo a exposicdo do método de apuracdo de noticias no
género opinativo, mais especificamente na coluna Giro, de O Popular.

Ao colocar o jornalismo opinativo impresso em analise, por meio de uma
abordagem multimetodoldgica — que envolve a etnografia (ou etnojornalismo, para ser
mais exato), a entrevista em profundidade — realizada antes, durante e apos a observagédo
participante - e a analise de discurso, a intencdo € investigar de que modo a instancia
objetiva que os jornalistas seguem (WARD, 2011) também influencia no fazer

jornalistico, principalmente na especificidade do colunismo politico.
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5.1. O jornalista em acéo

Como este trabalho se propGe a identificar o0 método de apuracdo no género
opinativo, a rotina produtiva de um jornalista especializado nesse género é fundamental
para entender esse método. E uma vez que a coluna Giro, de O Popular, € assinada pelo
jornalista Caio Henrique Salgado, acompanha-lo em sua rotina diaria na redacao é
importante para conseguir descrever, de forma densa, sua metodologia de apuracao de

noticias.

Antes da realizacdo da observacdo direta no periodo eleitoral, como ja foi
exposto anteriormente, foi realizado um dia de observagdo, em carater de pré-teste. Essa
primeira observacao direta na redacdo de O Popular ocorreu no dia 21 de marco de
2018. Considera-se que essa escolha foi aleatdria, mas dependeu de dois fatores
principais: a disponibilidade do jornalista Caio Henrique Salgado, titular da coluna

Giro, e a autorizacdo da editora de O Popular, Silvana Bittencourt.

Além disso, cabe destacar, essa observacdo direta realizada no jornal O Popular
— no caso, de apenas um dia para o pré-teste -, teve um carater meramente exploratorio.
Assim, por ser uma observacdo num curto periodo de tempo, 0 que se buscou foi muito
mais pistas do que deveria ser procurado durante uma observacdo sistematica num

periodo maior, durante as eleicOes.

De qualquer forma, o pré-teste realizado permitiu ao pesquisador identificar pelo
menos trés pontos fundamentais que deveriam ser investigados nas observacoes
realizadas durante o periodo eleitoral: o relacionamento do colunista com as fontes, a
utilizacdo do ciberespaco como ferramenta de apuracdo e os critérios de noticiabilidade

que o jornalista utiliza ao selecionar as noticias.

Cabe destacar ainda um fato curioso que ocorreu no dia do pré-teste, mas que
ndo se repetiu durante a pesquisa no periodo eleitoral. O dono de uma empresa de
entulhos que teve um dos caminhdes de sua frota registrados em foto da coluna
publicada no dia 21 de marco de 2018 foi até a sede do Grupo Jaime Camara para pedir

correcdo do contetido de uma nota desse dia.

Da primeira vez que a portaria comunicou na redacdo sobre a presenca dele,
Caio decidiu ndo atendé-lo, alegando que nenhum horario foi agendado anteriormente e

néo tinha recebido nenhuma ligacdo a respeito do assunto. Depois de alguns minutos de
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insisténcia, a portaria ligou novamente para Caio, que, dessa vez, atendeu por telefone o

dono da empresa e resolveu descer até a portaria para verificar a situacao.

No caminho para o sagudo de entrada do Grupo Jaime Camara, Caio explicou
para o pesquisador que a foto da coluna, local onde apareceu a foto do caminhdo da
empresa em questdo - que, neste caso, ndo teve sequer seu nome citado -, é de
responsabilidade dos reporteres fotograficos do jornal, que, geralmente, ja trazem a foto

e as informacdes sobre algum fato do cotidiano da cidade.

Geralmente o espaco da foto publicada todos os dias na coluna é destinado a
algum flagra de algo inusitado ou ilicito. E destaco aqui que a palavra ilicito tem um
significado um pouco mais amplo do que a palavra ilegal, um de seus sinénimos. llicito

remete também aquilo que ndo é moralmente aceitavel.

No entanto, nesse dia em questdo, tratava-se de um crime ambiental, em que a
coluna afirmava que o caminhdo dessa empresa estaria fazendo descarte irregular de
entulho em &rea de preservacdo ambiental. Mas na recepcdo do jornal, com o jornal em
méos, o dono da empresa de entulhos explicou para o colunista que o que foi publicado
na fotolegenda da coluna daquele dia ndo condizia com o que aconteceu de fato e

apontou na foto elementos que corroboravam para a veracidade de sua versao.

Caio, que publicou o fato sem té-lo vivenciado e sem meios para procurar 0
contraditério, uma vez que ele ndo se sente responsabilizado diretamente pela apuragédo
das fotolegendas da coluna que assina, prometeu a corre¢do da informacéo no jornal do
dia seguinte. O empresario o agradeceu muito, comentando ainda que desde a manha
daquele dia ele e sua familia estavam sendo alvo de ofensas e xingamentos no bairro

onde vivem e trabalham, tendo sido chamados de ladrdes, bandidos e safados.

Mas € importante reiterar que uma situacdo desse tipo ocorreu apenas no dia da
realizacdo do pré-teste, ndo tendo se repetido durante a observacéo realizada no periodo
eleitoral. Mesmo assim, cabe ressaltar que em nenhum dia Caio se preocupa em apurar a

fotolegenda, confiando inteiramente na versdo que o repérter fotografico lhe passa.

Portanto, ao ndo buscar o contraditério, ao ndo aplicar o mesmo método que
aplica para o restante das notas de sua coluna, esse € um espaco que fica a mercé de
acontecimentos como o descrito acima. Mas € importante pontuar que, com base no

periodo de observacdo, fatos como esse, importantes e preocupantes sob o ponto de
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vista deontoldgico, ndo sdo uma rotina no dia-a-dia do colunista, mas casos isolados

que, vez ou outra, podem ocorrer.

Apesar disso, 0 colunista se mostra sempre aberto a qualquer correcdo ou em
expor alguma resposta dos envolvidos na foto legenda. No dia 11/07/2018, por
exemplo, no espaco destinado ao Arremate, no canto inferior esquerdo da coluna, Caio
apresenta a resposta da Saneago, empresa de Saneamento do Goids, sobre um
vazamento de agua exposto na fotolegenda na semana anterior e ainda faz uma
correcdo. “De acordo com a empresa, o problema, ja resolvido, era de dgua e ndo

esgoto”.

Esse trecho evidencia, mais uma vez, uma falha de apuracdo. E como essa
apuracdo, na visao de Caio, € mais responsabilidade do reporter fotografico do que dele,
erros pontuais como o descrito acima podem ocorrer com facilidade, uma vez que nédo
se aplica 0 mesmo método de apuracdo de noticias ao restante da coluna para esse

espaco especifico.

Desse enunciado, emerge a ideia da crenca dos jornalistas de que a imagem e 0s
fatos falam por si, tanto do colunista quanto do reporter fotogréafico, o que ja foi relatado
por Gaye Tuchman em 1972. Mas, é bom lembrar que nem tudo é o que parece. Por isso
a necessidade sempre constante de uma apuragdo rigorosa no jornalismo. Até porque
rigor, precisao e acuracia sao alguns dos sentidos e valores ligados a objetividade e que

guiam a atividade jornalistica.

5.1.1. Um dia tipico da coluna Giro

Ao chegar a sede da Grupo Jaime Camara (GJC), as instalacfes que ocupam
todo o quarteirdo ja impressionam pelo tamanho. O jornalista Caio Henrique Salgado
chega caminhando ou de bicicleta, geralmente entre 14h e 14h30, dependendo do dia.
Nos dias observados, em apenas um dia Caio compareceu a redagdo também pela
manh&, para acompanhar a entrevista que o entdo governador, José Eliton, candidato a
reeleicdo, concederia para o jornal e que foi transmitida na pagina de O Popular no

Facebook.
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A mesa de Caio é a primeira ao entrar na redacdo, de costas para a entrada. Do
seu lado esquerdo, senta a jornalista Fabiana Pulcineli, da editoria de Politica. Sobre sua
mesa, chama a atencdo trés rob6s de papel, uma espécie de brinquedos icones da cultura
geek. No seu computador, fica grudada a lista de ramais da redacdo de O Popular, mas

que Caio nunca utilizou durante o periodo analisado.

O desconforto inicial de Caio com a presenca do pesquisador era perceptivel.
Também eram perceptiveis os olhares curiosos de toda a redacdo ao notarem a presenca
de alguém estranho no ambiente de trabalho — no caso, o pesquisador. No entanto, com
0 passar do tempo — e dos dias, principalmente - o jornalista e a redacdo pareciam mais
confortaveis com a situacdo. No fim da pesquisa, ja haviam cessado os olhares sempre

curiosos da redacdo quanto a presenca do pesquisador.

Caio ndo participa da reunido de pauta, mas seu contato constante com o0s
colegas da redacdo o faz ter uma nogdo sobre quais sdo as pautas do dia. Nos dias
analisados, o contato direto com a editora Silvana Bittencourt foram escassos, 0 que
demonstra a autonomia do jornalista no processo de recolha, selecéo e apresentacdo de

sua coluna.

Um fato que corrobora com essa ideia é o de que Caio sempre sai da redacdo
sem o crivo da editora, pois, segundo ele, as mudancas no contetdo da coluna sdo muito
raras, e, geralmente, muito mais para tornar uma informacdo mais clara do que para
derrubar alguma pauta. E, vale frisar, durante o periodo de observacao isso nao ocorreu

em nenhum dia.

Caio costuma ficar na redacdo por volta de seis horas por dia, chegando entre
14h e 14h30 e saindo entre 20h e 20h30. E aqui cabe lembrar que, de acordo com o
artigo 303 da Consolidacdo das Leis Trabalhistas (CLT), a jornada de trabalho dos
jornalistas € de cinco horas didrias. No entanto, essa mesma lei também prevé a
possibilidade de elevacdo da jornada para até sete horas diarias, desde que isso conste

em contrato.

E mesmo ficando em torno de seis horas por dia na redacdo —, Caio também
costuma trabalhar de casa. Pela manha, por exemplo, o colunista costuma atender

diversas ligagOes e receber inumeras informagdes via WhatsApp, o aplicativo para
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celular. Além disso, ele tem o costume de ler os jornais do dia ainda no periodo

matutino.

Na redacéo, o jornalista observado adota uma postura multitarefas e multitelas.
A relacdo do colunista com o Whatsapp € intensa. A observacdo mostrou que é pelo
aplicativo que chegam a grande maioria das informacgdes que sdo publicadas na coluna.
Por meio de mensagens de texto, € feito o primeiro contato com as fontes, que
geralmente também o procuram por esse meio. E quando a informac&o repassada pelas
fontes ao colunista lhe interessa, ele parte entdo para a ligagédo, geralmente por celular,

para uma apuracao mais precisa dos dados.

O jornal possui um grupo de Whatsapp, 0 que permite até que as reunides de
pauta sejam feitas via aplicativo. Além disso, foi criado também um grupo no aplicativo
do qual participavam apenas 0s jornalistas responsaveis por cobrir as eleicdes —

incluindo Caio.

As informacg6es recebidas por e-mail s6 sdo publicadas quando relatam eventos
factuais. No final da coluna, mais precisamente no canto inferior direito, ha um espaco
para quatro notas denominado “Arremate”. E 14 que essas informagdes sdo inseridas, e,

geralmente, sdo recebidas por e-mail via assessorias dos 6rgdos publicos e instituicdes.

Ao editar sua coluna, algo que faz diretamente no programa de diagramacao do
jornal — de nome Hermes -, Caio deixa para o final o que menos gosta, conforme
revelado durante a observacdo e também nas entrevistas realizadas com o jornalista. A
ultima parte da coluna a ser feita sempre é a fotolegenda e a penultima, o Arremate, que
sdo as quatro notas que fecham a coluna no canto direito inferior. No restante da coluna,

ndo ha uma ordem fixa para a escrita.

5.1.2. O jornalista e as fontes: a entrevista como método de apuragéo

Na produgdo jornalistica, segundo Mauro Wolf (2002, p. 222), “as fontes sdo um
fator determinante para a qualidade da informagdo”. E isso justifica o fato de possuirem
relevancias diferentes para o jornalista, 0 que torna o acesso a elas e 0 acesso delas aos

jornalistas assimétricos entre si.
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Os estudos sobre o newsmaking deram a conhecer esse aspecto
suficientemente claro e incontroverso: a rede de fontes que os drgdos de
informagdo estabelecem como instrumento essencial para o seu
funcionamento, reflete, por um lado, a estrutura social e de poder existente e,
por outro, organiza-se a partir das exigéncias dos procedimentos produtivos.
(WOLF, 2002, p. 223)

Na observacdo direta, confirmou-se que o colunista tem preferéncia, quase que
exclusivamente, por fontes oficiais e oficiosas. Além disso, houve uma repeticdo de
algumas fontes especificas. Isso porque, pela posi¢cdo que ocupam, presume-se que
sejam mais crediveis e também sdo responsaveis por seus atos, de forma que suas a¢oes

e opinides também sdo oficiais.

Isso explica, entdo, o porqué de, geralmente, os jornalistas — e Caio ndo é
diferente - estabelecerem “relacdes estreitas e continuadas com as proprias fontes, que
acabam por se transformar em fontes pessoais, quase informadores que mantém os
reporteres atualizados, fornecendo-lhes indiscri¢des, noticias reservadas” (WOLF, 2002,
p. 227).

Durante a observacdo, notou-se ainda que o contato com os lideres do
Executivo, municipal e estadual, mesmo para Caio, parece nao ser tdo facil e, segundo
ele, deve ser negociado por dias, até conseguir. Com o entdo governador José Eliton,
candidato a reelei¢do, o colunista conseguiu contato direto apenas duas vezes durante o
periodo de observacdo: um presencialmente, quando o governador foi até a redacdo de

O Popular para uma sabatina que seria transmitida pela internet, e outra por telefone.

Enquanto isso, o colunista costuma conversar com inumeros assessores, colher
diversas versdes sobre 0 mesmo fato, para entdo decidir o que pode vir a ser publicado,
0 que nos remete a uma das quatro regras pragmaticas para se alcancar a objetividade no
texto jornalistico, segundo Philip Meyer (1989)

O contato direto com as fontes via telefone foi sempre pra checar alguma
informacdo da qual Caio ja possuia anteriormente, geralmente recebida via Whatsapp ou
no contato direto com os colegas de redacdo. No entanto, em todas as conversas, ele
acabou coletando novas informagdes que o ajudaram a pensar o que poderia render nota
para sua coluna. Entre suas fontes estavam, majoritariamente, autoridades (politicos

com mandato ou secretarios de governo), assessores e jornalistas.
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Outro ponto importante a ser destacado é que, no inicio das conversas, Caio
sempre pergunta para suas fontes o que elas tém de novidade. E isso é explicado porque
um colunista politico, assim como um repdrter dessa editoria, “também precisa ter
paciéncia e disposi¢ao para muita conversa aparentemente inttil” (RODRIGUES, 2002,
p. 85) e saber distinguir a fronteira, quase sempre nebulosa, entre a intimidade e a

promiscuidade na relagdo entre o jornalista e a fonte.

No entanto, o ponto negativo de se iniciar uma entrevista com essa pergunta é o
fato que isso acaba dando a fonte o poder de decidir repassar a informagdo que julga
mais conveniente e, por vezes, reter informacdes importantes para a compreensdo de um
fato politico. Mas, cabe dizer, o jornalista, com o tempo, acaba adotando uma atitude de
confianca em suas fontes - adquirido com o que Tuchman (1972) chama de news
judgement, - que o permite jogar o jogo do esconde e mostra, tipico dos agentes

politicos.

Assim, adotando a tipificacdo proposta por José Nello Marques (2003) sobre os
tipos possiveis de entrevistadores, Caio seria 0 jornalista amigo, aquele que busca um
relacionamento mais intimo com o entrevistado. 1sso se da em virtude da caracteristica
do colunismo, que, em busca de notas exclusivas, precisa ter um relacionamento estreito

com as fontes.

Em muitos momentos da conversa, a observacdo pode constatar que o colunista
relembra suas fontes por repetidas vezes que alguma informacéo ou outra pode ser dada
em off, quando a autoria de quem repassou a informacdo ndo € identificada quando

publicada. E isso porque, o universo do jornalismo politico

faz com que os textos dessa editoria, além de simplesmente registrar atitudes
e opiniBes, sejam capazes de processar informac6es e analisd-las em cenérios
conjunturais de curto, médio ou longo prazo. E quando falamos em universo,
estamos nos referindo a trés instdncias de poder (em seus trés niveis de
administracdo federal, municipal e estadual), as organizacdes partidarias,
classistas e sindicais, as entidades ndo governamentais e aos organismos
internacionais. Nao é por acaso, portanto, dada a origem dos atores da cena
politica, que a informacéo off de record, tenha um papel muito mais decisivo
nesta editoria do que outras areas editoriais. E matéria-prima basica.
(RODRIGUES, 2002, p.84)

A busca pelo furo, pela informacdo exclusiva, € uma caracteristica marcante no
trabalho de Caio. Para ele, essa exclusividade é o principal fator que diferencia sua

coluna das reportagens da editoria de Politica. E isso porque “os membros da
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comunidade jornalistica querem as noticias tdo quentes quanto possivel, de preferéncia

em primeira mao. Noticias frias sdo noticias velhas, que deixaram de ser noticia”
(TRAQUINA, 2013, p. 35).
O furo é um elemento importante da cultura jornalistica que alimenta os
interesses proprios do jornalista. O jornalista que se preza procura o furo. O
furo é uma conquista que estd associada ao brilho profissional, razéo
justificada na vaidade pessoal, e que fornece um prestigio que pode fazer

progredir a carreira profissional. Concomitantemente, o furo é um fator que
agudiza a concorréncia. (TRAQUINA, 2013, p. 53)

No caso da coluna Giro, essa concorréncia se torna nitida inclusive entre o colunista
e seus colegas de redacdo, principalmente os da editoria de politica. Ao mesmo tempo
que Caio prefere ndo colocar em sua coluna notas que seus colegas ja estdo fazendo
matérias, seus colegas, quando sabem de algum furo conquistado pelo colunista, o
pressionam a divulgar o mais rapido possivel na internet, como foi o caso quando Caio
soube em primeira mao da desisténcia do entdo deputado federal Thiago Peixoto de

concorrer as eleicdes.

Mas essa pressdo dos colegas se d, principalmente, por medo da concorréncia dar o
furo antes. Com eles, Caio adota sempre uma postura colaborativa, com um espirito de
ajuda mutua, o que é reciproco entre os jornalistas da editoria de politica,
principalmente. Por vezes, o colunista pergunta o que seus colegas fariam em seu lugar
diante de algumas notas, pede sugestdo de entrevistados. E seus colegas também, por

vezes, recorrem a Caio para auxilid-los a interpretar alguns dados de suas reportagens.

Uma vez que, no caso do jornalismo politico e, principalmente, no colunismo, o
relato também pode ser um acontecimento, a entrevista acaba se tornando o principal
método de apuracdo. Quando Caio, por diversas vezes, inicia uma entrevista em tom
informal, como que se perguntasse a um amigo o que ele tem de novidade a lhe contar,
0 que ele busca sdo fatos, que o que Tuchman (2016) chama de news judgement ira
decidir se vale a pena ou ndo ser publicado.

A unidade de andlise que é privilegiada pelo jornalismo é o acontecimento. A
importancia do imediatismo como valor fundamental da profissdo, bem como
o imperativo de responder a pergunta basica ‘o que ha de novo?’, combinam-

se para levar o jornalismo a privilegiar a cobertura de acontecimentos.
(TRAQUINA, 2013, p. 45)
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“Em toda entrevista, seja feita por um profissional da psicologia, seja por um da
educacdo, da justica ou do jornalismo, os dinamismos psicoldgicos presentes em toda
relacdo humana estéo participando do desenvolvimento e do resultado dessa entrevista”
(MARQUES, 2003, p. 14). E, no caso do Jornalismo, cabe destacar, ndo € preciso de
entender profundamente as relacdes entre 0 consciente e o inconsciente, como é o caso

da Psicologia, por exemplo.

Por isso, mesmo no jornalismo, “a entrevista se processa entre seres humanos, os
quais, sendo marcadamente individualizados, ndo podem ser reduzidos a uma formula
ou padrio comum” (GARRET, 1974, p. 16), apesar de existirem alguns tracos

psicolégicos comuns a um grande nimero de pessoas.

Dessa forma, jornalistas ndo podem deixar de captar todas as minimas reacGes
emocionais do entrevistado. E isso 0 que permite uma maior precisdo da informacéo e o
que leva o jornalista a conseguir informacfes inéditas e importantes. Até porque “a
relagdo jornalista-politico ¢ marcada pela tensdo e por uma gama de dificuldades”

(MARQUES, 2003, p. 30). E, para isso, nem sempre o contato telefonico é suficiente.

5.1.3. O jornalista como um gatekeeper de opinifes

Analisar o conceito de gatekeeper em fendmenos comunicacinais nao € algo recente.
Kurt Lewin (1947) ja o fez na década de 40. Para ele, alguns canais de comunicagédo
funcionavam como gates, portdo em inglés, que seriam governados por regras

imparciais ou por “gatekeepers” (LEWIN, 1947, p. 145).

Assim, o autor definiu gatekeeper como um grupo capaz de determinar 0 que estaria
dentro ou fora do debate, do que deveria ser aceito ou rejeitado, do que pode ou néo
pode ser publicado e se tornar noticia. E compreender o funcionamento desse gate,
desse portdo, passa pela andlise dos multiplos fatores e forcas que influenciam e

determinam as decisdes dos gatekeepers (LEWIN, 1947).

Aproveitando dessa ideia inicial de Lewin (1947), David White (2016) acredita que
0 processo de construcdo de uma noticia passa por diversos gatekeepers entrelacados
numa cadeia de comunicagdo. Mas, o editor final, a quem White (2016) chama de Mr.

Gates, seria o mais importante de todos, “pois se rejeitar uma noticia, o trabalho de
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todos aqueles que o precederam, relatando-o, transmitindo-o, fica reduzido a zero”
(WHITE, 2016, p. 202).
White (1950) utilizou este conceito para estudar o desenvolvimento do fluxo
de noticias dentro dos canais organizativos dos 6rgdos de informacdo e,
sobretudo, para individualizar os pontos que funcionam como ‘cancelas’ e
que estabelecem que a informagdo passe ou seja rejeitada. [...] O mérito
desses primeiros estudos foi o de individualiazarem onde, em que ponto do

aparelho, a accdo de filtro é exercida explicita e institucionalmente. (WOLF,
2002, p. 181)

Neste trabalho, nosso Mr. Gates, é Caio Henrique Salgado, editor da coluna Giro. E
iSSO porque, para que sua coluna seja impressa, todos os dias ele “defronta-se com um
quadro extremamente complicado de decisdes a tomar, tendo em conta o numero
limitado de noticias que pode utilizar” (WHITE, 2016, p. 203). “Ele ¢ o responsavel
pela progressdo da noticia ou por sua ‘morte’, caso opte por ndo deixa-la prosseguir, o

que significa evitar a publicacdo” (PENA, 2005, p. 133).

No entanto, cabe destacar que, apesar de ser o guardido do portdo da coluna Giro,
“normas ocupacionais profissionais e organizacionais parecem ser mais fortes do que as
preferéncias pessoais” (TEMER; NERY, 2004, p. 64). E, de fato, as decisfes que o
colunista toma diariamente em seu trabalho ndo é tdo individual assim, uma vez que a
deontologia do jornalismo e a internalizacdo dos valores-noticia tem, em grande

medida, funcdo determinante nas escolhas do jornalista.

De fato, “a rede de fontes, a capacidade de negociagdo e um talento para a
investigacdo sdo trunfos utilizados para demonstrar que o processo de producdo de
noticias € interativo” (PENA, 2005, p. 132). Ou seja, como o colunista politico, em sua
rotina, Caio interage constantemente com agentes politicos e também com outros

jornalistas.

Dessa forma, seu trabalho final depende ndo somente de suas decisdes individuais —
sejam elas conscientes ou ndo -, mas de uma somatoria de fatores, como a rotina
profissional, o acesso as facilidades tecnologicas para transmissdo de informacdo e

quem séo fontes que procura e que o procuram, por exemplo.

Nas entrevistas realizadas com o jornalista no decorrer deste trabalho Caio afirmou
que, se dependesse Unica e exclusivamente do que ele pensa, das suas convicgdes

pessoais sobre politica, muitas das opinides que publica ndo estariam presentes em Giro.
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E é justamente esse 0 ponto. Ao seguir uma instancia objetiva (WARD, 2011), seu
trabalho precisa seguir uma metodologia objetiva, que influi nas decisdes durante sua

rotina produtiva e, consequentemente, no seu texto final.

E essa preocupacdo com o método se da, principalmente, porque o colunista tem a
consciéncia de que ¢ um formador de opinido que, muitas vezes, precisa filtrar suas
préprias opinides em nome de valores e sentidos ligados a objetividade, como a
pluralidade, por exemplo.

Os formadores de opinido, que podem ser, a principio, qualquer pessoa que
pertenca a sociedade e que tenha uma lideranga junto a um determinado
grupo social, se caracterizam como determinantes no processo de transmissdo
de contelidos, pois eles serdo capazes de adjetivar uma informacéo,
modificando o seu carater do informativo para o opinativo, muitas vezes sem

que os receptores percebam, mas sempre reconstruindo um pensamento, uma
ideia, um acontecimento. (TUZZO, 2016, p. 82)

Assim, ao deter o poder de determinar o0 que € e 0 que nao € noticia, 0 que estard e o
que ndo estd estampado nas paginas dos jornais, 0s jornalistas podem, mesmo que
involuntariamente, silenciar uma grande parcela da sociedade. Apesar de entender que
“nem todo formador de opinido estd na midia, tampouco a midia é a unica responsavel
pela formagdo da opinido publica” (TUZZO, 2016, p. 82), isso ndo diminui a
importancia do jornalismo e do préprio jornalista nesse processo. E principalmente

quando esse jornalista, ao ser também colunista, trabalha com a opinido.

Raquel Paiva (2002) corrobora com essa ideia ao dizer que o modelo do gatekeeper
esta cada vez mais engessado em um mundo onde a realidade e os fatos sdo construidos
socialmente e a midia se torna um simulacro impossivel de ser vivenciado. E uma vez
que a riqueza do real esta excluida dos noticiarios, e tendo total consciéncia de que
construir ¢ muito diferente de inventar, “seria preciso que os jornais se lessem
criticamente e fossem capazes de interpretar e ndo apenas de reproduzir as falas das
fontes informativas, tentando ultrapassar a sua abordagem tradicional dos fatos”

(PAIVA, 2002, p. 38).
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5.1.4. A tecnologia como ferramenta para apuracao

Durante todo o periodo de analise, chamou a atencdo o excessivo numero de
vezes que Caio abriu, seja na tela do computador ou do seu smartphone, como que em
um ritual, sua caixa de e-mails, sua conta no Facebook ou no Twitter e Instagram, além
de suas conversas de Whatsapp. SO para se ter uma ideia, somando todos os nove dias
em que o pesquisador acompanhou a rotina do jornalista na redacdo, foram pelo menos
85 vezes que Caio abriu o aplicativo em seu celular, de acordo com o diario de campo
do pesquisador.

E como o contato com as fontes via ligacdo telefonica e Whatsapp foi uma
constante durante todo o tempo em que 0 pesquisador acompanhou a rotina do colunista
em questdo, isso s6 corrobora com a ideia de que o jornalismo sempre esteve ligado a
tecnologia e que ela modificou as relacdes interpessoais, proporcionando mudancas

estruturais no préprio fazer jornalistico.

Mas além do Whatsapp, o colunista também tem o costume de acompanhar pela
internet, em tempo real, a sessdo da Assembleia Legislativa e checar informagdes em
sites oficiais como o da Camara Municipal de Goiania. Vale destacar ainda que o Diario

Oficial é lido todos os dias pelo computador.

De fato, a digitalizacdo da informacéo e a facilitacdo na distribuicdo dos dados
impactaram de forma determinante o jornalismo. A digitalizacdo compactou materiais e
deu mais mobilidade a informacdo. Vias de trafego foram pavimentadas para tornar as
trocas de dados mais ageis. E Caio se aproveita — e muito - disso em seu trabalho.

No entanto, o imenso volume de informacdo causa estresse ao jornalista por
trazer consigo um sentimento constante de desatualizacdo. E isso é comprovado quando
Caio reconhece que, mesmo de casa, em seu periodo de folga, recebe ligacdes e
mensagens via Whatsapp, que sdo fundamentais para o fechamento de sua coluna. Ou

seja, o trabalho nédo se encerra quando o jornalista sai da redacao.

Em uma das entrevistas realizadas com o colunista, foi questionado o que ele
faria se ficasse um dia sem internet. A alternativa encontrada por ele para a apuragéo
das noticias foi o telefone. Mas ele reconheceu que, sem o telefone, o trabalho dele seria
muito dificil de ser realizado, inimaginavel, o que mostra o quao dependente das novas

tecnologias o jornalismo se tornou.
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Exposto isso, nos remetemos a Marshall McLuhan (1969) que ja na década de
1960 entendia os meios de comunicagdo como extensdo do homem. Muito antes do
smartphones, o autor j& apontava que os jovens daquela época tinham uma relacéo
bastante estreita com “o telefone, envolvendo o fio como se fossem animais de

estimagao”.

Hoje, talvez essa ideia € ainda mais acentuada, no sentido de que, sem o telefone
celular, as pessoas — e o0s jornalistas ainda mais — se sentem completamente isolados,
incomunicéaveis. E como sem comunicacdo ndo ha cidadania (Signates; Moraes, 2006),

podem se sentir menos cidaddos ao terem negado 0 acesso a essa tecnologia.

Ao colocar nosso corpo fisico dentro do sistema nervoso prolongado,
mediante 0s meios elétricos, nés deflagramos uma dinamica pela qual todas
as tecnologias anteriores — meras extensdes das maos, dos pés, dos dentes e
dos controles de calor do corpo, e incluindo as cidades como extensdo do
corpo — serdo traduzidas em sistemas de informacdo. (MCLUHAN, 1969, p.
77)

E isso ajuda a compreender o porque de, ap6s a observacao na redacgdo, ficar a
impressdo que se retirar o celular e o acesso & internet, o colunista ndo conseguiria
trabalhar. Os aparelhos tecnoldgicos, tanto o computador quanto o telefone, por meio da
internet e de aplicativos como o WhatsApp, se tornaram algo inerente da rotina do

jornalista, que ja ndo consegue se ver sem essas ferramentas de trabalho.

E essa relacdo intensa com o aplicativo WhatsApp, por exemplo, fica explicita
em uma das notas da coluna Giro publicada no dia 08/07/2018, em que o proprio titulo
ja deixa claro como a informagdo chegou ao colunista: “No WhatsApp”. Nessa nota, o
colunista deixa explicito a interferéncia do setor empresarial em uma votacdo na
Camara dos Vereadores sobre a reforma do Instituto de Previdéncia dos Servidores
Municipais de Goiania (ISPM), que € citado apenas pela sigla, sem dizer o que ela

significa exatamente.

Nesse caso, 0 colunista apresenta Silvio Fernandes apenas como presidente do
ISPM e acaba por ferir um dos sentidos ligados a objetividade: a clareza. O motivo
dessa omissdo pode ser explicado pela falta de espagco. Mesmo assim, o jornalista
apresenta um ‘““audio vazado” e faz o uso judicioso das aspas para explicitar a gratidao
do agente publico pela interferéncia de lideres empresariais numa questao interna da

gestdo municipal.
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Além disso, quando o colunista diz que “procurado pela coluna, o auxiliar
explicou que houve ajuda na interlocugdo com os vereadores de oposicdo”, ele deixa
claro que mesmo tendo acesso ao audio, procurou Silvio para que ele confirmasse a
autoria das falas e se explicasse melhor, antes que Caio pudesse emitir qualquer juizo de

valor sobre a situacao.

5.2. O produto jornalistico: a coluna Giro publicada

Depois da observacdo direta na redacdo de O Popular, realizada durante o
periodo eleitoral de 2018, ainda é preciso se voltar para a informacdo publicada na
coluna que foi redigida durante o periodo da observacdo. Para isso, a Andlise de
Discurso nos parece importante para esse trabalho, uma vez que o que ird se buscar sdo
0s sentidos — se estdo ou ndo ligados ao conceito de objetividade - e as vozes presentes

na coluna Giro.

Para isso, primeiramente, sera detalhado o dispositivo de legibilidade
(CHARAUDEAU, 2015) da coluna, para s6 entdo, procurar os sentidos presentes no
discurso jornalistico publicado no recorte amostral para essa analise. Assim, tracando
um paralelo entre os critérios de noticiabilidade (TRAQUINA, 2013; WOLF, 2002) e os
sentidos que levam a objetividade (DEMENECK, 2009), sera possivel constatar até que
ponto o método de apuracdo de noticias no género opinativo se mostra eficiente, sob a

Gtica da objetividade.

5.2.1. O dispositivo de legibilidade da coluna Giro: o contexto grafico

Como diz Patrick Charaudeau (2015, p. 104), “todo ato de comunicacdo se
realiza num determinado ambiente fisico que impde restricbes para a realizacdo desse
ato”. E essa articulagdo entre diversos elementos que configuram a rotina produtiva de
um jornalista é chamada pelo autor de dispositivo.

O dispositivo é um componente do contrato de comunicagdo sem o qual ndo
ha interpretacdo possivel das mensagens, da mesma forma que uma peca de
teatro ndo faria muito sentido sem o seu dispositivo cénico. De maneira geral,

ele compreende um ou varios tipos de materiais e se constitui como suporte
com o auxilio de uma certa tecnologia. (CHARAUDEAU, 2015, p. 105)
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Assim, “a imprensa € essencialmente uma area escritural, feita de palavras, de
graficos, de desenhos e, por vezes, de imagens fixas, sobre um suporte de papel”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 113). Além disso, € caracterizada por uma relagdo distante,

no tempo e no espaco, entre aquele que 1€ e aquele que escreve.

A partir disso, podemos definir, portanto, o jornal impresso, utilizando o termo
de Charaudeau (2015, p. 113), como um “dispositivo de legibilidade” em que as
palavras tém peso. No entanto, vale destacar, a caracteristica essencial da midia
impressa ¢ o estabelecimento de “uma relagdo distanciada entre aquele que escreve e
aquele que 1€”. E a consequéncia disso € que o jornal impresso acaba por ndo conseguir

coincidir tempo e acontecimento, o que o torna, conceitualmente, mais analitico.

Portanto, ao descrever o dispositivo da coluna Giro, € preciso destacar que seu
material é a linguagem escrita, que estd sob o suporte do papel de jornal que s6 é
possivel gracas a uma teia tecnoldgica que envolve ndo apenas 0 maquinario para
impressao do jornal, mas também tudo o que torna possivel a escrita, a apuragdo, o

tratamento e a difusdo das noticias, como internet, telefone e computador, por exemplo.

E esse dispositivo da imprensa escrita faz trés exigéncias ao jornalismo praticado
nesse tipo de midia: visibilidade, legibilidade e inteligibilidade. “A exigéncia de
visibilidade obriga a imprensa a compor as paginas de seu jornal de maneira que as
noticias possam ser facilmente encontradas e apreendidas pelo leitor”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 233).

Na préatica, isso significa que ndo apenas a escolha lexical importa, mas o
contexto grafico também. Isso porque a forma como cada palavra € escrita e disposta
em uma pagina de jornal importa e interfere em na sua leitura e, consequentemente, em
sua interpretacdo. Nao é a toa que Marsall McLuhan (1969, p. 239) define o jornal

impresso como “‘o sucessor em mosaico da forma do livro”.

Ja exigéncia de legibilidade obriga o jornalista a ter um texto claro e de facil
entendimento enquanto que a exigéncia de inteligibilidade, intrinsicamente ligada ao
comentario do acontecimento, esta relacionada com a explicacéo e o esclarecimento do
porqué e do como das noticias. Mas apesar das duas Ultimas exigéncias ao jornalismo

do dispositivo da imprensa serem encontradas muito mais no contetdo do que na forma
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jornalistica, vale lembrar que as trés formam um tripé. Assim, as trés s&o

interdependentes e sofrem influéncia mutua.

E de fato, “qualquer leitor que toma contato com diversos niimeros de uma
mesma publica¢do nota certas recorréncias na maneira de as unidades noticiosas serem
apresentadas” (HERNANDES, p. 186). Isso acontece porque veiculos impressos
possuem um projeto grafico que determina com uma certa rigidez a forma de um jornal,
por exemplo, apresentar seu contetdo. Na prética, isso significa que o projeto grafico
sempre deve se adequar as necessidades do dia-a-dia do jornal.

Dessa forma, um jornal ndo pode mais apresentar uma leitura complicada ou
dificil. Ler um jornal deve ser facil e rapido. Ndo se trata apenas de um
amontoado de matérias. N&o vale também obrigar o leitor a fazer um esforco
muito grande para entender o que esta escrito. Por isso design grafico se torna
essencial aos produtos jornalisticos, principalmente os impressos: diante da
concorréncia, é preciso entregar ao leitor um produto que lhe proporcione
prazer visual e ndo desconforto. (LEITE JUNIOR; FARIAS, 2018, p. 222)

E bem verdade que “o leitor habituou-se ao jornal bonito, logicamente
apresentado e racionalmente disposto” (DINES, 1977, p. 100). E isso porque “os textos
jornalisticos impressos surgem integrados num espaco organizado em funcdo de
principios do design: o layout” (SOUSA, 2004, p. 107).

Para Jorge Pedro Sousa (2005, p. 263), “grande parte do poder atrativo dos
jornais e revistas reside no design”. Isso porque, na visdo do autor, o design ¢ o
responsavel por levar beleza a imprensa e, assim, o lado artistico do jornalismo é

expressado na diagramacao dos jornais.

O design dota a imprensa de uma certa sensualidade e da-lhe uma mais-valia
emocional. O design, enquanto comunica¢do estética, torna 0s jornais em
objetos de contemplagéo e de usufruto artistico. Talvez por isso, desde que as
escolas de jornalismo apareceram que se introduziram os estudantes nas
técnicas de paginagdo e de impressdo. (SOUSA, 2005, p. 263)

Joaquim da Fonseca (2008, p. 203) define o jornal como “um veiculo de noticias
impresso, periddico, de tiragem regular, constituido de folhas soltas (ndo grampeadas
nem coladas ou encadernadas), dobradas em um ou mais cadernos”. O Popular, o
veiculo em que a coluna Giro é publicada, se enquadra perfeitamente nessa descricao,
apesar do formato Berliner, o utilizado nesse jornal, ndo ser apontado por Joaquim da

Fonseca como um formato comum em impressos.
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Assim, a organizacdo espacial proporcionada pela diagramacao € a responsavel
pela execugdo “uma série de regras que mostram como essas publica¢des valorizam e
diferenciam as unidades noticiosas e como dirigem a percepcdo dos leitores para que
realizem essa mesma operacdo de reconhecimento da importancia da noticia”

(HERNANDES, 2006, p. 186).

Para Antonio Celso Collaro (2000), diagramar jornais é a arte de distribuir a
matéria na pagina. No entanto, Luiz Costa Pereira Junior (2012) acredita que a
diagramacao, especialmente no jornalismo impresso, vai muito além disso. Para o autor,
diagramar é uma questdo de tomada de posicdo. Isso porque, na visdo dele, a
diagramacéo por si sé emite informacao sobre o material diagramado e carrega em si
muito da identidade de quem distribuiu os elementos no espaco daquela maneira e ndo
de outra.

A disposicdo dos elementos nunca é aleatoria. A significacdo ali contida
poderia ser diferente se outro o fizesse. E enunciacdo, que denuncia o
enunciador — essa entidade plena de personalidade, ndo é a expressdo de
pessoa, mas do produto coletivo, o veiculo. Titulo, foto, cada matéria isolada
e sua posicdo na pagina, todos sdo enunciados, autbnomos. O conjunto, o que
eles comunicam ao serem organizados numa dada apresentacdo, emite

também ele uma mensagem, o0 que especialistas caracterizam por enunciacao.
(PEREIRA JUNIOR, 2012, p. 98)

Nilton Hernandes (2006, p. 186) concorda com a afirmacdo acima por acreditar
que “diagramar €, tem termos gerais, organizar e manifestar grafica e plasticamente as
unidades noticiosas a partir das necessidades da edi¢do (aqui como ato ou efeito de
editar)”. Assim, o processo de diagramacgéo, execugdo do projeto grafico e edigdo estdo

interligados e séo interdependentes.

E, de fato, “a diagramacdo desenvolve seu trabalho com vistas a disposicao da
matéria, levando em conta o aproveitamento do texto, o destaque, a atracdo, a forma, a
estética, conjugando o conteido com a apresentacdo grafica” (COLLARO, 2000, p.
160). No entanto, o proprio Anténio Celso Collaro reconhece que esse processo vai
além:

atualmente, 0s jornais modernos, ao dedicarem atencdo especial a
diagramacdo, agem atendendo um impulso de duplo sentido: o primeiro,
identificando o leitor com o progresso das artes graficas; o segundo,
valorizando o texto com o bom gosto da distribuigdo, ordenacdo que atende a

sensibilidade plastica e o espirito jornalistico que acompanha o dinamismo do
trabalho jornalistico. (COLLARO, 2000, p. 160)
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Jorge Pedro Sousa (2004, p. 107) explica que “a aplicagdo dos principios do
design aos meios jornalisticos impressos serve para atrair o leitor (fungdes estéticas e
apelativas) e para organizar, articular e hierarquizar os conteldos (fungdes
jornalisticas)”. E isso implica, segundo o autor, que o design na imprensa pressupde
certos objetivos que o designer deve procurar atingir, atingindo alguns requisitos.
Comunicar de forma clara € o primeiro deles. E isso significa a busca da legibilidade

maxima, comunicar mais no menor espaco possivel.

O segundo requisito é relativo a hierarquizacdo das noticias, uma vez que é
preciso, ao diagramar, levar em conta o valor proporcional e escalar as noticias, da mais
para a menos importante. Feito isso, outro objetivo a ser atingindo é o de comunicar de
uma forma familiar e reconhecivel para o leitor, 0 que leva o diagramar a organizacgéo as

secBes sempre da mesma maneira.

Ja o quarto requisito é fazer poupar tempo e o quinto esta ligado a possibilidade
de fazer “rapidas mudangas graficas, uma vez que as noticias também mudam
rapidamente” (SOUSA, 2005, p. 271). E tudo isso, inevitavelmente, est4 atrelado a dois

valores e sentidos fundamentais: clareza e funcionalidade.

A clareza, ligada diretamente tanto ao principio da legibilidade quanto da
objetividade, determina onde cada elemento sera disposto na pagina do jornal. Ja a
funcionalidade, por sua vez, diz respeito a funcdo que cada elemento exerce estando
disposto em determinado local da pagina impressa e tem muito a ver também com a

hierarquizacéo das noticias.

Justamente por isso, a diagramacdo de veiculos impressos, seguem, de acordo
com Luiz Costa Pereira Junior (2012, p. 102), seis principios basicos: simplicidade,
unidade, harmonia, proporcdo, equilibrio e tipologia. Eles seriam utilizados como

formulas magicas por serem “verdades consolidadas pela pedagogia da percepgao”.

No que tange a simplicidade em uma diagramac&o, é preciso eliminar o que é
supérfluo. A 16gica aqui ¢ a seguinte: “mais itens, maior esforco visual. Mais focos de
atencdo, mais dificil captar conteudo” (PEREIRA JUNIOR, 2012, p. 102), algo que nos

remete a clareza, outro sentido ligado a objetividade.
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Unidade diz respeito a “subordinagdao do desenvolvimento de cada elemento ao
motivo principal” (PEREIRA JUNIOR, 2012, p. 102), ou, nas palavras de Milton
Ribeiro (2003, p. 434), unidade “significa que tudo que esta na pagina parece realmente
a ecla pertencer, e ndo ter sido colocado a esmo”. E aqui pode-se ainda fazer uma
correspondéncia aos sentidos de precisdao e rigor, também ligados ao conceito de

objetividade.

J& harmonia ¢ relativa a “unidade sem violagdo, com correspondéncia das partes

e propor¢ao” (PEREIRA JUNIOR, 2012, p. 102). Milton Ribeiro apresenta harmonia

como sindnimo de equilibrio — outro sentido ligado a objetividade - por garantir que

tudo na pagina parega ‘“‘ajustar-se agradavelmente” (RIBEIRO, 2003, p. 434). No

entanto, Luiz Costa Pereira Junior (2012, p. 103), distingue equilibrio de harmonia ao

definir o primeiro como aquilo que “ordena e funde harmonicamente as unidades de
composi¢ao”.

Um dos principios da organizacdo do espaco é a propor¢do harmdnica. A

organizacdo harménica do espago ndo aparece somente nas paginas

diagramadas; ocorre a todo momento, em tudo quanto estamos vendo. A

natureza € originaria dessa organizacéo visual, que esta presente na paisagem,
na flora, na fauna, no préprio corpo humano. (FONSECA, 2008, p. 210)

A proporcdo, por sua vez, delimita de que forma o espaco ser4 ocupado
(PEREIRA JUNIOR, 2012). Ou seja, resumidamente, “¢ a relagdo das partes entre si e
com o todo” (RIBEIRO, 2003, p. 434). E a tipologia determina a fonte escolhida, de

acordo com o tamanho e func¢édo do texto.

Milton Ribeiro (2003, p. 434) acrescenta a essa lista mais um principio: o do
contraste, que, para ele, “evita que uma composicao impressa se torne mondtona” e €
alcancado com a utilizacdo de formas, pesos, direcdo e tamanhos alternados. E isso

também esté relacionado ao equilibrio, sentido ligando a objetividade.

Além disso, como Joaquim da Fonseca (2008) ressalta, ainda existem outros
principios e leis que ndo podemos nos esquecer, como, por exemplo, a tendéncia do

homem ocidental de ler da esquerda para a direita e do alto para baixo.

A tendéncia é comecar a leitura em algum lugar um pouco acima e um pouco
a esquerda do centro da pagina, para depois percorré-la. Nesse percurso, ele
tende a seguir para a base da pagina e, se mantiver o interesse, retornar ao
alto e dar uma olhada mais detalhada. Segue entdo de 14 para c4, de cima para
baixo, examinando o que ati¢ou a curiosidade. Um designer experiente pode



111

aproveitar essa tendéncia e dirigir o olho do leitor da mesma forma que um
guarda de transito orienta os motoristas num cruzamento movimentado.
(FONSECA, 2008, p. 215)

Alberto Dines (1977, p. 97) concorda que nosso comportamento visual é descrito
pelo sentido de leitura listado acima. Segundo ele, “esta observagdo levou a concluir
que a largura da coluna do jornal dos jornais deveria ser levemente estendida, de modo a
evitar que a vista se cansasse com um incessante trocar de linhas”. No entanto, sem
exagero, para que a referéncia de leitura inicial ndo seja perdida. Em ndmeros, isso
significaria, para o autor, que o nimero ideal de colunas em um jornal impresso seria

seis, um a mais do que o apresentado no jornal O Popular.

No entanto, uma pesquisa do Poynter Institute, de 1999, desmistificou certezas
formalistas do design, como a ideia de que a pagina impar é mais lida que a par, que o
titulo e a foto maior deve vir no alto da pagina e que a direcdo do olhar na pagina é
espiral, de cima para baixo. De acordo com Luiz Costa Pereira Junior (2012, p. 104), “o
estudo do Poynter mostrou que o olhar do leitor vai aonde o diagramador quer que ele

va”, ou, em outras palavras, “a percepcao ¢ dirigida pelo emissor da mensagem”.

De fato, “quando um designer planeja um espago em que vai distribuir sua
composicdo, procura critérios que resultem num arranjo harmonizado agradavel,
atraente, 16gico, confortavel e, se possivel, surpreendente” (FONSECA, 2008, p. 210). E
a consequéncia dessa busca é a hierarquizacdo do contetdo apresentado, sentido
também ligado a objetividade.

Isso implica uma hierarquia de elementos constantes nesse espago: o que é
mais importante, o que é secundario, o0 que pode ser visto depois e em que
ordem de leitura. Para alcangar esses objetivos, sdo aplicados a criatividade e

os principios da composicdo visual, que sdo caminhos para direcionar a
atencdo e o interesse do observador. (FONSECA, 2008, p. 210)

E ndo se trata de uma escolha facil, uma vez que ‘“estamos expostos
quotidianamente a um verdadeiro bombardeio de imagens e apelos visuais produzidos e
veiculados em todos os tipos imaginaveis de midia, numa quantidade muito maior do
que somos capazes de assimilar” (FONSECA, 2008, p. 213). Assim, para que uma
mensagem consiga se destacar e seja assimilada, é preciso que ela seja interessante,

atraente, original e suficientemente clara.
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Mas “ndo basta apenas acumular a informacdo dentro do espaco-formato
disponivel; ela deve ser organizada e distribuida de forma racional e l6gica, tornando
sua compreensdo agradavel e facil” (FONSECA, 2008, p. 213), porque se assim nao

estiver, o leitor ndo sera atingindo.

De O Popular, por ser um jornal matutino, espera-se uma apresentacdo de
caracteristica mais sobria, o que em geral é confirmado com a sua leitura, com excessdo
do caderno de cultura. E, segundo Antonio Celso Collaro (2000, p. 160) “a forma sébria
com que se apresenta um jornal matutino mostra-nos a preocupagdo dos diagramadores
em dispor titulos, textos e fotos para um determinado leitor, cujas caracteristicas sdo de

uma pessoa tranquila e com a mente descansada”.

Isso também é refletido na escolha das cores. Todo o conteudo de Giro é escrito
em preto sobre o papel branco do jornal, que também carrega em si um sentido que leva
a objetividade. E como aponta Eva Heller (2013, p. 150), “como regra geral vale: preto-
e-branco é a combinacdo de cores mais univoca, inequivoca, relacionada inclusive a
verdade”.

Quando se estabelece uma relacéo funcional entre o branco e o preto — como
a que existe no papel branco com as letras pretas nele impressas — o preto,
que em outros casos é cor negativa, adquire um novo valor. [...] o que esta
impresso parece incorporar um teor muito maior de verdade. E porque a
verdade ndo ser aumentada, textos impressos em letras coloridas parecem
menos dignos de credibilidade. O efeito psicologico daquilo que esta
impresso, preto no branco, é tdo forte que as pessoas chegam a acreditar mais

no que esta impresso do que em suas proprias experiéncias. (HELLER, 2013,
p. 150)

Mas cabe destacar ainda que apenas o nome da coluna, Giro, sua marca, aparece
impresso em azul, na mesma cor do logotipo do jornal O Popular. E a escolha dessa cor
ndo é aleatoria: ela carrega em si um significado importante. Segundo Eva Heller (2013,
p. 32), “o azul é a principal cor das virtudes intelectuais. Seu acorde tipico é o azul e

branco. Essas sdo as principais cores da inteligéncia, da ciéncia, da concentragao”.

E o0 azul também carrega em si um sentido que leva a objetividade: “sempre que
se exige que a fria razdo sobrepuje a paixdo, a cor azul aparece como a cor principal”
(HELLER, 2013, p. 32). Por fim, outro sentido da cor azul que também reforga o que,
de acordo com a teoria dos géneros jornalisticos, se espera de uma coluna: a sua

assinatura por um nome de grande credibilidade e notoriedade. O azul, principalmente
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quando associado ao preto, como ¢ caso da coluna Giro, ¢ o que melhor corresponde “a

autoimagem tradicional do homem forte” (HELLER, 2013, p. 32).

Na coluna Giro, também nota-se uma diagramagdo diagonal, por ter
“predominante disposi¢do diagonal, com a matéria mais importante do lado direito
superior” (BAHIA, 1967, p. 176). Isso porque a nota principal — identificada por ser a
unica cujo titulo ocupa mais de uma coluna - € disposta justamente no canto superior

direito da pagina.

Outro ponto importante presente no contexto grafico da coluna Giro é a
tipografia escolhida pelo jornal para apresentar as notas. Assim, de acordo com a
classificacdo utilizada por Joaquim da Fonseca (2008) — que, segundo ele, é a mais
genérica -, na coluna Giro podemos encontrar uma fonte em estilo moderno (didone).

E essa afirmacdo é possivel porque a fonte apresentada em Giro tem como
caracteristicas principais a “énfase vertical absoluta e forte contraste de linhas, com
serifas e tracos horizontais muito finos, resultando numa aparéncia técnica e precisa”
(FONSECA, 2008, p. 129).

Mas vale destacar que essa classificacdo utilizada por Joaquim da Fonseca néo é
unanimidade na literatura. Ao consultarmos Robert Bringhurst (2005, p. 19), podemos
classificar a fonte utilizada na coluna Giro de O Popular, mais precisamente, como uma
fonte neoclassica, com “trago modulado; eixo racionalista [vertical]; serifas adnatas e
refinadas; terminais em gota; abertura moderada; italico inteiramente subjugado pelo
romano” (BRINGHURST, 2005, p. 19).

De qualquer forma, tanto a escolha de um tipo moderno, segundo Joaquim da
Fonseca (2008), quanto a de um tipo neocléssico, conforme a classificagdo de Robert
Bringhurst (2005), se enquadra no que Milton Ribeiro recomenda para jornais
impressos.

As noticias devem ser apresentadas com tipos normais, modernos e de facil
comunicacgdo. Isto valoriza e proporciona leitura rapida. A apresentacdo
grafica deve ser limpa, bem estruturada num plano de construgdo geométrica,
onde o equilibrio se faga sentir pela disposicdo racional das informagdes.

Uma disposicdo ordenada das noticias valoriza o texto e torna o conjunto
esteticamente agradavel a vista. (RIBEIRO, 2003, p. 433)

Nota-se aqui, mais uma vez, a presenca do valor equilibrio — sentido ligado a

objetividade — como critério para a escolha tipografica. Além disso, “para tornar a
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leitura mais facil e confortavel, bem como manter uma unidade grafica na publicacao,

0s textos compostos tipograficamente sdo organizados em colunas e blocos de texto”

(FONSECA, 2008, p.225).

Mas a leitura, cabe ressaltar, ndo ocorre de forma continua e linear, mas sim por
golpes de vista, por grupos de palavras de cada vez. E em um jornal impresso isso nao é
diferente. No caso do formato Berliner — o utilizado por O Popular — sdo cinco colunas

fixas em cada pagina, sendo que Giro ocupa trés delas.

A coluna é cada uma das divisGes verticais em que se separam as paginas de
uma publicacdo, e que podem ser isoladas ou separadas por fio ou linha em
branco. Geralmente as colunas tém medidas de largura padronizadas, e uma
forma de normatizd-las é por meio da grade estrutural do design.
(FONSECA, 2008, p. 225)

No caso da coluna Giro, as colunas ndo tém uma largura padronizada, apesar da
altura ser fixa (38,6 cm). Enquanto a primeira coluna tem 4,8 cm, a segunda tem 5,3 cm
e a terceira 5 cm. Além disso, ndo ha linha visivel de separacdo nas colunas internas de
Giro. H& uma linha apenas para separa-la das outras duas colunas restantes do jornal,

espaco que sempre é dedicado a uma matéria da editoria de politica.

O alinhamento de todas as notas € feito a esquerda, com a direita irregular.
Graficamente falando, nesse tipo de alinhamento a margem direita se mostra reta,
enquanto a esquerda é serrilhada. Entre as vantagens obtidas pelo alinhamento a
esquerda, podemos listar a eficiéncia de se evitar hifenizacdo e o controle maior do
espacamento entre as palavras, 0 que evita ainda a presenca de muitos espacos brancos
no texto (FONSECA, 2008).

De fato, ¢ um formato que “respeita o fluxo da linguagem, devido a sua
aparéncia um tanto casual, associada a forma como escrevemos a mao textos muito
longos” (FONSECA, 2008, p. 226). Essa caracteristica reforca o carater pessoal da
coluna descrita pela teoria dos géneros jornalisticos (MARQUES DE MELO, 1985).

Assim, se tracarmos um paralelo da teoria dos géneros com os principios do
design, as caracteristicas da coluna enquanto género também irdo estar presente nas
escolhas do planejamento grafico quanto a simplicidade, unidade, harmonia, proporcéo,

equilibrio e tipologia da coluna Giro, de O Popular. Além disso, o design grafico de
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jornais impressos sao fortemente influenciados pelos sentidos e valores -

principalmente, mas ndo somente, os de ordem estética - ligados & objetividade.

Dessa maneira, mais uma vez é confirmada a ideia de que o discurso jornalistico
ndo se trata apenas de texto e que o jornal impresso é um misto de texto e diagramagé&o.
Até porque, tanto em seu contetdo quanto em sua forma, a coluna se apresenta como

um mosaico, estruturado por unidades bem curtas de informacao e de opinido.

E, de uma forma geral, no caso do jornalismo impresso - sempre guiado por uma
instancia objetiva (WARD, 2011) -, uma disposi¢do mais desorganizada e displicente
dos elementos de uma pégina, de fato, pode dar a sensacdo de descuido com a qualidade

das informacdes ali contidas.

Por isso a importancia de um planejamento grafico nos veiculos impressos. Ao
materializar o dispositivo de visibilidade - que, por sua vez, estdo ligados e favorecem a
legibilidade e a inteligibilidade no jornalismo -, o design grafico se configura como
essencial a pratica jornalistica justamente por dar forma ao contetdo sem deforma-lo.
Afinal, é ele que torna o jornalismo visivel e, por consequéncia, legivel e inteligivel,
sempre contribuindo para que a mensagem (a informacdo) seja repassada aos leitores

seguindo todos os principios e regras inerentes a atividade jornalistica.

Durante o periodo analisado, cabe observar ainda que houve um Unico dia
(27/09/2018) em que a coluna nado foi publicada na pagina sete. Nesse dia, um andncio
de péagina inteira foi colocado no espaco geralmente reservado a Giro. E, em razdo
disso, a coluna foi deslocada para a pagina onze. No entanto, pode-se afirmar que o
ocorrido foi uma excecdo e ndo uma regra valida para a rotina produtiva do colunista

titular de Giro.

Agora, no que diz respeito a rotina produtiva da coluna Giro, de O Popular, uma
observacao direta na redacdo de O Popular tornou possivel confirmar a realizagéo do
que Luiz Costa Pereira Junior (2012, p. 108) chama de “uso de diagramagao funcional,
com textos aplicados diretamente na pagina informatizada, com arquivos de texto e

imagem acessados em tempo real”.

Durante o periodo de observacao direta, foi possivel notar que o jornalista titular

da coluna, Caio Henrique Salgado, apenas inseria seu texto no software Hermes. Com o
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espaco todo pré-diagramado, destinado a cada uma das possiveis notas, o colunista vai

adaptando seu texto nos espagos pré-delimitados.

O jornalista tem apenas uma pequena autonomia em aumentar em diminuir esses
espacos, que foi utilizada, em todo o periodo de observacao, apenas uma vez. E, como
nos lembra Rafael Souza Silva (1985), com relacéo a diagramacao, jornalismo e novas

tecnologias sdo grandes aliados.

a tendéncia do jornalismo moderno ¢ absorver novas tecnologias para melhor
apresentar o seu produto ao consumidor. E com essa preocupacio cada vez
mais crescente, que o jornalismo impresso tem que se calcar, ndo somente no
conteido, mas também no aspecto estético e morfolégico da mensagem.
(SILVA, 1985, p. 12)

De fato, as facilidades técnicas proporcionadas pela tecnologia otimizam o
trabalho do jornalista. E isso porque a “pré-diagramacao antecipa quantos toques devem
ser digitados, a dimensdo da imagem a ilustrar o material e a importancia dada ao
assunto, o que facilita o seu planejamento. Facilita também a edigdo do texto”

(PEREIRA JUNIOR, 2012 p. 109).

5.2.2. Os valores-noticia e os sentidos que levam a objetividade

Mauro Wolf (2002) define os valores-noticia como um componente da
noticiabilidade. Segundo Nelson Traquina (2013, p. 90), eles “estdo enterrados nas
rotinas jornalisticas” e sdo partilhados pelos jornalistas. Assim, pode-se dizer que “sao
critérios de relevancia espalhados por todo o processo de producdo; isto €, ndo estdo
presentes apenas na selecdo das noticias, participam também nas operagdes posteriores,
embora com um relevo diferente” (WOLF, 2002, p. 196).

Assim, a funcdo dos valores-noticia é que o jornalista selecione os fatos “com
rapidez, de um modo quase automatico” (WOLF, 2002, p. 197). Eles “servem de
‘oculos’ para ver o mundo e para o construir” (TRAQUINA, 2013, p. 91). Essas lentes
dos jornalistas também j& foram descritas por Pierre Bourdieu (1997), quando disse que
por meio desses Oculos particulares, os jornalistas veem as coisas da forma que veem,

selecionando fatos para construir a realidade. Assim, os jornalistas, culturalmente,
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acabam tendo uma fixacdo imensa pelo inesperado, embora o fazer jornalistico inclua
muita rotina.
0 inesperado € o momento magico incontornavel de qualquer filme de
Holllywood sobre os jornalistas; os jornalistas entram em ac¢do, num ritmo
frenético de luta heroica contra o tempo e em dedicacdo ao imperativa de
informar os cidaddos. E estar no centro de vulcdo de um acontecimento
inesperado corresponde a um momento histdrico da carreira, que 0s

jornalistas podem contar aos netos e serve para dar esperanca na fadiga da
rotina diaria. (TRAQUINA, 2013, p. 93)

Algo nesse sentido, durante a observacdo, ocorreu no momento em que 0 entédo
deputado Thiago Peixoto desistiu de sua candidatura. Outros dois momentos durante a
corrida eleitoral também poderiam enquadrar no inesperado: a prisdo do ex-presidente
da Agéncia Goiana de Transportes e Obras (Agetop), Jayme Rincon, e quando o ex-
governador Marconi Perillo, acusado de corrupcéo, foi chamado para depor na Policia
Federal. No entanto, no dia exato desses acontecimentos, o pesquisador ndo estava

presente na redacdo de O Popular.

Mesmo assim, no dia 05/10/2018, Gltimo dia em que a coluna foi analisada antes
da realizacdo do primeiro turno, uma nota da destaque para a Operagdo Cash Delivery,
na qual Jayme Rincén foi preso. No texto, Caio deixa claro que os investigadores
avaliam que o ex-presidente da Agetop, em seu depoimento & Policia Federal, “deu
recados”. Colocar essa “avaliacdo” na conta dos investigadores ¢ uma estratégia de
objetividade, uma vez em que o jornalista se isenta da responsabilidade por essa

avaliacdo e se coloca como um mero espectador dos fatos, ou melhor, dos relatos.

Mas na mesma nota Caio ainda relata, ao se referir ao depoimento de Jayme
Rincon, que “além de ter assumido repasse de caixa dois em seu apartamento, queria
responder as perguntas e chegou a discutir com seu advogado, Luiz Alexandre Rassi, na
frente dos policiais”. Nesse trecho, emerge do discurso do colunista uma concordancia
com a avaliagdo dos investigadores apresentada, o que configura uma emissdo de

opinido.

Além disso, interpretando pela Otica da objetividade, o jornalista busca ainda
ouvir todos os lados envolvidos na histéria, tanto o acusado quanto os investigadores: o
investigado € ouvido por meio do depoimento a que teve acesso e 0s investigadores por

meio de contato telefonico. E aqui também aparece o uso de provas e documentos
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auxiliares para o jornalista fazer o seu relato, que é o caso da transcri¢do do depoimento,

mais uma estratégia de objetividade descrita por Gaye Tuchman (1972).

Voltando aos valores-noticia propriamente ditos, entre os critérios substantivos,
Nelson Traquina (2013) aponta outros dez, além do inesperado: a morte, a notoriedade,
a proximidade, a relevancia, a novidade, o tempo, a notabilidade, o conflito, a infracdo e
0 escandalo. Vamos explica-los, agora, um a um, até porque todos eles apareceram, vez

ou outra, durante o periodo analisado.

“Onde ha morte, ha jornalistas” (TRAQUINA, 2013, p. 76). E as fontes também
sabem disso. A prova é que, durante a observacao, o colunista Caio recebeu uma ligacéo
do ex-senador Maguito Vilela, pai do candidato a governador, Daniel Vilela, para
comunicar a morte de uma tia. No entanto, Caio nao utilizou essa informacdo em sua
coluna. Houve outro caso em que o avido em que estava o entdo candidato a governador
Daniel Vilela fez um pouso for¢ado ap6s uma pane, mas sem vitimas. Como ndo houve

morte, sequer foi noticiado.

Ja “a notoriedade do ator principal do acontecimento ¢ outro valor-noticia
fundamental para os membros da comunidade jornalistica” (TRAQUINA, 2013, p. 77).
Esse, talvez, seja o principal valor-noticia utilizado na coluna Giro, que da voz,
principalmente, as fontes oficiais e oficiosas. E quanto mais notoriedade, maior a

relevancia.

A proximidade é outro valor-noticia também presente em Giro, principalmente
em termos geograficos. No periodo analisado, a coluna publicou, principalmente, notas
sobre a administracdo estadual. Apenas duas vezes apareceram notas sobre candidatos a
presidente, mas, mesmo assim, em um contexto regional: uma sobre o adiamento da
vinda do entdo candidato a presidente Ciro Gomes a Goiéas, e outra sobre o apoio do
presidenciavel Henrique Meirelles a campanha de Daniel Vilela.

Ainda relacionado a proximidade, cabe destacar que a administracdo municipal
de Goiania contou com pelo menos uma nota em todos os dias analisados. Além de
Goiania, Aparecida de Goiania, na regido metropolitana da capital, também esteve
presente em Giro em uma Unica fotolegenda. O restante do Estado sé aparece de forma

indireta e somente quando a agenda do governo estadual se desloca para o interior.
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A relevancia é outro valor-noticia presente na coluna Giro. Por ser uma coluna
com a tematica politica, as notas, geralmente, tém a “preocupagdo de informar o publico
dos acontecimentos que sao importantes porque tém impacto sobre a vida das pessoas”.
(TRAQUINA, 2013, p. 78).

Como o colunista disse por vérias vezes no decorrer da pesquisa, seja nas
entrevistas, seja durante a observacdo-participante, a coluna Giro trabalha com notas
exclusivas. Por isso o valor-noticia novidade tambem é algo bastante presente no
material analisado. Além disso, o tempo também é outro valor-noticia que emergiu do
discurso de Giro, seja resgatando fatos passados para explicar o presente — na tentativa

de explicar os fatos-, seja lembrando do aniversario da Constituicdo Federal.

O valor-noticia notabilidade também foi encontrado no periodo analisado, seja
relacionado a quantidade de pessoas envolvidas — como foi o caso da nota em que o
ministro Alexandre Baldy realizou evento para 100 prefeitos -, seja relacionado com “a
inversdo, o contrario do normal” (TRAQUINA, 2013, p. 81) — quando, por exemplo,
liderancas partidarias ndo seguiam orientacdo do partido e apoiavam candidatos de

outras chapas que nao as da prépria legenda partidaria.

O inesperado como valor-noticia também apareceu fortemente na coluna Giro. O
fato inesperado de maior destaque no recorte amostral foi a desisténcia do deputado
Thiago Peixoto de concorrer a eleicdo, apds ter sido preterido na escolha de vice-
governador. Além disso, a valor-noticia conflito é algo sempre presente, uma vez que é
algo inerente da prépria politica. Além disso, vale lembrar que a coluna se trata

claramente de um espaco de disputa de poder.

Ja a infracdo € um valor-noticia recorrente na fotolegenda da coluna Giro. A
violacdo/ infracdo das regras é sempre a tematica da foto que é estampada todos os dia
na coluna Giro. Ja o escandalo também ¢ algo presente, até porque ele “corresponde a

situagdo mitica do jornalista como ‘cdo de guarda’ das institui¢des democraticas”

(TRAQUINA, 2013, p. 83).

Agora, quanto aos critérios contextuais, Nelson Traquina (2013) propde cinco
valores-noticia de selecdo: disponibilidade, equilibrio — que também é um dos sentidos

ligados a objetividade -, visualidade, concorréncia e dia noticioso. No caso da coluna
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Giro, a visualidade esta mais ligada a sua diagramacdo padronizada, ja descrita no

dispositivo de legibilidade.

Ja em relacdo a disponibilidade, trata-se de um valor-noticia muito mais ligado a
facilidade de acesso a fonte. Quanto mais disponivel for a fonte, maior a chance de
aparecer na coluna. Um claro exemplo pode ser encontrado no “Pergunta para”, a
pergunta e resposta que sempre aparece todos os dias no canto inferior esquerdo da

coluna.

Nos nove dias analisados, duas fontes aparecem duas vezes: 0 entdo deputado
estadual Francisco Oliveira, lider do governo na Assembleia Legislativa, € o
coordenador da campanha de Daniel Vilela em Goiania, Andrey Azeredo. A repeticdo
frequente de fontes demonstra que elas se mostram mais disponiveis ao jornalista,
tornando mais facil seu trabalho. Mas, vale destacar, caso eles também ndo possuissem
outros valores-noticia, como notoriedade, por exemplo, a disponibilidade, por si s6, ndo
bastaria.

A busca pelo equilibrio é uma constante, uma vez que o jornalismo segue a uma
instancia objetiva, que guia todo seu trabalho (WARD, 2011). E nitida a tentativa de dar
um espaco igual - uma das regras pragmaticas de objetividade de Philip Meyer (1989) —
tanto para governistas quanto para oposicionistas, 0 que se torna claro até na quantidade
idéntica de vezes em que o lider do governo na Assembleia e o coordenador da

campanha de Daniel Vilela, representante da oposicéo.

No entanto, se pensarmos num contexto mais global, nos nove dias analisados
em apenas um a “pergunta para” ndo foi para um candidato — seja a deputado estadual,
federal ou a vice-governador. Isso fere o principio do equilibrio, um dos sentidos
ligados a objetividade, uma vez que os demais candidatos ndo ganharam o mesmo
espaco. E o que explica essa distor¢do seria a notoriedade das figuras que, mesmo
candidatas, ja exercem algum cargo que a qualificam a falar, que Ihe dédo o direito a fala

na coluna, na viséo do jornalista que a assina.

Ja a concorréncia foi um critério que apareceu fortemente quando, por exemplo,
o colunista conseguiu o furo da desisténcia do deputado federal Thiago Peixoto e
acabou antecipando o anuncio no site do jornal, por medo da concorréncia dar antes a

informacao.
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Por fim, o valor-noticia “dia noticioso” (TRAQUINA, 2013, p. 87) &€ sempre
presente na rotina produtiva da coluna Giro. “Cada dia jornalistico ¢ um novo dia. Ha
dias ricos em acontecimentos e outros dias pobres em acontecimentos com valor-
noticia” (TRAQUINA, 2013, p. 87). Em razao disso, o colunista sempre se prepara e,
por vezes, em dias com poucos acontecimentos, aproveita informacdes colhidas em dias

anteriores, mas que ndo foram utilizadas por falta de espaco.

Além disso, Nelson Traquina (2013) lista outros seis valores-noticia de
construgédo: simplificagdo, amplificagdo, relevancia, personalizagdo, dramatizagdo e
consonancia. Destes, a amplificacdo foi um valor-noticia ausente nos dias analisados da
coluna Giro. No entanto, na construcdo da coluna, instintivamente, o jornalista acabou

por utilizar um ou, muitas vezes, varios desses critérios na construgao de seu texto.

Por uma questdo de espaco, a simplificacdo € o valor-noticia principal nesse
aspecto. Em poucas palavras, o colunista tem que ser claro e objetivo, e aqui, mais uma
vez ele se vale de outros sentidos ligados a objetividade, como a clareza e a concisao,

por exemplo.

“Compete ao jornalista tornar o acontecimento relevante para as pessoas,
demonstrar que o acontecimento tem significado para elas” (TRAQUINA, 2013, p. §89).
Por isso, adotando como valor-noticia a relevancia, nesse aspecto, o colunista tende a
sempre adotar uma postura mais interpretativa dos acontecimentos, seja
contextualizando com dados do presente ou do passado, seja dando espaco a

controvérsia.

Ja a personalizacdo é um valor-noticia recorrente na coluna Giro. Como a
politica é praticada por agentes politicos, dar nome aos bois € uma consequéncia e até
mesmo uma estratégia. Quando Caio apresenta falas entre aspas, ele acaba utilizando o
que Tuchman (1972) chama de uso judicioso das aspas, uma estratégia para tornar o

texto mais objetivo.

A dramatiza¢do como valor-noticia aparece em Giro muito mais relacionada ao
conflito, que, por sua vez, remete a outro sentido ligado a objetividade: pluralidade, que
é dar espaco para o contraditorio. E a consonancia também e um valor-noticia recorrente
na coluna, uma vez que, principalmente no periodo eleitoral, a teia de acontecimentos

acaba por inseri-los numa narrativa maior.
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Agora, tracando um paralelo com os valores-noticia apresentados anteriormente,
como estratégias de selecdo dos fatos, Charaudeau (2015) propbe trés fatores
determinantes: o tempo, o espaco e a hierarquia, que, segundo ele, é o que transforma o

acontecimento em noticia a ser publicada.

O fator tempo diz respeito a atualidade, conceito que ja foi preconizado por Otto
Groth (2011, p. 223) como uma das caracteristicas centrais do jornalismo que “designa
em si a caracteristica e a tarefa do jornal de oferecer, de mediar algo atual, portanto,
presente, agora, em voga, novo”. No entanto, cabe destacar que a “atualidade ¢ em si
uma relacdo puramente temporal” (GROTH, 2011, p. 223) e, portanto, nao deve ser
confundida com novidade, uma fez que esta Gltima ndo depende do fator tempo por ser

algo subjetivo, individual.

De qualquer forma, ¢ importante frisar que, “por causa da atualidade, o jornalista
tem sobretudo um olhar no futuro, anuncia coisas futuras” (GROTH, 2011, p. 229), o
que ndo quer dizer que o jornalista pratica um exercicio de futurologia. O que se
comunica no jornalismo é o presente que faz referéncia ao futuro, ou seja, o jornal

apenas informa o que ja foi resolvido, pretendido, preparado.

Ja sobre a segunda estratégia de selecdo de fatos, o espaco, é possivel dizer que a
coluna Giro, na relacdo entre ubiquidade e proximidade, da preferéncia para a
proximidade, uma vez que, no periodo analisado, divulgou majoritariamente assuntos
regionais, localizados especificamente em Goiania - ou na regido metropolitana da

capital - e relacionados aos governos locais, sejam eles municipal ou estadual.

No periodo analisado, além da totalidade das notas sempre estarem localizadas e
relacionadas com o Estado de Goias, 0 que mais bem ilustra o quanto a proximidade
interfere no trabalho jornalistico é a fotolegenda. Dos nove dias analisados, apenas uma
foto ndo foi em Goiania, mas em sua regido metropolitana (Aparecida de Goiania, para
ser mais exato). Das oito restantes, sete estdo localizadas na regido central de Goiania e

uma na regiéo sul.

E a Ultima estratégia de selecdo dos fatos apontada por Charaudeau (2015) é a
hierarquia, subdividida em dois tipos de critérios: um interno e outro externo. Aqui,
vamos focar nos critérios externos, que podem ocorrer de trés maneiras: quando o

acontecimento surge de forma inesperada, sem ser previsto; quando o acontecimento é
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programado por calendario, como, por exemplo, os rituais da vida politica institucional
(eleices, reunides, posses etc.); e quando o acontecimento € citado, provocado por
algum setor institucional, especialmente o poder publico, com fins estratégicos, com a
intencdo de manipular a imprensa. Os critérios externos sdo responsaveis por guiar a

hierarquizacdo do contetdo a ser publicado na coluna Giro.

Quanto as fontes ouvidas pelo colunista titular de Giro, elas sdo todas fontes
externas, segundo a classificacdo proposta por Charaudeau (2015). No entanto, ndo séo
apenas fontes institucionais (oficiais/oficiosas), como politicos e assessores de governo,
por exemplo, apesar de serem predominantes. Um exemplo em que as fontes
institucionais perdem espaco € quando o jornalista precisa de uma opinido de carater

mais cientifico.

E é por isso que especialistas também sdo ouvidos pelo colunista e ganham
espaco na coluna Giro, como foi o caso do publicitario Renato Monteiro, que respondeu
no dia 31/08/2018 a seguinte pergunta: “Programas e pilulas de radio e TV perderam
espago?”, em alusdo a ideia de que as novas midias teriam um papel fundamental na
campanha acabariam por reduzir a importancia do radio e da televisdo no processo

eleitoral.

Também cabe ressaltar que a coluna ouviu esporadicamente fontes ndo
institucionais, como testemunhas oculares de certos acontecimentos politicos,
especialistas — como advogados de campanha, por exemplo - e jornalistas experientes,
como foi 0 caso de Jarbas Rodrigues Jr., ex-colunista titular de Giro e que na época
assessorava o entdo governador, José Eliton. Mesmo assim, eram sempre fontes ligadas
a campanha dos candidatos e relacionadas, de alguma forma, com a politica. Todos

foram ouvidos para apurar fatos e checar informacoes.

E, ao pensar sobre a influéncia das fontes no processo de construcdo da noticia,
Adriano Duarte Rodrigues (2016, p. 58) reconhece que o jornalismo “se baseia quase
sempre na fiabilidade do testemunho do locutor e ndo na sua observacédo e verificagéo
diretas”, o que pode ser um fator dificultante na apuracao dos fatos ja que, muitas vezes,

o jornalista ndo pode testemunhar os acontecimentos.

Mas “o jornalista sabe que as fontes de informacao nao sdo desinteressadas. Para

poder acreditar na fonte é preciso que esta prove a sua credibilidade. As melhores fontes
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sdo aquelas que ja demonstraram a sua credibilidade e nas quais o jornalista pode ter
confianga” (TRAQUINA, 2016, p. 240). E em virtude disso, politicos com mandato e
autoridades em geral sdo favorecidas no processo de producdo de noticias. Isso porque

também no campo jornalistico opera a convencdo da credibilidade da
autoridade, ou seja, quanto mais alta é a posi¢cdo do informador melhor é a
fonte de informacdo. Esta convencdo segue 0 seguinte raciocinio: a posicéo
de autoridade confere credibilidade. Algumas pessoas, pela posicdo que
ocupam, sabem mais que outras pessoas; dai devem ter acesso a mais fatos e,
entdo, a sua informacédo deve ser, em principio, mais correta. (TRAQUINA,
2016, p. 241)

De fato, o conteudo das noticias esta limitado a necessidade de fontes eficientes
e dignas de crédito e a coacdo de padrées dominantes (HERMAN, 2016). E, geralmente,
pela posicdo que ocupam, os atores politicos — principalmente aqueles detentores de

mandato — tém privilégio por gozarem ndo apenas de autoridade, mas de credibilidade.

De qualquer maneira, para Patrick Charaudeau (2015, p. 152), “relatar o
acontecimento tem como consequéncia construi-lo midiaticamente: no instante mesmo
em que ele é relatado, constrdi-se uma noticia”. Assim, consequentemente, esse

acontecimento relatado € um misto de fatos e ditos.

Charaudeau (2015) divide o relato jornalistico entre fatos relatados e ditos
relatados. Enquanto o fato relatado € objeto de uma descricdo, de uma explicacdo e de
reacOes — sempre na perspectiva da construcdo de uma narrativa -, o dito relatado esta
ligado a retomada, repeticdo e imitacdo do que os outros disseram. Por isso, é possivel
afirmar que a coluna Giro trabalha, essencialmente, com um misto de fatos e ditos

relatados, as vezes até numa mesma nota.

Para tornar mais clara como se opera essa situacdo descrita por Charaudeau
(2015) na coluna Giro, tomemos como exemplo duas notas publicadas no dia 11/09/
2018. Na primeira nota, intitulada “Time dos tucanos”, o colunista relata um fato: “o
programa do governador José Eliton (PSDB) mostrou ontem, pela primeira vez, o ex-

governador Marconi Perillo (PSDB)”.

Ja na nota seguinte, intitulada “Estratégia”, o jornalista passa a relatar um dito:
“Marconi aparece no programa de Eliton dizendo que ndo ¢ mais governador e pede

voto para seu sucessor”. Essa decisdo do colunista se da pois a mescla desses elementos
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ajuda na narrativa dos acontecimentos e torna a interpretacdo mais embasada e

contextualizada.

Sobre esse fato e dito relatado acima, Caio, em tom interpretativo, analisa a
situacdo, com base no que o “QG tucano” lhe disse, dizendo que “boa parte do
eleitorado ainda ndo se deu conta da troca de faixa que ocorreu no inicio de abril”. Essa
analise, no entanto, mesmo em tom interpretativo e apresentando dados passados, como
a troca do governador, ndo passa de uma opinido, que atinge um nivel de andlise pronta,

final, quando apresentada dessa forma.

Isso porque ndo ha nenhuma pesquisa que comprova 0 quanto a populacao
desconhece que o governador ndo seria mais Marconi Perillo. Trata-se, portanto, de uma
impressdo, pura e simples opinido. Por isso, ao realizar a analise, o jornalista deixa claro
que néo ¢ ele que diz, mas o proprio governo. E dar o creédito para a informagédo ao “QG

tucano” ¢ ainda uma estratégia de preservar o sigilo da fonte, que pediu off.

Dessa forma, quando se procura por um “discurso relatado” na coluna Giro, o
que se percebe é que ele tem a funcdo estratégica de um discurso de prova, o que traz
consigo a ideia de autenticidade, responsabilidade e verdade, valores e sentidos também
ligados a objetividade, conforme detalhado por Ben-Hur Demeneck (2009) ao propor

um debate contemporaneo do conceito.

Assim, ao adotar esse discurso, 0 colunista conquista para si os valores de
autoridade, na medida em que relatar € mostrar que é detentor de informacdes
importantes, as quais nem todos tem livre acesso, e de poder, no sentido de que ao

possuir a informacao, tem o poder de torna-la ou ndo publica.

Charaudeau (2015) propde ainda que a forma de relatar pode se dar de diferentes
maneiras: cintando a fonte de forma direta, por meio de aspas ou dois pontos;
integrando parcialmente a fala da fonte no texto, por meio do uso da terceira pessoa;
narrativizando o relato; ou evocando, fazendo uma alusdo a alguma outra coisa,

geralmente por meio da utilizacdo de recursos como o parénteses ou travessoes.

O uso das fontes no texto jornalistico — e das aspas, para ser mais exato — €
explicado por John Soloski (2016, p. 140) pelo fato de que, em sua rotina profissional
“os jornalistas precisam ter fontes que lhes fornegam os fatos relativos aos

acontecimentos”. E ao utilizar esse recurso, 0S jornalistas tentam responsabilizar apenas
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as fontes pela exatiddo dos fatos, muitas vezes esquecendo do seu papel de apurar as

informagdes e contrapor ideias divergentes.

Todas essas formas descritas por Charaudeau sdo utilizadas na coluna Giro. A
citacdo entre aspas é a mais recorrente. Além disso, diariamente, uma pergunta para
alguma autoridade, que é respondida integralmente por ela. Nesse caso, a reproducdo do

dito sempre é, para utilizar a expressao de Charaudeau (2015, p. 171), “in extenso”.

A evocacdo é uma estratégia bastante utilizada em Giro. Ela se faz presente, por
exemplo, no seguinte enunciado: “Eliton se reuniu com Cleomar Dutra (Agehab) e
Hwaskar Fagundes (Secima), indicados pelo ministro Alexandre Baldy (Cidades) e por
Heuler Cruvinel, vice de Daniel Vilela (MDB)”. Todas as palavras entre parénteses
especificam e localizam o leitor ou para dizer a que partido o politico citado pertence ou

0 Orgao do governo do qual a fonte € responsavel.

Mas é preciso lembrar que a coluna Giro, uma coluna de notas politicas
enquadrada no género opinativo, € um mosaico de opinido e informacdo (MARQUES
DE MELO, 1985). E isso explica o motivo de 0s comentarios também estarem
presentes. Até porque, “pela tematica politica, o enunciador é levado a produzir um
discurso de opinido” (CHARAUDEAU, 2015, p. 235).

Comentar o mundo constitui uma atividade discursiva, complementar ao
relato, que consiste em exercer suas faculdades de raciocinio para analisar o
porqué e o como dos seres que se acham no mundo e dos fatos que ai se
produzem. No fundo, desde a Antiguidade, pelo menos, 0 homem sempre
tentou responder a questdo do seu destino, desenvolvendo duas atividades

discursivas complementares: o relato e o comentario. (CHARAUDEAU,
2015, p. 175)

Desta maneira, 0 comentario €, por definicdo, explicativo e tem como funcéo,
segundo Charaudeau (2015), problematizar os acontecimentos, construir hipoteses,
desenvolver teses, trazer provar e impor conclusbes. Até porque, “ndo € possivel
informar se ndo se pode, a0 mesmo tempo, dar garantias sobre a veracidade das
informacdes transmitidas” (CHARAUDEAU, 2015, p. 177).

“Como o comentario pressupde a veracidade do fato, € preciso entdo explicar o
porqué e o como, abordando-o de um ponto de vista global e distanciado”
(CHARAUDEAU, 2015, p. 178), que s0 é possivel por meio de um método objetivo. E
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nesse sentido, a coluna Giro desempenha um papel de elucidacdo dos fatos, uma vez

que se propde a desvendar as inten¢bes dos acontecimentos politicos.
O exercicio do poder no campo politico sé é possivel na dissimulacéo, e o
papel do jornalista, que tem o dever de elucidar, consistiria em descobrir a
intencdo dissimulada por tras das declaracGes e dos atos de tal ou qual
politico. Isso so pode ser feito com o apoio de um trabalho de pesquisa em
arquivos, de observacdo de comportamentos do passado, de entrevistas
provocadoras etc., 0 que tende a atribuir ao jornalista, dependendo do caso,
uma imagem de detetive, de inquiridor, que aumenta sua credibilidade,

principalmente quando sua pesquisa consegue bons resultados.
(CHARAUDEAU, 2015, p. 178)

No caso da coluna Giro, no periodo analisado, uma nota ilustra a afirmacéo
acima. Reforcando a imagem de detetive, o jornalista Caio Henrique Salgado descobriu,
antecipadamente e de forma exclusiva, a desisténcia da candidatura do entdo deputado
federal Thiago Peixoto. Para usar o jargdo jornalistico, um furo. Diante da informacao
bombastica e exclusiva, Caio teve uma decisao dificil a tomar: esperar o dia seguinte
para dar a informacdo em sua coluna, ou ja antecipa-la, sem riqueza de detalhes, no site

do jornal.

Ouvindo os colegas de redacdo, decidiu por antecipar a noticia no site do jornal,
explorando o tema no dia seguinte com todos os detalhes que so ele detinha. No entanto,
em entrevista posterior, ele comentou que se arrependeu dessa decisdo e que deveria ter
seguido seu instinto - o que Tuchman (2016) chama de news judgement - e esperado

para dar a noticia no jornal do dia seguinte.

De fato, o furo € um elemento muito presente na cultura jornalistica. E, no caso
da coluna Giro, que da preferéncia pela exclusividade, o furo tende a se tornar uma
rotina e agrega um valor simbélico ao colunista.

O jornalista que se preza procura o furo. O furo da um gozo particular, um
enorme prazer de conquistador. O furo é uma conquista que esta associada ao
brilho profissional, razdo justificada de vaidade pessoal, e que fornece um
prestigio que pode fazer progredir a carreira  profissional.

Concomitantemente, o furo é um fato que agudiza a concorréncia.
(TRAQUINA, 2016, p. 53)

De qualquer forma, a contextualizacdo é algo recorrente na coluna Giro e isso
pode ser explicado pelo fato de que, geralmente, “o jornalista invoca grandes noticias do

passado para construir novas noticias no presente” (TUCHMAN, 2002, p. 103). Além
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disso, durante o periodo analisado, por diversas vezes as notas pareciam buscar um

certo equilibrio de opinides, 0 que é outra estratégia de objetividade. E, de fato,
o discurso do comentario jornalistico é, em principio, marcado por uma
argumentacdo de ponderagdo: uma dosagem equilibrada entre julgamento pré
e julgamento contra, entre apreciagdo favoravel e apreciacdo desfavoravel,
entre exposicdo de uma determinada opinido e de outra (muitas vezes
contraria). Disso decorre uma argumentacdo em forma de gangorra, que
corresponde, de fato, em uma recusa em escolher entre os termos de uma

alternativa, entre uma opinido e seu contrario. (CHARAUDEAU, 2015, p.
183)

Essa gangorra, utilizando a expressao de Charaudeau (2015), € vista claramente
em toda a coluna Giro e é evidenciada quando o colunista busca o equilibrio, dando
espaco ao contraditério e tentando balancear a quantidade de notas sobre o governo e
sobra a oposicdo. E isso reforca ainda o entendimento de que o espaco publico é
“também o lugar de construcdo da opinido, que € o resultado da busca de uma verdade

mediana” (CHARAUDEAU, 2015, 188).

No entanto, ndo se pode negar ainda a possibilidade de dramatizacdo dos
diferentes tipos de acontecimentos no texto jornalistico e, consequentemente, na coluna
Giro. No caso dos politicos, ha uma tendéncia geral a serem “tratados ora como um luta
de boxe entre representantes de partidos opostos, ora como um palco no qual os atores
se insultam, ou ainda como em uma investigacdo policial em torno dos casos de
corrupcao” (CHARAUDEAU, 2015, p. 254).

E isso ocorreu durante o periodo analisado da coluna Giro. Um claro exemplo
ocorre nas notas em que Caio relata a desisténcia do deputado federal Thiago Peixoto de
disputar as elei¢cGes. Apesar do jornalista utilizar a estratégia do uso judicioso das aspas
(TUCHMAN, 1972) na narrativa que produz, que € uma das formas de o jornalista fazer
uso da objetividade ao relatar fatos — e opinides -, 0 deputado é apresentando como uma
vitima das circunstancias, o que fica claro no trecho “me senti preterido e desmotivado a

continuar nesse trabalho parlamentar”.

Além disso, para utilizar a metafora de Charaudeau (2015), como em luta de
boxe, o jornalista — que mais que um mero observador da luta, é o juiz responsavel por
anunciar o vencedor — apresenta os algozes do perdedor: “afirma, em referéncia aos
presidentes do PSD goiano e nacional, respectivamente. Homem a quem € atribuido o

veto a presenca de Thiago da vice, Vilmar ¢ o nome pessedista na chapa governista”.
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Ao contextualizar a fala do deputado que pretendia ser candidato a vice-governador,
acaba por pontuar o vencedor dessa disputa interna do partido, exercendo seu papel de

juiz dos acontecimentos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Apesar do que Eduardo Meditsch (1998, p. 28) chama de epistemologias criticas
terem se dedicado nas ultimas décadas a “desmistificar o preceito positivista da
infalibilidade da Ciéncia”, elas ajudaram a “demonstrar o carater cultural e historico de
toda a forma de conhecimento” — a invengdo da sociologia - ¢ contribuiram ainda “para
destruir o ideal de uma verdade tnica e obrigatoria” - 0 rompimento com a religido

enquanto verdade universal.

Esse é 0 contexto que ajuda a explicar o porqué de 0s preceitos positivistas no
jornalismo continuarem t&o vivos e seguirem definindo o préprio jornalismo, seja no
processo de delimitacdo do que é ou ndo jornalismo, seja da discussdo da prépria praxis
jornalistica. Seja no método de busca pela verdade, que é particular no fazer jornalistico
e em sua deontologia, seja na valorizacdo das fontes de autoridade, em que a

valorizacdo da ciéncia esta implicita.

Assim, apesar da objetividade jornalistica também poder estar presente na
forma, ou para ser mais preciso e utilizar o termo proposto por Charaudeau (2015) -
conforme foi descrito neste trabalho ao trazer o contexto grafico da coluna Giro -, no
dispositivo de visibilidade da imprensa escrita, € no contetdo, ou seja, em cada nota que
o0 jornalista apresenta, que a discussao ética — deontoldgica, para ser mais exato - sobre
0 método de apuracdo de noticias se materializa e ganha corpo.

De fato, o jornalismo é uma profissdo ao mesmo tempo intelectual e ética.
Jornalistas precisam saber pensar o mundo, saber escrever e ter ética. E ser jornalista é
também ser um pouco cientista-social, pois o trajeto de ambos é semelhante: criam uma
pauta, vdo ao mundo, colhem informacgdes (dados), sentam, escrevem e depois
publicam. E isso é algo facilmente encontrado na cultura profissional dos jornalistas e

intrinseco da sua propria deontologia.

A diferenga entre o jornalismo e a ciéncia social, no entanto, reside no rigor, na
qualidade do trabalho final, uma vez que o tempo que cada um tem para finalizar seu
texto € muito diferente. Cientistas podem terminar uma pesquisa em meses — anos até.
Jornalistas correm contra o tempo: em algumas horas precisam entregar o texto pronto,

acabado. Assim, em um mundo cada vez sobrecarregado de informagéo, seu trabalho de
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mediador, de selecionador do que merece — ou ndo — atencao do leitor se torna arduo e

exaustivo.

Justamente por isso que aqui vale destacar ainda que as estratégias utilizadas
pelos jornalistas para atingir a objetividade podem resultar, segundo Tuchman (1972),
em efeitos contrarios ao esperado. Isso porque também constituem um convite a
percepcao seletiva, insistem erroneamente na ideia de que os fatos falam por si, sdo um
instrumento de descrédito e um meio do jornalista fazer passar a sua propria opinido,
sdo limitados pela politica editorial de uma determinada organizacéo jornalistica e, por
fim, iludem o leitor ao sugerir que a analise apresentada € convincente, ponderada ou

definitiva.

Mas isso se da porque a questdo da credibilidade é fundamental no jornalismo,
principalmente daquele produzido em uma coluna de notas politicas. Afinal, se a
politica se faz também — e principalmente — nos bastidores, para ter acesso a ela é
preciso ir atrds de fontes capazes de fazer declaracbes suficientemente crediveis ao
relato jornalistico. No entanto, o problema reside no fato que, involuntariamente, ao se
embasar em declaracGes, muitas vezes, o jornalismo opinativo acaba por se tornar refém
de versdes de agentes politicos que travam entre si — e por vezes até contra a propria

imprensa - uma disputa de poder.

N&o é a toa que, com um publico cada vez mais disperso e bombardeado por
uma avalanche de informacdes a todo minuto nas mais diversas plataformas, o
jornalismo impresso, principalmente, tem perdido espaco. Historicamente, vem
perdendo assinaturas. Mas, como diz Rogério Christofoletti (2008, p. 109), “o
jornalismo ndo é mais 0 que pensavamos. Tera de se reinventar. Exatamente como fez

outras vezes”.

Conglomerados de midia j& comecam a perceber que seus publicos estdo cada
vez menos dispostos a pagar por conteidos, como é o caso de O Popular, e que —
guando encontram barreiras em sites — buscam alternativas mais baratas ou até mesmo
gratuitas. No entanto, o jornalismo — e principalmente o bom jornalismo - é algo que

custa caro, pois depende de recursos financeiros, humanos e operacionais.

Mesmo assim, vale lembrar, “no tltimo século, 0 bom jornalismo sobreviveu —

mesmo sem prevalecer sempre — a muitas mudancas tecnologicas” (MEYER, 2007, p.
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12) e a internet € apenas um dos mais recentes adventos que contribuiram para a

segmentac¢do cada vez maior da midia.

Apesar disso, o futuro para o jornal impresso ainda é incerto, cada vez mais
ameacado e até diminuido pelo meio digital. Durante a observacao direta em O Popular,
ja percebe-se a forte preocupacao de toda a redacdo — dos editores, em particular - em
produzir conteldo para a internet, seja para o site, seja para as redes sociais como

Instagram e Facebook.

E, da mesma forma que o jornal impresso, o colunismo politico tende tambem a
ter essa preocupacdo, conforme foi constatado durante a observacdo direta. Manter a
exclusividade das informac@es nos dias de hoje € uma missdo extremamente dificil para

um colunista sempre preocupado com o furo.

Independente disso, 0 que importa é que, seja qual for a plataforma, digital ou
analogica, o jornalismo seguira sempre guiado por uma instancia objetiva (WARD,
2011). Esse é um dos principais fatores que o caracterizam enquanto campo. E, no caso
do jornalismo opinativo, mais precisamente no colunismo de notas politicas, isso nao é
diferente. Valores e procedimentos que levam a objetividade - como o apartidarismo,
pluralidade, distanciamento, equilibrio, faticidade, transparéncia, rigor, acurécia,
concisdo, clareza, hierarquizagdo de contetdos, honestidade e justica (DEMENECK,
2009) — sempre guiardo o trabalho do jornalista.

E isso porque a objetividade estda presente no jornalismo tanto no género
opinativo quanto no informativo — ou até mesmo no interpretativo. E ela se faz presente
tanto na forma, representada pela sua diagramacédo, seu dispositivo de legibilidade
(CHARAUDEAU, 2015), quanto em seu conteddo, um mosaico de informacdes,
opinides e interpretacdes, conforme a definicdo de José Marques de Melo (1985).

Com a hibridizacdo cada vez mais frequente dos contetdos jornalisticos — a
coluna apresenta caracteristicas tanto informativas, quanto opinativas e interpretativas -,
0 método de apuracdo de noticias acaba sendo padronizado, independente do género. A
diferenga entre o trabalho do colunista e de um repoérter de politico, por exemplo, é que
0 repdrter recebe uma pauta, um tema pre-designado. Ja o colunista precisa estar com o
radar ligado para descobrir onde estdo os fatos. Ele é que deve ir atras para descobrir o

que pode e 0 que ndo pode render noticia.
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E, ao fazer isso, o colunista acaba utilizando, mesmo que instintivamente,
estratégias que levam a objetividade, seja utilizando o news judgement de Gaye
Tuchman (1972), seja adotando as quatro regras pragmaticas de objetividade sugeridas
por Philip Meyer (1989): sempre fornecer a fonte, obter o outro lado da historia, dar
espaco igual a grupos conflitantes e possibilitar que todos os interesses da comunidade

tenham a mesma oportunidade de se tornar noticia.

E claro que, dependendo de cada caso, essas estratégias se mostram mais ou
menos eficazes. De qualquer forma, elas ndo deixam de ser a parte material, aquilo que
se vé de uma instancia objetiva superior e por vezes abstrata (WARD, 2011) pela qual
os jornalistas se guiam. Se o jornalista enquanto sujeito carrega em si sua propria
subjetividade, seu método, objetivo, acaba se tornando uma méascara de protecdo capaz
de Ihe trazer autoridade e credibilidade.

Agora, para finalizar, cabe aqui ainda fazer uma reflexdo sobre que futuro terd o
jornal impresso, mais especificamente o jornal O Popular, que foi onde o pesquisador
pode observar diretamente a rotina produtiva de um colunista politico. O que os dados e
as evidéncias tendem a nos mostrar é que sua migracao para o meio digital esta cada dia

mais proxima.

E isso se da por fatores diversos. Magno Medeiros (2018) enumera pelo menos
dez. Sdo eles: sustentabilidade, alcance, velocidade, economia, lojistica, usabilidade,
interatividade, novos habitos de leitura, possibilidade de convergéncia de midias e

facilidade na pesquisa da memaria do jornal.

De fato, ao utilizar o papel como matéria-prima principal, o impacto ecoldgico
que o jornal impressa causa acaba por torna-lo cada dia mais insustentavel, uma vez que
o0 préprio leitor tem mudado, com o passar dos anos, seu habito de leitura e se adaptado,

cada vez mais, as novas tecnologias.

Mas, no caso de O Popular, especificamente, com base no que foi analisado, o
fator principal — entre os enumerados acima - € o econémico. E com razdo. Fazer um
jornal impresso ndo € barato: envolve uma série de rotinas produtivas que precisam de
uma estrutura grande (muitos jornalistas, logistica eficiente, muitas maquinas, entre

outras coisas).
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Além disso, a evolucdo da tecnologia movel e o baixo custo desse tipo de
operacionalizacdo, em contrate com os valores elevados dos jornais impressos, sdo
outros fatores que reforcam essa tendéncia. Afinal, o fator econémico ainda é um

componente importante no jornalismo tido de referéncia.

E, de fato, “por sua propria natureza o jornal precisa ser grande. Precisa vender
muitos exemplares, precisa vender grande quantidade de publicidade para pagar suas
contas e servir melhor a mais gente” (SCHRAMM, 1970, p. 77). No entanto, 0S
anunciantes, que séo quem financiam todo esse processo, estdo cada dia mais escassos -
no caso de O Popular, principalmente -, e também estdo migrando para a internet,
conforme apontam as mais recentes pesquisas do Indice Verificador de Circulagdo
(IvVC).

Em razdo disso, ndo é de hoje que surgem previsdes catastréficas em relagcdo aos
jornais impressos. Em 2011, o site Future Exploration Network (FEN), ao realizar uma
estimativa com base na queda de tiragem dos maiores jornais impressos no mundo, ja
previa o fim do jornal impresso. No relatério divulgado a época, o primeiro pais a abolir
o0 jornal no formato impresso seria 0s Estados Unidos, em 2017, seguido por Inglaterra,
2019, Canada e Noruega, em 2020. Para o Brasil as previsdes do fim dos impressos
eram para o0 ano de 2027. No entanto, essa previsdo inicial ja ndo se confirmou para o0s

Estados Unidos e é bem provavel que ndo se confirme em nenhum dos demais paises.

A Associacdo Nacional dos Jornais (ANJ), em relatério de 2017, culpa a crise
econbmica pelo declinio do impresso, mas se mostra preocupada com a gqueda
acentuada, em termos de circulacdo das edi¢cOes impressas, que tem ocorrido no Brasil
nos ultimos anos. Em 2014, circulavam no Brasil diariamente 8,5 milhdes de
exemplares de jornais impressos. Esse nimero caiu para 5,7 milhGes em 2017, o que
significa uma retracdo de 33,2% em quatro anos, sendo que 21,% desse total ocorreu

apenas nos dois ultimos.

Seguindo essa tendéncia, um dos principais jornais impressos do Grupo Jaime
Cémara, o Jornal do Tocantins (fundado em 1978), ja ndo circula, desde 1° de janeiro de
2019 na sua versdo impressa. Uma vez que sua relevancia para Tocantins é semelhante
a que O Popular tem para Goiéas, pode-se dizer que a migracao deste para 0 meio digital

—assim como ja foi concretizada a daquele — é uma questéo de tempo.



135

De que forma essa migracdo pode impactar na rotina produtiva de um colunista
de notas politica é um tema para ser abordado em um préximo trabalho. Mas de
antemao fica o sentimento antecipado de nostalgia da leitura de um jornal impresso,
que, como aponta Simone Tuzzo (2016), estabelece um vinculo afetivo com o leitor ao

despertar nele pelo menos trés dos cinco sentidos: visdo, olfato e tato.

Até o presente momento, o que pode ser previsto é que a tecnologia vai acabar
por atropelar aqueles leitores mais tradicionais, de uma geragdo que ainda ndo se
adaptou as novas midias e que € resistente as mudangas, ou 0s que por qualquer razéo
ndo possuam acesso a internet. Esses, inevitavelmente, acabardo excluidos e terdo sua
cidadania plena negada, uma vez que nao poderdo exercer plenamente o seu direito a

informacao.

Mas é bom frisar que essa transicdo ndo quer dizer, necessariamente, em uma
mudanca de linguagem no caso especifico da coluna politica. A coluna Giro ja esta
presente no ambiente digital, mas apenas com uma diagramacdo adaptada para esse
meio — seu conteddo é o mesmo tanto na versdo impressa quanto na digital. E como no
caso da coluna Antena Ligada, do Jornal do Tocantins — agora 100% digital -, 0 mesmo

deve ocorrer com Giro.

O que se constata nesse trabalho, portanto, é a tendéncia e a capacidade dos
meios — 0 impresso incluso — de se adaptarem as mudancas. Assim como a invengdo do
radio ndo propiciou o fim do impresso, a TV nédo foi a algoz do radio, a internet nao
acabou com TV, o jornalismo impresso sobrevivera, mesmo que em uma plataforma

digital.

E isso porque o jornalismo, a0 mesmo tempo em que ajuda a construir a
realidade do mundo, também €é moldado por essa mesma realidade que ajudou a
construir. E como é, cada vez mais, dependente da tecnologia, terd que se adaptar e se

reinventar em uma velocidade recorde em nome de sua prépria sobrevivéncia.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM JARBAS RODRIGUES JR.

Entrevista com Jarbas Rodrigues Jr., realizada no dia 17/10/2017
Pesquisador - De que forma vocé se apresentaria pra mim?

Jarbas Rodrigues Jr. - Jarbas Rodrigues. Sou jornalista. De formado, 21 anos, de
pratica, 23 anos. Especializado em economia e politica. Esse ¢ meu lado de jornalista,
mas também tem meu lado de empreendedor, que eu tenho meus negdcios também. Sou
nascido em Andpolis, mas na verdade eu s6 nasci em Andpolis. Na verdade, eu sou
maranhense. Meus pais s&0 maranhenses, mas como minha vé morava em Anépolis, e
nessa época Anapolis tinha uma estrutura melhor, eu nasci em Anépolis. Mas com
quatro meses de idade eu ja estava no Maranh&o. Por conta do neg6cio do meu pai, nds
moramos em alguns lugares do Brasil — Parana, Séo Paulo e tudo mais — e ai ele foi pro
Tocantins e eu com 18 anos vim pra Goiania pra fazer faculdade. Primeiro, tentei
engenharia, por conta do negocio do meu pai, da construtora. Tentei engenharia, mas
ndo era minha praia. Na época era, ndo sei é ainda hoje, vestibular de duas fases. Passei
na primeira, bombei na segunda na UFG. Sempre tentei vestibular ou UFG ou UNB, até
por questdes financeiras mesmo, que era faculdades gratuitas. Ai passei na primeira fase
aqui, vi que ndo era minha praia. Eu queria fazer publicidade. Fiz publicidade na UNB,
que tinha o curso, aqui em Goiania ainda ndo tinha o curso de publicidade. Fiz
jornalismo. Na UNB eu passei na primeira, ndo passei na segunda. Pra jornalismo aqui
eu passei. Ai eu falei: ah, vou fazer jornalismo.

Pesquisador - E, desde a faculdade, sempre atuou no jornalismo?

Jarbas - Desde a faculdade, sempre atuei. No terceiro ano eu ja tava atuando no
jornalismo, na prética.

Pesquisador - Vocé falou que também é empreendedor. Vocé tem outros projetos
paralelos além do jornal?

Jarbas - E. Mas ndo tem nada a ver com o jornalismo. Os negdcios da familia mesmo.
Pesquisador - Como ¢é sua rotina de trabalho?

Jarbas - Como todo jornalista, ndo tem uma rotina assim. Ndo tem uma rotina certa.
Mas, basicamente, de manhd cedo vocé olhar assim... VVocé acorda cedo, vocé faz sua
caminha e tal, mas vocé vé as principais noticias que estdo rolando tanto no Brasil e 0
que saiu aqui em Goids. Principalmente o0 que seus concorrentes publicaram, o que
deram de furo, ou deram alguma abordagem diferente que vocé. Ou vocé como
colunista, ou o jornal que vocé trabalha publicou naquele dia. Entéo, basicamente essa é
a checagem. E ja comeco a responder algumas mensagens. Hoje é mensagem eletronica,
muito mais isso, de fontes. Ou gente querendo acrescentar alguma coisa, ou gente
qguerendo questionar alguma coisa que saiu na coluna e pessoas querendo passar
algumas informacdes e tudo mais. Como eu te disse eu tenho a questdo minha de
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administrar as questdes dos meus pais, 0s negocios dele. Entdo a manh& eu passo mais
tempo cuidando disso. Mas atendo telefonema, faco alguma ligacdo quando é preciso e
tal. Eu cuido do jornal mesmo a partir do almoco em diante.

Pesquisador - Vocé trabalha com alguns auxiliares na coluna?
Jarbas - Minha equipe é Jarbas Rodrigues Jr.

Pesquisador - Como vocé coloca sua coluna em relacdo a dois eixos: opinido e
informacéo?

Jarbas - Muito mais informativa. Porque € uma caracteristica do Giro. O Giro ja nasceu
assim. A coluna Giro nasceu o seguinte, h4 muitos anos atras. Eu tenho 14 anos de
coluna. O Ivan Mendonca foi meu antecessor e foi o primeiro colunista do Giro, no O
Popular. Entdo nds estamos falando de 25, 26 anos da coluna. Ela nasceu quando nao
existia, ela era um espaco onde a editoria de politica fazia as matérias. Ah, tem uma
informac&o aqui mas ndo da matéria, ai criaram uma coluna, que depois se transformou
na coluna Giro e depois o lvan Mendonga, acharam que devia ter um editor especifico
pra coluna. E ela nasceu basicamente disso. Ou antecipar fatos, isso foi depois né. Na
verdade ela nasceu mais como bastidor. A informacdo que talvez ndo compensava em
resultar numa matéria, ndo dava pra fazer uma matéria, ndo tinha espaco, ndo era
informacdo pra uma matéria, mas valia a pena ser informada e divulgada, tudo o mais. E
depois ela teve um outro cunho muito forte. Além dos bastidores, ela teve outro cunho
muito forte de antecipar noticias. Ela nasceu na area politica, o foco dela ainda continua
sendo na area politica, mas como eu vim da area de economia, eu também dei um peso
maior de economia na coluna.

Pesquisador - Que critérios vocé utiliza para selecionar as notas que vao pra
coluna?

Jarbas - Eu procuro saber... um exercicio que eu faco é o seguinte: qual é a informacéo
que tem maior nimero de interessados? Qual a relevancia da informagéo? Tem que ter o
maior nimero de pessoas interessadas em consumir aquela informacgdo. Entendeu? Essa
é uma. Outra: exclusividade, né? Entdo se ela tem uma informac&o relevante e ela €
exclusiva, ela vai pro topo da coluna E o terceiro sdo o0s bastidores e tudo mais.
Basicamente € isso mesmo. Relevéncia e exclusividade.

Pesquisador - Como vocé consegue avaliar a credibilidade de uma fonte?

Jarbas - Cara, isso ai a gente apanha muito no comego, né? Eu apanhei muito no
comeco da coluna Giro. Até porque quando eu assumi, eu quase que ndo tinha
experiéncia nenhuma de coluna, né? A fonte primeiro ela tem que ter, ela tem que
provar pra vocé que ela merece sua confianca. Eu confio muito nas pessoas, mas como
jornalista eu tenho que confiar, desconfiando. VVocé tem que checar as informacges. E
algumas informagfes d& uma dificuldade de vocé checar. Até porque quando vocé
comeca a checar, essa informacdo comeca a vazar. E hoje 0 meu maior concorrente néo
é nem o concorrente do jornal impresso ndo. Meu maior concorrente hoje chama rede
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social. E o maior concorrente pra qualquer colunista hoje. Como vocé trabalha com um
produto que vocé vai entregar ele s no dia seguinte, seu maior concorrente so as redes
sociais. Entdo, em relacdo a fonte: primeiro, ela tem que transmitir total confianga,
mostrar pra vocé gque merece sua confiangca. E o segundo, que eu tia falar sobre a
questdo da fonte € que além da confianca ela tem que ter relevancia. Pra mim toda a
informacao é valida, eu me dou com todo tipo de fonte. Mas € claro que tem que ver a
questdo da relevancia e tudo mais.

Pesquisador - O que vocé faz quando um citado na coluna ndo concorda com o que
foi publicado?

Jarbas - Tem vérias formas, né? Tem aqueles que ligam ou manda mensagem e falam
que a informacgdo saiu com algum equivoco ou algum erro, ou data ou nome, ou a
prépria informacdo em si. Geralmente é data ou nome que costuma sair com algum erro.
Mas a propria informacdo também, ai o cara de forma educada fala e vocé fala entéo
beleza. Eu prontamente sempre corrijo no dia seguinte. Ou as vezes ndo ¢ a fonte que te
passou a informacdo, mas as vezes € a pessoa gue foi citada na nota. Olha, essa nota ndo
procede. Mas pera ai, minha fonte eu tenho certeza do que ela me passou e tudo mais.
Ai ele contra argumenta com essa pessoa. Se ele te convencer que realmente aquela
informacdo que vocé recebeu da sua fonte € uma informacao errada, ou com algum tipo
de falha, ai sim eu vou corrigir. Até porque quando vocé lida com pessoa vocé tem que
ter muito zelo. E eu tenho muito zelo em relacédo a isso. E agora tem também o cara que
liga puto da vida, nervoso e tudo mais. Esse ai vocé precisa deixar ele acalmar um
pouquinho pra comecar a contra argumentar com ele.

Pesquisador - Tem alguma sequéncia apropriada que vocé adota pra comecar a
construir a coluna?

Jarbas - Eu costumo geralmente de baixo pra cima. Da area menos nobre, pra mais
nobre da coluna. Essa geralmente é a minha ética pra construir a coluna.

Pesquisador - Vocé tem algum acesso a alguma pesquisa qualitativa sobre o jornal
ou a coluna?

Jarbas - O jornal faz esse tipo de pesquisa umas duas ou trés vezes por ano. Eles me
ddo o feedback, as vezes tem algum tipo de reclamacdo. Tem reclamacdo porque vocé
ndo consegue atingir todo o tipo de publico, né? Tem gente que acha nessa pesquisa que
tem muita politica, podia ter mais esporte. Ndo é minha praia. Esporte assim, futebol,
ndo é minha praia, eu tenho essa dificuldade. Agora a maioria das pessoas quer ler
realmente é bastidor politico. E o que a pesquisa mostra. Ja teve uma visdo equivocada,
hoje ela € bem menor que é que eu leio o Giro, leio a Coluna e ai eu ja li o jornal, isso
me da o resumo, como se 0 Giro fosse o resumo de noticias do jornal. Nunca foi isso.
Tanto porque, quando a gente comeca o dia, eu pego a pauta do jornal e os assuntos que
estdo presentes la eu ndo vou tratar na coluna.

Pesquisador - Vocé sabe explicar quando e porque vocé utiliza as aspas na coluna?
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Jarbas - Acho que é quando vocé precisa reforcar uma informacéo que vocé esta dando.
E comum quererem desmentir a informagao, por isso muitas vezes vocé precisa de uma
pessoa bancando a informacdo. E as vezes tem alguma informagdo que é de cunho
pessoal. Por exemplo, uma critica de algum deputado ao governo, ou de um deputado de
governo criticando a oposi¢do. Quando é uma critica de cunho pessoal, essa ai tem que
estar entre aspas.

Pesquisador - Em algum momento vocé ja se sentiu censurado no seu trabalho?

Jarbas - Dentro da empresa, eu tenho 14 anos de coluna, a Unica restri¢do que tive foi
uma nota, que eu lembro foi no segundo ano de coluna, que era uma critica muito
pessoal de um deputado para outro. Entdo ndo o padrdo do jornal colocar esse tipo de
informagdo. Eu compreendi na hora.

Pesquisador - Alguma vez alguém ja te falou qual seria a linha editorial de O
Popular?

Jarbas - N&do. Ndo tem um manual aqui ndo. E é dificil encontrar esse manual em
qualquer redacdo. Isso vocé vai aprender, primeiro, trabalhando dentro da casa, né?
Todo jornal é uma empresa e toda empresa tem um acionista por trés. E todo acionista
tem seu modo de pensar, pra trabalhar e agir. Entdo vocé vai aprendendo a cultura. Ndo
s6 em relacdo a politica. Vocé vai aprendendo onde € a cultura da empresa. Ou da
redacdo que vocé esta trabalhando, né? No meu caso foi o tempo que me ensinou.

Pesquisador - De que forma vocé acha que a internet alterou sua rotina produtiva e
seu produto final?

Jarbas - A rotina produtiva alterou muito. Hoje é muito mais fécil trabalhar com os
instrumentos que vocé tem hoje. E uma plataforma de trabalho que facilitou muito o seu
dia a dia, né? Pra vocé apurar a informacdo. Vocé faz entrevistas hoje sem falar
diretamente com a fonte. Agora em relacdo ao que vai ser publicado ndo tanto. Ainda é
o velho jornalismo, de vocé ligar, apurar, farejar onde tem noticia, ouvir varias pessoas,
lados diferentes pra vocé construir a histéria mais real possivel que ta acontecendo. 1sso
ai é o velho jornalismo. 1sso eu acho que a tecnologia ndo mudou néo.
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APENDICE B - 12 ENTREVISTA COM CAIO HENRIQUE SALGADO

Entrevista com Caio Henrique Salgado, realizada no dia 22/02/2018.
Pesquisador - Como vocé poderia se apresentar?

Caio Henrique Salgado - Dificil. Ndo sei. Me considero um jornalista e agora, nesse
momento, assumi a coluna tem pouco tempo. Poderia dizer, usar o termo, sou colunista.
E, acho que seria.

Pesquisador - Vamos voltar um pouco na sua carreira. Quando se formou?
Caio - Formei na UFG em 2008.
Pesquisador - E de 14 até aqui como foi seu percurso como jornalista?

Caio - Assim que estava formando ainda, eu comecei a trabalhar no Diério da Manha.
Ai naquela época eu era do caderno de Cultura, 0 DM Revista. Escrevia basicamente
sobre musica. Eu tinha uma coluna la também sobre musica. Inclusive eu acho que ali
era bem mais opinativo do que o trabalho que eu faco hoje. E ai, depois dessa
experiéncia, eu passei um curto tempo na Assembleia Legislativa como assessor
parlamentar e dali eu fiquei um periodo muito curto no jornal Opcédo. Foi quando eu
comecei a trabalhar com cobertura politica. Eu acho que deve ter sido um més. E de la
eu ja fui pro jornal O Popular. E no jornal é onde eu estou desde entdo, desde 2011.

Pesquisador - E em O Popular sempre com politica?

Caio - Sempre com politica. Eu passei agora uns dois meses agora — isso foi bem
recente — eu fiz parte de um grupo de jornalismo investigativo que foi montado 14, que
foi montado recentemente. Fiquei um curto periodo de tempo e fui convidado para
assumir a coluna.

Pesquisador - Mas vocé ja assinava a coluna as segundas.

Caio - Assinava. Desde 2012, 2011 talvez. N&o sei. Ndo lembro exatamente quando foi.
Mas eu comecei sendo o substituto do substituto. Cobria férias.

Pesquisador - VVocé considera sua coluna mais informativa ou mais opinativa?

Caio - Olha, mais informativa, apesar de... Tem uma pitada ou outra de opini&o. As
vezes mais analise do que opinido. Mas eu considero ela mais informativa do que
opinativa.

Pesquisador - E como vocé diferenciaria o jornalismo informativo do opinativo?

Caio - Bom. E porque ali eu tento utilizar o0 método de apuragéo jornalistica para cada
notinha daquela. A gente tem até uma demanda grande de assessores que vao atras e
tudo mais. Mas mesmo esses casos, tem uma rotina de apurar qualquer informagéo que
chega l4. E também de dar um carater mais, tentar dar um carater mais objetivo assim
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pra informacdo. Sem tentar fazer propaganda de um ou de outro. E l4gico que a gente
trabalha o tempo inteiro com interesses e tudo que aparece ali, provavelmente alguém
tem o interesse. E ai eu acho até um trabalho grande, e isso é bem trabalhoso mesmo, de
administrar tudo isso.

Pesquisador - Quando vocé fala em objetividade, pra vocé objetividade é sinbnimo
de que?

Caio - E sinénimo de tentar checar o que esta acontecendo e se aproximar a0 maximo
do que que est& acontecendo de fato também. Eu acho que é mais ou menos isso que eu
tento fazer. Eu sei que € praticamente impossivel, sempre vai ser um recorte do que é a
realidade, mas eu sempre tenho esse interesse de buscar outras fontes pra ver se aquela
informagao procede.

Pesquisador - Como vocé diferenciaria a sua coluna do restante do jornal?

Caio - Olha... o diferencial dela... Pensando aqui... Eu ndo sei... Ela funciona meio que
como um radar ligado, assim, tentando ficar ai o tempo todo atrdas do que esta
acontecendo. Mas ela tem essa caracteristica bem especifica. Mas ndo sei te dizer
exatamente o que diferencia exatamente te dizer o que diferenciaria ela no método de
apuracdo. No geral eu tento me apegar um pouco ao que tem de factual. Eu tenho que
ficar atento a bastidores. Mas um diferencial da coluna eu acho — o jornalismo ja
pressupde isso de alguma maneira -, mas eu acho que o diferencial é que eu tenho que ta
la o tempo inteiro buscando informacGes exclusivas, que ndo vdo ser publicadas em
nenhum outro lugar. Esse é um pressuposto que tento seguir. Que € uma ldgica que eu
acho que € pra isso que a coluna foi criada. E é a unica do jornal com esse perfil. Nao
tem nenhuma outra. Tem a Direito e Justica, que € parecida, que é uma coluna de notas
também, mas ela tem o foco juridico. Na minha eu coloco qualquer coisa, inclusive o
juridico.

Pesquisador - Como vocé me descreveria sua rotina de trabalho?

Caio - Eu vou todos os dias a redacédo, de tarde. Chego l& geralmente as 2 horas. Eu
posso ir de manhad também. Isso depende muito. VVou todo dia, mas mesmo ndo estando
14 é praticamente que full time meu trabalho. Tenho que ficar o dia inteiro ali buscando
informacdes e recebendo também. A gente sabe que as pessoas procuram pra contar
bastidores. E como a coluna, independente do que acontecer, ela vai ta la, existe uma
preocupacédo de garantir que eu vou ter material pra publicar todo dia. Entdo eu consigo
ter outras atividades, consigo conciliar isso, eu tenho até um tempo razoavel livre, mas
sempre atento também.

Pesquisador - Quando vocé fala em outras atividades, significa que vocé tem outros
empregos também?

Caio - Néo, estou sé na coluna.
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Pesquisador - Vocé assina a coluna de terca a domingo. VVocé entéo vai ao jornal
todos os dias?

Caio - Depende também. Sabado eu sempre faco a coluna também de alguma maneira.
Eu fago ajustes. E claro que se eu deixasse pra fazer a coluna inteira no sabado eu teria
muita dificuldade, por que fica mais dificil achar as pessoas e tudo mais. Mas eu sempre
trabalho no sabado. As vezes s6 de casa, as vezes na redagao.

Pesquisador - Domingo é o unico dia que vocé nao esta na redacéo?
Caio - Domingo eu ndo vou. Sabado so as vezes. Depende.
Pesquisador - Como vocé busca as informacgdes pra sua coluna?

Caio - Faco de tudo. Direto com as fontes, internet. As pessoas eventualmente me
convidam pra um café, a gente conversa. Tem as pessoas que eu mantenho contato por
telefone. Tem pessoas que eu falo diariamente de todas as esferas que vocé puder
imaginar. E também na internet. Faco a leitura todos os dias do Diario Oficial, porque
eu acho que sempre tem coisas ali por as vezes poderiam passar batido, mas eu vou
acompanhando. Acompanho sessdo de Assembleia. Quando eu t6 na redacéo,
principalmente, a rotina é bem frenética.

Pesquisador - E quem séo suas fontes?

Caio - Sdo autoridades em geral, sdo assessores, pessoas que estdo em bastidor também.
E bem amplo, na verdade.

Pesquisador - Alguma vez, algum personagem envolvido em algo que vocé publicou
se sentiu ofendido ou pediu direito de resposta?

Caio - Sim. Isso € comum, na verdade. Eu sempre abro o direito de resposta, ndo tenho
dificuldade quanto a isso ndo. Mas normalmente quando isso acontece, € mais por
algum tipo de erro mesmo, algo relacionado com a rotina do trabalho. Na semana
passada por exemplo, ndo tenho problema nenhum de falar dessas coisas, eu publiquei
uma nota que sobre uma questao 4, existe uma polémica grande relativa a auditores
fiscais que tem mandato e eu publiquei uma nota citando que tinha sido aprovado, ia ser
promulgado um auxilio moradia pra dois deputados especificos porque era auditores
fiscais. Errei. Porque ndo era auxilio moradia. Era uma parcela indenizatoria, que inclui
uma série de despesas que inclui hospedagem, pode ser moradia também, mas néo era
auxilio moradia. Errei esse termo especifico por um ato falho. Porque o auxilio moradia
estd na moda. Eu sabia que ndo era e escrevi na hora. Literalmente um ato falho. Entéo,
existe varios tipos de situacGes. E me procuraram e claro que na hora eu disse amanha
vai sair uma nota eu dizendo que eu errei e tudo mais e dizendo que ndo € auxilio
moradia. Até porque os deputados ja tem auxilio moradia. A nota realmente foi errada e
por ato falho. Mas tem outras situacdes também. As vezes, eu ja vi casos, ai ndo posso
nominar nem nada, porque tem muito off, que a pessoa diz olha vocé tem raz&o ai, é
iISSO mesmo, mas se vocé publicar eu vou negar. S6 que eu publico. Eu ndo posso me
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ater ao discurso oficial de nada. As vezes, ao condensar a informag&o em uma notinha, a
pessoa sente que ali ficou confuso de alguma maneira, mais coisa desse tipo. Mas eu
tento ser bem criterioso na apuracao.

Pesquisador - E no jornalismo informativo vocé também lidava com esse tipo de
situacao?

Caio - Como repérter eu fazia muita reportagem especial. Eu trabalho com dados,
trabalhava, né? Na coluna eu até tento fazer alguma coisa ou outra, mas ndo tenho
tempo nem espaco. Eu fiz uma série de cursos de dados e tudo mais e, as vezes, era
comum querer contestar alguma informacéo, direito de resposta. Isso acontecia talvez
até mais, ndo sei. Talvez pelo perfil das matérias que eu fazia, isso se for considerar o
percentual, né? Eu ndo publicava matérias diérias, por exemplo. Alguma semanas sim,
mas, na maioria das vezes eu publicava trés matérias por semana. Entdo, eu ndo sei, na
verdade.

Pesquisador - Que critério vocé utiliza para avaliar a credibilidade de uma fonte?

Caio - E complicado isso, né? Em muito tempo que eu sou repérter de politica e a
minha prdpria experiéncia como repdrter me mostrou uma ideia de que fontes s&o
confiaveis ou ndo. Muitas vezes até essa propria situacdo de vocé publicar alguma coisa
e a pessoa questionar depois. Entdo meio que vocé vai testando as fontes. E complexo.
A gente ndo tem uma férmula pra isso ndo, mas, assim, eu tenho as fontes que eu sei
que eu posso confiar mais e outras que eu sei que eu preciso fazer uma checagem maior
das informacGes. Mas é dificil, uma coisa que é com o tempo mesmo.

Pesquisador - E vocé vé alguma diferenca do seu trabalho como o colunista
principal para o de quando vocé era o substituto?

Caio - Quando era substituto eu tentava ter uma certa coeréncia com o trabalho do
colunista principal. Ndo era uma coisa também totalmente engessada ndo, mas ao
mesmo tempo eu acho que tinha diferencas. Sempre teve alguma diferenca. Mas de
qualquer forma, mesmo hoje, a coluna tem uma ldgica propria, tem um perfil proprio,
que eu também sei que eu ndo posso mudar muito.

Pesquisador - Se fosse pra vocé tematizar sua coluna, vocé diria que sua coluna é
uma coluna de...

Caio - Bastidores e politica, acho.
Pesquisador - E se outros temas aparecem vocé os descarta?

Caio - N&o descarto, mas tudo depende. A questdo € que um critério importante que tem
pra coluna é essa questdo de exclusividade. Naturalmente, o perfil de informacGes
exclusivas de outras &reas as vezes eu ndo alcango tanto. Mas ndo tem problema
nenhum de dar informac@es de outras areas.

Pesquisador - Vocé chega a participar da reunido de pauta?
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Caio - Nao.

Pesquisador - E como vocé consegue se certificar que o conteido da sua coluna é
realmente exclusivo e ndo vai estar presente na matéria do seu colega que esta
fazendo algo factual?

Caio - Eu tenho acesso a pauta, eu vejo isso, e independente de qualquer coisa também,
as vezes, mesmo aquele assunto que € objeto da matéria eu acho que € importante
pontuar ali na coluna. Tem coisas que eu acho que ndo d& pra ignorar. E ai é ter um bom
didlogo também com os colegas. A gente sempre conversa, vejo qual o enfoque que esta
dando, pergunto, sempre tempo ficar atento a isso.

Pesquisador - Como vocé vé a internet no seu trabalho?

Caio - Ela ndo atrapalha ndo. Ela ajuda. N&o sei. Eu ndo vejo que atrapalha tanto néo.
Tem coisas que, ndo sei, ainda existe muito, ndo sei até quando isso vai durar, eu ndo sei
também nem quanto tempo eu vou ficar fazendo esse trabalho, mas ainda existe o
interesse, em alguns aspectos, ndo é tudo, claro, em deixar algumas informacGes
exclusivas pra sair na coluna. Eu acredito que ela ainda tenha uma prestigio, que ela
ainda tenha um certo prestigio. E ai eu acho que nédo vejo tanto problema. A internet
ajuda a checar informac6es. Ndo vejo problema na internet ndo. Eu s6 ndo sou uma
pessoa muito ativa em redes. Eu ndo tenho muita paciéncia pra debate na internet. Essas
coisas, eu me esquivo disso.

Pesquisador - Na construcdo do texto da coluna, tem alguma sequéncia de escrita
apropriada que voceé se utiliza?

Caio - Depende. Eu tenho uma preocupagdo maior com a nota principal da coluna,
precisa ser um assunto que dé pra trabalhar mais. Tento também que seja um assunto
mais quente, mas as vezes nem é também. Mas ndo sei, vou ponderando ali. Sempre
tenho uma atencao especial pra decidir o que que vai abrir a coluna.

Pesquisador - Dentro da sua coluna, hd uma hierarquizacdo da importancia de
cada nota na propria diagramacao do material?

Caio - Eu acho que as notas, talvez, que estejam mais no alto da coluna sejam mais
importantes. Tem duas maiores ali abaixo da principal. Mas ai que ta o problema, eu
queria ter uma nogdo maior de como € a leitura das pessoas em relagdo a coluna. Eu até
gostaria de ter uma nogio melhor disso. As vezes eu direciono aquelas duas notas
maiores abaixo da principal pra assuntos as vezes que eu preciso trabalhar um pouco
mais o texto também, as vezes eu coloco ali por uma questdo de importancia. Depende.

Pesquisador - Em algum momento, em seu trabalho como colunista, ja se sentiu
censurado de alguma forma?

Caio - N&o. Censurado ndo. Mas vocé sente pressdo. E dificil. Eu acho que no da pra
dizer que eu sou isento de sentir pressdo nem nada. Mas eu tento ignorar na medida do
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possivel. Mas vocé sente pressdo pelo proprio contedido que vocé ta publicando. As
vezes, como eu te disse, eu tento o tempo inteiro sair do que ta no discurso oficial e isso
muitas vezes desagrada algumas pessoas. E 0 meu trabalho é ignorar isso. Agora, de
dentro da empresa, zero. Minha coluna ndo passa por nenhum tipo de...

Pesquisador - E a linha editorial do veiculo influencia no seu trabalho?

Caio - N&o. O que eu levo em conta e que eu acho que... Eu entendo bem essa questéo
assim de t& num jornal é justamente considerar as questBes institucionais no seguinte
aspecto: que a coluna tem um objeto principal que é o que estd acontecendo com 0s
agentes politicos, principalmente os que tém mandato, essa questdo toda, como que eles
estdo se movimentando. Entdo nesse aspecto, acho que isso é evidente pra quem pega
pra ler, o foco mais é pra como essas figuras estdo agindo. E essas figuras tem
institucionalmente um mandato, um poder regulamentado. Entdo esse é o foco principal.
Entdo eu ndo sei se seria a linha editorial, mas, enfim, é isso.

Pesquisador - Hoje vocé conseguiria dizer qual seria a linha editorial de O
Popular?

Caio - Ai é que ta. Isso é muito polémico. E um jornal que, 6bvio que eu ndo vou ser
inocente aqui de achar que isso é atingivel, ou que é viavel, mas acho que tenta trabalhar
dentro dessa questdo da objetividade, acaba ficando ali, na minha opinido, tentando
equilibrar isso. Entdo seria uma coisa mais de centro. Acho que, com certeza,
dependendo de alguma pauta ou outra, acaba adotando uma linha editorial muitas vezes
até mais progressista do que a média dos politicos locais, que eu acho que tem até um
perfil bem conservador a politica goiana. Mas, a0 mesmo tempo, com certeza nao
assume uma pauta totalmente progressista, libertaria. 1sso néo.

Pesquisador - Vocé ja teve acesso a alguma pesquisa do jornal com relacdo a
quantidade de leitores que leem sua coluna?

Caio - N&o. E possivel que o jornal tenha feito alguma pesquisa nesse sentido, mas no
especificamente sobre a coluna. Mais recentemente, quando o jornal mudou de formato,
a gente soube que foram feitas varias pesquisas a respeito.

Pesquisador - Muita gente diz que a coluna Giro seria o0 espaco do jornal mais lido
pelos leitores. Tem algum dado que confirma isso?

Caio - E isso 0 que a gente escuta também. Mas n&o sei.

Pesquisador - Porque vocé acha que entre todos os jornalistas da redagéo vocé foi o
escolhido pra assinar a coluna com a saida do seu antecessor?

Caio - Eu acho que a primeira coisa que vem a cabeca mesmo é o fato de eu ja ser o
substituto, ja estar habituado com a rotina da coluna. Por ser substituto, ja substitui
durante algumas férias, ja passei um més escrevendo a coluna, ja escrevi em outras
temporadas de 15, 20 dias. Acho que o principal aspecto é esse.
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Pesquisador - E quando vocé foi escolhido o substituto, porque vocé acha que te
escolheram?

Caio - Acho que é um conjunto de fatores. Acho que tem uma questdo de pessoal
mesmo, basica. O jornal tava naquele momento algumas figuras que ja eram mais
experientes ou sairam do jornal ou mudaram de funcdo, assumido cargos de editor, esse
aspecto cléssico. Por exemplo, s6 uma lembranca, quando eu fui ser substituto eu
lembro que as outras pessoas que faziam a coluna... Quem fazia a coluna era o0 Reche,
hoje ele saiu, hoje ele é assessor do governador. O Bruno Rocha Lima ou a Fabiana, foi
assumir o cargo de editor. T6é me confundindo totalmente. Tiveram algumas mudancas e
0 Reche passou uma coluna especifica na época, que saia na segunda, acho que era cena
politica, num formato diferente, era um artigo de opinido mesmo sobre algum assunto
que a coluna definia como 0 mais importante da semana e também comentava na CBN.
Com a saida dele, a Fabiana foi pra esse posto, o Bruno virou editor. Entdo tem uma
questdo pratica mesmo ali de mudancas de pecas dentro do jornal que me colocou. Mas
eu vejo que tem uma questdo de perfil também. Acho que eu tava ja fazendo algum
trabalho dentro do jornal. Acredito que tavam gostando do meu perfil, alguma coisa
nesse sentido. E € isso.

Pesquisador - VVocé participa da producdo do contetdo digital de O Popular?

Caio - Faco pouco. Provavelmente, agora chegando o periodo de elei¢cdes eu deva fazer
mais alguma coisa. Mais em ocasides especiais assim.

Pesquisador - E no periodo eleitoral vocé acha que seu trabalho vai sofrer alguma
mudanca de rotina?

Caio - Imagino que a rotina vai ser mais intensa. A pressdo ja existe em um momento
desse pré-eleitoral. A pressdo ja comeca a ficar grande. Mas mais uma vez, pressao mais
externa. E que ela é também, muitas vezes, velada. VVocé sente, as vezes uma fonte fica
brava a ponto de ndo querer falar, mas tem que relevar e ir embora. Coisas da politica,
mas que, sinceramente, acho que ndo tem problema em contar isso ndo. Assim que eu
entrei no jornal eu fui cobrir a Assembleia Legislativa. E ai se vocé ficar uma pesquisa
la em 2011, eu fiz varias matérias polémicas em relacdo a Assembleia, mas muitas
mesmo. E eu era setorista mesmo. Eu tava la toda semana. E, geralmente, durante a
semana, eu ia colhendo informac@es pra soltar uma especial durante o fim de semana. E
naquele momento, acho que principalmente por eu ser uma figura nova dentro do jornal,
eu era bem mais novo, ali em senti muita pressdo, com pedido de resposta, coisas do
tipo, algum tipo de ataque em redes sociais. 1sso até hoje tem, mas naquele momento, é
onde eu t6 querendo chegar, eu era muito mais inexperiente, eu tava mais vulneravel
porgue eu ndo sabia lidar com isso tdo bem quanto eu sei hoje. E hoje € o que eu to te
dizendo, na minha cabeca aqui, sinceramente, eu continuo fazendo o meu trabalho. Me
afetou muito mais antes, hoje eu lido tranquilamente com isso.

Pesquisador - E quando vocé trabalhou na Assembleia foi com algum deputado
especifico?
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Caio - Foi. Samuel Belchior. Acho que ele ndo ta na politica mais. Nos bastidores ele
com certeza ta, mas sem mandato.



157

APENDICE C - 22 ENTREVISTA COM CAIO HENRIQUE SALGADO
Entrevista com Caio Henrique Salgado, realizada no dia 07/08/2018.
Pesquisador - Ha rumores de venda do jornal. Vocé sabe algo sobre isso?

Caio Henrique Salgado - Até onde eu sei ndo ha nada confirmado. Mas a gente sabe
muito pouco, na verdade. Ndo tem muita informacdo sobre isso. As informagbes que
chegam € que ndo esta resolvido. Como, de fato, acho que ndo. As especulacdes
comecaram ha tanto tempo e até hoje ninguém falou nada, ndo teve nenhum andncio
oficial.

Pesquisador - VVocé se sente totalmente livre para alterar a estrutura visual de sua
coluna?

Caio - Se eu quiser mudar, posso com certeza discutir isso com os editores do jornal. S6
que, na pratica, quando houve a reformulacdo do jornal houve uma discussdo de um
novo padréo para a coluna e isso foi debatido com quem cuida da diagramacéo. Entdo
tem toda uma estrutura por tras. Nao € simples assim. Nao da pra chegar e falar que vou
mudar algo hoje. Mas com certeza eu tenho autonomia para dar opinido e discutir
qualquer coisa la assim. SO que nesse caso ndo é uma decisdo individual porque o jornal
tem todo um padrdo mesmo. Entdo isso foi pensado em conjunto e tudo mais, ndo é uma
coisa que depende s6 de mim.

Pesquisador — VVocé consegue descrever seu método de trabalho?

Caio — Meu método de trabalho é assim: desde de manha eu fico atento ao que esta
acontecendo. Eventualmente eu escuto algumas coisas em radio pra ter uma nocgdo do
que esta rolando. Fico acompanhando as noticias e, a0 mesmo tempo em que isso
acontece, sempre tem alguma pessoa ou outra que vai passando informacéo e eu ja vou
pensando em coisas que podem render no dia. Onde que eu vou apostar, onde néo vou.
E, depois, quando chego no jornal, tem o trabalho um pouco mais intenso de apuracao
mesmo. Eu vou ligando para as pessoas de acordo com o que estd acontecendo, de
acordo com o que eu sei que esta colocado no momento ali. Acho que sempre a gente
parte de um ponto factual, assim, né? Tentando falar com aquela pessoa que ndo esta
falando com ninguém. Coisa do tipo assim. E por ai vai. Eu vou trabalhando nessas
questdes e, a0 mesmo tempo, de acordo com o0 que vocé recebe de informacéo, a gente
comeca a ir atras. Entdo séo situacGes. Tem aquelas que sdo as apostas que eu tenho e
tem coisas que chegam até mim. Ent&o eu vou destrinchar aquilo. E ai, depois, com base
nisso, eu vou construindo, pensando, hierarquizando as informacdes e fago a coluna.
Igual ontem, por exemplo. Foi um exemplo que eu pensei varias coisas, mas no final do
dia teve aquela informacdo que vocé acompanhou que chegou até mim. Mudei toda a
hierarquia com base na informacao que chegou por ultimo.

Pesquisador — Com base em tudo isso que vocé relatou agora, vocé consegue eleger
qual seria sua principal ferramenta de trabalho, aquela que vocé ndo conseguiria
trabalhar sem?
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Caio — O telefone.
Pesquisador — O celular ou o fixo?

Caio — Néo, o celular basicamente, até porque ai tem o Whatsapp. Mas €é claro que eu
uso tudo né. Mas o principal seria o celular. Eu fico nele o tempo inteiro, na verdade,
né?

Pesquisador — VVocé considera que tem opinido na sua coluna?

Caio — Eu acho que o que eu faco é mais informativo do que opinativo. Eu ndo sei
quantificar isso, mas eu acho que é bem mais pra esse lado. Mas é claro que
eventualmente entre um pouco de opinido sim. Na verdade opinido de fonte tem o
tempo inteiro. Eu publico opinido, mas o jornal inteiro faz isso, né? As reportagens
fazem isso, o jornalismo faz isso. Entdo com certeza tem opinido das fontes. A minha
pode aparecer as vezes, em algum titulo, uma brincadeira. Mas mais suave. Assim, eu
ndo creio que tenha alguma opinido explicita, alguma coisa nesse sentido. Eu busco ndo
fazer isso. Eu poderia, sei 14, em varios aspectos, em varias coisas, eventualmente. Sei
14, se eu fosse considerar as minhas opinides politicas, minhas convicc¢@es, ndo sei, nao
publicaria nada, talvez. Porque, de fato, por convicgdo mesmo, ndo tenho alinhamento
com nenhum grupo desses que estdo ai, ndo tenho nada a ver com esse pessoal, ndo
acredito em nada.

Pesquisador — Agora com relacdo a essa pesquisa, especificamente, vocé acredita
que a presenca do pesquisador na redacdo vai influenciar ou alterar a sua rotina
de trabalho?

Caio — Nao, ndo acho. Minha rotina é basicamente aquela mesmo. Inclusive nas horas
que eu levanto e saio andando pela redacdo, é um tique. Dependendo da conversa, eu
tenho mania de sair andando.

Pesquisador — E vocé tem alguma expectativa com o resultado da pesquisa?

Caio — Nao, ndo tenho.
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APENDICE D - 32 ENTREVISTA COM CAIO HENRIQUE SALGADO
Entrevista com Caio Henrique Salgado, realizada no dia 08/11/2018.

Pesquisador — Vocé acha que a minha presenca na redacdo te atrapalhou de
alguma forma?

Caio — Ndo, acho que atrapalhar ndo. Acho que nédo foi atrapalhar, mas lI6gico que €
diferente. N&o influenciou em nada no rendimento ou coisa assim, mas é estranho
alguém ficar te observando. VVocé entende o que eu estou falando. Um coisa é atrapalhar
no sentido de atrapalhar o trabalho, outra coisa € vocé ter a presenca e enfim...

Pesquisador — Mas vocé acha que interferiu na sua rotina?
Caio — Ndo. A rotina eu mantive a mesma.
Pesquisador — VVocé tem algum jornalista em quem vocé se inspira?

Caio — Nossa! Dificil, hein!? Que me inspira? Nao. Tem varios que admiro, assim, que
eu gosto de ler.

Pesquisador — E quem seriam essas pessoas?

Caio — Tem um que eu acho ele muito foda, que é o (José Roberto de) Toledo, que ta na

Piaui, né? Deixa eu ver quem mais... E...
Pesquisador — Em Goias tem algum?

Caio — Em Goiés eu gosto muito da Fabiana (Pulcineli). E minha amigo, mas eu acho
ela incrivel também. A Cileide (Alves). Tem algumas pessoas que eu acho... Sao
pessoas do meu convicio, inclusive, mas eu gosto muito do trabalho, assim, né? O
Marcio (Leijoto) é um cara bom também, faz umas coisas incriveis.

Pesquisador — Muito se fala sobre o fim do jornal impresso. Alguns até ja
migraram totalmente para a internet. Que futuro vocé vé para o jornal impresso?

Caio — Essa ai € dificil... Eu ndo arriscaria uma aposta ndo, mas eu vejo que 0 momento
continua esse, assim, de questionamento do futuro mesmo, do que que vai ser, se vai ser
possivel mesmo os jornais impressos existirem mesmo depois de tudo isso que vem
mudando. Eu acho que nenhum deles conseguiu ainda dar uma resposta sobre o que
precisaria diante desse dilema, né? Se os jornais impressos vdo se manter ou ndo. Nao
sei se eu consigo ver um exemplo, assim... O que se vé 1 fora é alguns migrando pro
digital e conseguindo resolver a situacdo, mas eu ndo sei. E esquisito. Vocé entra, sei 14,
algumas coisas que eu vejo assim. E ai eu nem vou falar do O Popular, porque eu t6 la
dentro e tal, mas eu vou citar exemplo de fora e que eu acho que o O Popular se encaixa
bem nisso. Muitas vezes vocé pega a manchete da Folha de S&o Paulo no dia seguinte,
eu recebo no celular todo dia, no e-mail, e ai j& € uma noticia que vocé tava
acompanhando no dia anterior, sabe? E um problema. Vocé entra no site de jornais
gringos, sei 14, o The Guardian, e tem propaganda ostensiva la te pedindo pra doar



160

dinheiro, um amarelao gigante assim: “ajude a gente a se manter”. Entdo, assim, a gente
Vvé que... Eu dei dois exemplos diferentes, mas que eu acho que indicam um mesmo
problema assim.

Pesquisador — Vamos supor que por um dia a internet ndo funcione. Um dia sem
Whatsapp. Como vocé faria a coluna do dia seguinte sem essas ferramentas?

Caio — O telefone, a ligacao esta mantida?
Pesquisador — VVamos supor que sim.

Caio — E seria isso. O telefone o tempo todo.
Pesquisador — E sem o telefone o que vocé faria?

Caio — Ai eu ndo sei. Nao sei. Complica. Eu acho que sem o telefone seria impossivel.
Mesmo se vocé imaginar quem fazia jornalismo, quem fazia colunas 1a nos anos 70, ja
tinha o telefone. Eu acho que é impossivel sair, pegar o carro e ir nos lugares. Pode até
ser que essa seria a saida. Mas seria muito mais complicado, ndo consigo imaginar n&o.

Pesquisador — Em algum momento, vocé ja constatou que alguma fonte tentou
passar pra vocé alguma fake news?

Caio - Ja.
Pesquisador — E como vocé lidou com essa situacéo?

Caio — Bom, assim... Na campanha aconteceu algumas vezes, na verdade. Fui checar
algumas histdrias que eu imaginava que nao era verdade, e eu vi que ndo era assim. Mas
eu tento ir atrds de tudo, assim. A ndo ser que.. Uma coisa que eu acho mais
complicado de medir, e talvez tenha acontecido assim também, é quando a pessoa fala
dela mesma. A pessoa t& te contando uma coisa dela, é a versdo dela e vocé acaba
confiando porque é ela falando e ela ta assumindo aquela versdo. As vezes é uma pessoa
te contando uma coisa, te dando aquela informacdo sobre ela. Mas ai é um problema.
Em alguns casos, com algumas fontes, eu comecei a checar coisas que ela me contava
dela mesma.

Pesquisador — Vocé consegue diferenciar o que é bastidor da politica do que é
boataria ou fofoca?

Caio — Eu acho que consigo. Mas néo sei se é 100% das vezes. Pode ter uma situagéo
em que a informagdo ndo tenha relevancia. E muito complicado isso ai. Muito
complicado. O que eu tenho colocar as vezes sdo informagdes curiosas, engracadas, que
aconteceram no bastidor. Por exemplo, hoje mesmo eu publiquei uma nota do
(Ronaldo) Caiado com o (Jair) Bolsonaro. E ali é um bastidorzinho de escolha de um
ministro que tava la e chamou e ndo sei o que. Ndo é uma coisa tdo relevante, mas eu
achei que era um bastidor, uma situacdo de bastidor curiosa. Tem uma indiretinha ali e
tudo mais. Entdo esse é um exemplo, mas nédo € so esse tipo de exemplo. Eu tento assim
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pegar situacdes curiosas e engracgadas, que, as vezes, ndo € um bastidor que seria uma
articulacdo para fazer alguma coisa ou outra, mas que pode dizer alguma coisa no todo,
no contexto geral do que est4 acontecendo e tudo mais. Quando eu pego uma situagdo
de bastidor é mais ou menos nesse sentido. E o que eu tento fazer. Ai se eu consigo ou
ndo é outra histéria. Mas é que a gente erra na mao Varias vezes, eu erro muito na mao
varias vezes. Escreve demais, né? Todo dia € um monte de nota, entdo é natural.

Pesquisador — E com relacéo aos rumores de venda do jornal. Vocé sabe algo sobre
1SS0?

Caio — Nenhuma informacdo. Sinceramente, eu ndo sei. Eu vejo o povo escrevendo em
site alguma coisa ou outra. As vezes me mandam alguma coisa ou outra.

Pesquisador — VVocé considera que tem opinido na sua coluna?

Caio — Tem muita opinido da fonte publicada. E a maioria, quase tudo. Eu acho que é o
que tem mesmo. Eu acho que minha tem bem menos. Tem as escolhas que eu fago, mas
eu acho que praticamente ndo tem assim opinido minha. Muitas vezes eu uso o titulo da
nota pra dar uma angulacdo para a interpretacdo da informacdo, porque as notas sao
curtas e eu ndo consigo colocar alguma coisa ali. E as vezes tem informacéo no titulo.
As vezes tem ironias, né? Entéo, se considerar as ironias ou algumas coisas assim acho
gue a minha opinido entra de alguma maneira. Nao sei se... Acho que é diferente de ser
uma opiniao assim...

Pesquisador — E a sua opinido vocé acha mais converge ou diverge da opinido do
jornal?

Caio — Minha opinido diverge. Em vérios casos, mas isso nunca interferiu no meu
trabalho.

Pesquisador — Se dependesse s6 de vocé mudar a estrutura visual e os elementos
internos da coluna. O que vocé tiraria ou colocaria a mais?

Caio — A foto as vezes me irrita um pouco. Eu acho que tem hora que ela ndo tem tanta
relevancia assim. E a logica para isso funcionar ndo € boa. E a0 mesmo tempo que eu
acho interessante o jeito que ela ta, tem hora que eu gostaria de ter mais notas, assim,
tirar a foto e colocar nota. Mas eu entendo o rolé. Eu acho que ta tudo certo, mas a
coluna reduziu bastante de tamanho de um tempo pra ca. E as vezes... Nessas semanas
mesmo tem acontecido muito: eu tenho uma quantidade muito maior de informacéo do
que eu consigo colocar 1a. Mas também facilita minha vida, né? Porque muitas coisas
que eu tenho acesso na segunda e as vezes na sexta ainda € exclusivo e eu posso
trabalhar com isso, eu posso aproveitar e eu acabo aproveitando essa situagdo. Mas tem
hora que é chato, que vOcé quer usar e nao tem espago.

Pesquisador — VVocé acha que é o mesmo jornalista antes e depois da pesquisa?
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Caio — Eu ndo consigo te responder assim exatamente se eu mudei, 0 que que eu mudei,
mas com certeza vocé me fez pensar mais na coluna assim. E eu acho que isso tem
reflexo sim. Agora eu ndo sei te dizer assim: eu mudei isso, iSso e isso. Mas eu acho que
sim, eu acho que influenciou sim.
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APENDICE E - DIARIO DE CAMPO (21/03/2018 - PRE-TESTE)

Diario de campo - 21/03/2018 (Pré-teste)

14h10 — Caio chega a pé a redacdo, dentro do prazo que havia sido combinado com o
pesquisador (entre 14h e 1h15). Ele explica que do setor Marista, onde mora, até o setor
Bueno, a duas quadras do jornal, de bicicleta, para entéo terminar o trajeto caminhando.
Comenta sobre a repercusséo e desdobramentos da nota principal do dia da coluna com
a colega Fabiana Fulcineli. A mesa de Caio € a primeira ao entrar na redagdo, de costas
para a entrada. Do seu lado direito, ja esta sentado seu colega Galtiery Rodrigues, da
editoria de reportagens especiais. Do seu lado direito, esta Fabiana Pulcineli, também da
editoria de especiais. Sobre sua mesa, chama a atencao trés robos de papel, uma espécie
de brinquedos que enfeitam a mesa e icones da cultura nerd. No CPU, esta grudada a
lista de ramais da redacdo de O Popular.

14h13 — O desconforto de Caio com a presenca do pesquisador é perceptivel. Também é
perceptivel os olhares curiosos de toda a redacdo ao perceberem a presenca de alguém
estranho no ambiente de trabalho. No caso, a pessoa estranha é o pesquisador.

14h14 — Caio levanta de sua mesa para tomar agua. Leva consigo um copo de plastico
antigo do Festival Bananada, um festival de Rock alternativo que existe em Goiania.

14h20 — Caio confere e-mails e mensagens de Whatsapp pelo celular. Ele comenta que,
pela manha, ja leu os jornais e o Diario Oficial. Também comenta que ja recebeu pela
manha diversos telefonemas e mensagens para repercutir a nota principal do dia,
publicada na coluna Giro.

14h21 — Caio ja parece mais confortavel com a presenca do pesquisador.

14h25 — Comenta com o colega Marcos Nunes, da editoria de politica, sobre os
desdobramentos da nota principal do dia da coluna. Avisa o colega que pretende colocar
nota na coluna sobre esse assunto e colega avisa que é provavel que também saia uma
reportagem sobre o tema do jornal do dia seguinte.

14h29 — Cessam os olhares curiosos da redacao para o pesquisador.

14h30 — Caio faz sua primeira ligacdo do dia: Caio tenta primeiro contato com o
deputado federal Roberto Balestra. Enquanto conversa com Balestra, transcreve no
computador as falas do deputado. O objetivo da ligacdo é checar informagdes direto
com a fonte sobre a reunido da executiva nacional do partido — o PP - com lideres
estaduais.

14h34 — Caio recebe sua primeira ligacdo do dia: assessoria de imprensa quer divulgar
um festival gastronémico e avisa que mandara email com todas as informacoes.
Enquanto conversa com ela, checa releases em seu email. Nesse momento, revela que as
vezes, dependendo da forma como acontece, as abordagens de assessores o incomoda
um pouco.
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14h35 — Caio continua checando e-mails. Enquanto deleta alguns, acena negativamente
com a cabeca. Comenta que recebe muitos e-mails sobre assuntos que ndo tem a ver
com sua coluna.

14h40 — Pergunta para colega Fabiana Pulcineli: “o que que tem de bom hoje?”. Ela
responde: “Eu que te pergunto”. Ele comenta com ela sobre o teor da conversa com o
deputado Roberto Balestra e ressalta da divergéncia de versdes sobre 0 mesmo assunto
nesse caso. Ele ja havia falado com Ciro, presidente nacional do PP, no dia anterior.

14h43 — Caio liga para Carmem Jungman, assessora de imprensa da Sefaz, mas ng¢ao
consegue contato com ela. Deixa telefone para contato.

14h45 — Fabiana ouve a ligacdo e comenta com Caio que ja estdo fazendo matéria sobre
o tema. Caio comenta com Fabiana sobre o ministro Alexandre Baldy. Eles falam da
dificuldade de conseguir declara¢Bes importantes dessa fonte especifica.

14h49 — Caio liga para Tidozinho Porto, lider do prefeito na Camara Municipal de
Goiania. Enquanto conversa, transcreve as falas no computador. A ligacéo é para checar
informagdes de bastidores direto com a fonte. Enquanto conversa com a fonte, mexe em
um dos seus robds de papel. No meio da conversa, refor¢a que a fonte pode confiar nele,
pois a informacdo serd tida como um “off”. A liga¢do ¢ extensa, com duragdo de cerca
de 10 minutos. Diversos temas foram abordados relacionados a gestdo do prefeito e a
Cémara de Goiania.

15h00 — Caio checa seu Whatsapp no computador.
15h01 — Caio checa seu Facebook.
15h02 — Caio torna a checar mensagens no Whatsapp.

15h03 — Caio liga para deputado estadual Lucas Calil. A ligacdo fica ruim e pede para
que a fonte retorne a ligacdo mais tarde. A fonte ndo retorna prontamente.

15h04 — Caio pega fones de ouvido em sua mochila para acompanhar a sessdo da
Assembleia via internet.

15h07 — Sua colega, a repérter Fabiana Pulcineli, tira divida com Caio sobre quantos
secretarios executivos sdo permitidos por lei e quantos estdo devidamente nomeados.
Caio utiliza a internet para checar a informagéo e responder para a colega.

15h11 — Caio torna a checar e-mails, redes sociais e Whatsapp.

15h13 — Caio liga para o chefe do gabinete de imprensa do governador, Carlos Eduardo
Reche para checar informagoes.

15h16 — Ainda enguanto conversa com a fonte, Caio abre pela primeira vez o programa
que diagrama a coluna.
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15h17 — A conversa pelo telefone ainda continua e Caio navega no site de O Popular na
internet.

15h18 — Caio comeca a transcrever falas da fonte.

15h25 — Pela primeira vez, o pesquisador percebe que foi notado na redacédo pela editora
de O Popular, Silvana Bittencourt.

15h30 — Reunido de pauta tem inicio em sala de vidro que fica localizada logo atras da
mesa de Caio. Ele ndo participa da reunido.

15h33 — Caio ainda conversa por telefone com Carlos Eduardo Reche enquanto checa o
site Opina Cidaddo com o intuito de monitorar os projetos da Assembleia.

15h34 — Caio encerra a ligacdo com Carlos Eduardo Reche, que teve duracdo de cerca
de 21 minutos.

15h37 — Caio torna a checar e-mails e mensagens no Whatsapp.

15h41 — Recepcéo liga na redacdo avisando que representante da Coletar Entulhos (que
ganhou destaque na foto da coluna do dia, mesmo sem ser nominalmente citada) est4 na
portaria querendo falar com o colunista que assina a coluna Giro. Caio decide ndo
atende-lo, alegando que nenhum horério foi agendado anteriormente nem sequer
recebeu uma ligacdo a respeito.

15h43 — Pausa para tomar agua. Enquanto retorna para a mesa, telefone toca, mas néo
da tempo de atender.

15h44 — Conversa com Fabiana Pulcineli sobre informacéo que recebeu via Whatsapp
sobre medida do prefeito Iris Rezende.

15h45 — Recepgéo torna a ligar para Caio e coloca na linha o representante da Coletar
Entulhos. Apesar de néo ter citado nominalmente a empresa na nota, Caio diz que pode
publicar correcédo e decide descer na recep¢do para conversar com o representante. No
caminho para o sagudo de entrada, Caio explica para o pesquisador que a foto da coluna
é de responsabilidade dos reporteres fotograficos do jornal, que, geralmente, ja trazem a
foto e as informacdes sobre algum fato do cotidiano da cidade.

15h46 — Caio chega a recepgdo do jornal e atende o representante da Coletar Entulhos,
que explica que o que foi publicado ndo condiz com o que aconteceu de fato e aponta na
foto um elemento que corrobora para a veracidade de sua versdo. Caio promete a
correcdo da informacgdo na coluna e o representante agradece muito. O representante
explica que desde a manha daquele dia ele e sua familia sdo alvo de ofensas e
xingamentos no bairro onde vivem e trabalho, tendo sido chamados de ladrdes,
bandidos e safados.

15h47 — Criangas, alunos da escola particular Roda Viva, chegam a redacgéo para fazer
uma visita. Caio permanece alheio a isso e navega na internet.



166

15h58 — Caio continua checando informacdes na internet.

15h59 — Chega para Caio via Whatsapp informacdo sobre a nomeacdo de novo
secretario de infraestrutura da prefeitura de Goiania.

16h00 — Caio liga por diversas vezes ligar para diversas fontes para checar a informacao
que chegou via Whatsapp, mas ninguém atende.

16h04 — Caio torna a checar no computador e-mails, redes sociais e mensagens de
Whatsapp.

16h05 — Caio comenta com o pesquisador que pode ter acabado de receber a informagao
(em off, de fonte confiavel) principal da coluna do dia seguinte. Agora, passa a
monitorar sites para confirmar a exclusividade da informacdo. Jornal Opcdo é o
primeiro site procurado.

16h06 — Caio liga para vereador Lucas Kit&o.

16h15 — Jackson Abrdo chega a redacdo para gravar chamada para a TV com as
principais noticias do jornal do dia seguinte. Giro ndo ganha destaque.

16h16 — Caio continua ouvindo — e assistindo — sesséo da Assembleia pela internet.

16h17 — Caio questiona o colega repdrter de politica, Marcos Nunes, se tem algum
outro repérter cobrindo a Assembleia naquele dia. Marcos afirma que ninguém esta
cobrindo e Caio avisa que estdo derrubando vetos do governador naquele momento.

16h18 — Caio recebe a ligacdo de uma fonte frequente. Ele ndo sabe especificar quem é,
nem que nem se ocupa algum cargo no governo. A informagdo do dia é que o jornalista
Ulisses Aesse, colunista do jornal Diario da Manha (jornal concorrente), esta internado
em hospital para tratar pedra nos rins.

16h23 — Telefone toca, mas, ao atender, cai a ligacéo.

16h25 — Caio torna a checar Whatsapp, redes sociais e e-mails.

16h26 — Caio continua ouvindo sessdo da Assembleia.

16h28 — Caio comeca a redigir algumas notas e a estruturar o que deve entrar na coluna.

16h30 — Caio liga para Lucas Calil, que pediu por Whatsapp para que Caio retornasse a
ligacéo.

16h35 — Caio liga para representande do Codese, fonte que pode confirmar a indicdo do
novo secretario de Iris Rezende. Ligag&o cai.

16h36 — Fonte retorna a ligacdo e Caio checa as informacdes.

16h40 — Enquanto ainda conversa com a fonte, checa email e redes sociais.
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16h44 — Caio recebe mais informacdes via Whatsapp.

16h47 — Caio pede contato para colega da editoria de cidades da assessoria de imprensa
da Secretaria de Seguranca Publica.

16h52 — Caio checa novamente Whatsapp, email e redes sociais.
16h54 — Caio tenta fazer uma ligacdo, mas ninguém atende.

16h55 — Caio tenta fazer a ligacdo novamente, dessa vez de seu celular pessoal, mas
ninguém atende. Ele explica para o pesquisador que as vezes tem de ligar do celular
pessoal porque algumas fontes sé o atender quando ele liga do seu celular.

16h56 — Pausa para o lanche. Caio desce para a lanchonete da OJC acompanhado dos
colegas Fabiana Pulcineli (Especiais), Paula Parreira (Esporte), Bruna Aidar (Politica) e
Marcio Leijoto (Especiais).

17h06 — Caio interrompe seu lanche para atender ligacéo. Ligag&o cai.

17h17 — Caio retorna a redacédo. Telefone ja esta tocando.

17h23 — Caio liga para Cileide Alves, ex-editora de O Popular, para checar informacdes.
17h25 — Caio liga para Ana Paula Rezende, filha do prefeito Iris Rezende.

17h28 — Caio checa novamente e-mails e Whatsapp.

17h29 — Caio comenta com Fabiana Pulcineli informacéo que recebeu via Whatsapp.

17h30 — Caio liga para fonte préoxima ao senador Wilder Morais para checar
informagdes.

17h34 — Pausa para agua.
17h35 — Caio come um bombom.

17h36 — Enquanto come, comenta que ja teria material suficiente para fechar a coluna
(“até sobrando”, segundo ele), mas que ainda precisa checar algumas informagoes.

17h37 — Caio recebe uma ligagcdo no celular. Era Cileide Alves novamente com as
informacdes que Caio precisava.

17h38 — Caio recebe outra ligacdo de Cileide, que tinha esquecido de passar alguns
detalhes.

17h39 — Caio checa novamente e-mails, redes sociais e WhatsApp.

17h47 — Caio liga para secretario de planejamento urbano e habitacdo da prefeitura de
Goiania, Agenor Mariano, para checar informacoes.
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17h56 — Caio recebe ligacdo. E a assessora de imprensa do gabinete do prefeito de
Goiania, Lénia Soares Santana.

18h02 — Caio recebe ligacao do ex-colunista de Giro, Jarbas Rodrigues Jr. Atualmente,
na equipe que assessoria do governador Marconi Perillo e do vice José Eliton.

18h07 — O ex-governador Maguito Vilela chega a redacdo para entrevista com o
reporter da editoria de politica, Marcos Nunes, que foi transmitida pelo Facebook.

18h14 — Pausa para banheiro.

18h15 — Caio conversa com assessor de Maguito Vilela antes do inicio da entrevista.
Maguito pergunto até que horas Caio fica no jornal e ele avisa que pelo menos até as
19h30.

18h16 — Caio comeca a redigir a coluna diretamente no programa de diagramacao.

18h21 — Caio admite esta “travado” para escrever com a presenca do pesquisador e pede
para que o pesquisador tome uma distancia maior.

18h24 — Caio checa informacgdes com colegas das editorias de Economia e Cidades
sobre a pauta do dia.

18h25 — Caio conversa com a editora Silvana Bittencourt. Ela o comunica que, do
contetdo fechado para assinantes na internet, sua coluna foi o conteido mais acessado
da pagina de O Popular na internet. Contando as matérias abertas para ndo assinantes,
foi a terceira mais acessada. Caio também checa com ela as pautas que estdo sendo
feitas para decidir o que entra e 0 que ndo entra em sua coluna.

18h30 — Caio volta a redigir a coluna.
18h38 — Caio conversa com colegas na redagéo para checar informagdes.

18h40 — Caio atende o telefone. Era o presidente da Assembleia, José Vitti. Ele passa
uma nova informacéo que Caio ainda tem que checar.

18h45 — Caio liga para o deputado estadual Wagner Siqueira, o0 Waguinho, o novo lider
do MDB na Assembleia.

18h48 — Caio recebe ligacdo do ex-lider do MDB na Assembleia, José Nelto.
18h54 — Caio recebe ligacdo do assessor do presidente da Comurg.
18h56 — Maguito termina a entrevista e vem a mesa de Caio para conversar com ele.

18h57 — Celular de Caio toca enquanto ele conversa com Maguito. Ele ndo atende. Caio
checa informagdes com Maguito.

19h12 — O reporter de politica, Marcos Nunes, checa com Caio hovamente a pauta para
evitar de dar a mesma informagéo.
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19h15 — Jorge Braga, cartunista de O Popular, passa por Caio e faz uma piada.
19h16 — Caio continua concentrado, escrevendo sua coluna.

19h24 — A redacdo da uma salva de palmas e Caio permanece alheio a isso,
concentrado, redigindo a coluna. Como as palmas iniciaram do outro lado da redacéo,
os colegas ao lado de Caio ndo sabem o motivo das palmas.

19h25 — Celular de Caio toca. Era deputado José Nelto novamente, “retornando
ligagdo”. Mas como eles ja tinham se falado, ndo passou de um engano do deputado.

19h45 — Caio acessa Diério Oficial do municipio e checa informagdes em sites com o
objetivo de conferir a exclusividade de algumas notas.

19h55 — Colega, reporter de politica Bruna Aidar, reclama que Caio esta distante,
sentado no “ponto Jarbas”. Caio explica que antes sentava mais proximo a ela e revela,
inclusive, que preferia sua mesa de trabalho anterior, localizada mais na zona central da
redacdo. Segundo Caio, sua estacdo de trabalho atual o deixa muito “exposto”. Ele fica
de costas para entrada da redacdo. Assim, quem entra na redacao logo ja pode ver o que
ele esta fazendo, que site esta acessando.

20h00 — Caio enfrenta um dilema quando sua nota principal ndo cabe no espaco
destinado a ela na diagramacéo. Ele precisa fazer cortes e opta por ndo explicar as siglas
dos 6rgéos publicos citados.

20h02 — O reporter de Cidades, Vandré Abreu, reconhece o pesquisador na saida da
redacdo e o cumprimenta.

20h11 — Caio vai a mesa do repérter fotografico para conferir a foto da coluna.

20h15 — Com o inicio do Jornal Nacional, o volume dos aparelhos de TV da redagdo
(trés ficam a vista) é aumentado e os trés televisores estdo ligados na Globo. Antes
disso, um permanecia na Globo e 0s outros zapeavam por outros canais.

20h17 — Caio comunica o pesquisador que ja fechou a coluna.
20h18 — Caio faz uma ligacdo pessoal.

20h19 — Caio revisa pela ultima vez sua coluna. Para escrever, ele utilizou a seguinte
ordem: comecou pela pergunta, depois passou a redigir as notas menores para entdo
seguir para a nota principal. Por fim, escreveu o arremate para entdo dar uma legenda a
foto.

20h20 — Fim de expediente. Caio deixa a redacao.
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APENDICE F — DIARIO DE CAMPO (06/08/2018 - SEGUNDA-FEIRA)
Diario de campo - 06/08/2018 (segunda-feira)

Obs.: o dia anterior (05/08) foi o ultimo prazo para a realizacdo das convengdes
partidarias.

14h00 — Caio chega a redacéo.
14h05 — Caio chega e-mails, sites oficiais.

14h10 - Comenta com os colegas de redacdo sobre a movimentacao politica do dia
anterior. Ele estava de folga mas acompanhou os bastidores, principalmente pelas redes
sociais Twitter, Facebook e Whatsapp.

14h12 — A jornalista Fabiana Pulcineli, que senta ao lado de Caio na redagdo, comenta
com os colegas sobre como foi o fechamento da edicéo do jornal do dia anterior.

14h13 — Caio recebe sua primeira ligacdo do dia.
14h18 — Caio pergunta para Fabiana sobre quais as pautas do dia.

14h19 — Caio liga de seu celular para o deputado Sandes Junior. Se afasta de sua mesa e
anda pela redacdo enquanto fala com a fonte.

14h20 — Caio parece mais a vontade com a presenca do pesquisador do que no pré-teste.

14h21 — Caio e Fabiana comentam sobre suas impressdes e estranhezas que perceberam
nos bastidores politicos, principalmente em relagdo ao PP.

14h26 — O jornalista Marcos Nunes Carreiro comenta com Caio e Fabiana sobre 0s
bastidores politicos.

14h27 — Caio confere mensagem no celular.

14h28 — Caio pergunta para Fabiana sobre a expectativa com a estreia do programa
sobre eleicdes na pagina do Facebook do jornal, prevista para as 15 horas. Juntamente
com Marcos, eles batem o martelo sobre a duracdo que tera o programa: 20 minutos.

14h31 — Fabiana pede opinido para Caio sobre a pauta do programa.

14h33 — Marcos pede opinido para Caio sobre seu texto. Busca um sinbnimo para a
palavra suplente.

14h34 — Caio pergunta para Fabiana se ela acredita que a eleicdo ainda esta em aberto
ou se Ronaldo Caiado é o franco favorito. Especulam sobre quem vai para o segundo
turno. Marcos participa da conversa.

14h37 — Caio liga para fonte. Um secretario de Estado. Esta atras de novidades.
Enguanto conversa, checa caixa de e-mails e também faz anota¢es no computador as
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informacdes coletadas. Ao pesquisador, se restringe a dizer que se trata de uma fonte
palaciana.
14h42 — Caio confere o Diario Oficial.
14h46 — Telefone fixo toca. Caio ainda esta no celular com a fonte palaciana.
14h53 — Termino da ligacg&o.
14h56 — Caio liga para outra fonte.

14h58 — Ainda falando no celular, segue para o local onde seré a transmissao do novo
programa sobre politica da pagina no Facebook do jornal.

14h59 — Juntamente com Fabiana e Marcos, Caio ja esta pronto para a transmissédo ao
Vivo.

15h10 — Inicio da transmissdo. Os bastidores das convencdes partidarias predominam
no bate papo entre os jornalistas. Caio comenta que chapa de Caiado retine apenas
partidos pequenos. Ele ainda lembra da permanéncia do PSD na base governista e da
saida do PP e PRB.

15h37 — Com o término da transmissao, Caio volta para sua mesa e checa Whatsapp.
15h38 — Caio faz outra ligacdo. Quem atende avisa que ira retornar mais tarde.
15h40 — Caio continua no Whatsapp.

15h41 — Caio liga para deputado Thiago Peixoto, que pede para retornar mais tarde.

15h42 — Caio pede para Fabiana a lista com os contados de todos os secretario do
governador José Eliton.

15h43 — Caio faz uma nova ligacéo.

15h46 — Fabiana comenta sobre a duracdo do programa na pagina do jornal no
Facebook. Achou pouco tempo. Caio comenta que tem fama de falar pouco.

15h47 — Caio Ié o Diario Oficial, confere sites oficiais, checa Whatsapp.

15h49 — Caio pede que Marcos lhe envie a relacdo de todos os partidos que compdem a
chapa do governador José Eliton.

15h50 — Caio liga para Sandes Junior. Enquanto conversa pelo telefone, 1€ o Diario
Oficial.

15h58 — Caio faz outra ligagéo.

16h00 — A editora Silvana Bittencourt vai até a mesa de Caio e Fabiana para elogiar a
transmisséo pelo Facebook. Ela comenta sobre a audiéncia que considerou alta (cerca de
60 pessoas acompanharam ao Vivo a transmissao). “Vocés mandam bem”, disse ela.
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16h10 — Caio ainda esta em uma ligacdo. Anda inquieto pela redacdo enquanto fala ao
celular.

16h20 — Caio e Fabiana comentam sobre bastidores. Apds ouvirem diversas fontes,
ambos acreditam que a saida do PP da base do governador foi vontade da propria base e
n&o do partido.

16h27 — Caio atende ligacéo de Thiago Peixoto.
16h39 — Caio atende outra ligacéo.

16h41 — Caio interage com o cartunista Jorge Braga, que se prepara para gravar uma
chama para a TV, com os principais destaques do jornal que chegara as bancas no dia
seguinte.

16h50 — Caio confere Whatsapp.

16h51 — Caio liga para Tidozinho Costa.

16h54 — Caio confere Diario Oficial e mensagens no Whatsapp.

16h59 — Caio come uma bolacha de agua e sal enquanto checa o Twitter.
17h04 — Caio faz ligacdo do telefone fixo. E o vereador Lucas Kit4o.
17h07 — Caio confere Whatsapp.

17h14 — Caio pergunta a Fabiana até que dia podem ser fechadas as chapas
proporcionais.

17h25 — Caio confere decretos da Prefeitura.

17h44 — Caio escolhe via Whatsapp qual foto sera destaque na coluna.
17h46 — Caio confere no computador a relacao de filiados de partidos.
18h02 — Caio comeca a escrever a coluna.

18h05 — Caio comenta com o pesquisador sobre dividas quanto a hierarquizacdo das
notas.

18h07 — Caio faz ligacéo.

18h16 — Caio pede opinido a Fabiana sobre a relevancia de uma nota que esta pensando
em publicar.

18h23 — Caio pede ajuda a Marcos ¢ Fabiana sobre o que publicar em “Pergunta para”.
Marcos sugere que ele foque na Assembleia Legislativa e Caio acata a sugestao.

18h25 — Caio faz ligacdo para Chiquinho Oliveira, lider do governo na Assembleia.

18h43 — Caio questiona Fabiana sobre a Saneago.
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18h46 — Uma das televisfes da redacéo esta ligada na Record, que exibe o programa
Cidade Alerta. O volume esta mais alto do que o habitual.

18h55 — Caio checa com Marcos qual o cargo de Jodo Furtado na campanha de Zé
Eliton.

19h04 — Caio checa mais uma vez Whatsapp.
19h05 — Caio comenta com Marcos e Fabiana sobre situacdo de Armando Virgilio.
19h07 — Caio revisa suas anotac0es e torna a escrever.

19h16 — Caio comenta com Fabiana sobre a dificuldade em falar com deputado e checa
com ela o nimero de telefone.

19h18 — Caio sugere a Fabiana que ligue para o deputado Lucas Calil.

19h19 — Comeca o Jornal Anhanguera — 22 edi¢do. O volume da TV é aumentado.
Editora Silvana Bittencourt assiste proximo a TV.

19h20 — Caio muda pela terceira vez teor da nota principal.

19h22 — Caio atende ligacéo de Vanderlan Cardoso.

19h30 — Caio comenta com Marcos sobre situagéo do PP.

19h31 — Caio atende ligacéo.

19h35 — Fabiana passa recado para Caio. O ministro Alexandre Baldy que falar com ele.
19h40 — Caio liga para o ministro Baldy.

19h46 — Caio recebe ligacéo pessoal.

19h48 — Caio confere Whatsapp.

20h10 — Caio reclama da lentiddo do computador.

20h14 — Colegas de reda¢ao comentam a “alegria” de ndo precisarem mais escrever
“pré-candidato”. Caio concorda.

20h19 — Caio pede que Fabiana revise seu texto.

20h20 — Fim de expediente.
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APENDICE G - DIARIO DE CAMPO (14/08/2018 - TERCA-FEIRA)
Diario de campo - 14/08/2018 (terca-feira)

14h00 — Redacdo estd mais calma e silenciosa do que o habitual. O jornal do dia esta
sobre a mesa de Caio.

14h05 — Caio esta ao telefone com fonte da campanha do candidato a governador Daniel
Vilela. Enquanto conversa, faz anotacbes no computador. A ligacdo dura cerca de 10
minutos.

14h15 — Fabiana chega a redagdo. Caio pergunta: “qual é a boa”? Ela comenta sobre a
diferenca da campanha atual, mais curta que as anteriores. Fala da redacdo mais enxuta.
Antes iam para o interior e acompanhavam as elei¢des mais de perto. Hoje fazem tudo
praticamente por telefone.

14h21 — Telefone toca. Caio atende. E uma assessora de imprensa confirmando o
recebimento de email.

14h23 — Caio conversa pelo Whatsapp.

14h24 — Caio |é plano de governo do governador José Eliton. Comenta que o plano é
muito extenso (70 paginas) e diz que ira focar, por enquanto, nas questbes que considera
principais.

14h27 — Caio vai até a mesa de sua colega de redacéo Bruna Aidar.

14h30 — No computador de Caio, ja tem o0 esboco de quatro notas (Dona Iris, Caiado,
Chiquinho Oliveira e Talles Barreto).

14h31 — Caio conversa com o colega de redacdo Marcos Nunes Carreiro.
14h32 — Caio torna a conversar pelo Whatsapp.
14h33 — Caio confere o Diario Oficial.

14h34 — Caio comenta com Fabiana sobre o fato do plano de governo de José Eliton ndo
ter incluido as OSs na Educacéo.

14h37 — Caio continua a leitura do Diéario Oficial.
14h38 — Caio confere e-mails e site do jornal O Popular.

14h43 — Fabiana comenta exoneragdes do PP no governo (sete engenheiros da Agehab).
Comenta com Caio sobre a fonte em comum dos dois que repassou a informacao.

14h46 — Caio conversa pelo Whatsapp.

14h48 — Caio confere site da Assembleia e continua conversa pelo Whatsapp pelo
computador.
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14h49 — A colega de redacédo Bruna Aidar vem até a mesa de Caio para conversar.
Comentam sobre seriados.

14h51 — Caio comenta com Fabiana que é o dia da feira na rua lateral da Organizacgéo
Jaime Céamara.

14h52 — Caio liga para Jayme Rincon. Enquanto conversa, anda pela redacdo. Volta
para mesa e comeca a fazer algumas anota¢des no computador.

14h58 — Ligacdo cai. Caio retorna.
14h59 — Ligagéo cai novamente. Caio retorna e Jayme ndo atende.
15h02 — Caio retorna novamente para Jayme, que atende. Ligacéo cai.

15h03 — Caio liga de novo para Jayme. Ele atende, mas como a ligagdo continua ruim,
ele desliga.

15h06 — Caio pergunta para colegas de redacéo sobre as pautas do dia.
15h11 — Caio confere e-mails.

15h12 — Caio retorna para Jayme Rincon, que nao atende.

15h13 — Caio conversa pelo Whatsapp.

15h14 — Caio liga para deputado Thiago Peixoto.

15h29 — Termina a ligacdo com Thiago Peixoto e Caio comenta as declaragdes do
deputado com Fabiana.

15h34 — Caio conversa pelo Whatsapp.

15h35 — “Isso ¢ politica antiga”, disse Caio apds Fabiana comentar que nenhum
candidato fez do registro de candidatura um evento.

15h46 — Caio comenta com o pesquisador sobre as declaracGes de Thiago Peixoto. Ele
parece bastante impressionado.

15h53 — Fabiana recebe ligacdo. Sandes Junior comenta da desisténcia da candidatura
de Thiago Peixoto. Ela sugere a Caio a ja dar a noticia no site do jornal e dar um
complemento na coluna do dia seguinte.

15h57 — Caio diz ndo saber o que fazer com a nota sobre Thiago Peixoto. Fabiana
reafirma para ele dar logo a noticia no site porque a informacédo deve vazar logo. Caio
ainda esta reticente.

16h03 — Caio decide escrever logo o texto par ao site. Ele publica no site.

16h07 — Caio conversa pelo Whatsapp.
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16h13 — Fabiana cobra de Caio a matéria sobre Thiago Peixoto para a versao on line do
jornal. Ele diz que ja esta no site.
16h14 — Caio recebe ligacdo de Alexandre Magalhdes.

16h19 — Caio vai até a mesa dos editores para conversar com eles sobre as informacdes
que recebeu do deputado Thiago Peixoto.

16h27 — Caio abre o programa de edi¢cdo da coluna e comeca a escrever a primeira nota.
16h28 — Caio abre novamente programa de governo do governador Jose Eliton.

16h37 — Caio confere o site da Assembleia Legislativa.

16h38 — Caio faz ligacdo para Adib Elias. “E ai? Como estamos de novidades”?

16h48 — Adib Elias retorna para Caio.

16h 54 — Caio tirar dividas com Fabiana sobre uma decisao relacionada a diagramacao
da coluna.

17h01 — Caio conversa pelo Whatsapp.

17h03 — Fabiana pede para Caio enviar um email recebido da campanha para senador de
Marconi Perillo que ela apagou acidentalmente.

17h14 — Caio conversa pelo Whatsapp.

17h16 — Caio atende ligacdo do governador José Eliton.

17h24 — Caio liga para o candidato a senador Vanderlan Cardoso.

17h29 — Caio conversa pelo Whatsapp.

17h30 — Pausa para lanche na feira proxima a redacéo.

18h16 — Retorno para a redacdo. Enquanto lanchava, atendeu duas ligacoes.
18h18 — Caio conversa pelo Whatsapp.

18h25 — Ao voltar a escrever a coluna, Caio pede ao pesquisador que se distancie por
alguns minutos para que ele se sinta mais a vontade para escrever.

18h37 — Caio da uma pausa na escrita para conversar pelo Whatsapp.
18h39 — Caio volta a escrever a coluna.
18h50 — Caio pausa a escrita pra checar email e Whatsapp.

18h53 — Caio pesquisa no histdrico do jornal entrevista antiga de Thiago Peixoto. Tira
duvida com Fabiana a respeito de datas.
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19h00 — Caio checa Whatsapp.

19h04 — Dois dos televisores da redacdo estdo ligados na entrevista do candidato a
presidente Jair Bolsonaro. O volume esté bastante alto. Fabiana reclama do voluma.
Caio continua escrevendo sua coluna, alheio a tudo isso.

19h05 — Caio comenta com Fabiana sobre a agenda do candidato a governador Daniel
Vilela.

19h21 — Caio checa Whatsapp.
19h22 — Comeca o jornal Anhanguera — 22 edi¢do. O volume da TV é aumentado.

19h41 — Caio comenta com pesquisador sugestdes de notas que recebe por email, mas
que se recusa a publicar. Sdo notas que poderiam soar como promocao pessoal de
candidatos a deputado federal.

19h44 — Caio faz ligagdo. Ninguém atende. Quer confirmar uma nota. “Se ninguém
atender, coloco na boca de quem me passou a informagao”.

19h58 — Caio comenta que vai dar palestra no dia seguinte sobre Fake News para
menores aprendizes.

20h02 — Caio comenta com o pesquisador sobre sua dificuldade em escrever o Arremate
de sua coluna. Ele prefere colocar no Arremate notas mais factuais, sobre eventos e
solenidades. Algumas notas mais gerais, ele prefere guardar para outro dia.

20h08 — Caio caminha até a mesa do fotégrafo para checar foto da coluna.

20h10 — Caio comenta que sua intuicdo estava certa e que ninguém mais tinha dado a
nota sobre a desisténcia de Thiago Peixoto. Comenta que poderia ter deixado para dar
na coluna em primeira mao, ao invés de antecipar no site. Ele disse que a fonte havia

garantido exclusividade, mas cedeu as pressdes dos colegas de redacao.

20h12 — Caio finaliza a coluna.

20h14 — Fim de expediente.
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APENDICE H - DIARIO DE CAMPO DO DIA (22/08/2018 - QUARTA-FEIRA)
Diario de campo — 22/08/2018 (quarta-feira)

10h40 — Caio chega a redacdo mais cedo do que de costuma. E o dia que o jornal vai
realizar a sabatina com o governador candidato a reeleicdo José Eliton, transmitida ao
vivo pelo Facebook. Ao chegar, cumprimenta Jarbas Rodrigues Junior, seu antecessor
na coluna Giro, que agora é assessor do governador. Ao terminar a sabatina, Caio
consegue uma entrevista exclusiva com José Eliton. Eles caminham até uma sala
reservada para a conversa.

11h15 — Termina a entrevista com o governador e Caio comenta com Fabiana que néo
ha nada de bombaéstico nas declaracGes do governador. Falaram sobre agenda e
estratégia de campanha.

11h19 — Caio faz ligacdo pessoal.
11h24 — Caio retorna ligacdo que recebeu enquanto entrevistava o governador.

11h30 — Caio conversa pelo Whatsapp. Recebe por 14 uma foto do candidato a
governador Ronaldo Caiado varrendo a calgada. Repassa para Fabiana Pulcineli.

11h44. Caio permanece conversando pelo Whatsapp.
11h53 — Caio checa e-mails.

11h57 — Caio critica, se dirigindo ao pesquisador, email recebido por assessoria de
imprensa.

12h03 — Caio sai para o0 almoco.
14h00 — Caio retorna a redacdo.
14h05 — Caio conversa pelo Whatsapp.

14h06 — Caio confere anotac@es de entrevista com José Eliton e inicia a escrever esbogo
de notas em seu computador.

14h08 — Caio confere e-mails.

14h09 — Fabiana comenta com Caio sobre pesquisa IBOPE, que incluiu a pergunta:
“Quem vocé acha que vai ganhar™?

14h13 — Caio continua escrita no computador, sempre conferindo suas anotacdes.

14h15 — Jornalista Marcos Nunes Carreiro repassa convite de professora Livia Amaral,
da Fasam, para que Caio ministre palestra aos alunos do 7° periodo em jornalismo.

14h23 — Caio Ié o Diario Oficial.
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14h24 — Caio liga para o candidato a senador Vanderlan Cardoso. Inicia a conversa com
0 que parece ser até um bordao: “E ai? Como estamos de novidades?”
14h34 — Termina a ligagdo com Vanderlan Cardoso.
14h35 — Caio conversa pelo Whatsapp.
14h37 — Caio confere noticias no site de O Popular.

14h39 — Caio liga para vereador do PROS. Enquanto fala com a fonte, anota
informagdes no computador.

14h44 — Caio confere Facebook, e-mails e Whatsapp.

14h57 — Caio liga para o vereador Tidozinho Porto.

15h05 — Caio conversa no Whatsapp.

15h10 — Caio confere site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE).

15h12 — Caio pede assisténcia técnica para instalar programa no computador.

15h23 — caio liga para o assessor de imprensa do governador, Jarbas Rodrigues Junior.

15h30 — Enquanto ainda conversa com Jarbas, Fabiana escreve em um papel pergunta
para ele fazer para o entrevistado.

15h32 — Caio confere e-mails e Whatsapp.

15h37 — Caio recebe ligacéo.

16h04 — Caio segue sua apura¢do no Whatsapp/ e-mails.
16h09 — Caio recebe ligacéo.

16h12 — Caio comeca a escrever sua coluna, iniciando pelas notas superiores, a
esquerda.

16h15 — Caio recebe ligacéo.

16h21 — Caio recebe ligacdo em seu celular. E o assessor de imprensa do candidato a
governador Daniel Vilela.

16h29 — Caio reclama para o pesquisador de fonte ligada a campanha do governador
gue marcou encontro em cima da hora para repassar informagdes exclusivas. O encontro
seria naquela mesma noite, mas ele ja tinha um compromisso agendado anteriormente.
Ele demonstra uma certo descontentamento com a situacgéo.

16h35 — Caio liga para o presidente da Assembleia, José Vitti.

16h45 — Enquanto conversa com Vitti, Caio caminha pela redagé&o.
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16h48 — Caio checa Whatsapp.

16h49 — Jornalista da editoria de cidades pede ajuda para Caio para manusear uma
planilha de excel com dados complexos.

17h09 — Caio continua a escrever sua coluna.

17h20 — Pausa para o lanche.

17h50 — Caio retorna a redacéo e continua a escrita da coluna.
18h05 — Caio checa e-mails e Whatsapp.

18h23 — Caio reclama da lentiddo do computador. Seu colega Marcio Leijoto comenta
que também teve problemas com sua maguina mais cedo.

18h26 — Caio checa Whatsapp.
18h29 — Caio faz ligacéo para fonte ligada a campanha de Ronaldo Caiado.
18h33 — Caio continua escrevendo a coluna.

18h51 — Caio confere e-mails e Whatsapp e torna a escrever a coluna. Nota principal é a
pendltima a ser escrita. O Arremate fica para o final.

19h01 — Dois televisores da redacdo estdo ligados na Record, na entrevista com o
candidato a presidente Henrique Meirelles. O volume é aumentado. Repdrteres de
politica e caio estdo alheios a isso.

19h07 — Caio ja escreve o Arremate.

19h09 — Caio comenta com o pesquisador sobre um email que recebeu. O contetdo era
uma “nota de pauta”, algo que ndo faz qualquer sentido.

19h16 — Caio escreve legenda da foto da coluna.
19h20 — Caio finaliza a coluna.

19h23 — Fim de expediente.
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APENDICE | - DIARIO DE CAMPO DO DIA (30/08/2018 - QUINTA-FEIRA)
Diario de campo — 30/08/2018 (quinta-feira)
Obs.: no dia seguinte terd inicio a propaganda eleitoral gratuita no radioe na TV.
14h30 — Caio chega a redagdo um pouco mais tarde do que o costume.
14h50 — Caio checa e-mails.
14h58 — Telefone toca. Caio atende. Foi engano.

15h00 — Caio checa com Fabiana algumas informacdes sobre o Centro de Cultura e
Convencoes.

15h02 — Caio confere Whatsapp.

15h06 — Caio atende o celular. Enquanto conversa, transcreve algumas falas e 1€ o
Diério Oficial.

15h14 — Caio segue no Whatsapp.

15h24 — Caio 1é matérias no jornal O Popular. Reclama da lentiddo do computador.
15h35 — Caio continua no Whatsapp.

15h37 — Caio pede contato da policia para colegas da editoria de Cidades.

15h43 — Caio segue no Whatsapp.

15h52 — Caio liga para Jayme Rincon. “Alguma novidade de ontem para hoje”?,
pergunta. Pediu o contato da Portobelo, empresa que administra o Centro de Cultura e
Convencoes de Goiania.

15h55 — Caio liga para Celso, do Centro de Convencgdes. Apura a informacao que
recebeu. Transcreve as falas no computador. Depois passa a andar na redacéo enquanto
fala. Volta para sua mesa e escreve mais. Explica para a fonte que trabalha com notas
exclusivas e que s6 depois de publicar suas notas que as editorias devem fazer matérias.

16h03 — Caio pede para Fabiana contato de Renata Vieira, assessora do Centro de
Convencoes.

16h04 — Caio liga para Renata e reforga o pedido de exclusividade.
16h12 — Fabiana confirma com Caio nome completo de fonte.

16h15 — Caio comenta com jornalista da CBN sobre pedido de retratacdo. Ele mantém a
nota apds confirmar a existéncia do documento que comprova a informacéo dada.

16h19 — Caio confere Whatsapp.
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16h23 — Caio recebe pedido da Portobelo para segurar a informacéo até depois das
eleicdes. Ele pergunta a Fabiana o que fazer diante dessa situacao.
16h33 — Caio segue no Whatsapp.

16h38 — Caio abre o programa de diagramacao da coluna e comenta com o pesquisado
sua expectativa de sair mais cedo do jornal.

16h44 — O jornalista Luiz Spada vai até a mesa de caio pedir para que ele publique nota
que ele Ihe enviou por email.

16h54 — Caio continua no Whatsapp.
17h00 — Caio confere comparativo dos candidatos no site do TSE.

17h08 — Pausa para o lanche. Durante o lanche, Caio recebe uma ligacéo e conversa
pelo Whatsapp.

17h38 — Caio retorna a redacdo.

17h42 — Caio checa Whatsapp.

17h45 — Caio ja comega a escrever a coluna. Comega pelo “Pergunta para”.
17h49 — Caio levanta para conversar com colega da editoria de Cidades.
17h50 — Caio segue no Whatsapp.

17h59 — Caio pede para o jornalista Marcos Nunes Carreiro o telefone do vice-prefeito
de Catal&o.

18h02 — Caio faz pesquisa no Google.
18h10 — Caio checa e-mails.

18h12 — Caio mostra para o pesquisador mensagem recebida via Whatsapp sobre
debandada de liderancas da campanha do governador José Eliton.

18h14 — Caio liga para vereador Lucas Kitdo.

18h20 — Caio faz ligacdo para fonte do TRE, que havia Ihe encaminhado uma nota mais
cedo por email. Ele ja havia ligado antes para Caio durante o lanche.

18h26 — A nota principal é a segunda nota que Caio escreve.
18h27 — Caio passa a escrever as notas superiores.
18h36 — Caio atende ligacédo de sua fonte no TRE.

18h46 — Caio confere Whatsapp.



183
18h49 — A editora de Politica e Economia, Elaine Soares, pede para Caio encaixar no
Arremate nota sobre a sabatina de O Popular.

18h54 — Colega de redacéo pede para Caio gravar um video pro perfil no Instagram do
jornal (stories) algo sobre as elei¢6es. Ele explica dizendo que o foco de sua coluna
naquele dia ndo sera as eleigdes.

18h55 — Caio recebe nova ligacéo de sua fonte no TRE.

18h57 — Caio escreve notas inferiores.

19h10 — Caio ja escreve 0 Arremate.

18h16 — Caio confere seu Whatsapp.

19h26 — Caio levanta e vai conversar com fotografo sobre fotolegenda.
19h35 — Caio finaliza a coluna.

19h39 — Fim de expediente.
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APENDICE J - DIARIO DE CAMPO DO DIA (07/09/2018 - SEXTA-FEIRA)
Diario de campo — 07/09/2018 (sexta-feira)

Obs.: E feriado, mas mesmo assim Caio vai trabalhar por conta da pesquisa eleitoral que
chegaré na redacéo naquele dia.

14h30 — Caio chega a redagdo e comenta que no feriado é mais dificil ter que ir
trabalhar. Ele esta vestido de bermuda. Redacdo esta bem mais vazia que o habitual.

14h36 — Caio recebe na redacao pacote lacrado da pesquisa Serpes de intencdo de votos.
Ele reforga com o pesquisador da necessidade de sigilo dos numeros até a publicagdo no
jornal. Caio folheia as paginas da pesquisa a procura de dados que considera
interessantes para a coluna.

14h39 — A TV esté ligada na rede Globo. O Video Show é interrompido para noticiar o
estado de saude do presidenciavel Jair Bolsonaro. De toda a redacéo, é possivel ouvir.

14h50 — Caio deixa a pesquisa de lado e segue para o computador. Checa e-mails.
Depois procura dados de pesquisas das elei¢cGes de 2006. Pede ajuda a Fabiana
Pulcineli, que acaba de chegar a redacéo.

14h54 — Caio comenta com Fabiana sobre o fato novo da pequisa Serpes. Comenta
ainda sobre ligacdo que recebeu de Maguito Vilela para comunicar a morte de uma tia
de 98 anos.

14h57 — Caio ja abre o programa de edicdo da coluna.
15h06 — Caio continua sua pesquisa de pesquisas eleitorais de elei¢cdes anteriores.
15h17 — Caio tenta ligar para algumas fontes. Ninguém atende.

15h19 — Caio liga para Chiquinho Oliveira. Enquanto conversa, transcreve dados no
computador.

15h27 — Caio confere Whatsapp.

15h47 — Coluna ja esta praticamente toda estruturada. Falta apenas a nota principal, a
fotolegenda e o Arremate.

15h56 — Caio comenta que vai fechar também a coluna de domingo. Ele reforca que
caso surja um fato novo, ele pode fazer alteracGes na coluna de casa.

15h58 — Caio navega pelo site da Camara Municipal de Goiania.
16h01 — Caio escreve as duas notas inferiores da coluna de domingo.

16h02 — Editora Elaine Soares comenta com Caio sobre dudio de vereador vazado no
Whatsapp. Caio confirma que vai dar nota sobre isso.
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16h18 — Caio confere o Twitter.
16h20 — Caio faz ligacdo, mas ninguém atende.
16h23 — Caio faz ligacdo para checar a autencidade do audio recebido.

16h33 — Fabiana tira davidas com Caio sobre calculo de inflagdo que ira fazer para uma
matéria.

16h44 — Caio confessa que o Arremate € a parte da coluna que se sente menos
estimulado a fazer.

16h57 — Caio ja escreve o Arremate.
17h05 — Caio escreve a fotolegenda.
17h09 — Caio checa o Twitter.

17h12 — Caio escreve a “Pergunta para” da coluna de domingo. Ele escolhe um trecho
da conversa gue teve com Maguito Vilela.

17h18 — Caio checa Whatsapp.

17h29 — Fabiana comenta atitude de assessora de imprensa que ndo para de mandar
mensagens. Caio comenta que a informagao que ela quer “vender” ja estd no Facebook
do assessorado.

17h31 — Caio confere novamente a pesquisa Serpes.
17h40 — Enquanto escreve notas, Caio confere nimeros da pesquisa.

17h58 — Fabiana tira davidas com Caio sobre teto de gastos do Estado. Caio acessa seu
historico para passar a informacéo para a colega.

18h04 — Caio atende ligacdo. A fonte avisa que vai enviar um video que pode render
nota.

18h08 — Caio escreve as notas inferiores da coluna de domingo.
18h37 — Caio checa mais uma vez a pesquisa Serpes.

18h43 — Caio |é matéria do jornal Valor Econdmico sobre o aeroporto de cargas de
Anépolis.

19h00 — Caio finaliza o Arremate de domingo. Comenta com o pesquisador que em
feriados ou finais de semana é mais dificil de fazé-lo pela falta de agenda em 6rgéos
publicos.

19h12 — Caio pede opinido de Fabiana sobre uma fotolegenda que considera inusitada.

19h17 — Caio desliga o computador e se despede dos colegas.
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19h20 — Fim de expediente.
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APENDICE K - DIARIO DE CAMPO DO DIA (10/09/2018 - SEGUNDA-FEIRA)
Diario de campo — 10/09/18 (segunda-feira)

14h25 — Caio entra na redacéo.

14h31 — Caio faz ligacdo pelo celular. Ninguém atende.

14h32 — Caio liga mais uma vez e, dessa vez, é atendido. Comeca 0 assunto com seu
bordao: “Como estamos de novidades™?

14h37 — Caio checa seus e-mails.

14h39 — Caio confere Whatsapp.

14h45 — Caio da uma nova olhada em seus e-mails.
14h46 — Caio volta a conversar pelo Whatsapp.

14h48 — Caio faz ligacdo para fonte ligada a campanha de José Eliton. Quer saber sobre
as estratégias para os proximos dias.

14h56 — Enquanto conversa pelo telefone, 1€ o Diario Oficial.
15h05 — Caio agora checa as conversas no Whatsapp.

15h16 — Caio cumprimenta o candidato a senador pelo Psol, Fabricio Rosa, que
acompanha a candidata a vice- presidente, na chapa de Guilherme Boulos, Sénia
Guajajara, que sera entrevistada para a pagina do jornal no Facebook.

15h26 — Caio confere Whatsapp novamente.

15h33 — Caio cumprimenta na redacgdo o candidato a senador pelo PT, Luis César
Bueno, que chega para ser entrevistado para a pagina do jornal no Facebook.

15h41 — A jornalista Fabiana Pulcineli, que assina a coluna as segundas-feiras, brinca
com caio sobre a facilidade de fechar a coluna. “Sentei e escrevi a coluna em 15
minutos”, disse ela.

15h43 — Caio consulta Fabiana sobre convite que recebeu para analisar debate da radio
Sagres. Ela o recomenda consultar a editora Silvana Bittencourt antes de aceitar o
convite.

16h04 — Caio checa Whatsapp.
16h15 — Caio e Fabiana comentam debate ocorrido pela manha.

16h19 — Caio navega no site da Assembleia Legislativa.
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16h20 — Caio segue para uma sala isolada para conversar com o candidato a senador
Luis César Bueno, do PT. Em tom de brincadeira, Fabiana o recrimina dizendo que ele
ndo estava no jornal pela manha para entrevistar a candidata a senadora Lucia Vania.

16h30 — Caio abre pela primeira vez o programa de edicdo da coluna.

16h45 — Matheus Ribeiro, ancora do Jornal Anhanguera 22 edicéo, chega a redacéo para
perguntar aos jornalistas de politica mais experientes dados de elei¢cdes anteriores. Ele
esta se preparando para a sabatina que a TV est& fazendo com os governadoriaveis.

17h00 — Caio comenta com Fabiana que a editora Silvana Bittencourt o desencorajou a
comentar o debate da radio Sagres.

17h02 — Caio atende o telefone.

17h07 — Caio acessa o site do jornal concorrente, Diério da Manha.

17h16 — Caio faz ligagéo.

17h20 — Pausa para o lanche.

17h47 — Retorno para a redagdo. Assim que senta, inicia conversa pelo Whatsapp.
17h51 — Caio faz ligacdo. Ninguém atende.

17h52 — Caio comenta com o pesquisador sobre 0 aumento do assédio de assessores e
politicos durante a campanha.

17h54 — Caio abre programa de diagramacéo da coluna.

18h02 — Caio confere documentos da prefeitura que recebeu por email.
18h23 — Caio faz ligacdo para José Vitti, presidente da Assembleia.
18h33 — Caio liga para deputado Talles Barreto.

18h43 — Caio escreve 0 “Pergunta para”.

18h52 — Caio checa Whatsapp.

18h54 — Caio volta a escrever a coluna.

19h11 — Jornal Anhanguera 22 edicdo comeca e o volume da TV é aumentado.
19h32 — Caio ja escreve o Arremate.

19h50 — Caio escreve a fotolegenda.

19h53 — Caio fecha a coluna.

20h00 — Fim de expediente.
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APENDICE L — DIARIO DE CAMPO DO DIA (18/09/2018 - TERCA-FEIRA)
Diario de campo — 18/09/18 (terca-feira)
14h06 — Caio chega a redacéo.
14h10 — Caio conversa com colegas de redagéo sobre opg¢éo de voto

15h19 — Caio pergunta para a editora Elaine Soares se ela quer uma entrevista com a
candidata a vice-presidente na chapa de Ciro Gomes, Kéatia Abreu. Ele conversa com a
assessoria da ministra via Whatsapp.

14h21 — Caio atende o telefone. E o assessor de imprensa de Katia Abreu. Enquanto
conversa, & o Diario Oficial.

14h30 — Caio € o jornal O Popular do dia. Ele comenta com a jornalista Fabiana
Pulcineli sobre uma das reportagens publicadas.

14h45 — A editora Elaine Soares vem a mesa de Caio para informa-lo os horarios
disponiveis para uma transmissdo com Katia Abreu na pagina de O Popular no
Facebook.

14h46 — Caio escreve no computador algumas informac6es que recebeu via Whatsapp.

14h48 — Caio, com fones de ouvido, ouve discurso de Dona Iris que recebeu via
Whatsapp.

14h58 — Caio segue conversando pelo Whatsapp.

14h59 — O jornalista Jackson Abrédo chega a redacdo e cumprimenta alguns jornalistas.
Caio ndo € cumprimentado.

15h02 — Caio navega no site da Camara Municipal de Goiania.
15h10 — Caio abre o programa de diagramacao da coluna pela primeira vez no dia.
15h12 — Caio segue no Whatsapp.

15h19 — Caio liga para o candidato a governador Daniel Vilela. Enquanto conversa,
caminha pela redacéo.

15h32 — Fabiana comenta com Caio sobre 0 que esta acontecendo na sessdo da
Assembleia.

15h33 — Caio confere e-mails.
15h36 — Caio confere sua conta no Twitter.
15h37 — Caio confere site do TSE.

15h38 — Caio checa e-mails.
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15h39 — Caio escreve nota direto no programa de diagramacao.
15h40 — Caio Ié o jornal O Hoje.

15h44 — Caio recebe ligacéo.

15h56 — Caio segue no Whatsapp.

16h16 — Caio confere e-mails.

16h17 — Caio confere Instagram.

16h18 — Caio navega pelo site da Assembleia.

16h27 — Caio liga para fonte da campanha do governador José Eliton. Enquanto
conversa, escreve alguns dados no computador.

16h40 — Caio e todos os jornalistas e editores de politica do jornal entram em reunido a
portas fechadas. A pauta € o debate que o jornal ira realizar. Fecham os ultimos detalhes
e realizam um ensaio geral.

17h04 — Caio volta para a redagdo. Em cima da mesa, um recado para retornar para a
assessoria de imprensa da Goiasprev.

17h08 — Caio confere e-mails.

17h09 — Caio atende ligacéo de assessor da campanha de Daniel Vilela.

17h10 — Pausa para o lanche.

18h06 — Retorno para a redacéo.

18h07 — Caio retorna para a assessoria da Goiadsprev. Enquanto conversa, checa e-mails.
18h12 — Caio faz ligagéo.

18h20 — Caio escreve notas superiores.

18h37 — Caio liga para o presidente da Assembleia, José Vitti.

18h45 — Caio atende ligacéo. E a vereadora Sabrina Garcés.

18h50 - Caio atende outra ligacdo. E o candidato a senador Vanderlan Cardoso.
Enquanto conversa com a fonte, checa o Twitter e escreve alguns dados da conversa no
computador.

19h02 — Caio checa Whatsapp.
19h09 — Caio faz ligagédo para o vereador Delegado Eduardo Prado.

19h23 — Caio escreve “Pergunta para”.



19h28 — Caio escreve as notas inferiores.
19h42 — Caio escreve a nota principal.
19h57 — Caio escreve o Arremate.

20h09 — Caio escreve a fotolegenda.

20h17 — Caio envia a coluna finalizada para seu email.

20h20 — Fim de expediente.
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APENDICE M - DIARIO DE CAMPO DO DIA (26/09/2018 - QUARTA-FEIRA)
Diario de campo — 26/09/18 (quarta-feira)
14h14 — Caio chega a redacéo.

14h23 — Caio esta concentrado no Whatsapp. Na tela de seu computador, seu email e
Facebook estdo abertos.

14h30 — Jornalista Pablo Santos, editor da coluna Direito e Justica, sugere a Caio uma
foto para sua coluna de propaganda eleitoral irregular na Avenida 85.

14h34 — Caio continua no Whatsapp.

14h53 — Caio busca por arquivos em seu computador.

15h05 — Caio consulta site do TSE.

15h08 — Caio continua no Whatsapp.

15h29 — Celular de Caio toca. Ele ndo atende.

15h30 — Caio checa e-mails e Facebook.

15h31 — Caio trabalha em uma tabela de Excel com dados de deputados.

15h32 — Caio acessa site do TSE novamente.

15h38 — Caio liga para um advogado para tirar duvidas a respeito da legislacao eleitoral.

15h55 — Fabiana comenta com Caio sobre manobra na Assembleia para impedir votagédo
de PEC.

16h04 — Caio faz ligacéo para apurar a historia que Fabiana comentou.
16h12 — Caio confere Whatsapp.
16h17 — Caio atende ligacéo.

16h18 — Caio atende nova ligacdo de fonte ligada a campanha do governador José
Eliton.

16h25 — Enquanto ainda fala ao telefone, confere e-mails e Facebook.
16h44 — Caio navega pelo site da Assembleia.

16h55 — Caio confere site do TSE. Enquanto confere, anota alguns dados no
computador.

17h12 — Caio liga para o candidato a vice-governador na chapa de Ronaldo Caiado,
Lincoln Tejota.
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17h17 — Pausa pra o lanche.

17h37 — Retorno para a redagéo.

17h38 — Caio checa Whatsapp.

17h44 — Caio liga a TV para assistir o debate dos presidenciaveis do SBT.

17h47 — Caio confere Facebook.

17h49 — Caio comeca a escrever a coluna diretamente no programa de diagramacao.
17h56 — Caio liga para vereador Tidozinho Porto.

18h00 — Caio conversa com o assessor do governo de Goias, Carlos Eduardo Reche, via
Whatsapp.

18h03 — O vereador Tidozinho Porto retorna a ligacéo.

18h09 — Jornalista da editoria de Cidades pede ajuda a Caio para apurar dados em
planilhas de Excel.

18h17 — Assessores das campanhas de Daniel Vilela e de Ronaldo Caiado chegam a
redacéo.

18h29 — Caio vai conversar com 0s assessores, que estdo com outros jornalistas em uma
sala fechada de vidro.

18h41 — Caio retorna para sua mesa. Confere Facebook e Whatsapp.
18h50 — Caio comeca a escrever a coluna pelas notas inferiores.

18h53 — Caio faz ligacdo para Adib Elias, fonte ligada a campanha de Ronaldo Caiado.
Inicia conversa pedindo novidades. Enquanto conversa, escreve a resposta do “Pergunta
para” no proprio programa de diagramagao da coluna.

18h59 — Caio conversa pelo Whatsapp.

19h01 — Caio atende ligacéo de Sandes Junior.

19h19 — Caio escreve a nota principal da coluna.

19h59 — Acidentalmente, Caio derrama agua em seu teclado.

20h13 — Caio termina de escrever o Arremate.

20h14 — Caio caminha até a mesa do fotdgrafo para decidir a foto da coluna.
20h28 — Caio finaliza a coluna.

20h30 — Fim de expediente.
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APENDICE N - DIARIO DE CAMPO DO DIA (26/09/2018 - QUINTA-FEIRA)
Diario de campo — 04/10/18
Obs.: dltimo dia de observacao antes da realizacao do 1° turno.
14h30 — Caio chega a redacé&o.

14h43 — Fabiana comenta com Caio sobre entrevista que fez com candidato a
governador Ronaldo Caiado e seu vice, Lincoln Tejota.

14h45 — Caio checa Whatsapp e Facebook.
14h57 — Caio trabalha em uma planilha do Excel.

15h05 — Parte da redacdo para cantar parabéns para uma colega jornalista. Caio, alheio a
tudo isso, continua trabalhando em sua planilha.

15h18 — Caio pergunta a colegas sobre as pautas do dia.
15h19 — Caio confere Whatsapp e Facebook.
15h26 — Caio faz ligagdo. Enquanto conversa, transcreve falas.

15h41 — Caio ainda esta na ligacdo com fonte ligada a campanha de José Eliton.
Enquanto conversa, confere Facebook.

15h48. Caio desliga o telefone e comenta o que apurou com Fabiana Pulcineli.
15h53 — Caio confere site do TSE.

16h06 — Caio abre o programa de diagramacao da coluna.

16h09 — Caio conversa pelo Whatsapp.

16h10 — Enquanto se prepara para escrever a primeira nota da coluna, Caio cantarola a
musica “Borbulhas de Amor”, de Fagner: “Quem dera ser um peixe...”

16h11 — Caio liga para vereadora Sabrina Garcés. Enquanto conversa, transcreve falas
em seu computador.

16h16 — Enquanto ainda fala ao celular, vai tomar agua.
16h27 — Telefone toca. Caio atende. Enquanto conversa, checa caixa de e-mails.

16h32 — Caio abre novamente o programa de diagramacéo da coluna, mas logo em
seguida segue para o Whatsapp.

16h35 — Caio faz ligagdo. Enquanto conversa, transcreve falas.

16h47 — Caio checa Whatsapp.
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16h51- Caio navega pelo site da Assembleia.
17h06 — Caio confere e-mails e Whatsapp.
17h11 — Pausa para o lanche.

17h22 — O lanche é interrompido com um protesto pré-Bolsonaro na porta da
Organizacdo Jaime Camara.

17h38 — Caio retorna para a redagéo.
17h47 — Caio ja escreve 0 Arremate.

17h50 — Caio conversa com o jornalista Marcos Nunes Carreiro sobre a matéria que ele
esta fazendo

17h55 — Caio checa Whatsapp.

17h56 — Caio escreve “Pergunta para”.

18h00 — Caio confere Whatsapp e Facebook.

18h15 — caio escreve notas inferiores.

18h22 — Caio confere Facebook.

18h27 — Caio conversa pelo Whatsapp.

18h39 — Jornal Anhanguera 22 edicao inicia e o volume da TV é aumentado na redacéo.
18h48 — Caio checa e-mails.

18h56 — Caio conversa pelo Whatsapp.

19h13 — Caio escreve nota principal da coluna.

19h34 — Caio manifesta sua ansiedade em conferir o resultado da pesquisa Datafolha
para presidente, que esta prestes a ser divulgada.

19h35 — Caio escreve notas superiores.
19h53 — Caio escreve o0 Arremate.
19h59 — Caio confere e-mails.

20h08 — Caio confere e-mails.

20h25 — Caio finaliza a coluna.

20h28 — Fim de expediente.
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G I Ro Caio Henrique
Salgado
calosalgado @opapular.com.br
Novocargo Ministros pepistas
Chefede gablnete da
povernadorlao preparam agenda com

FrederleoJaymed onovo
titular da Secretaria de
CGOVETTIO

PPnogoverno

Elltonse reuniucom
CleomarDutra (Agehab)e
Hwaslkar Fagundes
{Secima), Indlcados pelo
minlstroAlexandre Baldy
(Cldades) e por Heuler
Cruvinel, vice de Danlel
Vilela(MDB). Disseque a
permanéncla no governao
dependerladeles. Toparam
flcar.

Bemquistos

O governador consldera
Cleomar el Twaskar bons
técnicos. Alémdo mais, o
Paldciodas Fsmeraldas
avallaqueboa parte da
militAnela peplsta segulrd
nabasedo governo.

Meiosiléncio

Sem querercomentar, por
enguanta, os rumosdo PP, o
deputadofederal Roberto
Talestrafol monossildbloo
aoser procurado pela
ocoluna: “Permanecerei na
hasedogoverno.”

9

L]
Pergunta para

FRANCISCO OLIVEIRA
Deputads estadusl pele PSDE

A Assembleia Legislativa
retomaseus trabalhos hoje.
O clima eleitoral vai dominar
osdebates na Casa®

Acredito que nesta primeira
semana deve hever debate
sabre as posigies tarmadas par
algunsdeputados zobre
aliancas Mas a Casaestdmulto
madura pararealizarqualquer
tipode debate elettoral O fatoé
cue agoraas candidaturss estiio
definidaseé horade amegacar
asmangasetrabalharsem
conversafiada.

“100 prefeitos” em Goiania

Umdiaapdsofechamentodaalianca PP MDE, oministro Alexandre
Baldy (Cldades) Inlclou artlculacfies para realizar uma “forga- tarefa
adminlstrativa” do governofederal em Golinla nos proximos dlas.
Conformenapurado, aldelad reuniratéasemanaquevern, aolado
doministrodaSaride, GilhertoOcchi, tambeém filladoanPP, cercade
100 prefeltos golanos paradebater “ problemas administrativos”,
ouvlrdemandase apresentar “soluctes” paraasdreasde habitacfio,
mobllidade, saneamentoe sadde. Apesardotomadministratiroeda
ausénclade candldates, seguindoaleglslacaoelettoral oato é
encaradocomoumacontraposicioAmdguinadogovernoestadual,

queapostano programaGolds naFrente para manteroapolode
partidosquedelaram abaseallada. casodo PP, quefechouallanca
com Danlel Vilela, candidato ao governo pelo MDB.

Ardrd Casta’

Forgadanatureza - Esze pé de bucha cresce juntoan flo derede
telefanica, naavenida C-48, no Jardirm Amércs

Subiu

Aagéncladeclassificaciode
riscoFltch Ratings aumentoua
notada Saneago paraBREE+,
com tendéncla positivae
podendochegara Aaté oflmdo
and. Em 2017, anotadaestatal
era BRE-. Diretor de Relagio
com Investldores daempresa,
Elie Chidlac atribul o resultado
a0 POV, queteve adesiode 400
funclondrios, eanalongamento
das dividas.

Pedirambencdo

Danlel Vilela, Heuler Cruvinele
oscandidatos acSenado
ApenorMarlano (MDE) e
Vanderlan Cardoso (PFleo
deputadofederal Jodo Campos
(PRE) estlveram ontem no Pago
Munleipal parareunlio como
prefeltolrls Rezende (MDT). De
acordocom o candldato
emedeblstaan governo, folo
primelroatodogrupoapdsa
defini¢aodachapa.

Com Caiado esem Irisde Aratijo

Lider deTrls na Camara de Golania, Tigozinho Porto (Pros) apolard
RonaldoCalado (DEM) para ogoverno, asslmcomoMarla
Aparecida, candldata deseu partidoadeputada federal.

*

Arremate

MACIONAL - Goldniarecebers,
entrecs dias 27 2 30de sgosto.a
edicho 2018 docongresso
ZootecnisBrasil. O evento ocomerd
naoCentro de Convengies da
PUC-GO.

ELEIGAO - O ConsehheRegional
de Medicina elege haje seus novos
mambros Os conselheinos
escolherfio a novadiretora, que
tomard posse em outubro.

POSSE - Crcardiclogleta Jose
Sihvério Pelxote Guimarkes serd
empossadoamanhd na presidéncia
da Sindicatodos Hospitaiae
Estabelecimentos de Senvigosde
Satide. Ficard no postoaté 2021,

SEGUNDO SEMESTRE - A
Prefeftura de Gaolnia reslizars mals
um mutirde neste fim de semana. ©
eventa, queatendard aregiio
noroeste, serd no Jardirm Curitiba,
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GOIANIA, quarta-feir, 15 de ageste de 2015 O POPULAR / 7

CaioHenrique
Salgado

calo-salgado@opapular.com.br

Reprise

Apdsas elelotes de 2010,
gquandoseelegendeputado
federal pelaprimelravez,
Thlago Pelxoto Inlclow
romplmentocomoMDB. A
épocatambém se sentla
preterido. Porora, nao
pretendedelxaro PSD.

Ndaodurou

Thlagohavlafaladoem
delxardesercandldatoa
deputadonainicloda
semanapassada Refluin
apds pedidode José Elliton.

Vezescinco

Asfrentesdacampanha
governista, entreelas as
lideradas por Ellton,
Marconle pelasenadora
Liicla Vanla (PSE), visitarao
Juntasiiocidadesentre
sextaedomlingn. Chegardo
a 203 em novedias de

campanha

Todos juntos

Acampanhadosenador
RonaldoCalado (DEM)
comecard oom selsfrentes
quesalriodecidades
diferenteseseencontrario
nacidade de Golds. Calado
partlrd deSaoMiguel do
Araguala.

9

L]
Pergunta para

ANDREY AZEREDO
Coordenadordo MDE em
Goldinka

Gual serd o nivelde
participagéo do prefeito Iris
Rezende na campanha de
Daniel Vilela?

Euea [deputado federal) Pedra
Chaves (cocrdenador geral da
c-ampanha] tivernos umabos
canversacom o prefeitn eele
reforgou que ests decorpas
almanesse projete, que ele
acreditasera melhorEled um
homem de partideeval
participarda campanha sempre
fueaagenda dele como
pretfeibo pamitic.

Thiago Peixoto: “Me senti
preteridodentrodo PSD”

Odeputadofederal Thiago Pelxoto (PSD), quedectidlu nao disputar
reelelcin. afirma que abriu manda corrlda apds encontrar
resisténclainternaa sua pré- candldatura avice na chapado
governador José Eliton (PSDB), que tenta reeleligo. “Tinha
construidoessas bases para deputado federal, mas de olho na
chapamajoritdria. A partirdo momento que isso ndofol possivel,
com Interferénclado Vilmar (Rocha) e respaldo do Kassab, me
sentl preteridodentro do men préprio partido e desmotivado a
contlnuarnessetrabalho parlamentar”, aflrma, emreferéncla ans
presidentesdo PSD golano e naclonal, respectivamente. Homerm a
quem éatribuidooveto 4 presencade Thiagonavice, Vilmaréo
nomepessedista nachapagovernlsta. Eleocupa a primeira

supléncladoex-governador Marcon! Perlllo, candldatoao Senado,
apartirdearticulagino com Kassab. Thlago dizalndaqueentregard
opostodesecratario-geral do PSD em Golds € que nao tem

pretensaode particlpar de governo. "I provdvel que vd passar uma

temporadaem alguma universidade amerlcana ™

Irresponsabilidade tripla - Este homem transportava trés garotos,
bedos sem capasete em suamato. O ﬁagraé na Avenida Sda Pauls, no
Farque Real em Aparecida de Goiénla.

Qualquer hora

Dilantede pendéncias na
negoclacan daPrefelurade
Golinlacom servidoressobrea
reformadoTPSM, apresidente
daCCTda Camarade Goldnla,
SabrinaGarcéz, pretende
delxarareunidodacomissio
abertadurantetodoo diade
hoje. Casooacordosea fechado
eWellngton Pelxotn (MDB)
finallze seu relatdrio, a matéria
podeservotada.

Nomes nasurnas

Nos reglstros envladns b Tustica
Eleltoral, o deputado federal
Daniel Vilela (MDB) virousd
Daniel Jesé Eliton ganhoua
alcunha de Zé Eliton e o nome
de Ronaldo Caladoaparece
como “Dir. Ronaldo Calado”.
Coordenadordacampanhado
democrata, AdbEliasdiz que
houveerroeque areferénclad
profissiodocandidato, que &
médlco, serlaretirada.

Regido Noroeste

COrprimelroatodacampanhadodeputadofederal Danlel Vilelaserd
umacaminhada, no fimdatardedeamanhi, noJardim Nova
Esperanca. O prefeltolris Rezende IMDE] conflrmou presenga.

*

Arremate

REUNIAD - & chapa govemista
terdalmegoamanh comos
candidatosa deputadao estadusl &
federal doa 11 partides da coligacio
que apola acandidaturado
povemador José Eliton

CONSTRUTORAS - Executivos
deconstrutors e incoporadoras
discutem hoje plansjamentoe
caontrale de obras na Amcham
Guolfinia A partirdas8h30.

PASSOU - A Assemblela
Legislathaapravau antem, em
primeiravotacio, proposta da
deputada estadual Adriana Accorsi
(FT) queinstitulo dia Estadual de
Combate ao Ferinicidia,

LICEMGA. - CvereadarWinkzius
Cirqueira (PROS) pediu licenca par
125 dias para tentar se eleger
utadeestadual Divine
Rodrigues (Pros) assumird seulugar.
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GIRO
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£ 2%
"ﬁl

calo.salgadai@opapular.com br

128 Caio Henrique
: Salgado
\L \l

Termoémetro

Orush” governlstapor
quasetodasas cldades
golanastambémservird
paramedlr quem saoos
prefeltos ellderancas mals
expressivasdolinterior que
estardo, defato, na
campanhatucana

Enquantoisso...

AchapaMDE- FPinlclard na
sextaasuaagenda dividida
em frentes. Candidatoan
governo, Danlel Vilela
(MDE)}val paraoValedoSao
Patriclo, mas também terd
eventoem Senador Canedo
comnsenatoridvel
Vanderlan Cardoso (PF).
Vicedoemedeblsta, Heuler
Cruvinel (PF) rodard pelo
Sudoeste com Magulto
Vilela (MDB).

Em Goids

O QG Tucano prepara
agendacomo
presidenclivel Geraldo

Alclomin paraa primelra
semanadesetembro.

Rentincia

Michel Magul (PSD)fol o
primelro candidatoa
deputadoa retirar
candidatura. Atuard na
campanhadeMarconl.

9

L]
Perguntapara

LINCOLN TEJOTA (PROS)
Candidate avice-govemadar

Otempode TV erddiode
Ronaldo Caiado serd menor
doque o de seusadversarios.
Comosuperar isso?

Tedos oz estudos quetemas
visto sBoclarosso mostrar quea
Eedevisho ndoémailza principal
Influenciadorados eleltores. ©
pessoalque sainfoma palas
redessoclals supers ATV E
Importants, mas néo define
eleicho Vames focarna
Intemet. nas redes socials e uzar
amiltinclz Mossa campanha
crescediaapdsdia

Chapagovernistareduzira
frentesde campanhaedeve

se unirem maiores cidades

Apds percorrer mals de 200 munlelplos comsuas cineo frentes de
campanha, achapa majoritdriada base governlsta deve passara
atuardeformamals condensadaa partir da proximasemana. As
achesdo governador José Ellton, da candidataavice Raquel
Telxelra, doex governador Marconl Perlllo, todos do PSDE, da
senadora Liicla Vanla (PSE) e da primelra-dama Fabrina Maoller
devemseconcentrar em duas o nomaximotrés agendas, com
formato em discussio no QG governlsta. Nocasodos malores
municipios golanos, aldela équeos eventos contem corma
presencade todososcandidatos majoritdrios. Segundo tucanos,
pesquisas qualitativas apontam que as candldaturas governlstas
ganham corpoquandoachapa completad apresentada Seguindo
amesmalinha, as carreatas, gue ainda teran destague neste flm de
semana, devem darespaco para reunides politicas, que permitem

malordidlogo com amilitineda.

Marcelo Rorz

Convivéneia - Torcedores que foram ver Goldex S0 Bento, na terga, no
Estédio Olimploo, reclamevam que esta rede atrapalba avisbo do jogo. A
protecho Sutilizads para s prétics de cutro esporte, o langaments de disea.

Desembarque

Aexecutivamunlcipal do PROS
sereline holeparatratarde sen
futuro, comtendénclade safda
dabase do prefeito Irls
Rezende. Aslglatememsens
quadros aliderdo Pagona
Cémara, Tlaozinho Porto, que
naopretende Ir paraaoposigio.
Suplentesem exerciclode
mandata, Calro Sallme Paulo
daFarmdcla dlzem quevao
seguiradecisio partiddria.

Sdno banner

Comaorostoestampado no
palangue montado nanolte de
terga, no Tatersal deElite,
VilmarRocha(PSD) naodeuas
carasnoeventodachapa
governlsta, organkzado pelo
presldenteda Assembleia
Leglslativa, José Vit {PSDE).
Asslmoomo otucano, que
acompanhaliclaVinla o
pessedistaé primeirosuplente
deMarconl Perillo.

OSem FPosse

ASESabrlrdos envelopes do chamarmerito plblles paraa Unldade
de Saride Tspecializada (USE) de Posse em 24 desetembro. O valor
previsto docontrato, de quatro anos, ¢ deRE635,9 milhoes,

&

Arremate

TEMPO - O TRE tern reunifo hoje
com partidos, coligachese
emissoras para formalizara
distribuicio dos tempeos de radic e
TV, alémde sorteara ardem de
velculschodeos programas,
PRAVALER? - Oz partidos
tambénn deverko firmar, juntoss
TRE, Protocalo de Intenges para
manteradisputalivre da
dizgzaminactio defakenews.

CERVEJA - A Assemblela
Legialathma apravauentem, am
primeiravetacdo, projeto delel que
cria pregrama de incenthod
produgiode cervejase chopes
artesanals no Estads.

SESSAD ESPECIAL - & Chmara
de Goléniafard hoje homenagam
ans professores de cameira juridica.
Crevento estdmancado para
19h30.
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Caio Henrique
Salgado

calo.salgado@opopular.com.br

Mutlher

Candldataavice, Raguel
Telxelra (PSDE) terd bom
espacono programade
estreladogovernador Jose
Eliton (PSDE). “As mulheres
saoum diferenclal danossa
chapa. Serlaequivooo nao
apostar nisso”, dizmembro
domarketing tucana.

Familia

O primeiro programa do
deputado federal Danlel
Vilela (MDB) niio trard seu
pal, oex-governador
MagultoVilela, cuja
Imagem deveser usadacom
moderacionacampanha.

Eque...

Orfatodeserfilhode politico
i dos pontos fracos do
emedeblsta, conforme
pesquisasqualltativas. Nao
poracaso, Eliten passoua
cltarohistdrico familiar
paradesgastar oadversdrio.

Mistura

Umdoswereadoresmals
prdximos dogoverno, Lucas
Kitao (PSL) decldiuapolar
Vanderlan Cardoso (PPl na
corrlda pelo Senado. Ele
seguecom Eliton ecomo
ex-governador Marcon!
Perillo (PSDE).

I

L ]
Pergunta para

B Tl
RENATO MONTEIRO
Publicitério

Programase pilulas de rédio
e TV perderamespago?

MEoD perderam. Segunda baumn
Pauling, do Detafolha, malsde
0% ddo mals Importincia so
que sai nos programeas de rédio e
T Haurm ndrmera muike
elevadode desinteressados e
indeclaos quebuscariio
informagges sobre candidatos e
propostas nos programeas. Ag
redesterfoseuboomcoma
ferramentade mobillizagio e
desconstrucio de adversdrios &
depols seacomodario como
malz umvelculo.

Porto Belo decidedevolver
concessdodo Centrode
Convencoes ao Estado

Adiretorlada Porto Belo Engenharia, que administrao Centrode
Convenciies hd 18anos, decldinontemdevalver aconcessando
espacnan Estado. A declsdofol tomadaapds acobrangade IFTUpela
Prefeltura, conforme a publicado com exclusividade pelacoluna. A
clipulada empresaalegaqueovalor doimposto, flxadoem R51,7
milhio, étrés vezes malordoque o pago anualmente an Executivo
estadual pelo usode todaa estrutura, inviabllizandoa operagio.
Nosudltmosdlas, Celsode Paula, queé proprietdrioda construtora,
teveconversas com o secretdrloestadual de Gestao e Plane|amento,
Joaquim Mesquita, ecom o secretdrio municipal deFinangas,
AlessandroMelo, parabuscarsolucio. O governochegoua propor
repactuagiodosvaloresdo contrato, mas Celsodlzque, mantldaa
poslcin da Sefin, naohd alternathvas. “Eumtirono pé. Osetor
arrecadadelSS multomals dogue a Prefeltura quer de TFTUL
Nenhumaempresa consegulrd assumiroespaco nessas condignes.”

Diomicke Games

P

MNadamudou - Abrigo de panto de finlbus atingido par carro, jd mostrade
peta coluna, permanece esquacida. & estrutura dantficada ficana Rua 88,

noSetar Sul

Barrados Energia

OTribunal Reglonal Fleltoral ACelgGT particlpahoje de
deGolds negow, por lellao promovido pelaCimara

unanimidade, dols pedldosde
reglstrode candldaturasem
fillagfo partiddria. Rauling
WavesTungueira e hMauro
Junguelraguerlam ser
candldatns avulsos a
governadore deputado

de Comercializacinde Energia
Elétrica. Ametadaestaralé
venderaenerglaque serd
produzida pelas usinasErico
Bittencourte Salto Duran, além
dacentral Arl Franco, todas
Incalizadas no Sudoeste golano

estadual, respectivamente. O eque demandaram
relatordos processos folojulz Investimentos de RE 715
RodrigodeSilvelra. milhoes.

Adesdes

O senador Ronaldo Calado (DEM) recebeuapolos do ex-deputadn
Tlanzlnho Costa, tradlclonalmente llgado & base governlsta, ede
Trondes José de Morals, ex-conselhelrodo TCM e emedeblsta.

*

Arremate

SABATINAS - \Wesley Garcla {Psal)
sard entravistado pela CEM
Galéniadas $hd 0 és 10haras Em
sepuida serdavez do POPULAR, &3
1015, com duraciode 30minutos
etranzmizsBoviasite e Facebook.

CAMCELOU - Frevista para tarde
de hoje, 2 sabatina com Alessandra
Agquine fal cancelads. Ele aguards
posiclonamento do PCC sobre sua
candidaturaan Senado.

EDUCAGAD - & Cimarade
Gulfniasprevou ontem projetode
el gue Ingtitul o ensina de educacio
finenceirae o codigo de defesa do
consumidor nas escolasda capital
Proposta de Edusrda Prado (P).

ABERTO - Pelaprimeiraver nasus
histéria,a TV Amsembleia, que
agoraéaberta, val retransmitira
propagands eleitoral televisiva, que
comeca hoje.
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Caio Henrique
Salgado

calo salgado@opopular.com. br

Cifratucana

Suplentede deputadogue
assumiumandato, Santana
Gomes (PDT) recebeu RS 45
arravés de financlamento
colethvo. Eletenta voltar i
AssemblelaLegislathva.

Queremvoltar

Entre quem tenta reelelcao,
odeputado estadual
LissauerVielra (PSR}
recebeu RS 7,6 milatravés
devaquinha. Osdeputados
federals Jofio Campos (PRE)
eFibilnSousa (PSDB)
receberam B3 3,7mile RS

2+ amil.

Dizquevai

O prefeltn Iris Rezende
(MDE) avisouque
partlclpard dacarreata com
opresidencldvel Henrigue
MelrelleseDanlel Vilela, em
Aparecidade Golinla.

Paralelo

Candidataavicenachapa
dogovernador José Eliton
({PSDE), Raquel Telxelra
tambeém fard carreataem
Aparecidanamanhide
hoje. Aoladoda
primelra-damaFabrina
Millereda
ex-primelra-dama
Valérla Perillo.

9

L]
Pergunta para

FRANCISCO OLIVEIRA
Deputads estadual pelo PSDE

José Eliton terd condigtes
de chegarao segundo
tumo?

E ummamento de transicio
porqueasmaterlsls comecaram
achegarnestasemanaan
interior. & campanhacomagou
defatonests semana esgara
queaméguinada base
povemnista val comecar aoperar
defatoparsalsvencara
candidatura Nés temos 30 dias
parasaimosda casa dos10%
nas pesquisas para chegara
159, 20% ea iradiante.

Financiamento coletivo
arrecadouapenasR$122,2
milem Goids até agora

Ascampanhasdefinanclamento coletivo, que permitem acs
candldatoso receblmentodedinhelro doado por eleltores,
arrecadaramapenas R51:22 2 milem Goldsaré agora. De acordo
cam dadns do Tribunal Superlor Eleitoral (TSE), adinhelrn
representaapenas 2% dos 4,5 milhdes distribuidos pelas
campanhasem todn o Pafs efiol repassado a 21 candidatos. A
excegande Fabricio Rosa (PSOL) e Ronaldo Calado (DEM), que
disputamvaga no Senada e no governoestadial e receberam RS 1,9
mile R%7 mil, respectivamente, todo odinhelro fol parar em
campanhasde deputadoestadual e federal. O malor beneflclado
até agoraéo deputado estadual Virmondes Cruvinel (PPS), que
tentareelelgio e receben RE40.5 mllapartlr de sua “vaguinha®
digital. Postulantes decadelras na Cimara dos Deputados, Alano
Ribelro (Novo) e José Frederlon (Rede) foram destinatdrios de RS
23,6mlle R$17 7 mll, respectlvamente.

Que eoisa- .&gﬂdeesgo‘toegimrs acumulada em burscozem frentea
platatarma de dnibus do Eia Anhanguera, no Centra.

NoWhatsApp Semataques

O presidente do TPSM, Siivio Ouridicodacampanhade
Fernandes, mandou Ronaldo Calado (DEM)
mensagem agradecendoa conseguid, através de declsao
lideresempresarials pelo dojuiz Jullano Tavelra
empenhonaaprovacaoda Bernardes, barrar pllulade
reforma do Instituto. “Sem Daniel gue mostraa relagio

wvooes essa reforma ndotinha politica queo democrata tinha
saldo”. dizelenodudlovazado.  comJnsé Eliton. Etambém
Procuradonacoluna, oauxiliar  purradacampanhatucanague
explicouque houve ajudana exibecarros com adesivosdos
Interlocugiocom vereadores adversdrlos lgnorando pedidos
deoposlgo. decaronade wmafamilla

Sanduiche

Irlseaprimeira-damalrisde Araiijo (MDB) flcaramentre Caladoe
Elitonno paleo do RadlcalsLivrees, Danlel Vilelaestavanaoutra
ponta, pertodeJodo Campos (PRE) e Vanderlan Cardoso (FF).

*

Arremate

CAMDIDATOS - A Acieginiciardne  ABERTA- A Prefeitura de Golénia
quinta-feira sus série de conversas realizardaudigéncia pablicana
camos trés candidatos mals bem présdima quinta-feirs paradebatera
calocados nas pesquisas. O Lel Orcamentria Anual de 20719,
primeiro serd José Eliton. Mos diss Sard ke @ horas no Saléo Mobre do
20e27desatembroserfnasvezes  Fago Municipal.

deDanlele Calada, MOBILIDADE - A Cémara de
respectiaments. Golénia receberd, na terge, aquinta
PERIODO ELEITORAL-Cportal  edigio Fdrum Goiano de
oficlaldo pavema de Golds esté Mobilidade e Trinsito, que é
foradoar. organizado pela UEG.
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Caio Henrique
Salgado

l calo salgada@opapular.com. br
LY

Time dos tucanos

Oprograma dogovernador
JoséEliton (PSDE) mostrou
ontem, pelaprimelravez, o
ex-governadorMarconi
Perillo (PSDE). Etambéma
senadora Licla Vanla (PSE).
Aldelaésegulr explorandoa
chapacompleta.
Princlpalmente com
Imagemde campanha nas
TLAS.

Estratégia

Marconlapareceno
programa de Eliton dizendo
quendoémals governadore
pedevoto paraselsucessor.
Eque, segundo o QG
tueario, boa parte do
eleltnradoalnda ndoseden
cottadatrocade falsa que
ocatrenno iniclo de abrll.

Quantovale?

Coordenador dacampanha
de Eliton em Golanlae
artlculador juntoa
prefeltos, Jayme Rincdn
declaroudoaciode R510
milaotucano. Emvalor
estimdvel relattvoans
SETVICOS (ue presta.

R$3milhdes

Orgovernador receben mals
umadoaciode RELS
milhio doPSDE naclonal.

9

L]
Pergunta para

TALLES BARRETO (PSDE)
Deputads estadusl

Candidatosreclamamda
dificuldade de colocara
campanha nasruas. Estéd
dificilmesmao?®

Comofim dadoagiodas
empresasficou péssima para
nésdeputados estaduais O
fundo partidéria, por exempla,
=i val para federal ea campanha
eaté toda nas nossas costas,
Estamaos sem recursos, mas
pela mencs &um problama que
todomundo estd enfrentando &
quen tem servico prestada
ganhaumavantagem.

Campanhade Caiado
intensifica acoes para
conquistarvoto feminino

Acampanhadosenador Ronaldo Calado (EM) deve intensificar,
nos priximos dias, acties paramelhorar sua aceltagio junto is
mulheres. & primeiradelas serd um evento denominado {Uinidas
Para Mudar (odds, puxado porGracinha Calado, mulher do
candidate. Flaterd awscilio da vereadora Priscllla Tejota (PSD), que
émulher dodeputadoestadual Lincoln Tejota (Pros), vicenachapa
dosenador. A ldela é reunir nosdbado mulheres representantesda
socledadecivile as candldatas da collgagio, comapresentaciode
propostasespecificas para as eleltoras. A reunifotambémservird,
éclaro, paraa produgio de materlal paracs programas de ridio e
TV, alémdas redessocials. Conformeailtima rodadada pesquisa
Serpes/OPOPULAR, Calado term 49 2% de Intencdo de voto entre
o8 homense 32 1% entreas mulheres. Além disso, odemocratado
mals rejeltado peloeleltoradofernining (19,9%), ondeasomaentre

aquelasquevotam nulo eestioindecisaséde41%.

PodeissoP - Ezca montanha de b estava acumulada ne caleada de
Avenida Anhanguers, no Centre, em frente a lojs de tradicional rede:
vara|ista, criando triste cendrio e strapalhando s pessagern de pedestres

Quer espaco

Actipula do PROS pretende
vishtar hoje o prefeltoIris
Rezende (MDE). Queranunciar
afillacaodo vereador Romédrio
Pollcarpo, quetambémé
presidente do Sindlgolinia, e
mostrargue abancadado
partido na Cimara de Golanla
crescell Com a presencado
suplente CalroSallm, gue
exerce mandato, sAoquatro
cadeiras.

Reforcoevangeélico

O pastor Ablgall Almeida
{PSC), umdos principals
nomesdadssemblelade Deus
em Golds, ocupardavagade
primeirosuplente dosenador
Wilder Morais (DEM), que
tenta reeleigio. Substituird
Domingos Sdvio (DEM), que
|passard a ser segundo suplente
nolugarde Eduardo Macedo
(PMN), 0 gual delxou o Paco
foradoprazolegal

Ligacdocomo Paco

Opastor Ablgail Almeida épal doex- deputado Samuel Almeida,
queaté abrll atuavacomosecretirlode Governonagestaode Irls

Rezende.

%*

Arremate

RESPOSTA - A Saneago informa
que encaminhou equipe ac Eia
Anhanguerano sébadapara
resolvera vazamento mestbadana
fotolegends da colune. De acorda
comaempress, oproblema, 4

resolvid, era de égua e néo esgoto.

INDUSTRIA - Fiege Sebrae
promovem amanhi o fédnm
Indistna 4.0, quetratard da

Integracioan mundo digtal

GESTAO - O Sindgestarrealiza
amanhé, no Senac CoraCoraling,
edicinde seu Ciclo ds Palestrasem
Gestdo Fliblica Com perticipacia
de Fernandode Sauza Coelha,
econonistapela USF e doutorem
Administragio Piblica pela FGV.

LIDERANGA - Amchamrealizana
cuintaa 13 edigia do CEO Fémum,
coma presenca de executhos de
grandes empresas nacionals.
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Caio Henrique
Salgado

calosalgada@epapularcombr

Resultado

0s0Gs do deputado federal
Daniel Vilela (MDE) e de
Ronaldo Calado (DEM)
avallamgueIris de Aradjo
{MDE), candldataa
deputadafederal, perdeu
malsdogueganhoucoma
ldaan eventocom memhbros
daAssembleladeDeuseo
senador.

Tanto faz

Durante seudiscurso no
evento, Ifsde Aradjoclton
nsnomesde Danlele
Calado. “Paraque possamos
cantar juntosedlzerguea
mudangatemque

acontecst”.

Salada

AvereadoraSabrina Garcéz
{PTR)organizouontem, no
comitédadeputada
estadual Ellane Pinhelro
(PSDE), eventoafavordas
candldaturas deMarcon!
Perillo (PSDE) e Vanderlan
Cardoso (PP).

Evitarconflitos

EllanePlinheiro, queapala
Liicla Vanla (PSE), Marconi
eVanderlannao
compareceram. Querlam
evitar problemas corm as
respectivas chapas.

9

.
Perguntapara

EDUARDO PRADO
‘Wereador pela PY

£ possivel aprovar onovo
Codigo Tributério até o fim
domés?

Quandoabase quer eles fazem
detuda, fazem manabra e déo
um|eita. Mas acho gue & um
projeto que deve ser muito
dizcutide, principalments para
que fique benéfico tante para s
Prefeitura quantopara s
sochedade. Ful procurado pelas
entidades esportivase escolss
particulares, que scham que
eatho sends prejudicadas.
Guernouvi-las sohre isso.

Candidatos adeputado
témmais gastos com
impressos e cabos eleitorais

A primeira parclal da prestaciode contas das campanhas em Golds
mostraqueoscandidatos adeputado estadual e federal
priorizaram gastoscom publicldade por materlals Impressose
com pessoal. Deacordo comdados disponbillzados pelo TSE, os
candldatnsafederal gastaram Bs2 1 milhoes com santinhos,
adestvoseafing, R 798 milcom pagamentode funclondrios e

R 684 milcom “servigos prestados por tercelros”. Nocasoda
carrlda por cadeirasda AssemblelaLegislattva, foram R51 miThao
com Impressos, R$ 735 mil com pessoal e R$ 684 mil com prestacio
de servigos. Nadlsputa pelo governoaldglea é outra e a malor
despesa (R%-4 miThdies) fol com programas de TV e rddin, segulda
pordespesas com publlicidade por carros desom (RS 612 mil) e
transporte ou deslocamentn (RS 539 mil). No casodos
senatorldvels, foram R 763 mil com TVe rddlo, RS 647 milcom
pessoal e RE 599 mil com Impressos,

Liicka Gobbl

Luz de alerta - Poste delluminagio danificada naRua 13, no Baima dos

Agrovidrias, significa mal

Idéoe mencs

raas moradores

daregitio. Lampada pendurads noatto pede pormanutencio.

Amanhda

Presidente da Comlssando
Slstema Prisional do Conselho
Naclonal doMinlstério Publico,
DermevalFarlas GomesFllho
virdaGolds para Inspeclonara
Semlaberto, no Complexno
Prislonalde Aparecidade
Golinla. O membrodo CNMP
serdacompanhado porLuclano
Melreles, gue é coordenador do
CAOCriminal doMinistérlo
Publico Estadual (MP-GO).

Agendas pedetistas

Avinda do presidencldvel Clro
Gomes) a Golds foladlada para
atiltimasemanade campanha.
OPDT golano prepara uma
caminhadaentreaPraca Civica
eaPracalnlversitirla, deolho
noeleltoradouniversitario.
Candidataavicenachapa
pedetista, Kidtla Abreu terd
agendasem Goldnla, sua
cldade natal, e Trindade, na
sepunda-felra.

Outromomento

Odeputado federal Gluseppe Veccldizqueadoagich campanha
de LalrMendonea (Avante) fol feito quando o candidato “estava
hahilitado” e que o dinhelrovelo do PSDBvia fundo eleltoral .

&

Arremate

TUDQ CERTO - O governofederal
rencvouontema Certificada de
Regularidade Previdencidria (CRP)
do Estada de Golée, com validade
desetameses O documento &
necessdrio pararepasses da Uniéo.

PSDE EMDB - O senador Ranakdo
Calade recebeuapoles dos
prefeitos de Trombas, Agestinho
Radrigues (PSDE), & Buritl de Gaids,
EdmarBorges (MDE).

ELEIGOES - O Sindicatoea
Assoclagiodos Funclondriosda
Fisca (Sindiflsco e Affego)
recebem hoje o govemnador José
Eiton (PSDE) para comversacomos
auditoresfiscais Calado e Daniel
também foram convidados.

EAD - 4 Secretarla Estadual de
Trabelhe langs hoje. em Trindade, 17
nowvos cursos de qualificacio
proflesional
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Caio Henrique
Salgado

calo.salgado@opapular.com br

Coincidéncia?

Amalorpartedos
deputadosestadualsque
apolamCalado nioestava
nasessioquandohouvea
tentativadevotaro
OrcamentoImpositivo.

Eogoverno?

LiderdogovernodeJosé
Eliton (PSDB), Franciscode
Olivelra (PSDB) nao estava
presente. Assimcomoo
presldente José Vitil (PSDB).

Entroudevez

RobertoBalestra
acompanhouMarcon!
Perillo (PSDB), quedisputa
oSenado,em Calapdnla.
Particlparamdereunlio
politicacomo prefeitolocal,
CaloLima, eodeViandépolls,
TssyQuinan. Assimcomoo
deputadofederal, osdols
saofllladosao PP, que
oflclalmenteapolaa
candldaturadeDaniel Vilela
(MDB).

Interessedireto

Quasetodoodinheiroda
campanhade Jorge Kajuru
{PRP) fol doado por seus
suplentes. DeR$77,2mil, R$
68,2milvieramdol’,
BenjaminBezeJr.eR$7mil
vieramdo 2, Mllton Mercéz.

9

L]
Perguntapara

Y

SANDES JUNIOR
Deputadofederal pelo PP

O sr.aindaacreditana
possibilidade de segundo
turno com apresencado
deputado federal Daniel
Vilela?

Acredito. Historicamente
sempre teve segundo hnoem
Golés Desde gue easa
pessibllidade existe, Golés
nunca ficou sem. Partindo desse
histérico, acredito que na dltima
h isas d

Vice nachapade Caiado,
Lincolnse diz contra
Orcamento Impositivo

Candldatoavice governador nachapado senador Ronaldo Calado
(DEM). odeputadoestadual Lincoln Tejota (Pros) afirmaque é
contraaaprovaciodaPEC do Orcamento Impositivona
Assemblela Legislativa. “Eundovotoe nio votel desde o comego
{quandooutras propostas semelhantes nio foramaprovadas)
porqueeu ndoconcordo. Nem em Brasfllaé uma realldade. T4
existern as emendas Impositivaseelas niosdo pagas paratodo
mundo. O governo federal barra deacordo com seu Interesse”,
argumenta. O parlamentar folumdosque nio esteve nasessiode
ontem, que fol marcada por discursos que apontavam Calado
comoarticuladordafaltadequérumque impediuaaprovacioda
PECemsegunda votacio. Segundo parlamentares, odemocrata

nioqueraobrigaciodor

de

governo. “Garantoquenio teve orlentagio neste sentido. Até
tentel falarsobreisso com ele, mas ndofol possivel”, diz.

ravitss

ida 85,

tairocantral da A

Impulsionarsua campanha.

it

E proibido - Candidato a deputado federal faz uso de trecho
do

espago pdblico, paratentar

Cronograma

OPagoMuniclpal considera
quehdsegurancajurfdicapara
votarsua propostade Cédlgo
Tributdrio, que tramitana
Cdmarade Goldnla, até1l de
outubroegarantiravalidade
dasmudancas nasalfquotasdo
TPTU paraoexerciclode 2019.
Nesse caso, avotacio flnalem
plendrioflca paraasemana
seguinteaoprimelroturnodas
elelgoes.

Naodeu

Opgovernoestadual |4 dd como
certaaimpossibilidadede
finalizara concorrénciada PPP
dasunidadesdoVap Vupt
aindaneste mandato. O
processoestdbarradopela
Justicae osecretdrio de Gestio
ePlanejamento, Joaquim
Mesquita, assinou
recentementedocumento
paraformalizarasua
suspensio.

“Chamao Daniel”

Opresldencidvel emedebista Henrlque Melrelles (MDB) é umdos
allados que aparecem naTV pedindo voto para Danlel Vlela
(MDB). Paraisso,deunovaroupagem aoseubordio.

&

Arremate

ANIVERSARIO - OsS1ancs da

agoserioc d
emculto ecuménicono
estacionamentodaestatal. O
govemador José Eliton participard
doevento.

CONSCIENTIZAGAO - A
Secretaria Estadual de Satide fard

>

mostrar esseindicativoe
acredito que quemval estar I é
oDaniel.

agdoem comemoraggoao Dis
Nacional do Doadorde Orgfios. Na
Pracado Bandeirante.

NAO PASSOU - O govemador
José Eliton vetou projeto de lelque
previaofimde cursos técnicos de
nivel médio & distdnciavoltadosa
famacéio de profissionsisda
enfermagem.

QUER VETAR - Tramita na Cémara
prejeto de lei que pode proibir
nosshoppings de Golénia Oautoré
ZanderFébio (Patrotas).




ANEXO | - COLUNA GIRO (05/10/2018)

GIRO

GOLANIA, sexta-feira, 5 de oububrade 2018 O POPULAR / 7

CaioHenrique
Salgado

calo-salgado@opapular.com.br

Quasetudo

Ordeputadoestadnal Jean
Carlo (PSDEB), que tenta ser
federal, declarou atéagora
R$1,6milhacem receltas.
1% delas (RS 1,35 milhan)
wleram deJosé Carlos
Garrote, proprietdriodaSd
Frangn.

Brigalocal

Orpovernador José Eliton
(PSDE) teveduas agendas de
campanhaemLuzlinia
anteontem erepetird adose
hoje, comduas carreatas.
Umacomogrupodo
prefeito Cristdvao Tormin
(P80} ecutracomada
deputadofederal Céllo
Slivelra (PSDE).

Surpresa na base

Aszenadora LiclaVanla
(PSE) aparecen nas agendas
de Luzldnlaapdscercadel
diassemdarascarasem
eveniosdabase. Pedluvotos
paraachapacompleta

Alids...

Eliton e oex-governador
Marcond Perillo (PSDE)
voltarfioater agendaem
comumhole, Amanha, os
dols tucanos tambem fario
Juntosacaminhadade
ENCErTamento.

9

L]
Perguntapara

ANDREY AZEREDO

(DB}, Coardenadarde
Danlel vilela

Ainda é possivel que haja
segundo turno em Goids?
Estamos certos do segunda
tuma. Mossa campanha esté
emum outromomento. Ha
uma demenstragio de carinha
comele (oDanlel). As pessoas
o chamam pela nome nes ruas.
Cerescimento naretafinal é o
que haviames planejade desde
olnlclo. Azspesscasagorao
cn P UM poucs rsls &
acraditamoz que s deve
gerarefelto positivo paraa ele

[EETTTEEN

Candidatos ja colocaram
R$ 14 milhées do proprio
bolso emsuas campanhas

TDadesdisponibllizados pelo Tribunal Superior Eleltoral {TSE)
mostramgueos candldatos golanos jd colocaram R$ 14 milhdes dos
prdpriosholsosemsuas campanhas, O montantecresceu 62% desde
aprimelra parclal, quando foram declarados RS B miThdes de
autoflnanclamenio, e deve sublralnda mals até o fechamentoda
prestacan decontasdas elelgdes. Quem malscolocoudinhelro até
agorafolosenador Wilder Morals (DEM), quetenta reelelgfio. Elejd
transferiu RS 2 25 milhdes para acontade sua campanha. Owaloré
malsdogue duas vezes malorque o declarado na primelra parclal (RS
406 mil). O deputadoestadual Tosé Nelto (Podemos), quetentase
eleperfaderal, éosegundoque mals colocou dinheiro na campanha.
Fle doouR$1,93 milhao. Equase odobrodoque fol declarado
anterlormente (R$1milhio). Glaukston BatlstaRlos, o Glaustinda
Fokus, ambém candldato a federal, apareceem segulda com B$1,53
milhao. Os trés apareceram entreos 20 candidatos em todoo Brasil
que mals Investiramnas propriascampanhas.

Sem visde - Carmo transita sem rebroviser na Avenida Anhanguera, no
Setor dos Funclondrios Sem o acessdo, seguranca F'lcaoampmmetlda

Indicios

Investlgadoresda Operacio
Cash Dellveryavallam que o
ex-presldenteda Agetop,
Jayme RIncdn, queestd preso,
deu recados sobreuma possivel
delaghio. Alémde terassumido
repassedecabradolsem sen
apartamento, querla responder
as perguntas e chegonadiscutir
comsenadvogado, Lulz
Alexandre Rassl, nafrentedos
policlals.

Deoposiciio

Apresldente daCCTdaCimara
deGolinla, Sabrina Garcéz
(PTE), avallaconvocar reunido
extraordindriadaCCIna
segundaol haterca para
apreclaciodo Codigo
Tributdrlo, [dcomo
substltutivo, paratentar
vahllzar a aprovacio
deflnltivana semana quevem.
“Houvealguns avangose o
didlogo estibom”_ diz.

Dabase

Presldente da Cimara Andrey Azeredoapontaque ndohd
condighes devotaro Cédlgo Tributdrio nasemana que vem.
Defende que odebate deve ser aprofundado.

%

Arremate

APURAGAOD - O TRE instalaria
Central de Divulgschode
Resultados em sua sede. A
estrutura serémontada ne auditénc
-] E!tB.I'QIQQQf\I'BdQ PE.I"S BII'I'IP[EI’EB
cradencladae delegadas de
parkidas.

NAPUC - O clentista polftico

alemin Michael Heinrch realiza
haje conterénclassbre a obra O
Capital, de Karl Mars, A2 9 haras

CADEIRAS - A= procuradorasdo
Estado Carlavan Bentzen e Fabricla
Junkerforam indicadas para o
Canselha Estadual da Mulher.
Coma titulare suplente,
respectivamente.

30 ANOS HOJE- A Constituicio
Federal de 1988, aprovadaem 22
desatembro por Assembleia
Caonetituinte, fol promulgsda no dia
Ede autubrodaguele anc.
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