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RESUMO

AREDES, Agda, M.Sc.,Universidade Federal de Goias, margo 2011. Certificacao de
origem através da Indicacio Geografica para o café “Cerrado Goiano”. Orientador:

Sonia Milagres Teixeira.

Embora a cafeicultura no Estado de Goids seja mais recente € menores volumes
produzidos, entre os tradicionais produtores de café do Brasil, apresenta caracteristicas
de clima e solo semelhantes as da Regido do Cerrado Mineiro. Nesta pesquisa
objetivou-se avaliar a viabilidade da certificacdo para o café¢ de Goias, tendo em vista
que outros cafés do mundo como na Etiopia, Colombia, Guatemala e na Costa Rica
decidiram pela protecdo através do ativo intangivel — Indicacdo Geografica. Foram
levantados dados secundérios da producdo e primarios coletados em entrevistas semi
estruturadas, junto a cafeicultores e aos 6rgdos credenciadores de qualidade do café: a
SCAA (Associacdo Americana de Cafés Especiais) ¢ BSCA (Associagdo de Cafés
Especiais do Brasil) que utiliza a metodologia da SCAE (Associa¢ao Européia de Cafés
Especiais), além de entrevistas junto a empresarios da industria cafeeira do estado.
Foram analisados dados financeiro-econdmicos ¢ condicionantes a certificagdo, com
vistas a discutir gargalos e possibilidades da adequagdo da cafeicultura e do setor de
processamento visando a certificagdo. Inferiu-se que os cafeicultores goianos
selecionados na pesquisa apresentaram, nos ultimos anos, as maiores taxas de
produtividade entre todos os estados brasileiros, taxas acima da média nacional. O elo
industria ¢ o que detém maior parcela da margem bruta com apropriagdo de 40% sobre
o preco de varejo do produto, seguido pelo elo distribui¢cdo com 31% e o elo produgdo
com 29%. Sobre a receita liquida auferida pelo produtor, constatou-se que ¢ maior para
o Cereja Descascado com 36%, Dura 19%, Verde 19%, e Riada 7% acima do precgo
final. O selo da Indicagdo Geografica Café do Cerrado ¢ o mais completo entre todas as
certificagdes que foram analisadas, pois certifica a origem e a qualidade do café
promovendo a marca nacional. As demais certificadoras garantem a qualidade do
produto de diversas regides do Brasil e do mundo, possuindo caracteristicas sensoriais e

métodos de producdo diversos.
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ABSTRACT

AREDES, Agda, M.Sc., Universidade Federal de Goids, March 2011. Certification of
origin through the Geographical Indication for coffee '""Cerrado Goiano”. Adviser:

Sonia Milagres Teixeira.

Although the coffee cropping in the State of Goids is more recent and the produced
volumes are lower among the traditional coffee producers in Brazil, it presents both
climate and soil characteristics similar to those of the savannah in Minas Gerais. This
research was carried out to evaluate the viability of the certification for coffee cropping
in the State of Goids, in order that other coffees in the world such as Ethiopia,
Colombia, Guatemala and Costa Rica decided for protection through the intangible
assets - Geographical Indication. So, either secondary data of the production and
primary ones collected in semi-structured interviews with entrepreneurs, coffee growers
and agencies accrediting the quality of the coffee: the SCAA (American Association of
Special Coffees) and BSCA (Association of Brazilian Special Coffees) that uses the
methodology of SCAE (European Association of Special Coffees), besides interviews
with entrepreneurs of the coffee industry in the state. The financial-economical data and
conditionings to certification were analyzed in order to discuss the obstacles and
possibilities to adaptation of either coffee growing and processing sector as aiming at
certification. It was inferred that the “goianos” coffee growers selected in the research
presented, in the last years, the highest productivity rates among all Brazilian states, that
are rates above the national average. In Goids, the average cost of the green coffee
production is still superior to that produced in the Savanna at Minas Gerais State. It is
concluded that the industry link has higher portion of the gross margin with 40%
appropriation on the retail price of the product, followed by the link distribution with
31% and the link production with 29%. Concerning to the net income earned by
producer, it was found to be higher for the Peeled Cherry with 36%, Hard 19%, Green
19% and Rouy 7% above the final price. The stamp “Café do Cerrado” is the most
complete among all certifications that were analyzed, since it certifies both origin and
quality of the coffee whereas internationally promoting the brand. The other certifiers
guarantee the quality of the product from several Brazilian areas and from the world, as

possessing sensorial characteristics and several production methods.
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1 INTRODUCAO

O café ¢ um dos produtos agricolas mais comercializados no mundo e no Brasil
tem contribuido para o desenvolvimento econdmico, social com a geragdo de empregos
desde os tempos da colonizagdo. Segundo Bliska et al. (2007), 25 milhdes de pessoas
dependem economicamente da produgdo de café e cerca de 100 milhdes de empregos
sdo gerados direta e indiretamente pela cultura no mundo. A produgdo no Brasil,
Coldmbia e Vietna representa aproximadamente 60% do total mundial.

Diante de fatores histdricos, sociais, econdmicos, geograficos e climaticos
favoraveis, o Brasil se tornou o maior produtor e exportador mundial de café, sendo
também o segundo maior consumidor do produto ficando atrds apenas dos Estados
Unidos (ABIC, 2010b). Em 2009 a produgao correspondeu a 39,5 milhdes de sacas, das
quais 30,5 milhdes foram exportadas entre café verde, soluvel e torrado. Em 2009 a
participagdo do produto nas exportagdes do agronegdcio foi de 6,6% (MAPA, 2010).
Em 2008, a produgdo representou 0,5% do PIB nacional participando com 2,37% do
total das exportagcdes (ABIC, 2010b). Os Estados de Minas Gerais, Sao Paulo, Espirito
Santo e Parand sdo os maiores responsaveis pela producdo nacional. Atualmente, o
parque cafeeiro brasileiro possui aproximadamente 5,6 bilhdes de pés de café ocupando
uma area de 2,1 milhdes de hectares (MAPA, 2010).

A crise de 1929 que refletiu na cultura do café e a adaptagdo de novas culturas
em solos brasileiros fizeram com que areas que antes eram tradicionalmente produtoras
de café passassem a diversificar suas atividades. Isso resultou numa diminui¢ao da
participacdo da cafeicultura nas exportacdes brasileiras que refletem movimentos
ciclicos ao longo dos anos. Apesar dessas variacdes nas exportacdes, a cafeicultura
ainda representa uma atividade geradora de empregos e entrada de capital estrangeiro no
pais: 7 milhdes de empregos sao criados (direta e indiretamente) e 10 bilhdes de reais
sdo injetados na economia por ano (EMBRAPA CAFE, 2009).

Uma nova tendéncia tem feito com que os cafeicultores respirem mais aliviados.
O crescimento tanto do mercado interno como externo de cafés especiais, aliado a
elevacao nos precos do produto, tém feito com que a busca pela certificagdo e a area
plantada, em regides tradicionalmente produtoras ou ndo, venham aumentando ao longo

dos anos. Segundo Nery (2007), o mercado brasileiro de cafés especiais e gourmet no



Brasil cresce 20% ao ano, enquanto que o crescimento do mercado de café de uma
forma geral ¢ de 5% ao ano.

Porém, o mercado brasileiro para cafés especiais ainda ¢ pequeno, absorvendo
apenas 3% da producdo nacional. O prego do produto € elevado, em algumas cidades ele
pode custar até R$ 9,00 a xicara. No Brasil, o consumo desse tipo de café ainda tem um
publico seleto, a maior demanda ocorre em geral por pessoas de renda mais elevada
habitantes da cidade de Sao Paulo (ARAUJO, 2006).

Sobre a importancia da certificagdo, Horii et al. (2007) afirma que marcas
certificadas promovem agregacao de valor, aumentam a competitividade do produto e a
qualidade percebida pelos clientes. Dessa forma, a certificagdo prové o consumidor da
compra de produtos de qualidade e ao mesmo tempo, facilita a entrada da marca em
mercados mais exigentes.

Apesar de nao ser uma regido tradicionalmente produtora de café e utilizar-se de
métodos ndo muito comuns como em Minas Gerais e Espirito Santo, a cafeicultura em
Goias tem apresentado grandes avangos em termos de qualidade e produtividade. No
estado, a producdo tem se caracterizado pela introducao de sistemas de irrigagao
(gotejamento e aspersdo) que tem minimizado os problemas de desuniformidade
pluviométrica. A utilizag@o de fatores tecnoldgicos somada a facilidade de mecanizagao,
a abundancia de chuvas no periodo de enchimento e maturagdo dos graos e a baixa
umidade relativa do ar no periodo de colheita, tem permitido ao café¢ goiano obter
vantagens e diferenciacdo em relacdo aos custos de producdo e a qualidade (FELIPE,
2003).

Para Felipe (2003), o Estado de Goias apresenta caracteristicas de clima e solo
semelhantes a “Regido Cerrado Mineiro”, local conhecido por produzir café¢ de
qualidade. A autora confirmou através de estudo cientifico que o café¢ do “Cerrado
Goiano” tem se caracterizado por ser de qualidade e com caracteristicas proprias de
cafés gourmet e espresso.

Contudo, de acordo com Felipe (2003) e Milhomem et al. (2001), em Goias o
Setor Agroindustrial do Café (SAG) tem sofrido com a falta de organizacao da cadeia
produtiva, evidenciando um problema de assimetria de informagdo. Na maioria das
vezes, as industrias goianas buscam sua matéria-prima em outros Estados como Minas
Gerais, Espirito Santo e Sdo Paulo, tendo despesas maiores com frete e impostos que

recaem sobre a matéria-prima, o que acaba aumentando o preco do produto final



diminuindo o retorno financeiro da atividade. Além do aumento nos custos, as
industrias ainda perdem a possibilidade de comprar uma matéria-prima de alto padrao
de qualidade, por um prego que pode se tornar atrativo para a industria em Goids. Ainda
que pequena a producdo cafeeira goiana, ndo ¢ processada ou consumida no estado,
portanto, torna-se necessario buscar alternativas e formas de agregar valor pela
rastreabilidade e qualidade constatada no produto.

Sobre a assimetria de informacdo e conseqiiéncias na ineficiéncia do mercado,
Barros e Conceig¢ao (2005) relatam que, para inibir acdes oportunistas dos agentes de
mercado, as organizagdes, assessoradas por instituicdes de poder e amparadas pelo
poder judicidrio, podem criar marcas, padrdes ou certificados que garantam a qualidade
dos produtos, além de legislagdes mais rigorosas e fiscalizac¢des eficientes que impegam
praticas que favorecam poucos agentes e que prejudiquem os demais. Para os autores, as
informacdes assimétricas contribuem para a ineficiéncia do mercado, por isso ha
necessidade de se criar meios que minimizem seus reflexos na gestdo das empresas e na
coordenacdo das cadeias agroindustriais. “Dai a importancia das organizagdes
certificadoras, dos mecanismos de rastreabilidade e da legislagdo de informacgao e
rotulagem” (BARROS e CONCEICAO, 2005:22).

No Brasil, o INPI ¢ a instituicdo responsavel pelo registro de Indicacio
Geografica (IG) conforme estabelece a Lei 9.279 de 144/05/96 e da Resolugao INPI n°
075 de 26/11/2000 de produtos e servigos origindrios de 4areas que possuam
caracteristicas naturais de solo e vegetagdo, clima e forma de cultivo semelhante no caso
da DO (Denominagdo de Origem) e reputacdo no caso do INPI. A certificacdo de
origem ¢ uma eficiente ferramenta na promog¢do do produto na medida em que deixa
transparecer os padrdoes minimos de qualidade do bem ao mercado. Segundo Seibel
(2006), o selo de qualidade IG ¢ responsavel por impulsionar vendas de produtos como:
os vinhos Bordeaux e os espumantes Champanhe na Franca, o charuto de Cuba, o café
da Etidpia, o bacalhau da Noruega, na América Latina o café da Coldmbia, o café de
Antigua na Guatemala e o café da Costa Rica. No caso do Brasil, oito produtos ja
possuem o certificado de origem: a cachaga de Paraty/RJ, o café¢ verde da “Regido do
Cerrado Mineiro/MG, o vinho do “Vale dos Vinhedos”/RS, a uva de mesa e a manga do
Vale do Submédio do Sao Francisco/PE e BA, a carne e derivados do Pampa Gaticho da
Campanha Meridional, o couro acabado do Vale dos Sinos e os vinhos de Pinto

Bandeira e o arroz do Litoral Norte Gatcho, este tltimo tinico com registro DO, o selo



ndo atesta apenas a qualidade e a origem do produto, mas obriga os produtores a
melhorarem seus produtos e processos produtivos (GEBRIM e MUNIZ, 2010; INPI,
2010; SEIBEL, 2006:1). O INPI possui uma lista de pedidos de registro em tramitagao
de Indicagdo Geografica para o café, atualmente encontram-se depositados pedidos para
IG’s: “Alta Mogiana”/SP, “Regides dos Cafés da Serra da Mantiqueira do Estado de
Minas Gerais” e “Norte Pioneiro do Parana”.

Com o objetivo de viabilizar o registro de novos produtos com indicagdo
geografica, recentemente o MAPA tem financiado convénios com associagdes de
produtores, empresas de pesquisa e cooperativas com cerca de R$ 1,3 milhdo (GEBRIM
e MUNIZ, 2010:1), o SEBRAE tem contribuido na elaboracdo de pedidos de registro de
IG na contratagcdo de consultores, publicacdo de livros e folhetos, além de estruturar
cursos a distancia na area de Propriedade Intelectual com médulo IG. A EMBRAPA,
empresa vinculada ao MAPA também dispensa esfor¢os na estruturacao de pedidos de
registro de IG através de suas unidades especificas como Embrapa Uva e Vinho e Clima
Tropical que tiveram e ainda tém desempenhado papel fundamental na estruturacao dos
documentos de IG’s de vinhos no Brasil. O INPI tem realizado palestras, seminarios de
sensibilizacao e cursos de capacitagdo para institui¢des de C&T que estejam auxiliando
produtores na estruturacdo dos pedidos de registro de IG e também, diretamente para
produtores, e ainda possui um curso de Mestrado Profissional stricto sensu em que
oferece disciplinas com moddulos de IG.

Enfim, diante da relevancia que a economia cafeeira representa para o Brasil,
das mudangas no comportamento do consumidor que tém criado novas oportunidades
para o setor, de a certificacdo ser uma eficiente ferramenta contra agdes oportunistas,
contra a assimetria de informac¢ao e a ineficiéncia do mercado, de o café do “Cerrado
Goiano” apresentar qualidade semelhante ao Café da Regido do Cerrado Mineiro, o
desenvolvimento do presente trabalho se justificou. Além de dissertacdes de mestrado
sobre o tema terem revelado o potencial da cafeicultura goiana e a importancia dos selos
de Indicacao Geografica na promogao e na agregacao de valor ao produto.

Esta dissertagdo se dividiu em 4 capitulos Introducdo, Referencial Teorico,

Revisao de Literatura, Metodologia, Resultados e Discussoes e Consideragoes Finais.



1.1 Problema

Porque mesmo apresentando qualidade semelhante ao Café¢ da Regido do
Cerrado Mineiro, o café¢ produzido no “Cerrado Goiano” nao possui qualquer programa

de certifica¢do de origem?

1.2 Hipoteses

Hipotese 1 - Ha pouco conhecimento sobre os diversos processos de certificacao
pelos cafeicultores goianos;

Hipotese 2 - Em Goias a desorganizagdo da cadeia torna os processos de
certificagdo mais dificeis e o resultado ¢ a desvalorizacao do produto.

Hipotese 3 - Custos de certificacdo podem ser compensados por prémio.

1.3 Objetivos

1.3.1 Geral

Esta pesquisa objetivou avaliar o potencial da cafeicultura goiana para obtengao

de possivel certificacdo de origem para o café.

1.3.2 Especificos

Os objetivos especificos se dividiram em:
e Avaliar o status quo, ou seja, situacdo atual da producdo de café¢ no
Estado de Goias;
e Realizar levantamento das principais certificadoras de café¢ e de seus

condicionantes;



Levantar os indicadores econdmico-financeiros determinantes da
eficiéncia do mercado cafeeiro;

Analisar o beneficio/custo na producao de café de qualidade em Goias;
Verificar quanto aos pontos fortes, pontos fracos, ameagas e
oportunidades da producao certificada, na origem, € no processamento de

cafés com qualidade em Goias.



2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 Origem do café e sua chegada ao Brasil

As primeiras plantacdes de café foram registradas na Etidpia, contudo a palavra
“café” ¢ de origem arabe e significa “vinho da Ardbia” (ABIC, 2009; MOTTA, 1978).
O consumo da bebida se expandiu a partir do século XV, quando saiu dos limites
africanos e despertou interesse principalmente dos arabes, persas, egipcios, turcos e
mais tarde europeus (MOTTA, 1978).

Os arabes mantiveram o monopo6lio de produgdo de café até o século XVII, eles
exportavam apenas os graos torrados, nao permitiam que plantas e frutos in natura
saissem de seus territorios evitando o surgimento de concorrentes (REVISTA
CAFEICULTURA, 2009).

Na Europa as primeiras mudas foram plantadas pelos holandeses e franceses.
Em 1699 os holandeses iniciaram a cafeicultura em Java. A primeira muda francesa foi
um presente do burgomestre de Amsterda, também foram os franceses que iniciaram a
cafeicultura na América do Sul ao transportar para a Guiana Francesa as primeiras
mudas de café (ABIC, 2009; MOTTA, 1978).

As primeiras sementes do cafeeiro foram trazidas da Guiana Francesa para o
Brasil em 1727 pelo Sargento-Mor Francisco de Melo Palheta a mando do entdo
Governador do Maranhao e Pard. Os primeiros cultivos ocorreram em Belém do Para no
ano de 1722 (MOTTA, 1978). Na década de 1770, o entdo Desembargador da Relagao,
Dr. J. Gualberto Castelo Branco trouxe duas mudas da planta para o Rio de Janeiro
dando inicio as primeiras plantacdes no Sudeste do Brasil, onde a cafeicultura mais
tarde se expandiria e tornaria a base da economia colonial (REVISTA
CAFEICULTURA, 2009; MOTTA, 1978).

Com a decadéncia do Ciclo do Ouro em Minas Gerais e o declinio da cultura
canavieira, o cultivo do café disseminou-se pelas terras das Regides da Serra do Mar e
do Vale do Paraiba em 1780/90. No Vale do Paraiba as plantagdes iniciaram na parte
fluminense em seguida na paulista, chegando ao Sul do Estado de Minas Gerais.
Segundo Motta (1978), a cafeicultura se tornou dominante no pais apenas a partir de
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1830 e sua expansdao esteve diretamente relacionada com o aumento do trafico de
escravos. No inicio o século XX os cafezais cobriam extensas faixas de terras que iam
do Parand até o Espirito Santo (REVISTA CAFEICULTURA, 2009). O café se tornou
uma das principais monoculturas exportadoras do Brasil, sua ascensao contribui para a

urbanizagdo e a industrializa¢ao do pais (REVISTA CAFEICULTURA, 2009).

2.2 Espécies de café produzidas no Brasil

O cafeeiro ¢ uma planta perene de clima tropical. Pertence a familia das
Rubiaceas e ao género Coffea que reune diversas espécies. As espécies Coffea arabica e
Coffea canephora (robusta) sdo as de maior interesse econdomico, sendo que espécie
arabica representa mais de 70% da produc¢do seguida pelo café robusta (CNC, 2009).

O café arabica é encontrado na América Latina, na Africa Central e do Leste, na
india ¢ na Indonésia. Segundo o Conselho Nacional do Café (CNC, 2009), o tipo
arabica foi descrito pela primeira vez em 1753 por Linnaeus, as variedades mais
conhecidas s3o: Mundo Novo, Catuai Amarelo, Catuai Vermelho, Acaia e Icatu que
produzem um tipo de café fino, de aroma e sabor mais apreciado e por isso alcangcam os
maiores precos do mercado mundial (CEPLAC, 2009). O ardbica possui um teor
relativamente mais baixo de cafeina (entre 0,9% e 1,5%), € tipicos de altas altitudes e
temperaturas amenas, os frutos sdo arredondados, suaves, levemente amargos, de cor
achocolatada, com crosta lisa e perfume intenso, as frutas demoram de 7 a 9 meses para
amadurecer, sdo ovais e geralmente contém duas sementes lisas (os feijoes de caf¢), seu
plantio ocorre por mudas originarias das sementes (CNC, 2009).

A espécie de café robusta ou conillon, produz café de qualidade inferior ao
arabica, porém tem se tornado um produto de grande aceitacdo pelo mercado por
possuir prego mais acessivel e ser muito demandado pela industria de café soltvel. No
Brasil o parque cafeeiro de conillon ¢ de aproximadamente 850 milhdes de pés (21% do
total cafeeiro). Os maiores compradores do conillon brasileiro sdo Estados Unidos,
Argentina e Canada (SEAGRI, 2009).

O conillon ¢ caracteristico de baixas altitudes e temperaturas elevadas, os
arbustos sdo mais retorcidos, sendo também mais resistente a deficiéncias hidricas. Os
frutos do robusta sdo menos perfumados e a quantidade de cafeina ¢ maior (entre 2% e
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4,5%), as sementes sdo ovais € menores que o arabica, seus frutos demoram até 11
meses para amadurecer. A espécie é encontra na Africa Ocidental e Central, no Sudeste
Asiatico e em algumas extensdes do Brasil. Suas mudas podem ser originadas das
sementes do fruto ou através de estacas (clonal) (CEPLAC, 2009; CNC, 2009). No
Brasil o conillon ¢ encontrado principalmente no Estado do Espirito Santo (zonas
baixas), em Minas Gerais (Vale do Rio Doce ¢ Zona da Mata), Rondonia, Bahia
(Regido do Litoral Sul e Extremo Sul) e Estados do Para, Acre, Pernambuco e Rio de

Janeiro (SEAGRI, 2009).

2.3 Inicio da cafeicultura nos cerrados

Ocupando uma area de 196.776.853 ha das terras brasileiras, o Cerrado ¢ de
grande importancia econdmica para o Brasil. Esse ecossistema abrange, principalmente,
o Planalto Central além dos Estados de Goids, Tocantins, Mato Grosso do Sul, parte de
Minas Gerais, Bahia e Distrito Federal (IBAMA, 2009). Segundo Garcia e Santinato
(2009), estudos cientificos sobre o Cerrado brasileiro datam do ano de 1900. Porém,
apenas no ano de 1960 ¢ que realmente os estudos foram direcionados para a avaliagao
da viabilidade de diversas culturas no Cerrado, incluindo entre esses estudos a
cafeicultura.

Apesar do solo e do clima serem propicios a cafeicultura, a expansao da cultura
pelas terras do cerrado somente se efetivou décadas apos a crise de 1929 (GARCIA e
SANTINATO, 2009). Para os autores, o cultivo do café em areas de Cerrado teve inicio
em Sao Paulo e Minas Gerais, por volta de 1970, devido a varios fatores como: baixo
custo da terra, boas condigdes do solo e relevo favoravel a mecanizagao e irrigagdo, foi
quando a cafeicultura passou a pesar mais na economia ¢ no desenvolvimento do
cerrado principalmente mineiro e paulista. Somam-se ainda a esse conjunto de fatores:
as variagdes climaticas, surgimento de doengas e dependéncia de insumos externos no
cultivo dos cafezais que fizeram com que as areas plantadas de regides tradicionalmente
produtoras de café fossem reduzidas. Diante desse cenario, os autores escrevem sobre a

expansao do café pelas areas do Cerrado brasileiro:



Assim, a introdug¢do da cultura do café nos cerrados teve inicio no periodo de
1969/70 — 1980/81 quando foram plantados 691,1 milhdes de pés de café
através do Plano de Renovagdo e Revigoramento de Cafezais, orientado e
executado pelo Instituto Brasileiro de Café, e dentro da filosofia de elevar os
niveis de produgdo, incorporar novos sistemas racionais de cultivo e efetivar
a transferéncia gradual e planificada da cultura para areas de menores riscos
climaticos ¢ maior eficiéncia em mecanizagdo e controle fitossanitario
(GARCIA ¢ SANTINATO, 2009:504).

2.4 Café historico do Nordeste de Goias

O Municipio de Alto Paraiso de Goids esta localizado no Nordeste Goiano e
junto com outros quatro municipios, Cavalcante, Teresina de Goias, Colinas do Sul e
Sdo Jodo D'Alianga fazem parte do Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros. Alto do
Paraiso de Goias se localiza a 230 km de Brasilia/DF e a 420 km de Goiania/GO. E uma
cidade pequena com pouco mais de 6.000 habitantes (PREFEITURA MUNICIPAL DE
ALTO PARAISO DE GOIAS, 2011).

Alto do Paraiso ¢ considerado pela UNESCO patrimonio natural mundial por
apresentar um sistema ecologico rico e tipico do Cerrado. A regido atrai durante todo
ano turistas que procuram belezas naturais, tranqiiillidade e pratica de esportes radicais
(PREFEITURA MUNICIPAL DE ALTO PARAISO DE GOIAS, 2011). De acordo
com a Revista Veja Turismo (2002), existem na regido mais de 100 cachoeiras, os
turistas que visitam Alto do Paraiso podem fazer trilhas e rappel, admirar belezas de
grutas formadas por pedras claras, além disso, a regidao ¢ conhecida nacionalmente pelas
praticas de esoterismo.

Inicialmente Alto do Paraiso de Goias teve como base econdmica a mineragao
ap6és a chegada dos bandeirantes ¢ a descoberta de ouro na regido. Posteriormente
desenvolveu-se a agricultura e a pecudria em meados do século XVIII, quando teve
inicio o cultivo de café, frutas, milho e trigo para abastecimento do pequeno povoado
que se formou com a mineragio (PREFEITURA MUNICIPAL DE ALTO PARAISO
DE GOIAS, 2011).

Na década de 1960 com a criacdo do Parque Nacional de Tocantins, que em
1985 se tornou Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros, e de Brasilia pelo entao
Presidente do Brasil Jucelino Kubstcheck, possibilitou a Alto do Paraiso de Goias

diversificar sua economia com o ecoturismo (PREFEITURA MUNICIPAL DE ALTO
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DO PARAISO DE GOIAS, 2011). Contudo, a partir do ano 2000, o niimero de turistas
diminuiu na cidade com o surgimento de boatos de que pessoas infectadas por febre
amarela tivessem passado pela regido. Este fato afetou negativamente a economia local,
a regido ficou conhecida como “corredor da miséria” e obrigou os habitantes a
procurarem novas fontes de renda, inclusive na cafeicultura (CAMPOS e VALENTE,

2010). Neste contexto as autoras relatam,

...produtores do municipio despertaram para a existéncia, em suas terras, de
um grao com caracteristicas de sabor, aroma e textura proprios da regido e
que se enquadrava nos mercados de café organico e de origem definida. O
café de Alto Paraiso de Goids ¢ produzido tradicionalmente de forma
agroecologica e demonstra ser de uma variedade muito antiga —
provavelmente Typica ou Bourbon. Esse café ¢ produzido com
responsabilidade social, ja& que se encontra especialmente cultivado em
propriedades de agricultores familiares, sendo colhido e preparado de forma
artesanal e com os cuidados de quem elabora o produto para o consumo de

sua propria familia. (CAMPOS e VALENTE, 2010:25).

De acordo com CORREA er al. (2009), em 2006 alguns agricultores e
comerciantes de Alto do Paraiso procuraram a Embrapa Café¢ para que esta os
auxiliassem no desenvolvimento da cafeicultura local. Embora o solo fosse propicio ao
plantio do café, a atividade era rudimentar e ndo existiam grandes plantacdes na regido.
Foi entdo que em 2007 a Embrapa Café desenvolveu o projeto Implementagao da
Cafeicultura Organica e Agroecologica para a Agricultura Familiar da Regido de Alto
Paraiso de Goids em conjunto com a EPAMIG (Empresa de Pesquisa Agropecudria de
Minas Gerais). A EPAMIG teve como responsabilidade a execu¢do do projeto com o
desenvolvimento de tecnologias organicas adaptadas as familias da regiao (CAMPOS e
VALENTE, 2010; CORREA et al., 2009).

Para CORREA et al. (2009), o projeto desenvolvido para o café de Alto do
Paraiso se tornou possivel porque criou parcerias entre produtores, escolas, prefeitura e
institui¢des de pesquisa e de extensdo que desenvolveram experimentos nas proprias
propriedades produtoras, permitindo que fossem realizados testes de producdo e
capacitagdo dos integrantes in loco. Segundo o Consorcio Brasileiro de Pesquisa e
Desenvolvimento do Café¢ (2010 apud ESPACO DO PRODUTOR, 2010), foram
instalados viveiros de mudas em areas escolares que foram replantadas nas
propriedades. Uma das escolas parceiras incluiu no contetdo da disciplina de Ciéncias
algumas praticas do projeto como forma de incentivo e capacitagdo dos alunos

abordando o desenvolvimento da cafeicultura organica de forma sustentavel.
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CORREA et al. (2009), dividiu o projeto Implementagio da Cafeicultura
Organica e Agroecologica para a Agricultura Familiar da Regido de Alto Paraiso de
Goias em trés fases: Fase Empolgante, ano 2006, ocorreram os primeiros encontros com
os produtores, as parcerias se firmaram e foram realizadas as primeiras palestras; Fase
Dispersante, ano 2007, definicdo das comunidades participantes do projeto; Fase
Agregante, ano 2009, os produtores participantes do projeto realizaram trocas de
experiéncias ao visitarem outras propriedades participantes, ampliando o conhecimento
individual e da coletividade.

Segundo Campos e Valente (2010), em 2010 existiam 100 produtores
registrados no Sindicato Rural de Alto do Paraiso de Goids, sendo que 70% agricultores
familiares. Para THEVENOT (1995 apud CAMPOS e VALENTE, 2010:31), “ a
producao tradicional exercida na regido € uma caracteristica que pode ser considerada
atributo de qualidade do produto, a partir de uma construcao social do mercado.”

Para Campos e Valente (2010), os moradores de Alto do Paraiso denominam o
produto como “nativo da regido”, a origem ¢ desconhecida, mas acredita-se que as
primeiras sementes foram transportadas nas primeiras expedi¢des realizadas por
Bartolomeu Bueno da Silva, o Anhanguera no século XVIII. Ainda de acordo com as
autoras, provavelmente os escravos eram os responsaveis pelo plantio e cultivo do
produto (CAMPOS e VALENTE, 2010).

Campos e Valente (2010) descrevem que os primeiros registros literarios da
cafeicultura em Goias ocorreram em 1804, quando o Governador D. Francisco de Assis
Mascarenhas preocupado com a crise do ouro na regido incentivou a produgdo de café
visando captar recursos de outra fonte (BAIOCCHI, 1983 apud CAMPOS e
VALENTE, 2010). Nos relatos de Baiocchi (1983:35 apud CAMPOS ¢ VALENTE,
2010:31), “... na lavoura adotavam o sistema de coivara, herdado do indio. As florestas
eram queimadas, e semeava-se sob as cinzas.”

Campos e Valente (2010) acreditam que um café tradicional como o cultivado
no Nordeste de Goias ha mais de 200 anos, tendo como caracteristicas a producao
familiar e organica, cujos agricultores seguem preceito ecoldgico e socialmente correto,
numa regido de ecoturismo, possa abastecer o “... nicho de mercado de produtos com
certificagdo de origem que valoriza o produto que ¢ elaborado de forma tradicional em

uma determinada regido.” Campos e Valente (2010:35).
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2.5 Cadeias produtivas e o Sistema Agroindustrial de Café

De acordo com Castro (2000), o agronegocio ¢ um grande sistema constituido
por cadeias produtivas. Os subsistemas ou cadeias que formam o agronegdcio tém inicio
no fornecimento de insumos & propriedade agricola, essa que ¢ responsavel pela
produ¢do de matéria-prima posteriormente fornecida a agro-industria para
transformagdo; na agro-industria, além de transformada, a matéria-prima recebe novos
insumos que lhe agregam valor e determina a qualidade do produto; a cadeia termina
quando o produto ¢ distribuido aos consumidores finais. Durante todo este processo, as
cadeias sdo influenciadas por um conjunto de institui¢des publicas e privadas que direta
ou indiretamente contribuem para a eficiéncia da cadeia e do agronegdcio nacional,
dentre as instituigdes estdo: bancos, cooperativas, associagdes, institui¢des de pesquisa,
outras organizagdes sem fins lucrativos e empresas (CASTRO, 2000).

Segundo Zylbersztajn et al. (1993 apud GARCIAS et al., 2008:4), o Sistema
Agroindustrial do Café¢ (SAG) tem como componentes inumeras empresas hos
diferentes elos da cadeia produtiva: fornecedores de insumos para a agricultura
(fertilizantes, inseticidas, corretivos, maquinas agricolas entre outros), produtores de
café, corretores, fornecedores de insumos para a industria de beneficiamento
(embalagens, maquina de torrefagdo e moagem, combustivel entre outros), armazéns,
exportadores de café, cooperativas, industrias de torrefacdo e moagem, atacadistas
especializados e varejistas. Figura 01.

A organizagdo, o nivel tecnologico e a agregacdo de valor ao produto
contribuem para a maior competitividade de uma cadeia produtiva (BITENCOURT e
CARVALHO, 2005). Para os autores, a vantagem competitiva do agronegdcio do café ¢
obtida a partir da qualidade e da diferenciagdo que o produto apresenta quanto aos
atributos fisicos, quimicos, sensoriais ¢ de seguran¢a quando oferecidos ao mercado.
Como a qualidade ¢ definida pela satisfacdo dos consumidores ao produto adquirido, o
café se torna um bem altamente diferenciado, pois além dos diferentes atributos
sensoriais, ele pode ser encontrado no mercado nas mais diferentes op¢des de compra:
café verde, torrado e moido, soluvel, em po6, misturado ao leite, cappuccino,

descafeinado, enlatado, em recipientes de vidro, embalagens com sistemas diversos de
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armazenamento, tamanhos (grama, kilo e saca) entre outros (BITENCOURT e

CARVALHO, 2005).

Insumos
v
Produtores »  Atacadistas locais
v
Processador
Insumos industriais — — —» | Mercados locais

A 4

v ¢ v v

Industrias de torrefacdo Industria de solavel Exportacdes
Mercado local Mercado industrial

Figura 01: O Sistema Agroindustrial do café no Brasil.
Fonte: Adaptado de Zylbersztajn et al. (1993 apud GARCIAS et al. 2008).

2.6 Assimetria de informacao e importancia da certificacao

Para Saes e Souza (2006), a certificacdo garante aos pequenos produtores a
oportunidade de se inserirem com maior facilidade em mercados mais competitivos
como o de cafés especiais, além do mais, oferece ganhos aos consumidores, pois da a
eles a possibilidade de escolherem os melhores produtos. Os instrumentos utilizados
pelos programas de certificagdo, de uma forma geral, geram transparéncia e
informagdes quanto ao modo de producdo e origem do mesmo. Para os autores, a
certificagdo permite reduzir a assimetria de informacdo através de métodos que
permitam a rastreabilidade, o controle dos custos de producdo e a valorizagao do preco
de venda do bem.

A assimetria de informacdo ocorre quando um dos atores econdmicos de uma
cadeia produtiva possui alguma informagdo importante para o desempenho das
transacdes e que outro ator ndo a possui. Quando isso ocorre, a relacdo estabelecida
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entre os agentes provoca dois tipos de resultados nas negociagdes: o risco moral e a
selecdo adversa. O risco moral acontece quando o agente faz uso das informagdes em
beneficio proprio, apos ser lavrado o contrato provocando prejuizo ao principal. O
segundo problema ocorre quando as pessoas € as empresas conhecem melhor suas
capacidades e tomam precaugdes para reduzir o prejuizo numa relagdo econdmica,
afastando, assim, outros agentes do mercado. A teoria da informagdo assimétrica aborda
as incertezas que envolvem os negocios e a forma como os agentes agem em seu favor
quando possuem informagdes privilegiadas (AZEVEDO e SHIKIDA, 2004). Na cadeia
produtiva do café a descoordenagdo da cadeia ndo permite que todos os agentes desse
mercado disponham das mesmas informagdes. Isso faz com que alguns dos agentes de
mercado que desconhecem seus proprios custos, deixem de exigir o melhor preco e
muitas vezes, acabam recebendo valor abaixo dos custos de produgdo, beneficiamento
ou distribui¢do acarretando prejuizo a sua empresa.

Nos tultimos anos a preocupacdo da sociedade pelo consumo de produtos
sustentaveis tem feito com que as empresas busquem novos investimentos tanto de
capital quanto em insumos sustentdveis para obter vantagem competitiva. Ao adotarem
praticas sustentaveis as empresas tém garantindo produtos de melhor qualidade abrindo
novos mercados.

O aumento pela procura de bens sustentaveis e de qualidade aliada ao exigente
mercado internacional tem feito com que a cadeia produtiva do café procure atribuir aos
seus produtos selos de certificagdo. A certificacdo ¢ um dos métodos mais utilizados
atualmente para atestar produtos sustentaveis e de qualidades em todas suas fases de
producao.

Segundo Bliska et al. (2007), pesquisas sobre producao de café no Brasil relatam
que os rendimentos dos cafeicultores certificados tém aumentado devido a maior
facilidade de acesso ao mercado externo. Além do aumento dos rendimentos dos
produtores, tem-se evidenciado elevagdo da qualidade de vida dos trabalhadores e das
comunidades locais que dependem da cultura, além dos beneficios ambientais e a saude
dos trabalhadores e dos consumidores em decorréncia da redu¢ao do uso de inseticidas

nas plantacdes.
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2.7 Certificacio e processos de certificacdo

De acordo com GRANDA (2010), o setor cafeeiro € o setor agricola que mais
tem investido em certificacdo no Brasil, ficando a frente de setores como de papel e
celulose, madeira so6lida e sucroalcooleiro. Para FONSECA (2005), a certificacdo
transmite ao cliente maior credibilidade do produto/servico prestados pelas empresas.

No mercado cafeeiro ha diferentes certificagdes, de uma forma geral, as
certificadoras condicionam a certificagdo as varidveis que atendam para a
sustentabilidade ambiental, social e econdmica da produgdo. Variaveis que sdo definidas
no Capitulo 4 METODOLOGTIA, Objetivo Especifico 2, deste trabalho.

Segundo FONSECA (2005), o processo de certificacdo envolve as etapas
enumeradas de 1 a 7 a seguir:

1. Informacao sobre o processo de certificacdo. Nesta etapa, o interessado
realiza levantamentos de aspectos importantes que poderdo leva-lo a investir ou ndo na
certificagdo como: mercados para o produto, exigéncias legais ou condi¢des impostas
pelos mercados, avaliagdo de custo/beneficio, potencial de certificacdo do
produto/servigo e tipos de selos disponiveis (FEDERACAO DOS CAFEICULTORES
DO CERRADO, 2010).

2. Pedido. Se houver o interesse na certificacao, o interessado deve solicitar
o pedido junto a certificadora escolhida. No caso do INPI' qualquer pessoa que exerca
atividade licita e efetiva pode requerer registro para sua marca, desde que as exigéncias
legais para produto/servigo e marca sejam atendidas (INPI, 2010). Para solicitar o selo
de Indicagdao Geografica pelo INPI, por exemplo, o interessado deve preencher e enviar
um formuléario eletronico de pedido de registro de marca disponivel no site da
instituicao.

3. De acordo com INPI (2010), depois que o pedido ¢ enviado e analisado,
se a documentagdo estiver dentro dos preceitos formais exigidos pela institui¢do, o
pedido ¢ publicado na Revista Eletronica da Propriedade Industrial (RPI) durante 60

dias. Esta publicagdo ocorre para que seja dada oportunidade a terceiros para se opor ao

! Autarquia vinculada ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior. Tem como
competéncia o registro de marcas, concessdo de patentes, averbacdo de contratos de transferéncia de
tecnologia e de franquia empresarial, registros de indicacdo geografica, desenho industrial, programas de
computador e topografia de circuito integrado.
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registro da marca, caso haja oposi¢do, o interessado no registro tem até 5 dias a contar
da notificacdo na revista para normalizar sua situagdo. Passados os 60 dias e se ndo

houver oposicao ao registro, o pedido ¢ encaminhado para exame.
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Fonte: INPI, 2011; RAMOS, 2011.
Figura 02: Fluxograma do exame formal do pedido.

Na fase de exame o pedido encontra-se em situagdo de deferido ou indeferido
(INPIL, 2010). O prazo para entrar com recurso contra o indeferimento da fase de exame
¢ de 60 dias apds a decisdo final publicada na RPI. A avaliacdo do recurso em 2°
instancia esta cargo do Presidente do INPI e sua decisdao ¢ final, ndo cabendo mais
recurso no caso de segundo indeferimento (INPI, 2010). Se o pedido for deferido, o
requerente tem 60 dias a partir da decisdo para custear a expedi¢do do certificado e os
valores que correspondam ao primeiro decénio de vigéncia do registro,
extraordinariamente este prazo podera ser ampliado por mais 30 dias, acarretando custos

adicionais (INPI, 2010).
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Fonte: INPI, 2011; RAMOS, 2011.
Figura 03: Fluxograma da publicagdo e manifestacao de terceiros.

Ocorrido o registro da marca, o INPI disponibiliza um periodo de 180 dias no
qual terceiros podem solicitar instauragdo de processo administrativo visando anular
(PAN) registro. O requerente tem até 60 dias para se manifestar sobre o pedido de

nulidade (INPI, 2010).

18



ANALISE DE
MERITO

I

PUBLICACAO DO
¥ Y DEFERIMENTO

are 60 dia ler dinario

+ 60 dias | Extraordinario
PUBLICACAO DO PUBLICACAO DA
INDEFERIMENTO CONCESSAO
60 dlas’ l
PEDIDO DE =
RECONSIDERACAO ggé?]i?é;gg
Jiao presidente do INPI)

Pedido
Deferido?

MANTIDO O
INDEFERIMENTO

Fonte: INPI, 2011; RAMOS, 2011.
Figura 04: Fluxograma do exame de mérito.

De acordo com a Resolugdao 075, de 28/11/2000 do INPI (BRASIL; 2000),
algumas condi¢des devem ser observadas na concessao do registro da marca:

4. Auditoria de concessdo. As auditorias de concessdo sdo necessarias para
que haja a confirmacdo dos dados relatados em documentos pelo requerente e a

certificacdo de cumprimento das condigdes exigidas pela instituicdo certificadora.

5. Resposta da organizacdo. Anélise do relatorio e resposta.
6. Decisao de certificagao.
7. Manutengdo da certificacdo (Auditorias anuais de acompanhamento e

auditoria de renovagao).

2.7.1 Parametros de qualidade do programa de certificacido de origem “Regido do

Cerrado Mineiro”

Para adquirir o certificado de origem “Regido do Cerrado Mineiro”, o produtor

precisa passar por trés momentos exigidos como parametros de qualidade. Num
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primeiro momento, a Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado verifica o conhecimento
do produtor sobre a certificagdo e procura conscientiza-lo sobre o assunto, inclusive
explicando-lhe a metodologia SCAA (Associagdo Americana de Cafés Especiais).

No segundo momento, ocorre a avaliagdo do café a partir do check list utilizado
pelos auditores nas propriedades, este check list contém os condicionantes de
certificagdo em trés niveis de qualidade que classifica os cafés: uma estrela, duas
estrelas e trés estrelas.

No terceiro momento, o produtor ¢ avaliado quanto medidas que tém tomado
para ampliar seu mercado: divulgacdo do produto, conhecimento sobre o mercado,
prego, aspectos relacionado ao marketing e a distribuicao.

A metodologia empregada pela Federagdo na classifica¢do sensorial da bebida ¢é
a mesma utiliza pela SCAA. A associacdo americana avalia os seguintes aspectos:
fragrancia/aroma, uniformidade, auséncia de defeitos, dogura, sabor, acidez, corpo,
finalizagdo, harmonia e conceito final. A bebida que obtiver pontuagdo méaxima de 85 a
100 pontos ¢ chamada de bebida estritamente mole; entre 80 a 84 ¢ bebida mole; de 75 a
79 é bebida apenas mole e entre 71 e 75 bebida dura limpa (PORTAL CAFE DO
CERRADO, 2010).

Como citado anteriormente, o primeiro certificado adquirido pelo produtor ¢ de
propriedade. Posteriormente, o produtor que desejar certificar também o grao, deve
enviar amostras de lotes do caf¢ para o laboratorio em Patrocinio/MG, onde juizes
credenciados determinam a pontuacdo por qualidade. O preco de venda do café ¢
influenciado pela qualidade sensorial da bebida. O café que é enviado pelo produtor
para analise laboratorial pode receber dois tipos de selos: o grdo que tem pontuacdo
acima de 75 recebe lacre verde e o preco de venda tem agio superior a 10%, podendo
superar 100% do valor da saca. O café com menos de 75 pontos recebe lacre branco e ¢
comercializado a pre¢co de mercado. O preco do café ¢ determinado pelo proprio
produtor que na maioria das vezes vende para cooperativas. O café com pontuacio
acima de 80 ¢ denominado Café¢ do Cerrado Especial, em algumas regides de Minas tem

superado o preco de R$ 600,00 a saca. Tabela 01.
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Tabela 01: Prémio na venda do Café do Cerrado de acordo com a classificagao

SCAA.
Classificacio Pontuacio Identificacio  Agio na venda Preco de venda  Agio na venda
do produto SCAA no produto (s¢) atual (sc) (%)

Café do Cerrado Abaixo de 75 Lacre branco R$ 0,00 R$ 290,00 -

Café do Cerrado Entre 75 ¢ 80 Lacre verde R$ 30,00 R$ 320,00 a 10,30% a
Superior R$ 350,00 20,70%

Café do Cerrado Acima de 80 Lacre verde R$ 50,00 Mais de R$ Mais de
Especial 350,00 20,70%

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

2.8 Indicadores econdmico-financeiros determinantes da eficiéncia do mercado

cafeeiro

Dentre as formas existentes para a constatagdo da assimetria de informagao ou
eficiéncia do mercado de café, esta o levantamento dos indicadores econdmico-
financeiros dos diferentes elos da cadeia. Indicadores econdmico-financeiros
possibilitam aos agentes do mercado identificarem riscos e oportunidades que podem
acarretar num melhor gerenciamento do negodcio. Segundo Abreu e Perosa (2009),
alguns indicadores sao suficientes para a identificacdo da eficiéncia ou nao de mercado

no SAG do café, sdo eles:

1. Custos ao longo da cadeia
Envolvem os custos de produgdo da matéria-prima, custos no processamento e

na distribuicao:

e Custos da producao da matéria-prima (elo agricola)
O custo operacional da saca de café verde (R$/60 kg) é obtido somando o custo
operacional da atividade e as despesas com impostos.
Equacao 01
Custo operacional/saca de café verde (R$/60 kg)
(+) Custo operacional/kg de café verde (R$)
(+) Impostos
(=) Custo total/kg de café verde (RS)
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e (Custos de processamento (elo industria)
Correspondem aos custos de torra, moagem, embalagem e transporte do café.
Equacao 02

Custo do processamento

(+) Torra café (R$/kg)

(+) Impostos

(+) Perda de café na torra (%)

(+) Embalagem aluminio com valvula de 1 kg (R$)
(+) Rotulo colante, para aluminio (R$)

(+) Rétulo colante para embalagem de 5 kg (R$)
(+) Re-embalagem kraft (R$)

(+) Impostos (R$)

(+) Frete (R$)

e Custos de distribuigao (elo distribuicao)

E formado pelos dispéndios com frete, comissio sobre vendas e remuneragéo do
varejo.

Equacao 03

Custo da distribuigao

(+) Frete distribuigdo na cidade (R$)

(+) Comissao da distribui¢ao (1% do prego de venda) (R$)

(+) Impostos (R$)

(+) Remuneragdo do varejo (25% do prego de venda) (R$)

(=) Custos de distribuic¢ao

O levantamento dos custos de cada elo na cadeia e de seus respectivos precos
recebidos na venda do produto se faz necessario para obtencdo da apropriacdo das
margens brutas:

e Preco pago ao produtor: R$/saca de 60 kg e R$/kg;
e Prego de atacado: R$/kg de café torrado e moido;
e Prego de varejo: R$/kg de café torrado e moido.
O preco do atacado corresponde ao somatorio do prego pago ao produtor e o

valor do beneficiamento (torrefagdo, preparo e embalagem do café torrado e moido).
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2. Apropriacao das margens brutas

Para Abreu e Perosa (2009), a apropriacdo das margens brutas equivale a
percentagem que cada elo da cadeia obteve em relagdo ao preco final de venda, ou seja,
ao preco do varejo. A partir desse indice ¢ possivel constatar se alguma das partes esta
obtendo maior rentabilidade que as demais, se isso acontece hé sinais de assimetria de
informacdo entre os agentes de mercado:

Margem Total de Comercializagdo (MC) (%): ¢ o somatério da Margem do
Atacado (MA) e da Margem do Varejo (MV), ambas apresentando valores em

percentagem (%), como representado na Equagdo 4 a seguir:
Equacao 04 MC = MA + MV
Margem do Atacado (MA) (%): ¢ a relagdo entre o C, que é o Custo de
processamento e transporte e P, que ¢ o Prego de varejo, sendo que o custo e o prego
sdo dados em R$/kg:

Equagdo 05 MA =Cp+ Py

Margem do Varejo (MV) (%): mede a relagdo entre o Custo de distribuicao (Cqy)

e o Preco de varejo (P,), sendo que o custo ¢ o prego sdo dados em R$/kg:

Equagdo 06 MV =C4+ Py

Margem ou Parcela Retida na Produ¢do (MP) (%): ¢ dado pela subtragdo de MC

de uma unidade:
Equacao 07 MP =1- MC
3. Indicadores economicos

Para os autores, os proximos indicadores a serem levantados correspondem a

Margem Liquida (ML) e a Margem Liquida Apropriada (MLA) na producdo, no
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processamento e na distribui¢do do café. A seguir sdo representadas as respectivas
equacdes e seus correspondentes elos na cadeia produtiva:
e Na produgao:
Margem Liquida na Producdo (ML) (%): equivale a subtracdo do Preco pago ao
produtor (P,) pelo Custo da matéria-prima (Cyyp), dados em R$/kg:

Equagédo 08 ML =P, - Cpp

Margem Liquida Apropriada na Produgdo (ML) (%): trata-se da Margem
Liquida em si (ML) (%) dividida pelo Preco de varejo (P,):

Equagdo 09 ML, =ML =+ Py

Margem Liquida sob Receita (ML;) (%): ¢ a relacdo entre a Margem Liquida
(ML) (%) na produgdo e o Prego pago ao produtor (Pp):

Equacao 10 ML, =ML + P,

e No processamento:
Margem Liquida Apropriada no Processamento (ML,a) (%): equivale a

estimativa do valor apropriado no processamento dividido pelo Preco de varejo (Py):
Equacaoll ML, = Margem apropriada no processamento + Py
e Na distribuigao:
Margem Liquida na Distribuicdo (ML) (%): corresponde remuneracdo de varejo
(Ry) subtraida de Custos na distribui¢do (Cgy), considerando para isso que os Custos na
distribuicdo equivalem aos custos de administracdo, armazenamento dentre outros e que

os valores sao dados em R$/kg:

Equagdo 12 ML=R,-C4
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Margem Liquida Apropriada na Distribui¢do (ML4) (%): é a Margem Liquida
em si (ML) (%) relacionada com o Prego de varejo P, dado em R$/kg:

Equacao 13 MLA =ML + Py

2.9 Indicadores para analise de beneficio/custo do café de qualidade

Como medida do beneficio/custo pago ao produtor pelo investimento na
cafeicultura certificada, utilizou-se a metodologia de Caixeta e Teixeira (2009). Para as
autoras, a margem de retorno liquido obtida na venda do produto pode ser avaliada
através da andlise de custo/beneficio de um projeto. A andlise ¢ obtida a partir das
relagdes a seguir, onde LL ¢ o Lucro Liquido na cafeicultura, RT ¢ Receita Total das

vendas e CT ¢ o custo total da producao:

e Se LL = RT - CT entdo LL/CT = RT/CT — CT/CT ou LL/CT = RT/CT — 1,

entao,

e RT/CT - 1> 0 (Relagdo positiva de beneficio sobre custos) implica RT/CT > 1

Sendo a Receita Total na cafeicultura obtida a partir da multiplicacao do preco
de venda da saca de 60 kg pelo nimero de sacas vendidas; e o Custo Total da saca
calculado a partir da soma dos custos operacionais da produgdo da matéria-prima, como

mostram as equacdes 14 e 15 a seguir.

RT (R$) = Preco de venda (R$/sc) x Volume (sc) Equagao 14

CT (R$) = Custo de producao (R$/sc) x Volume (sc) Equagao 15

O custo de produgdo do café é composto por gastos que abrangem mais de um
processo, como por exemplo: custos no processo de manutencao da cultura, na colheita,
na secagem, no beneficiamento e na venda do grdo. De uma forma geral, as principais

variaveis que compdem o custo de producdo do café sdo: gastos com corretivo de solo,
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gesso, matéria organica, micronutriente, macronutriente, fungicida, inseticida, herbicida,
adubo foliar, acaricida, remuneracdo da mao-de-obra fixa e temporaria, gastos com a
colheita mecanica e/ou manual, compra de equipamentos € maquinas, investimentos em
infra-estrutura, irrigacdo, fertirrigacdo, custos administrativos, despesas com pods-
colheita, assisténcia técnica, combustivel, lubrificantes, depreciagcdo, energia elétrica,
transporte, lenha, processo de lavagem do café, despolpamento, separagdo e
classificagdo do café, sacaria, pano e lona para ensacamento do produto final.

Assim, para avaliacdo da diferenga de preco por qualidade, foram encontrados
valores de venda (preco x volume) de cada tipo de café e verificado na soma total
quanto representou o valor da venda do café cereja descascado (CD), considerado o de
melhor qualidade. O preco relativo do CD sobre os demais pregos ¢ a margem. Margem

vista como diferencial de preco por saca (CAIXETA e TEIXEIRA, 2009).
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3 REVISAO DE LITERATURA

3.1 Indica¢do Geografica como certificado de origem

O selo de Indicacdo Geografica (IG) concedido pelo INPI permite aos
produtores de uma area geografica que utilize um sinal distintivo para comercializa¢ao
de seus produtos. O selo protege e refor¢a no mercado um produto unico, originario de
uma regido do pais que se destacou pela qualidade de aroma e sabor (DADOS DA
PESQUISA, 2010). A legislagdo brasileira a ser cumprida ¢ expressa pela Lei 9.279 de
15/05/96 e pela Resolugao INPI n® 075 de 26/11/2000 (BRASIL, 1996; BRASIL, 2000).
De acordo com esta resolugdo, a concessdo do selo IG ¢ condicionada ao cumprimento

dos seguintes aspectos:

Tabela 2: Condicionantes da concessao de Indicagao Geografica pelo INPI.

CONDICIONANTES

Organizacdo dos produtores e criacdo de ente juridico coletivo;

Resgate de informagdes que comprovem o reconhecimento da regido e do produto ou servigo, ou
identificagdo e sistematizacdo de resultados ou dados inferentes a qualidades do produto ou servigo que se
devam exclusiva ou essencialmente ao meio geografico;

Delimitagdo da area geografica;

Elaboracdo da Representacdo da IG (nominativa, grafica ou mister);

Elaboragdo do Regulamento de Uso e de Estrutura de Controle;

Criacdo de um Conselho Regulador;

Elaboragdo de um Pedido de Registro de IG;

Encaminhar a solicitagdo de reconhecimento do Pedido de Registro de IG ao INPI; e
Acompanhamento do Processo no INPI.

Fonte: INPI, 2010; RAMOS, 2011.

No Brasil, o café produzido na Regido do Cerrado Mineiro ¢ o unico a possuir
selo IG desde 2005, no entanto, este cendrio tende a mudar, pois outras trés regioes
depositaram pedidos de reconhecimento de IG em: Alta Mogiana, Serra da Mantiqueira
e Norte Pioneiro do Parand. Os associados da ABACAFE (Associa¢io dos
Cafeicultores do Oeste da Bahia) também caminham para adquirirem os beneficios de
uma indicacao geografica no oeste da Bahia. O grao verde da regido comercializado no
mercado internacional soma 600 mil sacas. A cafeicultura do oeste baiano tem como

caracteristica a irriga¢do devido a baixa umidade relativa do ar que nos periodos de seca
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compromete a produgio (ABACAFE, 2010). De acordo com o Sincafé/GO, o café do
oeste da Bahia tem as mesmas caracteristicas de producdo que o café¢ do “Cerrado
Goiano” devido semelhangas climaticas entre as regidoes (DADOS DA PESQUISA,
2010).

Pela Lei 9.279 de 14/05/96 a IG possui duas espécies, a Indicacdo de
Procedéncia (IP) e a Denominagdo de Origem (DO). A Regido do Cerrado Mineiro
possui certificacdo IP cujo depdsito no INPI ¢ o de n® IG990001 sendo concedido o
direito em 14/05/2005, a regido também se encontra em processo para conquista da DO
através do deposito n® IG980002 ocorrido em 11/11/2010 (BRASIL, 1996; INPI, 2010).

Segundo normas do INPI, a DO ¢ concedida para produtores que se encontram
sob forma de associacdo, devendo a area delimitada receber o nome tradicional ou
oficial da regido. A concessdo deste certificado ¢ permitida para produtores e
prestadores de servigos localizados dentro dos limites da 4rea delimitada e que fornecam
informagdes como: dados do solicitante, espécie de indicagdo geografica pretendida,
nome da area geografica, limites da 4rea a ser delimitada e produto ou servigo objeto de
protecao (INPI, 2010).

A certificacao IP ¢ concedida aos produtores da area delimitada pela IG visando
caracterizar o produto através do tipo de extragdo/fabrica¢do inica de uma regido e nao
apenas certificar a origem do produto. Da mesma forma que ocorre com a DO, os
produtores deverao provar que a reputacao do produto antecede o pedido de registro da
certificagdo, demonstrando que o tipo de extragdo/fabricagao faz parte da cultura local e
possui importancia para a regido. A concessdo da IP também depende da representacao
dos produtores por meio de associagdo ou cooperativa (INPI, 2010).

Em relagdo a Regido do Cerrado Mineiro, a IP abastece mercados da Europa,
Japao e Estados Unidos. A area foi demarcada em abril de 1995 e hoje abrange a
produgdo de 112 propriedades de 55 municipios mineiros, localizados no Alto
Paranaiba, Tridngulo Mineiro e Noroeste de Minas Gerais (DADOS DA PESQUISA,
2010; PORTAL CAFE DO CERRADO, 2009; PORTAL DO AGRONEGOCIO, 2009).
A Indicagao de Procedéncia proporcionou aos produtores da Regido do Cerrado Mineiro
o aumento de 40% das vendas (SEIBEL, 2006).

O programa Café do Cerrado fornece aos participantes dois tipos de certificados,
de produto e de propriedade. O certificado de produto complementa o de propriedade,

agregando mais valor ao Café da Regido do Cerrado Mineiro. O certificado de produto ¢
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o que certifica a origem e a qualidade do café, ¢ fornecido quando a propriedade estd em
conformidade. No regulamento de uso cita-se que o produto deve ser produzido dentro
da area demarcada e ainda ser avaliado quanto aos aspectos sensoriais da bebida. Para
obter o certificado de propriedade o produtor segue o cddigo de conduta da Federagao
dos Cafeicultores do Cerrado que exige: boas praticas agricolas, responsabilidade social
e responsabilidade ambiental, além da rastreabilidade do produto (PORTAL CAFE DO
CERRADO, 2010).

O regulamento de uso “Regido do Cerrado Mineiro” envolve aspectos de
sustentabilidade econdmica, social e ecoldgica, prémio em preco, seguranca alimentar e
do trabalho. O uso de produtos agroquimicos ¢ permitido, desde que se fagca de forma
racional (PORTAL DO AGRONEGOCIO, 2009). O processo de rastreabilidade inclui a
identificacdo do talhdo e do lote. Todos os agentes da cadeia devem assumir
compromisso com Federagdao dos Cafeicultores do Cerrado na preservagao da qualidade

(SEIBEL, 2006).

3.2 BSCA — um caso de sucesso em organizacio dos cafeicultores e obtencio de

cafés de qualidade

A BSCA, fundada em 1991, constitui de um grupo de produtores de cafés de
qualidade em suas regides de origem: Sul de Minas, Matas de Minas, Cerrado,
Chapadas de Minas, Espirito Santo, Regido Mogiana de Sao Paulo, Sudoeste da Bahia,
Chapada Diamantina e Norte do Parand (BSCA, 2010b). Certifica apenas quanto a
qualidade e ndo a origem do produto. Semelhante a Federacdo dos Cafeicultores do
Cerrado, a BSCA ndo impede que as propriedades tenham outro selo de qualidade
(BSCA, 2010b).

A BSCA tem como ponto forte oferecer cafés verdes de qualidade customizados,
ou seja, para cada mercado um composto que se ajusta as suas exigéncias e
necessidades. Soma-se a isso o Plano de Marketing Estratégico Internacional que
promove a divulga¢do dos produtos em eventos nacionais € internacionais através de
parcerias importantes como com a ACE (Alliance for Coffee Excellence) que coordena
os concursos Cup of Excellence, a SCAE (Associacdo de Cafés Especiais da Europa) e
SCAJ (Associagdo de Cafés Especiais do Japao) (BSCA, 2010b).
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A entidade ¢ responsdvel por promover cafés especiais do Brasil através de
concursos anuais de qualidade, leildes e semindrios, como o Leildo Internacional de
Café Especial Brasileiro e o Concurso de Qualidade Cafés do Brasil. O concurso e o
leildo atraem compradores de todo o mundo, o café leiloado tem prego pré-fixado,
sendo que no ultimo evento realizado em janeiro de 2010 o preco minimo exigido foi de
R$ 580,00/sc (US$ 2,50 por libra/peso), valor maior que a média de mercado para cafés
de qualidade que se encontra em torno de R$ 330,00/sc (BSCA, 2010b).

A BSCA assim como a Federacao dos Cafeicultores do Cerrado ¢ uma
associacao que age como gestora e divulgadora do café de qualidade brasileiro com a
finalidade de atender as necessidades do SAG internacional do café. Para atender a
cadeia, a associa¢do toma por objetivo estimular o aperfeicoamento técnico, produtivo e
econdmico das propriedades, certificando o grao verde tanto quanto a sustentabilidade
do processo quanto a qualidade sensorial da bebida (BSCA, 2010b).

As normas da entidade sdo inspiradas nas legislacdes ambientais e de
sustentabilidade do Brasil. Baseada em principios sustentaveis, ela adota praticas que
envolvem questdes como trabalho infantil, registro dos trabalhadores, tratamento de
efluentes de processos, aspectos de qualidade no processamento, saude e seguranca
ocupacional, meio ambiente, salario e beneficios trabalhistas e qualidade do produto
(BSCA, 2010a). A rastreabilidade ¢ garantida a partir da identificagdo dos lotes e das
inspecdes que sao realizadas pela propria BSCA e por terceiros. A associagdo também
requer compromisso da cadeia de custodia (BSCA, 2010a; LEITE, 2010).

A Associacdo utiliza de um sistema de gestdo integrado que permite tornar mais
eficiente a produg¢do, proporcionando vantagens ao grupo de produtores como também
aos trabalhadores, suas familias e toda a cadeia. Incentiva e apodia o uso de novas
tecnologias que tenham beneficios superiores aos custos. Além de reduzir custos e
tornar mais eficiente a gestdo dos recursos, os investimentos em novos equipamentos e
técnicas de produ¢do mais modernas permitem produzir alimentos de melhor qualidade,
oferecer mais seguranca e saude ao trabalhador e evitar impactos ambientais. O sistema
integrado ¢ normatizado de forma que seja adaptado a pequenas ou grandes
propriedades de diferentes regides, uma vez que a associagdo ndo faz distingdo desde
que a producdo seja de alta qualidade (BSCA, 2010a). Porém, tanto para manter todo
este sistema, a BSCA, assim como a Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado, exige dos

cafeicultores recursos financeiros pela certificagdo.
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3.3 Utz Kapeh

E uma das mais importantes certificadoras do mundo, foca praticas de
sustentabilidade e responsabilidade desenvolvidas pela cadeia do café, mas nao o sabor
e o cheiro da bebida. A Utz Certified fornece selo tanto para uma propriedade quanto
para uma associagdo, torrefadora ou exportadora em diferentes paises. Além disso, ndo
ha restricdo quanto ao tamanho da propriedade e ao tipo de café, ao contrario da Fair
Traide que tem como foco o pequeno produtor. No Brasil, a primeira empresa a
certificada pela instituicdo foi a Ipanema Coffes em 2002, situada no Sul de Minas
Gerais, um ano depois a mesma fazenda aderiu ao programa Starbucks Preferred
Suppliers e a Rainforest Alliance em 2004 (IPANEMA COFFEES, 2010; CODIGO DE
CONDUTA UTZ CERTIFIED, 2010).

O programa surgiu da unido de produtores da Guatemala e uma torrefadora
europé¢ia em 1997. Baseia-se em leis e convengdes internacionais, utiliza a OIT
(Organizacdo Internacional do Trabalho) e o Protocolo EurepGap de boas praticas
agricolas como inspiragdo para normatizagdo dos processos produtivos (UTZ KAPEH,
2010).

Embora certifique propriedades, o programa tem como publico alvo industrias
de torrefacdo e varejistas e assim como a Raiforest Alliance, acaba por se transformar
num apdio as marcas, ja que acredita que “a responsabilidade ¢ um elemento esperado
da identidade da marca, mais do que um singular ponto de venda para aumentar as
vendas no curto prazo”. Para que uma empresa tenha o direito de usar o selo Utz Kapeh,
exige-se que pelo menos 90% da matéria-prima utilizada nos blends sejam do programa,
enquanto que a Raiforest Alliance requer apenas 30% (BLISKA et al., 2007:26).

Outro diferencial da Utz Kapeh em relagdo aos demais programas ¢ que ela ndo
exige cotas mensais ou anuais dos proprietarios, o unico custo envolvido € o das visitas
dos auditores que sdo terceirizados (CHAGAS, 2009). A certificadora nao interfere na
negociagao fornecedor - comprador, porém ela preza por uma bonificacdo ao produtor e
ao torrefador, pois, a qualidade do produto e a responsabilidade das praticas devem ser
reconhecidas pelo mercado, o preco diferenciado se torna a forma encontrada para o

custeamento da certificagdo (CODIGO DE CONDUTA UTZ CERTIFIED, 2010).
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A producdo responsavel e sustentavel, a rastreabilidade do produto na cadeia de
custodia e a seguranga alimentar sdo aspectos imprescindiveis de avaliacdo pelo
programa. Algumas dos aspectos condicionantes da certificagdo sdo: identificagcdo do
talhdo, coleta de amostras, armazenamento e transporte, assisténcia técnica, programas
de apoio aos compradores e divulgacdo do produto, assisténcia ao trabalhador e sua
familia, gestao do solo e da agua, utilizagdo de recursos naturais e a biodiversidade, uso
racional de fertilizantes e de defensivos agricolas (CODIGO DE CONDUTA UTZ
CERTIFIED, 2010).

3.4 Rainforest Alliance

Fundada em 1998 por: Brasil, Honduras, Costa Rica, Estados Unidos, El
Salvador, Equador e Colombia, a organizacdo tem fundamentacdo socioambiental e
inicialmente recebeu o nome de ECO OK (SITIO GRALHA AZUL, 2007).

Assim como a Utz Kapeh, a Rainforest Alliance certifica toda a cadeia de
custodia do café e ndo atesta quanto ao sabor da bebida, mas apenas quanto as boas
praticas de responsabilidade e sustentabilidade da producdo. A Rainforest através de
suas agOes e normas promove a qualidade de vida aos trabalhadores, familiares e
comunidade local, o desenvolvimento economico dos cafeicultores e a preservagao da
natureza de acordo com as leis de cada pais, ponto em que se difere da Utz Kapeh. No
Brasil a primeira empresa com selo Rainforest foi a Daterra, localizada na Regido
Mogiana (Sao Paulo) em 2003 e que desde 1999 ja possuia a ISO 14001. Atualmente,
30 propriedades possuem o selo, sendo a grande maioria situada na Regido Alta
Mogiana (ALENCAR, 2010; DATERRA, 2010).

A Rainforest tem como foco certificar cafés que mantenham um programa de
reflorestamento com espécies nativas, preservacao da flora, da fauna e dos recursos
naturais além do desenvolvimento social dos envolvidos na produgdo. Tem a missdo de
proteger ecossistemas, pessoas e vida silvestre. As propriedades sdo auditadas por
terceiros ¢ devem seguir um padrao semelhante quanto ao processo produtivo e a

localizagdo geografica (RAINFOREST ALLIANCE, 2010).
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Na Rainforest toda a produgdo certificada deve ser comercializada pela
associagdo/cooperativa, mas nunca individualmente. O prego justo ndo ¢ exigido, porém
o mercado paga bem pelo produto de qualidade Rainforest.

Em busca de aperfeicoamento e melhorias continuas, a partir de outubro de 2010
a Rede de Agricultura Sustentavel (Secretaria da Rainforest no Brasil) e a propria
Rainforest Alliance colocaram em pratica um novo modelo financeiro para sua cadeia
de custddia. Deste entdo ndo houve mais o pagamento da taxa anual de certificagdo paga
pelo cafeicultor, por outro lado, foi criada uma taxa paga pelo primeiro importador do
grao. O valor cobrado ¢ de US$ 0,015 (ou 1,5 centavos de dolar norte americano) sobre
cada libra-peso (Ib) de café¢ verde comercializado (IMAFLORA, 2010). O programa
pretende minimizar os custos de certificacdo do produtor passando a cobrar taxas dos
importadores, ¢ uma iniciativa importante, pois proporciona maiores retornos
econdmicos aos cafeicultores.

Entre as varidveis avaliadas pela certificadora estao: rastreabilidade da produgao,
sistema de gestdo social e ambiental, conservacdo de ecossistemas, prote¢do da vida
silvestre, conservacao dos recursos hidricos, tratamento justo e boas condigdes de
trabalho, satde e seguranca ocupacional, relagdes com a comunidade, manejo integrado
dos cultivos, manejo e conservagdo do solo, manejo integrado dos residuos. Ressalta-se
que a Rainforest e a Fair Trade ndo permitem na area de produg¢do e nas proximidades o
uso de culturas transgénicas, caso contrario ndo ocorrerd a certificagdo (SITIO

GRALHA AZUL, 2007).

3.5 Fair Trade

E um certificador internacional que se distingue de outras por exigir o preco
justo na negociagao e focar pequenos produtores de paises em desenvolvimento. A Fair
Trade Labelling certifica apenas associacdes e cooperativas que tenham pelo menos
50% dos associados caracterizados como pequenos produtores € mao-de-obra familiar.
Acredita que ¢ a partir do preco justo que os cafeicultores se desenvolvem
economicamente, realizam investimentos e tornam-se mais eficientes, podendo oferecer
produtos de melhor qualidade, com producao sustentavel e responsavel. Portanto, mais
do que a Utz Kapeh e a Rainforest, a Fair Trade busca retornos economicos e superagao
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da pobreza pelos pequenos produtores. Para tanto, a associacdo dos cafeicultores deve
possuir um plano de desenvolvimento que indique a¢des e beneficios do comércio justo
para a institui¢do e para o grupo. Parte do valor recebido nas vendas deve ser aplicada
em beneficio da comunidade local (BRISKA et al., 2007; DOWNIE, 2010; FAIR
TRADE LABELLING ORGANIZATIONS INTERNATIONAL, 2010).

Uma das principais compradoras do Café Fair Trade ¢ a rede de empresas
Starbucks Coffe Company. A companhia chega a pagar o prego de U$ 1,20 por libra do
café verde, enquanto o pre¢o médio no mercado varia entre U$ 0,40 - 0,50 por libra
(STARBUCKS COFFE COMPANY BRASIL, 2010). O valor estabelecido pela Fair
Trade Labelling pode variar de acordo com sua origem e o tipo de produto.

Os custos de certificagdo sao altos em relacdo a Utz Kapeh, em 2008 o selo Fair
Trade significava para cada associacdo cerca de € 1.750,00, valor que pode variar de
acordo com o numero de associados, além disso, cada produtor precisava desembolsar
R$ 50,00 por auditoria terceirizada (COOPERVITAE apud CHAGAS, 2009). Segundo
Royo (2010), o selo valoriza a produgdo em até 70%. No mercado comum o café que ¢
vendido a R$ 270,00/sc, com o selo Fair Trade pode custar R$ 310/sc. Para os organicos
o valor recebido ainda é maior, cerca de R$ 450/sc.

Em relagdo aos aspectos legais, o programa se apoia nas convengdes da OIT e
nas leis ambientais nacionais e internacionais. Isso inclui planos detalhados e agdes
documentadas que permita rastreabilidade do produto, qualidade de vida do trabalhador
e sua familia, preservagdo dos recursos naturais e dos ecossistemas. O codigo de
conduta Fair Trade inclui: reflorestamento, preservagdo de mananciais de agua, uso
racional e controlado de fertilizantes e defensivos agricolas, devido descarte de
embalagens, uso adequado do solo, impossibilidade de producao transgénica, trabalho

infantil, salario minimo e igual para mesmas fungdes, beneficios, entre outros.

3.6 Codigo Comum para Comunidade Café (4C)

O Cédigo Comum para a Comunidade do Café ou 4C como ¢ chamado, envolve
toda a cadeia produtiva do setor além de ONGs sociais e ambientais. A 4C Association
iniciou suas atividades em 2004 e suas unidades seguem os principios de
responsabilidade social e de sustentabilidade na produ¢ao do café verde (BLISKA et al,
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2007:22). Os aspectos econdmico, ambiental e social normatizados pela certificadora
visam principalmente beneficiar o desenvolvimento de pequenos produtores de café
ardbica ou conillon. Fazem parte das Unidades 4C tanto produtores individuais,
cooperativas, associacdes ou exportadores, porém qualquer uma destas organizagdes
deve ser capaz de preencher pelo menos um container com o produto, ou seja, 20
toneladas, e ainda pertencer a uma entidade gestora (INSTITUTO TOTUN, 2010).

O programa foi elaborado pelo Ministério do Comércio, Desenvolvimento e
Indtstria da Alemanha e somente em outubro de 2007 o Brasil obteve suas primeiras
fazendas certificadas (4C ASSOCIATION, 2010). As organizagdes pioneiras no pais
foram a Cocapec de Sdo Paulo e a Cooxupé de Minas Gerais, essa que inclusive ja
possuia a ISO 14.001 quando recebeu o selo 4C.

As exportagdes brasileiras de café sustentavel 4C ainda sdo pequenas apesar do
grande potencial de expansdo do programa. Atualmente a produgdo nacional
corresponde a quase 1,5 milhdo de sacas (CONSORCIO BRASILEIRO DE PESQUISA
E DESENVOLVIMENTO, 2009; RIBEIRO, 2009).

O diferencial do programa estd no baixo custo da certificacdo, ja que ele ¢
dividido entre os varios agentes da cadeia. A adesdo ¢ voluntaria, mas requer
contribui¢do anual, sendo essa proporcional ao tamanho da atividade e do setor. As
industrias sdo responsaveis pelo pagamento de 70% dos custos, produtores de até 100
sacas pagam em média menos de € 3, até mil sacas € 30 e 10 mil sacas € 300. Sem
despender recursos adicionais, os produtores siao inspecionados por auditores
independentes. No 4C ndo existe comércio justo ou prémio na venda, o intuito do
programa ¢ valorizar o café sustentavel e proporcionar o desenvolvimento econdmico e
de gestdo dos produtores a partir do reconhecimento da qualidade e do compromisso
que a cadeia assume perante a certificadora de aumentar as compras do produto
(BRESSANI, 2006; CONSORCIO BRASILEIRO DE PESQUISA E
DESENVOLVIMENTO, 2009).

Tendo por base legislagdes nacionais e internacionais, a Declaragdao dos Direitos
Humanos da ONU (Organizagdo das Nacdes Unidas) e suas convengdes, o programa
nao permite 10 agdes no processo produtivo: piores formas do trabalho infantil, trabalho
escravo e forcado, trafico humano, proibicdo de participar de um sindicato, falta de
provisdo de moradia adequada para os trabalhadores onde necessario, falta de provisao

de agua potavel para todos os trabalhadores, derrubada de florestas priméarias ou
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destruicao, de outros tipos de recursos naturais designados pela legislagao nacional e/ou
internacional, uso de pesticidas banidos nos termos da Conveng¢do de Estocolmo e
listados na Conveng¢do de Roterdd sobre poluentes organicos, além de transacdes
imorais nas relacdes de negocio (4C ASSOCIATION, 2010).

Extremamente importante citar a parceria inédita firmada entre a 4C ¢ a
Rainforest que resultou num programa de equivaléncia entre seus selos. A expedigdo de
licencas para as organizagdes que estiverem de acordo com as exigéncias das
certificadoras representa um grande avango para o setor, ja que ¢ uma oportunidade para
produtores aderirem de uma vez s6 duas certificacdes, agregando mais valor ao seu
grao. Como os condicionantes sustentaveis do 4C sdo basicos, quem tem a certificagdo
da Rainforest Alliance poderd solicitar automaticamente o selo 4C sem que isso
represente custo adicional; mas aqueles que ndo tém o 4C precisardo se adaptar as
exigéncias da Rainforest para adquirir a licenga (4C ASSOCIATION, 2010; FOLHA
RURAL, 2009).

3.7 Kosher

As empresas que pretendem adquirir o selo Kosher necessariamente devem se
orientar pelas leis alimentares judaicas. O certificado ¢ expedido apos visita de um
rabino ortodoxo credenciado, que pertenca a uma comunidade judaica e que qualifique a
producdo. O rabino ¢ o auditor responsavel por avaliar os ingredientes utilizados na
producao do alimento e inspecionar o processo produtivo. Os graos de café¢ devem ser
rigorosamente vistoriados para que ndo contamine de vermes e insetos o produto final
(CERTIFICADO KOSHER, 2010).

O certificado Kosher “¢ mundialmente reconhecido e atribuido como sindénimo
de controle méximo de qualidade” (CERTIFICADO KOSHER, 2010:1). O selo tem
validade de um ano, sendo permitida sua renovagdo desde que a industria passe
novamente pelo processo de inspecdo (CERTIFICADO KOSHER, 2010). Os custos de
certificagdo podem variar de uma agéncia certificadora para outra, por isso a
importancia da induastria pesquisar as diferentes possibilidades de custos e

oportunidades. De uma forma geral, os custos sdo derivados das taxas anuais, reembolso
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de viagens, encargos didrios quando aplicaveis e encargos da primeira inspecao (STAR-
K CERTIFICACAO KOSHER, 2010a).

O mercado para os produtos Kosher ¢ amplo, além de garantir a qualidade da
producao e dos ingredientes utilizados, a dieta judaica estabelece restricdes ao uso da
carne, do leite e de seus derivados nos alimentos, isso faz com que consumidores nao s6
judeus, mas também mugulmanos, adventistas do sétimo dia, vegetarianos e intolerantes
a lactose busquem alimentos Kosher pela garantia da qualidade e procedéncia. Os
maiores mercados para este certificado sao Israel, Estados Unidos e Europa (STAR-K
CERTIFICACAO KOSHER, 2010b). A Tabela 13 localizada no toépico 5.2 de
Resultados e Discussdes que identifica caracteristicas e condicionantes das principais
certificacdes de café no mercado demonstra o foco dado pelas certificadoras

relacionadas neste trabalho.

37



4 METODOLOGIA

Objetivo Especifico 1 - Avaliar o status quo, ou seja, situagdo atual da produgao
de café no Estado de Goias.

Para o alcance deste objetivo, foram levantados dados primarios através de
entrevistas a trés cafeicultores goianos de Cristalina/GO, Luziania/GO e Rio Verde/GO,
os critérios de selecdo dos cafeicultores foram a expressividade do volume de producao,
possuirem algum tipo de certificagdo de qualidade ou caminharem para uma
certificagdo, além de demonstrarem interesse na certificagdo de origem e na formagao
de uma associagdo de produtores na regido onde se localizam. Dados secundarios
também foram coletados a partir de fontes oficiais como IBGE (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica), MDIC (Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior), SEPIN/GO (Superintendéncia de Estatistica, Pesquisa e Informacdo do
Estado de Goias), CONAB (Companhia Nacional de Abastecimento) e ABIC
(Associacdo Brasileira da Industria de Café). Os dados foram tratados por meio do
Excel e elaborados gréficos e tabelas que auxiliaram nas interpretacdes e exposi¢ao dos
resultados. Para andlise dos resultados utilizou-se a abordagem quantitativa e a
qualitativa, ambas com carater descritivo. As varidveis analisadas do SAG do Café em
Goiés corresponderam a: producdo, exportacdo, area plantada irrigada e ndo irrigada,
sistemas de irriga¢do, produtividade, municipios produtores, tipos de café, numero de
industrias e unidades produtoras, tamanho das propriedades, marcas, estoques, balanca
comercial e participacao da cafeicultura goiana em relacao a brasileira.

Objetivo Especifico 2 - Realizar levantamento das principais certificadoras de
café e de seus condicionantes.

Os resultados deste objetivo foram obtidos apods a coleta de dados primaérios e
secundarios.

Os dados primarios foram coletados em entrevistas junto aos Orgaos
credenciadores SCAA (Associacdo Americana de Cafés Especiais) e BSCA
(Associagao de Cafés Especiais do Brasil) que utiliza a metodologia da SCAE
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(Associagao Européia de Cafés Especiais); além de visita ao laboratério da Federagao
dos Cafeicultores do Cerrado localizado em Patrocinio/MG.

Os dados secundérios foram levantados através de codigos de conduta das
principais certificadoras de café, internacionais € nacionais, cujas normas encontram-se
disponiveis em suas respectivas paginas Web: Federagao dos Cafeicultores do Cerrado,
entidade gestora das propriedades produtoras da Indicacdo de Procedéncia “Regido do
Cerrado Mineiro”, que em maio de 2005 obteve concessao publicada no RPIn°® 1797 do
INPI e sendo unica no pais com selo de Indicacdo Geografica, tornou-se para o estudo
exemplo de conduta na certificacao de origem do café; BSCA; 4C (Cédigo Comum para
Comunidade Caf¢); Rainforest Alliance; Utz Kapeh; Fair Trade; Kosher.

Os dados coletados para o Objetivo Especifico 2 foram analisados
qualitativamente com carater descritivo, em um quadro foram colocadas as principais
caracteristicas de cada certificadora, assim como os pontos em comuns e diversos entre
elas. De uma forma geral, as varidveis condicionantes mais comuns exigidas pelas
certificadoras estdo relacionadas as dimensdes:

Social: associacdo entre os trabalhadores e produtores; negociacdo entre a
coletividade de trabalhadores e produtor; registro de trabalhadores em carteira seguindo
normas vigentes do pais; uso de roupas protetoras pertinentes (EPI’s) para o trabalho
que possa causar riscos de saude e seguranca; fim do trabalho infantil e escravo nas
propriedades (ABIC, 2009).

Ambiental: o uso de agroquimicos deve seguir normativos do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, sendo seu uso de acordo com os receituarios
agrondmicos correspondentes aos tratamentos efetuados; os fertilizantes organicos e
quimicos devem ser adequadamente armazenados para evitar contaminacdo dos
recursos hidricos; os mananciais de dgua devem ser protegidos e preservados. Deve ser
mantida vegetacdo ao longo dos cursos de dgua e tomadas medidas de recuperagdo para
situacdes nao-conformes; minimizagdo do desmatamento da flora nativa e da extingdo
de espécies da flora e da fauna. Sistema seguro de manejo de lixo, inclusive detrito de
embalagem, garantindo correta eliminagdo dos residuos (ABIC, 2009; CAIXETA e
TEIXEIRA, 2009). No processamento com lavagem de café obtém-se melhor qualidade
do produto, porém ha riscos ambientais associados ao destino dessa agua residual,

poluidos comprometem fluxo de 4gua limpa na area.
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Econdmica: uso de instrumentos para avaliar a qualidade do café verde e tomar
acdes corretivas caso haja indicios de perda da qualidade. Armazenamento adequado de
amostras representativas dos lotes de café vendido; registro de recolhimento do café da
lavoura; um sistema deve identificar fisicamente os talhdes certificados € os nao
certificados (rastreabilidade); algumas certificadoras exigem o preco justo; o nivel
tecnologico das propriedades quanto aos instrumentos e métodos empregados na
colheita e no processamento da matéria-prima deve ser avaliado; os custos de produgao
devem ser levantados e analisados (ABIC, 2009).

Objetivo Especifico 3 - Levantar os indicadores economico-financeiros
determinantes da eficiéncia do mercado cafeeiro.

Este objetivo foi determinado pelo estudo de caso de uma industria de torrefagao
e moagem de café de Goids e dos trés produtores entrevistados no Objetivo Especifico
1, além de entrevistas ao Sincafé¢/GO (Sindicato das Industrias de Torrefagdo e Moagem
de Café de Goids) e a SEFAZ/GO (Secretaria da Fazenda de Goids). Para preservar a
identidade da industria, optou-se por chama-la de “Industria X”. Atualmente a Industria
X passou por processo de aquisi¢do ampliando seu mercado de atuacdo no Brasil e no
exterior, além disso, demonstrou interesse em comprar cafés de qualidade de Goids, ja
que grande parte de sua producdo tem origem no Cerrado Mineiro. Foram realizadas
entrevistas, aplicados questiondrios, visitas as plantacdes de café no estado, a Industria
X e a SEFAZ/GO. Os dados primarios da cafeicultura e da industria compreenderam os
anos de 2009 e 2010.

Ainda em relagdo ao Objetivo Especifico 3, os dados primarios econdmico-
financeiros levantados junto as trés esferas de produgdo: base de producado, industria de
torrefagdo e moagem e distribuicao, foram tabulados e analisados através do Excel com
o intuito de identificar a organizagdo do setor cafeeiro em Goids e sua eficiéncia
econdmico-financeira, testando assim a Hipdtese 2. Os dados foram avaliados
quantitativamente de forma descritiva. Para tanto, utilizou a metodologia aplicada por
Abreu e Perosa (2009) cujos indicadores econdmico-financeiros se encontram no topico
2.8 do Referencial Teorico:

Custos ao longo da cadeia:

e Custo da produgdo de matéria-prima Equagao 01
e Custo do processamento Equacao 02
e Custo de distribui¢ao Equacao 03
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Preco nos diferentes niveis de mercado
e Prego pago ao produtor
e Preco de atacado
e Preco de varejo

Apropriacdo das margens brutas:

e Margem Total de Comercializacao Equagdo 04
e Margem do Atacado Equacao 05
e Margem do Varejo Equacao 06
e Margem ou Parcela Retida na Producao Equagao 07

Indicadores econdmicos:

e Margem Liquida na Producdo Equacao 08
e Margem Liquida Apropriada na Produgao Equagao 09
e Margem Liquida sob Receita Equagao 10
e Margem Liquida Apropriada no Processamento Equagao 11
e Margem Liquida na Distribui¢ao Equacdo 12
e Margem Liquida Apropriada na Distribuicao Equacao 13

Objetivo Especifico 4 - Analisar o beneficio/custo na produ¢do de café¢ de
qualidade em Goias.

Com intuito de testar a Hipotese 3 foi desenvolvido este objetivo. Foram
coletados dados do elo produgdo em Goids, através de entrevistas e questionarios aos
tr€s produtores citados no Objetivo Especifico 1. Os dados compreenderam os anos de
2009 e 2010, foram tabulados utilizando o Excel e analisados quantitativa de forma
descritiva. Foi utilizada a metodologia de Caixeta e Teixeira (2009) expressa no Topico
2.9 do Referencial Teorico:

RT (R$) = Preco de venda (R$/sc) x Volume (sc) Equagdo 12

CT (R$) = Custo de produgédo (R$/sc) x Volume (sc) Equagao 13

Objetivo Especifico 5 - Verificar quanto aos pontos fortes, pontos fracos,
oportunidades e ameagas da producdo certificada, na origem, e no processamento de
cafés com qualidade em Goias.

Para este objetivo foram realizadas entrevistas junto aos trés cafeicultores
citados no Objetivo Especifico 1, além da Industria X, Sincafé/GO e SEFAZ/GO
(Secretaria da Fazenda do Estado de Goias). Os questiondrios e entrevistas foram
analisados qualitativamente com carater descritivo e qualitativo. Para alcance do
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objetivo foram coletadas informacdes como: expectativas da induastria e dos
cafeicultores sobre vendas internas e externas, levantamento de beneficios fiscais
oferecidos pelo governo do estado, opinides € comentarios sobre estes incentivos ao
setor cafeeiro, propensao dos cafeicultores a formagao de associagdes, estrutura e uso de
tecnologias na produgao e na industria, tais como presenca de baristas e laboratdrios na
cafeicultura e na industria, preco e promogdes de venda, tipo e qualidade do café
produzido e processado. A partir deste objetivo foi possivel testar a Hipotese 1 e 2 desta
pesquisa de que ha pouco conhecimento sobre os diversos processos de certificacdo
pelos cafeicultores goianos e de que em Goids a desorganizagdo da cadeia torna os
processos de certificagdo mais dificeis e o resultado ¢ a desvalorizagdo do produto.
Utilizou-se também dos resultados de Felipe (2003) para andlise do Objetivo
Especifico 5. Em seu trabalho, a autora utilizou trés amostras de café que foram
enviadas ao centro de treinamento da ABIC onde foram determinados os resultados para
os seguintes parametros de qualidade do café¢ “Cerrado Goiano™: cor e fava, seca,
peneira, numero de defeitos, percentual de graos ardidos, de grdos verdes, de grdos
verdes-pretos, de impurezas, de outros defeitos, torracao e qualidade da bebida. Embora
o estudo tenha sido desenvolvido no ano de 2003, ele revelou detalhadamente, sob
ponto de vista dos parametros de qualidade, os pontos fortes, fracos, oportunidades e

ameagas na cafeicultura goiana.
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5 RESULTADOS E DISCUSSOES

5.1 Sistema Agroindustrial do Café em Goias

5.1.1 Producao da cafeicultura em Goias

Predominam na cafeicultura empresarial goiana os sistemas irrigados de
producao diante da deficiéncia hidrica e altas temperaturas permitindo aos goianos
produzir cafés de qualidade. O periodo de seca que atinge a regido entre abril/maio e
setembro/outubro tornando grande a deficiéncia hidrica exatamente no periodo de
maturacdo e colheita do café tem feito com que os cafeicultores invistam na irrigagdo da
cultura. Dessa forma os produtores evitam perdas de graos durante a produgdo e
garantem a colheita. Os dois sistemas de irrigacao utilizados no estado sdo gotejamento

e aspersao Bonomo et al. (2008).
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Figura 05: Zoneamento agroclimatico da cultura do café para o Estado de Goias.
Fonte: Assad ef al., 2001.

Um estudo de zoneamento agroclimatico para a cultura do café ardbica em Goias
e no Sudoeste da Bahia, realizado por pesquisadores, entre eles da Embrapa e Unicamp
em 2001, constatou que 117 municipios goianos sdo aptos ao cultivo de caf¢ arabica,
sendo que os valores do nivel de aptiddo podem variar entre 10% e 100% da area
municipal (ASSAD et al., 2001). Figura 05. Porém, como o estado apresenta deficiéncia
hidrica superior a 150 mm, os autores recomendam somente o cultivo irrigado. Foi
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estimada uma area total de 10.641.800 hectares apta ao cultivo do café em Goids. As
regides mais favoraveis ao cultivo irrigado estdo concentradas proximas as divisas de
Minas Gerais, Bahia e da Microrregido do Entorno de Brasilia/GO, além de areas
menores no Sudoeste do estado (ASSAD et al., 2001).

Quando comparado aos outros estados tradicionalmente produtores: Minas
Gerais, Espirito Santo e Sdo Paulo, Goias apresenta pequena participagdo na economia e
na producdo brasileira de café. O estado ocupou a 7* colocag@o no ranking nacional de
producao em 2008 e a 6* em 2009, se mantendo como 1° colocado na Regido Centro-
Oeste para o mesmo periodo (SEPIN/GO, 2010). A Figura 06 apresenta o mapa da area
plantada de café em Goias no ano de 2008 e demonstra a 4rea estimada em hectares por
microrregido.

Ao confrontar os dados das Figuras 05 e 06 verifica-se que a area plantada da
cafeicultura esta concentrada em dareas aptas ao cultivo irrigado de acordo com o
zoneamento da Embrapa. Em 2008, a rea total cultivada correspondeu a 8.400 hectares,
um valor bem distante da area apta ao cultivo de 10.641.800 hectares constatados no
zoneamento. Portanto, ha ainda cerca de 10.633.400 hectares que poderiam ser
ocupados pelas plantagdes de café. Essas terras estdo ocupadas pela pecuaria de leite
e/ou de corte, soja, sorgo, cana-de-aclicar entre outros cultivos mais tradicionais na
regido que demandam menos mao-de-obra, menos investimentos em irrigacdo e
manuten¢do, produtos que estejam com preco melhor no mercado e que sdo mais
adaptados ao clima e solo do cerrado. As Microrregides de Sao Miguel do Araguaia,
Rio Vermelho, Ipord, Vao do Parand e Quirindpolis ndo apresentaram dados sobre a
variavel area plantada. As microrregides que concentram maior area cultivada, ou seja,
77,07% do total sdo: Entorno de Brasilia (35,80%), Cataldo (28,68%) e Anapolis
(12,60%).
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o N 77 74km

Area plantada

Nome Valor (ha) Cor
Sdo Miguel do Araguaia - i
Rio Vermelho - 11111
Aragarcas - 11111
Porangatu 70 -
Chapada dos Veadeiros 130

Ceres 20 -
Anapolis 1.058

Ipora - 1111/
Anicuns 434

Goiania 400

Vao do Parana - 11111
Entorno de Brasilia 3.007

Sudoeste de Goias 310

Vale do Rio dos Bois 475

Meia Ponte 60 -
Pires do Rio 27 R
Cataldo 2.409
Quirinopolis - 1111/

Figura 06: Area plantada de café por Microrregido de Goias em 2008.

Fonte: IBGE, 2010b.

Nota: nas microrregides onde o valor em hectares (ha) é apresentado com um
hifen (-) é porque ndo hé informagdes sobre area plantada.

As Figuras 07 e 08 foram coletadas durante a pesquisa de campo e sdo de uma
fazenda cafeicultora de Rio Verde/GO. O cafezal ¢ 100% irrigado e a colheita ¢é
mecanizada. Os administradores da propriedade esperam adquirir o Certificado

Rainforest até ao final do ano de 2010.
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Figura 07 e 08: Plantacdo de café numa propriedade de Rio Verde/GO.
Dados da pesquisa, 2010.

Quanto ao volume produzido, a Tabela 03 confirma a pequena participacdo de
Goias na cafeicultura brasileira. Em 19 anos, o estado contribuiu com apenas 0,44% da
producao nacional. Entre os anos de 1991 e 1996 a quantidade produzida caiu
drasticamente, se elevando novamente a partir de 1997. Fato curioso, ja que a produgao
nacional neste mesmo periodo nao apresenta declinios significantes, exceto em 1995 e

2003 quando apresentou valores inferiores a 2 milhdes de toneladas.

Tabela 03: Producao de café em Goias em toneladas entre 1990 e 2008.

Ano Brasil Goias Participacio
(%)
1990 2.929.711 20.370 0,70%
1991 3.040.763 19.030 0,63%
1992 2.588.745 15.222 0,59%
1993 2.557.518 11.652 0,46%
1994 2.614.578 8.309 0,32%
1995 1.860.269 6.227 0,33%
1996 2.738.391 3.638 0,13%
1997 2.457.025 3.814 0,16%
1998 3.378.731 4.972 0,15%
1999 3.263.704 5.091 0,16%
2000 3.807.124 5.877 0,15%
2001 3.639.138 10.731 0,29%
2002 2.610.524 12.022 0,46%
2003 1.987.074 10.746 0,54%
2004 2.465.710 14.235 0,58%
2005 2.140.169 16.022 0,75%
2006 2.573.368 19.105 0,74%
2007 2.249.011 19.043 0,85%
2008 2.796.927 19.129 0,68%
Total 51.698.480 225.235 0,44%

Fonte: IBGE, 2010b.
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Do total de 233 municipios goianos, apenas 68 sao produtores de café e poucos
deles concentram mais da metade da producgdo estadual. Na média de produgao entre os
anos de 2003 e 2008, Cristalina se destacou como maior produtor com média de 6.707
toneladas ao ano, observando que sua produgao quase duplicou entre os anos de 2003 e
2004; o municipio de Campo Alegre de Goias produz em média 1.834 toneladas ao ano
e se destaca como segundo maior produtor, seguido por Cataldo com média de 1.486
toneladas e Ipameri com 1.318 toneladas, Tabela 04. Os quatro maiores produtores de
café no estado situam-se entre as Microrregioes de Cataldo e Entorno de Brasilia.
Segundo dados do IBGE (2010a), em 2008 o valor da produ¢ao no estado correspondeu
a R$ 72.675,00, o que representou apenas 0,70% do valor nacional que foi de R$
10.468.475,00. Cristalina, Campo Alegre de Goias, Cataldo e Ipameri confirmaram seu
peso na cafeicultura regional com respectivamente: 42%, 15%, 9% e 7% do valor total

produzido em 2008 no estado.

Tabela 04: Produgdo de café, em tonelada, nos 25 maiores municipios
produtores de Goids entre 2003 e 2008.

MUNICIPIOS 2003 2004 2005 2006 2007 2008  Total (t)
Anicuns 56 130 140 179 179 179 863
Aragu 50 68 75 90 90 90 463
Cabeceiras 96 44 737 737 737 737 3088
Campo Alegre de Goias 1834 1596 1596 1728 1728 2520 11002
Cataldao 1510 1584 1144 1560 1560 1560 8918
Caturai 130 144 25 25 25 25 374
Cidade Ocidental 58 58 58 55 55 55 339
Cristalina 2800 5400 7200 8280 8280 8280 40240
Goiania 44 44 132 132 132 130 614
Goianira 40 66 80 121 129 129 565
Inhumas 180 194 170 170 170 170 1054
Ipameri 1186 1220 941 1680 1680 1200 7907
Itapuranga 48 175 175 200 200 - 798
Itaugu 50 58 63 74 74 74 393
Luziania 314 478 756 816 816 852 4032
Neropolis 120 120 120 120 120 120 720
Nova Veneza 72 116 80 93 93 93 547
Ouro Verde de Goias 70 75 75 75 75 75 445
Ouvidor 170 126 126 90 90 90 692
Paratna 140 850 850 850 829 829 4348
Pires do Rio 170 107 107 100 96 6 586
Rio Verde 170 80 82 509 509 716 2066
Sao Joido d'Alianca 53 156 156 156 156 156 833
Silvania 230 205 24 - - - 459
Trés Ranchos 204 147 147 210 210 - 918

Fonte: IBGE, 2010b.

Em Goiés a produtividade da cafeicultura ¢ superior a média nacional. Na Figura
09 o rendimento médio da produgdo goiana em quilogramas por hectare, somente nao

foi superior a brasileira entre os anos de 1992 e 2000, periodo em que compreendeu
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grande queda do volume da produgdo no estado como visto na Tabela 03. Em 2008
quando a produtividade brasileira foi de 1.258 kg/ha, a goiana foi de 2.452 kg/ha, sendo
que Minas Gerais, Espirito Santo, Sdo Paulo e Parana que sdo os maiores produtores
apresentaram rendimentos médios de 1.331 kg/ha, 1.245 kg/ha, 1.372 kg/ha e
1.621kg/ha respectivamente. Figura 09.
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Figura 09: Rendimento médio da producao de café¢ no Brasil e em Goias entre
1990 e 2008, quilograma por hectare.

Fonte: IBGE, 2010b.

Elaborado pela autora.

O grande destaque na produtividade de Goias ¢ Cristalina, que além de maior
municipio produtor, apresentou nos anos de 2006, 2007 e 2008 média de 3.600 kg/ha,
ou seja, quase trés vezes mais que o rendimento médio nacional em 2008. Ouvidor,
Ipameri, Catalao e Goiandira obtiveram rendimentos médios de 3.000 kg/ha em 2008 e
todas as dezoito cidades apresentadas na Figura 10 foi constatada producdo superior a
1.500 kg/ha, valor acima da média brasileira. As cidades de Goiandira, Rio Verde,
Caiaponia, Campo Alegre de Goias e Perolandia apresentaram saltos significativos de

rendimento entre 2007 e 2008. Figura 10.
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Figura 10: Municipios de Goids com rendimento médio superior a 1.500 kg/ha
em 2008.

Fonte: IBGE, 2010b.

Elaborado pela autora.

Ao analisar os dados de area plantada Figura 06 e da Tabela 05, infere-se que a
cafeicultura irrigada predominou nos municipios de Cristalina, Cidade Ocidental,
Campo Alegre de Goids, Cataldo, Ouvidor, Trés Ranchos, Goiandira, Ipameri,
Hidrolandia e Bela Vista de Goids em 2005 quando todos eles possuiam 100% da area
total cultivada irrigada, fato que contribuiu para os altos rendimentos médios. Em 2005,
Sao Jodo d’Alianga possuia 88% da area plantada irrigada, Cabeceiras 84%, seguida por
Luziania com 63%, Goiania 56% e Nerdpolis 29%. Nos anos de 2004 ¢ 2005, a area e a
producdo irrigada estiveram totalmente concentradas nos 10 municipios citados na

Tabela 05.

Tabela 05: Area plantada, producio e rendimento médio de café irrigado,
segundo os dez municipios com maior rendimento médio entre 2003 e 2005.

2003 2004 2005
MUNICIPIOS Areaplantada Produgiio (t) Rend.médio  Area plantada  Produciio ()  Rend. médio  Area plantada Producio Rend. médio
(ha) (kg/ha) (ha) (kg/ha) (ha) (t) (kg/ha)

Cristalina 1.400 2800 2.000 2000 5400 2.700 2.000 7.200 3.600
Goidnia - - - 25 - 1.800 25 88 3.500
Cabeceiras - - - - - - 210 693 3.300
Luzidnia 157 314 2.000 177 478 2.701 200 540 2.700
Cidade Ocidental 24 58 2417 24 58 2417 24 58 2420
Campo Alegre de Goias 834 1.834 2.199 700 1596 2.280 700 1.596 2.280
Cataldao 720 1.510 2.097 720 1584 2.200 520 1.144 2.200
Neropolis 20 40 2.000 20 45 2.250 20 45 2250
Ouvidor 85 170 2.000 60 126 2.100 60 126 2.100
Séo Jodo D’Alianca - - - 70 147 2.100 70 147 2.100
Trés Ranchos 102 204 2.000 70 147 2.100 70 147 2.100
Goiandira 10 18 1.800 10 18 - 10 20 2.000
Ipameri 565 1.186 2.099 565 1220 2.159 560 941 1.680
Hidrolandia 35 33 943 45 43 956 45 50 L111
Bela Vista de Goias 13 10 769 13 10 769 13 10 769

ESTADO DE GOIAS 4.010 8.249 2.057 4499 10.872 2.430 4.527 12.805 2.829

Fonte: Anuario Estatistico do Estado de Goias, 2010.
49



Cabeceiras somente apresentou sistema irrigado em 2005. A produtividade deste
municipio apos a irrigagdo elevou em 2.308 kg/ha entre 2003 e 2005. Isso representou

quase quatro vezes mais a produtividade obtida em 2003. Tabelas 05 e 06.

Tabela 06: Area plantada, producio e rendimento médio de café irrigado e ndo
irrigado, segundo os dez municipios com maior rendimento médio entre 2003 e 2005.

2003 2004 2005
MUNICiPIOS Area plantada Produgiio (t) Rend. médio Area plantada Produ¢io Rend. médio Area plantada Produgio Rend. médio
(ha) (kg/ha) (ha) (t) (kg/ha) (ha) (t) (kg/ha)

Cristalina 1.400 2.800 2.000 2.000 5.400 2.700 2.000 7.200 3.600
Goidnia 20 44 2.200 25 44 2.200 45 132 2.933
Cabeceiras 150 96 640 40 44 1.100 250 737 2.948
Luziania 157 314 2.000 177 478 2.700 320 756 2.362
Cidade Ocidental 24 58 2416 24 58 2416 24 58 2416
Campo Alegre de Goias 834 1.834 2.199 700 1.596 2.280 700 1.596 2.280
Catalao 720 1.510 2.097 720 1.584 2.200 520 1.144 2.200
Neropolis 70 120 1.714 70 120 1.714 70 120 1.714
Ouvidor 85 170 2.000 60 126 2.100 60 126 2.100
Sao Joao d'Alianca 60 53 883 80 156 1.950 80 156 1.950
Trés Ranchos 102 204 2.000 70 147 2.100 70 147 2.100
Goiandira 10 18 1.800 10 18 1.800 10 20 2.000
Ipameri 565 1.186 2.099 565 1.220 2.159 560 941 1.680
Hidrolandia 45 40 888 45 43 955 45 50 1111
Bela Vista de Goias 26 20 769 13 10 769 13 10 769
ESTADO DE GOIAS 7.051 21.592 1.524 7.804 39.431 1.825 7.548 62.086 2.122

Fonte: IBGE, 2010b.

De acordo com a Tabela 07, em 2003, a cafeicultura irrigada representou
56,87% da area total plantada, em 2004 o mesmo dado correspondeu a 57,65% e em
2005 a 59,98%, indicando um aumento da irrigagdo mesmo que ainda modesto. Em
relacdo ao volume do café irrigado, em 2003 ele correspondeu a 38,20%, em 2004 a
27,57% e a 20,62% em 2005 em relacao a producao total (irrigado e ndo irrigado).

Tabela 07: Participagdo da cafeicultura irrigada em relacdo a cafeicultura total
(irrigada e ndo-irrigada) em Goids entre 2003 e 2005.

2003 2004 2005
Area plantada  Producio (t) Area plantada  Producéo (t) Area plantada  Producdo (t)
Dados da produgiio irrigada 4.010 8.249 4.499 10.872 4527 12.805
Dados da produgéo total 7.051 21.592 7.804 39.431 7.548 62.086
Participagio % 56,87%  38,20% 57,65% 21,57% 59,98% 20,62%

Fonte: IBGE, 2010b.

Elaborado pela autora.

O café ardbica, conhecido por apresentar melhor sabor e ser o mais
comercializado, ¢ o tipo predominante na cafeicultura goiana. J4 o conillon ou robusta,
utilizado geralmente para dar liga e cor aos blends ¢ encontrado em menor numero. De
um total de 1.537 unidades com até 50 pés de café, 78% cultivam café arabica e 22%

conillon. Esse resultado nao difere muito das unidades com mais de 50 pés de café que
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de um total de 356 unidades, 76% sdo produtoras de arabica e 23% de conillon (IBGE,
2010b). Portanto, atualmente existem cerca de 1.893 unidades produtoras de café¢ na
regido, sendo 1.468 produtoras de café ardbica e 425 de conillon, predominando
propriedades com menos de 50 pés de café.

As Figuras 11 e 12 sdo imagens coletadas durante a pesquisa € correspondem a
uma colheitadeira de café¢ de propriedade de uma fazenda goiana. A Figura 11
corresponde @ maquina vista de lado e a Figura 12 vista por tras. A colheita mecanizada
¢ um diferencial na producdo goiana, pois o uso deste tipo de maquina ¢ inadequado
para regides montanhosas como de Minas Gerais e Espirito Santo. A colheitadeira
possui hastes vibratorias que atuam na planta provocando a queda dos graos. Os graos
caem na esteira da colheitadeira onde ocorre a separagdo de folhas e galhos. Segundo

dados da pesquisa, uma colheitadeira substitui cerca de 80 pessoas, diminui custos e

torna a colheita mais eficiente.
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Figura 11 e 12: Colheitadeira de café de uma propriedade de Rio Verde/GO.
Dados da pesquisa, 2010.

5.1.2 Processamento das industrias em Goias

No Brasil, a industria de café segue uma tendéncia de concentracao, ou seja, as
dez maiores empresas do setor associadas a ABIC concentram 72,9% da producdo de
café torrado e moido. Enquanto as empresas maiores tém apresentado aumentos
acentuados de produgdo, as unidades menores seguem em niveis estaveis ou em

decréscimo como apresentado na Tabela 08.
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Tabela 08: Produgdo e participacdo no processamento de café por grupos e
portes de empresas associadas a ABIC.

Periodo de produgio - Nov/2008 a Out/2009

GRUPO VOLUME MENSAL (sacas) PARTICIPACAO (%) NUMEROS DE EMPRESAS
Até 999 sacas 68.014 6,95 315
1.000-2.999 sacas 61.028 6,24 33
3.000-9.999 sacas 136.112 13,91 26
Acima de 10.000 sacas 713.147 72,9 10
Total 978.300 100 384

Fonte: ABIC, 2010a.

Existem no Brasil atualmente 2.389 estabelecimentos destinados ao
processamento de café, 58% localizadas na Regido Sudeste, 19% na Nordeste, 18% na
Norte, 3% na Sul e 2% na Centro-Oeste (IBGE, 2010a). Sao cerca de 100 industrias de
processamento goianas, sendo 23 filiadas ao Sincafé/GO.

Na lista das 100 maiores industrias de processamento de café elaborado pela
ABIC, Goias tem como representante apenas quatro unidades: Café Rancheiro Agro
Industrial Ltda. na 19? posi¢@o, Dicasa Industria e Comércio de Alimentos Ltda. na 41*
colocacdo, Atlas Comércio e Industria Ltda. na 47* e Filho Industria e Comércio de
Alimentos Ltda. na 92% posi¢ao.

As industrias goianas processam 14 toneladas de matéria-prima produzida em
Goias e 13 toneladas de adquirida em outros estados; o volume das vendas ¢ de 23
toneladas ¢ o valor da produgdo é de R$ 53.000,00 (IBGE, 2010a). Constatou-se no
estudo que parte da matéria-prima adquirida ¢ de origem mineira, inclusive da IP
Regido do Cerrado Mineiro fornecido pela Federagao dos Cafeicultores do Cerrado. As
industrias exportadoras de café¢ do estado compram cafés especiais, entre eles de Minas
Gerais, para processamento ¢ venda no mercado externo, agregando novos selos de
qualidade. E através do niimero de embalagens ¢ da quantidade vendida de café verde
para a industria que a Federagdo detém o controle das vendas do café da Regido do
Cerrado Mineiro.

Os estoques de graos em Goids estdo concentrados principalmente nas industrias
de processamento. Entre 2007 e 2009 ndo foram constatados estoques em cooperativas
nem exportadoras. Na Tabela 09 nota-se que em 2009 houve aumento dos estoques de
café ardbica e conillon. Em média, os estoques de café ardbica corresponderam a 76% e
o conillon a 24% do total armazenado pelas entidades privadas em Goias. Em 2008

houve queda significativa dos niveis de estoques, 32.551 sacas em relagdo ao ano
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anterior. Um dos fatores que possam ter contribuido para essa queda ¢ a recuperagao
dos pregos no mercado, que em 2008 obtiveram médias superiores aos anos de 2007 e
2009, preferindo os proprietarios venderem o produto a estocd-los, visto que um dos
objetivos do armazenamento de graos ¢ exatamente esperar que o mercado pague precos

melhores pelo produto.

Tabela 09: Estoques privados do café por entidades em Goias entre 2007 e 2009.

ESTOQUE PRIVADOS DO CAFE POR ENTIDADES (em sacas de 60 Kg)

ENTIDADES INDUSTRIAS OUTROS TOTAL TOTAL CAFE

Ano Arabica Conilon Arabica Conilon Arabica Conilon
2007 41.689 23.388 21.693 - 63.382 23.388 86.770
2008 38.005 14.496 1.718 - 39.723 14.496 54.219
2009 55.505 17.591 21.071 - 76.576 17.591 94.166
Média 45.066 18.492 14.827 - 59.894 18.492 78.385
Total 135.199 55.475 44.482 - 179.681 55.475 235.155

Fonte: Conab, 2010.
Elaborado pela autora.

5.1.3 Distribuicido do café goiano

5.1.3.1 Em Goias

Atualmente 39 marcas de café de torrefadoras goianas estdo autorizadas pela
ABIC a comercializarem seus produtos. As 39 marcas com selo ABIC de pureza sdo
produzidas por 16 unidades torrefadoras. Entre as marcas estdo: Café Rio Verdense,
Dona Fia, Saborelle, Vascafé¢ da Cia de Torrefagdo e Moagem Vascafé, Rancheiro, Café
Pingo de Ouro, Café Do Cé¢, Café Anapolino e Café Trés Poderes da empresa Café
Rancheiro com sede em Anapolis/GO e as marcas Café Bandeira e Café Brasileiro
pertencentes a industria Mitsui Alimentos, uma das maiores torrefadoras do pais com
sede em Santos/SP (ABIC, 2010a).

Além dos supermercados, as industrias também distribuem seus produtos através
das cafeterias proprias. Os produtos comercializados compreendem desde café torrado
em grao, café¢ torrado e moido, café soluvel granulado, capuccino café com leite

instantaneo e linhas especiais para exportagao.
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5.1.3.2 No mercado internacional

Em 2009 as exportacdes goianas de café se restringiram ao café em grao verde,
café torrado, ndo descafeinado, e o café soluvel, mesmo descafeinado. O café em grao
participou com 99,85% do volume total exportado, o café torrado, ndo descafeinado
0,14% e o café soluvel, mesmo descafeinado com menos de 0,001%. Em 2009, o café
em grao gerou para Goias US$ FOB 6.742.125,00 em exportagdes ¢ o torrado ndo
descafeinado US$ FOB 8.419,00 (MDIC, 2010). As exportacdes do café goiano
apresentaram queda em 2008 se elevando novamente em 2009, seguindo na contramao
das exportacdes brasileiras que desde 2005 encontram-se em crescimento. A queda no
volume de exportacdes em 2008 pode ser consequéncia da crise econdmico-financeira
mundial de 2008/2009 que atingiu fortemente paises da Europa e os Estados Unidos,

grandes consumidores do café brasileiro, Figura 13.
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Figura 13: Exportagdes de café por Goids ente 2000 e 2009.
Fonte: MDIC, 2010.
Elaborado pela autora.

As importacdes dos goianos se restringem a cafeina ainda que em pequena
quantidade. De acordo com a Tabela 10, o saldo da balanga comercial do café no estado
¢ sempre positivo, apresentando aumento substancial de 2.643.143 kg entre 2003 ¢ 2004

e queda em 2008.
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Tabela 10: Balanca comercial do café goiano entre 2000 e 2009.

EXPORTACOES IMPORTAC()ES BALANCA COMERCIAL GOIAS

Ano
US$ FOB Peso Liquido (Kg) US$ FOB Peso Liquido(Kg) USS$ FOB Peso Liquido(Kg)
2000 369.949,00 203.439 - - 369.949,00 203.439
2001 556.166,00 389.236 8.569,00 1.600 547.597,00 387.636
2002 679.088,00 540.440 1.239,00 100 677.849,00 540.340
2003 497.048,00 277.539 28.958,00 6.000 468.090,00 271.539
2004 4.351.768,00 2.917.682 15.766,00 3.000 4.336.002,00 2.914.682
2005 8.122.657,00 4.995.520 20.334,00 3.000 8.102.323,00 4.992.520
2006 6.783.438,00 3.154.670 40.308,00 6.000 6.743.130,00 3.148.670
2007 8.130.614,00 3.638.480 90.762,00 9.000 8.039.852,00 3.629.480
2008 4.597.967,00 1.519.653 50.000,00 5.550 4.547.967,00 1.514.103
2009 6.750.629,00 2.361.126 82.906,00 9.000 6.667.723,00 2.352.126
Total 40.839.324,00 19.997.785 338.842,00 43.250 40.500.482,00 19.954.535

Fonte: MDIC, 2010.
Elaborado pela autora.

Ao confrontar os dados das balangas comerciais de Goias e do Brasil para o café

entre os anos de 2000 e 2009, a participagcdo de Goias ¢ muito pequena, ndo alcangando

1% no periodo de 10 anos avaliados. Tabela 11.

Tabela 11: Balanga comercial do café de Goids e do Brasil entre 2000 e 2009.

Ano  GOIAS (US$FOB) % BRASI L (US$ FOB)
2000 369.949 0,02% 1.549.680.314
2001 547.597 0,05% 1.202.726.223
2002 677.849 0,06% 1.196.086.159
2003 468.090 0,04% 1.307.703.711
2004 4.336.002 0,25% 1.748.066.681
2005 8.102.323 0,32% 2.524.344.806
2006 6.743.130 0,23% 2.943.528.841
2007 8.039.852 0,24% 3.393.128.569
2008 4.547.967 0,11% 4.156.027.727
2009 6.667.723 0,18% 3.770.301.725
Média 4.050.048 0,15% 2.379.159.476

Fonte: MDIC, 2010.
Elaborado pela autora.
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5.2 Caracteristicas e condicionantes das principais certificacoes de café no

mercado.

De acordo com dados coletados dos principais programas de certificagdo de
café, foi possivel elaborar a Tabela 13, localizada no final deste topico, que identifica e
resume as principais caracteristicas e condicionantes das certificagdes.

Na Tabela 13 existem duas certificagdes brasileiras reconhecidas mundialmente,
Indicagdo de Procedéncia “Regido do Cerrado Mineiro” ¢ BSCA que fazem parte das
principais associagdes do mercado de café, a SCAA e a SCAE. Contudo, apenas o IP
“Regido do Cerrado Mineiro” ¢ considerado um certificado de origem. Ao contrario das
certificagcdes nacionais, as certificacdes internacionais ndo avaliam a qualidade da
bebida, mas focam a sustentabilidade da producao, responsabilidade social e ambiental,
indicando que os produtos BSCA e Indicacdo de Procedéncia “Regido do Cerrado
Mineiro” sofrem avaliacdes mais rigorosas € podem ter qualidade superior aos demais.

No segundo semestre de 2010, a Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado
estimava que a “Regido do Cerrado Mineiro” produzisse 5 milhdes de sacas de 60 kg,
sendo que desse total, 2 milhdes passariam por alguma estrutura da Federagdo e 150 mil
destes que passariam pela Federag¢ao possuiriam lacre verde e branco.

A Federagdo ¢ a organizagdo dos produtores cujo objetivo é promover o
desenvolvimento do grupo e a gestdo econdmica e sustentavel do negdcio. Além de
certificar a qualidade e a origem, ela viabiliza junto aos parceiros a capacitagdo técnica
dos cafeicultores, treinamentos, assisténcia comercial, promovendo semindrios,
palestras e divulgando produtos. A institui¢do monitora o controle de custos e o registro
de todas as ag¢des do processo produtivo, que sdo de suma importancia para manter a
qualidade e a eficiéncia produtiva. Sao parceiros da Federacdo: a Rainforest Alliance,
representada pela Imaflora no Brasil, responsavel por normatizar os aspectos ambientais
minimos para certificagdo das propriedades; o SEBRAE, principal parceiro, promove
cursos e eventos e atualmente estd financiando a adesdo de novos produtores a “Regido
do Cerrado Mineiro”; e a ABIC, cuja parceria no programa - Cafés Sustentaveis do
Brasil - ¢ responsavel por fiscalizar e certificar o café na industria.

O financiamento recente concedido pelo SEBRAE para inclusdo de novos
cafeicultores da “Regido do Cerrado Mineiro” tem permitido a reducdo na taxa de

adesdo a IP. Antes deste financiamento, os médios e grandes produtores pagavam
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respectivamente R$ 500,00 e R$ 800,00 pela adesdo ao programa de certificagdo; apos o
financiamento eles passaram a pagar R$ 250,00 cada um pela adesdo; para as
propriedades familiares nada mudou quando aos valores, elas continuam a pagar R$
50,00 cada uma pela adesdao ao programa. O proposito do SEBRAE e da Federagao ¢
aumentar o numero de produtores certificados, no inicio do segundo semestre de 2010
eles somavam 112 integrantes, a meta era elevar este nimero para 212 até ao final de
2010 e 400 produtores até 2011.

O programa Regido do Cerrado Mineiro prevé dois tipos de auditorias, todas
realizadas por um grupo de 6 a 7 empresas externas. Obrigatoriamente, toda propriedade
¢ visitada anualmente. Mas quando o proprietario deseja subir de nivel, ou seja, adquirir
mais estrelas, ele solicita uma auditoria extra que comprove que sua propriedade esta
em conformidade com as exigéncias do nivel pretendido. As auditorias extras ou
aleatorias, ndo sdo pagas pelos proprietarios. Contudo as auditorias anuais representam
custos em forma de cotas anuais. O valor exigido refere-se as taxas administrativas. A
Federagao dos Cafeicultores do Cerrado ndo custeia as auditorias, todos os custos sdo de
responsabilidade dos proprietarios.

A taxa de manutengdo da certificagdo programa Regido do Cerrado Mineiro
representa o custo das auditorias anuais. Os produtores que preferem formar grupos de
10 integrantes tém o valor da taxa distribuido entre eles, por isso pagam percentuais
menores em relagdo aos produtores individuais. A Tabela 12 fornece os custos de

manuten¢do que cada produtor paga quando faz parte de um grupo.

Tabela 12: Diferenca entre custos de manutencdo de certificagdo para um grupo
de 10 produtores e para produtor individual, os custos variam de acordo com o nivel de
certificacao ¢ sao referentes ao ano de 2010.

Nivel de certificacao Custo para cada produtor Custo para o produtor
do grupo (R$%/ano) individual (R$/ano)
1 Estrela 330,00 625,00
2 Estrelas 421,00 950,00
3 Estrelas 990,00 2.050,00

Dados da pesquisa, 2010.

Elaborado pela autora.

A operacionalizagdo da avaliagdo da qualidade do café da “Regido do Cerrado
Mineiro” em laboratdrio segue uma rotina. Para avaliar o grao o solicitante envia trés
amostras do lote a ser lacrado, 300g de café¢ verde em cada amostra. Depois de

recebidas as amostras pelos técnicos do laboratério, o café passa por duas fases de
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analise: na primeira os graos sao separados um a um por dois funcionarios e recebem a
primeira classificagdo: contagem de grdos inteiros e quebrados, impurezas, cafés
brocados, entre outros aspectos fisicos que possam interferir na qualidade; na segunda
fase, dois juizes fazem as provas sensoriais da bebida: primeiro ¢ avaliado o cheiro,
depois a textura ¢ o sabor. A medida que ocorrem as avaliagdes, 0s juizes anotam as
pontuacdes em suas respectivas fichas de degustacdo.

Recentemente, a Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado anteriormente
conhecida como CACCER, mudou sua denominag¢ao como uma estratégia de marketing
para competir diretamente com a Federagdo da Colombia, principal concorrente. De
acordo com a Federacdo do Cerrado, o café colombiano tem menos qualidade que o
café mineiro, porém os colombianos possuem um marketing muito forte. A institui¢do
acredita que parte do café exportado pela Colombia tem origem no Cerrado Mineiro.
Por este e outros motivos, o programa Café¢ do Cerrado esta se preparando para criar
uma Central de Negocios, assim como ja existe na Coldmbia, que serd responsavel por
centralizar a fiscalizagdo na comercializacdo do produto, pois, da forma como esta
estruturada hoje, a Federacao ndo consegue garantir ao consumidor final que o café esta
dentro dos padrdes requeridos pela certificagdo. Sem a Central de Negobcios, o
certificado garante apenas qualidade e origem do produto na base de produgdo, mas
perde o controle depois que o café ¢ vendido para as industrias. As industrias tém
permissao de usarem o selo desde que seus blends tenham no minimo 60% de graos
certificados.

A Federacdo reconhece ser uma pratica comum das industrias brasileiras
adquirem parte de Café do Cerrado com selo de propriedade (lacre branco) e outra parte
com selo de produto (lacre verde) para no final venderem seus blends com prego e
qualidade de Café do Cerrado Superior ou Especial. Para a industria esta pratica
representa um ganho, pois o custo do café de lacre branco ¢ inferior ao de lacre verde,

mas os consumidores perdem na qualidade.
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Figura 14: Classificagdo dos graos Figura 15: Maquina de torrefacdo e moagem do
verdes para avaliacdo fisica do lote de café, na andlise laboratorial.

café. Dados da pesquisa, 2010.

Dados da pesquisa, 2010.

Figura 16: Avaliagdo da fragrancia da Figura 17: Avaliagdo da textura da bebida.
bebida. Dados da pesquisa, 2010.
Dados da pesquisa, 2010.

Diferente da Regido do Cerrado Mineiro, a metodologia utilizada na avaliagao
sensorial da bebida pela BSCA ¢ a mesma utilizada pela SCAE cuja pontuagcdo minima
para cafés especiais ¢ de 80 pontos. Embora a pontuagdo da BSCA seja maior que a da
Regido do Cerrado Mineiro, ndo se pode afirmar que o produto daquela seja de melhor
qualidade que a dessa, antes de qualquer afirmagao, ¢ preciso avaliar os condicionantes
de cada metodologia.

Dentre todas as certificagdes, apenas a Fair Trade e a 4C priorizam o
desenvolvimento em pequenas propriedades de café, os demais programas niao fazem
distingdo quanto a extensao territorial. Para incentivar o desenvolvimento do pequeno

produtor a Fair Trade condiciona prego minimo a venda do café certificado.
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E obrigatorio ao cafeicultor se associar a uma cooperativa ou associagio de
produtores se pretende fazer parte dos programas Regido do Cerrado Mineiro, BSCA,
Fair Trade ou 4C. No caso do Café do Cerrado o produtor obrigatoriamente devera ter
sua propriedade localizada dentro da area delimitada (indicada pelos proprietarios e
registrada pelo INPI) como “Regido do Cerrado Mineiro™.

Os custos de certificacdo Utz Kapeh, Rainforest e 4C foram considerados menos
onerosos para o cafeicultor. A andlise se baseou na proporcao dos custos de certificagcdo
destinados a cada elo da cadeia, além da presenca ou auséncia de cotas de manutengao
ou custos de auditorias de responsabilidade do produtor. O programa 4C, por exemplo,
responsabiliza a industria pelo pagamento de 70% dos custos de certificagdo e as
auditorias sdo gratuitas aos produtores. A Utz Kapeh ndo exige cotas mensais ou anuais
dos proprietarios, o Unico custo envolvido sdo os das auditorias. A Rainforest Alliance
retirou a cota anual de certificagcdo a partir de 2010. Por outro lado, os programas Café
do Cerrado, BSCA, Fair Traid e Kosher demandam dos produtores custos de auditorias
e manutencao, além de cotas de certificacdo individuais ou grupais.

O termo foco no café verde, Tabela 13, significa que os programas da Regidao do
Cerrado Mineiro, BSCA, Fair Trade e 4C, priorizam avaliar a qualidade do café cru ou
verde que ainda estdo na base de producdo, e ndo a qualidade do café industrializado,

beneficiado.
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Tabela 13: Caracteristicas e condicionantes das principais certificacdes de café

no mercado.
REGIAO DO BSCA UTZ FAIR 4C KOSHER  RAINFOREST
CERRADO KAPEH TRADE
MINEIRO
Certificado nacional Sim Sim Nao Nao Nao Nao Nao
Certificado de origem Sim Nao Nao Nao Nao Nao Nao
Foco na pequena Nao Nao Nao Sim Sim Nao Nao
propriedade
Pre¢o minimo Nao Nao Nao Sim Nao Nao Nao
O codigo de conduta se Sim Sim Nao Sim Sim Nao Sim
norteia pela legislagdo
nacional
O codigo de conduta se Sim* Sim* Sim Sim Sim Sim Nao
norteia pela legislagao
internacional
Necessidade de Sim Sim Nao Sim Sim Nao Nao
associagdo
Certifica aspectos Sim Sim Nao Nao Nao Nao Nao
sensoriais
Certifica produgéo Sim Sim Sim Sim Sim Nao Sim
sustentavel
Custos de certificagdo Alto** Alto Baixo Alto Baixo Alto Baixo
para o produtor
Foco no café verde Sim Sim Nao Sim Sim Nao Nao
Equivaléncia entre selos Nao Nao Nao Nao Sim Nao Sim

Fonte: Dados de pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.
* Como o produto ¢ interesse em outros paises, a legislagdo deve se adequar a

legislagao local.

** O custo do registro no INPI pode ser visto em www.inpi.gov.br, clicar em
“Retribui¢des”. Atualmente o custo ¢ R$ 550,00 para IP e R$ 1.800,00 para DO caso o
processo esteja todo correto o requerente pagarda R$ 1.500,00 pela expedi¢do do

registro.

5.3 Analise dos indicadores financeiros na cafeicultura, no processamento e no

varejo

5.3.1 Custos ao longo da cadeia

Aplicando o modelo de Abreu e Perosa (2009) e considerando dados da
pesquisa, preco médio de 2009 e 2010 da venda de café no varejo R$ 12,00/kg e no
atacado R$ 9,60/kg (desconto de 20%), chegou-se aos seguintes custos ao longo da

cadeia do café em Goias, Tabelas 14, 15 ¢ 16.
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Tabela 14: Custos na produ¢do da matéria-prima.

Custo operacional/saca de 60 kg de café verde (R$) 242,75
Custo operacional/kg de café verde (R$) 4,05
Custo total/kg de café verde (RS) 4,05
Dados da pesquisa, 2010.

Elaborado pela autora.

De acordo com a Tabela 14, o custo de produzir 1 kg de café¢ verde foi de R$
4,05 em Goias em 2009, considerando custos de uma propriedade com 100% irrigada e
predominio de colheita mecanica.

O custo médio de produgdo de uma saca de 60 kg de café verde no Municipio de
Rio Verde/GO foi determinado em R$ 242,75 no ano de 2009, para uma cultura 100%
irrigada. De acordo com TEIXEIRA (2001) em 2000, uma propriedade localizada na
Regidao do Cerrado Mineiro, Municipio de Patrocinio/MG, produziu café verde ao custo
médio de R$ 116,02 por saca de 60 kg, esta propriedade tinha como caracteristicas a
cultura irrigada, colheita manual e mecéanica. A titulo de comparagdo dos custos de
producdo entre os dois estados e considerando que os periodos analisados sdo
diferentes, os custos foram corrigidos pelo IPC-A (indice de Prego ao Consumidor
Amplo) para outubro de 2010. Constatou-se que o custo médio de producgdo no final de
2010 em Minas Gerais foi de R$ 218,35/sc e de R$ 257,69/sc em Goids. Ou seja, uma
diferenca de R$ 39,34/sc indicando que a produgdo em Goias ¢ mais onerosa (DADOS
DA PESQUISA, 2010; TEIXEIRA, 2001).

Os custos médios de produgdo nas propriedades de Patrocinio/MG e de Rio
Verde/GO foram divididos em trés tipos: custos na colheita, na manuten¢ado e fixos. Na
propriedade de Patrocinio/MG os custos na colheita oneraram 40% do custo total de
produc¢do, os custos na manutencdo 47% e os fixos apenas 13%. Na propriedade de Rio
Verde/GO os custos na colheita somaram 20%, na manutengdo 61% e fixos 19%. As
propor¢des dos custos de colheita, manutengdo e fixos que formam os custos totais das
propriedades sdo diferentes devido a um conjunto de fatores como: relevo,
caracteristicas de solo e clima, tecnologia e mao-de-obra empregada que sdo diferentes
entre os estados avaliados (DADOS DA PESQUISA, 2010; TEIXEIRA, 2001).

Enquanto a colheita mecanica representou 10% do custo de producao da saca de
café e a manual 19% em Patrocinio/MG, em Rio Verde cada uma representou 5% do
custo total. Por outro lado, os custos de manutengdo em Rio Verde/GO sdo mais

elevados devido ao uso de maior volume de fertilizantes que corresponderam a 32% do
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custo total de produgdo, os defensivos somaram 19%; em Patrocinio/MG estes mesmos
custos corresponderam respectivamente a 17% e 18%. Os custos fixos nas duas
propriedades ndo tiveram resultados discrepantes, enquanto em Patrocinio/MG os
gastos fixos foram mais altos para manutencdo e aquisicdo de maquinas, em Rio
Verde/GO foram destinados para benfeitorias na propriedade. Além dos custos citados,
outros compuseram o custo de produgdo total da saca de café nas propriedades
analisadas, como, salarios, combustivel, lubrificante, alimentacdo dos trabalhadores
entre outros. Figura 18 (DADOS DA PESQUISA, 2010; TEIXEIRA, 2001).

A produtividade da fazenda de Patrocinio/MG foi determinada em 44 sc/ha, e a
de Rio Verde/GO de 50 sc/ha. Todavia, produtividade ¢ uma varidvel que depende
muito da idade das plantas no talhdo, do manejo da lavoura, das tecnologias empregadas

e do ano safra (DADOS DA PESQUISA, 2010; TEIXEIRA, 2001).
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Figura 18: Custos proporcionais para cada atividade na produgdo de café em
relacdo ao custo total de Minas Gerais e de Goiés.

Fonte: Dados da pesquisa, 2010; Teixeira, 2001.

Elaborado pela autora.

Em média, o grao de café goiano recebeu em 2009 pelo tipo Dura ou Melhor o
valor de R$ 4,83/kg, o Riada ou Varrecdo R$ 4,33/kg, o Verde ou Coco R$ 4,83/kg e o
Cereja Descascado (CD) R$ 5,50/kg. De acordo com produtores goianos, seus melhores
cafés sdo vendidos para industrias e corretoras de Minas Gerais onde sao
comercializados no mercado nacional e internacional como originarios do Cerrado
Mineiro. A exemplo do vinho do rio Grande do sul que era vendido em tonel para

outros paises inclusive sem nenhum valor agregado (DADOS DA PESQUISA, 2010).
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Tabela 15: Custos no processamento: torrefacdo, embalagem e transporte.

(+) Torra de café (R$/kg) 2,02
(+) Perda de café na torra (%) 0,80
(+) Embalagem aluminio com valvula de 1 kg (R$) 0,70
(+) Rétulo colante, para aluminio (RS) 0,25
(+) Rotulo colante para embalagem de 5 kg (R$) 0,60
(+) Re-embalagem kraft (R$) 0,02
(+) Impostos 0,31
(+) Frete Rio Verde - Goiania (R$) 0,12
(=) Custo de processamento e transporte/kg (R$) 4,82

Dados da pesquisa, 2010.

Elaborado pela autora.

A perda de café na torra representou 20% da saca, a perda ¢ natural e acontece
por causa da evaporagdo da agua do grao. Na Tabela 15, o frete calculado se refere ao
transporte do café da cidade de Rio Verde/GO, onde estd localizada a fazenda
produtora, e uma industria processadora localizada em Goiania/GO, onde o produto
final ¢ distribuido. O imposto considerado na tabela foi o ICMS que em Goias ¢ de 7%
para operagdes internas. Tem-se entdo que o custo total do beneficiamento do café de
RS 4,82/kg. Tabela 15.

No elo distribui¢cdo, Tabela 16, o valor do frete equivaleu a venda do produto
industrializado dentro da cidade de Goiania/GO. A comissdo de vendas considerada foi
de 1% e a remuneracdo do varejo 25%, ambos sobre o valor das vendas. O custo da
distribui¢do em Goiania somou R$ 3,73/kg incluindo a remuneracao do varejo. O custo

final do café vendido pelo distribuidor (varejo) em Goiania foi de R$ 8,55/kg.

Tabela 16: Custo da distribuigdo em R$/kg

(+) Frete distribui¢ao na cidade (RS) 0,05
(+) Comissao da distribuicao 0,12
(+) Impostos 0,56
(+) Remuneracao do varejo 3,00
(=) Custos de distribuicao (elo industria) 3,73
Custo total do processamento e distribui¢ao 8,55

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.
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5.4 Custos da certificaciao

5.4.1 Apropria¢iao das margens brutas

Para o célculo dos indicadores financeiros que se seguem, foram utilizados os
precos recebidos pelo produtor, varejo e atacado destacados nas Tabelas 17 e 18. Os

precos corresponderam ao valor médio de 2009 e 2010.

Tabela 17: Média de prego recebido pelo produtor em Goids por tipo de café.

Tipo de café Preco pago ao produtor (R$/kg)
Dura/Melhor 4,83
Riada/Varregédo 4,33
Cereja Descascado/Mole 5,50
Verde/Coco 4,83

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

Tabela 18: Média dos pregos recebidos pelo café de qualidade industrializado no
atacado e no varejo em Goids.

Prego de atacado (R$/kg) Preco de varejo (R$/kg)
9,60 12,00

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

Em relagdo a apropriacdo das margens brutas, Tabela 19, considerando uma
industria que venda café beneficiado tanto no atacado quanto no varejo, possui uma
Margem de Comercializagdo (MC) de 71%. Isso significa que uma industria de café
quando atua no beneficiamento e na distribuicao do seu préprio produto agrega valor e
em 2009, o retorno bruto para este tipo de industria em Goiania girou em torno de R$
0,71 para cada R$ 1,00 recebido na venda, considerando neste caso o preco de varejo de
R$ 12,00. Uma industria de café que em 2009 comercializou café apenas no atacado,
obteve uma Margem do Atacado (MA) de 40%, ou seja, seu retorno bruto foi de R$
0,40 para cada R$ 1,00 vendido. Por outro lado, considerando, por exemplo, um
supermercado que em 2009 adquiriu café torrado e moido da industria ao preco de
atacado, mas que o vendeu no varejo ao prego de R$ 12,00, obteve Margem do Varejo
(MV) de 31%, ou seja, para cada R$ 1,00 de café vendido o distribui¢do recebeu R$
0,31.
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Ainda de acordo com a Tabela 19, a Margem Retida na Produgdo (MP) foi de
29%, valor menor que as demais margens MC, MA e MV. O cafeicultor recebeu R$

0,29 para cada RS 1,00 de café vendido ao preco final de R$ 12,00.

Tabela 19: Apropriacao das margens brutas.

Margem de Comercializacio Margem do Atacado Margemdo Varejo Margem Retida na Producgdo

MC=MA +MV MA =Cpt+Pv MV=Cd+Pv MP =1-MC
0,71 0,40 0,31 0,29

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

Pode-se inferir que o elo industria foi aquele que deteve maior parcela de
margem bruta no SAG do Café em Goias com apropriacao de 40% sobre o preco final
do produto (varejo), seguido pelo elo distribui¢do com 31% e o elo producao com 29%.
Estes dados revelam a discrepancia na distribuicao de lucros entre os agentes da cadeia,
a industria recebeu 11% mais que o produtor. Concluindo que ndo ha como rejeitar a
Hipotese 2 deste trabalho, segundo a qual em Goids a desorganizagao da cadeia torna os
processos de certificagdo mais dificeis e o resultado ¢ a desvalorizagao do produto.
Lembrando que de acordo com Saes e Souza (2006) e Azevedo e Shikida (2004),
citados no topico 2.6 do Referencial Teorico, as certificacdes sdo eficientes ferramentas
no controle de custos de producao, valorizacdo do preco do bem, na transparéncia das
informagdes permitindo maior coordenagdo da cadeia e distribuicdo mais justa das

margens brutas entre os elos da cadeia.

5.4.2 Indicadores econdomicos

5.4.2.1 Na producio

Na Tabela 20, o prego pago ao produtor determinou os resultados econdmicos da
atividade, para tanto, foi encontrada a Margem Liquida na Produ¢do (ML) na venda do
café tipo CD, o valor encontrado foi de RS 1,45/kg. As Margens Liquidas na Produgéo
para o Dura foi de R$ 0,78, o Verde R$ 0,78 e o Riada R$ 0,28. Logo, o tipo CD
proporcionou ao produtor um ganho liquido de R$ 0,67/kg a mais que o tipo Dura e o
Verde. Inferindo que o mercado pagou ao produtor preco melhor pela qualidade, fato
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que ja havia sido constatado nas entrevistas com os cafeicultores e que foi confirmado
nesta pesquisa. Tabela 20.

Tendo por base o prego de varejo R$ 12,00, o produtor obteve 12% de margem
liquida quando vendeu o café tipo CD para a industria; obteve 7% de margem liquida
para o Verde; 7% para o Dura; e 2% de margem liquida na venda do tipo Riada. Tabela
20.

Na quinta coluna da Tabela 20 obteve-se a margem liquida sob a receita, a
receita corresponde ao pre¢o pago ao produtor por cada tipo de café. Como o produtor
recebeu entre 2009 e 2010 RS 5,50/kg na venda do café tipo CD, sua margem liquida
sob receita (ML,) foi de 26%, seguido pelo Dura e o Verde 16% cada um ao preco de
R$ 4,83/kg e o Riada 6% ao preco de R$ 4,33. Logo, a ML, na produgido somou 64%.

Tabela 20: Indicadores econdmicos na produgao.

Prego pago Margem Liquida Margem Liquida Margem Liquida
Tipo de café ao produtor (R$/kg)  na Produgdo Apropriada na Produgdo sob Receita
ML =P, -C,, ML, =ML +Pv ML, =ML =P,
Dura/Melhor 4,83 R$ 0,78 7% 16%
Riada/Varregio 4,33 R$ 0,28 2% 6%
Cereja Descascado/Mole 5,50 R$ 1,45 12% 26%
Verde/Coco 4,83 R$ 0,78 7% 16%

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

5.4.2.2 No processamento

Como nao foi possivel obter uma apropriacdo detalhada dos custos de
processamento, utilizou-se a metodologia de Abreu e Perosa (2009), que considerou a
estimativa de 75% do custo da torra do café sendo equivalente ao valor liquido
apropriado pela indlstria. Sendo assim, a Margem Liquida Apropriada no
Processamento estimada foi de 13%. Ou seja, para cada R$ 1,00 do prego de varejo, a

margem apropriada da industria foi R$ 0,13. Tabela 21.
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Tabela 21: Indicadores econdmicos no processamento.
Margem Liquida Apropriada no Processamento

ML, = Valor apropriado no processamento + Py,

13%
Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

5.4.2.3 Na distribuicao

Os indicadores econdmicos na distribui¢do sao demonstrados na Tabela 22, o elo
distribui¢@o obteve retorno liquido (ML) de R$ 2,10 para cada kilo de café¢ vendido no
varejo, o equivalente a 18% do preco de RS 12,00 (ML,).

Tabela 22: Indicadores econdmicos na distribuicao.
Margem Liquida na Distribuigao Margem Liquida Apropriada na Distribuic@o
ML =R, - C4 ML, =ML + Py
R$ 2,10 18%
Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

5.4.3 Analise de beneficio/custo do café de qualidade

A analise de beneficio/custo do café de qualidade produzido em Goiés iniciou-se
com a comparagdo dos indicadores entre os tipos CD, Dura, Verde e Varri¢do. De
acordo com a Tabela 23 a relacao beneficio/custo ¢ maior para o CD com receita liquida
de 36%, ou seja, para cada R$ 1,00 investido na produg@o o produtor adquiriu R$ 1,36
de retorno; para o Dura ou Verde, o cafeicultor obteve retorno de R$ 1,19 por R$ 1,00
investido; e no caso do Riada, o beneficio/custo foi de 7%. Pode-se inferir que o
beneficio/custo de produzir cafés de qualidade tipo CD em Goids ¢ muito superior ao de
se produzir os tipos Dura, Verde e principalmente Riada. Na producao do CD o
produtor obteve o maior retorno sobre os custos € o Riada o menor. Embora se tenha
produzido 200 sacas a mais de café Verde e Dura, a receita total do Cereja foi de R$
78.000,00, valor superior a soma da receita do Dura e do Verde em 2009. O principal

determinante desta diferenca foi o preco pago ao produtor pelo tipo CD em relagao aos
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tipos Verde e Dura, diferenca de R$ 40,00/sc neste caso. O elo industria pagou pregos
diferenciados pela qualidade do café goiano, logo, ndo se rejeita a Hipdtese 3 de que

custos de certificagdo podem ser compensados por prémio.

Tabela 23: Andlise de beneficio/custo do elo produgdo por tipo de café em 2009
em Goids.

Tipo de café Volume Preco na produgcdo Receita Total Custo Total Beneficio/Custo Prémio
(sc) (R$/sc) (RS) RS) (%)
Cereja Descascado 3400 330,00 1.122.000,00  825.343,20 1,36 36%
Dura 2550 290,00 739.500,00  619.007,40 1,19 19%
Verde 1050 290,00 304.500,00 254.885,40 1,19 19%
Varregao 1500 260,00 390.000,00  364.122,00 1,07 7%

Dados da pesquisa, 2010.
Elaborado pela autora.

5.5 Pontos fortes, fracos, oportunidades e ameacas da producio certificada, na

origem, e no processamento de cafés com qualidade em Goias

Embora os elos produtor, industria e distribuicdo tenham manifestado desejos de
aproximacao entre eles durante a pesquisa, a desorganizacao da cadeia produtiva de café
em Goids ¢ evidentemente um de seus maiores gargalos a certificagdo e ao
desenvolvimento do setor na regido.

Elo produtor — no Nordeste Goiano onde h& mais de 200 anos sdao produzidos
cafés tradicionais, existe um grupo de produtores que desde 2006 realizam parcerias
com a Embrapa Café, EPAMIG (Empresa de Pesquisa Agropecuaria de Minas Gerais),
prefeituras, institui¢des de pesquisas e comerciantes para producdo sustentavel de cafés
organicos. Acredita-se que as primeiras sementes do produto tenham sido levadas pelos
bandeirantes a procura de ouro na regido. O café da regido ¢ considerado “nativo” e os
métodos de produgdo sdo rudimentares. A producdo é pequena, mas junto com o
ecoturismo proporcionado pelo Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros a
cafeicultura regional tem permitido aos produtores a diversificagdo de suas rendas,
principalmente a partir do ano 2000, quando houve diminui¢do do turismo na regido
tornando-a conhecida como “corredor da miséria” (CAMPOS e VALENTE, 2010). Para
Campos e Valente (2010) o café tradicional da “Regido Nordeste Goiano” que tem
caracteristicas a producdo familiar, organica, praticas ecologicamente e socialmente

13

corretas, podem abastecer o “... nicho de mercado de produtos com certificacdo de
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origem que valoriza o produto que ¢ elaborado de forma tradicional em uma
determinada regido.” Campos e Valente (2010:35).

Embora em Goids ndo haja registros de associacdo de cafeicultores, existe a
pretensdo de um grupo de produtores que possuem propriedades localizadas até um raio
de 200 km da cidade de Cristalina/GO de se associarem. Em principio, o grupo de
interesse ¢ composto por cerca de 20 produtores que realizam reunides informalmente.
De acordo com o futuro presidente da associagdo, a entidade ainda ndo foi formalizada
devido a falta de tempo para mais reunides e a prioridade dos produtores aos projetos
individuais. A associagdo terda como objetivo principal somar for¢a para obter do
governo estadual, do MAPA e do SEBRAE apoio e financiamentos para a cafeicultura
regional, além de palestras de sensibilizagdo para produtores que poderdo ser
ministradas pelo INPI. A certificacdo de qualidade para o café goiano ndo ¢ o foco da
associacao, porém a idéia ndo € rejeitada.

Apesar de demonstrarem interesse em negociar com industrias do proprio
estado, os cafeicultores goianos confessaram vender toda a produgdo para o Estado de
Minas Gerais onde, segundo eles, o produto ¢ mais valorizado e comercializado com
preco melhor.

Um ponto forte a se destacar na cafeicultura goiana é o uso de tecnologias,
colheitadeira mecanica e irrigagcdo. Dentre os produtores entrevistados, todos possuem
100% da area irrigada e alguns tém sua propria colheitadeira mecéanica. Todos tém
interesse em aumentar a area plantada e estdo satisfeitos com as vendas. Possuem
assisténcia técnica e sdo bem informados sobre o mercado de café, requisitos exigidos
pela Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado aos seus associados.

Para complementar a analise de pontos fracos e fortes na cafeicultura, esta
pesquisa apoiou-se também nos resultados do estudo realizado por Felipe (2003) que
avaliou o café do cerrado goiano sob os pardmetros de qualidade descritos a seguir:

Aspecto do grao beneficiado: em Goids os graos secos no terreiro de cimento
obtém o aspecto, “regular”, a qualidade do aspecto do grao ¢ 3 numa escala onde 1 ¢
“mau”, 2 “regular-mau”, 4 “regular-bom” e 5 “bom”. Graos secos em terreiro de chao
batido e no secador mecanico obtém respectivamente aspectos “regular-mau” e “mau”
(FELIPE, 2003).

Cor e fava: o café goiano tem cor verde e fava chato-graudo, caracteristicas

valorizadas pelo mercado por determinar boa qualidade (FELIPE, 2003).
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Peneira: o café goiano ¢ de peneira 18-17-16 ligadas, ou seja, sdo graos que nao
se encaixam na classificagdo de “bica-corrida” e portanto sdo de boa qualidade
(FELIPE, 2003).

Seca: a secagem dos graos ¢ “regular-ma”, o que compreende um valor de 2
numa escala onde 1 ¢ “ma”, 3 “regular”, 4 “regular-bom” e 5 “bom”. A mensuracao da
secagem esta diretamente relacionada ao método utilizado e ao tempo do processo
(FELIPE, 2003).

Numero de defeitos: em Goids a quantidade de cafés verdes e de bicho mineiro
contribui muito para o numero de defeitos dos graos (FELIPE, 2003). A autora
constatou uma média de defeitos entre 94 e 114 para cada uma das amostras submetidas
aos tipos de secagem: terreiro de chao batido, de cimento e secador.

Percentual de graos ardidos e pretos: Felipe (2003) ndo constatou graos ardidos e
pretos decorrentes de proliferagdo de microorganismos ou de acimulo de umidade na
secagem.

Percentual de graos verdes: varia de 11,9% a 14%, sendo que a quantidade de
graos verdes influenciou no volume de graos verde-pretos no final do processo de
secagem (FELIPE, 2003). O percentual de graos verdes no beneficiamento ¢ um aspecto
que precisa ser reduzido ao méximo.

Percentual de graos verde-pretos: valores entre 1,6% e 1,7% para cafés secos
respectivamente em terreiro de chdo batido e de cimento. Confirmando a qualidade do
café para este parametro (FELIPE, 2003).

Percentual de impurezas: aspectos como pedras, paus, cascas, €OCOS €
marinheiros, encontrados em meio aos graos confirmam a qualidade do café goiano, a
percentagem de impureza encontra-se entre 0,1% e 0,4% (FELIPE, 2003).

Percentual de outros defeitos: o método de secagem esta diretamente relacionado
com o percentual de grados quebrados, mal granados, concha e brocados. Felipe (2003)
ndo constatou grandes percentuais destes defeitos entre os grdos goianos: 0,3% para
amostras secas no terreiro de cimento, 0,5% amostras secas no secador ¢ 0,8% amostras
secas no terreiro de chao batido.

Torragdo: a qualidade na torra do café ¢ influenciada pelo grande percentual de
graos verdes no processo. Em Goids a torra ¢ “regular” quando os graos sdo secos no
terreiro de chdo batido e “regular-ma” quando secos no terreiro de cimento e no secador

mecanico (FELIPE, 2003). A escala de classificacdo na torra ¢é: 1 (md), 2 (regular-ma),

71



3 (regular), 4 (boa-regular), 5 (boa), 6 (fina-boa) e 7 (fina). Os cafeicultores precisam
diminuir a quantidade de cafés verdes no beneficiamento para que ndo comprometam a
qualidade do café.

Bebida: para Felipe (2003:99), a bebida do café¢ da “Regiao do Cerrado Goiano”
¢ classificada como “dura, semi-encorpada, com acidez normal e com sabor de café
novo e dos defeitos verde e verde-peto”. Para a autora, o clima da regido, com umidade
relativa do ar baixa e auséncia de chuvas no periodo de colheita, permite que os graos
tenham uniformidade de classificacdo da bebida e por isso resultam até¢ mesmo em cafés
mole e estritamente mole.

Os resultados de Felipe (2003) revelam o potencial da cafeicultura goiana.
Embora alguns aspectos avaliados pela autora tenham sido classificados como “regular-
ma” e “regular”, a bebida ¢ considera de boa qualidade. Cafés de melhor qualidade
serdo obtidos se produtores investirem na estrutura da empresa, como em terreiros de
cimento para secagem do grdo e na reducdo da colheita de cafés verdes, aspectos que

influenciam negativamente na classificacdo da bebida.

Tabela 24: Pontos fortes e fracos do elo producao.

PONTOS FORTES

PONTOS FRACOS

Uso de tecnologia e irrigagao;

Reputagdo da cultura no Nordeste Goiano;
Expansdo da area plantada;

Enquadramento da bebida dentro dos parametros

Inexisténcia de associagdes formais

Juridica) de produtores;

(Pessoa

Necessidade de mais apoio do governo estadual;
O prego oferecido pelo café da “Regido Cerrado

de qualidade;
Programa Cesta Basica da SEFAZ/GO;

Interesse de
associarem;

Goiano” ao produtor € baixo dentro préprio estado;
Falta divulgagdo do produto;

se Auséncia de maquinas classificadoras modernas.

grupo de produtores em

Organizacdo e criagdo de parcerias com entidades
estratégicas em Alto do Paraiso de Goias/GO.

Elaborada pela autora.
Dados da pesquisa, 2010.

Elo Industria - por outro lado, o Sincafé/GO alega que as industrias goianas nao
chegam a um acordo com os produtores para compra da matéria-prima por que o prego
exigido por estes nao corresponde a qualidade ofertada do produto. A entidade relata
que nas propriedades cafeicultoras do estado ndo hd maquinas classificadoras modernas
(peneiras) que separam de forma mais eficiente os graos maiores dos menores. Como
em Minas Gerais estas maquinas classificadoras sdo mais comuns, os produtores

goianos conseguem vender o café a preco justo.
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Para o Sincafé¢/GO, o café¢ do “Cerrado Goiano” ¢ praticamente todo vendido
para Minas Gerais principalmente por causa do melhor prego. Além disso, a
SEFAZ/GO concede beneficios tributarios as industrias que possuem parque industrial
em Goias, estas industrias podem processar o café em seus estados de origem com
redugdo tributaria. Outro fator ¢ a irregularidade da producdo e dos estoques de cafés
em Goids que fazem com que as industrias busquem fornecedores de outros estados.

De acordo com a “Industria X, grandes industrias nacionais de café¢ t€ém feito
ofertas tentadoras aos empresarios goianos com vistas comprar instalagdes industriais e
marcas de café no estado. Nos ultimos anos, as grandes indlstrias nacionais tém
conquistado cada vez mais fatias do mercado consumidor goiano, acirrando a

concorréncia e exigindo das industrias goianas mais investimentos.

Tabela 25: Pontos fortes e fracos do elo industria.

PONTOS FORTES PONTOS FRACOS
Existéncia de certificagdes na industria; Auséncia de mais didlogo entre induastria e
Interesse em adquirir café goiano de qualidade; produtor;

Desejo de ampliagdo do negocio/novos mercados;  Aquisi¢do de matéria-prima de outros estados;
Dispde de matéria-prima de qualidade do proprio Grandes industrias nacionais véem adquirindo.
estado;

Beneficios tributdrios.

Elaborada pela autora.
Dados da pesquisa, 2010.

Elo distribuicio - o consumidor final ¢ um dos mais prejudicados com a
desorganizacdo da cadeia, perde oportunidade de consumir cafés a precos mais
competitivos e ainda do proprio estado. A industria goiana processa em grande parte
matéria-prima de origem mineira, mas também da Bahia e do Espirito Santo, elevando
os custos de produgdo e consequentemente o preco de venda.

Uma boa oportunidade para o mercado de cafés de qualidade em Goiés foi
constatada no elo consumidor, esta oportunidade se refere ao interesse da UFG
(Universidade Federal de Goias) em processar café goiano de qualidade para consumo
interno da universidade. A instituicdo pretende realizar um concurso de qualidade para
compra expressiva de 200 sacas de 60 kg. Para que o concurso aconteca, a UFG
precisara do interesse dos produtores, de adquirir um laboratoério de analise e de baristas
que mensurem a qualidade sensorial da bebida. Nesta pesquisa, foi perguntado aos

produtores sobre esta oportunidade e todos eles demonstraram atraidos pelo negocio. Se
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considerarmos a estrutura do laboratério da Federa¢ao dos Cafeicultores do Cerrado e
seus padroes, a UFG necessitara para estruturar seu proprio laboratorio:

Materiais: lacres para diferenciar os tipos de cafés; papéis; planilha; material de
escritorio; café torrado e moido; agua; ficha de degustacio (DADOS DA PESQUISA,
2010).

Equipamentos: computadores; impressoras; mesas; cadeiras; telefone; internet;
torrador; moinho; cuspideira; xicara; chaleira; colheres; pranchetas; canetas; calculadora
(DADOS DA PESQUISA, 2010).

Pré-requisitos: 3 amostras de café ja preparadas no maquinario do lote a ser
certificado, 300 gramas cada lote; verificar se a fazenda do produtor ¢ certificada; se os
materiais do laboratdrio estdo em quantidade suficiente; e se os equipamentos estdo em
boas condi¢des de funcionamento (PORTAL CAFE DO CERRADO, 2010).

Seqiiéncia executiva: o produtor que se interessar em participar do concurso
deve realizar sua inscrigdo e enviar 3 amostras (300g de café¢ verde em cada) do lote de
café para a UFG; a universidade seleciona uma das amostras (as demais ficam
armazenadas na UFG), codifica e chama 2 baristas para pontuarem o café¢ de acordo
com a metodologia da SCAA; o laudo da bebida ¢ obtido a partir da média aritmética
dos 2 juizes, com especificagdes de peneira, aspectos fisicos como quantidade de
defeito, cor e umidade do café (PORTAL CAFE DO CERRADO, 2010). As 200 sacas
adquiridas do lote campedo do concurso deverdao ser colocadas em sacaria nova e
monitoradas por um auditor durante o embarque para a UFG. O auditor devera
comparar o café da amostra camped com o café a ser embarcado, os defeitos e tipos de
café devem ser analisados e o percentual de peneira pode variar até 3% (PORTAL CAFE
DO CERRADO, 2010).

De acordo com a metodologia SCAA, o café vencedor do concurso sera aquele que
obtiver maior pontuagdo. Sendo que uma bebida que tenha pontuagdo maxima de 85 a
100 pontos ¢ classificada como estritamente mole; entre 80 a 84 ¢ mole; de 75 a 79 ¢
apenas mole e entre 71 e 75 bebida dura limpa (PORTAL CAFE DO CERRADO,
2010).

A iniciativa da UFG de auxiliar na estruturagdo de uma IP “Cerrado Goiano” ¢
uma 6tima oportunidade na promogdo e divulgacdo do café goiano de qualidade. A
Industria X propds até mesmo convidar seu barista para participar da analise laboratorial

do concurso.
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A idéia de se ter uma IG “Regido do Cerrado Goiano” despertou interesse e
entusiasmo de todos os produtores, industria e sindicato entrevistados, todos
reconheceram que a IG agregara valor e reconhecimento da qualidade do café que hoje,
segundo produtores, € inclusive exportado como café¢ do cerrado mineiro. Sobre a
certificagdo, dentre os entrevistados, um produtor de Luziania/GO ja& possui a
certificacdo Utz Kapeh; um segundo produtor de Cristalina/GO, diz que no momento
ndo tem interesse em certificar a producdo alegando que os custos para adquirir e
manter o selo ndo sao compensados pelos lucros, embora reconhega que num momento
futuro a certificagdo serd determinante na venda do café, tanto em relacdo ao prego
recebido quanto para suprir exigéncias do mercado; um terceiro produtor, de Rio
Verde/GO, ja concluiu todas as exigéncias para a certificagdo Rainforest e brevemente
adquirira o selo. Este fato faz com que seja rejeitada a Hipdtese 1 de que os
cafeicultores goianos t€ém pouco conhecimento sobre os processos de certificacdao, na
verdade ha conhecimento, porém a descoordenacdo da cadeia tem dificultado a
divulgacdo e os processos de certificagdo no estado.

O Governo de Goiés através de decretos e portarias tem concedido beneficios
tributarios para o setor cafeeiro. O Programa Cesta Basica ¢ concedido ao produtor € o
isenta da tributagdo do ICMS quando da saida do café¢ em coco e em grao do proprio
estabelecimento com destino a industrializacdo no estado. O café torrado e moido
comercializado no atacado ou varejo dentro do estado tem aliquota de 7%, uma reducao
de 10% na tributacdo do ICMS que ¢ de 17%.

Portanto, ndo se rejeita a Hipotese 2 de que em Goids a desorganizagao da cadeia
torna os processos de certificacdo mais dificeis e o resultado ¢ a desvalorizacdo do

produto. Os agentes da cadeia sdo bem informados, porém atuam isoladamente.

Tabela 26: Pontos fortes e fracos do elo distribuigao.

PONTOS FORTES PONTOS FRACOS
Projeto e marca UFG; Goianos nao consomem produtos de qualidade do
Beneficios tributarios; proprio estado;
Mercado consumidor em expansao. Goianos desconhecem a historia da cafeicultura no

estado e sua qualidade;

Diminui¢gdo do numero de marcas no mercado
devido compra de industrias goianas por industrias
nacionais.

Elaborada pela autora.
Dados da pesquisa, 2010.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O Estado de Goias tem apresentado bons resultados quanto a produtividade e
qualidade dos graos. O café¢ do “Cerrado Goiano” apresentou nos ultimos anos as
maiores taxas de produtividade entre todos estados brasileiro, taxas acima da média
nacional. O alto nivel de desempenho na cafeicultura goiana pode ser explicado, entre
outros fatores, pelo uso de tecnologias como irriga¢do do solo, mecanizacao da colheita,
corretivos de solo, fertilizantes, fatores climaticos e geograficos favoraveis do “Cerrado
Goiano”.

O custo médio de produgdo do café verde no “Cerrado Goiano” ainda ¢ superior
ao produzido na “Regido do Cerrado Mineiro”. Contudo, o mercado nacional,
principalmente o mineiro, reconhece a qualidade do grio goiano e paga preco
diferenciado pelo produto. Compdem os custos médios de producdo em Goids: custos
na colheita 20%, manutencdo 61% e fixos 19%. Os custos na manutencdo sao
compostos principalmente por fertilizantes 32% e defensivos 19% do custo total de
producao.

Concluiu que o elo industria é o que detém maior margem bruta no SAG do Café
em Goids com apropriagdo de 40% sobre o preco de varejo, seguido pelo elo
distribuicdo com 31% e o elo produgdo com 29%. Sobre o beneficio/custo de
comercializar café, constatou que o produtor obtém renda liquida de 36% para o tipo
CD e de 19% para o Dura ou Verde.

E evidente a desorganizagio da cadeia produtiva do café em Goiés, ndo existem
associacdes de produtores, os agentes da cadeia ndo mantém vinculos, os cafeicultores
vendem seus cafés de qualidade para outros mercados que ndo o goiano, as industrias do
estado importam matéria-prima de outros estados, os elos produtor e industria t€ém
dificuldades em negociar, os produtores reclamam do preco baixo e a industria da
qualidade ofertada, além do mais a industria na reconhece os incentivos tributarios da
SEFAZ/GO para o setor. Por outro lado, a cafeicultura em Goids tem obtido destaques e
oportunidades de ampliagdo de mercado, como o projeto da UFG de realizar concurso
para consumo interno de cafés de qualidades do proprio estado, possivel associagdao dos

produtores da Regido de Cristalina/GO que trard beneficios e mais apoio do governo
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estadual ao setor, os graos goianos sdo em parte exportados e comparaveis a qualidade
do café da “Regido do Cerrado Mineiro”.

O sinal distintivo da Indicacdo de Procedéncia “Regido do Cerrado Mineiro”
para o café¢ ¢ o mais completo entre todas as certificagdes analisadas, pois certifica a
origem e a qualidade do café promovendo o produto nacional e internacionalmente. As
demais certificadoras garantem a qualidade do produto de diversas regides do Brasil e
do mundo, possuindo caracteristicas sensoriais e métodos de produ¢do diversos. Em
geral, os selos de qualidade e de origem promovem os cafés especiais no mercado, os
produtores recebem pregos diferenciados e o acesso ao mercado externo se torna mais
facil.

Soma-se a tudo isso a reputagdo do café organico do Nordeste de Goias que ha
mais de 200 anos ¢ cultivado nas pequenas propriedades familiares com caracteristicas
proprias de producdo herdada dos indigenas e dos escravos, preenchendo um dos
condicionantes para aquisi¢ao da IG junto ao INPIL. O café organico do Nordeste Goiano
tem contribuido para o desenvolvimento regional em um momento de crise com a baixa
do turismo no Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros. Em parceria com a Embrapa
e outras instituigdes de poder, os produtores e suas familias tém diversificado e gerado
mais uma fonte de renda. Também participando do projeto da Embrapa,
“Implementacdo da Cafeicultura Orgéanica e Agroecoldgica para a Agricultura Familiar
da Regiao de Alto Paraiso de Goids”, a EPAMIG tem desempenhado papel importante
no desenvolvimento de técnicas de cultivo que se adaptem a regido, levando
experiéncias da producdo de café organico de Minas Gerais para os goianos.

Enfim, conclui-se que as trés hipodteses desta dissertagdo foram testadas e
determinadas. A Hipotese 1 foi rejeitada, pois os cafeicultores goianos tém bastante
conhecimento sobre os processos de certificagdo, porém a descoordenacao da cadeia
tem dificultado a divulgacdo do produto de qualidade e dos processos de certificacao
dentro do estado. A Hipdtese 2 ndo foi rejeitada, pois em Goids existe a desorganizagdo
da cadeia e isso tem tornado os processos de certificagdo mais dificeis resultando na
desvalorizagdo do produto e na insatisfagdo dos agentes com o “pouco” apoio do
governo ao setor. A descoordenacao da cadeia em Goids ¢ resultado principalmente da
falta de didlogo entre os agentes, esta situa¢do tem determinado na ma distribui¢do das
margens brutas entre produtor, industria e varejo, além de precos menos competitivos e

falta de transparéncia dos processos produtivos. A Hipdtese 3 ndo foi rejeitada, pois os
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custos de certificacao sdo compensados por prémio, ou seja, a receita liquida obtida pelo
produtor na venda de cafés de qualidade sdo maiores que o custo de produzi-los,

principalmente para o tipo CD.
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ANEXO A

Formulario de campo para o acompanhamento da propriedade

1- Dados gerais da propriedade

Data:
I.Dados do Produtor

Nome:

Telefone:
E-mail:

Endereco:

II.Dados da Propriedade

Nome:

Area Total:
Area com Café:
Localizagdo:

Acesso: () Asfalto ( ) Terra
Tipo de Café: Arabica ( ) Robusta ( )

III. Administracio da Propriedade

1. Administragdo: Propria ( ) Contratada ( )
2. Proprietario:
2.1 Mora na propriedade: Sim ( ) Nao ( )

2.2 No pré-beneficiamento utiliza:

Preparo: Lavador Secagem: Terreiro de terra
Separagao Terreiro de cimento
Degomagem: Mecéanica Secador
2.3
Tipos de cafés produzidos na Quantidade (sc) Preco (R$/sc) %
safra (2009/2010)

Dura ou melhor

Riada/Varrigao

Cereja descascado (mole)

Verde(Coco)

TOTAL
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24 Destino da Produgio

Y%

Cooperativa

Exportadores

Intermediarios (corretores)

TOTAL

IV. Inventario da Propriedade

1. Uso da terra:

Uso da Terra

Area (ha) Receita bruta total (2008/2009)

% da receita total

Café em Formagao

Café em Produgao

Culturas anuais

Pastagens

Culturas Perenes’

Outras

Total

V. Custo e receita da Producao Total do Café

1. Custos detalhados:

Descri¢io do item

Custo total (RS)

% no custo

Corretivo de solo

Gesso

N; P205;K20

Matéria Organ.

Micronutriente

Macronutriente

Fugincida/solo

Inseticida/solo

Herbicida

Adubo foliar

Inseticida/foliar

Fugincida/foliar

Acaricida

Hora Magq. Foliar

Servi¢. Manuais

Servi¢. Mecénico

Colheita Mecan.

Recolh. Mecénico

Repasse Manual

2 Exceto café.

88



Colheita Manual

Terreirdo

Registro Colhedores

Cantina Colhedores

Irrigacdo

Fertirrigacdo

Investimento

Custos Administrativos

Pos Colheita

Gastos diversos

Assisténcia Técnica

Total — R$
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10.

11.
12.
13.

ANEXO B

Formulario de entrevista a Federacao dos Cafeicultores do Cerrado

. Quais sdo os parametros de qualidade exigidos no campo e no pré-

processamento do café?

Como ocorrem as auditorias? Como sdo realizadas e quais custos estdo
envolvidos para o produtor?

Qual valor da taxa de adesao a certificacdo pelo produtor?

Qual valor da taxa de manutencao da certificacdo pelo produtor?

Quais sao os parceiros da Federagao?

Existe a politica de preco minimo na venda do produto?

Qual o volume produzido de café do Cerrado Mineiro atualmente?

O que o produtor precisa fazer para ter a certificagdo da propriedade e também
do produto?

Seqiiéncia executiva para avaliagao da qualidade do produto.

Porque houve a mudanca de nome de CACCER para Federagdo dos
Cafeicultores do Café do Cerrado:

Qual a diferenca entre a metodologia SCAA e SCAE? Qual ¢ a melhor?

O que ¢ certificacao de origem?

Existe pagamento de royalties para comercializar o Café do Cerrado?
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7.
8.
9.

ANEXO C

Roteiro de entrevista a Indudstria X

Quem sao os fornecedores da industria?

Utiliza o Café do Cerrado em seus blends?

Qual o valor que a industria paga atualmente na aquisi¢ao da saca do Café do
Cerrado?

Qual o valor do kilo do café processado no varejo e no atacado?

A industria pretende ampliar sua area de atuagao?

A empresa tem realizado mudancgas, aquisi¢des, reformas na estrutura para
ampliar a participacao no mercado?

A industria tem laboratorio e baristas proprios?

A empresa utiliza o café conillon em seus blends?

Quais os selos de qualidade do café que a industria possui?

10. A industria tem interesse na certificacao do café de origem do cerrado goiano?

11. O café da industria é exportado?
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10.
11.
12.
13.

14.

ANEXO D

Formulario de entrevista ao Sincafé/GO

. O que a certificagdo de origem do café goiano representaria para a industria?

Ha alguma iniciativa sobre certificacdo de origem em Goias?

Tem conhecimento de alguma associagdao ou cooperativa de cafeicultores em
Goias?

Qual o total de industrias de torrefagdo e moagem em Goids?

Quantas industrias possuem certificagdo de qualidade do café processado em
Goias?

Em média qual o custo do processamento ¢ do transporte (R$/Kg) de cafés de
qualidade em Goias?

Quais sdo os impostos pagos pela indistria no processamento? Qual € o custo de
cada imposto?

Qual a perda de café na torra (%)?

Qual o prego da embalagem de aluminio com valvula de 1 kg (R$)?

Qual o preco do rotulo colante, para aluminio (R$)?

Qual o preco da re-embalagem kraft (R$)?

Qual valor do frete para distribuicao em Goias?

Quais sdo os custos envolvidos na de distribuigao (R$/kg) do produto torrado e
moido?

Qual a porcentagem sobre o preco de venda do café corresponde o custo com

frete distribui¢do na cidade?
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ANEXOE

‘ Protocolo m
PEDIDO DE REGISTRO DE
INDICACAO GEOGRAFICA
L |
[ IDENTIFICAGAO DO PEDIDO
Arquivamento Numero do Pedido Data
Dia Més Ano
| [ A |
[ DADOS REFERENTES AO DEPOSITANTE
CGC / N° INPI
Nome ou Raz&o Social
Endereco
Bairro
Municipio
UF CEP Cod. Pais Telefone
DADOS REFERENTES A INDICAGAO GEOGRAFICA
Espécie 1 Apresentacdo 1 Natureza 1 r _I
1 - Indicag3o de Procedéncia 1 - Nominativa 1 - De Produto
2 - Denominacéo de Origem 2 - Mista 2 - De Servico
3 - Figurativa
Etiqueta
Nome da Area Geografica
Delimitagdo da Area Geografica
Continua em anexo D
Produto ou Servigo
Continua em anexo I:I

Modelo | (folha 1/2)
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INDICAGAO GEOGRAFICA ESTRANGEIRA |

Indicacdo Geogréfica Estrangeira ja reconhecida no pais de origem?

[Jsm

[InEO

| DOCUMENTOS ANEXADOS COMUNS AS ESPECIES DE INDICAGAO GEOGRAFICA |

D Guia de recolhimento

E] Procuracéo

[:[ Etiquetas D Ficha para busca

figurativa

D Copia oficial documento de D Documento comprobatério D Outros (especificar)

concesséo ou declaragdo do
direito sobre a indicacio
geografica

do legitimo interesse do
depositante

| DOCUMENTOS ANEXADOS ESPECIFICOS AS INDICAGOES DE PROCEDENCIA |

D Elementos que comprovem ter a I:] Elementos que comprovem

D Elementos que comprovem

area geogréfica se tomado estarem os produtores ou estarem os produtores ou
conhecida como indicagdo de prestadores de servigos prestadores de servigo exercendo
procedéncia do produto ou da estabelecidos na area geografica efetivamente atividades de producéo
prestacdo do servico ou de prestacdo de servigos, na area
geografica

[ DOCUMENTOS ANEXADOS ESPECIFICOS AS DENOMINAGOES DE ORIGEM |
|:] Elementos que l:] Elementos que |:| Caracteristicas e [:] Descricéo do processo
comprovem estarem os comprovem estarem os qualidades fisicas do ou método de obtengdo do
produtores ou prestadores  produtores ou prestadores  produto ou do servico produto ou do servigo

de servigos estabelecidos

de servigo exercendo

na area geogréafica efetivamente atividades de
producéo ou de prestagio
de servicos, na area
geografica
DADOS REFERENTES AO PROCURADOR
Nome
UF Telefone

Delegacia/Representacdo para contato

[ DECLARO, SOB AS PENAS DA LEI, SEREM VERDADEIRAS AS INFORMAGOES PRESTADAS —I

Local/Data

Assinatura/Carimbo

USO EXCLUSIVO DO INPI

Cédigo de Figura1|_____ | Cédigode Figura2|_______| | Cédigo de Figura 3| |

Modeia | (foiha 2/2)

94



ANEXOF

FOLHA DE PETICAO
INDICACAO GEOGRAFICA
= =
[ IDENTIFICAGAO DO PEDIDO/REGISTRO |
[ Pedido [] Registro | Data
Dia Més Ano
N°  EEED Y INTL v S I
| DADOS REFERENTES AO REQUERENTE I
CIC / CGC / N® INPI
Nome ou Razéo Social
Enderego
Bairro
Municipio
UF CEP Cdd Pais Telefone
| PETIGAO |
" OBJETO DOCUMENTOS ANEXADOS
|_| Alteracéo de Endereco ou de Sede |:| Guia de Recolhimento
|| Alteragdo de Nome Procuracio
|| Transferéncia D Etiquetas
|| Contestagfo a Exigéncia D Certificado de Registro para Anotacdo
| Cumprimento de Exigéncia {—__I Documentos de Cesséo
[] copia Oficial [C] outros (especificar):
|| Desisténcia de Pedido de Registro
:l Manifestacdo de Terceiros
j Pedido de Reconsideragéo
:] Expedicdo de Certificado de Registro
[ ] 22 via do Certificado
j Rendncia ao Registro
:| QOutros (especificar):
[ ] espacho publicado na RPI N° de
| DADOS REFERENTES AO PROCURADOR |
Nome
UF Telefone
Delegacia/Representacgéo para contato
| DECLARO, SOB AS PENAS DA LEI, SEREM VERDADEIRAS AS INFORMACOES PRESTADAS |
Local/Data Assinatura/Carimbo
Modedo 1
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ANEXO G

ocolo
i prot

DA PROPRIEDADE
INDUSTRIAL

INSTITUTO
‘ NACIONAL

PEDIDO DE FOTOCO}PIA
INDICAGAO GEOGRAFICA
IDENTIFICAGAO DO PEDIDO / REGISTRO

Pedido Registro N° Data
D EI 9 Dia Més Ano

DADOS DO DOCUMENTO DE ARRECADACAO

Numero do documento (camponossonamero) | | | [ [ [ [ | | [ | |
Cadigo do servigo | | Valor pago| | Data pagto]|

DADOS DO REQUERENTE

NI L I A
Nome ou Razdo Social |

i

Enderego |

Bairro | ]

Municipio | | uFj]

| c. pais| |

cep | | Telefone] | Fax|

E-mail |

L

DOCUMENTO / QUANTIDADE

Documento Quantidade Tipo

] Parecer Técnico ] Simples
] Oposicao (7] simples
] Recurso ] simples
[] Certificado de Registro, inclusive requerimento inicial ] sSimples
] Outros (especificar) : [] Simples

RPI N°
Observacoes :

[ Autenticada
] Autenticada
[] Autenticada
[ Autenticada
] Autenticada

Local e Data Assinatura e Carimbo

USO EXCLUSIVO DO INPI

| Quantidade de folhas | Valor Recolhido | Valor a Recolher

Observagdes:

Funcionario responsavel Data

96



