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Resumo

Esse trabalho investiga a presencga de elementos ficcionais no Jornal Nacional
(Rede Globo), a partir da cobertura de noticias relacionadas a ciéncia e a
tecnologia. Sao investigadas as reportagens sobre o tema veiculadas no
periodo de agosto a dezembro de 2006. Para empreender a analise deste
material, coletado através de gravagédo dos programas, selecionei um “corpus”
constituido de trés reportagens de divulgagao cientifica.

O foco da andlise é o discurso midiatico, construido a partir da relagao entre
imagem e texto. Nesse sentido, tomo como referencial teérico a analise do
discurso midiatico, a partir da proposta de Charaudeau (2006). As idéias deste
autor a respeito dos dispositivos cénicos da informagéao midiatica nos ajudam a
colocar o telejornal em relagao com o cinema e a entender seu funcionamento
e as estratégias discursivas utilizadas em sua configuragao.

O estudo revelou que a reportagem recorre a varios tipos de roteirizagoes,
utilizando os recursos designativos, figurativos e visualizantes da imagem para
satisfazer as condi¢gdes de credibilidade e de seducdo da finalidade da
informacgéo.. Isso nos levou a concluir que a mediagdo que se da no telejornal
entre cientista e publico, entre academia e comunidade nao cientifica, se
caracteriza pela espetacularizagdo da ciéncia, gerada a partir dos efeitos de
dramatizacao e pelo imediatismo das abordagens. Enquanto os pesquisadores
percorrem um longo caminho até chegarem aos resultados, as reportagens
exploram tdo somente a aplicagdo pratica e objetiva das descobertas

cientificas.

Palavras-chave: Jornal Nacional, ciéncia, analise do discurso.



Abstract

This work investigates the presence of fictional elements in the Jornal Nacional
(Rede Globo), from the covering of news related to science and technology.
We investigate the reports on the subject circulated in the period of August to
December 2006. To undertake the analysis of this material, collected by
recording the news reports , a “corpus” of three reports of scientific content was
selected. .

The focus of analysis is the media discourse, built from the relationship
between image and text. In that sense, | take as theoretical reference
Charaudeau’s analysis of media discourse (2006). The author’s ideas about
scenic devices of media information help us to put the news in connection with
the film and understand its operations and discursive strategies used in their
configuration.

The study revealed that the report draws on various types of screenplays, using
the designative, figurative and visualities resources of the image to fit the
conditions of credibility and seduction of the purpose of information. This led us
to conclude that the mediation between scientist and public, between academia
and non-scientific community, observed on the news reports studied is
characterized by the spectacularization of science, generated from the effects of
drama and the simplistic approaches. . While the researchers travelled a long
way to reach results, the reports explore just the practical and objective

application of scientific discoveries.

Key-words: Jornal Nacional, science, discourse analysis.
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Introducéo

Nesta pesquisa empreendo uma investigagao voltada para a analise
da estrutura do telejornal, enquanto género da informacédo midiatica, tendo
como foco sua forma e construgdo audiovisual. Neste aspecto a pesquisa é
fruto de uma inquietagcdo, que surgiu a partir de minha experiéncia como
jornalista e como espectador ao assistir reportagens carregadas de encenagao
e dramatizacdo como se fossem verdadeiras narrativas filmicas. A questao
central era se o telejornal € uma ficgao, e, neste caso, como esse género de
informacgé&o incorpora elementos da linguagem filmica.

N&o imaginava que seria tao instigante procurar as respostas a essas
problematizagdes especificamente no noticiario de ciéncia e tecnologiaz,
quando essa idéia surgiu nas primeiras conversas com a professora Rosana
Horio Monteiro, minha orientadora. Essa sugestdo me levou a inumeras
descobertas sobre os conceitos de ciéncia e tecnologia, sobre a construgao de
fatos e paradigmas cientificos. Foi uma grande empreitada.

Esse trabalho investiga a presenca de elementos ficcionais no Jornal
Nacional (Rede Globo)®, a partir da cobertura de noticias* relacionadas a
ciéncia e a tecnologia. Isso implica em identificar o modo como a imagem é
utilizada para representar fatos e eventos cientificos e como se opera a
encenacao visual desse tipo de informacgao no telejornal. Interessa-me estudar
0s mecanismos e formas empregados na construgdo do discurso do telejornal
e como se da a representacéo da ciéncia nesta midia televisual, ou seja, como

o JN percebe e apresenta a ciéncia em seu noticiario diario.

2 Neste trabalho, nos casos em que houver a necessidade de se evitar a repeticdo os termos:
ciéncia e tecnologia serdo identificados pela abreviatura, C&T.

* O Jornal Nacional foi escolhido, tendo em vista aspectos como audiéncia, abrangéncia e
representatividade. Segundo o Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido, Pesquisa e Estatistica),
um dos principais institutos de pesquisa do pais, o Jornal Nacional tinha em abril de 2007 uma
audiéncia média diaria em torno de 50% cobrindo praticamente todo o territério brasileiro. O
titulo do programa sera identificado também com a abreviatura JN.

* Noticia aqui diz respeito ao acontecimento, levado ao conhecimento de alguém. Segundo
Charaudeau (2006), noticia € um conjunto de informagdes que se relaciona a um mesmo
espago tematico; € um fato que se inscreve num certo dominio do espaco publico e pode ser
reportado sob a forma de um minirrelato.



Nessa pesquisa, fixo o olhar no campo do simbdlico, a partir do qual os
individuos em comunidades especificas se orientam e estruturam suas
representacdes, que, por sua vez, dao sentido as suas praticas. Segundo
Charaudeau (2006), as logicas econbmica e tecnoloégica sao incontornaveis,
mas é através da ldgica simbdlica que os individuos regulam as trocas sociais,
criando, manipulando signos e produzindo sentido.

Embora as logicas comercial e simbdlica estejam articuladas e inter-
relacionadas na constituicdo do processo comunicativo das midias, o caminho
rumo a dimensao simbdlica torna possivel analisar as formas e os mecanismos
utilizados na realizagéo e elaboragao do discurso da informacao midiatica: "O
papel do pesquisador em ciéncias humanas e sociais esta em descrever os
mecanismos que presidem o simbdlico e as diferentes configuragdes que o
tornam visivel...” (CHARAUDEAU, 2006, p.17).

Um tipo de abordagem especifica deve levar em conta as
caracteristicas proprias da informacgao televisiva, que, conforme Maia (2005),
irdo influenciar no modo como o discurso € elaborado. Na TV, a construgéo do
discurso passa por questdes de espago e tempo, onde os acontecimentos séo
organizados em temas e assuntos, por um processo de decupagem, que
representa recortes do mundo social, exibidos basicamente pela imagem.

A principal caracteristica da televisdo € a combinac&o de dois sistemas
signicos: o visual e o0 sonoro, um n&o sobrevive sem o outro, imagem e fala se
conjugam permanentemente. Devido a sua capacidade de representacéo,
capaz de se colocar no lugar do objeto real, a imagem torna-se um suporte
determinante na construgdo dos discursos de informagdo na TV. Nesta
pesquisa, percorro o caminho que procura estabelecer critérios de analises da
imagem enquanto discurso, observando a sua relagao com a fala.

O estudo é focado no componente visual do discurso informativo midiatico, o
que sugere um enfrentamento das imagens. Esse enfrentamento significa
confrontar e esmiugar imagens, procurando estabelecer elos entre esses
signos nao verbais e a fala. Sob esse olhar vem a tona questdes como a
encenacao audiovisual da informacao. Para tanto, busco identificar, sobretudo,
as caracteristicas da linguagem de ficcédo, presentes nas reportagens. A ficgéo
€ entendida aqui como processos de producgao, criagdo, edicdo e montagem

que sao estratégias de encenagdo, como, por exemplo: reconstituigdes,



dramatizacdes, infograficos®, cenarios especificos, enquadramentos, planos
de filmagem presentes nas reportagens e, como esses elementos
(re)constroem os fatos cientificos e os (re)apresenta para uma audiéncia de
nao iniciados.

Os recursos ficcionais parecem evidenciados, na midia televisiva,
pelas estratégias discursivas utilizadas pelo telejornal. O género que mais
abarca tais procedimentos € a reportagem. De maneira explicativa, em forma
de relato, a reportagem se utiliza fundamentalmente da imagem, para
representar com maior intensidade os fatos e eventos da vida cotidiana, por

isso elas constituem o objeto de estudo dessa pesquisa.

As reportagens estudadas

Sao investigadas as reportagens sobre o tema veiculadas no periodo
de agosto a dezembro de 2006. Para empreender a analise deste material,
coletado a partir da gravagao dos programas, em seu horario de exibicdo pela
TV, foi selecionado um “corpus”, constituido de trés reportagens. No periodo
mencionado foram gravadas em fitas VHS 95 edigdes do Jornal Nacional,
totalizando 3.280 minutos de material coletado para analise, incluindo os
intervalos comerciais. Neste material foram identificadas 106 noticias sobre
ciéncia e tecnologia.

Todo material coletado foi assistido, o que permitiu inicialmente que
fosse feita uma analise quantitativa e descritiva dos dados, para, em seguida,
nomear os assuntos relacionados a ciéncia e a tecnologia. Esta analise
possibilitou constatar o numero de noticias sobre ciéncia e tecnologia no
periodo estudado, chegando-se a divisdo em tema e subtema®. Essa divisdo
indica a rubrica em que o fato esta inserido, como forma de nomea-lo dentro

de uma categoria especifica de acontecimento do mundo, organizando-o

°> Material de arte, desenhos, mapas produzidos em computador.

® Outra possibilidade de nomear e ordenar o acontecimento sugerida por Charaudeau (2006) &
a segao, que procede a um recorte do acontecimento em macrotemas, correspondendo a
grandes areas de tratamento da informagdo como Cultura, Politica, Exterior, Sociedade,
Esportes, por exemplo. Mas, como o proprio autor aponta uma dificuldade para distinguir entre
rubrica e sec¢éo, neste trabalho adoto a rubrica como forma de identificar o conteudo tematico
mais amplo da noticia, caracterizando a ciéncia e tecnologia como tema e as areas do
conhecimento como saude, astronomia e meio ambiente, por exemplo, como subtemas.

10



tematicamente, conforme definigdo de Charaudeau (2006). As noticias estao

by

ligadas a rubrica dos fatos de ciéncia e tecnologia e dentro dela a uma
especificidade (subtema).

Assim, foram identificadas as seguintes especificidades: saude,
astronomia, meio ambiente, cotidiano e sociedade, genética. As noticias das
areas de meteorologia, agronomia, lingua e literatura, arquivologia,
arqueologia, artes, esportes, politica sdo denominadas neste trabalho de
outros subtemas por serem as abordagens menos frequentes no periodo de
coleta dos programas. Das 95 edicdbes que constituem a amostra de
programas gravados, 76 exibiram noticias com conteudo cientifico e
tecnoldgico, o que significa que o tema esta presente em 82% dos programas
gravados no periodo.

A selecdo do “corpus” levou em conta os subtemas mais frequentes
no telejornal e o fato dessas reportagens possuirem modos discursivos e
dispositivos cénicos variados e mais elaborados como a presenca de
personagens, movimentos de camera e enquadramentos diversos. Por isso,
foram selecionadas para analise duas reportagens da area de saude e uma do
subtema astronomia. Saude e astronomia sdo os subtemas mais comuns
dentro da amostra dos programas gravados, correspondendo a 55 noticias ou
52% do total.

Uma das reportagens ligadas a categoria da saude é sobre uma nova
técnica do Hospital do Cancer de Sao Paulo para tratar o cancer de pele,
veiculada em 20 de dezembro, de 2006’ e intitulada, “Novo tratamento para o

cancer de pele®

. A outra reportagem da rubrica saude foi exibida em 10 de
outubro, de 2006, sobre uma Campanha de prevencdo ao cancer de mama,
realizada por médicos e voluntarios em todo o pais®.

A terceira reportagem, que esta relacionada a astronomia e foi exibida

em 25 de agosto, de 2006 é sobre a possibilidade de pesquisadores da USP —

" Essa reportagem sera identificada no decorrer deste trabalho com o titulo: Nova técnica no

combate ao cancer de pele. O titulo sera seguido da abreviatura JN e data de exibigéo, entre
Earenteses (JN, 20.12.2008).

A reportagem também é identificada neste trabalho com o titulo: “Técnica no combate ao
cancer de pele”.

® Essa reportagem foi intitulada de “Prevengao ao cancer de mama” (JN, 10.10.2006).
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Universidade de Sao Paulo — observarem o universo através do telescopio
Soar, instalado no Norte do Chile™,

Nestas reportagens, a partir dos numeros disponiveis, procurei
analisar qualitativamente as estratégias discursivas utilizadas como os
recursos audiovisuais, bem como os planos de filmagem, tipos de
enquadramentos e movimentos de camera empregados''. Outro aspecto
importante foi identificar as vozes que aparecem e conduzem os relatos
informativos. Através desse procedimento foi possivel identificar a fonte ou
fontes da reportagem: quem fala, de onde fala e para quem, e com que
interesse.

A pesquisa parte do principio da desconstrugao e descrigdo do objeto
estudado, assim como sugere Vanoye (2006, p. 15): “analisar um filme ou um
fragmento é, antes de mais nada, no sentido cientifico do termo...decompé-lo
em seus elementos constitutivos”. A etapa seguinte a descricdo consiste em
estabelecer elos entre os elementos descritos, em compreender como eles
interagem na constituicdo de um todo significante. Da decomposi¢cdo a
interpretacao, que, por sua vez, desencadeia aspectos qualitativos de analise.

Para entender e perceber como o Jornal Nacional se apropria do
discurso proprio da ciéncia para recodifica-lo e transforma-lo em discurso
midiatico informativo, faz-se necessario apontar algumas discussdes em torno
das imagens e de um dos meios mais hegeménicos de nosso tempo — a
televisdao. Levanto essas discussbes no capitulo 1 dessa dissertacdo —
Telejornal: encenacéao audiovisual da informagao — onde também apresento as
caracteristicas do telejornal e as estratégias discursivas utilizadas em sua
composic¢ao, tomando como referencial tedrico a analise do discurso, a partir
da proposta de Charaudeau (2006). As idéias deste autor a respeito dos
dispositivos cénicos da informagdao midiatica levaram-me a aproximar o
telejornal do cinema, mais especificamente do cinema documentario, de onde
os noticiarios televisivos extrairam modelos de movimentos de camera,

enquadramentos, planos de filmagem. Essas técnicas fazem parte de um ritual

10 Segundo a reportagem o telescopio esta a dois mil quildmetros de distancia da Cidade
Universitaria de Sdo Paulo, de onde os pesquisadores brasileiros poderao fazer a observagao
das estrelas. Nessa pesquisa a reportagem foi intitulada de “O céu do Atacama em Sao Paulo”
gJN, 25.08.2006).

' Ver no anexo 1 glossario com o significado dos termos técnicos empregados neste trabalho.
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que coloca em evidéncia o ponto de vista a ser retratado. Esses
procedimentos também contribuem para a elaboragdo e significacdo do
discurso informativo midiatico.

Ao colocar o telejornal em relagdo com o cinema e apropriando-se das
concepgdes de Charaudeau (2006), pode-se dizer que esses recursos
audiovisuais fazem parte das estratégias do discurso midiatico de informacéao,
que visam captar o maior numero de espectadores (sedugcdo), com a maior
credibilidade possivel (informacéo).

Ainda no capitulo 1 aplico alguns conceitos desenvolvidos por
Charaudeau ao estudo especifico que desenvolvo nesta dissertacdo. Tais
conceitos sdo articulados e relacionados aos elementos da linguagem
cinematografica, permitindo a identificacdo do modo pelo qual a reportagem
incorpora ingredientes de uma narrativa filmica, ao mesmo tempo real e
ficcional, artificial e natural, pela maneira com que o fato é colocado em cena.
Tendo em vista esses aspectos ha que se perguntar. Por que a expressao
filmica se faz presente na reportagem televisiva? O que pretendem essas
imagens produzidas tecnicamente? A analise do discurso aliada ao estudo da
linguagem cinematografica pode nos ajudar a responder a essas questdes.

No capitulo 2 — Midia e ciéncia — detenho-me na relagao entre ciéncia
e midia, nos processos que fazem a ciéncia se aproximar do publico, tragando
um panorama histoérico da divulgagdo cientifica nos diversos meios de
expressao e comunicagao. Apresento neste capitulo as nogdes acerca da
divulgacao e vulgarizacao cientificas e suas implicagdes na sociedade.

No capitulo 3 — Desvelando o Jornal Nacional — apresento,
inicialmente, a estrutura do Jornal Nacional, com énfase nos mecanismos e
formas empregadas na construgdo do discurso do telejornal. Em seguida,
destaco a distribuicdo das reportagens de ciéncia e tecnologia nas edigdes
selecionadas para essa pesquisa, classificando-as de acordo com as
tematicas abordadas.

No capitulo 4 — Representagdes de ciéncia e tecnologia no Jornal
Nacional — finalmente, detenho-me especificamente nas formas de encenagao
e dramatizagc&o da imagem televisual identificadas nas trés reportagens sobre

ciéncia e tecnologia estudadas nessa pesquisa.
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No capitulo 5, apresento as consideragdes finais fazendo uma revisao
das discussdes empreendidas ao longo da investigagao, entrelacando e
articulando idéias e posicionamentos que vieram a tona a partir das
observacoes e constatacdes da pesquisa.

Espero que a inquietagdo que deu inicio a essa pesquisa contribua
para os estudos de cultura visual, assim como para uma discussao critica dos
géneros televisuais, e, ainda, para o conhecimento acerca das representagdes

da ciéncia, do cientista e da tecnologia na TV brasileira.
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1. Telejornal: encenacéao audiovisual da informacéao

Diante de toda esta longa e pesada carga de suspeitas e
desqualificagdes é que abre caminho um novo olhar que,
por um lado, des-cobre a envergadura atual das
hibridagdes entre visualidade e tecnicidade e, por outro,
resgata as imagisticas como lugar de uma estratégica
batalha cultural (BARBERO E REY, 2001, p.16).

Neste capitulo, primeiramente apresento algumas concepgdes em
torno da midia televisual, no sentido de identificar as dicotomias, ambiguidades
e antagonismos que envolvem um dos meios mais hegemodnicos de nosso
tempo — a televisdo—. Este veiculo é entendido aqui como recurso
tecnolégico de difusdo de imagem, por meio do qual se produz sentido. Entre o
reconhecimento das possibilidades intertextuais e a critica severa entrelaco
algumas idéias de tedricos como Machado (2005), Kellner (2001), Barbero e
Rey (2001), Charaudeau (2006), Storey (2002), Shohat e Stam (2006) sobre a
televisdo e apresento as caracteristicas dominantes do telejornal enquanto
género televisivo, aproximando-o do cinema direto. Para finalizar o capitulo,
apresento a partir de Charaudeau, as concepcdes acerca do discurso e

encenacao audiovisuais da informacéao, que orientam essa pesquisa.

1.1. Televisao e producao de sentidos

Além das transformacgdes historicas, econdbmicas e socioculturais
proprias de nosso tempo, o modo das mediacdes entre 0 ser humano e o
mundo real também vem mudando. As mediagdes, feitas através das imagens
e das tecnologias vém transformando as formas de ver e de olhar. Em Filosofia
da caixa preta, Vilém Flusser (2002, p. 9) escreve: “imagens sdo mediagdes
entre homem e mundo [...] Imagens tém o propdsito de representar o mundo”.
A esse respeito, Pesavento (2003, p.39) sintetiza: “As representacoes

construidas sobre 0 mundo nao s6 se colocam no lugar deste mundo, como
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fazem com que os homens percebam a realidade e pautem a sua existéncia”.
Sao os modos de representacdo do real que o tornam mais verossimil. Ele
esta plasticamente mais bonito, uniforme, tanto que esta representacéo pode
ultrapassar os limites do objeto representado.

E através das imagens que o olhar se realiza e transforma o mundo
externo em algo interno, vivido; auséncia em presencga; sombra em evidéncia e
0 espirito se materializa: “As imagens permitem, pois, este duplo movimento:
sair de si e trazer o mundo para dentro de si” (NOVAES, 2005, p.12). A
construcdo imaginaria do mundo pde em relagdo duas caracteristicas
essenciais da cultura pds-moderna: tecnicidade e visualidade. Elas se
imbricam, embaralham-se com o objetivo de encurtar as distancias entre o
imaginario e o real; entre realidade e ficgdo; entre o natural e o artificial.

No centro dessas dicotomias estdo as midias e, sobretudo, a
televisdo. Esse aparelho de produgao de imagens técnicas, que Collins (1989
apud STOREY, 2002, p.263) classificou como “o auge da cultura pés-
moderna”, revolucionou as formas de percepc¢ao, de ver, de olhar, e colocou a
imagistica com um sentido muito mais forte em nossa vida cotidiana. Por sua
vez, Kellner (2001, p.108-109) pontua que a televisdo “pode ser interpretada
como a maquina de imagens mais prolifica da histéria, gerando entre quinze a
trinta imagens por minuto e, assim, milhdes de imagens por dia”.

As imagens, captadas através de uma atividade mecanica sao
capazes de representar com intensidade aspectos do mundo real. Porém, a
realidade colocada diante do aparelho é ambigua e complexa. Ao mesmo
tempo em que o aparelho se pretende reprodutor objetivo da realidade, ele se
orienta por meio do olhar de um realizador, seguindo uma série de operagdes
possiveis, que indicam, principalmente, o qué e como mostrar, captando
apenas aspectos precisos e determinados da realidade.

As operagbes e mecanismos empregados na captacdo de uma
determinada realidade impdéem certo ponto de vista ou perspectiva ao
espectador. A perspectiva proporciona a imagem um efeito de realidade,
porque ela procura reproduzir na tela, ou na TV, exatamente a forma
geométrica como o préprio olho humano visualiza os objetos.

Meio hibrido por exceléncia, qualquer analise que se faga sobre a

televisdo ndo pode desprezar a palavra, os recursos intertextuais, de
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sonorizagdo e montagem que se relacionam as imagens e juntos se
entrelagcam para melhor representar o mundo social. Como aponta Mitchel
(2003, p. 33):

O postulado dos meios hibridos, mistos, nos conduz aos
cédigos de especificidade, aos materiais, tecnologias, praticas
perceptivas, fungdes signicas e definitivamente as condigbes
institucionais de produgao e consumo que recobrem um meio.

Para Machado (2005, p.71), “herdeira direta do radio, a televisado se
funda primordialmente no discurso oral e faz da palavra a sua matéria-prima
principal”. A televisdo caracteriza-se, basicamente, pela articulagdo do dominio
visual ao sonoro, por um processo de combinacdo entre esses dois sistemas
signicos, e funciona como uma “maquina de fabricar sentido social”
(CHARAUDEAU, 2006, p.29).

Em pouco mais de cinquenta anos de existéncia sabemos ainda muito
pouco sobre a televisdo. Nesse periodo costumes, valores e habitos tém sido
alterados desde a insercdo desse meio nos processos de comunicagao e na
vida social, politica e econémica das sociedades contemporaneas.

Uma das principais caracteristicas da contemporaneidade ¢é a
comunicacdo mediada pelas tecnologias audiovisuais. Os recursos
tecnolégicos, sobretudo em informatica e telecomunicagdes transformaram as
formas de ver e de olhar, o que implica numa valorizacdo da visualidade e
coloca a imagistica em lugar de destaque nas culturas contemporaneas pelo
fato de representar a realidade com evidéncia. Assim, 0 que se pode
apreender é que visualidade e tecnicidade caminham juntas. A difusdo
massiva de imagens, principalmente através da televisdo, rompeu as fronteiras

e os limites foram transpostos. De acordo com Novaes (2005, p.10):

Culturas convivem com tendéncias e pensamentos que se
ignoravam, crengas incompativeis foram postas lado a lado, e
estéticas nunca pensadas sao reveladas. Sucessivas
descobertas de mundos jamais vistos antes foram
apresentadas ao espectador comum, gragas as imagens.
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Parafraseando o proprio Novaes (2005), o mundo foi posto a poucos

metros de nossos olhos. Barbero e Rey (2001, p.18) sustentam ainda que:

O estouro das fronteiras espaciais e temporais, que os fluxos
audiovisuais introduzem no campo cultural, des-localiza os
saberes, deslegitimando as fronteiras entre razao e
imaginacao, saber e informacgao, natureza e artificio, ciéncia e
arte, saber especializado e experiéncia profana.

Como uma das mais importantes instancias de representagao dos
objetos, da vida cotidiana, do mundo social, as imagens televisuais podem ser
consideradas como o marco das hibridagdes de nosso tempo. Eficientes em
apresentar a evidéncia da realidade, a representacao imaginada do real, estas
imagens fazem parte de um arsenal de artefatos e objetos, por meio dos quais
os individuos se orientam, produzem sentidos e significados para as suas
praticas e sua cultura. Cabe perguntar: “O que querem as imagens, qual o
segredo de sua vitalidade?” (MITCHEL, 2003, p.35). Nao obteremos um codigo
para decifra-las ou uma senha secreta e misteriosa para desvela-las. A
imagem € o proprio misteério.

As imagens sao objetos visuais dotados de uma complexidade de
significados, que ndo sdo dados de antem&o. Eles se constroem na relagdo
delas com os sujeitos: “Isso significa aceitar que os objetos n&o tém vida, mas
sim adquirem sentido pela experiéncia de quem os olha e os possui. Mas, ao
mesmo tempo, os objetos sdo uma fonte de conhecimento” (HERNANDEZ,
2000, p.128).

1.2. Modos de ver e pensar a TV

A televisdo esta situada no espaco publico coordenado pelas midias,
onde ela assume a responsabilidade de reforcar e amplificar o discurso
circulante. Para Charaudeau (2006, p.118), o discurso circulante “é uma soma
empirica de enunciados com visada definicional sobre o que sao os seres, as
acdes, os acontecimentos, suas caracteristicas, seus comportamentos e
julgamentos a eles ligados”. Através desses enunciados os membros de uma

comunidade se reconhecem, se véem, se olham, como um reflexo de um
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eu/outro. Segundo Charaudeau (2006, p.118), “o discurso circulante pode ter
ao menos trés fungdes, que nos remetem, em parte, as das representacdes”.
As fungdes sao: instituicdo de poder/contra-poder, o que se impde como
autoridade, de sua posicdo de supremacia ou de posi¢cao acima das massas;
funcdo de regulacdo do cotidiano social, assegurada por discursos que, ao
mesmo tempo, determinam o que sao e o0 que devem ser os comportamentos
do corpo social; fungcdo de dramatizagcdo, que sao as histérias, os relatos
ficcionais, mitos e outros discursos que registram o destino humano.

A funcdo de dramatizacdo do discurso circulante pode ser observada
na reportagem sobre uma nova técnica utilizada por médicos de Sao Paulo
para evitar cirurgias no combate ao cancer de pele’. O relato explora o
destino de dois cidadaos-personagens: um casal de idosos, Renata e Arnold,
submetidos ao tratamento da terapia fotodinamica.

O depoimento do homem, recém curado de um cancer, resume sua
histéria de agonia até passar pelo tratamento: “Sofri anos e anos com esses
ferimentos nas duas orelhas” (JN,20.12.2006). No laboratério, onde é feita a
aplicacdo, o médico dermatologista Marco Antonio de Oliveira, fala da eficacia
da terapia fotodindmica no caso de seu Arnold: “Foram tratadas as lesbes com
duas sessdes de terapia fotodinamica” (Idem). Em seguida, o préprio paciente
explica como foi feito o tratamento que o curou: “Primeiro ele passou uma

pomada e depois veio com uma lampada em cima”.

12 Reportagem de Neide Duarte, exibida no Jornal Nacional no dia 20.12.2006. Essa

reportagem integra o “corpus” para analise e sera melhor descrita no capitulo 3.
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Visualizada na tela da TV, a reporter Neide Duarte (imagem abaixo)

relaciona o cancer de pele a problemas ambientais.

Fig.1: Imagem da reportagem sobre a técnica contra o cancer de pele (JN, 20.12.06)

Esse tipo de discurso se insere numa categoria que sao as historias, os relatos

que registram o destino humano:

O cancer de pele ndo é s6 um problema de saude, mas uma
questdo de meio-ambiente. As industrias do mundo inteiro
continuam a emitir gases que interferem na camada de
ozbnio, que a cada dia, fica mais fina e é ela que nos protege
da luz solar. A situagdo € pior nos pélos da terra, onde ja
existem buracos na camada de ozoénio (JN, 20.12.06).

O relato continua: “As estatisticas mostram o que isso significa, a
incidéncia dos casos de cancer de pele é trés vezes maior nos estados do sul
do Brasil do que nos estados do norte” (Idem). O texto € cuidadosamente
relacionado as imagens a medida que cada enunciado é representado por uma
imagem correspondente. Texto e imagens produzem discursos, que por sua
vez, constroem significados. Mais adiante, nos capitulos 3 e 4, atenho-me as

formas com que as imagens sao captadas e apresentadas.
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O estatuto de eficiéncia do discurso audiovisual fez com que a
televisdo colecionasse criticas severas, principalmente no que diz respeito a
seu conteudo. Nesse aspecto, esse meio de comunicacdo é tido como
principal artifice da industria cultural™, termo que surgiu a partir da Teoria
Critica. Tradicionalmente os estudos apoiados na Teoria Critica investigam tao
somente os efeitos dos produtos gerados pela comunicagao de massa sobre
os espectadores-receptores; as distorcdes de realidade, manipulacbes de
poder. Sob esse olhar, a televisdo é entendida, sobretudo, como um meio a
servico das elites e do capital.

No entanto, esse tipo de critica pode impedir a visibilidade de
experiéncias criativas e culturais realizadas pela televisao, colocando todos os
seus enunciados na vala comum das formas perversas de produgéo televisiva.
Como afirmam Barbero e Rey (2001, p.25), nesse tipo de visao a televiséo é
encarada “a partir de um discurso maniqueista, incapaz de superar uma critica
intelectualmente rentavel [...] justamente porque a unica coisa que propde €&
desligar o televisor”.

Com uma espécie de cegueira, guiada por um direcionamento unico, é
impossivel perceber que a televisdo possui sentido ambiguo e contraditorio. A
televisdo pode ao mesmo tempo aprisionar ou soltar, censurar ou
democratizar, oprimir ou libertar: “Aos poucos a televisdo sai do purgatoério ou
do gueto especializado dos socidlogos, tecndlogos e estrategistas de
marketing, e passa a ser encarada como indiscutivel fato da cultura de nosso
tempo” (MACHADO, 2005, p.21).

E preciso uma critica capaz de distinguir as formas perversas das
construtivas, a informacao independente e autbnoma, da informacao submissa.
Desta maneira, compreendo a televisdo como um espaco de contradi¢des, de
conflitos, de ambiguidades, onde as dicotomias, como o belo e o feio, o
popular e o erudito, podem se encontrar. Estas dicotomias aparecem na
televisao, por um lado, “com sua suposta reducdo das complexidades do
mundo em um fluxo de imagens banais e desprovidas de profundidade”

(STOREY, 2002, p.263), mas também, por outro, como espaco de “praticas

'3 Para saber mais sobre indUstria cultural e Teoria Critica, ver: Freitag (1986), Matos (1996) e
Ruadiger (1999).
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visuais e verbais que podem propor, por exemplo, um jogo consciente de
intertextualidade e de ecletismo radical” (STOREY, 2002, p.263-264)".

A televisdo é um dos espacos onde as identidades podem se
encontrar, onde os sujeitos podem se olhar e olhar aos outros. Onde as
comunidades, ou o0 pais, ou uma nacdo sao representados. Onde se pode
ouvir uma polifonia de vozes15, ou ndo, onde os sujeitos sao incluidos ou
excluidos. Como afirmam Barbero e Rey (2001, p.111), “a televisdo constitui
um ambito decisivo do reconhecimento sociocultural, do desfazer-se e do
refazer-se das identidades coletivas e dos povos”.

Barbero e Rey (2001) sugerem que um dos géneros que mais
demonstram os cruzamentos entre memoria e formato, entre logicas da
globalizagédo e dinamicas culturais € a telenovela: “A ligagcéo da telenovela com
a cultura oral lhe permite explorar o universo das lendas de herdis, os contos
de terror e de mistério que deslocaram do campo a cidade” (BARBERO e REY,
2001, p. 111). Desenvolve-se, assim, um novo modelo de oralidade, do tipo
secundaria, ou seja, “mediada por tecnologias de gravagao e transmissao”
(MACHADO, 2005, p.74).

Nao se trata de fechar os olhos aos apelos comerciais e a
mercantilizacdo da cultura promovidos pela televisdo. Afinal de contas, com
excecao de redes publicas, e considerando que 0s canais sd0 uma concessao
do Estado, as emissoras de radiodifusao pertencem a empresas privadas, que
visam lucro: “apesar da sofisticagcdo semidtica de seu jogo intertextual e
ecletismo radical, a televisdo esta condenada a ser algo desesperadamente
comercial” (STOREY, 2002, p.264). Contudo, a televisdo nao € exclusivamente
e a todo instante destrutiva. Faz-se necessario ir além do simples olhar sobre
as aparéncias, de apreender e compreender as mediagcdes que se dao entre
as logicas de produgéao e as logicas de recepgao, entre as matrizes culturais e

os formatos industriais.

" Tradugdo minha.
'® Nos capitulos 3 e 4 identifico as vozes que aparecem nas reportagens televisivas sobre
ciéncia e tecnologia.
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1.2.1 Televisdo e matrizes culturais

A observacado sistematica em direcdo as inumeras possibilidades
apresentadas pela televisdo nos leva a identificar algumas experiéncias
criativas e inventivas de sua programagdo. Sao essas experiéncias que nos
levam a crer que a televisao é também o espago de expressdes do cotidiano e
de praticas culturais, como por exemplo, a série Central da Periferia, que
durante o ano de 2006 foi exibida mensalmente nas tardes de sabado, pela
Rede Globo de Televisao'®.

A série abria espaco a voz dos povos de periferias de todo o mundo.
Essas pessoas mostravam sua arte, sua cultura, sua criatividade, sua histéria.
A série procurou ser um retrato, ou uma mirada em relagdo a cultura popular
brasileira, mostrando situagdes e comunidades historicamente marginalizadas.
Central da Periferia pode ser caracterizado como uma forma de abordagem na
televisdao de uma estética da resisténcia, em que uma nova forma de
percepgcado desloca os saberes, rompe as fronteiras e descentraliza o olhar,
antes hegemonicamente eurocéntrico e passa a enxergar também a periferia’’.

Exemplo de cultura oral e de imagistica popular inseridas nos
processos audiovisuais das grandes midias, Central da Periferia nos leva a
questionar como situar a oralidade de um povo, de uma comunidade, ou nagao
na esfera conflituosa e antagbnica dos meios de comunicagado? Seria injusto
atribuir as grandes redes informacionais a culpa pela usurpagao da oralidade.
A cultura oral e popular busca novas formas de resisténcia e encontra nas
proprias midias espagos para sua expressao. A esse respeito Barbero e Rey

(2001, p.48) escrevem:

O que, portanto, necessitamos pensar é a profunda
compenetragdao — a cumplicidade e complexidade de relacbes
[...] entre a oralidade, que perdura como experiéncia cultural
primaria das maiorias, e a visualidade tecnoldgica, essa forma
de “oralidade secundaria” tecida e organizada pelas

'® Em 2007 a série Central da Periferia, transformou-se em quadro fixo do Programa

Fantastico, exibido aos domingos em horario nobre. O ultimo episddio da série criada e
aPresentada por Regina Casé foi exibido em 23.12.2007. Foram 30 episddios no Fantastico.

' Discussdo semelhante, s6 que com relagdo ao cinema, sobretudo, é desenvolvida por
Shohat e Stam (2006).
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gramaticas tecnoperceptivas do radio e do cinema, do video e
da televisdo.

1.2.2 A posicao do espectador em relagdo a TV

Embora o foco de analise desta pesquisa seja o discurso midiatico e,
portanto, ndo abrange os estudos de recepgéo, é preciso pensar como ficam
os sujeitos receptores e produtores de discursos televisuais em relagdo a
essas midias. Essa discussao serve para demarcar ou delimitar o lugar do
sujeito e a importancia da subjetividade nos espagos supostamente
majoritarios onde estdo situados, nas midias, os regimes escopicos da
modernidade, ou seja: os modelos classicos e seus canones; as historias
universalistas; as forgas homogeneizadoras que sempre buscaram “silenciar e
excluir outros discursos, outras vozes em nome dos principios universais e dos
objetivos gerais”, como atesta Storey (2002, p.243).

Questao fundamental para se entender os processos audiovisuais de
producado de sentidos é pensar a posi¢cao do espectador e sua relagdo com os
meios na tentativa de promover um modelo capaz de romper o regime outrora
unidirecional e abrir uma nova perspectiva dialégica, centrada agora num tripé:
meio — obra — espectador.

Ao negociar as questdes do espectador o desafio que se coloca diante
do intenso fluxo audiovisual da informagdo, em que predominam as novas
tecnologias, € a autonomia dos sujeitos e sua identidade. O que estad em jogo
neste campo de forcas € a identidade cultural do individuo. Essa relagao
dialégica abre uma nova perspectiva, uma mirada cultural, que desestrutura as
hegemonias e rompe com o determinismo e com a tradi¢do linear do modelo
cartesiano.

Esse rompimento € a caracteristica essencial da pds-modernidade,
que tem a capacidade de desarticular, desestruturar, surpreender e instigar os
modelos classicos e seus canones: “Assim, a televisdo, como o sujeito pos-
moderno, deve conceber-se como um lugar, uma interseccdo de mensagens
culturais multiplas e em conflito” (COLLINS, 1989, apud STOREY,2002,
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p.264)'®. E neste espaco, uma espécie de mosaico, que a cultura popular se
infiltra e desequilibra as estruturas das grandes narrativas.

Um exemplo do processo de insergédo da cultura popular no telejornal
vem da reportagem sobre a procura por agua com uma técnica milenar™®. A
reportagem mostra que no sertdo cearense em tempos de seca, muitas
pessoas recorrem a um cidadao bem brasileiro, que conhece uma técnica para
encontrar agua no subsolo. Seu Pedro Brasiliano, com o conhecimento
adquirido com sertanejos da regido mais seca do Ceara, utiliza uma pratica
cujo nome cientifico é radiestesia. Analisando a cor e a textura da terra ele
descobre, percorrendo determinado local com uma varinha em forma de
gancho, se ha agua no subsolo. Com a presenga do lengol freatico,
a radiacédo fica mais forte e ao balangar a varinha (imagem abaixo) o agricultor
sente a existéncia
da mina. Seu
Pedro diz que em
muitos casos é
possivel saber até
a profundidade do
lengol. Essa
reportagem
também serve
como exemplo

de articulagao

Fig.2: Imagem de seu Pedro Brasiliano (JN, 01.02.06) entre senso comum

e ciéncia. Trato desta relagéo no capitulo 2 deste trabalho.

'® Tradugdo minha.
19 Reportagem coletada na pesquisa de campo, exibida pelo JN no dia 01.12.2006.
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1.3. O telejornal como género televisual

O estudo dos géneros televisuais € importante neste trabalho porque
indica a modalidade ou categoria em que o telejornal esta inserido dentro da

grade de programacéo televisiva.

E a partir das relacdes entre o dualismo ficcdo e realidade que se
situam os géneros do discurso televisual. Os géneros televisivos sao
tipologias, classificacbes, formas e modos de organizagdo da imagem e da
palavra. Os géneros sao a maneira como essas classificacbes sao
estruturadas e apresentadas na grade de programagao televisiva com o
objetivo de produzir sentidos e significados, conforme assinala Machado (2005,
p.68):

Género é uma forga aglutinadora e estabilizadora dentro de
uma determinada linguagem, um certo modo de organizar
idéias, meios e recursos expressivos, suficientemente
estratificado numa cultura, de modo a garantir a

comunicabilidade dos produtos e a continuidade dessa forma
junto as comunidades futuras.

Ainda, conforme descreve Charaudeau (2006, p.204): “um género é
constituido pelo conjunto das caracteristicas de um objeto e constitui uma
classe a qual o objeto pertence”.

Assim, quando se fala em telenovela, fala-se em género de ficcao
televisiva, a classe diretamente relacionada ao melodrama; quando se trata de
telejornal, fala-se em género de informacéo televisual. Essas duas categorias
sdo as principais modalidades de géneros televisivos, mas ndo sao as unicas.
Além delas, ha uma grande diversidade que integra o formato televisivo, tais
como “as formas fundadas no dialogo, as narrativas seriadas, as transmissoes
ao vivo, a poesia televisual, o videoclipe e outras formas musicais”
(MACHADO, 2005, p.71). As formas fundadas no didlogo, que mais
interessam-me neste trabalho sdo as reportagens, por constituirem o
fundamento dos géneros informativos televisuais.

O telejornal pode ser tratado como género derivado do dialogo
televisual, concebido a partir da entrevista, uma atividade que envolve sujeitos

em situacdo de comunicacdo, na qual um tem por finalidade obter
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determinadas informagdes e o outro o direito de fornecé-las ou ndo. O dialogo
fundamenta a entrevista, que constitui os géneros informativos, dentre eles a
reportagem, cuja finalidade & explicar um determinado evento da vida social
por meio de um relato, de uma narrativa.

O telejornal é o género, ou o lugar onde a informagéo aparece como
relato, o qual se configura em discurso midiatico. O discurso procura dar
sentido aos enunciados. O sentido nunca é dado antecipadamente. Ele é
construido pela acdo comunicativa do homem, em “situagao de troca social’,

como define Charaudeau (2006, p.41). Exemplo:

Ha 30 anos o nordestino do Vale do Sao Francisco vivia
rezando para a chuva nao falhar, o que era comum até no
inverno. Na cidade de Juazeiro, na Bahia, o repodrter José
Raimundo, da TV Bahia, conta o que mudou (Jornal Nacional,
28.08.2006)%.

O exemplo acima € um tipo de relato e é também uma forma de
discurso, mas nédo é sé o texto, ou a fala, ou a lingua que configura o
discurso®'. Ha& neste relato informativo televisual uma série de elementos que
estruturam o discurso. Esses elementos também chamados de dispositivos
sao os quadros que compdem a cena midiatica. A cena do exemplo citado é
composta pelo apresentador, que aparece visualizado na tela, a partir de
determinado ponto de vista (enquadramento), no espago do estudio (cenario),
com uma imagem ao fundo que melhor associa o texto ao tema abordado??
(projetos de irrigagdo mudam o cenario da seca no Nordeste). O tom de voz
narrativizado® e expressdes no rosto do apresentador também caracterizam o
discurso. O telejornal, portanto, € o género que melhor abarca o discurso

informativo midiatico.

D Esse exemplo integra o material coletado na pesquisa de campo.

# Mais adiante, ainda neste capitulo, procuro esclarecer melhor o conceito de discurso e sua
estrutura.

22 Esse recurso é chamado de selo no telejornal e é a forma de caracterizar o tema. Imagem de
um microscoépio, por exemplo, € muito utilizada quando o tema é a ciéncia.

z Narragdo dramatizada que, segundo informa Charaudeau ( 2006), produz um efeito de
melodrama.
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1.3.1. A estrutura do telejornal

O telejornal é uma das formas de relato do cotidiano social na
televisdo. Relatar é contar, narrar, expor, reportar, explicar e comentar os
acontecimentos do mundo. Isso implica em reconhecer que “relatar e comentar
acontecimentos € uma atividade impregnada de subjetividade”
(CHARAUDEAU, 2006, p.241). Grosso modo, pode-se dizer que o telejornal é
uma forma de saber, de conhecimento, de reconhecimento e de mediacéo, por
meio dos quais a televisdo informa seu publico sobre o que ocorre de mais
relevante nos acontecimentos do mundo social.

O relato de fatos do cotidiano é prerrogativa deste género, o que se da
por meio de representagbes, com o uso de uma linguagem propria que
incorpora texto, imagens em movimento, entonagdo de voz e outros recursos
audiovisuais (trilha sonora e desenhos graficos, por exemplo): “o telejornal é,
antes de mais nada, o lugar onde se dao atos de enunciagao a respeito dos
eventos” (MACHADO, 2005, p.104).

O telejornal se estrutura em torno de trés formas de organizagdo do
discurso informativo midiatico, que sdo os modos de enunciagao pelos quais a
noticia € apresentada: nota seca ( também chamada de nota simples), nota

coberta e reportagem?*.
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A reportagem é o
relato mais completo da
noticia, com a presencga de
um narrador (repérter), no
local do acontecimento.
Este tipo de enunciado é
tratado por Maia (2005)
como o subgénero do
telejornal; é também a
forma de relato que nos
interessa neste trabalho e

Fig.3: Imagem de nota coberta (JN, 06.12.06) sera melhor descrita mais

 Esses modos discursivos serdo mais esclarecidos no capitulo 3.
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adiante. A nota coberta € o que caracteriza uma noticia mais curta, sem a
presengca do repdrter, com imagens cedidas comumente por agéncias de
noticias ou produzidas por organizagdoes interessadas na divulgagao do

fato® (imagem & pagina anterior). A nota simples ou nota seca®® é a noticia
curta, sem imagem, lida pelo apresentador em estudio.

O telejornal e as midias como um todo tém a pretensao de ser uma
espécie de espelho, um espelho deformante que, “mesmo deformando,
mostram, cada um a sua maneira, um fragmento amplificado, simplificado,
estereotipado do mundo” (CHARAUDEAU, 2006, p.20). Esse género
informativo retrata ndo o todo do mundo social, mas fragmentos dele; recortes
de eventos representativos da realidade, cujas escolhas do que reportar inclui
aspectos como abrangéncia (capacidade de atingir um maior numero possivel
de telespectadores), curiosidade, atualidade e proximidade, valores
jornalisticos, valores televisuais, ideologia dominante. Nesse sentido, a selegéo
de fatos que sao transformados em noticia depende também de fatores ético-
profissionais, da linha editorial do veiculo ao qual o telejornal esta vinculado.
Esses fatores desencadeiam, quase sempre, estudos sobre o conteudo dos
telejornais, o grau de politicidade e de imparcialidade presentes nos
enunciados de reporteres e apresentadores. Contudo, esse ndao é o objetivo
da proposta de analise empreendida neste trabalho, que pretende entender a
estrutura do telejornal, enquanto um dos principais géneros televisuais e as
estratégias discursivas utilizadas em sua configuragdo, analisando
especificamente o noticiario de ciéncia e tecnologia. Sob esse olhar é que
surgem questdes como a encenagao audiovisual no discurso da informagéo,
que se remete as caracteristicas da ficgao televisiva.

Impregnado de melodrama®’, o telejornal da suporte a varias vozes
como expressoes de narrativas cotidianas, que produzem efeitos de verdade,
ou um emaranhado de versdes da verdade: “Sujeitos falantes diversos se

sucedem, se revezam, se contrapdem uns aos outros, praticando atos de fala

% A Nasa, Agéncia Espacial Americana, por exemplo, € uma das grandes fontes de imagens
em caso de noticias sobre astronomia, como no exemplo da Nota Coberta de 20 segundos
sobre a presenga de agua em Marte (veiculada no JN em 06 de dezembro de 2006).
% E o caso da noticia sobre a decisdo favoravel da CNBB — Conferéncia Nacional dos Bispos
do Brasil — a resolugéo da ortotanasia, veiculada no JN em 11 de novembro de 2006.

” Para Xavier (2004, p.39), “Apanagio do exagero e do excesso, o melodrama é o género afim
as grandes revelacgdes, as encenagdes do acesso a uma verdade que se desvenda apdés um
sem-numero de mistérios, equivocos, pistas falsas, vilanias”.
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que se colocam nitidamente como o seu discurso com relagdo aos fatos
relatados” (Machado, 2005, p. 104).

Os sujeitos sao personagens do telejornal, a comegar pelo (a) ancora,
ou apresentador(a), colocado(a) no estudio, em posicdo frontal a camera

(imagem abaixo) para anunciar as noticias e, em seguida, chamar o(a) reporter

para apresenta-las.

Fig.4: Imagem da apresentadora em estudio (JN, 25.08.2006)

A apresentagdo no espaco do estudio, segundo Nichols (2005, p.85),
funciona “para dar a sensagdo de que o noticiario emana de algum lugar
distante dos acontecimentos que relata [...] e, portanto, livre de tomar partido
neles”, procurando demonstrar imparcialidade.

O pressuposto do telejornal, em geral, parece ser o de que quem
chora ndao mente. Assim, vozes de pobres, de pessoas vulneraveis, como a de
uma mae que perdeu o filho, menor, assassinado brutalmente por bandidos,

escancara uma verdade oculta, uma verdade simulada, uma versido de
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verdade?®. Esse tom melodramatico pde o telejornal em relagdo com o cinema,
de onde os noticiarios televisivos extrairam modelos de movimentos de

camera, de enquadramentos, de planos de filmagem.

1.3.2. O telejornalismo e o cinema direto

O telejornal surge na década de 50, nos Estados Unidos, poucos anos
depois do desenvolvimento da prépria televisdo. Primeiramente, o cinema de
longa-metragem de ficcdo foi a grande referéncia e contribuiu, sobremaneira,
para a linguagem do telejornal: “Para a captagcdo de imagens em exteriores, a
unica tecnologia de que a televisao dispunha, nos seus primeiros anos, era a
‘artilharia pesada’ do cinema” (DA-RIN, 2006, p.102).

A linguagem do telejornal relaciona-se, contudo, ao cinema
documentario, na medida em que este tipo de filme representa questdes e
problemas encontrados no mundo histérico e essa representacao significa uma
visdo particular do mundo. Nichols (2005) esclarece bem a diferenga entre o
cinema de ficcado e o filme documentario: “o estilo da ficcdo transmite um
mundo imaginario e distinto, ao passo que o estilo ou a voz do documentario
revelam uma forma distinta de envolvimento no mundo historico” (p.74).

O documentario, por sua vez, se inscreve em modalidades que sio as
convengdes estilisticas que definem a forma de sua realizagdo. As duas
correntes principais de documentarios correspondem, segundo Da-Rin (2006),
ao cinema direto norte-americano e ao cinema verdade francés, denominando-
os, respectivamente, observacional e interativo. O modelo abordado aqui, por
se aproximar do telejornal, € o estilo de cinema direto, cujo inicio esta
associado a produtora Drew Associates, formada em torno do reporter
fotografico Robert Drew e do cinegrafista Richard Leacock (1954, Estados

Unidos?®).

% Como no caso da morte do menino Jodo Hélio, de seis anos, que foi arrastado junto ao carro
da familia, apds assalto no Rio de Janeiro, em 7 de fevereiro de 2007. Essa reportagem nao
integra a amostra dos programas gravados.

Segundo Da-Rin (2006, p.136-137), Drew e Leacock ndo consideravam seus trabalhos
documentarios, mas cine-reportagens ou jornalismo filmado.
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Assim como no telejornalismo, o objetivo do cinema direto é trazer o
maximo de realidade a tona. Essa técnica combina com a concepgao de
documentario que tem como regra filmar a cena viva e a histéria viva, com
personagens reais, sem a utilizacdo de atores, com o som e imagens em
sincronismo, captados do ambiente natural, originarios da prépria locagao.

Para Da-Rin (2006), o método de filmagem do grupo da Drew
Associates impossibilitava todas a formas de intervencdo ou interpretacéo e
era marcado por um objetivismo que tentava comunicar a “vida como ela &€”. O
modo observacional implica em transmitir da forma mais fiel possivel a
sensacgao experimentada durante a flmagem. Essa tendéncia que transforma
a camera em um olho, que apenas observa, € a marca essencial do cinema

direto, conforme assinala Nichols (2005, p.48):

Nos filmes de puro cinema direto, o estilo busca tornar-se
transparente, como o estilo classico de Hollywood — captando
as pessoas em acao e deixando que o espectador tire
conclusdes sobre elas sem a ajuda de nenhum comentario,
implicito ou explicito.

No cinema direto a cdmera colocada como uma mosca na parede,
apenas observa a cena e € como se captasse a vida como ela &, sem
interferéncia do cineasta. Essa é a técnica, por exemplo, do documentario
brasileiro  Justica '
(imagem a direita),
de 2003, dirigido
por Maria Augusta
Ramos. O filme
expoe parte do
cotidiano do
Tribunal de Justica
do Rio de Janeiro.

Sem narragao,

imagens feitas com

_—

a camera fixa num Fig.5: Reprodugdo de imagem do filme: Justiga
tripé registram flagrantes de julgamentos de pequenos delitos. Ndo ha

entrevistas. A camera registra o que se passa diante dela.
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Como se fosse uma grande reportagem, a cineasta acompanha o
cotidiano de alguns personagens: uma defensora publica, um juiz/professor de
Direito, uma juiza e um réu. Primeiro, a camera os flagra no “teatro” da justica;
depois, fora dele, na carceragem da Polinter e na intimidade de suas familias,
numa busca incessante da realidade, aquela que permeia a morosidade da
justica e como e para quem ela funciona no Brasil.

O que a cineasta Maria Augusta Ramos propbde é a imagem como
representacdo de uma questao que vai além do imediatamente visivel: Justica.
Ela lanca mao de uma técnica que busca extrair do mundo social sua fiel
expressao, sua realidade, facilitada pela disponibilidade de alguns aparatos
técnicos, como aparelhos leves, capazes de registrar imagem e som em
sincronismo, que produz uma espécie de ilusdo realista, que consiste “em
reduzir a realidade a suas aparéncias sem fim” (DA-RIN, 2006, p.145). Pura
ambiguidade. Ao mesmo tempo em que se busca captar o real, com nenhuma
intervengdo, mascara-se 0s processos que dao sentido ao audiovisual: a

edicdo no telejornal e a montagem no cinema. Como afirma Da-Rin:

A prépria estrutura da imagem cinematografica supde fatores
irredutiveis, como a escolha entre 0 que mostrar ou néo, a
organizagao daquilo que é mostrado, a sua duracdo e
ordenacdo dos planos entre si. A transparéncia da realidade
no cinema é uma falacia. A imagem cinematografica é
essencialmente trucada, um artefato por natureza, nunca o
reflexo transparente do real (Idem).

O que difere a reportagem televisual do estilo de cinema direto é a
presenca explicita de um orador — narrador — que conduz o relato. O (a)
reporter interfere de forma sutii e subjetiva na descricdo do fato,
principalmente, porque utiliza a entrevista, um jogo de perguntas e respostas,
além do proprio corpo. A voz que relata o acontecimento, embora néo seja a
Unica que fala®®, estd sempre atada ao corpo do repérter e faz parte da
estética de seducdo, que busca captar a atencdo do espectador, também por

meio de uma empatia entre jornalista e publico.

¥ volta-se aqui a questao do discurso cujo sentido se da por uma série de elementos possiveis
e nao exclusivamente pela fala, conforme apontado anteriormente. Numa analise sobre
documentarios, Nichols (2005) pontua que a voz fala através de todos os meios disponiveis
para o criador. Esses meios podem ser resumidos, segundo Nichols (2005,p.76), “ como
selegao e arranjo de som e imagem, isto €, uma légica organizadora para o filme.”
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Na reportagem sobre uma pesquisa de cientistas canadenses que
analisaram a obra Mona Lisa, de Leonardo da Vinci, a voz em off*' da
jornalista Lilia Teles® é a que mais se destaca entre os elementos que
descrevem o fato, cuja agdo se passa no laboratério onde a pesquisa foi
realizada. Imagens da Mona Lisa e de cientistas realizando o estudo da obra
de arte atestam, legitimam aquilo que se fala. Ndo por acaso o corpo da
reporter é o ultimo elemento deste relato a ser visualizado no video (imagem

abaixo).

Fig.6: Imagem da reporter (JN, 27.09.06)

Em primeiro plano — o que esta na frente do quadro — com o Centro de
Pesquisas ao fundo (plano de fundo), a repérter aparece como quem organiza
uma histéria atrativa, mas ao mesmo tempo, convincente: “Mas nem a

investigagdo mais completa conseguiu decifrar os segredos da técnica de

" Texto e fala do (a) reporter que conduz o relato nos momentos em que ele (a) nao aparece
visualizado (a) na tela.

32 Segundo essa reportagem, cientistas do Centro de Pesquisas Canadenses concluiram a
analise mais detalhada feita até entdo sobre a obra Mona Lisa.
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Leonardo da Vinci... E o motivo do sorriso de Mona Lisa também permanece
indecifravel” (JN, 27.09.2006).

A forma de organizagdo do relato televisual funda-se na tradicdo do
discurso retoérico, semelhante ao que ocorre no documentario. A tradicdo
retérica, afirma Nichols (2005, p. 80), “consegue abarcar razdo e narrativa,
evocagao e poesia, mas faz isso com o objetivo de inspirar confianga ou instilar
conviccdo no mérito de determinado ponto de vista sobre uma questédo
controversa”.

A retdrica da indicios da histéria que se narra através de provas nao
artisticas como testemunhas, tais como documentos, confissbes, analise
cientifica de amostras de impressdes digitais, ou artificiais, que sdo produto da
criatividade de quem narra ou conta uma histéria. Apoiando-se em Aristételes,
no que diz respeito ao discurso retdrico, Nichols (2005) escreve que as provas
artisticas sao divididas em trés tipos: ético — que da a impressao de bom
carater moral; emocional — que apela para as emog¢des do publico para
produzir o humor desejado; demonstrativo — que usa raciocinio ou
demonstracdo real ou aparente, que comprova ou da a impressao de
comprovar a questao. Essas trés estratégias convidam o orador — narrador € 0
cineasta a honrar os principios do discurso retérico, que sao verossimeis,
convincentes e comoventes.

As jungdes e imbricagbes entre provas artisticas e nao artisticas
suscitam questdes de compreensao, interpretagdo, valor e julgamento de
determinado aspecto do mundo historico, o que demonstra que a retérica néao
depende de uma questdo logica ou matematica: “A mistura de partes de
raciocinio real com por¢des veladas de raciocinio aparente, imperfeito ou
enganador caracteriza o discurso retérico” (NICHOLS, 2005, p.81). Essas
confluéncias sao determinantes no que ¢é identificado neste trabalho como fato

e ficgao.
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1.3.3. O discurso do telejornal

O telejornal é a sintese de uma midia (no caso, a televisao) que parece,
as vezes, querer ocupar o lugar da propria democracia, do proprio espago

publico. No entanto, como nos informa Charaudeau (2006, p.276),

A visdo do mundo social, proposta pelas midias, € ao mesmo
tempo fragmentaria e obsessiva, para pretender a tanto. As
midias devem aceitar que nao podem pretender a
transparéncia, visto que o acontecimento é o resultado de uma
construgao.

E essa construcdo é composta de recortes do mundo real, de
fragmentos dos objetos, dos desejos e das emogdes, que eliminam a nogao de
passado e instauram a simultaneidade, marcada pelo instantdneo e pelo fluxo
intenso e continuo da informagédo. Como constatam Barbero e Rey (2001, p.35),
“‘uma tarefa-chave hoje da midia é fabricar presente: um presente concebido sob
a forma de golpes sucessivos sem relagéo entre si”.

E da natureza do discurso telejornalistico incorporar, de certa forma,
essa caracteristica que elimina a historicidade. O noticiario de televisdo exagera
na expressao do presente, na transformagdao do tempo da historia em
instantaneidade. Suprime-se o0 contexto histérico do fato e cria-se a
representacéo do fato na intensidade de um tempo que alcanca sua plenitude na
simultaneidade e no efémero: “Essa efemeridade do discurso midiatico esta
relacionada com as restricdes situacionais de tempo e espaco as quais ele
encontra-se submetido” (MAIA, 2005, p.16).

Mesmo fragmentado, recortado, ou distorcido, o cotidiano se faz
presente no telejornal. Trata-se de um arcabouco de contradigbes, de conflitos e

ambiguidades, conforme destaca Machado (2005, p.100):

Por mais fechado que seja um telejornal, ha sempre
ambigulidade suficiente em sua forma significante [...], e ha
também autonomia suficiente, por parte do telespectador, de
modo a permitir que ele faga uma triagem do que lhe é
despejado no fluxo televisual.
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No programa noticioso de televisdo, as informagdes sdao como relatos,
como narrativas que se inserem sob um fluxo audiovisual e representam com
mais intensidade, nas midias televisuais, processos como corrupg¢ao, guerra,
politica, ciéncia. Relatos de subornos, superfaturamentos, conchavos politicos,
desvios de verbas publicas, fomento de negdcios ilicitos preenchem a cada dia
os espacos dos telejornais.

Isso demonstra, conforme pontuam Barbero e Rey (2001), a
transformacdo da identidade das midias e sua presenca como atores e nao
simplesmente como observadores dos acontecimentos. Nesse sentido, a
participacao de reporteres na cobertura dos acontecimentos, no local da cena,
evidencia a curta distancia entre jornalista e fato, convertendo os comunicadores
em atores do processo e o fluxo comunicativo em um elemento a mais da
tensdo. E assim que se da a cobertura de guerras e conflitos. Em 2006, nos
embates entre Israel e Libano, no Oriente Médio, os repodrteres apareceram na
cena dos bombardeios. Cresce a intensidade de representagdo do relato,

espetaculariza-se a verdade dos fatos, transformando-a em verdade midiatica.

1.4. Linguagem e discurso

Discurso é uma estratégia da linguagem por meio da qual os individuos
se pdem em situacdo de troca social, cujo sentido é efetuado pela atividade
linguageira do homem, a partir de uma relagao reciproca entre sentido e forma:
“A linguagem nasce, vive e morre na intersubjetividade. E falando com o outro —
isto ¢, falando o outro e se falando a si mesmo — que comenta o mundo,
descreve e estrutura o mundo” (CHARAUDEAU, 2006, p.42).

Discursos sao formas de construgdo de uma determinada lingua em que
0s sujeitos se colocam em relagdo, se fazem entender, se fazem perceber e
estabelecem vinculos, comunicacdo. Segundo esclarece Charaudeau (2006,
pp.33-34),

Trata-se da linguagem enquanto ato de discurso, que aponta
para a maneira pela qual se organiza a circulagao da fala numa
comunidade social ao produzir sentido. Assim, pode-se dizer
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que a informacgao implica processo de produgao de discurso em
situacdo de comunicagao.

Sob esse viés, a lingua esta relacionada ao ponto de vista das formas
gramaticais, da sintaxe e da semantica, enquanto que o discurso adquire um
sentido que ultrapassa as fundamentagbes puramente linglisticas da
manifestacao verbal. O discurso vai além das regras de uso da lingua. No caso
de uma reportagem televisual, ele corresponde a uma logica organizadora que,
parafraseando Nichols (2005), gera decisées sobre como cortar ou editar; como
enquadrar ou compor um plano (primeiro plano ou plano geral, luz artificial ou
natural, quando aproximar ou distanciar-se do elemento filmado, usar travelling,
ou permanecer parado); aderir a uma cronologia rigida ou reorganizar o0s
acontecimentos.

Assim, percebe-se que o sentido do discurso, conforme assinala
Charaudeau (2006), é efetuado pela atividade linguageira do homem, em
situacado de troca social, e a partir de uma relagcdo reciproca entre sentido e
forma, ou seja, nos signos-formas que as linguagens permitem construir e
realizar durante o processo de reconhecimento, catalogagdo e organizagado do
mundo.

A partir deste conceito 0 que se estabelece € uma analise do discurso
como instrumento que sirva de base para desencadear um processo de
interpretacéo capaz de descobrir o ndo-dito, o oculto, as significagbes possiveis
que se encontram por tras do jogo de aparéncias. Nesse sentido as imagens,
texto, sons da informagdo midiatica sdo tomados aqui como discurso, numa
busca a respostas para a questdo formulada por Mitchel (2003, p.35): “O que
querem as imagens, qual o segredo de sua vitalidade?”

Para empreender a analise do discurso das midias, tomo como fio
condutor a proposta de Charaudeau (2006, p.12), para quem “o discurso de
informagédo € uma atividade de linguagem que permite que se estabeleca nas
sociedades o vinculo social sem o qual nao haveria reconhecimento identitario.”

O quadro de referéncia que permite o reconhecimento reciproco das
restricbes da situagdo de comunicagao pelos parceiros da troca linguageira esta

ligado as convengbdes dos comportamentos da linguagem, sem as quais néo
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haveria a comunicagdo humana. Trata-se de uma espécie de acordo prévio
sobre os dados desse quadro de referéncia, chamado por Charaudeau (2006,
p.68) de “contrato de comunicagao”.

O contrato de comunicagdo possibilita aos parceiros da troca
comunicacional organizar o aparente caos do mundo, ou estabelecer co-
relacbes entre o imaginario e a realidade; € o que permite a decodificacdo de
dados e informagdes e faz com que o imaginario avance da aparéncia a
realidade. Desse contrato resulta a situacdo de comunicacdo, que seria a
capacidade dos parceiros reconhecerem as restricoes as quais estdo
submetidos durante o ato comunicativo: “restricbes de espaco, de tempo, de
relacbes, de palavras, bem como inferéncias em relacdo a identidade dos
parceiros da troca” (MAIA, 2005, p.27).

Com efeito, informagdo e comunicagdo pdem-se em situacdo de
convergéncia pela simples transmisséo de sinais, da qual resulta a atividade
discursiva que é composta do contar, do descrever, explicar, ensinar. “Esse
conjunto de atividades discursivas configura os sistemas de interpretacdo do
mundo, sem 0s quais ndo ha significacdo possivel” (MAIA, 2005, p.43). Por
depender de uma série de variantes, de condicionantes, entre as quais a
situacdo de troca social da atividade de linguagem entre os sujeitos, é que
‘nenhuma informagdo pode pretender por definicdo a transparéncia, a
neutralidade, ou a factualidade” (CHARAUDEAU, 2006, p.42). Em se tratando de

informacgao midiatica, essas caracteristicas sdo praticamente inatingiveis.

1.4.1. O discurso da informacao midiéatica

A informacéo, entendida aqui como a transmissdo de um saber por
alguém que o possui a alguém que se presume nao possui-lo, depende
basicamente da linguagem. Desta maneira, a informagao “constréi saber e,
como todo saber, depende ao mesmo tempo do campo de conhecimentos que
0 circunscreve, da situagcao de enunciagdao na qual se insere e do dispositivo
no qual é posta em funcionamento.” (CHARAUDEAU, 2006, p.36). Suscetivel

de ser realizada por todos a informagao parece transformar-se no dominio

39



reservado de um setor em particular — as midias — cuja vocagao essencial
seria informar o cidadao.

Conforme pontua Charaudeau (2006, p.72), “como todo ato de
comunicacgao, a comunicacao midiatica pde em relacao duas instancias: uma
de producdo e outra de recepcado’. A instancia de producdo, também chamada
de instadncia midiatica, cabe fornecer informagao, pois deve fazer saber e
impulsionar o desejo de consumir as informagdes para captar seu publico.

Entende-se por instancia midiatica a instancia de producéo que integra
os diferentes atores que contribuem para determinar a instancia de enunciacao
discursiva. Segundo esclarece Charaudeau (2006), a instancia midiatica
compreende varios tipos de atores que vao desde o jornalista, passando pela
diregdo do organismo de informagéao, redatores, editores, operadores técnicos,
que escolhem tratar a informacao conforme sua linha editorial.

Implicado no processo de comunicagcdo midiatica esta o destinatario
da informagao, o publico-alvo, os receptores, ou simplesmente, instancia de
recepgao e, no caso da televisdo, telespectadores, a quem cabe manifestar
interesse ou prazer ou mesmo consumir as informagdes. Embora exista uma
complexidade nesse processo de comunicagdo, que envolve nao apenas
producdo e consumo de informacdes, ndo trato aqui dos problemas
relacionados as condigdes de receptividade, as restricdes situacionais que
envolvem o publico-alvo, conforme ja enfatizado anteriormente.

E a partir da relacio entre essas duas instancias, uma enquanto lugar
de produgao do discurso e outra de recepcgao e interpretacéo, que o sentido do
discurso de informacado midiatica se realiza, por meio de um duplo processo:
“processo de transformacéo e processo de transagado” (CHARAUDEAU, 2006,
p.114).

O processo de transformagao consiste, para a instancia midiatica, em
transformar o acontecimento bruto do mundo a descrever em estado de mundo
midiatico construido, ou seja, em “noticia”. No processo de transacgéo, a
instancia midiatica parte do pressuposto de que a instadncia de recepgao
reinterpretara a noticia a maneira como ela imagina, isto €, o mundo descrito
pela instancia midiatica ja é, segundo essa concepg¢ao, um mundo significado,

ordenado, de acordo com seu desejo. Assim, o acontecimento € sempre
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construido e se transforma em noticia quando o fato®® ¢ levado ao
conhecimento de alguém.

Os eventos ou acontecimentos do cotidiano, transformados em relatos
informativos, ganham um outro significado: “No ritual de passagem do fato a
noticia engendra-se uma nova realidade que, correspondendo a novas
representacdes, serve para enfeiticar a sua realidade original” (SILVA, 1998,
p.14). Todo acontecimento que vira fato noticioso se insere numa narrativa
midiatica, construida através de escolhas efetuadas a partir de uma série de
roteiros possiveis. A escolha dos acontecimentos a serem noticiados passa por
um filtro que segue os critérios de atualidade, de expectativa e sociabilidade. A
atualidade se refere a factualidade, ao aqui-agora, ao imprevisto. Reportagens
sobre fenbmenos naturais, tempestades, acidentes se enquadram nos critérios
de atualidade. A factualidade da ao discurso de informacdo midiatica duas
caracteristicas fundamentais: sua efemeridade e sua a-historicidade, é o
exagero do tempo presente.

No critério de expectativa, a informacdo midiatica deve despertar o
interesse e atencao do receptor através de seu sistema de expectativa, de
previsdo e imprevisdo. Esse critério é utilizado de acordo com o que a
instancia de recepgdo espera da instancia midiatica. Ja a sociabilidade diz
respeito ao compartilhamento dos dados do contrato de informagao midiatica
entre os parceiros da troca comunicativa; € o que coloca as duas instancias em
situacdo de mediacdo. E como se uma dissesse o que a outra quer ouvir e

vice-versa.

1.4.2. A ficcdo no discurso da informacéao televisiva

A construgao do espacgo social proposto pelas midias, sobretudo pela
televisdo, implica na utilizagdo de uma série de estratégias discursivas e num
conjunto de dispositivos enunciativos por meio dos quais o discurso da
informacgéo midiatica se estrutura. Tomando definicdo de Charaudeau ( 2006),

pode-se dizer que as estratégias e dispositivos sdo escolhas efetuadas pelos

*% Para Charaudeau (2006), nao ha distingao entre acontecimento e fato, mas se fosse o caso,
poderia se dizer que o fato € uma configuragao concreta, particular, do acontecimento.
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parceiros da troca linguageira e que geram efeitos de sentido para influenciar o
outro.

Os dispositivos podem ser entendidos como recursos, como
elementos, ou técnicas que déo suporte fisico a mensagem e se realizam por
meio de certa tecnologia: “O dispositivo € um componente do contrato de
comunicagdo sem o qual ndo ha interpretacdo possivel das mensagens, da
mesma forma que uma peca de teatro ndo faria muito sentido sem o seu
dispositivo cénico” (CHARAUDEAU, 2006, p.104). O dispositivo enunciativo
midiatico € um conjunto empregado na enunciagédo discursiva, caracterizado
por uma configuracdo da linguagem que se baseia em dois regimes
semioticos: o da imagem e o do som (palavra, ruido, trilha sonora, musica).
Esses dispositivos s&o utilizados na tentativa de atender aos objetivos da
informacédo, pela busca de efeitos de credibilidade e de captacdo, o que se
realiza por meio da emocgéo e da sedugao geradas pelo discurso.

Os efeitos de credibilidade relacionam-se a finalidade de informacao,
que consiste em fazer-saber: “ou visada de informacao propriamente dita, que
tende a produzir um objeto de saber segundo uma ldgica civica: informar o
cidadao” (CHARAUDEAU, 2006, p.86). Essa visada atua numa perspectiva
que busca autenticar os fatos, descrevé-los de maneira verossimil, ou seja, por
meio de uma verdade ligada a forma de reportar os fatos, sob condi¢cdes de
veracidade, cujo meio mais eficaz, que Charaudeau chama de “designacao”, é
a imagem. E ela que “no imaginario social participa da ilusdo de verismo,
fazendo com que se tome aquilo que representa o objeto pelo préprio objeto
[...]" (CHARAUDEAU, 2006, p.89). Dessa forma, as midias dizem o que
aconteceu e isso implica em reconstituicio do acontecimento, do fato. O
objetivo da reconstituicdo é tornar o fato verossimil. Tornar verossimil é retratar
o fato da forma mais fiel possivel, assim como no cinema direto. Isso implica
na utilizagcdo da analogia, alcangada, sobretudo, pela imagem que descreve o
mundo segundo roteiros de verossimilhancga.

Na reportagem sobre o satélite Corrot, por exemplo, imagens
descrevem o que seria o lancamento do aparelho ao espacgo>*. No estudio,

enquanto o apresentador chama essa reportagem, ao fundo e ao lado dele no

* Reportagem veiculada no dia 27 de dezembro de 2006 no JN.
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espaco do estudio, aparecem imagens que representam O universo como
desenhos de estrelas, da lua e de planetas. Essa técnica chama-se chroma
key® e consiste em substituir a imagem ao fundo por uma outra, geralmente
produzida em computador.

A representacao do fato (imagem abaixo) se da com a utilizacdo de
imagens do langamento do satélite cedidas pela ESA — Agéncia Espacial
Francesa, parceira do projeto juntamente com o INPE — Instituto Nacional de

Pesquisa Espaciais e outros quatro paises da Europa.

imagens
ESA

Fig.7: Imagem do Corrot exibida na reportagem (JN, 27.12.06.)

O que chama a atengao neste relato é que o repérter ndo esta no local
do langamento do satélite, que ocorreu no Cazaquistdo, mas na sede do INPE,
em Sao José dos Campos — SP — de onde pesquisadores brasileiros
acompanharam o evento via internet. Apds essa cena que descreve o

lancamento do Corrot, o reporter apresenta as caracteristicas do equipamento:

% Recurso técnico produzido a partir de um fundo azul ou verde, sobre o qual se inserem
imagens ou vinhetas que correspondem ao tema abordado, contribuindo para a identificagdo
ndo s6 do programa como dos assuntos tratados, reforcando o processo de rubricas no
telejornal.
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“@ um satélite de 600 quilos que leva um telescopio potente e detectores de luz”
(JIN, 27.12).

O relato é conduzido com base numa questdo: “O satélite vai ajudar
num dos grandes mistérios do universo que € o de se perguntar se estamos
sozinhos ou nao” (Ildem). Enquanto isso, imagens espaciais, de estrelas, de
planetas, produzidas pela ESA aparecem na tela. Em seguida, do local onde
0s pesquisadores acompanham o langamento do satélite o reporter Rogério

Corréa aparece visualizado no video (imagem abaixo).

ROGERIO
{ i .
|\ 4 900 Jose dos Camg

CORREA

Fig.8: Imagem do reporter (JN, 27.12.06)

A entrada do repodrter em cena serve para chamar os entrevistados:
dois cientistas brasileiros que falam da importdncia do satélite para as
pesquisas espaciais no pais. A verossimilhangca neste caso se da em
descrever o fato como ele ocorreu e apresentar provas disso. As provas sao as
imagens, os personagens (cientistas entrevistados) e o reporter visualizado na
tela de um local, de onde o fato emerge. Se n&o do proprio lugar do
langamento, mas de onde alguém pode confirma-lo ou corrobora-lo (no caso,

os pesquisadores do INPE).
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Os efeitos de captagéo sao produzidos a partir de uma visada de fazer-
sentir. Relacionada ao sentimento, essa visada procura emocionar a instancia
de recepcgao, por meio da afetividade, o que se da com base na encenacéao

sutil do discurso da informagéo, estruturado em elementos que exploram

imaginarios dramatizantes (imagem abaixo).

Fig.9. llustragdo do Corrot gera efeito de sedugao (IJN, 27.12.06)

A ambiguidade
que tanto marca a
programagao
televisiva, que se
situa entre os polos
da ficcdo e da

realidade, também

caracteriza o)
contrato de
informacao

midiatica. Logo, a
informacéao se

configura entre a

finalidade de fazer Fig.10: Imagem gera efeito de credibilidade (JN, 27.12.07)
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saber, que atende ao principio de seriedade e produz efeitos de credibilidade
(ver imagem de cientistas acima) e uma finalidade de fazer sentir, que tende a
produzir emogdes na instancia de recepcdo. Sobre essa contradi¢do, conclui
Charaudeau (2006, p.93):

Estamos diante do paradoxo do dado psicossocial que faz com
que o processo coghitivo de compreensdo de uma informacéao
s6 possa desenvolver-se através do mecanismo psiquico que
integra o saber a representagdes captadoras.

A partir das idéias de Charaudeau, entendo a ficcdo como um
dispositivo da informacao televisiva, que a coloca num universo construido,
fabricado, produzido. Essa estratégia, que corresponde a encenagao visual da
informacgédo, se interpde ao discurso midiatico e o deixa em uma situagédo de
tensdo entre as dualidades que o legitimam: a credibilidade (informacéo) e a
seducdo (captagcdo). O discurso da informagao televisiva também se
fundamenta por restricoes de ordem situacional e discursiva: “elas influenciam
diretamente o processo de configuragdo do discurso em questao, determinando
quais os acontecimentos serdo tratados e como serdo tratados” (MAIA, 2005,
p.31). Essas restricdbes comegam na selegdo dos acontecimentos a serem
noticiados, que denotam uma visdo particular do mundo social. A respeito
disso, indica Charaudeau (2006, p.131):

Nao ha captura da realidade empirica que nao passe
pelo filtro de um ponto de vista particular, o qual constréi um
objeto particular que é dado como um fragmento do real.
Sempre que tentamos dar conta da realidade empirica,
estamos as voltas com um real construido, e ndo com a
propria realidade.

Paradoxalmente, os elementos da ficcdo televisiva visam produzir um
efeito de verdade e aproximam o imaginario a realidade empirica dos objetos.
Esses dispositivos atendem as finalidades do contrato midiatico da informacéo
que busca “gozar de maior credibilidade possivel com o maior numero possivel
de receptores” (CHARAUDEAU, 2006, p.86). A televisdo é o espago no qual
ficcdo e realidade se alternam, se conjugam e se imbricam permanentemente:

“A imagem televisionada tem uma origem enunciativa multipla com finalidades
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de construcdo de um discurso ao mesmo tempo referencial e ficcional”
(CHARAUDEAU, 2006, p.110). Complementa Charaudeau (2006, p.223):

Diferentemente do cinema, a televisao estd obrigada, por
contrato, a dar conta de uma determinada realidade. Assim
sendo, ela ndo pode se apresentar como maquina de fabricar
ficgdo, mesmo que, afinal, seja isso que ela produza.

Nesse aspecto, a linguagem televisiva se diferencia do cinema de
ficgdo e apesar de suas especificidades ainda guarda muitas semelhangas com

a chamada sétima arte, segundo evidencia Maia (2005, p.32):

Os discursos noticiosos da televisdo séo caracterizados
por certas formas de cinema diegético®* e das atualidades
cinematograficas, ou seja, em sua estruturacao e configuragao
discursiva sdo empregadas caracteristicas do cinema narrativo
de ficcdo, bem como do cinema documental. Essas duas
vertentes, enquanto manifestagcdes discursivas que séo,
influenciaram o modo de organizagao dos relatos informativos
herdados pela televisao.

O relato na televisdo sugere a descricdo do fato e depende de seu
potencial diegético e da encenacgao discursiva operada pela instancia de
producdo, que relata o acontecimento. Neste caso, a autenticidade e

verossimilhanca dos fatos que descreve sdo um desafio para as midias.

1.4.3. A reportagem como relato no telejornal

Para autenticar e proporcionar efeitos de verdade, as midias recorrem
a trés tipos de procedimentos linguisticos e semiolégicos: designhacdo — exibe
provas de que o fato realmente aconteceu, o que ocorre, essencialmente, por
meio da imagem que remete o acontecimento do qual se fala ao acontecimento
que se mostra; analogia — € a reconstituicdo do fato da maneira mais realista
possivel, com riqueza de detalhes na descricdo, comparagdes, encenacdes
posteriores; visualizacdo — faz ver o que nao é visivel a olho nu, mais uma

vez gragcas a imagem: mapas, maquetes, panoramas, closes, graficos,

* Tudo que diz respeito ao mundo representado, uma capacidade narrativa por meio de
representacdes (XAVIER, 1984, p.20).
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infograficos; faz ouvir o que ndo se ouve, sonoridades obtidas com o auxilio de
aparelhos especiais e de técnicas de gravacado especificas. As previsdes
meteorologicas na TV s&o o grande exemplo dessa técnica de visualizagao.

Inserida na estrutura do telejornal, a reportagem constitui-se num tipo
de relato que se fundamenta em narrativas do fato. Maia (2005) classifica a
reportagem como o género central do telejornalismo brasileiro. A reportagem
televisiva diz o que aconteceu e isso significa reconstituir o acontecimento por
meio dos procedimentos de designagdo, analogia e visualizagdo. Esses
procedimentos estdo ligados aos dispositivos da ficcdo televisiva: “Para
representar os acontecimentos do mundo, a televisdo executa uma série de
operagdes que permitem aproximar a encenacdo realizada ao universo da
representacéo” (MAIA, 2005, p.42). Isso é feito com base nas caracteristicas do
cinema narrativo de ficcdo e, sobretudo, do cinema documental, que
influenciaram o modo de organizagao dos relatos informativos herdados pela
televisdo, como pontuado anteriormente.

A reportagem é o lugar externo ao estudio da televisdo, onde o fato
aparece mais explicitamente. Uma voz off — do repérter, quando ele nao
aparece visualizado na tela — conduz a narrativa, marcada pela presenca de
outras vozes: testemunhas, atores ou especialistas em determinado evento ou
fato. No caso das reportagens de ciéncia, pesquisadores e cientistas aparecem
como protagonistas dos eventos e conferem autenticidade e legitimidade a fala
do repodrter e ao fato, como no caso exemplificado anteriormente do
langamento do satélite Corot.

O processo que dara significado e sentido a reportagem é uma espécie
de re-composi¢ao dos quadros e planos, chamado no cinema de montagem: “a
montagem € a organizagao dos planos de um filme em certas condi¢des de
ordem e duracao” (MARTIN, 2004, p.132). No telejornal, trata-se da edicéao,
que consiste em recortar, ampliar ou transmitir a noticia de uma forma linear e
cronolodgica.

Apresentados o0s conceitos centrais e as idéias que norteiam e
orientam o trabalho de analise do discurso do naoticiario veiculado no JN,
referente especificamente a ciéncia, tratarei no Capitulo 2 da relagdo entre
midia e ciéncia, dos processos de insercao do conhecimento cientifico nos

grandes meios de comunicagao.
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2. Midia e Ciéncia

La no sertdo, quase ninguém tem estudo, um ou
outro, que la aprendeu ler, mas tem homem capaz de
fazer tudo, doutor, e antecipar o que vai acontecer...
Caatingueira fulora vai chover; andorinha voou vai ter
verao; gaviao se cantar € estiada, vai haver boa safra no
sertao; se o galo cantar fora de hora, € mulher dando fora
pode crer; acaua se cantar perto de casa é agouro, é
alguém que vai morrer. Sa0 segredos que o sertanejo
sabe e nao teve o prazer de aprender ler. (Jodo do Vale,
Disco CBS, 1981).

No capitulo 2, detenho-me nas representagoes televisuais da ciéncia,
na relagdo entre ciéncia e midia e em como a midia representa a ciéncia no
cotidiano. Apresento neste capitulo, nog¢des acerca da divulgagcdo e

vulgarizacao cientificas e suas implicagdes na sociedade.

Nesta etapa do trabalho busco perceber e entender como ocorre o elo
entre a produgao do conhecimento cientifico e o publico, ou seja, entendo a
midia televisual como uma ponte, suporte e, principalmente, como instrumento
de mediagdo entre cientista e publico em geral; entre academia e comunidade

nao cientifica.

Este capitulo pretende responder a esses questionamentos, ainda que
as respostas ndo sejam definitivas como quando se busca o significado das
palavras nos dicionarios. Alids, a busca de sentidos e significados para as
coisas, para os fenbmenos sociais e da natureza € uma tarefa da ciéncia.
Conforme Flusser (2004, p.35) afirma, “a ciéncia é a tentativa de catalogar e
classificar aparéncias, e a cada pagina do catalogo e a cada classe de
aparéncias corresponde uma ciéncia especializada”. Kuhn (1994, p.23), por
sua vez, lembra que “a observagao e a experiéncia podem e devem restringir
drasticamente a extensao das crencgas admissiveis, porque de outro modo nao
haveria ciéncia”.

Embora ao problematizar estejamos fazendo ciéncia, isso ndo quer
dizer que as discussdes aqui apresentadas sejam estanques, porque a ciéncia
também né&o para no tempo. A mobilidade € mais uma de suas caracteristicas:

a cada nova descoberta, a cada nova teoria e novos fatos cientificos, surgem
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novos questionamentos. Assim, busco primeiramente apontar os
entrecruzamentos entre ciéncia, tecnologia e senso comum, para em seguida
apresentar algumas discussées em torno da divulgacdo e vulgarizagéo

cientificas, da presenca da ciéncia na midia.

2.1. Didlogos entre ciéncia, senso comum e desenvolvimento tecnoldgico

A metafora do quebra-cabeca, idealizada por Kuhn (1994, p.59), € uma
das mais engenhosas construgcbes do pensamento sobre a definicdo de
ciéncia. Para Kuhn, “quebra-cabeca indica, no sentido corriqueiro em que
empregamos o termo, aquela categoria particular de problemas que serve para
testar nossa engenhosidade ou habilidade na resolugdo de problemas” (Idem).
Montar quebra-cabecas é o desafio da ciéncia, mesmo que os problemas

realmente importantes n&o sejam, conforme Kuhn (1994), quebra-cabegas.

A ciéncia pode ser incluida em um tipo de conhecimento que busca
dar sentido a existéncia, ou que é capaz de ordenar o aparente caos do
mundo, a partir do mergulho nas aparéncias, com o objetivo de transforma-las
em realidade. Flusser (2004) sugere que o saber cientifico pode ser colocado
em relacdo com a filosofia, a religido e a arte, na medida em que esses
saberes “sdao os meétodos pelos quais o espirito tenta penetrar através das
aparéncias até a realidade e descobrir a verdade” (p.32). Essa é uma das
tarefas da ciéncia: a decodificacdo de fatos e interpretacdo de conceitos que
permitam organizar o entendimento da realidade; buscar o conhecimento e

através dele desvendar os mistérios da natureza, do universo, do mundo social.

A busca de uma determinada realidade nao se da de forma isolada e
independente. A ciéncia se desenvolve através de uma rede composta de uma
série de instituicdes como laboratérios de analises, universidades, centros de
pesquisas, industrias, comunidades cientificas e de interesses econdmicos,
politicos e sociais. Sao esses interesses que determinam, por exemplo, a
destinagdo dos recursos financeiros — privados ou publicos — para o

desenvolvimento de pesquisas.

A dependéncia financeira colocou em xeque a autonomia da ciéncia e

o desinteresse do conhecimento cientifico e levou ao processo caracterizado
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por Santos (2001, p.34) de “fendmeno global da industrializagdo da ciéncia”.
Santos assegura que “a industrializagao da ciéncia acarretou o compromisso
desta com os centros de poder econdmico, social e politico, os quais passaram
a ter um papel decisivo na definicdo das prioridades cientificas” (ldem). Entra
em cena nesse campo de forgas o conflito de interesses, quando o interesse da

pesquisa se confunde com o interesse politico e econdmico.

Pesquisadores véem-se, as vezes, pressionados por patrocinadores a
manipular resultados e metodologias. Em artigo para a revista eletrénica
Comciéncia®’, Castelfranchi (2006) sugere que alguns testes clinicos
financiados por empresas privadas séo executados sob contratos que proibem
que o0s pesquisadores publiguem seus resultados caso estes sejam

desfavoraveis para os patrocinadores.

A disputa por recursos no interior de centros de pesquisas,
laboratorios, universidades, onde pululam controvérsia e estratégias de
convencimento dos préoprios pares, responsaveis por avalizar projetos dos
colegas, leva em conta a aplicagao pratica do conhecimento cientifico. Essa
disputa que caracteriza a ciéncia e a tecnologia € um dos fatores que
contribuem para a dispersao e fragmentagédo das ciéncias, na medida em que
cada uma busca sobrepor as demais, o seu proprio método, conforme detalha
Latour ( 2000, p.34):

Os economistas da inovagao ignoram os socidlogos da
tecnologia; os cientistas cognitivos nunca fazem estudos
sociais da ciéncia; a etnociéncia esta muito longe da
pedagogia; os historiadores da ciéncia prestam pouca atengao
aos estudos literarios ou a retérica; os sociologos da ciéncia
muitas vezes nao véem relagdo alguma entre seu trabalho
académico e os experimentos in vivo realizados por cientistas
ou cidadaos interessados...

Essa estratificagdo ndo € suficiente, visto que, dentro de cada
disciplina especializada ha ainda, segundo aponta Latour ( 2000, p.35), outra
divisao: “ a dos objetos que cada uma estuda. Isso implica em localizar dentro

de cada especialidade ramos diferentes de atuagao”.

%" Enderego eletrdnico: www.comciéncia.br
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Divisdo e subdivisdo sao caracteristicas da ciéncia que indicam
especificidades e apontam para as questdes dos paradigmas e comunidades
cientificas. Conforme sugere Kuhn (1994), ndo ha definicdo cabal, dado
evidente acerca do conceito de paradigma, mas o0 que me parece mais
apropriado € o que pode ser entendido como praticas, modelos, crencas e
valores compartilhados por um mesmo grupo, ou comunidade cientifica. A
idéia de comunidade demarca locais onde cientistas e pesquisadores estao
situados quanto a seu posicionamento e filiagdes comunitarias, vinculados
normalmente a uma escola especifica e a delimitagdo de um objeto préprio de

estudo.

Divisdo e subdivisdo das ciéncias nos remetem a nocdo de
comunidades cientificas, que podem existir em varios niveis. Tomando
exemplificacao de Kuhn (1994), ha uma comunidade mais global composta por
todos os cientistas da natureza e num nivel inferior as comunidades de fisicos,
quimicos, astrénomos, zodlogos, bidlogos. O que essas comunidades
compartilham ou tém em comum sdo paradigmas, cujas praticas cientificas
estdo voltadas para a solugdo de “quebra-cabecas”. Um paradigma esta
relacionado aos fundamentos do campo de estudo e governa um grupo de
praticantes da ciéncia. Para fazer parte desses grupos, é preciso: “Possuir a
mais alta titulagcdo, participar de sociedades profissionais, ler periédicos

especializados”, segundo atesta Kuhn (1994, p.21).

De acordo com o que escreve Kuhn (1994), enquanto o campo de
estudos nao estiver bem definido, cientistas trabalham no interior dos grupos
para demarcar suas conceituacbes e o paradigma dominante de sua

comunidade.

Equacionar diferentes pontos de vista € uma forma de montar quebra-
cabecas e também uma busca de um unico paradigma capaz de governar
determinada ciéncia. Essa busca €& constante tendo em vista o carater
revolucionario do progresso cientifico. Chalmers (1993, p. 126) sustenta que
“‘um paradigma sera sempre suficientemente impreciso e aberto para que se
precise fazer muito trabalho desse tipo”. O desacordo quanto a uma
interpretacao ou racionalizagdo de um paradigma dentro de uma comunidade

cientifica ndo significa uma ciéncia desorganizada, mas uma necessidade que

52



funciona para levantar problemas. Os problemas, por sua vez, se resolvem
com base em solugdes anteriores, o que pode ser chamado de referencial. O
referencial é aquilo que se tornou pratica comum para um grupo de cientistas e
se nao funciona como um paradigma determinante € ao menos ponto de
partida que serve de modelo para levantar problemas. O que este grupo de

cientistas compartilha, assegura Kuhn (1994, p.70):

Nao é o fato de satisfazer as exigéncias de algum conjunto de
regras, explicito ou passivel de uma descoberta completa [...]
Em lugar disso, podem relacionar-se por semelhanga ou
modelando-se numa ou noutra parte do corpus cientifico que
a comunidade em questdo reconhece como uma de suas
realizagdes confirmadas.

Partir de um eixo central indica a possibilidade de interferéncia em
determinado fato cientifico que é dado como pressuposto teérico. Isso implica
em articular um paradigma “com o objetivo de melhorar a correspondéncia
entre ele e a natureza” (Chalmers, 1993, p.126). A possibilidade de articulagao
e interferéncia demonstra o carater mutavel do método cientifico e indica que a
ciéncia evolui a medida que problemas sao identificados no interior do

paradigma de um grupo.

A mobilidade aponta para o conceito de revolugado cientifica que
consiste em substituir uma estrutura tedrica por outra, proporcionando um novo
fato cientifico, ou seja, uma nova descoberta, explicagdo ou fundamentagao

para determinado fenébmeno da natureza.

Quando pesquisadores, integrantes da comunidade da Unido
Astrondmica Internacional, reunidos na Republica Tcheca, em agosto de 2006,
decidiram rebaixar Plutdo a categoria de Planeta ando do sistema solar (ver
imagem a pagina seguinte), isso foi feito com base em paradigmas que
demonstravam o tamanho do planeta, considerado pequeno, pelo grupo de
cientistas, em relacdo a outros corpos celestes. De acordo com esses
astrébnomos, a Terra € 400 vezes maior que Plutdo. A decisdo gerou uma nova

teoria sobre o sistema solar, caracterizando um novo fato cientifico.
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Fig.11: Revista Ciéncia Hoje das Criangas (ago. 2006)%

A diferenga entre fato cientifico e a categoria particular de
acontecimento do mundo (fato noticiado) reside em que o primeiro depende de
comprovacao cientifica, de evidéncias elaboradas a partir de pesquisas
empiricas ou tedricas a respeito de um dado ja existente a fim de altera-lo;
enquanto que o segundo, conforme discussao apresentada anteriormente,
trata-se da representacdo de determinado evento do mundo social, em forma

de noticia.

Tomando como ponto de partida as idéias de Latour (2000), a
construcao ou nao de fatos cientificos leva em conta a descoberta de uma
verdade, buscada na ciéncia através da evidéncia dos sentidos, resultante
tanto da capacidade intuitiva, que se encontra no plano da imaginagao do
pesquisador, quanto de provas racionalmente obtidas pela pesquisa empirica.
Portanto, o avango da ciéncia, lembra Zamboni (2001, p.31): “resultaria ora de
uma aventura especulativa, ora da atividade perceptiva do observador”, o que

se encontra no campo da intuigao e da realizagao pratica.

%8 Revista do Instituto Ciéncia Hoje, uma organizagéo social vinculada a Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia — SBPC. O endereco eletrénico é: cienciahoje.uol.com.br
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O fato cientifico ou a descoberta cientifica resulta de uma construgao
social de uma dada comunidade e depende de uma decisdo colegiada, de
aprovacgao pelos pares e tem nas publicagcbes e reunides instrumentos
essenciais para mediar as relagbes que se efetuam no seio do grupo de
pesquisadores. Isso implica em submeter fatos e teorias a analises criticas de
outros individuos, para que possam com base nos resultados obtidos aceitar
tal conhecimento como um novo fato. Essa caracteristica funda-se na
dependéncia da nog¢ao de que a ciéncia se constréi a partir do processo social
do saber e da partilha do conhecimento. Segundo afirma Zamboni (2001,
p.34), “a circulagao de novos saberes e de novos conhecimentos gerados pela
ciéncia é um componente intrinseco a propria concepgédo do que seja produzir

ciéncia”.

2.1.2. O senso comum

Se a ciéncia se baseia em fatos, raciocinios teéricos, experiéncias,
metodologias, calculos ja realizados por outros pesquisadores, 0 senso comum
€ uma outra categoria de conhecimento a partir do qual a ciéncia se constroi. O
senso comum € o pensamento imediato, a explicacdo evidente para fatos e
fendbmenos da natureza: “é um conhecimento que pensa o que existe tal como
existe e cuja fungdo € a de reconciliar a todo custo a consciéncia comum
consigo mesma” (Santos, 2003, p.32). Marco de duvidas e problematizagdes,
esse conhecimento imediato transforma a ciéncia, ou a ciéncia se modifica a
partir dele, conforme sugere Alves (2006, p.14): “a ciéncia € uma metamorfose

do senso comum. Sem ele, ela ndo pode existir”.

Um paralelo com o senso comum € uma questdo central para se
entender o que é ciéncia. O que a cangao “Segredos do sertanejo”, citada no
inicio desse capitulo, exalta, € uma forma de conhecimento advinda da
experiéncia, dos costumes, das tradi¢gdes, das coincidéncias da vida cotidiana
ou simplesmente do senso comum. Totalmente desprovido de regras
metodoldgicas, sem leis definidoras, sem arbitrariedades, o senso comum

instiga e perturba a ciéncia.
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Na tentativa de esclarecer melhor a relacdo entre ciéncia e senso
comum volto aqui ao exemplo da reportagem sobre a técnica milenar utilizada
por um sertanejo do semi-arido cearense para encontrar agua no subsolo.
Muito provavelmente, até essa técnica ser chamada pela ciéncia de
radiestesia, um longo caminho foi percorrido. O inicio deste percurso teria sido

a aplicagédo do conhecimento dos sertanejos na luta contra a seca.

Mesmo dotada de rigor metodolégico e extrema racionalidade,
fundamentada no discurso cartesiano, a ciéncia bebe na fonte do senso
comum. E dele, ou a partir dele, que ela questiona, duvida, problematiza e
busca a explicagdo objetiva para o comportamento futuro dos fenbmenos e
para a realidade imediata. Conforme assinala Santos (2001, p.56), “a ciéncia
pds-moderna procura reabilitar o senso comum por reconhecer nesta forma de
conhecimento algumas virtualidades para enriquecer a nossa relacdo com o
mundo”. No entanto, essa relagao entre cientista e senso comum ainda parece
ser assimétrica. E como se um pedestal separasse o cientista da vida

cotidiana. No inicio do século XX, Weber pontuava:

A intelectualizacdo e a racionalizagdo crescentes néo
equivalem, portanto, a um conhecimento geral crescente a
respeito das condicbes em que vivemos. Antes, significam
que sabemos ou acreditamos que, a qualquer instante, ndo
existe primordialmente, nenhum poder misterioso e
imprevisivel que interfira com o curso de nossa vida. Em
outras palavras, que podemos dominar tudo, por meio da
previsdo. Isso € o0 mesmo que despojar de magia o mundo
(WEBER, 2004, p. 38).

Esse processo de "desencantamento" do mundo, a tentativa de
organiza-lo, conforme métodos e pressupostos tedricos sao condigdes
elementares para a ciéncia moderna. Santos (2001, p.50) destaca que: “A
ciéncia moderna consagrou o homem enquanto sujeito epistémico, mas

expulsou-o, tal como a Deus, enquanto sujeito empirico”.

Em Ponto de Mutacdo, filme de 1990, dirigido por Bernt Capra,
baseado no livro de mesmo nome, do fisico austriaco Fritjof Capra, que explora

os conflitos tedricos e até pessoais de um politico, um poeta e uma cientista,
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estes trés atores sociais aparecem envolvidos em dramas e questdes da vida
moderna, que eles n&do conseguem resolver.

O encontro entre eles ocorre no Castelo Medieval de Saint Michel, na
Franca. O préprio cenario € um convite a reflexdo e introspecgao (imagem

abaixo).

' A Ciencia, A Natureza e O Hosmem.
= Descartes, Einsteln,
Ecologla, Politica, Fisica Quantica
e o3 MNowos Paradigmas...
Onde Tudo sto Se Encabua?

- L _— " -
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Fig.12: Reprodugéao de capa do filme em VHS.

A atmosfera sombria do local, envolto a um nevoeiro, da o tom
melancolico da narrativa. Assim, os trés personagens mergulham fundo em seu
interior, na busca incessante de significados para a sua propria existéncia. Vém
a tona os dramas pessoais: a derrocada politica, a crise nos relacionamentos
familiares. A cientista, personagem da atriz Liv Ullmann, em determinado
momento questiona: "Vocés sabiam que, no mundo todo, todo dia, 40 mil
criangas morrem de desnutricdo e doengas evitaveis? Quase a todo segundo?

Agora... agora... e agora...”.

O paradoxo € inevitavel. Ao mesmo tempo que se acredita na
possibilidade de dominar tudo, ndo ha dominio sobre os problemas cruciais,
que mais afligem a humanidade, como a pobreza, a fome, as grandes
concentragbes de riqueza. Mas como resolver tudo isso, se eles néao

conseguem sequer dominar os rumos da propria vida? A cientista, por
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exemplo, apesar de descrever com precisdo, como os sistemas se integram,

nao consegue manter uma relagédo saudavel com sua propria filha.

Nao se trata de achar que a ciéncia deva dar conta de tudo, porque ela
nao da, ela é falivel. Trata-se de estabelecer limites entre o que & possivel e o
que nao é. Em certa medida, o cientista poderia diminuir a sua frustracéo e o
sentimento de culpa que o acompanha, se fosse capaz de devolver ao senso
comum, o que |he foi tirado, ou seja, a constru¢ao de um conhecimento novo:
“O conhecimento cientifico pds-moderno sé se realiza enquanto tal na medida

em que se converte em senso comum” (SANTOS, 2001, p.57).

Tornar o conhecimento cientifico em senso comum nao se trata de
banalizagdo, mas de reconhecer a importancia do conhecimento vulgar para a
prépria ciéncia. Nesse sentido, a ciéncia pdés-moderna, sustenta Santos (ldem)
“ndo despreza o conhecimento que produz tecnologia, mas entende, que tal
como o0 conhecimento se deve traduzir em autoconhecimento, o
desenvolvimento tecnologico deve traduzir-se em sabedoria de vida”. Pode-se
dizer com isso que o desenvolvimento tecnoldgico € resultado da produgéo
cientifica com o uso de determinada técnica, que se realiza por meio de
equipamentos, ou até de conhecimentos novos acerca de determinada teoria.
A tecnologia abrange tanto um maquinario produzido por meio do saber
cientifico quanto um conhecimento que possam vir a ser utilizados

empiricamente.

As ciéncias bioldgicas s&o férteis em produzir tecnologias relacionadas
a vida como as técnicas de clonagem e alimentos geneticamente modificados,
por exemplo. Elas sdo a porta de entrada para o paradoxo que tanto
caracteriza as reagdes a ciéncia e a tecnologia, segundo afirma Turney (2005,
p.101), “Ao mesmo tempo, desejamos e tememos as coisas que essas
tecnologias podem fornecer [...] Quanto mais sucesso tivermos ao transformar

ciéncias da vida em tecnologia, maior sera a nossa ambivaléncia”.

A tecnologia caminha junto com a ciéncia. Massarani, Turney e
Moreira (2005, p.8) escrevem que as duas “habitam nosso mundo material e
intelectual, presidem boa parte das relagdes econbmicas e de poder entre os

povos e adentram nossas vidas individuais”.
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A técnica é o suporte racionalista integrante da ciéncia. A respeito
disso, Siqueira (1999, p.59) pontua: “A crenca na racionalidade como
paradigma para o desenvolvimento e bem estar social, econdmico e cultural é
caracteristica da modernidade”. A modernidade funda o discurso cientifico
como fonte do progresso, como saber soberano, caracterizado pela acgéo
racional ancorada em ideais industrialistas e capitalistas, pelo carater
mercadolégico que adquire. Esse discurso ainda resiste, lembra Siqueira
(Idem) “nos meios de comunicagdo de massa — na televisdo em particular —
onde, apoiada na técnica e na velocidade da imagem em movimento, a ciéncia

é divulgada de forma atraente” (p.60).

2.2. Midia e Ciéncia: Divulgacéo e vulgarizacao cientificas

As discussdes apresentadas neste topico tém o objetivo de apontar os
processos que aproximam ciéncia e publico, investigando as implicagdes,
convergéncias e divergéncias entre o discurso midiatico da divulgacao

cientifica e o discurso proprio da ciéncia.

O que se entende por divulgagao cientifica neste trabalho segue uma
terminologia adotada por Zamboni (2001). Para a autora a expressao
divulgacao cientifica € empregada para “todas as agdes que digam respeito a
difusdo de conhecimentos cientificos ou técnicos” (ZAMBONI, 2001, p.48).

A divulgacao cientifica € a maneira pela qual a ciéncia se insere no
cotidiano da populagao, utilizando para isso uma grande variedade de meios,
recursos, técnicas suportes e processos para a veiculacdo das informacdes
cientificas e tecnoldgicas ao publico em geral. Esses meios, conforme
Zamboni (2001) vao desde os livros didaticos, as aulas de ciéncias do ensino
meédio, passando pelos cursos de extensdo para néo especialistas, as estorias
em quadrinhos, os suplementos infantis, folhetos de campanhas de educacéao
voltados para determinadas areas (como saude e higiene), os fasciculos de
ciéncia e tecnologia produzidos por grandes editoras, documentarios, o teatro,
o cinema dito cientifico, programas especiais de radio e TV, jornais e revistas
especializadas (de comunidades cientificas), programas informativos

(telejornais) das grandes redes de televisao.
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O objetivo da divulgacéao cientifica é retirar do contexto de origem os
saberes e conhecimentos restritos a uma dada comunidade com certa dose de

vulgarizagao do discurso original, tornando publica a compreensao da ciéncia (

imagem abaixo).

Cigncia na

SO0[A

Fig. 13: reprodugéo de imagem da revista Comciéncia®®.

A vulgarizagdo pode ser entendida como algo que pressupde uma
adaptacao. E, seguindo definigdo de Charaudeau (2006), pode-se dizer que a
vulgarizagdo se manifesta cada vez que se tenta tornar claro o que é
complexo; cada vez que se coloca um discurso erudito ou técnico ao alcance
de ndo especialistas. No caso da TV, esse termo parece ser mais adequado

porque ao se apropriar do discurso cientifico, o veiculo promove uma

% Revista eletrénica mensal do Laboratério de Estudos Avangados em Jornalismo (Labjor),da
Universidade de Campinas — Unicamp em parceria com a Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia. End. Eletrénico: www.comciencia.br/reportagens/framereport.htm.

60



adaptagdo a sua linguagem especifica, o que presume um trabalho de

recodificacao.

&

rimonio & Genétic

—

Fig.14: Reprodugado de imagem da revista Comciéncia

No plano da linguagem, a recodificacdo consiste em interpretar e
modificar o saber que deu origem a informagao para torna-la acessivel a um
grande publico, o que implica inclusive, na utilizagdo de recursos audiovisuais
(ver imagem acima). Considerando o que revela Charaudeau (2006), quanto
mais amplo e heterogéneo for o publico-alvo da informagdo, maior sera a
necessidade de transformar o discurso original. O préprio Charaudeau (2006,
p.62) sugere que: “Isso explica, em parte, que a vulgarizagao praticada pela
televisdo seja mais deformante do que a praticada pelo radio ou pela
imprensa”.

Apesar da idéia de transformagao do discurso, o entendimento acerca
do conceito de divulgagéao cientifica empreendido neste trabalho segue a linha

dos estudos realizados por Zamboni, em sua tese de doutorado (2001, p. 18):

Vejo na divulgacdo muito mais o trabalho de formulagcéo de
um novo discurso, que se articula, sim, com o campo
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cientifico — e o faz sob variadas formas — mas que nao
emerge dessa interferéncia com o produto de uma mera
reformulagdo de linguagem [...] vejo no discurso da
divulgacgao cientifica um género discursivo particular, distinto
do género do discurso cientifico, autbnomo tanto quanto
qualquer outro discurso possa ser, e envolvente e cativante
tanto quanto qualquer boa mercadoria colocada a venda
possa ser.

A divulgacéo cientifica deslocaliza os saberes restritos a um grupo de
especialistas e aproxima ciéncia e publico, numa tentativa de socializar o
conhecimento cientifico com uma camada da populacéo relegada a exclusao
do saber. Caberia a divulgacao cientifica, de acordo com Zamboni (2001,
p.49):

a tarefa maior de exercer a partilha social do saber, levando
ao homem comum o conhecimento do qual ele historicamente
foi apartado e do qual foi-se mantendo cada vez mais
distanciado, a medida que as ciéncias se desenvolviam e se
especializavam.

Fazer com que o conhecimento cientifico seja acessivel a um grande
publico € uma forma de aproxima-lo do senso comum, o que, segundo
Fahnestock (2005 p.77), a divulgacédo cientifica faz: “adaptando novos
conhecimentos a velhas suposi¢cdes e tentando preencher o grande abismo
existente entre o direito que o publico tem de saber e o seu nivel de

compreensao”.

A divulgagao cientifica passa pelos caminhos da circulagdo de novos
saberes, que por sua vez, conforme sugere Zamboni (2002) é inerente ao
proprio processo de constru¢ao de fatos cientificos. A divulgacéao realizada por
diversas formas de expressdo e comunicagcdo tem como objeto os fatos
cientificos, que, por sua vez, “requerem a acao de difundir, divulgar, deixar
conhecer, tornar publico” (ZAMBONI, 2001, p.34).

A divulgacgéao cientifica tem papel relevante na compreensio publica
da ciéncia, naquilo que a populagcdo conhece e apreende do conhecimento e
dos fatos cientificos. Ela atua tanto na formacgao de n&o iniciados em ciéncia
quanto na construgédo de imaginarios sociais sobre o conhecimento cientifico e

os cientistas. Seria a divulgacao cientifica responsavel pelas representacdes
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do génio louco, que inventa coisas fantasticas; do tipo excéntrico, distraido,
que normalmente as pessoas comuns tém da ciéncia ou do cientista? Para
Siqueira (1999, p.53):

O paradoxo que se estabelece, entdo, é: se, por um lado, a
mediacdo dos meios de comunicagdo de massa promove 0
conhecimento e a aproximacdo do grande publico com a
ciéncia, tendendo a facilitar sua compreensao, por outro lado,
o faz em forma de espetaculo, como “ficcao cientifica”,
diminuindo a credibilidade do conhecimento divulgado.

O tema esta longe de um consenso, de uma teoria definitiva. O
caminho da ambivaléncia quanto a divulgagéo cientifica parece ser o mais
seguro. Para Turney (2005, p. 99): “... a imagem dos cientistas escravizada as
histérias de ficcdo e induzida ao erro e esteredtipos de desenhos animados é
limitada”. De acordo com Turney (ldem), as histérias que envolvem a ciéncia
podem desempenhar um papel importante no debate sobre as tecnologias na
vida real. A questdo que se coloca é: como as midias operam o discurso que
contém a informacao cientifica, como esse discurso é transformado? A busca
de respostas a esses questionamentos € o desafio empreendido neste

trabalho.

2.3. Divulgacéo cientifica no Brasil

A ambiglidade que caracteriza o papel da divulgacéo cientifica na
sociedade também demarca a sua histéria, especialmente no Brasil. Segundo o

que escrevem Esteves, Massarani e Moreira (2006, p. 67):

a literatura disponivel sobre o tema ainda é incompleta e permite
compor um panorama apenas fragmentario da maneira como
evoluiram ao longo dos anos as iniciativas realizadas no pais para
levar a ciéncia ao grande publico.

Conforme os autores, um periodo rico em iniciativas de divulgacao

cientifica no Brasil ocorreu entre 1865 e 1880, quando foi identificada a
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presenca de temas ligados a ciéncia em publicagbes do Rio de Janeiro, Sao
Paulo e outros estados, além da realizagao de iniciativas como os Cursos
Publicos promovidos pelo Museu Nacional, no Rio de Janeiro. No entanto,
Oliveira (1998) sinaliza que o ponto de partida da divulgagdo cientifica
aconteceu no periodo em que a Corte Portuguesa esteve no Brasil entre 1808
e 1821, época em que se deu a abertura dos portos, o aparecimento da
imprensa e a criagdo de instituicdes culturais e de ensino. O marco da
divulgacao cientifica nesse periodo, revela Oliveira (idem), foram os jornais

impressos Correio Braziliense e O Patriota.

Outro periodo considerado fértil para a divulgagao cientifica, de acordo
com Esteves, Massarani e Moreira (2006), se deu ao longo dos anos 1920,
com um grupo particularmente ativo de cientistas, entre eles, Manoel Amoroso
Costa, Henrique Morize, os irmaos Alvaro e Miguel Osério de Almeida, Edgard
Roquette-Pinto e Lélio Gama. A década de 20 € marcada pela organizagéo da
comunidade cientifica no Brasil, que, segundo Massarani e Moreira (2001)
comecgou a lutar pelo desenvolvimento da ciéncia no Pais. Nesta década,
sustentam Massarani e Moreira (Idem), foram criadas novas instituicdes
cientificas como a Sociedade Brasileira de Ciéncias (SBC) que se transformaria

depois na Academia Brasileira de Ciéncias (ABC)*'.

O impulso para a divulgagao cientifica no Brasil, sustentam Esteves,
Massarani e Moreira (2006) foi dado com o suplemento Ciéncia para Todos*,
que “representou uma experiéncia impar na histoéria da divulgacéao cientifica no
Brasil” (p.64). A seguir reproduzo capa do suplemento, originalmente publicada
em artigo de Esteves, Massarani e Moreira na revista da Sociedade Brasileira
de Histéria da Ciéncia — SBHC.

*0 Para saber sobre a histéria da imprensa no Brasil ver: Bahia (1990).

"' A Academia, criada em 1924, desempenhou importante papel em defesa da educagao
publica no Brasil. A Academia Brasileira de Ciéncias defendia ainda a valorizagdo social da
ciéncia e do cientista.

*2 Suplemento de 12 paginas do Jornal diario A Manha, do Rio de Janeiro. Segundo Esteves,
Massarani e Moreira ( 2006), o Suplemento circulou regularmente durante cinco anos, entre
1948 e 1953 e era editado por Fernando Reis, sobrinho de José Reis, figura central da
divulgacao cientifica no Brasil. Para saber mais sobre o suplemento ver o livro de Esteves (
2006).
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Fig.15: reproducéo da capa do suplemento CpT, publicada originalmente na
revista da Sociedade Brasileira de Histéria da Ciéncia, jan-jun, 2006.
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2.4. Panorama atual da divulgacéo cientifica

Nos Estados Unidos, a partir da década de 70 a ciéncia ganha cada
vez mais espaco na grande midia, com a presenga de cadernos especiais,
colunas e suplementos em jornais de grande circulagdo, além da publicag&o
editorial de dezenas de revistas de divulgagao cientifica. O crescimento chegou

a triplicar o numero de tiragem das revistas.

Segundo o que ilustra Fahnestock (2005), entre 1970 e 1984 a
circulagao da revista Science Digest aumentou de 150 mil para 530 mil
exemplares e a da Scientific American®, considerada a primeira revista de
divulgacao cientifica do mundo, saltou de 425 mil para 715 mil exemplares. De
acordo com Fahnestock (2005, p.78): “Durante 0 mesmo periodo surgiram
diversas revistas de popularizacdo da ciéncia, vendidas em bancas, incluindo
Discover, Technology, lllustrated, Omni, Physics Today e High Technology”.
Fahnestock afirma que a Science
, uma revista que mudava de
nome a cada ano, levando no
tituo o numero do ano
correspondente ao periodo da
publicaggo ( por exemplo:
Science 79, Science 85, Sciente
90 correspondiam ao ano
respectivo), foi a mais bem
sucedida dessas publicagdes de
divulgacédo cientifica, com uma
circulacdo de quase 800 mil
exemplares, no final da década
de 90.

No Brasil, as publicagdes de

divulgacéo cientifica em meios

Fig.16: Reproducgéo de capa da ed.2 (nov.1987) de comunicagdo de massa se

®A  revista ganhou uma versdo brasileira em 2002. Enderego eletronico:
www2.uol.com.br/sciam/
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intensificam a partir da década de 80, com o langamento da revista

Superinteressante**, pela Editora Abril, em 1987 (imagem de capa & pagina

anterior).

Em 1991, a Editora Globo lancga a revista Globo Ciéncia, a concorrente

de Superinteressante. Mais tarde, a Globo Ciéncia mudaria de nome e passaria

a se chamar Galileu®.

Entre as publicagdes de comunidades cientificas a revista Ciéncia

Hoje®, da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia, é a mais antiga,

segundo o que escreve Lessa (2007), em editorial para a edigdo comemorativa

dos 25 anos da revista.

TELOMERGS)

b
2

Fig.17: Reproducgao de capa da ed.229 (ago.2006)

** Endereco eletrénico: super.abril.com.br
*5 Endereco eletrénico: revistagalileu.globo.com
* Endereco eletrdnico: cienciahoje.uol.com.br
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De acordo com Lessa, a
revista foi fundada em 1982,
durante a 342 Reunido anual
da SBPC. O autor sustenta que
a Ciéncia Hoje (imagem de
capa a esquerda) foi criada
para tornar a ciéncia um
patriménio cultural comum,
através da divulgagao cientifica
e da busca da democratizacéo
do conhecimento, tratando de
superar o isolamento dos
cientistas em seus circuitos
especificos — laboratérios,
institutos de pesquisa, salas de
aula, revistas especializadas,
congressos — e de indicar a
necessidade de um vinculo

com o publico mais amplo.



A Ciéncia Hoje nasceu a partir da Revista Ciéncia e Cultura, também
da SBPC, fundada por José Reis*’, um ano depois da criagdo da propria
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia, em 1948. A Ciéncia e
Cultura®® (imagens de capas abaixo) existe até hoje e é editada pelo
Laboratério de Estudos Avangados em Jornalismo — Unicamp — com
periodicidade trimestral.

Fig.18: Reproducéao de capas da Ciéncia e Cultura (sem data)

*" Para Zamboni (2001), o bidlogo José Reis é considerado o primeiro divulgador de ciéncia no
Brasil. Ele também foi um dos fundadores da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia
ao lado de Mauricio da Rocha e Silva e Paulo Sawaya. A Sociedade foi criada para defender
os interesses dos cientistas brasileiros e lutar pelo avango da ciéncia no pais.

*® Endereco eletrdnico: cienciaecultura.bvs.br
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2.5. A ciéncia em outras midias

O estouro das fronteiras espaciais e temporais provocado pelos
modos de operar dos fluxos audiovisuais e das redes comunicacionais, sobre
o qual escrevem Barbero e Rey (2001), encontra na televisdo, no cinema, no
radio, na internet o suporte essencial para deslocar os saberes, entrelagcar
modos de simbolizagao e ritualizacdo dos lagos sociais. Nesse sentido, a partir
da década de 90, a divulgacdo da ciéncia ganha contornos inimaginaveis

através da internet.

As publicacbes periddicas impressas passam a disponibilizar seu
conteudo integralmente também na rede mundial de computadores.
Comunidades cientificas, universidades, laboratoérios, industrias, sociedades
de cientistas passam a contar com a internet para difundir informagdes sobre
eventos e fatos cientificos. Sites pessoais, os chamados blogs, também sao
criados a partir do ano 2000 com conteudos exclusivamente de difusdo da

ciéncia*® (imagem abaixo).

Fig.19: llustragdo no blog: ciéncia em dia®

*9 Como o blog do jornalista Marcelo Leite, colunista do jornal Folha de Sao Paulo. O enderecgo
eletrénico do blog é: www.cienciaemdia.zip.net
% Disponivel em: cienciaemdia.zip.net. Acesso em 29 de fevereiro de 2008.
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Na midia televisiva a difusdo cientifica ocorre principalmente em
programas especificos como Globo Ciéncia (Rede Globo de Televisdo), mas
também em telejornais, que por terem uma audiéncia mais ampla e serem
veiculados em horarios considerados nobres utilizam uma série de recursos
para tornar a divulgagdo cientifica mais atraente. Os recursos sao
evidenciados pelas estratégias discursivas utilizadas pelo telejornal. O
enunciado que mais abarca tais procedimentos € a reportagem, que se utiliza
fundamentalmente da imagem para representar com maior intensidade os
fatos e eventos da vida cotidiana. Imagens inseridas no aparato televisual

contribuem para a divulgagao do discurso cientifico.

Apresentadas as idéias em torno da divulgacao cientifica e dos
processos de aproximagao entre ciéncia e publico através das midias, tratarei
no Capitulo 3 de alguns resultados da pesquisa e da aplicagdo do referencial
tedrico constituido pela andlise do discurso e pela linguagem cinematografica
aos dados coletados na pesquisa de campo. Isso consiste em identificar os
mecanismos utilizados na configuragdo do discurso informativo televisual

através da estrutura e funcionamento do telejornal.
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3. Desvelando o Jornal Nacional

Individuos e grupos dao sentido ao mundo por meio de
representacdbes que constroem sobre a realidade
(PESAVENTO, 2003, p.39).

Neste capitulo, apresento, inicialmente, a estrutura do Jornal Nacional,
com énfase nos mecanismos e formas empregadas na construgéo do discurso
do telejornal. Em seguida, destaco a distribuicdo das reportagens de ciéncia e
tecnologia nas edigdes selecionadas para essa pesquisa, classificando-as de
acordo com as tematicas abordadas. Finalmente, introduzo a discussido sobre
a relacao entre o discurso midiatico e o discurso cientifico presente no Jornal

Nacional, que sera aprofundada no capitulo 4.

3.1. O JN e sua estrutura

Objeto desse estudo, o Jornal Nacional foi escolhido por sintetizar o
modelo predominante na transmissao de informagdes pela televisao brasileira,
com grande poder de captagdo de publico. A escolha também se deve a sua
representatividade em termos de audiéncia e abrangéncia. Com audiéncia
meédia diaria em torno de 50%, alcangando 40 milhdes de espectadores por dia,
segundo o Ibope®' — Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica — um
dos principais institutos de pesquisa do pais, o JN cobre praticamente todo o
territorio brasileiro.

O programa é transmitido em rede para todo o pais, a partir da sede
da Rede Globo de Televiséo, no Rio de Janeiro. Em Memoaria Globo (2004),
livro que conta a histdria e trajetéria do JN, o telejornal € apresentado como o
principal programa jornalistico da emissora. Seu tempo médio de producao, ou
seja, de material produzido pelo telejornalismo, sem contar com os intervalos
comerciais, € de quase 40 minutos, divididos em seis blocos. O JN ¢é
estruturado seguindo um critério que agrupa as noticias de acordo com os
assuntos de que tratam, gerando a sensacao de uma sequéncia logica e

narrativizada com inicio, meio e fim.

*" Pesquisa de abril de 2007, disponivel em: www.comercial.redeglobo.com.br/programacao.
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Caracterizado como género informativo, o JN alia qualidade técnica e
recursos visuais ao modo de apresentacido dos fatos do cotidiano e tornou-se
ao longo de sua historia referéncia para outros telejornais, principalmente com

relacdo ao formato, conforme Silva (1985, p.38):

O Jornal Nacional consagrou um estilo de apresentacao visual
requintado e frio, pretensamente objetivo, em que o
apresentador mostra-se formal e distante e os efeitos
especiais tém importancia decisiva, como nunca até entdao no
telejornalismo brasileiro.

A leitura das noticias € feita de forma intercalada por dois
apresentadores, o que confere um ritmo variado e agil ao programa. Os atuais
titulares da bancada do JN s&o os jornalistas Fatima Bernardes e William
Bonner, que atuam também na edigdo do programa. O jornalista William
Bonner é também editor-chefe do JN, responsavel entre outros aspectos pela
escolha dos fatos a serem noticiados e pela paginagao das reportagens.

Levado ao ar pela primeira vez em 1° de setembro de 1969, o Jornal
Nacional foi langcado pela Rede Globo de Televisdo para ser o programa de
prestigio da emissora e ha mais de 20 anos ocupa a lideranga em audiéncia no
chamado horario nobre da programacéo televisiva®’. Conforme recorda Silva
(1984, p.35):

Para que tivesse uma audiéncia garantida, ficaria espremido
entre duas telenovelas [...] com uma férmula que se mostraria
imbativel ao longo dos anos: as 19 horas, um enredo mais leve
e bem humorado e as 20 horas outro mais adulto e dramatico.
No meio delas, um telejornal que desse a dona-de-casa o tempo
certo para colocar o jantar na mesa e ao chefe da familia a
chance de inteirar-se mesmo que superficialmente, dos
principais assuntos do dia.

O JN incorporou uma linguagem proépria e passou a ser o retrato do
chamado padrdao Globo de qualidade. Um padrdo em que 0s recursos
tecnolégicos sao aliados a narrativa do texto, em muitos casos fantastica e
insélita, para produzir um discurso midiatico capaz de atingir, influenciar e

emocionar a instancia de recepgao.

°2 Para saber mais sobre a historia do JN, ver Meméria Globo (2004).
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Quanto ao formato, o JN se enquadra num modelo classico descrito
como polifénico, configurando-se como um exemplo de abordagem mais
tradicional do discurso oratorio. Conforme pontua Machado (2005, p. 110): “O
enunciado televisual, neste caso, se constréi através de um discurso indireto: o
apresentador chama o repérter, que por sua vez chama o entrevistado e assim
vai se encaixando uma voz dentro da outra”.

Em sua configuragdo ha um emaranhado de formas televisuais
discursivas divididas, segundo Maia (2005), em dois grandes espacos de
enunciacao: o espaco do estudio e o espacgo externo. Essa separagcdo € uma
caracteristica de todos os telejornais. O espago do estudio, que também pode
ser caracterizado como espago interno, € o lugar de onde os dois
apresentadores anunciam as noticias. Este espago é composto de material
produzido por computagdo grafica, como vinhetas (de abertura e entre os
blocos), selos (que sd&o as imagens que identificam os temas a serem
abordados), logomarca (que da nome ao telejornal).

O espaco interno agregou ao longo dos ultimos anos outros elementos
ao padrdao composto pela tradicional bancada em estudio, como, por exemplo,
a incorporagao da redagdo como cenario de fundo. Essa estratégia demarca o
local da instancia de produgado propriamente dito, o ponto de referéncia de
onde os fatos emergem como enunciagdo (CHARAUDEAU, 2006). Do espago
do estudio raramente sdo realizadas entrevistas com atores ou testemunhas
implicadas nos acontecimentos. A excecao, especificamente no caso do JN,
sao as entrevistas realizadas no espaco interno da emissora com candidatos a
presidéncia da Republica, por exemplo, como o que ocorreu no periodo de 7 a
10 de agosto de 2006°°.

O contato entre o estudio e o telespectador se realiza desde a abertura
do telejornal, por saudagdes dos apresentadores, localizados em posicao
frontal diante das cameras, que anunciam a escalada®, uma espécie de

sumario dos acontecimentos, ou o cardapio®® do dia. Os apresentadores

0 Jornal Nacional exibiu entrevistas com os candidatos Geraldo Alckmin, Heloisa
Helena,Cristovam Buarque e Luis Inacio Lula da Silva. A cada um foi concedido um espacgo de
11,5 minutos. Essas edi¢cdes ndo fazem parte do material coletado na pesquisa de campo.

* O conceito de “escalada” sera retomado mais adiante, ainda neste capitulo.

% Metafora sugerida por Charaudeau (2006) para indicar que as noticias, assim como o
cardapio, constituem o conjunto de fatos do dia que vao alimentar o telespectador de
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constroem uma imagem de enunciadores personalizados, que se expressam
como se estivessem falando diretamente a cada um dos telespectadores, com
certa carga emotiva em relagdo aos acontecimentos dramaticos do mundo e
com o auxilio de movimentos do rosto, de trocas de planos e cameras, de
certos tons de voz, da escolha de determinadas palavras, o que caracteriza um
discurso informativo personalizado e, por outro lado, sugere uma
representacdo marcada pelo melodrama®®, que diz respeito a encenagoes e
dramatizagbes da imagem e do texto.

O espaco referencial da emissora estabelece o elo entre o estudio da
emissora e 0 espacgo externo, representado pelas reportagens que exibem
imagens dos acontecimentos e fatos da vida cotidiana. O espago externo €&
também caracterizado por exibir uma polifonia de vozes dos atores e de
testemunhas dos fatos e de jornalistas, que aparecem visualizados ou ndo na
telada TV.

Para verificar a configuracdo do Jornal Nacional em relagao a estrutura
apresento um quadro demonstrativo da duragcdo dos blocos das edigdes
analisadas:

Tabela 1: Quantidade e duracéo dos blocos

Blocos JN: 25.08.2006 JN: 10.10.06 JN: 20.12.2006
1° bloco 0:06'14” 0:08'20” 0:11°15”
2° bloco 0:04’51” 0:04'16” 0:07°28”
3° bloco 0:04’41” 0:07°23” 0:06'22”
4° bloco 0:02'52” 0:03'48” 0:03'23”
5° bloco 0:03’08” 0:12°00” 0:04°07”
6° bloco 0:05’21” 0:07°09”
Total 0:21°03” 0:41:31 0:39:04

No que diz respeito a duragao dos blocos, o Jornal Nacional intercala
blocos com duragdes maiores e menores. O primeiro bloco é destinado aos
eventos e acontecimentos considerados de impacto, capazes de causar

indignacao e revolta no espectador; sdo os eventos factuais da vida cotidiana.

informacgao, boa ou ma, agradavel ou desagradavel, que podera, em seguida, ser digerida e
eventualmente reutilizada pelo telespectador.

% Sobre 0 melodrama ver discussdes apresentadas no capitulo 1. A questao do melodrama
serd mais explorada no capitulo 4.
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Os factuais sao, segundo Charaudeau (2006), os acontecimentos da
atualidade, do imprevisivel, do notavel e correspondem, principalmente, as
noticias dramaticas da vida cotidiana, como as informagdes relacionadas a
rubrica de policia (sequestros, assaltos, crimes hediondos) e também as
noticias sobre acidentes e congestionamentos nas grandes cidades. Por
exemplo, na edicao do dia 25 de agosto de 2006, a primeira reportagem foi
sobre o numero de sequestros registrados em S&o Paulo desde o inicio do ano
até aquela data (64 sequestros). O apresentador em estudio, utilizando o
recurso da entonagdo de voz, com a imagem de uma arma ao fundo (selo)
chama de forma dramatica o acontecimento: “Um novo caso intriga os
investigadores: o do diretor de uma cooperativa de Onibus e vans, que
apareceu morto” (JN, 25 de agosto).

Na edicdo do dia 10 de outubro, a primeira reportagem foi sobre as
buscas aos corpos de ocupantes do Boeing da Gol, que se chocou com um jato
executivo em Mato Grosso®’. Ja o Jornal Nacional do dia 20 de dezembro
comegou com uma reportagem sobre a libertagdo de dois jovens que tinham
sido presos injustamente. Segundo a reportagem, eles eram inocentes e
ficaram um ano na prisao.

Dependendo da repercussao de determinada noticia ela ndo se esgota
no primeiro bloco. Assim, o cotidiano € diluido em pequenas doses ao longo da
edicao do telejornal como estratégia que alia informagao a captagao do publico,
levando o espectador a assistir ao programa até as ultimas informagdes sobre
o caso. Um caso é uma noticia de grande repercussao, que tem continuidade e
pode se estender por dias, meses e até anos. O acidente entre o avido da Gol
e o jato Legacy € um exemplo de fato que se transformou em caso.

Apresentar fatos que provocam impactos e indignag¢ao logo no inicio
do programa € uma estratégia do telejornal ligada a captagao do publico por
meio da seducdo. Esse dispositivo € semelhante as narrativas classicas do
cinema, que apresentam o problema logo no inicio da trama e o desenrolar da
narrativa culmina com um final impactante.

A estrutura das reportagens é centrada em depoimentos ou entrevistas

dos sujeitos ligados aos acontecimentos, aqueles que fazem ou testemunham

°" O acidente entre o voo 1907 da Gol e o jato executivo Legacy aconteceu no dia 29.09.2006.
154 pessoas morreram no acidente.
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o0 evento e 0s que reportam o evento (repérteres). Nao raro repérteres se
colocam no palco dos acontecimentos, como em regides de conflitos ou
guerras, confrontos entre traficantes e policia, agées e operagdes policiais, por
exemplo, para determinar o grau de validade dos fatos. Essa € a condicéo
essencial do relato e serve ndo apenas como legitimagao dos acontecimentos,
mas como parte do seu processo significante. Todas essas vozes aparecem
nomeadas no telejornal (os repodrteres sdo sempre identificados), o que é,
segundo Machado (2005, p.105), “bastante significativo para a individualizagéo
do relato, ou mais exatamente para a identificagdo de um relato com sujeito
enunciador”.

A figura do sujeito enunciador aparece mais explicitamente na
reportagem que se utiliza do procedimento de narragdo. A narrativa organiza os
relatos, depoimentos, entrevistas e confere identidade as vozes que aparecem
dentro das reportagens: “O narrativo realiza, dessa forma, uma verdadeira
operacao de reconstrucdo de um universo referencial, estruturado quase

sempre a partir de um conflito que deve ser solucionado” (MAIA, 2005, p.55).

3.2. A escalada

Conforme Maia (2005), a escalada das noticias € um dispositivo do
telejornal que funciona como uma espécie de sumario para anunciar os fatos
do dia. Ela aparece no inicio do programa e apresenta um resumo das noticias
consideradas as mais importantes pelos editores, de modo a apresentar um
resumo dos temas a serem tratados e, com isso, gerar um efeito de suspense e
expectativa na instancia de recepgéo.

Durante a escalada os apresentadores no espaco do estudio em
posicao frontal a cadmera, visualizados dos ombros ao rosto (primeiro plano),
como se estivessem olhando nos olhos do espectador, se alternam na
apresentacdo das manchetes. Imagens desses acontecimentos cobrem alguns
trechos da fala dos apresentadores de forma intercalada.

Nas trés edi¢cdes estudadas, a escalada dura aproximadamente 50
segundos. Nesse espaco de tempo sdo apresentadas em média 10 noticias
diferentes, o que caracteriza uma agilidade e um mosaico de cores e

informacdes que ao mesmo tempo em que prendem a atencdo do espectador
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embaralham o sentido do olhar. A escalada também demonstra uma forma de
diluir os acontecimentos, de resumir o cotidiano em poucos segundos repletos
de imagens e sons; uma realidade visivel freneticamente e fragmentada. E
como se a vida passasse como um relampago; como um feixe de luz diante
dos olhos do espectador.

A forma diluida de exposicdo da noticia faz parte do que se pode
chamar de uma estética do prazer, que pretende deixar o espectador em
situagdo confortavel, sem a necessidade de refletir sobre a informacdo. A
escalada é o componente que da ao programa um ritmo préprio, procurando
gerar efeitos de instantaneidade e dinamicidade, como a sensagcdao de
atualidade produzida pela estrutura recortada do Jornal Nacional. Constata-se
na escalada as imbricacdes entre as visadas de informagdo e de captacdo®®,
de modo que a credibilidade, que ¢é sustentada pelas imagens dos
acontecimentos, possa assegurar 0 maior publico possivel e ao mesmo tempo
garantir a audiéncia desse publico durante o programa por meio do suspense
gerado pela expectativa do que vem a seguir.

Na escalada, o espaco do estudio e o espaco externo se alternam de
forma que o fluxo das informagdes e das imagens embaralhe a identificacdo de
um e de outro. Isso porque enquanto os apresentadores anunciam as
manchetes algumas sao cobertas por imagens dos fatos que correspondem a
elas. A seguir, apresento um quadro demonstrativo da composi¢cdo do espago
interno, ou seja, o espagco do estudio. O espago interno é dotado de
componentes e dispositivos que atuam textual e visualmente na identificacao e
definicho do género telejornal e indicam certas logicas e operagdes de
construgdo discursiva. A construgdo dos sentidos a partir do telejornal também
passa pelas diferentes formas discursivas do espaco estudio.

A tabela a seguir apresenta o tempo destinado a cada espago nas

edicdes do Jornal Nacional estudadas:

%8 Ver discussao sobre as visadas de informacao e de captagao de publico no capitulo 1.
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Tabela 2: Espaco Estudio X Espaco Externo

Edi¢cBes | JN: JN: JN:

25.08.2006 % 10.10.2006 % 20.12.2006 %
Espacos | Duracéo % Duragéo % Duracéo %
Espaco 0:05'23” 25% 0:10°23” 25% 0: 09'56” 23%
Estudio *
Espago 0:15%:40” 75% 0:31°08” 75% 0:29'48” 77%
Externo**
Total 0:21:03” 100 0:41'31” 100 0:39'04” 100

* Material de arte como vinhetas (de identificagdo do programa e de passagens dos
blocos); chamadas das reportagens, caracterizadas pela presenca dos
apresentadores; titulos e selos que aparecem para identificar os temas abordados sao
classificados como espaco do estudio (MAIA, 2005). Também integra o espaco estudio
a noticia lida pelo apresentador, chamada de nota simples, em que nao ha imagens
cobrindo as informacgoes.

** Espaco das reportagens. Os casos em que o off>® do apresentador esta inserido sob

imagens de cobertura (nota coberta) sdo somados como espaco externo.

Esses resultados indicam a participacdo dos espacos estudio e
externo na composic¢ao do Jornal Nacional. O espaco do estudio representa em
média 25% do componente visual do programa. Isso indica a importéncia deste
espaco como sendo o ponto de referéncia da emissora, o lugar estratégico de
onde o telejornal fala mais diretamente aos espectadores. Conforme Maia
(2005), as formas de configuragao e decoragao do espaco estudio constituem
uma importante fungcdo estratégica de identificagdo e captagdo. Dentro da
composicao total do espaco estudio a forma discursiva que predomina é a
presenca visualizada dos apresentadores, caracterizada pela chamada das
reportagens. A tabela a seguir apresenta a distribuicao das diferentes formas

discursivas inerentes ao espaco estudio de cada edigdo do programa:

% Sobre“off” ver capitulo 1 e glossario em anexo.
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Tabela 3: As formas discursivas presentes no espaco estudio

Edicoes JN: 25.08.2006 JN: 10.10.2006 JN: 20.12.2006
Formas Duracao % Duracéao % Duracao %
discursivas

Apresentadores

visualizados — | 0:04'28” 83 0:08'47” 85 0:0827” 84%
chamadas

Arte — Vinhetas,

titulos, logomarca, | 0:00'55” 17 0:01°36” 15 0:01°29” 16%

jingles

Total 0:05'23” 100 0:10°23” 100 0:09'56” 100%
Aqui, percebe-se que a forma discursiva predominante do espaco

estudio é a presenca visualizada dos apresentadores. Sua visualizagéo é para
anunciar e chamar as noticias e € sempre acompanhada de um elemento de

identificagcado, que tanto pode ser a logomarca do telejornal quanto um selo, que

corresponde ao tema apresentado (imagem abaixo).

Fig.20: Imagem do apresentador em plano médio®

€0 Imagem extraida da chamada de uma reportagem que teve o tema Férmula 1 como
enfoque, no dia 25.08.2006.
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O enquadramento de visualizagao dos apresentadores ocorre a partir
da bancada, com a alternéncia de planos médio (da cintura para o rosto) com
primeiros planos (dos ombros ao rosto). Os primeiros planos sao utilizados na
medida em que a apresentacdo do fato requer uma carga emotiva, o que exige
certa dose de interpretagao.

Enquanto a camera aproxima de seu rosto, o apresentador se dirige a
ela como se estivesse olhando diretamente nos olhos do espectador,
construindo um discurso personalizado, que fala a cada individuo da
coletividade e se constitui numa das principais marcas do género informativo
naTV.

Conforme Charaudeau (2006), o apresentador desempenha um
importante papel no conjunto da encenacéo do telejornal pelo uso de modos
discursivos diversos e empregando sua prépria emogdo com relagdo aos
acontecimentos dramaticos do mundo.

Na figura abaixo, a imagem de um telescopio no espago do estudio
corresponde a um dos modos discursivos utilizados na apresentagao da noticia

e a expressao do rosto faz parte do conjunto da encenagéo visual.

Fig.21: Apresentadora e selo de identificagdo do tema®’

o1 Imagem da chamada de reportagem no dia 16.11.2006 sobre descobertas genéticas
capazes de esclarecer mistérios sobre a evolugdo humana (homem de Neanderthal). Nas
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O (a) apresentador (a) representa, portanto, a interface entre 0 mundo
referencial — espaco da maquina midiatica e o telespectador — colocando-se
como polo organizador dos acontecimentos.

O apresentador é sujeito atuante no trabalho de ordenamento do
sentido porque simbolicamente detém a faculdade de estruturar o mundo,
comentando-o, 0 que se da pela presenca, conforme Charaudeau (2006), de
trés aptiddées: reconhecimento (que permite perceber e interpretar os
acontecimentos); percepcdo (sensibilidade que permite depreender os
acontecimentos externos, acidentais — percepg¢ao do inesperado, do aleat6rio);
reintegracdo (capacidade para articular o acontecimento acidental assegurando
sua evolugdo). Aléem de atuar no processo de identificacdo do telejornal, a
imagem do apresentador demarca também a dialética do acontecimento, que,
segundo Charaudeau (2006), pode estar na sua natureza enquanto fato, mas
cuja percepgao e significancia dependem de um sujeito que interpreta o
mundo.

fala coloquial e a imagem que possibilita uma familiaridade com o
telespectador resultam num processo de identificacdo no qual o apresentador
aparece como elemento central na construgao do discurso do programa. Essa
técnica originou-se do cinema narrativo classico e indica, conforme Vanoye e
Goliot-Leté (2006), que o personagem fingindo a presenga do interlocutor,
apaga a distancia e o tempo que o separam dele, gragas ao codigo filmico. E
mantida, portanto, a sensacdo de atualidade e familiaridade entre
apresentador, personagem e espectador. No espaco estudio o apresentador se
pde em relagdo de comunicagdo com o sujeito receptor. Logo, as formas de
configuragcdo e decoragdo deste ambiente tém a fungdo estratégica de
identificacao e captacao do publico.

As légicas e operagdes discursivas utilizadas na composi¢cao do
espaco estudio do telejornal contribuem para a construgdo de uma identidade
visual prépria estabelecida pela instancia de producédo. No caso do JN esse
espaco apresenta diferentes tipos de encenacgao, classificadas por Maia (2005)
como: espaco referencial — representado pela maquina jornalistica, com seus

computadores, monitores de TV, profissionais em atividade; espa¢o decorativo,

reportagens estudadas, a imagem de um microscépio € o selo mais utilizado para identificar o
tema ciéncia e tecnologia.
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referente a logomarca do telejornal, aos selos que identificam e nomeiam o
tema do acontecimento; e espaco modulavel, que diz respeito a alternancia dos
eixos de visdo durante interacdes em estudio, resultante das constantes
modificacdes na visualizacdo de um e de outro apresentador e dos
enquadramentos centrados ora em planos médios ora em primeiros planos.

Em relacdo ao espago decorativo, um elemento simbdlico contribui
decisivamente para identificar o telejornal. Trata-se da utilizagdo de um mapa
do mundo no alto e ao fundo da redagdo (imagem abaixo), que coloca
metaforicamente o Jornal Nacional como responsavel pela cobertura dos

acontecimentos cotidianos em todo o planeta.

—

Fig.22: Apresentadores no espago do estudio (JN, 16.11.06)

Por ironia, a ordem de entrada das reportagens ou a paginagao do
telejornal é tecnicamente chamada de espelho, como se pretensamente fosse
um retrato daquilo que ocorre no espaco publico. Ja a utilizacdo dos selos, que
s30 os titulos dos acontecimentos, se da com o uso do chroma key®. Os selos
inserem o fato numa categoria particular de noticia como uma tentativa de

organizag&o dos acontecimentos do mundo.

%2 Sobre chroma key ver capitulo 1 e glossario em anexo.
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3.3. Discurso cientifico e discurso informativo no telejornal

O telejornal, ao se apropriar e simplificar o discurso de cientistas e
especialistas modifica sua estrutura proporcionando um novo sentido, gerado
agora pelo discurso informativo. A diferengca essencial entre o discurso
informativo e o discurso cientifico, conforme Charaudeau (2006) reside na

maneira pela qual cada um utiliza o recurso da prova.

Pode-se dizer que o discurso informativo se utiliza basicamente de
provas artisticas ou artificiais, pela designacéao e figuragdo com que pde o fato
em evidéncia (reconstituicdes, dramatizagdes, que sao produtos da criatividade
do narrador — orador —). Conforme as discussdes propostas por Nichols
(2005) sobre a retdrica®®, é possivel colocar o discurso cientifico em relagéo
com o discurso demonstrativo, que utiliza provas ou “da a impressdo de
comprovar a questao” (p.81), por meio de um método, ou, ainda, através de

uma pesquisa.

Em relacao a retérica, Fahnestock (2005, p.80), por sua vez, identifica
o discurso cientifico com o discurso juridico e traz a tona o formato padrao do
artigo cientifico que da importédncia a “tabelas, figuras e fotografias, que
aparecem ali como a melhor representacao possivel da evidéncia fisica que o

pesquisador gerou”.

Levando em conta o que escreve Fahnestock (2005) a respeito do
discurso cientifico, classificando-o como um tipo de discurso juridico em fungéo
da importancia dada a questdes técnicas, como tabelas, graficos, figuras e
fotografias, “que aparecem como a melhor representagao possivel da evidéncia
fisica que o pesquisador gerou” (p.80), pode-se dizer que o discurso cientifico
depende da comprovacdo, ou de um dado real concreto e apdia-se na prova,
como em analise de amostras de impressbdes digitais, documentos e
testemunhas, por exemplo. Este é o tipo de discurso demonstrativo e racional,

amparado pelo rigor do método cientifico, que Ihe confere for¢ga argumentativa.

De acordo com Charaudeau (2006), o discurso cientifico parte do

pressuposto de que o destinatario ja conhece a proposta do cientista e domina

% Ver discuss&o empreendida no capitulo 1, especificamente o topico 1.3.2, no qual trato da
relagao entre o telejornalismo e o cinema direto.
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a metalinguagem especifica da sua ciéncia e de que possui um saber também
especializado. Ao contrario, o discurso informativo supde que a instancia de

recepg¢ao nao tem conhecimento, nem saber sobre a informacéo.

Ao se apropriar do discurso cientifico, adaptando-o ao meio televisual,
o telejornal o apresenta em forma de um novo discurso, que ja néo é o original
do cientista, fonte da informagdo. Esse novo discurso passa por critérios de
valor e sentido, por atos da linguagem comuns as instancias implicadas no
processo de comunicacgao e pelas estratégias utilizadas para torna-lo inteligivel.

De acordo com Zamboni (2001, p. 18):

Nos niveis sintatico, semantico e lexical, as transformacgoes
que aparecem desprestigiam, por exemplo, as nominalizagdes,
as denotagdes e a nomenclatura especializada — ocorréncias
caracteristicas do discurso cientifico — fazendo surgir em seu
lugar as construgdes com verbos, as conotacgdes e o Iéxico da
linguagem cotidiana.

E o que ocorre, por exemplo, na reportagem sobre o primeiro caprino
transgénico produzido na América Latina®. Nesta reportagem (imagem a
pagina seguinte), o termo transgénico foi substituido pela frase “experiéncia de

laboratério com embrides modificados”.

A transformacdo do discurso que ocorre com a mudanga do género
argumentativo (juridico) para outro menos técnico, capaz de alcangar uma
audiéncia mais ampla, se da a partir de uma linguagem explicativa, acessivel a
nao iniciados em ciéncia, com o apoio das imagens que apresentam evidéncias

do acontecimento.

%A reportagem veiculada em 26 de outubro de 2006 é sobre uma pesquisa da Universidade
Federal do Ceara (UFCE) em parceria com a Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).
Durante sete anos pesquisadores tentaram produzir caprinos transgénicos para melhorar a
qualidade do leite que seria utilizado no tratamento contra o cancer.
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Fig.23: Repdérter no local onde a pesquisa sobre caprinos transgénicos é
desenvolvida (JN, 26.10. 06)

O discurso informativo midiatico caracteriza-se ainda pela insergdo dos
fatos em certas categorias tematicas do mundo social, o que indica logo de
inicio ao espectador o tema que sera abordado. O acontecimento s6 tem
significado enquanto noticia quando nomeado dentro de um esquema de
rubrica, em que o cotidiano é representado em forma de fragmentos e recortes

do mundo social.

Essa nomeacdo do acontecimento € uma maneira de organizar o
mundo, de torna-lo existente: “para que o acontecimento exista € necessario
nomea-lo” (CHARAUDEAU, 2006, p. 131). A reportagem sobre o]
65

lancamento do satélite Corro apelidado de cacador de planetas, por

exemplo, foi inserida dentro da categoria de ciéncia por varios aspectos, entre

65 Reportagem a que ja me referi no capitulo 1 e foi exibida pelo JN em 27.12.2006, dia em que
o satélite foi langado ao espago. Segundo a reportagem, o Corrot tem a missao de localizar no
espago corpos rochosos e planetas semelhantes a Terra. O projeto liderado pela Franga conta
com a participagao de pesquisadores do INPE — Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais, de
S0 José dos Campos (SP).
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0s quais a presenca no espacgo do estudio de um selo que identifica o tema
quando o apresentador®® chama a reportagem. O selo visualizado é a imagem

do planeta saturno rodeado de estrelas (imagem abaixo).

Selo gue identifica o tema da reportagem

Fig.24: Chamada da reportagem sobre o langamento do Corrot

Essa imagem é produzida virtualmente e inserida ao fundo do estudio
através de recursos de computagdo grafica para nomear o acontecimento,
provocando ainda a impressao de que o apresentador esta falando de um lugar
que € o proprio universo. Enquanto o apresentador chama a reportagem, essa
imagem que representa o universo € visualizada na tela, numa alusio a astros

e estrelas.

Nomear caracteriza uma forma de construcido do espacgo social e é
uma maneira pela qual o discurso midiatico é produzido. Sdo os discursos, ou o
olhar langado sobre o espago social que lhe dao significados, que o tornam
inteligivel. Assim, reportagens sobre acontecimentos relacionados a pesquisas,
inovacdes, sao inseridas dentro de uma categoria denominada cientifica e
tecnolégica. Essa singularidade também nos ajudou a identificar as

reportagens sobre ciéncia e tecnologia no telejornal estudado.

% No periodo de férias dos apresentadores titulares William Bonner e Fatima Bernardes o
Jornal Nacional era apresentado por Heraldo Pereira (imagem acima) e Marcio Gomes.
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As noticias nomeadas sob o tema da divulgagédo cientifica ndo se
restringem exclusivamente a cobertura de fatos considerados especificos de
ciéncia e tecnologia. De acordo com Oliveira (2002, p.47), “o conhecimento
cientifico pode ser utilizado para compreender qualquer aspecto, fato ou

acontecimento de interesse jornalistico”.

A informagao cientifica pode aparecer, portanto, em qualquer categoria
tematica dentro do telejornal. Assim, o conhecimento cientifico também é
utilizado para ancorar temas como politica, economia, policia e esportes, como
no caso da reportagem sobre uma maquina desenvolvida por pesquisadores da
Universidade Federal do Rio de Janeiro — UFRJ — para a selecao brasileira de
volei®.

A categorizacdo dos acontecimentos do mundo social serve nesta
pesquisa para nos indicar que as noticias estdo ligadas a categoria dos fatos
de ciéncia e tecnologia e, dentro dela, a uma especificidade (subtema). Assim,
no caso especifico dessa pesquisa, foram identificados os subtemas: saude,
astronomia, meio ambiente, cotidiano e sociedade e genética. Meteorologia,
arqueologia, arquivologia, lingua e literatura, politica, artes, esportes,
agronomia, sao assuntos caracterizados neste trabalho como outros
subtemas®®. Essa classificagdo foi feita tendo em vista as categorias e areas da

ciéncia mais recorrentes no telejornal estudado.

3.4. O noticiario de C&T no Jornal Nacional

No periodo de 25 de agosto a 30 de dezembro de 2006 foram
gravadas em fitas VHS 95 edi¢des do Jornal Nacional, totalizando 3.280
minutos de material gravado, incluindo os intervalos comerciais.

Todas as edi¢cdes do JN foram assistidas e selecionei aquelas em que
havia pelo menos uma reportagem sobre ciéncia e tecnologia. Essa sele¢ao

possibilitou identificar o numero de noticias sobre ciéncia e tecnologia no

&7 Reportagem veiculada no dia 10 de outubro de 2006. Segundo a reportagem, a maquina
realiza saques mais potentes que os saques dos jogadores da selegéo brasileira de voleibol.
%A identificacdo dos temas e subtemas mais comuns nas reportagens estudadas sera mais
detalhada adiante.
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periodo estudado, chegando-se a divisdo em tema e subtema, conforme

proposta de Charaudeau (2006) apresentada anteriormente.

O critério utilizado para identificar as reportagens sobre ciéncia no
Jornal Nacional é adaptado de um roteiro elaborado inicialmente por Rubbo
(2007), composto de quatro perguntas-chave: Cientistas participam da
reportagem? Cientistas sdo expressamente citados na reportagem? Dados
cientificos sao citados na reportagem? Instituicbes de pesquisa sao citadas na
reportagem? A resposta positiva a pelo menos uma dessas perguntas insere a
reportagem no tema da ciéncia e tecnologia. Dessa maneira, sdo consideradas
reportagens sobre ciéncia e tecnologia aquelas ligadas a inovagbes
tecnolégicas e ciéncias humanas e sociais, bem como as reportagens que
apresentam métodos, dados ou conceitos caracteristicos da ciéncia, as que
fazem referéncias a pesquisas, que apresentam informagdes sobre aplicagoes
da ciéncia, sobre os impactos da ciéncia e da tecnologia; além de saude, que
no caso especifico dessa pesquisa abarca medicina, saude publica,

tratamentos e terapias.

Apds essa identificacdo inicial selecionei um corpus especifico,
constituido de trés reportagens que foram digitalizadas para que se pudesse
fazer a decupagem do material, ou seja, a decomposicdo quadro a quadro,

observando a relagdo entre imagem e fala®.

Duas reportagens sao relacionadas ao subtema saude, uma das quais
€ sobre uma nova técnica do Hospital do Cancer de Sdo Paulo para tratar o
cancer de pele, veiculada em 20 de dezembro e intitulada “Novo tratamento
para o cancer de pele”, ja mencionada antes. A outra reportagem da rubrica
saude foi exibida em 10 de outubro, sobre uma campanha de prevengao ao
cancer de mama, realizada por médicos e voluntarios em todo o pais. O titulo

desta reportagem ¢é “Prevencéo ao cancer de mama”.

A terceira reportagem, também ja citada anteriormente, esta
relacionada a astronomia. Veiculada em 25 de agosto, essa reportagem acerca
do telescopio Soar foi intitulada: “O céu do Atacama em Sao Paulo” e mostra

pesquisadores da USP — Universidade de Sao Paulo — que passaram observar

% Essa decupagem foi realizada com base em proposta de Vanoye e Goliot-Lété (2006).
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0 universo através de um telescopio instalado a mais de dois mil quildmetros de
distancia™.

Conforme o que revela Andrade (2004), O Jornal Nacional ndo dispbe
de uma editoria de ciéncia e tecnologia, assim como nao ha uma setorizagao
de outros temas como ocorre na maioria dos jornais impressos em que 0s
jornalistas sdo divididos por areas de coberturas como as editorias de esporte,
politica, cidades ou economia, por exemplo. Ainda, segundo Andrade (2004),
nao ha na estrutura do JN reporteres especialistas em qualquer assunto sendo
que a producdo recorre a consultores em casos de temas cientificos mais
complexos e a escolha dos temas se da de acordo com os valores-noticia

inerentes aos fatos.

Para uma analise acerca dos modos de representacdes de temas
ligados a ciéncia e a tecnologia no Jornal Nacional, primeiramente, identifiquei
as formas com que as noticias sao apresentadas. As formas de construcio da
noticia correspondem aos modos de organizagdo da informagcao e sao
classificadas por Charaudeau (2006) como subgéneros discursivos’'. Essas
noticias sdo enunciados de repodrteres e apresentadores sobre os

acontecimentos do mundo cotidiano e dividem-se em:

¢ Nota simples ou nota seca: que sao informagdes curtas, lidas pelo
apresentador visualizado no espago do estudio, sem a presenca
de imagens, cujo tempo varia de cinco a 10 segundos’?. No
periodo analisado n&o houve apresentacdo de noticia sobre
ciéncia e tecnologia em forma de nota simples.

¢ Nota coberta: noticias lidas pelo apresentador, com cobertura de
imagens e duragdo que varia de 15 a 25 segundos73. Essas
noticias sdo caracterizadas pela presenca de uma voz em off’*,

geralmente do apresentador em estudio, portanto, sem a

° Essas reportagens serdo analisadas no capitulo 4.
"o telejornal é identificado como género maior da informagéo midiatica. Dentro dele ha um emaranhado
de formas discursivas consideradas subgéneros da informagéo.
2 No periodo analisado ndo houve apresentagéo de noticia sobre ciéncia e tecnologia em forma de

nota simples.
& Como no caso da noticia sobre o retorno do 6nibus espacial Discovery a Terra, veiculada no dia

20.12.2006, com duragado de 15 segundos, incluindo a chamada ou o anuncio pelo apresentador no

espaco do estudio e as imagens cedidas pela NASA — Agéncia Espacial Americana —.

" Sobre off ver capitulo 1.
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presenca do repodrter no local do acontecimento. Ela se da pelo
uso de imagens de arquivo, material oriundo das agéncias de
noticias e também por imagens da cobertura externa do fato em
questdo. Neste caso, o apresentador € quem conduz as
informacoes.

e Reportagens: enunciados de repérteres, quando eles conduzem a
explicagdo do acontecimento com o texto (off) e aparecem
visualizados na tela.Geralmente sua visualizagdo se da no local
do acontecimento. Uma reportagem no Jornal Nacional dura de 1
minuto e 30 segundos a 2 minutos, mas ha excegdes que podem
extrapolar esse tempo de duracio.

e Nota pé: € um arremate da reportagem, uma nota explicativa ao
final do relato do reporter, feita pelo apresentador no espaco do

estudio.

O quadro a seguir indica as formas de construgdo e o numero de noticias

sobre ciéncia e tecnologia veiculadas no Jornal Nacional no periodo estudado

Tabela 4: Modos de construcéo das noticias

JORNAL NACIONAL
AGOSTO A DEZEMBRO DE 2006

Edi¢cBes Gravadas 95
Reportagens 93
Notas cobertas 13
Nota simples 00
Total de noticias sobre 106
C&T

Esses dados indicam que as noticias sdo estruturadas com base,
principalmente, na reportagem. Essa forma de enunciagao discursiva constitui-
se, assim, no principal subgénero do telejornalismo, trazendo a tona com maior
intensidade os fatos e eventos da vida cotidiana. No caso da ciéncia e da
tecnologia, as reportagens contextualizam os fatos, apresentam detalhes da

pesquisa, tais como sua aplicagao e metodologia.
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A insercao de temas de ciéncia e tecnologia no JN é bastante
freqUente. Das 95 edigdes que constituem a amostra de programas gravados
para esse estudo, 76 exibiram noticias com conteudo cientifico e tecnologico, o
que significa que o tema esta presente em 82% dos programas gravados no
periodo.

Algumas edi¢des chegaram a exibir mais de uma noticia sobre ciéncia
e tecnologia. O programa do dia 18 de outubro, por exemplo, veiculou quatro
reportagens sobre o tema. Foram duas reportagens relacionadas ao subtema
saude’ e duas ligadas ao meio-ambiente’®.

Dentro do universo que compde a amostra dos programas gravados,
as ciéncias da saude aparecem como O subtema mais recorrente. Nesse
aspecto ganham destaque assuntos ligados a diagndstico e tratamento
médicos, tecnologia médica (como a reportagem sobre o novo tratamento no
combate ao cancer de pele que integra o “corpus” dessa pesquisa); medicina
preventiva, através de campanhas de prevengao as varias doengas, como
dengue, Aids, cancer, doengas do coragdo, osteoporose. As fontes dessas
noticias sdo geralmente sociedades médicas, responsaveis pela realizagao de
determinadas campanhas, ou laboratérios e hospitais, como o Hospital do
Cancer de S&o Paulo”’, por exemplo, e o Instituto do Coracdo de S&o Paulo,
como apresentado anteriormente.

A astronomia aparece como um subtema também recorrente, com
abordagens que vao desde estudos sobre a observagcdo espacial a
langamentos de satélites’®.

As noticias que procuram relacionar as descobertas e estudos

cientificos ao dia-a-dia da populacdo, como, por exemplo, uma pesquisa da

® Uma das reportagens é sobre uma pesquisa do Hospital do Cancer de Sdo Paulo que mostra
o crescimento da incidéncia de cancer de mama em mulheres com menos de 35 anos. A outra
reportagem apresenta uma pesquisa de médicos do INCOR - Instituto do Coracdo de Séao
Paulo, que concluiu que niveis elevados de acido urico no sangue podem indicar riscos de
infarto.
® Numa das reportagens, pesquisadores do Jardim Boténico de Belo Horizonte descobrem
arvore tipica do cerrado ameacada de extincdo. Na outra reportagem, exibida logo na
sequéncia da anterior, pesquisadores do Ibama — Instituo Brasileiro do Meio Ambiente e do
Recursos Naturais Renovaveis — localizam passaro silvestre ameagado de extingdo e sumido
P7or dois séculos.

O Hospital do Cancer desenvolveu uma nova técnica para evitar cirurgias de cancer de pele.
A reportagem, ja citada anteriormente, foi veiculada em 20 de dezembro.
’® Caso da reportagem sobre o langamento do satélite apelidado de “Cagador de Planetas”,
veiculada no dia 27 de dezembro.
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Sociedade Brasileira de Geriatria sobre acidentes dentro de casa com pessoas
idosas, que foi veiculada no dia 24 de outubro de 2006, sdo aqui identificadas
como sendo do subtema “cotidiano e sociedade”. A reportagem sobre uma
pesquisa da Universidade de Maryland, nos Estados Unidos, que apontou que
0s casais norte-americanos estdo dedicando mais tempo aos filhos, exibida no
dia 19 de outubro, também & um exemplo ligado ao subtema “cotidiano e
sociedade”. Ha ainda abordagens a respeito de pesquisas sobre transito,
acerca da falta de saneamento basico para criancas e adolescentes e a
respeito de violéncia’.

Outro subtema identificado na cobertura do Jornal Nacional foi o meio
ambiente, com reportagens que apontam quase sempre para desastres
naturais, exploragao de recursos naturais, conservagao da natureza (como no
caso de reportagem do dia 26 de outubro, que apresentou um diagndstico feito
pelo INPE — Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais — sobre o
desmatamento na Amazobnia); espécies ameacadas de extingao,
desenvolvimento sustentavel, aquecimento global e para os problemas da
devastagdo ambiental.

A genética também é uma especificidade identificada no interior dos
programas gravados. Sao noticias relacionadas a pesquisas com células-
tronco, como no caso da informagao sobre a producédo de figado humano a
partir destas células, exibida no dia 31 de outubro; as pesquisas a respeito de
produtos transgénicos, como a reportagem que mostra o trabalho da
Universidade Federal do Ceara (UFCE) com cabras transgénicas, citada
anteriormente; pesquisas sobre genoma e DNA, como no caso da reportagem
sobre os estudos que devem ajudar a esclarecer mistérios relacionados a

evolugdo humana, veiculada em 16 de novembro (imagem a pagina seguinte).

® Um exemplo é a reportagem sobre o indice de violéncia contra professores de 14 capitais
brasileiras. A pesquisa foi feita pela Unesco — Organizagdo das Nagdes Unidas para a
Educacéo a Ciéncia e a Cultura — em parceria com o Ministério da Educacao.

8 Como no caso da reportagem sobre um estudo de duas organizagdes ambientalistas que
apontou devastacdo na Amazodnia. Segundo o estudo, 30 espécies de plantas e animais da
Floresta Amazoénica correm o risco de desaparecer. A reportagem foi veiculada em 3 de
novembro de 2006.
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HOMEM DE NEANDERTAL

Fig.25: Imagem explica a evolugdo do homem de Neanderthal

Segundo essa reportagem, num pedaco de osso do tamanho de um
dente, cientistas encontraram uma amostra de DNA suficiente para contar a
histéria do homem de Neanderthal, o parente mais proximo do ser humano.

Devido a amplitude da cobertura do Jornal Nacional em relagdo as
areas da ciéncia, os subtemas com menos de cinco noticias no periodo
estudado foram classificadas como “outros subtemas”. Assim, abordagens
sobre lingua e literatura, arquivologia, arqueologia, justica, religido, politica,
esporte, meteorologia sdo consideradas nesse trabalho como “outros
subtemas”.

Desta forma, no caso dessa pesquisa, o tema ciéncia e tecnologia
subdivide-se em seis subtemas. A divisao empreendida nesse trabalho em
temas e subtemas leva em conta as areas das ciéncias cujos fatos
transformados em noticias resultaram em cobertura pelo Jornal Nacional no
periodo considerado para estudo.

A tabela a seguir apresenta a divisdo em subtemas e a porcentagem

das noticias ligadas a cada um deles:

Tabela 5/ Reportagens de C&T - Divisdo em subtemas

Saude Astron. Cotidiano Meio Genética Outros Total
Social Ambiente Subtemas
40 15 14 13 5 19 106
38,3% 142% | 12,3% 12,2% 4,7% 18,3% 100%
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Além da énfase dada as
noticias sobre saude, é possivel
observar a significativa quantidade de
informacgdes sobre astronomia,

superando inclusive o subtema “meio

ambiente”.

ke i N
reportagens obre astronomia “ : saNazie ol
) . Fig.26: Lancamento de foguete na
langamentos de foguetes (imagem a reportagem sobre o Huble

Em se tratando de

direita e acima), imagens de satélites (como no caso dos reparos no telescopio

Huble®' pela NASA — Agéncia Espacial Americana®?),

imagens de planetas,
dao a informacdo ares futuristicos que transformam o fato em espetaculo
midiatico. Neste caso, a linha que separa o fato da ficcdo € bastante ténue,
pois uma nova realidade foi engendrada a ele, transformando-o em
acontecimento midiatico pelo carater fantastico e espetacular que adquire

durante a sua representagao (imagem abaixo).
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¥

Fig.27: Imagem
do Huble no
interior da
reportagem.

8 Segundo a reportagem veiculada no dia 31 de outubro, o Huble foi o primeiro telescépio
espacial e realizou mais de 4 mil estudos astronémicos. Para manté-lo funcionado, a NASA
anunciou que faria reparos no telescopio.

8 Discuss&o sobre as fontes das reportagens sera empreendida no capitulo 4, especialmente
no que diz respeito as noticias envolvendo a astronomia.
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Essa caracteristica ndo € uma exclusividade das reportagens sobre o
tema da ciéncia e tecnologia e muito menos da rubrica astronomia. A tendéncia
a espetacularizagdo também aparece na cobertura de outros temas haja vista
que essa estratégia faz parte do contrato midiatico da comunicagédo que se
utiliza simultaneamente de estratégias de seducgado (captagao) e informacao,
como apresentado no capitulo 1.

Em relagdo a rubrica de saude ha uma grande énfase na escolha de
uma abordagem voltada para a prestagcdo de servigo utilizando, neste caso,
muito mais a visada de informacgao propriamente dita, sem dispensar, no
entanto, os dispositivos de captagdo e seducédo do publico. As reportagens
alertam para a necessidade de prevengao e cuidados basicos em saude (como
no caso da reportagem sobre a campanha de combate a dengue, no dia 18 de
novembro); mobilizam para campanhas de vacinagao e doagao de 6rgaos e de
sangue, mostram a situagcdo dos servigos publicos de saude, a exemplo da
reportagem sobre a falta de imunoglubulina® no SUS.

As reportagens procuram contextualizar os fatos e buscam na
populacdo historias de vida para exemplificar as questdes abordadas, atraindo
a atengao do publico e despertando sua afetividade gragas a carga emotiva
gerada pela presengca de personagens que enfrentaram e superaram
determinado problema de saude.

Sob a rubrica identificada como “cotidiano e sociedade” estdo as
noticias que procuram aproximar as pesquisas cientificas ao cotidiano do
cidadao. Aqui ha uma forte presenga de assuntos ligados a sociedade, como
no caso de uma pesquisa da Unesco em parceria com o Ministério da
Educacgao sobre a violéncia contra professores nas escolas publicas de 14
cidades brasileiras, citada anteriormente.

As reportagens sobre 0 meio ambiente, que ocupa o quarto lugar entre
os subtemas mais abordados, apresentam quase sempre uma preocupacao
com a preservagdo da natureza. Das 13 noticias sobre meio ambiente,
presentes no Jornal Nacional no periodo em que os dados foram coletados, a

Floresta Amazoénica foi o assunto principal em cinco. No dia 3 de novembro de

8 Segundo a reportagem exibida em 14.11.2006, a imunoglubulina € um medicamento para o
tratamento de deficiéncias imunoldgicas usado principalmente em criancas portadoras de HIV.
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2006, por exemplo, foi veiculada uma reportagem sobre uma pesquisa de duas
organizagbes ambientalistas que constatou que 30 espécies de plantas e
animais nativos da Amazénia correm o risco de desaparecer.

Na area da genética estdo reportagens relacionadas a células-tronco,
genoma, DNA e pesquisas com transgénicos (a exemplo da reportagem ja
citada sobre a produgdo de cabras transgénicas na Universidade Federal do
Ceara).

Classificadas como “outros subtemas” estdo reportagens relacionadas
a meteorologia, que, no periodo estudado, foi tema de trés noticias a exemplo
de uma reportagem do dia 19 de dezembro sobre a previsdo de
meteorologistas do INPE — Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais — para
0 verao mais quente dos ultimos anos. A area de arte apareceu uma unica vez
e foi na reportagem sobre uma analise da obra Mona Lisa, de Leonardo da

Vinci, por pesquisadores canadenses® (imagem abaixo).

Fig.28: Pesquisador realiza analise da obra (JN, 27.09.06).

A reportagem foi veiculada em 27 de setembro de 2006. Referi-me a ela também no capitulo
1. Segundo a reportagem os pesquisadores utilizaram tecnologia tridimensional para realizar a
analise mais aprofundada sobre a obra até entao.
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Arquivologia também foi outro subtema que apareceu apenas uma
vez, numa reportagem veiculada no dia 11 de novembro sobre um laboratério
de restauracdo sofisticado montado pelo Supremo Tribunal Federal para
recuperar documentos raros.

A agronomia esteve presente numa reportagem sobre a produgao de
insetos de laboratério para combater pragas nas lavouras, veiculada no dia 25
de agosto. Dentro do subtema “politica”, identificada uma vez nas edigbes dos
programas gravados estd uma reportagem sobre a clausula de barreira®® em
que um cientista politico e um jurista falam sobre o assunto. A ciéncia ligada
ao esporte aparece na reportagem sobre uma maquina desenvolvida por um
grupo de pesquisadores da Universidade Federal do Rio de Janeiro para ajudar
nos treinamentos da selegéo brasileira de vdlei. Esta foi a unica reportagem
desta area nos programas que compdem a amostra.

A arqueologia apareceu em duas reportagens, uma das quais sobre
um fossil de dinossauro encontrado no Rio Grande do Sul®®: lingua e literatura
estiveram presentes em quatro noticias, como, por exemplo, numa reportagem
sobre um dicionario portugués elaborado por intelectuais de oito paises®’.

A tabela a seguir apresenta o tempo de duragdo de cada edigdo do
programa em que as trés reportagens que constituem o corpus especifico para
analise foram veiculadas.

Tabela 6: Duragcéo dos programas

Programas Tempo de Intervalo comercial Duracéo total
Produgéo

JN: 25.08.2006 0:21:03 0:09:17 0:30:20

JN: 10.10.2006 0:41:31 0:08:12 0:49:43

JN: 20.12.2006 0:39:04 0:09:47 0:48:51

8 Nesta reportagem o jurista Dalmo Dallari e o cientista politico Fernando Abruccio falam
sobre a medida que restringia a atuagao dos partidos politicos considerados “nanicos”, ou
pequenos partidos. Com base nesta clausula, os recursos provenientes do fundo partidario
para os pequenos partidos seriam reduzidos a 1%.

86 Segundo a reportagem, exibida no dia 14 de dezembro, o féssil encontrado no Rio Grande
do Sul tem 50 centimetros de altura e 230 milhdes de anos e teria sido o primeiro dinossauro a
andar com desenvoltura sobre duas pernas.

8 A reportagem foi exibida no dia 20 de novembro.
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O Jornal Nacional é exibido as 20h15 de segunda a sabado. O tempo
de produgao, que corresponde ao que € veiculado por cada edicdo do
telejornal, esta estimado em 40 minutos. O tempo de produc&o concentra todo
componente visual do programa, ou seja, € 0 que integra e constitui o telejornal
como forma e conteudo, sem contar com os intervalos comerciais.

Sua duragdo total, ou o tempo que ele ocupa na grade de
programacgao da emissora, incluindo os intervalos comerciais, esta estimada
entre 49 e 50 minutos. Cada edigao € dividida em seis blocos, ou partes, que
se intercalam aos intervalos comerciais. Os blocos tém duragdes variadas e
sao intercalados por cinco intervalos. Essa € a regra, mas pode variar
dependendo de algumas modificagbes feitas pela emissora para ajustes na
grade de programacao. E o que ocorreu, por exemplo, com a edicdo do dia 25
de agosto de 2006. Sua duragéo e horario de transmissdo fogem a regra em
virtude da campanha eleitoral, quando as emissoras sao obrigadas por lei a
exibirem gratuitamente a propaganda politico partidaria.

Durante o horario eleitoral gratuito® o Jornal Nacional era apresentado
das 20 horas as 20 horas e 30 minutos. Nesse periodo sua duragao total girava
em torno de 30 minutos e seu componente visual correspondia em média a 21
minutos. Percebe-se uma diminuigdo acentuada no tempo de produgao em
relacdo ao horario normal de exibicdo do programa. Nao houve queda no
tempo destinado aos intervalos comerciais, que, em média, tém duracido de
nove minutos em cada edicdo do JN, o que representa 20% do espago
destinado ao programa pela emissora, o que da uma média de 1'30” para cada
intervalo. Isso caracteriza a importancia que a Rede Globo de Televiséo da a
publicidade, uma vez que o Jornal Nacional responde por cotas publicitarias de
alto valor financeiro®’.

A participacdo do tema ciéncia e tecnologia representa uma media de
10% do total de noticias veiculadas nas trés edi¢cdes estudadas do JN. Nessa
outra tabela apresento a relacéo entre a quantidade de noticias veiculadas pelo
Jornal Nacional em cada edi¢gao estudada e o numero de reportagens sobre

ciéncia e tecnologia:

8 A propaganda eleitoral gratuita para o 1° turno das eleicbes de 2006 foi veiculada no radio e na
televisdo entre 15 de agosto e 28 de setembro.

89 Segundo Maia (2005), o programa tem o espago publicitario mais caro da televisdo brasileira, o
chamado horario nobre. Um comercial de trinta segundos custava em 2005 de R$ 250 mil a R$ 380 mil.
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Tabela 7: C&T no JN

JN: 25.08.2006 JN: 10.10.2006 JN: 20.12.06
Tot. de | Not.C& T Tot. de | Not.C& T Tot. de | Not.C& T
Noticias noticias Noticias
18 02 33 03 24 03

Muito embora o numero de reportagens dentro dessa tematica pareca
significativo no contexto do JN, ndo é possivel concluir que o espago para a
ciéncia e a tecnologia em seu noticiario diario seja significativo ou néo,
sobretudo se for levado em conta o numero reduzido de reportagens
estudadas. Além disso, essa pesquisa foca, sobretudo, no discurso, na relagcao

entre imagem e texto nas reportagens sobre ciéncia e tecnologia veiculadas no

Jornal Nacional, cuja analise sera desenvolvida no proximo capitulo.

Apresentadas a estrutura do Jornal Nacional e as formas empregadas
na construgcdo do discurso do telejornal, bem como a distribuicdo das
reportagens de ciéncia e tecnologia nas edigdes selecionadas, classificando-as

de acordo com as tematicas abordadas, procedo a seguir a analise do “corpus”

especifico para este estudo.
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4. Representacdes de ciéncia e tecnologia no Jornal Nacional

Neste capitulo procedo a analise do “corpus” especifico articulando e
aplicando aspectos do discurso e da linguagem cinematografica. As trés
reportagens estudadas nessa pesquisa foram escolhidas levando-se em conta
a representatividade dos temas a que elas pertencem. Por exemplo, como o
subtema saude foi o mais abordado no Jornal Nacional no periodo de coleta do
material, escolhi duas reportagens ligadas a essa categoria. Como apontei
anteriormente outro critério adotado na escolha é o fato dessas reportagens
possuirem modos discursivos e dispositivos cénicos variados e mais
elaborados como a presenga de personagens, movimentos de camera e

enquadramentos diversos.

4.1. Sobre o “corpus”

Os titulos a seguir foram elaborados com base nas informag¢des sobre
o fato apresentado pelas reportagens: “O céu do atacama em S&o Paulo” (JN,
25.08.2006) / “Campanha Nacional contra o cancer de mama” (JN, 10.10.2006)
/ “Nova técnica no combate ao cancer de pele” (JN, 20.12.2006).

Para facilitar a formatacdo das tabelas as referidas reportagens
também seréao identificadas respectivamente como: O céu do Atacama em SP,
Prevencdo ao cancer de mama e Técnica contra o cancer de pele. Outra forma
de referir-me a essas reportagens sera por meio das datas de sua exibigao,
entre parénteses.

A tabela adiante apresenta a duracdo dessas reportagens e o grau de

participacédo (em porcentagem) de cada uma no telejornal:
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Tabela 9: Grau de participacdo das reportagens no interior do
telejornal [na tabela utilizo as abreviaturas: Cham. = Chamada

Rep. = Reportagem]

O céu do Atacama em SP Prevenc¢éo ao cancer de mama Técnica contra o cancer de pele
Duragao Duracao Duracao
Cham. Rep. Total % Cham Rep. Total % Cha | Rep. Total %
m
10” 1317 1417 6,0 10” 1'38” 148" 3,5 15” 132" 147" 3,5

As trés reportagens analisadas possuem tempos de duragdo muito
semelhantes, em torno de 1 minuto e 35 segundos. Esse tempo de duragao de
cada uma das reportagens corresponde em média a 3,5% do total do
programa. Aqui mais uma vez €& possivel verificar a relacdo entre o espago
estudio, representado pela presenca visualizada do apresentador para chamar
(anunciar) a reportagem e o espaco externo, espago do fato propriamente dito.
As chamadas tém em média uma duragédo de 10 (dez) segundos e procuram
despertar o interesse do espectador pela noticia que sera apresentada.

A padronizagdo existente em relagdo a duracdo e formas de
tratamento das imagens nao foi verificada no que diz respeito a existéncia de
um bloco fixo no programa destinado as reportagens sobre ciéncia e
tecnologia. Foi constatado que as reportagens s&o veiculadas dentro de
qualquer um dos blocos, com excegao do primeiro. A ordem de exibigao
destas reportagens depende de sua relagdo com os fatos veiculados antes e
depois de cada uma.

A reportagem sobre o telescopio Soar, por exemplo, foi veiculada no 4°
bloco do programa, logo depois da previsdo do tempo. Na mesma edi¢céo, no
segundo bloco, foi veiculada uma reportagem sobre uma fabrica de moscas,
produzidas para combater pragas em lavouras (exemplo da rubrica agronomia
citado anteriormente). Essa reportagem, apesar de fazer parte do tema ciéncia
e tecnologia, foi apresentada em bloco diferente porque este fato nao tinha
relacdo com o convénio entre a USP e o telescopio Soar.

O enfoque da reportagem O céu do Atacama em S&o Paulo, veiculada
no dia 25 de agosto de 2006, é o convénio entre a USP (Universidade de Sao

Paulo) e o telescopio Soar, instalado no norte do Chile. O convénio permite a
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pesquisadores brasileiros realizarem a observagdo do universo através do
telescopio, a partir de uma sala informatizada montada na cidade
universitaria de Sao Paulo.

Em posicdo frontal & cédmera, a apresentadora Fatima Bernardes
(imagem abaixo) visualizada em plano médio anuncia a reportagem:
“Pesquisadores da Universidade de S&o Paulo ganharam o direito de espiar o
universo através de um telescépio instalado a mais de dois mil quildmetros de
distancia” (JN, 25.08.2006).

A logomarca atuando como selo

Fig.29:

' Visualizagao
da

. apresentadora
em plano
médio

Curiosamente, nota-se nesta chamada a auséncia de um selo que
caracterize o tema. A apresentadora anuncia a reportagem, tendo ao fundo,
preenchendo boa parte da tela, a logomarca do telejornal, em tom azul. Neste
caso, a prépria marca de identificagdo do JN (imagem abaixo) aparece como
elemento do discurso e também interage com o verbal (fala da apresentadora),
podendo contribuir, ainda que inconscientemente, para a produgédo de sentido
que remete o telespectador a nogao de universo (representado pelo azul ao
fundo da apresentadora).

Do “corpus” estudado apenas a chamada da reportagem sobre a nova

técnica no combate ao cancer de pele apresenta o selo de identificagdo. Este
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selo é montado tendo como base o recurso do “croma key”®®. Enquanto o
apresentador William Bonner chama a reportagem, imagens produzidas
virtualmente (infograficos®') surgem do lado direito dele cobrindo a metade da
tela (imagem abaixo). No desenho aparecem imagens do corpo e membros
humanos representando a realizagdo de exames como a radiografia e

eletrocardiograma.

Fig.30: Imagem do apresentador e selo de identificacdo do tema®

Essas imagens combinam e se imbricam ao texto da chamada:
“Médicos estdo usando em Sao Paulo uma nova técnica para evitar cirurgias
no combate ao cancer de pele. Desde julho deste ano mais de 100 lesbes
foram tratadas com sucesso”... (JN, 20.12.2006). Nessa chamada, tendo em
vista a presenca de infograficos, € o recurso da visualizagdo que faz ver e
ouvir, gerando uma significagdo gragas a combinagao entre o que se mostra e
o que se fala.

Seguindo o padrdo tradicional formado basicamente pela presenca

visualizada do repérter e dos entrevistados, as reportagens apresentam uma

% Sobre o croma key ver capitulos 1 e 3.

" A respeito desse termo ver introdug&o.

%2 Imagem da chamada da reportagem sobre o novo tratamento no combate ao cancer de
pele, no dia 20.12.2006.
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predominancia do off do jornalista, responsavel pela condugao do relato e por
intercalar outras vozes a sua fala, estabelecendo um processo de mediagao
entre o fato e a instancia de recepgao, gragas, principalmente, a presenca de
atores (personagens) implicados no acontecimento, o que Machado (2005)

reconhece como polifonia de vozes.

A tabela®™ abaixo apresenta os tipos de roteirizagdo, formas de
exibicdo da imagem e encenagdo que acompanham as vozes no interior das
reportagens. As formas de exibigcdo e roteirizagdo identificadas sao: off do
jornalista, vozes dos atores implicados nos acontecimentos (polifonia),
jornalista visualizado (passagem no local do acontecimento), recursos de

visualizacdo (infograficos, mapas, efeitos de edigao®).

Tabela 10: Formas de visualizacao e roteirizacdo na construcao da noticia

Reportagens | O céu do Atacama | Prevencéao ao | Técnica contra o
em SP cancer de mama cancer de pele

Roteirizacdo | duracao % duracéo % duracao %

[itélico]Off do 59” 65% 35” 36% 29 32

Jornalista

Polifonia - 14” 14% 28” 28% 29 32

Vozes /

atores

Jornalista 18” 21% 15” 16% 34 36

visualizado -

Passagem*

Recursos de 20” 20%

visualizagdo — _ _ _ -

efeitos de

edicao

Total 1°31” 100 1°38” 100 132" 100

* Jornalista visualizado na tela demarcando a presenca dele no local do acontecimento

% Essa tabela foi adaptada de estudo feito por Maia (2005), em sua dissertagado de mestrado.
% Conforme apresentado no capitulo 1 os efeitos de edigao correspondem aos processos de
montagem da reportagem.
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Esses resultados indicam os diferentes dispositivos enunciativos
utilizados para trazer os fatos a tona, transformando-os em acontecimentos
midiaticos. Tais procedimentos caracterizam as estratégias do discurso
utilizadas na representacao e reconstrugao de uma dada realidade.

Nas trés reportagens percebe-se que ha uma predominancia da voz
em off de um enunciador — reporter que se coloca no local do acontecimento e
pde-se a relatar o fato. Ele € uma espécie de personagem-narrador que detém
um saber, de onde emana a informacgao. E o narrador quem vé e aponta para o
que ele quer que o espectador veja.

A reportagem intitulada O céu do Atacama em S&o Paulo é a que
apresenta o maior grau de participagao da voz off ( 65%), dado que nos leva a
deduzir que quanto maior a presenca desse tipo de recurso menor sera a
existéncia de uma polifonia (outras vozes). Nesta reportagem a soma da voz off
e da passagem chega a 86%, o que indica uma caracteristica do relato
informativo no telejornal diario que aponta para a existéncia de um monopdlio
no tratamento da informagdo por parte de quem conduz a narrativa. Isso
configura um ponto de vista particular sobre determinado acontecimento da
vida social, ainda que o realizador ndo ouse tomar partido. A esse respeito,
lembra Charaudeau (2006, p.222), “toda construcao de sentido depende de um
ponto de vista particular”.

A predominédncia de uma voz em off também implica numa maior
variedade de recursos utilizados no tratamento da imagem. Neste caso, as
imagens tendem a ser mais diversificadas, os planos e enquadramentos mais
variados. As expressdes filmicas tendem a ser mais exploradas, afinal de
contas, as imagens s&o imbricadas ao texto, numa tentativa de representar
visualmente o que se fala.

Paradoxalmente, a entrada em cena de outras vozes, ainda que em
menor escala, embaralha o fluxo da informagéo e faz com que o ponto de vista
nao fique claro, ndo seja evidente. Esse €& um modelo polifénico de
telejornalismo, que, para Machado (2005, p.109), “nunca é o resultado de um
consenso coletivo, mas de uma postura interpretativa ‘interessada’ diante dos
fatos noticiados”. Isso quer dizer que os fatos emanam de uma fonte ou fontes
colocadas em evidéncia pelo repérter, que interpreta a sua maneira as

informacgdes obtidas. O repdrter goza ai, segundo Machado (2005, p.107), “de
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uma autonomia; ele esta, por assim dizer, na fronteira intermediaria entre a voz
institucional e a voz individual e constitui a interface entre a televisdao e o

evento”.

4.2. Fontes das reportagens

Conforme Charaudeau (2006), as fontes da informagdo s&o
caracterizadas como internas ou externas as midias. As fontes internas podem
ser classificadas como os correspondentes, os enviados especiais, as agéncias
de noticias e outras midias. As fontes externas estao ligadas as categorias
institucional e nao institucional®. A identificagdo das fontes nas reportagens é
importante para se perceber a quem a apresentacao do fato interessa e qual o
significado ou ponto de vista presente em seu interior.

No ambito da amostra dos programas gravados para essa pesquisa, 0
que chama a atengdo € que das 15 noticias relacionadas a astronomia, a
NASA — Agéncia Espacial Americana — aparece como fonte em oito. Isso quer

dizer que 50,1% dessas noticias sdo produzidas com base em informacdes e

imagens cedidas pela NASA (imagem abaixo).

Fig.31: Imagem
da reportagem
sobre reparos no
Huble®

% A institucional pode ser representada por organismos oficiais, como entidades, partidos
politicos, sociedades médicas, laboratérios de pesquisas. A fonte externa n&o institucional
esté ligada a testemunhas, especialistas, representantes de categorias profissionais.

% A reportagem sobre a qual ja me referi anteriormente foi exibida no dia 31.10. 06.
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Essa tendéncia a cobertura de pesquisas realizadas na area da
astronomia por organismos internacionais teria relagao proporcional com a
producao de ciéncia e tecnologia no Brasil? Dentro da proposta deste trabalho
que é a de analisar como se opera a encenacao audiovisual da informacéao
acredito que a recorréncia a fatos cientificos relacionados a rubrica astronomia,
tendo, sobretudo, a NASA como fonte tem relacdo com a visada de captacgao
do publico, principalmente, em virtude das imagens utilizadas, como a do
planeta saturno (imagem abaixo), por exemplo. O que deve ser levado em
conta também é que a Agéncia Americana é referéncia mundial em estudos e

pesquisas espaciais.

Fig.32: Imagem de Saturno (JN, 31.10.06)

Apresento na tabela a seguir a relagao das noticias de C&T veiculadas

no JN, no periodo estudado tendo em vista o pais de origem do fato cientifico.
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Tabela 11: Pais de origem das noticias de C&T no Jornal Nacional

Pais de origem Quantidade %
Brasil 72 68
Estados Unidos 23 22
Inglaterra 05 4,8
Russia 01 0,7
China 01 0,7
Nova Zeléndia 01 0,7
Canada 01 0,7
Alemanha 01 0,7
Franca 01 0,7
Total 106 100

A tabela mostra um predominio de fatos e eventos cientificos
provenientes dos Estados Unidos e Europa, o que caracteriza uma forma
hegemonica no enfoque da noticia com abordagem quase que exclusivamente
ocidental, demarcando uma exclusao do terceiro mundo na producéo do saber
e do conhecimento. Este tipo de abordagem demonstra a predominancia de um
regime midiatico que tende a valorizar estéticas e discursos hegemdnicos; as
historias universalistas ou metanarrativas oriundas do ocidente, que sempre
buscaram “silenciar e excluir outros discursos, outras vozes em nome dos
principios universais e dos objetivos gerais” (STOREY, 2002, p.243),
diminuindo de valor e menosprezando as representacdes periféricas e nao
ocidentais da ciéncia e tecnologia.

Das 72 noticias sobre fatos e eventos cientificos e tecnoldgicos
oriundos do Brasil, exibidas no JN no periodo de coleta de dados para essa
pesquisa, 39 ou 53% do total originaram-se de fontes da Regido Sudeste, com
énfase na producdo do conhecimento desenvolvido em S&o Paulo. Foram 26
noticias provenientes do Estado de Sao Paulo, nove do Rio de Janeiro e
Quatro do Estado de Minas Gerais. A Regido Nordeste, a maior em numero de
estados da federagao participou com sete reportagens; O Centro-Oeste, com

cinco; a Regido Sul, com quatro e a Regido Norte, também com quatro. Treze
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noticias eram de ambito nacional e envolviam mais de uma instituicdo ou
centro de pesquisa.

Esses dados apontam para uma supremacia da cobertura feita pelo JN
de pesquisas desenvolvidas na Regidao Sudeste do Pais. Nota-se também um
olhar direcionado do telejornal a produgéao cientifica do eixo Rio — Sdo Paulo,
colocando esses estados como polos da produgdo do conhecimento no pais.
Isso demarca um olhar com foco sutiimente centralizado, ajustado e ao mesmo
tempo, excludente, porque pode impedir que outras visualidades e
representacdes da C & T provenientes das periferias venham a tona.

No ambito desse estudo nao é possivel afirmar que essa superioridade
tem relacdo proporcional a ciéncia produzida na Regido Sudeste e
especificamente em Sao Paulo, onde estdo instalados o INPE - Instituto
Nacional de Pesquisas Espaciais e a USP — Universidade de Sao Paulo.
Pesquisas realizadas pela USP apareceram em 11 noticias, ja as pesquisas
ligadas ao INPE foram cinco, totalizando 59% das noticias procedentes do
Estado de S&o Paulo.

A andlise das reportagens também mostra outro tipo de participagao
preponderante nas representag¢des da ciéncia e do cientista no Jornal Nacional,
dentro da amostra dos programas gravados: a presenca do cientista homem.

Das 93 reportagens coletadas para este trabalho a voz do cientista —
sexo masculino — aparece em 48, representando 50%. Ja a voz da cientista —
sexo feminino — aparece em 26 reportagens, o que representa 28% do total. E
importante salientar quem em 19 reportagens, ou 22% da amostra, o relato &
conduzido exclusivamente pelo repdrter e ndo ha a presenga de outras vozes.

A participacdo hegemodnica de cientistas do sexo masculino nas
reportagens ao mesmo tempo em que (re)constroi, reforga o imaginario popular
de que a ciéncia € um reduto de homens, fechados em comunidades secretas,
em seus laboratorios e centros de pesquisas onde permanecem intocaveis.
Essa predominancia esconde questbes de género e pode revelar “processos
de superioridade, hegemonias e dominagdo nas nossas vidas diarias” (DIAS,
2005, p.104), promovendo através dos discursos audiovisuais, ainda que
veladamente, formas de opressao e dominagao.

Sobre o “corpus” especifico, na reportagem O céu do Atacama em S&o

Paulo, a presencga dos cientistas Marcos Dias e Jodo Steiner esta ligada a uma
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instituicdo: o Instituto de Pesquisas Avancadas da USP. A visualizagdo do
espacgo que representa o laboratorio, onde é feita a observagao das estrelas, e
a identificacao dos dois como pesquisadores da USP deixam clara a existéncia
de uma fonte institucional.

Os cientistas Marcos Dias e Jodo Steiner (Diretor do Instituto de
Estudos Avangados da USP) detém os 14% destinados a outras vozes dentro
do relato. Cada um fala por sete segundos. Eles sao visualizados no espago do
laboratério de pesquisas, de onde é feita a conexdo via internet com o

telescopio Soar.

Fig.33: Visualizacdo em primeiro plano no interior da reportagem (JN, 25.08.06)

O pesquisador Marcos Dias visualizado em primeiro plano (imagem
acima), de perfil e tendo ao fundo telas de computadores onde aparecem
imagens de estrelas e do proprio telescépio, chama a atengdo para a
importancia do aparelho para os estudos espaciais: “A gente vai conseguir
observagcbes sem precedentes. Vamos ter nogdo de entender como essas

galaxias evoluem e como o universo como um todo evolui” (JN, 25.08.2006).
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A visualizagao de Jodo Steiner também se da em primeiro plano e de
perfil, tendo ao fundo a imagem do telescopio Soar (imagem abaixo). Essa
imagem cobre boa parte da tela e a sensagdo que se tem & de que o
ator/personagem esta bem em frente ao local onde esta o telescopio, que serve
como cenario, gerando um efeito de verdade possibilitado pela imagem do
proprio objeto a que ele se refere. O discurso aqui produz ndo uma verdade,
mas efeitos de verdade sobre o fato (CHARAUDEAU, 2006).

Fig.34: Visualizacdo em primeiro plano (JN, 25.08.06)

A reportagem sobre a campanha contra o cancer de mama é
produzida em torno de um acontecimento programado, por tratar da apari¢ao
de algo conhecido ou anunciado antecipadamente. Trata-se de um evento
esperado, por fazer parte de um calendario, tendo, assim, uma cobertura
preparada pela midia. O acontecimento €, portanto, construido. Neste caso,
sua construcdo se deu em funcdo de fontes nao institucionais — médicos e
voluntarios, uma vez que a reportagem nao identifica a fonte institucional a que

os meédicos e voluntarios estariam ligados.
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Especialistas em cancer de mama se colocaram no local do
acontecimento — onde a campanha era realizada — para orientar mulheres

sobre como prevenir o cancer de mama (imagem abaixo).

W
P o &

Fig.35: Imagem de mulheres sendo orientadas (JN, 10.10.06)

—

Percebe-se aqui uma aproximagao entre ciéncia e comunidade nao
cientifica; entre cientistas e sociedade na medida em que médicos
mastologistas saem de seus consultérios e hospitais e procuram fornecer
informacdes sobre a prevencao ao cancer de mama numa praga publica. O
evento propriamente dito € uma atividade de divulgagao cientifica.

A reportagem sobre o novo tratamento no combate ao céncer de pele
apresenta o Hospital do Cancer de Sao Paulo como fonte institucional. Sua
identificacdo é bastante sutil e aparece numa frase curta do relato da repérter
Neide Duarte: “Os dois estdo se tratando no Hospital do Cancer” (JN,

20.12.2006). A identificagdo da fonte se da também de forma indireta quando o
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nome do hospital aparece no canto superior do brago esquerdo do jaleco do

médico dermatologista Marco Antonio de Oliveira (ver imagem abaixo).

Fig.36: Nome do Hospital aparece no jaleco do médico (JN, 20.12)

113



A fala do especialista acontece no interior do laboratério onde é feita a

aplicagao da nova técnica no paciente — personagem (imagem abaixo).

Fig.37: Médico € entrevistado no interior do laboratério

O relato recorre aqui ao procedimento discursivo da analogia, pela
visualizacdo dos aparelhos técnico-cientiifcos e pela aplicacdo do medicamento

no interior do laboratério de oncologia do hospital.

4.3. O “corpus” (en) cena

As tabelas a seguir apresentam uma decupagem das formas de
tratamento das imagens no interior de cada uma das reportagens analisadas,
bem como a descrigdo dos planos, sua duragdo e movimentos empregados,
além da fala correspondente. Com a reconstituicdo quadro a quadro das
reportagens pretendo identificar a relagéo entre fala e imagem, tendo em vista

as formas de encenacéao do discurso.
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Tabela 12: Expressdes filmicas x falas da reportagem: O céu do Atacama
em Sao Paulo [para facilitar a diagramacao das tabelas utilizo as abreviaturas:
Eng. = Enquadramento, que corresponde ao tamanho do quadro na tela.

Dur. = Duracgao dos planos.

Mov. = Movimento de camera empregado

Pan.= Panoramica]

Imagem /cena Eng. Dur. Mov. Fala
Por do sol no deserto | Primeiro plano 2’ Zoom-Out Off: jornalista:
do Chile O <céu do
Atacama
Deserto do Chile a | Plano geral 4’ Pan.Horizont | Off:
noite al a | Astrbnomos
esquerda sonham
acordados
com as
estrelas...
Deserto do Chile Plano geral 3” Pan. Off: O melhor
Horizontal a | lugar do
esquerda mundo  para
se investigar o
céu
Céu de Sao Paulo a | Plano geral 2“ | Efeito de | Passagem: O
noite edicao — | céu sobre Sao
Fusao* Paulo
Jornalista- Plano geral 3’ Zoom-in Passagem:
visualizado num ponto Poluicao,
alto da cidade a noite, umidade...
com luzes
Jornalista visualizado | Plano médio 3” Zoom-in Passagem:
no canto esquerdo do tudo atrapalha
video — de perfil a observagao
das estrelas.
Jornalista visualizado | Plano 37 Zoom-in Mas acaba de
em posicao frontal — | americano ser
no centro do video inaugurada...
Jornalista visualizado | Plano médio 3" | Zoom-in ...uma janela
em posicao frontal — muito
no centro do video especial...
com luzes da cidade
ao fundo
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Imagem /cena Eng. Dur. Mov. Fala
Jornalista visualizado | Primeiro plano 4’ Pan. Continua
em posicdo frontal Horizontal a | Passagem:
com luzes da cidade direita Porque ela
ao fundo permite
enxergar o}
céu sobre o
deserto do
Atacama.
Estrelas, pontos | Primeirissimo 3’ Efeito-fusdo | Off: a luz das
luminosos em telas de | plano — plano luzes de | estrelas
computadores de detalhe ou estrelas e | atravessa os
close up tela do | Andes via
computador | internet
Computadores no | Plano geral 3” Pan. Off: e ilumina
Laboratério de Horizontal a | os
Pesquisas direita computadores
da
Universidade
de Sao Paulo
Telas de | Primeirissimo 2’
computadores plano ou close
up Zoom-in Off: Nesta sala
Pesquisadores Plano geral 4’ Pan. Off: A primeira
trabalham nos Horizontal a |de sete a
computadores direita serem abertas
no pais...
Pesquisador Plano médio 4’ Camerafixa | Off: ... esta o
visualizado no espacgo controle
do laboratério remoto da
melhor
ferramenta da
astronomia
nacional
Telescopio Soar - | Plano geral 4’ Travelling Off: 0]
visualizado por fora para frente telescopio
Soar
inaugurado
trés anos anos
atras no norte
do Chile
Pesquisador da Usp | Plano médio 3” Camera A gente vai
— Marcos dias no fixa conseguir
espaco do laboratério observacgoes
sem
precedentes

116




Imagem /cena Eng. Dur. Mov. Fala
Pesquisador Marcos | Primeiro 4’ Zoom-In Pesquisador
dias no laboratorio, de | plano continua fala:
perfil, tendo a seu a gente vai ter
lado um computador nogao de
entender
como  essas
galaxias
evoluem...
Sede do telescoépio | Plano geral 3” Camera fixa | O Brasil pagou
Soar, visualizada do mais de 30
lado de fora milhdes de
reais
Telescopio Soar — | Primeirissimo 3” Camera Fixa | Off: virou
Fachada plano ou close socio
up majoritario
Interior do telescépio | Plano geral 4’ Panoramica Off: A cota
— funcionario opera vertical de|nos deu o
aparelho baixo para | direito a 104
cima noites de
observacgao
das estrelas...
Computadores no | Primeirissimo 4’ Efeito de | Off: A
laboratério montado | plano ou close- edicao — | distancia
na USP; | up fusao atrapalhava. A
pesquisadores telescopio/ conexao...
trabalham nos computador | encurtou o]
computadores caminho para
0s
pesquisadores
brasileiros
Pontos luminosos na | Primeirissimo 4’ Camera Off: Agora em
tela do computador plano ou close- fixa poucos
up minutos as
imagens dos
confins do
COSMOS...
Pesquisadores Plano geral 3’ Efeito de | Off....
observam monitores edigcéo — | desembarcam
dos computadores fusao na zona oeste
computadore | de Sao Paulo

s/pesquisado
res
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Imagem /cena Eng. Dur. Mov. Fala
Jodo Steiner — Dir. do | Primeiro plano 5” Camera fixa | Pesquisador
Inst. De Est. fala: Durante
Avancados da USP, esses
de perfl com a préximos 30
imagem do telescépio anos ele sera
ao fundo o sustento dos
programas de
pos
graduagéo...
Pontos luminosos na | Primeirissimo 2’ Efeitos de | Pesquisador
tela do computador plano ou close edicao — | continua fala:
up fusao do|.. de todo o
pesquisador | pais.
para a tela
do
computador
Total. | 25 25 1'31" |
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Tabela 13: Expressdes filmicas da reportagem: Prevencdo ao cancer de

mama (JN, 10.10.2006)

Imagem Eng. Dur. Mov. Fala
Maos apalpam | Primeirissi 5” Camera Personagem fala:
um seio de|mo plano fixa Assim é que eu encontro
borracha ou close up uma coisa mais alterada...
Camera move- | Primeiro 5” Pan. Personagem fala:
se para o rosto | plano vertical a | Pra quem nao sabe como
da direita eu nado sei. Nao vou
personagem moviment | decifrar o que é isso.

a a

camera

das maos

ao rosto
Desenho — | Primeirissi 20” Camera Off/ Jornalista:
representa mo  plano fixa Isso é o auto-exame. A
uma mama ou close up mama ¢é formada por

auveolos...

Doenca que todos os
anos... faz 52 mil novas
vitimas

Sob uma | Plano 2’ Pan. Off: O tratamento deixam
tenda, geral horizontal | curadas...
montada numa a direita
praca, médicos
ensinam
como fazer o
auto-exame
Banner da | Primeiro 2’ Panorami | Off: 90% das
campanha Plano ca a | mulheres...

direita

desloca-

se o olhar

para um

grupo de

mulheres
Mulheres Plano 47 Pan. Off: Mesmo assim, 12 mil
visualizadas geral horizontal | ndo conseguem vencer o
sob a tenda da a direita mal.
campanha
Repérter Plano 15” Camera Passagem: Um dos
visualizada no | médio fixa motivos do numero tao alto
local da de mortes e a
campanha; agressividade dos
tendas e um tumores...
grupo de ... A novidade é que agora
mulheres  ao esses tumores também
fundo. podem ser tratados.
Imagem/cena | Enqg. Dur. Mov. Fala
Médicos e | Plano geral | Pan. 8” Off: E é essa a boa noticia
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voluntarios horizont que a campanha do

orientam as al cancer de mama esta

mulheres espalhando Brasil afora. O
Her 2 pode ser descoberto
com um simples exame

Médica € | Primeiro 8” Médica Maria  Helena

visualizada de Plano Camera Vermont: Esse exame é

perfil no canto fixa pedido...

direito do ...pode ser encaminhado

video, com pra o] tratamento

desenhos da especifico para  essa

mama a sua proteina.

frente

Personagem ¢é | Uma Pan. 207 Off: A dona de casa Livia

visualizada na | alternéncia | combina Maciel teve céancer de

orla de wuma | sucessiva da com mama, foi operada...

praia de planos | contra O resultado ela sabe

observando a | geral, plongée melhor do que ninguém

paisagem médio e|™

primeiro
plano.

Personagem Primeiro Camera 3 Personagem fala: Gragas

visualizada em | plano fixa a Deus o resultado foi

posicao frontal, excepcional.

tendo um

cenario de

coqueiros e a

praia ao fundo

Personagem Plano Pan. 3 Personagem nao

nao médio horizont identificada fala: Acho que

identificada é al a € hora da mulher perder o

visualizada no direita medo...

local da

campanha

Personagem Geral Zoom-out 37 ... cuidar de sua saude, do

visualizada no Seu corpo sempre

local da

campanha faz

pose.

Total 13 13 1'38"

** A cémera visualiza a personagem de baixo para cima, proporcionando uma
sensacdo de grandeza e a idéia de uma pessoa forte, justamente porque ela

conseguiu vencer o mal. Metaforicamente € como se a personagem pisasse no
cancer.
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Tabela 14: Expressoes filmicas e falas da reportagem: Nova técnica contra

o cancer de pele (JN, 20.12.2006).

Imagem/cen | Eng. Dur. | Mov. Fala
Casal — | Plano 3” | Camera na | Off: Renata e Arnold jogam
personagem | médio mao ténis ha muitos anos
caminha acompanha o
pelos casal
corredores do
Hospital do
Cancer.
Renata e
Arnold séo
visualizados
em posicao
frontal
Casal Plano 3” | Camera na | Off: De baixo de pouco ou
visualizado geral mao de muito sol
de costas
caminha
pelos
corredores do
hospital
Personagem- | Primeiro 3” | Céamera fixa Personagem: Escuta ha 50
paciente plano anos nao havia filtro solar.
Renata
visualizada
no interior do
laboratério
onde é feito o
tratamento
Placa de | Primeirissi 2’ | Zoom-in Off: Os dois estdo se
identificagdo | mo plano tratando
do ou close up
Laboratério
Personagem- | Plano geral 2> | Com uma | Off: No Hospital do Cancer
paciente panoramica
Arnold vertical  para
caminha pelo baixo o olho da
hospital. camera move-
se da placa
para o]
personagem
Renata passa | Plano geral 3" | Zoom-in Off: Ela com manchas e

por
tratamento no
laboratério

lesbes na pele.
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Imagem/cen | Eng. Dur. | Mov. Fala
Arnold Plano 3” | Contra Off: Ele recém curado de um
caminha pelo | Médio Plongée com a | cancer
hospital camera na

mao
Arnold no | Plano 4” | Camera fixa Personagem: Sofri anos e
laboratério Médio anos com esse ferimento...
onde é feito o
tratamento-
aparelhos do
laborat6rio
sao
visualizados
Detalhe  da | Close up 2’ Cémera em | Personagem continua
orelha do pan. horizontal | ... nas duas orelhas.
personagem mostra

detalhes da

orelha
Médico Plano 4” Céamera fixa Médico Marco Antbnio de
dermatologist | americano Oliveira: E foi tratada a lesao
a faz a com duas sessbes de
aplicacdo da terapia fotodinamica
terapia. De
jaleco branco
ele e
visualizado
em posicao
frontal.
Médico Plano 3’ Camera na | Paciente: Ele passou
examina 0 | médio mao primeiro uma pomada
personagem-
paciente no
interior do
laboratério
onde é feita a
aplicagéo
Personagem- | Primeiro 3’ Pan. horizontal | Paciente continua: e depois
paciente plano colocou uma lampada em
passa pela cima...
aplicacao da
terapia
fotodindmica
Médico passa | Primeirissi 5” Camera fixa Off: A maior vantagem
pomada no | mo plano dessa nova terapia € evitar a
paciente ou close up operacao.
Médico Plano geral | 3” Camera na | Off. Ela é indicada para a
prepara mao maioria dos casos
aparelho
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Imagem- Eng. Dur. | Mov. Fala
Médico Primeirissi 3’ Camera fixa Off: com excegdo do
coloca mo plano melanoma
aparelho ou close up
luminoso no
braco do
paciente
Detalhe  do | Primeirissi 2> | Com uma | Off: o tipo mais agressivo de
braco do | mo plano panoramica cancer
paciente ou close up horizontal a
visualizado direita a
no camera move-
computador se do brago
do laboratério para o}

computador
Reporter Plano geral 6” | Camera na | Passagem: O cancer de pele
Neide Duarte mao ndo & s6 um problema de
caminha por saude, mas uma questao de
um  parque, meio-ambiente...
em posicao
frontal, tendo
ao fundo um
jardim  com
arvores e
flores
Repbérter Plano 6” | Pan. Passagem: As industrias do
visualizada americano Horizontal & | mundo inteiro continuam a
ainda em esquerda emitir gases que interferem
posicao na camada de ozbnio...
frontal,
caminha pelo
parque...
Repérter para | Sequéncia* | 23" | Céamera fixa Passagem: Que a cada dia
de caminhar | * em plano fica mais fina e é ela que nos
junto a uma | americano protege da luz solar...

tela  escura,
mas
transparente
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Imagem/cena | Enqg. Dur. | Mov. Fala

Médico Marco | Primeiro 8” Camera fixa Médico: O habito de usar
Antonio de | Plano todos os dias o protetor
Oliveira, solar... € o recomendado
visualizado no atualmente.

espaco do

laboratério

onde ¢é feita a
aplicagdo da

terapia
fotodinamina
Total. | 20 20 1'31

**A sequéncia é um conjunto de cenas longas sem cortes. No cinema, ela é chamada
de plano-seqléncia e consiste na filmagem direta de uma agao, que, por si s6, detém
um significado. Como por exemplo, a sequéncia inicial do filme: Marca da maldade, de
Orson Welles (1958).

4.4. O tratamento das imagens

As trés reportagens analisadas apresentam formas de tratamento das
imagens muito parecidas, como, por exemplo, a duragdo de seu componente
visual e dos planos, que tém em média 4 segundos cada um; a presenga das
testemunhas/personagens num cenario onde o fato se desenvolve e a entrada
dos entrevistados no discurso do repérter (polifonia).

Embora a cobertura do fato passe pelo filtro de uma editoria, que
escolhne o que mostrar ou ndo, de acordo com os critérios de valores
jornalisticos e pela producdo, que € responsavel por levantar as informagdes,
escolher locacgdes e entrevistados e orientar a condugao da reportagem € o (a)
repoérter que participa do acontecimento o (a) responsavel pela roteirizacdo, ou
seja, pela conducao linear do relato, prevendo e estabelecendo a ordem de
entrada de cada personagem.

Nas reportagens O céu do Atacama em S&o Paulo e Novo tratamento
no combate ao cancer de pele, a passagem, ou seja, a presenga visualizada do
repérter no local do acontecimento, ou num cenario especifico, € produzida
com base na dramatizag&o do relato, com o objetivo de seduzir a instancia de
recepgao, gerando uma empatia entre o espectador e o mediador do relato.

Nessas duas passagens a visualizagao dos reporteres se dad em mais de um
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plano®. Aqui, eles sdo sucessivos e formam uma unidade l6gica. Para Martin
(2004, p.37): “A maior parte dos tipos de planos nao tem outra finalidade senao
a comodidade da percepc¢ao e a clareza da narrativa”.

As passagens dos reporteres Ernesto Paglia e Neide Duarte nas
reportagens: O céu do Atacama em Sao Paulo e Nova técnica contra o cancer
de pele, respectivamente, apresentam em comum também o fato de
comegarem com um plano geral, proporcionando uma amplitude da cena e dos
objetos visualizados.

Se no cinema, conforme Martin (2004), o plano geral reduz o homem a
uma silhueta minuscula, fazendo com que as coisas 0 devorem, nesse caso,
ele incorpora também uma carga dramatica ao colocar em relagdo o
personagem com os objetos da cena. No caso de Ernesto Paglia, ele descreve
claramente a paisagem que o cerca , dialogando com ela (imagem abaixo): “O
céu sobre Sao Paulo: Poluicdo, nuvem, a propria iluminagao da cidade... tudo

atrapalha a observagao das estrelas” (JN, 25.08.2006).

Fig.38: Visualizagao da passagem em plano geral

o Segundo Martin (2003, p.37), “o tamanho do plano (e consequentemente seu nome e seu
lugar na nomenclatura técnica) é determinado pela distancia entre a camera e o objeto e pela
duracao focal da cena”.
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No caso de Neide Duarte (imagem abaixo), a amplitude da cena que
da inicio a passagem tem o objetivo de relacionar os problemas de céncer de
pele com o meio ambiente, tendo a natureza como cenario: “O cancer de pele
nao é s6 um problema de saude, mas uma questdo de meio ambiente...” (JN,
20.12.06)

NEIDE DUARTE

Fig.39: Visualizagao da repérter em plano geral

Nessas passagens os planos se alternam: de plano geral para plano
americano (quando a personagem é visualizada dos joelhos para cima); de
plano americano para plano médio (personagem visualizada da cintura para
cima); do plano médio para o primeiro plano (personagem visualizada dos
ombros ao  rosto).

O tamanho do plano aumenta, diminuindo a profundidade de campo e
0 eixo da visdo, quando os objetos de cena s&o aproximados do olho da
camera e, consequentemente, do olhar do espectador. Os planos sao mais
proximos quando se pretende aumentar a carga dramatica de seu conteudo ou

o nivel de representagao da personagem. Por exemplo: ao descrever a janela
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que se abre para a astronomia através do telescépio Soar, o reporter Ernesto
Paglia (imagens abaixo) enruga a testa, faz gestos com as méos e diz: “Porque

ela permite enxergar o céu sobre o deserto do Atacama” (JN, 25.10.2006).

Fig. 40 e 41: Carga dramatica comega em plano médio e se acentua gradualmente

Neste caso, os componentes visual e sonoro — que correspondem a
fala do reporter e aos ruidos da cidade — se imbricam, produzindo uma diégese

que constitui o simbdlico, e este, por sua vez, atua na construcido do sentido.
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A reportagem O céu do Atacama em S&o Paulo é a que mais recorre
aos efeitos de dramatizacdo pelo uso das formas variadas de construgéo
filmica, explorando movimentos panoramicos, zoom-in e out (aproximagéo e
afastamento, como na imagem abaixo), efeitos de edicdo (fusdo®®) o que
sugere que quanto menor a polifonia (presenga de varias vozes), maior sera a

incidéncia de elementos de encenagcdo e montagem.

Fig.42: Zoom-out distancia o pér do sol (JN, 25.08.06)

Das trés reportagens analisadas, O céu do Atacama em S&o Paulo, é
a unica que utiliza o recurso da fusdo durante a montagem (edicédo) e o
travelling — movimento que depende
de um equipamento — uma espécie de trem sobre trilhos, de onde a cAmera é

operada. O travelling para frente neste caso, tenta aproximar o olho do

% Sobre fus&o ver glossario no anexo 1.
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espectador ao telescépio Soar, mas a sensagao produzida € que ele esta cada

vez mais distante (imagem abaixo).

Fig.43: Travelling para frente (JN, 25.08.06)

O telescopio parece mover-se como um objeto que ndo pode ser
alcangado cada vez que a camera tenta aproximar-se dele. De acordo com

Martin (2004, p.44), o travelling significa exatamente isso: “criagdo da iluséo do

movimento de um objeto estatico”.

Ja o uso da fusao

como recurso de transicdo
procura gerar um equilibrio
entre a fragmentagdo dos
planos, que tém duragao
média de 4 segundos e o
ritmo da montagem.

Ao  sobrepor, por
exemplo, a imagem do
pesquisador Joao Steiner
(a2 esquerda) a imagem do
telescopio, além de

produzir a idéia de

Fig.44: Fusdo entre um e outro elemento. conexao entre o Atacama
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e Sao Paulo sugerida pela fala, o recurso visa diminuir a sensacao de
fragmentacao dos planos, eliminando cortes bruscos de uma cena para outra,
apresentando desta maneira caracteristicas do discurso filmico de ficgao.

4.5. Formas de encenacéo televisuais

Conforme descricdo das tabelas apresentadas anteriormente as
reportagens Novo tratamento no combate ao cancer de pele e Prevencédo ao
cancer de mama articulam varias formas de encenagao como a presencga de
personagens e cenarios especificos, que contribuem para a reconstituicado ou
ilustracdo dos fatos. No primeiro caso, o proprio Hospital do Céncer e o
laboratério onde é feita a aplicagdo da terapia fotodinadmica, e, no segundo
caso, a praga onde a campanha é realizada, além da paisagem que tem um
jardim e a orla da praia ao fundo sdo os cenarios onde se desenvolve a agao.

Na reportagem de Neide Duarte sobre a nova técnica no combate ao
cancer de pele a reconstituicdo e ilustracdo do fato se dao pela presenca dos
personagens/pacientes Renata e Arnold, que passam pelo tratamento da
terapia fotodindmica. Arnold é apresentado como alguém que recentemente
venceu um cancer. Sua visualizacdo neste caso se da através de um plano
médio em contra-plongée (magem abaixo), ou seja, de baixo para cima,

gerando uma impressao de superioridade, exaltacédo e triunfo do personagem

diante de um mal.

Fig.45:
Contra-
plongée
em plano
médio
N,
20.12.06)
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O mesmo procedimento € adotado quando a reporter Beatriz
Thielman, no relato sobre a campanha contra o cancer de mama apresenta a
dona-de-casa Livia Maciel, uma personagem, também curada de um cancer. A

sensagao provocada pelo angulo de filmagem (imagem abaixo) e

enquadramento também é de triunfo em relagao a doenca.

Fig.46: Contra-plongée em plano geral da personagem (JN, 10.10.06)

A cena dura
20 segundos e a
personagem vai
gradualmente tomando
conta do video a
medida que aumenta a
dramaticidade do
relato  (imagem a

direita). Aqui é

importante ressaltar o
uso da panoramica, Fig.47: Panoramica acompanha a personagem (JN, 10.10)
que consiste numa rotacdo da camera em torno de seu eixo vertical ou

horizontal, sem deslocamento do aparelho (MARTIN, 2004).
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O objetivo da panoramica é descrever visualmente o cenario, captando
o personagem em determinado ambiente. Com a panorédmica, a camera
acompanha a personagem que se move dentro do quadro e torna visivel o que

esta a sua volta.

=

Fig.48: Personagem Livia Maciel contempla a beleza do lugar

O movimento panorédmico acompanha Livia Maciel (imagem acima)
quando ela olha para o horizonte, como se contemplasse a beleza do lugar.
Ao mesmo tempo a paisagem vai sendo descrita visualmente pelo olho da
camera. Nesse momento,
um primeiro plano (imagem
a esquerda) traz a tona a
emocao expressa em
seu rosto, complementada
pela fala: “Gragas a Deus o
resultado foi excepcional’
(JN, 10.10.2006).

Fig.49: Primeiro plano traz a tona a emocao (JN, 10.10)
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Das reportagens estudadas, a unica que recorre ao procedimento da
visualizagao, ou seja, faz ver através de infograficos, maquetes, mapas, ¢é a
reportagem sobre a campanha contra o cancer de mama. Esse procedimento
discursivo, articulado com os elementos que integram cenarios, paisagens,
personagens, falas constitui o que Charaudeau (2006) chama de dispositivo
enunciativo de informagdo. Assim, a representacdo grafica, através de um
desenho (imagem abaixo) que mostra como a mama é atingida pelo cancer,
integra os dispositivos enunciativos que s&o articulados para proporcionar

clareza e objetividade a informagao.

Fig. 50: Imagem mostra como a mama ¢é atingida pelo cancer (JN, 10.10.06)

Essa estratégia discursiva esta relacionada a exibicdo descritiva
explicativa da imagem, geralmente representada por efeitos de visualizagéo,
que é o que ocorre neste exemplo.

As trés reportagens estudadas apresentam a fungdo de descricao
narrativa cenarizada da imagem ao proporem um ponto de vista interno sobre a
experiéncia de um ator social ligado ao acontecimento. No caso da reportagem

sobre o telescopio Soar, os atores sociais sao os pesquisadores Marcos Dias e
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Jodo Steiner; na reportagem sobre o novo tratamento no combate ao cancer de
pele, as personagens/pacientes Renata e Arnold; e a empresaria Livia Maciel,
que passou por tratamento de cancer e foi curada, no relato da campanha
contra o cancer de mama.

O uso recorrente do primeirissimo plano, ou close-up, que traz a tona o
objeto em detalhe ou esmiuga a intimidade da personagem, tem pretensdes

que vao além da clareza e objetividade da informagéo.

Fig.51: Close-up na reportagem sobre o Soar (JN, 25.08.06)

Também conhecido como plano de detalhe, o close-up, pode
simplesmente detalhar as estrelas e pontos luminosos numa tela de
computador como na reportagem sobre o telescopio Soar (imagem acima) ou
pode querer sutiimente mostrar os beneficios de uma pomada ou dos
aparelhos utilizados no tratamento da terapia fotodinAmica como na
reportagem de Neide Duarte a respeito da nova técnica no combate ao cancer

de pele.

134



Enquanto o médico faz a aplicagdo da pomada (imagem abaixo), num
primeirissimo plano, através do qual € possivel visualizar, inclusive, as
manchas na pele da paciente, ouve-se em off a repdrter: “A maior vantagem

dessa nova terapia € evitar a operagao” (JN, 20.12.2006).

Fig.52: aplicagao da pomada em close-up (JN, 20.12.06)

Além da sedugdo gerada pelo primeirissimo plano, aqui, produz-se
também um efeito de curiosidade e expectativa na instancia de recepcao. Essa
curiosidade pode levar o espectador a querer saber mais sobre a terapia,
como, por exemplo, que pomada é essa? Onde é possivel encontra-la? Isso
levanta suspeita quanto aos interesses econémicos que estdo por tras da
noticia.

Nao se trata de simplesmente informar sobre a nova terapia no
tratamento contra o céncer de pele, a impressdo que se tem €& que a
reportagem pretende vender um produto, o que se da de forma camuflada e
sutil, utilizando-se a fungédo de exibicdo narrativa reconstituida da imagem, uma
forma de cenarizagdo, que ocorre através de procedimentos deliberados de

encenacéo das agdes e acontecimentos por meio de simulagbes e elementos
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filmicos de dramatizacdo (imagem abaixo) o que, conforme Maia (2005, p.96),
“faz chamar simultaneamente um objetivo de dramaturgia e afetividade, o que

revela uma finalidade de captacédo predominante”.

Fig.53: Aplicagao da terapia fotodindmica (JN, 20.12.06)

A partir dessas reportagens, verifica-se que a articulagédo entre os
elementos sonoro — constituido pelo texto do repérter, voz dos entrevistados e
som ambiente — e visual € a principal caracteristica do discurso da informagéao
na TV, fazendo da imagem elemento indispensavel na configuragao discursiva,
o0 que se verifica pela sua natureza designativa. E como se a imagem atestasse
que o fato realmente aconteceu, remetendo o acontecimento do qual se fala
aquele que se mostra, legitimado ainda pelos relatos de testemunhas ou atores
envolvidos no acontecimento.

Nao foi verificada nas reportagens analisadas a presencga de trilhas
sonoras, ou musicas de fundo como ocorre no cinema, onde segundo Martin
(2004, p. 114), “o papel da musica € primordial como fator de continuidade
sonora ao mesmo tempo material e dramatica”. Nas reportagens analisadas o
som € caracterizado por ruidos naturais e humanos captados pela camera no
préprio ambiente — dispositivo chamado tecnicamente de sobe som. Conforme

Martin (2006), o som aumenta a impressao de realidade e o coeficiente de
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autenticidade da imagem. No caso das reportagens analisadas os ruidos
sonoros sao: o barulho do vento nas arvores na praga onde € realizada a
Campanha de prevencéo ao cancer de mama e o barulho do mar na praia onde
€ visualizada a paciente Livia Maciel (JN, 10.10.2006); o sobe som de pessoas
no Hospital do Céncer de Sao Paulo, no caso da reportagem sobre a nova
técnica no combate ao cancer de pele (JN, 20.12.2006) e de pesquisadores no
laboratorio informatizado no caso da reportagem, O céu do Atacama em S&o
Paulo.

Percebe-se através do estudo dessas reportagens que as vozes de
cientistas aparecem para corroborar, explicar ou legitimar a fala do jornalista.
Esse especialista € sempre visualizado em plano médio ou primeiro plano,
tomando praticamente toda a tela da TV (imagem abaixo). Isso porque essa
voz é a que proporciona credibilidade ao relato; € a voz que tem legitimidade
para falar, que autentica e chancela a voz de quem detém o monopdlio do

relato — que é o reporter.

Fig.54: Primeiro plano/ Médica Maria Helena Vermot (JN, 10.10.06)
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A voz do especialista também ¢é utilizada para orientar o espectador
quanto a cuidados basicos em saude, como no caso do dermatologista Marco
Anténio de Oliveira, que na reportagem sobre o novo tratamento no combate
ao cancer de pele diz: “O habito de usar todos os dias o protetor solar onde a
roupa nao cobre € o recomendado atualmente” (JN, 20.12.2006).

O condutor do relato é o responsavel por organizar as informagdes que
constituem a reportagem, fazendo com que outras vozes venham a tona. Esse
recurso parece funcionar como estratégia que busca captar a atengdo do
espectador através da credibilidade gerada pelas vozes de testemunhas ou
especialistas implicados nos acontecimentos.

Além da designagao e visualizagdo, a imagem apresenta também a
funcdo de analogia no interior dos relatos televisuais. Ligada ao procedimento
linguistico da analogia, representado pela reconstituigio do fato, por
comparagdes e encenacdes posteriores, esta a fungdo chamada por Maia
(2005) de exibicao descritiva ilustrativa, que sdo os planos de fundo (imagem
abaixo); os cenarios que contribuem para ancorar o comentario verbal. As trés
reportagens estudadas apresentam este tipo de exibigdo da imagem, ainda que

0 espaco externo onde elas ocorrem seja natural.

Fig.55: Encenacgéao da aplicagao da terapia fotodindmica (JN, 20.12.06)
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O dominio simbdlico que preside a estrutura dessas reportagens
proporciona, quase sempre, um aspecto espetacularizado da ciéncia e da
tecnologia, gragas a incorporagao sutil de elementos da ficgdo televisiva. O
espetacular tem ares de fantasia e se sustenta nos critérios de curiosidade e
saliéncia; € o que salta aos olhos, 0 que se sobressai. Essa forma de
adaptacao do discurso cientifico leva em conta a natureza do espectador como
leigo e nado iniciado em ciéncia.

O saber técnico-cientifico é difundido levando-se em conta a sua
eficacia pratica, ou o que redunda em inovagdes técnicas de grande
repercussdao, como no caso da reportagem sobre a terapia fotodinamica,
desenvolvida pelo Hospital do Céncer de Sao Paulo. Essa estratégia do
discurso informativo de divulgagcdo da ciéncia € chamada por Fahnestock
(2005, p.81) de “invocagdo de aplicagdo”, quando o argumento afirma que
alguma coisa tem valor porque leva a beneficios posteriores.

Outra forma de invocagao também observada nas reportagens sobre
ciéncia e tecnologia é a “admiragédo”. Segundo Fahnestock (2005), a admirag&o
tenta elogiar ou denunciar alguma coisa, ligando-a a uma categoria que tenha
um valor reconhecido para uma audiéncia. A reportagem sobre o telescopio
Soar usa a invocacdao da admiracdo porque fala a respeito das realizagdes
‘nunca vistas” proporcionadas por esse equipamento, que permite a
observacado das estrelas. O deslumbramento e admiragdo estdo presentes

neste trecho da fala do reporter:

A luz das estrelas atravessa os Andes via internet e ilumina os
computadores da Universidade de S&o Paulo. Em uma sala, a
primeira de sete a serem abertas no pais, esta o controle
remoto da melhor ferramenta da astronomia nacional. O
telescépio Soar, inaugurado dois anos atras no norte do Chile
(JN, 25.08.2006).

Concomitantemente essa mesma reportagem faz uso da invocagao de
aplicagao porque destaca os beneficios decorrentes do programa espacial, ou
do convénio entre a USP e o telescopio instalado no Norte do Chile. Ao
aparecer visualizado na tela, com vestes formas — terno e gravata — o diretor do

Instituto de Estudos Avancados da USP, Joao Steiner, corrobora o argumento
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da aplicacdo: “Durante esses préoximos 30 anos ele sera o sustento de todos os
programas de pos-graduacao de todo o pais” (JN, 25.08.2006).

Invocagbes de admiracdo e de aplicagdo fazem da ciéncia, dos
cientistas e pesquisadores seres soberanos, dotados de verdades absolutas e
infaliveis. Tais argumentos jamais questionam o saber cientifico. Métodos ou
pesquisas que por ventura falharam ndo vém a tona. Pelo contrario, os
discursos invocativos carregam um desejo profundo de aumentar a relevancia
do assunto, “afirmando sua singularidade, insistindo que ele tem o status de ser
0 unico do género” (FAHNESTOCK, 2005, p. 83).

A vulgarizagao cientifica inclui tornar o assunto noticiado ainda mais
atraente, raro, notavel, inesperado. Esses procedimentos aproximam o saber
cientifico do cotidiano social, mas paradoxalmente distanciam cientistas e
pesquisadores dos cidadaos comuns ao representa-los ou trata-los como
deuses e semideuses.

Neste capitulo foram apresentados os resultados da pesquisa para se
proceder em seguida a interpretacdo dos dados, tendo como referéncia os
aspectos da linguagem filmica e do discurso midiatico, construido a partir da

relacdo entre imagem e texto. A seguir apresento as consideragdes finais.
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5. Consideracdes finais

Com foco na estrutura e composi¢cao audiovisuais do telejornal e da
reportagem, em particular, o grande desafio deste trabalho foi enfrentar as
imagens. Tarefa ardua para alguém até entdo muito mais acostumado a lidar
exclusivamente com a palavra. Essa dificuldade se transformava em prazer e
numa conquista pessoal cada vez que eu conseguia articular a imagem com o
texto, tendo em vista, inclusive, sua diagramacéo no corpo do trabalho. Nesse
sentido, foram estabelecidos critérios de analises da imagem enquanto
discurso, observando a sua relagédo com a fala.

O objetivo desse trabalho foi investigar a presenga de elementos
ficcionais no Jornal Nacional (Rede Globo), a partir da cobertura de noticias
relacionadas a ciéncia e a tecnologia. Isso implicou em identificar o modo como
a imagem ¢é utilizada para representar fatos e eventos cientificos e como se
opera a encenacgéo visual desse tipo de informagao no telejornal.

A partir das reportagens sobre ciéncia e tecnologia veiculadas no JN
foi possivel identificar estratégias que caracterizam o discurso midiatico da
informagéo e perceber alguns procedimentos que tentam aproximar ciéncia e
publico. Isso possibilitou a percepgdo dos mecanismos e formas empregadas
na construgdo do discurso do telejornal e como se da a representacédo da
ciéncia nesta midia televisual.

Partindo de uma pergunta — o telejornal é ficcdo? — investiguei se — e
como - esse género de informagé&o incorpora elementos da linguagem filmica.
Essa problematizagdo direcionou meu olhar para o dominio simbdlico que
envolve as reportagens de C&T veiculadas pelo Jornal Nacional, uma vez que
€ através da logica simbdlica que os individuos regulam as trocas sociais,
criando, manipulando signos e produzindo sentido.

Como argumentei nos capitulos anteriores, o dominio simbdlico
corresponde a encenacao audiovisual da informagdo. A encenagao, por sua
vez, esta ligada as reconstituicbes, dramatizagdes, infograficos, visualizagoes;
as formas de tratamento das imagens como processos de criagdo, edigao,
incorporando elementos da linguagem cinematografica a exemplo dos

enquadramentos, movimentos de camera e planos de filmagem. O que se
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pdde constatar foi que na informacdo televisiva os recursos ficcionais sao
evidenciados pelas estratégias discursivas utilizadas pelo telejornal.

Na primeira parte desse estudo defendi que a televisdo € o lugar do
visivel, que se acha socialmente dicotomizada entre as légicas de produgéo
estilizadas e as matrizes culturais. Isso foi empreendido a partir da
apresentacao de algumas concepgbes em torno da midia televisual,
identificando as dicotomias, ambiguidades e antagonismos que envolvem a
televisdo — um dos meios mais hegemdnicos de nosso tempo.

Para tanto, trabalhei no capitulo inicial com alguns tedricos, como
Machado (2005), Kellner (2001), Barbero e Rey (2001), Charaudeau (2006),
Storey (2002), Shohat e Stam (2006), que me ajudaram a formular algumas
idéias sobre a televisdo e a principal delas € a de que este veiculo combina
dois sistemas signicos: o visual e o sonoro, sendo que na TV um ndo sobrevive
sem o outro, imagem e fala se conjugam permanentemente com sua
programagao situada entre o universo do sublime e o do espetaculo-
divertimento; entre possibilidades intertextuais e manipulagado da audiéncia.

Ainda no primeiro capitulo apresentei as caracteristicas dominantes do
telejornal enquanto género televisivo, aproximando-o do cinema e mais
especificamente do cinema documentario. Para finalizar o capitulo, apresentei,
a partir de Charaudeau (2006), o método de analise que orientou essa
pesquisa, trazendo a tona as nocg¢des acerca do discurso e encenagao
audiovisuais da informacao.

No capitulo 2 debrucei-me sobre o conceito de ciéncia e tecnologia,
tratando das representacdes televisuais da ciéncia, e da relagao entre ciéncia e
midia, apontando nog¢des acerca da divulgagdo e vulgarizagao cientificas e
suas implicacdes na sociedade.

A partir do panorama histérico e atual da divulgagao cientifica foi
possivel perceber como ocorre o elo entre a producdo do conhecimento
cientifico e o publico. Esse panorama gerou o entendimento de que a midia
televisual aparece como uma ponte, suporte e, principalmente, como
instrumento de mediagao entre cientista e publico em geral, entre academia e
comunidade nao cientifica.

Iniciei a exploragdo do objeto de estudo dessa pesquisa no capitulo 3,

quando apresentei a estrutura do Jornal Nacional, identificando os mecanismos
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e formas empregadas na construgdo do discurso da reportagem, principal
forma de organizacdo da noticia no interior do telejornal, identificando, em
seguida, as noticias sobre ciéncia e tecnologia nos programas que fizeram
parte da amostra para essa analise.

Assim, nas 95 edigbes que constituem a amostra dos programas
gravados, 76 exibiram noticias com conteudo cientifico e tecnoldgico, o que
significa que o tema esteve presente em 82% dos programas gravados. Além
disso, nas 95 edicbes coletadas foram veiculadas 106 noticias referentes ao
tema. Posteriormente a essa identificagdo, classifiquei as noticias de acordo
com as tematicas abordadas. A divisdo, além de nomear o acontecimento de
acordo com uma categoria especifica do mundo social serviu para identificar a
area do conhecimento a que a noticia estava relacionada. De acordo com essa
categorizagao, a saude aparece como a area do conhecimento mais recorrente
dentre as abordagens de C&T no Jornal Nacional, com 40 noticias,
representando 38,3% do total.

Além da énfase dada as noticias sobre saude, foi possivel observar a
significativa quantidade de informacdes sobre astronomia, sendo 15 ao todo,
superando inclusive o subtema “meio ambiente”. Nas reportagens ligadas ao
subtema astronomia notei que imagens de lancamentos de foguetes, imagens
de satélites, de planetas, dao a informagao ares futuristicos que transformam o
fato em espetaculo midiatico, embora essa caracteristica ndo seja uma
exclusividade das reportagens sobre C&T e muito menos da rubrica
astronomia. A tendéncia a espetacularizagdo também aparece na cobertura de
outros temas haja vista que essa estratégia faz parte do contrato midiatico da
comunicagdo que se utiliza simultaneamente de estratégias de seducgado e
captacgao do publico e de informacéo.

Ainda no capitulo 3, introduzi a discussdo sobre a relagdo entre o
discurso midiatico e o discurso cientifico presente no Jornal Nacional,
apontando as diferengcas entre um e outro discurso. Para se chegar a essa
distingao entrelacei as idéias de Nichols (2005) e Fahnestock (2005) a respeito
da retdrica, o que nos permitiu identificar o discurso informativo midiatico com a
utiizacdo de provas artisticas e artificiais como as reconstituigdes,

dramatizacodes, que sao produtos da criatividade do narrador-orador.
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Ja o discurso cientifico foi identificado com o discurso juridico ou
demonstrativo que utiliza provas reais e concretas, por meio de um meétodo, ou,
através de uma pesquisa. O discurso cientifico apdia-se na prova como
impressées digitais, documentos, testemunhas. E o tipo de discurso
demonstrativo e racional.

O discurso cientifico parte do pressuposto de que o destinatario ja
conhece a proposta do cientista e domina a metalinguagem especifica da sua
ciéncia e de que possui um saber também especializado. Ao contrario, o
discurso informativo supde que a instancia de recepgao nao tem conhecimento,
nem saber sobre a informagdo. Desta forma, o telejornal ao se apropriar e
simplificar o discurso de cientistas e especialistas modifica sua estrutura,
proporcionando um novo sentido, gerado agora pelo discurso informativo.

Por fim, no capitulo 4, apresentei as estratégias do discurso
informativo midiatico analisando um “corpus” especifico constituido pelas trés
reportagens sobre ciéncia e tecnologia exibidas no Jornal Nacional e
selecionadas para o estudo. Essa analise resultou de uma decupagem, ou
seja, de uma decomposigdo quadro a quadro das cenas, procedendo em
seqguida a interpretacao desses quadros.

O estudo revelou que a reportagem pde em evidéncia o relato do
acontecimento, recorrendo a varios tipos de roteirizagdes, utilizando os
recursos designativos, figurativos e visualizantes da imagem para satisfazer as
condicbes de credibilidade e de seducido da finalidade da informacdo, com
provas do que se vé e dramatizagdes destinadas a tocar a afetividade do
espectador.

As trés reportagens analisadas apresentaram formas de tratamento
das imagens muito parecidas, como, por exemplo, a duragdo de seu
componente visual e dos planos, que sdao em média 20, sendo que cada um
tem uma duragdo aproximada de quatro segundos; a presenga das
testemunhas/personagens num cenario onde o fato se desenvolve e o
encadeamento dos entrevistados no discurso do (a) reporter.

Em apenas uma das reportagens, no caso do Novo tratamento no
combate ao céncer de pele, o cientista (pesquisador) foi visualizado com o

tradicional jaleco branco. O que se infere dessa forma de representacéo € que
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0 uso do jaleco esta relacionado ao médico, quando sua visualizagao ocorre no
interior do consultério ou laboratério de pesquisa.

Mesmo ndo sendo um canal especifico destinado a divulgacao
cientifica, o telejornal aparece como uma ponte, suporte e, principalmente,
como instrumento de mediacdo entre cientista e publico em geral; entre
academia e comunidade nao cientifica.

A mediacdo se caracteriza, no entanto, pela espetacularizacdo da
ciéncia, gerada a partir dos efeitos de dramatizagcdo e pelo imediatismo das
abordagens. Enquanto os pesquisadores percorrem um longo caminho até se
chegar aos resultados, as reportagens exploram tao somente a aplicagcao
pratica e objetiva das descobertas cientificas.

A partir da identificacdo das formas de tratamento da imagem, que
constituem estratégias discursivas da informacao televisual, e tomando os
elementos da expressdo filmica como fatores que contribuem para a
construcao do sentido, pode-se dizer que os discursos noticiosos da televisdo
incorporam certas formas do cinema de ficcgdo bem como do documentario.

Embora tenha herdado as expressbes e técnicas da linguagem
cinematografica, a televisdo apresenta caracteristicas peculiares, que revelam
certa diversidade em relagdo ao cinema. Especialmente no que diz respeito ao
telejornal, a principal divergéncia é a predominéncia da exibicdo descritiva
ilustrativa da imagem, que combina a utilizagao de graficos, mapas ou recursos
de edigdo ao material verbal de forma clara e objetiva, gerando um efeito de
sincronia entre o que se fala e o que se vé, demarcando, assim, a existéncia de
duas visadas no interior do contrato de comunicagao: as visadas de informacéao
e captacao do espectador.

A visada de informacao atua com o desafio da credibilidade, utilizando-
se da descrigao-explicagcao para reportar os fatos do mundo, enquanto que a
visada de captagédo produz um efeito de dramatizag&o. Logo, deduz-se que o
cinema de ficcdo atrai seu publico exclusivamente através da visada de
captacédo. O telejornal, portanto, apresenta formas variadas e heterogéneas de
sua organizacgao discursiva, ainda, pelos critérios de atualidade e proximidade
da informagédo, o que ndo quer dizer que o telejornal tenha rompido com os
modos de realizagcdo e expressao filmicos. Eles foram apenas apropriados,

incorporados, transformados, modificados.
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O telejornal, e em particular o JN, é estruturado, portanto, em torno de
uma alternancia do informativo, do documentario e do espetaculo, de tal forma
e com tal rapidez que para muitos espectadores, fica dificil identificar os limites
entre o fato e a ficcdo. E é nesse contexto em que se inserem as noticias de

ciéncia e tecnologia aqui estudadas.
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ANEXOS

1.Glossario

Chamada= Anuncio da reportagem feito pelo apresentador( a)
Contra-plongée= angulo de filmagem que foca o objeto de baixo para cima (o
contrario de plongée).

Croma-key = Técnica que consiste na utilizagdo de um fundo azul ou verde
para se inserir imagens no espaco do estudio. E utilizado para producéo do
selo de identificagdo do tema da reportagem.

Edicdo = Processo de montagem do audiovisual.

Enquadramento = Composicdo geométrica do quadro exposto — corresponde
ao tamanho do quadro na tela.

Fusdo= Sobreposi¢do de uma imagem a outra (recurso de edi¢do).
Infograficos=Material de arte, desenhos, mapas produzidos em computador.
Off= Texto da reportagem ( geralmente escrito na redagao do telejornal para
cobrir as imagens).

Passagem = Presenca visualizada do repérter geralmente no local do
acontecimento.

Plano americano= Visualizagdo da personagem dos joelhos ao rosto.

Plano médio= Visualizagdo da personagem da cintura ao rosto.

Plano geral= Também chamado de plano de conjunto:”valoriza a paisagem
como espaco fisico e sugere uma comunhao psicoldgica entre os personagens
e a natureza” ( MARTIN, 2003,P.263).

Panoramica= Movimento que consiste numa rotagcdo da camera em torno de
seu eixo vertical ou horizontal, sem deslocamento do aparelho (MARTIN,
2004).

Primeiro plano ou close-up= Foco num detalhe do objeto ou personagem,
evidencia a carga dramatica e encenagao da personagem.

Plano-sequéncia= Cena mais longa e sem cortes.

Travelling= Movimento de camera efetuado a partir de um equipamento — uma
espécie de trem sobre trilhos.

Selo = Imagem inserida no espacgo estudio para identificar o tema da noticia.
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Zoom-in = Recurso disponivel na prépria camera para aproximar o objeto.
Zoom-out= Recurso na propria camera para distanciar o objeto.

Selo = Imagem inserida no espaco estudio para identificar o tema da noticia.
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ANEXOS

2. Reportagens digitalizadas em midia DVD

1. O céu do Atacama em S&o Paulo (JN, 25.08.2006).
2. Campanha de prevencgao ao cancer de mama (JN, 10.10.2006).

3. Nova técnica no combate ao cancer de pele (JN, 20.12.2006).
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