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Ah, tudo é simbolo e analogia!
O vento que passa, a noite que esfria
Séo outra cousa que a noite € o vento —

Sombras de vida e de pensamento

Tudo que vemos € outra cousa.
A maré vasta, a maré ansiosa,
E 0 eco de outra maré que estd
Onde ¢ real o mundo que ha.

Tudo que temos e esquecimento.

A noite fria, o passar do vento

Sao sombras de maos cujos gestos sio
A iluséo mée desta ilusao.

Fermnando Pessoa, Fausto: Tragédia Subjectiva
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RESUMO

A Geografia cultural ressalta a dimensédo simbdlica de toda atividade humana e
reflete sobre o sentido que os homens dac ao meio em que vivem. Este trabalho
trata da relag@o enire as pessoas e a cidade de Goidnia, na constituicdo de uma
identidade socioespacial. Essa identidade, geogréfica, baseia-se nas paisagens,
nas estorias, nas representagdes de um povo, acerca de si e do seu lugar. A
paisagem cultural €, ela mesma, concebida como representagdo, constituida
simbdlica e, em parte, inconscientemente. A investigagdo em pauta releva esse
aspecto da identidade goianiense, procurando vé-la também no contexto da
identidade metropolitana e da identidade cultural brasileira. O dados empiricos
foram colhidos por meio de entrevistas, em dois pontos previamente escolhidos
de Goiania, no intuito de se perceber, no seu cotidiano e no seu imaginario,
elementos simbdlicos da cultura. O peso da ruralidade na auto-imagem da
identificag@o local e a visibilidade dos efeitos do predominio de mulheres na
estrutura demogréfica da Capital foram corroborados. Além disso, caracteristicas
provincianas foram reveladas, ao lado de imagens de “cidade grande”. O método
dialético, o qual entende o espaco geografico como expressdo material das
relacoes travadas numa sociedade, embasa esta pesquisa, para perceber a
geograficidade de um conjunto de manifestagdes da esfera do simbdlico. A
externalidade da organizacio espacial dialoga, pois, com aquilo que o homem,
seu sujeito, tem de mais individual e, em seus estratos mais profundos, universal:
sua psique. '

Palavras-chave: Geografia Cultural — lIdentidade - Paisagem Cultural —
imaginario — Goiania.
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ABSTRACT

Cultural Geography emphasizes the symbolic dimension of all human activity and
thinks about the sense, which men give to their environment. This work deals with
the relation between people and the city of Goiania at the construction of a social
and spatial identity. This geographic identity is based on landscapes, stories,
representations of a community about itself and its place. The cultural landscape
is, itself, conceived as representation, formed symbolically and, in pan,
unconsciously. This investigation emphasizes this feature of the goianiense
identity, seeking to see it, also, in the metropolitan identity context and the
Brazilian cultural identity. Empirical data were collected by interviews, in two
previously chosen places of Goiania, in order to perceive in the geographical
space of the city, in its daily life and in the imaginary, symbolic elements of the
culture. The weight of rural aspects on the self-image of local identification and the
visibility of the effects of the female prevalence in the demographic structure of the
Capital were corroborated. Furthermore, provincial features were revealed beside
images of a "Big City". The dialectical method, which understands geographical
space as material expression of the social relations, supports this research, in
order to understand the geographic character of a range of symbolic
manifestations. The externality of spatial organization dialogues, thus, with what
man, its subject, has as an individual character, and at the same time in its deeper
stratums, has as an universal character: his psyche.

Keywords: cultural geography - identity - cultural landscape - imaginary - Goiania.



INTRODUGAO

“Sobre a cabeca os chapeldes, sobre a barriga os fiveldes {...)” (CHAUL,
1998, p. 43). Tropicdlia, Goiandlia... afinal: qual sera nossa identidade? Goiénia
Country, cidade das flores, ecologicamente correta, “filha mais moga e bonita do
Brasil”, nascida sob Escorpio — 24 de outubro de 1933 —, como Pedro, seu
fundador. Na astrologia babilénica, tdo antiga quanto o homem, Escorpidao é um
signo da agua, fixo e feminino. Regido por Hades-Plutéo, o senhor da morte e da
regeneracio, e co-regido por Ares-Marte, o deus da guerra, o signo relaciona-se
aos Orgaos genitais externos e ao intestino grosso. Escorpianos s&c, como a
agua, receptivos e naturalmente levados a situagdes de risco — risco de vida.
“Femininos” que s&o, a sensualidade e a vaidade estdo entre seus atributos mais
marcantes e reconhecidos. Dizem que s&o vingativos... mas “sd em uitimo cago”,
ponderou-nos uma vez uma plutoniana com Ascendente em Aries. Para nds, que
valorizamos as primeiras civilizagdes, tributdrios que delas somos, esse & um
inicio de conversa, puxada por Chaul.

Signo é, além de cada uma das doze constelagbes que se localizam na
faixa do Zodiaco e que influenciam o carater e destino humanos, sinal, simbolo; é
unidade linguistica com significade e significante, palavra; todo objeto, forma ou
fendbmeno que representa algo distinto de si mesmo: a cruz significando
cristianismo, a cor verde significando siga (no transito), as palavras designando
"coisas" do mundo real (FERREIRA, 1999). Signos sdo simbolos, dos quais a
Geografia Cuitural, a partir do final dos anos 1970, vem se ocupando
particularmente: 0 exame dos elementos imateriais da cultura, sua dimenséo
mental, isto &, os aspecios psiquicos e subjetivos das relagbes entre espaco e
cultura, ou seja, a simbologia dos signos inscritos na materiaiidade da
organizacdo espacial. As influéncias da psicologia cognitiva e da fenomenclogia
produziram uma Geografia para a qual “o mundo real é permeado de relagdes
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psico-sociais, processos subjetivos que tornam o espaco constituido de valores
existenciais, afetividades, simbolos e significa¢des particulares e coletivas’
(CORREA, s/d, p. 11). O imaginario &, portanto, um elemento ativo na formacio
da sociedade, expressando-se por meio de um sistema de idéias e imagens do/no
real. Somos levados, assim, ao reconhecimento necessario de uma logica
simbdlica que, ao lado das ordens econdmicas, sociais e politicas, se faz
elemento de ligagdo entre os homens e destes com o mundo.

No Brasil, s0 a partir do final de 1980 os trabalhos de Geografia Histérica e
Cultural efetivamente comecgaram a se fazer, destacando a dimenséo simbdlica
do espaco, da paisagem, na qual se inscrevem sonhos, aspiragbes, sentimentos e
atitudes que estabelecem identidade e marcam uma territorialidade. A paisagem
é, entdo, dupla e dialeticamente criada: material e simbolicamente, visto que a
outra face do carater visual do espago é sua propria significagdo. Logo, a
categoria paisagem situa-se num “lugar” de mediag&o entre c mundo das coisas e
a subjetividade humana, que the confere sentido ao dar significados para seus
signos.

Os nexos entre espago e subjetividade tém sido explorados por
intermédio de diversos conceitos, como o de paisagem, territério, religido,
percepcdo, identidade e festas populares, dentre outros. A pesquisa ora
apresentada pretende seguir essa ftrlha de investigagdo, isto é o
reconhecimento, na modelacdo do amanjo espacial goianiense e suas
representacées, de uma identidade geografica, goianiense, na qual se
percebem e da qual se depreendem elementos particulares da psique profunda
ou inconsciente coletivo — os arquétipos —, num cruzamento entre geografia e
psicologia junguiana. Sendo Goidnia uma cidade planejada sob o processo
politico-ideolégico da Marcha para o Oeste e demograficamente marcada pela
presenca feminina, esta jovem metrdpole incita o pesquisador a buscar
significados — politico-ideoldgicos e sobretudo simbdlico-arquetipicos — que
se remetem a sistemas de representacdes e valores, 0s quais, por sua vez,
forjam identidade. Nesse quadro de referéncia, a identidade goianiense sera
estudada sob a luz do arquétipo da anima — aima, em latim; uma imagem do
feminino — e articulada a uma rede de significacdes das experiéncias



espaciais gue constituem as “construgfes imaginarias e imaginadas do
espago”.

A intencéo &, assim, evidenciar a organizagdo espacial de Goiania como
marca e matriz de uma sociedade demograficamente feminina e culturalmente
agraria, analisando-se, para isto, as manifestagcbesirepresentacbes e
implicages sociais do “feminino” no espaco e na identidade daqueles que o
habitam.

Considerando-se que a Geografia Cultural & uma reflexdo sobre o papel
gque o espaco e o meio tém na vida dos homens, o sentido que nés thes damos
€ a maneira como o0s utiizamos, para melhor nos compreendermos e
construirmos nossa identidade, nosso ser profundo; e que toda atividade
humana &, ao mesmo tempo, material e simbodlica, produgdo e comunicacao,
sendo a tarefa da Geografia Cultural apreender € compreender esta dimenséo
da intera¢&o humana com a natureza e seu papel na ordenacéc do espago, a
pesquisa do tema apresentado justifica-se:

B no seu recorte espacial, qual seja a cidade de Goiania, pelo fato de ser
uma capital onde, ha peio menos trés décadas, o percentual de mulheres
é significativamente superior ao de homens, fato que, pelo inusitado,

chegou a ser noticiadc pela imprensa nacional,

W para a Geografia, na medida em que pode contribuir para a investigagdo
de um tema cuja referéncia espacial imediata € local, mas, em virtude do
didloge que se propde com ciéncias que se ocupam das esséncias
humanas (psicologia analitica, antropologia, mitologia e religido
comparada), tem abrangéncia universal. No &mbito da Geografia Cultural,
brasileira particularmente, a pesquisa que se quer fazer constitui-se, ao
que parece, em alge inédito quanto ao medo de articulag&o dos saberes

envolvidos;

B para a sociedade goianiense/brasileira, uma vez que, alcancados os
objetivos propostos, poderemos adicionar ao atual estddio do
conhecimento sobre a formagédo socioespacial brasileira, particularizada



‘em Goiania, uma perspectiva de entendimento e manejo com a guestdo
do arranjo espacial urbano, em especial no que se refere aos seus
significados. Perspectivas de compreensdo da realidade metropolitana,
bem como a definicdo de elementos definidores de uma identidade
goianiense/goianalbrasileira, acrescentam-se as principais finalidades

sociais desta pesquisa;

B para mim, como professor de Geografia e cidaddo da metrdpole,
interessado pelas origens -— do ser humano enquanto tal, da nagéo e da
cidade onde vivo — e pela compreenséo dialética dos nexos que se
estabelecem entre o intemo e o externo, a esséncia e a aparéncia, as
instancias simbdlicas do homem e seu espago, pois solidifica minha
formacéo intelectual, assim me qualificando profissionalmente e, em
fungéo do trato com questdes da animalalma humana, aprofundando meu

auto-conhecimento, base de toda ética e moral.

As bases tedricas e conceituais desta pesquisa encontram-se, de um
lado, vinculadas & Geografia Cultural e, de outro, & Psicologia Analitica,
junguiana, e a mitologia. A Geografia Cultural “esta associada & experiéncia que
os homens tém da Terra, da natureza e do ambiente, estuda a maneira pela qual
eles os modelam para responder as suas necessidades, seus gostos e suas
aspiragdes e procura compreender 2 maneira como eles aprendem a se definir, a
construir sua identidade e a se realizar” (CLAVAL, 1997, p. 89). Revigorada no
final da década de 1970, quando passa a se interessar sobremaneira pela
dimensao imaterial ou simbdlica da paisagem, a Geografia Cultural “vera” a
paisagem, a um tempo, como produto da cultura que a modelou e condigdo de
reproducio da mesma, constifuindo-se em marca e matriz sociocultural, que
contribui para transmitir de uma geragéo a outra o saber, simbolos e valores nos
quais se fundam as atitudes sociais.

No Brasil, a dimensdo simbdlica do espaco foi investigada por meio de
temas de proveniéncias varias: dos classicos paisagem e género de vida as
tematicas propriamente culturais como religio e festas populares, passando pelo
lugar, identidade, temitdrio e ideologia, categorias vinculadas a desenvolvimentos



da Geogfa'ﬁ'a no século XX. No tocante & paisagem cultural, que ocupa lugar
privilegiadd na Geografia Cultural desde suas origens européias o século XIX,
vemo-la definida, na tradicho dos estudos geograficos, como © aspecto
imediatamente perceptivel do espago, ou seja, a porgdo do espago geografico
analisada visuaimente. Mas o olhar “ndo é somente o exercicio de um sentido
(visdo), & também uma producdo de sentido (significagio)’ instituida em cada
sociedade, etnia ou grupo social. Assim, a paisagem € portadora de signos, que
inscrevem no territério uma visé&o de mundo e veiculam mitos, tradi¢oes e valores
(BARBOSA, 1998, p. 44).
Se € a paisagem uma instancia de “mediacdo entre 0o mundo das
coisas e aquele da subjetividade humana” (BARBOSA, 1998, p. 44}, a
investigagdo dessa sua dimensdo de significagéo sociocultural far-se-a neste
trabalho sob o enguadramento da Psicologia Analitica e seu conceito de
arquétipo. A Psicologia Analitica, criada e desenvolvida pelc médico psiquiatra
e psicologo suico Carl Gustav Jung (1875-1961),

faz parte essencial das ciéncias da natureza; entretanto estd submetida
mais do que qualquer outra aos preconceitos e condicionamentos
pessoais do observador. E por isso que, a fim de evitar ermos mais
grosseiros, ela depende, no mais altc grau, da documentacio e
comparacao histéricas (JUNG, 1997, p. 36-7).

Seus conceitos e temas fundamentais s&o os arquétipos e ©
inconsciente coletivo, a complexidade dos simbolos, a individuagdo como meta
e o didlogo como elemento basico da terapia. Tendo vocacao primeira para a
interdisciplinaridade, € constante o didlogo da psicologia junguiana com outros
campos do conhecimento: a mitologia O fonte de inspiragcéo provinda da pre-
histéria da consciéncia humana 0, histora, religido, filosofia, hteratura,
antropologia, arte, biologia, alquimia. Influenciado por Freud, Jung foi um
admirador do pai da Psicandlise, de quem divergiu e com quem rompeu
gradualmente entre 1911 e 1914. Viajou ao norte da Africa, Estados Unidos,

Quénia, Uganda e india.



Muitos so os comentadores e continuadores da abra de Jung, como
James Hillman, Marie Louise von Franz, Robert H. Hopcke, Nise da Silveira e
Roberto Gambini, sendo brasileiros esses dois Ultimos. As Sociedades de
Psicologia Analitica, formadoras de analistas junguianos, espalharam-se pelo
mundo (S&o Paulo, por exemplo, tem duas sociedades) e grande ndmero de
titulos referentes a essa psicologia emergiu no mercado editorial. Ndo obstante

sua influéncia social cada vez maior,

sua penetracio nas universidades, inclusive nos cursos de psicologia, €
insignificante (...) apesar da democratizagdo que sofreram, as
universidades continuam sendo conservadoras, no sentido de que
reproduzem certas tendéncias, correntes de idéias e visées de mundo,
impedindo a emergéncia de outras (.) o mesmc ja aconteceu
anteriormente com a psicanalise, por exemplo, ou a filosofia de Nietzsche
ou de Heidegger, ou com a tegria de Marx. A universidade se mantém
presa a tendéncias de época: o pensamento que se pretende critico
fambém segue a moda. A democratizagio dos uitimos tempos ndo é
sinénimo de piuralidade, pois as tentativas de contestagfio ou de critica
dessas tendéncias de época significam, para guem assim age nas suas
fileiras, osiracismo, isolamento intelectual e recusa ao financiamento de
pesquisas (MARONI, 1999, p. 82).

A base empirica da nossa pesquisa compde-se por dados obtidos em

40 entrevistas esfruturadas, realizadas n&PFaea—Santes—Dument—B—-ma»s

e No Centro

de Ensino e Pesquisa Aplicada & Educacdo (CEPAE), uma Unidade da
Universidade Federal de Goias. A escolha desses locais fez-se com a intengao
de se captar a visdo de um segmento social distinto daquele do trabaiho de
Ramos (1998), o qual foi uma de nossas bases. A idéia do contraponto a
Ramos surgiu pelo fato de que os seus entrevistados foram majoritariamente
pessoas com “baixa formacdo educacional, informagdo que, aliada as
atividades profissionais, permite inferir que na maioria sdo individuos de
classes sociais baixas, que na tém possibilidade de ascensao social através do
trabalho por n&o dispor de formacéo especifica” (RAMOS, 1998, p. 88). Entéo,
pensamos nos dois locais acima citados, considerando que na Praca do Aviéo,
situada num bairo de classe média alta, e no CEPAE, onde foram
entrevistados scbretudo funcionarios (docentes e técnico-administrativos), o



universo de entrevistados tem um perfil diverso dos de Ramos (Ver ANEXO:
TABELAS), o que acrescentaria um outro olhar ao conhecimento ja produzido
sobre o tema. As questGes das enfrevistas versaram sobre a posigéo
socioeconémica dos entrevistados, a imagem que eles tém da cidade,
aspectos do cotidiano e, especialmente, de ruralidade, presentes
nafconstituintes da identidade goianiense.

A dissertacdo tem uma estrutura composta por trés capitulos. No
capitulo inicial, infroduzimos a categoria central deste trabalho C identidade:
sua importancia na constituicdo social ("real" e imaginaria) do espaco e suas
paisagens, sua construcdo e termritorializagio. Mosira-se a formacédo coletiva,
cultural da identidade socioespacial e seu carater eminentemente simbdlico.
Logo, a identidade e suas paisagens correspondentes s@o tratadas como
representacGes ideais. Os subcapitulos verticalizam os aspectos citados: a
geografizacdolterritorializa¢do da identidade; a paisagem assim constituida [
paisagem cultural O e sua investigacao pela Geografia brasileira, o papel do
imaginario (iradicbes, mitos, cenarios, nomes)} no estabelecimento da
identidade; a “"crise de identidade" na pés-modemidade e seus pressupostos
histoéricos.

O segundo capitulo prioriza o enfoque da dimensdo simbdlica da
identidade e sua projegdo na paisagem. A identidade, ai tratada como
processo de identificagdo, remete-se a uma origem inconsciente e
contraditéria, cuja resolugdofunificagéo s6 se pode dar no nivel do imaginado,
da fantasia e do discurso: chega-se & nogéo de simbolo, e o “poder simbalico”
de identidade tem no espago 11 territério, paisagem, lugar 01 sua ancora. A fim
de investigar o carater inconsciente da identidade e sua manifestagdo na
paisagem, neste capitulo discutimos o conceito de arquétipo [ imagem
primordial O e consideramos as paisagens como portadoras de/ fundadas por
esses conteddos do inconsciente coletive, sob o exemplo da “paisagem
americana”.

No terceiro capitulo particulariza-se a identidade, enquadrando-a no
Brasil e na metrdpole. A identidade cuitural brasileira, neste capitulo, €
historicizada: retoma-se o periodo colonial a fim de se enconirar as origens
histérico-arquetipicas da nossa simbologia nacional. Para isso, recomemos ao



conceito psicanalitico de projecdo e sua dinamica, no encontro entre
colonizador e coionizado. O carater eminentemente simbolico da identidade
brasileira € realgado, numa comparagao com a identidade alema. Chegando a
metropole, a identidade ganha um contorne particular, tragado pela diversidade
e mistura 0 a dialética das identidades, complexificada pelo processo de
globalizagdo atual e sua corespondente homogeneizacdo cultural.

O quario e ultimo capitulo tem Goi&nia como foco. Nele, a capital
revela uma fisionomia sui generis, na qual se mesclam “dois tempos, dois
lugares™ o urbano e o rural, o presente e o passado, modemidade e tradigdo.
As imagens que os moradores tém da cidade e sua instrumentalizagio politico-
ideoldgica sdo objeto de destaque e se articulam ao feminino, nossa origem O
origem bio-psiquica e origem deste trabalho, bem como seu porto de chegada.
O imaginario mitolégico e o feminino como principio permeiam todo o trabalho,

sendo a lente para ampliar nossa consciéncia do tema proposto.



| ~ SER OU NAO SER: A IDENTIDADE EM QUESTAO

Perder ou ndo perder a identidade é um tema imporfante, sem
divida, capaz de produzir liferatura e filosofia em grandes
guantidades e da melhor qualidade, mas creio que temos
questoes mais urgentes a resolver. De quafro em quatro segundos
morre uma pessoa de fome. Dianfe desse drama, discutir
identidade parece-se muito com o velho debafe sobre 0 sexo dos
anjos.

José Saramago, O Popuiar, 21/03/2004

Neste primeiro capitulo, apresentaremos e discutiremos as idéias sobre
identidade em autores da Geografia e de oufras ciéncias humanas —— Hall,
Castells, Haesbaert, Claval, Guattari e Rolnik, Almeida —, destacando-se suas
dimenses espacial e simbdlica. A identidade que se vai discutir €, portanto,
cultural e fterritorializada, em Goiania, no caso: constitui-se com as
paisagens...imaginadas, representactes de “habitos, preferéncias, sonhos” dos
individuos — uma identidade geografica, sociocespacial, onde paisagens e
territorios mais ou menos imaginados cristalizam tradigbes igualmente inventadas
e, assim, articulam-se o espago, a cultura e o simbdlico. Destacam-se o conceito
de paisagem cultural, a tensdo enire passado (tradicio) e presente (pos-
modernidade) nas representacdes identitarias, particularmente as goianienses, e,
finalmente, fatores da crise da identidade na sociedade contemporanea, pos-
moderna.

Que se preparem os anjos!



A fim de iniciarmos essas discussdes, tomemos as seguintes palavras da
geografa britanica Linda McDowell:

Os gedgrafos culturais estio se voltando cada vez mais para questdes
sobre a cidade e vida cultural nos tltimos anos dos sécuios XIX e XX, para
questdes acerca de identidade, significado e imaginag@o: como as
pessoas "reagem a experiéncia urbana”. Nesses trabathos, distingue-se
entre uma visfo racional, cientifica do espaco, a do planejamento urbano e
a andlise geografica convencional, e uma idéia de espago como algo que
€ vivenciado ou imaginado [geografias imaginarias], um conceito mais
ambivalente que nfo € possivel representar, seja no discurso cientifico
seja em conjuntos de estatisticas sociais (...) tanto quanto as relagies de
classe e dominio colonial, as maneiras como a representagao simbdlica de
paisagens refletem relagdes de poder entre os géneros estdo se tomando
objeto de exame. A paisagem é fregiientemente retratada em termos do
corpo feminino e natureza, seja idealizada como feminina — a Natureza
Mae — seja vista como uma ameaga feminina, necessitando dominagéo
— 0 estupro da terra (McDOWELL, 1996, p. 166 e 178).

Na citagdo acima, nota-se que a autora ressalta a importancia do simbédlico
na constituicdo da identidade e ja& sugere-nos pistas por onde investigar os
elementos e respectivos significados, espacializados, consfituintes de uma
identidade socioespacial goianiense. No mesmo sentido, Hall (2003) fala da
‘generificacdo” da identidade inglesa, isto é, das fortes associagbes masculinas
dos valores e significados da “inglesidade”.

Mas “o Brasil é feminino” — disse Di Cavalcanti — e Goiania, se tem sua
identidade socioespacial marcada pelas paisagens (imaginadas) ajardinadas,
arborizadas, € “feminina”, entdo: “Nos anos 90 [1990] a preocupagéo com 0
ajardinamento das pragas e jardins foi uma das caracteristicas de Goiania”
(OLIVEIRA, 2003, p.41)'. Tendo em vista o destaque dado ao “feminino” @o longo
(e no centrol) deste trabalho, devemos esclarecer, antes de mais nada, a
acepgdo em que esse termo seréa usado. Para isso, recorramos aos Seus
significados em tradiges diversas.

A antiga filosofia chinesa localizou o elemento ou principio feminino no
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yin’:

' Sobre as analogias campo-muther, Terra-mulher-fecundidade e agricultura-cultos de fertilidade, ver Eliade
(2002).



Apesar de se unirem, homem e -mulher representam opostos
irreconcifiaveis, os quais, quando ativados, degeneram em hostilidade
morial. Este par primordial de opostos é o simbolo de fodos 05 opostos
possiveis e imagindveis: quente-frio, claro-escuro, sul-norte, seco-umido,
bom-mau, [sol-luaj etc, e também consciente-inconsciente (JUNG, 1991,
p. 163).

-

A sizigia masculinofeminino €, portanto, um dos possiveis pares de
opostos, mas representa todos eles. No nivel das universais sizigias
cosmogonicas, o par masculino-feminino nada mais seria do que reflexo do
carater humano: o casal divino, “simplesmente uma idealizagéo dos pais ou de
qualquer outro par amoroso humano que, por um motivo qualguer, aparecia no
ceu” (JUNG, 2000, p. 72 — llustracio 2).

O casamento divino arquetipico: a unido do masculino e feminino

Xiva e Parvati, em escultura indiana do séc. XIX
Fonte: JUNG et al, 2000.



Na alquimia, uma corrente (psiquica) subterranea.-em relagdo ao
cristianismo que domina(va) na superficie, 0s nimeros pares que entremeiam 0s
numeros impares da dogmatica cristd significam o© feminino, a temra, ©

subterraneo, o mal. Na divindade temnaria crista,

O elemento feminino é silenciado (...), pois a interpretagio do Espirito
Santo como Sophia-Mater & considerada herética. O drama metafisico
cristdo, o0 "Prologo no Céu”, sd conhece atores masculinos, tendo isso em
comum com mdltiplos mistérios originarios (...} Assim, a trindade é uma
divindade explicitamente masculing, para a qual a androginia de Cristo e a
posicio especifica e elevacio da mie de Deus ndo oferecem um
equivalente pleno (JUNG, 1991, p. 162 e 34).

Nos textos gnosticos “A Grande Anunciagdo” e “A  Anunciagdo’,
mencionam-se, respectivamente, a “costela” de Deus (! 0 masculino e o feminino
O e as “partes” de Deus, a masculina e a feminina (ZOLLA, 1997, p. 24 -
lustracdo 1).

.. E Deus criou a mulher.




A extracdo de Eva da costela de Adgo, WA criacdo de Eva, afresco de Bartolo di
Fredi, ltalia, séc. XIV.
Fonte: ZOLLA, 1997

Ja os agnésticos asseguravam que o Y, simbolo do Verbo que divide a
esséncia dos seres, representava a natureza intima do ser, que é masculina e
feminina e, como tal, eterna: numa gravura de Michael Maier, datada de 1617,
Alberto, o Grande, o0 mesire de S&o Tomas de Aguino, representando a
autoridade suprema, espiritual e temporal, aponta para um andrégino que segura
um Y. O feminino, na mistica judaica, € o mal e deve ser dominado. Na
perspectiva filosofica das religibes consagradas & Deusa, na india, onde a

simbologia da Deusa ainda domina, ¢ feminino representa a maya:

Ela € espago e tempo [ilusdo..], ¢ o mistério para além dela € o mistério
para além de todos os pares de opostos. Assim, ndo é masculina nem
feminina. Nem & nem deixa de ser. Mas fudo esta dentro dela, de modo
que os deuses sao seus filhos. Tudo quanto vocé vé, tudo aquilo em que
possa pensar, € produto da Deusa (CAMPBELL, 2002, p. 177 - llusiragéo
3.

Também na india, o simbolo supremo mais comum € o falo, ou fingam, do
deus penetrando a vagina, ou a yoni, da Deusa: um simbolo do mistério do
momento gerador de toda a vida, o mistério sexual, sagrado, o mistério do
despejar da energia da vida no campo do tempo 3 os poderes masculino e
feminino em conjungao criativa (CAMPBELL, 2002). A poderosa figura da Deusa
é capaz de desencadear o processo arquetipico do segundo nascimento (a
conversdo, a iluminagdo, o renascimento), 0 qual ocorre por meio de u'a mae
espirtual: “Notre-Dame de Paris, Nofre-Dame de Chartres, a Santa Madre Igreja.
Ao entrar e sair de uma igreja renascemos espiritualmente” (CAMPBELL, 2002, p.
190). Nesse sistema de simbolos {ja que o renascimento também pode se dar por
meio do masculino), o principio feminino, a mulher, tem um poder regenerador 1
ela € doadora de formas e sabe de onde estas provém: provém daquilo que esta
além de todas as categorias da mente e do pensamento, além do ser e do néo-

ser, do masculino e do feminino, aquilo que ao mesmo tempo é e n&o é.



Nd'mito' grege de Heéracles, vemos a submissdo ao feminino (Onfa!e)z, que
simboliza o inconsciente, o auto-sacrificio e renascimento causado pela
vestimenta de Dejanira, como uma etapa do processo de individuagdo (JUNG,
2000, p. 319). O inconsciente, por suas caracteristicas femininas, é personificado
pela anima, no homem: o elemento feminino da psique mascuiina foi chamado por
Goethe de “o eterno Feminino” (JUNG et al, 2000, p. 24-5). No arquétipo materno
(o feminino como mée), brilha “simplesmente a magica autoridade do feminino”
(JUNG, 2000, p. 158), de qualidade dual: criativa e destrutiva, benévola e
maléfica. Todos os aspectos da anima podem ser projetados® na mulher, estando
a medieval crengca em feiticeiras intimamente relacionada a tal mecanismo
psiquico. Na iconologia catolica,

As pinturas italianas de personagens doces, hermafroditas € de cabelo
encaracolado, carentes de qualquer macula, ndo expressam qualquer
outra forga sendo a negativa, feminina, da submiss@o e do sacrificio.
Deste ponto de vista, a circuncisdo de Jesus, & qual Se concede tania
importancia na iconologia e, portanto, se reflete no arquétipo, adquire seu
significado pleno como mostra de masculinizagio (ZOLLA, 1997, p. 26).

A reverencia que nas scociedades primitivas era dada a figura da Grande
Deusa, a Mae-Terra, estava associada precipuamente a agriculfura e as
sociedades agrarias. Tinha a ver com a terra. O prestigio mégico-religioso e social
da mulher nas sociedades matriarcais esta ligado a descoberta da agricultura por
ela, e tem seu modelo cdsmico na figura da Terra-Mae:

A muther da a luz, assim como da terra se originam as plantas. Assim, a
magia da mie e a magia da ferra sac a mesma coisa. Relacionam-se. A
personificacdo da energia que da origem as formas e as alimenta ¢
essenciaimente feminina. A Deusa € a figura mitica dominante no mundo
agrario da antiga Mesopotamia, do Egito e dos primitivos sistemas de
cultura do plantio. Encontramos centenas de variagies da Deusa na
primitiva Europa neolitica, mas praticamente nada ligado a figura
masculina. O touro e certos animais, como © javali e o bode, podem
aparecer como simbolicos do poder masculino, mas a Deusa é a dnica
divindade visualizada, nessa altura (CAMPBELL, 2002, p. 177).

> Omfalos significa “umbigo”, a parte do corpo onde os orientais localizam as energias masculinas
“hercileas™ (ZOLLA, 1997, p. 18).
? Projegéo, na Psicandlise, € urn mecanismo pelo qual o ser humano atribui a outro ser (hnmano ou nfio} seus
proprios sentimentos e motivagdes.



Deusa primitiva

A Deusa, como criador(a): seu corpo € ¢ universo.
Fonte: CAMPBELL, 2002.

ApGs essas palavras iniciais, que partiram do “feminino® 0 um
principiofatributo/carater da totalidade, da divindade, do Criador e suas criaturas
O e chegaram & (nossa) sociedade agraria, vejamos agora as idéias de alguns
autores sobre identidade e sua relagio com a paisagem e o simbolico.

Para o socidlogo Castells (2000), estudiosc das questbes urbanas e,
particularmente, da nossa categoria central, a identidade é a fonte de significado e
experiéncia de um povo, distingdo entre 0 eu e o outro {povo), nds e eles. Pode
haver identidades multiplas — fator de contradigdo/tensdo — na auto-
representagéo e na acdo social, mas, para a maioria dos atores sociais na
sociedade em rede, o significado organiza-se em tomo de uma identidade
primaria, auto-sustentavel ao longo do tempo e do espacgo, € que estrutura as

demais.



A fnatéria—prima para a constru¢do de identidade é fornecida pela historia,
geografia, instituicdes produtivas, memorias coletivas e fantasias pessoals,
aparatos de poder e revelagfes religiosas. Quem constroi a identidade coletiva
em grande medida sdo os determinantes do conteddo simbélico dessa identidade,
bem como de seu significado para os que com ele se identificam ou se excluem.
Com isso concorda ¢ gedgrafo Haesbaert: a identidade ndo € algo dado, mas um
movimento, tratando-se sempre de uma identificagdo em curso. Logo, por estar
sempre em processolrelacdo, a identidade, para Haesbaert, nunca é una, mas
multipla, sé se definindo em relagédo a oufras identidades: “identificar, no ambito
humano-social, € sempre identificar-se, um processc reflexivo, portanto, e
identificar-se € sempre um processo de identificar-se com, ou seja, € sempre um
processo relacional, dialdgico, inserido na relacéo social" (1999, p. 174-5).

Claval — gue pergunta “por que razdo os homens instituem, através do
poder de estruturar atribuido pelo Verbo, uma ordem simbdiica?” (19959b, p. 138)
— fala o mesmo, e vai além, quanto é espacialidade do conteudo simbélico de
uma cultura, a qual (em forma de paisagem) funda uma identidade coletiva. “Os
habitos, preferéncias, sonhos e aspiragées que os individuos adotam nas
representacbes que  compartiham  possuem  dimensfes  espaciais’
(CLAVAL,1999b, p. 294)

Chegamos a identidade cultural territorializada: uma identidade cultural e
territorial. Aqui, a categoria identidade se cruza com a cultura, o territorio e suas
“paisagens imaginadas”. “A paisagem (...) algumas vezes (...) funda a identidade
do grupo” (CLAVAL, 1999b, p. 295). As paisagens refietem maneiras de ver o
mundo, maneiras de ser, de ndo-ser, refleiem identidades. As paisagens ndo s&o
apenas construidas, mas também percebidas por meio de representagdes ideais,
na arte e na ciéncia. Claval, ao falar dos trés parametros de leitura da paisagem
— o funcionalfutilitario, o “arqueologico” e o simbolico —, ressalta sua dimens&o
cultural. E acrescenta que a chegada das tecnologias modemas e sua i6gica
utilitaria limitou a significagdo simbdlica das paisagens:

..0s ambientes sdo freqiientemente espagos monofuncionais (..)
concebidos como uma peca, fotalmente concretados, betumados (...) sem
intersticio onde possam aparecer ervas loucas e onde se pudesse cultivar
flores. O espago habitado era feito de lugares. Comporia agora "nao-
lugares” (_..) em face a estas areas onde sO se léem geomeinas as mais



frias, os grupos acham-se esvaziados de conteddo. Eles ndo conseguem
se enraizar ao teritdrio para construir suas identidades (CLAVAL,1998b,
p.316 e 318).

Surgido no &ambito da Geografia Humanistica, placelessness € o
neologismo/conceito desenvolvido por Relph (1980), a respeito das paisagens
estandartizadas, repetidas, “xerocopiadas", com uniformidade de seqUéncias,
como as auto-estradas, viadutos, conjuntos habitacionais, etc. O termo, de acordo
com Mello, foi traduzido em espanhol, por Garcia Ramadn, como deslocalizagao, e,
em portugués, talvez seja mais bem entendido como “"deslugar" ou "auséncia de
lugar" (MELLOC, 1990, p. 102). Relph, todavia, ressalta que para os usuarios
desses "ndo-lugares" é possivel que eles {(0s ndo-lugares) assumam um sentido
de lugar:

..uma paisagem racional, criada sob a perspeciiva da racionalidade
intencional, pode todavia ser experimentada como absurda, esiranha e
incompreensivel, e ainda pode ser desvalorizada como cenario para a vida
cotidiana. Em resumo, as paisagens mudam sua identidade segundo o
modo como nos as experimentamos (RELPH, 1980, p. 133; versio nossa).

Isso nos mostra que

as pessoas nac se sentem coagidas a gostar apenas da arquitefura que
obedece a certos padres estéticos. No convivio, as paisagens artificiais,
interpretadas como feias, fransformam-se em belas e agradaveis, ou seja,
lugares. A impressdo de que sio deslugares deve se resiringir aos
estranhos, desejosos do prazer estético de seus valores (MELLO, 1990, p.

107).

Assim, é a experiéncia vivida de cada individuo ou dos grupos sociais, em
razgo dos seus valores, que da identidade as paisagens, dotando-as — ou néo —
de conteudo, de significado (MELLO, 1990).

Em Goiania, as avenidas Paranaiba e Anhanglera s@o dois casos
exemplares (llustrag@o 4). Na primeira, a faixa verde, arborizada, projetada para
separar a zona comercial da industrial (uma referéncia de Attilio Correia Lima,
urbanista que projetou Goiania, ac urbanista inglés Ebenezer Howard, 1850-
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1928), transformou-se em azuf (a cor da lona que cobre as barracas do comércio
informal), compactamente dificultando sua travessia pelos pedestres,
impossibilitando-a pelos automoveis, multiplicando os semdéforos e,
consequentemente, tomando o transito menos fluido. Ja na avenida Anhanguera,
a modernizagdo (?) do comedor exclusivo para 6nibus, aparentemente com
motivagdes eleitoreiras, liquidou a ‘itha” de palmeiras, “compensando-as” com mal
localizados canteiros de esquinas e deixando o pedesire inseguro ao atravessar o

‘mar’ de automdveis da avenida, as vezes naufragando...

Planta de Goiania

No centro, a Praga Civica; os bairros: Popular, Setores Sul, Oeste, Universitario,
Vila Nova, Campinas, e o aeroporto.

Fonte: Diardo da Manh3, Suplemento Meu Bairrg, p. 3, 24 Out. 2004.



Lembremo-nos sempre da dimensao simbdlica, “imaginada”, a qual & uma
das multiplas légicas — ordens, para Lefebvre — superpostas no espago
humanizado:

Sob a forma de significagdes, na forma da simultaneidade e dos
encontros, na forma enfim de uma linguagem e de uma escrita "urbana”,
sdo ordens aquilo que a cidade transmite (...) Existe a ordem religiosa, a
ordem politica, a ordem moral, ¢ada uma remetendc-nos a uma ideologia
com suas implicagdes praticas (...) Consomem-se tantos signos quantos
objetos: signos da felicidade, da satisfac8o, do poder, da rqueza, da
ciéncia, da técnica, elc. (LEFEBVRE, 1991, p. 62-4).

E as imagens a partir das quais

. & construido o sentimento de identidade..[baseiam-se num] espago
com o qual o grupo assume elos quase misticos (...) A paisagem
[imaginada?] (...) toma uma dimensfo estélica ou funda a idertidade do
grupo. Serve para exprimir 0s sonhos. Dai advém a fascinagio que
exerce o esiudo de parques e jardins onde estas aspiraghes sio
expressas liviemente (CLAVAL, 1895b, p. 179 e 295-6).

E quanto a identidade de uma cidade que se constitui em boa parte pela
existéncia/magnitude (imaginada?) de parques e jardins, ou, em sentido mais
amplo, da natureza na sua forma de vegetagcio bem cuidada: que sonhos se
expressam, a que tempo mitico se vinculam? E se, junto a manifestacdo de
sonhos, considerarmos que na sociedade giobal “a busca pelo significado ocorre
no ambito da reconstruc@o de identidades defensivas em torno de principios
comunais” (CASTELLS, 2000, p.27), teremos mais um elementoc para nortear
nossa busca, posteriormente.

Voltando a Lefebvre, se existem a fala, a escrita e a lingua da cidade,

linguagem urbana, linguagem de conotages,

€ preciso estudar (...) como a cidade é significada (¢ a semiologia
propriamente urbana) e como sdc significados os modos de viver e de
habitar (€ a semiclogia da vida quefidiana, do habitar e do habitat) (...)
Nio esquegamos as dimensdes. A cidade tem uma dimens8o simbdlica;



05 monumentos, como também 0s vazios, pragas € avenidas simbolizam o
cosmos, o mundo, a sociedade ou simplesmenie o Estado (LEFEBVRE,
1991, p. 64-5).

A estreita identidade entre edificio e govemante patrocinador (sua
personalidade, mesmo que ficticia), no espaco urbano goianiense, € revelada pelo
arquiteto e wurbanista Coelho (2002), o qual ressalta os seguintes aspectos
pertinentes ao processo de construcdo da nova capital: a utilizac&o da arquitetura
pelo Estado, como farma de se perpetuar, a monumentalidade (como simbolo, no
imaginaric) arquitetonica sendo o caminho para se alcangar o objetivo, qual seja a
exaltagio do poder politico; o estilo art déco como portador de uma ideologia de
discurso nacionalista (ruptura com o modelo portugués) e cultura prdpria, uma
forma ufanista de se ver a modemidade. Em sintese, a nova capital estava no
roteiro geogréfico, politico e ideoldgico da “Marcha para o QOeste’”.

Ainda sobre a dimens&o simbolico-politica do espago goianiense, assim

escreve Unes, referindo-se a Pracga Civica:

No desenho de Atilio, tudo privilegiava a localizagdo desse conjunto civico.
Além do desenho concénirico, com ruas radiais que convergem para a
Praga Civica, Atilio escolheu ainda um sitio mais elevado para sua locagéo.
Da sacada do Palacio das Esmeraldas, tem-Se uma vista em trés
perspectivas, segundo as irés avenidas radiais. E o viajante que chegava a
cidade, cruzando-a pela sua principal via de acesso, a Avenida
Anhanguera, teria, por sua vez, {rés pontos de vista sucessivos do Centro
Civico, sequnde as mesmas avenidas radiais (2001, p. 86).

A Praga Civica, importa lembrar, citou-se por dezesseis pessoas (40%)
como o lugar que identifica nossa cidade: ela (a Praga) “é uma referéncia para
todo mundo”, “redne as pessoas”, “ndo mudou”, nas palavras dos entrevistados.

Segundo Manso (2001), a inspirac8o de Attilio Correia Lima para o
desenho urbano de Goiénia fora a arquitetura da monarquia absoiutista do século
XVIil, com certa feicdo barroca e, no tocante aos pressuposios e preceitos
urbanos, a capital goiana seria precursora de Brasilia.

Ja Arrais discute o uso ideolégico da vinculagdo entre as (imagens de)
pracas e parques (“espacos onde as relagGes de identidade sao reforgadas’™), o

discurso ecologico e a identidade socioespacial dos goianienses:



O discurso ecologico, como fora o sanitarista tempos atrds, procura
disciplinar e naturalizar os problemas da cidade (...) Em razdo da ecologia,
ou melhor, de uma idéia de ecologia, a cidade procura transformar-se num
local agradavel do ponto de vista estético, o gue faz com que as
preocupagdes com as contradicdes entre o capital e o trabatho figuem em
segundo plano (...} Acontece que a produgdo e divulgac@o dos discursos
ligados a ecologia ndo sdo neutras, ao contrario, sao ideoldgicas e
representam interesses de classe. E isso 0 que ocomeu quando se
divulgou Goiania como sendo uma “cidade ecologicamente correta™. O
discurso disciplinar procurou hotmogeneizar os ofhares na cidade, tentando
com iss0 ocultar as contradigbes proprias do nosso modelo de producio
do espago urbano (..) discursos imperativos & persuasivos construidos
com uma simplicidade textual gue nio deixa margem para interpretagdes
(...} Contudo, o discurso que evoca a wnagem de “cidade ecologicamente
correta” nio nasceu do nada (...) Essa reverberagdo da verdade possui
uma intencionalidade propria, ideoidgica, construida a pariir de tragos
especificos da cidade, por exemplo, o nimero de parques, a arborizagio
de certas regides e baimos da cidade, os canteiros ajardinados etc., tudo
estrategicamente ligado ao verde (ARRAIS, 2001, p. 187-8).

Na semiologia urbana, os espagos vazios também adquirem significado.
Unes, remetendo-se a primeira obra a utilizar, em 1889, o conceito construcio de
cidade no tituio 1 Der Stadtebau nach seinen Kiinstlerischen Grundséizen, do
arquiteto austriaco Camillo Sitte I, lembra-nos que, desde o Renascimentc e 0
Barroco, € usada

...para destacar partes e porgles do tecido urbano (...} a técnica da sibita
descontinuidade do adensado e confuso tragado wbano da cidade
medieval fquel poderia ser ulilizada para criar espagos valorizados (um
grande espago vazio em meio a densidade), onde se focafizariam edificios
institucionais tais como catedrais, paldcios ou outros prédios
administrativos (2001, p. 88).

Em Goiénia, o contraste enfre o grande espago publico do centro civico e
o centro comercial, e, mais recentemente, a locatizacio do Paco Municipal, que
se afastou do burburinho dos “cidadaos", sdo dois casos exemplares (o primeiro,
uma clara referéncia) da descontinuidade de Sitte: cria-se a "arena publica”, a
"claridade em contraste com a desordem do mundano" (UNES, 2001, p. 88).

Numa outra escala, a da geopolitica nacional, vemos que a propria cidade
de Goiénia, bem como a também planejada capital federal, foi criada num vazio
demogréfico. Vesentini (1996), em seu doutoramento, procurou compreender
Brasilia na perspectiva das relacdes entre espacgo e poder: as fradicionais idéias



de se interiorizar a capital para preserva-la de ameacas externas ou
simplesmente "desenvolver* o interior do pais sdo substituidaé-pela tese de que,
no Planaito Central, a capital estaria a salvo...do povo!

Arquetipicamente,

... 0 vazio é um grande segredo feminino, & o absolutamente estranhc ao
homem, o oco, o outrc abissal, o yin. Infelizmente essa nulidade que
suscita compaixdo (eu falo aqui como homem) & U quase eu diria assim
[1 o mistéric poderaso da inacessibilidade do feminino. Uma tal mulher &
pura e simplesmente destino. Um homem pode declarar-se conira ou a
favor disso, ou n3o dizer nada, ou achar ambas as coisas e cair, por fim,
nesse buraco, insensata e prazerosamente, ou ele perdeu e desperdigou a
unica possibilidade de apropriar-se de sua masculinidade. Nio se pode
convencer o primeiro de sua tola felicidade, sem tomar plausivel, ao
segundo, sua desgraga. 'As Maes! Mies! Como isso soa estranhol
[citando Fausto, de Goethe] (...) esse lamento (...) sela a capitutagdo do
homem nas fronteiras do reino do matemo...(JUNG, 2000, p. 108).

Aqui, vemos a associagdo do vazio com o feminino, a mulher, também/ja
presente no budismo vajra O que significa diamante, reldmpago ou falo O,
segundo o qual, na relacéo sexual,

0s dois fluidos reprodutores se fundem e nasce o andrdgino ou embrio
(...) Quando as duas serpentes de energia contraria, o soi e a lua, o sémen
e 0 sangue, os simbolos do esforgo e da compaix3o masculina e o vazio
feminino se equilibram a compaixdo nio pode continuar sendo uma ilusio,
nem o vazio mera apatia, pois 0os dois fluem juntos (...) Em Vedanta, a
muther surge do vazio deixado por uma contragdo da Identidade Suprema.
Este ser absoluto (Afman), segundo o Brhadaranyank Upanisad (1, IV, 1-
3), era a Unica pessoa, uma identidade na qual confiuiam o homem e a
mulher. Esta identidade produziu um vazio (akasa, espaco absoluio) que
foi ccupado pela muther (ZOLLA, 1997, p. 16-7, 38).

Mas, afinal, qual a exata importancia da dimensao simbdlica na construgéo
de identidadesfidentificacbes? E como tal dimensdo se revela em aspecios —
identitarios — da organiza¢do espacial goianiense? A fim de averiguar essas

questbes, partamos para o aprofundamento teoérico da nossa categoria central.



11 -'Identidades Geograficas: paisagens imaginadas, estérias

inventadas — o espaco, a cultura e o simbdlico.

O conceito de identidade é muito complexo, muito pouco desenvolvido e
compreendido na Geografia para ser definitivamente posto a prova. O proprio
processo de identificagdo, por meio do qual nos projetamos em nossas
identidades culturais, tornou-se mais provisério, variave! e problematico: o sujeito
pds-moderno nao teria uma identidade fixa, essencial ou permanente, mas
assumiria identidades diferenies em diferentes momentos, identidades néo
unificadas ac redor de um “eu” coerente. A identidade torna-se uma celebragao
moével, formada e transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais
somos representadosfinterpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam (HALL,
2003).

Estas palavras iniciais, cujo contetdo referente a “descentrac@o” do sujeito
e de sua identidade sera aprofundado em "Ser ou Estar: a identidade em crise", ja
nos dao uma idéia do “estado da arte” do conceiio de identidade e nos apontam
para intersecdes dele com outros conceitos, basicamente o de cultura.

Guattari e Rolnik (1996), na sua reflexo sobre o conceito de identidade
cultural, apresentam-nos mais uma faceta desse conceito, relacionando-o a
cultura — cultura-alma, cultura-vator, cultura-mercadoria —, & ideologia e &
producéo de subjetividade “capitalistica” pelos meios de comunicacdo de massa:
identidade é diferente de singularidade, sendo um conceito de referenciagéo, de
circunscricdo da realidade a quadros de referéncia 0 que podem ser imaginarios
0, enquanto que singularidade é conceito existencial; ha processos subjetivos
que escapam as identidades, e o interesse da subjetividade capitalista ndo € o
processo de singularizagdo (‘ser a gente mesma’), mas o resultado dele,
resuitado de sua circunscricBo a modos de identificagio pela subjetividade
dominante.

A identidade cultural, que, para esses autores, constitui um nivel da
subjetividade — o nivel de temitorializagdo subjetiva — €& um conceito
profundamente reacionario, pois, quando o utilizamos, veiculamos sem perceber
modos de representacdo da subjetividade que reificam, ndo nos permitindo,

assim, dar conta de seu carater composto, elaborado, fabricado, como qualquer
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mercadoria.” Esta mesma atitude reificadora leva a qualificar paulistas e cariocas
de “estrangeiros”: a concepgao de uma entidade reificada € correlativa a nogdo de
identidade cultural, que implica o par identidade/alteridade. As implicagbes
politicas e micropoliticas da nogic de identidade cultural s&o, portanto,
desastrosas, ja que lhe escapa toda a riqueza da produgdo semidtica de uma
etnia ou sociedade. Os autores se manifestam contra a idéia de uma natureza
humana, mas, sim, producdo de subjetividade de natureza industrial, o que € mais
que transmissao de significado: s&o conexdes entre maquinas produtivas,
agéncias de controle social e instituigbes psiquicas que definem a percepgéo de
mundo (GUATTARI; ROLNIK, 1996).

Se “as sociedades ndo tém existéncia fora do meio onde se instalaram”,
sendo “os homens e o espago que fizeram seu (...) as duas faces da mesma
realidade” (CLAVAL, 1999b, p. 318), o espaco geogréfico é, entdo, dimenséo
constitutiva de uma sociedade, € produto e condicdo de reproducdo da mesma.
Seus territdrios, seus Ilugares, suas paisagens sdo, todos, culturaimente
instituidos e constituidos, material e simbolicamente, pois o impacto das culturas
sobre o espago humanizado nao se restringe a paisagem: as construcées
territoriais s&o explicadas pelas convengdes compartithadas {culturais, portanto] e
as formas de arquitetura social decorrentes (CLAVAL, 1999b). Os arquétipos,
sediados no inconsciente coletivo, seriam uma dessas “convengdes [psiquicas]
compartilhadas” a incidir no espaco, como veremos posteriormente. Caimos, pois,
na “identidade” entre o espaco/paisagem/territério e o homem que o habita,
(re)produzindo-os: “Um individuc ndo é distinto do seu lugar, ele é esse lugar’
(MARCEL, apud MELLO, 1990 p. 108).

As pessoas se socializam no ambiente local (o bairro, a cidade). As
identidades locais assim constituidas interagem com cutras fontes de significado
e reconhecimento social, nurﬁ padrdo bastante diversificado. O territdrio se
mostra, portanto, como a fonte imediata de auto-reconhecimento e organizagao
(CASTELLS, 2000). Na pés modernidade,

subitamente indefesas diante de um turbilhdo giobal, as pessoas
agarram-se a si mesmas: qualquer coisa que possuissem e que fossem
fransformou-se em sua identidade (..} Quando as redes dissolvem o
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~ tempo e o espago, as pessoas se agarmam a espagos fisicos, recorrendo &
sua mem@ria historica (CASTELLS, 2000, p.79-80 e 85).

Claval diz que a territorialidade estd fundamentalmente ligada a identidade
cultural. Uma identidade que se exprime por simbolos, 0s guais tornam sensiveis
os valores compartilhados; eles rednem, congregam, prescrevem. Enire os
simbolos que ajudam a prescrever identidades coletivas, o teritorio € central, pois
é um contexto compartilhado, formado de lugares carregados de significacdes
acessiveis a todos. Ha sociedades que s6 tém o territdrio como simbolo de si
proprias. Finalmente, os sentimentos de identidade t€m como (uma)
consequéncia geografica o favorecimento, pelo sentimento de territorialidade, da
emergéncia de espacos culturalmente homogéneos (CLAVAL, 1999b). Assim
partimos da cultura e chegamos novamente a ela, no fim desse percurso.

Pois bem: o territério, na concepgéo aqui proposta, &€ formado de lugares
carregados de significagbes partilhadas, pleno, portanto, de valores, experiéncias,
sentimentos, pensamentos, condigdo da prépria experiéncia, fonte de identidade.
Assim, a idéia da especificidade dos lugares em fung@o das experiéncias a ele
associadas pelos individuos e grupos que os habitam dota o estudo da paisagem
— experiencial, holistica, sentida em todas as suas dimensdes — de dimensdes
simbdlicas e culturais. O lugar, na concepgao humanistica, reformula os conceitos
de termitOriofterritoriclidade, que tém agora conotagdes existenciais e
fenomenologicas, pois neles transcorre a experiéncia cotidiana dos seus
habitantes. Estes dao significados subjetivos aos iugares, eventos, objetos
espaciais, praticas e habitos cotidianos. Inclusive os nomes dos lugares adquirem
um significado contextual, sendo dignos de atengdo (GARCIA BALLESTEROS,
1992).

Os nomes das avenidas cenfrais e outras ruas de Goiénia, bem como o
proprio nome da cidade, s&c contextualizadas por Unes no estilo arf déco,
caracterizado pela escolha de nomes verndculos: a dencminacio das principais
vias de centro da cidade [ avenidas Araguaia, Tocantins e Paranaiba O parte da
comparagao entre o tragado do ntcleo central e a geografia do estade, no caso, a
posicdo relativa dos nossos principais rios — tridngulo isdsceles, de base estreita
e grande altura {llustracéo 5).
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Nossa Senhora sem manto

A configuragdo das avenidas centrais de Goiania, conforme a disposicéo da

hidrografia do estado, que a época englobava o atual estado do Tocantins.
Fonte: UNES, 2001.

A preferéncia por nimeros como “nomes" das vias publicas — idéia
seguida em outras cidades — & uma referéncia ao racionalismo de L'Enfant (que
influenciou A. Reis, na concepgdo de Belo Horizonte — lusiracdo 6) em

Washington (llustracfo 7) e ao tragado de Manhattan.

Belo Horizonte: cidade planejada

Plano de Belo Horizonte (1897), executado pelo engenheiro Aardo Reis.
Fonte: MANSO, 2001.



Washington: um modelo para Goiania
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Na parte superior, Plano Geral de Washington (1901). Acima, Planta de

Washington, com destaque para os edificios publicos.
Fonte: MANSO, 2001.

A suposta falta de ordenacdo na numerac¢do das ruas decorre de uma
simetria (ndo totalmente perfeita, devido ac sitio) vista apenas na escala do
projeto, sendo percebida na planta. A nomenclatura para as viass —1 a74 —e
para os bairros — Setores Sul e Oeste — pode ter antecipado o Plano Piioto de
Brasilia, idealizado por Lucic Costa (UNES, 2001). Em "A PROCURA DE



TRACOS IDENTITARIOS GOIANIENSES", investigaremos outros significados
simbélicos de elementos da paisagem e do cotidiano goianienses.

O territdrio, entdo é forjado, também, pela dimensdo simbdlica, como
aquela promovida pelas identidades. Assim, toda identidade territorial € social,
definida fundamentalmente por meio do territorio, ou seja, dentro de uma relagéo
de apropriagdo que se da no campo da realidade material, “concreta’, e no das
idéias. Nao ha territdric sem algum tipo de identificagdo e valoragio simbolica
(positiva ou negativa) do espaco pelos seus habitantes. Deriva dai que a
identidade social, coletiva, € muito abstrata e moldada pela construgdo simbdlica
0 a cultura e identidade nacionais seriam “comunidades imaginadas”, o gue
revela a indissociabilidade das dimensodes individual, mais subjetiva, e social,
mais objetiva, na construgdo das identidades (HAESBAERT, 1999). Fazse
necessario, agora, apresentar a categoria paisagem cuftural e esclarecer suas

relagbes com a identidade e o ferrifdrio.

1.1.1- Paisagem Cultural

Denire os temas enfatizados pela Geografia Cultural, a paisagem cultural
se destaca: conceito-chave da Geografia, articuiando os saberes sobre o homem
e a natureza, a tematica da paisagem tem lugar privilegiado na Geografia Cultural
desde suas origens européias no século XIX. Siegiried Passarge e Otto Schliter,
na Alemanha; Paul Vidal de ia Blache, Jean Brunhes e Max Sorre, na Franga; e
Carl Ortwin Sauer, nos Estados Unidos, privilegiando a temética em questéo e até
elegendo-a como o objeto da Geografia, constituiram as bases da Geografia
Cultural.

Resultado da acdo humana sobre a paisagem natural, a paisagem cultural
compde-se de elementos materiais e imateriais: os primeiros O técnicas,
instrumentos de trabalho, habitat e outros 0 foram aceniuados pela Geografia
Cultural até a década de 1940 O vide a Volkerkunde (etnografia) ratzeliana, o
conceito iablacheano de “género de vida® e a morfologia da paisagem cultural de
Schidter; ja a dimensdo mental da cultura, os aspectos psiquicos e subjetivos das
relagbes entre espaco e cultura ganham maior atencdo a partir do final dos anos
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1970, num processo de renovacdo tematica ‘e de abordagem da Geografia
Cultural: entdo, pds-positivista e ndo-superorganica, mas dialética. Neste sentido,
autores como Augustin Berque, James Ducan e Denis Cosgrove verdo a
paisagem, a um tempo, como produto da cultura que a modelou e condi¢&o de
reproducao da mesma, constituindo-se em matriz sociocultural, que contribui para
transmitir de uma geracdo a outra o saber, simboios e valores nos quais se
fundam as atifudes sociais.

Entao, cresceu o interesse pelas significacbes das experiéncias espaciais,
iIsto & a emergéncia do ambiente como algo, sobretudo, em termos das
"construgbes imagindrias e imaginadas do espaco" (CORREA, sid, p. 11), as
quais se remetem a sistemas de representagdes e valores que forjam identidades,
cujo verso sdo os conflitos com outra(s) identidade(s). As influéncias da psicologia
cognitiva e da fenomenologia produziram uma Gecgrafia para a qual “o mundo
real € também permeado de relagbes psico-sociais (...) processos subjetivos que
tornam o espago constituido de valores existenciais, afetividades, simbolos e
significagdes coletivas” (CORREA, sid, p.11). O imaginario é, portanto, um
elemento ativo na formacdo da sociedade, expressando-se por meio de um
sistema de idéias e imagens do/no real. Para Claval, “os homens ndo agem em
funcéo do real, mas em razdo da imagem que fazem dele” (1997, p. 94), o que
nos leva ao reconhecimento necessario de uma légica simbdlica, ao lado das
ordens econdmicas, sociais e politicas, elemento de ligagdo entre os homens e
destes com o mundo.

No Brasii, a Geografia Cuitural como corrente especifica surge nos anos
1990, mas as preocupagbes culturais sempre estiveram presentes desde a
década de 30, destacando-se, dentre oufros, nomes como Pierre Monbeig e Leo
Waibel, Milton Santos e Zeny Rosendahl. Contudo, os trabathos geograficos até
os anos 1980 ndo enfocam a cuitura como condicionante das distribuicOes
espaciais: ora os estudos séo descritivos e ignoram o peso da culiura, ora a
cultura é essencial, mas exterior a sociedade, exprimindo-se por razdes fisicas na
formagdo de géneros de vida ou pela transmisséo das tradicOes éfnicas. Tais
estudos constituem um acerve rico, mas carente de sistematiza¢gdo e marcado
pelo desprezo dos geografos na consideracdo das representactes, valores e
sistemas de idéias (CLAVAL, 1999a).
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S6 depois de 1980, especialmente no final daquela década, os trabalhos de
geografia historica e cultural efetivamente comecaram a se fazer no Brasil,
destacando, naquilo que aqui nos interessa, a dimenséo simbdlica da paisagem,
cuja visdo, testemunhada pelas diversas formas de arte, é perpassada por
sonhos, aspiragdes, sentimentos e atitudes que estabelecem identidade e
marcam a territorialidade. O artigo “Em busca do poético do sertdo”, de Almeida, é
exemplar, na medida em que propde uma perspectiva de significacéo das praticas
discursivas como representagbes culturais sobre o sertdo. O bindmio
sertao/sertanejo é tratado como paisagem/identidade e sua apreensao se faz por
meio das representacbes sociograficas (estilos, figuras de linguagem, cenarios)
de vigjantes, escrifores e sertanejos. O olhar da cada um desses grupos
descortina uma paisagem/identidade: o sertdo como jardim europeu; como
ambiente hostil e mondtono; a identidade social vinculada a base territorial efou
as praticas culturais compartithadas como o aproveitamento e a percepgdo da
natureza, ritos e estorias. Vé-se, assim, a paisagem como dupla cria¢do da
cultura: a cultura de guem a olha e apreende e a cultura de quem a cria, a inventa
(ALMEIDA, 1998).

Portanto, se é a paisagem algo que se olha e se cria, sua dimens&o visual
constitui-se no seu atributo primeiro, cuja outra face € a propria significagéo
daquilo que é othado/criado. Logo, a categoria paisagem situa-se num Jugar de
"mediacéo enire o mundo das coisas e a subjetividade humana" (BERQUE, apud
BARBOSA, 1998, p. 44), que |he confere sentido (ao mundo objetivo) ao dar
significados para seus signos. Aqui se produz um elo surpreendente entre esta
apreensac tedrica da paisagem e seus aspectos e um conceito que, vulgarizado
modemamente pela psicologia analitica, remonta a Antiglidade: os arquetipos.
Deles trataremos em “IDENTIFICACOES ARQUETIPICAS", em que se discute a
imporiancia do simbolico na constituicdo das identidades e das paisagens.



1.1.2 D “Retornando”...para identificar(se)

Destacam-se aqui dois aspectos, pela sua enfatica repeticdo nos diversos
autores (Guattari e Rolnik, Hall, Haesbaert, Unes): a importancia do imaginaro e
do simbdlico — a identidade como 'imaginada’ — e o papel do passado — real ou
mitico —, na construgdo e na manutengio/permanéncialcristalizacdo de
identidade: “Essas coisas formam a trama que nos prende invisivelmente ao
passado’, diz Bili Schwarz (1986 apud HALL, 2003, p. 53), a proposito das
estdrias sobre a nagdo. Das cinco estratégias representacionais acionadas para
consfruir nosso senso comum sobre o pertencimento e sobre a identidade
nacional, todas (algumas, no todo; outras, em parte) se remetem ao passado.

Vejamo-ias:

1) a narrativa da na¢io nas historias e nas literaturas nacionais, na
‘midia” e na cultura popular, as quais exibem estorias, imagens,
panoramas, cenarios, eventos historicos, simbolos e rituais
nacionais que simbolizam ou represenfam as experiéncias
partithadas e dao sentido a nagéo;

2) a énfase nas origens, na continuidade, na tradicdo, na
intemporalidade, atribuindo-se um carater imutavel e eterno aos
elementos essenciais do carater nacional {a identidade “esta 3,
na verdadeira natureza das coisas’),

3) ainvencgéo da fradi¢io;

4) o mito fundacional — elemento regressivo, anacronico da estaria
da cultura nacional — , que situa a origem da nag&o, do povo e
seu carater num tempo mitico, 0 que oculta uma luta para a
purificacdo e a preparagio para nova marcha futura;

5) a idéia de um povo puro, original, que fundamentaria
simbolicamente a identidade nacional (HALL, 2003, p.52-6).

Depois, citando-se o fildsofo francés Emest Renan, a referéncia ao
passado é confirmada: “trés coisas constituem o principio espiritual da unidade de
uma nac&o: ‘a posse em comum de umi rico legado de memdrias (...), 0 desejo de
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viver em conjunto e a vontade de perpetuar, de uma forma indivisiva,-a heranga
que se recebeu”. Contraditoriamente: “esses comecgos violentos [em que um
grupo, um povo impde sua hegemonia cultural a outros, num processo de
unificag@o] que se colocam nas origens das nagdes modemas t&m, primeiro, que
ser ‘esquecidos’, antes que se comece a forjar a lealdade com uma identidade
nacional mais unificada, mais homogénea”, e é no contato intercultural que se da
em (boa) parte a definico da prépria identidadet (HALL, 2003, p. 58,60-1).

Segundo Guattari e Rolnik (1996), sempre gue uma problematica de
identidade ou de reconhecimento aparece num lugar, no minimo estamos diante
de uma ameaca de blogueio e paralisagio do processo, pois sugere-se o retorno
ao idéntico, ao arcaico, e ndo a multiplicidade, a pluralidade. Paradoxalmente, nos
tempos em que mais se fala sobre “pluralidade”, mais se discute um conceito-
obstacuio a ela, vendo-se ai, a ideclogia em ag&o: quando a coisa ndo mais
existe, a representacio (no caso, o discurso) toma o seu lugar.

Dito isto, aigumas indagagbes e observagdes se fazem, ao nos situarmos

em Goiania:

— qual seria nosso “tempo perdido”, nossa identidade passada? “onde’
estaria nossa origem?

— € quanto ao nosso mito fundacional € sua formas; e as nossas
"tradigbes inventadas™ ou simuladas®?

— como Goiania & mostrada nos meios de comunicagdo de massa?

— e nossas ehistorias, imagens, simbolos e rituais?

* "0 termo 'tradicio inventada' & utilizado num sentido amplo, mas nunca indefinido. Inclui tanto as
‘tradi¢ies’ realmente inventadas, construidas e formalmente institucionalizadas, quanio as que surgiram de
maneira mais dificil de localizar num periodo limitade e determinado de tempo — s vezes coisa de poucos
anos apenas — e se estabeleceram com enorme rapidez. (...) Por 'fradicio inventada' entende-se um conjunto
de praticas, normzimente reguladas por regras ticita on abertamente aceitas; tais priticas, de natureza ritual
ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeticio, o que implica,
automaticamente, uma comtinuidade em relagiio ao passado. (...) Consideramos que a invencdio de tradigbes €
cssenciaimente um processe de formalizacio e ritmalizagio, camcterizado por referir-se ao passado, mesmo
que apenas pela imposigdio da repeticioc (HOBSBAWM, RANGER, 1997, p. 9 ¢ 12). Sobre "o fendmeno da
tradiciio” e, particularmente, "a invengfo da tradigio™, ver MATA, 2002, f. 13-30.

? Sdo exemplos de "simalagdo da wadicio” 0 caracteristica da pés-modemidade [ 0s pesque-pagues € 08
hotéis-fazendas, onde nm elemento modermo se mishira com o tradicional Nos pesque-pagues, "uma pritica
de subsisténcia como a pesca € transformada numa pratica comercial, que mantém apenas aparéncia de pesca
(OLIVEIRA, 2003, p. 48).



' Parece-nos a ‘pecuaria’ uma tradicdo (goiana) inventada, pois,
anfes dela, tivemos a mineracéo, urbanizadora. inventada para nos
esquecermos dos “comecos violentos” do bandeirantismo, ao mesmo
tempo (!) em que se coloca o “Diabo Velho” no centro da cruz formada
pelas mais importantes avenidas do Centro da cidade, uma das quais com

seu nome: Anhanguera Cristo, Diabo redimido (liustragio 9).

titulo

Monumento doado por estudantes paulistas de Direito, no Centro da Capital.
Fonte: Fotografia tirada e gentiimente cedida por Danilo Rabejo, 1998.



Mitos? Tempo perdido? A mitologia associa a terra a agricultura e a
natureza, que séo tdo fortes na vida material e nas representacdes da
sociedade local. Vide a idéia da “cidade—jardim’, na qua! se baseou a
concepgao original do Setor Sul da cidade e da qual se utilizam Governos e
empresas, no intuito de “mascarar conflitos reais”: "Em cada sociedade, a
génese dos sistemas de valores é reportada pelos relatos cujo alcance é
imenso. Estes sdo qualificados de mitos fundadores e revestem formas
diversas" (CLAVAL, 1998b, p. 149).

Acerca da midia, a nacional veicula, nos noticiarios, temas em torno
do que se pode chamar ilegalidade/sertdoffronteiralterra inculta, sem lei; a
local reforga “tradigbes inventadas” e os mitos acima.

Histdrias, imagens, simbolos, rituais, parece que vao, em boa parte,
no mesmo sentido dos mitos.

Finalmente, ndc nos esquecendo de que estamos usando
referéncias a culturas nacionais para estudar uma cidade, este jogo/tenséo
entre passado e futuro, nas representagbes identitarias, esta bem presente,
material e simbolicamente, em Goidnia (mesmo porque a idéia de atraso
esta, também, associada & “goianice” 1 CHAUL et al, 2002): a prépria
existéncia da cidade, numa regiac agraria, insere-se num contexto historico
regional da mudanca da capital, articulado, em escala nacional, &
moderizagdo proposta pela Revolugdo de 30 e seus significados, sua
espacializacdo: € modemo o art déco, bem como o tragado e o urbanismo
da cidade. Mesmo o topdnimo Goidnia, nome escolhido dentre muitos —
Americana, Goiandpolis, Eldorado, Tupirama...—, encarna o espirito
globaiizante da época, o regional frente ao universal: € uma palavra
formada a partir do nome da nacgéo ancestral autdctone goy4®, adicionado
do sufixo coletivo latino ania, tradicional na denominagdo dada pelos

romanos a povos conhecidos:

® "Da expediciio de Domingos Rodrigues [na passagem do século XVI para o XVII] sabe-se ter trazido do
sertdo uma india ‘Guayad' ou da 'nagfio Guoyd', de Paraupava, isto €, da regido do rio Araguaia De fafo o
famoso indio Goia, uma guase ficgio etmogrifica que deu sen nome ao Estado de Goias, ainda habitava, um
século depois, a regido do rio Vermelho, onde fundou-se a cidade de Goids. A raiz semintica guaya e goyd,
explica Teadoro Sampaio, vem pelo tupi ‘gente da mesma raga’, “parecido’, ‘tndividuo semethanie’. Seria
porianto um gmpo Tupi-Guarani no nniverso Jé do Brasil Central?” (BERTRAN, 20600, p. 43).



A decisdo de homenagear um povo autoctone da regido, dito primnitivo,
dando seu nome a uma cidade que deveria constituir como uma apologia
do modemo, da mudanga, da inovagio (...} manifesta o espirifo regional
frente ao universal. Se tudo é igual num mundo sem fronteiras, cumpre
diferenciar-se celebrando o regional, aguiio gue néo se encontrard em
outra parte {..). As outras sugestOes feitas, que remontam a nomes de
pessoas (Petroldndia, Buendpolis, Perutaba), que se baselam em
motivacdes religiosas (Crisdpolis) ou se deixavam levar simplesmente pela
sonoridade do nome (Guaracima, Esplanada, Aspirdpolis), pelo contrano,
né_‘? )egcamavam em nenhum momento a espirito da €época (UNES, 2001,
p.73).

Ressaltando a importancia da tradigéo face ao novo, Alfredo de Castro, em

10 de outubro de 1933, assim justifica a escolha do topénimo:;

Havera, é certo, copiosa lista de denominagbes para a nova wrbs.
Nenhuma, porém, conservara o sabor historico, a cor local, o significado
regional desta palavra, curta, sonora, que reflete com serenidade a idéia
de nossa origem. A solugdo de continuidade historica que advira da
imposicio de um apelido, talvez interessante e valioso, sob varios
aspectos, [...], n2o deixaria de arranhar, sequer de leve, o entranhado
amor gue devotamos ao culto sagrado das nossas tradigdes. GOIANIA —-
Nova Goias, prolongamento da historica Vila Boa, monumento grandioso
que simbolizara a gidria da origem de todos os goianos (SABINO JUNIOR,
apud MANSO, 2001, p. 90).

A terra, a agricultura, o sertanejo remetem-se ao passado, a origem, ao
feminino: apesar do modemismo dos edificios, a cidade é acothedora e
fascinante, exercendo atragdo sobre todos nos e cativando o visitante desde o
primeiro encontro: o art déco produz um ambiente urbano mais humano, uma
atmosfera serena e leve (UNES, 2001). “Consideravel fascinio e poder
possessivo” sdo dotes da feminina anima (JUNG, 2000, p. 265): “o que esta diz &é
muitas vezes de uma grande forca de sedu¢io e de uma astucia sem limites”

7 Somente no inicio de outubro de 1933, 0 jomal da cidade de Goids “O Social” inicia a discussdo e langa um
concurse para escolher 0 nome da nova capital. No dia 10 de outubro, Alfredo Fara de Castro, professor
catedratico de linguas, escritor ¢ jormalista, nascido em Araguari (MG}, escreve ao periddico sob o
psendOnimo Caramuru Silva do Brasil, sugerindo o nome Goidria. Este nome ja fora wtilizado pelo poeta
baiano radicado em Goids Manue! Lopes de Carvalho Ramos, pai do escritor Hugo de Carvalho Ramos, que,
em 1896, assim intitulou wn poema épico: Goyania. Em 24 de ontubro, no langamento da pedra fundamental
da cidade, esta, contudo, ainda nfio tinha nome, o qual s6 fol oficializado quase dois aros apds o concurso
(Decreto N, 325, de 2 de agosto de 1935). Curiosamente, Goidnia teria sido wm dos nomes menos votados,
perdendo para Petrdnia, Anhangiiera, Cris6polis, Heliopolis ¢ outros. O prof. Casiro iransferia-s¢ para



(JUNG, 1975, p. 166). Dai seu significado ctonico e sua representacdo como o
préprio mal, por seu “carater moral duvidoso® {JUNG, 1991, p. 162). No Zohar,

...enquanto exotericamente o feminino, a forga esquerda (yezter—ra) se
considera (...) como o mal, nos enpsinamentos esotéricos quanto maior a
yezter-ra, mais poderoso € o homem, pois conseguindo doming-la, ela se
torna sua aliada. O homem perfeito contéem as duas partes harmonizadas
{ZOLLA, 1997, p. 22).

A tenséo enfre tradicdo e modernidade, curiosamente, encontra-se ja na
divergéncia de concepgbes dos urbanistas que projetaram a cidade: enquanto o
carioca Attilio Comreia Lima afirma usar as caracteristicas monumentais préprias
as tradicionais cidades barrocas européias — pensava no efeito monumental
advindo da configuragdo radial, com valorizagdo do Centro Civico —, seu
conterraneo Armando Augusto de Goddi, por outro lado, faz citagfes de
modernidade, referindo-se as propostas de cidade-jardim — o Setor Sul, inspirado
nas fown coutries ou garden city, porgao residencial do nicleo central — e cidade
industrial, o que havia de mais avancado na época. A propodsito, a idéia da
cidade—jardim torna-se obsessdo na Inglatera apds 1945, sendo construidas
mais de trinta delas (Coetho, 2002 — llustracéo 8).

A cidade-jardim

Goidnia em 1938, mas somente apds sua morte, em 31 de outubro de 1971, foi divulgada sua identidade
como autor da sugestio enviada a “O Social” (MANSQ, 2001; UNES, 2001; OLIVEIRA, 2003).
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Na parte superior, conjunto de casas operarias em Letchworth, primeira cidade-

jardim de Howard, préxima a Londres. Acima, esquema do plano de Letchworth.
Fonte: MANSO, 2001.

No Brasil, sdo também exemplos: o Jardim América e outros bairros,
edificados na capital paulista em 1912, por uma empresa inglesa; a Cidade
Jardim e a Cidade Industrial, nos belos horizontes da capital mineira, cidade
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planejada na virada do século XIX. Nas trés cidades, os “jardins” citados s&o
bairros “nobres”, mas ideologicamente, criam-se (rﬁuitos) outros tambem “jardins”
para os de linhagem piebéia (vide a Cidade Jardim, bairro de Goiania).

Saber que o discurso sobre as identidades situa-as ambiguamente entre as
glorias passadas e o avanco rumo a modernidade nos permite modular,
refativizando, a questfo de Goiania ser, no imagindrio, uma cidade “moderna” ou
nao. Vemos, agora, a necessidade/adequacio de se partir da formagdo de uma
identidade cultural brasileira (lembremo-nos novamente de que Hall trata de
referéncias nacionais), para articuld-la a efou reconhecé-la na nossa realidade
local, o que serd feito em "A PROCURA DE TRACOS IDENTITARIOS
GOIANIENSES". Antes disso, vejamos o que vem acontecendo as identidades na

pos-modernidade.

1.2 U Ser ou Estar? A identidade em crise

Argumenta-se hoje que as velhas identidades estdo em declinio, fazendo
surgir novas e fragmentando o individuo. Estruturas e processos das sociedades
modernas deslocam-se e abalam-se os quadros de referéncia cultural (classe,
génerc, etnia) dos individuos na sociedade: é o chamado
descentramento/deslocamento/fragmentacdo/colapso das identidades modemnas,
0 qual seria, para Hall (2003), talvez um locus de manifestagdo de um
descentramento maior — da sociedade modema, da modemidade, do Ocidente.
Um tipo diferente de mudanca estrutural no final do século XX, que também esta
mudando nossas identidades pessoais, perturbando a idéia que temos de noés
préprios (é a perda de um “sentido de si° — social e individual — estavel,
constituindo uma “crise de identidade” para o individuo).

Autores como Hall, Castells, Claval e Haesbaert tém posicdes
semelhantes: na sociedade em rede global, as sociedades civis s&o
desarticuladas, e, nesse sentido, “ndo ha mais continuidade entre a logica da
criagdo de poder na rede global e a légica de associagdo e representacdo em
sociedades e culturas especificas” (CASTELLS, 2000, p. 80).



Como a sociedade “ndo escapa entretanto & historia, o peso das técnicas
de comunicagdo é tal que os povos que as compartilham apresentam muitos
tragcos comuns”’, o que ndo exclui os termriveis choques culturais (CLAVAL, 1999b,
p.185). Com a globalizagio, temos identidades descontinuas, fragmentadas e/ou
sobrepostas, uma relativa fluidez e interseccdo: as identidades pds-modernas
operam mediante a producao industriai de cuitura, sua comunicacgédo tecnologica e
pelo consumo diferenciado e segmentado de bens. A classica definicdo de
identidade, referida a um fterritorio particular, precisa ser complementada com
uma definicdo sociocomunicacional: 0 apegar-se a terra, a reterritorializagio vem
ganhando forga, face 4 massa de despossuidos do planeta. Hoje, parece dominar
a fragmentagdo identitaria, pelo individualismo e pela ‘“identificagio
desidentificadora" da mercantilizacdo, onde todo objeto seduz pelo valor no
mercado. Formam-se espacos hibridos, virtuais articuiadores de novas
identificacbes territoriais, aos quais correspondem identidades dinamicas e a
disjungdo entre os territérios de identidade 0O juridico-politico, religioso, etc
(HAESBAERT, 1999).

Espaco fisico, territorio, o local e sua memdria; comunicacdo da cultura
industrial (segmentacdo do consumo, individualismo) e partilhamento,
decontinuidade, fragmentacéo, sobreposi¢do, interseccdo, fluidez, dinamicidade
das identidades; hibridismo e novas identidades {ermitoriais, baseadas em
‘qualquer coisa™ parece que, contraditoriamente, as manifestagdes da
globalizagdo — comunicacio planetaria da cuitura industriaimente produzida,
produtora de um espaco virtualmente global, “sem fronteiras”, o individualismo e o
consumismo — acabam produzindo, ao lado de e como reagdo a uma (in)
consciéncia global e seus corolarios — partihamento de identidades, fluidez,
hibridismo — um retorno {ndo nos moldes tradicionais) as fronteirast O que se vé
pela importéncia nas identificagdes atuais, do espago fisico, do territdrio. Em
"Identidade na metrépole™ e "Ser e Estar na metropole”, resgataremos esta
dialética entre o local e o global, hoje, que € um dos aspectos mais intrigantes da
questao do descentramento das identidades na p6s-modemidade. Além disso, em
Goiania também veremos o hibridismo, caracteristico da situagdo multicultural

metropolitana.
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Por ora, antes de passarmos a discussdo do descentramento e do retomo
ao local, terminemos essa secio com uma reflexdo de Hall, que parte de David
Harvey e Anthony Giddens, e & qual voitaremos para explicar o retorno do local:
acontece hoje a separacdo espacoflugar (Giddens), sendo que ‘os lugares
permanecem fixos; € neles que temos ‘raizes’. Entretanto, o espago pode ser
‘cruzado’ num piscar de olhos por avido a jato, fax ou satélite, Harvey chama isso

de destruicio do espaco através do tempo” (2003, p. 73).

1.2.1 C“Tudo é transicdo”: identificagoes (fantasiadas) do sujeito
humano

Mapeando a histéria da nogdo do sujeito moderno, Hall (2003): a) discute
trés concepgdes de identidade — o sujeito do iluminismo, “sujeito humano’,
cartesiano; o sociolégico, mais interativo; o pos-modemo, descentrado —; b)
mostra que o modermo sujeito humano como figura discursiva tem/tinha forma
unificada, individual e identidade racional (o que ndo condiz com a génese de tal
sujeito, o qual nasce no meio da divida e do ceticismo metafisico que se seguiu
ao deslocamento de Deus do centro do Universo); c¢) caracieriza as proprias
sociedades modernas como “descentradas” ou constantemente deslocadas por
forcas fora de si mesmas, ao mesmo tempo que com infindaveis processos de
fragmentacdo e rupturas intemas (‘Os modos de vida produzidos pela
modernidade nos desvencilharam de fodos os tipos tradicionais de ordem social
(...) vieram a alterar algumas das mais infimas e pessoais caracteristicas de
nossa existéncia cotidiana® 0O GIDDENS, 1991, p. 14); d) diz que esse
deslocamento tem caracteristicas positivas, na medida em que desarticula as
identidades do passado e possibilita a criacdo de novas identidades. O autor
aprofunda a questdo do descentramento do sujeito na pds-modernidade, ndo sem
antes enunciar que, no periodo mesmo em que vigorava ¢ modelo sociologico
interativo de sujeito (primeira metade do século XX), ja emergia um quadro mais

perturbado/r do sujeito e sua identidade, nos movimentos estéticos e intelectuais



associados aoc Modernismo; o individuo isolado, exilado ou alienado, conira a

multidao da metropole. ..

Segundo o autor, cinco grandes avangos na teoria social e nas ciéncias

humanas, na segunda metade do seculo XX, ou que nela mais se fizeram sentir

provocaram uma série de rupturas nos discursos do conhecimento moderno, cujo

maior efeito foi o descentramento final do sujeito cartesiano. S3ao eles:

1)} o pensamento marxista, que substituiu 0 Homem abstrato,

2)

3}

4)

com sua esséncia universal, por oufro, cujas agdes e
relacdes sociais sao historicamente determinadas;

a descoberta do inconsciente por Freud, que situaria a
origem contraditéria da identidade nos sentimentos
igualmente  confraditorios e  nao-resolvidos que
acompanham a entrada da crianga nos varios sistemas de
representacio simbdlica (lingua, cultura, diferenca sexual):
a falta de inteireza desse sujeito dividido € continua e
fantasiosamente preenchida de fora pelas formas como
imagina ser visto por oulros: "procuramos recapturar esse
prazer fantasiado da plenitude”, o que nos levaria a falar
de idenfificagdo, ao invés de identidade, j@a que esta
"permanece sempre incompleta, estd sempre ‘em
processo', sempre 'sendo formada™ (HALL, 2003, p. 38-9);
a linguistica estrutural de Ferdinand de Saussure, para
gquem os significados que expressamos na lingua ndo sao
fixos e individuais, mas instaveis e sociais, decorrende dai
que "o falante individual ndo pode, nunca, fixar o
significado de uma forma final, incluindo o significado de
sua identidade” o qual procura o fechamento (a
identidade), mas é sempre perturbado {pela diferenca);

o pensamento do fildsofo e historiador francés Michel
FFoucauit, que, na sua genealogia do sujeito moderno,

mostra as novas instituicdes coletivas utilizando o saber



como “poder disciplinar’ que faz do ser humano um corpo
dacil, individualizando ainda mais o sujeito e seu cormpo;

5) o feminismo, que como critica tedrica e movimento social,
enfatizou a dimensao subjetiva da politica, a importancia
da cultura, e guestionou a distincdo entre o publico e 0
privado, politizando o “pessoal” (sexualidade, familia) e a
subjetividade, tratando de processos de identificacdo e
formacdo das identidades sexuais e de género; tem-se o
fim da classe e das organizagdes politicas de massa e sua
fragmentac&o em diversos movimentos sociais, cada qual
apelando para sua prépria identidade: nasce a politica da
identidade, que substitui a identidade “Humana®’ pela

questao da diferenga.

Nessa altura, dois dos avangos acima nos interessam; 1°) o
feminismo, na medida em que, questionando a nogdo de uma identidade
("a Humanidade”) valida para todos os sexos, faz-nos atentar para a
diferenca sexual, ao longo dessa investigacdo sobre a identidade. Em
outras palavras: deve-se estar atento para as nuances sexuais de uma
identidade socioespacial, particularmente na pesquisa de campo: afinal,
qual seria 0 sexo da identidade goianiense? As associagfes até agora
feitas apontam, parece, para uma identificacdo com imagens
mitologicamente femininas. Perguntados sobre o sexo da identidade

goianiense, os entrevistados responderam, por exemplo:

— Muito matriarcal, disfarcado de machista.

— Mais para o feminino: receptividade, modo feminino. Mée:
acolher, dar o melhor.

— E cidade de mulheres bonitas.

— A referéncia de Goidnia para outros lugares € da mulher bonita.
— Esté mais para feminino.
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E quanto aos efeitos do predominio de mulheres na populagéo de
Goiania — 50.000 a mais que homens, para uma populacdo de 1.000.000
de habitantes, segundo o Censo 2000 —, nossos entrevistados disseram:

— As mulheres estdo em todos os lugares; ndo se vé homem
liderando, resolvendo as coisas.

— Em tudo tem mais mulher.

— Ha diversos efeitos na fisionomia da cidade, em sua forma
estética (flores, pracas)

— Grupos de adolescentes sdo predominantemente femininos.

— Crescimento do mercado e consumo de moda, desfiles, da
industria do vestuario, até pra fora.

— Turismo de compras € o segundo em Goidnia e marcadamente
feminino; a Feira do Sol é feminina nos produfos e publico; flores
como elemento identitario da cidade.

— Ainda ha preconceito, 0 homem ainda vé isso como confronto.

-— As multheres trabalhando se masculinizam, nédo acresce. Se fosse
com suas caracteristicas, poderiam acrescentar.

Quanto ao 2° ponto, € ¢ objeto do préximo capitulo, que ira relevar
um aspecto fundamental — talvez o basico — da identidade em questao: o

simbdlico, a identidade como representacéo.
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Il — [DENTIFICACOES ARQUETIPICAS: a importancia do
simbdlico — imaginario, representagfes, arquétipos — na

constituicao das identidades

Quando fantasio é quando Sou mais
sincero.

J. Bosco, W. Salomio e A. Cicero,

Hotlofotes

You only see what your eyes want fo see.
Madonna e Patrick Leonard, Frozen

No capitulo que se inicia, a formagéo da identidade serd modulada
pelo pensamento psicanalitico e andlise da cultura, utilizando-se Hall,
Haesbaert, Jung e junguianos. Salienta-se o conceito de arquétipo, parte
fundamental da nossa vida simbdlica. A relagdo enire arquétipos —
imagens primordiais internas, inconscientes — e paisagem -— imagem
externa —, ou a manifestagdo dos primeiros na segunda (a instituicdo da
paisagem pelos conteudos arquetipicos) € proposta, tendo como exemplo
um frabalho geografico (BARBOSA, 1998), que percebe a forga de formas
culturais arquetipicas, dentre outras, na instituicdo da paisagem americana,

a qual, por sua vez, baseia a identidade nacional estadunidense.

O pensamento de Freud, nas suas proposicoes sobre o
inconsciente, revela, como vimos em Hall anteriormente, uma identidade —
tal como a sexualidade e a estrutura dos desejos O inconsciente e
simboficamente formada, e cuja inteireza e fixidez ndo s&o tao “naturais’
guanto se pensava, mas constituidas, aprendidas na relacdo com os
outros, sobretudo com os pais, na primeira infancia: “a subjetividade {a
identidade!] € o produto de processos psiquicos inconscientes” (HALL,

2003, p. 37; grifo nosso). A formacgdo do eu no ‘olhar do Outro principia a



relagdo da crianga com os sistemas de representagdo simbolica
preexistentes. Sentimentos contraditorios ndo resolvidos deste periodo,
que sdo fundamentais na “formagao inconsciente” do sujeito € que racham
ao meio esse sujeito, permanecem com a pessoa por toda a vida. Apesar
dessa divisdo, 0 sujeito vivencia sua identidade como se ela fosse
unificada, “resolvida’, o que € uma fantasia: esta € "a origem contraditoria
da ‘identidade™ (HALL, 2003, p. 38, grifo nosso).

Assim,

a identidade é realmente algo formado, ao longo do tempo, através de
processos inconscientes, e nfc aigo inaio, existente na consciéncia no
momento do nascimento. Existe sempre algo “imaginario” ou fantasiado
sobre sua unidade. (...) As partes "femininas" do eu masculino, por
exemplo, que sfo negadas, permanecem com ele e encontram expressio
inconsciente em muitas formas ndo reconhecidas, na vida adufta [na
paisagem...]. {..) A identidade surge n&o tanto da plenitude da identidade
que ja esta dentro de nos como individuos, mas de uma faffa de infeireza
que & "preenchida®, a partir de nosso exterior, pelas formas através das
quais nds imaginamos ser vistos por oufros. Psicanaliticamente, nés
continuamos buscando a “identidade™ e construindo biografias que tecem
as diferentes partes de nossos eus divididos numa unidade (..) (HALL,
2003, p. 38-9).

Perguntas: ¢ que, na identidade goianiense, seria “imaginado”, fantasiado”,
“‘inconsciente”? Haveria 0 se sim, quais [ “paries negadas’ dos “eus’
goianienses manifestando-se inconscientemente na identidade e no espago
urbano dessa cidade? Haveria “projecdes” do feminino nesse espago? Ou a
“invers@o do principio masculing” (ROCHA, s/d), caracteristica & formacgdo psico-
colonial brastleira? Qual(is) “falta(s) de inteireza® buscamos “preencher’” com
nossas identidades? Como cada goianiense imagina ser visto pelo outro? Qual
“plenitude” estariamos buscando restaurar?

Essas indagacbes, que se remetem aqueles mitos de origem, histdrias e
imagens (arquetipicas e espaciais), serfo retomadas, ap6s dimensionarmos a
importancia do simbélico, do imaginario, das representagées, em suma, do
inconsciente, nos processos de formacao de identidade.

Todas as identidades localizam-se no espago e no tempo simbolicos. Suas

“geografias imaginarias” elegem paisagens caracteristicas, lugares e lares; suas
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historias imaginadas inventam tradicdes, mitos de origem (que projetam o
presente de volta ao passado) e narrativas, que ligam passado e presente (HALL,
2003). Desse modo, as identidades, como ja vimos, ndo s&o inatas, mas
formadas e transformadas no interior da representac@o: os espacos humanizados
superpbem multiplas légicas O funcionais, simbdlicas T e a cultura ajuda a
concebé-los por meio das representacdes que ddo um sentido ao grupo, ac meio
em que vive e ao destino de cada um (CLAVAL, 1999b). Logo, a nacdo néo é
apenas uma entidade politica, mas algo que produz sentidos O um sistema de
representacdo cultural. As pesscas ndo sdo apenas cidadds legais, mas
participam da idéia da nacdo tal qual representada em sua cultura. Uma nacgo,
segundo Hall, € uma comunidade simbolica, o que explica seu potencial para criar
um senso de identidade e lealdade. As culturas compdem-se ndo so0 de
instituicGes culturais, mas também de simbolos e representagdes: elas sdo
discursos 0 modos de construir sentidos que influenciam e organizam nossas
acOes e nossa concepcio de nés mesmos. Com esses sentidos, contidos nas
estorias, nas memorias do grupo, podemos nos identificar, construindo nossa
identidade: uma “comunidade imaginada” (HALL, 2003).

Sabendo-se que: 1) a identidade permanece sempre incompleta, em
processo, sendo formada ao longo do tempo; 2) o sujeito pos-modemo tem
identidades diferentes em diferentes momentos, sem unificacéo; 3) as nagbes (e
as metropoles) sempre se compdem de diferentes classes sociais, etnias e
géneros; pode-se perceber o discurso sobre a identidade como uma tentativa de
cristalizarfunificar/fhomogeneizar e, assim, solidificar diferencas e amefecer
conflitos sociais reais e tensGes simbodlicas, como entre tradicio (passado) e
modernidade (presente, futuro) entre o universal (global) e o particular (local),
entre o eu e os outros.

Lembremo-nos, com Castells (2000), que o ambiente construido, bem
como seu significado, sdo engendrados por um processo de confiito enire
interesses e valores antagdnicos, sendo a produgdo de significadoc pelos
movimentos sociais urbanos (uma das principais fontes de resisténcia a légica do
capitalismo) um elemento essencial das cidades, ao longo da Histéria. Também
politizando a questdo, CLAVAL (1999b, p. 30Q) diz:



As preferéncias culturais s6 podem ser inscritas no espago através da
elaboragéo de contextos instiducionais [legais] adequados; sua expressio
passa por escothas politicas (...} Depende, também, da repartico das
competéncias e das formas que reveste a divisdo do trabatho. Os
proprietarios ndo agem sozinhos, eles devem apelar a especialistas para
realizar os projetos urbanisticos ou as construgdes que idealizam.

No mesmo sentido pensam McDowell (1996). as paisagens refletem as
relagc6es de poder e as maneiras dominantes de ver o mundo; e Cosgrove (1998,
p. 15): “Em sociedades de classe, onde a produgao excedente € apropriada pelo
grupo dominante, a producdo simbdlica é igualmente apreendida como cultura
hegemaénica de classe a ser imposta para todas as classes.”

Para a maioria dos autores, a identidade ndo tem existéncia “concreta”,
restringindo-se aoc campo das representagbes e sendo, assim, emineniemente
simbdlica. Ndo obstante, deve-se ressaltar a base material (territorial, no caso)
que serve de suporte para a construcdo de muitas identidades. Sabemos que a
identidade social é carregada de subjetividade, mas, por mais que se reconsirua
simbolicamente um espago, sua dimens&o mais concreta € de alguma forma um
componente estruturador de identidade. Determinadas identidades (ou facetas
delas) manifestam-se em fungdo das condigdes espaco-temporais do grupo, e,
para se entender a identidade social e a mediagdo do espaco na identidade
territorial, & muito importante a nogdc de simbolo, ndo como simples
representacio/substituicdo. O simboio mantém uma relacéo mais direta com a
coisa nomeada e, ao mesmo tempo, mais carregado de subjetividade, & aberto
para levar a outros sentidos. No simbolo, haveria sempre um deslocamento de
sentido, nunca de todo definido ou explicado. A identidade social € mobilizada por
e mobiliza um poder simboélico, tanto maior quanto mais “naturalizar® essa
identidade, tornando puramente “objetivo” 0 que € permeado de subjetividade
(HAESBAERT, 1999).

Uma das mais importantes caracteristicas da identidade territorial é o fato
de ela recorrer a dimensao do imaginario social, de modo que o espago em
questao “condense” a memodria do grupo, como ocorre deliberadamente nos
monumentos historicos nacionais. A (re)construcdo imaginaria da identidade
envolve uma escotha, entre eventos e lugares do passado, daqueles capazes de



fazer sentido hoje. Entdo, a importancia da identidade decorre mais da sua
eficacia do que de sua ‘realidade”, o que ndc impede que a referéncia a um
recorte territorial “real” ajude muito a tornar mais eficaz esta construgéo simbdlica:
as identificacdes nacionais, por exemplo, devem-se a lingua e a outras distingbes
objetivas, e também ao sentimento de “pertencimenio” a um territorio
(HAESBAERT, 1999).

Uma das bases do poder simbdlico da identidade s@o os referenciais
concretos U um recorte ou caracteristica geografica, por exemplo [ aos quais
ela se remete para ser construida e realizar o simbolo. Tem-se, pois, a construggo
de uma identidade pelo/com o territério. A identidade social é também territorial
quando o referente simbdlico central para a constru¢do dessa identidade parte do
ou transpassa o territdrio, territorio percebido na perspectiva de uma paisagem
como espago “vivido®, que simboliza uma comunidade, até um recorte mais amplo
e abstrato como o Estado-nagéao.

Por fim, voltamos ao local, encontrando-nos com Castells (2000), para
quem, na sociedade global, a busca pelo significado ocorre no ambitc de
principios comunais. N&o nos esquegamos — para depois vermos como se da em
Goiania — que a pés-modemidade separa o espago do fugar. Chegamos, pois, 2
identidade como estreitamente vinculada ao local, ao lugar. Entdo, se “a vida das
nacbes, da mesma forma que a dos homens, € vivida, em grande parte, na
imaginacao”; se “as nacgdes, tais como as narrativas, perdem suas origens nos
mitos do tempo e efetivam plenamente seus horizontes apenas nos olhos da
mente”; e se a identidade € algo formado ao longo do tempo, por processos
inconscientes, existindo sempre algo “imaginario® ou fantasiado sobre sua
unidade, a fim de que se recapture o “prazer fantasioso da plenitude” (BHABHA,
apud HALL, 2003, p. 51), partamos agora para lugares interiores, locus do
inconsciente coletivo e seus arquétipos, que podem ancorar identidades.



2.1 Arquétipos na paisagem, paisagens arquetipicas

Constituindo-se a paisagem, j& como representagdo mental, num liame
entre o mundo das formas e o das idéias, as quais ddc sentido 3 existéncia, os
arquétipos (literalmente, formas pré-existentes) sdo parte fundamental desse
mundo simbdlico e, assim como a paisagem extemalizada pela consciéncia,
manifestam-se como imagens internas (inconscientes) € modelam, a partir "de

dentro”, o espaco chamado geografico.

Tomemos o médico como exemplo. Podemos saber perfeitamente que ele
é falivel, que termn o habito de ndo atender ao telefone nos fins de semana,
que seus honorarios profissionais sfio caros demais (se ele mantém uma
clinica particutar), que ele também fica doente, que nao pode curar 0s
casos incurdveis. Todavia, quando uma doenga nos apavora, ndo é ac
meédico particutar que bradamos, e sim ao Xami, ao Pajé, ao coxo
Asclépio que recebeu sua sabedoria dos deuses € é ele proprio um deus e
um santo sacerdote que atende aos apelos desesperados do corpo e da
alma [conforme o caso e a pessoa, recore-se a um preparado de
sementes de romd..]. Jung e outros sugeriram que o Curandeiro é uma
figura subjetiva, que pede ser encontrado nos sonhos e que expressa esse
profundo mistério da capacidade do corpo e da psique de se curar. Nds,
porém, ndo raciocinamos em termos de figuras arquetipicas subjetivas;
estendemos a mio para o telefone e chamamos o médico. O playboy um
tanto insensivel, que ha pouco acabou de se formar em medicina, e esta
as voltas com um casamento desastroso, filhos negligenciados € uma
grande quantidade de problemas sexuais, financeiros e emocionais nio €
0 rosto que vemos na sala de consultas; o que vemos, em vez dele, é
alguma coisa brilbante, poderosa, capaz de infundir esperangas apesar da
desesperanga, que oferece uma serena aceitagio diante até mesmo da
morte iminente. (GREENE, 1989, p.18).

O trecho acima ilustra a priori O e assim nos introduz no reino do simbdlico
[} o conceito de um termo que, j& presente no Egitc Antigo®, chega ao Ocidente
como archetypus, uma perifrase explicativa do edoc¢ platonico® (JUNG, 2000).

® No Tractatus aureus de Hermes Trismegisto, 16-se: “..ut Deus omnem divinitatis suae thesaurum...in
setanguam archeiypo absconditum _eodem modo Satumus occuliecorporum metallicoram simvslachra in se
circumferems...” [Como Deus oculta em si todos os tesouros de sua divindade...tal com um arquétipo...assim
do mesmo modo Saturno traz envolvido em si secretamente o simalacro de corpos metilicos]. No Corpus
Hermeticum O os antigos escritos gregos ¢ latinos que contém ensinamentos religiosos e filosoficos
atribuidos a Hermes Trismegisto [, Deus € "a luz arquetipica® (JUNG, 2000, p. 16).

® O termo archetypus se encontra em Filo Juden (Philonis Iudaei, swmmi philosophi...opera; séc. XVD),
referindo-se 4 imago del no homem; em Santo Irineu de Lifio (séc. XVII): "Mundi fabricator non a semetipso
fecit haec, sed de alienis archetypis transtulit™ 0 O criador do mundo nfio fez essas coisas diretamente a partir
de si mesmo, mas copiou-as de cutros arquétipos [; nos alquimistas, como Vigenerus: no Tractatus de igne
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Arquetipos, no mundo antigo, eram protétipos ou idéias existentes no mundo
espiritual. Santo Agostinho, influenciado pelos neo-platdnicos, ndo usa o termo,
mas sua idéia esta presente na obra do Bispo de Hipona, por exemplo em “De
diversis quaestionibus”: “ideae... quae ipsae formatae non sunt... quae in divina
intelligentia continentur” = idéias... que ndo sao formadas, mas estdo contidas na
inteligéncia divina (AGOSTINHO apud JUNG, 2000, p. 16). Enquanto para o
doutor Freud arquétipos séo “residuos arcaicos”, seu discipulo dissidente Carl
Gustav Jung diz, desde 1919, que eles se relacionam a tipos ou formas
primordiais: simbolos, figuras e imagens originais e universais, comuns a toda a
humanidade — dai sua sede no profundo inconsciente coletivo'® — encontrados
nos sonhos, mitos, fabulas, etc, que tormam possivel acs homens a compreenséo
das estruturas fundamentais sempre presentes no processo de desenvolvimento
individual (HERDER LEXIKON, 2000). Sua “"concretifude data de uma época em
que a consciéncia ainda ndo pensava, mas percebia’ (JUNG, 2000, p. 42-3).
Vejamos o que mais a psicologia analitica, junguiana, nos diz sobre as origens,

estrutura e significados dos arquétipos:

= imagens totaimente coletivas, histéricas (ndo no sentido da histéria de que
se tem consciéncia, mas a propria histdria ou pré-histéria do
desenvolvimento, inconsciente, bio-psiquico do homem) que se propagam,
genética e universalmente, da estrutura mental do homem primitivo e
irompem na existéncia do homem modemo por meio de uma fungao
psiquica natural (JUNG, 1996). Nao se trata de idéias inatas, mas de
caminhos virtuais herdados, tendéncias instintivas, transpessoais, assim
come o impulso das formigas para se organizarem em colénias ou o das
aves para fazer seu ninho, para formar representagbes conscientes de um
motivo, das quais as imagens regisiradas nos mitos, nos sonhos, na arte e
na religizo, [no espaco geografico...], bem como a introvisdo do cientista,
so exemplos, que apesar das inimeras variagbes de detalhes, nao
perdem sua configuracdo original (JUNG et al., 2000). S&o os arquétipos,

et sale, 0 mundo ¢ “ad archetypi sui similitudinem factus” [crdado segundo a imagem de sea arquétipo],
sendo por isso chamado de “magnus homo™ [ grande homem (JUNG, 2000, p. 16).
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portanto, padrOes eternos, atemporais e ubiquos de percepcao e
comportamento, pré-formados e liberados pelas circunstdncias na nossa
vida diaria;

* o arquélipo € a apreensdo inconsciente de uma situacdo altamente
complicada: € a manifestacdo psiquica ou um auto-refrato do instinto, que
revela sua presenca apenas por meio de imagens simbdlicas (MARONH,
1999);

» sua base biolégica imediata localizar-se-ia no hemisfério direito {que
‘pensa’ em imagens e simbolos, apreende situacOes e padrées como
todos compietos e € o centro principal de sonhos, visGes e fantasias) do
cortex [J ou neocdrtex O cerebral, a partir de camadas mais profundas e
antigas [ o paleocortex O, como o cérebro reptiliano. Este, um apéndice
superior da medula espinhal, subjaz ao sistema limbico, regido comum aos
mamiferos, sede dos seus instintos e dos padrfes de comportamento
presididos pela rotina, onde se vinculam os arquétipos humanos aos
padrdes instintivos de outras espécies. Essas paleocamadas cerebrais
permaneceram na maior parte imutaveis durante milhées de anos de
evolucédo animal e seu acesso a consciéncia se faz pelo cérebro esquerdo,
que centraliza os modos linguisticos e l6gicos de pensamento: cérebro
reptiliano — paleocoértice (sistema limbico) — neocortice (hemisfério direito
— hemisfério esquerdo) (MOORE; GILLETTE, 1994),

= assim como a biologia € estruturalmente diferenciada conforme 0 sexo do
individuo, as estruturas profundas da psique também o sdo, isto &, tém
uma configuragéo biomorfica cuja assimetria pode ajudar a compreender
diferencas de géneros no desenvolvimento psiquico e nos estilos de
percepcéo e comunicagdo (MOORE; GILLETTE, 1994y,

= fesouros inatos de experiéncias vitais acumuladas — para Kant, “o tesouro
no campo dos pensamentos obscuros” (JUNG, 2000, p. 160) —, ndo sendo
propriamente reliquias ou vestigios de antigos modos de funcionamento,
mas reguladores presentes e biologicamente necessarios na esfera dos

instintos, cujo raio de ag&o abrange toda a psique;

1% *Os conteddos do inconsciente pessoal sdo principalmente os complexos de tonalidade emocional, que
copstituem a intimidade pessoal da vida animica. Os conteiidos do inconsciente coletivo, por outro lado, sio



= criam sistemas de pensamento, mitos, religides e filosofias que influenciam
€ caracterizam nagbes e epocas inteiras; a propria era crista deve seu
nome e sua significagdo ao velho mistério do homem-deus, cujas raizes
procedem do mito arquetipico de Osiris e Orus do antige Egito. O acesso
criativo a eles (arquétipos) energiza nossa vida pessoal e proporciona um
senso mais profundo de livre-arbitrio nas opgdes de nossa vida nos niveis
individual, familiar, comunitario, nacional e global (MOORE; GILLETTE,
1994).

Os arquétipos, formas de apreensio que se repetem de maneira uniforme
e regular, baseados em impulso arcaicos associados a imagens primordiais e
mitologicas e cuja manifestacdo produz mitos, sonhos e civilizagéo, “localizar-
se-iam” na interface biologia/cultura, inconsciéncia/consciéncia, isto €, no
espaco/tempo onde/quando o animal, identificado ac mundo das coisas,

passou a atribuir significado ao gue, até entéo, apenas fazia:

O Fausto de Goethe diz muito acertadamente: "In Anfang war die Tat" (No
comego era o ato). "Atos” nunca foram inventados, foram feitos. Ja os
pensamentos sdo uma descoberta relativamenie tardia do homem.
Primeiro ele foi fevado, por fatores inconscientes, a agir; 56 muito tempo
depois é que comegou a refletir sobre as causas que motivaram a sua
acd0 (JUNG et ai., 2000, p. 81).

Ac mesmo tempo, o arranjo ambiental O objetivamente, um conjunto de
objetos espaciais, dispostos na realidade pelos atos da natureza e dos
hominideos O vai-se transformando em paisagem cultural, uma realidade
pensada e, portanto, plena de signos: simbolos e significagbes...arquetipicos.

Motivos arquetipicos como os irmnéos inimigos, 0 monstro devorador, a
cosmogonia (criacgo do mundo e do homem), o heréi salvador/conquistador, a
donzela em apuros, a relatividade dos valores, a morte e 0 renascimento, dentre
muitos outros, aparecem simbolicamente representados tanto nos nossos sonhos
quanto nos mitos ancestrais de aborigenes daqui e d’acola (Hustracéo 10).

chamados arquétipos™ (JUNG, 2600, p. 16).



Arquétipos em acgio

Sac Jorge mata dragéo para libertar a donzela, numa pintura italiana do séc. XV:
o herdi luta contra o monstro para satvar uma “dama em perigo”, que representa a

anima.
Fonte: JUNG, et al, 2000.

Conduzindo e moldando a forga vital, a libido primeva, produzem arte,
ciéncia e...paisagens. Vejamos como é percebida a relagdo entre arquétipo — o
do herdi, particularmente —, e paisagem, em Paisagens Americanas: Imagens e
Representacbes do Wilderness (BARBOSA, 1998).

O ensaio de Barbosa (1998) apresenta-se com o propésito de discutir a
instituicao da “"paisagem americana” por formas cuiturais arquetjpicas, ideologicas
e estélicas, veiculadas por imagens literarias e cinematogréﬁcas que, a um
tempo, atualizam o culto ac wilderness e reiteram o american way of life como
base da identidade nacional. Partindo de conceitos geograficos classicos de
paisagem, que enfatizam sua dimensio visual, chega-se a sua dupla condicdo: a
paisagem oferece-se & nossa percepcdo e é produto de nossas experiéncias,
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porgue o olhar € na verdade um modo de olhar, de atribuir significados, instituidos
em cada sociedade. E assim que a paisagem aparece como mediacdo entre o
mundo das coisas dadas ao olhar e a subjetividade, o “modo”, que da sentido as
coisas. Cultural, portadora de signos, portanto, a paisagem € uma “dimensao (...)
do real e do imaginario presentificado no espago geografico (...) & a inscri¢do no
territério da globalidade de uma visdo de mundo” (BARBOSA, 1988, p. 44).
Segue-se que a paisagem, produto/marca e condicdo de reprodugdo/matriz da
cultura, veicula “mitos, tradigbes, valores... que contribuem para transferir saber,
crencas, sonhos e atitudes sociais de uma geracdo a oufra” (BARBOSA, 1998,
p.44 ).

A “mais completa tradugdo” da grandeza fisico-territorial dos Estados
Unidos, as paisagens de montanhas, planicies e desertos, produzem no senso
comum a forte impressao do gigantismo {1 naturai (1 americano. Todavia, esta
“natureza’ tem uma histéria humana que o autor faz recuar ao século XiX, quando
a exuberante natureza americana ativou, das profundezas do imaginario coletivo,
um ambivalente mito encontrado nas tradicbes culturais O grega, romana e
medievais [1 da civilizagdo ocidental e presente “nos sonhos dos homens e
mutheres que chegavam das brumas do Oceano Atlantico™; o mito do wilderness
(1 a deserfa terra incuilta e selvagem. No pensamento e na literatura
estadunidense do século XIX, bem como nos discursos politicos e estérias de
revista, a expanséo territorial dos atuais Estados Unidos tornou dominantes as
imagens da “América” como selvagem e jardim, que desafiava homens eleitos a
conquista-ia. “O wilderness ressurgia da paisagem no Novo Mundo a pariir de
uma ‘profunda ressonancia do cendrio natural com um conceito ocidental’... O
Oeste era a sintese radiosa do mito com a geografia” (BARBOSA, 1998, p. 46),
constituindo-se este processo da conquista da “geografia fisica® da "America’ num
dos episddios maiores na memoria social do pais.

No século XX, o cinema, particutarmente o Western hollywoodiano dos
anos 193040, fard a sua recuperagdo mitica do Oeste: colonos e cowboys
encarmarac os herdis arquetipicos da nagioc e, em cenarios que sobrepujam
atores, roteiros e atuagdes, a paisagem mostra-se “completamente indispensavel
aos poderes do mito”, possibilitando a recuperagdc do ato ancestral em que o

pioneiro mitico penetra no desconhecido, vence a natureza hostil e segue sempre
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em frente (BARBOSA, 1998, p. 48). Ndo causa surpresa, conhecendo-se “o poder
do mito” (ou o desse em particular, na sociedade americana), a maneira,
observada pela imprensa, como 0S novaiorquinos vivenciaram o day after do
recente episodio da brutal destruicdo das Torres Gémeas: “seguir em frente” era o
lema, numa literal atualizag@o da formula “vocé vai conseguir’, que puluia nos
flmes que nos chegam de l& Quanto aos diversos significados deste lema,
naquele momento, fogem aos propdsitos deste trabatho.

Téo grande é a forga do mito, que atores como Roy Rogers e John Wayne
transformaram-se eles proprios em personagens quase legendarios: "o mito era
mais forte que os homens reais” (BARBOSA, 1998, p. 48.) Renovando-se nas
telas o pacto entre o homem e a natureza como fundamento da nagéo americana,
as paisagens do farwest representam o Oeste onirico O n&o o historico 0 e,
assim, ‘reatualizam valores e (tradicbes socioculturais pretensamente
galvanizadores da identidade nacional de uma sociedade constituida a partir da
emigracéo e do exilio" (BARBOSA, 1998, p. 48).

O trabalho de Barbosa aborda, ainda, “as paisagens de ruinas do Sul” dos
Estados Unidos, que ao lado das paisagens do oeste, questionam o sentido da
transcendéncia do progresso, assim desmitificando o QOeste e revelando o outro
lado do ato de seguir sempre em frente: a exclusdo do diferente. Mas, aqui, ao
final deste capitulo importa, mais do que (tentar) esgotar os simbolos e
significados contidos no texto analisado, perceber uma forma de se fazer

Geografia, sabendo-se que

Os arquétipos s@o demasiadamente significativos para serem submetidos
a racionalidade pura das disputas cientificas, nas quais apenas existe a
possibilidade de ser uma coisa ou a sua oposta. Os arquétipos tomam
parte da feminilidade lenta, escondida, protegida (ZOLLA, 1997, p. 7).

A aplicagdo cientifica de conceitos da psicologia analitica nas ciéncias
sociais (0 que ndo é o caso de Barbosa) ja se fez, por exemplo, em “O Espelho
indio: os jesuitas e a destruicdo da alma indigena”, onde Gambini (1988),
socidlogo e analista junguiano, aborda o problema do indio, situando-o psiquica €

sociohistoricamente: a leitura critica das cartas jesuiticas coloniais efetua-se a luz
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(e @ sombra...) do conceito de proje¢do, como veremos em 3.1. Pois bem:
inspiramo-nos no seu enfoque e, parece, outros enfogues, travando outras

relagGes, entre outros conceitos geograficos e junguianos, os ha a perder de vista.

Vistas arquetipicas, assim como o que véem.
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Il & UM ESTAR-A-SER BRASILEIRO: IDENTIDADE NACIONAL E
METROPOLITANA

Num mundoc em crise de valores e de sentido como é o nosso, a
questdo das identidades vofta ao centro das atengbes.

Rogério Haeshaert, Identidades

Territoriais.

Para o gedgrafo interessado pela dimensdo simbdlica do espacgo,
colocam-se, entre oufras, as seguintes indagacdes: pode-se reconhecer,
no espago e imaginaric brasileiro, tragos caracteristicos de uma
identidade? AQuais motivagbes — historicas, econdmicas, culturais,
politicas, psiquicas — determinam ou baseiam tal identidade geografica?
De que modo se articulam, no imaginario, as determinagbes infra-
estruturais e as representagdes simbdlicas, inscritas materialmente nesse
espacgo? E, numa ampliagdo da escala, quais seriam as caracteristicas
identitarias do habitante da metropole? A averiguagdo dessas questdes
constitui-se no escopo deste capitulo da dissertagdo. Para tanto, faremos
um percurso que parte da identidade cultural brasileira e chega a
identidade na metrépole. O fic condutor € a instancia simbdlica da
identidade cultural e sua articulagdo ao espago geografico. Sandes,
DaMatta, Gambini, Schneider e Chaul sdo os autores de base, que se
juntam a McDowell, Haesbaert e Claval, estes, presentes nos capitulos

anteriores.
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3.10 ldentidade Cultural Brasileira

A identidade, ja vimos, é simbolicamente estabelecida. Vejamos agora,
inicialmente, como se delineiam as "fronteiras simbolicas da nagac" brasileira
(SANDES, 2000), a fim de visualizarmos as imagens formadoras, os tragos
identitérios desse povo, desde a chegada dos colonizadores portugueses.

Segundo o historiador cearense radicado em Goiania, a questéo nacional &
um Jocus de imaginagdo, de luta poliica e simbdlica. O sentimento de
nacionalidade, os valores nacionais, desde a formag&o dos Estados-Nagdes
constituem-se como ideoclogia a servico da “comunidade imaginada" [0 “a patria
de chuteiras", imagem rodrigueana para tal instrumentalizacdo no Brasil, via
futebol. A persisténcia da discussdo nacional, em plena era da
transnacionalizagéo, mostra que "o complexo processo de homogeneizacao do
espaco econdmico ndo € acompanhado (e nao creio que seja apenas uma
questao de ritmo ou proporgao) pela unificagdo do mundo cultural® (SANDES,
2000, p. 12). O "mundo das superestruturas" deve, entdo, ser lido de modo
particular, pois apenas nele situam-se os homens como sujeitos sociais.

Se a iogica metropolitana da colonizagao hierarquizou, numa rigida divis&o
de classes, colonizadores, colonos e colonizados, dando identidade portuguesa
aos dois primeiros grupos e estrangeira ao ultimo (sobretudo os banidos e
exterminados indios), no discurso desejante o Brasil se fez e se faz resuitante do
"convivic" das trés "ragas"; "A fradigdo nacional apegou-se a forgosa convivéncia
entre brancos, negros e indios como elemento de uma estranha comunhao de
interesses capaz de representar o Brasil como nacdo. Al se encontra a raiz de
nossa mitologia nacional" (SANDES, 2000, p. 14). Em Goiania, o “Monumento as
Trés Ragas’, criado em 1968 pela artista Neusa Moraes, com 300 quilos de
bronze fundido e localizado na Praga Civica, chegou a ser citado por quatro
entrevistados (10%) como um elemento do espago que identifica a cidade

{liustragéo 11).
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Monumento as Trés Racgas

“democracia racial ergﬁéd a bépitaf.
Fonte: Fotografia tirada e gentilmente cedida por Danilo Rabelo.

Ainda assim, o nacionalismo nao € pura farsa, afinal temos um espacgo
especifico delimitado por fronteiras, com certa unidade cultural, onde o aparelho
de Estado exerce sua soberania e a vida cotidiana se realiza.

Quando ja se pode ver a formacdo de um nacionalismo brasileiro? Na
literatura, o arcadismo e sua correlata Inconfidéncia Mineira esbogam um projeto
nacional. Na politica, a hegemonia fluminense se impde, "transformando a
Monarquia Constitucional, sob o dominio dos Braganga, em tradic&o nacional,
marco fundador (...) o Estado acabava {omando o lugar da [ou precedendo a]
nagao” {SANDES, 2000, p. 16). O sentido de "comunidade”, portanto, no Brasil,
se afasta do Estado (que se descolou do povo, o qual o serve, mas nio € por ele
efetivamente representado) e das tradigbes histdricas, para se dar na festa U
camavalesca, religiosa, nela o pove é syjeito...de outra histéria; nela se desfazem
hierarquias, se rompem fronteiras: o carnaval € o contraponto de Cabral, da
narrativa histérica oficial.

Porque somos geneticamente portugueses e somos também
geneticamente negros e indios, por isso ha uma “tensdc constitutiva da propria
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imaginacdo nacional” (SANDES, 2000, p. 19), tensdo que o discurso pretensa e
ideologicamente desfaz e que a festa, mesmo que por um curto intervalo de
tempo e em espacgos circunscritos, mais 'realmente” supera: "Mas os homens
gostam da ilusao”, sentencia, numa de suas belissimas crénicas [t "Depois do
Carnaval" =, a "poeta" fluminense Cecilia MEIRELES (1980), apds verificar a
transfiguragio, sob o reinado de Momo, de pessoas ordindrias em Reis, Rainhas,
Principes e Princesas, que, na Quarta-Feira, voltam a ser o que eram. Os homens
brasileiros, assim nos parece, precisam da ilus&o...

Na casa, na rua, no “descobrimento” e na festa da came, “o Brasil esta em
toda parte” (DAMATTA, 1998, p. 13). Sob uma oOptica aberta e comparada da
sociedade, para o antropdlogo social tanto os homens quanto as sociedades se
definem por seus estilos, seus modos de fazer as coisas. Responder a pergunta

‘0 que faz o brasil, Brasil?” & desvelar a relagdo entre o brasil possivel e o Brasil

feito de uma combinagBo especial dessas possibilidades universais. O
mistério dessa escolha é imenso, mas a relagio é importante. Porque ela
define um estilo, um modo de ser, um “jeito” de existir que, nao cobsiante
estar fundado em coisas universais, € exclusivamente brasileiro
(DAMATTA, 1898, p. 15).

A questdo do relacionamento dos universais de qualquer sistema com um
sistema especifico refere-se ao problema da identidade: de saber quem e como
somos, um atributo humano. E € mesmo no modo como se constréi uma
identidade social, isto &, nas “coisas” e experiéncias que cada sociedade e ser
humano utilizam, que ela/ela se faz dnica e luminosa: dizemos sim a algumas
coisas, ndo a outras e assim nos fazemos seres culturais e elaboramos nossa
identidade social. As escolhas culturais assim efetuadas seguem uma ordem,
dadas a prion pela propria sociedade, que formula o perfil do brasileiro, do
japonés, do sul-africano.

No Brasil, a identidade se edifica duplamente: de um lado, pela utilizacdo
de critérios objetivos, quantitativos, estabelecidos pelo ocidente europeu e suas
ciéncias, a partir das Revolucdes Industriat e Francesa, estamos sempre deixando
a desejar; de outro, “por meio de dados qualitativos e sensiveis (...) podemos ver
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a ndés mesmos como algo que vale a pena” (DAMATTA, 1998, p. 19). O cientista
social prop0e a superacdo da dicotomia entre ¢ Brasil da economia e politica € 0
Brasi! da familia, pessoalidade e cordialidade. Uma vez que as duas realidades
s&0 dadas de modo simultidneo e complexo. Dai a necessidade de uma chave
dupla para se entender a sociedade brasileira, da qual € tipica a capacidade
{inesgotavel) de misturar e acasalar as coisas. Nossa sociedade € uma sociedade
relacional. juntamos o moderno e o antigo; negociamos, na pechincha e na
politica; damos um “jeitinho”, cotidianamente; somos reconhecidos por nossas
relagbes pessoais e familiares, na falta de um Estado que garanta uma

democrética igualdade de direito a todos os “cidad&os”.

Particularmente no Brasil, a construcdo da identidade nacional est3,
modetar e essencialmente, centrada nos simbolos, nisso distinguindo-se da
alemd, por exemplo, centrada no discurso (SCHNEIDER, 2004). Concordando
com Ernest Renan, o professor de Ciéncias Culturais na Universidade de Bremen
adverte que, ndo obstante o carater imaginado ou construido da comunidade
nacional, as condicbes termritoriais, geograficas e culturais “desempenham um
papel crucial no processo continuo de ‘auto-imagina¢éo’ das comunidades
nacionais — mas elas proprias, também, enquanto construgbes” (SCHNEIDER,
2004, p. 3). O autor cobserva que é o discurso — mediagéo ou transmissao das
“narrativas-mestras da nagdo” aos seus membros — o locus sociocultural onde a
formacéo identitaria, como representagdo simbdlica e mecanismo de reproducdo,
realmente ocorre: o discurso cria a comunidade-nagdo. Curiosamente, a eficacia
dos simbolos e das representacbes discursivas € dada “justamente peia
possibilidade de estarem desconectadas de determinadas praticas e
circunstéancias sociais” (SCHNEIDER, 2004, p. 5), podendo, inclusive, haver
marcante contradi¢do entre o que se diz e o que se faz. Em outras palavras, “o
poder do simbolo” reside justamente na sua virtual *vacuidade” e “versatilidade”
enquanto significante.

Contrastando fortemente com o caso alemao, marcado historicamente pela
valoracdo no minime suspeita dos icones nacionais — bandeira, hino, etc — os
brasileiros, segundo Schneider, valorizam seus simbolos oficiais, mas também

fazem de certas praticas culturais coletivas consideradas “tipicas” da cultura



brésileiré, como o futebol e o carnaval, simbolos nacionais em si mesmos: “Nesse
sentido, a experiéncia da identidade nacional brasileira parece um projeto
amplamente democratico, descomplicado e ndo problematico [baseado numaj
imagem autoconfiante [de um] ‘gigante’ pacifico” (SCHNEIDER, 2004, p. 15).

Na sua pesquisa, Schneider evidencia, dentre outros, um emblematico
exemplo da tensdo enitre a validade discursiva e a validade etnogrédfica do

conceito, qual seja o contraste entre a imagem do “brasileiro pacifico” e

..-05 niveis de violéncia presentes em quase todos os segmentos da vida
cotidiana — desde os assassinos de aluguel € o uso de amas de fogo
para solucionar as contendas politicas no interior do pais, até a fortura e a
violéncia policial em delegacias ¢ prisfes; desde os efsitos catastrificos
das desigualdades sociais, até a alta incidéncia de violéncia domestica, e
assim por diante (SCHNEIDER, 2004, p. 16).

Essa “definicdo inconsistente” € inerente a qualquer construgdo de
identidade e “imaginagio” de comunidade, e a intima relagdo entre linguagem e
cognicdo pode lancar luz a esse fato: aquilo que ndo é nomeado passa
despercebido & mente; por outro lado, tudo que é nomeado pode ser considerado
“‘real”, mesmo que tal “realidade” esteja fundamentada somente no fato de ter sido
nomeado, adquirindo, desse modo, significado cultural. Aplicade ao nosso objeto,
isso significa que ndo & necessaria uma pratica social opondo e diferenciando
goianienses de brasilienses, de mineiros ou de cariccas, para que os trés ultimos
grupos gentilicos citados sejam vistos como “o Outro” pelo primeiro grupo.

Comparando os tragos de brasilidade aos de germanidade, o autor observa
que, diferentemente da Alemanha, onde as leis de cidadania enfatizam a
ascendéncia (jus sanguinis)'', no Brasit ¢ muito rigida a relagio entre o
pertencimento e o local de nascimento {jus soli)'?, no que tange tanto a identidade
regional quanto local, o que nos da uma pista para buscar a identidade
goianiense: ser goianiense € nascer em Goiania? Goiano € quem nasce em
Goias? Para uma propaganda local de televisdo, que atribui a “goianidade’

aqueles que moram no estado e adotaram sua cultura, ndo.

Y Jus sanguinis: direito do sangue. Principio segundo o qual 3 pessoa herda a nacionalidade de seus pais ou
ascendentes (SCHNEIDER, 2004, p. 25, nota do tradutor).

12 Jus soli: direito do solo: Principio segnndo o qual a pessoa tem a nacionalidade do pais onde nascen
(SCHNEIDER, 2004, p. 25, nota do tradutor).




Outra caracteristica fundamental da “brasilidade tipica” seria a participagao
em “eventos culturais cofetivos”, como jogar futebol, ir & praia, pular carnaval,
tomar cerveja no bar da esquina. O “alemo tipico”, por seu lado, € associado a
determinados atributos individuais, tais como pontualidade, disciplina,
meticulosidade. Mas, apesar dessa nossa identidade gregaria, os discursos sobre
a identidade no Brasil centram-se na questdo de classe ou oufras guestdes
sociais, ao passo que as representacfes simbolicas identificam (toda) a nagéo.
Assim, enquanto na Alemanha as fronteiras identitérias separam “nativos” de

estrangeiros,

No Brasil, as fronteiras identitarias sdo, essencialmente, fronteiras sociais.
E a classe média, com sua influéncia preponderante sobre a midia e a
agenda politica, determina as dlivagens principais: os pobres embaixo e as
“elites” — em larga medida ‘*imaginarias® — no topo. De fato, é
interessante observar que os estere6lipos mais comuns a respeito dos
favelados no Brasil sfc muito semelhantes aos esteredlipos que
descrevemn oS Ausidnder (estrangeiros) na Alemanha. Como S&0
semelhantes também as praticas policiais de violenta atterizagio
(SCHNEIDER, 2004, p.17).

A construcdo social da identidade brasileira apdia-se num certo
provincianismo, representadc pela imagem de um Brasil que estd “de costas
voltadas” ao resto do continente: dirigindo o olhar “para dentro”, saltam acs olhos
as diferencas “internas’, o que se expressa na idéia freyreana de que o Brasil
“s&0 varios brasis”, referéncia a diversidade geogréfica e, também, as enormes
desigualdades sociais. A forca dos simbolos nacionais brasiteiros dispensa em
certa medida a onipresenca do discursc publico: a maioria dos brasileiros néo 1é
jornal e as transmissdes de radio séo fenémenos mais locais do que nacionais. As
excegOes s&0 o Jornal Nacional e as novelas da Rede Globo de Televisdo, que,
pela qualidade e natureza heterogéneas, nao chegam a produzir uma imagem
homogénea da brasilidade, no ambito discursivo, mas-sobretudo, na maioria das
vezes, impdem uma perspectiva proveniente da classe média alta do Sudeste.
Finalmente, percebe-se que os simbolos possuem efeitos e contextos discursivos,
sendo, entdo, discurso e simbolismo mutuamente complementares na construgéo

e na politica de identidade {(mesmo porque, palavras também podem ser
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simbolos), que enfatizarn um ou outro. No Brasil, a extens@o do temitério, sua
diversidade étnica e cultural, suas desigualdades sociais e os altos indices de
analfabetismo total e funcional explicam a considerave! importancia do simbolismo

sobre o discurso.

A abordagem junguiana do fenémeno de proje¢do pode nos ajudar a
compreender certas situacbes historicas, no caso, a raiz primeira da sociedade
brasileira, qual seja a interagdo altamente complexa entre os indios e 0s jesuitas
missionarios, que ainda vivem sob a forma de principios arquetipicos. A projecéo,
ja definida na nota de rodapé 3, é um modo fundamental de expressao do
inconsciente, um fato natural, involuntario e inerente a natureza da psique

humana. Por meio da projecéo,

tudo que é desconhecido na psique — ou seja, inconsciente — pode se
manifestar, uma vez que ndo pode ser visto ou integrado diretamente (...)
Se a consciéncia combater obstinadamente a emergéncia de um conteddo
inconsciente, este poderd recorrer a medidas drdsticas para ser
reconhecide. Como? Segundo Jung, “o inconsciente o faz claramente -
através da projecio, extrapolando seus conteidos num objeto, que passa
entao a refletir o que antes nele se escondia® (GAMBINI, 1988, p. 36-7).

Assim € que

"a beleza esta nos olhos de quem v&.” Goethe, repetindo um velho dito de
Plotino, perguntava: “como poderia o olhc perceber o sol se ndo
contivesse um pouco de seu poder?” Em todos esses casos, ha
claramente uma conexao entre quemn vE€ € o visto, e crelo que a verdade
mais profunda contida no terceiro versiculo de Mateus [*Vés o cisco no
olho do teu irm&o e ndo a frave no teu”] & que ter olhos impuros faz parte
da condigdo humana. Somente Deus pode ver as coisas como sdo e se
ndo podemos eliminar o problema por completo, devemos ao menos ter
consciéncia dele (GAMBINI, 1988, p. 49).

Na dificil aventura da colonizagao, “homens altamente motivados tentaram
converter a alma de outro tipo de homem que n&o compreendiam™ (GAMBINA,
1988, p. 71). Nas cartas jesuitas a metrépole portuguesa, todas as palavras
contém alguma distorgio, justamente por meio da qual se pode captar a natureza
da psicologia da conversdo e o retrato do indigena. Sua imagem como “homem
primitivo” continua, em seus elementos constitutivos, viva e atua no inconsciente
coletivo de nosso tempo. Nesse sentido, os relatos contidos nas cartas ja eram



arquetipicos, “pois a imagem de homem primitivo € tdo velha quanto a
humanidade, profundamente gravada na psique através das eras seja como
esséncia do que somos ou [sob uma Gptica evolucionista] com terrivel memoria
do ponto de partida® (GAMBINI, 1988, p. 121).

llustracdo 13 Anchieta domando os (seus) instintos

O padre, o indio, a ongé, a cobra.
Fonte: GAMBINI, 1988.

Essa nogao elementar na base do processo civilizatério, essa “imagem
negra’, em termos psicolégicos

€ um arquétipo que continua a existir intocado naquela ilimitada esfera da
psiqgue nio atingida pela luz relativamente curta da consciéncia,
manifestando-se em cada ser humano sob a forma de instinto ou mito.
Ainda que reprimido ou superado, ¢ homem natural € uma realidade em
cada um de nds (..) No século XVI, porém, a consciéncia coletiva nao
abria espago para valores como esse, preocupada que estava em
expandir seu controle material do mundo e chocada pela dramdtica cisio
aberta no interior do cristianismo (GAMBINI, 1998, p. 122 - llustracéo 12).
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Sob uma visao histdrica, a existéncia de uma imagem negativa de homem
primitivo € natural, pois seu contraste com o civilizador confirmava a este sua

duvidosa superioridade:

...a catequese dos indigenas assume os ares de uma repeticdo da Criagdo
(..) Os indios jA eram conhecidos muito antes de serem encontrados,
porjue a imagem através da qual seriam percebidos sempre existiu na
psique do homem civilizado, aguardando apenas o momento certo para
ser projetada (GAMBINI, 1988, p. 122).

No retrato dos indios tragado pelos jesuitas, os “irremissiveis pecados

mortais” dos aborigenes eram o paganismo, a poligamia e a antropofagia. Dentre



outros tracgos, “corrigiveis”, inclui-se o fato de serem “mudables y inconstanies” e
“gente de muy fraca memoria para as cousas de Deus” (GAMBINI, 1988, p. 127).
Aqui, estamos diante da auto-imagem inconsciente e portanto projetada dos
membros da Companhia de Jesus, os quais deveriam viver em total obediéncia e
resignacdo, com o coragdo cheio de amor, em fraterna comunidade e feliz
pobreza. Entdo, a sombra, o contra-movimento inconsciente desse excelso ideal,
0s jesuitas a encontrariam no espetho dos indios: por exemplo, os instintos,
expressaoc por exceléncia do arquétipo do homem natural, s&o sempre associados
por Nobrega ac mal. Diversos espiritos do mato — Boitata, Jurupari, Anhanga...
— foram homogeneizados pelos jesuitas e equacionados ao Diabo. O
missiondrio, que excluiu esse aspecio de sua personalidade, passa a vé-io no
Qutro de forma exclusivamente negativa: “Sua psicologia consistird portanto em
destruir nos indigenas aquilo que destruiu em si” (GAMBINI, 1988, p. 128).
Ademais,

O animal repudiado esta também por tras da incapacidade missionaria de
apreciar € compreender a alegria de viver do indio {...) O resultado da
catequese & que os indios abandonaram seus rituais orgiasticos e seu
gosto pela vida [passaram a beber e cantar menos], ajoetharam-se na
igreja, perderam a alma e no fim foram extinios. Hoje, mais de quatro
séculos depois, poucos remanescentes expulsos de suas temras se
embriagam ao longo das estradas para enfrentar o caos e o desespero.
Esse o fruto da vinha (..) Quase todas as culturas i€m seu equivalente da
orgia dionisiaca, e mesmo em Periugal havia um tempo para as folias do
Camaval Mas Anchieia nfo vé sentido ou beleza no que denomina
‘paixdo desenfreada das bebidas’, e compartitha com Inacio de Loyola o
gosto da vitoria quando em lugar disso cresce entre os indios a
capacidade de sofrer repreensdes com paciéncia. Ele nido sabia que
Dionisos foi uma antecipacgio de Cristo, e rapidamente o pregou na ciuz
(GAMBINI, 1988, p. 129-31).

Os jesuitas ndo podiam aceitar a natureza e o que dela faz parie. Para
eles, cuja comunidade baseava-se em votos e hierarquia, a harmonia dos indios
entre si € com o ambiente era um fato chocante, pois estéva mais proxima dos
ensinamentos de Cristo do que os missionarios podiam admitir: “A vida tribal
tupinambé chegou mesmoe a ser usada por Engels como evidéncia de uma forma
primitiva e natural de comunismo” {GAMBINI, 1988, p. 133). No juigamento dos
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indios pelos jesuitas, estes reconhecem, contraditoriamente, sua hospitalidade

natural — proposta de relacionamento:

Provavelmente eles desejavam o contato [com os brancos}, mostrando-se
abertos e receptivos. Além disso, dispostos a colaborar, como regisira
Naébrega, ajudando na construgdo das primeiras casas da cidade de
Salvador e sempre recebendo bem os missiondrios, especialmente os
meninos (GAMBINI, 1988, p. 149).

No campo da religiosidade, o primeiro ato de sincretismo religioso for¢ado
no Brasil remete-se & criacdo do aberrante e cdmico termo “Pai Tup&’, cunhado
por Nobrega numa carta & metrépole, para se referir e impor “Deus” aos indios. Ja

no Brasil de hoje, Tupd [que nem chegava a ser um deus criador] & 56
nome de cidade, marca de produto industrial, fogo de artificio, apelativo de
cachomo (...) Todos os deuses, todos os espiritos, toda transcendéncia e
significado foram aniquilados pelos jesuitas, gue apenas causaram a ruina
da alma nativa sob a bandeira da privatio Dei {...) da mesma forma que o

brado “o grande P& mormreu” ecoando sobre as aguas do Mediterraneo
marcou o fim da Antigliidade classica® (GAMBINI, 1988, p. 141-3).

Em nosso mito de origem, a harmonia entre os animais (criados primeiro) e
0 homem no Paraiso simboliza a unidade pré-consciente do homem natural e
seus instintos. O cristianismo, apesar “de um sentimentalismo compensatdrio face
aos animais em sermdes e vagas preocupacdes piedosas (...) cortou em dois 0
que era um, de que resulta tanto a neurose como a ameacga a vida animal’
(GAMBINI, 1988, p. 143). Para um jesuita seiscentista o indigena era mais um
animat a ser domado. Mas em que consistia realmente tal dominio da natureza e
quais as consequéncias dessa posigic consciente? A leitura das cartas jesuitas
revela que a natureza era e devia ser combatida sob o friplice aspecto de floresta
virgem, vida animal e populacdo indigena (liustragdo 13). A urbanizacdo e a
predacéo sempre se encarregaram de roubar cada vez mais espago vital do mato,
fazendo-o sem vida. A floresta amazodnica, Gltima reserva verde do planeta, ndc o
sera por muito tempo.

Nossa marca de nascenca € o corte do pau-brasil, que continuamos
simbolicamente a derrubar até hoje. A destruicdo de Sete Quedas atesta o grau
atingido pelo desatino nacional. Mas o que se chama hoje “problema ecolégico”
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deve ser encarado antes de mais nada em seu aspecto psicoldgico, pois em sua
base esta uma atitude face a natureza s6 compreensivel quando se observa a
psique. Como se v&, 0 processo ndo comegou agora, nem é apenas um produto
do desenvoivimento. Os postulados da exploragdo econdmica certamente s3o
causadores de devastagdo humana e ambiental, mas a postura anti-natureza
esteve presente desde o comego (...) O desmatamenio das florestas
impenetraveis para o colonizador, abrigo e meio ambiente do indio, é portanto
correlato a catequese e ao aldeamento. A mata e seus habitantes, como uma
coisa sO, sdo o alvo da grande batalha antinatureza implicita na “obra
civilizadora®. O fato, ainda anatema para os padrdes da consciéncia coletiva de
entdo como de agora, € que qualquer vitoria contra a natureza é ddbia e perigosa,
simplesmente ndo nos damos conta de gue ela se vinga (GAMBINY, 1988, p. 143-
6).

3.2 0 Aidentidade na metropole: uma situagao muiticultural

A modernidade — conjunto de transformagdes sociais e econdémicas
associadas ao surgimento da indastria e urbanizaggo no mundo ocidental — foi
um elemento de suma importéncia na histéria da mudanca cultural do Ocidente,
sendo um assunto basico primordial da Geografia, interessada pelas “novas
paisagens, novas relagfes sociais e novos modos de percepcao e representacéo”
(McDOWELL, 1996, p. 165).

Assim, no século XIX, sobretudo na sua segunda metade, “vastas
concentragdes de pessoas de variadas origens em escala nunca antes conhecida
afetaram as percepgdes sociais, resultando em novas formas de ‘vida mentatl’ nas
cidades” (McDOWELL, 1996, p. 165). Essa nova cidade, cidade industrial,
inspirou trabalhos no contexto de uma nova geografia cultural, de geoOgrafos
(Harvey, Soja) e nao-gedgrafos {Certeau, Lefebvre), em que, por exemplo, o
“conceito cidade” do planejamento e dos reformadores urbanos — uma rede, um

circulo, pobreza, conflifos e trafego — se distingue do “fato” da cidade:
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uma cidade que conhecemos através das praticas do cotidiano, romances
e pinturas, uma cidade contraditoria, apenas parcialmente conhecida,
constituida por seqiiéncias de experiéncias fugazes que lalvez nunca
possam ser inteiramente capiadas em planos ou representagdes formais
(McDOWELL, 1836, p. 167, grifo nosso).

A propésito do "impacto da alta densidade de popuiagio na gualidade da
vida urbana”, diz Yi-Fu Tuan: “As condicGes de aglomeragdo tormnam dificil
escapar da atencdo dos outros e, portanto, de um sentido desenvolvido de si
mesmo” (TUAN, 1985, p. 151). Tomando-se esse sentido desenvolvido de si
mesmo como identidade, podemos dizer que um dos impactos da modernidade
sobre o ser metropolitano foi, entdo, o reforco de sua auto-representagdo
individual, isto &, da representacdo de sua identidade socioespacial. Tal fato
relaciona-se dialeticamente ac anonimato que julgamos manter na muitiddo,
sendo como que uma reagdo a ele: precisamos, cada um de nds, pelo menos

criar uma auto-imagem que nao se dilua no coletivo. Assim,

somos estranhos uns aos outros, mas buscamos constantemente
resguardar um espago dentro da urbe onde sejamos comuns €
conhecidos, orndde nossos signos encontrem reciprocidade. Somos
habitantes desta confusa rede metropolitana, mas fogamos uma
cartografia particular de seu tragado (HAESBAERT, 2002, p. 94).

Para Haesbaert, a metropolizacéc — especialmente as areas centrais das
grandes cidades — €& o mais caracteristico exemplo da modernidade. Ha na
metropole uma permanente mutabilidade rearranja valores, formas, funcdes e
significados exigindo de cada individuo um grande esforgo para “reinterpretar a
cada passo essas mudangas, recriando, ainda que simbolicamente, seus espagos
particulares de referéncia’ (2002, p. 90), uma vez que a coexisténcia de grupos
diversos conduz-nos a outras escalas e espacos distantes. Assim, nessa
realidade em permanente transfonnag:ao o crescimento diferenciado da matha
urbana é acompanhado do surgimento ‘de novos segmentos sociais no interior
das metrépoies. Ao mesmo tempo, “a experiéncia assustadora do desconhecido e
do inesperado” leva a recriagdo de lagos e territorios de identidade, fazendo da
metropole “um territério complexo, onde se mesciam e se separam diversas
identidades” (2002, p. 96).



Nessa dialética das identidades, os sinais de uma “identidade geral e
generalizadora na metrépole” apresentam-se em dois niveis: num primeiro plano,
a teia de relacbes estabelecidas pelas metrépoles tende & escala mundial,
trazendo para perto fatos distantes gque, juntamente com a aglomeracdo de
pessoas das mais diversas localidades, produz uma experiéncia e uma sensagio
do espago marcadas por um sentimento de sinfese e de ambiguidade entre o
mundo e o lugar; em outro nivel, ha um “codigo de identidade” que assinala o
habitante da metropole onde quer gue ele esteja, fazendo-o Unico e geral. Assim,
contraditoriamente, a unidade planetdria das metrépoles é criada ndo pela
uniformidade, mas sobretudo pela sua conjuncio de diferencas. Temos aqui a

esséncia da identidade geral do ser metropolitano, qual seja

suas variabifidades, sua diversidade, a mistura incessanie de planos de
convivéncia entre diferentes. Quando nos idenlificamos como
niovaiorquinos, parisienses ou mesmo como paulistas [goianienses] ou
cariocas, nem sempre somos fraduzidos em prmeiro lugar pelos simbolos
que distinguem cada cidade, mas sim pela convivéncia simuitanea, em
nds, de diferentes concepgdes de mundo, pela ousadia de nossas
indefinigbes, pelo “perigo” de nossas transgressdes e de nossa impuls&o
para o novo (...} entre a globalizagio macroeconémica e as micropoiiticas
de subjetivagio (HAESBAERT, 2602, p. 95-6).

Nas metropoles do Terceirc Mundo, “o espago [publico, sobretudo] gerado
no urbanismo do século XIX {...) foi completamente transfigurade” (RAESBAERT,
2002, p97). o centro das grandes cidades degradou-se — e continua se
degradando, nao obstante as “revitalizagbes”, que ndo alteram o conteudo social
do espaco —, fazendo surgir, nos bairros e mesmo nos arredores do perimetro
urbano, condominios verticaisthorizontais exclusivos. O “tudo sem sair de cassa” &
uma das expressbes mais atuais desse processo estrutural de exclusdo na

sociedade capitalista:

Os muros gque cercavam as cidades antigas e medievais foram
transladados para o interor da metropole modema, onde cada segmento
se muraliza como pode (...) criando suas barreiras de protegio a fim de
manterem o dominio sobre seus signos de identidade, seus privilégios e,
fundamentaimente, sobre seus territorios [favelados, condominios
exclusivos, efc.j (HAESBAERT, 2002, p.98).



No mesmo sentido, diz Claval que, nas situagdes multiculiurais, as vezes
se solapam as normas para propor novidades, construindo-se identidades
originais e uma nova sociedade. As frentes pioneiras, onde afiuem pessoas de
todos os lugares, favorecem isto. “Nada de surpreendente {...) que o Oeste foi o
lugar de composicdo da nacg@o americana” (CLAVAL, 1999, p. 184). Com isso
concorda Barbosa (1998), para quem no QOeste estadunidense realizava-se a
sintese do ambivalente mito do wilderness ( a terra incuita, o deserto, a pendria e
o pecado, mas fambém o lugar da beleza, virtude e felicidade), presente no
imaginario coletivo grecoromano e medieval, com a geografia. Aqui, a fronteira
aparece como lugar de ruptura com © passado e criagdo do novo, no
presente/futuro.

No Brasil, vemos um processe parecido. a construgio de Goiania, inserida
numa das "marchas para o Oeste” 0O a do Estado Novo (1, “"era o simbolo desse
Brasil grande, do novo, do progresso, que ievava o Estado de Goids a sair do
marasmo politico-econdémico, além de representar 0 novo tempo que se

estruturava nos horizontes nacionais" (CHAUL, 2000, p. 123).



IV = A PROCURA DE TRAGOS IDENTITARIOS GOIANIENSES

O mundo todo é um circulo. Todas as  imagens circulares reflefem a

psigue.

Joseph Campbell, O Poder do

No ultimo capituio da dissertagdo, chegamos a Goiania:
resgataremos seu nascimenio para 14 encontrarmos o esbogo de uma
identidade. A nos ajudar, Oliveira, Guiomar, Ramos, Arrais; Rocha e
Campbell, além de outros autores ja& nossos conhecidos, nesse trabalho.
Nos sub-capitulos, o texto baseia-se nas idéias centrais de Ramos {2001),
cuja Dissertacido de Mestrado “Espaco urbano e modos de vida — um
estudo de caso sobre lazer e modos de vida em Goiania®, trata sobre
modos de vida e imagens do espago urbano goianiense. Serdo
estabelecidas conexdes entre as idéias de Ramos e outros elementos que
permitam uma “leitura® da instdncia simbdlica do arranjo espacial e do
cotidiano goianienses e apontem para um modo particular de ser e de estar

na metrépole: uma identidade socioespacial.

A acelerada da globalizagdo, iniciada nos anos 1970, incidiu sobre
as identidades culturais, tendo como efeitos possiveis a desintegracdo das
identidades nacionais pela homogeneizagéo cultural — tendéncia a
globalizagéo —, o reforgo das identidades nacionais e locais/particulares
como resisténecia — tendéncia a autonomia nacional — o declinio das
identidades nacionais e surgimento de ouiras, hibridas. Em Goiania, o
hibridismo é caracteristico mesmo da génese e do processo de
crescimento da cidade: "Ser formada por uma populacdo migrante
representa uma das mais importantes caracteristicas sociologicas de
Goiania" (OLIVEIRA, 2003, p. 25). Localizada numa posicdo central no
territorio brasileiro, a capital goiana inseriu-se, desde sua concepgéo, no

contexto da industrializacdoc e urbanizagdo do pais, como um espago
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receptivo aos migrantes da zona rural e de outras cidades de Goias, e
outros, de todas as partes do pais, sobretudo de Minas Gerais, S&o Paulo
e Nordeste do Brasil. Segundo RAMOS,

0 que acontecia era uma redistribuigdo espacial da populagio brasileira:
0 Sudeste industralizava-se, e antigos agriculiores dessa regido
migravam em busca de terras mais baratas, as quais existiam em grande
quantidade em Goids. O estado era a nova frente de expansido do
capitalismo, € a nova capital era a cabeg¢a de ponte da mesma. Todo o
espaco nacional foi reestruturado entre 1940 e 1980 (1998, {. 48-9).

A fundacdo de Brasilia, em 1960, contribuiu para esse ‘crescimento
hibrido" de Goiénia, trazendo para ca muitas familias que, inicialmente, foram
atraidas pela construgdo da nova capital federal. Mais recentemente, a partir dos
anos 1990, tem sido comum a migragdo de um numero consideravel de jovens
maranhenses, especialmente do sul e sudoeste do estado, para estudar e
trabalhar em Goiénia (ARRAIS, 2004). Em nossa pesquisa, constatamos a forte
presenga de migrantes na composicdo demografica goianiense, pois apenas 33%
dos nossos entrevistados nasceram em Goiénia e, dentre os demais, 50% vieram

de outros estados e até do além-mar (uma entrevistada é portuguesa):

Desde a fundagdo, ela [Goidnia] recebeu migrantes de diferentes regides,
com habitos e gostos diversos. Estabelecendo-se nessa cidade, trouxeram
na bagagem essas caracteristicas que, em contato com a culiura goiana,
contribuiram para remodelar 0 espago urbano bem como para criar modos
de vida peculiares {RAMOS, 1998, {. 58).

Essa intensa migragdo expressa-se na paisagem urbana, marcando-a com
gestos, palavras, musicas, comidas fipicas, formas de vestir, fragos fisiondmicos,
em suma, com a memoria cultural que os migrantes frazem consigo (ARRAIS,
2004, p. 78).

Segundo Hall (2003), se cada época cultural tem sua forma de combinar
tempo e espaco — coordenadas basicas de todos os sistemas de representacao
— a moldagem e remoldagem das relagdes espacgo-tempo, que € uma das
marcas da atual fase da globalizac&o, tem profundos efeitos sobre a forma como

as identidades s&o localizadas e representadas. Por causa desses processos



globais, estaria havendo, para alguns, um afrouxamento de identificagdo com a
cultura nacional, que permanece forte, mas menos importante que as identidades
locais, regionais e comunais, bem como as identificacbes “globais’, que,
“colocadas acima do nivel da cultura nacional”, comecam as vezes a apagar as
identidades nacionais. Para outros, a interdependéncia global estaria acabando
com todas as identidades cuiturais fortes, na énfase ao efémero, a diferenga e ao
pluralismo cuitural: os fluxos culturais e o consumismo global reduzem diferencas
e distancias culturais a um equivalente global, criando “identidades partilhadas”
entre pessoas distantes no espago e no tempo — “‘consumidores’ para 0s
mesmos bens, ‘clientes’ para os mesmos servigos, ‘publicos’ para as mesmas
mensagens e imagens 0 entre pessoas que estdo bastante distantes umas das
outras no espaco e no tempo” (HALL, 2003, p. 74). A vida social passa a ser
mediada pelo mercado global de estilos, imagens e lugares, desvinculando-se as
identidades de tempos, lugares e historias especificos e criando uma gama de
diferentes identidades, cada qual “fazendo apelos a diferentes partes de nds’.

Vemos, aqui, a renovada tensé@o entre o “gicbal” e o “local’: ao lade da
tendéncia a homogeneizagdo cultural — identificacdes mais universalistas —
tem-se a fascinagdo com a diferenca e com a mercantilizacdo da einia e da
‘alteridade’, e um interesse renovado pelo local, o qual ndo é “substituido” peio
global, mas articula-se de modo novo a ele, produzindo-se simultaneamente
novas identificagdes “globais” e novas identificagdes “locais”.

Por um lado, parece que a froca cultural desigual entre “o Ocidente” e o
“resto” do mundo provoca um dominio global de imagens, artefatos e identidades
produzidos pela industria cultura! ocidental; por outro, as sociedades periféricas
permanecem mais do que nunca abertas as influéncias culturais ocidentais,
contrariando a “fantasia colonial” de que seriam lugares étnica e culturaimente
“puros’. Assim, a “periferia” também vive, em ritmo mais lento e desigual, o efeito
pluralizador da globalizagdo.

Contestac@o dos contornos estabelecidos da identidade nacional e pressé&o
da “alteridade”; alargamento do campo das identidades, muiltiplicacdo de novas
posiches-de-identidade e maior polarizagdo entre elas; possibilidade de um
fortalecimento das identidades locais como reagéo defensiva dos grupos étnicos
dominantes (“racismo cultural’) e producdo de novas identidades, inclusive na



reidentificacdo com as culturas de origem: a globalizagdo contesta e desloca as
identidades centradas e “fechadas” de uma cultura nacional, mas seu efeito geral
é contraditdrio, sendo, talvez, uma falsa questdo sobre o destino da identidade o
seu desaparecimento pela homogeneizacdo/assimilacio ou pelo retomo as
‘raizes”, a Tradicdo. Uma outra via se apresenta: a da Tradugdo
(etimologicamente, transfenr, transportar entre fronteiras) culturai.

O hibridismo e o sincretismo (fusdo de diferentes tradigbes culturais)
mostram-se hoje como possibilidades de produgdo de novas idenfidades.
Inversamente, tenta-se reconstruir identidades purificadas (Tradicdo). A oscilagdo
entre a Tradigdo — a etnia, por exempio — e a Tradugdo — identidades que
atravessam e intersectam as fronteiras naturais, de pessoas que foram
dispersadas para sempre de sua terra natal — forja identidades culturais em
transicdo, baseadas no cruzamento de diferentes tradicGes culturais. Portanto, a
globalizacdo ndo estd produzindo nem a hegemonia do “global” nem a
permanéncia da forma nacionalista do ‘“local”, sendo mais variados e

contraditdrios seus deslocamentos (HALL, 2003).

A propésito, a professora Ana Guiomar, da Escola de Muasica e Artes
Cénicas da U.F.G. (se) pergunta: “Haveria alguma coisa como a identidade
musical, cultural, no singular? Seria possivel que uma sociedade pudesse ser
definida em termos musicais, ou em quaisquer fermos, por um UGnico tipo de
preferéncia?” (CHAUL et al, 2002, p. 28). E pondera:

Na verdade, 0 uso do singular para caracterizar qualquer sociedade
modema parece ser inadequado, visto a complexidade das relagbes
internas que estruturam essas sociedades, pelo menos & o que nos ensina
0 Bosel. Estamos acostumados a falar em cultura brasileira, assim no
singular, como se existisse uma unidade prévia que aglutinasse todas as
manifestagies materiais e espirituais de povo brasileiro. Mas é claro que
uma tal unidade ou uniformidade parece ndo existiv em sociedade
modema alguma. E menos ainda em uma sociedade de classe. Talvez se
possa falar em cultura bororo ou inhambiquara, tendo por referente a vida
material e simbélica desses grupos, antes de sofrerem a invasdo e
acuituragiio do brance. A medida que ha fragbes no interior do grupo, a
cultura tende tambem a rachar-se, a criar tensdes, a perder sua primitiva
fisionomia, que a0 menos para nés pareceria homoegéneo (CHAUL et al,
2002, p.28).



E responde: “Se nio podemos falar de uma cultura brasileira no singular,
parece Obvio que também ndo podemos falar de uma identidade cultural goiana,
identidade musical do goiano, no singular" (CHAUL, et al, p.28).

A musica, como elemento da cuitura, tem lugar de destaque no cotidiano T
e na anima-alma = dos brasileiros. somos um povo musical, diz o mundo, com
uma enorme diversidade de ritmos, artistas e seus sotaques. Na imagem (que
temos e que tém os estrangeiros) da identidade brasileira, 0 samba estd numa
posicéo central, junto ao futebol e ao camaval, este, também, musical. No cenario
goianiense nao é diferente:

. uma das maiores festas da cidade & a Exposi¢do Agropecudra de
Goidnia, realizada anualmente e que atrai [centenas de] milhares de
visitantes. A maioria deles ndo tern qualquer ligagio com os negécios que
sfo realizados nesta feira. Mas vestem-se 4 moda “counfry” imitando o
estilo do "cowboy” norte-americanc e gostam da musica “counfry”. Ouvem
e apreciam também a musica sertaneja produzida no Brasil e na qual
Goids se destaca no langamento de duplas de cantores desse riitmo que,
hoje, fazem sucesso em nivel nacional. Tais gostos e preferéncias
decorrem da modernizagdo do campo, sendo a expressdo cultural dos
grupos sociais vencedores naquele processo.

Ao mesmo tempo que essa preferéncia € instrumentalizada pela
inddstria cuitural, ela também € propria dos goianienses, pois esta referida
as suas origens rurais. Este € um exemplo tipico de como o capitalismo se
adapta a cada lugar, absorvendo elementos proprios de determinados

grupos sociais € integrando-os a seus inieresses e caracteristicas gerais,
criando modos de vida peculiares (RAMOS, 1998, p. 134).

Em nossa investigac&o empirica, aproximadamente 66% dos entrevistados
declararam gostar efou escutar com freqiiéncia a musica “sertaneja’, onde se
inclui @ musica “de raiz”. Além disso, o0 "gosto pela musica sertaneja” aparece
como um dos aspectos rurais constituintes da identidade goianiense (V. Quadro 3,
em 3.3.1).

Retomande Guiomar, a mesma, para respaldar sua posicdo, comenta 0s
resuitados de duas pesquisas. A primeira, por ela orientada e realizada por Marisa
Damas num curso de especializagio em musica brasileira, cujo tema é a musica
veiculada nas radios FM de Goiania e suas significacdes culiurais. Segundo
Damas, o perfil cultural/musical da popuiagdo de Goiania caracteriza-se pela
sintese de habitos cuiturais herdados da vida rural, habitos vindos de outras
regibes com as migracbes e os habitos culturais urbanos. O género mais
veicuiado nas FM pesquisadas foi 0 “sertanejo’, termo que inclui desde o caipira
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ou musica “de raiz” até as baladas romanticas, “que guardam do caipira 0 som
anasalado da voz e mais nada do que isso. Seria, portanto, uma derivagéo do
sertanejo, acrescida das caracteristicas comerciais da musica de facil assimilagao
e facil vendagem, com aspectos de urbanidade” (CHAUL et al, p.28).

Quanto 4 audiéncia, o primeiro lugar ficou com a Radio Terra, com 43%.
Assim, ha apenas trés radios que difundem o sertanejo, as quais, todavia, “detém
a grande maioria dos ouvintes da capital. Parece, entdo, que ndés somos essa
terra de sertanejos” {CHAUL et al, 2002, p.29). O préprio nome da emissora lider
de audiéncia, associado ao género musical que transmite, ja sinaliza a identidade
Sertaneja da ferra local.

A segunda pesquisa, feita pela professora Guiomar, teve a intencdo de
confiimar a tese de que Goiania tem vdrias identidades musicais. 200
questionarios foram distribuidos entre pessoas de 12 a 58 anos: 43 dgoianienses,
22 de outras cidades de Goias e 53 de outros estados (SP, RJ, MG, ES, MA, TO,
AM, Pl) e de Brasilia, agrupados em quatro universos: alunos de ensino
fundamental e adolescentes; alunos de Gradua¢ao (Direito, Pedagogia, Ciéncias
da Computagéo, Farmacia e Bioguimica, Analise de Sistemas, Geografia, Radio e
TV, bacharelado em Regéncia, Educag@o Musical, Composicio, bacharelado em
Instrumento); trabalhadores menos especializados (porteiros, empregada
domeéstica, manicure, comercidrio, dona de casa, etc) e, por dltimo, profissionais
liberais (psicoicgos, advogados, professores, pessoal de turismo e engenheiros
de producéo). Os alunos de graduacZo em Musica ndo foram considerados como
representativos de uma suposta identidade musical do goianiense, uma vez que
seus questionarios foram aplicados dentro da EMAC. As perguntas foram
agrupadas em frés blocos: preferéncia musical; conhecimento da cultura musical
e questdes sobre o rétulo “Goidnia, terra do sertanejo”; identidade cultural.

A interpretacdo dos dados: ha um certo pudor em dizer que somos e que
apreciamos a musica sertaneja ou “Goidnia, terra do sertanejo” € um roétulo
imposto pela midia e ndo corresponde a realidade; a preferéncia pela musica
sertaneja ndo obedece a nenhum tipo de divisdo de classe ou de grau de
instrucdo. As identidades musicais verificadas mostram que o goianiense, além de
ser goiano, com sua carga de fradicOes rurais, € também brasileiro, privilegiando
as diversas vertentes da MPB; insere-se numa tradigdo cristd, especialmente o
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protestantismo, fortalecido no final do século XX; e € igualmente parte do mundo
giobalizado, o que justifica a presenca da musica estrangeira, dos modismos
(CHAUL et al., 2002, p. 29-30).

41 {0 Ser & Estar na metrépole: paisagens (goianienses)

imaginadas

Criada na década de 1930, no contexto da Marcha para o QOeste, a cidade-
capital Goidnia foi planejada para abrigar 50.000 habitantes. Hoje, com uma
populacdo proxima de 2.000.000 de habitantes, a Grande Goiania constitui-se
oficiaimente numa metrépole regional, considerando-se a porcentagem da
populac&o sobre o total nacional, a area de influéncia da cidade, a escala de
urbanizacdo, a diversificagdc e complexidade de sua economia, ©
desenvolvimento e fluxo de seu setor de servicos (ATLAS Geografico Escolar,
2002; JOSE, 1999). A institucionalizagdo da Regido Metropolitana de Goiania —
Grande Goiénia —, com onze municipios, efetivou-se pela Lei Complementar N.
27, de 30 de dezembro de 1999 (ARRAIS, 2004 — liustragao 14).
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A Grande Goiania
Fonie: ARRAIS, 2004.

Quanto & divis@o sexual da populagido do municipio de Goiania, o IBGE

divulgou os dados abaixo:

1991: 52,2% (Mulheres); 47,8% (Homens)
2000: 52,3% (Mulheres); 47,7% (Homens)

A relacdo entre Goiania e as cidades do seu entomo, a partir dos anos
1980, provocou mudancgas na “identidade da regigo". por um lado, intensificou o
processo de modemizagdo das cidades do Entorno; por outro, promoveu um
contatc maior dos goianienses com os valores tradicionais das cidades
circunvizinhas. Vé-se, aqui, o hibridismo: agora, na escala da Grande Goiénia,
isto é, entre a capital e seus satélites. Hoje, ndo se pode compreender Goidnia,



nos aspectos politico-administrativo, socioecondmice e cuitural, destacando-a do

seu entorno.

4.1.1C A cidade: identificando modos de vida na metrépole

A consideragdo dos discursos e das representagSes mentais faz-se
imprescindivel para a compreensac cientifica do espace geografico, j&@ que
expressam modos de ver padronizados. As representacdes que recebemos no
meio sacial, que reinterpretamos e construimos, constituem um universoe mental
que se coloca entre as sensacgles recebidas pelos senfidos e as imagens
elaboradas no espirito, as quais, a um tempo, sdo motivadas pela realidade
material e a modelam, pela via da ordem normativa que seus valores ariginam.
Tecidos pela sociedade ao longo da histdria, os elementos de uma cultura, porém,
ndo se encontram identicamente em todos os individuos, 0 que evidencia a
dimenséo individual da cultura, seu papel na formacgéo de identidades. N&o ¢ tal
dimens&o, obviamente, a que se pretende verificar aqui, mas sim a perspectiva,
geografica, segundo a qual a cultura & antes uma realidade de escala local, uma
vez que “é feita de informagdes [sobre a natureza, a sociedade, os lagos que
unem seus membros e as regras que devem ser respeitadas) que circulam entre
0s individuos e lhes permitem agir®, de modo que “o confelido das mensagens
irocadas ndo pode geralmente ser compreendido fora do contexto onde se
encontram os parceiros” (CLAVAL, 1997, p. 94-5).

A fim de reconhecer a espacialidade de elementos peculiares do espaco
urbanc goianiense, Ramos (2001) observou, nas préaticas de lazer no Parque
Zooldgico de Goiania (de que fazem parte o Jardim Zooldgico e o Lago das
Rosas), os modos como se dao as relagbes entre as pessoas e destas com 0
lugar, chamados de modos de vida. Localmente construidos e, conscientemente
ou néo, carregados de elementos culturais, histdricos e sociais, s modos de vida
s8o conjunios de praticas sociais, orientadas por valores e por visfes sociais de
mundo congruentes com o modo de producdo dominante, permeando o cotidiano
urbano, mas distinguindo-se entre si conforme a inser¢do de cada grupo sodial
naquele modo de producdo (RAMOS, 2001). Servindo-se de um referencial
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marxista, a autora retoma o tema da alienagdo: o espago, trabalho materializado e
feito mercadoria, parece estranho ao trabalhador e este estranhamento se traduz
no modo de vida. Aqui, surge uma indagacao: se fatores inconscientes atuam na
configuragdo dos modos de vida, e se 0 inconsciente (pelo menos na sua
instancia coletiva) antecede a incluséo do individuo numa sociedade de classes,
capitalista, n&o seria a dimens&o simbdlica do espago uma esfera que, aiém (ou
aquém...) das classes sociais, daria ao homem uma identidade existencial? Em
outras palavras: se para Marx, © homem n&o se reconhece na mercadoria que
produz, reconhece-se em certos simbolos e comportamentos enraizados no
inconsciente coletivo e inscritos no espaco? Por ora, voltemos a Ramos para,
posteriormente, insistir na questéo enunciada.

A historia de Goiania é resgatada: no mercado nacional, Goias exporta
matérias-primas e absorve parte do excedente populacional de outras regibes
(45,7% dos entrevistados por Ramos vieram do interior e de outros estados),
Goiania destaca-se como centro administrativo, consumindo produtos industriais
paulistas e notoriamente marcando-se pelas atividades tercidrias. Sobretudo a
partir dos anos 1970-80, a cidade vai se transformando rapidamente e
manifestando a concentragdo — de pessoas, riquezas — inerente ao capitalismo,
mas, ainda sob o viés da aliena¢do do produtor em relagdo ao produto de seu
trabalho, “(_..} a concentracio urbana lhes aparece {aos trabathadores - sic] como
caos, como crescimento elevado da populacdo da cidade, de modo desordenado,
conseqiéncia da ‘modemidade™ (RAMOS, 2001, p. 45). Novamente, formulada
de outra forma, “a pergunta que n&o quer calar”: sendo o espaco constituido,
também, de valores existenciais, afetividades, simbolos e significacbes
particulares e coletivas (CORREA, s/d), haveria na organizagdo espacial
goianiense elementos, mais ou menos coletivos, que se remetam a uma
subjetividade e aspirem a totalidade do homem dividido? Se a “modernidade’
materializada na metrdpole é experimentada como caos, existiiam objetos e
praticas espaciais que servissem para recuperar 0 mais oOu menocs
conscientemente 0 a unidade perdida daquele homem fragmentado e dariam
sentido a existéncia, informando sobre outros tempos (passados, perdidos...) e
lugares (mais calmos...), reais e imaginados? Uma entrevistada disse que um dos

pontos positivos do cotidiano goianiense é a convivéncia de dois tempos: lugares



que parecem interior, ao lado de um cerfo cosmopolitismo (a noite, eventos...).
Continuemos pela trilha de Ramos, recolhendo mais pistas para © nosso
proposito.

Dois relevantes e singulares aspectos ligados & conceniragdo urbana
goianiense € que nas suas dinamicas se articulam sao a onipresencga de carros e
as herangas rurais. O primeiro manifesta-se pelo quantitativo e pelo valor: o
automovel confere status e consome prioritariamente o espago urbano —
estacionamentos, ruas e, num flagrante da falta de educagdo dos atores do
trénsito, do baixo investimento governamental no transporte publico, do n&o-
exercicio de democracia e “cidadania”, também os passeios sdo tomados pelos
veiculos, numa autoritaria inversdo de lugares: enquanto os carros tomam as
calcadas, na debilidade de um “modus vivendi urbano’, os pedestres,
naturaimente — e entdo institucionaliza-se a pratica —, andam na rua. Quanto as

heranc¢as rurais, o Quadro 3 é ilustrativo.

Quadro 1 - Aspectos rurais na identidade goianiense

Exposig¢ao Agropecuaria; gosto pela musica “sertaneja”

Presencga de vacas, cavalos, pastos, carrogas

Habitos (ficar a porta da rua; fazer na fazenda, na chacara; efc)
Alimentag@o (pamonharias; comida carregada com tempero da roga;
pequi; galinha caipira, fartura a mesa) e vestuario (uso de roupas muito
pesadas)

Solidariedade (companheirismo, afeto)

Transito (os motoristas ndo andam em linha reta; portam-se como que
montados a cavalo)

Cotidiano (povo conservador; venda de produtos em domicilio; cebolinha
e outros plantados em bacias)

Fonte: Entrevistas aa-Rraga-de-Avido-e no CEPAE ~ NOV. 2004
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O campo na cidade

Na Avenida Goias Norte, cavalos pastam e dnibus transporta passageiros: a
convivéncia de dois tempos, dois lugares.

Fonte: Diario da Manha, Suplemento Meu Bairro, p. 2, 29 Fev. 2004,

A permanéncia de aspectos rurais na metropole traduz um confronto entre
mundos e modos de vida, quais sejam 0 modemo e o tradicional (Hlustracéo 15):
conversa de porta de rua, restaurantes com fogdo a lenha, carroga puxada a
cavalo e transportando toda uma familia na periferia; pessoas andando na rua e
nao no passeio; o motorista do énibus dando sinal com a buzina ao usuario que

espera no ponto, € ndo o contrario; sobrevalorizagio — histdrica — da aparéncia:

Quem é louco por granfinas
E néo quer morrer de insénia
Goze as noites em Campinas
Passe os dias em Goidnia

Esta é a cidade do dia
Aquela é o bairro da noite
Na cidade — o herdi porfia

No bairro — talvez se amoite.



Y3

A quadrinha publicada no jornal O Popular, em 1940, expressa a rivalidade
entre Campinas (o bairro) e Goiadnia, para isso aludindo aos famosos bordéis
dagueie bairro e a “‘um modo de vida mais comprometido com a estética do que
com o trabalho”, na capital: almofadinhas e alinhadinhos eram termos usados
pelos habitantes de Campinas para se referir aos de Goidnia (OLIVEIRA, 2003, p.
16).

Em contraposigfo a concretude do urbano, Ramos ressalta, como atividade
de lazer dos goianienses, “a busca do contato com a natureza em pargues e
bosques, observada tanto entre as classes baixas quanto altas” (2001, p. 63), o
que, somado a preferéncia pelos bares e shopping e a importancia dada aos
contatos pessoais, familiares, revela uma identidade rural, com seu estilo de vida
comunitario, tacos primarios estreitos: “em Goiania as pessoas gostam de se ver
umas as outras” (2001, p. 64). Por outro lado, n3o se encontra nas respostas dos
entrevistados o “lazer intelectual”, como o teatro, museus e bibliotecas; a leitura
foi mencionada por 5,7% das pessoas... Na nossa pesquisa, ao serem indagados

sobre sua principal atividade de lazer, os entrevistados responderam:

Ir ao cinema; locar filmes (doze respostas).

Leitura (jormal, efc; quatro respostas).

“Explorar” os “sebos” (lojas de livros, revistas e discos usados).
“Navegar”’ na Internet. Contemplar o nascer do Sol.

Ir a chacara da Adufg (Associagdo dos Docentes da UFG).
Andar nos bosgues (o verde, 0s animais).

Ficar em casa {no caso, na chacara: contato com a naturezaj.
Andar no Centro {(quatro respostas).

Assistir a shows (quatro respostas).

Ir a festas.

Ir as feiras.

Andar de carro pela cidade; “namorar’ os prédios, as pessoas.
Ir ao clube; ir ao shopping.
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Vemos, acima, a presenga significativa do "lazer inteleciual” (cinema e
locagao de filmes, leitura e, em certo sentido, o uso da Internet). Todavia, nao
foram citadas visitas a museus nem frequéncia em teatros (!). Além disso,
também foram relevantes quantitativamente respostas referentes ao contato com
a natureza e ao encontro {mesmo que puramente visual) com outras pessoas,

reiterando-se, nesse caso, 0s resultados obtidos por Ramos (2001).

4.1.2 O As imagens: suas origens e seus usos

Segundo Jung,

do inconsciente emanam influéncias determinantes, as quais,
independentemente da tradicfo, conferem semelhanca a cada individuo
singutar, e até identidade de experiéncias bem como da forma de
representd-fas imaginafivamente. Uma das provas principais disto é o
paralelismo quase universal dos motivos mitologicos, que denominei
arquétipos, devido a sua natureza primordial® (JUNG, 2000, p. 71; grifos
nossos, exceto em arquétipos).

Percebemos, nessa citagdo, a importancia das imagens {arquetipicas) na
composicdo e estabelecimento da identidade. Refletindo acerca da singular
concordancia entre a psicologia analitica e a alquimia, escreveu o psicdlogo da

Basiléia;

As experiéncias dos alquirnistas eram minhas experiéncias, e o mundo
deles era, num certo sentido, o meu. Para mim, isso foi naturalmente uma
descoberta ideal, uma vez que percebi a conexio historica da psicologia
do inconsciente. Esta teria agora uma base historica. A possibilidade de
comparacdo com a alquimia, da mesma forma que a sua continuidade
espiritual, rernontando até a gnose, conferia-lhe substancia. Estudando os
velhos textos, percebi que tudo encontrava seu lugar o mundo das
imagens, o material empirico que colecionara na minha prafica, assim
como as conclusbes que disso havia tirado. Comecei entdo a perceber o

—i3
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que significavam tais conteddes numa perspectiva historica. A
compreensdo de seu carater tipico, que ja se esbogara no curso de
minhas pesquisas sobre os mitos, se aprofundara. As imagens originais e
a esséncia dos arquétipos passaram a ocupar 0 centro de minhas
pesquisas... (JUNG, 1887, p. 37; grifos nossos).

Confirmando o papel das imagens como representagdes (inconscientes) da
nossa identidade primeira, essencial, isto €, como formas conferidas pela aima
aos conteudos coletivos do inconsciente, assim se manifesta o estudioso da

mitologia:

Todas as imagens religiosas e mitoldgicas se referem a planos de
consciéncia, ou campos de experiéncia que existem poiencialmente no
espirito humano. Essas imagens evocam atitudes e experiéncias propicias
a meditagio sobre o mistério da fonte do seu proprio ser {..) Tenho
pensado, muitas vezes, que a mitologia € uma sublimagfo da imagem da
mie. Estamos falando da Mae-Terra [ela mesma uma imagem primitiva da
matérial. No Egito vocé tem a Mde-Céu, a deusa Nut, representada como
sendo toda a esfera celeste (CAMPBELL, 2002, p. 175 — llustragéo 16).

A Mae-Céu

No Egito, a Deusa Nut é toda a esfera celeste; Shu a separa de Sibu.
Fonte: CAMPBELL, 2002.

Disso deriva que, terapeuticamente,
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O que tem poder para curar ndo € a razdo aspera, mas a imaginacao
plastica, que € o lugar onde habita a psigue, e ndo apenas uma de suas
faculdades. A cura ndo implica uma seleglo estrita, crua e binaria, mas
sim o deixar-se levar ao que Jung teria denominado: um “campo
sincronico”. Neste campo, os momentos de euforia € os acontecimentos
externos relacionados com ela se agrupam formando cachos luminosos de
experiéncia, fluindo para dentro e para fora, cerebral-emocionat,
masculina-feminina. Neste ponto, o dogma do progresso {progress, em
inglés, escrito “prograss” durante a revolugio da droga) evoluiivo e
racional desaparece da cena depois de um aeon intermindvel de cruet
supremacia (ZOLLA, 1997, p. 7; grifos nossos, exceto em aeon ).

Geografico-mitologicamente, “a cosmogonia [¢é o] modelo de todas as
construcdes” e “a cidade é sempre uma imago mundi® (ELIADE, 2002, p. 305).
Assim é que "a geomancia chinesa apreende na topografia as calhas percorridas
pelc yin e pelo yang, e procura se beneficiar disto na localiza¢gdo dos
monumentos, das casas ou dos timulos” (CLAVAL, 1999b, p. 142). Em mui
diversos contextos culturais, deparamo-nos com o mesmo esquema cosmoldgico
€ a mesma mise-en-scene ritual: “a instalacdo num terntério equivale a fundagédo
de um mundo® (ELIADE, 1996, p. 46). No tracado original de Goiénia, os dois
eixos basicos das avenidas Goids e Anhanguiera apontam para os quatro’® pontos
cardeais, (qu)e fixam os limites do mundo.

Constituindo-se, no trabalho de Ramos (2001), num aspecto revelador dos
modos de vida, a imagem que os habitantes tém da prdpria cidade mosirou-se
positiva em 80% das respostas, predominando as referéncias ao verde e & beleza
da cidade. A franqilidade {8,6%) contrastou com as idéias relativas ao transito e
agitacdo da cidade grande (2,9%), e ai percebe-se algo paradoxal, numa cidade
que: esta em segundo lugar no tocante ao nimero de vitimas de acidentes de
transifo por 100 mil habitantes; ha quatro anos é a primeira na lista das capitais
com maior numero de veiculos por habitante (1 carmo para cada 1,88 habitante,
uma motocicleta para 15 habitantes); visivelmente nos dltimos anos, com o0s

servicos de mototaxis e o fransporte altemnativo, vem apresentando sinais de

' Jung demonstrou que o mimero quatro ¢ estrufuras quaternarias sio simbolos comuns do niicleo da psique
(o self), representando, assim, a totalidade, a divindade. Grupos de quatro sfio simbolos religiosos universais,
como os ¢uatro Evangelistas. Também o quatro estd semopre ligado 4 anima, porque, segundo Jung, existen
quatro estagios no seu desenvolvimento (JUNG et al, 2000).
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saturacdo no quesito trafego urbano. Na nossa pesquisa de campo, também se

observaram imagens coniraditdrias da cidade, com se vé no Quadro 1.

Quadro 2 — Imagem da cidade
(as mais mencionadas e/ou significativas)

Pergunta: O que lhe vem a cabega ao ouvir/pensar em GOIANIA?

Nome carismatico

Casa

Metropole sertaneja; pequena grande cidade; “explodiu’, mas com vida
do interior; contradicio trénsito x natureza
Boa de morar, agradavel, bonita

Jardins, pragas, verde no centro

Grande, nao projetada para essa populacgao; tumulto, barulho,
movimento
Fonte: Entrevistas-pa-Rraga-de-Avidso-e no CEPAE — NOV. 2004

E, numa pergunta especifica sobre o transito da cidade — o pior do mundo,
segundo uma entrevistada, destacaram-se pela frequéncia adjetivacdes/respostas

como:

Terrivel

Falta de educacéo

Peéssima sinalizagdo

Carece de programas para educar motoristas e pedestres
Necessidade de viadutos
Caotico

Né&o se respeita faixa
Individualismo

Imprudéncia

Violéncia

Falta de respeifo de pedestres
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Muitos motoqueiros
Motoristas ndo ddo setas
Pedestres andam na rua

Pedestres ndo sabem atravessar a rua

Para Lefebvre (19913, p. 99), "o imaginario propriamente dito faz parte do
cotidianc”, mas tem também a funcdo de "mascarar a predominancia das
pressOes, a fraca capacidade de apropriacdo, a acuidade dos conflitos e os
problemas 'reais”. Assim, as imagens atuam ideologicamente: (re)presentam
subjetivamente aquilo que, objetivamente, ndo (mais) existe, ocultando, pois, a
realidade e produzindo uma satisfacdo aparente. Se a imagem da circulagdo de
veiculos revelou-se pouco freqiiente, nota-se uma justaposicdo de tempos —
passado e presente — que se configura numa justaposic&o de espagos — rural e
urbano — amalgamados no imaginario com o auxilio da ideologia. Ora: na
acelerada urbanizag&o, parece que nao houve tempo para que os migrantes do
campo e de pequenas cidades assimilassem a vida, mais que urbana,

metropolitana:

E dificil exagerar o impacto de ruas apinhadas, novas modalidades de
transporte, fabricas e a mecanizag3o sobre pessoas habituadas a
pequenos assentamentos (..) Wiliams [Raymond] identificou a
importancia-chave da geografia, da localizagdo e da concentragido no
desenvolvimento de novos habitos sociais. A cidade em sua diversidade e
complexidade, em sua singularidade e sofisticagdo, permitiu novas formas
de expressdo e maneiras de viver que eram desconhecidas nos
assentamentos mais tradicionais. (McDOWELL, 1996, p. 165-6).

Assim, num sitio de topografia plana, num contexto de descaso com o
transporte publico e valorizacdo do automével como “o objeto total’ (LEFEBVRE,
1991a, p. 111) e sob um preocupante nivel de inconsciéncia provocado pela
alienacéo de (in)dividuos guebrados entre o que vivem no dia-a-dia e 0 que
ouvem e 0 véem, sobretudo nos poderosos meios de comunicagdo de massa,
goianienses adquirem seus carros, mas, por outro lado, as reminiscéncias de um
passado agraric sdo instrumentalizadas ideclogicamente para dissimular os

conflitos "reais”.



Tomando-se ideologia no sentido proveniente de Marx & Engels, qual seja
o de ocultacdo da realidade, de falsa consciéncia a servigo da sustentagio da
classe dominante, veiculada pelos aparelhos ideologicos de Estado {escota,
familia, etc), vemo-ta em acio na imagem da cidade-jardim (llustracéo 17}, com

“‘qualidade de vida" e

ecologicamente correta, com ¢ ar respiravel € a natureza sob
cuidado. As cores dos jardins e canteiros, antes conceniradas
apenas nas regides centrais, hoje j4 podem ser vistas nos
bairros mais afastados (DIARIO DA MANHA, 2001, p. 10).

imagens de Goidnia

A “cidade-jardim’™: 56 no Centro e nos bairros “nobres”.
Fonte: TELELISTA 2005

A generalizacio, outra caracteristica da ideologia, esconde que, além de
nem todos terem areas arborizadas a sua volta, o privilégio ao aspecto visual puro
e simples, descolado de uma atifude consciente de verdadeira apreciagdo e
cuidado, por parte dos “cidadaos’, da “natureza’®, aqui representada pelas pragas,
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canteiros ajardinados e parques da cidade, ndo ¢é verdadeiramente
desenvolvimento. Foram respostas frequentes efou significativas dadas pelos
entrevistados, ac serem interrogados se o0s cognomes cidade-jardim,

ecologicamente correta, cidade das flores correspondem a realidade goianiense:
— S0 se for no Centro.
— E bem visivel, mas parcial.

— Deixa de lado o que € necessario (poluicdo aumentando, poluicdo dos

ros).
— Nem “verdemente” correta é: basta ver a fome, os analfabetos...
— Com 2 habitantes/carro, ndo pode ser ecologicamente correta.
— Tradicdo rural: cada um quer ter seu cavalo.
— Cidade-fardim nos bairros nobres; ecologicamente correta, néao.

— Sdo produgbes ideoldgicas, °“merchandising” politico, midia dos

governos.

-— Corresponde a um projeto de sociedade, ideal de cidade, imagem que

se
quer, fetiche para a burguesia: bosques sdo cinturdes verdes do “seu”

espaco (caminhadas, “happy-hour’, pontos de encontro).

Da mesma forma que é pontual, isolado de um sistema de idéias, afetos e
atitudes civilizadas — e assim ndo é signo de educagéo nem de efetiva cidadania,
mas subcidadania, cidadania as avessas, reguiada, negativa (DAMATTA, 1985)
-—, 0 comportamento do motorista que, na Avenida Anhanglera, para o camro

antes da faixa de pedestre para que este atravesse a rua num trecho onde ndo ha
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semaforo, também a existéncia de belos jardins pela cidade n&o € expresséo de
uma sociedade que responsavelmente respeite as leis € preze o meio natural: o
motorista acima € o mesmo que fala ao celular enquanto dirige {(moderno?), atira
uma lata de refrigerante pela janela do carro e, pouco depois, estaciona seu carro
no passeio de uma avenida movimentada; quanto aqueles que se orgutham de
morar numa cidade onde se tem “qualidade de vida” -— afta ou baixa qualidade?
—, s80 também o0s mesmos a sujar o interior — e o exterior! — dos Onibus
urbanos, mesmo gue nestes haja lixeiras... Véem-se, entdo, as descontinuidades
entre as atitudes e as rupturas entre discursos e praticas, revelando promogéo de
falsa consciéncia de governantes e meios de comunicagdo, e inconsciéncia do
povo. Mas ha mais coisas no inconsciente do que possa supor...

Ja vimos que ha elementos culturais, historicos, sociais dos modos de vida
que, sediados no inconsciente coletivo sob 0 nome de “arquétipos”, espacializam-

se geograficamente e, desta forma, explicitam a dimensao simbdélica do espaco:

o inconsciente contém, nio sO componenies de ordem pessoal, mas
também impessoal, coletiva, sob a forma de categorias herdadas ou
arquétipes. Ja propus antes a hipétese de que o inconsciente, em seus
niveis mais profundos, possut contelidos colefivos em estado
relativamente ativo; por isso o designei inconsciente coletivo (JUNG, 1996,

p. 13).

Pode a paisagem manifestar arquétipos, modelando subjetivamente o
espago geografico? "Formas, linhas, cores, volumes... podem exprimir causas
primordiais de uma nagio?", indaga Barbosa (1998, p. 44), a propdsito das
representacbes cinematograficas do Oeste estadunidense. A categoria paisagem
— cancebida como resultante do olhar do sujeito sobre o mundo das coisas — &
modulada, no caso, por imagens coletivas arquetipicas.

Curiosa é a relacio dialética que se estabelece enire paisagem e
arquétipo: constituindo-se a paisagem, ja como representagdo mental, num liame
entre o mundo das formas e o das idéias, as quais ddo sentido a existéncia, os
arquétipos se fazem parte fundamental desse mundo simbdlico e, assim como a
paisagem externalizada pela consciéncia, manifestam-se como imagens internas
(subjetivas, de base inconsciente} que moldam a paisagem culural, uma
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realidade pensada e, portanto, plena de signos, simbolos e

significagdes.. arquetipicos.

4.1.3 ~ De volta ao comecgo

Seria a imagem da cidade-jardim uma forma de se relembrar a teldrica e
uterina paisagem rural, trazendo ao tempo presente e ao espago urbano a
primeva e dadivosa Grande Mae? Sim, porque, antes de sé-io, Deus era Deusa:
nas primeiras civilizagbes, agrarias que eram, a natureza, “feminina’, era
identificada & divindade, a qual era dotada de um poder dua! de criagdo e
destruicdo, “bem” e “mal’, que, posteriormente, com a mascutinizacio da Deusa,
vai se dividir — no Cristianismo, por exemplo, Deus € bom; mal, o Diabo.

Reconhecendo a forca daquele arquétipo “femining” no inconsciente
coletivo universal, podemos agora ressignificar e articular entre si os diversos
elementos dos modos de vida goianienses, detectados no trabalho de Ramos
(2001). A fim de dar maior sustentacfo tedrica ao que se vai fazer, vamo-nos
servir de expressées de Rocha (s/d), num artige concebido a partir da tese de
doutoramento sobre memdria coletiva e estética urbana no Brasil.

Como alinhavar, pelo viés das motivacdes contidas na figura arquetipica da
Grande Mae Terra, aspectos aparentemente tao dispares como o tradicional e
singular predominio de mulheres na populagéo, 0 grande namero de veiculos, as
herangas rurais e a supervalonizagdo da aparéncia pessoal, em Goiania?

Segundo a autora,

0 processo de ocupacio do Novo Mundo vai acametar a inversdo
progressiva do principio masculino gue rege as acdes do herdi civilizador
em "terras tropicais”, pela evoecacio da imagem feminina da Grande Mae
Terra, venire matemo e microcosmo uterino onde a forga seminal do
conquistader portugués e de sua virlidade monarquica, em seus
devaneios de repouso, adere aos "deuses do iugar” na promogido do
povaamento e a coloniza¢gdo deste temitério brasileirc. Rendendo
homenagens a sociedade rural e patriarcal, instalada no momento da
fundagdo da explorac@o colonial, e aos devaneios da vontade orguthosa
do conquistador europeu de submeter Kronos a seus desejos mais tiranos,
a civilizagdo urbana no Brasil vai regenerar etemnamente a ambivaléncia
desse gesto ancestral. Nesse ponto ela guarda em si as promessas de
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aprnimoramento das aspiragdes fantdsticas da conquista de um “Novo
Mundo" (ROCHA, s/d, p. 113).

E ainda:

Rompendo com as praticas salvacionistas do "homem da civilizagio" no
Novo Mundo, as motivagoes simbolicas de quietude e intimidade [da
Grande Ma3e] que estdo na origem da configurag8o de uma civilizagio
urbana no Brasil expressam ndo s6 a inversdo dos valores viris e
belicosos no corpo de sua coletividade, mas intmeras vezes traduzem ai a
"miniaturizac&o” da figura do "homem da fioresta” no mundo imaginal da
sociedade brasileira [rata-se da miniaturizagdo da idolatria do trabalho:
uma pedagogia da preguiga e da displicéncia polemiza-se com o gesio
combativo do heréi civilizador] (...) a énfase figurativa do “esteticismo” do
camaval, da praia, das rodas de samba, dos grandes shopping centers,
das competigies esporiivas, das feiras livres, tio pontuado como marca
das cidades brasileiras, € herdeira legifima do desafio proposto pelo
homerm brasileire A transplantacdo de uma verdade moral ou intelectual
ascética do colonizador europeu em “terras fropicais”. Assim, polarizando
frescor e decrepitude, o teatro da vida urbana jamais reveia o rosio
desejado da maturagio (ROCHA, sid, p. 113-4).

A explicitagdo deste raciocinio ilumina as vielas por onde podemos
vislumbrar a chegada ao nosso destino: a imagem feminina e acolhedora da Terra
como que funda e percorre a propria hisioria brasileira! As manifestacdes dessa
imagem na nossa cidade podem agora ser reconhecidas como tal — automobveis

se conjugam a beleza estética, feminina:

"Canps séo garotas”, dizia Vivian Leigh, personagem do livro Christine,
do mestre do suspense Stephen King. Na obra, que mais tarde se tomou
um filme decepcionante, todos os acontecimentos giram em tomo de
carros. Principaimente um Ford cinquentéo que € batizado com o0 nome
de garota: Christine (MORGANTINI, 2001, DM REVISTA, p. 10).

Vide a "paixéo por carros”, o tratamento “carinhoso" dado a eles pelos

homens ao poli-los para, depois, neles "entrarem" e exibir suas... "garotas"

Os homens projetam a anima em objetos como em mutheres. Por
exemplo, uma embarcagdo é sempre chamada de "ela" (...) O capitdo de
um navio (palavra sempre feminina em ingiés 0O ship) é, simboticamente,
seu "marido”, o que tafvez explique por que (de acordo com a fradigdo)



deve afundar com a embarcagdo quando "ela” naufraga (...) O automovel

&, também, outra espécie de propriedade habitualmente feminizada T isto
&, que se pode tomar o foco de projecio da anima de muitos homens. Sao
acariciados e mimados como a mais querida das amanies (JUNG et al,
2000, p. 183).

A grega Afrodite, deusa do amor e da beleza, €& representada
pictoricamente com seu absolutamente indispensavel espelho, mais ou menos
como a madrasta de Branca de Neve, duas faces do feminino arquetipico. No
ventre da Grande Mae, acessa-se ao tempo sagrado da sedentarizacdo
(novamente, as primeiras civilizagdes agrarias), superando-se o tempo profano do
nomadismo e suas disputas. Assimilado as imagens uterinas do circulo e do
centro, o préprio tragado original de Goiania — em que, de uma circular e central
Praga Civica, nascem as principais avenidas da cidade — remete-nos ao fecundo
feminino, bem como a um simbolo — o circulo — da totalidade psiquica, chamada
de self por Jung (JUNG et al., 2000 — llustragcdo 18) e de Deus, por muitos
humanos.

A psique como circulo

Na superficie brilha a consciéncia (A), em cujo centro estd o ego. O self é

duplamente o nucleo e a esfera toda.
Fonte: JUNG, et al, 2000.

No cenario citadino, a transfiguracdo e assimilagdo de uma estética social
campestre pela consumacéo estética de roupas, aderegos e objetos decorativos;
a busca do prazer de estarjunto e o culto ao gregarismo; o sacrificio da figura
primordial do colonizador — masculino, barbaro, profano, rural ——, em favor da
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idéia de celeiro — feminino, redentor, sagrado, urbano — s&o desenvolvimentos a
que chegou a pesquisa de Rocha (s/d) e, em maior ou menor grau, podem ser
aplicadas ao nosso objeto, na medida em que se coadunam com os resultados de
Ramos (2001). Ademais O e aqui Goiania se distingue e se particulariza 1, na
capital de Goias o urbano (ainda) se encontra, como vimos, bastante perpassado

pelo rural, fazendo-nos pensar nas “ilhas de ruralidade” de Lefebvre:

Enire as malhas do tecido urbano persistem ilhotas e ithas de ruralidade
"pura” (...) A relagdo "urbanidade-ruralidade”, portanto, ndo desaparece;
pelo contrario, intensifica-se, e isto mesmo nos paises mais
industrializados. Interfere com ouiras representagdes e com outras
relaghes reais: cidade e campo, natureza e facticidade, etc. Aqui ou ali, as
tensdes tomam-se conflitos, os conflitos latentes se exasperam; aparece
entdo em plena luz do dia aquilo que se escondia sob o "tecido urbanc”
(1991b, p. 12).

O resultado s&o justaposicdes de formas, mentalidades e comportamentos
urbanos,  “civilizados” X  rurais, “‘barbaros” e rupturas  entre
discursosirepresentacdes e praticas, que, apropriadas pelo discurso ideoldgico,
agrava o quadro de alienacéo existencial e faz dos “cidadaos” algo como um
rebanho teleguiado. A impressdo causada pelo conjunto € dupla: o visitante se
surpreende com uma aglomeracdc urbana de dimensGes consideraveis numa
regiio que, no imagindrio nacional, ainda é “sertdo”; ja para o investigador,
cientista ou leigo, surpreendente ou singular €, numa “aglomeracgdo urbana de
dimensdes consideraveis”, a visibilidade de uma légica que nos informa sobre um
modo de vida agrario. Exemplos significativos desta Iégica no reino da cultura
s&0, ainda, a Exposicio Agropecuaria, maior evento cultural da cidade, e o gosto
pela musica “sertaneja”, neste Gltimo conjugando-se a presenca da industria
cultural e um atributo dos goianienses, ja que resgata suas origens interioranas. O
Quadro 3 — Aspecios rurais na identidade goianiense — mostra outras
caracteristicas de ruraiidade em Goiania. A identidade goianiense estaria, pois,
nesta convivéncia peculiar, numa metropole, entre dois tempos-espacos, o que
confere & paisagem uma aura de “‘moderno cadtico” ou, paradoxalmente, uma

polis agraria.



A ordem espacial da nossa metrépole, nas suas dimensdes materal e
simbalica, constitui-se, entdo, na articulagdo entre o modo de produco dominante
e as relagGes sociais proprias ac lugar, as quais se baseiam numa racionalidade
divergente daquela mais geral, definida pelo capitalismo, & se manifestam,
conjugadas ao modo de vida propriamente capitalista, em paisagens carregadas

de conteudos arquetipicos, onde se fincam as raizes rurais/provincianas de boa

parte da populagio de Goiania.
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CONCLILISAD

A proposta inicial dessa pesquisa, de se “evidenciar a organizacao espacial de
Goiania como marca e matriz de uma sociedade demograficamente feminina e
culturalmente agraria, analisando-se, para isto, as manifestacdes/frepresentacdes e
implicacbes sociais do feminino’ no espaco”’, revelou-se, durante o periodo de -
realizacao do trabalho, por demais abrangente, em func@o das condi¢cbes materiais
para realiza-la, como a caréncia de uma bibliografia que efetivamente desse suporte,
nao tanto as discussdes geograficas e psicanaliticas envolvidas, mas principalmente
ao cruzamento das duas. Priorizaram-se, entio, as categorias geograficas centrais
do trabalho — identidade, paisagem cultural —, a discussdo acerca dos arquétipos e
sua relac@io com alguns aspectos geograficos de Goiania.

Em geral, as hipdteses implicitas na pesquisa se comprovaram, quantc a
imagem de Goidnia, a manifestacdo do “‘feminino” no espago e a.uma .identidade
peculiarmente “rural’”. Transcendendo o caso particular, chegamos a ver que a
identidade geografca assim como as tradicbes, a nacéo e a palsagem s80.
constituidas essencialmente no campo da subjetividade, do imaginario, da invencao
simbdlica, mantendo com a realidade material uma relacdo de reciprocidade e
contradicdo: o simbolo refere-se as condicbes materiais de existéncia e, ao mesmo
tempo, preenche as fissuras entre o real e o0 desejado mais ou menos
inconscientemente pelo sujeito. Este “vé somente 0 que seus olhos querem ver”
paisagens imaginadas, estdrias inventadas. Nao ha surpresa nisso. Sendo o homem
uma unidade constituida por matéria e imatéria, esta Gitima entendida a priori -como
realidade psiquica, sua humanidade reside justamente na for¢a dessa psique.

O homem & um ser que cria. Diferentemente dos outros animais, nossc
potencial de criag8o, de producdo — e nao somente de reproducgdo — €, parece,
inesgotavel. A producdo simbdlica, nesse contexto, € criacdo psiquica, ndo
descolada da realidade material, mas, por outro lado, mantendo com ela uma relagédo
dialética: “os opostos, 'por sua propria natureza', podem unificar-se gracas 2o
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simbolo, de tal modo gue ndo tendam mais a dispersar-se, nem a se combater mas,
contrariamente, tendam a completar-se reciprocamente € a dar a vida uma forma
plena de sentido", diz-nos, ja no fim de sua passagem pela Terra, Jung (1975, p.
292). E, mais adiante: "Qualquer que seja a interpretacdo emdita da frasé€ 'Deus &
amor' (Jodo 1V, 8-18}, seu proprio enunciado confirma a divindade ‘carno cormplexio
opositorum — complementaridade, convivéncia dos opostos (p. 305). O compo e ¢
espirito, a “realidade” e a (sua) invencéo, o ser e o ndo-ser, o feminino e o masculino

sao pares de opostos que se complementam na constituicdo da totalidade. |
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tlustragdo 16 A Mae-Céu

No Egito, a Deusa Nut é toda a esfera celeste; Shu a separa de Sibu.

Fonte: CAMPBELL, 2002.

120



llustragdo 10 Arquétipos em agdo

Sao Jorge mata dragdo para libertar a donzela, numa pintura italiana do séc. XV: o
herdi luta contra o monstro para salvar uma “dama em perigo”, que representa a anima.

Fonte: JUNG, et al, 2000,




llustragéo 4 Planta de Goiania

GCOIANIA

PLANTA BGERAL DE URBANIZACAO

No centro, a Praga Civica; os bairros: Popular, Setores Sul, Oeste, Universitario, Vila
Nova, Campinas, e o aeroporto.

Fonte: Diario da Manha, Suplemento Meu Baimo, p. 3, 24 Out. 2004.



llustracéo 6 Belo Horizonte: cidade planejada

g

Plano de Belo Horizonte (1897), executado pelo engenheiro Aardo Reis.

Fonte: MANSO, 2001.
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Hustragdo 17 Imagens de Goiénia

A “cidade-jardim”; s6 no Centro e nos bairros “nobres”.

Fonte: TELELISTA 2005
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