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RESUMO

Todo conceito requer uma base empirica e esta imerso em disputas, tracos
manipulatérios e noemas culturais. Sua formulacdo ou ressignificacdo se
projeta pelo intuito de manutencao ou reestruturacdo dos territérios. No Brasil
0 conceito de agronegocio, e suas nuances, se projeta por uma ideologia,
enquanto fabricacdo de uma unidade em divisa (disputada por diferentes
fracOes de classes) a respeito dos interesses das classes dominantes,
constituindo-se como uma importante estratégia de ocultamento da realidade
resultante das acdes territoriais das Corporacdes de Commodities - fracdes de
classes reinantes no pais, em consonancia com aquelas fracdes de classe
gue se apresentam politicamente como reinantes (Latifundiarios, Burguesia
Agraria, Burguesia Interna e Burguesia Associada). Com a privatizacao dos
meios de producdo e dos direitos sociais, e a sociabilidade dos efeitos
deletérios da comoditizacdo dos territérios, torna-se importante compreender
a construcdo e sedimentacdo politico-ideolégica do agronegécio,
desconstruindo-se narrativas que no jogo da linguagem viabilizam e buscam
legitimar a hegemonizacdo dos projetos de acumulacdo via espoliacdo, no
Brasil, contextualizados no Consenso das Commodities. Por meio de revisédo
bibliografica, levantamento de dados primarios e secundarios, analises de
pecas publicitarias a partir da década de 1970 — sob os discursos da
Revolugdo Verde, da Seguranca Alimentar, do Desenvolvimento Sustentavel
e outros —, e investigacdo em campo — enquanto sintese material dos cursos
tedricos intentados neste texto —, analisamos o engendramento do conceito
de agronegdcio no Brasil, sua centralidade nos discursos e o ndo dito de sua
ideologia. ldentificamos algumas estratégias semanticas e retoricas, sob a
tese de que estas se reverberam espacialmente na marcha de captura,
controle, espetacularizacdo, aceleracdo e apropriagcdo dos territérios;
especialmente pelas dimensdes alimentares, tecno-produtivas, energéticas e
dos novos elementos culturais em disputa. Consideramos, deste modo, o
ataque aos Territorios Bloqueados — aqueles nao livremente disponiveis ao
processo de acumulacado ampliada, e aos sujeitos que ameacam a hegemonia
das classes dominantes, como as manifestacées materiais da face ideoldgica
atual das acOes territoriais deste projeto que atualmente se sintetiza no
campo conceitual “agro” nos discursos ideoldgicos estabelecidos junto aos
trabalhadores, camponeses e comunidades tradicionais.

Palavras-chave: Agronegdcio; ldeologia; Discurso; Fracdes de Classe;
Corporacdes de Commodities; Territorios Bloqueados
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RESUMEN

Todo concepto requiere una base empirica y esta inmerso en disputas, rasgos
manipuladores y noemas culturales. Su formulacién o resignificacion se
proyecta con la intencidon de mantener o reestructurar los territorios. En Brasil,
el concepto de agronegocio, y sus matices, es proyectado por una ideologia,
mientras que la fabricacion de una unidad in divisa (disputado por diferentes
fracciones de clase) al respecto de los intereses de las clases dominantes, se
constituye en una importante estrategia de ocultamiento de la realidad
resultante de las acciones territoriales de las Corporaciones de Commodities -
fracciones de las clases dominantes en el pais, en consonancia con aquellas
fracciones de clase que se presentan politicamente como dominantes
(Latifundistas, Burguesia Agraria, Burguesia Interna y Burguesia Asociada).
Con la privatizacion de los medios de produccion y los derechos sociales, y la
sociabilidad de los efectos nocivos de la mercantilizacion de los territorios, se
vuelve importante comprender la construccién y sedimentacion politico-
ideolégica del agronegocio, deconstruyendo narrativas que en el juego del
lenguaje posibilitan y buscan legitimar la hegemonizacion de proyectos de
acumulacion via desposesién, en Brasil, contextualizados en el Consenso de
Commodities. Con revisiones bibliograficas, levantamiento de datos primarios
y secundarios, analisis de piezas publicitarias a partir de la década de 1970 -
bajo los discursos de la Revolucion Verde, de Seguridad Alimentaria,
Desarrollo Sostenible y otros -, e investigacibn de campo- como sintesis
material de los cursos tedricos propuestos en este texto, analizamos la
generacion del concepto de agronegocio en Brasil, su centralidad en los
discursos y lo no dicho de su ideologia. Identificamos algunas estrategias
semanticas y retdricas bajo la tesis de que se reproducen en la marcha de
captura, control, espectacularizacion, aceleracién y apropiacion de los
territorios; especialmente por las dimensiones alimentaria, tecnoproductiva,
energética y los nuevos elementos culturales en disputa. Consideramos el
ataque a los Territorios Bloqueados -aquellos que no estan libremente
disponibles al proceso de acumulacion - y a los sujetos que amenazan la
hegemonia de las clases dominantes, como las manifestaciones materiales
del actual rostro ideoldgico de las acciones territoriales de este proyecto que
actualmente se sintetiza en el campo conceptual "agro" en los discursos
ideoldgicos establecidos con los obreros, campesindios y las comunidades
tradicionales.

Palabras Clave: Agronegocio; ldeologia; Discurso; Fracciones de Clase;
Corporaciones de Commodities; Territorios Bloqueados.
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ABSTRACT

Every concept request an empirical basis and is immersed in disputes,
manipulative traces and cultural conceptions. In yours formulation or
resignification is projected with the intention of maintaining or restructuring the
territories. In Brazil, the concept of agribusiness, and its nuances, is projected
by an ideology, as the making of a unit in dispute regarding the interests of the
ruling classes, constitutes as an important strategy of hiding the reality
resulting from the territorial actions of commodity corporations - fractions of the
ruling classes in the country, in line with those class fractions that present
themselves politically as ruling (Landowners, Agrarian Bourgeoisie, Internal
Bourgeoisie and Associated Bourgeois). Due to the privatization of the means
of production and social speech, and the deleterious sociability effects of the
commoditization of territories, it becomes paramountto understand the
construction and political-ideological sedimentation of agribusiness.
Deconstructing narratives that in the game of language enables and seek to
legitimize the hegemony of Dispossession accumulantion projects in Brazil,
contextualized in the Commodities Consensus. By using bibliographic reports,
survey of primary and secondary data, analysis of advertising pieces from the
1970s onwards - under the speeches of the Green Revolution, in the food
security, in the sustainable development and others-, and field investigation -
as a material synthesis of the theoretical courses proposed in this text, we
analyze the engendering of agribusiness concept in Brazil, its centrality in the
speeches and the unsaid of its ideology. ldentifying some semantic and
rhetorical strategies on the thesis that these reverberate in the path of
appropriation of territories through capture, control, spectacularization,
acceleration and appropriation marches; especially for the foods speeches,
techno-productive speeches, energy dimensions and the new cultural
elements in dispute. We understand the attack on blocked territories - those
not freely available to the process of enlagerd accumulation, and to the
subjects that threaten the hegemony of the dominant classes, as the material
manifestations of the current ideological face of the territorial actions of this
project that is currently synthesized in the conceptual field “agro” in the
ideological speeches established with the workers, peasants and traditional
communities

Keywords: Agribusiness; Ideology; Speech; Class Fractions; Commodity
Corporations; Blocked Territories
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1. INTRODUCAO

Desde a formulagdo do projeto desta tese vimos com significativa
inquietacdo o contexto agrario brasileiro atrelado ao fazer-se agricola
hegemonico. O recorrente distanciamento destas pautas, com o abandono
das discussdes sobre a questdo agraria por parte da academia, em um
esquecimento estruturante das matrizes basilares do agronegdcio, sempre
nos provocou profunda afligdo. Contudo, os olhos atentos ao componente
agrario, fundamentado por tantos autores de denso reconhecimento cientifico,
provocava-nos sobre os efeitos acerca de uma dimensdo simbdlica a qual
tém-se notado bastante investimento por parte dos agentes que defendem
veementemente o projeto do agronegocio.

Estes efeitos foram calhados ainda na construcdo da dissertacdo de
mestrado cujo tema perpassava a exploracdo de trabalhadores do corte
manual de cana-de-acUcar e os efeitos socioambientais da territorializacdo do
agronegdcio canavieiro no centro-norte goiano. Naquele contexto (2015-2017)
estes trabalhadores, por sua maioria oriundos da regido Nordeste do pais,
duramente explorados pelo arduo trabalho do corte manual de cana e ainda
gue intensamente afetados pelos efeitos da mobilidade espacial do trabalho,
manifestavam afeicdo com os elementos simbdlicos do agro: figuras politicas,
0 sertanejo, o conservadorismo, 0 machismo etc.

Estas questfes estruturantes, bem como a questdo agraria, longe de
estarem equacionadas acenam para componentes fundamentais quanto ao
aspecto fundiario do pais. Associado a isso, 0 sucesso nos ultimos anos da
peca publicitaria “Agro € TECH; Agro é POP; Agro é TUDO” também nos
provocava bastante preocupacéo sobre a captura da subjetividade dos
trabalhadores do campo e da cidade.

Ao que concerne a dimensdo simbolica, desde o processo de
modernizacdo da agricultura, emaranhado na tecnificacdo do campo a partir
das décadas de 1960 e 1970, assiste-se no Brasil a constante metamorfose
da imagem do bioma Cerrado. Neste processo, o sufocamento dos saberes e
fazeres camponeses se evidenciam, e concomitante a isso, ha um

consideravel negligenciar dos conflitos, e, portanto, da dimensao territorial do
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Cerrado nas analises estabelecidas por aqueles que defendem o agronegécio
enquanto projeto para nagao.

A imagem do Cerrado €, ndo por acaso, reduzida a compreensédo de
sua fitofisionomia, como se vazio de gentes. Na reestruturacédo das relacdes
de producao, trabalho e consumo, a partir da década de 1960, a intensa
transformacdo das paisagens e a crescente dependéncia externa, com a
expansado dos espacos e mentes homogeneizados pelos monocultivos se
multiplicam (SHIVA, 2003). Nesta ressiginificacdo, o Cerrado € colocado em
uma posicdo global e discursiva de celeiro agricola, projetado como
responsavel e potencial produtor de alimento e energia para o pais e para o
mundo.

Delgado (2012) ao analisar o processo de transicdo da modernizagao
da agricultura para o projeto agronegécio, identifica a triplice alianca formada
pelo Estado, academia e pela midia, que se constituem enquanto 0s
principais tentaculos do agronegdcio. Por sua vez, este tripé se estabelece
como a principal base (i)material de desenvolvimento rural no Brasil. Cabe
assim a ponderacdo de que o desenvolvimento rural se orienta por uma
proposta prioritariamente, se ndo exclusivamente, econémica.

As pautas ambientais e sociais, quando aparecem sao quase por
imediato, capturadas pelas estratégias de reproducdo do capital. A exemplo
da crescente cooptacao dos saberes locais com a producéo de organicos, aos
padrées do processo de commoditizacdo, ocorridas sob as mesmas matrizes
estruturais e econdmicas de acumulacao.

Desse modo, a relevancia da pesquisa se firma na possibilidade de se
esmiucar as implicacGes da territorializacdo do agronegocio, pautando-se as
demandas dos circuitos de resisténcias de producédo, considerando-se suas
especificidades na construcdo de politicas publicas que ponderem a
diversidade, mas sobretudo, as diferencas existentes entre as fracbes de
classe. Logo, o desnudar conceitual e discursivo do agronegocio joga luz a
esta realidade, identificando-se as principais contradicbes na dinamica
espacial do agrario e do agricola brasileiro.

E valido destacar também, que desde a construcdo do projeto (2016-
2017), a agenda de pesquisa ja se constituia enquanto atualidade politica,

mediante ndo somente a posicao brasileira na dindmica econémica mundial,
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mas também pelos ataques e desmontes do Estado Social em uma crise
politica e financeira oportuna as corporacdes que denominamos aqui de
Corporacdes de Commodities.

Estas empresas, mergulhadas na ideologia neoliberal, veem nestas
crises uma latente oportunidade de privatizagdo dos bens comuns presentes
como componentes territoriais, sobretudo em paises tdo marcados pela
extensao territorial e pela tropicalidade e sua consequente diversidade, como
€ 0 caso do Brasil.

O discurso homogeneizador de que “tudo é agro” fortalece uma
identidade que lembra o pais o papel que lhe foi designado na divisdo
internacional do trabalho, criando representatividades. As transformacfes
observadas do ponto de vista produtivo significam uma constante ameaca aos
componentes naturais remanescentes do bioma Cerrado e aos sujeitos que
nele e dele vivem.

Uma abordagem critica desta realidade, requer a compreensédo do
discurso do desenvolvimento, para que este conceito ndo acortine pelo viés
econdmico as demandas ambientais e sociais, inseridas na complexidade das
contradicbes espaciais do Capitalismo. Entediamos, que enquanto gedgrafos
precisdvamos estar atentos a articulacdo entre os interesses fundantes do
desmonte social nas ac¢des politicas da atualidade e o intenso investimento na
midia e no discurso “agro”.

Tais angustias nos impacientaram diante das seguintes perguntas:
Como se d& a formacdo do conceito de agronegécio no Brasil? Quais as
estratégias de manutencado e fortalecimento desse conceito? Quais as
mediacdes usadas para o processo de captura da subjetividade? Quais 0s
efeitos (i)materiais da territorializacdo do agronegocio na atualidade? Quais
0s agentes envolvidos nesse processo?

Acreditavamos que o0 agronegocio se tratava de uma expressao
conceitual, territorial e ideoldogica do crescimento econdémico no Brasil,
manifesto no Cerrado, com implicagdes do aniquilamento da diversidade (dos
sujeitos e da biodiversidade) por um reduzido niumero de agentes que se se
pautam por estratégias politicas, econdmicas e discursivas sustentadas pelo
Estado, pela academia e pela imprensa, como ja apontava Delgado (2012).

Constituindo-se como uma fabrica de senso comum, a qual por meio desses
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aparatos legitima os projetos de desigualdade social e a questdo agraria no
Brasil, garantindo neste cenario a apropriacdo da renda da terra pelas
corporacoes.

A partir destas hipdteses tragamos originalmente o seguinte objetivo
de pesquisa: analisar a territorializacdo do agronegodcio nos Cerrados, pelo
espectro das estratégias conceituais e discursivas. Sendo nossos objetivos
especificos:

1) Avaliar como se da a construcdo e o fortalecimento do conceito
“agronegdcio” no Brasil;

2) Investigar o processo de persuasdo e subordinacdo camponesa,
analisando os discursos engendrados pelos principais agentes hegemoénicos
do agronegocio;

3) Analisar os efeitos socioambientais decorrentes da territorializagéo
do agronegécio nos Cerrados, e o0s resultados do sucesso retorico do
agronegaocio.

Elencamos como procedimentos metodolégicos fundamentais: a
revisdo bibliografica sobre o tema; a analise de pecas publicitarias como
testemunho material das estratégias retéricas® do agronegécio; o
levantamento de dados primarios e secundarios; as visitas em campo para a
fundamentacdo pratica; o didlogo com experiéncias de defesa do
agronegacio.

Do ponto de vista bibliografico, nosso primeiro contato com as
discussbes sobre a construcdo conceitual a partir de Barbosa (2001; 2004),
se deu em um texto de Bezerra (2009) sobre a ideologia do agronegdcio.
Buscamos a autora para entendermos de forma mais aprofundada o que
Bezerra (2009) trouxe em seu artigo enquanto uma proposta da andlise
conceitual a qual consideramos bastante pertinente.

Entendendo os conceitos manifestados em seu campo conceitual a
partir dos discursos, buscamos as analises sobre o tema a partir de Foucault
(1969; 1975; 1978), Orlandi (2005) e outros autores que pautam discussdes
sobre discurso. Em seguida, em contato com a producdo teorica de

Poulantzas (1977; 1980) sobre o Estado e as classes sociais, identificamos

1 Por retérica compreendemos as eloquéncias persuasivas, do convencimento.
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suas criticas sobre estes autores ou suas bases tedricas, a qual concordamos
dentro das analises que nos propomos a desenvolver. Suas criticas se davam
ao papel do Estado (em seu carater relacional) e da luta de classes (em suas
fracOes) na edificagéo dos discursos-agoes de matriz territorial. Concomitante,
realizavamos nosso embasamento teorico a partir de Marx e Engels (1845-
1846) e Eagleton (1997) sobre ideologia, enquanto a cristalizacdo das ideias
das classes dominantes.

Fizemos o levantamento de pecas publicitarias de 1970 a 2022,
entendendo a década de 1970 enquanto um marco histérico sobre o
fortalecimento do discurso da Revolucédo Verde no pais. Neste levantamento
identificamos um determinado padrédo discursivo que nos levou a novas
perguntas e a reestruturacdo de nosso plano de redacdo e nossa escolha
quanto ao recorte espacial. Além disso, percebemos 4 matrizes de narrativas
importantes: uma matriz alimentar, uma matriz tecno-produtiva, uma matriz
energética e uma matriz com novos elementos simbdlico-culturais.

No ambito do Programa de Pds-Graduacéo e do Grupo de Estudos e
Pesquisas que compomos denominado “Trabalho, Territério e Politicas
Publicas” (TRAPPU), buscamos a participacdo no maior numero de
investigacbes em campo possivel, como estratégia de dialogo constante com
0S sujeitos do campo situados em diferentes contradicbes e sob diferentes
demandas. Destacamos as discussfes estabelecidas em Cristalina (GO) e
Rio Verde (GO). Nestes campos, buscamos dialogos com sindicatos rurais,
instituicbes de ensino e edi¢cdes do evento TECNOSHOW COMIGO em Rio
Verde, para a interpretacao sobre os discursos do agronegdcio.

Neste mesmo sentido, julgamos pertinente a participacdo em uma
disciplina obrigatoria para o Programa de Pds-Graduagdo em Agronegdcio da
Universidade Federal de Goias (UFG) denominada “Desenvolvimento
Conceitual e Metodolégico do Agronegoécio”, bem como a oportuna
participacdo na composi¢cao da mesa sobre a tematica no curso de Agronomia
da Universidade do Estado de Minas Gerais (UEMG). Nestas oportunidades
identificamos a matriz discursiva e curricular do agronegdécio no ambito
académico, entendendo que a ciéncia ndo € neutra e que fazer uma leitura de
mundo que ndo € a nossa exige de nOGs nos colocarmos 0 mais proximo

possivel do outro.
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Por fim, no contexto pandémico, substituimos o levantamento de
dados primarios por dados secundarios, com o olhar voltado ao atual contexto
do governo federal, cujas raizes se sedimentam desde o golpe politico
parlamentar em 2016, ao qual muito bem se dedicou a entender Pompeia
(2018) quanto a concertacao politica do agronegocio.

Ao decorrer da execucdo destes procedimentos, ao lugar de
respostas, nos deparamos com mais perguntas, e com a consequente
reformulacéo das perguntas j& estabelecidas: Qual o papel dos conceitos e da
sua bagagem socio-histérica na edificagdo dos discursos? Quais sao 0s
interesses materiais da posi¢do discursiva do agronegécio? Quais sdo as
praticas veladas por estes discursos ideoldgicos? Quais os efeitos do
despretensioso uso académico dos conceitos que sdo capturados no ambito
do projeto do agronegécio? Quais sdo 0s principais territorios, afetados
atualmente, na lente dos interesses das classes dominantes?

Estas perguntas nos cercaram quando percebemos que os discursos
ideologicos, se manifestam sob uma base conceitual, mas n&o tedrico
cientifica, que usa da ambiguidade e dos semas euféricos e disféricos
(positivos e negativos) para criar a imagem de um bloco monolitico totalizante
no campo, em que tudo e todos sdo Agro, ndo havendo espaco para o
debate, o didlogo e o enfrentamento das desigualdades.

A busca material por integrar 0s espacos e sujeitos a um mesmo
modelo agricola de producéo, ndo anula, mas captura os saberes locais em
um processo de apropriacdo dos espacos e dos conhecimentos, ampliando-
se a acumulacao sobre os componentes territoriais e por meio de nichos de
mercado criados e conceitos manipulados a partir de pautas que se tentam
contra hegemonicas.

Tal fato nos preocupou ainda mais quanto ao movimento a um ponto
de néo retorno do controle ideologico e territorial no Brasil pelas fracdoes de
classe reinante, cuja racionalidade capitalista resulta em desigualdades
sociais e de renda e suas consequéncias, bem como no processo de
desfiguracéo do Estado Capitalista Democratico por um Estado Capitalista de
Excecdo, com a gradativa perda da garantia dos direitos, movimento que ja se

anunciava de forma evidente desde 2016.
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No processo da escrita, sob a soma das contribuicdes do exame de
qualificacéo, reformulamos nossos objetivos que se apresentam, inclusive, no
mesmo sentido da estrutura do nosso texto:

1) No primeiro capitulo (secdo 2) buscamos analisar a projecdo do
conceito de agronegdécio no Brasil; compreendendo o processo de construcdo
e sedimentacdo conceitual (conceptualizacdo) do agronegdcio, analisando as
estratégias de legitimacdo das narrativas estabelecidas a partir desta
centralidade conceitual e identificando algumas contradicdes semanticas e
espaciais desse processo.

2) No segundo capitulo (secdo 3) buscamos analisar alguns
movimentos da ideologia do agronegécio no Brasil; identificando alguns
discursos e narrativas situados, especialmente a partir da década de 1970,
sob o escudo discursivo da Revolugéo Verde.

3) No terceiro capitulo (secdo 4) ainda pensando os movimentos
ideoldgicos e suas matrizes discursivas, nosso objetivo foi identificar as novas
plataformas acessadas para interpelacdo das narrativas do agronegécio a
partir dos anos 2000 e analisar os principais caminhos retdricos engendrados
pelo agronegdcio no século vinte e um - XXI.

4) No quarto capitulo (secdo 5) tivemos por objetivo compreender
sobre o atual grupo que hegemoniza os espacos de poder e decisdes,
identificando as principais estratégias e acfes de controle territorial, a partir
de sistematizacbes sobre algumas investidas das corporacbes de
commodities nos territérios brasileiros; avaliando a consolidacdo conceitual e
ideolégica do agronegocio no ambito académico e da educacao basica.

5) No quinto capitulo (se¢édo 6) trouxemos uma breve discussao sobre
algumas estratégias de legitimacdo da territorializacdo das corporacdes de
commodities utilizadas no bojo dos marcos regulatorios do Estado capitalista
brasileiro, apresentando algumas espacialidades das discussdes teodricas
engendradas a partir de experiéncias identificadas nos territorios dos
Cerrados.

Por fim, ou inicio de novas agendas, chegamos as consideracdes de
que:

A) Todo conceito ideoldgico requer sua base empirica e esta sempre

em divisa, imerso em disputas e tracos manipulatérios, além dos noemas
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proprios de cada cultura. A formulacdo ou ressignificacdo de um conceito,
como do arquiconceito agronegocio ao metametaconceito agro, se projeta
assim pelo intuito de manutencédo das estruturas que guardam o0s interesses
das classes dominantes ou pela reestruturacdo dos territérios a possibilitar a
acumulacao ampliada do capital.

B) No Brasil, 0 campo conceitual agro, se lanca pelo movimento do
capital, na ideologia que manifesta a cristalizacdo das ideias das classes
reinantes, as quais correspondem as Corpora¢fes de Commodities sob a
égide do mercado financeiro. Estas Corporagcdes atuam em consonancia
politica e territorial com as frac6es de classe politicamente reinantes ou que
se apresentam como reinantes, que correspondem (na multiplicidade da
coexisténcia) as fracdes dos latifundiarios, da burguesia agréaria, da burguesia
interna e da burguesia associada.

C) As estratégias semanticas e retoéricas, estabelecidas nas narrativas
dos discursos ideoldgicos do agro, alimentam as marchas de captura,
controle, aceleracdo e apropriagcdo dos territorios no Brasil, especialmente
desde a década de 1960 e com muita for¢a, instrumentalizadas por diferentes
plataformas discursivas nos dias atuais, velando os interesses das fracdes de
classe reinante sobre os territérios bloqueados, a partir de discursos
estabelecidos junto aos trabalhadores, camponeses e comunidades

tradicionais.
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2. A MARCHA DA CAPTURA: CAMINHOS CONCEITUAIS E
MOVIMENTOS PELA HEGEMONIZACAO DO AGRONEGOCIO

Buscamos neste capitulo analisar a projecdo do campo conceitual do
agronegocio no Brasil enquanto nucleo da hegemonizacdo da fracdo de
classe reinante no pais:

1) compreendendo o0 processo de construcdo e sedimentagéo
conceitual (conceptualiza¢do) do agronegaocio;

2) analisando as estratégias de legitimacdo das narrativas?
estabelecidas a partir desta centralidade conceitual,

3) identificando algumas contradicdes semanticas e espaciais;

O acesso aos textos de Barbosa (2001; 2004) sobre
conceptualizacdo, a partir das analises desenvolvidas por Bezerra (2009)
foram essenciais para as agendas que estabelecem o dialogo da Geografia
Agraria com alguns fundamentos da linguistica e da linguagem, com o
pressuposto de que os cadigos linguisticos assumem multiplas significacdes,
gue sao historicamente e socialmente constituidas.

E evidente que a conceptualizacdo3, a argumentacio e o discurso tém
se constituido como objeto legitimo de investigacdo linguistica; logo, nos
dedicaremos ao didlogo com a complexidade destes estudos com vistas tao
somente a entender o seu papel na compreensao sobre a territorializacdo do
agronegocio sob a trama do discurso “agro” e a materialidade das acdes
territoriais das corporacdes de commodities.

N&o nos propomos, portanto, a centralidade de uma analise Iéxico-
semantica* ou discursiva com vistas a avancos sobre as pesquisas em
linguistica, argumentacdo e discursos. Mas sim, encontramos nesta
apreciacdo, instrumentos para a compreensdo do processo de
espacializacéo, no bojo dos conflitos e relagbes de poder, de um movimento
ideolégico que sedimenta a territorializagdo dos interesses das fracdes de

classe burguesas brasileiras e de proprietarios de terras, também

2 Compreendemos por narrativa o jogo de linguagem que se engendra pelas
intencionalidades que d&o corpo ao discurso.
8 O caminho do engendramento do conceito.

4 Das palavras enquanto signos e dos seus sentidos.
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subordinados a hegemonia do capital monopolista transnacional - que
sintetizamos a partir das corporacdes de commodities.

Bem como Svampa (2013) entendemos o conceito de commodities
em seu sentido mais amplo: como produtos homogéneos (matérias primas a
granel, produtos semielaborados ou industriais) cujos pregcos se fixam
internacionalmente ou produtos de fabricacdo e disponibilidade e demanda
mundial, cuja fabricacdo e processamento ndo requer tecnologia avancada,
podendo ser desde produtos alimentares, gas, petrdleo, metais e minerais.

Ja por “corporagdes de commodities” entendemos as corporacdes
com fins lucrativos intimamente ligadas a producdo, extracdo e
processamento de commodities: das industrias quimicas as mineradoras, das
multinacionais as empresas de especulacao do mercado de terras.

Os olhares que langcamos ao agronegdcio com esta finalidade se
fundamentam teoricamente e metodologicamente em Barbosa (2001; 2004)
para instigar a leitura sobre os caminhos da construcdo conceitual e a
consolidagcdo semantica do agronegdcio; Poulantzas (1980) entendendo o
discurso, enquanto um discurso da a¢édo sobre uma matriz espacial territorial,

contextualizado na ossatura do Estado Capitalista.
2.1. A construcdo do metametaconceito “agronegécio”

2.1.1 Agribusiness, Complexos Agroindustriais, Agroindustrias, Cadeias
Produtivas e Agronegdcio no Brasil: um preambulo tedrico conceitual.

Assim, como foi na formulacdo do conceito de Agribusiness (DAVIS e
GOLDBERG, 1957) em Harvard nos Estados Unidos, com a importacao
conceitual para o Brasil, as etapas de enunciacdo do termo agronegdocio em
seu destino fim também manifestou novos habitos e padrées de producéo e
consumo (MENDONCGCA, 2013) — ainda que nenhum conceito importado seja
territorialmente aplicado da mesma forma que em seu lugar de origem, o que
sera discutido a luz do debate sobre a ideia de “desenvolvimento” mais
adiante.

Até se chegar a consolidacdo do conceito de agronegocio no Brasil,
diferentes interpretagdes sobre o campo foram se reconfigurando, a partir das

demandas tedricas inerentes a complexidade da realidade brasileira -
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sobretudo com a influéncia da incorporagdo da légica industrial & agricultura,
na transformacéo do campo brasileiro a partir da década de 1960/70, a qual
Davis e Golberg (1957) buscavam conceitualizar como projeto nos Estados
Unidos em meados da década de 1950.

Logo, diferentes olhares se lancaram sobre o fendbmeno da
territorializacdo do capital no campo, gestando-se considera¢cdes do ponto de
vista das relacfes sociais, do trabalho, da producéo, da economia, do conflito,
da questdo agraria entre outros. Isso se deu a partir de diferentes teorias, em
muito centralizadas em paradigmas especificos que buscavam designar e
explicar a modernizacdo da agricultura no Brasil.

A matriz conceitual do agronegoécio que sustenta um conjunto de
andlises sobre as relacdes agricolas de producéo no Brasil se liga ao conceito
de agribusiness (DAVIS e GOLDBERG, 1957) como ja mencionado e o
conceito se nacionaliza diante a necessidade de se diminuir a resisténcia dos
grandes proprietarios conservadores do pais. Esta significacdo do
agribusiness foi primeiramente traduzida como Complexo Agroindustrial por
Alberto Passos Guimarédes em 1976 e difundida pela Agroceres por meio do
engenheiro agrobnomo Ney Bittencourt de Aradjo e pela Associacao Brasileira
do Agronegécio (ABAG) com a institucionalizacdo dos interesses do
empresariado no Brasil (LACERDA, 2011).

Lacerda (2011) destaca como a centralidade argumentativa da ABAG
se encontrava na pauta da “seguranca alimentar” e em um segundo momento
no discurso do “desenvolvimento sustentavel”. E em nome da solucdo de um
problema, criaram-se varios outros: ambientais, sanitarios, sociais etc. Ainda
que todo modelo de organizacdo da sociedade gere passivos, esta nova
ordem técnica, politica e econdmica, passa a ser legitimada pelos discursos
das classes dominantes que ja buscavam consolidar narrativas de que no
modelo agricola importado néo havia problemas, mas sim solugdes.

Com a traducdo “Complexo Agroindustriais” na década de 1980
Geraldo Miuller (1989) identificava as transformacdes na regulacdo das
atividades agricolas brasileiras, denunciando a manutencdo de um padrédo
agrario mesmo com as modificagbes das relagbes entre agricultura e

industria.
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Sob a dtica de Marcuse (1964) e a teoria do homem unidimensional,
avalia-se que a sociedade industrial, orquestrada pela racionalidade
tecnoldgica e o positivismo, tem forjado os sujeitos a condicédo existencial de
consumidor, com tendéncias a ndo se opor ao sistema que os controla. Mais
uma vez, percebe-se o0 papel ideoldgico na intencdo de criar um sentido
hegemonico, uma universalizacdo das ideias dominantes cristalizadas, um
consenso.

Fora da racionalidade positivista, passiva a neutralizacdo conceitual,
Miuller (1980) apontava para a discussao sobre a pobreza como componente
do padrédo de desenvolvimento imposto no pais. O autor colocava em pauta a
compreensao de desenvolvimento como tragédia, se opondo a significacdo de
desenvolvimento hegemonizada no processo de territorializacdo dos
Complexos Agroindustriais. Convidava assim a questionar: desenvolvimento
as custas do qué e de quem? Suas interpretacdes contribuiram para um
discurso cientifico atento a contradicdo do movimento do capital e ao “ponto
cego” da ideologia do agronegdcio que se configurava a partir das décadas de
1960/70 no Brasil.

Silva e Kageyama (1987) estruturavam suas analises dos chamados
Complexos Rurais aos Complexos Agroindustriais, dimensionando as novas
complexidades da relacdo agricultura-indistria, do uso de maquinas no
campo, as articulacdes da producdo. Sobre o termo Agroindustria, Page
(1996) afirmava que envolvia aspectos que perpassam a racionalizacdo do
trabalho, a mecanizacdo e o controle dos produtores pelo processo de
producdo no campo em que submerge a légica industrial: sintetizando que se
trata de um modo de produzir que sai da fabrica e vai para 0 campo.

Marafon (2014) pontua as diferentes concepg¢des sobre o Complexo
Agroindustrial destacando autores que consideram o Complexo Agroindustrial
como uma nova fase, apds a consolidacdo dos Complexos Rurais, como € o
caso de Graziano da Silva; e aqueles que consideram o Complexo
Agroindustrial como um macro de integracdo entre agricultura e industria,
composto por diferentes cadeias. A respeito do conceito de cadeia, este foi
grosseiramente, traduzido no Brasil a partir do conceito de filiére - conceito

francés que também teve influéncia do norte-americano agribusiness mas
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que, todavia, partia do principio da linearidade, conforme evidenciava
Malassis (1973).

Para Marafon (2014) essa relacdo agricultura e industria se da de
maneira intersetorial, de modo que a absorcdo de inovagdes tecnoldgicas na
agricultura ocorre a montante e a jusante. O setor a montante seria aquele
fornecedor de bens e insumos para a agricultura, ou seja, da industria para a
agricultura; jA o setor a jusante, corresponderia a agroinddstria: industria
processadora de matéria-prima. Juntas, estas formam o Complexo
Agroindustrial.

A centralidade da fundamentacdo do que hoje denomina-se por
agronegocio, nem em sua esséncia esteve, portanto, circunscrita a fazenda.
Este espaco é apenas o locus de aplicacdo, movimento e acumulacdo do
capital: um fragmento por onde transita o capital transnacional, o que Heredia;
Almeida e Leite (2010) denominaram de imagetizacdo do capital pelo
agronegaocio.

Oliveira (2017) salienta que na leitura dos autores que sustentam o
projeto do agribusiness brasileiro, para a agricultura camponesa, néo cabia o
lugar se ndo o de submisséo ou integracdo. Conforme o autor, a realidade,
contudo, contraria esta ideia, com a continuidade da producdo e reproducao
camponesa. Assistindo-se consequentemente os conflitos no campo e a
permanéncia da barbéarie, com a pauta agraria entendida como esgotada pela
maioria dos autores que defendem o projeto politico-ideolégico do
agronegaocio.

Com a integracdo da andlise de mercado, distribui¢éo,
processamento, politica, consumo, para além da agricultura e industria,
chegou-se nos anos 2000 ao termo agronegdcio. Delgado (2012) analisa que
esta década com a antecedente crise cambial do final da década de 1990, foi
uma importante oportunidade para o agronegocio lancar-se discursivamente
como possibilidade de superacgéo da crise.

Mendonca (2013) evidencia que o conceito de agribusiness diz
respeito a um modo de produzir e consumir, pautado na l6gica capitalista que
hoje fundamenta o conceito de agronegdcio, e envolve aspectos materiais e
imateriais. A tese da autora considera que a construcéo conceitual se deu de

forma tdo articulada que se propagou no meio académico, na midia e no
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ambito politico. Delgado (2012) aponta justamente a academia, a midia e o
Estado, como os bracos desse projeto.

Por sua vez, Heredia; Palmeira e Leite (2010, p.161) compreendem
que h& uma série de “indefinicdes conceituais” em torno do agronegdécio que
“refletem em larga medida, disputas politicas de natureza diversa e a falta de
um consenso em torno de sua localizacdo geografica e dos segmentos
sociais por ele envolvidos”. Tal leitura, se equaciona na compreensao de
Poulantzas (1980) sobre o caréter relacional do Estado, o qual entende que a
ossatura do Estado capitalista, ndo se medeia pelas relacdes de poder de um
bloco monolitico.

Mendonca (2013) e Heredia; Palmeira e Leite (2010) também
identificam a década de 1950 como um marco na industrializacdo da
agricultura, em um contexto de crise de superacumulagédo de capital em
escala mundial; de modo que o modelo ganhou forca, sobretudo, na década
de 1960, aumentando-se a integracdo e dependéncia entre agricultura e
industria, havendo uma macro incorporacdo de todos os momentos da cadeia
produtiva, o qual o controle da matéria-prima, a circulacdo e o capital
financeiro, tornam-se imprescindiveis; sendo a propria divida o basilar desse
projeto.

Atualmente, portanto, em diferentes etapas de enunciacdo, a
diferenca entre Agroindustria e Agronegocio se estabelece. Em um momento
ha a compreensdo da relacdo da agricultura com a indUstria, em outro, um
todo que envolve sobretudo, a forca politica para além da dimensao produtiva
do Complexo Agroindustrial, que se da pelo conjunto de relagbes que se
estabelecem a partir da industria.

Dos Complexos Agroindustriais ao Agronegocio, tém-se diferentes
etapas da conceptualizacdo do << agronegdécio >>° no Brasil. Analisar o

conceito de << agronegdcio >>, seus campos lexicais® e semanticos’ e seu

5 Usaremos “<< ... >>" para isolar os conceitos em debate sobre o processo de
conceptualizacao.

6 Acervo de palavras de determinada lingua que se relacionam em uma area do
conhecimento ou se derivam. Exemplol: Trabalho - trabalhador, trabalhar, salario, férias,
patrdo, chefe, funcionario, profissdo... Exemplo 2: Profissao - profissional, profissionalizante,
profissionalmente...

7 Relacdo que as palavras estabelecem em seus contextos ou possibilidades de significagéao.
Exemplo 1: Trabalho - a) Eu estou em um novo trabalho. b) Eu n&o entreguei o trabalho na
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cerne no debate ideoldgico brasileiro, trata-se de um dos possiveis percursos
para evidenciar as dimensbes da sua territorializacdo, anunciada
()materialmente nos discursos ideoldgicos. Considerando-se assim a

seguinte sintese acerca das transformacdes do campo brasileiro:

Figura 1 — Nocdes analiticas das transformac8es do campo brasileiro a partir da
década de 1960

Agribusines _ —— Nova racionalidade de producio e consumo

Complexo Rural _ montante -;.!:
-
Complexo Brasil- 1970 —— Dimensio produtiva %
&
jusante 3
(crise cambial) T
v Agronegdcio Brasil - 2000 —— Dimens&o politica
Filigre Franca 2
-
=
v Cadela Brasil £
I

Elaboragéo: A autora (2020).

2.1.2 — Dos noemas culturais a formulagcdo do conceito: as etapas de
conceptualizacdo do Agronegocio

A legitimacdo dos discursos retira do caminho obstaculos que
dificultam - embora ndo impecam - a expansédo deste projeto de efeitos
deletérios ao bem comum, por meio da retdrica. Isso se estabelece a medida
que “as ideias dominantes ndao sao nada mais do que a expressao ideal das
relagbes materiais dominantes [...]; portanto, sdo a expressao das relacbes
gue fazem de uma classe a classe dominante, sdo as ideias de sua
dominagao” (MARX e ENGELS, 1845-1846, p.47).

data correta. ¢) Seu filho da muito trabalho? d) O candidato desempenhou um bom trabalho
no ultimo ano. e) Esse discurso de que “Ana fez um trabalho para se casar com o Jodo” além
de machista é preconceituoso. Exemplo 2: Trabalho - ocupacado, afazer, oficio, tarefa,
emprego, servico, cargo, labor, labuta, lida, bico, feitigo...
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Toda essa leitura é pautada na envergadura da concentracdo de
terras no Brasil que viabiliza, materialmente, a expansdo hegemonica do
modelo vigente de producédo agricola e de apropriacédo dos territorios - ja que
‘enquanto existir poder tem de existir a propriedade privada” (MARX e
ENGELS, 1845-1846, p. 52). Ha assim, a manutencao da concentracdo, dos
processos de privatizacdo e a comercializacdo de bens comuns a garantir o
modelo capitalista dependente (FERNANDES, 1973) sempre revigorado no
Brasil.

A formulacdo de conceitos possibilita a reinvencao simbdlica pelo
papel ideoldgico e, por conseguinte a reconfiguracdo territorial pelas
transformacdes no uso e apropriacdo do espago. Entende-se, portanto, que
as reinvencdes conceituais e seus projetos, evidenciam as reinvencdes
espaciais de modo a tornar-se importante para a Geografia o estudo das
disputas imateriais existentes que influenciam dialeticamente os arranjos
espaciais.

Hartshorne (1978) — ao pensar os conceitos da ciéncia geogréfica — ja
elucidava que a formulacdo de um conceito passa necessariamente pelo
conhecimento empirico, constituido de fenbmenos diversos, complexas inter-
relacdes, e das especificidades dos lugares no espaco e dos momentos ha
histéria. Sua finalidade é explicar em uma totalidade as complexas inter-
relacbes dentro das especificidades, permitindo intervir na realidade. Do
mesmo modo, em outras ciéncias e em discursos nao cientificos, percebe-se
gue a formulacdo de conceitos assim se estabelece.

Esses aportes tedricos, politicos e ideoldgicos, sdo abstracdes que
servem como chaves de interpretacdo ou representacédo da realidade e que
como dito podem influenciar a dimensdo material, todavia, sdo as
experiéncias reais que revelam as especificidades do espago. O valor
conceitual esta alocado na possibilidade de sua aplicacdo na realidade,
apesar de poder ser forjado ou dissimulado a atender orientacbes que
corroborem a significacdes especificas que nao evidenciem as contradicbes

do real, nas estratégias retéricas®, mas que dialeticamente servem a projetos

8 Estratégias de persuasdo, convencimento.
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de controle territoriais com interesses especificos que ndo se manifestam de
forma evidente nos conceitos mobilizados nos discursos.

Logo, o conceito de agronegdcio se constitui enquanto ferramenta
eficaz na legitimacdo da apropriacdo territorial e & servico do movimento do
capital, embora ndo possua amparos tedricos para sua consolidacédo
enquanto uma categoria analitica. Em outras palavras ao querer se
universalizar e negar o contraditério, o complexo, o ndo dito, o empirico, 0
<<agronegocio>> refor¢ca semas que o consolida como conceito e categoria
funcional a um projeto especifico, mas manifesta fragilidade tedrico analitica.
Favorece assim a uma distorcdo da realidade ou visdo ilusodria: ideoldgica
(MARX e ENGELS; 1845-1846) a servico de um projeto invertido de valores
por uma dominagéo territorial.

Para Barbosa (2001) a definicdo refere-se ao plano das grandezas
signicas; enquanto a conceptualizacdo esta associada a interpretacdo de
fatos, sejam eles naturais ou culturais. Ao passo que o significado esta
associado as unidades lexicais — acervo de palavras —, 0s conceitos estdo
voltados as construcdes de modelos que partem de escolhas. Justifica-se
assim a atencéo aos conceitos e as suas possiveis significacdes.

Por exemplo <<agro>> significa agronegdcio, enquanto unidade
|éxica. Embora, as significacdes do conceito <<agronegdécio>> no campo
semantico, sao diversas e se justificam a partir dos contextos discursivos.
Conceituar € o0 processo de construcdo de um modelo mental que
corresponde a um recorte cultural e, em seguida de escolha/engendramento
da estrutura léxica que pode manifesta-lo de maneira mais eficaz”
(BARBOSA, 2001, p. 76 - 77).

Os conceitos, portanto, sdo funcionais nas construgdes discursivas
que se geram no tempo e no espaco. E nesse sentido que se torna importante
desvelar as intencionalidades que habitam as concepcdes politico-ideoldgicas
as quais resultam na consolidagdo dos conceitos como <<agronegocio>>,
<<desenvolvimento>>, <<sustentabilidade>>, <<éxodo rural>>, <<agricultura

de subsisténcia>>° e etc.

9 O professor e pesquisador Dr. Marcelo Rodrigues Mendoncga, ha mais de 10 anos tem
manifestado oralmente em suas contribuicbes no ambito dos eventos académicos, sua
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Como sugere Bezerra (2009), estas andlises ancoram-se na
compreensao sobre os constructos!® conceituais, a partir da teoria de Barbosa
(2001; 2004), visando reconstituir o percurso politico-discursivo do
<<agronegoécio>> no Brasil. Barbosa (2001;2004) estabelece trés etapas de
um primeiro nivel deste processo de estruturacdo de um conceito: o
arquiconceito, o0 metaconceito e 0 metametaconceito que por fim formam o
conceito lato sensu:

1) Arquiconceito — possui como caracteristica principal a natureza
mais universal e explicativa, que é o conceito stricto sensu - “resultante da
neutralizacdo existente entre concepcfes diferentes de um mesmo ‘fato’
(BARBOSA, 2001, p. 80)”. Neste nivel o agronegocio € “simploriamente”
entendido como “negécio do campo”. Trata-se da percepcao dos fatos, sendo
identificados, por exemplo, os semas [+campo] [+negdcio] [+monocultura]. A
traducdo de agribusiness se daria de forma literal, sem as especificidades
locais.

2) Metaconceito — define-se pela identificacdo dos contrarios e
opostos, a partir dos tracos culturais (noemas) de cada lingua, os “noemas
culturais, especificos de cada cultura” (BARBOSA, 2001, p. 82). Neste nivel o
agronegocio é associado as novas percepcbes, podendo ser questionado.
Essas nuances culturais acentuam também alguns semas conceptuais,
[+produtividade], [+dinheiro], [+defensivos agricolas], [+tecnologia] e outros.
Por outro lado, ha a compreensado de outros modos do “se fazer agricola”
delineados pela pratica e os saberes e fazeres camponeses, e pela
interpretacdo tedrica de alguns sujeitos de luta, cientistas, pesquisadores,
profissionais que apontam as ineficiéncias e que reforcam outros semas para
esse conceito [-vida], [-bio], [-alimento], [-soberania], [-igualdade social], [-
natureza], [-tradicdo], correspondentes ao oposto e contraditorio legivel,

3) Metametaconceito: € a fase mais elaborada, com a finalidade de
uma significacdo especifica. Aqui ja € possivel a identificacdo dos processos
manipulatorios de escolhas, por quem pauta o conceito — este é o nivel lato

sensu, no qual a conceptualizagéo esta cristalizada e consolidada perante a

preocupacédo sobre estas alocagfes conceituais nos espacos formativos. O préximo capitulo
se dedicara a este debate de forma mais verticalizada.
10 Exemplificagé@o simples na descricdo de uma teoria.
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sociedade, do fato ao conceito, trazendo os discursos favoraveis ou contrarios
e carregando semas conceptuais intencionais em seu campo conceitual,
exemplo: [+modernidade], [+desenvolvimento], [+tech], [+pop], [+tudO].
Portanto, o metametaconceito, revela-se enquanto “conjunto de tracos
intencionais, modalizadores, manipulatérios (dos discursos cientificos,
favoravel e contrario)” (BARBOSA, 2001, p.87). A figura 2 apresenta o
processo de conceptualizacdo do agronegocio, da apreensdao dos fatos a
sedimentacdo do campo conceitual <<AGRO>>.

Percebe-se, que no nivel lato sensu o <<agronegdécio>> se torna um
campo conceitual que carrega semas como a <<modernidade>>, o
<<desenvolvimento>>, o <<agricola>>, a <<produtividade>> e outros ja
consolidados que possuem suas significacdes. As diferentes etapas de
enunciacdo evidenciam intencionalidades especificas de maneira que
subsidiam a estruturacdo e manutencdo do alcance e mobilizacdo dos
interesses hegemonicos por meio das constru¢des conceituais centrais de
cada discurso.

Barbosa (2004) enfatiza que na andlise do discurso, é possivel
detectar as tensdes e conflitos em jogo. Ao se considerar 0 metametaconceito
central, ou seja, o campo conceitual dorsal do discurso, identifica-se, por
conseguinte, quase intuitivamente, os semas carregados naquele contexto,
que podem ser refor¢cados ou descontruidos nas distintas narrativas.

A formulagdo conceitual inicia-se com a percepcdo dos fatos
inicialmente universais, a partir da diversidade linguistica e sociocultural,
passa por um segundo processo de conceptualizacdo e por fim culmina na
producao de um modelo mental: conceito. “No interior de uma mesma cultura,
os discursos politicos euféricos ou disforicos sobre 0 mesmo fato, engendram
0 metametaconceito, subconjunto dos tracos semanticos-conceptuais
modalizadores” (BARBOSA, 2001, p. 81).
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Figura 2 - Do Agribusiness ao AGRO: a conceptualizagdo do agronegdécio

Apreensio (Cogritiva) Visdo de mundo (Semiotico)
| Apreensdo da realidade | > | Significagbes - Sentidos |
Arquiconceito Metaconceito Metametaconceito
Stricto sensn Contrarios e opostos Lato sensu - campo conceitual
AGRIBUSINESS AGRONEGOCIO AGRO
l & > l
disforico Anglize do euforico
+ campo + concentracio discurso |+ agricola + modemdade
+ agroindistria + desigualdade + produtividade + desenvolvimento
+ complexo agroindustrial + verleno <= |+ defensivos +TECH
+ monocultivos + desmatamento + dirtheira +POP
+ tecriologia + TUDO
Novo fazer agricola Mesma questdo
agraria Solugio para ctise Sintese das agdes
cambial temtoriais
Signo Significantes Discursos

Fonte: Barbosa (2004) e Bezerra (2009).
Elaboracgéo: a autora (2021).




Assim, as palavras possuem valores semanticos que indicam
emocdes positivas (euféricos) ou negativas (disféricos).** A autora elucida que
esse processo corresponde ao proprio percurso da cognicdo: da apreensao e
construcdo de uma visdo de mundo. Quando o0 conceito se converte em
grandeza-signo ele deixa o nivel cognitivo (de apreenséo da realidade) para
passar para o nivel semidtico (de significacdes e sentidos). Um conceito liga-
se necessariamente a outro conceito gerando um microssistema conceitual.
O conceito lato sensu € entdo um campo conceitual.

Para Bezerra (2009, p. 118), gedgrafo que se dispde a este didlogo
sobre o processo de conceptualizacdo a partir de Barbosa (2001), “as
palavras guardam um conteddo histérico e social em constante movimento”.
As transformacdes do ser humano e da realidade sao pecas-chave, ja que se
busca a compreensdo da linguagem - o que é falado pelo ser humano,

enguanto um ser social. Costa (2000) entende que:

falar é construir, interagindo com o0s outros, um espaco de
significacdo do ser, de suas praticas -cotidianas (politicas,
econdmicas, ideoldgicas etc.). Ao se organizar socialmente, esse
espago se intersecciona com 0 espaco dos outros e de acordo com
as praticas e ideologias que se inter-relacionam na formacao social.
E, a0 mesmo tempo em que esse espacgo € trabalhado em cotejo
com espacos ja-construidos, ele mesmo se constitui como espaco
ja-construido com o qual se confrontardo discursos futuros,
constituindo-se, portanto, como intrinsecamente histoérico. (COSTA,
2000, p.53).

Na relacédo conceito-espaco, inscrita nos e pelos discursos e nos e
para 0S sujeitos, outros semas se incorporaram ao campo conceitual de
<<agronegoécio>>. Em seu constructo metametaconceitual se sedimenta o
projeto ideoldgico, de modo que, o campo conceitual <<agro>>, se fortalece
por outros conceitos ja consolidados que se associam. A figura 3, intenciona

um ensaio sobre o que seria 0 metametaconceito ou campo conceitual do

agronegocio, apresentando seus principais <<conceitos>> e [semas]:

11 Por exemplo: o termo “fenédmenos naturais” pode assumir um tom positivo se valorizados
0S semas <<natureza>> <<vida>> <<sinergia>> ou pode admitir uma interpretacdo de
emog0Oes negativas como <<desastres>>, <<perigo>>, <<ameaga>>.



Figura 3 - O campo conceitual <<agronegécio>>

<<DESENVOLVIMENTO>> <<MODERNIZACAO >>

<<SEGURANCA ALIMENTAR>> <<BIOCOMBUSTIVEIS>>
<<SUSTENTABILIDADE>> <<AGRICULTURA FAMILIAR>>

AGRONEGOCIO
\

[tfcampo] [+negdcio] [+monocultura] [+dinheiro] [+terra] [+progresso]
[+produtividade] [+desenvolvimento] [+modernidade] [+tecnologia] [+exportacdo]
[+mercado financeiro] [+sertanejo] [+alimento] [+defensivos] [+conservadorismo]

[+seguranga] [+capital] [+energia] [+tech] [+pop] [+tudo]

—

Elaboracéo: A autora (2022).

2.2. A (des)construcdo do campo conceitual agro: odor de veneno
versus cheiro de dinheiro

2.2.1 - Desenvolvimento, Modernizacdo e o campo conceitual do
agronegocio

O microssistema ou campo conceitual configura-se enquanto uma
trama. A cristalizacdo das ideias dos detentores do capital transnacional e da
burguesia agréria conservadora, vem se dando em consonancia as acdes
territoriais do agronegocio (que hoje recebe o titulo sintese de “agro”), no
seio do Estado capitalista brasileiro. Este campo conceitual vestido pelos
semas do avanco e progresso, manifesta materialmente os efeitos deletérios
e equacdes mal resolvidas que se arrastam ha longos anos na contradigdo do
proprio modo de produgédo capitalista.

Nos pares semelhantes e opostos do metaconceito e nas nuances
culturais, identifica-se o conceito de <<agricultura familiar>>, o qual aparece
se aproximando enguanto um sema do agro, por vezes compreendida
enquanto um estagio inferior ao agronegoécio. Nesta posicdo a ideia de
agricultura familiar possibilita o fortalecimento do projeto hegemoénico ao
reforcar entre os camponeses todos o0s semas defendidos no campo
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conceitual do <<agronegocio>> e seus modus operandis e ao ler 0os sujeitos
inseridos em uma ldgica etapista.

Assim, a valorizacdo dos agricultores familiares (sujeitos), é
transformadora, mas a conceitualizagéo ou o forjar de uma categorizacao que
se aproxima ou € apropriada pelo agro ndo é contra-hegemdnica ou
revolucionaria, a medida que fortalece e cria identidades que servem ao
campo conceitual <<agronegoécio>>.

Por isso encontra-se a leitura sobre os <<camponeses>>, vistos
como outro conceito lato sensu, ou metametaconceito, o qual designa uma
fracdo de classe social de proprietarios de terra lida por dentro do préprio
modo de producdo capitalista, mas que carregam em seus usos territoriais
valores que ndo se encontram entre 0S semas que sustentam o
<<agronegoécio>>, manifestando assim as especificidades de sua
racionalidade. Enquanto para os latifundiarios ou empresarios (sujeitos
misteres na defesa do agro) se reforcam os semas [+terra de negdcio], para
0s camponeses - sujeitos da (Re)Existéncial?, hA os semas [+terra de
trabalho] (MARTINS, 2000).

Essas leituras sobre as acles territoriais € 0s sujeitos sociais, se
constituem no plano do metametaconceito, ao se definir a intencdo de
demarcacéo politica a qual o conceito se propde. E nesse nivel de analise
que se consegue identificar 0 <<agronego6cio>> enquanto um conceito lato
sensu e seus respectivos confrontos ou contra-hegemonias, diferente da
neutralizacdo presente no nivel do arquiconceito.

Em um cenario de expropriacdo no campo e automacdo dos
processos, com a concentracao dos meios de producéo, cabe a pergunta: que
sociedade esta sendo construida? Se como resposta tem-se as ideias de

7

desenvolvimento e moderniza¢cdo, o caminho é mesmo o que esta sendo

12 vale lembrar que a significacdo de (re)existéncia abordada neste texto, elaborada pelo
professor Marcelo Rodrigues Mendoncga, busca ndo museificar o camponés a concepcao
exclusiva de modo de vida e ndo reduz o campesinato a uma teimosia que resiste, guardada
as criticas desenvolvidas pela professora Delma Pessanha Neves. A partir de Thompson
(1987), Marcelo Rodrigues Mendonca engendra o conceito de (Re)Existéncias — citado em:
MENDONCA e PELA, 2010 — enquanto processos de permanéncias modificadas que se ddo
em acdes construidas em processos de luta, ainda que 0s sujeitos sociais ndo estejam
engajados em movimentos politicos articulados. Desse modo 0s sujeitos do campesinato em
oposicao as opressfes do agronegdcio, se fazem classe em um fendmeno que € historico,
ndo em uma estrutura ou uma categoria, mas em suas agoes politicas.
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percorrido. Afinal, <<modernizacdo>> e <<desenvolvimento>> sdao mesmo
conceitos a servigco do modo de producao capitalista e sua logica reprodutiva.

Entende-se por <<modernizacdo>> a expansdo do proprio
capitalismo, como evidencia Castilho (2010). O autor explica que a
modernizacdo € um projeto da modernidade, o qual carrega a ideologia
desenvolvimentista que a coloca como algo necessario para 0 progresso
social e que evidentemente foi produzido e reproduzido pelas classes
dominantes.

O conceito de <<modernizagdo>> também carrega o0s pares
contraditorios, manipulatérios e modalizadores, por essa razao, tém-se a partir
dos noemas culturais brasileiros os opostos moderno/atrasado que promovem
a confusdo no senso comum entre 0s conceitos de <<modernizacdo>> e 0s
termos [avanco], [progresso] e [inovacao].

O fortalecimento desses semas no campo conceitual da
modernizacdo sdo, portanto, intencionais. Além disso, quando interligados ao
campo conceitual do <<agronegocio>> passam a sucumbir nos discursos
tudo aquilo que nédo corresponde a sua racionalidade, colocando como
atrasado. Leia-se por exemplo a ideia de <<agricultura de subsisténcia>>.

O nédo dito nos discursos em que se emprega este microssistema
conceitual é o fato de que sendo a modernizacdo a territorializacdo das
relacbes de producdo capitalista, esta €, por conseguinte, carregada de
contradicbes e desigualdades. Tais auséncias sdo necessarias no discurso. A
pobreza e a concentragcdo sdo, portanto, componentes da prépria
modernizacdo. Estes esquecimentos discursivos sado basilares para
reproducdo das narrativas que legitimam as ac¢odes territoriais dos detentores
do capital.

A perda do sentido teorico do conceito de modernizagéo, leva a uma
ideologizagdo tornando-o uma palavra de marketing de cunho retérico, ao
coloca-la em sua definigdo como sinénimo de melhoria, desconsiderando-se,
por exemplo, as profundas alteracdes das relagdes de trabalho intrinsecas a
esse projeto e a construgdo de um novo comportamento e de um modo de
vida baseado na ldgica unidimensional do consumo, conforme as analises de
Marcuse (1964).
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A esse respeito Berman (1986) inspirado no Manifesto Comunista de
Marx, ja explicava a partir da analise da modernidade que “tudo que é solido
se desmancha no ar” (MARX e ENGELS, 1848 / 1998). O autor pondera que
essa unicidade que se quer parecer inerente ao que € moderno, promove
uma desunidade, ou suscetibilidade, por seu carater paradoxal. Desse modo,
ao passo que a modernidade e seu carater industrial transforma
conhecimento cientifico em tecnologia criando espacos humanos, também
destr6i e anula espacgos ja criados. Corroborando assim na ordem e na
desordem (SANTOS, 1996).

Os vetores hegemoénicos, criam localmente uma desordem, ja que
seus interesses se aproximam mais do mercado global e de uma mais-valia
universal do que da racionalidade local. Ainda que as corporacdes de
commodities necessitem da mediacdo do local para se realizarem, elas
impéem uma Unica racionalidade que ndo corresponde a estas
especificidades, de modo que o local pode responder a ordem global de
diversas maneiras (SANTOS, 1996).

A vida moderna, como problematiza Marx e Engels (1848 / 1998),
Berman (1986) e traz para o debate atual Castilho (2010) é, portanto,
radicalmente contraditoria e precisa ser lida de maneira critica, para que a
captura dos lugares por um modelo burgués e a imposicdo das relacdes
sociais pelas classes opressoras nao sejam por completo naturalizadas; para
gue nao haja conforme os pressupostos de Fernandes (1978) a naturalizacao
da desigualdade social, a qual corresponde a um problema estrutural que diz
respeito a prépria expansdo da modernidade.

Graziano da Silva (1982) faz a analise sobre as mudancas geradas
pela modernidade no campo brasileiro, a partir da década de 1960,
engendrando o conceito de <<Modernizagdo Dolorosa>> identificando como
esta ocorre de forma lenta e restrita, continuando seu caminho guiado e
acompanhado por capitais monopolistas que controlam a venda de adubos,
sementes, agrotoxicos e meios de producdo como maquinas e equipamentos,
além da producdo e comercializacdo. “E sera cada vez mais submetido a
esse estreito controle oligopolista-monopsoénico que 0 pequeno agricultor tera
de organizar a sua producdo de modo a conseguir obter o sustento da sua
familia ai empregada”. (GRAZIANO DA SILVA, 1982 p. 124)
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Mantendo intacta a concentracao fundiaria no Brasil, este processo &
analisado por Martins (1999), considerando-se o poder do atraso na
manutencéo destes territorios. E o velho se reinventando para reproducéo de
seus interesses. Trata-se da sintese da desordem gerada no campo pela
ordem das corporacdes em uma <<Moderniza¢cdo Conservadora>>.

A necessidade de adjetivacdo dos conceitos como <<Modernizacéo
Dolorosa>>; <<Modernizacao Conservadora>>; <<Desenvolvimento
Sustentavel>> e outros, revelam uma ressignificagéo intencional, identificando
0S tracos opositores no constructo metaconceitual e atribuindo novos semas
modalizadores de um novo campo conceitual - metametaconceito. Isso
porque as faces da materialidade revelam que o0s conceitos se tornam
insuficientes por ndo contemplarem as contradicdes e complexidades
estabelecidas na dinamicidade do espaco.

Faoro (1992) identifica que o Brasil se avulta por atropelos de
modernizacbes que anulam ou desviam o pais de um caminho do
desenvolvimento por ndo seguir as etapas necessarias para tal. Para o autor,
a modernizacdo € dirigida por uma classe que nunca ou nem sempre
corresponde ao grupo sobre o qual ela atua. Destaca ainda que este processo
ocorre com a modernidade em maturacao no Brasil.

Para o autor, que analisava o conceito de modernizagao na pujanga
territorial do neoliberalismo e na forca ideoldgica das premissas postuladas no
Consenso de Washington naguele momento da histéria, a modernizacdo era
entendida contextualizada a partir de wuma leitura etapista do
desenvolvimento. E se o desenvolvimento para ser alcancado demanda a
obediéncia de um receituario convencionado por paises imperialistas
(ESCOBAR, 2014), essa obediéncia das etapas do desenvolvimento nao foi
possivel no pais, de modo que as modernizacdes foram se atropelando em
suas diferentes fases (FAORO, 1992).

Mas nem enquanto pratica, nem enquanto constructo conceitual, o
lugar do <<desenvolvimento>> no Brasil e nos Estados Unidos da Ameérica,
por exemplo, € 0 mesmo, como ja assinalava Oliveira (2003) que percebia
uma modernidade pela acumulagdo garantida pelo Estado no Brasil. Tal
realidade se edifica no bojo da Divisao Internacional do Trabalho. Retoma-se

a ideia de que todo conceito possui uma base territorial.
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Svampa (2013) atenta-se ao que chama de “El Consenso de los
Commodities”. Para a autora, e com ela ha de se concordar, a América Latina
de modo geral, insere-se, desde os anos 2000, em uma nova ordem
econdmica, politico-ideoldgica sustentada pelos prec¢os internacionais das
matérias-primas e bens de consumo demandados pelos paises centrais e
emergentes. Esta ordem consolida um desenvolvimento neoextrativista que
acena para o crescimento econémico com vantagens comparativas, as custas
das contradi¢fes e conflitos sociais, ambientais e politico-culturais.

H& neste contexto a passagem do Consenso de Washington para o
Consenso das Commodities com a supervalorizacdo da financeirizacao
(SVAMPA, 2013). Em outras palavras, passa-se da proposicdo e
sedimentagdo do conceito de <<Desenvolvimento>> apresentada pelo
Consenso de Washington, para a aplicacdo deste conceito e a
instrumentalizagdo de sua leitura etapista enquanto um sema do
<<Agronegocio>> nos paises “subdesenvolvidos”; para se garantir a
realizacdo do projeto hegemonico das corporacdes, regulado pela demanda
dos multimilionarios que se beneficiam no mercado financeiro.

Assim, o0s interesses dos multimilionarios que gerenciam e
direcionam os projetos das corporacdes de commodities se fazem reinantes

na ossatura do Estado Capitalista brasileiro.

2.2.2 — Contradicbes do campo conceitual <<agronegoécio>>

Localmente, as politicas macroecondmicas voltadas ao projeto de
modernizacdo, sempre foram forjadas no Brasil de maneira setorial para
beneficiar o setor agricola capitalista, composto por diferentes sujeitos sociais
que se fazem classe na unidade do discurso “agro” enquanto agao territorial e
luta politica. De tal modo entende-se as razdes pelas quais estudos como as
“7 teses sobre o mundo rural brasileiro” (BUAINAIN, 2013) foram
encomendados, apresentando a pauta agraria como superada e associada a
VAarios outros esquecimentos intencionais.

As disputas e conflitos manifestados na desordem local marcam um
novo ciclo de luta dos sujeitos que se fazem classe na defesa do territério e

do meio ambiente (SVAMPA, 2013). Vale destacar a complexidade histérico-
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espacial ainda latente da realidade agraria brasileira; a escraviddo, a
exploracdo e expropriacdo da natureza e dos sujeitos, a concentracdo de
terras e a producdo de excedentes para exportacdo em detrimento da
soberania alimentar, como alguns desses varios esquecimentos das
narrativas do agro.

No Brasil ndo houve um rompimento com as oligarquias agrarias
(MARTINS, 1999), o passado, por vezes, se esconde mal por trds do ambiguo
discurso do moderno. E os discursos, portanto inscritos nos sujeitos e para 0s
sujeitos que compde esses territorios, sdo em si contraditorios, pela ideologia
gue 0s sustentam.

Tais contradicoes sao explicadas e desnaturalizadas, pela
superacdo de uma leitura dualista ou etapista, a partir da teoria de Léon
Totsky sobre o Desenvolvimento Desigual e Combinado, aborda por Smith
(1988) gque explica como a materializacdo deste curso territorial retroalimenta
as desigualdades espaciais. Como entende Loéwy (1973, p.73): “A teoria do
Desenvolvimento Desigual e Combinado € interessante ndo apenas por sua
contribuicdo a reflexdo sobre o imperialismo, mas também como uma das
tentativas mais significativas de romper com o evolucionismo, a ideologia do
progresso linear e o euro-centrismo.”

Em uma abordagem critica sobre a modernizacdo da agricultura,
cabe ponderar que a modernizacdo tem sido assimilada a introducdo da
mecanizacao e de insumos que possibilitaram a incorporacdo de areas que
agora passam a ser consideradas improdutivas (IBGE,1982). Outra
caracteristica da moderniza¢do do/no campo é o incentivo de producédo de
lavouras especificas. Essas leituras ndo podem ser feitas de modo isolado,
cabendo considerar as politicas de créditos e o0s respectivos tipos de
estabelecimentos que tem acesso a esse incentivo.

A prépria narrativa da produtividade se aloca discursivamente no
campo conceitual da modernidade — é produtivo aquilo que traz em seu
destino fim a ldgica cerne do modo de producéo capitalista: a acumulagao
ampliada (LUXEMBURG, 1972). Melo (2018) evidencia como 0s argumentos
da incorporacédo das areas improdutivas, a partir do discurso da produtividade

com o investimento técnico, foi utilizado no Brasil para dar novo sentido aos
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debates sobre os latifundios, conquistando assim os grandes proprietarios de
terra sobre o convite a aceitacdo do projeto das corporacdes transnacionais.

Esses ideais se manifestam discursivamente em relacfes de desejo
e poder, que mascaram o que poderia ser dito e ndo foi (FOUCAULT, 2014).
A superestrutura e os aparelhos ideologicos e aparelhos de Estado mediam
as relacdes de classe criando verdades. Faz-se pertinente 0 questionamento
sobre os mecanismos e posicionamentos juridicos e politicos, dos meios de
comunicacdo, educacdo, religido, familia, arte e outros que reforcam a
positividade sobre o que é o <<moderno>>, esvaziando a discussao sobre os
efeitos disso. Poulantzas (1980), contribui, portanto, fazendo esta leitura por
dentro da ossatura do Estado capitalista, 0 que para Foucault (2014) ndo é
determinante.

O projeto do agronegécio e sua expansao traduzida na
territorializacdo, ndo ocorre em um espaco vazio de significado. Fosse isso
nao seria eficiente. Algumas cidades brasileiras foram, de certo modo,
portadoras desse projeto. Elias (2011), por exemplo, reconhece muitas
dessas como “cidades do agronegdécio”. Historicamente essa ressignificacéo,
pode-se dizer, a expansdo da fronteira, se deu em regides que atendem as
demandas do movimento do capital. No Cerrado, por exemplo, € o caso do
Luis Eduardo Magalhdes no Oeste Baiano; Lucas do Rio Verde, Sinop,
Primavera do Leste em Mato Grosso; Chapadao do Céu, Jatai, Rio Verde,
Mineiros em Goias.

As também chamadas regibes produtivas do agronegocio,
contemplam cidades pequenas e médias que sdo as mais frageis quanto aos
problemas do campo e da cidade advindos do movimento do capital em uma
rede de governanca que é global mas que possui influéncias locais. Na
auséncia de uma heterogeneidade de grupos para pressionar a governanca
local sobre as possiveis problemaéticas, os efeitos deste movimento séo ainda
maiores.

Em sintese, a partir do exemplo das areas de Cerrado, a rede de
governanca global, sem fronteiras rigidas, se apropria do local, resultando em
regibes que expressam 0 agronegoécio globalizado, com alteracdes da
paisagem, do solo, do manejo, mudancgas genéticas e outros mais aspectos

gue compdem o pacote de modificagcbes com nuances inclusive no urbano.
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Analisando-se de forma mais especifica pode-se observar, por
exemplo, o municipio de Rio Verde em Goias, como uma expressao territorial
local de um capital transnacional globalizado, com uma dinamica particular
entre 0os municipios do estado, que apresenta caracteristicas territoriais
distintas frutos deste rebatimento.

Bem como analisa Elias (2011), shoppings centers, agéncia de
viagens, aeroporto, grifes, sdo observados atribuindo ao municipio as
caracteristicas de uma cidade funcional, no contexto da globalizagdo como
fabula (SANTOS, 2001). Por outro lado, a globalizagdo como perversidade
(SANTOS, 2001) manifesta os sujeitos sem teto, sem terra, sem agua, sem
comida, nas paisagens globais.

Em trabalho de campo realizado no municipio em 2017, com alunos
de graduacdo e pos-graduacdo do curso de Geografia da Universidade
Federal de Goias, no encerramento de todas as visitas programados para a
incursdo em campo, discentes e docentes presentes reuniram-se em roda de
conversa na Alameda da Barrinha, aos pés do monumento do Agronegocio
(Figura 4), para discutir sobre as impressdes do campo e as contradicoes
percebidas na cidade, no campo e no distrito agroindustrial do municipio.

Muitas dessas contradicbes serdo discutidas no ultimo capitulo. Por
enguanto, vale a digressdo para analisar alguns elementos muito significantes
e emblematicos deste momento de reflexdo em especifico. Ao fim da tarde,
diante 0 monumento, enquanto cada um dos presentes apresentava suas
consideracdes entre os barulhos dos motores das caminhonetes que desciam
e subiam a alameda, um homem muito sutiimente se aproximava do grupo.
Perguntou: “Alguém de vocés poderia me ajudar, para eu conseguir comprar
um pouco de comida?”.

Todos se calaram, olharam uns aos outros com certo nd na garganta
bastante indigesto por sinal. Ali estava a sintese empirica de tudo o que havia
sido discutido. Ali estava a contradicdo materializada entre nossos olhos e o
monumento repleto de imagens em homenagens aos monocultivos e

narrativas do agronegacio.

59



Figura 4 - Monumento do Agronegécio - Rio Verde (GO

Fonte: Trabalho de campo (2017).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2017).

Enquanto fabula, as cidades globalizadas, positivam o discurso do
agronegocio por meio do néo dito sobre os (des)envolvidos no processo. Ou
seja, aqueles que deixaram de ser envolvidos, como bem defende
(MONTENEGRO GOMEZ, 2006).

Para Mendoncga (2004, p.75) “o termo (des)envolvimento significa
tirar daquela comunidade e/ou area de interesse, as condigdes intrinsecas, ou
seja, proprias, que lhes assegura o envolvimento construido historicamente”;
impondo acBes nos termos resultantes da luta de classes no nivel do Estado-
Nacgdo e no nivel das mediagbes do mercado e o que denomina de burguesia
internacional, efetivando-se o controle sobre trabalhadores e tornando os
territorios em fracBes integradas ao capital industrial e financeiro
mundializado.
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Manifesta-se assim também a contradicdo selecdo-exclusdo ou
dentro-fora do desenvolvimento agricola regional conforme Ribeiro (2005). No
contexto dos discursos lancados pelo agronegdcio, varios sdo os nao ditos e
as positivagdes que sedimentam as ideias fundantes das classes dominantes
do agronegdécio como as que serdo apresentadas para exemplificar esta
realidade no préximo subtoépico.

Antes, como toda desconstrugdo requer uma construgdo, cabe
pautar a leitura critica que aqui se estabelece sobre o <<agro>> a partir da
compreensao deste conceito como palavra sintese das acdes territoriais das
corporacbes de commodities, que se apropriam dos territdérios criando
paisagens essencialmente contraditérias. Paisagens essas estéreis,
homogéneas, uniformes, padronizadas; desde a perspectiva visual a
perspectiva sonora e olfativa.

A exemplo destas percepcbes da paisagem reforcadas
retoricamente pelo campo conceitual <<agro>>, tem-se a fala do estudante de
agronomia, registrada em evento realizado para o curso de Agronomia da
Universidade Federal de Goids, Campus Samambaia — Goiania em 2016: no
evento cujo tema era o aproveitamento dos residuos dos monocultivos de
cana-de-acucar para “fertirrigacdo” e producdo de “bioenergia” (sic), a
palestrante foi questionada sobre o odor evidente ao se transitar préximo aos
monocultivos, especialmente as lavouras de cana-de-acucar. Imediatamente
ap6s a pergunta direcionada a palestrante, escutou-se da plateia,
especificamente de um jovem que vestia a camisa do curso de agronomia:
“Fedor nada! Cheiro de dinheiro!”

No ano seguinte, estudantes do curso se tornaram pauta de
repertério jornalistico (G1, 2017), (Alceu Luiz Castilho no DE OLHO NOS
RURALISTAS, 12/07/2017 4:16), ao utilizarem em um evento académico e
destinado a comunidade de agricultores familiares (camponeses), uma

camiseta escrita “menos amor, mais glifosato, por favor”.:

A Associacao Atlética Académica Agronomia, que confeccionou as
vestimentas, informou ao G1 que o intuito n&o era fazer apologia ao
herbicida, e que foi criada uma "polémica sem sentido" sobre o
caso. Segundo o grupo, o "glifosato" da camiseta faz referéncia ao
nome de uma bebida preparada pelos estudantes ha anos, e nao ao
agrotoxico. (G1, 2017)

61



O uso da camiseta, ganhou repercussao apés em palestra da
Agéncia Goiana de Assisténcia Técnica, Extensdo Rural e Pesquisa
Agropecuaria (Emater), na Agro Centro-Oeste Familiar (2017) sediada em
Goiania, estudantes do curso aparecerem a frente em uma foto, publicada no
site e nas redes sociais da Emater. No evento o assunto da palestra se
tratava justamente sobre o uso da soja na alimentacdo humana. ApOs
repercussao, a foto e a reportagem foram excluidas pela agéncia (Silvio Tulio
no G1 GOIAS, 13/07/2017 06:35).

O entdo presidente da Associacao Atlética, criticou a repercussao
criada sobre o caso e disse que a camiseta “ndo tem como ideia fazer
qualquer tipo de apologia ao uso da substancia”. Ao G1, ele afirmou que “a
polémica foi criada pelo politicamente correto, que pegaram apenas um lado
da historia” e acrescentou “Vamos tomar mais cuidados. Estamos em um
periodo que qualquer coisa que vocé diz ou faz, tomam partido e acabam te
prejudicando”. No posicionamento do estudante, as narrativas em defesa dos

discursos apoliticos ja se estabeleciam.

Figura 5 - Estudantes do curso de Agronomia com camiseta "-amor +glifosato, por
favor"

Fonte: G1 (2017).

Ao observatorio (Alceu Luiz Castilho no DE OLHO NOS
RURALISTAS, 12/07/2017 4:16) o estudante, que apareceu em foto
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viralizada, “diz que tem horta orgéanica, defende banimento do agrotoxico e

reclama do MST, que associa a ‘vagabundos’.”.

“Ai, Alceu, para sua surpresa, nosso objetivo foi atendido, sim,
fizemos uma camiseta para provocar pensamento e discussdes e,
principalmente, anunciar para toda faculdade que alguns querem
mais cachaca do que as vezes estar namorando! E outra, cara, séo
pensamentos distintos, ja tem mais de més que eu estou passando
por criticas nas redes sociais, gente querendo me jogar em uma
piscina de glifosato, kkkkkkkk. Convido a qualquer um saber da
minha vida, para os que nao tém nada pra fazer é sé ficar postando
merda, eu possuo uma horta organica e gasto muito com cursos de
(agricultura) sintrépica e estudos direcionados para o0 nosso futuro,
gue é organico. Eu sei quem fez o primeiro post da foto, o incrivel é
gue ninguém comentou que na mesa do evento ndo estava um
grande apoiador (inclusive financeiro) e deram lugar para um
cabecga dessa organizagao muito ‘fraudavel’ que é o MST. Agora, se
a feira da Agro Centro-Oeste pode receber de bracos abertos
vagabundos que ndo querem saber de trabalhar, s6 de ganhar terra
dos outros, por que a nossa Atlética ndo pode tirar uma ondinha do
glifosato!? Eu sO ndo havia respondido as provocacdes porque
estava em semana de provas, e eu tenho o que fazer! Ah, eu sou
esse gordim loirim modelo da camiseta, agro estaremos contigo,
com o glifosato na méo. O paieiro me espera, vai comecar a festa.
Agro dos loucos!” (sic) [Resposta do estudante ao repérter Alceu
Luis Castilho] — (Alceu Luiz Castiho no DE OLHO NOS
RURALISTAS, 12/07/2017 4:16)

Sem o menor critério de formalidade, o estudante em 2017 se
posicionava com narrativas em um tom muito proximo ao utilizado pelo atual
presidente do Brasil (2019-2022). Manifesta em sua fala, inclusive, um
discurso de 6dio, desrespeito e falta de (re)conhecimento sobre os sujeitos
sociais que produzem e lutam pela reforma agraria no Brasil, assim como o
atual presidente fez no mesmo ano (2017) sobre as comunidades
Quilombolas. Da Revolugéo Verde ao atual Governo, estes discursos serao
discutidos no proximo topico.

Antes, cabe lembrar que a questdo ambiental, a qualidade do
alimento frente ao uso desregulado de venenos e a questéo do trabalho estao
entre as principais contradi¢cdes identificadas no projeto de territorializagao
das corporacdes de commodities agricolas ou minerais. Logo, a discussao
ampla acerca do modelo agricola, a concentracédo de terras, a disputa entre
as correlagoes de forcas do Estado sdo eminentemente algumas das pautas
centrais da questdo agraria.
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Todavia, no processo de territorializagdo das corporacdes de
commodities, somam-se a essas pautas, novos componentes territoriais desta
guestao, colocando em disputa a agua, o subsolo e o que mais for passivel de
“‘acumulacdo por espoliacdo” (HARVEY, 2003). Em uma nova ordem
econdmica, politica e ideoldgica, consolida-se globalmente o que Svampa
(2013) denomina por “o Consenso das Commodities” um estilo de
desenvolvimento neoextrativista que gera vantagens comparativas levando ao
crescimento econdmico ao passo que produz assimetrias e conflitos.

Como discutido anteriormente, em uma matriz espacial, territorial,
fragmentada, banhada por correlacbes de forcas e contextualizada em um
Estado capitalista, coloca-se em tensdo, portanto, aspectos econdmicos,
ambientais, politicos e culturais, que ganham esses ou aqueles sentidos, a
depender daqueles que hegemonizam o Estado (POULANTZAS, 1980);
(SVAMPA, 2013), mas que encontram uma centralidade no projeto da elite
agraria local e das corporacdes globais. Em outras palavras, as burguesias
internas e associadas alinham seus interesses, como sera discutido no
proximo capitulo.

Neste recorte, analisando a realidade brasileira, destaca-se a execucéo
do PRODECER - 1979, comparado ao projeto executado entre 2013 e 2015
em Mocambique: ProSavana (Programa de Cooperagdo Tripartida para o
Desenvolvimento Agricola da Savana Tropical no norte de Mogambique). Em
ambos se assiste ao processo de financeirizacdo empreendido pelo Japdo em
paises que dispde de terra e mao de obra; verificando-se no corredor de
Nacala, assim como em varias redes do Cerrado brasileiro, a materializacao
do que a antropologia tem denominado por Plantationocene - Plantationoceno
(HARAVAY e TSING, 2019).

A partir das analises desenvolvidas por Heravay e Tsing (2019),
Magalhdes (2019), que analisa as narrativas da crise ecoldgica e climatica na
modernidade, explica como as relagdes do ser humano com a natureza foram
nos ultimos anos tornando-se cada vez mais complexas, demandando-se
novos conceitos e tornando alguns conceitos como “antropoceno” totalizantes
ou, para alguns autores, genéricos em Sseu emprego enquanto categoria
analitica. E no bojo desta narrativa que Haravay e Tsing (2019) empregam o

conceito de Plantationoceno.
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O Plantationoceno para as autoras, demarca o [cendrio historico-
espacial] das consequéncias do sistema de plantation implementado pelos
europeus nas Américas, desde os periodos de colonizacdo aos dias atuais.
Magalhdes (2019) identifica nas narrativas sobre a crise ecoldgica, que o
conceito das autoras foi concebido, enquanto uma categoria analitica
adicional, ndo excludente das outras, o qual coloca-se atento as crises
ecologicas, climaticas, ao trabalho escravizado, ao desmantelamento das
organizagbes agricolas indigenas e de varios ecossistemas, enquanto
implicagdes do sistema de plantation.

Assim, se 0 Antropoceno pauta os efeitos do ser humano no planeta o
Plantationoceno supera o vacuo de relacbes de poder e desigualdades,
considerando-se o poder, a hegemonia, a desigualdade, o racismo, a
escravidao e o tipo de uso da terra.

Pelas analises de Haravay e Tsing (2019) entende-se que do periodo
colonial ao despolitizado desenvolvimento sustentavel dos dias atuais, o
Plantationoceno tem sido marcado pela superexploracado dos seres humanos
e da natureza, com a descolonizagéo apenas formal, mas com a permanéncia
de trabalhadores restritos a liberdade de escolha. Para Anna Tsing trata-se de
uma conjuntura que em sintese simplifica 0os ecossistemas, disciplina as
plantas e os seres humanos, traz desequilibrios e transforma a vida em bens
(HARAVAY e TSING, 2019).

Shiva (2003) e Carson (1962) ja se atentavam para estes aspectos,
apontando respectivamente os efeitos dos monocultivos do ponto de vista
ecolégico, cientifico, ideolégico e cultural em “Monoculturas da mente” e os
efeitos do uso de agrotoxicos, principalmente o Dicloro-Difenil-Tricloroetano
(inseticida - DDT) para os ecossistemas nos Estados Unidos em “Primavera
Silenciosa”.

A toxidade dos insumos quimicos utilizados na agricultura e na
mineracdo, as crises hidricas, a perda de solos e de biodiversidade, os
conflitos territoriais, entre outros colapsos estdo, portanto, diretamente
contextualizados no plantantionoceno (HARAVAY e TSING, 2019). Em seu
recorte analitico, Svampa (2013) explica que todos estes conflitos convidam a
novas discussdes sobre modelos de desenvolvimento e até mesmo sobre as

fronteiras da democracia.
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Assim, considerando-se a agroecologia como o atual paradigma contra
hegemonico, tornar os sujeitos participes das decisbes politicas, promover
renda aos agricultores, garantir o mercado e estruturas de producdo de
insumos por um outro fazer-se agricola, fortalecer os circuitos curtos da
economia e as redes de cooperagdo, promover assisténcia técnica ampla e
atenta as diversidades regionais, estimular debates e formacao de base para
quem produz e para quem consome e proporcionar o acesso de projetos aos
espacos essenciais de produgcdo de ciéncia e tecnologia, sdo passos
fundamentais.

Também no plano contra hegemodnico é valido destacar o
metametaconceito de <<modernizagdo do territorio>> engendrado por
Mendoncga (2004). Na identificagdo do contrério visivel do metaconceito de
<<modernizagao da agricultura>> a partir das nuances territoriais do Cerrado
goiano, ao analisar a conceituacdo de modernizacdo 0 autor aponta que
costumeiramente a matriz explicativa do que é moderno se associa a adocao
das inovacgdes técnicas e tecnoldgicas, em uma transmutacdo do progresso,
no seio da compreensado de desenvolvimento. Deste modo, 0 movimento do
capital, suas motivacdes e implicacbes ndo sédo problematizados.

Tal fato, evidencia a natureza ideoldgica do conceito de modernizacéo
da agricultura, por meio dos ndo ditos no ocultamento da realidade material
contraditéria. Mendoncga (2004) joga luz a compreensdo da modernizacéo
capitalista (MESZAROS, 2002) e do territorio usado (SANTOS; SILVEIRA,
2003) para defender que estas sdo importantes chaves interpretativas para as
transformacdes sociais e espaciais no Cerrado. Transformagbes que se
constituem como a <<moderniza¢ao do territério>> goiano, em que se assiste
a incorporacdo destes territorios aos interesses dos centros hegemonicos
nacionais e internacionais de forma subordinada, nd&o em um
desenvolvimento etapista universal que é inaplicavel pela estrutura da
dependéncia.

Para o autor, neste processo de modernizacdo do territério ha a
hibridagem das imposicdes técnicas e da forca da tradicdo (manifestacoes e
componentes culturais) que produz singularidades. “A producdo das
singularidades assegura a proficua complexidade das tramas sociais envoltas
na producdo dos territérios.” (MENDONCA, 2004 p.173). Isto faz da
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modernizacdo capitalista uma configuracdo incompleta, diante seu carater
conservador, em que se mantém as estruturas agrarias, com a recriacdo de
conflitos pela posse da terra.

A utilizacdo da chave conceitual de modernizagdo do territério,
manifesta, portanto, 0 movimento do capital, entre um padrdao de acumulagao
e multiplas formas de trabalho precario, como uma pertinente ferramenta
analitica para desvelar o carater perverso da modernizacdo da agricultura.
Mendonca (2004) analisa nestas singularidades identificadas nos diferentes
territérios, o que denomina de “ilhas de modernizagéo”, afirmando que negar
esta realidade é aceitar a tese da homogeneizacao.

Por sua vez, Castilho (2014) assinala para o0s sentidos da
modernizacdo, elucidando que sob os imperativos da unidade da
modernidade em escala mundial, dialeticamente, a modernizagdo varia no
tempo e no espaco, de modo que ndo ha uma unica modernizacao, trazendo
ao debate os contextos internos e externos ao local que resultam nas diversas
especificidades das modernizacdes em diferentes territorios, de modo que
estes contextos internos e externos, ndo se limitam h& uma universalizacao

europeia ou estadunidense da modernidade.
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3. A MARCHA DO CONTROLE: MOVIMENTOS IDEOLOGICOS
A PARTIR DA DIMENSAO DISCURSIVA ALIMENTAR E TECNO-
PRODUTIVA

Buscamos neste capitulo analisar alguns movimentos ideolégicos do
agronegocio no Brasil: Identificando alguns discursos situados, especialmente
a partir da década de 1970, sob o escudo discursivo da Revolucéo Verde.

Partimos da compreensao de ideologia enquanto cristalizacdo das
ideias das classes dominantes, as quais se fundamentam nas préaticas
[espaciais] dessas classes, conforme Marx e Engels (1845-1846): o
pensamento sempre tem o fundamento em uma materialidade que o é
também histdrica.

Os olhares que langamos ao agronegdcio com esta finalidade se
fundamentam teoricamente e metodologicamente em Marx e Engels (1845-
1846) e Gramsci (1982), sobre ideologia enquanto hegemonizacdo do
pensamento das classes dominantes.

O projeto-projétil (i)material do agronegocio, lancado pelo
movimento do capital sobre os territérios, ndo pode ser negligenciado ou
subestimado. Fosse isso, ndo seriam tantas as investidas de marketing em
ideias tanques e retoricas, estabelecidas pelos agentes do capital industrial e
financeiro do agronegdcio. Ideias essas ainda defendidas por fracbes da
classe trabalhadora, inclusive aquela diretamente atingida ou marginalizada

no processo de comoditizacao dos territérios.

3.1 - A ideologia lancada pelo projeto-projétil agronegocio e as

plataformas discursivas do <<agro>>

Os campos conceituais possibilitam o acesso a novas plataformas
discursivas. Barbosa (2001), enfatiza que 0s campos conceituais se
significam dentro de seus contextos discursivos. O discurso produzido, em
gue se sedimenta um determinado campo conceitual, revela um projeto-
projétil, que no caso do agronegdcio se lanca pelo movimento do capital.

Descarta-se aqui portanto, entre tantas concepgdes, a concepgédo de

ideologia como enunciado, mas a entende-se como discurso orientado por
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uma prética (ac¢des territoriais — que contemplam instancias e estruturas de
poder). Fosse apenas um enunciado, a producdo de sentido estaria
sustentada apenas no plano das ideias, ou da linguagem, outrora, enquanto
discurso entende-se que ha& uma dimensdo material que o € historica,
contraditoria e que determina as possibilidades de produgéo deste enunciado
(deste sentido).

Com este pressuposto, reforca-se a ideia de que os conceitos (ou
campos conceituais) possuem trajetorias materiais: “a ideologia é antes uma
questdo de ‘discurso’ que de ‘linguagem’ — mais uma questdo de certos
efeitos discursivos concretos que de significagdo como tal.” (EAGLETON,
1997, p.194). Conforme o autor, entende-se que o discurso sob a pauta
ideologica, de uma teoria critica, ndo se limita ao viés retorico (do
convencimento), mas o ultrapassa em uma relacdo entre o enunciado e a
materialidade, as condicbes materiais ou possibilidades territoriais.

Na perspectiva de Foucault (2014) o discurso é uma reverberacéo da
verdade, que, ndo pode ser reduzida exclusivamente a ideologia ou a mentira,
ja que na aproximacado saber e poder gera-se 0 que se passa a considerar
como verdade, sendo a verdade uma producdo histérica. Por esse motivo,
atinge a todos: campo, cidade, sujeitos, imaginarios, fazendo no caso do
agronegocio aparecer como uma positividade ou necessidade. O discurso e a
verdade sao assim préaticas de poder disseminadas no tecido social por meio
dos micropoderes (FOUCAULT, 1978).

Foucault (1978) conceitua as micro-relacdes de poder, entendendo-as
a partir de mdultiplas possibilidades de relacdes de poder - esséncia que
atravessa as relacdes humanas na sociedade, ndo soO pelas instituicbes, mas
também pelos individuos, na tessitura de experiéncias de regulacdo e de
disciplina. A disciplina do corpo, que por meio de habitos, discursos etc.
possibilitam o controle exercido na vida cotidiana dos sujeitos afetados por
praticas e relacdes de poder. A escola e a familia, por exemplo, constituem-
se, portanto enquanto dispositivos disciplinares, ascendentes as relacfes de
poder os quais, por conseguinte, produzem o saber.

Poulantzas (1980), por sua vez, analisa essas relagdes, no seio do
Estado, de modo que este corresponde a um campo de correlagéo de forcas,

sempre com vistas a divisdo social do trabalho. As nocbes de saber e poder
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que para Foucault estdo difusas na sociedade, séo utilizadas em Poulantzas,
para pensar a individualizacdo e a normalizacdo, na materialidade
institucional do Estado.

Isto ocorre sempre com vistas ao poder estabelecido pelas fraces de
classe capitalistas sobre os trabalhadores. Logo, “traduz-se na materialidade
de suas técnicas de exercicio de poder, consubstancial a sua estrutura
prépria: técnicas que moldam os sujeitos sob 0s quais se exerce o poder até
mesmo em sua corporeidade” POULANTZAS, 1980, p.78).

A individualizacdo se designa nas divisdes e no isolamento gerado
pela ideologia (enquanto pratica material do Estado, ndo restrita as ideias)
gue tem por finalidade mascarar e ocultar as relacfes de classe, de modo que
o Estado capitalista ndo se apresente como um Estado de classe; e contribuir
ativamente para gerar mais divisdes e isolamento, na auséncia de
consciéncia.

Assim, se Foucault (1969; 1975;1978) trazia a no¢ao de docializacao
dos corpos por meio da disciplina, Poulantzas (1980) explica que estes
sujeitos sdo moldados por meio do exercicio de poder que é empregado até
mesmo em sua corporeidade, mas cujo Estado Capitalista possui um papel
organizacional em que o seu discurso € o discurso da acdo que se efetua na

juncao saber-poder e se operacionaliza pelos aparelhos de Estado:

Esse Estado afirma assim um papel organizacional particular em
relacdo as classes dominantes e um papel de regulacdo face ao
conjunto da formacéo social. Seu discurso é um discurso da agéo.
[...] Esse discurso se efetua por exceléncia na jungédo saber-poder,
nao tem unidade prépria e intrinseca. (POULANTZAS, 1980, p.65).

Compreende-se segundo Poulantzas (1980) que a matriz espacial
(territorial) € essencialmente politica diante a tendéncia de o Estado
monopolizar os meios de organizagdo do espaco, a partir de suas técnicas de
exercicio do poder ou dos aparelhos de Estado. Ao pensar o Territorio
enquanto uma matriz espacial da Nacao, Poulantzas (1980) explica que esse
existe segundo o modo de producdo em pauta. O autor acrescenta que as
descontinuidades sdo decisivas na analise na matriz espacial, que se
especificam em cada modo de producdo. Sob a Gtica do capitalismo, a

centralidade da analise, se encontra, portanto, na divisao social do trabalho.
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Assim, se na nagdo moderna o trabalhador direto é totalmente
separado dos meios de trabalho - ndo detém o “controle, o dominio, nem o
poder econdmico real” (POULANTZAS, 1980, p.61 e 62), isso implica em
afirmar que a matriz espacial da modernidade é: “seriada, fracionada,
descontinua, parcelada, celular e irreversivel” (POULANTZAS, 1980, p.118).

Todavia, essa fragmentacdo é homogeneizada no deslocamento das
fronteiras, que se ressignificam nos movimentos do capital e na sua
reproducdo ampliada, dando origem as fronteiras no sentido moderno. Ou
seja, varias classes exercem o controle, pelo poder garantido nas correlacdes
de forca do Estado. No Brasil, por exemplo: grandes corporacdes e grandes
proprietarios de terra.

Nas fronteiras do poder no sentido moderno, apesar das contradicoes
internas a essas classes, elas se homogeneizam nos movimentos do capital,
na apropriacdo da renda e na reproducdo ampliada. Encontra-se nesses
interesses, a unidade de discurso (discurso da acdo) que sustenta suas
ideologias (cristalizacdo de suas ideias) nos territorios.

O Estado para Poulantzas (1980) institucionaliza a individualizacao,
fabricando a individualidade por meio de um conjunto de técnicas de saber
(ciéncia) e de préaticas de poder, denominadas por Foucault (1987) de
disciplinas e reconhecido por Poulantzas (1980) no seio do Estado como o
procedimento de normalizagéo.

Parte-se dessa compreensédo para ponderar o Estado enquanto este
lugar do conflito entre as correlacdes de forcas do agronegécio que nao
atuam nem entre si enquanto um bloco monolitico, mas que objetivam os
procedimentos de normalizacdo e por conseguinte 0 controle para
legitim(ac&o) de sua territorializagdo. Denominando por disciplina, Foucault
(1987) explica que as intencionalidades capitalistas, demandam essas
estratégias de disciplina, ja que nem sempre podem se aproveitar da forca
fisica.

E nesse sentido, que se observa a aproximagdo do agronegocio com
0 que Foucault (1987) chamaria de dispositivos disciplinares. De forma
elucidativa, pode-se exemplificar as pec¢as publicitarias veiculadas em revistas
da década de 1970, a campanha publicitaria televisionada em “horario nobre”

na rede Globo de televisdo com o discurso “Agro é TECH, Agro é POP, Agro
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€ TUDO” nos anos 2000 e os outdoors, hashtags, Fake News, uso das redes
sociais e algoritmos que alavancam a campanha politica do candidato na
atual presidéncia (2019 — 2022), por meio das plataformas discursivas do agro
utilizadas atualmente.

Eagleton (1997), analisa o conceito de ideologia ao longo da historia,
sob uma perspectiva tedrica, concluindo que ndo vivemos em tempos pos-
ideoldgicos, mas ao contrario, apesar das tentativas de esvaziamento tedérico
do conceito, passamos enquanto sociedade por tempos em que precisamos
enfrenta-las. Sob uma analise da teoria critica, o enfrentamento da ideologia

se daria justamente pela consciéncia de classe:

Nenhum radical que examine friamente a tenacidade e a penetracao
das ideologias dominantes pode sentir-se esperan¢coso quanto ao
gue seria necessario para afrouxar seu dominio letal. Mas ha um
lugar, acima de todos, em que tais formas de consciéncia podem
ser transformadas, quase literalmente, da noite para o dia, e esse é
a luta politica. Isso ndo € uma carolice de esquerda, mas um fato
empirico. Quando homens e mulheres, engajados em formas locais,
inteiramente modestas de resisténcia politica, véem-se trazidos,
pelo impeto interior de tais conflitos, para o confronto direto com o
poder do Estado, € possivel que sua consciéncia politica seja
definitiva e irreversivelmente alterada. Se uma teoria da ideologia
tem algum valor, este consiste em auxiliar no esclarecimento dos
processos pelos quais pode ser efetuada praticamente tal libertacdo
diante de crencas letais. (EAGLETON, 1997, p.195).

Logo, € na acdo politica que as ideologias sdo desveladas.
Entendendo a ideologia enquanto a consolidacdo do pensamento das fracdes
de classe dominantes, que legitimam a materializacdo dos interesses destas
classes, percebe-se como a constru¢ao do conceito de agronegdcio no Brasil,
€ funcional aos interesses dos latifundiarios e da burguesia ligados as
corporaces de commodities no pais desde a Revolucéo Verde.

Os sujeitos diretamente atingidos pela materialidade que a plataforma
discursiva do <<agronegocio>> acessa, defendem este projeto, muitas vezes
sem perceberem que o faz. Sendo o campo conceitual o ponto cego da
ideologia que inviabiliza o reconhecimento das estratégias de dominacéo é a
materialidade a condi¢cdo que os leva a subordinacgéao.

O projeto de commoditizag&o dos territorios brasileiros, € um dos nos
da complexa rede de interpretacdo sobre a pluralidade desses territorios.
Compreender, a incapacidade de reconhecimento do conjunto de ideias

reproduzidas em defesa das praticas de apropriacdo dos territorios é recorte
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de analise a medida que a tomada de consciéncia sobre esse processo faz
emergir: 0s questionamentos a respeito destas dominacdes e a mudanca de
praticas que sucumbem os discursos estabelecidos.

Assim, é necessério atentar-se ao conflito e a contradicéo:

em geral, confundimos contradicdo e oposi¢cdo, mas ambos s&o
conceitos muito diferentes. Na oposicéo existem dois termos, cada
qual dotado de suas préprias caracteristicas e de sua propria
existéncia, e que se opdem quando, por algum motivo, se
encontram. Isto significa que, na oposi¢do, podemos tomar os dois
termos separadamente, entender cada um deles, entender por que
se opordo se se encontrarem e, sobretudo, podemos perceber que
eles existem e se conservam, quer haja ou ndo haja a oposic¢éo. [...]

A contradi¢cdo, porém, ndo é isto. Na contradicdo sO existe na
relagdo, isto é, ndo podemos tomar os termos antagbnicos fora
dessa relacdo. S&o criados por essa relacéo e transformados nela e
por ela. (CHAUI, 1980, p.15).

Outrossim, a partir deste entendimento, percebe-se que analisar a
hegemonizacéo das ideologias por uma perspectiva critica, requer atentar-se
as relacfes que se estabelecem entre a cristalizacdo das ideias dominantes e
a sua base real, naquele momento histérico, que ndo o é etapista ou linear,
mas sim, complexo e materialista sobre uma realidade social contraditoria.

Por exemplo: o contraditério da ideologia desenvolvimentista € o
subdesenvolvimento. O subdesenvolvido s6 existe pela existéncia do
desenvolvido e vice-versa. Na camara invertida, que distorce a realidade, o
ponto cego desta base ideolégica, € a ndo percepcdo da condicdo de
subdesenvolvido que garante a manutencao do desenvolvido. O ponto cego é
0 momento em que se nega a contradicdo — a luta de classes e se realiza na
mobilizacdo dos campos conceituais que carregam nos discursos 0s semas
estritamente técnicos, esvaziados de sentidos sociais e politicos. Sendo que,

0 proprio esvaziamento do debate politico é por si um ato politico.

3.2 - O projeto- projétil langado nos anos 1970

No contexto da chamada Modernizacdo da Agricultura e da
Revolugéo Verde, no Brasil, na década de 1960/70, os discursos estratégicos
de um vazio econdmico no Cerrado e a captura pela honra e pelo medo
camponés, a partir de pacotes de tecnificagdo do campo que ndo eram para
todos, foram cruciais em um novo movimento de expulsdo das pessoas do
campo (IBASE, 1986). A partir do Sistema Nacional de Créditos Rural (SNCR)
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0S pequenos e médios proprietarios de terra se endividaram ao ponto de
perder suas terras.

E valido lembrar, que o contexto da 22 guerra mundial, marcou a
polarizacéo ideoldgica e a inseguranca alimentar entre os paises europeus, 0
que justificou a énfase nas relacdes de poder por meio das tecnologias,
conceptualizado como Revolucdo Verde. A fome e destruicdo das redes de
comunicacdo e transportes, os homens ativos convocados a guerra e a
polarizacdo ideologica, tornavam as lutas de classes especialmente
explosivas naquele periodo (PORTO-GONCALVES, 2004).

A elaboracdo do proprio conceito <<Revolucdo Verde>> se deu por
um carater politico e ideoldgico que visava 0 esvaziamento das discussdes
sobre a fome e a miséria. Em combate ao sentido social das lutas,
especialmente apos a Revolucdo Chinesa, Camponesa e Comunista de 1949,
0 conceito se propunha a pautar o problema da fome por uma perspectiva
estritamente técnica. “O verde dessa revolucdo reflete o0 medo do perigo
vermelho, como se dizia a época. H4, aqui, com essa expressao Revolucao
Verde, uma técnica propria da politica por meio da retoérica.” (PORTO-
GONCALVES, 2004, p.8).

Percebe-se que ao longo dos anos 0 metametaconceito <<Revolucao
Verde>> foi se consolidando e entre seus semas ha apenas aqueles que
dizem respeito aos aspectos agricolas em detrimento do agréario. E o “medo
do perigo vermelho”, ainda hoje disseminado no tecido social, ja o era
fomentado no Brasil desde a década de 1970. A retérica mencionada pelo
autor, pode também ser identificada no anuncio da figura 6.

A eloquéncia do “fantasma comunista” & evidente no anuncio,
contextualizado na maturagao da ditadura militar brasileira: “O Brasil acaba de
vender [...] agUcar para os russos”; “Tomara que éles figuem mais doces e as
coisas melhorem para todo mundo”. Aristoteles (384-322 a.C./2011) ja
indicava o papel da colera na sustentacéo do discurso da intimidacdo, em que
se incita o0 medo e o contém com a confianca, pela esperanca anunciada

“tomara”, [+doce], [+melhorias].
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Figura 6 - AnGincio da Copersucar — 1972

O Brasil acaba de vender, através do Instituto

do Agticar e do Alcool, 290 mil toneladas de

aglicar para 0s russos.

Tomara que &les fiquem mais doces e as

coisas melhorem para todo mundo.
=

Cooperativa Central dos Produtores de A¢d-

car ¢ Alcool do Estado de Sio Paulo.

eles|
n es m &) copersucar

Fonte: Andncios anos 70 — Hernandez (2012).

P nsscinanio

Percebe-se a eminéncia da narrativa bélica “nés versus eles”, nés
brasileiros, produtores de toneladas — simbolo do capitalismo, produtivos, de
sucesso, contextualizados no discurso da seducdo, ao qual se evoca o
sentimento de comunh&o, versus 0s russos comunistas - ameaca, fragilidade,
contextualizados no discurso da intimidacdo, no contrario, opositor, ou seja,
na colera. Trata-se do “nds versus eles” enquanto uma narrativa de
territorializacdo, uma estratégia de hegemonia.

O bordao “Acgucar Néle!”, bem como o discurso ancorado em um
nacionalismo a partir da ideia do sema [+doce] ja era utilizado no inicio da

década como pode ser identificado nos seguintes anuncios:
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Figura 7 - Anancio da Copersucar — 1970

nélel

&) copersucar

Fonte: Hernandez (2012) - Andncios anos 70.

A retérica colérica tomada pelo “medo do fantasma comunista”,

evidentemente se manifesta nos dias atuais, especialmente nos ultimos anos

com os discursos “anti-petistas” permeados pelas narrativas de “nossa

bandeira jamais sera vermelha”. Assim, como foi na década de 1970 percebe-

se no cenario politico atual o resgate simbdlico das cores da bandeira e da

bandeira em si nos textos empregados pela defesa do atual governo, muitos

deles assinados pelo “agro”.

Figura 8 - Anuncio da Copersucar — 1971

hrasil,

Fonte: Hernandez (2012) - Anlncios anos 70.
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Ferreira (2016) analisa o desempenho do Instituto do Acucar e do
Alcool (IAA) desde o inicio da década de 1930, no governo de Getulio Vargas,
com a reorganizacdo da estrutura produtiva do monocultivo de cana-de-
acucar de cerne no periodo colonial. Evidencia a acdo do Estado no arranjo
da producéo, comercializacao, fixacdo de precos, exportacédo e importagéo; e
do IAA no incentivo ao consumo e regulacdo da producdo, com a
implementacdo de cotas por estado que tinha por objetivo estabelecer a
divisdo regional do trabalho no segmento e que teve como resultado o
comando da produc¢do do aclcar na regido industrial de Sdo Paulo.

Além disso Ferreira (2016) discorre sobre a criacdo da Copersucar em
1959, pelos usineiros paulistas. A cooperativa negociava empréstimos e
ajudava na comercializagdo do acucar. Além disso, empreendia na década de
1970 importantes e hegemonicas narrativas pela aceitagcdo do projeto de
expansdo do que mais tarde seria o Agronegoécio Canavieiro (CARVALHO,
2017).

Figura 9 - Anlincio da Copersucar 1974

Fonte: Herhanaé‘zh(2012) - Anuincios anos 70.
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Em resposta a crise mundial do Petrdleo e a crise do Agucar, em 1975
foi instituido no Brasil o Programa Nacional do Alcool (Proélcool), com
incentivos fiscais e empréstimos bancéarios com baixa taxa de juros, para
incentivo aos monocultivos de cana-de-agucar e carros flex. Tal realidade, se
manifestou enquanto a materialidade da ideologia cristalizada na eloquéncia
do cartaz acima. Observa-se o0 nascimento do discurso da <<Agroenergia>>,
que se sedimenta em 2006 no Plano Nacional de Agroenergia (PNA 2006 —
2011) e 10 anos depois é reconfigurado e reforcado com o Renovabio (2016).

Houtart (2010) explica que o discurso sobre a solugdo para o clima,
nada mais € que uma saida para a crise do capital, jA que a energia tem
centralidade nas principais atividades da economia: producdo e transporte e
se faz necessario transformar comportamentos sem jamais se questionar a
acumulacao do capital.

O anuncio da Copersucar de 1974, ano anterior a implementacdo do
Proélcool, marca o periodo de fundamentacdo desses discursos. Na imagem
|é-se a sentencga: “Sabendo usar nado vai faltar”. Como explica Houtart (2010)
e ja evidenciava Marcuse (1964), anuncia-se a narrativa de responsabilizacéo
individual dos sujeitos por seus habitos de consumo em detrimento dos
guestionamentos sobre os efeitos do processo de espoliacdo dos territérios
(HARVEY, 2003) a servico da acumulacdo do capital.

A mobilizagdo de desejos era também na década de 1970 uma das
preocupacdes nas narrativas da Copersucar que logo em seguida a
implementacdo do Prodlcool investiu em pecas publicitarias com o incentivo
também a aquisicdo de carros movidos a alcool. A exemplo, tém-se a
seguinte propaganda publicada na revista VEJA-SP com o classico slogan
“Carro a alcool. Vocé ainda vai ter um”.

A propaganda (Figura 10) apresenta algumas vantagens elencadas
pela Copersucar para persuadir o consumidor a adquirir carros a alcool: “59%
DO PRECO DA GASOLINA."; “FORNECIMENTO GARANTIDO.”; “POSTOS
ABERTOS AOS SABADOS”; “20.000 KM OU 1 ANO DE GARANTIA”; “TRU
MUITO MAIS BARATA NO LICENCIAMENTO”; “MAIS BARATO, SAIU DA
LISTA DE SUPERFLUOS”.
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Figura 10 - As vantagens do carro a alcool - publicidade COPERSUCAR anos 1970

AS VANTAGENS DO
CARROA ALGOOL

DA cASOLIL. 408 Shias

Eu sinto a economia quando Oalcoal emmo ndo depende “Eu posso ir a praia, posso sair
encho otanque.” dos: no fim de semana”

TRU MUITO MAIS
BARATA NO
LICENGIAMENTO.

“Ulem de todas as vantagens ‘A taxa rodoviaria ¢ bem mais
tia. barata,é uma boa

Estes depoimentos sio a prova na estrada e no transito da cidade. variedades de cana que consigam
das boas qualidades do carro a dicool. Ea confirmagio do sucessodocarro  produzir ainda mais dlcool.

Gente que manifestou suas adlcool. E do sucesso do Prodlcool, que Assin tr aba”ma Capc rsucar.
impressoes espontaneamente. com viu no dlcool hidratado a grande m:dﬂ Assim o Brasil ndo vai parar, nem os
0 coragao e a razio. energética. brasileiros. Acontega o que acontecer li

Gente satisfeita, que optou pelo Nos, da Copersucar, estamos Jora, a Copersucar garante o dlcool
carro a dlcool porque suas vantagens trabalhando para que esse sucesso seja para seu carro.
sdo incontestdveis na ponta do lapis. ainda maior. Hoje somos responsdveis Acredite. Elogo, logo, vocé também

Sao palavras de quem fez as contas por mais de da produgao de dlcool estard dando aqui o seu depoimento.
na horada compra. na hora de enchero do pais. Estamos trabalhando ¢
umque de fazer o l nosso Ccmm cuPEMAR
i = poh ey =®

Fonte: VEJA — SP (2018).

Na sequéncia das vantagens, apresentam também as imagens de
algumas pessoas e alguns depoimentos sobre cada tema: “Eu sinto a

economia quando encho o tanque.”; “O alcool é nosso ndo depende dos

M, M,

outros”; Além de todas as

Eu posso ir a praia, posso sair no fim de semana”;
vantagens, eu tenho essa garantia. Ta bom demais.”; “A taxa rodoviaria é
bem mais barata, € uma boa”; “Paguei menos pelo carro, com maiores
facilidades no financiamento.”.

Logo, percebe-se uma narrativa de legitimacgéo e defesa do Proalcool
e da COPERSUCAR. Apresentando-se o Proalcool como um programa que
se constitui como uma saida energética e afirmando-se que a Copersucar €
responsavel por 50% da producéo de alcool do pais, reforcam também semas
[+trabalho], [+tecnologia], [+produtividade] e evidenciam o nacionalismo caro
aguele periodo no Brasil.

O incentivo aos carros a alcool na década de 1970 é notado também

nas propagandas da FIAT, com evidéncia ao lancamento do modelo FIAT 147
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no Brasil (Figura 11). Na peca publicitaria da empresa, |é-se: “Na corrida do

alcool, a Fiat esta na frente desde 1976.”.

Figura 11 - Propaganda Fiat 147 movido a alcool

NA CORRIDA DOALCOOL, A FIAT ESTA NA FRENTE
DESDE 1976.

l‘""o ].976 Presidente d Repiblca & apresentado, na inaguracio da F
DE mm:mu;nmm&omm ‘

Orimummhw!?hm &0 premery
cano movdo 3 Scool aprovado pelo STI

JUNHODEBN 0 Fiat 3 dhcool vence o | Rallye Intermaconal do Brasi JULHOmm

SETEMBRODDE 1979 3 /Srtate Sxmmn e
2

747 ALCOOL Y

0 primeiro carmo nacional produzido em séne e homologado para venda a frotas governamentais.

Fonte: Reis (2018) — Propagandas Historicas.

Na sequéncia, mostra-se em uma linha do tempo as seguintes
informacgdes: “JULHO DE 1976, o presidente da republica é apresentado, na
inauguracdo da Fiat Automaoveis, ao primeiro carro a alcool do Brasil: o Fiat
147.”; “SETEMBRO DE 1978, o Fiat atravessa o Brasil inteiro sem uma gota
de gasolina”; “JULHO DE 1979, o Fiat recebe o seu atestado de competéncia:
€ 0 primeiro carro movido a alcool aprovado pelo STI.”; AGOSTO DE 1979, a
Telesp [Telecomunicagfes de Sdo Paulo S/A] compra 517 Fiat 147 a é&lcool,
fabricado em série, para a ampliagao de sua linha.”; SETEMBRO DE 1979; O
Fiat 147 movido a alcool foi aprovado em Interlagos apés 15 dias de testes da
revista 4 Rodas.”. Conclui-se: o primeiro carro nacional produzido em série e

homologado para venda e frotas governamentais.
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E evidente como o contexto histérico da década de 1970 é marcado
pelas matrizes discursivas de endossamento ao Proalcool. Tal fato se
reverbera materialmente na territorializacdo do Agronegécio Canavieiro
(CARVALHO, 2017) nos anos seguintes, conforme sera retomado adiante.
Antes, é preciso manifestar sobre o papel das entidades patronais e das
revistas como importante espaco para o estabelecimento das narrativas
empreendidas pelas fracbes de classe reinantes. (MARTUSCELLI, 2018),
POULANTZAS, 1980).

Reis (2020) destaca que com a chegada do Fiat 147, os postos de
combustiveis no Brasil se reconfiguraram para o abastecimento dos carros a

alcool:

Figura 12 - Anuncio rede de combustiveis Esso - sobre as bombas de abastecimento de
alcool no inicio da década de 1980

ToraLcs DEDE
. e— +

utros @M mo

ESS0 ALCOOL

I

gora tem bomba Esso com dlcool Além de Alcool & vontade, toda vez que O mesmo vocd pode esperar dos servigos
10 ali na esquina. vocd for abastecer num Posto Esso, dos Postos Esso: muita atengllo ¢ gentileza

© que & melhor: de segunda a sébado. © seu carro vai se servir de outros desde a calibragem dos pneus, a checagem
00 ndlo precisa mais entrar na fila das produtos muito importantes pam a vida da bateria até um sorriso de verdade.
nKtas, nem passar o fim de semana dele: o lubrificantes ¢ acessdrios Esso, Por 30, pode vir

reocupado com © que restit no angue, Criados ¢ testados por uma tecnologia Temos Alkcool ¢ o maior prazer
s5¢ novo combustivel faz voc2 que avangou milhares de quildmetros em receber vocd.

war tranqiilo. 0o tempo,
Indo cada vez mais longe.

Fonte: Reis (2020) — Propagandas Historicas
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Esta adaptagéo era evidenciada nos anuncios do inicio da década de
1980, assim como no anuncio da rede Esso: “Temos alcool e o maior prazer
em receber vocé”:

Agora tem bomba Esso com alcool logo ali na esquina. E o que é
melhor: de segunda a sabado. Vocé nao precisa entrar mais na fila
das sextas, nem passar o fim de semana preocupado com o que
resta no tanque. Esse novo combustivel faz vocé rodar tranquilo.
(Anuncio Rede Esso — 1980).

No ambito automobilistico, em 1978, a Volkswagen também
estabelecia publicamente sua interface com o agro no anuncio “Volkswagen
movido a capim.”:

Flgura 13- Anuncm Volkswagen - 1978

Foramdososfatoresumponanes frigorffico - construgao de residéncias  negécio, ndo temos dlvidas. E tam-
ue levaram a Volks os funcionérios e suas bém n&o temos dlvidas de que tudo
iversificar e se iniciar iias etc. isso ainda é pouco das neces-
Os outros 50% estdo sendo sidades que o Brasil tem perantegr
conservados nasua formaoriginalde  a regido Norte-Nordeste ao nivel
florestas. desenvolvimento do sul do Pais.
Até o final de 77 ja tinham sido

capitalista. feitos na area: 47 diques, 12km de
sudeste do Paré foi a regi&io arruamento, 132 km de cercas, 6,9
escolhida para a implantacao de um m:lrr?deéreaoobena 3invemnadas.
pgetoqueowpaumaareede E, um ponto alto: a formacao de uma

xperimental, capim
50% dessas terras estdo sendo mnspamsdomundo suapronmadedaracao
uulmdasparaabnnacgo  dak num dos projetos mais sofisticados rendmemos c’etambem
construgdode unidades  no
industriais - como matadouro e ue estamos fazendo um &timo aesn Pais. Opte Sudam.

Fonte: Hernandez (2012) - Anuncios anos 70.
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No texto, a empresa associa de forma explicita os semas [+sucesso]
e [+dinheiro] a agropecuaria e orgulhosamente declara sua racionalidade
capitalista:

Foram dois os fatores importantes que levaram a Volkswagen a
diversificar suas atividades e se iniciar na agropecuaria: ajudar o
Brasil na criacdo de novos poélos (sic) de progresso, € ganhar
dinheiro — o que convenhamos é o0 objetivo de toda empresa
capitalista. O Sudeste do Para foi a regido escolhida para
implantacdo de um projeto que ocupa uma area de 139.640
hectares de terras. 50% destas terras estdo sendo utilizadas para a
formacéo de pastagens, construgdo de unidades industriais — como
matadouro e frigorifico — construgdo de residéncias para
funcionarios e suas familias etc. Os outros 50% estdo sendo
conservados na sua forma original de florestas. (ANUNCIO
VOLKSWAGEN, 1978)

Em seguida, continuam apresentando a SUDAM (Superintendéncia
do Desenvolvimento da Amazbdnia) e especificando o carater
desenvolvimentista de seu projeto, manifestando sua concepcdo de
integracdo territorial pautada exclusivamente nos critérios econ6micos,
fazendo um convite ao publico-alvo do anuncio e do programa (empresarios e

empreendedores):

Até o final de 77 ja tinham sido feitos na area: 47 diques, 12 km de
arruamento, 132 km de cercas, 6,9 mil m2 de &rea coberta, 3
invernadas. E, um ponto alto: a formacdo de uma pastagem
experimental, com capim de todas as partes do mundo — num dos
projetos mais sofisticados do género. Que estamos fazendo um
6timo negdcio, ndo temos dividas. E também ndo temos duvidas de
gue tudo isso ainda € pouco perto das necessidades que o Brasil
tem para integrar a regido Norte-Nordeste ao nivel de
desenvolvimento do sul do Pais. Por isso mesmo, vamos fazer um
convite a vocé que é empresario e empreendedor:; utilize o
programa de Incentivos Fiscais proporcionado pela
Superintendéncia do Desenvolvimento da Amazénia — Sudam. E, na
sua proxima declaragdo de rendimentos, faca também sua
declaracdo de amor a este Pais. Opte Sudam. (ANUNCIO
VOLKSWAGEN, 1978).

Segundo Neher na Carta Capital (27/06/2017 00:50), a fazenda-
modelo da Volkswagen, foi criada no contexto da SUDAM sobre a égide do
discurso integracionista militar “integrar para nao entregar” e do discurso da
seguranca alimentar do agro, com a narrativa de se combater a fome do
mundo, especialmente dos paises do “terceiro mundo”, a partir da criacdo do
“gado do futuro”.

Em didlogo com o historiador Antoine Acker, a jornalista apresenta

que o plano de “modernizagdo da regido” na [ditadura] militar foi de uma
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oportunidade de investimento e ramificagdo da empresa a uma tragédia
socioambiental, comprometendo a imagem da alema Volks, que ganhou os
noticiarios internacionais pelo desmatamento na Amazonia.

Oliveira (1991) explica que a ocupacao da Amazonia pelos governos
militares, perpassa algumas estratégias geopoliticas e de politicas territoriais
de Estado em relacdo ao acesso e controle dos recursos naturais, que tem a
ver com a histéria de exploracdo dos minérios no Brasil, 0 envolvimento dos
Estados Unidos na politica interna e com o papel de uma fragdo da burguesia
nacional que se associou aos grupos estrangeiros.

Percorrendo uma trajetoria de leis e politicas territoriais do regime
militar, Oliveira (1991) evidencia que em discursos ideoldgicos anticomunistas
e nacionalistas, os militares, se posicionavam em defesa do capital
estrangeiro como algo benéfico ao desenvolvimento nacional, em um
entreguismo territorial.

Na “legalizacdo” dos escandalos de terras para estrangeiros, 0sS
militares engendravam leis que garantiam legalmente que a aquisicdo da
propriedade rural s6 poderia ser feita por brasileiros ou estrangeiros
residentes no pais (Al-5 Ato complementar n°45), por outro lado, quando
estas aquisicbes fossem necessarias a execucdo de empreendimentos
industriais considerados de interesse para a economia nacional, aprovado por
orgdos competentes isso poderia se realizar (Artigo 1°, Decreto-Lei n°924 de
10/10/69). Em 1971, ha a regularizacdo da aquisicdo de terras por
estrangeiros residentes no pais ou pessoa juridica estrangeira autorizada a
funcionar no Brasil (Lei n° 5.709 de 07/10/71). Estabelecia-se assim uma
simbiose entre o capital industrial com o agro, no contexto da politica territorial
da SUDAM.

Neste cenario, Oliveira (1991) assinala para um corddo de
propriedades estrangeiras que isolava a Amazonia do restante do pais, como
evidenciado no mapa da figura 14, do Relatorio Velloso.

Segundo o autor, a passagem de uma ideologia fundada nas
fronteiras geogréaficas, para uma ideologia sedimentada nas fronteiras
ideoldgicas, projetou o processo de internacionalizacdo da economia
brasileira e dos recursos naturais do pais, sem que se fizesse necessaria a

internacionalizacao juridica das fracdes do territorio brasileiro.

84



Figura 14 - Mapa CPIl venda de terras a estrangeiros na Amazénia - Relatério Velloso

Mapa | CPl - VENDA DE TERRAS A ESTRANGEIROS
RELATORIO VELLOSO

RORAIMA

CARACARAI

ILHA_  GRANDE
BARCELOS

AMAZONAS

PORTO
VELHO

D Municipios com ferras vendidas a estrangeiros

——— Amazonia legal

Fonte: Relatorio Velloso apud Oliveira (1991)

Neste processo Oliveira (1991) chama ateng&o para Daniel Ludwig no
Projeto Jari, para alianca entre o grupo Azevedo Antunes e a Bethlehem
Steel, a Hanna, a Scott Paper, a Nippon Steel, a SKF e a Bruynzel, além da
Companhia Vale do Rio Doce. Os grupos controlados pelo capital
estrangeiro, controlavam 38% das areas de ocorréncia mineral, para ndo se
mencionar a area controlada por empresas nacionais e estatais que se
associavam ao capital estrangeiro.

Em 1974 o governo brasileiro aprovou o projeto da Companhia Vale
do Rio Cristalino (CVRC), que objetivava a criagdo de bovinos em uma
extensa area no Araguaia como 0S municipios Conceicdo do Araguaia e
Santana do Araguaia. Em 1975 a Agéncia Espacial Norte-Americana (Nasa)
identificou por imagens de satélite um incéndio no sudeste da Amazbnia
Legal. Naquele ano ocorria no Brasil o 27° Congresso da Sociedade Brasileira
para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e Paulo Nogueira Neto (Secretario de
Meio Ambiente) no governo do general Ernesto Geisel, foi pressionado por
cientistas brasileiros, alemdes e norte-americanos a responder sobre o

incéndio na propriedade da Volkswagen, acusada de montar o “projeto mais
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antiecologico do mundo”. Joana Monteleone e Haroldo Ceravolo Sereza no
Brasil de Fato (21/08/2019 11:39):

“Esse discurso [das mudancas ambientais] era particularmente
significativo na medida em que expressava a sobreposicdo de
escalas que caracterizava o problema do desmatamento tropical.
Kerr — ao lado de outros membros da SBPC - acusou
especificamente as multinacionais de serem corresponsaveis por
um fenémeno regional de degradacdo ambiental na Amazénia. Ele
alertou que essa degradacdo regional poderia, por sua vez, ter
consequéncias climaticas globais, e desse risco de desregulacédo
global [...].” (ARCKER, 2017 apud Joana Monteleone e Haroldo
Ceravolo Sereza no Brasil de Fato (21/08/2019 11:39).

A legislacdo do periodo permitia 0 desmatamento de metade do
territério, e apesar de a empresa nao ser a Unica a provocar o desmatamento,
era na época o0 nome mais conhecido. Além disso, vale destacar que mesmo
apresentando um discurso de protecdo da Amazbnia sobre a
internacionalizacdo, os militares faziam vista grossa e, inclusive, contribuiam
para esse processo. (Neher na CARTACAPITAL, 27/06/2017 00:50). Joana
Monteleone e Haroldo Ceravolo Sereza no Brasil de Fato (21/08/2019 11:39)
analisam como desde este periodo as imagens dos “ecologistas” e
“ambientalistas”, foram forjadas como as imagens dos “inimigos”, assim como
era a imagem dos “comunistas”.

Rudolf Leiding, presidente do grupo Volks no Brasil, alegou na época
gque o empreendimento foi um pedido dos militares e uma grande
oportunidade de investimento. O administrador comprou parte do terreno sem
consultar o conselho. Como a compra ja havia sido realizada, foi validada.
Nesse interregno a CVRC se operacionalizava e tracava seus planos de
exportacdo de gado pela Volks para a Europa, Japdo e Estados Unidos.
(Neher na CARTACAPITAL, 27/06/2017 00:50).

Os planos de exportacdo contestavam a retorica de alimentacdo do
mundo, especialmente os “paises de terceiro mundo”, evidenciando a
contradicdo sempre latente da ideologia do agronegocio. Além das polémicas
ambientais, a empresa alema foi também protagonista em situacbes de
trabalho escravo identificados desde aquele periodo pela Comissdo Pastoral
da Terra (CPT).
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Figura 15 - Criacédo de gado bovino pela Volkswagen entre as décadas de 1970 e 1980

~ Foto: picture—alliance/pa.
Fonte: Clarissa Neher na Made for Minds (26/06/2017).

Segundo a CPT — Araguaia-Tocantins, para Neher na CartaCapital
(27/06/2017 00:50) a Volkswagen agenciava trabalhadores por meio da figura
do “gato” que prometia emprego no polo de desenvolvimento e mantinha
esses sujeitos presos ao espaco por endividamento e em condicOes
insalubres de moradia. O atraso, vestido de moderno (MARTINS, 1999) se
materializava na fazenda-modelo com altos investimentos em pesquisa,
tecnologia, e como pbde se observar em marketing, tudo isso concomitante

as situacoes de trabalho escravo:

A boca milda, entre os defensores de direitos humanos e membros
da resisténcia aos grupos contra a ditadura, sabia-se que a
Volkswagen torturava trabalhadores dentro de suas instalagfes em
S0 Bernardo do Campo, como ocorreu com 0 metallrgico Lucio
Bellantani, em 1972. A fabrica também havia empregado um ex-
comandante dos campos de exterminio de Treblinka e Sobibér na
Pol6nia, Franz Paul Stangl, entre 1959 e 1967. Stangl foi o
responsavel por montar o sistema de monitoramento e vigilancia
dos trabalhadores na fabrica de S&o Bernardo, segundo a Comissao
Nacional da Verdade. Qualquer suspeita de alguma atividade
politica ou sindical duvidosa era imediatamente avisada ao posto do
Departamento de Ordem Politica e Social (DOPS), que possuia uma
delegacia s6 para isso na época, em Santo André. Com o
desmatamento na Amazbnia, todos esses elementos ajudaram a
destruir a reputacdo da empresa, que teve que responder inquéritos
e guestionamentos, tanto na Alemanha como no Brasil. [...] Uma
comissdo de deputados estaduais de Sao Paulo [foi estruturada]
para visitar a fazenda entre os dias 5, 6 e 7 de julho de 1983. A
comitiva era encabecada pelo deputado do Partido dos
Trabalhadores (PT) Expedito Soares Batista [ex-operario da fabrica
da Volkswagen no ABC Paulista], que fez um relatorio sobre o que
viu l4. Ele conta que, ao chegar a regido, num avido particular
disponibilizado pela prépria Volks, a comitiva pegou um caminh&o
para a sede da fazenda. No caminho, os deputados, de diferentes
tendéncias politicas, cruzaram com uma caminhonete com alguns
trabalhadores amarrados na cagcamba. Questionadas sobre a
pratica, os capatazes afirmaram que, se os trabalhadores nao
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fossem amarrados, nao trabalhariam direito. Foi mais um escandalo
na historia das terras da Volks. (BRASIL DE FATO, 2019)

Figura 16 - Comisséo de deputados conversando com trabalhadores da fazenda da

Foto: Clovis Cranchi — Estaddo Contetdo.
Fonte: Alessandro Reis no Uol (2022).

Alessandro Reis no UOL (2022) afirma que por denuncias realizadas
pelo padre Ricardo Rezende Figueira em 1983, na época coordenador da
CPT, e documentos e testemunhos reunidos pelo hoje coordenador do Grupo
de Pesquisa de Trabalho Escravo Contemporaneo da Universidade Federal
do Rio de Janeiro (UFRJ) em 2019, o Ministério Publico do Trabalho (MPT)
convocou a Volkswagen a participar de audiéncia no dia 14 de junho deste
ano, em Brasilia, sob a acusacéo de tortura e trabalho escravo na fazenda.

Ricardo Figueira para Alessandro Reis no Uol (2022) afirmou que
entre 0s seus testemunhos, hd o relato de 3 trabalhadores que lhe
concederam depoimento, apos fugirem da fazenda. Segundo o padre e

pesquisador:

Esses trés jovens que fugiram da 'Fazenda Volkswagen' ficaram
apenas um més no local e logo na primeira noite jA comecaram a se
apavorar. Eles presenciaram fiscais armados espancando um 'peéo’
gue tentou fugir. Conforme disseram, outro trabalhador foi amarrado
nu em uma arvore no meio da floresta e também sofreu agressdes.
A mulher dessa pessoa teria sido estuprada. (Ricardo Nogueira para
Alessandro Reis no UOL, 2022).

Os trés trabalhadores relataram também que havia assassinatos na
fazenda e que os corpos eram jogados no rio Cristalino. Segundo eles, estes
trabalhadores em situagcdo de escraviddao, eram contratados para o
desmatamento da fazenda - acusac¢des as quais a Volkswagen também nega

desde o inicio das denuncias.
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O padre relata também que, em visita a fazenda a época, ao chegar
ao local, ndo havia funcionéarios, exceto por um trabalhador que parecia
doente e dizia ter sido impedido de sair de la por estar devendo dinheiro a
administracao da fazenda. Para Nogueira, os trabalhadores, na circunstancia
foram escondidos na mata. No local, segundo seus relatos, havia clube e
hotel de luxo “tudo bancado com a ajuda de dinheiro publico [e] os ‘pedes’
ficam em casas de madeira” (Ricardo Nogueira para Alessandro Reis no UOL,
2022).

Em setembro de 2020 a Volkswagen Brasil assinou um Compromisso
de Ajustamento de Conduta (TAC) com o Ministério Publico Federal, o
Ministério Publico do Estado de Sdo Paulo e a Procuradoria do Trabalho, em
que destinou o valor de R$16,8 milh6es a Associacdo dos Trabalhadores da
fabrica. A maior parte da verba foi direcionada a ex-funcionarios que
manifestaram ter sofrido violacdes dos direitos humanos, resultando em um
TAC de mais de R$36 milhdes. (Alessandro Reis no UOL, 2022).

As informacdes apresentadas no noticiario indicam também o
envolvimento da Volkswagen com situacao de trabalho escravo na Alemanha
durante a Segunda Guerra Mundial. Além disso, a reportagem indica que o
departamento de assuntos juridicos da Volks, lamenta pelo ocorrido no
passado e se dispde a lidar com a investigagao sobre a violacdo dos direitos
humanos.

Em 1986 a Volkswagen colocou a fazenda-modelo no Brasil, a venda
por 80 milhdes de déblares, para se livrarem do problema-modelo, que nao
atingiu seus objetivos econdmicos e era financiada pelo Estado por meio de
incentivos fiscais. Afirmando ndo terem alcancado os lucros esperados
venderam a CVRC, no mesmo ano, por 20 milh6es de dodlares a familia
japonesa Matsubara, residentes no Parana, que plantavam algod&o e criavam
gado e que nao arcaram com todos os pagamentos, ficando a Volkswagen
com a hipoteca da mesma. (Neher na CARTACAPITAL, 27/06/2017 00:50).

Somente em 1997 a Volks se livrou por completo da fazenda que foi
leiloada a empresarios brasileiros. Partes da CVRC em 1998 e em 2015
foram desapropriadas para fins de Reforma Agraria. O territério, ainda hoje é
palco de violentos conflitos agrarios, incluindo mortes como a de 4 pessoas
em 2017. (Neher na CARTACAPITAL, 27/06/2017 00:50).
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Joana Monteleone e Haroldo Ceravolo Sereza no Brasil de Fato
(21/08/2019 11:39) também resgataram importantes anuncios financiados
pelo governo sobre este projeto da Volkswagen na Amazonia. Na figura 17, a
imagem de um boi aparece sob o titulo: “Volkswagen produzido na
Amazonia”, fazendo-se referéncia aos carros produzidos no ABS paulista.

Aspectos como o papel da SUDAM e do Estado no financiamento do
projeto, o publico-alvo e o modelo agropecuéario valorizado na época,

associado a concepc¢ao de desenvolvimento, sdo destacados no texto:

A Volkswagen ja estd na Amazbnia participando de projetos
agropecuarios e industriais aprovados pela Sudam, e colaborando
mais ainda com o desenvolvimento do Brasil. Mas ela néo foi para la
sozinha. Ao seu lado na Amazdnia encontram-se alguns dos mais
poderosos grupos deste pais: Mappin, Searpa, Casparian, Alcantara
Machado, Swilt, Lunardelli, Camargo Corréa, Villares, Finasa,
Germaine Burchard, Levy, Junqueira Vilela, Meinberg, Avelar
Assumpcéo, Ometto. Nem todos véo criar gado, embora os maiores
pastos do mundo estejam na area da Sudam. Centenas de jazidas
de manganés, ferro, estanho, ouro, tério, uranio, zinco, bauxita,
chumbo, niquel, j& foram descobertas. E milhares de produtos
diferentes j4 podem ser fabricados. Para garantir o seu lucro o
Banco da Amazbnia da tdda cobertura financeira. E o Govérno
Federal e os Governos Estaduais da regido fazem tudo que podem.
Nada de pagar Imposto de Renda durante 10 anos. Em algumas
regibes vocé ndo paga nem Impostos Estaduais, nem Impostos
Municipais, e até o terreno vocé pode receber de graga. Se for
preciso importar equipamento vocé ndo paga Taxas nem Impostos
de Importagdo. Mostre o seu espirito pioneiro: Procure os escritérios
da Sudam, as agéncias do Banco da Amazénia ou dos bancos
autorizados. Escolha um dos projetos ja aprovados pela Sudam, ou
elabore o seu proprio projeto. E va para a Amazonia. (ANUNCIO
SUDAM, década de 1970).

A Ometto, referenciada no texto como uma das grandes empresas
que usufruiam das benesses da Sudam, esteve envolvida no sequestro de
criancas e adolescentes no regime militar e promoveu nos anos 1970 a
desterritorializacdo de indigenas, provocando-se epidemias que mataram
centenas de pessoas. (REINA, 2019).

Bampi et. al. (2017) sobre a atuagdo da Ometto no norte do estado do
Mato Grosso, ja destacavam que 0 grupo instalou a Fazenda Suia Missu com
aquisicdo de 695.843 hectares sobre a sede do territério Xavante, usufruindo
dos incentivos financeiros da década de 1970. Em seguida, venderam a maior
parte da fazenda para a Liquigas, do grupo italiano Ursini. Em 1981 com a
faléncia do grupo a fazenda ficou sob o controle da estatal ENI/Agip Petroli
AS.
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Figura 17 - SUDAM e Volkswagen - anlncio da década de 1970

Volkswagen produzldo na Amazonia.
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Com a repercusséo do caso da desterritorializagdo do povo Xavante
responsabilizando a atuagéo dos italianos nha Amazonia, em 1990 iniciaram-se
pressdes politicas e ambientais pela devolucdo das terras. “Na Conferéncia
Ri0-92, o presidente da ENI, pressionado por entidades brasileiras e italianas,
‘comprometeu-se, a devolver aos Xavante parte do que |lhes pertenceu: uma
area de 165 mil ha” (CANUTO, 2012).

Tal fato ndo ocorreu pela resisténcia dos acionistas brasileiros sobre a
pressdo e pelo conflito de interesses da subsidiaria italiana entre o
politicamente correto e os interesses econdmicos. 250 mil hectares ja haviam
sido vendidos em 1989 ao grupo Garavelo e 65 mil hectares foram colocados
a leildo em 1992 (BAMPI et al., 2017).

O cartaz do leildo, ocorrido no Castro’s Park Hotel em Goiania (GO),
apresentado na figura 18, evidencia os lotes da area sobre a Terra Indigena.
Segundo Bampi et al. (2017) a area foi adquirida por terceiros em leildo e
recortada para revenda e ocupacdo. Logo, desencadeou-se estimulos para a
entrada de ndo indigenas na terra, atingindo inclusive a reserva legal, prevista

em 50% pela legislacdo da época.

Figura 18 - Anuncio de Leildo Liquifarm Agropecuaria Suia Missu S/A - Década de 1970
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Fonte: Moreira, 2012 apud Bampi etal. (2017).'
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Os autores destacam ainda que sem-terras, posseiros e pequenos
proprietarios foram arrebanhados e incentivados para ocupacgado na area em
especifico, buscando-se uma justificativa social. Posteriormente, por meio da
pistolagem, tais posseiros foram também desterritorializados. “Se na década
de 1960 houve o processo de instalacdo do latifundio sobre territorio indigena
de Marédiwatsédé, em 1992 se estabeleceu a grilagem e a ocupacdo com
drastica transformacgao da paisagem.” (BAMPI, et al., 2017, p.354).

Ainda no contexto da Sudam a Oleaginosas Maranhenses S.A.
(OLEMA) em parceria com o Banco Halles de Investimentos S.A. apresentava

em 1972 o andncio da figura 19:

Figura 19 - Anancio OLEMA e BANCO HALLES — 1972
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Fonte: Hernandez (2012) - Anuncios anos 70.

“Para quem tem apetite de lucros a Olema oferece uma salada bem
temperada”. “*Olema é uma empresa do Grupo Unido Fabrill Exportadora
S.A.”. Os semas [+lucro] e [+alimentos] se reforcam no titulo do anuncio que

segue com a seguinte apresentacao:
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Veja se ndo é uma linha de produtos de primeira que a Olema
serviu para o Investidor que tem fome de rendimentos: 6leo de coco
para fins industriais; 6leo comestivel Cristal; sabdes Rio-Anil, Polar
e Tri; velas Marengo e Uni&o; higienizante Unido; Indlstria de latas;
enlatamento de soda caustica e querosene. A Oleaginosas
Maranhenses S.A. — OLEMA — conseguiu tudo isso em 10 anos de
trabalho, com o babacu do Maranh&o. De 1962 a 1971, exportou o
equivalente a US$3.525.877.00. Ainda neste periodo vendeu
Cr$98.630.440,81. E em 1971, faturou no mercado Interno, 362,5%
sobre o0 seu capital. E ainda vai conseguir muito mais com o0 seu
Projeto de Expansao, ja aprovado pela SUDAM. Venha saborear
conosco 0s apetitosos lucros do babacu do Maranhdo. (Andncio
OLEMA, 1972).

A tardia industrializacdo brasileira se caracterizou a principio pela
indUstria de alimentos e materiais de limpeza, especialidades as quais 0
Grupo Unido Fabrill se dedicava, expandindo seu projeto no ambito dos
beneficios fiscais oferecidos pela SUDAM. A narrativa se desencadeia por
palavras como fome, rendimentos, exportacdo, mercado, lucros e sabor. Nas
nuances culturais deste periodo estas sao recorrentemente evocadas para se
anunciar os projetos de modernizacao da época.

Ainda sobre os efeitos da Modernizacdo da Agricultura, Mendonca
(2010) analisa como as entidades patronais foram fundantes na manutencgéo
da questado agraria, destacando o papel da Sociedade Nacional de Agricultura
(SNA - RJ) e da Sociedade Rural Brasileira (SRB - SP) nas ac0fes
contrapropostas a Reforma Agraria e na criacdo de discursos que
legitimassem essas acOes por uma identidade agro, propagados sobretudo
por meio de assembleias, eventos e pelas revistas Lavoura e Rural,
respectivamente.

A autora resgata também o papel da Unido Democratica Ruralista -
UDR, nesse processo, a qual no campo de disputa do Estado fazia uso da
violéncia direta e de outras técnicas de poder e controle para garantir os
interesses dos ruralistas e cooptar outros sujeitos. Com a manutencdo da
questdo agraria, o controle pelo uso de um pacote técnico - em que
Mendonga (2015) aponta como um esvaziamento do campo de gentes e
preenchimento de técnicas; mais um passo do agronegdcio, para o controle
das vidas objetivando-se o controle da renda.

O uso deste pacote técnico era garantido na logica dos empreéstimos,

conforme manifestado no anuncio da figura 20.
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No anuncio Ié-se: “Dinheiro para plantar mais. E plantar melhor. Para
adquirir mais fertilizantes, inseticidas, fungicidas, sementes selecionadas,
maquinas e implementos.” O projeto de drenagem da renda dos territérios,
sob a ossatura do Estado capitalista brasileiro, ja se delineava e seu discurso

se manifestava em andncios como este.

Figura 20 - Anuncio Banco do Brasil — 1974
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Fonte: Hernandez (2012) - Anuncios anos 70.

‘Para modernizar sua lavoura. Aumentar a produtividade. E ter a
colheita que vocé espera. O banco do Brasil oferece o melhor fertilizante.
Inclusive para quem nédo vive da agricultura. Dinheiro.” Evidencia-se no
discurso os arranjos conceituais do metametaconceito de agronegdcio, ja se
constituindo. Os conceitos de <<modernizagdo>>, <<produtividade>>,
<<agricultura>> vao se intersecionando em uma mesma trama conceitual.
Além disso é nitida a positivagdo semantica-ideologica [+crescimento],

[+esperanca], [+dinheirQ].
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Do ponto de vista da semiotica a imagem é também um cddigo. Nota-
se a aluséo a ideia de que dinheiro se planta e por conseguinte, se colhe. E
evidentemente a materialidade, ou solo fértii para tal racionalidade se
encontra justamente no Estado, que neste caso se dispde ao publico rural e
urbano do projeto hegeménico. “Inclusive para quem néo vive da agricultura.”
Ja cristalizando a ideia de uma unidade de discurso ou de bloco.

“‘Em forma de empréstimos — a industria e ao comércio. Em forma de
servigos: Cheque de Viagem, Cheque-Ouro, cambio, comércio externo. Sao
mais de 800 agéncias, no Brasil e no exterior. Use o Banco do Brasil.” Pela
perspectiva da retdrica, compreende-se o discurso da seducdo, gerando-se
identidade com diferentes sujeitos e demandas.

Outro anuncio, do final da década de 1970, também evidencia a
sedimentacdo da ideologia agro desde este periodo, 0 anuncio traz uma
imagem futurista, de um trator em uma area sendo preparada para o
monocultivo de trigo e dois homens. Em titulo destaque: “2008 A TERRA
DEVOLVE TODOS OS DESAFIOS QUE FORAM SEMEADOS”. 2008 que,
por ironia dos anos seguintes, foi 0 ano protagonista de uma das maiores

crises do capital em conjuntura econdémica global.

Figura 21 - Anuncio Banco do Brasil — 1978

2 ATERRA DEVOLVE
Y T0D0S USDFSAFIUS QUE

g BANCO DO BRASIL

P
2t
O <
Lo

Fonte: Hernandez (2012) - Anuncios anos 70.
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Na descri¢cdo do titulo é projetado: “Ha 29 anos em 1979 o Banco do
Brasil ajudava o Brasil a semear desafios, trigo e soja no cerrado, cacau ha
Amazobnia, era o pais consolidando sua vocacdo de grande supridor de
alimentos”.

O discurso da <<seguranga alimentar>>, cerne das narrativas agro
neste periodo, ganha destaque com a centralidade material de disponibilidade
dos territorios com o0 conceito de <<vocagdo>>. Como Barbosa (2001)
evidenciou, € nos discursos que se identificam as tensGes e conflitos. O
conceito de <<vocac¢ao agricola>>, foi nesse contexto muito utilizado para se
legitimar o consenso das commodities (Svampa, 2013) no Cerrado,
especialmente aquelas commodities agricolas estranhas as espécies
endémicas do bioma: [+so0ja], [+trigo].

Os esquecimentos estruturantes que se consolidavam giravam em
torno do nao dito sobre a contradicdo legivel - o debate sobre a soberania
alimentar e dos territorios brasileiros. Sob o discurso do medo da fome, a
cOlera era contida por meio do conceito de <<vocacdo>>, que seduzia a uma
solucéo?®.

No anuncio, segue-se: “O velho fazendeiro nao conseguiu esconder
sua emocao diante do trigal que ia de encontro ao horizontal, monétono, mas

lindamente dourado quildmetro apés quildbmetro.” e completa:

Mesmo sem perceber comecgou a lembrar para 0os mais novos como
era o Cerrado dos velhos tempos. Uma paisagem de mato bravo e
pequenas arvores retorcidas. Uma vastiddo que néo havia
conhecido a médo do homem até a década de 70 quando o Brasil
apesar de ja ser um dos maiores exportadores de produtos rurais do
mundo, sO cultivava 26% do seu territério. Mas o préprio estilo do
pais naquela época era o de semear desafios. E o seu maior agente
financeiro — o Banco do Brasil - passou a desenvolver uma politica
de riscos suportaveis para abrir a agricultura regides até entao
inaproveitadas. Por que n&o trigo e soja no Cerrado? Por que nao

13 Ndo nos aprofundaremos no debate sobre a mobilizacdo das paix6es nos recursos
retoricos, embora, seja pertinente salientar que nestas estratégias as incertezas sao
estimuladas e contidas com argumentos de esperanca. Lembrando que “ninguém se
encoleriza contra pessoas que ndo se prestaria a ser alvos de sua vinganga, ou nossa coélera
mostra-se relativamente diminuta, ou mesmo nenhuma diante de quem é muito mais
poderoso do que nés.” (ARISTOTELES, 384-322 a.C./2011, Livro I, p.95). Além disso
Aristételes (384-322 a.C./2011, Livro |, p.93) aponta para os desejos irracionais e os desejos
racionais: “Por irracionais entendo os que ndo surgem de nenhuma opinido produzida pelo
intelecto, [...] por exemplo o apetite por alimento (a saber, a fome e a sede) [...] Apetites
associados a razdo sdo aqueles a cuja posse somos induzidos: ha muitas coisas que
desejamos ver ou obter porque nos falaram delas e nos induziram a crer que séo boas.”
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cacau na Amazoénia? O Banco do Brasil — e apenas ele — era capaz
de promover uma virada assim. O maior banco rural do mundo com
guase 80% das quase 1200 agéncias que tinha em 1978 situadas
no interior era um profundo conhecedor da agricultura e da pecuaria
nacionais. (ANUNCIO BANCO DO BRASIL; 1978).

E evidente a leitura das areas de Cerrado como vazios a serem
ocupados pela logica produtiva inerente & modernizacdo da agricultura e o
potencial de apropriacdo dos territorios do Cerrado sob a égide do
financiamento estatal.

Pires (2010) convida a pensar como tal realidade se deu em
consonancia a criacdo da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria —
EMBRAPA em 1973, com a domesticacdo de plantas para o cultivo no
Cerrado e a criacdo da Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica e Extensao
Rural - EMBRATER em 1974, com a extensao rural, que por meio do Estado
levavam os discursos do moderno, do progresso, do desenvolvimento ao
interior do pais, junto a reestruturacdo produtiva, pautada nas sementes
hibridas, na formacéo de pastagens e nas gramineas exoticas.

Junto a isso destacavam-se 0s programas federais, que na década de
1970 incentivaram e fomentaram este processo, a saber: os Planos Nacionais
de Desenvolvimento (PND’s), o Programa para o Desenvolvimento dos
Cerrados (POLOCENTRO), Programa de Cooperacao Nipo-Brasileiro para o
Desenvolvimento Agricola dos Cerrados (PRODECER).

Estes programas, associados aos créditos fornecidos, foram
responsaveis pelas transformacfes e reconfiguracdes socioambientais e
regionais observadas com a racionalidade empresarial se territorializando no
campo brasileiro; sobretudo o PRODECER, com as analises e
encaminhamentos a partir dos programas anteriores visando atender as
demandas asiaticas pelos géneros agricolas e minerais de baixo valor
agregado, como também analisa (PIRES, 2010) e (INOCENCIO, 2010).

E a partir dali que se fundamenta o discurso que coloca o Brasil e
especialmente as areas de Cerrado enquanto celeiro do mundo, a partir de

constructos culturais, sociais, econémicos e politicos.

O Banco do Brasil criou sua Carteira de Crédito Agricola e Industrial
em 1930 depois que a grande depressdo espalhou efeitos
devastadores em todo Ocidente numa época em que aqui se
estocava café e que se consumiam esperancas na busca de uma
saida. No seu segundo ano de funcionamento esta carteira
concedia 1021 financiamentos rurais hum total de 80 mil contos de
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réis. Quarenta anos depois em 1976 eram 2 milhSes e 213 mil os
financiamentos somando 79 trilhdes de cruzeiros. Em 1978 mais de
80% de todo crédito concedido no pais a produtores rurais vinha do
Banco do Brasil. E junto com o crédito vinha também assisténcia
técnica séria e abrangente, orientacdo e estimulo a utilizagao
racional do solo, combate a eroséo, uso de defensivos e controle de
pragas. Apoio a formac&o de cooperativa de produtores. (ANUNCIO
BANCO DO BRASIL; 1978).

Associado aos créditos concedidos, com a criacdo da EMBRAPA
entdo, as politicas de créditos bem como a assisténcia técnica oferecida pela
EMATER a partir dos resultados das inovacdes e pesquisas desenvolvidas
pela EMBRAPA, em muito estiveram limitadas as grandes propriedades,
consideradas aptas ao processo de modernizacdo (PIRES, 2010). Além disso,
é importante lembrar o papel da EMBRAPA na adaptacdo dos solos acidos
dos Cerrados, por meio da adicdo de cal, a producdo de commodities
agricolas como e especialmente a soja.

Tal “adequacédo”, como apresentado nas narrativas, possibilitou o
aproveitamento das vantagens comparativas ambientais, especialmente as
caracteristicas edafoclimaticas do Cerrado, com o uso de maquinas agricolas
e a disponibilidade hidrica existente no bioma para os amplos sistemas de
irrigacéo, afins do processo de acumulagéo por espoliacdo (HARVEY, 2003)
nas areas de Cerrado.

Tudo isso, se deu a partir de um modelo paulistocéntrico, que se
apoiava no modelo eurocéntrico, capitaneado pelos interesses norte-
americanos a partir da proclamada Revolucdo Verde. Em evento da USP

(2021), o representante da Canaplan Consultoria declara:

Gente, na década de 70 se dizia que o Brasil tinha dois problemas
graves: tinha a salva, a salva ia acabar com o Brasil e 0 outro é,
tinha o Cerrado, que era uma coisa horrorosa, que era uma area
enorme no Brasil e que ndo conseguia fazer nada com o Cerrado.
Pois bem, a revolugdo se da em cima desse Cerrado, € em cima
dessa realidade que o Brasil muda e comeca digamos a se
caracterizar como um fendmeno do ponto de vista de agronegdécio
(Informacéo Verbal, CARVALHO, 2021)%4.

Pires (2010) evidencia que o pacote tecnoldgico associado ao crédito
rural como garantia do seguro agricola, foi um dos fatores que promoveram o

aumento do precgo da terra, restringindo cada vez mais 0 acesso aos créditos

14 Luiz Carlos Corréa de Carvalho (Canaplan Consultoria) em: O Agronegdcio pelas Lentes da
Economia Politica: Desafios de Governanca Democrética — Instituto de Estudos Avancados
da USP. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=TKcBxyekHmO0. Acesso em: nov
2021.
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e as terras, provocando a manutencdo da concentracdo fundiéria a partir do
endividamento dos camponeses — 0 que consequentemente provocou a
marginalizacao destes sujeitos nas periferias urbanas.

A desterritorializagdo dos povos cerradeiros (MENDONCA, 2004)
esteve em processo concomitante ao emprego dos insumos chamados pela
peca publicitaria de “defensivos para o controle de pragas” expulsando os
saberes e fazeres da diversidade para as areas urbanas, a medida que
observa-se na analise dos equilibrios dos ecossistemas locais, a fuga de
insetos e lagartas dos grandes monocultivos para as pequenas propriedades,
com o0 emprego dos inseticidas e outros quimicos que comprometem a
biodiversidade dos microrganismos adaptados a diversidade (IBASE, 1986).

O siléncio discursivo das projecdes elencadas na peca publicitaria do
Banco do Brasil sobre tais contradicdes e desequilibrios se sintetiza nas

consideracdes do texto publicitario:

Foi assim que no século XX o Brasil consolidou sua vocagéo natural
de grande supridor de alimentos. Havia trigo e soja no Cerrado,
Cacau na Amazébnia. Os bolsdes de terras férteis identificados no
Para e no Norte do Mato Grosso ofereciam colheitas generosas. O
Banco do Brasil com sua politica de crédito permanente ajudou a
superar o preconceito de que um pais agricola € necessariamente
um pais pobre. Pelo contrario, agora em 2008 quando o Banco
completa dois séculos de vida o velho fazendeiro do Cerrado tem
muito orgulho de seu trigal e como porteiro de um novo tempo sabe
gue o mundo olha para as safras brasileiras com esperanca e
admiracdo. E tempo de colher todos os desafios que foram
semeados. (ANUNCIO BANCO DO BRASIL; 1978).

Ao encontro do que explica Arrais (2013) sobre os resultados do
processo de modernizacdo da agricultura nas areas de Cerrado, percebe-se
que as projecdes evidenciadas na propaganda, emudece as culturas
tradicionais que deram lugar a producédo de commodities, como negligenciam
também as transformacdes nas relagBes de trabalho no campo, a perda da
biodiversidade e os inchagos urbanos.

O Banco Real pertencente ao Grupo Santander também apresentava
narrativas no campo discursivo, e especialmente persuasivo, do agro. No
anuncio da figura 22, destaca-se: “Daqui 30 anos pode ndo existir mais terra

para plantar. ou pode existir mais do que hoje.”

Hoje um hectare de algodoal (sic) esta perdendo 26 toneladas de
terra, em cada estagdo de chuvas. A terra de que estamos falando é
terra fértil, rica em nutrientes, matéria organica e minerais. De um
cafezal, as chuvas estdo levando por ano até uma tonelada por
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hectare. Dos pastos, meia tonelada. E ndo adianta apenas jogar
fertilizantes, que as chuvas v&o continuar levando quase tudo
embora. Com o tempo a terra empobrece, as planta¢des ficam
raquiticas e deixam o solo mais desprotegido ainda. Entdo o sol
bate direto sobre ele e mata seus micro-organismos. A chuva
também bate direto, e carrega cada vez mais terra, e forma valas e
a erosdo toma conta de tudo. Grandes extensdes do Norte e
Noroeste do Parana estdo assim erodidas, e num passado recente
eram uma das regifes mais férteis do Brasil. J& existem calculos
dizendo que, nesse passo, daqui a 30 e poucos anos ndo havera
terra verdadeiramente boa para plantar em muitos estados. Mas o
Banco Real, como banco profundamente ligado ao campo, afirma
que daqui 30 anos pode haver mais terra fértii do que hoje.
(ANUNCIO BANCO REAL, 1975).

A primeira parte da peca publicitaria salienta desde ja alguns
problemas ambientais identificados no campo. Muito embora a pauta
ambiental esteja em destaque com conceitos como <<erosdo>>, <<fertilidade
do solo>> e semas concernentes as condi¢cdes do tempo e do clima, tais
pautas sao mobilizadas para sustentarem o discurso da produgcdo e da

<<produtividade>> que ja se anunciavam.

Figura 22 - Andncio Banco Real — 1975
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OU PODE EXISTIR MAIS DO OUE HOUE.

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

No contexto o banco se posiciona como “profundamente ligado ao
campo” e faz proje¢des de produtividade para os proximos 30 anos seguindo

com a narrativa:
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Adote ja as Praticas de Conservacdo do Solo. Divida sua
propriedade em glebas, destinando cada uma para a cultura mais
adequada, pasto ou reflorestamento. Abandone a aracdo sem
critério e faga seus tratoristas e administradores aprenderem a
riscacdo e o plantio em nivel. Abandone a adubacdo quimica
exagerada, que nao se fixa no solo, leva seu dinheiro e ainda vai
poluir rios afetando o equilibrio ecolégico. Analise a terra e reponha
s6 o que ela perdeu, ou fazendo rotacdo de culturas, ou através de
calagem, adubacdo quimica ou organica em quantidades exatas.
Mesmo as terras cansadas vao ficar mais férteis do que ja foram um
dia. E v@o produzir mais, colheita ap6s colheita, aumentando os
seus lucros e aumentando o valor do seu patriménio. (ANUNCIO
BANCO REAL, 1975).

Diferente das narrativas apresentadas na mesma década pelo Banco
do Brasil, as narrativas do Banco Real ndo se posicionam no discurso da
vocacao agricola, mas sim no discurso ambiental a partir da pauta das boas
praticas de conservacao do solo, discurso esse, inclusive, bastante incipiente
no que concerne as narrativas do que viria a ser o agronegocio a partir dos
anos 2000.

Se situado na atualidade, tal narrativa se engendraria no discurso da
sustentabilidade, que passou a ser evocado a partir da década de 1990.
Contudo, é evidente, que os semas [+lucro] [+propriedade privada]
[+patrimbnio] sedimentam a peca publicitaria. Outro aspecto importante, é
como a peca evidencia um papel crucial: a apropriacdo da renda da terra
pelas corporacées de commodities.

Ao anunciar que os “tratoristas” e “administradores” precisam
aprender sobre o manejo do solo e 0 uso em propor¢cdo adequada de
fertilizantes etc. o anuncio indiretamente evidencia como parte da renda é
drenada por estas corporacdes estando inclusive os grandes proprietarios de
terra (publico do anuncio) subordinados em certa medida a elas. Em seguida,

tém-se a conclusao:

Os agronomos e técnicos do Banco Real podem orientar o seu
investimento em cada uma das Praticas de Conservagédo do Solo.
Visite qualquer de nossas 530 agéncias e converse com um
Gerente hoje mesmo. Se vocé acredita na terra, o Banco Real
acredita em vocé. BANCO REAL o banco que faz mais por seus
clientes. O Banco Real financia as Praticas de Conservacgéo do Solo
em até 8 anos. (ANUNCIO BANCO REAL, 1975)

As considerag¢des do anuncio convidam ao seguinte questionamento:
O que seria possivel, no ambito das boas praticas de conservacéo do solo, se

0s bancos estatais oferecessem aos camponeses ampla assisténcia técnica
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de tal modo? Ainda que se limitasse a racionalidade agricola, a garantia de
renda aos jovens camponeses cOmo incentivo para sua permanéncia no
campo, ja seria um grande avanco. A concretude, por outro lado, manifesta
que nem o minimo no ambito agricola € garantido, quicé, por uma perspectiva
agraria. A assisténcia técnica no campo, destinada aos camponeses em muito
tem-se realizado pelas proprias corporacdes de commodities.

Outra evidéncia da imagetizacdo do capital no campo (LACERDA,
2011), manifestada pelos anuncios de financiamento agricola, € observada na
peca seguinte. A peca publicitaria do Banco do Commercio e Industria de Sao
Paulo S.A. cujo lema era “Experiéncia e Confiangca” (1889 — 1979), tem por
titulo “E preciso viver da terra para descobrir na terra o verde do pasto e o

branco do leite”. Na sequéncia trazem:

O homem que vive da terra aprende desde cedo o significado das
suas cores. Sabe, por exemplo, que a semente em determinadas
circunstancias pode tingir a terra de um verde profundo. Ou que o
leite do gado seré tanto mais branco quanto mais verde for o pasto
que o alimenta. Ao homem que tem sensibilidade para entender
essa fuséo de cores a terra gratifica com casa e comida. Ha 90 anos
o Comind ajuda o agricultor a tirar proveito das cores da terra. Para
que todos os brasileiros, do campo e da cidade, descubram em sua
mesa o amarelo do ovo, o vermelho da carne, o verde da alface e o
branco do leite. E para que as outras cores dos nossos campos se
transformem em divisas para a economia do Pais. (ANUNCIO
COMIND, 1979).

Figura 23 - Anuncio Banco Comind — 1979
preciso viverda terra para descobrir na[ten'a o verde do pasto e obranco do leite.

pode tngr atera de
Lim verde profunco. Ou que 0 lefie do gado serd
fanvo mals branco quanio mais verce for © pasto
e ¢ almenta. Emmamw&smmmsﬁ
Ao homem que il i

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.
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Na narrativa empregada no anuncio o discurso agro se estabelece a
partir da centralidade do seu campo conceitual. Os semas que constituem o
campo conceitual do agro, conduzem a narrativa por fio que perpassa a
diversidade (com as cores), a referéncia a linearidade da concepcao de
cadeia produtiva (da terra, semente, pasto, alimento ao prato); o préprio sema
da alimentacao e o lucro.

Destaca-se ideia de tradicdo, a partir da sabedoria do “homem que
vive da terra”. O proprio lema do Banco Comind se sedimenta na ideia de
experiéncia. Silva (1990) explica que em meados da década de 1970 o
Comind assumia a posi¢ao de 6° maior banco privado do pais e que por volta
de 10 anos depois transformou-se na maior faléncia da historia bancaria
brasileira. O Banco que manifestava orgulho de sua experiéncia em: “90 anos
COMIND” possuia como fundadores homens ligados a oligarquia cafeeira.

Além da tradicdo consolidada no bojo de uma ideologia conservadora,
outro sema situado no campo conceitual do agronegécio € o sema
[+exportacdo]. Sendo a racionalidade do agronegécio voltada para a
exploragdo dos componentes territoriais a favor de um processo de
acumulacéo por espoliacdo, o destino das commaodities agricolas ou minerais
explorados neste processo no Brasil, em suma é o mercado externo.

Tal realidade se evidencia em pecas publicitarias como a peca do
Banco do Brasil de 1971 da figura 24, que incentiva a exportacdo com a
narrativa do diretor da k-Refre-Ko a respeito do “caminho das pedras” sobre o
assunto.

O anuncio do Banco do Brasil com a retérica da exportacdo possuli
como titulo “Conhega o0 caso de uma empresa que abriu o caminho para a
exportacdo mandando bala.” Em seguida, tem-se a imagem de uma bala
(doce) Soft. Referéncias ao armamento na década de 1970 era muito comum
no Brasil - como sera evidenciado posteriormente com anuncios especificos
deste segmento.

E preciso destacar a narrativa de incentivo a exportacdo sustentada
neste texto que se inicia com um icone: “EXPORTAR E O QUE IMPORTA”:

7

Quem fala é um dos diretores da Q-Refres-Ko: “Em 1970
guando comegamos a exportar chicles de bola, balas Soft, p6
para refrescos e pirulitos, tinhamos um objetivo definido:
conquistar a qualquer preco o mercado norte-americano. Para
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convencer 0s importadores de que 0 nosso produto era
melhor do que o francés, trabalhamos em siléncio durante
dois anos, mantendo contatos, trocando informacdes,
pesquisando sabores e embalagens e remetendo amostras.
Todas as barreiras foram vencidas e comegcamos a exportar
para os EUA em 1971. S6 no ano passado 0s americanos
importaram mais de quatro milhdes de délares. O sucesso
dessa primeira iniciativa nos animou a participar de uma feira
especializada em produtos alimenticios na Alemanha. N&o
nos limitamos a distribuir folhetos e amostras. Aproveitamos
para conversar diretamente com os clientes. A partir de entdo
pudemos contar com compradores de tradicdo nos mercados
norte-americano, canadense, francés, inglés e outros de
potencial significativo.” (ANUNCIO BANCO DO BRASIL,
1971).

Figura 24 - Anancio sobre exportacfes, Banco do Brasil - 1971
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

A mencgéo ao mercado norte-americano convida a lembrar sobre as
mudancas nos habitos de consumo e alimentares estabelecidas nos EUA
desde 1950 com o projeto agribusiness. A divisdo internacional do trabalho

também se estabelece na narrativa, a medida que cabe ao Brasil a
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exportacdo de commodities e bens ndo durdveis com baixo valor agregado. O

diretor da Q-Refres-Ko segue:
Nos ultimos 7 anos fomos obrigados a expandir diversas
vezes nossas instalacbes e a diversificar nossa producéo
para atender as exigéncias dos importadores. Hoje, ja
exportamos para 16 paises. Aprendemos que um exportador
sem tradicdo pode compensar esta desvantagem oferecendo
um produto de alta qualidade a pregcos competitivos. E preciso
conquistar a preferéncia do consumidor estrangeiro que, em
ultima analise, € quem decide o futuro de qualquer produto.
(ANUNCIO BANCO DO BRASIL, 1971).

A concepcao de “exigéncia dos importadores” ja anunciava desde
1971 o modus operandi ainda observado no século XXI: a preocupa¢ao com o
mercado externo em detrimento do abastecimento interno em qualidade e
soberania.

Esta realidade pode ser exemplificada a partir da experiéncia
verificada em trabalho de campo realizado no municipio de Goianésia-GO na
usina Otavio Laje do grupo Jalles Machado, em 2017: Em conversa com o
departamento administrativo da empresa, a responsavel ambiental da
producdo apresentava o0s resultados e areas em hectares de producdo de
cana-de-agucar organica. Ao ser questionada sobre o destino desta producao,
afirmou que a producéo estaria associada aos interesses do mercado externo,
com raras excecbes de empresas nacionais como O Boticario que
compravam alcool organico para producéo no Brasil.

Ao reconhecer que a falta de “tradicao” no mercado de exportagao,
cria exigéncias, o diretor da Q-Refres-Ko apresenta no anuncio como
alternativa a “qualidade do produto” e o0s “pregcos competitivos”. Na
contradicdo do modelo econdémico pautado na légica do desenvolvimento,
resta ao proprio pais o enfrentamento dos desafios e a auséncia da soberania
pela falta de controle sobre aquilo que produz e extrai nos/dos territorios e 0s
seus respectivos precos.

Ha que se tratar também sobre as condi¢cdes materiais oferecidas aos
proprios empresarios para a garantia dos precos competitivos. Em geral,
estas estdo circunscritas ao uso e drenagem dos recursos financeiros do

Estado. Quando, por exemplo, ocorrem mudancas como investimento em
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redes ou multimodais de transportes, tais acessos se restringem a uma
pequena burguesia nacional, associada ou estrangeira.

Na mesma realidade relatada, do trabalho de campo em 2017,
verificou-se no assentamento Maria Cicera no municipio Vila Propicio proximo
a Goianésia, estas auséncias de acessos. Os trabalhadores e trabalhadoras
assentados enfrentavam os desafios da falta de agua e energia elétrica e dos
longos percursos em estradas vicinais, contradicdo pujante diante a producao
de energia na Usina Otavio Laje com o financiamento do Estado, além das
rodovias de acesso a usina.

Guardada a digressdo para se apresentar algumas realidades
concretas acerca do assunto e analisando novamente o anuncio do Banco do
Brasil de 1971, conclui-se:

Atencdo, exportador. Além dos incentivos oferecidos pelo
Banco do Brasil, vocé agora pode contar com o Cheque-Ouro
de Exportacdo, um novo instrumento para financiar a
aquisicdo de produtos brasileiros pelos importadores.
(ANUNCIO BANCO DO BRASIL, 1971).

Em rodapé ainda se |é: “Carteira de Comércio Exterior — CACEX.
Exportacdo é mais empregos, exportacdo é mais producdo, exportacdo é
mais desenvolvimento” (ANUNCIO BANCO DO BRASIL, 1971). Reforca-se aqui
a tese sobre como como os semas e conceitos vao se associando e se
positivando em discursos euféricos no qual se sedimentam o0s campos
conceituais. Neste trecho: [+emprego], [+producéo], [+desenvolvimento] sao
avigorados ao modelo hegemdnico exportador.

Também em 1971 identifica-se o anuncio da Sociedade Algodoeira do
Nordeste Brasileiro S.A. (SANBRA) sobre a praxis da exporta¢do. Sob o titulo
“‘EXPORTED FROM BRAZIL BY SANBRA” 0 anuncio apresenta:

Somos 7000 brasileiros trabalhando em 51 unidades industriais no
Norte, no Centro, no Sul. Excetuando-se o café em 69/70
participamos do “export drive” com um total de 6% de tddas as
exportacdes brasileiras: o carimbo “Exported from Brazil by Sanbra”,
simbolizou uma expressiva participagdo em 6leo de mamona, milho,
algodao e sisal. Ocupamos o pbsto de maiores exportadores
agricolas do pais. Produzindo progresso, interessa-nos acima de
tudo elevar o nivel do nosso principal capital: o homem. Por isso,
dedicamo-nos as pesquisas agricolas e industriais, a assisténcia e
prestacdo de servicos a terceiros, a melhoria e desenvolvimento
continuo de métodos e produtos marcando nossa presenca em
dezenas de setores da atividade humana. Somos 7000 brasileiros
orgulhosos em saber que, exportando produtos da’mais alta
qualidade, contribuimos para oferecer ao mundo, a imagem de um
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pais jovem, possuidor da mais avancada tecnologia, capaz de
competir em pé de igualdade, com tddas as grandes nacfes. E é
por isso que afirmamos: “Tem mais Sanbra na sua vida do que vocé
pensa”. (ANUNCIO SANBRA, 1971).

Mais uma vez o0s semas [temprego], [tdesenvolvimento],

[+progresso], [+tecnologia], [+capital] sdo reforgados. O discurso “tem mais
Sanbra na sua vida do que vocé imagina” foi também apds os anos 2000
ressignificado no discurso “tem mais agro na sua vida do que vocé imagina”

ou: “agro é tudo”. Nascia desde ja a ideia de um bloco monolitico entre o

campo e a cidade.
Figura 25 -
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Assim, o projeto-projétil do agronegécio, desde a década de 1970 ja
se langava pelo movimento do capital, como corroborado nos anuncios. Entre
as propagandas identificadas com narrativas que endossam o0 projeto
sedimentado no campo conceitual do agronegdcio, varias foram aquelas
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percebidas neste contexto, sobre armas e equipamentos correlatos da

fabricante de armas, brasileira do Rio Grande do Sul, Taurus:

Figura 26 - AnGincio Taurus —revolveres esportivos 1973

TAURUS:OTIRO
DE MISERICORDIA !

F B152/TA R - f
s w N

Taurus Tiro ao Alvo é o tiro de
misericérdia na falta de qualidade

em revolveres esportivos. Fabricado em ago
forjado, com pegas exaustivamente testadas.
Taurus TA é preciso, perfeito e resistente.
Taurus TA tem o balanceamento exato.

E o revélver esportivo digno das maos de um
campedo. Taurus Tiro ao Alvo: calibres 22 e 38
& venda nas casas do ramo.

4,, Estrada do Forte, 511
Porto Alegre — RS

PARA O HOMEM
E PARA O SEU
REVOLVER.

O revélver protege vocé.
E quem protege o revélver?
Pensando nisso,
Taurus langou o Confunto
Taurus — Revilver e Coldre.
A melhor qualidade
que vocé pode usar.
Nao pense duas vezes.
Pense uma e
compre as duas pegas
de uma s6 vez.
Congunto Taurus.

@

FORJAE TRURUS &.R.
Avenida do Forte, 511 — Porto Alegre < RS

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

A empresa de Porto Alegre (RS) engendrava de forma recorrente
propagandas de seus produtos na década de 1970, o que ressalta a forca
ideologica armamentista, contextualizada na chamada Revolugéo Verde: “Nos

anos 60 e 70 a expansdo da producdo e a diversificacdo de produtos
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continuaram a todo vapor, exigindo que construissemos uma terceira fabrica
para dar conta de todos os pedidos.” (TAURUS, 2022).

Na proporcdo que se observava as propagandas em torno das armas
na década de 1970 percebe-se nos discursos da atualidade tal positivacao.
Em 2021 a empresa especializada em armas leves obteve o lucro liquido de
R$635 milhdes com a venda de 2,3 milhdes de armas, o que representa um
aumento de 141% do lucro liquido, ocupando em volume o 1° lugar de
comercializacdo de armas leves no mundo, entre as companhias que
divulgam os seus dados. (PODER 360, 2022).

O segmento civil dos EUA é o principal comprador de produtos da
companhia, o pais representou o aumento de 23,4% na participacdo do
mercado. Na categoria revolveres a empresa representa 61% das vendas nos
EUA. Destaca-se que os precos de comercializacdo dos produtos nos EUA
sdo mais competitivos que no Brasil. (PODER 360, 2022).

No terceiro trimestre de 2021 o volume de vendas atingiu 619 mil
unidades, representando uma alta de 27,1% na base anual, em que 0 numero
de armas vendidas no mercado nacional superou pela primeira vez a marca
de 100 mil unidades. (INFOMONEY, 2021). Para o CEO da Taurus, Salesio
Nuhs, o comportamento do brasileiro em relacdo as armas mudou com a
eleicdo do [atual presidente (2019 — 2022)]. (MONEYTIMES, 2022):

Qual foi a grande mudanca que o presidente trouxe para o Brasil? A
conscientizacdo do brasileiro. Ou seja, mudou o comportamento do
brasileiro. [...] Porque 0s governos anteriores eram totalmente
contra [o comércio de armas], houve dificuldade, apesar de ser um
direito, eles dificultavam por meio das autoridades que forneciam as
autorizagfes necessérias. Quando esse assunto veio a tona com a
candidatura, com a elei¢cdo do Jair Bolsonaro, o comportamento do
brasileiro mudou. Ele lembrou que tem esse direito de legitima
defesa. E evidentemente houve um aquecimento do mercado: nos 9
primeiros meses do ano passado foram 38% de vendas a mais no
mercado brasileiro. Mas ainda assim, o mercado brasileiro é muito
pequeno comparado aos EUA. Estd em crescimento, vai crescer.
Mas de novo, a mudanca foi no comportamento. E quando vocé
muda o comportamento do consumidor, vocé tem um consumidor
avido a comprar, a consumir. Mesmo mudando o governo, vai ficar.
Nao é uma questdo de politica e sim uma questdo de
comportamento do consumidor. (NUHS, 2022 apud MONEY TIMES,
2022).

A declaracdo de Nuhs evidencia como a cristalizacdo das ideias das
classes dominantes se edificam na materialidade por meio da ideologia

hegemobnica. Ha que se estabelecer uma avaliacdo criteriosa sobre a
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narrativa, a medida que se observa a terceirizacdo para 0s civis da
responsabilidade quanto a seguranca por meio da ideia de “legitima defesa” e
do armamento em detrimento de investimentos na seguranca publica e em
politicas publicas que promovam resultados efetivos.

Além disso, no campo brasileiro, aprisionado em uma latente questédo
agraria, com a desterritorializacdo de camponeses, indigenas, quilombolas,
comunidades tradicionais etc. percebe-se em meio a grilagem de terras os
conflitos pautados em violéncia fisica, para além da violéncia
institucionalizada pelo Estado.

Deste modo, o debate sobre a posse e porte de armas inserido em
uma realidade de desigualdade social e de renda, e de conflitos agrarios
escancara a necessidade de uma abordagem sempre mais criteriosa sobre o
assunto e coloca o sema da [+seguranca] como positivacdo ideolégica do
campo conceitual agro.

Além da seguranca, outro aspecto muito pautado no campo conceitual
do agro, de forma especial, a partir da década de 1970, € o habito alimentar.
Sobre este assunto o préximo tépico se dedicara.

3.2.1 — Narrativas e retdricas alimentares da década de 1970

As principais empresas da induastria alimenticia fomentavam na
década de 1970 anuncios carregados de discursos e visdes de mundo que
em muito se mantém ainda nos dias de hoje. No anuncio da figura 28
identifica-se como a figura da mulher naquele periodo esteve intimamente
ligada a cozinha, ao cuidado do lar e a alimentacéo, ainda que em uma luta
de classes.

O anudncio apresenta a figura de uma mulher segurando uma bandeja
com mortadelas em uma postura esnobe, banhada por ares de superioridade
e satisfacdo. Em destaque tem-se “Swift A MORTADELA NOBRE” e o titulo:
“‘“AGORA AO ALCANCE DOS RICOS”. O texto segue:

Até agora, mortadela era privilégio apenas do povo. Essa injustica
acabou. A Swift criou uma mortadela que finalmente esta ao alcance
de todos. Inclusive dos ricos. E uma mortadela que vem com um
toque de nobreza capaz de emocionar o apetite mais sofisticado. E
gue qualquer milionario poderia pedir em um restaurante francés
sem o0 menor constrangimento. Uma mortadela temperada com
talento. Enriquecida com a quantidade certa de toucinho, nem mais
nem menos. Ricos, da proxima vez que vocés sentirem fome, fagam
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uma experiéncia fascinante: comam um sanduiche de mortadela
Swift. Talvez vocés se arrependam de néo ter sido pobres um dia.
(Andncio Swift, 1971).

O anuncio faz referéncia a mortadela enquanto um alimento popular
das classes subalternas, historicamente acessado por aqueles sem paladar
sofisticado. Em seguida apresenta que a marca torna “acessivel” o alimento
aos ricos que possuem paladar superior. E importante lembrar que o periodo
€ marcado por movimentos de luta pelo acesso a terra, a medida que se tem
cada vez mais camponeses sendo desterritorializados em funcdo da

territorializacdo do que viria a se chamar: agronegaocio.

Figura 28 - Anuncio mortadela SWIFT - 1971

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

O trocadilho do “acesso” a partir da discusséo de classe do alimento,
coloca em pauta a posicao de classe da empresa, ironizando ou relativizando
a desigualdade. A narrativa se coloca a nobreza como a classe as quais
presta-se a inteng&o de atingir seus interesses, e brinca com a fome e com a
pobreza.

A mortadela, a que se refere o anuncio, feita com toucinho, temperos
e carne de porco de boa qualidade imageticamente se distancia do repudio
americano sobre o ultra processado de cortes de carne indesejaveis, ou
restos dos frigorificos com adigdo de conservantes, destinado aos pobres com

preco acessivel.
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Na outra ponta discursiva tem-se as narrativas vinculadas ao debate
da saude, que recriam leituras sobre o que é saudavel e modifica os habitos
alimentares da época. Muitas destas narrativas foram concebidas pela Nestlé
na década de 1970, como podem ser observadas nos anuncios a seguir.

O primeiro anuncio traz a luz, a sintese no final da década de 1970
com o Xl Congresso Internacional de Nutricdo, afirmando-se: “veio gente
muito importante que sé pensa em comida” (ANUNCIO NESTLE, 1978). De
acordo com o texto 5 mil especialistas (médicos, nutricionistas, economistas,
socidlogos, politicos, educadores, empreséarios) de instituicdes privadas e
orgdos governamentais, se reuniram no Rio de Janeiro em um debate
técnico-cientifico sobre a solucdo de problemas de alimentacdo e nutricdo,
considerando-se o Programa Nacional de Alimentacdo e Nutricdo (PRONAN)
implantado pelo Ministério da Saude:

[E] quando se propbe que o Estado crie politicas publicas para
promover a alimentacdo saudavel — e, em particular, quando se
propBe restringir a publicidade direcionada a criangas -, as
empresas alegam que simplesmente atendem a demandas da
sociedade. Dizem que elas ndo criaram nenhum hébito. N&o
moldaram nossas atitudes. N&o influenciaram nossa conduta. (O
JOIO E O TRIGO, 2021).

F|gura 29 - Anuncio Nestlé XI Congresso Internacmnal de Nutricdo - 1978

veio gente muito importante que
gseé Denss emc%omlda. 9

\ Cinco mil especialistas, entre E uma honra para qualquer pais A Nestlé, como uma empresa que

médicos, nulrlcmlslas economistas,  receber toda essa gente. No Gltimo sempre se preocupou com a saude

em 1975, em Kioto, € a alimentagdo deste povo, vai estar

ampreszncs pvovememas de no .fapao o Brasll foi aclamado como presente de corpo e alma. E aproveita
Instituigdes privadas sede deste congluso tendo para dar boas-vindas a essa gente
¢ de érgdos govmnlmlntm estdono  em vista o Programa Nacional de &0 importante, na certeza de que 0s
Rio de Janeiro para d:sculir Alimentagdo Numcao (PRONAN) trabalhos realizados durante o
a a0 pratica i encontro que hoje
lecnlwmen\lhcos onspoﬂlvels na brassieira @ quo esla sendo 80 inicia nnul(amo em
solugdo dos mais saGde e bem-
@ nutnigdo. pelo Mmméno da Saude estar para 0 homem.

C ira de Produtos Alimentares

Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.
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O decreto numero 72034 de 30 de marco de 1973 instituiu 0o PRONAN
ao qual o anuncio se refere e aprovou outras providéncias, no governo de

Médici na ditadura militar no Brasil, o presidente decretou no artigo 1°:

E instituido o Programa Nacional de Alimentacdo e Nutricdo
(PRONAN), com a finalidade de acelerar a melhoria das condicdes
de alimentacéo e nutricdo da populacdo, e consequentemente (sic),
contribuir para a elevacdo de seus padroes de salde, indices de
produtividade e niveis de renda. [...] Paragrafo Unico - O PRONAN
tera duragdo plurianual, coincidente com o Plano Nacional de
Desenvolvimento [PND]. (Decreto 72034 de 30/03/1973).

O PND na década de 1970, instituiu-se como politica territorial de
modernizacdo da agricultura, levando a racionalidade empresarial para o
campo e fomentando o novo modelo agricola de producdo. Observa-se no
ambito dos objetivos do PRONAN a promocdo de um programa para
alimentacdo e para nutricdo cuja finalidade é elevar os indices de
produtividade, circunscrevendo o debate sobre a saude e sobre a renda a
partir deste sema.

De acordo com o inciso 2° do 3° artigo do decreto 0s recursos
publicos e privados externos no programa decorreram de “acordos,
convénios, contratos e ajustes celebrados com governos estrangeiros,
organismos internacionais e instituices particulares”. Tal aspecto evidencia
os limites do carater nacionalista da ditadura militar.

O decreto apresentava que dialogava com o Ministério da Saude, o
ministério da Agricultura, Educacéo e Cultura, Trabalho e Previdéncia Social,
Interior e Planejamento e Coordenacao Geral. A consonancia dos ministérios
pelos interesses de um projeto voltado a légica do <<desenvolvimento>>
estavam orquestradas neste periodo na ossatura do Estado de excecgao -
ditatorial.

Coelho e Peres (2021) para o joio e o trigo — jornalismo investigativo
sobre alimentagéo, saude e poder, analisam a influéncia da Nestlé na cultura

alimentar brasileira, apontando que:

A Nestlé, pelo menos a Nestlé do Brasil, talvez tenha sido a
empresa mais habilidosa na exploragdo dos medos surgidos da
urbanizacdo e do discurso cientifico. A ideia de que uma
alimentacdo industrial é superior e de que existe um corpo
constantemente em risco (especialmente o corpo do bebé) foi

nutrida com carinho e dinheiro. [...] Mulheres urbanas de classe
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média era o publico-alvo da Nestlé nos anos 1960 e 1970.
(COELHO e PERES, 2021 — o joio e o trigo).

Oliveira (2010) apud Coelho e Peres (2021) explica que no contexto
em que se comeca a formar a classe média, e o Brasil comeca a se tornar
mais urbano, surgem relacbes de identidade que buscam diferenciar “os de
baixo” e se reconhecerem como elite. A elite que ndo mais come o que vem
da fazenda ou farofa, porque farofa representa a “comida de pobre”, abrem
uma janela de oportunidade discursiva para a Nestlé que encontra o seguinte
cenario:

Figura 30 - As mulheres das décadas de 1960-1970 e os contextos discursivos da
Nestlé

Pressdo sobre Criacdo de uma Aceitacdo dos

serem donas de identidade de elementos
casa exemplares classe-média modernos da
4\ vida urbana

Inutilizagdo das receitas das mées

— receitas que demandavam um Trabalho fora de casa em
tempo de preparo que ja ndo ocupacdes mgl rem,uneradas
dispunham e de meio periodo

Fonte: O joio e o trigo (2021).
Elaboragéo: A autora (2022)

Os anuncios das figuras 31 e 32 evidenciam a pressdo sobre as
mulheres a partir da retérica estabelecida pela Nestlé sobre a
responsabilizagdo das mées sobre a nutricdo dos filhos a partir de alimentos
industrializados. Além disso, destaca-se o publico-alvo das propagandas e o
discurso da praticidade a partir da vida urbana. Em 1970 tem-se: “PARA UMA
ALIMENTAQAO MAIS LEVE E NUTRITIVA O LEITE DESNATADO”
(ANUNCIO NESTLE, 1970).

E em 1971 a Nestlé apresenta: “A CADA PASSO NINHO E SAUDE E
SERGURANCA” (ANUNCIO NESTLE, 1971), com a imagem de uma mulher
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branca, loira auxiliando seu filho pequeno com os primeiros passos, seguido
do texto:

Seu filho comeca a andar feliz, saudavel, confiante porque vocé
esta sempre ao seu lado. Com sua prote¢édo, com seu carinho. E a
certeza de uma boa alimentacao. Leite ninho: o melhor que vocé Ihe
pode dar. Puro leite integral, o ninho é gostoso, nutritivo. Tem tudo
para assegurar o bom desenvolvimento de seus filhos. Ninho traz a
garantia Nestlé — uma longa experiéncia em alimentagéo infantil.
Ninho faz criangas saudaveis, maes felizes. Como vocé. Fique em
paz com sua consciéncia. Exija leite Ninho. (ANUNCIO NESTLE,
1971).

Figura 31 - Anlncio leite em p6 desnatado Molico - 1970

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Figura 32 - Anuncio leite em p6 Ninho — 1971

Seu filho comesa a andar. Feliz, saudével, confiante.
FParque voct esth sempre 30 seu lado. Com sua protego, com seu carinho.
E & certeza de uma boa alimentagao.

Leite Ninho: o melhor que voct Ihe pode dar. Pum leite integral,

Ninho ¢ nutritivo. Tem tudo para assegurar o bo
desmvolviments de s ilbos i

Ninho traz a garantia Neatlé - uma longa experiéncia em alimentagao
nfintil, Ninko faz criangas saudveis, maes felizes. Como voct.

Fique em paz com sua consciencla. Exija Leite Ninho.

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.
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O ninho que remete a ideia de berco, de maternidade, de primeiros
momentos da vida, se acomoda confortavelmente na narrativa de cuidado e
protecdo da Nestlé com as criancas, considerando-se semas como [+saude],
[tprotecéo], [+garantia], [tdesenvolvimento], [t+felicidade], [+alimentacao],
[+nutricdo], [+pureza], [+sabor], [+confianga], [+infancia] etc. Assim, facilmente
o leite ninho tornou-se uma metonimia muito utilizada ainda nos dias hoje e
empregado em inUmeras receitas culinarias, sobretudo, no ambito da
confeitaria.

Outro destaque sdo os alimentos infantis Nestlé. Os andncios das
figuras 33 e 34, de 1972, exemplificam como a mesma retdrica é empregada
no processo de controle alimentar pela corporacdo a partir da figura da mée e
da seguranca alimentar das criangas.

“Que sorte tém os bebés.” Comega o anuncio “Chegaram os novos e
nutritivos Alimentos Infantis Nestlé.” (ANUNCIO | NESTLE, 1972):

A partir do terceiro més seu filhinho precisa variar sua alimentacgéo.
Por isso a Nestlé, que ja faz produtos nos quais vocé e sua pediatra
confiam, langa agora os alimentos infantis Nestlé, com o sabor que
as criancas adoram. Nutritivos. Alimentos Infantis Nestlé sdo ricos
em elementos necesséarios ao crescimento e ao desenvolvimento da
crianga. Sadios. Preparados com carnes, frutas e legumes
cuidadosamente selecionados. De facil digestdo. Homogeneizados
por processo especial e exclusivo, os Alimentos Infantis Nestlé tém
a textura de finissimo puré. Prontos para servir, diretamente do
vidro. Os Alimentos Infantis Nestlé precisam apenas ser aquecidos
em banho-maria. (As variedades de frutas sdo servidas a
temperatura ambiente). Sao praticos no lar e ajudam vocé a resolver
os problemas de viagens e passeios. Cardapio variado que lhe
permite organizar facilmente as refeicdes diarias do seu bebé, pois
apresentam uma variedade de produtos — carnes, legumes e frutas
— que atendem a moderna dietética infantil. [...] Garantia de
gualidade Nestlé. Mais de 100 de experiéncia em alimentagéo

infantil. (ANUNCIO | NESTLE, 1972).

Em 2020 a IBFAN (rede internacional em defesa do direito de
amamentar — International Baby Food Action Network) emitiu uma nota de
repudio pela parceria da Nestlé com a Sociedade Brasileira de Pediatria
(SBP) em programa para jovens residentes em pediatria: “O programa e-
learning J. Pedia expbe claramente esse conflito, ao associar profissionais em
inicio de carreira a empresa cujo lucro advém da comercializacao de produtos

que, inegavelmente, competem com a amamentagdo.” (SANTOS, 2020).
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A nota do IBFAN revela como ainda nos dias de hoje a Nestlé
estabelece seu império alimentar, principalmente ao que concerne a

alimentacéo das criancas desde os primeiros dias ou meses de vida.

Figura 33 - Andncio | alimentos infantis Nestlé - 1972
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Na narrativa do anuncio a questdo do tempo de preparo do alimento,
a retorica da saude e nutricdo e a demarcacdo do publico-alvo (uma
denominada classe média urbana), os semas da tradicdo de mercado e da
modernidade sdo determinantes nas estratégias retoricas da Nestlé. Nesta
mesma linha tem-se o segundo anuncio, também de 1972, com o titulo
“Crianca € a nossa primeira preocupacgao”:

Vocé como mae exige o que ha de melhor para o seu filho. Nos,
como produtores de alimentos infantis, queremos que vocé prefira
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sempre 0S nossos produtos. Por isso fazemos o melhor alimento
infantil: Alimentos Infantis Nestlé. Sdo carnes, frutas e legumes
cuidadosamente selecionados. O nosso rigor na selecdo dos
ingredientes € um dos fatores determinantes da alta qualidade dos
Alimentos Infantis Nestlé. S&do alimentos naturais, sem nenhum
agente quimico conservador. Eles oferecem uma alimentacdo
completa e equilibrada. E, como ja vem prontos para servir, séo
praticos e faceis de usar. NGs temos um pouco mais de trabalho
para fazer dos Alimentos Infantis Nestlé o melhor alimento para o
seu filho. Mas, na verdade, quem tem a crianca como primeira
preocupacgdo tinha que fazer o melhor alimento infantil. Alimentos
Infantis Nestlé. (ANUNCIO Il NESTLE, 1972).

Figura 34 - Anancio Il alimentos infantis Nestlé — 1972
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Com a insercdo da mulher no mercado de trabalho no Brasil,
especialmente a partir da década de 1970, a retdrica da praticidade foi em
muito verticalizada. Por outro lado, isso ndo eximiu as mulheres aos deveres
domésticos e dos cuidados com a familia. Logo, para além do leite em pé e
dos alimentos infantis, a Nestlé passou a investir também nos alimentos para

além da primeira infancia.
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O joio e o trigo (2021) apresentam o papel da nutricionista Débora
Fontenelle para Nestlé neste periodo e para o Brasil até os dias atuais.
Débora que hoje tem mais de 80 anos, em 1959 estava no final do curso de
graduacdo da Faculdade de Saude Publica da Universidade de Sao Paulo
quando um professor a indicou para a vaga na Nestlé. No lugar das vacas
suicas, Débora se deparou com as recém-criadas formulas infantis prontas
para o consumo.

A Nestlé reescreveu a docgaria brasileira com coquetéis, tapiocas,
doces, saladas de frutas e o pudim de leite inventado por Débora. O leite
condensado que chegou ao pais com o nome Milkmaid e depois passou a ser
reconhecido no Brasil, como “leite moga” pela identidade visual da mulher
desenhada na lata, passou a ser o ingrediente central das principais receitas
de doces do pais, tornando agradavel qualquer preparacdo com uma
guantidade hedionda de acucar. (O JOIO E O TRIGO, 2021).

Débora explica ao joio e o trigo (2021) que o caderno de receitas era
até aquele momento toda a vida emocional de uma mulher; onde a dona de
casa anotava a receita que ela fazia; contava que naquele dia o marido nao
tinha falado com ela ou que tinha a tratado mal. Dali para a frente, o caderno
de receitas perdeu este lugar de confianca e segredos geracionais e passou a
ser substituido pelas receitas padronizadas da empresa, as quais todas
incluiam o leite condensado em preparos rapidos, como exemplificado no
anuncio da figura 35.

‘Um minuto atras era s6 limao” apresenta o anuncio da Nestlé de

1970, convidando a pauta da praticidade:

Mais uma deliciosa sugestdo do Centro Norte da Economia
Doméstica. Basta vocé misturar 7 colheres de suco de limdo, 3
claras em neve e 1 lata de Leite Moca. E levar a geladeira. Pronto.
Com Leite Moga vocé faz uma porcdo de sobremesas rapidas. E
gostosas. Mousse de maracuja, creme de abacate, [...] E Leite Moga
vocé sabe, também é 6timo para fazer pudim, [...] doce de leite,
recheio de bolos, no pao, no café. E puro, [...] vocé tem sempre o
gue fazer com Leite Moca. Leite Moca faz sua vida mais gostosa.
(ANUNCIO NESTLE, 1970).

Coelho e Peres (2021) destacam como Débora Fontenelle foi
importante neste processo com o desenvolvimento das receitas praticas que

empregam o leite condensado. Além disso, evidenciam a criagcdo de redes

120



neste periodo, em que a empresa enviava as receitas e o Leite Mocga, quase

como é observado atualmente com as influencers nas redes sociais.

Figura 35 - Anlncio leite condensado Moca - Década de 1970

" Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

Apoiados no ethos e pureza das criancas e na credibilidade dos
profissionais de saude, a Nestlé, como fizeram também outras empresas,
engendrou narrativas sobre o “ser saudavel” e sobre os semas da confianca a
partir da concepcao de cuidado.

No andncio da figura 36, que se data de 1971, é possivel ler a
chamada: “Nestlé 50 anos de uma presenca familiar’ a eloquéncia sobre a
familia e sobre a tradicdo eram muito empregadas neste periodo como ainda
é atualmente. Em nome da Companhia Industrial e Comercial Brasileira de
Produtos Alimentares — produtos Nestlé, apresentam como titulo do anuncio
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“50 anos de trabalho por uma alimentacdo melhor”. E é em torno do conceito

de <<alimentac&o>> que o texto se desenvolve:

N6s produzimos e vendemos alimentos. E o fazemos com
dedicacdo, creia. Sabendo que é com sua vida que estamos
lidando. Por isso, ao fazé-lo, ndo apenas embalamos alimentos.
Cuidamos de sua pureza. Tratamos de enriquecé-los nutritivamente,
e de torna-lo mais praticos e gostosos. Em 50 anos de atividade no
Brasil, ésse tem sido o nosso trabalho. (ANUNCIO NESTLE, 1971).

Figura 36 - AnUncio Nestlé - 1971

0S nutricionistas. ;
alimentos. E o fazemos com E os pecuaristas, os fabricantes
dedicagdo, creia. Sabendo que de caixas, de rotulos, de uma
écomasuavidaque estamos 3 série de coisas que compramos.
lidando. Por isso, ao fazé-lo, 5 Em resumo: somos uma ponte
nao apenas embalamos ali- entre os bens da natureza e vocg,
mentos. Cuidamos de sua entre os bens da ciéncia e vocé.
pureza. Tratamos de enrique- ¢ Nossa razdo de ser conti-
cé-los nutritivamente, e de tor- ™ nua sendo, em primei-
né-los mais praticos e gostosos. ro [ugar, a crianga:
Em 50 anos de atividades criar produtos que
no Brasil, ésse tem salvaguardem as
sido 0 nosso traba- vidas humanas
lho. E porque o fa- mais frageis. Mas
zemos com des- ) nossa atividade se
vélo, nds ajuda- estende hoje a
mos a quem nos muitos outros se-
fornece as maté- tores da alimenta-
rias-primas. Com »/ ¢ao. Por isso esta-
mos presentes, como
sempre estaremos, nos
lares brasileiros. Com um
objetivo que nos pare-
ce claro: elevar os pa-
droes alimentares de
todo um povo.

assisténcia téc-
nica, pesquisas,
com a experiéncia
queao longo do tem-
0 acumulamos.
ambém os médicos
contam conosco,
como nds com éles.

E Companhia Industrial e Comercial
" Brasileira de Produtos Alimentares. PRODUTOS NESTLE

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Semas como [+producdo], [+venda], [+dedicagao], [+crencga], [+vida],
[tcuidado], [+pureza], [+nutricdo], [+praticidade], [+sabor], [+tradicdo],
[+trabalho] sé@o logo de inicio reforcados no campo conceitual engendrado
pela Nestlé, que apresenta o texto associado a imagem de criancas felizes.
Ao logo dos anos, os mesmos semas foram empregados em outras
narrativas, desde receitas de sobremesas as propagandas de seus produtos.

O texto continua reforcando os semas de cuidado e tradicdo e
sedimenta-se na abordagem por uma concepcao de cadeia produtiva. Nesta

l6gica, a narrativa se conduz ao acesso de novas plataformas de interlocucéo,
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convidado a escuta diferentes fragmentos de classe trabalhadora, criando-se

assim uma identidade, e por conseguinte, a unidade discursiva.

E porque o fazemos com desvélo nés ajudamos a quem nos fornece
as matérias-primas. Com assisténcia técnica, pesquisas, com a
experiéncia que ao longo do tempo acumulamos. Também os
médicos contam conosco, como nés com éles. E os nutricionistas. E
0s pecuaristas, os fabricantes de caixas, de rétulos, de uma série de
coisas que compramos. Em resumo: somos uma ponte entre os
bens da natureza e vocé, entre os bens da ciéncia e vocé.
(ANUNCIO NESTLE, 1971).

Outro aspecto indispensavel para a analise € a ideia de bens da
natureza. O debate ambiental neste periodo era incipiente. E a partir da
década de 1980 que o discurso da sustentabilidade ganha mais forca.
Contudo, ha a preocupacdo em se reforcar o sema [+nhatureza] enquanto
materialmente se fala sobre os recursos naturais que sao apropriados e nao
vistos de fato como bens comuns ou natureza a ser preservada.

Além disso, os bens da ciéncia a que se refere o texto, também néo
se constituem como bens comuns, mas sim como um servico prestado as
fracOes de classe em especifico, como ainda o é hoje. Logo, de fato a Nestlé
desempenha este papel mediador, enquanto parte do grupo que acessa este
recurso intelectual, mas vale-se destacar que isto ocorre dentro dos seus
préprios paradigmas.

Nossa razdo de ser continua sendo, em primeiro lugar, a crianga:
criar produtos que salvaguardem as vidas humanas mais frageis.
Mas nossa atividade se estende hoje a muitos outros setores da
alimentagéo. Por isso estamos presentes, como sempre estaremos,
nos lares brasileiros. Com um objetivo que nos parece claro: elevar
os padrdes alimentares de todo um povo. (ANUNCIO NESTLE,
1971).

Conclui-se, como em um reforgo positivo, apresentando oS mesmos
argumentos do inicio com as ideias de prote¢éo, cuidado, zelo etc. Dispondo-
se aos cuidados com as criangcas, estende-se discursivamente as demais
fases da vida para tal preparo, como pode ser observado no seguinte anuncio

do iogurte com fruta Chambourcy (Nestlé, 1974):
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Sem quer, descobriram que' iogurte
abaixa o colesterol.

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

“Sem querer, descobriram que o iogurte abaixa o colesterol” destaca o
anuncio que se edifica no imaginario de desenvolvimento estadunidense, nas
profisses médico e bioquimico e no discurso cientifico, convidando a atencéo
do publico ao fazer referéncia as crengas populares “a crenga popular de que
o iogurte € bom para a saude pode-se tornar mais verdadeira, agora baseada
em pesquisas cientificas”.

Mais do que é hoje com a ideia de “estudos apontam”, referenciar
uma informacdo apoiando-se neste ethos, despertava no leitor interesse e
credibilidade, sobretudo com as pautas dos problemas de saude recorrentes,
na sociedade que agora pautava-se em habitos alimentares baseados em
alimentos industrializados e ultraprocessados. Neste sentido o anuncio

continua:

Dr. George Mann, médico e bioquimico da Universidade Vanderbilt
Tennessee — EUA, descobriu que existe alguma sustancia
desconhecida no iogurte capaz de baixar o colesterol do sangue em
guantidade maior do que o organismo humano é capaz de produzir.
Pelo sim e pelo ndo, minha gente, vamos tomar iogurte. (ANUNCIO
CHAMBOURCY, 1974).
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A substéncia desconhecida a qual o texto se refere trata-se dos
probidticos. E valido ressaltar que sua eficacia esta restrita aos iogurtes
desnatados que mantém suas propriedades e ndo possuem adicionais de
acucares. Contudo, a promessa do “alimento milagroso” & orquestrada,
buscando-se acessar novos nichos de mercado, a partir do ndo dito sobre
outros cuidados e aspectos que envolvem a complexidade do trato com a
saude.

N&o s6 a Nestlé, mas também a Danone estabeleceu este tipo de
discurso, apresentando a tabela nutricional e a imagem dos iogurtes com e

sem acucar (Figura 38):

Figura 38 - Anlncio logurte Natural Danone - 1974

Fazia tempo que néio gpareca
um anuindo t&o sauddvel.

DANONE

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Destacavam também em 1974 “Fazia tempo que ndo aparecia um
anuncio tdo saudavel”:

O brasileiro precisa perder o péssimo costume de enganar o
estbmago logo de manha. Um cafezinho rapido, uma fatia magra de
pao, tudo isso ajuda muito pouco. O café da manha é a refeicdo
mais importante do dia, embora se dé tdo pouco importancia para
ela. Um logurte Natural Danone de manha pode mudar muita coisa.
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Esta é a nossa proposta. O logurte Natural Danone tem célcio,
vitaminas, proteinas, fésforo, ferro, sais minerais. E olha o que ele
faz com tudo isso: Faz bem para o aparelho digestivo e enriquece a
flora intestinal. Ajuda manter ossos e dentes mais fortes. Tonifica os
musculos e regula o sistema nervoso. E tem grande vantagem de

possuir um baixo teor de calorias. O iogurte € um alimento téo
completo e tdo saudavel que conta com a aprovacdo macica dos
nutricionistas do mundo inteiro. Amanha cedo, capriche na primeira
refeicdo. O logurte Natural Danone € o Unico que tem dois tipos a
sua escolha: Um ja batido com aclcar. E outro na consisténcia
tradicional, sem agucar, que é uma exclusividade Danone. Qualquer
um deles pode tornar sua vida mais saudavel. E, ca entre nés, &
preciso mesmo muita saude para enfrentar os dias de hoje. Danone.
logurte Natural Danone s6 faz bem. (ANUNCIO DANONE, 1974).

Assim como a Nestlé, a retorica da saude orienta a narrativa da
propaganda da Danone, incluindo-se na pauta os iogurtes com e sem acucar,
0 texto se apega aos aspectos da composicdo do produto que podem
beneficiar a salde gastrointestinal e por conseguinte, nutricional. Como
conclui o anuncio da Nestlé com “pelo sim pelo ndo, minha gente” o texto da
Danone se encerra com “ca entre nds” aproximando interlocutores. Narrativa

em mesmo tom € observada no anuncio da figura 39:

Figura 39 - Anuncio logurte Danone - 1976

iogurte natural ¢ importa o fermento utilizado para obter o melhor !
Danone vocé sabe como | produto. Este fermento inigualivel ¢ o que
Y cle ¢ fresco e puro. determina 0 gosto e a qualidade final do togurte.
¢} : s 4
Agora a Danone quer Gosto e qualidade que se mantém uniformes em
que vocé saiba de onde toda a linha de iogurtes naturais Danone.
vem tanto frescor ¢ O tradicional, sem agticar, sempre brilhante,
tant pureza. consistente, saboroso. E o natural, aveludado, com ou
Tudo comega sem aquicar, SCmpre cremoso,
48| com o leite da suave ¢ de paladar tnico.
melhor origem. Mas ainda nio & 6. il
v Confiante nas e o
padrio de qualidade Danone é acionado desde a coleta | caracteristicas g J
do leite nos centros de produgdo. sempre -
Essa coleta é feita toda manh por veiculos homogéncas 4
especiais, refrigerados. dos scus jogurtes,
Dai para frente tem inicio um a Danone imprime
percurso fantistico, aravés dos . embalagem uma tabela informativa com a
mais modernos recursos Ab dosagem de calorias, vitaminas ¢ sais minerais
disy is para a produgio | encontrada em cada potinho.
¢ E, finalmente, garante que voct vai
caminho que os i1 B cncontrar todo dia um iogurte natural,
da Danone chamam . 2 Nl fresco e puro. Essa garantia é a maior
de “ninel do frio™. » f frota do pafs para transporte de produtos
E significa o seguinte: : o frescos: 300 veiculos refrigerados que sacm .?
desde 0 momento em que o - diariamente das fibricas para visitar os
kite é recolhido até o pontos de venda, entregar ¢ verificar o
MOmento em que vai para o 3 estado dos iogurtes.
balcio frigorifico do ponto de venda, : Se a Danone nio fosse g
j4 transformadlo cin jogurte, cle passa 0 Goexigencoseuiogurte UL
do sob condigdes téenica e higi ndo se chamaria
Danone.

ides.
Circula por equipamentos ¢ reipicntes
& onde qualquer inagio ¢
rigorosamente impossivel.

A Danone faz iogurte com uma
avangada, tendo desde ar condicionado e
esterilizado em suas fibricas até maquinas que
moldam os potinhos, embalam ¢ fecham
automaticamente. E o pessoal que acompanha a
fabricagio ¢ submetido a freqiiente controle de
satide.

Os responsiveis pelo nfvel extraordinirio do
iogurte natural Danone s3o treinados na Danone
francesa, o maior fabricante de iogurte do mundo.

. Pureza do cam )O.Eisso‘queo
iogurte natural Das do ber:

Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.
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O anudncio, também da Danone, de 1976, faz referéncias ao campo ja
em um processo de saudosismo. No titulo |&-se: “Pureza do campo. E isso
que o iogurte natural Danone traz do berco”. A ideia de berco refere-se a
origem do processo de produgdo em uma ideia de cadeia: do leite ao
consumo do iogurte. E do campo ao consumo, além da linguagem verbal,
manifestam também a ideia de cadeia produtiva, do francés filiére, a partir de
imagens, trazendo a imagem do campo na base.

O texto reforga a ideia de pureza em “Danone vocé sabe como ele é
fresco e puro. Agora a Danone quer que vocé saiba de onde vem tanto
frescor e pureza.”. O sema da modernidade também se associa ao produto e
ao processo produtivo: “Dai pra frente tem inicio um percurso fantastico,
através dos mais modernos recursos disponiveis”. Os protocolos sanitarios
sdo manifestados, discorrendo-se sobre higiene, assepsia, esteriliza¢éo, rigor,
tecnologia e saude.

Também utilizando-se de discursos relacionados ao debate sobre a
saude tem-se na década de 1970 as propagandas dos Oleos de origem
vegetal. A tradicional “banha de porco” das unidades camponesas de nucleo
familiar, passa neste interregno a ceder espaco aos monocultivos de soja e
milho com a substituicdo da gordura animal pela gordura vegetal no preparo
dos alimentos.

A narrativa do colesterol como ja observado, foi empregada neste
periodo com esta finalidade, conforme pode-se observar novamente no
anuncio da figura 40 do 6leo de milho Pérola da Sanbra. O titulo do anuncio
traz: “As influéncias do olho de milho na vida de um cidad&o gordo, sedentéario
e fumante inveterado”, seguido pelo texto que assim como 0s anuncios do
“‘logurte natural” apresenta o “6leo natural” como elemento fundamental para o
cuidado da saude, apoiando-se na credibilidade da medicina.

Na sequéncia, também sob o selo Sanbra, tem-se o 6leo Primor
(Figura 41). O anuncio assim como a Nestlé, desde 1975 ja usava da imagem
de criancas, apoiando-se no sema da pureza, mostrando-as conhecendo o
processo de producdo do 6leo, como as visitas escolares observadas na
fabrica da Coca-Cola atualmente. Como também o é com o iogurte, 0 anuncio

tem como titulo “Agora eu sei por que minha méae s6 usa primor.” depositando
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sob a figura materna a responsabilidade sobre o cuidado com a familia e

preparo do alimento.

Figura 40 - Andncio 6leo de milho Pérola - Sanbra — 1978

do oleo de milh
eum cidadao ) gordo,
0 e fumante lnveterado.

O numero de pessoas que cabem perfeitamente
nessa figura de cidaddo € algo que ndo di para conta
E sem querer passar sermdo em ninguém, a falta de
exercicios, 0 fumo e o abuso de comida, somados as
tensdes do dia a dia, colocam muita gente na fila pary
aarteriosclerose e 0 excesso de colesterol.

Nessas alturas, nio adianta se encher de bons
propositos passageiros, como ficar dois dias sem
fumar ou fazer Cooper uma vez por semana.
O negdcio é alimentar-se bem, s6 com
produtos naturais. Carnes magras,
peixes, leite desnatado, poucos ovos:
¢, para completar, um 6leo poli-
insaturado. Como o Sleo de milho
Pérola, Ele ajuda a prevenir a
arteriosclerose e 0 excesso de
colesterol. E tem mais: como
produto natural, feito de milho
puro, o oleo Pérola ndo tem

contra-indicacdes. Pode
perguntar para o seu médico,

Fonte: Hernandez (201) Andncio anos 70.

Figura 41 - Andncio 6leo de origem vegetal Primor - Sanbra - 1975

)
Q¢ MO Fmel rime’ imor _orim

A histéria desta menina e de uma simples lata de Gleo. para voce. Silos, fiibricas, hbombriol. »
cmlenxsdeouuosoolega}sque Jéfazum bom tempo que nossos andlise, pesquisa.
visitam sera a Por isso, quem conh
sua histdria. dmpesoas.lomélamnda tmbalho aq.uosbepurup\:u
‘Talvez voce nfio saiba, mas ‘mais feliz. Operdrios, técnicos,
aolevar Primor paracasa executivos trabalham inint v.emrp- mmnu
vocl estd. muito mais que tamente em diversos Estados

FsanBra Escolhas Natirais

Fonte: Hernandez (2012) — Andncio anos 70.
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Da fabrica ao prato, também sobre a égide da concepc¢do de cadeia
produtiva, o texto reforca semas como [+tradicdo], [+vida], [+familia],
[+felicidade], [+ trabalho], [+tecnologia], [+pesquisa], [+nhatural]. A positivacao
destes semas e 0 apoio no ethos da crianca sdo percebidos também nos
anuncios do 6leo Salada de 1973 (Figura 42) e 1977 (Figura 43).

Figura 42 - Anlncio 6leo Salada - 1973

Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

Diferente dos demais anuncios da década de 1970 analisados, o
anuncio do 6leo Salada de 1977, traz imagens de mulheres negras, ao fazer
referéncias a tradicdo, a familia, a cozinha e as mudancas. No titulo do
anuncio lé-se: “Ha 50 anos fazendo a familia passar bons bocados.” Na
segunda imagem, a mulher segurando uma lata de 6leo, prepara a comida
usando um uniforme de cozinheira.

O texto narra sobre o surgimento do 6leo Salada como uma boa
noticia no final da década de 1920 e aborda como o 6leo agrada do paladar
mais simples ao mais refinado, logo afirma: “Hoje em dia, o progresso mudou
muito a vida em familia. Mas a arte de cozinhar ndo se perdeu. [...] Enfim,
ainda cozinha-se tdo bem como antigamente. Gragas ao 6leo Salada.”.

Reforcando a ideologia do progresso propria a época do anuncio, em
linguagem né&o verbal o texto situa as mulheres enquanto responsaveis pela
cozinha, reforcando-se o sema do conservadorismo na ideologia do
progresso. Objetivamente o texto alude ainda a ideia do éxito culinario ao
oleo.
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Também na orientacao da sujeicdo das mulheres as atividades do lar,
especialmente, a cozinha, percebe-se as narrativas, ou jogos de linguagem
da Perdigdo e das pecas publicitarias de margarina, que assim como o 6leo

vegetal, tiveram seu consumo amplamente incentivado na década de 1970.

Figura 43 - Anuncio 6leo Salada — 1977

Ha 50 anos fazendo
afamilia passar bons
bocados.

Cingienta anos atrés, uma

boa noticia corria de boca em

boca: foi lancado o 6leo Salada.
Comegava a histéria de um

personagem bem ao gosto das

donas-de-casa brasileiras.
Naqueles tempos,

a utilidade do 6leo Salada ja era

um assombro. 2 >

Ele dava um sabor especial a qualquer receita, das mais simples as mais requintadas.
Hoje em dia, o progresso mudou muito a vida

em familia.

Mas a arte de cozinhar nio se perdeu: coma

qualidade de sempre, o 6leo Salada continua

fazendo pastéis e bolinhos saborosos,

temperando alfaces e tomates: até um simples

bife ganha toques de manjar. —a

7 Enfim, ainda se cozinha t3o bem como ﬂ“““mq

antigamente. Gragas ao 6leo Salada.
O angqientdo que faz as ;wq ¥

PN P delicias das donas-de-casa. 2 “.::-r’— S @
Oleo Salada,50 anos de casa. £ *ﬁmmm

Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

O seguinte anuncio da Perdigdo, traz logo no titulo: “Conquiste a
mulher do seu cliente. Ele nunca mais vai se esquecer de vocé.”. O texto é
associado a imagem de um homem usando terno e gravata com expressao
de tranquilidade e éxito, sentado a mesa com alguns produtos Perdigao
apresentados para presente. O conjunto verbal e ndo verbal faz referéncia ao
empresariado e ao sucesso econdmico, dando-se protagonismo a figura
masculina.

Em seguida, o texto anuncia os produtos da Perdigdo (diferentes tipos
de presuntos) como opc¢des de brinde, vinculados especialmente as
comemoracdes natalinas. A mulher, é apresentada no texto, com a funcao de
servir a figura masculina: “E, se é verdade que a mulher prende o homem

pelo estbmago, conquistando a mulher dele, vocé vai conquistar os dois.”.
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Ainda hoje a estratégia é utilizada, inclusive, para a aproximacao de
trabalhadores com a empresa/industria, fomentando-se a compreensédo de
“colaboradores” e o sentimento de pertencimento, para além da ideia de
empresa como familia.

Agroindustrias como Perdigdo, Sadia (BRF), Seara (JBS), Aurora,
Rezende, Super Frango etc. criam departamentos responsaveis pela venda
de produtos natalinos, especialmente com foco em empresas com mais de
500 trabalhadores, com o intuito de se vender kits e cestas que s&o entregues
nos finais de ano pelas empresas e destinados as familias, sobremaneira,
com a mesma retdrica de se presentear as mulheres dos nucleos familiares,
nao como protagonistas na alimentacdo, mas como subjugadas e limitadas a
condicao de responsaveis pela cozinha.

Assim, padrdes alimentares séao ditados, ao passo em que se reforca
semas como [+familia] no bojo empresarial. As chamadas aves natalinas,
passam cada vez mais e forcosamente a compor a ceia de trabalhadores e
trabalhadoras que renovam a positivacdo de semas sobre as empresas as

quais “colaboram”.

Figura 44 - Anuncio Presunto Perdigdo — 1979

Ih ibi
presa do que a mulher do seu cliente.
E, envmndu como brinde de fim de ano Presunto
Tenro ou Presunto Tipo ltaliano Penimo
ou mesmo os dois -, vocé ganha um I
destaque na mesa das mas
Fuja dos lugares-comuns. Troque
as agendas, 0s porta-ldpis, cham
que todo mundo se
nnqum acestade Nat
mandar, com Presuntos Perdigio. /RS
Cam m o8 custos e decida-se rapidamente.
quue na adas.

tomago, o
Ebzmmllm & Presnio Tpolalano Perdo

S Pado: A\ da Paz, 722 - tel. (011) 268-8188 - ) Rua Pedro Afves, 08 (k. (021 2236820 234884
‘Santos: uh&‘ ylsm 355756 Bt MOIAZ)ZZJ-M 9; szz iy (041) 2964165 Be bl
SS21517: 165, (0473) 44-1781 ¢ 44.2882 +Videen: el (

Fonte: Hernandez (2012) — Anuincio anos 70.
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Como mencionado, esses padrbes alimentares podem ser
observados também com o incentivo ao consumo de margarina. Os anuncios
da década de 1970 evidenciavam tal fato ao reforcar semas como [+pureza],
[+salde], [+confian¢a] e outros, associados a imagem do produto. Em 1970 a
empresa Delicia, apoiada no ethos da infancia apregoava: “O paladar da

crianca ndo mente”, continuando:

Vocé ja viu crianca recusar 0 que é bom? Quem prova sabe. A
margarina Delicia € pura, fresca e gostosa. Para passar no pdo — é
6tima. Para fazer bolos e tortas — nem se fala. Ela d4 mais em tudo,
inclusive os bonitos potes plasticos, em [...] variadas cores, que
vocé aproveita para guardar uma porcdo de coisas. De qualquer
forma [...] é sempre vantajoso preferir a margarina Delicia
enriquecida em vitaminas. E mais do que gostosa, € delicia.
Margarina de qualidade Sanbra. (ANUNCIO MARGARINA DELICIA,
1970).

A margarina passa ha muito a ser incorporada nas receitas, assim
como o foi com o leite condensado, especialmente a partir da Nestlé. O
produto, assim como o iogurte e o 6leo de origem vegetal é naquele periodo
associado as narrativas sobre saude, nutricdo etc. Também em 1970 um
segundo anuncio da marca Delicia, vincula a publicidade a imagem da crianca

(branca), positivando-se os mesmos semas. Nesse, a marca apresenta:

Que vida gostosa! Brincar, estudar, brincar, estudar. E o jeito da
crianga. Sem preocupac¢fes e sem problemas. Tendo a mdo aquilo
de que mais gosta. Por exemplo, um pedaco de bolo feito com a
Margarina Delicia, ou um p&ozinho com uma boa camada de
Margarina Delicia. Pura, fresca e gostosa, ela d4 mais em tudo,
inclusive os bonitos potes plasticos coloridos, embalagens
presentes que vocé aproveita para guardar uma porcao de coisas.
Quem prova sabe. Em potes plasticos ou em pacotes, Margarina
Delicia faz jus ao proprio nome.

O texto muito semelhante ao do outro anuncio faz referéncia também
a linguagem ndo verbal da outra peca em “um paozinho com uma boa
camada de margarina Delicia”, em mengédo a figura da crianga com um
pedaco de pdo com margarina, em maos. Além disso, reforca atividades
intrinsecas a infancia projetada pela narrativa: brincar, estudar, ndo se
preocupar e fazer o que gosta. Sobre este ultimo, encontra-se o consumo de
margarina.

A marca Mila (Bunge) no mesmo interregno da década de 1970
também engendrava publicidades sobre este produto, contudo, dando luz aos
monocultivos de milho e ao olho vegetal, em: “Mila. A margarina que veio do

milho. Agora com 250 g.” e em “Mila, a unica margarina feita com puro 6leo
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de milho.”. [+monocultivos], [+6leo vegetal] e [+pureza] sdo pujantes no

anuncio.

Figura 45 - AnlGncio margarina Delicia — 1970-A
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Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

Figura 46 - Antncio margarina Delicia — 1970-B
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Figura 48 - Anuncio margarina Mila - 1978
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Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

Também em 1978 o anuncio da margarina Becel apresenta um
compilado de estratégias retoricas em sua narrativa. A expressao biblica “pao
de cada dia”, referindo-se no texto, enquanto expressdo popular, as
conquistas das necessidades cotidianas, associa 0 pdo a combinagdo com a
margarina e reforca o sema do [+trabalho]: “se vocé da duro para ganhar o
pao de cada dia”, em outras palavras, se vocé trabalha muito para garantir as

necessidades basicas “pelo menos passe Becel nele” (no pao).

134



Na sequéncia, tem-se no anuncio as seguintes perguntas: “Vocé ja
parou para pensar na vida que leva fora de casa?” convidando a se pensar na
rotina, no dia a dia, o texto se aproxima do seu publico em “E dureza ndo é
mesmo?” Fomentando identidade a partir do cotidiano do trabalhador. Acesa
esta aproximacgao, segue: “E a sua alimentagao, como vai? Ser4 que na rotina
dos cardapios vocé consegue escapar das gorduras? E sera que essa vida
agitada, essa falta de exercicio, essa verdadeira roda-viva que € o seu dia a
dia, sera que tudo isso faz bem a vocé? NOs sabemos que ndo, ndo é
verdade?”.

Lancadas tais provocacbes ao publico trabalhador, sem tempo,
explorado, a narrativa terceiriza as mulheres a responsabilidade sobre a
alimentagdo e outros cuidados da rotina do lar e resgata discursivamente a
aproximacdo da empresa com o publico em tom de preocupacdo e zelo:
“Aceite um conselho de coragao: pecga para sua mulher incluir Becel na sua
alimentagao”; “[...] a margarina vegetal mais rica em 6leos polinsaturados,
essenciais a sua alimentacdo correta e sadia.”; “Essa € a maneira mais
gostosa e saudavel dela valorizar o seu pao de cada dia”.

No mesmo segmento discursivo, sobre a rotina e falta de tempo, outro
padrdo alimentar incentivado desde muito antes a década de 1970 é o
macarrao instantdneo. O anuncio do Miojo Lamen de 1972, trazia: “Para
guem gosta de comer bem e ndo gosta de perder tempo”, anunciando o
alimento “de facil preparo que vem revolucionar nossos habitos de
alimentagao”.

Destaca-se a incorporacao destes “novos habitos” na rotina escolar,
por meio da merenda: “[...] Tem proteina, vitaminas e calorias a vontade.
Varias escolas o adotaram como merenda escolar’. Tal fato, indiretamente,
evidencia a importancia dos mercados institucionais para a seguranca e
soberania alimentar e o papel da incorporacdo dos habitos alimentares das

criancas para a ampliacdo do consumo.
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Figura 49 - Anlncio margarina Becel - 1978
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Figura 50 - Anuncio Miojo Lamen - 1972
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Mathias (2022) destaca que “o Miojo fica pronto em trés minutos, mas
o [seu] marketing € uma construcdo de 60 anos que mistura self-made man,
arranjos politicos, questdes de género e muita publicidade infantil.”. Os
jornalistas investigativos evidenciam que o produto alimentar foi criado a partir
de uma apropriacao simbdlica de um prato milenar chinés.

Conforme a pesquisa organizada pelos jornalistas que discutem
alimentacdo saude e poder: O JOIO E O TRIGO (2022), o macarrdo mais
antigo do mundo, identificado no Noroeste da China, era preparado pelos
chineses com legumes, verdura, proteina e um caldo salgado e recebia o
nome de Lamen ou Ramen (conforme a pronuncia) e que poderia levar até
dias de coccdo para a incorporagdo de tudo aquilo que os alimentos
empregados poderiam oferecer do ponto de vista nutricional e energético.

Por outro lado, o Ramén foi popularizado na Asia, em um intercambio
cultural entre a China e o Japao, hum contexto histérico em que a montagem
do prato ndo poderia demorar. Trata-se do contexto da guerra (1895 — 1945)
em que muitas partes da China foram ocupadas pelo Japédo. “Entdo, esse
prato que mistura macarréo e caldo ficou muito popular porque era robusto,
dava sustento para aguentar varias horas trabalhando ou matar a fome depois
de uma longa jornada” explica o chef Mark Veen ao “o Joio e o Trigo” (2022).

Segundo Mathias (2022), Momofuku Ando, fundador da Nissin Foods,
relata que a criacdo do macarrdo instantaneo foi um simples ato de
empreendedorismo e observacdo da fome no cenério pdés-guerra e das filas
pelas buscas do Lamen no inverno setentrional, vide figura seguinte. Para os
jornalistas néo se trata de um ato simples, mas simplista e que n&o por acaso
levou Luciano Hang da Havan (grande defensor dos ideais da extrema direita
no Brasil) & uma profunda admiragdo por Momofuku, ao ponto de
homenagea-lo em seu canal do Youtube.

George Solt apud O Joio e o Trigo (2022) explica que o real contexto
da sacada empreendedora de Momofuku, nada mais se tratava do que a
dominagdo dos Estados Unidos sobre os territérios japoneses no pos-guerra
(1945 — 1952) em que em uma sinergia entre os interesses geopoliticos norte-
americanos e 0s interesses da elite japonesa, 0 comunismo seria

ideologicamente combatido com a “ajuda alimentar” ao Japéo, a partir da
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introducdo da farinha de trigo nos habitos alimentares japoneses, em uma

proporcao sempre mais proxima do que se assistia no Ocidente:

George Solt conta que a introdugdo do “american way of life” na
terra do Sol nascente foi um esforco a muitas méaos. Na época,
representantes dos interesses agricolas dos EUA se uniram a
nutricionistas no Japao para “espalhar o evangelho da superioridade
do trigo, da carne e dos laticinios” em relagdo a dieta tradicional,
baseada em arroz, peixe e produtos de soja. O governo japonés
também fez sua parte, incluindo biscoitos na merenda escolar e até
organizando uma campanha em que veiculos com alto-falantes
percorriam as ruas, incentivando a populacdo a comer pdo. (O JOIO
E O TRIGO, 2022).

Figura 51 - Mercado llegal em Toéquio 1946
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Fonte: O Joio e o Trigo (2022).

Foi esta materialidade associada a experiéncia do empreendedorismo
no ramo alimenticio baseado no ultra processamento de ingredientes que
“‘inspirou” Momofuku Ando no desenvolvimento de uma massa a base trigo
preparada industrialmente por meio da fritura que expulsa a umidade do
produto e que nestas condi¢cdes poderia assim ser preparado pelo consumidor
em poucos minutos com adicdo de agua quente e de temperos ultra
processados que imitam o sabor do caldo Lamen e sdo vendidos como
nutritivos (O JOIO E O TRIGO, 2022).

Mas foi o investimento em Marketing e distribuicdo que fez o
macarrdo saltar de um consumo de 6000 unidades em 8 meses para 1,2
milhdes de unidades em 2 anos. Seu publico-alvo, ao qual eram realizadas
investidas publicitarias se tratava/se trata principalmente de jovens
trabalhadores e méaes solo explorados, sem tempo para o preparo de uma
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alimentacao. Por este motivo o discurso baseado em [+vitaminas], [+nutricao]
e [+praticidade] foi indispensavel. (O JOIO E O TRIGO, 2022).

Figura 52 - Anlncio Miojo Turma da Ménica 1989
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. Fonte: O Joio e o Trigo (2022).

A investida em publicidade infantil, imagem inclusive, amplamente
utilizada na década de 1970, pode ser observada no seguinte anuncio da
empresa datado de 1989, com o uso da patente de Mauricio de Souza e os
personagens da Turma da Moénica. A peca introduz sua retérica com a frase
“Vocé sabe como a Mbnica prepara 0 macarrao mais gostoso?” e responde a
partir da centralidade [+nutritivo], [+pratico], [+delicioso], [+natural]. (O JOIO E
O TRIGO, 2022).

Evidencia-se, portanto, o papel do Marketing, da retorica, da
centralidade discursiva e do poder na construcdo de padrbes de producédo e
consumo, sejam eles alimentares ou de qualquer outro segmento. No
subtépico seguinte destacam-se as narrativas de algumas corporacfes na
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década de 1970, que controlavam os padrdes e habitos de producéo no

campo e as instituicdes.

3.2.2 — Algumas Corporacdes de Commodities na década de 1970

“Vocé pode ter idéia da dimensao [...] quando sabe que nos, da BASF
Brasileira, participamos de praticamente todos os campos da industria hoje.”
Anunciava a BASF em 1974, evidenciando, ndo por acaso, 0 seu controle
sobre a producdo e consumo no pais de industrializacdo tardia e pautado
neste periodo sobre os idearios do desenvolvimentismo.

“Diretamente — com produtos que entregamos ao publico consumidor.
E indiretamente — com as matérias primas que fornecemos a outras
industrias. Se vocé olhar a sua volta, pode ter certeza: nés participamos de
alguma forma de quase tudo o que vocé estd vendo.” (ANUNCIO BASF,
1974). Sendo a ideologia a cristalizacao das ideias das classes dominantes e
a narrativa o jogo de linguagem ao qual esta se sedimenta, a ideologia do
agronegdcio no Brasil, jA ganhava tragos retoricos e formas de expressdo na
materialidade dos monopdlios e oligopélios das multinacionais, a exemplo do
anuncio da BASF.

O que hoje vé-se pelo slogan “Agro é tudo” ja se anunciava na década
de 1970, com os discursos que apresentavam a monopolizacdo dos recursos
e do mercado como algo positivo e que mais tarde se consolidaria com a
retérica de um bloco monolitico em que tudo que se positiva € agro, em uma
sintese conceitual que materialmente se manifesta sob a égide do controle.

O anuncio inicia-se apresentando a linguagem nao verbal utilizada (o
ovo de Colombo) enquanto uma manifestacao discursiva sobre a importancia
da pesquisa para a Basf: “Resolvemos usar o ovo de Colombo para mostrar a
vocé tudo que fazemos. [...] todo nosso trabalho esta baseado na ideia de
pesquisa. E, consequentemente, invencdo. Estamos sempre pesquisando
para criar produtos. Novas técnicas, novas solu¢cdes” (ANUNCIO BASF,
1974).

Marilena Chaui (2022) explica que com o surgimento da tecnociéncia,
instituida por grandes empresas capitalistas, enquanto a absorcdo das

ciéncias pela tecnologia, ou em outras palavras, a articulacao de forma que as
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exigéncias técnicas comandam as pesquisas cientificas, as ciéncias perdem
sua independéncia e servem ao processo produtivo.

Neste contexto, tem-se a producdo de mudancas mantendo-se na
ideologia atual, de tal modo que, o ovo de Colombo equilibra-se sempre sobre
as mesmas bases: aquelas estruturadas na ossatura do Estado capitalista,
pelas fracbes de classes dominantes (POULANTZAS, 1978), sejam elas de

interesse nacional, imperialistas ou associados.

Figura 53 - Anancio BASF - 1974
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

A alema Basf € uma das gigantes quimicas do mundo. A empresa
tem um histérico de atentados ao meio ambiente e a vida humana. Durante a

Segunda Guerra Mundial, a empresa produziu o gas Zyklon B, usados nas
camaras de gas nazistas para matar milhdes de judeus.
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Em 2010, a Basf foi a terceira maior vendedora de agrotdxicos no
Brasil, lucrando US$ 916 milhdes com vendas de veneno. Em 2001, a
empresa causou um vazamento de 11 mil litros de Mollescal, um corrosivo
destinado ao curtimento de couro, no litoral do Rio Grande do Sul. Depois do
ocorrido, forneceu informagdes falsas ao servico de emergéncia sobre o grau
de toxidade da substéancia, colocando em risco os profissionais envolvidos no
atendimento a populacdo. (COUTINHO, 2013).

Em 2013 a escola de samba Vila Isabel no Rio de Janeiro ganhou o
1° lugar do desfile, sob o patrocinio da Basf. Coutinho (2013) afirma que “[...]
o desfile da Vila Isabel [teve] uma grande contradicdo: a escola [foi]
patrocinada pela empresa transnacional, fabricante de agrotoxicos e
representante dos interesses do agronegdécio, que tem interesses opostos aos
do homem simples do campo retratado no samba enredo.”

Outra grande corporacdo que se pronunciava neste também forcado
enredo p6s-1970 era a Bayer. Nos andncios das figuras 54 e 55, o primeiro de
1975 e o segundo de 1976, a Bayer faz referéncia as medicac¢des produzidas
pela empresa, em especial, a Cafiaspirina, evidenciando sua multipla atuacéo
em varios segmentos e reforcando os semas [+pesquisa], [+ciéncia] e
[+tecnologia] no mesmo campo conceitual, por conseguinte, de praxis da
Bastf.

Assim como nos anuncios dos segmentos alimentares, no primeiro
anuncio da Bayer a positivacdo de semas como [+familia] se manifesta: “Isso
expressa de maneira simples a amizade da familia brasileira para com a
Bayer. E a identificacdo da Bayer com a vida do pais.” (ANUNCIO BAYER,
1975); gera-se assim, a aproximagdo entre o leitor/consumidor e a
multinacional. A concepcdo de Nagdo apresentada pelo texto € similar a
compreensdo de Estado e de Mercado assistida atualmente nos discursos
neoliberais, em que estes sédo colocados quase como entidades.

O texto traz: “H4 78 anos a Bayer estd integrada no Brasil
participando do seu crescimento e de sua vida como Nagao”. Silva (2018)
pontua que a partir da década de 1970 as condicbes materiais permitiram a
associacdo das burguesias internacionalmente e analisa ainda que com a
globalizacédo da producdo material, havendo por outro lado a monopolizacao

do dominio tecnoldgico, os resultados obtidos e o poder de decisdo sdo
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desiguais, de forma que os dividendos se concentram em determinados

paises, por meio da repatriacdo dos lucros.

Figura 54- Anlncio Bayer - 1975
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Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

“‘As corporacbes ndo sdo autbnomas dos Estados-nacdo. Se
constituem com seu apoio, utilizam vantagens do pais de origem e recorrem a
eles, sobretudo em situacdes de crise e expansdo” (SILVA, 2018, p. 73).
Desta feita, Silva apresenta que pela légica do expansionismo, corporacdes
como Bayer, Basf, Monsanto e outras, adquiriram por exemplo, empresas
regionais e nacionais, em uma mundializacdo e oligopolizagdo mundial.

Tratando-se especificamente e a exemplo, da Bayer, o autor destaca
que apenas nas décadas de 1990 e 2000 adquiriu a Granja Quatro Irmaos
(1998), a Sementes Fartura, a Mitla Pesquisa Agricola e as Sementes Ribeiral
(1999), as goianas CRV e Soytech (2010), a Melhoramento Agropastoril e a
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Wehrtec (2012) e a Biotrigo Genética (2013). No anuncio, a Bayer se
apresenta como “‘um complexo mundial com 80 fabricas e 344
representantes” em varios paises do mundo e afirma empregar 140 mil
pessoas e fabricar mais de 6000 mil produtos.

Os semas [+globalizacdo], [+temprego] e [+produtividade] s&o
reforcados na narrativa que segue positivando a tecnociéncia e o sema dos
negocios a partir da afirmacéao: “Apenas em 1973 investiu mais de 1 bilhdo de
cruzeiros em pesquisas’.

Em 1976 a Bayer se apoiava nos sambistas Orlando Garcia da Silva,
José Flores de Jesus (Zé keti), Clementina de Jesus da Silva e Anténio
Moreira da Silva e suas respectivas influéncias nos noemas culturais do
Carnaval brasileiro, como o capital simbdlico da escola de samba Portela, no

Rio de Janeiro, para engendrar a peca publicitaria “Unidos da Bayer”.

Figura 55 - Anancio Bayer - 1976
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Com a mesma matriz discursiva do ano anterior, assim como a Basf
em 1974, afirmavam estar presentes “em todos os momentos” da vida: “Na
dor, na alegria também.” (ANUNCIO BAYER, 1976). O tom da narrativa
acenando para o companheirismo e a parceria, distanciava o debate da
monopolizacdo e buscava a aproximacdo com o publico por meio da mencéo
aos elementos do cotidiano: o violdo, o samba, o radio de pilha, a seresta, o

desfile da comunidade das escolas de samba, o Carnaval etc. Afirmavam:

A Bayer fabrica mais de 6000 produtos que vdo desde matérias
primas orgénicas e inorgénicas, passando por produtos
intermediarios como plasticos e vernizes, poliuretano, borracha e
fibras sintéticas, até produtos acabados como fitossanitarios,
medicamentos e produtos fotograficos. Ela tem 91000 patentes
registradas em todo o mundo, contando com pesquisas de 6700
cientistas que realizam um trabalho pioneiro. (ANUNCIO BAYER,
1976).

Os venenos e produtos téxicos eram tratados como produtos
“fitossanitarios”, como faziam também outras inddstrias quimicas como a
Ciba-Geigy que em 1996 se fundiu com a Sandoz formando a farmacéutica
Novartis. Ainda em 1973 a suica Ciba-Geigy anunciava (Figura 56): “Vocé

esta comendo o que os insetos deixaram”, afirmando:

E assustador. Vocé sabia que, todo ano, mais de um quarto da safra
mundial de legumes, cereais e frutas se perde devido a acéo
danosa de ervas daninhas e insetos? A parte que eles deixam vai
para a mesa de algumas pessoas. E a parte que deixa de ser
produzida ou se perde, vai faltar na mesa de muitas outras. Sem os
inseticidas e herbicidas de hoje, esta situagdo seria ainda mais
alarmante para a humanidade. (ANUNCIO CIBA-GEIGY, 1973).

No trecho acima a anunciante apresentava de forma naturalizada os
efeitos do desequilibrio ambiental provocado pelo modo de producédo agricola
pautado nos monocultivos. O discurso sobre o que “vai para mesa” é utilizado
no anuncio como ainda hoje assiste-se nos discursos do agronegocio.

A célera é despertada na narrativa da dependéncia dos agrotoxicos,
em um mundo descrito como impossivel sem a ac¢do do veneno: “Como seria
o amanha se ninguém preocupasse em desenvolver produtos novos e mais
eficazes para proteger as plantas e aumentar a produtividade agricola? Pode
ficar tranquilo. A Ciba-Geigy se preocupa. CIBA-GEIGY pesquisa para o
amanha.” (ANUNCIO CIBA-GEIGY, 1973).
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Figura 56 - Anlncio Ciba-Geigy - 1973

Vocé estd comendo o que os insetos deixaram.
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para a mesa de algumas pessoas.

E a parte que deixa de ser
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CIBA-GEIGY
QUIMICA S. A.
Produtos para o Lar
Produtos Agropecudrios

Pigmentos ¢ Corantes
! Plisticos ¢ Aditivos
| Especialidades Farmacéuticas
] Sio Paulo

Rio de Janciro

Porto Alegre

Recife

Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

A centralidade da narrativa em torno do orquestramento de um campo
conceitual em que se pese os semas [+produtividade], [+desenvolvimento],
[+tecnologia] também se evidencia. Além disso, assim como a Bayer a
empresa manifestava atuar em diversos segmentos: produtos para o lar,
produtos agropecuarios, pigmentos e corantes, plasticos e aditivos,
especialidades farmacéuticas; com filiais nos estados de Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Porto Alegre e Recife.

Em um anudncio do ano anterior (1972) — Figura 57, usavam a imagem
de uma crianga, para afirmarem “Ela ja sabe escolher...” com uma lata do
inseticida Neocid em maos. O veneno € apresentado no texto como um
elemento do “arsenal de saude”. Na prateleira de um supermercado €
selecionado por uma crianca, como se fosse um produto seguro para estar
sob posse dela. ApGs apresentarem o Neocid como um produto que compde

o cotidiano domiciliar e como livre de perigo, associado a semas da saude, o
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anuncio traz também a positivacdo dos ideais da tecnociéncia e de semas

como [+familia].
Figura 57 - Anuncio Ciba-Geigy - 1972
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Inseticidas domésticos também fazem parte de nosso CIBA-GEIGY
arsenal de satide. QUIMICA S.A.

Nas grandes cidades, ou em regides infestadas Produtos para o Lar
por insetos transmissores de doengas endémicas, Produtos Agropecudrios,
a desinfecgdo periédica exerce o importante papel de Pigmentos, Corantes.
primeira medida preventiva. Plisticos e Aditivos

A Ciba-Geigy pesquisa hoje na descoberta ¢ Especialidades
aperfeicoamento de novos inseticidas domésticos. Farmacéuticas.

Para que vocé e sua familia possam viver melhor.
- Sio Paulo.
Rio de Janeiro.
Pérto Alegre.
Recife.

CIBA—GEIGY pesquisa parao amanha
Fonte: Hernandez (2012) — Anuncio anos 70.

Outra corporacdo que veiculava seus anuncios nas revistas da
década de 1970, era a Union Carbide. A empresa norte-americana
responsavel pelo maior crime industrial da historia, em 1984, com
aproximadamente 600 mil vitimas (BRASIL DE FATO, 2020) anunciava em
1977: “O que é do homem o bicho ndo come. Porque a Union Carbide ndo
deixa” (ANUNCIO UNION CABRIDE, 1977).

Sete anos ap6s o anudncio, em Bhopal regido central da india, cerca
de 27 toneladas do gas isocianato de metila vazaram de uma fabrica de
agrotoxicos desativada da companhia estadunidense. Mais de 2000 pessoas

morreram imediatamente ao inspirarem o gas:

A Campanha Internacional por Justica em Bhopal estima que o total
de mortes em decorréncia do vazamento seja superior a 25 mil e
alerta que o ndmero de atingidos aumenta dia apos dia, se
aproximando da casa dos 600 mil. A dltima estatistica oficial do
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governo indiano é de 2006 e reconhece 558 mil vitimas. (BRASIL
DE FATO, 2020)

No anuncio de 1977 (figura 58) os resultados dos monocultivos,
especialmente aqueles presentes no processo de commoditizacdo, eram
exaltados e destacados: “Maiores colheitas. Melhores colheitas. Mais trigo.
Mais soja. Mais cana-de-acgUcar. Mais algodao.”; Seguidos por outros géneros
alimenticios: “Mais amendoim e mais batata. Mais frutas e hortalicas. E uma
questdo de sobrevivéncia” (ANUNCIO UNION CARBIDE, 1977). E com este
discurso a empresa, 7 anos depois, ocasionou de forma imediata mais de

2000 mil vitimas fatais.
Figura 58 - Anuncio Union Cabride - 1977
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Fonte: Hernandez (2012) — Anudncio anos 70.

Os agrotoxicos sdo apresentados de forma naturalizada enquanto
uma necessidade no ambito da agricultura; e ndo o contrario real: 0s
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monocultivos enquanto um mecanismo de producdo necesséario para a

comercializacdo dos agrotéxicos em larga escala. Assim, desta feita afirmam:

E o trabalho do agricultor [...] que é uma luta. Porque, além de todos
os tratos e cuidados com o solo e com as plantas, ha que combater
obstinados inimigos: as pragas que atacam e arruinam as culturas.
E nesse ponto que a tecnologia da Union Carbide do Brasil presta
inestimavel servico a nossa Agricultura. Seus avancados defensivos
agricolas, Termik e Sevin, protegem as lavouras contra as pragas,
aumentando o volume e a qualidade das colheitas. Melhorando a
produtividade. (ANUNCIO UNION CABRIDE, 1977).

O anuncio usa o termo “praga” para designar insetos e plantas que se
reproduzem em grande quantidade, diante ao desiquilibrio ambiental
provocado com a implementacdo dos monocultivos em detrimento da
diversidade natural dos ecossistemas locais. Na coélera promovida com o
discurso do inimigo (um inimigo natural, ndo racional) a empresa mobiliza
paixdes apresentando-se como a solucado, a partir da tecnociéncia que ja se
capilarizava desde a década de 1970.

Os venenos langados no bojo da tecnociéncia enquanto solugdo para
o problema identificado, sdo denominados desde ja de “defensivos agricolas”.
Aqueles responsaveis por “defender os monocultivos” de seus inimigos: “as
pragas”. “As pragas” sao ditas responsaveis por “atacarem e arruinarem as
culturas”. Por outro lado, é pertinente destacar, que o termo cultura para se
referir ao processo de plantio, colheita etc. envolve aspectos da
ancestralidade e do conhecimento geracional.

Desse modo, na pratica, os “inimigos das culturas” seriam aqueles
gue ferem os saberes e fazeres da agricultura camponesa, que vias de fato
cultivam, a partir dos principios culturais e ndo pelos padrdes e racionalidade
capitalista empregados nos monocultivos. E € justamente na sedimentacao de
uma racionalidade da acumulacdo que o anuncio reforca o sema da
produtividade, defendendo o homogéneo padréo industrial no campo.

A diversidade natural das paisagens € substituida pelas mudiltiplas
possibilidades de acumulacdo por espoliacdo dos territorios e a apropriagcao
da mais-valia nas industrias, em que destacam: “A Union Carbide do Brasil
fabrica produtos quimicos que entram na composi¢cdo de tintas e corantes.
Produz as pilhas e lanternas [...] E é também o maior fabricante de polietileno
do pais. Portanto, estd no plastico dos brinquedos, embalagens e utensilios
domésticos.” (ANUNCIO UNION CARBIDE, 1977).
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As corporagdes usam de uma narrativa que manifesta o processo de
monopolizacdo e de oligopolizacdo, quase que em uma onipresenca, Nno
contexto da sacralidade da propriedade privada. A ideologia produtivista
manifestada também no discurso da geracdo de empregos, ndo foi
dispensada no anuncio da Union Cabride: “A Union Carbide do Brasil
emprega mais de 1500 funcionarios e trabalha ha quase 30 anos para uma
vida melhor. Com mais conforto e bem-estar. Para uma agricultura mais
produtiva. Para uma mesa mais farta.” (ANUNCIO UNION CARBIDE, 1977).

Assim como a Bayer, engendravam também o discurso na mesa farta
e da seguranca alimentar, criando um cenario imaterial disponivel a
materialidade da territorializacdo dos monocultivos, a expansao da fronteira
agricola e a quimico dependéncia.

Nas décadas seguintes, os campos conceituais do agronegécio foram
se sedimentando, na positivacdo dos semas identificados até aqui. Novos
habitos de consumo, nichos de mercado e discursos ambientais foram se
edificando sobre uma mesma ordem global, como pode-se observar nos

exemplos manifestados no capitulo a seguir.
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4. A MARCHA DA ESPETACULARIZACAO: MOVIMENTOS
IDEOLOGICOS A PARTIR DA DIMENSAO DISCURSIVA
ENERGETICA E NOVOS ELEMENTOS CULTURAIS

Ainda pensando a marcha do controle a partir dos movimentos
ideoldgicos e suas respectivas matrizes discursivas, neste capitulo buscamos:

1) identificar as novas plataformas acessadas para interpelacdo das
narrativas do agronegaocio a partir dos anos 2000;

2) analisar 0os novos caminhos retdricos encontrados pelo
agronegaocio no século vinte e um - XXI.

Desta feita, verificamos as chaves retéricas no jogo da linguagem,
que levaram a culmindncia da matriz conceitual “Agro”. Identificamos
enquanto estratégia o apoio em ethos de idolos nacionais como artistas,
cantores e jogadores de futebol, alimentando novos elementos culturais por
uma concertacao politico-ideoldgica.

Das revistas a televisdo, da televisdo as midias sociais, a uma
dimensdo alimentar e tecno-produtiva somou-se uma dimensao cultural no
emaranhado de novos elementos que se hegemonizam pelo e para o
agronegocio. No cenario artistico, musical e da influéncia digital, sustentados
por uma estrutura politica e macroeconémica em uma relacdo dialética, novos

semas foram incorporados ao campo conceitual <<agro>>.
4.1 — Matrizes discursivas do agronego6cio nos anos 2000

4.1.1 — Novos habitos ao século XXI

Antes de problematizar-se os novos habitos aos anos 2000 é importe
resgatar as analises de Mafort (2018) para pensar-se 0s preambulos deste
contexto. A autora explica que a reestruturacdo produtiva do capital se da
como resultado de sua crise estrutural que é ciclica, o que no Brasil, p6de ser
percebido no final da década de 1980 e inicio da década de 1990. Este
periodo foi marcado pela ascendéncia de politicas neoliberais como
privatizacdes e desmonte de direitos sociais, a desregulacao das relagcbes de

trabalho e a ampla acumulagéo nas empresas transnacionais.
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Os efeitos deste processo sdo identificados entre tantas coisas nas
mutaces no mundo do trabalho na década de 1990 e na forca “dos
agronegocios” a partir de investimentos em infraestrutura territorial, pesquisas
agropecuérias, regulacdo do mercado de terras etc. (MAFORT, 2018). O
agronegaocio brasileiro enquanto projeto, tornou-se ainda mais competitivo no
comeércio internacional. (DELGADO, 2012).

Em 1993 tem-se a criagdo da ABAG com a organizacdo de diferentes
agentes que capilarizam os discursos em defesa da ideia de cadeia produtiva
e fomenta a territorializacéo e legitimacdo das mudancas no campo em favor
do capital. Além disso, ressalva-se a integracdo da Agricultura Familiar e as
orientacbes  politicas  do Banco Mundial, em direcdo ao
neodesenvolvimentismo dos governos Lula e Dilma nos anos 2000, com a
expansdo do agronegdcio e com politicas para trabalhadores do campo.
(MAFORT, 2018).

Segundo a autora a contradicdo fundamental deste processo é a
ascensdo e consolidagcdo da Agricultura Familiar que ocorreram em
detrimento da politica estruturante da Reforma Agréria. E mais uma vez e
cada vez mais as medidas contra a Reforma Agraria séo intensificadas, por
meio de desmontes que s6 evidenciam o quanto a Questdo Agraria € central
no debate e por isso tdo adiada pelas acdes hegemonicas burguesas e
latifundiarias.

E neste cenario também que a unidade de discurso entra em divisa,
incluindo com a disputa pela captura da subjetividade dos trabalhadores
assentados, que nos seus processos de trabalho se defrontam ora como
assentado, ora como agricultor familiar, ora como forga de trabalho disponivel
ao capital, em geral precarizado. (MAFORT, 2018).

Logo, o inicio do século XXI foi um marco para o agronegocio lancar-se
como alternativa a crise do capital (DELGADO, 2012). Para isso, a revisao
das narrativas e dos conceitos utilizados como think-tanks foram
imprescindiveis no processo de persuasao da populacdo acerca deste projeto
gue se apresentava como hegemébnico. Uma nova onda de investidas em
marketing, especialmente no apoio de esteredtipos e de ethos da pureza das

criancas, da simplicidade do homem do campo e de artistas renomados foram
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essenciais para o convencimento da populacdo sobre a necessidade de
valorizagao deste “novo” projeto de acumulacgéo.

Entre tantas investidas pode-se eleger dois marcos do inicio do século:
a aproximacao em pecas publicitarias televisionadas sobre a pauta do campo
e da cidade, com a sedimentacdo da modernidade como conceito do campo
conceitual de <<cidade>> e as narrativas dos biocombustiveis a partir dos
carros flex, com a retdrica do aquecimento global.

A exemplo do primeiro caso, tem-se em 1998 a propaganda das
embalagens Tetra Pack'®>. Na peca uma pequena garotinha aparece redigindo
uma redacédo e narrando sobre a vaca: “A vaca. A vaca é o animal que nos da
o leite. A vaca € pequeninha e quadradinha. L& nas férias eu aprendi a tirar
leite da vaca. Primeiro a gente pega a vaca e corta o biquinho dela. Depois
vira a vaca de cabeca pra baixo.” A garotinha escreve 0 seu texto enquanto
imagina a caixa de leite em embalagem Tetra Pack escrito “leite longa vida”.

Ao final, uma mulher narra: “Longa vida! O leite de vida longa, puro que
nem crianga.”. A menina conclui enquanto bebe leite e pisca para o
espectador: “Existe outros tipos de vaca (sic). Mas o leite delas ndo é tdo bom
assim nao.”. A propaganda foi utilizada para promover na populacdo a

demanda pelo chamado “leite de caixinha”.

Figura 59 - Propaganda Tetra Pack (A vaca

Tetrapack (A Vaca) - 1998
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Fonte: Propagandas Historicas (2019).

15 Tetra Pack (A vaca) - 1998. In.: Propagandas Histéricas. Disponivel em:
<<https://www.youtube.com/watch?v=Jw82j-J869E&t=4s>. Acesso em: fev 2022.
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Alguns aspectos se destacam na peca: a referéncia ao distanciamento
da crianca da cidade sobre os conhecimentos basicos acerca da vida do
campo; a inducdo a compreensdo de que o leite ultrapasteurizado € o
adequado a saude humana, tentando-se criar novos habitos alimentares e o
fato de a propaganda contar com a figura da menina e a voz da mulher em
narrativas femininas sobre o cuidado com a alimentagcédo e com a saude.

Neste mesmo sentindo de relacdo campo-cidade, mas com o
protagonismo das figuras masculinas associadas ao poder e a modernidade
da cidade e ao trabalho do campo, tem-se nos anos 2000 a propaganda da
bandeira de cartdes Mastercard. O classico “Nunca ser pego desprevenido,
nao tem preco!” marca ainda hoje as memorias dos espectadores daquele
periodo.

Em uma das propagandas!®, mostra-se a imagem de um carro
chegando em uma éarea rural e parando em uma mercearia popularmente
conhecida como “venda”. A venda na peca publicitaria, constitui-se como uma
loja de conveniéncia de um pequeno posto de gasolina, localizado em uma
zona rural.

No estabelecimento desce um homem branco, com roupas limpas, sem
as marcas de poeira do campo (diferente do seu carro). O homem adquire um
gueijo e uma goiabada e sai da mercearia sob a narrativa “Queijo e goiabada,
15 reais no débito”, em seguida sob o dialogo do trabalhador frentista e o
motorista aparentemente da cidade e com uma musica sertaneja ao fundo,
acrescenta o narrador: “Gasolina, 90 reais no crédito”.

O homem segue sua viagem e para proximo a um lugar com pés de
mexericas, lava sua mao e rosto e diz bom dia a outro homem que, com
trejeitos “caipira” escorado em uma porteira, usa roupas de trabalhador do
campo e chapéu. Entdo, experimenta e toma para si algumas mexericas e sai
do local, quando é surpreendido pela figura do “caipira” que acena fazendo
um sinal de dinheiro com as maos como se cobrasse pelas mexericas.

O motorista apresenta nao ter dinheiro e mostra o seu cartdao de

crédito, como sua Unica alternativa. O homem do campo tira do bolso a

16 Mastercard (caipira) anos 2000 In.: Propagandas Histéricas (2019).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0QoU4YtqvMJ0&t=10s Acesso em: fev
2022.
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maquininha da bandeira Mastercard sob a narrativa “Nunca ser pego
desprevenido, ndo tem preco!”.

A propaganda é concluida: “Os cartdes de crédito e débito Mastercard
sao aceitos em todo Brasil, inclusive onde vocé menos espera!”. O mote da
propaganda era: “Tem coisas que o dinheiro ndo compra, para todas as

outras, existe Mastercard".

Figura 60 - Propaganda Mastercard (caipira) anos 2000
Mastercard (Caipira) - Anos 2000
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Fonte: Propagandas Historicas (2019).

Na peg¢a em si observava-se nos anos 2000 narrativas que
compreendiam um abismo entre o campo e a cidade e a manifestacao do
homem do campo como o caipira agora integrado com a racionalidade
capitalista. O homem do campo que simbolicamente antes compartilhava o

seu excedente agora o vende, usando de cartdes de crédito e débito.
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Outra retérica bastante reforcada neste interregno € sobre o uso do
etanol. Com a escassez de combustiveis e as crises climaticas, o discurso
dos biocombustiveis tornou-se uma narrativa de facil aceitabilidade,
especialmente nos anos 2000 em que O agronegOlcio se apresentava
enquanto a saida para a crise do capital pos crise cambial e desfiguracdo da
imagem do Petroleo em 1999 (DELGADO, 2012; HOUDART, 2010).

No documentério “A sombra de um delirio verde’!” evidencia-se a
ameaca aos povos indigenas Guaranis-kaiowa com a expanséo da producéo
de cana-de-acucar em Mato Grosso do Sul. Kaiowa, do Guarani: “povo da
floresta” € a denominagao dos povos que valorizam a terra e tudo o que nela
se produz, enquanto territério de vida. Estes povos foram integralmente
ameacados com a expansao dos monocultivos de cana-de-acUcar em seus
territorios.

No documentario citado é possivel ter acesso a algumas narrativas
utilizadas nos anos 2000 que abriram novos caminhos para os discursos dos
biocombustiveis e suas manifestacdes na materialidade dos territorios. A
exemplo disso, tém-se o discurso do presidente Luis Inacio Lula da Silva em
2007, em seu acordo histérico com os Estados Unidos: “Pode significar
definitivamente a partir do dia de hoje um novo momento da industria
automobilistica no mundo, um novo momento dos combustiveis no mundo e
eu diria possivelmente um novo momento para a humanidade.” (LULA, 2007).

Diferentes segmentos dos programas televisivos (esporte, humor,
entretenimento etc.), nas mais diversas emissoras de televisdo (Band, SBT,
Globo, Rede TV etc.) e na figura de apresentadores influentes (Hebe
Camargo, Luciano Huck, Raul Gil, Gugu, Gilberto Le&o, Emilio Surita,
Fernando Vanucci etc.) marcaram os anos 2000 com o slogan: “Alcool
combustivel, o Etanol. O que o mundo quer vocé ja tem.”. Junto ao slogan,

estes apresentadores discursavam (Figura 61):

Uma das coisas que me deixa feliz é ver que cada vez mais surge
uma geracéo de pessoas preocupadas com o0 meio ambiente. Todo
mundo é responsavel por esse planeta. Alcool combustivel, o
glorioso etanol, reduz em 80% o gas carbénico. [...] Esta trazendo
uma montanha de dinheiro e divisas para o mundo.

17 Documentario A Sombra de um delirio verde, in: Ecodebate (2013). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=c2 JXcD97DI. Acesso em: abr 2022.
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Figura 61 - Propagandas Etanol - anos 2000
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Fonte: A sombra de um delirio verde (2011) in: Ecodebate (2013).

A culminancia do discurso ambiental sobre o uso de combustiveis
fosseis, a emissao de gas carbbnico e as mudancas climaticas se da
justamente na finalidade econd6mica sobre o dinheiro e as divisas no mundo
globalizado. Logo, a propria narrativa empreendida pelos apresentadores
denuncia a finalidade maxima do projeto: um novo nicho de mercado.

Historicamente os apresentadores que emprestam seus ethos ao
projeto se posicionaram/posicionam endossando narrativas da direita politica.
Mais tarde, figuras como Gilberto Barros, tornar-se-ia defensor assiduo do
atual presidente da Republica.

Como mencionado anteriormente do Prodalcool (1975), passando pelo
Plano Nacional de Agroenergia (2006) ao RenovaBio (2016), o discurso da
sustentabilidade e da descarbonizagdo foi engendrado e capturado para a
consolidagdo de um novo nicho de mercado do projeto Agro. Neste
interregno, ha também a consolidagédo de narrativas como as estabelecidas
no bojo do movimento Sou Agro e empiricamente é possivel perceber as
mudancas na legislagdo como o chamado “Novo Cdédigo Florestal” que sera
pautado no proximo subtdpico.

Neste periodo a trama entre a economia neoclassica, as corporacoes
de commodities, os poderes do Estado e o discurso enquanto manifestacao

ideoldgica, ganha ainda mais corpo e resisténcia. I1sso quer dizer que assiste-

157



se o Agro como conhecemos atualmente: Um agro que apresenta-se como
economia, campo, cidade, politica, estilo de vida, nas diferentes
aproximacdes de seus interesses; Um Agro que se constitui enquanto a
sintese da acdao territorial das corporacdes de commodities na complexidade
do Espaco Geografico brasileiro inserido na Divisdo Internacional do
Trabalho.

4.1.2 - Revendo conceitos: Do Agronegdécio ao Sou Agro

‘A UNICA e a BASF, uma das maiores empresas de produtos
guimicos do mundo, anunciaram uma parceria nesta terca-feira (31/03/2009)
com o objetivo de ampliar a divulgacdo dos conceitos da campanha ‘Etanol
Verde uma atitude inteligente’, lancada pela UNICA em 2008”. Era esta a
chamada da reportagem lancada pelo Jornal da Cana (2009). Na centralidade
discursiva dos biocombustiveis ou da economia verde, a campanha
publicitaria em evidéncia apresentava o cuidado com o planeta enquanto uma
escolha individual. Semas como [+vida], [tplaneta], [+verde], [+atitude] foram

muito reforgados.

Figura 62 - Cartilha "Etanol uma atitude inteligente" — capa

Como e por que
o dlcool combustivel

melhora
L asuavidae
a do planeta
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www.etanolverde.com.br

Fonte: UNICA (2020).

Edificava-se neste periodo a ideia do “consumo consciente” como se
a mudanca e o cuidado com o planeta fossem responsabilidade e decisdo
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individual e ndo uma demanda para o movimento do capital e seu paradigma
da acumulacdo. A cartilha (Figura 62) amplamente difundida pela UNICA
(principal entidade representativa da cana-de-agcucar no segmento industrial)
apresentava como capa “Como e por que o alcool combustivel melhora a sua
vida e a do planeta. Etanol uma atitude inteligente. Dicas para vocé cuidar do
planeta”.

Um céu com poucas nuvens, gerando a sensacado de umidade em um
clima Tropical;, o verde monocultivo, provocando pela cor os ideais
ambientais; um carro representado pela letra “e” que remete a grafia utilizada
pelo navegador “explorer”’, como se convidasse a pensar nas tecnologias da
informacédo; uma estrada bem pavimentada, livre de transito, que provoca a
paz na observacdo de qualquer motorista — foram estas as linguagens nao
verbais utilizadas no texto.

A individualidade ¢€é amplamente projetada, provocando-se a
responsabilizacdo: “SUA vida”; “ATITUDE inteligente”; “VOCE cuidar”. Tal
discurso é tao evidente, que no decorrer da cartilha observa-se assim como
muito empregado na década de 1970, uma crianca branca, loira, dos olhos
claros, que empresta seu ethos a peca (Figura 63), como se pedisse
mudancas para a sua geracao, ao passo que mobiliza paixdes pela sugestao
de atitude, ao segurar em seus bracos embalagens reciclaveis.

Figura 63 - Cartilha "Etanol uma atitude inteligente" - acdes individuais
SR
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Fonte: UNICA (2020).
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Ao seu fundo, percebe-se um cenario de arvores, que remetem ao ar
livre e a natureza. A imagem é acompanhada da frase: “ACOES INDIVIDUAIS
pesam muito mais do que se costuma imaginar”.

Na cartilha, a imagem esta contextualizada em um trecho cujo tépico
se intitula: “Pequenas grandes atitudes” (Figura 64). O texto comeca
afirmando que “Muitas emissdes de gases do efeito estufa no mundo resultam
de habitos e acbes individuais [...] Portanto, a reducéo das agressées ao meio
ambiente passa necessariamente por uma mudanca de atitude das pessoas’
(CARTILHA UNICA, 2008). Em seguida, o texto traz referéncias sobre o uso
da energia, da agua e o “descarte do lixo”.

Para Gameiro (2017) a apresentacdo do etanol enquanto o
combustivel que melhora a sua vida e a do planeta com beneficios a saude, a
producdo de alimento, a energia, aos precos etc. € uma estratégia coerente
com o atual estagio “moral” do desenvolvimento capitalista. Neste estagio, a
cultura ambiental ganha relevo ao se associar a um valor signo coletivo,
sustentado por uma ética discursiva que zela pelo outro, pelo planeta e pelo
futuro, em wuma complementagcdo, mas nunca uma substituicdo da
racionalidade egoista do homo economicus.

Essa responsabilizacdo do individuo € muito evidente nos debates da
economia neocléassica. Na sombra do positivismo, os problemas do mundo
sao compreendidos como individuais, resultados das escolhas e decisdes do
consumidor, cabendo, portanto, o questionamento sobre todos os efeitos
deletérios de qualquer producéo a estes sujeitos e ndo as corporacdes que 0S
provocam.

Narrativas sobre habitos cotidianos nos lares sdo utilizadas para se
propor uma mudanca significativa para o planeta, desconsiderando-se 0s
efeitos do modo de producdo e os dados que denunciam os verdadeiros
responsaveis pelos problemas em destaque (Figura 65). O nao dito,

configura-se, portanto, como estratégia discursiva indispensavel.
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Figura 64 - Cartilha "Etanol uma atitude inteligente" — “pequenas grandes atitudes”

Pequenas grandes atitudes

Muitas emissbes de gases do efeito estula no mundo resuam de habitos e agdes in-
dividuass, como o uso de autombvels e o cguecmento de residéncias utilizando com-
bustivess fosseis, comum em paises frios. Portondo, o redugdo das ogressdes oo meso
ambeente passa necessanamante por uma mudanca de oftude das pessoas
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Fonte: UNICA (2020)
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Figura 65 - Uso da agua no Brasil (consumo total em m?3/s)
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Fonte: Senado Noticias (2018).

Assinada pela UNICA, a cartilha apresenta um convite para se
conhecer o ‘“setor sucroenergético” brasileiro, fazendo referéncia a
Associacdo dos Produtores de Alcool e Aclcar do Estado do Parana
(ALCOPAR), a Associacdo das Industrias de Aclcar e Alcool — Minas (AIAA),
a Associacdo dos Produtores de Bioenergia do Mato Grosso do Sul (BioSul);
Sindicato da Industria de Fabricagéo de Alcool do Estado de Goias (SIFAEG);
Sindicato da Industria do Acucar e do Alcool no Estado da Bahia e a UNICA
representando S&o Paulo.

Em uma cartilha cujo tema é o Etanol, combustivel produzido a partir
de commodities agricolas, e cujo mote é o discurso ambiental, sendo a
materialidade do consumo da agua de quase 70% para irrigacéo,
especialmente de monocultivos, € no minimo questionavel o material ndo
ponderar sobre o debate do consumo de &gua a partr de uma
problematizacdo que paute o modo de producédo agricola vigente. Outro
aspecto questionavel é o observado na imagem da figura 66 presente na

cartilha:



Figura 66 - Cartilha "Etanol uma atitude inteligente" — etanol e a producéo de alimentos

O etanol brasileiro
ndo compete com
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Fonte: UNICA (2020)

‘O etanol brasileiro ndo compete com a producdo de alimentos”,
apresenta o titulo da imagem que associa a producdo de alimentos a um
quadro que ilustra uma tipica cena do agronegdcio: maquina agricola da
John Deere, monocultivos, auséncia de pessoas e a forte presenca da
tecnociéncia, com a ampla apropriacdo da renda pelas corporacdes de

commodities. Segundo o material apresentado:

Desde 1960, a area colhida com cana-de-aglcar apresentou uma
taxa de crescimento de 3% ao ano, sem prejudicar o avanco de
outras culturas. Metade desse incremento foi utilizado para
producdo de agucar. A titulo de ilustragdo, as duas maiores culturas
do Pais — soja e milho — também apresentaram crescimento
significativo nesse mesmo periodo. A area colhida com soja cresceu
11% ao ano e a de milho, 2% ao ano. A agricultura cresce
prioritariamente sobre areas de pastagem degradadas. (CARTILHA
UNICA, 2008).

Soja, milho e cana-de-agucar o tripé da commoditizacdo agricola no
Brasil, sdo apresentadas como “cultura”, reforcando-se a dimenséo simbdlica
do campo, entre os agricultores, a partir de uma identidade “agro” e situando
as commodities no seio da compreensdo de alimento. Esses sdo apenas
alguns dos varios conceitos amplamente divulgados pela campanha.

Os dados sobre a expansdo destes monocultivos no territério
brasileiro sdo apresentados de forma anual: 3% (cana), 11% (soja) e 2%
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(milho) de 1960 a 2008 (CARTILHA UNICA, 2008). Se fossem apresentados,
no mesmo intervalo, de forma resumida, isto significaria uma expansao de no
minimo 144% no monocultivo de cana-de-agucar, 528% no monocultivo de
soja e 96% no monocultivo de milho.

Por outro lado, diferente do distanciamento semantico dos
monocultivos a compreensdao de commodities, o termo “etanol” passa a ser
engendrado pela UNICA, substituindo o termo “alcool combustivel” a partir de
2009, junto a Agéncia Nacional do Petroleo (ANP) demarcando-se justamente
a commoditizacdo do produto. Tal fato, deixa brechas inclusive para o uso do
termo  “sucroenergético”. Conforme Carvalho (2017) o termo ¢é
estrategicamente utilizado para reforcar semanticamente a pluriatividade do
monocultivo canavieiro (agucar, élcool, etanol, energia, fertilizantes, etc).

E nesse sentido que a UNICA lanca em 2012 a campanha “Etanol, o

combustivel completdo” (ARAUJO, 2022). A campanha reforcava semas
como [+sustentabilidade], [+empregos], [+meio ambiente], [+produtividade]:
“Pecas publicitarias, trailers de cinema, acdes em postos de combustivel
foram realizadas para chamar a atencdo do consumidor [sobre as]
“vantagens” de se abastecer com o combustivel vegetal. E com isso, 0 nome
alcool foi sendo dia a dia sepultado na bomba [de combustivel] em favor do

“etanol” (ARAUJO, 2022).

Figura 67 - Peca Publicitéria "Etanol, combustivel completdo" - 2014
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mnol, o combustivel completao - Comercial de TV [

P> » < 014/030 Role para ver detalhes

Fonte: Comerciais de TV (2019)

Na propaganda televisionada em 20148 assistia-se um homem
dirigindo um carro com duas criancas sentadas no banco de tras. O carro
para, as travas do carro se acionam, as criangas aparentemente sem cinto de
seguranca se posicionam préximas ao motorista para ouvir o que o GPS do
carro comeca a dizer: “Esta na hora da gente ter uma conversa!”. O homem
pergunta: “Mas quem é vocé?” e tem a resposta: “Sou a consciéncia do seu
carro e estou cansada desse negécio de qualquer combustivel, quero Etanol!
Até eu ja sei que ele é completao!”

Intrigado, o “pai” das criangas, olha para “os filhos no banco de tras”
que observavam atentamente e com encantamento o que a “consciéncia do
carro” tinha a dizer. A menina, que antes usava o celular e agora se maravilha
com o dialogo com o GPS diz: “uau!” em tom de admiracéo e surpresa.

Evidenciando algumas imagens no display do carro, a tal consciéncia
continua: “Ele aumenta a poténcia do motor, gera milhdes de empregos no
Brasil e € melhor pra natureza.” O garoto se manifesta com entusiasmo:
“Legal!”. O homem apresenta-se convencido e afirma: “Nossa, estd bom! Mas
onde tem o posto?”. O GPS segue com seu funcionamento padréo, ou quase,
“A 300 metros, vire a esquerda, bonitdo!”. E a propaganda se encerra com o
jingle “Etanol € o combustivel completao!”.

Estabelece-se mais uma vez o peso do ethos infantil na retérica de
propagandas que fortalecem o imaginario popular sobre o AGRO. Associa-se

na peca os semas como [+tecnologia] com [+consciéncia] legitimando-se a

18 Etanol, o combustivel Completdo! 2014 in: Comerciais de TV. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=aCLHmivmtOc. Acesso em: abr 2022.
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ideologia da competéncia, da escolha, da causa e consequéncia. Nao é
necessaria muita analise para se perceber que o AGRO é branco, hetero
normativo, conservador. Na oposi¢cdo da mulher responsavel pelos cuidados
com a casa da década de 1970, refor¢ca-se nos anos 2000 o homem que
simbolicamente representa-se em uma identidade paterna, do proprietario do
veiculo [+responsavel], [+bonito], [+tecnoldgico].

No seio da mesma campanha da UNICA situava-se também a peca
“Coloca Etanol, o combustivel completao!”°. Nesta, o ator e humorista Lucio
Mauro Filho, apresentava-se como frentista de um posto de combustiveis,
recepcionando diferentes clientes e os aconselhando. Os primeiros, um casal
de jovens com um carro de mudancgas, para 0s quais o ator afirmava “Aé, ta
de mudanca? Entdo muda para um combustivel completdo. Muda para o
Etanol!”; na sequéncia para um homem: “T& indo trabalhar, né? Entédo coloca
Etanol que gera milhdes de empregos.”; para uma mulher com um carro
infantilizado: “E ai dona!? O que acha de dar uma aula de combustivel para
as criangas?” sob os gritos das criangas “Etanol, mae! Etanol!” a mulher
responde entregando a chave do carro: “Completa com Etanol!”.

Assim a propaganda continua com o jingle “O motor do carro, fica
assim rapidinho. Etanol € o combustivel completédo!”. Associando o Etanol a
imagem da natureza com a chegada de um carro coberto de folhas e
concluindo Lucio Mauro Filho com o slogan: “Coloca Etanol! O Combustivel

Completao!”.

Figura 68 - Peca Publicitaria "Coloca Etanol, o combustivel completdo"

“Coloca Etanol, o combustivel completao®

> » © 013/030

19 Etanol, o combustivel Completéo! 2014 in: Comerciais de TV.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=rzT|N5InTYU. Acesso em: abr 2022.

166


https://www.youtube.com/watch?v=rzTjN5InTYU

“Coloca Etanol, o combustivel completao®
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Fonte: Meio & Mensagem (2013).

Em entrevista concedida a Gameiro (2017) em julho de 2014 o ex-
diretor da UNICA, explicou que antes de 2007 n&o havia uma diretoria de
comunicacdo da entidade representativa. Sem uma equipe de marketing, ndo
havia a producdo de contetdo. A investida da UNICA no departamento foi,
segundo o ex-diretor “um esforco de poér pra fora a informacdo, quebrando
qualquer luxo de informacédo negativa”, de modo que ao longo do tempo,
“vocé passa a ficar a prova das duvidas”. Assim, demonstrando-se dia a dia
gue se é crivel. Desse modo, para o ex-diretor, ndo se tenta enganar, mas
contar a verdade todos os dias, com padrbes de agéncia de noticias - 0 que
foi feito de propdsito.

Este trabalho exigia rotina, de forma intensa e bem construida, sem
pressas. Com objetivos bem delineados, atuando inclusive para fora. Para
ele, “por ignorancia ou por sacanagem mesmo” havia uma tentativa de
desmerecer a experiéncia brasileira, em uma realidade em que algumas
davidas eram legitimadas por um passado ndo tdo distante em que havia
problemas no setor, obrigando a UNICA a mostrar “que essas coisas estao
superadas” (Ex-diretor da UNICA apud GAMEIRO, 2017).

Desde o inicio da segunda década dos anos 2000 uma sequéncia de
campanhas foi projetada para valorizar o agronegocio de forma
minunciosamente estratégica. Pompeia (2018) aponta, que a concertacao
politica, se deu ndo s6 pela UNICA, mas sobretudo com o protagonismo
ABAG/FIESP, em um cenéario de intensificacdo das fiscalizacdes ambientais
diante as criticas nacionais e internacionais sobre o desmatamento no Brasil,

sobretudo com os olhares voltados & Amazénia e as situagdes de trabalho
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escravo (juridicamente denominados de situacfes de trabalho em condi¢cfes
analogas a escravidao), especialmente no corte manual de cana-de-acucar.

Segundo o autor, esta deterioracdo da imagem do agronegocio que
culminou na intensificagdo da fiscalizagdo ambiental e trabalhista, com
destaque ao trabalho de investigacdo e denuncias da Comisséo Pastoral da
Terra (CPT), colocou em debate o marco legal com o ataque ao Cddigo
Florestal, que tempos depois, resultaria no “novo Codigo Florestal” que de
novo sO tinha o nome, haja vista os tantos atrasos/retrocessos quanto a
protecdo do meio ambiente e os discursos estabelecidos para legitimacao
desta “nova” realidade.

Vale lembrar também o papel da lista suja do trabalho escravo,
implementada em 2003, alimentada pelos Dados do Ministério Pablico do
Trabalho, sob a contribuicdo de investigacbes e denudncias realizadas
sistematicamente pela CPT, atenta as relacdes precéarias de trabalho e
conflitos no campo.

Antes mesmo de 2010 a Abag e a Fiesp langcaram coletivamente o
documento “Agronegoécio Desenvolvimento e Sustentabilidade — Plano de
Acdo 2014/2018/2020” documento apresentado aos candidatos a presidéncia
da republica (POMPEIA, 2018). Conforme disposto no quadro 1, segundo
Pompeia (2018) o documento apresentava 0s seguintes planos de acéo:

Quadro 1 - Agronegd6cio Desenvolvimento e Sustentabilidade — Plano de Acéo
2014/2018/2020 (ABAG/FIESP)

Abordagem sobre o Reconhecimento do Agronegé6cio como elemento de

Agronegoécio Estado; ndo sujeicdo a variagdes de governo a governo
com plano plurianual agricola de 05 anos.

Politica Agricola Mais recursos para o crédito e 0 seguro; aprimoramento

dos precos minimos e defesa, além de reserva de
recursos para pesquisa.

Infraestrutura/Redes Avancos em rodovias, ferrovias, portos, hidrovias e
dutovias.

Agenda comercial Novos acordos bilaterais e entre blocos, além de
revisées no Mercosul.

Relacdo com segmento a Liberacdo mais rapida, pelo governo, de novos insumos

montante agropecuarios; revisdo da rotulagem dos produtos

transgénicos; esfor¢os estatais para o desenvolvimento,
no pais, de cultivares mais produtivos e resistentes;
criacdo de um programa nacional destinado a aumentar
a producéo de fertilizantes e agrotoxicos.
Relacdo com segmento a Desoneracao tributaria dos produtos para exportacao e
jusante da cesta basica.
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Organizacdo administrativa Gerenciamento das politicas agroambientais, de

do Governo Federal florestas plantadas, agua, solo e minerais de uso pela
agropecuéria pelo Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento (MAPA); deslocamento da agenda da
reforma agraria do Incra para o Ministério da Justica.

Agricultura Familiar Unificacéo das politicas agricolas da Agricultura Familiar
com a patronal, para garantia de melhores condi¢des
para os agricultores familiares crescerem e se
desenvolverem. Amilde os agricultores familiares
reprimem 0 seu potencial de  crescimento
propositalmente para se manter sob a guarda da
agricultura familiar.

Indigenas e Quilombolas Mudancas nos marcos legais e protecdo aos produtores
rurais quanto a ameacas de desapropriacdo sob o
argumento de terras indigenas ou de remanescentes
quilombolas

Questdes Ambientais Alterac@o do Cdadigo Florestal com legalizacao definitiva
das éareas de producdo ja consolidadas e
estabelecimento de percentuais de preservacdo para
areas ainda nédo exploradas; ampliacdo dos poderes dos
estados para definicdo do Cdodigo Florestal com relagdo
as realidades locais; constituicdo de fundo de
compensacgao para pagamento dos servicos ambientais
aos agricultores que conservem recursos naturais, como
cursos de agua, matas, etc.

Trabalho Rural Aprimorar a legislacéo trabalhista para o emprego no
setor rural.
Questao Agraria Modificag&o do Estatuto da Terra.

Fonte: ABAG e FIESP (2010) in POMPEIA (2018).
Organizagdo: A autora (2022).

Nota 1: Sobre a atuagdo das multinacionais indicava-se, timidamente, incbmodo com a
dependéncia em relacdo aos oligopdlios a montante da agropecuéaria (POMPEIA, 2018,
p.262).

Nota 2: Sobre o plano de a¢éo quanto a relacdo do segmento a jusante, iSSO era pouco em
relagdo as demandas das industrias mais elaboradas de alimentos, 0 que mostrava o quanto
elas estavam afastadas da concertacao politica (POMPEIA, 2018, p.263).

Nota 3: Ao lado dos direitos territoriais indigenas e quilombolas, o marco legal de protecéo
ambiental, as leis trabalhistas e o Estatuto da Terra constituiriam, na Otica da concertagéo,
“inseguranca juridica”, prejudicando os efeitos positivos que o “agronegdcio” traria ao pais
(ABAG, 2010 apud POMPEIA, 2018).

Em um periodo de forca da ideologia neoliberal, mergulhado na farsa
discursiva do Estado minimo e da meritocracia, em um cenario em que 0s
direitos sociais s&o vistos como servigos, 0s planos de agéo propostos pela
Abag e pela Fiesp se delineiam quase que como uma constituicdo préopria aos
entes: Agro, Mercado, Negdcios.

Em diferentes governos o plano foi se consolidando. Ainda no
governo de Dilma Rousseff, o primeiro marco foi a mudanca no Codigo
Florestal, mas é sobretudo apds o golpe politico parlamentar de Michel Temer

e a eleicao do atual presidente, que este processo se acelera.

169



Percebe-se as mudancas de competéncias dos ministérios, a extincao
do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), as mudancas nas
pesquisas institucionais, como no levantamento estatistico do IBGE sobre a
agricultura familiar, o ataque aos direitos das comunidades tradicionais,
indigenas e quilombolas, reformas trabalhistas e da previdéncia, ampliacdo da
liberacdo do uso de agrotéxicos e outros aspectos que serdo abordados nos
proximos capitulos.

Antes é preciso endossar outras vertentes de atuagdo da Abag bem
como da Fiesp neste periodo. Pompeia (2018) evidencia que entre 0s 6rgaos
de inteligéncia da concertacdo politica do agronegocio, destaca-se o0
Departamento do Agronegécio da Fiesp (Deagro) que se constitui enquanto
um o6rgdo executor relacionado a instancia politica deciséria dentro da
federacao das industrias (Cosag).

No ambito das discussdes sobre o Codigo Florestal a atuacdo do
Deagro foi decisiva na organizagdo do Movimento Sou Agro; em corroboragao
ao IPA (Instituto Pensar Agropecuaria) exerceu influéncia também sobre a Lei
n°® 13.123, de 20 de maio de 2015, sobre o acesso ao patrimdnio genético, da
protecdo e do acesso ao conhecimento tradicional associado e da reparticao
de beneficios para conservacdo e uso sustentdvel da biodiversidade
(POMPEIA, 2018).

Além disso, o Deagro possui dois produtos de bastante interesse dos
agentes empresariais: as projecdes para 0 agronegocio brasileiro (Outlook
Fiesp) e o indice de confianca (medido também pela OCB). O Outlook prevé
para um periodo de 10 anos, caracteristicas como producdo e demanda,
sobretudo para se pensar a evolucdo das principais commodities do
agronegocio: algodéo, arroz, café, agucar, etanol, celulose, milho, soja — gréo,
farelo e 6leo, suco de laranja, trigo, carne bovina, suina, peixes, frango, ovos,
lacteos e fertilizantes; além das projecbes sobre o uso de terras no Brasil.
(POMPEIA,2018).

Os levantamentos de Pompeia (2018) indicam que estes calculos
fomentaram de forma estratégica a defesa dos agentes do agronegdcio sobre
novas disposi¢cdes no Codigo Florestal, com criticas as Reservas Legais (RL)

e as Areas de Protecdo Permanente (APP). Inicia-se ai também as narrativas
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de que as Terras Indigenas (Tl) e Unidades de Conservagdo (UCs)
inviabilizam o potencial do Brasil de alimentar o mundo.

Essas narrativas que se fortaleceram no final da primeira década dos
anos 2000 vao ao encontro de discursos ha muito pré-estabelecidos a partir
das teorias de Malthus e sobre a vocacao agricola dos paises do sul global,
evidenciando que discursos, narrativas e retoricas, hdo Sao espontaneos ou
imediatos, mas se constituem por meio de estratégias processuais que se
solidificam em diferentes territérios comunicativos e disputas de frac6es de
classe.

A partir das andlises de Marcelo Leite para a Folha de Sdo Paulo em
2017, Pompeia (2018, p.223) identifica que estas “estatisticas criativas
distorcem a percepgao sobre o agronegocio”. O autor aponta como 0S anos
2000 é marcado pela criacdo de empresas de consultoria que servem a
concertacdo e ao que chama de espirito do agronegécio, dando destaque ao
Instituto de Estudos do Comércio e NegociagBes Internacionais, ao
Agroincone, Agroconsult, MB Agro, Datagro, Cepea — Esalq e aos proprio
MAPA.

Estes agentes baseiam-se em narrativas legitimadoras, estatisticas
macroecondmicas e ideias-forcas (POMPEIA, 2018), as quais se reconhece
agui enquanto semas do metametaconceito <<agro>>, positivadas num
esforco retérico de consolidacdo do campo conceitual sintese da ideologia
hegemaonica: a ideologia agro.

As narrativas, baseiam-se na simbologia da “geracédo de riquezas”,
“solidez”, “eficiéncia”, “produtividade”, “competitividade”, “tecnologia”, e
“sustentabilidade” para justificar perante a opinido publica, o atendimento dos
pleitos da concertagcdo (POMPEIA, 2018), como aqueles manifestados no
plano de acdo “Agronegocio, Desenvolvimento e Sustentabilidade”.

Desse modo, em uma sinédoque politica que busca apresentar a
parte como o todo, a concertagcdo do agronegocio, por meio de instrumentos
que atingem a esfera publica como “O Globo”, “O Estado de Séao Paulo”,
“Valor Econdmico” etc. mobilizaram no inicio dos anos 2000 campanhas como
“Sou Agro” e “Time Agro Brasil”, além de se disporem de espacos para
manifestacbes de representantes do agro e de divulgacdo dos dados

engendrados pelas agencias de consultoria do setor. (POMPEIA, 2018).
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O lancamento da Campanha “Sou Agro” ocorreu na sede da Fiesp
com a presenca de representantes de diferentes entidades e forcas politicas.
Como a Associacdao Nacional de Defesa Vegetal (NDEF), Associacdo
Brasileira dos Produtores de Soja (Aprosoja), Associacdo Brasileira de
Celulose e Papel (Bracelpa), Bunge, Cargill, Vale, UNICA, Associacio
Brasileira dos Produtores de Algoddo (ABRAPA), OCB, FIESP, ABAG,
Associacdo Brasileira dos Criadores de Zebu (ABCZ), Monsanto, Accenture,
Sindicato Nacional da Industria de Alimentacdo Animal (Sindiragdes),
Associacao Brasileira de Marketing Rural e Agronegocios (ABMR&A), Instituto
Nacional de Processamento de Embalagens Vazias (inpEV) e Nestlé.

O movimento idealizado por Roberto Rodrigues, Ministro da
Agricultura do governo de Luiz Inicio Lula da Silva de 2003 a 2006,
representante historico do cooperativismo empresarial por meio da OCB, e
um dos principais mentores da Abag. Em entrevista, no evento de
lancamento, em julho de 2011, o diretor corporativo da Bunge a época,
Adalgiso Telles, afirmava que: “Nés constituimos um grupo que é formado
pelo comité de campanha e ndés vamos a cada uma das empresas e
entidades, fazer a apresentacdo do projeto e cada um participa de forma
voluntaria com o valor que achar interessante”.

Telles, afirmava que um dos objetivos era levar informagcdo da
agricultura familiar, por meio do cooperativismo, para toda a populacdo. O
diretor da Bunge afirmava “No6s entendemos que néo existe uma dicotomia ou
um conflito entre o pequeno produtor, a agricultura familiar e a agricultura
comercial. Na verdade, todos eles s&o agricultura. [...] Existe nicho de
mercado para todo mundo”.

Afirmando que néo existe uma dicotomia, o diretor segmenta em
opostos “agricultura familiar” e “agricultura comercial’, como se camponeses
sé@o comercializassem o excedente ou ndo dependessem da renda gerada no
campo. Usando os termos que abrem margens a esta interpretacao,
complementa sua fala dizendo que tudo é agricultura e que existe nicho para

todos. Logo, ndo seriam tudo negdcios?

20 Entrevista disponivel no video Sou Agro in Juliana Belloto Sasaki. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=107DHxXR2lg. Acesso em: abr 2022.
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Sua fala reforca que a “agricultura comercial” (0 modelo de produgao
agricola do agronegécio) tem como essencialidade os nichos de acumulacao
e ndo o abastecimento da populacdo com alimentos, conforme argumentado
em seguida.

Ao ser guestionado sobre a competitividade internacional e suas
projecdes e o papel da campanha, Telles afirmou que o objetivo era levar a
informacdo que era desconhecida principalmente pelo publico brasileiro. A
informacéo referida se trata dos dados apresentados nas projecdes, para o
ano de 2050, do World Economic Férum (Férum Econémico Mundial, fundado
na Suica, em 1971 — contexto apice da modernizacdo da agricultura no
Brasil), dados esses apresentados no documento “The New Vision for
Agriculture” (2009):

O Brasil tem uma posicao singular no mundo todo. A maior parte
dos paises do hemisfério Norte ndo tem &rea agricultavel mais
disponivel e nem tem a questéo climatica que se poderia ter para
ocupar uma producéo agricola sustentavel, como € o caso do Brasil.
NGés temos hoje cerca de 50 milh8es de hectares j& abertos, de area
produtiva para a agricultura; 200 milhBes de hectares destinos a
pecuaria, que com o minimo de investimento em tecnologia, vocé
pode destinar, 20, 30, até 50% dessa area para a agricultura, sem
qualquer impacto ambiental. Entdo toda essa questdo, pode
produzir alimentos de forma que o restante do mundo nédo tem. Se
vocé pegar a Asia, o caso do Norte da China, eles tém problemas
com o lengol freatico, disponibilidade de &gua e a questdo da
produtividade do solo que € muito baixa. Se vocé vai para Europa e
para os Estados Unidos, América do Norte, para vocé aumentar a
producdo de soja vocé tem que diminuir a de milho ou vice-versa,
porque tudo j& esta ocupado. (TELLES, 2011).

Apesar de néo ter tido esta intencdo, Telles apresentou argumentos
para comentar sobre as proje¢cdes do Forum Econémico Mundial, dignas de
legitimacao empirica. O que Telles chama de “posi¢ao singular no mundo” se
manifesta na posi¢cdo dos paises do Sul global na Divisdo Internacional do
Trabalho.

Para o ex-diretor da Bunge, os paises do Norte ndo tém uma questéao
climatica — o que € verdade, a medida que os efeitos de uma “questao
climatica” sdo percebidos especialmente pelos paises do Sul global, que
possuem uma elevada amplitude social e de renda que alimentam esta
guestao, cuja manutencdo se encontra justamente no modo de producao

vigente. E de fato, em um pais cujo mote € a acumulacdo por espoliagdo o
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fator hidrico é determinante, leia-se os 70% do consumo de agua no Brasil,
voltados a agricultura.

Marcos Jank, presidente da UNICA, também no contexto de
lancamento da campanha Sou Agro, manifestava sobre a campanha,

elucidando os principais objetivos desta:

A ideia é que tudo o que é conhecimento, seja ele gerado pela rede
agro ou nao, né!? Sobre o agro! Possa estar chegando ao cidaddo
comum, através do movimento Agro. Entdo, o portal, la do Sou
Agro, é um portal disseminador de conhecimento em varias areas.
Nas areas dos assuntos transversais, como eu falei aqui, o proprio
Cdbdigo Florestal, acho que é um exemplo, né!? Mas também em
guestdes muito mais simples, como a questéo de receitas culinarias,
eventos etc. A ideia € que esse portal seja um verdadeiro
mobilizador de informacdes sobre o agro brasileiro, para a
sociedade de forma geral e ampla. (MARCOS JANK, 2011).

Por “tudo o que é conhecimento” Jank entende “tudo o que é
informagdo que positive a imagem do agronegocio”. Por assuntos
transversais, entende-se 0s temas sociais e ambientais que comprometem ou
inviabilizam de algum modo o projeto de acumulagcdo do “Agro” — aqueles,
que inclusive, sdo compreendidos como temas fundamentais no plano acao
das entidades ABAG e FIESP. E “as questdes muito simples” como “receitas
culinarias e eventos” trata-se dos assuntos que aproximam a audiéncia do
projeto, ao passo que cria padrdes, identidade e sentimento de

pertencimento.

Vamos usar demais, a questdo |4 das redes sociais, por exemplo.
Eu acho que nosso setor, € um dos que vem fazendo comunicagao
ja, hd 04 anos, nél?Nos ja fizemos campanhas pela TV, radios,
jornais, NoOs trocamos o nome, né!? Foi todo um processo ai de
linkar o nome etanol a questdo de ser um combustivel verde, limpo,
renovavel, essencialmente brasileiro, né!? Feito ai pela cana. Entéo,
quer dizer, tudo isso, a gente ja vem fazendo la na cana. O que nés
tinhamos € que nds, naqueles temas que séo transversais, como eu
falei aqui, que atingem todo o agro, € que havia uma grande
deficiéncia de comunicacdo. E a gente vem para trabalhar com
outras entidades, de maneira que a gente possa avangar nisso.
Entdo, eu acho que os assuntos que sdo setoriais, estédo
relativamente su... bem! Agora quando a gente chega em temas
transversais, € preciso fazer muito mais. E é pra isso que esse
movimento esta ai! E pra fazer nesses temas, é pra trazer de forma
geral tudo o que é conhecimento para a sociedade. (MARCOS
JANK, 2011).

O presidente da UNICA, destacava o papel das redes sociais sempre
mais pujante a partir deste periodo. Além disso, reconhece a manobra

estratégica de mudanc¢a do nome de alcool combustivel para etanol, enquanto
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um metametaconceito, ou campo conceitual, que reforca semas como
[+combustivel verde]; [+limpo], [+renovavel], [+ecolbgico], [+nacional],
[+sustentavel] etc. Por fim, o representante da entidade no evento de
lancamento da campanha Sou Agro, manifesta o objetivo principal da
campanha: criar uma unidade de discurso.

Logo, se a ideologia se constitui enquanto uma unidade de discurso
em divisa, conforme explica Chaui (2022), o Movimento Sou Agro trata-se de
uma das materialidades estratégicas, na conformacéo ideoldgica do Agro.
Assim, os temas “simples”- “culinaria”, “eventos”, musica, roupas e outros
elementos da cultura, se constituem enquanto chave fundamental, na camara
invertida, ou ponto cego, da ideologia que se cristaliza nas acdes territoriais
que séo diretamente influenciadas pelos “temas transversais™ legislacéo,
regramentos, direitos fundamentais, disponibilidade dos componentes
territoriais, trabalho etc.

Na abertura do evento, a campanha é lancada com as propagandas??
protagonizadas pelos atores Lima Duarte (representando o campo) e
Giovanna Antonelli (representando a cidade) na busca de uma unidade
discursiva.

Na peg¢a denominada “Sou Agro — Fazenda” a atriz global Geovana
Antonelli aparece vestida com uma camisa branca de botbes questionando
“Vocé sabia que no Brasil todo mundo tem uma fazenda?”. E assim como a
garotinha na propaganda da Tetra Pak no final do século XX, ela afirma em
tom de obviedade “Eh... uma fazenda! A minha fica bem aqui! Na cidade...
Bem no meio da minha cozinha. E s6 abrir a geladeira!” afirma a atriz em
frente a cena de uma geladeira se abrindo, em meio a um edificio, com
produtos em seu interior como suco de laranja, leite longa vida, queijo, iogurte
e algumas frutas.

Na sequéncia, aparecem imagens muito bem selecionadas de frutas,
carnes, Oleo de soja, sob sua narrativa “La eu tenho meu pomar, o meu gado
de corte, a minha soja”. E ao som de dedilhadas em um piano, tipicas de
cultos ou momentos de espera ela segue: “Aqui eu tenho a minha floresta

plantada” sob a imagem da leitura de um livro, “Até a roupa que eu visto vem

21 Propaganda Sou Agro Fazenda in Agéncia Nova Sb.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=s7CI8zpQeCY. Acesso em: abr 2022.

175


https://www.youtube.com/watch?v=s7Cl8zpQeCY

da minha fazenda. Da minha plantacdo de algoddo.” com sua camisa branca
e uma cama sendo milimetricamente estendidas. Representando o setor
canavieiro acrescenta: “Na minha fazenda tem até canavial.” Com a imagem
de um tanque de carro identificado com a palavra “FLEX” sendo abastecido

com Alcool.
Figura 69 - Propaganda Sou Agro - Fazenda

nova$S/B - Portfélio - Sou Agro - Fazenda

A reprodugdo automatica esta ativada

» M € 0:12/1:00 Role para \:’erdetalhes o o ik

Fonte: Agéncia Nova Sb (2011).

Por fim, a atriz conclui em um discurso patriota: “E eu amo essa
fazenda chamada Brasil!” seguida de uma sinfonia ilustrada com imagens de
um campo vazio de gentes e cheio de técnicas e monocultivos, reforcando a
ideia da produtividade e uma cidade que pulsa o tempo urbano acelerado.
“Sou agro! Agro brasileira!”. E a peca se fecha com o slogan da campanha:
“Agro: um Brasil que cresce forte e saudavel!”.

Na peca protagonizada por Lima Duarte??, o ator aparece em um
palco de teatro performando, quase em tom de uma homilia da teologia da

prosperidade, entre imagens de fazendas com diferentes monocultivos:

“Bendita a terra onde a gente brasileira fincou suas raizes. Bendita
a terra que a todos premia com frutos fartos de quem nela trabalha
com respeito e dedicacdo. Bendita a terra do preto [feijdo], do
branco [algodédo], do amarelo [sol], do vermelho [tomate], do verde
[monocultivo]. Bendita a terra que alimenta todo um pais. Que
alimenta o0 mundo! Bendita a terra que € uma das maiores agro-
nacdes do planeta. Bendita a terra que me da orgulho de dizer: Sou
Agro! Sou Agro cidaddo! Sou agro ator! Sou Agro brasileiro!”
(PROPAGANDA SOU AGRO - LIMA DUARTE, 2011).

22 Sou Agro — Lima Duarte in SESCOOPRS.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=6yGZzbKUkfU. Acesso em: abr 2022,
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Como explica Chaui (2022) informacéo verbal?® - a ideologia nasce na
modernidade, no bojo do modo de producdo capitalista que se define pela
propriedade dos meios de produgcdo em uma sociedade de classes: 0s
proprietarios (burguesia) e os ndo proprietarios (trabalhadores). E neste
cenario que busca-se a fabricacdo de uma identidade, uma unidade em
divisa, que mascare as classes, criando-se a ideia de individuos.

Em outras palavras, Chaui (2022) entende a ideologia entre tantas
coisas, como o0 ocultamento da realidade social dividida em classes, em que
se manifestam os discursos de que todos sdo individuos livres e iguais,
membros de uma mesma nac¢éo, cidadaos de um mesmo Estado” baseados
em contratos na sociedade em progresso.

O texto performado por Lima Duarte sinaliza para a ideia de “Sou
Agro Cidadao! [...] Sou Agro Brasileiro!” criando-se esta unidade, em um
discurso homogéneo, com ideias e imagens que silenciam a luta de classes e
hegemonizam o projeto das fracdes de classes dominantes. De modo que
‘essas ideias parecem existir em si e por si” e apresentam ser “validas para
todos os seres” de forma tdo naturalizada que as divisbes sociais
proporcionam a sensacao de ndo pertencerem a esfera econémica. Quando o
gue esta sendo ocultado aparece, 0s sujeitos sociais das classes que o expde
séo atacados como maus sujeitos de mas condutas. (Chaui, 2022).

Para Bruno (2012, p.3) o movimento Sou Agro, é prioritariamente o
resultado do “deslocamento do debate sobre a problematica do meio
ambiente para o campo da grande politica institucional — a votacdo do Cédigo
Florestal Brasileiro no Congresso Nacional” ao passo que fabrica a imagem
de um agro brasileiro responsavel por abastecer um “planeta faminto” —
discurso construido e popularizado pela corporacdo de commodities Basf:

“O movimento Sou Agro, ancorado no tripé agbes de comunicagao,
campanhas publicitarias e portais e redes sociais, também evidencia a
importancia da propaganda e do marketing na construcdo da imagem publica
e na reproducao social do patronato rural e do agronegécio no Brasil.”

(BRUNO, 2012) Para a autora, a criacdo de consensos entre o patrono rural e

23 Marilena Chaui. Aula “O que ¢é ldeologia?” Com Jessé Souza e Eduardo Moreira. Instituto
Conhecimento Liberta. Sao Paulo, 07 de abril de 2022 — 20 horas.
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agroindustrial parte de supostos: i) 0 suposto da discriminacao; ii) suposto do
desconhecimento e iii) 0 suposto da vocacéao.

O suposto da discriminacéo coloca o patrono rural em uma condigéo
de vitima, ao alegar que estes sofrem discriminacdo e por isso sdo atacados
com narrativas sociais e ambientais; o suposto do desconhecimento é
complementar ao discriminatorio, ao alegar-se que o agro sofre preconceitos
por ser desconhecido e o suposto da vocacao, naturaliza o Brasil em uma
posicao incontestavel de produtor agricola.

Os supostos analisados por Bruno (2012) s&do evidentemente
reforcados na mencionada entrevista concedida pelo diretor executivo da
Bunge. Sua narrativa se edifica justamente, a partir destes pressupostos, ao
afirmar que os brasileiros desconhecem os dados levantados pelo Férum
Econémico Mundial que expressam a posic¢ao singular do Brasil.

Na sequéncia do Movimento Sou Agro (2011), destaca-se a
campanha Time Agro Brasil (2012). Proposta pela Confederagdo da
Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA) e pelo Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), a campanha focada na agropecuaria,
tinha como principal objetivo consolidar a imagem do agronegdcio brasileiro
no pais e no exterior, com o protagonismo de Edson Arantes do Nascimento
(Pelé). (POMPEIA, 2018).

Figura 70 - Logo Campanha Time Agro Brasil 2012 - 2014
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A peca publicitaria®* se inicia com o jogador entrando em um estadio
de futebol vazio e afirmando “Eu passei a maior parte da vida dentro do
campo. Hoje a minha maior alegria é ver 0 meu pais campedo em outro
campo. O campo da agricultura!”. Na sequéncia, uma mulher representando
os produtores aparece afirmando “Hoje, o pequeno agricultor estd em campo
com muita informacéo, treinamento e tecnologia”. Antes de passar a fala a
entdo presidenta da CNA e ex-ministra da agricultura Katia Abreu, Pelé
complementa: “O Time Agro Brasil faz bonito |& fora e aqui dentro também.

Todos usam uma camisa de futebol, com as cores da camisa da
selecédo brasileira e com o escudo do Time Agro Brasil, representado pelo
milho, pela cana, pelo boi e pela laranja. Katia Abreu continua “Somos
milhdes de produtores que suam a camisa todos os dias para oferecer o
melhor alimento a todos os brasileiros”. Pelé endossa: “Comida boa, saudavel
e barata!”. Dois trabalhadores do campo complementam: “E ndo é s6 comida

n&o! E biocombustivel renovavel e até a camisa que a gente veste”.

Figura 71 - Peca Publicitaria Time Agro Brasil - CNA e Sebrae

© ~# Time Agro Brasil (Agro Brazil Team)

y Alysson Paulinelli e Roberto Rodrigues
Katia Abreu AN B Airicurica, o gzt

Fonte: Sistema CNA (2012).
Alysson Paolinelli e Roberto Rodrigues, lado a lado e
respectivamente, afirmam: “Somos campedes em producdo...”, “E

preservacao ambiental!”. A peca se encerra com o jingle da campanha: uma

24 Time Agro Brasil in Sistema CNA.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=J1GkJuDak8c. Acesso em: mai 2022,
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adaptacao da musica “Pra Frente Brasil” de Miguel Gustavo, hit que embalou
as emoc0des provocadas na Copa do Mundo de futebol de 1970, no regime da
ditadura militar no Brasil. Na adaptacdo ouve-se “Todos juntos, vamos, pra
frente Brasil, Brasil! Pra ser campedao!”. Pelé reforca, concluindo: “Time Agro
Brasil: o campeao na producgéo e na preservagao!”.

Ao passo que o Movimento Sou Agro projetado e apoiado por
diferentes segmentos apresentava um discurso mais generalizado sobre o
agronegocio contemplando-se a positivacdo do metametaconceito “Agro”,
percebe-se que apos a votacdo sobre o Codigo Florestal, o intuito da
campanha Time Agro Brasil, constituiu-se na valorizacdo da imagem do
produtor rural de forma mais especifica.

Como analisa Pompeia (2018) sob a lideranca da CNA, o foco da
peca, como era de se esperar, € a agricultura. Contudo reforcando-se a ideia
de “time” a publicidade assinala também para outros processos da cadeia
produtiva, especialmente, ao que se concerne, como afirmam, a etapa a
jusante da producéo.

A valorizacdo do produtor rural, perpassa a sua leitura enquanto o
sujeito responsavel pela alimentacdo e pela preservacdo ambiental. Tecidas
as criticas neste periodo ao agronegdcio, vislumbrava-se a necessidade de
uma campanha que tirasse luz da responsabilizacdo dos produtores e ao
mesmo tempo colocasse a sociedade em uma condicdo de dependéncia
destes sujeitos que garantem as necessidades do campo, da cidade e que
possuem posturas ambientalmente corretas.

No ano seguinte da peca descrita (2013), a campanha iniciou uma
nova fase, com a participacdo do ator Murilo Benicio ao lado de Pelé, em que
como analisa Pompeia (2018), apostaram na mesma estratégia utilizada pela
campanha “Sou Agro” de se apoiar no ethos de artistas globais. Murilo
Benicio, assim como Lima Duarte, Regina Duarte, Rogério Ceni, Xandy
Negréo, Galvdo Bueno, Ratinho, diversos cantores do segmento sertanejo e
outros famosos, possui a atividade agropecuéaria como uma das ou a principal
fonte de renda?®. Nesta nova fase, a CNA investiu na verticalizacéo politica e
na defesa do sema da sustentabilidade. (POMPEIA, 2018).

25 Mundo do Agro (2022) Disponivel em:
https://www.youtube.com/channel/UCZUKFgY1APpMJnb72qHF610Q Acesso em: mai 2022.
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4.2 — Agro: a sintese discursiva da ideologia do agronegdécio na

atualidade

4.2.1 — Agro é tech, Agro é pop, Agro é tudo? Algumas consideracdes

ApOs a campanha Time Agro Brasil, projetada pela CNA e pelo
Sebrae para o interregno 2012 — 2014, em 2016 no 15° Congresso da ABAG,
a rede Globo de televisdo, lancou aos participantes o projeto publicitario
desenvolvido pela emissora que tem por objetivo "mostrar em toda
programacao da rede, tudo o que for possivel do universo do agronegécio
brasileiro” e “mostrar ao homem da cidade como ele esta préximo do campo,
ou dizendo de outra maneira, como 0 campo esta proximo de sua vida diaria”
completando ainda que “por isso estamos afirmando diariamente que Agro é
TECH, Agro é POP, Agro é TUDO. S6 nessa primeira fase nossa campanha
vai durar dois anos” (informacéo verbal GLOBO, 2016)2.

E evidente na apresentacdo do projeto o intuito de controle das
mentes pela repeticdo e 0 uso de discursos estrategicamente dispostos com
imagens que capturam a subjetividade do povo brasileiro. Além disso,
destaca-se a leitura fragmentada sobre campo e cidade, ressignificada em um
discurso de aproximacdo que na verdade criam abismos em um
posicionamento de subserviéncia.

Na mesma apresentacédo acrescentam: “O projeto agro vai falar dessa
imensa variedade, desde os campedes como soja, milho, arroz, carnes, café,
acucar, laranja, celulose, até a infinidade de produtos que vem de pequenas
hortas e pomares e que comparecem no prato de mais de 200 milhdes de
pessoas.” (GLOBO, 2016). Apos a campanha da CNA e Sebrae “Time Agro
Brasil’, A ABAG e a Globo reforcam e entendem por campedes as
commodities agricolas que vencem o campeonato de acumulacdo e por
suplementares (mas nao dispensaveis) as pequenas hortas e pomares.

A propria narrativa além de intuitivamente reforgcar o valor da
agricultura camponesa, evidenciando quem coloca a comida sobre a mesa,

fragmenta e opde também os monocultivos e a diversidade. Ndo por acaso é

26 Rede Globo de Televisdo em 15° Congresso da Associacéo Brasileira do Agronegécio —
ABAG (2016).
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tdo importante nos discursos do Agro a incorporacao da producao camponesa
em seus dados para se alimentar a retérica do combate a fome humana -
ainda que do ponto de vista préatico, a Reforma Agraria ndo seja realizada e
defendida e o investimento em redes, pesquisas, tecnologia e subsidios nédo
ocorra para estes produtores em mesma propor¢ao, o que seria 0 caminho
adequado para se chegar de fato ao abastecimento como fazem aluséo.

“‘Queremos deixar claro as noc¢Oes de cadeias produtivas, ou seja,
mostrar que além do préprio agricultor e do consumidor final 0 campo gera
emprego e riqueza para o transporte, para a inddstria, para o comércio, para
0S servicos, para toda a sociedade.” (GLOBO, 2016). Afirmavam deixando
claro o posicionamento da ABAG, como foi na campanha Sou Agro, de jogar
luz a uma sinédoque politica (POMPEIA, 2018), em que se busca a unidade
pelo discurso do todo.

A execucdo deste objetivo se deu de forma ampla, em uma das
primeiras pecgas publicitarias veiculadas pela campanha?’, que apresentava o

seguinte texto:

O Agro estd em tudo. Nas maquinas que colhem os gréos; que se
transformam em racdo; que alimentam animais; que geram leite,
carne, la. La e algoddo geram roupa. Roupa ta na moda! Moda gera
lucro. Que gera emprego e investimento. Que volta para o campo,
aumentando a producéo de trigo, milho, cana. Cana faz etanol! Que
movimenta carros. O carro t4 na propaganda, que anuncia tudo: o
pneu de borracha que veio das arvores, o sapato de couro que veio
do gado. Tudo vem do Agro. Agro é TECH, Agro é POP! Agro é
TUDO! Agro! A industria-riqueza do Brasil! Ta na globo! (AGRO E
TUDO - CONCEITO, 2017).

O texto era narrado com a oscilagdo de imagens de paisagens rurais
e urbanas. Especialmente imagens de monocultivos e todos os aparatos do
modelo agricola defendido pelo projeto. Ao se referirem a propaganda de
carros, apresentam em uma metalinguagem a imagem de caminhonetes em

uma area rural, com cavalos correndo entre os veiculos.

27 AGRO é TUDO - Conceito in Aprosoja (2017) Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=VENmM5PbXhZ0. Acesso em: mai 2022.
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Figura 72 - Propaganda Agro é TUDO - Conceito
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Fonte: Aprosoja (2017).

Na apresentacdo da campanha no congresso da ABAG seguiam
afirmando: “A Globo acredita na importancia e na forga do agronegocio. Como
€ sabido, o campo nunca esteve ausente de sua programacdo, seja no
jornalismo, seja no entretenimento, assim, especialmente neste ano nos
congratulamos com todos que participam do Congresso da ABAG.” (GLOBO,
2016). Entre novelas, filmes, programas de plateia etc. Santos (2019) destaca
que:

[Das] emissoras e programas que surgiram entre o final do século
XX e o inicio do século XXI, e hoje sé@o referéncia na elaboragéo,
transmissdo e difusdo do modelo de negocio agropecuario
hegemo6nico no Brasil, estdo Canal do Boi (1995); Canal Rural
(1997); TV Terra Viva (2005), canal de bastante destaque na
televisdo fechada e em plataformas na internet; e o pioneiro
programa jornalistico Globo Rural (1980), da Rede Globo de
Televisao. (SANTOS et.al. 2019, p.52)
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Mais uma vez, fazendo referéncia a ultima campanha da CNA “Time
Agro Brasil” afirmavam: “Temos a pretensdo de estar jogando, unidos, no
mesmo time. Como o meio de comunicagcdo de maior alcance do pais
entendemos ser nossa obrigacao falar, e muito, do que esta acontecendo no
ambiente do agronegocio” (GLOBO, 2016) colocando em relevo os semas a
serem reforgcados na campanha “[...] em termos de novidade, de modernidade
e sobretudo de otimismo e de esperanca para o Brasil.” (GLOBO, 2016).

A ideia de otimismo e esperanca € mobilizada em um cenario de
célera observado no pais. E em 2016 que ocorre o golpe que tira da
presidéncia Dilma Rousseff, sendo neste contexto também que a polarizacéo
politica em meio a sociedade torna-se mais evidente.

A proposta da peca publicitaria tem por intuito o foco na producéo de
commodities, predominantemente realizada por grandes proprietarios de
terras capitalistas e a incorporacdo da producdo de comida, realizada por
camponeses, no extremo oposto das classes sociais, em um discurso que 0s
coloca como semelhantes na composi¢cédo de uma identidade agro.

Além disso, percebe-se na tentativa de aproximacdo campo-cidade a
incorporacdo de todos os setores da economia como pertencentes ao
agronegocio, o que de fato identifica a base e as fragcbes de classe na
ossatura do projeto: as diferentes corporacbes de commodities e 0s
latifundiarios. Desta forma, entende-se que em grande ou pequena escala,
guardadas suas propor¢des, 0os produtores rurais assumem importancia ao
projeto agro quando:

a) sdo potenciais consumidores dos produtos desenvolvidos e
monopolizados pelas corporagdes de commodities;

b) sdo massa de manobra no &mbito da concertacdo politica do
agronegocio, defendendo os interesses do projeto e combatendo a Reforma
Agraria;

c) promovem a garantia da producédo para alimentar as pessoas e 0
PIB brasileiro, alimentando-se assim uma justificativa social para o projeto;

d) trabalham na defesa de uma identidade fornecendo subsidios de

imagens, representacdes, valores, normas e regras para a ideologia agro.
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Estes produtores somam-se aos sujeitos sociais urbanos para lobby,
capital intelectual na tecnociéncia e enquanto capital especulativo na
legitimacao do projeto.

Entre uma peca e outra a producdo de camponeses € incluida no
processo, bem como a incorporacao do discurso feminino no campo. Entre os
arcaicos engenhos mostrados ao fundo da peca publicitaria com tematica da
cana-de-agucar e outros, destacam-se pecas sobre frutas e aspectos culturais
que convidam o espectador a considerar inclusive um padrdo estético sobre
os alimentos.

No més de marco de 2018, a campanha apostou na peca “Mulher &
Agro”?® trazendo imagens de diferentes mulheres: camponesas, agronomas,
veterinarias, empresarias, jovens, idosas... em consonancia com os dados
sobre a participacdo feminina nas atividades consideradas pela peca como

“atividades do agronegdcio”. O narrador da campanha afirmava:

Agro a industria-riqueza do Brasil. A presenc¢a feminina é cada vez
maior no campo. Hoje nas fazendas ha mais mulheres com curso
superior do que homens. 49% dos cargos de médicos veterinarios
sdo exercidos por mulher. Ela também esta nos laboratérios e em
muitos setores da agroindustria. 69% das mulheres no campo
utilizam a internet. Em muitas pequenas propriedades a mulher
cuida sozinha da casa e da lavoura. As mulheres planejam e
executam. Um terco das propriedades rurais ja estd sob a direcédo
feminina, mas ainda ha muito espagco pra mulher conquistar no
campo. Forca feminina é agro. Agro é TECH. Agro é POP. Agro é
TUDO! T4 na globo! (MULHER E AGRO, 2018).

Vérios aspectos merecem analise na peca, o primeiro deles ao que se
refere a linguagem néo verbal utilizada, € o fato de, das 27 mulheres
apresentadas nem 10% serem negras, sendo as poucas mulheres negras
representadas consideradas pardas e figurarem na peca o vinculo com o
chéao de fabrica da agroindustria ou com a pequena propriedade.

Ao que concerne a narrativa empregada, afirmar que a presenca
feminina € cada vez maior no campo é atestar o processo de expropriacao de
homens e mulheres assistidos com a modernizagdo da agricultura. Além
disso, destaca-se a romantizacdo da sobrecarga e exploragdo das mulheres,

simbolizada como signo de for¢ca “em muitas pequenas propriedades a mulher

28 Mulher € Agro in Allan Kleyson (2018).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=D19ybIBy5mo. Acesso em: mai 2022,
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cuida sozinha da casa e da lavoura”. Forga que é reforgada na conclusdo da

peca.

Figura 73 — Mosaico - propaganda mulher é agro - especial de marco - 2018 _

Fonte: Allan Kleyson (2018).
Organizagdo: A autora (2022).
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Evidentemente o Agro a que esse produto publicitario se refere,
trata-se de um modelo hegeménico de producéo agricola, que recebeu ao
longo dos anos duras criticas sobre sua prioridade ao aspecto econémico
[+negobcio] e que por isso abandona este sema na apresentacdo do
conceito, seguindo com o mesmo cerne: um modelo agroexportador,
pautado em monocultivos e uso de agrotoxicos. Sendo chamado,
especialmente a partir das mudancas no Codigo Florestal (anos 2000) de
“Agro” — como uma sintese das acdes territoriais que sdo complexas e
nao etapistas e lineares como apresentadas pela compreensédo de cadeia
defendida pela ABAG.

Durante toda campanha, o Agro deixou de ser negdcios, para ser
defendido como cana-de-acucar, banana, cacau, ovo, gergelim, milho,
leite, boi, batata, mandioca, tomate, cabra, café, romeu e julieta, mulher,
gente... pop, tech, TUDO!

Nobrega e Bandeira (2019) analisam wuma das pecas
publicitarias?®, identificando o uso de imagens do periodo colonial cujo
foco é o monocultivo de cana-de-acucar. As autoras se atentam ao fato
de que, é feito o uso de imagens de pessoas escravizadas nos engenhos,
com a narrativa “desde o Brasil Colonial a cana ajuda a movimentar nossa
economia”, sem a menor preocupacao em se problematizar a estrutura
social daquele periodo histérico, ancorada no regime de escraviddo, como
se aquela fosse uma importante permanéncia da Paisagem.

A peca segue com imagens de maquinarios utilizados no
Agronego6cio Canavieiro (CARVALHO, 2017) hoje, reforgando-se a
pluriatividade do setor ao afirmar “[...] da cana vem o acguUcar, a rapadura,
a agua ardente [...] a cana também produz energia, com o alcool que
movimenta os carros, com o bagaco que € queimado nas caldeiras para
produzir eletricidade. Um sucesso brasileiro ha quase 500 anos!” (CANA
E AGRO, 2017).

29 Cana € Agro in Allan Kleyson (2018).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=R_s9ShEgkvM. Acesso em: mai 2022,
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Figura 74 - Propaganda Cana é Agro
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Fonte: Allan Kleyson (2018).

Ocorre que agronegocio canavieiro ndo € a cana-de-agucar em Si
e 0s seus efeitos precisam ser problematizados. A peca publicitaria, como
fazem as empresas de consultoria, enaltecem os dados
macroecondmicos, resumindo a isso “os 500 anos de sucesso”. Nesta
mesma linha narrativa, havia a peca publicitdria sobre o café3,
enaltecendo além das receitas, a geracdo de empregos e associando o

café a vida cotidiana, a histéria e a cultura do pais: “[...] t& na historia da

30 Café é Agro in icones do Café Arabiccoffee (2017).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=itTkK7Ypb2E Acesso em: mai 2022,
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agricultura brasileira [...] t& no crescimento, em 2016 a renda das
propriedades vai aumentar. [...] o café ta na xicara, ta na casa, ta na vida
dos brasileiros. [...] café t4 na nossa cultura, t4 no nosso futuro.” (CAFE E
AGRO, 2016).

O sema [+crescimento] é reforcado em um discurso que apresenta
o elemento natural, matéria-prima para diversos produtos, enquanto a
totalidade de um projeto e sua ideologia: o Agro. IniUmeras outras pecas
publicitarias, partindo desta mesma linha, foram engendradas desde
2016. No quadro 2, busca-se apresentar alguns textos destas pecas
evidenciando os semas reforcados e repetidos cotidianamente para se

sedimentar a compreensao de que tudo € agro:

Quadro 2 - Quadro de transcri¢do das campanhas “Agro é TECH, Agro é POP, Agro é
TUDO”

Agro é gente. E o Gontijo na irrigacéo do
milho, a dona Ursula na colheita da
cebola, o Ezequiel cuidando do cordeiro, 0
Adriano no reparo da cerca, o0 seu Pedro
no comando das vacas. O agro € a soma
do trabalho das 34 milhGes de pessoas
que produzem no campo o sustento da
Agro é gente | populacéo brasileira e mais a comida que

81 0 pais exporta para 224 paises. Agro sédo
as pessoas que trabalham, educam, que
se divertem. E a Maria, o Aparecido, a
Ivonete, o Adilson, a Aline, o Vagner, a
dona Anastécia. Agro é a nossa gente.
(Apoio Maturata: acertou na carne acertou
no churrasco e Ford Ranger: so ela tem
cinco anos de garantia.) (GLOBO 2017)

Agricultura familiar é Agro. Ela é
responsével pela metade das criagcdes de
frangos e suinos do Brasil. As pequenas
propriedades produzem por dia 55
milhdes de litros de leite: 58% do total.

Agricultura Delas também sai quase todo o feijdo do
Familiar é pais: dois milhdes e cem mil toneladas.
Agro 3233 Sao 4 milhdes de sitios e fazendas

garantindo a renda de 11 milh&es de
trabalhadores. Verduras, legumes, frutas,
ovos, temperos, tudo isso vem da
agricultura familiar. Nela pequenos
produtores sdo um grande negdcio para

8t Agro é gente in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ppHIAMPQgF9Il. Acesso em: mai 2022.

82 Agricultura Familiar € Agro in Jodo Pedro Lourenco Ferminugez (2017).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=pQOp0Bv8KZE Acesso em: mai 2022,

33 Agricultura Familiar € Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=bguNgOoAy5A Acesso em: mai 2022.
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cidades do interior e para a preservacao
das tradic6es do campo. Agricultura
familiar é renda, é familia, é Agro.
(GLOBO, 2017)

Agricultura familiar € Agro. Muitos
alimentos que chegam na mesa dos
brasileiros vém do que as familias cultivam
no campo. E quase metade da producéo
de milho, frango, leite e boa parte do arroz,
do feijdo e do café. De toda a renda gerada
no campo 23% v&o para os agricultores
familiares. Sao pequenos produtores que
também adotam novas tecnologias e
conquistam o mercado no exterior
através de suas associagdes e
cooperativas. A Agricultura Familiar gera
empregos e ajuda a manter as tradigdes
culturais no campo. Agricultura familiar é
Agro. (Apoio, Nissan Frontier: desenhada
para fazer mais e Bradesco: Crédito Rural
com taxa a partir de 3% ao ano).
Agro. (GLOBO, 2021)

Plantio direto € Agro. No plantio direto a
semente é colocada no solo em cima dos
restos da lavoura anterior. Com a palhada

o terreno fica protegido da eroséo e
recupera a fertilidade; & um jeito mais
natural de cultivar a terra. O plantio direto

Plantio na palha revolucionou a agricultura
direto é Agro brasileira nos dltimos 40 anos, com ele é
84 possivel tirar duas safras por ano na

mesma area e com menos prejuizos ao
meio ambiente. O sistema ja ocupa 32
milhdes de hectares: metade de todas as
lavouras de graos cultivadas no pais.
Plantio direto é sustentavel. Plantio direto
€ agro. (GLOBO, 2019)

Controle biolégico é Agro. Controle
biolégico é o uso de inimigos naturais para
combater pragas e doencas na lavoura. A
técnica avancou muito e ja € praticada em
10 milhdes de hectares no Brasil. Em cinco
anos o numero de biofabricas dobrou, hoje
séo 70 industrias de produtos biologicos

Controle no pais. Esses produtos sédo inofensivos
Bioldgico é as pessoas, mas eficientes na agricultura
Agro 35 e geram novos negacios. O faturamento

do setor chega a 500 milhdes de reais por
ano. Controle biolégico é a agricultura
sustentavel, é tecnologia. Controle
biolégico é Agro. (Apoio, Ford: agro é
confianga, agro € ranger e Bradesco todos
0s jeitos de pagar com o celular). (GLOBO,
2019)

34 Plantio direto € Agro in S6 Propagandas (2019).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=eMDCBUdxRJE. Acesso em: mai 2022.
35 Controle Bioldgico € Agro in Nabeshini (2019).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=11rZDhYrMRU. Acesso em: mai 2022,
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Orgénico é
Agros6

Organico é Agro. No cultivo de orgénicos,
0 adubo e os nutrientes sao retirados da
propria natureza. As pragas e as doencas,
séo controladas com os inimigos naturais.
O organico vai além das frutas, verduras e
legumes. Quase todos os produtos tém
sua versao organica: vinho, algodao, café,
acUcar, azeite, soja, ovo, leite, carne bovina
e até pasta de dente. O mercado de
organicos cresce rapidamente no mundo
todo. No Brasil ja temos mais de 15 mil
produtores. Em 2016 o faturamento no
mercado interno chegou a 3 bilhdes de
reais. Organico € economia sustentavel,
organico é Agro. (GLOBO, 2017).

Orgénico é Agro. A procura por uma
alimentagdo mais natural aumentou muito
no Brasil. A agricultura orgénica triplicou
nos ultimos dez anos. Agora, séao 25 mil
produtores cadastrados. O comércio
evoluiu com o uso dos aplicativos e o
aumento das entregas domiciliares. Hoje,
além das pequenas propriedades também
0s grandes produtores de grdos como o
milho e a soja estdo entrando no sistema.
Orgéanico é comida destinada aos animais
gue vao produzir a carne o leite e um ovo
orgénico. Agricultura orgéanica busca
maior harmonia com a natureza. Organico
€ Agro. (Apoio, Nissan Frontier:
acreditando na forca do Agro brasileiro e
Bradesco Consoércios: maquinario com até
100 meses para pagar). (GLOBO, 2021)

36 Organico é Agro in Allan Kleyson (2017).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=67IgOBJe4ll. Acesso em: mai 2022.
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Tecnologia é Agro. Pesquisadores
brasileiros desenvolveram nos ultimos anos
um jeito de plantar arvores junto com
lavouras e pastos: sdo as agroflorestas.
Tem cacau e pimenta no meio da floresta
amazobnica; gado junto com eucalipto, soja
e milho no Cerrado e hortali¢cas cultivadas
por pequenos produtores em canteiros
que convivem com pomares de mamao,
banana e outras frutas. As agroflorestas ja
ocupam mais de 13 milhdes de hectares no
Brasil. Elas usam menos agrotoxicos e
ajudam a preservar o meio ambiente.
Agrofloresta é producéo sustentavel, é

Tecnologia é respeito a vida. (GLOBO, 2020).

37 38
Agro Tecnologia é Agro. O Brasil tem hoje a

agricultura mais avanc¢ada da faixa tropical
do mundo. Nos ultimos 40 anos a pesquisa
e 0s agricultores brasileiros deram saltos
de produtividade. O plantio direto sobre a
palha evita a erosao e enriquece o solo. A
rotacao de culturas da mais vigor as
plantas e as sementes melhoradas
aumentam o rendimento das lavouras. As
novas técnicas permitem retirar até trés
safras por ano na mesma area. Hoje &
possivel produzir cada vez mais sem
derrubar florestas. As tecnologias
modernas respeitam o meio ambiente.
Tecnologia é Agro. (GLOBO, 2021)

O Brasil tem hoje a pesquisa agricola
mais avancada do mundo Tropical. Foi a
ciéncia brasileira que conseguiu adaptar a

soja e outras culturas para o clima quente.

O plantio direto tornou o solo mais rico,

permitindo até 3 colheitas por ano na
mesma area. E o controle biol6gico das
pragas é cada vez mais usado. O avan¢o
Pesquisa é genético melhorou o rendimento e a
Agro ¥ gualidade dos animais. E os
pesquisadores desenvolveram tecnologias
para criar o gado junto com o plantio de
arvores e de graos. O agro é movido pela
ciéncia. Pesquisa é Agro. (Apoio, Ford

Ranger a pick-up raca forte do Brasil e

Bradesco: custeio agricola com até 3 anos
para pagar). (GLOBO, 2021).

87 Tecnologia é Agro in Preserv-Agéo (2020).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Pe-FyEq5Bf0. Acesso em: mai 2022.

38 Tecnologia é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021).

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=gFieblA R2l. Acesso em: mai 2022.

39 Pesquisa € Agro in David Amorin (2021).

Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=5WMcVotvWOM&Ilist=RDCMUCRXExFCxapn3t5rHmwobH
40Q&index=4. Acesso em: mai 2022.
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Energia é Agro. De toda a energia que o
pais consome 43% vém da agricultura. A
energia do biodiesel vem da soja, a energia
do etanol vem da cana. Em 2017 as usinas
produziram 27 bilhGes de litros de etanol.
Até o bagaco da cana vira eletricidade. O
Energia é campo tem ainda outras fontes de energia.
Agro 40 A eletricidade do biogas vem dos dejetos
dos suinos. A madeira de reflorestamento
vira a lenha nas pizzarias e o carvao
vegetal aquece os fornos das siderurgicas.
Agro € energia que reduz a poluic¢ao.
Agro é energia sustentavel. (GLOBO,
2018).

Milho é Agro. Milho é o grao mais
consumido no mundo. Junto com a soja é
a base da racdo animal. Milho esta na
comida do frango, do porco, da vaca de
leite, esta no saquinho de pipoca e até no
Milho é Agro amido do talco infantil.. Com milho também

a se faz etanol. O milho d&a lucro: as
fazendas brasileiras faturaram 43 bilhdes
de reais em 2015. T4 na exportacdo: 6
milhdes de dolares. Ta no investimento:
milhdes de dolares aplicados em cada nova
variedade de semente. Milho, mais uma
rigueza brasileira. (GLOBO, 2017).

Boi € Agro. Desde o inicio da colonizagao
o boi tem sido fundamental para a
economia brasileira. Hoje o rebanho é de
215 milhdes de cabecas. E mais gado do
gue a soma de toda a populacao do pais. O
Brasil € o maior exportador de carne bovina
do mundo. Em 2016 a receita atingiu 5,3
bilhdes de dolares. Nas fazendas e

. 4 | frigorificos a pecuéria de corte emprega 1
Boi e Agro milhdo e 600 mil trabalhadores. Boi ta no
churrasco, na carne de sol, na dobradinha,
no recheio do hamburguer, da esfiha e do
pastel. Boi é cultura. E boi de reis, boi
bumb4, béi de mamao. Boi é festa. Boi é
Agro. (Apoio, Ford Ranger: s6 elatem 5
anos de garantia e Seara Gourmet:
presunto de parma, costelinha,
hamburguer. Aprecie!) (GLOBO, 2017).

40 Energia é Agro in TheSMLZ (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ZaRX3zpwRd8. Acesso em: mai 2022.
41 Milho é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=8Wa4wA1lhdGg. Acesso em: mai 2022.
42 Boi é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=G9eUtAZgFfE. Acesso em: mai 2022.
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Frango é Agro. Frango, a carne mais
presente no prato dos brasileiros. Ta no
mundo, 158 paises consomem 0 NOSso

frango. Seis bilhdes de dolares em
Frango é exportagfes para o pais. Ta na producao,

Agro as granjas faturam 50 bilhdes de reais por
ano. Ta no campo, com o milho e a soja

usados na ragdo. Ta em toda cadeia

produtiva que gera 3,5 milhGes de

empregos no Brasil. (GLOBO, 2017).

Ovelha é Agro. O Brasil tem hoje um
rebanho de 18 milhdes e 400 mil animais.
70% deles criados por produtores
familiares. A maior parte no nordeste e no
sul do pais. Ovelha da 13, carne, leite. A 1a
abastece o mercado da moda que utiliza
fibras naturais. A carne entra nos cardapios
Ovelha é dos melhores restaurantes e o leite, além
Agro 44 de ser indicado para quem é sensivel a
lactose, ainda abastece as empresas
fabricantes de queijos finos. Ovelha é
produtividade no campo, é sabor na
mesa. Ovelha é Agro. (Apoio maturada:
acertou na carne acertou no churrasco e
Ford ranger: Sé ela tem cinco anos de
garantia). (GLOBO, 2017).

Cavalo é Agro. O cavalo sempre foi
indispensavel para o agronegécio
brasileiro. Até hoje ele ajuda no trabalho
das fazendas, no pastoril do gado
pantaneiro, no pampa gaudcho. A
agroindustria do cavalo emprega 600 mil

Cavalo é pessoas em todo pais. Na venda de
Agro 4 animais, na producao de arreios, racoes e
medicamentos, o cavalo gera negdcios de
16 bilhdes de reais por ano. O cavalo
movimenta o turismo, esta nas provas, nas
festas de rodeio e ajuda até na terapia de
criangas. Cavalo é forga, é cultura, é
histéria. Cavalo € Agro. (GLOBO, 2020).

43 Frango é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=6T3kZnSNaEg. Acesso em: mai 2022.
44 Ovelha é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=WDM--VfKHio. Acesso em: mai 2022.
45 Cavalo é Agro in Preserv-Agéo (2020). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=b1A1XgMtUr0. Acesso em: mai 2022.
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Porco é Agro. Na costelinha, no presunto,
no torresmo, na feijoada. E uma das carnes
mais tradicionais da culinaria brasileira. O
porco também ¢é (til na medicina, valvulas

cardiacas sao feitas com o material do
coracdo. E ja comegaram a ser
produzidos clones de animais que vao
fornecer 6rgédos para transplantes no ser
humano, sem problemas de rejeicdo. A
carne suina brasileira é exportada para 70
paises e gera 600 mil empregos. 70% do
rebanho esta nas maos dos produtores
familiares. O porco é inovagéao na
medicina, € carne com baixo teor de
gordura. Porco é Agro. (Apoio maturada:
acertou na carne acertou no churrasco e
Ford ranger: Sé ela tem cinco anos de
garantia). (GLOBO, 2018).

Cabra é Agro. A cabra é importante fonte
de alimento e renda nas regifes mais
secas do pais. O rebanho de caprinos no
Brasil chega a 9 milh6es e 700 mil animais.
80% nas maos de produtores familiares.
A cabra fornece diversos produtos, a
. carne e o leite movimentam 900 milhdes de

Cabra é Agro ; . . L
47 reais por ano. O leite esta no cardapio das
pessoas com intolerancia a lactose e entra
na producéo de queijos finos, o couro é
aproveitado em roupas e chuteiras e os
pélos sdo usados em pincéis para
maguiagem. Cabra é resisténcia,
alimento para o sertdo. Cabra é
Agro. (GLOBO 2018).

Abelha é Agro. Os apicultores brasileiros
exportam por ano 45 mil toneladas de mel,
guase 100 milhdes de doélares e a

producdo cresce ano a ano. Mas as
abelhas tem um outro valor incalculavel:
elas polinizam as flores para gerar muito
mais frutos. E um trabalho fundamental
nos pomares de macéa, nos laranjais, para
as planta¢@es de abacate, de girassol e de
soja, na florada do café, nas cerejeiras e
nas hortalicas como o tomate e a cenoura
Abelha é uma das mais eficientes
operérias da natureza. Abelha trabalha
para o bem da economia e da gente.
Abelha é agro. (Apoio Bradesco: contrate
crédito rural e concorra tratores Okm e
Nissan Frontier: acreditando na forca do
agro brasileiro.) (GLOBO, 2021).

Porco é Agro
46

Abelha é
Agro 4

46 Porco é Agro in Allan Kleyson (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ulgZWO0s5pxU. Acesso em: mai 2022.
47 Cabra é Agro in Luciano Zangeronimo (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Gvz9VVkpYX0. Acesso em: mai 2022.
48 Abelha é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=881znfz77d0. Acesso em: mai 2022.
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Agro a industria riqueza do Brasil. Peru é
Agro. A criacao de perus conta com
moderna tecnologia. As granjas tém

controle de temperatura e umidade. A
incubacgéo acontece em chocadeiras
automaéticas e os filhotes recebem a

primeira vacina dentro dos ovos antes de

nascer. Por ano o Brasil produz 390 mil
toneladas de carne de peru. 40% da

producdo tem como destino o mercado
externo e rendem 270 milhGes de ddlares.
Peru é carne de baixa caloria, t4 no
aperitivo, na linguica, na salsicha e da
sabor ha muitos sanduiches. Peru é pra
todo dia. Peru é agro. (Apoio Ford Ranger:
certeza do melhor negécio e Bia do
Bradesco: deixe a Bia aprender com vocé.)
(GLOBO, 2019).

Peru é Agro
49

Ovo é Agro. Ovo é proteina de baixo
custo e producdo rapida. Das granjas
brasileiras saem 1.240 ovos por segundo.
Em 2016 a producé&o total chegou a 39
bilhées de ovos, aumento de 6% no ano.
Ovo fatura aqui no pais e também no
mercado externo. Em 2016 a venda de
ovos férteis rendeu 41 milhdes de doblares.
Com o ovo fecundado também se fabricam
as vacinas contra varias doencas. Frito,
com arroz e feijdo, na omelete, nos doces o
ovo estd em muitas receitas. Ovo é
versatil. Ovo é Agro. (Apoio Seara
Gourmet: presunto de parma, costelinha,
hamburguer, aprecie e Ford Ranger:
supere desafios com quem vocé confia.)
(GLOBO, 2017).

Ovo é Agro
50

Banana é Agro. Nanica, macd, prata, ouro,
da terra. Banana faz um sucesso danado
|4 fora. S6 em 2016 a exportacao rendeu
20 milhdes de ddblares. Banana é a fruta
mais consumida e a que gera mais rigueza
no Brasil. No ano passado os produtores
Banana é faturaram 14 milhdes de reais, 40% a mais.
Agro %t Banana é doce, bolo e sorvete, é vitamina,
banana chips. A fibra da bananeira vira
artesanato, moéveis estofados e até placas
para construcdo civil. Banana é rica em
potassio, em salide para 0 corpo e para a
economia. Banana é Agro. (GLOBO,
2017).

49 Peru é Agro in Nabeshini (2019) Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0QAy59C3vzPIl. Acesso em: mai 2022.
50 Ovo é Agro in Canal do ovo (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=1cYEFGyPdPo. Acesso em: mai 2022.
51 Banana é Agro in Allan Kleyson (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Uwflhcb0Y-Y. Acesso em: mai 2022.
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Feijdo é Agro. Preto, branco, carioquinha,
jalu, roxo, fradinho, caupi. Feijao tem de
tudo o que é cor, variedade e esta em
todas as regides. Com arroz forma dupla
Feijao é ma.i.s~ tradicional no pratp dq brgsileir_(.); O
Agro % feijao da caldinho, tutu a mineira, feijao

tropeiro, feijoada, e acarajé. Feijao produto
tipico da agricultura familiar. Em 2016 o
campo faturou 9 bilhdes de reais,
aumento de 9% no ano. Feijdo da forca,
da gosto. Feijao é Agro. (GLOBO, 2017).
Cacau é Agro. Bahia e Paréa séo os
maiores produtores do pais. O cacau é
amigo do meio ambiente. As lavouras
convivem em harmonia com as florestas.
Do fruto do cacau saem as améndoas que
Cacau é produzem o chocolate. Hoje no Brasil o
Agro 5 chocolate entra em 56 % de toda a
producéo industrial de balas e doces.
Cacau dé sabor a semana da Pascoa. Em ‘ k.
2016 a industria abasteceu o mercado QRPN
brasileiro com 56 milhdes de ovos de a f?a-"-":ﬁ'f, ;
chocolate. Cacau é bolo, é brigadeiro, é - -
festa. Cacau é Agro. (GLOBO, 2017).
Gergelim é agro. O gergelim é uma das
primeiras sementes cultivadas pelo
homem. No antigo Egito era usado na
producéo de paes, biscoitos e outros
alimentos. Rico em nutrientes e
vitaminas, o gergelim d& sabor as receitas
com peixes e saladas. Além disso, rende
um 6leo muito valorizado. No Brasil
Gergelim & agri_cultores ja fazem~a C(_)Iheita
Agro 5 meca_nlzada e a producado triplicou nos
Ultimos 03 anos. O que puxa esse
crescimento é a exportacdo. Os
embarques passam dos 70 milhdes de
dolares por ano. Gergelim é riqueza, é
alimento nobre. Gergelim é agro. (Apoio
Nissan Frontier: mais praticidade com a
exclusiva visdo 360° e Bradesco: custeio
agricola com até trés anos para pagar.)
(GLOBO, 2022).

52 Feijdo é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=XC1lrqz _[2Bg. Acesso em: mai 2022.

53 Cacau é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=JX0hectOmow. Acesso em: mai 2022.

54 Gergelim é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2022). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=N6LTPIN2Afk. Acesso em: mai 2022.
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Batata é Agro. A batata é cultivada ha
milhares de anos nas cordilheiras do
Andes. No século XVI foi levada pelos
colonizadores espanhdis para a Europa
onde ajudou a combater a fome. Hoje, a
batata € um dos alimentos mais
consumidos no mundo. No Brasil, ela é
cultivada por 5 mil produtores. O
faturamento no campo em 2017 chegou a
3,6 bilhdes de reais. A batata também ja
movimenta grandes indUstrias no pais. A
batata combina com carnes, vai bem nas
tortas, frita, no puré, gratinada, na sopa e
numa infinidade de pratos. Batata da
energia, tem ferro, célcio e vitaminas.
Batata é Agro. (Apoio Ford Ranger: s6 ela
tem 05 anos de garantia e Maturata Friboi:
acertou na carne acertou no churrasco.)
(GLOBO, 2018).

Batata é
Agro 5

Mandioca é agro. Em alguns lugares
também é chamada de aipim ou macaxeira.
A mandioca esta na base da alimentacgao

de varias regides brasileiras. Esta nas
farinhas, no polvilho que vai na tapioca, no
pao de queijo, na gelatina, nos embutidos.
O amido de mandioca também é usado
para fortalecer os fios nas tecelagens,
para esfriar as brocas nos postos de
Mandioca é petréleo e até na purificacdo dos minérios
Agro 56 na siderurgia. Mandioca é o alimento que
saiu do Brasil nos navios portugueses e se
espalhou pelo mundo. O faturamento da
mandioca nas fazendas brasileiras em

2017 chegou a 11 bilhdes de reais.

Mandioca é alimento bésico, é
versatilidade. Mandioca é agro. (Apoio

Ford Ranger: s6 ela tem 05 anos de

garantia e Maturata: acertou na carne
acertou no churrasco.) (GLOBO, 2018).

Tomate é Agro. Tomate é um dos
alimentos mais consumidos no mundo.
Na salada, no molho, no suco, grelhado,

seco. Ta na pizza, tA na macarronada. Ele
também movimenta a economia. Em 2017,
o faturamento do campo, da indUstria e
Tomate é do comércio chegou a 14 bilhdes de reais.
Agro %7 O Brasil hoje é autossuficiente na
producéo de tomate para a industria.
Tomate é tecnologia. Nas estufas ja sao
produzidas novas variedades sem o uso
de defensivos. Tomate é rico em potassio
e vitaminas. E alimento indispensavel.
Tomate é Agro. (Apoio Maturata Friboi:

55 Batata é Agro in Allan Kleyson (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=YA6dY_ SEihM. Acesso em: mai 2022.
56 Mandioca é Agro in Allan Kleyson (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=12KHgi5jtxl. Acesso em: mai 2022.

57 Tomate é Agro in Allan Kleyson (2018). Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=YjuAiuSW2jA. Acesso em: mai 2022.
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acertou na carne acertou no churrasco e
Ford Ranger: s6 ela tem 05 anos de
garantia.) (GLOBO, 2018).

Cebola é Agro. Branca, amarela, roxa.
Cinquenta variedades séo cultivadas no
Brasil. Além de ser comestivel, a cebola

tem flores que podem ornamentar as

saladas. 70% da safra vem da agricultura
familiar. Trabalho garantido para 180 mil
pequenos produtores. Em 2016, o
Cebola é faturam_ento do campo chegou a 3 t~)ilh6es
Agro 5 de reais. Sul, nordeste e sudeste s&o as
principais regides produtoras. Cebola é
rica em potassio, célcio, vitamina C.
Cebola tempera os pratos e a nossa
economia. E um dos vegetais mais
consumidos no mundo.

Cebola é agro. (GLOBO, 2017).
Maca € Agro. E um das frutas mais antigas
cultivadas pelo homem. Fuji, gala, verde
sdo algumas das variedades produzidas
principalmente no sul do Brasil. Fugi e gala
sdo 95% da producéo nacional. A maga é
rica em vitamina C. Vai bem crua ou
assada. E 6tima no suco, na geleia, nas
tortas. Em 2016 as fazendas faturaram
mais de 4 bilhdes de reais. A exportagao
da fruta e do suco rendeu 28 milhdes de
dolares. Maca é usada em diversos
produtos. Ta no vinagre, nos shampoos,
nos cremes. Maca é riqueza, é saude.
Maga é Agro. (GLOBO 2017).

x Magca é Agro. A maga surgiu na Asia ha
Maca é Agro . . L
59 60 milhares de anos e ha meio século
comecgou o cultivo comercial no Brasil. A
florada ocorre na primavera e a colheita no
verdo. Depois a maca é classificada por cor
e tamanho e fica em camaras frias para ser
vendida ao ano inteiro. O faturamento
anual para 0os pomares até o comercio
passa de 7 bilhBes de reais e a exportacéo
rende por ano 40 milhdes de dolares. A
magca € rica em nutrientes e vitaminas.
Ela estd nos doces, nos sucos e nos
cosmeéticos. Maca é sabor refrescante, é
salde. Maca é Agro. (Apoio Bradesco:
Crédito Rural para ver sem por cento do
seu orcamento e Ford: Ranger a Picape
Raca Forte do Brasil) (GLOBO, 2021).

58 Cebola é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=AQJhCPMfPeY. Acesso em: mai 2022.
59 Maca é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=VKsusVGTXtk. Acesso em: mai 2022.
60 Macé é Agro in David Amorin (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=1Zq I5fURPo0. Acesso em: mai 2022.
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Dendé é Agro. O dendé veio da Africa com
0s escravos. Hoje as plantacdes na
Amazdnia trazem progresso e estdo em
equilibrio com o meio ambiente. Mais de
mil agricultores familiares cultivam essa
palmeira. O dendé produz por hectare
guatro vezes mais 6leo que a soja. Dos
cocos maduros sai 0 azeite que vai na
mogqueca, no vatapa, no acarajé. Depois de
refinado o azeite vira 6leo de palma, o dleo
vegetal mais consumido no mundo. Ele é
usado nos cosméticos, no sabonete, esta
na margarina, no chocolate, no biscoito no
pao, no sorvete e até na casquinha. Em
2015 a plantacéo e aindustria faturaram
um bilhdo e duzentos e cinquenta milhées
de reais. Dendé é agro. (GLOBO 2017)

Dendé é
Agro 61

Mel&o é agro. Uma das culturas que mais
utilizam m&o-de-obra no sertdo. 80 mil
empregos gerados no Nordeste, regido

que produz a maior parte do melao
brasileiro. O mais cultivado no pais é o
s amarelo, mas ha também o cantaloupe, o
Meldo é Agro . =
62 gaia e o espanhol. Em 2016 a exportacgao
rendeu 150 milhdes de dblares. Com
meldo se faz suco, sorvete, sobremesas.

De alto poder nutritivo, a semente pode

ser consumida torrada ou moida. Meldo é
refrescante, é fonte de vitaminas e de

lucro. Meldo é agro. (GLOBO 2017).

Castanha é Agro. O Brasil tem uma
castanha nativa em cada regido. Do norte
sai a castanha do par4, a castanha do caju

vem do nordeste , no cerrado é colhida
castanha do baru. Mas o Brasil produz
também castanhas que vieram de outros
paises como a macadamia e a castanha
portuguesa produzidas no sudeste e a noz
pecd, plantada no sul. As castanhas
movimentam a economia. Em 2016 a
exportac&o rendeu mais de 130 milhdes
de ddlares. As castanhas tém alto valor
nutritivo e ajudam no combate ao
colesterol. Sdo usadas para fazer leite,
salgados bolos, doces e até cremes
shampoos. Castanha é equilibrio para a
saude e para 0 meio ambiente. A
castanha é agro. (Apoio Seara: um Q a
mais de qualidade para vocé e Ford
Ranger: s6 ela tem cinco anos de
garantia.) (GLOBO 2017).

Castanha é
Agro 3

61 Dendé é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Afxvns-6D8Il. Acesso em: mai 2022.

62 Meldo é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=|{TdTYVYX4ME. Acesso em: mai 2022.
63 Castanha é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=eNDamE _eBwg. Acesso em: mai 2022.
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Cogumelo é Agro. Desde a antiguidade, o
cogumelo faz parte da alimentacéo do ser
humano. Os cogumelos tém propriedades
medicinais e sdo iguarias em pratos
sofisticados. Os mais caros do mundo sdo
as trunfas. Elas séo raras porque se
desenvolvem apenas na natureza. No
Brasil, temos hoje perto de 1.000
Cogumelo é produtores de cogumelos comestiveis. O
Agro 64 mais cultivado é o champignon, mas
também produzimos o shitake, o shimeji
branco, o shimeji preto e o eringui.
Cogumelo é fonte de proteina, sais
minerais e vitaminas. E saudavel.
Cogumelo é agro. (Apoio Ford Ranger: s6
ela tem 05 anos de garantia e Maturata:
acertou na carne acertou no churrasco.)
(GLOBO, 2017).

Amendoim é agro. A palavra amendoim
vem do tupi-guarani e quer dizer enterrado,
porque as vargens ficam debaixo do chéo.

Além de ser um cultivo que traz renda o
amendoim enriquece o solo para o plantio

de outras culturas como soja, cana e
pastagens. As lavouras do amendoim
crescem no Brasil. A receita das fazendas
Amendoim é | jaé de 2,8 bilhdes de reais, 47 por cento a

Agro mais em trés anos. Amendoim é rico em
proteina e vitaminas, ta no pé de

moleque, na pagoca, pasta, doces e na
canjica. Amendoim é uma delicia.

Amendoim é agro. (Apoio Bradesco: as
melhores condi¢des para a antecipacao do
seu custeio e Nissan Frontier: a picape que

mais cresceu no ultimo ano no Brasil.)

(GLOBO, 2022).

Algodao é Agro. E fibra que faz o fio, que
faz o tecido: do pano, da roupa, do jeans
gue ta na moda. Tudo se aproveita do
algodao, até o carocgo vira racdo para o
gado. Algodéo tem tecnologia. No Brasil, 0
produto é de alta qualidade. Em 2015, o

Algodéo é faturamento das fazendas foi de 13
Agro 66 bilhdes de reais. Algodao é matéria-prima
da fralda, do curativo. Do algoddo vem o

Oleo que é rico em vitamina E e que deixa
mais crocante a batata-frita. O algodéo ta
na mesa, no banho, na cama. Algodéo é

macio, é conforto. Algodao é agro.
(GLOBO, 2017).

64 Cogumelo é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=goATuCkrQ 0. Acesso em: mai 2022.
65 Amendoim é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2022). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=v6la6qzqgte0. Acesso em: mai 2022.

66 Algodédo é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4Rqgqm3S7E7k. Acesso em: mai 2022.
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Madeira é Agro. O Brasil tem 7 milhfes de
hectares de florestas plantadas. Do
eucalipto vem a celulose que esté no papel
e na embalagem. O pais € o maior
exportador dessa matéria-prima. Em
2015, campo e indastria faturaram 69
bilhdes de reais. Madeira ta na escola, ta
na carteira, no lapis, no livro, no caderno.
Madeira é a lenha da pizzaria, ta na
escada, no assoalho, na janela. Cedro,
mogno, teca, parica. O cultivo dessas
arvores abastece a industria de méveis. E
cada arvore plantada diminui a procura de
madeira extraida ilegalmente da
Amazonia. Madeira é agro. (GLOBO,
2017).
Acerola é agro. A acerola chegou no Brasil
ha 40 anos, veio da América Central e por
isso era chamada de cereja das Antilhas.
Hoje produzimos 60 mil toneladas por ano
principalmente no Nordeste e ja somos o
maior exportador mundial. A acerola
usada na indudstria é colhida ainda verde
, porque tem maior concentragdo de
Acerolilse vitamina C. A fruta ganha da laranja e
Agro ainda é rica em ferro e calcio. A vitamina C
tem grande aplicagdo na industria
farmacéutica, de alimentos e cosmeéticos.
Acerola é refrescante, é vigor. Acerola é
agro. (Apoio Bradesco: custeio pecuario
para até 100% do seu orgamento e Nissan
Frontier: desenhada para fazer mais.)
(GLOBO, 2021).

Trigo é agro. Um dos cultivos mais
antigos da historia da humanidade, o
trigo € o pdo de cada dia de quase todos os
povos. Plantado no inverno, o trigo ajuda

na preservacdo do meio ambiente,
deixando sé a palhada que serve como
adubo para cultivo seguinte no verdo. No
campo e nas industrias o trigo é emprego
Trigo é Agro garantigo para 590 mil pessoas. Em 2016 a

69 cadeia produtiva faturou 41 bilhdes de
reais. O trigo ta em todos os tipos de
massas, nos biscoitos, nos bolos, na
esfiha, na pizza. O trigo é nutritivo, tem
fibras e proteina. Trigo € energia, é
sustento. Trigo é agro. (Apoio Seara
Gourmet: presunto de parma, costelinha,
hamburguer, aprecie e Ford Ranger:
supere desafios com quem vocé confia.)
(GLOBO, 2017).

Madeira é
Agro ¢

67 Madeira é Agro in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=TAfZIwLVISs. Acesso em: mai 2022.

68 Acerola é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=IYECFAHQ4qgk. Acesso em: mai 2022.
69 Trigo é Agro in (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=zB5JkkoB1wU. Acesso em: mai 2022.
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Erva mate é Agro. Os colonos europeus
aprenderam a apreciar o0 mate com 0s
indios guaranis. No passado as folhas
eram moidas em vildes ou nos antigos

barbaquas. Hoje véo para as indUstrias

gue produzem o refrescante cha-mate. As
folhas também séo a base do tradicional
chimarréo, bebida quente do sul do pais e
do tereré consumido frio no centro-oeste.
Na cozinha a erva mate vira bolo, sorvete,
caipirinha e doces. A atividade se

concentra no sul do pais e emprega 500

mil pessoas e fatura 2 bilhdes de reais por
ano. Erva mate € histoéria, é neg6cio. Erva
mate é agro. (GLOBO, 2018).

Erva Mate é
Agro 70

Cenoura é Agro. A cenoura é uma das
principais hortalicas cultivadas no Brasil e
fonte de renda para 400 mil produtores. A
Agricultura Familiar responde por metade
da safra. Cenoura é uma importante fonte
da vitamina A que ajuda a manter a salude

da nossa visdo. Ela também rende um
corante natural usado em produtos como
Cenoura é 0 queijo. Cenoura é versatil. Pode ser

Agro "t consumida na sopa, salada, nos paes, no

suco, em conserva ou no delicioso bolo

com cobertura de chocolate. Cenoura é
alimento irrecuséavel até para os animais.
Cenoura é agro. (Apoio Nissan Frontier: a
picape que mais cresceu no ultimo ano no
Brasil e Bradesco: as melhores condi¢des

para
antecipacéo dos seu custeio.) (GLOBO,
2022).

Bambu é Agro. As folhas e os ramos do
bambu s&o o principal alimento do urso
panda e la na China o bambu tem muitos
usos ha milénios. Na alimenta¢cédo humana
0s brotos entram no preparo de diversos
pratos e a farinha é utilizada em massas e
biscoitos. No Brasil o uso do bambu é
crescente, com tratamento ele adquire
resisténcia para ser usado na construgéao
civil e naindistria de méveis. O bambu
esta também no artesanato, nos talheres,
luminarias, esteiras e até em proteses.
Bambu é multiuso, € madeira sustentavel.
Bambu é agro. (Apoio nova Ranger: a
picape raca forte do Brasil e Bradesco: as
melhores condi¢des para a antecipacéo do
seu custeio.) (GLOBO, 2021).

Bambu é
Agro 7?

0 Erva Mate é Agro in Sitio Trés Meninas (2018). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=9z3Nnzsi038. Acesso em: mai 2022.
71 Cenoura é Agro in Nabesh (2022). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=_ZBt1-86lkE. Acesso em: mai 2022.

72 Bambu é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=IKEB2jja4uA. Acesso em: mai 2022.
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Fruta é Agro. A fruticultura € uma das
atividades agricolas que mais geram
empregos no pais, cinco milhdes de
pessoas trabalham nas plantacfes. As
vendas para o exterior apresentam um
bom crescimento. O consumo la fora
aumentou com a procura de uma
alimentacdo mais saudavel. Em 2021 os
Fruta é Agro embarques bateram recorde e passaram

73 de um bilhdo de délares, 14 por cento a
mais que no ano anterior. As frutas mais
exportadas foram manga, macé, limao,
meldo uva, mamao, banana, melancia e
abacate. Fruta é sabor, é diversidade.

Fruta € agro. (Apoio Bradesco: custeio
agricola com até trés anos para pagar e
Nissan Frontier: mais praticidade com
exclusiva vis&o 360 graus.) (GLOBO, 2022)

P&o de queijo é Agro. O pédo de queijo €
uma variacéo brasileira da receita da chipa
da Argentina ou do pan-de-bono da
Colémbia. Em todas elas entram um
produto que os colonizadores
conheceram com os indios nas Américas:
o polvilho de mandioca. E da mistura do

Pao de polvilho com queijo, leite, ovos e 6leo
gueijo é vegetal que sai o pao de queijo. Pao de
Agro ™ queijo é sucesso no Brasil e no exterior.

J4 é exportado para dezenas de paises.
Pao de queijo é nutritivo e com café
enriquece o lanche da tarde. Pao de queijo
€ agro. (Apoio consdrcio Bradesco Agro
maquinario em até 100 vezes e Nissan
Frontier: Aproveite condi¢cdes especiais
com IPI reduzido). (GLOBO, 2022).

Pastel com caldo de cana é Agro. O pastel
€ uma atracao das feiras livres e combina
muito bem com caldo de cana. Ele gera
empregos e movimenta a economia de
muitos setores do agro. No pastel vai
farinha de trigo, dleo de soja e 0s
ingredientes dos recheios como queijo, a
Pastel com carne, o palmito. Em vérias regides do pais

caldo de 0 pastel também combina com camaréo
cana é Agro | ou carne seca. O caldo de cana é sabor de
& uma lavoura que tem cinco séculos de

tradicdo no pais e que faz do Brasil o lider
mundial de producéo. Pastel com caldo
de cana € uma delicia e é agro. (Apoio
Bradesco, crédito rural para até 100
porcento do seu orcamento e Nissan
Frontier: conforto e estabilidade com a
exclusiva suspenséo traseira multilink.)

73 Fruta é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=F4aWd4smsrM. Acesso em: mai 2022.

74 Pao de Queijo é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2022). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=fbgc8b8jnbk. Acesso em: mai 2022.

5 Pastel com Caldo de Cana é Agro in Jodo Victor da Silva Soares (2021). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Hspr91X0Qa2l. Acesso em: mai 2022.
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(GLOBO, 2021).

Agro é tech porque tudo que vem do
campo é feito com tecnologia que nédo
para de avancar. Ela ajuda a aumentar a
producdo e melhorar a qualidade. Agro é
pop porque esta no dia a dia, nas
inddstrias, no comércio, na vida das
pessoas. Porque gera emprego, aumenta
a confianca dos investidores e garante
bons resultados na exportagéo. E o
sustento de familias e a riqueza do Brasil.
Agro é tudo, tudo o que esta a nossa volta,
na culinéria, na roupa, calgados, nos
cosmeéticos, remédios e objetos. Agro é
essencial. (Apoio Ford Ranger: certeza do
melhor negocio e Bradesco: com o
Bradesco o agro é mais negocio.)
(GLOBO, 2019).

Agro é tech

Agro é pop

Agro é tudo
76

Tudo que vocé nao sabia que o Agro é.
Quanto mais vocé conhece mais vé que
ainda tem muito a aprender sobre o agro.
Vocé sabia que o amido de mandioca entre
na fabricacédo da pasta de dente, nos
comprimidos e até no gel que esfria as
brocas de perfuracé@o de petréleo. Sabia
gue o acafrao é um anti-inflamatério
natural, que a gelatina vem das cartilagens
e do couro do boi. E que o aglcar de cana
Agro é Tudo | é a base do plastico biodegradavel. O agro [
I esta em muita coisa que vocé ndo sabe. AGRO E TUDO.
Como as fazendas de criagao de cobra ‘
para a extracao de veneno. Ele tem
propriedades que sao usadas nos remédios
de controle da presséo e na cicatrizacdo de
ferimentos. O Agro é tudo isso e muito
mais. (Apoio Ford Ranger: supere
desafios em quem vocé confia e Seara:
presunto rosadinho s6 12 calorias por
fatia.) (GLOBO, 2017).

L o (I

Fonte: (GLOBO, 2017 — 2022).
Organizacédo: A autora (2022).

Analisando a campanha publicitaria percebe-se o discurso de que
Agro é tudo - menos Reforma Agraria, combate a violéncia no campo,
combate a grilagem de terras, combate ao trabalho escravo, possibilidade
de transformacdo e combate das desigualdades sociais e de renda;
assuntos que se pela etimologia da palavra, essencialmente deveriam ser
ponderados.

76 Agro é Tech, Agro é POP, Agro é Tudo in Nabeshini (2019). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=ZkNhSmE3Cis. Acesso em: mai 2022.

77 Agro é Tudo in Allan Kleyson (2017). Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=BRHZKYsOLrk. Acesso em: mai 2022.
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Além disso, se apropriam de signos e produtos que também
compdem a agricultura camponesa como componentes do Agro, a
exemplo da propria nogcdo de agricultura familiar e as mulheres. Isso
denota o carater monolitico que empregam ao campo brasileiro, como se
tudo aquilo que “escapa” ao modelo seja estorvo e indesejado. I1sso inclui
todas as formas de (Re)Existéncias dos lutadores do campo e as suas
pautas reinvindicativas como a Reforma Agraria e o “Bloqueio” dos
Territorios de Sociobiodiversidade.

De forma ampla, percebe-se o reforco discursivo da
sustentabilidade, da grande escala, da geracdo de emprego, da
alimentacdo e da mundializacdo. Familia, tradi¢cdo, historia, cultura, energia,
faturamento, lucro, riqueza, tecnologia, modernidade, desenvolvimento,
crescimento, avanco, exportacdo, garantia e confianca também sao
reforcados.

Como foi no movimento Sou Agro, nesta campanha houve a
personificacdo do projeto, nas agropessoas ou agrogentes. “Agro sao as
pessoas que trabalham, educam e se divertem” (GLOBO, 2017). Chama-se
atencdo a fragmentacdo destes grupos: os que trabalham, os que educam e
0Ss que se divertem, mas entre todos eles (ainda que o fossem mesmo
distintos) o Agro é projetado. Uma projecdo entre o indispenséavel, o
necessario e o desejavel.

A compreensdo de setores da economia aparece em relevo em um
discurso que vai do campo ao consumidor, com a ideia de cadeia produtiva.
Os desequilibrios provocados pelo proprio modo de producdo sé&o
normalizados como pragas ou doencas. E a generalizacdo em torno da
compreensao de produtores é naturalizada num terreno em que tudo é
produto como o é na industria.

Ao se falar das agroflorestas reforca-se a ideia de “menos agrotdxicos”
ja quando o assunto € produgcdo convencional troca-se o termo para
defensivos agricolas. E como se toda critica fosse apropriada e na camara
invertida ideoldgica, fosse convertida em um discurso que reforce aquele
sema tematico. Por exemplo, a partir das criticas sobre o intenso uso de
agrotoxicos, ha uma aproximacdo ainda maior do Agro com o sema “saude”.

Quase se fala em uma “agromedicina”. Além disso, percebe-se a valorizagéo
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dos signos de proteinas, vitaminas e sais minerais, como ja o faziam as
corporacfes na década de 1970.

Entre uma pega e outra imagens e frases sao repetidas. Todas as
pecas se iniciam com a frase “Agro a Industria-Riqueza do Brasil” e se
encerram com a Frase “Agro é [...] Agro € TECH, Agro é POP, Agro é TUDO!
Ta na Globo.”. Destaca-se também as propagandas de apoio dentro da peca:
como por exemplo de caminhonetes da Ford e Nissan e de alimentos, como
carnes, presuntos, churrasco etc. Um desses apoios que delineiam
simbolicamente o Agro da segunda década do século XXI, que nao se
desapega do discurso colonial do século XVI, € a propaganda de apoio do
Bradesco.

Em janeiro de 2022, como em um pane “na Matrix”, na unidade em
divisa ou em outras palavras, na propria contradicdo dos diferentes agentes
do agronegocio e suas respectivas fracdes de classe 0s sujeitos que se
identificam com o agro se rebelaram contra o Bradesco pela campanha do
banco “segunda sem carne”, campanha que estimulava a reducao do
consumo de carne como pratica ecologicamente correta.

As imagens seguintes sdo postagens de um engenheiro agrénomo, em
conta pessoal na rede social Instagram, o qual optou-se aqui por nao
identificar em preservagao de sua imagem. As fotos referem-se ao movimento
mobilizado por alguns sujeitos do Agro contra o Bradesco, que chamaram de
“Segunda com Carne”. A propaganda do Bradesco, pautada no discurso do
‘consumo consciente”, sugeria a diminuigdo do consumo de carne para se
preservar a Amazénia e diminuir a emissdo do gas metano para a atmosfera.
Em resposta, 0 movimento segunda com carne, mobilizou a distribuicdo de
espetinhos na porta dos bancos da rede Bradesco em todo o Brasil.

Na acgdo organizada além de distribuirem gratuitamente espetinhos de
carne bovina para trabalhadores nas ruas em horario de almocgo, estes
sujeitos falavam sobre a importancia do agronegocio e diziam desmistificar a
ideia de que o agro é responsavel pela poluicdo atmosférica (como
interpretaram a campanha do Bradesco). Em uma formacdo de base as
avessas, 0s manifestantes apareciam usando chapéus, botas, camisas,

mascaras em funcdo da Covid-19 e que contraditoriamente evidenciavam
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apoio ao atual presidente da republica (negacionista, desmotivador das

medidas de protecédo quanto a Covid-19).

Figura 75 - Movimento segunda com carne (Goiania — 2022)

i

#5ecuNDOU
% Com CarneNg "
| © PRAGA TAMANDARE NS

Enviar mensagem >

{

Enviar mensagem Enviar mensagem

Fonte: Reproducéo Instagram (2022)
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Figura 76 - Movimento segunda com carne (Para e Tocantins — 2022)

#”  Tocantins na Ativa - Seguir
& seg.as10:44-Q

Churrasco gratuito na frente do Bradesco em

Fonte: Reproducao Instagram/Facebook (2022)

Além disso, traziam faixas com os textos “O Agro alimenta o pais,
“‘Respeite a pecuaria Brasileira” e “Pedimos mais respeito por quem pde
comida em nossa mesa”. Tais textos testemunham a eficécia ideolégica do
Agro, pautada na generalizagdo do “produtor” de modo que “ofender qualquer
segmento do Agro” é sinal de desrespeito ao todo. Ressalva-se também o
papel das midias sociais neste momento. As redes e seus algoritmos sao
cruciais na projecdo do Agro, provocando mobilizagdo, ampliacdo e
imediatismo quanta as informacdes (reais ou ndo) engendradas no bojo do
Agro.

4.2.2 — Agroboys, caminhonete, ostentacdo, do sertanejo ao futebol: as
relacdes de desejo e poder

Nas relacdes de desejo e poder, mediadas na estrutura do Estado
Capitalista, sob a égide da ideologia Agro no Brasil, as manifestacdes de
imagens carregadas de simbologias que se misturam entre vida cotidiana,
“sonhos de consumo” e espetacularizagdo politica séo identificadas. O vir a
ser do Agro, se traduz na atualidade nas Paisagens urbanas e rurais,



impulsionado por algoritmos, influéncia digital e ethos de idolos do sertanejo
ao futebol.

Mendonca (2010, p.138) evidencia por exemplo, que no ambito das
entidades patronais, observava-se em 1986 a atuacdo da Unido Democratica
Ruralista (UDR) difundindo o discurso da agremiacdo junto as escolas e
universidades, por meio dos “agroboys” e “agrogirls” que tinham como idolo,
lider e representacéo imagética a figura de Caiado.

Segundo a autora, tal fato ocorria por meio da UDR-jovem e UDR-
mulher, provocando-se identificagdes e fomentando duas frentes: a defesa da
propriedade privada da terra e a atuacédo politica. O discurso manifestado era
o de que a defesa se referia aos produtores rurais e ndo aos proprietarios de
terra, o que Mendongca (2010) destaca enquanto uma das principais
estratégias da entidade para promover o crescimento da base politica, com a
aproximacdo de pequenos e médios proprietarios e produtores de menor
escala.

Assim, com o discurso da vocacao, da tradicdo e da modernidade, a
UDR conquistava cada vez mais espaco para engendrar seus debates
politicos e se apresentar como representante dos diversos sujeitos do/no
campo. Como elucida Chaui (2022), no ocultamento da luta de classes, a
ideologia existe pela lacuna do que néo se diz e nesse sentido, quando a
forca légica do siléncio é desafiada, as hegemonias identificam seus inimigos.

Os inimigos da UDR desde entdo, eram o Clero progressista com a
Teologia da Libertacdo; a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB);
Associacdo Brasileira de Reforma Agréaria (ABRA); a Comissado Pastoral da
Terra (CPT); o Movimentos dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) e
outros movimentos sociais em defesa da Reforma Agréria; a Central Unica
dos Trabalhadores (CUT) e os politicos de esquerda (MENDONGCA, 2010).

E com o uso de chapéu e bota ao sonho da caminhonete, os
agroboys e agrogirls seguem reproduzindo discursos

a) que buscam deslegitimar os movimentos de luta pela terra por
guem nela quer trabalhar,

b) que atacam as comunidades tradicionais e popula¢des indigenas
por meio de esteredtipos que se arrastam em narrativas coloniais;

c) que defendem o conservadorismo e o machismo como tradicéo;
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d) que classificam a propriedade privada como sagrada, cuja
sacralidade deve ser protegida e garantida a qualquer custo.

Assim, como explica Bruno (2021) informacédo verbal’®, a retérica
ruralista se constitui no discurso da dominagao, no discurso do poder e na
construcdo da hegemonia. De modo que o ruralismo como concepcéo de
mundo se edifica nos habitos; valores; normas, enquanto fundamentos na
porcdo e posicdo de classe; na sociedade, na familia e na escola, fruto do
casamento da renda fundiaria e do movimento do capital.

Para a autora esta retérica resulta em alguns desdobramentos
discursivos, hoje muito defendidos na Frente Parlamentar Agropecuaria (FPA
— Bancada Ruralista) cujo embrido se encontra na UDR enquanto forca
extraparlamentar, apesar de “os ruralistas” ndo estarem presentes sé na
bancada. Mendonca (2010) entende o ruralismo como movimentos politicos
de classes dominantes em busca da afirmacdo de um determinado projeto.

Estes movimentos politicos se espetacularizam e naturalizam o
debate em leildes, rodeios, passeatas (MENDONCA, 2010). Bruno (2022)
chama atencéo para este processo nas redes de sociabilidade (Lions Clube,
Massonaria); nos espacos informais (leildes, feiras agropecudrias) e na
mobilizacdo de rua (tratoraco, caminhonaco, movimento vistoria zero, maio
verde).

Nos espacos de reproducédo discursiva, especialmente voltados e
manifestados para e pelos jovens, € valido colocar em relevo também as
midias sociais e as cavalgadas. O quadro seguinte sintetiza alguns efeitos

discursivos identificadas por Bruno (2021):

78 BRUNO, Regina. Live de Lancamento De Olho no Congresso in De Olho nos Ruralistas. 10
de Agosto de 2021. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=W70JH-Oluxg.
Acesso em: ago 2021.
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Quadro 3 - Efeitos discursivos do agronegocio

Ataque e ofensiva Violéncia constitutiva Perddo da divida e
como defesa na da identidade de isencdo de impostos:
pratica politica classe moeda de troca

Negacdo do uso Civilizacdo da moral Politica como
social da terra e dos bons costumes negocio de familia

e ane direitas e s n Ostentacdo e poder:

Ataque aos direitos e Tradicdo, familia e : : . J>LENacao ©pocet.
povos tradicionais Anticomunismo Antipetismo Hilux, Bﬁl?ldﬂ € aviao

particular

Elitismo e

propriedade preconceito

indigenas, Trabalho escravo:
Humilhacdo como tradicionais e cultura do
recurso de poder camponeses: estdgio a trabalhador, orgulho
ser superado da lida

MST, indigenas e
Grande escala quilombolas como
Inimigos

Disputa politica do
sema “tradicdo”

Defesa do meio Defesa da cultura do Discurso do alimento Dlspu_ta poli‘uca da e _ Equilibrio entre
ambiente como bem (aos moldes : ’fu‘rurz) : ideia de Simplificagdo das leis [l governo, empresar
disputa ruralistas) : sustentabilidade e consumidores

Ambivaléncia de Empresarios,
praticas arcaicas e : tra proprietarios e
modernas conservadorismo produtores

Supostos da Alinhamento do
solidariedade interesse ruralista

Fonte: BRUNO (2021); A autora (2022).
Organizacgdo: A Autora (2021)




Analisando-se as identificacdes de Bruno (2021) percebe-se que o0s
efeitos discursivos da ideologia Agro, fazem com que a terra assim como
Muitos outros componentes territoriais passem a ser vistos como mercadoria,
em um processo de commoditizagcdo dos terrritérios e financeirizacdo da
agricultura e da natureza. H4 uma negacéo do uso social da terra e de sua
compreensao enquanto espaco de garantia dos direitos e reproducéo da vida.

Isto ocorre em um cenario forjado na moral e nos bons costumes, com
o fanatismo conservador, que garante inclusive a manutencdo da politica
como um negécio de familia. Quando estas normas e valores sao
guestionados, ha o ataque e a ofensiva como defesa na pratica politica, com
o0 culto a ignorancia e a resisténcia ao dialogo.

A violéncia é constitutiva da identidade de classe, endossando
inclusive os projetos em defesa da posse e porte de armas. A narrativa do
‘bandido bom € bandido morto” atropela-se entre o discurso “pré-vida”,
relativizando-se a vida. Bandido, por sua vez, € categoria que se aplica as
pessoas em situacdo de vulnerabilidade social e/ou aqueles que questionam
e ameacam a hegemonia das fracdes de classe dominantes no pais.

O perdao de dividas e a isencdo de impostos sdo usados como
moeda de troca, enquanto assiste-se ao ataque aos direitos e aos povos
tradicionais e suas territorialidades. Tradicdo, familia e propriedade sdo a
centralidade discursiva em oposicdo ao que convencionou-se chamar de
comunismo (enquanto garantia dos direitos, respeito ao bem comum e defesa
da democracia) e petismo (enquanto qualquer oposicdo politica a extrema
direita e ao atual governo).

Caminhonetes, bebidas e avides particulares sdo ostentados como
signos de poder e tornam-se 0s maiores objetos dos desejos de consumo,
gue se embaragam com o protagonismo do elitismo e do preconceito, em uma
ideia de superioridade e inferioridade. A humilhagcdo também se manifesta
como recurso de poder. Povos indigenas, tradicionais e camponeses sao
lidos como categorias de atraso ou como estagio a ser superado.

O orgulho trabalhador, a concepcéo de empresa como familia e a lida
como cultura séo reforcados na legitimacédo da exploracdo dos trabalhadores
e na precarizacao do trabalho. A racionalidade da grande escala, pautada nos

monocultivos e na produtividade, situa o MST, os indigenas e os quilombolas



como estorvo, logo, como inimigos, “como gente miuda, indesejavel,
desqualificada” (BRUNO, 2021).

Coloca-se em disputa politica o sema tradicdo, a cultura do bem, a
ideia de sustentabilidade, sempre com vistas ao conservadorismo; aos
moldes ruralistas e ao economicamente eficaz, do ponto de Vvista
macroecondémico e ambientalmente reconhecido, como possibilidade de nicho
de mercado ou certificagdo. “A sustentabilidade como o aumento da renda do
agronegocio” (BRUNO, 2021).

Alimentacdo e Mercado sdo colocados em uma mesma baia. Ao
passo que se fala em mercado futuro, negociacfes futuras de commodities e
afins, assiste-se também o discurso do alimento futuro, com narrativas em
torno da seguranca alimentar e projecdes para 2050 em consonancia ao
enfrentamento da fome por parte expressiva da populacdo brasileira no
presente.

As leis sdo simplificadas sob a falacia do combate as burocracias.
Busca-se o equilibrio entre o governo, empresarios e consumidores
alinhando-se sempre os interesses ruralistas, mas néo os direitos dos sujeitos
sociais. Oculta-se os problemas estruturais do pais como a concentracao de
terras, a desigualdade social e de renda e a consequente fome, com a
narrativa do <<povo solidario>> e todos 0s seus supostos, como “o suposto
da solidariedade entre patrdes e empregados” (BRUNO, 2021).

Na ambiguidade alimentada no senso comum entre modernidade e
avango, gesta-se a ambivaléncia entre o moderno enquanto expansao do
proprio capitalismo e as préaticas arcaicas. Com recorrentes argumentos de
que sO € moderno quando se tem larga escala, elemento chave da
legitimacao ideolégica. (BRUNO,2021).

Empresarios, proprietarios e produtores sado vistos e se veem
enquanto uma mesma classe, criando-se unidades discursivas patronais,
conservadoras e excludentes figuradas no ethos do produtor, de modo que
falar do “Agro”, torna-se falar do produtor. Estes, que se identificam na casa
grande, na sacralidade e na tradicdo, em relagbes de dominacgéo e sujeicdo”
(BRUNO, 2021).

Na direcdo da execucdo deste projeto e nos reforcos destas

narrativas, novas plataformas discursivas sdo acionadas. Exemplo disso € o
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didlogo sempre mais proximo da ideologia do agronegocio e seus agentes
com a paixao brasileira pelo futebol. Muito além do que se apoiar em ethos
como o de Pelé, como o foi na campanha “Time Agro Brasil”, mobilizando a
confianca de seus torcedores assiduos e associando a imagem de Katia
Abreu (lideranca politica ideolégica do Agro) com um jogador referéncia para
estes “tradicionais” torcedores brasileiros, percebe-se uma concertacdo que
perpassa a mobilizagdo de imagens do Agro dentro dos estadios de futebol e
0 proprio patrocinio de times, sobretudo por agroindustrias.

Segundo o levantamento da Uol (2022), sobretudo no cenario da
pandemia da COVID-19 (2020 - 2022), elevou-se muito os casos de
patrocinio no futebol por parte de empresas que se identificam ou s&o
identificadas no ambito do Agro, sobretudo agroindustrias. Atualmente, 6
times da série A da macrorregido geoecondmica Centro-Sul do pais, séo

patrocinados por agroindustrias de alimentos e gréos e corporacgoes.

Quadro 4 - Patrocinio do agroneg6cio atimes de futebol no Brasil

Time Série | Estado Patrocinador Segmento
Atlético Clube A GO Cristal Alimentos - Gréos e farinaceos
Goianiense Alimentos
Club Athletico A PR Copacaol Alimentos - Aves e peixes
Paranaense
Sport Club A SP Grupo Taunsa Gréaos
Corinthians
Paulista
Cuiaba Esporte A MT Agro Sementes e fertilizantes
Clube Amazobnia
Esporte Clube A RS New Holland Implementos agricolas
Juventude Agriculture
Santos Futebol A SP Kicaldo Alimentos - Graos e farinaceos
Clube
Associacdo B SC Aurora Alimentos
Chapecoense de
Futebol
Cricima Esporte B SC Cooperja Alimentos diversos e rede
Clube varejista
Londrina Esporte B PR RPF Group Alimentos - suinos
Clube
B PR Agro 100 Producéo de fertilizantes e
sementes
Operério B PR Feijao Alimentos - feijao
Ferroviario Pontarollo
Esporte Clube B PR Alegra Alimentos - suinos
ltuano Futebol B SP Pantera Alimentos - Gréos e farinaceos
Clube Alimentos
Novo Horizontino B SP Aclcar Santa AcUcar e etanol
Isabel
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SP Octa Gréos Graos
Vila Nova Futebol GO Cristal Alimentos - Graos e farindceos
Clube Alimentos

GO Sinh4 Alimentos diversos, biodiesel e

Alimentos logistica

Clube de Regatas AL Grupo Coringa Alimentos
Brasil
Centro Sportivo AL Grupo Coringa Alimentos
Alagoano
Esporte Clube BA Canaa Distribuidora de alimentos de
Bahia Alimentos origem animal
Sampaio Corréa MA Malu Alimentos - Gréos e farinaceos
Futebol Clube Alimentos
Clube Nautico PE Ovos Séo Luis Alimentos - Ovos

Capibaribe
Fonte: UOL (2022).
Organizacéo: A Autora (2022).

Entre os times da série A, destacam-se o Cuiaba Esporte Clube
sendo patrocinado pela Agro Amazénia e o Esporte Clube Juventude sendo
patrocinado pela New Rolland. Na série B o dobro de times (12) € patrocinado
por diversos segmentos do agronegdécio, com destaque aos times do Centro-
Sul do pais, mas também da Regido Nordeste. Londrina Esporte Clube, Novo
Horizontino, Operario Ferroviario Esporte Clube e Vila Nova Futebol Clube
chamam atencdo pelos patrocinios recebidos inclusive por mais de um
segmento do Agro.

A relacdo do futebol com o Agro extrapola o aspecto econdmico,
guanto ao patrocinio, mas atinge também manifestacbes de cunho pessoal
expressivo que dialoga com esse debate a medida que empresarios e
proprietarios de terra, dirigem suas acumulacdes do Agro para jogos de
futebol. Foi este o caso do bilionario Elusmar Maggi Scheffer, da familia
Maggi.

Torcedor do Sport Club Internacional, Elusmar Maggi, primo de Blairo
Maggi fez em 2021 a doacdo de 1 milhdo de reais para a participacdo do
jogador Rodinei (emprestado ao Inter pelo Flamengo) em jogo decisivo do
Campeonato brasileiro ocorrido no Maracana. O valor pago, foi efetivado para
saldar a multa contratual que impedia o0 jogador emprestado jogar contra o
time rubro-negro carioca. (RIMOLI, 2021). Em entrevista & Cosme Rimoli do

R7, o ruralista socio do Grupo Bom Futuro afirmou:

Sou Colorado de berco, daqueles que ndo vivem sem o Inter.
Mesmo morando distante, meu amor pelo Colorado sempre foi
muito grande. Ja comemorei muito as vitérias do meu time, e a
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felicidade de viver esse momento com o clube do meu coragéo, com
a real possibilidade de sermos campedes brasileiros, fez com que
eu decidisse por ajudar. (SCHEFFER, 2021).

O patrimdnio conhecido de sua familia € de 530 mil hectares de terras

cultivando algodéo, soja, milho e reservadas a pecuaria, no Mato Grosso e no

Maranh&do, com mais de 130 mil cabecas de gado. Scheffer é irmdo de Erai

Maggi, denominado de rei da soja. A revista Forbes calculava, em 2014, a

fortuna das familias em R$ 4,9 bilhes. (RIMOLI, 2021). Na apresentacéo

institucional do Grupo Bom Futuro, com atuacédo desde a década de 1980 no

estado do Mato Grosso, afirmam:

Fomos predestinados a plantar a semente promissora na fazenda
arrendada no municipio de Rondonépolis-MT, cujo nome da
propriedade (Bom Futuro), nos guiaria ao nosso registro como
empresa e ao propdsito que acreditamos. A Bom Futuro desenvolve
o planejamento estratégico das atividades na capital Cuiaba-MT,
sede da empresa. As atividades séo distribuidas em todo o estado,
gerando desenvolvimento e inUmeras oportunidades para centenas
de municipios. A Bom Futuro, € advinda da agricultura. A expertise
na area, auxilio da tecnologia e respeito ao meio ambiente aliadas a
persisténcia e muito trabalho, pautaram o crescimento da empresa
em seus longos anos de atividade. A¢des como essas, garantiram o
destaque mundial em produtividade sustentavel, possibilitando a
atuacdo em 7 areas; agricultura, pecuaria, piscicultura, sementes,
energia, aeroportuario e imobilidrio (BOM FUTURO, 2022).

Figura 77 - Interface gréafica do site BOM FUTURO

4 8OM

oY N S @ = 58

FUTURO HoMeE BOMFUTURO  AREAS DEATUAGAO IMPRENSA  SOCIOAMBIENTAL  TRABALHE CONOSCO  FALE CONOSCO

Fonte: Reproducao BOM FUTURO (2022).

Varios dos efeitos discursivos do agro se aplicam ao exemplo da

familia Maggi, desde a atuacdo politica enquanto negoécio de familia, a

ostentacdo, poder, grande escala e alinhamento dos interesses ruralistas. Na

interface gréafica do site do grupo, o monocultivo, com o campo desprovido de

vida quanto & mostra da diversidade, se destaque sobre icones de acesso a
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temas como: “Voluntarios”, “Meio Ambiente”, “Historias de futuro”, “Mulheres
no Agro”, com a disponibilidade de acesso a videos e campanhas.

Bem como no texto de apresentacao, reforca-se a ideia de vocacao
agricola, sustentabilidade, produtividade, desenvolvimento, trabalho, rentismo
e crescimento. Além disso, as ideias de empresa como familia e tradicdo
como conservadorismo ou manutencdo dos instrumentos de poder, sao
reforcadas.

No Brasil, além do futebol, outro mobilizador das paixdes, sobretudo
na cena Agro em que se consolida culturalmente jA ha alguns anos, € o
sertanejo. Cresceram também no cenario da pandemia da COVID — 19, diante
as imposi¢des sanitarias quanto ao distanciamento e isolamento social, as
lives sertanejas sob o patrocinio de empresas do Agro, endossando-se 0s
discursos da solidariedade e das mudancas e transformacdes enquanto
praticas individuais e cidadds, em uma realidade de ambiguidade entre o
cidaddo de direito e o cidaddo individuo, capital humano na ldogica
empresarial, defensora da meritocracia.

Entre os artistas que emprestam seus nomes e carreiras ao jogo de
narrativas e a concertacao politica do agronegdcio, estd o cantor sertanejo,
Gusttavo Lima. Nas lives e na midia social o artista € comumente intitulado
também de o “Embaixador do Agronegdcio”, sobretudo apos a live’ realizada
em 17 de outubro de 2021 em Mato Grosso, patrocinada pela Nutribras
Alimentos, com o apoio de diversas outras empresas do Agro.

A live com o total atual (2022) de quase 15 milhdes de visualizactes
no YouTube (14.732.057), ocorreu no meio de uma plantacdo de soja na
cidade de Sorriso - MT, em uma noite de sabado e “reuniu diversos politicos,
como o governador Mauro Mendes (DEM), o secretario-chefe da Casa Civil,
Mauro Camargo (DEM), além de varios empreséarios do setor do agro”.
(NUTRIBRAS, 2021):

O palco foi montado no meio de uma plantacdo com a proposta de
ser a maior estrutura para uma live do mundo, em referéncia a
grandeza do agronegécio mato-grossense. O evento que foi
transmitido ao vivo nas redes sociais teve a duragdo de mais de trés
horas e contou com mais de 3,5 milhBes de visualiza¢des. [...] A
transmissao faz parte do novo projeto de Gusttavo, “O Embaixador

79 O Embaixador no Agronegocio in Gustavo Lima (2021).
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YzQsDg93Jps. Acesso em: mai 2022.
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The Legacy”, e teve patrocinio da empresa Nutribras Alimentos,
com realizagdo da empresa Sandrinn Shows. (NUTRIBRAS, 2021).

N&do poderiamos deixar de reverenciar esse setor que
historicamente sempre teve uma importdncia impar para a
economia e desenvolvimento do nosso pais, sobretudo, num
momento como este que estamos atravessando. Tenho certeza de
que sera uma live incrivel e bastante especial ao lado desses
grandes parceiros. (GUSTTAVO LIMA, 2021).

ronegocio” - Gusttavo Lima

0 Embaixador no Agronegacio - Gusttavo Lima o »

nutribras

DIRETODO 17 OUT.
0 EMBA|XADOR . MATO GROSSO ~ SABADO
NO AGRONEGOCIO -

Figura - Abertura live "O Embaixador no Ag

P Bl «) 000/34835

Fonte: Reproducgdo Gusttavo Lima Oficial (2021).

Gusttavo Lima se tornou, em pessoa, uma das sinteses signo do
agronego6cio. Sendo a caminhonete, a bebida, o avido privado, o
conservadorismo e a familia, um dos efeitos discursivos do agro
(BRUNO,2022), muito antes da referida live, o cantor ja vinha se
personificando nesta imagem. Falar do Embaixador € falar do Agro e vice-
versa. Assim como foi feito com o ethos do <<produtor>>.

Legitima-se nessas figuras, todo o projeto de modo que as pessoas
se identificam com o todo pela parte, buscando-se alcancar no horizonte os
mesmos objetos de desejo: a bebida, o cabelo, a barba, o boi, a soja, a
mulher branca padrdo influencer apaixonada, a familia tradicional, a
caminhonete, a fazenda, o avido particular, o elitismo, o fanatismo pelo
presidente da extrema direita.

Vérios elementos das Paisagens observadas na live identificavam
este aspecto. Além do palco ter sido montado sobre uma imensa lavoura de
soja, havia no cenario uma caminhonete a ser sorteada no final da live,

tratores e colheitadeiras da New Holland, a visdo de pivés irrigando a soja,
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avioes de pulverizacdo com fumacas nas cores verde e amarelo e um freezer
com carne suina da Nutribras.

Os petiscos de carne foram servidos na live pelo apresentador
Cuiabano Lima, cuja retdrica enaltecia o Agro, enquanto ele apresentava “o
proprietario da fazenda e sua esposa”. Eles (os homens) falavam sobre os
300 mil suinos, a producédo de soja em larga escala e a sustentabilidade da
fazenda, com a producgéo de “bioenergia”.

Ao fundo, ja que o microfone néo foi passado a ela, ouvia-se Julce
Lucion “a esposa de Paulo” ajudar o marido com a auséncia de palavras
“adequadas” para explicar a “sustentabilidade da fazenda” e dizendo ao
cantor “Obrigada por vir a nossa fazenda” muito embora, a presenca de Julce
fosse mais moral e estética do que empoderada, do ponto de vista do enredo

da live, que exalava poder.

Figura 78 - Momentos da live "O Embaixador no Agronegécio" - Gusttavo Lima (2021)

0 Emba)_gado[ no Agronegdcio - Gusttavo Lima

Pl ) ——@ 19:56/3:48:35
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Fonte: Reproducédo Gusttavo Lima Oficial (2021).

No canto superior esquerdo lia-se “O Embaixador no Agronegécio”, do
mesmo lado no canto inferior era possivel ler um QR-code para participacao
no sorteio de uma caminhonete que se realizou ao final da live. No canto
oposto a direita havia disponivel outro QR-code para interacéo e participacao
(em imagem ao vivo), onde apareceram jovens, casais, familias e criangas no
interregno das 3 horas. E no canto superior direito identificava-se os
apoiadores.

No dia 17 de outubro de 2021, o Brasil, mas ndo o patriota Agro,
chorava a morte por COVID de mais de 600 mil brasileiros (JHU CSSE
COVID-19 Data 17/10/21) e familias enlutadas até aquele momento.
Enqguanto isso, escutava-se na live os risos do Agro manifestados ao fundo da
conversa, nas figuras de “diversos politicos e varios empresarios do setor’
(NUTRIBRAS, 2021).
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Joao Filho no The Intercept Brasil (2022 — 04/06/2022) apresenta que
no inicio da década de 1990 no governo Collor e o boom das musicas
sertanejas nos radios, era frequente a presenca de cantores sertanejos na
casa da Dinda (residéncia oficial de Fernando Collor, entdo presidente da
época). Nos escandalos de corrupcdo que o presidente da época se
envolveu, era comum estas figuras demonstrarem apoio a Collor que teria o
mandato cassado meses depois (antes disso, renunciou).

Hoje, movimento muito parecido, se observa com a extrema direita,
na estreita relacao entre o sertanejo, o0 agro e os politicos de direita. Segundo
o reporter, € exorbitante a venda de shows do segmento para prefeituras pelo
interior brasileiro, fortemente ligadas ao cenario politico federal. Além disso,
destaca-se o apoio de cantores como Leonardo, Marrone (da dupla Bruno e
Marrone) e os ex-bbbs (participantes do reality show Big Brother Brasil —
edicdo 2021/2022) Rodolffo (da dupla Israel e Rodolffo) e Naiara Azevedo, ao
atual presidente da republica (2019-2022).

Apos afirmagdo polémica do cantor Zé Neto (da dupla Zé Neto e
Cristiano) em uma fiscalizacdo moral, sobre a Lei Rouanet e sobre tatuagem
da cantora Anitta do segmento funk/pop, em show realizado na feira
agropecuaria em Sorriso (Mato Grosso), a “CPI do sertanejo” (nome dado a
demanda estabelecida nas midias sociais) tornou-se um dos assuntos mais
comentados nas redes sociais (Jodo Filho no THE INTERCEPT BRASIL,
2022 — 04/06/2022).

Apesar de nenhuma ilegalidade ter sido identificada no ambito das
investigacbes realizadas até o momento, o assunto ganhou grandes
proporcdes sobre a pauta dos gastos publicos com os shows sertanejos,
abrindo diversas problematiza¢des sobre o tema. Na cidade de Teolandia na
Bahia, por exemplo, apesar da aparente auséncia de fundos para pagamento
do salario-minimo aos professores e para ajuda as vitimas da enchente
ocorrida no comeco de 2022 no estado e na cidade de aproximadamente 14
mil habitantes, a prefeita explicita apoiadora do governo federal atual, decidiu
gastar 1,2 milh&o dos cofres municipais com show sertanejo, incluindo o show
de Gusttavo Lima com o valor de R$704 mil. (Jodo Filho no THE INTERCEPT
BRASIL, 2022 — 04/06/2022).
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Entre os varios shows sertanejos de diferentes cantores ocorridos no
interior do pais, Gusttavo Lima “cobrou R$ 800 mil da cidade de S&o Luiz,
que tem o segundo pior PIB de Roraima. J4 a cidade de Concei¢do de Mato
Dentro, Minas Gerais, que tem pouco mais de 17 mil habitantes,
iria desembolsar R$ 1,2 milh&o para contratar o cantor”. (Jo&o Filho no THE
INTERCEPT BRASIL, 2022 — 04/06/2022); (Manoela Bonaldo no Estad&o,
2022 — 01/06/2022).

Segundo relatos apresentados pelo reporter, o cantor sertanejo ja fez
publicacdes em suas redes sociais, em apoio ao presidente (2019-2022); em
defesa do “armamento do cidaddo de bem”, em ocasido dando tiros de fuzil
nos EUA; em atividades de lazer com o filho homem cacula do atual
presidente e semanas antes dos escandalos estourarem, afirmou de forma
veemente em um dos seus shows: “O Brasil & nosso, porra! E o Brasil do
trabalho. E o Brasil da conquista. E o Brasil de Deus, Patria e Familia. Aqui é
terra de gente abengoada por Deus. [...] Aqui nunca vai ser o comunismo!”.

Para Jodo Filho os sertanejos defendem a ideologia reacionaria da
extrema direita, especialmente nos espacos misteres do agronegécio, como
as exposicdes agropecuarias, vaquejadas, rodeios e feiras de agronegocio. A
realidade a qual o(s) repoérter(s) joga luz, traz a tona a compreensédo de que
estes espacos e artistas se constituem enquanto agentes do agronegocio na
positivagcao dos semas do campo conceitual “agro”.

Gusttavo Lima, além de cantor é dono de propriedades rurais em
nome de terceiros e do frigorifico Goids em sociedade com Leandro da
Nobrega. O frigorifico, foi condenado em 2022 a indenizar trabalhadora em
R$26 mil por condi¢bes inadequadas no trabalho. O salario da trabalhadora
era inferior ao quilo de picanha comercializado por R$1799,99 chamada de
“picanha mito” em homenagem ao atual presidente (Mariana Franco Ramos
no DE OLHO NOS RURALISTAS, 2022):
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Figura 79 — Presidente da republica segurando picanha do frigorifico Goias Carnes em
sua homenagem

. t

Fonte: Reproducao Instagram por Mariana Franco Ramos no De olho nos ruralistas (2022).

O frigorifico mencionado foi acusado de fazer campanha eleitoral
irregular para o candidato a presidéncia (atual presidente) no ano de 2018
(Mariana Franco Ramos no DE OLHO NOS RURALISTAS, 2022). Acusacdes
similares sdo feitas no ano de 2022, com a disposicdo de outdoors de
diferentes apoiadores que em sua maioria se relacionam ao agro. A figura 80
em Goiania — GO, evidencia um dos exemplos dos outdoors dispostos em
pontos estratégicos nos varios municipios do pais.

Cézar Krauspenhar, agricultor e politico conhecido como Paulo
Trabalho é pré-candidato a deputado federal pelo estado de Goias, se
autodeclara deputado cristdo, defensor da familia, do agro apoiador do
presidente desde 2014. Suas redes sociais, sdo caracterizadas por
publicacdes que reforcam os discursos ideolégicos do agro e em defesa da
extrema direita, como a publicagdo a seguir, que usa o termo “invasao” para

falar das ocupacdes do MST no movimento de luta pela Reforma Agraria.
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Figura 80 — Outdoor de Paulo Trabalho em apoio ao presidente e ao Agro na rua 83 no
setor Sul — Goiania

Fonte: Arquivo pessoal (2022).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (maio de 2022).

Figura 81 — Publicacdo de deputado sobre ocupac¢éo de terras nos mandatos
presidenciais

o P 0 = @ paulo_trabalho @ « Seguir
TOTALDE INVASOESDO  ™A28AtHo :
MST, MR GOWRNO m ;”3 paulo_trabalho # Invasdes do MST tém queda drastica sob

</ Governo Bolsonaro.

Um presidente que defende o trabalhador e suas terras. Por isso,
o agro é Bolsonaro!

#paulotrabalho #projetofederal #bolsonaro
#fechadocombolsona aparecidadegoiania #goias
#federaldoagro #federaldoagricultorgoiano

@& fazendapontealtaoriente #bolsonaro2022 er " BR ' BR v

“ souzaednamachadode 8RBRBRBRERERERER o

Fonte: Reproducédo Instagram @paulo_trabalho

A imagem lida pela visdo ideologica do agro representa uma vitéria

das politicas de extrema direita sobre as fantasias do comunismo. A realidade
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por sua vez, evidencia o desmonte do Estado de bem-estar social e de
politicas agrarias que logo no primeiro ano de mandato do presidente se
manifesta com a extingdo do Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA) e
a reconfiguracao de tantas politicas publicas por um enviesamento ideoldgico.

A revista Oeste, fonte da publicacdo feita por Paulo Trabalho, cuja
denominacéo politica nada tem a ver com as classes dos trabalhadores, &
uma fonte de ataques aos sujeitos que recorrentemente se manifestam
pautando a desconstrucdo ideoldgica das classes dominantes: pessoas
negras, trans, feministas, movimentos sociais e aparece também defendendo
0s principais semas e discursos projetados pelo agro e pela extrema direita:
armamento, financeirizacdo, 0 ataque ao mito da censura e ao mito da
doutrinacéo escolar?®.

No ambito do governo federal e sua intima relacdo com o agro,
observou-se nos ultimos anos em todo o pais outdoors de apoio do “Agro” ao

atual presidente da republica.

w : B3
QUEREMOS PARATODOS:
I O BRASIL QUE CRESCE (=

PELAPAZ, UNI;\OE CRESCIMENTO
DO NOSSO PAIS

FAGA PARTE VOCE TAMBEM
DOMOVIMENTO

#BRAS’LQUECRESCE (N

a\

L

TR LA S R M S Mol 25
Fonte: Arquivo pessoal (Goiania — 2020).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2020).

80 \VVer mais em:

https://revistaoeste.com/?utm_source=google&utm medium=cpc&utm campaign=PSQ Instit
ucional&utm content=&utm _term=revista%20oeste&qclid=CjwKCAjwtlaVBhBKEiwAsr7-
c2d8kmhxonu6E8TI6AaCiBx] 5dOCAclUfe2MQPO3P-SmEgKAt3cnxoCO3AQAvVD BwE.
Acesso em: jun 2022.
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Figura 83 — Outdoor Movimento Brasil que cresce
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Fonte: Arquivo pessoal (Goiania — 2020).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2020).

Os exemplos da campanha “Movimento Brasil que cresce” sdo so a
ponta de uma infinidade de outros movimentos de apoio ao presidente, por
seus discursos em defesa das armas, sua concertagdo com oS regramentos

legais a favor da ala ultraconservadora do agro e afins. Em uma pesquisa

rapida no Google imagens, € possivel encontrar varios outros exemplos,

como o0s apresentados no mosaico seguinte (Figura 84).

Figura 84 — Exemplos de outdoors do Agro em apoio ao atual presidente
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Fonte: GAZETA DO POVO (2020); REPORTER DO AGRO (2021); REPORTER
EM AGAO (2020); BET 365 (2020); DIARIO D/IGITAL (2022); CARTA CAPITAL (2020); PNB
ONLINE (2020); UOL (2022); PORTAL PLURAL (2022).

Compreendida a marcha da captura com a formulacdo e a
hegemonizagdo conceitual do agro e as marchas do controle e da
espetacularizagdo com 0s movimentos ideolégicos projetados por novas
plataformas discursivas, especialmente no inicio do século XXI, antes de se
falar sobre a marcha da aceleragdo com as acdes territoriais dos grupos
hegeménicos, é preciso reforcar a materialidade desta ideologia sedimentada
em algumas evidéncias territoriais, como com a expansado da area plantada e
area colhida de alguns monocultivos, alcangadas pelo investimento em
créditos, infraestrutura e tecnociéncia, garantidos pelo Estado, como
evidenciado.

O gréfico 1 apresenta os dados da série historica da area colhida dos

monocultivos de café, cana-de-agucar, milho, soja e trigo de 1950 a 2006.



Gréafico 1 - Area colhida por tipo de produc&o agricola, 1950 - 2006
Area colhida por tipo de produto, 1950 - 2006
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Café em coco-Brasil =e- Cana-de-acucar-Brasil Milho em grao-Brasil Soja em grao-Brasil =¥ Trigo em grdo-Brasil

Fonte: "IBGE - Censo Agropecuario”

"1 - Os dados da série histdrica disponibilizados nesta tabela sao reflexo das publicagGes disponiveis a época. Especificamente para o ano de 1995,
pequenas correcoes foram feitas apds a publicacao, o que pode ocasionar uma diferenca minima entre estes e aqueles disponiveis em outras tabelas
cujos dados foram tabulados posteriormente a divulgacao oficial.

2 - Nos censos de 1920 até 1996 foi levantada a producdo de café em coco; no censo de 2006 foi levantada a producao de café em grao.

3 - A producao de laranja em 2006 esta em mil frutos; para conversao utiliza-se o fator de 6,25 frutos por 1 Kg."

Fonte: IBGE (2022).

Observa-se, principalmente, a partir da década de 1970 a expanséao
dos monocultivos de soja no territério brasileiro - o carro chefe do agro. Ha
além disso a manutencao/crescimento neste periodo dos monocultivos de
milho e cana-de-acgUcar.

O gréfico 2 evidencia a proporcdo da producdo dessas e outras
producdes agricolas — algodéo, arroz, feijdo, laranja, mandioca, no ano de
2020, a partir da area plantada ou destinada a colheita, evidenciando mais

uma vez o protagonismo da producao de soja.
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Gréafico 2 - Area plantada ou destinada a colheita (ha) - 2020

Area plantada ou destinada a colheita (Hectares), 2020
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Fonte: "IBGE - Producdo Agricola Municipal”
"1 - Os municipios sem informagdo para pelo menos um produto da lavoura ndo aparecem nas listas;

2 - A partir do ano de 2001 as quantidades produzidas dos produtos abacate, banana, caqui, figo, goiaba, laranja, limao, maca, mamao, manga,
maracuja, marmelo, melancia, meldo, pera, péssego e tangerina passam a ser expressas em toneladas. Nos anos anteriores eram expressas em mil
frutos, com excecdo da banana, que era expressa em mil cachos. O rendimento médio passa a ser expresso em Kg/ha. Nos anos anteriores era
expresso em frutos/ha, com excecdo da banana, que era expressa em cachos/ha.

3 - Veja em https://sidra.ibge.gov.br/content/documentos/pam/AlteracoesUnidadesMedidaFrutas.pdf um documento com as alteracdes de
unidades de medida das frutiferas ocorridas em 2001 e a tabela de conversao fruto x quilograma.

4 - Até 2001, café (em coco), a partir de 2002, café (beneficiado ou em grdo).

5 - Os produtos girassol e triticale s6 apresentam informacao a partir de 2005.

6 - As guantidades produzidas de abacaxi e de coco-da-baia sdo expressas em mil frutos e o rendimento médio em frutos/ha.

7 - Valores para a categoria Total indisponiveis para as variaveis Quantidade produzida e Rendimento médio, pois as unidades de medida diferem
para determinados produtos.

8 - Subentende a possibilidade de cultivos sucessivos ou simultaneos (simples, associados e/ou intercalados) no mesmo ano e no mesmo local,
podendo, por isto, a area informada da cultura exceder a area geografica do municipio.

9 - As culturas de abacaxi, cana-de-acucar, mamona e mandioca sio consideradas culturas temporarias de longa duracdo. Elas costumam ter ciclo
vegetativo que ultrapassa 12 meses e, por isso, as informagdes sdo computadas nas colheitas realizadas dentro de cada ano civil (12 meses).
Nestas culturas a area plantada refere-se a area destinada a colheita no ano.

10 - A diferenca entre a area plantada ou destinada a colheita e a area colhida na lavoura é considerada como area perdida.

11 - A variavel Area plantada ou destinada a colheita sé passou a ser informada a partir de 1988."

Fonte: IBGE (2022).

Por sua vez, o grafico 3 confronta os dados dos Censos
Agropecuarios de 1975 a 2017. Guardadas as criticas ao desmonte
censitario, apos 2016, que sera discutido no préximo capitulo a luz das
contribuicdes de Mitidiero Junior. et al. (2017), os dados evidenciam a
expansao das lavouras temporarias e das pastagens plantadas em detrimento
das pastagens naturais.
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Gréafico 3 - Censos Agropecuarios (Brasil), 1975 - 2017: utilizacdo das terras (ha)

Confronto dos resultados dos dados estruturais dos
Censos Agropecuarios (Brasil), 1975 - 2017
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(1) Lavouras temporarias e cultivo de flores, inclusive hidroponia e plasticultura, viveiros de
mudas, estufas de plantas e casas de vegetacdo e forrageiras para corte na data de
referéncia (4).

(2) Pastagens plantadas,em mas condigbes por manejo inadequado ou por falta de
conservacdo, e em boas condi¢fes, incluindo aguelas em processo de recuperagcdo em na
data de referéncia (4).

(3) Matas e/ou florestas naturais destinadas a preservacdo permanente ou reserva legal,
matas e/ou florestas naturais e areas florestais também usadas para lavouras e pastoreio de
animais na data de referéncia (4).

(4) Data de referéncia: 1975, 1980, 1985 e 2006 em 31/12, Em 1995-1996 em 31/07 e em
2017 em 30/09.

Fonte: IBGE (2022).
Elaboragéo: A autora (2022).

O dossié critico da logistica da soja de Aguiar (2021) evidencia a
espacializacdo do monocultivo de soja de 1974 a 2018 e o rebanho de gado
por regides por numero de cabecas, expondo importantes processos para a
andlise: a expansdo da fronteira agricola sobre a vegetacdo nativa, sob a
frente das pastagens, especialmente no Cerrado-Amazénia e o fato de
‘mesmo durante governos onde havia mais brechas de incidéncia
predominava a logica neoliberal de um Estado a servico das empresas,
articulando uma agenda publica de infraestrutura dominada por projetos que

operassem como ‘bens comuns do capital’.” (AGUIAR, 2021, p.44).
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Figura 85 - Mapas éarea plantada (ha) de soja 1974 - 2018

A invasao do Brasil Central por monocultivos de soja
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Fonte: PAM/IBGE, 2019 . <30.000
Elaboragéo: Karoline Santoro 30.000 - 75.000
Organizagao: Diana Aguiar
Design: Ana Luisa Dibiasi >75.000

Fonte: AGUIAR (2021).

Figura 86 - Rebanho de gado por milhdes de cabecas nas regides brasileiras

Rebanho de gado por regies do Brasil (em milhdes de cabegas)
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Fonte: Pasquisa Pecudna Municipal (PPM) - IBGE

Organizagdo: Diara Agular
Design: Ana Lulsa Oiblas

Fonte: AGUIAR (2021).
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A autora explicita também o0s impactos socioambientais destes
caminhos e projetos, no bojo da garantia das infraestruturas ao agro,
destacando as ameacas aos direitos territoriais pela valorizagcdo dos circuitos
longos das commodities. No proximo capitulo, algumas marchas de

aceleracéo sobre estes Territorios Bloqueados, serdo discutidas.
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5. A MARCHA DA ACELERACAO: A BURGUESIA
BRASILEIRA, OS PROPRIETARIOS DE TERRAS E AS
CORPORACOES DE COMMODITIES

Em seu nivel metametaconceitual, o agronegdcio revela os semas
de um projeto de apropriacéo territorial eminentemente capitalista. Tal projeto
no Brasil possui vinculos politicos manifestados pela bancada ruralista que
admite importantes decisdes sobre o0 pais; possui vinculo econdmico
sedimentado na financeirizacdo dos territérios, intermediado pelas demandas
do mercado externo, das oligarquias no mundo e do movimento do capital,
substanciada, pela questdo alimentar e da geracdo de emprego e renda; e um
vinculo institucional com as inovagfes tecnoldgicas lineares que nao alteram
a estrutura em que estao inscritas.

Diante disso, buscamos neste capitulo, apresentar as discussfes
acerca de alguns caminhos percorridos para o0 controle territorial pelas
burguesias brasileiras, pelos proprietarios de terras e pelas corporacfes de
commodities — fracbes de classe dominantes do agronegdcio brasileiro,
contextualizado no campo de disputas existentes no Estado. Para isso,
partimos da leitura de Estado de Poulantzas (1980) que o entende em seu
carater relacional e intencionamos entéo:

1) Compreender sobre o atual grupo que hegemoniza os espacos
de poder e decisfes, identificando as principais estratégias e acbes de
controle territorial.

2) Sistematizar as investidas das corporacdes de commodities nos
territdrios ndo disponiveis ao processo de acumulacédo ampliada do capital.

3) Avaliar a consolidagdo conceitual e ideolégica do agronegdcio
no ambito cientifico e educacional.

Observamos a tentativa de esvaziamento da discusséo sobre os
semas circunscritos ao debate sobre as comunidades tradicionais no Brasil. O
nao dito sobre estas estratégias encontra-se na disponibilidade dos territérios
habitados e protegidos por estes povos em relagdo ao processo de

espoliacao e acumulagao do capital (HARVEY, 2003).



Territérios legalmente protegidos, reservados e de direito destas
comunidades, portanto, indisponiveis ao processo de acumulacdo por
espoliacdo, sao frequentemente ameacados. Paralelo ao conflito direto e ao
genocidio percebe-se a tentativa de se deslegitimar o direito legal destes
povos sobre estes territdrios, o0s quais denominamos por territorios
blogueados (CARVALHO e OLIVEIRA, 2021).

5.1. “Injustos fazem leis e 0 que resta ‘pro cés’ é escolher qual veneno

te mata”

5.1.1- As fragdes de classe dominantes

Ao se pensar a territorializacdo do agronegoécio, identifica-se a
propriedade privada como pedra angular da questdo agraria, em que se
viabiliza a apropriacdo da renda pelas corporacbes. O processo de
acumulacdo por espoliacdo (HARVEY, 2003), sustentado na propriedade
privada da terra, se sedimenta de forma proporcional ao tamanho da
propriedade e ao emprego de técnicas e tecnologias que permitam a
racionalizacdo dos custos operacionais e a produtividade. Deste modo,
concentracdo de terras, capital, acesso as tecnologias e concentracdo de
renda estdo intimamente ligados.

Harvey (2003) a partir de Rosa Luxemburgo conceitua a acumulacao
por espoliagdo anunciando o deslocamento contemporaneo da acumulacao
restrita ao trabalhador para uma abordagem do territério, nas especificidades
de alguns territdrios como na América Latina. Segundo o autor, Lénin e Rosa
Luxemburgo, por motivacdes distintas e a partir de argumentos diferentes,
consideravam o imperialismo uma forma de producdo do espaco que
respondia, de forma limitada a suas proprias contradicbes, ao enigma da
longa sobrevivéncia do capitalismo aos ciclicos processos de crise de
sobreacumulacéo.

Harvey (2003) reconhece no novo imperialismo, 0 processo
correspondente as crescentes tentativas do acumulo por espoliacdo, ocorrida
em ajustes espaco-temporais em que sobreacumulacdo em determinados
territérios supde o desemprego e um acumulo de mercadorias que nao podem

se vender sem perdas (excedente de trabalho e de capital, respectivamente),
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de tal modo que estes excedentes podem ser absorvidos no deslocamento
temporal, espacial e suas combinacbes, em que numa realocacdo dos
excedentes exigem-se a mediacdo das instituicbes financeiras ou estatais
para gerar crédito, criando-se um “capital ficticio” que se atribui a projetos
futuros.

Assim, Harvey (2003) entende que Rosa Luxemburgo na leitura sobre
a acumulacédo, se atenta ao carater dual da acumulacao do capital, que deve
ser lido conjuntamente: de um lado os locais de produgéo da mais-valia e de
outro a relacdo do capital com as relagbes nédo-capitalistas (Luxemburgo,
1970). Para Harvey a acumulacdo primitiva ou originaria, configurada na
violéncia, na depredacdo e na fraude € entendida por Luxemburgo (1970)
como uma relacéo “exterior” ao sistema capitalista, mas a persisténcia destas
praticas ainda em curso na contemporaneidade, o leva a conceituar a
acumulacéo por espoliagcdo como possibilidade analitica de alguns territérios.

Em uma trama complexa de controle, os tentaculos do agronegocio
necessitam, portanto, para se sustentarem, alcancarem ndo somente as
terras, mas também as politicas, as pesquisas, a educacdo, os créditos, a
agua, as mentes, a vida no seu sentido mais amplo e para tudo isso,
demandam principalmente o controle do Estado. Logo, ndo é possivel
compreender o movimento do capital pelo agronegécio sem se identificar as
contradicbes do préprio Estado Capitalista —hegemonizado por fracfes de
classe que se deleitam na légica da concentracao.

Diferente de Kelsen (2000) e sua leitura sistémica, a leitura sobre o
Estado de Poulantzas (1980) pauta-o nas contradi¢des. A compreenséao sobre
instrumento de controle, aqui exposta, comunga com o entendimento da
heterogeneidade, ou multiplicidades contraditérias as quais se apega o autor,
no sentido de que, as classes no Estado capitalista, ndo caminham em
terreno cimentado por intencionalidades semelhantes, mas pelo contrario, em
terreno de profundas fissuras.

Saes (2021) estudioso das obras de Poulantzas, analisa as
classificagOes dos fracionamentos de classe dominantes nas obras do autor.

Ele identifica nas obras “Poder politico e classes sociais”, “Classes sociais no

capitalismo atual” e outras, trés sistemas de fracionamento:
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1) pelas funcbes econGmicas do capital — identifica-se o capital
comercial (incluindo o bancario), o capital industrial e o capital financeiro
(sintese do capital industrial e do capital bancario).

2) pela escala de operacédo do capital — identifica-se as classes
dominantes do grande e do médio capital.

3) pela proveniéncia do capital — identifica-se, na correlacdo entre o
capitalismo local e o capitalismo externo: a burguesia nacional, a burguesia
compradora (associada) e a burguesia interna.

Pelo primeiro critério de fracionamento (funcbes econdmicas do
capital), em um Estado Capitalista as classes dominantes do capital
comercial/bancario, industrial e financeiro se relacionam politicamente
também com uma classe dominante pré-capitalista: da propriedade fundiaria.
Poulantzas ndo aborda sistematicamente a existéncia de uma burguesia
agraria que identifique os arrendatarios os quais empregam os assalariados
no campo (SAES, 2021).

No segundo fracionamento (escala de operagédo) a linha entre o
grande e o médio é ténue, mas o critério poderia ser avaliado comparando-se
o volume de capital, a quantidade de mao-de-obra e o tipo de tecnologia
empregada. O terceiro critério de fracionamento (proveniéncia do capital), em
um primeiro momento remete a um sistema binario: capital interno (de
interesses nacionais) e capital externo (de interesses imperialistas). Contudo,
Saes (2021) explica que as obras de Poulantzas extrapolam essa analise,
identificando uma terceira tendéncia que oscila entres os interesses destas
duas fragcbes de classe, sendo este terceiro acesso de fracionamento, mais
politico do que econdémico.

Assim, pelo critério da proveniéncia do capital, defendem os
interesses nacionais: a burguesia nacional; defendem o0s interesses
estrangeiros: a burguesia associada; e oscila-se politicamente entre ambos os
interesses: a burguesia interna. O autor assinala que o processo tardio de
modernizacdo no Brasil, engendra uma burguesia interna enfeudada nas
burguesias associadas dos paises desenvolvidos.

Analisando a realidade brasileira, identifica-se no seio dos interesses
da burguesia nacional, que € incipiente, uma burguesia de Estado que se

opbe a burguesia privada. Pode-se deste modo, compreender o
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fracionamento de classes segundo Poulantzas a partir das analises de Saes

(2021) por meio da sintese apresentada no quadro 5:

Quadro 5 - Sistemas de fracionamento da classe dominante

CRITERIO DE FRACOES DE CARACTERISTICAS E

FRACOES DE
CLASSE QUE SE

FRACIONAMENTO CLASSE SUBCRITERIOS RELACIONAM

Dominantes do

capital comercial | O capital comercial inclui | Proprietarios de
. Dominantes do o capital bancario. terra domlnant_es

Funcodes capital bancario do grande capital

economicas do  ['pominantes do O capital financeiro é a _

Sl capital industrial | sintese do capital iurgqesm
Dominantes do bancario e do capital (A?rl;‘z‘ll?j atérios)
capital financeiro | industrial
Dominantes do . ~ .

Escala de grande capital OQtl)Jrz;ntldade de mao de Grande capital

operacao do . .

capital Dominantes do Volume de capital Capital

Tecnologia empregada monopolista
Tamanho da propriedade
Interesses do pais e do
mercado interno

médio capital

Burguesia nacional Burguesia do

P iénciad . _ o Estado

roveniénciado | Byrguesia Interesses imperialistas e

capital associada do mercado externo Burguesia
Burguesia interna | Interesses oscilam privada

Fonte: Saes (2021).
Elaboragéo: A autora (2021).

As andlises possiveis a partir dos fracionamentos de classes segundo
as obras de Poulantzas sdo mdltiplas, a medida que o conceito de fracdes de
classe dominante é multiplo. “No fundo o0 que ocorre sdo sucessivas
constituicdo, dissolugao, reemergéncia de fragdes” (SAES, 2021, p.20), a
depender do contexto politico e daqueles que hegemonizam o Estado.

O Estado para Poulantzas (1980) é, portanto, relacional, a medida
que € compreendido como um campo estratégico de disputas, na
condensacdo material das relacdes de forcas e em sua ossatura, retraca e
reproduz em seu préprio corpo a divisdo social do trabalho.

Seguindo as categorias analiticas propostas por Poulantzas (1980) e
tendo o agronegdcio no Brasil como uma das bases a propriedade de terras,

entende-se que o modus operandi para sua expansao se estabelece pelas
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estratégias de regularizacdo e grilagem de terras, por meio dos fundos de
investimento e as areas de pastagem. Esse processo € disciplinado, pela
individualizacdo e pelo saber, de forma a dialeticamente segregar a luta e
legitimar a segregagdo (POULANTZAS, 1980) - garantindo as grandes
corporacbes o controle e a apropriacédo territorial, por meio dos grandes
proprietarios, que reivindicam a manutencédo da questao agraria.

Nesse contexto, as grandes corporacdes hegemonizam o Estado
capitalista brasileiro, a partir de interesses muito diversos da burguesia interna
e dos proprietarios de terras, mas encontram unidade no controle dos
componentes territoriais existentes e disponiveis nas propriedades privadas.
Deste modo, a questdo agraria extrapola em muito o carater econdémico.
Fosse apenas uma pauta econdmica a disputa pela terra em condi¢cbes de
equidade estaria menos distante.

A lei n°® 601 de 18 de setembro de 1850, foi um marco para a
discusséo agraria no Brasil. A primeira lei apés a independéncia, conhecida
por lei de terras, marca o direito da propriedade privada da terra, em um
contexto, como bem lembra Martins (1979), em que 0s povos escravizados se
tornam livres e a terra cativa. Desse modo, a andlise ndo s6 do Brasil como
de toda a América Latina, deve necessariamente passar pela compreensao
do processo de colonizacdo. Ao passo que o Brasil também nao se explica
sem a compreensao do trabalho escravo.

Poulantzas (1980) identifica como a lei se manifesta como repressao
no exercicio do poder. A partir de suas consideracfes pode-se avaliar como
as fracoes de classe dominante se organizam para a manutencédo do poder
em transformagodes de 360°, como é o exemplo da lei de terras.

A terra ndo s6 enquanto meio de producdo, mas, sobretudo como
condicdo vital da existéncia humana (toda vida necessariamente ocupa um
espaco), € separada dos sujeitos, que perdem a sua condicdo material de
reproducdo da vida, gracas a lei (repressdo / violéncia institucionalizada)
(POULANTZAS, 1980). Por outro lado, passa a ser um territério disponivel
para o processo de acumulacao, a partir de sua transformacao em mercadoria
contraida e concentrada historicamente, por meio da grilagem.

Mendonca (2010) analisa sobre esse assunto, apontando como as

entidades patronais foram fundamentais para este processo, destacando o
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papel da SNA - RJ e da SRB — SP nas ac¢des contra-propostas a Reforma
Agraria e na criacdo de discursos que legitimassem essas ac¢fes por uma
identidade agro, propagados sobretudo por meio de assembleias, eventos e
pelas revistas Lavoura e Rural, respectivamente.

No mesmo sentido, a autora analisa também a UDR, a qual no campo
de disputa do Estado fazia uso da violéncia direta e de outras técnicas de
poder e controle para garantir os interesses dos ruralistas e cooptar /
disciplinar outros sujeitos.

Foucault (1987), ja apontava para uma disciplina do corpo, por meio
de habitos, discursos etc. que possibilitam o controle exercido na vida
cotidiana dos sujeitos afetados por praticas e relacdes de poder. Para o autor,
a escola e a familia, por exemplo, constituem-se enquanto dispositivos
disciplinares, ascendentes as relagbes de poder os quais, por conseguinte,
produzem o saber.

Poulantzas (1980), por outro lado, ja analisava essas relacdes no seio
do Estado, de modo que este corresponde, como jaA mencionado, a um campo
de correlacdo de forcas, sempre com vistas a divisdo social do trabalho. As
nocdes de saber e poder de Foucault sdo postuladas em Poulantzas (1980),
pensando-se a individualizacdo e a normalizacdo, na materialidade
institucional do Estado.

Individualizacdo que para o autor traduz-se nas divisdes e no
isolamento gerado pela ideologia (enquanto pratica material do Estado, nao
restrita as ideias) que tem por finalidade mascarar e ocultar as relacées de
classe, de modo que o Estado capitalista ndo se apresente como um Estado
de classe; e contribuir ativamente para gerar mais divisdes e mais isolamento.

Para Poulantzas (1980), o Estado institucionaliza a individualizagao,
fabricando a individualidade por meio de um conjunto de técnicas de saber
(ciéncia) e de préaticas de poder, denominadas por Foucault (1987) de
disciplinas e reconhecido por Poulantzas (1980) como o procedimento de
normalizacé&o.

Nos termos de nossa analise, o Estado constitui-se enquanto o lugar
de disputas entre as correlacdes de forcas do agronegdcio que ndo atuam
nem entre si como um bloco monolitico, mas que objetivam os procedimentos

de normalizacdo para legitimacdo de sua territorializacdo. Para Foucault
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(1987) as intencionalidades capitalistas, demandam essas estratégias de
disciplina, j4 que nem sempre podem se aproveitar da forca fisica. E nesse
sentido, que se observa a aproximacdo do agronegécio com os dispositivos
disciplinares.

N&o por acaso as pecas publicitarias do “AGRO” na rede globo de
televiséo, foram patrocinadas pelo grupo Seara da JBS e pela Ford, empresas
que foram fundamentais no processo de impeachment da presidenta Dilma
Rousseff em 2016 (ano que se iniciou a divulgacdo das pecgas), como
evidencia Pompeia (2018) em suas analises sobre a formagdo politica do
agronegaocio.

Para Mitidiero Janior et al. (2017) o processo de impeachment foi sem
davidas um golpe politico-parlamentar-juridico em que o agronegdécio foi
evidentemente participe fundamental de sua arquitetura. Os autores, que
denominam o censo como “Censo do Golpe” denunciam a inconsisténcia
metodolégica do censo agropecuario de 2017, no governo do presidente
interino Michel Temer, destacando a ndo explicitacdo dos dados sobre o
papel da agricultura camponesa para a producéo de comida, como revelou de
forma objetiva o Censo de 2006, chamando a atencdo ao controle exercido
pelas classes dominantes sobre o0 acesso a informacao.

Martuscelli (2018) destaca a partir de Poulantzas sobre como o
aparelho de Estado atua no recrutamento da alta cUpula estatal de forma que
as classes ou fracdes de classes hegemdnicas se consolidam na posicao
de classe. Assim, uma classe pode ser hegemébnica sem ser reinante,
podendo estar ausente na cena politica. Por outro lado, a fragcdo de classe
reinante se manifesta por meio da acéo politica do partido, na representacao
partidaria ou na forma de algum regime, ainda que ndo corresponda
necessariamente a classe detentora do aparelho de Estado.

Martuscelli (2018) evidencia os alcances e limites do conceito de
classe ou fracdo de classe reinante, a respeito das categorias de analises da
formacdo social capitalista propostas por Poulantzas a luz das nocbes de
Althusser sobre os aparelhos de Estado. O conceito de fragcdo de classe
reinante designa a fracdo da classe cujo partido politico ocupa um lugar
dominante na cena politica, ndo correspondendo necessariamente a classe

detentora do aparelho de Estado.
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Evidencia-se nas acdes da Frente Parlamentar da Agropecuéria
(Bancada Ruralista) a operacionalizacdo do conceito de fracdo de classe
reinante. Segundo a FPA (2020) o objetivo é “estimular a ampliacdo de
politicas publicas para o desenvolvimento do agronegdécio nacional.” Apesar
da posicdo na cena politica, identifica-se a existéncia de outras fracdes
hegemdnicas no bloco no poder (na pratica politica) que capilarizam de fato o
dominio dos aparelhos de Estado, como as Corporacfes de Commodities,
notadamente oriundas do capital transnacional.

Ha assim fracdes de classe reinante e fragcbes de classe que se
apresentam como reinantes. Nesta cena 0 agro aparece como sintese
ideologica das acdes territoriais orquestradas, na contradicdo do movimento
do capital em escala mundial, entre as fracOes de classe hegemonicas e as
fracbes de classe politicamente reinantes (latifundiarios e uma pequena

burguesia agréria, associada e interna).

5.1.2 — A Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA)

Protagonista das estratégias politicas engendradas no contexto do
impeachment, a Frente Parlamentar da Agropecuaria (FPA) no Brasil que
comecou a se moldar no final da década de 1980, com a presenca de
parlamentares ligados a agropecuaria, movimentando interesses sobre o
setor na Assembleia Nacional Constituinte. Naquele periodo, a chamada
Frente Ampla Ruralista, tinha por objetivo principal a mobilizagéo pela defesa
do direito de propriedade.

Sua atuacao seguiu informal, até 1995, ano em que foi fundada a
Frente Parlamentar da Agricultura, com deputados federais e senadores,
em 2002 tornou-se a Frente Parlamentar de Apoio a Agropecuaria e so
em 2008, foi langcada oficialmente a FPA, j& que para o registro de frentes
parlamentares, passou-se a exigir a assinatura de pelo menos um tergo
do Poder Legislativo Federal e a entidade de cunho associativo deve ser
integrada de forma suprapartidaria e destinar-se a promover o0
aprimoramento da legislacdo federal sobre determinado setor da
sociedade (FPA, 2019).

Intini e Fernandes (2013) analisam que nos Uultimos anos o

Parlamento produziu importantes mudancas na legislacdo para dar
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suporte juridico ao avanco neoliberal no campo e neste contexto a FPA
teve papel decisivo. Observa-se uma articulacdo politica do agronegocio
no parlamento. Todas essas mudancas garantem que a terra seja lida
como mercadoria e a natureza, prioritariamente, como recursos naturais;
privatizando-os em detrimento do bem-estar social da maioria.

Bem como evidencia Delgado (2012), transforma-se a vantagem
natural em capital, criando-se uma relacdo de dependéncia dos recursos,
de acordo com a mudanca da inser¢cdo do pais no contexto internacional.
Assim, a renda fundiaria passa a ser peca chave na equacdo que
transforma recursos naturais em commodities. Tudo isso, associado a
qguestdo agraria brasileira, faz surgir neste territorio peculiaridades que
potencializam os problemas de desigualdade e suas consequéncias para
0 pais.

Bruno (2012) evidencia o papel da FPA, a partir do exemplo da
votacdo e discussdo sobre o Cdédigo Florestal em 2012 e 0 uso de uma
fabricacdo imagética que contribui para legitimar as pautas do
agronegocio. A autora esclarece que ha uma matriz comum de
argumentacdo em que os parlamentares e outros autores se reconhecem
e se apresentam afinados com temas atuais, como a defesa do meio
ambiente, a responsabilidade social, o desenvolvimento sustentavel e a
ética.

Mas conforme a analise da autora, a partir dessa matriz
argumentativa, todos preconizam de um lado o respeito a propriedade da
terra, colocando por exemplo, o Codigo Florestal em discussdo naquele
periodo como prejudicial aos desfavorecidos pela possibilidade de
perderem suas propriedades.

Em 2016 a FPA contava com aproximadamente 38,6% dos
deputados em sua composicdo, passando para 38,2% em 2019 e
aproximadamente 46,7% em 2022, ja quanto ao numero de senadores
esta porcentagem subiu de 27,2% em 2016 para 39,5% em 2019 e
aproximadamente 48,1% em 2022. O que significa que atualmente quase

metade dos parlamentares compde a bancada.
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Grafico 4 - Nimero de deputados que comp8em a FPA (2015 — 2019 - 2022)
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Fonte: Frente Parlamentar Agropecuéria (2019; 2022).
Elaboracéo e Adaptagdo: A autora (2022).

Grafico 5- Numero de senadores que comp8em a FPA (2015 - 2018) (2019)
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Fonte: Frente Parlamentar Agropecuaria (2019; 2022).
Elaboracéo e Adaptacdo: A autora (2022).

No nucleo duro do processo de financeirizacdo da natureza e da
agricultura percebe-se que o0 polo de negociacbes dos componentes
territoriais - regido Sudeste, cujo signo se traduz na Faria Lima, apresentou ao
longo dos anos um continuo aumento de parlamentares compondo a bancada

ruralista. Apresentou um continuo e expressivo aumento também, sobretudo,
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quanto aos senadores, a regido Sul, que nos ultimos anos tém apresentado
discursos e apoios alinhados a direita politica brasileira. A regido Centro-
Oeste foi a Unica que diminui o nUmero de parlamentares na composi¢cao ao
longo dos anos observados. A regido Norte, ao passo que diminuiu 0 nimero
de senadores, aumentou o numero de deputados.

Pompeia (2018) lembra como ap0s assumir 0 governo na
consumacao do [Golpe], Michel Temer, continuou fortalecendo sua relacdo
com os lideres politicos do agronegdcio. O autor destaca que a JBS é
integrante da Associagdo Brasileira das Industrias Exportadoras de Carnes
(Abiec), que compde a area de agronegocio da Fiesp a qual financia a FPA
também conhecida como Bancada Ruralista. A JBS e a BRF sdo segundo o
autor, a primeira e a quarta que contemplaram em doac¢des o maior nimero
de parlamentares da bancada ruralista na legislatura (2015 - 2018).

Para Pompeia (2018) a década de 2010 € marcada pelo aumento da
institucionalizacdo das relacbes entre: as empresas do agronegocio, as
associacbes do patronato rural e os parlamentares da FPA. Nesse campo
estratégico de correlacdo de forcas, identifica-se, conforme o autor, a
aproximacado dos interesses sobre as pautas: ambientais, indigenas, agrarias
e trabalhistas; como as novas fronteiras do debate agrario.

Em 2011, no auge das discussbes sobre o codigo florestal, surge o
Instituto Pensar Agropecuaria (IPA), em uma associacdo de direito privado
atuante no ambito da FPA e financiado por entidades do agronegdcio
(RIBEIRO NETO, 2018). Em didlogo com Poulantzas (1980, p.81) pode-se
perceber que apesar de paradoxal, € a separacdo publico-privado, instituida
pelo Estado, que garante a ele maiores perspectivas de poder. Pompeia
(2018) explica que o IPA esta dividido em nove comissdes tematicas: i)
ambiental; ii) direito de propriedade e minorias; iii) trabalhista; iv) agricultura
familiar; v) politica agricola; vi) juridico; vii) relagbes internacionais; viii)
infraestrutura e logistica; xix) defesa agropecuaria.

Essas comissfes tematicas atuam no monitoramento de temas e
guestdes que podem afetar as atividades do grupo de entidades que mantém
o Instituto. A partir do monitoramento as entidades sao acionadas e debates
sdo providos com a FPA, saindo assim posicionamentos de deputados e

senadores sobre as pautas caras as empresas que mantém o IPA.
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(POMPEIA, 2018). “E, [portanto], no Estado capitalista que a relacio
organica entre trabalho intelectual e dominacéo politica, entre saber e poder,
se efetua de maneira mais acabada” (POULANTZAS, 1980, p.62).

Na péagina virtual da FPA, é possivel ter acesso a uma aba com o
nome “base de conhecimento” disposta na préxima imagem. As chamadas
para cada aba tematica pontuam questdes recorrentemente pautadas em
resultados de pesquisas que apontam os efeitos negativos das acles
territoriais do agronegacio.

No texto introdutério dessas chamadas, a FPA chega a usar textos

qguase infantilizados ou discursos ridicularizados para abordar os assuntos:

Agricultores enchem os alimentos de veneno. indios e sem-terra séo
assassinados impunemente por fazendeiros. Vastas extensdes de
florestas nativas sé@o derrubadas para dar lugar a plantacdes de soja
ou criagdo de gado. O agronegdcio brasileiro s6 pensa no lucro,
exportando a maior parte da producdo para outros paises. Essas
sdo apenas algumas das ideias disseminadas e fixadas nas mentes
de parcelas expressivas de brasileiros. Conceitos que tratam o
termo “agronegécio” como se fosse um palavrdo, uma coisa feia, da
gual deveriamos ter vergonha. Quase sempre, essas frases séo
passadas adiante até mesmo por pessoas de boa-fé. Ou porque
viram alguma critica em uma novela, ou porque acreditam em uma
ONG, sem nem mesmo conhecer a origem € 0s reais interesses da
organizacdo. Em resumo, agricultores e pecuaristas séo vistos
como os vildes da histéria, os malvados que querem acabar com
tudo e com todos a fim de reinarem absolutos. [...] Vocé ja parou
para pensar se isto tem alguma logica? [...] Ou, entdo, por que essa
“‘quadrilha” de produtores rurais ndo é exemplarmente punida e
levada para a cadeia? Se aquele agricultor que ndo se importa em
envenenar a populacdo tera no futuro para quem vender a sua
producdo? Afinal, estardo todos mortos envenenados. [...] Nosso
objetivo com este Banco de Argumentos é, com isencdo, sem
paixdes e sem preconceitos, mostrar a realidade de um modo mais
abrangente. E um convite ao pensamento. (FPA - IPA, 2020).

Ao pontuar que as frases sdo passadas adiante até mesmo por
pessoas de boa-fé, além de tentarem deslegitimar dados cientificos, colocam
em discussdo também o ethos, a moral e ética daqueles que ja tiveram suas
teses comprovadas sobre os efeitos do agronegdécio; bem como daqueles que
compartiiham com a sociedade os resultados alcancados nas pesquisas,
como as de Wanderlei Pignati, Larissa Bombardi, Guilnerme Delgado,
Ariovaldo de Oliveira, José de Souza Martins, Alceu Castilho, Leonardo
Sakamoto, Comissdo Pastoral da Terra e centenas de outras referéncias

importantes que realizam este diagnostico sobre os efeitos do agronegdcio.
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Além do ja mencionado Censo Agropecudrio de 2006 o qual ja evidenciava

por si a realidade do campo brasileiro.

Figura 87 - Base de Conhecimento FPA 2020 — aba |
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Fonte: Frente Parlamentar Agropecuaria (2020).

Figura 88 - Base de Conhecimento FPA 2020 —aba Il
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Fonte: Frente Parlamentar Agropecuéria (2020).
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Outro ponto a ser analisado € como a bancada, coloca agricultores e
pecuaristas, como pertencentes a uma mesma e homogénea classe e como
se fossem estes 0s Unicos sujeitos sociais em questdao quando trata-se do
agronegocio. Além disso, as grandes corporacgdes ficam a margem da leitura,
como se ndo disputassem também o mesmo campo de correlagéo de forgas.
E como se para contabilizar os dados econdmicos, como o Produto Interno
Bruto (PIB) a induUstria a montante fosse peca fundamental e ao se pautar os
efeitos daquilo que produzem elas deixassem de existir no bojo do
agronegocio.

E nesse cenario que camponeses denominados pela lei 11.326/06 de
“Agricultores Familiares” e “Empreendedor familiar rural”’, passando em 2006
esses sujeitos a serem categorizados sob a 6ética da profissdo, séo
incorporados na leitura Agro, enquanto os “homens do campo”, quando na
realidade, como ja evidenciava Oliveira (2007), sao eles ora expropriados, ora
subalternizados, ja que conforme evidencia Luxemburg (1970) o capitalismo
necessita de relagdes néo capitalistas para se reproduzir.

Na relacdo nao capitalista apropriada, a partir da sujeicéo da renda da
terra, a classe dos latifundiarios se reproduz (OLIVEIRA, 2007) e orquestram
no campo estratégico do Estado a manutencdo da Questao Agraria brasileira
interessante também as grandes corporacdes de commodities, que se
apropriam da renda pela quimico-dependéncia e pela apropriacdo de outros
componentes territoriais, no processo de comoditizacdo dos territrios
hegemonizados pelo agronegécio.

Guardadas as propor¢cdes, médios e grandes proprietarios, estariam,
portanto, também sujeitados as corporagcdes que exercem o controle territorial
a partir de um projeto (projétil) maior: O Agribusiness (DAVIS e GOLDBERG,
1957). Desse modo, a cada momento histérico, as aliangas e conflitos sédo
reconfigurados, embora com a manutencdo da especulacédo de terras e o
emprego de insumos agricolas.

E pertinente destacar que o conceito de conflito em uma abordagem
geografica, ndo se restringe ao embate fisico, mas perpassa todo campo de
disputas desde uma perspectiva simbodlica e de visdo de mundo a uma

centralidade historico material nas diferentes territorialidades.
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Para Pompeia (2018) estas aliangas e conflitos no ambito do arranjo
politico do agronegécio dependem dos rearranjos das engenharias
institucionais. Pensando nisso o autor, propde a seguinte tipificacdo, a qual
denomina de “Diversificacdo Programatica de temas Socioambientais para o
Agronegocio” (POMPEIA, 2021):

1 — Os Negacionistas: Contestam compromissos climaticos, a
Reserva Legal, a existéncia do Ministério do Meio Ambiente - MMA e
encorajam alteracoes legais;

2 — Os Conservadores: Tecem criticas a demarcacdo de terras
indigenas, impulsionam a regularizacdo fundiaria, ndo sdo contra o acordo de
Paris e 0 MMA (desde que com metas mais timidas);

3 — Os Volaveis: Nao investem como poderiam contra pautas
antiambientais, diferenciam-se dos conservadores em Sseus COMpPromissos
com a rastreabilidade a montante, muito for¢cado pelas criticas;

4 — Os Descarbonizadores: Fazem oposicdo a politica ambiental do
governo atual (2019-2022), defendem a economia de baixo carbono e o
combate ao desmatamento ilegal, defendem as unidades de conservacao;

5 — Os Socioambientais: Defendem o desmatamento 0 na Amazonia,
contestam o afrouxamento das regras de licenciamento, defendem os direitos
territoriais tradicionais (como defesa dos direitos humanos).

A respeito das engenharias institucionais do agronegocio no Brasil
(POMPEIA, 2021), entre entidades, associacdes e féruns, destacam-se: o
Instituto Pensar Agropecuaria - IPA, a UDR , a Sociedade Nacional de
Agricultura — SNA, CNA, a Sociedade Rural Brasileira - SRB, OCB, a Frente
Ampla da Agricultura Brasileira - FAAB, a ABAG, Aprosoja, Associacao
Matogrossense dos Produtores de Algodao — AMPA, Associagéo Brasileira da
Industria de Alimentos - ABIA, Conselho Nacional do Café - CNC, Associacéo
Brasileira de Sementes e Mudas - Abrasem, Unido Brasileira de Avicultura —
UBA, Associacao Brasileira dos Produtores e Exportadores de Frangos —
Abef, Associagdo Brasileira das Industrias Exportadoras de Carnes - Abiec,
Associacdo Brasileira da Industria Produtora e Exportadora de Carne Suina -
Abipecs, UNICA, FIESP, a Confederacdo Nacional dos Trabalhadores na
Agricultura - Contag, o Férum das Entidades Representativas do Agronegdcio

- FERAB, Forum Nacional da Agricultura — FNA, Forum Clima, a Coalizdo
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Brasil Clima, Florestas e Agricultura - Coalizagdo Brasil, a Alianca Brasileira
Pelo Clima, Rural Brasil, Instituto para o Agronegocio Responsavel - ARES, o

Conselho do Agro e outros.

5.1.3 — Discursos politicos na TECNOSHOW COMIGO em Rio Verde (GO)

Um relevante evento que promove o0 encontro de entidades,
produtores, corporacdes, estudantes e outros € a feira de tecnologia em
Agronegécio - TECNOSHOW, organizada anualmente pela Cooperativa
Agroindustrial dos Produtores Rurais — COMIGO no municipio de Rio Verde-
GO. Em 09 de abril de 2018 foi realizado um trabalho de campo na 172
edicdo da TECNOSHOW, em Rio Verde — Goias, cuja programacao
contou com a presenca de importantes nomes do Estado, da
Agroindustria e das Corporacfes Agricolas que atuam no mundo e nos
Cerrados.

O na época prefeito de Rio Verde, Paulo do Vale, do Partido do
Movimento Democréatico Brasileiro - MDB, deu inicio as falas da
programacdo de abertura do evento com a frase: “Quero tirar o chapéu
para a classe que tem sustentado o Brasil! Produtores rurais!”. Em sua
narrativa importantes aspectos chamam atencdo: a compreensdo dos
produtores rurais enquanto uma classe; a defesa do agronegocio pelo
discurso economicista; e, a postulagcao dos “produtores rurais” como um
bloco monolitico. Em ocasiao, retirando seu chapéu enquanto um simbolo
do campo, sinal de respeito.

Seguidamente, José Méario Schreiner, presidente da Federacéo da
Agricultura e Pecuaria de Goias - FAEG deu continuidade a programacao
de abertura. No seu discurso, apareceram frases como: “Agronegécio € o
setor que da certo!”, “se ndo fosse o0 setor agropecuario estariamos
vivendo uma grande depressao”, “juros de 8% é uma agiotagem oficial”,
“é preciso melhorar a renda do produtor rural’.

Mais uma vez, a premissa econdmica se trata do principal foco. Ao
passo que o presidente da FAEG defende o Agronegocio como o setor de
sucesso, conotando que se nao fosse pelo setor o pais estaria em
severas crises econdmicas, 0 mesmo, ja complementa sua proépria fala

afirmando sobre a necessidade de financiamento.
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Esteve presente também o entdo deputado federal, representando
a FPA, Heuler Cruvinel do Partido Progressistas PP - nascido e formado
em agronomia no municipio, o deputado defendeu no evento o
agronegocio como um sustento da economia do pais. Para ele é
imprescindivel a defesa do produtor rural e a defesa do direito de
propriedade. Colocou em pauta também em seu discurso os cuidados
com rodovias e a plataforma multimodal. Afirmando categoricamente
“trabalho a favor do agronegécio”.

Além disso, outra pauta bastante defendida pelo deputado foi a

posse de arma por parte dos proprietarios rurais. O deputado afirmou:
[...] os bandidos sabem que ao entrar em uma fazenda, néo
tem condicédo de reacdo porque o produtor rural ndo tem direito
de ter uma arma de fogo para defender sua familia, defender
sua integridade. Entdo Ronaldo [Caiado], nés vamos pedir ao
presidente essa semana para colocar isso. Est4 pronto para ser
votado! (informacgao verbal, CRUVINEL, 2018).

A fala evidencia o didlogo permanente e estratégico entre a frente
parlamentar agropecuaria, ou bancada ruralista e a denominada “bancada
da bala” que defende a posse e o porte de armas como caminho ao
combate a violéncia.®!

Outro aspecto importante a ser analisado € o conservadorismo
presente no discurso que levam a categorizacfes como “cidaddo de bem”
entre outras e que reforcam semas como [+familia], cabendo considerar
que esses sujeitos se referem a um modelo de familia muito especifico,
popularmente conhecido como “familia tradicional brasileira” a qual
satisfaz todos os estigmas do patriarcado, branco, hetero normativo etc.

Torna-se pertinente, a licenga para mais uma pequena digressao,
buscando evidenciar dois aspectos sobre estes sujeitos do agro: as ja

manifestadas teias estratégicas entre bancadas (bancada evangélica — da

81 Em 15 de janeiro de 2019, no governo do entdo presidente, entrou em vigor o Decreto
9.685/2019 que altera o Decreto n® 5.123, de 1° de julho de 2004, que regulamenta a Lei n°
10.826, de 22 de dezembro de 2003, que dispde sobre registro, posse e comercializacédo de
armas de fogo e municdo. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2019-
2022/2019/Decreto/D9685.htm. O decreto foi revogado pelo de n® 9844/19 que por sua vez foi
revogado pelo decreto n°9847 de 25 de junho de 2019. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2019-2022/2019/Decreto/D9847.htm#art60. Acesso
em: mai 2022.
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biblia, agropecuaria — do boi, do porte e posse de armas — da bala) e a
relacdo pessoal de seus representantes com o mundo agro.

O deputado Heuler Abreu Cruvinel possuia declarado em 2010
além de aplicagcdes no banco, veiculo e outros um imével rural em
Acreuna- Goias, 1036 cabecas de bovinos e bufalinos; em 2014 860
bovinos, nelores entre outros e mesmo terreno; em 2016 a mesma
propriedade, uma aeronave modelo BEM-810 Seneca Neiva 1987 e 900
bovinos, nelores entre outros e em 2018 declarados tdo somente
aplicacdes de renda fixa no Banco do Brasil no valor de trezentos e nove
mil novecentos e trinta e seis reais e dezenove centavos (R$309.936,19)

Oscilando  entre o0os interesses de bancadas, com
representatividade evidente na bancada evangélica, tem-se também o
deputado Federal pelo estado de Goids, Jodo Campos de Arauljo
(Republicanos). Jodo Campos possui mandatos na Camara dos
Deputados desde 2003 (PSDB, PRB e Republicanos). O deputado
compde as comissbes permanentes de “Seguridade Social e Familia”;
“Seguranca Publica e Combate ao Crime Organizado”; “Comissao de
Constituicdo e Justica e de Cidadania”.

O mesmo atenta recorrentemente aos interesses da FPA. Em seu
primeiro mandato, por exemplo, esteve envolvido no requerimento “a
instituicdo de Comissado Parlamentar de Inquérito para apurar invasdes (sic)
promovidas pelo Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) a
propriedades rurais e a iméveis publicos urbanos.” (RCP 28/2003 — arquivada)
e em 2021 ao requerimento do “registro da Frente Parlamentar em Apoio ao
Produtor de Leite perante a Mesa da Camara dos Deputados.” (REQ
1867/2021 — aprovada pelo plenario).

Apresentada em sua declaracdo de bens 2002 além de casa,
apartamento e veiculo (caminhonete), estavam 100 cabecas de semoventes;
em 2006 declarou 60 cabecas de gado e 30 crias e 32 crias avaliadas a
época em quarenta e dois mil e setecentos reais (R$42.700,00), mais casas e
mais veiculos; em 2010 além de caminhonete, terrenos e casas, Joao
Campos declarou 18.6734 HA (sic) de terras em Azul do Norte no Para de

modo que daquelas declaradas as fontes de renda diretamente ligadas ao

252



“agro” sao substituidas por capital imobilizado em casa construida em
condominio e carros e de luxo em Goiania — Goias.

Voltando a ceriménia de abertura da TECNOSHOW — COMIGO 2018,
a entdo senadora Lucia Vania do PSB, candidata derrotada nas elei¢cdes do
mesmo ano, também estava presente. Na ocasido, a senadora posicionava-se
a favor daqueles que ela defendia como agricultores, pecuaristas e
empresarios do agronegacio. Lucia Vania lembrava sobre o papel da parceria
com Ronaldo Caiado, eleito em 2018 para governador do estado de Goias.
Para ela, o agronegécio é responsavel pelo equilibrio da balanca comercial,
ao passo que o sistema financeiro, via bancos, provocaria a manutencao de
elevadas taxas de juros, sendo por isso importante a defesa das cooperativas
de créditos.

O téo citado pelos presentes Ronaldo Caiado, chegou com atraso
para a cerimdnia de abertura do evento. Interrompendo a programacao, foi
recebido com aplausos e gritos que o ovacionavam e afirmavam “meu
governador!!!”. Mendonca (2010) ja evidenciava sobre as aparicbes e
estratégias de posicionamentos de Ronaldo Caiado, a autora explica:

“[...] Caiado parecia preparar minunciosamente suas apari¢cdes e
pronunciamentos. Seus discursos, repletos de apelos a autoimagem
dos proprietarios e ‘homens do campo’, langavam mao de uma
retorica incisiva, provocante e arrebatadora, chegando mesmo,
segundo os periddicos consultados, a emocionar senhores rudes e
suas familias, conquistando a admiracdo de jovens, o que
igualmente seria capitalizado.” (MENDONGCA, 2010, p. 137).

Em outubro daquele ano, o candidato venceu as eleicbes para
governador com mais de 60% dos votos, sendo a pauta rural o cerne de suas
propostas. Sua fala no evento, reuniu em sintese quase todas as pautas
presentes nas demais falas, sua postura e tom de voz eram exatamente como

os descritos por Mendonca, na circunstancia apresentou o seguinte discurso:

Bom dia! Meus amigos e amigas, produtores rurais,
empresarios, trabalhadores, todo esse anfiteatro lotado de uma
classe que eu tenho orgulho enorme de representa-los desde o
primeiro dia que eu cheguei no congresso nacional. Vocés me
deram 5 mandatos de deputado federal e um mandato de
senador da republica. Eu enfrentei varios debates, caminhei por
esse Brasil afora com varios amigos e amigas aqui presentes.
Firmamos na constituicdo o direito de propriedade. Mostramos o
que é renegociar uma divida do setor rural. (informacao verbal,
CAIADO, 2018).
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Caiado neste primeiro momento evidencia sua trajetéria politica na
representatividade do agro. Mendonca (2010) ja descrevia como o dublé de
meédico e grande proprietario: jovem, dinamico, preparado e moderno, ja se
apresentava como lideranca desde a nova republica, com a Unido
Democratica Ruralista (UDR) - representacao formal da classe dominante, por
meio de entidade patronal rural fundada em Goias, em 1985, 30 dias apoés a
divulgacdo do Plano Nacional de Reforma Agraria (PNRA). Os principais
objetivos da UDR eram no sentido de criar “estratégias de agao contra o
ataque ao direito sagrado de propriedade” (MENDONCA, 2010, p.22). No

evento de 2018 seu discurso seguia:

Transformamos a nossa atividade na mais competitiva e
produtiva de todo globo terrestre. Um setor que teve viséo
politica. Um setor que teve a sensibilidade a se aglutinar para
eleger deputados, governadores, senadores, representantes em
todos os quadrantes do Brasil. Uma classe que mostrou que
ndo €é apenas o trabalhar que nés fazemos com muita
competéncia, mas € de exercitar a lideranca que cada um tem
aqui, em seu municipio, em cada lugar desse pais, pra dizer
gue a luta valeu a pena. N6és tivemos 13 anos de um governo
gue elegeu sempre o produtor rural como seu adversario.
(informacéo verbal, CAIADO, 2018).

Naquele contexto, como ainda é hoje, os chamados discursos anti-
petistas estavam em absoluta evidéncia. Tal realidade levaria ao
impeachment de Dilma Rousseff (Partido dos Trabalhadores — PT) em 2016 e
o atual presidente (hoje do Partido Liberal — PL; em 2018 do Partido Social
Liberal - PSL) eleito a presidéncia da republica, com o suporte de varios
outros componentes ideolégicos.

Em Goiania, capital do estado de Goias, como o era também em
outros estados, estes discursos estavam manifestados em outdoors, bem
como nas redes sociais, como o exemplo de figura 89 de 2016.

Carvalho e Oliveira (2021) lembram sobre o papel da articulacdo em
territdrio nacional, organizada politcamente na FPA, para o movimento
golpista que tirou da presidéncia a primeira mulher eleita para tal cargo no
pais; ressaltam ainda que esta articulacdo se manifesta no cerne do intenso
uso do Estado pelas fracdes de classe que o hegemonizam, conforme o

gréfico 6.
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Figura 89 - Outdoor agro anti-PT disposto em Goiania - GO em marco de 2016
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Autor: Adriao Rodrigues de Oliveira (2016).
Fonte: Carvalho e Oliveira (2021).

Gréafico 6 - Evolucédo do Financiamento Agricola no Brasil 2003 a 2020 (Bilhdes de R$)
=== Agricultura Camponesa  ==E==Agronegdcio == Total

15 215 209

03/04 04/05 0506 06/07 07/08 08/09 09110 1011 1112 1213 1314 14115 1516 16M7 1718 1819 19720 20/21

Fonte: Plano Safra da Agricultura Familiar — MDA 2003 a 2016
Elaboracéo: Carvalho e Oliveira (2021).

Em outras palavras, a célera instaurada pela burguesia do agro sobre
o PT em “Vamos salvar nosso pais. Fora PT”, a mesma manifestada por
Caiado em: “Nos tivemos 13 anos de um governo que elegeu sempre o

produtor rural como seu adversario” vai de encontro aos tantos subsidios
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destinados nos governos petistas de Luis Inacio Lula da Silva (2003 — 2010) e
Dilma Rouseff (2011 — 2016) ao agronegocio.

Comparando o financiamento destinado a chamada agricultura
familiar (camponesa) e ao agronegdcio, percebe-se a evidente manutencao
do agronegdcio, ainda que se pese um governo dito de esquerda, atacado
pelo agro como inimigos. O financiamento destinado para a agricultura familiar
evoluiu de 5 bilhdes de reais no Plano Safra da Agricultura Familiar em 03/04
para 30 bilhdes de reais no Plano Safra de 16/17 enquanto o volume de
recursos destinado ao agronegocio evoluiu de 27 bilhdes no Plano Agricola e
Pecuario de 03/04 para 185 bilhdes em 16/17 (CARVALHO e OLIVEIRA,
2021).

Este sustentaculo do Estado, por muito indispensavel ao agronegécio,
nao é evidenciado pelo parlamentar, atual governador do estado de Goias,
gue ressalta o discurso primario do agro, muito utilizado na revolucao verde,

de “produtor de alimentos para o0 mundo”:

E nés conseguimos trabalhar, produzir e mostrar cada vez mais
para o mundo que ndés somos a maior alternativa para alimentar
todas as pessoas. Pra nés termos uma ideia nés somos hoje em
torno de 7 bilhdes e 500 milhdes de pessoas. O Brasil é o
segundo maior exportador de alimento. Em 2050 nds seremos
10 bilhdes de pessoas. Projeto que nds precisamos expandir
mais 60 milhdes de hectares para chegarmos ao minimo de
alimentac&o onde nés convivemos com um mundo com 1 bilh&o
de pessoas supralimentadas, pessoas com lesfes definitivas
por desnutricdo na fase da infancia. Veja a responsabilidade
nossa, em 94 me lembro bem, n6s produziamos 75 milhfes de
toneladas nds éramos produtores e usavamos 39 milhBes de
hectares no Brasil. Chegamos a 69 milh6es de hectares agora.
Produzimos 226 milhdes de toneladas. Mas como isso foi
possivel? So6 foi possivel porque nés temos homens da garra,
determinacdo, a capacidade de lideranca de um Chavaglia a
guem eu rendo homenagens indiscutivelmente. Se um dia
Chavaglia, eu puder chegar ao governo vocé vai governar
comigo esse estado de Goias. Uma cooperativa que faturou em
2017 3 bilhdes e 300 milhdes de reais. E uma das maiores
cooperativas do pais. Mas além disso, o Chavaglia tem uma
caracteristica que € a caracteristica do estado de Goiéas, é a de
estar sempre na frente em todos os movimentos para poder dar
maior qualidade de vida ao seu povo, que é na area da
pesquisa. Que é exatamente aquilo aonde (sic) tornou possivel
ao Brasil aumentando apenas 50% da sua area agricultavel,
multiplicou por 4 sua producdo em 2017. E é isso que nos
temos que mostrar. (informacédo verbal, CAIADO, 2018).

O néo dito no discurso acima, € que o Brasil situado na retorica de

“celeiro do mundo” na pratica exporta commodities agricolas, que se

256



convencionou a chamar de alimento e que por isso imp0s a necessidade
de um novo campo conceitual que distinguisse commaodities (que enche o
mercado financeiro ou bolso das burguesias) de comida (que carece nos
pratos de muitos brasileiros e estbmagos humanos).

Atento a este movimento da realidade desde a década de 1980
DaMatta (1986) ja estabelecia a distincdo entre comida e alimento. Para o
autor comida trata-se de um modo, um estilo e um jeito de alimentar-se
que extrapola a compreensao elementar da ideia de alimento. Corrobora
também a entender que o jeito de comer delibera quem o ingere para
além daquilo que é ingerido.

Ainda nesta linha de raciocinio que ensaia colocar tudo e todos na
esteira do agro, percebe-se a unidade de discurso, em que se tenta
colocar a racionalidade do coletivo, das cooperativas, do bem comum, do
trabalho, no bojo de grandes empresas capitalistas, patronais. Neste
sentido nota-se a famigerada narrativa de atrasado x moderno (no senso
comum desta palavra que a conota como avango), sem questionar-se
antes sobre as possibilidades de reproducdo e uso de tecnologias e
outros para o fazer-se agricola que atenda de fato as demandas da vida,
antes das demandas do capital.

E importante ressaltar que Chavaglia, Llcia Vania, Cruvinel e
Caiado, falavam para os seus pares, mas também para uma centena de
pessoas ali presentes entre estudantes da educacao basica, do ensino
superior, trabalhadores e trabalhadoras do campo e da cidade, que
apreciavam a TECNOSHOW encantados com a organicidade e atentos
aos discursos e avancos tecnologicos ali presentes. Neste cenario Caiado

continuou:

Mas e agora senador? Continuar s6 trabalhando? Nao! Nés
temos que ter neste ano, uma visdo que € importante para
todos nds que é exatamente sabermos o que nds queremos
para o pais e para o estado de Goias. Eu tive o apoio de vocés.
O brasileiro foi para as ruas e quis 0 impeachment da
presidente Dilma. Eu estive ali no debate durante todos os dias
e em todo momento e hoje nés sabemos muito bem que gracas
a movimentagdo de todo mundo aqui o Brasil ndo é uma
Venezuela. Mas o Brasil ndo chegou a Venezuela porque o
brasileiro teve o sentimento de ir para as ruas, de mostrar que o
Brasil mudou, de mostrar que ndo admite mais a utilizacdo do
dinheiro publico pra enriquecimento ilicito pra negociata, pra
balcdo de negdcio. O povo brasileiro deseja que o governo seja
transparente, que a gestdo seja competente e que possamos
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amanhd@ responder a milhares e milhdes de brasileiros que
esperam de nés. (informacgédo verbal, CAIADO, 2018).

A centralidade da narrativa em torno do trabalho, aproxima os ali
presentes que de fato se constituem classe trabalhadora e convida ao
retorno da atencédo da escuta ao que seria dito. Para “neste ano” entende-
se 0 ano de eleicbes para senadores, governadores e presidéncia. E
valido lembrar que os discursos apoliticos e que as narrativas como: “o
Brasil ndo serd uma Venezuela” levaram a presidéncia aquele que melhor
carregava a possibilidade de execucdo das acdes territoriais das
corporacfes de commodities sobre a diversidade territorial brasileira.

A criacdo de uma polarizacdo ideoldgica legitima determinados
projetos politicos. Tal fato naturaliza o processo, fazendo com que a
sociedade pareca menos complexa do que realmente é. Em determinado
momento de sua fala, o atual governador do estado de Goias, aumentou o

seu tom de voz, afirmando:

[...] Para construir um estado modelo; Para dizer ao pais: tem
solucdo! Tem que se governar com transparéncia e autoridade
moral, com competéncia e coragem para enfrentar as
adversidades: E a hora meu povo! E o ano. Esta ai! N&o adianta
nés no processo democratico estarmos esperando outra fase
gue ndo seja o0 processo eleitoral. Esta é a hora. Cuidem de
nés! Levante a bandeira. Arregace as mangas. E elejam
aqueles que vocés acreditam. E vamos fazer Goias ser
referéncia para esse pais e referéncia para as grandes
mudangas. E eu encerro aqui dizendo; contem conosco e
estaremos no senado federal até o tempo que vocés quiserem
para defender a nossa classe e continuar lutando para o
respeito ao agroprodutor rural. E dizer em alto e bom som que o
produtor rural paga os seus impostos e paga seus empréstimos.
Aquele que sucateou o Brasil, que roubou a Petrobras, que
roubou o BNDES, que roubou o fundo de pensado ta hoje
pagando pelos seus crimes e o0s produtores rurais aqui
produzindo e gerando riqueza nesse pais. (informagéo verbal,
CAIADO, 2018).

Conforme defende Bakhtin (2007), existe sempre uma situacao
extraverbal, implicada no verbal. Uma Unica palavra pode ser enunciada e
requerer complemento a depender da situacao extraverbal. Por exemplo,
a palavra “bem" falada no siléncio de uma sala, pode direcionar-se a
inomeros sentidos. O lugar, o tom de voz; 0 sujeito que pronuncia o

enunciado; a quem o faz, sdo todos esses, aspectos que precisam ser
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analisados. Desse modo, os discursos coléricos sao fechados de maneira

incisiva, seguido por tom de voz mais brando:

E isso que nos da orgulho. Aqueles que tanto pregaram a critica
e o esfacelamento do setor rural vé o setor cada dia mais forte,
por um pais cada vez mais democratico. Um abraco a todos de
coracdo a coracfes e muito obrigado gente! (informacao verbal,
CAIADO, 2018).

Na plataforma discursiva dos processos democréaticos Caiado sai
de um discurso colérico que desperta a raiva do interlocutor, incitando o
terror e contém o medo com confianca e esperanca. Tem-se assim um
discurso da intimidacdo sendo substituido, em palavras e tom de voz, pelo
discurso da seducao, colocando-se no raciocinio de quem o escuta a
linha de onde quer-se chegar: as eleicfes e candidatos ideais, quase que
em um salto indutivo, acessando-se portanto, diferentes paixfes do
discurso (ARISTOTELES, 384-322 a.C./2011), de modo que a audiéncia se
mistura vitima das proprias paixdes exigindo-se assim menos esforgo
para persuadi-la, no desequilibrio entre a repulsa e a identificacao, entre
o problema e a solucéo.

O processo democratico inclusive é sintetizado ou simplificado ao ato
do voto, como se as mudangas estruturais ocorressem radicalmente na troca
quadrienal dos sujeitos que hegemonizam os poderes, ou nha mudanca de
suas posicdes entre 0 executivo e o legislativo, valendo-se notar que no atual
momento, Nn4o mais se tem pessoas representando os cargos em si, sendo a
desconstrucdo da idoneidade e ndo do projeto politico o principal alvo de
ataques.

Dos discursos aos fatos empiricos aquele que Caiado afirmou estar
‘pagando pelos seus crimes” se trata do ex-presidente Luiz Inacio Lula da
Silva (PT) o qual, condenado a mais de 8 anos de prisdo pelo Superior
Tribunal da Justica (STJ) no caso do triplex no Guaruja, esteve preso por 580
dias desde abril de 2018 na Superintendéncia da Policia Federal no Parana.
O processo que nao transitou em julgado, permitiu a liberdade do ex-
presidente com direito de aguardar ao fim do processo (BBC, 2019).

Em 2022 o processo foi arquivado, apos decisdo da juiza Pollyana
Kelly Maciel Medeiros Martins Alves, da 122 Vara Federal Criminal do Distrito

Federal, reconhecer a parcialidade do entéo juiz do caso Sérgio Moro, o qual
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apresentou-se enquanto potencial adversario de Lula nas elei¢cdes
presidenciais de 2022 e foi Ministro da Justica na primeira parte do atual
governo (EXAME, 2022).

5.2. Os territérios bloqueados ao agronegécio

5.2.1 — Os discursos de 6dio aos guardides dos territdrios

Em 22 de maio de 2020 o ministro Celso de Mello do Supremo
Tribunal Federal (STF) autorizou a divulgacdo do video da reunido ministerial
ocorrida em 22 de abril do mesmo ano entre o presidente da republica, seu
vice e outras 23 autoridades do governo.

Na ocasido o ministro da educacao Abraham Weintraub afirmou:

"Odeio o termo 'povos indigenas'! Odeio esse termo! Odeio! O 'povo
cigano'. S6 tem um povo nesse pais. Quer, quer. Ndo quer? Sai de
ré. E povo brasileiro, s6 tem um povo. Pode ser preto, pode ser
branco, pode ser japonés, pode ser descendente de indio, mas tem
que ser brasileiro, pd! Acabar com esse negécio de povos e
privilégios." (WEINTRAUB, REUNIAO MINISTERIAL, 2020).

Sdo inumeros os debates possiveis a partir desta fala. Todos
importantes, mas alguns que ndo séo a centralidade deste tépico. Pensando-
se especificamente na questdo mais superficial ou 6bvia da afirmacédo “o
termo povos indigenas” ou “o termo povos ciganos” e a insatisfagdo do ex-
ministro, percebe-se 0 seu reconhecimento sobre o papel linguistico na
pratica social, como o proprio afirma.

Para o ex-ministro a especificidade do termo “povos indigenas” ou
‘povos ciganos” fora de uma totalidade almejada “povos brasileiros” garante
ou refor¢ca o que ele chama de “privilégios”. Sem entrar na discussao tedrico-
conceitual sobre “privilégios”, Weintraub manifesta a defesa sobre a ideia de
um bloco monolitico que corresponde ao “povo brasileiro” e que qualquer
distingao, abre caminhos para “privilegiar’ os povos tradicionais brasileiros.
Aqui cabe a consideragcdo sobre as reservas legais e os direitos territoriais
garantidos em constituicdo federal sobre estes povos.

“Quer, quer. Nao quer? Sai de ré.” Afirma Weintraub denunciando o
seu proprio autoritarismo. Logo, completa “Pode ser preto, pode ser branco,
pode ser japonés, pode ser descendente de indio, mas tem que ser brasileiro,
pb!”. Além de reforcar a sua intencdo de autoridade sobre os territorios de
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vida no Brasil, o ex-ministro manifesta sua leitura museificada sobre quem sao
0s povos indigenas.

O uso de “descendente de indio” aparece no contraste com 0s termos
“preto, branco, japonés”, como se “indio” (sem entrar na discussédo <<indio>>
versus <<indigena>>) s6 fosse possivel enquanto descendéncia e ndo como
realidade concreta e existéncia atual, por isso demandando a adjetivacao
“descendente”.

Sobre este aspecto percebe-se no Brasil como os semas [+antigo],
[+atrasado], [t+ultrapassado], [+improdutivo], [+preguicoso], sédo associados ao
microssistema conceitual de <<indio>> ou de outros termos que designam
povos tradicionais. Discurso muito parecido que reforca este processo de
construcdo de estereGtipos ou modulagbes no nivel metametaconceitual a
partir dos noemas culturais, foi apalavrado pelo presidente da republica, na
época pré-candidato, em palestra a comunidade judaica no Rio de Janeiro,
em 2017:

Eu fui em um Quilombo em EI Dourado Paulista. Olha, o
afrodescendente mais leve |4 pesava sete arrobas. Nao fazem
nada! Eu acho que nem pra procriador serve mais. [...] Se eu chegar
la [na Presidéncia], ndo vai ter dinheiro pra ONG. Esses
vagabundos védo ter que trabalhar. Pode ter certeza que se eu
chegar 14, no que depender de mim, todo mundo tera uma arma de
fogo em casa, ndo vai ter um centimetro demarcado para reserva
indigena ou para quilombola. (Atual presidente 2019-2022, CLUBE
HEBRAICA, 2017).

Weintraub ou o presidente em narrativas diferentes sobre um mesmo
discurso preenchido de campos conceituais semelhantes usam destas
estratégias ideoldgicas, muitas vezes negligenciadas ou colocadas como
vazias de intencionalidades, justificadas com “é apenas o jeito deles falarem”,
para legitimarem suas acdes praticas sobre o uso e dominio dos aparelhos de
Estado para violéncia e disponibilizacdo dos territorios legais as corporacdes
de commodities.

Ao encontro do discurso do presidente, percebe-se o discurso do
presidente da COMIGO em 2018 (ano eleitoral), na ja mencionada ceriménia
de abertura da TECNOSHOW. Além do tom violento e o discurso de o&dio,
percebe-se o ataque ao que chamam de ONGs (Organizagcbes Nao
Governamentais), bem como o ataque ao Estado de bem-estar social e aos

Direitos Humanos:
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Nés temos ai um ano de eleicbes em todos os niveis da
federacdo e esperamos realmente ter luz para conduzir aqueles
gue possam nos representar e valorizar a sociedade na geragao
de renda e emprego, melhores servicos na saude e
principalmente na seguranca pulblica que eu acho que esta
faltando punho firme dessas autoridades em todo sentido. Mas
punho firme mesmo!!!l Esse negécio de prende ladrdo hoje e
solta amanha... tA havendo uma irresponsabilidade de todos os
poderes!!!! [...] As vezes até o que ta |4 na frente na linha de
tiro, ele quer fazer as coisas. Mas se ele bater, dar um tapa na
cara do ladréo e ele é condenado. E vem essas ONGs do diabo
a quatro ai, valoriza mais aquele que matou do que o cidadao
que morreu e a familia ndo teve um pingo de assisténcia. Agora
aquele que matou é beneficiado em todo sentido por essas
filhas da mde dessas ONGs que atrapalha o pais [...] E o
governo ainda da dinheiro para essas filhas da mée dessas
ONGs. Por que que vocés nao largam de ser irresponsaveis?
Vamos reagir... Vamos ver quem é o que realmente e valorizar
o policial que esta la. [...] Essas ONGs é um mal muito grande
pra qualquer pais, principalmente para o Brasil, um pais que
precisa desenvolver e dar seguranca a sociedade. Sejam bem-
vindos! Tenhamos uma boa semana de trabalho! (informacéo
verbal, CHAVAGLIA, 2018).

Conforme explica Svampa (2013) no Consenso das Commodities a
virada produtivista e eficiente do ponto de vista da l6gica do desenvolvimento,
se alimenta da desclassificacdo de outras logicas de valorizacdo dos
territérios, como os territérios indigenas e quilombolas, que passam com o
consenso a serem considerados espacgos socialmente vazios e como areas
de sacrificio para o desenvolvimento coletivo.

Como evidencia a autora, neste modelo neoextrativista de
desenvolvimento ha um padrdo de acumulagcdo baseado na superexploracéo
de recursos naturais, em grade parte ndo renovaveis, assim como ha
expansdo das fronteiros sobre os territorios [forcadamente] considerados

improdutivos.

5.2.2 — As tentativas de desbloqueio dos territorios as corporacgdes de

commodities

Para Poulantzas (1980) a matriz espacial (territorial) € essencialmente
politica diante a tendéncia de o Estado monopolizar os meios de organizacao
do espaco, a partir de sua materializacdo e suas técnicas de exercicio do
poder ou dos aparelhos de Estado. Na mencionada reunidao ministerial, o
ministro do meio ambiente Ricardo Salles, evidencia tal fato com a seguinte

colocacao:
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Nos temos a possibilidade nesse momento que a atengdo da imprensa ta
voltada exclusiva, quase que exclusivamente pro COVID, e daqui a pouco
para a Amazoénia, o General Mourédo tem feito ai os trabalhos preparatorios
para que a gente possa entrar nesse assunto da AmazoOnia um pouco
mais calgado. Mas néo € isso que eu quero falar! A oportunidade que nds
temos, que a imprensa esta nos dando um pouco de alivio nos outros
temas, é passar as reformas infralegais de desregulamentacao,
simplificacéo, todas as reformas que o0 mundo inteiro nessas viagens que
se referiu 0 Onyx certamente cobrou dele, cobrou do Paulo, cobrou da
Tereza, cobrou do Tarcisio, cobrou de todo mundo, a seguranca juridica,
da previsibilidade, da simplificacdo, essa grande parte dessa matéria ela se
da em portarias e norma dos ministérios que aqui estéo, inclusive o de
Meio Ambiente. E que sdo muito dificeis, nesse aspecto eu acho que o
Meio Ambiente € o mais dificil, de passar qualquer mudanca infralegal em
termos de infraestrutura, é instru¢cdo normativa e portaria, porque tudo que
a gente faz é pau no Judiciario, no dia seguinte. [...] Entdo pra isso precisa
ter um esforgo nosso aqui enquanto estamos nesse momento de
tranquilidade no aspecto de cobertura de imprensa, porque so6 fala de
COVID e ir passando a boiada e mudando todo o regramento e
simplificando normas. De IPHAN, de ministério da Agricultura, de ministério
de Meio Ambiente, de ministério disso, de ministério daquilo. Agora é hora
de unir esforcos pra dar de baciada a simplificacéo, é de regulatério que
nés precisamos, em todos 0s aspectos. Porque coisa que precisa de
Congresso também, nesse fuzué que esta ai, nés ndo vamos conseguir
aprovar. [...] Tem uma lista enorme, em todos os ministérios que tém papel
regulatério aqui, para simplificar. Nao precisamos de Congresso. [...] Agora
tem um monte de coisa que € s0, parecer, caneta, parecer, caneta. Sem
parecer também n&o tem caneta, porque dar uma canetada sem parecer é
cana! Entdo, isso ai vale muito a pena. A gente tem um espago enorme
pra fazer. (SALLES, REUNIAO MINISTERIAL, 2017).

Apés a divulgacgéo da gravacgéo da reunido o ministro do meio ambiente em
uma de suas redes sociais afirmou que sempre defendeu a desburocratizacéo e
simplificacdo de normas em todas as areas e acrescentou: ‘O emaranhado de
regras irracionais atrapalha investimentos, a geracdo de empregos e, portanto, o
desenvolvimento sustentavel no Brasil".

Apesar do uso do termo infralegal, que pode ser definido como aquilo que
nao se encontra em perfeita consonancia com os aparatos legais, Salles defendeu
em suas redes apostar na desburocratizagdo sem ferir os limites da lei. Mas cabe
lembrar que em um regime democratico toda decisdo politica, em tese, deveria
passar pela discussdo na esfera publica, garantindo-se a legibilidade e
transparéncia das decisdes e processos aos cidadaos.

Desse modo, independente das inten¢des existentes no bojo da discussao
em pauta na reunido ministerial e colocadas pelo ministro no ambito de varios
ministérios, séo de inteira responsabilidade dos mesmos a ampla divulgacéo e neste

caso, garantida inclusive pela imprensa a qual Salles afirma “estar dando alivio” em
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um momento tao desafiador da histéria como os tempos atuais de enfrentamento da

pandemia provocada pelo virus Sars-CoV-2 e suas variantes.

“Estar distraido” neste momento da histdria mais se aproxima da

experiéncia da dor, do luto, do sofrimento, da doencga e da morte. E é neste contexto

que se percebe a aprovagado de normativas e outras “flexibilizacées” aprovadas em

2020 que endossam empiricamente o discurso do ministro, conforme o quadro a

seguir:

Quadro 6- Caminhos para desbloqueios dos territérios no Brasil no ambito do governo
federal em 2020

Documentos

Oficio n°®0044/2020 - TEX
da
Superintendéncia do
Ibama no
Para

Portaria interna do Ibama

Instrucdo Normativa n®9
de 20
de marco de 2020 do
Ibama
Instrucdo Normativa n° 13
de
08 de abril de 2020 do
Ibama
Demisséo do diretor de
protecdo ambiental do
Ibama e servidores que
chefiavam as
fiscalizacbes
de garimpo ilegal no
Paréa

Portaria n® 439, de 11 de
maio
de 2020 do ICMBio

Decreto publicado no
Diério
Oficial da Uni&o

Data de
publicaca
0

03/02/2020

05/03/2020

23/03/2020

09/04/2020

13/04/2020

13/05/2020

14/05/2020

Flexibilizacéo

Autorizagao especial de exportagdo de madeira para
Tradelink ltda.

Restricdo de contato de servidores do Ibama com a
imprensa. Nenhuma informacé&o pode ser passada a
imprensa sem autorizacdo da assessoria de
comunicag&o.

Alteracéo na declaracéo de reconhecimento de limites.
Flexibilizacdo da regularizacdo de propriedades rurais
em terras indigenas.

Diminuic&o da disténcia entre areas povoadas e
aquelas em que ocorrem pulverizagdo de agrotoxico.

Demisséo levanta suspeita de improbidade
administrativa de Salles quanto a megaoperacao sobre
garimpo ilegal na Amazonia.

Reducéo de 11 para 5 no nimero de servidores
responsaveis por 335 unidades de conservacao em
todo Brasil por meio da proposta de gestdo integrada.
Flexibilizacdo sobre a ocupacao dos cargos por
pessoas fora do 6rgdo como por exemplos policiais
militares sem carreira ambiental.
Concesséo de florestas publicas em ambito federal e
definicdo do plano anual de outorga florestal:
competéncia transferida do Ministério do Meio
Ambiente para o Ministério de Agricultura, Pecuéria e
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Abastecimento.
Portarian®2.843 de 6 de 13/07/202
julho
de 2020
Fonte: Brasil de Fato (2020); Ibama (2020); O globo (2020); The Intercept Brasil (2020); ICMBio (2020)
Organizacao: Carvalho e Oliveira (2021)

Governo demite coordenadora do Inpe responsavel por
0 monitorar desmatamento.

Em 28 de junho de 2020, o jornal Folha de Sao Paulo disponibilizou o
levantamento realizado em parceria com o Instituto Talanoa, demonstrando a
corrida nos processos de flexibilizagcbes entre marco e maio (CARVALHO e
OLIVEIRA, 2021) conforme o gréfico a seguir. Em manchete: “Governo acelerou

canetadas sobre meio ambiente durante a pandemia” (Folha de Sao Paulo, 2020):

Gréfico 7 - Atos publicados pelo atual governo sobre meio ambiente

— 2019 — 2020

118
120

Reuniao
rinisterial

100 —
Total de atos entre mar. e mai.
80

195

Volume engloba
todos os atos
publicados em todo
o Executivo,
referentes ao meio
ambiente (decretos,
16 portarias,

- resolugdes,
instrucoes
normativas etc)

el —

40

0 —

mar. abr. mai.

Fonte: Folha de S&o Paulo (2020)

No ano de 2020, marcado pelo inicio da pandemia, comparado ao
mesmo periodo de 2019, o volume de atos cresceu expressivamente. Foram
publicados entre marco e maio de 2020,195 atos do poder executivo federal,
entre portarias, instrugbes normativas, decretos e outras normas,
relacionados a temética. Além disso, destaca-se também o fato de tais
normas e regramentos de cunho ambiental crescerem de forma exponencial
sobretudo no &mbito de outros ministérios, como o0 ministério da agricultura,

da educacéo e da economia.
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Como todo discurso possui sua reverberacao no espaco, evidencia-se
assim a consolidacdo dos discursos manifestados na reunido ministerial,
sobre os territorios brasileiros, por meio destas estratégias. O grafico 8 mostra
como estas modificagbes nos regramentos estiveram pautadas
numericamente em 13% no ministério do Meio Ambiente em 2019, para
apenas 8% em 2020, ao passo que salta de 6% para 24% no ministério da

Agricultura e de 6% para 26% no ministério da economia.

Grafico 8 - Crescimento de normas sobre o meio ambiente em outros ministérios
(2019- 2020)

Origem de normas sobre Normas sobre meio ambiente,
meio ambiente com origem no MMA (Ministério
Em % do Meio Ambiente)
2019 2020
Crescimento 8 Meio
nas normas foi ambiente 16
mais rapido
em outros
ministérios 1
do que no
Ambiente 9 Atosdo
poder Executivo
-
(f 2019 2020
Outras erigens incluem o Ministério da
Educagan, que passou de 13% para 4%

Fonte: Folha de S&o Paulo (2020)

Como estratégia de camuflar essas mudancas, frente ao fato de a
sociedade civil e a midia recorrentemente monitorarem estas acgdes pelo
Ministério do Meio Ambiente, observa-se, portanto, que os atos e normas tém
sido protagonizados por outros ministérios e pelo proprio executivo
(CARVALHO e OLIVEIRA, 2021).

Contudo, as escaladas sobre a natureza em territérios protegidos por
Terras Indigenas e Unidades de Conservacao ja eram anunciadas em outros
momentos. Em 2016, ano do impeachment da presidenta Dilma Rousseff, o
Instituto Socioambiental (ISA) denunciava o total superior a 17,5 mil
processos de mineracdo nestes territorios, conforme a tabela 1 (CARVALHO
e OLIVEIRA, 2021).
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Tabela 1 - Nomero de processos de liberacdo de exploragdes minerais em Terras
Indigenas e Unidades de Conservagao no Brasil — até 2016.

Fases dos Terras Unidades de Unidades de
processos Indigenas (Tl) Conservacédo (UC) Conservacao (UC) -
— Federais Estaduais
Interesse em 3854 957 1419
pesquisar
Em pesquisa 177 1087 1098
Solicitagéo de 131 8108 653
extracao
Autorizacéo para 19 534 220
extracao
Total 4181 10686 3390

Fonte: ISA (2016); CARVALHO e OLIVEIRA (2021).

Entre as empresas que mais registraram processos de requerimento de
exploracdo mineral em terras indigenas no primeiro ano do governo federal atual,
encontra-se a SMD Recursos Naturais Ltda., criada em 2012 e com sede em S&o
Paulo (AGENCIA PUBLICA, 2020). No quadro de sécios da empresa encontra-se o
ex-governador do Amazonas, Amazonino Armando Mendes e o ex-vice-governador
e ex-secretario de Estado da Fazenda, Samuel Assavag Hana, o qual possui
trajetdria vinculada as atividades de mineragéo (CARVALHO e OLIVEIRA, 2021):

De acordo com a Rede Amazénica de Informa¢des Socioambientais
Georreferenciadas, plataforma utlizada pelo ISA para o
monitoramento de mineracédo ilegal na Amazobnia, nota-se 2.312
pontos e 245 areas de garimpo ou extragdo de minerais, COmo ouro,
diamantes e coltan. Além disso, mapeia-se 30 rios afetados pela
mineracao ou rotas para a entrada de maquinas, insumos e a saida
de minerais. No Brasil sdo 321 pontos em 132 areas
comprometendo comunidades ribeirinhas e indigenas. (ISA, 2020
apud CARVALHO e OLIVEIRA, 2021).

Tal fato evidencia o constante avanco das corporacoes de commodities e a
l6gica de suas acdes territoriais sobre Terras Indigenas, Unidades de Conservacéo
e outros territorios que manifestam na relacdo com a natureza uma racionalidade
diferente da voltada para acumulagédo. A exemplo disso tem-se os avancos sobre
terras de quilombolas nas areas de Cerrado.

Apone (2020) denuncia por meio do canal Midia Ninja, que as vésperas do
dia do meio ambiente, Apoena Mineragdo E comeércio Ltda. e Maria de Lourdes
Hlebania, foram as responsaveis pelo desmatamento de 1000 hectares de areas de
Cerrado no Sitio Histérico e Patrimbnio Cultural Kalunga, no estado de Goias,

situado especificamente na Chapada dos Veadeiros. Relatos da comunidade e
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investigacao de Apone (2020) evidenciam que o objetivo do desmatamento este
ligado diretamente as intencdes de se promover no local atividades de mineracao e
monocultivos de soja.

O Cerrado e a Amazonia juntos correspondem a 96,7% da area desmatada
no Brasil em 2019 (AZEVEDO et. Al., 2019). De acordo com mesmo relatdrio do
MapBiomas, dos 56867 alertas, apenas 105, o que corresponde em torno de 0,5%
das areas, atendem regras da legalidade, os demais, ndo respeitam Reservas
Legais, Areas de Preservacio Permanentes e nascentes ou areas protegidas (UC e
TI), havendo, portanto, um indice superior a 99% de irregularidade e ilegalidade
destes desmatamentos.

O relatdrio (AZEVEDO et. Al., 2019) aponta ainda que 12% das areas
desmatadas, se sobrepde integralmente ou em partes com UC, 3,6% com Tl e 65%
com iméveis rurais ja inseridos no Cadastro Ambiental Rural (CAR). E importante
lembrar que o CAR é auto declaratério, deste modo, inclusive terras publicas,
incorporadas ao CAR enquanto propriedade privada estdo suscetiveis a este
processo. O que ficou evidente com os estudos divulgados pelo Instituto de
Pesquisa Ambiental da Amazonia (IPAM) — Figura 90.

Figura 90 — Area em hectares de Florestas Publicas Ndo Destinadas ilegalmente
cadastradas como propriedade privada no Cadastro Ambiental Rural (CAR) — 2020

—~——

A

Fonte: Servico Florestal Brasileiro - FPND (2019); CAR (2020).
Organizagéo: IPAM (2020).

De acordo com o IPAM as Florestas Publicas Nao Destinadas (FPND), que

deveriam ser voltadas para conservacao e para 0 uso sustentavel, sobretudo pelos
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povos originarios e comunidades tradicionais, tem sido alvo de grileiros e do
desmatamento ilegal. Até o fim de 2020, mais de 14 milhdes de hectares dessas
florestas 0 que corresponde a aproximadamente a 29% da area total, estavam
registradas ilegalmente como propriedade particular no CAR, pelo carater auto
declaratério do sistema, sendo 66% do desmatamento ocorrido até hoje dentro do
perimetro declarado ilegalmente como particular.

A partir de Sauer (2017), Carvalho e Oliveira (2021) analisam os desafios
dos movimentos camponeses e povos indigenas, frente as estratégias engendradas
para desmobilizar as (Re)Existéncias destes sujeitos, como é o0 caso da
criminalizacéo e da violéncia simbdlica. Por outro lado, evidencia-se os “arranjos

territoriais” (Sauer, 2017) diretamente relacionados a luta pela terra e pelo territorio.

Tabela 2 - Territorios bloqueados a acumulacédo de capital no Brasil

Percentual do
Arranjos territoriais N°. de areas Hectares territério
brasileiro (%)

Assentamentos de 8605  42.352.122,62 4.9
reforma agraria

UC’s de uso sustentavel 171 39.944.100 4,7
UC'’s de protegéo integral 137 33.514.700 3,9
Terras indigenas 690 112.984.701 13,3
Territérios Quilombolas 124 988.356 0,11
Total 9817 229.783.979,62 27,0

Fonte: ISA (2014), INCRA (2012, 2014, 2020) SNUC (2010), MMA (2014).
Concepcao e organizagéo original: SAUER (2017).
Adaptacéo e atualizacdo: Carvalho e Oliveira (2021).

O mapa da figura 91 apresenta a espacializacdo destes dados
evidenciando a localidades destes territorios que ndo estéo plenamente disponiveis
ao processo de acumulagao.

A andlise da tabela permite identificar a intengdo da constru¢do dos
discursos que desqualificam as existéncias historicamente marginalizadas —
camponeses, quilombolas, ribeirinhos, indigenas, povos da floresta etc. Como

ja mencionado, Svampa (2013) analisa que no consenso das commodities
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esses povos e seus territorios sdo classificados como potenciais sacrificios

para o desenvolvimento.

Figura 91 - Mapa dos territérios bloqueados

Territérios de R-existéncia

- Assentamentos Reforma Agraria

Territérios Indigenas

Territérios Quilombolas

Unidades de Conservagao

- Protecao Integral

‘ Uso Sustentavel

' Limites estaduais

Fonte: Albuquerque (2021)%?

Estes povos, especialmente os povos indigenas, se constituem como
um “estorvo” para as corporacdes de commodities, a burguesia interna e a
burguesia associada (SAES, 2021) (POULANTZAS, 1980), ja que ocupam
13,3% do territério nacional. Em outras palavras, 27,0% do territério nacional
esta “bloqueado” aos interesses do capital, essencialmente das corporacdes
de commodities, ou seja, um terco do territério nacional estd em alguma

medida a disposicdo destes povos que hegemonizam os territdrios por
relacdes nado capitalistas (CARVALHO e OLIVEIRA, 2021).

5.3. “Em colapso o planeta gira”

5.3.1 — A busca por avangos em 360°

Ao designar a agricultura integrada aos avancos cientificos e

tecnoldgicos, a partir de um modelo agricola pautado nos monocultivos e no

82 Concepcéo de Ralph de Medeiros Albuquerque (2021), autorizada pelo autor.
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intenso uso de insumos quimicos, como a viabilidade eficaz para um possivel
colapso na producéo de alimentos anunciadas pelas teorias neomalthusianas,
Davis e Goldberg (1957) lancavam o metataconceito (protejo) do agribusiness
nos discursos cientificos, a partir de narrativas sobre a seguranga alimentar.

Do ponto de vista das investigacdes cientificas, a pergunta
problema, negligenciada, mas que de fato anunciava o verdadeiro colapso
era: 0s sujeitos marginalizados por este modelo de apropriagéo territorial, que
ndo se beneficiam, mas pelo contrario se prejudicam continuardo ad eternum
a margem do sistema? Quais os efeitos disso diante a crise metabdlica do
capital?

Evidentemente a resposta para a primeira problematizacdo era e
ainda hoje é negada pelo positivismo cientifico e seus discipulos, a partir do
discurso da liberdade presente nos ideais neoliberais que concentra o lucro e
distribui os prejuizos, com a privatizacdo dos ganhos e a socializacdo das
perdas. Ou conforme evidenciado por Melo (2018) a resposta a esta questéao,
quando apresentada, se circunscreve ao ideal do “sonho americano” e a
concepcao de meritocracia, a partir de uma leitura linear de sociedade, cujo
avancos tecnoldgicos resolvem todos os problemas.

Mas a contradicdo estava materialmente imposta aos chamados
paises subdesenvolvidos, cabendo, portanto, ao Brasil, por exemplo, a
inconformidade e questionamento a este modelo. No lugar, cedeu-se ao papel
de celeiro agricola, ainda sob o argumento da seguranca alimentar e o
discurso desenvolvimentista e especialmente sob a otica de Oliveira (2003)
isso nada tem de atraso, ao contrario diz respeito justamente ao processo de
modernizacdo e a posi¢ao de ex-coldnia do Brasil na diviséo internacional do
trabalho.

Incluir as pautas sociais nas problematizagfes cientificas com vistas
a avancgos nao lineares, mas complexos de forma a contemplar a realidade
que também o é, requer, portanto, refutar a neutralidade cientifica e
ideologica, compreendendo como Meészaros (1993) que a ciéncia também
legitima e operacionaliza sistemas e interesses ideoldgicos. Assim, vale-se
avaliar a consolidacdo conceitual e ideoldgica do projeto “AGRO” no ambito

da ciéncia e da educacéo.
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Mendonga (2013) lembra como o [metametaconceito] (projeto) de
<<agribusiness>> se estabeleceu enquanto cursos em mais de 80
universidades nos Estados Unidos e se difundiu por mais de 10 paises em um
curto periodo apd6s o lancamento da obra de Davis e Goldberg (1957).
Apostando-se na prépria estratégia de hegemonizacdo do agronegdécio, 0s
cursos de agroecologia e outros espacos contra hegemonicos, consolidam-se
hoje enquanto alternativas ao desenvolvimento rural.

Logo, se os conceitos em seus contextos discursivos (midiaticos,
académicos ou outros) carregam em si semas, formando um campo
conceitual carregado por determinada bagagem ideolégica, na materialidade
académica, a escolha por categorias de analises de forma critica, em
detrimento dos conceitos funcionais, torna-se luta politica ou a luta no espaco
cientifico que nédo o € neutro ou livre de intencionalidades.

Exemplo disso € o entendimento do <<campesinato>> enquanto
categoria de andlise ou enquanto campo conceitual contra hegemoénico. Os
embates acerca do uso de <<camponés>> x <<agricultor familiar>>
evidenciam que estes campos conceituais sao formados por diferentes
semas. O uso simpldrio destes signos, enquanto carimbos, inviabilizam as
discussbes mais profundas e analiticas sobre as dimensdes reais, da vida dos
sujeitos do campo subordinados a territorializacdo dos latifandios, das
corporac0Oes e da financeirizacao de terras.

Ao passo que o emprego desatento dos conceitos, ndo enquanto
categorias de analise mas sim como categorizantes conduzem projetos
cientificos e livros didaticos a consolidacao do projeto “AGRQO” na sociedade,
a sedimentacdo de um campo conceitual contra hegemonico pode fortalecer
projetos alternativos e conduzir a mudancgas que parecem simbdlicas mas que
reverberam em novos projetos, ciéncia, tecnologia, politicas publicas e outros
investimentos atentos a possibilidades e mecanismos de reproducao da vida -
da sociodiversidade ao mercado e ndo o contrario.

Para Lowy (2020) a designacdo <<bem-viver>> utilizada pelas
comunidades indigenas em contraposi¢cdo ao capitalismo, pode a exemplo,

ser incorporada aos debates académicos, com devida tradugcdo em termos
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econdmicos e politicos, a partir do ecossocialismo. “O ecossocialismo € a
traducéo pratica do bem-viver” (informacgéo verbal)3,

Sendo a tecnologia um importante mediador do conhecimento, ou
seja, um meio e ndo um fim, torna-se importante pensar a partir de quais
teorias, narrativas, campos conceituais (e seus objetivos) as tecnologias para
0 campo vém sendo desenvolvidas no pais.

Ao servir a imagetizacdo do capital, por meio do agronegodcio,
recorrentemente a academia, um dos principais espac¢os da inovagao, da
ciéncia e da tecnologia do pais, se pauta a partir da justificativa de
contribuicdo para o <<Desenvolvimento Regional>>. E de fato o promove,
muito embora evidencie, 0 quanto no campo conceitual do
<<Desenvolvimento>> se institui diversas disputas sociais e politicas.

Conceitos como o de <<Sustentabilidade>> aparecem como novos
nichos de mercado diante as demandas ambientais e sociais. As
tecnologias desenvolvidas para a otimizacdo da producao e inclusive para
a reducdo de impactos ambientais possuem um publico-alvo muito
especifico. Lacerda (2011) analisa como a reinvencao do discurso com
essa roupagem sustentavel, trata-se de uma estratégia de enfrentamento
da repercussdo dos passivos proprios do agronegécio, sendo este um
termo classificador da realidade.

Em pesquisa de campo realizada na TECNOSHOW - COMIGO em
abril de 2018, como bem observado em incursdo a campo no Instituto
Federal Goiano, no municipio de Rio Verde em 2017, identificou-se o
papel da parceria entre as instituicdes publicas de ensino e pesquisa e 0
capital privado e concentrado do agronegécio. Evidencia-se a producéao
de solucgdes pela academia (publica) para as empresas (privadas).

Exemplo de tal realidade pode se elucidar a partir da
compreensdo do EMBRAPII. Em ambas as experiéncias de campo, foi
relatado sobre como desenvolver uma ideia inovadora com recursos
EMBRAPII, a partir do polo do IF Goiano de Rio Verde (GO). Séo 42

unidades EMBRAPII no Brasil, 9 unidades nos Institutos Federais. Cada

83 Live ADUFPA — transmissao pela plataforma youtube. Ecossocialismo e aspectos da crise
completa do capital. Michael Lowy, Grécia: 2020.
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unidade possui uma area de competéncia ou um perfil, sendo a unidade
de Rio Verde, - o0 polo de inovacédo em tecnologias Agroindustriais.

Em situacbes em que uma empresa, precisa de um aporte técnico
para desenvolver alguma inovacdo a EMBRAPII a partir do ministério da
tecnologia e da inovacdo e do ministério da educacao investe recurso
disponivel sem necessidade de reembolso. O polo EMBRAPII de Rio
Verde é o primeiro do estado de Goias e como mencionado, seu foco é o
agronegocio.

Segundo relato, outra unidade mais préxima do “Agro” é a unidade
de Sao Paulo dedicada ao controle biolégico e a biomassa. O esquema a
seguir ilustra como funciona a EMBRAPII a partir do polo do Instituto

Federal Goiano (IFGoiano — Campus de Rio Verde):

Figura 92 - Parceria EMBRAPII - EMPRESA - IFGoiano

Recurso  <— [ EMBRAPII EMPRESA —> Recurso
Financeiro Financeiro
INSTITUTO FEDERAL

Aporte técnico
Pesquisadores
Laboratério

Fonte: Pesquisa de Campo (2018)
Elaboracgéo: A autora (2018)

O polo Rio Verde atua em duas linhas: Tecnologia para manejo
agricola e Tecnologia para processamento e armazenamento de gréos. O
contato € realizado a partir da prospeccdo ativa da empresa, por meio de
eventos ou visitas. Posteriormente se entra para a etapa de negociagdo em

gue sao definidos os objetivos e especialistas sdo contatados.
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A seguir é feita a contratacdo com termos, assinatura e patente,
reconhecidos os direitos sobre o produto e assinado o termo de sigilo. O
direito de comercializacdo é da empresa. A execucao por si se da por meio da
mediacdo EMBRAPII com recursos da Fundacdo de Apoio a Pesquisa
(FUNAPE), Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Goias (FAPEG),
da empresa e o projeto € coordenado por um especialista do IF.

E necessario um Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ)
industrial para a comercializagdo do produto. Cooperativas, Associacdes e
etc. podem pleitear, contudo, precisam comercializar o produto. Vale lembrar
que inovacdo € diferente de prestacdo de servico tecnoldgico.
Necessariamente, na inovacdo deve haver o carater incremental.

Ocorre, contudo, que conforme conclui Martins (2016) ao se tratar da
discussdo das inovacdes para o campo no Brasil isso se d4 em um modelo
linear. As inovacdes sao lineares, pois se parte de uma visdo hegemaonica.
Instrumentada por exemplo, pela EMPRAPA, com o Laboratério Nacional de
Pesquisas e Nanotecnologias para o Agronegécio (NPNA), muitos sao o0s
avancos observados para o campo, embora para um publico muito restrito.

A inovacao nessa perspectiva ja hasce mercantilizada e direcionada
a um nucleo especifico de produtores que tem condicdes materiais de
acessa-la, o que significa uma linearidade que ndo permite 0 avanco e o
alcance a diferentes sujeitos; havendo apenas a ampliacdo e a continuidade
de modelos dentro de um mesmo paradigma.

A apresentacdo da EMBRAPII pelo IFGoiano, se dava em um
contexto préprio e essencialmente hegemonizado pelas corporacbes de
commodities. A feira contava com estandes de diversas corporacdes
agricolas, como pode ser observado na imagem da figura 93, com o0s
exemplos da Syngenta e Monsanto®,

Ao se guestionar nesses estandes qual o maior publico, ressaltavam
a consideravel presenca de estudantes de agronomia e grandes produtores

interessados em aumentar a produtividade e conhecer novas tecnologias para

84 Alguns meses depois, especificamente em junho de 2018 a Bayer concluiu a aquisicdo da
Monsanto, sendo a maior aquisicdo da histéria da empresa (BAYER, 2018). Disponivel em:
https://www.bayer.com.br/pt/midia/bayer-conclui-aquisicao-da-monsanto-0. Acesso em: jan
2022.
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o campo. Por grandes produtores, nota-se que se referiam a burguesia

interna e associada, grandes proprietarios de terras e grandes arrendatarios.

Figura 93- Estandes de corporagdes agricolas na TECNOSHOW COMIGO 2018

Fonte: Pesquisa de Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

Figura 94 - Stands de corporacdes agricolas na TECNOSHOW COMIGO 2018 (Syngenta)

T
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il

[ manmrl%
'EXCELENTES RESULTADOS NAS
PRIMEIRAS APLICATORS;

Fonte: Pesquisa de Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).
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Cha (2018) analisa a crescente atuacdo do Agronegdcio no que
chama de aparelhos de hegemonia, como as escolas e o marketing cultural e
evidencia que a territorializacdo da industria cultural do Agronegdcio implica
em ameaga para a agricultura camponesa e para as comunidades
tradicionais, a partir de um papel de desmobilizacao.

A autora traz os principais projetos educacionais do Agronegdécio no
Brasil e os Valores aplicados via lei Rouanet por algumas das principais

Corporacdes de Commodities.

Quadro 7 - Projetos educacionais do Agronegécio no Brasil

Empresa/ ot N Abrangéncia/ Executores
Projeto Objetivos/ Principais acies Resultados Parceiros
Oferece cartilhas aos estudantes ¢ um video, que €
/ 3 o : . ABAG - RP
ABAG utilizado nas aulas. Aborda temas como o Criado em 2001 .
. . - R . ) Secretarias
. surgimento da agricultura e sua modernizagio. 135 mil alunos ) L
Agronegicio . N . N . . estaduais de
X Professores vio conhecer usinas e sio & mil professores -
na Escola ) ) ) - educagiio
capacitados. Concursos de redagio
O programa AGRINHO desenvolve projetos Criado em 1995 SENAR
pedagogicos em diversas dreas nas escolas para 56.472 turmas Secretarias de
CNA contribuir com a criagiio de uma geragio de LATT.406 alunos Educagio
Agrinho cidaddos mais conscientes. O SENAR capacita os | Criado pelo Rede
professores ¢ fornece material diddtico para a rede | Facp/Senar-PR hoje particular de
piiblica e particular virios estados ensino
Principais objetivos sdo a “geragio de Empresas que
. conhecimento™ e conscientizagdo sobre as . compde a
UNICA questdes da indastria da cana-de-agiicar e a L'_“ 2[}.13' UNICA
. N 250 mil alunos .
. sustentabilidade™. ) Editora
Projeto N ‘  angae 1.400 escolas .
- Produgdo de matenais didaticos, como cadernos . Horizonte
AGORA ' - . I ) 105 municipios .
para os professores, jogos educativos; concursos e Secretarias de
desafios. Educagio
Programa de voluntariado corporativo Objetivo: )9 Estados: RS, 5C, PR,
estimular a leitura em escolas e espagos EP, BA MG, PL, PE, MT]
BUNGE comunitarios B8 escolas 10.254 Fundagio
Comunidade | Estruturaciio de espagos de leitura com doagio de  plunos Bunge
Educativa livros e formagio de mediadores de leitura; B4 professores
Acompanhamento dos trabalhos pelo Blog B21 voluntirios
Semear Leitores e Facebook.
- . . Criado em 1991 Fundagio
Contribuir para o desenvolvimento sustentivel .
H i - . Em 2013: ABRINQ
das comunidades do campo Os jovens sio o h
e —— . L 22,599 alunos Secretarias de
SYNGENTA | estimulados a transmitir o que aprendem para . ) -
o et . 1.575 professores educagio
suas familias ¢ comunidade.
- . - 518 escolas Empresas
Escola no Fornece capacitagio aos professores ¢ materiais ) L .
e N . 118 voluntirios locais de
campo didaticos sobre conservagio ambiental; o papel s . .

N . - 189 municipios agronegocio
das comunidades rurais; ¢ erradicaciio do trabalho ] ) .=
infanti] 13 Estados {Cotrijui,

Total: 420 mil alunos | Coocam,etc)

Destina-se a filhos de produtores rurais. Objetivo
DUPONT ¢ promover os conceltos de crescimento

sustentavel da atividade agricola, cidadania, Nos iltimos seis anos | Secretarias de
DuPont preservacio e seguranga na aplicagio de cerca de 45 mil Educagio

utontna defensivos agricolas, usando esse pablico como estudantes de 7 10 Empresas

Escola 2

propagador da mensagem. anos de 450 escolas locais do

Produgio de textos e trabalhos artisticos sobre de todo o Brasil agronegocio

boas praticas agricolas. Prémio com tema: Meu

herdi, o Agricultor

i . . - Criada em 2009

chr@c_cr_alla qua]ldﬂd{" c_lc ensino para jovens Faz parte da J&F

potenciais com o proposito de formar Investimentos: JBS:
Grupo JBS administradores de empresas ¢ gestores de Vin o ¥l o '

negocios, que serdo os lideres do futuro. tgor; Hora; Instituto

= s . . Eldorado; Banco .
Escola A escola ¢ regular e oferece sem custo, Ensino Original: Germinare
N . . o ) . riginal; Oklahoma e
Germinare Fundamental II ¢ Ensino Médio. Busca conjugar a ..
- . . - FlorestaAgropecudria

exceléncia académica com uma preparagio que =

. . . . ¢ Canal Rural.
coloque os jovens diante dos problemas reais. 1 )

360 alunos

Fonte: Cha (2018).

277



Quadro 8 - Valores aplicados via lei Rouanet por algumas Corporac¢des de
Commodities

Empresa

Valor aplicado via Lei

Rouanet (em B)

Periodo

Klabin §.A

24.485.187.53

2000 a 2015

Raizen Combustivels

24.183.477.00

1996-1999 ¢ 2009-
2015

Monsanto ( Monsanto do Brasil ¢ Monsanto
do Mordeste)

16.201.424,25

1996 ¢ 2004-2015

Sucocitnico Cutrale, Lida.

13.295.594,58

2005 a 2015

Syngenta (Syngenta Protegio de Cultivos ¢
Syngenta Seeds)

12. 536.386,42

1998 ¢ 2003-2015

Bunge (Bunge Fertilizantes e Bunge
Alimentos)

1 1.80E.954,94

2000-2015

Basf

10.878.320,58

2000 e 2004-2015

Magquinas Agricolas Jacto S.A

7.475.185.40

2002-2015

Tharabras 5/A Indastrias Quimicas

5.096.42527

1997 ¢ 2000-2015

Sadia, S.A.

3.912.880,00

1999 ¢ 2004-2012

ADM do Brasil, Lida, 345111611 2004 2 2014
JBS (JBS, JBS AVES e Banco JBS) 2.726.000,00 2009 ¢ 2015
Votorantim Celulose e Papel i 2.490.765,68 1998-2006

Bayer S.A. 2.040.726,15 1996 a 2015

Cargill (Cargill Agricola e Banco Cargill)

1.640.039,00

2004 e 2011-2015

BRF

1.054.500,00

2014-2015

Fonte: Cha (2018).

Além desses mecanismos a politica que hoje domina o mundo
possui uma dimensao epistemoldgica que se reverbera nas instituicbes de
ensino e pesquisa. As universidades sdo nesse momento uma estrutura
dual. Construidas e financiadas pelo Estado, estiveram majoritariamente a
servigco de projetos de pais excludentes.

Fernandes (1976, p.194) diagnostica que “as universidades das
nacdes subdesenvolvidas [sic] estdo inseridas [em] relacbes de dependéncia
e concorrem para preservar as formas de subordinagao cultural’, de forma
gue os interesses culturais da coletividade sdo subordinados aos interesses
culturais dos que mandam.

As ciéncias sociais desse modo assumem o importante papel de
problematizar sobre estes projetos de pais, de forma critica, defendendo
uma universidade que néo seja produtora e reprodutora de projetos

dominantes, ou que problematize a ciéncia de Estado.
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Nota-se que no mundo globalizado, das corporacdes, existe uma
dimensdo epistemoldgica que se reverbera nas instituicbes de ensino e
pesquisa. As universidades sdo neste contexto uma estrutura dual:
construidas e financiadas pelo Estado, servem ao bem comum, a formagéo
em um universo diverso, a propagacdo de conhecimento, inovagao e recursos
e a inclusdo de sujeitos, por outro lado, sdo também instrumentalizadas por
corporacfes que desenvolvem um projeto excludente.

Diante deste cenéario, as ciéncias sociais assumem um papel
imprescindivel: problematizar os diferentes projetos de pais, de forma critica,
ampla, complexa e defendendo a efetiva inclusédo para que a universidade
nao seja exclusivamente produtora e reprodutora de projetos e interesses das
fracbes de classe dominantes e para que nado se feche a diversidade de
existéncias e possibilidades de reproducao social, econdmica e cultural da
vida dos diferentes sujeitos.

Como pautado no capitulo anterior, a leitura da sociedade a partir
do conceito de desenvolvimento, tem gerado uma classificagdo da
sociedade a partir de modelos/receitas generalizantes que ndao condizem
com o real. E nesse cenario que surge a demanda por se considerar
outras formas de conhecimento.

N&o se trata de invalidar o conhecimento cientifico, mas sim, de
aproxima-lo do empirico. Ainda que a realidade seja sempre maior do que
podemos explicar. O conhecimento eurocéntrico de carater extrativista,
recorrentemente transforma o conhecimento cientifico em matéria-prima.
Esse tipo de racionalidade, leva a injusticas sistémicas, que refor¢cam
diferentes formas de dominacédo. Observa-se, portanto, que a exploracao
ndo € somente dos recursos naturais, mas também da cultura e do
conhecimento.

Como analisado anteriormente, 0os campos conceituais e seus
contextos discursivos apresentam, portanto, suma importancia para a
legitimacdo de narrativas que servem a distintos projetos. No ambito do
campo conceitual do agronegdcio e as possiveis alternativas, identifica-se
por exemplo alguns signos, significados e significantes que merecem
atencao ao serem pautados em livros e materiais didaticos e na academia

em seu sentido mais amplo.
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5.3.2 — Desconstruindo e reconstruindo termos e conceitos

O guadro 9 chama atencéo para algumas palavras, as categorias

e 0s conceitos capturados e hegemonizados pelo agronegocio, seus

efeitos discursivos e como séo reforcados enquanto semas do <<agro>>,

a realidade espacial e concreta que representam no ambito das acdes

territoriais das corporacdes de commodities e possiveis alternativas

conceituais e semanticas para se pensar campos conceituais contra-

hegemdnicos na abordagem geogréfica:

Quadro 9 - Palavras hegemonizadas pelo agro

Saida espontanea do

Exodo Rural :
campo para a cidade

Pequenos produtores;
Producéo que envolve
a familia

Agricultura
Familiar

Agricultura de
Subsisténcia

O agroneg6cio em
fase atrasada

Agricultura Agricultura limpa, sem

veneno

Organica

Recurso Natural

Cultura

Elementos da natureza

O que alimenta o ser
humano, o que vai
para a mesa

“Cultura de soja, de
milho, de cana-de-
acucar”

Energia limpa, fontes
de energia com baixa
emissao de di6xido de
carbono, alternativas
aos combustiveis
fosseis

Biocombustiveis

Expulséo de
camponeses para as
periferias urbanas

Categoria funcional para
designar profissdo
utilizada no @mbito da
lei
A agricultura do
autoconsumo que nao
respeita todas as
diretrizes da
racionalidade capitalista
de producéo

Nicho de mercado para
acessar plataformas
ambientais

Matéria-prima com fins
econdmicos

Commodities agricolas
para exportacao

Monocultivos de
commodities que ndo
envolvem a
ancestralidade e o
trabalho geracional
Commodities agricolas
para producéo de
energia, Nicho de
mercado para acessar
plataformas ambientais;
Monocultivos

Expulsdo do campo
para a cidade

Agricultura

camponesa

Agricultura da
abundéancia

Agroecologia

Natureza

Comida

Monocultivos

Agrocombustiveis
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_ Defensivos agricolas,
Agrodefensivos Insumos agricolas,
insumos quimicos

Inseticidas, Herbicidas, Agrotoxico ou
Fungicidas e outros Veneno

Deixar de envolver;
Desenvolvimento Avanco Crescd'memo economico Bem-Viver
e alguns em
detrimento de outros
Fonte: Ribeiro, Oliveira, Mendonga, Cruz (informacao verbal)®; Mitidiero
Janior; Barbosa e Sa (2016); Ribeiro (2005); A autora (2022).

Organizacédo: A autora (2022).

O termo éxodo rural passou a ser utilizado no ambito escolar e
académico para designar o processo de migracdo campo-cidade. Ocorre
que recorrentemente este processo é apresentado como espontaneo,
como fazem muitos tedricos neoclassicos na leitura sobre os processos
migratorios. E desse lugar que o agro captura e utiliza-se do termo para
falar sobre uma relacdo campo-cidade brasileira intencionalmente
desatenta as contradicbes do espaco e para falar da migracdo dos
trabalhadores e trabalhadoras do campo para a cidade como uma
escolha.

Becker (1997) evidencia essa leitura, ao apresentar as diferentes
abordagens sobre a mobilidade espacial da populacdo segundo o quadro

a segquir:

Quadro 10 - Abordagens tedricas sobre a mobilidade espacial da populagao

Periodo Contexto historico Abordagem Compreenséo

Migragdo como

Expansédo econdémica do pais Perquctlva fe;r:)c;ril:i(\algo
1950 — 1960 teorica
Absorcéo de mao-de-obra Neoclassica Decisdo
individual /
pessoal
Processo
Trabalhadores desempregados e resultado da
subempregados Perspectiva divisdo de
1970 — 1980 tedrica classes

Expanséo da populacéo excedente  Neomarxista
Imposicao das
Migracao de retorno para o necessidgdes do
Nordeste capital

85 As reflexdes apresentadas no quadro, vdo ao encontro dos debates engendrados do
ambito do grupo de estudos e pesquisas Trabalho Territrio e Politicas Publicas (TRAPPU)
coordenado pelos professores Dr. Adriano Rodrigues de Oliveira e Dr. Marcelo Rodrigues
Mendonca e das disciplinas cursadas com a professora Dra. Dinalva Donizete Ribeiro, bem
como bancas de defesa de doutorado divididas pelos pesquisadores e pesquisadoras.
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Assalariamento temporario em
areas de fronteira

Fonte: Becker (1997, p.323 - 349)
Organizacéo: A autora (2017).

A expulsédo de camponeses para as periferias urbanas em um
contexto social de endividamento destes sujeitos é colocada ainda hoje
nas narrativas neoclassicas como uma escolha individual que se fez
coletiva por toda a sorte de liberdade prometida pela cidade, frente a lida
e as dificuldades naturalizadas no campo, ou seja, uma escolha livre de
fatores exdgenos, movida apenas pela soberana decisdo individual®®.

O termo “éxodo” remete ao texto biblico (Mendonca, informacéao
verbal, 2017/18/19)8 e representa a saida a partir desta trilha de
interpretacdo. Logo, assim como suscita a interpretacdo branca sobre as
narrativas do oprimido da biblia, o éxodo rural entra no nicho
interpretativo pela visdo do opressor ou pelos interesses consonantes ao
movimento do capital.

Assim, nos contextos discursivos, o conceito facilmente se coloca
em uma posicao de escolha ou decisdo, quando na verdade se trata da
expulsdo dos trabalhadores e trabalhadoras do campo que se
endividaram na tentativa de acessar 0S novos pacotes agricolas da
Revolucdo Verde no Brasil, por meio do Sistema Nacional de Crédito
Rural (SNCR) sendo obrigados a venderem e/ou deixarem suas terras e
migrarem para as periferias urbanas. Em outras palavras, uma
consequéncia da luta de classes e ndo um processo de libertacao.

Na cidade, estes sujeitos passam a ser marginalizados, sem
possibilidade de reproducdo da vida, pela racionalidade em que se
forjaram. A terra que lhes fornecia abrigo, sustento, alimento, agora ainda

mais concentrada abre novos espagos para acumulacdo e especulacédo

8 Tal compreensdo foi observada nos discursos de discentes do Programa de Péds-
Graduacdo em Agronegécio da Universidade Federal de Goids. Os discentes que
manifestavam esta compreensdo em geral eram graduados em economia, administracao,
direito e agronomia.

87 As reflexdes apresentadas no quadro, vdo ao encontro dos debates provocados e
engendrados do ambito do grupo de estudos e pesquisas Trabalho Territorio e Politicas
Publicas (TRAPPU) coordenado pelos professores Dr. Adriano Rodrigues de Oliveira e Dr.
Marcelo Rodrigues Mendonga.
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nas maos dos grandes proprietarios ou novas possibilidades aqueles
camponeses que conseguiram (Re)EXxistir a este processo.

Assim sendo, 0 processo sintetizado pelo <<éxodo rural>>, ndo
pode ser compreendido como um fenGmeno positivo, que, acompanhando
a expansdo econdmica do pais, permitiu a absor¢cdo de mio-de-obra. E
necessario superar o enfoque neoclassico determinista, pautado nas
centralidades de causa e efeito, em contraponto a um possivel enfoque
histérico e dialético. Para isso, deve ser lido como uma resposta as
diferencas de renda, ou seja, tratando o fendmeno da mobilidade como
uma acao forcada pelo movimento do capital que marginaliza sujeitos em
diferentes espacos.

Entende-se por uma teoria Neomarxista, que o neoliberalismo
econdmico, as novas gestdes de trabalho, a reestruturacdo produtiva, o
desemprego urbano, o subemprego dos paises “subdesenvolvidos” o
aprofundamento das desigualdades sociais e de renda, entre outros
elementos, geraram a necessidade de um paradigma atento a essas
contradicbes inscritas no espac¢o. Paradigmas que conseguissem
extrapolar a interpretacdo dos fatores de atracdo/repulsdo assistidos na
concepcdo Neoclassica (CARVALHO, 2017).

A criacdo de Politicas Publicas voltadas aos camponeses que nao
foram por completo expropriados neste processo, tem como marco
historico o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar
(Pronaf - 1996) e a Lei da Agricultura Familiar de 2006. O Pronaf
constitui-se na primeira politica publica voltada especificamente para esta
categoria social e em 2006 a lei n°. 11.326, de 24 de julho: “estabelece os
conceitos, principios e instrumentos destinados a formulacéo das politicas
publicas direcionadas a Agricultura Familiar e Empreendimentos
Familiares Rurais.” Reconhecendo assim estes sujeitos a partir de uma
“categoria produtiva” ou profissdo no mundo do trabalho (PICOLOTTO,
2011).

Os termos “campesinato” e “agricultura familiar’ referem-se a um
grupo de sujeitos no campo que tém como base as relacdes de trabalho

familiar, diferente do agronegécio que trata essencialmente de uma
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agricultura de base empresarial, capitalista, de larga escala, voltada para
a exportacdo (CARVALHO, 2017).

Por outro lado, o termo juridico “agricultura familiar’ passa a ser
incorporado nos debates do agronegocio, bem como a presséo cultural do
<<agro>> e sua ideologia tornam-se mais latentes sobre estes sujeitos
sociais. Isso porque apesar destes acessarem apenas 24% das terras e
14% dos créditos, conforme apresentado no grafico a seguir, séo eles que
produzem 70% da comida do pais que vai para a mesa de fato, a comida
gue de fato mata fome da populacédo (IBGE, 2006).

Tao logo, os dados da agricultura familiar ou do campesinato, sao
imprescindiveis para o projeto ideoldgico do agronegdcio, sobretudo para
acessarem a plataforma discursiva da seguranca alimentar. Incluir no
“Agro € TUDO” a produgido destes camponeses, € fundamental para
reforcarem as narrativas sobre a essencialidade do agro para o mundo,
sobretudo, para alimentar o planeta cuja populacdo cresce
exponencialmente, discurso endossado pelas teorias neomalthusianas.

Wanderley (2015) elucida que os agricultores camponeses
passaram a ser percebidos como potenciais integrantes das principais
culturas agropecudrias, inclusive no caso de grandes cadeias produtivas
globalizadas. Ou seja, a producéo desses sujeitos pode ser cooptada pelo
projeto hegemonico tanto do ponto de vista discursivo, quanto pelo
espectro da producdo em si. Desse modo, como ja percebia Sorj (1998) o
Estado enquanto financiador da agroindustria e da agricultura capitalista,
ao usar as politicas publicas como ferramenta, pode gerar resultados
contraditorios por meios de conceitos de controle social.

Para Teixeira (2013) as politicas inclusivas pensadas para o
fomento produtivo dessa categoria social, passaram a ser funcionais ao
agronegocio, de modo que, a consequéncia disso tem disso a perda
gradativa de elementos que configuram a economia de base camponesa.
Isso porque ainda que se faca a distincdo da escala de producédo ou do
tamanho da propriedade no processo de categorizacdo, tanto as politicas
direcionadas ao Agronegdécio, como aquelas voltadas a Agricultura

Familiar caminham no sentido de um mesmo modelo agricola.
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Mendonca (2012) analisa que esse viés integracionista do agricultor
aos moldes capitalistas de producdo, tem consequéncias sobre a
heterogeneidade e os saberes-fazeres do camponés, bem como sobre sua
dimenséao simbdlica, podendo ser essa, inclusive, uma das possiveis causas
do insucesso de algumas politicas publicas que ndo sdo acessadas de
maneira satisfatoria.

N&o necessariamente, 0S grupos que partem de uma mesma
atividade agropecuaria se reconhecem de forma homogénea como é imposto.
Wanderley (2015) entende o campesinato por uma forma social de produgéo.
Para a autora o que fundamenta essa forma é o carater familiar (desde os
objetivos da atividade produtiva, voltados as necessidades da familia, ao
modo de organizacdo do trabalho, que pressupde a cooperacao entre 0sS
membros familiares. O campesinato é assim, ndo s6 uma forma de trabalhar
no campo, mas uma forma de viver, que vai além da producédo e corresponde
a um modo de vida, uma cultura.

Oliveira (2007), por sua vez, compreende 0 campesinato como uma
classe. Se ha burguesia, o proletario e o proprietario de terra, essa Ultima
classe se divide em duas: latifundiarios e camponeses. Enquanto classe estes
sujeitos possuem racionalidades especificas. As politicas publicas ao
delinearem-se pelo objetivo hegemonico, vinculado ao mercado, ou seja, ao
se demarcarem pelos circuitos hegemonicos, nédo levam em consideracao os
valores, a tradicdo e a dimensao imaterial.

Para além disso, ndo pautam, na maioria das vezes as proprias
auséncias de condicdo material de producado e reproducédo da vida, em um
pais de estrutura agraria tdo desequilibrada. A preocupacédo exclusiva com a
racionalidade econdmica desconsidera o plano simbdlico que ndo pode ser
subjugado, a medida que possui influéncia direta na praxis dos sujeitos. Esse
descompasso entre a proposta e a realidade, ocasionado pelo negligenciar da
experiéncia segue se potencializando ao ndo ser concedida voz aos circuitos
de resisténcia.

Tudo isso, ndo pode, contudo, levar a cabo a compreenséo de que o
camponés ndo tem o mercado e sua légica como centralidade, ou seja, que
esteja totalmente desvinculado do mesmo. E preciso superar a supersticdo de

gue esses sujeitos ndo querem acessar politicas ou estejam isolados em uma

285



bolha rural a parte do modo de producgéo capitalista. Ocorre que os padrdes
de consumo e, por conseguinte, de producdo dos camponeses nao Sao 0S
mesmos do capitalista, que priorizam a acumulacdo em detrimento de outras
l6gicas.

Ao campesinato, n&o interessa o discurso/padrao econémico muitas
vezes veiculados pelas Politicas Publicas. A demarcacdo conceitual do
campesinato, torna-se uma importante estratégia tedrica e analitica para a
compreensdo sobre as lacunas das Politicas Publicas. Para Conterato;
Niederle et. al. (2011) cada vez mais a diversidade € defendida como uma
das caracteristicas mais importantes das formas familiares de producéo,
sendo um potencial na explicacdo sobre a permanéncia e fortalecimento em
seus ambientes sociais e econdmicos em que as relagdes de troca mercantil
imperam.

Em outras palavras, para os autores, é justamente a diversidade que
justifica, ou explica a resisténcia camponesa. Menezes e Malagodi (2011)
reconhecem a resisténcia como importante elemento constituinte do
campesinato, principalmente a resisténcia em suas formas cotidianas. Essas
(Re)Existéncias (PELA e MENDONCA, 2010) sdo o enfrentamento da
condicdo de existir e revelam territérios em disputa, sendo um processo de
permanéncia, ressignificada por uma ac¢éo politica e elementos socioculturais.

O fortalecimento desses processos, a partir da valorizacdo da
heterogeneidade e das particularidades e por meio também da escuta sobre
as demandas reconhecidas nos circuitos de resisténcia, sdo desse modo, um
importante caminho para garantia de direitos e emancipacdo da populacao
do/no campo. Superar também as pré-nocdes sobre o campo de forma a se
contemplar os diferentes sujeitos, parece nesse sentido, um lucido caminho
de aproximacgdo das categorias no ambito institucional com a realidade do
rural brasileiro, a fim de se propor uma intervencéo concreta, de modo que a
ciéncia contribua e nao sirva para mascarar a realidade.

Logo, entende-se 0 conceito de <<Agricultura Familiar>> enquanto
uma categoria funcional aos semas do <<Agronegécio>>. Guardada, é claro,
a devida importancia dessa categorizagdo para o que se tem avancado nos
altimos anos sobre esses sujeitos, como evidenciado no censo agropecuario

de 2006. Entende-se, contudo, que essa categoria possibilita o fortalecimento
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do projeto hegemonico, ao reforcar entre os camponeses todos 0s semas
defendidos no campo conceitual do agronegdcio e entender a Agricultura
Familiar como mediacdo a ser superada para se alcancar o carater
empresarial e de acumulacdo do projeto <<Agro>>, ou seja, ao valorizar em
seus projetos as premissas dos circuitos hegemonicos em detrimento das
proposicdes dos circuitos de resisténcia.

A categorizacdo Agricultura Familiar, pode desse modo, ser
considerada transformadora, mas ndo contra-hegemdnica ou revolucionéria,
no sentido da emancipacao e soberania dos sujeitos que se compreende pela
classe camponesa. Ndo por acaso, Mitidiero Jr. et al. (2017) denominaram
0 censo agropecuario seguinte ao do ano de 2006, como “Censo do
Golpe”, por buscar camuflar a realidade sobre estes sujeitos sociais.

Conforme elucidam os autores, ap0s 0s reclames da ex-
ministra/senadora Katia Abreu, para a néo realizacdo do censo, 0 mesmo
ocorreu com inicio em 2017 e término em 2018 e com alteracdes nas

metodologias e cortes nos questionarios de pesquisa:

para a realizagdo do censo [...] o IBGE solicitou 330 milhdes de
reais, sendo liberado somente 266 milhdes pela Lei Orcamentéaria
aprovada pelo Congresso Nacional em 14/10/2016, o que fez o
IBGE cancelar a realiza¢do da coleta. Porém, o governo e o IBGE
voltaram atrds e anunciaram a realizacdo do censo com um
orcamento de 505 milhdes de reais, no entanto com duros cortes no
guestionario e no numero de recenseadores (MITIDIERO JR et al.,
2017, p.72).

Segundo os autores, com o impeachment (golpe politico parlamentar)
da presidenta Dilma Rouseff, no governo de Michel Temer, a bancada
ruralista agiu de forma rapida e cirdrgica no ataque ao levantamento censitario
dos mais importantes sujeitos sociais do campo: 0s camponeses. A estratégia
foi empossar como presidente do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) o declarado discipulo do ultraliberal Roberto Campos: Paulo Rabello
de Castro, que logo providenciou uma forma de mascarar os dados que fazem
emergir a realidade escancarada nos graficos seguintes.

Rabello conduziu sua gestéo direcionando o IBGE a um debate sobre
privatizacdo e as pesquisas as demandas do mercado. Em sua promessa de
“fazer mais com menos” a partir de financiamentos, o que foi feito na verdade

foi “menos com menos”, conforme afirmam Mitidiero Jr. et al. (2017). Isso
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porque para além do entrave do censo divulgado 12 anos depois,
comprometendo os padrdes estatisticos de 10 anos, a mudanca das
metodologias e os cortes promoveram uma verdadeira cortina de fumaca
sobre o0 que o censo de 2006 gritava: a discrepante relevancia social e
produtiva do campesinato em relacdo ao agronegdcio.

Grafico 9 - Censo agropecuario de 2006

Agricultura Camponesa
B0%

70% 74%

70%
60%
Ao 40%
40%
30% 24%
20% 14%
-m B

0%

Credito Terras Producdo  Produgio Mao de
Global de Comida obra
ocupada
Agronegocio
100%
o015 86%
a0 76%
TO0% 60%
G0%
0%
a0% 30%
200 26%
20%
10%
0%
Crédito Terras Producdo Producio MaEo de
Global de Comida obra
ocupada

Fonte: IBGE (2010).
Organizacédo: A autora (2017).

Contudo, com a analise minuciosa dos autores sobre os dados do
altimo censo, percebe-se ainda assim a supremacia produtiva dos
pequenos estabelecimentos rurais em relacdo aos médios e grandes
estabelecimentos e a forca social e politica destes sujeitos entre tantas
pautas, na pauta da seguranca alimentar. N&do por acaso o refor¢co da

Agricultura Familiar enquanto um sema do Agronegécio é indispensavel

pelos mesmos e deve, portanto, ser questionada e contraposta.

288



O uso indiscriminado dos termos se da também entre as ideias de
cultivo e cultura. Recorrentemente o cultivo de commaodities agricolas séo
tratados como <<cultura>> e associadas aos semas da tradicdo. Por outro
lado, este modelo de producdo ndo carrega na pratica os semas da
ancestralidade.

Como sugere Mendonca e Pela (2011), aquilo que nos textos
académicos e nos livros didaticos € definido por agricultura de subsisténcia,
na materialidade corresponde a agricultura do autoconsumo ou a agricultura
da abundéancia (Mendong¢a, 2004) , com condicbes materiais favoraveis a
reproducao da vida e a manutencédo da diversidade.

As paisagens do campo evidentemente revelam que o prefixo “sub”
ou “abaixo” tem sido equivocadamente e repetitivamente utilizado para definir
a agricultura da diversidade, da pluralidade e do equilibrio socioambiental. E
apesar do uso do termo, Oliveira (2003) apresenta como estes sujeitos sociais
mais se aproximam de uma parte funcional do modelo de desenvolvimento
imposto ao pais do que de um vestigio, teimoso e resistente do passado.

Assim o é também com outro classico da literatura e dos livros
didaticos: a agricultura de subsisténcia. Ao longo dos anos o termo foi se
aproximando cada vez mais da nocdo de uma agricultura de pequena
escala, pequena producdo e para o0 <<agro>> uma agricultura em fase
atrasada, com instrumentos de trabalho rudimentares e um destino, quase
sentenca a nao existéncia, em condicao passivel de superacao.

Essas narrativas levaram o termo a uma compreensdo bem
préxima do prefixo estabelecido na escolha Iéxica: sub - existéncia, ou
seja, abaixo da existéncia® (MENDONCA e PELA, 2011), legitimando
assim todo o discurso Neoclassico sobre o <<éxodo rural>> a medida
que, se esta abaixo da existéncia, justifica-se a migracdo campo-cidade,
enquanto uma decisdo pessoal dos camponeses.

Por outro lado, o que a realidade evidencia, € que sob posse da
terra, os trabalhadores do campo, fazem o que Rabello havia prometido

sobre o censo agropecuario: mais com menos. Como analisado, em

88 As reflexdes apresentadas no quadro, vdo ao encontro dos debates engendrados do
ambito do grupo de estudos e pesquisas Trabalho Territério e Politicas Publicas (TRAPPU)
coordenado pelos professores Dr. Adriano Rodrigues de Oliveira e Dr. Marcelo Rodrigues
Mendonga.
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pequenas propriedades, sem créditos e com todos os desafios dos
circuitos de mercado, estes trabalhadores e trabalhadores, promovem a
agricultura da diversidade e da abundancia (MENDONCA, 2004), em
pequenas propriedades, unidades de conservacdo de uso sustentavel,
assentamentos etc.

E ainda que em sua maioria ndo respeitem ou se prendam a todas
as etapas da racionalidade capitalista de producdo, como o controle do
lucro, a selecéo da vida e a rastreabilidade dos custos, estes sujeitos
garantem o autoconsumo, o sustento de toda familia, restando-lhes ainda
0 excedente que pode ou ndo ser comercializado.

Nos discursos do <<agro>> nota-se que todos estes termos, que
empiricamente referem-se a complexidade dos sujeitos que produzem
comida no campo, sédo analisados de forma etapista. Por vezes o termo
legal agricultura familiar € moldado como um estagio superior a
agricultura de subsisténcia que designa os camponeses. Assim ou estes
sujeitos seguem o0s protocolos capitalistas de producdo ou estdo
destinados pelo agro a serem expulsos do campo, a ndo acessarem as
politicas publicas e até mesmo deixarem de existir enquanto categoria
social.

As ideias de agricultura familiar e agricultura de subsisténcia
pautadas pelo agronegocio, apresentam-se, portanto, como uma
categoria funcional, que profissionaliza os camponeses e situam toda a
heterogeneidade do rural brasileiro em uma condicao linear (CARVALHO,
2017). Cria-se assim aberturas narrativas para se apresentar o
Agronegécio como superacdo da Agricultura Familiar, a Agricultura
Familiar como superacdo do Campesinato e o Campesinato como
Agricultura de Subsisténcia.

O uso indiscriminado dos conceitos pode incorrer ao risco de se
colocar a Agricultura Familiar como superacdo do campesinato, sendo
imprescindivel, cada vez mais, demarcar-se tedrico e politicamente a
importancia desses sujeitos e sua soberania.

Outra adjetivacdo para agricultura percebida é a de agricultura
organica. Os estudos cientificos como os desenvolvidos e apresentados

pelo pesquisador e professor Wanderlei Pignati e varios outros como a

290



pesquisadora e professora Larissa Bombardi e aqueles que contribuiram
para o Dossié ABRASCO (2012), evidenciam os efeitos deletérios
provocados pelo uso de agrotéxicos e tornam essas importantes
informacgdes ainda mais publicizadas, bem como ja se observava com 0s
documentarios como os de Tendler (2011; 2016) “O veneno esta na
mesa”.

Os aspectos que envolvem a saude nos debates sobre a
Seguranca Alimentar, sdo descontruidos com a disposicdo dos dados que
estes pesquisadores trazem, diante o elevado indice de agrotéxicos
presente nas lavouras do pais. Tal fato, cria uma demanda nacional e
internacional por comida e matéria-prima saudavel, livre de veneno.

Por conseguinte, nota-se um novo nicho de mercado: commodities
para o0 mercado externo e comida para a burguesia do mercado interno
sem veneno, assim como insumos para 0 que chamam de “controle
biologico de pragas” EMBRAPA (2020), haja visto que na ldgica liberal as
demandas ndo sao sociais mais sim individuais e misteres dos
consumidores.

Os microrganismos que respondem biologicamente ao
desequilibrio do ecossistema local provocado pelos monocultivos
continuam, neste nicho de mercado, a serem definidos como pragas; bem
como o modelo agricola de producdo pautado no padrdo industrial no
campo, hao é questionado.

A producdo de organicos, gue ndo rompe com as estruturas que
provocam oS problemas ambientais que combatem, se circunscreve a
sujeitos com acesso a capital, terra, ciéncia e tecnologia, para atender a
um mercado bastante especifico, se posicionando engquanto
“‘ambientalmente corretos” e teoricamente atentos aos principios da
sustentabilidade, mesmo que apliguem mudancas de 360° focados no
“‘economicamente viavel”.

Nessa logica a natureza € sempre vista como um recurso natural,
ou seja, como algo por completo disposta para servir ao humano, em
evidente distanciamento entre o humano e a natureza. E por este motivo,
gue se torna alentada a discussao sobre a agroecologia como ciéncia e

como movimento politico e sobre todos seus principios incluindo a
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soberania alimentar, os quais serdo discutidos em breve. Antes € preciso
falar também sobre a apropriagdo do termo “alimento” nos debates do
agro.

A narrativa de producédo de alimentos para a populacdo mundial
que sO cresce, nascida no contexto da Revolugcdo Verde, que destinava
aos chamados “paises subdesenvolvidos” este “importante” papel, ainda
hoje € muito utilizada. Outra narrativa que vai ao encontro deste é a da
produgcdo dos “biocombustiveis” em um cenario de aquecimento global.
De tal modo, a constante expansdo da fronteira agricola, legitima-se na
justificativa de que esta se da para garantir o alimento necessario ao
mundo.

Como evidenciado, o que €& chamado pelo “projeto agro” de
alimento, trata-se na verdade de commodities agricolas que nada tem a
ver com a preocupacao sobre a pauta da fome. Fosse isso, o Brasil ndo
apresentaria os seguintes dados de seguranca alimentar sobretudo nos

ultimos anos:

Grafico 10 - Comparagao das estimativas de Seguranca/lnseguranca Alimentar (Brasil:
2004-2020)
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Fonte: IBGE (2003 - 2004; 2008 — 2009; 2013 — 2014; 2017 — 2018); Inquérito Vigisan (2020).
Metodologia: Escala de 8 itens.
Organizacgdo: Vigisan (2020).
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Os dados evidenciam que na prética o projeto “agro” nao tem por
finalidade a producdo de alimentos para o combate a fome conforme
apresentado nas narrativas, o que provoca Mitidiero Jr et al. (2017) ao
apresentarem o conceito geografico contra-hegeménico de <<comida>>
demarcando do ponto de vista tedrico, politico e por conseguinte
conceitual a producdo que de fato chega aos pratos e estdmagos dos
brasileiros.

Na divulgacdo do Il Inquérito VIGISAN, quanto a seguranca
alimentar e nutricional, constataram-se que além do Brasil ter voltado ao
mapa da fome, aos patamares do ano de 2004, boa parte da populacéo
encontra-se em situacdo de miséria. No final de 2020 mais de 9% da
populacdo brasileira (19,1 milhdes de pessoas) conviviam com a fome,
em 2022 este numero subiu para mais de 15% da populacdo (33,1
milhdes de pessoas). (Il VIGISAN, 2022).

O inacesso pleno e permanente aos alimentos, em sua
representacdo mais dolorosa: a fome, assola o pais em um contexto
discursivo da produtividade e da seguranca alimentar. No panorama
analisado, contextualizado na producdo de alimentos e outros bens nédo
duraveis durante a pandemia da COVID-19, os segmentos agropecuario e
industrial, foram um dos Unicos que nao interromperam suas atividades
ou ndo adotaram o isolamento social. “O agro n&o para” foi, inclusive uma
retdrica bastante utilizada neste panorama nas midias sociais.

Os dados do Il VIGISAN evidenciam que a fome tem cor, género,
localizacdo e é passivel de uma regionalizacao. O grafico 11 evidencia o
lugar da fome, em que se observa a inseguranca alimentar leve,
moderada e grave disposta em maior propor¢do nas zonas rurais,
alertando-se a um descaso com a populacdo rural no pais urbano do

agro.
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Gréfico 11 - Distribuigdo percentual da insegurancga alimentar no Brasil nas areas
urbanas e rurais - 2021/2022
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Fonte: Vigisan (2022).

Ainda quanto a dimensado espacial, observa-se que as regides
com a menor renda do pais (Norte e Nordeste) enfrentam a realidade do
maior porcentual de familias em situacdo de fome no pais, conforme os
dados disponibilizados no grafico 12.

Grafico 12 - Distribuicdo percentual da inseguranca alimentar no Brasil por regides
oficiais do IBGE - 2021/2022
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Fonte: Vigisan (2022).

Considerando-se pela regionalizagcdo geoecondmica - ainda que esta
nao obedeca aos limites estaduais, como as regides oficiais do IBGE,

percebe-se que as desigualdades regionais quanto ao acesso ao alimento, se
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da assim como os indices macroecondémicos, com relevante discrepancia
entre o Centro-Sul em relacdo as regides Nordeste e Amazonia.

Estas desigualdades regionais reforcam a compreensdo sobre as
desigualdades estruturais do pais, que se estabelecem nas singularidades
territoriais, desde a configuracao territorial no periodo colonial & atualidade.
Além disso o inquérito do 1l VIGISAN aponta para outro elemento de carater
estrutural que corresponde a composicao familiar com seguranca alimentar e
0S niveis de inseguranca, alertando que a fome hoje € feminina e negra, no
pais cuja populacdo negra € tdo expressiva e em que as mulheres assumem
papel tdo importante, inclusive na manutencdo dos saberes e fazeres da
agricultura camponesa.

A inseguranga alimentar € também grave nos domicilios em que ha
moradores com até 18 anos. Quanto aos trabalhadores, associada ao
desmonte das politicas publicas voltadas aos camponeses, hos
estabelecimentos camponeses observa-se as formas mais severas de
insegurancga alimentar. “A prevaléncia de inseguranga alimentar grave era de
21,8%, mostrando que a fome atingia os moradores de mais de 1/5 dessas
habitagdes.” (VIGISAN, 2022, p.48). Quanto a distribuicdo dos dados pelo
critério da situacdo de trabalho da pessoa de referéncia nos domicilios, tem-
se a seguinte realidade nos ultimos anos:

Gréfico 13 - Distribuicdo percentual da inseguranca alimentar no Brasil quanto a
situacao de trabalho - 2021/2022
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Além das pessoas que estdo na condicdo de desemprego, a situacao
da inseguranca alimentar € grave entre os camponeses, seguido das pessoas
no emprego informal. Outro aspecto importante é quanto a seguranca
nutricional que acomete ainda mais pessoas que a inseguranca alimentar.

Nesse sentido, é imprescindivel ser analisado o monopdlio e
controle da agua e do consumo e padrdoes de alimentacdo. Empresas
como a Pepsi, Nestlé, Coca-Cola e Danone, sdo alguns exemplos que
chamam atencdo sobre esse aspecto. A pauta da privatizacdo hidrica e
comercializacdo de bens comuns, assim como a discussdo sobre
substancias alimentares em detrimento da comida, apontam para o
entendimento de que a cultura alimentar esta comprometida, sobretudo
em seus contextos culinarios regionais.

A rigueza alimentar sustentada principalmente nas comunidades
tradicionais encontra-se materialmente e imaterialmente
desterritorializada e em ameaca em funcdo da expansdo dos monopolios
alimentares que ditam uma matriz de consumo. Valores e sabores locais
precisam ser resgatados nesse sentido, no intuito de se prezar pela
emancipacdo. Emerge em meio a isso, a necessidade de se contrapor,
nao de forma maniqueista, mas pelo aprofundamento da discusséo, 0s
conceitos de Seguranca Alimentar e Soberania Alimentar.

Recorrentemente, a unidade de discurso em torna da Seguranca
Alimentar para legitimacdo do agronegocio é retomada. Ocorre que falar em
guantidade de alimento que precisa ser produzido para alimentar o mundo,
nao equaciona a demanda de inUmeros sujeitos por comida. Como se pode
entdo, discutir que o mundo precisa ser alimentado atentando-se a producéo
e negligenciando-se 0 acesso?

O mesmo principio retérico se aplica ao pensar-se o0s
biocombustiveis e o discurso da “energia limpa”. Houtart (2010), analisa
este nicho e compreende que neste campo de disputas as palavras se
tornam armas em uma guerra em que o0s grandes conglomerados
petroliferos, industriais e comerciais sédo transformados em verdadeiros

benfeitores da humanidade.
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Neste cenario, impde-se a pergunta: seria a Agroenergia uma
solucdo para o clima ou uma saida da crise para o capital? (HOUTART,
2010). Como na Revolugao Verde a pauta da “fome no mundo” sustentava
o projeto, a “bioenergia” edifica nos anos 2000 uma nova plataforma
discursiva de acesso as narrativas da sustentabilidade para a reinvencgao
do capitalismo.

Por outro lado, o incentivo a monocultura, estrangula a
possibilidade de uma producédo sustentavel, & medida que isso significa
na maioria das vezes o intenso uso de veneno e outros agroquimicos, o
arrefecimento da producdo de comida e da soberania alimentar, o
controle e subordinacdo da terra e dos bens comuns de consumo ao
capital privado etc.

Tal realidade coloca em debate a narrativa da sustentabilidade
ambiental com paisagens estéreis, como as dos monocultivos. Seria
possivel considerar sustentavel ambientalmente um modo de producéao
gue gera tantas dependéncias e atrofia a heterogeneidade em busca da
hegemonia? S&o por essas e outras razdes, que se observa que 0
discurso da <<bioenergia>> ¢é facilmente apropriado pelo capitalismo
desta vez vestido de verde, para a ampliacdo do lucro. (CARVALHO,
2017).

Em disputa conceitual encontra-se também a ideia de <<agro
defensivos>> defendidos pelo projeto agro como sinbnimos de defensivos
agricolas, insumos agricolas, insumos quimicos, quando se tratam na
verdade de inseticidas, herbicidas, fungicidas e outros venenos para
microrganismos, toxicos também a outras vidas como a vida humana.
Neste campo de disputa conceitual, os contextos discursivos apresentam
a maxima: “a diferenga do veneno e do remédio é a dose”.

O que se assiste por outro lado s&o denuncias sobre a intoxicacao
humana, a contaminacdo dos solos, ar, rios e a drenagem da renda de
produtores do campo de todas as escalas com a compra destes venenos.
Além disso, sua aquisicdo desde sempre esteve consubstanciada pelo
Estado, como no SNCR e nos financiamentos agricolas garantidos pela

aquisicao destes pacotes, sob 0 argumento do seguro agricola.
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Outro aspecto importante sédo os regramentos legais sobre o tema,
sempre fragilizados em favor da reproducao do capital a partir da quimico
dependéncia, como sera pontuado mais adiante. A alteracdo da legislacéo
deste cunho e de muitos outros que possibilitam a disponibilidade dos
territérios ao processo de acumulacdo e apropriacdo da renda, ocorre
sempre legitimado pelo discurso do desenvolvimento.

O conceito de desenvolvimento, inicialmente cunhado pelas
ciéncias naturais, muito proximos do conceito de evolucdo, em 1949 a
partir do discurso de posse do segundo mandato do presidente dos
Estados Unidos - Harry Truman,passa a ser utilizado pelas ciéncias
sociais quando o mesmo cunha o conceito de subdesenvolvimento se
referindo a “areas subdesenvolvidas”, em que os EUA necessitava levar o
conhecimento técnico e o progresso industrial que lhes eram proprios.

Esse episdédio, conforme entende Montenegro Gbémez (2006)
pressupfe um contexto histérico especifico, em que se pesam a luta
encabecada pelos EUA contra o comunismo e a instabilidade mundial da
Guerra Fria; a demanda dos EUA e Europa por matérias-primas mais
baratas na reconstrucdo e novo ciclo expansivo poés-guerra; o
entendimento de que o crescimento populacional do que passa a ser
chamado “Terceiro Mundo” apresenta uma ameaca ao equilibrio mundial
e a fé na racionalidade cientifica e no desempenho tecnoldgico.

Como evidencia Escobar (2014) ha naquele momento, a
classificacdo do que sdo considerados paises desenvolvidos (como 0s
Estados Unidos) e paises subdesenvolvidos (como o caso do Brasil),
ideia fortemente reforcada no Consenso de Washington. Inventa-se nesse
contexto, uma exterioridade como esteredtipo - discurso de que naturaliza
a superioridade do ocidente sobre o resto do mundo. Sdo os paises de
“Primeiro Mundo” como exemplo a ser seguido por todos os outros para
se alcancar determinado padréo.

O que néao fica evidente neste discurso, € que necessariamente,
essa légica perpassa a exploracdo e a espoliacdo. Montenegro Gomez
(2006) evidencia que mesmo havendo controvérsias a respeito da origem

do conceito, a conformacdo do desenvolvimento €& recente e
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recorrentemente ele é colocado como o perfeito e Unico caminho para
melhorar a qualidade de vida das pessoas.

Como ja debatido anteriormente, a narrativa do desenvolvimento,
aparece, portanto, colocando o conceito como ambiguo a ideia de avango
ou progresso. Priorizando-se o crescimento econdmico em detrimento de
outras pautas, o que se manifesta nos territérios € a manutencdo da
desigualdade com o progresso, postulado como universal, ocorrendo para
um grupo especifico, ficando os demais sujeitos as margens do processo.

E por este motivo que se assiste tantas adjetivacdes ao conceito,
o0 que leva Smith (1988) a resgatar para a Geografia a tese de Léon
Trotsky do “Desenvolvimento Desigual e Combinado” e autores como
Escobar (2014) a pensar alternativas ao desenvolvimento e nédo de
desenvolvimento. Assim, aparece o Bem-Viver, como alternativa ao
desenvolvimento cuja prioridade mais se aproxima da vida digna e do
bem comum do que do crescimento econémico.

Por uma ontologia politica, Escobar (2014) nos convida a
ponderar assim todos o0s elementos que compdem o espago, O que
justifica o titulo de sua obra “Sentipensar com la tierra”. Como alternativa
ao desenvolvimento caberia pensar o pluriverso valorizando-se o bem

viver e os territérios de vida.
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6. A MARCHA DA APROPRIACAO: NOVOS CONTEUDOS
TERRITORIAIS DA QUESTAO AGRARIA BRASILEIRA

Compreendido os caminhos da captura a partir das estratégias
conceituais e discursivas do agro e os caminhos do controle, com a busca de
se identificar os principais grupos que hegemonizam o0s interesses das
corporacBes de commodities, propomos neste capitulo pensarmos sobre os
caminhos da drenagem territorial. Entendemos que cotidianamente lancado, o
projeto-projétil (i)material do agronegoécio, se municia cada vez mais do
capital, de novas plataformas discursivas e de mais articulagbes que o
fortalece. Tal fato faz emergir sempre um novo horizonte para a acumulacéo e
para a espoliacdo (HARVEY,2003).

Frente a isso, discutimos neste capitulo, sobre algumas sinteses
possiveis acerca das acdes territoriais das corporacdes de commodities,
pensando as trilhas que levam a drenagem dos novos conteudos territoriais
da questdo agraria brasileira. Para provocar tais discussoes, tentamos:

1) Analisar algumas estratégias de legitimacdo da territorializacéo
das corporacdes de commodities no bojo dos marcos regulatérios do Estado
capitalista brasileiro;

2) Apresentar algumas materialidades das discussdes teodricas
engendradas a partir de experiéncias identificadas nos territorios dos
Cerrados.

Observamos de tal modo os posicionamentos de classe do Estado
capitalista brasileiro a partir das fracbes de classe que sustentam sua
ossatura (POULANTZAS, 1980) e a necessidade de um resgate sempre mais
urgente da pauta agraria a partir da complexidade territorial em que se insere,
as acOes destas corporacoes, enquanto reverberacdo de todos os discursos

estabelecidos.
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6.1. O marco regulatério: A busca pela legitimacéo das acdes territoriais

do agronegoécio

Em sua origem, o conceito de agronegdécio, proposto por Davis e
Goldberg (1957) com o engendramento dos signos do “agro” enquanto o
modelo agricola capitalista, ja ia ao encontro da concepcdo de que a
agricultura empresarial deveria ser prioritaria nas propostas de politicas
publicas, conforme anunciado pelos autores na obra em que langcaram o
conceito. Nao por acaso, conforme evidenciado nas investigacbes de
Mendonca (2013) e Melo (2018) Davis atuou como Vice-Ministro da
Agricultura de Dwight David Eisenhower (1935-1961) e foi presidente da
Commodity Credit Corporation (CCC), levando também por conferéncias
internacionais seus pressupostos para diversos paises.

Svampa (2013) evidencia como o Consenso de Commodities a partir
dos anos 2000, provocou a perda da Soberania Alimentar, pelo processo de
reprimarizacdo das economias, para atender as demandas deste projeto, em
uma equacdo em que proporcionalmente aumentou-se a exportacdo de
alimentos em grande escala para o consumo animal e se cresceu a producao
de biocombustiveis e fertilizantes. A autora acrescenta ainda que do ponto de
vista da logica da acumulacédo, o Consenso das Commodities, aprofundou a
dindmica de espoliacdo de terras, recursos e territérios e produziu novas e
perigosas formas de dependéncia e dominacéo.

Lacerda (2011) analisa que no Brasil o agronegocio, enquanto um
movimento politico e ideolégico do empresariado rural, buscou sua
institucionalidade a partir da retérica da Seguranca Alimentar e que
recentemente tem se edificado nos pressupostos do Desenvolvimento
Sustentavel. O conceito de Desenvolvimento Sustentavel foi apresentado pela
Comissédo Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento da Organizagao
das Nacgdes Unidas - ONU, na década de 1980, no relatério “Nosso Futuro

Comum” (ONU, 2020), no relatério o conceito foi definido da seguinte forma:

O desenvolvimento sustentavel € o desenvolvimento que encontra
as necessidades atuais sem comprometer a habilidade das futuras
geracdes de atender suas préprias necessidades. [...] Um mundo
onde a pobreza e a desigualdade sdo endémicas estara sempre
propenso a crises ecolégicas, entre outras... O desenvolvimento
sustentavel requer que as sociedades atendam as necessidades
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humanas tanto pelo aumento do potencial produtivo como pela
garantia de oportunidades iguais para todos. (ONU 1987 apud ONU,
2020)

Nota-se que no seio das criticas 0 conceito e seus ideais foram
capturados para potencializar novos nichos de mercado, como o foi também
com o conceito de agricultura organica. Lacerda (2011) identifica este
movimento do capital pela mediagdo do agronegdcio, o que chama de
imagetizacdo do sistema. A autora aponta que na segunda fase de
argumentacao da ABAG em que as narrativas tanto se aproximam dos semas
do desenvolvimento e da sustentabilidade, o agronegdcio, utilizou-se da tese
do Triple Botton Line ou 3P’s, para legitimar ou positivar seu discurso, a
partir da ideia de que € possivel a harmonia entre interesses sociais,
ambientais e lucro.

Contudo, quando a racionalidade capitalista do agro € aplicada,
observa-se quase um “agronegocidio” em que as demandas do negociar
do agro se sobrepbfem e sufocam todo o0 resto sem quaisquer
possibilidades de equilibrio. A exemplo disso, Shiva (2020) relata como a
busca por um monopodlio de sementes, que implica em um monopodlio de
produtos quimicos, se da por um mesmo modus operandi colonizador de
Colombo e da colonizagéo Britanica.

Ao se justificar o uso das sementes geneticamente modificadas,
controladas pelas corporacfes, como possibilidade de otimizacdo da
producdo e reducdo da area plantada a partir de sementes mais resistentes,
as corporagbes querem justificar o “negociar das fungdes da natureza”
(SHIVA, 2020). Segundo a autora, primeiro “justifica-se o exterminio” para
depois colonizar; esvazia-se o lugar para depois assumir o controle.

Vandana Shiva ao participar do acordo de Paris em 2015 observou
gue a presenca de Bill Gates e Zuckerberg no palco, era o que havia de mais
relevante para o jornal que fazia a cobertura daquele evento (SHIVA, 2020). A
autora, pesquisadora e ativista, relata que naquele momento percebeu algo
de estranho, a medida que os bilionarios naquela circunstancia ndo eram
apenas iguais aos chefes de Estado, mas na verdade os substituiam.

O relato de Shiva (2020) reforca a tese de que as corporacdes

controlam os Estados. Segundo a autora, no processo de financeirizagdo as
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grandes corporacdes foram criadas para colonizar o mundo, de modo que, em
um mundo novo elas atuam com o mesmo padréo de coloniza¢cdo do mundo
antigo.

Em novembro de 1996, entrou em vigor no Brasil a lei complementar
n° 87 de 13 de setembro de 1996, conhecida como Lei Kandir. A lei dispde
“sobre o imposto dos Estados e do Distrito Federal sobre operacdes relativas
a circulacdo de mercadorias e sobre prestacdes de servicos de transporte
interestadual e intermunicipal e de comunicacdo, e da outras providéncias”
(BRASIL, 1996).

A lei promove a exoneracdo do agronegécio e da mineragdo acerca
do Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servicos — ICMS, o que tem
provocado crise fiscal em estados e municipios, por se tratar de um tributo de
competéncia do estado. Conforme o artigo 3°, inciso Il, vide lei complementar
n° 102, de 2000, “o imposto ndo incide sobre operacdes e prestacfes que
destinem ao exterior mercadorias, inclusive produtos primarios e produtos
industrializados semi-elaborados, ou servigos”.

Em paragrafo Unico equipara-se as operacdes de que trata o inciso |l
a saida de mercadoria realizada com o fim especifico de exportacdo para o
exterior, destinada a: “I - empresa comercial exportadora, inclusive tradings ou
outro estabelecimento da mesma empresa; Il - armazém alfandegado ou
entreposto aduaneiro.” Deste modo, a lei € instrumentalizada para a
concentracdo de renda, além de ferir o Estado de bem-estar social.

Assim, a tributacdo continua se baseando no consumo e em um
principio de ndo se exportar impostos ou ndo promover entraves as
exportacdes, escorando-se no argumento da competitividade internacional,
para nao se tributar proporcionalmente a burguesia interna.

Nota-se que no Consenso das Commodities, o sistema tributario do
Brasil, estimula os paraisos fiscais e facilita a apropriacdo dos componentes
territoriais pelas corporacbes de commodities, em um sistema que isenta 0s
impostos e gera custos para o Estado, como o Obvio dos problemas
ambientais e de saude. Em uma ruina territorial, a quimico dependéncia, a
dependéncia econdmica da comoditizagc&o, a importagcao de danos ambientais
e sociais e a exportacdo de bens comuns, promovem um desperdicio

permanente da natureza.
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Exporta-se para garantir o equilibrio da balanca comercial as custas
de uma injustica fiscal permanente. E valido ressaltar também que pela é6tica
da competitividade os precos das commodities sdo condicionados pela l6gica
global, ou seja, independente da tributacdo, 0os precos pagos Sao 0S mesmos.
N&o € o local que dita a pauta e os precos da dinamica comercial global.

Entre os prejuizos ambientais e da saude, atribuidos a centralidade do
modelo econbmico pautado na comoditizacdo dos territérios, estdo aqueles
consequentes do intenso uso de venenos e outros quimicos para a producéo
agricola. Sobre este assunto em 2002 foi apresentado o projeto de lei
6299 (PL 6299/2002) de autoria do entdo senador federal, por Mato
Grosso, Blairo Maggi.

O projeto altera os artigos 3° e 9° da Lei n° 7.802, de 11 de julho
de 1989, que dispde sobre a pesquisa, a experimentacédo, a producéo, a
embalagem e rotulagem, o transporte, 0 armazenamento, a
comercializacdo, a propaganda comercial, a utilizacdo, a importacao, a
exportacdo, o destino dos residuos e embalagens, o registro, a
classificacdo, o controle, a inspecéo e a fiscalizacdo de agrotdxicos, seus
componentes e afins, e da outras providéncias. (BRASIL, 2022)

Com 301 votos a 150, a Camara dos Deputados aprovou no inicio
de fevereiro de 2022 com regime de tramitacdo de urgéncia, o projeto que
seguiu para apreciacdo do Senado. Como apontado pela Campanha
Permanente Contra os Agrotoxicos e Pela Vida e a Articulacdo Nacional
de Agroecologia (ANA) — compostas por organizacdes e redes regionais,
bem como movimentos sociais e comunidade académica; o projeto pode
ser reconhecido como “pacote do veneno”. Segundo a ANA, com a
aprovacao do projeto na Camara “vence o discurso de que vale tudo para
produzir mais soja, enquanto o povo passa fome na fila do osso”.

Em 07 de margo de 2022 a SBPC manifestou-se contra a PL do
veneno aprovada pela camara dos deputados, afirmando: “A nova
redacdo trazida na lei pelo PL, traz elementos subjetivos ao ndo pontuar
claramente sobre a aceitabilidade do risco e deixa de exigir critérios
claros para proibicdo ou aprovacdo do registro dos agrotoxicos”.

Acrescentando ainda “O Ministério da Agricultura deveria agir de modo
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contrario ao conteudo do PL, na direcdo de fornecer alimentos sem
agrotoxicos para a populacao, e minimizando seu uso nho campo.”.

Outro destaque é a PL 490/2007 (BRASIL,2007) cujo a ementa é a
alteracédo da Lei n° 6.001, de 19 de dezembro de 1973, que dispde sobre
o Estatuto do indio. O projeto estabelece que as terras indigenas serio
demarcadas por meio de leis e associa-se aos objetivos manifestos na
tese do marco temporal. Esta tese |é de forma distorcida aos seus
interesses das fragdes de classe reinante e politicamente reinante, os
direitos de territorialidade da populacdo indigena, sob a narrativa de que
os povos indigenas ndo podem exigir direitos sobre as terras em que nao
ocupavam antes da data da promulgacdo da Constituicdo Federal
brasileira (1988).

Os direitos originarios de territorialidade dos povos indigenas sao
garantidos na constituicdo, sem a especificacdo de datas, reconhecendo-
se o papel e a importancia da populacdo indigena e dos seus territérios
para manutencdo dos seus saberes e dialeticamente a importancia dos
seus saberes e culturas para a manutencdo dos territérios de vida e
biodiversidade no Brasil.

O projeto de lei proposto por Homero Pereira (BRASIL, 2007)
endossa os empenhos das fracdes de classe reinantes e politicamente
reinantes do pais em adentrar os territérios bloqueados ao processo de

acumulacao:

Nossa proposicéo visa a promover o aperfeicoamento da legislacdo
indigenista, no que tange a competéncia do Congresso Nacional
para dispor sobre a demarcacdo das terras indigenas. [...] vemos,
no cotidiano, que as areas reivindicadas e que, por isso, séo objeto
de demarcacdo, envolvem interesses diversos, tanto publicos
guanto privados [...] em sobreposi¢c@es de areas indigenas as areas
de protecdo ambiental, estratégicas para a seguranga nacional,
como, por exemplo, as localizadas na faixa de fronteiras, de
propriedades privadas destinadas a producédo agropecuéria e outras
atividades produtivas importantes para a viabilidade econémica. [...]
aquelas ocupadas por obras de infra-estrutura, como estradas,
redes de energia elétrica e telefénica, de prospeccdo mineral e
recursos hidricos. (BRASIL, 2007).

Além disso o projeto defende o deslocamento da demarcacéo das
terras indigenas ao legislativo, reforcando-se a simbiose da bancada
ruralista, nas fracdes de classe politicamente reinantes, com os interesses

nestes territorios.
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6.2. As existéncias marcadas: sinteses empiricas das discussdes

tedricas nos campos dos/nos Cerrados

6.2.1 — Os Cerrados, seus povos e disputas territoriais: alguns

pressupostos

Falar em Cerrados € um esforco tedrico de abstracdo da realidade que
dimensiona a diversidade. E também considera-lo enquanto bioma, tratando-
se de sua fitofisionomia, fauna e flora, mas, além disso, situa-lo em um lugar
que pondere e empodere 0s sujeitos que constituem esses territorios. E
contrapor a hegemonizagdo dos monocultivos agricolas e das mentes nesses
espacos (PELA e CASTILHO, 2010) (SHIVA, 2003).

Os sujeitos constituintes do Cerrado apresentam diversas identidades,
enfrentam distintos conflitos, se apropriam de diferentes formas do espaco,
apresentam especificos niveis de controle territorial e convidam a pensar em
varios Cerrados, especialmente do ponto de vista da analise espacial.

Tratar de Cerrados, portanto, € demarcar tedrica e politicamente o0s
diferentes sujeitos que os compdem, apropriam e os transformam. E
contemplar a diversidade, as contradicbes e diferencas, pensando o0s
Quilombolas, os Indigenas, os Camponeses assentados e proprietarios de
Terra, os Migrantes, os Ribeirinhos, as comunidades de Fundo de Fechos de
Pasto, as mulheres do campo, os sujeitos de luta pela Reforma Agraria, 0s
sujeitos afetados pela mineracdo, aqueles expropriados que vivem nas
periferias urbanas e inclusive os atores hegemonicos capitalistas que atuam
em todos estes espacos e influenciam todas estas existéncias.

Dimensionar esses diferentes sujeitos ou essas categorias sociais de
forma simultanea, coexistindo em cada periodo, enfrentamento ou luta, é
estar atento aos conflitos, as tensdes, as diferentes formas de apropriacdo por
uma abordagem territorial.

Os Cerrados ndo permitem desconsiderar sua localizacdo estratégica
para o desenvolvimento de projetos da agricultura essencialmente capitalista
e 0 consequente processo de desmatamento do bioma e exterminio da
biodiversidade; ndo permitem negligenciar as varias tentativas de invalidacao
da sociodiversidade que os constituem; ndo permitem esquecer a atuacao

das corporac¢des de commodities sobre seus corpos e corporeidades.
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Por muito tempo a imagem do Cerrado bioma, em sua totalidade, foi
negligenciada, colocando-o como um espago vazio, sujo, de aparéncia pouco
interessante, muitas vezes 0 associando, inclusive, a uma vegetacdo de
pouca biodiversidade. Em verdade, essa desconstrucdo simbdlica de sua
imagem foi estratégica para que na década de 1970, o movimento do capital
no campo ganhasse capilaridade.

Desse modo, reforcava-se essa imagem no intuito de que o bioma
cada vez mais fosse colocado como a grande possibilidade (ou potencialidade
como se preferia, ndo por acaso, chamar) para a expansdo da fronteira
agricola, principalmente pela sua disponibilidade hidrica — haja vista que o
Cerrado é berco de importantes bacias hidrograficas, como a do rio
Tocantins-Araguaia, S8o Francisco, Parnaiba, Parané entre outras, além de
abrigar importantes aquiferos como Bambui, Guarani e Urucuia.

A imagem do Cerrado encontrava-se desde isto entre o berco das
aguas e o celeiro agricola. No entanto, o que por muito foi visto como
potencial espaco para producdo agricola no bojo da Revolugdo Verde,
demanda desde entédo atencéo e cuidado. Trata-se esse, um dos biomas mais
antigos do pais e portanto, impossivel de ser reflorestado.

Além disso, chama-se atencdo as espécies endémicas, as sementes
crioulas, as sementes que precisam da fauna do Bioma para quebra de
dorméncia e todo um sistema comprometido pelo processo de expansao dos
interesses capitalistas. A vida, ou as vidas, sdo apropriadas de diversas
formas e o0s sujeitos que possuem com a terra uma relacdo peculiar,
entendendo-a como territério de vida com valor de uso e ndo de troca, sdo
expropriados.

Neste cenario de expropriacdo dos territorios de vidas, nota-se como
apresentado no capitulo anterior, um ataque direto aos guardides destes
territrios que ainda manifestam os interesses do local, da preservacéao,
conservacdo e toda a racionalidade que se destoa dos objetivos da
acumulagao.

Na sequéncia sdo analisadas algumas materializacbes da teoria
identificadas em pesquisas de campo, que evidenciam o processo de

hegemonizacgao das corporacdes de commodities nestes territorios.
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6.2.2 — Rio Verde — GO e Tecnoshow COMIGO: o signo da hegemonizacgéo das

corporacdes de commodities no Cerrado

Ao chegar-se no distrito agroindustrial do municipio de Rio Verde (2017)
observa-se agroindustrias e industrias como: BRF (Brasil Foods), Internacional
Paper (antes Grupo Orsa, atualmente Klabin), Grupo Cereal, Cereal Ouro,
Videplast, Brasilata, Grupo Tec Agro, Grupo Décio, Kowalski, COMIGO, Marfrig,
Mosaico e outros.

Tais estruturas se destacam em uma complexa rede técnica, projetada
para se atender as demandas do centro agroindustrial: rodovias, transporte
coletivo, agua, energia e outras infraestruturas que ndo sdo observadas em
correspondéncia nos bairros de maior vulnerabilidade social aos quais residem
trabalhadores operacionais destas empresas, muitos deles migrantes que vieram
das regides Norte e Nordeste do Brasil.

Outra caracterizagcdo importante, € quanto a disposi¢cdo de condominios de
luxo, grifes, boates, agéncias de viagens, bancos e equipamentos urbanos voltados
aos trabalhadores do administrativo destas empresas, muitos do Sul e Sudeste do
pais. Paisagens estas comuns nas chamadas cidades do agronegd6cio, como
destaca Elias (2011). Pelo espectro das caracteristicas fisico naturais, tem-se a
disposicdo de relevos de superficies regulares, em um clima Tropical com a
disposicéo das aguas do Cerrado para as demandas do capital.

Castro (2009) identifica como o relevo e o0 solo sdo aspectos importantes
para a formacéo territorial do municipio caracterizado pela atividade agropecuaria e
agroindustrial. Ha& uma predominancia de uma topografia plana, suave ondulada e
ondulada, com classes hipsométricas que vao de 450 a 1050, com predominio de
650 a 900 de altitudes em termos de distribuicdo em hectares.

Nesse sentido, dominam os declives entre 0 e 3%, bem distribuidos em
toda a extensdo do municipio, somando 45,53% de sua area, entre planicies
fluviais, porcdes topograficas inferiores e topos planos de rampas longas. Tais
caracteristicas constituem-se em atrativos para a atividade agropecuaria e para a
insercao da mecanizacéo visando-se o aumento da producéo de commodities.

Além das caracteristicas jA& mencionadas, Castro (2009) no que se refere
aos solos, identifica solos profundos e bem drenados, com baixa suscetibilidade ao

desenvolvimento de processos erosivos lineares devido a sua condicédo plana, a
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qual ndo permite grandes fluxos superficiais, mas que demanda o uso adequado
com praticas que visem sua conservagao evitando-se a contaminacao, processos
de perda de solo agricultavel e a sedimentacéo de corpos hidricos.

Na porgao centro-norte contudo, em relevos suaves ondulados associados
a encostas de vales e cotas de 700 a 800 metros, identifica-se solos ndo téo
profundos e com moderada ou alta suscetibilidade a processos erosivos lineares. O
manejo nesse tipo de solo deve ser ainda mais cauteloso, assim como em cotas de
800 a 850 metros, com solos rasos e alta vulnerabilidade, em areas presentes em
pontos a Norte, Sul e Nordeste do municipio. Em cotas superiores, ha afloramentos
rochosos e suscetibilidade de processos erosivos em forma de ravinas, em funcéo
da inexisténcia de lencol freatico a ser interceptado para o desenvolvimento de
vogorocas.

Sobre o sistema aquifero de Rio Verde, Castro (2009) reconhece que 83%
da area total do municipio encontra-se no sistema aquifero Bauru, no qual
encontram-se 267 pocos tubulares para extracdo de agua subterranea. “O sistema
aquifero Bauru constitui um reservatério de agua subterranea presente nos arenitos
grossos a muito finos das Formacdes Adamantina e Marilia. Estes reservatérios
constituem aquiferos livres, porosos, homogéneos e isotropicos” (CASTRO, 2009,
p.31). Vale-se destacar a influéncia dos processos de intemperismo influenciados
pelo tipo e uso do solo.

Mais de 70% da area total do municipio, é coberta pela classe dos
Latossolos, seguido dos Gleissolos que correspondem a pouco mais de 10%, os
Argissolos Vermelho-Amarelos, com quase 9% e os Cambissolos com pouco mais
de 4%. Em menos propor¢cBes a classe dos Neossolos Litdlicos, Neossolos
Quartzarénicos e os Nitossolos aparecem. Lembrando que essas classes sdo
subdivididas pela especificidade de seus compodentes, presenca de minerais,
feicOes e fertilidade. (CASTRO, 2009).

Quanto ao uso do solo 66,88% da area € ocupada pela agricultura. Como
ja mencionado, destaca-se o0 modelo de producdo baseado nas premissas do
Agronegocio: producdo de commodities com o intenso uso de insuMos quimicos e
maquinarios que geram consideraveis impactos ao ambiente. Percebe-se em
destaque no gréafico seguinte essas producdes e o aumento da area colhida nos

ultimos anos.
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O carro chefe no municipio, a exemplo da realidade do agronegdcio
brasileiro, é a producdo de soja, seguida do milho e da cana-de-acgUcar,
respectivamente. Os trés monocultivos no periodo entre 2001 e 2016 apresentaram
consideravel expansdo. O que significa efeitos socioespaciais que demandam

serem compreendidos.

Gréfico 14 - Gréafico producao agricola em Rio Verde (GO) - Area colhida

Producsio AgricolaRio Verde (GO)- Area colhida (ha)
(2001 - 2016)

xxxxxxx

m Cans-de-scicar ®Scjg = Miho

Fonte: Instituto Mauro Borges (2017).
Elaboragéo: A autora (2017).

Silva (2016) ao avaliar a qualidade da agua na micro-bacia do rio Verdinho,
no municipio, chama atencdo a possibilidade de presenca de contaminantes
emergentes na agua, pelo uso excessivo, como no caso dos herbicidas,
apresentando riscos toxolégicos que podem comprometer o equilibrio ecolégico e a
salude humana. Esses contaminantes podem ficar retidos no solo e nos cultivos ou
podem atingir as aguas superficiais ou subterrdneas pela sua percolagdo e o
processo de lixiviagao.

“A distancia que os agroquimicos podem atingir quando séo transportados
nos rios, difere em funcéo de alguns fatores, como a velocidade do fluxo do rio, a
estabilidade do agroquimico e seu estado fisico” (SILVA, 2016, p.33). Pelo método
da cromatografia, o autor identificou na microbacia do rio Verdinho, alguns casos
de contaminacdo pontuais, que em sua interpretacdo quanto a acidez da agua,

referem-se ao cultivo de cana-de-acucar na proximidade do ponto de coleta.
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Além disso, identificaram-se alteracbes pontuais no més de marcgo (2016),
guanto aos solidos totais dissolvidos, as quais o autor atribui a colheita da soja das
fazendas do entorno, realizada nesta época e que deixa o solo desprotegido,
potencializando a possibilidade de lixiviacdo dos agroquimicos utilizados na
agricultura.

Além disso, os niveis de fosforo estavam acima do permitido em todos os
pontos de coleta do rio, nos meses de janeiro e marco, com maiores alteracdes em
alguns pontos. Para este aspecto, o autor chama atencdo aos esgotos clandestinos
da atividade pecuéaria e ao emprego de fertilizantes e outros agroquimicos na
regido do entorno do rio.

Em todos os meses e em todos os pontos foram detectados E. Coli. “Este
resultado indica a ocorréncia de contaminacao fecal que pode ser proveniente de
dejetos animais relativos a pecuaria e animais silvestres”, com alta probabilidade
de presenca de organismos patogénicos (SILVA, 2016, p.43).

Sobre as precipitacdes, como caracteristico da regido Centro-Oeste de
clima Tropical, o0 municipio de Rio Verde se delineia por um “periodo chuvoso
(outubro a abril) e outro seco (maio a setembro)” (CASTRO, 2009, p.71).
Aproximadamente 95% das chuvas no ano precipitam no periodo chuvoso com
volumes médios de chuva acima de 150 mm, sendo o0 més de dezembro aquele
que apresenta maior volume precipitado, acima de 300 mm em média. A
distribuicdo da chuva no municipio se d4 de maneira concentrada, com maiores
indices pluviométricos no centro e menores nas extremidades.

Em trabalhos de campo realizados no municipio em 2017 e 2018,
pode-se perceber o poder discursivo do sema da Modernizacdo e do
Desenvolvimento, associado ao campo conceitual agro, em diferentes
territérios mais ou menos hegemonizados pelo agronegdcio. A exemplo disso,
tém-se 0s assentamentos, 0S quais ndo podem contar com as mesmas
garantias de condi¢cdes materiais de reproducdo, mas que alguns sujeitos
manifestam a ideologia da classe dominante.

Em 2013 a Escola Municipal Rural Sdo José do Pontal, localizada no
Assentamento Pontal do Buriti, foi pulverizada com veneno deixando dezenas
de criancas e alguns professores intoxicados. Apesar de todos os efeitos do
episodio para a saude destes sujeitos e 0 continuo convivio com 0s

monocultivos no assentamento em que a escola se encontra, 0s professores
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relatam que, mesmo diante da gravidade do fato, o problema né&o alterou a
visdo dos alunos sobre o agronegacio.

“‘Ainda € muito evidente a forca ideologica do agronegocio entre a
comunidade local” afirmou o professor que também foi vitima do episadio.
Mesmo com 0s riscos que a materialidade deste projeto representa a saude,
fato inclusive experenciado pelos sujeitos, isso nao interferiu na imagem do
agronegocio. Professores relatam que o agronegdécio enquanto estilo de vida
(econbmico, cultural, politico) ainda compfe o imaginario da maioria dos

jovens, que manifestam o “agro” enquanto projeto de vida.

Figura 95 - Escola Municipal Rural Sao José do Pontal
PR 2 5 Py e

Fonte: Trabalho de Campo (2017).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho.

A fazenda Brasilanda, localizada no municipio de Montividiu — GO,
municipio vizinho a Rio Verde — GO, é um exemplo signo do que os jovens
entendem por “Agronegécio”. Em visita de campo realizada na fazenda em 2017,
identificou-se uma area equivalente a 6400 ha. com producéo de soja, 1700 ha.de
milho e 12 mil litros de leite por dia. A fazenda com essa propor¢éo produtiva
empregava 70 funcionarios fixos e entre 30 e 40 funcionarios temporarios.

Todo o maquinario da fazenda era proprio, a semente era produzida na
propria fazenda com o apoio de pesquisas do Instituto Federal Goiano, sediado

em Rio Verde, a racdo para o gado também.
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Figura 96 - Fazenda Brasilanda, Montividiu - GO (2017)

_Janeiro |Fevereiro| Marco | Abril | |
TE| 309648 |340.995 |339.425 | 38302 |3
7 i |3 7 6% 397 |
Vacas e 382 317|425 /su+ |4h2 /wo+| 4
. e <180 184 i 167 456 |
ccs <2 iy 132 gMIN|I |
CBT =20 2 2 5 |
Gordura  >35 3.83 3,8 3.9 3% |
Proteina  >32 3,02 3,08 3. 3,19
Vacas I.A. 192 155 368 124
Prenhez >35 56 43 62 43 1

Fonte: Trabalho de Campo (2017).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho.

Semas como [+monocultivos], [+veneno], [+controle], [+concentracao],
[+automacéo], [+padrao], [+commodities] etc. reforcam-se na leitura da Paisagem
da fazenda. Esse modelo de producéo foi observado também na Cereal Ouro, que
possui parceria com o grupo de pesquisa Gapes, 0 qual realiza na fazenda
experimentos pela Monsanto e Syngenta. Assim como a Brasilanda, estes se
designam como uma empresa familiar.

O gerente da empresa Cereal Ouro afirmava que para ele o agronegocio
€ “uma industria/lempresa a céu aberto” e reforcava o papel da parceria com as
multinacionais que oferecem aportes quanto a pesquisa e infraestrutura. A fazenda
possui um total de 200 funcionarios e 10.000 ha. de soja e milho plantados, os
guais 85% estavam em areas proprias.
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Figura 97 - Cereal Ouro - Rio Verde (GO

Fonte: Trabalho de Campo (2017).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho.

As imagens anteriores séo registros feitos na propriedade em 2017. O
desequilibrio ecoldgico causado pelo modelo agricola vigente com o cercamento e
potencial envenenamento das espécies nativas do Cerrado pela produgéo de soja,
a exemplo da familia de ema ilhada no monocultivo, é evidente. A segunda
imagem da figura reforca as paisagens uniformes do agronegdécio e remetem a
ideia de controle e rigidez que Ihe é peculiar.

O Agro se manifesta em diferentes paisagens do municipio de Rio Verde,
pelas caminhonetes, caminhdes, maquinarios, empreendimentos agropecuarios,
placas do PRODUZIR, FOMENTAR etc. Demarcando da influéncia cultural,
passando pela dependéncia ao papel do subsidio financeiro e politico do Estado.

Outro importante aspecto observado é a simbiose intencionada no distrito
agroindustrial. Ao lado da Brasil Foods (BRF) encontrava-se a International Paper
(atualmente a Klabin) que produz suas embalagens; ao lado da Cargill, observa-se

a Mosaic, produtora de insumos. Esses e outros exemplos evidenciam a
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articulacdo e a territorializacédo do capital e 0 processo de reorganizagdo dos

espacos pautado na industrializacéo.

Figura 98 - Distrito Agroindustrial - Rio Verde (GO)

Fonte: Trabalho de Campo (2017).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho.

Tais analises levam a compreensdo de que o agronegdcio nao parte
do campo. O campo é apenas uma ferramenta de aplicacdo do capital. Como
conduz a pensar Lacerda (2011), o processo de traducao, ou nacionalizacao
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do conceito agribusiness trata-se nesse sentido, de um mecanismo de
enfrentamento da resisténcia dos classicos, ou tradicionais fazendeiros.

Entende-se que o produtor: camponés, arrendatario ou grande
proprietario, na racionalidade essencialmente capitalista do agronegocio, sédo
em um mesmo sentido, reféns das corpora¢cées de commodities e seu projeto
de dependéncia no seio do agronegdécio. O campo € hoje no Brasil, afinal, um
fragmento do espaco, por onde transita o capital transnacional. Por
conseguinte, é um territrio em constante disputa, palco de conflitos e
sobretudo de contradi¢cdes proprias do modo de producéo capitalista.

Todavia, os marginalizados no sistema, no processo de imagetizacao
do capital (LACERDA, 2011) continuam sempre mais a margem, mais
vulneraveis e mais prejudicados, somada a questdo agraria do pais. O que se
constitui enquanto um problema a ser equacionado e que néo se dilui sem
passar pelo debate dos novos componentes desta questéao.

A espinha dorsal da questdo encontra-se no minifundio e no latifundio
— ambos improdutivos, mas por motivos antagonicos. Pensar a reproducéo do
capital e critica-la em sua perversidade e carater espoliativo, requer antes de
tudo, pensar a reproducdo da vida. E a reproducéo da vida ndo é possivel de
se dar, em um cenario tdo desigual, como o0 que se resume a questao agraria
brasileira.

Contudo, o debate ideoldgico sobre estas fracfes de classe, extrapola
estes antagonismos e 0 aspecto da terra, a medida que produtores de
diferentes fracdes de classe sdo subordinados em diferentes proporcdes aos

interesses das corporagfes de commodities.

6.2.3 — Cadé o conflito que estava aqui? Cristalina (GO)

Além de historicamente as corporacfes de commodities investirem
em tecnociéncia pela quimico dependéncia nas lavouras, especialmente nas
monoculturas, modelo o qual naturalmente ocasiona o desequilibrio do
ecossistema, forte € o0 investimento dessas corporagcbes em acles
publicitarias sobre seus produtos, em que alimenta-se as narrativas estéticas,
sobre os padrdes industriais, a produtividade e a necessidade de alimentar o
mundo, ainda que isto ocorra em detrimento do combate & fome da populacéo

local.
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Quase sempre a imagem desses produtos é associada a limpeza, a
organizacdo, a uniformidade, a seguranca e outros semas que reforcam na
mente do produtor um tipo ideal estético para seus cultivos. Alguns exemplos
observados em Cristalina-GO, municipio simbolo deste padrdo agricola,
sobretudo pela grande quantidade de pivés agricolas, reforcam esse modus
operandi na escolha de textos que positivam esse imaginario. O primeiro
exemplo, trata-se de um outdoor observado em 2018, em frente a um posto
de combustiveis logo na entrada do centro da cidade. Tal outdoor estava
disposto também ao longo da rodovia de acesso ao municipio.

O texto principal apresentava: “NAO CULTIVE PREJUIZO,
MANTENHA SUA SOJA LIMPA.” acompanhado da imagem de um eito de
soja, com plantas de mesma estatura e uniformidade. O conjunto do texto
remete a duas centralidades: a questdo econdmica e a categorizacdo do que
seria uma lavoura “de qualidade”. Primeiro, tém-se a negacéo de algo que os
agricultores ou empresarios rurais temem: o prejuizo econdémico. Por
conseguinte, um refor¢co positivo sobre aquilo que eles deveriam desejar:

“‘uma soja limpa”.

Figura 99 - Outdoor Dow Agronegoécios em Cristalina (GO

. _____. - FosEe)ui
N e O Sal da Aarc

Fonte: Pesquisa de Cé‘rﬁpo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).
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Reforga-se culturalmente, a ideia de que aquilo que é bom deve ser
limpo. E o campo “moderno” (sic), nesse sentido, assim o deve ser. Sobre
esse assunto, é valido um paréntese a respeito de outra investigacdo de
campo, em uma turma de mestrado e doutorado em Agronegdcio no ano de
2018, em que um dos discentes da disciplina “Desenvolvimento Conceitual e
Metodolbgico do Agronegdécio” avaliava o que chamou de “limpeza ou sujeira”
(presenca ou auséncia de terra) nos setores da Central de Abastecimento de
Goias - Ceasa/GO.

Para o discente o setor dedicado ao que chamou de “frutas finas”
cujos produtores eram “de grande porte” € limpo. E o setor de “legumes e
frutas comuns” predominantemente de “producéao familiar” é “sujo”. Na fala do
agrébnomo, mestrando em Agronegécio, ficava evidente o distanciamento
daquilo que é a esséncia do campo e da agricultura: a terra. O solo, sintese
de vida e producéo, fora das cercas do campo, € visto pelo discente como
“sujeira”.

Concedida a licenga para tal digressdo, o outdoor no municipio de
Cristalina, o qual a Dow Agronegdcios assina o produto publicitario, entende
por limpo a auséncia da Buva e Amargoso. Ao lado da frase impacto, com a
imagem do monocultivo de soja ha escrito “MOVIMENTO FORA BUVA E
AMARGOSO Porque essas sementes nao podem germinar”.

No texto evidencia-se a negacéo - <<fora>> e <<ndo podem>> -
daquilo que entendem como o inimigo do produtor rural <<Buva e
Amargoso>>. Além disso, merece atencdo as cores utilizadas. O verde, que
remete a vegetacdo e a vida, também associado a esperanca e os tons de
folha seca, popularmente associado a terra, a poeira, a propria seca, ao que
alguns reforcam como <<sujo e ruim>>, utilizados para <<BUVA,
AMARGOSO>>, e <<sementes>> que aparece também grifado.

Esses aspectos influenciam diretamente na subjetividade dos sujeitos
gue recebem a mensagem e sao formados pela memoaria de outros tipos de
positivacbes e negativacbes que formam a opinido sobre determinado
assunto.

Entre as oposi¢cdes e contradicbes ha o contrassenso Agricultura
Camponesa e Agronegocio, que se manifesta no correspondente producao de

comida x producdo de commodities. Este componente distingue em linhas
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gerais a classe dos camponeses dos latifundidrios ou os agricultores dos
empresarios rurais. Todavia, ha que se ressaltar, que nenhum fato € absoluto
como nada no campo é feito de linearidade ou homogeneidade. O que ha sao
hegemonias, controle e poder.

Uma realidade que foge dessa hegemonia da producédo de
commodities € o municipio de Cristalina. O municipio se caracteriza entre
tantas coisas pela presenca de pivds e a producdo de comida - em larga
escala. Além disso, a comida produzida no municipio, pelos empresarios
rurais, tem destino bastante peculiar, sendo especialmente 0s centros
urbanos de Anapolis, Goiania e Brasilia (informacdes de campo, 2018) o que
também se evidencia nos relatérios executivos da CEASA.

Outro importante aspecto € a presenca de assentamentos e a unidade
de discurso em torno da nog¢ado de “irrigantes”. Na investigagdo em campo no
municipio em agosto de 2018, péde-se obter algumas informacdes sobre essa
realidade a partir de visitas a assentamentos, ONG’s, grandes
estabelecimentos rurais e sindicato rural.

O primeiro lugar visitado no campo foi a casa de dona Maria de 57
anos (2018) em um assentamento. Dona Maria® veio do Rio Grande do Norte
com o marido trabalhar em uma fazenda de reflorestamento, logo se uniu ao
acampamento da Contag na esperanca de um pedaco de terra para trabalhar
e viver. Passou 10 anos assentada em sua parcela a 38 km de estrada de
chéo da cidade de Cristalina. Sem energia. Apenas em 2018 péde contar com
a possibilidade de ter uma geladeira, com a chegada da energia elétrica em
sua parcela.

Dona Maria € um dos tantos exemplos de segregacao espacial vivida
no campo. As redes na maioria das vezes nao conectam pessoas, mas
revelam os objetivos de se escoar matéria-prima/commodities produzidas

pelos grandes empresarios do campo.

89 Os nomes dos(as) camponeses(as) foram preservados, apresentando-se nomes ficticios.
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Figura 100 - Mesa do fogédo a lenha no sitio Nossa Senhora da Aparecida em
assentamento em Cristalina-GO

.
'

Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

7

Seu sitio de nome santo “Nossa Senhora da Aparecida”, € assim
denominado segundo ela, em devocdo e gracas a oportunidade da
reproducdo de sua existéncia e vida cotidiana naquela terra. Sua extensa
mesa do fogdo a lenha, também carrega uma justificativa religiosa: a
possibilidade de servir mais comida na folia de Santo Reis. Fartura, afinal, é
elemento central na racionalidade camponesa.

Ao ser questionada sobre a agua, Dona Maria relatou sobre a
auséncia de agua no periodo de seca. Apareceu em sua fala também outros
elementos relacionados ao Agronegdécio “antes o rio era bastante caudaloso,
hoje bate na canela”, “A agua nao serve para beber ndo. Eles lavam vasilha
de veneno. Varios peixes morreram. Roda até vaca. Ai ndo temos coragem
de beber’. Relatou também, que outros assentados vendem &gua em
periodos de estiagem “é 70 reais a pipa da agua”.

E importante lembrar que ha micro-poderes locais (FOUCALT, 1979),
ndo s6 dentro da classe burguesa ou latifundiaria, mas também na classe
camponesa, como é possivel em qualquer outra. Por outro lado, guardadas as
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contribuicbes de Foucault, hd que se destacar o papel do Estado na
instituicdo deste processo. O acesso a terra, a energia, a agua, as estradas e
todas as infraestruturas indispensaveis para reproducédo da vida e da renda
camponesa, perpassa a mediagao do Estado.

A penosidade da vida no campo, pela auséncia de oportunidades, foi
outro ponto importante observado em seu relato. Dona Maria chegou a
afirmar: “se eu soubesse ler eu tinha feito um livro com a histéria do
sofrimento”. Em seus desabafos a rotina das criangas para irem as escolas é
descrita com grande comocédo: “as criangas acordam 4 da manha para
estudar’”. Uma realidade que muito se distancia das criancas brancas
objetificadas nas pecas publicitarias do agro, as quais algumas delas foram
apresentadas neste texto.

Enfrentando a distancia e tantas outras necessidades e penosidades,
Dona Maria além de plantar abébora, mandioca, banana, jilo, cheiro verde,
quiabo, beterraba, cenoura e couve, para autoconsumo, vendia pela
mediacdo dos mercados institucionais a exemplo do Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar (PNAE), com a intercessdo da Rede Terra®; trabalhou
também como empregada em uma grande propriedade rural, onde retirava as
pedras para o0 uso de maquinarios agricolas, recebendo 80 reais a diaria, sem
transporte e alimentacéo incluidos.

Dona Maria relatou que comecava seu trabalho na propriedade as 07
da manha e parava as 17 horas. Para ela, o maior problema deste trabalho
era a quantidade de cobras e outros animais que apresentavam ameaca a
sua seguranca no labor. Seu marido, também trabalha como pedreiro para
complementar a renda, recebendo de 100 a 150 reais por diaria.

Uniu-se ao grupo, durante a conversa com Dona Maria, 0 seu Jodao.
Seu Joao relatou que teve problemas com a colheita na Bahia, em seu estado
de origem. Depois disso, tomou a deciséo de largar o campo e mudou-se para
o estado de Goias com a familia para ser empregado na cidade. Momento

depois se uniu aos acampados em Cristalina.

% O Instituto Rede Terra é uma Organizacdo da Sociedade Civil, que se autoqualifica como
entidade privada sem fins lucrativos. Disponivel em: http://redeterra.org.br/quem-somos/.
Acesso em: mai de 2022.
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Figura 101 - Sitio Nossa Senhora da Aparecida em assentamento em Cristalina-GO,
parcela Dona Maria (2018)

Fonte: Pesquisa de Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

Seu Jodo e Dona Maria, manifestaram certo distanciamento de outros
movimentos de luta pela terra. Surgiram em suas falas criticas, por exemplo,
ao MST: “eles mancharam a imagem de quem luta pela terra.”. A afirmacao
acena a compreensdo de que, mesmo agueles envolvidos em movimentos de
luta pela terra, tem sua subjetividade capturada pelo discurso que
desconsidera a memoéria sobre a questao agréria brasileira.

Isso se estabelece na constru¢do e popularizacdo de narrativas que
investem na re-fragmentacdo das classes, pelas estratégias de despolitizacao
dos debates, negligenciando-se intencionalmente a luta de classes, inclusive
na espinha dorsal dos proprios movimentos sociais que lutam por uma
mesma causa: 0 acesso aos meios de producdo e a garantia de condicdes
materiais para a existéncia / (Re)Existéncia (PELA e MENDONGCA, 2010).

O segundo ponto da visita de campo foi a parcela do Seu Pedro. Sua
parcela da acesso a Vereda da Cutia, importante para sua producédo de
comida orgénica (sic) - agroecolégica. Seu Pedro almeja a certificacdo de
producdo de organicos, contudo, ndo consegue, pois, a propriedade vizinha,

produz soja com intenso uso de agrotdxicos, sendo vitima do efeito deriva.
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A esposa de Pedro, a partir do acesso ao Pronaf Mulher, trabalha com
a criacdo de galinhas e venda de ovos. Além da importancia na
complementacao de renda, a atividade possibilita também a integracdo com a

agricultura, a partir da adubacé&o organica.

Figura 102 - Parcela Pedro e Familia - assentamento em Cristalina (GO)

Fonte: Pesquisa de Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

Além do assentamento, visitou-se também outras duas propriedades
privadas. Ambas dependiam diretamente da irrigacdo, ambas produziam
comida, em ambas a colheita era vendida para Brasilia. As duas principais
caracteristicas que as diferenciavam eram a escala da producdo: uma com
uso de pivés e outra com irrigacdo por aspersao e gotejamento e 0 uso de
agrotoxicos: o estabelecimento menor apresentava agricultura organica e a
propriedade maior, monocultivos convencionais.

Peculiaridade de todos os produtores em relacdo a outros campos
realizados em outras cidades e municipios, era o fato de com excecgéo de
Dona Maria, todos os produtores (como denominados pelo discurso Agro),

nao se auto declararem produtores, mas sim como irrigantes.
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Figura 103 - Pivé central em Cristalina — GO

Fonte: Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

Figura 104 - Propriedade com produc¢éo de organicos Cristalina — GO

Fonte: Campo (2018).
Autora: Jéssyca Tomaz de Carvalho (2018).

O senhor Pedro e outros assentados, bem como os proprietarios de
terra de diferentes escalas, todos, quando questionados sobre como se
reconheciam quanto as suas atividades laborais, se autodeclaravam

irrigantes. Observou-se no campo que tal discurso em muito era orientado
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pelo sindicato rural de Cristalina, cujo presidente no periodo do campo,
transitava de forma diplomatica entre o campo, a cidade, os assentamentos,
as pequenas e grandes propriedades.

Como sugere Nascimento (2020) sendo a agua centro de debate e
conflitos, quanto a sua distribuicdo, uso, gestao precificacdo etc. era de se
esperar que disputas entre irrigantes de grande e pequena escala fossem
manifestadas, na Bacia do rio Sdo Marcos, em que se destaca 0 municipio de
Cristalina, onde localiza-se a maior extensdo em areas de pivés central da
Ameérica Latina e assiste-se déficits hidricos sazonais.

Contudo, as Vvisitas de campo realizadas no municipio em
assentamento, propriedades privadas, na SANEAGO e na Usina Hidrelétrica
Batalha, indicaram que para a populagao rural do municipio o inimigo comum
trata-se da Usina. Diante a surpresa pela aparente auséncia de conflitos entre
0s sujeitos do campo contatados, tornou-se pertinente a participacdo na
reunido do Comité de Bacias organizado na Federacdo das Industrias do
Estado de Goias — FIEG, em Goiania-GO, no dia 15 de outubro de 2018.

Nesta oportunidade, estavam presentes alguns representantes de
diferentes fracdes de classe interessados ou atingidos de algum modo pelo
assunto, com destaque a irrigantes (como se autodenominam), SANEAGO, o
gerente da Usina Batalha, a Associacdo do Pianc0, os secretarios de meio
ambiente de Cristalina e Rio Quente, representantes da Secretaria de Meio
Ambiente — Secima, da FIEG, da FAEG, da prefeitura de Cristalina e Luziania.

O presidente do sindicato rural de Cristalina, na ocasido afirmou “E
preciso entender o que esta |4, mas principalmente quem esta 1a.”
provocando sobre a situacdo de sujeitos e organizacdes que chamou de
“‘legais, ilegais, abastecidos e ndo abastecidos”. Na sequéncia, o0
representante da SANEAGO afirmou que os rios da bacia estdo
contaminados com agrotoxicos segundo os dados do conselho municipal de
meio ambiente, endossando-se a afirmacédo de dona Maria da parcela Nossa
Senhora Aparecida. Em tom de tenséo e de forma imediata, o presidente do
sindicato rural afirmou “Ja foram realizados testes e isso ndo é verdade”.

Ao ser pautado o aspecto da fiscalizacdo a representante da
Associacdo Piancd, argumentou sobre multas aplicadas a associados por

aspectos ambientais, afirmando que o rigor sobre os irrigantes € sempre

325



maior, afirmou ainda “S&o 146 hectares irrigados. Nés ndo somos coitadinhos,
somos microempreendedores rurais”. Em defesa, o presidente do Sindicato
Rural, chamou atencdo a necessidade de uma mocédo ao DNIT, pelo que
argumentou quanto ao “elevado risco de acidente com transporte de cargas
perigosas, podendo eventualmente contaminar o Piancd” sendo a mocéo
“necessaria para todo estado”.

De modo geral, notou-se a forte influéncia dos principios neoclassicos
de eficiéncia, mercado e empreendedorismo, nos debates em torno do uso da
agua e dos patrimbnios coletivos. Como todo conceito requer sua base
material, como ndo poderia ser diferente, no municipio que se destaca pela
forte presenca de pivds centrais, a unidade discursiva do agro em torno da
concepgao de “irrigantes” se faz latente neste espaco.

Ainda na visita realizada em campo no municipio em 2018, ouvia-se
frases como “vemos a irrigacdo como solucdo, ndo como problema, “as
barragens que sdo o problema, elas provocam a evaporacdo dos
reservatérios”., “quem sempre foi dono da &agua no Brasil é o setor
hidrelétrico”.

Ao ser questionado individualmente sobre o papel da irrigacdo o
presidente do sindicato rural afirmou: “Com a irrigacdo diminui o risco e se
garante pontualidade e produtividade. Isso garante seguro agricola acessivel
pela média de produtividade, além de facilitar os financiamentos”. Nos
“bastidores” sua posigao sobre os assentamentos era clara “assentamento &
uma favela rural, uma estratégia para garantia de votos”.

E na producéo de comida em larga escala, o que se observa em
Cristalina-GO ¢ a atuacéo do “agronegécio irrigado”, cujo destino da producao

séo as fragdes de classe reinantes de Brasilia e a exportacao.
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7. CONSIDERACOES

Buscamos nesta tese fomentar algumas discussdes conceituais e,
portanto, tedricas acerca da territorializacdo do agronegécio no Brasil sob
0 espectro ideolégico no ambito da atuacéo politico-econémica do projeto-
projétil agro. Para isso partimos da revisdo de teorias ja consolidadas
sobre conceito, discurso, ideologia, Estado, territério e relacfes
econdmicas e culturais no campo brasileiro, em uma abordagem critica.

A principio, no projeto da tese, buscavamos analisar os efeitos
socioambientais da territorializacdo do agronegécio no Cerrado goiano
propondo a (des)construcdo do conceito de agronegécio. Logo,
percebemos que o modus operandi do agronegécio no Brasil que se
operacionaliza em sua face atual, em consonancia com as acfes das
corporacfes de commodities, ndo poderia ser negligenciado.

Ampliamos dai a discusséo para uma escala nacional, levando-se
em consideracdo a posicdo do pais no que Svampa (2013) denominou de
Consenso das Commodities, com uma leitura atenta a Divisdo
Internacional do Trabalho. Passamos a considerar também, ainda que
nao fosse essa a centralidade, a face da mineracdo na espoliacdo dos
territérios, conforme Harvey (2004), entendendo o segmento no bojo
destas corporacdes.

Mais do que perceber os evidentes efeitos socioambientais da
territorializacdo do agronegécio, tornou-se pujante a inquietacdo a
respeito dos discursos que buscam promover uma cortina sobre esses
efeitos, na forca ideoldgica deste projeto. Por este motivo, resgatamos
algumas estratégias retéricas estabelecidas desde a década de 1970,
contextualizadas naquele periodo na matriz discursiva da Revolugcao
Verde e da Seguranca Alimentar.

Ja sobre o Seéculo 21, concordamos que longe de estar
equacionada, a questdo agréaria, exige, hoje, o entendimento da
complexidade territorial e dos processos histéricos que a configura tal
qual se apresenta. Jogando luz a esta realidade, entendemos que para
alcancar a finalidade de uma sociedade menos desigual, € preciso

enxergar o atual espaco agrario como resultado de uma trajetéria que
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remonta antes mesmo a modernizacdo da agricultura, ao processo de
colonizacao e a histérica subordinacdo dos trabalhadores aos interesses
das fracbes de classe hegemodnicas e politicamente reinantes no pais, em
um desenvolvimento desigual e combinado, conforme Poulantzas (1977)
(1980), Martuscelli (2021), Ledn Trotsky pelas revisdes de Smith (1988).

Atualmente, estas fracdes de classe se configuram na ossatura do
Estado capitalista, em seu carater relacional, por meio de uma fracdo de
classe reinante sob a qual impera os interesses concernentes as acdes
territoriais das corporagbes de commodities e a racionalidade da
financeirizacdo. Estas fracdes de classe s&o identificadas, ou se
apresentam, na concertacao politica do agronegécio pelos latifundiarios e
pelas burguesias agréaria, interna e associada (POULANTZAS, 1977,
1980), (SAES,2021).

Na modernidade surge a ideologia, no bojo do modo de producao
capitalista, que se define pela apropriacdo da forca de trabalho mediante
o0 assalariamento e pela propriedade dos meios de producdo e se
configura como a fabricagdo de uma identidade ou unidade em divisa
(disputada pelas diferentes frac6es) que busca ocultar a realidade social
dividida em classes, bem como todas as contradicfes, criando-se um
discurso coerente e horizonte ao vivido, moldando suas representacdes
nas relacdes reais (MARX; ENGELS, 1845-1846), (CHAUI, 2014),
(POULANTZAS, 1977).

Assim, 0 agro se sintetiza enquanto esta unidade num campo
conceitual ideologico, sedimentado por diferentes matrizes discursivas a
partir de conceitos que compde sua conceptualizacdo no nivel lato sensu.
Essa unidade ideoldgica ora se aproxima mais de uma fracdo de classe
que de outra, no processo de imagetizacdo do capital (LACERDA, 2011),
mas sempre com vistas a uma unidade que oculte as relagdes de luta de
classes e o0 processo de avanco sobre os territorios blogueados a
acumulagao.

Partindo destes pressupostos, a familia, o0os meios de
comunicagao, a escola, os partidos, os sindicatos, os aparelhos do Estado
capitalista atuam de forma decisiva na conformacao ideoldgica projetada

e reproduzida pelas fracbes dominantes no fracionado territorio.
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Diferentes ramos dos aparelhos do Estado se relacionam, bem
como as diferentes fracdes de classe, mas € certo que todos aqueles
sujeitos que se levantam contra a cristalizacdo das ideias das classes
dominantes (comunidades tradicionais, movimentos sociais,
pesquisadores, sujeitos marginalizados etc.) sao, portanto, considerados
pelas fracdbes dominantes uma ameaca a sua hegemonia e por isso sao
taxados como maus sujeitos, com mas escolhas ou comportamentos,
como ajuda a analisar Chaui (2014).

A hegemonia ideoldgica, que so existe pela lacuna do que néo diz
e pelas relacdes reais em que se tecem as representatividades, encontra-
se por este meio em crise, quando o nao dito é colocado em relevo e
quando o debate da luta de classes € considerado na materializacdo de
uma inversao no nivel do vivido.

Desnudar a ideologia é desse modo evidenciar quais sdo as
praticas veladas pelos discursos que a sustenta. Antes, € preciso
identificar estes discursos e aferir com cautela quais sao suas matrizes
conceituais e suas estratégias retéricas. No Brasil, a ideologia do agro se
sustenta, pela base de um metametaconceito, que reforca em seu campo
conceitual semas e outros conceitos ideolégicos que auxiliam a positivar a
imagem do agro.

Entre estes semas e conceitos estdo as ideias de
desenvolvimento, modernidade, avanco, progresso, alimento, tecnologia,
produtividade, sustentabilidade, negocios, investimentos, lucros,
economia, PIB, campo, tradicdo, familia, cultura, pluriatividade, startups,
produtores etc.

O esforco em compreender os caminhos da construcao, difuséo e
fortalecimento do termo agronegécio no Brasil — considerando-se a
importacdo de modelos, a bagagem ideologica dos semas e a
contraposicdo de ideias — consiste em uma das formas de evidenciar a
(in)eficiéncia deste projeto, que entre tantos artificios, usa da tecnociéncia
para buscar se legitimar. De modo que o discurso ideoldgico tenta se
vestir cada vez mais de discurso cientifico.

Com o tempo as interpretacbes sobre o campo foram se

reconfigurando, a partir das demandas tedricas inerentes a complexidade
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da realidade brasileira. Sobretudo, com a influéncia da incorporacéo da
l6gica industrial a agricultura na transformacdo do campo. Diferentes
olhares se lancaram sobre este fenbmeno, gestando-se consideracdes do
ponto de vista das relagcbes sociais, do trabalho, da producédo, da
economia, da politica, entre outros.

A Geografia se dedica a uma leitura atenta aos fenbmenos e
relacdes que se distribuem no espaco e culminam também na apropriacao
dos territorios. Dessa forma sua preocupacdo esta nas expressdes
materiais e imateriais dessas relacdes e desses fendémenos. Assim, a
Geografia, a exemplo de tantas outras ciéncias humanas, pode assumir
um importante papel enquanto pratica social, sobretudo, quando assume
posturas tedricas coerentes com a realidade e que considerem o saber
local.

Outro aspecto importante a ser analisado quando pautamos o saber
local € a importacdo de modelos tedricos para decisbes praticas.
Observa-se, por exemplo, que em muitos, ou na maioria dos casos,
experiéncias de outros paises sdo usadas no embasamento de propostas
de politicas concretas para o Brasil. A importacdo de modelos, entretanto,
tende a contribuir desde que sejam adequados a realidade local, ou seja,
€ imprescindivel a contextualizacdo historica e geografica, econbmica e
social, a medida em que se adotam, de maneira intencional, referéncias
de rural de paises estruturalmente diferentes.

Convém considerar a relevancia do comprometimento com a
dimensao territorial na andlise, a medida em que, identidades, relacdes
de poder e conflito sdo assim contemplados, ja que, a compreensao do
mundo é sobretudo pratica. Cabe reforcar na analise territorial a distingdo
entre conflito e confronto, j& que ndo necessariamente as relacdes de
conflito perpassam a violéncia fisica ou explicita. Além disso,
compreender o conflito no bojo das analises territoriais, trata-se de uma
postura atenta as contradic¢des,

Neste sentido, observamos que o0s discursos ideoldgicos se
fundamentam em leituras lineares, etapistas e totalizantes para dissimular
as contradicdbes. Da década de 1970 aos dias atuais as matrizes

discursivas do agro se situaram, respectivamente, nas dimensdes
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alimentar, tecnoprodutiva, energética e em novos elementos culturais que
se apoiam no protagonismo e ao ethos de criancas e icones das novelas,
da musica sertaneja e do futebol.

Estas narrativas se estabelecem nos e pelos circuitos
hegemoénicos que apresentam abismos empiricos com o vivido pelos
circuitos de resisténcia. Pensar os circuitos de resisténcia requer além de
dar voz aos camponeses e as populacfes tradicionais; ter um olhar mais
atento aos circuitos curtos de comercializacdo, a estratégias de
valorizagdo dos produtos locais, agregando-se valor aos mesmos; estar
atento as sazonalidades produtivas e demais dimensfdes que compdem o
processo de reproducédo (i)material da vida.

Para sustentar a construcao ideoldgica totalizante do “agro” — que
se reverbera territorialmente como sintese das ac¢des das corporacfes de
commodities, sob os noemas culturais da racionalidade da financeirizacéo
da producdo e dos componentes territoriais -, as narrativas do agro,
buscam uma sintese dos sujeitos (sujeito-objeto): o produtor rural. Esta
sintese promove o ocultamento da realidade social divida em classes,
reforcando-se a ideia de individuos livres, independentes, iguais,
competentes, concorrentes, competitivos, empresarios de si.

O produtor rural na ideologia agro € a generalizacdo necesséria
ou o discurso coerente das gentes do agronegocio. Isso porque
personificando-se no produtor rural o projeto agro, cria-se uma
representatividade ou escudo simbdlico, fazendo com que em toda ou
qualquer circunstancia em que o0 projeto é questionado, a proépria
existéncia do sujeito que se vé na figuragado do “produtor” seja colocada
em situacdo de ameaca, no ocultamento da sociedade de classes.

O agro aparece entao no Brasil como a principal face da ideologia
neoliberal, complemento da ideologia da competéncia (CHAUI, 2014), que
orquestra uma sociedade constituida por uma forma de organizacao, que
usa-se do Estado para sacralizar a privatizacéao, inclusive, dos direitos
sociais, colocando-os como servicos passiveis de compra e venda, no
discurso dos cidaddos de um mesmo Estado, criando-se a

responsabilizacdo e culpa individual perante o fracasso, baseados em
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contratos da sociedade do progresso, estimulando-se o 6&dio ao
socialmente vulneravel e ao pensamento.

No “ndés versus eles” em uma visdo maniqueista de mundo cria-se
0s inimigos dos produtores rurais: indigenas, comunidades tradicionais,
movimentos de luta pela reforma agraria. Traduz-se entdo o nds entre os
produtores rurais: “cidadaos de bem”, defensores da moral e dos bons
costumes, brancos, heteronormativos versus eles: petistas, comunistas,
LGBTQIA+, feministas, “gente que faz balburdia”, inimigos de quem
produz.

Deste modo, ainda que estes sujeitos sejam subordinados as
demandas da racionalidade capitalista, eles se identificam com o projeto
agronegocio, ndo questionando seu proprio vivido de subordinagdo da
renda (em maior ou menor escala) as corporacdes de commodities. Na
face da financeirizacdo, os investidores a varejo e trabalhadores, se veem
representados, a partir de uma imagem positivada do agro, encontrando a
possibilidade de incremento da renda no cenario de crise do sistema e,
jamais, questionando a commoditizacdo dos territorios e o preco da
comida baseado no preco das commodities, porque isto seria questionar o
produtor rural (sintese humana genérica do agro).

Nesta composicdo, quando no marco financeiro ou no marco
regulatério do ponto de vista da concertacdo politica passam-se projetos
gue priorizam as fracGes de classe dominantes, mesmo 0s sujeitos mais
distantes deste projeto se sentem representados na personificacdo do
cidad&do de bem, homem do campo, produtor rural, como se fosse sobre si
a pauta.

Na atualidade, o agro enquanto ideologia sintese do projeto de
acumulacado nos territérios brasileiros, por vezes se coloca como projeto
de pais em sua concertacdo politica, levando a compreensao de que 0s
interesses do capital monopolista se sobrepdem aos interesses de um
projeto de nacdo. Diversidade e inovagdo, assumem também sentido
ambiguo e ocorrem sob a manutencdo das mesmas estruturas. As
chamadas cidades do agronegdcio (ELIAS, 2011) se edificam como a
sintese urbana do agro, a exemplo do que se observa em Rio Verde/GO
ou Sinop/MT.
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Toda esta construcao discursiva ideoldgica, se estabelece para
colocar sob cortinas o que denominamos aqui por desbloqueio dos
territérios. Em outras palavras, ao se questionar qual a realidade material
ocultada na ideologia agro — sintese atual das acles territoriais das
corporagbes de commodities, esta realidade seria a disponibilidade dos
territorios que, hoje, se encontram blogueados ao processo de
acumulacdo, sendo eles, em especial: as unidades de conservacao, 0sS
territorios indigenas e quilombolas e os assentamentos de reforma
agraria.

Para o projeto-projétil agro, que se lanca pelo movimento do
capital, estes territorios e 0s sujeitos que neles vivem e 0s protegem, se
constituem enquanto um “estorvo” ao processo de acumulacéo por
espoliacdo, ndo pelo que as corporacdes de commodities e as fragcdes de
classe politicamente reinantes perdem, mas pelo que deixam de ganhar.
Além disso, ha que se destacar o fato de estes espacos e os direitos de
territorialidade sobre eles, se constituirem enquanto a base material
possivel e potencial para o desnudamento ideolégico, por serem as
condicbes materiais ideias para a reproducdo da vida de indigenas,
comunidades tradicionais, camponeses e outros.

Assim, trazendo Marx e Engels (1845-1846) na leitura sobre a
ideologia, a ideia de inversdo, estes sujeitos sob a base material que
possibilita a reproducdo da vida em sua racionalidade, seriam nas
especificidades dos territorios brasileiros, a crucialidade que jogaria luz
ao ponto cego da ideologia agro, evidenciando todo o néo dito do projeto.
Sendo assim, sdo acatados e atacados como ameacas a hegemonia das
classes reinantes.

Consideramos que elucidar o processo de construgédo, difuséo e
fortalecimento do termo agronegocio no Brasil, possibilitou a assimilacao
desvelada da base discursiva que se projeta nos anseios de acumulacéao
das corporacdes e das fracdes de classe politicamente reinantes no pais,
sobre os sujeitos sociais do campo e da cidade — inclusive aqueles que
sao diretamente prejudicados por essas corporagdes.

Entre os territbrios em que analisamos algumas destas

experiéncias estdo os municipios de Rio Verde/GO e Cristalina/GO. A
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presenca dos monocultivos, das caminhonetes, das agroindastrias, dos
estabelecimentos de venda de equipamentos agricolas, agrotéxicos e
agroquimicos, shoppings, agéncia de viagens, aeroportos, extensas
propriedades rurais, na contradicdo com as profundas desigualdades
sociais e de renda, denunciam o carater, forca e dependéncia politico-
econbmica do agro para toda uma regido que extrapola os limites
municipais, configurando as regides do agronegocio (ELIAS, 2016).

Ha que se destacar também o papel das instituicGes de ensino e
pesquisas pautadas na tecnociéncia (CHAUI, 2014), em que, a ciéncia se
torna forca produtiva para a acumulacdo do capital, em uma associacao
conhecimento e economia, na qual a economia substitui a educacéo e se
manifesta como forma de poder. Tal instrumento € utilizado pelo agro, a
exemplo do que pode ser observado pelas experiéncias do EMBRAPII
capitaneadas pelos circuitos hegemadnicos, bem com as instituicbes de
ensino como a Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz — Esalq da
Universidade de Sao Paulo — USP etc.

Ao passo que a producdo de commodities, suportada na
incorporacdo da dependéncia das corporacbes de commodities e da
concentracao de terra, cimenta as relac6es do agronegocio em Rio Verde.
Por outro lado, proximo a Brasilia/DF, configuram-se outras
singularidades no municipio de Cristalina/GO que se destacam em outras
faces do agronegocio.

Em Cristalina, além do tripé hegemébnico das commodities
agricolas (soja, cana, milho), tem-se também a producdo de comida aos
moldes dos padrdes técnico-produtivos do agronegécio, com pives,
concentracdo de terras, relacbes precarizadas de trabalho, fundadas
inclusive, na mobilidade do capital e do trabalho. Esta producédo de
comida, deixa os “produtores proprietarios de terra” em uma posigao
retorica confortavel, negligenciando-se, porém, o destino desta producéo.

Estes proprietarios de terra se usam do discurso da producédo de
alimento, para dizerem-se diferentes no ambito das outras fracdes
territoriais do estado e se autodeclaram irrigantes para demarcarem este
lugar, quase que, em um ensaio de reconhecimento de uma nova fracao

de classe - se nao fosse pela insisténcia em negar as mesmas estruturas
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guanto ao acesso aos meios de producdo, como se a condicao de
irrigante fosse a unidade em divisa naquele espaco.

Outro aspecto importante a se lembrar € o avanco do marco
regulatério e financeiro enquanto ac¢des territoriais na sintese material da
ideologia agro. Em relevo estdo os projetos de leis que flexibilizam a
entrada das corporacdes e a saida das commodities no pais, por meio da
apropriacdo da renda da terra, da acumulacdo por espoliacdo e das
relacbes fiscais; bem como os projetos sobre a disponibilidade dos
territérios indigenas ao processo de acumulacao e aqueles relacionados
ao fortalecimento do discurso armamentista que vulnerabiliza os sujeitos
sociais que guestionam as posicfes discursivas do agro.

H& também os marcos regulatérios e financeiros que se colocam a
servi¢co da apropriagdo do Estado, para além dos financiamentos. Assiste-
se, transversalmente, por meio das letras de crédito do agronegocio e do
imobiliario, a financeirizacdo ocorrer a passos largos; bem como o elo
entre a producédo agricola e o mercado de capitais; as cédulas de produto
rural; e toda l6gica da simbiose dos investimentos a varejo e rendncia
fiscal.

Além destas, cabem as observacdes sobre as peculiaridades do
agronegaocio no territério brasileiro. Sendo o agronegdcio um projeto que
pauta a apropriacdo capitalista dos territérios, no movimento do capital,
convém pautar as especificidades da América Latina para o capitalismo.
Em uma leitura global do processo, remonta-se ao periodo colonial e o
papel da América Latina para o capitalismo europeu, afinal os paises
europeus se beneficiam da exploracdo e do primeiro mercado mundial a
partir deste continente. Esse primeiro momento, ndo se trata do encontro
de dois mundos, mas da imposi¢cdo de um ao outro em que se pesa ainda
hoje a divisédo internacional do trabalho.

Tal imposicdo perpassa as dimensOes territoriais, econdémicas,
culturais, espirituais e genéticas. Ainda que sejamos na formalidade legal
e académica, independentes, na pratica, ha elementos da dependéncia
em todas estas dimensdes. O capitalismo nasce também arraigado ao
racismo e ao patriarcado, com o atague ao conhecimento dos sujeitos e o

distanciamento das fracOes de classe, quanto as pessoas negras e
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mulheres. A sacralidade da propriedade privada se sobrepfe a todas
estas existéncias.

O carater machista do agronegécio é pujante, na efetivacao
econdmica e na fabricacdo de imagens. Utilizam-se do conservadorismo e
da objetificacdo da mulher, o que gera a demanda de se vender a imagem
de que “mulher é agro” como pauta de empoderamento, que muito mais
se aproxima do uso das mulheres para fortalecer no marketing os
interesses desses agentes do que de uma emancipacao de fato.

Neste panorama, a mulher que observou a natureza, em sua
consciéncia de si, e descobriu a agricultura, assiste a cultura do cultivo e
da alimentacdo ser destruida pelo homem branco, fazendo o
enfrentamento desta realidade desde os campos mais progressistas.

E ideologicamente e, portanto, semanticamente justo lembrar que
comida é diferente de alimento (DAMATTA, 1986), que € diferente de
ultraprocessados ou produtos alimentares que é diferente de
commodities, mas que nos discursos totalizantes sédo colocados todos
como producdo do agro. O sema alimento foi capturado pelo campo
conceitual das corporacbes de commodities, assim como o de agricultor
familiar e como a imagem da mulher. Estes campos conceituais manifestam a
regulacéo do espaco pela compreensao do alimento.

Na regulagdo do espago encontram-se também o uso da violéncia,
especialmente a institucionalizada no poder do Estado, que confere por meio
da ameaca, do medo e da autoridade, a obediéncia, a vigilancia e
consequentemente o controle. Fortalecida pela confianca, a autoridade ganha
legitimidade, apoiada no ethos, ou seja, na credibilidade da posicdo das
diferentes fracdes de classe.

As organizagdes sociais que denunciam o machismo, o racismo, a
concentracdo de terra, a concentracdo de renda, a fome, o desmatamento e
as tantas mazelas sociais e ambientais enfrentam o ataque das classes
politicamente reinantes que tentam desmobiliza-las para ferir o protagonismo
dos sujeitos de luta que evidenciam os ndo ditos ideolégicos por meio dos
habitos politicos.

As narrativas da desinformacéo se manifestam com as denominadas

fake news, para contribuir com estes ataques e buscar deslegitimar as
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organizagbes sociais e a ciéncia. Tentando-se a reverberagdo de falsas
verdades em servico a hegemonizacdo das classes reinantes. Toda energia
que poderia ser investida em proposicdes de alternativas e inovacdes
efetivas, demanda no atual momento, ser empregada na desmistificacdo de
discursos ideologicos.

A escassez também é utilizada na regulacdo do espaco, como
ferramenta de governabilidade, sob a logica capitalista, em que, quanto mais
escasso, maiores sdo as possibilidades de acumulagéo. A ciéncia também é
instrumentalizada na producéo do conhecimento e do espago em uma ciéncia
de Estado que atua na sua ossatura organizacional. As massas populares,
em situacéo de escassez, sdo distanciadas dos centros de decisao.

Neste contexto, os ideais neoliberais, sao utilizados nas universidades
e instituicbes de pesquisa e ensino, mobilizando-se os conceitos funcionais
nos movimentos ideoldgicos, negligenciando-se o0s aparatos tedricos que
sustentam o0s conceitos e discursos cientificos. Concordando com Lacerda
(2011) entendemos que o agronegocio se encontra mais proximo de um
movimento ideolégico, do que de uma categoria de analise, fundamentada
em alguma teoria.

Desse modo, conclui-se que nas especificidades de uma recém
ex-colénia de exploracdo, o0 agronegécio se estabelece como
manifestacdo da acdo das fracbes de classe reinantes, que alcancam
seus interesses, pela mediacdo das fracbes de classe politicamente
reinantes. Tal fato se d& contextualizado na divisdo internacional do
trabalho e na luta de classes - que se busca ocultar. Enquanto uma
sintese ideoldgica, por meio das marchas de captura, controle,
espetacularizacdo, aceleracdo e apropriacdo dos territorios, as ideias das
classes dominantes sobre essas acOes territoriais se cristalizam no
campo conceitual “agro”.

Como toda resposta gera em si outra pergunta e assim delineiam-
se em todas as modalidades de pesquisas e discursos cientificos, novos
problemas, nas consideracdes alcancadas neste periodo, novas agendas
foram se levantando, com destague aos interesses de se identificar
espacialmente os novos componentes territoriais da questdo agraria nas

especificidades regionais e locais; realizar os registros e analises
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minuciosas dos marcos regulatérios e financeiros da contemporaneidade,
com destaque as apropriacbes dos recursos do Estado por meio da
cultura da financeirizacdo, com o0s investimentos a varejo e as renuncias
fiscais e identificar nas especificidades das fracbes de classe
politicamente reinantes 0S mecanismos territoriais de acumulagao
ampliada, analisando-se de forma especifica o modus operandis das
diferentes corporacfes de commodities.

Além disso, consideramos pertinente, seguir: evidenciando as
contradicdes ocultadas; avaliando o emprego dos conceitos ideoldgicos e
funcionais nos discursos cientificos, no espaco académico e escolar;
propondo campos conceituais contra hegeménicos ao projeto agro;
registrando e analisando as marchas sobre os territérios bloqueados.

Entendemos a importancia de se compreender os efeitos
territoriais do agronegdcio, diante dos novos componentes territoriais em
disputa no debate da questdo agraria brasileira — a saber, terra, agua,
subsolo e o préprio conhecimento. Bem como, destacamos o fato de o
movimento analisado nesta tese estar em curso, com dados que
diariamente fomentam o debate aqui estabelecido.

Sob a defesa da tese de que a ideologia sintetizada no campo
conceitual “agro” se reverbera espacialmente na marcha de captura,
controle, espetacularizacdo, aceleracdo e apropriacdo dos territérios;
especialmente  pelas dimensGes alimentares, tecno-produtivas,
energéticas e dos novos elementos culturais em disputa, consideramos o
ataque aos Territérios Bloqueados — aqueles nao livremente disponiveis
ao processo de acumulacdo ampliada, e aos sujeitos que ameacam a
hegemonia das classes reinantes e politicamente reinantes, nossa
principal centralidade tedérica na andlise dos efeitos territoriais do

agronegocio no pais.
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ANEXOS

Quadro 11 - Composi¢cao da Bancada Ruralista 2022 (Senadores)

39 SENADORES

SENADORES
ACIR GURGACZ
ALESSANDRO VIEIRA
ALVARO DIAS
ANGELO CORONEL
ANTONIO ANASTASIA
CARLOS VIANA
CHICO RODRIGUES
CIRO NOGUEIRA
DARIO BERGER
EDUARDO GOMES
ESPERIDIAO AMIM
FERNANDO BEZERRA
FLAVIO ARNS
IRAJA ABREU
IZALCI LUCAS
JAYME CAMPOS
JORGE KAJURU
JORGINHO MELLO
KATIA ABREU
LASIER MARTINS
LUIS CARLOS HEINZE
LUIZ CARLOS DO CARMO
MAILZA GOMES
MARCELO CASTRO
MARCIO BITTAR
MARCOS ROGERIO
MECIAS DE JESUS
NELSINHO TRAD
ORIOVISTO GUIMARAES
RODRIGO PACHECO
ROSE DE FREITAS
SERGIO PETECAO
SORAYA THRONICKE
STYVENSON VALENTIM
VANDERLAN CARDOSO

VENEZIANO VITAL DO
REGO

WELLINGTON FAGUNDES
WEVERTON

Partido
PDT
CIDADANIA
PODEMOS
PSD
PSD
PSD
DEM
PP
MDB
MDB
PP
MDB
REDE
PSD
PSDB
DEM
CIDADANIA
PL
PP
PODEMOS
PP
MDB
PP
MDB
MDB
DEM
REPUBLICANOS
PSD
PODEMOS
DEM
PODEMOS
PSD
PSL
PODEMOS
PSD
PSB

PL
PDT

RO
SE
PR
BA
MG
MG
RR
Pl
SC
TO
SC
PE
PR
TO
DF
MT
GO
SC
TO
RS
RS
GO
AC
Pl
AC
RO
RR
MS
PR
MG
ES
AC
MS
RN
GO
PB

MT
MA

UF

REGIAO
NORTE
NORDESTE
SUL
NORDESTE
SUDESTE
SUDESTE
NORTE
NORDESTE
SUL
NORTE
SUL
NORDESTE
SUL
NORTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
CENTRO-OESTE
SUL
NORTE
SUL
SUL
CENTRO-OESTE
NORTE
NORDESTE
NORTE
NORTE
NORTE
CENTRO-OESTE
SUL
SUDESTE
SUDESTE
NORTE
SUDESTE
NORDESTE
CENTRO-OESTE
NORDESTE

CENTRO-OESTE
NORDESTE
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ZEQUINHA MARINHO PSC PA NORTE
Fonte: FPA (2022).
Organizagédo: A autora (2022).
Quadro 12 - Composicdo da Bancada Ruralista 2022 (Deputados)
241 DEPUTADOS
NOME Partido UF REGIAO
ADRIANA VENTURA NOVO SP SUDESTE
ADRIANO DO BALDY PP GO CENTRO-

) OESTE
AECIO NEVES PSDB MG SUDESTE
AFONSO HAMM PP RS SUL
AFONSO MOTTA PDT RS SUL
AGUINALDO RIBEIRO PP PB NORDESTE
AJ ALBUQUERQUE PP CE NORDESTE
ALAN RICK DEM AC NORTE
ALCEU MOREIRA MDB RS SUL
ALCIDES RODRIGUES PATRIOTA GO CENTRO-

OESTE
ALEXANDRE FROTA PSL SP SUDESTE
ALEXANDRE LEITE DEM SP SUDESTE
ALEXIS FONTEYNE NOVO SP SUDESTE
ALINE SLEUTJES PSL PR SUL
ALTINEU CORTES PL RJ SUDESTE
ANDRE ABDON PP AP NORTE
ANDRE FUFUCA PP MA NORDESTE
ANGELA AMIN PP SC SUL
ANTONIO BRITO PSD BA NORDESTE
ARNALDO JARDIM CIDADANIA SP SUDESTE
AROLDO MARTINS PRB PR SUL
ARTHUR LIRA PP AL NORDESTE
ARTHUR OLIVEIRA MAIA DEM BA NORDESTE
ATILA LINS PP AM NORTE
ATILA LIRA PSB Pl NORDESTE
AUREO RIBEIRO SOLIDARIEDA RJ SUDESTE
DE
BALEIA ROSSI MDB SP SUDESTE
BETO PEREIRA PSDB MS CENTRO-
OESTE
BETO ROSADO PP RN NORDESTE
BIA CAVASSA PSDB MS CENTRO-
OESTE
BIA KICIS PSL DF CENTRO-
OESTE
BILAC PINTO DEM MG SUDESTE
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BOCA ABERTA
BOSCO SARAIVA

CAPITAO AUGUSTO
CAPITAO WAGNER
CARLA ZAMBELLI
CARLOS GOMES

CARLOS HENRIQUE
GAGUIM
CAROLINE DE TONI

CELSO MALDANER
CELSO RUSSOMANNO
CELSO SABINO
CHIQUINHO BRAZAO

CHRISTIANE DE SOUZA
YARED
CHRISTINO AUREO

CLAUDIO CAJADO
CLEBER VERDE
CORONEL ARMANDO
CORONEL CHRISOSTOMO
DAGOBERTO NOGUEIRA

DANIEL ALMEIDA

DANIEL FREITAS

DANIEL SILVEIRA

DARCI DE MATOS
DARCISIO PERONDI
DAVID SOARES
DELEGADO EDER MAURO
DELEGADO WALDIR

DIEGO ANDRADE
DIEGO GARCIA
DOMINGOS NETO
DOMINGOS SAVIO
DR. FREDERICO
DR. LEONARDO

DR. LUIZ OVANDO

DRA. SORAYA MANATO
DRA. VANDA MILANI

EDILAZIO JUNIOR
EDIO LOPES
EDUARDO BARBOSA

PROS

SOLIDARIEDA
DE
PL

PROS
PSL
PRB
DEM

PSL
MDB
PRB
PSDB
AVANTE
PL

PP
PP

PRB
PSL
PSL
PDT

PCdoB
PSL
PSL
PSD
MDB
DEM
PSD
PSL

PSD

PODE

PSD

PSDB
PATRIOTA

SOLIDARIEDA
DE
PSL

PSL

SOLIDARIEDA
DE
PSD

PL
PSDB

PR
AM

SP
CE
SP
RS
TO

SC
SC
SP
PA
RJ
PR

RJ

BA
MA
SC
RO
MS

BA
SC
RJ

SC
RS
SP
PA
GO

MG
PR
CE
MG
MG
MT

MS

ES
AC

MA
RR
MG

SUL
NORTE

SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE
SUL
NORTE

SUL

SUL
SUDESTE
NORTE
SUDESTE
SUL

SUDESTE
NORDESTE
NORDESTE
SUL
NORTE

CENTRO-
OESTE
NORDESTE

SUL
SUDESTE
SUL

SUL
SUDESTE
NORTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

SUL
NORDESTE
SUDESTE
SUDESTE

CENTRO-
OESTE
CENTRO-
OESTE
SUDESTE

NORTE

NORDESTE
NORTE
SUDESTE
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EDUARDO BOLSONARO
EDUARDO COSTA

EFRAIM FILHO

ELCIONE BARBALHO
EMANUEL PINHEIRO NETO

EMIDINHO MADEIRA
ENEIAS REIS

ENRICO MISASI

EVAIR VIEIRA DE MELO
EVANDRO ROMAN
FABIO FARIA

FABIO HENRIQUE
FABIO RAMALHO
FABIO REIS

FABIO SCHIOCHET
FABIO TRAD

FAUSTO PINATO

FELICIO LATERCA

FELIX MENDONCA JUNIOR
FERNANDO COELHO FILHO
FERNANDO MONTEIRO
FLAVIA ARRUDA

FRANCO CARTAFINA
GENECIAS NORONHA

GENERAL GIRAO
GENINHO ZULIANI
GIACOBO

GIL CUTRIM

GILBERTO NASCIMENTO
GIOVANI CHERINI
GILDENEMYR

GLAUSTIN FOKUS

GONZAGA PATRIOTA
GREYCE ELIAS
GUILHERME MUSSI
GURGEL

GUSTAVO FRUET
GUSTINHO RIBEIRO

HAROLDO CATHEDRAL
HEITOR FREIRE

PSL
PTB
DEM
MDB
PTB

PSB
PSL
PV
PP
PSD
PSD
PDT
MDB
MDB
PSL
PSD

PP
PSL
PDT
DEM
PP
PL

PP

SOLIDARIEDA
DE
PSL

DEM
PL
PDT
PSC
PL
PL
PSC

PSB
AVANTE
PP

PSL
PDT

SOLIDARIEDA
DE
PSD

PSL

SP
PA
PB
PA
MT

MG
MG
SP
ES
PR
RN
SE
MG
SE
SC
MS

SP
RJ
BA
PE
PE
DF

MG
CE

RN
SP
PR
MA
SP
RS
AM
GO

PE
MG
SP
RJ
PR
SE

RR
CE

SUDESTE
NORTE
NORDESTE
NORTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUL
NORDESTE
NORDESTE
SUDESTE
NORDESTE
SUL

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

SUDESTE

NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

NORDESTE

NORDESTE
SUDESTE
SUL
NORDESTE
SUDESTE
SUL
NORTE

CENTRO-
OESTE
NORDESTE

SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUL
NORDESTE

NORTE
NORDESTE
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HEITOR SCHUCH
HELDER SALOMAO
HERCILIO COELHO DINIZ
HERCULANO PASSOS
HERMES PARCIANELLO
HILDO ROCHA

HIRAN GONCALVES
HUGO LEAL

IGOR TIMO

ISNALDO BULHOES JR.
JAQUELINE CASSOL
JEFFERSON CAMPOS
JERONIMO GOERGEN
JESSICA SALES

JESUS SERGIO
JHONATAN DE JESUS
JOAO CAMPOS

JOAO CARLOS BACELAR
JOAO MAIA

JOAO ROMA

JOAQUIM PASSARINHO
JOICE HASSELMANN
JOSE MARIO SCHREINER

JOSE MEDEIROS

JOSE ROCHA
JUAREZ COSTA

JULIO CESAR

JUNIOR FERRARI
JUNIOR LOURENCO
JUNIOR MANO
JUSCELINO FILHO

KIM KATAGUIRI
LAERCIO OLIVEIRA
LAFAYETTE DE ANDRADA
LEONARDO MONTEIRO
LEUR LOMANTO JUNIOR
LINCOLN PORTELA
LOESTER TRUTIS

LOURIVAL GOMES
LUCAS GONZALEZ
LUCAS REDECKER

PSB
PT
MDB
MDB
MDB
MDB
PP
PSD
PODE
MDB
PP
PSB
PP
MDB
PDT
PRB
PRB

PL
PL
PRB
PSD
PSL
DEM

PODE

PL
MDB

PSD
PSD
PL
PL
DEM
DEM
PP
PRB
PT
DEM
PL
PSL

PSL
NOVO
PSDB

RS
ES

MG
SP

PR
MA
RR
RJ

MG
AL

RO
SP

RS
AC
AC
RR
GO

BA
RN
BA
PA
SP
GO

MT

BA
MT

PI
PA
MA
CE
MA
SP
SE
MG
MG
BA
MG
MS

RJ
MG
RS

SUL
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUL
NORDESTE
NORTE
SUDESTE
SUDESTE
NORDESTE
NORTE
SUDESTE
SUL
NORTE
NORTE
NORTE

CENTRO-
OESTE
NORDESTE

NORDESTE
NORDESTE
NORTE
SUDESTE

CENTRO-
OESTE
CENTRO-
OESTE
NORDESTE

CENTRO-
OESTE
NORDESTE

NORTE
NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE
SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE
SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

SUDESTE
SUL
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LUCIANO DUCCI
LUCIO MOSQUINI
LUIS MIRANDA

LUIZ ANTONIO CORREA
LUIZ CARLOS
LUIZ NISHIMORI

LUIZ PHILIPPE DE
ORLEANS E BRAGANCA
MAGDA MOFATTO

MAJOR VITOR HUGO

MARA ROCHA
MARCEL VAN HATTEM
MARCELO ARO
MARCELO MORAES
MARCELO RAMOS
MARCIO BIOLCHI
MARCIO MARINHO

MARCOS AURELIO
SAMPAIO
MARGARETE COELHO

MARIANA CARVALHO
MARIO HERINGER

MARIO NEGROMONTE JR.
MARRECA FILHO

MARX BELTRAO

MISAEL VARELLA
MOSES RODRIGUES
NELSON BARBUDO

NEREU CRISPIM
NERI GELLER

NEWTON CARDOSO JR
NILSON PINTO

NILTO TATTO

NIVALDO ALBUQUERQUE
ODAIR CUNHA

OSIRES DAMASO

OTACI NASCIMENTO

OTTO ALENCAR FILHO
PASTOR EURICO
PAULA BELMONTE

PAULO ABI-ACKEL

PSB
MDB
DEM

S.PART.
PSDB
PL

PSL

PL

PSL

PSDB
NOVO
PP
PTB
PL
MDB
PRB
MDB

PP
PSDB
PDT

PP
PATRIOTA
PSD

PSD

MDB

PSL

PSL
PP

MDB
PSDB
PT
PTB
PT
PSC

SOLIDARIEDA

DE
PSD

PATRIOTA
CIDADANIA

PSDB

PR
RO
DF

RJ
AP
PR
SP

GO

GO

AC
RS
MG
RS
AM
RS
BA
PI

Pl
RO
MG
BA
MA
AL
MG
CE
MT

RS
MT

MG
PA
SP
AL
MG
TO
RR

BA
PE
DF

MG

SUL
NORTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

NORTE
SUL
SUDESTE

CENTRO-
OESTE
CENTRO-
OESTE
NORTE

SUL
SUDESTE
SUL
NORTE
SUL
NORDESTE
NORDESTE

NORDESTE
NORTE
SUDESTE
NORDESTE
NORDESTE
NORDESTE
SUDESTE
NORDESTE

CENTRO-
OESTE
SUL

CENTRO-
OESTE
SUDESTE

NORTE
SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE
NORTE
NORTE

NORDESTE
NORDESTE

CENTRO-
OESTE
SUDESTE



PAULO AZI
PAULO BENGTSON

PAULO EDUARDO MARTINS

PAULO FREIRE COSTA

PAULO PEREIRA DA SILVA

PEDRO LUPION
PEDRO UCZAI

PEDRO WESTPHALEN
PERPETUA ALMEIDA
PINHEIRINHO
POMPEO DE MATTOS

PROFESSOR ISRAEL
BATISTA

PROFESSORA DORINHA
SEABRA REZENDE
RAFAEL MOTTA

REGINALDO LOPES

REINHOLD STEPHANES
JUNIOR
RICARDO BARROS

ROBERTO DE LUCENA
RODRIGO COELHO
RODRIGO MAIA

ROGERIO PENINHA
MENDONCA
RONALDO CARLETTO

ROSE MODESTO

RUBENS BUENO
RUBENS OTONI

RUY CARNEIRO
SANDERSON

SANTINI

SCHIAVINATO

SERGIO SOUZA
SHERIDAN

SIDNEY LEITE

SILAS CAMARA
SOSTENES CAVALCANTE
SUBTENENTE GONZAGA
TIAGO DIMAS

TITO
ULDURICO JUNIOR
VERMELHO

DEM
PTB

PSC
PL

SOLIDARIEDA

DE
DEM

PT
PP
PCdoB
PP
PDT
PV

DEM

PSB
PT
PSD

PP
PODE
PSB
DEM
MDB

PP
PSDB

CIDADANIA
PT

PSDB
PSL
PTB
PP
MDB
PSDB
PSD
PRB
DEM
PDT

SOLIDARIEDA

DE
AVANTE

PROS
PSD

BA
PA
PR
SP
SP

PR
SC
RS
AC
MG
RS
DF

TO

RN
MG
PR

PR
SP
SC
RJ
SC

BA
MS

PR
GO

PB

RS
RS
PR
PR
RR
AM
AM
RJ

MG
TO

BA
BA
PR

NORDESTE
NORTE
SUL
SUDESTE
SUDESTE

SUL

SUL

SUL
NORTE
SUDESTE
SUL

CENTRO-
OESTE
NORTE

NORDESTE
SUDESTE
SUL

SUL
SUDESTE
SUL
SUDESTE
SUL

NORDESTE

CENTRO-
OESTE
SUL

CENTRO-
OESTE
NORDESTE

SUL

SUL

SUL

SUL
NORTE
NORTE
NORTE
SUDESTE
SUDESTE
NORTE

NORDESTE
NORDESTE
SUL
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VICENTINHO JUNIOR
VILSON DA FETAEMG
VINICIUS CARVALHO
VINICIUS POIT

VITOR LIPPI

WALTER ALVES
WELITON PRADO
WELLINGTON ROBERTO
ZE SILVA

ZE VITOR
ZECA DIRCEU

PL
PSB
PRB
NOVO
PSDB
MDB
PROS
PL

SOLIDARIEDA
DE
PL

PT
Fonte: FPA (2022).

TO
MG
SP
SP
SP
RN
MG
PB
MG

MG
PR

NORTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE
NORDESTE
SUDESTE

SUDESTE
SUL

Organizacgédo: A autora (2022)

Quadro 13 - As 25 maiores corporacdes de commodities, por receita (2022)

Rancking Empresa
1 JBS
2 Raizen Energia
3 COSAN
4 AMBEV
5 MARFRIG Global
Foods
6 CARGILL
Agricola
7 ARCHER
DANIELS
MIDLAND (ADM)
8 BUNGE
Alimentos
9 BRF (Fuséo
Perdigdo e Sadia)
10 COPERSUCAR
11 SUZANO
12 COFCO
International
Brasil
13 LOUIS
DREYFUS
14 AMAGGI

Area de
Atuacao
Proteina
animal
Bioenergia

Bioenergia

Agronegécio
indireto

Proteina
animal

Tradings

Tradings

Tradings

Proteina
animal
Bioenergia

Celulose,
madeira e

papel
Tradings
Tradings

Graos e
6leos

Ano de
Fundacéao

1953

2011

1936

1999

2000

1865

1902

1818

2009

1959

1924

1949

1851

1977

Local de
Fundacéao
Anapolis (GO) -
BR
Sao Paulo (SP) -
BR

Piracicaba (SP)
-BR

Séo Paulo (SP) -
BR

Séo Paulo (SP) -
BR

Conover (IOWA)
- EUA
Mineapolles -
EUA / BR:1997

Amsterda (NL) /
BR: 1914
Séo Paulo (SP) -
BR
Séo Paulo (SP) -
BR
Séo Paulo (SP) -
BR

Pequim (CN) /
BR: 1974

Alsacia (FR) /
BR: 1942
Sao Miguel do
Iguacu (PR)

Receita

R$ 204,5
bilh6es
R$ 120,6
bilh6es

R$ 73,0
bilhdes

R$ 52,6
bilhdes

R$ 48,8
bilhdes

R$ 48,7
bilhGes
R$ 48,7
bilh6es

R$ 37,6
bilhdes
R$ 33,5
bilhdes
R$ 29,9
bilhdes
R$ 26,0
bilhdes

R$ 23,8
bilhdes

R$ 20,6
bilhdes
R$ 18,8
bilhdes
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Principal
Executivo
Gilberto
Tomazoni
Ricardo
Dell Aquila
Mussa
Luis
Henrique
Cals de B.
Guimaraes
Jean
Jereissati
Neto
Miguel de
Souza
Gularte
Paulo
Sousa
Luciano
Botelho

Raul
Padilla
Lorival Luz

Joéo
Teixeira
Walter
Schalka

Philip Xu

Murilo
Parada
Judiney

Carvalho



15 MINERVA Foods Proteina
animal
16 COAMO Cooperativas
17 GAVILON do Tradings
Brasil
18 TEREOS Bioenergia
19 KLABIN Celulose,
madeira e
papel
20 AURORA Cooperativas
21 C. VALE Cooperativas
22 BAYER Agronegécio
indireto
23 LAR Cooperativas
COOPERATIVA
24 BIOSEV Bioenergia
25 M. DIAS Moinhos e
BRANCO massa

1957 Barretos (SP) -
BR
1970 Campo Mouréo
(PR) - BR
1874 Sioux City (EUA)
1932 Aisne (FR) - BR:
2002
1890 Séo Paulo (SP) -
BR
1969 Chapecé (SC) -
BR
1963 Palotina (PR) -
BR
1863 Wuppertal (DE) /
BR: 1896
1964 Missal (PR) - BR
2000 Leme (SP) - BR
1936 Eusébio (CE) -

BR

R$ 17,1
bilhdes

R$ 13,2
bilh6es
R$ 10,6
bilh6es
R$ 10,5
bilh6es
R$ 10,3
bilhdes

R$ 10,9
bilhdes
R$ 8,9
bilh6es
R$ 8,5
bilhdes
R$ 6,7
bilh6es

R$ 6,6
bilh6es
R$ 6,1
bilh6es

Fonte: Forbes (2022).
Organizacgéo: A autora (2022).

Quadro 14 - Os 50 maiores tomadores de recursos do BNDES (2014 - 2018)

Fernando
Galetti de
Queiroz
Airton
Galinari
Marcelo
Grimaldi
Jacyr Costa
Filho
Cristiano
Teixeira

Aury Luiz
Bodanese
Alfredo
Lang
Marc
Reichardt
Irineo da
Costa
Rodrigues
Juan José
Blanchard
Francisco
Ivens de Sa
Dias
Branco Jr.

Listagem dos 50 maiores tomadores de recursos do BNDES (2004 - 2018)

Tomador de recursos

Total em R$

Financiamentos

Renda Variavel

Petroleo Brasileiro S A
Petrobras

62.429.487.199,59

37.675.949.125,59

24.753.538.074,00

Embraer S.A. 51.274.002.550,10 51.274.002.550,10 0
Norte Energia S/A 23.387.812.308,00 23.387.812.308,00 0
Vale S.A. 23.322.611.068,82 21.116.831.209,82 2.205.779.859,00
Cno S.A 14.898.722.342,05 14.898.722.342,05 0
Estado de S&o Paulo 14.483.810.163,00 14.483.810.163,00 0
Transportadora Associada | 13.302.144.494,00 13.302.144.494,00 0

De Gas S.—. - Tag

Suzano Papel E Celulose
S.A.

13.184.800.506,61

12.482.502.699,61

702.297.807,00

Klabin S.A.

12.033.494.562,98

11.071.523.970,98

961.970.592,00

Tim Celular S.A. 11.688.380.400,00 11.688.380.400,00 0
Telefonica Brasil S.A. 10.265.088.383,93 10.265.088.383,93 0
Fca Fiat Chrysler 9.957.163.664,46 9.957.163.664,46 0
Automoveis Brasil Ltda.

Petrobras Netherlands B 9.877.869.968,00 9.877.869.968,00 0,00
V

Oi Movel S.—. - Em 9.828.307.923,00 9.828.307.923,00 0,00
Recuperacao Judicial

Energia Sustentavel Do 9.420.000.000,00 9.420.000.000,00 0,00
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Brasil S.A.

Caixa Economica Federal 8.718.841.893,00 8.718.841.893,00 0
Santo Antonio Energia 8.235.599.214,00 8.235.599.214,00 0,00
S.A.

Financiadora De Estudos 8.000.000.000,00 8.000.000.000,00 0,00

E Projet-s - Finep

Braskem S A

7.863.173.938,18

7.623.282.509,18

239.891.429,00

Estado Do Rio De Janeiro 7.694.631.799,36 7.694.631.799,36 0,00
Jbs S.A. 7.661.550.695,36 2.711.708.714,36 4,949.841.981,00
Banco Regional De 7.254.347.892,94 7.254.347.892,94 0
Desenvolvimento Do

Extremo Sul

Banco Do Brasséo Sa 7.244.692.185,26 7.244.692.185,26 0,00
Porto Do Acu Operacoes 6.701.254.322,00 6.701.254.322,00 0,00
S.A.

Eletrobras Termonuclear — | 6.181.227.520,00 6.181.227.520,00 0
.A. - Eletronuclear

Petrobras Transporte—S.A 6.063.718.852,00 6.063.718.852,00 0

- Transpetro

Mercedes-Benz Do Brasil 5.907.241.715,95 5.907.241.715,95 0
Ltda.

Cnh Industrial Brasil Ltda. 5.863.167.293,90 5.863.167.293,90 0
Municipio De Rio De 5.622.430.117,00 5.622.430.117,00 0
Janeiro

Weg Equipamentos 5.537.411.520,17 5.537.411.520,17 0
Eletricos S/A

Ford Motor Company 5.512.052.854,49 5.512.052.854,49 0
Brasil Ltda

Companhia De Gaséo e 5.490.351.192,00 5.490.351.192,00 0
Sao Paulo Comgas

Andrade Gutierrez 5.323.292.391,79 5.323.292.391,79 0,00
Engenharia S/A

Volkswagen Do Brasil 5.241.436.961,00 5.241.436.961,00 0
Industria De Veiculos

Automotores

Xingu Rio Transmissora 5.213.550.000,00 5.213.550.000,00 0,00
De Energia S.A.

Anglo American Minerio 4.973.119.400,00 4.973.119.400,00 0
De Ferro Brasil S/A

Estado Do Ceara 4.,917.586.520,00 4.917.586.520,00 0
(07954480)

Ambev S.A. 4.896.871.187,39 4.896.871.187,39 0
Concessionaria Do 4,778.803.316,00 4.778.803.316,00 0-0

Aeroporto Internacional
De Guarulhos

Brf - Brasil Foods S.A.

4.640.065.076,99

4.234.626.016,99

405.439.060,00

Oi S.A.

4.622.368.431,00

3.872.568.760,00

749.799.671,00

Estado Do Maranhao 4.602.790.865,00 4.602.790.865,00 0,00
Companhia De 4.387.508.979,00 4.387.508.979,00 0
Eletricidade Do Estado Da

Bahia - Coelba

Estado Do Espirito Santo 4.119.370.001,00 4.119.370.001,00 0,00

Fibria Celulose S.A. 4.090.814.532,34 1.856.639.973,34 2.234.174.559,00
Cia De Saneamento 4.060.234.035,00 4.060.234.035,00 0

Basico Do Estado De Sao
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Paulo Sabesp

Marfrig Global Foods S.A. 4.058.400.250,18 458.508.864,18 3.599.891.386,00
Mrs Logistica S.A 3.985.488.471,99 3.985.488.471,99 0,00
Renault Do Brasil S.A 3.978.501.210,27 3.978.501.210,27 0

Estado De Santa Catarina 3.970.983.841,00 3.970.983.841,00 0,00

Fonte: BNDES (2020).

Organizagdo: A autora (2022).

Quadro 15 - Os 50 maiores tomadores de recursos do BNDES (2019)

Listagem dos 50 maiores tomadores de recursos do BNDES (2019)

Tomador de recursos

Total

Financiamentos

Renda Variavel

Klabin S.A.

3.000.000.000,00

3.000.000.000,00

0

Embraer S.A. 1.896.687.503,94 | 1.896.687.50394 | 0 |

Concessionaria Das 1.235.198.000,00 1.235.198.000,00 0
Rodovias Integradas Do

Sul S.A

Eco135 Concessionaria 996.350.000,00 996.350.000,00 0

De Rodovias S.A.

Man Latin America 738.074.657,87 738.074.657,87 0
Industria E Comercio De

Veiculos Ltda

Suzano S.A. 706.127.000,00 706.127.000,00 0

Autopista Regis 410.916.860,00 410.916.860,00
Bittencourt S/A

Companhia Brasileira De
Aluminio

326.223.000,00

326.223.000,00
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Brt Sorocaba 200.000.000,00 200.000.000,00 0
Concessionaria De

Servicos Publicos Spe S.
Usina Uberaba S/A 191.636.880,00 191.636.880,00 0

Sao Luiz Energetica S/A 186.500.000,00 186.500.000,00 0

Cocamar Cooperativa 160.807.505,00 160.807.505,00
Agroindustrial

Pedra Agroindustrial S/A 148.456.000,00 148.456.00000 | 0 |

Municipio De Fortaleza 145.226.572,00 145.226.572,00

Saveiros Camuyrano 138.841.427,00 138.841.427,00
Servicos Maritimos S/A

Industrias Romi S A 129.328.319,38 129.32831938 | 0 |

Copacol - Cooperativa 117.056.792,00 117.056.792,00
Agroindustrial Consolata
Marcopolo Sa 114.292.841,71 114.292.841,71 0
Fonte: BNDES (2020).
Organizagdo: A autora (2022).
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