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RESUMO

OLIVEIRA, Hulda G. (Orientacdo: DO COUTO, Elza K. N. N.) O percurso de
constituicdo do idolo midiatico: discurso e imaginario. Goiania, 2012. Dissertacao de

Mestrado em Letras e Linguistica. Faculdade de Letras. Universidade Federal de Goiés.

Esta dissertacdo se prop0s a analisar e entender o percurso de formacao dos idolos da
midia, no sentido de apreender que elementos conferem significacdo a trajetoria publica
de figuras midiaticas. Dessa maneira, focamos nosso olhar em um icone especifico, que
apresenta percurso peculiar de formacéo e reine momentos tematicos de construcéo,
estabilizagcdo, desconstrucdo e reconstrucdo: o cantor de pop Michael Jackson.
Selecionamos um corpus constituido de informacdes e reportagens publicadas, entre
1964 e 2011, nos jornais Los Angeles Times, da cidade do cantor, e a Folha de S. Paulo,
veiculo de grande circulagdo nacional. Foram mobilizadas como base teorico-
metodologica a Andlise de Discurso francesa e a Antropologia do Imaginério
durandiana. Tanto os Estudos do Discurso como os Estudos Antropologicos do
Imaginario de Gilbert Durand possibilitaram a compreensao do objeto como fenémeno
simbdlico e politico, intimamente relacionado com movimentos sociais da linguagem,
resultante de articulacfes entre imagens, narrativas miticas e arquétipos que agregam,

por fim, sentidos diversos a imagem do idolo, enquanto sujeito discursivo.

Palavras-chave: idolo; Midia, Discurso; Imaginario.



RESUME

OLIVEIRA, Hulda G. (Orientacdo: DO COUTO, Elza K. N. N.) Le trace de la
constitution des médias idole: discours et imaginaire. Goiania, 2012. Dissertacdo de

Mestrado em Letras e Linguistica. Faculdade de Letras. Universidade Federal de Goias.

Cette these se tourne vers analyser et de comprendre la constitution des idoles des
médias afin d’apprendre quels sont les ¢éléments donnent un sens a la voie de la
personnalités des médias publics. Ainsi, nous nous concentrons notre attention sur une
icone particuliére, qui présente cours de formation unique et apporte des moments de la
construction, la stabilisation, de reconstruction et de déconstruction : le chanteur pop
Michael Jackson. Nous avons sélectionné un corpus d’informations et de rapports
publiés entre 1964 et 2011, le Los Angeles Times, la ville de le chanteur, et Folha de S.
Paulo, véhicule pour national & grand tirage. Pour ce faire, sont mobiliséssur la base
théorique et méthodologique de I’analyse du discours et d’anthropologie de
I’imaginaire de Gilbert Durand. Tant I’étude du discours et ’imaginaire de Durand
permettre de comprendre 1’objet comme un phénomeéne symbolique et politique,
étroitement liée aux mouvements sociaux de la langue, résultant de connexions entre
des images, des archétypes et des récits muthiques qui ajoutent, enfin, des significations

différentes a I’image de 1’idole, comme sujet discursif.

Mots-clés : Idole ; Média ; Discours ; Imaginaire.
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INTRODUCAO

O objetivo desta dissertacdo é investigar como se da o processo de constituicdo
dos idolos midiaticos. Ou seja, é perceber o que contribui para a formacao de idolos a
que temos acesso na midia e o que interfere na concepcdo da imagem publica deste
idolo, no sentido de adesao ou rejeicdo por parte dos sujeitos que participam, de alguma
forma, do processo de interacdo entre idolo e sociedade. Assim, o intuito é entender
como se da o percurso do idolo, de modo a detectar os aspectos que movem sua
trajetdria nesse espaco comunicacional. Para tanto, tomamos como caso exemplar a
carreira do cantor de pop Michael Jackson, visto que o icone em foco apresenta, a Nnosso
ver, um percurso peculiar que reine momentos de construcdo, de estabilizacdo, de
desconstrucéo e de reconstrucdo da imagem do idolo, o que agrega particularidade ao
estudo. Ponderamos, de inicio, que o interesse de pesquisa se restringe a analise de
aspectos da linguagem e néo pretende avaliar as atitudes do cantor, mas, na verdade, as
relacbes de sentido no que diz respeito a discurso e imaginario que possam oferecer
significacdo ao trajeto publico do idolo.

Estabelecemos, portanto, como referencial tedrico alguns conceitos e reflexdes
da Analise de Discurso, em sua tradicdo francesa, e da Antropologia do Imaginario de
Gilbert Durand. Mas por que mobilizar os estudos de discurso e os estudos do
imaginario? Em um primeiro momento, podemos dizer que foi o proprio fenbmeno que
nos indicou os fundamentos tedricos que nos ajudariam para sua melhor compreenséo.
Dessa forma, a medida que a questdo dos idolos midiaticos se constituia num objeto que
lida eminentemente com o simbolico e com o politico, percebemos que era fundamental
a investigacdo a compreensao de questdes que contemplassem aspectos da histéria, da
memoria e da cultura. Foram, portanto, as peculiaridades constitutivas do tema que nos
conduziram aos estudos da linguagem que mais dialogassem com a exterioridade da
lingua.

Nesse contexto, a Andlise de Discurso convoca a pesquisa as relagdes
discursivas que formam a materialidade e a historicidade do objeto; e a Antropologia do
Imaginario, por sua vez, conclama ao estudo o imaginario, as imagens, 0s arquétipos, 0s
mitos e suas reverberagbes na cultura. Ao compreender, enfim, que discurso e

imaginério inevitavelmente participam da organizagdo das nossas nogdes simbolicas e
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politicas, essa pesquisa objetiva entender melhor uma de tantas construcdes
significativas que os seres humanos desenvolvem e criam: a nogdo de idolo midiético.

Quanto a contribuicdo da Analise de Discurso (AD), é necessario esclarecer que
quando falamos em uma tradi¢do francesa nos referimos a ideia de que temos uma série
de teoricos que desenvolveram na Franca estudos de discurso, o que néo significa dizer
que haja uma escola francesa homogénea, mas estudiosos do tema do discurso, que
produziram abordagens tedrico-metodologicas diversas. Nesse contexto, podemos citar
o filésofo Michel Pécheux, em 1969, momento em que se desenvolve o que podemos
chamar de primeira fase de sua Andlise de Discurso, visivelmente expressa em Analyse
Automatique du Discours, preocupada prioritariamente com a questdo do discurso
politico e as relacdes de ideologia, pautando-se nas ideias previstas na releitura de Marx
por Althusser.

A constituicdo do pensamento pecheutiano foi sofrendo revisées que o levaram a
ampliar algumas ideias, como a nocdo de assujeitamento, que comeca a Ser
flexibilizada, dando inicio ao que foi denominado posteriormente de “segunda fase da
AD” de Pécheux. J& no final da década de 1970, as reflexGes do pensador francés
sofrem mudancas mais fortes — a nocdo de maquina discursiva', por exemplo, é
definitivamente abandonada, dando inicio, enfim, a sua ultima fase, reconhecida como
AD 3. A ideia de desenvolver um dispositivo informatizado de leitura de textos,
contudo, é permanentemente posta em didlogo com o dispositivo tedérico da AD
durantes as trés fases.

O filésofo e historiador Michel Foucault também desenvolveu reflexdes sobre a
nogdo de discurso, além de um extenso trabalho tratando de temas estudados em
diversas areas das humanidades. Ainda na Franca, diversos pensadores mais
contemporaneos deram continuidade ou estabeleceram rupturas com os estudos de
discurso até entdo desenvolvidos, como Dominique Maingueneau, Patrick Charaudeau,
Simone Bonnafous, Jacques Guilhaumou, entre outros.

Note-se que sdo caminhos tedricos diferentes, que constituem uma ampla area de
Anélises do Discurso, com semelhancas e diferencas, mas que, enfim, marcam posturas
epistemoldgicas que correspondem a necessidades de reflexdo diversas. A porpdsito,

evidentemente, ndo sO se tem estudiosos do discurso na Franca, ha ainda uma rica

! Dispositivo tecnoldgico que resultaria numa analise automatica do discurso, possibilitando chegar ao
viés ideoldgico de um discurso politico, por exemplo, por meio da selecdo e destaque de sequéncias
discursivas que formavam determinado corpus.
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tradi¢do anglofona que forma a Anélise Critica do Discurso, com os estudos de Norman
Fairclough, por exemplo.

O que almejamos deixar claro € que diante dessa riqueza de pensamento a
respeito do discurso, tomamos como referéncia para o desenvolvimento desta pesquisa
conceitos que o proprio fenbmeno estudado demandou para sua melhor compreensao.
Desse modo, langamos méo das diferentes reflexdes advindas dessas Anélises do
Discurso de que falamos, ora nas palavras de Pécheux, ora nas de Foucault, ora nas de
Maingueneau, por exemplo, na medida em que forem validas a interpretacdo.
Acreditamos, com isso, justificar o uso tdo diverso de pensamentos que se tomados
sistematicamente como fundamentos teéricos poderiam, por vezes, se contraporem, mas
que se marcadas as devidas aproximacdes e distanciamentos, e se indicado claramente
em que momento as reflexdes de cada um constituem-se Uteis, as leituras heterodoxas
acabam por cooperar para a precisdo e justeza das analises desenvolvidas.

Quanto a Antropologia do Imaginério, a nossa referéncia central é o trabalho de
Gilbert Durand. O antrop6logo francés, nascido em 1921, ex-diretor do Centre de
Recherches sur [’Imaginaire (por ele fundado em 1967), sempre trabalhou com a
questdo da imaginacdo, desenvolvendo ao longo de sua vida académica extensa
contribuicdo ndo so6 para reflexdes quanto a imaginagdo, mas a respeito de imaginario,
imagem, simbolo, mito etc. Nesse contexto, os trabalhos do filésofo Gaston Bachelard
sdo de grande influéncia para a producdo de Durand, na medida em que o filésofo
desenvolveu uma densa fenomenologia da imaginacdo, estabelecendo conceitos
embrionarios e fundamentais para Durand, que se firmou em sistematizar e organizar as
ideias bachelardianas. Vemos isso muito marcadamente nas Estruturas Antropoldgicas
do Imaginario, obra fundamental para a compreensdo da proposta de Durand para se
pensar 0 imaginario tal como ele entende.

Tomamos, portanto, as contribui¢cdes da antropologia do imaginario durandiana
como essenciais para o entendimento de como se da a formacao de idolos, uma vez que
podemos apontar a forte presenga do imaginario na constituicdo do idolo midiatico. As
definicBes a respeito do idolo, em geral, sdo fruto de consensos sociais, que vém da
cultura, de herancas mitoldgicas e de um imaginario coletivo. Essas instancias criam
representacdes, estereotipos e paradigmas que, finalmente, influenciam e regulam a
forma de organizacdo da vida em sociedade. Discurso e imaginario se encontram

exatamente nesse nivel, no lugar da linguagem que congrega simbolos e sentidos que
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estdo além do explicito, aléem das marcas linguisticas, naquele lugar que d& sentido aos
sujeitos e as suas producdes culturais e politicas (na maneira como 0s sujeitos recortam
o real a partir de determinada ideologia). Compreender como acontece esse processo de
estabelecimento de padrdes, e como discursivamente isso € possivel; entender por que o
que € dito pode ser dito naguele momento e daquela forma e ndo de outra, enfim,
examinar essas relagdes de linguagem € o que buscamos com a presente dissertacao.

O método adotado como instrumento de pesquisa é a anélise documental. Além
da especulacdo e reflexdo tematica, a analise de documentos é que vai nos indicar o
rumo da investigacdo, no sentido de reforcar ou ndo as perguntas e hipoteses que
norteiam o trabalho. O corpus é constituido por reportagens de cobertura da trajetoria do
cantor de pop Michael Jackson, do jornal Folha de S. Paulo, de 1970 aos anos 2000,
além de informac6es biograficas disponiveis no jornal Los Angeles Times.

As matérias selecionadas para analise representam, de certa forma, as fases que
compdem o trajeto do idolo, agrupadas didaticamente da seguinte maneira: fase 1 (1964
a 1970) — nascimento do idolo (a crianca prodigio / The Jackson Five); fase 2 (1971 a
1985) — estabilizacdo do idolo (auge / carreira solo); fase 3 (1986 — 1993 / 1994 a 2009)
— desconstrucdo do idolo (morte moral / escandalos — extravagancias, esquisitices,
mudanca de cor, cirurgias plasticas, processo de pedofilia e assédio, boatos de faléncia);
fase 4 (2009 a 2011) - reconstrucdo-renascimento do idolo (ressignificacdo das
polémicas — a morte fisica como evento motivador). Esclarecemos, ainda, que o jornal
Folha de S. Paulo foi priorizado como fonte de dados por disponibilizar um servico
acessivel de pesquisa de informacdes e reportagens, além do fato de ser um dos jornais
diarios de maior circulacdo no Brasil, segundo o Instituto Verificador de Circulacéo
(IVC), em 2010.

As informacdes relativas a fase mais inicial da sua carreira, ainda na década de
1960, sdo retiradas da biografia de Michael Jackson, disponivel no jornal Los Angeles
Times, por ser um importante periddico da cidade onde viveu o cantor a maior parte de
sua vida. S&o dados relevantes, considerados quase prioritariamente no que diz respeito
a “fase 17, que € 0 momento de construcdo da imagem do idolo. O acesso ao jornal de
Los Angeles também se justifica, pois a Folha de S. Paulo, por se tratar de um veiculo
brasileiro, s6 dispde matérias a partir da década de 1970, afinal, refere-se ao periodo em

que o cantor comega a assumir destaque internacional.
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Assim, no Capitulo | — Discurso, Midia e idolo, promovemos uma discussio a
respeito dos conceitos trabalhados nas tendéncias francesas da Analise de Discurso, no
intuito de perceber em que medida eles ajudam a pensar 0 assunto de pesquisa. Para
iSso, em um primeiro momento, centramos o trabalho na perspectiva de linguagem que
considera aspectos exteriores ao sistema da lingua como fundamentais a analise,
definindo, assim, a importancia do social para se compreender préticas e fendbmenos
discursivos. Tivemos, entdo, a necessidade de estabelecer e delimitar a nocdo de
discurso que adotamos enquanto um dos conceitos béasicos da investigacdo
empreendida. Depois disso, trabalhamos as afinidades e divergéncias entre o
acontecimento midiatico e o acontecimento discursivo, alem de trabalhar o conceito de
narrativa do acontecimento, devido a centralidade dessas no¢des para a compreensdo do
objeto de pesquisa. No terceiro momento, estabelecemos a discussdo entre midia e
relacBes de poder, no sentido de compreender o funcionamento midiatico a partir da
articulacdo entre discurso, poder e sujeito. No quarto tépico nos ocupamos de pensar 0
idolo como lugar eminentemente discursivo, na medida em que obedece, a0 mesmo
tempo, a flexibilidade e estabilidade do sentido, relacionando esse lugar ao processo
midiatico. Por fim, desenvolvemos a concepcao de imagem do idolo na perspectiva do
discurso e sua relagdo com a ideia de formag&o imaginéria.

Ja no Capitulo Il — O imaginario na formacdo do idolo, organizamos uma
retomada dos caminhos tedricos da Antropologia do Imaginario, trabalhando conceitos
como os de imaginacdo, regimes, mitos e arquétipos, a fim de perceber a relevancia do
imaginario na constitui¢do do idolo midiatico, enquanto elemento da cultura. Na parte
em que falamos de mito, tratamos de situa-lo dentro das abordagens oferecidas por
diferentes mit6logos, nos firmando, afinal, sob o ponto de vista durandiano, em
detrimento da perspectiva que entende o mito como imagem ilusoria ou ideia sem
correspondente na realidade. Discutimos também a questdo da morte no Ocidente e sua
relagdo com o imaginario, sublinhando como isso influencia a imagem do idolo.
Tratamos, ainda, das semelhancas e diferencas arquetipicas entre as nogdes de idolo e
herdi, com o intuito de deixar claro como interpretamos a simbologia constitutiva do
idolo, por ser, afinal, nosso objeto de pesquisa. Por ultimo, vimos em que medida o
plano simbolico interfere no trabalho midiatico.

No Capitulo 11l — Analise documental: o idolo Michael Jackson, por sua vez, é o

momento em que empreendemos a andlise do corpus, com o objetivo de perceber os
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detalhes da trajetoria do idolo exemplar deste trabalho, mostrando como os dispositivos
tedricos escolhidos nos auxiliam na interpretacdo dos documentos e informacdes que
tocam na carreia de Michael Jackson. Enfim, a proposta € cooperar com a compreensao
do problema de pesquisa, completando o trajeto proposto para analise, qual seja: o

nascimento, a estabilizacdo, a desconstrucéo e o renascimento do idolo midiatico.
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CAPITULO | — DISCURSO, MIDIA E IDOLO

1. 1 Linguagem e discurso: a exterioridade da lingua como ponto de partida

E necessario tratar, antes de tudo, de alguns conceitos e nogdes que
fundamentam toda a orientagdo desta pesquisa. Um dos nossos pontos de partida é a
compreensdo de que, primeiro, o ser humano ndo existiria sem linguagem e que,
segundo, havendo linguagem, ndo é possivel concebé-la fora do social. Na esteira de
Mikhail Bakhtin (1997), podemos dizer que é pela linguagem que nos subjetivamos e
somos subjetivados, que nos tornamos, de fato, humanos; pela linguagem eu passo a
conhecer o mundo, eu me constituo nele, eu me reconhegco e reconhego 0s outros.
Assim, ndo existe linguagem fora do social, bem como a lingua, que é um fato
eminentemente social, “ligada as condi¢des da comunicagdo, que, por sua vez, estdo
sempre ligadas as estruturas sociais” (VOLOCHINOV; BAKHTIN, 1997, p. 14).
Alguns elementos organizam, entdo, essa vida em sociedade; relagfes séo
desencadeadas na tentativa de se estabelecer parametros que digam, por exemplo, o que
pode e o0 que ndo pode ser feito, 0 que é bom, o que é ruim, 0 que € aceito e 0 que ndo é;
enfim, os homens, pela linguagem, vao definindo normas, nomes, atividades, papéis,
funcdes etc.; a coletividade, portanto, organiza diferentes culturas, que variam de acordo
com a diversidade histérica e geografica, mas tudo isso inevitavelmente envolve
linguagem.

Em termos bakhtinianos, a linguagem, portanto, serd sempre interacional e
dialégica, na medida em que convoca enunciacdo, lingua, discurso, fala, imagens,
simbolos, signos, na “comunica¢do verbal concreta” (BAKHTIN, 1997), na relacdo
entre sujeitos situados socio-historicamente, e, nesse contexto, somente o “Adao mitico”
poderia escapar a essa “mutua orientagdo dialogica” (BAKHTIN, 2002). Podemos dizer
entdo que, assim como para o tedrico russo, a linguagem nunca pode ser entendida
como expressdo de um pensamento individual, totalmente inaugurador e sem contato
com o social.

Essas reflexdes indicam, portanto, a centralidade da nogdo de discurso no
funcionamento da linguagem humana, pois é exatamente e somente nesse movimento
do social que nascem os discursos. Assim, é preciso convocar 0 que ndo aparece

explicitamente na lingua, pois a discursividade lida com efeitos de sentido que escapam
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a limitacdo da gramética ou ao dicionario da lingua. Desse modo, se alguém quiser
entender fendmenos que se ddo no social, ndo basta buscar defini¢es apenas no nivel
interno ao sistema da lingua, € preciso extrapolar o linguistico, perceber o que interfere
na formacdo de subjetividades, o que o faz dizer quem é quem e 0 que é 0 qué na
sociedade; o que é social ou histdrico, ainda, o que constitui a memaria e o arcabouco
cultural de um povo.

O nosso olhar de pesquisa volta-se, portanto, a essa exterioridade, & lingua
acontecendo, em uso, aos sujeitos falando, se comunicando, na interacdo linguageira do
cotidiano. Esse é o nivel do discurso e é nele que podemos entender como as pessoas
dizem e porque dizem, ao passo que o nivel linguistico indica o que as pessoas dizem e
como esse qué se estrutura fonética, fonoldgica, morfoldgica e sintaticamente. O nivel
discursivo é, por sua vez, essencial para entendermos como a linguagem se organiza
social, historica e culturalmente.

Nas palavras de Orlandi (2007), ha muitas maneiras de se estudar a linguagem,
na medida em que h& muitas maneiras de se significar, e umas dessas formas € a Anlise
de Discurso. E esse tipo de estudo que propomos: a anélise da palavra em movimento,
da pratica de linguagem. ‘“Na analise de discurso, procura-se compreender a lingua
fazendo sentido, enquanto trabalho simbdlico, parte do trabalho social geral,
constitutivo do homem e da sua historia [...] concebe a linguagem como mediacao
necessaria entre 0 homem e a realidade natural e social” (ORLANDI, 2007, p. 15).

Ao observar os seres humanos e suas maneiras de significar chegamos a
regularidades produzidas pela exterioridade da lingua que, devido a condi¢des de
producdo diversas, advindas de heterogéneas relacbes historicas, ideoldgicas e culturais,
acabam por constituir formagbes de campos do discurso. Tais campos congregam
praticas de sujeitos que vdo se organizando socialmente, se agregando as diversas
filiagBes possiveis no social.

Esse ritmo discursivo ajuda a mostrar, portanto, a importancia da exterioridade
na presente analise, sendo, entdo, essencial trabalhar o que entendemos afinal por
discurso. Para Foucault, grosso modo, o discurso € visto como resultante da unido de
regras andnimas e historicas que condicionam o exercicio da funcgdo enunciativa (2008a,
p. 136), ou melhor: “conjunto de enunciados que provém de um mesmo sistema de
formagéo” (2008a, p. 141), “constituido por um ntimero limitado de enunciados para os

quais se pode definir um conjunto de condigdes de existéncia” (2008a, p. 153).
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Por sua vez, segundo Pécheux, conforme traz Orlandi (2005), em resumo, o
discurso é entendido como “efeito de sentidos entre locutores”, como lugar particular
em que a relacdo entre lingua e ideologia ocorre, necessariamente ligado a condicGes de
producdo e irrupcdo; um objeto sécio-histdrico em que o linguistico esta pressuposto. Se
a linguagem é sistema capaz de ambiguidade, a discursividade é a insercdo dos efeitos
materiais da lingua na historia. De acordo com Pécheux (2009), o discurso, pelas
formac0es discursivas, serd sempre condicionante do sujeito, ou seja, 0s individuos sao
sempre interpelados por essas formacgdes: “a interpelagao do individuo em sujeito de seu
discurso se realiza pela identificacdo (do sujeito) com a formacdo discursiva que o
domina” (2009, p. 198).

Ja para Maingueneau o discurso ¢ visto como “uma dispersdo de textos, cujo
modo de inscricdo histérica permite definir como um espaco de regularidades
enunciativas” (2008b, p. 15). Ele pondera:

O discurso ndo ¢ nem um sistema de ‘ideias’, nem uma totalidade
estratificada que poderiamos decompor mecanicamente, nem uma disperséo

de ruinas passivel de levantamentos topograficos, mas um sistema de regras
que define a especificidade da enunciagéo (2008b, p. 19, grifo nosso).

Refletindo, entdo, com esses pensadores podemos propor que ao falar em
discurso conclamamos a ideia da lingua acontecendo, promovendo regularidades na
dispersdo dos enunciados que circulam socialmente. Discurso é, entdo, um ser
(estrutura) e um vir a ser (acontecimento); € um processo de atualizacdo da linguagem,
gue conjuga determinadas préaticas e enunciados, participantes de uma memoria, de uma

historia e de uma cultura comum, estabelecendo, enfim, certos sentidos e ndo outros.

1. 2 Acontecimento midiatico, acontecimento discursivo e a no¢do de narrativa do

acontecimento

Como a nocdo de acontecimento nos ajuda a pensar as relacfes entre midia e
discurso? Para entender isso, recorremos as reflexdes sobre acontecimento formuladas
por pensadores como Michel Foucault, Michel Pécheux e Jacques Guilhaumou, por
exemplo, além de dialogar com as concepcdes tedricas do jornalismo e da comunicacao,
observando como se da o funcionamento do processo jornalistico, ou seja, das fases que

o fato percorre até constituir-se como midiatico. Estabelecemos, portanto, uma linha
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metodol6gica de analogia entre o acontecimento como entendido em Analise de
Discurso e o acontecimento trabalhado na perspectiva do jornalismo, com o objetivo de
compreender no que esses conceitos se diferem e se assemelham e como pode ajudar a
entender o outro, visto que cremos na importancia e atualidade desta nocdo — a de
acontecimento — para os estudos de discurso. A ideia é, enfim, tanto tornar claros
aspectos conceituais que tocam na questdo do acontecimento, como desenvolver uma
revisdo tedrico-metodoldgica da AD nesse contexto, ja que esta disciplina traz, desde o
berco, um (re)pensar epistemologico que €, alias, constituinte de sua propria formacéo.

Ressaltamos que é muito importante sublinhar as diferencas e semelhancas entre
os tipos de acontecimento, visto que trabalhamos com um fenémeno midiatico, mas que
é também discursivo, e, assim, temos que entender bem o lugar de cada um desses
conceitos.

Conforme traz Castro (2009), em Foucault temos quatro acepg¢des para o termo
acontecimento: acontecimento arqueoldgico — visto como novidade ou ruptura histérica,
aquilo que acontece a todo momento; acontecimento discursivo — relacionado as
regularidades advindas das praticas historicas, aquilo que se mantém; acontecimento
como relagdes de forca — aquilo que forma a atualidade, sempre por meio de relacdes
(algo sempre acontece em detrimento de outros acontecimento que deixaram de ser); e 0
acontecimento como método de trabalho histérico — o trabalho de acontecimentalizacéo,
fruto do olhar retrospectivo da Historia, que analisa e caracteriza o que é acontecimento.
Nesse trabalho, porém, privilegiamos a nocdo do acontecimento discursivo, que pensa
nas praticas e regularidades e vai interferir nas nog¢Ges sociais que circulam, como a de
idolo, por exemplo. A quarta acepcdo também € interessante se pensarmos o trabalho
jornalistico/midiatico, que funciona analogamente como historiador do presente, uma
vez que seleciona e registra o que acontece.

No artigo O acontecimento discursivo e a construcao da identidade na Histdria
(NAVARRO, 2004) podemos perceber a importancia do acontecimento discursivo
enguanto conceito basilar da Analise de Discurso como disciplina. Ficam claras as
ideias de Foucault tanto a respeito do tema quanto da postura diante da nogdo de
Histéria ao desconstruir o conceito tradicional que se tinha — cuja proposta era
“reconstituir o ‘rosto’ de um determinado periodo” —, apresentando-nos uma histéria
nova que problematiza o espirito de causalidades de outrora, inaugurando, enfim, uma

genealogia baseada na descontinuidade.
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Essa nova concepcdo, que prima por uma historia pautada em multiplas
causalidades imbricadas, firma-se como um conceito operatério muito frutifero aos
estudos de discurso, pois traz uma outra maneira de enxergar o acontecimento, ja ndo
mais como regular ou regulado, subjugado a uma vontade soberana ou da ideologia
dominante, mas, antes, nos faz ver o acontecimento como discursivo, capaz de fazer a
historia oscilar, sempre novo, atravessado por deslocamentos, por sentidos flexiveis e
mutéveis, fruto de préaticas sociais e discursivas de homens anénimos que fazem a
historia.

Nesse sentido, ¢ possivel dizer que a “nogdo de discurso como acontecimento
discursivo deve ser compreendida no horizonte dessa historia descontinua e serialista e
tendo em vista o descentramento do homem” (NAVARRO, p. 108). Pensando dessa
forma, o discurso passa a ser entendido como préatica discursiva e se torna conceito
central da proposta arqueoldgica de investigacdo, localizado, entdo, precisamente entre
a estrutura e o acontecimento, por abarcar tanto as regras da lingua como aquilo que €é
efetivamente dito, sendo-nos possivel, assim, questionar as condi¢des que possibilitam o
aparecimento de determinado enunciado e ndo de outro em seu lugar.

O enunciado, por sua vez, dentro da nova logica instaurada por Foucault, passa a
ser considerado dentro de sua raridade e singularidade, “sem autor unico que o
identifique, livre de todo o contexto que ajudaria a situd-lo num conjunto”
(BLANCHOT apud NAVARRO, p. 110) e que “mesmo sendo Unico como
acontecimento, o enunciado esta aberto a toda sorte de repeticdo, transformacdo ou
reativagdo” (2004, p. 112). Dessa maneira, 0 sujeito do acontecimento discursivo ja ndo
€ mais 0 mesmo; ndo esta na origem dos discursos, nem se manifesta como unidade na
cadeia discursiva, pelo contrario, é o discurso que determina esse sujeito, o que ele deve
falar e suas modalidades enunciativas, e 0 sujeito entdo passa a ser “funcionario” do
discurso. Note-se que sempre que falamos de acontecimento lembramos que ele s6 ira
se constituir com o aparecimento de um enunciado (verbal e/ou ndo-verbal). E o que
Ducrot quer mostrar ao pensar a relagcdo discurso—enuncia¢do, na medida em que “é
dada existéncia a alguma coisa que ndo existia antes de falar e que ndo existird mais
depois” daquele evento enunciativo (DUCROT apud POSSENTI, 2009, p. 119), por
iSs0, como pensou Benveniste, a enunciacdo € um evento irrepetivel, j4 0 acontecimento

lida com a novidade, pois pode fomentar sentido novo a cada vez que emerge.
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Possenti (2009), também pensando com Foucault, trata dessa questdo buscando
relagBes nas quais o acontecimento estd envolvido, e ndo sua origem. Assim, para ele,
mais importante historicamente que narrar a passagem da monarquia a republica, por
exemplo, é estabelecer relacBes de uma época, percebendo diversos acontecimentos que
vao finalmente culminar na mudanca do regime politico de uma nacéo. Essas relagdes
que 0 acontecimento convoca véo indicar a sua dimensao, sendo assim possivel “tratar
de acontecimentos de diversas ordens e ndo apenas os acontecimentos fundamentais”
(BARONAS, 2009, p. 42).

Baronas (2009) trabalha a nocdo de acontecimento ao mostrar as diferencas entre
as propostas de Foucault e Pécheux. Segundo este autor, a ideia de acontecimento
discursivo fundamental, que é trabalhada na perspectiva pecheutiana, privilegia
acontecimentos de longas duracGes e que se colocam numa determinada série, como “a
publicacdo de uma obra, um manifesto, um editorial, um programa de governo, uma
proposta de pacto, eleicdes presidenciais, ocupacfes de prédios publicos por
movimentos sociais” (2009, p. 42). A ideia foucaultiana, por sua vez, consideraria
acontecimentos de diferentes tipos, podendo “dar conta de objetos ‘menos nobres’ e de
temporalidades curtas” (2009, p. 46). Por isso, “um pequeno acontecimento pode fazer a
historia oscilar” (NAVARRO, 2004, p. 102), pois ele é da ordem do incidente.

Unindo, entéo, as perspectivas do jornalismo e do discurso, um acontecimento
sera discursivo quando assumir o nivel das regularidades, fomentar discursos, agendar
debates, pautar assuntos tanto entre 0s meios, de uma midia a outra, quanto entre a
comunidade, nas rodas de conversa por exemplo. Seguindo esse raciocinio, ndo
podemos igualar o acontecimento jornalistico ao acontecimento discursivo;
ontologicamente eles ocupam instancias especificas e distintas.

O acontecimento jornalistico ndo é essencialmente discursivo, mas sera sempre
potencialmente discursivo, alids, trata-se de uma situagdo comum com 0S
acontecimentos em geral. Acompanhemos o0 processo de constituicdo da informacéo
jornalistica: o fato se da na esfera social, quando o olhar jornalistico o capta ele sera
transformado em noticia, ou seja, serd submetido aos critérios de noticiabilidade
(atualidade, interesse publico etc.) e, finalmente, serd informado. As vezes o caminho
para por ai e, entdo, teremos uma noticia simplesmente. Quando essa noticia carece de
mais dados e é aprofundada, comeca a nascer, entdo, a reportagem. Somente, portanto,

guando aquela noticia ou aquela reportagem forem retomadas por motivos de
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repercussdo ou polémica é que o acontecimento saird do nivel jornalistico e se
transformard em discursivo. Evidentemente, a proposta de divisdo dos acontecimentos
em tipos, com niveis de discursividade diferentes, ndo pretende ser categdrica, uma vez
que estamos falando da lingua acontecendo por meio de um processo complexo de
organizacdo das coisas que se ddao no mundo, assim, trata-se apenas de uma forma
pedagogica de expor essas nogdes, a fim de entendé-las melhor no contexto de pesquisa.

O que queremos mostrar € que esse processo de discursivizagdo se da em
diversos momentos da trajetéria do idolo, até mesmo por sua alta exposicdo, pois
novidades sdo noticiadas constantemente; a diferenca é quando essas novidades passam
a ser alvo de retomadas, comentarios e debates. E o que acontece, por exemplo, com 0
passo Moonwalk de M.J.: 0 movimento de deslizar os pés vem do estilo de danga
conhecido como street dance, mas ao ser atualizado por Michael Jackson assume novas
dimens@es, em novas condicdes de producdo, passando a ser reconhecido como “marca”
do cantor, conforme mostra uma das matérias analisadas no corpus: “passo da lua é
sensa¢do da década”. A discursividade do acontecimento, nesse sentido, reside no
deslocamento e na atualizacdo do gesto, que convocam memoria e historia,
desvinculando-se da ideia de criacdo ou originalidade, como explica Foucault (2009),
uma série de condic¢des historico-sociais vai possibilitar a aparicdo do acontecimento
discursivo e ndo um “jogo de causas e efeitos de unidade”. (2009, p. 56).

Assim como na légica do discurso nem todo acontecimento é desde sua origem
um acontecimento discursivo, também na ldégica jornalistica nem todo fato se
transformard em noticias ou reportagens, com grande alcance e repercussdo, pois pode
simplesmente ndo ser noticiado. Por outro lado, todo acontecimento pode vir a ser um
acontecimento discursivo, assim como toda noticia ou reportagem podem se
transformar em discursivos. O que vai determinar isso é o préprio acontecimento, € o
préprio fato. Conforme Benveniste, 0 acontecimento é discursivo na medida em que cria
um acontecimento (GUILHAUMOU; MALDIDIER, p. 69), que repercute, que se
destaca, que é retomado, enfim, que extrapola seu campo discursivo de origem e assume
significacOes diversas. Dito de outra forma (POSSENT]I, 2009, p. 125):

O acontecimento fundamental poderia deixar de ser aquele de que todos se
ddo conta de que € um acontecimento [...]. Para a AD, pelo menos em suas
praticas mais comuns de analise, um acontecimento seria considerado como
tal na medida em que ensejasse sua retomada ou sua repeticéo.



24

Um exemplo pode tornar o raciocinio mais claro: a frase “relaxa e goza” circula
no nosso Iéxico ndo se sabe precisar ha quanto tempo, foi criada em algum lugar e por
alguém. Quando, porém, ela é retomada pela senadora Marta Suplicy (PT-SP), em
entrevista nacional, assume propor¢cdes enormes. Vira noticia, transforma-se em
enunciado recorrente em diferentes assuntos, extrapola o contexto ‘“original” da
enunciacgdo, torna-se uma formula, passa a ser material de ironia, ndo pertence a quem
enunciou pela primeira vez, mas vai para a “boca do povo”; ¢ interdiscursivo e flutua
facilmente de uma instancia a outra, pela heterogeneidade de géneros que lhe €
constitutiva (charges, musicas, editoriais etc.). Cada vez que é retomado, manifesta
contexto singular e novo, ndo sendo necessario rememorar 0 acontecimento que lhe deu
origem, passa a ser “a propria origem do sentido” (GUILHAUMOU, 2009, p. 130).

Observemos que o “relaxa e goza” ndo se enquadraria, por exemplo, aos moldes
de um legitimo acontecimento histérico (aquele que entra na escrita da Historia geral) e
nem do acontecimento jornalistico, de inicio, mas ao ser enunciado em condi¢des de
producdo especificas passa a ser discursivo. Maingueneau (2008a) estuda o que chama
de destacabilidade e nos ajuda a entender essas formulas oriundas dos acontecimentos
discursivos. “Podemos partir de uma constatagdo banal: na sociedade, circula um grande
namero de enunciados que podemos designar pelo termo vago de formulas, ou seja,
enunciados curtos, cujos significante e significado séo considerados no interior de uma
organizagao pregnante (pela prosddia, rimas internas, metaforas, antiteses...)” (2006, p.
72). Apesar de o exemplo ser de um enunciado-férmula, o acontecimento discursivo
nem sempre se trata de uma formula verbal (ex.: “Yes, we can” / “sim, n6s podemos”,
“nunca antes na historia desse Pais”), pode ser ndo-verbal — um gesto (ex.: o simbolo
“V” do movimento “paz e amor”), uma danga (0 “passo Moonwalk de Michael
Jackson”, como vimos) — ou até uma situacéo (ex.: quando a presidente Dilma deixa de
fazer o sinal da cruz numa cerimonia religiosa ou quando M. J. coloca o filho na janela).

Jacques Guilhaumou, em Linguistica e Historia, no capitulo 3, por sua vez,
define a novidade inauguradora do acontecimento discursivo: “O acontecimento ndo é
mais redutivel & situacdo nem ao contexto (2009, p. 126, grifo do autor), ou ainda, “o
acontecimento discursivo ndo depende de um encadeamento causal a uma ocorréncia
que o precederia (2009, p. 126-127), assim, “um trajeto tematico adquire alcance global,

define sua significagio no momento em que emerge uma expressdo (ou Varias)
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suscetivel(is) de resumir a inteligibilidade do processo descrito, e da qual pouco nos
importa conhecer o grau de originalidade lexical (2009, p. 127-128)” e, finalmente,
quanto a essa originalidade lexical do enunciado, “a sua regularidade é um recurso
inédito, uma riqueza incomparavel que exprime as regras de funcionamento do trajeto
tematico no qual se atualiza” (2009, p. 128).

N&o estamos querendo dizer que o acontecimento sO sera discursivo se
midiatizado, apenas defendemos a intima relagéo entre midia e discurso nesse processo
de discursivizacdo do acontecimento, pois as midias funcionam muito bem como
instrumento de comunicacdo em massa. Principalmente no contexto contemporaneo de
proliferacdo das novas tecnologias, momento em que a internet assume lugar especial,
sendo espaco propicio, inclusive, de migracdo dos outros meios até entdo vistos como
tradicionais, como os jornais impressos, radiofonicos ou televisionados. O meio virtual
é hibrido, na medida em que pode reunir todos esses e ainda ser usado ndo s6 por
empresas ou profissionais da comunicacdo, mas por qualquer pessoa, seja nas redes
sociais, nos blogs, nos sites ou nos twitters etc.

Em resumo, considerando as diferentes perspectivas tedricas apresentadas, é
possivel entender que o acontecimento visto como discursivo forma um ponto de
encontro entre uma atualidade e uma memoria; sdo ditos, reditos, comentados, revistos
e, assim, acabam por revirar as redes de filiagdo da memria, constituidas por arquivos
orais e escritos, que participam dos processos de significacio dados socialmente. E
nesse sentido que devemos entender o fendbmeno de estudo, pois os idolos midiaticos
formam, ao mesmo tempo, acontecimentos midiaticos, em certo nivel, visto que se dao
por meio da midia, e acontecimentos discursivos, em outro nivel, ja que envolvem
atualidade, quando séo novidades, e memoria quando sdo estabilidades (se repetem).

A complexidade do objeto de pesquisa, por ser um fenbmeno dado socialmente,
que envolve midia, discurso e imaginario, nos leva, entdo, a no¢do de narrativa do
acontecimento. Quando falamos em narrativa do acontecimento pensamos da
perspectiva que congrega sobremaneira lingua e histéria, conforme entende Guilhaumou
(2009). Trata-se de pensar o acontecimento narrado, com vistas a producéo de um relato
coletivo, no sentido de tornar a historia verdadeira para além do tempo empiricamente
definido.

Dessa maneira, hd uma sensivel diferenca entre enunciado e fato enunciado, pois

de certa forma é preciso que o fato saia do nivel de isolamento e atinja a narracdo para
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que se torne um acontecimento discursivo. Isso se da por meio do testemunho e da
lembrancga que oferecem sentido as coisas e as tornam memoraveis. Enfim, a narrativa
do acontecimento envolve actantes e expectadores, pois € por meio dessa relacdo que o
fato deixa o anonimato e assume a instancia do acontecimento.

O tom da narrativa pode ser responsavel, por exemplo, pela heroicizacdo de
personalidades, conforme mostra Guilhaumou com a analise da Morte de Marat, vista
por ele como exemplar de uma narragdo biografica heroicizada, chegando a concluséo
de que a identidade € considerada inclusive apos a morte fisica — “0 quem renasce sem
cessar, mesmo apds a morte, porque seu retorno é irreversivel” (2009, p. 139).

Sendo assim, aqui levamos suas reflexes em consideragdo para pensar o idolo
midiatico, pois é exatamente por esse Viés que enxergamos o percurso do idolo, como
uma série de narrativas que dizem respeito a um ‘“actante principal”, isto ¢, um
personagem central que age e provoca mudancas em uma narrativa.

Ora, ha diversos elementos que interferem na representacdo da imagem do idolo,
dando sentido a sua trajetdria e € isso que queremos perceber posteriormente na

observacao do corpus. Segundo Guilhaumou (2009, p. 139):

A narrativa é concebida como uma sucessdo de micro-acontecimentos que se
desenrolam ao longo do eixo temporal. A narrativa do acontecimento dispde
entdo de uma unidade tematica em torno da sucessdo de elementos de
conteudo e de unidade de acdo em torno de um actante principal.

Desse modo, organizamos a andlise como sucessdo de acontecimentos narrados
que constituem o percurso do idolo Michael Jackson, sem nenhuma intencéo de julgar o
que de fato aconteceu, antes, a ideia é pensar em momentos significativos de formacéo
simbdlica da sua imagem.

Da seguinte forma, conforme veremos no capitulo 3: narrativa do acontecimento
1 (1964 a 1970) — nascimento do idolo (The Jackson Five) / crianca prodigio; narrativa
do acontecimento 2 (1971 a 1985) — estabilizacdo do idolo / carreira solo; narrativa do
acontecimento 3 (1986 — 1993 / 1994 a 2009) — desconstrucdo do idolo / morte moral
(escandalos — extravagancias, esquisitices, mudanca de cor, cirurgias plasticas, processo
de pedofilia e assédio, boatos de faléncia); narrativa do acontecimento 4 (2009 a 2011)
— reconstrucdo do idolo / renascimento (ressignificacdo das polémicas — a morte fisica

como evento motivador).
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1.3 Midia e relag¢Ges de poder

Tendo em vista a nogdo de acontecimento anteriormente trabalhada, iremos
refletir agora sobre como 0s acontecimentos e suas narrativas participam do
funcionamento da midia. Partindo das reflex6es de Foucault a respeito da relacdo entre
discurso e poder, por exemplo, em A Ordem do Discurso (2009) ou em Arqueologia do
Saber (2008a), podemos considerar a validade de seu pensamento para nos ajudar a
compreender o funcionamento midiatico. Assim, nesse momento o que pretendemos é
pensar a midia como participe de um jogo discursivo no qual a ordem extrapola o
linguistico (outrora relegado) e, mais que isso, reclama o ndo discursivo para que possa
ser compreendida. Entendemos que em diferentes momentos, nas relagdes humanas,
parece que se instalam diferentes possibilidades do que deve aparecer e do que deve ser
dito, ou seja, que se instalam préaticas discursivas, ndo necessariamente tangiveis no
sistema da lingua, que regulam mudancas nos regimes de discursividade de uma época
e, a partir disso, tornam possiveis e aceitos alguns enunciados e outros néo.

A proposta é entender de que forma a midia pode funcionar como dispositivo
de poder, de controle de condutas e da memoria, ao participar de uma rede que organiza
saberes e poderes e, enfim, constitui subjetividades, formas de nos produzirmos. Os
meios de comunicacgdo de massa talvez formem a esfera que lida mais diretamente com
esses regimes de visibilidade e dizibilidade, na medida em que fazem circular saberes-
verdades, que atuam na sociedade como mais um dos dispositivos enredados em um
jogo de poder. Portanto, pensando com Foucault, ndo ha uma fonte Unica de poder que
tudo controla; o poder ndo é mais visto como localizavel?, como numa relagdo
ideologicamente determinada por uma classe que domina e outra que é dominada, e nem
o0 Estado, e apenas ele, é percebido como aparelho de exploracdo de uma classe
alienada; o poder é antes lugar de luta, de disputa e, assim, estad disperso em toda a
estrutura social.

Tendo isso em vista, pensamos nas instituicbes em geral que, como a familia, o
sistema juridico, a escola, a igreja, e também a midia (por meio de propagandas,
programas jornalisticos e publicidades), formam uma rede microfisica de poderes que

nos impele a tomar decisdes e, enfim, nos constituirmos engquanto sujeitos no mundo.

2 Conferir: SILVA, 2004, p. 172.
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Dessa forma, o que estamos sustentando, afinal, € que a midia faz parte de um ciclo de
micro-poderes, é proliferadora de enunciados reitores, constituintes de praticas e que

inscrevem posic¢des-sujeito em um jogo enunciativo. Conforme sugere Foucault (2009):

Suponho que em toda sociedade a produgédo do discurso é a0 mesmo tempo
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certo nimero de
procedimentos que tém por fungdo conjurar seus poderes e perigos, dominar
seu acontecimento aleatério, esquivar sua pesada e temivel materialidade.

1.3.1 Saber, poder e discurso

Por ter desenvolvido um longo trabalho a respeito de questdes que envolvem
saber, poder e discurso, Foucault nos auxilia a entender o que possibilitou o surgimento
de certos enunciados e ndo outros na construcdo dos saberes de uma época. Por isso,
para o desenvolvimento deste topico recorremos prioritariamente as suas ideias, pela
propriedade e atualidade.

Metodologicamente podemos citar duas® fases dos estudos de Foucault: a fase
arqueoldgica e a genealdgica. Em sua fase arqueoldgica ele vai se preocupar mais em
entender “como o saber foi se constituindo e as condi¢fes de possibilidade de seu
aparecimento” (SILVA, 2004, p. 161). A ideia € mesmo desenvolver uma arqueologia
que contemple a historia do saber na sociedade moderna. Desta investigacdo é que o
pensador comeca a relacionar o saber e as praticas discursivas, por compreender que
aquele fomenta maneiras de pensar e de dizer, circunscrevendo e regularizando, enfim,
0s enunciados possiveis de serem ditos.

Mas, entdo, o que seria responsavel por uma regularidade que reuniria 0s
enunciados em meio a suas dispersdes? E a partir deste mote que Foucault volta-se para
a analise do discurso ndao no jogo de relacBes de continuidade, origem ou totalizacao,
mas naquilo que o caracteriza como pratica, ficando claro com isso a sua compreensao
de discurso como constituido por uma sequéncia de signos que se encontra no nivel do
enunciado e ndo por um conjunto de performances verbais, ou ainda, o discurso como
“pratica que determina a historicidade dos enunciados” (SILVA, 2004, p. 162).

Foucault dialoga com o ponto de vista da Nova Historia, que é uma concepgao

baseada numa historia pautada em multiplas causalidades imbricadas em oposi¢éo a

% Pode-se dizer que Foucault tem ainda uma terceira fase, a da “estética de si”, que é quando ele se volta a
pensar as questBes morais, da constituicdo do sujeito de si, uma espécie de “genealogia da ética”
(DREYFUS; RABINOW, 1995, p. 253).
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4 e que, por isso, firma-se como um conceito operatério muito

“historia continuista
frutifero aos estudos de discurso, ao trazer uma outra maneira de enxergar o
acontecimento, ja& ndo mais como regular ou regulado, subjugado a uma vontade
soberana ou da ideologia dominante. N&o obstante, 0 acontecimento passa a ser visto
como discursivo, conforme discutimos no topico anterior, capaz de fazer a historia
oscilar, sempre novo, atravessado por deslocamentos, por sentidos flexiveis e mutaveis,
fruto, portanto, de préticas sociais e discursivas de homens anénimos que escrevem a
historia a partir de poderes que estdo em todo lugar, disseminados no interior das
instituicGes em geral.

Podemos propor resumidamente, apenas para facilitar o entendimento, que ha
uma rede discursiva que se desenrola mais ou menos da seguinte maneira: enunciados
formam discursos, que pertencem a uma determinada formacdo discursiva, que
irrompem como acontecimentos discursivos, que correspondem a condigdes de
producdo especificas, que partem de uma memoria e de uma historia, para constituir 0s
sujeitos e suas praticas discursivas, que sdo, desde o inicio, perpassados por relac6es de
poder, que fomentam efeitos de sentido, estabelecendo, enfim, saberes/verdades de uma
época. Seguindo esse raciocinio, firmado na ética de um mundo de dispers@es, 0 que
fica mais evidente é que sdo, portanto, as relacbes de poder que irdo determinar afinal os
enunciados como verdadeiros ou falsos, isto é, como validos e funcionais ao seu tempo.

E possivel perceber esse trajeto a partir da figura do idolo midiatico. Enunciados
especificos a respeito do idolo M.J., em sua fase de estabilizacdo, por exemplo, véao
seguir relativa regularidade, formando determinados discursos e se congregando em
torno de formacgGes discursivas, da seguinte maneira: “Michael Jackson: o idolo dos
anos 807, “[...] ele é, sem duvida alguma, o rei da musica popular contemporanea”,
“Michael Jackson: a explosdo do ano” etc. Nesse ambiente de exaltagdo, conforme
indica a materialidade da lingua, acontecimentos discursivos vao se constituir, seguindo
0 compasso das condi¢des de producdo, que nesse caso pdem em circulacdo, junto a
memoria e a historia, a “consagragdo do idolo”. A posi¢do-sujeito de idolo se instaura
por uma série de préaticas discursivas, resultantes dos efeitos de sentido possiveis

naquele momento, que estabelecem, afinal, esse lugar discursivo: o idolo midiético.

* Cf. POSSENTI, S. Teoria do Discurso: um caso de multiplas rupturas. In: MUSSALIM, F; BENTES, A.
(Org.) Introdugdo a Linguistica: fundamentos epistemoldgicos. 2. ed. Sdo Paulo: Cortez. 2004, pp. 353-
389.



30

N&o se trata, entretanto, de uma chancela estatica e imutavel, pelo contrério,
relagbes sociais de poder incidem forcas diversas sobre esse lugar, provocando
“sistematicidades descontinuas”, mudancas de sentido, que vao rearranjar a série
discursiva, sendo possivel, dessa maneira, alteracdes no percurso do idolo, que se firma
ora como imagem positiva, ora como negativa, ora como indefinida, ora uma mistura de
tudo isso e, assim, segue-se por tempo indeterminado, no ritmo do discurso, da “palavra
em movimento”, na dispersao das regularidades.

Ao verificar uma “economia das relagdes de poder” (1995, p. 233), Foucault
passa a investir, entdo, no tema do poder e, assim, constitui-se a sua fase genealdgica.
Nesse momento ha uma énfase sobre as praticas de poder e a construcdo da
subjetividade. Ndo que se deixe de refletir acerca do saber, mas como explica o
pensador: “o poder politico ndo estd ausente do saber, mas ¢ tramado por ele”
(FOUCAULT, 2002, p. 51). O que aprendemos com ele é que existem técnicas de
sujeicdo utilizadas pelas sociedades modernas, tipos de relagbes de poder que
constituem os sujeitos, ou seja, formam verdades/saberes sobre o sujeito. E importante
entender que Foucault escolhe o como para ser seu método de pesquisa, pois ele

(133

pretende entender exatamente “‘cOmo’ ndo no sentido de ‘como se manifesta’, mas

‘como se exerce’” o poder (1995, p. 240). Conforme vemos:
Abordar o tema do poder através da analise do “como” é, entdo, operar
diversos deslocamentos criticos com relagdo a suposi¢do de um “poder”
fundamental. E tomar por objeto as relagdes de poder e ndo um poder;
relacGes de poder que sdo distintas das capacidades objetivas assim como das
relacbes de comunicacéo; relacdes de poder, enfim, que podemos perceber na

diversidade de seu encadeamento com estas capacidades e estas relagdes.
(1995, p. 242, grifo do autor).

Dessa empreitada podemos elencar alguns tipos de poder que ele diagnostica e
dos quais ele discorre em diferentes momentos, como: o poder soberano, o poder do
Estado, o poder pastoral, o poder disciplinar e o biopoder. Falaremos, contudo, destes
dois ultimos, por julgarmos que se ligam mais as relacdes de poder a que a midia
pertence no jogo dos sistemas de comunicacdo e por ser importante delimitar suas
especificidades, visto que podem ser confundidos na medida em que ambos atuam numa
sociedade de controle. Segundo Foucault:

O jogo das comunicagdes e as relacBes de poder estdo ajustados uns aos

outros, segundo férmulas refletidas, constituem aquilo que podemos chamar,
alargando um pouco o sentido da palavra, de ‘disciplinas’. (...) E aquilo que
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se deve compreender por disciplinarizagdo das sociedades, a partir do século
XVIII na Europa, ndo é, sem dlvida, que os individuos que dela fazem parte
se tornem cada vez mais obedientes, mas que se tentou um ajuste cada vez
mais controlado — cada vez mais racional e econdmico — entre as redes
produtivas, as redes de comunicacao e o jogo das relaces de poder. (1995, p.
242).

Em poucas palavras, quando Foucault fala de poder disciplinar podemos pensar
em como a disciplina constitui o individuo. Notemos que as disciplinas veiculam o
discurso da norma, da regra®, e, por isso, irdo finalmente interferir na formagdo do
individuo. Alguns dispositivos disciplinares vao formar uma sociedade controlada, da
seguinte maneira: a medicina traz o discurso de uma série de cuidados com o corpo; as
formas juridicas trazem o discurso do vigiar e punir, tendo, por exemplo, as prisdes
como excelentes dispositivos disciplinares de manutencdo da ordem; a escola traz o
discurso da disciplina quanto ao modo de falar e se portar, dentre diversos outros
exemplos.

Quanto ao biopoder, o que Foucault vai sugerir € que em algum momento, no
limiar da modernidade, surge uma ‘“racionalidade estatal que pretende ndo mais
controlar os corpos, mas a vida, a espécie” (SILVA, p. 174). A preocupagiao nio &,
necessariamente, em manter o controle do individuo, mas sim em manter a ordem e a
produtividade da populagéo, sob o ponto de vista do econdmico, e, por isso, “é¢ o lugar
onde a disciplina alcanga seu apice como dispositivo” (SILVA, p.174). Em outras
palavras, a vida bioldgica define-se como estratégia de poder (com alusdo a estatisticas
referentes a natalidade, saude publica, habitagdo etc.). O biopoder seria, entdo, “o
conjunto dos mecanismos pelos quais aquilo que, na espécie humana, constitui suas
caracteristicas biologicas fundamentais vai poder entrar numa politica, numa estratégia
politica, numa estratégia geral de poder” (FOUCAULT, 2008b, p. 03).

Essas peculiaridades do poder que Foucault ird detectar e estudar, formam,
porém, campos especificos de estudo e envolvem diferentes linhas de pesquisa, nas
areas de Filosofia, Sociologia e Historia, por exemplo. Levando em conta a grandeza do
tema do poder, € preciso definir o que nos interessa mais aqui, principalmente devido a
possibilidade tematica que podemos abranger. Ora, 0 que propomos € pensar a
articulacdo entre as relacGes de poder e as instancias do discurso. Ao refletir sobre a
ordem do discurso, fica claro que ndo ha uma relagdo transparente e neutra entre as

palavras e as coisas, ou seja, os discursos vao constituindo saberes por meio de um

® Conferir: Microfisica do poder (1979); Vigiar e Punir (1987).
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processo ndo aleatorio ou apenas pelas regras do sistema da lingua, antes, os fatores que
constituem o ndo linguistico sdo preponderantes na definicdo das verdades componentes
do repertorio do saber das sociedades.

Desse modo, para se entender as complexas afinidades entre poder e discurso,
ndo podemos encarar o sujeito da préatica discursiva como aquele que se expressa livre e
criativamente, de acordo com seus desejos e vontades, porque é competente enquanto
sujeito falante para construir as frases gramaticais que desejar; quando pensamos em
discurso necessariamente teremos “regras andnimas, historicas, sempre determinadas no
tempo e no espago” (FOUCAULT, 2008a, p.133), praticas discursivas e nao-
discursivas, que definem as condicdes de exercicio da funcdo enunciativa.

Assim, quando dizemos que Foucault se volta a pensar o poder, é valido ressaltar
que ele mesmo ja indica na aula de 11 de janeiro de 1978, no Collége de France, que ao
desenvolver uma analise dos mecanismos de poder nao pretende fazer “de forma
alguma uma teoria geral do que é o poder (...) trata-se simplesmente de saber por onde
isso [os mecanismos de poder] passa, COmo se passa, entre quem e quem, entre que
ponto e que ponto, segundo quais procedimentos e com quais efeitos” (FOUCAULT,
2008b, p. 03).

E interessante ponderar ainda que o pensamento de Foucault é um tanto
complexo, j& que muito da sua bibliografia vem da reunido de cursos ou aulas
ministradas e postumamente compiladas, e o que propomos aqui foi apenas um resumo
didatico de algumas das suas ideias, apesar de considerar o risco de parecer
generalizante e talvez apressado, o intuito, de fato, é resgatar reflexdes do autor, no
sentido de nos ajudar a pensar a midia como dispositivo de poder na constituicdo de
subjetividades. Nos encontramos, pois, de certa forma, respaldados a prosseguir, na
medida em que ele mesmo sugere a fertilidade do tema do poder para pensarmos
questdes que envolvam a sociedade em geral. Nas palavras dele: “a analise dessas
relacfes de poder pode, € claro, se abrir para, ou encetar algo como a andlise global de
uma sociedade” (2008b, p. 05).

1.3.2 Sobre a questéo da subjetividade

Discorreremos, agora, um pouco mais sobre a noc¢do de subjetividade. As ideias

de Foucault a respeito do tema sdo aqui consideradas na medida em que percebemos
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que quase todo o seu trabalho envolve, direta ou indiretamente, essa questdo: como 0s
seres humanos vao se tornando sujeitos no mundo e desenvolvendo, enfim, uma
subjetividade em relacdo a si proprios e em relacdo ao Outro (pela sujei¢do, por
exemplo). Em certo momento o proprio Foucault reconhece que o que ele pretendia era,
na verdade, “criar uma histéria dos diferentes modos pelos quais, em nossa cultura, um
ser humano torna-se sujeito” (1995, p. 231). Ele mesmo afirma isso num artigo
publicado em um livro de Dreyfus e Rabinow (1995, p. 231), vale citar:

Eu gostaria de dizer, antes de mais nada, qual foi o objetivo do meu trabalho

nos Ultimos vinte anos. Néao foi analisar o fenémeno do poder nem elaborar

os fundamentos de tal analise. (...) Meu trabalho lidou com trés modos de
objetivacdo que transformam os seres humanos em sujeitos.

Os modos de objetivacdo de que Foucault falava sdo, principalmente, quanto a
objetivacdo do sujeito do discurso e a objetivacdo do sujeito a partir das chamadas
“praticas divisoras”, nas quais os sujeitos sS40 definidos e divididos nas sociedades
como, por exemplo, “loucos ou sadios”, como “criminosos ou bons meninos”. O que ele
entende, afinal, é que na medida em que o sujeito é colocado em relacdes de producéo e
significacdo, ele €, a0 mesmo tempo, inserido em complexas relaces de poder. Partindo
desse entendimento ele acaba por estudar a questdo do poder e suas articulagdes com o
saber (régime du savoir) e com o discurso, percebendo, enfim, como elas podem
constituir subjetividades. Foucault faz essa relagéo textualmente:

Esta forma de poder aplica-se a vida cotidiana imediata que categoriza o
individuo, marca-o com sua prépria individualidade, imp&e-lhe uma lei de
verdade que devemos reconhecer e que 0s outros tém que reconhecer nele.

E uma forma de poder que faz dos individuos sujeitos. Ha dois significados
para a palavra ‘sujeito’: sujeito a alguém pelo controle e dependéncia, e preso

a sua propria identidade por uma consciéncia ou autoconhecimento. Ambos
sugerem uma forma de poder gque subjuga e torna sujeito a (1995, p. 235).

Dessa maneira, 0 sujeito de que estamos tratando ja ndo € mais 0 mesmo; ndo
estd na origem dos discursos, nem se manifesta como unidade na cadeia discursiva, pelo
contrério, é o discurso, tramado pelas relacbes de poder, que determina esse sujeito, 0
que ele deve falar e suas modalidades enunciativas.

Partindo das reflexdes que Foucault traz sobre sujei¢do, subjetivacdo, enfim,
sobre o sujeito, como sendo sempre constituido por relacfes de poderes, é que vamos
pensar a midia. Ou seja, a midia entendida como dispositivo de poder vai implicar

técnicas de subjetivagdo, vai constituir subjetividades, na medida em que vai circular
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saberes e interditar outros e, finalmente, vai construir verdades sobre o sujeito. Essa
discussdo fica melhor explicada, contudo, com as reflexdes desenvolvidas no topico a

sequir.
1.3.3 O que pode ser dito: vontade de verdade como sistema de excluséo

Em A Ordem do Discurso (2009) Foucault elege trés grandes sistemas de
exclusdo® que atingem o discurso: a palavra proibida, a segregacdo da loucura e a
vontade de verdade; porém, é do terceiro que ele mais discorre. Aqui também nos
apropriamos da nogdo de vontade de verdade para sustentar a hipdtese da midia como
dispositivo de poder.

Entendemos que a vontade de verdade pode se relacionar com o trabalho
midiatico na medida em que este tem como estratégia de validacdo dos seus enunciados
a busca pelo discurso verdadeiro, ou seja, € o discurso verdadeiro que vai normalmente
legitimar o que se diz. Seja na publicidade e propaganda, seja no trabalho jornalistico,
qguando se V& o uso de estatisticas, evidéncias, procedimentos de verificacdo e o apelo as
chamadas “falas de autoridade” (baseados em entrevistas com especialistas ou
“autoridades” em determinado assunto).

E possivel notar isso em diversos momentos nas reportagens que cobrem a
trajetéria de Michael Jackson. As afirmag6es do jornal vém, normalmente, seguidas de

evidéncias que corroborem o que se diz. Como podemos ver no trecho:

H& uma nova onda a agitar os luminosos mares da mdsica pop internacional:
a MichaelJacksonmania. Os milhGes de fas em todo 0 mundo atestam e os
ndmeros comprovam. Além de vender 20 milhdes de copias de seu LP
Thriller (12 s6 nos EUA), e 14 milhdes de compactos extraidos deste album,
Michael abocanhou troféus em 12 das 14 categorias de premiacdo da edi¢do
especial da revista Billboard, 1984 Tallent Almanac, feito inédito na América
(grifo nosso).

Outro trecho é exemplar ao mostrar o apelo a uma fala de autoridade, além de
aproximar a figura de M.J. a outras celebridades. A impressdo que fica € que essa

aproximacao quer refor¢ar o “sucesso” atribuido ao cantor.

® Mais a frente Foucault explica que até entdo teria falado dos sistemas de exclusdo que se exercem de
certo modo do exterior. Depois ele ainda fala, entdo, dos procedimentos internos de exclusdo, “que
funcionam, sobretudo, a titulo de principios de classifica¢do, de ordenagdo, de distribui¢do”, que sdo: o
comentario, o principio do autor e as disciplinas.
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Quincy Jones costuma dizer que Michael é uma verdadeira maquina: ‘Tem
a sabedoria de uma pessoa de 60 anos e 0 entusiasmo de uma crianga. Esta ai
o seu equilibrio’. E amigo intimo de pessoas como Jane Fonda, Liza
Minelli, Katherine Hepburn.

Ora, essa vontade de verdade de que Foucault fala tem muito a ver com uma
vontade de saber que aparece, segundo ele, por volta dos seculos XVI e XVII, na
Inglaterra principalmente, pois o saber passa a se firmar como verdade somente se for
revestido de um nivel técnico que garanta que ele possa ser mensuravel, classificavel,
verificavel e (til’. Em outras palavras, a vontade de verdade tem a ver com o “modo
como o saber é aplicado em uma sociedade, como é valorizado, distribuido, repartido e
de certo modo atribuido” (2009, p. 17). Foucault ainda explica melhor o que se deu com
a noc¢do de verdade.

A verdade mais elevada ja ndo residia no que ele era, ou no que ele fazia,
mas residia no que ele dizia: chegou um dia em que a verdade se deslocou do
ato ritualizado, eficaz e justo, de enunciacéo, para o prdprio enunciado: para

seu sentido, sua forma, seu objeto, sua relacdo e sua referéncia. (2009, p. 13,
grifo do autor).

Segundo esse raciocinio, podemos pensar entdo que a midia, que trabalha
exatamente com enunciados, com sentidos, com materialidades — lida com aquilo que
pode e deve entrar na ordem do (re)dizivel e do (re)visivel enquanto possibilidades de
debate no espaco publico —, vai se valer de saberes/verdades determinados, vai veicula-
los, transmiti-los (vai também interditar e excluir outros) e, nesse sentido, vai acabar por
constituir verdades sobre os sujeitos e, enfim, vai cooperar na formacdo de
subjetividades.

Foucault mostra que sistemas de exclusdo apdiam-se sobre um suporte
institucional. “[E]ssa vontade de verdade assim apoiada sobre um suporte e uma
distribuicdo institucional tende a exercer sobre 0s outros discursos — estou sempre
falando de nossa sociedade — uma espécie de pressdo e como que um poder de coer¢do”.
(2009, p. 18). Ao falar disso ele se lembra de como a literatura ocidental, as praticas
econdmicas e o sistema penal tiveram sempre de buscar apoio e justificagbes no
discurso verdadeiro, mas nos apropriamos aqui de sua analise para dizer como a midia

também necessita desse discurso para validar o seu.

" Conferir: FOUCAULT, 1996, pp. 14-20.
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Vemos em tudo isso que Foucault endossava a ideia de que, por tras de todo
saber, de todo conhecimento, o que esta em jogo é a luta pelo poder. H4, de fato, uma
vontade de verdade que dita a natureza cientifica dos discursos e, assim, alguns saberes
tornam-se validos, criam certas verdades e proibem outras. E nesse sentido podemos
falar que procedimentos de controle e delimitacdo do discurso formam uma sociedade
do controle, na medida em que “ndo se tem o direito de dizer tudo, que nio se pode falar
de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar de qualquer
coisa” (FOUCAULT, 2009, p. 9).

1.3.4 Sentido, formacao discursiva, enunciado e poder na midia

Gregolin (2007) nos fala de trajetos sociais de sentido e podemos dizer que a
midia lida justamente com sentidos que circulam na sociedade. A autora fala também de
uma “sociedade do espetaculo da midia” e aponta para algumas regularidades e
instabilidades, ou seja, sistematicidades e dispersdes dos sentidos.

Em seu texto Formacdo discursiva, redes de memdria e trajetos sociais de
sentido: midia e producéo de identidades (2007), Gregolin nos ajuda bastante a pensar
teoricamente o que estamos querendo dizer. Ela fala da “nogdo-conceito de formacéo
discursiva” (doravante FD), de como essa noc¢do sofreu mudancas epistemoldgicas ao
longo da constituicdo da Analise de Discurso e do quanto ainda deve ser entendida
como uma das suas categorizacdes fundamentais, a partir do momento em que é vista
numa relagdo heterogénea com os interdiscursos, com a Histdria e com a memoria
discursiva.

O ponto de vista da heterogeneidade garante, ao mesmo tempo, a compreensao
das FDs como sistematicas e instaveis, na medida em que os sentidos ndao sdo univocos
e imutaveis e, por isso, se alteram. A FD, portanto, vai determinar aquilo que pode e
deve ser dito, pois estda ligada a um universo de representacfes e crencas,
correspondente a uma memoria, a uma Historia, que sdo sempre atravessados por uma
rede de poderes. Como define Michel Foucault (1986): “A defini¢do de uma formagao
discursiva como [...] um sistema de dispersdo convida a colocar a contradi¢do entre a
unidade e a diversidade, entre a coeréncia e a heterogeneidade no interior das formacoes

discursivas”.
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Dessa maneira, trazendo a nossa analise, os contetdos trabalhados na midia s&o
parte das FDs, compreendidas como fronteiras que se deslocam, impulsionadas por um
jogo de histéria e memdria e, dessa maneira, o sujeito discursivo, fruto do trabalho
midiatico, pode ser visto de tal e tal modo, dependendo de uma memoria e de
interdiscursos que, perpassados por uma rede de poderes, antecedem e interferem no
processo de sua formacgédo, assumindo, enfim, diferentes trajetos de sentidos. Conforme

VeMos:

Sdo procedimentos discursivos que trabalnham a meméria e fazem esses
enunciados interagirem-se a redes de outras formulacBes e constituirem
outros trajetos de sentidos. (...) Cruzam-se, ai, 0 novo e o velho, mostrando
que os sentidos estdo sempre a deriva, no entanto, podem ser compreendidos
porque atualizam (isto é, estabilizam/desestabilizam) a meméria discursiva
(GREGOLIN, 2007, p. 163-164).

Resumindo, as FDs estabelecem limites e regras ao sujeito do discurso, que vai
estar sempre inscrito em determinada formacao, relagcdo que se constitui como resultado
de articulacBes entre poder e discurso. Assim, sera possivel a esse sujeito atrelar-se a
enunciados validos aquela FD e, finalmente, ele serd objetivado e constituido,
assumindo posi¢des-sujeito especificas e variadas. A ideia de formacdo discursiva,
nesse contexto, € mais uma condi¢cdo de possibilidade dos discursos que um conceito
palpavel, e se apresenta aqui por nos ajudar a entender as imposi¢des do discurso as
subjetividades.

Levando em consideracdo o que dissemos, podemos propor que o idolo é
também uma posicdo-sujeito, construida no e pelo discurso, visto que se espera
determinadas formas de agir daquele sujeito-idolo que ocupa tal posicdo. Talvez por
isso a carreira de uma celebridade seja tdo marcada por polémicas, pois devido a
tamanha exposicdo midiatica, as suas acOes e comportamentos sdo quase sempre
julgados, questionados, e depois aceitos ou ndo. Isso fica bem evidente na trajetéria de
Michael Jackson, seja na mudanga de cor ou na forma como se relacionava com 0s
filhos, com o pai, com 0s amigos (ex.: a polémica intimidade com o ator Macaulay
Culkin) etc. De qualquer forma, mesmo ndo se tratando de uma figura pablica, uma
pessoa “andnima’” ndo pode também se comportar da maneira que preferir, em qualquer
lugar; ndo pode se alimentar nem se vestir de qualquer forma, porque aparece a ele o
tempo todo padrdes de beleza, investidos por vezes de um discurso médico de salde,

entre outros diversos tipos de padrdes e sugestdes de comportamento.



38

Em todos esses casos pode-se dizer que o “individuo” tem sim a liberdade de
decidir fazer o que achar melhor para si. Mas, na verdade, nao € tudo t&o fortuito assim,
pois ha um processo que o forma o tempo todo, indicando formas de agir e de pensar, e
€ nesse sentido que sugerimos que se da a constituicdo dos sujeitos. A midia participa
desse processo de subjetivacdo, na medida em que lida com “praticas discursivas que
constituem verdadeiros dispositivos identitarios e produzem subjetividades como
singularidades historicas a partir do agenciamento de trajetos e redes de memoria”
(GREGOLIN, 2007, p. 161, grifo nosso).

As teorias da comunicacdo vao denominar esse agenciamento tematico de
agenda setting, visto que prevé o agendamento de temas e debates que vao passar pela
sociedade e entre os media. Assim, vemos que a midia lida com o acontecimento (como
dissemos antes no tdpico 1.2), ndo so trata de frases e falas, antes, trabalha enunciados
atrelados a uma materialidade histérica, que podem desencadear trajetos de sentido,
fomentar discursos, comentarios, formulas etc. Silva (2004), em um texto em que trata
das articulacGes entre poder e discurso para Foucault, nos traz 0 pensamento de Mayra
Gomes, no seu livro Poder no jornalismo, da seguinte maneira: “[e]nquanto mostram as
midias disciplinam pela maneira de mostrar, enquanto mostra ela controla pelo proprio
mostrar (...) € em relacdo a controle que se diz que se ndo passou pelas midias ndo
existem” (GOMES apud SILVA, p. 178).

Gomes chama atengdo a uma educagao da Vvisdo a que somos sujeitos. “Trazer a
visibilidade é, simplesmente, mostrar o mundo do ponto de vista em que deve ser visto e
esse ponto, por si mesmo, ja é disciplinar: a educacdo da visdo pela determinagdo do
visivel” (GOMES apud SILVA, p. 177). Ou como nos indica Foucault, “é¢ sempre na
manutencgdo da cesura que a escuta se exerce” (2009, p. 13).

Diante de todo o exposto, podemos dizer que, de fato, faz sentido pensar as
relagBes entre midia e poder. Foucault mesmo vai falar das relagdes de comunicagéo e
os efeitos de poder:

E necessério distinguir também as relacdes de poder das relacdes de comunicagdo que
transmitem uma informacgdo através de uma lingua, de um sistema de signos ou de
qualquer outro meio simbdlico. Sem ddvida, comunicar é sempre uma certa forma de
agir sobre o outro ou os outros. Porém a producdo e a circulacdo de elementos
significantes podem perfeitamente ter por objetivo ou por consequéncias efeitos de

poder, que ndo sdo simplesmente um aspecto destas. Passando ou ndo por sistemas de
comunicacdo as relacdes de poder tém suas especificidades (1995, p. 240).
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Dessa maneira, podemos dizer que a midia, ou as relagdes de comunicacao,
lidam com poder e acabam por constituir subjetividades, pois segundo a perspectiva
foucaultiana, enquanto o sujeito é colocado em relacdes de producéo e significacéo, ele
¢ também inserido em relacGes de poder, como ja dissemos. Os discursos em geral,
contudo, acontecem sempre no interior de outros discursos, com os quais estabelece co-
relagdes e deslocamentos, num sistema disperso de enunciados.

O discurso midiatico, enfim, deve ser sempre pensado em relagdo com outros
discursos que circulam na sociedade, que ativam redes de memorias diversas,
produzindo sentidos também diversos. Se pensarmos em um primado do interdiscurso
(MAINGUENEAU, 2008b), nem o sentido, nem o sujeito, nem o enunciado podem ser
entendidos como axiomaticos, univocos ou imutaveis, pois se constituem pelo jogo
entre discurso e poder e, assim, as subjetividades se definem em papéis-simulacros,
passiveis de se transformarem a qualquer momento, dependendo, enfim, da
materialidade, histéria e memoria que as relacbes de poder irdo permitir que se
desenvolvam.

Vale dizer que o material selecionado para analise no presente estudo mostra
exatamente essa instabilidade sistematica que regula os discursos. O percurso do idolo é
marcado por alteracfes da imagem do cantor que vao formar quatro momentos mais
significativos dessa trajetdria: a construcdo, a estabilizacdo, a desconstrucdo e o
renascimento. N&o obstante, é necessario ressaltar que sdo periodos de predominancia
de enunciados, que tendem preferencialmente para cada um desses temas propostos,
assim, a divisdo em fases definidas faz parte da didatica da metodologia de pesquisa
adotada, mas, de qualquer forma, o que queremos dizer é que o material indica, no
geral, essa possibilidade de mudanca de sentido que instaura e constitui as relagdes de

discurso.

1.4 O lugar do idolo: uma questéo discursiva

Diante do pano de fundo tedrico que acabamos de trazer, nota-se, portanto, que
0s conceitos trabalhados nos estudos de discurso sdo muito importantes para se
estabelecer relacdes com o fendomeno estudado. O que estamos chamando de “lugar do
idolo” s6 pode ser compreendido se antes entendermos que 0S N0SSOS processos de

significacdo, ou a forma como organizamos nossa maneira de ver o0 mundo, é sempre
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atravessada, ou melhor, constituida, pelo discursivo; por relagdes de linguagem, que
tocam na lingua, mas que se constituem na esteira da “viragem linguistica” que se
desenrola com mais vigor na década de 1970, conforme explica Guilhaumou (2009),
onde o discurso passa a ser objeto da Histdria.

Os lugares sociais sdo, dessa forma, eminentemente discursivos. Pensemos,
sobretudo, na nogdo de idolo midiatico. Trata-se de uma nogdo compartilhada, no
sentido de ndo pertencer a histéria de um individuo, mas de ser uma posi¢do de sujeito
que pode ser ocupada por qualquer um, desde que corresponda as peculiaridades que
formam esse espaco. Nessa mesma logica, podemos entender as diversas posicdes de
subjetividade possiveis, como, por exemplo, o lugar do professor, do presidente da
republica, do empresario, da mulher, do homem, etc.; sdo papéis definidos socio-
historicamente. 1sso ndo significa dizer que sdo lugares completamente fixos, e nem por
outro lado totalmente flexiveis, mas sdo relativamente estaveis, na medida em que
acompanham um dindmico jogo de memoria e Historia. Conforme explica Orlandi, “o
sujeito € um lugar de significacdo historicamente constituido, ou seja, uma posicao (...)
uma posicao-sujeito ¢ um lugar social representado no discurso” (1998, p. 75).

A trajetdria do idolo midiatico, por tudo isso, parece se firmar como um lugar
ritualizado com préticas constitutivas especificas, com “propriedades singulares”
(FOUCAULT, 1971). O ritual “define os gestos, os comportamentos, as circunstancias,
e todo o conjunto de signos que devem acompanhar o discurso” (1971, p. 39). A
transformacdo, portanto, das praticas de um ritual estd sempre latente, pois 0 que as
regem sdo a ordem do discurso, como indica 0 pensamento foucaultiano, sempre
historicas e determinadas no tempo e no espaco.

Uma pratica constitutiva dessa posi¢do discursiva é o que vamos chamar de
“nominalizagdo”, sem a pretensdo de propor uma discussdo conceitual, mas apenas para
nos referir a pratica comum de dar nomes que identifiqguem e personalizem a imagem do
idolo, no sentido de distingui-lo, de torna-lo Unico entre os outros. Esse movimento €
caracteristico da formac&o de vérios idolos midiaticos, que passam por algumas fases de
consagracdo e constituicdo de sua imagem; sdo passos que agregam peculiaridade a
figura, uma espécie de processo de midiatizagdo. Seguindo esse raciocinio, enquanto no
anonimato se tem o individuo, na fama ja € necessario o0 nascimento de um icone, que
comega a assumir propriedades relativamente comuns aquele determinado lugar. Esses

adjetivos nominais de distingdo, normalmente, evocam grandeza ou genialidade. Na
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area esportiva isso é bastante corrente, por exemplo: Fenémeno (Ronaldo); Messias
(Messi), Fabuloso (Luis Fabiano), Principe (Kaka, depois Robinho), Imperador
(Adriano), Maestro (Zidane). Na area de producdo cultural também temos muitos
exemplos, como cantores, musicos, pintores, artistas em geral: Deus da Guitarra (Erick
Clapton), O Pirata (Keith Richards), O Camaledo do Rock (David Bowie),
Namoradinha do Brasil (Regina Duarte), Queridinha da América (Meg Ryan).

Esse procedimento discursivo tem muita relagio com um outro fenémeno
frequente na formacdo publicitaria desses “astros”, que é a mudanca de nome. A
“pessoa”, seja por indicacdo de assessoria de marketing ou nao, passa a usar outro
nome, chamado de “nome artistico” e, muitas vezes, o nome verdadeiro chega a se
perder na histéria. E importante considerar, entretanto, que essa é uma pratica muito
anterior a midia, tipica desde os tempos antigos, para fazer referéncia a pessoas, por
algum motivo, célebres. Temos: Alexandre, o Grande (conquistador maceddnico);
Ricardo, Coragédo de Ledo (imperador inglés); A Dama de Ferro (Margareth Tatcher,
primeira ministra do Reino Unido); Che Guevara (Ernesto Guevara, revolucionério
argentino), além de varios imperadores romanos.

Pensando, agora, no idolo exemplar dessa pesquisa, temos, entdo, o Rei do Pop,
Michael Jackson, apelido que surge em referéncia ao Rei do Rock, Elvis Presley, que
também faz nascer, na mesma época, a Rainha do Pop, Madona. E interessante notar
que essa chancela de Rei/Rainha tem uma especificidade, pois, apesar de também surgir
no intuito de consagracdo, acaba assumindo uma ideia de superioridade-mor. O
Rei/Rainha, portanto, é aquele que parece representar, dentre os grandes, 0 mais
respeitado, enfim, fixa-se assim o lugar de maior prestigio e admiracdo. Dessa maneira,
em todas essas areas de que falamos temos os “Reis”. No futebol brasileiro, o Rei Pelé¢;
na musica brasileira, o Rei Roberto Carlos, e, finalmente, na mesma légica, no mundo,

0 Rei Michael Jackson.

1. 4. 1 Relacg6es entre o idolo midiatico e o sujeito discursivo

O que queremos dizer quando falamos de idolo midiatico? Evidentemente a
noc¢do de idolo ndo € originaria ou exclusiva do espaco midiatico, ao contrario, vem da
Antiguidade Grega e surgiu para indicar adoragéo e veneragéo a deuses. Assim, eidolon

(grego) e idolu (latim), traduzidas no portugués por “imagem”, Sd0 palavras que
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invocavam dois sentidos mais primarios, segundo o Novo Dicionario Aurélio de Lingua
Portuguesa (1999), quais sejam: (i) “estatua ou simples objeto cultuado como deus ou
deusa”; (ii) “objeto no qual se julga habitar um espirito, ¢ por isso venerado”. Desses
usos mais literais nasce a figurativizacdo, que mantém a ideia de paixdo exagerada,
indicando (iii) “pessoa a quem se tributa respeito ou afeto excessivo”.

Mantendo-se ainda essa ideia de veneracdo, a moderna nogéo de idolo midiatico
sO faz sentido em um contexto de comunica¢do de massa, em que a midia participa
efetivamente dos processos de divulgacdo e publicizacdo de informacdes e imagens
diversas. O idolo midiatico é, portanto, um icone, uma figura célebre que nos aparece na
midia e, entdo, nesse caso, 0 que se acessa publicamente ndo é, necessariamente, a
personalidade particular do sujeito, mas sim aquilo que podemos chamar de realidade
midiatica. Esse sujeito da midia, entdo, passa a ser admirado por certos grupos de
pessoas, reconhecidos como fas (termo altamente moderno), que sdo “admiradores
exaltados de certo artista” (de radio, cinema, televisdo etc.), conforme mostra o
dicionario.

E interessante notar que quando lemos uma noticia sobre uma celebridade, por
exemplo, estamos diante de uma narrativa construida no intuito de informar algo sobre
aquela pessoa e o0 que se vé é uma realidade narrada, contada e, por isso, insistimos em
dizer que se trata do acesso a uma imagem publica, um simulacro de sujeito, 0 que nao
corresponde obrigatoriamente a realidade pessoal daquele individuo. Em certa medida,
portanto, a narrativa toma o lugar do real.

Dessa forma, podemos dizer que 0 que estamos encarando como icone da midia
sO pode ser trabalhado na perspectiva de sujeito da Analise de Discurso. Conforme
mostra Orlandi (2000, p.40):

Assim ndo sdo os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como tal,
isto é, como estdo inscritos na sociedade, e que poderiam ser
sociologicamente descritos, que funcionam no discurso, mas suas imagens
que resultam de projecdes. Sdo essas projecdes que permitem passar das

situacBes empiricas — os lugares dos sujeitos — para as posi¢es dos sujeitos
no discurso.

1.4.2 A flexibilidade do sentido e o percurso do idolo

Considerando os pressupostos da Analise de Discurso francesa, ndo podemos

mais pensar o sujeito discursivo do qual falamos no tépico anterior pelo viés de um
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sentido Unico. A significacdo vai se dar entre regularidades e dispersdes, pois ira
obedecer a fluidez de sentidos (no plural), que ndo sdo estaveis, mas que fomentam
efeitos diversos, possiveis a cada atualizacdo do enunciado.

A concepcdo de efeitos de sentidos €, por isso, valida para entendermos o
percurso do idolo midiatico, pois é um trajeto que lida exatamente com a
sistematicidade e com a mudanca. N&o seria possivel definir a permanéncia do idolo
nem no auge nem no ostracismo, mas podemos observar regularidades, que vao se
definindo historicamente, de acordo com o0s passos da cultura, que organizam
discursivamente essa trajetoria.

Dessa maneira, tipos diferentes de idolos serdo aceitos em determinados
momentos, suscitando o efeito mais apropriado. “Cruzam-se, ai, 0 novo e o velho,
mostrando que os sentidos estdo sempre a deriva, no entanto, podem ser compreendidos
porque atualizam (isto ¢, estabilizam/desestabilizam) a memoria discursiva”
(GREGOLIN, 2007, p. 163-164). Ou ainda, segundo Pécheux, “todo enunciado ¢
intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar
discursivamente de seu sentido para derivar para um outro” (2007, p. 167). Séo, entdo,
trajetos de sentido que guiam o percurso de nascimento, aceitacdo e desconstrucdo de

um idolo.

1.4.3 A midia e a formacé&o do idolo

A midiatizacdo por si s6 parece ja provocar um certo glamour, na medida em
que medeia. Simplesmente, o fato de trazer algo mediado ao invés de algo imediato,
como sugere o proprio termo, traz a “existéncia” algo ausente — um simulacro de
presenca —, € algo que intriga os sentidos, pois vai poder ser visto e ouvido, mas nao
tocado, nem cheirado, nem experimentado. Dessa maneira, por exemplo, um chocolate
que aparece em uma propaganda televisiva vai encher os olhos de quem o Vé, vai
instigar uma possivel compra, mesmo que para isso nao se tenha tocado ou mastigado o
produto, uma vez que a imagem lida com desejos, com o mistério daquilo que ndo se
tem, mas que se quer, com a curiosidade pelo néo tangivel. Assim, de forma semelhante
acontece com o artista que aparece na midia: € uma imagem que se mostra, que aparece

sem de fato aparecer; é essa midiatizacdo que instiga o espectador ou 0 ouvinte, toca a
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imaginacgdo, lida com o reconhecimento e, assim, fomenta ou ndo adesdo aquela
imagem (do grego eidolon).

Outro ponto interessante € que com a midiatizacdo se alargam sobremaneira 0s
limites da publicizacao, atividade que por vezes era realizada de “boca a boca”, pela
literatura oral e escrita, e que com os media pode ser amplamente estendida. E a ideia da
comunicacdo de massa, que evoca a nogdo de ubiquidade, de informacdo em larga
escala, para grandes pablicos, ao mesmo tempo.

Esse movimento histérico de midiatizacdo interfere em varios aspectos da
organizagdo social, intervindo no modo de interacdo interpessoal, nos mais diversos
ambitos (politico, cultural, econdmico etc.), instaurando, com isso, novas estratégias
que se adéquem e aproveitem ao maximo da inovagdo comunicacional. Da imprensa ao
radio, a televisdo e, hoje, a internet, as barreiras de alcance foram desaparecendo.
Contudo, esse é um processo complexo, que envolve diversas discussfes e convoca uma
série de diferentes debates, entre variadas areas de estudos. O que queremos propor,
nesse contexto, é que a midiatizacdo massificada também vai alterar a constituicdo dos
idolos. A altissima celeridade da informacdo sugere mudancas cada vez mais rapidas e,
desse modo, a formula publicitaria de “idolos eternos” fica cada vez fragilizada, os
astros contemporaneos surgem como estrelas cadentes (no sentido de ‘“aparicdo
brilhante e efémera”, segundo o Novo Dicionéario Aurélio).

Aqui surge a ideia de blockbusters. Originalmente o termo inglés se refere a
“coisa de grande poder; livro ou filme extremamente famoso™®, na mesma linha de “best
sellers”, que sdo produtos sucesso recorde de vendas. Contudo, o termo pode ser
apropriado para se referir a “artistas que dominam o mercado por um tempo e que, mais
tarde, podem ser substituidos por uma nova marca”, artistas que explodem e somem,
muito rapidamente. Esses blockbusters fabricados funcionam perfeitamente a audiéncia
moderna, que tende a mudar de gosto facilmente, pela proliferacdo de icones a todo
momento, quase indistintamente.

Podemos dizer que o idolo Michael Jackson, nosso icone exemplar, pegou o
inicio desse processo de propagacao de estrelas cadentes, mas ainda mantém varios
aspectos do idolo mais tradicional, aquele que comprovava talento, criatividade e
inovacdo. Assim, M.J. retne diversos ingredientes importantes na constituicdo de sua

trajetéria enquanto idolo, dos quais podemos destacar: mistério (0 mundo Neverland, a

8 Verbete “blockbuster”. In: The Oxford Desk Dictionary and Thesaurus (tradugio nossa).
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certa altura de sua carreira o cantor parou de falar & imprensa, o que resultava em
grande especulacdo), excentricidade (gastos astrondmicos, mudanca de cor),
marca/identidade (o passo Moonwalk é um elemento fundamental da sua consagracao;
uma criacdo que passa a ser sua marca). Vale a pena dizer que esse tipo de marca
funciona como elemento de forte organizacdo pregnante, nos termos de Maingueneau
(2008a), na medida em que literalmente marca o artista, gera reconhecimento e
repeticéo, passa a fazer parte de sua identidade, ou melhor, de seu personagem.

1.4.4 A imagem do idolo midiatico: enlace entre discurso e imaginario

Evocamos ao presente estudo, nesse momento, o conceito de formacéo
imaginéria®, conforme trabalhada na perspectiva dos estudos de discurso, no intuito de
definir que relacdes de forca e sentido interferem na constituicdo da imagem do idolo.
Propomos, assim, a existéncia de um mecanismo imaginario de producdo da imagem
dos sujeitos, ou seja, na interacdo entre os sujeitos sd@o formadas imagens de suas
posicdes, levando-se em conta para a construcdo de significado ndo somente o que se
diz, mas entendendo que o “[...] imagindrio que condiciona 0s sujeitos e suas
discursividades [...] os sentidos ndo estdo nas palavras elas mesmas. Estdo aquém e
além delas” (ORLANDI, 2007, p. 42), logo, estdo também nas imagens que projetamos
dos sujeitos. Conforme traz Orlandi (2007):

Tudo isso vai contribuir para a constitui¢do das condicdes em que o discurso
se produz e portanto para seu processo de significacdo. E bom lembrar: na
andlise de discurso, ndo menosprezamos a forca que a imagem tem na

constituicdlo do dizer. O imaginario faz necessariamente parte do
funcionamento da linguagem.

Dessa maneira, tomamos a imagem por um Viés discursivo, que se da
necessariamente no processo interativo e que € eminentemente hibrida. Com isso
queremos dizer que a compreendemos como uma noc¢do constituida por meio do
discurso, portanto, passivel da flexibilidade do sentido de que falamos outrora, que traz
elementos além dos textos e da propria enunciagéo, ou seja, elementos integrados a uma
conjuntura socio-histérica e que, enfim, ndo pode ser considerada fora da situacdo

comunicativa dada socialmente.

° Representacdo mental que o locutor faz de seu interlocutor, por meio de antecipacéo (o enunciador
idealiza uma figura mental), relagdes de forcas (lugares sociais) e relagbes de sentido
(interdiscursividades). (PECHEUX, 1969).
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A concepcdo de imagem adotada, portanto, por ndo exigir um “valor univoco”
nos da condi¢cbes de pensar corpora diversificados, exatamente pela enorme
possibilidade de materialidades, verbais e ndo verbais, podendo atingir gestos,
comportamentos, vestimentas etc. Assim, mobilizamos esse conceito como instrumento
da presente investigacdo, propondo, entdo, a existéncia de uma formacgéo imaginaria que
circunscreve a imagem do idolo.

Ao dizer de uma imagem do idolo midiatico queremos falar da construcdo de
uma identidade, em condicGes de producdo determinadas, de um sujeito discursivo que
leva em conta o outro. O que estd em jogo € a apresentacdo da imagem do icone, ou
seja, da imagem do idolo que aparece ao publico, e que, para isso, incorpora elementos
previamente constituintes da formacdo imaginaria do idolo, no sentido de ser um lugar
condicionado e condicionante, uma representacao coletiva implicada no espaco social.

Dessa maneira, é necessario considerar que antes de se chegar a imagem de um
idolo especifico, ou seja, a uma imagem efetiva do idolo, produzida em condicdes de
producdo determinadas, teremos uma imagem mais geral, sugerida pela formacao
imaginaria, resultante de processos discursivos anteriores. Essa pré-imagem € como se
fosse uma “imagem imaginada” e traz consigo expectativas que pretendem ser
confirmadas no nivel da imagem efetiva. Tal processo implica uma espécie de acordo
discursivo, formado por elementos comuns da cultura que definem as caracteristicas
fundamentais a determinada representagdo, nas palavras de Maingueneau, “estereotipo
cultural que subsume determinado nimero de situacBGes estereotipicas associadas a
comportamentos” (2008a, p. 65). Trazendo ao contexto do idolo, € necessario que o
destinatério (plateia, fas, o publico em geral) identifique atributos préprios a figura do
sujeito midiatico (o icone, a celebridade, no nosso caso, o cantor Michael Jackson).

A imagem efetiva, portanto, sera finalmente avaliada pelo destinatario como
positiva ou negativa, contribuindo entdo para o reforco ou a transformagéo de certas
caracteristicas. Ha, enfim, uma expectativa por parte do publico de que o sujeito
discursivo siga um comportamento especifico (uma maneira de dizer e uma maneira de
ser), que se da por meio de um determinado carater ou tracos e de uma determinada
corporalidade (forma de vestir, gestos e compleicédo fisica). Todo esse jogo, entretanto,
estd submetido ao fato de que a imagem que se visa pelo idolo ndo serd necessariamente
a imagem produzida discursivamente. Tendo isso em vista, ndo entram em cena 0S

“atributos reais” do idolo, mas sim a imagem que de fato se efetiva.
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Seguindo esse raciocinio, podemos dizer, portanto, que se instaura entre idolo e
publico uma relacdo de confianga: 0 mostrar e o dizer do sujeito-idolo devem coincidir
para que a imagem seja aceitavel e haja adesdo, caso contrario, quando ndo ha
coincidéncia entre aparéncia e ser, a imagem ¢é questionada, logo, a relacdo de
confianca é destituida. E claro que na interacdo, por mais que a imagem produzida
sugira empatia e pretenda uma boa impresséo, ndo se trata de um simples meio de
persuasdo, antes, na perspectiva discursiva, estdo em questdo relacdes de forca e de
sentido que antecipam a formacao imaginaria, como mais um dos elementos envolvidos
na rede discursiva.

Em resumo, o que fizemos nesse capitulo foi refletir a respeito do idolo
midiatico como concepcao altamente atravessada pelo discurso. Nao ha como pensar no
idolo que nos aparece na midia sem convocar os estudos que focam a questdo discursiva
como constituinte essencial das relacdes de sentido que desenvolvemos na interacdo
social. Definimos lugares e imagens que carregam significados, formados por meio da
cultura e da histéria de sujeitos sociais participantes de um espaco coletivo e comum de
definicdo de gostos, formas de comportamento e compreensdo, maneiras de entender e
interpretar aquilo que nos cerca.

Desse modo, o arcabougo tedrico da Andlise de Discurso francesa, pela sua
interdisciplinaridade constituinte, é extremamente valido tanto para nos fornecer
possibilidades de analise quanto para possibilitar um didlogo com a corrente tedrica que
ird se debrucar sobre as produgdes simbodlicas da humanidade ao longo dos tempos: a
antropologia do Imaginario. Regularidades e novidades de sentido reinem cultura,
histéria, memoria, linguagem, enfim, discurso e imaginario, e desencadeiam processos
de constituicdo de diversas no¢bes que compartilhamos na coletividade, uma delas é a
do idolo midiatico. A seguir, portanto, iremos nos concentrar em pensar a figura do
idolo como uma producdo do imaginario, que envolve questdes arquetipicas e miticas,
no sentido de perceber como isso se da simbolicamente e passa a fazer parte do nosso

memorial universal de imagens.
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CAPITULO Il - 0 IMAGINARIO NA FORMACAO DO IDOLO

2.1 Antropologia do Imaginario: reverberacdes culturais

Ao falarmos de “imaginario” neste trabalho temos, de inicio, duas associacdes
distintas: uma diz respeito a teoria da Antropologia do Imaginério desenvolvida por
Gilbert Durand, com vistas a investigacdo antropoldgica das motivagdes simbdlicas do
homo sapiens; a outra se refere ao imaginario enquanto conceito, podendo ser
reconhecido como o “[...] ‘museu’ de todas as imagens passadas, possiveis, produzidas
e a serem produzidas” (DURAND, 1998, p. 6).

No que diz respeito ao processo de configuracdo da teoria do Imaginéario, €
possivel dizer que, com o objetivo de desenvolver uma extensa e profunda classificacao
estrutural dos simbolos, Durand encontra na Antropologia'® fundamento cientifico
apropriado ao encara-la como conjunto de ciéncias que estudam a espécie humana. O
intento tedrico de Durand contou, portanto, com uma formacdo pessoal e académica
bastante intensa, sendo possivel elencar dialogos evidentes com diversas correntes de
estudos da imagem, da imaginacdo e dos processos simbdlicos em geral, sejam eles
psicoldgicos ou culturais. Assim, a reflexologia de Bechterev (Escola de Leningrado), a
teoria psicogenética de Piaget, a antropologia estrutural de Lévi- Strauss, a psicanalise
de Freud e, principalmente, a fenomenologia de Bachelard, vao juntamente cooperar
com rupturas e/ou continuidades de pensamento, cada uma a sua medida, ora por meio
de criticas, ora por revisdes, ora por retomadas.

E com base, portanto, na nogdo de imaginario como elemento participante das
nossas construcdes significativas que desenvolvemos este capitulo, levando em
consideracdo que o idolo midiatico é necessariamente uma producdo de sentido que se
da no ambito social. O objetivo é, entdo, retomar alguns dos principais conceitos da
teoria antropolégica do Imaginario com o intuito de compreender como essas ideias
colaboram com o discernimento a respeito do presente objeto de estudo.

Dito isso, antes de chegarmos mais detidamente ao conceito de imaginario,
falemos um pouco da imaginacéo. Fonte de toda invencdo humana, a imaginagéo se

firma como uma das faculdades centrais na existéncia dos homens, pois somente por ela

19 Segundo Durand (2002, p. 40), o ponto de vista antropolégico é o mais adequado exatamente por
entender que “nada de humano deve ser estranho”.
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é possivel criar significados. Conforme podemos aprender com Danielle Rocha Pitta,
em Iniciacdo a teoria do imaginario de Gilbert Durand (2005), o ser humano cria a
todo momento; cria culturas que modificam a natureza a cada instante e, assim, seria
inevitavel tentar fugir ou aplacar essa atividade essencial e constante que é a
imaginacdo, pois é por meio dela que os seres humanos ddo sentido ao mundo. Com
Durand entendemos que simbolizar faz parte, portanto, da propria condigdo humana, ja
que o homo faber diante do meio natural necessariamente se pde a imaginar (2002, p.
41) e, assim, 0s homens seguem a atribuir significados “que vao bem além da
funcionalidade dos atos ou objetos” (PITTA, 2005, p.13). Por isso, entramos no ambito
do simbodlico, que transcende o plano da referencialidade e que constrdi metéaforas e
transforma sentidos.

Nesse ritmo seguimos ao imaginario, advindo justamente da relacdo entre
simbolos e imagens, produzidos ao longo da histéria da humanidade, que acabam por
formar uma espécie de inventario cultural universal. Segundo Pitta, € o fil6sofo francés
Gaston Bachelard (1884-1962) que dara inicio a um “estudo sistematico e
interdisciplinar (a partir de diversas disciplinas e campos de estudo) sobre o simbolo”
(2005, p. 13), mostrando que o imaginario “desenvolve-se em torno de alguns grandes
temas, algumas grandes imagens que constituem para 0 homem os ndcleos ao redor dos
quais as imagens convergem e se organizam (2005, p. 14).

Em linhas gerais, 0 imaginario, na perspectiva tracada por Durand, é constituido
por todas as imagens produzidas pelo ser humano, proveniente de atitudes mentais que
formam as concepcBes e comportamentos de uma cultura, assim, € uma construcao
mental que se mantém como um ‘“cimento social” (MAFFESOLI, 2001, p. 76), na
medida em que é fruto de um trajeto antropoloégico que promove interacdo entre o
psicolégico e o cultural por meio de uma dinamica troca entre as pulsdes subjetivas e as

intimacBes objetivas que provém do meio césmico e social'

. O que Durand propde,
portanto, é que a natureza humana e as manifestacfes culturais se relacionam por meio
dos gestos dominantes, dos esquemas, dos arquétipos, das imagens, dos simbolos e dos
mitos, constituindo, dessa maneira, um imaginario individual e coletivo, a0 mesmo
tempo, que se manifesta naquilo que os homens produzem hoje e sempre, ao tentarem
compreender a realidade em que vivem. Notemos que apesar da centralidade da nogéo

de reflexo dominante (ou dominantes reflexas), enquanto gestos primordiais e universais

1 Cf. DURAND, 2002, p. 41.
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(subida, descida, degluticéo e copulagdo), Durand nunca partiu da reflexologia enquanto
“principio de explicacdo” (2002, p. 17), o que ele fez foi, na verdade, compreender o
fisiologismo a que o trajeto antropoldgico esta eminentemente submetido.

Podemos entender o imaginario, afinal, como capital humano que promove no
sujeito a capacidade de transcender e de simbolizar diante dos limites que se apresentam
na empreitada de compreender o mundo e a si mesmo. As reflexdes de Durand, a
proposito, vao estar muito focadas na atitude do ser humano diante da morte, do Mal e
dos grandes mistérios que envolvem a realidade, que acaba por recorrer a formas de

eufemizar a ignorancia diante das angustias existenciais.

2.1.1 Os regimes do imaginario

Gilbert Durand ao desenvolver uma sistematizacao das estruturas do imaginario
vai chegar a nogdo de regimes. Segundo ele, estruturas simbolicas “vizinhas” vdo
formar agrupamentos de imagens semanticamente semelhantes que se organizam, a
primeira vista, em torno de dois regimes centrais: o diurno e o noturno. Esses regimes,
portanto, ndo dizem respeito a formas rigidas nem imutaveis, mas sim, sio “formas
transformaveis” (DURAND, p. 64) na medida em que estdo relacionados a processos
(ou pressBes) histdricos e sociais que constituem sua realidade arquetipal; os individuos,
enfim, vdo tratar de enumerar as imagens em universos distintos do imaginario.
Pensando na organizacdo de toda essa motivacdo simbdlica, conforme explica Turchi
(2003), a proposta durandiana nos leva a considerar que por meio de trajetos
antropolégicos os simbolos formam grandes eixos, pela reunido de constelacfes de
imagens constantes, alinhadas por simbolos convergentes, dando inicio, entdo, aos
regimes.

O que o antrop6logo francés vai perceber é que existe um isomorfismo
simbdlico, que organiza os schémes e 0s arquétipos constituintes dos mitos e das
constelacBes de imagens, e que regra a representagdo imaginaria. Pitta (2005) explica
que as imagens (miticas, literarias ou visuais) vdo considerar orientagcdes estruturais
fundamentais, de modo a condensar dois tipos principais de intengdes que organizam as
imagens de uma cultura.

Gilbert Durand percebe no material que estuda duas intencGes
fundamentalmente diversas na base da organizacdo das imagens: uma
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dividindo o universo em opostos (alto/baixo, esquerda/direita, feio/bonito,
bem/mal etc.), outra unindo os opostos, complementando, harmonizando. O
primeiro € o regime diurno, caracterizado pela luz que permite as distinces,
pelo debate. O segundo é o regime noturno, caracterizado pela noite que
unifica, pela conciliacdo (2005, p.23).

Em As Estruturas Antropoldgicas do Imaginario Durand trata didaticamente do
regime diurno em dois momentos: (i) as faces do tempo e (ii) o cetro e o gladio. Na
primeira parte ele trata de trés tipos de simbolos: os teriomdrficos; os nictomorficos; e
os catamorficos. Enquanto na segunda, ele discorre a respeito dos simbolos
ascensionais, dos simbolos espetaculares e dos simbolos diairéticos. Quanto ao regime
noturno, encontramos a seguinte classificacdo: na primeira parte os simbolos referentes
a descida e a taca, que sdo os simbolos: da inversdo; da intimidade; e das estruturas
misticas do imaginario. Na segunda, por sua vez, lidamos com o que Durand denomina
“do dendrio ao pau”, da seguinte forma: os simbolos ciclicos; do esquema ritmico ao
mito do progresso; estruturas sintéticas do imaginario e estilos da historia; e, por fim,
mitos e semantismo.

Ao discorrer sobre o que ele chama de As Faces do Tempo, Durand se refere,
portanto, as trés grandes epifanias imaginarias da angulstia humana diante da
temporalidade. E para isso sdo trabalhados os simbolos ligados aos “semblantes do
tempo”, na seguinte ordem: o simbolismo animal, o simbolismo das trevas e o
simbolismo da queda. Ainda com relagdo ao regime diurno, ligado a verticalidade,
separacdo e luta, Durand vai explicar melhor a estrutura herdica do imaginario, que
reine os simbolos de elevacdo, os simbolos relacionados a visdo e os simbolos da
divisdo. Ao contrario do diurno, o regime noturno vai se preocupar em harmonizar, e
vai fazer isso de duas maneiras diferentes: a mistica (inversdo e intimidade) e a sintética
(ciclicos).

Segundo define Stréngoli (2005), na modalidade herdica do regime Diurno sédo
privilegiados os processos dialéticos, a tendéncia a abstracdo do meio ambiente e a
inclinacdo para fragmentar; os verbos ou gestos, em geral, reportam a¢Ges que marcam
processos de distingdo, separacdo ou afrontamento, evidenciando a atracdo pela
contradicdo e pelo conflito. JA& na modalidade mistica do regime Noturno, ha a
inclinagdo para utilizar expressdes metaforicas e imprecisas, com tendéncia a
miniaturizagdo, com o objetivo de desfuncionalizar as imagens de agressividade e de

perigo. Os campos lexicais privilegiam as imagens que se reportam ao sentido de
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protecdo ou de abrigo, imagens que possibilitam a construcdo de uma harmonia na qual
0 perigo, que figurativiza o medo, ndo entre.

E evidente que toda a teoria de Durand se fundamenta em uma proposta de
sistematizacdo de processos antropologicos, contudo, apesar de se tratar de tendéncias
universais, isomorfismo de simbolos e imagens constantes, por exemplo, ndo se quer
dizer que se trata de uma teoria com “espirito de sistema” (DURAND, 2002), ou ainda,
que se entenda o imaginario como estrutura fixa, estatica e inflexivel, ao contrario, estao
em voga trajetos e movimentos altamente dinamicos entre o individual e o coletivo, que
sempre possibilitam a novidade da imagem, nunca como 0 “eco de um passado”
(BACHELARD, 2008). Tratam-se, na verdade, de “criagdes da humanidade que
atualizam por meio de imagens, os arquétipos presentes no inconsciente coletivo”
(TURCHI, 2003, p. 39, grifo nosso). Ou seja, existem frequentes atualizacGes das
estruturas simbolicas do imaginario, por meio das imagens, nas diferentes culturas.

As consideracOes relativas aos regimes sdo vélidas na medida em que nos
ajudam a entender a trajetdria do idolo, principalmente ao olharmos para as imagens que
compdem seu percurso de constituicdo, o que sera melhor visualizado no momento da

analise (préximo capitulo).

2.1.2 Sobre a nogao de mito

Além de trabalhar os regimes como elementos constituintes do imaginario,
Durand ira desenvolver extenso estudo sobre a nocdo de mito. Se formos buscar as
diversas significagdes para a palavra “mito”, algumas indicam uma no¢ao mais corrente
(senso comum) e outras ja apontam para a ideia de mito como compreendida pelos
estudiosos da area. Assim, pela polissemia da palavra e para seguir uma organizagdo
mais dindmica dos dados, primeiro traremos as definices relativas ao dicionario; em
seguida as perspectivas apresentadas por diferentes mitdlogos e depois a proposta que
sustentamos e que vamos adotar ao longo da pesquisa, qual seja: a visdo trabalhada na
Antropologia durandiana.

Segundo o Novo Dicionario Aurélio: em grego, mythos, em latim mythu (fabula,
lenda, mentira) — (i) narrativa dos tempos fabulosos ou heroicos; (ii) narrativa na qual
aparecem seres e acontecimentos imaginarios, que simbolizam forgas da natureza,

aspectos da vida humana, etc.; (iii) pessoa ou fato assim representado ou concebido
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(“Para muitos, Rui Barbosa é um mito™); (iv) ideia falsa, sem correspondente na
realidade; (V) representacdo (passada ou futura) de um estadio ideal da humanidade; (vi)
imagem simplificada de pessoa ou de acontecimento, ndo raro ilusoria, elaborada ou
aceita pelos grupos humanos, e que representa significativo papel em seu
comportamento; (vii) coisa inacreditavel, fantasiosa, irreal, utopia; (viii) Filosofia —
forma de pensamento oposta & do pensamento l6gico-cientifico; (ix) Antropologia®? —
narrativa de significacdo simbdlica, transmitida de geragdo em geracdo e considerada
verdadeira ou auténtica dentro de um grupo, tendo geralmente a forma de um relato
sobre a origem de determinado fenbmeno, instituicédo, etc., e pelo qual se formula uma
explicacdo da ordem natural e social e de aspectos da condi¢do humana.

E interessante buscar as diversas definicbes consideradas por diferentes
mitologos para seguirmos uma linha de raciocinio que nos possibilite ter uma visao
global do conceito, no sentido de aprender com cada um. A seguir, apresentados de
maneira bastante sucinta: para Ernst Cassirer (1992), os mitos sdo um “milagre do
espirito”, energia espiritual; aquilo que o sujeito efetua espontaneamente. S&o modos de
simbolizacdo, pela objetivacdo da experiéncia dos seres humanos, tornando comuns a
linguagem de hoje e a dos antepassados. Segundo Pitta, o “filosofo alemdo da escola
neokantiana [...] mostra a importancia do homem como animal simbolico. Para ele, os
simbolos tém propriedades criadoras e libertadoras” (2005, p. 17).

Para Carl Jung (2000), os mitos sdo elaboracbes conscientes, organizadas em
forma de narrativas, responsaveis pela transmissdo de contetdos coletivos ao longo dos
tempos. Esses contetdos (imagens primordiais e universais) provém originariamente do
inconsciente que, para Jung, produz representacdes coletivas. Assim, tanto 0s
arquétipos (archetypus) quanto os mitos se relacionam a essas representacdes, contudo,
enguanto estes sdo organizacGes conscientes, aqueles ainda ndo foram submetidos a
racionalizacdo. Ja Joseph Campbell (1990; 1995) considera 0 mito como metéfora da
potencialidade espiritual do ser humano; prioriza a funcdo psiquica do mito, que seria
fruto das fases transicionais do desenvolvimento do ser humano, do ciclo da vida, temas
universais como o nascimento, a adolescéncia, 0 casamento e a morte.

De acordo com Leévi-Strauss (1996), o mito € uma estrutura de linguagem que

funciona como fonte explicativa do sujeito no mundo. Ele vai falar de mito individual

12 podemos acompanhar, no geral, uma aproximagdo do mito & ideia de inverdade, irrealidade, fantasia,
mas que a definicdo ndmero nove ja indicia o que a corrente antropoldgica ird adotar.



54

como composicdo duravel que por meio de um sistema temporal congrega o sincrénico
e o diacronico, relacionando, ao mesmo tempo, passado, presente e futuro. O mito pode
ser visto, dessa forma, como “estrutura folhada”, fruto de relatos diversos que se
repetem pelos mitemas (sequéncias constantes). “Um mito diz respeito, sempre, a
acontecimentos passados: ‘antes da criacdo do mundo’ [...] Mas o valor intrinseco
atribuido ao mito provém de que estes acontecimentos, que decorrem supostamente em
um momento do tempo, formam também uma estrutura permanente” (1996, p. 241).

Mircea Eliade (2002) traz para o estudo do mito uma perspectiva historico-
religiosa, considerando, assim, o mito como histdria sagrada que perdura ao longo dos
tempos; “a narrativa de uma ‘cria¢do’ [que] relata um acontecimento ocorrido no tempo
primordial, o tempo fabuloso do ‘principio’” (2002, p. 11). Os mitos, entdo, fornecem
modelos para a conduta humana e estdo sempre vivos na medida em que
“fundamentam e justificam todo o comportamento e toda a atividade do homem™ (2002,
p. 10). Roland Barthes (2002), por sua vez, trata o0 mito como fala e, assim, dessacraliza
qualquer mistério referente a nogdo. Ou seja, 0 homem fala 0 mito por meio de sua
linguagem, seus simbolos e projecdes.

Por fim, segundo Durand, o mito deve ser entendido como “sistema dindmico de
simbolos, arquétipos e esquemas, sistema dinamico que, sob o impulso de um esquema,
tende a compor-se em narrativa” (2002, p. 62-63). Ainda, “o mito, escreve Gusdorf, é o
conservatorio dos valores fundamentais” (2002, p. 397). Em outras palavras (2002, p.
355-356):

Narrativa — obcecada pelos estilos da historia e pelas estruturas draméticas
(...). E no seu sentido mais geral que entendemos o termo ‘mito’, fazendo
entrar nesse vocabulario tudo o que esta balizado por um lado pelo estatismo
dos simbolos e por outro pelas verificagdes arqueoldgicas. Assim, o termo
‘mito” engloba para nés quer o mito propriamente dito, ou seja, a narrativa
que legitima esta ou aquela fé religiosa ou magica, a lenda e as suas
intimagdes explicativas, o conto popular ou a narrativa romanesca.

Assim, levando em consideracdo as diferentes definicdes, podemos propor a
seguinte ideia, endossando Durand: o mito € uma narrativa criada e recriada pelo
Homem, desde os tempos imemoriais e em todos 0s espagos culturais, com o objetivo
de eufemizar sua imperfeicdo e finitude e diminuir a negatividade dos fatos e do
mistério do universo'®. Assim, para ele, sdo narrativas arquetipicas que propdem uma

eufemizacdo da realidade, formando uma espécie de Gltimo fundamento teoricamente

13 Cf. DURAND, 2002.
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possivel de explicagdo humana. Dito de outra maneira: sdo crengas que propdem uma
realidade instauradora do ser, ao se constituirem como manifestacdo discursiva de
producdo humana presente em todas as épocas e sociedades, que orientam e organizam
a vida, caminhando sempre com a capacidade do ser humano de simbolizar. Desse
modo, possui uma funcdo transcendente — nasce do desejo de compreender questfes
essenciais da existéncia, explicam o ser — e uma funcdo terapéutica — domestica o tempo
e marca um espacgo de revalorizacdo da esperanca; eufemiza a morte. Assim, mitos e
simbolos totalizam a concepcao de verdade nas representacdes humanas e, dessa forma,
promovem narrativas historicas e lendarias. Ainda segundo Durand, toda representacao
do Homem advém de um impulso narrativo que envolve a compreensdo do sujeito e do
mundo, sendo assim, no momento em que a palavra toma consciéncia de si e a atividade
humana deseja escrever, isto €, organizar os sonhos e 0s pensamentos, dai nascem 0s
mitos™.

Por isso dissemos no inicio deste capitulo que o imaginario se firma como o
centro da capacidade do ser humano para transcender e que se realiza na forma de
imagens simbdlicas e de narrativas arquetipicas, ou seja, 0 imaginario deve ser
entendido como a fonte primordial da capacidade humana de simbolizar e elaborar
narrativas miticas. Para Durand, portanto, temos um movimento que vai do universal ao
particular, na medida em que os mitos formam um sistema dindmico de simbolos, de
arquétipos e esquemas, pois eles nascem exatamente dessa dindmica, desse trajeto,
dessa “troca incessante que existe ao nivel do imaginario entre as pulsdes subjetivas e as
intimagdes objetivas que emanam do meio cosmico e social” (DURAND, 2002, p. 41).
Isso explica a universalidade dos mitos, que sdo, a0 mesmo tempo, invariantes, se
repetem — sO se variam entre 0s mitos classicos — e se modificam, de acordo com o
tempo e 0s espacgos circunstanciais (situacdes sociais e geograficas).

Diante de toda a riqueza produtiva que o Imaginario envolve, nos colocamos a
seguinte pergunta: como compreender 0 que estd sendo feito e dito, sem considerar as
dimensGes simbolicas e miticas que estdo em suas raizes?

Acreditamos que o percurso do idolo esta diretamente ligado as construgdes do
imaginario coletivo, logo, intimamente relacionado aos mitos pertencentes ao nosso
caldeirdo imaginario, tanto em um nivel mais amplo, ao acumular mitos diretivos ou

grandes mitos, responsaveis pela dindmica social (agueles que tém como tema a morte,

4 Cf. FELICIO apud CARVALHO, p. 09.
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0 amor, 0 nascimento e o destino, por exemplo), quanto em um nivel mais peculiar, ao
lidar com as producdes e representacdes que dizem respeito a narrativas menores, e que
muitas vezes sdo harmonicos e consonantes aos mitos maiores, como 0s mitos da Fénix
e de Peter Pan, focados no presente texto.

Tendo isso em vista, podemos entender o percurso pelo qual o idolo Michael
Jackson percorre, do &pice (inicio e meio da carreira) ao fim (escandalos) e, depois, seu
renascimento (pos-morte — purificagdo dos “males” da fase anterior), € 0 porqué da
recorréncia ao mito de Peter Pan, por exemplo, ao tentarem explicar 0 seu apego a
criancas ou o seu sitio Neverland (Terra do Nunca). Ora, as narrativas criadas para
relatar a trajetdria do cantor ndo escapam das indica¢des do imaginario e dos mitos que

circulam na histéria humana.

2.2 O imaginario da morte no Ocidente: um discurso de devocao

Levando em consideracdo a pertinéncia do didlogo entre discurso e imaginario,
podemos pensar a questdo da morte, que é tanto um elemento central nas reflexfes da
antropologia do Imaginario como pode ser compreendida como uma nocdo discursiva
que se constrdi socialmente. A morte é carregada de sentido, e ndo um simples
constituinte do processo biolégico dos seres humanos. A propdésito, Durand a encara
como forca motriz central na habilidade de imaginar dos seres humanos, ou seja, a
“angustia diante do devir” (2002, p. 121), do tempo consumidor, ativa em nds uma
capacidade de criar, de buscar respostas seguras, a fim de evitar o fim desconhecido; as
narrativas miticas vdo surgindo como solugdes possiveis diante das contingéncias
temporais.

Contudo, trata-se de um tema visto com algumas especificidades culturais. O
historiador Philippe Aires (2003) faz um levantamento historiografico da morte no
Ocidente. Ele nos mostra que nem sempre se prezou por uma postura de sacralizacao
dos mortos e 0 que se tinha por muito tempo nas eras medieval e moderna foi uma
indiferenca as sepulturas. Entdo, “apenas no fim do século XVIII que uma nova
sensibilidade ndo mais tolerou a indiferenca tradicional, e que uma devogéo foi
inventada, tendo sido tdo popularizada e difundida na época romantica, que
acreditaram-na imemorial” (2003, p. 17), dai provém, portanto, o que ele entendeu

como a originalidade do culto romantico aos mortos.
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Essa devocao ocidental se firmou como pratica comum nas relagfes culturais do
ocidente e dai surgem uma série de narrativas mitologicas que propdem, de alguma
maneira, a continuidade do ser, uma espécie de renascimento. A crenga cristd professa
uma eternidade transcendental, assim, a morte € apenas o fim de um ciclo efémero e
cheio de sofrimento para o comeco de outro, perene e de alegria abundante. A religido
catolica, por exemplo, realiza diversos rituais relacionados a morte, com o intuito de
garantir o descanso da alma e a prosperidade na vida eterna, como: o velério, o enterro,
a missa de sétimo dia, o dia de finados. Em geral, sdo préaticas coletivamente adotadas e
difundidas entre as culturas que, de alguma maneira, estabelecem formas de tratar e
pensar a morte.

Podemos propor, entdo, que essa atitude diante dos mortos fomenta condicGes
favoraveis a producdo de um discurso de devocdo que se firma e circula entre as
geracBes. E nesse sentido que entendemos que imaginario e discurso se congregam e
passam a interferir nos mais diversos tipos de interacdo social; a relagdo midia-idolo ndo
estaria isenta dessas interferéncias. Por um lado, as consideracfes tedricas dos estudos
de discurso nos apontam a uma historicidade condicionante dos lugares sociais; por
outro, 0 nosso grande arcabouco cultural comporta no¢des e imagens comuns que nos
ajudam a definir quem somos e quem Sa0 0s outros, constituindo, a0 mesmo tempo, um
processo de subjetivacdo e de alteridade, enfim, nos ajudando a identificar o “eu” e o
“outro” no mundo. Nesse sentido, os enunciados que constituem o mundo e nos
constituem sdo dinamicamente perpassados por conteidos do imaginario e do discurso.

Seguindo esse raciocinio, acreditamos que desse universo de crengas,
fundamentos e imagens que nos formam, a sacralizacdo da morte surge como algo
bastante central na histéria do Homem ocidental, nesse sentido, os discursos que
circulam e constituem as sociedades ocidentais estdo sempre atravessados por uma
tendéncia de beatificagdo e respeito aos mortos, passando a ser entdo um discurso
constituinte, como também o s&o o cientifico e o filoséfico, por exemplo. Considerando
esse discurso de devocdo, entendido a partir da perspectiva de que falamos, néo se deve
insultar ou maldizer os que ja partiram, o que acaba funcionando como modalizador das
opinides e julgamentos, logo, como mecanismo de reconstrucdo do outro e, trazendo a
nossa analise, das figuras midiaticas. Como explica Maingueneau, 0s discursos
constituintes sdo “[f]iadores das multiplas praticas discursivas de uma sociedade, eles

dao sentido aos atos de seus membros” (2010, p. 158).
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Assim, compreendemos porque alguns rétulos constituiam a formacéo
imaginaria de Michael Jackson, e que tais rotulos sempre variavam e variam de acordo
com o momento do qual se fala, com condi¢des de producdo determinadas, sugerindo,
finalmente, a possibilidade de renascimento. Selecionamos, entdo, alguns estere6tipos
indicadores da personalidade (discursiva e simbolica) do cantor: o Michael Jackson que
mudou de cor, pois ndo queria ser negro; o Michael Jackson que tinha vitiligo; o
Michael Jackson que se desfigurou depois de tantas cirurgias plasticas para esconder as
suas marcas etnico-fenotipicas; o Michael Jackson pedofilo; o Michael Jackson pai, que
quase jogou o proprio filho pela janela; o Michael Jackson filho, traumatizado, vitima
da criacdo do rigido pai; o Michael Jackson milionério; o Michael Jackson falido; o
Michael Jackson que, na verdade, nunca foi pedofilo, mas que apenas sofria da chamada
sindrome de Peter Pan etc.

Enfim, sdo diferentes perspectivas que dao significado a imagem do idolo,
respeitando sentidos e maneiras de enxergar que sao definidos socialmente. Exatamente
por envolver imaginario e discurso, esferas da linguagem altamente frutiferas e
criativas, 0 processo de renascimento, ou a reconstrucdo positiva da imagem de outro, é
uma possibilidade inerente a nossa forma de organizacéo e recepcdo da morte, tanto é
que ndo se trata de procedimento exclusivo do idolo Michael Jackson, j& tendo sido
evidenciado em outras figuras, como é o caso de Jesus Cristo, Elvis Presley, John

Lenon, entre outros.

2. 3 O herdi e o idolo: questdes arquetipicas

As nocdes de idolo e herdi por vezes se confundem no vocabulario corrente, mas
até quando podemos tomé-las como da mesma ordem e até quando devemos manter as
diferengas? O dicionario evidencia as duas coisas, semelhancas e diferencgas, na medida
em que traz o her6i (do grego héros, héroos; do latim, heroe) como (i) “homem
extraordinario por seus feitos guerreiros, seu valor ou sua magnanimidade”; (ii)
“protagonista de uma obra literdria”; (iii) semideus; (iv) “pessoa que por qualquer
motivo € centro das atengodes”.

Talvez possamos, a partir dessas definigdes, estabelecer alguns niveis de
heroicidade. Assim, teriamos o herdi classico, que da sua vida por outrem ou por algo

maior, que tem uma jornada, uma missdo a ser empreendida (Ex.: Jesus Cristo). Daqui



59

subdividem-se duas vertentes: o her6i épico das grandes guerras, que luta e vence,
representando uma nagdo (Ex.: O Ulisses histdrico) e o herdi tragico, que vai cair nas
contingéncias da fortuna (ex.: Edipo). Dessa mesma ideia nasceria o her6i poético, que
é aquele personagem do género ou estilo literario que celebra facanhas herdicas
(magnanimidade, longanimidade ou generosidade), € quando se narra e deifica as acdes
do herdi épico (Ex.: O Ulisses homérico). Teriamos também o herdi sagrado, aquele
ente mitico, metade homem e metade deus, que realiza feitos notaveis (ex.: Hércules e
Aquiles).

E, por altimo, carregado de sentido mais amplo, teriamos o herdi-idolo, aquele
que simplesmente estd no centro das atencGes, que ndo pratica atitudes classicamente
herdicas, mas que se destaca, que estd acima da média, que esta além do ordinério, que
goza da fama e da admiracdo publica. Nesse patamar € que se unem as nocdes de heroi e
idolo (o idolo contemporaneo, ndo mais o idolo-deus). Aqui podemos congregar aqueles
que formam o grupo dos grandes homens. Grandes atletas (Ayrton Senna), cantores,
atores, musicos, politicos (Luther King, Mandela). Como resume Campbell (1990) em
O Poder do Mito, no capitulo A Saga do heroi, ao discorrer sobre as caracteristicas do
herdi: [deve haver] “ato supremo de realizac¢do, nivel césmico maior e ndo local (1990,
p. 135).

Diante disso, podemos perceber que o que ficou convencionado por feitos
herdicos se distancia do que a prépria palavra heréi significava originalmente. As
atitudes herdicas estdo ligadas ao herdi épico e seriam reconhecidas facilmente pela
coragem, entendida como bravura extrema, entrega e rendncia de si em favor de outro,
generosidade absoluta, bondade etc. Hannah Arendt (2010, p. 233) explica o porqué dos

diferentes usos da palavra:

O heréi revelado pela histéria ndo precisa ter qualidades heroicas;
originalmente, isto é, em Homero a palavra her6i era apenas um modo de
designar qualquer homem livre que houvesse participado da aventura troiana
e do qual se podia contar uma historia [...] Em Homero a palavra héros sem
davida implicava distin¢cdo, mas uma distin¢cdo que estava ao alcance de
qualquer homem livre, em nenhum momento tem o significado ulterior de
semideus, resultante talvez da deifica¢do dos antigos herdis épicos.

A coragem ilimitada, que talvez seja a caracteristica mais marcante do herdi
classico, ndo era requisito para se chamar alguém de herdi, na verdade, a heroicidade se
garantia pela distincdo de alguém do qual se pode contar uma histéria. Assim, o Unico

requisito seria o da fama, ou seja, o herdi tem que aparecer, ndo pode haver anonimato,
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pois ¢ essa publicizagdo, essa visibilidade, que o distingue dos homens ordinarios. “Se
seguissemos o costume linguistico grego segundo o qual os ‘herdis’, os homens que
agem no sentido mais elevado, eram chamados de andres epiphaneis, homens
completamente manifestos e altamente visiveis” (ARENDT, 2009, p. 90). Diante disso,
s0 podemos tomar idolo e herdi como sinbnimos se invocarmos o sentido mais original
do termo, esse homem epifanico, necessariamente manifesto.

A ideia de alta visibilidade vai casar, entdo, com a definicdo de idolo que
adotamos, explicitada anteriormente (topico 1.4.1), qual seja: “pessoa a quem se tributa
respeito ou afeto excessivo”; alguém célebre, que foge ao ordinario. Levando isso em
consideracao, podemos dizer que hd um movimento globalizado de espetacularizacéo da
cultura que instiga um movimento de heroicizacdo de sujeitos da midia. Como explica
Campbell (1990): o regular, o comum néo prende a atencdo, ndo fomenta adesdo, aquele
reconhecimento do espectador com a celebridade serd mais forte quanto mais mexer
com o extraordinario, com o diferente, com o espetacular, com o sensacional. “Alguém
que realizou alguma coisa além do nivel normal de realizagdes ou de experiéncia”

(CAMPBELL, 1990).

2.4 A validade do simbdlico no trabalho midiatico

Lidamos o tempo todo com a experiéncia de narrar, seja como ouvinte ou como
narrador, essa é uma atividade extremamente elementar nos relacionamentos humanos.
Ao narrar tornamos os fatos memoraveis e compreensiveis, contamos historias vividas,
ouvidas ou imaginadas. A capacidade de narracdo estd diretamente relacionada ao
imaginario, pois nele estdo contidos simbolos, imagens, arquétipos, enfim, nocoes
comuns que compartilhamos coletivamente. Por exemplo, para narrar a histéria de um
rei é preciso que se saiba o que significa a figura de um rei, para isso, podemos lembrar
de reis que ja existiram, podemos falar de como funciona um reinado, podemos falar da
rainha, dos servos, dos castelos e de outros elementos que participem do campo
semantico e simbolico relacionado a imagem de um rei. Apesar de parecer evidente,
estamos dizendo isso para ressaltarmos que junto ao processo de narrar sdo ativadas
associacfes que cooperam com a compreensdo do que estd sendo dito. E sdo nessas

associagOes simbolicas que queremos nos focar, uma vez que estamos trabalhando com
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a analise de narrativas de acontecimentos, e, desse modo, queremos entender como 0s
elementos do imaginéario sdo ativados para narrar a historia de um idolo.

Para o antropologo Joseph Campbell, “[a] universalidade desses padrdes
[arquetipicos] € que possibilita compartir a experiéncia de contar e ouvir historias. Um
narrador instintivamente escolhe personagens e relacfes que ddo ressonancia a energia
dos arqueétipos, para criar experiéncias dramaticas reconheciveis por todos. Tomar
consciéncia dos arquétipos s6 pode aumentar nosso dominio do oficio”. (CAMPBELL
apud VOGLER, 2006).

Vogler (2006) trabalha o conceito jungano de arquétipos. Para ele, na medida
em que ha tipos recorrentes ou comuns de personagens, simbolos e relagdes — como as
figuras dos herdis, dos sabios, dos guardiGes, dos companheiros, dos vildes, dos
brincalhGes etc.— pode-se dizer que existem os arquétipos, “personagens que povoam 0
pais da narrativa” (2006, p. 46), ou, segundo Carl Jung, “antigos padrdes de
personalidade que sdo uma heranga compartilhada por toda a raga humana” (2006, p.
47). Nesse sentido, Vogler, ao recorrer a nogdo jungana de “inconsciente coletivo”,
explica que “os contos de fadas e os mitos seriam como os sonhos de uma cultura
inteira [...]. Os arquétipos sdo impressionantemente constantes atraves dos tempos e das
mais variadas culturas, nos sonhos e nas personalidades dos individuos, assim como na
imagina¢do mitica do mundo inteiro” (2006, p. 48). Saber lidar com esses arquétipos
num contexto de narrativa de historias e por que ndo dizer num ambiente midiatico, de
narrativas reais, é funcional, estratégico e legitimo.

E possivel perceber isso de forma evidente na constituicdo dos idolos. De certa
forma, uma figura, uma marca, estd sendo construida; um icone cuidadosamente
modelado por pomposas assessorias de marketing, que inevitavelmente trabalham com
estratégias de reconhecimento e seducédo do e com o publico. Ou mesmo sem considerar
os procedimentos publicitarios de persuasdo, discursivamente uma imagem esta sendo
formada, uma imagem esta sendo construida, isto é, a imagem de um sujeito discursivo
gue espera adesao.

Sendo assim, podemos trazer a discussdo o lugar do her6i, garantido por sua
forma arquetipica a partir de alguns quesitos especificos, como nos mostra Christopher
Vogler, em A jornada do herdi. O que defendemos é que o idolo das narrativas reais
abordados no jornalismo informativo tem aspectos muito semelhantes a um tipo de

her6i de que falamos no tépico 2.3, o herdi-idolo, exatamente na medida em que
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observamos as caracteristicas que constituem ambos: aquele que esta no centro das
atencOes, que se destaca, que esta acima da média, que esta além do ordinério, que goza
da fama e da admiracéo publica. Ou ainda, aquele que se identifica com a plateia, aquele
que age, aquele que cresce, aquele que sabe lidar com a morte, podendo com isso,
assumir variedades herdicas — anti-herdi, herdis voltados para o grupo, herois solitarios,
herois tragicos ou herdis catalisadores etc. Enfim, todos esses arquétipos carregam
caracteristicas universais ¢ Unicas assim como “os herdis devem ter qualidades,
emoc0des e motivacdes universais que todo mundo ja tenha experimentado uma vez ou
outra” (VOGLER, 2006, p. 55). Isso tudo leva o publico a se identificar e recebé-los
como herois, idolos, icones, sejam da vida real ou da literatura.

Ora, o discurso jornalistico por estar aparentemente resguardado pela proposta
de imparcialidade e objetividade, e na medida em que 0 que esta em jogo € o trato com
informacdes e fatos, nos da a impressao de que é possivel descartar nog¢bes arquetipicas
e de inconsciente coletivo, ou seja, basta o bem informar. Contudo, persistimos na ideia
de que informar é também, em algum momento, narrar, contar histérias (de herois, de
assassinos, de idolos, de féas) e, nesse sentido, ndo se descarta a recorréncia ao
simbodlico, tanto no agendamento tematico quanto no momento da producdo de
historias, mesmo que reais e resultantes de rigorosos processos que garantem a
qualidade da informacdo jornalistica.

Voltemos ao nosso caso de estudo: Michael Jackson, ou melhor, a figura do
idolo M. J. passa por um processo de construcdo; para a sua saida do anonimato é
necessaria a constituicdo de um perfil midiatico, que agrade ou que desagrade, mas que
alcance e atinja publicos. Se pudéssemos pensar em niveis midiaticos (ideia de tornar
publico, publicizar) o estdgio mais consciente desse processo seria o trabalho da
assessoria de marketing, que em algum momento delibera: vamos construir um rei, o rei
do pop; o trabalho jornalistico viria, entdo, nessa escala como um estagio mais
implicito, aqui ndo se cria o icone, mas o reatualiza numa nova linguagem, pois ha uma
saida da linguagem publicitaria, que tem o objetivo claro de venda do “produto”, para
uma linguagem informativa; nesse momento também se delibera, que € quando, nas
reunides de pauta, por exemplo, decide-se o que vai sair e de que forma vai sair — no
caso, M. J. e aceito como idolo e, entdo, € noticia, seja para exaltacdo ou para

destruicao.
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Além das referéncias a narrativa de Peter Pan (diferentes matérias mostram
iSs0), a reportagem de 18/07/1984 — Ele é mesmo mais popular do que Cristo / “Sou
mais popular do que Cristo”, desejou John Lenon nos anos 60, sem imaginar que
Michael Jackson realizaria 0 sonho —, confirma a ideia de recorréncia ao imaginario
(simbolos, arquétipos, mitos) no trabalho jornalistico. O eixo de linguagem motor
constitutivo da matéria é a analogia da figura de Jesus Cristo com Michael Jackson,
mesclando, para isso, o discurso religioso com o discurso jornalistico (narrativo-
descritivo).

Diante do que vimos, no que se refere a antropologia do imaginario durandiano,
em geral, ficam claras as contribuicdes desse referencial tedrico para o desenvolvimento
do que apresentamos até aqui, desde 0 momento em que entendemos o idolo midiatico
como nocdo advinda fundamentalmente do plano simbdlico e politico, fruto de um rico
legado coletivo de simbolos, mitos e imagens comuns. O gue interessa agora € observar
esses elementos funcionando na andlise, ou seja, € enxergar o imaginario acontecendo
por meio da linguagem, dando forma as producbes culturais, entrelacando-se ao

discurso e a midia, e constituindo sentido na trajetéria do idolo.
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CAPITULO Il - ANALISE DOCUMENTAL: O IDOLO MICHAEL JACKSON

3.1 O trajeto do idolo Michael Jackson

Nesse capitulo, para melhor compreender o percurso de construcao,
estabilizacdo, desconstrucdo e reconstrugdo que estamos propondo para analise, iremos
considerar dados que formam tanto a carreira quanto a vida pessoal de Michael Jackson,
na perspectiva do discurso que entende essas fases como narrativas de acontecimentos,
por trabalhar a imagem de um sujeito discursivo, sempre atravessada pelo discurso do
Outro. Assim, para termos uma nocao da imagem do cantor nos Estados Unidos, que é
onde comeca sua trajetoria publica, recorremos a informacdes retiradas de uma linha do
tempo que relne importantes datas de sua biografia (Interactive Time Line: 1958-2009),
disponivel no jornal estadunidense Los Angeles Times, da cidade onde ele cresceu.
Notemos que s6 em 1972 se tem a primeira mencdo do cantor no Brasil, visto que antes
disso os Jackson Five gozavam de fama local, de modo que somente no final da década
de 1970 ¢é que Michael Jackson ganha destaque maior, fazendo producdes solo em 1971.
Isso reforca a necessidade de recorrermos a um jornal norte-americano, para termos
acesso a informagdes de antes da notoriedade internacional.

No que se refere a imagem do cantor enquanto icone mundial, portanto, serdo
analisadas matérias produzidas pelo jornal brasileiro Folha de S. Paulo, para termos
uma ideia de como se da a chegada de M.J. fora de seu pais, ja como cantor de grande
popularidade. A escolha do jornal Folha de S. Paulo, por sua vez, deve-se a alguns
motivos, que apresentamos a seguir: (i) trata-se de um dos jornais didrios de maior
circulacdo nacional, que oferece um servico acessivel de pesquisa de dados (antigos e
atuais), por meio do qual foi possivel ter acesso a matérias da década de 1970, por
exemplo; (ii) como as matérias envolvem um cantor estrangeiro, o jornal disponibiliza
reportagens produzidas por correspondentes internacionais que enviam matérias feitas
no pais de origem, no caso os Estados Unidos, e ndo apenas “matérias requentadas”,
como indica o jargdo jornalistico para denominar matérias aproveitadas de outros
jornais e agéncias de noticias.

E importante ponderar que a analise sempre ira partir do que as informagdes e 0
corpus oferecem, sendo necessario reconhecer que estes dados ndo trazem

necessariamente “a verdade dos fatos”, antes, ao se tratar de um processo mediado,
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temos acesso a um ponto de vista, a um simulacro do real, a narrativa de
acontecimentos, nos termos ja tracados no capitulo 1. Outra ressalva é no sentido de
esclarecer a metodologia. Julgamos necessario catalogar os titulos que seguem, com o
intuito de tornar possivel a compreensao do percurso do idolo como um todo, trazendo o
maximo de dados que conseguimos, entretanto, na analise do corpus serdo consideradas
apenas algumas matérias, na integra, que sejam mais densas e, assim, mais exemplares
no contexto de pesquisa.

Os titulos e as informacg6es seguem elencadas abaixo, de forma resumida.

Los Angeles Times:

05/11/1949 — os pais de Michael Jackson, Joe Jackson e Katherine Scruse, se casam.
29/05/1950 — nasce a mais velha dos nove irmaos, Rebbie Jackson.

04/05/1951 — nasce Jackie Jackson.

15/10/1953 — nasce Tito Jackson.

11/12/1954 — nasce Jermaine Jackson.

29/05/1956 — nasce La Toya Jackson.

12/03/1957 — nasce Marlon Jackson.

29/08/1958 — nasce Michael Jackson.

29/10/1961 — nasce Randy Jackson.

1964 — os trés irmdos mais velhos formam o grupo musical The Jacksons, que mais
tarde se transforma no grupo The Jackson Five, com a entrada de Marlon e Michael
Jackson.

1966 — The Jackosn Five ganha um festival local na cidade onde nascem, Gary, Indiana.
16/05/1966 — nasce Janet Jackson, a irma cacula.

Agosto, 1968 — primeira apari¢do do grupo no famoso Apollo Theater, em Nova lorque.
1968 — primeiro contrato de gravacao.

Margo, 1969 — segundo contrato do grupo, fechado com Berry Gordy, renomado
produtor da Motown Records [a mais importante gravadora de artistas negros dos
EUA].

1968/1969 — a familia Jackson se muda para Los Angeles, passando primeiro por
Hollywood.

16/08/1969 — primeira aparicdo ao vivo pela Motown, no Hollywod Palace.
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31/01/1970 — “I want you back”, do &lbum feito com Diana Ross, atinge primeiro lugar
no quadro de musicas de sucesso.

25/04/1970 — “ABC” ¢ o segundo sucesso do grupo, que se mantém no primeiro lugar
das “paradas de sucesso” (Billboard charts) por duas semanas.

19/06/1970 — Jackson Five in Concert: primeiro recorde de puablico (18.675 mil
pessoas).

27/06/1970 — “The Love you save” ¢ o terceiro sucesso do grupo, alcangando o primeiro
lugar nas “paradas de sucesso” por duas semanas.

17/10/1970 — “T’1l be there” é o quarto sucesso, mantendo-Se nas mais tocadas por cinco
semanas.

1971 — [Michael Jackson, por ser o mais novo do grupo, chama atencdo pelo talento
precoce e comeca a se destacar mais que 0s outros].

1971 — M.J. conhece o produtor Quincy Jones, com quem trabalhard mais tarde em
“The Wiz” e “The Thriller”.

29/04/1971 — M.J. é capa da Rolling Stone [mais importante revista de musica do
mundo]. Aos 11 anos ele ja tinha seis discos de ouro (ainda com os Jackson Five).
01/01/1972 — M.J. langa seu primeiro album solo, “Got to be there”.

14/10/1972 — “Ben” ¢é o primeiro sucesso Solo de M.J. a alcancar o primeiro lugar das
musicas mais tocadas nos EUA.

Abril, 1974 — M.J. langa “Music & Me”, conquistando o ptblico adolescente feminino.
1975 — Contrato rompido com a gravadora Motown. Com a saida de Jermaine do
Jakcson Five (que se casou com a filha de Berry Gordy), o grupo se rearranja como The
Jacksons.

1975 — novos produtores: The Jacksons fecha contrato com a gravadora Philadelphia
Records.

18/06/1977 — M.J. participa do musical “The Wiz”, junto de Diana Ross, Richard Pryor
e Lena Horne.

1978 — aos 20 anos de idade, primeiras noticias de namoro de M.J. com Tatum O’Neal
[outra garota prodigio que ganha o Oscar aos 10 anos estrelando em “Paper Moon™].
24/10/1978 — “The Wiz” faz sucesso em Nova lorque. Acredita-se que nesse ano foi a
primeira cirurgia plastica de M.J., depois de um incidente em um ensaio, onde havia
quebrado o nariz.

05/08/1979 — “Of the Wall”, um dos maiores sucessos de M.J., é lancado.
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13/10/1979 — “Don’t stop ‘til you get enough” atinge primeiro lugar nas paradas de
SUCesSO0.

18/01/1980 — M.J. domina os titulos mais cobicados da American Music Awards:
melhor cantor, melhor single (“Don’t stop ‘til you get enough”) e melhor album (“Of
the Wall”).

19/01/1980 — “Rock with you” mantém primeiro lugar nas “paradas de sucesso” por
quatro semanas.

06/11/1982 — dueto de M.J. com Paul McCartney, “The Girl is mine”, atinge Segundo
lugar nas musicas mais tocadas.

30/11/1982 — O album “Thriller” quebra o recorde mundial de musica, ficando em
primeiro lugar por 37 semanas consecutivas entre as musicas mais tocadas dos EUA. O
disco reuniu hits como “Billie Jean”, “Beat it” e confirmou sucesso total com a
divulgacdo do video “Thriller” [inovagdo que chamava aten¢do ¢ captava nova
tendéncia da musica em formatos de videoclipes]. O passo batizado como Moonwalk
também faz muito sucesso.

05/03/1983 — “Billie Jean” se mantém sete semanas em primeiro lugar das “paradas de
sucesso”.

25/03/1983 — o passo “Moonwalk” se consagra durante apresenta¢do de M.J. da musica
“Billie Jean” em um show beneficente da Motown, no Pasadena Civic Autitorium.
31/03/1983 — “Beat it” traz recorde de sucesso a MTV, proporcionando 10 milhdes de
acessos na audiéncia.

02/12/1983 — novo recorde da MTV com “Thriller”.

10/12/1983 — novo trabalho de dueto com o famoso Beatle Paul McCartney, “Say Say
Say” alcanga primeiro lugar nas “paradas de sucesso”.

27/01/1984 — acidente durante gravacdo de comercial da Pepsi: M.J. se queima na frente

de 75 fés que acompanhavam a filmagem.

Folha de S. Paulo (apenas os titulos — 0os documentos integrais constituem o corpus):

06/07/1972 — “Michael Jackson”.

12/09/1974 — Conjunto musical/Exterior: “Os ‘Jackson Five’ agora sdo seis”.
13/09/1974 — Conjunto musical/Exterior: “Jackson Five, as primeiras impressoes”.
16/09/1974 — Conjunto musical/Exterior: “The Jackson Five”.
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01/03/1984 — “Michael Jackson coleciona prémios na noite do Grammy”.
01/03/1984 — “Oito prémios Grammy, o novo recorde do fenomeno chamado Michael
Jackson”.

22/03/1984 — “E o garoto Michael virou um grande idolo”.

22/03/1984 — “Jackson, o garoto de 5 milhdes de discos”.

28/01/1984 — “Mais um prémio para Michael Jackson”.

30/01/1984 — “Michael Jackson se queima na gravagdo de comercial”.

01/02/1984 — “Jackson podera processar o estudio que causou o acidente”.
09/02/1984 — “A grande festa para celebrar o ultimo recorde de Michael Jackson”.
09/02/1984 — “Jackson vai a festa com Brooke”.

25/02/1984 — “O menino que ndo quer crescer’”.

19/03/1984 — “Michael Jackson fatura US$ 100 milhdes em excursdo”.

02/05/1684 — “Szpilman: é comum no Brasil plastica de Michael Jackson”.
20/06/1984 — <O idolo musical que virou mito”.

26/06/1984 — “Continental admite que fez “Thriller” pirata e promete entregar a
matriz”.

15/07/1984 — “Os Jackson continuam na estrada. Como sempre, faturando milhdes”.
15/07/1984 — “Michael Jackson, fendmeno da musica pop”.

16/07/1984 — “Vitimas de Jackson”.

17/07/1984 — “O grande negocio da musica ‘pop’ .

18/07/1984 — “Ele ¢ mesmo mais popular do que Cristo”.

27/08/1984 - “Especial — O idolo dos anos 80, (Michael Jackson, a explosdo do ano)”.
03/09/1984 — “Especial — O idolo dos anos 80, (Carisma nas paradas) 2° capitulo”.
10/09/1984 — “Especial — O idolo dos anos 80, (Thriller: o pulo do gato) 3° capitulo”.
19/09/1984 — “Yoko Ono e Michael Jackson estdo entre os 400 mais ricos dos EUA”.
11/06/1985 — “Aviao leva para Etiopia ajuda obtida com musica”.

16/08/1985 — “Michael Jackson agora ¢ dono da musica dos Beatles”.

17/08/1985 — “Jackson compra os Beatles”.

12/04/1985 — “Uma festa para o pequeno Prince”.

27/02/1986 — “Deu a 16gica no Grammy”.

27/02/1986 — ““We are de world’ leva Grammys”.

18/09/1986 — “Michael Jackson desafia médicos e usa maquina para rejuvenescer”.

30/05/1987 — “Um homem-elefante na vida de Michael Jackson™.
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12/08/1987 “Michael Jackson — O cantor, que cultiva habitos surpreendentes, como usar
uma mascara cirirgica e passear de cadeira de rodas, volta ao centro das atengdes com
anuncio de seu novo album”.

20/08/1987 — “A volta do superastro”.

30/08/1987 — “Este homem ndo quer morrer”.

02/09/1987 — “A nova embalagem de Michael Jackson”.

20/04/1988 — “A solidao de Jackson”.

07/02/1989 — ““Moonwalker’, uma orgia cosmica do tédio”.

04/05/1989 — “Michael Jackson entra em joalheria com peruca, bigodes e dentadura”.
14/05/1989 — “As novas de Michael”.

21/02/1990 — “Jackson premiado por 100 milhdes de discos”.

10/06/1990 — “Jackson operou suas bochechas”.

21/06/1991 — “Michael Jackson — A mais nova vitima de uma biografia ndo autorizada,
0 mega-astro pop desfila glorias e mazelas pelas 625 paginas de Michael Jackson - The
Magic and the Madness, de J. Randy Taraborrelli, ja um best-seller nos EUA, ainda sem
previsao de edi¢ao no Brasil”.

19/06/1991 — “Michael Jackson assina contrato de US$ 1 bi”.

29/03/1991 — “Jackson e socio da Sony”.

04/05/1991 — “Biografia diz que Jackson ¢ virgem”.

15/11/1991 — “BBC corta clip de Michael Jackson”.

15/11/1991 — Clipe de Michael Jackson pde branco no preto”.

19/11/1991 — Jackson causa indignagdo entre artistas”.

19/12/1991 — “Droga que clareia a pele pode causar cancer”.

19/01/1992 — “O senhor da terra do nunca”.

25/08/1992 — “Pos-operatodrio sem fim”.

17/12/1992 — “Cantor Michael Jackson ‘rouba’ 6pera alema”.

12/02/1993 — “Michael Jackson diz que o pai o espancava”.

12/02/1993 — “Jackson da a primeira entrevista em 14 anos”.

27/03/1993 — “Vitiligo, Michael Jackson e melagenina”.

25/08/1993 — “Michael Jackson ¢é acusado de abusar sexualmente de menor”.
27/08/1993 — “Novas acusagdes de abuso envolvem Jackson”.

28/08/1993 — “Menino inocenta Jackson em depoimento”.

01/09/1993 — “Gravacdo revela ameagas contra Michael Jackson”,



06/09/1993 — “Ex-empregados viram Jackson beijar garoto”.

29/09/1993 — “Ex-mordomo quer processar Jackson na Justi¢ga americana”.
20/11/1993 — “Michael Jackson teria tentado se suicidar”.

27/11/1993 — “Irmao diz duvidar da inocéncia de Jackson”.

02/12/1993 — “Motorista diz que Michael dormiu um més com garoto”.
10/12/1993 — “Michael Jackson ¢é culpado, diz La Toya”.

15/12/1993 — “Ex-empregada diz que Michael tomava banho com meninos”.
17/12/1993 — “Outro garoto acusa Michael Jackson de abuso sexual”.
08/01/1994 — “Jornal aponta novo caso de Jackson”.

12/01/1994 — “Garoto diz como foi seduzido por Jackson”.

13/01/1994 — “Documento conta detalhes da vida sexual de Jackson”.
14/01/1994 — “Michael Jackson vence processo de plagio”.

26/01/1994 — “Garoto retira dentincia contra Jackson”.

07/02 /1994 — “Michael vai processar La Toya, diz jornal”.

09/02/1994 — “Juri ouve testemunhas sobre caso Jackson”.

16/02/1994 — “Michael Jackson ¢ julgado inocente”.

13/06/1994 — “Fotos de 6rgao genitais de Michael Jackson serdo liberadas”.
11/07/1994 — “Michael Jackson e Lisa Presley se casam em segredo no Caribe”.
15/07/1994 — “Novo mistério cerca ‘Jacko’”.

03/08/1994 — “Unido Jackson-Presley ¢ o maior negocio do século”.
17/10/1995 — “Ex-Beatle briga com Michael Jackson por direitos autorais”.
19/01/1996 — “Lisa Marie Presley anuncia que vai se divorciar de Michael Jackson”.
05/11/1996 — “Michael Jackson confirma que sera pai”.

14/11/1996 — “Michael Jackson se casa com enfermeira”.

19/11/1996 — “Sogro confirma inseminagao artificial”.

05/02/1997 — “Jackson nega plagio na Italia”.

11/03/1997 — “Mulher acusa cantor de ‘sequestrar’ filho”.

04/04/1998 — “Michael Jackson € pai de novo”.

21/12/1999 — “Jackson e Liz Taylor podem se casar”.

20/06/200 — “Michael Jackson leva processo milionario”.

06/09/2001 — “Michael Jackson deve US$ 200 mi, diz jornal”.

10/09/2001 — “Jackson volta aos palcos apds dez anos de auséncia”.

06/07/2002 — “Jackson chama gravadoras de ‘racistas’”.
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20/11/2003 — “Justiga decreta prisdo de Michael Jackson”.
23/11/2003 — “Cantor pode estar a beira da faléncia”.
19/01/2004 — “Empréstimo salva acervo de Michael Jackson”.
26/01/2005 — “Jackson tem material erotico apreendido”.
27/01/2005 — “Jackson enfrenta ‘julgamento do século’”.

09/01/2006 — “Até veterinario processa Michael Jackson”.

10/03/2006 — “Justica multa Jackson e fecha rancho do astro”.

17/10/2007 — “Michael Jackson deve US$ 150 mil em honorarios”.

20/02/2008 — “Thriller — O disco”.

17/05/2009 — “Michael Jackson esta com cancer de pele, afirma tabloide inglés”.
08/06/2009 — “O mundo bizarro de Michael Jackson”.

26/06/2009 — “Michael Jackson morre de parada cardiaca nos EUA”.

26/06/2009 — “Astro tinha saude fragil, agravada recentemente”.

28/06/2009 — “Familia de Jackson pede segunda autopsia”.

03/07/2009 — “Show-funeral sera em ginasio para 20 mil pessoas, com teldes”.
04/07/2009 — “Ingressos de funeral serdo sorteados”.

06/07/2009 — “Funeral privado de Jackson sera em ‘cemitério de estrelas’”.
08/07/2009 — “Fas se despedem de Jackson em megafuneral”.

28/10/2009 — “Filme-show de Michael Jackson estreia hoje”.

28/06/2010 — “Luvas do astro sao vendidas por US$ 190 mil em leildo nos EUA”.
02/12/2010 — “Pai de Jackson processa médico de cantor”.

15/12/2010 — “Fotos de Michael chegam a 196 mil euros”.

27/09/2011 — “Médico de Jackson vai a julgamento hoje”.

06/10/2011 — “ “Nao tive infincia, e isso doi’, diz Michael Jackson em gravagao”.

08/11/2011 — “Médico de Michael Jackson é acusado”.

A partir disso, portanto, podemos agrupar os elementos expostos em “fases

tematicas”, de maneira didatica para facilitar a compreensao.

Narrativa do acontecimento 1 (1964 a 1970) — nascimento do idolo (The Jackson Five) /

crianca prodigio.

Narrativa do acontecimento 2 (1971 a 1985) — estabilizag&o do idolo / carreira solo.



72

Narrativa do acontecimento 3 (1986 — 1993 / 1994 a 2009) — desconstrucao do idolo /
morte moral (escandalos — extravagancias, esquisitices, mudanca de cor, cirurgias

plasticas, processo de pedofilia e assédio, boatos de faléncia);

Narrativa do acontecimento 4 (2009 a 2011) — reconstrucdo do idolo / renascimento

(ressignificacdo das polémicas — a morte fisica como evento motivador).

3.2 Reflexdes e analise do corpus

Considerando os dados apresentados no tépico anterior, os itens seguintes
indicam detalhes de um peculiar percurso detectado a partir da observacdo das
informacBes e dados formadores da carreira publica do idolo Michael Jackson. As
quatro fases constituem narrativas de acontecimentos que sugerem momentos
prioritariamente agrupados em estdgios, de acordo com a coeréncia semantica
caracteristica de cada periodo, mesmo que ndo sejam rigorosamente puros, entretanto,
por apresentarem, no geral, elementos comuns que podem ser reconhecidos da seguinte

maneira: construcdo, estabilizacdo, desconstrucédo e reconstrucéo.

3.2.1 Construcao

Nessa primeira fase, a que denominamos de construcdo, nos baseamos
principalmente em dados fornecidos pelo Los Angeles Times. Trata-se do Michael
Jackson no inicio da carreira, ainda com os irmdos. As reportagens referentes
especificamente ao idolo Michael Jackson comecam a ser frequentes apenas na segunda
fase da trajetdria do cantor, a partir de 1983, que é quando ele comeca a se estabilizar
enquanto idolo mundial.

O que podemos observar é que os substantivos e adjetivos usados para qualificar
M.J. sdo de destaque a figura do “pequeno Michael” (“Little Michael” era como ele era
chamado no inicio da carreira). O adjetivo “pequeno” esta ligado, metaforicamento, ao
campo semantico de nascimento, sugerindo o inicio de um ciclo que comecaria, e que
poderia ter continuidade promissora, coforme indica a expressdo “proje¢do inédita”. As
informac0es trazidas pelo Los Angeles Times confirmam isso ao enfocar no sucesso do

grupo e a forte proeminéncia do menino M.J. Destacamos 0s seguintes termos, que
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aparecem mais frequentemente no periodo de analise (1964 a 1971), catalogados
anteriormente: “primeiro lugar das ‘paradas de sucesso’”, “sucesso”, “mais tocadas”.
Na matéria da Folha de S. Paulo de 1972, a imagem do cantor como é trazida como o
“astro n.o 1 da masica moderna norte-americana” (ver anexos), além do trecho que o

qualifica como “garoto [que] alcangou proje¢ao inédita”.

06/07/1972 — Michael Jackson

O garoto alcancou uma projecdo inedita em recente
lancamento classificando-se, pela segunda vez, na parada de
sucessos dos EUA, com seu compacto. A gravacdo Got to be
There, de Michael, do album do mesmo nome, projetou-se até
atingir o 1° lugar este ano. Seu ultimo compacto Rockin Robin
alcancou também o 1° lugar em menos de seis semanas ap0os seu
langamento. Michael j& vendeu 250 mil copias do seu primeiro
LP e hoje € considerado o astro n° 1 da mdsica moderna norte-

americana.

Todos esses termos de destaque ao “pequeno Michael” formam condigdes de
producdo apropriadas a constituicdo de um campo discursivo comum a outros processos
de construcdo de idolos: “astro”, “sucesso”, “primeiro lugar”; sdo palavras ligadas a
formacdo imaginaria dos idolos em geral, e a especificidade deste idolo sé € garantida
pela frase que o qualifica como “garoto de proje¢do inédita”, promovendo, a0 mesmo
tempo, uma associa¢do a ideia comum que se tem de idolo, e uma novidade peculiar que

o coloca ndo como mais um idolo, e sim, como o novo idolo.

3.2.2 Estabilizagdo

O processo de rompimento com os irmaos foi se dando aos poucos, comegando
com apresentac@es individuais de M.J. e se consolidando com o primeiro album solo
(Got to be there), em 1972. Assim, pode-se dizer que o periodo de estabilizacdo decorre
da “decadéncia do grupo” com a consequente consagragao do “novo idolo”, conforme

vemos em trechos de reportagens de 22/03/1983:
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Aos 24 anos, sozinho, ainda é sucesso (..) tempos
absolutamente brilhantes.

E o garoto Michael virou um grande idolo (...) 0 sucesso do
grupo era todo baseado na espontaneidade dos agudos do
pequeno Michael Jackson, que ganhou seu primeiro dinheiro
com o0 grupo quando tinha apenas cinco anos de idade (...)
Foram pelo menos seis ou sete anos em que reinaram como
estrelas absolutas da gravadora Motown, que reunia a nata da
masica negra norte-americana. A decadéncia do grupo
provocou o surgimento do novo idolo na cangdo americana:

Michael Jackson.

Jackson, o garoto dos 5 milhdes de discos

Trechos: “nova alquimia sonora capaz de revolucionar o0s
caminhos da musica negra nos anos 807, “performer
experimentadissimo, [...] Sua voz é o melhor instrumento do
disco; uma das mais refinadas da musica contemporanea”,
“audicdo absolutamente compulsiva”, “super-hit”, “primeiro

Y11

lugar”, “explosiva”, “flamejante”.

“E o garoto Michael virou um grande idolo” ¢ uma frase que resume a
consagracdo de Michael Jackson no rol dos idolos (ver anexos). Trata-se do surgimento
de um sujeito discursivo, exatamente no momento em que Michael Jackson deixa de ser
UM nome apenas e passa a ser um icone, passa a fazer sentido além de sua personalidade
individual, adentra no nivel do discurso, torna-se uma posi¢do-sujeito, um lugar social,
enfim, ndo é mais o menino Michael, agora é o idolo Michael.

N&o é somente mais um cantor, € uma “revolu¢do™: a “nova alquimia” da musica
negra da década de 1980. Essa chancela o coloca como representante de um grupo;
constitui um acontecimento discursivo, pois a partir dali pode ser retomado,
rememorado e reconhecido como o idolo M. J. Ao sair do estritamente linguistico toca
em relacGes de poder, que envolvem aspectos da historia do povo americano. A filiagao
da imagem de Michael Jackson coincide com a consolidagdo do movimento Black
Power, fruto de articulagcdes politicas do fim da década de 1960 e inicio de 1970, um
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movimento cultural de orgulho negro em relagdo a historica opressdo racial nos Estados
Unidos.

O slogan que circulava na época afirmava “Black is Beautiful!”, um
interdiscurso entre politica e cultura, que vai ao encontro da imagem de M.J.,
fornecendo condicdes de producdo propicias a estabilizacdo do idolo. A Motown néo é
uma gravadora qualquer, ¢ a gravadora que “retine a nata da musica negra norte-
americana”, assim, a formacgdo discursiva aqui constituida ndo permite que seja
qualquer cantor, tem que corresponder a caracteristicas especificas de um icone que
represente 0s negros e produza musica negra de qualidade. Michael Jackson é quem ira,
entdo, assumir esse lugar, estabelecendo daqui para frente um compromisso com o
publico-destinatario e, para isso, deve agir de acordo com uma espécie de ordem
imaginaria que forma e delimita a imagem do idolo.

Alguns trechos mostram como foi se construindo a imagem do idolo M.J., cada
vez mais cheia de peculiaridades positivas. A imagem “angelical”, que o vincula a um
discurso da “pureza”, da “virtude”, caracteristicas que correspondem as expectativas da
formacdo imaginaria do cantor. A escolha do termo “irradiam” provoca efeito de
sentido bem diferente de, por exemplo, “carregam” ou “mostram”, visto que irradiar
esta ligado a emissdo de luz, remetendo a figura de um anjo, que por sinal possui
sensualidade leve e andrdgena. A androgenia aqui lembra a inocéncia diante de uma
sensualidade ndo explorada. Isto €, um menino puro, casto, religioso, sem vicios e cheio
de virtudes.

Sua voz de soprano baixou uma oitava, esta agora com 24 anos e
suas fotos mais recentes irradiam uma sensualidade suave,
divertida, angelical, androgena; no palco uma fera que
explode num carnaval de percusséo, fora dele, um garoto timido
até um pouco desengoncado (...) Timido e reservado, Michael
Jackson vive com a mée e duas irmés mais novas (...).

Particularmente veste roupas simples, calgas rasgadas no joelho,

malhas largas. No palco quer luxo. Tem as suas manias.

Nunca quis aprender a dirigir, mas os pais os forcaram a isto
(...) Nao bebe, ndo fuma, ou diz palavrdes — pertence a

religido Testemunhas de Jeova.
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A matéria “O menino que ndo quer crescer”’, de 1984, traz elementos que
ratificam o enfoque positivo dado a imagem do cantor. Aqui ha explicito didlogo com a
figura mitica de Peter Pan, protagonista da historia lendaria que participa do nosso
imaginario coletivo como simbolo do menino puro que ndo quer crescer e passa a vida a
ter aventuras magicas. Se pensarmos nas divisdes e caracteristicas dos regimes da
Antropologia de Durand, conforme trabalhadas no capitulo 11, a figura de Peter Pan é
predominantemente noturna: uma imagem harmonica, que tende a eufemizar a
agressividade da fase adulta, ao lancar mao de adjetivos ligados a inocéncia de um
menino. Michael Jackson é identificado com a imagem de uma crianga: “puro”,
“andrégeno”, “divertido”, “angelical”, “timido”, “reservado”, “adora brinquedos”, “nao
fuma”, “ndo bebe”, “ndo dirige”, enfim, um “bom menino”; termos que, no geral,
evocam pureza e harmonia. Nesse sentido, podemos encarar essa fase como a mais
estavel e harmodnica da trajetéria do cantor. Conforme vemos nos trecho que segue,
Michael Jackson representa um “fendmeno” da candura, que ndo se envolve em nada
que provoque polémicas ou conflitos, que sdo imagens eminentemente ligadas ao
regime diurno:

25/02/1984 — O menino que ndo quer crescer / Nado bebe, ndo
fuma, adora brinquedos. E o fendmeno Michael Jackson.
Nariz chato, labios grossos, sobrancelhas quase apagadas,
grande cabeleira black, a voz afinadissima e infantil. Mas isto
foi ontem. O Michael Jackson que segunda-feira subira ao palco
para acrescentar mais uma série de troféus a sua impressionante
carreira € inteiramente diferente: a voz, embora ainda fina, o
suficiente para lembrar os castrati italianos, tornou-se um pouco
mais encorpada e permanece impecavel; o nariz chato tem
agora a delicadeza e as propor¢des de uma estatua classica; os
olhos amendoaram-se languidamente, emoldurados por
sobrancelhas arqueadas; o cabelo black tornou-se liso, a ponto
de permitir que a delicadeza de um anacrénico pega-rapaz lhe
caia sobre a testa.

Aos 25 anos de idade, Michael Jackson talvez seja 0 homem

mais conhecido e consumido em todo o0 mundo neste momento.
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Aos cinco anos, o primeiro sinal: cantando “Climb Every
Mountain” numa festinha escolar boquiabriu todo mundo por
sua afinacdo perfeita e pelo tom cristalino da voz. Um pouco
de histdéria da fadas, um pouco de mentira estimulante, um
pouco de realidade ficam misturadas no registro desta ascensao,
mais uma lenda para o folclore do Showbiz.

Tao rico, tdo famoso. E tdo timido — garantem o0s que
conhecem Michael. N&o sai muito de casa, uma suntuosa
mansdo em Los Angeles, que divide com a mée. Nas questdes
profissionais é sempre exigentissimo (...)

Michael, menino que ndo quer crescer, como seu idolo, Peter
Pan, que pretende interpretar no cinema (...)

Um tipo andrdgino, certamente. Porém, infinitamente menos
agressivo do que o Prince ou o Boy George (...) Incapaz de
gualquer opinido de choque ou provoque polémica (...)

Imagem do bom menino, do “moralista positivo”.

Vale trazer outro trecho, que refor¢a a imagem de “bom menino”, que se adéqua
as expectativas de um “genuino” idolo. Os aspectos de “fé¢ em Deus” e “adesdo aos
valores tradicionais” também fazem parte de imagens positivas que constituem nosso
imaginéario a respeito do idolo, pois sugerem 0 seu reconhecimento como uma “boa
pessoa”, que ndo ¢ rebelde, mas, ao contrario, que segue a tradi¢ao dos “bons costumes”

e pode assumir o “emblema da inocéncia”.

09/02/1984 — A grande festa para celebrar o dltimo recorde de
Michael Jackson

Vestido com casacdo azul-marinho de almirante, com botdes e
délmés dourados [...] Jackson ganhou um grande disco de
platina de 1,20m e um telegrama de Ronald Regan, onde se lia
que “sua grande fé em Deus e sua adesdo aos valores
tradicionais sio uma inspira¢ao para nos”.

[...] a festa era animada mas Jackson s6 bebeu suco de

cenoura durante todo o tempo.
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11/04/1984 — Michael Jackson ganha oito Grammy

Mas afinal ele € jovem, bonito, ligeiramente esbranquicado,
saudavel, elegante. Canta com uma facilidade desconcertante,
sorri 0 tempo todo, danca e se movimenta com a agilidade
soberana de um bebé felino. O emblema da inocéncia em uma
época de mistificagdo. Quem resiste ao principe Michael?

E este ecletismo dosado na medida e esta moral “positiva” que
fizeram o0 sucesso de Michael. Ele tem de tudo para todos 0s
publicos, gostos, culturas: vibragdo das ruas, fantasia, historias
de horror e “I’amour toujours 1’amour”, distribuido por esta voz

androgina, nem negra nem branca, leve e suave. E uma

maquina de identificacdo ambulante.

Essa imagem do idolo “little Michael” coincide, em alguns momentos, com a
no¢do que descrevemos como o arquétipo do idolo-herdi: alguém célebre, que foge do
ordinario, que fomenta reconhecimento, que faz atitudes nobres. O fato de ele fazer
grandes doacdes a instituicdes de caridade agrega valor de aderéncia junto ao publico.
Aqui ndo entra em questdo se as doacBes eram conscientemente estratégias de
marketing ou se a caridade era “atributo real” do cantor, o que estamos colocando ¢ que

de qualquer forma € um elemento ideoldgico de positividade na imagem de M.J.

15/07/1984 — Uma loucura. Loucura que no final vai vender
cerca de 80 milhdes de ddlares em entradas, deixando para 0s
Jacksons um lucro liquido de oito milhGes. Michael Jackson ja
declarou que vai doar sua parte (que estimou em cinco
milhdes de ddlares) para instituicGes de caridade sem especificar

quais.

A imagem do idolo M.J. se estabiliza tanto pelo “carater”, com tracos
psicologicos (0 bom menino, comportado), quanto pela “corporalidade” (forma de
vestir: “luvas brilhantes” trazem glamour; de dancar: “melodia no corpo” traz

identificacéo, etc.), como vemos na matéria seguinte. A relacdo de adesdo se dirige a um
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publico especifico, o infanto-juvenil, “bem-comportado” e “bem-vestido”, que se
identifica e aprova a “boa imagem” do idolo-fiador. Tanto a expressdo “o bibelé dos
anos 80” como “o figurino da juventude dos anos 80 refor¢am a relacdo de adesdo a

imagem do idolo enquanto sujeito discursivo.

15/07/1984 — O sucesso, hoje, nos EUA, tem um nome:
Michael Jackson (...) Apoteose de som e luz que maravilhou
nada menos de 122 mil admiradores. Jackson da vasdo [sic] a
sua grande expressdo corporal, atraves da danca como no
“passo da lua”, um movimento deslizante dos pés e de ré usado
pelos breakdancers e que provoca delirio na plateia.

[...] e a maioria do publico é constituida de pré-adolescentes
bem-comportados, bem-vestidos e penteados e seus
(delicados) pais.

S&o as criangas que gostam de Jackson. Seu sucesso junto ao
publico infantil é inquestionavel.

18/07/1984 — O cabelo molhado, a luva brilhante, a melodia
no corpo: Michael. O bibeld dos anos 80 [legenda da foto].

E quando contemplou o novo império, de sua disneylandia
mansdo na ensolarada Califérnia, rodeado de ursinhos de
pelacia, manequins de gesso e fliperamas multicoloridos,
resolveu comemorar a vitoria.

20/06/1084 — [...] Se ndo chega a ser um robd cantante e
dancante, pelo menos soube usar com um senso muito apurado o
que de melhor poderia tirar da tecnologia. Na era da imagem,
exibiu seu corpo, nem té@o bonito assim, mas provocante ao
ponto de agradar homens e mulheres de idades variadas.
Com isso, Michael Jackson mudou ndo apenas a musica, mas a
danca, o figurino da juventude dos anos 80. Jaquetas, calgas
apertadas, Oculos escuros e sapatilhas, 0s jovens querem
parecer com ele. Gostariam, na verdade, de ser Michael

Jackson.
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O trecho a seguir mostra o que podem ser indicios de um novo estilo, o pop, do
qual Michael Jackson ¢ declarado mais tarde “rei”, como numa analogia ao rock, que
reunia sob esse emblema artistas como Beatles e Rolling Stones, cujo rei ficou
conhecido como Elvis Presley. A ideia de estilo aqui, além de se referir a género
musical, ira regrar os aspectos referentes a tipo de publico e ambiente, por exemplo, o
que acaba por funcionar como um diferencial na imagem discursiva do idolo, mais uma
caracteristica que o define como idolo especifico de um publico determinado.

Pensando discursivamente, os sentidos do texto vao sendo construidos por meio
de uma relacdo de oposicdo, que traz implicitos seus contraditérios, da seguinte
maneira: de um lado, tem-se um “publico do rock”, que ¢ “assustador”, com “cara de
bandido”. Ha referéncia a Rita Lee e aos Rolling Stones, aluséo nao aleatdria, ja que sdo
artistas simbolos do rock brasileiro e internacional dos anos 80 e representam um
publico alternativo, rebelde ao tradicional, contra as imposicGes e repressées sociais,
adeptos ao uso de drogas, como tenta resumir a palavra “selvagem”. De outro lado,
entdo, estd o “surpreendente” publico de Michael Jackson: as expressdes
“surpreendente” e “o ambiente estd longe do “selvagem” cooperam para definir este
novo publico como completamente diferente do primeiro. Ou seja, se o publico rock é
selvagem e assustador, enquanto o publico pop é civilizado e bem-comportado. Com
isso, a imagem dele se destaca e se firma pela inovacgdo, atingindo publicos de diferentes

idades, ndo estando somente voltada ao publico adulto, por exemplo.

15/07/1984 — Para quem sempre associa rock a algo meio
assustador “cara de bandido” (como diria Rita Lee), 0 publico
de Michael Jackson é surpreendente: quase ndo ha o familiar
cheiro ativo de cannabis sentido até em concertos de musica
classica em Nova lorque e o ambiente estd longe do
“selvagem” dos concertos dos Rolling Stones.

As reportagens, no geral, indicam o ano de 1984 como o auge na trajetéria do
cantor, um ano de exaltacdo imaculada (ver anexos). A proxima reportagem mostra essa
ideia de auge a partir da comparacdo entre M.J. e os Beatles, banda de maior sucesso
dos anos 60, o que notamos ser uma condicdo de producdo bastante comum na trajetoria

do idolo: a retomada de idolos anteriores, por meio de procedimento analdgico
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relacional, sempre afirmando as especificidades do novo idolo. Isso fica patente com
expressoes “sucesso maior” e “o maior astro do mundo”, que indicam superioridade do

idolo que surge em relacdo aos outros.

25/02/1984 — Um sucesso maior que o dos Beatles? Em
numeros, certamente (...)

09/02/1984 — A grande festa para celebrar o Gltimo recorde de
Michael Jackson

Nova lorque — Mais de duas mil pessoas passaram até 12 horas
isoladas pelos cavaletes azuis da policia, sob temperatura abaixo
de zero, esperando pelo aceno de 10 segundos do cantor e
dancarino Michael Jackson das escadarias do Museu de Historia
Natural, onde [...] foi aclamado terca-feira como “o maior astro
do mundo”.

A celebragdo do triunfo de Jackson, que aos 25 anos é um
veterano dos palcos (comegou aos cinco, cantando com 0s
irmaos no conjunto Jackson Five), é feita a0 mesmo tempo em
que 0s americanos relembram que ha 20 anos um grupo de
quatro rapazes de Liverpool — ja famosos em seu pais — chegava
para conquistar a América e 0o mundo: os Beatles (...)

Mesmo de cabelos compridos, os Beatles ainda vestiam terno
e tinham caras de bebé. Mas eram rebeldes e um telegrama
endossando a “adesdo aos valores tradicionais” seria um
desastre mercadoldgico nos anos 60. Hoje, ao que parece, ndo
€ mais assim. Jackson — que estd nas capas de praticamente
todas as revistas de fofocas dos EUA, com “revelagdes” de sua

biografia (...)

E possivel perceber, ainda, uma marca bastante recorrente em diferentes
reportagens ao longo dessa fase de estabilizacdo, que encaramos como uma das mais
significativas desse processo, pois aparece sempre que se pretende valorizar o idolo
M.J. como fendmeno definitivo e estavel: é o uso de artigos definidos (“0”, “a”) ao se

referir ao cantor. Uma série de reportagens especiais garante essa consagracdo por meio
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de expressdes como: “Michael Jackson — a explosdo do ano”, “O idolo dos anos 80 —
carisma nas paradas”, “O idolo dos anos 80 — Thriller: o pulo do gato”.

Na matéria abaixo isso fica bem evidente: “O idolo musical que virou mito”;
“Michael Jackson é a grande atracdo”; “o maior fendmeno de sucesso”. Essa é uma
marca da linguagem que pode ser compreendida como estratégia de definicdo, de
exclusividade, ou seja, que apresenta ndo mais um idolo, e sim, o idolo (“Michael
Jackson... e os outros”). Conforme define Cunha (1985), o artigo definido se antepde ao
substantivo para indicar que se trata de um ser ja conhecido do interlocutor, seja por ja
ter sido mencionado antes, seja por objeto de conhecimento de experiéncia,

determinando-o de modo preciso e especifico.

20/06/1984 — O idolo musical que virou mito

Dizem que Deus, num momento de extremo capricho, criou
Michael Jackson. Dizem, também, que no mundo da mdusica
popular contemporéanea existem Michael Jackson... e 0s outros.
()

Michael Jackson da a impressao de querer transformar o mundo
num passe de musica. O mundo é um pouco demais. Mas que
ele revolucionou a musica, ndo ha duvidas. Nem os Beatles
conseguiram chegar tédo longe. Esta noite, sua voz fina, corpo
cheio de molejo, Michael Jackson € a grande atracao.
01/03/1984 — Michael Jackson coleciona prémios na noite do
Grammy

Los Angeles — Michael Jackson continua firme em sua corrida
para tornar-se (se é que ainda ndo se tornou) o maior fenbmeno

de sucesso na histdria da masica popular americana.

Diante das reportagens trazidas até entdo, vemos que a linguagem pode parecer,
em um primeiro momento, muito 6bvia e os sentidos, assim, seriam sempre evidentes.
Mas quando pensamos na construcdo de sentidos discursivos lembramos que, na
verdade, uma palavra ndo lida simplesmente com referéncias unicas, ao contrario, o0 que
estd em jogo sdo efeitos de sentido, isto €, diversas possibilidades de sentido construidas

em condicdes de uso determinadas. E importante compreender isso, pois as narrativas
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de acontecimento que estdo sendo trabalhadas estdo sempre submetidas a esses efeitos
de sentido, que se manifestam em condicGes de producdo diferentes e, finalmente,
suscitam sentidos diferentes. Dessa maneira, uma mesma marca linguistica pode
funcionar para garantir a consagracdo e o descrédito, isto é, a escolha das palavras é
significativa e ndo fortuita.

No geral, o que podemos constatar é que existem elementos caracteristicos
componentes dessa fase tematica do idolo e funcionam como condigdes de producédo
necessarias a formacdo discursiva instituida: a estabilizacdo do idolo. Por isso, nesse
momento aparecem tais enunciados e ndo outros; é 0 momento de auge, de exaltacdo, de
confirmagéo do lugar de sucesso do cantor. Dessa maneira, superabundam construgoes
superlativas, que valorizam as qualidades positivas na imagem do idolo.

Enfim, sdo conteldos discursivos e do imaginario que conformam o
acontecimento narrado, constituindo relativa estabilidade de sentido. Mas, como
estamos lidando com a “palavra viva”, acontecendo nas relacdes sociais, ndo podemos
pensar numa permanéncia definitiva; os sentidos estdo sempre a deriva e a mudanca esta
sempre latente, se ndo fosse assim o lugar de sucesso seria permanente e imutavel.
Contudo, a medida que as condi¢bes mudam comeca a haver um processo paulatino de
degradacdo da imagem de Michael Jackson, possibilitando uma mudanca de sentido no

seu trajeto, e é isso que iremos observar mais de perto no proximo tépico.

3.2.3 Desconstrucéo

A partir da leitura e analise do corpus, podemos perceber o aparecimento de uma
série de polémicas envolvendo o cantor, 0 que gerou uma espécie de negativacdo
progressiva da imagem do idolo. Nesse contexto, a relagdo de confianca estabelecida
entre o idolo e o publico comeca a ser desgastada, na medida em que mostrar e dizer
ndo coincidem, pois por mais que a imagem pretendida pelo idolo seja uma, a imagem
produzida é outra. Michael Jackson aparece varias vezes nas matérias tendo que se
explicar em relagdo aos escandalos ligados a ele, mas isso ndo é suficiente para apagar
as marcas de desconstrucdo de sua imagem.

Didaticamente, seria interessante entender esse estdgio em duas partes, que
parecem mostrar formas distintas de desconstru¢do. Em um primeiro momento (de 1986

a 1992), a imagem negativa se firma a partir do que podemos nomear de “esquisitices”,
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que conjugam extravagancias e manias. Em um segundo momento (de 1993 a 2009), a
desconstrucdo reune o0s seguintes temas: acusacdes de assedio, mudanca de cor,
cirurgias plasticas, gastos faradnicos, boato de faléncia.

Segue um trecho da matéria intitulada “As novas de Michael” (ver anexos) que
traz algumas das “esquisitices” que parecem povoar esse momento da trajetdria narrada.
Aqui, novamente lidamos com possibilidades de efeitos de sentido. A expressdo “as
novas” poderiam significar “as tltimas noticias” a respeito de Michael Jackson, ou seja,
novidades “boas” ou “ruins” sobre o cantor, mas o sentido evocado sugere um efeito
necessariamente pejorativo, ligado as esquisitices. Além disso, quando se diz “as novas”
se indica que as informagdes trazidas sdo apenas mais algumas novas que sucedem

outras esquisitices que ja vinham acontecendo com frequéncia.

14/05/1989 — As novas de Michael.

Entrar disfarcado numa joalheria foi apenas uma das recentes
esquisitices de Jackson. Quase ser preso por entrar (mal)
disfarcado numa joalheria de Los Angeles ndo é a Unica coisa
que Michael Jackson tem feito ultimamente.

Na verdade, apesar de sua aparente distancia da vida publica, ele
tem estado ocupadissimo, tratando de assuntos pessoais e
profissionais.

Neste ultimo departamento — o profissional — Michael tem
investido cada vez mais naquilo que ele almeja como seu futuro

artistico: a imagem.

Voltando a andlise para aspectos do imaginario, podemos dizer que as
reportagens nessa fase que denominamos “narrativa do acontecimento 3” nos remetem
as caracteristicas do regime diurno, descrito no capitulo anterior. Elas promovem
conflito na trajetoria, a partir do momento em que tém o predominio de um léxico
marcado por polémicas e afrontamentos, como vemos na sequéncia de manchetes da
Folha de S. Paulo: i) esquisitices — “O mundo bizarro de Michael Jackson”
(08/06/2009), “Cantor Michael Jackson ‘rouba’ oOpera alema” (17/12/1992); ii)
operacOes plasticas — “Jackson operou suas bochechas” (10/06/1990), “Pds-operatorio

sem fim” (25/08/1992); iii) gastos astrondmicos — “Michael Jackson assina contrato de
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US$ 1 bi” (19/06/1991); iv) acusagdes de abuso sexual — “Michael Jackson ¢ acusado
de abusar sexualmente de menor” (25/08/1993), “Novas acusa¢des de abuso envolvem
Jackson” (27/08/1993).

Sao, portanto, situagdes de conflito, que o separam da “boa imagem” do idolo,
uma vez que fogem as expectativas do publico em relacdo ao icone. A formacéo
imaginaria que constitui o idolo antecipa as possibilidades de filiagdo do sujeito,
prevendo também, por relagdo, as incompatibilidades de filiagdo. Isso tudo é definido a
partir do contato com as nogdes que circulam socialmente, da seguinte forma: tem-se a
questdo do assédio a menores como negativa, até porque é uma pratica criminosa de
acordo com as normas juridicas, sendo assim, se 0 sujeito se envolve com esse tipo de
situacdo, mesmo que sejam apenas boatos, isso ird necessariamente interferir na sua
imagem. Outro exemplo de incompatibilidade € a mudanca de cor pela qual Michael
Jackson passa. Aquele jovem negro, simbolo do movimento “Black is beautiful”, vai
aos poucos deixando de existir. Ou seja, aquele tipico representante do orgulho negro
esta cada vez mais branco. A matéria “Droga que clareia a pele pode causar cancer” (ver

anexos) mostra esse processo que foi chamado de “embranquecimento’:

19/12/1991 — Michael Jackson, um dos usuarios da
hydrochinona.

Quem compara fotos antigas e atuais de Michael Jackson tem a
impressdo de que sdo pessoas diferentes: além de correcbes
faciais, a pele do cantor é hoje muito mais clara. Mas, segundo o
jornal médico alemio “Arte Zeitung”, a droga usada por
Michael para “embranquecer”- a hydrochinona — pode

provocar cancer de pele a longo prazo.

A narrativa de acontecimento € construida de tal modo que o
“embrangquecimento” se constitui como um fato, uma verdade incontestavel. A
recorréncia ao jornal como fonte de autoridade legitima o que esta sendo narrado como
“fato”. Além disso, o vocébulo “usuario” filia o sujeito M.J. a um lugar de viciado,
confirmando o tom negativo dado ao “acontecimento”, principalmente quando
relacionamos com o termo “droga”. Ou seja, ele é trazido como usuério de droga, o que

ndo provoca o mesmo efeito que se tivesse sido informado que o cantor “faz uso” de
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“medicamentos”. Anos mais tarde, j& na fase que denominamos “reconstrugdo”, essa
situacdo ¢ ressignificada: a imagem de “usuario” cede lugar a imagem de “doente”. O
sujeito Michael deixa de ser autor de um processo doloso de mudanca de cor e passa a
ser vitima de uma doenca, o vitiligo.

S&o bastante comuns construcdes frasais do tipo condicionais (ex.: teria feito,
teria dito, pode estar etc.), o que promove um efeito de imprecisdo em torno dos
ocorridos, ja que se trata sempre da fala de outro a respeito do cantor (ex.: alguém diz,
alguém viu etc.). Esse siléncio contribui para a formacdo de uma imagem de mistério,
de incerteza diante das acusagdes. Como vemos: “Michael Jackson teria tentado se
suicidar” (20/11/1993), “Cantor pode estar a beira da faléncia” (23/11/2003), “lIrmao
diz duvidar da inocéncia de Jackson” (27/11/1993), “Ex-empregada diz que Michael
Jackson tomava banho com meninos” (15/12/1993), “Ex-empregados viram Jackson
beijar garoto” (06/09/1993).

As narrativas do acontecimento desta etapa mostram que M.J. s6 volta a
aparecer depois de um longo sumico, pois recusava o contato com a midia. Sua primeira
entrevista apos 14 anos traz a declaragdo de que o “pai 0 espancava”. O efeito de
sentido aqui suscitado recoloca o sujeito em novas condi¢Ges de producdo: o lugar de
vitima. O vocabulo “espancava” fomenta acep¢do diferente do termo ‘“batia”, por
exemplo, que é do mesmo campo semantico. A propria disposicao sintatica da frase
também coopera para alcancar um efeito de sentido diferente: a oracdo esta na voz ativa
e, desse modo, o “pai” aparece como agente, ou seja, o pai é o foco da frase e o filho
apenas sofre com a agdo do agressor, ja a voz passiva colocaria a crianga como agente,
por exemplo — “eu era espancado pelo meu pai”. Pode parecer uma diferenca fortuita,
contudo, discursivamente provocam sentidos diversos, visto que “espancar” sugere
agressao mais violenta que “bater”.

Em resumo, essa declaracdo nos leva a pensar que a imagem pretendida pelo
cantor era a de um menino que teve a infancia roubada e que apenas queria viver o que
ndo pode quando crianga. A imagem do sitio Neverland, referéncia a Terra do Nunca de
Peter Pan, lugar onde ndo haviam limites para as aventuras e brincadeira, reforca essa
ideia, pois também era um lugar cheio de brinquedos, bichos de peldcia e playgrounds
infantis. E possivel dizer, entdo, que a imagem visada pelo idolo objetivava o resgate da
figura de “bom menino” garantida ha alguns anos, na fase do auge de sua carreira.

Contudo, a imagem do ingénuo Little Michael fora substituida pela imagem de um
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homem, “o senhor da Terra do Nunca” (19/01/1992), o “homem [que] ndo quer
morrer” (30/08/1987). Considerando tanto o aspecto do imaginario como o do discurso,
é notavel que a imagem de menino é substancialmente diferente da imagem de homem,
pois evocam efeitos distintos: a primeira sugere inocéncia e pureza, ja a segunda esta
ligada a0 mundo adulto, racional, consciente e responsavel pelos seus atos.

O que reunimos sob o emblema de desconstrugdo, portanto, evidencia-se
exatamente pela predominancia de um vocabulario que indica conflitos constantes
ligados a figura do cantor: “homem”, “usuario”, “bizarro”, “faléncia”, etc. Afinal, sdo
duas décadas de escandalos e polémicas que colocavam a imagem puritana de Michael
Jackson em questdo e garantiam, quase que definitivamente, a decadéncia do idolo.
Enguadramos esse estagio como uma forma de “morte moral”, uma morte figurada, no
ambito do simbdlico e do politico, do imaginario e do discursivo, que vai aos poucos
desconstruindo a imagem positiva de exaltacdo que acompanhamos na fase anterior, a
da estabilizagdo. No proximo tdpico, contudo, iremos perceber que os acontecimentos
narrados sofrem novamente uma mudanca tematica, com o evento da morte fisica do

cantor. Pretendemos observar, entdo, como esse processo se desenrola simbolicamente.

3.2.4 Reconstrucao

O percurso do idolo nesse momento atinge um novo estagio de significacéo e,
nesse contexto, tomamos a morte como principal evento motivador dessa mudanca. A
morte € um fendbmeno social e humano bastante significativo entre as diferentes
culturas, de formas distintas. Como veremos mais a frente, de certa forma, a cultura
ocidental reage com extrema comoc¢do diante da morte (sem querer dizer que cultura
oriental ndo reaja com comocgdo, mas sdo tipos de manifestacdo diferentes) e, com
Michael Jackson, foi exatamente assim. O cantor faleceu em 25 de junho de 2009, mas
as matérias dos jornais impressos sdo publicadas somente no dia 26 e, no geral, refletem
essa comocdo coletiva diante do falecimento.

As reportagens a seguir trazem a cena adjetivos e substantivos de tom positivo,
gue ndo apareciam mais nas matérias relacionadas & M.J. E possivel olhar e interpretar
essa alteracdo de sentido de diferentes maneiras. Uma delas é recorréncia a duas
narrativas miticas como possibilitadoras desse espago de ressignificagdo das polémicas:

Peter Pan e Fénix. Como vimos, as reportagens que tratam do cantor enquanto em vida
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tém o predominio de um léxico diurno, marcado por polémicas, afrontamentos e
conflitos: “pedofilo”, “abuso sexual”, “operagdes plasticas”, “falido” etc.

Ja as noticias de divulgacdo da morte do cantor promovem uma espécie de
apagamento das questbes polémicas, suprimindo-se o Iéxico pejorativo, aparecendo,
assim, palavras de cunho positivo, conforme vemos nas matérias a seguir, um dia depois
do falecimento: “grande”, “incrivel”, “rei”, “idolo”, “grande referéncia”, “o Ultimo
artista pop”. S@o vocabulos de exaltagdo e deferéncia ao idolo em detrimento de
qualquer escandalo que tivesse havido em vida. Isso, alias, é explicitamente dito em
alguns momentos: “A gente viu todas as loucuras, mas a musica prevaleceu” ou

"Nenhuma polémica manchara o impacto histérico de sua masica".

26/06/2009 — Repercussédo / Morte Michael Jackson

Gilberto Gil, cantor: "Lamento que um talento tdo grande e téo
incrivel va embora tdo cedo. Vou sentir saudades do Rei do
Pop".

Vanessa da Mata, cantora: "Embalou o planeta. Eu sé tenho a
agradecer pela existéncia dele e pelo tempo em que esteve neste
mundo™.

Rogério Flausino, cantor: "Soube sintetizar o que James Brown
fez e levou isso para as massas. A gente viu todas as loucuras,
mas a musica prevaleceu".

Elza Soares, cantora: "Eu me coloco diante das imagens, como
mulher e como negra, e penso que ele abriu caminho para
muita gente".

Edgar Scandurra, masico: "Desde jovem ele surpreendia pela
danca, pela voz, pelo estilo. E mais um idolo da musica que se
vai'.

Preta Gil, cantora: "E um susto. Tudo o que eu sei de musica
pop que nao veio do Brasil, veio do Michael".

Rick Bonadio, produtor musical: "Virou a grande referéncia
para a musica popular. Criou uma forma de se cantar R&B

gue € copiada por todos os cantores pop".
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Thalma de Freitas, cantora e atriz: "Artisticamente, ele fez tudo.
Foi o ultimo artista pop".

Dody Sirena e Cicdo Chies, empresarios: "Foi uma escola para
0s que tiveram o privilégio de conviver com seu talento e
profissionalismo™.

Madonna, cantora, & Reuters: "Eu ndo paro de chorar com essa
triste noticia... Eu sempre o admirei. Sua musica vai viver para
sempre".

Lisa Marie Presley, filha de Elvis Presley e ex-mulher de
Jackson, a Reuters: "Eu estou muito triste e confusa, muito
emocionada. Estou como coracéo partido por seus filhos, que sei
que eram tudo para ele e sua familia. Essa € uma perda enorme
em VAarios niveis, as palavras me faltam".

Al Sharpton, reverendo, ativista e lider da comunidade negra dos
EUA: "Nenhuma polémica manchara o impacto historico de

sua musica".

E possivel perceber que depois da morte a imagem exdtica e conflituosa do
homem Michael Jackson sofre uma transformacdo sensivel, havendo o retorno da
imagem de menino (ver anexos), construida na década de 80. Isto é, apesar das
“bizarrices” que envolveram o homem Michael Jackson, a imagem de menino-idolo
renasce e é garantida pela purificacdo da morte, isto €, o renascimento moral provocado
pela morte, aqui entendida como evento que promove a beatificacdo e isencdo de

culpas.

26/09/2009

Um dos maiores astros da musica chegou ontem a hospital da
Califérnia em coma profundo, aparentemente sem vida.

Causas da morte do musico séo incertas; policia de Los Angeles
afirma que vai investigar o caso, mas diz que é procedimento
padrédo

[...]
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Michael Jackson, o menino de 50 anos que revolucionou a
musica pop nos anos 80 com seu estilo e voz Unicos e chocou
0 mundo por suas bizarrices na vida pessoal, morreu ontem em

Los Angeles, na California.

Mais tarde, ja em 2011, é divulgada uma gravacdo que foi feita pouco antes da
morte. A frase “Niao tive infancia, e isso déi” circulou por semanas e provocou
extrema comocao, exatamente por trazer a cena um imaginario coletivo que valoriza a
felicidade na infancia, ao retomar a imagem de infancia infeliz, que coloca o sujeito
Michael em uma posicdo de vitima em relagdo as possiveis agressdes do pai, que,
segundo o cantor, exigia perfeicdo absoluta dos filhos e que, inclusive, chegou a
“espancar” Michael Jackson quando crianga, conforme analisamos no tépico anterior.

A recorréncia a Peter Pan é exemplar dessa transi¢do do “discurso da culpa” ao
“discurso da inocéncia”. Expressdes metaforicas e imprecisas, com tendéncia a
desfuncionalizar as imagens de agressividade de antes, enquadram esse segundo
momento no regime noturno, da teoria do Imaginario de Durand. Os campos lexicais
desses ultimos exemplos privilegiam as imagens que se reportam ao sentido de protecédo
ou de abrigo (o lar “Terra do Nunca”), imagens que possibilitam a construgdo de uma
harmonia na qual o perigo, que figurativiza o mal, ndo entre mais. A matéria que segue
valoriza a imagem daquele garoto que ndo queria crescer, componente mitico evidente
da narrativa de Peter Pan, um menino inocente que se refugiava das maldades do mundo
em sua Terra do Nunca. As maldades aqui representam todas as acusagdes e polémicas
vividas pelo cantor ha alguns anos e, assim, a morte representa a ponte de retorno ao lar
de Little Michael.

01/07/2009 — Funeral de Jackson sera em Neverland, diz
emissora

No final da tarde de ontem, tdo logo a noticia comegou a ser
divulgada pela emissora, fds e repdrteres comecaram a
estacionar na estradinha em torno do portdo principal da
propriedade. Entre eles, Catherine e Stan Schultz, de Los

Angeles.
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"Quisemos vir antes para prestar nossa homenagem enquanto é
possivel”, disse a Folha Catherine, 56. "A partir de quinta a
noite, isso aqui vai ficar uma loucura”, concordava o marido, de
55 anos. Os dois tiravam fotos na frente da porta, segurando um
exemplar do "Los Angeles Times" do dia seguinte ao da morte
do mdsico, em circunstancias ndo-esclarecidas, na quinta
passada.

Outros colocavam cartas, bilhetes, posteres, fotos e velas no
jardim que leva ao portdo principal, onde duas coroas de rosas
brancas cercam a palavra "Neverland" — homenagem do
musico & Terra do Nunca, mundo ficticio onde morava o
personagem literdrio Peter Pan, o garoto que ndo queria

crescer — e a frase ""Once upon a time™ (era uma vez).

Observe-se que o enfoque da proxima matéria faz com que a culpa recaia sobre
os “remédios” e ndo sobre o cantor. Jackson assume posicao passiva, ou seja, aquele
que sofre uma acdo, pois sdo os remédios que o matam. Em outro trecho ele aparece
novamente como vitima: “a mais recente vitima no show business”. O texto trabalha
com a hipotese de uma “overdose acidental” e da “leniéncia” de outros, ambas situacdes

que confirmam o lugar de vitima do cantor.

27/06/2009 — Remédios podem ter matado Jackson

Mais de 30 horas depois da morte de Michael Jackson, o
episadio segue envolto em mistério. [...]

Se confirmada a hipotese, o musico tera sido a mais recente
vitima no show business do mesmo tripé de overdose acidental,
demora na busca de socorro e leniéncia de amigos e pessoas
préximas que nos Ultimos tempos custou a vida do ator Heath
Ledger e da ex-playmate Anna Nicole Smith.

[...]

Ontem, o presidente Barack Obama rompeu protocolo e fez um
comentério considerado comedido sobre a morte do mdasico.

Disse via porta-voz que Jackson tinha sido um artista
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"espetacular" e um "icone musical”, mas que aspectos de sua

vida eram "tristes e tragicos".

Diante disso, recorremos a mitologia grega, por ser familar a sociedade
ocidental, para pensersarmos no mito da Fénix e relacionarmos ao processo de
renascimento do idolo. Este é um mito que nasce na cultura egipicia e, pela
miscigenacdo cultural, mais tarde migra para os chineses e finalmente para a mitologia
grega até chegar a nossa civilizagdo. Fénix é uma ave, tal como a aguia na estrutura
fisica, mas, como as aves mitologicas, era sagrada e fantastica, pois na iminéncia da
morte se preparava para tornar-se em fogo e depois de transformada em cinzas renascia
da morte e permanecia gloriosa e deslumbrante, com suas asas e pesco¢o dourados e
penacho rubro.

Assim, Fénix era simbolo da imortalidade, do renascimento e da perpetuacao.
Por isso, trazemos o mito da Fénix ao refletir sobre a trajetéria do idolo que, como
Michael Jackson e outros como Elvis, por exemplo (o rei do rock), tem seu percurso
marcado por polémicas e escandalos, mas a morte lhe traz a recompensa de um
renascimento glorioso e, muitas vezes, de imortalidade, o que explica a reacdo de
muitos em transforma-lo em imortal, reclamando, inclusive, ndo ter morrido. O trecho
da matéria a seguir € exemplar, nesse contexto, visto que reline mitemas relatativos a
imortalidade do mito da Fénix, com o uso de expressdes como “imortal”, “eterno”, “ndo

29 ¢

morreu”, “serd sempre”:
27/06/2009 — F& que faz cover de Michael Jackson recebe

pésames por morte de idolo americano

O celular do dancarino Eduardo Costa Junior, 39, o Duda,
comecgou a tocar no inicio da noite de anteontem e ndo parou
mais. Eram amigos expressando seus pésames. "Em um
momento tdo triste, foi até engracado.

Era como se um parente meu tivesse morrido”, disse Duda, que
ndo tem o mesmo sangue de Michael Jackson, mas era tdo

fascinado por ele que os conhecidos lhe prestaram condoléncias.
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Assim como em todo o mundo, f&s ribeirdo-pretanos do icone
pop também lamentaram a repentina perda do cantor. E ja o

colocaram no patamar de "imortal".

"Ele é eterno e ja virou um imortal. Assim como Elvis,
Michael Jackson ndo morreu™, disse Alessandro
Maestrangelo, 30, professor de danca que, assim como o colega
Duda, ha anos veste a roupa, as luvinhas, o chapéu e imita o

astro em shows.

Ambos afirmam que a morte do cantor so fara crescer sua
fama. "Em termos de mdsica, muita gente vai voltar a ouvir. Ele

é o rei do pop, independente de qualquer coisa".

Mesmo nos momentos onde encontramos referéncias a imagem negativa, isso
acontece de forma implicita, por meio de expressdes generalizantes, como:
“independente de qualquer coisa”, “tudo sera perdoado”. Ndo ha o detalhamento de
quais foram as “esquisitices” que mereceriam perddo. Em outras palavras, sdo rapidas e
sutis referéncias sempre sucedidas pela imagem de “talento”, de forma que no final a
imagem de rei/astro suprime qualquer outra. Conforme resume a frase: “Michael

Jackson sera sempre o Rei do Pop”.

26/09/2009 — icone pop foi a uni&o entre anjo e cafetdo

Combinacao de Brown e Wonder vendeu 750 milhdes de discos.
Esquisitice crescente dos ultimos anos ndo esconde talento
do astro, que fundiu os géneros soul, disco e novo rock,

quebrando recordes.

Com sua morte, tudo sera perdoado, como com seu idolo,
James Brown. N&o é mais slogan vazio: Michael Jackson sera

sempre o Rei do Pop.
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Partindo da observagdo do corpus, 0 ano de 2009 é aquele que mais evidencia o
renascimento de que estamos falando. Desde o evento de sua morte, em junho, até o
final do semestre do mesmo ano, as reportagens representam, normalmente, como
memoriais que tendem a enfatizar a imagem de um “menino que ndo quis crescer” e
que, apesar dos deslizes tudo deve ser renegado, afinal, as traquinagens de um “garoto
inocente” ndo devem ser levadas em conta. Percebe-se que a morte, portanto, é um
advento bastante significativo, funcionando quase como um tipo botdo que aciona
associac0es entre as instancias do imaginario e do discurso, promovendo novas filiacdes
de sentido: nesse universo, de fato, Michael Jackson ndo morre. A figura do idolo
continua no imaginario das pessoas, seja como simbolo de ousadia ou de talento;
mantém-se Vvivo na interacdo, na enuncia¢do, como posi¢do-sujeito, como sujeito
discursivo.

Os anos que seguem sdo marcados pela investigacdo da morte do cantor. Varios
depoimentos e manifestacGes polémicas trazem ao cenario uma figura central: o médico

de Michael Jackson, Conrad Murray, declarado culpado em novembro de 2011.

08/11/2011

Médico de Michael Jackson é condenado

A decisdo foi celebrada por centenas de fas do cantor que se
aglomeravam em frente ao tribunal. Minutos antes de a decisao
ser anunciada, alguns ja gritavam: "‘culpado™.

Muitos deles seguravam faixas e cartazes pedindo a condenacéo
de Conrad Murray; alguns levavam placas com dizeres como
"Murray: queime no inferno™ ou "Acredite em Jesus". A mae
de Michael Jackson, Katherine, chorou ao ouvir a sentenca e foi
amparada por Randy, um dos irmédos do astro. O pai, Joe, e 0s
irmdos Jermaine, Rebbe e La Toya também acompanharam a
leitura do veredito no tribunal.

Pouco antes do anuncio da decisdo, La Toya disse em sua conta
no Twitter que "o espirito de Michael' estaria ""na sala do

tribunal”. Ao fim do julgamento, comemorou com uma
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Ao ler o veredito, o juiz ressaltou que o crime julgado foi o de
homicidio -- e ndo apenas de prescricdo médica equivocada ou
de erro de avaliacdo. Disse, ainda, que o médico terd de

permanecer sob custddia, pois representa risco a sociedade.

N&o interessa aqui abordar o que realmente aconteceu, no sentido de apurar uma
possivel verdade, contudo, ndo podemos desprezar o fato de que a figura do médico
assume o lugar da culpa e garante a imagem de inocéncia ao menino Michael. A matéria
de cobertura do julgamento de Murray mostra como o ambiente foi sendo construido.
Simbolicamente, 0 médico adota imagem de vildo: aquele que é culpado pela morte do
protagonista, 0 bom menino, que foi injusticado quando em vida, mas que agora recebe
sua recompensa, a “vitéria”, conforme sugere a frase da irma no twitter. Ao vildo sdo
associados termos como: inferno, culpado e risco a sociedade; por associa¢do, Jackson é
visto como “espirito bom que assiste sua vitoria do céu”, ou seja, “o idolo” venceu e,

assim, o processo de renascimento é confirmado e chancelado.
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CONCLUSAO

Este estudo seguiu no sentido de compreender as relagdes que estdo envolvidas
no percurso de formacdo do idolo midiatico. A partir da reflexdo tematica, observacéo e
analise de textos foi possivel interpretar, entdo, alguns elementos que apresentamos
como significativos na trajetdria do idolo. Primeiramente, foi possivel concluir que
existem condicdes de producdo que conformam o processo de midiatizagdo dos
acontecimentos e possibilitam a irrupcdo de determinados enunciados e ndo de outros
em seu lugar. Assim, em um jogo entre discurso e imaginario constituem-se nocoes
sociais que delimitam de que forma definimos temas como talento, sucesso, pedofilia,
esquisitices, morte etc., enfim, todos os ingredientes que consideramos como
participantes da carreira do idolo, fomentando, enfim, adesdo ou rejeicdo por parte do
publico. O idolo, nesse contexto, € um lugar necessariamente social e discursivo, uma
vez que depende de sentidos que circulam coletivamente. Em um segundo momento,
por meio da retomada de conceitos da Antropologia do Imaginario, conseguimos
compreender aspectos do plano simbdlico tanto na imagem do idolo como no trabalho
midiatico. Os sentidos conferidos aos acontecimentos narrados lidam, como vimos, com
o didlogo entre imagens, padrdes arquetipicos e miticos, que constituem um imaginario
comum e influenciam as diversas criacdes da humanidade; o idolo é uma delas.

Michael Jackson, enquanto caso exemplar, tornou possivel a visualizacdo mais
detida do percurso proposto para analise, pois sua trajetoria publica reuniu momentos
peculiares de construcado, estabilizacdo, desconstrugéo e reconstrucdo. A partir disso, foi
possivel notar que, no geral, as marcas linguisticas que evidenciam a construgdo e a
estabilizacdo sdo explicitadas por adjetivos e substantivos qualificadores, que buscam a
exaltacdo da figura do cantor. Na narrativa de acontecimento da “construgdo” temos a
imagem do pequeno Michael: um menino prodigio, talentoso, que se mantém com os
irmdos por muito tempo em primeiro lugar nas paradas de sucesso. J& na fase de
estabilizacdo, firma-se a imagem de um jovem astro, a estrela da mdsica negra, e, mais
tarde, o rei do Pop, o imbativel, o melhor, o maior.

Na fase de desconstrucdo, por sua vez, as matérias apresentam um léxico
prioritariamente marcado por polémicas e escandalos, estabelecendo-se a figura de um
homem problematico e conflituoso (“homem”, “acusado”, “assédio”, “rouba”, “bizarro”

etc.). A imagem de M.J. é associada aos assédios sexuais, a pedofilia, ao consumismo
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exagerado, ao embranquecimento, as extravagancias e as esquisitices. O momento é
marcado também por uma longa auséncia do cantor, que, conforme acompanhamos,
coopera para o surgimento de estruturas condicionais (“teria feito”, “teria dito”, “pode
estar” etc.), confirmando uma imagem de mistério em volta do idolo.

Por fim, as reportagens que cobrem a morte do cantor trazem a cena adjetivos e
substantivos que ja ndo apareciam mais como foco das reportagens, tais como: “rei”,
“estrela”, “idolo”, “popstar”, alteracdo que tomamos como elemento propicio para a
ressignificacdo da imagem pejorativa do idolo. Essa fase foi dada como a responsavel
pelo renascimento do garoto Michael, o Peter Pan dos anos 80, visto que ha evidente
retorno a imagem de menino que ja havia sido desconstruida. A morte, enfim, garante o
renascer de Michael Jackson, que acaba por assumir o lugar de Fénix da mdsica pop.

Nesse contexto, € possivel dizer que discurso e imaginario se congregam na
constitui¢do do idolo enquanto posicdo social, norteando, delimitando e redefinindo os
efeitos de sentidos que atualizam a imagem que se tem do icone, seja no rumo da
exaltacdo, da destruicdo ou da restauragdo. O que percebemos, portanto, foi que relagdes
de linguagem vao sempre conjugar imagens, simbolos, arquétipos e narrativas miticas,
realinhando nossos processos de significacdo e reconhecimento das figuras midiaticas.
Em outras palavras, o percurso do idolo ndo é de maneira alguma fortuito, mas sempre
resultado de articulagbes entre histéria, memoria e cultura que vao, afinal, estabelecer
formas de enxergar e compreender 0s sujeitos no mundo.

Diante de todo o exposto, esperamos que a investigacdo empreendida possa
contribuir, de alguma forma, com a ampliacdo do arcabouco tedrico da area de estudos
linguisticos, passando a compor o quadro de pesquisas que trabalham linguagem,
sociedade, cultura, lingua, discurso e imaginario. Acreditamos, enfim, que a validade
deste trabalho se justifica, no geral, na medida em que a revisdo do referencial tedrico
adotado pode funcionar como dispositivo de analise para diferentes fendbmenos
culturais, sendo possivel, portanto, o aproveitamento das reflexdes aqui desenvolvidas

para aplicacdo em pesquisas futuras, em outra base de corpus.
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Anexo A

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 1 — Nascimento do idolo

Anexo B

Imagem referente & Narrativa do acontecimento 1 — Nascimento do idolo
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Anexo C
Imagem referente a Narrativa do acontecimento 1 — Nascimento do idolo

MICHAEL JACKSUN — O garoto alcangou uma projecio inedita
em recente langcamento classificando-se, pela segunda vez, na
parada de sucessos dos EUA, com seu compacto. A gravacio Got
to be There, ‘de Michael, do album do mesmo nome, projetou-se
até atingir o 1.0 lugar este ano. Seu ultimo compacto Rockin Ro-
bin alcancou também o 1.0 lugar em menos de seis semanas apos
seu lancamento. Michael jd vendeu 250 mil copias do seu
primeiro LP e hoje é considerado o astro n.o 1 da musica moder-
na norte-americana... :
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Anexo D

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 2 — Estabilizacéo do idolo

devera ser agraciado em de
categorias e onde certamente sera
o dono da festa.

Michael Jackson 2

= Dv i Nessbrauns Ny grma

Anexo E

Imagem referente & Narrativa do acontecimento 2 — Estabilizagdo do idolo

idos de 70, Michael Jackson &
a coisa mais importante que
aconteceu para a musica ne-
gra americana. Thriller € o
soul (alma) dos anos 80.

No palco, Michael € arreba-
tador. Fora dele € um rapaz
timido, que gosta de vestir
coloridos uniformes da Mari-
nha americana — o estilo € o
mesmo usado pelos Beatles
em Sargeant Peppers —, €
que tem nas grandes estrelas
de Hollywood e em Peter Pan
seus maiores idolos. Leva
uma vida reservada, nao
bebe, nao fuma, nao come
carne ¢, sempre que pode, 1€ a
Biblia, sendo. como ¢, Teste-
munha de Jeova. Entre suas
maiores amizades estao Jane
Fonda— *‘conversamos sobre
tudo: politica, filosofia, ra-
cismo, Vietna...”, Diana
Ross — “Diana é como uma
mae-namorada-amiga para
mim” — e mais Brooke Shi-
elds, Tatum O’Neall e o par-
ceiro musical Paul Mac-
Cartney.

Nao parece haver nenhum
limite previsivel para o suces-
so de Michael Jackson. E,
para garanti-lo, a poderosa in-
Avietria amaricana intensifica
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Anexo F

Imagem referente a narrativa do acontecimento 2 — Estabilizacdo do idolo

mesmo mais popular do que Cristo

mais popular do que Cristo’, dese]ou John Lennon nos anos 60, sem i i e Mi kson realizaria o sonho

¥
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(suicidas,

i
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Anexo G

Imagem referente a narrativa do acontecimento 2 — Estabilizacdo do idolo
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Anexo H

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 3 — Desconstrucdo do idolo

Anexo |

Imagem referente & Narrativa do acontecimento 3 — Desconstrugdo do idolo

homem ndo quer morrer

ico. Esse é

e
viva 150 anos
inna Rosenthal

excéntrico milio-
mantém um altar
T em sua mansao,
ontinua sua pere-
:gipcias, uma ma-
fi,a0s 28 anos e as
o depois de cinco
1d, que estara nas
le amanha ndo ¢
astro da constela-
m o seu espécime

is armados e caes
paisagem da pro-
Califérnja. Segun-
iente trabalhando
wolocar no jardim,
assagens biblicas.
nimais de estima-
§, O carneiro; os
tarantula Blacku-
10 escorpiao vene-

dia-a-dia dos ani-
tles regularmente,
vido de alguns ex-
s € a sua favorita,
pescogo e leva-la
+ Ou encontros de
chimpazé Bubbles
aras, de desenho

0 de dois andares,
vive 54, existem
im teatro com 32
trabalhos de Nor-
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Imagem referente a Narrativa do acontecimento 3 — Desconstrucdo do idolo

A solidao de Jackson

Richard Harrington
The Washington Post

ESDE que Michael
Jackson parou de dar
enfrevistas, seus pro-
nunciamentos publicos tém-se
limitado geralmente a uma fra-
se longa ou duas curtas. Moon-
‘w_al_k (Pagsei_o na Lug), sua au-

Anexo K

cios e deixa seu mentor na Mo-
town, Berry Gordy Jr.

Entre os incidentes mais di-
vertidos, h4 os da época dos
Jackson Five, o conjunto que
ele formava com seus irmaos,
ainda criancas. Entediados nos
hotéis. nas primeiras excur-
soes, faziam guerras de sabao
de barbea'r. : joggxam sacos

Seu “primeiro namoro verda-
deiro” com Tatum O’'Neal: “Eu
me apaixonei por ela (e ela por
mim) e fomos muito intimos
por muito tempo. O relaciona-
mento terminou transcenden-
do para uma boa amizade....
ela foi meu primeiro amor, de-
pois de Diana Ross.”

Ele escreve (ou dita): “Meus

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 3 — Desconstrucdo do idolo

' No ﬁni dos 'anos 70,1M‘idhae‘l Jackédn tiﬁha pele ngfa Dez anos dep

B

ois, a ple do cantor é quase branca

i

i Droga que clareia a pele pode causar cancer

Michael Jackson,
um dos usuarios
da hydrochinona

e Nigéria, de acordo com o meé-
dico Constantin Orfanos, da
Sociedade Alema de Dermato-
logia. Na Africa do Sul, cerca
de 60% das mulheres negras
1nsam o “alveiante”. arriscando

pele branca também é fruto da
evolucdo. Em conseqiiéncia da
escassez de Sol, as pessoas de
cor branca tém menos melani-
na, de modo que a pele possa
absorver os raios ultravioletas
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Anexo L

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 4 — Reconstrucdo do idolo

1858 - 2009

Anexo M
Imagem referente & Narrativa do acontecimento 4 — Reconstrucédo do idolo
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Anexo N

Imagem referente a Narrativa do acontecimento 4 — Reconstrucdo do idolo
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