UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM SOCIOLOGIA
MESTRADO EM SOCIOLOGIA

JOAO VITOR BARDINI GONCALVES

“LA PRO MEU SERTAO EU QUERO VOLTAR” VERSUS “MAIS TARDE TEM

BALADA”: o campo da musica sertaneja em Goiania

GOIANIA
2021



13/08/2021 SEI/UFG - 2256053 - Termo de Ciéncia e de Autorizagao (TECA)

UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS

TERMO DE CIENCIA E DE AUTORIZAGCAO (TECA) PARA DISPONIBILIZAR VERSOES ELETRONICAS DE TESES

E DISSERTACOES NA BIBLIOTECA DIGITAL DA UFG

Na qualidade de titular dos direitos de autor, autorizo a Universidade Federal de Goias (UFG) a
disponibilizar, gratuitamente, por meio da Biblioteca Digital de Teses e Disserta¢bes (BDTD/UFG), regulamentada pela
Resolugdo CEPEC n2 832/2007, sem ressarcimento dos direitos autorais, de acordo com a Lei 9.610/98, o documento
conforme permissdes assinaladas abaixo, para fins de leitura, impressdo e/ou download, a titulo de divulgacdo da
producdo cientifica brasileira, a partir desta data.

O conteuldo das Teses e Disserta¢des disponibilizado na BDTD/UFG é de responsabilidade exclusiva do
autor. Ao encaminhar o produto final, o autor(a) e o(a) orientador(a) firmam o compromisso de que o trabalho ndo
contém nenhuma violagdo de quaisquer direitos autorais ou outro direito de terceiros.

1. Identificagdo do material bibliografico
[ x ] Dissertagdo [ ]Tese

2. Nome completo do autor

JOAO VITOR BARDINI GONCALVES

3. Titulo do trabalho

“La pro meu sertdo eu quero voltar” versus “Mais tarde tem balada”: o campo da musica sertaneja em Goidnia

4. Informagodes de acesso ao documento (este campo deve ser preenchido pelo orientador)
Concorda com a liberagdo total do documento [ x ] SIM [ ]1NAO

[1] Neste caso o documento serd embargado por até um ano a partir da data de defesa. Apds esse periodo, a possivel
disponibilizagdo ocorrerd apenas mediante:
a) consulta ao(a) autor(a) e ao(a) orientador(a);
b) novo Termo de Ciéncia e de Autorizacdo (TECA) assinado e inserido no arquivo da tese ou dissertagdo.
O documento nado sera disponibilizado durante o periodo de embargo.
Casos de embargo:
- Solicitacdo de registro de patente;
- Submissdo de artigo em revista cientifica;
- Publicagdo como capitulo de livro;
- Publicac¢do da dissertagdo/tese em livro.
Obs. Este termo devera ser assinado no SEI pelo orientador e pelo autor.
" _ ) Documento assinado eletronicamente por JOAO VITOR BARDINI GONCALVES, Discente, em 04/08/2021, as 11:28,
JEI- [i] conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de

assinatura

eletrbnica 2015.

-
Documento assinado eletronicamente por Flavio Munhoz Sofiati, Professor do Magistério Superior, em

#
| ;
;:g!ﬂ. lﬁ] 12/08/2021, as 10:38, conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n® 8.539,
eletrénica de 8 de outubro de 2015.

% A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufg.br/sei/controlador_externo.php?
' acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cdigo verificador 2256053 e o cédigo CRC

Referéncia: Processo n? 23070.037864/2021-91 SEI n2 2256053

https://sei.ufg.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2441120&infra_sistema=1... 1/1


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/l9610.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufg.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

JOAO VITOR BARDINI GONCALVES

“LA PRO MEU SERTAO EU QUERO VOLTAR” VERSUS “MAIS TARDE TEM

BALADA”: o campo da musica sertaneja em Goiéania

Texto de defesa de dissertagcdo apresentado ao
Programa de Pds-Graduacdo em Sociologia da
Universidade Federal de Goias, como pré-requisito
para a obtenc¢éo do titulo de mestre em Sociologia.

Area de concentragéo: Sociedade, Politica e Cultura.

Linha de pesquisa: Cultura, Representacfes e
Praticas Simbdlicas.

Orientador: Prof. Dr. Flavio Munhoz Sofiati.

GOIANIA
2021



Ficha de identificacéo da obra elaborada pelo autor, através do
Programa de Geracdo Automatica do Sistema de Bibliotecas da UFG.

Gongalves, Jodo Vitor Bardini

"LA PRO MEU SERTAO EU QUERO VOLTAR” VERSUS “MAIS
TARDE TEM BALADA": [manuscrito] : 0 campo da musica sertaneja
em Goiania / Jodo Vitor Bardini Gongalves. - 2021.

127, CXXVII 1.

Orientador: Prof. Dr. Flavio Munhoz Sofiati.

Dissertagdo (Mestrado) - Universidade Federal de Goias,
Faculdade de Ciéncias Sociais (FCS), Programa de Pds-Graduacédo em
Sociologia, Goiania, 2021.

Anexos.

Inclui gréfico, tabelas.

1. Mdsica sertaneja. 2. Sertanejo. 3. Campo. 4. Habitus. 5.
Goiania. |. Sofiati, Flavio Munhoz, orient. Il. Titulo.

CDU 316




13/08/2021 SEI/UFG - 2238987 - Ata de Defesa de Dissertagédo

UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
FACULDADE DE CIENCIAS SOCIAIS

ATA DE DEFESA DE DISSERTACAO

Ata N° 10 da sessdo de Defesa de Dissertagdo do JOAO VITOR BARDINI GONCALVES que confere o titulo de
mestre em Sociologia, na area de concentragdo em Sociedade, Politica e Cultura.

Aos vinte e oito de julho de dois mil e vinte e um, a partir das dez horas na sala virtual (https://meet.google.com/ijv-
xcfg-thi), realizou-se a sessdo publica de Defesa de Dissertacdo intitulada: “O CAMPO DA MUSICA SERTANEJA
EM GOIANIA”. Os trabalhos foram instalados pelo Orientador, Professor Doutor Flavio Munhoz Sofiati (PPGS-
UFG) com a participagdo dos demais membros da Banca Examinadora: Professora Doutora Andréa Vettorassi
(PPGS-UFG), membro titular interno e Professor Doutor Péricles Morais de Andrade Junior (UFS) como membro
titular externo. Durante a arguicdo os membros da banca fizeram sugestdo de alteracdo do titulo do trabalho
conforme explicitado abaixo. A Banca Examinadora reuniu-se em sessdo reservada a fim de concluir o julgamento da
Dissertacao, tendo sido o candidato aprovado pelos seus membros. Proclamados os resultados pelo Professor Doutor
Flavio Munhoz Sofiati, Presidente da Banca Examinadora, foram encerrados os trabalhos e, para constar, lavrou-se a
presente ata que ¢ assinada pelos Membros da Banca Examinadora.

TITULO SUGERIDO PELA BANCA

“La pro meu sertdo eu quero voltar” versus “Mais tarde tem balada”: o campo da musica sertaneja em Goiania

—
eil Documento assinado eletronicamente por Flavio Munhoz Sofiati, Professor do Magistério Superior, em
- - L‘ily 28/07/2021, as 12:10, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n?

assinatura

| eletrénica 8.539, de 8 de outubro de 2015.

—
eil Documento assinado eletronicamente por Andréa Vettorassi, Professora do Magistério Superior, em
5 - |_‘?_l| 28/07/2021, as 12:22, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n?

assinatura

| eletrénica 8.539, de 8 de outubro de 2015.

—
eil Documento assinado eletronicamente por Dijaci David De Oliveira, Coordenador de Pds-graduagdo, em
e ALD L‘ﬂ 03/08/2021, as 16:37, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n?

assinatura

| eletrénica 8.539, de 8 de outubro de 2015.

—
eil Documento assinado eletronicamente por PERICLES MORAIS DE ANDRADE JUNIOR, Usuério Externo, em
9 - Llill 05/08/2021, as 18:31, conforme horério oficial de Brasilia, com fundamento no art. 62, § 12, do Decreto n®

assinatura

| eletrénica 8.539, de 8 de outubro de 2015.

kA autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://sei.ufg.br/sei/controlador_externo.php?
' acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 2238987 e o cdigo
=t CRC FCOEF849.

Referéncia: Processo n® 23070.037864/2021-91 SEI n® 2238987

https://sei.ufg.br/sei/controlador.php?acao=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=2422449&infra_sistema=1... 1/1


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Decreto/D8539.htm
https://sei.ufg.br/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0

Dedico este trabalho aos meus pais, Mario e
Rozilda. Obrigado pelo apoio incondicional por

toda a vida. Amo vocés.



AGRADECIMENTOS

Gostaria de agradecer primeiramente ao meu irmdo gémeo Pedro Henrique,
gue € meu parceiro em tudo na vida, inclusive no mestrado, por tudo. Aos meus pais
Mario César e Rozilda pelo apoio e amor incondicional, e & minha tia Marilda.

Agradeco & minha namorada Ana Carolina por passar junto comigo essa fase
de mestrado, por entender e me incentivar. Agradeco aos professores do PPGS-
UFG em especial ao meu orientador Flavio Munhoz Sofiati pelo empenho e
paciéncia em me orientar neste periodo no qual cursei o mestrado.

Sou grato também a todas as instituicdes que fizeram parte de minha
caminhada académica: UFSC, UEL, PUC/GO (onde me formei como economista) e
em especial a UFG, onde tenho a honra de ter cursado o mestrado em Sociologia,
ciéncia que eu, como economista, me apaixonei e a qual pretendo continuar a

estudar. Sentirei falta da vida no campus.



“A menos que modifiquemos a nossa maneira de pensar, nao
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RESUMO

Essa dissertacdo analisa o campo da musica sertaneja em Goiania através de
referéncias bibliograficas e de entrevistas e respostas aos questionarios propostos a
agentes inseridos no meio. Tendo como base a teoria de Bourdieu, aplicando as
teorias dos campos, habitus, capital cultural e a nogcdo de gosto, se procurou
entender como a musica sertaneja veio a compor o habitus do goianiense a fim de
compreender essa forte representacdo cultural regional. A construcdo social e o
desenvolvimento dessa sociedade fizeram a cultura local ser o que €, moderna e
urbanizada, mas com herancas rurais do interior. Nesse sentido, se investigou 0s
agentes inseridos no campo em questdo, as posi¢cdes ocupadas, bem como
estratégias adotadas pelos mesmos. Identificou-se um campo dinamico onde os
agentes travam lutas de classes objetivando a obtencdo e acumulacédo dos capitais
sociais presentes e legitimados no meio, o qual € muito influenciado pelo capital
financeiro.

PALAVRAS-CHAVES: MUSICA; SERTANEJO; CAMPO; HABITUS; GOIANIA.



ABSTRACT

This dissertation sought to analyze the field of country music in Goiania through
bibliographical references and interviews and answers to questionnaires proposed to
agents included in the environment. Based on Bourdieu's theory, applying the
theories of fields, habitus, cultural capital and the notion of taste, we sought to
understand how country music came to compose the habitus of Goiés in order to
understand this strong regional cultural representation. The social construction and
development of this society made the local culture what it is, modern and urbanized,
but with rural heritages from the interior. In this sense, it was also investigated the
agents inserted in the field in question, the positions occupied, as well as the
strategies adopted by them. A dynamic field was observed where agents engage in
class struggles aiming at obtaining and accumulating the capital present in the
environment, which is highly influenced by finance capital.

KEYWORDS: MUSIC; COUNTRYSIDE; FIELD; HABITUS; GOIANIA.
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INTRODUCAO

O intuito desse estudo € aprofundar e contribuir com o debate sobre um dos
aspectos centrais da cultura goiana, a musica sertaneja. Deste modo, 0 objetivo
geral € analisar a musica sertaneja no contexto da capital de Goias com o intuito de
compreender como esta compde o habitus do goianiense, tendo como referencial a
teoria de Bourdieu.

Os objetivos especificos séo: analisar a formacdo da musica sertaneja no
contexto cultural de Goids para compreender como esta, enquanto parte do capital
cultural acumulado, se tornou elemento importante na vida social dos goianienses;
analisar o campo sertanejo goianiense e as posi¢cdes ocupadas pelos agentes;
avaliar como esse habitus, internalizado pelas pessoas que adquirem esse capital
cultural na cidade de Goiania é expresso no contexto do campo da musica sertaneja.

Como se trata de uma analise sociologica, acerca de um género musical, e
seus impactos sociais em um local especifico, a cidade de Goiania, e tendo o intuito
de descobrir as origens de uma cultura que se faz muito forte na atualidade, a
metodologia utilizada foi a de revisdo bibliogréfica, por meio de uma analise de
carater qualitativo com base nas teorias de capital cultural, campo, habitus e a nocéo
de gosto de Pierre Bourdieu.

A abordagem qualitativa ocorreu por meio da revisao bibliogréfica, se realizou
buscas em livros, artigos, jornais e revistas que trazem dados e resultados de
pesquisas que auxiliaram na andlise para solucionar a inquietacdo guia desta
investigacao.

Essas informacdes foram acessadas nas plataformas digitais, em bases de
dados como a Scielo, entre outros. Com base nesses elementos, foi discutida a
musica sertaneja e o modo como ela foi sendo incluida no habitus do goianiense. A
pesquisa também fez um trabalho de campo em Goiania, no qual foram feitas
entrevistas e foram aplicados questionarios a agentes inseridos no meio da musica
sertaneja, no intuito de caracterizar o campo sertanejo, seus agentes e as diferentes
posi¢cdes ocupadas por estes.

O Brasil é um pais miscigenado e diversificado culturalmente. A musica

sertaneja € hoje um dos estilos musicais mais ouvidos e com o maior publico do
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Brasil. Nao diferente disto, no Estado de Goias este género artistico ocupa a posi¢ao
dominante, sendo o preferido da maioria da populagéo (SILVA, 2001).

Portanto, a relevancia social deste estudo € buscar descobrir como, tendo
como base principal a teoria de Bourdieu, seus conceitos de campo, habitus, capital
cultural e gosto, a musica sertaneja tornou-se elemento importante para os agentes
inseridos no Estado, mais precisamente na cidade de Goiania.

Debater cultura nas Ciéncias Sociais perpassa por retomar algumas
categorias que remontam a construcdo da nossa sociedade. Segundo Renato Ortiz
(2004), os estudos sobre cultura ndo existem como uma area disciplinar no Brasil,
eles estariam entendidos em algumas areas especificas como comunicacéo e arte,
desta forma, tém um carater multidisciplinar.

E um costume geral falar sobre cultura brasileira no singular, o que faz
parecer haver uma unidade de costumes adotados pelos individuos de todas as
regibes do pais. Porém, fica evidente que ndo had como ter tal unidade numa
sociedade moderna, formada por pessoas de diversas etnias e vindas de
localizacBes geograficas diferentes (BOSI, 1992).

A cultura do Brasil € marcada por sua heterogeneidade e dinamismo. Ela é
formada por elementos diversos, que se unem e acabam por se fazer presentes na
vida de todos os habitantes, nacionais e estrangeiros, contribuindo, assim, para que
se desperte o0 interesse nos cientistas sociais pela dimenséo cultural delimitada
regionalmente (CORREA E ROSENDAHL, 2005).

Sendo assim, Nasr Fayad Chaul (2011) afirma que a cultura do povo goiano é
fruto de uma mistura resultante da fusao de elementos que a ela proporcionaram um
grande potencial. Com tracos da cultura indigena dos nativos, das culturas do negro
africano e do branco europeu que aqui chegaram, esta mistura pode ser notada na
musica, na danca, na literatura e nas demais artes.

Ainda segundo o autor, a cultura goiana € um fruto muito puro do processo
histérico do Estado. Por conseguinte, nota-se que o samba, famosa representacao
nacional para o mundo, ndo se fixou como grande representagéo do costume local.
Em contraste, a cultura goiana pode ser representada, derivada de seu processo
historico, por uma batida de viola (referéncia a musica caipira), uma danca indigena
ou uma heranga arquitetonica.

Neste sentido, a musica sertaneja se apresenta na forma de um documento

historico capaz de tornar evidente um tempo em transformacdo (GUTEMBERG,
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2009). Através desta constatacao, se investigou a relacdo entre um género musical
especifico com a cultura regional, e como isso se deu na cidade de Goiania, partindo
de uma analise das transformacfes soOcio estruturais que resultaram do processo de
modernizacdo nacional, o qual destacou fortes imbricacdes na area rural e originou
um movimento de migracdo para os grandes centros urbanos.

Diversos autores, como Sena (1998), Zan (2001) e Oliveira (2012), afirmam
gue a musica sertaneja deveria ser tomada como um bem simbdlico. Ela representa
uma matriz cultural referente a uma visao de mundo muito presente no meio urbano,
sendo importante para grande parte da populagdo que a consome.

Destaca-se que a modernizacdo do género musical sertanejo, assim como a
consequente profissionalizacdo, sdo resultados da apropriacdo da mesmo pela
industria cultural. O mercado fonografico/cultural percebeu, a época, que a musica
caipira tinha enorme potencial de consumo devido ao forte apelo com o publico de
origem interiorana (ZAN, 2001).

Sendo assim, como cultura de massa, a musica caipira foi obrigada a se
profissionalizar a fim de atender aos padrées do mercado. Agentes que até entao
pouco se preocupavam com a qualidade de reproducdo das cancdes passaram a
refinar tanto o canto quanto o instrumental. Além disso, se adaptaram as tendéncias
da moda, tendo ocorrido uma verdadeira revolucdo no trato de imagem desses
artistas (OLIVEIRA, 2012).

Sendo assim, entende-se que a musica sertaneja tem um forte poder
simbdlico para sua grande massa consumidora. Além disso, é a peca-chave para
analisar os motivos pelos quais 0 gosto do povo goiano torna esse género
interessante.

O género sertanejo € um estilo musical que € comum nos estados de Minas
Gerais, Mato Grosso, Parana, Goias e no interior de Sdo Paulo h4 muitas décadas,
e hoje, é o estilo de maior sucesso em todo o Brasil (PIMENTEL, 1997). Nesta
investigacdo foi trabalhada, especificamente, a relevancia cultural da mdusica
sertaneja na cidade de Goiania, capital do Estado de Goias. Pretendeu-se entender
como o género sertanejo compde o habitus do goianiense.

Segundo Choay (2014), a musica sertaneja pode ser considerada um
patrimdnio da sociedade goiana. De fato, o Estado de Goids tem sua cultura
reconhecida no pais por intermédio da musica, e a sua capital Goiania é vista como

o celeiro da musica sertaneja nacional. Por isso, é inegavel a importéncia do género
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para a cultura local, o que faz dele parte das representacfes identitarias de seu
povo.

Neste mesmo viés, Chaul (2011), levanta a questdo da importancia de
compreender o0 goiano e sua identidade. Este individuo natural do cerrado apresenta
uma identidade particular do Centro-Oeste, 0 que leva a um maior aprofundamento
da ideia de um Brasil Central, inclusive na esfera cultural.

Desta forma, com o intuito de descobrir a identidade do goiano e tendo como
guestionamento norteador a pergunta “De que forma a musica sertaneja veio a
compor o habitus do goianiense? ”, se buscou fazer uma pesquisa sobre sua cultura,
investigando suas origens a fim de entender como a musica sertaneja se tornou uma
representacado tao forte desse povo, reconhecida em todo o Brasil.

Destaca-se que a musica sertaneja foi evoluindo e passou por fases. A
primeira fase, trata da musica caipira ou muasica de raiz (aquela tocada na viola,
cantada inteiramente em dueto e que tem temas predominantemente ligados ao
campo). A segunda fase € a de transi¢do, onde se inicia o processo de inclusdo de
novos elementos modernos. A terceira € a moderna, romantica. A quarta € a fase do
sertanejo universitario, a fase atual, surgida entre os jovens nos anos 2000 e que
traz o acordeom de volta as producbes, além de elevar mulheres a posicdes
dominantes no campo.

Todavia, para entender o contexto atual, € preciso realizar uma analise
anterior referente ao préprio surgimento da cidade de Goiania, uma cidade
relativamente nova, fundada no ano de 1933 (DE LIMA, 2005), e entender as
caracteristicas do processo de urbanizacdo que levaram o0 povo goianiense a
construir a sua cultura.

Portanto, para compreender como a mausica sertaneja passou a compor o
habitus do goianiense € preciso realizar uma andlise sobre a prépria cultura local.
Assim, se faz necessario investigar a propria cultura sertaneja em Goias. Nesse
sentido, a proposta é articular os conceitos de campo, habitus, capital cultural e
gosto de Bourdieu como ferramentas analitica principais para a analise do tema.

Segundo Bourdieu (1989), autor francés que desenvolve a no¢ao de gosto, ha
uma dindmica de distincdo que n&o se limita ao conflito simbadlico entre diferentes
representacfes sociais. Ela continua numa incansavel criacdo de novos gostos a

serem socialmente absorvidos pelas elites em sua necessidade de se diferenciarem
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das camadas subalternas. N&o obstante, as Uultimas se apropriam de gostos
anteriores dos primeiros.

Assim, pessoas de contextos sociais diferentes podem ter no¢cdes e gostos de
arte totalmente distintas ou até mesmo opostos. Tal constatacdo pode ser uma
explicacdo para a musica sertaneja ter se fortalecido na regido de Goias, em um
momento histérico, onde ainda era renegada nos grandes centros como Rio de
Janeiro e Séo Paulo.

E importante salientar que os gostos podem ter data de validade, ou seja, vao
mudando com o decorrer do tempo. Um estilo musical € considerado ultrapassado,
porque ja ndo esta mais na moda, podendo vir a ter associagdo com algum conceito
antiquado, de alguns anos atras (BOURDIEU, 2008).

Entdo, para comecar a entender a musica sertaneja como um habitus do povo
goianiense, é necessario compreender este conceito. Além disso, é preciso entender
que entre o0s conceitos teoricos bourdiesianos ha uma forte relacdo de
interdependéncia. Para o autor, quase a totalidade das acfes em sociedade é
resultado do encontro entre agentes que assumem determinadas posi¢cdes dentro de
um campo especifico. Estes vivem suas vidas tendo como referéncia os habitus
acumulados, a partir do consumo de certos tipos de capital cultural (SETTON, 2006).

Neste sentido, a teoria do habitus trata de uma homogeneidade nos gostos,
nas disposicdes e nas preferéncias de individuos e comunidades que advém de
situagcdes em comum. A definicdo do conceito de habitus é: um “[...] sistema de
disposicdes duraveis, estruturas estruturadas predispostas a funcionarem como
estruturas estruturantes” (BOURDIEU, 1994, p. 61). E tanto social quanto individual,
ou seja, partindo dessa conceituacéo, se faz uma intermediacéo entre o individuo e
a sociedade. Este habitus € um conhecimento que foi adquirido e internalizado pelo
individuo em sociedade. Isso ocorre quando o individuo acumula capital cultural.

Os individuos possuidores de habitus sdo agentes que fazem parte de grupos
ou classes na dinamica estrutural social presente ou passada. Sendo o habitus um
conceito que, segundo Bourdieu, esta sempre ligado aos conceitos de campo e
capital cultural, portanto, se torna importante entendé-los.

A definicdo de campo é expressada como um espaco onde 0s agentes tém
suas posi¢cdes delimitadas e onde ocorre uma concorréncia entre eles em busca de
interesses especificos. Esse espaco social € um espaco de lutas, por isso a notavel

importancia de estruturas simbolicas a exemplo da cultura.
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Para Bourdieu (2008), o chamado capital cultural & constituido por herancas
familiares, saberes e conhecimentos adquiridos por diplomas e vivéncias, que
causam impactos na vida escolar, cultural e social. Neste sentido, tomando como
base estes conceitos, se buscou fazer uma investigacdo acerca da musica
sertaneja, sua incorporacdo no habitus goianiense e sua assimilacdo como capital
cultural.

Segundo Gustavo Alonso (2015), o tom geral dos trabalhos de autores do
segmento marxista é de considerar os trabalhadores e artistas, tidos como
sertanejos, alienados pelo sistema capitalista. Eles seriam manipulados pela
ideologia burguesa e pelos grandes proprietarios de terras. Esses autores criticam o
“‘mau gosto” dos sertanejos e afirmam o rompimento de sua musica moderna com a
tradicional musica caipira.

N&o obstante, Allan Oliveira (2009) nota que no inicio do século XX o rétulo
de musica “sertaneja” era aplicado em todo o interior do pais. A generalidade das
musicas do interior recebia esse rétulo e, para os musicos da época, hdo era um
problema reproduzi-las. Em contraste, ha sim na atualidade um preconceito
institucionalizado para alguns que se identificam mais com outros géneros musicais.

No inicio do século passado, o termo “caipira” ja era considerado um simbolo
da regido que abrange os estados de Sao Paulo, Minas Gerais, Goias e sul do Mato
Grosso. Contudo, como género musical, caipira e sertanejo, sO se atrelaram a regido
centro-oeste a partir da década de 1930, periodo histérico de grandes mudancas
politicas no cenario nacional, incluindo a construcdo de Goiania, a nova capital de
Goias (ALONSO, 2015).

Sobre a promocdo da musica sertaneja nos grandes centros, Alonso (2015)
nota que esse género demorou para ser aceito, tendo sido adotada uma distin¢do de
gosto e de classe ao colocar as duplas sertanejas nas bordas da legitimidade social.
Isso fez com que elas demorassem a conseguir espaco nas radios e nos demais
meios de comunicagao das grandes cidades, celeiro dos intelectuais e formadores
de opinidao, mesmo alcancando enorme sucesso e tendo grande legitimidade no
interior do pais.

A visdo caipira retratada pela musica sertaneja foi mudando com o decorrer
do tempo. Com as transformacdes urbanas, os produtores sertanejos visaram o0
consumo dos jovens frequentadores de festas. Destarte, o género sempre retratou a

vida e os desejos de seu publico, sendo voltada para a diversdo. Assim, o objetivo
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do setor sempre foi 0 entretenimento. Com isso, percebe-se que a musica sertaneja
é cultura de massa (ANTUNES, 2012).

A dissertacéo esta dividida em trés capitulos. No primeiro sdo analisados os
conceitos da teoria de Bourdieu, 0 campo, o habitus, o capital cultural e a nocéo de
gosto. No interior dos subtdpicos deste primeiro capitulo é feita uma breve
articulacdo desses conceitos com o campo da musica sertaneja em Goiania. No
segundo capitulo, foi realizada uma investigacao historica sobre a musica sertaneja
no Brasil, no Estado de Goias e, mais precisamente, na cidade de Goiania, bem
como elencou-se 0s agentes sociais presentes no campo em estudo. O terceiro
capitulo analisou o campo da musica sertaneja na cidade de Goiania, 0s
participantes e as posicdes que assumem no campo, e por fim, investigou como a

musica sertaneja veio a compor o habitus do goianiense.

CAPITULO 1: A TEORIA DE BOURDIEU

A teoria sociologica do escritor francés Pierre Bourdieu (1930-2002), que
corresponde a muitas obras de grande importancia no campo das ciéncias humanas
e sociais, se desenvolveu através de intuicbes que serviram de inspiracdo para
realizar andlises do mundo social com ideias proprias que se tornaram base para a
criacdo de modelos que seriam testados em intensas investigacdes e repetidas
comparacdes. Suas ideias centrais se repetiram no decorrer dos anos na maioria de
suas publicacBes, ideias e teorias que se tornaram referéncia para inimeros
trabalhos cientificos.

A obra de Bourdieu é ousada, sua polémica consiste no debate acerca de
assuntos muitas vezes incOmodos para a maioria dos individuos. Relacionado a
sociologia, especificamente, o autor afirma categoricamente o papel critico desta
area cientifica, sendo que para alguns pesquisadores de outras areas, esta nao teria
o status de ciéncia (BOURDIEU, 1992).

De acordo com o autor, algumas preocupacdes socioldgicas estdo em lancar
luz a relagbes e fatos que muitas vezes ndo estdo expostos explicitamente. Os
objetos de estudo da sociologia tém interesse em investigar relacbes de poder e
lutas sociais, aspectos estes que parte dos sujeitos inseridos neste mundo social

irlam preferir manter escondidos e nao divulgados para as outras camadas da
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populacdo. Segundo Pedro Demo (2008), ao desvendar as discriminacdes, 0S
privilégios, as opressdes, as hierarquias e as distribuicdes desiguais, as pesquisas
sociologicas trazem esperancas, mas também causam muito mal-estar.

N&o apenas na Franca, Bourdieu influencia trabalhos ao redor do mundo em
diversas areas, como a educacdo, a psicologia, o direito, a economia, entre outros.
Seus livros e artigos fazem parte das referéncias de trabalhos escritos nos mais
variados paises do globo.

Conforme Afranio Mendes Catani (2001), a obra de Bourdieu pode ser
analisada sob diferentes oticas, como por exemplo: uma teoria que disserta acerca
das praticas em sociedade; uma analise sobre os meios de dominacdo social no
mundo atual, ou como um referencial tedérico para a investigacdo dos sistemas
simbdlicos e da producéao de ideias.

Uma das principais indagacfes da sociologia é sobre as relacbes entre
individuos e sociedade. As diversas vertentes trabalham essa questao de formas
diferentes e muitas vezes ndo conversam entre si. Sendo assim, de acordo com
Cécile Raud (2007), constata-se que a obra de Bourdieu é fortemente influenciada
pelos autores classicos: Karl Marx, Emille Durkheim e Max Weber.

O esfor¢co de Bourdieu se deu em buscar a dissolugédo do problema da nao
unanimidade de entendimento dos tedricos das ciéncias sociais acerca das
contraposicdes em que se tem como antagonistas a sociedade e o individuo, a
necessidade e a liberdade, a acdo e a estrutura. O conhecimento praxioldgico
(metodologia que procura explicar a légica estrutural da acdo humana) foi 0 método
utilizado em seus estudos, com o qual buscava a resolucao de um classico dilema
da sociologia que consistia em considerar duas perspectivas de investigacao
empirica impossiveis de se conciliar: o subjetivismo e o objetivismo (CATANI, 2002).

Promovendo um dialogo com os autores classicos, Bourdieu constréi uma
teoria metodologica alternativa com contribuigbes muito importantes para entender
essa relacdo individuo-sociedade, se propondo a criar novos moldes para as
ciéncias sociais a partir de um esforco para compilar pensamentos e teorias
classicas. Ao rever a sociologia tradicional, o autor compreende o papel das
instituicbes estruturais no pensamento social, enquanto também visualiza a
importancia dos agentes na estrutura social (CATANI, 2002).

As ideias do subjetivismo e do objetivismo sao dois temas centrais e muito

importantes nos debates sociolégicos. Segundo Dany Flavio Tonelli et. al. (2011),
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existe a ala da sociologia que defende que sdo as estruturas sociais que regem as
acOes dos individuos presentes em uma determinada sociedade e a ala que entende
que os individuos tém autonomia e sdo as suas acdes racionais e conscientes que
ditam os rumos tomados pelas estruturas sociais.

Neste sentido, entende-se que o0 subjetivismo trata a realidade individual
como o objeto de estudo: s&o as suas agdes e consciéncias individuais que fazem o
mundo social, ou seja, a sociedade € um produto das acdes individuais. Ja4 0
objetivismo julga a estrutura social como uma realidade que transcende o individuo e
molda as ag¢0des individuais (TONELLI, 2011).

Seguindo nesta concepc¢ao, o autor desenvolveu sua teoria social tendo como
uma das principais caracteristicas ndo seguir fielmente uma linha tedrica ja
estabelecida. Sua obra esta situada num ponto onde se enxergam diversos
referenciais, sendo que seus pensamentos cientificos tém fundamentos de diversas
abordagens e é empenhada em fundir teorias e conceitos de correntes distintas. A
teoria de Bourdieu é precedida por fortes criticas, principalmente as correntes do
interacionismo, do estruturalismo, do subjetivismo e da fenomenologia. Conforme
Flavia Monteiro Araujo:

A partir de um didlogo com os classicos, Pierre Bourdieu oferece uma
alternativa tedrico-metodoldgica importante para a compreensado da relacao
sujeito-sociedade. Num esforco de mediacéo entre as correntes tradicionais
da sociologia, o autor elabora uma importante contribuicdo. Revendo as
bases da sociologia, Bourdieu reconhece o papel das estruturas na
explicacdo sociologica, ao mesmo tempo que recupera o lugar dos agentes.
Assim, embora ndo reconheca este projeto, o trabalho do autor busca
superar algumas oposicbes, como a existente entre a abordagem
estruturalista e a fenomenologia. De acordo com Bourdieu, estas “falsas
oposi¢des” estdo relacionadas, em parte, “(...) ao esforgo para constituir

como teorias posturas ligadas a posse de diferentes espécies de capital
cultural” (ARAUJO ET. AL., 2008, p. 32).

Indo na contramdo da maioria dos pensadores sociol0gicos contemporaneos
a si, segundo lone Ribeiro Valle (2007), Pierre Bourdieu propde um estruturalismo
construtivista. Estruturalismo porque existe realmente no mundo social e
construtivista, pois existe uma génese social, ou seja, uma juncdo de coisas que
ajudam a formar o social, tanto nos pensamentos e agées quanto nas estruturas
sociais.

O portfélio do autor serviu de impulso para avangos cientificos marcantes que
podem ser observados em producgdes de areas distintas. E not6rio em areas como a

sociologia da arte, tendo dissertado sobre o tema desde a década de 1960; na
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sociologia cultural, falando sobre classes sociais, sobre o poder e a dominacéo,
sobre bens simbdlicos e os grupos sociais (VALLE, 2007).

Bourdieu, que durante grande parte de sua carreira procurou evitar adotar a
postura de militante intelectual, acreditava que a funcédo da sociologia ndo era de
profetizar moldes prontos e infaliveis para a resolu¢cdo de problemas sociais e sim
realizar uma investigacéo acerca das origens e causas de tais problemas, bem como
elencar possiveis solucdes. Faz-se necessario um cuidado do socidlogo para néo vir
a se tornar um prisioneiro das ideologias, das expectativas sobre os resultados e dos
investimentos em sua pesquisa, que o forcariam a aceitar certos pontos de vista
(BOURDIEU, 1992).

Portanto, neste capitulo foi feita a analise de alguns dos principais conceitos
desenvolvidos na teoria bourdiesiana. S&o eles: campo, habitus, capital cultural e a

nocéo de gosto.

1.1 Campo

Ao se preocupar com os individuos e sua autonomia intelectual no espaco,
Bourdieu mostra o lado politico de seu trabalho ao propor a investigacdo de
guestdes sociais inerentes tanto aos agentes dominantes quanto aos dominados.

O objetivo deste topico é promover uma aproximacao da teoria dos campos
através dos escritos do proprio Bourdieu e de autores que se influenciaram pelas
ideias deste. Desta forma, se espera fazer uma contribuicdo para os esforcos de
sistematizar determinados conceitos e principios que fundamentam a obra do autor,
que constroi em suas analises elementos significativos para a investigacao dos
cientistas sociais acerca da movimentagcao para o desenvolvimento e a constituicao
dos campos.

Bourdieu conceitua o campo:

Um campo é um espaco social estruturado, um campo de forcas — ha
dominantes e dominados, ha relagbes constantes, permanentes, de
desigualdade, que se exercem no interior desse espago — que é também um

campo de lutas para transformar ou conservar esse campo de forcas
(BOURDIEU, 1997, p. 57).

Grande parte da obra de Bourdieu traz de maneira genérica o tratamento

sobre o funcionamento e a constituicAio dos campos da producdo de bens
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simbdlicos. Com isso, de acordo com Maria Manuela Alves Garcia (1996), entende-
se que, ao utilizar denominagbes como campo da produgao cultural, campo da
producdo de bens simbdlicos, ou ainda, campo intelectual, o autor estaria tratando
de referéncias a campos diversos da producdo de bens simbdlicos e culturais, ou
seja, o campo literario, o campo da musica, o campo cientifico, 0 campo académico,
entre outros. Por conseguinte, o campo da musica sertaneja (que sera abordada no
capitulo 2) € um campo de producéo de bens simbdlicos.

Ao longo da atividade de soci6logo, conforme Stela Cristina de Godoi (2011),
Bourdieu promoveu estudos empiricos sobre alguns campos. O campo literério, o
campo escolar e o campo artistico francés foram objetos de pesquisa que
forneceram resultados que tornaram possivel o desenvolvimento do que é
denominado pelo autor como sendo uma teoria geral dos campos. Esta teoria tem
como pretensdo promover o entendimento do funcionamento comum a campos
diferentes, cada qual com suas particularidades, devido as variaveis secundarias.

Ao trabalhar o conceito de campo social, o sociélogo descreve o campo
como um espaco de embates conflituosos. Os individuos que ocupam as posicées
dominantes procuram impor suas vontades perante 0s outros que estdo na posicao
de dominados. No campo da musica sertaneja, por exemplo, tem agentes ocupando
posicoes dominadas e outros ocupando posicbes dominantes. Assim, Bourdieu se
dispde a realizar uma producdo com fortes implicacdes politicas, expondo os
individuos que lutam para conservar suas posicoes de poder sobre os demais e
chama a atencao para todo um sistema formado por instituicbes publicas, midiaticas
e de ensino, mostrando seus papéis de servir como meio para a manutencdo da
ordem vigente (BOURDIEU, 1983).

O conceito de campo € empregado com muita frequéncia nas pesquisas
académicas de autores brasileiros. Isso mostra que Bourdieu tem tido grande
influéncia na produgéo cientifica do pais. Contudo, mesmo sendo admitido que as
teorias do autor sdo muito utilizadas, é fato que muitas vezes elas ndo sado
corretamente identificadas (CATANI, 2002).

O campo é um dos conceitos principais na obra do teérico francés e é
estabelecido como uma estrutura espacial em que individuos em posi¢coes
dominadas e dominantes travam uma disputa pela manutencdo ou mudangca nos
postos ocupaveis. Os campos sao compostos de procedimentos internos

particulares e tém atribuicbes proprias. Desta maneira, entende-se que os variados
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tipos de campo existentes, como o campo da literatura, o da moda, o da religido, das
ciéncias, da politica, das artes, sdo moldados e formatados por regras internas que
podem ser diferentes entre si (DE GODOI, 2011).

Hermano Roberto Thiry-Cherques (2006) diz que os campos se tornam
microcosmos auténomos dentro do mundo social. O campo é dotado de uma
estrutura que consiste em uma espécie de jogo onde, constantemente, sabendo das
regras do mesmo, 0s agentes atuam na busca de capitais especificos.

Houve influéncia da teoria de Max Weber, que utilizou de conceitos
econdmicos, na teoria geral dos campos. Analisando o trabalho de Weber, Bourdieu
(1989) se deparou com propriedades que julgou validas para a observacdo de
diversos campos. Sendo assim, em conformidade com o socidlogo francés, é
partindo de generalizagcbes que pouco a pouco sao colocadas em pratica, que se &
construida a teoria geral dos campos.

Quando se analisa algum campo em particular é normal que se efetuem
descobertas acerca de particularidades especificas dele, mas que servem também
para promover o entendimento de diversos outros. Todavia, 0 campo econémico, por
exemplo, é um tipo de campo e ndo uma forma que foi seguida para a elaboracdo da
teoria. Alguns campos tém leis precisas, fortemente institucionalizadas e de dificil
mutacao, como o campo da religido e o campo da politica (BOURDIEU, 2005). J4 os
campos de producdo cultural, a exemplo do campo literario e o campo da musica
sertaneja, embora tendo aspectos fortemente institucionalizados, sdo mais
moldaveis pelos desejos de certos agentes.

De acordo com Flavia Monteiro Araudjo et. al. (2008), o campo resulta de
procedimentos para diferenciar os individuos que atuam em determinado espaco
social, os quais variam em conhecimento adquirido, modo de ser, entre outros. Isso
demonstra que o campo é um espaco onde ocorrem relacBes de luta entre os
agentes sociais que disputam as colocacfes dominantes e a autoridade que, juntas,
representam a detencdo do poder de impor suas vontades perante os demais
participes.

A existéncia de capitais sociais e simbolicos torna possivel a compreenséo de
como os individuos ocupam posicdes diferentes e desiguais nos campos. Por isso, é
de grande importancia saber qual a posi¢éo inicial ocupada por um determinado ator
social no campo, pois seus resultados futuros sdo influenciados por ela e pelos

capitais acumulados ao decorrer de sua vida.
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Conforme aduz Isa Maria Freire (1995), o funcionamento do campo gira em
torno da luta pela autoridade, do poder, sua legitimacédo e dos capitais distribuidos
internamente. Com isso, entende-se que a performance varia para cada ator de
acordo com sua posicao inicial, posto que ela sera influenciada pelos capitais que
cada individuo detém neste determinado contexto.

Nos campos, internamente, ocorrem disputas em busca do comando e da
homologacédo dos bens produzidos, bem como sdo da mesma forma feitas relacdes
diferentes e reconhecidas diversas posturas adotadas pelos agentes que fazem
parte deste. Algumas possiveis posturas tomadas sdo boa vontade em relacdo as
regras estabelecidas e a cultura ou a contestacdo as posicdes e regras legitimadas.
No campo da musica sertaneja, percebe-se que os agentes lutam pela legitimacgéo
de suas producdes e pelo capital econdmico que surgira através do consumo dessa
arte. Buscam também, de acordo com Brian Henrique de Assis Fuentes Requena
(2016), se colocar a frente dos demais, galgando vagas nos grandes escritorios
artisticos que comandam o mercado. Essas posturas podem ser notadas em
diversos campos (PEREIRA, 2015). Nogueira informa que:

[...] @ medida que as sociedades se tornam maiores, e com uma divisao
social do trabalho mais complexa, certos dominios de atividade se tornam
relativamente autdbnomos. No interior desses setores ou campos da
realidade social, os individuos envolvidos passam, entdo, a lutar pelo
controle da produgdo e, sobretudo, pelo direito de legitimamente

classificarem e hierarquizarem os bens produzidos (NOGUEIRA, 2009, p.
31).

Observa-se que Nogueira (2009), ao trazer determinadas caracteristicas dos
campos, disserta a respeito das posicdes que 0S agentes ocupam noS mMesmos,
afirmando de um lado os dominantes, os quais geralmente adotam estratégias
conservadoras a fim de manter o poder, e do outro os dominados que, em contraste,
tendem a usar estratégias de contestacdo com o objetivo de adquirir capitais que até
entdo ndo se veem contemplados.

Nesta perspectiva, o campo é um local de luta pela mudanca ou conservagao
da disposi¢céo de poder e capital legitimado dentro dos limites deste determinado
campo. Acerca disto, vale ressaltar que a distribuicdo desigual deste capital € um
dos elementos que faz da luta entre os agentes de diferentes posi¢cdes uma forma
de impulsionar o funcionamento do campo. Alguns se posicionam e agem para
mudar suas posi¢des, enquanto outros atuam para manté-las e preservar seu capital
(TRIGO, 1998).
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Conclui-se com isto que as lutas dentro do campo séo a luta pela ascensao
social e a luta pela sobrevivéncia dos ja estabelecidos em melhor posi¢do. Observa-
se que os dominados nem sempre tomam atitudes revolucionarias, sendo que
muitas vezes utilizam também de estratégias conservadoras. Em sua obra, Bourdieu
se refere ainda as lutas em torno da propria cultura, dominante e dominada. Os
agentes no campo da musica sertaneja geralmente adotam posturas conservadoras,
visto que, como produtores de cultura de massa, tendem a utilizar estratégias ja
testadas e bem-sucedidas, procurando repetir o que outros ja fizeram, buscando o
sucesso (REQUENA, 2016).

Deste modo, uma vez que o campo se baseia num espaco de lutas e de
relacbes objetivas, os agentes posicionados diferentemente em sua organizacao
buscam, individual ou coletivamente, manter ou alterar sua posicdo. Além disso, por
meio do uso de estratégias tomadas relativas as posi¢cdes ocupadas no campo,
impor o que Bourdieu chamou de “o principio da hierarquizacdo mais favoravel a
seus proprios produtos” (BOURDIEU, 1992).

O estudioso Bernard Lahire no texto “Reproducao ou prolongamento critico”
(2002) consegue, por meio da analise dos artigos “Questdes de Sociologia” (1983) e
“O campo Literario” (1992), ambos de Pierre Bourdieu, condensar os elementos

essenciais da teoria de campo do autor:

o Um campo é um microcosmo incluido no macrocosmo constituido
pelo espaco social (nhacional) global.
. Cada campo possui regras do jogo e desafios especificos, irredutiveis

as regras do jogo ou aos desafios de outros campos (o que faz “correr” um
matematico — e a maneira como “corre” — nada tem a ver com o que faz
“‘correr” — e a maneira como “corre” — um industrial ou um grande
costureiro).

. Um campo € um “sistema” ou um “espago” estruturado de posig¢oes.

. Esse espaco € um espaco de lutas entre os diferentes agentes que
ocupam as diversas posicoes.

. As lutas dao-se em torno da apropriacdo de um capital especifico do
campo (o monopdlio do capital especifico legitimo) e/ou da redefinicdo
daquele capital.

. O capital é desigualmente distribuido dentro do campo e existem,
portanto, dominantes e dominados.
. A distribuicdo desigual do capital determina a estrutura do campo,

que é, portanto, definida pelo estado de uma relacao de forga histérica entre
as forcas (agentes, instituicdes) em presenca no campo.

. As estratégias dos agentes sdo entendidas se as relacionarmos com
suas posi¢des no campo.
. Entre as estratégias invariantes, pode-se ressaltar a oposicao entre

as estratégias de conservacdo e as estratégias de subversao (o estado da
relacdo de forca existente). As primeiras sdo mais frequentemente as dos
dominantes e as segundas, as dos dominados (e, entre estes, mais
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particularmente, dos “Ultimos a chegar”). Essa oposi¢ao pode tomar a forma
de um conflito entre ‘antigos’ e ‘modernos’, “ortodoxos’ e ‘heterodoxos” (...).

° Em luta uns contra os outros, os agentes de um campo tém pelo
menos interesse em que O campo exista e, portanto, mantém uma

“‘cumplicidade objetiva” para além das lutas que os opdem.

. Logo, os interesses sociais sédo sempre especificos de cada campo e
ndo se reduzem ao interesse de tipo econémico.
° A cada campo corresponde um habitus (sistema de disposicdes

incorporadas) préprio do campo (por exemplo, o habitus da fiologia ou o
habitus do pugilismo). Apenas quem tiver incorporado o habitus proprio do
campo tem condicBes de jogar o jogo e de acreditar n(a importancia d)esse

jogo.

. Cada agente do campo é caracterizado por sua trajetéria social, seu
habitus e sua posi¢cdo no campo.

. Um campo possui uma autonomia relativa; as lutas que nele ocorrem

tém uma légica interna, mas o seu resultado nas lutas (econémicas, sociais,
politicas...) externas ao campo pesa fortemente sobre a questdo das
relacdes de forca internas (LAHIRE, 2002, p. 47-48).

Desta maneira, a organizacdo do campo, em determinado periodo, pode
referir-se as circunstancias de forca dos agentes ou das instituicbes que estdo em
atrito pela busca de um certo capital econémico, cultural ou simbélico. Este capital,
tendo ou ndo sido acumulado anteriormente, conduz as estratégias de cada agente
social para o futuro (BOURDIEU, 1983).

Consequentemente, as relacbes sociais entre o0s individuos de um campo
apenas serdo compreendidas de acordo com a posi¢cdo ocupada por cada um no
seio deste campo, ou seja, faz-se necessario conhecer as posicdes dos agentes
para entender as disposi¢Oes destes na hierarquia social.

E possivel afirmar, segundo Leonardo Vasconcelos C. Darbily et. al. (2009),
que os agentes que se fazem presentes em um certo campo social ocupam
posicdes diferentes nesse campo. Inclusive, também existe a possibilidade de dois
OuU mais agentes ocuparem uma posicdo parecida e até a mesma se tiverem
recursos ou caracteristicas semelhantes, como, por exemplo, os ja citados
escritorios artisticos do ramo sertanejo, ao passo que o0 mercado nacional é
dominado por dois.

No interior de um campo podem acontecer movimentos verticais, onde um
agente pode mudar de posicdo internamente, para cima ou para baixo, e
movimentos transversais, no qual os agentes mudam de um campo para outro.
Dessa forma, € correto dizer que poder e capital sdo, nessa oOtica, sinbnimos. Um
agente detentor de certo capital que € importante em um determinado campo tem
recursos de poder neste (DARBILLY, 2009).
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Segundo o préprio Bourdieu (1983), quando acabam as lutas em um campo,
ele se torna aparelhado. Isso ocorre também em circunstancias determinadas, como
guando a resisténcia por parte dos agentes em posicdo dominada é anulada por
alguma causa, ndo ocorrendo mais disputas. Constata-se nesta observacdo, uma
influéncia da teoria marxista ao perceber que a esséncia do campo é a
transformacao, uma luta dialética, que vai mudando com o decorrer do tempo e com
0 contexto vigente, no qual os agentes sociais estédo inseridos dentro de um campo
determinado.

De fato, a teoria desenvolvida pelo autor sobre os campos sociais foi de suma
importancia para esclarecer as formas de dominacdo que eram vigentes aquela
época na sociedade francesa. Contudo, pode ser utilizada por meio de implantacéo
de relacbes de homologia e ser eficaz na investigacdo sobre os campos sociais
brasileiros, como o da musica sertaneja na cidade de Goiania. Com certeza existem
muitas criticas sobre as teorias do autor francés, porém, ndo entraremos nesse
debate, ja que a proposta € sistematizar os principais elementos de sua obra que

possam ser Uteis na investigacao sobre o campo da musica sertaneja em Goiania.

1.2 Habitus

Dando sequéncia a analise, de acordo com Elaine Aparecida Teixeira Pereira
(2015), é justamente no campo que estd situado o habitus, sendo que em cada
campo existem habitus especificos. Conforme Emiliano Alves:

O habitus é, com efeito, responsavel pelas praticas objetivamente
classificaveis, sem, contudo, deixar de ser um sistema de classificagdo. O
mundo social, por seu intermédio, é representado nos espagos oOu nas
posi¢cBes ocupadas pelos agentes e € ele que estrutura os estilos de vida do
campo simbdlico. No habitus encontra-se inserida toda a estrutura do
sistema de condicdes ou disposi¢cdes possiveis, fundamentando as
estruturas das diferencas. O habitus é o que faz um agente ser detentor de

um gosto, porque as preferéncias estdo associadas as condi¢des objetivas
de existéncia (ALVES, 2008, p. 04).

Segundo Rodrigo Augusto Ledo Camilo (2017), o conceito de habitus foi
elaborado por Bourdieu. Este conceito surgiu quando o autor fazia uma analise de
suas investigacdes desenvolvidas na Argélia, as quais tinham como objetivo obter a
compreensao comportamental dos agentes e entender acerca da relacdo das

estruturas simbdlicas com as condi¢fes sociais. Foi concebido como uma norma



25

mediadora entre as condi¢bes de existéncia em sociedade e as praticas individuais.
Essa nocao permitiu ao termo habitus possuir um carater de natureza universal, pois
tornou possivel entender as diferentes particularidades individuais em contextos
sociais parecidos. Bourdieu apresenta o habitus:
Um sistema de disposi¢Ges duraveis e transponiveis que, integrando todas
as experiéncias passadas, funciona a cada momento como uma matriz de
percepcdes, de apreciacdes e de acbes - e torna possivel a realizacao de

tarefas infinitamente diferenciadas, gracas as transferéncias analdgicas de
esquemas (BOURDIEU, 1983, p.65).

Sendo assim, conforme Gabriel Peters (2013), a teoria do habitus torna
possivel um entendimento de mundo social que leva em consideracdo a sociedade
objetiva e a subjetividade individual. Dessa forma, criou-se uma teoria capaz de
fazer uma juncdo das necessidades individuais com as percep¢des do mundo em
que se vive.

O conceito de habitus assume um papel de centralidade na obra de Bourdieu.
O autor se debrucou incessantemente durante sua vida inteira nesta concepcao a
fim de desenvolver uma economia das préaticas generalizadas, com a qual seria
possivel historiar a economia, trabalhando questdes como o capital, 0 mercado e a
racionalidade dos agentes, trazendo luz a importancia da origem social dos agentes,
das suas condicdes sociais e dos capitais acumulados por estes (CAMILO, 2017).

Sendo assim, segundo a teoria de Bourdieu (2012), a formag&o do conceito
de habitus ocorre pela absorcdo dos determinismos sociais. A0 passo que as
experiéncias reais e até entdo pontuais vdo sendo reprisadas, elas vao se
conservando e armazenando, tornando-se disposicfes gerais. Agentes inseridos em
um mesmo circulo social, que tém condi¢des de vida praticamente iguais, inclinam-
se a incorporacdo dessas mesmas disposicdes gerais, as quais, ao serem
interiorizadas por estes, convertem-se em atributos reais de personalidade.

Os produtores de musica sertaneja tendem a internalizar certos habitus em
comum. Ao passo que vao se inserindo neste campo, segundo Jaqueline Soares
Marques (2017), os agentes vao reproduzindo muasicas em comum, compondo obras
na mesma linha e adotando posturas parecidas referentes ao trabalho, sendo tudo
moldado dentro do préprio campo.

O mundo real € suscetivel a transformacdes. Isso € um dos fatores que,
segundo Bourdieu, tornam a concepc¢ao do habitus importante. Sendo assim, faz-se

necessario promover investigacdes sobre as atualizacdes da sociedade que podem
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ser feitas com andlises constantes das praticas atuais dos individuos as comparando
as préticas cultivadas anteriormente. Com isso, de acordo com Jakson Alves de
Aquino (2000), compreende-se que a teoria do habitus € uma teoria das préticas.

O habitus é uma concepcéo antiga da filosofia que tem origem na escolastica
medieval e no pensamento do filésofo Aristételes. Tal conceito foi recuperado e
trabalhado com uma nova roupagem por Bourdieu apos a década de 1960, com o
intuito de construir um referencial teorico discricional que pudesse introduzir a
capacidade criativa dos agentes sociais novamente na antropologia estruturalista,
sem com isso, enviesar as interpelagdes subjetivistas da conduc¢ao social (CAMILO,
2017).

Retomando a velha noc¢éo aristotélica de hexis, convertida pela escolastica
em habitus, eu desejava reagir contra o estruturalismo e a sua estranha
filosofia que implicita na nocao levi-straussiana de inconsciente, se exprimia
com toda a clareza entre os althusserianos, com o0 seu agente reduzido ao
papel de suporte - Trager — da estrutura; e fazia-o arrancando Panofsky a
filosofia néo-kantiana das formas simbdlicas em que ele ficara preso

(correndo o risco, com isso, de tirar partido um tanto forgcado do uso, Unico
na sua obra, que ele fazia da nocdo de habitus) (BOURDIEU, 1989, p. 61).

Deste modo, a obra de Bourdieu estava envolvida no debate filosofico em que
se encontra uma restauracéo, pela Otica das ciéncias sociais, do conceito de habitus
para superar 0s antagonismos entre o subjetivismo e 0 objetivismo. Sendo assim, a
teoria traz o habitus como mediador, servindo para o rompimento do dualismo do
senso comum entre a sociedade e o individuo, ao expor que a exterioridade pode
ser interiorizada, tal como a interioridade pode também ser exteriorizada.

Com isso, entende-se que a maneira como a sociedade encontra-se aplicada
nos individuos como disposi¢cdes duraveis, ou seja, modos de agir, pensar,
capacidades adquiridas e de formas estabelecidas no campo, orienta os individuos
no segmento de suas vidas particulares e nas suas tomadas de decisdo perante 0s
problemas e exigéncias sociais (DE AQUINO, 2000).

Tendo sua posicdo quanto ao tema proxima a de Chomsky, Bourdieu
procurou colocar em evidéncia as capacidades inventivas e criadoras dos agentes e
do habitus. Embora, diferentemente de Chomsky, o autor afirma que esse poder
gerador do habitus ndo é de inicio uma aptiddo inata do individuo. O habitus € um
conhecimento que foi adquirido e internalizado e pode impor posturas a quem o
internalize, como por exemplo, costumes e atitudes internalizados por

frequentadores de determinada igreja de uma religido especifica, ou posturas
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adotadas por funcionarios de uma empresa em particular. Cada campo pode impor
certos habitus para seus participantes, como cantar em duplas, por exemplo, no
caso do campo da musica sertaneja (BOURDIEU, 1989).

Indo contra a nog¢do do estruturalismo, o habitus aduz que o individuo atua
ativamente no mundo social através de elementos cognitivos. Nao obstante, indo em
contraponto a nogdo obijetivista, esses elementos construtivos do individuo para o
mundo social tém também suas origens na propria sociedade (BOURDIEU, 1997).

Como aduz Loic Wacquant (2007), a nogdo de habitus traz uma premissa de
sociacao, pois aduz a ideia de que pessoas expostas a condi¢cdes parecidas tendem
a internalizar habitus parecidos. Nossos juizos, ideais e a¢fes que advém da
sociedade sdo naturalmente absorvidos pelos agentes presentes e atuantes no
campo em que atuam coletivamente. Traz também a nocao de individuacéo, ja que
cada pessoa tem uma trajetoria diferente de vida e esta localizada diferentemente
das outras no mundo. Entdo, cada individuo em particular ira internalizar
combinac¢des diferentes e proprias ao seu historico como capitais sociais compondo
0 habitus.

Sendo o habitus estruturante de representacfes e acfes ao mesmo tempo
em que € estruturado pelos meios sociais passados e presentes, este guia as acdes
que tomam o papel sistematico de formar estratégias de sociabilidade, mesmo que
de forma inconsciente. O habitus internalizado pelo individuo pode ser considerado
uma maneira de se adaptar e sobreviver as condicdes e disputas internas do campo,
tornando o individuo parte ativa no espaco social. Conforme aduz Bourdieu (1989):

O que é necessario compreender € a relagdo entre estas medidas (ou o
habitus, caracteristico de uma classe, que ai se exprime em termos, por
exemplo, do universalismo e do formalismo das suas inten¢8es) e a ldgica
do campo em que se geram - em fungdo de habitus que nunca se
circunscrevem completamente a ele e as reacdes por elas suscitadas. A
razdo e a razdo de ser de uma instituicho (ou de uma medida
administrativa) e dos seus efeitos sociais, ndo esta na vontade de um
individuo ou de um grupo mas sim no campo de forcas antagonistas ou
complementares no qual, em fungdo dos interesses associados as
diferentes posicdes e dos habitus dos seus ocupantes, se geram as
vontades e no qual se define e se redefine continuamente, na luta e através

da luta a realidade das instituicdes e dos seus efeitos sociais, previstos e
imprevistos (BOURDIEU, 1989, p. 81).

Assim, grande parte das atitudes tomadas pelos agentes sociais é fruto da
ligagdo de um certo habitus e da presenca desses individuos em um campo. Dessa

forma, moldadas pela histéria individual e da sociedade, surgem as estratégias
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pensadas para guiar as acOes praticadas pelos agentes em busca de objetivos
determinados (ARAUJO, 2008).

O habitus é um conceito que serve de mecanismo para ajudar a entender um
certo padréo nos gostos, nas disposicdes gerais, e nas preferéncias de um grupo de
individuos componentes de um campo ou de certos individuos que possuem
trajetdrias sociais parecidas (DE FARIAS, 2015).

Maria Helena Bueno Trigo evidencia que a teoria bourdiesiana refere o
habitus a um método sistematico de orienta¢des instituidas socialmente e evidencia
o individuo em seu estado de agente social:

E exatamente esse conjunto de disposi¢cbes, isto é, o habitus que
sistematiza todas as formas de agir, pensar e perceber dos agentes. E
assim um sistema de disposi¢cdes abrangente: aplica-se as préaticas nos
mais variados campos sociais, dando-lhes unidade. (...)estdo, dessa
maneira, em estreita ligagdo ao estilo de vida dos agentes (comandados
pelas opg¢bes estéticas), sua rede de relagbes, suas escolhas amorosas,
aspiracOes, interesses e suas atitudes ou posturas corporais. a unidade e
homogeneidade das praticas, observavel nos diferentes segmentos sociais
€ dada pelo principio gerador, o habitus, que garante a regularidade das
praticas nos diferentes grupos. é esse principio gerador e ndo a obediéncia

a regras estabelecidas que se deve a harrmonizacdo observavel nos
diferentes grupos sociais (TRIGO, 1998, p. 46).

A autora explicita o habitus como um conceito chave da teoria de Bourdieu,
sendo este um conceito que torna possivel articular uma explicacao entre o social e
o individual, a relacdo das estruturas internas individuais e externas sociais. Posto
isto, sociedade e individuo ndo sdo excludentes, mas sim elementos de uma mesma
coletividade inscrita no agente e nas coisas (instituicbes pelo contexto social).

E de notdria importancia salientar que a estruturacdo do habitus, além de
resultar de experiéncias no seio familiar, escolar e profissional, esta fortemente
ligada as posicGes ocupadas pelos agentes nos campos. Essas relacdes produzem
uma certa homogeneidade dos habitus dos individuos. Dessa forma, as experiéncias
vividas no campo da musica sertaneja, fazem com que o0s agentes sociais inseridos
no mesmo internalizem habitus comuns. Alves (2008) chama a atencdo para a
homogeneidade das disposi¢des sociais promovidas pelo habitus:

Em torno dos conceitos de habitus e campo reside uma contribuicdo
importante de Bourdieu ao pensamento socioldgico. Tais conceitos tém sido
utiizados como instrumentos conceituais que possibilitam pensar as
relacbes entre os condicionamentos sociais exteriores e as subjetividades
dos agentes. Eles adquirem um alcance universal na apreensdo de certa
homogeneidade nas disposic6es ou nos gostos em matérias que podem ir,

por exemplo, da musica sertaneja aos habitos alimentares, das cirurgias
estéticas ao comportamento politico, das preferéncias religiosas aos
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conflitos urbanos juvenis, pois procedem ao reconhecimento dos processos
historicos que demarcam a génese e ampliagdo das praticas culturais na
modernidade (ALVES, 2008, p. 05).

A dificil delimitacdo das posi¢cbes que cada individuo ocupa no campo e a
falta de garantia de sua permanéncia nessas posi¢ées €, segundo Miguel Angelo
Montagner (2011), resultado da liberdade desses agentes para lutar por essas
posicdes, e também da propria liberdade dos agentes do campo de delimitar essas
colocacdes, de cria-las, introduzir suas definicbes, suas limitacbes e todas as
necessidades que irdo compor o habitus presente neste campo em particular.

Ao trazer de volta a dimensdo simbodlica dos fendbmenos da sociedade e
recuperar a importancia da dimenséao individual, Bourdieu propde uma sociologia
gue entende um agente que interfere e é influenciado pela realidade social que vive,
sendo um individuo que transforma e que é transformado pela sociedade. Com isso,
entende-se que ha uma dimenséo social que faz parte de nds, somos estruturados
mentalmente por um condicionamento social. Ao mesmo tempo, compartilhamos no
campo as nossas proprias percepgdes, condutas, normas, entre outras coisas,
tornando-nos também agentes ativos com voz significante na sociedade. Esse
principio que gera as nossas acoes e praticas no mundo é o habitus que fundamenta
nossas atuacdes sociais e as torna regulares (BOURDIEU, 1990).

As atuacdes, acdes e condutas, no geral, de todos 0s agentes presentes num
campo seguem orientacdes determinadas a atingir objetivos especificos. Isso néo
quer dizer que os individuos estejam seguindo regras e leis explicitas no campo,
sendo que na maioria das vezes esses agentes sdo influenciados de forma
inconsciente. Em outras palavras, € como se as pessoas entendessem 0 jogo ao
passo em que ja internalizaram suas regras a ponto de guiar suas acdes
(influenciadas) de forma inconsciente, pois estas foram internalizadas de tal maneira
que sao tidas como naturais e necessarias dentro do campo. Porém, o agente joga
esse jogo de forma criativa, improvisando seu desempenho no decorrer do curso da
vida em sociedade (MONTAGNER, 2011). O publico sertanejo, por exemplo,
internaliza habitus inconscientemente, visto que o seu consumo, no geral, é feito
com o objetivo de obter lazer e diverséo.

Desenvolvido por Bourdieu, o habitus fortalece o agente como um ser ativo no
universo social, sendo ele ndo apenas capaz de internalizar as disposi¢des internas

estruturadas socialmente, mas também de agir perante as instituicdes sociais, sendo
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capaz de transforma-las. Sendo assim, o agente ndo € um mero ser passivo
condicionado por estas instituicdes. Segundo o autor:
Construir a nogdo de habitus como sistema de esquemas adquiridos que
funciona no nivel pratico como categorias de percepc¢do e apreciacao, [...]
como principios organizadores da acao, significava construir o agente social

na sua verdade de operador pratico de construcédo de objetos (BOURDIEU,
1990, p.26).

O autor enfatiza o agente estrategista em sua luta dentro do campo. Com
isso, 0 habitus entra como uma forma de guiar as a¢cfes dos individuos e faz com
que tenham atitudes formadas e pré-concebidas formatadas pelos seus historicos
individuais. Ndo sdo normas obrigatdrias, mas regulares que, justamente por isso,
servem para prever como iremos agir perante situacfes diversas. Isso ndo quer
dizer que nossas acdes sdo sempre as mesmas em situacdes parecidas. Os
agentes sao criativos, mas o habitus serve para fazer uma analise historica dialética
bem embasada pelas condutas sociais em um campo.

Contudo, segundo Bourdieu, essa criatividade dos agentes se da perante as
lutas e disputas na vivéncia em campo, onde vao adotando estratégias diferentes e
conferindo valores maiores e mais importantes para as estruturas simbdlicas. As
composicdes de musica sertaneja tém que ser originais (caso contrario seriam
plagios e trariam sancBes legais aos infratores), porém, seguem moldes
determinados pelo campo que sao internalizados pelos agentes.

Neste viés, o tdpico seguinte aborda outro conceito bastante discutido na obra

de Bourdieu, o capital cultural.

1.3 Capital Cultural

Este topico tem como objetivo trabalhar o conceito de capital cultural da teoria
de Bourdieu. E importante salientar que o desenvolvimento dessa nogio esta
fortemente relacionado a questdo da dominagcdo social. Sendo um tema muito
analisado e um assunto central nos escritos do pesquisador, o capital cultural serve
como um meio que possibilita explicar o porqué de alguns individuos apresentarem
piores desempenhos no campo do que outros e também entender como essa
distribuicdo desigual de capital € uma das bases de apoio para as dominacdes

vigentes em seus determinados campos (WACQUANT, 2007).



31

Segundo Maria Amalia de Almeida Cunha (2007), toda a discussédo que diz
respeito a este conceito de capital cultural proporciona fazer a confrontagcdo de
diversas situacdes conflituosas na sociedade. Por exemplo, os diferenciais escolares
de desempenho, se comparados alunos de origens sociais diferentes, proporciona
analisar a questdo de legitimacdo da ordem social vigente, ou seja, permite
investigar como a desigualdade na distribuicdo das riquezas, que sao produto do
campo social e seus agentes, € tomada como aceitavel pelos agentes que saem
perdendo nesta diviséo.

Nesta perspectiva, agentes do campo da musica sertaneja, que internalizaram
0os habitus, referentes a este campo adquirindo o capital cultural dentro do seio
familiar, desde novos, com o0s pais consumindo ou produzindo mausica sertaneja,
tendem a ter maiores conhecimentos acerca do mesmo, o que pode dar uma
condicdo de poder, pois 0 conhecimento prévio, neste caso, pode ser um capital
legitimador (CUNHA, 2007).

Em “Os trés estados do capital cultural” (1979), inicialmente, Bourdieu traz a
nocéao de capital cultural que surge como uma ideia capaz de prover elementos para
a andlise do desempenho desigual de criancas vindas de classes sociais distintas na
escola. Faz uma relacdo das interiorizacdes benéficas especificas que jovens de
classes sociais diferentes conseguem adquirir no meio escolar com o ordenamento
entre essas subdivisbes da sociedade do capital cultural disponibilizado. Com esta
primeira constatacdo, o sociélogo francés rompe com a no¢cdo comum de que o
resultado escolar, sendo o fracasso ou o sucesso, € fruto das “aptidées” que seriam
naturais aos individuos.

Por conseguinte, por essa visdo, o capital econbmico ndo € o Unico que
importa na relacdo de divisdo das classes em uma sociedade. Na verdade, em sua
concepgao, o capital cultural tem importancia tao relevante quanto o econémico. O
capital de maior importancia em um campo depende do contexto social de cada um,
podendo o econémico ser mais relevante que o cultural em uma configuracéo e ter
menor relevancia em outra. No campo da producdo de musica sertaneja, o capital
econdbmico tem grande importancia no posicionamento dos agentes sociais
(MARQUES, 2017).

Segundo Bourdieu:

As diferencas primarias - aquelas que estabelecem a distincdo entre as
grandes classes de condi¢cBes de existéncia - encontram sua origem no
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volume global do capital (capital econémico, capital cultural e, também,
capital social) como conjunto de recursos e poderes efetivamente utilizaveis:
as diferentes classes (e fracdes de classe) distribuem-se, assim, desde as
mais bem providas, a um sé tempo, em capital econémico e cultural, até as
mais desprovidas nestes dois aspectos (BOURDIEU, 2015, p. 107).

Com relacdo a nocdo de gosto, por exemplo, como aduz Egidio Luiz
Furlanetto (2008), o capital cultural tende a ter maior relevancia perante o capital
econdmico, figurando como um fator simbdlico que norteia o polo dominante e dita o
consumo cultural em maior profundidade.

José Roberto Zan (2016) fala das opinides dos criticos de musica para com o
género sertanejo, podendo inferir que estes afirmam que uma maior obtencédo de
capital econdmico-financeiro tende a fazer com que a pessoa consuma menos
musica sertaneja. Sendo assim, neste caso do campo do consumo deste estilo
musical, ocorreria uma relacéo inversa de capital cultural versus capital econémico.
Entretanto, com a modernizacdo do proprio género, essa constatacdo ndo seria tao
correta nos dias de hoje, sendo o0 mesmo consumido por diferentes classes sociais
na atualidade.

A principio, Bourdieu, sendo influenciado pelas teorias de Durkheim e de
Kant, traz o conceito de cultura sendo ela um mecanismo de construir e transformar
o mundo social, dando a ela a capacidade de eleger o que € certo e 0 que é errado,
bom e ruim, aceito ou ndo. Para o autor, a cultura é formada por sistemas
simbdlicos, como por exemplo, a arte, a ciéncia, a linguagem, entre outros
(BOURDIEU, 1989).

ApOs essas constatacfes, desta vez influenciado por Marx, o autor nota que
0S grupos sociais que se diferenciam dentro de sociedades modernas e
estratificadas, criam diferentes sistemas simbdlicos que sao frutos dos contextos
sociais vividos, 0s quais se constituem de parametros objetos de disputas internas e
acabam por promover visdes transformadas do campo como um espaco social de
conflitos.

As disputas concorridas pelos sistemas simbdlicos sdo produto de mudancas
nas instancias da sociedade. S&o transformacdes que aumentam a relagdo de
correlacdo entre setores diferentes e promovem a reunido do mercado dos bens
simbdlicos. Desta forma, o sistema simbolico de propriedade de certos grupos €, em
contrapartida, um sistema que impde a dominacdo para outras camadas (DE
ALMEIDA CUNHA, 2007).
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Nesta concepg¢do, quando um determinado sistema simbdlico predomina
sobre outro, obtendo hegemonia no campo, é resultado de uma construcdo da
sociedade e pode ter maior valor em um campo do que em outro. Por exemplo, o
capital econébmico pode ser mais importante para um agente inserido no campo da
musica sertaneja enquanto o capital cultural tem maior valor para um aluno que esta
cursando o ensino fundamental.

Essa construcdo social que faz um sistema simbolico ser dominante perante
outros € resultante das disputas ocorridas entre 0s grupos que concorrem por eles.
E tudo uma luta por legitimidade, ou seja, quando um estilo artistico se sobressai a
outro quer dizer que o0 grupo que alcangou a posicdo de dominante impds sua
vontade de fazé-lo sobressair naquele campo, legitimando esta questdo com a sua
posicdo de poder. Segundo Bourdieu (1989), essa € a luta simbdlica, onde os
agentes brigam para ter o poder de impor suas visdes de mundo e legitimar o que
lhes & mais cobmodo.

Sendo assim, Luciano Miranda (2005) entende que a cultura (sistemas
simbdlicos) que ocupa o lugar dominante em uma sociedade, sendo legitimada pelos
detentores de poder, € imposta aos demais individuos presentes nesta configuracdo
social e serve de armamento para manter a ordem social, se apresentando como
algo pertencente a todos os agentes desse campo.

Desta forma, a cultura dominante ajuda a promover uma juncdo da classe
dominante, diferenciando-a das demais, e gera um falso sentimento de
pertencimento das classes dominadas a realidade cultural que predomina no campo,
ao mesmo tempo em que contribui para a manutencdo das hierarquias e legitima as
distincdes de classes (DE ALMEIDA CUNHA, 2007).

Em “A Distingdo: critica social do julgamento”, publicado em 1979 por
Bourdieu, € possivel um maior entendimento sobre como a distribuicdo dos
individuos em classes sociais interfere e influencia nos consumos de produtos
culturais:

Do mesmo modo, a escuta das estacdes de radio mais "eruditas" (France-
Musique e France-Culture) e dos programas musicais e culturais, a posse
de um toca-discos, a audicdo de discos (sem precisar o género de musica,
0 que minimiza as diferencas), a frequéncia dos museus e o nivel de
competéncia em pintura, sdo outros tantos tracos que tém todos uma forte
correlacdo entre si, obedecem a mesma logica e estdo associados,
estreitamente, ao capital escolar, hierarquizam brutalmente as diferentes

classes e fracdes de classe (a escuta de programas de variedades varia em
sentido inverso). Para certas atividades - por exemplo, a pratica de uma arte
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plastica ou tocar um instrumento musical - que pressupfem um capital
cultural adquirido, quase sempre, fora da escola e independente
(relativamente) do grau de certificado escolar, a correlacdo - também,
bastante forte - com a classe social estabelece-se por intermédio da
trajetéria social (0 que explica a posicdo particular da nova pequena
burguesia) (BOURDIEU, 1979, p.19).

O capital cultural, de alguma maneira, serve para dividir o campo em setores
de classes ou a cultura do campo em subculturas de classe. Nao obstante, muito
mais do que apenas dividir um meio social em detentores de subculturas, o capital
cultural tem uma relevancia especial e extraordinaria no interior de um campo,
servindo como fator muito relevante para a andlise histérica de uma sociedade,
tendo o capital econébmico como potencializador de sua propriedade (BOURDIEU,
1979).

Deste modo, entende-se o porqué do uso da palavra capital em jungcédo com a
cultural. A apropriacdo de alguma cultura €, assim como ter recursos financeiros, um
fator que influencia a posicdo de um agente em sociedade e o seu potencial
produtivo. Tem o termo “capital cultural”’, segundo Alicia Bonamino (2010), uma
conotacdo relacionada ao poder e a detencdo de certos gostos, experiéncias
culturais, obtencéo de informacgdes e dados sobre determinados temas.

Com essa afirmacdo, tem-se que, segundo a teoria bourdiesiana, existem
algumas formas essenciais de capital, como o capital econémico, o cultural, o capital
simbdlico, que se trata do prestigio conquistado por alguém perante os demais, e 0
capital social, que é formado pelos contatos pessoais, no circulo social ao qual o
individuo teria acesso. Toda a juncdo desses diferentes tipos de capital forma um
mundo social ditado e divido por posses e formas de poder, formando uma
sociedade dividida em classes sociais.

Segundo Gilda Olinto (1995), o fato das sociedades serem divididas em
classes sociais influenciadas por diferentes formas de capital faz com que a
dimensao cultural ndo tenha importancia menor ou ndo seja regida necessariamente
pela dimensdo econd6mica. A posse de alguma cultura especifica seria uma das
formas de poder dentro de um campo, sendo esta distinta perante as demais mesmo
gue se relacionem entre si. Por conseguinte, a detengéo de capital social dentro do
campo da musica sertaneja, pode fazer com que um agente exerga sua influéncia
para galgar uma posicdo dominante dentro do campo, o que faz com que este
capital também seja uma fonte de poder.



35

A obra de Bourdieu faz uso do conceito de capital cultural com o intuito de
mostrar as formas como os saberes culturais influenciam a vida dos agentes e agem
estruturando-a. Estudiosos da teoria do autor como Maria da Gracga Jacintho Setton
(2005), Alicia Bonamino (2010) e Cristiano Amaral Garboggini di Giorgi (2014)
afirmam que dentro do conceito de capital cultural emergem trés questdes
importantes que se destacam: 0s aspectos incorporado, objetivado e
institucionalizado.

O aspecto incorporado trata da obtencdo de culturas transmitidas pela
socializagdo priméaria, como por exemplo, dentro do seio familiar. O aspecto
objetivado tem relagédo com o incorporado ao passo que trabalha a materializagdo da
cultura incorporada. Ja o aspecto institucionalizado trata das culturas internalizadas
a partir dos conhecimentos adquiridos por credenciamentos educacionais, 0s quais
surgem com as titulacdes e diplomas, sendo incorporado pelos agentes. Ha setores
da sociedade que tém mais facil acesso aos diplomas e titulagbes do que outros,
pois ja detém algum capital prévio. Todos os trés aspectos atuam com ferramentas
para reproduzir a sociedade dividida em classes (OLINTO, 1995).

Algumas das caracteristicas atribuidas ao capital cultural podem deduzir-se
da constatacdo de que este, em sua disposi¢cdo primaria, esta conectado ao
individuo e infere ser incorporado. Para ocorrer o acumulo de capital cultural é
necessario que seja feita sua incorporacédo, sendo que, a0 mesmo tempo em que
supde uma acdo de assimilacdo e inculcacdo, exige o dispéndio de tempo a ser
aplicado pelo individuo que o investe para a obtencdo daquele resultado especifico,
como por exemplo, um agente que quer ficar forte ndo o conseguira fazendo com
gue outra pessoa va a academia em seu lugar, é algo que deve ser feito
pessoalmente, uma acao de cultivo, em que o individuo trabalha e produz algo em si
mesmo (PONTE, 2014).

Desta maneira, o capital cultural transforma-se em algo que inicialmente se
tem e depois se €. Passa de ser algo que se tem como propriedade para algo que
faz parte do corpo da pessoa, integra seus conhecimentos e sua personalidade, e,
com isso, torna-se um habitus incorporado. Um exemplo seria adquirir o capital
cultural da musica sertaneja ouvindo as musicas desde crianca em casa. O individuo
possuidor deste capital o adquiriu com seu préprio ser, pagando com o seu tempo, a
coisa mais pessoal da qual tem propriedade, sendo algo que ndo pode ser

transferido de maneira instantanea para outra pessoa ao contrario de dinheiro ou de
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alguma heranca que possa ser vendida ou trocada facilmente. O tempo é algo que
pode ser comprado, segundo a teoria de Marx, assumindo a forma de uma
mercadoria, onde o trabalhador vende sua forca de trabalho e seu tempo para o
capitalista a fim de obter seu sustento. Mas este mesmo tempo ndo pode ser
acumulado em quantidade maior do que as limitagdes biologicas do ser humano,
morrendo junto com seu portador. Assim, o tempo € algo muito precioso para 0s
individuos, pois, mais do que qualquer outra coisa, tem limite (OLINTO,1995).

Por conseguinte, este capital € mais dissimulado em comparacdo ao capital
econdmico, de mais facil quantificacdo. Por isso, funciona como um capital
simbdlico, que é desconhecido, porém reconhecido, exercendo importantes papéis
na sociedade. A gestdo de colecbes de obras de arte e de grandes instituicoes
culturais, bem como de instituicbes de amparo social, de acordo com Bourdieu tem
atributos do capital cultural gerando importantes contribuicdes, ndo sendo apenas o
capital econdbmico que dita as regras e rumos incontestaveis.

Desta forma, o economicismo abre espaco no campo das ciéncias sociais,
para a assimilacdo social na qual o capital econémico paira, podendo se transformar
também em capital simbdlico, ndo sendo explicitamente reconhecido. Esta alquimia
ndo leva em consideracdo a ldgica simbdlica da diferenciacdo de capitais que
promove o0 entendimento de que a posse de maiores quantidades de capital
econdbmico eleva a possibilidade de se possuir maiores quantidades de capital
cultural. Portanto, jovens provenientes de familias mais abastadas estariam mais
propensos a consumir mais bens culturais (BOURDIEU, 1979).

Na concepcéo da transmissédo do capital cultural, conforme Marcela Lochem
Valente (2010), se encontra o principio da ideologia deste tipo de acumulacgao,
sabendo-se que a obtencdo deste capital objetivado, o tempo despendido para
ocorrer a sua apropriacdo, € primeiramente influenciado pelo capital cultural
incorporado anteriormente pela familia, que transmite informacgdes para os membros
mais jovens de maneira implicita. Nao obstante, isto prova que a transmisséao desde
0 comeco da vida do individuo s6 acontece de forma mais facil e natural quando
este pertence a uma familia que ja incorporou fortes doses de cultura, acumulando
cultura a partir do momento em que socializa no seio familiar. A transferéncia de
capital cultural, desta forma, pode ser menos censurada e de dificil controle por

parte dos demais membros de uma sociedade.
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Compreende-se, assim, que a questdo do tempo necessariamente
despendido para se adquirir bens culturais € onde esta a relacédo essencial do capital
cultural com o capital econébmico. A posse diferente de capitais entre as familias
promove diferenciacées no rendimento do individuo, que podera ja comecar a sua
vida escolar obtendo mais ou menos capital cultural, fazendo com que esteja mais
Ou menos propenso para agir a fim de obter mais capital cultural tendo as condi¢des
biolégicas como limite, além do fato das condicbes que a familia pode I|he
proporcionar para ter mais ou menos tempo livre para consumir cultura, podendo
abrir mdo de periodos de tempo no qual estaria ganhando dinheiro para suprir suas
necessidades financeiras (BOURDIEU, 1997).

Em seu estado objetivado, o capital cultural assume algumas caracteristicas
gue tém relacdo somente com este em seu estado incorporado. Segundo Maria da
Graca Jacintho Setton (2005), esta forma € transmissivel como algo material,
estando presente em pinturas, quadros, obras literarias, masicas, partituras, revistas
e demais artigos que detenham produto cultural materializado. Livros e CDs de
musica sertaneja, por exemplo, sdo objetos de facil transmisséo, bem como o capital
econdmico. Porém, o que é transmitido em sua troca entre individuos €, no primeiro
momento, sua propriedade fisica e ndo propriamente a apropriacdo intelectual
daquele bem cultural. Neste caso intelectual, a apropriacdo seria mais sobre um
capital incorporado que é influenciado por outros fatores que ndo apenas a
materializacdo presente no artefato fisico ou digital, o qual tem a possibilidade de ser
possuido como patrimbnio material por alguém.

Desta forma, compreende-se que mercadorias com caracteristicas diferentes
sdo apropriadas de maneiras diferente. Por exemplo, um carro € adquirido
simplesmente através da transmissdo de capital econémico, um disco de musica
sertaneja também ¢é transmitido por troca de capital econémico, porém, para ocorrer
a transmissdo de suas propriedades especificas e ser internalizado como um bem
cultural em suas atribuicbes simbodlicas, esta é feita com a disposicdo de um capital
cultural incorporado. Por conseguinte, a cultura tem propriedades materiais e
simbdlicas, podendo ser apropriada através da transmissdo de capital cultural e de
capital simbdlico. Portanto, o capital cultural na forma materializada pode ser
adquirido com recursos financeiros, mas 0 seu uso e o poder atribuido ao seu capital
simbdlico serdo melhor aplicados por quem detém o capital cultural incorporado

especifico previamente e depois objetivado (BOURDIEU, 1979).
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Assim, Bourdieu relaciona o capital cultural com a luta de classes, mostrando
que em casos onde os dominantes possuem o bem material, mas ndo obtém o
capital incorporado, conseguem obter lucros em cima da exploracdo de servi¢os e
demais produtos que aquela obra pode proporcionar, enquanto os dominados que
detenham o capital incorporado e objetivado daquela obra teriam condi¢Ges de se
colocar em posicao privilegiada perante o campo da producdo e consumo cultural
pois entendem a esséncia daquilo.

Por conseguinte, o capital cultural na forma objetivada mostra como a cultura
tem propriedades simbdlicas e pode ter importancia até maior do que a econémica.
Ao ser incorporado e materializado como utilizado nas lutas existentes dentro do
campo cultural torna-se uma potente arma nas lutas de classes, ao ponto que torna
mais fortes os individuos que se apropriam deste capital objetivado, que é medido
pelo capital incorporado pelos agentes (DI GIORGI, 2014).

Ao ser objetivado pela forma de diploma, um determinado capital cultural que
€ incorporado, d4 ao seu possuidor um valor constante e que € garantido pelas vias
juridicas e legitimadas no campo social do capital cultural que obtém e esta nessa
forma em seu estado institucionalizado (BOURDIEU, 1997).

O capital cultural em estado institucionalizado gera uma magia social. Assim
como aduz Gabriela Cristina de Oliveira (2017), em determinado contexto e
momento, os individuos de uma sociedade entendem que aquela objetivacéo
material de um diploma confere ao portador um capital cultural e um poder simbdélico
ritualistico. Neste caso, chama a atencdo para como a performance social de um
individuo proporciona um poder simboélico deste no campo. Por exemplo, um
individuo que passa em primeiro lugar em um vestibular tem um capital simbdlico
maior perante outro que entrou na universidade na ultima colocacdo, mesmo que
ambos cursem a faculdade da mesma forma.

Conforme Jodo Sedas Nunes (1999), essa institucionalizacdo de capital
cultural possibilita perante o campo social a transformacdo de um capital
incorporado em capital econébmico, ao passo que a escolarizagdo € valorizada no
mercado de trabalho. Isso faz com que o capital cultural seja uma fonte de renda,
convertendo a cultura em dinheiro, legitimando a incorporagéo e a simbologia numa
sociedade que € no censo comum apenas economicista. A valorizagdo dos capitais
institucionalizados mudou com o decorrer do tempo, causando a maior procura por

formacdo escolar superior, a fim de maiores remuneracbes. Assim, a
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institucionalizacdo de capitais culturais, gerando uma maior escolaridade no campo
social, mostra a importancia de diferentes tipos de capitais.

Desta forma, Bourdieu, ao utilizar o conceito de capital cultural, consegue
chamar a atencao para o papel da cultura na sociedade, realcando as questfes da
cultura de classe, sendo a detencdo deste tipo de capital um fator determinante no
posicionamento social. A teoria afirma também o importante papel da escola para o
ordenamento e manutencédo das culturas dominantes (DI GIORGI, 2014).

Neste contexto, a classe detentora do poder dominante tem a possibilidade de
escolher quais informacgdes e dados culturais terdo maior possibilidade de serem
legitimados. Sendo assim, os individuos que forem detentores desse capital cultural
legitimado, aqueles que tiverem maiores informacdes com relacdo a essas culturas,
serdo melhor avaliados perante a sociedade, e, sendo mais distintos, irdo acessar
com maior facilidade outros recursos, frutos de brigas internas no campo. Sendo um
instrumento de poder e dominacdo, o capital cultural consiste num ingrediente
utilizado em estratégias sociais (BOURDIEU, 2015).

Existe uma dinamica de transformacao interna na cultura dominante. As
classes detentoras de poder querem a manutencdo de sua distincdo perante as
demais, mantendo o conservadorismo ao prevalecer sobre as outras classes que
desejam se apropriar dessa cultura. Desta forma, promovem novas direcdes
culturais, guiadas por tendéncias que sao de facil assimilacdo para os individuos
dessas classes, 0s quais adquiriram habitus apropriados a elas, dificultando o
acesso aos individuos socialmente deslocados dessa realidade, agentes sociais que
nao tiveram contato com essas tendéncias, o que torna mais dificil sua assimilacédo e
internalizacao (OLINTO, 1995).

Entdo, segundo Bourdieu (1997), o capital cultural serve como mecanismo
estratégico e é um instrumento que reproduz a realidade social, realgcado pela
interligagdo com o econdmico, o social e o simbdlico. Desta maneira, na musica
sertaneja, os produtores, dotados de certos tipos de capital, procuram reproduzir a
realidade social dos consumidores, com o0 objetivo de acumular mais capitais.
Contudo, sendo um mecanismo estratégico, o capital cultural pode ser um fator que,
dependendo do contexto, serve de impulso para promover uma reestruturacdo na
sociedade, ou seja, pode mudar o mundo. A internalizacdo de cultura pode ser um
fator gerador de mobilidade social, fazendo com que individuos desacreditados ou,

até entdo, dominados, possam vir a ser detentores de poder.
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A tematica do capital cultural trata também da formacdo de um mecanismo
que vem a ser utilizado na incansavel busca por status social. Bourdieu descreve
com a teoria dos campos como essa interacdo de disputa consistente se da em
sociedade. A aplicagcéo conjunta dos conceitos de habitus e de capital cultural eleva
essa busca por status a outro patamar, colocando a prépria cultura como fator que
desencadeia em diferenciacdes de estilos de vida e promove ascendéncia social
(PONTE, 2014).

Seguindo o pensamento de Ponte (2014), mesmo tendo articulacdo em todos
0S campos e sendo um recurso importante, o capital cultural atua de forma
caracteristica nho campo de consumo, sendo convertido e dividido em gostos e
praticas de consumo. Destarte, nota-se que o capital cultural € um mecanismo de
relevancia, pois auxilia na investigacdo acerca do consumo de produtos em
particular, ja que as praticas de consumo sao representadas pelos objetos culturais
que, por sua vez, servem para entender as posi¢cdes sociais dos consumidores e
distingui-los entre si.

Primariamente, a acumulacdo de recursos que possibilitam a obtencdo de
capital cultural para um individuo pode ocorrer através da educacao familiar,
representada pela ocupacgéo e educacgao principalmente do pai, sendo que o status
conferido a familia vem da dominacdo do pai perante a sociedade conservadora e
ultrapassada na qual se contextualizou a analise de Bourdieu, pela educacao formal,
gue se refere a educacao conquistada pelo préprio agente consumidor e pela cultura
ocupacional, a qual representa a ocupacdo do agente no meio social (BOURDIEU,
2011).

Ter a disponibilidade de livros em casa € uma boa indicacdo de capital
cultural. A posse de livros demonstra a valorizacdo que uma familia da a cultura
formal, uma cultura de mais qualidade. Ademir Aparecido Pinhelli Mendes (2014)
afirma que a acessibilidade que um individuo tem a capitais culturais € fortemente
guiada pela cultura apropriada pelos membros geradores de uma familia: pais e
maes que, ao possuirem maior grau de instrucdo ou terem habitus de leitura e a
posse de livros e revistas de assuntos relevantes dentro de casa, afetam a
frequéncia com que os membros jovens desta familia procuram se integrar a mais
praticas culturais e tém a tendéncia a consumir maiores quantidades de bens

culturais.
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As préticas culturais, no que diz respeito a acumulagdo de capital, segundo
Aurio Lucio Leocadio Silva (2008), expdem um modelo estratégico que serve a
procura continua da obtencdo de poder simbdlico, o qual no futuro espera-se que
venha a gerar capital econbmico. Assim, para se realizar a investigacdo sobre o
comportamento dos agentes consumidores é importante analisar a quantidade e a
tipificagdo das préticas culturais, o posicionamento ocupado na realizagdo de cada
pratica (se o agente € o produtor ou somente o consumidor), e o nivel de
comprometimento assumido em cada pratica cultural (neste caso 0s recursos
financeiros tém grande importancia, pois a quantidade de tempo e dinheiro aplicados
em uma atividade gera um maior comprometimento por parte dos agentes ao
consumir os objetos culturais).

Nessa perspectiva, torna-se evidente que, contradizendo as teorias
econOmicas que caracterizam o consumidor como um estrategista que visa a melhor
alocacao de recursos financeiros, 0s bens que tem seus valores determinados em
um campo sao influenciados pelos habitus, pelos gostos e pelas préticas
naturalizadas de consumo. O consumo, segundo Bourdieu, é influenciado pelas
acOes condicionadas pelos habitus que mudam de acordo com o contexto histérico e
social pelo qual o individuo, que ndo € um ser automatico e incapaz de se
transformar, vive num mundo dindmico e tende a ser flexivel perante a possibilidade
da internalizacdo de novas condicionantes, tendo liberdade de escolha dentro de
uma sociedade que impde costumes e praticas (OLINTO, 1995).

O capital cultural tenta formar uma estruturacdo teérica para estudar os
padrdes sociais de consumo sistematizados em sociedade. Sendo assim, classificar
o0 agente consumidor tendo como referéncia este tipo de capital pode promover o
entendimento sobre as caracteristicas do consumo de bens culturais (SILVA, 2008).

Nesta perspectiva, o préximo tdpico explora a questdo de gosto segundo a
teoria de Bourdieu.

1.4 A nocgéo de gosto

Dando sequéncia a analise da teoria de Bourdieu, posto que 0 consumo € a
producdo de bens culturais apresentam uma légica econdmica particular que,

necessariamente, deve ser levada em consideracdo, pois a relagao cultural em
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sociedade e a apropriacdo de capital cultural ndo sdo condicionadas pela simples
posse de capital econdbmico, ou seja, dinheiro, nota-se que, para sua investigacao, é
preciso entender as condicdes, contextos sociais e 0s gostos dos individuos
presentes em um campo, bem como suas maneiras de agir perante as condicdes a
gue estdo dispostos, sendo moldados e internalizando habitus especificos a
realidade social. Bourdieu fala sobre o gosto, palavra que é utilizada para retratar os
gostos legitimos e maneiras legitimas:
N&o é por acaso que, para nomear as maneiras e 0 gosto legitimos, a
linguagem comum pode contentar-se em dizer as "maneiras” ou o0 "gosto",
termos "utilizados em seu sentido absoluto”, como dizem os graméticos: as
propriedades associadas aos dominantes - "sotaques" de Paris ou Oxford,
"distincdo" burguesa, etc. - ter o poder de desincentivar a intensdo de
discernir a que elas sé@o "na realidade", em si mesmas e para elas mesmas,

assim como o valor distintivo que lhes confere a referenda inconsciente a
sua distribuicdo entre as classes (BOURDIEU, 2015, p.86).

No livro “A distingdo”, Bourdieu promove uma longa investigagcdo acerca dos
julgamentos estéticos, procurando compreender de que maneira ocorre a producao
social do gosto. De acordo com Téassio Ricelly Pinto de Farias (2015), a
conceituacdo de gosto feita pelo tedrico francés assimilou elementos das teorias
marxiana, durkheimiana e weberiana, além de lancar mao sobre elementos do
estruturalismo acerca da dindmica da cultura. Com isso, Bourdieu, ao analisar o
gosto, busca compreender o consumo de mercadorias culturais, sem se focar
apenas ao consumo de bens de massa.

Como citado anteriormente, Gustavo Alonso (2015) nota que o género da
musica sertaneja demorou para ser aceito, tendo sido promovida uma distincdo de
gosto e de classe, numa perspectiva culturalista, colocando as duplas sertanejas nas
bordas da legitimidade social, sendo objeto de consumo das camadas populares.

Antoine Helion (2011) afirma que muitos ramos da sociologia investigam 0s
gostos e muitas sdo as teorias criadas para explica-los. Na teoria de Bourdieu, o

gosto é resultado da educagéo. Entdo, ndo ha gosto nativo ao individuo.

[...] a observacdo cientifica mostra que as necessidades culturais sdo o
produto da educacao [...] e as preferéncias em matéria de literatura, pintura
ou mdsica, estdo estritamente associadas ao nivel de instru¢do (avaliado
pelo diploma escolar ou pelo nomero de anos estudados) e,
secundariamente, a origem social (BOURDIEU, 2007, p.9).
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Assim, Bourdieu aduz ser impossivel analisar os gostos como sendo inatos e
observados apenas pelas disposigbes estéticas. “Bourdieu considera que o gosto e
as praticas de cultura de cada um de nds sao resultados de um feixe de condicdes
especificas de socializagdo” (SETTON, 2008, p. 48). Por conseguinte, ter paladar
agucado, por exemplo, € uma expressao que se refere ndo ao sujeito, mas sim as
nogoes tidas por individuos em um campo. Sendo assim, ter preferéncia por musica
sertaneja em relacdo a outros estilos musicais é resultado das relacdes sociais de
um individuo em um campo ou em campos.

Ao realizar estudos acerca da nog¢do de gosto, Bourdieu (2007) se ople a
ideologia carismatica que afirma que gostos sao dons, coisas naturais que nascem
com os agentes. Ao invés disso, ao realizar pesquisas cientificas, observa que estes
sao resultado, como ja dito, do historico educacional do individuo em particular. Ou
seja, 0s géneros de bens culturais, a frequéncia em que uma pessoa consome certo
produto de arte ou vai a teatros, cinemas, shows e exposi¢oes de artigos culturais,
tem ligacao direta ao nivel de escolaridade e a origem social, bem como a posicao
social que o agente ocupa e ja ocupou no passado, 0 que molda seus habitus de
acordo com sua trajetoria de vida. Nesta concepc¢do, a musica sertaneja tem mais ou
menos importancia para um individuo de acordo com seu historico pessoal.

Sendo assim, como uma peca no jogo da luta de classes, o gosto serve para
fazer uma classificacdo dos individuos pela nocdo que cada um tem sobre artefatos
culturais e objetos em geral. A opinido que cada pessoa tem sobre alguma coisa,
classificando-a como feia ou bonita, como boa ou ruim, como aceitavel ou
inaceitavel, sera motivo para o meio social distingui-la como membro de
determinada classe. Desta forma, através da analise dos gostos torna-se possivel
exprimir as posi¢cdes dos individuos nos campos, os classificando objetivamente
(BOURDIEU, 2007).

A ciéncia social que trata dos gostos e do consumo de bens culturais parte da
constatacdo de que ela ndo deve ser praticada separando a concepcao estética que
se refere as culturas legitimas do resto do mundo, mas sim procura descobrir quais
as concepcoes inteligiveis que fazem com que individuos tenham suas preferéncias
particulares. A sociologia do gosto, segundo Carolina Pulici (2009), deve entao
investigar o porqué de uma pessoa ter preferéncia por determinado género musical,
por alguma matéria de literatura, de artes plasticas, de roupas, entre outros. Essa

reaproximacao da cultura em geral faz com que nao se considere a cultura erudita
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como uma verdade absoluta perante as demais, tendo a musica sertaneja, por
exemplo, maior valor para um grupo de pessoas.

Todavia, de acordo com Grant Mccracken (2007), de todos os bens culturais
que estdo a disposicdo para consumo, 0sS objetos de cultura legitima sdo os que
servem para classificar de forma mais facil os agentes em um campo pelo fato de
serem dominantes em determinado contexto e momento historico. O gosto € para
Bourdieu uma particularidade referente a classe “a disposi¢cao estética é... uma
manifestacédo do sistema de disposi¢des que produzem os condicionamentos sociais
associados a uma classe particular ... " (BOURDIEU, 2015. p.59).

Ainda nessa sequéncia, tem-se que o0 gosto € destacado das outras formas
de conceitos que sao socialmente moldados. Deste modo, "o gosto é o principio de
tudo o que temos (pessoas e coisas), de tudo o que somos para 0S outros e €
atraves dele que classificamos e somos classificados" (BOURDIEU, 2015. p.59).

Por conseguinte, cada segmento social de classe detém particularidades
peculiares em seus padrées estéticos. Estes padrfes irdo ditar a forma como cada
individuo, ao representa-los ou ndo, de forma pura ou néo, € tratado e classificado
internamente em seu campo social, interferindo em seu status e em sua posi¢cao na
sociedade (OLINTO, 1995).

Ainda segundo Olinto (1195), ao perceber os gostos preferidos pelas diversas
classes sociais, nota-se que a classe trabalhadora tem geralmente a tendéncia de

negar os valores estéticos. Quanto a isso:

E o seu "anti-esteticismo" que decorre da preméncia de viver em funcdo da
satisfacdo de necessidades imediatas; o habitus proletario € dominado pelo
pragmatismo. J4 a alta burguesia pode se desprender das necessidades
mais prementes e mostrar propensao para experiéncias ndo diretamente
rentaveis, como o interesse pelas artes de um modo geral (OLINTO, 1995,
p. 26).

Bourdieu afirma que existem trés tipos de gosto: o legitimo, o médio e o
popular. O gosto legitimo representa as preferéncias pelas obras legitimadas, o qual
geralmente é praticado pelas classes mais ricas e pode ser absorvido com maiores
niveis de escolaridade. O gosto médio é tido na maioria das vezes por membros de
classe média, os quais tém preferéncia por produtos de mais qualidade de artistas
de nivel inferior e por produtos de menor qualidade cultural de produtores de nivel
superior. O gosto popular representa as preferéncias por bens culturais sem

pretensdes artisticas intelectuais, os quais geralmente valorizam primordialmente
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atingir o maior nimero possivel de consumidores e gerar maiores lucros aos seus
produtores. Este € mais comum nas classes populares e € possuido em um
coeficiente regressivo se comparado ao nivel de escolaridade do agente social. A
musica sertaneja € geralmente classificada no gosto popular (OLINTO, 1995).

Sendo 0 gosto uma caracteristica particular de cada classe social,
diferenciando-as, nota-se que cada segmento da sociedade determina seu padrao
estético nas mais variadas areas, como na area do campo literario, do campo teatral
e da musica. Guia preferéncias com relacéo aos esportes, a comida e infinitas outras
classificacdes. A area da musica, que € o foco deste trabalho, é uma das areas onde
0 conceito de gosto pode ser identificado, atuando de maneira geral, hierarquizando
e classificando os individuos (DE FARIAS, 2015).

Quanto ao gosto musical: "[...] ndo h& nada tdo poderoso quanto o gosto
musical para classificar os individuos e por onde somos infalivelmente classificados"
(BOURDIEU, 2015, p.17). N&o obstante, as diferentes classes sociais nao
convergem em relacdo aos padrfes estéticos em praticamente todas as areas
culturais. Bourdieu fala que classes diferentes reagem de formas diversas aos
padrbes estéticos. Cada segmento social tende a produzir gostos particulares,
unindo os membros de uma classe e tornando mais dificil para os agentes
transitarem de um campo a outro. Assim, a cultura popular manteria unida,
primeiramente e mais facilmente, as classes populares (OLINTO, 1995).

De acordo com Maria Drosila Vasconcelos (2002), ao dissertar sobre o gosto
estético como alvo de criticas sociais, Bourdieu coloca a cultura popular como
incapaz de se impor como uma estética legitimada. Contudo, entende que a mesma
pode servir como um contraponto a cultura consagrada e dominante, servindo como
uma referéncia particular para a indagacéo acerca das artes legitimadas, podendo
promover transformacdes no campo cultural.

Em sequéncia, 0s juizos sobre as preferéncias, sobre os gostos, sdo formas
de assimilar e confirmar vinculos sociais de classes e ndo apenas de enxergar a
estrutura social em si, de divisdo dessas classes. Bourdieu promove a ideia de que o
poder, ao ser um meio utilizado para manter a dominacédo, é também fruto da
obtencéo de capital cultural que é reproduzido socialmente como gostos de classe.
O gosto também pode ser entendido como um mecanismo na luta de classes para a
elaboracdo de estratégias que mantenham a desigualdade social (VASCONCELOS,
2002).
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No escopo deste trabalho, percebe-se 0 gosto como algo inato ao individuo,
sendo este moldado por suas vivéncias em sociedade. Assume-se como referéncia
a perspectiva bourdiesiana, ao passo que se acredita que 0s gostos sdo resultantes
das relacdes dos individuos dentro dos campos sociais, tendo, a priori, 0 campo da
familia, ao introduzir capital cultural incorporado, importancia factual, a qual tera
seus ramos privilegiados ou ndo no campo educacional, compreendendo que na
prépria escola €é feita distincdo de classes. Nos demais campos nos quais 0s
individuos terdo suas preferéncias testadas, os campos familiar e escolar
continuardo sendo determinantes na formacdo do gosto dos agentes, sendo estes
formadores da real natureza priméria do individuo.

Tendo sido analisados alguns dos principais conceitos de Bourdieu, campo,
habitus, capital cultural e a no¢do de gosto, o préximo capitulo trabalha a musica
sertaneja, seu histérico e imbricagfes no Brasil, no Estado de Goias e na cidade de
Goiania em particular, para, depois, analisar as aplicacbes da teoria de Bourdieu

com relacdo a musica sertaneja compondo o habitus goianiense.

CAPITULO 2 — A MUSICA SERTANEJA NO BRASIL, EM GOIAS E GOIANIA

A musica é uma area das artes que tem presenca marcante e continua no
decorrer da vida dos individuos em geral. Segundo Elisdngela de Castro Reynaldo
Rodrigues (2008), a musica € um produto cultural que se consome diariamente. Nao
obstante, diferentemente do que ocorre com outras manifestacdes estéticas, como
por exemplo a arquitetura, a qual os agentes estdo em contato todo o tempo, mas
passa despercebida, a masica ndo é uma manifestacdo que € naturalizada a ponto
de ser facilmente ignorada na vivéncia social. Sendo assim, a muasica ndo passa
despercebida.

Uma pessoa tem contato com a musica através da audicdo. Desta forma, ao
ouvir uma cancao, esta de fato interagindo com esta forma de arte, que foi pensada,
trabalhada, produzida, posta a disposicdo para 0 consumo e irda proporcionar a
obtencdo de um determinado capital cultural para quem dela usufruir. Sendo a
musica uma vivéncia estética que promove transformacfes nos individuos, ela gera
efeitos nas relacbes entre agentes dentro de um campo e também molda a

intimidade dos individuos em suas vidas privadas. Com isso, entende-se que este
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tipo de arte é um fator transformador de vidas e influencia a trajetoria pessoal das
pessoas (RODRIGUES, 2008).

Posto isto, este capitulo trata sobre a musica sertaneja, um popular género
musical que nas ultimas décadas, de acordo com Gustavo Alonso (2015), tem feito
muito sucesso em todo o territorio brasileiro, um estilo que vai se renovando com o
tempo e, com isso, se mantém como forte manifestacdo cultural de um povo

multifacetado.

2.1 A musica sertaneja no Brasil

O género sertanejo apresentou diversas mutacdes no decorrer dos anos.
Segundo José Roberto Zan (2008), desde a década de 1920, época em que sofreu
mudancas em seus moldes artisticos, esse estilo musical vem promovendo a
integracdo de novos estimulos e influéncias. Com isso, as obras de musica sertaneja
passaram a apresentar elementos culturais urbanos e de cultura de massa, além
dos aspectos tipicos da musica caipira rural advinda primordialmente do interior do
Estado de S&o Paulo.

Em conformidade com Martha Tupinamba de Ulhda (1999), considerando as
transformacdes e as inovacfes que foram implantadas, se pode dividir o histérico da
musica sertaneja em trés fases. A fase da musica sertaneja raiz ou musica caipira
seria do periodo de 1929 até 1944. A produzida entre o periodo do pos-guerra até o
final da década de 1960 seria referente a fase de transicdo. J4 a fase da musica
sertaneja romantica compreende as producfes feitas desde o final da década de
1960 até os dias atuais. Porém, ocorreu, em meados dos anos 2000, o surgimento
de uma nova fase, que seria a quarta fase da musica sertaneja, conhecida como
sertanejo universitario.

Percebe-se, na fase atual, que varias mulheres, como Marilia Mendonca,
Maiara e Maraisa, Naiara Azevedo e Simone e Simaria, se consagram como artistas
de enorme sucesso, quebrando barreiras no campo que por muito tempo foi
dominado por homens. Essa poderia ser considerada uma quinta fase da musica
sertaneja, na qual ha uma tentativa bem-sucedida de rompimento com a dominacéo

masculina.
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Essas mulheres surgiram cantando musicas que falam sobre a mulher e
exaltando o género feminino. Importante notar também que o mercado vem abrindo
portas gradativamente para as mulheres, com novas artistas surgindo e
despontando como agentes dominantes no campo.

Nas interpretacdes referentes a primeira fase, da musica sertaneja raiz ou
caipira, se notam muitas modas de viola e toadas, com letras que retratavam a vida
no universo do sertdo com temas €épicos e por vezes com discursos morais e
satiricos. Percebe-se que nesta fase o0s temas amorosos eram poucas vezes
utilizados nas musicas. Esse periodo foi marcado pelo uso generalizado da viola
caipira, que era afinada de diversas formas (afinacdo em ceboldo, rio abaixo, em
cebolinha), e do canto em dueto, tendo o violdo sido introduzido ao género um
pouco mais tarde. Alvarenga e Ranchinho, Tonico e Tinoco, Torres e Floréncio, além
do préprio Cornélio Pires, sdo exemplos de artistas que obtiveram éxito na musica
caipira (DE ULHOA, 1999).

A musica Vida no Campo, citada a seguir, que foi cantada e composta por
Pena Branca e Xavantino, também destaques da fase raiz, € um exemplo de como
eram as letras desta etapa, exaltando a vivéncia no interior.

O galo cantou, € de manha
A barra do dia dourada vem surgindo

Clareou, a passadara acordada fazendo festa
Natureza sorrindo

A vida no campo é fruta madura

Amizade é coisa pura, € mel no coragédo
Gado no curral, cuscuz com leite

Café com queijo, eu gosto é de requeijao
Vou lhe falar

N&o troco essa vida por nada nesse mundo
N&o saio desse lugar

Quando é meio-dia

A cigarra enche o0 mundo de som
Na maior alegria

Anoiteceu

Na prosa do compadre, o bezerro
Foi a onga quem comeu

Outra dupla de grande sucesso, Tonico e Tinoco, que foram talvez os
cantores mais famosos do género sertanejo raiz, segundo Alessandro Henrique Dias
Cavichia (1980), performavam utilizando apenas a viola caipira e 0 violdo, assim
como fazia a maioria das outras duplas da época. Além do mais, cantavam a musica

em dueto do comeco ao fim, caracteristica das duplas de musica sertaneja de raiz.
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De acordo com Maria Isabel Amphilo (2015), o enorme sucesso alcancado
por Tonico e Tinoco foi resultante do poder de comunicacdo que suas musicas
tinham com a identificacdo cultural dos individuos que viviam em um pais até entéo
mais rural do que urbano. Portanto, as musicas cantadas pela dupla faziam
referéncias a vida no campo e dissertavam sobre a saudade que os imigrantes, que
comecavam a chegar nas cidades, sentiam de sua terra natal.

Destarte, percebe-se que este género utilizava de recursos musicais que
faziam referéncia a modos de vida que ficaram no passado, junto com sociedades
que se moldaram com o tempo através do desenvolvimento nacional, com o Brasil
deixando de ser um pais predominantemente rural e passando a ser uma nacgao
urbanizada, com grandes cidades industrializadas (ZAN, 2008).

Desta forma, ao participar do éxodo rural, os individuos procuraram as
cidades para encontrar meios de subsisténcia diferentes dos encontrados na area
rural, indo na maioria das vezes trabalhar nas indlstrias que comecavam a se
multiplicar nos grandes centros. Com relacdo a isto, Edna Rosane de Souza
Sampaio (2010), chama atencdo para o fato de que ndo eram sO 0s meios de
trabalho que estavam se modificando, mas também a cultura, ou seja, a musica, as
dancas, a literatura.

Ao trocar o campo pela cidade, os agentes sociais trocaram a calmaria das
pequenas vilas pela agitacdo dos grandes centros e com isso mudavam seus
habitus. Seus momentos de lazer, que até entdo eram vividos em locais abertos
como as pragas e campos, passaram a ser vividos em locais fechados, como os
clubes ou até mesmo na soliddo dos apartamentos. N&ao obstante, € fato que estas
pessoas vindas do interior ndo conseguiram se desligar dos habitos que tinham no
campo tdo logo chegaram as cidades, o que gerou um antagonismo entre a vida
urbana e a vida rural (SAMPAIO, 2010).

De acordo com Allan de Paula Oliveira (2012), desde as primeiras gravacoes
de mdusicas sertanejas, fato ocorrido no ano de 1929, essas eram reproduzidas e
cantadas na maioria das vezes por duplas (o que caracterizava essas duplas era o
fato dos componentes cantarem em tercas). lara Negrete explica a terca:

Cada estilo de musica tem sua propria harmonizacdo de vozes, sendo
assim, dependendo de sua melodia, sua harmonia geralmente serd uma

terca (ou quarta) acima (ou abaixo). Vamos imaginar que se o seu acorde é
um C maior e comeca a sua melodia vocal parte de uma nota E, sobe para
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um F e retorna a um E, sua linha de harmonia sera entdo, uma terca acima
disso (ou seja, G, A, volta para G) (NEGRETE, 2015, p.01).

Por conseguinte, nota-se que a tradicdo de duplas sertanejas vem de longo
tempo, tendo esta caracteristica sido fortemente institucionalizada no campo em
questado até os dias atuais.

Neste contexto é importante frisar, que antes das primeiras gravacdes de
musicas do género sertanejo propriamente dito, o termo “musica sertaneja’ era
utilizado para classificar obras oriundas de regides nordestinas, as quais fizeram
sucesso em S&o Paulo e no Rio de Janeiro nas décadas anteriores. Sendo assim,
ao ser gravada, a muasica sertaneja passou a apresentar as duplas cantando em
terca, gravacoes estas que mostravam a estética caipira que trazia caracteristicas
estéticas dos interiores que partiam do centro e sudeste do Brasil. Nos anos da
década de 1930 duplas como Alvarenga e Ranchinho faziam sucesso, hoje, duplas
como Jorge e Mateus, Henrique e Juliano, entre outras tantas sao alguns dos
maiores artistas do pais, o que prova que a musica sertaneja cantada por duplas é
um formato que se institucionalizou no Brasil (OLIVEIRA, 2012).

Conforme Edvan Antunes (2012), s6 € possivel analisar o historico da musica
sertaneja no Brasil se for entendido, primeiramente, como a viola chegou ao pais.
Esse instrumento harménico de cordas € popularmente tido como uma das
representacdes puras e caracteristicas do género e se faz presente nas producdes
desde o comeco do século XX até o tempo presente. Antunes ressalta que a viola foi
originada dos desenvolvimentos de instrumentos de origem &rabe, tendo sido levada
para as terras da Peninsula Ibérica durante o tempo em que a mesma foi invadida
pelos povos islamicos, o que ocorreu entre os séculos VIII a XV. As misturas de
diferentes culturas musicais advindas dos diferentes povos nesses periodos de
confronto resultaram em variados ritmos e estilos que foram sendo musicalmente
moldados com o passar do tempo, a exemplo do flamengo, ritmo caracteristico da
regido lusitana.

Foi entdo durante a era da colonizacéo do Brasil, a partir de 1500 que a viola
chegou ao pais. Ela foi trazida pelos colonizadores portugueses e pelos jesuitas que
foram, através de medidas de imposi¢bes duras e radicais, institucionalizando as
culturas portuguesas na nova terra. A medida em que a unido entre os nativos e 0s
colonos iam dando origem as novas geracdes, 0s hovos habitantes dessa terra iam

adquirindo o habito de utilizar a viola em seus canticos, musicas e eventos o que foi
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construindo as caracteristicas culturais tradicionais pelos territérios (ANTUNES,
2012).
Rosa Nepomuneco fala sobre a viola:
A expressao cultural mais caracteristica do caipira ficou sendo a moda de
viola. A viola é um instrumento de dez cordas, esculpida em um toco de pau
e foi trazida para o Brasil pelos jesuitas portugueses. “Os colonizadores
trouxeram-na para divertir os patricios desembarcados nem sempre por

vontade prépria nesse paraiso imenso, desprovido dos confortos da corte, e
para seduzir o gentio.” (NEPOMUCENO, 1999, p.55).

N&o foi apenas durante a colonizacdo do Brasil que a viola teve papel de
grande representatividade na propagacédo de ideais culturais pelo territdrio nacional.
Durante a fase da expanséo das fronteiras, quando o governo quis explorar as
regibes até entdo pouco habitadas, as culturas moldadas foram sendo levadas para
o interior, transformando aquelas regides e seus povos (ANTUNES, 2012).

Ainda de acordo com Antunes (2012), nas ultimas décadas do século XIX, a
viola no interior do estado de S&o Paulo, juntamente com os estilos musicais e
ritmicos que foram absorvidos pelo contato com os colonizadores que passavam e
se instalavam na regido, como por exemplo as valsas, as cantigas e as toadas,
deram origem a entdo chamada “musica caipira”’, que era reconhecida como um
género particular do interior do estado.

De acordo com Diogo Tomaz Pereira (2014), a palavra “caipira” se originou da
palavra kaa-pira, advinda do dialeto indigena tupi, que significa aquele que corta o
mato, termo que pode ser considerado sinbnimo da palavra capiau. Era com esta
palavra que os indios nativos daquela regido do interior de S&o Paulo se referiam
aos colonizadores que iam entrando nas regifes de mais dificil acesso do interior,
cortando literalmente as florestas para dar acesso a nova civilizacdo, instalando
nesses espacos fazendas e demais estruturas e levando consigo costumes
diferentes dos até entdo praticados pelos povos nativos. Toda essa mistura de
tradicbes e culturas resultou em novos moldes culturais que, logicamente
transformados pelo tempo, foram moldando e caracterizando os povos desta regiao.
Nepomuceno também faz alusédo da origem da palavra caipira:

Como apurou J.L. Ferrete em seu livro Capitdo Furtado: Viola Caipira ou
Sertaneja?, os estudos da origem desse nome levam a crer que sejam o
resultado da contracdo das palavras tupis caa ( mato) e pir ( que corta).
Cortar mato era o que mais fazia o caboclo, abrindo trilhas e limpando os

arredores da choupana, para se proteger dos bichos e plantar sua roca de
mandioca e milho. E também para ajuntar os vizinhos, para o0 grande
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divertimento de roda do fogo: tocar viola, cantar, sapatear e bater palmas.
Desse prazer e dessa mistura de influéncias européias e depois africanas
surgiram as modas da roca (NEPOMUNCENO, 1999, p,56).

Neste contexto, segundo Maria Izilda Santos de Matos (2015), foi Cornélio
Pires (1884-1954), um ativista da area cultural e também escritor, humorista, poeta,
entre tantas outras atribuicdes relacionadas a cultura, a primeira pessoa que realizou
investigagBes que resultaram em relatos acerca da musica que era feita pelos
caipiras nesta virada de século.

Em um contexto onde os criticos culturais, conforme aduz Santos de Matos
(2015), escritores e jornalistas viviam em constante conflito com as culturas
interioranas, Cornélio Pires pegou para si a funcédo de promover a cultura caipira, se
tornando porta-voz dos artistas e produtores que faziam a arte no interior. O escritor
publicou diversas obras “caipiras” como poesias, prosas, montou e produziu
espetaculos que incluiam a participacdo de artistas do interior, grupos musicais e
violeiros, e organizou gravagdes nas quais realizou os registros sonoros daquela
arte, daquela musica do sertdo. Sobre este ambiente adverso:

Os escritos explicitam, de forma bem humorada e critica, o0s
estranhamentos, nostalgias e desejos de retorno dos interioranos que se
deslocavam para S&o Paulo. Estes versos nos foram deixados por Cornélio

Pires que assumiu na sua trajetoria os desafios de preservar a cultura
caipira (FERREIRA, 2017, p.3).

Em um panorama histérico onde as elites e a midia valorizavam
eloquentemente a cultura erudita perante a de massa popular, de acordo com lvan
Vilela (2017), foi onde Cornélio Pires se encontrava com 0 objetivo de promover a
cultura caipira e cultuar seus aspectos numa S&o Paulo de instituicbes
conservadoras. Nao obstante, o entusiasta da musica caipira conhecia o terreno em
gue estava pisando, sabia que o cenario ndo era favoravel a promocao desta cultura
interiorana que era mal vista e tida como um atraso na mentalidade elitista
instaurada ndo s6 na cidade de S&o Paulo, mas no Brasil em geral.

Mesmo com todo o contexto se mostrando desfavoravel, ele realizou um
evento no Colégio Mackenzie, instituicdo de elite, no ano de 1910, em que buscou
apresentar aspectos da cultura caipira, mostrando manifestacbes e elementos
caracteristicos da mesma. Neste evento estavam presentes artistas do interior que
apresentaram para o publico urbano a tradicional moda de viola. Foi um enorme

sucesso, fazendo Pires se tornar um grande contador de causos, comecando a se
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apresentar em cinemas e teatros lotados onde o publico era bem estratificado, tendo
pessoas das diversas classes sociais (VILELA, 2017).

Entdo, durante as décadas de 1910 e 1920 Cornélio ja era um promotor de
espetaculos que envolviam producdes com elementos interioranos. Nestes eventos
eram reproduzidas musicas, encenacdes teatrais musicadas e anedotas, muitas com
influéncias da cultura caipira. A partir de 1930 o ativista cultural passou a representar
realmente o papel de um exaltador e divulgador desta cultura (SANTOS DE MATOS,
2015).

Desta forma, nota-se, como disse Pereira (2014), que mesmo com 0 meio
cultural sendo desfavoravel a cultura promovida por Cornélio, seus trabalhos
realizados na captacdo e gravacdo de obras advindas nesse seio cultural em 1929,
as quais foram financiadas com recursos préprios, € 0s que vieram a partir dai,
transformaram o mercado fonogréfico brasileiro. Isso foi paulatinamente mostrando
que a musica caipira se tornaria um dos géneros mais lucrativos da industria musical
no pais, vindo desenvolver uma industria extremamente massificada e popular até
em cidades onde o erudito era o endeusado, 0 Unico belo, e onde se tinham
preconceitos acerca das culturas interioranas. Acerca destas gravacoes:

As primeiras gravagfBes de musica caipira traziam uma sonoridade muito
préxima ao campo visto serem seus protagonistas agricultores, como
Ferrinho, Manduzinho, Olegario e Mariano. Zico Dias, parceiro de Ferrinho,
era motorista. No entanto, o mercado fonografico da época, percebendo
essa brecha de consumo aberta por Cornélio, investiu no segmento, mas
sempre exigindo nas gravac6es um padrdo de execucdo que ndo passava
na ordem de preocupagbes de um camponés como tocar sem produzir
ruidos e trastejados no instrumento. Dessa forma, o mercado se abriu
também a musicos urbanos, como foi o caso da chegada de Raul Torres,

gue mantinha um transporte na Estacdo da Luz e cantava emboladas
nordestinas (VILELA, 2017, p.272).

Conforme Vilela, entende-se que o mercado fonografico, ao abrir-se para o
novo estilo musical, exigiu que este se adequasse aos padrdes de qualidade que até
entdo ndo eram cumpridos pelos artistas e reprodutores desta arte. Este fato com
certeza contribuiu para o sucesso, para a assimilacado e para o consumo das obras
também pelo publico que era avesso ao género ou nem mesmo o conhecia.

Embora tenha sido a partir dos anos 1920 e 1930 que comegou uma maior
divulgacdo e promogdo da chamada musica sertaneja, Melly Fatima Goes Sena e
Nataniel dos Santos (2013), afirmam que esta surgiu em meados da década de

1910, sendo uma mistura da tradicional musica caipira com elementos urbanos.
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Seria ela entdo uma muasica caipira urbanizada, tendo aspectos mais melancoélicos
reproduzidos em melodias simples, como a musica caipira, porém, com letras e
temas mais urbanos e ritmos mais dancantes do que aqueles tocados no interior.
Acerca dos temas das musicas, diferentemente da musica caipira que falava da vida
no campo, as musicas sertanejas surgiam com letras melancélicas que falavam de
amor e trai¢des, ja passando a contextualizar cenarios urbanizados.

Essa mudanca da musica caipira para a sertaneja e a transformacao em seus
temas e ritmos foram retratadas em cancdes com o decorrer do tempo. A musica
“Saudade da Minha Terra”, composta por Goia e gravada pela dupla Belmonte e
Amarai no ano de 1966, retrata de maneira melancoélica tanto a urbanidade da
cidade quanto a calmaria e as belezas do campo como se pode perceber no trecho
da letra a seguir:

De que me adianta viver na cidade

Se a felicidade ndo me acompanhar
Adeus, paulistinha do meu coragéo

L& pro meu sertao eu quero voltar

Ver a madrugada quando a passarada
Fazendo alvorada comeca a cantar
Com satisfacéo arreio o burrdo
Cortando estrad&o, saio a galopar

E vou escutando o gado berrando
Sabia cantando no jequitiba

Por nossa senhora, meu sertdo querido
Vivo arrependido por ter deixado

Esta nova vida aqui da cidade

De tanta saudade, eu tenho chorado
Aqui tem alguém, diz que me quer bem
Mas ndo me convém eu tenho pensado
Eu digo com pena, mas esta morena
N&o sabe o sistema que eu fui criado

T6 aqui cantando, de longe escutando
Alguém esté chorando com o radio ligado

(..)

Segundo André Piunti (2011), Goia, o compositor da can¢do, nasceu na
cidade de Coromandel, interior do Estado de Minas Gerais, se mudou para Goiania
e mais tarde para S&o Paulo, onde criou a musica. Goia é o tipico imigrante da
época. Nesta obra ele se mostra arrependido de trocar a paz do interior pelos
prazeres da cidade grande. Sendo assim, a letra contém aspectos da musica caipira
(fala sobre a vida no campo) e da musica sertaneja (cita elementos urbanos).

Nao obstante, de acordo com Maria Clara Tomaz Machado (2010), no

processo de amadurecimento do género sertanejo, nota-se que temas relacionados
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a valorizacdo da vida no campo e a decepcdo com a vivéncia na cidade sao
recorrentes nas composi¢cdes na época de urbanizagdo no pais. José Fortuna (1923-
1983), um dos maiores compositores sertanejos da historia, tratou em algumas de
suas obras sobre a valorizacdo do campo. Desde a década de 1940, José Fortuna
enfatizava a relagdo entre o homem e a natureza. Essa relagéo serviu de modelo
para o que veio a ser conhecido como sertanejo raiz.

Neste contexto, segundo Fernanda Fonseca Barbosa Mendes (2009),
enquanto se pretendia valorizar a tradicdo e ao mesmo tempo se abrir para a
modernidade e tirar proveito do mercado em expanséo, se adaptando aos moldes da
industria cultural, os artistas de musica sertaneja tiveram que mudar seus padrdes.
O “caipira”, até entdo desdentado e vestido de forma brega e fora de moda,
comecou a se vestir com roupas de marcas famosas e passou a cuidar de forma
profissional da propria imagem. Além do mais, como dito anteriormente, substituiram
a viola caipira pelos instrumentos eletrénicos que ja eram utilizados nos paises
desenvolvidos como os teclados, as guitarras, entre outros. Jodo Luis Ferrete (1985)
fala sobre a mudanca de visual e da modernizacao dos artistas sertanejos:

A roupagem dos intérpretes iria aderir ao ‘visual’ dos chamados shows
urbanos, a moda de viola teria de tudo a acompanha-la, menos viola, e os
géneros tipicos cederiam lugar a ‘mexicanizagdes’ ou ‘paraguaismos’
gradativos em clara demonstracdo de adaptacdo cultural ao que era
comercial. Chegou-se a introduzir guitarras elétricas no acompanhamento,

com a justificativa de ‘modernizagdo’ ou ‘adaptagdo a nova realidade’
(FERRETE, 1985, p.70).

Depois da grande guerra, a musica sertaneja entrou na sua segunda fase, a
fase de transicdo, quando comecaram a ser utilizados novos instrumentos, como o
acordeom e a harpa, além de serem introduzidos outros estilos, como o estilo
mariachi, as musicas passaram a ser cantadas ndo mais com 0s duetos do inicio ao
fim, mas com a segunda voz fazendo intervalos. Neste periodo, novos géneros sdo
incluidos dentro do campo sertanejo, a exemplo da guarania, que é um ritmo
utilizado até hoje em algumas producdes modernas, e também a polca paraguaia.
Um pouco mais tarde foram trazidos o corrido e a rancheira, ambos advindos da
cultura mexicana. Outros ritmos também surgiram neste periodo, como por exemplo,
o rasqueado, o pagode e a moda campeira (DE ULHOA, 1999).

Sobre a segunda fase da musica sertaneja, nota-se que os temas tratados no

periodo comecaram, devagar, a ir tratando de questdes amorosas. As letras foram
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ficando gradativamente mais roméanticas, mas sem deixar de lado o seu carater
autobiogréfico, mantendo a questado do campo e das vivéncias (SAMPAIO, 2010).

De acordo com Sampaio (2010), artistas que tiveram destaque nesta fase de
transicdo da musica sertaneja foram: Tido Carreiro e Pardinho (Tido Carreiro foi
guem criou o ritmo de pagode de viola, deixando uma forte marca na cultura
sertaneja), Limeira e Zezinha (dupla que lancou a muasica campeira), as Irmas
Galvado, Nhd Pai (responsavel pela criacdo do rasqueado), Cascatinha e Inhana,
José Fortuna (adaptou a guarania paraguaia para o Brasil), entre outros.

J& no fim desta fase, no periodo da década de 1970, Milionario e José Rico se
tornaram uma dupla de estrondoso sucesso, sendo estes também representantes da
fase de transicdo. Essa dupla incluiu no seu estilo diversas influéncias da cultura
mexicana, como os trompetes (ALONSO, 2011).

“Estrada da Vida”, composicdo de José Rico € um exemplo, ja do fim desta
etapa de transicdo, de musica reproduzida com muitos elementos que ndo eram
utilizados na fase caipira raiz. Neste caso a musica utilizou trompetes em sua
producdo. Na letra percebe-se ainda, mesmo que ndo deixando claro a questéao

urbanidade, a desilusédo com a vida em tempos modernos:

Nesta longa estrada da vida

Vou correndo e ndo posso parar
Na esperanca de ser campedo
Alcancando o primeiro lugar

Na esperanca de ser campedo
Alcancando o primeiro lugar

Mas o tempo cercou minha estrada
E o cansagco me dominou

Minhas vistas se escureceram

E o final da corrida chegou

Este é o exemplo da vida

Para quem nao quer compreender
NGés devemos ser 0 que somos
Ter aquilo que bem merecer...

Os agentes do campo cultural no Brasil sempre estiveram envolvidos com as
questbes politicas do pais, apoiando ou fazendo oposicdo aos governos. Em
consoante com Waldenyr Caldas (2005), ainda no periodo do chamado Estado Novo
(1937-1943), com o Brasil sendo governado por Getulio Vargas, os ja citados
Alvarenga e Ranchinho foram presos por descordarem do autoritarismo vigente.
Porém, logo ap0s serem soltos, construiram uma relagdo proxima com 0S mesmos

gue antes criticavam, tendo sido seduzidos pelo establishment.
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De fato, os cantores de mdusica sertaneja sempre estiveram envolvidos
politicamente. Na época do regime militar ap6s o golpe de 1964 existiam cantores e
duplas que cantavam mdusicas de apoio ao regime e outros que apresentavam
cancdes com tematicas de critica ao modelo autoritario. Contudo, nota-se que a ala
sertaneja que apoiou os tiranos era maior do que a ala que resistia (SENA, 2013).

Dando sequéncia, foi no final da década de 1960 que se iniciou a terceira fase
da masica sertaneja, conhecida como moderna. O inicio dessa fase se da com a
introducéo dos ritmos jovens e 0 comeco do uso da guitarra elétrica nas producdes.
Artistas representativos do comeco dessa fase sdo a dupla Léo Canhoto e
Robertinho, que introduziram a guitarra elétrica, e Sérgio Reis, que vinha da Jovem
Guarda. Percebe-se neste periodo a clara adesédo as novas tendéncias. Nota-se que
ja nessa fase ndo sao s6 as duplas que alcancam sucesso neste campo, além delas,
se destacam grupos e cantores solo (SAMPAIO, 2010).

Foi a partir da década de 1970 que na musica sertaneja foram realizadas
grandes transformacdes estéticas, passando por revolucbes tecnoldgicas que
inovaram a parte técnica, gerando desenvolvimentos na sonoridade, incluindo novos
instrumentos nas producdes e aspectos poéticos inovadores as narrativas das letras.
As duplas dessa época foram as representantes dessas transformacgées. Um grande
exemplo € Léo Canhoto e Robertinho, dupla de grande sucesso na histéria da
musica sertaneja. No ano de 1969 eles lancaram um disco que trazia um som
completamente diferente do até entdo produzido, incluindo aspectos advindos do
estilo pop internacional. As sonoridades e estilos musicais internacionais vém
influenciando as producdes sertanejas desde entdo (CALDAS, 2005).

Alguns artistas que marcaram a fase moderna da masica sertaneja séo: Trio
Parada dura, Jodo Mineiro e Marciano, Chico Rei e Parana, Roberta Miranda,
Chitdozinho e Xorord, Zezé di Camargo e Luciano, Leandro e Leonardo, entre
muitos outros. Esta fase é marcada por tematicas predominantemente romanticas,
com excecgOes, mas com O romantismo sendo um aspecto muito marcante desta
fase (DE ULHOA, 1999).

A quarta fase, chamada de “sertanejo universitario”, é caracterizada por
musicas com estruturas simples e letras com temas de assimilagcdo facil. As
melodias passam a representar em forma de manifestacdes culturais os desejos dos
jovens: de se divertirem. Nao obstante, muitas letras continuam a falar sobre amor e

sexo, adaptadas ao novo olhar dos jovens sobre esses dois aspectos (SENA, 2013).
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O nome “sertanejo universitario” tem origem na migragdo dos jovens
interioranos para as médias e grandes cidades onde se encontram as universidades.
Com o aumento populacional de jovens vindos do interior, se intensificou o consumo
de mdusica sertaneja nessas cidades universitarias. Com isso, se percebe o
desenvolvimento deste novo estilo, que passou a abordar as tematicas ja utilizadas
pelo sertanejo romantico com uma roupagem mais moderna, melhor assimilada por
esta nova geracao de estudantes universitarios (SENA, 2013).

Um exemplo de letra que retrata bem essa fase universitaria € a mauasica
Balada Boa. Essa musica fez enorme sucesso na voz de Gusttavo Lima.

Eu ja lavei o meu carro, regulei o som
J& ta tudo preparado, vem que o brega € bom

Menina fica a vontade, entre e faca a festa
Me liga mais tarde, vou adorar, vamos nessa

Gata, me liga, mais tarde tem balada
Quero curtir com vocé na madrugada
Dancar, pular até o sol raiar

Gata, me liga, mais tarde tem balada
Quero curtir com vocé na madrugada
Dancar, pular que hoje vai rolar

O tché tcherere tché tché
Tcherere tché tché
Tcherere tché tché
Tchereretché

Tché, tché, tché
Gusttavo Lima e vocé

A letra da musica, composta por Cassio Sampaio, expressa, como inumeras
outras dessa fase, o desejo de fazer festa dos jovens universitarios. Nota-se, além
disso, que os ritmos das musicas sertanejas universitarias sdo geralmente alegres e
animados (FRANCA, 2015).

Percebe-se, ao analisar o texto de Caldas (2005), a importancia dessas
inovagbes na musica sertaneja para a manutencdo de seu consumo pelo publico e
para o crescimento do género. A partir do periodo da fase moderna, instrumentos
como a guitarra elétrica passaram a fazer parte das producdes e gravacdes dos
artistas desse campo, fato que ajudou o estilo ser reconhecido e apreciado pelo
publico jovem que vinha cada vez mais se inteirando das modernidades em um
mundo que comecava a se globalizar.

Deste modo, a musica sertaneja passou de uma arte que reproduzia 0s

anseios do homem do campo, suas vivéncias e caréncias, para figurar como uma
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arte de cultura de massa que comecou a falar da urbanidade e das questbes
universais. Isso nao foi uma regra, mas sim um aspecto perceptivel em grande parte
das producdes que se seguiram. Com relacdo a musica sertaneja se modernizando,
Caldas afirma:
E é necessario, ainda, observar-se o seguinte: a “nova roupagem”
instrumental com que a dupla vestiu a musica sertaneja tem somente o
objetivo de torna-la mais agradavel ao ouvinte. Porém, as peripécias
sonoras desenvolvidas pelas guitarras, em suas cancdes, agem

coercitivamente sobre esse ouvinte, transportando-o para o alienante
dominio da musica fetichizada (CALDAS, 1979, p.55).

Assim, a musica sertaneja como cultura de massa assume a forma de
mercadoria, um instrumento com o qual os produtores buscam obter lucros cada vez
maiores. Para a cultura de massa, de acordo com Fredric Jameson (1994), a parte
artistica erudita em si ndo é a principal preocupa¢do, mas sim colocar no mercado
produtos com apelo popular, os quais tem potencial de atingir 0 maior numero de
consumidores e, assim, converter o capital cultural em capital econémico no curto
prazo. Sendo a musica sertaneja cultura de massa, os produtores reproduzem
modelos ja testados e com resultados comprovados, ou seja, repetem o que ja deu
certo. Em cada época o estilo segue padrées que sao reproduzidos pelos artistas e
compositores contemporaneos.

Retomando a modernidade proposta pela dupla Léo Canhoto e Robertinho na
década de 1970, percebe-se que além das transformag¢des musicais promovidas na
época, a dupla trazia elementos estéticos diferentes dos vistos previamente,
vestindo-se como o0s artistas americanos, usando roupas caracteristicas do
tradicional estilo country. A dupla cantava musicas com historias de bang-bang e até
portava revolveres nas capas de seus discos (ALONSO, 2015).

Segundo Guilherme Castro Ortega (2012), foi com a figura da dupla Léo
Canhoto e Robertinho que se iniciou na musica sertaneja uma partida rumo a novos
caminhos, a novos horizontes. Estes novos horizontes estariam focados em atender
as demandas do mercado, vinculados a industria cultural. Sendo assim, a dupla
estaria a servico do mercado e, desta forma, levaria o seu publico a se alienar aos
propésitos da cultura de massa.

Os cantores estavam inseridos num contexto em que ja havia se estabelecido

e se institucionalizado no Brasil a industria cultural. Entdo, neste panorama, Léo



60

Canhoto e Robertinho teriam promovido um aprofundamento de aspectos da cultura
de massa dentro da musica sertaneja (ORTEGA, 2012).

Caldas se refere a musica sertaneja sendo incorporada pela industria cultural:

E da musica caipira, daquela musica do homem rural paulista, que surge a

musica sertaneja. E a partir de sua incorporacédo pela indastria cultural que

a masica caipira perde o elemento resistente e rude, e dilui-se, surgindo
assim o género musical sertanejo (CALDAS, 1979, p.48).

Portanto, nota-se, de acordo com Caldas, que a musica sertaneja trata ndo
apenas de uma renovacao da musica caipira, mas além disso, um novo género que
originou todo um campo a ser explorado, o qual resultou em um mercado
extremamente profissionalizado e adepto aos aspectos globais modernizados.

Com isso, Gustavo Alonso na obra “Cowboys do Asfalto — Musica Sertaneja e
Modernizagao Brasileira” afirma que o género sertanejo ndo apenas foi criticado por
integrantes de outros campos musicais como o campo da MPB, que atacou 0s
sertanejos dizendo que estes faziam musica de ma qualidade, mas também por
produtores da propria muasica caipira que eram conservadores da sua tradicéao.

A posicado conflituosa tanto da mdasica caipira quanto dos outros estilos
musicais perante a musica sertaneja ndo foi simplesmente mantida por discursos
referentes a qualidade da mesma. Mais do que isso, foi resultado do sucesso dos
sertanejos que assumiram posicdo de grande relevancia no cenario musical do
Brasil, fazendo com que os outros géneros ficassem mais limitados aos seus
publicos cativos. Os artistas da MPB, por exemplo, com o passar do tempo tiveram
que dividir os espacos nas emissoras de TV e radio com os artistas sertanejos, tal
fato os incomodou (ZAN, 2001).

Esse fato se tornou realidade a partir do momento em que 0s sertanejos
comecaram a fazer show em cidades da regido sudeste, até entdo reduto da MPB,
gue nadava de bracada nas grandes cidades. Neste contexto, a musica sertaneja
estava conquistando parte do publico das classes média e alta, ndo s6 nas cidades
de interior, mas também das grandes capitais (ALONSO, 2015).

Abrindo um paréntese a afirmacdo de que a musica sertaneja € cultura de
massa, Gutemberg (2009) afirma que o género ndo faz apenas produgdes com
extremo apelo popular visando o lucro. Partes do setor mantém aspectos estéticos
que sao representacdes de costumes e tradicdes referentes a vida no campo,

conectando o0s ouvintes ao passado no interior. Isso € o que faz com que os
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consumidores mantenham através da musica sertaneja uma conexao com suas
origens e raizes, promovendo uma relagdo de carater emocional entre os individuos
e a arte que os traz um bem-estar e uma nostalgia, trazendo a tona lembrancas
marcantes e 0s sentimentos mais intimos.

Entdo, ndo é correto afirmar que a masica sertaneja, como um produto puro
de cultura de massa, segue uma logica guiada totalmente por logicas estritamente
comerciais. N&o obstante, os temas melosos e dramaticos das letras sdo uns dos

fatores responsaveis pelo seu enorme sucesso comercial (ZAN, 2001).

2.2 A musica sertaneja em Goias e Goiania

Fazer o estudo do lugar espacial advém da necessaria compreensao acerca
das motivacdes de conhecer a si mesmo, as relagcdes entre individuos em sociedade
e os entrelagcamentos surgidos através da geragao de vinculos espaciais. “Lugares
devem ser considerados como pessoas e pessoas como lugares” (POCOCK, 1981,
p. 337). Nessa perspectiva, percebe-se que as pessoas e 0s lugares sao flexiveis,
ou seja, sdo mutaveis e moldaveis. Com isso, o objetivo de compreender o lugar,
bem como entender os individuos, é também o objetivo de procurar entender o
sentido do desenvolvimento de relacionamentos familiares e de amizades dentro dos
campos.

E com o seu corpo e através dos seus sentidos que o individuo faz a
transformacdo do mundo, se apropriando dos espacos, que, delimitados pelos
lugares, se tornam apropriados para a vida, na qual diferentes individuos interagem
entre si (POCOCK, 1981).

De acordo com Ana Fani Alessandri Carlos (1996), o lugar ndo € apenas um
espaco fisico em si e as agcdes em um lugar ndo tem resultados apenas em sua
localizagdo espacial. Aléem disso, o lugar € um fator influenciador de todas as
dimensdes da vida, afinal, € assimilado no corpo, na memoéria e em todos 0s
sentidos dos individuos, que guardam em si, nas suas concepc¢des, a significacdo
deste em seus sentimentos mais intimos. Os individuos entendem as
transformacdes dos lugares em que vivem como sendo também os movimentos das
suas proéprias vidas, sendo assim, os lugares sédo parte ndo apenas de um momento

pontual na vida de uma pessoa, mas da sua prépria vida.
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Nesta concepcao, para que se torne possivel o entendimento histérico de um
lugar em particular, faz-se necessario o estudo da cultura local. Conhecendo a
cultura se conhece a histdria de um povo e de seu lugar no mundo. Assim, € nos
lugares em gue se localizam as pessoas, e, portanto, a historia e a cultura dessas
pessoas. Forma-se nos lugares toda uma trama espacial, na qual se entrelagam
culturas, gostos, habitus e capitais culturais. Sendo assim, os lugares sdo campos,
nos quais podem existir diversos subcampos, onde as vidas das pessoas seguem
(CARLOS, 1996).

Segundo George O. Carney (2007), mais do que apenas um espaco, o lugar
poderia ser considerado como uma autobiografia pessoal, pois ele reflete os valores,
os desejos e o0s gostos do individuo. O lugar, entédo, traz uma carga emocional muito
grande para o ser humano em particular, sendo um objeto da lembranca que tem
significancia de pertencimento. As pessoas sentem que precisam de um lugar para
morar, trabalhar, brincar com os amigos. O individuo sente que pertence a algum
lugar que pode chamar de seu.

Por conseguinte, de acordo com Helena Brum Neto (2008), o lugar de
nascimento, a cidade natal, a regido e o Estado, deixam marcas sem precedentes
na vida e na concep¢do de mundo da pessoa, determinando a forma como os
individuos irdo assimilar outros lugares.

A musica, por sua vez, serve como um instrumento de grande contribuicdo
para a memoria do individuo sobre o seu lugar de pertencimento. Sendo ela um
ramo especifico de arte, ajuda a enriquecer a cultura de um local especifico, como é
0 caso da musica sertaneja no Estado de Goias e na cidade de Goiania. De acordo
com Carney:

Lugares passados e distantes sdo mantidos vivos e reais por nossa
memoria e muitos deles sao retidos por uma melodia, letra ou som a eles
relacionados. A referéncia a um lugar no titulo ou letra de uma cancéo
acende uma memoria sobre ele, mas com o tempo 0s proprios sons
musicais podem evocar um sentido de lugar de uma maneira que talvez
seja igualada, em um nivel pessoal. [...] Assim, a masica ajuda a criar uma

ligacdo emotiva humana a um lugar particular, seja ele o lar, a vizinhanga, a
cidade, o estado, a regido ou a nacdo (CARNEY, 2007, p. 147).

Carney aduz que em determinados casos, a musica tem o potencial de tornar
lugares, longinquos ou que ja ndo fazem mais parte da vida atual de um ator social,

eternos em sua memoria, ressignificando valores e atribuindo sentimentos a esses
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locais. Assim, se torna evidente que a musica promove uma ligagdo afetiva entre
individuo e lugar.

Neste sentido, Rodrigo Capelle Suess e Suelen Alonso de Almeida (2015)
afirmam que o corpo € envolvido pela musica. Entdo, o lugar também o €. Em
acordo com o0s autores, a musica trata-se de uma manifestacdo de sentidos,
trazendo consigo as vivéncias decorrentes dos lugares pelo qual se passou.

Desta forma, entende-se a musica como um instrumento utilizado pelo
homem para sua relagdo com o mundo, ndo apenas entre pessoas, mas entre
pessoas e lugares, lugares e lugares, relagBes envoltas de sentimentos e memarias,
de aproximacfes e de distanciamentos, amor e &dio, alegrias e tristezas (SUESS,
2015).

Os vinculos espaciais estabelecidos nas mdusicas, de acordo com Neto
(2008), foram marcando o mercado musical através dos tempos. Garota de
Ipanema, por exemplo, representa o Rio de Janeiro ao redor do mundo. Ja no caso
do Estado de Goias é a musica sertaneja que representa com for¢ca maior a cultura
local para o resto do Brasil.

E na musica sertaneja que encontramos os maiores vinculos com Goias.
“Goias é mais” € um dos grandes classicos da musica sertaneja, o qual engrandece
a imagem de Goias. Percebe-se que a mausica sertaneja cria uma mistica que
envolve Goias, fortalecendo sua identidade e representando o Estado por meio de
seus simbolismos (NETO, 2008).

Goiés, situado no Centro-Oeste, € 0 estado com a maior populagdo dessa
regido do Brasil, de aproximadamente 6 milhdes de habitantes, e se localiza
geograficamente num ponto central do pais. Nao por acaso, sua cultura é
reconhecida nos quatro cantos do territério brasileiro, sendo considerado por muitos
como o celeiro da musica sertaneja (SAMPAIO, 2010).

De acordo com Nasr Fayad Chaul (2011), o estado de Goias tem uma cultura
muito rica e diversificada, que se desenvolve, sem, no entanto, deixar para tras suas
tradigdes particulares e originais. O gentilico “goiano” foi formado pela juncdo dos
diversos povos que por aqui viveram, se estabeleceram ou estiveram de passagem,
a exemplo dos povos indigenas nativos, dos africanos e dos europeus que para o
estado os trouxeram, além da miscigenacdo originada pelo inter-relacionamento

entre esses povos.
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Com isso, se nota nesta perspectiva, que a cultura goiana é formada pelas
relacdes dos habitos e das tradi¢cbes advindas desses povos diversos, ao passo que
foram se entrelacando no espaco geografico ao qual foram se apropriando: o Estado
de Goias (CHAUL, 2011).

N&o obstante, o mix dos hébitos, das tradicbes, desde Cora Coralina e 0s
seus escritos, passando pelos sabores e receitas exclusivas goianas, simbolos do
cerrado, caminhando entre as violas caipiras, pelas congas e pelas duplas
sertanejas, forma uma diversidade Unica que faz de Goids um Estado riquissimo
culturalmente, um lugar especial (SAMPAIO, 2010).

Silva (2001) prova que a musica sertaneja é sim uma forte representante da
cultura goiana ao afirmar que esta, com o decorrer dos anos, além de ocupar um
grande espaco nas radios do Estado de S&o Paulo, foi se tornando um grande
sucesso nas diversas radios FM de Goias.

As programacbes das radios da capital Goiania, como a radio Terra, por
exemplo, que foi camped de audiéncia por anos a fio, comprovam que a musica
sertaneja ha muito lidera a preferéncia dos goianos. Isso deixa aparente um forte
traco cultural internalizado pelo povo em questédo, o qual constr6i com este um lago
emocional com a sua terra (SILVA, 2001).

Acerca disso, Sampaio (2010) afirma que o consumo em massa do género
musical sertanejo atual ndo se justifica apenas pelas transformacdes ocorridas na
sociedade enquanto seu desenvolvimento global, mas sim em maior efeito pela
questao de identificagdo de um povo, 0 povo goiano, com este estilo musical que
representa para si uma mencgao as suas raizes.

Nota-se que os goianos dao muito valor as suas origens. Porém, segundo
Fortuna e Peixoto (2002), eles buscaram, com o decorrer do tempo, mesclar estes
elementos originarios do interior com a vida urbana ao afirmar Goiania como sendo
uma cidade moderna.

De acordo com Clarinda Aparecida da Silva (2010) o préprio crescimento das
cidades goianas, principalmente da capital Goiania, esta associado ao consumo de
bens culturais. Segundo a autora, os imigrantes que se instalam nos setores da
periferia das grandes cidades s&o consumidores de bens culturais, principalmente
de cultura de massa, € nisso, inclui-se a musica sertaneja.

Sendo Goiania uma cidade destino de muitos imigrantes advindos do interior

goiano e de outros estados, a musica sertaneja fornece para estes elementos
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capazes de criar elos entre suas origens nas pequenas cidades e as suas realidades
atuais no contexto urbano. Assim, o crescimento da capital goiana como uma cidade
que abriga migrantes de diversos destinos, que se deslocam para ela a fim de
melhores opcdes de trabalho e de dar continuidade aos seus estudos, fortaleceu a
musica sertaneja, como representacgéo cultural (DA SILVA, 2010).

Portanto, nota-se que para a capital do estado de Goias, através de uma
juncdo de aspectos formadores de sua historia e de seus contextos sociais, foi
atribuida uma identidade sertaneja (SILVA, 2001).

Sobre a mdusica sertaneja como uma representacdo cultural da Goiania
moderna:

E observavel que Goiania é autorrepresentada pelos grupos de moradores
como uma cidade sertaneja. Essa representagdo é formada com base em um
universo simbdlico rural que povoa o imaginério urbano, mas, sobretudo, pela
vasta influéncia da midia, da difusdo da musica sertaneja roméantica e da

publicidade em torno da organizacdo e promocdo de shows e outros eventos
denominados sertanejos ou country (DA SILVA, 2010, p.69).

Segundo Rubens de Freitas Benevides (2008), no ano de 1995, o entédo
prefeito de Goiania, Darci Accorsi, eleito pelo Partido dos Trabalhadores, apresentou
um projeto de lei a cdmara de vereadores com o objetivo de explorar o potencial
turistico sertanejo da cidade. Esse projeto visava outorgar o titulo “capital country”
para a cidade de Goiania. A ideia ndo foi bem recebida pela populacdo dominante
da cidade que defendeu a diversidade como bandeira.

Assim sendo, tal titulo ndo foi outorgado. Nao obstante, a midia embarcou na
ideia e utilizou dessa identificacdo. A cultura marcada por elementos rurais formulou
um material com simbolismo capaz de ser usado para formar a identidade country
de Goiania. Os meios midiaticos utilizaram desse material, modificando-o para uma
contextualizacdo moderna e global, para constituir a fonte de identidade sertaneja
goiana (BENEVIDES, 2008).

Nesta perspectiva, Aline Fernandes Carrijo (2011) cita o projeto da titulagéo
de Goiania como a capital do country ao criticar as dificuldades de outros géneros
musicais se imporem no cenario musical, citando mais especificamente o rock.
Segundo a autora, esse projeto feriu a pluralidade cultural, mostrando que a forca
politica ndo estaria interessada no desenvolvimento de outras praticas artisticas.

Os setores publicos e privados goianos fazem investimentos pesados em

shows de grandes cantores sertanejos de sucesso e em eventos com a tematica
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country. A exposi¢do agropecuéria de Goias, realizada em Goiania, a qual é uma
das maiores feiras do setor no Brasil, o rally dos sertdes, os rodeios e os shows de
cantores sertanejos, sdo exemplos de eventos que sao representacdes culturais do
povo local que atualmente contextualizam a urbanidade goianiense e promovem
geracédo de renda e consumo (DA SILVA, 2010).

As festas de peédo, os chamados rodeios, tanto na capital quanto no interior
do estado, se desprenderam das exposi¢cdes agropecuarias e ganharam vida
prépria, tornando-se também um dos mais esperados atrativos dentro das proprias
exposi¢cdes. Com isso, de acordo com Obede Rodrigues Alves (2016), além das
exposiches agropecuarias tradicionais, os rodeios e festas de pedo vieram como
novas opcoes de eventos que traduzem a tematica sertaneja e country observada
nas diversas regides do estado.

O festival Caldas country (Imagem 4 — Anexo), por exemplo, ja é tradicional
no roteiro de festas goianas. Ele acontece na cidade turistica de Caldas Novas e é
esperado por pessoas de diversas regides do Brasil que se preparam, as vezes o
ano inteiro, para poder participar da festa. Percebe-se que festivais como este e 0
Villa Mix na capital Goiania, além, claro, da pecuaria anual de Goiania, a festa mais
importante da cidade, sdo eventos que ocorrem em Goias e ja se colocam como
alguns dos principais do Brasil, podendo ser comparados a outros de nivel nacional,
como o rodeio de Barretos, por exemplo (ALVES, 2016).

As exposicdes agropecuarias, os rodeios e as festas de pedo, segundo
Benevides (2008), sédo representacdes do country, do caipira e do sertanejo, e tem
simbolismos que unificam o sentimento da ruralidade em Goiénia e em todo o
estado de Goias. Ademais, as representacfes sertanejas, caipiras e countries, vém
carregadas de simbologia moderna representativa da urbanidade goiana. De acordo
com Benevides essas representacgoes:

[...] passam a ser considerados como originais e sdo essencializadas como
definidores da identidade do povo Goiano. Um dos mecanismos de
identificacdo em jogo aqui € a indudstria cultural, que traz novos significados
aos aspectos das tradicdes locais e difunde-os sob a forma mercantil para
um publico massificado, inserindo-se em uma nova demanda por bens

simboélicos, fruto, entre outras coisas, da ambivaléncia da identidade
nacional e regional (BENEVIDES, 2008, p.107).

Neste sentido, a tematica sertaneja, mais especificamente a musica sertaneja,
reafirma-se como produto da industria cultural. De acordo com Silva (2001), a

industria cultural e suas subdivisbes, se apropriaram dessa identificacdo rural de
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Goias e construiram produtos fundados na simbologia regional, revestindo estes
com aspectos modernos que potencializassem a massificagdo do consumo destes.

Os rodeios, por exemplo, séo reconhecidos hoje como grandes espetaculos,
tendo enormes estruturas e a participacdo de famosas estrelas do meio country e
sertanejo. Sendo assim, entende-se que 0s rodeios ndo sdo mais apenas
competicdes entre pedes de fazendas, mas sim, ao obterem o status de espetaculos
de massa, grandes eventos advindos da industria cultural (ALVES, 2016).

Neste sentido, Eguimar Felicio Chaveiro (2001) afirma que eventos como 0s
rodeios caracterizam a cidade como pertencente ao entrelacamento da rede de
negdcios nacionais, a0 mesmo tempo em que tornam sempre viva a tradi¢do rural
do estado de Goias. Ou seja, mantém as tradicdes goianas e afirma o Estado como
uma economia pujante e membro da modernizagéo do pais.

Essas transformacfes promovidas pela industria cultural a fim da
modernizacao das tradicbes no seio goiano deixam nitido o objetivo de se explorar
0S potenciais artisticos e turisticos do Estado de Goids. Nota-se com isso, que se
procurou engrandecer as manifestacées culturais da regido, tornando-as grandes
espetaculos, modernizando as tradicbes locais. O sertanejo, por exemplo, é
reinventado nas festas de rodeio, colocando-o como algo grandioso no contexto do
show business (SAMPAIO, 2010).

Acerca disto, de acordo com Chaveiro (2001), quando produz, agencia e
endereca novas representacdes simbdlicas aos elementos tradicionais de uma
cultura regional, o mercado esta sendo um agente ativo da globalizacdo ao atribuir
aspectos modernos a tradi¢cdo rural goiana.

Por conseguinte, ndo apenas 0s eventos tradicionalmente countries, como o0s
rodeios e as feiras agropecuérias, utilizam da musica sertaneja para seus fins
comerciais e turisticos. Jean Carlos Vieira Santos (2018) chama a atenc¢éo ao fato
gue na cidade de Quirindpilis (municipio do interior goiano), bem como em cidades
de sua microrregido, a musica sertaneja € a mais tocada durante as festas de
carnaval. Esse fenbmeno ocorre em todas as cidades do Estado onde sé&o
promovidas essas festas. O carnaval ndo € um evento tradicionalmente sertanejo.
Posto isso, compreende-se a internalizacdo da musica sertaneja como essencial em
diversos tipos de evento, por esta fazer parte da cultura do povo local.

Ademais, um papel social da musica sertaneja é cumprido durante os eventos

onde ela é atracdo. Ao agregar visitantes de outras cidades em conjunto com 0s
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moradores locais, pessoas de diferentes extratos sociais, com diferentes referéncias
de mundo, vivéncias diversas, 0s eventos sertanejos promovem a incluséo social e 0
intercambio de pessoas, gera emprego, renda e lazer. Nota-se, com isso, que a
musica sertaneja € elemento social de desenvolvimento humano (SANTOS, 2018).

Dando sequéncia, Chaul (2007) afirma que a musica é muitas vezes utilizada
com fins de promover o turismo. Existem cancdes que citam diretamente locais e
regides a fim de demonstrar as qualidades destes. Por outro lado, muitas destas
cancdes sdo por vezes escritas com a finalidade apenas de expressar sentimentos
relacionados a lugares.

Um exemplo de cangdo que remonta um sentimento engrandecedor ao
estado de Goias, afirmando este perante demais lugares é a musica “Goias é mais”,
composicdo de Moacyr Franco, a qual foi cantada por iniUmeros cantores de musica
sertaneja (SUESS, 2015).

Deus me deu a chance de andar pelo mundo
De voar bem alto, mergulhar bem fundo

Ja& domei ledo, ja brinquei na neve

China e Japao, eu disse até breve

Esse é meu pais, sem comparacao

Ja tem o formato do coracéo

Todo canto é lindo, pra mim tanto faz
Quando eu quero mais, eu vou pra Goias

Rasguei 0 Amazonas para o litoral
Me benzi nas ondas de areia e sal
Abracei cantando de S&o paulo ao sul
Ja chorei em Minas na Montanha Azul

Esse é meu pais, sem comparacao

Ja tem o formato do coracgao

Todo canto € lindo, pra mim tanto faz
Quando eu quero mais, eu vou pra Goias (...)

Neste trecho da musica “Goias é mais”, se nota o sentimento de orgulho
expresso pelo compositor em referéncia ao seu pais, o qual se intensifica com
relacdo ao estado de Goias ao afirmar que todo canto é lindo no seu pais, mas
guando quer mais, vai pra Goias.

Outra cancao que demonstra um sentimento forte e saudoso, desta vez em
relacdo a capital Goiania, € a musica “Rumo a Goiania”, composi¢cado de Juliano
Cezar e enorme sucesso na voz da dupla goiana Leandro e Leonardo, a qual foi um
dos maiores fend6menos da historia da musica sertaneja (ANTUNES, 2012).

E noite o carro esta rugindo
Parecendo fera
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Voando baixo em Campinas

Na via Anhanguera

Ja estou vendo ao longe

A linda e doce Ribeirdo

Toda iluminada feito um céu no chéo
Na noite azulada de uma primavera
A saudade ja ndo cabe

No meu coragéo

Grudada como faz na estrada

Os pneus no chéo

Uberaba e Uberlandia

Ja deixei pra tras

Em Itumbiara

Entrando em Goias

Quase que eu decolo feito um avido
N&o deu pra segurar a barra

Entéo eu voltei

Ei! Goiania

Avisa aqueles olhos lindos

Que eu ja cheguei.

Percebe-se que a paixdo pelo solo goiano vem sendo retratada pelos
compositores em suas musicas sertanejas. Nesta o6tica, segundo Choay (1970), o
género musical sertanejo € considerado como um patriménio cultural do povo
goiano, sendo este um bem que teve como funcgéo inicial servir para o usufruto
dessa sociedade e, posteriormente, teve suas dimensfes ampliadas, assumindo
papel basilar na cultura local.

Como citado anteriormente, sendo a mdusica sertaneja tida como um
patrimdnio cultural do povo goiano, percebe-se que as emissoras de radio e TV,
assim como as demais midias, usam desse género nas suas estratégias comerciais.
Nota-se que as radios mais ouvidas em Goiania (Radio Terra; 99 FM; Radio
Sucesso; Positiva FM), tém suas programacfes musicais compostas
predominantemente de mdasicas sertanejas. Ndo obstante, as emissoras de TV
também produzem programas com tematicas sertanejas, como o “Frutos da Terra”,
“Programa Odair Terra”, entre outros (SAMPAIO, 2010).

Assim, Wolney Nunes (2010) afirma que o estado de Goias é tido como uma
grande Metrépole no que diz respeito a produgdo e a promocdo de cantores e
duplas sertanejas. E no estado que se originara a maior parte dos artistas de
sucesso. Sampaio (2010) fala sobre esta questao:

As maiores duplas sertanejas do Brasil sdo originarias do estado de Goias.
Um sem-numero de duplas sertanejas foram formadas e estabelecidas em
solo goiano. Como exemplos de duplas que alcancaram grande sucesso
temos: Leandro e Leonardo (extinta em 1998, com a morte de Leandro),

Veloso e Velosinho, Zezé di Camargo e Luciano, Bruno e Marrone, Cristyan
& Ralf, Felipe e Falcao (desfeita), Guilherme e Santiago, André e Andrade,
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Di Paulo e Paulino, Jodo Neto e Frederico, Marcos e Fernando, Carlos e
Jader, Jorge & Mateus. E muitas outras que ainda se encontram em
processo de reconhecimento, divulgando seu trabalho em programacdes do
no préprio Estado como: Fabiano e Jalio César, Lucas e Matheus, Jodo
Vitor e Rodrigo, Cleyton e Cleber, Jodo Mauricio & Marcelo, Marcelo e
Matheus, Milton e Marcos, Nato e Nando, Guto e Léo, Racine & Rafaelo,
Walmir e Wilmar, dentre muitas outras duplas. Ndo se pode deixar de
mencionar também o sucesso do cantor sertanejo Leonardo, que segue
carreira solo cantando grandes sucessos deste momento sertanejo
universitario (SAMPAIO, 2010, p.138).

Ressalta-se que para que estes artistas goianos alcancem o almejado
sucesso no meio musical, outros personagens do meio sertanejo também se fazem
presentes no Estado. Compositores, empresarios, produtores e muitos outros
profissionais fazem parte da cadeia produtiva da musica sertaneja. Sendo assim,
nota-se que ao ser um local onde se originam e sao impulsionados os grandes
artistas, Goias e, mais precisamente, Goiania, abrigam esses outros profissionais
que, originarios ou nao do solo goiano, enxergam na regido um local préspero para
trabalhar no meio (NUNES, 2010).

Estes profissionais, bem como o0s demais agentes sociais presentes no
campo da musica sertaneja no Estado de Goias serdo retratados no préximo sub-
topico. A partir da contextualizacdo feita neste tdpico, percebe-se que a musica
sertaneja, retratando os simbolismos do sertdo e do interior goiano, a0 mesmo
tempo em que inclui aspectos da modernidade e da vivéncia de um povo, remete a

histéria do estado e fazem parte da vida de sua populagdo, compondo seu habitus.

2.3. Agentes do campo da musica sertaneja em Goiania

Diferentes cidades apresentam dindmicas préprias nos enredos que ditam
seus ritmos, quais 0s aspectos que terdo mais ou menos forca e de que forma estes
se desenvolverdo. De acordo com Claudino Ferreira (2009), toda localidade sugere
uma organizagdo comum para si, muitas vezes distinta das demais. Dessa forma, ao
mesmo tempo em que cidades possuem caracteristicas muito parecidas entre si,
existem peculiaridades que as distinguem. Uma das principais, a que tem o maior
poder de tornar uma cidade Unica perante as outras é a cultura.

Posto isso, segundo Edinilsa Ramos de Souza (2006), enquanto grandes
capitais como S&o Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia, Curitiba e Goiéania se parecem em

muitos quesitos, como a verticalizagdo urbana, a alta criminalidade, o transito
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cagdtico e o fato de serem centros imigratorios, elas se divergem em relacdo as suas
culturas. As culturas tém o poder de criar identidades regionais, o que confere uma
distincao local. Assim, um dos fatores que diferenciam Goiania das outras cidades &
a sua relacdo com o campo da musica sertaneja.

De fato, a indlstria sertaneja estd impregnada na imaginacdo relativa a
Goiania. Esse imaginario, segundo Villy Creuz (2012), serve como uma afirmacéo de
identidade, colocando a cidade como o centro da producéo sertaneja.

Por isso, existe na cidade uma especializacdo da cadeia produtiva da musica
sertaneja, indo desde a formacgéo de técnicos, musicos, compositores, cantores, até
0s empresarios e produtores diversos, que sdo agentes sociais inseridos dentro do
campo da musica sertaneja na capital goiana. Nota-se que a musica sertaneja em
Goiania promove uma sofisticacdo dos agentes sociais inseridos nesse campo social
(CREUZ, 2012).

Um fato interessante relacionado a sofisticagdo dos meios de producao
musical em Goiania é que, como afirma Elza Oliveira de Souza Almeida (2010), ndo
apenas o0s sertanejos utilizam da estrutura montada na cidade, mas também os
musicos do género gospel ligados as igrejas evangélicas neopentencostais
passaram a produzir suas musicas na capital goiana, pois hoje encontram nela
condi¢cBes técnicas e tecnoldgicas similares as encontradas nas cidades de Sao
Paulo e Rio de Janeiro, que até poucos anos atras eram destinos obrigatorios para
guem quisesse fazer suas producdes com qualidade profissional de mercado.

Por causa disso, 0 mercado dos estudios de gravacdo musical estd em
constante crescimento na capital de Goias. Musicos evangélicos, de rap, reaggae,
pop e rock sédo alguns dos que utilizam os servicos desses estudios, mas é a musica
sertaneja quem domina predominantemente essa demanda. Assim, os produtores
musicais, os proprietarios de estudios de gravacdo e ensaio, 0s musicos e demais
profissionais técnicos do estudio, sdo alguns dos agentes sociais incluidos no campo
da musica sertaneja em Goidnia, onde ocupam a posicdo de prestadores de
servigos, ou seja, uma posi¢cdo dominada (CREUZ, 2012).

Neste sentido, para que aconteca uma gravacao é preciso haver alguma
masica e, para isso, é necessario que exista a figura do compositor. O compositor,
como aduz Diogo de Souza Brito (2010), é aquele que cria as musicas que serao

cantadas pelos intérpretes e procura sintetizar suas ideias, indo de encontro aos
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padrbes estilisticos, a fim de ofertar o que o mercado estd demandando. Desta
forma, os compositores ocupam posi¢cao dominada.

Os clientes dos estudios e que demandam os servicos dos musicos sd0 0S
cantores, que sdo também agentes sociais inseridos no campo sertanejo de Goiania.
Os cantores podem ocupar posi¢cdes dominantes e dominadas. Quando estdo em
inicio de carreira ou nao obtém capital social e financeiro, ocupam posi¢do
dominada. Os que possuem sucesso, geralmente em decorréncia da apropriacéo de
capital econémico e social, ocupam posi¢cdao dominante (CREUZ, 2012).

Neste sentido, de acordo com Nagilla Martins de Brito (2016), para que 0s
cantores alcancem o0 almejado sucesso sdo necessarios os trabalhos de
profissionais como 0s empresarios, 0s assessores de imprensa, de imagem,
divulgadores de radio, entre outros. Os empresarios ocupam posicdo dominante no
campo, pois controlam as carreiras dos artistas. Os demais profissionais citados sé&o
prestadores de servigcos, geralmente contratados pelos empresarios, portanto,
ocupam posicdo dominada.

Quando se fala em empresarios, no ambito do mercado da masica sertaneja,
pode-se estar se referindo, além da propria figura do empresério, aos escritérios
sertanejos. Esses escritdrios sdo empresas que funcionam como uma cooperativa
de artistas, que dividem custos e somam capitais, agenciando os artistas, cuidando
da producdo e da promoc¢ao de suas carreiras. Escritérios como a Workshow e a
Audiomix, ambas sediadas em Goiania, ocupam posi¢cdo dominante no campo
estudado, pois agenciam os maiores artistas sertanejos do Brasil (REQUENA, 2016).

E importante ressaltar o papel dos profissionais de midias de comunicacio
para o sucesso dos artistas sertanejos. Esses profissionais tém os meios para torna-
los célebres. Emissores de radio e TV, e principalmente a internet e suas midias
digitais, sdo canais de divulgacdo e promocdo desses artistas. Neste sentido, as
grandes midias em si sdo dominantes no campo da masica sertaneja, enquanto as
pequenas, sdo dominadas (DE BRITTO, 2016).

Os shows sédo a maior fonte de receita dos artistas sertanejos. Posto isso, de
acordo com Marcio Leonardo Monteiro Costa (2015), os contratantes de shows, os
quais requisitam o trabalho dos cantores em casas de shows, bares, boates e
festivais, sdo também agentes sociais presentes no campo da masica sertaneja.
Esses contratantes ocupam posi¢cao dominante, pois séo eles que decidem quem vai

se apresentar nas suas cidades. Nesta relacdo existe também a figura dos
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vendedores de shows, geralmente contratados pelos escritorios e empresarios, que
buscam fazer a ponte artista-contratante. Ocupam posicdo dominada quando
representam artistas pequenos e dominante quando representam artistas de
sucesso. Para a realizacdo dos shows é necessario o trabalho da equipe técnica de
palco, prestadores de servico, ocupam posi¢ao dominada.

Assim, percebe-se que os artistas produzem seus trabalhos para o publico,
gue é quem ira influenciar o contratante na hora de escolher qual cantor colocar em
seu evento a fim de ganhar maiores rendimentos financeiros. Logo, o artista ao fazer
seu trabalho para o publico, busca atingir os contratantes (COSTA, 2015).

Nesse topico foram citados os principais agentes inseridos no campo da
musica sertaneja em Goiania e as posi¢cdes que ocupam nele. No proximo capitulo
foi realizada uma analise a fim de provar se a musica sertaneja compde, ou nédo, o
habitus do goianiense, tendo como base a teoria de Bourdieu (trabalhada no capitulo
1) e o histérico da mesma. Foi feita também uma andlise mais profunda quanto as
posicdes ocupadas pelos agentes sociais citados neste capitulo inseridos no campo,

gue € o objeto de pesquisa deste trabalho.

CAPITULO 3 - Como o género sertanejo compde o habitus do goianiense e as
posi¢cdes ocupadas pelos atores integrantes do campo da musica sertaneja em

Goiania

Neste terceiro e Ultimo capitulo elenca-se algumas questdes que justificam e
avalizam as hipoteses que nortearam este trabalho desde o inicio de sua
elaboracdo. Primeiramente, parte-se das percepcdes acerca das particularidades
sociais do campo da musica sertaneja na capital do estado de Goias.

Na sequéncia, avalia-se o enorme éxito deste género musical como um
acontecimento peculiar, um elemento histérico-cultural goianiense notavel, a
formacdo do campo estruturado na capital, o porqué desta contextualizacdo e
consequente aglomeracdo de agentes atuantes no campo, que se consagrou como
o local-chave para a producdo de um mercado institucionalizado. Foram realizadas
entrevistas com agentes que, assim como o autor desta dissertacdo, sao inseridos

no meio.
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3.1 Andlise da musica sertaneja: como ela compde o habitus do goianiense

Nos primérdios da ocupacéo territorial de Goias, no tempo das capitanias, a
regido comecou a receber uma nova leva de migrantes com culturas diferentes dos
individuos até entdo estabelecidos ali. Era pela velha estrada dos goyazes que 0s
pedes boiadeiros, 0s tropeiros e os carreiros vinham chegando e trazendo consigo
as modernidades das longinquas terras de Sao Paulo (COSTA, 2007).

Conforme relata Ramos:

Num terreno neutro, em uma feira publica, por exemplo, pode-se discernir
de primeiro golpe, pelo traje e modo de falar, um roceiro do sertanejo. O
primeiro constitui 0 elemento sedentario, preso ao solo, cujo horizonte visual
ndo vae além do alqueire de terra que lavra; o Ultimo, se ndo viajado, tem
ao menos, pelo acidentado da vida, um campo de actividade a abranger
largas extensdes, desde o pastoreio das manadas num ambito de varias
léguas ao redor das fazendas, sem cercas ou outros limites que a vastidao
do deserto, até as burradas que leva a vender a Mato-Grosso e mais além...
E esse o elemento que se pode chamar genuinamente sertanejo, ou
fluctuante do tipo do sertanejo: os tropeiros, carreiros e boiadeiros. Cada
gual com seu modo caracteristico, constituem em Goyaz o factor econémico

do transporte a actividade conmercial daquella terra (RAMOS, 1918, p.36-
37).

Neste interim, observa-se que como 0s antigos vinham para o territério goiano
e cantavam cancgbes “sertanejas”, esse € um costume que vem se moldando ha
muito tempo, sendo resultado de toda a construgdo social de um campo em
desenvolvimento (CANCLINI, 1997).

Para realizar com objetividade um enfoque da identidade de Goiés, fazendo a
ligacdo entre elementos tradicionais e modernos contemporaneos, se faz preciso
retomar a historia passada do Estado. No contexto em questdo, observa-se que o
objetivo dos migrantes que chegaram na regido de Goias, bem como dos que
passaram pela regido em sua época de ocupacao territorial, era de inseri-la na
dindmica econbmica do pais, situar a localidade como polo de producdo (UNES,
2001).

Com o desenvolvimento de Goias e a modernizacéo nacional, foi debatido no
estado a necessidade da construgdo de uma nova capital. Foi ai que, sob a
intervencdo de Pedro Ludovico Teixeira, realizou-se a transferéncia da capital da
Cidade de Goias para Goiania. A ideia era ter uma capital moderna, que
simbolizasse a aversédo ao atraso e que tiraria o Estado da decadéncia. Essa nova

cidade seria ligada a maioria dos municipios por estradas ramificadas que
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possibilitariam uma melhor ligacdo com o resto do pais, melhorando o escoamento

produtivo e facilitando a chegada de produtos vindos de outros lugares (CHAUL,

2009).
Filha capitalista do sertdo, modernidade no planalto central das ambicdes
de desenvolvimento do Estado [...] Goiédnia viva, country, countrypira,
sertaneja, carnavalesca, nenhum rétulo € maior que sua dimensao histérica,
permeada de heterogéneas faces de um mesmo rosto. Qualquer rétulo sera
mera expressdo de um mero pedaco de seu todo, de suas mesclagens
culturais, de suas simbioses geradoras de talentos de sua gente. Goiania
tem Gtero macunaimico, formacéo geral entre o urbano e o rural, art déco,
berrante sampliado em mdltiplos tons. GYN é apenas sua forma
embriagada de preguiga interiorana.[...] Goidnia caminha na multiplicag&o
de seus problemas, quase que indiferente as mudancas de suas ruas e

trajetos, quase que ignorando seus passageiros politicos, quase sem notar
a onda de cultura que transforma seu sertdo em mar (CHAUL, 2009, p.110).

N&o obstante, apesar de cultivar costumes de influéncia rural e interiorana,
nao ha como negar que Goiania é hoje um grande polo econdémico, tendo influéncia
nao sé perante Goias, mas perante todo o Centro-Oeste do pais. Essa influéncia se
mostra fortemente no campo tema deste trabalho, o0 campo da musica sertaneja.

Os primeiros gravados do género, como citado durante o texto, foram
realizados por Cornélio Pires na longinqua década de 1920. Naquele tempo, a moda
de viola era o estilo aceito de maneira hegeménica pelo publico nascente até entéo,
por isso, era 0 produzido na época. Atualmente, os produtores que dominam o
campo da producdo musical sdo nomes como Jenner Melo, Blener Maycon, Ivan
Miyazato, Reinaldo Meirelles, Eduardo Godéi, Eduardo Pepatto, entre outros
(ULHOA, 1999).

Todos esses produtores, com excecdo de Eduardo Pepatto, que produz em
Séo Paulo, tém seus estudios e gravam 0s grandes artistas sertanejos na cidade de
Goiania. Nota-se que nem todos os que atuam na cidade sédo naturais dela ou do
interior do Estado. Muitos vieram de seus estados de origem em funcéo da prépria
nocéao cultural que envolve a regidao como o polo central do género musical.

Os proprios artistas do campo, como Gusttavo Lima, Jorge e Mateus, Joao
Neto e Frederico, Henrique e Juliano, chamam atencdo para o contraste entre a
realidade atual com a de anos atras. Ha algumas décadas, a maioria dos artistas
gue galgavam sucesso nacional saiam ou de Sao Paulo ou do Rio de Janeiro. De
fato, esses estados eram e continuam sendo 0s principais centros exportadores e
impositores de artes impulsionadas como cultura de massa no Brasil. Porém, em

especial para a musica sertaneja, Goiania se consolidou como exportadora dessa
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cultura, sendo assim o local de base para os principais agentes sociais participes
deste que é hoje o género mais exitoso de todo o mercado fonografico deste pais
com dimensdes continentais. Com isso, nota-se o0 crescente desenvolvimento de
Goias como estado importante na realidade brasileira (REQUENA, 2016).

Neste sentido, fica evidente que o campo da musica sertaneja € fortemente
institucionalizado e aceito. N&do obstante, antes da cidade ser esse polo produtor,
sua cultura regional foi estruturada nesta direcdo sertaneja. Conclui-se, com as
informacBes observadas durante a confeccdo deste trabalho, que a formacéo
cultural goiana foi o que levou a formagdo do mercado sertanejo da cidade de
Goiania.

Entrando-se na questdo principal deste trabalho, o porqué de a mdusica
sertaneja integrar o habitus do goianiense, chama-se a atengcédo ao relacionamento
das pessoas com as musicas. Como ja citado anteriormente, diversas musicas
cantam cidades e regides, a exemplo de “Rumo a Goiania” e “Goias € mais”.

Neste sentido, Daniela Oliveira dos Santos (2018) em seu artigo que analisa a
formacdo do gosto dos jovens com o sertanejo universitario, cita, com toda a razéo,
que essa construcdo se da pelo relacionamento desses préprios jovens com as
histérias das musicas. Esses individuos contam com fascinagéo as vivéncias de sua
juventude que se confundem com as letras das musicas que ouvem.

Para entender o gosto, além de Bourdieu, chama a atencdo o que Kraemer
(2000) trabalha sobre a questdo sociolégica da musica. O autor aduz que a musica,
como fator de registro da sociedade, descreve a realidade, analisando-a. Segundo
Kraemer:

A sociologia da musica examina as condi¢des sociais e os efeitos sociais,
assim como relacdes sociais [...]. Aqui pertencem os problemas de posi¢cdes

e preferéncias relacionadas a musica, do comportamento e do tempo livre
no trabalho [...] (KRAEMER, 2000, p.57).

Neste sentido, percebe-se uma ligacédo entre as teorias dos dois autores, que
concordando ao enxergar a musica como algo que analisa e descreve, bem como
critica as lutas nos campos sociais.

De forma anéloga, isso acontece também com o0s outros estratos da
populacdo goiana. InUmeras musicas contam as historias das pessoas: suas
aflicbes, saudades, sonhos, planos, decepcdes amorosas e éxitos na vida
(ORTEGA, 2012).
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Assim, entra-se num ponto crucial para este trabalho: a masica sertaneja
canta a vida das pessoas e, sendo Goias um estado com forte tradigdo rural, ha
muito tempo a musica sertaneja fala da vida da populacdo deste. Mais
especificamente, a jovem cidade de Goiania, tendo a maioria de seus habitantes
migrantes, predominantemente do interior, de &reas rurais, tém sua propria histéria
cantada pelas musicas sertanejas em suas diversas fases.

Portanto, a musica sertaneja passou a compor o habitus do goianiense a
partir da propria construcdo da cidade, de seu desenvolvimento, que se confunde
com o proprio crescimento da regido, de local a principio rural e distante dos
grandes centros, para cidade globalizada e integrante da integracdo nacional.

Na medida em que novas geracdes vao surgindo, os habitus vao sendo
passados para os novos individuos e moldados pela nova realidade. Com isso, as
preferéncias das criancas e adolescentes sdo uma mistura dos habitus adquiridos na
sua formacgao dentro de casa com 0 meio social em que estdo inseridos. Nota-se
que a construcdo da propria personalidade dos individuos é algo moldado no
coletivo. Segundo Dos Santos:

As narrativas dos jovens revelaram situacbes de um gosto que vai aos
poucos sendo construido com o apoio em um coletivo. Percebi também o
prazer que envolve essa coletividade, um desdobramento de emocbes
guando os jovens estdo junto da familia, dos amigos, dos colegas. Dessa
forma, analisar o gosto pelo Sertanejo Universitario atuando em um coletivo

significa considerar o que dizem o0s jovens sobre suas préticas coletivas.
(DOS SANTOS, 2018, p.525).

Por conseguinte, a musica sertaneja retrata narrativas joviais. Pela o6tica de
Bourdieu, percebe-se, neste interim, o desenvolvimento da sociedade em sua
estruturacdo pelos agentes jovens, 0s quais, em regra, ocupam posicoes
dominadas. Isso foge das concepcdes mais ortodoxas relativas a apropriacao
cultural e da construcao social, mostrando que ndo sao sé os agentes com poder em
posicoes dominantes que ditam as regras nos campos, mas também 0s gostos.

A construcao do habitus depende do histérico pessoal e do campo social, ou
dos campos sociais, em que 0 agente se insere com o decorrer de sua vida. Neste
ponto, ressalta-se a constru¢do social do habitus goianiense, que tem a musica
sertaneja em sua composicao, que galgou essa posicao devido a toda formacédo da
sociedade regional, das vivéncias passadas de geracdo em geragao, que vém sendo

absorvidas e desenvolvidas pelos novos agentes do campo (SAMPAIO, 2010).
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Neste sentido, observa-se que nao s6 a preferéncia musical, o gosto em si, €
gue molda esse habitus goianiense. O que avaliza e de certa forma faz sustentar o
gosto pela musica sertaneja € toda uma cadeia de praticas que o individuo realiza
com as musicas. Assim, essas praticas se misturam com o ato de gostar. Com isso,
nota-se que o habitus também é moldado pelas atividades que um agente pratica.
Essa relacdo entre o gostar e o praticar coloca o habitus a prova, determinando se
aguilo que se esta gostando é em verdade o que se acredita (DOS SANTOS, 2018).

E que praticas sdo essas? Tocar instrumentos que séo tipicos de mausica
sertaneja como violdo, sanfona; cantar muasicas deste estilo em festas e resenhas
entre amigos e familia; ouvir habitualmente cancbes sertanejas; entre diversas
outras. Em relacdo aos jovens, existem outros fatores que facilitam a internalizacéo
desses habitus com a musica: as novas midias digitais, o Youtube, as gravacfes em
formato mp3, que democratizam cada vez mais 0 acesso a todo tipo de informagéo,
0 que nao é diferente com o género sertanejo (HENNION, 2009).

Conforme Eliane Méarcia Rodrigues e Joyce de Almeida Borges (2014), a
questdo cultural se vé influenciada pela dinamica da mercantilizacdo globalizada.
Posto isso, é fato que a cultura e a consequente absorcdo de habitus culturais séo
frutos ndo s6 das relagbes interpessoais advindas de costumes e tradicdes, mas,
além disso, alia essas representacdes com questdes politicas e fiscais territoriais.
Isso traz a tona desafios que podem nortear um sentimento motivador de respeito as
diversidades culturais, conduzindo os agentes presentes nos mais diferentes
campos para uma reflexdo relacionada a transformacéo da sociedade e do espaco
como cidadéaos, atentando criticamente aos conflitos aparentemente inocentes, mas
com muita carga social.

Neste sentido, se percebe o territério goiano repleto de relacbes como
impregnacao de simbolismos. Segundo Borges (2019):

Para estudar as identidades goianas junto ao ensino de Geografia inicia-se
por uma reflexdo das categorias de analises que nortearam a pesquisa. O
espaco esta impregnado de relagdes simbdlicas, os simbolos constroem os
lugares na cidade, e as significagdes culturais registram as identidades. O

cotidiano pode forjar as identidades, e possibilita cada vez mais identidades
vinculadas ao territério (BORGES, 2019, p.2).

A autora aduz, corretamente, que a construcédo dessa identidade goianiense
tem construcdo complexa. Ela afirma que em Goiania, especificamente, as no¢des

identitarias da populagéo séo resultado da mistura de influéncias sociais. Com isso,
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projetou-se na cidade uma identidade formada pela midia, principalmente pelos
agentes em posi¢cao dominante no campo, mas também, pelos grupos dominados e
suas resisténcias.

A cultura goiana, entdo, herdou elementos de diversos grupos sociais que
ocuparam e ocupam posic¢des diferentes na dinamica sociedade goianiense. Dentre
concepcdes de elite e proletarias, bem como rurais e urbanas, se moldou a
construcéo cultural regional (RODRIGUES, 2014).

N&o obstante, cada grupo social tem suas caracteristicas especificas que as
diferenciam dos outros grupos. Essa particularidade se da pela forma de vida e de
relacionamento com o campo que os individuos tém ao se inserir nos diferentes
estratos sociais. Sem contar que as vivéncias e experiéncias sao diferentes de
pessoa para pessoa, o que leva a conclusdo de que devido as mudancas sociais,
tanto as esperadas quanto as inesperadas, moldam a identificacdo de um povo.
Sobre isso:

A primeira posi¢&do a define em termos de cultura partilhada, uma espécie
de “ser verdadeiro e uno” coletivo, oculto sob os muitos outros “seres” mais
superficiais ou artificialmente impostos, que pessoas com ancestralidade e
histéria em comum compartilham. Pelos termos dessa definicdo, nossas
identidades culturais refletem as experiéncias histéricas em comum o0s
cédigos culturais partilhados que nos fornecem, a nés, como um “povo uno”,
guadros de referéncia e sentido estaveis, continuos, imutaveis por sob as

divises cambiantes e as vicissitudes de nossa histéria real (HALL, 2001,
p.68).

Partindo deste pressuposto, observa-se que a identidade de Goiania € fluida.
E uma cidade que é influenciada por multiplas culturas, advindas de diferentes
contextos sociais. O resultado € uma cultura muita rica que tem a musica sertaneja
como um dos mais caracteristicos tracos. Diante de toda a construcdo identitaria do
povo local a musica sertaneja passou a compor o habitus do goianiense, que, no
geral, se sente parte deste mundo sertanejo, reconhecendo-o como seu campo
social (DA SILVA, 2010).

As mudancas no pais, suas transformacdes e o desenvolvimento com o
decorrer dos tempos foi moldando o territorio goiano. Essas transformacdes
explicam essa fluidez da cultura goiana, que se tornou parte de uma rede
globalizada nacional. Isso ajuda a entender como foram construidos os habitus
goianienses e como a musica sertaneja veio a compo-lo (CHAVEIRO, 2007).

S&o0 muitos elementos que tem simbolismo para a formacao cultural e dos

consequentes habitus sertanejos de Goiania. Os rotulos midiaticos tomados como
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verdades e representacfes de uma sociedade, a distribuicdo dos espacos publicos,
as atividades realizadas nos espacos de lazer, as preferéncias das tribos urbanas,
bem como das diferentes classes sociais e seus conflitos de classe, a divisdo do
trabalho, os comércios, entre outras coisas (CAVALCANTI, 2001).

Assim, percebe-se que a estruturagdo urbana de Goidnia é elemento
essencial para entender a origem do habitus goianiense. A formacao histérica da
populacdo local, como ja citado no Capitulo 2, foi marcada pela reunido de
individuos de diferentes origens.

Como a midia apropriou a identidade sertaneja para Goiania e ela aceitou
essa identificacdo, foi com o tempo formando no proprio povo essa nogao primordial.
Logicamente essa nocdo de Goiania como cidade da musica sertaneja foi colocada
devido as préprias caracteristicas locais (BITTENCOURT, 2001).

Tendo feito essa apropriacdo da mausica sertaneja, a cultura goiana €
nacionalmente reconhecida. Sendo Goidnia o0 cenario principal, esse
reconhecimento é tido, principalmente, com relacdo a musica sertaneja. Por
conseguinte, a cidade € vista hoje como uma Metropole no que tange a Producéo de
artistas e veiculagdo e promocdo de musicos sertanejos. Esse fendbmeno ja
acontecia na geracao anterior de artistas, representados por Leandro e Leonardo e
Zezé di Camargo e Luciano (UNES, 2001).

N&o so6 isso, as mais bem-sucedidas duplas sertanejas do pais tém origem
em Goias. Como dito no Capitulo 2, grandes artistas sertanejos se formaram no
Estado e se estabeleceram em solo goianiense. Duplas como Veloso e Velosinho
(que representam uma geracdo mais antiga), Bruno e Marrone (enorme sucesso
desde o ano 2000), Cristyan & Ralf, Jorge e Mateus, Henrique e Juliano, Jodo Neto
e Frederico, entre outras, sdo exemplos de agentes que atuaram e atuam no campo
(SAMPAIO, 2010).

Isso leva a conclusédo de que a cidade de Goiania é parte do campo da
mausica sertaneja. De maneira mais especifica e ousada, afirma-se que o campo da
musica sertaneja no Brasil tem Goiania como centro geral. Quanto a isso, nota-se a
forca da cidade no emulsionamento de carreiras e na atracdo de méao-de-obra para
as atividades relativas ao campo. Assim, Goiania se torna uma grande geradora de
empregos e renda para o0 cenario em questao.

Os enormes eventos que tém sido realizados em todo o Estado, com foco na

capital, os quais tem a musica sertaneja como principal atracdo, provam o impacto
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causado pela midia e pelos meios de comunicagéo. Esses eventos fazem com que
os fds de musica sertaneja se sintam mais proximos de seus idolos, o que faz
também com que as radios na cidade continuem a registrar indices altos de
audiéncia (MORAIS, 2007).

Com relagdo as radios goianas, Sampaio chama a atencao para sua atuacgao:
Torna-se de suma importancia apontar que o radio foi e ainda é um forte
divulgador da musica em Goiania, onde até pode ser visto como um grande
concorrente da TV. Com base nisso, foram analisadas as estratégias
utilizadas pelas quatro radios FMs, apontadas como as de maior audiéncia
nesta capital: Radio Terra FM (104,5), que ocupa o 1° lugar em audiéncia ha
vinte anos, Serra Dourada FM (99,5), outra lider em audiéncia — Paz FM
(89,5), radio que se estabeleceu como a mais ouvida do segmento gospel
com apenas cinco meses de existéncia, e Positiva Sertaneja (98,9),
considerada outro fenbmeno em audiéncia se comparada a tantas outras

emissoras, considerando-se que ha pouco tempo se encontra no ar
(SAMPAIO, 2010, p.139).

Durante a pesquisa, ao se visitar as emissoras de radio na cidade de Goiania,
foram constatados fatos interessantes. Em entrevista com radialistas e diretores de
programacao, ficou claro que a musica sertaneja estd em primeiro lugar no gosto
dos ouvintes da cidade e regido metropolitana (faz-se necessario citar que algumas
radios conseguem cobrir territérios maiores do que a regido metropolitana).

Portanto, a relacdo do goianiense com a radio, meio de comunicacdo que
ainda tem grande importancia na regido e no Brasil, € mais uma prova de que a
musica sertaneja compde seu habitus. Além disso, as radios e suas programacdes
ajudaram a construir esse habitus.

Nessa pesquisa de campo, notou-se que a programacdo €
predominantemente sertaneja nas radios lideres de audiéncia em Goiania e isso nao
€ de hoje, esse fato é realidade desde as primeiras emissoras da cidade. As
principais radios de Goiania sdo a 99,5 FM, a Terra FM, a Positiva FM e a Sucesso
FM, todas elas com programacdes predominantemente sertanejas. Cabe ressaltar
gue os entrevistados que atuam no meio do radio afirmaram que a musica sertaneja
€ ha muitos anos a que mais toca na cidade por ser a mais pedida pelo publico, o
qual vé as suas origens representadas pelas letras das mesmas.

Em relacdo a isso, € interessante perceber um fenbmeno que acontece nos
meios de comunicagdo no pais. Nas emissoras de radio e de televisdo, atualmente,
sao vistas misturas de origens em suas atracoes. Nas programacdes destes meios

midiaticos, se pode encontrar repertorios que tem em sua composi¢cdo cancdes de
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artistas advindos dos grandes centros (Sado Paulo-Rio de Janeiro) e de outras
regioes.

De fato, a musica sertaneja, que hoje é produzida em sua grande maioria em
Goiania, figura nos primeiros lugares nas programacfes. Sdo grandes sucessos. O
que mais chama a atencdo € que em muitos momentos, a musica oriunda do
“‘interior” do Brasil faz mais sucesso do que a oriunda desses grandes centros.

Os relatos referentes ao historico do radio em Goiania reafirmam o
simbolismo e a valoracdo da musica sertaneja para 0s goianienses. Isso comprova,
novamente, a estruturacdo do campo social. Essa é uma das origens do habitus
desse povo.

Outro fato fundamental € que as atividades rurais, simbolos da construcdo de
Goias, tém importancia inegavel na absorcédo do espaco rural e na construcao dos
habitus sertanejos no imaginario do povo goianiense. Isso vem desde o ciclo do ouro
até o tempo atual, com a migracao de individuos vindo para Goiania trazendo suas
culturas sertanejas. (MORAIS, 2007)

Diante do exposto, mais uma vez se afirma que o género sertaneja, imprimido
na sua musica, € representante da identidade goianiense. Sendo assim, a musica
sertaneja foi, com o tempo, sendo absorvida pelos agentes inseridos no campo
social da cidade e veio a compor o habitus dos campos da cidade.

Héa também uma relacdo importante entre a maior festa do Estado de Goias, a
Festa Agropecuaria do Estado de Goias, mais conhecida como Pecuéria de Goiania
(imagem 5 — Anexo), que acontece na capital anualmente, com a musica sertaneja.
Esse evento é repleto de simbolismos com esse género musical. Toda a festa gira
em torno de uma teméatica sertaneja, com representacdes rurais que compdem
elementos os quais influenciam o imaginario goiano. O capitulo 2 chama a atencéo
para esse evento ser democratico, provocando uma “unido” das diversas classes
sociais em torno de um s6 sentimento “sertanejo” (BORGES, 2005).

Considerando o historico da Pecuaria de Goiania e por ser esse evento
realizado ha muitos anos, nota-se que ele também & um fator estruturante do habitus
goianiense. Por ser algo esperado ano a ano, € uma vivéncia que marca o campo da
musica sertaneja na cidade, moldando jovens e os trazendo para dentro do mundo
sertanejo como uma representagdo cultural de importancia fundamental na historia

goiana.
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A festa agropecuaria de Goiania foi fundada no ano de 1945 e permanece
como uma das mais tradicionais da cidade. A festa ocorre anualmente no
més de maio e tem duracdo aproximada de 15 dias. Durante esses dias
produtos sdo oferecidos a populacdo local, nacional e até mesmo
internacional. Na feira sdo expostos e leiloados animais do campo,
maquinas agropecudrias sdo comercializadas, restaurantes da cidade
oferecem um cardapio regional, torneios de laco e rodeio sdo executados,
além de shows com artistas de diferentes estilos musicais e os sertanejos,
conhecidos no mercado fonografico nacional como: Zezé de Camargo e
Luciano, Leonardo, entre outros. Escolhemos a festa agropecuéaria de
Goiania para a captura de sons, porque a atividade agropecuaria tem
grande destaque no estado de Goias. Além disso, essa festa popular retine
até quarenta mil pessoas por ano (OLIVEIRA, 2019, p.63).

A festa agropecuaria de Goiania é a maior feira do ramo no Estado de Goias,
a qual acontece anualmente e atrai milhares de pessoas. E organizada pela
Sociedade Goiana de Pecuéria e Agricultura — SGPA, que promove shows dos
maiores artistas do momento (DA SILVA, 2010).

Conforme o site da SGPA (2009):

Com a chegada do més de maio, os amantes de uma festa agropecuéria
respiram um dos periodos mais esperados do ano, o da Exposi¢édo
Agropecuaria do Estado de Goias que, em 2019.

Ela sera realizada dos dias 17 a 26 de maio, no Parque de Exposi¢des
Agropecuarias, no setor Nova Vila, em Goiania.

O tradicional evento, realizado pela Sociedade Goiana de Pecuaria e
Agricultura (SGPA), que em 2018 recebeu mais de 400 mil pessoas, espera
novamente um grande publico em seus 15 hectares de area, localizados no
Setor Nova Vila, em Goiania.

Os animais chegardo a partir do dia 15/05 e serdo exibidos por mais de 140
expositores, ocupando cerca de 5 mil m2,

No dia 17/05, acontecera a abertura oficial do Parque de Exposi¢cdes com a
presenca de produtores rurais, expositores, autoridades e personalidades
do Agronegdcio para a grande abertura oficial da Exposicdo que esta
completando 74 anos.

Nas tradicionais noites frias de maio, encontradas pelos visitantes no
Parque de Exposi¢Bes, bares, churrascarias e restaurantes estardo a
disposicéo.

Entre leildes de animais, veiculos, insumos, material genético, sementes,
julgamentos, entre outros, 0s negdcios deverdo ultrapassar a cifra de R$
200 milhGes entre leildes, vendas diretas nos stands, prospeccdo em
comercializagdo (SGPA, p.1, 2019).

Essa citacdo do sitio eletrénico da SGPA faz uma breve descri¢cdo da festa
agropecuaria de Goiania, a maior do Estado de Goias. Percebe-se que este é um
evento de grandes proporgdes, no qual, com temética sertaneja, se reinem diversas
pessoas que vao até o Setor Nova Vila a fim de usufruir dos entretenimentos que 1a
sdo disponibilizados, dos restaurantes que l& montam seus stands e de fazer
negocios dos mais diversos tipos.

Ao se considerar que a musica do género sertanejo tem grande relevancia

para animar as Exposicfes Agropecuarias pelo Estado, sendo fator de atragédo para
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0 publico, que faz verdadeiras aglomeracdes para assistir aos shows de seus
artistas preferidos (na grande maioria sertanejos), busca-se compreender o porqué
da aceitacdo desse estilo musical pelo povo goianiense. Na capital, 0 sucesso
sertanejo é tdo grande que empresarios abriram bares e boates com tematicas
sertanejas, a exemplo da Villa Mix (Imagem 1 — Anexo) e da Santa Fé Hall (Imagem
2 — Anexo) (essas boates, que eram as maiores do segmento na cidade e
reconhecidas por todo o meio, as quais recebiam shows de artistas de renome
nacional, fecharam as portas durante o periodo da pandemia da Covid-19?). Nesses
ambientes, a musica que toca € a musica sertaneja (SAMPAIO, 2010).

A explicac@o para esse fendbmeno é que a musica sertaneja mantém viva a
inter-relacdo entre o0 goianiense e as suas origens sertanejas. Vale ressaltar que
muitos individuos naturais da capital tem a origem de suas familias no interior. Esse
tipo de musica consegue manter e reinventar o relacionamento do agente com o
campo agropecudrio. E neste sentido que as festas agropecuérias, as exposicoes,
0s bares e boates buscam proporcionar uma suspensdo da ruralidade em um
espaco de urbanizacao consolidada (BORGES, 2019).

Repleta de simbolismos, a relacdo da musica sertaneja com Goiania é
refletida em véarios aspectos e lugares do seu espaco. As festas populares,
especificamente, no ambito da musica, tém como objetivo enaltecer a o estilo
sertanejo, tanto o caipira quanto o sertanejo moderno. Desta forma, cria motivos e
busca influenciar os jovens a participar do campo sertanejo. Assim sendo, como
Goias é um Estado repleto de festas populares com essa tematica, se percebe a
influéncia desses eventos na formacdo do habitus goiano no geral (DA SILVA,
2010).

E importante notar que o goianiense tem uma forte conexdo com o rural.
Percebe-se que o ambiente da fazenda ainda é muito presente e desejado pela
populacao local. As elites possuem fazendas e chacaras, nas quais passam seus
momentos de lazer, enquanto a classe média tem preferéncia pelo turismo rural,

visivel em cidades turisticas como Pirenépolis e a Cidade de Goias. Os agentes de

1 A COVID-19 ¢é a doenca infecciosa causada pelo novo coronavirus, identificado pela primeira vez
em dezembro de 2019, em Wuhan, na China, e tem como principais sintomas febre, cansaco e tosse
seca. Em 30 de janeiro de 2020, a OMS declarou que o surto do novo coronavirus constitui uma
Emergéncia de Salde Publica de Importancia Internacional (ESPII), ou seja, 0 mais alto nivel de
alerta da Organizagdo, conforme previsto no Regulamento Sanitario Internacional. Essa decisdo
buscou aprimorar a coordenacdo, a cooperacdo e a solidariedade global para interromper a
propagacdo do virus. Fonte: https://www.paho.org/pt/covid19
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baixa renda, que vivem em regides periféricas da cidade, sdo, em muito, envoltos
por elementos de ruralidade, criando pequenos animais em seus quintais, como
galinhas e patos. Toda essa ruralidade € hoje um aspecto que se mistura ao urbano
da cidade.

Com relacéo a isto, os pesquisadores Andréa Vettorassi, Lorrany dos Santos
Ferreira e Flavio Munhoz Sofiati chamam a atencao para o fato de ndo considerar a
ruralidade de forma individual neste contexto, sendo necessaria a sua vinculagcéao

com a urbanidade:

...0 reconhecimento do rural deve basear-se na concepc¢éo de que ele ndo
pode ser definido por oposi¢cao, mas em sua relacdo com as cidades, dai a
necessidade de atentar sempre para a manutencdo de suas
especificidades. A énfase as particularidades e singularidades que marcam
tanto o rural como o urbano é verificada nos estudos de Jodo Rua (2005),
que apresentam uma visdo mais integradora ancorada em uma abordagem
mais territorial, ou seja, fundamentada nas territorialidades em que o urbano
e o0 rural se mesclam. Segundo esse autor, a identidade do rural
contemporéneo pode ser apreendida com base na consideracdo de uma
série de “mistos”, ja que o rural de hoje ndo é mais o rural “pleno” de
algumas décadas. A incorporagdo de “urbanidades”, entendidas como a
manifestacdo de elementos urbanos no campo, produz uma interacado que
da lugar a territorialidades impares, que restam ser definidas e, mais
importante, compreendidas (VETTORASSI et. al., 2021, p. 6).

Portanto, é certo afirmar que a estruturacdo dos habitus no campo da musica
sertaneja em Goiania é influenciada pela cultura rural e isso se reflete no consumo
de shows e eventos. Jovens crescem querendo ir aos shows dos grandes artistas
sertanejos que realizam seus mega shows na feira agropecudria. Assistem duplas
em violdo e voz nos barzinhos quando saem para ter seus momentos de lazer em
familia. Assistem apresentacfes de cantores e duplas sertanejas quando vao as
boates para se divertir durante a juventude. Desta forma, toda a cadeia de vivéncias

e costumes é o que faz a masica sertaneja compor o habitus do goianiense.

Embora o espaco urbano de Goiénia encontra-se dominado pelos donos do
capital, ele traz marcas de uma heranca rural ainda préxima, como as
conversas na “porta de rua”, os restaurantes que servem comida no fogéo a
lenha ou a carroca puxada a cavalo, transportando objetos ou carregando
uma familia inteira (RAMOS, 2001). Outros aspectos da cultura sertaneja
ainda estdo presentes nas representacdes de religiosidade popular, na
literatura, na danca e na mdsica, na culinaria, € em outros eventos de
origem rural. Os moradores valorizam e relacionam o cotidiano da cidade de
Goiania a essas praticas originarias de um modo de vida rural. No entanto,
eles procuram contrapor constantemente esses aspectos com elementos
gue reforcam a concepcgdo de Goiania como metrépole moderna e inserida
no contexto da chamada globalizagédo (DA SILVA, 2010, p.35).
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Por conseguinte, entende-se que a urbanizacao goianiense foi algo buscado e
desejado por seus habitantes. Ao mesmo tempo em que valoriza as origens rurais,
os moradores da cidade defendem a modernizacdo e orgulham-se da Goiania
moderna.

Ao se observar o contexto cultural em Goiania, fica explicito que a musica
sertaneja tem contribuicAo de extrema relevancia para 0 crescimento da
representacdo da identidade goianiense no Brasil. Ao se desenvolver e se renovar,
esse estilo musical vai se adaptando as realidades modernas e buscadas pela
industria cultural (MORAIS, 2007).

O atual cenério contemporaneo da musica na cidade possibilita entrever que
ela esta presente no local de diferentes formas: da formacdo de méao-de-obra para
suprir as necessidades do mercado, que vao desde o trabalho dos musicos e dos
compositores, profissionais de radio, produtores, até o pessoal dos escritorios, onde
estdo presentes profissionais das mais diferentes areas, artisticas, publicitarias e
administrativas; a ocorréncia de diversos tipos de eventos, de todas as proporcdes
imaginaveis, desde os pequenos shows em bares localizados em bairros afastados
até os mega shows com estruturas dignas dos grandes festivais internacionais; a
promocao intensiva das canc¢des dos novos e dos ja consagrados artistas sertanejas
em emissoras de radio e de televisdo; o consumo doméstico desse género musical,
gue ndo s6 em Goiania, mas em todo o pais, € o mais consumido em midias como o
Youtube e as plataformas de streaming, como Spotify e Deezer.

A mausica sertaneja esta presente no campo social, compondo o habitus do
goianiense. Mesmo um habitante da cidade que ndo gosta deste estilo reconhece a
sua representatividade para a cultura regional e sua refletividade para as outras
regides (OLIVEIRA, 2019).

Assim, a musica sertaneja é fator de expansao cultural goiana. Quanto a isto:

Desde sua fundacdo Goiania que é a capital do estado de Goias sofreu
vérias alteracdes e algumas destas estéo relacionadas a sua cultura. Pode-
se citar que um goiano pode preferir rock ao invés de sertanejo, ou entao
dar prioridade para uma feijoada do que para uma galinhada com o famoso
pequi. A questdo cultural vem a tona, pois o determinismo geografico

considera que as diferencas do ambiente fisico condicionam a diversidade
cultural (RODRIGUES, et. al., 2019, p.5).

Neste sentido, nota-se uma Goiania diversa e com cultura ampla. Mesmo

tendo o sertaneja toda a sua forca, € nitida a diversidade cultural local. Além dos
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ambientes claramente sertanejos, se encontra espacos com tematicas de rock e
demais estilos.

A pesquisa bibliografica e as entrevistas realizadas trouxeram como
resultados varias conclusdes interessantes e que confirmam as hipéteses elencadas
no inicio do trabalho.

A musica sertaneja passou a compor o0 habitus goianiense por motivos
diversos: pela formacdo e estruturacdo da cidade, que, sendo nova, absorveu
migrantes de diversas origens, principalmente, do interior do estado e estes
trouxeram os costumes e habitus rurais; a exploracdo comercial, fruto da tomada de
grandes empresarios e de grandes empresas fizeram impulsionar os artistas dessa
regido para o Brasil e esse é um fator que atrai a mao-de-obra para Goiania; uma
grande quantidade de cantores, compositores e artistas, vém para a capital de Goias
com o sonho de ter éxito em seus trabalhos com a concepc¢édo de encontrar na
regido oportunidades que nao teriam em outros lugares e isso faz aumentar e
consolidar ainda mais o campo.

Um outro fator interessante observado foi a apropriacdo de espacos
tradicionais de Goiania para os eventos sertanejos. A cantora Marilia Mendonca,
uma artista de estrondoso sucesso em todo o pais, gravou parte de seu DVD
intitulado “Todos os cantos” na praca civica de Goiania, localizada no paco
municipal, onde fica localizada a sede do governo do Estado. O evento Villa Mix
Festival (Imagem 3 — Anexo), festival de mdusica sertaneja, € realizado no
estacionamento do estadio Serra Dourada, importante reduto do esporte goiano. Ha
também a casa de shows Atlanta Music Hall, localizada na BR-153, na entrada da
cidade, onde se pode avistar uma guitarra enorme para chamar a atencdo do publico
gue vai até |4 para assistir aos grandes shows, na maioria sertanejos.

O espaco do Estadio Serra Dourada também comporta diversos shows,
entre eles um dos maiores festivais de musica sertaneja do Brasil: o Villa

Mix Festival, produzido anualmente na cidade entre o final do més de junho
e o inicio do més de julho (OLIVEIRA, 2019, p.84).

A utilizacdo desses espacos tradicionais por artistas do alto escaldo como
Marilia Mendonca mostra que a incorporacdo da musica sertaneja no habitus do
goianiense esta tdo consolidada que o género € capaz de se inserir na realidade
urbana. Neste ponto, a institucionalizacdo desta musica torna possivel o

deslocamento de publico e de trabalhadores para locais que até entdo ndo eram
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ocupados pelo género para suas atividades, levando até mesmo grande quantidade
de servidores publicos para atuar na efetivacdo dos seus eventos, a exemplo dos
policiais que se deslocam para as imediacfes dos eventos para proporcionar mais
seguranca para a populacédo consumidora (ANTUNES, 2012).

Portanto, a musica sertaneja compde 0 habitus do goianiense. Ela veio a
ocupar esse espaco pela absorcdo dos costumes na propria constru¢do da cidade
de Goiania e pela institucionalizacdo do género como sendo produto do local. Com
isso, essa musica foi ocupando os espacos da capital de Goias e estabelecendo-se
no campo, fazendo surgir o campo da mdusica sertaneja, onde se mantém como
elemento cultural da sociedade em questao.

No préximo topico, foi feita a andlise das entrevistas e das respostas aos
guestionarios. Foram tomadas como base algumas entrevistas por videochamada e,
principalmente, as respostas aos questionarios com 0s quesitos que nortearam a
pesquisa. Ressalta-se a dificuldade para a realizacdo das entrevistas, fato que se
deve a propria restricdo de acesso aos agentes dominantes do campo e a pandemia
da Covid-19.

3.2. Os agentes da musica sertaneja na cidade de Goiania e suas posicoes

neste campo

Todo campo social € formado de agentes que internalizam o habitus. Em
Goiania, ha véarios campos sociais. Dentre eles, o campo da musica sertaneja
destaca-se pela representatividade de uma cultura consolidada.

Como elemento que comp8e o habitus goianiense, o género sertanejo €
complexo. Sendo assim, o campo da musica sertaneja € formado por diversos
agentes que ocupam posicOes diferentes, dominantes e dominadas que vivem em
conflitos de classe internos, promovendo disputas entre as posigdes no campo.

Esses agentes estabelecidos em Goiania, cantores, compositores,
empresarios, entre outros, formam uma rede que abastece o mercado brasileiro
nacional. Como um campo social dindmico, cada agente adota estratégias dentro de
sua realidade ou para ocupar posi¢coes melhores ou para manter a sua dominacao

perante os demais.
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Os agentes ocupam posicoes diferentes no campo. Cantores podem ocupar
posi¢cdo dominante ou dominada a depender do nivel de capitais que possuem. Da
mesma forma, compositores e empresarios podem ocupar posicdes diferentes
dependendo do seu grau de apropriacdo de capital financeiro, social ou cultural.
Nota-se que, por uma perspectiva de Bourdieu, os agentes consolidados mais
antigos do campo seriam os detentores da doxa, sendo o0s agentes ortodoxos,
enguanto 0s mais novos, tanto em posicdo dominante como dominada seriam 0s
agentes heterodoxos.

Desta forma, este tdpico busca analisar os agentes e suas posi¢cdes no
campo. Com algumas entrevistas com agentes inseridos neste e através de
respostas ao formulario base de pesquisa foi possivel entender algumas relacdes
nesta sociedade. H4 uma hierarquia no campo, onde os dominados buscam
estabelecer bons relacionamentos com os dominantes a fim de se inserir como
dominantes. E a busca pelo éxito no campo.

Sobre esta relacdo entre dominantes e dominados dentro de um campo
social:

Uma cultura dominante que cria uma “falsa consciéncia” da cultura
dominada para que haja uma “integracao ficticia” entre as classes, onde as
distingbes entre ambas continuem a ser legitimadas. Sendo a prépria cultura
(simbolo), através da comunicagédo (instrumento de dominagao), o fator que
produz unido e divisdo no mesmo tempo e espaco em determinada
sociedade. Uma vez que, a comunicagdo também é capaz de legitimar a
dominacdo, com sua capacidade de criagdo de sentido, dentro de uma
sociedade através do poder simbdélico, que a comunicacdo exerce. Para
Bourdieu (2012) o poder simbdlico néo estaria nos sistemas simbdlicos,
como se fosse uma forca ilusdria, mas que este poder se definiria ha propria
relacdo entre dominantes e dominados, ou seja, estaria na “propria estrutura

do campo em que se produz e reproduz a crenga” (WOITAS et. al., 2016
p.06).

N&o obstante, ao adotar estratégias de acordo com a realidade de cada um,
0s agentes conseguem subir de posi¢cdo no campo. Da mesma forma, muitos que se
estabeleceram em um momento, se tornando dominantes, podem vir a se tornar
dominados novamente. A cultura, assim como a moda e a economia, € ciclica,
sendo assim, € algo que muda com o tempo. A musica sertaneja teve fases e, da
mesma forma, carreiras passam por altos e baixos (BOURDIEU, 1987).

Essa busca pelo sucesso € um fator que serve também como combustivel
para impulsionar os trabalhos dos agentes ja consagrados no campo sertanejo. Um

exemplo disso sdo os compositores inseridos no campo, que realizam seu trabalho
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tendo suas musicas gravadas pelos grandes artistas, disponibilizando sucessos para
que estes continuem a realizar as suas carreiras e recebendo em troca, além de
remuneracao financeira, reconhecimento em um campo de dificil insercdo (DE
ALMEIDA, 2018).

A barreira financeira € um grande desafio para os agentes que procuram se
inserir no campo da musica sertaneja em Goiania. Essa barreira se faz presente em
qualquer campo empresarial. Com ela, o capital financeiro que é necessario para
deslanchar e consolidar uma carreira pode ser também o motivo pelo qual muitos
desistem ou que o potencial do agente fique limitado. Essa realidade nédo é exclusiva
para as carreiras artisticas neste caso, a propria necessidade de subsisténcia € um
fator da barreira financeira para quem busca se colocar em Goiania
independentemente da posi¢cao que se deseja ocupar (BRITTOS, 1999).

As entrevistas foram feitas com 2 entrevistados, um empresario (48 anos e
vilivo) e um cantor (22 anos e solteiro) e os questionarios foram realizados com uma
amostra populacional de 22 agentes, entre eles cantores, compositores,
empresarios, radialistas e outros. Essa amostra revelou que grande parte dos
agentes do campo da musica sertaneja ndo sao naturais de Goiania e chegam a
cidade em busca de realizar seus sonhos. Com isso, entende-se que a barreira
financeira é sim um elemento de bloqueio neste campo (BRITTOS, 1999).

Assim, o campo econdmico tem forte influéncia no campo da mdusica
sertaneja. Quanto a isto, segundo Teles:

Nesse sentido, podemos afirmar que o sertanejo universitario € um ritmo
advindo da industria cultural e do regime de acumulag&o integral capitalista.
Isso se deve ao fato do carater mercantil de suas musicas e de suas letras
repassar valores axiologicos. Cria-se uma cultura consumista que é
passada através das letras e do estilo dos cantores e compositores do

sertanejo universitario que acaba por propagar e disseminar essa cultura
fazendo com que ela se torne dominante (TELES, 2019, p.9).

N&o obstante, os agentes, em cada campo em que estao inseridos, também
tém algum potencial para transformar os habitus do campo. Mesmo 0s que ocupam
posicdo dominada podem propor novidades dentro de suas possibilidades e
influéncias (BOURDIEU, 1994).

A fim de confirmar essa teoria de Bourdieu, a seguinte citacdo embasa a
colocacgao anterior no contexto goianiense:

Da mesma forma que as representac6es dos meios de comunicacdo de
massa, as praticas socioculturais sdo importantes fontes de formagéo das
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representagdes sociais da cidade. Em vista disso, “[...] todas as correntes
no campo das representacdes afirmam a importancia de se levar em conta
as praticas de uma dada populagéo ou conjunto social quando da pesquisa
de suas representagbes”. Nesse contexto, além do estudo das
representacdes de Goiania na midia, cabe investigar como diferentes
grupos de moradores representam, constroem e reelaboram simbolos e
identidades para a cidade diante de uma realidade apropriada e em eterna
reconstrucdo pelos meios de comunicacdo de massa (DA SILVA, 2010,
p.67).

Posto isso, nota-se que 0s agentes em um campo internalizam e impdem o
habitus. O relacionamento de individuos em uma sociedade, em suas inUmeras
instancias, € um fato social que forma as vidas e o desenvolvimento humano.
Portanto, ndo se deve ser ortodoxo e pensar que em um campo hierarquizado
apenas os dominantes impdem suas vontades sob os dominados, ja& que num
grande campo como o campo da musica sertaneja em Goiania existem diversos
subcampos, com dinamicas proprias e particulares entre si, convergindo para o
campo principal em questdo (FORTUNA, 2001).

Seguindo esta linha de pensamento, o estudioso Green (2006) afirma que é
necessario abordar a musica em trés Oticas diferentes: criacdo, interpretacdo e
recepcgao. Interessante notar que o autor chama a atencdo para o fato de que,
apesar de analisar a musica por essas trés Oticas, ndo se pode negligenciar a
dominacdo dos agentes intermediarios no meio. No caso da musica sertaneja em
Goiania, os agentes intermediarios no campo sao 0s escritérios sertanejos e demais
instituicbes que fazem a ponte entre 0s agentes deste segmento da industria
cultural, que € representante de uma cultura de massa.

Neste contexto, fazendo-se uma ligagdo com a teoria de Bourdieu, sendo o
campo da musica moldado pela dinamica dos agentes em diferentes posicoes,
entende-se que 0s grandes empresarios e 0os grandes escritérios, bem como 0s
mandantes das midias e os detentores do capital financeiro aplicado as producdes
de mausica sertaneja ocupam as posi¢cdes dominantes no campo (MONTEIRO,
2009).

Neste sentido, percebe-se que a teoria de Marx pode explicar essa dinamica
social. Marx defende que a musica, bem como a arte no geral, tem uma funcao
econdbmica que impacta culturalmente a sociedade e afirma que é preciso entender
as ligacdes, as manifestacbes humanas e os fendbmenos econémicos de que esta
sujeita a musica. Por essa razdo, os fatos e fenbmenos observados no campo da

musica sertaneja em Goiania devem ser analisados como uma luta de classes entre
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0s agentes e como um fendmeno econdémico, pois 0 campo gira em torno do capital
financeiro. Quanto a isto:
Na linha do pensamento marxista, a musica, como toda a forma de arte, é
uma superestrutura ideologica que emerge a partir determinadas condi¢des
econémicas, embora se desenvolve com alguma autonomia relativa. Por

outro lado, a musica, expresséo da sociedade, reage sobre a sociedade e
contribui para a sua modificagdo (MONTEIRO, 2009, p.71).

Com isso, nota-se que a musica € uma expressao da sociedade. Além de ser
algo que se desenvolve de acordo com ritos pré-determinados, ela € também um
fator estruturante do meio social.

Porém, o campo da musica sertaneja gira em torno também do capital social,
do qual os agentes se apropriam ao passo em que estabelecem relacbes com o0s
demais agentes, construindo potenciais redes de influéncia e de entrada nas
ramificacbes do campo.

Da mesma forma, Bourdieu afirma que a propria recepcdo da musica e 0
gosto pela mesma em si sdo fruto de uma absorcdo de natureza de classe.
Corretamente, ao observar a classificagdo da musica, o autor apresenta que as
condutas musicais das classes dominantes, ao serem deixadas de lado pelos
mesmos, vao sendo apropriadas pelos dominados.

Essa relacdo se da também no campo da mdasica sertaneja em Goiania,
sendo que os dominados passam a adotar as estratégias ja adotadas pelos
dominantes. Percebe-se que as concepcdes e estratégias j4 testadas e com
resultados positivos tendem a ser copiadas pelos agentes que ocupam posicédo de
dominados (BOURDIEU, 1994).

Basicamente compreender os gostos € entender as mudancas que se
operam no interior do campo artistico, em primeiro lugar do lado da
producdo, da oferta, € apreender as transformagfes que se verificam, ao
mesmo ritmo, quer ao nivel do espacgo de producéo dos bens musicais, quer
ao nivel de producdo dos gostos daqueles que se interessam pela musica,

tém interesse na musica e sao tomados pelo jogo, tomados dentro do jogo
(BOURDIEU, 2003, p.168).

Essa relagdo entre dominantes e dominados é observada no contexto do
campo social da musica sertaneja, ndo s6 pelo relacionamento do publico com esta
representacdo cultural, mas também nas relagbes dos agentes inseridos no campo,
com diferentes posi¢des, moldando o campo e sendo moldados pelas mais diversas

causas.
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Os grandes artistas, como Gusttavo Lima, Marilia Mendonca, Jorge e Mateus
e Henrique e Juliano ocupam posi¢cdo dominante no campo regidos pela propria
sociedade em questdo. Esses artistas sdo exemplos de agentes que conseguiram
vir a ocupar posicdo dominante, adquirindo os capitais que ditam as regras e que
sdo os disputados no campo. Ao ocorrer a absorcédo de capital e de influéncia, os
artistas de sucesso conseguem passar a influenciar o campo a fim de fazé-lo
trabalhar para si.

Porém, observa-se uma hierarquia na propria relacdo entre os agentes
dominantes. Para conseguir ocupar posicdo de destaque, ou até mesmo manter
uma posicdo de dominante no campo, 0s artistas precisam conseguir se inserir em
um grande escritério. Esses grandes escritérios, como ja dissertado no Capitulo 2,
Sao empresas has quais estdo empresarios e muitos profissionais de diversas areas
de formacgédo trabalham na producdo e promocgdo das carreiras dos artistas
sertanejos. Os maiores escritdrios sertanejos do Brasil sdo a Workshow e a
Audiomix, ambos sediados na cidade de Goiania.

Essa relacdo também se percebe no relacionamento dos compositores no
campo da mausica sertaneja em Goiania. A fim de conseguir ter suas musicas
gravadas por artistas de renome, 0 que consequentemente traz uma remuneragao
alta, eles precisam, de alguma forma, construir um relacionamento social com esses
artistas e com os seus escritérios. Portanto, o capital social € de suma importancia
para 0s agentes que buscam a inser¢cdo neste campo.

A posicdo dos produtores musicais é interessante dentro do campo. Para ter
destaque no meio, eles tém que conseguir gravar 0s grandes artistas. Ao se
consolidar como o produtor dos cantores e das duplas de sucesso, esses agentes
passam a ter a funcdo de receber dos compositores as novas musicas para fazer a
intermediacdo entre estes e 0s artistas e escritorios, que sdo 0s agentes que irdo
escolher quais musicas terdo a chance de gerar bons rendimentos em direitos
autorais. Por conseguinte, sdo intermediarios no campo, mas também impde
habitus, ao passo em que podem escolher o que chega dos compositores para 0s
artistas. Isso € uma forma de controle cultural, de escolha de cultura e arte.

N&o obstante, Monteiro (2009) chama a atencdo também para o papel da
producdo musical no campo e sua representagdo nos moldes culturais da
sociedade, bem como a influéncia que os agentes dessa producdo exercem perante

os demais:
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Do ponto de vista musical, a produ¢cdo musical implica a produg¢do dos
consumidores, mais concretamente, a producdo do gosto da musica, pelo
gue importa analisar toda a rede de relacdes de concorréncia e de
complementaridade, de cumplicidade na concorréncia, que unem o conjunto
dos agentes implicados, compositores ou intérpretes, produtores de discos,
criticos, animadores de radio, ou melhor, parafraseando Bourdieu,
compreender os gostos, fazer a sociologia daquilo que as pessoas tém, das
suas propriedades e das suas praticas, conhecendo tanto as condigfes em
gue se produzem os produtos oferecidos, como as condicbes em que se
produzem os consumidores (MONTEIRO, 2009, p.38).

Dessa forma, nota-se a importancia dos produtores musicais, que ao
assumirem essa fungdo de produtor dos gostos, ocupam posicdo dominante no
campo da musica. Essa é uma abordagem de Bourdieu, em que se entende que o
gosto é também fruto da producédo de uma demanda.

A dindmica de concorréncia e de cumplicidade é um elemento que realmente
existe no campo da musica sertaneja em Goiania. Os individuos concorrem entre si
pelas posicées no campo social, contudo, ha um relacionamento de cumplicidade
nitido: cantores consolidados ajudam os em inicio de carreira.

Este fato € demonstrado pela resposta do Entrevistado A:

Olha, ele vai ter que ter determinacéo e persisténcia, porque as vezes forma
uma chamada panela. Entdo ele vai ter que ir quebrando isso ai e ir
chegando ali para ele conseguir entrar nesse meio ai e ndo é facil, porque o
meio nosso, ele é de muita vaidade por algumas pessoas entendeu? E eu
acho que nao precisa dessa vaidade. O que fez o sertanejo virar o sertanejo
forte que é hoje foi justamente, igual o préprio Jorge e Mateus, o préprio
Jorge participa com artistas pequenos e estourou aquele artista. Eu posso
falar isso do préprio Cristiano Araugjo, ninguém conhecia ele. Quando o
Jorge veio e gravou “Efeitos” junto com ele naquele DVDzinho pequeno, sé
participou o Jorge, o Mateus ndo participou, ali foi o grande boom, foi a
abertura de portas do mercado para o Cristiano. Mas o Cristiano quando era
da dupla Cristiano e Gabriel também j& deu muita oportunidade para o
Jorge. O Jorge queria cantar l1a em Itumbiara quando ele estava por 14, o
Cristiano deixava o Jorge participar. Entdo um foi ajudando o outro. Isso
acontece muito no sertanejo, pode ser num escritério que tenha uma certa
competicdo, ndo falo nem que é rivalidade, mas os artistas de um escritorio
gue compete com outro gravam com ele. Entdo assim, o importante é
consolidar, fortalecer e criar raizes na misica sertaneja, ndo importa de qual
escritorio a pessoa seja.

O entrevistado ressalta a cumplicidade existente no campo. Todavia, chama a
atencdo para as “panelas” e critica a vaidade que alguns agentes demonstram
perante os demais, derivada, muitas vezes, das posi¢coes ocupadas pelos mesmos
no campo. Interessante que o entrevistado, que trabalhou com Cristiano Araujo e
hoje € um dos maiores empresarios sertanejos do pais, traz sua vivéncia ao afirmar

gue independente de rivalidades entre um e outro escritério, seus artistas gravam
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musicas uns com os outros. O mesmo afirma que essa cumplicidade é um dos
fatores que fazem do sertanejo o género forte que é.

Esse fato se explica pelo relacionamento interno das empresas inseridas no
campo. Na grande maioria das vezes, quando um artista grande esta ajudando um
novato, este faz parte do mesmo escritorio que gerencia a sua carreira ou as
empresas que agenciam o0s dois artistas tem um bom relacionamento de
concorréncia-cumplicidade.

N&o obstante, na determinacdo do campo e no seu desenvolvimento,
elementos quantitativos e qualitativos concorrem para a transformacdo social,
mesmo de campos extremamente consolidados como é o caso do campo em
guestdo (MONTEIRO, 2009).

Na transformacdo do campo da musica sertaneja em Goiania observa-se um
namero crescente de novos agentes ingressando no mesmo. Agentes de diferentes
origens e niveis de instrucdo que entram na corrida cujo objetivo € o de apropriar
bens e capitais culturais. Esses bens, além do capital cultural, sdo tanto os musicais,
artisticos, bem como o capital econémico e o capital social no campo. A conquista
desses traz o “efeito de vinculagao estatutaria”, que, segundo a teoria bourdiesiana,
faz com que os que detém uma certa posi¢do, advinda de titulos e conquistas no
campo, tenham a possibilidade de realizar praticas particulares exclusivas para os
dominantes, como a pratica de influenciar os demais agentes e de ditar certas regras
na sociedade em questdo. Ocupar as posicées dominante no campo é o principal
objetivo dos novos entrantes (BOURDIEU, 2013).

Como visto durante a abordagem metodologica bibliografica, ndo é correto
afirmar que apenas os dominantes praticam a influéncia dentro do campo com
exclusividade. Ndo obstante, esse poder social € mais forte vindo dos dominantes,
pois estes tém a propriedade dos capitais e, consequentemente, podem impor com
mais forca de influéncia suas vontades e tendem a ter sua dominacgéo aceita pelos
demais agentes, os quais entendem essa dominagcao e procuram se adequar para
obter melhores colocagdes no campo.

Por esta razdo, € importante notar que um estilo musical tem relevancias
sociais diferentes em cada sociedade. Uma sociedade é um estrato social complexo,
sendo assim, uma musica pode ter importancia maior ou menor, dependendo da

amplitude de sua reverberagéo no contexto do campo. Da mesma forma, dentro de
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uma sociedade especifica, a importancia de um fator cultural é diferente para cada
grupo determinado (MONTEIRO, 2009).

No caso do campo da musica sertaneja em Goiania, percebe-se que este
género musical tem grande relevancia para os agentes que estao inseridos neste
campo. Da mesma maneira, outros estilos musicais tém maior relevancia para outras
sociedades, como o forré no Nordeste, o vanerdo no Rio Grande do Sul, o rock em
Brasilia.

Neste sentido:

Partindo deste pressuposto basico, a relevancia social de uma musica,
numa sociedade complexa, pode ter uma maior ou menor amplitude,
consoante pertenga a diferentes estratos sociais, ou, pelo contrario, essa
musica podera ser especifica para um determinado grupo da populagéo,
segundo a idade, o sexo, a procedéncia étnica, o estrato social, entre outras
variaveis, razdo por que se fala em termos de relevancia social ampla ou
reduzida, geral ou especifica, a exemplo da presen¢a da musica arabe em
Barcelona, cuja &rea de pertinéncia social € muito reduzida e especifica,
restringindo-se praticamente ao colectivo magrebi imigrado. Diferentemente,
ja o rock na mesma cidade de Barcelona conta hoje em dia com uma
relevancia social ampla e generalizada. Assim, o d&mbito de significagio ou
de significado atribuido a uma musica, que é determinante na definicdo do
conceito de “relevancia social”, conceito também presente no fenémeno
musical cabo-verdiano na Area Metropolitana de Lisboa e em especial nos
seus bairros periféricos, através, por exemplo, do género do batuque ou do
funana, varia consoante os contextos de insergdo e associa-se intimamente
as crengas, bem como as atitudes e valores. Por outra parte, a “relevancia
social” de uma musica depende, igualmente, do uso que uma coletividade
fizer dela, dito doutro modo, uma musica s6 existe para uma coletividade
sobretudo quando esta é usada razdo por que os graus de uso e de
“relevancia social” se encontram em proporgdo directa (MARTI | PEREZ,
1995, p.6).

Portanto, € notoria a representatividade cultural de determinados géneros
musicais em diferentes localidades. Essa representacdo forma, em cada lugar, os
campos sociais com representacdo musical. De acordo com a teoria de Bourdieu,
isso se da pela construcdo das sociedades e das imposi¢cdes culturais dominantes,
fazendo os agentes absorverem os habitus desses campos.

Em Goiania, ao se consolidar o campo da musica sertaneja, varios agentes
podem ser observados na decorréncia social deste. Dentre o0s agentes que
participaram da pesquisa, estado incluidos, na amostra populacional de 22 individuos,
cantores, compositores, produtores, empresarios e radialistas. Neste sentido, a
pesquisa de campo originou resultados socioldgicos interessantes, que podem ser

observados a seguir:
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Grafico 1 - Naturalidade dos entrevistados

0 36%

O Goiania
B Qutros

Fonte: elaborag&o do autor, 2021.

Como citado anteriormente, muitos dos agentes inseridos no campo da
musica sertaneja em Goiania sdo oriundos de outras cidades e estados. A
observacéo das respostas a entrevista e ao formulario comprovam que, de acordo
com a amostra populacional, a maioria dos agentes do campo em questdo ndo sao
naturais de Goiania. Conclui-se com isto que os individuos vém para a cidade em
busca de atuar no meio sertanejo.

Na sequéncia, foi perguntado para os agentes ha quanto tempo trabalhavam
no meio sertanejo, independente se em Goiania ou em outra localidade antes de se
inserir na cidade. As respostas possiveis eram: ha menos de 1 ano; entre 1 e 5
anos; e ha mais de 5 anos. Observou-se que, segundo a amostra, a maioria dos
agentes trabalham no campo ha mais de 5 anos, sendo que nenhum participante da

pesquisa respondeu estar ha menos de 1 ano trabalhando no meio.

Grafico 2 - Ha quanto tempo trabalha com masica sertaneja

W 27%

O Mais de 5 anos
B Entre 1 e 5anos
Omenos de 1 ano

O073%

Fonte: elaborag&o do autor, 2021.
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Com esses dados, pode-se observar um fenbmeno interessante. A maioria
dos agentes inseridos no campo em questdo trabalham com este tipo de musica ha
alguns anos. Quanto a isto pode-se inferir que a colocagdo no meio, bem como o
caminho para alcancar éxito no campo exige, em regra, um esforco de longo prazo.

Neste sentido, nota-se novamente a barreira financeira como um desafio de
insercado no campo. Por exigir um esfor¢co de longo prazo, 0s agentes necessitam se
manter por muito tempo com baixas remunerac¢des, que é outro ponto citado nas
entrevistas. Alguns agentes reclamaram dos baixos cachés praticados na cidade
guando em referéncia aos shows em bares e boates, uma das principais fontes de
renda dos cantores e dos musicos na cena noturna da cidade.

Ao fazer essa andlise do campo, nota-se um mundo em particular. Os
agentes, ao buscarem se inserir, adquirem alguns habitus peculiares. Para fazer o
“social” e estabelecer relagcbes com os demais agentes do campo, os individuos
entrantes procuram frequentar certos ambientes especificos da cidade. Alguns bares
como o Bahrem, o Alabama, algumas boates como o Villa Mix e o Santa Fé Hall, séo
exemplos desses ambientes frequentados por pessoas do meio.

E importante definir a amostra a fim de representar de forma correta 0 mundo
em questao. A tabela a seguir € um resumo sobre 0s entrevistados, qual atividade
exerce no meio sertanejo, em qual setor/bairro reside em Goiania e ha quanto tempo

trabalha no meio.

Tabela 1 - Agentes que responderam aos questionarios

Cantor e compositor; 27 anos; pardo; casado;
Questionario 1 residente no Setor Leste Universitario; trabalha ha

mais de 5 anos no campo da musica sertaneja.

Cantor; residente no Residencial Eldorado; 32 anos;
Questionario 2 branco; divorciado; trabalha ha mais de 5 anos no

campo da musica sertaneja.

Questionario 3 Cantor, compositor e empresario; 46 anos; branco;

casado; residente no Jardim Bela Vista; trabalha ha
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mais de 5 anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 4

Cantora; 29 anos; negra; casada; residente no
Residencial Eldorado; trabalha ha mais de 5 anos no

campo da musica sertaneja.

Questionario 5

Compositora; Residente no Setor Sul; 27 anos; parda,
solteira; trabalha ha mais de 5 anos no campo da

musica sertaneja.

Questionario 6

Cantor e compositor; 23 anos; branco; solteiro;
residente no Setor Bueno; trabalha ha mais de 1 e ha

menos 5 anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 7

Compositor; residente no Residencial Portal do Sol; 35
anos; branco; casado; trabalha ha mais de 5 anos no

campo da musica sertaneja.

Questionario 8

Produtor musical; 31 anos; branco; casado; residente
no Residencial Portal do Sol; trabalha ha mais de 5

anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 9

Compositor; residente no Setor Jardins Valéncia; 28
anos; branco; solteiro; trabalha ha mais de 5 anos no

campo da musica sertaneja.

Questionario 10

Cantor e compositor; 24 anos; branco; solteiro; ndo
mora mais em Goiania, morava no Setor Bueno;
trabalha ha mais de 5 anos no campo da musica

sertaneja.

Questionério 11

Cantora e compositora; 25 anos; branca; solteira;
residente no Setor Bueno; trabalha ha mais de 1 e ha

menos de 5 anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 12

Compositor; residente no Setor Jardins Munique; 36
anos; pardo; casado; trabalha ha mais de 5 anos no

campo da musica sertaneja.
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Questionario 13

Personal trainer (¢ um agente indireto, atende muitos
agentes que trabalham diretamente no campo); 29
anos; negro; casado; residente no Setor Marista;
trabalha ha mais de 1 e ha menos de 5 anos,

indiretamente, no campo da musica sertaneja.

Questionario 14

Professora de canto (€ um agente indireto, atende
muitos agentes que trabalham diretamente no campo);
32 anos; branca; casada; residente no Residencial
Eldorado; trabalha ha mais de 1 e ha menos de 5

anos, indiretamente, no campo da musica sertaneja.

Questionario 15

Compositor; 32 anos; negro; solteiro; residente no
Setor Alphaville; trabalha ha mais de 5 anos no campo

da musica sertaneja.

Questionéario 16

Radialista; 53 anos; pardo; casado; residente no Setor
Bueno; trabalha ha mais de 5 anos no campo da

musica sertaneja.

Questionario 17

Cantor; 22 anos; branco; solteiro; residente no Setor
Jardim Goias; trabalha ha mais de 1 e ha menos de 5

anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 18

Mdusico; 26 anos; negro; solteiro; residente no Setor
Jardim América; trabalha ha mais de 5 anos no campo

da musica sertaneja.

Questionario 19

Empresario; 41 anos; branco; divorciado; residente no
Setor Bueno; trabalha ha mais de 1 e ha menos de 5

anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 20

Produtor musical e compositor; 44 anos; pardo;
casado; residente no Setor Jardim Goias; trabalha ha

mais de 5 anos no campo da musica sertaneja.

Questionario 21

Cantora e compositora; 30 anos; branca; casada;

residente no Residencial Portal do Sol; trabalha ha
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mais de 5 anos no campo da musica sertaneja.

Compositor; 25 anos; branco; solteiro; residente no
Questionario 22 Setor Bueno; trabalha ha mais de 5 anos no campo da

musica sertaneja.

Fonte: elaborag&o do autor, 2021.

Os entrevistados encontraram alguns desafios exercer suas atividades
profissionais em Goiania. Os desafios citados foram: compor boas musicas que se
encaixam no mercado (no caso dos iniciantes; entrar nas panelinhas; falta de
contatos; concorréncia grande e baixos valores dos cachés nos bares e boates; falta
de recursos financeiros; acompanhar a transformacdo do mercado; dificuldade em
fazer as musicas chegarem aos mandantes do mercado; falta de apoio cultural por
parte do setor publico; necessidade de grande quantidade de capital financeiro para
bancar uma carreira; o mercado sertanejo ser de dificil insercdo para os novos
entrantes.

N&o se pode esquecer também que a pandemia do coronavirus € de fato um
fator que abalou fortemente o campo em questédo, fazendo com que a renda da
grande maioria dos agentes ficasse prejudicada, impactando negativamente todo o
contexto social do setor em Goiania.

A Tabela 2, a sequir, traz as respostas para a pergunta: “Na sua opiniéo,
quais sdo os fatores que fazem de Goiania um centro para o mercado da musica
sertaneja?”. Essa questdo foi colocada a fim de analisar o ponto de vista dos

agentes inseridos no campo acerca do tema central deste trabalho.

Tabela 2 - Os fatores que fazem de Goiania um centro para o mercado da
masica sertaneja

Questionario 1 Acesso as composicdes e a gravacao do ritmo.

Os grandes empresarios estdo em Goiania e 0s
. artistas grandes também. Em todo lugar que vocé vai
Questionario 2 o
tem uma dupla cantando e a gente ja sai de casa para

os bares esperando por isso. E quase como um ritual.
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Questionario 3

A cultura goiana que sempre teve a musica sertaneja
em sua raiz e que nao deixou se perder no tempo,

mesmo tendo sofrido alteracdes.

Questionéario 4

A presenga das grandes empresas do ramo. Essa
presenca talvez se justifique pela questao cultural que

a cidade apresenta.

Questionario 5

Como os cantores estédo todos em Gyn, quem quer

trabalhar no meio tem que vir para ca.

Questionario 6

Os estudios, produtores e compositores vem para ca

porque os artistas estao aqui.

Questionario 7

A aceitagdo desse estilo musical e a industria sertaneja

goiana.

Questionario 8

E o polo onde as coisas acontecem. Muita balada e

barzinho.

Questionario 9

Os artistas estéo sediados na cidade, por isso vim para

7

ca.

Questionario 10

Cantores, duplas e compositores que vivem na cidade.

Questionario 11

A sede do oligopdlio da musica sertaneja esta em

Goiania.

Questionario 12

O pais todo reconhece como a cidade do sertanejo.

Questionario 13

O mercado sertanejo gira em torno de Goiania.

Questionario 14

E algo complexo, vem das origens do estilo musical.

Questionario 15

A grande quantidade de barzinhos e duplas.

Questionario 16

A musica sertaneja € a mais tocada nas radios e a

mais pedida pelos ouvintes.

Questionario 17

Os escritorios de artistas sertanejos que ficam na

cidade.
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Questionario 18

Os grandes empresarios estdo aqui.

Questionario 19

O publico e empresarios do ramo.

Questionéario 20

As radios que s6 tocam sertanejo e 0s cantores estao

sempre fazendo shows em Goiania.

Questionéario 21

O publico goiano adora musica sertaneja, por isso € a

terra do sertanejo.

Questionario 22

Acredito que por conta dos artistas que se destacaram

no pais serem da cidade.

Fonte: elaborag&o do autor, 2021.

Nota-se que, pelas respostas aos questionarios, a questdo gira sempre em

torno do mercado estar envolvido na cidade. As radios tocarem mais sertanejo em

suas programacOes e este ser o género preferido do publico goianiense, os

empresarios e escritorios estarem em Goidnia, muitas duplas,

cantores e

compositores morarem na cidade sdo as respostas que mais apareceram nesta

pesquisa de campo. Estes sdo pontos em comum entre a opinido dos entrevistados

e a analise geral desta dissertacdo, o que confirma os apontamentos elencados.

De acordo com o entrevistado A:

Eu acho que aqui virou a referéncia porque o jeito que 0s goianos cantam,
aqui virou uma referéncia para o brasil. O fato de os grandes escritérios,
igual € o Marquinho da Audiomix, o préprio Wander da Workshow, o
Glaucio, antigamente, que era do Nechivile, estavam concentrados aqui. O
préprio pessoal do Bruno e Marrone, que mudou, eles foram pra Sao Paulo,
gue é a Word, que também sdo daqui e hoje moram em Sé&o Paulo. Isso fez
de Goiania o celeiro da musica sertaneja. Outro fator que também contribuiu
€ porque como as duplas que estdo aqui, e varias duplas boas surgiram
daqui, acabou que varios compositores do Nordeste que compdem para o
sertanejo mudaram aqui pra Goiania também. Entdo aqui virou um celeiro
onde nascem as musicas junto com as duplas. Faz resenha um na casa do
outro, vai ouvindo as musicas e vai gravando. Isso que fez de Goiania esse
centro. Um outro fator que explica porque o sertanejo foi fortalecendo tanto:
porque a gente, ao contrario dos outros segmentos, que ficam presos em
alguns compositores, o sertanejo da oportunidade para o cara que ndo
estourou nenhuma musica com ninguém, de ouvir essa pessoa. Se vocé
ficar preso a poucos compositores 0 que vai acontecer: uma hora vai saturar
né, o cara ndo vai ter ideias maravilhosas, composi¢cdes maravilhosas todo
dia. Entdo, quando vocé da a oportunidade para compositores que nunca
estouraram ninguém, vocé para pra ouvir ele, o sucesso pode estar ali. Isso
gue fez o segmento do sertanejo estourar e isso que fez de Goiania essa
referéncia para o sertanejo.



104

O entrevistado A chama a atencéo para o fato de os escritérios e empresarios
estarem sediados em Goiania, bem como faz referéncia aos compositores para o
fortalecimento do campo sertanejo na cidade. Ele explica o subcampo da
composicao dentro do campo da masica sertaneja em Goiania, qual o caminho que

0S compositores devem seguir:

O, o caminho, o primeiro caminho: ¢ ele estar em uma editora de mdsica
gue tenha um renome, que tenha uma forca. Normalmente os cantores
procuram uma editora porque tem muitas musicas editadas de artistas que
ele ndo conhece. Outro caminho que o compositor pode trilhar é ir nos
produtores musicais, que é onde grava os artistas, e comecar a mostrar
musicas, mas nao é facil isso ai também nao ta, porque o préprio cara do
estldio tem uma vida muito corrida e ele vai atender mais as pessoas que
ele conhece. Entdo se vocé conhecer alguém, um desses caminhos, vocé
acaba chegando no artista.

Explica também qual a melhor maneira para esses compositores conseguirem
mostrar suas musicas para os artistas. Ele fala sobre as “guias” (composi¢oes

gravadas a fim de serem apresentadas aos artistas):

Olha, uma guia mais bem produzida é melhor. Inclusive assim, eu recebo
muita masica, tanto no whattsapp, como por e-mail. Eu prefiro pelo whatts
app. Tem pessoas que querem mandar uma letra. Letra a gente nem perde
tempo, porque vocé ja tem que ter uma no¢do da melodia da musica. Hoje
tem alguns estldios que se especializaram em gravar guias. Cara, a guia
chega tdo bem produzida que da para vocé soltar a musica daquele jeito.

Durante a entrevista, o entrevistado A também fala sobre a disputa dos

artistas pelas composicoes, até mesmo dentro de um mesmo escritorio:

0. O compositor, quando ele manda a musica, é dificil ele mandar s6 para
um artista. Entdo ele vai mandar para todos. Ai quem ja assinar o papel ou
de quando vocé pega exclusividade, s6 vocé pode gravar e custa um valor
um pouco maior. Quando vocé pega apenas liberagdo o valor € menor, mas
outro artista vai poder gravar aquela musica porque vocé ndo tem a
exclusividade, vocé tem a liberagdo para cantar aquela musica. Entéo
assim, o artista que pegar primeiro e assinar o papel ja foi. Ai vai acontecer
do outro querer, pode acontecer de todos do escritério quererem, mas o que
ja assinou e ja pagou garantiu a moda.

O entrevistado B também afirma que o0s produtores musicais sao

responsaveis por essa representatividade:

Cara, eu acho que a questao de os escritorios estarem aqui ja € um grande
fator. Ai segunda questao sdo os produtores musicais, s6 que eu acho que
o fator principal pra Goiania ser um grande polo da musica sertaneja foi a
guestdo dos artistas sertanejos que mais estouraram comecaram mesmo o
movimento nacional e internacional né, com Leandro e Leonardo, foi os
artistas serem daqui, entendeu? Porque até entdo a conversa era 0s caras



105

sairem daqui para ir pra Sdo Paulo nas gravadoras né. Pelo fato da galera
sair daqui, acaba que os escritorios que acabaram sendo apenas dos
sertanejos tdo aqui, os produtores que revolucionaram o sertanejo estao
aqui, a galera veio para ca. Ai acaba que realmente aqui vocé vé coisas que
vocé nao vé em outro lugar.

O ultimo questionamento feito para os entrevistados foi se eles acreditam que
a musica sertaneja compde o0 habitus do goianiense (faz parte da sua cultura).
Houve unanimidade, todos responderam que sim, que a musica sertaneja compde o
habitus do goianiense.

A Tabela 3 traz o porqué deste estilo musical compor o habitus desta

sociedade em questao pela opiniao de cada um dos entrevistados:

Tabela 3 - O porqué de a musica sertaneja compor o habitus do goianiense

Questionario 1 Devido a sociedade gostar muito do género.

Retrata o0 ambiente goiano, desde os antigos costumes
. interioranos aos papos mais atuais e populares, como
Questionario 2 o o
0 amor (tema presente na maioria das musicas e na

vida das pessoas).

Eu sou bem sertanejo. Isso veio do meu avd que
Questionario 3 andava a cavalo e passou isso pra gente. Ele cuidava

dos bois e gostava de escutar moda de viola.

Porque ela esta em todas as regifes, simboliza a vida
Questionario 4 de inUmeras pessoas e a rotina delas, tanto em casa
guanto no trabalho e no lazer.

E a que eu ouco desde crianca, por exemplo. Acho
Questionario 5 gue € o costume de quem nasce aqui, crescer ouvindo

sertanejo.

. Faz parte da vida das pessoas. Na radio, o publico
Questionario 6 o _ o
pede musica sertaneja porque ela conta a sua histéria.

. Esta no sangue do povo daqui e em todos os lugares
Questionario 7 )
da cidade tem uma dupla tocando.




Questionario 8

Pelo fato do Goias em si ter uma cultura sertaneja

(Vida no campo, plantacoes...e etc.).

Questionario 9

Porque o Brasil inteiro gosta de sertanejo e aqui foi
onde o mercado se estabeleceu.

Questionario 10

Goias é um estado do interior do Brasil, onde a musica
preferida € a sertaneja.

Questionario 11

Desde Leandro e Leonardo e Zezé e Luciano é o som

mais ouvido na cidade.

Questionario 12

Tem um investimento alto por parte dos empresarios

na musica sertaneja.

Questionario 13

As musicas sertanejas foram as que o0 povo goiano

abracou.

Questionéario 14

Ela estd em todo canto da cidade e o povo gosta.

Questionario 15

E a mais ouvida e querida pelas pessoas.

Questionario 16

Porque vem da cultura das pessoas.

Questionario 17

Sertanejo é o ritmo que o0 povo mais gosta.

Questionario 18

Goiania é a terra do sertanejo.

Questionario 19

A cultura da cidade é sertaneja.

Questionario 20

As radios que s6 tocam sertanejo e 0s cantores estéo
sempre fazendo shows em Goiania (mesma resposta

dada na questao anterior).

Questionario 21

Goiania é o celeiro da musica sertaneja porque 0S

goianos amam essa musica.

Questionario 22

Todo mundo aqui gosta.

Fonte: elaboracgéo do autor, 2021.

Dentre as explicacdes para o questionamento, surgiram muitas respostas que

convergem entre si. Os agentes, no geral, chamaram atencao para o fato de a
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sociedade goiana gostar deste género musical. As respostas confirmam as causas
levantadas durante esta dissertacdo, de que a musica sertaneja compde o0 habitus
do goianiense e isso se da gracas a toda uma construcdo social que fez parte do
desenvolvimento do campo em questéao.

Os entrevistados também compartiham deste pensamento de uma
construcdo social. Segundo o entrevistado A, a criagdo é um fator fundamental na
construcéo deste habitus:

Eu acho que é porque ja veio ali dos nossos avls e de pais que gostavam

da musica caipira e a galera foi crescendo ouvindo isso desde crianca.
Entdo aquilo ali ficou no nosso DNA, nds somos muito sertanejos né.

Por conseguinte, a absorcdo da musica sertaneja pelos goianienses é
gradativa e tem suas raizes na criacao das pessoas. Como aduz o entrevistado A, o
costume dos avos e dos pais de ouvir musica caipira faz com que os filhos também
oucam, internalizando isso como um elemento que compde o habitus deste agente.

Por fim, ao estabelecer-se como um elemento cultural goiano e com a
institucionalizacdo de um campo social reconhecido ndo s6 na cidade de Goiania,
mas no pais inteiro, a musica sertaneja € um fator que representa a sociedade

goianiense, fazendo desta, uma exportadora cultural para todo o Brasil.

CONSIDERACOES FINAIS

Como visto no decorrer dessa investigacdo, o0 desenvolvimento e a
construcdo da musica sertaneja como estilo consolidado advém das regifes
interioranas do pais, fato que explica o seu aspecto rural. Tendo suas primeiras
gravacfes acontecido na década de 1920, com o decorrer do tempo essa musica
sofreu varias transformacdes que a fizeram o que € hoje, modernizada num contexto
urbanizado.

A profissionalizacdo dos artistas sertanejos se explica pela apropriacdo da
indUstria cultural. Esta, ao perceber o potencial gigante dos mesmos, foi inserindo a
musica sertaneja no contexto da cultura de massa, a fim de explorar o campo que
representava as pessoas do interior.

A forca da musica sertaneja em Goiania é explicada pela formacao social da

cidade. Os habitantes, em sua maioria oriundos do interior, ao chegar na nova
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capital de Goias trouxeram consigo seus habitus do campo e isso foi sendo
absorvido e mantido por muitas pessoas em suas vidas urbanas. Os costumes do
interior explicam o porqué de a musica sertaneja compor o habitus do goianiense,
sendo que esta traz para 0s agentes sentimentalismos que os remetem as suas
origens. Ademais, como mostrado pelas respostas das entrevistas e questionarios,
sertanejo é o estilo musical mais ouvido pelos goianienses, a preferida pela maioria
da populacéo.

Essa analise demonstra que a cidade de Goiania é repleta de representacdes
e simbolismos sertanejos. Mesmo o goianiense que nao gosta do estilo sabe que a
musica sertaneja € um elemento cultural goiano que € reconhecido por todo o pais.
Portanto, o género é parte da cultura local. Varias boates e bares, bem como
grandes festivais e algumas das maiores feiras agropecuarias do Brasil séo
realizadas na capital goiana e em todo o Estado.

Tomando-se como base os dados observados durante o trabalho, nota-se que
a teoria de Bourdieu sobre o campo e o habitus, bem como sobre o capital cultural e
0 gosto, permitem a andalise do campo da musica sertaneja em Goiania.

A andlise do campo mostra que os agentes inseridos no mesmo ocupam
diferentes posicbes a depender dos capitais que possuem e também do momento
histérico pelo qual o campo esta passando. Neste sentido, percebe-se que a musica
sertaneja é mutavel e se desenvolve junto da sociedade, retratando suas mudancas
na construcdo das vivéncias dos agentes sociais.

Assim, o fundamento do campo da musica sertaneja esta na apropriacao de
capitais. A obtencdo dos capitais financeiros, sociais e culturais € o que dita as
regras deste campo. Portanto, a luta de classes presente no meio se da pela busca
desses capitais. Conforme dito no Capitulo 3, um maior capital financeiro é capaz de
levar um agente a uma posicdo dominante e dar a ele a capacidade de impor
vontades perante os demais. Contudo, ndo € apenas o capital financeiro que
influencia os agentes no campo, tendo o capital social e o cultural potencial
significativo para dar aos seus possuidores melhores posi¢coes nesta sociedade.

Ha nuances interessantes que devem ser destacadas. Conforme as
entrevistas realizadas, percebeu-se que os compositores, cantores e empresarios
mais antigos, ou seja, consolidados ha mais tempo no campo, sdo 0s agentes que
atuam objetivando a manutencdo da doxa do campo, adotando, em regra, posi¢coes

conservadoras na administracdo de suas possibilidades no mercado. Em
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contraponto, 0s novos entrantes, até mesmo os dominantes, adotam, em muito,
estratégias heterodoxas a fim de se manterem no campo e galgarem melhores
posicionamentos. Essa atitude se da pela prépria construcdo social que vai
revolucionando o campo sertanejo, que passou por varias fases até chegar a atual, a
qual é dindmica e ndo estatica.

As conclusfes da andlise das entrevistas e das respostas aos questionarios
contribuem para se concluir que os agentes inseridos no campo da musica sertaneja
estruturam e sdo estruturados pelo campo em questdo. Ao se inserir no meio
sertanejo da cidade de Goiania, estes precisam frequentar certos espagos, como as
boates e bares sertanejos, a fim de socializarem com os demais.

Um fato interessante observado nos questionamentos e nas entrevistas foi a
chamada “panelinha” dos compositores. Tanto nas entrevistas como nos
questionarios esta panelinha (grupo fechado de agentes que se unem para trabalhar
juntos) € uma das barreiras para a entrada no meio da composi¢do. Outra barreira
citada é a financeira. Para se manter na cidade, que é uma capital, os agentes
precisam de recursos para se sustentarem, sendo que no campo, muitas vezes, 0S
baixos cachés e a grande concorréncia tornam necesséria a busca por outras fontes
de renda.

A pergunta norteadora da pesquisa é “‘como a musica sertaneja passou a
compor o habitus do goianiense”™? Segundo as pesquisas e entrevistas, bem como
segundo as respostas aos questionarios, chega-se a conclusdo de que a musica
sertaneja passou a compor o habitus do goianiense devido a constru¢do social
regional, pelos costumes advindos do meio rural e pela criagao familiar dos agentes.

O campo da musica sertaneja em Goiania € dinAmico e composto por agentes
em posi¢cdes dominantes e dominadas. Cantores, compositores e empresarios lutam
pela obtencdo dos capitais oriundos do campo. Por vivenciar 0 meio em questao,
penso que se trata de uma sociedade singular, como outras dotadas de
especificidades, em que as mudancas sociais gerais fundamentadas pela

modernidade sao refletidas nas relagdes sociais do campo.
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ANEXOS

IMAGEM 1 — BOATE VILLA MIX

Fonte: https://pt.foursquare.com/vivilla-mix/4f087c5be4b0d6422aedbalc


https://pt.foursquare.com/v/villa-mix/4f087c5be4b0d6422ae4ba1c
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IMAGEM 2 — BOATE SANTA FE HALL

Fonte: https://pt.foursquare.com/v/santaf%C3%A9-hall/5303752a498e3a4669bd80a6
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IMAGEM 3 — VILLA MIX FESTIVAL

Fonte: https://www.aredacao.com.br/cultura/66313/villa-mix-goiania-2016-divulga-data-de-realizacao-
do-festival


https://www.aredacao.com.br/cultura/66313/villa-mix-goiania-2016-divulga-data-de-realizacao-do-festival
https://www.aredacao.com.br/cultura/66313/villa-mix-goiania-2016-divulga-data-de-realizacao-do-festival

IMAGEM 4 — CALDAS COUNTRY FESTIVAL

CALDAS \

QUNTRY

Fonte: https://twitter.com/caldascountry
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IMAGEM 5 — PECUARIA DE GOIANIA

Fonte: http://sgpa.com.br/pecuaria2019/pecuaria/
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