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RESUMO

Este estudo analisa como a midia influencia as percep¢des da populagdo brasileira sobre
temas ambientais ¢ de sustentabilidade. Diante da crescente conscientizacdo ¢ da transigao
para praticas mais sustentdveis, os meios de comunicagdo sdo essenciais no molde e alteracao
as atitudes do publico. Além de funcionarem como veiculos para a divulgagdo de informagdes
sobre praticas sustentaveis por parte de organizagdes, esses meios também atuam como
plataformas que permitem a movimentos sociais espalhar ideias e sugerir transformagdes.
Embora a midia tenha demonstrado uma habilidade significativa de moldar atitudes publicas
em varios paises, principalmente em relagdo a temas ambientais, faltam evidéncias definitivas
sobre seu impacto na opinido publica no Brasil. Realizou-se uma andlise quantitativa dos
dados do LAPOP e do Latinobarémetro para investigar os possiveis efeitos dos meios de
comunica¢do nas mudancas comportamentais. Os achados sugerem que, apesar da capacidade
midiatica possuir potencial para a transformacao das atitudes e comportamentos em relagdo a
transi¢do e desenvolvimento sustentavel, como visto em outras nagdes, ainda ndo apresentam
efeitos de midia relevantes na opinido publica dos brasileiros. Assim, ¢ imprescindivel
aprofundar a compreensdo dos padroes de consumo de midia da populagdo a respeito a
questdes ambientais e sustentaveis, além de se promover pesquisas mais especificas sobre a
percepcao publica desses assuntos no contexto brasileiro.

Palavras-Chave: Comunicagdo, sustentabilidade, efeitos de midia, opinido publica,
cidadania.



ABSTRACT

This work investigates the effect of the new digital communication media in changing the
behavior of the Brazilian population in relation to environmental and sustainability issues. In
a context of growing awareness about the environmental transition and the search for
sustainable practices, the media plays a key role in investigating and promoting public
opinions and attitudes. In addition, it allows organizations to share information about
sustainable practices and serves as a means for social movements to disseminate ideas and
propose changes. The media is able to influence public attitudes, especially on environmental
issues. However, there is still no conclusive evidence on the effects of the media on public
opinion regarding the environment. The research seeks to explore how transformations in the
media ecosystem can affect the attitudes, behaviors and opinions of the Brazilian population
related to sustainability. A quantitative analysis of public opinion survey data was conducted
to evaluate the potential impacts of digital media on public behavior change, with the aim to
highlight the role of digital media in shaping Brazilians' attitudes and behaviors concerning
environmental transition and development, thereby contributing to a broader understanding of
the media's influence on pro-environmental awareness and actions within the country.

Keywords: Sustainable development, digital communication media, public opinion,
citizenship.
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INTRODUCAO

Com a crescente preocupacdo ambiental, as alteracdes no comportamento social, em
vista de praticas sustentaveis, e levando em consideracdo que os veiculos de comunicacio
possuem papel imprescindivel na formagao de opinido publica, atitudes e conhecimentos da
sociedade, o presente estudo tem como objetivo compreender o efeito dos meios de
comunicagdo digitais na mudanca de comportamento da populacdo brasileira acerca de
questdes que envolvem o meio ambiente e a sustentabilidade.

Segundo a obra Nosso Futuro Comum (CMED, 1991), o desenvolvimento sustentavel
visa satisfazer as necessidades do presente sem comprometer a capacidade das geracdes
futuras de suprir suas proprias demandas. Sendo assim, esse processo ¢ essencial para garantir
a continuidade das atividades humanas na Terra. A sustentabilidade pode ser compreendida
como o envolvimento de uma série de acdes que focam na preservagdo da vitalidade e
integridade dos recursos naturais presentes na Terra. Esses esfor¢os incluem a conservacao
dos ecossistemas e de seus elementos fisicos, quimicos e ecoldgicos, garantindo as condigdes
necessarias para a manutencao da vida (Boff, 2017).

A ideia central para execucdo da pesquisa veio tanto dos movimentos do mercado,
quanto de movimentos sociais. No primeiro caso, as organizagdes sdo cada vez mais
pressionadas a inserirem melhores praticas sustentdveis, sociais € de governanga em suas
estratégias de negdcio e cotidiano em geral. Para o escoamento dessas agdes e informagdes
muitas delas realizam publica¢des em veiculos de comunicagdo, para manter uma relagdo de
transparéncia (ou nao) com seus stakeholders. A publicagdao dessas pautas nas midias digitais
chamou ateng¢ao no sentido de refletir se os contetdos divulgados conseguem de fato atingir o
publico-alvo, e gerar certa curiosidade ou interesse, para que reflitam seus habitos de
consumo e praticas que tenham efeitos no meio ambiente para que, assim, possam iniciar a
mudanca de comportamento.

No segundo caso, de acordo com Castells (2014), ao longo da historia, os movimentos
sociais vem desempenhando papel crucial como propulsores de transformagdes sociais.
Geralmente surgem como resposta a desafios que dificultam, e tornam-se insustentaveis, as
condigdes de vida da populagdo. Assim, € possivel perceber que dentre suas diversas fungoes,
as midias digitais também atuam como ferramenta para os movimentos sociais € meio para
disseminagdo de ideias, interesses e proposicdo de mudangas. De acordo com sua perspectiva
de alta influéncia, “os meios de comunicagao sociais sao vistos como mais influenciadores de

prioridades do publico do que as preocupagdes publicas influenciam os meios de
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comunicagdo social” (Anderson, 2014, p. 39), além disso, a midia consegue atender a
algumas questdes € nao a outras, “alterando, assim, os padrdes pelos quais as pessoas avaliam
os objetos no mundo real” (Severin; Tankard, 2001, p. 226).

De acordo com Anderson (1997), diversos estudos abordam a relagao entre as atitudes
publicas e o meio ambiente, muitos estudiosos afirmam que ¢ possivel demonstrar uma
conexao direta entre a cobertura midiatica e a opinido publica, entretanto, ainda ndo existem
evidéncias conclusivas sobre os efeitos da midia em geral acerca de questdes ambientais.
Mesmo que ndo se tenha conclusdes precisas, ¢ possivel sugerir que a midia possui um
importante papel na influéncia publica sobre questdes ambientais (Atwater et al, 1985;
Brosius; Kepplinger, 1990; Parlour; Shatzow, 1978; Salwen, 1988), especialmente quando
estao associados as praticas de agendamento e contra agendamento (Anderson, 1997).

Por isso, t€ém sido fortemente utilizadas para difundir e debater pautas de
sustentabilidade, seja por grupos de individuos, organiza¢cdes ndo governamentais,
instituicdes privadas, entre outros. Anderson (1997) afirma que os movimentos sociais, ao
decorrer dos anos, dependiam em parte da publicidade, obtida da imprensa radical, para o seu
sucesso. Ademais, a partir do desenvolvimento da midia eletronica foi proporcionado um
grande avancgo na capacidade desses movimentos captarem grandes audiéncias e cobrirem
eventos ao vivo. O estudo de Gitlin (1980), reforgou que um movimento estudantil nos EUA
potencializou a forma como os meios de comunica¢do de massa podem influenciar as taticas
do movimento.

Nesse contexto, buscamos verificar e discutir quais sdo os efeitos de midia dos novos
meios de comunicacdo digitais sobre o comportamento dos brasileiros em relagdo a
sustentabilidade.

De inicio, ¢ importante destacar a diferenca entre as “redes sociais e as midias sociais,
pois muitas vezes sdo usados de forma indistinta. Eles ndo significam a mesma coisa. O
primeiro ¢ uma categoria do ultimo” (Telles, 2010). Os principais objetivos das midias sociais
digitais sdo produzir, divulgar e compartilhar contetdos, publicos e/ou privados, que
possibilitam a interagao do publico, mas nao como principal enfoque (RGB, 2021).

Ja as redes sociais objetivam diretamente a interagdo e relacionamento entre pessoas,
instituicdes, empresas, entre outros. Ou seja, as redes sociais podem existir e exercer suas
atividades dentro das midias sociais. Consideram-se midias sociais digitais, sites de contetido
e plataformas de video e streaming, como YouTube e Netflix, respectivamente, e as redes
sociais como aplicativos de troca de mensagens, como WhatsApp e Telegram, sites de

relacionamento como Facebook, Instagram e Twitter.
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Cada rede tem suas regras proprias, que moldam o comportamento de seus membros
e definem a forma de interagdo mais eficiente. Muitas delas incluem seus proprios
mecanismos de busca e sdo fechadas em relag@o a estes, cujo conteido s6 pode ser
encontrado por membros (Telles, 2010, p. 78).

Algumas perguntas que guiam a pesquisa e auxiliam a responder o objetivo geral de
discutir sobre o papel das transformagdes e desenvolvimento do ecossistema midiatico na
mudanga de atitudes, comportamentos ¢ opinides da populacdo brasileira em relacdo a
sustentabilidade sdo: Quais os principais conceitos de sustentabilidade? Qual ¢ o panorama
atual da sustentabilidade no Brasil? Quais sdo as influéncias da midia nesse processo? Quais
os efeitos dos meios de comunicacdo digitais na alteragdo de comportamento da populagao
brasileira no viés sustentavel? Quais as possiveis estratégias da comunicagdo para a promogao
da sustentabilidade mais assertiva?

Para respondé-las, sera realizada uma contextualiza¢do tedrica sobre os principais
conceitos que abarcam os temas de meios de comunicagdo digitais, efeitos de midia,
comportamento do consumidor e perspectivas do desenvolvimento sustentavel na atualidade.
Para avaliar os desdobramentos dos efeitos na mudanga de comportamento da populacao
brasileira em relacdo a tematica, serd realizada uma pesquisa quantitativa, por meio da analise
estatistica de dados de pesquisas de opinido publica, que possuam perguntas sobre o
comportamento ¢ as atitudes dos brasileiros relacionadas ao meio ambiente, sustentabilidade e

habitos de consumo de midia.

ABORDAGEM METODOLOGICA

A pesquisa quantitativa pode ser aplicada quando se busca mensurar opinides, reagdes,
sensacdes, habitos e atitudes de um determinado publico-alvo, por meio de uma amostra que
corresponda esse grupo de maneira estatisticamente valida (Manzato; Santos, 2012). Como o
intuito da pesquisa ¢ verificar efeitos de midia sobre hébitos, comportamentos e atitudes em
relacdo a meio ambiente e sustentabilidade, serd feito o uso de bancos de dados de pesquisas
de opinido publica que contenham variadveis que megam essas dimensoes.

Compreendo que a opinido publica apresenta varios conceitos, teorias e ressalvas, por
ter sido modificada e evoluida ao longo da historia. Mas, nesta pesquisa, serd considerado o
conceito empirico de opinido publica, entendida como a agrega¢do de opinides individuais

apreendidas por meio de surveys (Price, 1992; 2007). Esse conceito se adequa aos preceitos
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de efeito de midia que, de acordo com Porto (2007, p. 99), “enfatizam a informagdo, as
abordagens quantitativas, a andlise de conteido das mensagens midiaticas € o uso de
experimentos controlados e pesquisas de survey”, a partir das quais os pesquisadores buscam
estimar os “efeitos das causas”.

Em relagdo aos dados, serdo utilizadas pesquisas de opinido publica que contenham
perguntas sobre meio ambiente, sustentabilidade e habitos de consumo de midia. Tem-se
como exemplo o banco de dados o Latinobarometro. Trata-se de um estudo de opinido
publica que investiga o desenvolvimento da democracia, da economia e da sociedade como
um todo, por meio de indicadores que medem atitudes, valores e comportamentos, ao aplicar
anualmente, e ha quase 30 anos, cerca de 20.000 entrevistas em 18 paises latino-americanos,
entre eles o Brasil (Latinobarémetro, 2015). Entre os diversos temas pesquisados, a
organizacdo realiza perguntas relacionadas ao meio ambiente e a sustentabilidade desde sua

primeira onda, em 1995, com questdes como:

Com qual das seguintes frases vocé concorda mais? [1] Deve ser dada prioridade ao
desenvolvimento da economia, mesmo que isso signifique prejudicar o meio
ambiente. Ou [2] Deve ser dada prioridade a protecdo do meio ambiente, mesmo que
isso signifique que o desenvolvimento da economia seja mais lento. Quanto vocé
acha que a mudanga climatica global afeta seu pais? Quanto isso afeta vocé e sua
familia? (Latinobarometro, 2015).

Para analisar os dados disponibilizados, serd feito o uso de andlises estatisticas
descritivas e, principalmente, multivariadas, como por exemplo regressdes lineares por
minimos quadrados ou modelos de regressao logistica (Babbie, 2003; Barcelos; Silva, 2020).

Sobre a analise de dados, de forma mais simplificada, a andlise multivariada ¢ um
conjunto de métodos estatisticos utilizados em situacdes em que multiplas varidveis sdao
medidas simultaneamente em cada elemento amostral e possuem o proposito de simplificar
ou facilitar a interpretacdo do fenomeno que esta sendo estudado. A aplicagdo do método
ocorre em duas etapas distintas: a primeira consiste em técnicas exploratorias, voltadas a
simplificagdo da estrutura de variabilidade dos dados, visando sintetizar as varidveis
envolvidas; j4 a segunda etapa envolve a aplicacdo de técnicas de inferéncia (Carvalho;
Ferreira, 2019).

A escolha do método de estimacdo dos modelos de regressdo dependera de andlise
posterior dos dados, tendo em vista a natureza da formatagdo das varidveis que serdo
utilizadas. Apds cruzar e analisar os dados, por meio de modelos estatisticos, sera possivel

verificar se hd uma relagdo estatisticamente significativa entre habitos de uso de midia e as
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opinides dos brasileiros em relacdo a questdes relacionadas ao meio ambiente e a

sustentabilidade.
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CAPITULO 1: O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL NA ATUALIDADE

1.1. A pauta de sustentabilidade no Brasil

De acordo com a Constituicdo Federal Brasileira de 1988, um dos primeiros
documentos nacionais a levar em consideracdo o controle e preservagdo do meio ambiente,
em seu artigo 225 preveé que “todos os cidaddos tém o direito a um meio ambiente
ecologicamente equilibrado, um bem de uso comum do povo e essencial a sadia qualidade de
vida” (Brasil, 1998). Portanto, a promog¢do e a implementagdo de acdes sustentaveis sdao
responsabilidades compartilhadas entre os cidadaos, as instituicdes € o governo.

Percebe-se que, no Brasil, esse tema pode ser ambientado em trés esferas: publica,
privada e social. A publica diz respeito a acdes governamentais; a privada a empresas e
instituicdes de capital privado; e o social, diz respeito as acdes dos cidaddos nos ambitos
individual, coletivo e na formagao de Organizacdes Nao Governamentais (ONG's).

Desde os anos 1980 ¢ possivel encontrar uma crescente preocupacao em estudar
aspectos relacionados a habitos e preferéncias relacionados ao meio ambiente. Tem-se como
exemplo materiais que foram apresentados por Schuett (2011); e Jacobs, Bailey e Crews
(1984), que conduziam multiplos experimentos para estudar qual tipo de midia estaria
relacionado as variaveis de nivel de renda e participagdo em reciclagem; outra pesquisa
analisava a influéncia de midias especificas sobre meio ambiente, se possuiam um
relacionamento positivo com problemas ambientais, mas ndo com comportamento
pro-ambiental de fato (McLeod; Glynn; Griffin, 1987); por fim, outros estudos concluiram
que incentivos nao financeiros, comunicagdo eficaz e a credibilidade das informagdes sdo
fatores mais importantes do que os incentivos e motivagdes econdmicas (Stern, 1992; Black,
Stern; Elworth, 1985; Heberlein; Warriner, 1983).

A pesquisa “Atitudes Publicas e de Lideranca para o Meio Ambiente nos Quatro
Continentes”, realizada entre 1988 e 1989, juntamente com os dados de Gallup (1992), levou
Bloom (1995) a conclusdo de que respondentes de paises em desenvolvimento sdo mais
provaveis de se preocuparem com a polui¢do local e de, igualmente, se preocuparem com o0s
problemas ambientais globais.

Além disso, para se ter uma conscientizacdo efetiva, auditorias e avaliacdes de
sustentabilidade envolvendo medicdo, avaliacdo e relatorios sdo de extrema importancia

(Baboulet; Lenzen, 2010; Sulaiman; Abdul Rahman, 2013). O que evoca, também, uma
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participagdo de organizacdes publicas e privadas, para além dos interesses pessoais de um
individuo, na construcao de padrdes sustentaveis.

Ter esse conhecimento sobre habitos e a opinido publica da populacao ¢ importante,
pois sdo potencialmente poderosos na determinacdo de politicas ambientais em um pais
democratico como o Brasil (Bernauer; Koubi, 2009). Nesse sentido, a pesquisa de Aklin et al.
(2013) aborda certas variaveis para explicar a adesdo de habitos e preferéncias sustentaveis.
Os autores realizaram o estudo “Entendendo preferéncias de politicas ambientais: novas
evidéncias no Brasil”, no qual analisam a relacdo entre escolaridade e renda com as
preferéncias ambientais no Brasil, e levantaram informagdes sobre a importincia das
economias emergentes para o cenario de desenvolvimento sustentavel global e se essas
variaveis estavam de fato relacionadas aos habitos pro-ambientais nesse contexto.

As hipoteses iniciais eram que a preocupacao ambiental aumenta de acordo com a
renda, pois “as pessoas mais ricas teriam mais probabilidade de valorizar um ambiente limpo
e seriam capazes de pagar por isso, pois geralmente se trata de algum custo econdmico” e que
a preocupagdao ambiental aumenta com a educagdo, visto que o “conhecimento e educacao
também seriam importantes preditores de atitudes pro-ambiente (...) educacdo ¢ geralmente
positivamente relacionada a preocupacdo ambiental” (Aklin et al., 2013, p.30). Mas a
conclusdo da pesquisa revelou que ¢ a educagdo, ¢ ndo a renda, um fator determinante da

opinido publica sobre o meio ambiente no Brasil:

No geral, nds encontramos poucas evidéncias de que a renda determina preferéncias
ambientais em respondentes brasileiros. Entretanto, seu nivel de educagdo ¢ um
preditivo importante de interesse ambiental. Quanto mais educa¢do um individuo
tem, mais pro-ambiente espera-se que ele seja (Aklin et al., 2013, p. 33).

Apesar de ndo considerarem diretamente a midia como varidvel na pesquisa, 0s
autores defendem que “a informacdo e a conscientiza¢do sao necessarias para a preocupacao
ambiental”, sendo essas também veiculadas por midias sociais digitais. Além de que, “mesmo
com crescente importancia para o futuro da regulamentagao ambiental global, pouco se sabe
sobre as preferéncias desses individuos em paises emergentes” (Aklin ef a/, 2013, p. 31).

Os estudiosos ainda afirmam a expectativa de que o Brasil seja o pais mais importante
na produgdo de bens publicos globais, por isso, entender o que leva as preferéncias ambientais
de seus cidadaos ¢ fundamental. Isso reforca a necessidade de estudos que investiguem as

origens das preferéncias sustentaveis da populacdo brasileira.
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Outro fator que se destaca no pais em relag@o a sustentabilidade e o meio ambiente € a
sua ligacdo econdmica e cultural com a agricultura e agropecuaria. Relagdo que pode ser
considerada complexa e controversa, pois, a0 mesmo tempo que sdo ramos extremamente
lucrativos e importantes para o desenvolvimento do pais, geram empregos ¢ fomentam a
tecnologia, o Brasil destaca-se como um principais emissores de gases poluentes do planeta,
com alto nivel de desmatamento e uso de agrotdxicos, além da fome, inseguranga alimentar, e

diversos problemas sociais que aflige a nagao.

Nos tultimos cinquenta anos, o setor agropecuario foi a atividade econdmica que
mais cresceu na economia, com ganhos sucessivos de produtividade, algo que
nenhum outro setor experimentou. A safra agricola de 2019 representa um novo
recorde de produgdo de grios, com 240 milhdes de toneladas produzidas em uma
area de 63 milhdes de hectares, apenas 7% do territorio nacional (Vieira Filho, org.
et al, 2019, p. 3).

Ainda assim, o consumo anual de agrotoxicos no Brasil ultrapassa 300 mil toneladas.
Quando considerado apenas o ingrediente ativo (i.a.), estima-se que cerca de 130 mil
toneladas sejam utilizadas anualmente no pais. Esse cenario reflete um aumento de 700% no
consumo de agrotdxicos nos ultimos quarenta anos, periodo em que a area agricola cresceu
apenas 78% (Spadotto; Gomes, 2021). De acordo com o estudo “Contas Econdmicas
Ambientais da Terra: Contabilidade Fisica”, realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2020), ao longo de 20 anos foram desmatados cerca de 513 mil km? de area

nacional, o que equivale a 6% do territério nacional. Vale destacar que,

A sustentabilidade na agricultura apresenta interfaces com a busca de rendimentos
duraveis, em longo prazo, através do uso de tecnologias de manejo ecologicamente
adequadas, de forma a demandar a otimizagdo do sistema como um todo e ndo
apenas o rendimento maximo de um produto especifico (Maciel; Troian; Oliveira,
2022, p. 3).

Em virtude da significativa responsabilidade ambiental do Brasil, assim como das
pressoes e investimentos provenientes do exterior, a legislagdo ambiental do pais ¢ atualmente
considerada uma das mais complexas e avan¢adas do mundo. No entanto, essa legislacdo
enfrenta sérias falhas em sua aplica¢dao e na conservacao da fauna e flora (Instituto Brasileiro
de Florestas [s.d.]). Isso significa que, a mera existéncia de uma legislacdo ndo ¢ suficiente,
sendo fundamental garantir, de fato, condi¢des de fiscalizacdo e implementacao de agdes que
sejam envolvam a sociedade civil e o setor empresarial com as praticas sustentaveis. Para a

evolugdo desse processo € essencial compreender o homem como parte do meio ambiente e
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que suas agdes ou omissdes resultam em impactos positivos ou negativos para a vida coletiva
na Terra (Maneia, Carmo e Krohling, 2014).

Ja é comprovado que as pessoas tendem a mudar de comportamento devido a
influéncia de outros individuos com quem elas se identificam, acreditam e confiam, como por
exemplo familiares e amigos (Schuett, 2011; Downs, 1972). E valido destacar que as redes
sociais digitais permitem o compartilhamento de opinides, trocas de informagdes, interagao
com diversas pessoas que se conhece e tem confianca, ou nao. Sendo assim, as midias sociais
digitais podem ndo ser o fator mais influente para a mudanca do comportamento de um
individuo, mas podem ser consideradas um importante meio para que isso acontega.

Como foi possivel observar, ja se sabe que o acesso a educacdo e as redes sociais
(pessoais) sao fatores capazes de propor comportamentos sustentaveis em um sujeito. Isso
porque as pessoas se aproximam de individuos que possuem pensamentos parecidos com os
seus e cuja opinido elas confiam. Ademais, a educagdo ¢ um fator central para a
conscientizacdo e a criagdo de senso critico de diversos aspectos da vida, especialmente em

pautas sustentaveis, uma vez que

Informagdo e conscientizagdo sdo necessarias para a preocupagdo ambiental. Por
exemplo, brasileiros que ndo vivem na Amazdnia ndo vivenciam diretamente a
experiéncia do desmatamento. Se eles t€ém um alto nivel de educacdo, contudo, eles
conseguem conectar as alteragdes no uso da terra, como desmatamento e varios
problemas ambientais locais e globais (Aklin ef al., 2013, p. 31).

Em relacdo as pautas e preocupacgdes com os aspectos associados ao meio ambiente e
a sustentabilidade, verifica-se que s@o uma realidade crescente no Brasil. De acordo com a
Miaximo (2022), um levantamento divulgado pela Confederagdo Nacional das Industrias
(CNI) revela que 60% das industrias nacionais se preocupam com questoes relacionadas a
sustentabilidade, sendo que seis em cada dez empresas possuem uma area especifica
destinada ao tema e 45% delas apenas contratam fornecedores que possuem certificados
ambientais. Esse aumento de atencdo em relagdo a pautas pro-ambientais pelas empresas,
pode estar relacionado a pressdes governamentais e de Orgdos internacionais, novas
legislacdes e a mudanga de comportamento do consumidor.

Em relagdo a percepcao da populacdo brasileira sobre questdes ambientais, a pesquisa
conduzida pelo Instituto Inteligéncia em Pesquisa e Consultoria Estratégica (Ipec),
encomendada pelo jornal O GLOBO, revelou que 60% dos brasileiros consideram o
desmatamento como o principal problema ambiental do pais. Os dados também indicam que a

poluicdo das aguas ¢ mencionada por 51% dos entrevistados, enquanto 42% consideram as
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queimadas. O especialista Roberto Waack observa que a preocupag¢ao com o desmatamento €
uma consequéncia da alarmante destrui¢do das florestas nos ultimos anos, sendo um tema que
constantemente abordado pela imprensa (Garcia, 2022).

Ambos os exemplos revelam que mesmo partindo de provocacdes e objetivos
diferentes, seja pelo ambito social, corporativo ou dos proprios veiculos de comunicagdo, as
pautas ambientais fazem parte da agenda midiatica, publica e politica. Compreender a opinido
publica ¢ extremamente necessario para a criagdo e manuten¢ao da politica de paises
democraticos, uma vez que a literatura sobre opinido publica nos ensina que institui¢des
politicas democraticas tendem a induzir politicos a refletirem sobre a visdo dos cidadaos, se
eles querem ser reeleitos, precisam ouvir as demandas da popula¢ao (Erikson et al., 1994;
Page; Shapiro, 1983).

Em paises desenvolvidos ¢ possivel encontrar uma série de outros fatores que também
podem ser relacionados ao aumento da percepcdo e do comportamento sustentdvel, como
democracias bem estabelecidas, uso das midias sociais digitais por pessoas mais jovens,
participagdo em grupos online nas midias sociais digitais e individuos que pesquisam e
debatem regularmente sobre politica (Boulianne et al., 2022).

Nesse contexto, estudiosos também afirmam que midias sociais digitais podem ser
usadas para circular informagdes, que podem ter fortes implicagdes no comportamento
“politicamente correto” por ser filtrado e promovido pela familia e amigos (Bode, 2012;
Boulianne, 2016). Sendo assim, podem eventualmente gerar espectros de influéncia sobre
seus usuarios, especialmente com as constantes atividades nas redes sociais, ambientes
marcados por trocas e interagdes entre os individuos, conhecidos como membros. Apos a
inscri¢do, eles podem compartilhar seus perfis informag¢des como fotos, textos, mensagens e

videos, formando listas de amigos e comunidades (Telles, 2010, p. 78).

Entre as tradicdes de pesquisa que abordam o processo pelo qual a midia exerce
impacto ndo apenas nas atitudes dos individuos, antes vistos de modo isolado, mas na
formagdo do seu patrimonio cognitivo, cultural e social, encontram-se os estudos que
envolvem os conceitos de agenda-setting (Gutmann, 2006, p. 78).

Entretanto, ainda existem lacunas a serem preenchidas a respeito de estudos que
relacionam os efeitos das midias sociais digitais como uma variavel prerrogativa de percepcao

e habitos sustentaveis no Brasil, problema a qual essa pesquisa se propoe a investigar.

Transicao sustentavel
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Outro importante aspecto discutido por especialistas ¢ o protagonismo de paises
emergentes na transicao sustentavel global. Diversas pesquisas revelam que poténcias em
desenvolvimento, como paises da América do Sul e Africa, colaboram com a emissdo de
gases poluentes, porém, ndo sdo os principais contribuintes por tal agdo (Global Carbon
Project (GCP); Carbon Dioxide Analysis Center (CDIAC); National Centers for
Environmental Information; NOAA Centers for Environmental Information). Entretanto, esses
podem ser os paises que mais sofrem com as consequéncias da crise climatica, o que ¢
chamado de The fundamental injustice of climate change (Ypersele, 2007), ou a fundamental
injustica da mudanca climatica (traducao livre).

Como ja visto anteriormente, existem varios esfor¢os para a descarbonizagao global e
a proposicao de agdes que visam reduzir os danos iminentes da crise climatica, como o
Acordo de Paris e a realizagdao anual da Conferéncia das Na¢des Unidas sobre a Mudanca do
Clima (COP). De acordo com Hausmann e Schrag (2023), para que essas mudangas de fato
acontecam ¢ necessario uma transformacao na estrutura da economia mundial, e isso comecga
com a reflexdo de cada organismo social sobre o que pode ser feito para ajudar o mundo a
descarbonizar com agdes proprias, € ndo na responsabilizacdo de terceiros.

Em relagdo as estratégias praticas para paises em desenvolvimento nessa transi¢ao €
possivel destacar: eletrificar tudo o que for possivel; investir em fontes de energia limpa;
desenvolver combustiveis alternativos para as industrias de transporte € manufatura, como
hidrogénio, amodnia, biocombustiveis, entre outros; eliminar emissdes em processos de
manufatura; captura de carbono; investimentos na exploracdo de tecnologias (Hausmann;
Schrag, 2023).

Atualmente o Brasil destaca-se com um dos maiores produtores de energia renovavel
em escala mundial, sendo as principais eolica, solar e hidrelétrica, além de apresentar grande
potencial como reserva energética, de carbono e de recursos naturais, sendo fatores que
potencializam o destaque do pais no processo da transi¢dao sustentavel global. Seja com o uso
da energia solar, comercializacao de créditos de carbono, até o tratamento da matéria prima
necessaria para produ¢do de cabos e fios, o Brasil possui capacidades e oportunidades para ser
lider nesse processo (Hausmann; Schrag, 2023), ensejo que deve ser estudado e analisado em
grande escala por instituigdes publicas e privadas, em conjunto com a sociedade, para que
seja possivel um melhor aproveitamento sustentavel e beneficios para todas as partes
envolvidas, isso também inclui observar os custos de capital e investimentos e as taxas

aplicadas aos processos de producao no pais.
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1.2. Sustentabilidade e Cidadania

A cidadania politica é formada por temas que vao muito além do exercicio de direitos.
Para o autor, ¢ a cidadania ¢ entendida como a forma pela qual os individuos se relacionam
com o Estado, onde o cumprimento das obrigag¢des civicas envolvem uma interagdo proxima
com instituicdes e autoridades estatais, contribuindo para a internalizagdo de valores
relacionados ao poder publico, sejam eles positivos ou negativos. Além disso, a presenga de
uma identidade nacional, que vai além da mera deten¢do de direitos, ¢ amplamente
reconhecida como um elemento fundamental da cidadania (Carvalho, 1986).

Ademais, “a cidadania exige que os cidaddos, enquanto membros da sociedade civil,
estejam imbuidos na cultura da participagdo para que os interesses gerais prevalecam sobre os
interesses do Estado e dos mercados”. Além disso, ¢ importante que os cidaddos continuem
conectados as redes, pois isso implica certas acdes para participarem da sociedade da
informagdo (Fonseca, 2009, p. 5). J& a cidadania no meio ambiente ocorre quando ¢
reconhecido que todos os seres vivos fazem parte do mesmo processo ciclico da natureza e
dependem dela para viver (Maneia; Carmo; Krohling, 2014).

Para assegurar a continuidade das atividades humanas e o bem-estar das geracdes
futuras, torna-se imprescindivel repensar os processos de producdo, consumo e descarte em
todas as esferas. Essa reflexdo ndo deve se limitar apenas as questdes ambientais, mas deve
também abarcar agdes relacionadas a aspectos sociais € de governanga. Entre essas agdes,
destacam-se a promog¢ao da igualdade de género, a garantia de condigdes adequadas de
trabalho, o cuidado com a saide mental e o combate a pobreza, entre outras questdes
fundamentais (Correia; Medeiros, 2023).

Segundo Lester e Cottle (2009), pesquisas recentes indicam que imagens televisivas
podem apresentar um papel essencial no desenvolvimento de consciéncia ambiental a nivel
global e contribuir para um senso de cidadania ecoldgica, associado a direitos e
responsabilidades. Além disso, simbolos visuais atraem a aten¢do do publico em relagdo a
politicas ambientais.

Sauermann et al (2020) desenvolveram a pesquisa Citizen science and sustainability
transitions, que investiga como cidaddos podem auxiliar na transi¢do sustentavel no local

onde estdo, por meio de pesquisas cientificas. Sdo os chamados Citizen Science (CS), ou
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cidaddos da ciéncia (traducdo livre), membros da populacdo em geral com papel ativo na
realizagdo de pesquisas. Eles sdo capazes de apresentar novas alternativas e solucoes
sustentaveis para cientistas, sociedade civil, grupos e formuladores de politicas no
desenvolvimento de acdes, projetos de leis, entre outras atividades, que colaboram para um

futuro sustentavel.

Os cidadédos [da ciéncia] podem identificar, e, também, resolver problemas, podem
providenciar esfor¢o e conhecimento, e podem ajudar a abordar questdes técnicas e
sociais aspectos dos problemas. Uma questdo importante ¢ que esses diferentes
aspectos precisam ser realizados dentro de projetos individuais ou em um portfolio
de diferentes projetos (Sauermann et al, 2020, p. 13).

Figura 1 - Trés caminhos que os Citizen Science (CS) apoiam transigdes sustentaveis e suas interdependéncias

Identificagao do problema e agenda setting
« A perspectiva dos cidadados ajudam a

identificar e enquadrar os problemas Facilitando a co-evolugéo socio
sustentdveis. técnicas

« A participagdo no agendamento auxilia « CS ajudam a gerar solugdes que
na negociagdo e alinhamento do
interesse de mdltiplos publicos.

se destinam a aspectos técnicos
e sociais de problemas sobre
sustentabilidade.
« A participacédo dos CS facilita o
t aprendizado de cidadaos em
geral sobre problemas e solugdes
relacionados a mudancas de

Mobilizagdo de recursos comportamento.
« Cidadéos contribuem com esforgo em 1 * A participagdo dos CS motivam e
relagdo a pesquisa. permitem cidaddos em geral a
« Cidaddos contribuem com conhecimento defenderem mudangas
técnico e solugdes, assim como sociopoliticas.
entendem de aspectos sociopoliticos e
restrigdes.

Fonte: Sauermann et al, 2020, p. 4

Os autores reforgam a importancia da atuagdo colaborativa entre cidadaos, cientistas e
formadores de politica no processo de transi¢ao sustentavel. Uma das lacunas deixadas em
aberto pelo estudo seria qual a participagdo da midia nesse processo de transformagdo
sustentavel de atitudes e comportamentos da populacdo, item que se objetiva averiguar na
presente pesquisa.

Vale destacar que os movimentos sociais t€m tomado partido e atuam constantemente
nas midias sociais digitais, ao compartilharem informagdes e conhecimentos relacionados ao

tema e provocam o debate publico e midiatico.
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O Brasil, teoricamente, ¢ uma das na¢des mais avancadas em termos de legislacdes
relacionadas ao meio ambiente e dispde de ferramentas para resolver as eminentes, e
recorrentes, questoes que abarcam essas questoes em seu territério, sendo até mesmo destaque
internacional devido a seu grande potencial em ser referéncia na gestdo sustentavel. Porém, na
pratica, essas ferramentas ainda possuem inimeras dificuldades na execugdo, como “pouca
interagdo com a sociedade e, por vezes, atuarem com um carater desarticulado dos o6rgdos
municipais e estaduais, e, também, de outros setores como o social, educativo e até mesmo o
econdmico” (Vargas, 2021, p. 91). Dessa forma, ndo consegue sustentar o tamanho das
problematicas existentes na emergente nagao.

De acordo com Sousa (2008, p. 5) “ao analisarem-se os problemas ambientais,
deve-se, igualmente, procurar perceber a forma como eles ecoam na opinido publica e a forma
como os meios de comunicagdo os tratam”. A importancia de se atentar ao debate publico,
especialmente em paises democraticos, deveria ser frequente para entender a percepg¢ao
coletiva sobre o assunto, de que forma os fatores ambientais t€ém afetado o cotidiano dessa
populagdo e, a partir dessa analise, desenvolver politicas publicas que sejam capazes de

abarcar e resolver essas questoes com qualidade.
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CAPITULO 2: COMUNICACAO E SUSTENTABILIDADE

2.1. O meio ambiente na definicao das agendas.

O agendamento de pautas relacionadas ao meio ambiente se intensificou no cotidiano
midiatico ocidental desde a grande repercussao da obra “Primavera Silenciosa” de Rachel
Carson, langado em 1962, ao explanar sobre os riscos de agrotoxicos e outros poluentes
modernos para a vida das pessoas e para a natureza. Com o aumento dos movimentos
ambientalistas e a definicdo das metas do desenvolvimento sustentavel no Brundtland Report,
idealizado pela Comissdo Mundial sobre Meio Ambiente e o Desenvolvimento (CMED) em
1988, entre outros acontecimentos, tornaram a pauta sempre recorrente € um critério de
noticiabilidade, devido ao grande interesse publico, impacto ou repercussao na sociedade, por
exemplo.

Ademais, o agendamento dos problemas ambientais resultam do fato de que muitos
deles sdo diretamente vivenciados pelas diversos grupos sociais (Sousa, 2008). Entretanto,
existem eventos que nao afetam diretamente a vida de determinadas sociedades e, nesse caso,
se ndo fosse por conta das articulagdes mididticas, provavelmente pouco ou nada saberiam
sobre as catastrofes ambientais mais distantes geograficamente (Sousa, 2008).

Para os pesquisadores, o agendamento afirma que compete aos dispositivos midiaticos
divulgarem a agenda da midia para a formagdo opinido publica, pois estabelecem maior ou
menor relevancia sobre certos assuntos, ou seja, defendem que a midia ¢ capaz de influenciar
temas da agenda publica, propondo certas reflexdes e pensamentos aos espectadores

(McCombs, 2008).

As questoes ambientais podem ser enquadradas de varias maneiras diferentes,
dependendo da influéncia exercida sobre fatores como o desenvolvimento
econdmico ou a biodiversidade. Diferentes partes interessadas tém graus variados de
poder no comando da midia noticiosa atengcdo e sendo tratados como fontes de
noticias confiaveis (Anderson, 2014, p. 37).

Nessa perspectiva, os estudos longitudinais sobre a cobertura noticiosa do meio
ambiente de Hansen (2015) auxiliam na compreensdo das pautas ambientais na defini¢do de
agendas midiaticas, publicas e politicas. Os beneficios desse método de pesquisa nos estudos
de midia e comunicagdo publica vao além de mapear mudangas sociais em relagdo a atengao

ao meio ambiente ao longo tempo, mas também auxilia na compreensdo dos aspectos
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sociologicos que levam a essas mudancas. Além disso, realiza andlises sobre as modificagdes
de valores, como individuos e sociedade, associam ao meio ambiente.
E necessario compreender que o ciclo de noticias ambientais possui altos e baixos em

sua trajetoria.

O interesse da midia em questdes e problemas relacionados comegou nos anos 1960,
aumentando seu pico inicial no inicio dos anos 1970, depois engatou seu declinio ao
final dos anos 1970 e comeco dos 1980, seguida por outra grande queda na metade
anos 1980, passando por subidas e descidas ao longo dos anos 1990, apenas para
experimentar certo aumento de interesse e estabilidade ao longo da primeira década
dos anos 2000 (Hansen, 2015, p. 211).

Alguns dos pontos de atengdo do estudo afirmam que a atengdo da midia em relacdo a
pautas ambientais tem aumentado em todos os paises. Também revela que existe uma
consolidagdo de mudangas climaticas como um topico “fixo” na cobertura de noticias,
comprovando que esse assunto se mantém firme devido ao aumento de pressdes economicas e
de organizagdes midiaticas, mesmo que com um espaco relativamente reduzido (Hansen,
2015).

Para Downs (1972), o foco em problemas ecoldgicos/ambientais oferece andlises que
podem auxiliar no entendimento dos processos cujo problemas sociais emergem para o
publico. Esses assuntos permanecem em voga por um tempo e gradualmente desaparecem do
centro de atengdo publica. Porém, mesmo que possuam essa trajetoria de altos e baixos da
aten¢do publica, uma vez que sdo introduzidos na agenda midiatica, permanecem com certo
nivel de observagao (Trumbo, 1996).

Com isso em mente, ¢ possivel perceber que quando uma categoria nessa tematica

recebe um alto nivel de atengdo, ¢ provavel que outros assuntos relacionados a questdes

ambientais também aumentem a relevancia (Djerf-Pierre, 2012).

Em termos gerais, entdo, uma maior atencdo dos meios de comunicacdo social a
questdo ambiental traz consigo uma maior atengdo a outras questdes ambientais. Por
exemplo: Mazur (1981), mostrou em uma pesquisa pioneira como foi necessario
ocorrer o grande acidente nuclear de Three Mile Island [1979] para sensibilizar e
alertar sobre questdes nucleares, depois disso a cobertura midiatica relacionada a
aspectos nucleares aumentou drasticamente e continuaram altas anos apos o acidente
(Hansen, 2015, p. 214-215).

Schafer et al (2014) analisaram a cobertura midiatica impressa de mudancas
climaticas na Australia, Alemanha e India, entre 1996 ¢ 2010, chegando & conclusio de que,

ao contrario do que muitos acreditam, o clima e a temperatura ndo sdo importantes
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chamadores de atencdo publica, e, de fato, a atengdo politica doméstica, atividade de ONG’s e
eventos internacionais sao os maiores pontos de atencao da midia.

Embora existam inumeros estudos com evidéncias de que os meios de comunicagdo
sdo potencialmente poderosos na influéncia das agendas publicas e politicas, também ha
comprovagdes da atuacdo do contra agendamento nesse processo de aumento da preocupagao
ambiental, onde a atengdo do publico é responsavel por incentivar a produ¢do de noticias
relacionadas ao assunto (Uscinski, 2009). Dessa forma, € possivel perceber que na inversao
do agendamento o publico é capaz de modificar as pautas midiatica por meio de sua propria
agenda, como pelas agdes de movimentos sociais, entre outros mecanismos proprios (Barreta;
Cervi, 2012).

Existe uma predisposicao nos individuos de buscarem conteudos que visam defender
seus posicionamentos ¢ pontos de vista pessoais. Por isso, a midia precisa acompanhar esses
movimentos e proporcionar cada vez mais conteidos segmentados e atrativos para diferentes
grupos sociais, com distintas preferéncias e posi¢des politicas, o que abre progressivamente
mais espago para o contra agendamento. O imediatismo € uma das principais caracteristicas
da agenda invertida, outra ¢ a democratizacio da informagao.

Além disso, outro fator que colabora para o rapido avango do contra agendamento sao
os influenciadores de opinido, que também podem ser chamados de “cidaddos informantes”, e
atuam amplamente nas midias sociais digitais com a exposi¢ao de suas rotinas, opinides e
criticas para seus seguidores e os usudrios em geral, presentes em determinada rede social

digital.

Ele ndo ¢ um profissional, ¢ um amador, mas ¢ ouvido e idolatrado como um amador
especialista no assunto que trata. Exemplo disso s@o os influenciadores digitais,
muitos deles com canais sobre assuntos especificos, mesmo néo sendo profissionais
ou tendo formagdo na area dos temas que discutem (Andrade Neto; Carvalho, 2021,

p.6).

No que concerne as pautas de assuntos ambientais diversos grupos e movimentos
sociais tém tomado partido e atuam constantemente nas midias sociais digitais, ao
compartilharem informagdes e conhecimentos relacionados ao tema e provocam o debate

publico e midiatico.

2.2. A cobertura da midia sobre meio ambiente e a opinido publica
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As sociedades dependem de representacdes mididticas para as auxiliarem na
interpretagdo das complexidades relacionadas a ciéncia climatica e ao governo. Dessa forma,
as mensagens da midia sdo insumos criticos para o que tornar-se um discurso publico sobre os
atuais desafios climaticos. Porém, passam pelo filtro individual de cada individuo, baseadas
em suas percepgdes e conhecimentos pré-existentes, e sdo aceitas ou rejeitadas de diversas
formas (Baykoff; McNatt; Goodman, 2015)

Ao considerar esse fato, Whitmarsh (2011) afirma que as atitudes em relagdao as
alteragdes climaticas estdo relativamente arraigadas nas pessoas. Sendo assim, as informagoes
recebidas sdo avaliadas e interpretadas de diversas maneiras, de acordo com os valores e
pontos de vista pessoais. Por isso, “independentemente da quantidade de informacao
fornecida, ¢ extremamente dificil mudar atitudes que tornaram-se enraizados” (Whitmarsh,
2011, p. 698).

Para Lazarsfeld (1944), no cendrio da Teoria dos Efeitos Limitados, em relacdo ao
comportamento dos eleitores, afirmou que as pessoas mais suscetiveis a mudarem de
comportamento sdo as que possuem duvidas sobre certa tematica e a grande tendéncia € que
irdo seguir o posicionamento de seu grupo social de confianga, e ndo o que a midia propaga.
A responsabilidade dos meios de comunicacdo nesse contexto seria ativar pré-disposicdes
politicas, para as pessoas que tém duvida, mas que ja apresentam um certo posicionamento, €
reforgar a opinido dos que ja tomaram suas decisoes.

Segundo Barros Filho (1995), a influéncia da midia diminui a medida que as relagdes
entre os membros de uma comunidade se fortalecem, resultando em um menor poder de

\

agendamento. Além disso, essas interagdes sociais proporcionam a comunidade maior
capacidade de influenciar a propria midia, por meio do fenomeno "contra-agendamento”
(Barreta; Servi, 2012). Nessa perspectiva, geralmente, as pessoas que ja possuem uma
convic¢ao bem definida buscam por contetidos e materiais que seguem sua mesma linha de
pensamento, seguindo, assim, o pensamento do Raciocinio Motivado, que ¢ fortemente
marcado pelo desenvolvimento das midias sociais online.

A psicologa e pesquisadora Ziva Kunda (1990, p. 495), em seus estudos, chegou a
conclusdo que esta claro que os objetivos direcionais dos individuos afetam seu raciocinio, e
que “as pessoas estdo mais propensas a chegarem as conclusdes que desejam chegar”. Sendo
assim, os sujeitos tém a tendéncia de buscarem motivos que justifiquem suas opinides, para
defenderem suas atitudes e comportamentos. Se encontram informagdes que ndo estdo de

acordo com seu pensamento, costumam ignorar ou apontar falhas que desvalidam esse tal

argumento contrario. Isso ndo quer dizer que essas pessoas estdo alienadas ou desinformadas,
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e sim que despendem de mais tempo e esfor¢o cognitivo para defenderem suas opinides e
objetivos (Kunda, 1990).

A autora ainda abre espago para alertar sobre os perigos da ilusdo motivada,
especialmente para tomada de decisdes e certos comportamentos (Kunda, 1990). No contexto
comunicacional as ameacas podem estar contidas na criacao e divulgacdo de fake news, uma
vez que no exercicio do raciocinio motivado as pessoas podem criar e espalhar informagdes
falsas para defesa de algum ponto de vista ou situagdo especifica que nao ¢ factivel.

Desta forma, um importante ponto de atencdo do contra agendamento ¢ a rapidez da
circulacdo das noticias sem a devida checagem dos fatos, também reforcado pelos avangos
tecnologicos, que “tém proporcionado uma maior abertura no campo dos discursos sociais”
(Santos; Fausto Neto, 2013, p. 4). Dependendo da repercussao publica sobre algum assunto e
a necessidade de veicular certa informagdo, pode faltar tempo e o tato jornalistico para a
averigua¢do dos fatos, o que resultou na exigéncia de alteragdes no funcionamento dos
veiculos de comunicagdo, de forma que pudessem otimizar a publicacdo das informagdes e
maximizar o aproveitamento da interagao com o publico.

Devido a pauta de meio ambiente e sustentabilidade ser tdo relevante para as agendas
publicas, midiaticas e politicas, configuram uma relacdo mutua entre o agendamento e o
contra agendamento na constru¢ao das pautas veiculadas no Brasil, sendo necessario ateng¢ao
aos grandes eventos e outros assuntos sobre sustentabilidade, que possam ser significativos
para a discussdo publica, mas, também, os temas abordados nas diversas redes sociais, sejam
digitais ou nao, gerado por cidaddos, movimentos sociais, instituigdes publicas e privadas

entre outros.

Se por um lado ¢é observavel um grande interesse pelo ambiente entre os cidaddos
ibéricos, por outro lado deve ser real¢ado que as questdes ambientais t€ém tido, nos
ultimos anos, presencga assidua nos conteidos mediaticos. Varias sdo as razdes que
se podem deduzir para explicar o fendmeno. Em primeiro lugar, a experiéncia,
pelos cidaddos, de problemas ambientais concretos e reais; em segundo lugar, a
expansdo da cultura ambientalista, da qual emergiram varias forgas sociais e
politicas e a partir da qual se construiram, inclusivamente, politicas
governamentais “verdes”; em terceiro lugar, o lugar na midia que estas interagdes
propiciaram contribuir, retroativamente, para que se desse maior importancia ao
ambiente (Sousa, 2008, p. 4).

Dessa maneira, os meios de comunicagdo ndo apenas determinam os temas discutidos
nas esferas publicas, que agora sdo encontrados na internet, mas também sao influenciados
pelos debates que os usudrios virtuais estdo discutindo, assim, estabelcem uma relagdo de

influéncia mutua (Andrade Neto; Carvalho, 2021). Além disso, estudos comprovam que a
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midia consegue estimular novas atitudes e comportamentos ambientalistas, porém, em alguns
casos, nao chega a esse resultado (Sousa, 2008; Holbert; Kwak; Shah, 2003; Anderson, 1997;
Carveth; Desmond, 1996).

Juntos, os espagos de midia tradicionais e digitais/sociais constituem uma parte
fundamental do que muitos agora se referem como a “politica cultural das mudangas
climaticas”: espacos dindmicos e contestados onde varios “atores” lutam para moldar a
compreensdo ¢ o envolvimento do publico (Baykoff;, McNatt; Goodman, 2015; Boykoff;
Goodman, 2009). Porém, ¢ importante ressaltar que as interpretagdes sociais politicas
publicas dependem, para além dos aspectos subjetivos e individuais das pessoas, os contextos
historicos, politicos e socioecondmicos de cada localidade, sendo assim o aumento da
cobertura midiatica na esfera publica nao foi simétrico em todas as regides (Baykoff; McNatt;

Goodman, 2015).

Por exemplo, houve um nimero relativamente baixo de historias sobre altera¢des
climaticas ou aquecimento global nas regides de América do Sul e Africa ao longo
deste periodo [entre 2004 ¢ 2014]. Isto aponta para um gap information [lacuna de
informag@o, tradugdo nossa] regional critica nas reportagens sobre essas questdes, e
relacionam-se com questdes de capacidade e apoio aos reporteres nestas regioes e
paises (regides/paises em desenvolvimento e mais pobres) (Baykoff, McNatt;
Goodman, 2015, p. 224).

Ao considerar o cenario politico, pode-se afirmar que as exigéncias provindas da
opinido publica podem servir como incentivos aos politicos para competirem por solucdes
verdes em suas respectivas agendas (Burnstein, 2003). Além disso, muitas mudangas politicas
sdo acompanhadas por modificagdes nas politicas publicas, opinido dos individuos € no
discurso cultural, que, por sua vez, sio moldados por movimentos sociais, meios de
comunicagdo, associacdes industriais e grupos de interesses especiais (Hilgartner; Bosk,

1988).

Figura 2 - Dindmica temporal dos ciclos de vida das questdes ambientais
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De acordo com Geels (2012, p 76), os ciclos de interesse acontecem de formas e em
tempos diferentes, sendo assim, “a aten¢do e preocupacdo publica também podem diminuir
antes da introducdo de legislacdo substantiva”. Downs (1972) alertou que a fase de declinio
pode acontecer quando os cidaddos percebem que os custos para resolver o problema sao
muito elevados ou exigem sacrificios por parte de grandes grupos da populagdo.

Entretanto, “assumindo que nas democracias de hoje os meios de comunicagdo de
populares constituem, de longe, o veiculo mais importante para a atengdo compartilhada e a
comunica¢do politica, a cobertura da comunicacdo social, entdo, deveria refletir melhor a
aten¢do do publico” (Newig, 2004, p. 159). Nessa perspectiva de lidar com o real e o ideal, as
reportagens mididticas ajudam a abordar, analisar e discutir as questdes, mas ndo a
respondé-las completamente (Baykoff; McNatt; Goodman, 2022). De toda forma, ¢ possivel

perceber que

As politicas culturais contemporaneas das alteragdes climaticas atravessam uma
multiplicidade de espacos em rapida expansdo. Neste contexto, os meios de
comunicagdo social possuem um papel vital nos processos de comunicagdo entre a
ciéncia, a politica e o publico. A influéncia das representagdes mediaticas, bem
como das comunicagdes criativas e participativas — aninhadas na politica cultural de
forma mais ampla — pode ser ignorada ou rejeitada na formacao da ciéncia climatica
e governancga por nossa conta e risco (Baykoff; McNatt; Goodman, 2022, p. 228).
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Pode-se dizer que, baseado nas andlises e revisdes bibliograficas, as midias de
comunicagdo sociais em geral possuem certo impacto na conscientizagdo de atitudes e
comportamentos sustentaveis. Porém, esse processo € complexo e varia de acordo com
inameros fatores, entre eles a interpretagdo de cada pessoa a partir de uma informagao, seus
conhecimentos prévios, contexto socioecondomico, visao de mundo, entre outros. Geralmente,
os conteudos sdo reproduzidos pelos meios de comunicagdo e, em seguida, processadas e
assimiladas pelos sujeitos, sendo que, a escolha individual se irdo modificar ou ndo seus

posicionamentos e comportamentos ¢ individual.
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CAPITULO 3: MEIO-AMBIENTE, SUSTENTABILIDADE E OPINIAO PUBLICA

3.1. O que influencia a opinio das pessoas sobre meio-ambiente?

Inumeros estudos se dedicam a analisar as causas que influenciam a opinido publica
em relacdo ao meio ambiente. Dentre esses estudos, alguns achados principais destacam-se.
Por exemplo, eles apontam que fatores como a economia, questoes demograficas e variaveis

relacionadas & midia desempenham papéis significativos.

3.1.1. Economia

A economia estd entre os principais fatores que afetam o meio ambiente e o
desenvolvimento sustentdvel, e consequentemente as atitudes e comportamentos dos
individuos em relacdo ao tema, o que se da pela extensa relacdo e desdobramento desses
temas ao longo do tempo. Com o avanco dos meios de producdo industriais e extrativistas, o
uso desenfreado de recursos naturais e os processos relacionados a globalizagdo, desde a
Revolugdo Industrial, causaram inumeras alteragdes, danos e acidentes ambientais que
passaram a ser frequentes em todo o mundo. Por mais que muitas pessoas, € até mesmo
governos, ainda tenham uma visdo enviesada de que para um maior crescimento econdomico ¢
necessario degradar o meio ambiente, especialmente na industria extrativista, existem estudos
que comprovam e revelam as consequéncias dessa linha de pensamento e produgdo, que sdo
responsaveis pelo aumento da emissdo de gases toxicos e da poluicdo, perda de
biodiversidade, crise energética, entre outros (Zhang et al., 2022; Portney, 2013).

A questao ambiental brasileira possui grande centralidade politica, especialmente por
concentrar um dos principais patrimonios ambientais do mundo, a Floresta Amazdnica, que
infelizmente ¢ marcada por desigualdades socioecondmicas e crimes ambientais, sendo antro
de dualidades de interesse entre empresas extrativistas, apresentou constantes conflitos entre
lideres agroindustriais ¢ a necessidade de preservagao do bioma e seus conterraneos ao longos
dos anos (Souza; Prado, 2023; Acselrad et al., 2021). Ao observar as a¢des ambientais ao
longo do governo Bolsonaro (2019-2022), que consistiram em: incentivos ao desmatamento,
fraudes nas fiscalizagdes, concessoes de licengas ambientais indevidas que, entre outros,

geraram grandes impactos ambientais e econdmicos no pais (Silva, 2023).
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Ao mesmo tempo que proporcionou a ascensdo da “Nova Direita” no pais, que
prioriza a todo custo o crescimento econdmico, porém nao obteve os resultados esperados,
também conseguiu bater recordes de desmatamento na regido amazonica, sendo o maior dos
ultimos 15 anos, até o periodo averiguado, e consolidou uma perda de patriménio publico
natural incalculdvel (Silva, 2023; Pajolla, 2023; Bocuhy, 2022). O préprio ex-ministro do
Meio Ambiente, Ricardo Salles, incentivou a regularizacdo das areas griladas, inimeros
beneficios para o agronegocio, garimpo ilegal e apropriacdo de terras indigenas (Oliveira,
2021).

Sendo assim, os complacentes com as agdes dos partidos de direita no pais tendem a
menosprezar as questdes relacionadas ao meio ambiente em detrimento de outras. Entretanto,
todas essas agdes acumuladas ao longo do tempo j& apresentam suas consequéncias €
continuardo a prejudicar as proximas geragoes, especialmente em relagdo a crise climatica e
as degradagdes socioambientais.

A avaliagdo econdmica de um pais, ou a economia pessoal de uma pessoa, quando
relacionada ao cuidado com o meio ambiente se da ao perceberem que o desenvolvimento
econdomico depende do cuidado com os recursos naturais, uma vez que sao finitos e seu
desequilibrio pode causar diversos impactos ambientais e, consequentemente, nos produtos e
resultados econdmicos; além da atengdo com as pessoas envolvidas em todos os processos de
produgdo, desde os trabalhadores, fornecedores até os consumidores e a comunidade onde a
industria esta inserida. Essa percepcao € maior em paises que possuem uma maior renda per
capita e um indice democratico mais consolidado. Ademais, estudos apontam que a medida
que a riqueza de um territorio aumenta, a consciéncia ecologica e comportamentos dessa
sociedade também ¢ ampliada, tornando-a a principal razao para reduzir os danos ambientais
em fases posteriores do crescimento econdmico (Zhang et al., 2022; Chen et al., 2020).

A tendéncia ¢ que sociedades de paises desenvolvidos possuam perspectivas
relacionadas ao bem-estar e qualidade de vida, considerados itens pds-materiais, uma vez que
a maioria ja possui suas necessidades basicas supridas (Inglehart, 1997). Isso significa que,
nas sociedades que possuem um longo periodo de seguranca econdmica, as prioridades dos
individuos tendem a mudar de valores materialistas, como integridade fisica e estabilidade
econdmica, entre outros elementos, para valores pds-materialistas, que enfatizam a expressao
pessoal, participacdo politica, liberdade individual, além de questdes como protecao
ambiental e igualdade social.

Se as empresas e sociedades continuarem a funcionar como fazem hoje, as alteracdes

climaticas prejudicardo o progresso econdomico € social, ameacando a saude, a seguranga e 0s
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meios de subsisténcia (Zhang et al., 2022). Para evitar que isso ocorra, € necessario realizar
uma grande modificagcdo de cadeias de producdo, mudangas legislativas e nas preferéncias do
consumidor, melhoria de infraestrutura, além da imprescindivel mudancga social e econdmica
de um determinado territério (Zhang et al., 2022). Sendo assim, com a flexibiliza¢dao
econdmica e estrutural nas mudancgas sustentaveis, inevitavelmente, ¢ estimulada a mudanga

de comportamento e atitudes sociais.

3.1.2. Caracteristicas sociodemograficas

Pesquisas apontam que o envolvimento educacional geralmente estd relacionado
positivamente a atitudes pré-ambientais. Dentre as justificativas € possivel destacar que a
educagdo implica um maior envolvimento com o bem comum, o que pode se estender a um
maior compromisso de proteger a qualidade ambiental (Gelissen, 2007); quanto maior o nivel
de educacdo, mais o individuo estaria disposto a pagar por taxas maiores relacionadas a
protecdo ambiental (Vicente; Marques; Reis, 2021); a educacdo esté relacionada a uma maior
consciéncia ambiental, o que leva a defesa de que a informagao possui um importante papel
nesse processo (Aklin et al., 2013). Pessoas mais escolarizadas ndo so apresentam uma maior
preocupacdo com o meio ambiente, como também engajam nas acdes que promovem e
apoiam decisdes politicas para sua protecdo (Vicente; Marques; Reis, 2021; Davis et al.,

2011; Ivanova; Tranter, 2008; Gelissen, 2007).

3.1.3. Participagdo politica

Analisando esses pontos, ¢ possivel perceber que a atuagdo politica local é algo
significativo para o aumento da percep¢ao dos cidaddos sobre fatores ambientais, uma vez
que muitos conseguem ver e viver em seu cotidiano as benfeitorias das praticas sustentaveis.
Ademais, outro importante ator para a conscientiza¢do e maior envolvimento publico com a
tematica sdo os movimentos sociais, pois mesmo com suas pluralidades de vertentes e
objetivos, possuem um escopo politico e simbolos comuns que visam levar o posicionamento
ambiental a se tornar um movimento global, de forma amplamente visivel e acessivel (Barros,

2015).
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A participagdo politica ambiental estd diretamente relacionada a atuacdo dos
movimentos sociais, uma vez que grande parte desses grupos trabalham para a defesa da
democracia € a propagacdo de um bem comum, o que também inclui a defesa e
conscientizacdo a respeito do meio ambiente. A ideia de que a mobilizagdo social tem um
papel essencial quando envolve preocupacdes ambientais. A melhoria da sustentabilidade tem
sido amplamente discutida e vem crescendo na literatura (Scheidel et al., 2018). Individuos
que sdo membros de organizacdes envolvidas com a protecdo ambiental, ou que realizam
trabalho voluntdrio para essas, estdo mais dispostos a fazer sacrificios financeiros para

proteger o meio ambiente (Gelissen, 2007).

3.1.4. Valores e moral (ideologia)

Outro motivo que leva movimentos sociais e individuos a atuarem pontualmente com
causas ambientais sao questdes ideologicas, que possuem um papel de motor na sociedade.
Estudos comprovam que as convicgdes morais de um individuo sdo importantes preditores
para formacdo das preferéncias eleitorais, para ambos liberais e conservadores (Feinberg;
Willer, 2013; Morgan; Skitka; Wisneski, 2010; Skitka; Bauman, 2008). Quando avaliado mais
especificamente em relacao a atitudes pro-ambientais, € possivel demonstrar que quanto mais
um individuo reconhece as consequéncias da degradacdo ambiental, e se sente responsavel
por isso, mais ele terd um comportamento pro-ambiental como moral (Feinberg; Willer, 2013;
Van Liere; Dunlap, 1978).

Sendo assim, de acordo com Feinberg e Willer (2013), foi possivel identificar que os
liberais possuem uma visdo sobre problemas ambientais voltada para a moral, ao contrario
dos conservadores, além de que esse ponto de vista explica o efeito da ideologia politica
relacionada a atitudes ambientais. Isso significa que os liberais tendem a usar uma base moral
para estabelecer sua retérica sobre o meio ambiente, o que ndo ¢ tdo feito pelos
conservadores.

O levantamento ‘A agenda do clima no Congresso Nacional: uma pesquisa sobre a
percepcdo dos parlamentares brasileiros’, realizado pela Rede de Acdo Politica pela
Sustentabilidade (RAPS), em 2021, apontou que apesar dos congressistas concordarem que o
Brasil vive numa realidade de emergéncia climatica, foram os parlamentares de oposigdo

(esquerda) que enfatizam uma maior preocupacao com as mudangas climaticas. Na pesquisa,
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49% dos congressistas se declararam de direita, 32% no centro ¢ 16% de esquerda (O
Congresso Nacional e as Mudancas Climaticas, 2021).

Entretanto, embora a polarizacdo politica relacionada aos assuntos ambientais seja
inevitavel, ela pode ser reduzida pelo uso de novos argumentos pro-ambientais que se
aproximem dos valores conservadores (Feinberg; Willer, 2013). Isso significa que o contetido
veiculado e a forma que ¢ apresentado ao individuo pode afetd-lo de maneiras diferentes.
Dependendo da fonte, consegue ser mais ou menos eficiente na percepgao positiva de certos

assuntos e, consequentemente, na mudancga de atitudes.

3.1.5. Midia

O estudo realizado por Schuett (2011) buscou investigar se comportamentos
pro-ambientais eram mais influenciados pela midia ou por redes sociais das pessoas (social
network), referindo-se aqui as suas redes de interacdo pessoal. A autora concluiu que as
pessoas que receberam informagdes sobre questdes ambientais de sua rede social, sdo mais
provaveis de se engajarem em comportamentos pro-ambientais do que as pessoas que
receberam informacgdes sobre questdes ambientais diretamente da midia. Isso porque existem
mais questdes de confianga e persuasdo presentes nas relacdes interpessoais dos individuos.

No levantamento ‘A agenda do clima no Congresso Nacional: uma pesquisa sobre a
percepcao dos parlamentares brasileiros’ (2021), 36% dos parlamentares governistas, no qual
47% se declaram de direita, consideram que “A midia ¢ muito alarmista sobre as mudancgas
climaticas”, o que leva ao aumento da desconfianca e descredibilidade nos que seguem esses
valores em relagdao a midia e aos eventos ambientais.

Outras pesquisas ja revelam que o conhecimento sobre mudangas climaticas tem
aumentado nas ultimas duas décadas e que maioria das pessoas j4 assumem que isso €
resultado de agdes humanas, como o aumento da populacdo mundial, da industrializagcdo e do
consumo (Whitmarsh, 2015; Defra, 2007; Darier; Schule, 1999; Wolf; Moser, 2011). Esse

aumento de conscientizagdo pode ser resultado da exposi¢dao midiatica.

Uma outra caracteristica da compreensdo do publico sobre as causas das alteragdes
climaticas ¢ uma consciéncia limitada da contribui¢do relativa das diferentes
atividades para as alteragdes climaticas. Em particular, ha uma subestimagdo do
papel do uso doméstico de energia, consumo/produgéo de carne, distancia percorrida
e desperdicio de alimentos (Whitmarsh, 2015, p. 340).
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Isso significa que geralmente as pessoas ndo conseguem enxergar que elas mesmas
sao parte do problema do ambiental existente, e costumam atribuir a responsabilidade a
terceiros, organizagdes e governos de outras regides e/ou paises. Para Whitmarsh (2015, p.
341), esse estado de negacgdo e “subestimagdo do uso pessoal de energia na contribui¢do para
as mudangas climaticas pode refletir em uma estratégia de redug¢do da dissonancia cognitiva
ao negar a responsabilidade pelo combate as alteracdes climaticas”.

Esse ceticismo também pode ser considerado parcialmente como um produto da
midia, pela forma incerta e controversa que por vezes apresenta as pautas relacionadas a
mudanga climatica. Além disso, a participagdo humana nesse processo ndo ¢ tdo evidente
(Boykoff; Boykoff, 2004).

A atuagdo benéfica dos meios de comunicagdo acontece justamente nesse ponto, ao
reconhecer que os individuos podem aproveitar da orientacdo e conhecimentos midiatizados
para modificarem (ou ndo) suas atitudes e comportamentos relacionados ao meio ambiente e a
sustentabilidade. O conceito de atitudes ¢ importante na compreensao de como os individuos
interpretam e respondem de maneira diferente as mesmas informagdes. Sendo elas
responsaveis por refletir as opinides dos individuos e, portanto, situam-se no dominio
cognitivo. Analisar o pensamento implica considerar cognigdes, afetos positivos e negativos,
bem como intengdes comportamentais. Dessa forma, compreender as atitudes das pessoas em
relagdo a diferentes questdes sociais constitui um passo fundamental para entender seus
comportamentos (Lima; Souza; Modesto, 2023).

Estudos revelam que a comunicagdo jornalistica possui importante atuagdo na
construcdo da realidade social (Sousa, 1999) e, consequentemente, na formacao de agendas
ambientais ¢ do senso de seriedade e responsabilidade que existe a respeito do assunto
(Rodas; Di Giulio, 2017; Anderson, 2009; Hanningan, 2006). Além disso, os eventos
ambientais atendem os critérios de noticiabilidade jornalistica, especialmente nos quesitos de
consequéncias, proximidade, proeminéncia e interesse humano (Rodas; Di Giulio, 2017). Ja
foi exposto previamente que os individuos tendem a buscar informagdes que mais lhe
interessam e, sendo eventos e catastrofes ambientais de interesse publico por impactarem
direta e indiretamente a vida de muitos, ¢ um assunto que corriqueiramente chama a atengao e
sera pesquisado em algum veiculo midiatico. Os niveis de interesse ¢ busca variam conforme
as preferéncias de cada um, porém, independentemente da curiosidade publica ou ndo, a crise
climatica e alteracOes ambientais continuarao a ocorrer.

Em geral, as maiores divulgagdes mididticas sobre o assunto se dao na ocorréncia de

catastrofes ambientais, realizacdo de eventos e conferéncias internacionais sobre o tema,
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divulgagdo de novas leis, relatérios e importantes documentos relacionados (Rodas; Di
Giulio, 2017), momentos em que a aten¢do e opinido do publico sobre a tematica também

tende a ser maior.

Para os jornalistas, esses eventos e acontecimentos possibilitam chamar a atengao do
publico para a questdo ambiental e abordar o assunto desde uma perspectiva
econdmica, mostrando os impactos que as mudangas climaticas podem trazer as
finangas individuais e aos paises. Essa ¢ uma forma, na perspectiva dos
entrevistados, de tornar a questdo mais relevante para a opinido publica (Rodas; Di
Giulio, 2017, p. 112).

Foi demonstrado que atitudes pré-existentes distorcem as percepgdes € orientam o
comportamento: as pessoas estdo mais atentas, e aceitam, informagdes consistentes com
atitudes prévias e tendem a ignorar ou rejeitar informagdes discordantes com sua opinido
(Lord et al., 1979). A respeito de atitudes relacionadas as mudangas climaticas, estudiosos
afirmam que exista quem considere esse assunto uma ‘“coisa boa” ou uma ‘“coisa ruim”
(Lorenzoni; Pidgeon, 2007). Isso esta relacionado a percepgdo pessoal de riscos de cada
individuo, se eles sdo considerados “aceitaveis” na balanga de custos ¢ beneficios com o

problema em questao (Slovic, 2000).

Tende-se a presumir que os riscos colocados pelas alteragdes climaticas afetam
outras pessoas por uma série de razdes relacionadas com as caracteristicas da propria
questdo (global, incerta, complexa, natural, ligada a energia consumo) e a fatores
psicolégicos e sociais (comunicagdo na midia, credibilidade percebida de
comunicadores, negagdo e dissonancia cognitiva) (Whitmarsh, 2015; Lorenzoni et
al., 2007).

Dessa forma, as pessoas menos céticas em relacdo as mudancas climaticas avaliam o
carater convincente e a confiabilidade dos editoriais de veiculos de comunicacdo de uma
forma marcadamente diferente para pessoas que eram mais céticas em relagdo as alteragdes
do clima (Lord et al., 1979).

Mesmo com os desafios em estimar como 0s eventos ¢ pautas ambientais afetam e
afetam a opinido publica e agdes politicas, pode-se perceber que facilitam as discussdes sobre
mudangas climdticas e, eventualmente, sdo capazes de mobilizar entidades sociais e
governamentais (Rodas; Di Giulio, 2017; Lindoso, 2015). Por exemplo, ao evidenciarem
tamanha tragédia no Rio Grande do Sul, em 2024, a midia atraiu diversos voluntarios e redes
colaboragdes entre inGimeras pessoas, com certo tipo de visibilidade midiatica, para
arrecadarem mais ajuda e insumos nos locais atingidos, além de que grupos no WhatsApp e

Telegram foram essenciais para reunir informacdes, recrutar voluntarios, reunir criangas e
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pets reencontrados com seus adultos, organizacdo de donativos, entre outros (Agéncia
Ecomunica, 2024). A comunica¢do ¢ considerada um meio ou instrumento para influenciar
comportamentos, uma comunicacao “melhor” e “efetiva” pode ser chave fundamental para
auxiliar nas solu¢des das mudancas climaticas (Carvalho et al., 2016; Maibach; Priest, 2009;
Moser; Dilling, 2007).

As pessoas podem ser influenciadas por inumeros fatores em relagdo ao meio
ambiente e praticas sustentaveis, dependendo de sua visdo de mundo pessoal, contexto
cultural e social que esté inserido, influéncia de pessoas proximas e se possuem predisposicao
a consumirem conteudos relacionados e se adequarem a posicionamentos mais conscientes

em termos ambientais.

3.1.7. Nivel democratico

Parte-se do principio de que as mudangas climaticas sdo fundamentalmente uma
questdo politica, a forma que seus desdobramentos serdo tratados envolvem “sistemas e
praticas sociais politicamente instituidos, exemplificados pela globalizacdo neoliberal
orientada pelo mercado” (Carvalho et al., 2016, p. 3), além de aspectos relacionados a
distribuicdo de poder. A reformulagdo das politicas relacionadas as mudangas climaticas tem
como objetivo questionar os arranjos estabelecidos e desafiar os sistemas de poder e os
valores que os sustentam (Stirling, 2014).

O engajamento e opinido publica na politica ambiental funciona como uma solugdo
no déficit de tomada de decisdes sobre o tema, com o potencial de produzir melhores politicas
e aumentar a responsabiliza¢dao (Carvalho et al., 2016; Coenen, 2010). Além disso, pesquisas
sobre a crise climatica afirmam que, pela perspectiva da psicologia social, o envolvimento
publico tem sido constantemente ligado a mudancas de atitudes e comportamentos (Carvalho
et al., 2016; Whitmarsh; O’Neill; Lorenzoni, 2011; American Psychological Association,
2009; Nisbet, 2009).

Sendo assim, o nivel democratico de um pais também pode afetar as preferéncias por
um consumo ‘“politicamente correto”, ou seja, sustentavel (Moeller; De Vreese, 2013). A
democracia deliberativa é importante nesse processo, juntamente com a disseminagdo de
instrumentos digitais, pois permite que cidadaos comuns apresentem suas opinides €, assim,

contribuem para a formacgao ou adaptagao de politicas publicas, que também incluem a busca
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por solugdes de problemas ambientais (Pickering, 2023; MacKenzie; Caluwaerts, 2021; Rask
et al., 2012). Além disso, a participacao politica e a sustentabilidade, que abarca questdes
relacionadas a politicas ecoldgicas, justica climatica e mudanca, estdo fortemente interligadas
(Kersting, 2021).

A ocorréncia de mudangas efetivas e democraticas dependem do reconhecimento e
engajamento com o nivel politico (Carvalho et al., 2016), por isso, o grau de democracia
prevé o engajamento no consumo politicamente correto em sistemas politicos de baixo e alto
nivel de confianga em diferentes escalas (Gundelach, 2020). Um nivel minimo de coeréncia
significaria que os esforgos para promover a democracia sdo compativeis com a promogao da
sustentabilidade, enquanto niveis mais fortes de coeréncia implicariam que o incentivo da
democracia ¢ benéfico ou mesmo necessario para promover a sustentabilidade (Pickering,
2023).

Considerando uma realidade diversificada entre os membros de uma sociedade
democratica ¢ uma ilusdo acreditar que um tinico ponto de vista, sobre uma determinada ac¢ao
ou situacdo, ira englobar todos os valores dessas pessoas, por isso o debate publico ¢ vital
para criacdo de enquadramentos mais inclusivos e, eventualmente, a contestacao de outros

(Pickering, 2023).

3.2. Opiniso publica e meio ambiente no Brasil: estudos empiricos

A pesquisa “Brasil e meio ambiente: A percep¢ao do problema ambiental” (Opinido
Publica, 2012), revela a opinido publica dos brasileiros em relagdo a questdes ambientais
entre os anos 1990 e 2010, visando averiguar o nivel de conscientizacdo dos cidaddos e
considerando dados demograficos.

Os resultados revelam que geralmente a atencdo com o tema ¢ maior entre pessoas
instruidas e escolarizadas. Entretanto, os menores indices de escolaridade revelam que a falta
de conhecimento desses individuos os impossibilita de se posicionar sobre o assunto (Aklin et
al, 2013).

No geral, segundo a pesquisa, as conclusdes em relacdo ao tema nao foram muito
otimistas e sdo at¢ mesmo conflitantes, pois, embora a preocupagdo com o meio ambiente seja
iminente desde o principio do periodo analisado, a maioria dos entrevistados ainda ndo
enxergavam essa pauta como prioridade na discussdo politica. Em 2010, a parcela da

populagdo “insatisfeita/ muito insatisfeita” com a desfa ambiental ndo chegou a 50%.
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O resultado dessa percepcao publica em 2010 foi refletido nas elei¢cdes, onde a pauta
de “meio ambiente ndo recebeu atencao dos brasileiros na elei¢ao presidencial, tampouco foi
apontada como uma das prioridades do governo da presidente Dilma” (Opinido Publica, 2012,
p. 540).

Mesmo que muitos cidaddos se considerem admiradores da temdtica e de organizagdes
ecoldgicas, a pesquisa mostrou que a grande maioria dos brasileiros ndo participam de
atividades relacionadas:cerca 25% dos entrevistados indicaram que ndo estariam dispostos a
pagar um prego adicional por um produto cuja receita fosse destinada a preserva¢do ambiental
(2005) e 30% de jovens nao colaboram para a preservagdo do meio ambiente (2008).

A percepcao publica sobre o tema foi mudando ao longo do tempo, especialmente
quando se trata do aumento da participagdo publica nas decisdes da sociedade, o engajamento
de partidos politicos ¢ da implementagao de novas politicas publicas que envolvem o tema
(Barros, 2015). Ademais, a participagdo da internet também auxiliou para o aumento das
discussdes sobre pautas ambientais e de sustentabilidade, uma vez que proporcionou grande
suporte para a democracia e acesso das audiéncias (Urbinati, 2013).

Sendo assim, com o crescimento da internet e a facilitagdo de acesso a cada vez mais
informagdes sobre meio ambiente, sustentabilidade, entre outras questdes ambientais, essas
pautas tenderiam a estar mais presentes na agenda publica e, como efeito, a fazerem parte das
agendas politicas. Eventos internacionais como a COP-27 (Conferéncia do Clima das
Organizagdes das Nacdes Unidas - ONU); o Acordo de Paris, firmado em 2015, entre outras
convengdes mundiais que reforcam importancia coletiva de boas praticas ambientais e a
grande preocupacdo em relacdo as crises climaticas, também trazem o foco para pautas
midiaticas e politicas, que, naturalmente, influenciam as pautas publicas, gerando uma relagao
de troca constante entre as agendas em relagdo ao meio ambiente no Brasil.

Em uma pesquisa especifica sobre as varidveis renda e educacdo relacionadas as
preferéncias ambientais dos brasileiros (Aklin et al., 2013), baseado em amostragens de
pesquisas anteriores, era esperado atestar que pessoas mais ricas estariam mais dispostas a
investirem em um ambiente mais limpo e sustentavel, uma vez que t€ém condigdes para tal e ja
possuem suas necessidades basicas atendidas. Por isso, tendem a se preocupar mais com itens
pos-materialistas (Inglehart, 1997), o que inclui o cuidado com o meio ambiente € um maior
bem-estar social. Também sugeriram que a educa¢do auxilia no reconhecimento e
identificacdo de problemas ambientais. Além disso, possui um efeito na composicao de
valores das pessoas, uma vez que “uma boa educagdo pode levar os individuos a construirem

principios éticos que podem ser ambientalmente mais conscientes” (Aklin ef al., 2013, p. 31).
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Como resultado, a educagdo foi positivamente e estatisticamente relacionada a
preocupagdo e atitude ambiental dos brasileiros, mais especificamente no nivel de educacao
secundaria. Por outro lado, em relagao a renda ndo foram encontrados efeitos significativos.
Uma interpretacdo ¢ que os mais ricos sdo os individuos menos alarmados com o meio

ambiente, pois tém menos vulnerabilidade ambiental no Brasil (Aklin et al., 2013).

3.3. Faces de influéncia dos veiculos de comunicagao digitais

Diversos estudos afirmam que a atengdo midiatica voltada para assuntos ambientais
tem diminuido ao longo dos anos e as pautas em destaque ocorrem em ciclos (Friedman,
2004; Brainard, 2015; Geels, 2012). Mesmo com altas estimativas no inicio do século XXI,
foi possivel perceber uma grande queda de audiéncia nos meios de comunicacao tradicionais,
como televisdo, radio e revistas, e a diminui¢do das editorias ambientais, especialmente nos
Estados Unidos e na Europa. Porém, o crescimento e maior alcance da internet oferece uma
relagdo interessante entre os produtores de contetudo e os consumidores, além da variedade de
comunidades digitais e narrativas disponiveis para discussdo. Sendo assim, “os meios de
comunicagdo, mais adaptados a era digital, comecaram a compensar parte da lacuna na
cobertura do meio ambiente” (Brainard, 2015, p. 168).

Mesmo a expansdao digital sendo o maior responsavel pelo compartilhamento de
pautas relacionadas ao meio ambiente, ¢ importante destacar que o estimulo imagético ja tem
sido utilizado como estratégia de conscientizacdo ha décadas. Szerszynski (2006) ressalta o
papel do visual nas praticas de um cidadao ambiental, pois com esse estimulo conseguem
perceber e conectar os acontecimentos da atualidade de onde vivem em contextos mais
amplos e, até mesmo, globais.

De acordo com Brainard (2015), uma das mudangas mais significativas no
ecossistema mididtico causado pela internet foi a democratizagdo da informagdo e dos
conteudos veiculados. O autor destaca que os blogs podem ser considerados equivalentes aos
jornais de baixo custo no século XXI, possibilitando a cada individuo expressar suas opinides
sobre o mundo. Ainda afirma que esses impactos sdo de extrema importancia para o
empoderamento da sociedade ambiental e, uma prova disso, se mostra no dominio na tematica

sobre mudancas climaticas.

Agora ¢ possivel encontrar noticias, informagdes e comentarios sobre quase todas as
facetas do meio ambiente conhecidas pela humanidade e, embora algumas questoes
importantes ainda sejam negligenciadas — com efeitos desastrosos consequéncias,
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em alguns casos — em muitas outras areas, a Internet proporciona um pogo sem
fundo (Brainard, 2015, p. 175).

Em relagdo a divulgacdo de pautas ambientais, ¢ possivel perceber que houve um
crescimento significativo na popularidade de meios de comunicagdo alternativos e sem fins
lucrativos (Spencer, 2010). Muitas ONGs ambientais € movimentos sociais fazem uso
extensivo da comunicacao online, além disso, redes de ativistas transnacionais aumentaram
nos ultimos anos (Hutchins; Lester, 2011; Schifer, 2012). Entretanto, existem os grupos de
céticos em relagdo a alteragdes climaticas, que t€m se mostrado hébeis ao aproveitarem de
brechas e outras oportunidades oferecidas pelas novas plataformas de midia para deslegitimar
os discursos e acgdes voltados a pauta (Cox, 2013).

Brainard (2015) ainda destaca certos critérios que demonstraram o0 que mais
influenciam a divulgacdo das questdes ambientais e como elas se comportam ao longo do
tempo, sendo elas: noticias ambientais sdo altamente orientadas para fatores dramaticos, pois
tendem a ter mais atengdo e cobertura midiatica; questdes ambientais de visualiza¢dao imediata
sdo mais provaveis de terem mais audiéncia, especialmente nos formatos digitais; a
predisposicdo dos meios de comunicagdo sociais em se concentrarem no conflito e na
controvérsia e, assim, exagerarem nos pontos de discordancia que pode influenciar a escolha
da historia; os diferentes formatos de midia influenciam tanto a quantidade de espago para
assuntos ambientais, quanto seus respectivos enquadramentos (Anderson, 2015). Ou seja,
como disseram Boykoff, McNatt ¢ Goodman (2015, p. 222), “em suas multiplas dimensdes,
os meios de comunicagdo sdo constituidos por muitas instituicdes, processos e praticas que
juntos servem como forcas ‘mediadoras’ entre comunidades como a ciéncia, a politica ¢ a
sociedade civil”.

Dessa forma, ¢ perceptivel que as redes sociais tenham um importante papel na
formagdo da consciéncia ambiental, visto que expdem os usudrios a diferentes mensagens de
cunho proé-sustentabilidade (Severo ef al., 2018). Dessa forma, a perspectiva ¢ que os
consumidores aumentem gradualmente a sua consciéncia ambiental quando em contato com

esses meios de comunicagdo (Severo ef al., 2018; Ghali et al., 2016).
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CAPITULO IV - ANALISE DOS DADOS E RESULTADOS

Pouco se sabe sobre os determinantes das preferéncias ambientais dos brasileiros.
Sendo assim, entender as escolhas dos cidaddos a respeito do meio ambiente oferece uma
recompensa potencialmente grande ao Brasil (Aklin et al., 2013). Para verificar se, e como, a
midia possui efeitos na formacao de opinido publica em relagdo ao meio ambiente no Brasil
serdo analisados os dados de duas pesquisas de opinido publica: o Latinobarémetro e o

LAPOP.

4.1. Descricao dos dados LAPOP

Trata-se de um survey realizado pela universidade de Vanderbilt que aplica pesquisas
de opinido publica nas Américas por mais de 30 anos, em 34 paises. Com as pesquisas de
enfoque nacionais, nesse caso o Brasil, buscam realizar estudos que avaliam impactos e
produzem relatorios sobre atitudes, avaliagdes e experiéncias dos individuos. As entrevistas
foram feitas face a face e com aplicacdo de questiondrios online. A tabela 1 traz os dados

técnicos das pesquisas utilizadas nesta dissertagao.

Tabela 1: Dados técnicos das pesquisas utilizadas

Ano Amostra Erro Ponderada
2016/17 1532 +2,5% Sim
2018/19 1498 +2,5% Sim
2023 1526 +2,5% Sim

Fonte: LAPOP

4.1.1. Variaveis dependentes

Ao considerar a varidavel de meio ambiente, a pesquisa de 2016 avaliou se a
populacdo considerava de maior prioridade a protecdo ambiental ou o crescimento
econdmico, ao escolherem na escala de 1 (prioridade maior com o meio ambiente) a 7
prioridade (prioridade com a economia). J4 nas pesquisas de 2018 e 2023, investigaram a

seriedade com que a populagdo via o problema das mudancas climaticas, com respostas que
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variam de 1 (Nada sério) até¢ 4 (Muito sério). A tabela 2 traz as estatisticas descritivas dessas

variaveis.
Tabela 2: Opinido dos(as) brasileiros(as) sobre meio ambiente
Média DP Min. Max. n

LAPOP 2016

Seriedade das mudangas climaticas 3,66 76 1,00 4,00 1518
Meio ambiente X Economia 3,97 2,20 1,00 7,00 1524
LAPOP 2018

Seriedade das mudancas climaticas 3,61 81 1,00 4,00 1487
LAPOP 2023

Seriedade das mudangas climaticas 3,64 ,80 1,00 4,00 1509

Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023

4.1.2. Variaveis independentes

Midia. Os meios de comunicagdo sao uma arena publica central através da qual
tomamos conhecimento das questdes ambientais e da maneira em que elas sdo abordadas,
contestadas e resolvidas. Sendo assim, a midia ¢ essencial para conhecer e saber sobre o meio
ambiente e seus desdobramentos (Hansen, 2011). No LAPOP 2016, perguntou-se aos
entrevistados com que frequéncia eles prestavam atengdo as noticias e com que frequéncia
usavam a internet. As opgdes de resposta variam de 1 (raramente) a 4 (diariamente). O
LAPOP 2018 trouxe uma bateria de perguntas sobre o uso de midia mais completa. O
questionario da pesquisa perguntou sobre a frequéncia com que as pessoas prestavam atengao
as noticias, utilizando a mesma escala descrita na pesquisa de 2016. Configuramos a variavel
da mesma forma. Além disso, o questionario incluiu questdes sobre o uso de ferramentas de
redes sociais e aplicativos de troca de mensagens, sendo eles Facebook, Twitter € WhatsApp,
considerando o uso didrio e para o consumo de informagao politica. As escalas de resposta
também variam de 1 (diariamente) a 4 (algumas vezes por ano). Por fim, o LAPOP 2023
incluiu a pergunta sobre a frequéncia com que os entrevistados prestavam atenc¢ao as noticias,
além de uma questdo sobre a frequéncia com que viam informacgdes politicas nas redes sociais

supracitadas. Em ambos os casos, as op¢des de resposta estavam na escala de 1 a 4.
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Tabela 3: Estatisticas descritivas das varidaveis midiaticas do LAPOP 2023

Média DP Min. Max. n

LAPOP 2016

Frequéncia com que presta atengdo as noticias 3,34 1,03 1,00 4,00 1529
Frequéncia do uso de internet 2,91 1,34 1,00 4,00 1532
LAPOP 2018

Frequéncia com que presta atengao as noticias 3,56 7 1,00 4,00 1493
Frequéncia com que vé conteudo no Facebook 2,54 1,37 1,00 4,00 1497
llz ;eccilgzr(l)clz(la com que vé€ informacao politica no 2,04 125 1,00 4,00 1497
Frequéncia com que vé contetido no Twitter 1,16 ,61 1,00 4,00 1498

Frequéncia com que vé informagdo politica no 112 53 1,00 4,00 1498

Twitter

Frequéncia com que vé contetido no WhatsApp 3,15 1,29 1,00 4,00 1497
Frequéncia com que vé informacao politica no

WhatsApp 2,01 1,21 1,00 4,00 1494
LAPOP 2023

Frequéncia com que presta aten¢do as noticias 3,27 ,94 1,00 4,00 1522

Frequéncia com que vé€ informacao politica nas
redes sociais

Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023

2,53 1,26 1,00 4,00 1524

Satisfacdo com a democracia. Estudos mostraram que paises onde a democracia esta
mais consolidada possuem maior adesdo a pautas ambientais e a defesa do meio ambiente
(Pickering, 2023; Kersting, 2021). Sendo assim, ¢ importante compreender a opinido publica
sobre os niveis democraticos do Brasil, com enfoque no quesito de satisfagdo com a

democracia, numa escala que varia de 1 (Muito insatisfeito) a 4 (Muito satisfeito).

Tabela 4: Estatisticas descritivas das variaveis satisfacdo com a democracia do LAPOP

Média DP Min. Max. n
LAPOP 2016 2,02 0,81 1 4 1517
LAPOP 2018 2.37 0,8 1 4 1458
LAPOP 2023 2,37 0,77 1 4 1473

Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023

Participag¢do politica. A participagdo publica nas politicas ambientais se apresenta
como uma nova faceta do engajamento social, que tem somado muitos adeptos na academia e
entre funciondrios publicos, pois tem sido promovido como uma forma de “consertar” os
déficits nos processos de decisdo que possuem o potencial de melhorar politicas e

responsabilidades coletivas (Carvalho; Van Wessel; Maeseele, 2016; Coenen, 2010). As
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pesquisas do LAPOP oferecem pelo menos duas formas de trabalhar com esse indicador. A
primeira delas seria o que chamamos de participagdo politica convencional, medida pela
forma de comparecimento eleitoral. Os respondentes que afirmaram ter votado na ultima
eleicdo receberam o valor de 1 e 0 para as demais respostas. Ao mesmo tempo, a pesquisa
também trouxe perguntas sobre outras formas de participacdo, como, por exemplo, em
protestos e manifestacdes, reunides de partidos politicos € movimentos sociais, com uma
escala de 1 (nunca) a 4 (uma vez por semana). Além disso, também mediram o interesse por
politica, variando de 1 (nada)a 4 (muito). As estatisticas descritivas dessas varidveis podem

ser vistas na tabela abaixo.

Tabela 5: Estatisticas descritivas das variaveis participagdo politica do LAPOP

Média/Prop. DP Min. Max. n

LAPOP 2016

Votou na eleicdo de 2014 0,79 - - - 1529
Participou de. i 0.14 i i i 1530
protesto/manifestagao

Associacoes de pais 1,83 0,98 1 4 1518
Reunides de bairro/comunidade 1,36 0,74 1 4 1523
Reunides de partido/movimento 1,37 0,79 1 4 1520
Interesse por politica 2,02 0,96 1 4 1529
LAPOP 2018

Votou na eleicao de 2018 0,77 - - - 1498
Participou de. i 0.1 i i i 1497
protesto/manifestagao

Associacoes de pais 1,73 0,93 1 4 1482
Reunides de bairro/comunidade 1,32 0,7 1 4 1489
Reunides de partido/movimento 1,34 0,74 1 4 1487
Interesse por politica 2,15 1,03 1 4 727
LAPOP 2023

Votou na eleicao de 2022 0,79 - - - 1524
Reunides de bairro/comunidade 1,31 0,72 1 4 1522
Reunides de partido/movimento 1,43 0,86 1 4 1515
Interesse por politica 2,24 1,04 1 4 1521

Fonte: LAPOP 2016, 2018 e 2023

Economia. A economia voltada para o cuidado ambiental entende que o
desenvolvimento econdmico e seus resultados a longo prazo estdo condicionados da
utilizacao eficaz, responsavel e zelosa dos recursos naturais, para que seja possivel continuar
a fornecer recursos, servigos, ambiente e clima essenciais aos bem-estar social € economico
(Zhang et al, 2022). Por isso, aspectos relacionados & economia foram avaliados, tanto a nivel
nacional, quanto a pessoal, questionando sobre suas respectivas evolu¢des nos ultimos 12

meses de cada ciclo, numa escala de 3 pontos onde 1 significava “pior” e 3 “melhor”.
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Tabela 6. Estatisticas descritivas das variaveis economia do pais e economia pessoal do LAPOP

Média/Prop. DP Min. Max. n

LAPOP 2016

Economia do pais 1,36 ,65 1,00 3,00 1523
Economia pessoal 1,72 ,76 1,00 3,00 1529
LAPOP 2018

Economia do pais 1,92 75 1,00 3,00 1478
Economia pessoal 1,96 75 1,00 3,00 1494
LAPOP 2023

Economia do pais 2,00 ,84 1,00 3,00 1498
Economia pessoal 2,10 78 1,00 3,00 1516

Fonte: LAPOP 2016, 2018 € 2023

Avaliagdo de governo. No caso brasileiro, a avaliacdo de governo ¢ importante, pois
varias das pesquisas que utilizamos neste trabalho foram realizadas em um periodo em que o
ex-presidente Jair Bolsonaro estava no poder. E importante enfatizar que uma das agendas do
entdo presidente era justamente uma critica forte aos valores ambientais. Por isso, ¢ relevante
incluir nos modelos uma varidvel que mensura como o0 apoio ou ndo ao ex-presidente
impactou na opinido das pessoas em relacdo ao meio ambiente. A variavel de avaliacao de

governo tinha uma escala de 1 a 5, em que 1 significava “Péssimo” e 5 “Otimo”.

Tabela 7: Estatisticas descritivas das varidaveis avaliagdo de governo do LAPOP

Média/Prop. DP Min. Max. n
LAPOP 2016
Avaliagdo de Temer 2,2 1,1 1 5 1522
LAPOP 2018
Avaliagdo de Bolsonaro 3,49 0,99 1 5 1450
LAPOP 2023
Avaliacdo de Lula 3,2 1,17 1 5 1514

Fonte: LAPOP 2016, 2018 e 2023

Ideologia. Estudos afirmam que a polarizagao politica dos partidos podem moldar os
niveis de preocupagdo popular, ou seja, em paises onde as elites politicas sdo céticas em
relagdo a protecdo ambiental, espera-se ver apenas uma correspondéncia moderada entre a
orientagdo ideoldgica do cidaddo e o apoio popular a protecdo ambiental; j& em contextos
onde as elites politico-partidarias sdo a favor da protecao ambiental, espera-se que a ideologia
popular tenha um efeito estimulante nas atitudes ambientais dos cidadaos (Birch, 2019). Nas
analises dos dados, foi verificado sobre ideologia, em que os participantes deveriam se

posicionar numa escala de 0 a 10, onde 0 significava “Esquerda” e 10 “Direita”.
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Tabela 8: Estatisticas descritivas das varidveis de ideologia do LAPOP

Média/Prop. DP Min. Max. N
LAPOP 2016 5,09 2,78 1 10 1405
LAPOP 2018 5,89 2,88 1 10 1386
LAPOP 2023 6,04 3,03 1 10 1421

Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023

Sociodemogrdficas. Buscou-se verificar nos dados analisados quais caracteristicas

sociodemograficas estdo associadas com as preferéncias de comportamentos sustentaveis no

Brasil. Em todos os modelos também foram incluidas as varidveis mulher, idade, escolaridade

e religido. As estatisticas descritivas dessas varidveis podem ser vistas nas tabelas a seguir:

Tabela 9: Estatisticas descritivas das variaveis sociodemograficas do LAPOP

Mean/Prop.  Freq. DP Min. Max. n
LAPOP 2016
Mulher 0,5 - - - - 1498
Grupo de idade 2,87 - 1,56 1 6 1498
Escolaridade 1479
Fundamental 0,41 600 - - - -
Meédio 0,48 713 - - - -
Superior 0,11 166 - - - -
Catolico(a) 0,5 - - - - 1498
Evangélico(a) 0,31 - - - - 1498
Protestante 0,09 - - - - 1498
LAPOP 2018
Mulher 0,5 - - - - 1498
Grupo de idade 2,87 - 1,56 1 6 1498
Escolaridade 1479
Fundamental 0,41 600 - - - -
Médio 0,48 713 - - - -
Superior 0,11 166 - - - -
Catolico(a) 0,5 - - - - 1498
Evangélico(a) 0,31 - - - - 1498
Protestante 0,09 - - - - 1498
LAPOP 2023
Mulher 0,47 - - - - 1526
Grupo de idade 2,89 - 1,59 1 6 1526
Escolaridade 1521
Fundamental 33 503 - - - -
Médio 49 742 - - - -
Superior 18 276 - - - -
Catolico(a) 48 - - - - 1526
Evangélico(a) .29 - - - - 1526
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Protestante 11 - - - - 1526
Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023

4.2 Descricao dos dados Latinobarémetro

O Latinobaroémetro ¢ um survey de opinido publica que investiga os desdobramentos
econdmicos, democraticos e sociais em conjunto, usando indicadores de opinido publica que
medem atitudes, comportamentos e valores. A pesquisa ¢ realizada desde 1995 em diversos
paises da América-Latina, inclusive o Brasil. Para este trabalho, foram analisados os estudos
dos anos de 2011 e 2017, que continham tanto perguntas sobre questdes ambientais quanto de

uso de midia. A tabela abaixo traz os dados técnicos das pesquisas utilizadas.

Tabela 10: Dados técnicos das pesquisas utilizadas Latinobarometro

Ano Amostra Erro Ponderada
2011 1200 +2,8% Sim
2017 1250 +2,8% Sim

Fonte: Latinobarometro

Inicialmente o objetivo era reproduzir as andlises com as mesmas variaveis ou
formatos de varidveis em cada uma das pesquisas. No entanto, apés uma primeira avaliacao,
percebeu-se que isso ndo seria possivel. Embora algumas perguntas sejam reproduzidas em
todas as ondas, outras ndo sao. Além disso, o formato das perguntas varia de uma rodada de
pesquisa para outra, o que impede que todos os modelos estimados posteriormente tenham
exatamente os mesmos indicadores com os mesmos formatos. Por conta disso, a descrigdo das

variaveis mostrara essas diferengas.

4.2.1. Variaveis dependentes

Meio ambiente % economia. Em ambas as pesquisas, os respondentes foram
questionados sobre com qual das afirmag¢des concordavam mais: “Deve ser dada prioridade
ao desenvolvimento econdmico, mesmo que isso signifique danos ao meio ambiente”, ou
“Deve ser dada prioridade a prote¢do do meio ambiente, mesmo que isso signifique um
desenvolvimento econdmico mais lento”. Quem respondeu meio ambiente recebeu o valor 1,

e zero para os demais.
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Aquecimento global. No ciclo de 2011, perguntaram aos entrevistados o quanto o
aquecimento global afetava o pais e a eles proprios. As opgdes de resposta estavam numa
escala de 1 (nada) a 4 (muito).

Mudangas climaticas. Na edigdo de 2017, questionaram sobre o nivel de
concordancia, numa escala de 1 (discorda muito) a 4 (concorda muito), com a seguinte
afirmacgdo: “ndo existe o problema das mudancgas climaticas”. Por fim, perguntou-se o nivel
de concordancia com quatro frases sobre mudangas climaticas, aqueles que responderam que
elas “sdo um problema urgente que nds precisamos lidar hoje” receberam o valor de 1, e 0

para as demais respostas.

Tabela 11: Opinido dos(as) brasileiros(as) sobre o meio ambiente

Mean/Prop
SD Min. Max. n

Latinobarometro 2011

Meio ambiente x Economia ,73 - - 1204
Mudangas climaticas (pessoa) 3,16 91 1,00 4,00 1178
Mudangas climaticas (pais) 3,49 74 1,00 4,00 1180
Latinobarometro 2017

Meio ambiente x Economia ,73 - - - 1200
Mudangas climaticas: problema urgente ,70 - - - 1200
Mudangas climaticas: ndo existe o problema 1,99 ,75 1,00 4,00 1134

Fonte: Latinobarometro 2011 ¢ 2017

4.2.2. Variaveis independentes

Midia. Na pesquisa de 2011, foram questionados sobre quantos dias na tltima semana
(entre 1 a 7) os respondentes teriam consumido noticias na “Televisdo”, “Jornais”, “Réadio”,
“Internet”, “TV a cabo”, “Canais informais” e “Grupos sociais”; também perguntaram qual
seria a instituicdo que menos cumpria a lei, dentre as opcdes presentes estava “a midia”. Em
2017, indagaram sobre como os entrevistados se informam sobre assuntos politicos e, dentre

99 C6s b9

outras op¢des, os respondentes tiveram que escolher entre “radio”, “jornais/revistas”, “grupos

bR AN1Y

sociais”, “midia eletronica/ internet” e “televisdo”.
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Tabela 12: Estatisticas descritivas das varidveis midiaticas do Latinobarémetro

Mean/Prop. SD Min. Max. n

Latinobarometro 2011

Noticias na internet 81 1,83 ,00 7,00 1142
Noticias no radio 1,39 2,12 ,00 7,00 1170
Noticias no jornal 1,33 2,07 ,00 7,00 1171
Noticias na TV 3,09 2,63 ,00 7,00 1185
Latinobarometro 2017

Noticias na TV 73 - - - 1200
Noticias no jornal ,32 - - - 1200
Noticias no radio ,19 - - - 1200
Noticias na internet 24 - - - 1200
Redes sociais ,25 - - - 1200
Facebook ,61 - - - 1200
YouTube ,38 - - - 1200
Twitter ,09 - - - 1200
WhatsApp ,68 - - - 1200
Instagram 24 - - - 1200

Fonte: Latinobarometro 2011 € 2017

Economia. Os entrevistados foram questionados sobre a satisfacdo com a economia do
pais numa classifcagdo de 1 (muito insatisfeito) e 5 (muito satisfeito); em 2011 perguntaram

sobre a economia pessoal na mesma escala.

Tabela 13: Estatisticas descritivas das variaveis economia do pais e economia pessoal do

Latinobarometro
Mean/Prop. SD Min. Max. n
Latinobarometro 2011
Economia pessoal 3,38 0,7 1 5 1203
Economia do pais 3 0,86 1 5 1188
Latinobarometro 2017
Economia do pais 2,00 ,89 1,00 5,00 1191

Fonte: Latinobarometro 2011 € 2017

Democracia. Foi perguntado qual o nivel de satisfagdo com a democracia do pais, com

a classificacdo de 1 (muito insatisfeito) a 4 (muito satisfeito).
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Tabela 14: Estatisticas descritivas das variaveis satisfagdo com a democracia do

Latinobarometro
Mean/Prop. SD Min. Max. n
Latinobarometro 2011
Satisfagdo com a democracia 2,21 ,76 1,00 4,00 1146
Latinobarometro 2017
Satisfagdo com a democracia 1,58 75 1,00 4,00 1130

Fonte: Latinobarometro 2011 ¢ 2017

Ideologia. Perguntou-se aos entrevistados como eles se posicionavam em uma escala
onde 0 seria a “Esquerda” e 10 a “Direita”. Como, no Latinobaroémetro, as taxas de ndo
resposta foram maiores (ndo sabe, ndo respondeu e nenhuma) — 34% em 2011 e 27% em 2017
—, optou-se por trabalhar com indicadores binarias. Assim, quem se posicionou entre 0—4 foi

classificado como de esquerda, e quem se posicionou entre 6—10, como de direita.

Tabela 15: Estatisticas descritivas das variaveis de ideologia do Latinobarometro

Mean/Prop. n
Latinobarometro 2011
Direita 17 1204
Esquerda 22 1204
Latinobarometro 2017
Esquerda ,29 1200
Direita ,16 1200

Fonte: Latinobarometro 2011 e 2017

Sociodemogrdficas. As variaveis mulher, idade e escolaridade constituem os dados
sociodemograficos da pesquisa nos dois ciclos analisados, de forma similar ao apresentado

no LAPOP. Confira os dados descritivos nas tabelas abaixo:

Tabela 16: Estatisticas descritivas das variaveis sociodemogridficas do Latinobarometro

Mean/Prop. SD Min. Max. n
Latinobarometro 2011
Escolaridade 2,28 1,06 1,00 4,00 1204
Evangélicos 21 - - - 1204
Catolico ,64 - - - 1204
Grupo de idade 2,90 1,37 1,00 5,00 1204

Mulher ,52 - - - 1204



Latinobarometro 2017

Mulher 51
Grupo de idade 2,91
Catolico 54
Evangélicos ,27
Escolaridade 2,67

1,00
5,00

4,00

53

1200
1200
1200
1200
1200

Fonte: Latinobarometro 2011 e 2017



54

4.3. Apresentacio de resultados

Esta secdo apresentard os resultados das andlises estatisticas realizadas sobre os
bancos de dados selecionados. Primeiramente, serdo expostos os resultados referentes ao

LAPQOP e, posteriormente, do Latinobarometro.

4.3.1. Resultados LAPOP

Foram estimados diversos modelos com base nos dados do LAPOP de 2016, 2018 ¢
2023. Em uma parte desses modelos, utilizamos as variaveis dependentes no formato ordinal
e empregamos a técnica de Minimos Quadrados Ordinarios (MQO). Em outros, utilizamos as
variaveis dependentes no formato bindrio; nesse caso, a técnica de estimagdo foi a logistica.
Como os resultados foram muito semelhantes, optamos por apresentar apenas os resultados

dos modelos com MQO. Eles podem ser vistos na tabela abaixo.

Tabela 17: Impactos da exposi¢do a midia nas opinides sobre mudancas climaticas no Brasil LAPOP

LAPOP 2016 LAPOP 2018 LAPOP 2023 LAPOP 2016

. L Meio ambiente x
Seriedade das mudancas climaticas

Economia
Atencdo as noticias 0.065™ -0.0077 0.071" -0.12
(0.02) (0.05) (0.03) (0.06)
Info politica redes sociais 0.029 - 0.0032 -0.036
(0.02) - (0.02) (0.06)
Conteudo no Facebook - 0.052 - -
- (0.04) - -
Info politica Facebook - 0.00064 - -
- (0.03) - -
Contetudo no Twitter - -0.0082 - -
- (0.03) - -
Info politica Twitter - -0.041 - -
- (0.07) - -
Contetido no WhatsApp - 0.023 - -
- (0.08) - -
Info politica WhatsApp - 0.089™ - -
(0.03)
Constant 3.13™ 2.93™ 3.02° 3.66°
(0.19) (0.25) (0.18) (0.46)
Controles Sim Sim Sim Sim
N 1307 1262 1337 1310
Teste-F 1.757 2.56™ 3.75™ 432"
R? 0.036 0.056 0.059 0.069

R*ajustado 0.021 0.038 0.047 0.054
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Fonte: LAPOP 2016, 2018 ¢ 2023
Erros-padrdo entre parénteses. ** p < 0.05, *** p <0.01

De maneira geral, destaca-se que as variaveis mididticas tiveram pouco impacto sobre
a opinido dos brasileiros em relagdo as questdes ambientais, uma vez que a maioria delas ndo
alcangou significancia estatistica. Isso contraria as expectativas iniciais da andlise, uma vez
que se esperava que a exposicao a midia tivesse alguma influéncia.

O unico resultado que apresentou alguma consisténcia em mais de uma pesquisa foi a
atencao as noticias. Esse indicador ndo apenas alcancou significancia estatistica em mais de
um modelo, como também apresentou uma correlagdo positiva com a opinido sobre a
seriedade das mudancas climaticas. Ou seja, o que a relag@o entre essas duas varidveis mostra,
ceteris paribus, ¢ que a medida que aumentava a atencao dos entrevistados as noticias,
também aumentava a percep¢ao de que as mudancas climaticas sdo um problema sério.

Outro ponto a destacar, que também vai contra as expectativas iniciais, € a auséncia de
correlacdo entre as variaveis relacionadas as novas midias e as opinides sobre o meio
ambiente e mudancas climaticas. A unica exce¢do a esse cenario foi o uso do WhatsApp para
obter informacdo politica. A interpretacdo, neste caso, ¢ semelhante a descrita no paragrafo
anterior. A medida que o uso do WhatsApp para esse fim aumentava, também aumentava o

entendimento de que as mudangas climaticas sao um “problema mais sério”.

4.3.2. Resultados Latinobarometro

Com os dados do Latinobarometro também foram estimados tanto modelos MQO,
quanto modelos logit, para analisar a o impacto das varidaveis de midia sobre as opinides

relativas ao meio ambiente. Os resultados podem ser vistos na tabela abaixo.

Tabela 18: Impactos da exposicdo a midia nas opinioes sobre mudangas climaticas no Brasil

Latinobarometro
Latinobarémetro 2011 Latinobarémetro 2017
(1 () 3) 4) (%) (6)
Mudangas Mudangas
Mudancas Mudancas Meio climaticas: Meio climaticas:

climaticas climaticas  ambiente X ndo existeo ambiente x  problema
(pais) (pessoa) Economia problema Economia urgente




Noticias

Na internet

No radio

No jornal

NaTV

Redes sociais

Facebook

YouTube

Twitter

WhatsApp

Instagram

Constante

Controles

N

Teste-F

RZ

R?ajustado

Pseudo R?
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-0.021
(0.02)
-0.018
(0.01)
0.012
(0.01)

0.026%%*

(0.01)

3.20%%*

(0.16)

Sim
1033
3.02%**
0.038

0.024

-0.0016
(0.02)
-0.017
(0.01)

-0.0035
(0.02)
0.058%

(0.01)

2.57%H*

(0.21)

Sim
1029
3.16%**
0.044

0.030

-0.032
(0.04)
-0.028
(0.04)

0.00019
(0.04)
0.047

(0.03)

1.23%*

(0.52)

Sim

1046

0.017

-0.099
(0.06)
0.099
(0.06)

-0.11%*
(0.05)

0.1 1%
(0.05)
-0.072
(0.06)

-0.0012
(0.06)
-0.031
(0.06)
0.0066
(0.08)
-0.058
(0.07)
0.0091
(0.06)

2.13%%x

(0.15)

Sim
1076
5.30%**
0.084

0.068

0.32
(0.19)
0.30
(0.20)
0.20
(0.16)
0.20
(0.16)
0.22
(0.18)
-0.21
(0.21)
-0.043
(0.18)
-0.30
(0.27)
0.27
(0.22)
-0.13
(0.21)
0.21

(0.46)

Sim

1123

0.026

0.21
(0.18)
0.36
(0.19)
0.17
(0.15)
0.17
(0.15)
-0.034
(0.17)
0.0069
(0.19)
0.60%**
(0.17)
-0.43
(0.26)
-0.20
(0.22)
-0.30
(0.20)
0.61

(0.45)

Sim

1123

0.042
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Log lik. - - -594.2 - -615.4 -640.0

Chi? - - 19.5 - 29.7 56.2

Fonte: Latinobarémetro 2011 e 2017
Modelos 1, 2 e 4 foram estiamos via MQO. Os demais sdo modelos logit.

Erros-padrao entre parénteses. ** p < 0.05, *** p <0.01

Mais uma vez, os resultados dos modelos indicam que a influéncia das variaveis
midiaticas sobre as percepcdes dos brasileiros acerca de questdes ambientais € pequena. De
todos os indicadores incluidos, a televisdo ¢ o que mais se destacou, embora de forma sutil,
associando-se a um aumento na conscientiza¢ao sobre as mudangas climaticas, tanto no nivel
pessoal, quanto nacional. Em relagdao as novas midias, apenas o YouTube apresentou alguma
associacdo significativa, relacionado a urgéncia do problema climatico. As demais midias,
sejam elas tradicionais, como o raddio e os jornais, ou novas, como as redes sociais, nao
demonstraram ter qualquer influéncia nas opinides sobre questdes relacionadas ao meio
ambiente.

Por um lado, isso indica que o tipo de midia que as pessoas consomem pode ter um
impacto diverso na formacdo de opinides ambientais no Brasil, com certas midias sendo mais
eficazes em envolver o publico na importancia dessas questdes. Por outro lado, os achados
sugerem que, embora midias como a televisdo ¢ o YouTube tenham algum efeito nas
percepcdes ambientais dos brasileiros, a influéncia das outras fontes ¢ bastante limitada. Se a
expectativa era que as varidveis mididticas apresentassem um impacto mais abrangente e
consistente, especialmente tendo em vista a responsabilidade mididtica na formacdo da
opinido publica, esses resultados podem ser considerados desanimadores, especialmente se

levarmos em conta também o que foi apresentado com as bases de dados do LAPOP.

4.4. Discussio dos resultados

A partir dos resultados das andlises realizadas foi possivel perceber que as midias
sociais digitais ndo tiveram efeitos significativos na mudanga de comportamento da
populagdo brasileira relacionada a sustentabilidade e ao cuidado do meio ambiente. Grande
parte das variaveis ndo alcangou significancia estatistica, contrariando a expectativa inicial de

que a exposi¢cao mididtica teria um papel mais relevante na formagao da opinido publica sobre
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questdes ambientais no Brasil, mesmo que a populacdo brasileira apresente niveis razodveis
de ateng¢do as noticias em geral e considerem as mudangas climaticas um tema sério.

Os resultados que revelaram alguma participacdo na conscientizagdo sobre as
mudangas climdticas, mesmo que sutis, foram os meios de comunica¢do mais tradicionais,
especialmente a televisdo. Isso, pois a rede televisiva possui importante papel no
desenvolvimento de atitudes, uma vez que as historias que nds somos expostos ao longo do
tempo, guiam e refletem em normas, papéis e costumes sociais (Shanahan et al., 2015,
Howard-Williams, 2011; Morgan; Shanahan; Signorelli, 2009). A televisdo tem sido um
importante sistema de constancia e repeti¢do de informagdes, que sdo importantes na criagao
e manutencdo de culturas no Brasil. Ademais, destacam-se os programas televisivos noturnos
dos grandes grupos de comunicagdo, que sdo os considerados os mais confidveis, no geral,
juntamente com a imprensa regional e local (Reuters Institute, 2024).

Ao avaliar o contexto do Brasil e suas relacdes mididticas, em 2023, o pais foi
considerado o maior consumidor de televisdo aberta na América Latina, com um alcance
linear de 99,2% de audiéncia e média de 5h14 de exibi¢do diaria (Kantar IBOPE Media,
2023, 2024). Além disso, os resultados da mais recente Pesquisa Brasileira de Midia (2016)
revelam que 63% dos brasileiros se informam sobre o que acontece no pais pela TV, e 26%
pela internet. Quanto ao uso conjunto dos meios de comunicacdo, 33% das pessoas afirmam
que enquanto assistem TV, comentam o que estdo assistindo nas redes sociais (Kantar IBOPE
Media, 2023).

No ambito das midias digitais, foi possivel observar que as plataformas WhatsApp,
utilizada como fonte de informagdes politicas de forma recorrente, ¢ YouTube, que possui um
leve impacto na percepcao da urgéncia dos problemas climaticos, sdo consideradas excegdes
entre as outras fontes digitais que nao apresentaram nenhum resultado significativo.

A ferramenta de mensagens WhatsApp ¢ o aplicativo mais utilizado pela populacdo
brasileira, sendo que 46% dos respondentes da pesquisa realizada pelo Panorama Mobile
Time/Opinion Box (2024), afirmaram que o escolheriam se pudessem utilizar apenas um
unico aplicativo. Isso acontece pois o app permite o fluxo relacionamentos sociais, de maneira
direta e indireta, entre pessoas fisicas, empresas e outras institui¢des. Por meio das interagdes
provindas no aplicativo, faz sentido que mais pessoas se tornem suscetiveis a obter
informacdes politicas, entre outros temas, ao conversarem com pessoas que acreditam e
confiam, seja de seu ciclo social ou alguma personalidade de referéncia/autoridade para elas.
Mesmo que em menor propor¢do de tempo de uso, 19% dos brasileiros utilizam o YouTube

como fonte de educacdo. Além disso, seus conteudos podem fomentar o aumento de
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percepcdo de pautas mais criticas e /ou relevantes para a sociedade (Panorama Mobile
Time/Opinion Box, 2024).

De acordo com a pesquisa Digital News Report 2024, realizada pela Reuters Institute
(2024), constatou que 79% dos respondentes acessam informagdes de forma online no Brasil,
nimero que mesmo apresentando declinio nos ultimos anos, continua maior do que os 50%
que se informam pela TV. Além disso, 41% da populagdo compartilha noticias por meio das
redes sociais, sendo as principais WhatsApp, YouTube (ambos com 38%).

Contudo, os estudos de efeito de midia sdo relativos e dificeis de serem apurados,
pois, em muitos casos, as pessoas esquecem, superestimam e/ou subestimam o tempo que
passam consumindo determinados tipos de midia. Ademais, o consumo dos conteudos pode
ser fragmentado, em que os individuos usufruem de uma grande quantidade de informagdes,
em meios de comunicagdo distintos, o que também dificulta a medi¢ao de quanto tempo e
qual o nivel de atengd@o o sujeito se dedicou a cada material (Prior, 2007).

Com o ambiente midiatico altamente diversificado, de acordo com Prior (2007), ¢ um
desafio distinguir a exposicdo a um certo tipo de meio de comunicagdo e conteudos
especificos, por exemplo, onde o sujeito acessa informagdes sobre politica ou meio ambiente
e por quanto tempo atenta-se a eles. Isso nos leva a teoria do autor sobre o Ambiente de Midia
de Alta Escolha (Prior, 2007), em que as pessoas podem selecionar os conteudos e por onde
os desejam obter. Além disso, também decidem ativamente evitar certos materiais de noticias
ou se concentram em areas de interesse especifico. Nesse contexto, os efeitos da exposicao a
midia podem variar significativamente entre cada um, ja que cada individuo tem mais
controle sobre suas escolhas de consumo midiatico.

Sendo assim, ao contrario das expectativas iniciais, em relacdo ao consumo de outras
midias digitais, mesmo que possuam uma grande adesdo, devido a grande quantidade de fake
news e desinformacdes espalhadas nos ultimos anos, cerca de 43% apontam que o nivel de
confianga na midia no Brasil tem sido cada vez menor (Reuters Institute, 2024). Ja a pesquisa
VisualGPS, realizada pela iStock (Nicolau, 2024), revela que 82% dos respondentes afirmam
que “nao se pode confiar nas redes sociais”, fato que tem sido agravado pelo aumento do uso
de matérias produzidos pela inteligéncia artificial sem a devida identificagao.

Ja outros estudos associam a exposicdo a TV com o materialismo, sendo que
espectadores assiduos, incluindo ambientalistas, costumam ser menos interessados pelo meio
ambiente. Isso nao significa que a televisdo torne as pessoas menos atentas as questoes
ambientais diretamente, mas ela pode influenciar a torna-las mais ligadas com o materialismo,

pois, mais tempo de tela representam menos tempo em contato com o meio ambiente e,
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devido ao grande numero de propagandas, tendem a incentivar uma visdo materialista
(Shanahan et al., 2015; Good, 2007, 2009, 2013). Como foi discutido anteriormente nessa
pesquisa, a preocupacdo e cuidado ambiental geralmente estdo ligados ao pensamento
pos-materialista em outros paises.

Isso significa que as pessoas que mais assistem televisdo tendem estar mais apegadas e
preocupadas com itens materiais, sendo que suas posses se tornam parte importante de suas
vidas, responsavel por ser fonte de satisfacdo ou insatisfagdo do individuo (Belk, 1985).
Dessa forma, podem ser menos interessados por pautas e aspectos relacionados a
sustentabilidade, e ao esforco necessario para adotar novas praticas que seguem uma ética
ecoldgica e que valorizam pontos de vista sociais ¢ ambientais (Hoeffel; Reis; De Jesus,
2010).

Isso revela uma relagdo contraintuitiva entre os resultados das andlises da presente
pesquisa e os estudos anteriores que defendem a relacdo entre televisdo e o materialismo no
Brasil, que poderia ser explicado por uma série de fatores, entre eles, devido as alteragdes de
conteudos veiculados na TV e na mudanga de habitos de consumo dos telespectadores
Brasileiros, além de, como visto anteriormente, a alta desconfianca com as midias digitais.
Em contrapartida, de acordo com Associagdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisdo
(ABERT, 2024), apenas 14% dos brasileiros afirmaram nao confiar na midia tradicional,
Razdes como a cobertura de desastres ambientais, realizacdo de campanhas de
conscientizagdo ¢ a diversidade de contetidos televisionados, também podem ter contribuido
para a maior aceitacdo e consideracdo da temadtica sustentavel entre os brasileiros.

Ademais, o telejornalismo ambiental contribui e possui a fun¢do social de defender
essa pauta. Ao cumprir diversos valores-noticia, sua atuagao tem se tornado mais recorrente
devido ao aumento da severidade dos desastres ambientais no Brasil, que demandam maior
cobertura e, consequentemente, acarretam uma maior audiéncia dos telespectadores. O setor
estd relacionado ao engajamento de problematicas ambientais que envolvem multiplas
questdes sociais, voltado a promogao do bem-estar e qualidade de vida dos brasileiros. Além
disso, grande parte dos materiais veiculados apresentam possiveis solugdes e orientagdes de
como o cidaddo pode se portar em relacdo a problematica apresentada na noticia, também
existe um incentivo por parte de profissionais e veiculos de comunicacdo para que os
espectadores confirmem a veracidade e procedéncia das informacdes antes de repassa-las a
outras pessoas (Tavares, 2022; ABERT, 2024).

Com aumento de frequéncia da veiculacdo das pautas ambientais e promogdo dos

debates multimidia, que podem ser iniciados na televisdo e seguem para as midias sociais
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pode-se indicar maior interesse e confianca, mesmo que ainda de forma timida, dos
consumidores de informacdes em relacdo a tematica. Assim, ¢ necessario a realizacao de
estudos especificos sobre a veiculagao de conteudos midiaticos € o aumento do interesse em
pautas ambientais no Brasil, além da insisténcia em abordar sobre essa pauta nos meios de
comunicagdo para potencializar os efeitos de midia. Isso também ira auxiliar o entendimento
de por que, em algumas situagdes, o consumo de televisdo estd sim associado a uma maior
preocupacao ambiental.

Ja se tem conhecimento que a formagdo de comportamentos sustentaveis depende de
varios fatores, como aspectos sociodemograficos, institucionais, econdmicos, culturais,
motivacionais, conhecimento ambiental, nivel de consciéncia, valores, senso de
responsabilidade, e assim por diante (Li et al., 2019). Sendo assim, a forma que a midia,
tradicional ou digital, impacta determinada sociedade também ¢ relativa e, por vezes,
ambigua. Devido a esses e demais fatores, ao longo da revisdo bibliografica foi possivel
perceber que muitas das causas que afetam o comportamento em outros paises, a exemplo do
uso de redes sociais digitais, ativismo jovem e pds-materialismo), no momento, ndo fazem
parte da realidade brasileira.

A forma negativa ou positiva que o problema ¢ abordado pela midia também pode
influenciar a interpretagdo ¢ comportamentos dos individuos. Por exemplo, no governo
Bolsonaro foi amplamente divulgado que as alteragdes ambientais, incluindo desmatamentos,
uso de pesticidas, licitagdes duvidosas, entre outros, eram importantes para o
desenvolvimento do agronego6cio no Brasil, sendo que esse seria um dos mais fortes bracos da
economia nacional. Um caso ilustrativo foi quando o Banco Nacional de Desenvolvimento
Economico e Social (BNDES) mudou seu foco primério de investimentos e passou a investir
mais no agronegocio do que nas industrias a partir de 2018, o que gerou preocupacao no pais
(Westin, 2022).

Claro que nem todos os brasileiros compactuaram com essas agdes, porém 0s que
defendiam partidos de direita e valores liberais, cerca de 33% da populacdo, em 2022,
(Datafolha, 2022), ndo viam grandes problemas em vista do possivel grande retorno
econdmico. Em contrapartida, o desastre ocorrido no Rio Grande do Sul, que teve inicio em
abril de 2024 e afetou diretamente a vida de mais de 2 milhdes de pessoas, revelou o imenso
impacto dos desastres ambientais num contexto de negligéncia politica, priorizagdo de
interesses privados e resultados de agdes humanas, pois as adversidades vindas das chuvas ja

eram esperadas e foram alertadas por 6rgdos e especialistas, como o Centro Nacional de
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Monitoramento e Alertas de Desastres Naturais (Cemaden), porém, mesmo assim, nada ou
pouco foi feito para mitigar os estragos.

A cobertura midiatica do acidente, tanto nos veiculos de comunicagao tradicionais
quanto nos digitais, foi capaz de mobilizar ndo s6 os brasileiros, mas também cidadados de
diversos outros paises, que uniram forgas para tentar recuperar a regido, por meio de
vaquinhas, trabalhos voluntérios, arrecadacdo e distribuicdo de insumos, disseminagdo de
informacodes auxiliares, entre outros, reforcando como a agao coletiva € capaz de fazer grande
diferenga nos problemas que a sociedade brasileira enfrenta. Devido a carga tragica e
emocional presente no acontecimento, muitos espectadores puderam refletir sobre os
impactos da crise climatica que ja estdo acontecendo no Brasil e o que pode ser feito para
amenizar as consequéncias.

Em relagdo as agdes governamentais, ¢ possivel perceber que a maneira que os
governos se posicionam sdo capazes de afetar como os cidaddos se manifestam diante de
determinadas decisodes, relacionadas a valores e ideologias politicas € ao bem-estar coletivo.
As propagandas e o modo que o produto mididtico chega ao receptor também influencia em
sua assimilagdo do conteudo. Além disso, a0 examinar o impacto midiatico, ¢ fundamental
considerar que o cidaddo est4 exposto a multiplas fontes e veiculos de informagao. Contudo, o
fluxo comunicacional ndo se limita as fontes de midias, sendo amplamente influenciado pela
comunicacao interpessoal (Bezerra; Mundim, 2011).

Mediante as presentes crises ¢ seus desdobramentos na sociedade, sdo necessarias
novas perspectivas para uma veiculagdo de noticias que se atente para os hébitos de consumo
dos espectadores, de forma confiavel e diversificada, para que cada vez mais cidaddos tenham
acesso de qualidade as pautas importantes e benéficas para a manuten¢ao do meio ambiente
em que vivemos € a mitigagao da crise climatica, necessaria para a promogao bem-estar social

das proximas décadas e geragoes.
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Conclusao

O objetivo inicial desta pesquisa consistiu em verificar a opinido publica dos
brasileiros sobre meio ambiente e, se por meio das midias digitais, seria possivel influenciar
comportamentos para que se tornassem mais conscientes e sustentdveis. Visto que existem
resultados positivos comprovados de influéncia digital em outros paises, mas que possuem
contextos comunicacionais distintos, foi possivel verificar que essa transformagao de habitos
e comportamentos ndo se aplicam na realidade brasileira.

Por mais que o uso de dispositivos e redes sociais digitais seja elevado no Brasil, a
produgdo e distribuicdo de contetdos geralmente sdo nichados. Isso significa que o consumo
de informagdes esta diretamente relacionado com a exposicao seletiva e fragmentacao da
audiéncia de cada individuo, sendo que as pautas ambientais geralmente ndo estdo no grupo
de interesse. Ademais, foi verificado que, além do geral interesse na cobertura mididtica sobre
desastres ambientais, os brasileiros nao se interessam tanto pela tematica sustentavel.

Ao analisar os habitos de consumo dos brasileiros, pode-se sugerir uma realizagao e
implementagdo do jornalismo colaborativo, ao abordar pautas relacionadas a sustentabilidade,
pode ser interessante quando responsavel por produzir conteudos de qualidade sobre um
mesmo tema, porém com diferentes pontos de vista e critérios de noticiabilidade. A
diversidade de fontes ¢ essencial para uma cobertura jornalistica ambiental de qualidade, ao
ter acesso a diferentes discursos e testemunhos, sendo importante envolver atores que sao,
com frequéncia, silenciados pela midia, como: lideres comunitérios e pessoas de comunidades
afetadas por problemas ambientais (Tavares, 2022).

Um dos motivos que podem contribuir de forma efetiva para a mudanca de
comportamento, de acordo com as andlises, ¢ o refor¢o efetuado pela midia que compactue
com alguma propensdo pré-existente no individuo. Por exemplo, se a pessoa ja possui
curiosidade em saber como pode reutilizar materiais reciclaveis ou utilizar energia solar em
sua residéncia, e v€ nas midias como fazer isso, ¢ provavel que ela utilize essa informacao
para realizar tais agdes, sendo que isso, eventualmente, pode se tornar um comportamento
cotidiano. Assim, valores ambientais referem-se a crencgas individuais, que determinam as
praticas de um sujeito (Li et al., 2019).

Sendo assim, cada individuo com suas caracteristicas e vivéncias particulares € capaz
de interpretar o conteudo assistido e decidir-se, ou ndo, a tomar alguma providéncia sobre o
assunto em questdo. Porém, ¢ valido ressaltar como um Ambiente de Midia de Alta Escolha

dificulta a analise dos efeitos da midia sobre a opinido publica e o comportamento politico.
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Isso, por conta da fragmentagdo da audiéncia e os desafios metodologicos em medir a
exposicao a midia, especialmente em contextos em que os individuos tém uma grande
variedade de opg¢des de conteudo e diferentes nivel de exposicao e atengdo a eles (Prior,
2007).

Contudo, para os resultados do presente trabalho foram testadas as correlagdes entre
habitos de consumo de midia e as opinides sobre questdes ambientais dos brasileiros em cinco
rodadas diferentes de duas pesquisas distintas. Sendo enfatizado que, no contexto do Brasil,
as informagdes veiculadas nos meios de comunicacdo digitais ndo possuem efeitos na
alteracdo do comportamento da popula¢do em relagdo ao meio ambiente, em virtude de
diversos fatores adjacentes dessa transformacdo social. Entretanto, o meio de comunicagio
que apresenta um pequeno resultado positivo foi a televisdo. Isso, pois sdo capazes de exercer
uma maior comog¢ao na populacdo, com relativamente um maior nivel de confianca
dependendo dos conteudos veiculados, além de que a partir das exibigdes também provocam
desdobramentos e discussdes que seguem para outros meios de comunicagdo, especialmente
os digitais.

Em relagdo as outras limitagdes da pesquisa, destacam-se a falta de estudos que
foquem, de fato, na opinido publica sobre meio ambiente e midia no Brasil. Os bancos de
dados utilizados abordaram a questdo de forma secundaria, o que gerou inconsisténcia nas
perguntas realizadas ao longo dos anos, pois foram variadas e ndo seguiram um padrao.
Sugere-se para proximos estudos realizar levantamento de dados especificos a respeito de

opinido publica sobre midia e meio ambiente no pais.
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