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RESUMO

O carnaval no Brasil possui diversos cenarios, mas dois deles se destacam
quanto a relagéo turismo e festas: o de Salvador e do Rio de Janeiro. Estas
duas cidades mesclaram o modelo de carnaval até o surgimento do trio
elétrico, e por meio deste marco, se criou uma nova forma de pular: correndo
atras do trio. O palco movel reconfigurou o carnaval de Salvador, e, influenciou
0 interesse deste estudo, que visa investigar as micaretas e festas
micarestescas que, de certa forma, derivaram dos trios elétricos originarios
nesta cidade. Estas festas percorrem o pais e derrubaram fronteiras. E
perpassaram por um complexo processo de modificacbes desde sua aparicao
no Brasil, se modificando diante da dinamica cultural. Anteriormente tidas como
festividades “fora de época” que, era uma ruptura no calendario litargico, se
transformaram em festa com lugares préprios, com temporalidades que
recortaram o calendario. Possuem publico admirador fiel e forma de
participacdo definida por um certo modelo de festa, o qual €& exportado.
Paralelamente, o publico e privado sédo intencionalmente “confundidos”, pois
muitas das festas sairam das ruas e se transformadas em “festas privadas”.
Este foi o caso da festividade da cidade de Goiania, a qual € um evento ja
constante no calendario turistico da cidade, e passou por inUmeros trajetos,
ressignificando a geografia da cidade, onde se escondem e se mostram, ou se
colocam implicitos e explicitos diversos conflitos. A relacdo entre turismo,
geografia e as festas se torna explicita neste caso, pois o turismo sendo ainda
incipiente nesta cidade faz com que impulsione modificaces no modo de fazer
a festa e formagao de novos lugares da folia.

Palavras-Chaves: Carnaval, festas, espaco, cultura, micareta.



ABSTRACT

Carnival in Brazil happens in many scenarios, but two of them are the most
important related to tourism parties and festivals held there: Salvador and Rio
de Janeiro. The city of Salvador, as well as other cities in Brazil, had its parties
inspired those ones there were in Rio de Janeiro until the “trio elétrico”
launched. Throughout his, it created a new way to dance which is called "chase
the trio”. As a walking stage, the trio has reshaped the Carnival in Salvador, and
this influenced the interest of this study which aims to investigate the
“micaretas” and parties “micarestescas”, which came from the electric trios from
this city originally. These festivals across places around the country and brought
down borders. Is permeated by a complex process of changes since its
appearance in Brazil is changing of cultural dynamics. Previously regarded as
festivities "off season”, which was a break in the liturgical calendar, became
party with their own places, with time frames that cut out the calendar. They
have a loyal and appreciative audience participation as defined by a certain
model of party, which is exported. Besides that, public and private management
are intentionally "confused" because many of the parties left the public site of
streets and placed themselves in private areas like racecourse, clubs, event
spaces, etc.. It is the same case of the holiday which happens in the city of
Goiania, an event that is already included in the city's calendar and happens
through many paths, redefines the geography of the party, where they hide and
show, or put several implicit and explicit conflicts. The relationship between
tourism, geography and the parties becomes crucial in this case, for tourism,
even though in this city regarding to the party which makes changes to become
it so festive and to happen in a specific place for them.

Keywords: Carnival, festivals, space, culture, micareta.
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INTRODUCAO

As manifestagbes culturais podem ser analisadas sob diversas
perspectivas, constituindo-se a dimensdo espacial uma delas. Estas
comportam inumeros fatores para se explorar o espaco, o lugar, o territorio, as
paisagens, as redes, etc. De outro modo, a geografia se aproxima da cultura,
pois esta se produz, se manifesta e se dinamiza no espaco.

Especificamente no Brasil, a sua diversidade cultural é imensa,
tanto quanto sua diversidade espacial, e as Festas, como meio de expressao
da dinamica cultural, tém feito com que este pais se torne cada vez mais
conhecido como o “pais das festas”. Esta rotulacdo esta relacionada ao fato de
aqui termos um calendéario repleto de feriados e festejos, do desejo do
brasileiro festejar constantemente, além dos elogios a nossa alegria,
criatividade, cordialidade, etc. Pode-se mesmo dizer que a questdo da
identificacdo cultural brasileira passa pelas festas, o que abre um amplo leque
de investigacdo sobre a nossa geografia. Particularmente, ao se analisar uma
festa, transformando-a em objeto de pesquisa, pode-se compreender as
especificidades deste fenbmeno num pais marcado pela pluralidade em todos
0s sentidos.

As festas, além de fornecerem identidades (identificacdes)
culturais, sdo ferramentas utilizadas pelas politicas publicas e entidades do
setor privado para a promocéao do turismo, que as divulgam como “atrativos” a
serem conhecidos, visitados, consumidos, etc.; recebendo, em efeito,
incentivos tais como a criagcdo de espacos proprios, a exemplo dos
sambédromos, bumbddromo, cavalhédromo, entre outros. Nota-se ainda que
as acdes governamentais tém relevado projetos de resgate-registro-
patrimonializacdo da cultura, contando com o apoio do setor privado; o qual,
por sua vez, incrementa cada vez mais as datas no calendario de eventos dos
lugares. Disto decorre a importancia da compreensdo do processo de
turistificacdo das festas, como as micaretas, que séo caracterizadas, de um
modo geral, como festas populares, estando muitas delas inseridas no
calendario turistico de certas cidades (Natal/RN, Fortaleza/CE,
Florianépolis/SC, Belém do Pard/PA, Ribeirdo Preto/SP, Sete Lagoas/MG, Belo
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Horizonte/MG, dentre outras) e, assim, trazendo consigo todos os beneficios e
problemas advindos da atividade turistica.

O foco deste estudo é a micareta realizada na cidade de Goiania,
recobrindo-se um recorte temporal de 15 anos, desde seu surgimento até o ano
de 2009. Mas o retrocesso ao carnaval e, especificamente, o da cidade de
Salvador € necessario para a compreensdo do processo de surgimento e
transformacdes das micaretas. S&o abordadas a historicidade e a geografia
dos lugares desta festa, enfatizando-se as mudancgas e tendéncias em relacéo
aos locais utilizados para a sua realizacao.

A contextualizacdo deste recorte temporal implica no resgate do
surgimento do “carnaval fora de época” em Goiania e, por consequéncia, da

festa que deu origem as micaretas como modelo conhecido atualmente.

Festa: manifestacéo explicitamente cultural

Foi a partir da década de 1970 que a geografia cultural passou
por um processo de renovacao e isto se fez, entre outros parametros, pelo
resgate e redefinicho do conceito de “cultura”; pois os geografos culturais
passaram a se preocupar ndo s6 com 0s aspectos considerados “materiais” da
cultura; mas também com seus elementos subjetivos e simbdlicos.

Para Claval (1999) e Gomes (1996), a renovagcao da Geografia
Cultural foi permeada pelo horizonte humanista da ciéncia geografica e esta
revalorizacdo ocorreu em um momento em que a contestacdo aos modelos de
ciéncia, baseados na univocidade da razdo Ilbégica, eram fortemente
guestionados.

Destaca-se entre os gedgrafos culturais Carl Sauer (2003), para
guem a geografia cultural se interessa pelas obras humanas que se inscrevem
na superficie terrestre e |hes imprime uma expressao caracteristica,
constituindo-se tal expressdo, em efeito, em um conjunto de formas
interdependentes que se diferenciam funcionalmente umas das outras na
formacdo de areas culturais.

Segundo GOMES (1996), entre os geodgrafos humanistas
representacdo espacial significa mais do que uma indicacéo da localizacéo dos
fenbmenos. Por meio dela é possivel resgatar a inteligibilidade que os fatos
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espaciais adquirem ao serem interpretados a partir de seus contextos proprios.
Para este autor, quando 0s grupos humanos se organizam espacialmente, nem
sempre tém consciéncia explicita de todos os processos de significacdo que
sdo atribuidos e vividos cotidianamente no espaco. Assim, cabe também ao
geografo interpretar todo o0 jogo complexo de analogias, valores,
representacdes e identidades que figuram neste espaco.

Claval (2002) relaciona o espago com a cultura, pois segundo o
autor, todos os fatos geogréaficos sdo de natureza cultural e, ao se estudar a
cultura, € necessario abordar as relagdes que tramam a vida a partir de uma
perspectiva original, levando-se em consideracdo a inventividade e a
transmissao de representacdes para a compreenséo da vida

De acordo com Cosgrove: “(...) no uso contemporaneo, ‘cultura’
serve para unir os aspectos fundamentais do ser social (...)” (1983, p. 104).
Assim, o conceito de cultura dentro da geografia cultural é utilizado de forma

mais abrangente. Acerca disto, Claval esclarece:

A cultura é a soma dos comportamentos, dos saberes, das
técnicas, dos conhecimentos e dos valores acumulados pelos
individuos durante suas vidas e, em uma outra escala, pelo
conjunto dos grupos de que fazem parte. A cultura é heranca
transmitida de uma geracéo a outra. (...) Os membros de uma
civilizacdo compartilham cédigos de comunicacdo. Seus
habitos cotidianos sédo similares. Eles tém em comum um
estoque de técnicas de producdo e de procedimentos de
regulacdo social que asseguram a sobrevivéncia e a
reproducdo do grupo. Eles aderem aos mesmos valores,
justificados por uma filosofia, uma ideologia ou uma religido
compartilhadas (2001, p. 63).

De acordo com Bhabha (1998) todas as formas de cultura estao de
algum modo relacionadas umas com as outras porque cultura é uma atividade
significante ou simbdlica e a articulacdo de culturas € possivel ndo por causa
da familiaridade ou similaridade de conteddos, mas porque todas as culturas
sdo formadoras de simbolos e constituidoras de temas; sendo assim praticas
interpelantes. O autor ainda complementa observando que nenhuma cultura é
completa em si mesma, nenhuma cultura se encontra a rigor em plenitude, n&o
s6 porque ha outras que contradizem sua autoridade, mas também porque sua

propria atividade formadora de simbolos, sua propria interpelagdo no processo
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de representacdo, linguagem, significacdo e constituicdo de sentido sempre
sublinha a pretensdo a uma identidade originaria, holistica e organica.

Assim, a relagdo entre a cultura e a identidade de um povo se
estabelece simultaneamente. Quanto a questdo da identidade Castells (1999)
expressa como a sociedade vem perdendo sua identidade coletiva e, por isso,
propde a criacdo de uma identidade cultural, e ndo somente uma identidade
territorial. O autor ainda salienta que, com tantos avancgos tecnologicos,
vivemos em um mundo superdesenvolvido tecnologicamente, mas
subdesenvolvido social e culturalmente. No caso do Brasil, nota-se uma
defasagem tecnoldgica e um contexto “subdesenvolvido”, porém culturalmente
0 pais possui uma vasta riqueza.

A cultura popular € a combinacdo de tradi¢cdes culturais diversas,
recriadas e reinventada pelo seu povo, e a cultura popular se expressa em
manifestacdes festivas, tradicdes e no conjunto de maneiras e jeitos de falar e
de ser, nos tipos de musica e demais modos de representacdo (BRANDAO,
1989).

Um ponto forte na cultura brasileira, que chega a ser expressivo
nos calendarios, sdo os festejos profanos ou religiosos. Segundo Amaral
(2000), o Brasil vem sendo cada vez mais conhecido como o “pais das festas”.
Esta rotulacdo esta relacionada ao fato do pais possuir um calendario repleto
de feriados, como dissemos, e juntamente a estes, sendo dia “santo” ou néo,
temos as festas. Pode-se mesmo dizer que a questdo da identificacdo cultural
brasileira passa pelas festas. Tal é a importancia da festa no Brasil que,
conforme aponta Amaral, "...ela é, desde o principio, um dos lugares ocupados
pelo povo na histéria brasileira, talvez uma de suas primeiras conquistas reais,
e nela ele se vé e se representa em papeéis ativos ..." (1998, p. 7). Amaral
(2001) afirma que as festas se apresentam, entdo, como mediacédo privilegiada
entre dimensdes e estruturas varias, unindo o passado ao presente, o presente
ao futuro, a vida e a morte, o sagrado e o profano, a fantasia e a realidade, o
simbalico e o concreto, os mitos e a historia, o local e o global, a natureza e a
cultura.

Festas sdo aqui entendidas como parte da vida do povo, ou seja,
como integrante da cultura. J& por cultura se entendem os modos de vida e,

como adverte Thompson;
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...nd0 podemos esquecer que ‘cultura’ é um termo
emaranhado, que, ao reunir tantas atividades e atributos em
um so feixe, pode na verdade confundir ou ocultar distin¢gdes
gue precisam ser feitas. Serd necesséario desfazer o feixe e
examinar com mais cuidado os seus componentes: ritos,
modos simbolicos, os atributos culturais da hegemonia, a
transmissdo do costume de geracdo para geracdo e O
desenvolvimento do costume sob formas historicamente
especificas das relacdes sociais e de trabalho (1998, p. 22).

Sobre o0 conceito de festa, cabe ainda destacar que, segundo
DaMatta, as festas populares constituem momentos especiais de convivéncia
social em que certos aspectos da realidade sdo postos em destaque e,
diferentemente de outros eventos, possuem momentos extraordinarios
marcados pela alegria e por valores que sdo considerados altamente positivos
(1983, p. 40). J4 para Brandao (1989) a festa toma a seu cargo 0S mesmos
sujeitos, objetos e estrutura de relacfes da vida social e os transfigura. Na
festa, os homens trocam com excessos seus bens, servi¢cos e significados. A
festa exagera o real, tomando posse da rotina, mas ndo a rompe; ela excede
sua légica e € nisso que ela forca as pessoas ao “"breve oficio ritual da
transgressao”.

Amaral (2000) faz uma analise sobre a relagdo das festas e com
a identidade de um determinado grupo e territério, salientando que, mais que
mera "valvula de escape”, mais do que ser "contra” ou "a favor" da sociedade
tal como se encontra organizada, as festas, em geral, tém poder, pois
mobilizam grande contingente de pessoas e recursos com finalidades
assistenciais, cumprindo as vezes um papel de apoio e gerando uma
consciéncia politica que da origem a associacfes, como as de bairro ou de
leigos na igreja. Maia (2001), ao analisar as festas geograficamente,
complementa que h& de se desvelar as fronteiras existenciais, analisar a
projecdo espacial das préaticas rituais, a emoc¢do enquanto fundamento
constitutivo de espacialidade e as marcas da tradicdo no espaco, 0 que
permitira contribuir bastante para uma melhor compreensdo do significado de
ser humano.

Realcando a ligagdo de espaco e festividades, € importante
conceituar a categoria espaco que, para Santos (1986), é dificil e complexo de

se definir, pois ele também é o espaco social. Mas ou autor afirma que este
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compreende um conjunto de formas representativas de relacdes sociais do
passado e do presente e por uma estrutura representada por relacdes sociais
que estdo acontecendo e se manifestam através de processos e fun¢des nas
formas.

Em relacdo ao lugar, destacamos, inicialmente, a definicdo de
Carlos. Segundo a autora, “o lugar é em sua esséncia, producao humana, visto
que se reproduz na relagéo entre espaco e sociedade, o que significa criacéo,
estabelecimento de uma identidade entre comunidade e lugar, identidade essa
que se da por meio de formas de apropriacdo para a vida (...) Ai o homem se
reconhece porque ai vive” (1999, p. 24).

Ambos, espaco e lugar, na qualidade de produto e condicdo da
vida social, nos informam sobre como as manifesta¢gdes culturais se produzem,
manifestam e recriam-se; visto que, de acordo com Santos “se cada
transformacdo no conjunto de relacbes sociais 0 espa¢co acompanhasse as
mudancas que conhecem as outras estruturas sociais e se adaptasse
imediatamente as suas necessidades de funcionamento, ele [0 espac¢o] ndo
teria sen&do um papel passivo” (1986, p. 218).

Dentre as manifestacdes culturais e festividades constantemente
recriadas no espaco, alcancando grande reconhecimento nacional, estdo 0s
carnavais. A manifestacado carnavalesca brasileira iniciou-se no entrudo e sua
evolucao esta repleta de simbolos como personagens, vestuario, cenarios das
procissdes e cortejos oficiais dos tempos coloniais e do Império, mascaradas e
a duplicidade entre o sagrado e o profano. Mas esta se multiplicou e se
diversificou e hoje temos mais énfase no lado profano, sendo que esta festa se
apropria de espacos que englobam a casa, os clube, as ruas e locais
propriamente criados para isto (a exemplo dos sambdédromos). Sobre isto,

cabem as seguintes notas de Brand&o:

Lembro-me dos carnavais cariocas dos “anos dourados”, ali,
onde do “outro lado da bahia” nitoroienses fervorosos faziam o
impossivel para festejar a vida com a mesma pompa e euforia
com que se fazia tudo na cidade do Rio de Janeiro. O carnaval
ndo era entdo, como creio que no fundo ndo seja
exclusivamente até hoje, uma “festa de rua”. Ou melhor, o
Carnaval ndo era e nédo € s6 uma festa na rua, ainda que seu
espirito de rua em boa medida seja oposta a légica e a ética
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gue dominavam entéo a gramatica social da vida, da casa e de
seus atores na casa (1989, p. 7).

A trajetoria das festas perpassa por etapas, como exemplificacdo
se tem a afirmacdo de Moraes Filho (1989) que considera que até 1877 a
fisionomia do carnaval era mais expansiva, mais popular, e todos os teatros
davam bailes; as ruas e pracas eram decoradas com amplitude e profuséo;
carros de mascaras percorriam as ruas; 0s grupos fantasiados eram inimeros.
Como manifestacdo cultural e dindmica a evolucédo desta festa passou pela
substituicdo de cavalgadas numerosas, carros de mascarados, personagens
disfarcados, mascarada em geral, por custosas bandas de musica, alegorias do
porta-estandarte, carros de idéias, cada qual espirituoso e original, ou mais
rico.

Paulatinamente, o carnaval passou a ser o simbolo do Brasil,
constituindo-se ainda em uma forma de atratividade para o turismo, que se
intensificou no pais na temporada carnavalesca. Com o retorno financeiro que
este propicia, as politicas publicas passaram a priorizar acées nesse setor,
firmando assim uma alianca da cultura brasileira festiva com o turismo.

N&o muito diferentemente daquilo que ocorre com as musicas, 0s
restaurantes, os destinos turisticos, as festas também passaram a ser
passiveis de escolhas. No caso das micaretas, a sua grande difusdo pelo pais
faz com que a cultura regional, especificamente baiana, seja exportada. Porém,
como parte de uma cultura dinamica, a festa foi absorvendo elementos dos
lugares onde séo realizadas. As contradicfes surgem a partir da exportacao da
micareta como “festa popular” e como produto turistico comerciado em locais
privados para lugares que possuem outros elementos alicercando a sua

cultura.

Turistificando e Festando o Ano Todo...

Para a compreensdo das micaretas e festas micaretescas no
Brasil, € importante analisar o seu pilar: o carnaval. Entre as cidades que

sediam a maior festa popular em termos de movimento turistico, temos Rio de
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Janeiro, Salvador, Recife, Olinda e S&o Luis. Neste estudo focaremos no
alicerce das micaretas: o carnaval de Salvador.

Nesta festa, a exemplo de outras, houve grandes transformacdes
nas formas de se “pular” o carnaval e nos espacos produzidos e apropriados.
Porém os estudos das mudancas sofridas no carnaval de Salvador sdo raros,
uma das razdes pode ter sido a hegemonia econémica e cultural do Centro- Sul
brasileiro e assim a atencdo nas academias se voltou para estudos do carnaval
da cidade do Rio de Janeiro, fato esse que deve estar relacionado a sua antiga
funcao de capital do pais, “ditando” modos e costumes as demais cidades do
litoral e do “sertdo”; bem como pela influéncia do samba, embalado nos morros,

e das escolas de samba que ali nasceram. Assim como afirma Ferreira:

Uma das respostas a essa dificuldade seria encontrada nas
investigacdes folcloricas sobre as festas brasileiras que
comecavam a aparecer na imprensa e em publicacdes
especializadas, em finais do século XIX. Esses estudos
procuravam organizar os “costumes populares” em categorias
especificas e diferenciadas. Um bom exemplo dessa forma de
abordar e organizar as “manifestacdes da alma” brasileira € o
livro Festas e tradi¢cbes populares do Brasil, de Mello Moraes
Filho, considerado o primeiro folclorista brasileiro (2004, p.
265).

Na discusséo da festa carnavalesca, embora se tenha explicito o
carater de uma festa religiosa, mas que foi reduzida a dimensao profana, se
dard énfase a democratizacdo da festas e a transformacao das caracteristicas
populares, bem como as implicacbes contemporaneas, como a insercao de
elementos da cultura local e o “carnaval fora de época”’ das micaretas.

Destacamos, assim, que o carnaval no Brasil ndo se reduz
apenas aos desfiles das escolas de samba do Rio de Janeiro ou Sao Paulo.
Ele se tornou multiplo e englobou manifestacdes diversas que englobam
musicalidade, cortejos e desfiles, alegorias e indumentérias, etc. A titulo de
exemplo citamos frevo, maracatu, axé, olodum, pagode, funk, tecno-music
dentre outros. Mas a carnavalizacdo também de outras festas ao longo do
século XX constituiu uma original reconstrucdo de lugares e de sua

apropriacédo, como salienta Ferreira:
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A festa carnavalesca, como é entendida hoje, ndo se define,
desse modo, pelo formato dos eventos que a compde, mas
pela prépria luta para se determinar o que € o Carnaval dentro
do espaco. Assim, Carnaval serd a festa que ocupara o
espaco urbano como Carnaval... A instauracdo do Carnaval
esta intrinsecamente ligada a instauracdo da tensao por sua
hegemonia. Desse modo é a tensdo pela supremacia
carnavalesca que define o proprio Carnaval ao instaurar a
disputa pelo lugar carnavalesco (2005, p. 322).

Uma das grandes indagacdes que nos instiga € a relacdo da
cultura baiana com o carnaval, pois ha certa tendéncia das festas
carnavalescas em se assemelharem aos desfiles das escolas de samba, porém
o modelo de folia do carnaval soteropolitano acabou se difundindo por todo o
pais. Assim, nota-se que a construcdo de novas festividades baseadas neste
modelo € ‘recente’, mas com reminiscéncias ‘ancestrais’ e, por interesses ou
pela propria dindmica da cultura, ocorre uma modificacdo quanto ao carater
“popular”, que passar a dizer respeito ndo s6 ao carnaval de rua; mas também
a um evento turistico em local privado e mercantilizado. No carnaval da cidade
de Salvador a discussédo sobre identidade € bem mais complexa, jA que
envolve a questdo profana, religiosa, a brasilidade, tanto quanto o lado das
africanidades presentes na festa. Porém uma coisa é certa: a turistificacdo do
carnaval.

Assim tem-se consagrada a unido entre o turismo e o carnaval,
surgindo uma prole de carnaval-negdcio, que cresce numa escala para além
dos limites da cidade e da prépria festa e ainda faz com que esta se apresente
de uma forma peculiar, pois vai agregando elementos relacionados com a
identidade de cada regiéo.

Este modelo derrubou fronteiras, indo se aventurar em outras
cidades e estados. Esclarecendo-se melhor, segundo Goées (1982), micareta,
como hoje se identifica a maioria dos considerados “carnavais fora de época”, é
derivada da micaréme francesa, originalmente celebrada na terceira quinta-
feira da quaresma, conhecida também como quinta-feira da serracéo velha. A
nossa micareta, contudo, cresceu e ultrapassou a comemoragdo que marcava
o fim da quaresma em forma de carnaval e, selando lagos de unido com o trio

elétrico, deu origem ao modelo de carnaval baiano exportado para todo o pais.
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Estas festas, antes de carater popular, se modificaram ao serem
levadas aos locais privados, mas ainda continuou com a representacao
“popular” e tornaram objetos de turistificacdo. No caso especifico das micaretas
realizadas em Goiania, cidade que tem seu carnaval convencional pouco
divulgado e frequentado, nota-se alto indice de movimentacéo financeira e de
marketing.

Os procedimentos metodolégicos utilizados foram: levantamento
bibliografico, documental e de fotografias, levantamento e visitas a érgaos e
instituicdes relacionados com o tema, dando enfoque aqueles que organizam o
carnaval de Salvador e aos que organizam a micareta em Goiania, visitas
regulares a campo, producdo de material fotogréfico e video, aplicacdo de
entrevistas (semi-estruturadas, aplicadas em atores que possuem envolvimento
com a organizacdo das festas, e estruturadas, com folibes da micareta em
Goiania), tabulacdo dos dados (Sistema de tabulacdo SPSS - Statistical
Package for the Social Sciences). A aplicacdo aos folibes foram o grande
desafio deste estudo, pois em meio a festa o processo de abordagem se torna
mais complexo, uma vez que, sao diversas perguntas que requer atencao do
entrevistado e do entrevistador, tendo a dificuldade agravada pela bebida
alcodlica. Outro fator de complexa analise foram as trajetorias e 0s percursos
que a festa apresentou em Goiania, pois com a urbanizacdo e com o
desenvolvimento da cidade ocorreram modifica¢des do transito e vias.

A abordagem qualitativa foi facilitada pela observacdo direta,
podendo ser considerada como coleta de dados. Assim, escolha da
metodologia, como sugere Bourdieu (1999), ndo é rigida, mas sim rigorosa, ou
seja, 0 pesquisador ndo necessita seguir uma metodologia com rigidez, mas
qualquer método ou conjunto de metodologias que utilizados devem ser
aplicados com rigor.

Ao analisar as festividades do tipo micaretesco e sua contribuicdo
para a (re) significacdo dos lugares onde se realizam, abrangendo os aspectos
de mercantilizacdo da cultura, dos locais, do acesso, foi preciso perpassar por
diversos conceitos, abrangendo turismo, festas e espaco. Pois, 0 objetivo de
analisar de que maneira as festividades do tipo micaretesco, consideradas
como carnavais “fora de época”, contribuem para (re) significacdo dos lugares

onde se realizam, implicando na producéo de uma imagem de festa popular e,
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portanto, interpretar a tendéncia da realizacdo de festas populares,
especificamente as micaretas, em espacos privados, tendo como foco as
micaretas realizadas na cidade de Goiania (GO), se construiu uma relacao
complexa e multidisciplinar.

Esta relacdo €, principalmente, estabelecida pelas mudancas
produzidas nas organizacdes socio-espaciais e pela atividade turistica ser uma
alternativa de geracdo de renda e emprego. Porém, muitos sdo os fatores
intrinsecos nesta dindmica, como por exemplo, a discussdo rapida de
tradicoes, valorizacao e mercantilizacdo da cultura, transformacao dos espacos
da festa, a temporalidade das festas, dentre outros.

Portanto, este estudo contribui para uma discussao e reflexdo
académica sobre o reconhecimento de valores culturais, sua “autenticidade” e
diferenca, bem como do uso e as transformac¢des do espaco em lugar de festa,
além de se apresentar como inovador por procurar compreender a importancia
para a compreensao de um fenémeno que tem atingido proporc¢des nacionais e
internacionais, visto que estas festas, nascidas a partir de um modelo baiano,
irradiaram-se amplamente e se apropriam dos lugares, gerando modificagoes e
contradi¢cdes no cotidiano das cidades a partir da exportacdo da micareta como

“festa popular” e como produto turistico comercializado.
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A dindmica entre estes temas transitam em todos os capitulos
deste estudo. No capitulo 1 ressaltam-se as micaretas e as festas privadas.
Inicialmente, apresenta-se um breve historico das manifestacdes
carnavalescas “fora de época”, procurando interligar as festas originarias ao
modelo de micareta no Brasil. Posteriormente é enfatizado o surgimento do trio
elétrico e a exportacdo deste novo elemento presente nos carnavais para a
micareta e desta para todo o mundo. As modificagbes ndo cessam e também
sdo retratadas neste estudo por meio da andlise da construgdo de um novo
modelo de festa e a sua padronizacéo.

No Capitulo 2 é relatado todo o cenario da micareta em Goiania e
a sua transformacdo em festas micaretescas. Esta modificacdo é ilustrada,
principalmente, por meio da utilizacdo dos espacos da cidade, sejam eles
publicos e/ou privados. Os trajetos percorridos pelos folibes adeptos a folia
refletem uma reorganizacédo da festa e, conjugados com o turismo, revelam a
sua complexidade.

No ultimo capitulo, optou-se por explanar sobre a festividade que
pode ser considerada como a base de toda esta folia: o carnaval. O
entendimento desta festa “popular” e suas nuances possibilita enxergar as
diretrizes implicitas nas micaretas e na nova roupagem que vestiram. Assim, 0
panorama sobre o carnaval da cidade de Salvador, ndo s6 historicamente, mas
também na atualidade, e sua repercussao mundial, passa a ser exportado na
tentativa de levar o “gosto” do carnaval baiano. Este capitulo se torna
essencial, pois, retornar ao ponto de partida e olhar para tras nos faz
compreender o0 presente e projetar o futuro, mesmo que este seja incerto.

Por meio desses capitulos se comprova que a pesquisa €
pioneira no Programa de Pds-Graduacédo do IESA, ja que os outros estudos até
agora realizados enfocaram “festas religiosas”. Este programa de pOs-
graduacdo, que tem aberto sensivelmente suas portas para o estudo das
festas, ndo pode relegar a dimensédo espacial das micaretas e festas
micaretescas; a qual, segundo nossa tese, pde em cena a transformacao, pelo
turismo, dos espacos publicos em privados nas, mas com permanéncia do
imaginario de festa popular.

A pesquisa também se torna importante para meu crescimento

pessoal e profissional, pois desbravei um campo inovador que acrescentara
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varios conhecimentos a minha formagcdo académica. Quanto a escolha do
objeto de estudo, digo que é fundamental que haja uma identificacdo com o
mesmo, pois num trabalho de tese de doutoramente se realiza um casamento,
em que a cada dia um conhecera o outro mais profundamente. O casamento
perfeito ndo ocorreu, pois a micareta, ou melhor, festa micaretesca, nao

somente me COI’]C]UiStOU como ganhou concorrente: o carnaval!

N&o vou chorar,

Nem vou me arrepender

Foi eterno enquanto durou

Foi sincero nosso amor

Mas chegou ao fim

(Beto Garrido / Alexandre Peixe)
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1 MICARETAS E FESTAS PRIVADAS

Ah, que bom vocé chegou
Bem-vindo a Salvador
Coracéo do Brasil (do Brasil)
Vem, vocé vai conhecer

A cidade de luz e prazer
Correndo atras do trio

Vai compreender que a baiano é:
Um povo a mais de mil

Ele tem Deus no seu coragéo
E o Diabo no quadril

We are Carnaval

We are folia

We are the world of Carnaval
We are Bahia (Nizan Guanées)

O carnaval no Brasil, especificamente na cidade de Salvador,
influenciou o interesse deste estudo, que visa investigar as micaretas que, de
certa forma, derivaram dos trios elétricos originarios nesta cidade; os quais, por
sua vez, estdo diretamente relacionados com o carnaval de rua e com a
“musica baiana”.

No presente capitulo revela-se que as micaretas passaram por
um grande e complexo processo de modificacbes desde sua aparicdo no
Brasil, perdendo sua esséncia. Descobre-se, assim, que muitas festas
denominadas de micaretas ndo preservam sua originalidade, mesmo levando-
se em consideracao que a originalidade perpassa a dinadmica da cultura e nédo
é indelével.

Em efeito, o que sera discutido e apresentado neste capitulo
permeia a insercdo dessa festa no Brasil, como também de outras festas
consideradas “fora de época’ que inicialmente, representavam uma ruptura no
calendario litargico, sendo realizadas no periodo da quaresma, como a
serracdo da velha, oriunda de Portugal e a Micaréme, proveniente da Franca.
Posteriormente sera retratado como, a partir desta Gltima, surge a micareta no
Brasil na qualidade de uma festa com lugares proprios, ruptura temporal,
publico admirador e forma de participacdo definida por um certo modelo de
festa, no qual se nota a forte e fundamental interferéncia do carnaval de
Salvador.

Por meio da andlise deste modelo de folia exportado, verifica-se

que a “micareta” tem se disseminado em todo o pais, e até mesmo além de
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nossas fronteiras, estando diretamente relacionada com o turismo nas cidades
que a promove e implicando na existéncia de um calendario de micaretas que
ultrapassa a temporalidade inicialmente proposta (periodo da quaresma).
Paralelamente, padrdes sdo instituidos, locais sdo criados e lugares sao
ressignificados. Nisto, publico e privado sédo intencionalmente “confundidos” e o
gerenciamento do lugar publico é condicdo sine qua non a ocorréncia das
“micaretas”. Por isso, nos debrucamos também na distingdo entre “micaretas” e

“festas privadas”.
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1.1 As Manifesta¢des Carnavalescas Fora de Epoca: Jejuar é

Preciso?

Tradicionalmente, o carnaval é festejado no domingo, segunda e
terca-feira anteriores aos quarenta dias que se inicia nas cinzas e se estende
até domingo de Pascoa, como prevé o calendario litdrgico. Destacar estas
datas é importante ndo sO para compreender a realizagdo de festas
consideradas “fora de época’, mas também para permitir melhor
esclarecimento quanto a sua estruturacdo e seus reais propositos iniciais e
atuais. Vale lembrar que, em algumas datas reservadas, a Igreja Catodlica
permitia a realizacdo de grandes festas coletivas. Segundo Araujo (2000),
estas datas serviam para que os homens — temporariamente livres da labuta e
obrigac@es diarias — pudessem louvar os santos, exteriorizar publicamente a fé
e entregar-se ao descanso e as diversdes, apdés haverem honrado os
compromissos religiosos.

Essas datas podiam ser fixas, como € o caso da celebracédo de
um santo, na qual se definia, por exemplo, a referéncia ao dia de sua morte; ou
regulamentadas por outros critérios, como a lunacdo. Porém as festas
objetivavam, em ultima instancia, manifestar a devo¢do do homem a Deus
(principalmente Filho e Espirito Santo) e aos santos mediante o culto externo;
se inserindo, as vezes, em antigos ritos pagaos relacionados as atividades
agricolas, os quais eram ressignificados dentro dos canones estabelecidos pela
Igreja.

O carnaval é um exemplo de festa com data mével, variando do
inicio de fevereiro a primeira quinzena de marco, segundo o dia da Pascoa. De
acordo com Braga (1985), fixou-se a data de Pascoa para ser celebrada
anualmente no primeiro domingo depois da lua cheia que se seguia ao
equindcio da primavera no hemisfério norte. Como os trés dias de carnaval
antecipavam os penosos dias de jejum da quaresma, ele se transformou na
festa dos excessos, com manifestacdes de orgia e fartura, num tempo em que
“se pode tudo”, pois, para os fiéis, aplds este periodo chegava a hora das
peniténcias e dos sacrificios.
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Araujo (2000) adverte que o dogma da Igreja que prescrevia a
abstinéncia na Quaresma, a comecar na Quarta-feira de Cinzas, era téo
arraigado que se considerava a sua nao observagao uma heresia, podendo ser
levado o infrator aos tribunais da inquisicdo. Contudo, exatamente na metade
do periodo da Quaresma, na quarta-feira a noite da terceira semana, havia
uma quebra no quadro de contricdo, tristeza e jejum por meio de uma
festividade. Observe-se, assim como Bakhtin, que ndo se pode atribuir as

festividades um carater apenas de descanso:

As festividades (qualquer que seja o seu tipo) sdo uma forma
primordial, marcante, da civilizacdo humana. Nao é preciso
considera-las nem explica-las como um produto das condi¢des
e finalidades préaticas do trabalho coletivo nem, interpretacéo
mais vulgar ainda, da necessidade biolégica (fisiologica) de
descanso periodico. As festividades tiveram sempre um
contetdo essencial, um sentido profundo, exprimiram sempre
uma concepcgao do mundo (1987, p.7-8).

Desse modo, a quebra do jejum era parte da vida do povo e
expressava uma concep¢do de mundo gestada em determinada cultura
(judaico-cristd). Em sendo parte integrante da cultura, esta (a quebra do jejum)
compreendia modos de vida, ritos e costumes como Thompson (1998) observa
ao definir que ‘cultura’ € um termo emaranhado.

Pode-se dizer ainda, que a quebra do jejum como festa,
apresentava aquele aspecto assinalado por DaMatta de se constituir em
momento especial de convivéncia social em que certos aspectos da realidade
sdo postos em destaque (no caso, a futura abstinéncia) e que, diferentemente
de outros eventos possui momentos extraordinarios marcados pela alegria e
por valores que sao considerados altamente positivos (2001, p. 40), no caso,
as orgias e patuscadas. A quebra do jejum demonstraria ainda a inser¢cao dos
mesmos sujeitos, objetos e estrutura de relacdes da vida social transfigurados
com a troca em excesso de bens, servi¢os e significados. A festa exagerava o
real, tomando posse da rotina da quaresma sem rompé-la; mas excedendo sua
l6gica, forcando as pessoas ao "breve oficio ritual da transgressao”
(BRANDAO, 1989).

A quebra do jejum ao meio, na Franca, recebeu o0 nome de Mi-

Caréme, como a etimologia da palavra evidencia. Nesta festa ocorriam desfiles
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de carros alegoricos com a presenca de uma rainha, neste caso de Paris ou de
Nice, que era eleita entre as mocas da classe operaria do lugar. A Enciclopédia
Delta-Larousse (1992) ratifica tal origem ao definir que Micaréme vem do termo
francés Micareme, derivado de Demi-careme, que indica uma festa que
acontecia no meio da quaresma, com a presenca de estudantes e
trabalhadores, onde era eleita a rainha das lavadeiras, a partir da Comuna de
Paris, século XIX. Confirmando ainda tal definicdo, Cardoso (2001) relata que
Mi-careme exprime o meio da quaresma, a terceira quinta-feira da quaresma
que, era uma ocasido que incluia desfile de carros ornamentados com musica,
comida e boa diversdo. Posteriormente se analisara a estrutura e
funcionamento desta festividade no Brasil.

Outra manifestacdo que servia como pausa da quaresma ocorria
em Portugal: a Serragdo da Velha. Esta festividade se diferenciava um pouco
dos cortejos carnavalescos, pois seu ritual consistia em serrar a figura de uma
velha, feita ordinariamente de pano e recheada de palha, que personificava a
Quaresma. Em muitas ocasides serrava-se a velha defronte a casa em que
residia algum(a) ancia(o), geralmente antipatizado na comunidade, antecipando
assim, simbolicamente, a sua morte. Vainsencher (2008) detalha que os jovens
realizavam desfiles nas ruas usando mascaras e fantasias, coletavam dinheiro
e doces, declamavam poesias, cantavam e dangcavam, ao som do triquelitraque
- um instrumento constituido por uma tabua e varias fileiras de martelinhos que
nela batiam, produzindo um barulho sui generis - e de latas arrastadas.
Também era realizada a leitura do testamento da velha com a exposi¢do dos
beneficiarios na partilha dos bens. A seguir, um jovem do sexo masculino com
o instrumento de suplicio (no caso, o serrote) fazia gestos que representavam a
“serracdo da velha”, enquanto todos cantavam e repetiam o refrdo: “Serre-se a
velha! Forca no serrote! Serre-se a velha! Forga no serrote!”

De acordo com a mesma autora a Serracdo da Velha poderia
representar uma valvula de escape da juventude frente a determinados pontos
que sdo exemplificados: 1) relaxar o controle dos cardapios nos dias santos,
que exigiam os tradicionais jejuns e peniténcias (o folguedo rompia com
a austeridade da Semana Santa e com o cédigo de restricdo alimentar e o
jejum conventual, peculiar a Quaresma, em memoria ao sofrimento de Jesus

Cristo); 2) reivindicar maior liberdade nos namoros - as mocas eram muito
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reprimidas, sendo subjugadas por mées, avos, tias e madrinhas, tidas como
guardids da honra e dos bons costumes; 3) incentivar o surgimento de um
modelo feminino mais libertario, que possuisse mais direitos; e 4) aliviar as
tensdes sociais existentes entre as geracdes. Del Priore complementa
exarando que os jovens, em “batalha simbdlica contra a morte (...) celebravam
o fim do inverno (em fevereiro, no hemisfério norte), o final da Quaresma e o
aniquilamento da esterilidade, homenageando a chegada do verdo e da
fecundidade” (2001, p. 296).

No Brasil, Cascudo (1979) relata que esta manifestacado chegou a
ocorrer no Nordeste, no final do século XIX, algumas vezes feita fora desse
periodo de quaresma com inten¢des politicas, havendo, paralelamente,
expressbes de desagrado em relacdo a folia, o que gerou um documento
(Cddigo de Posturas de Papari, atual Nisia da Floresta, no Rio Grande do Norte
em 1887) proibindo a sua realizacao.

Também foi identificada a ocorréncia desta festividade nos
séculos XVIII e XIX no litoral sul do Rio de Janeiro. Em Goias, Pohl descreveu

uma Serracdo da Velha no alvorecer do século XIX, sobre a qual comenta:

Deve-se ainda mencionar uma farsa denominada Serracdo da
Velha, indicadora de que j4 passou a metade da quaresma.
Essa farsa € organizada pelos soldados. Para a zombaria é
escolhida, entre as moradoras da cidade, uma mulher ja idosa,
mas ainda coquete. Quando pois, é chegada a idade, ja essas
mulheres ficam preocupadas e receosas de serem vitimas.
Faz-se uma figura recheada de palha, tdo parecida quanto
possivel com a mulher em questdo, com trajes iguais ao que
ela costuma usar, de modo a ser reconhecida imediatamente.
Numa das maos pdem-lhe um roséario e na outra, uma serra
para indicar que o jejum quaresmal é cortado ao meio (...) Um
grotesco mascarado abre o cortejo e, durante as paradas, 1€ o
testamento da velha, composto com grande exagero, em que
sdo ridicularizadas suas vaidades de maneira acintosa (1976,
p. 144-5)

Nota-se, nesta citacdo, que o ritual de Serracdo da Velha tinha
algo de semelhante ao charivari (tumulto, confusdo ou desordem),
manifestacdo extremamente popular na Europa pré-industrial; constituindo-se
numa espécie de julgamento publico, de difamacdo daquele que houvesse
desagradado ou transgredido os preceitos e valores morais da comunidade
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(ARAUJO, 2000). De acordo com Del Priore, “a ‘Serracdo da Velha' deve ter
sido tao frequente no mundo rural brasileiro, que um dos personagens de José
Lins do Rego em Fogo Morto, Marta, bizarra solteirona, aguarda com horror o
som terrivel e acusatério do panelaco sob sua janela!” (2001, p. 282).

Duarte (2005) informa que a Serracdo da velha, em Portugal,
ocorria ha mesma data da Mi-careme na Franca, ocupando o meio da
guaresma, na quinta-feira da terceira semana, sendo que a segunda tem seu
carater popular vinculado aos operérios e as lavadeiras que elegiam suas
rainhas, distribuiam brindes e a eles associaram-se os estudantes, durante a
Comuna de Paris.

Nota-se que a Serracdo da Velha € mais antiga que a Micaréme,
mas ambas tém relacdo com a chegada da primavera, que pode ser
interpretada como o periodo de renovacdo natural e coincidindo com a

chegada da Pascoa, periodo da libertacdo e renovacao espiritual.
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1.2 Da Micareme a Micareta

A historia apresenta a festividade Micareme como um ritual
curioso, em que o julgamento ndo era do publico, mas havia um mistério a ser
desvendado; pois as pessoas se disfarcavam e seus familiares e vizinhos
deveriam identificd-las sob mascaras e fantasias que, ao lado da alteracdo da
voz tornavam o jogo mais dificil. Para as criancas, a Micareme significava uma
recompensa para as bem-comportadas, que recebiam doces e bombons dentro
de suas meias de la dependuradas atras das portas ou nas cabeceiras de suas
camas,; enquanto, para as desobedientes, a Micareme estava relacionada com
uma personagem que 0s pais usavam para amedronti-los e fazé-los se
comportarem. A festa para este publico infantil tinha o nome de Petit Mi-
caréme.

No Brasil, a Micareme recebeu ares novos, pois, ha verdade, a
festividade se instalou para, posteriormente, ser-lhe atribuido o nome de
Micaréme. A Micaréme surgiu como uma forca capaz de promover a melhoria
nas festividades carnavalescas, que vinham perdendo concorréncia popular.
Ha registros de que a Micareme aconteceu em varias partes do pais, como por
exemplo, a citacdo em 1908, de uma revista ilustrada denominada Fon-Fon, na
qual se propunha a realizacao de festas de mi-careme dedicadas aos operarios
no Rio de Janeiro (MORAES, 1958). Porém, a festa s0 sobreviveu e perdurou
na Bahia, onde destacamos a cidade de Salvador.

A micareme em Salvador teve sua modificacdo e ampliacdo da
festa na segunda década do século XX, por volta de 1914. Em 1927, esta festa
ja era reproduzida em outras cidades do Estado da Bahia, como em Vitéria da
Conquista, demonstrando a sua forca de adesdo. Quanto aos aspectos
profanos e religiosos, estes eram bem diferentes do que ocorria na Europa. No
principio, o seu carater profano se dava por meio de desfile de clubes e o
carater religioso, mediante a festa da ressurreicdo de Cristo, ou mesmo com
uma dimensao humanitaria manifesta em distribuicdo de carne aos pobres
(DUARTE, 2005; VIANNA, 1986), 0 que as vezes terminava em tumulto.

O lado sagrado da festa é retratado pelo antrop6logo Rego
(1986), para quem a Micareme integrava o quadro do calendério eclesiastico,

que se iniciava com o Natal, seguindo-se a Epifania (o dia dos Santos Reis), a
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Lavagem do Bonfim, o Carnaval e culminando com a Micaréme. O autor relata
que, especificamente em Salvador, no sabado de Aleluia, as 10 horas da
manha, iniciavam-se os festejos e, no Domingo de Pascoa, o publico ficava na
rua até meia-noite, logo sua temporalidade ja tivera sua alteracdo. Duarte
(2005) comenta que a influéncia religiosa restringiu-se ao periodo de sua
realizacdo e a observacdo de certos horarios para inicio e término da festa
estabelecidos pela Igreja. Mas, vale ressaltar que até mesmo a data se
modificara posteriormente. Desse modo, o lado mais significativo dessa
festividade era o profano, 0 que se relacionava com a economia, pois se
procurava retomar a folia carnavalesca apdés o periodo de abstencdo da

quaresma. Sobre este ponto Duarte se expressa:

A Micaréme profana foi aquela inventada para nutrir de forca e
energia um carnaval que perdia tdnus a cada ano, na segunda
década do século XX, informa Antdnio Vianna, seu original
comentarista. A Micaréme acontece pela primeira vez em
terras baianas no ano de 1914, refazendo o mesmo circuito da
festa momesca. Realizar a Micaréeme foi uma iniciativa dos
diretores do bloco ‘Fantoches da Euterpe’, que organizaram
um préstito carnavalesco para sair no domingo de Pascoa,
‘sem ofensas a Igreja, obtendo a adesao dos outros grandes
clubes, ‘Cruz Vermelha e ‘Inocentes em Progresso’(DUARTE,
2005, p.07).
Rego também ressalta o lado profano da festa, pois como
Micareme e Carnaval ocorriam em épocas diferentes, “esta Ultima viria como
reforco do carnaval, porque mesmo ocorrendo num unico dia e sendo mais
fraca que o carnaval, criava dois polos de folia: se desaparecesse um, ficava o
outro” (REGO Apud DUARTE, 2005, p. 09). O aspecto econémico, por sua vez,
€ observado por Hildegardes Vianna, em artigo publicado no Jornal A Tarde de
05 de abril de 1959, no qual noticia que a Micareme foi negécio bem planejado,
bem discutido e posto em execugdo por maos de mestres, notando-se uma
tentativa bem sucedida de salvar de morte certa o carnaval, que ia perdendo
interesse de ano para ano e, estando salvo o carnaval, estaria também salvo o
comeércio.
Assim, a festividade surgiu e depois, influenciada pela festividade
francesa, recebeu este nome; porém desde o inicio a Micareme em Salvador
ocorria ndo no meio da quaresma, como o termo francés indica, mas, sim no

fim do periodo de sacrificios com os objetivos de reavivar os animos, reativar a
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competicdo entre entidades carnavalescas, trazendo de volta os carnavais
memoraveis, e impulsionar o comércio (VIANNA, 1986). Desta forma, a
Micareme soteropolitana passou a ser a festa ou baile que se realizava na
Pascoa para festejar a Aleluia, na Semana Santa. Para Rego (1986) a
Micareme € uma invenc¢ao baiana, ndo tendo partido de uma iniciativa popular,
pois os comerciantes do Comércio e da Baixa dos Sapateiros eram os grandes
incentivadores, podendo assim ser considerada pelo mesmo autor como um
carnaval em miniatura, ja que a relacdo entre comércio e folia era proxima
aguela que ocorria na cidade na época carnavalesca.

Pode-se utilizar o termo transculturacdo para a transformacéo de
uma manifestacdo para outra. Este termo foi criado na década de 40 por
Fernando Ortiz que diz respeito ao universo das trocas culturais, ou seja, por
meio da troca e/ou interferéncias € possivel a reconstru¢cdo de simbolos,
imagens e demais elementos que podem ser agregadas nas relacdes de
fronteira cultural.

Em Salvador, a festa ganhou tons carnavalescos com desfiles
nas ruas de trés grandes clubes, corddes, blocos, corso, desfile de folides
fantasiados em carros abertos, aléem de batalhas de confete e serpentina.
Completa Vianna (1983) que ainda havia linguas de sogra, mamaes-sacodes,
limpa-chdos e nariguetas, mas tudo foi se modificando; a marchinha e a
sombrinha foram entrando aos poucos. A motivacdo de sua realizacdo se
estendeu por todo o estado, como relata o periédico de Vitdria da Conquista: “A

Ribalta”, 6rgéo oficial do Grémio Dramatico Castro Alves, em sua sexta edi¢ao:

Quem nao ficou com saudade dos ruidosos dias
carnavalescas? Ninguém. E como esquecer a saudade das
alegrias extinctas? --- Facamos a Mi-careme... E a boa idéia,
partida da familia do Sr. Demosthenes Rocha, achou acolhida,
se impoz, se tornou-se a realidade que nossa urbs encheu da
mais vibrante alegria. E a cidade, naqueles dias, se encheu
duma vida nova, aplaudindo os diversos cordbdes que se
apresentavam distribuindo a alegria e o riso esfusiante (Jornal
A Ribalta, 1927, p. 10).

A Micareme foi combatida pela Igreja, por considerar imprépria a
data de realizacdo. Logo, para a instituicdo religiosa era absurdo ter um
carnaval na Pascoa. Os conflitos acentuaram-se quando, em 1930, a Micareme

foi transferida por causa do mau tempo para a Pascoela, no domingo seguinte
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a Pascoa. Nesta data haveria a procissao de Sao Benedito, que ndo aconteceu
por causa do furdunco. Assim, a perseguicdo da Igreja Catélica fez com que a
Micareme enfraquecesse perante o publico na década de 30 (DUARTE, 2005).
Procurando-se realimenta-la, nos primeiros anos desta década, foi promovida a
escolha de um novo nome para a festa, jA que havia se transferido
definitivamente para a Pascoela. Essa estratégia de renomeacao confirmou o
aspecto de festa planejada e com interesses comerciais que justificavam o
resgate e a permanéncia. Algumas denominagdes foram selecionadas
previamente por historiadores, jornalistas e demais profissionais diretamente
envolvidos com a realizacdo da festa, sendo personagens de renome da
sociedade baiana, mas a escolha final foi por voto popular entre as seguintes:
Refolia, Micareta, Carnavalito, Arlequinada, 1° Festa Outonal, Mascarada,
Bicarnaval, Precaréme, Brincadeira e Remate. Nas finais ficaram Refolia e
Micareta. (VIANNA, 1983). Em 05 de abril de 1935, os jornais traziam o
resultado: vencera Micareta por 3 votos.

Duarte (2005) afirma que o vocdbulo Micareta € uma invencao
brasileira, baiana propriamente, assim como a festa que leva seu nome. Cita
que este nome foi encontrado no livro de Nicéas (1991), ‘Verbetes para um
dicionario do carnaval brasileiro’, como “giria baiana para designar o segundo
carnaval da cidade de Feira de Santana, Bahia, festejando a Aleluia com o
término da Semana Santa”, no qual também é assinalado o verbete “Mi-caréme
— Vocabulo francés com o significado de meia-quaresma”. A referéncia do
nome micareta estd relacionada com o carnaval da cidade de Feira de
Santana, apesar da escolha do novo nome desta festa ter ocorrido na capital
baiana e sua realizacao ter sido inicialmente nesta cidade. Porém, a ligacao do
nome com a cidade de Feira de Santana € por esta ser considerada como a
primeira cidade a realizar o primeiro carnaval fora de época a ocorrer no Brasil,
apesar de que esta afirmagdo é questionada, como serd exposto no item a
seguir, “A Micareta: de Salvador para o Mundo”, pois micareta passa a

designar toda a festa que ocorre aos modelos do carnaval soteropolitano.
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1.3 A Micareta: de Salvador para o Mundo

Revigorada com a modificacdo do nome, a festa se manteve no
cenario da capital baiana e comecou a ser “exportada”. De uma invencéo dos
comerciantes, recebeu o gosto popular e se instalou em outras cidades, de
modo que, em 1937, segundo alguns autores, como Duarte (2005), houve a
primeira micareta fora de Salvador, mais especificamente em Feira de Santana,
na Bahia, situada a 100 km da capital. Outros autores, entretanto, como Silva
(1986), afirmam que a data da primeira Micareta foi em 1933, na cidade de
Jacobina, Bahia, baseados em registros do jornal jacobinense O Lidador. Ja,
Lemos (1995) afirma que a micareta parece ter se originado em Jacobina, em
1912, por iniciativa de Porcino Maffei, ali residente, organizando o bloco “As
Copas”. Na edicdo de 7 de abril de 1935, este mesmo periédico publicava as
novidades da capital referentes a mudanca de nome da festa, evocando todos
a participar do evento:

Despertai, folides, para o delirio que impolga. Erguei-vos,
jacobinenses, em éxtase de alegria e vinde com as
“Sertanejas Alegres” festejar o “Bicarnaval’, “Micareta”,
“Refolia”, ou “Mi-careme” que a 28 do corrente reinara sob
louco enthusiasmo, espancando tristezas e dissidéncias. A
cousa vai ser da outra vida e ndo havera quem resista a
tentacdo (O Libador, 7 de abril de 1935, p. 7).

Nota-se, entdo, que ha impasses quanto ao mérito de qual cidade
sediou a primeira micareta fora de Salvador, mantendo o formato inspirado na
festividade que ocorria na capital. Grande parte das referéncias é feita apenas
em relacdo a Micareta de Feira de Santana, talvez por sua maior proximidade
com a capital e pela sua importancia urbana, ou mesmo por causa da
dimensdo que tomou com o passar dos anos. Mas Santos (2001), em suas
pesquisas no periddico feirense Folha do Norte, encontrou o primeiro registro
da festa em 1937, sendo esta data ratificada em outras analises. No entanto,
h& um acordo geral quando se trata da primeira micareta fora do Estado da
Bahia: ocorreu em Campina Grande, no dia 21 de abril de 1989, com o nome
de Micarande.

Seguindo a mesma motivagcdo soteropolitana, em Feira de
Santana a Micareta também vai ser uma folia para suprir o declinio da festa

carnavalesca na cidade. Impulsionadas com o fracasso do carnaval por causas
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das chuvas, no ano de 1937, as festas Pds-pascoa se transformaram no
verdadeiro carnaval. Todavia, a Micareta em Feira de Santana teve data e
duracdo diferentes, pois, em Salvador, a Micareme era geralmente
comemorada no Domingo de P&scoa e a Micareta fixou-se no domingo
seguinte, o da Pascoela. Por outro lado, em Feira de Santana ela vai ocorrer
quinze dias apés a Pascoa (talvez para ndo competir com aquela realizada na
capital e atrair maior publico). Em termos de duracdo, enquanto em Salvador a
festa era feita em um Unico dia, em Feira ela passou a durar o0s mesmos quatro
dias do carnaval, variando em até cinco dias (ALENCAR, 1968).

Os seus lugares, que compdem uma geografia da micareta,
também ndo seguiram o modelo da capital, pois em Salvador a festa estendia-
se tanto pelas ruas quanto pelos clubes; enquanto em Feira de Santana, por
vez, a geografia da micareta fica restrita as ruas ou somente aos clubes. Pode-
se dizer que a micareta apresentou caracteristicas mais evidentes do que a
Micareme de um modelo a ser seguido, pois os paradigmas do Carnaval de
Salvador foram intencionalmente adotados.

Sugere-se ainda, que a sua publicidade também se deva a
construcdo da rodovia para Salvador, BR-324, que d&a acesso entre esta cidade
e Feira de Santana, na década de 30, facilitando o deslocamento das pessoas
interessadas em participar deste carnaval e, assim, levando suas aspiragdes
de reviver estas emoc¢des em suas cidades no periodo das micaretas.

De acordo com Alencar (1968), em Feira de Santana, a micareta
foi sustentada inicialmente pela Sociedade Filarménica 25 de marc¢o, quando
inUmeros fatores determinaram seu cancelamento, pelo menos nas ruas. Na
década de 40, o Feira Ténis Clube centralizou as festas micaretescas e, na de
60, o Clube de Campo Cajueiro. Enquanto isso, a festividade se espalhava pelo
Recbncavo, Sul e Sertdo do Estado.

Duarte (2005) ressalta que houve um “intervalo” na concorréncia
de publico da micareta em Feira de Santana, pois esta festividade decaiu,
juntamente com o carnaval, durante o periodo da guerra. No pdés-guerra,
porém, recupera-se e volta a agradar de modo que, em 1951, j4 apresentava
em sua realizacdo a mais recente novidade do carnaval de Salvador, a dupla
que tocava guitarra elétrica. Cumpre observar, que a micareta de Feira de

Santana ndo conheceu o trio elétrico no mesmo ano em que foi apresentado no
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carnaval por um fato que Osmar Macedo relata: “Ndo saimos porque né&o
achamos um carro aberto para instalarmos. E a fobica de Salvador né&o
aglentava... as estradas eram de barro, horrivell Ndo conseguimos botar a
fobica para funcionar, sendo seria o primeiro ano que tinha saido uma fobica
tocando na micareta de Feira de Santana.” (OSMAR Apud DUARTE, 2005, p.
14).

Ja em 1951, o feito se deu: “Em 51 tocamos na micareta de Feira
de Santana, jA com a caminhonete. Quem nos levou foi Fantoches da Euterpe.
O Fantoches foi para la desfilar e ndés fomos juntos, a convite da Secretaria de
Turismo. Ficamos hospedados junto com o Fantoches. Nos iamos puxando o
carro do Fantoches.” (OSMAR Apud DUARTE, 2005, p. 14). Assim nasceu a
relagdo entre as micaretas e os trios elétricos, os quais atualmente ndo se
desassociam um do outro, parecendo ser vital a consumagao desta unido.
Porém, Duarte (2005) atenta para a estranha configuracdo carnavalesca desta
micareta de 1951 em Feira de Santana, porque havia o carnaval do passado,
com famosos préstitos das sociedades carnavalescas e, ao mesmo tempo, o
carnaval do futuro, representado pelo trio elétrico. Simultaneamente, se
mesclavam uma forma elitista de fazer a festa, com as grandes sociedades
desfilando para o povo aplaudir - como uma atracdo de forte apelo popular — e
uma torrente de povo seguindo um caminhéo iluminado, que tocava no lugar da
tradicional banda. Notavel busca de oposi¢cdo entre o modelo carioca e o
baiano e que decorreu na anulacdo, ou anonimato de outras festas populares.
Como relata Orlando Campos, a participacdo do trio se tornou permanente:
“Faz 38 anos que toco na Micareta de Feira de Santana: de 61 para cd nao
perdi uma, todo ano o Tapajos participa”. (CAMPOS, Apud DUARTE, 2005,
p.16).

A micareta foi se modificando aos poucos e assumindo cada vez
mais semelhancas com o carnaval de Salvador. Atualmente, a festa
micaretesca ocorre fortemente no interior da Bahia, tornando possivel brincar o
carnaval de Salvador em outras épocas do ano. De acordo com Ferreira (2004)
um fator que propulsionou isto foi que, em 1969, o cantor Caetano Veloso com
sua musica que tinha nos versos a frase “Atras do trio elétrico sé ndo vai quem

ja morreu” divulgou nacionalmente essa brincadeira e, a partir de entdo, até a
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prefeitura de Recife passou a contratar o Trio Elétrico Tapajos para animar a
sua folia.

A dimensao da festa micaretesca € tamanha que, em algumas
cidades, possui mais importancia do que o carnaval propriamente dito (como
ocorre em Goiania). Também, pode-se atribuir seu sucesso a fidelizacdo cada
vez maior ao estilo da festa, conformada nos padrées do carnaval de Salvador,
como demonstra a Figura 1 na Micareta de 1974 em Concei¢do do Coite, na
Bahia.

Figura 1. Micareme de Concei¢do do Coité — Bahia/1974

Fonte: http://www.fotolog.com.'br/prfragoso/36983960
Acesso em 05/04/2009

Este modelo derrubou fronteiras, indo se aventurar em outros
locais, em outros estados. Construindo um novo modelo de festa, invadindo
culturas diversas com um jeito bem peculiar de entreterimento. Um fato que
demonstra sua amplitude € exemplificado com o convite do trio elétrico Tapajos
para participar do carnaval carioca, em 1975. No evento, Orlando Campos
entrou com seu trio na Avenida Presidente Antonio Carlos, que servia de palco
para o desfile das escolas de samba, tocando “Cidade Maravilhosa” em ritmo

de frevo, que demonstra a interacéo das culturas:

Em 75 a Souza Cruz colocou no Rio dois carros: um nos
bairros e outro no centro. No centro, eu abri o desfile das
escolas de samba. Quando entrei na passarela tocando no trio
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‘Cidade Maravilhosa’ em ritmo de frevo — ainda nao existia
cantor-, botei aquela gringada pra descer toda, ali na Anténio
Carlos. No segundo dia, quando as escolas de samba viram o
sucesso do trio, ndo deixaram a gente entrar na avenida. Era
para a gente sair todos os trés dias. Quando eles viram o
sucesso no outro dia ndo deixaram. O coronel disse: ‘Sai dai
sendo eles te matam. N&o vai adiantar!’. Eu tive que sai. Fui
para a Rio Branco, para outros bairros, mas ndo pude
participar mais. Dai em diante, até hoje, ndo deixaram mais
entrar para puxar o desfile das escolas de samba (CAMPOS,
Apud DUARTE, 2005, p. 58).
Na visdo de Armando Luiz Sampaio Silva, em entrevista
concedida para Duarte (2005), os cordfes, batucadas, blocos de sujos e
escolas de samba perderam espaco na micareta de Feira de Santana
principalmente pela questdo financeira, ja que estes ndo possuem recursos
para cobrir seus custos. Mas também eles ndo despertam mais o interesse do
publico, que prefere apreciar as estrelas da axé-music. Com isso, cria-se um
conflito entre preservar aspectos da cultura regional e concilid-la com os
padrdes do carnaval de Salvador, o que é almejado pelo publico, lembrando
que os investidores também cobram isto, pois sabem o0 que pesa mais nos
retornos que conseguirdo. Este conflito ultrapassa as caracteristicas da folia e
se manifesta na geografia do espacgo dos cortejos, circuitos, percursos dos trios
e seus respectivos blocos.
Ainda tendo Feira de Santana como exemplo, 0o empresario
Armando Luiz Sampaio (apud, Duarte, 2005) salienta esta disputa pelo espaco
e sua complicada gestéo, pois h4 um espaco fisico de ‘X’ quildmetros no qual
se tem para administrar a participagdo dos trios, dos blocos, das escolas de
samba, dos blocos afro, afoxés, aliada a tentativa da prefeitura de inserir a
cultura da cidade nos locais nobres da festas. Destarte, em uma das edi¢cdes
necessitou-se de pessoas para abrirem espacos aos desfiles das atragbes
regionais, mas o publico demonstrou falta de interesse e foi aos poucos
embora da rua, desocupando os camarotes e até mesmo 0s trios elétricos
pararam.
Ou seja, a parte mais original da festa, considerando-se original o
gue seria do lugar e feito pelas comunidades pertencentes ao mesmo, perdeu
status dentro do modelo soteropolitano de micareta. Atualmente, se nota a

tendéncia de todo estilo musical subir em um trio elétrico e, ao eletrificar a sua
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musica, poder participar de uma micareta. Isto ndo deixa de ser uma forma de
pasteurizacdo e/ou transfiguracdo da cultura local em uma festa que ganhou
destaque sob diversos aspectos, sendo em muitas cidades consideradas
tradicBes incluidas no calendario turistico.

A atracao principal das micaretas sao os trios elétricos, sobre os
quais pesa a influéncia da midia, que projetou o casamento da musica baiana
com os trios e, por consequéncia, difundiu um modelo de festa. Como afirma
Orlando Campos (apud DUARTE, 2005) até a década de 70 eram poucas as
cidades que tinham a festa micaretesca em seu calendario festivo, mas com o
crescimento do carnaval de Salvador e a grande disputa dos trios elétricos,
diversas cidades, principalmente do interior da Bahia, deixaram de fazer o
carnaval para fazerem a Micareta. Com isto surge um “mercado de trios” para
atender a demanda e a necessidade de uma administracdo empresarial. Este
foi o caso do Trio Elétrico Tapajés, que se transforma numa empresa,
administrando apresentacfes de trios em diversas folias pelo Brasil. A
capacidade da festa micaretesca atrair publico foi aproveitada também em
eventos eleitorais, o0 que contribuiu significativamente para ampliar os tempos e
lugares da festa.

De acordo com Duarte (2005), no final dos anos 80 e inicio dos
anos 90, essa juncao de fatores fez com que houvesse uma diminuicdo dos
custos para as prefeituras e um maior nimero de participacdes para as
bandas. O processo de exportacdo das micaretas, na década de 90,
ultrapassou as fronteiras do Estado da Bahia e comecou a se espalhar por todo
o territdrio nacional. A primeira grande micareta foi a Micarande em 1989, em
Campina Grande, na Paraiba, conforme dissemos. Duarte (2005) cita algumas
outras que eram conhecidas no inicio do século XXI, mas que hoje modificaram
seu contexto ou foram interrompidas: Micarense, em Linhares no Espirito
Santo, Micandando, em Brasilia, a Micaronte ou Carna Bel6, em Belo
Horizonte, a Micasampa, em Sao Paulo, a MicaRio, no Rio de Janeiro, a
Micafor, em Fortaleza, a Micaroa, em Jodo Pessoa, a Recifolia, em Recife, o
Pré-Caju, em Aracaju.

Ressalta-se porém, que a exportacdo de um modelo de folia ndo

pode ser considerado em sua integra, pois como salienta Bauman:
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Todo ato é, até certo ponto, uma permutacdo original, uma
versdo Unica do modelo. Os modelos ndo existem de nenhum
outro modo, a ndo ser no processo de continua e inescapavel
transformac&o. Com a passagem do tempo, as transformacfes
atingem diversos graus de visibilidade, mas as mudancas sao
esparsas- e, ho momento em que adquirem proeminéncia,
assim como a novidade que se torna proeminente, elas séo
imprevisiveis, ja que emergem de uma profusdo de minusculos,
imperceptiveis e esparsos desvios. Na pratica da cultura, ao
contrério, da teoria social, ndo existe separacdo entre “estatica’
e “dindmica”, “continuidade” e “ mudanca” (BAUMAN, 1998,
P.170).

Sobre este processo de exportacdo e a atual formatacdo dessas
festividades, cabe salientar neste momento, que a micareta conseguiu se
dinamizar, mantendo o modelo carnavalesco de Salvador e absorvendo novos
publicos e novas atracbes. Assim, a complexidade de uma festa,
tradicionalmente de origem francesa, foi adaptada ao gosto brasileiro com uma

pitada baiana, tornando-se uma festa tradicionalmente brasileira.
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1.4 A “Micareta” na Atualidade: A Montanha Vai Até Maomé

As micaretas como festas, exprimem muitas relagcdes que
perpassam o cotidiano, reproduzindo no seu tempo e espaco alguns conflitos
desta dimensao do ser humano. Apesar da énfase a alegria, ndo se foge das
regras sociais, mesmo porque as festas criam ainda suas regras, que sao
traduzidas em rituais. Mas, a festa € também um evento e, sobre isto, Santos
(1996) adverte que suas sequéncias repetitivas ou acumulativas contribuem
para 0S processos espaciais, tanto nos eventos naturais, como sociais ou

histéricos. Paralelamente, o autor postula que

eventos sdo, pois, todos novos. Quando eles emergem,
também estao propondo uma nova histdria. (...) Esta presenca
absoluta funda a eficacia do evento. Onde ele se instala, ha
mudancga, pois 0 evento é uma brutalidade eficaz. (...) o que
tem de ser explicado é menos a novidade, mas a repeticao, a
regularidade, a uniformidade (...) A repeticdo seria a excecao,
o desvio, a anormalidade (...) Na verdade, os eventos mudam
as coisas, transformam os objetos, dando-lhes, ali mesmo
onde estdo, novas caracteristicas. (...) Os eventos dissolvem
coisas, eles dissolvem as identidades, propondo-nos outras,
mostrando que n&o séo fixas e por isso submetendo-nos ao
‘teste do saber’. Diante da nova histéria e da nova geografia é
0 nosso saber que também dissolve, cabendo-nos construi-lo
através da percepg¢do do movimento das coisas e dos eventos
(SANTOS, 1996, p. 116-7).

Marshall Sahlins (1990) afirma que no cotidiano as modificacdes
também se dao pela repeticdo, ou seja, as micaretas nao sO recriam espagos,
mas também é recriada na sua repeticao.

Na micareta ha uma conjugacdo do tempo presente com um
espaco modificado pela festa neste tempo, porém isto ndo impossibilita que
este espaco carregue consigo duradouramente o0s simbolos e valores
atribuidos neste periodo efémero, como também sédo essas modificacbes que
inscrevem no espaco fisico estes simbolos e valores. Afirmariamos mesmo que
os simbolos do cenério da festa ficam suaves no resto do tempo, porém o
anuncio da festividade faz com que renas¢cam, juntamente com os sentidos dos
lugares. As festas de estilo micaretesco, assim como outras, fazem com que o
lugar seja “recriado”, partindo-se do principio de que os folides dao significados

e sentidos aos locais, eventos, acdes e atores co-presentes, materializando no
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momento da micareta, uma existéncia singular com complexidades,
contiguidades e irregularidades préprias da espacialidade festiva, espacialidade
esta carregada de regras da vida cotidiana e de rituais especificos.

A construcao desses lugares de festa tem como base o conceito
de nova imaginacao de espaco. Diferente daquelas concepcdes elaboradas no
pensamento ocidental durante a modernidade, que chegaram a pensar em um
espago mais apético, a visdo pdés-moderna sugere que o mesmo é pensado a
partir de outro conjunto de ideias, tais como inter-relagéo, contemporaneidade
dindmica, abertura radical e heterogeneidade (MASSEY, 2008). Tal rumo nos
indica que os lugares das micaretas passaram por diversas transformacdes e
hoje ha resquicios da festa que Ihe deu origem, seja ela brasileira ou francesa.
Note-se que a sua espacialidade se fixou primeiramente na Bahia, e depois se
estendeu aos outros estados do pais, substituindo nos lugares conquistados
uma folia carnavalesca por elementos tipicamente relacionados a cultura
soteropolitana, ou introduzindo esta tradicdo ou representacdo de festa
carnavalesca mesclada, as vezes, de “elementos regionais”.

Duarte (2005) salienta que a Micareme, jA& com o nome de
micareta tera Feira de Santana como a referéncia mais importante da festa,
sobretudo na década de 1990, chegando, de certo modo, a ignorar a
preexisténcia da Micareme/micareta soteropolitana. Mas, a micareta espraiou-
se e 0 “contagio” de outras cidades pela “febre da micareta” ndo estava
relacionada estritamente com a decadéncia do carnaval, como também
revelava a producdo de atrativos turisticos, posto que a festa atraia pessoas da
regido para desfrutar da folia. Cunha (2008) relata que, em 1992, ocorria a
micareta em Morro do Chapéu, no interior da Bahia e, em 1995, j& era notavel
a micareta de Jequié-BA, onde a banda do autor (Banda Eva) participou de trés
dias de folia. Ou seja, o fator econdmico esteve associado a criacdo da
micareme em Salvador e, agora, correlaciona-se com sua expansao, seja pelo
interesse dos organizadores ou mesmo dos donos dos trios elétricos e das
bandas de axé-music que comercializavam seu produto.

Percebe-se que as micaretas sdo festas consideravelmente
recentes, porém, muitas ja se apresentam como tradicdo as vezes maior do
que o carnaval, se enquadrando nas tradi¢des inventadas de Eric Hobsbawn.

Como argumenta Duarte (2005) a marca original da micareta permanece, pois
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elas sdo implantadas em cidades onde o carnaval encontra-se em crise ou
decadéncia; perdendo sua significacdo, entusiasmo e participacao; por isso a
micareta se torna um arremedo da festa carnavalesca, no qual folides
aproveitam a festividade sem se importar com a forgca ou a auséncia de
tradicdo de um legitimo carnaval.

Quanto aos elementos chave para se considerar a micareta como
um modelo de festa que se tem atualmente, pode-se dizer que séo
fundamentais os trios elétricos, com sua estrela, e a axé-music (Figura 2),
sendo que esta ultima é tida como atracéo principal; mas tem-se aberto espaco
para atracfes regionais que decalcadas na micareta, procuram eletrificar o
ritmo a fim de empolgar a multiddo. Tais elementos revelam que a
compreensao que se tem de micareta é baseada numa interpretacdo do
carnaval de Salvador, ainda que se queira postular que Feira de Santana a
tenha embalado em seus bracos. Ou seja, a busca de uma origem faz se
chegar nestas duas cidades, mas atualmente se pode mergulhar em sua
construgdo e historia legitimadora com tensdes e interesses envolvidos

Tal compreensdo se consolidou, sobretudo, na década de 90,
motivada pelo turismo e com a influéncia dos veiculos de midia, que passaram
a propagar a imagem de alegria e entusiasmo que o trio elétrico proporcionava
aos folibes, despertando-lhes o desejo de participar desta festa popular,
distante geograficamente e, por isso, economicamente dispendiosa. Se o folido
nao foi a micareta, a micareta foi ao foliao!

A micareta com isso, leva consigo “um pedacinho do carnaval de
Salvador” aos folides que, por algum motivo, ndo participam da festividade
soteropolitana. Como alcancgou cidades além do interior da Bahia, a festa hoje
€ encontrada em diversas partes do pais, ndo estando limitada as grandes
metrépoles. Mas a ida das micaretas até o folido e as modificacbes
implementadas na cidade sede séo diretamente influenciadas pelas atividades
turisticas, como a utilizagdo da infra-estrutura, e este fator € significativo no
processo de redefinicdo do lugar, implicando na consideracdo dos limites de

influéncia da cidade no que se refere a hinterlandia de participantes.
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Figura 2- Elemento fundamental de uma micareta: o trio.

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Autores como Duarte (2005), Cunha (2008) e Azevedo (2007)
consideram a micareta como um carnaval fora de época de grande semelhanca
com o carnaval de Salvador; porém ao analisar mais detalhadamente o modelo
de festa atual, esta afirmativa se torna incoerente. Propomos que ndo basta
apenas destacar a presenca dos elementos chave deste carnaval, ou a
modificacdo da data de realizacdo para denomina-la como um “carnaval fora de
época” espelhado no de Salvador, pois realizar uma encenacao do carnaval de
Salvador implica em parametros mais extensos e mais complexos, como a
reproducdo de um cenario social e cultural.

Quanto a este aspecto de encenacdo, ou mesmo exportacéo de

um modelo para demais localidades, Bauman salienta que:

Nenhum ato humano é uma imitacdo completa e exata, cOpia
fiel, reproducdo precisa de um modelo ou papel redigido de
antemao. (Nos termos de Derrida, todo o ato é uma iteraca, e
ndo uma reiteracd.) Em todo ato, os modelos sdo mais uma
vez reproduzidos, em formas nunca totalmente idénticas (1998,
p.170).

As festas consideradas como micaretas na atualidade, apesar de

aparentarem uma realizacdo relativamente simples, respaldada em dois
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elementos fundamentais (o0 trio e a axé music) e com um viés totalmente
econbmico, escondem conflitos e complexidades quanto a utilizacdo do tempo
e do espacgo. Pode-se discutir assim a micareta a partir de alguns pontos:
temporalidade, utilizacdo de espaco publico e privado, modelo baiano e nuance
em relacdo ao carnaval de Salvador, carater popular, estrutura, organizacao e,
por fim, padronizacdo. Alguns desses pontos serdo trabalhados nos préximos
itens, sendo que aqui se atentara para a discussdo da estrutura da micareta, a
sua temporalidade, a tentativa de réplica do carnaval baiano e, por
consequéncia, a questao popular das festas micaretescas.

Comecemos pela estrutura, que sera enfocada em termos de
estruturas de participagéo, organizacao do evento e utilizacdo do espaco, mas
esta Ultima analisar-se-4 adiante.

A estrutura de participacdo € um ponto que remete a micareta ao
carnaval de Salvador, pois, basicamente, o folido pode participar de quatro
formas, quais sejam: blocos pagos, blocos gratuitos, camarotes e “pipoca”,
como pode ser notado na Figura 3, em que se registra um momento do
percurso do Circuito Barra-Ondina do carnaval de Salvador em 2009. A
distincdo entre essas formas de participacéo se faz nitidamente pela presenca
dos cordeiros, identificados com coletes de cores laranja e amarela, que
seguram a corda separando o espaco do folido do bloco e o dos participantes

da pipoca.
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Figura 3 - Parte do percurso do Circuito Barra-Ondina do Carnaval de Salvador

em 2009 - A separacédo do bloco pago para a pipoca.

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009

Os blocos pagos sao aqueles em que se compra o0 abada e com
isso o folido passa a ter alguns beneficios. E pelo abada que ocorre a distingéo
entre participantes que podem ir atrds do trio elétrico daqueles que irdo na
pipoca. Este termo é para designar aqueles que se encontram fora das cordas
que cercam os trios elétricos. Ou seja, sao participantes que estao nas ruas e
que podem ou ndo acompanhar o trio, porém ndo possui identificacdo quanto
sua vestimenta e nao possuem pertencimento do territério destinado aos
pagantes.

No bloco pago o principal beneficio esta relacionado ao territério
delimitado, ja que uma corda separa um espaco nobre (aquele mais perto do
trio) daquele que fica distante, ao final do cortejo. Porém, as vantagens néo se
limitam ao espac¢o acessado pelo uso do abada, visto que os folibes podem
utilizar ainda os sanitarios do carro de apoio, aléem de terem a sensacao de

seguranca promovida pela presenca de cordeiros e toda uma situacdo de
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euforia durante todo o percurso. Nota-se, assim, que nos lugares das festas
micaretescas existem relagcdes de poder produzindo territérios e, com isso,
definem-se territorialidades, ou seja, estratégias sao empregadas para
controlar, influenciar, afetar pessoas e recursos, controlando-se ainda
determinadas areas, independentes do seu tamanho (SACK, 1986).

Esta divisdo € comum em micaretas que ocorrem no espacgo
publico, porém ndo é o que acontece nas “micaretas” realizadas no espaco
privado, se é que se podem classificar estas festas como micaretas, mas isto
sera debatido em outra parte. Nas festas de estilo micaretesco privadas, que se
assemelham as micaretas por diversos fatores, como se paga um valor pelo
ingresso que da acesso ao local da festa, em geral, todas as pessoas tém
direito ao abada. Assim, a divisdo entre um tipo de participacao e outro se fara
pela diferenciacao das cores nos abadas, como pode ser visualizado na Figura
4, que mostra o0 abada azul para quem esta na pista e 0 marrom para folides
gue pagaram pelo camarote. Veja-se ainda que, os limites dos camarotes séo
estabelecidos por meio de uma sequéncia de barras de ferro que formam um
corredor, sendo que neste se posicionam alguns segurancas para consignar a

separacao dos participantes.

Figura 4 - A diferenciacdo dos folides por abadas e por espaco
ocupado- Goiania/2008.

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008
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Ja os folibes que podem comprar sua vaga em camarote pagam
um valor maior, mas tém beneficios como direito de participar de festas
posteriores com melhor infra-estrutura, comidas e bebidas incluidas no valor do
ingresso - o0 que ira classifica-los como “Open Bar” e “All Inclusive”. Os
camarotes passaram a ser o modo de participagcdo mais desejado pelos folides,
pois conferem certo status na festa. Ao mesmo tempo, exigem maior
investimento dos empresarios, sendo que muitos sao terceirizados, como é o
caso do camarote do Micaré Goiania, que foi organizado por uma boate da
cidade de Goiania, visualizado na Figura 5. Entre os camarotes, temos 0s
empresariais (aqueles cedidos aos patrocinadores e demais empresarios, ou
mesmo a empresas que compram cotas para colocar seus convidados), dos
blocos (quando a micareta possui diversos blocos produzem-se seus
camarotes) e dos cantores (como é o caso da Cantora da Daniela Mercury, em

Salvador, que pode ser visto na Figura 6).

Figura 5- Camarote do Café-Cancun da Micaré Goiania, Goiania/2008.

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008
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Figura 6 - Camarote da Cantora da Daniela Mercury, Salvador/2009.

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009
Esta divisdo conjugada pela proporcao de almejar o melhor lugar,

como por exemplo, camarotes de marcas nacionalmente conhecidas,
exemplificada na Figura 6 como a parceria da artista com a Revista Contigo,
assim como vestir-se e ser identificado como pagante, nos faz refletir sobre a
cultura e o desejo pelo consumo na pds-modernidade. Pois, ndo € somente 0
fato de mais proximo da “cultura” e sim do prazer do consumo do mundo
capitalista, pois sempre havera pipocas almejando estar dentro da corda, e de
guem esta dentro da corda assistir de camarote. Porém, ndo aprofundaremos

neste aspecto, s6 vale salientar que existe:

[...] o relacionamento entre cultura, economia e sociedade.
Esses fendbmenos tém resultado ainda num interessante cada
vez maior por conceituar questdes de desejo e prazer, as
satisfacdes emocionais e estéticas derivadas das experiéncias
de consumo, nao simplesmente em termos de alguma légica
de manipulagdo psicologica. A sociologia deveria procurar ir
além da avaliacdo negativa dos prazeres do consumo, herdada
da teoria da cultura de massa. Deveriamos nos esforcar para
explicar essas tendéncias emergentes com uma atitude
sociologica mais distanciada, sem acarretar simplesmente uma
celebracdo populista dos prazeres de massa e da desordem
cultural (FEATHERSTONE, 1995, p.32).

Acerca dos blocos gratuitos, os quais podem ser até mesmo

oriundos de um grupo de amigos e foram recebendo adeptos com o passar dos
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anos, percebe-se que estdo ficando mais raros a cada ano que passa, pois em
sua maioria relacionam-se a ideais relacionados com a cultura afro, defesa de
algum propdésito, ou seja, sdo diferenciados perante a mercantilizacdo dos
blocos que envolvem atracdes como o seu foco. A vestimenta dos participantes
nem sempre € padronizada e também nédo se pode realizar uma quantificacao
precisa de seus folides. Na verdade, este tipo de bloco € o que mais se
aproxima, ou justifica amplamente o carater popular de uma festa micaretesca.
No carnaval de Salvador estdo geralmente relacionados com protestos ou
demonstracdes de irreveréncia sobre algum fato ou pessoa e inexistem na
“festa privada” que se realiza em Goiania. Duarte (2005), ao comentar sobre as
estruturas de participacdo e organizacdo do evento conjugadas ao aspecto
popular das festas, salienta que grande parte dos blocos gratuitos, ou de
ideais, € um bloco afro de um bairro, ou de protesto, sendo subvencionado pelo
poder publico, do qual estas entidades possuem grande dependéncia para
brincar carnaval, ja que os patrocinadores preferem o retorno do investimento
com a contratacdo de uma grande estrela da axé-music do que assinatura no
livro de ouro desses blocos. Sobre a subvencdo do poder publico na
manutencdo desses blocos, Dias afirma que sua existéncia poderia ser

comprometida:

As organizacbes populares que poderiam encetar alguma
reacdo, a exemplo dos blocos afro, afoxés, blocos de
travestidos e blocos de indio, também se tornaram reféns do
modelo, pois hoje elas sdo cada vez mais dependentes de
financiamento publico e muitos dirigentes destas entidades sao
profissionalizados com estes recursos, resultando dai o receio
de qualquer mudanca na estrutura atual. E as reivindicacbes
dos dirigentes de entidades populares se ddo de forma pontual
e atomizada (DIAS, 2007, p.4)

A Ultima forma de participagdo analisada € a “mais popular” por
nao apresentar custo algum ao folido, podendo este se inserir na festa vendo a
folia passar, ou seguindo o trio durante todo o circuito; porém, em alguns
casos, com a restricdo da distancia em relacdo a posi¢ao do trio, pois os locais
mais préximos sédo “devida” e literalmente cercados, estando destinados aos
folides que pagaram pelo seu abada, como ja foi dito. Duarte (2005) adverte

que os blocos pagos se transformaram em grandes atracfes e acabaram com



54

0 que existia de manifestacdo mais auténtica dentro da festa, ou seja, os
blocos gratuitos, ou mesmo a pipoca.

Moura (2003) esclarece esta questdo da corda e dos folides
afirmando que aquelas sédo os elementos que separam o0s associados dos
outros folides. Sua necessidade, até 0os anos sessenta, relacionava-se com a
identificacdo do grupo; mas, a partir dos anos setenta e oitenta, serviam para
proteger os associados contra as investidas das galeras e para manter o
proprio territorio. Ja na virada dos anos noventa, a corda avanca contra a
multiddo, tendo que conquistar o espaco folgado para seus folides,
considerados pelo poder aquisitivo como pertencentes a classe média. Moura
ainda complementa que ha um gigantesco aparato paramilitar para manter
essas cordas, com coordenadores de seguranca, supervisores e cordeiros,
podendo estes chegar a seiscentos numa so6 entidade.

Assim, a corda € um marco territorial, separando quem € quem e
0 que cada um pode na divisdo espacial do lugar da festa. Destarte, é
instrumento usado para posse do lugar por uns e reconhecimento da perda
deste por outros. Sendo assim, o lugar construido em torno deste simbolo
reflete os acontecimentos, as hierarquias e as relagdes politicas, econémicas e
culturais variadas da sociedade.

Ao se produzir uma geografia da micareta surge O
questionamento do carater popular desta festividade, pois a grande maioria das
micaretas ja ndo € realizada em locais publicos, ndo havendo assim a pipoca;
ou seja, todos os folides pagam para participar da festa e os precos variam de
acordo com o territério pretendido no lugar da festa e, por tabela, com o status
almejado. Desse modo, gera-se uma nova subdivisdo espacial.

A estrutura de organizacdo de uma micareta relaciona-se com o
espaco utilizado, pois se esta for uma tipica micareta dispbe-se em espaco
publico, ndo perdendo a acessibilidade da populacdo, independente da sua
classe social ou condicdo financeira. A estrutura de organizacdo contarad com
ampla participacdo do poder publico, podendo ser inclusive o principal gestor
desta festividade. Porém, cabe advertir que o fato de o espaco ser publico, ndo
significa que o0 acesso seja irrestrito. J& se o evento for caracterizado pelo uso
do espaco privado, raramente o poder publico estar4d envolvido, ou tera

participacdo minima. Neste caso, 0s principais organizadores serdo o gestor
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local - que ficara responsavel pelo licenciamento do evento e todas as outras
acOes que se referem a execucdo da festa - o produtor musical da atracdo -
que verifica as condi¢cdes do evento, podendo estabelecer uma parceria de
bilheteria - e os patrocinadores - que dao sustentacdo a maior parte do
orcamento. A estrutura da utilizacdo do espaco, como foi dito, sera abordada
no subcapitulo intitulado Padronizacdo das micaretas e a utilizacdo do lugar: do
publico ao privado- um elo direto com os gestores-gerenciamento desse lugar
publico.

Ainda acerca da estrutura da micareta e sua semelhanca com o
carnaval de Salvador, cabe ressaltar a sua configuragdo como um negécio,

tomando outros espacos e tempos, como afirma Duarte (2005):

Ja foi visto que a Micareta é um evento que busca reproduzir,
num outro espago e num outro tempo, o carnaval de Salvador.
Em se tratando do espacgo de sua realizacdo verifica-se que
ela abandona aquele que proporcionou seu surgimento e vai
ocupar outras terras, distantes, com outras identidades
culturais, levada pelo influxo da midia, do marketing dos trios,
do sucesso da musica baiana. Observa-se entao que este tipo
de manifestacdo cultural, como a micareta, atualmente, nao
precisava ter ‘raizes’, ndo se faz necessaria a existéncia de
uma tradicdo para que ela possa acontecer. Mas, por outro
lado, permanece algum substrato que possibilita esta
identificacdo, aquela famosa ‘alma brasileira’, inexplicavel,
porém, perceptivel (DUARTE, 2005, p. 21).

Araujo (2003) problematiza ndo somente a questdo da identidade
brasileira com a festa, mas também o interesse que desperta no turismo
nacional e internacional, pois o carnaval, além de ser uma manifestacao de arte
cultura e diversdo, € também um bom negdcio. Assim, sob o0 pretexto de se
mostrar um pouco do carnaval de Salvador, outras cidades conseguem
dinamizar sua economia em determinada época do ano, atraindo os turistas
que, costumeiramente, dispensam quantias consideraveis no comeércio e
servicos da cidade realizadora do evento. Porém, a autora ressalta que este
evento ndo prima pela arte ou criatividade, mas tornou-se polo de atragéo,
talvez maior do que a “festa auténtica” relacionada com o calendario litdrgico.
Nascimento, de modo complementar, exara que a relacdo entre carnaval e

turismo sempre resultou em retorno financeiro:



56

O carnaval é uma festa que sempre funciona com o atrativo
turistico para as diversas localidades onde ocorre. Esse fator
faz com que seja necessaria uma intervencao relacionada ao
planejamento organizacional da localidade em quest&do, no
gue se refere a presenca de uma comemoracao que faz parte
da cultura e da identidade local e, como tal, deve ser
executada com base em uma perspectiva sustentavel (2003,
p. 49).

Como o turismo tem se consolidado perante os oOrgaos do
governo como uma ferramenta capaz promover o desenvolvimento do pais, as
politicas publicas deste setor buscam, a cada dia, oferecer estimulos aos
municipios para a criagdo de atrativos, dentre eles as festas de modo geral, o
carnaval particularmente e as micaretas de modo especifico.

Tais iniciativas das politicas publicas, neste caso, acabam
reafirmando que o sucesso das micaretas reflete a explosdo do carnaval de
Salvador. Em efeito, o carnaval soteropolitano se favorece de sua divulgacéo
na midia mesmo alhures e noutras épocas, despertando o desejo de
participacdo nos folibes. Sua projecao tem sido tao significativa que o “modelo
baiano” j4 orienta eventos pelo mundo, como o Carnalona, realizado com apoio
de instituicbes do trade turistico de Salvador, no final de 2005, em Barcelona,
na Espanha, havendo parceria do governo espanhol para a festa realizar-se até
o ano de 2009 (AZEVEDO, 2007). Mas, como observa Duarte (2005), por
alicercar-se na midia, no marketing e no poder publico e estar sustentado
antropologicamente na mutante, criativa e contraditoria cultura baiana, a
tentativa de seguir o modelo do carnaval de Salvador torna-se muitas vezes
inatil — talvez isto expligue o desaparecimento de algumas micaretas que ja
foram algum dia consideradas “tradicionais”. Ou mesmo, pela possivel
explicacdo de que esses eventos eram meramente grandes espetaculos com
shows contratados e assim interpretados como festas populares, que,
entretanto, ndo envolviam a cidade em que aconteciam na sua organizacéo e
dinamizacdo do evento, ou seja, poderiam ser espetaculos negociados e
oferecidos a um determinado publico.

O aspecto popular do carnaval fundamenta-se na utilizacédo dos
espacos publicos para a realizacdo da festa, pois os desfiles, ocorrendo nas
ruas, permitem a participacédo da populacdo como um todo. Aqueles que julgam

que o carnaval de Salvador é composto somente por blocos, estédo
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equivocados. Os blocos predominam quanto a forma de participacdo no
carnaval, mas os integrantes destes se dividem com o publico “fora da corda” a
sua atragdo que “puxa” o trio, bem como o espacgo a frente, ao lado ou atras do
trio separados por uma corda, como salienta o promotor de uma conhecida
cantora baiana ao ser questionado sobre o assunto: “Quem paga pela atracéo
€ quem esta dentro do Bloco, mas todos aproveitam a folia, pois 0 que separa
um publico do outro é apenas uma corda. E o que é uma corda, perante toda a
poténcia de um trio elétrico?” (Entrevista concedida a C. Valadares em 12 de
janeiro de 2009). No entanto, as formas festivas que apresentam relacdo com
as micaretas nao possibilitam mais esta oportunidade para o publico em geral,
ja que se transformam em festas privadas, ou seja, com acesso restrito aos
pagantes em local fechado.

Julgar que h& uma concorréncia entre o0s eventos €
desnecessario, pois muitas micaretas e festas do estilo micaretesco competem
entre si, ainda mais se forem cidades proximas uma da outra. Porém as
micaretas extra-soteropolitanas, apesar da dimensdo que apresentam, nao
conseguem competir com o carnaval de Salvador. Duarte (2005) salienta que
isto fica explicitado nas suas datas de realizacdo, visto que as micaretas
acontecem ao longo do ano para ndo concorrerem diretamente com o carnaval
de Salvador, quando todos os trios bons se encontram nesta cidade e os
interesses de manutencéo desta festa sdo maiores. Ao transferir seu carnaval
de fevereiro-marco para as micaretas de abril-janeiro, é possivel o
agendamento das grandes atracdes do carnaval da capital para participarem
destas folias. Mas com a disseminac¢do das micaretas por todo o pais, as suas
datas estdo se dilatando e dificultando a contratacdo das bandas e trios
elétricos, sem falar do caché cobrado pelas grandes estrelas dos trios mais
famosos.

Este vasto calendario nos remete ao conceito de “modo festivo do
brasileiro” que, apesar de possuir conflito, se sobressai como uma imagem
positiva. Da Matta (1997), acerca disto, entende que ha uma classificacdo dos
eventos segundo a sua ocorréncia, pois existem aqueles que fazem parte da
rotina do cotidiano e os eventos que ocorrem fora dessa rotina, ndo sendo,

neste caso, repetitivos. Destes Ultimos fazem parte as festas, os cerimoniais
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(ou ceriménias), as solenidades, os bailes, congressos, reunifes, encontros,
conferéncias, etc.

As micaretas, apesar de serem muitas no pais, ndo fazem parte
de um cenéario do cotidiano, embora reproduzam muitas de suas relacdes
sociais; mesmo porque, atualmente, ndo so os trios, como também a agenda
das grandes estrelas da axé-music determinam as datas de sua realizacdo. A
temporalidade da micareta é um fato curioso, pois embora se procure evitar a
coincidéncia de datas, no ano de 2009, em cidades do interior baiano isto

acabou ocorrendo, como pode ser visualizado no quadro 1.



Quadro 1- Micaretas na Bahia — realizacdo em 2009
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MUNICIPIO DATA
Alagoinhas 30/04 a 03/05
Amélia Rodrigues 21 e 22/03
Caetité 17 a 26/07
Caldeirdo Grande 24 a 26/04008
Canavieiras 01 a 05/02
Catu

Conceicéo do Jacuipe

Nao havera micareta

Conceicédo do Coité

Nao havera micareta

Costa do Sauipe 11 a 14/09
Eunapolis 05

Feira de Santana 17 a 20/04
Guanambi N&o havera micareta
Ibicarai 01 a 04/05
Ibotirama 08 a 10/08
Ilhéus 05
Inhambupe 18 a 20/04
Itabuna 05 a 08/02
Jacobina 01 a 04/04
Juazeiro 17 a 21/01
Morro do Chapéu 22 a 25/05
Nazaré N&o havera micareta
Olindina 14 a 17/08
Paulo Afonso 01 a 03/05, 05 a 07/09, 14 a 16/11
Pojuca 25 a 24/04, 19 a 21/05
Remanso 17 a 21/04

Ruy Barbosa

Nao havera micareta

Santo Antdnio de Jesus

Nao havera micareta

Sao Sebastido do Passé

Nao havera micareta

Teixeira de Freitas 08 a 11/05
Ubata N&o havera micareta
Valenca 09/11

Vitéria da Conquista 04 a 06/04

Fonte: Bahiatursa, 2008.
Organizadora: Valadares, C.

Estes dados de 2009, quando comparados com de outros anos,
mostram que muitas micaretas ja promoveram altera¢des de datas, procurando
manter o més de realizagdo. Mas a existéncia de um feriado e/ou o encaixe da
festa num fim de semana acarretam modificagcbes. Observe-se ainda, acerca
disto, melhores possibilidades de arrecadacdo de verbas e demais recursos
necessarios para a execucdo do evento. Cunha (2008) relata que, desde 1986,
a turné de grupos de axé, que difundiam as micaretas pelo interior do estado

comecava 40 dias depois do carnaval e se misturava com o Sdo Jodo, que é
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outra festividade bem representativa na Bahia e no Nordeste como um todo.
Logo apds esta festividade junina as micaretas ocupavam o segundo semestre
do ano. Antes havia mais consenso para que as cidades marcassem diferentes
datas de suas ‘micaretas’ a fim de atrairem maior ndmero de turistas, porém
este fato ndo ocorre mais com tanta frequéncia.

Segundo Duarte (2005) a temporalidade da festa é pouco
significativa para os folides, pois estes ndo se importam com as datas, e sim
com a festividade. Isto favorece a criagdo de novas festas que compdem uma
tradicdo inventada. Tais aspectos, como a temporalidade das festas e tradicéo,
facilitam que sejam decalcados nas micaretas alguns componentes importados
de outras festividades, os quais tendem a se apresentar copiando a forma de

exibicdo micaretesca. Ainda sobre este assunto, Maia sugere que:

A temporalidade das festas populares é marcada, usualmente,
por uma compreensdo do movimento historial em que se
releva o carater de tradicdo: ou seja, ha toda uma
preocupacdo por parte dos participantes em preservar um
legado de crencas, habitos, elementos alegéricos, etc., tidos
como fundamentais na significacdo/caracterizacdo/composicao
da festa como acontecimento. Todavia, ndo convém
interpretarmos essa tradicdo como uma “conservacao
desenraizada e indelével de significados/caracteristicos/

”m

componentes meramente ‘dados na histéria”, mas sim
enquanto uma possibilidade de realizacdo de uma heranga no
porvir (MAIA, 1999, p. 200).

Aqueles fatores mencionados antes — presenca de feriado, fim de
semana mais proveitoso (proximos a época de pagamento, por exemplo),
melhores possibilidades de arrecadacdo de recursos financeiros — fazem com
gue menos cidades mantenham as suas festas em datas fixas com passar dos
anos, gerando a simultaneidade de trés, quatro, até cinco festas. Além disso,
atualmente, o niumero de cidades em que h& micaretas ultrapassa a quantidade
de grandes trios, bandas e artistas, favorecendo também a dilatacdo do
calendéario festivo. Estes dados se tornam importantes, ja que a principal
caracteristica da micareta € a presenca de trios elétricos que “puxam” o0s
folibes, sendo necessaria em efeito, uma sincronizacdo espaco temporal das
festas nas cidades com a agenda dos trios, seja em pré-carnavalescos, apos a

semana santa, ou em qualquer outra época.
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Desse modo, ndo se pode considerar a temporalidade
descartando-se a espacialidade, pois, como afirma Massey em sua teoria do

espaco e tempo, apesar de distintos, séo indissociaveis e

Se o tempo se revela como mudanga, entdo o0 espago se
revela como interacdo. Neste sentido, o espaco € a dimensédo
social ndo no sentido da sociabilidade exclusivamente
humana, mas no sentido do envolvimento dentro de uma
multiplicidade. Trata-se da esfera da producao continua e da
reconfiguracdo da heterogeneidade, sob todas as suas formas
— diversidade, subordinacéo, interesses conflitantes. A medida
gue o debate se desenvolve, o que comeca a ser focalizado é
0 que isso deve trazer a tona: uma politica relacional para um
espaco relacional (MASSEY, 2008, p. 97-8).

Com base neste argumento, ratificamos que as micaretas, como
festas, produzem seus territdrios neste espacgo-tempo, cujas fronteiras podem
ser as cordas que dividem blocos e estabelecem uma hierarquia, ou 0s
camarotes criados para os de maior poder aquisitivo. No lugar da festa, atuam
também diversos atores, além dos participantes ou dos trios, como por
exemplo, as produtoras artisticas que gerenciam toda a programacao e venda
dos abadas, os quais ndo podem ser negligenciados numa analise relacional

do espaco.
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1.5 Exportacéao e Turistificacdo da Micareta - a Importancia da

Midia para a sua Divulgacéao

A temporalidade das micaretas e seu modelo de exportacéo
baseado no carnaval de Salvador para outras localidades se modificam a partir
de 1954. As transformacdes tém inicio com o convite do prefeito de Alagoinhas,
cidade do interior da Bahia, a um trio elétrico para tocar na micareta desta
cidade e, ao saber que na data de interesse o trio estabelecera compromisso
com o prefeito de Feira de Santana, o prefeito de Alagoinhas resolveu muda-la
para uma semana ap0s a de Feira de Santana a fim de incluir em sua
programacao o trio elétrico desejado.

A exportacdo da folia estava condicionada a disponibilidade do
elemento primordial de uma micareta: o trio elétrico. Segundo o empresario do
ramo do turismo e eventos Armando Luiz Sampaio, que também ja foi
secretario municipal de Esportes, Cultura e Turismo de Feira de Santana em
1994, ndo bastava ter um trio qualquer disponivel, era preciso ter o melhor, ou

0 mais famoso para se obter sucesso na festa:

...outro prefeito veio nos sondar da possibilidade de fazermos
também outra micareta, e assim foram aparecendo micaretas
por todo o interior baiano. Hoje, quase todas as cidades do
interior tém a sua micareta, sempre respeitando o calendario
dos melhores trios. Ha micaretas atualmente com oito, até dez
trios. Isto € muito bom porque da emprego a muita gente e
possibilita o musico de trio ganhar um dinheirinho fora do

carnaval (SAMPAIO Apud DUARTE, 2005, p.15).
Acerca da importancia do trio elétrico, que era visto antes como
apenas um caminhdo e se tornou elemento fundamental, Duarte (2005)
confirma que este vai estabelecer parcerias para realizagdo de micaretas no
interior, tornando-se caracterizador da festa e o responsavel direto pela
mobilidade das datas dos festejos que passaram a ocorrer em funcdo da sua
disponibilidade. Essa fidelizacdo estabelecida pela parceria realga que muitas
micaretas ja possuem atracfes tidas como “fixas”, ou seja, ndo ha somente
uma parceria com os proprietarios de trio elétrico, mas também com as bandas
da axé-music, criando uma tradicdo da festa pelo show do cantor tal ou qual,

que se transformou em marca da presenca da Bahia em outras localidades.
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Ferreira (2004) afirma que as micaretas sdo eventos exportaveis
na forma de folia que podem acontecer em qualquer lugar ou momento e que
recebem o nome genérico de “Carnaval fora de época”. O autor atribui esta
titulacdo as festas, € e foi utilizada nestes tipos de eventos, mas nao sendo
geneérico, pois ambos sdo denominacdes de eventos que se utilizam d formato
dos trios baianos para divulgacdo das festas que acontecem fora do periodo
carnavalesco. Porém, esta nomenclatura que sera discutida no presente
trabalho, se far4 a conclusdo de que seu uso € indevido.

A micareta, como modelo de carnaval de Salvador ndo poderia ter
o nome de “carnaval fora de época’, porque nao mantém 0s maiores
significados da propria etimologia da palavra “carnaval’, pois nesta esta
embutida a questdo sagrada e a nocdo de seu periodo de realizagédo, que esta
ligada ao calendario litirgico da quaresma. A micareta ndo apresenta nenhuma
ligacdo com o sagrado e muitas ja ndo tém o carater popular da manifestacao
festiva carnavalesca. Seguindo-se por esta perspectiva, mesmo 0 nome
“micareta” € improprio para designar determinadas festas que tém os
elementos chaves trio e axé-music, ja que ndo possuem o aspecto popular de
ocupacao de espacos publicos, passando a realizarem-se em locais privados.

A exportacdo dessa festa se transformou em ferramenta de
marketing, ou melhor, em festas tradicionalmente inventadas. A nomenclatura
da festa como micareta, folia ou indexando-se alguma referéncia ao carnaval
(Carnabeirdo, JF Folia, Micaré Goiania) tornam-nas objeto do interesse de
grandes empresas, desejosas de associar suas marcas a estes eventos
atraentes ao publico. Algumas micaretas, como o Carnatal, se transformaram
em exemplo de estrutura e dimensdo de uma auténtica micareta, se € que
“auténtica” é o termo mais apropriado. Mas, auténtico ou ndo, o que importa é
que, como argumenta Ferreira (2004), e neste aspecto concordamos com o0
autor, a festa carnavalesca baiana estabeleceu-se em bases bastante diversas
dos demais grandes carnavais brasileiros, como os do Rio de Janeiro e do
Recife.

Cunha (2008) exemplifica o processo de exportacdo desse
modelo de folia dando o relato de quando tocava na banda Eva e realizava
turnés pelo Brasil para animar as micaretas, seguido principalmente, pelo

publico jovem. Cita o exemplo de Brasilia (DF) que se tornou um reduto da
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musica baiana, com shows memoraveis na boite Zoom e no estacionamento do
fundo do shopping “Gilberto Salomao”, com a Micarecandanga.

A difusdo das micaretas pelo pais também foi favorecida pela
conjugacao dessas festividades com a midia, como foi 0 caso da micareta de
Feira de Santana, uma das primeiras a importar o modelo de festa de Salvador.
A micareta daquela cidade teve sua divulgacédo por meio televiso, e atribuem a
amplitude de sua promocao pela insercdo em ambito nacional nos horarios
nobres, o que acarretou o interesse das empresas em apoiar e inserir sua
logomarca nas atracées de maior destaque, o que de certa forma influenciou
até a organizacao da festa (SAMPAIO apud DUARTE, 2005).

Como foi relatado no item anterior, a estrutura para este tipo de
folia aos moldes do carnaval de Salvador, apesar de exigir um alto investimento
tem poucas necessidades, pois seus elementos sdo minimos ao se comparar
com o grande arsenal de infra-estrutura necessaria para um desfile de escolas
de samba, como por exemplo, do Rio de Janeiro ou do Boi-Bumba de Parintins.
Exportar uma festa carnavalesca tendo como referéncia o modo de festa
carioca exigira muito mais esforco do que custear um palco andante, levando
sua sonoridade pelo pais. Além disso, as fantasias do carnaval do Rio de
Janeiro necessitam de uma producdo muito mais onerosa do que um simples
abad4. Mediante essa andlise hipotética de exportacdo de outro modelo de
folia que tem como base a encenacdo carnavalesca, pode-se perceber o
elevado custo e diminuicdo do lucro, ou o esforco herculeo que teriam os
organizadores para arrecadar mais patrocinios a fim arcar com os custos da
festa dos desfiles de escolas de samba comparativamente a micareta.

A facilidade de se levar a um determinado publico um trio elétrico
nao lhe retira o mérito da qualidade e da satisfacdo provocada nos folides,
porém em comparacao com demais modelos de folia a micareta se torna mais
pratica. Ressalta-se ainda, que um patrocinador pode ter estampada a sua
marca num abada, conforme mostram as Figura 7 e 8, e seus simbolos ndo
podem ser cortados os retirados na customizacdo. Ja, o merchandising €&
proibido no desfile das grandes escolas de samba do Rio de Janeiro (em
fantasias e alegorias), ainda que parte de sua verba seja patrocinada por
empresas privadas ou entidades publicas.
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Figura 7 — Aviso do Guia do Folido do Carnaval 2009 de Salvador

Fonte: Folder - Guia do Folido do Bloco Harém do Carnaval de Salvador
2009

Por meio da Figura 7 também, se nota questdes como a
padronizacdo de comportamento perante vestimenta que podem auxiliar na
compreensdo de alguns interesses envolvidos, como dos patrocinadores,
inclusive da forma de exportacdo da festividade.

Figura 8 — Foto da marca do bloco na frente do abada e marca
dos patrocinadores na parte de tras do abada- Carnaval de Salvador 2009
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Fonte: Aadé do Bloco Harém.

Assim sendo, o marketing das micaretas atinge todo o pais e
contagia os seus adeptos que séo os folides, turistas, consumidores migrantes
de todas as localidades, ou chamados de micareteiros, e todos impulsionam a
economia das cidades; paralelamente, gestores, produtores e empresarios
esperam pelo retorno.

Esses atores fazem das festas micaretescas um grande atrativo
turistico. Mas, o que motiva estes turistas? Pode-se supor que sejam as
grandes estrelas da axé-music, ou simplesmente o trio elétrico, pois ha uma

magia em pular atras do trio elétrico, que proporciona euforia e o desejo de
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participar e vivenciar a emocao diferente provocada pela mistura de ritmos,
som estridente, uma boa atracdo e a multiddo. A predisposicdo de
experimentar esta emocao € estimulada pela midia que ao transmitir ao folido o
carnaval de Salvador, faz com que ele se torne potencialmente um micareteiro.
Desse modo, como observa Duarte (2005), as imagens e sons do carnaval de
Salvador transmitidos pela midia e recebidos pelos que os assistem podem
despertar o desejo de participacdo nesta festa, ou mesmo num evento como
esse, pois, 0 assistente que se encontra impossibilitado de participar do
carnaval soteropolitano nota plausibilidade de inserir-se numa festa nos
mesmos moldes em localidade mais proxima.

A exportagédo do estilo do carnaval soteropolitano em forma de
festas e micaretas abre a possibilidade de outros lugares terem oportunidade
de viver o “clima” do carnaval baiano da descontracdo, da alegria, desta
aparente igualdade social como se um projeto de nacao estivesse ai sendo
consumado, nacdo ndo no sentido politico, mas festivo e cultural. A micareta ja
se configura como a mais nova forma de se brincar o carnaval durante todo o
ano, todavia, mesmo havendo em algumas festas a restricdo do espaco a ser
utiizado, o folido apenas experimenta uma falsa sensacdo do carnaval
soteropolitano, podendo considerar que a micareta se apresenta como tentativa
de réplica deste.

A micareta também alcancou outros paises, e isso desde o inicio
da década de 80, quando o mundo passou a conhecer o trio elétrico, o que
explica em parte o elevado numero de turistas estrangeiros no carnaval de
Salvador. Essa amplitude internacional do carnaval impulsiona as festas
micaretescas a cruzarem fronteiras em busca de novos folides. A imagem
projetada esta relacionada com o estere6tipo de um Brasil que possui um povo
alegre, que tem no carnaval e no futebol a sua razdo de viver, e ainda com a
sensualidade e sexualidade do(a) brasileiro(a). Osmar Macedo nos relata um

pouco de sua trajetdria com o trio elétrico pelo mundo:

Ja tivemos esta experiéncia na Franca, fizemos toda a Riviera
francesa: Nice, Toulon, Cahtéau Valon, até Suica. Em Roma
mesmo, fizeram um trio elétrico pra gente tocar. Levou mais de
cem mil pessoas na Praca Navono, isso em 83. Em 86
estivemos em Toulon. H& pouco tempo Armandinho esteve
com um trio elétricos em Paria, com Margareth Menezes,
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Gerdnimo. Isso vai tomar conta do mundo! Em qualquer lugar,
pula, tem sempre baiano ou brasileiro que ja pulou perto e dai
eles fazem igual”, conta Osmar. Perguntando se isso € o que o
Brasil tem de melhor para exportar, a festa, o trio elétrico,
Osmar ndo vacila: “Nao tenho davida! Uma coisa eu garanto: o
Brasil nunca vai exportar relégio para a Suica, mas ja exportou
trio elétrico; nunca vai fazer avido pra exportar para Toulon,
onde tem a fabrica do Airbus, mas ja exportou o trio elétrico.
Isso me enche de orgulho, junto com meus inventos na area
da mecéanica (MACEDO apud DUARTE, 2005, p.24).

Logo, o marketing do carnaval de Salvador interfere no marketing
das micaretas, transformando-a de potencial mercadolégico em produto
vendavel. A quantificacdo de micaretas existentes no pais é de dificil
mensuracao, pois além das modificacbes nas datas muitas acabaram com o
passar do tempo, enquanto outras surgem aos poucos sem ter divulgacao
nacional. O que se tem é um levantamento das festas privadas com o estilo
micaretesco que mais se destacam no calendario turistico das cidades, em
sendo evento de amplitude nacional, o que totaliza fora da Bahia 63 festas no
ano de 2008.

A difusdo dessas micaretas e festas de estilo micaretesco pode
ser apresentada também pelo indice de participacbes de folibes em
determinada festividade deste estilo. Neste caso, foi analisada a Micaré
Goiania e a frequéncia com que os seus folides participam de outras festas do
mesmo estilo, ndo fazendo distincdo, porém, entre festas privadas e micaretas.
Foi aferido que 61% dos folides participam de outras, sejam elas em espagos
publicos ou em espacos privados e apenas 39% sO participam da Micaré

Goiania, como pode ser visualizado na Figura 9.

Figura 9 — indice de participacdo em outras festas de estilo micaretesco
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Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008.

Portanto, as fronteiras geogréaficas ndo impedem a realizacdo
destas festas e tampouco a participacdo de folides-turistas. Elas ocorrem em
qualguer época do ano e sao exportadas como modelo de festas para todo o
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pais. Acerca deste tema Bauman ao analisar a globalizacdo, nos leva a refletir
sobre a influéncia deste processo também nas festas, pois as distancias ja nédo
importam mais, sendo as fronteiras meras formas simbdlicas e sociais, quer
dizer, “a distancia € um produto social; sua extensdo varia dependendo da

velocidade com a qual pode ser vencida” (BAUMAN, 1999, p. 19).
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1.6 Padronizacdo das micaretas e a utilizacdo do lugar: do

publico ao privado

Neste item sera discutido a padronizacdo das micaretas, pois
estas, aléem de inicialmente seguirem mais proximo possivel o modelo do
carnaval de Salvador, se desfazem aos poucos de suas caracteristicas, seja
pela privatizacdo das festas, seja pelos elementos que foram inseridos como
aspectos peculiares da cultura local. Isto aos poucos foi desaguando em uma
padronizacdo entre as formas de se fazer a festa, uma vez que com este novo
modelo de festas privadas ocorreu a modificagdo da utilizacdo do espaco e, por
conseguéncia o envolvimento entre o publico e o privado, ndo se limitando ao
aspecto fisico, mas incluindo também a gestdo da festa e o carater popular
desta.

De acordo com Duarte (2005) e Rego (1986) a Micareme, tipica
festa que ocorria no espaco publico, passou a acontecer em qualquer dia e em
qualquer lugar, ndo tendo nada a ver com a tradicdo eclesiastica, notando-se
ainda uma homogeneizacdo. Antes eram mais sensiveis as especificidades,
estabelecidas segundo o bairro, o comportamento social, econémico e
etnografico, e mesmo o0 seu processo ludico. Porém, o trio elétrico veio para
alegrar, mas também para destruir e romper com outras tradigdes, pois nivelou,
“pasteurizou” e tudo virou carnaval modificado. A tradicdo original e a real
intencdo da micareta perderam a batalha para a economia do trio, em que
confluiam varios interesses, como o0 da a midia, que vulgarizou uma tradicédo
inventada®.

Como as manifestacdes locais sdo pouco preservadas, as festas
de micareta, e mesmo as festas do estilo micaretescos, passaram a ser todas
iguais, indiferenciadas, relacionadas a um sentido univoco (de carnaval fora de
época) e direcionadas a um segmento, aquele que aprecia 0s trios e 0s blocos
de trio. Ao tentarem ser uma copia do carnaval de Salvador, ndo preservaram

alguns elementos que seriam posteriormente o diferencial entre elas, o que

! Por “tradicdo inventada” entende-se “... um conjunto de préticas, normalmente reguladas por
regras tacita ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual ou simbdlica [que] visam
inculcar certos valores e normas de comportamento através da repeticdo, o que implica
automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado. Alids, sempre que possivel, tenta-
se estabelecer continuidade com um passado histérico apropriado.” (Hobsbawm,p.12, 2002).
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poderia chamar mais atencéo do publico e do turista, deixando marginalizada a
participacdo das entidades de feicdo mais popular, como as escolas de samba,
blocos afro e afoxés, empobrecendo a festa e fazendo com que o publico s6
tenha a oferta de festas pasteurizadas.

Esta padronizacdo pode ser tratada como uma forma de
mercantilizacdo da cultura, ou do ndo cumprimento da heterogeneidade da
producdo e do consumo do mundo pés-moderno. Esta proposta defendida por
Harvey reflete também os costumes e o mercado, ao relacionar os gostos e

filosofias com 0 mecanismo de producao, trabalho em massa e padronizacao:

O mesmo molde de camisa pode ser produzido por fabricas de
larga escala na india, pelo sistema cooperativo da ‘Terceira
Itdlia’, por exploradores em Nova York e Londres ou por
sistemas de trabalho familiar em Hong Kong. O ecleticismo de
praticas de trabalho parece quase tdo marcado, em nosso
tempo, quanto o ecleticismo de filosofias e gostos poés-
modernos (2005, p. 175).

A padronizagdo do modo de fazer a festa e a configuragcdo do
espaco delimitado para esta podem gerar perante a percepcao do folido, uma
igualdade quanto a utilizacdo das ruas e dos locais de folia. Ou seja, muitos ja
nao atribuem uma identidade coerente do tempo e do espaco com o local da
festa, seja este nas ruas da cidade, ou mesmo em locais privados. Para muitos
folibes é essencial apenas a presenca dos elementos principais desta festa,
ndo importando que ela seja feita num lugar publico ou privado. Pois de alguma
forma que se queira desfrutar da festividade, o folido ter4 que adquirir o abada
que é o que permitird 0 acesso ao espaco privado, estando perto ou ndo do trio
elétrico.

Como afirma Fonseca (2005 p. 388), os espacos padronizados
sdo aqueles que “repelem as aderéncias e rechacam a memoéria, ambitos
impermeaveis a recordacdo, que se repetem e se reproduzem em lugares
diferentes, sem gerar identidade”. H4 que se considerar ao analisar esta
padronizacdo, o fato de que as festas que possuem um estilo micaretesco
estdo relacionadas com as caracteristicas da Bahia. Assim, a permuta cultural
€ unilateral, ou pode-se considerar a ndo-permuta, pois somente sado levados

aos diversos cantos os elementos relacionados com a identidade baiana. Elas
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modificam e causam impacto significativo no espaco social e no imaginario da
localidade.

A padronizacdo pode ser exemplificada nos locais e na infra-
estrutura, como citam Rémy e Voyé, ao retratarem a busca pela padronizagéo
de locais como hotéis e, assim se implementar um modelo a ser seguido, que
por mais que construa elementos locais, sempre pretende passar a seus
héspedes que ele pode desfrutar de todos aqueles servicos em qualquer local

onde tenha o hotel da mesma rede hoteleira:

Assim, em paises diferentes, os centros comerciais e 0s
grandes hotéis internacionais serdo muitas vezes concebidos
segundo determinado modelo, de modo que permitam uma
familiaridade imediata a utentes ndo habituais que frequentam
este tipo de equipamento nos lugares mais variados (1992,

p.4).

As micaretas reconfiguram a delimitacdo do espaco, atribuindo
valores sentimentais, transformando vias publicas em lugares, ou
simplesmente dando outro significado ao local. A estrutura urbana da cidade
incorpora e exprime valores, como ocorre na delimitacdo dos trajetos dos trios
que refazem a ordenacdo do espaco. Os blocos ao utilizarem as ruas, fazem
com que se instalem territoralidades nitidas, se compararmos com 0O UuSO
cotidiano das vias. Ou seja, no tempo da festa o espaco ganha outro
significado, envolvendo o imaginéario social, fazendo das ruas tanto um local
como um lugar da festa.

Essa modificacdo também € condicionada pela utilizacdo de
modelo padronizado das caracteristicas das micaretas ou das festas com estilo
micaretesco, pois as cidades e/ou locais podem ser tratados como cenarios,
nos quais a interacé@o do folido é mais intensa com o trio elétrico, do que com o
local. Isto impossibilitaria, de certo modo, a denominacao do espaco delimitado
da festa como um lugar, pois para ser considerado como tal, é preciso ser um
produto de interrelagbes, conforme o pensamento de Massey (2008). Por esta
interacdo ser primordial, juntamente com a atribuicdo de sentimento para se
produzir o lugar da festa, a utilizacdo do espaco € o elemento chave, pois deste
se determina a identificacdo dos modelos de festas.

Entretanto, a padronizagdo das festas n&o requer que

necessariamente as de estilo micaretesco estejam simplesmente dadas num



72

local, e as micaretas fundem um lugar. Por mais que se tenha uma
consideracdo pragmatica de onde ocorre a festa, ndo se podem relegar as
diferentes percepcdes do sujeito que experimenta e vivéncia o espaco. Mas,
ainda assim, alguns fatores podem interferir na percep¢édo do espagco, como o
uso do espaco privado, ao invés do publico, e o carater popular da festa.
Segundo Chaudoir e Ostrowetsky, os eventos ou festividades que ocorrem nos
espacgos publicos deveriam englobar toda a populagdo e o viés turistico. A
atratividade que a festa promove deve estar vinculado com a descoberta de um

novo lugar.

Na maioria das vezes esses eventos tém a ambicédo de tratar
toda a populacéo, e sobretudo, a populagédo da cidade como
um todo. Segundo a légica de mercado, ndo se trata apenas
de atrair o maximo de audiéncia/turistas, ou mesmo de sugerir
este espetdculo para apenas consumidores passivos, mas
antes de convidar o consumidor como a um espetaculo. [...]
Em suma, a rua funciona como um espelho, onde uma
subjetividade urbana enterrada ou emergente é convidada a
tomar forma, a descobrir a sua identidade (CHAUDOIR &

OSTROWETSKY, 1996, p. 84).2
Todavia, as festas em locais publicos ndo tém alcancado esse
objetivo de envolver toda a populacdo, uma vez que a geracdo de locais
territoralizados e a énfase dada as atracdes da festa se superpdem a
abrangéncia da cidade e do popular. Quanto ao carnaval, o0 que confere sua
caracteristica popular € a utilizacdo de espacos publicos e a democratizacédo da
participacdo. Ja, nas micaretas nota-se a desconstru¢cdo, ou melhor, a
substituicdo desse espaco pelo privado e do carater democratico pelo seletivo,
ndo podendo ser por esses critérios, consideradas como uma representacdo do
carnaval em outras localidades e fora de época, apesar disso as micaretas
usam o discurso e marketing do carnaval, por isso interessa a varios atores
envolvidos neste processo. Atualmente, algumas micaretas com o viés original,

ou seja, ocorrendo nas ruas, ainda séo realizadas no interior da Bahia. Em

2 “La plupart du temps, ces manifestations ont I'ambition de s'adresser & I'ensemble de la
population, et pardela, a la population de la vile comme ensemble. Selon la logique
marchande, il ne s'agit pas simplement d'y drainer le maximum de public, ni méme de proposer
ce spectacle a des simples consommateurs passifs, mais bien plutdt de convier a la
consommation comme a un spectacle. Puisque s'y met en scéne un segment de I'histoire de
leur ville, de son évolution récente, voire de sa pré-hitorie comme pour la Ferme, les associer a
une perfomance dont ils sont les acteurs. Bref, la scene dressée fonctionne comme un miroir,
ou une subjectivite urbane enfouie ou naissante est conviée a prendre forme, a découvrir son
identité.” (Chaudoir e Ostrowetsky , 1996: 84)
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ambito nacional, as que continuam nas ruas sdo apenas o Carnatal (micareta
da cidade de Natal-RN), Pré-Caju (micareta de Aracaju- SE) e a Micareta de
Feira (micareta da cidade de Feira de Santana — BA).

De acordo com Barrios (1986), o espaco socialmente construido
compreende 0 conjunto de elementos materiais transformados pelas praticas
econbmicas e apropriadas pelas praticas cultural-ideolégicas. Quanto a
apropriagdo do espaco publico por uma festa, € necessario ressaltar que, em
sendo ela micaretesca ou carnavalesca, faz com que certos lugares do
cotidiano adquiram importancia simbdlica coletiva, a qual se relaciona com a
economia, a cultura e a ideologia, como € o caso das avenidas e ruas dos
circuitos de Salvador; mas, ocorre ainda a importancia simbdlica dada também
pela prépria festa como evento. Esta concepcdo de construcdo de lugar
ultrapassa a de Lefebvre (1974), que o coloca totalmente vinculado ao
cotidiano.

Ha que considerar que os espacos podem representar durante o
dia significados atrelados ao cotidiano, porém quando outras sociabilidades se
desenvolvem esses espacos se emprenham de significados: deixaram de ser
meros logradouros publicos para se transformarem em lugares (LEITE, 2002).
O mesmo autor complementa que “a construcédo social dos lugares politiza o
espaco urbano (qualificando-o como espago publico), na medida em que cada
lugar, para se legitimar perante o outro — e a partir do qual se diferencia”
(LEITE, 2002, p.130)

1.6.1. O espacgo publico como determinante da micareta

Para analisar a micareta um conceito a ser ponderado é o de
espaco publico, pois, de acordo com Ferreira e Marques (2000), um novo
conceito de publico ja esta em vigor, mas o fato € que o préprio conceito de
publico e privado parece ter-se afastado da idéia tradicional que o associava a
concepcao juridica de propriedade: ruas e pracas, instituicdes governamentais,
administrativas ou de oferta de servicos. Assim, surgem novosS espacos
privados, semi-privados ou semi-publicos e estes assumem a fungéo de abrigo
da vida coletiva urbana, sendo abertos em tese, de maneira irrestrita ao
publico, mas também esses espacos estdo localizados no interior de areas

comerciais (shopping centers, casa de recepcdes) ou mesmo residenciais
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(condominios horizontais ou verticais) e se tornaram palco de grandes eventos
profissionais e familiares.

Para Gomes (2003), o espaco publico ndo pode ser definido
apenas com a concepcao de que é publico aquilo que nao € privado, pois
existe a ambiguidade de fronteiras e também outros estatutos possiveis para o
espaco: comum, coletivo, etc. Quanto a se dizer que o espaco publico € uma
area juridicamente delimitada, utilizando o texto legal que regulamenta a
existéncia destes espacos significa inverter os procedimentos de que o objeto
h& que existir primeiro para que o0 mesmo seja definido, podendo assim atribuir
variacfes fenomenoldgicas que ndo obrigatoriamente sdo do interesse estrito
da legislacé@o descrever. Ainda, considera-se erroneamente que espaco publico
€ aquele simplesmente definido pela qualidade de livre acesso, pois nao
distingui pablico de coletivo ou comum, ou seja, a simples caracteristica de ter
um acesso livre ndo configura um estatuto publico ao espaco.

Serpa (2004) atenta para a utilizacdo do adjetivo “publico” que diz
respeito a uma acessibilidade generalizada e irrestrita. Assim esta classificacao
de espaco deve ser acessivel a todos, porém geograficamente ha algo mais do
que o simples acesso fisico a espacos “abertos” de uso coletivo.

Sobre este acesso ao espaco publico e as atividades que nele
seriam possiveis Santaella (2008) salienta que se tornou objeto de
regulamentagbes cada vez maiores, com novas formas de policiamento e
vigilancia, bloqueando iniciativas de ocupacédo espontanea. Ao relacionar o

espaco publico com o lugar Gomes comenta que este é:

[...] fisicamente onde ndo haja obstaculos a possibilidade de
acesso e de participacdo de qualquer tipo de pessoa, ndo
deve estar condicionada a forca de qualquer outro critério,
sendo aqueles impostos pela lei que regula os
comportamentos em 4reas comuns ao espaco publico [...]
(2003, p.20).
O espaco publico como lugar é aquele que ressalta as diferencas,
que possui conflitos, problemas da vida social e onde estes sdo assinalados e
significados (GOMES, 2003). Ja Leite (2002) atenta-se para a diferenciacéo
entre espaco publico e espaco urbano, sendo o primeiro definido pelo segundo
por meio de seus UusSOS e contra-usos que neles se estruturam. Assim,

dependente deste uso se pode ou nao resultar na construcdo de um espaco
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publico. O autor alerta para a relacdo de espaco pubico com a de espaco
urbano aberto, sendo o espaco publico “algo que ultrapassa a rua; como uma
dimensao socioespacial da vida urbana, caracterizada fundamentalmente pelas
acOes que atribuem sentidos a certos espacos da cidade e sao por eles
influenciadas” (LEITE, 2002, p.116).

Neste estudo tomamos apenas o espaco publico da rua, na
qualidade de um espaco que permite as pessoas se integrarem a festa sem
terem custo para com ingressos, estando subordinadas ao aparato legal que o
rege. Mesmo assim, nota-se que as festas vém se adequando a realidade
urbana, sendo transferidas de ruas e avenidas histéricas para locais que
suportem mais pessoas e que compliguem menos o transito da cidade, enfim,
muitas sdo as variacdes na evolucdo de cada micareta. Exemplos serdo
mostrados, como o caso de Feira de Santa, Pré-Caju e Natal.

Porém, a realizacdo das festas em espaco publico ndo faz com
gue este perca o0s aspectos de um lugar, que pode ser compreendido como um
encontro de trajetorias em processo (naturais e humanas), conforme Massey
(2008). Pelo contrario, faz com que no periodo da festa ele adquira mais
significados e, por meio da autonomia do lugar, pode através da identidade
coletiva, refletir uma cultura mais forte, porque permite o encontro ou
desencontro de diversas trajetorias, fazendo com que as manifestacbes que
nele ocorrem sejam assimiladas por todos. Sobre a relacdo entre lugar e

espaco publico, Berdoulay complementa:

N&o so € o conceito do lugar lhe permite enfrentar o fendémeno
da territorialidade associados com a crise da modernidade,
mas também em relacdo ao alcance. Em particular, a retérica
anti-estatal e anti-fronteira que possui pds-modernismo parece
ser uma visdo simplista da dinamica das culturas e dos
lugares. Acima de tudo, € o pre¢co de um reconhecimento da
autonomia do lugar, que pode criar as condicBes para a
emergéncia de um espac¢o publico util na vida democratica.
Assim concebida, ela jA& ndo deveria ser concebida em
oposicdo a identidade coletiva, na medida em que estimula o
trabalho da prépria cultura (1997, p. 308).°

3 “Non seulement la notion de lieu permet-elle d'aborder les phénomeénes de territorialité associés a la
crise de la modernité, mais elle permet aussi d'en relativiser la portée. Notamment, la rhétorique anti-Etat
et anti-frontiere que porte le postmodernisme apparait comme une vue simpliste de la dynamique des
cultures e des lieux. Surtout, c'est au prix d'une reconnaissance de l'autonomie du lieu que peuvent se
créer les conditions d'émergence d'un espace public utile a la vie démocratique. Ainsi congu, celui-ci ne
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De acordo com Cardoso (2001), as experiéncias culturais da
sociedade, aqui traduzidas em objetos, permanecem sob forma de
possibilidades a serem recuperadas pelo uso do espaco publico; uma
expressao das relacdes sociais. A experiéncia das relagdes sociais no espaco
publico se da de maneira diferenciada entre os pagantes e agueles que ndo se
apropriam das mortalhas, abadas e néo estdo “presos” as cordas dos blocos,
fazendo com que este espaco se apresente como “mais democratico”; pois,
sua realizacdo é sempre individual e simultaneamente coletiva. Notam-se 0s
das classes sociais que conseguem acesso - e dinheiro- para comprar uma
forma de participacdo que destaca o seu poder aquisitivo e 0os demais que
usufruem das atracdes, ainda que distantes destas, j& que outros a financiaram
e, por isso, ficaram mais proximos; mas em ambos 0s casos cada um realiza a
sua experiéncia cultural. Ressalta-se que os de fora das cordas também estao
“presos” na sua irregularidade cotidiana, permanecendo latente a possibilidade
de apropriacdo do espaco publico.

Sobre a utilizacdo dos espacos e classes especificas, Fonseca
(2005) afirma que o padrédo de uso do espaco publico varia com a classe social,
como por exemplo, nas populagbes menos favorecidas que utilizam
intensamente 0s espacos publicos abertos, ao passo que as populacfes de
renda média e alta sdo mais seletivas e preferem outros espacos, mas salienta-

se que este uso também pode ser relativo e relacionado a cultura do local.

Os espacos publicos abertos — ruas, pracas e parques — sao
utilizados, quase exclusivamente, pela populacdo de baixa
renda. A Unica utilizacdo que as elites fazem desses espacos
€ por meio do olhar que langcam de seu carro particular, no
momento em que cruzam esses espacos para alcangar seu
destino, eleito com total liberdade em meio ao menu de
op¢cbes que a cidade dividida e segmentada oferece
(FONSECA, 2005, 383-4).

O uso dos espacos da micareta pode ser representado dividindo-
0 em publico, publico-privado momentaneamente, comum e privado. O espago
publico € aquele usado pela pipoca e por qualquer outro participante, sem

haver qualquer tipo de restricdo, a ndo ser as leis e normas civis que

regulamentam o uso do espaco. O espaco publico-privado momentaneamente

doit plus étre pensé en opposition avec l'identité collective dans la mesure ou celle-ci nourrit le
travail de la culture sur elle-méme” (BERDOULAY, 1997, p. 308).
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€ aquele em que ha construcdo ou limitacdo de acesso, estando dentro do
espaco publico, mas ocorrendo acessibilidade privada, ou seja, sendo restrito o
acesso momentaneamente. Uma exemplificacdo sdo os camarotes de 6rgdos
do governo ou da prefeitura instalados nas ruas. Ja o espaco comum € aquele
que esta dentro da delimitacdo do espaco publico, porém seu acesso possui
alguma limitacdo, obrigatoriamente os seus ingressantes que ter um motivo ou
credencial para acessa-lo, como por exemplo, os folides que estdo com a
indumentéria e desfilam nas ruas em um espaco delimitado pelas cordas. Por
fim, o espaco privado tem 0 seu acesso totalmente restrito e localizando em
area privada, como os camarotes particulares. Esta representacdo pode ser

visualizada na Figura 10.

Figura 10- Representacdo do Espaco da Micareta
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Autor: Valadares, C

O uso dos espacos publicos para as micaretas refuncionaliza-os
efemeramente. Como complementa Gomes (2003), o0s itinerarios, 0S percursos,
as paradas, ao se relatar do uso das vias publicas ficam repletos de
significados. Logo, a realizacéo de festas nas ruas incorpora ao espaco publico
uma valorizacdo o qual se reestrutura pela aplicacdo de diferentes regras que
reclassificam e re-hierarquizam os territorios.

A mudanca do publico para o privado esta diretamente
relacionada com a privatizacdo da festa que ocorreu na maioria das supostas

“micaretas” e, nesse processo de delimitacdo de espaco privado, se estabelece
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uma nova hierarquizacédo do espaco, como falamos. O acesso controlado pela
cobranca de ingresso estipula o espaco a ser apropriado pelo folido. Isto
implica em percepcdes de vantagens e desvantagens entre um e outro espaco.
A titulo de exemplo, na “Micaré-Goiania” a utilizacdo do espaco privado, quanto
aos elementos relacionados com a infra-estrutura, apresenta desvantagens,
como pode ser visualizado na Tabela 1. Cabe destacar que 4,2% citaram a

restricdo de participagdo de publico neste espaco.

Tabela 1 — Desvantagens em local privado

Faorcentagem
Respostas  Infra-estrutura do evento 176
com um todo '
Menos semelhante ao
carnaval ariginal 5.0
Qrganizagdo 5.4
Faltg Fh_a infra-estrutura 71
sanitaria '
ndo sabeimio apinou 4
Falta de diversidade de 4
produto '
Fouco espacofespaco 27 3
pequenos '
Frego elevado 6,5
Restringe _a panicipagén 49
de determinado pahblico '
Total 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Relativamente poucos participantes se incomodaram com o fato
desta festa guardar ou ndo alguma caracteristica de carnaval e, veja-se, que
menos de 10% se preocupou com O prego pago, o que demonstra ou um certo
nivel sécio-econdmico, ou a realizacao de “sacrificio” para participar da festa.

Sobre as vantagens, foi citado com destaque o elemento
seguranca, com 39,2% das respostas, sendo o indice mais significativo pelos
mesmos, como se percebe na Tabela 2. Nota-se ainda, a relevancia que
assume a infra-estrutura, o conforto e a selecdo do publico. De uma maneira
geral, as respostas para esta variavel refletem oportunidades de melhor

usufruir o espacgo no caso privado demonstrar status e excluir “outras pessoas”.



Tabela 2 — Vantagens em local privado
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Porcentagem
Fespostas  Infra-estrutura do 177
evento como um todo '
Alirmentagdo 44
Sequranga 392
Infra-estrutura sanitaria 41
MEo sabeindo apinou 7a
Servigosidiversidade 40
de produtos '
Conforto 11,3
Qrganizagdo 5,1
S?Ie_génicnntatu corm o 5 5
puablico '
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Fonseca afirma, que o aspecto da seguranca € fator influenciador
para que caia em desuso 0 espacgo publico, pois, a principio, a preferéncia &
para espacos publicos fechados e, posteriormente, para o local privado. Para a
autora, por medo da violéncia, a elite conservadora ao invés “(...) de criar novas
formas de relagdes entre grupos diferentes caminham no sentido de solugdes
excludentes, que resultam no abandono do espaco publico, configurando uma
nova ‘cultura de espacos confinados e privatizados’, em substituicdo a ‘cultura
das ruas™ (FONSECA, 2005 p. 388).

Quando o foco das entrevistas foi o espaco publico, no que diz
respeito as vantagens, nota-se que pessoas relataram a semelhanca com o
carnaval, devido acontecer nas ruas e, por consequéncia, com maior
participacdo popular e mais contato com o publico; o que foi dito por 13,3% dos
entrevistados. Mais de 30%, como pode ser observado na Tabela 3,
destacaram o fato de se possuir maior espaco, embora decaia a satisfacéo

com a infra-estrutura.



Tabela 3 — Vantagens em local publico
Porcentagem
Fespostas  Infra-estrutura do evento
como dim todo 4.3
Mais semelhante com o 125
carnawval '
Mao sabe/ndo opinou 3T s
Diversidade de produtos 1.2
Mais espatgo Eh e
Participagio
populatimais contato 13,3
cor o pblico
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Citada como vantagem em local privado, a seguranca também
obteve indice significativo, mas como desvantagem na realizacdo das
micaretas. Conforme demonstra a Tabela 4, este item obteve 35,2% das
respostas, estando relacionado com a violéncia e o receio de grandes tumultos
e, por tabela, com o indicativo “falta de sele¢do do publico” que foi citado em
7,6% das respostas. Ressalta-se que o afastamento do participante em relacéo

ao trio parece ndo ser relevante, ou ao menos € compensado pelo acesso
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gratuito, ja que esta resposta foi dada apenas por 2,7% dos entrevistados.

Tabela 4 — Desvantagens em local publico

Faorcentagem
Respostas  Infra-estrutura do evento 144
como um todo {chuva) '
Maior distancia do
camarotefrio 47
Diesorganizagio 8
Faltg j:in_a infra-estrutura 47
sanitaria '
nao sabe 341
Falta de seguranca
fvinléncia) ’ : 3.2
Sericos/produtos ruins 1.1
Fsiulta de selegdo do 78
publico '
Total 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.
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A ndo utilizacdo do espaco publico resulta na exclusdo do poder
publico como um ator ativo do evento, passando a considerar como gestores
da festa principalmente os produtores de banda, produtores locais e
empresarios, que mantém relacdo com os responsaveis pelo gerenciamento do
espaco publico, aqui retratado como o poder publico, apenas no que diz
respeito as licencas exigidas para a realizacdo da festividade, policiamento e
demais necessidades basicas de apoio ao evento.

Primeiramente, é interessante explicar como o poder publico se
envolveu com a realizacdo dessas festividades e o grau de sua dimensao para
posteriormente compreender a sua exclusédo e, por consequéncia, o crescente
interesse de privatizagdo deste estilo de festividades.

Como foi dito, as micaretas em seus primeiros anos, com a
flexibilidade de datas para a realizagdo, comecaram a ser conjugadas com as
campanhas politicas e obtiveram diversos patrocinadores que aliavam o trio
elétrico a festa popular e a politica. Com o forte apelo popular do carnaval e do
trio elétrico, as prefeituras comecaram a patrocinar a festa, que ainda atraiam
mais investidores para a cidade, fomentando o turismo. A promocao da festa
pelo poder publico proporcionava a participacdo massiva da populacdo. As
formas de interferéncias deste gestor basicamente estavam em viabilizar a
infra-estrutura necesséria para a realizacdo da festa, garantir a iluminacao, a
limpeza e a segurancga, delimitar o percurso e disciplinar a localizagdo das
barracas para venda de comida e bebidas, bem como dos ambulantes.

Duarte (2005), em seus estudos sobre a midia na micareta,
afrma que a sua decadéncia reverteu-se gragcas aos interesses
mercadoldgicos que passaram a predominar, pois houve um periodo em que a
realizacdo se tornou inviavel (entre a perda de forcas da micareta em Salvador
até a confirmacédo do sucesso de exportacdo desta festa para outras regides),
sendo esquecidos os interesses do folido e da populacdo como um todo.
Assim, 0 que antes era visto mais como uma forma de lazer foi transformado
pela industria da cultura e turismo em geradora de divisas. O aspecto ludico,
antes preponderante, cedeu terreno aos interesses financeiros porque o0s
empresarios que ai investem tém como meta o retorno deste investimento, seja
de forma direta, no aumento das vendas do produto, seja indiretamente, na

associacado da empresa ao evento.
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A dindmica da festa mudou, pois se no principio eram as
prefeituras que arcavam com os custos dos trios e bandas, atualmente sdo os
blocos pagos, que se tornaram grandes marcas, ou produtoras de eventos
locais, privatizando literalmente a festa, processo conhecido como franchising.
Assim, 0 que se vé na maioria das cidades sao festas privadas, promovidas por
produtores de eventos locais que estabelecem parcerias com os blocos (que
geralmente estdo atrelados aos artistas presentes na festa) e com
patrocinadores locais e nacionais que, em sua maioria, ja fazem material de
marketing e campanhas voltadas para as festas desse tipo em todo o pais,
como pode ser visualizado na Figura 11 em brindes oferecidos por um
patrocinador da Micaré Goiania no ano de 2008, comumente patrocinador de

micaretas alhures.

Figura 11- Foto dos Brindes distribuidos aos folies do Micaré Goiania de 2008

Autor: Valadares, C.

Mas, mesmo as que acontecem no espago publico, estabelecem
parcerias com patrocinadores, pois sdo estes que trazem as maiores atragdes
da festa, ficando as prefeituras responsaveis pelos trios independentes, que
tocam para o publico “sem corda” ou “sem bloco”. Pode ainda, a participacao
do poder publico ser apenas responsavel pelo servico de infra-estrutura e
seguranca, deixando a organizacdo da festa por conta de empresas
particulares. Quanto a este aspecto, Campos acrescenta:
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Antes, quem fazia as micaretas eram as prefeituras e
comissdes de festas. Com o0 interesse comercial,
principalmente das grades cervejarias e refrigerantes, ja
mandaram suas atracdes, patrocinam trios e granes bandas e
também os blocos que estdo surgindo nas grandes cidades,
como Feira de Santana, Conquista e Jequié, o que é uma
grande ajuda as prefeituras. Vitéria da Conquista tem grandes
blocos que contratam ajudados pelos patrocinadores
(CAMPOS Apud DUARTE, 2003, p. 47).

No inicio das micaretas no interior do Estado da Bahia, quem
patrocinava a festa antes era o poder publico, como foi salientado
anteriormente. Porém, este ndo conseguiu administrar bem a amplitude da
organizacdo e maiores dimensdes que foram atribuidas as micaretas e acabou
por perder uma grande oportunidade de gerenciar negdocios e turismo para a
cidade.

Segundo os donos de bandas e blocos entrevistados 100%
afirmam que a culpa pela privatizacdo da micareta foi a falta de participacéo
concisa do poder publico, que estagnou e ndo conseguiu arcar com as
despesas de grandes festas e ndo ofereciam contrapartidas suficientes. Os
organizadores optaram por arcar com O0S riscos e privatizaram a festa.
(Entrevistas concedidas a C. Valadares entre 12 de dezembro de 2008 a 01
janeiro de 2009).

De acordo com os relatos dos entrevistados, fazer uma micareta
requer muito apoio por parte do poder publico, pois sdo necessarios sanitarios,
paralisacdo e mudanca de rota no transito, seguranca, atendimento médico e
demais necessidades primarias para um grande publico. Segundo os
organizadores das micaretas relacionados ao setor privado, ha um risco
quando se aventuram em investir nesta atividade, pois acreditam que a
micareta ndo va perder forca; o que para eles justificaria a participacdo do
poder publico. Porém, tais organizadores observam que o poder publico ndo
analisa o volume financeiro movimentado em uma micareta, o qual engloba o
comércio formal e o informal no mesmo espaco, sendo isto de dificil
quantificacdo. Mas, o efeito multiplicador das divisas em cidades que
continuam a fazer este tipo de festa em espacos publicos demonstra intensa

movimentagdo econdmica e investimentos notaveis.
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Neste caso, a saida do poder publico como promotor da festa foi
um prejuizo para a participacdo popular. A auséncia da gestdo publica ou
pouca interacdo entre 0 mesmo com a iniciativa privada nestas micaretas e a
exportacdo da mesma almejando novos horizontes é notada desde 2000 por
Almeida (2000), ao analisar a festa “Micaroa”. Esta micareta foi criada e
inventada em 1997 e passou a ser realizada todos 0s anos no inicio do més de
janeiro na principal avenida da orla de Jo&do Pessoa, chegando a mobilizar trés
semanas de preparativos com a montagem e desmontagem do evento. O autor
relata que os baianos perceberam que era possivel faturar dobrado durante o
carnaval, criando o mecanismo de “fora de época”, como denominacéo
genérica do evento, pois um trio tem manutencdo de alto custo para ser
somente utilizado durante o carnaval. Paralelamente, os empreséarios das
bandas baianas necessitam mais do que um sé periodo para fechar sua
contabilidade, e isso fez com que a venda de abadas direcionasse a maior
parte da receita para o pagamento dos trios. Constituem-se entdo, as micaretas
em alavanca para o desenvolvimento do turismo, se se vislumbram apenas os
precos comercializados pela compra dos abadas?

Esta exemplificacdo salienta a importancia da integracdo do
poder publico na gestdo do espaco a ser utilizado pelas festas do estilo
micaretesco e pelas micaretas, ndo apenas com o intuito de garantir o carater
popular da festa, mas também de proporcionar a0 seu empresariado e
comeércio informal local maior retorno econémico.

As cidades que mantiveram suas micaretas se beneficiam, pois o
aumento de turistas e constante estimulo da midia na promocdo e cobertura
destas festas acabam por mobilizar as entidades de grande imponéncia e
empresariado local e nacional. Conquanto, pelo crescimento conseguido por
meio de investimentos, fizeram com que as micaretas se tornassem as mais
concorridas festas da cidade, quanto aos fatores de projecdo em nivel regional
e mesmo nacional.

O uso do espaco publico para o marketing da micareta é
consideravel. Como salienta Dupa (2005), as grandes corporacdes
apropriaram- se do espaco publico e o transformaram em espaco publicitario. O
espaco publico, que era considerado na teoria politica classica como o0 espaco

da liberdade dos cidaddos e que se opunha ao espaco privado regido pela
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dominacdo do poder, destinou-se a consumidores de informacao através dos
outdoors e placas de anuncios ou logomarcas.

As politicas publicas desenvolvidas com o intuito de permitir a
atracdo de festas e reformismos estéticos para fins turisticos tém sido
analisadas recentemente. Ao retratar o espaco publico, o turismo e a cidade de
Salvador, Serpa (2004) afirma que ocorre uma tendéncia de se investir em
espacgos publicos “visiveis”, sobretudo em espacos centrais e turisticos. Isto
ocorre de um modo geral em grandes cidades do Brasil e do mundo ocidental.
No entanto, uma conclusdo é que medidas propostas e investimentos a serem
realizados ainda excluem parte das comunidades das cidades. Posto que 0s
projetos de reestruturagdo urbana n&o contemplam infra-estruturas que serao
utiizadas posteriormente para o0s habitantes; ou a implementacdo das
atividades festivo-culturais-turisticas nas quais estas nao participam.

Atualmente, como pode ser analisado no Quadro 2, a maioria das
festas relacionadas ao estilo micaretesco sdo realizadas em lugares privados
(in door), concretizando a tendéncia de festas em locais fechados onde se
pode montar uma estrutura mais completa. Raras sdo as micaretas, ou seja,
aguelas que ainda ocorrem em espacos publicos (out-door) das cidades e que
contam com a parceria entre a iniciativa privada e a gestdo fundamental do
poder publico.

Esclarecida a importancia da atuacédo do poder publico para o uso
do espaco, tem-se que a sua delimitacdo nestas festividades € bem ampla.
Logo, no presente estudo, as festas realizadas em espacos publicos e
portadoras de semelhangca com o carnaval de Salvador, por preservarem a
participacdo popular, serdo retratadas como micaretas. Ja as demais festas
realizadas em locais privados, ou seja, um local fechado/cercado, onde sao
cobrados valores, estes sdo diferentes pois estdo relacionados diretamente
quanto a forma de participagdo, podendo ou ndo contar com o apoio do poder
publico, ndo importando o grau de envolvimento do mesmo, serdo
consideradas como festas privadas ao estilo micaretesco. O Quadro 2
demonstra-nos que predomina no cenario nacional a realizacdo das festas do

estilo micaretesco sob as micaretas.
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Quadro 2 — Relacao das festas ao estilo micaretescos e micaretas de acordo
com o0 més de realizacdo e classificagdo das mesmas quanto ao tipo de
circuito/espaco utilizado no ano de 2009

Més de | Nome da Micareta Tipo de circuito/ | Cidade de realizacéo
realizacdo espaco utilizado
JANEIRO Pré-Caju Out-door Aracaju/SE
Cabo Folia In-door Cabo Frio/RJ
Guarafest In-door Guarapari/ES
FEVEREIRO | Carnaporto In-door Porto Seguro/BA
MARCO Axé Brasil In-door Belo Horizonte/MG
Micareta da Leiga In-door Pelotas/RS
Caldas Fest Folia In-door Caldas Novas/GO
Baile da Ressaca In-door Colatina/ES
ABRIL Cuiafolia In-door Cuiaba/MT
Folia das Faculdades In-door Sao Paulo/SP
Micareta de Feira Out-door Feira de Santana/BA
Jacofolia Out-door Jacobina /BA
IIhéus Praia & Folia In-door [Ihéus/BA
Del Rei Folia In-door Sao Joao del-Rei/MG
Micarande Out-door Campina Grande/PB
Carnabeirdo In-door Ribeirdo Preto/SP
Patosfolia In-door Patos de Minas/MG
Sanatoério Geral In-door Uba/MG
GV Folia In-door Governador Valadares/MG
Rio Preto Fest Folia In-door Sao José do Rio Preto/SP
MAIO Guia Folia In-door Sao Joao del-Rei/MG
Carnafacul In-door Sao Paulo/SP
Axé GO Music In-door Goiania/GO
Carnamontes - In-door Montes Claros/MG
JUNHO Colatina Fest Folia In-door Colatina/ES
JULHO Fortal In-door Fortaleza/CE
Foliaco In-door Ipatinga/MG
Palmas Indoor In-door Palmas/TO
Brasilia Indoor In-door Brasilia/DF
Micarina In-door Teresina/PI
Levada Elétrica In-door Imperatriz/MA
AGOSTO Uai Folia In-door Belo Horizonte/MG
Carna PA In-door Pouso Alegre
Francareta In-door Franca/SP
Micarecuia In-door Cuiaba/MT
Niter6i folia In-door Niter6i/RJ
SETEMBRO | Micaré Goiania In-door Goiania/GO
Axé Montes In-door Montes Claros/MG
Anapolis Fest Folia In-door Anapolis/GO
Axé Folia In-door Governador Valadares/MG
Divina Folia In-door Divin6polis/MG
Rebola Folia In-door Saquarema/RJ
OUTUBRO VR Folia In-door Volta Redonda/RJ
Carnalfenas In-door Alfenas/MG
Carna7 In-door Sete Lagoas/MG
JF Folia In-door Juiz de Fora/MG
Marafolia Out-door Sao Luis/MA
Carnariopreto In-door S&o José do Rio Preto/SP
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Axé Uberaba In-door Uberaba/MG
Teo6Folia In-door Tedfilo Otoni/MG
Lavras Folia In-door Lavras/MG
Baile do Hawaii In-door Colatina/ES
NOVEMBRO | Carnavotu In-door Votuporanga/SP
Folian6polis In-door Florianépolis/SC
Garanheta In-door Garanhuns/RS
Sauipefest In-door Costa do Sauipe/BA
Rio Axé In-door Rio de Janeiro/RJ
Parafolia In-door Belém do Para/PA
Sulfolia In-door Rio Grande do Sul
Ribeirdo Folia In-door Ribeirdo Preto/SP
Macei6Fest In-door Macei6/AL
DEZEMBRO | Carnatal Out-door Natal/RN
Revellion Fest Folia In-door Caldas Novas/GO
Total de Micaretas 63

Autor: Valadares, C.

O uso da terminologia “in door” e “out dor” relaciona formas
espaciais abstratas, como espaco fechado/espaco aberto; espaco concreto,
espaco abstrato e, neste caso, tais formas espaciais extrapolam as
delimitacdes, pois, conforme Massey (2008) isso seria cair no “fetichismo
espacial”, porque é necessario considerar as relacdes pelas quais a abertura
ou o fechamento s&@o constituidos como estratégias moveis das relacdes
(também madveis) de poder. Nesse sentido, € preciso considerar o contexto e o
conteudo mais que formas abstratas estabelecidas. Portanto, apesar de retratar
as festividades com os termos in door e out door, entende-se que por tras
destas terminologias h&d a andlise mais profunda da forma de construir,
apropriar e utilizar os espagos.

Pode-se notar, que a periodicidade das festas privadas do estilo
micaretesco ocorrem por todo o pais de janeiro a dezembro, sendo a maioria
(57) classificadas como in door. Vale ressaltar, que inUmeras micaretas e
demais festas podem nao estar contempladas neste Quadro 2, visto que este
tipo de festa se transformou em um empreendimento e lancamentos de novos
eventos deste tipo viraram “febre”; ndo sendo alguns ainda conhecidos perante
0 cenario nacional.

A realizagéo destas festividades classificadas de acordo com o
espaco utilizado (estando a escolha deste relacionada com o capital e com a
questdo do envolvimento do poder publico) ndo gera mudancas na forma de

experimentar o tempo e o espac¢o tdo significativamente quanto a mudanca
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radical na maneira como o valor € representado pelo dinheiro. Veja-se, como

dissemos em paginas anteriores, que apenas 5% dos entrevistados
destacaram como desvantagem a dessemelhanca da festa privada com o
carnaval. Portanto, justifica-se a tendéncia de se utilizar o espacgo privado,
como apresenta a Tabela 5, sobre a preferéncia dos folibes de uma festa do
estilo micaretesco que acontece em Goiania- GO, quanto ao seu espaco de
realizacdo. De uma amostragem de 241 pessoas, 147 preferem as festas de
estilo micaretesco, ou seja, aquelas que ocorrem em espacos privados,
geralmente com circuitos fechados, e 87 pessoas preferem as micaretas, ou
seja, festas realizadas em espacos publicos e que mais se aproximam do

modelo do carnaval de Salvador.

Tabela 5 — Preferéncia do estilo de festas micaretescas

Freguéncia Forcentagem Forcentagern valida
fechada 147 61,0 623
aberta a7 36,1 36,9
Total 236 g5 1000
Mao sabel  MEo respondeu g 2.1
Total 241 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Porém, se torna questionavel esta preferéncia ser confrontada
com a faixa etéria dos entrevistados, como pode ser observado na Tabela 6,
pois ha cerca de 10 anos a festa saiu do espaco publico e se tornou festa do
estilo micaretesco. Ou seja, quase 40% dos entrevistados eram criancas

guando havia micareta em Goiania e, possivelmente ndo participaram da festa.

Tabela 6 - Faixa etaria dos entrevistados no Trabalho de Campo 2008

Forcentanem
Idade 18-21 36,3
22-28 44 6
28-34 12,9
35 41 5.0
42-47 8
acima de 47 4
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiénia.
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Facamos aqui uma breve digressédo. Desde 1994, Goiania tornou-
se sede de uma micareta, que nos dias de festa, recebe turistas e coloca
0S goianienses para brincar no ritmo do axé, como demonstra a Figura
12. Nesta cidade, a micareta ja percorreu tanto um percurso que se estendia
da Praca Civica ao Estadio Serra Dourada e, posteriormente, deslocado para a
Avenida Goias Norte, ainda em via publica, posteriormente apresentando
percurso em local fechado. O processo de transferéncia de micareta para festa
privada ao estilo micaretesco, ou seja, de alteracdo do espaco publico ao
privado teve por marco a realizacdo da festa no Autdédromo Internacional
Ayrton Senna. Esta apresenta uma trajetéria bem interessante e, mesmo com
modificacdes em seu nome fantasia, no ano de 2008, bem como de seus

produtores, seré detalhadamente analisada no Capitulo 2.

Figura 12 - Micaré Goiania/2008

Autor: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008

Assim a discussao entre os beneficios e os maleficios socio-
econdbmicos da realizacdo das micaretas e das festas de estilo micaretesco
ainda merecem mais atencdo, pois envolvem fatores politicos, sociais e

econdmicos muito mais densos. Como salienta o cantor e compositor
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Alexandre Peixe, responsavel por diversas musicas consagradas em carnavais,

em uma entrevista sobre o assunto:

Temos que ver pros e contras. As micaretas fechadas tém a
vantagem dos produtores de eventos ficarem “na mao” de
promotores, de politicos locais e de coisas que vinham
prejudicando os carnavais onde as pessoas, as vezes, em
cima da hora, ndo sabiam se o carnaval iria acontecer, pois
tinham liminares impedindo. Outras vezes, tinha um politico
gue era contra e criava dificuldades. Ai era mais dificil
conseguir um parceiro comercial, um patrocinador... Entéo,
tinham muitas variaveis dentro do conceito do carnaval na rua.
Quando o produtor pega um espaco, fecha, paga imposto e
faz tudo direitinho, ele sabe que o evento dele vai acontecer.
Talvez essa tenha sido a grande vantagem do evento fechado.
As pessoas que produzem tém a nocdo do espago,
conseguem se organizar em relacdo a quantidade de publico e
seguranca. O evento de rua possui essa desvantagem, pois,
vocé, dificilmente tem um controle. Assim fica mais dificil de
vocé controlar coisas como a violéncia, por exemplo. A
desvantagem € que vocé deixa de ter aquela coisa
espontdnea do carnaval, aquela manifestacdo popular, as
pessoas na rua brincando; mesmo quem n&o consiga comprar
0 abada consegue ver o artista passar. Isso, nos eventos in
door vocé perde: esse lado que, culturalmente, tem um vinculo
muito forte com o carnaval, na sua base, sua raiz".
(01/Nov/2008.em:http://www.sapojoe.com.br/sitenovo/pagina_
coluna_deumgritoa%C3%AD_peixe.asp, Acesso em
20/12/2008)

Como demonstrado no depoimento do artista, a analise tem que
ser minuciosa, € mesmo 0s organizadores se dividem quanto a realizacdo da
micareta e festas privadas. Logo, a necessidade de aprofundar neste estudo,
principalmente correlacionando os aspectos sociais, culturais e econémicos €
fundamental.

E notdrio que os conflitos entre a realizacdo dessas festas vao
além de fatores econdémicos. Para aqueles que defendem a realizacdo de
micaretas € uma questado de autenticidade, pois é caracteristica basica desta
festa e, por ser popular deve dar acesso a toda a comunidade. Esta alegacéo é
baseada no fato que dentro das festas ao estilo micaretesco ha uma
padronizacdo do consumo; ou seja, nao ha vendedores ambulantes, cobra-se o
estacionamento e apenas determinados atores se favorecem economicamente,

além da evidente exclusao social que € estabelecida pelo ato de se pagar para
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entrar no espaco da festa - pois até mesmo a “pipoca” passa a ser cobrada,
deixando mais evidente a separacéo dos folibes em classes sociais.

Em contraponto, outros que apoOiam a transformacdo das
micaretas em festas privadas se apéiam nos argumentos de oferecer maior
seguranca, mais infra-estrutura e até mesmo como forma de causar menor
impacto nos canteiros e paisagismo da cidade. As tendéncias sdo inUmeras, as
modificagcdes sdo constantes e a inovacdo em processos de exportacdo do
carnaval de Salvador faz com que cada vez mais as micaretas se distanciem
do “verdadeiro” carnaval soteropolitano; despertando nos folides o desejo de ir

a Salvador para vivenciar o evento original.



92

2 A MICARETA EM GOIANIA: Festa e Produto Turistico

Ja arrumei as malas, sol de fevereiro

Esperei 0 ano inteiro pra esse dia chegar

Ja 16 de saida, eu vou pra Bahia

Pouco dinheiro no bolso, mas muita alegria

Pra balancar, pra namorar, pra dancar samba
reggae

Me apaixonar, me abaianar, Salvador me carregue

Eu vou, eu vou, eu vou pro carnaval de Salvador
Eu vou, eu vou, curtir axé e calor

Eu vou, eu vou ninguém me segura, que loucura
(Alexandre Peixe)

No capitulo anterior, viu-se a magnitude que as micaretas
adquiriram perante o cenario econémico fez com que rapidamente o aparato do
carnaval baiano (trios, blocos, musicos, artistas, etc.) fosse exportado para
diversas cidades de diferentes regides do Brasil e ultrapassassem o conceito
de “carnavais tempordes made in Bahia” (OLIVEIRA, 1996). Essa exportacéo
interferiu no turismo e no calendéario de festas das cidades, bem como na
concorréncia de publico nos locais onde séo realizadas.

Salienta-se que o conceito de turismo utilizado neste trabalho é a
definicdo oficial de turismo da OMT (2010) que afirma que o turismo
compreende as atividades de viagens de pessoas e alojamento em locais fora
do seu ambiente usual durante ndo mais do que um ano consecutivo, por lazer,
negocios e outros motivos.

No Estado de Goias notam-se sensiveis mobilidades e
deslocamentos para certos locais onde se realizam festas populares, sejam
estas de carater sagrado e/ou profano (Festa de Muquém em Niquelandia,
Festa do Divino Pai Eterno em Trindade, Exposi¢cdo Agropecuaria em Goiania,
entre outras). No presente capitulo, analisar-se-4 como a festa micaretesca em

Goiania tem favorecido tais deslocamentos com finalidades turisticas.
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2.1 Festas micaretescas: um atrativo turistico de Goiania

A atividade relacionada ao turismo existe ha séculos, como afirma
Barreto (1995), pois o conceito de turismo apareceu no século XVIII, na
Inglaterra, mas teve seu inicio como pratica no século VIIl a.C, com as viagens
para as Olimpiadas, marco que diferenciou essas viagens das demais
realizadas pelo homem pré-historico. Ja, o seu estudo na ciéncia é recente, o
que torna fundamental a analise das ideias que se tem quanto a definicdo do
tema.

Em 1905, Guyer citado por Garcia (1995), afirmava que o turismo
no sentido moderno, € um fendmeno do nosso tempo que se explica pela
necessidade crescente de descanso e de “troca de ares”, pela aparicdo e
desenvolvimento do gosto pela beleza da paisagem, pela satisfagcédo e o bem-
estar obtido por meio do contato com a natureza; mas, especialmente, pelas
crescentes relacdes entre povos diferentes, pelo aumento de empresas, das
industrias e das profissfes e pelo aperfeicoamento dos meios de transportes.

Em seu sentido mais amplo, o turismo € o maior dos movimentos
migratorios da histéria da humanidade. Surgiu pelas necessidades do ser
humano por espaco, movimento, bem-estar e repouso longe das tarefas
impostas pelo cotidiano. Transformou-se em tentativa de escapar da rotina,
conhecer novos prazeres, descobrir novos horizontes (RUSCHMANN, 2000).
Segundo Molina e Rodriguez (1991), o termo turismo pode ser definido como o
conjunto das relacdes e dos fendmenos produzidos pelo deslocamento e
permanéncia de pessoas fora do seu lugar de domicilio, desde que estes
deslocamentos e permanéncia ndo estejam motivados por uma atividade
lucrativa, permanente ou temporal.

As definicdes sobre o turismo vém sendo aprimoradas ao longo
dos anos e os estudiosos adotam para tal termo parametros diversos. Alguns
autores se baseiam apenas em perspectivas econdmicas para definir a
atividade turistica, mas segundo Davidson (2001), isso seria incorreto, pois 0
turismo envolve mais que progresso econémico, ja que envolve a sociedade

e setores amplos.
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Para Almeida (1998) o que favoreceu o turismo foram mudancas
no ambito social, como a reduc¢éo da jornada de trabalho, o aumento do tempo
para lazer e viagens, periodos de férias escalonadas e o crescente niumero de
pessoas aposentadas, circulacdo de informacfes, de individuos e créditos
financeiros. A importancia das atividades turisticas pode ser comprovada
devido ao seu impacto positivo na economia. De acordo com Molina (2001), o
turismo € a terceira atividade comercial do planeta quanto ao ingresso de
divisas para as economias das nacoes, depois da industria do petrdleo e da
fabricacéo e venda de armamentos.

Alguns autores, como Mieczkowski (1990), consideram que 0sS
tipos de turismo existentes podem ser classificados basicamente em dois
grandes grupos: o turismo convencional ou de massa (ou massificado) e o
turismo alternativo, também chamado de turismo natural ou ecoturismo. Porém
séo diversas as divisdes e subdivisdes das atividades relacionadas ao turismo.
Pellegrini Filho (2000), por exemplo, observa varios tipos de turismo para dar
nocdo da amplitude dessa atividade, destacando o turismo alternativo como a
modalidade que né&o se limita as viagens e atividades convencionais.

As ramificagfes do turismo podem ser classificadas de acordo
com o objetivo da viagem, motivacdes que levam o turista a um destino ou
quanto as atividades que podem ser exercidas durante a sua viagem. Para o
presente estudo adotou-se a classificagcdo apresentada no documento;
“Diretrizes para uma Politica Nacional de Ecoturismo”, BRASIL (1994), que cita
0S seguintes tipos de turismo: cultural, esotérico, da maior idade, esportivo,
nautico e ecoturismo. E importante ressaltar que mesmo nessa classificagéo,
pode-se dar a interacdo de varios tipos de turismo em uma Unica viagem.
Como, por exemplo, conjugar o turismo de férias com atividades relacionadas
ao ecoturismo e aos esportes radicais a serem praticados no ambiente
aguatico.

Nesta classificacdo dos tipos de turismo, as festas, apesar de
estarem diretamente ligadas ao turismo cultural em determinadas ocasioes,
podem ser consideradas no ambito dos negécios e eventos, pois, de acordo

com o Ministério do Turismo:
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Turismo de Negodcios e Eventos compreende o conjunto de
atividades turisticas decorrentes dos encontros de interesse
profissional, associativo, institucional, de carater comercial,
promocional, técnico, cientifico e social (Brasil, 2008, p.15).

J& para Oliveira (2000, p.64) “turismo de eventos € praticado por
quem deseja participar de acontecimentos promovidos com 0 objetivo de
discutir assuntos de interesses comuns (profissionais, entidades associativas,
culturais, desportivas) expor ou langar artigos no mercado”.

Segundo Rosa (2000), na cidade de Goiania o turismo de eventos
apresentou um crescimento consideravel, pois no periodo de 1994 a 2000, o
aumento do numero de eventos foi da ordem de 294%, atingindo a cifra de
2043% de participacdo de pessoas de diversas ocupagdes no mesmo periodo,
sendo que esta andlise foi realizada tomando como principio apenas o0s
eventos que ocorrem no Centro de Convengodes de Goiania.

Assim, supbe-se que a cidade de Goiania apresente forte
tendéncia para esta modalidade, destacando-se nacionalmente pela infra-
estrutura geral e especifica destinada ao turismo de eventos, pelo baixo custo
por m2 dos espacos de eventos — se comparados com outras capitais®, pela
rede hoteleira em expansé&o?, pela qualificacéo profissional do mercado, pela
diversidade e qualidade de servicos — sobressaindo os segmentos ligados a
agropecuéria, medicina, farmoquimico e confeccéo® (FERREIRA & MIRANDA,
2008). A cidade também possui outros pontos que a tornam atrativa, ja que
Goiania possui um dos melhores indices de qualidade de vida®, clima
considerado como agradavel e amenidades como arborizacdo com indices de
maior &rea verde em m#hab. no pais, 0 que auxilia para a capacitacdo de
eventos dos mais variados tipos.

Segundo Ferreira (1997), evento pode ser definido como:

um instrumento estratégico, diretamente ligado ao marketing e
gue reline pessoas interessadas em um mesmo objetivo. E um

! De acordo com pesquisa realizada pelo SEBRAE-GO (2002), Goiania contava com um Centro
de Convencdes e outros 42 espacos disponiveis, com capacidade superior a 150 participantes.
Os precos praticados séo R$0.50/m? e R$2.32/assento (média de precos).

2 132 meios de hospedagem, 5616 Unidades Habitacionais (UH"S) e 12 mil leitos (Censo ABIH-
GO 2007).

® Goias Turismo, Plano de Marketing Turistico — Regido dos Negécios, 2006.

* Fonte: Goiania em Rede - Pesquisa coordenada pela empresa de Marketing Propaganda
Brasil América.
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veiculo aproximativo, pois permite qualquer aproximagéao entre
0 publico-alvo e a instituicdo. Sua eficacia esta na dependéncia
do uso adequado de um sistema eficiente de comunicacéo
(FERREIRA, 1997, p.40).

Porém, enquanto promotoras do turismo cultural, as festas no
Estado de Goias ainda sdo um recurso pouco aproveitado, sendo até mesmo,
em certos casos, pouco conhecidas ou mesmo negligenciadas e
marginalizadas. Entretanto, um dos eventos que fazem parte deste cenario ha
mais de 15 anos € a micareta, a qual, de tradicdo inventada, acabou por se
implantar na cidade e j4 faz parte de seu calendario oficial de eventos. O
processo evolutivo da festividade revela-nos que esta foi deslocada por
diversos locais da cidade. Assim, ja foi uma festividade realizada na rua
embalada exclusivamente pela axé music e, hoje, segue a tendéncia das festas
micaretescas de ocupar locais fechados, com insercdo de musica regional em
sua programacao.

Os locais adequados para tais eventos também € um ponto
interessante de discussdo, pois, perante o depoimento dos organizadores
desta festividade, hd uma enorme dificuldade para o encontro de locais que
suportem toda a infra-estrutura. Como exemplo da magnitude do evento, em
2006, se estimou um publico de 300.000 pessoas. Outro ponto fundamental
sdo as politicas publicas utilizadas como alicerce de captacdo de recursos
pelos organizadores. Acerca disto podemos citar como exemplo a Lei Ruanet,
que restabelece principios da Lei n° 7.505, de 2 de julho de 1986 e institui 0
Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) e da outras providéncias.

Observa-se assim, que a micareta estabelece uma relacao direta
com a logistica da cidade, sendo um evento que atrai turistas em ambito
nacional e que faz com que haja movimentagdo ndo sé durante os dias oficiais
da micareta, como também nos diversos eventos que a precedem, devendo-se
atentar para onde tudo isso € realizado. Porém, esta ainda nao foi capaz de
criar um palco proprio para ser realizada em Goiania.

Desse modo, o local onde a festa goianiense acontece,
diferentemente de alguns lugares de festas que assumem fei¢cdes tdo préprias,
quando séo apropriados pelas festividades para as quais foram criados, que

fica complicado afirmar o elemento chave; se é sO palco, ou também atores
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(como é o caso dos sambddromos do Rio de Janeiro e Sao Paulo, os circuitos
de Salvador, o bumbodromo de Parintins, entre outros).

Para 79,6% dos participantes da Micaré Goiania, nos dias de folia
o local do evento € considerado apenas como um espaco comum. Assim, nota-
se que a singularidade de ser em determinado local ou ndo, ndo é um atributo

importante para os entrevistados, como pode ser visualizado na Tabela 7.

Tabela 7- Atribuicdo ao local nos dias do evento

Farcentagem
Atrihuiu sentimento 6,2
Atribuiu nogdo de um 79 R
BSPAGD COMmum '
Atribuiu nogdo de
infra-estrutura para o 1.7
Evento apenas
Atribuiu perttencimento 148
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Acerca desta relacdo do turista com a localidade que ele visita,
Bauman nos chama para refletir sobre o fato de que “Antes e acima de tudo,
eles realizam a facanha de ndo pertencer ao lugar que podem estar visitando: é
deles o milagre de estar dentro e fora do lugar ao mesmo tempo” (1998, p.
114). O mesmo autor salienta que o turista guarda uma certa distancia, o que
Ihe permite se guardar para determinadas coisas e abrir-se-a outras que lhe
convém. O autor complementa que “acima de tudo, ndo ha nenhum
comprometimento do futuro, nenhuma incursdo em obrigacdes de longo prazo,
nenhuma admissdo de alguma coisa que aconteca hoje para se ligar ao
amanha” (1998, p. 115).

Esse distanciamento dos folides para com o lugar da festa no
Micaré Goiania € notavel, pois 77,7% dos entrevistados, dentre eles pessoas
da prépria cidade, assim como turistas, consideram o lugar apenas como um
espaco comum nos dias em que ndo ocorre o evento, como demonstrado pela
Tabela 9, embora a percepcdo de “local de evento” seja maior quando se

considera tal variavel do que naquela da Tabela 8.
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Tabela 8- Atribuicdo ao local sem ser nos dias do evento

Porcentagem
Atribuiu sentimento 2.8
Afribuiu nogdo de 177
UM espaco comurm '
Afribuiu nogdo de
infra-estrutura para 19,4
0 evento apenas
Total 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiénia.
Salienta-se, que das respostas obtidas anteriormente, 36,9% sao
de pessoas procedentes de outras localidades, logo podendo ser consideradas

como turistas, como é visivel na Tabela 9.

Tabela 9 — Cidade de origem dos foliGes

Paorcentagem
Goidnia 63,1
Qutros 3648
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

A totalidade dos entrevistados no trabalho de campo realizado em
2009 no Micaré Goiania considera que o0 evento € um atrativo turistico para a
cidade. Este fato ainda se reafirma ao analisar que 47,6% dos entrevistados

estavam presentes na primeira edicao do Micaré Goiania.

Tabela 10- Folides que estiveram na primeira edicdo do Micaré Goiania.

FPocentagem
sim 47 B
nao 52,4
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Assim a micareta passa a ter um importante papel no cenario

econdbmico da cidade de Goiania, seja por sua movimentacdo econémica, seja
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pela promogdo da cidade em realizar grandes eventos com artistas
reconhecidos no cenario nacional. Como resultado concreto dessa afirmacao a
micareta envolve a contratacdo direta de 2.000 pessoas trabalhando como

segurancas e 300 pessoas ha producédo do evento.
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2.2 Um “Novo Espaco” da Micareta em Goiania Recriado pelo

Turismo

Um dos lugares que é apropriado pelo turismo e pelas festas sao
as cidades na qualidade de espacos construidos onde 0 homem expressa seus
valores culturais cheios de significados. A cidade, ao sediar uma festa, permite
que seja entrelacada uma pluralidade de intencdes e interacdes, demonstrando
a complexidade dos lugares transformados, temporariamente, de espacos
rigidamente divididos em espacos de festas com mudltiplas bricolagens.
Entende-se aqui por cidade a partir de um conceito interpretativo, e ndo apenas

fisico, como propdem Rémy e Voyé:

Se quisermos, por outro lado, caracterizar a cidade como
conceito interpretativo, convird entdo definir o lagco existente
entre um tipo de apropriacdo do espaco e uma dinamica
colectiva. A cidade surge desde logo como sendo uma unidade
social que, por convergéncia de produtos e de informacdes,
desempenha um papel privilegiado nas trocas — materiais ou
ndo-, em todas as actividades de direccdo e de gestdo e no
processo de inovacdo. E, por exceléncia, o lugar onde os
grupos varios, embora permanecendo distintos um dos outros,
encontram entre sim possibilidades multiplas de coexisténcia e
de trocas mediante a partilha legitima de um mesmo territério,
0 que nao somente facilita os contactos programados, mas
principalmente multiplica as hip6teses de encontros aleatérios
e favorece o jogo das estimulagdes reciprocas (1992, p.14).

A cidade de Goiania ja incorporou em seu calendario oficial de
eventos a realizacdo da micareta, ou seja, 0 evento se tornou em produto
turistico, antes denominado Carnagoiania (termo mais referente ao carnaval
fora de época) e, posteriormente, Micaré Goiania (nomenclatura relacionada
com nova tendéncia mercadoldgica das micaretas), pois esta faz parte das
estratégias de atratividade turistica da cidade. Elizagarate (2003) exemplifica
este fato relacionando-o as concorréncias entre as cidades, onde cada uma
deve se tornar em um elemento atrativo para o0s residentes, para 0s
investidores e para os turistas e visitantes, fazendo uso das potencialidades de
valor que devem ser fortalecidas e desenvolvidas. Nota-se que cada vez mais

as localidades buscam turistas para atrair recursos, gerando concorréncia entre
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regibes e fazendo com que as localidades precisem diferenciar-se. Como
ressaltam Rémy e Voyé:

O desenvolvimento destes varios modos de comparacdes
externas entre cidades funda o que alguns designam por
marketing urbano, essa politica que visa criar e/ou desenvolver
uma imagem positiva de uma cidade ou de uma regido a partir
de um objecto ou de uma funcédo (1992, p.95).

Mas, essa transformacdo de elementos da cultura material ou
imaterial em potencialidades pode dar-se pela criacdo de caracteristicas
identitarias convenientes e, até mesmo, ser recriadas para a espetacularizacao.
Logo, a relacdo turismo, festas e espago é materializada pelas mudancas
produzidas nas organiza¢cfes sécio-espaciais, estando implicada com o fato de
a atividade turistica ser uma alternativa de geracdo de renda e emprego.
Porém, muitos sdo os fatores intrinsecos nesta dinamica, como por exemplo, a
discussdo de tradicdes, valorizacdo e mercantilizagdo da cultura,
transformacao dos espacos da festa, a temporalidade das festas, dentre outros.

Estas transformacdes podem ser notadas na discrepancia entre a
época do reinado de momo, quando ocorre uma tentativa de se resgatar o
carnaval de rua em Goiania, e, por outro lado, a micareta da cidade, a qual
sempre enfrentou problemas quanto ao local para realizagdo na qualidade de
mega-evento, que atingiu, no ano de 2005, um custo de producéao no valor de
R$3.000.000,00 e contou com a participacdo de aproximadamente 300.000
pessoas (CBE, 2006). Ja no ano de 1998, um jornal local anunciava este
evento como sendo um dos principais da cidade, ressaltando o0 seu

crescimento quanto a atratividade:

Referéncia turistica atual, a micareta de Goiania foi realizada
pela primeira vez em outubro de 1994. Jovens, em sua grande
maioria, engrossam os corddes dentro dos blocos fantasiados
com os abadéas [...] (Jornal O Popular, 18 de setembro de
1998).

O turismo, a micareta e 0s espacos sao pontos fundamentais
para se tracar este cenario, mas sabe-se que a definicdo de turismo é
complexa, justamente por este fenbmeno abranger muitas é&reas e
possibilidades. Porém, o conceito mais aceito € aquele elaborado pela

Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), que o define como uma modalidade



102

de deslocamento espacial envolvendo a utilizacdo de algum meio de transporte
e hospedagem; sendo que esse deslocamento pode ter motivagbes diversas
como lazer, negdcios, congressos, saude, desde que ndo correspondam a
formas de remuneracao direta. Como se percebe, a atividade esta entrelacada
com a dindmica do espago em sua propria definicdo. De acordo com Cruz
(2001) o turismo vem se apresentando, especialmente no Brasil, como a Unica
das atividades econbmicas modernas que literalmente atuam consumindo
espacos.

O turismo se apresenta, no campo geografico, como um
fendmeno inerente, 0 qual pode inventar e recriar novas formas, funcoes,
processos e ritmos, dinamizando os lugares, as paisagens, 0s territorios, as
regides, enfim todo contexto (ALMEIDA, 2003). Adverte-se que o turismo é um
fenbmeno social que consiste no deslocamento voluntario e temporario de
individuo ou grupos de pessoas que por motivos de recreacdo, descanso,
cultura ou saude saem do seu local de residéncia habitual para outro, no qual
ndo exercem nenhuma atividade lucrativa nem remunerada, gerando multiplas
inter-relacoes de importancia social, econémica e cultural (LA TORRE, 1992).

Segundo Almeida (1998), o objeto turistico mais significativo € o
lugar e, para Castrogiovanni (2003), o turismo nos lugares deve ter a
responsabilidade de valorizar as particularidades (ndo imitar outro),
capitalizando-as e mostrando as comunidades que o fato do lugar ser
préprio/tnico é o que o faz existir e, portanto, ser atrativo.

Desse modo, observa-se a relagdo intima entre o turismo e o
espaco, pois, como afirma Massey (2008), o espaco €é constituido de diversos e
multi-lugares, sendo necessario visualiza-lo sempre como aberto as mudancas
e as relacbes estabelecidas. A autora realga ainda que “conceituar o espago
como aberto, multiplo e relacional, ndo acabado sempre em devir, € um pré-
requisito para que a histéria seja aberta e, assim, um pré-requisito, também,
para a possibilidade da politica” (2008, p.95). Foi por meio de politicas de
incentivo de uso e apropriagao do espaco pelo turismo que este adquiriu forga,
transformando a festa micaretesca no Brasil em grande atrativo para o0s

turistas.
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O grau de atratividade turistica € o0 elemento que exerce
influéncia significativa na decisdo de alguém para visitar o lugar. Os recursos
naturais, a religiosidade, os bens culturais, os recursos culturais, os eventos e
recursos esportivos sao alguns dos considerados fatores de atratividade
turistica dos destinos, podendo ser classificados como principais,
complementares, de entretenimento, ou ainda, como elementos de apoio (VAZ,
2002). Para Almeida (1998), o lugar turistico € o espaco que adquire valor
turistico, aquele que apresenta atratividade, ou seja, se ajusta as necessidades
evidenciadas, responde a uma demanda existente, se confunde com as
aspiracdes, 0s gostos e 0s mitos de uma época.

Também ha a contribuicdo das ferramentas do marketing, que faz
a ligacdo entre o turismo e o marketing da cidade, pois, como afirma Kotler
(2000), o marketing € um processo social por meio do qual pessoas e grupo de
pessoas obtém aquilo de que necessitam e o que desejam com a criacao,
oferta e livre negociacdo de produtos e servicos de valor com outros, ndo se
baseando tdo somente, nas vendas, mas também englobando o conhecimento
do seu publico-alvo e do produto. Isto implica neste [0 produto] ser trabalhado
quanto a sua composicao, preco, promocao e praca/distribuicdo, buscando-se
atender e surpreender o cliente, neste caso o turista.

A partir da consideracdo do turismo como um setor produtivo,
pode-se dizer que o “produto turistico” € formado pelos bens e servicos que
servem a essa atividade. J& os atrativos do turismo sdo a "matéria prima" do
setor econémico turistico, aquilo que impulsiona o turista a se deslocar até a
sua destinacao, pela qual baseia seu planejamento, como a paisagem natural,
ou a paisagem construida, ou ainda os atrativos culturais e histéricos
(BOULLON, 1997).

Quanto a mercantilizagdo da cultura, Harvey (2005) salienta que
esta tendéncia esta relacionada com a condicdo pds-moderna, onde ocorrem
novos sistemas de acumulacao flexivel e novas experiéncias do tempo e do
espaco. Mas também, ressalta que a sociedade de consumo pds-moderna esta
condicionada na efemeridade de valores. J& Baudrillard afirma que “A
sociedade de consumo precisa dos seus objetos para existir e sente sobretudo

necessidade de os destruir’ (2008, p. 43). Desta forma, existe uma constante
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renovagdo dos produtos para que O consumo esteja sempre presente e este
pode ser analisado tendo-se em conta dois aspectos: o primeiro relaciona-se a
significacdo e a comunicacdo em que, através de codigos e signos, o individuo
€ levado a comprar determinado objeto. O segundo processo € o de
classificagéo e de diferenciagéo social, relacionando-se ao fato de o individuo
ser compelido a consumir de forma a mostrar ou estabelecer um determinado
status social.

Giddens esclarece que a modernidade é “estilo, costume de vida
ou organizacgao social que emergiram na Europa no século XVII e que de certa
forma influenciaram o mundo” (1991, p.11); enquanto o pés-moderno é o final
do século XX. Mas, para o autor estamos vivendo as consequéncias da
modernidade que, de forma geral, padroniza e cria 0 contexto da tdo
comentada globalizagéo.

Complementando a questao sobre o espaco e a cultura no contexto
da pdés-modernidade, Massey (2008) comenta como as teorias pos-coloniais
informam-na em sua reconstrucdo da espacialidade da modernidade. Dentro
da imaginacdo moderna as sociedades, comunidades, nacdes eram tidas como
relacionadas a espagos delimitados, internamente coerentes e diferenciados
uns dos outros pela separacao. Para Massey, essa foi uma forma de imaginar
0 espaco que, mais do que representar a realidade como um espelho, serviu
para construi-la.

As influéncias da pds-modernidade e de mercantilizacdo de
cultura na micareta em Goiania esta presente desde a sua primeira edicéao,
realizada em 1994. Por meio da festa o espaco publico se refuncionalizou, pois
as ruas serviram de palco para as atracdes trazidas da Bahia, as quais
atrairam desde daquele momento turistas desejosos de apreciar 0os “mitos da
época”, sendo realizada nas ruas e contando com diversos turistas. O sucesso

do evento pode ser demonstrado pela passagem do jornal local que enfatizou:

Aprovacgdo geral: “Goiania nunca viu uma festa como essa’,
exultava o coordenador do CarnaGoiania, Flavio Brasil,
domingo a noite, quando o trio percorria a Ultima etapa de seu
trajeto, chegando & Pragca Civica para o show de
encerramento. E foi mesmo a primeira vez que as pessoas
puderam correr atrds do trio elétrico como fizeram em outras
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cidades nas férias, ou viram pela TV. Alguns projetos parecidos
ja foram realizados no Jad, como o Axé. A Ricardo Paranhos é
sempre palco de uma comemoracao similar. Mas a micareta
era inédita e causou sensacdo (Jornal O Popular, 18 de
outubro de 1994).

Em outra matéria intitulada como “Uma inédita e animada festa foi
realizada no ultimo fim de semana com o ‘CarnaGoiania’ e o ‘Bloco Bora Bora’
atraindo folides uniformizados e os ‘pipocas™, a idéia da euforia da festividade
ficou registrada e também ja na sua estreia ficaram explicitos os problemas que

0 evento causou nas ruas.

A estréia do goianiense na tradigdo baiana de acompanhar um
trio dancando pelas ruas da Cidade foi uma festa alegre e
pacifica. O “arrastdo” eletrizou as pessoas que assistiam das
calcadas e os morados dos prédios que sairam nas janelas e
sacadas para observar a folia. Depois que o Bora Bora passou
no cruzamento da 136 com a Avenida 90, a praca ficou m
situacdo de miséria. E que na hora da euforia pouca gente se
lembrou de que ndo precisava pisar nos canteiros para mostrar
animacao. Foi o preco da festa que também deixou para tras
um rastro de folides trocando as pernas (COSTA, Jornal O
Popular,18 de outubro de 1994).

Mas, também houve opinibes que procuraram defender a

manutencgao da folia nas ruas:

A preocupacdo pelo incbmodo que gera aos vizinhos foi
desfeita pela impresséo da pedagoga Oliveti Fiori, moradora da
Rua 117, Setor Sul. Apreciando o desfile do bloco com a
familia, na esquina da Rua 90, ela observou a falta de opc¢ao

de lazer na Cidade. “Isso tem que acontecer sempre. E uma
forma do jovem gastar energia, ndo incomoda nada” (Jornal O
Popular, 18 de outubro de 1994).

Esta exemplificacdo demonstra que, desde o inicio, a discusséo
sobre a utilizacdo das ruas para a realizacdo de um evento, que tem como
elemento essencial um trio elétrico com poténcia de som, era complexa. Este
debate apresenta, de um lado, o fato de ser uma forma de entretenimento com
caracteristica popular e, de outro, a questdo da ma utilizacdo dos espacos

publicos e incdBmodos para a populacdo moradora ao longo do trajeto.
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Isso também ocorre na cidade de Salvador durante o carnaval,
onde o transito € modificado, moradores das ruas do circuito tém sua
circulacao restringida, sendo incomodados com a média de meio milhdo de
pessoas por dia, se movimentando pelas ruas; além das inquietudes quanto ao
lixo, a falta de banheiros suficientes e demais infra-estruturas tanto para o
conforto dos moradores como para o0s turistas.

No seu primeiro ano de micareta em Goiania, as ruas se
transformaram em outro cenario, o qual representava-se repleto de pessoas
gue eram convidadas e instigadas pelo trio elétrico a andar atrds da magia
baiana. Isto refletia, a nosso ver a “globalizagcdo” de uma festividade, um
modelo de evento que expandia a musica baiana, que derrubava fronteiras e
mercantilizava a cultura de uma regido para outros lugares. A importancia
deste evento foi ressaltada no jornal local, salientando que consideravam

micareta e carnaval fora de época como sinénimo:

O CarnaGoiania é realizado desde 1994. O evento nasceu com
a ascensdo das micaretas (carnaval fora de época) por todo o
Pais. A onda comecou em Feira de Santana, atingindo depois
varias capitais e cidades brasileiras. Eventos como o Fortal,
CarnaBeld, Micarecandango, Carnabeirdo, Pré-Caju, CarNatal,
Carna-Sampa, além de varios outros viraram tradicdo nas
respectivas cidades, atraindo pessoas de todo o Pais (SEBBA,
Jornal O Popular, 15 de set de 2000).

Ressalta-se que a globalizacdo chegou a ser compreendida
como um grande fendmeno que iria promover a homogeneizacdo da cultura.
Assim como ocorreu uma relativa padronizacdo da atividade deste produto
turistico. Porém, o que se percebe é que esta globalizacdo proporcionou a
quebra de fronteiras, mas nao fez com que os lugares perdessem suas
singularidades e identificacdes. Milton Santos concebe que "cada lugar é, ao
mesmo tempo, objeto de uma razéao global e de uma razéo local, convivendo
dialeticamente" (SANTOS, p.273, 1996). Mesmo porque, se iSSO ocorresse,
uma das maiores motivacdes de se realizar o turismo, que € a questdo da
alteridade — de conhecer o outro — relacionada a diferenca iria se desfazer.

Complementando este assunto, Garcia Canclini (1995) observa
que a internacionalizacdo foi o processo de abertura de fronteiras geogréficas
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de cada sociedade para incorporar bens materiais e simbdlicos das outras e a
globalizagdo pode ser vista como uma interagdo funcional de atividades
culturais e econdmicas diversas. Ainda adverte quanto a relacao do global e o
regional, em que este Ultimo consegue resguardar sua cultura, principalmente
nas artes, na literatura, no raddio e no cinema como fontes do imaginario
nacionalista. O autor observa que € necessario situar isto em relacao a varios
suportes culturais, e ndo s6 ao folclore e a discursividade politica, como
ocorreu nos nacionalismos do século XIX. De modo complementar, Giddens
destaca:

A experiéncia global da modernidade esta interligada — e
influencia, sendo por ela influenciada — a penetracdo das
instituicbes modernas nos acontecimentos da vida cotidiana.
Nao apenas a comunidade local, mas as caracteristicas
intimas da vida pessoal e do eu tornam-se interligadas a
relacbes de indefinida extensdo no tempo e no espaco.
Estamos todos presos as experiéncias do cotidiano, cujos
resultados, em um sentido genérico, sdo tdo abertos quanto
agueles que afetam a humanidade como um todo. As
experiéncias do cotidiano refletem o papel da tradicdo — em
constante mutacdo — e, como também ocorre no plano global,
devem ser consideradas no contexto do deslocamento e da
reapropriacdo de especialidades, sob o impacto da invasao
dos sistemas abstratos. A tecnologia, no significado geral da
“técnica”’, desempenha aqui o papel principal, tanto na forma
de tecnologia material da especializada expertise social
(GIDDENS, 1991, p. 77).

Portanto, no lugar sdo registrados todos 0s acontecimentos,
inclusive a cultura e sua dinamica, sejam movidos pela globalizagcdo ou pelo
turismo. O lugar, neste sentido, pode ser compreendido como um encontro de
trajetérias em processo (naturais e humanas), um encontro que nao é
definitivo, mas conjuntural em que o movimento pode conduzir a dispersao, as
novas conexdes e desconexdes (MASSEY, 2008).

Como parte de uma cultura dindmica no processo da
globalizacdo, a festa foi absorvendo elementos dos lugares onde sé&o
realizadas e provocando novas configuracdes espaciais nos locais de
realizacdo. Assim, surgem as contradicfes a partir da exportacdo da micareta

como “festa popular”, pois se passou do publico para o privado, além do
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argumento de ser um produto turistico. Como afirma Bauman o “Lugar a partir
do qual se estrutura o campo das actividades sociais, a cidade também confere
uma dimenséo sistematica a cultura regional circundante; pode também, pelo
contrario, ser, em certos momentos, um lugar de ruptura e de inovacdo” (1998,
p. 15). Em uma passagem do registro da folia, pode-se notar a mudanca de

cenario no trajeto em qual o evento ocorria e sua devida proporgéo:

Uma multiddo atras do trio elétrico: s6 para se ter uma idéia,
nos dois dias centenas de pessoas esperavam pelo bloco tanto
na Praca do Cruzeiro quanto na Pracga Civica, onde ocorreu a
apoteose. Assim, quando a multiddo chegava, as pracas
ficavam lotadas. Na década da Avenida 84, a imagem era
emocionante para quem estava em cima dos prédios ou
mesmo do trio elétrico. (COSTA, Jornal O Popular, 18 de
outubro de 1994).

Além do espaco utilizado, outro fator importante a ser ressaltado
sao as formas de participacdo, pois, por se tratar de uma festividade realizada
de inicio nas ruas, e posteriormente em locais privados, também é sensivel a
concorréncia de publico, sejam criancas, jovens ou adultos, pessoas do lugar

ou turistas, pipocas ou pagantes:

As familias com criangas deixaram para observar a micareta do
lado de fora e acabaram tendo que ceder espacgo para a turma
da “pipoca” passar. Sdo 0s que participam, do carnaval sem
pagar a “mortalha”, do lado de fora do corddo de isolamento, o
gue torna o evento democratico. Quem pode e quer pagar,
guem nao pode sai do lado de fora, ouvindo e vendo o trio do
mesmo jeito. Nos dois dias a “pipoca” ganhou dos integrantes
do bloco. Nao em termos de animacdo, mas em numero de
pessoas (COSTA, Jornal O Popular, 18 de outubro de 1994).

Interessante também € avaliar o perfil dos turistas, j& que por
meio deste elemento se tem um parametro qualitativo de capacidade de
atratividade do evento; visto que a variedade de origens dos turistas ndo esta
limitada apenas a distancia em quildbmetros, mas também esta intrinseca a
potencialidade turistica do evento. Sobre isso, nota-se que, desde sua primeira

edicdo, a micareta de Goiania € marcada por visitantes, principalmente,
oriundos de Brasilia, cuja participacédo dai em diante s6 tem aumentado, pois a



109

festa goianiense, entre outros aspectos, ndo registra tantos episédios de
violéncia como aqueles que ocorriam na capital federal, o que acabou

culminando seu fim:

Mas os campOes da festa foram mesmo os brasilienses. Eles
invadiram Goiania e cairam na festa. O agente de turismo
Humberto Ferreira, calculou a presenca de cerca de mil
pessoas do DF. “Mas ndo estou trabalhando, vim fazer
turismo”, explicou eufdrico antes do inicio da micareta. Gosta
tanto de carnaval que participa de todas as promocdes em
Brasilia e em Salvador- este ano, saiu no Bloco Internacionais,
da cantora Daniela Mercury. A turma da “Pipoca de Brasilia”
veio para “azarar” as mulheres goianas. “Soubemos que aqui
tem dez mulheres para cada homem. L4 em Brasilia é o
contrario”, comemorava o0 estudante Renato Daniel de Faria.
Mas, falando sério, o rapaz consertou: “Todo evento em
Goiania é muito bem-visto pelos brasilienses” (COSTA, Jornal
O Popular,18 de outubro de 1994).

No ano de 2008, 75% dos folibes entrevistados eram residentes em
Goiania e, significativamente, 11% eram residentes em Brasilia. Depois destes
representativos eram os residentes em S&o Paulo, como demonstra a Tabela
11.
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Tabela 11 — Naturalidade dos folides do Micaré Goiania/2008.

FParcentagem

Anapolis
Araguaina

Batra do Gargas
Brasilia

Cidade de Goias
Faina

Fortaleza
Goiania 75
Gurupi

Ipara

Jussara
Minagu
Montes Claros
Mossamedes
Fetralina
Firacanjuba
Rio de Janeiro
Fio Yarde
Sao Paulo
Ukerlandia 4

Total 100,0

—
- = -
[ T N N A TR U Y A T S T A

(A%

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

A analise de residéncia dos folides é de fundamental importancia,
pois influencia nas demais questfes, como; tempo de permanéncia na cidade,
gasto médio por dia, local de hospedagem, meio de comunicacdo pelo qual
soube do evento, qual meio de transporte utilizou para ter acesso ao evento,
local de compra de ingressos, forma de compra, dentre outros. Assim,
constata-se que o turismo é uma atividade integradora de ambos setores,
envolvendo toda a infra-estrutura da cidade e até a capacidade de repercuséo
do evento.

Mesmo que apoOs a sua primeira edicdo a micareta ndo tenha
ocorrida no seu ano subsequente, 1995, a preparacdo para o segundo ano do
evento, j4 era destacado a preparacdo da cidade, como da organizagdo do

evento em trazer como atracdes bandas com renome nacional da axé-music:
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Neste segundo ano de Carna Goiania (a primeira vez foi em
1994), quatro das mais conhecidas bandas da axé-music- Asa
de Aguia, Chiclete com Banana, Banda Eva e Gera Samba-
estardo animando hoje e amanhd trés blocos de folibes, mais
0S pipocas, como sdo chamados os que brincam fora do
cordao de isolamento, num percurso de quatro quildmetros que
comeca na Praca Civica e vai até o estacionamento do Estadio
Serra Dourada (LONGO, Jornal O Popular, 28 de junho de
1996).

Também em 1996, os jornais ja registravam a preparacdo da
cidade para receber os folides, nesta época o evento ocorria nas ruas, e por

isso, exigiam mais a participacao dos 6rgaos publicos. Um exemplo € o trecho:

Desde o inicio da semana a Cidade vive o clima de micareta
com a instalacdo de 25 mil lampadas ao longo da Avenida 83
em direcdo ao Serra Dourada onde estd o corredor da folia
[...JAlém das 25 mil lampadas decorativas, 100 holofotes foram
instalados. Também foram colocados neste trajeto 100
banheiros publicos onde serdo utilizados produtos quimicos
para evitar o mau cheiro (LONGO, Jornal O Popular, 28 de
junho de 1996).

Em 1997, os organizadores tinham a expectativa que o niumero de
folibes turistas fosse maior do que o do ano anterior, € 0 que se contatou pelos
nameros publicados no ano seguinte: “[...] os folibes somaram em 14 mil, de
acordo com dados computados pela organizacdo do CarnaGoiéania, e na turma
da pipoca (folides que pulam fora dos blocos), 70 mil” (BEZERRA, 1998). Por
isso investiram em mais infra-estrutura e atrairam ambulantes para todo o

circuito, como € citado em matéria jornalistica publicada neste ano:

Gente de Brasilia, Rio de Janeiro, Uberlandia e de muitas
outras cidades fora do Estado veio para ver a folia. Os
organizadores calculam que cerca de dez mil pessoas
participaram do bloco Bora Bora, com a mortalha, o short e
boné amarelos. Outros blocos menores agitaram a noite, como
o N&o pego ninguém, de camisetas vermelhas. Dezenas de
sanitarios foram armados ao longo da Avenida B, no Jardim
Goias, e no patio do estadio. Os camelbs também fizeram sua
festa participar. Milhares deles apostaram num dinheiro extra e
se espalharam por todo o trajeto, vendendo cerveja em lata,
refrigerante e 4gua mineral, ao preco de R$1,00 (Jornal O
Popular, 28 de setembro de 1997).



112

No ano de 1998, a estrutura foi ainda melhor, pois o show de
encerramento da festividade foi realizado em uma local que fora construido
para este proposito, com camarotes, praca de alimentacdo, como salienta
Bezerra:

No estacionamento do Estadio Serra Dourada, garantem os
promotores do evento, o esquema esta todo armando para
receber os milhares de folides que garantiram a sua inclusédo
nos blocos. No local, foi instalada uma praca de alimentacéo de
2 mil metros quadrados, com bares e lanchonetes. Tem
também o corredor da folia para o folido brincar em duas alas
distintas: na primeira estdo os 120 camarotes, com capacidade
para 2.400 pessoas, e na segunda, as arquibancadas para
2.200 pagantes. A praga da folia com mais de 30 mil metros
guadrados, tem capacidade para 50 mil pessoas. O tradicional
banho de espuma também esta garantido (BEZERRA, Jornal O
Popular, 18 de setembro de1998).

Os indices de participagéo de turistas foi crescente, mesmo sendo
realizada em local fechado, o que reafirma estas festividades serem tendéncia,
como pode-se notar pelo trecho da matéria, o crescimento de um ano para o
outro foi um aumento de 100 mil pessoas, comprovando a movimentacao da

atividade turistica:

A expectativa é de que 300 mil pessoas passem pelo
autédromo nos trés dias de folia. “O sindicato dos Hotéis
Restaurantes, Bares e Similares do Estado de Goias
(Sindhorbs) acaba de confirmar que todos os hotéis da cidade
estdo lotados para o fim de semana. A inovacdo de ritmos
acabou atraindo ainda mais publico para o Carnagoiania”,
segundo Artur Dornas. O recorde de publico do evento foi
registrado no ano passado com a presenca de 200 mil
pessoas, 100 mil s6 no dia do show de Bruno e Marrone
(QUEIROZ, Jornal O Popular, 21 de setembro de 2005).

A insercdo da musica sertaneja, também diz respeito a uma outra
tendéncia em festas micaretescas; a inclusao de elementos da cultura local, o
que passou a ser um atrativo a mais na micareta. Mesmo que este estilo
musical possa ser considerado como ndo mais tendo raizes com a cultura
local, visto suas modificagBes e amplitude no cenario nacional, ainda faz parte
do esteredtipo goiano. Em Goiania, isto ocorreu no ano de 2004 foi a inclusdo
do sertanjo, e seguindo a tendéncia musical, procurou também inovar com o0

funk no ano de 2005; “Animados com a bem-sucedida participacdo da dupla
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Bruno e Marrone no CarnaGoiania do ano passado, 0os organizadores trazem
este ano o funk e o forré para a micareta goiana” (QUEIROZ, Jornal O Popular,
21 de setembro de 2005).

A musica sertaneja como elemento da festa, também ocorreu em
2008, no Micaré Goiania, e quanto a esta atracao, notou-se que 63,4% dos
entrevistados consideraram que a incluséo do estilo musical, considerado como
elemento da cultura goiana, contruibui para a divulgacao da cultura local, sendo
que 17% disseram que este fato é indiferente para a cultura local. Porém,
29,9% dos folides entrevistados ressaltaram que estavam presentes no dia que
contemplavam a musica sertaneja “eletrificada”, motivados também por esta
atracdo e 23,2% s6 compareceram por ter adquirido a forma de participacéo
que englobava os trés dias, ou seja, por meio de pacote (Tabela 13), o que
influenciou na resposta dos 68,9% que afirmaram ter participado da folia no dia
que havia como uma das atracbes uma dupla sertaneja, como pode-se

visualizar na Tabela 12.

Tabela 12 — Comparecimento no dia que contemplava a masica sertaneja-
Micaré Goiania/2008.

FPorcentagem

sim 63,49

nan M

Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Tabela 13 — Motivo pelo qual compareceu no dia que contemplava a musica
sertaneja- Micaré Goiania/2008.

Farcentagem

Faz parte do pacote do

ahada 3.2

Pelo show de axé que

tinha depois 13,3

FPelo sertanejn 24

Pelo seranejo e pelo axé 289

Mao opinararm 07
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.
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Branco (1997) afirma que € exatamente transformar a cultura e
manifestacdes populares locais em mais um ponto de atratividade, como foi
realizada em diversas festas micaretescas no Brasil, 0 que no caso de Goiania,
pela fase coincidentemente de ascenséo e aceitacdo do estilo sertanejo para o
pais elevar seu potencial de atratividade.

Dentre o0s turistas presentes na festa a participacéo,
especificamente nas festas micaretescas de Goiania, de pessoas que
redisidem em Brasilia é um fato ja constatato desde seus primeiros anos de
realizacdo. Estando esta cidade proxima, o que facilita o acesso, esse publico é

consideravel nos dias de micareta:

De acordo com Artur Dornas, um dos organizadores do
CarnaGoiania, quase a metade dos associados dos blocos da
micareta de Goiania deste ano deve vir de outras cidades
brasileiras, principalmente de Brasilia. Os candangos invadem
as ruas. Dornas espera que o CarnaGoiania retina cerca de
100 mil pessoas por dia, amanhad e domingo. Cada bloco tem
cerca de 3,5 mil associados e os camarotes tém capacidade
para mais de 2 mil pessoas. O organizador afirma que o
restante do publico esperado vai estar na praca e na pipoca. E
garante: “As pessoas podem ir para a pipoca, porgue a
seguranca vai ser reforcada”. Ele afirma que, ao todo, serdo
cerca de 1,5 mil segurancas, fora policiais militares e civis
(SEBBA, Jornal O Popular, 15 de setembro de 2000).

Se compararmos a evolucdo da festa quanto a sua atratividade
para turistas, nota-se que o crescimento foi pouco significativo, pois no ano de
2006, foi mensurado que 72,5% residiam em Goiania, 15,8% residiam em
Brasilia, e 11,7% residentes de outras cidades (CARNAGOIANIA, 2006). Em
2009, nota-se, por meio dos dados da Tabela 14, que ainda é predominante a
participacdo de pessoas que sdo da cidade sede do evento, porém em
comparacao com o ano de 2008, a participacdo de pessoas oriundas de outras
cidades foi superior, demonstrando que em seu segundo ano de realizacdo, a
Micaré Goiania conseguiu atingir o objetivo de atrair mais pessoas de fora da
cidade de Goiania. Considera-se aqui como alcance de um dos objetivos, pois
o receio dos organizadores era de que a festividade, por ter modificado a sua
gestdo e até mesmo o seu nome fantasia, ndo obtivesse e reconquistasse o

publico deste tipo de festividade.
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Tabela 14 — Naturalidade dos folibes do Micaré Goiania/2009.

Porcentagem
Goidnia 63,1
Qutros 36,49
Total 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

O perfil destes turistas também foi analisado, pois € uma das
ferramentas com as quais se identifica o conceito da festividade e por meio
destas se tem o target de parceiros e patrocinadores, como por exemplo, sexo,
faixa etaria. Quanto ao sexo, a maioria, 58%, é do sexo feminino e 42%
masculino, na coleta de dados em 2009. Esta predominancia das mulheres é
fato comum neste tipo de festividade micaretesca, pois em 2006, os indices
demonstraram que 56,8% eram do sexo feminino e 43,3% eram do sexo
masculino (CARNAGOIANIA, 2006). Ja a faixa etaria predominante no mesmo
ano de 2006, foi de 23 anos (CARNAGOIANIA, 2006), e no ano de 2009 foi de
22 a 28 anos, ambas com abrangéncia entre 15 a mais de 47 anos, como

visualizado na Tabela 15.

Tabela 15 — Faixa etaria dos folides do Micaré Goiania/2009.

Faorcentagem
15-21 243
22-28 42,7
28-34 12,6
35-41 14,6
41-47 1.4
acima de 47 anos 3.4
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

A atratividade de festas micaretescas pode ser mensurada por
meio da fidelizacdo de seu publico e, ao questionarmos quanto a reincidéncia
em festas micaretescas, 76,7% responderam que participam de outras
micaretas, 18,4% né&o participam de outras micaretas sem ser a realizada em
Goiania; enquanto 4,9% estavam desfrutando de uma folia neste estilo pela

primeira vez (Tabela 16).
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Tabela 16 — Participacdo em outras micaretas dos folides do Micaré

Goiania/2009.

FPaorcentanem
sim Ter
nao 18,4
Frirmeira m_az dque paticipa 49
de uma micareta '

1,0
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Esta reincidéncia também foi mensurada quanto ao proéprio
evento, mas especifico quanto ao Micaré Goiania, ou seja, 0 retorno na
segunda edi¢do da nova roupagem da folia. Esta diferenciag&o foi pelo fato de
ndo haver somente modificacdes pertinentes a gestdo mas, quanto ao nome do
evento; CarnaGoiania, assim como as estratégias adotadas, etc.
Principalmente quanto ao seu local de realizacdo, Goiania Arena, que possui
maior facilidade de acesso e estar situado ao lado do estacionamento do Serra
Dourada que foi palco da festividade por diversos anos. No trabalho de campo
realizado em 2008, o principal fator citado pelos entrevistados quanto a
diferenciacdo entre um evento e outro (Carnagoiania e Micaré Goiania) foi o
local de realizacdo, portanto, a diferenciagdo do espaco fisico foi marcante
quanto a percepcao dos folides. Ja no ano de 2009, 52,4% dos entrevistados
estavam experimentando o evento Micaré Goiania pela primeira vez, sendo
47,6% dos folides entrevistados um publico reincidente, como visualizado na
Tabela 17.

Tabela 17 — Reincidéncia dos folides do Micaré Goiania/2009.

Focentagem
gim 47 B
nao 52,4
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Comprovando a atratividade deste evento, 95% dos entrevistados
em 2008 consideraram o evento um atrativo turistico para a cidade, sendo que
este indice foi de 100% em 2009.
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O potencial de atratividade do evento também pode ser analisado
por meio da intencdo de retorno dos folides nas edi¢cdes seguintes. Como
demonstra a Tabela 18, 91,3% apresentam a intencéo de retornar no proximo
ano ao Micaré Goiania. Através dessa informacdo nota-se que o0 evento
agradou a maioria dos folides, seja por fatores de organizacédo do evento, ou

mesmo pelo “clima” da festa micaretesca.

Tabela 18 — Intencéo de retorno dos folides do Micaré Goiania/2009.

Farcentagem
Sim 41,3
nao 8.7
Tatal 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

A pretensdo de estar presente na terceira edicdo da festa como
Micaré Goiania, em 2010, faz com que o mito de diferenciacdo de um evento e
outro, ou mesmo de rejeicdo da festa micaretesca com uma nova roupagem,
“caisse por terra”. Mas, ressalta-se que os folides estabelecem discrepancias
entre as edicdes anteriores e o atual evento. Como pode ser visualizado na
Tabela 19, 44,8% percebe diferenca entre o Carnagoiania e o Micaré, ja 40,2%

nao estabelecem diferencas entre um e outro.

Tabela 19 — Diferenciacéo entre o Micaré Goiania e o CarnaGoiania.

Paorcentagem
5im 448
han 40,2
GED]
apinou 15,0
Total 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Isto nos remete sobre a padronizacdo de um modelo de festas
micaretescas, o qual faz com que os folides ndo tenham uma percepcdo mais
detalhada das modificacGes da festa. Porém, € intrigante que apesar de serem

préoximos os indices de diferenciacdo ou ndo, de um evento para o outro, Como
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demonstrado anteriormente, 77,7% dos folibes entrevistados julgaram que as
festas micaretescas ndo seguem um padrdo, ou seja, possuem caracteristicas
especificas e singulares (Tabela 20), podendo ndo estar atrelado, portanto,

simplesmente ao aspecto da modificacao do local de realizagéo do evento.

Tabela 20 — Diferenciagéo entre as festas micaretescas.

FPorcentanem
Sim 223
GET] 77T
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Um dos aspectos que pode contribuir para esta diferenciacédo
entre 0s eventos goianienses, e ndo das festas micaretescas, é a organizacao
deste evento. E importante ressaltar que, no primeiro ano do Micaré Goiania,
em 2008, 62,3% dos entrevistados afirmaram que melhorariam algo no evento
(Tabela 21); quanto as sugestdes/reclamacfes dos mesmos, o que foi mais

citado era o local de realizagéo do evento.

Tabela 21 — Melhorias no evento: Micaré Goiania.

Paorcentagem
sim G623
nao arT

Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 — Goiania.

Os problemas que decorreram em pilares para a transformacao
da micareta da cidade de Goiania ndo se limitaram a questdo de espaco
publico ou privado. H& outros fatores relacionados a falta de apoio e
dificuldades na organizacdo do evento, como demonstra o registro do Jornal O
Popular, ao relatar o ndo pagamento da empresa responsavel pela seguranca
do evento e também dos constantes entraves com o Escritério Central de
Arrecadacao e Distribuicdo (ECAD), o qual é responséavel pela a arrecadacéo e

distribuicdo dos direitos autorais das obras musicais:
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Em relacdo a confusdo do ano passado, quando os segurancas
guebraram a sede do CarnaGoiania, Artur Dornas diz que
foram erros administrativos. “Neste ano, os segurancas vao
receber assim que terminar o evento, na madrugada de
segunda-feira”, promete. Dornas também garante que o
imposto ja foi pago a Prefeitura de Goiania, no valor de R$ 22
mil. No ano passado, eles ficaram devendo e parcelaram a
divida, que ainda esta sendo paga. Dornas diz que o
CarnaGoiéania € um investimento que demora alguns anos para
dar retorno (SEBBA, Jornal O Popular, 15 de setembro de
2000).

Entretanto, a maior polémica € realmente o local a ser utilizado
para a realizacdo do evento. Ela se tornou em uma longa “novela” no cenario
das festas micaretescas em Goiania, pois, segundo os folibes, ao serem
guestionados sobre o local mais propicio para a festa, 67,2% opinaram que o
Goiania Arena, local de realiza¢do das duas edi¢Bes do Micaré Goiania, nao é
0 mais adequado, e 88,8% sugeriram o Autddromo, onde por seis anos
consecutivos ocorreu a festa micaretesca. Também foi citado por 5% dos
folibes o Estacionamento do Estadio do Serra Dourada, dentre outras opcdes
foram citados o Atlanta Music Hall, a Faculdade Sul-Americana (FASAM).

Quanto as sugestdes, nota-se que a indicacdo de local de
realizacdo nas ruas, por 1,7% dos folides entrevistados, remete a uma nova
forma de organizacéo da festa e preferéncia por uma festa nas ruas. Na tabela
22, foi indicado que a cidade de Goiania ndo possui um local adequado (1,7%),
que o local poderia ser mais afastado de locais residenciais (0,4%), 0 que pode
ter sido influenciado pelas dificuldades de realizacdo do evento e até mesmo
modificacdes de horario de realizacdo do evento, que em 2009, foi estipulado

pela justica, dois dias antes do inicio da folia.
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Tabela 22 — Sugestdes de locais para a realizacdo do evento.

Parcentagem
Autddrarnn gee
Atlanta B
Fasam 1.2
Goiania Nao Tern 1.7
Lugar Mais Isola 4
Mas Ruas 1.7
Serra Dourada a0
M&n sugeriu 4
Total 100.0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Quando arguidos sobre o local de preferéncia entre o Autédromo
Internacional Ayrton Senna e o Goiania Arena para a realizagdo do evento,
74,7% sugeriram o primeiro (Tabela 23).

Tabela 23 — Preferéncia do local do evento.

Porcentagem
autddrormo 47
goidnia arena 26,2
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

A percepcéao dos folies quanto ao local do Goiania Arena ja nos
foi de que a maioria atribuiu um conceito de espaco comum, entretanto notado
claramente resisténcia quanto ao Goiania Arena, pois 0 autédromo é lembrado
como “O local da festa”.

A “consagracdo” do autddromo como local do evento teve seu
inicio mediante a saida da festa das ruas. Através de registro dos jornais, nota-
se que a mudanca do local publico para um local com privatizacdo de acesso
foi principalmente justificada pelo incobmodo causado pela poténcia da festa aos
vizinhos: “Comeca oficialmente hoje em meio a uma polémica o CarnaGoiania.
O que faz a festa de milhares de folibes € motivo de dor de cabeca para os
vizinhos da micareta” (SEBBA, Jornal O Popular, 15 de setembro de 2000).
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Nos depoimentos e entrevistas cedidas pelos empresarios
envolvidos na producdo de micaretas realizadas pelo Brasil, notou-se que o
discurso de todos apresenta algo em comum: que a principal razdo da nao-
democratizacdo do evento, causada pela retirada da festa das vias publicas,
esta relacionada com a falta de envolvimento suficiente do poder publico;
porém, este fato ndo se limita apenas a infra-estrutura fisica ou de apoio
logistico, mas também envolve um trabalho de conscientizacdo dos moradores
em serem mais tolerantes, e em até mesmo em contrapartida de se oferecerem
beneficios aos “vizinhos” da folia. Como se pode notar neste trecho de uma
matéria jornalistica, os 6rgdos responsaveis pelo setor de turismo da cidade

tém consciéncia da importancia do evento:

O Estado e a Prefeitura estdo dando apoio institucional e
logistico ao evento. De acordo com Josias de Amorim,
presidente em exercicio da Agéncia Estadual de Turismo
(Agetur), o CarnaGoiania é importante. “E uma festa que
movimenta hotéis, bares, transportes, restaurantes e lojas”, diz.

(SEBBA, Jornal O Popular, 15 de setembro de 2000).

O trabalho de conscientizacdo turistica deste evento poderia ter
sido crucial para que a festa permanecesse nas ruas. Salienta-se que né&o
apenas como ferramenta para aceitacdo da festa para os moradores, mas
como forma de planejamento turistico, onde deveria ser focado um retorno
plausivel para os moradores e ambulantes, atuando assim como atenuante do
barulho e demais entraves (o trafego dos moradores, auséncia de lixeiras,
destruicdo de jardins) que permitiriam o entendimento e acolhimento da festa
como um atrativo turistico da cidade. Esta intolerancia fica evidente na matéria
jornalistica, por moradores do bairro mais atingido em diversos anos da

micareta:

A menos de um més do carnagoiania, que sera realizado este
ano entre 15 e 17 de setembro, os moradores do Jardim Goias
e vizinhancas ja comecam a ficar preocupados com o barulho
nos dias da festa. Este ano, os foliGes iniciardo o percurso na
Avenida 136, seguindo pela Marginal Botafogo até a Avenida
A, e chegando ao estacionamento do Serra Dourada, onde
serd montada a Praca da Folia, ponto alto da festa. Segundo o
presidente da Associacdo dos Proprietarios Moradores do
Jardim Goias, Antdnio Borges dos Santos, os vizinhos do
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estadio ndo suportam os transtornos causados pela realizacdo
do carnaval fora de época. Ele afirma que o trajeto dos folides
muda de ano em ano, mas o ponto final continua sendo no
patio do Serra Dourada (Jornal O Popular, 24 de agosto de
2000).

A perturbagdo foi considerada tamanha que o0s moradores
conseguiram, por diversos anos, obter liminares que proibisse a realizagdo do
evento no Estacionamento do Serra Dourada.

Os espacos publicos, que podem parecer menos comprometidos
na loégica de apropriacdo, estédo largamente sujeitos as flutuacfes e a definicdo
de usos mais convenientes que resultam do tipo de interesse, sejam de
intervencdes publicas, dos politicos ou dos moradores (Apud NUNES e
BAPTISTA, 2008). Porém, a organizacdo da festa micaretesca sempre

conseguia o interposto que liberava o local:

O desembargador Arivaldo da Silva Chaves concedeu ontem
liminar suspendendo a interdicdo do estacionamento do
Estadio Serra Dourada para a realizagcdo de eventos, com
utilizacdo de som ao vivo ou mecanico. A medida foi requerida
em agravo de instrumento interposto no Tribunal de Justica
(TJ) pela Carnagoiania Producdes Artisticas Ltda., que
promove anualmente o carnaval de rua na capital, com trio
elétrico e a presenca de bandas de musica baianas (Jornal O
Popular, 17 de agosto de 2000).

Para a organizacdo do evento, era realmente impossivel nao
causar transtornos a uma pequena parte da populacdo, mas que o evento
trazia mais beneficios do que prejuizos a cidade, ainda mais se conjugado com

a questao de oferecer lazer e entretenimento a populacao, era ponto pacifico:

Dornas lembra que outras capitais realizam carnavais fora de
época, chegando a durar dez dias, em Aracajd, e uma semana,
em Salvador. “O ano tem 365 dias, dois deles ndo sao
suficientes para afetar a vida das pessoas”, justifica. Sobre a
alternativa apontada pelos moradores do Jardim Goias, de
transferir o carnagoiania para o autédromo, Dornas ressalta
que o local ndo tem estrutura para realizacdo da festa.
Segundo ele, a populacédo carente, que faz a festa, ndo tem
como se desloca até o local. “E uma festa democréatica, em que
as pessoas que participam dos blocos pagam a folia para quem
esta de fora”, conclui (Jornal O Popular, 24 de agosto de 2000).
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As ruas de Goiania também apresentaram outras barreiras, como
a propria estrutura fisica. Em determinados anos, a micareta goianiense tomou
proporcdes maiores que a capacidade fisica das ruas, ou seja, o palco ficou
pequeno para o tamanho espetaculo e a platéia. A diminuicdo do espaco
reservado aos blocos e 0 aumento descontrolado da pipoca estavam também

relacionados com as inumeras mudancas do trajeto dos trios elétricos.

“Antes, o bloco passava por avenidas largas de pista dupla,
como a Avenida 90, no Setor Sul, e agora, como nao da para
fazer isso, porque as pistas da Marginal sdo cortadas pelo
corrego, fica todo mundo — o bloco e a pipoca- numa so rua,
tudo apertado” explica Marcus Vinicius, acrescentando que,
antigamente, por exemplo, a Chiclete com Banana costumava
pedir que, durante a festa os participantes dessem uma volta
em torno do trio elétrico. “Hoje, simplesmente ndo ha espaco
para isso” (Jornal O Popular, 18 de setembro de 2000).

As vias publicas utilizadas em uma das Ultimas edicbes da

micareta de Goiania podem ser visualizadas na Figura 13.

Figura 13 — llustracao do trajeto do CarnaGoiania/2000.
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Fonte: Jornal O Popular de 15 de setembro de 2000.



124

As reclamacdes da falta de espaco para dancar e, também, do
excesso de lixo nos locais de concentracdo dos blocos e na praca da folia,
organizada no estacionamento do Estadio Serra Dourada foram o ponto alto
das edicdes que antecederam a transferéncia do evento das ruas para locais
de acesso privado. Contudo, a mudanca transcendia a questao do local, pois
entrava em questao o acesso da pipoca, dos ambulantes e demais envolvidos
na festa, ou seja, elitizar ainda mais a festa por meio de seu acesso. Em
analise meramente comercial, essa privatizacdo completa € benéfica para os

organizadores, mas o0 encantamento da festa se perde.

Neste ano, o endereco da alegria € o Autédromo Internacional
de Goiania. Uma grande estrutura foi montada no local para
receber os folides, que vém de vérias partes do Brasil para
participar do evento. [...] Quem n&do integra nenhum dos blocos
podera comprar seus ingressos para o0 CarnaGoiania na
portaria do Autédromo Internacional de Goiénia, ao preco de 6
reais, com direito a meia-entrada de 3 reais, para o sabado e
domingo (BORGES, Jornal O Popular, 20 de setembro de
2002).

Esta separacdo ou delimitacdo do espaco de realizacdo era
notdéria, mesmo em vias publicas, em que a primeira instancia de separacdo
era visual, por meio dos abadas. Quanto a percepcdo dos folides das formas
de participacdo nas festas micaretesca, 97,1% consideram que estas formas
separam claramente o espaco da folia e apenas 2,9% consideram que né&o
ocorre a separacao do espaco através dos distintos valores e locais de acesso,
tendo-se em conta que a festa € para todos e que todos podem desfrutar das

atracdes (Tabela 24).

Tabela 24 — Delimitagdo do espaco do evento por meio das formas de
participacao.

Paorcentagem
Sim a97.1
nao 29
Taotal 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.
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Ressalta-se que o envolvimento do poder publico também estava

presente, mesmo passando a festividade para um local que apresentava o

acesso privado:

Os organizadores da festa e varios 6rgdos dos governos
estaduais e municipais da capital estruturaram estratégias de
seguranca e locomocao especialmente para o evento. Linhas
dos transportes alternativos foram redirecionadas, para auxiliar
a ida dos folides ao autédromo (BORGES, Jornal O Popular, 20
de setembro de 2002).

O autddromo foi aprovado como palco para a festa, com uma

grande estrutura montada no local para receber os folibes. Mas, a “novela” ndo

teve fim pois, mesmo o evento sendo considerado como “tradicional” contou

com uma acédo de execucdo de Termo de Ajustamento de Conduta (TAC), que

impedia a realizagdo de shows e outros eventos no autédromo em 2006.

De acordo com a portaria, o Termo de Ajustamento de Conduta
(TAC), firmado em abril entre o Ministério Publico (MP), a
Agéncia Goiania de Esporte e Lazer (Agel) e a geréncia
executiva do Fundo néo teria validade por se basear na Lei
Municipal n°8.423, Ja modificada. A iniciativa veio depois que o
promotor de justica Marcelo Fernandes de Melo deu entrada a
acado de execucdo do TAC. Além de impedir a realizacdo de
shows e outros tipos de eventos no autédromo, o termo
determina a apreensdo e a remocdo de equipamento de
reproducdo sonora e infra-estrutura existentes no autédromo
destinados a realizacdo de eventos (BARBOSA, Jornal O
Popular, 01 de setembro de 2006).

Ou seja, este dilema perdurou durante cinco anos: era requerida a

intervencao e a organizacdo do evento conseguia liminar que autorizava a sua

realizacdo. Por fim, ndo s6 foram modificados os trajetos da folia, como sera

visto no item seguinte, mas também houve mudancas na gestdo do evento, na

amplitude e na reutilizacdo do espaco dentro da cidade de Goiéania, fazendo

com gue a dinamica da festa deixasse de ser apenas uma multiddo atras do

trio elétrico.
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2.3 “Atras” do Trio Elétrico? Reinventado lugares e trajetos

Os trajetos e caminhos percorridos pela micareta de Goiania
foram diversos, como sera detalhado neste item. Por meio destes, podemos

analisar a sua dinamica espacial, pois como ressalta Rémy e Voyé:

[...] o espaco foi progressivamente aparecendo com uma

determinante social global que, ao interferir com outros, é
constitutivo da troca social nas suas dimensdes desigualitarias.
Longe de ser apenas um suporte especifico, ele mostrou ser
uma modalidade de composi¢cdo entre actividades e grupos.
Nestas concretizagbes, o0 espagco €, deste modo,
simultaneamente indutor e induzido, tal como o mostram, por
exemplo, os lagos existentes entre a morfologia do habitat e ao
aspectos soOcio-econdmicos e sdcios afectivos da vida social
(1992, p.165).

Os percursos e as polémicas de gestdo dos locais (formas
funcionais) e lugares (l6cus de relacdo entre o global e o local) criados pelo
evento demonstram as transformacgdes no contexto da festa e a sua crescente
magnitude no cenario da cidade. Ressalta-se que as polémicas ndo foram
geradas apenas pelas vastas opinides acerca da festividade, mas também
quanto a tendéncia nacional de festas micaretescas de serem realizadas em
locais privados, em substituicdo dos locais publicos.

Na sua primeira edicdo, em 1994, o percurso era nas ruas, €
utilizaram-se as Pracas mais conhecidas como parte do trajeto, sendo que a
Praca Civica, uma das pracas mais tradicionais da cidade, sediou o show de

encerramento do evento, ratificando a sua centralidade.

[...] no cruzamento da 136 com a Avenida 90 - na Praca do
Cruzeiro quanto na Praca Civica - Flavio Brasil, domingo a
noite, quando o trio percorria a Ultima etapa de seu trajeto,
chegando a Praca Civica para o show de encerramento (Jornal
O Popular, 18 de outubro de 1994).

Este € outro ponto interessante, pois além do que foi percorrido

pelos folides, o evento também contava com um show de encerramento, 0 que



127

nos diz um pouco sobre a infra-estrutura adicional do evento utilizada naquela
época; a qual ndo ocorreu em anos posteriores.

No ano de 1995, o evento ndo ocorreu, e informacdes sobre os
reais motivos ndao foram encontradas, nem registradas em jornais e tampouco
explicados pelos organizadores. Pelos depoimentos de pessoas que
participaram da organizacdo das primeiras edicfes, sugere-se que 0 evento
nao ocorreu por falta de planejamento antecipado e captacdo de recursos com
patrocinadores.

JA em 1996, o trajeto enfeitado por folibes com adrenalina
correndo atras de um trio elétrico se inverteu, porque, ao contrario do que
ocorreu em 1994, o ponto inicial foi a Praca Civica, onde antes encerrava-se a
festa. O percurso era de quatro quildmetros, comecando na Praca Civica e
terminando no estacionamento do Estadio Serra Dourada, local que foi
incorporado na “tradicdo” de anos mediatamente posteriores (LONGO, 1996).
Em alguns trechos da matéria do Jornal O Popular fica explicito o investimento

em infra-estrutura e modificagBes necessérias ao longo dos caminhos da folia:

Desde o inicio da semana a Cidade vive o clima de micareta
com a instalacdo de 25 mil lampadas ao longo da Avenida 83
em direcdo ao Serra Dourada onde esta o corredor da folia. E
neste local que os folibes fecham a festa com muito samba e
axé-music, o ritmo que invadiu o Pais nos ultimos carnavais. A
partir das 17 horas de hoje o transito sera interditado na Praca
Civica, Avenida 83 e Avenida B, até o Serra Dourada (LONGO,
Jornal O Popular, 28 de junho de 1996).

Em 1997, os problemas ja comecaram a apontar a falta de
preparacao para um evento que crescia em proporcdo e destaque no cenario
regional, para o qual a cidade ndo conseguia acompanhar a amplitude. Mesmo
utiizando o trajeto do ano anterior, com a mesma extensdo de quatro
quildbmetros até o estacionamento do Estadio Serra Dourada, onde foram

armados 220 camarotes, a imprensa noticiou 0s tropec¢os organizacionais.

O tradfego ficou complicado por volta de 20 horas, nas
imediacOes da Marginal Botafogo, principalmente na Avenida
B. Os policiais do Batalhdo de Transito orientavam 0s
motoristas sobre as melhores alternativas para sair do
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engarrafamento. Muitas arvores no trajeto tiveram que ser
podadas para dar passagens ao trio elétrico, quando se
deslocava do Estadio Serra Dourada para a Avenida 83, o
ponto de concentracdo. A fiacdo elétrica e de telefone também
deu muito trabalho ao pessoal dos caminhdes para suspender
os fios e evitar acidentes (Jornal O Popular, 28 de setembro de

1997).
O trajeto do desfile em 1998 também foi o mesmo dos anos de
1996 e 1997, ou seja, concentracao inicial feita na Praca Civica, percorrendo a
Avenida 83 e tendo como destino final o estacionamento do Estadio Serra
Dourada, onde ocorriam os shows de enceramento. Porém, os privilégios para
guem participava dos blocos ja foram maiores, ou seja, quem pagava para
participar da folia passou a ter acesso a determinados locais antes divididos
com a pipoca, como por exemplo, o gran finale do banho de espuma, pratica
que ja era considerada uma tradicdo inventada dentro do corredor da folia da
micareta. No estacionamento do Estadio Serra Dourada foi ainda instalada uma
praga de alimentagdo de 2 mil metros quadrados, com bares e lanchonetes,
além dos camarotes e as arquibancadas. Tal fato reflete o desejo fugaz do
capitalismo, em que se almeja adquirir o melhor, o local privilegiado, mas que
em suma ndo é mais do que uma imagem inventada e demarcada por uma
vestimenta, pois a propagacdo do som contagia a todos. Assim, para estimular
o consumo foram criados elementos de acesso restrito, justificando a
necessidade de se pagar. Featherstone nos explica o porqué da producao

desses locais de consumo no capitalismo:

N&o obstante, é possivel argumentar que em alguns niveis se
verificam perdas e fugas persistentes e que, conforme os
termos do argumento mencionado, 0 capitalismo também
produz (somos tentados a seguir a retdrica pés-modernista e
dizer “superproduz”) imagens e locais de consumo que
endossam 0s prazeres do excesso. Essas imagens locais
promovem ainda mais um embagamento da fronteira entre arte
e vida cotidiana (FEATHERSTONE, 1995, p. 42).

Destarte, 0 espaco fisico da festa, que ja enfrentava discussoes
com argumentos contra e a favor, pois sofria com problemas de infra-estrutura,
voltou a ser o foco das reclamac¢des quando, mesmo com um circuito nas vias

publicas, colocaram-se restricdes para a populacdo quanto a entrada da pipoca
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no corredor da folia. Em efeito, o aspecto se tornava semelhante a de um
corredor com disposi¢cdo dos camarotes nos trechos finais do trajeto. J4 onde
ocorriam os shows de encerramento nomearam como Praca da Folia, local
com mais de 30 mil metros quadrados e com capacidade para 50 mil pessoas.
Para o acesso desta parte da festa era cobrada uma taxa, diaria ou implicava
no uso de vestimenta (mortalha ou abada), o que gerou descontentamento
entre os folibes que antes tinham acesso a todo o percurso. A Unica diferenca
locacional deste ambiente era a distancia dos trios, disponibilizando-se aos
usuarios "confortos”, bebidas em algumas edicbes (open bar) e suposta
seguranca.

Com uma estrutura diferente da edicdo do ano passado, 0
CarnaGoiania apresentou algumas inovagfes. Algumas
receberam aprovacdo do publico, como a mudanca na
disposicdo dos 120 camarotes, que agora estdo instalados em
apenas um dos lados do corredor da folia. “As pessoas que
dancavam no corredor ficavam em espaco muito abafado”,
lembra a estudante Isabela Oliveira. Ja4 a estudante Marilia
Viana, que brincava com amigos do lado de fora da Praca da
Folia, reclamou da medida que restringiu o acesso do publico.
A organizagéo criou portais e muros de madeirite na Praca da
Folia. “N&o posso pagar 10 reais para brincar nem que o preco
seja pacote para os trés dias. No ano passado todo mundo
podia participar”, reforca (FERNANDES, Jornal O Popular, 20
de setembro de 1998, p.5B).

No ano de 1999, o trajeto foi alterado, passando a concentracéo
da Rua 83, no Setor Sul para a Praca Universitaria. Desta praca, o trio
percorria a 12 Avenida, 122 Avenida, Avenida B e finalizava seu deslocamento
no estacionamento do Estadio Serra Dourada, onde ainda se encontravam a
Praca e Corredor da Folia, com os camarotes, a area de alimentacao e a area
de shows (Jornal O Popular, 24 de setembro de 1999).

A polémica do entdo denominado CarnaGoiania, ganhou mais
forca no ano de 2000, porque o espaco para a festividade ainda era uma
incégnita. Chegando sua realizacdo a quase ser suspensa pela interdicdo do
estacionamento do Estadio Serra Dourada para a realizacdo de eventos. A
empresa Carnagoiania Producfes Artisticas Ltda., organizadora do evento
obteve liminar suspendendo a interdicdo, bem como autorizando a utilizacao de

som ao vivo ou mecéanico como foi noticiado:
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A interdicdo do estacionamento — que € o ponto de chegada
dos trios elétricos — foi determinada por liminar concedida pelo
juizo da 22 Vara da Fazenda Publica Estadual, atendendo a
pleito do Ministério Publico (MP). Na demanda, o MP alegou
gue o estacionamento, onde também s&o realizados outros
eventos culturais, estava causando poluicdo sonora e
incomodando os moradores da regido. Alegando, contudo, que
a interdicdo do local afronta preceitos da Constituicdo Federal,
a Carnagoiania sustentou que, caso a interdicdo
permanecesse, e consequentemente o carnaval tivesse de ser
cancelado, milhares de pessoas, que ja compraram ingressos,
seriam prejudicadas (Jornal O Popular, 17 de agosto de 2000).

Neste mesmo ano, a concentracdo mudou de local novamente,
passando para a esquina da Marginal Botafogo com a Avenida 136, sendo que,
em um dos dias da micareta, que chegava a durar até trés dias, os trios
circularam apenas dentro da Praca da Folia, sem ganhar as vias publicas da
cidade. Nos dias que ganhavam as ruas, tiveram como trajeto a Marginal
Botafogo, a avenida A, no Jardim Goids, chegando ao estacionamento do
estadio Serra Dourada (SEBBA, 2000). J& neste mesmo ano, aspiragées eram

expostas para a edicdo do ano subsequente:

[...] o trajeto dos folibes muda de ano em ano, mas o ponto final
continua sendo no patio do Serra Dourada. Na opinido de
Antdnio Borges, o local mais adequado para a realizagdo da
micareta seria o Autédromo Internacional de Goiania,
localizado fora da area urbana da cidade (Jornal O Popular, 24
de agosto de 2000).

Estas transformacdes ndo agradaram os folibes, que sentiam
necessidade de mais espaco para pular, principalmente os que pagavam para
participar dos blocos. Por estes serem em menor nUmero em comparacao com
a pipoca, viram o seu espaco fisico reduzido, como demonstra o depoimento

dado ao jornal local por um turista:

Vindo do Acre especialmente para participar do carnagoiénia, o
estudante Rodrigo de Araujo Lima afirma que néo é a primeira
vez que vem para entrar na folia. Para ele, contudo, nos
tltimos anos tem sido dificil brincar e “se esparramar na
bagunca” durante a festa porque simplesmente ndo ha espaco.
“Nao quero fazer discriminacdo nem ser elitista, mas a verdade
€ que pagamos caro para conseguir o abada (vestimenta) para
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entrar no bloco e ficar protegido com o corddo de isolamento.
Ocorre que 0 espaco esta tao estreito que a gente acaba se
misturando com a pipoca (grupo formado pelos participantes
gue, embora ndo fagcam parte do bloco, acompanham o trio
elétrico do lado de fora do corddo de isolamento)”, explica
(Jornal O Popular, 18 de setembro de 2000).

Em 2001, a micareta se iniciou no dia 21 de setembro e, desta
vez, as mudancas quanto ao trajeto foram mais radicais, pois os folides tiveram
gue percorrer 500 metros a mais. O ponto de partida foi a Avenida Goias Norte,
ao lado da antiga Estacao Ferroviaria. Com esta nova referéncia, o caminho da

folia passou a incluir a Praga do Trabalhador, conforme demonstra a Figura 14.

Figura 14 — llustracao do trajeto do CarnaGoiania/2001.
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O nome Praga da Folia foi mantido, mas sua localizagédo ja ndo
era mais o estacionamento do Estadio Serra Dourada.

No novo trecho, os dois ficam concentrados na Avenida Oeste,
de onde partem com destino a Camara Municipal de Goiania,
contornando a Praga do Trabalhador e chegando a Praga da
Folia, instalada na Avenida Goias Norte. Os organizadores do
evento explicam que a festa mudou de enderegco por
determinacédo do poder publico. “Esta avenida vem se firmando
como um dos principais espacos para grandes eventos
culturais em Goiania, a exemplo do carnaval de rua. O
Carnéagoiania vai contribuir para que o local vire ponto de
encontro de importantes eventos”, afirma Marcelo Heleno,
assessor de imprensa (MAIA, Jornal O Popular, 20 de
setembro de 2001).

Um exemplo da necessidade de uma reorganizagdo do espaco,
com trabalho mutuo, ou seja, tanto da organizacdo do evento, como também
das entidades publicas, para que o que era apenas um local de transito se
tornasse um lugar de alegria, ocorreu no ano de 2001. Neste ano as avenidas
principais de acesso de Goiania foram interditadas durante os trés dias de folia
para receber os turistas e a populacao goianiense em um evento que ja era
considerado “tradicional” e fazia com que a potencialidade turistica de Goiania

aumentasse gradativamente.

Por conta do Carnagoiania, a Superintendéncia Municipal de
Transito (SMT) informa que, a partir de amanhd as 12 horas
até domingo, a pista central da avenida Goias Norte, exclusiva
para énibus, no trecho em frente & Rodoviaria de Goiania, sera
interditada. Os 6nibus passardo nas pistas laterais. O transito
voltar4d ao normal na madrugada de segunda-feira, 24, apés o
encerramento do evento. Quem tiver de percorrer de carro no
sentido avenida Goias Norte/Centro tera de desviar pela
avenida Independéncia. As pistas laterais, sentido
bairros/Centro serdo interditadas no sabado, a partir das 20
horas. No domingo durante o dia elas seréo liberadas para o
transito, voltando a serem interditadas a noite (MAIA, Jornal O
Popular, 20 de setembro de 2001).

O trecho do desfile em 2002 apresentou a ruptura no contexto da
micareta de Goiania, pois ndo somente se modificou o trajeto como foi o

primeiro ano em que 0 espaco publico deixou de ser o palco desta festa.
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Assim, neste ano, a festa se tornou de acesso privado para todos; distinguindo
os tipos de participacdo pelo valor a ser cobrado: ndo existia mais a pipoca
com a sua mesma esséncia, passando até esta de popular para restrita - 0

novo circuito em local fechado é visualizado na Figura 15.

Figura 15 — llustracao do trajeto do CarnaGoiania/2002.

I

Os trios elétricos vao percorrer
a pista usada pela Formula 200

Saida de
emergeéncia

.4
Ciops e ((#\
pcsrc :rnédicc-»

e TN

C=led

Cérredc:-r
da|folia

y—-->aida de Camarote A q:'i
Banheiros emergéncia ;
Banheiros
Praca de =
alimentacio

|
Entrada dos |
BilheteriaT:E‘ bloces e publico i

|

Fonte: Jornal O Popular de 20 de setembro de 2002.

Pode-se considerar como isto uma ruptura, na dimensao publica e

privada, pois
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A rua opera a ligacao espacial mais imediata com o dominio
publico e, de facto, permite albergar temporariamente
extensdes criativas do espaco privado, doméstico, constituindo
0 palco para a expressdo de identidades de grupo,
especialmente culturais (SIEBER, p.61, 2008).

O local para a realizacdo da festa micaretesca foi o Autédromo

Internacional Ayrton Senna, como a noticias seguintes nos informam:

[...] os folies percorrerdo a pista do Autédromo Internacional
de Goiania, dando duas voltas no percurso utilizado nas
corridas de Férmula 200 (veja quadro). Ao todo, o trajeto tera
guatro quildmetros de extensdo, 900 metros a mais que o do
ano passado, feito na Praca do Trabalhador, em frente ao
terminal rodoviario (BORGES, Jornal O Popular, 20 de
setembro de 2002).

Neste ponto é importante ressaltar a distin¢cdo crucial do espaco
publico e privado, como ja foi trabalhado, mas complemento que, neste caso
especifico, o publico seria o de acesso irrestrito e que podem ser considerados
até mesmo como espacos neutros, ndo pela auséncia de conflito, mas sim por
aparentemente ndo haver uma classe dominante, apesar de algumas fazerem

de locais publicos os seus lugares. Rémy e Voyé enfatizam que:

Um espaco fica a ser visto como publico quando é acessivel a
gualquer pessoa e, eventualmente, em qualquer altura; é
considerado como privado quando 0 acesso € reservado a um
grupo especifico que o controla. Para importantes fraccées de
populacdo, os espacgos publicos sdo valorizados como sendo
espacos neutros, social e ideologicamente, ao passo que o
espaco privado € visto como lugar de desenvolvimento de
todas as distingbes marcantes. Lugar de acessibilidade geral, o
espaco publico é, desta forma, reapropriado na logica do
individuo-massa e das diferencas ligadas a série e aos
consumos (1992, p.121).

Se quer pensar a festa micaretesca como “canavales”, naquele
momento a festa perdeu, paralelamente, seu aspecto democratico, se é que
algum dia ele o teve, e a énfase das caracteristicas populares. Um dos
exemplos instigadores é a propria territorializacdo que a corda cria, que pode

ser considerada para alguns como fronteira simbdlica, para outros,
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segmentacgdo de espaco, publico, consumo, status ou mesmo de poder. Mas o
fato das festas, que foram inspiradas em um carnaval que ocorre nas ruas,
onde mesmo que estas fronteiras também estivessem presentes, permitirem
ampla possibilidade de comunicagdo entre os sujeitos € melhor compreendida
a partir de Zaluar:

No espaco da rua, uns e outros se véem e avaliam suas
diferencas nesse vasto sistema de comunicacao social que é o
carnaval. Mesmo que, afinal, todos saibam que o desfile dura
pouco e que, diante das dificuldades de suas vidas, os
trabalhadores pobres digam que a alegria é curta e o carnaval
€ um “sonho” ou uma “ilusdo” (1985, p. 188).

As ruas de Goiania ndo s6 serviram como palco para a folia, mas
foram além, sendo espacos fisicos de rituais (concentracdo), de divisdo de
modos de participacdo (na qual podem estar implicita a divisdo social e
econdbmica) e locais de construcdo de uma “nova rua” e uma “nova praca”
temporal; o Corredor da Folia e a Praca da Folia.

Ao fazer uma comparac¢do com a cidade de onde originou este
modelo de festa, nota-se que a cidade de Salvador, impulsionada pelo turismo,
fez com que houvesse uma preparacao do carnaval como atrativo e, por meio
de politicas publicas, se criaram equipamentos e infra-estrutura necessaria
para abrir novas oportunidades. Isso ndo implica que toda a populacéo local,
ou seja, os soteropolitanos em sua maioria, aprovem ou convivam de bom
grado com as milhares de pessoas que transitam nas ruas, privatizam o espaco
e fazem dele palcos de muitas “aberracdes”, e ndo somente de alegria. Porém,
o beneficio turistico, ainda que seja estimulado por questdes politicas ou néo,
fez com que ali se firmasse a ideia de maior carnaval de rua do mundo.

Enfim, percebe-se que a cidade de Goiania, ao longo de suas
edicOes realizadas nas ruas, ndo se preparou para receber este modelo de
festividade. Mudaram as ruas, tentativas foram feitas para que se mantivesse o
espagco publico como palco da alegria, e o turismo € subexplorado,
comparativamente a outras que seguem tal modelo, pela conjugacao de varios
fatores: falta de infra-estrutura, de conscientizacdo da populacdo sobre os

beneficios, de englobar a populacdo nas decisfes, de assisténcia antes e
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posteriormente ao evento nas ruas a serem utilizadas e politicas publicas
fracas.

Ao se questionar os folibes do Micaré Goiania de 2009 sobre o
motivo que eles consideraram que esta festa saiu das ruas e foi se instalar em
locais privados, a maioria (cerca de 44,7%) dos entrevistados consideram a
violéncia como fator, porém 13,6% ja se alertaram para a questdo de que, em
Goiania, ndo havia ruas proprias para a realizacdo do evento e 24,3%
consideraram que foi principalmente pela auséncia de participacdo do poder
publico como pilar de apoio para as festas continuarem nas ruas, como pode
ser visto na Tabela 25.

Tabela 25 — Motivo para que a micareta saisse das ruas de Goiania.

Farcentagem
Falta de
participacdo/apoio do 243
poder pablico
Muita viol&ncia 447
Maotinha atragdes hoas 7.8
Mao havia ruas
apropriadas para o 136
evento
Muito tumulto Ta
Mao dava lucro 1.4
Total 100,0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2009 — Goiania.

Apesar de enclausurada, alguns anos no autédromo e, na ultima edicdo, em
um espaco modificado para o evento, a festa continua mobilizando residentes

de Goiania e atraindo turistas.
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3 COMO TUubDO SE INICIA: ESPACIALIDADES E
TEMPORALIDADES DO CARNAVAL COMO FESTA POPULAR

E uma mistura de tambor / Violino e agogd

Que ndo deixa ninguém parado / La no fundo ta
rolando / O som que vem empurrando

E o berimbau metalizado (Duller / Déria / Miro)

O carnaval é considerado a festa mais popular do mundo, sendo
celebrado em diferentes povos, paises e culturas com participacdo de uma
multiplicidade de atores sociais. Muito j& foi discutido sobre os aspectos
profanos e religiosos da Igreja Catodlica, assim como o carater popular de
excluséo e inclusédo. Este estudo néo tera essas discussfes como foco, mas
iIsto ndo significa que elas estejam in totum ausentes. Aqui discorreremos,
principalmente sobre a participacado popular no lugar da festa, interpretando a
geografia da cidade transformada com a geograficidade da festa, onde se
escondem e se mostram, ou se colocam implicitos e explicitos diversos
conflitos.

Neste capitulo conheceremos um pouco sobre o carnaval, as
origens da festa, algumas manifestacfes no Brasil e, especialmente na cidade
de Salvador, recuperando-se suas cosmologias, historicidade e
transformagdes. No que se refere ao carnaval soteropolitano, busca-se
demonstrar como o carnaval dali se mesclou com o modelo de carnaval que
ocorria na cidade do Rio de Janeiro, em determinado momento, visto que a
capital do pais servia de modelo ndo somente pela dindmica politica, mas
também pelos canones culturais. Porém, a partir da década de 50, o carnaval
soteropolitano encontrou rumos proprios e inovou com o trio elétrico. Desde
entdo, as mudancas havidas nesse palco moével se confundem com o proprio
desenvolvimento do carnaval de Salvador, o que sera também investigado.

Além dos trios elétricos, e em virtude deles, na capital banhada
pela baia de Todos os Santos “desagua” outro estilo de festa que, mais uma
vez, se apropria do carnaval e inventa uma nova festividade: as micaretas.
Recuperando-se a dindmica carnavalesca dos trios e micaretas de Salvador
tem-se o leimotiv para se perseguir outras festividades que se espalharam em
diversas cidades do interior da Bahia e, posteriormente, pelo cenario nacional,

inclusive Goiania, e mundial.
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3.1 Do carrus navalis as sociedades carnavalescas

Atualmente conhecido como a maior festa popular do planeta, o
carnaval brasileiro possui uma dimensdo assaz complexa, portando diversas
manifestacdes culturais. Mas esta € uma festa universal e, de acordo com
Araudjo (2003), passou por varias fases: o Carnaval Originario, o Carnaval
Pagao, o Carnaval Cristdo Classico e o Carnaval Cristdo Pés-Moderno. Tal
divisdo possibilita a compreensao das diversas nuances que o carnaval teve
até chegar a maneira como se realiza atualmente em nossa sociedade.

O Carnaval Originario teve como marco inicial a criacao de cultos
agrarios e, como ponto final, a oficializacdo das festas a Dioniso, na Grécia, de
605 a 527 a.C. Foi no Egito que se inseriram no carnaval as dangas e canticos
em torno de fogueiras e, com o passar do tempo, incorporaram-se aos festejos
mascaras e aderecos. JA o Carnaval Pagdo comecou quando Pisistrato
oficializou o culto a Dioniso na Grécia, sendo um ponto interessante neste
momento a existéncia de uma multiddo de mascarados em meio a um touro.
Este foi o carnaval que se desenvolveu na Grécia e em Roma, entre 0os séculos
VIl a.C. a VI d.C. Com as sociedades ja organizadas, segundo Araujo (2003),
tem-se registros de festas como valvulas de escape (era o culto ao corpo sem
aquela culpa da filosofia escolastica) nas quais sexo, bebidas e orgias
incorporam-se, definitivamente, ao carnaval; juntamente com a inversao de
classes. Isto compds o modelo que alguns autores consideram como o fulcro
estético e etimoldgico do carnaval (ARAUJO, 2003).

Ainda segundo Araujo (2003), o carnaval ja era visto como uma
trégua, um alivio da hipocrisia social e do medo do corpo. No século VI d.C. se
configurou o Carnaval Cristdo Classico, quando a Igreja Catolica oficializou sua
data, no ano de 590 d.C. Este periodo estendeu-se até o século XVIIl, o que
contribuiu para que a festa adquirisse suas caracteristicas béasicas na
Renascenca, transformando-se numa festa urbana. Para o autor, a partir de
entdo (século XVIII), surgiu o Carnaval Cristdo “Pés-Moderno”, marcado pela
era da industrializacdo e ganhando identidade prépria a partir do término da
Segunda Guerra Mundial, quando mudancas de ordem filoséfica, moral e
estética na humanidade se estabeleceram.
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Araujo observa também que as cidades de Paris, Nice, Roma e
Veneza transmitiram ao mundo o modelo de carnaval que ainda hoje identifica
a festa, com mascarados, fantasias e desfiles de carros alegéricos, modelo
considerado pela autora como o “verdadeiro carnaval’ (especialmente nos
paises onde as culturas negras mais atuaram: Brasil, Colémbia e Trinidad e
Tobago).

De modo a complementar, Dumét (2004) disserta sobre a questéo
religiosa na concepc¢éo do carnaval, pois, segundo a autora, a origem da festa
remete a uma manifestacdo popular anterior a Era Cristd, que se iniciou na
ItAlia com o nome de Saturndlias. Era uma festa em homenagem ao Deus
Saturno, em que a hierarquia tradicional era esquecida em prol da miscelanea
de classes e os festejos aconteciam nos meses de novembro e dezembro,
misturando escravos, fildsofos e tribunos. Ja sua concepcdo mais semelhante
ao que temos hoje se consolidou no inicio da Era Cristd, quando a Igreja
Catolica determinou que esses festejos s6 fossem realizados antes da

Quaresma. Uma visdo sobre esta concepcéo atual é a de Featherstone:

A tradicdo popular dos carnavais, feiras e festivais
proporcionava inversdes e transgressdes simbdlicas da cultura
“civilizada” oficial e estimulava a agitacdo, as emocbes
descontroladas e os prazeres fisicos grotescos, diretos e
vulgares [...] (1995, p.42)

Esta festividade no Brasil, recebeu caracteristicas peculiares,
apresentando-se atualmente, como a maior festa do pais, sendo tal imagem
difundida internacionalmente, inclusive pela grande potencialidade turistica da
festa.

Os estudos sobre esta festividade e o folk ganham ténica com os
Antiquarios (autores dos primeiros escritos que, nos séculos XVII e XVIII,
retratam o0s costumes populares) e muito especialmente o Romantismo,
poderoso movimento intelectual e artistico do século XIX, que valoriza a
diferenca e a particularidade, consagrando o povo como objeto de interesse
intelectual (CASTRO, 1998).

No Brasil, entre os pioneiros com este interesse estdo Silvio
Romero (1851-1914), Amadeu Amaral (1875-1929) e Mario de Andrade (1893-

1945) e, posteriormente, movidos por uma ampla movimentacdo em torno do
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folclore iniciada na década de 1950, tém-se nomes como Cecilia Meireles,
Camara Cascudo, Gilberto Freire, Artur Ramos, Manuel Diegues Junior,
Renato Almeida entre tantos outros (CASTRO, 1998). Ma, ha uma dificuldade
de se encontrarem informacdes pertinentes as manifestacbes populares no
Brasil, pois este interesse segundo Ferreira (2004), s teve inicio no final do
século XIX.

As explicagbes para a procedéncia da palavra carnaval séo
inUmeras, porém a mais aceita € que tem sua origem no latim “carne levamen”,
que significa véspera da quarta-feira de cinzas. No dialeto milanés
“carnelevale” quer dizer “o tempo em que se tira 0 uso da carne”. No Brasil,
por volta de 1840, ja se falava com certa insisténcia em carnaval como baile
realizado nos dias de entrudo. Em meados de 1880, o carnaval comecgou a ser
incentivado pelas autoridades como sinénimo de festa sadia (DUMET, 2004).

Noutra acepcéo, a palavra deriva de carro naval (carrus navalis),
referindo-se as bacanais do culto a Dionisio (deus grego dos ciclos vitais e da
alegria, da uva e do vinho) ou Baco (forma romana da mesma divindade). Na
festa da uva e do vinho misticamente acreditava-se que essas divindades
vinham dos céus ou dos mares, com um barco carregado de uvas e bom vinho.
Era costume mulheres e homens pisarem a uva, huma danca frenética, e
sairem pelas ruas puxando um barco com rodas, repleto desses frutos e vinho
para representar o ritual mistico. Segundo Teles (1976), os latinos (romanos)
ao narrarem a festa chamaram-na de festa do Carrus Navalis.

De acordo com Araujo (2000), as proprias etimologias das
palavras referem-se ao carater religioso da festividade e seu viés cosmoldgico,
como Entrudo — intréito em latim, quer dizer introducao, referindo-se aos dias
que introduziam o tempo da Quadragésima — e carnaval carnevale em italiano,
ou seja, adeus a carne — reforcavam a tematica da oposi¢cao entre um e outro
momento no ciclo litargico catdlico.

As cidades brasileiras se destacam neste cenério, havendo folias
com insercao de singularidades de cada lugar. Poréem, o carnaval brasileiro
teve sua origem importada da metrépole pelos colonizadores e da Europa, de
forma geral, chegando aqui a maneira de Entrudo.

Ha quem de repente associe a origem do carnaval a Africa, pela

questdo dos escravos e da participacdo dos negros na festa, de seus
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comportamentos ludicos e sua forma de manifestacdo de alegria. Porém,
estudiosos como Freyre (1933) e Silva & Souto Maior (1991) afirmam a origem
Européia, especificamente de Portugal, a partir dos rituais e da data (trés dias
que precediam a quarta-feira de cinzas) caracterizar tipicamente um momento
da religiosidade catolica.

Segundo Aragjo (1998), o entrudo, trazido pelos nossos
colonizadores, era uma diversao popular jA em meados do século XVI,
persistindo, com esse nome, até as primeiras décadas do século XX. Baseava-
se na brincadeira de jogar agua, farinha, lama ou cinzas através do limao de
cera e, posteriormente, bexigas de borracha. Essa brincadeira era praticada
por todos, sejam em suas casas Ou has ruas, porém, neste Ultimo espaco,
sofreu limitacdes por ter apresentado ao longo dos tempos um carater mais
violento.

Releituras da brincadeira do entrudo sdo representadas pelas
espirradeiras (bastante utilizadas nas folias urbanas até a década de 80, estas
constituidas por um frasco de matéria plastica, o qual era cheio de agua ou
outro produto, que se pressionava em direcao aos outros) e sprays de espuma
(que invadiram as folias principalmente a partir da virada do século XX, sendo
atualmente proibidos em algumas cidades, como no caso do Rio de Janeiro,
por causarem danos a saude).

Mas, a préatica do Entrudo na Europa, vem desde a Idade Média,
onde o periodo carnavalesco era comemorado com brincadeiras dispersas no
tempo e no espaco, tendo variacdo de acordo com cada aldeia. O nome
Entrudo se associava pela presenca de grandes bonecos, 0s quais possuiam
este nome.

Como afirma Queiroz, a festividade brasileira se assemelha as
brincadeiras que se faziam na Europa, sendo assim mais uma heranca de

nossos colonizadores:

...sob forma do entrudo; desde esse tempo, nos trés dias que
precediam a quarta-feira de cinzas, grupos, mascarados ou
ndo, percorriam as ruas das vilas aspergindo d'agua os
passantes e atirando-lhes punhados de farinha. Luiz da
Camara Cascudo, estudando nosso passado, encontrou mais
ou menos por toda a parte no pais estas praticas do entrudo,
gue se teriam conservado sem sofrer maiores modificacdes
até mais ou menos meados do séc.XIX (1980, p.1480).
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Porém, ainda salienta Queiroz (1980), ha diferencas nitidas entre
essas influéncias européias, pois o0s lugares de realizacdo favoreciam
particularidades. Assim, nos que ocorriam em area rural persistia o carater de
uma festa religiosa, estreitamente associada por seus ritos e seu significado, a
Quaresma e a Semana Santa. J4, nos que ocorriam em areas urbanas
permaneceu o aspecto de festa profana. Bakhtin ao tratar do carnaval, salienta
gue mesmo que se atribua o0 aspecto profano, este ainda € extremamente

relacionado com o viés religioso, pois

festejos do carnaval, com todos os atos e ritos cOmicos que a
ele se ligam, ocupavam um lugar muito importante na vida do
homem medieval. (...) O principio cdmico, que preside aos
ritos do carnaval, liberta-os totalmente de qualquer
dogmatismo religioso ou eclesiastico, do misticismo, da
piedade, e eles sdo além disso completamente desprovidos de
carater magico ou encantatério (ndo pedem nem exigem
nada). Ainda mais, certas formas carnavalescas s&o uma
verdadeira parddia do culto religioso. Todas essas formas séo
decididamente exteriores a Igreja e a religido. Elas pertencem
a esfera particular da vida cotidiana (1987, p. 3-6).

Porém, salienta-se que era uma festa so, ou seja, o entrudo e o
carnaval tinham a mesma esséncia, contudo, os espacos e dinamicas eram
diferentes. Tanto na Europa, como no Brasil havia vérios tipos de diversdes
gue se modificavam de acordo com o lugar e com 0s grupos sociais envolvidos.
De acordo com Araujo (1998), desde os tempos coloniais, quando as
manifestacdes se resumiam ao jogo do entrudo e, posteriormente, aos corddes
carnavalescos, a dinamica social na Europa parecia diferente da predominante
no Brasil de entdo; pois, em nosso pais, a estrutura segmentada de uma
sociedade de classes, nitidamente estratificada e escravagista, incluia a
convivéncia do pobre com o rico, do livre com o escravo, dando a impressao de
uma aparente interacdo de classes promovida pela mistura de tradicbes
europeéias e africanas.

Moura (1996) referindo-se a Bahia, salienta que o entrudo era o
espaco da pilhéria, da confuséo, da musica inseparavel da expressao ludica e
reunia os estratos mais diferentes da sociedade baiana. Mas, com a busca por
parte das elites de assemelhar-se aos modelos carnavalescos europeus, esta
pratica foi olhada cada vez mais com desconfianca, sendo proibida e reprimida

em varios periodos. Moraes Filho comenta que os preparativos do entrudo na
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Bahia comecavam dois meses antes, com algumas casas preparando limdes
de cheiro para serem comercializados, por vezes, sob encomenda. Escravos e
gente da plebe circulando pelas ruas eram alvos preferenciais, ndo escapando
também da artilharia dos rapazes as mocinhas. Desse modo, observa Moraes
Filho, “limdes e aguas cheirosas prodigalizavam-se em dillvios; as imersdes do
estilo tornavam-se inevitaveis; e a essa luta, a esse alarma, sucedia a
quietacdo exigida pela fadiga e cuidados aos feridos, isto é, aos que se haviam
machucado no conflito” (1979, p. 94).

A partir de 1850, assim como na Europa, o entrudo no Brasil foi
paulatinamente modificado e substituido por bailes a fantasia que ocorriam em
recintos fechados, por desfiles competitivos de carros alegéricos das
sociedades carnavalescas e por cortejos de carros com pessoas fantasiadas
atirando confete e serpentinas (corsos). Maia (2009) demonstra essas
diferentes maneiras de se brincar carnaval na Cidade de Goias no final do
século XIX, observando que entrudo, bandos, Zé Pereira e sociedades
carnavalescas eram as principais brincadeiras de rua ai existentes. Mas, 0
autor observa que “o carnaval de rua ndo era uma festa com infalibilidade ou
de grande apelo”, ao que contribuiam a seu ver, as condicbes climaticas, as
restritas trocas materiais e simbdlicas e a despregadura do carnaval.

Logo, no inicio do século XX as atividades carnavalescas ja
tinham o carater do que foi intitulado pelos jornais de “carnaval veneziano”,

como salienta Queiroz:

...primeiramente o entrudo, e em seguida o carnaval
“veneziano”, este desaparecendo em seguida, por volta dos
anos quarenta de nosso século, quando outras manifestacdes
Ihe tomaram o lugar. A coexisténcia de dois carnavais pdde
ser constatada no Rio de Janeiro e noutras cidades maiores
em fins de séc.XIX., mas o processo foi realmente o de
substituicdo de um tipo de atividades por outra, conservando-
se embora as mesmas datas e o mesmo significado de
“reinado da alegria” (1980, p 1481).

Se outras manifestacdes carnavalescas ganharam as ruas,
reinventou-se o entrudo nos clubes, que invadiu os bailes. De acordo com
Ferreira ha, na verdade, uma troca de costumes entre a classe dominante e as

menos favorecidas, pois, enquanto uma “emprestava” o seu fantasiar a outra

“emprestava” sua brincadeira.
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As duas formas de brincadeira (Carnaval e Entrudo), na
verdade, estabelecem, desde o principio, um proveitoso
didlogo capaz de permitir o surgimento de diversdes que
incorporavam a sofisticacdo do ‘Carnaval’ burgués e a alegre
auséncia de compromissos do ‘Entrudo’ popular. Ou seja, 0s
limdes-de-cheiro, ou brincadeiras similares ‘tipicas’ do Entrudo
(como bisnagas, surgidas posteriormente) marcavam presenca
nos bailes sofisticados e nos passeios de mascaras. Por outro
lado, as fantasias elegantes séo reinterpretadas pelo povo que
as incorpora a seus blocos (FERREIRA, 2004, p.138).

Este processo de transformacdes nas manifestacdes
carnavalescas citadas por Queiroz anteriormente, no Brasil envolveu mais que
a questdo de mudancgas de brincadeiras, pois alcancou a questédo social e a
insercao de elementos da cultura brasileira. Ferreira descreve isto bem, quando
apresenta o processo de mudanca do entrudo para de um carnaval mais
elitizado, assim, como a redefinicho das manifestacbes por estarem
correlacionadas em espaco e tempo com um projeto de modernizacdo do
Brasil.

O que veremos acontecer em finais do século XIX e,
principalmente, nas primeiras décadas do século XX, sera uma
lenta delimitacdo, por parte da intelectualidade, das novas
formas carnavalescas, por meio de sua identificacdo como
elementos ‘culturalmente’ importantes; em outras palavras,
elementos definidores de nossa modernidade (FERREIRA,
2005, p. 146).

Porém, Aradjo (1998) pondera que pelo carnaval ser dias de
brincadeira e fantasia desde os tempos coloniais (Qquando as manifestacbes se
resumiam ao jogo do entrudo e aos corddes carnavalescos), a dinamica social
atual se torna mais flexivel, pois mesmo apresentando uma estrutura
segmentada de uma sociedade de classes, nitidamente estratificada, a festa
tolera a convivéncia do pobre com o rico, o que faz com que haja uma aparente
interacdo de classes com a mistura de tradicbes de origem européias e
africanas. Entretanto, o autor ressalta que ndo se pode comprovar a hipotese
de que a interacado social € sinal de integracéo de classes.

Para Ferreira (2005) no Brasil modernista se formou um conceito
de carnaval adotado pela elite cultural (intitulado de Grande Carnaval), sendo
extinto o entrudo. Surge uma nova forma de manifestacdo carnavalesca

colocada como popular e, todas as demais formas de brincar o carnaval que
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nao faziam parte destes dois conceitos elitistas foram consideradas como néo-
carnaval. Assim, o carnaval comecou a expressar a cultura modernista
almejada pela classe dominante, que impos qualificac6es do que era popular.
Paralelamente, a incorporacdo de aspectos da cultura popular aos festejos da
elite brasileira veio de encontro com a necessidade de se criar uma identidade

brasileira. Como confirma Ferreira:

Estas novas formas ‘populares’ de se brincar o Carnaval
derivam, antes de tudo, expressar a idéia modernista de
identidade cultural, se uma esséncia da brasilidade que
pudesse definir a feicdo que o Pais queria para si mesmo. Aos
poucos a classe dominante comecara a distinguir formas
compreensiveis dentro de um conjunto de manifestacées
inicialmente categorizadas igualmente como “grupos” (2005, p.
153).

As formas de manifestacdes iniciais de um carnaval organizado
pela classe dominante comecam ndo somente pela separacdo dos grupos, mas
também pela distin¢cdo nitida da utilizacdo dos locais e das ordens dos desfiles.
Desse modo, as classes dominantes comecaram a utilizar os locais fechados e
a fazerem desfiles de seus clubes em carro pelas ruas; jA 0 que era
considerado como carnaval do povo tinha a rua como seu palco principal e
anico. Um registro do Jornal do Commercio do dia 1° de margo de 1908 (Apud
FERREIRA, 2005, p.157) relata as atragdes do carnaval, onde primeiro vinham
os corddes (categoria que indicava se tratar da participacdo das classes menos
favorecidas) com seus indios, 0s seus canticos, com sua toada, com seus
“grotescos bailados”, caracterizando aqui o carnaval considerado “do povo”.
Depois, os clubes (mais tarde conhecidos como ranchos) exibindo alegorias
que deslumbram e criticas de fino espirito, sendo este o carnaval da elite. Maia
(2009) relata para o ano de 1896 na Cidade de Goias também a existéncia de
uma manifestacdo popular, um Zé Pereira abrindo o carnaval, no sdbado, e a
ocorréncia de outra “mais elitizada”, no domingo, a sociedade Carnavalesca
Club dos Marmanjos. As noticias consultadas por Maia evidenciam que houve
maior simpatia por esta “brincadeira da elite”, bem vestida, luxuosa e
acompanhada por boa mduasica, do que aquele outro, tido como nada

formidoloso como fora anunciado.
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3.2 Programac0es da folia: seus espagos e eventos no Rio de
Janeiro e Salvador

Diz-se no Brasil, que 0 ano s6 comec¢a depois do carnaval. Se
retirarmos o sentido pejorativo deste dito popular, demonstra-se a importancia
desta festa para nossa cultura. A participacdo do carnaval como constituinte de
certa identidade brasileira passa a ser marcante no século XX, quando neste
sao incorporadas diversidades culturais. Porém, especificamente o carnaval do
Rio de Janeiro se destaca e passa a ser a representacao desta festa, apesar

de outras capitais terem formas de expressa-la.

O Carnaval carioca, definindo-se como festa que abrange toda
a cidade e que expressa a cultura do Pais, se torna ndo s6 um
evento grandioso, mas também — e isso € 0 mais importante-,
uma manifestacao prépria da cidade, um produto especifico do
espaco urbano carioca e uma festa inigualavel: um Carnaval
capaz de atrair a tengdo do mundo e de servir como pélo de
atracdo turistica e de geracdo de divisas, marcando uma
imagem individualizada para a cidade e para o Pais
(FERREIRA, 2005, p.165-6).

Para entendermos melhor tal definicdo, € necessério retornarmos
ao final do século XIX, quando a apropriacdo do espaco da cidade do Rio de
Janeiro pelo carnaval, tinha como core area a Rua do Ouvidor, centro
comercial da burguesia carioca, e nela ocorriam todas as manifestacdes
populares de um novo carnaval. Este lugar se tornou de tamanha importancia
que havia interesses de aluguéis das sacadas e apartamentos com vista para o
palco deste carnaval: a rua, o que enfatizava a questdo do popular, pela rua
“ser de todos”.

Nao é de se estranhar, desse modo, que, desde o século XIX,
ja exista o costume de se alugar janelas e sacadas para quem
quiser apreciar a festa na rua do Ouvidor e que em 1908 ja se
tenha noticia da constru¢cao de uma arquibancada de aluguel
na avenida Central (FERREIRA, 2005, p. 166).

Porém, este carater popular era ditado pelas elites, que
comandavam as concessfes de uso da rua com uma programacao preé-
estabelecida e sob intensa vigilancia da policia. Ferreira retrata bem a questéo
da utilizacdo e da disputa pelo lugar, além do constante controle da classe

dominante da sociedade carioca sobre a festa na antiga capital do pais:
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Conceder ao Carnaval ‘popular um espaco dentro da festa
sera uma forma de controlar esse Carnaval e restringir sua
area de atuacdo. A festa popular, tipica das classes mais
baixas, de acordo com o discurso vigente na época, é propria
das areas mais desfavorecidas e la ela é gerada. Dar a essas
festas o direito a cidade (mesmo que somente no periodo
carnavalesco) implica que elas aceitem as regras festivas
impostas pela elite e, muitas vezes, regulamentadas por
instrucdes policiais... (2005, p. 171).

Assim a elite carioca, além de controlar o tempo e 0 espaco da
festividade carnavalesca, também induz a valorizacdo de seus passeios pelas
ruas, o que mais tarde originou a exibicdo dos blocos, pois estes eram feitos
pelos socios dos clubes que promoviam os bailes, transformando esses rituais
em verdadeiro carnaval. Se naqueles tempos era valorizada a civilidade
européia, posteriormente, foram inseridos e destacados o0s elementos
considerados imanentes da cultura brasileira. Este fato foi impulsionado pela
Semana da Arte Moderna, em 1922, quando a sociedade almejava a busca de

aspectos culturais tipicamente brasileiros.

As influéncias para uma brasilidade foram impulsionados pela
Semana da Arte Moderna, acontecida em Sao Paulo em 1922
assim como a insercdo da importancia da cultura negra, foi
com a publicagéo de livros como o “Casa-grande e senzala” de
Gilberto Freyre (FERREIRA, 2004, p. 215).

Estas transformagbes ocorreram nas cidades brasileiras de
grande porte. Todas tinham suas classes dominantes que, de alguma forma,
ditavam regras e seguiam o modelo carnavalesco do Rio de Janeiro. Um
exemplo da amplitude do carnaval da cidade do Rio Janeiro € fornecida pela
imprensa do Estado da Bahia, ao retratar a espléndida festa de carnaval que ali
ocorria em colunas especiais de seus jornais, como a chamada da matéria do
Jornal A Tarde, de 05 de fevereiro de 1951 (p. 07): “O presidente comparecera
ao Baile Municipal: Muito animado o Carnaval no Rio de Janeiro”. Este fato
reforca a idéia da magnitude do carnaval carioca e sua expressao perante o
cenario nacional, consignado como o “mais famoso do mundo”, conforme se

observa na Figura 16.
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Figura 16: Anuncio de uma Agéncia de Viagens da Cidade de Salvador -BA
sobre uma excursédo a cidade do Rio de Janeiro para assistir as solenidades de
posse do Presidente e também ao Carnaval de 1951.

Fonte: Jornal A Tarde, quarta-feira, 17 de janeiro de 1951, pagina 07

De acordo com Ferreira (2004), esta festa tomou novas
propor¢des e incorporou novos sentidos na cidade do Rio de Janeiro,
entratando expressa questbes de ambito nacional e, por isso, se apresentara
como legitima representante da brasilidade buscada pela nacdo naquele
momento. Mas a “imposicdo” do Carnaval carioca sobre as folias das cidades
brasileiras se dard até que elas deixem florescer seus proprios carnavais.
Paralelamente a isso, ao se tentar assimilar o entrudo, controla-lo, tolera-lo ou
elimina-lo, novas formas de folia ganharam as ruas.

Tomemos o caso de Salvador. Esta cidade € a capital mais antiga
do Brasil e foi projetada, desde sua fundacdo em 1549, para ser a capital
portuguesa do Atlantico Sul, sendo considerada até mesmo como a metropole
mais rica e importante do Império Portugués. Dumét (2004) relata que os
primeiros sinais de carnaval em Salvador situam-se no século XIX, quando
grupos de mascarados saiam as ruas brincando e atirando bexigas cheias de
agua de cheiro (o entrudo). Em meados daquele século, observa Moura (1996),
deu-se a separacdo dos modelos de folia de Salvador, pois as elites baianas
desenvolveram estratégias de coibir o entrudo e outras formas populares de
diversdo proximas das batucadas. Posteriormente, as manifestacdes
carnavalescas seguiram os modelos dos grandes bailes, comuns na sociedade
brasileira, como apresenta uma coluna da matéria: “O Carnaval também é

Bahiano”, na qual tinha-se a programacéo das festividades carnavalescas e 0s
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convites da alta-sociedade para os bailes e passeios dos clubes, como se pode
notar:

Um Grande Baile A’ Fantasia

O distincto cavalheiro cel Antonio Ferreira Bastos, figura de
destaque no nosso alto commercio, abrird os salfes de sua
residéncia de verdo, em Amaralia, offerecendo a sociedade
bahiana um grande baile a fantasia no proximo sabbado, 11 do
corrente. PIERROT. (Jornal A Tarde, quarta-feira, 08 de
fevereiro de 1933, pagina 02)

Esta organizacdo do carnaval na cidade de Salvador, assim como
seu cotidiano durante o periodo momesco, é evidenciada pela noticia
representada em: “Sera o Great-Attration do Carnaval de 1937”, que relata um
dos passeios ocorridos nas ruas de Salvador, na qual se tem ainda a

programacao do Carnaval de 1937 de Salvador-BA:

O sabbado do Carnaval este anno abafara na certa.

Além da passeata dos AZULINOS, que marcara época,
teremos a sahida & rua do novel CLUB CARNAVALESCO
EMBAIXADORES DE MOMO, com um préstito que deixara o
povo estasiado.

Infelizmente, segundo nos informaram, o formidavel préstito
teve que ser a ultima hora cortado em alguns carros devido a
doenca na pessoa do seu technico.

Mesmo assim, 6 serdo os lindos carrinhos.

Amanhé daremos notas delhadas (Jornal A Tarde, quarta-feira,
03 de fevereiro de 1937, pagina 02).

Os bailes ganharam proporcées de serem considerados como a
nova forma do auténtico carnaval e os passeios eram uma parte desses bailes,
momento em que os associados aos clubes se reuniam para mostrar suas
fantasias em carros alegoricos, realizando um roteiro de desfile pelas ruas da
cidade até chegarem aos seus clubes. A sociedade “parava” a fim de ver esses
desfiles e a imprensa divulgava os principais acontecimentos.

Segundo Dumét (2004) em 1884, cinco anos antes da
Proclamacao da Republica, a cidade de Salvador tinha aproximadamente 170
mil habitantes. No principio, ambicionava-se transformar o carnaval em uma
festa glamorosa, por isso importou-se o modelo de desfiles da alta sociedade,
gque se apresentava pelas ruas e frequentava os bailes dos teatros Sao Joao e
Politeama, sendo o povo figura secundaria. De acordo com Ferreira (2004),

neste ano, a festa da capital baiana ja possuia certa organizacdo, com a



150

presenca da elite passeando em suas carruagens abertas, além de desfiles de
clubes e sociedades. Alguns dos clubes citados em obras da época eram 0s
Fantoches de Euterpe, estando na Figura 17 exemplificada a participacdo
deste clube no carnaval de Salvador, a Cruzeiro da Vitéria e a Iniciantes do

Progresso, este fundado somente em 1900.

Figura 17: Carro-Chefe do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco
~ Fantoches de Euterpe

SRR T W

Fonte: Jornal A Tarde,seunda—feira, 08 de feveio 1937, pagina 02

Neste carnaval, tanto os que desfilavam quanto os que assistiam
se vestiram com pompa para brincar ao som de maxixes, Fox ou de um one-
step, os quais eram proibidos em dias normais por serem considerados
“vexatorios aos bons costumes” (DUMET, 2004). A titulo de exemplo, ainda em
1884, o Clube Carnavalesco Cruz Vermelha, fundado em 1 de margo de 1833,
organizou um cortejo pelas ruas de Salvador (o cortejo saiu de uma das ruas
do Comércio, subiu a Montanha, passou em frente a Barroquinha, rua Direita
do Palacio - rua Chile -, Direita da Misericordia, Direita do Colégio e retornou
rumo ao Politeama de Baixo - Instituto Feminino) com os associados
fantasiados e na companhia de um carro alegérico com o tema “Critica ao Jogo
de Loteria”, dando origem ao “carnaval de rua” na Bahia (AZEVEDO, 2007). A
participacdo do Clube Carnavalesco Cruz Vermelha no desfile de 1937 pelas

ruas de Salvador é retratada na Figura 18.
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Figura 18: Carro-Chefe do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco Cruz
Vermelha

Fonte: Jornal A Tarde, segunda-feira, 08 d fevereiro de 193, pagina 02

Ja em 1885 foi fundado o Clube Carnavalesco Fantoches da
Euterpe, que reunia a alta sociedade da época, entre eles, Antbnio Carlos
Magalhdes (bisavd do senador Antdnio Carlos Magalhdes), Jodo Vaz
Agostinho, Francisco Saraiva e Luis Tarquinio. No ano seguinte, 0s
comerciantes resolveram fechar suas lojas na terca-feira de Carnaval e os
presidentes dos grandes clubes reuniram-se na Associacdo Comercial para
estudar um trajeto Unico para todos os desfiles (AZEVEDO, 2007). A Figura 19

ilustra a participagéo deste clube no carnaval soteropolitano.
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Figura 19: Carro-Chefe do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco Innocentes
em Progresso

Fonte: Jornal A Tarde, segunda-feira, 08 de fevereiro de 1937, pagina 02

Um exemplo de que o carnaval de Salvador comecou a ganhar
maiores proporc¢des na qualidade manifestacdo carnavalesca ocorreu em 1888,
quando o Clube Carnavalesco Fantoches da Euterpe promoveu o baile
chamado “A entrada triunfal de César em Roma”, com todos os aderecos
importados da Europa, ratificando aquela disputa entre as entidades
carnavalescas sobre as quais jA mencionamos (AZEVEDO, 2007). As
programacdes destas entidade, demonstradas pelas Figuras 20, 21 e 22
exemplificam a ampla concorréncia entre as mesmas procurando oferecer aos

seus associados e convidados as melhores atragdes.

Figura 20: Programacéo do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco Fantoches
de Euterpe

Fonte: Jornal A Tarde, sdbado, 06 de fevereiro de 1937, pagina 02
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Figura 21: Programacao do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco Cruz
Vermelha

Fonte: Jornal A Tarde, sabado, 06 de fevereiro de 193, pagina 09

Figura 22: Programacao do Carnaval de 1937 do Club Carnavalesco
Innocentes em Progresso

Fonte: Jornal A Tarde, sdbado, 06 de fevereiro de 1937, pagina 09

Ja as brincadeiras populares nesta época, ainda eram do tipo
entrudo e ocorriam em locais isolados, estando associadas a alguns grupos
negros como a Embaixada Africana, os Filhos da africa e os Pandegos da
Africa e, mais tarde, aos blocos da Baixa do Sapateiro e aos “caretas”, espécie
de mascarados com o0 corpo coberto. Esta relagcdo entre os festejos
carnavalescos e a presenca da cultura africana, exemplificada pela sua muasica
gue posteriormente sera englobada no ritmo que o carnaval da Bahia difundira
para todo o pais. Ja fora descrita no texto de Jean Baptiste Debret, em 1989,
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em seu livro “Viagem pitoresca e histdrica ao Brasil”, que por mais que nao
remetesse ao carnaval era evidente o recorte das festividades, como nos

sambas de roda, e a veeméncia do povo negro nas mesmas,

E principalmente nas pracas em torno dos chafarizes, lugares
de reunido habitual de escravos, que muitas vezes um deles,
inspirado pela saudade da mao pétria, recorda algum canto.
Ao ouvir a voz desse compatriota, 0s outros, repentinamente
entusiasmados, se aglomeram em torno do cantor e
acompanha cada estrofe com um refrdo nacional ou,
simplesmente, um grito determinado... (DEBRET, 1989, p.17)

Ja na década de 1950, os clubes se multiplicaram na sociedade
baiana e cada um oferecia aos seus associados uma vasta programacéo do
periodo do carnaval. Essas programacdes podem ser vistas nas imagens 23,
24 e 25.

Figura 23: Programacao do Carnaval de 1951 do Piraja Atlético Clube

Fonte: Jornal A Tarde, sba,03 e fvereiro de 1951, pagina 07
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Figura 24: Programacao do Carnaval de 1951 do late Clube da Bahia

Fonte: Jornal A Tarde, sabado, 03 de fevereiro de 1951, pagina 07

As programagdes compreendiam atividades para todas as idades
dos associados, podendo estes se divertir com serpentinas, confetes e
mascaras. Os eventos contemplavam os Bailes de Gala a noite, e matinés com
Bailes Infantis, assim como o baile de finalizacdo das festividades
carnavalescas, que tinha a funcdo de ser a despedida da festa. Segundo Ortiz
(1978, p. 66), ndo resta duavida que existe um tempo de “espera” pelo carnaval:
a expectativa de um mundo “outro”, de um outro espago, advento do extra-
ordinario.

Quanto a utilizacdo do espaco, Azevedo (2007) complementa
que, enquanto a elite se divertia pelas ruas da Cidade Alta, 0os negros, por meio
dos blocos “Embaixada Africana” (1895) e “Pandegos da Africa” (1896),
desfilavam pelas ruas da Barroquinha, Tabo&o, Baixa dos Sapateiros e
Pelourinho, sendo que chegaram a ser proibidos de subir a ladeira de Sao
Bento para incorporarem-se ao carnaval das elites, demonstrando mais uma
caracteristica do carnaval de Salvador nesta referida época: a exclusao

espacial.
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Figura 25: Programacao do Carnaval de 1951 do Clube Bahiano de
Ténis

Fonte: Jornal A Tade, sabado, 03 de fevereiro de 1951, pagina 07

Mas, Ferreira (2004) salienta que, apesar de possuir uma
estruturacdo semelhante aos outros carnavais de grandes cidades do Brasil,
até certo momento, a festa carnavalesca soteropolitana estabeleceu-se em
bases bastante diversas dos outros grandes carnavais brasileiros. Assim,
diferentemente das folias do Rio de Janeiro e do Recife, que adquiriram seu
formato “oficial” a partir das idéias modernistas e nacionalistas dos anos
1920/1930, a festa baiana estabeleceu sua fei¢cdo “definitiva” no contexto de
outra realidade brasileira.

Cabe observar, que as festividades carnavalescas baianas
entram em crise com a Primeira Guerra Mundial, perante ao contexto, assim
como se torna dificil importar os artigos vindos da Europa. Especialmente em
Salvador, nesta fase despontou o afoxé como entidade carnavalesca associada
ao contexto da escraviddo, mas ressalte-se que até 1919, o desfile de qualquer
bloco de negros ou afoxé nas ruas era proibido. Outra fase é encontrada em
1939, sendo ai que aparecem os blocos, corddes e batucadas. Na musica, o
maxixe ganhava destaque e as pranchas - verdadeiras pranchas em cima de

guatro rodas que eram utilizadas como suporte para os “carros alegoéricos” nao
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motorizados dos grandes clubes — eram substituidas por automéveis movidos a
gasolina que desfilavam em fila indiana (corsos). Em Salvador, no decorrer
deste periodo, grupos de folibes meio misticos, meio profanos, ao som de
cantos e instrumentos africanos faziam o0 que o0s jornais chamavam de
“Candomblé de Rua”’ (DUMET, 2004). Azevedo também retrata este periodo:

Isto prevaleceu até a Segunda Guerra Mundial (1939-1945).
Além dos naturais desenvolvimentos cultural e social, as
fantasias, que vinham da Europa, passaram a ser importadas
com dificuldade,e o periodo de Momo assumiu, assim, um
carater mais popular, nivelando sensivelmente, a brincadeira
das diferentes classes sociais pelas ruas de Salvador (2007, p.
20).

Assim, o carnaval de Salvador chamou as atenc¢des do cenario
nacional e, como retrata a nota da coluna o Carnaval de Salvador, comecou a
possuir prestigio perante a sociedade. No Jornal A Tarde, de 05 de fevereiro de
1951, noticia-se que algumas pessoas motivadas pelo carnaval de Salvador,
sairam do Rio de Janeiro para vivenciar um novo estilo de carnaval que estava

nascendo na capital baiana.

“O Carnaval da Bahia tem Pimenta...”

O Carnaval carioca, como ninguém ignora, € considerado dos
melhores do mundo. Acontece, porém, que, com surpresa
geral, um grande grupo de folibes da cidade maravilhosa
insatisfeito com os primeiros instantes dos festejos de Momo,
tomou um avido ontem a tarde e veio gozar as delicias do
carnaval da Bahia. Veio e gostou. Fez o “passo” no frevo,
dancou samba autentico e apimentado e se confessam
encantados com a animacao do povo da terra do vatapa.
Afirmam os seus componentes que o Carnaval da “boa-terra”
tem pimenta... e tem mesmo. (Jornal A Tarde, segunda-feira,
05 de fevereiro de 1951, pagina 04)

A mistura de simbolismo brasileiro no carnaval foi um grande
passo para a insercdo de icones no tempo e lugar desta festividade. Desse
modo, reinventaram-se simbolos da “brasilidade” como a figura da Baiana que,
segundo Ferreira (2004), teve inicio com os desenhos de Debret e com a
fantasia utilizada pela Princesa Isabel em um baile de méascaras na Europa,
paralelamente a difusdo da musica “O que é que a baiana tem” de Dorival
Caymmi.

Além disso, também houve a questdo da valorizacdo na Europa

da cultura negra no inicio do século XX, fazendo com que a imagem do negro
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de calca branca, camiseta listrada e chapéu fosse a marca do “sambista” que,
com a baiana, tornou-se casal simbolo do carnaval popular do periodo. Assim,

Ferreira afirma que:

O carnaval que surgia, nesse momento, ja ndo repetia mais as
antigas tensdes e estava pronto para representar seu papel de
articulador das diferencas nacionais. Desencadeado no Rio de
Janeiro, este processo iria se repetir nos principais centros
carnavalescos do Brasil, estando na raiz, por exemplo, do
surgimento dos clubes de frevo no Recife e dos afoxés em
Salvador (2004, p. 256).

Rodrigues (1932), retratando perante o contexto de Salvador,
chama de “candomblé de rua” a manifestacdo desses grupos organizados de
negros com seus desfiles a base de musica, canto e danca de matriz africana,
os afoxés, nos finais do século XIX. Este fato vem de encontro com o conceito
do carnaval como uma festa popular, no sentido de uma brincadeira nascida no
povo, a ele destinada e inserida num lugar do qual recebe influéncia e
influencia as manifestacdes culturais. A folia passa a ser um momento de
relaxamento das agruras do dia-a-dia, uma festa que diverte, distrai e faz
esquecer os “problemas” da vida (FERREIRA, 2004).

Desse modo, pode-se entender também que na origem do
carnaval de Salvador esta a insercdo da cultura negra. Conforme marco
histérico se tem o registro de grupos negros que desfilavam cantando pelas
areas periféricas da cidade, na década de 1890; como a Embaixada Africana
ou os Pandegos da Africa, que seriam definidos como os primeiros afoxés
baianos porém com roupas e adornos importados da Africa, (FERREIRA,
2004).

Correa Neto e Moura (1985) atentam que o Carnaval de Salvador
foi sempre marcado por uma divisdo racial e de classe, pois no comec¢o do
século XX, os negros brincavam na Baixa dos Sapateiros e na Cidade Baixa e
os brancos, na Cidade Alta. Na parte baixa da cidade, a populacdo pobre e
negra organizava corddées em que a alegria era notavel e contagiante, com
elementos de origem africana (os instrumentos de percussao) dos quais
nasceriam os afoxés. Ja na parte de cima da cidade, a alegria dos brancos se
dava com o desfile do corso, fantasias, marchinhas e maxixes apresentados

em ruas de comércio fino.
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A geografia do carnaval nesta diversa programacao de eventos
era evidente, sendo ai mais facil perceber a estratificacdo étnica e social de
Salvador, pois as elites divertiam-se com o corso tocando aberturas de Opera
nas pranchas e cantando maxixes e marchinhas, em delicado carnaval sem
brigas. Suas familias levavam para a rua cadeiras, bancos e sofas, como que
continuando suas salas de visita. JA o povo fazia sua patuscada pelos bairros,
pelos vales, na Baixa dos Sapateiros, na Barroquinha. Ainda havia a
delimitacdo dos locais dos cortejos privilegiados pelas ruas do centro da
Cidade Alta dados aos clubes das grandes sociedades — Cruz Vermelha,
Fantoches da Euterpe e Innocentes em Progresso — e de sociedades menores
que procuravam imita-las (MOURA, 2003).

Tanto num caso como no outro, o clima era de alegria e
descontracdo, estando as partes da cidade bem delineadas em seus lugares
de carnaval. Onde pequenos grupos de homens travestidos vagavam por toda
parte. Nos bairros mais pobres, como em toda a Cidade Baixa e nos vales
proximos do centro, sobreviviam antigas tradicbes de portugueses, indios e
africanos. Misturando-se tradicbes, produziram-se sinteses como diversas
formas de pequenos grupos totémicos que levavam a frente o emblema de
algum animal, sendo o mais frequente o urso, sonolento habitante das
montanhas da Europa que néo era nativo da América do Sul. Assim, as festas
na Cidade Alta e na Cidade Baixa revelam, como exara Giddens, que na
modernidade, “o lugar se torna cada vez mais fantasmagorico: isto €, os locais
sdo completamente penetrados e moldados em termos de influéncias sociais
bem distantes deles” (1991, p. 27) . As divisGes sociais se refletiam na divisdo
do espaco carnavalesco, assim como na nomenclatura que se dava a estes

lugares, como argumenta Ferreira sobre esta questao:

Com a impossibilidade de se ocupar toda a cidade com seu
Carnaval, esta elite define alguns locais exclusivos para suas
festas e impde o discurso de um espaco legitimador para o
Carnaval em geral. Se as manifestacées dos diversos grupos
provém dos diferentes bairros e subulrbios da cidade, sua
legitimacdo estard associada a uma apresentacdo na area
central dentro de uma organizacéo cada vez mais estruturada.
Os grupos — de diversas origens e apresentando-se com
diferentes formatos- vdo sendo cada vez mais identificados
com um Carnaval popular em que se valorizam aas qualidades
educativas e culturais de suas apresentacées. E assim que 0s
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grupos mais diretamente ligados a um Carnaval de tradicdo
negra, desfilando ao som de batuques e instrumentos
“africanos”, vao sendo associados a categoria “corddo” (2005,
p. 158).

Os espacos e seus lugares sdo segregados, assim como estédo
segmentados os grupos de uma sociedade, conforme o caso dos grupos
negros, sendo atribuidos a estes o carnaval “pequeno”, o realizado em ruas, de
posicao desprestigiada na ordenacdo do desfile e associados a uma categoria
carnavalesca de menor importancia para a sociedade burguesa. Porém é neste
carnaval que estava arraigado com a realidade, onde se encontrava as
manifestacdes da esséncia de seu povo e seus conflitos.

A distincdo entre os grupos pode ser demonstrado por meio de
uma noticia do Jornal do Commercio de 28 de fevereiro de 1908, em que se diz
necessario controlar-se espacialmente a festa no Rio de Janeiro. Assim
providéncias sao tomadas no sentido de evitar que “0s grupos e corddes facam
paradas demoradas nas ruas, impedindo a passagem de outros grupos ou
corddes que |Ihes estejam na frente ou retaguarda” (Commercio, 28 fev. 1908,
Apud Ferreira 2005, p.161).

A contradicdo de divisdo e interacdo de classes é retratada por
Araudjo (1998) ao afirmar que, em apenas quatro dias de festa carnavalesca,
nao se pode anular a rigida estratificacdo que vigora no convivio social no resto
do ano, assim como a mistura de classes ndo predomina na programacao da
folia. Destarte, na maior parte dos bailes, blocos ou desfiles de rua ocorre uma
segmentacdo do publico, sejam estes ricos ou pobres. De outro modo, 0 que
ha no carnaval € a divisdo de alguns espacos urbanos e o compartilhamento do
espirito ludico, do gosto pela danca e pela musica, do culto da alegria e do
esquecimento da realidade da vida por todos os que participam dos festejos,
sem aparente discriminagcao de raca, idade, sexo ou classe. Segundo a autora
€ perceptivel ver os tracos da cultura européia ocidental e da africana
convivendo nas manifestacfes diversas.

Ainda, sobre a questdo da interacdo de classes e a diviséo de
alguns espacos urbanos, como € o caso da rua por onde os roteiros dos
desfiles se estendem, Ferreira (2005) afirma que os grupos considerados mais
elegantes, sendo elegante aqui definido como os que possuissem elementos

culturais da elite, mesmo que houvesse um pouco da influéncia da cultura
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negra, eram tidos como os legitimos representantes do carnaval popular e
estavam associados a categoria “rancho”. Estes ocuparam 0S espacos vazios
da festa carnavalesca e tomaram forca perante a concepc¢do do carnaval como

festa do povo.
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3.3 Em Preto e Branco: uma festa popular brasileira

O carnaval afirma sua dimensdo popular e de acordo com Da
Matta (1997), € um momento comunista, mas que serve nas condigbes de
organizacdo da sociedade brasileira, dividida em classes, para manter a
hierarquia e posicao de classes implicadas no mundo cotidiano, ou seja, sua
universalidade e homogeneidade servem para reforcar particularidades e
heterogeneidades do mundo contemporaneo brasileiro. A magnitude do
carnaval do Brasil e a transformacdo em uma festa com carater popular é

ratificada ainda por Ferreira:

O carnaval passava a representar a sintese do Brasil. Nao
mais uma festa com um formato especifico, mas uma reuniédo
de diversas festas e ritmos populares. A folia carnavalesca
propiciaria, desse modo, uma epifania, um momento de
intenso contato com a “verdade” nacional. O Carnaval néo
significava mais a festa da esculhambacio e da esbérnia,
passando a ser encarado como uma expressao de tradicao
(2004, p. 255).

Tendo-se em conta a organizagcédo social das festas estudadas
neste trabalho, conforme procurou se demonstrar ao longo do texto, ha luta de
classe e existe a cultura de elite paralelamente a cultura popular, a qual
definimos como aquela relacionada com a populacdo menos favorecida
economicamente. Porém, h4 uma interrelacdo dindmica entre estas e, mesmo
que aparentemente se parecam distantes, na verdade ndo sdo. No tocando a
luta de classe, percebem-se preconceitos de ambas as partes, tanto quanto
influéncias reciprocas, pois pode haver um limite muito ténue entre o “erudito-
elitista-dominante” e o “popular-subalterno-populacho”, pois ocorrem o0
hibridismo e negociacfes invisiveis, incluindo-se aqui as negociacdes dos
espacos também.

Ferreira (2004) observa a ocorréncia de um fato historico que
contribuird na reutilizacdo do espaco publico para a festa, juntamente com as
caracteristicas populares. De acordo com o autor, o desfile da Filarménica
Embocadura pelas ruas de Uba, Minas Gerais, no inicio da década de 60,
influenciou uma turma de rapazes frequentadores dos bares de Ipanema, que
se espelhou nessa forma de folia e, em pouco tempo, bandas surgiram no Rio

de Janeiro e no Brasil, numa espécie de onda que carregaria multiddes. Assim,
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no carnaval carioca, duas formas de realizacdo da festa consagraram-se: uma
ligada a valorizacdo do carnaval de rua, com as bandas, e outra a organizacao
do “espetaculo” das escolas de samba.

Com tantas rupturas e permanéncias nao € de se estranhar que o
carnaval tenha se tornado sinbnimo de festa brasileira, como também a
questao popular desta festa adquiriu propor¢cdes maiores ja no inicio do século
XX, passando a instigar maior participacdo e a revelar a miscigenacéo
brasileira. Recuperamos aqui 0 conceito de popular no contexto das festas na
concepcao de Castro (1998), para quem estas, em sendo populares atraem,
encantam e integram participantes e admiradores, envolvendo ricos e pobres;
brancos, mulatos, caboclos, pretos; distintas origens étnicas; sagrado e
profano; porém ndo resolvem conflitos e desigualdades sociais, mas
expressam uma face da coletividade que se superpde a essas diferencas. Tal
faceta do carnaval propagou-se, a partir dos anos de 1940, em trés cidades
brasileiras, principalmente: Rio de Janeiro, Salvador e Recife (ARAUJO, 1998).

Acerca disto, Ferreira comenta:

...0 Carnaval Dbrasileiro vai seguir dois caminhos
aparentemente divergentes. Por um lado, o fabuloso
crescimento da folia carioca, com suas escolas de samba
adquirindo uma proje¢cdo cada vez maior, faria com que este
continuasse sendo o modelo para as festas carnavalescas nas
diversas cidades do pais. O Desfile das Escolas de Samba do
Rio de Janeiro pouco a pouco se tornaria o simbolo da folia
brasileira, projetando o Carnaval brasileiro como a maior festa
popular do mundo. Por outro lado, as diferencas folias
realizadas nas principais cidades brasileiras passariam a
assumir identidades proéprias e “tipicas” de cada lugar. Muitos
outros “carnavais” iriam se impor por todo o pais, com
destaque para as festas de Recife (e Olinda) e de Salvador
(2004, p. 352).

Segundo Risério (2004), no caso da Cidade de Salvador, houve a
proibicdo do carnaval negro-mestico até 1914. Um marco nessa histéria foi o
ano de 1949, quando houve a criacdo por estivadores do porto da cidade, do
Afoxé Filhos de Gandhi (em homenagem a Mahatma Gandhi, lider pacifista
assassinado no ano anterior e simbolo da luta contra a presencga colonizadora
européia no continente africano). Cabe ressaltar que, neste mesmo ano,
tivemos a eletrificacdo do frevo pernambucano, por Dodé e Osmar, que

desfilaram pela cidade de Salvador em cima de uma “fobica”. Naquele
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momento, anos 40 do século XX, considerava-se Salvador como possuidora de
uma festa “menor”, havendo certa resisténcia da elite branca em assimilar as
manifestagbes negras e as caracteristicas peculiares da cultura dos escravos
africanos ali fixados, o que fez com que essa disparidade social se mantivesse
até o inicio dos anos 1950. Tal separacao foi tamanha que segundo Correa
Neto e Moura (1985), o episédio que deu origem ao Ilé Ayé é um exemplo
dessa realidade: o presidente do Ilé, conhecido como Vov6, néo foi admitido no
bloco Os Internacionais, s6 de brancos; assim ele fundou entdo o Ilé Ayé no
Curuzu, que veio a se tornar um dos maiores bairros populares de Salvador,
adotando o0 mesmo comportamento seletivo em sentido contrario.

Sobre a importancia do afoxé, criado como resposta a
discriminagéo racial e resisténcia a elite soteropolitana, Correa Neto e Moura
salientam:

Entre os grupos “especais”, o afoxé Filhos de Gandhi alcangou
um lugar s6 seu. Apresenta-se todo ano sem alteracao,
dangando ao som da batida invaridvel do ijexa. Todo em
branco, da sandalia ao turbante, participa de outros eventos
culturais do verao e mantém uma certa mistica pacifista. Nada
had de alegoria ale de uma cabra e um sésia de Gandhi,
desfilando a pé. O cortejo passa em meio ao respeito e
admiracéo universais (1985, p. 59).

Porém, de acordo com Ferreira (2004), para se alcancar o que
temos atualmente como o carnaval baiano, os aspectos das manifestagoes
carnavalescas brancas foram reduzidas ou mascaradas historicamente, pois 0

produto e/ou imagem vendidos hoje se atrelam muito mais a uma origem

africana do que com uma sociedade branco-elitista. Como declara Macédo:

Desde a década de 40 o carnaval vinha declinando e a
tendéncia era acabar. O forte era o desfile dos carros
alegoricos: Fantoches da Euterpe, Cruz Vermelha, Inocentes
em Progresso tinham seus adeptos. Era um delirio quando
passavam. Mas era uma fortuna na épocal Nos pregos que as
coisas estdo hoje ia ficar mais caro botar um carro alegérico
na rua - a tendéncia era ir acabando com o carro alegorico.
Importavam da Europa até as vestimentas! (MACEDO, Apud
DUARTE, 2005, p. 42-3)

Ja no caso de Recife, Azevedo (2007) comenta que havia um
grupo musical de frevo, com cerca de 150 integrantes, o Clube Carnavalesco

Misto Vassourinhas de Pernambuco. Este clube, a convite governador Otavio
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Mangabeira, realizou uma parada em Salvador, apresentando-se nas ruas da
cidade em 1951 por ocasido da visita do navio Pedro Il, da companhia Loyd

Brasileiro.

“A Bahia quase inteira foi pra Avenida Sete ver o desfile dos
Vassourinhas (...) eles comecaram |4 pelo Campo Grande e
vieram em direcdo a Praca da Sé, a Praca Castro Alves (...) E
la vinham eles (...) e eu também no meio da folia (...) Foi uma
loucura tdo grande (...) Nunca se tinha visto frevo aqui na
Bahia” (MACEDO Apud FREITAS, 2005, p. 3).

De Salvador, os Vassourinhas seguiriam para o0 Rio de Janeiro.

As visitas sdo comentadas por Ferreira:

No ano de 1951, cerca de quinze dias antes do Carnaval, o
clube carnavalesco Misto Vassourinhas, famoso grupo de
frevo do Recife, partiria de sua cidade para se apresentar no
Carnaval do Rio de Janeiro. O clube ja era velho conhecido
dos cariocas, com a implantagdo em 1935 do primeiro clube
de frevo da capital federal. Muito esperado, 0 grupo preparava-
se para uma apresentacdo triunfal, pelas ruas da capital
federal, no Carnaval de 1951. Sabendo que o navio que
transportaria 0 clube entre o Recife e o Rio de Janeiro
passaria por seu ponto convida-lo para uma apresentacao na
cidade. No dia 31 de janeiro, uma quarta-feira, 0 Vassourinhas
desembarca em Salvador em formagdo de desfile. [...] A
animacdo da multiddo parece ter sido tanta, que a uma certa
hora, a prépria banda teria sido engolfada na folia, causando
um acidente em que um dos musicos acabou ferido na boca.
O fato fez com que o desfile fosse interrompido e o
Vassourinhas retornasse ao navio, seguindo sua viagem em
direcdo ao Rio de Janeiro, sem ter passado pela Rua Chile, ja
entdo um importante espacgo carnavalesco de Salvador.
Frustrava-se, desse modo, a expectativa de um grande
namero de curiosos, que aguardavam a passagem do clube,
fartamente divulgada pela prefeitura (2004, p. 387).

Este fato teve tamanha repercussao que foi noticia na impressa
local, representada pelo Diario de Noticias em matéria datada de 30 de janeiro
de 1951 (Figura 26).
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Figura 26: Diario de Noticias, 30/01/1951

Fonte: http://pt.guitarra-baiana.com/historia/anos-50-a-invencao-do-trio-eletrico.html.
Acesso em 05/04/2009

As ruas ficaram repletas de pessoas que foram ver a novidade,
com muita danga, quebrando um modelo tradicional de folia. A comprovacao
disso veio no mesmo ano, quando dois baianos que também seguiram aquele
desfile, tiveram a ideia de aproveitar o fato dos Vassourinhas ndo terem
passado pela Rua Chile e ndo completarem o trajeto oficial pelo acidente com
um dos mausicos, Dod6 e Osmar resolveram dar continuidade a folia
(AZEVEDO, 2007).

O cenario da Bahia, e especificamente de Salvador, com a
criacdo do trio elétrico por Dodd e Osmar, em 1951, marcou o inicio da nova
fase do carnaval, em que classicos e hinos sdo adaptados para o ritmo das
guitarras elétricas, juntamente com os compositores baianos; Caetano Veloso,
Gilberto Gil, Moraes Moreira, Armandinho, Raimundo Sodré e outros que

ganharam as ruas com a musica baiana (DUMET, 2004).
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3.4 Atras do Trio Elétrico: Reinventando o Carnaval na Bahia

A modificacdo de uma festividade pode ser interpretada como
uma ruptura, ou vista pela questdo da dinamicidade cultural, tornando-se mais
uma consequéncia desse processo. Castro (1998) declara que é fundamental
perceber a alteracdo do sentido de uma festa, pois por mais tradicional que
sejam suas raizes, ela torna-se o lugar de memoria, de construcdo e
atualizacao de identidades, assim o lugar da festa retrata muitos aspectos que
podem escapar ao simples olhar. Quanto ao aspecto da dinamizacao da cultura
e a importancia de uma festa perante este processo a autora ainda salienta
que:

Cultura ndo s&o comportamentos concretos, mas sim
significados permanentemente atribuidos pelos homens as
coisas. Sao fatos e processos que atravessam as fronteiras
entre as chamadas culturas popular, erudita, ou de massa, e
mesmo os limites entre as diferentes camadas sociais. Um
objeto ou, no nosso caso, uma festa € sempre um veiculo de
expressdo de relacbes humanas, de valores e visdes de
mundo (CASTRO, 2005, p. 305).

Assim como ocorria has maiores cidades até 1950, o carnaval de
rua em Salvador tinha uma nitida divisdo que correspondia a segmentacao
social. Como se notou anteriormente, o0s registros eram dos desfiles de
entidades carnavalescas organizadas e voltadas para as classes médias e alta
que, ao som das bandas da Policia Militar e do Corpo de Bombeiros, faziam
seus associados desfilarem elegantemente fantasiados pela Avenida Sete, no
Centro da cidade, em cima de carros alegéricos ou montados a cavalo,
seguidos de um corso de automoéveis (FREITAS, 2005). Este tipo de desfile é

ilustrado na Figura 27.
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Figura 27: Garboso Arauto do Clube Carnavalesco Cruz Vermelha

Fonte: Jornal A Tarde, snd-feira, 08 de fevereiro de 1937, pagina 02

Moura (2003) salienta que, nos anos sessenta, as atracées mais
apreciadas do Carnaval de Salvador eram certamente as escolas de samba, os
blocos de indios e os blocos de embalo. Assim, fica mais evidente a referéncia
ao modelo da folia carioca. Porém, o mesmo autor afirma que as escolas de
samba tiveram vida efémera, dissolvendo-se em pouco mais de dez anos.
Seus nomes, assim como os das agremiacfes do Rio de Janeiro, lembravam
0s bairros a que pertenciam (Juventude do Garcia, Filhos do Tororo, Ritmos da
Liberdade, Académicos de Amaralina, etc), o que reflete, segundo Maia (2003),
a importancia do bairro como lugar no mundo do Samba em suas dimensodes
objetiva e subjetiva. Porém, o novo modelo que passou a predominar foi o de
blocos de indios, cujas letras e indumentaria se referiam aos filmes de
faroestes (Cacique do Garcia, Apaches do Torord, Comanches, Tupis e Sioux).
Por fim, os blocos de embalo (Barroquinha Zero Hora e o Vai Levando) se
ligavam também ao carnaval carioca através de suas marchinhas, que eram as
mesmas que faziam sucesso no carnaval do Rio de Janeiro, amplamente
divulgadas nas radios.

Logo, a partir da segunda metade do século XX, nos deparamos
com o carater mutavel e, até certo ponto, inclassificavel da folia, que se torna

de alguma forma um dos principais indicadores da vitalidade da festa
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carnavalesca a brasileira, capaz de se renovar e se reproduzir em bases
sempre diferentes (CASTRO, 1998)

Essa diferenciagdo gera uma nova cara da festividade e, assim,
por consequéncia, novos elementos s&o inseridos na identificagcdo da festa e
em seus participantes. A identificacdo com a festa € extrema no contexto da
Bahia, pois o estado aderiu ao rotulo de sua musica e de um produto nascido
de forma casual, que atualmente € marca registrada desse povo: o trio elétrico.

De acordo com Ferreira “as histérias envolvendo a origem do
Carnaval de Salvador sdo um excelente exemplo da construcdo de uma
identidade organizada através da ligacdo de uma festa ‘recente’ com
manifestacbes ‘ancestrais™ (2004, p. 387). A construcdo de uma identidade
baiana vai ocorrer por meio da utilizacdo dos lugares de festa, pois o palco
principal dos carnavais baianos seréo as ruas, e por meio das interrelagdes
vividas nestes lugares, que gerardo as identidades de grupos sociais e dos
proprios lugares. Paralelamente, hd o reconhecimento da coexisténcia e de
trajetorias histéricas proprias; as quais se cruzam, se conectam e se
desconectam, formando o espago (MASSEY, 2008).

Vejamos como esta construcdo relaciona-se a mutagcao da festa,
gue tem dois atores principais, ou, como melhor adjetiva Azevedo (2007), uma
dupla de observadores que ja tocavam juntos desde o fim da década de 1930,
num conjunto chamado de “Os trés e meio”. Observadores ja que, aproveitando
a euforia e os comentarios que se espalharam pela cidade, Adolfo Nascimento
(Dodd) e Osmar Alvares Macedo (o Osmar) montaram num automovel Ford
1929, uma Fobica, de propriedade da familia Macedo, alguns megafones
ligados aos instrumentos que chamaram de pau elétrico, inventados por Dod®,
que era artesdo e radiotécnico. Decoraram o carro com motivos carnavalescos
e adaptaram a ele um gerador de 2KVA e dois alto-falantes. O proéprio

“observador-atuante” relata o exato momento de apice de sua ideia:

Foi ai que eu dei a idéia pra Dod6: Dodd, vamos sair tocando
essa musica. Que eu ja sabia algumas das musicas. MUsica
de Nelson Ferreira, de Capiba... Frevo rasgado, aquele frevo.
O principal era o que se toca até hoje, vocé sabe qual é [canta
um trecho da mausica "Vassourinhas"] Ai nés preparamos a
fobica — a fobica é um Ford 29 (MACEDO, 1995 Apud
FREITAS, 2005, p. 3)
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A chegada dos Vassourinhas ocorreu na segunda-feira, dia 29 de
janeiro de 1951, uma semana antes do carnaval. No dia 04 de fevereiro, no
domingo, do mesmo ano, foi quando a Foébica (Figura 28 e 29) teve a sua
primeira saida na Rua Chile.

Figura 28: Familia Macedo em cima de uma Fobica

Fonte: hftp:/7\}vww.atarde.c.br/carnaal/nticia.jsf?i 966
Acesso em 05/04/2009

Figura 29: Fobica- acerco da Casa da Musica/ Salvador-BA

cheen e
I]‘i’le MISCELs g8

Fonte: http://wwW.fundacaocuItural.ba.gov.br/espacos/casadamusica.htm
Acesso em 05/04/2009

Este fato origina um novo estilo de carnaval, com o lugar se
apropriando da festa e a festa se apropriando do lugar, sendo conhecido e
difundido desde entdo como carnaval baiano. Personagens importantes desse

“novo” carnaval sdo Osmar, dono de uma oficina mecanica, e Dodd, um
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eletrotécnico. Estes, na década de 40, faziam parte de uma turma de musicos
gue se juntava para tocar chorinho e, na época do carnaval, se reunia no Bobs
Bar, ao lado do Cine Guarani, diante da Praga Castro Alves. Estimulada pela
passagem da Banda Vassourinhas, a dupla reproduziu aquele som dos metais
através de instrumentos de corda elétricos, fabricados por Dodd, dando
surgimento ao frevo mais eletritizado (DUARTE, 2005). Quanto a este
instrumento, fabricado pelo préprio Dodd, Osmar relata sua origem, o qual se

tornaria simbolo de toda uma festividade carnavalesca:

Ele ia trazer pra Bahia o famoso violao elétrico que ninguém
conhecia — eu mesmo pensava que tocasse sozinho, por ser
elétrico (...) O Benedito Chaves enté&o trouxe o violao elétrico e
nés fomos todos assistir o show dele no Teatro Guarani, foi
uma apoteose, foi uma beleza! Mas dava aquele fenébmeno de
microfonia, apitava (pii, piii...). Incomodava. Ele parava,
mudava a posicdo do amplificador, diminuia o volume pra
corrigir esse defeito. Quando acabou a apresentacdo, nés
fomos no camarim, eu e Dodb. Dodbd era técnico em som,
técnico em eletrdnica, na época. Consertava radio,
amplificadores. Entdo, o Benedito Chaves andou dando a ele
as explicagcdes, como era o negdécio, e quando chegou em
casa Dod6, ai, fez um outro aparelho e conseguiu obter o
mesmo resultado com o violdo. S6 que com 0 mesmo
problema da microfonia (MACEDO, 1995 Apud FREITAS,
2005, p 2)

Esse problema foi resolvido com a ideia de Dodd de montar o
braco do violdao e de um cavaquinho em um pedaco de madeira macica,
esticaram-se as cordas, usando um amplificador, e estava criado um
instrumento novo, que eles chamaram de pau elétrico. Logo, 0 que era um
violdo elétrico no Cine Guarany, em 1943, com Benedito Chaves virou a
guitarra baiana na década de 50.

Ainda segundo o Osmar Macédo (Apud Duarte, 2005), este
marco histérico do carnaval em Salvador fez com que acabasse de vez a
primazia do carnaval elitista dos clubes, pois o trio elétrico tornou a festa mais
popular, j& que ndo era necessario dinheiro para pular com o trio elétrico nas
ruas. Essa modificacdo, em efeito, confirmou a rua como lugar real da folia, em
detrimento dos clubes. Paralelamente, os negros e mesti¢os inseriram-se na
festa, conforme dissemos, por meio de blocos e batucadas em zonas menos

nobres da cidade, geralmente na Cidade Baixa, demonstrando a nova face do
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Carnaval baiano, através, por exemplo, dos ja mencionados “Filhos de Gandhi”,
gue trouxeram novamente, a identidade negra da Bahia para o carnaval.

Correa Neto & Moura (1985) confirmam que o nascimento do trio
elétrico foi um processo doméstico e que néo se tinha a pretenséo de alcancar
a magnitude que apresenta no cenario atual. No inicio, 0s instrumentos
elétricos eram muito simples, mas permitiram com que fosse reinventado
também o frevo e, assim, foi se adaptando a musicalidade as grandes massas
e integrando-se elementos de outras batidas, como o rock e o ijexa (batida de
ritmo herdada do candomblé. “ljexa” €, originariamente, o nome de uma das
nacdes do Golfo da Nigéria que veio para a Bahia nos navios negreiros).

Em 1951, o carnaval vai as ruas com a fobica, acompanhada por
seis percussionistas liderados pelo Armando Costa, sogro de Osmar, vestido
de havaiana. Isto se fez por meio de uma intromisséo ao corso que compunha
a programacao oficial, mas a fébica agradou e arrastou populares que
utilizavam um espaco que, embora publico, era anteriormente destinado ao
desfile das elites. Enquanto os musicos tocavam com os “paus elétricos”,
transformando o frevo em “frevo baiano”, a fobica era guiada por um amigo,
Olegario Muricoca. Os trés assistiram de uma posicao privilegiada (de cima da
fébica), ao surgimento do que seria o carnaval de rua mais famoso do mundo
(AZEVEDO, 2007).

Quanto ao fato do povo ir atras do trio, que se tornou uma
expressao baiana de brincar carnaval, isto ndo passou de um ato inesperado e
ndo-ensaiado; reafirmando o carater de festas-abertas brasileiras, em que suas
tradicbes se expressam e se transformam pelo proprio publico, ou, como
complementa Castro (1998), as grandes festas brasileiras sdo para serem

vistas e vividas. Quem descreve este fato popular € o proprio Osmar:

(...) o dado pitoresco dessa histéria foi que quando subiamos a
Rua Chile, ao passar diante da Praca Castro Alves, pedi ao
Olegario que parasse o carro para tocarmos ali, onde o espago
€ mais amplo. Pedi véarias vezes e ele nada de frear. Ja
furiosos, eu e Dodd esbravejavamos. Entdo, ele respondeu
que ja havia tempo que a fobica estava quebrada (...). O carro
andava empurrado pelo povo. Nossa emocao era enorme,
mais de 200 metros de gente atrds da fobica. (...) Isso prova
gue essa maneira de se brincar ao som do trio elétrico, de
segui-lo, é coisa mesmo do povo, ndo foi ninguém que



173

orientou ou disse como fazer (MACEDO Apud AZEVEDO,
2007, p. 22).
Assim, na segunda metade do século XX, a exemplo do Rio de
Janeiro que passou a revalorizar as ruas da cidade, numa espécie de retorno
as antigas brincadeiras que ndo apresentam tantas regras oficiais, a festa
realizada em Salvador prop0s sua nova forma de divertimento. Segundo Duarte
(2005), o trio € distinto das atribuicdes que Ihe da seu usuério, pois desde seu
nascimento foi o povo que lhe atribuiu um sentido quando, espontaneamente,
na sua primeira apresentacéo, saiu empurrando a Fobica e, seguindo-a, uma
multidéo se formou, cristalizando a forma de se ‘ir atras do trio elétrico’.
No ano seguinte, 1952, os mesmos pioneiros Dodd e Osmar
substituiram a antiga Fobica por uma pick-up Chrysler Fargo e mudaram a
formacdo de duo para trio, agora com Temistocles Aragdo. Assim se
transformou a nomenclatura do mais famoso simbolo do carnaval baiano, pois
agora ja ndo era mais Dupla Elétrica e sim Trio Elétrico. Neste mesmo ano, 0s
acessorios ja eram oito alto-falantes, luzes fluorescentes e geradores

patrocinados pelo fabricante local de refrigerantes Fratelli Vita (atual Brahma).

(...) um industrial aqui da Bahia, chamado Miguel Vita,
percebeu que esse negécio de Trio Elétrico tinha grandes
possibilidades. Poderia servir como 6timo meio de promocéo
da firma dele, a Fratelli Vita, fabricante de cristais e
refrigerantes. [...] Bem, a partir dai o negdcio foi tomando
vulto, a comecgaram a aparecer outros trios, em pick-ups, com
luzes e alto-falantes para todos os lados. O pessoal tocava
com instrumentos que Dod6 fabricava para eles, porque ainda
ndo havia praga para comprar com ha hoje em dia. Lembro
gue neste ano sairam pelo menos trés trios, os Cinco Irmaos,
o Ipiranga, e o Conjunto Atlas (...) (MACEDO Apud GOES,
1982)

Como ressalta Azevedo (2007), o musico Temistocles Aragao
tocava um instrumento chamado Triolim, um violao tenor que é de porte médio,
e fez a “massa” explodir de alegria com seus instrumentos eletrizados e um
caminhdo mais equipado. Porém, mesmo apdés Temistocles Aragao se afastar
do grupo, em 1954, o fenbmeno continuou sendo chamado de trio elétrico,
passando entdo o nome a ser independente do nimero de musicos. A parceria
com a Fratelli Vita durou até 1957 e permitiu que Dodd e Osmar sofisticassem

0 sistema.
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Outro personagem responsavel pelo trio elétrico ser realmente
identificado como marca da folia € Orlando Campos que, em 1955, quando
tinha 22 anos, contratou o trio “Cinco Irm&os” para tocar numa festa no
suburbio de Salvador, mas, com o0 ndo aparecimento da atracdo resolveu criar
seu proprio trio, comecando por comprar a carroceria do Dod6 & Osmar

(Azevedo, 2007). Vejamos os relatos de Orlando

Eu fiz uma festa de primavera, em 1955, no subdrbio, e
convidei o trio Cinco Irmaos para tocar. Nao sei por que motivo
o trio ndo apareceu. Eu tinha na época 22 anos. Me senti
frustrado e culpado. Ai eu gritei para a multiddo que iria fazer
um trio elétrico para mim. Foi um grito de guerra. Em 40 dias
eu promovi uma festa e ja tinha o Tapajés. Eu comprava os
instrumentos com Dod6 e tomava aulas com ele e Osmar, que
me ensinaram como fazer a felicidade e a alegria das pessoas
com essa invengdo maravilhosa (CAMPOS Apud MARTINS,
2000)

Vale ressaltar que o uso do termo “resisténcia”’, no caso da
assimilacdo do modo de se fazer a folia com estes novos elementos, ndo se
encaixa, pois a sociedade em geral, incluindo aqui a parte elitista, visualizou
que esta nova concepcao do carnaval poderia ser lucrativa; assim, na verdade,
houve uma negociacdo, nao formal, mas carnavalizada, entre povo e elite, no
qual o primeiro conquista seu lugar no carnaval e 0 outro promove sua imagem

diante do povo. Tal fato reflete ainda que

a cultura popular tem raizes na terra em que se vive, simboliza
0 homem e seu entorno, encarna a sua vontade de enfrentar o
futuro sem romper com o lugar, e de ali obter a continuidade,
através da mudanca. Seu quadro e seu limite sdo as relagbes
profundas que se estabelecem entre 0 homem e o seu meio,

mas seu alcance é o mundo (SANTOS, 1996, p.262).
Com isto, iniciava-se a expansao e disseminacdo dos trios
elétricos que nas décadas seguintes, se utilizaram de diversas vans e
caminhdes como palcos mdéveis. Estimulados pela concorréncia, promoveram
progressivamente a melhora destes veiculos quanto aos tamanhos, sistema de
som e decoracdo. O crescimento e a aceitacdo foram tamanhos que, j& no ano
de 1959, os trios vao participar, pela primeira vez, do carnaval de Recife,

levando aos pernambucanos uma nova verséao do frevo (DUARTE, 2005).
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O Tapajos, nome do trio organizado por Orlando Campos, a partir
da segunda metade dos anos 50 estreia a segunda fase do desenvolvimento
do trio elétrico e modifica a historia do carnaval baiano. Esta fusdo se afirma,
pois o trio elétrico acabou se transformando numa engrenagem que movimenta
milhdes em recursos e afeta milhdes de pessoas, sendo um produto sem igual
na indudstria do entretenimento, enquanto registro de certa expressao
carnavalesca na atualidade. Porém, esta marca do carnaval baiano néo teria se

afirmado sem este importante personagem, como enfatiza Goés:

Afirmo mesmo que se Orlando Campos, dono do Tapajos,
ndo tivesse se mantido firme & frente do movimento de
divulgacéo e fixacdo do fendmeno, transformado o trio elétrico
no elemento caracterizador do carnaval de rua baiano, a
manifestacdo néo teria o significado e a importancia enquanto
expressao popular que tem hoje (1982, p.60).

E importante salientar o contexto cultural brasileiro, pois a
influéncia de sua realidade historico-cultural auxilia a compreenséo desta nova
concepcgao de folia. Ferreira (2004) observa que a visao do Brasil “tropicalista”,
do final da década de 1960, procurava assumir varias tendéncias (arcaico e
moderno, estrangeiro e nacional) e estas contradicdes estavam presentes na
formatacdo do carnaval baiano, capaz de juntar o ritmo “pernambucano” e uma
guitarra elétrica “americana” ao candomblé “africano”. Este processo também
contou com a atividade comercial, que permitiu patrocinios de empresas, como
por exemplo, o 1lé Aiyé e a Coca-Cola reunidos para expressar a “alma” de um
povo, ratificando a definicdo de Santos (1996) de que cada lugar inclui o global
e o local na sua dinamica. Em efeito n&o foi por acaso que, a partir dos anos
1970, o carnaval brasileiro passasse a ser definido como um evento
multifacetado, representando um pais que procurava ndo mais se ver como

mestico, mas sim como plural.
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3.5 Com Que Roupa Que Eu Vou?

A modificacdo na folia carnavalesca foi tomando dimensdes
maiores, sendo que, na década de 60, jA eram inUmeros 0s trios e seus
desfiles passaram a ter roteiros pré-definidos. Comecgou-se com isso, a
restringir espacialmente seus membros, fosse por meio da segregacao
simbolizada por uma corda, fosse ainda pelas fantasias. Neste periodo as
fantasias eram as mortalhas.

O que atualmente se conhece por “abadas”, palavra de origem
yorubana, eram antes grandes camisetas e, segundo histérias populares,
possuiam a esséncia da manifestacdo, pois essa vestimenta — a mortalha -
expressava uma forma de contradizer com as roupas a grande alegria com que
se desfilava. Os primeiros eram um tipo de bata, ou camisoldo branco,
semelhante aos usados pelos muculmanos que aqui aportaram como escravos,
0S negros malés, e a indumentaria dos capoeiristas. Cunha retrata bem a

procura de melhorias para o carnaval baiano, incluindo as mortalhas:

Coisas que poderiamos fazer para elevar o nivel artistico da
banda e o servi¢co a prestar ao associado, em casa, na lojinha
e, sobretudo, no carnaval, o padrdo estético, desde a
papelaria até a programacéo visual da mortalha (era a fantasia
padrdo de todos os blocos, até néds mesmos mudarmos essa
histéria na frente) (2008, p.31).

Nas primeiras mortalhas, além do branco, utilizavam-se ainda as
cores preta e vermelha, com cruzes, sejam na frente ou atrds. Também,
compunha a vestimenta um capuz, que posteriormente foi proibido juntamente
com o uso de mascaras. Ao longo do tempo, a mortalha ganhou cores mais
alegres, se transformando em grandes camisas estampadas e customizadas
até obter, na década de 90, o nome de abada. “Em 1994 Du e Duval Lélys
fizeram ‘Adaba’ (homenagem a roupa que o EVA inovou, Pedrinho da Rocha
desenhou) que virou vestimenta oficial de todos os blocos do Brasil, em
detrimento as antigas mortalhas” (CUNHA, 2008, p.88). Naqueles anos, o
abada era acompanhado de um short, formando um kit que poderia incluir
outros acessorios como boneés.

Nos abadas contemporaneos, como os da micareta de Goiania,

nota-se comumente a customizacao, sendo isto uma forma de personalizar a
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vestimenta tipica das micaretas e dos folibes expressarem um pouco de si. A
Figura 30 demonstra o indice de customizacdo dos abadas da festa Micaré

Goiania, que ocorreu em 2008.

Figura 30 — indice de Customizac&o do abada
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Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008 - Goiania.

Partindo do principio que o nimero de customizacédo de abadas é
significativo e que, por meio deste, a demanda deseja se mostrar diferente
daquilo que é padronizado, empresas tém se lancado neste novo mercado,
recriando os modelos e oferecendo este servico para os folides. A Tabela 26
revela-nos que mais pessoas pagaram pelo servico do que efetuaram a

customizagdo por criagado propria.

Tabela 26- Tipo de servico utilizado para Customizar o Abada- Micaré Goiania

2008.
Freguéncia FPaorcentanem Porcentagem valida
Fagou pelo serigo h4 26,6 A6, 6
Criagdo praria ou
de outras pessoas 49 20,3 434
nao pagas
Total 113 46,49 100,0
hao sabel  ndoresponde 128 a3.1
Total 241 1000

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008

Uma das razdes relacionadas com a customizacéo dos abadas é
o0 seu processo simplificado de producdo pelas diversas empresas que 0S

fazem em larga escala. Sua confeccéo se resume em realizar industrialmente
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uma arte Unica para centenas ou milhares deles, ja que a maioria tem um
desenho padronizado em que geralmente se apresenta o0 nome da festa, ou do
bloco pertencente e dos seus patrocinadores.

Quando um bloco ja possui uma logomarca e esta passa a ser tdo
forte quanto o nome da atracdo, o que se modifica no abada séo as cores e
simbolos, ou aderecos complementares para evitar a falsificacdo. No ano de
2009 foram muito utilizados em diversos blocos renomados no carnaval de
Salvador como complementos as tatuagens. Estas sédo decalques com fixacéo
a base de agua, devendo ser colada na pele a cada dia de folia; pois cada
bloco, diariamente, além de apresentar uma cor diferente em seu abada,
também possuia a tatuagem com artes diferenciadas.

Com este tipo de procedimento a interacdo entre os produtores
dos blocos e seus folibes € minima e alguns autores criticam o uso do abada,
por este ndo permitir ao participante uma maior ligacdo com o bloco ao qual

estéa relacionado. Segundo Correa Neto:

O modelo, entdo dispensa dos individuos uma colaboracdo
criativa. Nao tém o que decifrar, nada se inaugura nessa
linguagem de festa. Por exemplo, alguém que nas vésperas do
Carnaval pega sua fantasia para pular no bloco os dias de
festa. Ndo participou da escolha de elemento algum. Vai
apenas pular dentro da corda, acompanhando seu bloco.
Nesse estilo, o prazer termina dispensando uma dimenséo que
daria a festa um carater de personalizacao e politizacédo (1985,
p.60).

Num plano tedrico, pode-se entender que a customizacdo do
abad4 revela que “o0 espaco é hoje um sistema de objetos cada vez mais
artificiais, povoados por sistemas de aclOes igualmente imbuidos de
artificialidade, e cada vez mais tendentes a fins estranhos ao lugar e seus
habitantes” (SANTOS, 1996, p. 51). Apesar dessas criticas, a adesdo dos

folibes ao abadd é cada vez maior e as motivacbes para efetuarem a

customizacao dos abadas sao diversas, como se demonstra na Tabela 27.
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Tabela 27- Motivacdes dos folides para customizacdo do

abada
Freguéncia Porcentagem Porcentagem valida
Forgue & feio 32 13,3 26,2
Fara ficar mais hanito 13 54 107
Tamanho grande a9 245 434
Inowvarficar fashion 2 B 1,6
Para ficar mais sensual a 21 41
Estrr?:lgmferenclar dos 5 21 41
Ficar mais estilizado 4 1.7 33
Fara ficar mais feminino 1 4 g
MEn justificou 1 4 8
Total 122 al,f 1000
nao sabel ndoresponded 1149 49 4
Total 241 100.0

Fonte: Valadares, C.- Trabalho de Campo 2008
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3.6 Carnaval Baiano S. A.

N&o somente em termos de vestimentas o carnaval de Salvador
Inovou e exportou para as micaretas e festas do estilo micaretesco tal
inovacado, pois fatos marcantes ocorrem também no cenario musical; ja que,
para criticar a ditadura e influenciados por posicées nacionalistas de esquerda,
Gilberto Gil, Caetano Veloso e Rogério Duarte originaram a Tropicalia, que
sacudiu o ambiente da MPB entre 1967 e 1968 (AZEVEDO, 2007). Musicas
como “Atras do trio elétrico” e “Chuva, Suor e Cerveja”’ deram uma contribuicédo
decisiva para a divulgacao nacional de uma brincadeira até entdo restrita aos
carnavais de Salvador e Recife, cuja prefeitura, alias, passaria a contratar o
famoso Trio Elétrico Tapajés para animar a folia.

No ano de 1972, houve um fato pitoresco, que também contribuiu
para a divulgacdo dos trios: o retorno dos exilados politicos. Naquele ano, a
presenca de Gilberto Gil e Caetano Veloso marcou o carnaval. A exibicdo
desses icones da Bahia no cenario brasileiro foi realizada em desfile nas ruas
em cima do caminhdo do Tapajés, notando-se ainda, a participacdo dos trios
Saborosa e Maraj6 (GOES, 1982). Azevedo complementa as novidades
daguele ano, com destaque para a Caetanave, que foi uma homenagem ao

cantor:

Além disso, construiu banheiros no trio, novidade que os
musicos adoraram, pois, antes, tinham que descer e correr ao
local mais proximo para satisfazer qualquer necessidade. As
méaquinas de Orlando Campos fizeram historia pelas ruas,
principalmente duas delas, o Tapajés e a Caetanave, criada
em forma de nave espacial para homenagear Caetano Veloso
em sua volta do exilio, em 1972 (Caetano havia convidado
Orlando Campos para uma apresentacdo com sue trio no Rio
de Janeiro, em 1969, quando lancou a musica “Chuva, suor e
cerveja’ (Atras do trio elétrico sé ndo vai que ja morreu...)
(2007, p. 24).

Em 1974, o trio de Dodd e Osmar retornou as avenidas da capital
baiana, mas com novidades, incluindo nestas o nome de trio elétrico
“Armandinho, Dodd & Osmar”. O filho de Osmar virou simbolo de um guitarrista
legitimo da guitarra baiana. Houve também, mais uma inovacdo quanto a

estrutura do caminhdo, que passou a ser metalica, até substituir-se
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completamente a carroceria do caminhdo, usando somente o eixo original do
veiculo (DUARTE, 2005).

Para a comemoracdo dos 25 anos de nascimento do ator que
modificou a folia carnavalesca baiana, em 1975 foi oferecida uma festa a Dod6
e Osmar pelo Jubileu de Prata do trio. Mais uma vez aproveitou-se para inserir
novos elementos, pois agora o som do trio elétrico incluiria a voz de Moraes
Moreira e a fusdo do frevo com afoxé num repertério que, além de tocado, foi
também cantado (FERREIRA, 2004).

Também naguele mesmo ano, 1975, houve notorio apoio politico
aos trios e o poder de persuasdo que se estabeleceu nessa unido € notorio. O
entdo governador Antonio Carlos Magalhdes decidiu apoiar financeiramente o
carro do trio Dodé e Osmar, na comemoracdo do Jubileu de Prata, porém
solicitou fotografar junto a dupla para a capa do Diario Oficial e uma gravacao
de um ‘jingle’ para a sua propaganda politica. Assim, o trio também comecou a
ser utilizado para demais situacdes, atrelando a sua capacidade de
sonorizagdao a imagem da baianidade (DUARTE, 2005). Osmar relata em seu
depoimento mais detalhes dessa festa de comemoragéao:

E fizeram a festa do Jubileu de Prata, muito bonita. Todos os
postes tinham uma foto minha e de Dod6é pintada. Foi quando
Moraes Moreira saiu pela primeira vez e deu inicio a uma nova
fase do trio elétrico, com cantor. Foi ai que comecou a ter
cantor em cima do trio elétrico. Em 78 Dodé faleceu (MACEDO
Apud GOES, 1982)

Antes do falecimento de Dodd, a sua invencdo é mais uma vez
dinamizada, pois em 1976 € introduzido o rock no trio, ampliando as
possibilidades de consumo fora do carnaval baiano. Isto foi reforgado com o
surgimento do trio dos Novos Baianos, que se apresentam como 0 “swing
baiano” e introduzem as caixas acusticas ao invés dos projetores de som,
melhorando a qualidade sonora do trio elétrico. Porém, Duarte adverte que o
aumento da poténcia sonora do trio elétrico vai desfigurar sua original
arquitetura, fazendo com que perca plasticidade (DUARTE, 2005).

Estes ndo foram os Unicos fatores para a exportacdo da festa
baiana e o0 seu apice deu-se quando esta folia e sua marca principal, o trio
elétrico, se profissionalizou. O ponto inicial foi em 1979, quando o Trio Elétrico

Tapajos transformou-se em uma empresa, administrando apresentacdes de
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trios em diversas folias pelo Brasil (FERREIRA, 2004). Ferreira confirma este
fator por considerar que a folia baiana apresenta um projeto hegemonico e
assimila ritmos variados, estando associada a uma organizagdo empresarial
que envolve interesses diversos, inclusive o turismo. Quanto a esta fusao de

ritmos e o surgimento do que se apresenta como Axé Music, Duarte observa:

Percebeu-se nessa trajetéria que musicalmente o trio
incorpora primeiro frevo pernambucano, depois o baildo, o
xote, o rock, fundindo o rock com o afoxé, revelando a
capacidade de incorporacao de novas tendéncias musicais por
parte do trio elétrico. Essa capacidade de ‘miscigenacdo
cultural’, caracteristica da cultura baiana, aliada as raizes da
cultura negra, que se fez forte no ‘conformismo’ e na
‘resisténcia’, acabou gerando o ‘samba-reggae”, um produto
musical novo, resultante da fusdo do reggae jamaicano com 0s
toques do candomblé, que vai revitalizar os blocos afro e abrir-
Ihes um espago maior na folia e na cultura soteropolitana. Este
ritmo acabou sendo incorporado pelas bandas de trio, que
mixaram a percussao com o sintetizador eletrbnico e assim
criaram a ‘axé music’, que alavancou ao sucesso as bandas
de trio por todo o pais e mesmo fora dele (DUARTE, 2005, p.
61).

A geografia do carnaval, segundo Moura (2003), neste periodo,
englobou as classes médias com a organizacdo de blocos mais seletivos, como
os Internacionais e os Corujas, e com 0 crescimento de seu numero e
tamanho, acompanhando o aumento demografico da cidade. Nota-se no final
dos anos setenta que Salvador comeca a inchar, recebendo anualmente
consideraveis levas de migrantes a procura de empregos, 0 que se radicalizou
com a instalacdo do Centro Industrial de Aratu e, sobretudo, do Pdlo
Petroquimico de Camacari, em 1975.

Os conflitos se estenderam para a propria cena do Carnaval, pois
0os blocos de indio cresceram significativamente, chegando a quatro mil
apacheiros em 1977, promovendo constantes confusdes com a policia. Com a
repressdo, estes blocos acabaram reduzidos (MOURA, 2003). Sobre o

gerenciamento destes conflitos Waterman relata que:

Carnaval e festas populares foram considerados como sendo
0s mecanismos de manipulacdo neutralizantes de conflito
social. Existem dois sentidos muito diferentes nessas
interpretacdes. A festa popular permite que os marginalizados
expressem o descontentamento através do ritual, o que limita
seus impulsos revolucionarios de forma simbdlica, neste caso,
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o festival funciona como um meio de resisténcia a ordem
estabelecida. Mas festivais também podem ser vistos como
tentativas de elites politicas e sociais no controle hegeménico,
caso em que sdo concebidos para desviar a atencdo das
massas de 'reais' eventos cuidadosamente regulamentadas
pelo fornecimento de uma sintese, aparentemente, inclusive,
para a festa nacional consumo popular (1998, p. 58). !
Logo, pode-se afirmar que as festividades carnavalescas em
Salvador transbordam os conflitos do cotidiano, sendo demonstrados em
espaco e tempo diferentes do mesmo. Em Festas e CivilizagGes, Duvignaud
(1983) destaca que as festas ocupam um lugar central no curso da vida social,
uma vez que esses momentos manifestam os seus contornos e peculiaridades.
O autor ainda ressalta a necessidade de se atentar para toda a complexidade
social que nela esta embutida, como as rupturas, conflitos e reflexos das
mudancas sociais. A seu ver, as festas podem ser diferenciadas em festas de
representacdo e de desregramento, sendo que na primeira nao ha
consequéncias posteriores, mas na segunda ha diversos impactos, que podem
inclusive afetar as normas®.
Considerando-se esta tipologia, o carnaval baiano seria uma festa
de desregramento, em que a inser¢do de um novo elemento faz com que a
sociedade amplie a dimenséo da festa. Desse modo pode-se entender que, a
partir de 1979, o trio elétrico é utilizado como forma de atrair publico para
manifestacbes de cunho politico. Disfarcado de ‘atracado tipica da Bahia’ e de
uma manifestacdo popular espontanea recria as classes sociais neste espaco e
tempo de festa (GOES, 1982).
Com a politica impulsionando a disseminacéo do trio elétrico, 0s
blocos de trio cresceram também, surgindo entre outros: o Internacionais, o

Corujas, Camaledo, Cheiro de Amor, Eva, Pinel, Tiete Vips e Crocodilo.

! Carnivals and popular festival have been considered to be manipulative mechanisms for
neutralizing social conflict. There are two very different meanings in these interpretations. The
popular festival enables teh politically marginal to express discontent through ritual, thereby
restricting their revolutionary impulses to symbolic form, in which case the festival acts as a
medium of resistance to the established order. But festivals can also be seen as attempts by
political and social élites at hegemonic control, in which case they are designed to divert the
attention of the masses from 'real' events by supplying a carefully regulated diet of synthetic,
seemingly inclusive, national festivities for popular consumption.

2 Acerca do carnaval, Zaluar prefere vé-lo como uma festa democratica, quando tudo é
esquecido por alguns dias. “O desfile de carnaval seria, assim, a execucéo ritual a cada ano
desse sonho milenar, a reinvencdo do mundo aqui na terra teria, sem conflitos, sem pobreza e,
sobretudo, sem tristezas” (ZALUAR, 1985, p.189).
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Uniram-se a estes a categoria de blocos conhecidos como alternativos, que
tinham os precos de seus abadas mais acessiveis e que se voltaram para o
publico jovem, como o famoso Timbalada ou o Nana Banana. Os blocos afros
também surgiram na década de 1970, como foi o caso do bloco fundado no
bairro da Liberdade, em Salvador, em 1 de novembro de 1974, por Antbnio
Carlos dos Santos, o Vov0d, e Apolénio de Jesus, o “llé Aiyé” (AZEVEDO,
2007). Estes blocos auxiliaram o fortalecimento das manifestacées da cultura
negra na folia. Inicialmente animados por bateria, hoje incorporam instrumentos
eletronicos as suas musicas, como ocorreu no Olodum e no Ara Ketu. Em 1997
calcula-se que 2 milhdes de pessoas assistiram aos seus desfiles (ARAUJO,
1998), com grande insercéo de turistas nacionais e estrangeiros.

O apice da importancia da expressdo negra no carnaval de
Salvador é em 1981, quando a festa baiana “afro” se incorpora a festa dos trios
com o lancamento da musica Assim pintou o Mocambique, de Moraes Moreira.
Ganhando cada vez mais espaco na midia, segundo Ferreira (2004), na
década de 1980, o carnaval de Salvador fixou-se como um grande baile a céu
aberto no qual as mais diversas tendéncias e ritmos musicais encontram seu
lugar, sendo visto como uma verdadeira “marca registrada”’, um produto
mercadoldgico organizado em bases profissionais e comerciais.

No comeco da década de 1980, o trio “Tras os Montes”
apresentou um sistema transistorizado, em que caixas de som substituiam as
bocas de alto-falante. Havia ainda, sobre o caminhdo uma banda completa,
inclusive com bateria e percussao, que, antes disso, caminhava embaixo ou ao

lado do trio. Goés comenta esse episodio:

Em 80 comecaram a aparecer os blocos. Tinha o bloco ‘Traz
0s Montes’, os rapazes que iam ser o principio do ‘Chiclete
com Banana’, que foi uma inovagdo em matéria de som. O
som comecou a ter essa poténcia fabulosa que tem hoje, essa
aparelhagem enorme. Os trios passaram a ter uma dimensao
fora do comum e assim passou-se toda a década de 80 (1982,
p. 101).

Cunha (2008) relata que o carnaval do jovem da classe média,
até fevereiro de 1980, ainda estava ligado aos clubes sociais Bahiano de Ténis,

Yatch Club, Associacdo Atlética da Bahia, Clube Portugués, AABB, Periperi,

etc. Haviam os bailes noturnos, com orquestras, e os clubes colocavam nas
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ruas seus blocos famosos, como o Jacu e os Amigos do Bardo (do Bahiano de
Ténis), com suas charangas, o Traz os Montes, com trio elétrico, e a Banda
Scorpius (futuro Chiclete com Banana). Desse modo, até o inicio da década de
80, as ruas eram parte de um contexto da folia carnavalesca para o0s
remediados, que pouco a pouco deixam os clubes para ocupa-las. Isto teria
comecado antes, mais precisamente em 1978, quando uma bandinha formada
por cerca de 30 musicos com instrumentos de sopro e bateria saiu pelas ruas
da Barra. A ideia foi do empreséario Sérgio Bezerra, proprietario do bar Habeas
Copus, nome também da sua banda, na Rua Afonso Celso. Os integrantes,
clientes especiais, receberam camisas para se juntar a banda, inaugurando a
participacdo das classes mais elitizadas nas ruas da cidade no Carnaval sem
se atrelar a um clube (AZEVEDO, 2007).

A festa carnavalesca foi tomando propor¢des gigantescas, com a
juncdo da participacdo popular e das elites da sociedade soteropolitana.
Porém, ainda néo era vislumbrada como um produto turistico, como se tem
atualmente, sendo apenas um acontecimento carnavalesco que ocorria sem
maiores planejamentos, estudos de impacto ou, até mesmo, a preocupacao
com uma “memoaria” do que se fazia. Mas, aos 31 de maio de 1983, numa
reunido pela Unidade de Desenvolvimento da Empresa da Bahia de Turismo
S/A (Bahiatursa), coordenada pela técnica Eliana Bittencourt Dumét, foram
propostas inUmeras a¢fes que o governo e entidades privadas deveriam
realizar para promover melhorias do “produto Carnaval’. Por meio do decreto n
6.985/84 o prefeito de Salvador, Manoel Figueiredo Castro, criou Grupo
Executivo do Carnaval — GEC, composto por funcionarios da prefeitura e da
Bahiatursa para planejar o que foi considerado como o centenario da folia em
Salvador, ou seja, se criou um marco inventando tradicdo de uma data, a qual
nao se tem como verdade absoluta (AZEVEDO, 2007).

Cumpre observar, que isto foi algo que perpassou as festas
carnavalescas a partir de meados dos anos 80, seja pela LIESA (Liga de
Escolas de Samba do Rio de Janeiro) e constru¢cao do sambodromo no Rio de
Janeiro ou pelas demais organizacdes de Blocos, Camarotes e Trios em
Salvador. Ferreira (2004) classifica este fendbmeno como a “retomada da
profissionalizagdo” que, no Carnaval de Salvador, foi respaldada na

organizacdo de circuitos para a passagem dos trios - com areas reservadas
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para camarotes de celebridades -, na decorac¢ao do centro da cidade de acordo
com temas preestabelecidos e no investimento em programas de divulgacéo e
recepgao de turistas.

No ano de 1985, ocorrem diversos fatos importantes para o
cenario carnavalesco de Salvador, entre 0s quais se podem citar: a abertura do
carnaval com o Chiclete com Banana, no dia 16 de fevereiro, chamado de
“Carnaval da Democracia” em homenagem ao recente regime instalado no
pais; a inauguracdo oficial da TV Bahia em 15 de marco; o evento Poér do Sol
no Farol; o concurso de blocos, com o Papa Léguas sendo vencedor, e o
surgimento de um dos pilares da nova musica baiana de Carnaval, o samba-
reggae, sendo considerado o que de mais importante aconteceu na musica
brasileira nos 20 anos finais do século passado (AZEVEDO, 2007). Um
exemplo desta folia é encontrado na narrativa de Correa Neto & Moura, ao

descreverem o desfile do Bloco “Mudanca do Garcia” neste respectivo ano:

A Mudanca s6 tem mais uma hora de vida. Chega ao Campo
Grande, encontra um bloco imenso, com fantasias azuis
padronizadas, caras e vistosas. O bloco tem um cordédo de
isolamento, guarnecido por dezenas de segurancas. Como
esta parado, a vigilancia é relaxada. A Mudanca do Garcia
consegue invadir sem maior dificuldade a propriedade daquele
trecho do Campo Grande, os galhos balancando se podem ver
de longe. A banda ainda toca, mas quem estd mais a frente
ndo ouve mais que a batida do surdo. Cada vez que o bloco
se aproxima, os folibes do Garcia cantam e dancam com a
musica mais forte ou mais proxima. No auge de sua curta
trajetéria, a mudanca comecga a morrer. De cima de um trio
elétrico famoso, o cantor anuncia a aproximagédo de um bloco
“tradicional, muito.... muito popular... a Mudanca do Garcia”.
Os burros estdo assustados com o barulho. Os integrantes
agora rareiam. A noiva faz evolucdes, a banda nem se ouve
mais. De la de cima se ouvem ruidos afinando os
instrumentos. A mudanca varou outro bloco. Mais quinze
minutos e tera cumprido sua missao anual (1985, p. 57).
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3.7 Quem é Que Sobe a Ladeira?

Naquele ano, 1985, as entidades carnavalescas tomaram posse
da rua, ocupando praticamente todo o espaco. Com todas as inovacdes e
melhorias que foram introduzidas, o trio passa a ser a grande atracado do
carnaval e o seu palco principal sdo as ruas da cidade de Salvador. Assim,
mesmo tendo seus “pagantes de abadas” os blocos desfilam nas ruas e
permitem ao povo participar da folia, como citam Correa Neto & Moura (1985)
na passagem do Bloco da Mudanca do Garcia pelas ruas do bairro de Campo
Grande: “11 horas da 22 feira de carnaval (...) o bloco comeca a descer para o0
Campo Grande. E um grupo pequeno, mas nos primeiros 500 metros ja
triplicou o numero de folides” (1985, p. 56).

Desse modo, a rua € revalorizada como palco da folia; ou,
conforme exara Braga (1994), a rua que era o espaco dos “desclassificados”,
se torna suprema, pois o carnaval de rua em Salvador, juntamente com as
manifestacdes negras se sobrepde ao carnaval de clubes. Ortiz (1978) ainda
complementa que pular junto ao trio elétrico seria uma forma do folido
prolongar seu tempo e espagos sagrados, uma vez que o carnaval retrata, ao
primeiro instante, os paradigmas da desordem a ordem, do extra-ordinario ao
quotidiano, mas os sobrepdem adquirindo heterogeneidade que se insere
dentro de sua propria estrutura. Sugerimos ainda que o carnaval “globalizou-
se”, estendendo-se a globalizacdo a uma dimenséo também cultural, e néo
somente politico-econémico e, ainda que “quem se globaliza, mesmo sdo as
pessoas e os lugares (SANTOS, 2008, p.29).

Como ressaltam Correa Neto & Moura (1985), a disputa pelo
espaco continua, pois diversos grupos almejam o chdo da Cidade Alta; logo, o
problema do espaco urbano se reproduzia nos dias da festa qual perfeita
representacdo da vida da cidade. De acordo com Braga (1994) a questao
espacial vai mais além da reproducéo da realidade, pois aparece no carnaval
em seu maior significado de poder: a rua. Portanto, além de ser palco da folia,
se encontram ali também os conflitos existentes na sua organizacao, seja pelo
controle do espaco, seja pelo do tempo. Exemplificando, a autora relata que
esses conflitos ficam explicitos nas questdes como: de onde vai sair cada

bloco? qual vai ser o trecho principal do cortejo? qual vai ser o tempo e o
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espaco que cada bloco afro vai ocupar na rua? qual o espaco dos trios elétricos
particulares e publicos? como se vao relacionar no tempo e no espaco os trios,
os blocos e afoxés?

Estes conflitos podem ficar mais intensos a partir da insergcéo de
mais um ator neste contexto: o turista. Correa Neto & Moura (1985) observam
gue ja se tornavam notaveis o grande crescimento da cidade, o incremento do
turismo e a organizacdo do Carnaval de Salvador como espetaculo e com 0s
grandes blocos, apagando as expressdes mais populares e espontaneas no
estilo do Mudanca do Garcia, por exemplo.

Além desses conflitos, houve um relacionado a musicalidade
baiana, porém o seu resultado foi positivo, pois as referéncias culturais da
Bahia, ligadas ao candomblé e a arquitetura colonial, se aliaram a esta nova
musica de carnaval e as dancas coreogréficas. Este processo ficou conhecido
como a “baianizacédo do carnaval brasileiro”, estando a midia ja atenta para as
festividades carnavalescas de Salvador, consagrando de vez a Axé-music
como género musical dancgante, originario da Bahia, de ritmo energético e
plasmado a partir de elementos afro-brasileiros (DICIONARIO HOUAISS DA
LINGUA PORTUGUESA, 2009).

Esta nova musicalidade teve sua nomenclatura baseada nos fatos
ocorridos na Inglaterra no ano 1987, momento em que se cunhou o termo
World-Music. Na Bahia, o jornalista Hagamenon Brito, do Jornal A Tarde, que
era o grande critico da musicalidade carnavalesca, neste mesmo ano utilizou o
mesmo raciocinio inglés para definir este tipo de musica que ficou conhecida
como Axé-Music, o que ratifica a “globalizacdo” do carnaval baiano,
mencionado anteriormente e na dimensdo proposta. Apesar de nao ter
construido o termo sozinho, Hagamenon ficou marcado como o jornalista que
popularizou, gracas ao jornal de maior circulacdo do Estado, o nome da nova
musica do carnaval baiano (AZEVEDO, 2007).

No carnaval de 1986, durante seu segundo mandato na Prefeitura
de Salvador, Mario Kertész declarou em publico que “Carnaval de Salvador é
um evento internacional e ndo pode ser tratado de maneira tdo amadora”,
passando a exigir do Grupo Executivo do Carnaval maior velocidade nos
projetos e planos para melhorar a organizagéo da folia, especialmente seu local
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de localizacao, além de criar um jingle “Deixe o coracdo mandar” que foi tocado

pela guitarra baiana. Isto exemplifica que o

préprio espaco (...) apresenta-se com idéntico contetdo de
racionalidade, gragas a intencionalidade na escolha de seus
objetos, cuja localizacdo, mais do que antes, é funcional para
0s designios dos atores sociais capazes de uma acédo
racional. Essa materializagdo da vida social, conforme aos
interesses hegemoénicos (SANTOS, 2008, p.31).

Os bailes de carnaval na cidade soteropolitana tiveram sua ultima
edicdo marcante no ano de 1987, quando a0 mesmo tempo se iniciavam 0s
desfiles de blocos na Barra. Em 1988, em Campo Grande, ja se apresentavam
estruturas para camarotes e baias de emissoras de TVs, despertando interesse
dos telespectadores de todo Brasil em conhecer o carnaval de Salvador
(CUNHA, 2008). Segundo Moura (2003), com a utilizacdo da orla maritima no
trecho Barra-Ondina, um novo icone da geografia carnavalesca da cidade
passava a ser, entdo, o Farol, associado a imagem dos bairros emblematicos
das elites, um dos maiores cartdes postais de Salvador.

Braga (1994) complementa que, desde o inicio da década de 90,
havia um esforgo oficial no sentido de deslocar parte do carnaval para a Barra,
considerada como area alternativa para turistas e parte da classe média que
qgueriam integrar-se ao carnaval, mas temiam o éxtase da grande massa
carnavalesca na Praca Castro Alves e proximidades. Neste momento, anos 90,
ja era ampla a difusdo da musica axé nacionalmente, o que contribuiu para a
popularizacdo do carnaval baiano com significativos efeitos sobre a atividade
turistica. Isto se refletiu diretamente na economia do lugar que, segundo Araujo
(1998), no tocante ao universo carnavalesco pode ser divida em dois periodos:
0 que antecede o carnaval e os dias propriamente de festa.

Porém, em 1990 se instalou no Brasil o Cruzeiro no lugar do
Cruzado Novo como moeda nacional, o que causou um grande abalo no pais.
Mesmo com esta modificacdo, o carnaval em Salvador cresceu com o0
surgimento dos chamados “blocos alternativos”, que saiam entre quinta-feira e
sabado, na Barra, e tinham como fator principal um menor custo. Além disso,
em 1991, o mercado comecava a se abrir para o lucrativo produto das

micaretas pelo Brasil afora, havendo as primeiras edi¢des do Fortal (Fortaleza)
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e do Carnatal (Natal), seguindo o caminho da pioneira Micarande, realizada
com atracdes locais na cidade de Campina Grande, na Paraiba, desde 1989.

Esta economia carnavalesca na Bahia é estendida ao longo do
ano, pois as atracbes que sdo “emplacadas” durante os dias de festas e o0s
trios elétricos que estimulam o mercado de shows em datas fora do carnaval
fazem com que o faturamento do mercado fonografico com a musica seja
elevado. Somente os blocos tradicionais movimentaram na década de 90, US$
800 milhdes por ano, superando a receita do maior produto de exportacdo da
Bahia, o cacau. N&o estando inclusos nesses numeros anteriormente
apresentados as verbas de patrocinio e a venda das fantasias e camisas para
os dias de folia carnavalesca (ARAUJO, 1998). Com as dimensdes atuais,
como tratou-se anteriormente, a repercussao econdmica da folia da cidade de
Salvador € bem mais ampla.

Segundo Cunha (2008), em 1992, o carnaval da Bahia ja tinha
outra importancia no cenario brasileiro e chamava atencdo por suas
caracteristicas de participacdo popular, suas propor¢cées gigantescas e suas
bandas e atracbes que constantemente se apresentavam nas programacgdes
de radios e diversos veiculos de comunicacdo de ambito nacional. Araujo
demonstra em seu relato a magnitude que esta folia adquiriu no carnaval de
1998:

Em torno da praca Castro Alves retnem-se milhares de
pessoas sacudindo os bragos para o alto, em sintonia, no
balanco de um som afro dos trios elétricos até ao amanhecer.
Dois milhdes de pessoas, incluindo 600 mil turistas, participam
do Carnaval produzido por 162 entidades carnavalescas, como
blocos e afoxés. Os quase cem trios elétricos circulam por
barracas de bebidas e comida que, ao lado dos vendedores
ambulantes, abastecem os folides (1998, p. 322).

Assim, esta folia se transformou em significado e simbolo de um
povo baiano e festeiro. Para Braga (1994), a festa na capital baiana € mais
constante que em qualquer outra metrépole brasileira, contando com a
representacdo da resisténcia, confronto cultural e da consolidagdo de uma
identidade que vem sendo construida dinamicamente. Entretanto, esta
construcdo nao pode ser limitada as histérias da musica ou dos trios; pois,
como afirma Ferreira (2004), muito se esconde atras das luzes dos holofotes,

podendo estar fora dos “circuitos” fatos que estejam mais carregados de
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verdade, como por exemplo, a questdo do Estado tomar para si o carater
dominante da festa, sendo até mesmo o mediador de uma negociacao invisivel
entre 0s atores e 0 constante jogo entre as classes sociais. Ressalte-se
também que, no carnaval da cidade de Salvador, a discusséo identidade e
mercantilizacédo da folia € um desses elementos implicitos e bem complexos, ja
que envolve a questdo profana e religiosa, a brasilidade, tanto quanto o lado
das africanidades e singular baianidade presentes na festa. Moura salienta

sobre a mercantilizacdo dessa identidade no carnaval:

Na era da globalizacdo, a cidade do Salvador, que nunca se
especializou em produzir mercadoria alguma por muito tempo,
torna-se ela prépria mercadoria, enquanto representacdo de
uma coreografia entre mundos. O que coloca no tabuleiro da
baiana é a representacdo de uma cidade como ensaio de
convivéncia étnica excitante, prazerosa e integradora (1998,
p.32).

Porém, uma coisa € certa: a turistificacdo do carnaval. Como
ressalta Correa Neto, os 6rgdos governamentais da cidade tém procurado
exaltar o seu destaque perante o cenario nacional e internacional, buscando

com isso atrair maior fluxo a cada ano:

O que vem acontecendo nos ultimos anos, sob os olhares
poderosos da Bahiatursa, 6rgdo publico que controla e em
certo sentido promove o Carnaval de Salvador, pode ser
chamado de empresarizacdo da folia. A cada ano, as
entidades numerosas e organizadas muito mais formalmente
foram tomando conta das ruas e impondo um padrao ético e
estético que se contrapdem fortemente ao simples folido
popular pulando do jeito que pode e do jeito que quer
(CORREA NETO, 1985, p. 57).

Assim, tem-se consagrada a unido entre o turismo e o carnaval,
surgindo uma prole de carnaval-negdcio, que cresce numa escala para além
dos limites da cidade e da prépria festa, tornando vendavel os seus espacos,

como afirma Dias:

E importante salientar que, desde quando comeca 0 processo
de mercantilizacdo do carnaval até hoje, o poder publico faz um
discurso parecendo acreditar que a venda de espacos
publicitarios é boa tanto para o poder publico quanto para as
organizacdes privadas, embora a pratica revele que a
prefeitura nunca alcancou os objetivos pretendidos em termos
de arrecadacdo com vendas de espacos publicitarios, pois os
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compradores dos espacos carnavalescos de Salvador, em sua
grande maioria, sé se interessam pela compra dos espacos
gue estejam vinculados ao grupo hegemodnico da festa, que

sao alguns cantores de bloco de trio (2007, p.2)
A geografia deste carnaval € peculiar, como pode-se observar no
Mapa 1 que apresenta a dimensdo de infra-estrutura, como postos de
atendimento (policiamento, pronto-socorro, atendimento aos turistas, etc) e
andlise de suporte dos fluxos de folides nos circuitos. Para a organizacao, a
prefeitura estabeleceu normas para o fluxo das entidades carnavalescas
durante o carnaval por meio do Decreto n° 18.121 de 17 de janeiro de 2008,

tendo em seu artigo segundo a definicdo de fluxo:

Art. 2° Entende-se por fluxo a linha de curso a ser seguida, de
forma ininterrupta, pelas entidades carnavalescas e trios
elétricos independentes, nos trechos compreendidos entre
Campo Grande / Praga Castro Alves / Campo Grande (Circuito
Osmar), Barra / Ondina (Circuito Dod6) e Praca da Sé / Praca
Castro Alves / Praca da Sé (Circuito Batatinha) (EMTURSA,
2008, p.1)

7

Interessante também é observar a festa carnavalesca de
Salvador pelos seus numeros, como por exemplo, quanto a extensao de ruas
interditadas, que foram em 2007, 25km de extens&o, incluindo avenidas e
pracas; sendo 11km de ruas e avenidas apenas para os desfiles nos circuitos
(4km no circuito Dodd, 7km no circuito Osmar e Batatinha) e o restante sao
ruas, becos e avenidas transversais que dao acesso ao circuito oficial. Além
disso, h4 30.000 m2 de espacos alternativos (afora os circuitos) dispostos nos
quatro bairros (ltapud, Cajazeiras, Periperi e Liberdade); nos quais foram
gastos 5.251 litros de &gua, 9.565 litros de detergente e 5.760 litros de
aromatizantes para a limpeza das ruas (EMTURSA, 2007). Outro exemplo é
quanto a quantidade de empregos temporarios gerados, como pode ser

demonstrado pela Tabela 28.
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Tabela 28 - Quantidade de méo-de-obra usada temporariamente por empresas
privadas, 6rgdos municipais e estaduais

ORGAO/ EMPRESA QTD ORGAO/EMPRESA QTD
BATALHAO POLICIA 679 PRODASAL 89
RODOVIARIA
EMTURSA 1300 SEDES / SETRADS 58
CODESAL 99 SESP 1.800
COELBA 321 SET 850
CORPO DE BOMBEIROS 1.400 SMCS - SECOM 79
EMBASA — AGUA / 134 SMS 2289
ESGOTO
CENTRAL DE VISTORIAS 70 SPJ 34
VEICULOS
JUIZADO DE MENORES 750 STP 953
LIMPURB 2.376 SUCOM 195
OUVIDORIA 06 SUMAC 213
POLICIA CIVIL 4.809 DELTUR 218
POLICIA MILITAR 14.700 DETRAN 220

TOTAL Empresas Privadas, Orgdos Municipais e Estaduais 33.642

Fonte: EMTURSA, Relatorio de Indicadores, 2007.

llustrada a sua dimensdao, se torna mais compreensivel o querer
desfrutar dessa folia, divulgada pelos quatro cantos do mundo, levando no seu
canto a alegria de um povo e deixando implicito o que n&o € vendavel, mas é
realcado no convite: “O Coracdo do mundo bate aqui!”. Assim, como muitos
ndo podem ir até onde bate esse coracdo, mecanismos foram recriados para
estender essa alegria, ou seja, os batimentos seguem as batucadas dos
tambores que levam as batidas desse coracdo para o0 mundo nas micaretas e

festas micaretescas.
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