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RESUMO

ANDRADE, Tatiana Carilly Oliveira. Ensino do telejornalismo em Goiés:
formacdo académica como garantia da qualidade da informacéo telejornalistica
comprometida com o exercicio da cidadania? Dissertacdo (Mestrado) —
Faculdade de Comunicacéao e Biblioteconomia, Universidade Federal de Goias,
Goiania, 2011.

Esta dissertacdo analisa o ensino do telejornalismo em Goias, a partir da
estrutura dos cursos de jornalismo de quatro instituicbes privadas e da
Faculdade de Comunicacéao e Biblioteconomia, da UFG, todas em Goiania-GO.
Trata-se de um trabalho pioneiro nessa area, visto que ndo ha estudos
referentes ao tema no Estado. A idéia deste estudo partiu das premissas de
que o jornalismo de TV é considerado na sociedade do conhecimento e da
informacdo como uma midia extremamente poderosa, que atua juntamente
com outros subsistemas na “construcdo da realidade social’, podendo ser
usada como aliada na busca pelo exercicio da cidadania e de uma sociedade
democratica. Ele se inspira ainda na idéia de que o ensino académico do
telejornalismo pode contribuir para que isso ocorra.

Procuramos verificar se estas instituicées de ensino estdo formando jornalistas
para atuarem em TV, capazes de produzir informacdo de qualidade, que
possibilite ao telespectador exercer sua cidadania. Isto foi feito por meio da
analise dos seus projetos pedagdgicos de cursos (PPCs) - matrizes
curriculares, planos de curso e ementas de telejornalismo— verificando sua
consisténcia, seu alcance e sua eficacia no processo de formacdo destes
profissionais.

Esta metodologia adotada abriu caminho para discussdes relevantes sobre
qualidade da informacao produzida pelo jornalista de TV ligada a questdo da
cidadania, sobre a pratica e a reflexdo acerca do processo de producdo de
noticias na TV e, por fim, sobre a prépria formacao do profissional que vai atuar
em telejornalismo. Para isso, o trabalho se apoiou em autores da area da
Comunicacgéao Social e da Educacao, especialmente, em Paulo Freire.

Palavras chaves: Ensino. Telejornalismo. Qualidade. Cidadania.



ABSTRACT

ANDRADE, Tatiana Carilly Oliveira. Teaching in tv journalism Goias:
academic education as a guarantee of the quality of information in tv journalism
committed to the exercise of citizenship? Thesis (Master’s degree) — Faculdade
de Comunicacao e Biblioteconomia, Universidade Federal de Goiéds, Goiania,
2011.

This work investigates the teaching of television (TV) journalism in the state of
Goiés, from the analysis of the course structure in four private faculties and also
in that employed in the Faculty of Communication and Library at the Federal
University of Goias (UFG, Goiania — GO). This is a pioneering research work
because there is no published related work focusing upon the context of the
state of Goias. The motivation for this work is based on the fact that TV
journalism is considered to be an extreme powerful means of communication in
the information society. TV journalism acts in harmony with other subsystems in
the “development of a social reality”, hence it can be seen as an ally in the
search for citizenship and a democratic society.

In our study we verified whether these educational institutions are educating TV
journalists capable of producing high quality information, which enables viewers
to exercise their citizenship. In order to do this, the teaching course projects
(i.e., the curriculum and curse plans of TV journalism courses) were analyzed
through their consistency, scope and effectiveness in the educational process of
these professionals.

The adopted methodology allowed for relevant discussions and conclusions
regarding the quality of information produced by the TV journalist with regard to
the citizenship issue, about the production process of news on TV, and also
about the education of the future professional who will work on TV journalism.
The main basis for the development of the study was related work of relevant
authors in the area of Social Communication and Education, such as Paulo
Freire.

Keywords: Education. TV journalism. Quality. Citizenship.
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1. INTRODUCAO

‘Faculdade é importante, mas telejornalismo sé se aprende
fazendo”. Quantos estudantes de jornalismo ja ndo ouviram essa frase quando
se depararam com as exigéncias do mercado de trabalho? O jornalismo de TV
encanta muitas pessoas que vao a busca do aprendizado desse oficio de
grande relevancia social. Porém, alguns profissionais da &rea se consagraram
no proprio mercado, sem freqientarem um curso superior de Jornalismo, o
que, de certa forma, ajuda a corroborar a idéia de que o jornalismo, e mais
especificamente, o telejornalismo se aprende, de fato, no mercado,
descartando a necessidade de uma formacdo académica. Porém, varios
estudos apontam para a importancia da atividade da midia jornalistica e do
veiculo televisivo na sociedade da informac&o’, indicando a necessidade de
uma formacdo académica que atenda tanto as questdes tedricas, quanto a
pratica do exercicio da profissdo. Além disso, nos ultimos anos, o numero de
curso de graduacdo em jornalismo cresceu. Em Goias, por exemplo, até o ano
2000 somente a Universidade Federal de Goias se dedicava ao ensino do
jornalismo. Hoje, ja sao cinco faculdades que oferecem o curso de graduacao
nessa area.

Em se tratando do jornalismo de TV, especificamente, o campo de
atuacdo para profissionais nessa area também se abriu no estado de Goias,
com a implantacdo de novas emissoras, como a TV UCG, TV UFG, Rede Vida,
além de possibilidades alternativas como WebTV do jornal Diario da Manhg, o
canal regional da TV por assinatura NET. Foi nesse contexto que estudantes
de graduacéo e profissionais do Jornalismo, em Goias, receberam a decisao do
Supremo Tribunal Federal, em 2009, de suspender a exigéncia do diploma de
jornalismo para o exercicio da profissdo. Esse fato ndo é objeto desse estudo,

mas acaba trazendo a luz questdes e discussdes pertinentes ao tema dessa

! Sociedade da informacao: sociedade que recorre predominantemente as tecnologias da
informacdo e comunicacdo para a troca de informacdo em formato digital, suportando a
interacao entre individuos e entre estes e instituigcdes, recorrendo a praticas e métodos em
construcdo permanente. (GOUVEIA e GAIO, 2004).
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pesquisa que é a formacdo académica do telejornalista e sua relacdo com a
qualidade da informacdo comprometida com o exercicio da cidadania.

Sabe-se que o telejornalismo tem caracteristicas proprias que
devem ser levadas em conta no processo de ensino-aprendizado. E um
produto televisivo que nos ultimos anos vem sofrendo alteragdes devido a
pressao pela busca de audiéncia e aos avancos tecnolégicos, que possibilitam
formatos cada vez mais criativos com utilizacdo de animacdes, edicbes com
formatos mais leves, cenarios virtuais, simulacdes da realidade. Enfim, o que
se percebe é que o telejornalismo “sisudo” de antigamente, aquele da era do
radio, vem sofrendo mudancas e ganhando novos tracos. A fonte maior de
informacBes sobre os acontecimentos diarios mistura, atualmente, o género
jornalistico ao entretenimento. Eugénio Bucci analisa o fenbmeno da seguinte

forma:

Em muitas ocasifes o que ele (jornalismo de televisdo) exibe como
informacao é pura promocédo de espetaculo em assuntos téo diversos
guanto saude, politica, meio ambiente ou ciéncia. O que determina
gue assim seja ndo é apenas a troca de favores (de influéncia, de
serviddo) entre as empresas de televisdo e outros nucleos de poder,
mas € principalmente a necessidade do telejornalismo de
proporcionar gozo. Cada dia mais, acima da tarefa de buscar e
difundir a informacéo, o telejornalismo se vé forcado a produzir e
montar o circo. (BUCCI, 1998, p.23)

Outra peculiaridade é que devido ao jornalismo de TV ser um
produto audiovisual que se insere em uma grade de programacdo de uma
emissora televisiva, cuja concessdo de canal é dada pelo governo, ele pode,
muitas vezes, ser usado para atender a interesses politicos e econémicos
diferentes dos anseios de grande parte da populacao, de forma a até impedir o
exercicio da cidadania e o seu apice que é a conquista da democracia. Isso
pode ocorrer, também, porque 0s interesses e a atividade central das
emissoras de TV nado sao o jornalismo. Além disso, no veiculo televisivo, no
Brasil, o jornalismo € um produto que encontrou espaco, inclusive, mas nao
somente, por forca de lei.

O artigo n°® 221 da Constituicdo Federal de 1988, por exemplo, diz
que a producdo e programacado das emissoras de radio e TV devem atender

preferencialmente a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas.
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De acordo com a legislagéo brasileira, a escolha dos concessionérios deve ser
feita por meio de licitacdo, sendo que o decreto n® 2.108 de 1996,
Estabeleceu para o critério de pontuacdo que 40% dos pontos da
licitacdo vém do prazo para iniciar a execugéo do servico em carater
definitivo — enquanto 30% vém do tempo destinado a programas
culturais, artisticos e jornalisticos gerados na localidade; 15% do

tempo destinado a programas jornalisticos, educativos e informativos
e 15% do tempo destinado a servico noticioso. (BARBOSA, 2007).

Porém, a legislacao brasileira, no que diz respeito & comunicacao,
esta longe de ser cumprida devidamente. Historicamente o que se vé é que as
concessodes de canais nem sempre atendem aos processos de licitacdo, mas
sim a interesses politicos e econémicos e, também, que muitas vezes o tempo
minimo obrigatdrio para a veiculacdo de produtos jornalisticos ndo é seguido.
Isso fere a Constituicdo de 1988 e consequientemente esta ho caminho inverso
ao da democracia.

Nesse contexto, surgem as seguintes questdes: se o0
telejornalismo se sujeita ao veiculo em que se insere, no caso a televisdo, e se
essa por sua vez atende a industria do espetaculo, a interesses politicos e
econdbmicos, que nem sempre sdo 0s mesmos da maioria da popula¢do, como
produzir um jornalismo de TV comprometido com a ética jornalistica, com
informacdo de qualidade que contribua para o exercicio da cidadania? Dentro
dessa perspectiva, como deve ser a formacgéo do profissional que vai atuar em
telejornalismo? Como deve ser sua formacdo considerando ainda que sejam
grandes os seus desafios, visto que o jornalismo na TV tem caracteristicas
préprias, que muitas vezes ndo se coadunam com as caracteristicas do préprio
jornalismo, ferindo preceitos éticos fundamentais a garantia do exercicio da
cidadania por parte da populacdo que tem acesso as informacdes prestadas
por esse apenas por esta midia?

Diante da relevancia desse produto audiovisual para a sociedade
atual torna-se extremamente importante e necessario um estudo aprofundado
do ensino do telejornalismo. Por isso, a proposta foi trabalhar nessa pesquisa o
seguinte tema: o ensino do telejornalismo em Goias e sua relacdo com a
qualidade da informagdo comprometida com o exercicio da cidadania. Seu
objeto de estudo foi o ensino do telejornalismo pelas instituicdbes de ensino

superior goianas e o0 objetivo principal foi analisar o ensino do telejornalismo
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oferecido pelos cursos de graduacdo das faculdades de jornalismo goianas,
verificando sua relacdo com a qualidade da informacéo comprometida com o
exercicio da cidadania. Secundariamente, a pesquisa contemplou outros
objetivos, como o de verificar se 0 meio académico esta priorizando a técnica
em detrimento da teoria, se rendendo a pressdo do mercado de trabalho;
verificar se os cursos de graduacdo em Jornalismo, oferecidos pelas IES
goianas, estdo preocupados com a formacdo para o mercado e/ou para a
cidadania; investigar se a suspensao da exigéncia do diploma para o exercicio
da profissao do jornalismo pode afetar a qualidade do jornalismo e da
informacdo prestada por meio desse oficio; analisar as convergéncias e
diferencas entre os cursos de jornalismo oferecidos pelas distintas instituicées
de ensino superior em jornalismo, no estado de Goias.

A patrtir disso, buscou-se responder esta questéo- problema:

O ensino do telejornalismo pelas instituicoes de ensino
superior goianas contribui para que a informacéao prestada por telejornais
locais tenha, além de qualidade, o compromisso com o0 exercicio da
cidadania?

Assim, o intuito dessa pesquisa foi realizar uma analise
aprofundada do ensino do telejornalismo nas instituicdes de ensino superior
goianas, tanto publicas, quanto privadas. Isso levantou discussfes importantes
sobre questbes pertinentes, que buscaram verificar até que ponto o
conhecimento adquirido nas IES goianas garantem a qualidade necesséria da
informacdo para que o telespectador possa exercer sua cidadania; analisar
como o mercado de trabalho telejornalistico interfere nas instituices de ensino
e vice-versa; observar até que ponto uma formacdo soélida, que une teoria a
pratica, pode ajudar o profissional de telejornalismo a sair das amarras
impostas pela propria rotina do processo de producdo de noticias e pelo
sistema organizacional ditado por subsistemas econémicos e politicos aos
quais as empresas de comunicagao se sujeitam.

Dessa forma, a hipotese principal deste trabalho é:

As faculdades de comunicacdo que ensinam jornalismo, em
Goiania, estdo instrumentalizando os alunos para preservar 0s
compromissos do telejornalismo com o exercicio da cidadania.

Sendo que as hipoteses secundarias séo:
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- As faculdades de comunicacdo que ensinam jornalismo, em
Goiania, estdo dando a formac&o necesséria para os alunos atuarem de forma
pratica no telejornalismo.

- As faculdades de comunicacdo que ensinam jornalismo, em
Goiania, estdo dando a formacao tedrica necessaria sobre telejornalismo, ética
€ CoOmpromissos sociais.

- As faculdades de comunicacdo que ensinam jornalismo, em
Goiania, estdo dando a formacédo adequada as necessidades do mercado de
trabalho local.

Levando em conta, também, hipoteses como essas é que se
justifica esse estudo, que na tentativa de buscar respostas abre discussdo
inédita, visto que ndo ha registro de pesquisa sobre esse tema no estado de
Goiads. A graduacdo em jornalismo era oferecida, desde 1968, apenas pela
Universidade Federal de Goias. Esta realidade perdurou até o inicio do novo
milénio, quando instituicbes privadas comecaram a oferecé-lo. Hoje, na capital
goiana, ha mais quatro Instituicdes privadas de Ensino Superior (IES) que se
dedicam ao ensino de jornalismo: Faculdade Araguaia (FARA), Faculdades
Alves Faria (ALFA), Pontificia Universidade Catolica de Goias (PUC-GO) e
Faculdade Sul-Americana (FASAM). Essas cinco instituicbes apresentam na
grade curricular a disciplina Telejornalismo, sendo que algumas delas oferecem
também disciplinas relacionadas a area de audio e video que complementam a
formacao do futuro profissional da area telejornalistica.

Procuramos fazer a analise deste processo de formacdo dentro
da visdo e da compreensdo da sociedade da informacdo e do conhecimento,
em que as questbes da cidadania e do poder da midia sdo percebidas como
interfaces de uma grande batalha social e politica. Sabemos que a midia, como
subsistema que ajuda a construir realidades sociais, interfere e, ao mesmo
tempo, sofre a influéncia dos outros subsistemas — politicos, econémicos,
sociais, culturais —, sendo ferramenta que contribui para a exibi¢do, a busca e
até o alcance do exercicio da cidadania e da democracia, embora sujeita aos
ditames de sua propria complexidade.

Sabe-se que a formacéo do telejornalista esta associada a teoria
e pratica do “fazer telejornalistico” e de suas interferéncias e consequéncias no

meio social. Dessa forma, o ensino do telejornalismo deve ser repensado,
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levando em conta o novo contexto socio-cultural, que apresenta constante
avanco tecnolégico e o fortalecimento da democracia, no qual o proprio
jornalismo tem papel importante. O jornalismo tem o compromisso de
informar/formar os cidadaos, através de um meio extremamente hegemonico e,
por isso mesmo, com grande capacidade de influéncia social e politica, sendo
responsavel pela formacao da opinido publica nacional. Para AZEVEDO (2004,
p. 58), “0s meios de comunicacdo converteram-se em protagonistas ativos de
um sistema social que logo os equiparou aos sistemas de governo, executivo,
legislativo e judiciério, passando a ser designado como o ‘quarto poder’.

O jornalismo de TV tem um papel relevante também na
construcdo social da realidade. Gaye Tuchman (1980) afirma que as noticias
organizam a realidade cotidiana, definindo, redefinindo, constituindo e
reconstituindo os significados sociais e também as maneiras de agir. Alfredo
Vizeu (2005) define o telejornalismo como sendo a nova praca publica, numa
referéncia a 4gora da Grécia antiga, onde as pessoas debatiam os assuntos de
interesse publico. O pensador francés Dominique Wolton (2004) alerta para a
funcéo de laco social desempenhada pelos noticiérios televisivos. Segundo ele,
os lagos primarios, que se relacionam a familia, a religido, a solidariedade de
classe estdo cada vez mais distantes. Isso vem tornando as relacdes frageis e,
nesse contexto, o telejornalismo funcionaria como laco estruturante.
Ratificando esse pensamento, Nestor Garcia Canclini (1995) acrescenta a
hip6tese de que o jornalismo de TV representaria um lugar de referéncia para
os brasileiros que se aproximaria ao da familia, dos amigos, da escola e até do
consumo.

Além disso, o telejornal é um produto de prestacdo de servico
inserido obrigatoriamente pela legislacdo brasileira numa grade de
programacao de um canal de televisdo, cuja concessao € publica. No século
atual, € visto como o mais importante meio de informacdo da populacdo
brasileira. Porém, ha poucos estudos sobre telejornalismo. O numero de
pesquisas e publicacdes na area é pequeno, embora apresentem qualidade.

Diante disso, realizar uma pesquisa sobre o ensino do
telejornalismo é antes de tudo analisar a formacdo dos profissionais que irdo
atuar nessa area, a partir da analise dos projetos pedagogicos das instituicoes

de ensino e de suas matrizes curriculares e planos de aula. Essa perspectiva
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analitica permite, seguramente, a verificacdo da qualidade do ensino de
telejornalismo em Goids e até que ponto isso interfere na qualidade da
informacdo comprometida com o exercicio da cidadania. A partir dai, parte-se
para a verificacdo da hipotese, segundo a qual este tipo de formacéo garantiria,
no mercado de trabalho, a apresentacdo de um produto jornalistico de
qualidade na televiséo.

Entende-se aqui como qualidade telejornalistica ndo sé o que se
relaciona aos aspectos técnicos, como também ao jornalismo de TV praticado,
levando em conta a sua utilidade publica, o seu relevante papel na construcao
da realidade social, que cria lagos sociais. Ele é considerado como lugar de
referéncia, visto como o meio pelo qual a maioria da populacédo tem acesso a
informacdes indispensaveis para o exercicio de sua cidadania, o que pode
levar a uma sociedade mais democrética.

Esse estudo também traz uma discussédo e reflexdo sobre um
tema polémico e atual, que coloca em cheque a educacéo formal. Assim como
o jornalismo, a educacéo também vive uma grande crise, cujos contornos ainda
nao estdo completamente claros, a ndo ser os seus maus resultados. Segundo
Antbnio Claudio Brasil,

O jornalismo esta em crise de valores e de identidade, e, pelo jeito, o
seu ensino também est4 sendo questionado e menosprezado (...).
Assim como o jornalismo, as escolas de jornalismo também estdo em
crise de identidade e objetivos. Existem, mas ndo sabem muito bem
para que servem ou como ensinar um oficio em constante evolucéo
(BRASIL, 2007, p. 184).

O ensino do telejornalismo pelas instituicbes de ensino superior
goianas deveria ser segundo seus planos de curso, essencial para a formagao
de um profissional mais capacitado a produzir informacdo de qualidade. No
entanto, os profissionais dessa area muitas vezes destacam a distancia entre a
formacdo académica e as necessidades reais da atividade profissional do
jornalismo. Aqui se entende por uma boa formacao profissional o ensino que
une teoria a pratica proporcionando ao discente tanto o0s elementos
necessarios para exercer o oficio de telejornalismo de forma consciente e
critica quanto torna-lo apto tecnicamente para exercer as diversas funcdes que

competem ao telejornalista.
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O profissional telejornalista de hoje, além de travar uma luta
contra as amarras organizacionais, contra o préprio processo de producdo da
noticia que muitas vezes impedem com que a populacdo tenha acesso a
informacdes essenciais que garantiriam o exercicio de sua cidadania, também
deve se tornar hébil tecnicamente ndo s6 no que se refere as técnicas de
reportagem, entrevista, apresentacdo, como também ao dominio basico de
equipamentos de captacao e edicao.

Dessa forma, o tratamento dado a informacéo de qualidade passa
ndo so pelo dominio da técnica como pelo conteddo, onde a falta de qualquer
um deles interfere no produto final e quaisquer boas intencbes se perdem. A
informacdo de qualidade é aquela produzida, levando em conta principios
fundamentais do jornalismo: objetividade, verdade, imparcialidade. Ela é aguela
que igualmente tem como base o interesse do publico, ou seja, a informacédo
gue o telespectador utiliza para garantir os seus direitos e deveres, exercendo,
dessa forma, sua cidadania.

Dentro do referencial tedrico adotado, o trabalho se apodia em
autores tanto da area da educacdo, quanto da comunicagdo. A abordagem
tedrica de base adotada se alimenta da reflexdo do educador Paulo Freire, uma
vez que esse trabalho se propds a discutir a educacdo como formacgéo
libertadora. Isso porque o0 ensino do telejornalismo pode contribuir para formar
profissionais criticos, capazes de se libertarem das amarras das rotinas
produtivas e dos esquemas organizacionais, de forma a atuarem na sociedade
por meio de suas informacBes prestadas, transformando-a, e também
contribuindo para que os telespectadores possam exercer plenamente sua
cidadania.

Além disso, sao varias as idéias de Paulo Freire que puderam ser
aplicadas nos estudos da comunicagédo. O pedagogo construiu reflexdes sobre
varias questdes tratadas pelo jornalismo, tais como a liberdade de imprensa, a
neutralidade e o controle das informagbes sugeridas pelos meios de
comunicacao. O préprio autor admite que,

Mesmo quando ndo venho tratando desses chamados meios de
comunicacédo em trabalhos meus anteriores, mesmo quando néo falo
diretamente sobre eles, eu os considero, por exemplo, dentro do
horizonte geral da teoria do conhecimento que venho desenvolvendo

nos meus trabalhos sobre educacdo (FREIRE e GUIMARAES, 1984,
p. 14).
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Como a proposta desse estudo foi analisar o ensino do
telejornalismo nas instituicbes goianas tanto particulares — Faculdades Alves
Faria (Alfa), Faculdade Araguaia (FARA), Pontificia Universidade Catodlica de
Goias (PUC-GO), Faculdade Sul Americana (Fasam) — quanto publica —
Universidade Federal de Goids (UFG), optamos pelo estudo de caso, dentro da
perspectiva qualitativa, como recurso metodolégico mais adequado para tratar

do tema. Yin define o estudo de caso como sendo

Uma inquiricdo empirica que investiga um fenbmeno contemporaneo
dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o
fendbmeno e o contexto ndo é claramente evidente e onde multiplas
fontes de evidéncia séo utilizadas. (YIN, 2001, p. 32)

Segundo DENCKER e DA VIA (2001), a metodologia qualitativa
tem como seu carater mais importante a descricdo, sendo que a preocupacao
com o processo € maior do que com o produto. Esta abordagem metodoldgica
permitiu uma interpretacdo do contexto da area de ensino do telejornalismo em
Goias, usando muitas fontes de informacéo, analisando diferentes pontos de
vista sobre este objeto de estudo. Ela possibilitou um estudo completo e
profundo deste tema, tdo importante para a sociedade contemporanea.

Outros procedimentos técnicos de pesquisa, que contribuiram
para a realizacdo deste trabalho, foram a pesquisa bibliografica e a analise

documental. Segundo Sonia Virginia Moreira,

Na educacdo, a andlise documental € ao mesmo tempo fonte de
informacdo e indicador de metas ou dificuldades encontradas no
ambito do ensino, nas areas da docéncia, da aprendizagem e da

didatica (MOREIRA, 2005, p. 269).

Ainda segundo a autora, no caso da pesquisa cientifica a analise
documental é considerada ao mesmo tempo método, “porque pressupde o
angulo escolhido como base de uma investigacao” (MOREIRA, 2005, p. 272) e
técnica, uma vez que é “‘um recurso que complementa outras formas de
obtencdo de dados, como a entrevista e o questionario” (MOREIRA, 2005, p.
272).

Logo, nessa pesquisa esse meétodo, que “compreende a
identificacdo, a verificagcdo e a apreciacdo de documentos para determinado
fim” (MOREIRA, 2005, p. 271), foi necessario a fim de que pudessem ser

tracados os perfis do ensino de telejornalismo oferecidos nas instituicoes de
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ensino superior em Goiés. Dentre os documentos que foram verificados estéo:
projetos de curso de jornalismo e suas respectivas grades curriculares; planos
de curso com contetudo programatico e bibliografia basica da disciplina de
telejornalismo e outras ligadas a area audiovisual que contribuem para a
formacao do telejornalista; e projetos de programas audiovisuais produzidos
por alunos. Para Sonia Virginia Moreira,
A analise documental, muito mais que localizar, identificar, organizar
e avaliar textos, som e imagem, funciona como expediente eficaz
para contextualizar fatos, situacdes, momentos. Consegue dessa
maneira introduzir novas perspectivas em outros ambientes, sem

deixar de respeitar a substancia original dos documentos (MOREIRA,
2005, p. 276).

Outro procedimento técnico indispensavel para desenvolver esse
estudo foi a pesquisa bibliografica que “é desenvolvida com base em material
ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos” (GIL,
2002, p. 44).

Como o objeto de estudo dessa pesquisa € o0 ensino do
telejornalismo em Goias, faz-se necessario, antes de tudo, contextualizi-lo
historicamente. Para tanto, foram contemplados na primeira parte desse
trabalho as historias da TV e do telejornalismo no Brasil e em Goias. A secéo
Histdria da TV no Brasil remonta desde o processo da implantacao da TV no
pais, seu crescimento nas décadas seguintes, até os dias atuais, quando a
sociedade se encontra permeada pelas imagens em alta resolucéo
possibilitada pelas TVs digitais. Ja a secdo Histéria do telejornalismo no
Brasil, apresenta a evolugcdo dos jornais televisivos no pais, desde o primeiro
telejornal Imagens do Dia, quando as grades de programacéo das televisdes
nao ofereciam tantos noticiarios, até o surgimento dos canais de noticias 24
horas, inicialmente veiculados em rede fechada, e agora também em TV
aberta. Por fim, a secdo Histéria da TV e do Telejornalismo em Goias, traz
desde a instalagdo da primeira TV goiana, a exibicdo do primeiro telejornal do
Estado, passando pela fase de experimentacdo de producdo de produtos
variados, dentre eles, novelas, programas infantis e de auditorio, até a chegada
das emissoras mais recentes, que sao a Fonte TV e as televisdes
universitarias UCG TV e a TV UFG.

Nessas sec¢fes que formam o primeiro capitulo desse trabalho
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revelam-se além dos aspectos historicos, outros varios elementos essenciais
gue devem ser conhecidos, discutidos e refletidos pelos profissionais, que se
dedicam a formacdo do telejornalista, e pelos jornalistas que atuam nas
diversas funcbes da area televisiva, dentre eles: o predominio do modelo norte
americano de TV seguido pelas televisbes brasileiras; a influéncia dos
ensinamentos das escolas norte-americanas de jornalismo no processo de
producdo de noticia aqui no Brasil, e em especifico, em Goias; a evolucao
tecnoldgica alterando a forma de produzir informacdes, as interferéncias dos
subsistemas politicos e econémicos na midia televisiva e em seu produto
jornalistico.

A segunda parte desse trabalho se dedica a realizar uma revisao
da literatura, trazendo discussdes tedricas referentes ao tema proposto nesse
trabalho. Buscando demonstrar que teoria e pratica caminham juntas no
processo do ensino-aprendizado do telejornalismo, a secdo Televisdo e
telejornalismo — MCM? Parte da idéia de decomposi¢cao do termo “meio de
comunicagao de massa’, a fim de refletir conceitos relacionados a “meio”,
‘massa” e “comunicagdo” aplicados a TV e ao telejornalismo, abrindo
discusséo do campo teérico da comunicacao imbricado a area telejornalistica.

Em Televisdo e o seu produto telejornalistico: a forca da
imagem a servico da cidadania busca-se analisar a cobertura da morte do
cantor Michael Jackson, realizada pelo Jornal Nacional, no intuito de
demonstrar que a pratica do telejornalismo deve ocorrer de forma consciente e
critica, principalmente, quando o objetivo é produzir informacdo comprometida
com a cidadania. Ja Telejornalismo e informacdo de qualidade traz a
reflexdo sobre o exercicio do jornalismo, que leva a discussao sobre a tentativa
do telejornalista em oferecer informacédo de qualidade ndo sO técnica, mas
aguela que contribua para que o telespectador alcance sua cidadania. E por
fim, Ensino do Telejornalismo tem como proposta situar historicamente o
ensino superior de Jornalismo no Brasil, apresentando a constante busca por
uma organizagdo adequada do curriculo minimo, em momentos pontuais como
em 1960, 1970, 2002 e mais recentemente, em 2009 quando se criou uma
comissao para reformar as diretrizes curriculares dos cursos de jornalismo.
Essa secdo expde discussdes acerca dos desafios do campo da educacéo e

do jornalismo trazendo, principalmente, idéias de Paulo Freire e José Marques



20

de Melo.

A terceira parte desse trabalho se dedica a descricdo e analise
critica e comparativa do ensino do telejornalismo oferecido pelas Instituicbes de
Ensino Superior goianas. Para isso, buscou-se descrever o0s principais
elementos de cada projeto pedagdgico dos cursos de graduagdo em
jornalismo, suas matrizes curriculares, os planos de curso das disciplinas de
telejornalismo e outras relativas a area televisiva, apontando aproximacdes e
diferencas existentes, caracteristicas positivas e aspectos negativos, que de
uma forma ou de outra podem trazer prejuizos ou beneficios a formacgéo do
futuro jornalista, contribuindo para que seus servigos prestados a sociedade
possibilitem que o telespectador munidos de informacédo de qualidade exercam

sua cidadania e busquem o seu apice, que seria a democracia.

1.1. HISTORIA DA TV NO BRASIL

A TV no Brasil completou 60 anos, em 2010. Sua implantacdo no
pais se deu por meio do empreendedorismo de Assis Chateaubriand,
proprietario da Diarios e Emissoras Associadas. Assim, no dia 18 de
setembro de 1950, foi inaugurada oficialmente “a PRF-3 TV Difusora, depois
TV Tupi de S&o Paulo. Primeiro canal 3, mais tarde canal 4 — a pioneira da
América Latina” (PATERNOSTRO, 1999, p. 28).

O primeiro programa ja trazia a proposta de um meio de
comunicacao que serviria ndo sé para informar, mas também e, principalmente,
para entreter. O TV na Taba foi o espetaculo de estréia, que teve duracédo de
duas horas.

Quatro meses depois, em janeiro de 1951, entrou no ar a TV Tupi
do Rio, sendo que até o final dessa década abriram também a TV Paulista
(1952) e TV Record (1953), em S&o Paulo; TV Excelsior (1959), no Rio de
Janeiro; e TV Itacolomi (1956), em Belo Horizonte. Nesses primeiros dez anos
de TV brasileira, “o aparelho de televisor ainda era um artigo de luxo. Em 1954,
existiam 12 mil aparelhos no Rio e em Sao Paulo; em 1958, eram 78 mil em
todo o pais” (PATERNOSTRO, 1999, p. 29).



21

Inicialmente, a programacdo das emissoras televisivas era bem
parecida com a de radio e o teatro, uma vez que grande parte de artistas e
técnicos dessas areas foram atuar também em TV. Assim, o conteudo
televisivo era formado por entrevistas, esquetes, shows, musica erudita,
noticiarios, filmes, pecas teatrais e programas de auditorio.

O crescimento e sucesso das produgdes televisivas, a queda dos
precos dos televisores e novas instalacbes de emissoras em outros estados
brasileiros, foram fatores essenciais para que a TV se consolidasse, atraindo
ndo s6 as agéncias de propagandas como 0s anunciantes. Foi nessa época
que inlUmeros programas tiveram seus nomes associados ao do patrocinador,
tais como: Boliche Royal, Divertimentos Ducal, Grande Gincana Kibon,
Teatro Walita, Sabatinas Mayzena, entre outros.

Também foi na década de 1960, que chegou ao Brasil o videotape
ou VT, equipamento que revolucionou o modo de fazer televisdo, tornando as
producdes mais rapidas, com um custo menor e com mais qualidade. O VT
também permitiu montagens inovadoras que beneficiaram a inUmeros
programas e principalmente as telenovelas.

O inicio da década de 1960 é marcado por muito improviso,
experimentos e criatividade na producao dos programas televisivos. A TV Tupi
de S&o Paulo aproveitou da chegada do VT e gravou a festa de inauguracao de
Brasilia, em 21 de abril de 1960, o que permitiu & emissora exibir a gravacao
em varias cidades. A TV Excelsior trouxe o grande sucesso da TV brasileira, o
Chico Anisio Show, e também a primeira novela diaria 2-5499 Ocupado; a TV
Tupi de Séo Paulo produziu a novela Direito de Nascer, que foi retransmitida
pela Tupi do Rio, tdo grande fora o seu sucesso. A TV Record investiu nos
musicais O Fino da Bossa e Jovem Guarda; e a TV Paulista, de Silvio
Santos, ja se dedicava aos shows populares. A TV Rio produzia shows e
programas humoristicos, dentre eles: Noite Cariocas, O Riso € o Limite, e
Praca da Alegria, que €& considerado um dos maiores sucessos da TV
brasileira, “cuja formula permanece até hoje” (PATERNOSTRO, 1999, p. 31).

Em 26 de abril de 1965, surge a emissora das Organizacoes
Globo, do Rio de Janeiro — a TV Globo - criada pelo jornalista Roberto
Marinho. A partir de 1966, aproveitando de sua associagdo com 0 grupo norte-

americano Time Life, e da constituicho da Empresa Brasileira de
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telecomunicagbes (Embratel), que possibilitou a estrutura de redes nacionais
de televisdo, a TV Globo iniciou a compra ou contratagcdo de emissoras por
todo o pais, a fim de expandir o seu sinal.

Se de um lado a Rede Globo experimentava uma fase de
progresso, por outro, grande parte das emissoras de TV enfrentava
dificuldades. A Record e Bandeirantes, em S&o Paulo, sofreram incéndio e
tiveram suas producdes prejudicadas. Na tentativa pela sobrevivéncia e lutando
por audiéncia, a Record passou a exibir filmes americanos e a Bandeirantes,
producdes de musica popular brasileira. A TV Tupi encontrava-se endividada e
a TV Excelsior teve a concesséo de canal cassada pelo governo militar.

Na década de 1970, a TV ja consolidada, enfrenta a censura
prévia, imposta pelo governo, ao conteudo dos programas. Essa fase €
marcada por certo retrocesso na qualidade do conteudo televisivo, porém em
termos de tecnologia a TV tem um grande avango, 0 que permite com que as
emissoras exibam suas programacdes em rede nacional, estabelecendo faixas
de horarios para as emissoras-sede e suas afiliadas e consequentemente
aumentando a veiculagao de padrfes do eixo Rio-S&o Paulo por todo o pais.

No final da década de 1970, o empresério Silvio Santos consegue
a concessédo de canal de uma emissora de TV no Rio de Janeiro. Em 1976, sai
da Rede Globo e passa a produzir seu programa dos domingos na TV Tupi de
Séao Paulo, com retransmissao pela TVS do Rio de Janeiro.

No inicio da década de 1980, a primeira rede de TV do pais chega
ao fim. A Rede Tupi de Televisdo é cassada pelo governo devido a problemas
financeiros. Suas emissoras séo repartidas entre 0os grupos empresariais Silvio
Santos e Adolfo Bloch. Assim, a TVS passou a integrar o Sistema Brasileiro
de Televisdo (SBT), no ano de 1981, com uma programacao que valoriza o
popular; e em 1983, o Grupo Bloch inaugura a Rede Manchete, que se
dedica a exibir documentarios e programas produzidos por produtoras
independentes, como: Conexao Internacional, Pantanal, Xingu e Antartida,
todos da Intervideo; e Conexdo Nacional, da Metavideo. E também nessa
época, que a TV Globo comeca a produzir grandes minisséries e seriados
adaptados da literatura nacional, dentre elas: Lampido e Maria Bonita,

Grande Sertao: Veredas, O Tempo e o Vento.
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Com o término do regime militar e a promulgacéo da Constituicao
de 1988, a censura plena a imprensa e aos programas de televisdo chegou ao
fim. A novela Roque Santeiro, cuja exibicdo fora vetada pelo governo militar
na década de 1970, tornou-se fendmeno de audiéncia, ao ser exibida pela
Rede Globo no ano de 1985.

Entre 1985 e 1990, durante o governo de José Sarney, mais de
mil concessdes de emissoras de radio e TV foram distribuidas, beneficiando,
inclusive, parlamentares que, em troca dessa gentileza, deveriam dar apoio
para que o mandato presidencial passasse de quatro para cinco anos.
Segundo Moreira, “o0 governo Sarney bateu todos os recordes ao distribuir 1028
concessoes, quase a metade dos canais outorgados durante toda a histéria da
radiodifusdo no Brasil” (MOREIRA, 1995, p. 46).

Em 1989, a TV Record de Sao Paulo, cujas a¢gles pertenciam ao
Grupo Silvio Santos e ao Grupo Paulo Machado de Carvalho, foi vendida ao
empresario-bispo Edir Macedo.

O inicio da década de 1990 foi marcado pelo surgimento das
primeiras emissoras de TV por assinatura. Os grupos brasileiros Abril e Globo
e 0 conglomerado norte-americano News Corporation dominavam o setor,
gue ndo cresceu muito em seus primeiros quinze anos. A venda de TV por
assinatura no Brasil foi impulsionada pela venda associada de servicos de
banda larga de internet.

Foi também nessa década, com o aquecimento da economia
devido a implantacdo do Plano Real, que as camadas populares passaram a
ter mais facilidade em adquirir aparelhos televisivos. Para atender ao perfil
desse publico crescente, a programacéo das emissoras de TV aberta abriram
espaco maior para programas de conteludo erético, sensacionalista e de
apologia a violéncia, fato que recebeu severas criticas por parte de
educadores, autoridades publicas e intelectuais.

Em 1999, a Rede Manchete foi substituida pela Rede TV, que
aptou por apresnetar em sua grade de programacdo um conteudo mais
popular, voltado para o publico jovem.

A partir do ano 2000, a televisédo brasileira apresentou os reality-
shows, dentre eles, destacaram-se: Casa dos Artistas, no SBT; No Limite e

Big Brother Brasil, da Rede Globo; e O Aprendiz e A Fazenda, da Rede
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Record. Enquanto programas desse género foram campedes de audiéncia, as
telenovelas, principalmente, as da Rede Globo, perderam publico para TV
paga e internet residencial.

O desenvolvimento da internert possibilitou a interatividade e a
exibicdo de fatos em tempo real. Isso contribuiu para a queda da audiéncia
televisiva. Na tentativa de reverter esse quadro, aproveitando a convergéncia
das midias possibilitada pela rede mundial de computadores, as emissoras
televisivas lancaram canais na Internet. Nessa mesma época surgiram 0S
programas, voltados para o publico jovem, Panico na TV, CQC e
Legendérios, que levaram a proposta de interatividade da internet para a
televiséo.

Em 2007, a vice-lideranca de audiéncia da TV aberta alcancada
pelo SBT, no fim da década de 1980, passou para a Rede Record. Nesse
mesmo ano, no dia 02 de dezembro, a televisao digital estreou, oficialmente, na
cidade de Séo Paulo. Na mesma época, surgiu a TV Brasil, primeira emissora

publica lancada por iniciativa do governo federal.

1.2. HISTORIA DO TELEJORNALISMO NO BRASIL

A primeira emissora de TV do Brasil, a TV Tupi, canal 06 de S&o
Paulo, teve inicio no dia 20 de setembro de 1950, sendo que dois dias depois
foi ao ar seu primeiro telejornal, o Imagens do Dia. A primeira reportagem
filmada exibida foi um desfile civico-militar pelas ruas de Séo Paulo. O
noticiario era produzido por uma equipe pequena e veiculado todas as noites.
Em janeiro de 1952, a TV Tupi criou outro noticiario, o Telenoticias Panair,
que era transmitido diariamente as 21 horas. Porém, o telejornal de grande
repercussao da TV brasileira foi ao ar pela TV Tupi do Rio, em 1952. Tratava-
se do Reporter Esso, apresentado por Gontijo Teodoro, que passou a ser
exibido no ano seguinte, em 1953, pela TV Tupi de Sdo Paulo. “Seu conteudo
abrangia o noticiario nacional e internacional veiculado inclusive por meio de
filmes” (REZENDE, 2000, p. 106).


http://pt.wikipedia.org/wiki/P%C3%A2nico_na_TV
http://pt.wikipedia.org/wiki/CQC
http://pt.wikipedia.org/wiki/Legend%C3%A1rios
http://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Brasil
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Os primeiros telejornais exibidos no Brasil eram bem simplérios.
Isso porque a TV ainda carecia de desenvolvimento tecnolégico para
producdes mais trabalhadas. Além disso, os profissionais da area eram
inexperientes em relacdo ao novo meio e a maioria procedia das emissoras
radiofénicas. Assim, era comum assistir a programas telejornalisticos, redigidos
de acordo com as normas textuais utilizadas no radio, e apresentados com o
estilo ritmado, forte e vibrante, conforme as locucfes ouvidas em radio. “Em
termos visuais todos os telejornais eram parecidos: uma cortina de fundo, uma
mesa e uma cartela com o nome do patrocinador” (REZENDE, 2000, p. 106
apud BARBOSA, 1985, p. 9)

Inicialmente, a programacéao televisiva ndo apresentava muitos
noticiarios. O novo meio ainda tinha como grande concorrente o radio, que
ganhava em instantaneidade, muitas vezes, informando bem antes que os
telejornais, que dependiam da revelagdo e montagem dos filmes. Era comum,
inclusive, a divulgacdo de um fato sofrer um atraso de até doze horas entre o
acontecimento e sua exibicdo nos telejornais.

A situacdo s6é mudou quando o Repdrter Esso obteve apoio da
revendedora de combustiveis Esso, que passou a anunciar no programa. E
também quando esse noticiario fez acordo com a agéncia de noticias norte-
americana United Press Internacional (UPI), fato que possibilitou o uso mais
frequente de matérias ilustradas e a libertacdo da narracdo exclusivamente
oral. No inicio da década de 1960, a chegada do videoteipe, encomendado,
especialmente, para o registro da inauguracao da nova capital do pais, Brasilia,
também deu ao telejornalismo mais dinamismo e um novo formato.

A partir de 1962, passou a ser exibido pela TV Excelsior, o
Jornal de Vanguarda, que contou com muita criatividade e intelectualidade de
profissionais oriundos, principalmente, do jornal impresso, como: Villas-Boas
Correia, Millor Fernandes, Gilda Muller, Satnislaw Ponte Preta, entre outros. A
qualidade jornalistica desse noticiario aumentava ainda mais com as locucdes
de Luis Jatoba e Cid Moreira e com o visual dinamico proporcionado pelas
caricaturas de Appe e os bonecos falantes de Borjalo. O Jornal de Vanguarda
obteve prestigio no Brasil e no exterior. “Recebeu na Espanha, em 1963, o
prémio Ondas, como o melhor telejornal do mundo e foi utilizado por McLuhan

— um dos teoricos da comunicacdao de maior projecdo — em suas aulas sobre



26

comunicacdo.” (REZENDE, 2000, p. 107). Apesar de todo esse sucesso, a
propria equipe do Jornal de Vanguarda optou por extingui-lo, a fim de evitar
gue ele morresse aos poucos, devido a censura instaurada no golpe de 1964.

Em setembro de 1969, foi lancado o Jornal Nacional da TV
Globo, canal 04, que utilizou dos avancos tecnoldgicos na area da
telecomunicacdo espacial. Foi assim que milhdes de brasileiros puderam
assistir ao noticiario transmitido simultaneamente ao vivo para o Rio de Janeiro,
Brasilia, Porto Alegre, Sao Paulo, Belo Horizonte e Curitiba. Mesmo com 0 uso
da mais alta tecnologia disponivel na época, o conteido do noticiario ficou a
desejar, ja que havia forte interferéncia da censura pelo governo.

Mesmo com a censura, o Jornal Nacional passou a dominar a
audiéncia do horario nobre da grade de programacéo televisiva. Foi entédo o fim
da tradicdo de mais de 17 anos do Repérter Esso, da TV Tupi, que acabou no
dia 31 de dezembro de 1970. O noticiario que foi modelo no telejornalismo
brasileiro e que até hoje é lembrado pelos slogans “O primeiro a dar as ultimas”
e “testemunha ocular da histéria”, narrados pelo apresentador Gontijo Teodoro,

chegou a receber duras criticas do jornal O Estado de S&o Paulo.

O Repérter Esso (...) pouco evoluiu nos udltimos 20 anos de TV no
Brasil: 15 a 20 minutos de programa em que o locutor — lendo noticias
ja divulgadas pelo radio e até mesmo por jornais — ocupa mais o
video do que os curtos filmes de assuntos locais, sem muita
importancia, ou os velhos filmes de arquivo. (REZENDE, 2000, p. 111
apud O Estado de Séo Paulo, 8 de novembro de 1970).

Para superar a crise de seu telejornalismo, a TV Tupi colocou no
ar o Rede Nacional de Noticias, transmitido ao vivo para varias capitais do
pais. No ano em que se extinguia o Repoérter Esso, nascia na TV
Bandeirantes de S&do Paulo o Titulares da Noticia, cuja principal atracdo
ficava a cargo da dupla sertaneja Tonico e Tinoco, que apresentava as noticias
do interior do estado de Sao Paulo. Esse telejornal ganhou credibilidade ao dar
VOz ao povo e permitir que reporteres participassem diretamente da cobertura
do fato, independente de boa locugéo ou aparéncia. Além desse noticiario, em
1970, foi lan¢cado também o A Hora da Noticia, pela TV Cultura. Esse por sua
vez, trouxe uma proposta nova ao priorizar o depoimento popular acerca dos
problemas da comunidade, fato que colocou o programa como lider de

audiéncia da TV Cultura.
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Em 1973, a Rede Globo langou o Fantastico — O Show da Vida,
que até hoje faz parte da grade de programacédo da emissora, sendo veiculado
aos domingos, a noite. O programa combina telejornalismo e entretenimento,
seguindo uma linha editorial que tende mais para o espetaculo.

O jornalismo de TV produzido na década de 1970 foi marcado por
experimentos e avanc¢os tecnoldgicos na area, que permitiram o aprimoramento
técnico do produto e também dos profissionais da area. Porém, em termos de
conteudo, os programas ainda sofriam com a censura. Mesmo com essa
interferéncia, a Rede Globo implantou o que passou a ser chamado de “padréo
Globo” de qualidade.

Claro que nao foi a Globo que criou o telejornalismo, mas foi ela que
eliminou o improviso, impds uma durac@o rigida no noticiario,
copidescou ndo sé o texto como entonagdo e o visual dos locutores,
montou um cenario adequado, deu ritmo a noticia, articulando com
excelente “timing” texto e imagem (pode ser que vocé nao se lembre,
mas com a Globo comecamos a assistir a esta coisa quase
impossivel: os programas entrarem no ar na hora certa). (REZENDE,
2000, p. 113 e 114 apud PIGNATARI, 1984, p. 14).

Em 1979 foi ao ar o programa Abertura, pela TV Tupi, que se
aproveitando da anistia politica e da explosdo de movimentos sindicais, que de
certa forma descontrolaram a censura ditada pelo militarismo, levou ao publico
um programa mais opinativo, por meio de depoimentos de personalidades do
meio politico, exilados que voltavam para o Brasil e que até entdo ndo tinham
acesso a televisdo. Apesar do sucesso, 0 programa saiu do ar em agosto de
1980, quando surgia o Canal Livre, na TV Bandeirantes, que tinha a mesma
proposta de liberdade de expresséo e permaneceu no ar até 1983.

Em 1980, a elevada audiéncia do Jornal Nacional levou a Rede
Globo a investir em outros telejornais, como o Jornal Hoje, na hora do almocgo,
o Jornal da Globo, no fim da noite, que recebera varios nomes, dentre eles:
Amanha, Painel, 22 Edi¢cdo do Jornal Nacional. E anos depois surgiu o Bom
dia Sdo Paulo, no inicio da manhd, que deu origem ao Bom Dia Brasil e
também aos programas jornalisticos locais matutinos nas emissoras afiliadas a
rede nos demais estados do pais.

Em 1983, a recém formada cadeia de televisdo, Rede Manchete
ou TV Manchete, do grupo Bloch, oriunda da concorréncia publica para os

canais da TV Tupi, destinou duas horas de sua grade de programacao ao
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telejornalismo, exibido em horario nobre. Tratava-se do Jornal da Manchete,
gue bem de longe concorreu com a supremacia em audiéncia da TV Globo e
sequer afetou os indices de audiéncia do Jornal Nacional. Na mesma época,
na Rede Bandeirantes Joelmir Beting tornava-se o primeiro jornalista a atuar
como ancora na televisao brasileira, conduzindo o Jornal da Bandeirantes.

Outra cadeia de televisdo formada nesse comeco da década de
1980 e também fruto da concorréncia publica para os canais da TV Tupi foi o
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), que apesar de veicular programas
jornalisticos com forte apelo popular, dentre eles: O povo na TV, Cidade 4, 24
horas, Noticentro, Ultimas Noticias, ndo conseguiam audiéncia suficiente
para faturar. Além disso, a emissora ndo demonstrava interesse em veicular
um telejornalismo comprometido com a informacéo critica, jA que havia uma
cumplicidade com o governo embasado na propria concessdo de canal ao
diretor Silvio Santos. Com isso, 0 SBT manteve por quase toda a década de
1980 a imagem de uma televisdo que nao tinha bons produtos telejornalisticos.

Um fato circunscrito & area econdmica mostra como a economia
compunha uma trama estreita com a politica na época. Em julho de
1980, noticiou-se que o Governo interviia na Rede Tupi,
suspendendo as concessdes de seus canais, espalhados por oito
unidades da Federacdo. Ao mesmo tempo os bens da rede de
televisdo foram embargados como forma de ressarcimento de dividas
com a Previdéncia Social, que se acumulavam ano apés ano. Havia
cinco grupos interessados na exploracdo desses canais (...). O
resultado da concorréncia para exploracdo das redes saiu no inicio de
1981, ganhando o Grupo Silvio Santos e o grupo Bloch, dividindo
entre si o espodlio da Rede Tupi. Todos se perguntaram, ao final,
guais os critérios para que o resultado preterisse o Jornal do Brasil e
a editora Abril. (LIMA, 2004, p. 75 e 76).

O que se percebe na histéria do telejornalismo brasileiro € que
devido as concessfes de canais de radiodifusdo serem feitas pelo governo, ha
denuncias de que elas, muitas vezes, serviram como moeda de trocas
politicas, que favorecem governos, partidos politicos, e grupos tradicionais da
area de comunicacéao.

Em 1984, por exemplo, o Jornal Nacional pressionado pela
concorréncia teve de noticiar a contragosto o comicio da Praca da Sé, em Sé&o
Paulo, que pregava a Diretas Ja. Porém, para ndo ir de encontro ao governo

fez isso de forma discreta em uma breve noticia deturpada, que mostrou o
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comicio como parte das comemoracdes do 430° aniverséario da capital de Séo
Paulo.

Seguindo o histérico brasileiro de interferéncias politicas nos
canais de comunicacdo, no governo Sarney foram distribuidas “1028
concessoes de canais de radiodifusdo, quase a metade dos canais outorgados
durante toda a histéria da radiodifusdo no Brasil” (REZENDE, 2000, p. 125
apud MOREIRA, 1991, p. 19). Com isso o governo ganharia o apoio de

deputados federais aos cinco anos de mandato pretendidos.

Pelo mesmo motivo, os cinco anos de mandato, as emissoras de
televisdo, muitas vezes com uma clara atitude de conveniéncia,
renderam-se as pressdes do governo federal. A acdo governamental
chegou a tal nivel de contundéncia que se tornou tdo ou mais
restritiva do que a censura da ditadura militar (...). (REZENDE, 2000,
p. 125).

Em 1988, o SBT lancou o Telejornal Brasil, totalmente diferente
das propostas de telejornais exibidos anteriormente pela prépria emissora e
inovador em relacdo aos noticiarios veiculados pelas televisbes concorrentes.
Além da reformulacdo no visual, com vinhetas novas e equipamentos
modernos tanto de captacdo, quanto de edicdo, que permitiam, inclusive, a
insercao de computacao grafica, o telejornal era ancorado pelo jornalista Boris
Casoy, profissional ja consagrado no jornalismo impresso, cujo topo da carreira
se deu na Folha de Sdo Paulo, como editor-chefe. Além de ler noticias e
conduzir o noticiario, ele optou por também emitir opinides sobre as noticias
veiculadas e fazer entrevistas. O noticiario foi aprovado pelo publico, que ao
prestigiar essa féormula inovadora de se fazer jornalismo de TV, levou o
Telejornal Brasil a ocupar o lugar de segundo produto do SBT a atrair mais
publicidade, perdendo somente para o programa de Silvio Santos.

Também seguiram essa linha o Jornal da Cultura, ancorado pelo
jornalista Carlos Nascimento e o Jornal da Bandeirantes, ancorado pela
jornalista Marilia Gabriela. A empatia do telespectador com esse formato de
telejornal rendeu as emissoras 0 aumento da audiéncia, em contrapartida, o
pluralismo de idéias comecava a se apresentar nesses noticiarios, um dos
fatores essenciais para 0 acesso a democracia.

Em 1989, mais uma vez, a Rede Globo, por meio de um debate

politico exibido pelo Jornal Nacional, aproveitou para dar continuidade ao
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vinculo com o governo federal. O ultimo debate entre Fernando Collor de Mello
e Luis Inacio da Silva ja demonstrava o apoio da emissora ao candidato Collor,
gue venceu as elei¢des. Inclusive, a montagem desse debate foi considerada
tendenciosa e prejudicial ao candidato Lula, resultando na demissdo de
Armando Nogueira, o entao diretor geral de telejornalismo.
Tempos depois, Nogueira relembrou que o clima de tenséo se tornou
perturbador a partir das duas semanas que antecederam a eleicdo e
culminou com a edicdo distorcida do debate, feita sem o seu
conhecimento. Armando contou que a possibilidade de vitéria do
candidato do Partido dos Trabalhadores, Lula, precipitou uma reagéo

dos partidarios de Fernando Collor de Mello no proprio setor de
jornalismo da TV Globo. (REZENDE, 2000, p. 129).

O que se percebe aqui € que mesmo com o fim dos governos
militares, dos quais a TV Globo sempre foi camplice, todos os outros governos
que se sucederam — José Sarney 85-89, Fernando Collor de Mello 90-92,
Itamar Franco (92-94), Fernando Henrique Cardoso (95-99 e 99-2002), Luis
Inacio Lula da Silva (2003-2006 e 2006-2010) tiveram a emissora como aliada.
Tudo indica que em contrapartida a Rede Globo tirou proveito disso, servindo
a seus proprios interesses, 0 que permitiu estender sua rede de veiculos de
comunicacao por todo o pais, mantendo-se lider de audiéncia entre as demais
concorrentes até os dias de hoje.

No ano de 1991, o SBT lancou o programa Aqui e Agora,
inspirado no noticiario argentino Nuevediario. Com uma linguagem mais
popular bem proxima da narrativa jornalistica em radio e o uso de planos
sequencia para dar realismo e suspense as histérias que contava, o telejornal
abusava do sensacionalismo e logo caiu no gosto popular, dando um bom
retorno publicitario a emissora.

Em 1995, a Rede Record também investiu no estilo de jornalismo
popular, quando estreou o telejornal Cidade Alerta. Em 1997, o ancora Boris
Casoy, depois de nove anos no SBT, passou a fazer parte do quadro de
jornalismo da emissora, estreando no Jornal da Record. A aposta em um
programa mais popular somado ao uso da imagem de um ancora competente e
compromissado com o jornalismo deu tao certo, que a histéria do telejornalismo
na década de 1990 é normalmente contada por diversos autores, dentre eles -
PATERNOSTRO (1999), REZENDE (2000), SQUIRRA (1990) - em cima dos

nomes de profissionais que sobressairam na area de jornalismo de TV por
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algumas ou todas estas caracteristicas: carisma, ou competéncia, ou
seriedade, ou lingua afiada. Assim, a TV Globo apostou nas imagens de
William Bonner e Lilian Witte Fibe, mais tarde substituida por Fatima
Bernardes; A TV Bandeirantes buscou da TV Globo o correspondente Paulo
Henrigue Amorim; A Rede Record tirou Boris Casoy da bancada do SBT;
Herddoto Barbeiro comandou o Jornal da Cultura.

Foi também na década de 1990, que as TVs por assinatura se
expandiram e no dia 15 de outubro de 1996, entrou no ar o primeiro canal
brasileiro de jornalismo 24 horas, a Globo News, que se tornou um espago de
experimentacdes de antigos e novos formatos de noticiarios, dentre eles: 0 Em
Cima da Hora, um noticiario de hora em hora com noticias do Brasil e do
mundo, ao vivo; o Jornal das Dez, exibido todos os dias da semana; Espaco
Aberto, programa de entrevistas com temas especificos; Via Brasil, que segue
o formato de documentario e Conta Corrente, com informagbes sobre
economia.

Depois da década de 1990, marcada por experimentacdes, 0
telejornalismo brasileiro chegou aos anos 2000, apresentando uma luta
acirrada pela audiéncia travada, principalmente, por trés redes de TV: a Globo,
SBT e Record.

Em 2004, o Jornal Nacional completou 35 anos, continuando a
liderar a audiéncia, mantendo ndo sé seu primeiro lugar no Ibope como
também no faturamento. Em matéria escrita por Jodo Gabriel de Lima, o
jornalista afirma que:

O noticiario, exibido pela Rede Globo em horario nobre e assistido
diariamente por 31 milhdes de brasileiros, € campedo de audiéncia
desde que o primeiro apresentador, Hilton Gomes, leu a primeira
noticia no ar, ha 35 anos. O Jornal Nacional é uma histéria de
sucesso sem paralelo entre os telejornais brasileiros. Quando se
compara sua audiéncia com a de programas semelhantes levados ao
ar em outros paises democraticos, o JN sobressai como um dos
programas jornalisticos, proporcionalmente, mais vistos. Ele mantém
sintonizados em seus apresentadores 68% dos televisores. Para
efeito de comparacgéo, o jornal francés da rede TF1 tem 46%. Como
costuma ocorrer com quase todo lider, as polémicas acompanham a
trajetéria do Jornal Nacional. (LIMA, 2004).

Ainda de acordo com LIMA (2004), o programa tem o0 espago

comercial mais caro da TV no pais, sendo que o VT de 30 segundos custa de
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250 mil a 350 mil reais. “Isso faz com que a Globo contabilize 2,6 milhdes a
cada vez que seus apresentadores dizem ‘boa noite” (LIMA, 2004).
Porém, o tempo de gloria do Jornal Nacional passa a ser
ameacado pela concorréncia acirrada com a Rede Record, no ano de 2006.
Com o objetivo de alcancar o primeiro lugar no Ibope e desbancar a Globo, até
entdo lider em audiéncia por décadas consecutivas, a Record toma a medida
de reproduzir o “padrao de qualidade Globo”. O primeiro passo foi contratar
varios profissionais da concorrente, entre reporteres, apresentadores,
cinegrafistas e técnicos. Assim, o novo Jornal da Record ganha a “cara” do
Jornal Nacional.
Mas ndo sdo sO apresentadores que vao dar cara de Globo para o
"Jornal da Record". O novo cenario € uma cépia do "JN", apesar de a
emissora falar oficialmente que a “inspiragdo" veio de telejornais
norte-americanos. Até a Redacdo ao fundo, que virou marca do
"Jornal Nacional", estard no "JR". Sdo poucas as mudancas, como a

cor da bancada e a posi¢édo dos apresentadores. Da até para brincar
de procurar as diferencas. (MATTOS, 2006).

Nessa mesma época, 0 SBT também parece lutar por “um lugar
ao sol” no Ibope e resolve investir no departamento de jornalismo, contratando
jornalistas reconhecidos nacionalmente, dentre eles: Ana Paula Padréo e
Carlos Nascimento. A emissora lanca entdo o SBT Brasil e em seguida o SBT
Realidade, que integraram a grade de programacdo jornalistica do SBT
juntamente com o Jornal do SBT, noticiario do fim da noite.

Na tentativa de reverter a situacdo, o Jornal Nacional corta do
telejornal os comentaristas Arnaldo Jabor, Franklin Martins e Chico Caruso e
readequa a linguagem do programa, que se torna mais coloquial e dinamico.

Em 2007, a Record atinge o segundo lugar na audiéncia entre as
TV’s abertas, desbancando o SBT. No final do mesmo ano a emissora estréia o
primeiro canal exclusivo de noticias 24 horas da TV aberta: a Record News. A
novidade nédo foi em lancar um canal com conteudo exclusivamente jornalistico,
mas por sua veiculacdo, em tempo integral, ser em TV aberta, ja que a Globo
News, lancada pela TV Globo em 1996 e a Band News, do Grupo
Bandeirantes, iniciada em 2001, sao de TVs fechadas.

Atualmente, o telejornalismo brasileiro encontra-se diante de mais
um desafio que é o de se adequar constantemente as novas tendéncias

tecnoldgicas, dentre elas a TV digital e a internet.
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1.3. HISTORIA DA TV E DO TELEJORNALISMO EM GOIAS

No inicio da década de 1960 nasce em Goias a TV Radio Clube,
que integrava a rede de radios, jornais e emissoras Diarios Associados, de
Assis Chateaubriand, que ja tinham implantado nesse estado a Folha de Goiaz
e a Radio Clube, a primeira emissora radiofénica da capital, fundada em 5 de
julho de 1942. O publicitario Fued Naciff da agéncia de propaganda Baniff foi o
responsavel por arrecadar o dinheiro necessério para adquirir 0s equipamentos
que faltavam para colocar no ar a primeira televisdo goiana, que iniciou suas
atividades com equipamentos usados que sobraram da reforma da TV Tupi.
Assim, em setembro de 1961, foi lancada a TV Réadio Clube, que funcionava
assim:

O publicitario e radialista Cunha Junior, egresso da réadio,
tinha de apresentar um telejornal. (...). Para o telespectador nao
dormir, a equipe colava algumas fotografias ou desenhos na parte de
tras do cenario (também tosco) e a camera ficava indo e voltando:
Cunha-fotos, fotos-Cunha. Para transmitir filmes, um projetor jogava a
imagem na parede e a cAmera a filmava e transmitia para as casas
(...). Com a programagdo no ar, surgia um locutor com a voz
empostada (que trouxe do radio), sorriso de orelha a orelha,
anunciando:_ Senhoras e senhores, ficaremos fora do ar por alguns
minutos porque vamos transmitir um sensacional jogo de futebol.
Com s6 uma camera, eles apagavam a imagem, desligavam os fios,
safam com a camera, entravam no carro (ou a carregavam nas

costas), corriam para o Estadio Olimpico (...). O telespectador que
esperasse o0 tempo do transporte (GODINHO, 2009).

A grade de programacgdo da emissora também contava com o
programa de auditério General Novilar Comanda o Espetaculo e o teleteatro
Do Outro Lado, que tinha tematica espirita.

Em 1969, foi exibido pela TV Goiania, antiga TV Radio Clube, o
primeiro telejornal em Goias: o Folha de Goyaz na TV. O programa era feito
seguindo o modelo radiofénico de narracdo dos fatos, porém com filmes em
preto-e-branco.

No dia 23 de outubro de 1963, a TV Anhangiera da
Organizacdo Jaime Céamara entrou no ar com o programa A Hora da Ave-
Maria. Em 1965, os goianos puderam assistir a primeira novela produzida
localmente: A Familia Brodie. Dois anos mais tarde, em setembro de 1967 a

emissora sofreu um incéndio. Nao se sabe se foi criminoso ou ndo. A tragédia
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serviu para que a TV adquirisse novos equipamentos, bem mais sofisticados e
eficientes para a época o que contribuiu para alavancar a qualidade da
emissora.

De 1966 a 1977, o programa infantii O Mundo é das Criancas
era veiculado, sempre aos domingos, as 14 horas. Produzido e apresentado
por Magda Santos, o programa fez muito sucesso e tinha audiéncia altissima,
assim como o programa A Juventude Comanda, dirigido pelo jornalista Arthur
Rezende, que inspirado pelo sucesso da Jovem Guarda, o movimento criado
por Roberto e Erasmo Carlos no final da década de 1960, exibia apresentacdes
musicais locais e nacionais. Outro programa que caiu no gosto do publico foi o
Republica Livre do Cerraddo, do coronel Hipopota, que foi considerado o
Chacrinha de Goias. O programa foi um dos sucessos de audiéncia da década
de 1970. Vale lembrar que nessa época as producbes regionais ainda
encontravam espagos nos horarios considerados nobres nas grandes das
emissoras televisivas.

Em 1975, entrou no ar a TV Brasil Central, canal 13, que era
retransmissora da Bandeirantes. Cerca de quinze anos mais tarde a emissora,
que passou a ser retransmitida pela Cultura, também sofreu um incéndio.
Ligada ao governo do Estado, a TV Brasil Central sempre teve como ponto
forte a divulgacdo do esporte nacional e regional, além da divulgacdo da
imagem do governo.

No inicio da década de 1980, a antiga TV Radio Clube,
rebatizada TV Goiania, passou a se chamar TV Goia, sendo nessa época,
retransmissora da TVS e anos mais tarde, ja no fim da década de 1980, da
Rede Record.

Em 1981, foi ao ar o noticiario Goiania Urgente pela TV Goia.
Até entdo os programas telejornalisticos seguiam o padrdo nacional da Rede
Globo de Televisdo, que adotou o estilo norte-americano de producéo
telejornalistica, com narragdo de fatos divididos entre cabecas de
apresentadores permeados por esporadicos comentarios e video-tapes com

sonoras, off e passagem.

Na estacdo dos Camara, comandado por Jackson Abrahdo e José
Divino - mais tarde também por Paulo Beringhs -, mostrava-se a cara
da empresa: equilibrado, puramente noticioso, avesso a polémica. E
correto dizer que o0 que ia para as telas da Anhangliera poderia ter
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sido pautado (orientado) pelo Palacio das Esmeraldas. Idem pela
Prefeitura de Goiania. Fosse qual fosse o governador, prefeito ou
grupo politico do momento. O telejornalismo da Anhangiiera suprimia
as criticas e cobrancas. Nao que deixasse deliberadamente de
informar, mas tinha uma especial predilecdo pelo lado bom das
administrac@es publicas. (GODINHO, 2009).

Ao contrario desse estilo considerado quadrado e mais sisudo, 0
Goiania Urgente levou a telinha a imagem do povo. Os jornalistas que
produziam o programa na época primavam por nao so6 discutir os assuntos com
a populacao, mas também dar voz a ela, utilizando uma linguagem coloquial e
interativa.

Pela primeira vez alguém mostrava na televisédo o povo nas ruas. O
pais emergia de um longo e doloroso regime militar e isso influenciou
os jornalistas que estavam la na época, ansiosos por falarem o que
desse vontade, do jeito que bem entendessem. De certa maneira, 0
Goiania Urgente foi a volta do radio na TV, sem escolher as palavras,
ouvindo a populagédo, interagindo com o telespectador, cobrando. E
também a primeira experiéncia de telejornalismo para as classes C, D
e E, com uma linguagem mais coloquial, onde girias foram
permitidas, bem como expressdes populares (GODINHO, 2009).

Porém, mesmo seguindo um estilo mais despojado, dando voz ao
povo, cobrando das autoridades solucbes para os problemas municipais e
estaduais, o Goiania Urgente, sempre, tivera o cuidado em tratar os assuntos
relacionados ao governador e prefeito, uma vez que eram eles os principais
anunciantes da televisdo goiana.

No ano de 1987, a TV Brasilia dos Diarios Associados, afiliada
nessa época da extinta Rede Manchete, em parceria com a agéncia de
propaganda Makro Publicidade lancou a Rede Manchete Centro, com
geradora em Brasilia, pelo canal 6 e uma repetidora em Goiania, pelo canal 11.
A partir de entdo havia na capital goiana um pequeno nucleo comercial e
jornalistico. Porém, cerca de dez anos mais tarde, a parceria foi desfeita,
quando os Associados conseguiram uma nova concessdo de televisdo em
Goiania, e remontaram a TV Goiania, agora como afiliada a Rede
Bandeirantes.

Em 1989, foi fundada a TV Serra Dourada, que pertencia ao
grupo Al6 Brasil, mas cuja concesséo teria sido adquirida pelo ex-senador
biébnico Benedito Vicente Ferreira (PDS-GO). A emissora, afiliada ao SBT em

Goiania, foi vendida posteriormente ao grupo Arisco. Um dia ap0s entrar
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oficialmente no ar, a TV Serra Dourada estreou a primeira edicdo do
Telejornal Goiads. Esse programa jornalistico, inspirado no TJ Brasil
apresentado por Boris Casoy, foi a primeira producao local da emissora. Em 30
de setembro de 1991 estreou o Jornal do Meio Dia, um dos programas de
maior audiéncia dessa TV. Trata-se de um telejornal voltado para a
comunidade, que combina noticias, comentérios e trabalho social.

Em 18 de junho de 2002, a Universidade Salgado de Oliveira,
de propriedade do senador Wellington Salgado de Oliveira comprou a
concessdo da TV Goiania, dos Diarios Associados. Na época foram feitas
varias reformulacdes na emissora, tais como: a reativacdo do nudcleo de
jornalismo, a expanséo do sinal e a criacdo do programa Chumbo Grosso,
com caracteristicas semelhantes ao programa Cidade Alerta. Hoje, a emissora
possui diversos programas, entre jornalisticos, esportivos, e também
programas independentes, como telepastores, televendas, entre outros.

A Fonte TV entrou no ar em 25 de dezembro de 2005, e na época
se chamava Rede Cristd de Comunicacéao. Inicialmente, a programacao era
composta de videoclipes, entrevistas e cultos religiosos. Sua instalacdo é
considerada polémica, devido ao fato de que o canal estava sendo disputado
entre a Universidade Federal de Goias e a Igreja Apostdlica Fonte da Vida,
gue ganhou sua concessdao em 2002, no governo do presidente Fernando
Henriqgue Cardoso. Posteriormente, em 2004, a UFG obteve a concessao do
canal 14. O passo seguinte foi construir espaco fisico e adquirir equipamentos
para que o projeto da TV UFG se efetivasse, fato que ocorreu a partir de 2006,
com sua estréia oficial no ano de 2009.

Em 2007, foi criada a UCG TV, que desde entdo se dedica a
cobrir os acontecimentos de Goiania, transmitindo missas, programas proprios
e eventos locais. Na grade de sua programacao encontram-se 0s seguintes
programas locais: Jornal Argumento, Argumento Cultural, UCG TV
Esportes, Missa de Trindade.

Em dezembro de 2009 a TV da UFG foi inaugurada. Aléem de se
dedicar a producdes locais, a emissora é retransmissora da TV Brasil,
repetindo programas das Instituicbes Federais de Ensino Superior, que sao

compartilhados por meio da Rede IFES.
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2. REFLETINDO SOBRE O TELEJORNALISMO E O SEU ENSINO
2.1 TELEVISAO E TELEJORNALISMO — MCM?

Os estudos sobre comunicacdo sdo complexos e ndo se
encerram somente no conhecimento acerca dos processos comunicacionais,
tendo que muitas vezes avancar sobre os estudos da sociedade.

SIGNATES (2009) amplia os seus estudos sobre comunicacao,
baseando-se nas idéias do teérico frankfurtiano Habermas® sobre esfera
publica, espacos publicos e privados, porém tentando superar o equivoco de
nao se discutir a midia. Em Habermas, o autor encontrou uma teoria de
sociedade que se concentra no conceito de comunicacdo. A partir disso, ele
propde uma decomposicado do termo “meios de comunicacdo de massa”.

Ainda segundo o autor,

A nocdo de meios de comunicacdo de massa nao €, portanto,
suficiente rigorosa para responder as questdes tebricas da
comunicagdo social que se fazem prementes na atualidade.
(SIGNATES, 2009, p. 18).

Para demonstrar isso, ele trabalha com trés pressupostos: a idéia
de vicariedade da presenca social das instituicdes, a passividade dos publicos
e a natureza instrumental do processo de comunicacao.

A analise inicial sera sobre o conceito “meios de comunicagao de
massa” (MCM) ao se tratar o veiculo televisivo e seu produto telejornalistico. A
base da reflexdo se centra na discussao e nas consideracdes muito pertinentes
ao campo tedrico da comunicacéo, principalmente, quanto a contextualizacao
da sociedade da informacao, em que a midia vem sendo considerada o quarto
poder e na qual a televisdo ainda se mantém como o meio de maior penetracao
nos lares brasileiro. E de onde a populacdo retira as principais informacées
para seu consumo diario ou mesmo para sua orientacdo sobre determinados

temas da sociedade brasileira.

? Habermas, enfim, o ultimo dos grandes tedricos de sociedade, aos meus olhos espantados,
repetia o equivoco dos demais, ao teorizar a sociedade capitalista contemporanea e seus
sentidos simbdlicos sem sequer perceber a extensdo e a profundidade das tecnologias de
comunicacdo e de sua capilarizacdo ao logo de todos os espagos publicos e privados.
(SIGNATES, 2009, p. 6).
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A pretensdo €, ndo so refletir sobre conceitos relacionados ao
termo meio, massa e comunicacao aplicados a televiséo e telejornalismo, como
propor uma discussdo do campo tedrico da comunicacdo social imbricada a
area telejornalistica, a fim de demonstrar que teoria e pratica caminham juntas
no processo do ensino-aprendizado do jornalismo e, por extensao, do
telejornalismo.

E comum nos estudos sobre televisdo a conceituacdo da midia
televisiva como meio de comunicacdo de massa no sentido mais superficial do
termo, ainda mais levando em conta suas caracteristicas situadas na
sociedade da informacdo. A midia televisiva é ainda vista por olhares ingénuos
como um meio de comunicacdo destinado a massa que tem a funcdo de
retratar a realidade nos produtos audiovisuais veiculados, principalmente
quando se trata de telejornais. Assim, nada seria mais justo que usar o termo
“‘meio de comunicacdo de massa” para se referir a televisdo. Porém, o termo ja
tdo usado por diversos pensadores da comunicacdo esconde inumeros
aspectos que devem ser levados em conta quando se pretende aprofundar o
conhecimento acerca dessa area. Para Thompson,

Ha uma razdo ulterior que torna a expressdo “comunicacdo de
massa” um tanto imprépria hoje. Geralmente se associa este termo a
certos tipos de transmissf@es da midia — por exemplo, a difusdo dos
jornais de grande circulagcdo, aos programas de radio e televisao.
Entretanto, hoje parece que estamos testemunhando mudancas

fundamentais na natureza da comunicacdo mediada. (THOMPSON,
1998, p. 31).

A essa idéia Signates acrescenta que,

As instituicbes de comunicagdo social na modernidade séo
instancias, cuja atuacdo se origina da delegacdo de poderes e
atributos — no caso, a propria atividade de comunicacdo — a um
emissor, o qual, nesse sentido, herda tal capacidade dos campos
sociais legitimados, entre 0s quais passa a se constituir como
intermediario. (SIGNATES, 2009, p.19).

Ou seja, a televiséo, situada como campo da midia, € muito mais
que “meio”: é também uma instituicdo, um sistema. A partir do momento em
que vincula a nocdo de campo da midia a idéia de vicariedade da presenca
social das instituicdes, o discurso veiculado, por exemplo, no telejornalismo, se
legitima de tal forma que esse produto televisual passa a ter estrategicamente

uma funcdo pedagogica regida pelo principio de cooperagdo e introjecdo de
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valores.

Buscando a legitimagdo, o discurso telejornalistico se constroi
“‘dando a palavra a”; a medida que produz a matéria e a veicula para um
espectador. Além disso, o texto telejornalistico se apdia na terceira pessoa
gramatical, fato que ajuda a camuflar o sujeito da enunciacdo e que acaba
servindo também de mecanismo de defesa em relagédo a posicdes ideoldgicas.
E para completar ha na linguagem de todo o discurso televisivo, inclusive, no
jornalistico, uma construcdo dos acontecimentos naturalizados como fato, o
que contribui para a camuflagem da linha editorial, o que acaba simulando uma
realidade que é contada seguindo influéncias de outros sistemas, além da
midia, como os sistemas politico e econémico, por exemplo.

Outro aspecto que demonstra a fragilidade do termo “meio de
comunicacao de massa’, quando usado na atualidade para se referir a
televisdo e também ao telejornalismo, esta ligado a sugestao implicita de que o
publico € a massa. Quando se analisa a TV como meio de transmissao isso
parece até inquestionavel, visto que a televisdo tem grande alcance tanto
espacial, quanto em quantidade de pessoas. Isso sugere o uso de publico
como sindbnimo de massa. O termo “massa’ é especificamente enganoso”
(THOMPSON, 1998, p.30). Primeiro porque nao se trata de quantidade de
individuos que consomem o0s produtos midiaticos, mas sim de que ha uma
pluralidade de destinatarios a quem esses estdo disponiveis. Segundo, porque
“‘massa” recorre a idéia de que os destinatarios dos produtos midiaticos séo
passivos e recebem as mensagens de forma acritica.

Nos estudos de Teorias da Comunicacgéo o conceito de massa foi
utilizado, primeiramente, em 1930, quando Ortega y Gasset definiu que “a
massa esta na competéncia dos incapazes, representa o triunfo de uma
espécie antropoldgica que existe em todas as classes sociais e que baseia a
sua acdo no saber especializado ligado & técnica e a ciéncia. (ARAUJO e
SOQOUZA, 2007, p. 67 apud ORTEGA y GASSET, 1930). Ja Blumer afirmou que
“a massa é constituida por um conjunto homogéneo de individuos e ndo possui
tradicdes, regras de comportamento ou estrutura organizativa” (ARAUJO e
SOUZA, 2007, p. 68 apud BLUMER). Mauro Wolf vincula a no¢éo de sociedade

de massa aos pressupostos da teoria hipodérmica. Segundo ele,
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A massa é constituida por um conjunto homogéneo de individuos
gue, enguanto seus membros, s&o essencialmente iguais,
indiferenciaveis, mesmo que provenham de ambientes diferentes,
heterogéneos, e de todos os grupos sociais. (WOLF, 2002, p. 20).

Todas essas definicbes acerca do termo “massa”’ contribuem
ainda mais para o abandono de seu uso, visto que na modernidade uma teoria
social que pensa a midia como sistema ndo o comporta como tal. Uma
abordagem mais atual da forma como se da a comunica¢éo no meio televisivo,
entende que o que ocorre de fato € que a midia pauta os assuntos que o
publico vai discutir, assim como a teoria do agendamento estabelece. Segundo
Felipe Pena, “a teoria do agendamento defende a idéia de que os
consumidores de noticias tendem a considerar mais importantes 0s assuntos
gue sdo veiculados na imprensa, sugerindo que 0s meios de comunicacao
agendam nossas conversas”. (PENA, 2005, p. 142).

No processo de producéo de noticias televisivas isso se verifica a
medida que os telejornais expdem o0s assuntos em um espaco publico,
levantando teméaticas que poderéo influenciar na formagéo da opinido publica.
Ou seja, a massa nao € atingida por mensagem, mas o publico é pautado pelo
conteudo difundido pela midia. Ap6s analisar os termos “meio” e “massa” que
compdem a nocdo de meios de comunicacdo de massa € chegada a hora de
pontuar sobre “comunicacao”. Segundo Dominique Wolton, h& dois significados
que coabitam na etimologia da palavra comunicacdo: um diz respeito ao
sentido de compartilhar e se liga a idéia de comunicacao normativa; enquanto o
outro traz o sentido de difundir, transmitir. Trata-se da comunicacao funcional.
Ainda de acordo com esse soci6logo, a comunicagao normativa € “o ideal de
comunicacgdo, isto é, a vontade de intercambiar para compartilhar algo em
comum e compreender-se” (WOLTON, 2004, p. 32). Nesse caso existe a
vontade de compreensdo mutua entre os sujeitos. J4 a comunicacédo funcional
se relaciona as “necessidades de comunicacdo das economias e das
sociedades abertas, tanto para as trocas de bens e servicos como para o0s
fluxos econémicos, financeiros ou administrativos” (WOLTON, 2004, p. 33).

Na TV observa-se tanto a comunicagdo normativa, quanto a
funcional, porém a énfase maior € sobre essa ultima. Isso porque o veiculo
televisivo se submete a legislagdo da telecomunicacdes, sofrendo

interferéncias dos subsistemas econdmico e politico. Esse fato, que afeta a
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pureza ou realidade da informacgé&o tratada pelo jornalismo de TV, que mesmo
antes disso, normalmente, ja recebe as edi¢des do jornalista que faz o recorte
do fato sob sua 6tica, levando em conta os seus valores, sua cultura e até seus
interesses. Além disso, na propria rotina de producdo de um telejornal o
emissor, no caso o telejornalista, produz a noticia seguindo, também, requisitos
de noticiabilidade, linha editorial e uma necessidade subjetiva de conquistar
uma audiéncia idealizada.

O que se percebe ao se analisar o produto telejornalistico é que
pensar e discutir telejornalismo séo, antes de tudo, mergulhar nas fontes de
teorias da comunicagéo e teorias do jornalismo, e ndo apenas se deixar levar
pelo encantamento que a técnica induz.

SIGNATES (2009) alerta para a superficialidade dos estudos
comunicativos, quando a comunicacao € reduzida a uma nocao instrumental.
Para ele, diante do fato de a tecnologia ocupar a centralidade dos processos
comunicacionais, ha a necessidade de que ela “seja explicada a partir de
fundamentos que lhe sejam analiticamente transcendentes” (SIGNATES, 2009,
p.40). Fazendo alusdo as reflexdes de Heidegger, ele acrescenta: “Sera
Heidegger quem dird com mais amplitude e precisdo que ‘a esséncia da
técnica ndo € nada de técnico” (SIGNATES, 2009, p.40).

Geralmente, € comum no campo dos estudos sobre telejornalismo
nortear as discussdes da comunicacdo a tecnologia sem aprofundamento
tedrico e reflexdes acerca do que estd por trds dessas técnicas tao
encantadoras. Porém, se levarmos em conta a hipotese de que o telejornalismo
é a nova praca publica, em analogia & Agora grega, esse produto audiovisual
pode contribuir significativamente na esfera da comunicag¢do, que interfere e
sofre interferéncia de outras esferas da sociedade, tais como a politica e
econdmica. E mesmo que a noc¢ao de esfera publica atual esteja bem longe do
ideal de esfera publica baseada na argumentacdo, racionalidade e
discutibilidade, proposta na antiguidade Grega, ela continua desempenhando
papel relevante na sociedade, influenciando habitos, valores, cultura.

No jornalismo, principalmente, o produzido nas emissoras
televisivas, verifica-se a idéia de esfera publica contemporanea que se
caracteriza como “a esfera da representacdo publica dos interesses privados,

gue ndo ousam assumir tal condicdo” (GOMES e MAIA, 2008, p.52). De acordo
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com esses autores, a esfera publica deixa de ser a dimensdo social da
exposi¢cdo argumentativa, de discutibilidade acerca de questdes relacionadas
ao bem comum para ser a dimenséao social da exibicdo discursiva midiatica, da
visibilidade de posicbes privadas que querem valer publicamente.

Nesse sentido, o telejornalista deve estar muito bem preparado
para agir de forma critica, reflexiva e ética, de modo que ao transformar as
informacdes em um produto telejornalistico, trabalhando uma opinido publica
capaz de gerar adesdo publica, possa contribuir para que os telespectadores
busquem o exercicio de sua cidadania e uma sociedade mais democrética.
Afinal, como afirma Paulo Freire "A questdo ndo esta na televisdo, mas no uso
que se faz dela, em seu poder. Entendo televisdo na medida que entendo
poder". (FREIRE,1989, p.49).

2.2 TELEVISAO E O SEU PRODUTO TELEJORNALISTICO: A FORCA DA
IMAGEM A SERVICO DA CIDADANIA

A analise proposta neste trabalho exige a discussao sobre o papel
social da pratica do telejornalismo; a quem serve essa atividade profissional;
quais os seus vinculos com a industria do espetaculo e o que esta por tras da
plastica televisiva de um jornalismo de TV.

Sobre este ponto, convém destacar que essas sdo questbes que
nem sempre sdo debatidas profundamente nas disciplinas de telejornalismo
oferecidas nas faculdades de comunicacdo. Normalmente, as ementas se
preocupam com a historia de telejornalismo, cujos focos sao datas e nomes de
programas e seus respectivos apresentadores, reporteres; com as tecnologias
relacionadas a area e com as rotinas produtivas da noticia televisiva. Nao que
esses assuntos sejam irrelevantes, mas acabam formando técnicos com
conhecimentos superficiais, que dao énfase a pratica telejornalistica sem
sequer discuti-la ou refleti-la. Para demonstrar que a pratica telejornalistica
deve ser extremamente levada a seério e ser realizada de forma critica e
consciente levanto discussdo acerca da construcdo da noticia nos telejornais

sob a légica das rotinas produtivas, partindo da anéalise de um caso especifico,
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gue é a cobertura do Jornal Nacional sobre a morte do cantor Michael Jackson.
Sustentado por teorias do jornalismo, como: newsmaking® e organizacional®,
esse debate leva a reflexdo sobre o papel social da pratica do telejornalismo,
que cada vez mais se volta a industria do espetaculo de maneira a nao
contribuir para a construcao da cidadania.
No dia 25 de junho de 2009 o Jornal Nacional, principal telejornal
da Rede Globo de Televiséo, bateu recorde de audiéncia do ano ao divulgar a
morte do cantor Michael Jackson.
O Jornal Nacional registrou excelentes indices de audiéncia nesta
quinta-feira, dia 25 de junho. Fatima Bernardes se atrapalhou toda
para encerrar a edicdo do telejornal. Seu marido, Willian Bonner
comentou “estamos muito abalados”. Realmente, é pra ficar na
histéria da televisdo. Segundo dados preliminares, o principal
telejornal da TV Globo registrou 38 pontos de média. Vale lembrar
gue cada ponto no Ibope representa cerca de 60 mil domicilios na
Grande S&o Paulo, dados que servem como referéncia para o
mercado publicitario.
(http://rd1laudienciadatv.wordpress.com/2009/06/26/com-noticia-da-

morte-de-michael-jackson-jornal-nacional-bate-recorde-de-audiencia-
do-ano/)

Quem acompanhou o telejornal nesse dia pode perceber que a
equipe se mobilizou para garantir ao publico brasileiro todas as informacdes
possiveis sobre o ocorrido, ou para 0os mais criticos, todos os momentos do
“espetaculo”. Inicialmente, correspondentes, em Los Angeles, cidade em que o
astro faleceu, traziam informacdes desencontradas. A apuragédo do fato estava
comprometida pelo deadline® do Jornal Nacional, visto que a morte ocorrera
por volta de cinco horas da tarde aqui no Brasil e o telejornal geralmente é
exibido a partir de 20h30, horério de Brasilia. Além disso, as fontes oficiais ndo
soltavam a informagédo a imprensa.

Nesse dia o telejornal foi iniciado de forma diferente. Apos a
vinheta de abertura, uma cartela® com a foto do cantor e as datas de seu
nascimento e falecimento cobriam a voz do apresentador Willian Bonner que

em tom funebre anunciava: “O cantor Michael Jackson esta morto”. O recurso

® Teoria de newsmaking — Aperfeicoando as investigacbes do Gatekeeper, o Newsmaking
investiga com maior detalhe a cultura de trabalho dos profissionais de midia. Estudam assim o
processo de industrializagdo das informagfes fornecidas pela realidade, processo este utilizado
pelos profissionais da midia para avaliar o valor de uma informagdo como noticia.
* Teoria Organizacional - Afirma que o trabalho jornalistico € dependente dos meios utilizados
Eela organizagado, portanto condicionado a fatores politicos e econémicos.

Deadline: tempo limite para fechamento das matérias que entrardo no jornal.
® Cartela: video tape produzido em ilha de edicdo que traz informacdes textuais e visuais.
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grafico — o uso da cartela — ja seria um prenuncio de como o Jornal Nacional
trataria a noticia naquele dia.

Depois da exposicdo de segundos da cartela, veio a escalada’
que trouxe além da noticia da morte do cantor ainda ndo confirmada
oficialmente, as seguintes informagdes: morte da atriz Farrah Fawcet, atriz da
série de TV “As Panteras”; crise no senado com a possibilidade de afastamento
do presidente da casa José Sarney; e vitoria da selecdo Brasileira sobre a
Africa do Sul. Essas foram consideradas as principais noticias do dia. A
hierarquia dos fatos e sua apresentacdo final estavam definidas, segundo
valores- noticias estipulados pela equipe jornalistica, em comum acordo com a
linha editorial do veiculo de comunicacdo. De acordo com o pesquisador
italiano Mauro Wolf (2002, p. 175), os valores dados as noticias denominados
valores-noticia (news value) sdo componentes da noticiabilidade, que segundo
ele, seria 0 conjunto de elementos com 0s quais o 6rgao informativo controla e
gera a quantidade e o tipo de acontecimentos para selecionar as noticias.
Assim, os valores-noticias teriam o objetivo de permitir a definicdo de que fatos
seriam noticiados pelo veiculo.

No caso especifico do meio televisivo, em que se encaixa 0
exemplo aqui tratado, também foram determinados os tempos e os formatos de
cada uma das noticias eleitas a serem veiculadas. A morte do cantor tomou 0
tempo de um bloco inteiro do telejornal, cerca de nove minutos. Porém, foi
dividida em partes que ocuparam os trés blocos, que compdem o Jornal
Nacional. Tudo bem pensado para manter o publico em frente a TV. Somente
no ultimo bloco a reporter-correspondente, direto de New York, informou que o
IML havia confirmado a morte de Michael Jackson. A informacéo foi seguida de
um VT biogréfico sensacionalista que narrava de forma enxuta diversos
episodios da vida e da carreira do cantor. Um verdadeiro contra-ponto ao inicio
do jornal, em que a reporter-correspondente entrara ao vivo de New York,
relatando aos apresentadores Willian Bonner, Fatima Bernardes e ao
telespectador brasileiro, que assistia a conversa, que nem o hospital, nem a
familia se pronunciavam acerca do fato, mas que o Jornal Los Angeles Times,

New York Times e a TV Americana NBC ja anunciavam a fatalidade.

" Escalada: chamada das principais matérias que serédo apresentadas no telejornal.
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Mostrando-se ainda incerta em relagdo as informacbes apuradas, a
correspondente deixou em suspense a confirmacdo da morte, afrmando que
ainda naquela edicdo voltaria com mais noticias sobre o estado de saude do
cantor. Morreu ou ndo morreu? Provavelmente, naquele momento, essa era a

pergunta de inimeros telespectadores. E como afirma Arlindo Machado:

A questdo da verdade esta, portanto, afastada do sistema significante
do telejornal, pois, a rigor, ndo é com a verdade que ele trabalha, mas
com a enunciacdo de cada porta-voz sobre os eventos. (MACHADO,
2005, p.111).

E compreensivel que nos meios de comunicacdo nem sempre o
relato seja imediato. Dessa forma, no exemplo proposto, o acontecimento
assumiu as diversas cores que 0S mais variados intérpretes deram a ele,
confirmando a hipétese construtivista de VEYNE (1983), para quem o
acontecimento € o que fazemos ele ser. Na mesma linha de raciocinio, o0s

autores Eugénio Bucci e Maria Rita Kehl acrescentam,

Onde quer que a noticia esteja a servico do espetaculo, a busca da
verdade € apenas um cadaver. Pode até existir, mas, sempre, como
um cadaver a servico do dom de iludir. E por isso que, hoje, o
telejornalismo no Brasil, dificilmente pode ser compreendido como
resultado auténtico pela busca da verdade. (BUCCI e KEHL, 2004, p.
130).

E certo que as informagdes, mesmo que desencontradas, sobre a
morte do cantor, por si sO ja geravam noticias, segundo os critérios de valores-
noticias adotados nas redacdes. Baseando nos estudos sobre newsmaking, o
processo de construcao da noticia deve ser um fendmeno de interesse social e
0S meios de comunicacdo sdo emissores de mensagens socialmente
produzidas. A morte de Michael Jackson interessou ao publico pela figura
notoria que ele se tornou no mundo todo, sendo reconhecido pelo dom artistico
musical desde muito cedo. Sua imagem foi construida na midia regional,
nacional e internacional. Quantas geracdes ndo se identificaram com a histéria
de um garoto negro, de histérico familiar rigido e humilde, que conseguiu
vender milhées de discos? Nao tornar publica a morte de uma celebridade
seria um erro brutal diante de todos 0s concorrentes que, com certeza,
noticiariam o fato. Logo, a forma espetacular que transformou a morte de
Michael Jackson em um show soO foi possivel gracas ao discurso jornalistico

construido, principalmente, no meio televisivo; e justificado pela légica das



46

rotinas produtivas. Para os autores Mauro Wolf (2002) e Nelson Traquina
(2004), o modelo tedrico do newsmaking leva em consideracéo critérios como
noticiabilidade, valores-noticia, constrangimentos organizacionais, rotinas de
produgdo e fatores organizacionais. Levando em conta a teoria do
newsmaking, no processo de producdo de noticias, a imprensa néao reflete a

realidade, mas ajuda a construi-la (PENA, 2005). Segundo Maria Olga Curado,

A importancia da noticia é geralmente julgada de acordo com a sua
abrangéncia, isto €, segundo o universo de pessoas as quais pode
interessar. Esse é o critério mais utilizado em jornalismo de televisao
que, dando énfase ao aspecto da amplitude, pode tender a
transformar a noticia em entretenimento ou em espetaculo
(CURADO, 2002, p.16).

No telejornal, a valoracdo de informacdes vai além do processo
de captacdo de noticias. O sociélogo Pierre Bourdieu afirma que para entrar no
tubo de uma TV, “ndo ha discurso, nem acéo que, para ter acesso ao debate
publico, ndo deva se submeter a uma prova de selecéo jornalistica, isto é, a
essa formidavel censura que os jornalistas exercem, sem sequer saber disso”
(BOURDIEU, 1997, p. 67). Nesse caso em especifico, diante do imprevisto, &
certo que varias matérias cairam e deram lugar ao espetaculo que rendeu ao
Jornal Nacional o recorde do ano em audiéncia. Se o departamento comercial
da emissora soubesse, provavelmente, teria vendido todo o espago comercial
com valores diferenciados para patrocinio e apoio ao enterro. Mas, com
certeza o desenrolar da historia nos dias que se seguiram serviram para
aguecer as vendas dos espacos comerciais do telejornal. Assim, valores
organizacionais interferiram diretamente na producéo das suites® dessa noticia.

Segundo BOURDIEU (1997), o indice elevado de audiéncia pode
e acaba se transformando em arma perigosa contra a busca da imprensa pela
verdade, o exercicio da cidadania e da democracia. Mais audiéncia também
significa maior compromisso com poderes politico e econdmico, 0 que
geralmente causa um distanciamento dos interesses do cidaddo comum.

Dessa forma, o autor entende que quanto mais audiéncia obtém
um meio de comunicagdo, maior é o risco de perder suas asperezas, uma vez

que deixa de ser questionador, passando a dar importancia ao que ele

® Suite - é uma matéria que d& seqiiéncia ou continuidade a uma noticia, seja por

desdobramento do fato, por conter novos detalhes ou por acompanhar um personagem.



47

denomina informacéo-6nibus, ou seja, aquela informacdo sem aspereza,
homogeneizada, que se revela em uma mercadoria produzida por uma linha de
montagem.

Para a sociéloga TUCHMAN (1980), a construcdo da noticia se
articula seguindo trés vertentes principais: a cultura profissional dos jornalistas,
valores organizacionais e 0s processos produtivos. Levando em conta a cultura
organizacional, em que o trabalho do jornalista depende dos meios utilizados
pela organizacéo, € que o fator econdmico se revela extremamente influente. O
jornalismo e principalmente o de TV passa a considerar o fator econémico
como uma de suas prioridades, por conta da questdo da sobrevivéncia da
empresa. Sendo assim, o programa telejornalistico tem como objetivo manter a
audiéncia para dessa forma garantir altos valores investidos nos intervalos
comerciais atrelados a sua veiculagdo. Por conta disso, 0S programas
telejornalisticos seguem a linha editorial que, em muitos casos, levam em conta
0S aspectos puramente comerciais, sem se importar com informacao
jornalistica para o publico. Neste processo, muitas vezes se acusa e se expde

a vida de pessoas na luta pela audiéncia.

O negécio do telejornalismo nédo € o jornalismo. Seu negdcio é outro.
Seu negoécio ndo é sequer a veiculagdo de contetdos. As grandes
redes de televisao aberta tém como negdcio a atracdo dos olhares da
massa para depois vendé-los aos anunciantes (BUCCI e KEHL, 2004,
p.130).

O jornalismo atual sofre interferéncias da logica capitalista, do
marketing e da publicidade, dai seu vinculo com a audiéncia. A matéria-prima
do jornalismo é a informacéo, um bem considerado valioso na sociedade atual,
que ja € considerado um direito do homem (TAKAHASHIT, 2004); dai a
contradicdo e o desafio de fazer valer os principios do jornalismo como
elemento essencial para a constru¢cao da cidadania.

Ressalta-se aqui que ao jornalismo nado interessa qualquer
informag&o, mas sim a informacao verdadeira, atual e de interesse do grande
publico. Porém, quando se trata do jornalismo no espaco televisivo, apoiados
numa industria de comunicacdo, empresarios, personalidades e politicos
trabalham para transformar essa midia em simples distribuidor de uma
informacdao fabricada, com caracteristicas mercantilistas.

Muitas vezes, isso ocorre também na propria rotina de trabalho
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dos jornalistas, confirmando a teoria do newsmaking, segundo a qual o
processo de producdo da noticia € planejado como uma rotina industrial,
fazendo com que a noticiabilidade seja negociada por produtores, reporteres e
editores, levando em conta fatores como organizacao do trabalho e processos
produtivos e quase nunca sua relevancia social. Nessa perspectiva 0
jornalismo se distancia do interesse do grande publico, perdendo a
oportunidade de deixar a populacdo munida de informacdes que possam
contribuir para o exercicio da cidadania e para uma sociedade mais
democratica.

Considerando esse aspecto, pode-se afirmar que as informagdes
sao produzidas para serem vendidas. No exemplo proposto nessa sec¢éo, todas
as especulacdes criadas em torno do acontecido desencadearam suites® que
contribuiram para manter vivo um assunto que poderia ter sido enterrado em
no maximo sete dias, quando ocorreria uma missa de sétimo dia. Mas, néao foi
assim que ocorreu. Primeiro porque o enterro do cantor virou um show, a parte,
muitos dias depois de sua morte. Nas entrelinhas, a impressao que se tinha era
a de que esferas politicas, econébmicas e de comunicacao, em comum acordo,
tiravam proveito do episodio.

Rousiley Maia (2006), ao aprofundar os estudos sobre rotinas
produtivas, traz a idéia de que os subsistemas politicos, econémicos e
comunicacionais influenciam uns aos outros de modo a interferir nas rotinas
produtivas do jornalismo. Sendo assim, ndo foi a toa que o relato da morte do
cantor ganhara tamanha propor¢cdo. Para Rousiley Maia,

A midia é compreendida como um subsistema social, composto por
um conjunto de instituicBes tipicas e um grupo de especialistas.
Como todo subsistema, o da midia conta com relativa autonomia (isto
€, independéncia de controle de grupos e instituicdes de outros
subsistemas) para a produ¢do da comunicacao, através de codigos e
de semanticas especificas, em ambientes de acdo ordenados e
validados por critérios proprios. As interacdes estabelecidas com o
ambiente circundante, com grupos e instituicbes de outros
subsistemas, ndo dependem exclusivamente das inten¢cdes ou dos
interesses dos atores participantes, mas, sim, de modos de operacéo
determinados internamente, que atuam como mecanismos de auto-
regulacdo. (MAIA, CASTRO e SPINOLA, 2006, p. 21).

O paradoxo de toda essa histéria é que ao dar tanta relevancia ao
assunto sobre a morte de Michael Jackson, o Jornal Nacional mostrou-se

pouco preocupado em manter o publico informado acerca de questdes muito
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mais proximas dele e que provavelmente afetariam de forma bem mais direta a
vida do telespectador. Que servico de utilidade publica ou funcdo social o
telejornalismo de maior audiéncia da Rede Globo estava exercendo ao dedicar
um terco de seu horario nobre a essa informacdo? Nesse contexto, o publico
nao estaria excluso do processo de comunicacdo, sendo apenas meros
telespectadores e um numero a mais no indice de audiéncia? Diante disso, 0
papel democratico da midia e das comunicacdes deve ser questionado. Jan
Ekecrantz entende que:
Comunicagbes democraticas pouco tém a ver com espetaculos
midiatizados de uma sociedade moderna saturada de midia, sejam
eles chamados de noticiarios, debates publicos ou qualquer outro
nome. Isso indica que ha alguma variedade do show midiatizado do
gual participam celebridades da politica e de outras &areas a fim de se
autopromoverem, em vez de se engajarem em debates sérios sobre
guestdes reais. Nés ndo temos, aqui, didlogos de interesse publico,
discussBes abertas, mas disputas espetaculares diante de

espectadores, como um entretenimento de palco. (EKECRANTZ, IN:
MAIA, CASTRO e SPINOLA, 20086, p. 96).

Atualmente, o modelo de exclusdo do publico do processo de
comunicacdo, principalmente no meio televisivo, vem amparado por uma
avalanche de informacdes, que causam a sensacao de que os telespectadores
estdo bem informados e participando do processo. Aparentemente, este
modelo satisfaz os telespectadores, mas ndo cumpre a funcdo essencial do
jornalismo de promover o verdadeiro acesso a informacéao.

E como no século XXI 0 acesso a informacéo é pré-requisito para
a consolidacao da cidadania, os telejornais ndo estdo cumprindo um de seus
principais papéis dentro da sociedade, ou seja, colaborando para a construcao
da cidadania. Segundo Thomas Humphrey Marshal a cidadania refere-se

A tudo que vai desde o direito a um minimo de bem-estar econdmico
e seguranca ao direito de participar, por completo, na heranc¢a social
e levar a vida de um ser civilizado de acordo com os padrdes que

prevalecem na sociedade. (MARSHAL, 1967, p. 63-64 apud
FEDOZZI, 1999).

De fato, Guilherme Jorge de Rezende afirma que,

E improvavel que o telejornalismo esteja cumprindo satisfatoriamente
essa missdo social, uma vez que esta atrelado as grandes
corporagfes que controlam as estacdes de TV, motivada muito mais
por seus interesses econbmicos e politicos do que pelas
necessidades das camadas populares da audiéncia. De uma forma
ou de outra, porém, razdes mercadoldgicas impelem a producéo



50

telejornalistica, como de resto toda a programacao televisiva, a
procurar atender aos desejos e as expectativas de um expressivo
contingente de telespectadores que se situam no outro extremo do
processo de comunicacdo. E essa fatia da audiéncia de baixo nivel
institucional, tdo cobicada pelos departamentos de venda das
emissoras, encontra na televisdo uma das poucas oportunidades para
sonhar com a esperanca de tornarem-se verdadeiros cidadaos.
(REZENDE, 2000, p. 24).

Diante disso, 0 que se percebe é que assistir aos telejornais,
como eles sdo feitos atualmente, ndo deixa individuo algum mais préximo do
exercicio de sua cidadania. Primeiro, porque quem produz a noticia ja esta
preso demais as regras e a cultura das rotinas produtivas do jornalismo que,
muitas vezes, tornam o publico mero telespectadores de espetaculos. Esse por
sua vez, se identifica com esse estilo de programacao, muito mais voltada ao
entretenimento do que realmente a informacdes pertinentes, educativas e

formativas. Segundo Eugénio Bucci e Maria Rita Kehl,

A televisdo, a publicidade e outros produtos da cultura industrializada
dispensam 0s sujeitos de pensar, pelo menos enquanto eles ocupam
a condicdo de espectadores. O bindmio diversdo/distracdo € a
realizacdo de um modo de ocupacédo do tempo livre que, sendo a
continuidade logica do tempo do trabalho alienado, ndo solicita o
trabalho do pensamento. Sem falar que a maioria sequer vai utilizar
as informagfes veiculadas para agirem. (BUCCI e KEHL, 2004, p.
57).

A grande questdo que se coloca é se a incapacidade do
telejornalismo de produzir uma informacdo de qualidade, que efetivamente
colabore para que o receptor possa exercer sua cidadania, ocorre por uma
deficiéncia na formagédo académica dos jornalistas que atuam na televisdo e/ou
por outros motivos®.

Dessa forma, este estudo se baseia no questionamento de que as
Instituicbes de Ensino Superior estdo contribuindo para a formacédo de
telejornalistas passivos, que aceitam 0 esquema proposto pela empresa como
Unico possivel, ou se efetivamente abrem espacos e fornecem conhecimentos
gue instrumentalizem e incentivam os alunos a buscar alternativas e formas de
acao que possibilitem um jornalismo mais vinculado aos interesses do cidadéo.

Ou, em termos mais simples, se estdo formando o futuro telejornalista para o

°A proposta desse trabalho nédo é investigar profundamente esses motivos, mas pode apontar
algumas hipéteses na concluséo.
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jornalismo que atenda ao interesse do publico, ou se buscam formar um

profissional atento aos interesses publicos.

2.3 TELEJORNALISMO E INFORMACAO DE QUALIDADE

Para falar sobre qualidade da informacéo telejornalistica, acredito
ser importante, inicialmente, situar em que contexto nasceu esse produto
televisivo no Brasil, afinal as interferéncias historicas, culturais e sociais foram
determinantes para compor o que veio a ser considerado “padrao de jornalismo
de TV, termo que traz nas entrelinhas uma relagao intrinseca com a qualidade
da informacéo, cujo dilema é conviver com a pressado continua da indastria do
entretenimento.

Aqui, conforme ja vimos, entende-se pelo termo “qualidade da
informacgéo telejornalistica” aquele tipo de informagdo que atenda tanto aos
requisitos técnicos ligados a audio e imagem, quanto aos elementos basicos,
considerados essenciais para o exercicio ético do jornalismo. Esse processo
leva em conta sua funcao social, que € a de levar informacéo para a sociedade,
de modo que as pessoas possam utiliza-la para serem livres e capazes de
fazerem valer os seus direitos politicos, sociais e civis. Vale lembrar que no
Brasil, € por meio do jornalismo, principalmente pelo telejornalismo, que a
opinido publica é informada e formada. Essa por sua vez, interfere
decisivamente em todas as esferas sociais e sobre os poderes constituidos no
Brasil — executivo legislativo e judiciario -, bem como nos setores sociais
organizados ou sobre aqueles para os quais esta informacdo é fundamental
para sua propria existéncia e organizacdo, que sdo os setores excluidos da
sociedade.

O telejornalismo segue inUmeras regras ditadas pela televiséao,
veiculo de comunicacdo que teve inicio, no Brasil, na década de 50 e que
exerce grande influéncia politica, econdmica, social e cultural devido ao seu
grande potencial ideologico e formador de opinido publica. Por meio dos
produtos televisivos milhares de pessoas sao levadas a consumir, a eleger, a

agir socialmente, transformando o meio em que vivem.
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Por isso, ndo é surpresa encontrarmos na histéria da TV
brasileira, o fato de que a primeira televisdo a entrar em funcionamento foi a TV
Tupi Difusora de Sdo Paulo, que pertencia aos Diarios de Emissoras
Associados, um oligopdlio da industria da informacao, cujo proprietario, Assis
Chateaubriand, era também “dono de parte do mercado brasileiro de
comunicacdo, chegando, na sua fase aurea, a 36 emissoras de radio, 34
jornais e 18 canais de televisao”. (LIMA, 2004, p. 63).

Também néo é de se surpreender que a TV Globo, apods ferir a
legislacdo brasileira, ao receber apoio estrangeiro de capital, equipamento e
treinamento de pessoal da area televisiva pela Agéncia Time Life; e por se
afinar ideologicamente com o regime militar, logo se consolidou como o veiculo
de comunicacdo mais poderoso do Brasil. O que se percebe € gque a televisédo
nasceu em uma rede de interesses politicos e econdmicos tanto por parte de
empresas de comunicagdo, quanto por governos e partidos que tdo cedo
perceberam seu potencial de interferir na opinido publica.

Inicialmente, a TV seguiu em parte o caminho trilhado pelo radio e
tdo logo, adotou o modelo norte americano, com financiamento indireto por
meio da publicidade e propaganda que até hoje vigora e que abriu portas tanto
para a dependéncia econbmica, quanto para barganhas politicas em torno dos
produtos veiculados.

No caso do jornalismo de TV isso é bastante evidente e tem
grande peso sobre a qualidade da informacédo. O fato é que o jornalismo ainda
hoje depende dos anudncios publicitarios para se manter nhuma programacao
televisiva, afinal ha custos com todo o pessoal do jornalismo, equipamentos e a
prépria producéo diaria de noticia. Essa relacdo de dependéncia, muitas vezes,
interfere no exercicio do jornalismo e pode comprometer a qualidade da
informacdo. E, geralmente, aqui que se instala uma eterna rixa entre
departamento comercial e departamento jornalistico, que muitas vezes,
demonstra uma incompatibilidade entre os objetivos e interesses de cada uma
dessas areas. Numa emissora de TV isso ndo é diferente. E para complicar
ainda mais o quadro, nesse veiculo de comunicacdo, o jornalismo assume
também a funcdo de entretenimento, nem sempre bem-vinda nas proprias

definicbes de jornalismo.
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O jornalista Clovis Rossi entende o jornalismo como instrumento

capaz de produzir realidades no imaginario das pessoas. Segundo ele,

“Jornalismo, independentemente de qualquer definigdo académica, é
uma fascinante batalha pela conquista de mentes e cora¢des de seus
alvos (...). Uma batalha geralmente sutil e que usa uma arma de
aparéncia extremamente inofensiva: a palavra, acrescida no caso da
televisdo, de imagens. Mas uma batalha nem por isso menos
importante do ponto de vista politico e social...” (ROSSI, 2005, p. 7)

Bill Kovach e Tom Rosenstiel elencam nove principios que devem
nortear a profissdo de jornalismo, que, por sua vez, tem como finalidade
“fornecer informacéo as pessoas para que estas sejam livres e capazes de se
autogovernar’ (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p. 22). S&o eles: o jornalismo
tem como obrigacdo buscar a verdade; tem que ser leal com os cidadaos; tem
gue ter por esséncia a disciplina com a verificacdo; deve ser independente em
relacdo a fonte e veiculo; deve ser um monitor independente do poder; deve
abrir espaco para a critica e o compromisso publico; tem que empenhar-se
para apresentar o que é significativo de forma interessante e relevante; deve
apresentar as noticias de forma compreensivel e proporcional; e por fim, os
jornalistas devem ser livres para trabalhar de acordo com sua consciéncia.

Para chegar a esses principios basicos, esses jornalistas
contaram com a realizacdo de 21 féruns aos quais compareceram mais de 3
mil pessoas, com o0 depoimento de 300 jornalistas e uma equipe de
pesquisadores universitarios, que gravou 103 horas de entrevistas com
jornalistas a respeito dos valores da profissao.

Analisando esses principios basicos do jornalismo, constatamos,
primeiramente, que a busca pela verdade, assim como pela objetividade é um
mito, algo utdpico. “A respeito deste principio existe unanimidade absoluta e
também a mais completa confuséo: todo mundo concorda que os jornalistas
devem dizer a verdade. Apesar disso as pessoas se mostram meio zonzas com
o significado do termo ‘a verdade” (KOVACH e ROSENSTIEL, 2004, p. 61).

Em 1922, Walter Lippmann escreveu que “noticias e verdade néo
sd0 a mesma coisa... A funcdo das noticias é sinalizar um fato. A funcdo da
verdade € trazer a luz os fatos ocultos, estabelecer uma relacéo entre eles e
montar um quadro da realidade sobre o qual os homens podem agir.”
(LIPPMANN, 1922, p.65).
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Em jornalismo de TV, ndo ha tempo, nem espaco suficiente para
isso. As noticias sdo despejadas sobre os telespectadores, que sequer
conseguem assimilar a informacdo, quanto mais discuti-la, relaciona-la.
Quando muito ouvem um comentarista, normalmente, com ares de literato, em
geral falando de maneira pouco clara. Aléem disso, ha os recortes da realidade
feitos inicialmente na selecdo das noticias, depois na prépria apuracédo do fato
e, em seguida, na edicdo dos textos e imagens, que SA0 pProcessos que
contribuem para o distanciamento da realidade objetiva. Isso sem contar as
pressdes da linha editorial e departamento comercial das emissoras sobre o
trabalho de toda a equipe jornalistica, que acabam afetando a qualidade da
informac&o.

Além disso, o jornalismo de TV, no Brasil, surgiu seguindo
padrdes do jornalismo produzido nos Estados Unidos, que colocou o elemento
objetividade como meta normativa da atividade jornalistica. Por reportagem
objetiva entende-se o texto jornalistico desapaixonado, sem preconceitos,
isento de subjetividade, imparcial e em conformidade com a realidade. A
intencdo do uso da objetividade era a de tratar a informagao sem alterar o fato,
de forma a retratar a realidade, tornando a noticia totalmente verdadeira. Isso
tornaria o jornalismo altamente credivel, aumentando o nivel de qualidade da
informacéo.

A nocdo de jornalismo objetivo atrelou-se a idéia de que a
informacgéo pode ser apresentada de tal maneira que o receptor seja capaz de
formar sua propria opinido, tendo como principio de que o jornalista ndo deve
formar a opinido publica. Sobre isso, dois aspectos sdo importantes: inGmeros
estudos provaram que a objetividade no jornalismo € um mito, ja que nao existe
imprensa neutra, nem mesmo no jornalismo de TV que tem como grande aliado
a forca da imagem real e, hoje, também, em tempo real. Além de a objetividade
ser um mito, na maioria das vezes ela serve de pretexto para que o jornalista
deixe de aprofundar o conteddo noticioso, podendo prejudicar a qualidade da
informacé&o prestada a sociedade. Segundo Clovis Rossi,

Teoricamente, a introducdo da televisdo no campo do jornalismo
poderia conferir & objetividade o carater de possibilidade real e ndo o
de mito, afinal, a cAmera de TV registra, friamente, o que se passa,
assim como os microfones captam os sons tais como sdo emitidos.

(...) Ocorre, entretanto, que, no caso do telejornalismo, a mediagéo
entre o fato e a versédo dele que é levada ao ar multiplicou-se. O
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trabalho do reporter e do cinegrafista passa por uma quantidade de
fitros que depuram sons e imagens dos aspectos considerados
inconvenientes pelos diretores da estacdo (...). (ROSSI, 2005, p. 14).

O segundo aspecto é que a mera exposicdo de um assunto ja
demonstra a sua importancia e atua sobre a formacao da opinido publica, o que
ratifica a teoria da agenda setting™ ou teoria do agendamento.

Nesse contexto, a midia, principalmente, a televisiva, assumiu
uma suposta condicdo de palco do debate publico, onde as representacdes
substituem a realidade e um assunto que ganha visibilidade na esfera publica
nao € necessariamente de interesse publico, ja que pode ser trabalhado pelo
marketing que tem como objetivo moldar e atender o gosto do publico,
inclusive, agendando seus debates.

Dessa forma, ao ditar valores, crencas e valorizar determinados
habitos culturais, o jornalismo de TV pode tanto contribuir para uma sociedade
mais democratica, como impedir 0 exercicio pleno da cidadania, muitas vezes
até sem que as pessoas percebam isso. Afinal, por meio do telejornalismo,
pessoas podem ter acesso a informacdes que, direta ou indiretamente,
garantirdo seus direitos civis, politicos e sociais. Esses, por conseguinte, sao,

segundo Thomas Marshall*

, indispensaveis para a construcéo e o exercicio da
cidadania, cuja materializagdo conduz a democracia. A respeito disso, 0
pesquisador Jodomar Brito (2006) acrescenta que a concretizacdo da

cidadania no Brasil ndo tem sido facil, sobretudo, quando se leva em conta o

19 A teoria do agendamento defende a idéia de que os consumidores de noticias tendem a
considerar mais importantes os assuntos que sdo veiculados na imprensa, sugerindo que 0s
meios de comunicagdo agendam nossas conversas. Ou seja, a midia nos diz sobre o que falar
e pauta nossos relacionamentos. O agenda setting, como é chamado nos Estados Unidos,
surgiu no comego da década de 1970 como uma reagcdo a uma outra teoria: a dos efeitos
limitados, que teve sue auge entre os anos 40 e 60. (PENA, 2005, p. 142).

' O conceito de cidadania foi abordado de variadas perspectivas. Tornou-se classica a
concepcdo de Thomas H Marshall. Para ele, cidadania seria composta por direitos civis,
conquistados no século XVIII; direitos politicos, conquistados no século XIX; e direitos sociais,
alcancados no século XX. Os dois primeiros sao direitos de primeira gera¢do, sendo que o
Gltimo direito de segunda geracdo. Hoje ja se fala em direitos de terceira e quarta geracao.
Entende-se por direitos civis, o direito de ir e vir, direito de igualdade e propriedade,
individualidade e liberdade. J& os direitos politicos se relacionam a direito de associagao,
reunido, organizagdo politica e sindical, participac@o politica e eleitoral, sufragio universal. Os
direitos sociais seriam os direitos a educacgéo, saude, trabalho, aposentadoria, seguranca. Os
direitos de terceira geragdo estao ligados a coletividades étnicas, a nacdo, a humanidade,
como por exemplo: direito ao meio ambiente, direito das criancas, jovens, adolescentes,
mulheres, idosos, minorias étnicas. Enfim, os direitos de quarta geracéo ja se relacionam a
bioética. (VIEIRA, 2001).
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histérico dos direitos humanos que nesse pais passou a servir de barganha
politica e social da classe dominante.

Como um dos papéis mais importantes do jornalismo, e
principalmente o de TV, é o de construtor da realidade e também levando em
conta que em nossa sociedade é considerado o quarto poder, ele seria 0 meio
pelo qual a populagéo teria direta e/ou indiretamente acesso a nogéo de seus
direitos civis, politicos, sociais, conseguindo entdo chegar ao exercicio da
cidadania proposto por Marshall. Isso seria uma pauta quase obrigatoria do
jornalismo de TV, tanto pelo seu extraordinario alcance junto a populacéo,
como pelo fato de ser seguramente um dos Unicos meios de informacdo da
maioria da populacao, em todos os estratos sociais.

Vale lembrar que aqui no Brasil nenhum desses direitos sdo
atendidos plenamente até o momento. No que se refere aos direitos civis,
podemos citar como exemplos que os ferem os exilios na época de ditadura, o
trabalho escravo em carvoarias no nordeste e norte do pais e porque nao falar
do proprio trabalho assalariado e das regras impostas pelo proprio regime
capitalista. Quanto aos direitos sociais, o cenario também nédo é diferente. As
necessidades béasicas dos seres humanos, como saude, habitacéo,
alimentacdo, educacao, direito ao trabalho e salario estdo longe de serem
atendidas. Em geral sé sdo lembrados em época de elei¢des. E é justamente
nessa época que a midia e em especifico o telejornalismo podem contribuir
para que a populacao, pautada por informagcdes que atendam seus interesses,
escolha seus representantes de forma critica e consciente. Os direitos politicos,
se bem que garantidos pela Constituicdo, ndo conseguem grandes avancos,
dadas as herancas historicas da ndo cidadania no pais.

Além disso, o telejornalismo tem a especificidade de levar
informacdes jornalisticas as pessoas que nao tem acesso a leitura de jornais
impressos ou pela falta de alfabetizacdo, ou por ndo terem habitos de leitura,
fato que torna esse produto televisivo uma ferramenta que pode democratizar o
acesso a informacdo. Isso tornaria o produto telejornalistico um objeto de
desejo cobicado por empresarios, governos e partidos, que ndo se hesitam em
destinar altos valores em verbas as midias e seus veiculos de comunicagéo de

massa, e principalmente ao jornalismo de televiséo.
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De acordo com Alfredo Vizeu (2006), o que se vé hoje nos
telejornais atuais sdo exposicdes de textos e imagens, que levam ao
telespectador uma limitada exposicao de fatos, que nao fornecem dados para o
debate critico. Mais do que um compromisso com a informacdo e com o
publico, o telejornalismo atual deixa transparecer um compromisso com O
marketing da emissora e do proprio programa, tentando se manter em meio a
tantas outras midias sedutoras.

A0 maximizar o compromisso com o marketing, o telejornalismo
enfraquece o compromisso com o proprio jornalismo, fazendo com que varios
dos elementos basicos propostos para o exercicio do jornalismo - a lealdade
com os cidadaos e a independéncia do jornalista em relacdo a fonte e veiculo
(KOVACH e ROSENSTIEL, 2004) deixem de existir na pratica. Afinal, como
ser leal com o publico e independente as organizagfes e fontes, se 0 que mais
importa € o veiculo de comunicacdo, é a comercializacdo dos espacos
inseridos dentro do produto e todo o jogo politico e econémico que eles geram?

Levando em conta essas consideracfes, torna-se pertinente um
olhar mais atento sobre a relacdo entre esfera publica e qualidade da
informacgao. Primeiramente, porque de acordo com GOMES e MAIA (2008), a
esfera publica hoje seria 0 espaco em que pessoas e assuntos seriam
expostos, tornando-se visiveis o suficiente para gerar opinido publica. Essa, por
sua vez, teria o poder de mobilizacdo e transformacéo social. E o telejornalismo
conceituado como a nova pracga publica, na visdo de VIZEU (2006), seria 0
local de visibilidade, que inclusive, é visto por grande parcela da populacdo
como um produto altamente credivel.

Logo, se faz extremamente relevante considerar na definicdo de
qualidade de jornalismo ndo s6 os aspectos técnicos encontrados no produto
telejornalistico, mas principalmente, o poder de utilidade publica que essa
midia tem, sendo capaz de levar individuos ao exercicio de sua cidadania e até
podendo trabalhar em prol de uma sociedade mais democratica.

Sobre este ponto, convém destacar que por meio dos telejornais,
o telespectador tem acesso a informacdes que se transformam em noticia de
acordo com critérios usados pelos jornalistas na selecdo das matérias que irdo
ao ar. Nesse contexto, entra em questdo o que os jornalistas chamam de valor-

noticia, ou seja, qual fato tem relevancia para se transformar em noticia. Essa
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noticiabilidade de um fato pode variar desde o quesito atualidade ao de

notoriedade.
O que define se o fato vira noticia sdo os chamados critérios de
noticiabilidade (ou valores-noticia); um conjunto de atributos que se
exige para que um fato adquira uma existéncia publica. De uma forma
geral, sdo valores-noticia: a importancia dos individuos envolvidos
nos acontecimentos, o impacto do fato sobre a nacédo e o interesse
nacional, a quantidade de pessoas que envolve o0 acontecimento e a
sua possivel evolugdo para um fato mais grave. (TEMER, 2001,
p.127).

A verdade é que no processo de producdo das noticias, em varios
momentos os jornalistas lancam mé&o do uso de valores-noticia, que formam
um codigo ideoldgico que funcionam como marcadores de representacoes.
Assim, eles acabam norteando pautas, orientando a apuracdo e enfoque do
fato, influenciando edicéo e finalizagdo de matérias.

E o jornalista que faz esse “recorte”, que transforma a teoria em
pratica e que faz o jornalismo ideal transformar-se no jornalismo real.
Assim, a noticiabilidade de cada fato estd sempre sujeita as
condicdes de producdo, avaliacdo (incluindo ai interesses e
necessidades) e interpretacdo dos jornalistas, esteja ele exercendo o
papel de repérter, colhendo o fato no local onde ele acontece, na
edicdo, ou até na direcdo do 6rgdo de imprensa que produz essa
noticia. (TEMER, 2001, p. 127).

Sao os valores noticias que inclusive determinam o que vai fazer
parte da escalada e em que bloco entrard determinado assunto. Aqui cabe
ressaltar que as noticias que concentram maior potencial de informacédo e
atracdo sdo as que tém maior numero de valores-noticia e que
consequentemente tem maior numero de audiéncia. E é isso que interessa as
emissoras, ja que elas utilizam as noticias como mercadorias ndo s6 com a
venda de espacos publicitarios nos breaks'? dos telejornais, como no préprio
produto telejornalistico. Dessa forma, o que se verifica é que nas rotinas
produtivas telejornalisticas tanto elementos ligados a cultura profissional do
telejornalista, quanto os relacionados a interesses empresariais atrelados, ou
ndo, aos subsistemas politicos e econdmicos, acabam interferindo na
qualidade da informacéo.

Além de todas essas questdes abordadas, que estéo relacionadas

a natureza do jornalismo, ao cddigo de ética que rege a profissao, e que direta

12 Breaks sdo0 os intervalos comerciais entre blocos de noticias.
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ou indiretamente interferem na préatica do jornalismo e consequentemente na
qualidade da informacéo, ha também as questdes técnicas, que envolvem o0s
processos de producao, reportagem, edicado e apresentacao.

Os avancos tecnolégicos na area de telecomunicacbes e no
proprio campo telejornalistico, estdo alterando significativamente os processos
de producéo, reportagem, edicdo e apresentacdo dos telejornais, interferindo
na qualidade do produto. Diferentemente do jornalismo produzido nos
primordios da televisdo, a tendéncia atual € que as informacdes
telejornalisticas antecipem, inclusive, 0s jornais impresso, deixando a
populacdo informada o quanto antes acerca dos principais assuntos do dia.
Para isso a producdo conta com computadores com internet sem fio — 3G —,
telefones celulares de ultima geracdo com acesso a internet, radio e TV e
inUmeros softwares destinados a redacdo de pauta, além das facilidades de
contatar fontes por meio de Skype, Messenger, entre outras plataformas
interativas.

Na reportagem, diferentes tipos de equipamentos de captacéo
permitem cada vez mais uma imagem mais proxima ao real com conexdes a
equipamentos de transmissdo que possibilitam a transmissdo ao vivo em
tempo real ao do acontecimento. Na edicdo, o telejornalismo vem ganhando
nova plastica. Trata-se de animacfes e efeitos especiais encontrados em
matérias leves, cartelas com infograficos que ajudam o telespectador a
visualizar melhor as informacdes, cenarios em trés dimensdes, que simulam
como realmente o olho humano enxerga o ambiente, novos estilos de cortes,
transicOes e até trilhas sonoras que ajudam a contar os acontecimentos de
acordo com o enfoque desejado.

Todas essas novidades técnicas se tornam um verdadeiro desafio
para os profissionais e futuros telejornalistas, que além de dominar a prética
devem pensar sobre ela e como todo esse aparato tecnolégico pode ser usado
para que o jornalismo de TV possa exercer sua fungdo primordial que €

informar com qualidade para que os telespectadores exercam sua cidadania.
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2.4 ENSINO DO TELEJORNALISMO

Fica claro, pelo exposto, que a formacdo dos profissionais do
jornalismo tem papel central neste processo de garantir uma informacdo de
qualidade, capaz de garantir uma abertura ao processo de construgao e de
manutencao de sua cidadania. Isto tem implicacdes na forma de se propor o
ensino do jornalismo e, em particular, do telejornalismo, dentro do contexto de
sua constituicdo, seja em nivel regional ou em sua dimensao nacional. A
formacao deste profissional ganha, pois, uma importancia estratégica dentro da
idéia de enxergar a pratica do jornalismo como elemento indispensavel para a
construcdo e para o exercicio da cidadania.

Por isso, para analisar o ensino do telejornalismo em Goias é
necessario, antes de tudo, situar historicamente o ensino superior de jornalismo
no Brasil. Afinal, a disciplina de telejornalismo se insere em grade curricular de
curso de Comunicacdo Social, habilitacdo em jornalismo. Sendo assim, esse
item se dedica, de forma breve e resumida, ao historico dos cursos de
Comunicagdo Social no Brasil, passando pela consolidacdo dos cursos de
jornalismo.

O caminho escolhido foi o estudo dos elementos importantes dos
projetos pedagogicos e dos planos de cursos da disciplina de telejornalismo
dos cursos de Jornalismo oferecidos pelas IES goianas. Os dados de todas as
instituicbes foram coletados no segundo semestre de 2009 e atualizados em
julho de 2010, levando em conta o projeto e plano atual em vigor de cada
faculdade.

O curso de bacharelado em Comunicacdo Social, instituido no
Brasil, passou por diversas fases. Inicialmente, de 1946 até a década de 1960,
fundamentou-se na Escola Européia, cuja énfase recaia nos estudos
filosoficos, historicos e literarios do jornalismo, acrescidos de matérias de
cultura geral. Os cursos de Jornalismo ganharam for¢a, como area autbnoma
do conhecimento, vinculada a pesquisa social aplicada, a partir de 1950,
quando houve também uma melhor definicAo do seu campo cientifico e o
desenvolvimento das empresas de comunicacdo. Segundo José Marques de

Melo,
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As primeiras escolas de jornalismo no Brasil foram a Escola de
Jornalismo Casper Libero da Faculdade de Filosofia, Ciéncias e
Letras de Sdo Bento — PUC -Sao Paulo, hoje denominada
Faculdade de Comunicacdo Social Casper Libero; e o Curso de
Jornalismo da Faculdade Nacional de Filosofia — Universidade do
Brasil , hoje Universidade Federal do Rio de Janeiro. Ambas tiveram
inicio no final da década de 40. (MARQUES DE MELO,1979, p. 35).

Por volta da década de 1960, o curso de jornalismo baseou-se no
ensino funcionalista/empirico-técnico e instrumentalizador das escolas norte-
americanas. E a partir da reformulacédo do curriculo minimo pelo parecer n°
631/69, o curriculo minimo foi reformulado a fim de atender a abrangéncia das
atividades do jornalista, contemplando a necessidade de uma formacao
polivalente de modo a habilitar o profissional também nos campos da pesquisa
das relacdes publicas e da publicidade e propaganda. O curso passou entéo a
se chamar Comunicacdo Social, permitindo a formacdo de bacharéis nas
diferentes habilitacdes. Assim, a formacdo de comunicadores agregou as
carreiras de jornalismo, publicitarios, relacdes publicas e o curriculo minimo
passou a ter um tronco comum para todas as areas, além das disciplinas
especificas, variando em cada habilitacao.

Foi também no ano de 1969, que a profissdo de jornalista foi
regulamentada, a partir do Decreto-Lei 972, que estabeleceu a reserva de
mercado para os portadores do diploma de jornalismo. O dispositivo foi
ratificado na Constituicdo Federal de 1998, que condicionou a obtencédo do
Registro Profissional & posse do Diploma.

No final da década de 1970, atendendo a exigéncias
mercadoldgicas, o parecer 03/78, organizou o novo curriculo do jornalismo em
trés linhas: geral, humanistica, especifica e profissional. Segundo Maria
Cristina Gobbi,

A mudanca proposta atendia as solicitacbes dos empreséarios da
comunicacdo e do corpo discente que, desde a década de 1950,
batalhavam pela adequagéo profissional e reivindicavam um perfil
tecnolégico, compativel com a natureza da profissdo. (GOBBI, 2004).

Foi somente a partir do Parecer 480/83, que deu origem a
Resolucao 02/84 do Conselho Federal de Educacdo/MEC (CEF), que as bases
do ensino de comunicacdo se estabeleceram, definindo um curriculo minimo
para a formacao de profissionais nas habilitacées de Jornalismo, Publicidade e

Propaganda, Relagcbes Publicas, Editoracdo, Radialismo e Cinema. Também
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foram estabelecidas exigéncias de infra-estrutura para o funcionamento dos
cursos, com referéncia para instalagbes, laboratérios e equipamentos
necessarios a formacéo nas diferentes areas.

No inicio de 1984, o Conselho Federal de Educacéao, realizou uma
nova alteracdo nos curriculos. Tratava-se dos projetos experimentais ou PE’s,
que foram inseridos anteriormente no curriculo para atender a producdes
praticas. Os PE’s passaram a compreender “a produgéo, no ultimo semestre do
curso, de trabalho relacionado com a habilitacdo especifica (...) sempre
realizados nos laboratérios da prépria escola” (MINISTERIO DA EDUCACAO,
1984, p. 16). Também ficou definido que 10% da carga horaria minima total do
curso, ou seja, 2700 horas/aula, deveriam corresponder aos PE’s, perfazendo
um total de 270 horas/aula.

Porém, nem todas as escolas seguiram essa orientacdo. As
escolas de comunicacdo que consideraram ja ter alcancado um equilibrio
tedrico-préatico na formacdo dos alunos continuaram a incentivar os PE’s nos
laboratorios didaticos (jornais, revistas, videos, filmes, livros etc.). J& outras
instituicdes, alegando problemas de infra-estrutura laboratoriais optaram por
reproduzir os modelos implantados nas pos-graduages, com a producdo de
monografias. E por fim, “as escolas dotadas de um perfil mais pratico que
tedrico, buscaram avaliar a competéncia profissional dos formandos por meio
dos projetos experimentais realizados nos laboratérios, optando por inserir 0s
alunos no mercado”. (MARQUES DE MELO, 1991, p. 71).

No ano de 2002, foi elaborado pela Comissédo de Especialistas da
area de Comunicacdo do Ministério da Educacdo - CEE-COM, um estudo
sobre as Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacao Social. O projeto
desenvolvido apontou sugestbes para a formacdo adequada do profissional
que atuard no campo da comunicacdo no século XXl e contou com a
colaboracdo de representantes das entidades profissionais, académicas e
estudantis. O estudo indicou o perfil do egresso, as competéncias e habilidades
dos ingressantes, os conteudos basicos, os conhecimentos tedrico-conceituais,
analiticos e informativos sobre a atualidade, conhecimentos de linguagens,
técnicas e tecnologias midiaticas e ético-politicos, dentre outras sugestfes. Em
fevereiro de 2009, o Ministério da Educacédo (MEC) criou uma comissdo para

reformar as diretrizes curriculares dos cursos de Jornalismo no Brasil, apos
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decisdo do Supremo Tribunal Federal pela ndo obrigatoriedade do diploma
para o exercicio da profissdo de jornalismo.

O que se percebe aqui € que existe uma busca constante de
aperfeicoamento dos curriculos dos cursos de comunicacdo, que prima pelo
saber teorico e prético do fazer jornalismo. Essa preocupacdo com a qualidade
do ensino da comunicagdo faz parte do cenario universitario em todo o pais,
enriquecido ainda por um grande investimento na pesquisa cientifica em
comunicacado, através dos Vvarios programas de pdés-graduacao stricto sensu,
abrindo possibilidades concretas para candidatos ao mestrado e ao doutorado
na area. Em Goias, isso nao é diferente, visto que a comunidade académica
busca, incessantemente, atingir niveis de qualidade cada vez maiores. O
recém-criado programa de mestrado em comunicacdo na UFG atesta o
aprofundamento deste processo de busca de maior qualificagdo, com
investimento na pesquisa neste campo do conhecimento na regiéo *°.

Assim como em outros estados do pais, Goias também foi
beneficiado pelo projeto educacional do Governo Federal, de Luis Inacio Lula
da Silva, que incentivou, por meio de varias acgdes, e principalmente, pelas
bolsas universitarias do Programa Universidade para Todos (Pro Uni)** o
crescimento do numero de instituicdbes de ensino superior privadas e também
do nimero de vagas e de novos cursos em instituicdes publicas. Além do Pro
Uni, Goias também conta com o Programa Bolsa Universitaria®® criado em
1999 pelo governo estadual.

E nesse contexto de grande luta pelo acesso a educacdo superior

* O Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo - Mestrado em Comunicacao -, da UFG,
foi aprovado pela CAPEE 2006. Sua area de concentragdo é: Comunicacdo, Cultura e
Cidadania. Oferece duas linhas de pesquisa: Midia e Cultura e Midia e Cidadania. Suas
atividades tiveram inicio em 2007.

* O Programa Universidade para Todos (ProUni) foi criado em 2004, pela Lei n° 11.096/2005,
e tem como finalidade a concessao de bolsas de estudos integrais e parciais a estudantes de
cursos de graduacédo e de cursos sequenciais de formacao especifica, em instituicdes privadas
de educacéo superior. As instituicbes que aderem ao programa recebem isencdo de tributos.
http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=205&Itemid=298

> O Programa Bolsa Universitaria representa a oportunidade de conclusdo de um curso
superior para estudantes que ndo possuem condicbes de arcar com as mensalidades em
instituicbes privadas de ensino no Estado de Goias. Atualmente, sdo mais de 18 mil
universitarios bolsistas matriculados em 65 instituicdes particulares de ensino superior, em 191
municipios goianos. O programa paga a contribuicdo de até 250 reais do valor total da
mensalidade para estudantes regularmente matriculados. Em contrapartida, o aluno presta
servigo voluntario em instituicdes governamentais ou ndo-governamentais, com carga hordria
compativel com seus afazeres escolares, trabalho e, muitas vezes, de acordo com a sua area
de formacé&o. http://www.ovg.org.br/index.php?idEditoria=3883



http://portal.mec.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=205&Itemid=298
http://www.ovg.org.br/index.php?idEditoria=3883

64

que se deve olhar para o processo de formacdo do profissional na area de
comunicacdo. Esses esforcos do governo federal, que priorizaram a sobrevida
das instituicbes privadas de ensino superior, mas deixaram de lado uma
fiscalizacdo deste processo, prejudicando a qualidade do mesmo. As
instituicdes publicas de ensino superior sé tiveram um oportuno alento, no
segundo governo do presidente Lula, com a implantacdo do Programa de
Apoio a Planos de Reestruturacdo e Expansdo das Universidades Federais
(REUNI). Este programa criou condi¢cdes para que as universidades federais
promovessem a expansdao fisica, académica e pedagdgica da rede federal de
educacdo superior, garantindo a renovagdo dos seus laboratérios e ampliando
o quadro de docentes e pesquisadores®®.

No entanto, ainda persistem muitos os desafios no campo da
educacdo em todos os niveis, e principalmente, no superior. Na outra ponta
deste processo, a sociedade exige niveis educacionais cada vez mais altos e
profissionais com formacdo bem mais completa, primando pelo
desenvolvimento de habilidades especificas pertinentes as profissdes. O
ensino de comunicagédo e, em particular, o de suas habilitacdes, ndo escapa
das exigéncias deste processo, que combina as exigéncias de uma formacao
adequada para atender as crescentes exigéncias da sociedade
contemporanea.

Em nivel de graduacéo, podemos dar como exemplo o valor que o
ensino superior tinha h& algumas décadas. Culturalmente, um curso de
graduacéo era responsavel pelo status e pelo sucesso financeiro. Seguindo a
essa referéncia, muitos alunos ingressam em faculdades em busca de
condicbes de empregabilidade ou do sucesso profissional ou pelo menos, da
estabilidade financeira, sem analisar que o mundo passou por inameras
mudancas e o0 mercado espera do profissional muito mais que habilidades
técnicas e especificas da profissdo. Com o diploma nas maos, muitos jovens
nao entendem a falta de emprego e julgam o ensino e consequentemente o
professor como culpados pelo préprio fracasso. O problema estaria localizado

nas transformacdes experimentadas pela sociedade brasileira que, a cada

' O REUNI foi instituido pelo Decreto n°® 6.096, de 24 de abril de 2007. Suas acdes integram o
Plano de Desenvolvimento da Educacdo (PDE). Os efeitos desta iniciativa podem ser
percebidos pelos expressivos nimeros da expanséo, iniciada em 2003 e com previsdo de
concluséo até 2012.
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instante, estabelece novas exigéncias para a inser¢do do mercado de trabalho,
cada vez mais competitivo.

Estas mudancas exigem novos formatos para a formacéao destes
profissionais, em todas as areas do conhecimento. Este processo provoca, com
frequéncia, desencantos de parte a parte, atingindo indiscriminadamente
alunos e professores. Além disso, também h& uma recorrente confusdo em
relacdo ao discurso dos alunos das instituicdes privadas, que julgam ser o
ensino uma mercadoria, apenas devido ao pagamento pelo servi¢o educacional
prestado. Trata-se de uma grande confusdo, porque a exigéncia maior seria
mesmo o da cobranca da qualidade do ensino oferecido por estas instituicoes.
E ao governo caberia uma sistematica fiscalizacdo, dentro de um processo de
acompanhamento permanente do desempenho destas instituicbes. Isto ndo
ocorre Como norma.

Entre tantas instituicbes, o aluno pode acabar sendo disputado
como cliente que tem como finalidade maior a obtencdo do diploma, nao
importando a qualidade do ensino. Entdo, a jogada de marketing dessas
faculdades passa a ser a estrutura fisica. Atualmente, por exemplo, ndo sao
raros 0os casos de alunos trocando de faculdades porque determinado
laboratorio € mais luxuoso ou € maior que o de outra instituicao.

Em se tratando de jornalismo na area de TV, parece que 0S
alunos/clientes sdo ainda mais exigentes. Procuram nos laboratérios dos
cursos algo que Ihes permita assegurar a possibilidade de atingirem o sonho de
serem verdadeiros Willians Bonners ou Fatimas Bernardes. E com um fator
agravante: enxergam nestes profissionais verdadeiros modelos, sem conseguir
fugir dos esteredtipos que este tipo de comportamento proporciona. O fato é
gue os alunos tendem a n&o considerar, ou ndo querem pensar, que 0 SUCesso
é sempre duramente conquistado por uma formacéo soélida e de qualidade. E
isto que vai permitir ao futuro telejornalista lidar com os inimeros desafios
encontrados em um terreno de trabalho intenso, com pressfes de varias
ordens e em constante evolucgéo frente as inovacdes tecnoldgicas, o que torna
sua jornada cada vez mais estressante.

Em depoimento sobre a questédo, o jornalista Pinheiro contata a

seguinte realidade:
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No curso de jornalismo encontro um monte de menininhas bonitinhas,
de rapazes bem arrumados e comeco a ver que ha outros fatores
motivando a demanda por esse curso. Comeco a ver que a televisédo
ja reina com muita forca. As pessoas que querem ser famosas mas
ndo tém talento para ser ator, atriz, nem cantor, nem modelo,
colocam-se a possibilidade de ser repérter da TV Globo ou
apresentador de televisdo. Ou seja, as pessoas estao querendo
aparecer. Nao quero generalizar essa critica, mas vi isso e via anos
seguidos e vejo hoje ainda. As pessoas ndo sabem bem por que
estdo indo para o jornalismo. Tém uma idéia de que se paga bem,
mas ndo é bem assim. (PINHEIRO, 1999, p. 87).

A televisdo, na sociedade contemporanea, tem, sem duvida, um
poder magico, pela idéia construida ao longo do tempo de que ela constréi e
destr6i mitos e personalidades, dependendo dos interesses econdmicos e
politicos. Ou ainda que a TV cria marcas identificadoras, que seduz o
telespectador, levando-o a consumir ndo sO produtos, como também
ideologias. Ela também desempenha o papel do Grande Outro, que representa
a totalidade, a completude. Enfim, ela preencheria a falta inerente ao ser
humano inserido no universo da linguagem. Ela inspira desejos, que ndo sao
préprios de quem deseja, mas os desejos do outro.

Levando em conta a televisdo como produtora de videologias'’,
pode-se perceber o quanto o ensino do jornalismo, em especifico, o de TV
(telejornalismo), deve ser levado a sério, considerando sua importancia na
formacdo de profissionais criticos, capazes de compreender 0s mecanismos
pelos quais a politica, a religido, a cultura e toda forma de representacéo social
convergem para a imagem, nessa sociedade do espetaculo. DEBORD (1997,
p. 3) afirma que “o espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma
relagao social entre pessoas, mediada por imagens”.

Dentro dessa perspectiva, a informacéo telejornalistica, muitas
vezes, passa a fazer parte de um espetaculo, que tem como objetivo muito
mais atrair audiéncia que levar o telespectador ao exercicio de sua cidadania.
Fazendo parte dessa maior industria dos Ultimos tempos que produz
videologias, os telejornalistas precisam de uma formacdo soélida capaz de
impedir que o jornalismo produzido na TV se renda as interferéncias negativas
do meio televisivo. Ao contrario disso, o telejornalista bem formado deve usar a

potencialidade do meio televisivo para levar informacdo de qualidade a

7 Videologias - o termo faz referéncia & obra de Barthes, Mitologias, relacionando a palavra
ideologia a producéo audiovisual da sociedade do espetaculo.
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populacdo, de forma que essa a utlize a favor de sua cidadania e da
democracia. Ou seja, cabe ao jornalista de TV produzir jornalismo e nao
simplesmente espetaculos.

Na era eletrbnica isso néo é tarefa facil, ja que o jornalismo perde
suas caracteristicas iniciais e as peculiaridades constituidas pela era letrada. A
imagem passa a ser predominante e isso desorganiza ou pelo menos desloca
de lugar a mentalidade, a cultura e a producédo do sentido na sociedade. Por
isso, o ensino do jornalismo de TV, como garantia de uma informacdo de
qualidade, comprometida com a cidadania, vai muito além do dominio de um
cadigo linguistico, de conhecimentos técnicos de enquadramento, direcdo de
camera.

Por se tratar de uma disciplina considerada pratica, inicialmente o
ensino do telejornalismo nas faculdades teve de enfrentar um de seus grandes
obstaculos: a auséncia de laboratérios de audio e video. Por conta disso, a
énfase em disciplinas tedricas nos cursos de jornalismo se arrastou por muitos
anos. Porém, por meio do veiculo televisivo o produto telejornalistico acabou
caindo no encantamento da populacédo brasileira. Assim, a forca da imagem
somada a uma grande parte da populacao analfabeta e, posteriormente, a uma
maior facilidade ao acesso de equipamentos, contribuiram nos anos seguintes
para solidificar um publico televisivo.

Se de um lado criou-se o0 habito nos telespectadores de outro se
abriu espaco para profissionais trabalharem com a informacéo na TV. E pela
audiéncia crescente desse veiculo e pelo poder de criar idolos, ndo demorou
muito para que varios jovens recém-formados em jornalismo buscassem
empregos nessa area. Com o tempo o meio académico acabou tendo que
voltar seu olhar ndo s6 para a andlise do veiculo televisivo, como para a pratica
dos produtos televisivos, em especifico o telejornalismo. A consequéncia disso
foi o investimento em laboratérios de TV em busca de uma melhor formacéo de
profissionais para atuarem em telejornais.

Porém, como ndo ha uma formacéo especifica de professores de
telejornalismo, esses profissionais em sua maioria sao jornalistas que atuam ou
atuaram na area, ou até aqueles que nunca atuaram no mercado, mas que
orientaram seus estudos para esse campo em um curso de mestrado,

doutorado. Dessa forma, o que ocorre € que 0s professores que néo viveram a
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pratica mercadoldgica tendem a ser extremamente teoricos, enquanto os que
foram para as salas de aulas oriundos do mercado, ddo énfase a pratica e
poucos aprofundam nas discussdes tedricas sobre midia eletrénica, também
muito importante na formacdo do futuro profissional que ira atuar em
telejornalismo. Inclusive, sdo raros os docentes na &rea de telejornalismo que
conseguem conjugar de forma adequada os aspectos técnicos aos tedricos.
Torna-se oportuno o retorno a uma antiga observacdo do pedagogo Paulo

Freire. Para ele,

O que importa fundamentalmente a educagao, contudo, como uma
auténtica situacao gnosiolégica, € a problematizacdo do mundo do
trabalho, das obras, dos produtos, das idéias, das convic¢des, das
aspiracOes, dos mitos, da arte, da ciéncia, enfim, o mundo da cultura
e da historia, que resultando das relagdes homem-mundo, condiciona
0s préprios homens, seus criadores. (FREIRE, 1977, p. 83).

Em relacdo ao ensino de técnicas, FREIRE (1977, p. 86) entende
que seja impossivel “ensinar técnicas sem problematizar toda a estrutura em
que se darao estas técnicas”. Ainda sobre o ensino da técnica, ele acrescenta
que,

A capacitacao técnica é mais do que o treinamento, porque é busca
de conhecimento, é apropriacdo de procedimentos. Ndo pode nunca

reduzir-se ao adestramento, pois que a capacitacao so se verifica no
dominio do humano. (FREIRE, 1977, p. 88).

Além da discussao dessa cisdo existente entre pratica e teoria no
préprio ensino do telejornalismo, outra questdo fundamental se relaciona a
contribuicdo das disciplinas teéricas do curso de jornalismo na formacédo do
telejornalista, uma vez que antes de atuar em TV, esse profissional € um
jornalista. Aqui o problema também reside na ruptura entre teoria e pratica,
porém em um ambito maior. Trata-se da ruptura entre teoria e pratica nos
cursos de comunicacdo. A guestdo é historica e se arrasta a mais de quarenta
anos, desde que houve a imposicdo do Curso de Comunicagdo Social de
modelo Unico, em substituicAio ao Curso de Jornalismo. Assim, “por se
voltarem inicialmente a outro tipo de profissional, as disciplinas teéricas do
curriculo minimo imposto abandonaram as referéncias fundamentais para a
pratica do jornalismo, quando nao se voltaram contra elas” (Relatério da

Comisséao de Especialistas instituida pelo Ministério da Educagéo).
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Além desse problema de ordem curricular, outro se instala aos
eixos tedricos propostos a medida que muitas discussdes tedricas se
apresentam bem distantes da realidade dos alunos, principalmente, os dos
primeiros anos. O que percebemos € que por mais que muitos professores de
disciplinas tedricas tentem abrir um didlogo sobre comunica¢do, muitas vezes
eles ndo sdo compreendidos e muitos deles também nao conseguem trabalhar
interdisciplinaridade com a disciplina pratica de telejornalismo por ndo terem
contato com a realidade das redacdes telejornalisticas, mas somente com 0s
telejornais.

Diante dessa perspectiva, o0 que ocorre é aquilo o que Paulo
Freire critica em sua j& reconhecida reflexdo sobre a educacdo®®. Nela o autor
usa o termo “educacado bancaria” para designar a relagao entre educador e
educando, na qual o educador narra conteudos, como se esses fossem
saberes imutaveis. Nesse contexto pedagdgico, o professor detém o monopdlio
do conhecimento, enquanto os alunos sdo meros ouvintes, espectadores. A
educacao nesse caso nao € dialégica: os alunos somente memorizam de forma
mecanica o contelddo que o professor deposita durante sua narracdo
unidirecional. A consequéncia dessa pratica educativa é que os estudantes, por
nao se fazerem sujeitos ativos do processo de sua propria educacdo, acabam
tendo acesso a conteudos totalmente desconectados da totalidade. Assim, a
educacdo bancaria é aquela “em que os educandos sao os depositarios e o
educador o depositante” (FREIRE, 1981, p.66). Nesse caso, ndo existiria 0
momento de reelaboracao critica por parte dos alunos.

Ainda em acordo com essa concepc¢do, FREIRE (1977, p.69)
afirma que “a educacéo é comunicacéo, € dialogo, na medida em que néo é a
transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos interlocutores que buscam
a significagédo dos significados”. Para o autor, “A tarefa do educador, entéo, € a
de problematizar aos educandos o conteudo que os mediatiza, e ndo a de
dissertar sobre ele, de da-lo, de entendé-lo, de entrega-lo, como se tratasse de
algo ja feito, elaborado, acabado, terminado”. (FREIRE, 1977, p.81).

Outra idéia de Paulo Freire, aplicavel nessa pesquisa, € a de que

o aluno ndo chega ao aprendizado como uma tabula rasa. Ha um

'® paulo Freire critica o “ensino bancario” na obra Pedagogia do Oprimido.
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conhecimento prévio. Nessa perspectiva, qual seria o papel do professor de
telejornalismo, levando em conta que o aluno ja teve contato com o jornalismo
televisivo antes de entrar na faculdade?

Aqui é importante ressaltar que varios educandos chegam ao
aprendizado de telejornalismo, muitas vezes, iludidos, com uma visao ingénua
sobre a midia, acreditando que as informacdes telejornalisticas sdo verdades
absolutas. A propdsito, inUmeros sao os jornalistas, ja formados, que defendem
o principio da neutralidade do jornalismo. Porém, Freire coloca em cheque a
questao da neutralidade.

Os que se dizem neutros estdo comprometidos consigo mesmos,
com seus interesses e com 0s interesses dos grupos aos quais
pertencem. E como este ndo € um compromisso verdadeiro, eles
assumem a neutralidade impossivel. O verdadeiro compromisso é a

solidariedade, e ndo a solidariedade com o0s que negam o
compromisso solidario (...). (FREIRE, 1981, p. 19).

Freire faz alguns aportes importantes, que podem ser utilizadas
ndo s6 no ensino de telejornalismo, mas também no ensino de varias outras
disciplinas do curso de jornalismo, uma vez que o curso de graduacao se
presta também a formacdo de um profissional. Segundo o autor, a questdo do
compromisso do profissional com a sociedade gera outra questdo que “é a que
se concentra em torno da pergunta: quem pode comprometer-se?” (FREIRE,
1981, p.16). Para Freire,

Somente um ser que é capaz de sair de seu contexto, de “distanciar-
se” dele para ficar com ele; capaz de admira-lo para, objetivando-o,
transformé-lo e, transformando-o, saber-se transformado pela sua
prépria criagdo; um ser que € e esti sendo no tempo que é o seu,

um ser histérico, somente este é capaz, por tudo isso, de
comprometer-se. (FREIRE, 1981, p. 17).

Freire escreveu, especificamente, um livio sobre comunicacdo®®,
embora em toda sua obra a comunicacdo dialogue com a educacdo e com a
cultura, segundo constata Venicio Artur de Lima, que fez um exaustivo estudo
sobre as idéias de Paulo Freire, para mostrar as suas contribuicdes no campo
da comunicacdo e da cultura®®. Lima assegura que “seus conceitos de

comunicacdo e cultura acrescentam novas dimensbes e abrem novas

'% Trata-se do livio Comunicacdo ou Extensdo?, que ele redigiu durante seu exilio no Chile.

2 LIMA, Artur Venicio de. Comunicacdo e Cultura: as idéias de Paulo Freire. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1981. Este livro contempla o contetido integral de sua tese de doutorado
apresentada a Universidade de lllinois (EUA).
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possibilidades para os estudos de comunicagcdo em geral, e ndo apenas para
aqueles filiados a uma perspectiva cultural” (LIMA, 1981, p. 10). E mostra que
Paulo Freire trabalhou conceitualmente a questdo da comunicacdo, ao
constatar que
Comunicacdo (€) a co-participacdo dois sujeitos no ato de
pensar...implica numa reciprocidade que n&o pode ser rompida..... O
gue caracteriza a comunicacdo, enquanto este comunicar
comunicando-se, é que ela é diadlogo, assim como o didlogo é
comunicativo......A educacao é comunicacao, e dialogo, na medida em
gque nao é transferéncia de saber, mas um encontro de sujeitos

interlocutores que buscam as significacdo dos significados (FREIRE,
1977. p. 67, 69).

Algumas delas podem contribuir para essa pesquisa,
principalmente, nesse momento por qual passa a profissdo de jornalismo que
presencia a nao obrigatoriedade do diploma para o exercicio da profissédo e a
revogacao da Lei de imprensa. Segundo Freire,

Liberdade de imprensa néo é licenciosidade de imprensa. Sé € livre a
imprensa que ndo mente, que nao retorce, que nao calunia, que nao se
omite, que respeita o pensamento dos entrevistados, em lugar de dizer
que eles disseram A tendo dito M(...). (FREIRE, 1994, p. 188).

Outra questdo muito atual colocada por Freire e que pode ser
relacionada ao contexto de ndo exigéncia do diploma para o exercicio do
jornalismo esta relacionada a andlise ideoldgica que o pedagogo fazia antes de
tudo, perguntando-se a quem serve determinado meio ou a quem interessa.
FREIRE e GUIMARAES (1984, p.14) relatam que “o problema é perguntar a
servico de qué e a servico de quem o0s meios de comunicacdo se acham. E
esta € uma questao que tem a ver com o poder e que é politica”.

Acerca desse assunto, o jornalista Chico Pinheiro traz o seguinte
depoimento, a seu ver,

Ou o jornalista se envolve absolutamente com o seu trabalho ou néo.
N&o héa lugar nessa profissdo para quem nao tiver esse tipo de perfil.
Quem n&o for assim ndo da para ser jornalista. E possivel viver com
esse nivel de envolvimento. O jornalismo € uma profissao
profundamente filoséfica. A todo momento se esta perguntando sobre
o sentido profundo da vida, da razdo de ser do seu trabalho. A todo
momento o profissional esta se reconhecendo como aquele que
fabrica, aquele que constroi.(PINHEIRO, 1999, p. 87).

O jornalista Jodo Roberto Piza descreve as exigéncias para a

formacdo do jornalista, tantas aquelas relacionadas com as técnicas
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especificas, quanto as outras relacionadas com o debate sobre a informacao e
seu contexto. Segundo ele,

O papel do jornalista no Brasil ndo é a de qualquer cidadéo, pois
para o exercicio da profissdo é necessaria a reflexdo sobre a
informacao, tarefa dificili no cotidiano das redacfes e cuja
aprendizagem, de modo adequado e intransferivel, ainda é adquirida
no curso superior de jornalismo, do qual n&do se pode abrir médo. Data
Vénia, ainda mais sob o distorcido argumento de que a exigéncia do
diploma é violador dos direitos dos cidadaos. (PIZA, 2008, p. 98).

Diante da decisdo de ndo se exigir diploma para o exercicio do
jornalismo, os meios de comunicagcdo, principalmente, o televisivo, se
demonstraram pouco preocupados com a situagcdo. O Jornal Nacional,
considerado o principal jornal televisivo, noticiou o fato em uma nota lida em
estudio pelo apresentador, mas adiantou que a emissora continuaria
contratando profissionais com formacao superior em jornalismo.

Como se sabe, para a formacédo de jornalista € importante um
grande investimento cultural, além dos elementos de preparagéo técnica para o
exercicio da profissédo. Segundo Piza,

Por ser o jornalismo uma profissdo que tem por objetivos prestar
informacdes, assim como formar opinido publica, € que se deve exigir
do jornalista formacgdo universitdria, pois uma vez veiculada
reportagem criada por “inepto”, podera, além de gerar informacgodes

distorcidas, formar opinides equivocadas, prejudicando assim a
ordem publica. (PIZA, 2008, p. 97).

Ainda sobre essa questao, o jornalista e professor Carlos Chagas
acrescenta que,

No fundo, pretendem os inimigos do diploma evitar 0 que passou a
acontecer apés a obrigatoriedade, o0 desembarque nos jornais de uma
categoria ja forjada nas salas universitérias, unida e conscia de seus
deveres e de seus direitos, disposta a ndo se curvar as imposi¢cdes
ndo raro ditadas por interesses econémicos, politicos ou pessoais.
Como, da mesma forma, pronta a reivindicar salarios dignos e
condi¢cbes elementares de trabalho. Escolhendo jornalistas como se
colhem frutos no pomar, de acordo com o gosto de cada um, 0s
donos de jornal ficam mais a vontade para exercer a ditadura de suas
idiossincrasias. (CHAGAS, 2008, p. 135).

Afora todos estes requisitos para a formagédo universitaria
dos jornalistas, é preciso verificar as condicdes oferecidas pelas instituicoes de
ensino superior, que oferecem o curso de comunicacao social/habilitacdo em

jornalismo. As duas pontas de um mesmo processo precisam ser entendidas,
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como atitude capaz de apresentar um diagnoéstico correto sobre a questdo da
formacgéo do jornalista e de suas responsabilidades para com o exercicio da

cidadania.
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3 UM RAIO X DO ENSINO DE TELEJORNALISMO GOIANO:
DESCRICAO E ANALISE

3.1 ENSINO DO TELEJORNALISMO NAS FACULDADES DE
COMUNICACAO EM GOIAS

O primeiro curso de graduacao em jornalismo no estado de Goias
foi oferecido pela Universidade Federal de Goids (UFG). Ele é fruto da
preocupacao de entidades com a formacédo do jornalista profissional, tais como
a Associacdo Goiana de Imprensa (AGI) e o Sindicato dos Jornalistas
Profissionais no Estado de Goias, que viram na criagdo da Universidade
Federal de Goias, no ano de 1959, a oportunidade de implantacdo do curso.
Embora tenha sido criado em setembro de 1966, o curso de jornalismo da UFG
s6 teve seu primeiro vestibular em 1968.

Cerca de trés décadas mais tarde, em 2000, surgiram outras
instituices de ensino superior na capital, que vem se dedicando também ao
ensino do jornalismo, dentre elas: Faculdade Araguaia (FARA), Faculdades
Alves Faria (ALFA), Pontificia Universidade Catdlica de Goids (PUC) e
Faculdade Sul-Americana (FASAM). Vale ressaltar que todas elas sao
Instituicbes de Ensino Superior privadas.

Assim, em Goias, atualmente, sdo cinco IES que se dedicam ao
ensino do jornalismo, sendo que em todas elas ha a disciplina de telejornalismo
em suas grades curriculares.

Dessa forma, seguindo a proposta metodoldgica dessa pesquisa,
segue abaixo a andlise descritiva dos projetos pedagodgicos, matrizes
curriculares, planos de cursos e informacdes fornecidas pelos coordenadores
dos cursos de jornalismo sobre laboratorios de pratica televisiva e seus
respectivos produtos. Esses dados foram todos coletados, no ano de 2009 e

atualizados em julho de 2010, junto a cada uma dessas instituigoes.
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3.2 PROJETO PEDAGOGICO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
(UFG)

A estrutura curricular vigente no curso de Jornalismo da
FACOMB/UFG é fruto de reflexdes do seu quadro docente em interface com as
demais universidades brasileiras, tendo como proposta a superacdo de
problemas detectados na formacdo do profissional de jornalismo na
Universidade Federal de Goias. O curriculo anterior era considerado
engessado e fragmentado, com disciplinas longas, que prejudicavam a
produtividade laboratorial, a criatividade e a rapidez de produgéo, habilidades
consideradas essenciais para o exercicio profissional.

Levando em conta os objetivos gerais do curso, que séo: definir,
orientar e regulamentar as bases conceituais e técnicas para a formacéo
profissional do jornalista em Goias, o curriculo atual (ANEXO 1) foi estruturado
para ser cursado em 8 semestres, com carga-horaria minima para
integralizacdo de 2.750 horas, divididas entre os nlcleos comum?! (864 horas,
33,3%), especifico?® (1.421, 54,6%) e livre?® (315, 12,1%). O estudante devera
cumprir, ainda, mais 150 horas de atividades complementares.

As disciplinas de nucleo especifico sdo optativas e ddo énfase
em: audiovisual, oferecendo as disciplinas de telejornalismo, radiojornalismo e
webjornalismo; midia impressa, cujas disciplinas sao jornal impresso 1 e jornal
impresso 2; e pesquisa em comunicacdo, que tratam as disciplinas
epistemoldgicas da comunicacao e laboratério de pesquisa. Para se formar, o
estudante tem que cursar todas as disciplinas de pelo menos uma das énfases
do nucleo especifico. A fim de dar conta do estudo do objeto de estudo da
comunicacdo e do jornalismo, a formacdo do jornalista na Faculdade de
Comunicacdo e Biblioteconomia da UFG trabalha trés eixos basicos
constitutivos: epistemoldégico, cultural-humanista e técnico.

O eixo epistemolégico esta ligado ao objeto da comunicagéo e do

jornalismo e se relaciona a formacao tedrica, que, de acordo com o projeto

2 Disciplinas obrigatdrias consideradas essenciais na formacgéo do jornalista.

22 Disciplinas optativas com as quais o estudante determinara a énfase de sua formacéo.

% Disciplinas que permitem ao estudante complementar liviemente sua formagéo. Poder&o ser
cursadas em qualquer unidade da UFG ou em outras unidades de ensino superior.
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pedagdgico, contempla: a interpretacdo da realidade social em que se insere o
profissional a partir da filosofia, possibilitando o pensamento critico; o
conhecimento de etapas da histéria universal oriundos do instrumental
cientifico da histéria e das ciéncias sociais; 0 entendimento do papel dos
sistemas e processos de comunicacdo na contemporaneidade, sua evolugéo
histérica e suas relagdes com a cultura, politica e a economia; a compreensao
acerca da funcdo de producdo de conhecimento inerente ao jornalismo em
relacdo as demais formas de producdo de conhecimento (ciéncia e arte); a
compreensdo da natureza das linguagens e dos fenémenos linglisticos
utilizados nos sistemas contemporaneos de comunicacao e, especialmente, no
processo de producéo jornalistica, abrangendo imagem, som, texto.

O eixo cultural-humanista estd relacionado a contetudos
considerados basicos e séo referentes a formacéao cultural que, de acordo com
0 projeto pedagdgico, deve ser alcancada por meio do conhecimento filosoéfico
e técnico, que orientam a organizacao dos sistemas de comunicagdo em todo o
mundo, inclusive, no Brasil; do emprego de metodologias e acbes pedagdgicas
gue possibilitem a aplicacdo da teoria e 0 desenvolvimento e a experimentacao
de conceitos e de meios técnicos; do conhecimento de linguagens e
modalidades de comunicacdo e de producdo artistica e cientifica, que
contribuem para a melhor compreensdo dos fendbmenos contemporaneos da
area das comunicacfes e para o desenvolvimento de atividades profissionais
de cunho inovador; do estimulo ao pensamento critico em relacao aos padrbes
de organizacéo e pratica dos sistemas de comunicacdo em todo o mundo.

O eixo técnico estéa ligado a producao de informacao e a pratica,
tendo como objetivo capacitar o aluno ao emprego adequado de linguagens
proprias da atividade jornalistica nos veiculos de comunicacdo existentes; ao
dominio dos processos de gestédo de recursos humanos, materiais e financeiros
inerentes a producéo jornalistica, considerando os diversos tipos de veiculos e
empreendimentos; ao planejamento de produtos e atividades jornalisticas e
empreendimentos de comunicagao que viabilizem a producéo jornalistica.

Ainda de acordo com o projeto pedagdgico, para a formacéao ética
e a funcdo social do profissional sdo necessarios: o estudo dos principios,
fundamentos e sistemas de moral e ética nas diversas escolas filosoficas e

periodos da historia; o conhecimento e a avaliagéo critica do Codigo de Etica
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dos Jornalistas e dos cddigos de ética das diversas categorias profissionais e
segmentos empresariais da area das comunicacdes; a capacitacdo para a
interpretacéo e aplicacédo do Codigo de Etica dos Jornalistas frente a situacées
concretas vividas por estes nas suas atividades profissionais.

O projeto pedagogico prevé ainda o estimulo a atitude de
construcéo da cidadania, necessaria ao exercicio profissional dos jornalistas,
por meio do conhecimento e da avaliacdo critica da legislacao profissional dos
jornalistas e profissionais da area das comunicac¢des; da legislacdo que rege a
organizacdo sindical no pais; das instituicbes representativas dos jornalistas;
da legislacdo da area das comunicacdes do Brasil e de outros paises; das
posicdes do Governo Federal, dos partidos politicos e dos setores organizados
da sociedade civil sobre a organizacdo e o funcionamento dos sistemas de
comunicacdo no pais, das necessidades sociais atendidas pelas atividades
jornalisticas.

Nesse sentido, o futuro jornalista passou a contar também com
uma nova disciplina — Direito da Comunicacédo -, que Ihe permitird enxergar a
comunicacdo como um novo direito humano. Esta disciplina adéqua, neste
sentido, o projeto de formagcdo do jornalista com o que estabelece a
Constituicdo Federal, no seu artigo 5°, pelo qual a informagdo € um direito do
cidadéo brasileiro.

A Faculdade de Comunicacao e Biblioteconomia da UFG espera
que o perfil do egresso do curso de jornalismo seja o de um profissional critico,
com formacdo humanistico-cultural sélida, capaz de compreender a informacéao
como um direito publico. Além disso, a instituicdo prima pela formacdao de um
profissional comprometido com a ética profissional, com senso estético e ético,
que seja capaz de colocar a técnica a servico da apuracdo e publicizacdo da
verdade dos fatos, atuando para a cidadania.

Em se tratando das praticas laboratoriais, o curso de jornalismo
da UFG entende que essas devem primar pelo sentido da experimentacdo
pedagogica ou de iniciagdo cientifica. Dessa forma, sua coordenacdo deve
obedecer aos principios da politica pedagodgica, consubstanciados nas
ementas e nos objetivos das disciplinas técnicas. Além disso, é primordial a
periodicidade nos produtos elaborados nesses laboratérios, semelhante a do

dia-a-dia do mercado, sem deixar de lado a reflexdo sobre os processos de
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producdo, as tendéncias de mercado, as influéncias culturais, sociais, politicas
e econOmicas. Assim a sugestdo € de que existam as seguintes praticas
laboratoriais: Jornalismo impresso — jornais e revistas; radiojornalismo;
telejornalismo; jornalismo on-line; jornalismo institucional; assessoria de
comunicacao.

Para oferecer uma formacdo para a cidadania que objetiva a
superacdo da formacdo somente para o mercado, a matriz curricular atual
prevé as disciplinas Comunicacéo e Cidadania®® e Supervisdo de Estagio
em Jornalismo®, que sdo optativas e fazem parte do nucleo especifico.
Assim, o estagio s6 pode ser realizado por estudantes a partir do 6° periodo do
curso e que estejam cursando essa matéria. Sao também pré-requisitos para
curséa-la, ja ter visto as disciplinas obrigatorias, referentes ao nucleo comum,
Etica da Comunicacdo® e Producéo de Texto Jornalistico 1%,

Em se tratando especificamente da disciplina de telejornalismo,
gue pertence ao nucleo especifico e € optativa, o aluno s6 podera cursa-la
depois das disciplinas Supervisdo de Estagio em Jornalismo, Etica da
Comunicacdo e Producdo Audiovisual, que ja tem como pré requisito a
disciplina Produc&o de Texto Jornalistico 1%%.

Dentre as disciplinas que contribuem para uma formacdo mais
aprofundada do profissional que ir4 atuar em telejornalismo estdo Cinema e

Documentario, Cinema e Jornalismo e Producédo Audiovisual.

* Ementa da disciplina Comunicacdo e Cidadania: Comunicacdo e direitos sociais: a

construgéo da cidadania. Comunicacao e sociedade: interfaces e implicacdes.

* Ementa da disciplina Supervisdo de Estadgio em Jornalismo: projeto de estagio em
jornalismo: normas de estagio e legislagdo brasileira; normas especificas da UFG; Fenaj e
agéncias; relatorios periédicos dos grupos; socializacao das experiéncias.

*® Ementa da disciplina Etica da Comunicac&o: ética, moral, deontologia e teleologia. Normas e
principios deontoldgicos no Brasil e em outros paises. Etica no jornalismo: o cédigo de ética do
jornalista e os codigos das associacdes de empresas de comunicacdo (Abert e ANJ) e das
agéncias de propaganda (Conar). A questdo da censura, do sigilo da fonte e do respeito a
privacidade. A especificidade do jornalismo e a produgcdo e divulgacdo de informacdes:
critérios, procedimentos e responsabilidade social. A funcdo publica e social do jornalista e os
interesses em jogo: escuta clandestina; obtencdo de informacdes sem identificacdo; dupla
funcéo (assessoria de imprensa e redac¢ao); etc. Estudos de caso.

Ementa da disciplina Producdo de Texto Jornalisitico Il: a reportagem — investigacdo e

interpretacao. Apuracdo e producdo de reportagem. A entrevista (técnica) e as linguagens
jornalisticas. Conducgdo da entrevista. Informacdo documental. Jornalismo opinativo e
argumentacao. Artigos, editoriais, crénicas, resenhas jornalisticas, colunismo.
8 Ementa da disciplina Producao de Texto Jornalistico I: fundamentos do jornalismo. A forma e
0 suporte tecnoldgico do discurso jornalistico. As caracteristicas da linguagem no jornalistica.
Estrutura da noticia. Selecdo e ordenacdo. Pauta. Responsabilidade perante as fontes. Estilos
de entrevistas. Producao de texto noticioso.
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3.2.1. Addisciplina de telejornalismo na UFG

A disciplina de Telejornalismo ja passou por
adequacdes, sendo marcante a sua reelaborag¢do na ultima reforma curricular
realizada em 2004 que instituiu um curriculo com mais op¢des de escolha para
os graduandos, na qual o telejornalismo se insere como disciplina do Nucleo
Especifico. Para cursar essa disciplina, cuja carga horaria semestral € de
64h/aula, o aluno deve ter cursado também Producdo Audiovisual, tendo por
meio dela os conhecimentos que fundamentam a compreensdao do
telejornalismo. As adequagbes foram feitas levando em conta a constante
evolucdo que o telejornalismo passou e passa devido a inumeros fatores,
sendo o principal o avanco tecnolégico. Além disso, os alunos que optam por
uma formacdo mais completa na area audiovisual podem cursar disciplinas
como Cinema e Documentario e outras da &rea.

Atualmente a disciplina de Telejornalismo conta com a seguinte
ementa: elementos, linguagens e estilos em TV: exercicios para adaptacao da
informacéo oral. Técnicas de redacao para televisdo. Linguagem informativa,
teoria e pratica. Producédo de telejornal. Selecdo de imagens, edi¢do de texto e
imagem. Laboratorio: técnicas basicas de edicdo. Essa ementa tem como
perspectiva desenvolver estudo sobre o jornalismo na televisdo abordando a
histéria da tv e do telejornalismo no Brasil, as peculiaridades da linguagem
telejornalistica, enfatizando as técnicas usadas na producdo, reportagem,
edicdo e apresentacao de telejornais, de forma a abranger todos os requisitos
tedrico-praticos para a formacdo do profissional que atuara na area
telejornalistica.

O desenvolvimento da disciplina é dividido em teoria e pratica,
ndo havendo privilegio de uma sobre a outra, ja que a Faculdade de
Comunicacédo e Biblioteconomia da UFG (Facomb-UFG) entende que a
formacao do telejornalista se faz completa e integrada & medida que ha a inter-
relacdo natural entre teoria e préatica. Diante disso, a instituicdo conta com 0s
seguintes espacos que sao utilizados para desenvolver habilidades praticas na

area audiovisual, inclusive, telejornalismo:
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- Laborat6rio de TV e Radio, que é composto por estudio de TV
com espaco adequado para receber, inclusive, platéia como se fosse um
auditério; uma ilha de edicdo ndo-linear master; switcher master; gabine de off;
ilha de edicdo para audio e mesa de som; trés cameras para externa; duas
cameras fixas no estudio; equipamentos de iluminacéo, microfones e cenarios.

- Laboratorio de TV na internet — TV Magnifica Mundi, composta
por espaco de gravacdo e edicdo, que dispbe de cameras e ilhas de edicao
nao-linear.

- Laboratério de Redacgéo — Sala de edi¢ao para video — onde ha
trés ilhas de edicdo n&o-linear.

Para acompanhar os alunos nesses espacos laboratoriais, além
dos professores ha também um técnico na area de TV e outro na area de radio.

Além desses laboratérios a Facomb-UFG conta também com a
TV Universitaria da UFG, que foi inaugurada em 14 de dezembro de 2009,
guando a UFG completou 49 anos de existéncia.

Indmeros produtos audiovisuais sdo produzidos utilizando os
laboratorios citados. Semestralmente, s&@o realizados dentro da propria
disciplina de Telejornalismo indmeros produtos académicos, dentre eles:
matérias factuais, reportagens especiais, entrevistas em estudio, programas
telejornalisticos e de variedades, quase sempre em consonancia com outras
disciplinas, como € o caso da disciplina Laboratério de Entrevistas. Muitos
trabalhos especificos sobre telejornalismo sdo produzidos em trabalhos de
conclusao de curso, sendo uma média de 5 trabalhos especificos da area de
audiovisual por ano.

No ano de 2008 e primeiro semestre de 2009 foi oferecida a
disciplina "Jornalismo Especializado- Oficina de Telejornalismo”, que foi criada
para que os alunos elaborassem e produzissem o UniVerCidade. O programa,
dividia-se em 3 blocos: "Entreter”, "Ver Noticias" e "Interviu". O bloco Entreter
dedicava-se a matérias especiais no formato jornalistico ou nao; o "Ver
Noticias" trazia noticias em geral, cujo formato era telejornalistico; o "Interviu"
tinha o formato de entrevista em estudio. O projeto ganhou uma proporcéo bem
maior do que o planejado inicialmente, visto que trabalhou a

interdisciplinaridade com as disciplinas de Telejornalismo, Producédo
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Audiovisual e Laboratério de Entrevista. Foi veiculado mensalmente no canal
37 da emissora de TV por assinatura NET.

Além do estudio que trabalha com os recursos tradicionais de
telejornalismo, os alunos também podem optar em cursar disciplinas ligadas ao
Laboratorio Magnifica Mundi, uma proposta de televisdo via Internet com
transmissdes de eventos em tempo real e atividades ligadas ao jornalismo
comunitario.

N&o se sabe o numero de alunos formados trabalhando nas
emissoras de TV, mas h& egressos do curso de jornalismo atuando em
telejornalismo tanto em TVs tradicionais como em webtvs. Além disso, h&
profissionais que atuam em emissoras de TV goiana, produtoras de video, que
cursaram ou estdo cursando jornalismo em busca de aquisicdo do diploma na
area e também de qualificagdo. Sendo que muitos graduados no curso de
Radio e TV pela Facomb/UFG, que ja atuam no mercado televisivo, voltaram a
instituicdo para cursar jornalismo.

Em se tratando de pesquisa sobre telejornalismo, na Facomb-
UFG hé trabalhos de conclusédo de curso sobre telejornalismo, em nivel de
projetos experimentais e monografias; e pesquisas sobre telejornalismo no

mestrado e como atividade regular de docente.

3.3 PROJETO PEDAGOGICO DA PUC- GOIAS

A Pontificia Universidade Catdlica de Goias — PUC GOIAS criou 0
curso de Comunicacdo Social - Habilitacdo em Jornalismo no ano de 2006,
sendo que o seu reconhecimento pelo MEC ocorreu em junho de 2007.

O curso teve inicio no segundo semestre de 2006, apds a
aguisicdo em 2005 da area fisica que abrigava cursos de graduacao
ministrados pela Faculdade Cambury. Na ocasido a PUC-GO, até entdo ainda
denominada Universidade Catdlica de Goias (UCG), incorporou os alunos,
docentes, acervo bibliografico, projeto pedagodgico, laboratérios e salas

ambientes do curso de jornalismo da Faculdade Cambury. Diante disso, surgiu
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a necessidade de reelaboracédo do projeto pedagdgico, visando conferir maior
identidade com a area especifica de formacdo e com o perfil da UCG, hoje
PUC-GO.

Atualmente, o curso compreende 8 semestres, cuja matriz
curricular (ANEXO 2) totaliza a carga horaria de 2.900 horas, distribuidas em
160 créditos (2.400 horas), 200 horas de Atividades Complementares e 300
horas de Estagio Supervisionado. Na matriz curricular também sao oferecidas
as disciplinas optativas | e II.

O objetivo € formar um profissional que desenvolva uma prética
fundada na pluralidade, na competéncia técnica, na visdo de mundo complexa
e na sensibilidade humana e artistica. Nesse sentido, o projeto pedagdgico
orienta a formacdo a partir ndo s6é de um instrumental tecnolégico, mas
também de conhecimentos que estimule a reflexdo sobre o exercicio da
cidadania, 0s processos e meios de comunicagdo e 0S USOS sociais desse
instrumental. Dessa forma, a proposta curricular é impedir a ruptura entre a
teoria e pratica de modo a trabalhar o equilibrio entre essas, privilegiando tanto
a formacdo humanistica, quanto a técnica.

A matriz curricular foi elaborada levando em conta os conteddos
gue abranjam conhecimentos tedrico-praticos, reflexdes a aplica¢cdes do campo
da Comunicacdo e da area de Jornalismo. Diante disso, os conteudos
curriculares sdo formados por Conteudos Basicos, que séo relacionados tanto
a parte comum aos cursos de Publicidade e Propaganda e de Jornalismo,
como a parte especifica da habilitacdo, e Conteudos Especificos que séo
conteudos tedrico-conceituais, analiticos e informativos sobre a atualidade,
linguagens, técnicas e tecnologias midiaticas, ético-politicos.

Diante do desenvolvimento e convergéncia das novas tecnologias
de comunicacao, o projeto pedagoégico do curso orienta a priorizar a formacéao
sélida em redacédo/producdo de textos com valorizagdo de midias como o
audiovisual e o webjornalismo, sem se descuidar dos meios impressos.

Isso permite com que a pratica jornalistica comece ja nos
primeiros periodos do curso, com varias disciplinas utlizando as
fundamentacdes tedricas pertinentes e os laboratorios especificos, dentre elas
estdo: Linguagem e Comunicagdo, Técnicas de Comunicacdo e Fotografia,

Producdo e Redacdo Jornalistica | e Il, Fotojornalismo, Radiojornalismo,
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Telejornalismo, Edicdo Jornalistica, Jornalismo Cientifico e Ambiental,
Jornalismo Especializado, Webjornalismo, Infografia e Videografia e
Planejamento Grafico e Editorial.

Essas praticas também sao estimuladas mediante a participacéo
do aluno no desenvolvimento dos projetos de extensdo. Dentro dessa viséo e
estratégia, as disciplinas de Estagio Supervisionado, TCCI e TCCII oferecidas,
respectivamente, no sexto, sétimo e oitavo periodos, propiciam ao aluno a
sintese dos conhecimentos acumulados ao longo de seu processo de
formacdo. E nesse momento também que o aluno pode cursar, entre as
disciplinas optativas, a Lingua Brasileira de Sinais, LIBRA, atendendo ao
Decreto n° 5.626 de 22 de dezembro de 2005, baseado na Lei 10.436.

Aléem dessas matérias vinculadas diretamente ao exercicio
profissional, o curriculo inclui disciplinas, que dado ao aluno aporte tedrico
indispensavel na formacdo do jornalista critico e ético. Assim, nas areas da
teoria e da epistemologia da comunicacédo e do jornalismo estdo as seguintes
disciplinas: Historia do Jornalismo, Comunicacdo em Radio, Comunicacdo em
Televisdo, Teorias da Comunicacdo, Teorias do Jornalismo, Planejamento
Gréfico e Visual, Assessoria de Comunicacdo, Comunicacdo na Web, Pesquisa
em Comunicacdo, Planejamento de Comunicacdo Integrada, Estudos
Contemporaneos de Jornalismo, Comunicacédo e Cidadania.

Nos campos de interseccdo da comunicagdo com outras
disciplinas cientificas estdo as seguintes disciplinas: Etica e Jornalismo,
Legislacdo da Comunicacdo e do Jornalismo. No ambito de uma formacao
geral e compreensiva da realidade em seus varios aspectos: Sociologia Geral e
da Comunicacdo, Filosofia, Estética e Comunicacdo, Antropologia e
Comunicacgdo, Psicologia da Comunicacdo, Teoria Politica, Pesquisa de
Opinido e de Mercado, Teologia e Ciéncias Sociais e Humanas Aplicadas e as
disciplinas optativas.

Ainda de acordo com o projeto pedagogico da instituicdo, o
trabalho didatico-pedagdgico deve ser orientado para uma educacéo reflexiva,
critica, técnica e cientificamente comprometida com a formacdo do homem que

tenha além de competéncia especifica, postura ética e cidada para a vida em
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sociedade. Para atender essa questao da cidadania, ha, inclusive, uma matéria
para abordar de forma mais especifica o tema: a Comunicacéo e Cidadania®’.

Em sua dimensdo socio-cultural, o curriculo deve estimular o
estudo de temas que permitam o entendimento do fenbmeno da globalizacédo,
da era da informacao e suas rela¢cdes com o campo da comunicacao. A idéia é
levar ao aluno a compreensdo do multiculturalismo na formagao social do
Brasil.

Em se tratando da perspectiva ética no curriculo, o curso pretende
enfatizar a defesa dos Direitos Humanos, a ética na pratica profissional e
abordagens acerca dos valores e do bem comum. E por fim, a dimensé&o
tecnoldgica do curso propde que os contetudos das disciplinas especificas da
area técnica e tecnoldgica se constituam em meios para a obtencéo de fins que
coloqguem o humano como plano prioritario.

O perfil do profissional de jornalismo formado pela PUC-GO,
segundo o projeto pedagdgico, deve trazer caracteristicas tanto que atendam o
e eixo basico do curso, que esta relacionado a Comunicacao, quanto ao eixo
especifico, que se direciona ao jornalismo. Sendo assim, o egresso deve ser
capaz de criar, produzir, distribuir e receber informacdes de forma critica,
relacionando a prética profissional com o contexto social, econémico e politico
de forma ética, além de dominar as técnicas necessarias nos diferentes

veiculos de comunicacao.

3.3.1 A disciplina de telejornalismo na PUC-GO

Na matriz curricular mais atual do curso de Jornalismo da PUC-

GO existem quatro disciplinas na area de TV: Telejornalismo®’, que esta

? Ementa da disciplina Comunicacdo e Cidadania: comunicacdo, direito fundamental do

cidad&o. Processos e sistemas de democratizacdo da comunicagdo. Comunicacao e interesse
publico. Principios da comunicacao participativa. A apropriagdo dos meios de comunicacao
pelos movimentos sociais. Comunicacéo, responsabilidade social e terceiro setor.

% Ementa da disciplina Telejornalismo, oferecida no segundo periodo: evolugéo histérica do
telejornalismo. Principios de transmissdo de imagens, Tv digital, equipamentos de TV. Etapas
da producao televisiva, gravacdo e edicdo de imagens, estruturas narrativas no telejornalismo.
Conceitos e préticas referentes a pesquisa e organizacdo da producdo de programas
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relacionada ao conteudo especifico de jornalismo, Comunicacdo e
Televisdo®, referente aos fundamentos especificos da comunicacéo e as duas
optativas Locucdo e Apresentacdo em Radio e TV** e Documentério
Jornalistico®.

A ementa de Telejornalismo tem como perspectiva: ensinar a
producdo de pautas, apuracdo de noticias numa redagcdo de TV; capacitar o
aluno para a producdo e reportagem de telejornalismo; ensinar o aluno a
avaliar as matérias jornalisticas, fazer revisdo ortografica, escolher cenas e
sonoras, corrigir erros e editar reportagens; produzir e coordenar um telejornal;
desenvolver compreensdo acerca da estrutura da reportagem em televisao;
apresentar outras linguagens compativeis com o telejornalismo e mostrar a
importancia da opinido como informacdo, da transmissdo ao vivo e do
documentario.

Para desenvolver as praticas laboratoriais na area de TV, a
instituicdo conta com o Laboratorio de Comunicacdo Social Domiciano de
Faria, que dispbe de equipamentos de captacdo e edicdo de imagem e som,
dentre eles um switcher de intervalo vertical, dois tele prompters, uma ilha de
edicdo com placa de video Matrox, uma ilha de edigcdo sistema AVID, trés 3
computadores IBM para edicdo de texto, duas mesas de audio de 16 canais,
uma mesa de audio de 8 canais, duas camaras AG-DVC 200 DV-CAM, uma
camara PD-170, uma mesa de corte de video analégica Panasonic. Sua

estrutura fisica € constituida por um estudio, uma sala de edicdo de video, uma

jornalisticos na TV. Andlise tedrica e pratica do noticiario de tv. Impacto do telejornal na
sociedade. Fundamentos tedricos e praticos da reportagem na TV. Diferentes tipos de noticia
na TV. Producdo de reportagens e elaboracdo de telejornais. As diferentes etapas da
formatacao do telejornal. Edigao e pds-producéo.

1 Ementa da disciplina Comunicacgdo e Televisdo, oferecida no primeiro periodo: estudo das
politicas de representacdo audiovisual e da evolugcdo da linguagem dos pontos de vista
estilistico, econémico e industrial. A comunicagdo visual e a representacdo simbodlica. A historia
da televisdo brasileira e mundial. Linguagem imagética. As diversas linguagens e géneros da
televisédo. A influéncia da televisdo no comportamento humano. A cultura do consumo. Imagens
e representacdes culturais. A sociedade do espetaculo. O discurso ficcional na televisdo. A
opinido teledirigida. Globalizacdo e programacao da TV aberta e fechada. As novas linguagens
da TV Digital. Introducédo a producéo para Televisdo.

> Ementa da disciplina Locugdo e Apresentagdo em Radio e TV: diferentes estilos de
apresentacdo de programas em radio. Locucdo de radiojornais e programas especiais em
radio. Técnicas radiofénicas e de sonoplastia. A apresentacdo de telejornais e programas
especiais de TV, em estudio, externa, gravado e ao vivo. Diferenciadas interpretacdes de
leitura de texto jornalistico para TV. O comentéario na TV.

® Ementa da disciplina Documentario Jornalistico: histéria do documentario no Brasil.
Caracteristicas do documentario contemporéneo. O documentario na televisdo. Técnicas para
elaboracao de roteiro. Producéo, edicdo e pos-producédo de documentério para TV.
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sala de corte de video, 3 cabines de off, um estudio de producédo e edicdo de
radio; e um camarim. Ela atende além dos cursos de Comunicacao Social —
Habilitacbes em Jornalismo e Publicidade e Propaganda (prioritariamente), aos
cursos de Direito, Psicologia, Turismo e Design; e também a Agéncia de
publicidade Experimental, aos Departamentos de Assessoria de Comunicacao
(ASCOM) e Centro de Educacdo a Distancia (CEAD). Para acompanhar os
alunos durante as producdes audiovisuais ha dois técnicos e um monitor.

Em se tratando de pesquisa sobre telejornalismo, no curso de
jornalismo da UCG ha a realizacdo de projetos experimentais: documentérios e
programas do género. E sabe-se que h& egressos atuando em emissoras de
TV.

3.4 PROJETO PEDAGOGICO DA FACULDADE ARAGUAIA (FARA)

O curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Jornalismo
da Sociedade de Educacao e Cultura de Goids S/C ou Faculdade Araguaia
(FARA) foi autorizado pela Secretaria de Ensino Superior do Ministério da
Educacao (Sesu/MEC), no ano de 2004, sendo que o seu primeiro vestibular
ocorreu em 2005 e seu reconhecimento pelo MEC, em 2010.

Atualmente, com a reformulagéo da matriz curricular e do projeto
pedagogico (ANEXO 3), em 2008, o curso totaliza uma carga horaria de 2808
horas, integralizada em oito semestres letivos (4 anos). Deste total, 2664 sdo
de horas curriculares (148 créditos) e 144 horas (8 créditos) sdo de horas
complementares, obedecendo, assim, as Diretrizes Curriculares, que
determinam que as atividades complementares e estdgios ndo podem
extrapolar a 20% da carga horéria total do curso.

Entre os objetivos gerais do curso estdo definir, orientar e
regulamentar as bases conceituais e técnicas para a formagéo profissional do
jornalista em Goias, capacitando os alunos a identificar, codificar e difundir o
fato jornalistico; planejar e gerenciar o processo de producéo jornalistica; além
de identificar necessidades, constituir e gerenciar empresas de informacéo

jornalistica conforme cada mercado. Mas, de acordo com o projeto pedagogico,
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0 maior compromisso da Faculdade Araguaia € com a formacdo de um
profissional que atue na sociedade de modo a defender, preservar e estimular
a liberdade de pensamento e expressao e o exercicio pleno da cidadania.

Levando em conta o Parecer CNE/CES n° 492/2001 e a
Resolucdo CNE/CES n° 16, de 13 de marco de 2002, que estabelece as
Diretrizes Curriculares para a area de Comunicacéo Social e suas Habilitagdes,
o curso de Comunicacdo Social organizou e distribuiu seus conteudos
curriculares em Conteudos Basicos e Conteudos Especificos.

Os conteudos bésicos se relacionam a formacao geral da area de
Comunicagéo, devendo atravessar a formacédo dos graduandos de todas as
habilitacbes. Aqui também estdo incluidas as disciplinas optativas, que
propiciam a interacdo do estudante de jornalismo aos demais cursos oferecidos
pela Faculdade Araguaia.

Os conteudos especificos do curso de jornalismo da FARA sé&o
definidos pelo colegiado do curso, tratando de conhecimentos e praticas
profissionais que abordam questbes teodricas, elaboram criticas, discute
atualidade e desenvolve praticas sobre linguagens e estruturas.

Dessa forma, o curso é constituido por trés eixos basicos —
tedrico, técnico e cultural-humanistico. O primeiro é também o eixo
epistemoldgico e seu objeto de estudo é a comunicacdo e o jornalismo. E
responsavel pelo desenvolvimento da capacidade critica dos alunos,
possibilitando a formacdo de um instrumental tedrico amplo e adaptado aos
desafios sdcio-culturais e econémicos do exercicio da profissdo. As disciplinas
gue compdem esse eixo sdo: Historia da Imprensa, Normatizacéo de Trabalho
Académico, Lingua Portuguesa | e Il, Etica no Jornalismo, Teoria da Imagem,
Teorias do Jornalismo, Teorias da Comunicacdo, Teorias e Métodos de
Pesquisa em Comunicacao e Legislacéo do Jornalismo.

O eixo técnico esta voltado para a producdo de informacdo e
conhecimento, englobando todas as disciplinas praticas do curso, bem como
todos os produtos jornalisticos e laboratérios. Compdem este eixo as seguintes
disciplinas: Redacé&o Jornalistica (Estrutura da Noticia), Producao de Jornal | e
II (Impresso), Diagramacéao | e Il, Fotografia, Fotojornalismo, Radiojornalismo |
e Il, Telejornalismo | e II, Webjornalismo | e Il, Jornalismo Especializado | e

Jornalismo Especializado Il — Assessoria de Imprensa, Agéncia de Noticias,
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Planejamento e Gestdo da Comunicacdo, Estagio Supervisionado, Projeto de
Pesquisa e Trabalho de Conclusédo de Curso. Semindrios Tematicos
Integradores I, 11, lll e IV.

A formacéo cultural-humanistica se relaciona ao conhecimento e
andlise critica dos pressupostos filoséficos e das bases técnicas que orientam
a organizacao dos sistemas de comunicacao no Brasil e no mundo. Por meio
dela busca-se ainda o conhecimento de linguagens e modalidades de
comunicacdo e de producdo artistica e cientifica que contribuam para o a
compreensao sobre os fendmenos contemporaneos da area das comunicacdes
e para o desenvolvimento de atividades profissionais de cunho inovador.
Compdem este eixo as seguintes disciplinas: Sociologia, Filosofia, Cultura
Brasileira, Historia Contemporanea, Psicologia Social, Politica, Economia e
Leitura Critica dos Produtos Culturais.

De acordo com o projeto pedagdgico, o egresso do curso de
Jornalismo da Faculdade Araguaia deve ter um perfil de profissional critico,
com formacdo humanistica-cultural sdélida, de modo a compreender a
informacdo como um direito publico, primando por atuar profissionalmente para
a cidadania, tendo compromisso com a ética profissional, senso estético e
ético.

Seguindo as Diretrizes Curriculares do Ministério da Educacéo
para o curso de Jornalismo o egresso deve também estar apto a analisar e
refletir sobre a realidade politica, econdmica, social e cultural nacional e
regional, interferindo nessa realidade, sempre no sentido de defender os
valores democraticos e humanos relativos a cidadania e a dignidade dos
individuos, com transparéncia, ética e responsabilidade; executar e/ou
gerenciar processos e empreendimentos jornalisticos, garantindo o uso
adequado e ético das técnicas jornalisticas; ser capaz de elaborar ou gerenciar
o conteudo informacional, acompanhar e coordenar seu processamento
industrial e distribuicdo ou transmissdo; elaborar e executar politicas de
comunicacdo para empresas, 0rgdos governamentais e organizacbes da
sociedade civil, incluindo entidades sindicais e dos movimentos sociais,

inclusive como assessor e consultor.
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3.4.1 A disciplina de telejornalismo na FARA

A disciplina de Telejornalismo ja passou por
adequacdes, quando foi elaborado o novo Projeto Pedagdgico do Curso (PPC)
de Jornalismo, no segundo semestre de 2008. Vale destacar que no primeiro
PPC de Jornalismo, o Telejornalismo era ensinado por meio de trés disciplinas
do 5° periodo (Telejornalismo I, onde se ensinava o historico do telejornalismo
e introducdo a essa disciplina; Redac&o Jornalistica Ill, onde se trabalhava a
redacdo para a midia TV; e Praticas Profissionais Integradas V, onde se
trabalhava a producdo de telejornalismo). No 6° periodo, havia a disciplina
Telejornalismo Il, onde se ensinava edi¢do e apresentacao.

Ao perceber que existia certa divisdo, que ndo funcionava bem,
entre os conteudos, no novo PPC passou-se a trabalhar apenas com duas
disciplinas de telejornalismo: Telejornalismo | (4° periodo) e Telejornalismo Il
(5° periodo), que abriga todos os conteudos das quatro disciplinas anteriores.
Nessa nova matriz a carga horaria das disciplinas Telejornalismo | e
Telejornalismo Il é de 72 horas/aula para cada uma delas. Como pré-requisito,
€ necessario que o aluno ja tenha cursado a disciplina Redacdo Jornalistica
(Estrutura da Noticia). Nela o aluno aprende sobre o texto jornalistico e suas
técnicas mais importantes como o lead, sub-lead, pirAmide invertida, diferenca
entre noticia e reportagem e, também, as diferencas entre as producdes
jornalisticas para as diversas midias (impresso, radio, TV e web).

Também foi antecipado o inicio do ensino do telejornalismo do 5°
para o 4° periodo, diante da necessidade de se comecar trabalhar textos e
producbes para as diversas midias o quanto antes, a partir do momento em
que o aluno passa a ter contato com o texto jornalistico, logo apds cursar a
disciplina Redacé&o Jornalistica, no 2° periodo.

A ementa de Telejornalismo |, com carga horaria 72 horas,
ministrada no 4° periodo € a seguinte: A histéria da TV. Caracteristicas da
linguagem televisiva: fala, som e imagens. A producdo no telejornalismo.
Conceitos e principios do Jornalismo Televisivo: avaliacdo critica do

telejornalismo Planejamento, producao, realizacdo. Pauta, reportagem na TV:
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principios e técnicas. Controle da informacao e opinido publica: a “construgcao
da verdade”.

Ja a de Telejornalismo Il, também com carga horaria de 72 horas,
ministrada no 5° periodo é: Abordar a edicdo no telejornalismo e finalizacéo
das reportagens e programas de telejornal: conceitos, tipos de edicéo,
estruturagdo em blocos. Objetividade e subjetividade. A apresentacdo de
telejornais, postura, locucao. Pratica de edicdo em telejornalismo. Producédo de
programas de telejornalismo. Pratica integrada: pauta, controle e qualidade.
Responsabilidade e ética. Ambas trabalham na perspectiva de desenvolver a
teoria e pratica do oficio telejornalistico, ndo havendo privilégio de uma sobre a
outra.

A Faculdade Araguaia conta com 0s seguintes espacos que sao
utilizados para desenvolver habilidades praticas na area audiovisual, inclusive,
telejornalismo: Laboratérios de TV e de audio, compostos por: estudio de TV,
ilha de edicéo linear, cinco ilhas de edicdo ndo-linear, switcher master; estadio
de audio com gabine de off, ilha de edicdo para audio, mesa de som, duas
cameras para captacdo de imagens externas, uma camera fixa no estudio,
equipamentos de iluminacdo, microfones, monitor de referéncia, duas mesas
de som analdgicas, uma mesa de som digital. Para acompanhar os alunos,
além dos professores ha também dois técnicos da area de TV e outro na area
de radio. Toda essa estrutura atende todos os cursos da faculdade, as
producdes institucionais da instituicAo e prioritariamente o0s cursos de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda.

Semestralmente, sdo realizados dentro das disciplinas
Telejornalismo | e Il inUmeros produtos académicos, dentre eles: matérias
factuais, reportagens especiais, entrevistas em estidio, programas
telejornalisticos e de variedades, quase sempre em consonancia com outras
disciplinas. Todas essas producdes sao veiculadas dentro da Araguaia On Line
— Agéncia de Noticias da Faculdade Araguaia, que conta com um link dentro do
site da instituigao.

Recentemente, a Faculdade Araguaia fechou uma parceria com a
Facomb/UFG, para compartilhar material e espaco com a TV UFG. Tal
iniciativa representard mais uma oportunidade de implementar o ensino e a

pratica do telejornalismo na instituicéo.
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Apesar de o curso de Jornalismo da Faculdade Araguaia ser
relativamente novo, ja ha trabalhos de conclusdo de curso na éarea de

audiovisual e egressos do curso atuando em emissoras de TV.

3.5 PROJETO PEDAGOGICO DA FACULDADE SUL AMERICANA (FASAM)

O curso de Jornalismo da Faculdade Sul Americana (Fasam) teve
inicio em 2002 e foi reconhecido pelo MEC no ano de 2005, tendo como
objetivo formar profissionais comprometidos com os valores de cidadania,
liberdade e democracia, sendo capazes de captar e transmitir a informacéao,
nos diversos meios de comunicacdo, de forma democratica e ética,
contribuindo assim para que a populacdo tenha acesso aos acontecimentos de
interesse coletivo e para que possa participar, conscientemente, das decisées
sobre os rumos da sociedade.

Sua proposta pedagodgica contempla todas as atividades dentro
da uma carga horéria total de 2.700 horas, a ser integralizada em 8 semestres
letivos ou quatro anos, prevendo 940 horas a serem desenvolvidas com
disciplinas tedricas gerais e especificas, o que representa 35% da carga
horaria total, e 1.760 horas em disciplinas préaticas (65%), ai incluidas as
cargas horérias de 120 horas para a elaboragédo do TCC | e TCC Il, obrigatérios
para a obtencéo do titulo de bacharel, em qualquer uma das habilitacdes, bem
como as 240 horas de atividades complementares.

De acordo com o projeto pedagogico (ANEXO 4), a matriz
curricular encontra-se organizada em conteudos basicos e especificos. Os
contetidos basicos devem permitir a formacao conceitual, analitico-informativa,
pratica e ético-politica. A formacgéo conceitual visa ao raciocinio conceitual e
aciona a interpretacdo da realidade social e profissional. A formagéo analitico-
informativa deve abordar aspectos da atualidade, possibilitando a interpretacao
e analise sobre os fatos e contextos culturais, politicos, econdémicos e sociais. E
finalmente a formacéo ético-politica tem como objetivo o posicionamento do
profissional sobre a atuacdo do jornalista, sobre o exercicio do poder do
Jornalismo dentro da sociedade, primando pelo fortalecimento da cidadania,
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pelo respeito aos direitos humanos, as liberdades, a pluralidade, a diversidade,
a justica social e a democracia.

O intuito é preparar profissionais por meio de conhecimentos
tedricos e praticos na area de Jornalismo, estimulando uma viséo critica da
micro e macro realidade social, tornando-os capazes de atuar como agentes de
transformacdo por meio da préatica de um jornalismo dindmico, apartidario e
pluralista, comprometidos com a verdade e com a justica, de modo a contribuir
para a consciéncia politica da sociedade, para a formacao da cidadania e para
a preservacao da democracia.

Os conteudos especificos do curso sdo livremente eleitos pela
instituicdo e estdo voltados para o desenvolvimento das competéncias e
habilidades definidas no perfil especifico pretendido para o egresso. Dessa
forma, levando em conta os principios de liberdade e flexibilidade facultados
pela legislagdo, o projeto pedagdgico entende que, sempre que se fizer
necessario, havera a incorporacao de novas disciplinas ou até mesmo exclusao
de algumas dependendo do que se estabelecer mais adequado e necessario
diante das inovacdes tecnoldgicas e de novas modalidades e linguagens do
Jornalismo.

Ainda de acordo com o projeto pedagogico, a instituicdo pretende
formar jornalistas competentes e criticos, dinamicos, dotados de senso critico e
espirito investigador, com dominio das técnicas, das linguagens e das novas
tecnologias do campo da comunicagdo. Os profissionais formados pela
instituicdo deverdo estar aptos a desenvolver a atividade jornalistica, em todas
as suas dimensbes e funcdes, conscientes do seu dever de realizar um
trabalho ético e responsavel, buscando atender aos interesses do cidadao.
Além disso, o projeto prevé, também, a valorizacdo da cultura local, se
comprometendo em estar atenta para as especificidades regionais, atuando
como parte responsavel por sua transformacéo e trabalhando sempre para
detectar e atender as suas necessidades.

Para uma formacéo pratica alinhada com os objetivos do curso, a
faculdade dispbe de laboratorios de Informatica, Fotografia, Radio, Televisao e
Agéncia Experimental, aparelhados com recursos eletrénicos disponiveis no

mercado. A finalidade €& proporcionar aos alunos todas as condicoes,
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ferramentas e instrumentos necessarios a pratica dos ensinamentos adquiridos
em sala de aula, levando-os a desenvolver atividades simuladas e reais,
completando, assim, o processo ensino-aprendizagem.

Os laboratérios foram centrados em ensino, pesquisa e
experimentacdo de Jornalismo e Comunicacao e ja contam com um rico acervo
de producgOes realizadas pelos discentes, tais como: o0 programa televisivo
Goias em Cena que foi veiculado, semanalmente, durante cinco anos
consecutivos, no periodo de 2005 a 2010, pela emissora de TV NET, canal 36
e pela webtv do jornal Didrio da manh@; os programas radiofénicos veiculados
na propria instituicdo, de segunda a sexta, no horario do intervalo, além do
programa Quadro a Quadro na Radio Universitaria da Universidade Federal de
Goias, aos sabados. O curso mantém ainda um jornal laboratério — Entreletras
— dentro das exigéncias do MEC, que exige oito edi¢cdes anuais. O jornal,
editado pelos alunos sob a supervisdo dos professores da area técnica de
producao/edicdo/diagramacédo, tanto traz informacdes sobre a instituicao,
guanto sobre questbes mais gerais da sociedade local.

A matriz curricular do curso de jornalismo da FASAM prevé a
disciplina Estagio Supervisionado® a partir do quinto periodo, a fim de
contribuir para a formacdo completa do aluno. Nao deixando de lado a
preocupacdo com a cidadania, ha a disciplina Midia e Cidadania®, que trata,
especificamente, esse tema.

Em se tratando do ensino do telejornalismo, na dltima
readequacdo do projeto pedagogico, a instituicdo passou a oferecer
telejornalismo | no 3° periodo e telejornalismo Il, no 4° periodo. Anteriormente,
essas disciplinas ocorriam no 4° e 5° periodo, respectivamente. A grade

curricular ndo prevé outras matérias relacionadas a area televisiva.

% Ementa da disciplina Estagio Supervisionado: o estagio jornalismo: conceito, importancia
pedagogica, critérios, planejamento e avaliagdo. A nova lei do estagio: o papel das agéncias
mediadoras, direitos e deveres do estagiario e das empresas. Visitas técnicas e geracao de
relatorios. Plano de estagio e acompanhamento pedagogico.

** Ementa da disciplina Midia e cidadania: conceitos e inter-relacdo. Midia e movimentos
sociais: a construgcdo da cidadania na sociedade autoritaria. As radios e TVs comunitérias:
principios, legislacdo, funcionamento e participacdo social. A educomunicacdo: conceito e
experiéncias préticas. Estudo de casos.
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3.5.1 A disciplina de telejornalismo na Faculdade Sul Americana

No curso de jornalismo da Fasam sdo ministradas as seguintes
disciplinas relacionadas a area de TV: Telejornalismo 1*, com carga horaria
de 64h/aula, ministrada no 3° periodo de jornalismo e Telejornalismo 2*7, com
carga horaria de 64h/aula, ministrada no 4° periodo de jornalismo.

As disciplinas de telejornalismo ja passaram por reelaboracéo, a
fim de seguir a evolucdo do campo telejornalistico e televisivo de forma a
garantir uma melhor formacgéo do aluno. Além disso, com a reformulacdo da
grade curricular do curso, que ocorreu no segundo semestre de 2009, a
disciplina Telejornalismo que anteriormente era ministrada no 4° periodo
passou para o 3° e Telejornalismo 2, que era ministrada no 5° periodo, passou
para o 4°. Isso atendeu as expectativas dos alunos, uma vez que a maioria
solicitava mais disciplinas préaticas no inicio do curso, o que também ajuda a
inibir a evasao.

As ementas tém como perspectivas desenvolver estudo sobre o
jornalismo na televisédo abordando a histéria da tv e do telejornalismo; ensinar
as peculiaridades da linguagem telejornalistica, enfatizando as técnicas usadas
na producdo, reportagem, nos diversos tipos de entrevistas e na edicdo de
texto e imagem do telejornal. Além disso, contribui para desenvolver no aluno
habilidades na producdo também de programas especiais, com formatos
informativos, formativos, opinativos e de entretenimento; e também
documentarios.

A FASAM conta com um técnico no laboratério de TV, que é
constituido por um estudio de TV com fundo infinito, uma ilha de edicdo n&o-
linear, uma sala de redacdo de texto, uma gabine de off. Dentre os
equipamentos utilizados nas producdes dos materiais audiovisuais, estao:

microfones (lapelas, de médo, boom), iluminacdo de estudio e externa, duas

% Ementa da disciplina de Telejornalismo I: A TV no Brasil e Goias: histéria, evolugdo

tecnoldgica e sistema de concessao. Telejornalismo: génese, especificidade e técnica.
Linguagem da TV: critérios de producao, estilos e estrutura da informagéo. Pratica laboratorial.
% Ementa da disciplina Telejornalismo II: Producéo e realizagdo de atividades telejornalisticas:
pauta, reportagem (ao vivo e montada), edicdo e apresentacdo. Transmissfes externas diretas
e reportagens gravadas. Pratica laboratorial: TV FASAM.
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cameras que podem ser utilizadas em gravacoes internas e externas.

Ha também o laboratério de radio, que disponibiliza um técnico
para acompanhar os alunos nas realizacdes das atividades, e que também &
utiizado nas producdes audiovisuais (telejornais, programas especiais,
documentarios), diante da necessidade de se trabalhar o 4udio do produto
televisual.

No curso de jornalismo da instituicdo sédo realizados projetos
experimentais, tais como: telejornais, programas especiais de diversos
formatos (opinativos, formativos, informativos e de entretenimento),
documentarios e curtas-metragens. Além disso, trabalhos de conclusdo de
curso na area de audiovisual sdo desenvolvidos semestralmente.

Na instituicdo também foi realizada durante cinco anos
consecutivos a producao do Goids em Cena, um programa veiculado no canal
36 da TV por assinatura NET, todos os dias, as 16h. A primeira veiculacao
ocorreu em 04 de junho de 2005. O projeto foi desenvolvido por alunos de
jornalismo sob a coordenacdo do docente responsavel pelas disciplinas de
Telejornalismo | e Il. O programa, fruto de uma parceria entre Fasam e a NET,
tinha como objetivo: unir teoria a pratica, permitindo o desenvolvimento de
habilidades na area televisiva; contribuindo para o aprimoramento do
aprendizado; formando profissionais capazes de planejarem e produzirem
programas televisivos, dando ao aluno a oportunidade de produzir um portifélio
e exibir o trabalho produzido. Desde 2006, o Goias em Cena foi veiculado
regularmente, também, na webTV do jornal Diario da Manha.

Com duracado de 27’30”, o programa se dividia em blocos de
entrevistas em estudio, reportagens e exibicdo de filmes e documentérios,
cujos conteudos eram voltados para a divulgacao da cultura goiana em geral e
do meio audiovisual. Dessa forma, eventos como Fica, Goiania Mostra Curtas,
Fest Cine faziam parte das coberturas realizadas pelos alunos, o que
possibilitava aos alunos o contato com o meio televisivo e cinematografico.

O curso de jornalismo da Fasam possui egressos atuando em
emissoras de TV e webtv. Além disso, ja formou, em nivel de graduacéao,
diversos profissionais que ja atuavam em emissoras de TV goianas, mas que
nao possuiam o diploma de jornalismo.

Em se tratando de pesquisa na area de telejornalismo, ha
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trabalhos de conclusédo de curso de graduagéo que abordam o tema, tanto em

nivel de monografia, quanto em projetos experimentais com apoio tedrico.

3.6 PROJETO PEDAGOGICO DA FACULDADES ALVES FARIA (ALFA)

O projeto pedagdgico (ANEXO 5) do curso de jornalismo da
Faculdade Alves Faria (ALFA) encontra-se em reformulacéo, sendo que o atual
carece de informacdes como embasamento tedrico que sustente uma
determinada linha politica, objetivos, ementas das disciplinas, entre outros
dados importantes. A instituicdo deixa claro na apresentacdo do projeto que o
curso foi criado tendo como finalidade atender a demanda de profissionais
diante da abertura do mercado de trabalho na area jornalistica em Goias. E
interessante ressaltar que ela foi a primeira instituicdo de ensino superior
privada a se dedicar ao ensino do jornalismo no estado.

O curso tem duracdo de 4 anos ou 8 semestres, totalizando uma
carga horaria de 3.200 horas, sendo oferecido no periodo matutino e noturno.

O perfil do egresso
Se caracteriza pela producdo de informacgfes relacionadas a fatos,
circunstancias e contextos do momento presente; pelo exercicio da
objetividade na apuracéo, interpretacdo, registro e divulgacdo dos
fatos sociais; pelo exercicio da traducdo e disseminacdo de
informacdes de modo a qualificar o0 senso comum; pelo exercicio de

relagBes com outras areas sociais, culturais e econdmicas com as
quais o jornalismo faz interface. (PPC/ ALFA, 2001, p.14).

O intuito é preparar o profissional para atuar ndo sé na regido
Centro-Oeste como em todo o pais, tornando-o capaz de analisar e refletir
sobre a realidade sécio-politico-econémica e cultural; intervir nessa realidade,
com transparéncia, responsabilidade social e ética, usando de forma adequada
as técnicas jornalisticas. Além disso, os profissionais de jornalismo pela ALFA
devem ter acesso ao conhecimento dos processos de captacdo (entrevistas,
reportagens, pesquisas) e codificacdo de mensagens para 0s mais diversos
meios, bem como aos conhecimentos acerca de gestdo dos processos e

empreendimentos de natureza jornalistica e informacional.
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O Trabalho de Conclusdo de Curso segue o Regulamento da
Area de Metodologia, Iniciacdo Cientifica e Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC) das Faculdades ALFA e é indispensavel para a concessdo do diploma
de Curso de Graduacdo, podendo atender a modalidade de monografia ou
projeto experimental.

Para ampliar tanto o exercicio da pratica jornalistica como,
também, a reflexdo critica na area, os TCC’s em Comunicacdo Social, com
habilitacdo em Jornalismo, estéo inseridos na disciplina Projetos Experimentais
(PE’s). Esses, por sua vez, remetem-se a realizacdo de uma “pratica
profissional intensiva”, exigindo-se, também, a “avaliagao critica dos trabalhos”
efetuados.

O Projeto Piloto de Estagio Académico ALFA, celebrado com a
Comisséo Estadual de Gestdo da Qualidade da Formagdo em Jornalismo,
permite aos alunos do 7° e 8° periodos, a realizacdo de estagios. Esse projeto
tem como prioridade garantir que o estagio seja entendido dentro da
perspectiva do ensino-aprendizado, com acompanhamento de um jornalista

profissional, ficando a publicagcédo da producao do aluno em segundo plano.

3.6.1 Disciplina de telejornalismo na ALFA

Nas Faculdades Alves Faria, 0 ensino de telejornalismo se divide
entre teoria e pratica, ganhando destaque as aulas préaticas. Segundo a
coordenacao do curso, iSso ocorre porque para a instituicdo € essencial que 0s
alunos vivenciem o gue vai encontrar no mercado de trabalho, por isso mesmo
investiu tanto em uma estrutura fisica que proporcione isso aos alunos: estudio
de TV com equipamentos modernos, equipamentos menores para que 0S
alunos possam levar para rua e treinar, ilhas de edicdo com técnicos
experientes para execucdo de trabalhos. Ao longo de todo o curso e
especificamente durante a disciplina, os alunos tém acesso a todos os formatos

de trabalho em TV, desde a producéo até a edi¢cao final. Mas nada € possivel
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na pratica se nao houver teoria, por isso os dois caminham paralelamente na
ALFA.

Para melhor atender as exigéncias do mercado e visando um
melhor método pedagdgico as disciplinas da éarea de TV (Técnica de
Reportagem, Pesquisa e Entrevista Jornalistica; Telejornalismo; Redacdo e
Expressédo Oral em TV, Edicdo em TV) foram agrupadas em Telejornalismo 1 e
Telejornalismo 2, ambas com carga horaria de 80 horas. Por isso, as ementas
ainda estédo sendo reformuladas.

O laboratério de TV das Faculdades Alves Faria conta com:
estudio de TV, com fundo infinito para cromakey, com platéia como se fosse
um auditorio; uma ilha de edicdo ndo-linear master; switcher master; cabine de
off; ilha de edic&o para audio e mesa de som; duas cameras para externa, duas
cameras fixas no estudio; equipamentos de iluminacdo, microfones (com e
sem fio, boom), 2 teleprompters.

Além disso, ha também o Laboratério de Redacdo com sistema
de informatica que garantem pesquisa e producdo de matérias telejornalisticas
e também computadores na ilha de edi¢édo para facilitar o trabalho de edicéo de
texto por parte dos alunos. Além dos professores ha um técnico que executa
funcdes de cinegrafista e editor de imagens em cada turno (manha, tarde e
noite) para que os alunos tenham assisténcia em qualquer periodo em que
preferir desenvolver suas atividades. Essa estrutura fisica e de recursos
humanos atende todos os cursos da faculdade, tendo prioridade os cursos de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda.

A cada semestre sdo produzidos telejornais internos “ALFA
NOTICIAS”, além de producéo de videos-documentarios, gravacédo de matérias
telejornalisticas durante todo o periodo. Producdo e gravacdo de eventos
variados, como clips, seminarios, Festival Internacional de Cinema e Video
Ambiental (FICA), simulacdo de -capitulos de telenovelas, gravacdo de
comerciais.

Alguns dos ex-alunos da ALFA, hoje, atuam em programas
telejornalisticos de veiculacdo regional e até com matérias em programas
nacionais (SBT Brasil e Jornal do SBT), e jornais da Rede Record (regional e
nacional) inclusive com participacfes ao vivo, além de egressos que atuam em

produtoras de video. Ha ex-alunos também trabalhando na parte de producéo e
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edicdo de matérias jornalisticas em emissoras de TV em Goias e até outros
estados.

Existem varios trabalhos de conclusédo de curso sobre
telejornalismo, inclusive, alguns vencedores de prémios como o FICA. A cada
semestre aumenta essa producéo, em formatos diferenciados, o que justifica o

investimento nesta area e a identificacdo dos alunos por esse tipo de produto.

3.7 ANALISE CRITICA E COMPARATIVA

A Universidade Federal de Goias (UFG) foi a primeira instituicao
de ensino superior a oferecer o curso de jornalismo em Goias. Desde sua
criacdo, existe uma preocupacdo com um curriculo que garanta uma formacéao
de qualidade, ja tendo experimentado diversas grades curriculares, seguindo,
sempre, as orientacfes sobre o funcionamento dos cursos de comunicacéo
advindas de Brasilia. O quadro docente também se qualificou, desde o inicio do
curso, e as exigéncias, em nivel de formacao, para se tornar um membro da
equipe, aumentaram. Hoje, ele € formado em sua maioria por doutores e
mestres, que passam a integrar a equipe de professores mediante aprovacao
na selecdo de concurso publico.

Isso reflete na readequacdo mais atual do projeto pedagdgico,
realizada em 2004, que traz a proposta de uma matriz curricular que da
autonomia ao discente sobre sua formacdo sem comprometer a qualidade do
ensino, garantindo o equilibrio entre aspectos técnicos e tedricos relevantes na
formacdao do jornalista.

Percebe-se em todo o projeto pedagdgico uma maturidade acerca
das questdes da comunicacdo, do jornalismo e do ensino do jornalismo,
levando em conta os desafios encontrados na sociedade da informacao,
contextualizada pela globalizacédo, pelas novas tecnologias e pela midia como
construtora dos discursos sociais. Nessa perspectiva, o projeto deixa claro que

o ideal é formar jornalista para a cidadania e ndo somente para o mercado.

O desafio parece ser o do empreendimento politico da formacgéo de
jornalistas para a cidadania, considerando as demandas sociais que a
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nova sociedade em rede esta colocando no centro dos debates. S6 a
perspectiva da cidadania plena é que tornara possivel uma sociedade
verdadeiramente democratica, a Unica capaz de colocar a técnica a
servico do homem e ndo o contrario, como estamos percebendo
presentemente.” (PPC/FACOMB/UFG, 2004, p. 4).

A intencdo de formar o profissional para a cidadania ndo so
supera a idéia de formacgéo para o mercado como busca solucionar a possivel
falta de imbricacdo entre teoria e pratica, muito comum nos cursos de
jornalismo, principalmente, quando se trata de disciplinas especificas como o
telejornalismo. Além disso, a formacao do jornalista para a cidadania pode ser
uma forma eficaz de se evitar que o ensino do campo da comunicagédo — e aqui
se inclui o jornalismo e o telejornalismo - priorize “a légica do mercado, do
marketing, do pragmatismo, do tecnicismo, de modo a transformar o campo em
uma caixa de ferramentas para servir operatoriamente” (projeto pedagdgico
UFG, pag. 07), fato que poderia levar a formacao do jornalista a ser efetuado
somente por escolas técnicas.

A preocupacao com o equilibrio entre teoria e pratica na formacao
do telejornalista é essencial e pode ser um dos instrumentos que garantira a
producdo de informacdo com qualidade, comprometida com aspectos técnicos,
sociais, éticos que levem o telespectador ao exercicio de sua cidadania e a
uma sociedade mais democréatica.

Como o telejornalismo é um oficio que requer o conhecimento
acerca de novas tecnologias e habilidades préprias, e que acabam tornando-o
um tanto pratico, é importante estar atento para a sobreposi¢cdo do fazer em
detrimento do pensar. O ensino do telejornalismo deve levar em conta que “A
reflexdo critica sobre a pratica se torna uma exigéncia da relacdo
Teoria/Pratica sem a qual a teoria pode ir virando blabldbla e a prética,
ativismo”. (FREIRE, 1996, p. 11).

Ao propor que a formacado do jornalista seja constituida por trés
eixos basicos: o0 epistemolégico, o cultural-humanistico e o técnico, o projeto
pedagogico da UFG demonstra estd atento a questdo do ensino tedrico
interligado a prética e a questdo da reflexdo sobre a pratica. Isso contribui para
a formacdo de telejornalistas que dominem os meios técnicos de modo a

coloca-los a servico da sociedade. O conteudo jornalistico - informacao de
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qualidade, comprometida com a cidadania - tera a técnica como meio que o
aperfeicoe.

Ainda de acordo com a intencdo de formar o jornalista para a
cidadania, o projeto pedagogico atenta para o perigo do pensamento Unico na
sociedade da informacédo e prega a formacdo do jornalista que busque a
pluralidade. Nos dias de hoje as informac¢des chegam cada vez mais rapido em
nossos lares. Somos bombardeados por uma avalanche delas a todo o
momento. Os telejornais sdo grandes produtores dessas informacdes. Mas,
essa quantidade nem sempre traz vozes diferentes, ou melhor, discursos e
ideologias distintas, que garantam a existéncia da pluralidade tdo necessaria
em uma sociedade que prima pelo exercicio da cidadania e pela democracia.
Dai surge a necessidade de um profissional cada vez mais critico, reflexivo que
consiga impedir o surgimento de uma nova forma de controle politico — a
ditadura da palavra e da imagem Unicas — que teria como base a auséncia da

pluralidade, impedindo o expectador de buscar o exercicio de sua cidadania.

(...) A ditadura da palavra Unica e da imagem unica, bem mais
devastadora que aquela do partido Unico, imp&e por toda parte um
mesmo modo de vida e confere o titulo de cidaddo exemplar aquele
gue é consumidor docil, expectador passivo, fabricado em série, em
escala planetéria, de acordo com um modelo proposto pela televisdo
comercial americana®. (PPC/FACOMB/UFG, 2004, p. 6).

Além de propor uma formacéo voltada para a cidadania, o projeto
pedagogico da UFG se preocupa com a producdo do conhecimento que dé
conta das questdes encontradas na sociedade em rede em que vivemos
atualmente. A possibilidade de convergéncia das midias em um s6 espago vem
causando uma verdadeira revolucdo digital. Textos, imagens e sons se
transformam em bits e ultrapassam quaisquer fronteiras em uma velocidade
acelerada que exige do profissional o dominio do conhecimento tedrico e
técnico constantemente revisado, readequado, refletido. Assim, o profissional
que vai atuar em telejornalismo precisa estar preparado para os desafios
propostos por essa nova realidade social, sem se deixar deslumbrar pela

praticidade gerada pelas novas tecnologias.

% GALEANO, Eduardo. Vers une société de 'incommunication? (artigo). Paris. Le Monde

Diplomatique. Janeiro/1996. p. 16.
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A matriz curricular propmosta pelo atual projeto pedagdgico do
curso de jornalismo da UFG, que deve ser integralizada em no minimo 2.750
horas, traz disciplinas que foram divididas entre os ntcleos®, como ja descrito
anteriormente nesse trabalho. Mais de 50% das horas s&o destinadas a
atividades académicas do nucleo especifico, que tem trés énfases, sendo que
uma delas € o audiovisual, que por sua vez € constituido pelas disciplinas de
telejornalismo, radiojornalismo e webjornalismo. Em se tratando da formacao
do telejornalista, em especifico, essa divisdo possibilita ao aluno uma maior
autonomia em sua formacao e pode ser interessante no processo de ensino-
aprendizagem, porque isso acaba predispondo a uma turma mais interessada,
ja que supostamente o aluno tem a oportunidade de escolher a énfase a qual
mais se identifica. E como se o aluno estivesse aberto a receber o
conhecimento, mas n&o no sentido de “ensino bancario” criticado pelo
educador Paulo Freire, e sim no sentido considerado ideal pelo autor que é o
do conhecimento elaborado levando em conta que “ensinar ndo € transferir
conhecimento, mas criar as possibilidades para a sua producdo ou a sua
construcédo”. (FREIRE, 1996, p. 12).

Ao trabalhar com a énfase em audiovisual, que é constituida das
disciplinas telejornalismo, radiojornalismo e webjornalismo, o curso de
jornalismo da UFG teve uma iniciativa pioneira e singular que possibilita a
formacao mais profunda do profissional que ira atuar em telejornalismo. Isso
porque essas trés disciplinas tém pontos em comum que devem ser
constantemente reforcados e discutidos com profundidade, como a producao
de textos enxutos e voltados para a oralidade, o desenvolvimento de
habilidades técnicas que utilizem as novas tecnologias, a discussao sobre o
impacto dessas nas atividades jornalisticas e consequentemente na sociedade,
a reflexdo sobre a tendéncia mundial de convergéncia das midias em um s6
espaco e todos os aspectos politicos, econémicos e ideoldgicos que norteiam
essa nova realidade do campo da comunicagédo e especialmente o jornalismo
de TV.

Outro aspecto positivo para o ensino do telejornalismo na

instituicdo diz respeito as disciplinas afins ao telejornalismo, tais como:

% Ver pag. 75.
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Producéo Audiovisual, Cinema Documentario e Cinema e Jornalismo. Todas
elas pertencem ao nudcleo especifico e sdo optativas, o que ratifica a busca
pela autonomia do aluno em sua formacdo. Além disso, essas disciplinas
trazem em suas ementas temas importantes que contribuem para a formacéo
do telejornalista, que constroi, diariamente, a realidade por meio do audiovisual
e por isso deve estar comprometido com a informacao de qualidade e voltado
para a cidadania.

A ementa de Cinema e Documentario, por exemplo, propde a
discussdo sobre objetividade, realidade e funcionalidade, as diferentes
modalidades de representacdo — expositiva, interativa, observacéo e reflexiva -
além do conhecimento sobre a relacdo entre jornalismo e documentario e 0s
cinejornais como construtores da realidade. Ja a disciplina Cinema e
Jornalismo possibilita ao futuro telejornalista 0 acesso ao conhecimento acerca
das expressdes da cultura moderna a partir do cinema e jornalismo industrial,
sobre as verossimilhancas entre narrativas classica e a objetividade
jornalistica, o jornalismo no cinema brasileiro e no cinema americano. E por
altimo, a disciplina de Producdo Audiovisual acrescenta a formacdo do
profissional que ir4 atuar em telejornalismo, conhecimentos essenciais sobre
fotografia, cinema e video e seus respectivos processos de producdo, que
geram documentarios, cenas ficcionais, pequenas narrativas. Esses
conhecimentos sdo indispensaveis na area telejornalistica que cada vez mais
busca um profissional completo, capaz de dar conta do contetdo e da técnica
com qualidade, criatividade e inovacdo. Além disso, em Goias,
especificamente, o meio audiovisual cresceu muito nos ultimos anos. Houve
um aumento do numero de produtoras de video, que além de revistas
eletrdnicas, programas informativos e documentarios, também estéo investindo
em curtas-metragens. Com essa nova realidade, o campo de trabalho para
telejornalistas vem crescendo e exigindo uma formacédo mais ampla, além do
gue propde, somente, a disciplina de telejornalismo. As préprias empresas de
telejornalismo, com a chegada da HDTV e a migracao dos telejornais para os
websites requerem um profissional com esses conhecimentos mais
diversificados e tao especificos a area de audiovisual, a qual o telejornalismo é

também um produto em constante reformulacao.
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Em se tratando especificamente da disciplina de Telejornalismo,
falta em sua ementa que consta no projeto pedagdgico do curso, deixar mais
claro e especificado o que seriam esses elementos em TV. Ja que o termo
pode ser definindo, de acordo com o Dicionario Priberam da Lingua
Portuguesa, como “Tudo o que entra na formacdo de alguma coisa” ou
“‘Rudimentos, nogdes primarias”. Como na descricdo da ementa nao se
especifica claramente o que seriam os elementos em televisdo e também né&o
elenca o desenvolvimento do estudo sobre a historia da TV e do
Telejornalismo, o professor pode optar por dar um rumo totalmente pratico a
disciplina, deixando de trabalhar conteddo essencial na formagéo do futuro
telejornalista que é a discussdo de todo o processo histérico-politico-
econdmico-social relacionado a implantacdo e ao desenvolvimento da TV, que
influenciaram diretamente a qualidade do produto telejornalistico. Além disso,
quando a ementa propde o conhecimento de “Técnicas de Redacido para a
Televisao” se faz necessario diferenciar televisdo de telejornalismo. O
telejornalismo € um produto televisivo e a televisdo seu veiculo de
comunicacdo. Assim, o telejornalista precisa de no minimo aprender as
técnicas de redacdo jornalistica para a televisdo, ou seja, como fazer
jornalismo em TV, com todas as suas especificidades. Outro ponto importante
€ acrescentar na ementa a questao da formacéo para a cidadania. Essa linha
politica do projeto pedagdgico merece destaque e deve ser seguida se a
intencdo é formar o profissional que contribua para que os cidaddos exercam

sua cidadania e a sociedade experimente de fato a democracia.

Aqui cabe ressaltar que a identificacdo desses problemas na
ementa sé existe, de fato, quando se pressupde que o docente responsavel
pela disciplina ndo teve acesso ao projeto pedagdgico do curso. E isso pode
ocorrer, principalmente, quando se trata de professores substitutos*’. Também
pode ser um problema quando ndo ha uma coordenacdo, que cobre dos
docentes os planos de curso e também seu alinhamento com o projeto

pedagogico.

%% Na Facomb-UFG os professores substitutos prestam servico na instituicdo por meio de
contrato temporario, que pode durar até dois anos.
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Outro aspecto importante na formacao académica do telejornalista
diz respeito aos laboratorios e equipamentos adequados ao processo de
ensino-aprendizagem da pratica da atividade jornalistica em TV. No curso de
jornalismo da UFG, a aquisicdo de equipamentos para os laboratorios foi,
inicialmente, uma grande batalha, que foi vencida, quando algumas turmas ja
se encontravam no mercado de trabalho e o curso precisava ser reconhecido.
BRITO (1998) conta que o esforco da equipe da faculdade e o apoio do entéo
deputado estadual Wander Arantes Paiva, que era também aluno de

Jornalismo, resultaram na liberacéo de verbas para os laboratorios.

Dessa época em diante, a luta continua em relagédo a atualizacédo
e readequacdao dos laboratdérios, ja que a evolucao tecnoldgica acaba intervindo
diretamente nesses espacos. Atualmente, como ja descrito anteriormente
nesse trabalho, ha o Laboratério de TV e Ré&dio, o Laboratério de TV na
internet, o Laboratério de Redacdo-Sala de Edicdo para Video e a TV
Universitaria. O ponto positivo desses ambientes de préatica pedagogica € que
neles o aluno tem o0 acompanhamento e a supervisao de professores e técnico-
administrativos especificos da area. Além disso, no curso de Jornalismo da
UFG, os alunos tém a possibilidade de manusear os equipamentos dos
laboratorios, ndo ficando essa funcéo restrita ao técnico ou professor, fato que
contribui para o desenvolvimento da habilidade técnica, também importante

para o futuro telejornalista.

Porém, é importante ressaltar que 0 nimero e a atualizacdo de
equipamentos dos laboratérios ainda sao insuficientes para atender a demanda
de alunos, que, inclusive, aumentou com a oferta de disciplinas da area
televisiva. Outro ponto importante a destacar € que a pratica do exercicio do
telejornalismo nos laboratérios académicos, por primarem o processo do
ensino-aprendizado, geralmente, acaba sendo uma simulacdo da realidade do
mercado, deixando a desejar a vivéncia de aspectos inerentes a profissdo do
jornalista de TV, como: a agilidade requerida pelos meios de veiculagao, a
periodicidade dos produtos, o acompanhamento da constante evolugcao

tecnologica, as influéncias organizacionais.

A implantacdo da TV Universitaria da UFG, em 14 de dezembro

de 2009, foi uma grande vitéria e um passo decisivo para 0 exercicio
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académico de a pratica telejornalistica ser realmente como ocorre no mercado.
Mesmo que ndo seja uma premissa maior do curso formar para o mercado, €
interessante que se busque ao maximo colocar o aluno frente a essa
experiéncia. Isso enriguece sua formacdo, a medida que estimula o
desenvolvimento de sua capacidade frente aos desafios que surgem no dia-a-
dia da pratica telejornalistica, tornando-o também mais seguro em relacédo ao
préprio exercicio dessa profissao.

Em se tratando de pesquisas sobre telejornalismo, mesmo
havendo na instituicdo trabalhos de conclusdo de curso na graduacdo e até
dissertacbes abordando essa é&rea, vale destacar que essas ainda sao
incipientes. Isso ocorre devido a falta de uma linha de pesquisa especifica, que
contemple essa area de ensino e esse campo profissional no Programa de
Mestrado em Comunicagéo, oferecido pela FACOMB.

Em Goiés, o curso de jornalismo da UFG se tornou referéncia
para as outras instituicbes particulares de ensino superior que se instalaram
recentemente no estado e se propuseram a oferecer também o curso. Vale
reforcar aqui que a Facomb-UFG tem maior experiéncia com o ensino do
jornalismo, e consequentemente com o ensino do telejornalismo, visto que seu
curso teve inicio em 1968, tendo sido reconhecido pelo MEC em 1975 e ja
experimentado diversas alteracdes no projeto pedagoégico e matriz curricular.
Atualmente, se trabalha com o projeto e matriz reformulado em 2004.

A maioria das faculdades particulares de jornalismo, em Goias,
contou com a consultoria de professores da FACOMB-UFG para implantarem
seus cursos. Inclusive, o quadro docente de todas essas instituicdes privadas é
formado por egressos do curso de jornalismo da FACOMB-UFG, que desde
2008, vem contribuindo, também, para a formacdo de mestres, oferecendo o
curso de mestrado em Comunicagéo.

A ALFA foi a primeira instituicdo de ensino superior privada em
Goias a se dedicar ao ensino do jornalismo a partir de 2001. A FASAM iniciou o
curso em 2002, que foi reconhecido em 2005 e ja teve reformulados seus
projeto pedagdgico e matriz curricular em 2004, 2007 e 2009. A FARA iniciou o
curso em 2005, reformulou o projeto pedagdgico e a matriz curricular em 2008
e obteve reconhecimento pelo MEC em 2010. A PUC-GO se dedica ao ensino

do jornalismo desde 2006, com reconhecimento pelo MEC em 2007 e alteracao
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do projeto e matriz em 20009.

Diferentemente da FACOMB-UFG, a ALFA e a PUC-GO oferecem
0 curso ndo sO no periodo matutino, mas também no noturno. Ja na FARA e
FASAM o curso ocorre no periodo noturno, sendo que essa Ultima ja o
ofereceu pela manha. Mas, pela baixa procura pelo curso nesse periodo, a
faculdade optou por manter turmas somente a noite. A Alfa e a PUC-GO
também experimentaram essa diminuicdo de alunos no periodo matutino.
Atualmente, de acordo com suas respectivas coordenacdes, todas essas
instituicdes privadas sentiram a queda no numero de matriculas e também
evasdo em seus cursos de jornalismo. Elas acreditam que a causa disso esta
relacionada a decisdo do Supremo Tribunal Federal acerca da nédo exigéncia
do diploma de jornalismo para o exercicio da profissao.

As IES privadas e com experiéncia mais incipiente no ensino de
jornalismo em Goiés, inicialmente, buscaram a consultoria de professores
doutores da Facomb-UFG para implementarem seus projetos pedagogicos e
passarem pelo reconhecimento do MEC. Logo, percebe-se uma aproximacao
muito grande nas inten¢gdes de formacao do profissional telejornalista dessas
IES.

Todas elas trazem em seus respectivos projetos pedagdgicos, a
preocupacdo com a questdo da cidadania. Mas, a intencdo de formacao do
profissional para a cidadania, que supere a formacdo para o mercado esta
explicito mesmo no projeto pedagédgico da FACOMB-UFG.

O desafio parece ser o do empreendimento politico da formacéo de
jornalistas para a cidadania, considerando as demandas sociais que a
nova sociedade em rede esta colocando no centro dos debates. S6 a
perspectiva da cidadania plena é que tornara possivel uma sociedade
verdadeiramente democratica, a Unica capaz de colocar a técnica a

servico do homem e ndo o contrario, como estamos percebendo
presentemente. (PPC/FACOMB/UFG, 2004, p. 4)

Como os projetos da FARA e da FASAM foram construidos sob a
consultoria de professores da FACOMB-UFG, ha também nesse documento a
intencdo de uma formacéo voltada para a cidadania, que encontra dificuldades
em se concretizar devido a relacédo aluno-cliente que existe nas IES privadas.
Ja os projetos da PUC-GO e ALFA, apesar de trazerem a questédo da cidadania

em seus projetos, demonstram privilegiar a formacao para o mercado.
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A pratica jornalistica comeca ja nos primeiros periodos do curso, com
varias disciplinas utilizando laboratérios especificos, sustentada na
respectiva fundamentacdo tedrica. E assim, especialmente, com
Linguagem e Comunicac¢do, Técnicas de Comunicacdo e Fotografia,
preparatérias para o exercicio pratico de Producdo e Redacédo
Jornalistica | e Il (disciplinas que enfocam de forma contextualizada a
pratica da redacdo jornalistica), Fotojornalismo, Radiojornalismo,
Telejornalismo, Edicao Jornalistica, Jornalismo Cientifico e Ambiental,
Jornalismo Especializado e Webjornalismo, além das matérias que
conduzem ao dominio de software e de estratégias de producao
grafica, Infografia e Videografia e Planejamento Gréfico e Editorial.
(PPC/ PUC-GO, 2009, p. 13).

Ja O PPC da Alfa estabelece como principio, a necessidade de

considerar o contexto socioecondmico e regional para a formacdo dos seus

futuros egressos.

O contexto socioecondmico local e regional permite uma analise dos
desdobramentos em relacdo as demandas atuais e futuras na
formagédo de recursos humanos, dentre eles os profissionais da area
de Comunicacdo Social — Jornalismo. (...). Mediante o exposto e a
necessidade de profissionais para atender a demanda, faz-se mister o
Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo para atender a regido
metropolitana, bem como toda a regido centro-oeste. Considerando-
se as principais tendéncias socioeconbmicas que caracterizam o
recente desenvolvimento da Regido Centro-Oeste, do Estado de
Goias e da Regido Administrativa de Goiania, e tendo em vista a
crescente demanda por diferentes especialidades para o trabalho, a
ALFA espera, mediante a oferta do Curso de Comunicagdo Social,
com habilitagdo em Jornalismo, contribuir efetivamente para o
desenvolvimento do Estado. (PPC/ ALFA, 2001, p. 1).

Assim, a questdo da formagdo para a cidadania e
consequentemente do ensino voltado para a busca da pluralidade no exercicio
do jornalismo, independente do seu meio de veiculacdo, € uma proposta
prioritaria do curso de jornalismo da UFG, que por se tratar de uma instituicao
publica, consegue, de fato, atender essa premissa, ao contrario das IES
privadas, que por sobreviverem do servigo educacional, acabam se rendendo
as exigéncias do clientelismo, que busca por meio da faculdade, encontrar uma
vaga no mercado de trabalho, acima de tudo.

Com relacéo ao nivel de formacdo do quadro de professores dos
cursos de Jornalismo oferecidos nas IES goianas, 0 que se percebe € que a
maioria dos docentes das faculdades privadas sdo ex-alunos da graduacédo
e/ou pos-graduacdo da UFG. Nas instituicdes particulares € comum observar
no quadro docente um numero bem maior de especialistas, que mestres e

doutores, existindo, inclusive, graduados. Essa realidade passa por
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reformulacbes pontuais e sempre que h& a visita por parte da comissdo do
MEC ha uma atenc¢do maior em relacdo ao nivel de formacgéo de professores,
havendo prioridade por um maior numero de mestres na composicdo do
quadro. Também ndo ha a iniciativa, por parte das IES privadas, de oferecer
cursos para aumentar o nivel da formacdo de seus docentes, que,
normalmente, por conta prépria recorrem ao Unico curso de mestrado em
Comunicacéao de Goias, oferecido pela FACOMB-UFG. Desde sua implantacéo
ja se percebe o aumento do numero de mestres na area, havendo uma
tendéncia de que as instituicdbes privadas apresentem um corpo docente
composto por mais professores com a titulagdo de mestre. Ja no curso de
jornalismo da UFG, o quadro docente é formado por mestres e doutores e a
tendéncia € que exista mais doutores que mestres, uma vez que a instituicao
prima por um alto nivel de formagcdo do quadro docente, inclusive,
possibilitando que isso ocorra por meio de programas de qualificacdo dos
professores.

Em relacdo a matriz curricular dos cursos de Jornalismo
oferecidos pelas IES goianas, o numero de carga horaria total varia entre 2.700
a 3.200 horas, mas a integralizacao de todas elas pode ser feita em no minimo
8 semestres ou quatro anos. A oferta de disciplina voltada para o estagio
curricular e a divisdo das disciplinas em contetudos basico ou geral e especifico
constam nos projetos pedagoégicos da FASAM, UFG, ARAGUAIA e PUC-GO,
mas ndo no da Alfa. Nessa instituicdo as disciplinas foram divididas por areas
de conhecimentos e ndo existe disciplina voltada para estagio curricular. Ha
também, entre essas instituicdes, diferencas em relacdo a oferta de disciplinas
optativas, o que permite perceber um maior ou menor grau de autonomia ao
aluno em sua propria formacéo.

Na Alfa, por exemplo, as disciplinas optativas sé&o: Linguagem
Brasileira de Sinais (Libras), No¢cGes de Direito, Jornalismo Especializado,
Portugués Instrumental, Computacdo Gréafica. J& na matriz curricular da PUC-
GO séo oferecidas as disciplinas optativas Globalizacdo Midia e Poder, Criacdo
e Editoracdo de Revistas, Criacdo e Producdo de Websites, Documentario
Jornalistico, Livro-Reportagem, Locugdo e Apresentacdo em Radio e TV,
Projeto e Empreendedorismo, Libras, Analise do Discurso Jornalistico,

Semidtica.
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Na Araguaia as optativas compdem o quadro das disciplinas do
ndcleo comum da Comunicacdo Social e cabe ao discente cursar no minimo
quatro dessas disciplinas, do primeiro ao quarto periodo, entre as diversas
oferecidas pelo curso de Comunicacdo Social, 0 que soma o total de 144
horas-aula. Ja na Fasam nao sdo oferecidas disciplinas optativas, fato que
impede uma maior autonomia do aluno em relacdo a sua formacéo. Enquanto
gque na FACOMB-UFG mais de 50% das disciplinas que constituem a grade
curricular sdo optativas, o que da ao aluno uma maior autonomia em sua

formacao, se comparado com as demais instituicdes.

Além de possibilitar uma maior autonomia do aluno em sua
formacdo, dentre as disciplinas optativas oferecidas pelas faculdades de
jornalismo goianas, ha varias ligadas a area audiovisual, o que permite uma

formacao mais completa do profissional que vai atuar em jornalismo de TV.

Em se tratando especificamente das disciplinas de Telejornalismo,
em todas as instituicdes ja houve readequacdo das mesmas. Isso se deve ao
fato de que o conhecimento na area estd em constante evolucao,
impulsionado, principalmente, pela revolugao digital, ocorrida nessa sociedade
da informagdo, acompanhada de todos os avancos tecnoldgicos que estdo

levando a convergéncia das midias em um s6 espaco.

Na atual matriz curricular da FARA, como ja descrito
anteriormente, ha a divisdo entre Telejornalismo | e Telejornalismo Il. Suas
ementas trazem elementos importantes na formacdo do telejornalista e
demonstram a intencdo da pratica e teoria das areas televisiva e
telejornalistica. O mesmo ocorre na Fasam, que também assim como na FARA

nao ha oferta de mais disciplinas relacionadas ao meio audiovisual.

Na ALFA, o ensino de telejornalismo prioriza a prética, visto que
a formacdo se da voltada para o mercado. Atualmente, a matriz curricular
oferece as disciplinas Telejornalismo | e Telejornalismo Il, ambas possuindo
maior carga horaria que nas outras IES. Porém, a grade curricular do curso nao
oferece outras disciplinas ligadas ao audiovisual como forma de complementar

a formacé&o nesta area.
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Na matriz curricular atual, de 2009-1, do curso de Jornalismo da
PUC-GO, traz uma divisdo que se demonstra positiva em relacdo ao ensino do
telejornalismo. Isso porque introduz no segundo periodo do curso a discusséo
sobre o meio televisivo imbricado a comunicacédo e, em seguida, no terceiro
periodo se dedica ao Telejornalismo. Além disso, o aluno tem a opcao de
complementar sua formacg&o na area de audio e video por meio das disciplinas
Documentario Jornalistico e Locucado e Apresentacdo em Radio e TV. Aqui
vale ressaltar que na ementa da disciplina Telejornalismo constam mais
elementos voltados para a pratica dos processos produtivos do jornalismo de
TV, o que demonstra uma énfase na pratica telejornalistica, na formacao
voltada mais para o mercado. Porém, a disciplina Comunicacédo e Televisdo
introduz elementos importantes sobre o campo televisivo e audiovisual,
trazendo a luz discussfes indispensaveis na formacdo do telejornalista que
pode atuar ndo sO na area especifica do telejornalismo, como em todo o setor
do audiovisual.

Com relacdo aos laboratérios de audio e video das IES goianas
gue se dedicam ao ensino do jornalismo, percebe-se que todas tem um grande
desafio a vencer que é manter esse espaco de pratica pedagdgica atualizado,
seguindo as novas tendéncias tecnoldgicas. A luta € em vao se levarmos em
conta que a cada seis meses, por exemplo, computadores, cameras, ilhas de
edicdo considerados de ponta ja se transformaram em maquinas antigas. Ha
também os softwares que evoluem ou que surgem trazendo novas
possibilidades. Enfim, ndo é tarefa facil manter essa atualizacdo, ja que isso
requer uma verba financeira consideravel. Dessa forma, sdo caracteristicas
comuns aos cursos de jornalismo goianos, a utilizacdo de equipamentos
defazados e em menor nimero do que 0 necessario para atender ndo s6 aos
alunos que cursam telejornalismo, como as outras disciplinas do curso e as
vezes até mesmo 0s outros cursos da faculdade. Para piorar esse quadro, é
comum nas faculdades particulares, o uso do laboratério de TV para o
desenvolvimento das proprias campanhas publicitarias, para producoes de
videos pessoais para 0s proprietarios, ou seja producdes que requerem 0O
tempo de uso do laboratério de TV sem que a finalidade seja o processo de

ensino-aprendizado voltado para o corpo discente.
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Outro aspecto negativo concernente aos laboratérios de TVs esta
relacionado ao numero de técnicos, que atendem o0s alunos nesses espacos, e
suas respectivas formacoes. Geralmente, ha um técnico para atender toda a
demanda da area televisiva, que desempenha as tarefas de captar, editar e,
muitas vezes, até ensinar. A maioria desse pessoal tem formacéo técnica em
captacdo e edi¢cdo, salvo na FACOMB-UFG, cujo técnico é graduado em Radio
e TV. Outro ponto que depde contra o processo de ensino-aprendizado nesses
espacos de pratica laboratorial € que nas IES privadas os alunos tem pouca
liberdade em relagdo ao manuseio dos equipamentos, 0 que impede o
desenvolvimento das habilidades praticas ligadas a captura e edicdo de
imagens. Ja na FACOMB-UFG, os alunos manuseiam os equipamentos. O
anico problema é que isso acaba contribuindo para que eles danifiguem mais

rapido devido a ma utilizacéo pelos principiantes na area.
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CONCLUSAO

Ha 60 anos, quando a TV chegou ao Brasil, o fazer jornalismo
ganhou o desafio de se adaptar a um veiculo totalmente novo. Essa caixa
eletrbnica que trazia para a casa imagens e som, assim como 0s do cinema,
encantava os telespectadores. Sua difusdo foi incentivada pelos que ja
percebiam o seu enorme potencial de levar informagbes, entretenimento,
ideologias.

Seguindo o modelo norte-americano, as emissoras de TV se
dedicaram rapidamente aos negocios publicitarios, sendo o jornalismo
considerado um produto com alto potencial para comercializacdo. Essas
possibilidades de lucro somadas ao prestigio junto a sociedade, que se vé
ancorada pelas informacfes prestadas pelo telejornalismo, tornam esse
produto valioso. E mesmo que por um lado seja oneroso para 0s proprietarios
de emissoras televisivas manterem um departamento de jornalismo de TV, por
outro, além da venda de espacos publicitarios em seus intervalos, existem as
possibilidades de ganhos politicos, que indiretamente podem contribuir para
ganhos financeiros.

Assim, inicialmente, os telejornais copiaram os jornais do radio,
trazendo um locutor narrando os fatos. Posteriormente, em parte devido aos
avancos tecnologicos, o jornalismo de TV apresenta novas caracteristicas,
diferentes das especificidades construidas pela era letrada. A predominancia
da imagem em movimento aliada ao som traz uma nova forma de producao do
sentido na sociedade, de percepcédo do mundo e da cultura.

Dessa forma, para se adaptar ao meio televisivo, o jornalismo,
antes um conteudo elitizado, acessivel para os grupos letrados e de maior
poder aquisitivo, teve que se adaptar a propria linguagem da televisao,
incorporando aspectos do entretenimento e eventualmente do sensacionalismo
como forma de buscar mais audiéncia e também apoio politico.

Se, em alguns aspectos, isso foi um problema, por outro lado, isso
pode ser considerado bom ja que a televisédo levou a informagcdo para uma
nova parcela do publico, que antes néo tinha contatos sistematizados com as

noticias diarias. Outro aspecto importante € que 0s espacos publicitarios na TV,
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sempre a espera de grandes e muitos anunciantes, pressionam o produto
jornalistico a produzirem informacdo que atenda ndo sO aos interesses da
populacdo, como também 0s anseios organizacionais, que visam lucro e poder.

Nesse contexto, as primeiras escolas que se dedicaram ao ensino
do jornalismo no Brasil, que foram implantadas a partir de 1947, antes mesmo
da chegada da TV no pais, teriam nas décadas seguintes mais uma grande
missédo: oferecer a formacéo adequada para o futuro profissional que pudesse,
também, atuar no meio televisivo. Implantar os cursos de jornalismo aos
moldes “quadro e giz” ja ndo seria mais suficiente.

Com a chegada da TV em 1950 e a producdo de jornais
televisivos, as faculdades de jornalismo se depararam diante da necessidade
de implantacdo de uma estrutura fisica adequada para instalar os laboratérios
de TV, de aquisicdo de equipamentos e recursos humanos — professores e
técnicos — especificos dessa area. Afinal, ensinar o jornalismo de TV é ir além
de um caodigo linguistico, é possibilitar mais que 0s conhecimentos técnicos de
enquadramento, direcdo de camera, captacdo e edicdo de audio e imagem,
aprofundando o conhecimento em semiética. E proporcionar ao futuro
profissional o contato com conteddos essenciais de diversas éareas -
Comunicacao, Jornalismo, Sociologia, Direito, Filosofia, Audiovisual, Novas
Tecnologias, Empreendedorismo, entre outras - para se exercer esse oficio de
importancia social inegavel com responsabilidade social e ética.

Atualmente, o ensino de jornalismo de TV se vé diante de novos
desafios. A Revolucado Digital, iniciada no século passado vem mais uma vez
deslocar a configuracdo da mentalidade, da cultura e da producdo de
significados sociais. Essa sociedade do século XXI, ja caracterizada desde o
fim do século passado por sociedade da informacéo e do conhecimento, vive
em um mundo totalmente globalizado e interligado pela rede mundial de
computadores. Essa por sua vez, vem possibilitando a congregacédo de todas
as midias tradicionais- radio, TV e impresso - em um sO espa¢co. Como se
configurara o jornalismo feito para TV, mas transmitido simultaneamente ou
disponibilizado na internet? E o jornalismo audiovisual via Internet — o
webtelejornal? O surgimento das redes sociais podem influenciar no modo de
se fazer jornalismo na TV tradicional e na TVweb? Enfim, nesse novo espaco o

jornalismo de TV conseguiria se livrar de amarras organizacionais, de
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influéncias politicas e econbmicas oriundas de modelos de concessdes de
canais e logicas publicitarias ou mercadologicas, de modo a produzir
informacdes, de fato, comprometidas com a cidadania?

Evidentemente, esse trabalho ndo se propds a responder essas
questdes, que aqui foram colocadas para exemplificar que novas questdes-
problemas surgem em busca de respostas, discussdoes e reflexdes. Mas,
servem para demonstrar que as Instituicbes de Ensino Superior que ministram
cursos de jornalismo devem estar atentas a melhor forma de se formar o
telejornalista que vai atuar nessa sociedade do século XXI e que pode ter o
jornalismo de TV como aliado na busca incessante pelo exercicio da cidadania
e pela democracia.

Ao buscar analisar o ensino do telejornalismo em Goias, foi
possivel entender que a formacédo do telejornalista ndo se faz, somente, pela
disciplina de telejornalismo. Nas instituicdes analisadas, essas disciplinas
trazem uma carga horaria que varia entre 60 e 80 horas, tempo insuficiente
para se formar com propriedade o futuro telejornalista, principalmente, quando
se leva em conta instituices que ndo oferecem, além do telejornalismo, outras
disciplinas ligadas ao audiovisual em suas grades curriculares, como as
faculdades Fasam, Araguaia e Alfa.

A menos que seja complementada por disciplinas correlatas, a
necessidade de uma carga horaria maior para a disciplina de telejornalismo
ocorre frente as especificidades existentes no ensino teérico e pratico dessa
area. Em funcdo das suas especificidades e principalmente da soma de
linguagens (o texto audio, o texto sonoro nao linguistico — sons, ruidos, etc — a
imagem/imagem —cenas diversas — a imagem/simbolo — vinhetas e outros — e a
imagem do/s locurtor/es noticiaristas) o processo de producdo da informacéo
jornalistica na TV requer mais tempo que nos outros meios, como o proprio
impresso, web, radio. Trata-se aqui de um produto audiovisual construido por
meio, inicialmente, de captacdo de imagem e som, que posteriormente
passardo pelos processos de edicdo e finalizacdo, a fim de ter conteddo e
tempo exato que se encaixe adequadamente no telejornal. Isso demanda
tempo.

Diante disso, o que ocorre, geralmente, nas instituicdes de ensino

superior analisadas nesta pesquisa, € que 0s alunos muitas vezes n&o
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conseguem finalizar suas atividades praticas no horério das aulas com o
acompanhamento adequado do professor da disciplina, e recorrem ao auxilio
dos técnicos de laboratoérios, colegas que ja trabalham na area e até a colegas
mais adiantados no curso. A falta de tempo eventualmente obriga o professor a
avaliar o produto final acabado sem a apreciagdo de todo o processo de
construcéo da informagéo jornalistica, fato que impossibilita uma maior reflexdo
sobre a pratica do telejornalismo.

Além da carga horéria reduzida, as ementas das disciplinas de
telejornalismo de todas as faculdades também apresentam elementos que
direcionam o ensino muito mais para abordagens técnicas ou praticas, ficando
a teoria, geralmente, vinculada a histéria da TV e as analises dos telejornais
veiculados por emissoras ou produzidos no ambiente académico pelos préprios
alunos.

Neste sentido o que surge nessas Instituicdes € um modelo
diferente de transmissdo de conhecimentos, cuja énfase esta no fazer, na
absorcdo, e ndo na compreensao, de um conjunto de acdes técnicas, cujo
objetivo é “modelar” a conduta dos alunos a partir de modos de producdo
previamente delimitados. Um modelo de ensino que, na falta de descricdo
melhor, se aproxima da “engenharia do comportamento”. Trata-se de um
modelo igualmente empobrecedor ao do ensino bancério descrito e criticado
por Freire, onde o aluno receberia do professor depésitos de informacdes, que
seriam absorvidas de forma acritica, ndo resultando em producdo de
conhecimento.

Nesse caso, 0 modelo de comunicacdo professor-aluno é
persuasivo, ou seja, marcado por uma falsa participacdo do aluno na
construcéo do préprio conhecimento, e pela valorizagdo de uma técnica que
nado é devidamente compreendida. Trata-se, consequentemente, de um modelo
qgue ndo forma o telejornalista para a pratica da cidadania ou para defender
esses valores no dia-a-dia da profissdo. Esse aspecto é agravado pela relativa
auséncia de outros espacos que se voltem para esta questao.

Ainda sobre a disciplina telejornalismo oferecida pelas IES
goianas, € preciso estar atento para a questdo de sua antecipagdo para 0s
primeiros periodos do curso de jornalismo. As faculdades particulares, na

tentativa de busca e manutengao de alunos, acabaram se rendendo ao “gosto”
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de seus clientes, que querem 0 quanto antes o contato com a pratica
laboratorial. Nesse contexto, esse espaco de pratica perde o seu caréater
pedagogico de critica e reflexdo, enfatizando ainda mais a valorizacdo da
técnica. Ao oferecer a disciplina de telejornalismo no inicio do curso corre-se o
risco ainda maior de tornar o ensino do telejornalismo prioritariamente prético,
uma vez que a bagagem tedrica nessa fase ainda ndo é suficiente para
aprofundar discussoées interdisciplinares que sdo importantes na formacéao do
telejornalista ético e comprometido com a cidadania.

Essa relacdo se contrapfe, inclusive com as propostas presentes
no texto de cada projeto pedagogico dos cursos de jornalismo das Instituicdes
de Ensino Superior (IES) em Goias, que traz a intencdo de formar o
telejornalista critico, reflexivo, comprometido com a sociedade e com a questao
da cidadania. Nesse sentido, convém destacar que verifica-se no projeto da
FACOMB-UFG uma proposta mais madura e soélida de formacgdo do jornalista,
inclusive do telejornalista, que é a superacao da formacéo para o mercado por
meio de uma formacdo para a cidadania, o que se reflete na inclusdo das
disciplinas: Etica da Comunicac&o, Direito da Comunicacédo e Comunicacio e
Cidadania. Essa proposta é mantida o tempo todo refletindo positivamente nas
escolhas das demais disciplinas que compdem a matriz curricular do curso.
Aqui vale ressaltar gue a FACOMB-UFG entende que além da formacao que
atenda as expectativas do mercado, o futuro telejornalista deve também ser
formado para contribuir na busca do exercicio da cidadania nessa sociedade
que, infelizmente, ainda € marcada por gritante desigualdade social e pela
auséncia da democracia plena.

Apesar de grande parte das faculdades particulares, que se
dedicam ao ensino de jornalismo em Goids, se inspirarem no projeto
pedagdgico da FACOMB-UFG, na composicao de suas matrizes curriculares
percebe-se uma preocupacdo muito forte com o atendimento as expectativas
de os alunos iniciarem a pratica de forma precoce e, principalmente, com a
formacao para o mercado, sem levar em conta suas necessidades subjetivas e
eventualmente contraditérias, uma vez que o mercado busca um telejornalista
que além de dominar as técnicas do fazer jornalismo em TV, encontre solugdes

em momentos de crise, tenha iniciativa e seja criativo, mas que sobretudo
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obedeca a critérios organizacionais e todos 0s seus jogos politicos e
econOdmicos questionar o processo.

Nas Instituicbes privadas esse tipo de formacado fica claro na
presenca de disciplinas especificamente voltadas para os negoécios como:
Planejamento da Comunicacdo, Planejamento de Comunicacéo Integrada,
Pesquisa de Opinido e Mercado, oferecidas no curso de jornalismo da PUC-
GO; Planejamento e Gestdo da Comunicacao, na FARA; Gestdo de Empresas,
na FASAM, Gestdo de Carreira em Jornalismo, Administracdo, Administracao
de Empresas, na ALFA, instituicdo que chega a explicitar no projeto
pedagdgico do curso que tem como objetivo formar o aluno, prioritariamente,
para o mercado e que nao traz em sua grade curricular uma disciplina que trata
especificamente o assunto cidadania.

O grande problema aqui ndo é oferecer disciplinas voltadas para o
empreendedorismo ou para o mercado, afinal isso se faz necesséario na
formacdo do futuro telejornalista. O grande equivoco ocorre quando essas
Instituicbes confundem formacédo para o mercado com formacgdo técnica e
desprezam a questédo da formacao para a cidadania como forma de superacéo
para a formacao do mercado.

Quanto a questdo de se equilibrar teoria e pratica no ensino do
telejornalismo, isso dificilmente ocorre nas IES particulares. Tanto € que todas
elas anteciparam a disciplina de Telejornalismo para os primeiros periodos, a
fim de colocar o aluno em contato com a préatica o quanto antes, na tentativa de
busca e manutencdo de alunos para o curso de jornalismo**.

J4 na FACOMB-UFG, a forma como foi construida a matriz
curricular, gue da total autonomia ao aluno, da maior possibilidade de equilibrio
tedrico-pratico ao ensino do telejornalismo. A divisdo das disciplinas em
obrigatérias, oferecidas no ndcleo comum, e optativas, compondo o nucleo
especifico, somada as trés énfases oferecidas pode contribuir para que teoria e

pratica caminhem juntas.

1 Atuando por quase uma década como professora de telejornalismo nas IES goianas - Alfa,
Araguaia, Fasam e UFG - observei por alguns anos a alta evasdo por parte dos alunos,
guando os primeiros periodos eram constituidos, somente, por matérias tedricas. Para
solucionar o problema, optou-se por antecipar as disciplinas praticas, inclusive, e
principalmente, o telejornalismo para o inicio do curso.
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Em se tratando da formacéo pratica do futuro telejornalista pelas
IES goianas, o que se percebe é que o ensino de técnicas de producgéo de
textos telejornalisticos, que dependem de quadro, giz e professor, esta previsto
nos projetos pedagdgicos e matrizes curriculares, inclusive, levando-se em
conta o estudo de determinadas disciplinas como pré-requisitos as disciplinas
da area de TV, garantindo uma melhor assimilacdo e compreensao do
conteudo. Porém, os professores que ministram telejornalismo nas IES que
oferecem jornalismo em Goias sdo em sua maioria profissionais que atuam ou
atuaram em emissoras televisivas, com pos-graduacdo latu-sensu em
assessoria de comunicagao ou educacéao. Estes aspectos da formacéo docente
indicam que a sua formacao tedrica na area da comunicacao jornalismo nao
estd completa. Isso acaba refletindo no ensino do telejornalismo, a medida que
esses docentes nao tém a formacéo necessaria para aprofundar a teoria sobre
televisdo, telejornalismo ou até propor a discussao interdisciplinar entre as
disciplinas que pertencem ao eixo tedrico e as que sao relativas ao eixo pratico
do curso de jornalismo. Somado aos aspectos de valorizacdo da técnica, ja
destacados, a questdo torna-se relevante e expfe ainda mais o desequilibrio
entre teoria e prética.

Em uma relacdo contraditoria, no entanto, verificou-se que o
ensino pratico de técnicas de captacdo e edicdo de imagem e audio, que
dependem da utilizacdo dos laboratérios de TV, € prejudicado pelo nimero
insuficiente de equipamentos e técnicos de laboratérios que possam atender a
demanda de alunos, fato que acaba prejudicando o processo do ensino-
aprendizado. Além disso, todas as faculdades de jornalismo goianas sofrem
com a impoténcia diante da velocidade e onerosidade requerida pela
atualizacdo de equipamentos e técnicos nos laboratérios de TV. O resultado
disso sédo laboratorios de TVs com equipamentos ultrapassados e técnicos com
conhecimentos superficiais e defasados.

Diante disso, a aplicagdo dos elementos propostos nas ementas
desses cursos € também dificultada porque ndo se concretizam em produtos, e
consequentemente nédo seguem prazos de deadlines, pressodes
organizacionais, politicas e econdmicas, tornando-se uma simulagdo bem

distante da realidade do fazer jornalismo de TV. Nesses ambientes ndo ha
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como isso ocorrer de outra forma, jA& que se deve primar mesmo pelo
pedagdgico, afinal, trata-se de um ambiente académico.

Como concluséo, fica claro que as deficiéncias do ensino no
telejornalismo local incidem tanto na teoria quanto na pratica, prejudicando os
alunos em ambos o0s aspectos. Aparentemente, esses problemas né&o
interferem no acesso dos formandos ao mercado, ja que todos os cursos de
graduacdo que ensinam jornalismo, em Goiania, estdo colocando alunos no
telejornalismo local. Ha inumeros ex-alunos dessas instituicbes compondo o
quadro das emissoras televisivas, mesmo depois da decisdo do Supremo
Tribunal Federal de ndo se exigir diploma para atuar no mercado de trabalho.

Isso, no entanto, € apenas um aspecto, uma vez que este estudo
nao incluiu a questdo da permanéncia e da ascensdo dos ex-alunos dentro
destas empresas. Como questao para estudos futuros fica a indagacgéao se este
ex-aluno efetivamente atende as necessidades das emissoras de televiséo, e,
portanto, tem uma permanéncia média ou longa dentro destas empresas, com
possibilidades de crescimento profissional, ou sdo apenas empregados
temporarios, que por ndo atenderem as necessidades do telejornalismo, sédo
constantemente substituidos a cada nova leva de profissionais formados
anualmente.

Nesse sentido, convém acrescentar que este trabalho igualmente
nao considerou a questdao do impacto do fim da exigéncia do diploma nas
empresas de comunicacdo que veiculam telejornais. De fato, ainda é cedo para
fazer qualquer afirmacdo sobre o exercicio da profissdo de jornalismo, e em
especifico o telejornalismo, depois da suspensado da exigéncia do diploma para
o exercicio da profissdo. Ndo existem dados concretos que demonstrem que a
qualidade do jornalismo ja esta sendo afetada por isso. Mas, o niamero de
alunos novatos nos cursos de jornalismo das IES privadas em Goias, caiu
consideravelmente, ou seja, a procura pela formacdo académica na éarea
diminuiu. E possivel supor que isso pode afetar ainda mais, futuramente, a
qualidade da informacéao jornalistica e todo o esforco das instituicbes de ensino
superior goianas em formar o jornalista comprometido com o exercicio da
cidadania.

No entanto, o estudo deixa claro que o ensino do telejornalismo

nas Instituicbes Goianas de Ensino Superior apresenta deficiéncias e
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contradi¢cOes internas graves, deixando margens para deficiéncias na formacéo

de um bom profissional desta area*.

*? Ressalta-se agui que essa pesquisa, seguindo sua metodologia, levou em
conta somente a andlise documental, ndo abordando os aspectos subjetivos envolvidos
guando, por exemplo, o professor ndo segue a ementa ou desconhece o projeto pedagdégico do
curso. Também néo se levou em conta a recep¢do do aluno em relacdo ao ensino do
telejornalismo. Para complementar essa pesquisa sugere-se, posteriormente, analisar também
esses aspectos.
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MATRIZ CURICULAR DO CURSO DE GRADUAGAO EM
COMUNICACAO SOCIAL — JORNALISMO
FACOMB-UFG

ANEXO 1

N° DISCIPLINA

1 Teorias da Comunicagéo

2 Teorias do Jornalismo

3 Producéo de  Texto
Jornalistico |

4 Producdo de  Texto
Jornalistico Il

5 Teoria e Método de
Pesquisa em
Comunicacéo

6 Etica da Comunicacio

7 Seminario Tematico |

8 Seminario Tematico |l

9 Projeto de Pesquisa

10 Histéria da Imprensa

11 Trabalho de Conclusao
de Curso

12 Lingua Portuguesa -
Redacéo e Expresséo |

13 Lingua Portuguesa -
Redacéo Expressao |l

14  Teoria da Imagem

15 Direito da Comunicacao

16  Cultura Brasileira |

17  Cultura Brasileira Il

18 Sociologia

19  Histéria Contemporanea

20  Psicologia Social

21 Ciéncia Politica

22  Filosofia

23  Cinema Documentério

UNID

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

FL

FL

FACOM

FACOM

FCHF
FCHF
FCHF
FCHF
FCHF
FCHF
FCHF
FACOM

ANEXOS

PRE-
REQUISITO

PTJI

TMPC

Cha suficiente

p/
integralizacéo

Lingua
Portuguesa -
Red. e E xp. |

CHST CHSP

4

4

B B DB D DS

CHT

64

64

64

64

64

64

32

32

32

64

96

64

64

64

32

64
64
64
64
64
64
64
64
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NUCLEO

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NC

NE
NE
NE
NE
NE
NE
NE
NE

NATUREZA

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OBRIG

OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA
OPTATIVA



24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

38

39

40

41

42

Cinema e Jornalismo

Histoéria do Cinema

Epistemologias da
Comunicacédo
Comunicacéo e
Cidadania

Supervisdo de Estagio
em Jornalismo

Topicos em
Comunicacéo |
Topicos em
Comunicacéo I
Topicos em
Comunicacaolll
Topicos em

ComunicacaolV
Jornal Impresso |

Jornal Impresso I

Radiojornalismo

Telejornalismo

Webjornalismo

Produgé@o Radiofénica
Producédo Audiovisual
Planejamento Grafico e

Editorial
Fotojornalismo

Laboratério de Pesquisa

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM

FACOM
B
FACOM
B
FACOM
B

FACOM
B

FACOM
B

Teorias da
Comunicacao

Etica da
Comunicacao;
PTJ I,
pertencer, no
minimo, ao
fluxo do 6°
periodo

Etica,
Fotojornalismo,
PTJII.

Jornal Impresso
| e
Planejamento
Gréfico e
Editorial

Etica Comun,;
Prod.
Radiofénica;
PTJ II.

Etica da
Comunicacao;
Producéo
Audiovisual,
PTJ II.

Etica
Comunicacao;
Planejamento
Gréfico e
Editorial, PTJ Il
Co-requisito
PTJ I
Co-requisitoPTJ
I

PTJI

PTJ I
Co-requisito:
Teoria da
Imagem

TMPC

02

64

64

64

64

32

32

32h

32h

32h

64h

64h

64h

64h

64h

64h

64h

64h

64h

48h

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE

NE
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OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA



43  Laborat6rio Orientado FACOM
B
44 Jornalismo Especializado FACOM Etica da
| B Comum. PTJ Il
45  Jornalismo Especializado FACOM Etica da
Il B Comum. PTJ Il
LEGENDA:

NUCLEO DAS DISCIPLINAS

NC: Nucleo Comum

NE: Nucleo Especifico

NL: Ndcleo Livre

CARGA HORARIA DAS DISCIPLINAS
CHST: Carga Horaria Semanal Teérica
CHSP: Carga Horaria Semanal Pratica
CHT: Carga Horaria Total

DAS NATUREZAS DAS DISCIPLINAS
OBR: Obrigatéria

OPT: Optativa

COM: Compulséria

48h

64h

64h

NE

NE

NE

131

OPTATIVA

OPTATIVA

OPTATIVA
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MATRIZ CURRICULAR CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL — JORNALISMO PUC-GO

Periodo

10

20

30

40

50

60

70

Disciplinas

Filosofia, Estética e Comunicagao
Linguagem e Comunicagéo
Histéria do Jornalismo

Técnicas de Comunicagao
Fotografia

Total de créditos no periodo

Sociologia Geral da Comunicagao
Comunicagdo em Radio
Comunicacdo em Televisdo
Producéo e Redagéo Jornalistica 1
Fotojornalismo

Total de créditos no periodo

Antropologia da Comunicagéo
Teorias da Comunicagao
Radiojornalismo

Telejornalismo

Producéo e Redacéo Jornalistica Il

Total de créditos no periodo

Psicologia da Comunicacao
Etica e Jornalismo

Teorias do Jornalismo
Planejamento Grafico e Visual
Infografia e Videografia

Total de créditos no periodo

Teoria Politica

Assessoria de Comunicagao
Comunicagao na Web
Edic&o Jornalistica

Planejamento Grafico e Editorial

Total de créditos no periodo

Pesquisa em Comunicagdo
Planejamento de Comunicagéo Integrada
Webjornalismo

Estagio Supervisonado
Optativa |

Total de créditos no periodo

Pesquisa de Opinido e de Mercado

Prel
02
04
04
04

02
16

04
02
02
02
02
12

04
04
02

02

02

14

04
04
04
02
02
16

04
04
02
02

02
14

04
04
02

02

04
16

04

Créditos

Pratic

a

01

01

Lab.

02

02
04

02
02
02
02
08

02

02

02

06

02
02
04

02
02

02
06

02

02

04

Total

04
04
04
04
04
20

04
04
04
04
04
20

04
04
04

04

04

20

04
04
04
04
04
20

04
04
04
04

04
20

04
04
04

04
04
20

04

Pré

Fotografia

Comunicagao
em Rédio
Comunicagao
em TV
Producéo e
Redacgéo
Jornalistica 1

Producéo e
Redacéo
Jornalistica Il

Comunicagao
na Web

Pesquisa em
Comunicagéo



80

Estudos Contemporaneos de Jornalismo
Jornalismo Cientifico e Ambiental
Trabalho de Concluséo de Curso |
Optativa Il

Total de créditos no periodo

Teologia e Ciéncias Sociais Aplicadas
Legislacéo da Comunicagéo e do Jornalismo
Comunicagao e Cidadania

Jornalismo Especializado

Trabalho de Concluséo de Curso Il

Total de créditos no periodo

Optativas

COS1470 - Globalizagéo Midia e Poder-4cr.

COS1720 - Criacdo e Editoracdo de Revistas — 4cr.
COS1260 - Criacé@o e Producao de Websites — 4cr.

C0S1400 - Documentario Jornalistico-4cr.
COS1710 — Livro-Reportagem — 4cr.

COS1730 - Locucdo e Apresentacdo em Radio e TV — 4cr.

COS1520 — Projeto e Empreendedorismo

Integralizacao

Curricular:

LET1003 — Libras — 4 cr

LET1150 - Andlise do Discurso Jornalistico-4cr.

LET1160 - Semidtica — 4cr.

Estagio Supervisionado: 300
Atividades Complementares: 200

N°. de Créditos: 160 N° de Horas: 2400

04
04
02
04
18

04
04
04
04
02

18

Prova de Lingua Estrangeira (Inglés, Francés ou Espanhol)

N° de Horas Total do Curso: 2900

02

02

02

02

04
04
04
04
20

04
04
04
04
04

20

133

Trabalho de
Concluséo de
Curso 1



Cadigo
JO01
JO02
JOO03
JO04

JO05
JO06
JO07

Caodigo
JO08
JO09
JO10
JO11

JO12
JO13
JO14

Cédigo
JO15
JO16
JO17
JO18
JO19
JO20
JO21

JO22

Cddigo
JO23
JO24
JO25
JO26
JO27
JO28

JO29

Caodigo

ANEXO 3
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Matriz curricular Curso Comunicac¢ao Social — Jornalismo

Faculdade Araguaia (FARA)

Disciplina

Primeiro Periodo
Lingua Portuguesa |
Sociologia
Filosofia

Normatizagéo de Trabalho
Académico

Historia da Imprensa
Seminarios Teméticos Integradores |
Optativa |
SUB TOTAL
Segundo Periodo
Lingua Portuguesa Il
Etica do Jornalismo
Cultura Brasileira
Redacao Jornalistica (Estrutura da
Noticia)
Teoria da Imagem
Seminarios Tematicos Integradores |l
Optativa Il
SUB TOTAL
Terceiro Periodo
Producéo de Jornal | (Impresso)
Teorias do Jornalismo
Diagramacéo |
Fotografia
Histéria Contemporéanea
Psicologia Social

Seminarios Teméticos Integradores
1l

Optativa lll
SUB TOTAL
Quarto Periodo
Producéo de Jornal Il (Impresso)
Diagramacéo Il
Fotojornalismo
Radiojornalismo |
Telejornalismo |

Seminarios Teméticos Integradores
v

Optativa IV
SUB TOTAL
Quinto Periodo

Ndmero
de

Créditos
4

4
2
2

N N B

20

AN B~ BH

N NN

20

N NMNDNNMNDND™BD

N

20

N BADNDN DD

20

Articulagdo Articulacdo

tedrica
3

= N P W W P P W P N W

R

R R NR P W

PN R R R R

=

Pratica
1

N PR o R R P R, O R

(o ISR N =

P P OR P RFP W

O

R NP P W

12

Horas-Aula

Semestrais
72
72
36
36

72

36

36
360

72
72
36
72

36

36

36
360

72
72
36
36
36
36
36

36
360

72
72
36
36
72
36

36
360

Pre-
requisito

JO01

JO11

JO15

JO18
JO11
JO11



JO30
JO31
JO32
JO33
JO34
JO35

Cadigo
JO36
JO37
JO38

JO39

JO40

Cédigo
JO41

JO42
JO43
JO44
JO45

Caodigo
JO46

Radiojornalismo |
Telejornalismo Il
Webjornalismo |
Jornalismo Especializado
Politica
Economia
SUB TOTAL

Sexto Periodo
Webjornalismo I
Agéncia de Noticia
Jornalismo Especializado Il -
Assessoria de Imprensa

Teorias e Métodos de Pesquisa em
Comunicacdo

Teorias da Comunicacéo
SUB TOTAL
Sétimo Periodo

Planejamento e Gestao da
Comunicacao Integrada

Projeto de Pesquisa
Legislagao do Jornalismo
Leitura Critica dos Produtos Culturais
Estagio Supervisionado
SUB TOTAL
Oitavo Periodo
Trabalho de Concluséo de Curso

SUB TOTAL

TOTAL DE CREDITOS
TOTAL DE HORAS
CURRICULARES

TOTAL DE ATIVIDADES
COMPLEMENTARES

TOTAL DE HORAS DO CURSO

NN B DMDBMSDS

20

B b

20

B B b

20

148

156

O R P WNPEP P

SRR

79

P PP DNWW®

O W N PP

69

72
72
72
72
36

327

72
72
72

72

72
360

72

72
72
72
72
360

144

144

2.664

144

2808

135

JO26
JOo27
JO11

JO32

JO36

JO39

JO43
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MATRIZ CURRICULAR CURSO COMUNICACAO SOCIAL-JORNALISMO

FACULDADE SUL AMERICANA (FASAM)

PERIODO: 1°.
Disciplina
Etica
Lingua Portuguesa
Introducao ao Jornalismo
Histéria da Imprensa
Inglés instrumental
Histéria Contemporanea
Normatizagéo do Trabalho Académico
Total

PERIODO: 2°.
Disciplina
Economia
Leitura e Producéo de Textos
Politica Brasileira
Teoria da Imagem
Introducao a Fotografia
Laboratorio de Texto Jornalistico
Total

PERIODO: 3°.
Disciplina
Psicologia
Teorias do Jornalismo
Fotojornalismo
Redacéo Jornalistica
Radiojornalismo |
Telejornalismo |
Total3

PERIODO: 4°.
Disciplina
Antropologia
Teorias da Comunicagéo
Jornalismo Opinativo
Producao Gréafica em Jornalismo
Radiojornalismo |l
Telejornalismo |l
Total

PERIODO: 5°.

Disciplina

Carga Horaria
30 h/a
60 h/a
40 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
40h/a
350 h/a

Carga Horaria
30h/a
60h/a
60h/a
60 h/a
60 h/a
60h/a

330 h/a

Carga Horaria
30 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
330 h/a

Carga Horaria
30 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
330 h/a

Carga Horaria



Sociologia
Webjornalismo |
Jornal Impresso
Planejamento Gréfico e Editorial
Assessoria de Comunicag¢do em Jornalismo
Estagio Supervisionado
Total

PERIODO: 6°.
Disciplina
Filosofia
Webjornalismo 2
Jornal Laboratério
Planejamento em Comunicacgao
Metodologia do Trabalho Cientifico
Total

PERIODO: 7°.
Disciplina
TCCI —Trabalho de Concluséo de Curso |
Direito da Comunicacédo
Midia e Cidadania
Producédo e Redacéo para Revista
Jornalismo Investigativo
Total

PERIODO: 8°.
Disciplina

TCC Il -Trabalho de Concluséo de Curso |l
Jornalismo e Opinido Publica
Jornalismo Especializado
Gestéo de Empresa de Comunicagéo
Total

Atividades Complementares

Total

Total Geral Carga Horaria

137

30 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
40 h/a
310 h/a

Carga Horaria
30 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
270 h/a

Carga Horaria
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
300 h/a

Carga Horaria
60 h/a
60 h/a
60 h/a
60 h/a
240 h/a
240 h/a
480 h/a

2.700 h/a



ANEXO 5

MATRIZ CURRICULAR CURSO COMUNICAGAO SOCIAL — JORNALISMO

Disciplina Carga
Horéria

Disciplinas da Area de Conhecimento de Jornalismo
Comunicacdo Comunitaria 80
Fotojornalismo 80
Jornalismo Impresso | 80
Jornalismo Impresso |l 80
Jornalismo Impresso Il 80
Planejamento Gréfico 80
Radiojornalismo | 80
Radiojornalismo |l 80
Redacéo Jornalistica | 80
Redacéo Jornalistica Il 80
Revista 80
Telejornalismo | 80
Telejornalismo Il 80
Teoria do Jornalismo 80
Webjornalismo 80
Gestéo de Carreira em Jornalismo 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Ciéncias Sociais
Antropologia 80

FACULDADE ALVES FARIA (ALFA)

138



Ciéncias Sociais 80
Legislacéo e Etica em Jornalismo 80
Politica 80

Disciplinas da Area de Conhecimento de Metodologia Cientifica

Metodologia Cientifica 80
Projetos Experimentais em Jornalismo 320
Teoria e Métodos de Pesquisa em Jornalismo 80

Disciplinas da Area de Conhecimento de Ciéncias Econémicas
Economia 80
Realidade Socioecondmica e Politica Brasileira 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Administragéo
Administracdo 80
Administracdo de Empresas Jornalisticas 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Comunicag&o
Assessoria de Comunicacgéo 80
Teoria da Comunicagao 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Psicologia

Psicologia Social | 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Linguas

Técnicas de Leitura e Producéo de Texto 80
Disciplinas da Area de Conhecimento de Métodos Quantitativos
Matematica 80
Disciplinas Optativas 160

Estagio Curricular Supervisionado 0
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Atividades Complementares 240

Disciplinas Optativas

Nocdes de Direito

Portugués Instrumental



